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1::THCIUCCJC~ 

El rroblemu del subtlcsarrullo cirntffico y tecnol6gico 

4uc ¡1aJccc ~:i'xico, ha sido estudi;ic:n con rr.ayor profundidnd en 

las últimas d,15 dfcadas, c·sto es, 'a rrincirios de los setentas 

ante la dcpcnc.le1~cia tt'C11ol61,ica casi con,pleta c!l'l exterior, se 

empezaron a !Jcvur a cubo medidas legislativas para controlar 

el flujo de tccnolo~fa extranjera hacia nuestro pafs. Desde 

entonces se han llevado a cabo esfucr~os por porte del Esta~o 

rara proriciar las condiciones necesarias para lograr una me­

Gor dcrendcncia, lo cual no se ha conseguido y ha tenido que 

seguir importando tecnologla extranjera. 

LLJ tr:1r.sfefl·ncia de tecnologfa en México tiene efectos 

ne¡;ativos en la economfa nacional; por un Indo los costos de 

ella significan una cuantiosa salida de divisas, por otro obs 

taculiza los esfuerzos que se hncen para lograr el desarrollo 

tccno16gico, ya que sus propias cnrncterfsticas no permiten 

que se puedo prescindir e.le clln. En este sentido, ac.lquiere 

importancia el análisis de Jos mecanismos ror medio de los 

cuales se lleva a cabo el proceso de transferencia de tecnolo 

bÍD hacia nuestro país. 

En el presente trabajo se aborda el caso de las Patentes 

y las Marcas, como formas en que se lleva a cabo ln transferen 

cia de tecnología y como i1;dicadores del c.lesarrollo tecnol6gi-
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co de Mfxico, partiendo de la si¡;uientc l.i¡:6tcsis: "Nuestro 

r,aís al tener una estructura l'Scasamente desarrollada y poco 

integrada, además <le ser dependiente con respecto ni exterior, 

lo cual ha r.ror.icia<lo una mayor rccurrc1;cía al uso de tecnolo­

gla externa, y fsta no corrc~rondc al grado <le desarrollo, no 

se adarta a la proporción <le los factores, nl tamafio del mere~ 

do o al aprovechamiento <le los insumos nacionales provocando 

con esto, el aumento de 1'1 dependencia y subdesarrollo de la 

economla mexicana". 

Este estudio se divide en cuatro capitulas y un apéndice 

estadlstico. En el rrimcr cap[tulo, se presenta el marco teó­

rico donde se encuentra ubicado el problema de la ~ransferen­

cia de tecnologln, asi como sus caractcristicns y etapas. Y 

en su Cltimo apartado se exronc el caso <le M6xico, a trav~s 

del análisis de csta<lfsticas de los contratos <le transferencia 

de tecnolob'[a. 

En el segundo ca¡iítul1; se hace referencia al sistema de 

fatentcs, se presenta la información sobre el Sistema de Pro­

Ficdad Industrial como preftmbulo para el estudio de sus efec­

tos en nuestro país. Tambil'n se hace el anftl is is de los datos 

estadísticos sobre patentes nacionales y extranjeras y sus 

efectos en la econontL1 n1cxicana. 

En c.1 tercer car ftuJr, se cx¡,une el rapel de las marcas 

en el proceso <ll' transferc11c1;1 de tccnolob'ia asi como el con­

cepto económico de ellas, sus rrincipales funciones entre 6s-
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tas Ja de rubl1cidad; asl cnmu el volumen de lns morcas nacio­

nales y extranjeras y sus efectos ec·on6micos, sociales y cul­

turales ('ll nuestra naci(n. 

Por último en el cuarto capítulo, se presentan las con­

clusiones y recnrr.cndacioncs. 

Se trata de ur1 t rabajn en el que se ¡;rctendc hacer una 

rccopllaci6n > an~llsis de lo mds relevante del problema de 

la transferencia de tccnulug1a en Múxico y sus efectos, y tic 

ne como base' l:i rt•\·1s1(1: del m<ltcrial h.ibliogrdfico, hemero­

¡:;rtifico y c•;tadf;;t ice qta• :;c cons idcr6 importante. Las prin­

cipales limít;1cínr1es que ~e tienen, giran alrededor de algunos 

¡:untos que no se t ratan•n con mucha ¡;rofundidad, y que por lo 

extenso y d•«;·le.1c• <l<'I tema, no SL' agotan todos los aspectos 

importantes acerca <lcl inisl'.lo. 

!.a a u tura, agradece 1 as fac i 1 í<ladcs )' el apoyo otorgados 

por el lnsti tute· de ln\'estigaciones Económicas para su reali­

:aci6n, con especial atención a su Director Lic Fausto Burgu~ 

fio Lomcll y al Lic Adrlan Cl.avcro Gonzdlez, al tiempo que 

asume lntcgramcnte la responsabilidad sobre los errores y omi­

siones. 



C,\!'ITULO 

lk1\,'\S!t:r<U>C L\ llE TECt-:OLUGL\ Y llf:!'ENDENCIA ECONOMICA 

l. 1 AntcceJcntcs: 

Los países ~;ubdesarrol lados en CU}'º contexto se encuentra 

~:éxico, tienen un csc1so desarrollo industrial y por lo tanto, 

recurren a las tccnuloglas desarrolladas en los paises avanza 

Jos, como una alternativa para el logro del tan deseado desa-

rrollo econ6mico; el cual tiene como uno de sus componentes, 

la cxpansi6n de la proJucci6n, y ésta se encuentra en función 

del grado <le avance• dd rroceso Je industrialización del pais. 

,\nte esto, rl'Sttlta de vital importancia la adquisición de con!?_ 

cimientos en el campo de la ciencia y la tccnologla. Esta es 

la situati6n que priva en nuestro pafs, ya que tiene que impo!:_ 

tar tccnologfa extranjera, la L'.Ual generalmente no corresponde 

a las necesidades propias del proceso de desarrollo industrial 

mexicano, y de esta forma, se agudiza la dependencia económica 

y tecnológica <le ~:éxico. 

El problema de la transferencia de tccnolog1a entendiénd~ 

la como "el proceso por medio del cual, la información cientí-

fica y tecnológica generada y/o empleada en un cierto contexto 

es revaluada y/o implementada en otro contexto distinto''. 1 , se 

encuentra ubicado en el campo Je la <lependcncü1, y por lo tan­

to es necesario referirse a ella. U problema de la dependen-

cia ha sido ampliamente estudiada, y se han establecido teo-

(1) JOHNSON, Harry G. TecnolO<JÍil e_ interdependencia econ6mica. Ed El Manual 
Moderno, México, 1.978 
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rlas que explican los fenómenos del subdesarrollo a partir <le 

i!sta. Dichas tcc,rL1s inician sus explicaciones en gran medi­

da, de las concepciones que provienen del marxismo referentes 

al imperialismo. Las aportaciones que han contribuido de mane 

ra importante, son las de los siguientes autores: Rosa Luxem­

burgo, llilfl'rding, llujarin y Lcnin, quien va más allt! de sus 

planteamientos ya que, desarrolla y sistematiza el pensamiento 

de esa Epoca sobre el tema. Su obra aparece en 1916 en un mo­

mento en que se estaban expresando de manera a¡;uda todas las 

contradicciones del sistema, y es factible la construcción de 

una teoria. Analiza el comportamiento del modo d!' pro<h1cci6n 

capitalista !'n una fase peculiar de Este, que es la fase en la 

que la producción y reproducción se realiza, a partir del pre­

dominio de la producción y distribución de los monopolios. 

Es a partir de cierto nivel de desenvolvimiento del pro­

pio proceso de monopolización, que empieza a ocurrir el fen6me 

no inverso, que implica los primeros momentos de la configura­

ción del capital financiero. La generación de un volumen de 

plusvalía, superior al que puede ser absorbido por los propios 

sectores monopolizados. 

En los paises que tienen excedente <le capital, hay una 

tcndem:ia al descenso de la t,,5;1 <le ganancia, debido a la imp~ 

sibilidad de rcaliz.ar la plusvalía que generan: dando lugar a 

una etapa del capital ¡,:mu dt'nomi:1ada de p_•:p11rtaci6n de capital 

Este excedente de cap i t;¡l, ._,,-. la ra::6n pnr la cual, Lenin con­

sidera que t•sta fa~c imperiul l'S la última fase del capitalis-
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mo. 

"El impt'rialismo es el caFitalismo ci: Ja faS<' de dcsarro-

Jlo en que ha turnado cuerpo la dominaci6n de lus monopolios y 

de l e a p i t a 1 1 i na 11 e 1 t' ro , ha ;id q u i r i d (1 s e fl a 1 ad ;1 i 111 pe, r t a ne i a l a 

exportac i6n de c·al'i tal<'~;, J.a cmpc:-.adn o.· J rcpa rto t!PI mundo 

por los t rusts i11tcrnac innale5 \" ha tcnninado el rt'parto de to 

da la tierra entre los ¡;;¡fscs ca¡>italisras mr.s 
. 2 
importantes" 

Como consecuencia de la cxportaci611 de capital de los pa.!_ 

ses desarrollados hacia los atrasados, se han configurado cm-

presas que oper;rn a niv•·I intl'r11;1cional, l'S decir, las transn'.: 

cionales. Sobrc una hasl' de actividades, estas empresas gene-

run los siguientes efectos: 

a) 1e11dencia al r"for:.aniicnto y expansión de Jos sistemas 

militart'S, qul' t.ienen que gu:1rdar los arti1·os de esas 

cmrrl',a~; que funciunan intt•rnarionalmcnt<', 

b) Configuración a un sistema colonial que rs la exprc-

sión r11:1s alta d,• un sistema imperial. 

De est<i forma se introduct• en los Faises suhdcs;1rrol lados 

tecnologl:<is avanzadas, que '"' innir¡,nran con l'cntajas sobre 

Jos procesos pniduct i1·0~ 1!<' r-stos. In cual les proporciona una 

plusvalia extraor<linari.t. ¡:,, impurtante st·f1<il:l!' qul' la forma-

ci6n de la plusvalía e;.tr.wrd111:ir1.1, s" hasa rn t•l mayor rendí 

miento de los obreros de tas <'lllJHL'Sas dondl' se ut i l iz¡rn nuc-

vas tl!~·nicas y métodos m5s perfectos <'n L1 producción. Las ac 

tividadcs dl' J"s rap1 tal ist:1s, t•11camin~1das a lograr C'Stc fin 

en su conjuntu, con<luct'n al pro¡~r'''º ti<cnico )"al desarrollo 

(2) I..ENIN, V.I. El 1mperial L!.>mo, f,t!;e superior dt.!l c;1pitdlismo. F.cl Progreso, 
1981, p ~l(__) 



de las fuerzas productivas. 

De esta manera un proceso de trabajo mds productivo, crea 

en igual tiempo, mayor cantidad de valores de uso que el traba 

jador social medio del mismo g~nero. El valor de una mercan-

cia creada mediante un proceso altamente productivo, será inf! 

rior al valor social. La plusvalla extraordinaria constituye 

la diferencia entre valor social y el valor individual de una 

mercancfa. 

La plusvalla extraordinaria generado, fortalece al capi­

tal en reloci6n al salario, pues el capital se apodera del ex­

cedente producido. Esto tiene como resultado, un aumento de 

la tasa de explotación {p/v), y por lo tanto, de la masa de 

plusvalfa en manos del capitalista, usf como de la
0

tasa de ga­

nancia al t!ismiuuir la relación entre el capital invertido y 

la ganancia. 

Esta situación se presenta porque al disminuir el tiempo 

de trabajo necesario para producir una mcrcancia, deberla pro­

ducirse uno baja de los salarios y por lo tanto, la relación 

tiempo de trabajo necesario para reproducir a la fuerza de 

trabajo y el volumen de la producción cambiarla. Pero al exis 

tir una bnja en el vnlor de la fuerza de trabajo, no se tradu­

ce en una baja del valor final del producto, sino en un cambio 

ya mencionado de la relación entre l:i plusval!a y el capital 

variable. "Líl disminuc i6n del precio tic 1 ns n:crcancías obteni 

da con lns maquinus no constituye de por si plusvalor, El 
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¡,lusval1J1· ,¡,-u,, sjt·rHl<• como antt·s, i¡.:uaJ <ll excedente de plus­

trabajo Tl'S)'C'Ctu al tr¡¡bajo necl'sario" 3 

Ur: !ac1.1r qtH' contr:irrl'sta •'Sta situación, t•s J;¡ interven 

ci6n c:>tatal, \;¡ ct1:1l ¡ .. tll'dc prescnt:Hse: a) a trnv~s de la 

prod1ict~i(1n dirl't'I.< ;i dl' 1:1 emprl'sa estatal, Cll)'O cxct'dcnte se 

de vent:r barat;r do.· ios productos dl'l Estado; b) por· mc<lio del 

cobro dt> impucstPs p:rr:r pa¡;ar los Sl'l'\'icios estatales; sin cm-

bargo, c':>lus H·cur-;us retornan al Sl'<.:tor privado bajo la forma 

de consu111u t•:;tat:il o de su,, ;1salariados; e) por medin de la re 

glamentación dl'l salario, 

La au.:i6n del l:stadn cn su conjunto, tiende a que el eXC!:_ 

Lsto se dellt' 'a que la in 

t e r v t~ ne i ó n (' s t ;i t d l , s e d i r i f; e a g ~1 r ;:in t i ::: a r , l a s e o n d i e i o n l' s so 

ciuecon6ndcas 1 ¡rnl ftic:1s Je cunse1vac·i6n del orden c¡11e ¡;ermi-

te J;¡ prupi:i l·XtstenL:ia de !;1 ¡:anancia. 

Pura la sociedad capital1st:i en su conjunto, la plusval!a 

extraordinaria, rcprescnt<J un fL•116111eno permanente y natural, 

porque tlt";ap:irec<' en unas em¡ll'Psas, ¡wro PXiste "surge en 

otras, c.1p1til!i:;tJ i11di\·1tlual es un fpn6mcno 

t.rans1tnrin, ya l(llL' \':1 a ol,tencr pl11s\'::J]fa (•xtraunlinari:1, has 

ta que lus ml>todos v adelantos técnico;·. em¡>l('ados por él, sean 

utilizados en otras empresas de la mismu rama. l'o r ta J motivo 

se hace imprescindible t'l Cti11stantc tlesarrol lo dt> l:.1 tecnolo-

gía, que significa l'l uso de t(cnicas que involucran la aplic~ 

(3)M/\RX, K.irL C<1p1Lil \' Tecllol<'•<JÍ<I. M;inuscritc•s In6ditos (lfl(,J-1863). 
Ed 'J.'flrr..:i NüVJ, MÓXllfl, l'.+HO, ¡: l•I() 



ci6n de nurvos avances de la ciencia bftsica, lo cual requicn• 

de inversi6n y Je ¡;randcs cantidades de capital. Las transna· 

cionales son grandes productoras y exportadoras de tecnologia, 

y los paises subdesarrollados como el nuestro son los mayores 

importadores de ésta, a trav6s del comercio internacional. 

Ante esta situación es importante sefialar, que el comer­

cio exterior de M6xico, ha tenido características muy partic~ 

lares, que han obedecido a su incipiente desarrollo y neccsida 

des económicas y a los nexos establecidos entre 6ste y los ro! 

ses capitalistas desarrollados. Es asf que a principios del 

siglo XIX se encontraba subordinado a las economlas europeas, 

y en el Oltimo cuarto del siglo pasado, comcnz6 a gestarse el 

cambio en la composición del comercio exterior. Este cambio 

obedeció a factores económicos y pollticos; un hecho fundamen­

tal fue el rompimiento de relaciones <liplomjticus entre Mdxico 

e Inglaterra. Pero al disminuir las relaciones comerciales en 

tre MOxico y Europa, aumentaron nstas con los Estados Unidos. 

Esta relación se fortaleció durante la dictadura de Porfirio 

Dlaz, quien otorg6 innumerables concesiones a los extranjeros, 

especialmente u los norteamericanos. 

La inversión y el comercio exterior se redujeron brusca­

mente por la Revoluci6n Mexicana, la Primera Guerra Mundial y 

la Gran Depresión. Aunado a lo anterior la administraci6n de 

Ltíznro C:ínlenas L1934-J!HO), llev6 a cabo varias reformas 

orientadas u fortalecer al sector agropecuario local e in<lus-



una ma\·ur auto~ufíciencla. ,.\dcrn:i~, en 1~3S se expropian las 

tictilo 2~ Constitucional,.q11e es la h>bl' \e ,_tolldt' parte la le-

gislaci6ll moderna en materia de invcrsi6n cxtrunjera directa. 

Durante lo,; años cillc11entas y srscntas huhn rq:ulaciones espc-

cialt's que :>C' ¡1pJ icaron a dicha invcrsi6n. 

En 19"0 un d0•crl'to 1·escrv6 pa1·a el Est;1do y para empresas 

totalmente m<'xicana,.; algunos campos b.1sicos, incluycndo el pe-

tr61co, la elcctriciJad y otrcs como la radio y la telcvisi6n, 

los tr;rnsporte~ n;iciunalC'S, la explotaci6n forestal y la <lis-

tribuci6n dl'l ¡;as. En J'.171 resC"rv6 al Lstado la industria p~ 

troqu1mica b.15ica )' l'Xi;:i6 un 60\ de capital mcxicÚno en cmpr~ 

sas de la petroquirnica secundaría. En minerla, el mlnimo de 

capital mexicano se ir1n·eml'llt6 al 66t
4

. Posteriormente en 1972 

se ex1 g.í (i un mí n ímu dl· ldl; t\p "s tl' capital en las empresas pr~ 

ductora~ de partt'S a11t omut ri ..:es. En 1973, todas las rcgulaci~ 

nes prc\'L1s :'C' integraron en un solo ordenamiento: la Ley para 

Promover la Inversifin ~cxicana y Regular Ja lnvcrsi6n Extranj! 

ra. En ese :i1in entra en vi¡:or la Ley sobre el Registro de la 

transfi:n•nc1:i ,¡" Tccnol"¡'Í,1 ~·el uso y explotación de Patentes 

y Marcas. 

A ¡;es ar de t<•da c~,t,1 gama de rcgulacionc5, la inversi6n 

c.,tr;1nJ .. r;1 d\r<·ct;i , ... ,.!;;¡fomentado de maner;1 cr~cíentc, desde 

194 o. l.11 c.':\l' :ili", c<1hrü un mayur Íillpl'tU con respecto a los an 



trl~11. en un contexto nacícna1ista, ~:U\'O c:bjPtiv11 (•ra lograr 

una mayor autosuf i.c-it•ncia. ,\dcm;ís, t·n J 93k se cxpropi un las 

empre~,;¡:; rctrll!cras apli.:and1J los princí¡•ios básicos <lel Ar-

tículo 27 Constituc.iun;iJ, q11e es L• base dt> donde parte la le-

gislaci6n moderna ('Il materia de inversión extranjera directa. 

Durante los años cincuentas y sesentas hubo regulaciones espe-

cialcs que se aplicaron a dicha inversión. 

En 1970 un dccn•to rcserv(1 para el Estaclo y para empresas 

totalmente mexicanas algunos u1mpos b:lsícos, incluyPndo el pe­

tróleo, la electrlcidad y otros como la radio y la televisión, 

los tr:.ins¡,orte!i nacionales, la explotaci6n forestal y la <lis-

tribución del gas. I'll J'.l71 rcscrv6 al Estado la industria p~ 

troquimica bdsica y e~igi6 un 60\ de capital mcxic~no en empr~ 

sas de Ju pctroqulmica secundaria. En mincrla, el mlnimo de 

capital mexicano se i1;,:n'me11t6 al 6(>t
4

. Posteriormente en 1972 

se t•xigi6 un minimu dL· l•O'. de l'stc capital en las empresas pr~ 

ductoras ,le part<"; :llltomotrices. En 1973, todas las rcgulaci~ 

nes previas se integraron en un solo ordenamiento: la Ley para 

Promovt•r L1 ln\'cr~i6u Mexicana y Regular la Inversión Extranj~ 

ra. En t'st· ;iii<• entra t'll vi);or la Ley sobre el Registro de la 

transfert•n,·i:i Je Telill•l\•¡>Ía ,. el uso y explotación de Patentes 

y Marc:a,;. 

A ¡:.e,;;ir de tuda t·~;t;i gam:1 dt• repllaciones, la inversión 

e:-.1ra1;_i1·r;1 <lircct;1 :;e li:i fo1nl•ntadu de manera creciente, desde 

1 94 o. !:n e!;v :1f10, r.:"brt\ ti11 1J1;1yur 'ímpetu CCJn respecto a los an 

(4) HhMll\J:~:~ ld::: L/\ 0 1 Hcqcl iu. De Ji.i Improvisación al Frdc.:.1so. Ed Océano 
MCxH .. '(' 1 l '.H1J, i · 7~> 
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tt•riorc:;, ,leb1,lo a la ¡rnlítica gubernamental, ajustándose a los 

cJmhios n:1!i~t r;idns t•n la estructura productiva y a las nuevas 

regula(· i 0:.es. 

En 1':·:" (¡ ! t iin•"" aíins .!e 1 a década de> los cuarC'nta, nut'stro 

país se cara,:rl'ri;:a por un proceso <le industrialización acele­

rada, b:ij«· J;i pulítica <l<' sustitución de importaciones, cuyos 

princip:dcs obi .. t1··0·, e:;"~' la diversificación de la estructu­

ra pro<luctiv;i, su 1.\Lir al máximo posible las importih·iones 

de bienes de ,_,•n;oumu fin;>! y productos intcrmt'dios y la crea­

ción de nuevos emp le<ls. ,\unque la industria 1i:.:1,:i611 alcanzó 

un progreso notable mediante la sustítuc i6n de importaciones, 

nsta no ha llevada en el largo pla:o a la caida esperada de la 

propensión media a importar, sino al cont ¡·ario a su aumento. 

De esta manera los efectos nt'gativos del suhdesarrollo 

cicntifico y tccno16gico de Mnxico se agudizan cada vez más, 

al aumentar las importaciones en masa de tecnologías de origen 

extranjero, sin que exista la capacidad para establecer las 

prioridades tecnológicas, exigir a los vendedores de tecnolo­

gía precios internacionalmente competitivos, y sin mayores po­

sibilidades <le adaptar la tccnologia importada a las caracte­

rísticas de la economía nacional. 

Para poder entender mejor esta situación, es necesario co 

nacer cómo se lleva a cabo el proceso de transferencia de tec­

nología. 
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1.2 Transferencia de Tecnología: 

Una de las funciones primordiales de la estructura produ~ 

ti va de un pa'is, es la de suministrar los bienes (d~~ capital y 

consumo) y servicios quC> son indispensables pura que su f:mcio 

namiento sC>a regular y adecuado. La tccnología necesaria para 

llevar a cabo tal funci6n, en el caso dC> MExico el cual no tic 

ne una estructura industrial desarrollada, es swninistrada por 

medio del comercio. 

Esa tecnología tiene en consecuencia un precio; y es por 

lo tanto, desde la perspectiva de la estructura productiva, 

uno mercancía. Al igual que cualquier otra mercancía, la tec­

nología puede ser considerada desde dos puntos de vista alter­

nativos: en tanto valor de uso, en un compuesto inAtrumental 

de conocimientos aplicados a la producción, organización y co­

mercialización de bienes y servicios; como valor de cambio, es 

un activo de propiedad privada que confiere poder de mercado y 

con ello, capacidad potencial para generar rentas monopólicas 

a aquellos que la controlan y explotan. 

A la comercialización de tecnologfa como compra y venta 

de derechos de conocimientos técnicos, se le denomina "Trans­

ferencia de Tecnologia''. Esta transferencia de tccnologia se 

puede presentar bajo las siguientes formas: a} por comercio, 

lo que importa es el valor de cambio de la tecnologla y; b) 

por transmisión, lo que intereso es el valor de uso de la tec­

nología. 

La transferencia de tccnologla ha recorrido diferentes 
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etapas en las cualPs se puede señalar que: 1 J a me<liac\nc, <le la 

década de los sesenta, el principal interés,;(' dirl,~ía al valor 

de uso de la tecnología y, por lo tanto, en los p1·ohlcmas <le 

transmisión y difusión. lle tal manera que la pi!lahra transfe­

rencia se empleaba muy poco; las soluciones que se proponían 

giraban en torno de 1;1 llamada "asistencia técnica", por mcdio 

de la cual se pretcn<lia resolver los prohll'mas <le! subdesarro­

llo; 2) al finalizar esa década, empezó a utilizarse la expre­

sión Tran,;ferencia de Tecnologfa quC' se di ft1ndP dpitlamente c>n 

todo el sistema. Pero to<lav1a no se recon<'Cl' ,.¡ car(\ct.er tlc 

rnercanc1a de la tccnologia y, en consecuencia na se ~oncc<lc ma 

yor importancia a su comercio; 3) es hasta el principio tle los 

afias setenta, c11:rndo la tccnologia como mcrl'ancia p;1s6 a un 

primer plano; ya que se le reconoce su val"r ,¡(' cambio, se co­

mienza a estudiar su comercio, se denuncia la dt'pcnJcncia tcc­

nolO!tica y la alineación cultural, con la cual el tema adquie­

re las dimensiones polfticas y culturales que ahora se le reco 

noccn. 

I.3 Comercialización de Tccnologia 

La tecnologia al igual que otros mercancias curnta con un 

n1crcado especial, cun una estructura y propi..:JaJu:; particula­

res, mecanismos de fijación de precios y cant ida,Jcs, rcgl as de 

cambio, cte. Las leyes que rigen los di [P1t·t1tt'$ tipos de mer­

cado, rigen también el ele tecnología, dada;. sus cir:icteristi-
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cas propias. 

Debido a las características del proceso de industrializa 

ci6n seguido por los paises subdesarrollados, la tecnología 

puede ir incorporada en otros insumos, tales como los produc­

tos intermedios y los bienes de capital. La inversión extran­

jera directa ha sido tradicionalmente una <le las vlas más im­

portantes de transferencia <le tccnolo~la, pcru a partir de la 

década de los setentas, otras v'ias de t rans fcrl'ncia <le tccnolo 

gla han cobrado importancia como son: a) los acucnlos de conce 

si6n de licencias: contemplan habitualmente el uso de derechos 

de propiedad industrial o ele furmas cs¡it·c'i fic:1s ,\e conoc imicn­

tos técnicos no patentados, o ambas; h) las empresas mixtas: 

el aporte de las empresas transnacionales, comprende con mucha 

frecuencia, todas las formas involucradas en el conjunto único 

de inversiones extranjeras; e) los proyectos llave en mano:&! 

nerolmente incluyen el diseno, la construcci6n y operaci6n de 

un sistema de producci6n, además de la planta y del equipo. 

I.3.1 Convenio de Concesión de Licencias 

Una forma importante de operación de las transnacionales, 

la constituye el control absoluto que estas empresas mantienen 

sobre su tccnolog ia cu;inJo es relativamente nueva o est:\ alta­

mente vinculada a una firma en particular, ¡:or medio del esta­

blecimiento de filiales Je las que son titulares absolutas ma­

yoritarias. 
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La forma mfis cumdn en que las empresas transnacionales e~ 

mercialiian la tocnologla, es cclchrando convenios de concesión 

de licencias ,·un su filial en el país receptor."[ ... ] la con-

cesi6n de licc!lcius dan fuer~a le~'il al pago <le regalías y ho-

norarios por el u,;o clL· Ll tc•cr.1.Ju.l:ía de la cm¡-.rcsa matrii pro-

pietaria de lo;; conociir.ientos t.ec11ul6g1c·os 110 patentados y son 

un medio adiciunal rar;¡ ·.>htencr inf:rcsus sobre dichos activos•.• 5 

El convenio r• acu ... •r..io ele J i..::cncia Jebe ser un instrumento 

formal que sirva para \'ari1>s ill'Llp6s1tos comn son: 

a) Una tleclaraci6n tlc 1;1s expectativa:; ch: las pa1·tes que se 

han ·reunido para .1lcan:3r un propósito común especifico. 

Esto es, ambas tienen u11110 punto Je i11tl'rés a la tecnologia 

una de las part.L's Ll puo.eL' y le interesa venderla, la 

otra carece de la mi~;ma y 11ecesit,1 adquirirla. 

b) Un memorando que defina los derechos y las responsabilitl! 

des de las partes, procurando asegurar ganancias adecua-

das ¡;ara ambas. ~qu[ se establecen las garantias que de-

ben tener catla una de las partes, para que la transacci6n 

sea conveniente en cada caso. 

c) Una pauta para resolver conflictos previsibles en ciertos 

campo,;. Pur «jempln, en la instalación de la planta, pu~ 

<len surgir pn-hlefli:ts técnicos que la empresa 1 icenciante 

puede resolver, pero en L'l caso Je que no haga lo necesa-

rio, Sl' ,1,,be recurt ir al acu .. nlo para confirmar responsa. 

(5) ONU, Cl~nt.ro ~;(,brü L::Iil!•!l~:;.is 1l'r.:insnL~cion.1let-;, "Las Empresas Transnacio­
nalc~ '-"fl t·l r_:0~1.trrolL:; MtttKl.t..11 11

• ·:·,~rccr Estudio, Nueva York, 1903, p 192 
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d) Un docurnl'nto juridic'.o l·uyas ,\isposicionC's y compromisos 

se pueden hacer cumplir, de acUl'rclo con arreglo a las le­

yes del ¡wfs en CU)'º contexto Sl' encuentra concertado. Se 

parte del hecho de que cualquier tipo de transferencia, 

no debe estar en contra o fuera de las disposiciones leg~ 

les que rigen el pnfs. 

En este procc:;o de cun1ercial i~al'.i6n, los 1 iccnciantes 

(vendedores) y los licenciatarios (compradores), se enfrentan 

a condiciones de negociación desiguales. Para el licenciante 

el uso incrementado o venta de una tecnologfa ya desarrollada 

implica costos crecientes que se relacionan entre otros aspec­

tos, con los requerimientos de una posible adaptación. Estos 

costos suelen ser distintos de los gastos propiamente de inve~ 

si6n, relacionados por ejemplo, con el establecimiento de una 

subsidiaria en el extranjero. El licenciante puede estimar 

los costos adicionales relacionados con la transferencia de 

tecnologia, mismos que generalmente no exceden de una cifro de 

decenas <le miles de d6lares. Por otra parte, el licenciatario 

est5 en desventaja, ya que no cuenta con la informaci6n y con 

el poder financiero parn poder desarrollar la tecnologia requ! 

rida, y en este sentido el costo relevante es infinito. Por 

el contrario, la determinación del precio que oscila entre de­

cenas de miles de J6lares y millones o un monto infinito de d6 

lares, se lleva a cabo únicamente sobre la base del poder rel~ 

tivo <l~ negociaci6n, dadas las disponibilidades del mercado. 



Es dificil poder determinar le~ costos de la tccnologia, 

ya que se presentan situaci0ncs complejas y diversas; en este 

caso, nos puede i Just rar la ínforn1<•ci6n de 01\lllll en donde se 

dice que en los países <lt:pl'nd ientcs, ,lt•ndc hay e;..,·c~o de mano 

de obra y el capital es c~caso, deben ponderarse los costos y 

beneficios sociales de usar capital, divisas y mano de obra. 

Bajo ciertos supucstu:;, es po:; iblc cuantificar el ingreso so-

cial y los costus sociales, evaluarlos durante un pt•rfodo dado 

y obtener el ntlor social ac'.tual izado t•n v:irias tecnologfas p~ 

sibles. En esa evaluación se tiene en cuenta el valor del pr~ 

dueto, el costo de insumos importados y el uso de mano de obra 

y materiales nacionales y se les relaciona con los ingresos 

públicos (derechos <le aduana, impuestPS directos) y con los 

efectos sobre otros sectores <le la cconotnla 6 . 

Las propiedades bdsicas Jel mercado de tecnología son las 

siguientes: 

1) Es un mercado al tamcnte imperfecto, con importantes ele-

mentas monopolistícos dentro de ~l, y 

2) Es necesaria la participación gubernamental, para corre-

gir las imperfecciones que existen a nivel de empresa. Es 

to es, para que exista una situación equitativa en los ne 

gociacíones rcali:.ad:is pc•r el país l icenciantc y las cm-

presas del país licenciatario, el Estado interviene por 

medio de Ja institución de medidas lcglslatlvas. 

!.a$ modalicladc•s y mt•c:1nís11w~ que adopta la transferencia 

(6) ONUDI, Paut.J.s parti la ev .. lluac.:if.11 dn acuerdos de Transferencia de Tecn~ 
logía ~ Soric De sarrol .1 o y Transferencia de 'l'ccnu login No 12, Nueva York 
1981, p GB 



de tccnologia, se pueden clasificar desde el punto de vista 

funcional o desde el contractual: 

Desde el punto de vista funcional: 

15 

a) Estudios de factibilidad puru nuevos proyectos industria­

les y estudios de mercado anteriores a la realización de 

la inversi6n industrial, 

b) Estudios para determinar la escala de tecnologías dispon.!_ 

bles para la manufactura de un producto determinado e i­

denti ficaci6n de las t6cnicas m~s apropiadas, 

c) Diseno de ingeniería de nuevas instalaciones productivas, 

que cun~rcndc tanto el proyecto de la planta como la se­

lección del equipo, 

d) Construcción de la planta e instalación del equipo, 

e) Selección de la tccnologfu de proceso, 

f) Provisi6n ele asistenci:1 técnic:i e11 el manejo y operación 

de las instalaciones productivas, 

&) Provjsi6n de usistenc1a t6cnlca en cuestiones de comercia 

lüaci6n, 

h) Estu<ljos sobre el incrC'mento ele la eficacia de los proce­

sos ya usados mediante innovaciones menores. 

El criu•rio contractual ofrt:cc las siguientes variantes: 

a) Acuerdos sobre <llscfiu y construcci6n, con arreglo a los 

cuales la empresa extranjera proporciona a Ju empresa re­

ceptora cnnoci:nit'Ilt<>'' té,cnicos y ¡1dministnit.ivc•s para el 

d isl'iio y n'ns t n1cci6n ,¡,. instalaci oncs productivas, ac­

tuando por n•g!;1 general como intermediaria en la adc¡uis~ 



ci6n Je] equipo necesario, 

b) Acuerdos ~ubre concesiones de licencias, en cuya virtud 

la empresa cedC'ntc que transmite la tecnología otorga a la 

empH•s¡1 C<'ncesi• ;u ria ciertos derechos para uti li::ar pate!!_ 

tes, marca, cumrrcialcs o innovaciones, procedimientos y 

tl!cnicas no patc•ntados, en relación con la fabricaci6n y 

venta de pro<lu~tos en mercados determinados, 

c) Acuerdos sobre servicios t6cnicos, conforme a los cuales 

una empresa proporciona información y servicios de aseso­

ría a una empresa afiliada o independiente, establecida en 

un país distinto del de la empresa cedente, 

d) Contratos de administración, conforme a los cuales se con 

cede a una empresa extranjera, independiente o afiliada, 

el control operacional de una empresa (o de una fase de 

sus actividades) que, de lo contrario serla ejercido por 

lo junta de dirección u administroci6n designada por sus 

propietarios, 

e) Contratos para lu explotocidn de recursos minerales, ccl! 

brado entre empresas extranjeras y los gobiernos de pai­

ses subdesarrollados o sus entidades, en cuya virtud las 

empresas extranjeras proporcionan los conocimientos t~cni 

cos necesarios (}' a rnenudo también el ca pi tal) para ejec~ 

tar todos las etapas o trae atadas restricciones que se 

oponen al lnter~s nacional del pais comprador y es un ins 

trumento de control. 
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Se puede observar 4uc la comcrcinlizaci6n de tccnolugiu 

favorece a los paíse5 expurta<lures Je ella y pone en una situa 

ciOn desventajosa a los países importadores. De esta forma es 

importante anali:ar los efectos de estas negociaciones en nues 

tro pais. 

1.4 Dependencia Tecnol6gica. El caso de México: 

La economla mexicana, enfrenta problemas muy agudos que 

afectan negativamente al proceso de industrialización seguido 

por 61. Entre los mis relevantes tenemos: a) el escoso desa­

rrollo del sector agricola; b) las dificultades del sector pú­

blico para movilizar internamente los recursos financieros ne­

cesarios en el fomento de la expansión de la estru~tura, tanto 

del sector agricola como del industrial; e) el creciente dcscm 

pleo; y d) el agudo desequilibrio de la cuenta corriente <le la 

balanza <le pagos, debido al muy lento crecimiento de las expo~ 

taciones, al fuerte y rápido aumento de la demanda de importa­

ciones. 

Dentro de este contexto, el subdesarrollo cientifico y 

tecnol6gico que ha vivido el pals en las últimas d6cadas, no 

le ha permitido al proceso de industrialización mexicana, te­

ner los alcances requeridos para disminuir la importaci6n de 

tecnologla extranjera, ln cunl no se adapta en el mayor de los 

casos a las caractcristicas de la economía nacional. 

Este problema se <lehe a las forma~ particulares de opera-
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ción de las transnacionales como ya se ha mencionado, el cen-

tro de decisión tecnológica r la principal fuente de la tccno-

logia usada por la nueva filial, pertenece a la casa matriz; 

por lo tanto, las dc>cisiones tccnolligicas se adopatan L'll fun-

cí15n de la estrategia glubal y de !;1 renLdli lídad <ll' to<lr' <·l 

sistema transnacional y 110 en fm1c·i(>11 ,¡,.!.is nen·,;idacles y la 

rcntahjJi<lad Je la nueva flli;;l en e•! p:ií;·. rt'cq1tor, y el 

nuestro no es la cXCC'pci6n, Al n.·spPcto \\i,,nc::ck scííala qu~· 

"[ ... ]las ckcisioncs en matt·rla de tran~fercnc.i:1 dt> tL;cnolo-

gfa de las c·mpn'sas tra1¡,,n,1ri,·:i;1lt.'s ll<> ¡;u.t1da11 ¡nr1cticaml'nte 

relación al¡:un;1 con las nccc~;ídadcs teCll•d{:¡;ica~ del pafs re-

ceptor, ;1 mc11C>~; que c•,;te ültimo cuente ccm una polft.ica hicn 

definida}', C(Jhcrcntt' frente al cirit:il privacll• y Ja tecnulo-

gfa cxt ran_¡c; ros y r.:sté t'n condiciones de ¡rnnerla en prth:t ica, 

situación esta ültima que SP clft en muy pocos países en dcsarro 

llo, sí es que en alguno" 7 

Por lo general, una gran parte de la tecnología importada 

por nuestro p:iís, viene en forma de paquete, compuesto por 

tres partes: el capital, la tecnología y el management (manejo 

de la negociación). Esto forma <le transferencia en paquete se 

origino en los paises exportadores de capital y refleja su apr! 

ciación de lus pa!ses recepton•s de inversión extranjera, y el 

propósito de lo~ proveedores de maximizar sus ganancias por 

cualquier acto dp inversión en un país subt.!C'sarrolludo. 

(7) WlONCZl:K, Miqucl s. "Los probl crnan tic la t.ran:>forencia de tecnología 
en un marco de industrialización acüloruda. El c.:iso de Méxicoº, en 
Comércio I·::<terior, v XXI, n 9, naneo Nacional de Comercio Exterior, 
MóxiCZ1~ süpticmhl:e, 1971, p 706 
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La exportación en paquete, ha rroporciunado a sus propie· 

tarios grandes FOSibil idade,, de m;rnipular los costos de las 

tres partes , y de esta man L' r;; , a Ulll l' uta r l as ganan e i as to ta 1 es 

a un grado no sospl'chado r•:r ¡..,,, raíses receptores. Frente a 

ta 1 e s ca r a e t e r i s t i e as d '· 1:1 t r a n .'' fe r L' n e i a d e te e no 1 u g fa , no es 

posible definir con ccrt c:a .,,.,·: !'"rtv de l"s ¡:agos por tL'cnolo 

g1a importada represent.1 ,.¡""=·to,-,•:¡] de h'CTW!ngía y qutl Pª.!:. 

te representa trnnsfPrcrll'ia d,· ut1 lidacks al L'Xtcriur Jisfraza 

das bajo conceptos como asisti·m:ia t (·en ica, r~r'.al í'as, ctr. 

Nuestro pais de 1 ~177 ;1 l ~lS3, p~.q:6 1 a ::.11ma de 11 • 2llll 

millones de dólares por la inn•rsión extranjera directa (rega-

11as, tecnolo¡:fa y dividt:udos), este dato refleja t>l alto cos­

to que representa la importación Je tccnolo~fa para Nfixicn. 

Aunado a esta situación está el problema de la falta de udecun 

ción de la tecnologla a las necesidades industriales del país, 

lo que ocasiona incrementos en los costos de producción. 

La preocupación por el costo, la calidad y la adaptabi· 

lidad de la tecnología disponible en el pals, surgi6 en el mo­

mento en que la saturaci6n del mercado interno y las dificulta 

des de la balanza comercial plantearon al pais la necesidad de 

cambiar sus politicas de industrialización, pasando de la sus­

titución dt> importaciones a otras más eficaces que tiendan a 

fomentar las exportaciones. A partir de ese momento, se empe­

zaron a descubrir los inconvenientes de la dependencia casi 

completa del país, rc·specto ~1 las tccnologia importadus, y el 
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bajo grado en que pueden ser adaptadas y la imposibilidad de 

disminuir estas importaciones, si no se lleva a cabo un verda­

dero esfuerzo clentlfico y tecnológico propio. Oc esta manera 

se di6 origen a la iniciativa oficial de establecer a fines de 

1970, el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologla (CONACYT) cu 

yas funciones principales son: 

i) Planear, programar, fomentar y coordinar las actividades 

cientlficas y tecnológicas y realizar la evaluación de 

los resultados que se obtengan; 

ii) Canalizar recursos, estatales y de otras fuentes, para la 

ejecución de programas y proyectos especfficos, sin per­

juicio de que las instituciones acad6micas y los centros 

de inve5tigación sigan manejando e incrementando sus pro­

pios fondos; 

iii) Lograr la más amplia participación de la comunidad cient! 

fica en la formulación de programas de investigación, vin 

culándolos con los objetivos del desarrollo económico y 

social; 

iy) Procurar la mejor coordinación e intercomunicación de !as 

instituciones de investigación y de enseftnnza superior, 

asf como entre ellas, el Estado y los usuarios de la in­

vestigación, sin menoscabo de la autonomía de cada una de 

ellas; 
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v) Promover la creación Je servicios generales Je apoyo a la 

vi) 

investir,aci6n, y 

8 Formular y ejecutar un programa controlado de becas 

Estos objetivos se han enfrentado a diferentes problemas 

para su real i z.ación, y por lo tanto no han sido cumplidos en 

los términos en que fueron planteados. Lo anterior es importa~ 

te si tomamos en cuenta que: "La ciencia y la tecnologia, in­

dispensables para el desarrollo, no surgen Onicamente como re-

sultado de una planeación rlgida o de una asignación cuantiosa 

de fondos para la investigación. Lo que producirá el logro 

cicntifico o tecnológico es una conjunción de intereses: prim! 

ro y ante todo el del investigador, y despu~s. el respaldo fi­

nanciero, provenga del gobierno o del sector privado" 9 

Sin embargo, a pesar de los esfuerzos hechos por el Esta-

do en materia legislativa, y a los recursos económicos destina 

dos al fomento de la investigación cientifica, no se ha logra-

do satisfacer las necesidades tecnológicas inherentes al proc! 

so de desarrollo industrial mexicano. (ver cuadro 1) 

En la estadistica disponible se puede observar que, la 

transferencia de tecnologia en la economla mexicana, ha tenido 

un comportamiento ascendente, que responde a la dinámica del 

sistema capitalista; y en nuestro pais se presenta una situa­

ción desfavorable, va que hay una mayor participación de tecn~ 

logia extranjera con respecto a la nacional y los datos lo con 

firman, tenemos que Je 1973 a 1983 de 13,~12 contratos, sola-

(8,9) ~'LORES, Edmundo, et ul "La Cicm;i¡, y la Tecnología en México", CON~ 
CYT, M6xica, 198~, p 13 



mente 3,872 [28.8\) se llevaron a cabo con nacionales (ver 

cuadro 2). 

. ' ·-

En el cuadro Je referencia se parte del dato 73-81 porque 

no se cuenta con información anterior; de esta manera, se ob-

serva un descenso con respecto al cuadro No 1 en el flujo de 

contratos debido a que en este, la información es acumulada. 

En el cuadro No Z, se puede observar que de S,270 contratos en 

1982, en 1983 se celebraron 2,151 contratos conserv~ndose la 

relación mayoritaria de los contratos celebrados con extranje­

ros, sobre los que tuvieron efecto con nacionales que fué del 

77.5\ y del 22.4\ respectivamente. Una de las posibles causas 

que inciden en esta situación, es el hecho de que la recesión 

experimentada por la economfa mexicana, restringió las import~ 

clones por la escasez de divisas; de esta forma, la balanza 

comercial muestra un comportamiento descendente en la importa-

ci6n de mercancias (ver cuadro No 3). 

La información disponible muestra la relevancia del pro-

blemn, y es que aunque en este periodo BZ-83 disminuyen las 

importaciones en un 53,4%, su peso económico aumenta en rela­

ción directa con la critica situación económica del pais. Por 

una parte, el pago que se hizo por tranferencia de tecnologfa 

extranjera en 1982, llegó a 550 millones de dólares y en 1983 

ascendió a 700 millo11es Je d6lares y en el siguiente afio llegó 

a los 800 millune~ de dólares arroximadamente. 

''Un el periodo 1970-1979, Je los 8257 contratos de trans-



fcrcncia rcgistraJu~, ~21 sP rc~l1:aron ~ntrP empresas u ccn-

tras de desarrollo tecnológico ubicados en Pi pafs. Sin emhar 

go, los pagos respectivos apenas alcan:ar(ln cerca de un millón 

de dólares al aiio, esto es, <le tre:. a ocho mi[(·simas clc lns p~ 

gos al exterior por regallas, asistencia t6cnica, patentes y 

marcas, o de uno a ocho diezmilfsimos de las importaciones tec 

nol6gicas totales. De 1980 a J98S las pruporcioncs son simila 

res 1110 

En el cuadro No 4, se puede observar a simple vi~ta la d~ 

pendencia tecnológica del pals, en JonJc la participaci6n de 

tecnología extranjera es supPri"r a la nacional en las ramas 

de la producción mjs Jinlm1cas, por ejemplo en la producción 

de bienes intermedios (qufmica, pctroqulmica, acero, etc), 

el 79.1\ <le la tecnología es L·xtranjera; eu los bil'ncs <le capi, 

tal (maquinaria y equipo) ocura el 87.1\ la tecnología externa 

y en las otras ramas es superior al 501. 

En consecuencia es ne1.:esario tL·ner prc·5c''.1l<' que "la int!u~ 

tria de bienes de capital t:imbi!!n puede ser el eslabón que fa~;,, 

ta en M6xico entre la industria en general y los centros de de 

sarrollo tecnológico. Otro de los efectos positivos del creci 

miento <le este sector seria el incremento Jc las habilidades 

nacionales para diagnosticar problemas <le operación <le los 

equipos y una muyor Jisponibil idaJ de personal e instalaciones 

para repararlos, mantenerlos y proveerlo~ <le refacciones. En 

ausencia de estas capacidades, los costos Je mantenimiento y 

( 10) RESENDIZ NU!IBZ / Daniel, "Tr"nsferoncia y Generación de tecnología en 
el desarrollo de México a 1.11·90 pl .. tzo", en Comercio Rxterior No 12 
Die, 1987. p 10~9 
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reparación <le !;1 planta industrial ticn<l<:'n a Sl'r excesivamen­

te ul tos" 11 . 1.•J anterior se ton¡;¡ más importante, debido a <¡uc 

la industria Je capital tiene un efecto multiplicador, ya que 

permite que una inno1·aci6n en los equipos de cualquier ramu in 

dustr i a 1 tenga efectos en otr;1s ramas, mediante la apl icac- i6n 

de los mismos principios y t6cnicas en los equipos de 6stas. 

Ante esta situación t'> imprescindible hacer !u·; c'sfurr:os 

necesarios, tanto legislati1·os como fin<lnc-if.'ro~, en apoyo a la 

investigación cicntffica para desarrollar la tecnología que 

obedezca a lJs necesidades industriales de la economía mcxica-

na; asimilar plcnarr.cntc la tecnología adquiri<la rara estar en 

con<licjuncs de mejorarla gradualmente, en tlll tit'rnpo corto, pa-

ra responder adecuadamente al dinamismo tecnol6gicu actual. 

Cabe mc>ncionar que actualmente en 1;1 Uni1·0rsida<l Nacional 

Autónoma de México, a t ravi:<s <lel Centro de Innovación Tecnoló­

gica se ha lo~rado vincular investigación cientifica-sector in 

dustrial, y los resultados son halagUeftos ya que las innovaci~ 

nes cientfficas y tecnológicas generadas en nuestro Institución 

están contribuyendo al desarrollo industrial mexicano. 

(11) Ibid 
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El papel que tienen las patentes en la economio mexicana, 

es muy imrortante, ya que co1:st i t U)'t' un i1\d icador ror mcd io del 

cual, podemos observar la rro<lucci6n tccnolnfica del pals y 

confirmar la dependencia tecnológica de M6xico con el exterior 

Para roder entender su comrortamicnto, es necesario hacer rcfc 

rencia a la historia de las patentes y a ~ontinuaci6n se exro-

ne lo más sobresaliente del origen del sistema internacional 

de patentes. 

II.l El Sistema de Proriedad Industrial: 

En el Sistema de Propiedad Industrial, pueden distinguir­

se tres ámbitos: 

1) Las normas internacionales Je! Tratado de Parls, el cual 

data de 1883, const.i t11ye un "Tratado ~!arco", que contiene 

principios generales obligatorios para los EstnJos ~iem­

bros y ademt'is, incluye preceptos que no pul'Jen srr legal-

mente infringidos por Jas lcg.islacioncs locales; 

2) Las leyes nacionales de rropiedaJ indu~trial expl'Jidas 

por los Estados en ejercicio de su sobrranla y, 

3) El sistema lo(al de administración Je los instrumentos le 

gales Je la proricdad industriaJ tratt•ntes, marcas, avi-

sos y 1w1nbres con-.. ·ré·iall's, ett·). 



En esto• tres niveles existen relaciones reciprocas y 

tambi6n inciden 1·n ellos, los elementos provenientes del sis­

tema económico donde se presentan. 

ll.l.l U r:onver.io <le Pads: 

1:1 '·'b.i<tivo principal del Convenio de París, consistió en 

otort:ar :ma a:.;pl :::1 protección a los derecho;. clcl inventor, y 

esto fau>r<".:i6 de n:ancra importante a los paíq~s tecnolCígica­

mcntc mfts avan:a<los. 

La fundDfficntaci6n ideológica <le la protcc(i6n y defensa 

de los Jercchu:. del inventor, ra<lic;1 en el rr<>p<', i to Je incen­

tivar Je l.!sta forma, Lis invenciones. Adem~s Sl' tenía la cer­

teza Je que la concesión de monopolios a travfs de las paten­

tes promueve Ja actividad inventiva y favorece la realización 

de inversiones en el campo de la investigación hftsica aplicada. 

Hasta el momento estos supuestos, no han comprobado su 

eficacia en la practica. 

Il.1.2 Principios Fundamentales: 

Los principios fundamentales d!.!l ~onvenio, son los sigui­

entes: 

a) El principio <le "trato na..:i•rnal" o Je "igualdad de tra 

tamientu", cstahl!.'c ido en los art iculos 2º )' 3º dc la 

Convencitín que consistL•: en que los nacionall'S de cual_ 

quier pafs miembro de la Uni6n gozar~n en todos los 



otros paises miemtras de la Uni6n de las mismas venta-

jas y los misrr.us rrivilcgios <¡tic otor¡;an a sus naciona 

les, 

b) Las disposiciones "auto-aplicativas". De ellas lns más 

importantes desde el punto de vista de su eventual mo­

di f.icac i6n para adecuarlas a las necesidades de los 

países subdesarrollados son: 

i) La sccci6n A del articulo 5 de la Co~venci6n se re-

fiere a la institución conocida como "licencia obli 

gatoria", que debe otorgarse cuando la patente no 

se utiliza en el país que la otorga, asi como los 

requisitos para la cancelación de las patentes, 
' 

ii) El articulo S quater de la Convención que equipara 

los privilegios otorgados a lus patentes de proced! 

miento, que han sido usadas en el resto del mundo 

para manuf:1ct11rar proJuctos iinporta<los por un pais, 

con aquellos privile¡ios que se otorgan a los proc! 

dimientos usados <lomfisticamente para la producción 

de los correspondientes articulo~, 

iii) El derecho <le prioridad (articulo 4), que consiste 

en la protección que se otorga a las invenciones 

surgidas en cualquiera de los países de la UniOn, 

durante un afio, para que puedan ser patentadas en 

varios Je ellos, 

iv) El priJ1cipio de ).;1 "indepen<lencia de las patentes" 
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(articulo 4 bis), que consiste en que aquellas pa-

ten tes que han sido anuladas o canc<· 1:1da:; en 1n10 de 

los paises que la haya concebido. 

c) Disposiciones de "Dercct.o Internacional fúhlico", 

que se refieren al derecho de denunciar el tratado 

mismo que no ruede ejercerse sino cinco anos des-

puGs de mernbrccla (articulo 26) y el articulo 19 

que establece la prioridad del Convenio sobre otros 

acuerdos que pueden ser firmados por los Estados 

l>:iembros 12 . 

El Convenio se revisa constantemente, debido a que su im· 

plemcntaci6n en los paises subdesarrollados tiene efcc·tos llL'f;<l 

tivos. Pero estas revisiones han seguido un curso CLiramente 

definido en favor de los pal se!; desarrrollados. 

11.2 El Sistema de Patentes: 

Es importante mencionar que hist6ricamcnte el sistema de 

patentes se justifica a trav6s de distintas teorías, Wionczek 

las ha agrurado en cuatro categorías que son: i) Derecho Natu-

ral (de propiedad) de un inventor a detentar su invento y a 

ser reconocido por la sociedad; li) Derechos del inventor a la 

debida y justa retribución por los servicios que proporciona a 

la sociedad; iii) el papel del sistema de patentes conocido c~ 

mo incentivo para una mayor actividad inventiva; iv) su papel 

como incentivo para hacer públicos los conocimientos aumentan-

(12) J\I.VA.REZ, .s. J<lim<>, "Ld rc<;ul.ición do las Invenciones y Marcas'/ do la 
Transferencia de Tccnoloc¡Ía". Mimeo. p 43 
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do asi el acervo de conocimientos accesibles al público 13 

En consecuencia, la ratente ha sido definida como "Un Do-

cumento emitido, a solicitud, por una oficina gubernamental (o 

una oficina regional que actúa para diversos países) que des-

cribe una invcnc i6n r crea 1ma si tuaci6n j urfdica en que la in 

venci6n patentada ¡ uc,\c normalmente ser explotada (fabricada, 

utilizada, vendida, importada) s6lo con la autorización del ti 

tular de la patente. La pn>tecci6n que confiere la patente es 

tri limitada en el ticmpo"H. Al tenr.inar c1 plazo para el que 

se c1cncedi6 ese ¡.rivilegio, el invento patentado se ¡;one a di~ 

¡:osiciCin ¡;el ptíbl ico en ¡;eneral, es decir, pasa ser del domi-

nio ¡;tíLlic". 

ll.2.i La Licencia de Patente: 

La licencia es un ucucrdo jurldico entre dos portes, en 

que se estipula el intercambio de privilegios entre las partes 

y las limitaciones (aceptables en virtud de la ley) a las que 

se deben someter en el ejercicio de dichos privilegios. Desde 

el punto de vista t~cnico, la legislaci6n que rige un contrato 

puede ser la de cualquier país en que las partes del contrato 

tengan confianza. 

Cuando una empresa extranjera concede una licencia sobre 

patente a sus propias subsidiarias, a las compaftfas locales o 

a empresas conjuntas, Je un modo muy común impone restriccio-

nes sobre los mercados en que las empresas receptoras de esas 

licencias pueden exportar los productos relevantes, incluso 

(13) WIONCZEK, Mi9ucl S, Un punto de vista latinorunericano sobre los pro­
blemas de Ciencia y 'l'ecnologí.u, Comercio Exterior, Abril 1972, Méxi­
co, p 348 

(14) OMPI, Guía d., Licencias p<1r:.t países en desarrollo, Publicación OMPI, 
No G25(s), Ginebra 1977, p 27 
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hasta prohibir entcra~ente las exportaciones. Ademas, es pro­

bable que el vendedor de la licencia requiera que su cliente 

compre otros productos o servicios o bien adquiera licencias 

para otras patentes, qui,•ra o no usarlas,)' puede aun prohibir 

al receptor de una liu·nda las compras de bienes de capital e 

intermedios a los comp·t idon•s, etc. Estas )' otras pr:1cticas 

de tipo rcstricti\'(', iíqp!cs en muchos países, son con frecu­

encia la base para la fundaci6n de un ctirtcl 15 . 

II.2.2 La imp(Jrtancia de la patente en los países desa-

rrolJados: 

En los paf5vs Jcsarrollados, una de las formas m:1s impor-

tantes de propieJaJ industrial, es la patente, la cual consti­

tuye un estimulo para las invenciones que tengan utilidad in­

dustrial. A cambio de la rcvelaci6n pdblica del contenido in-

formativo completo de una invención, el Estado por medio de la 

legislación sobre patentes, otorga al titular de la patente, 

ciertos derechos exclusivos durante un periodo limitado. Es­

tos derechos, son Jos de excluir a otras personas de la fabri-

caci6n, uso)' venta del producto, '.a té-cnica o el proceso in­

ventados en el tc'rritorio nacion:i l, donde la patente ha sido 

conferida. 

De acuerdo con los regl<1111ento~; sobre patentes, el titular 

de ~sta, tiene derechos patentados sobre la invención, que pu~ 

de ejercer por si mismo o ceder total o parcialmente a otras 

(15) PENROSE, Ed1th, El Fatentamicnto Extranjero y la Tr.rnsfcrenci<1 de Tec 
nolor;ía « los P<1Íses e11 Desarrollo, en Comercio de Tecnología y Sub-­
desarrollo Económico, UNAM, México, 1973, p 09 
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personas (en r(•¡;imcn de venta o licencia); t·sto es, que a pe­

sar de que la información de la patente debe ser de dominio p~ 

b l i e o , e l t i t u l a r de 1 a p a t e n t P ·.i h t i e rH' e l de r e e h" tl e ¡; ro h i b i r 

a personas no autorizurlas qUl' utilicen la infPrmaci6n patenta· 

da con el fin <le obtener un beneficio comercial, ~icndo el Es­

tado el encargado dl' hacer respetar Jos derechos dl'l ti tul ar 

de la pntente. 

Cuando la patente cat!uca, su informa¡· i6n rasa a ser de d~ 

minio público y puede, por lo tantu, ser c101plcada l ibrcn;entc 

por cualquier persona sin que' terq.:a que consultar al ti tulnr 

de la misma. 

Las oficinas de patpntcs en muchos rafses publican las ¡-.~. 

ticiones <le patL•nte a los pu.::os meses de h;iherlas presentado. 

La patente se C<•nce<lc- pus ter iormentl·, :i llll'lll1d<• rnuclws af\(15 

despu6s. En albunos paises se examinan cuidadosamente los 

¡;retensioncs Je novedad de una pet ici6n <le ¡-att'ntc antes de 

concederla. En "tros incluso ('11 los países al tarncnte indus · 

trializados, se dan casos de quP se examina n:11y poco o nada Ja 

novedad, invención o prioridad. 

Una ¡;atente concedida ¡rncdc impu¡:narsc por las > i:,uiPntes 

razones: revcl;ici6r: insuficiente, :1mbiguedaJ de los rrocedi­

mientos que hacen en las i'atentcs, fechas de ¡:rieri<lad de c>tros 

inventores, o revelación anterior. 



cumple con un papel muy diferente al que tiene en los países 

desarrollados, ya que no cunstituye principalmente, ni estj 

destinado a ser, un estimulo para la invención autóctona. Tic 

ne la doble finalidad de facilitar la inversión extranjera y 

proporcionar la manera de importar productos, por lo demds ge-

neralmentc patentados. Por un lado, la mayor parte de las pa­

tentes de invención registradas en los paises subdesarroll:i•l"· 

pertenecen a extranjeros, por otro, la mayorla de las pat~ntcs 

registradas no se utilizan. "En los pa'iscs avanzados de 30 a 

60 por ciento de la,; ratcntes, se uti !izan en escala indus­

trial, en los paises en desarrollo sólo llegan a ese estadio 

de 5 a 10 ror cicnto 11 l6 

Aqul puede observarse que las patentes registradas en los 

paises subdesarrollados, tienen muy poca relación con el estl-

mulo de la acti\'iclad inventiva local, '1dcm:ls que en la mcdid'1 

en que no hay explotación industrial, tampoco sirven para una 

eventual transmisi6n de la tecnologfa que tienen incorporada. 

Este hecho es contrario a 1 a f'unc i6n que ele ben tener las pate~ 

tes, sobre esto Eclith Penrose dice "el princi¡;al argumento a 

favor del otorgamiento de las patentes a los extranjeros sobre 

inventos nrlicaclus a los procesos productivos y desarrollados 

en el exterior se refiere al impulso que se supone que provee 

a los extranjeros para transferir la tecnología y asi ayudar 

(16) CHUDNOVSKY, Danüd, El 'l'crcur Mundo y lu economía Políticü de lüs Pa­
tentes de invcnci()n. Co1~~io Ext_c_Ei9_~ México, junio de 1980, p 611 



a desarrollar la industria de los países en vias de desarro-

1101117. 

33 

Es plenamente conocido que son las grandes empresas ubica 

das en los paises desarrollados, las que centralizan las acti­

vidades de investigación y desarrollo que dan lugar a las inno 

vaciones mds significativas, <le esta manera, la mayor parte <le 

la tccnologia necesaria para el desarrollo industrial se encucn 

tra sujeta a patentes y 6stas son propiedad de las transnacio-

nales. Estas tienen un efectivo control de sus patentes, ya 

que la publicación <le la tecnología amparada por la patente o-

torgada y su dominio pC1blico, generallilentc no snn suficientL'S 

¡:ara permitir su completa utilL:aci6n, sin tener la necesidad 

de recurrir al Know-how, asl como a la asistencia t6cnica. 

Dichas empresas no proporc ionardn e 1 Know-how ni su "ay u-

da", bajo condiciones que pudiera despojarlas <le la protección 

que las patentes les brindan. De esta forma, la patente se 

convierte en una condición necesaria, aunque naturalmente no 

suficiente, para la transferencia de tecnologfa. 

Las empresas transnacionales cuando conceden una licencia 

sobre patente a sus subsidiarias, a las compaftias locales, etc 

como ya se ha mencionado, comúnmente impone restricciones so-

bre los mercatlos en que las empresas receptoras de esas licen-

cias pueden exportar los productos relevantes, incluso hasta 

prohibir enteramente las exportaciones. Ademfts se presentan 

casos en los que el licencinnte adquiera licencia para otras 

(17) op cit, p 78 
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patentes, quiera o no usarlas y ¡nH::dc :1(ln prohib:i r ;ll receptor 

de una liccnci a las .:omrras de bienes <le capi t;il e int l'rmcdios 

u los comp·t iJorcs, l'tc, líe esta n«<11cr:i L'l l iccnciamiento de 

pUt.Cntcs 1 ¡;cIH:ralr.:cntc r !'0\'Cl' .103 medios CCJl:\'CilÍC!ltl'S para im­

poner y dar fuerza a tales restricciones y tambi6n pueden faci 

litar la perpetuación Je los secretos, 

lle lo anter.i.cr ,,,, 1iesrrcndt· que las patentes registradas 

por las empresas transn:icion:llc·s en lc'S p<iÍS<'S subdcsarrolla­

d os t i en en l as s i ¡;u i en t l' ,, («\ r J ,. t e r f s t i e as : 

a) Facilit:rn la e>:istl'llcia de ncHlUj"«lios d.P importación, 

Debido a que('[ titul.i: Je l<i patente ¡:ozc1 del rri\'ll~ 

gic cxclu'.~ i\'(1 de 1np1..:·rt a1, a las empresas transnacion~ 

l 0 s 1 f· s res u 1 t n f :~::: t i b l f: LH por t 41 r d e o t r ~i s f i 1 i a 1 e s. o 

de 1~1 casa 1:.~lt rí: el ri·oJuctq t~r: :...'Uesti6n y alcan:ur 

posiL:iOLl'S ¡;¡onor<>licas 1~·r1 .:1 l:".Cr(;,ido re~~·cctivo 

b) A1 cxi,;tir piitC'ntc:: r1:-c.~stra,ias a nnmlil'L' tic tit11lnrcs 

extranjero'., ,,,, ¡,]uqu•."" a lu:, i1~nn·,,1dorL·s ¡;utcncialcs 

l~1cale!;, ,, inhihe <:l u.;c de' 1;¡ c0pia por p•1rtc de los 

cmprcsaric:; nat:i:H:~~J 1:·s 

e) Para el caso dv que el ti tul ar decida licenciar la pa­

tcnttl Je inY1·!h.:i(HJ ~1 un trrt. 1..1!"0, no s61o Ja ¡:rcscncia 

del;; patent' Je',::: :1"u1 ;.<.·gurid¡1d jurídica para pro­

tcgC'r su Lc"nol< "¡ª sino t:\!nbil1I' l'leva la rentabilidad 

de 1:1 licem i, 

<l) Gencr;iln;cntL· Ja~ patcnt es puc<lc11 ser capitalizadas CO!!_ 

tribuycnJo as{ a elevar c1 monto de la inversión ex-
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tranjcra dirccta sin que exista un aporte' efectivo en 

di\'i~as, 18 

De esta manera el beneficio social que 1·ccibcn los países 

subdesarrollados, al pcn1itir el re¡;istro de patcnt<Cs de las 

cmprt\SilS t1·a11snaciunale:~ f'S n~uy limitado, y en muchos casos 

dirl'Cttli:lt'Itte a la> ,_,1::rre~a~; tr~ins1i:1Lionalc:; qut· CtH'!ltan con 

una impt•rtante act.i\'idad e-u e~ta H1<lterj~1. 

¡:i5J¡1c.i6n solirc• ratc1:tes )' lll3l'C;J,. 1 )":l ;S('a hert•d(;ndu]a directa-

mente de la 6roca colonial o ~;i¡;uicr;clo los l.incam.ientos del 

Convenio de Pnrfs. Una lt.ly Je ratcntes y marcas se cGnsidera-

ba un símbolo que currv::~pondLi a 1 O'.i .1t r i butn~ de una nación ci-

vili~aJa, Nu había un anril.i,;is dl' la cun\·enic•nc ia ccon6mica }' 

tt'cnol6gica de tal 1kcisi6n,: es h:1sta Lc1cc aJ,:11110;; a1ios cuan 

na y en L'Specia! L'I! ~.:(.\,,_.,, L'i ra¡c·l ck l;i,, patentes, el rcsul 

Ji Ja s ten d Ú' n tes a n: u di f 1 e: a r el p r ('sen t e s is t em :1 d l' patentes , 

par a t ;1 l f in , s l' h n r: l 1 e\' ad" a e: .tiio r" v i :; i un i.' s a l C o ll ven i o el e 

París, aunque' los resultados de estas no han sido favor;1blcs 

para los paises suhdes:irrullados. 

(18) Op cit, p 611 
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JJ.3 El Sistema de Patentes en M6xico: 

J.;1 situaci6n del sistema <le patl•ntcs en ~:éxico, se ubica 

dentro <le los lineamientos <lel sistema internacional de paten­

tes y para contrarrestar Jos efectos <le estos, en ~6xico se 

han cst.ahleci<lo diferentes Leyes para proteger al inventor na­

c ion a 1 . 

Los antecedentes <le la presente le~islaci6n sobre propie­

dad industrial, tiene lugar en el primer p~rrafo del articulo 

28 Constitucional y el articulo 89 fracci6n XV de la Constitu­

ci6n ~exicana, que se refieren a la patente <le invenci6n como 

un ¡:rivilc•gio que se otorga a le,,; descubridores o inventores. 

De esta manera, la patente n•sul ta un t ftulo que garantiza la 

exclusividad de (iertos derechos del inventor y que otorgado 

por el Estado. 

Pero es hasta 1972 cuun<lo se promulga la I.ey del Registro 

Nacional <le Transferencia <le Tecnología y el Uso y Explotaci6n 

<le Patentes y ~arcas, cuyos princirales objetivos son los si­

guientes: 

- Regular Ju Trunsferenciu de Tecnología 

Fortalecimiento de la posici6n negociadora de las empr~ 

sus 

Crear conciencia en el empresario sobre la importancia 

que tiene la tecnologla para el desarrollo nacional 

- Establecer un registro que permitiera conocer las condi 



ciones de los contratos y la problemática inherente a 

la transferencia de tccnologfa. 
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Asimismo, cabe sefinlar el contenido del artículo 2° de la 

Ley el cual se refiere a los actos, convenios que deben inscri 

birse en el Registro Nacional de Transferencia de Tecnologla. 

Tales actos son los siguientes: 

a) El uso o explotación de marcas 

b) El uso o explotación de patentes 

c) El suministro de conoci~1ientns técnicos 

d) La provisión de ingenicrla b~sica o de detalle 

e) La asistencia técnica y 

f) Servicios de administración y operaci6n <le empresas 19 

En 1976 tiene efecto algunas mo<lificaciuncs a la Ley de 

Invenciones y Marcas, en lo cual se subraya que el privilegio 

que constituye la patente, es una concesión del Estado, y por 

lo tanto, debe ejercerse sin lesionar el urden público. 

Aquí ya no se concibe a Ja patente con;o un derecho natu-

ral del inventor, sino como una prerrogativa que otorga el Es-

tado y que por ende, requiere Je una contrapartida de quien la 

recibe, para que la sociedad obtenga un beneficio. Esto quedó 

establecido en el artfculo 3º Je la Ley de Invenciones y Mar-

cas que establece: "La persona ffsica que realice una invcn-

ci6n o su causahabiente, tienen el derecho exclusivo de explo-

tarla en su provecho, por sí o por otros con su permiso, de 

acuerdo con las disposiciones contenidas en esta ley y su re-

------------
(19) AINAREZ SOBERl\NIS, .Jaime, L:t Comerciill ización de Tecnología. Traba­

jo presentado en el segundo Curso LatinoameLicano de Gestión 'l'ecno­
lóg1ca de ¡¡, Empresa Organizado por la OEA, CINDA, NAFINSA 'l FONEP. 
México 1981, p 41 
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glnmento. lstc derecho se adquicrl' me•\iante el privilegio de 

patente que utorcuc el Estado y su ejercicio estard sujeto a 

las modalidades que dicte el intcr~s público. El interesado 

puede optar por tm certificado de invención, en Jo" términos 
.,O 

del artfculu olJ de esta Ley"-

De esta forma, cor.10 es el Estado el que otorga el ¡:rivil~. 

gio en favor del titular, este en contrapartida, tiene que sa-

tisfacer una serie de ohligaciones que se han estahlccido en 

beneficio de la comunidad de entre las cuales se destacan, la 

de divulgar la invcnci6n a la Oficina de Patentes y la de ex-

plotarla en el territorio nacional. 

La Le)' sobre el Re¡;i!'tro de la Transferencia dl' Tecnologfa 

}' el Uso }' Explotación <il' l'atentes }' Marcus, fu~ abrogada en 

1982 por la Ley sobre el Control y Registro de Transferencia 

de Tccnolo¡:1a y el Uso y Explota.::i6n de !'atentes )'Marcas (LC~ 

TT), la cual no introduce car.ibios fundamentales en el sistema 

implantarlo por la Ley anterior, pues conserva el mismo método 

para la inscripción y control de Jos contratos, el régimen de 

impedimentos, la posibilidad de recurrir a las resoluciones 

que emita la SEl'AF!:\ r la invalide;: de los acto,; jurtdicos que 

no se presentan a registro o cura inscripción les sea negada. 

Se pueden apreciar cambios, como son: 

Se declara que es una Ley de orden público e interés so-

ciul; se ahadcn nuevos actos al catálogo de los que son de 

inscripción oblig:1toria. También incluye como impedimentos P!: 

(20) Op cit p .¡7 



ra la inscripción, algunas pr6cticas comerciales restrictivas 

perjudiciales pnru el pnls; considera todos los impedimentos 

indispensables; incluye nuevos criterios para que la SEPAFI~ 

fije las politicas <fr regu1aci6n del traspaso tc-:n,olríg ico, y 

además establece un sc\'cro régimen de :;;tnciones. 

Todo lo anterior es el reflejo <lel csfue1 .0 lugi:ilativo 

para regular el flujo de tecnologfa al país, el cual no es su­

ficiente, ya quC' adolece Je algun:is di.sposicion<'~' que sL·rían 

convenientes con111: 1 a int roducci6n de un prn~epto que d is pus i.:_ 

raque la SEP,\F!~; no autori:aru la importación de dctC'rtr.in:;da 

tecnología sin que antes el receptor n satisfncci6n de dicha 

dependencia, hater realizado una investigación <le mercado pnrn 

buscar otras tL·cnolo¡:ías que ya existan en c·l país y que pue­

dan adquirirse en t6rminos y condiciones favorables. 

En lo referente a los aspectos de asimilaci6n y adapta­

ción de las tecnologlas importadas, dehcrlan incluirse dispos! 

cioncs acerca de la obligación de los interesados <le presentar 

programas de invcstigaci6n y desarrollo, en donde se d6 a cono 

ccr los matados de adaptación, integración y absorción y los 

plazos en los cuales dichas actividades se llevaran a cabo, 

Otro f:1ctor sería establecer disposiciones que se c·ncarg'.: 

ran de promover centros Je investigación y desarrollo tccnol6-

gico en las L'mprcsas; para que <le esta forma se cuente con los 

elementos nC'CCSDfiOS pnrU Ja rroJUCCiÓn de tccnologfa propia, 

Jh> lo anterio1· se dL'sprcnd<' e1 hecho Je que los csfucr-



zos en mntcri;, ll'gís lat.iva no han ~ idu ,,ufi cientes para tener 

un verdadero~: consc·it·ntc control Je la transferencia de tecno 

logía, ya que 1;1,. c·mpresas transnaci<'11'lles iq>ül\L'I\ sus rcstri~ 

ciont'S, ~.in que· .:;e pUl'da tcnvr una rc_·~·;puest a pu!; 1 t iva para el 

¡:.uí!·~ 1 }.:l qtll' nl 1 ~:,e C\Jt.·nta t.:ot: los rcLur~-;u~ fi1:ancieTos ni con 

tccnol6gica <le hf:-.ic<. c-01nP !to pudrcH\U'.• vvr 111:\s aucl:intc. 

11.4 Volumen <le la" l'ilt.vntcs ~;acionales y Extran_ieras y sus 

Efectos: 

En nuestru pafs se lleva ¡1 cabo un rc·gíst ro t;111 alto tic 

patentes cxtranjcr·1s, que ¡n>nclc ck n;;rni f\esto que no se cumple 

con uno dl' los ¡;rincipios fund¡11nentales del sistema tic ¡:aten-

tes, esto es, no sl· utiti:an como incentivo sobre la actividad 

inventiva nacional. "La f11nc \6n pr in,:i¡<1l <le la!.' patentes no 

csttí dirigida hacia la act i\·idad inventiva (nacional o aún mu!! 

dial), sino hacia la 1;1a:xinii;::1ci6n de Jas ganancias ue empresas 

intcrnaciunales prl'dominantement~' grandl's"
21 

Teniendo en n1cnra Jo anti:.iur se pul•de deducir c¡ue las e~ 

¡:rcsas transn<1ciunales por s11 alto gr:1Ju de desarrollo tccnol6 

gico, sun las c¡uc• se benefician, ya que ta estructura del sis-

tema dl' propiedad in<!ustrial est:í orientada en ¡;ran 111edida ha-

cia la ccncl'nt rae i6n ele p:itcntes cu un ntímeru l.i111itat!o <le 

ellas. 

{21} VAI'l'SüS, Con!•Lit11t.irH2, 11 L..:t fuució11 de L1!> l.lte11te~l en Jos Países en 
vÍ.:ls do dcs,1rr1Jlh.1", un eJ :!'El!.nes~E~_Econó~:üco, México Vol X, p 204 
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Estas por su parte se reservan el derecho <le explotar o 

no a las patentes y se sabe que un nOmero de estas no son ex­

plotadas por las siguientes razones: 

a) Para conservar mercados Je importación seguros para las 

grandes empresas extranjeras sin necesidad de inversión 

extranjera; 

b) Para obstaculi:ar la competencia potencial de otros susti 

tu tos cercanos que no :;on ni producidos ni importados. 

Se puede deducir que en M!'xico ~.e presenta la si tuaci6n 

descrita, )'D que Lis empresas t'Xtranjc•rns rc¡;istran sus paten-

tes en nuestro pafs, pero no las utili:an al cien por ciento, 

el grado de utilizaci(·n de las n:ismas L'n l:i pro<lucci6n es mu)' 

bajo comparudu con el ~rada Je utili:ac16n en los paises orig! 

narios, que ha sido del 9' y el 30 y büi respectivamente. De 

esta forma, las empresas transnacionales pt!<'<lcn controlar y 

asegurar el nwrcado mexicano para sus produ(tos. 

La existencia <lC' patentes t•xtranjeras t'I\ nuestro país, es 

t:i directamente relacionada con el flujo df' inversiones que 

realizan las empresas extranjeras en la cconomia mexicana, y 

no con el ohjetlvo de Ja actividad inventiva como ya se ha 

mencionado, Sl·¡;ún Ja información puhl icada C'll el l'inanciero, 

de las 6,978 empresas con partici¡;ación extranjera en el país, 

el 40% (2,854) tienen una participaci6n marorítaria de capi­

tal foráneo 22 , En un estudio real i :ado por l;¡ Subsecretaria de 

Regulación de Inversiones Extranjeras y Transferencia <le Tecno 

(22} Ver el Fin.:tnciero, México, 30 de julio Je 1986, p 23 



logia se informa tamhi(\n, que ('St:ín en proceso de construcci6n 

nuevas inversiones <l<:> .:apita] extranjero ¡oor un monto superior 

a los 600 millones Je J6larcs. 

En J98h Se!:t'1n información de la SECOFI, de J;i~ 2 ,85·1 cm-

presas que registran una inversión extranjera mayoritaria [e~ 

sector de la transformaci(in, t>78 en el sector comercio}' 525 

en el rubro tlc servicios, rcn' i!dl'n::b, hay 9 m{is en i'l sector 

agropecuario y 18 en Pl ,;.,ctor <'Xtra,:tivo. 

origen, destc1ca la participa,;i6n dl· L,;t.1,!us Unidos que conccn-

t.ra l'l h7.4t del total; en ,;q;uid.1 se encuentra Alemania, con 

8 i , y en ter e e r 1 u¡: ar .J a p 6 n , e" n t> • l ~ . Ln l.'SC mismo aiio, la 

inversión ¡;,xtranjera rq:istrada r nut.ori:a<la llegó a los 
') -

15,SOO millonl'S de d6larcs ··' La inv('r~;i6n extranjera tal y 

como se lw real izado en algunos rubrPs <ll'.Í•l mrllirnas ganancias 

ganancins pnra J;1 imlustri;; nac íonal. No vxistcn datos confia 

bles sobre el pago <le regalf<~s, ya que estas se disfrazan en 

otros rubros; pero la siguiente información puctle <lar una idea 

<lC' corno se' dan las cosas: en l ~181, cuando la invl'rsión cxtran-

jera 1 lcgó :1 1, J.12 mí llones <le d61<1rcs, las remesas al cxte-

rior de las empresas fueron de 2,546 millones de dólares, de 

lo cunl 719.5 millones íueron utilidades y 1,827 millones de 

intereses regalías y otros rubros 24 . Afectando de esta manera 

la balanza de ragos, el capital que salió del pa[s es muy sup! 

(23) Vcat.;o ol Finc11K·1ern, México, septiembre de 1987, p 33 
(24) Ib1dem, Septil!mlH'ü 17 de 1987, p B 
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rior al inverti<lo en ~l. 

La competencia que establecen entre si las empresas tran~ 

nacionales para controlar el mercado mcxicanao, viene u ser lo 

principal variable explicativa del monopolio virtual que éstas 

ejercen sobre las patentes concedidas en ~6xico, mismo que pu~ 

de hacer más <liíícil de llevar a cabo el desarrollo tecnológi­

co del país. Esto se debe a que al conceder una patente se i!!!_ 

ponen limites al probable dcsurrollo tecnológico de empresas 

nacionales y tumbién reducen la posibilidHd de i11novaci6n tec· 

nol6gica del país y de esta formo, el mercado interno se pone 

a disposición de la empresa propietaria de la p;ltente. 

A ra11 del análisis de la información esta<listica dispon! 

ble, que cabe mencionar no ('S much,1, ra qu!' existen mt1ltiples 

dificultades para obtenerla y n<lem.1s cuando se logro, es info~ 

maci6n que no tiene una sistcmnti:nc16n definido, y por lo ta~ 

to, resulta mtls dificil su an.11isis. llada Ja i1nport¡¡ncia que 

tienen la transferencia de tccnologla, las patentes y las mar­

c¡¡s en la economla mexicana, deberla existir información mDs 

actualizada, accesible y manejable, tanto para estudios cien­

tíficos de ~nbinete, como tambi~n para que sea de verdadera 

utilidad a lus industriales. 

Pura los fines de este trnbajo la informnci6n recabada 

arroja lo sigui ente: de J 978 " 198·1 se mani fiest;1 la cada vez 

maror dependencia de nucsti·o p~i'ís con el extranjero, ya que 

las patentes de csDs países n·gi~;traron en este período una 
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participación del 85.J\, mientras que las patentes nacionales 

ocuparon d 14.89L Cotn<' )'ª se '.;abe, este problema no es nue-

va, pero a trav~s del tiempo no se han establecido las alterna 

ti vas rt:a l <'5 que coadyuven a una menor impurtac iñn <ll' ¡-at cntl'S 

Por ejemplo: en Sl'Ft icmhrc dl• J 98t., se <lrt a cnnoccr la existen 

cia de un pruyc•cto <le Ley en que impondrrt sane i1H1e,; i1r.¡wrtan­

tcs para ác¡ucllo:; que de ;il¡:una manL'ra compitan en forma des­

leal, limitando así t'l l'''1L'IH'ial imitati\'C• del 1ncxicano que de 

alguna manera r< 1drfa apr1>\t't'harse. l'Pro que t:n:~pocn puede 11:'_ 

varlo a cabo, adem:ls ,!(.la" c.cdida:; legisJ;1ti\·as, l'"r las liml 

tacioncs ei.:onónoii.:as y 1:1 tt'\:11ulu¡;í:1 que prnll'¡:c la !'atente. 

Asimi Slllo, l'S muy P'"'"c·u¡,antc• el hecho de• que• nuestra eco­

nomia dependa en mayor prn¡-c1rc i6n d,· un s(llo país con10 es el 

caso con los Estados Un idns, y:i que de esta forma t)St:í en con­

diciones de impom·r las rc:'triú·ion!'s que a c•sc país le conven 

ga, afectando Jos i11t!'rl.'scs dt• Ja n:ici6n mexicana, y por ende, 

se a g ud i za 1 a d e pende 11 e í ;1 t e e 11 <:• l 6 ¡; i e a y e e un 6 ~: i ca de 1 p :1 i s . 

Para ilustrar lo auterior basta lo ~;ip1ientc: las paten­

tes norteamericanas registraron L'll el pcr!odo 1970-84, el 

53.38% del tntal de rate11!1•s, r el 33,bi corresponde al regis-

tro de pal:~;cs c·omo Alemania Fc•clc1«1l, Francia >' .Jap6n. El re-

gistro del conjunto Je patentes extranjeras fu6 del 92.81 y el 

de las nacionales alcan:6 el 7.22\; pero hay que considerar 

que en este porcentaje, se inc lll)'Cn aquel las patentes concedi­

das a empresas que operan en ~6xico, pero cuyo capital es to-
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tal o mayoritariamente propiedad del extranjero. 

En la información procesada en el cuadro número 5, en do~ 

de de 1976 a 1984 no se puede distinguir entre las patentes 

que se solicitaron y las que fueron concedidas, rero lo que si 

se puede observ;1r, es el nCímC'ro mayoritario de ¡;atentes extran 

jeras en toda la sctie, y que el porcentaje más alto en el re­

&istro por nacionales fufi del 18.8 en 1978 y el m[nimo tuvo lu 

gar en 1977 que fufi del 6.2\; y por el lado extranjero en ese 

afio lleg6 a ser del 93.7\ y en 1978 su minimo en la serie del 

80.4\. 

La alta proporci6n de patentes extranjeras, resulta ser 

aón mds alarmante al considerar que la concesión de patentes 

no se otorga en beneficio del inventor individual. Sino que 

en consecuencia de la estructura actual del sistema de rropie­

dad industrial, con.o ya se ha mencionado, es U!. enfocado en 

gran parte, hacia la concentraci6n <le patentes en un nGmero li 

mitado de empresas tr;1nsn;1cionales que por su alto <lcsarrollo 

tecnológico, son las beneficiarias del co11trol de los mercados 

tccnul6gicos y de los privill'gio~; <le la prüpic<la<l industrial. 

Cabe scfialar que las patentes concedidas en el período 

mencionado, se uh.icrn en \as ramas de la prodt•cci6n n;1is dinámi 

cas y para corroborar esto el cuadro número 6, nos muestra los 

siguientes <latos: <le! 53.38~ <le las patentes norteamericanas, 

el J 4. 62'!, sc encuentran ubicadas <'ll una actividad tan importa~ 

te como Ju es la qulmica y metalurgia; el 10.42\ en t6cnicas 
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industriales diversos; y el 7.081 en articulas <le uso y consu­

mo. La participación de los otros paises desarrollados en 

esas ramas, tambiGn es muy significativa. Esto se debe a que 

el interi:s de las transnacionalcs no es el de impulsar las ac­

tividades poco desarrolladas, sino que se ubican en los rubros 

que pueden prororcionarles los m5rgenes de utilidad que a 

ellas les convienen. 

Al revisar las esta<l[sticas sobre potentes, en los refe­

rente al registro de nocionales, nos encentramos con que de 

12 patentes registradas, 11 son por mejoras y 1 de innovación, 

lo cual confirma nuevamente, que las patentes no constituyen 

un estimulo a la actividad inventiva de ~!xico y que es una 

forma <le sangria 4ue ejercen los paises propietarios de la tcc 

nologla, porque a pesar del alto costo que se paga por su ad­

quisición no beneficio a nuestra cconumfa, torndndosc en una 

limitantc para el desarrollo tecnolGgicu, 

Las patcntt•s en Méxi<.:o, ticnl'n un pol,re papel en el senti_ 

do <le su poca difusión y la no utili:ación de su información, 

como una fuente <le ideas para Jesarrollar tecnologla propia. 

Por lo tnnto es necesario que existan los mecanismos legisla­

tivos como financieros, adecuados para proteger a la tecnolo­

gfa desarrollada en l'l país; para tener negociaciones equili­

bradas con las cEprcsas extranjeras; para generar los conoci­

mientos científicos básicos a trav6s <le centros de investiga­

Ci6n y desarrollo que tengan corao fin el desarrollo tccnol6gi­

co del pais. 
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CAPITULO I!l 

LAS MARCAS EN LA ECONOMIA i;EXICAl\A 

lII. Antecedentes: 

Para poder tener una idea rr.ils precisa <le la situación que 

entrafia el u~o <le marcas, es necesario tener la información 

acerca tanto <le sus orlgenos como <le su desarrollo a trav6s 

del t1{•1r,po, 

El origen Jcl uso <le las marcas se remonto a los sellos 

que se util i:ah<1n et~ Samaria pai·a la firma; lo:; ¡:astorcs marca 

ban el ganado para poder identificarlo en caso de robo. Duran 

te la edad media aparecieron las marcas de los comerciantes, 

que establc(fan I;i propic·<latl de los bienes a Jos cuales se fi­

jaban y las <le pru<lucci6n, que usaban los gremios cuyo objct! 

vo era indicar su fuente u ur.igcn. De esta mnnera, es;1s va­

riantes fueron rrcparando el camino para el surgimiento <le 

las modernas marcas registradas, a me<lia<los del si~lo pasado 

que se convirt1cn>n en un elc1r.ento b:ísico <kl co1;iercio, tanto 

interno como intc·rn;i<.: ional. 

Para prott'¡:<'f la cun<.:,•si6n <le n.ar,·as ref:istratlas, se han 

elaborado lt)"('S; su lt:gítirnaci6n internacipnal jtmto con la 

<le las patentes, se apoya en el Convenio •.le l'arfs r<1ra la l'ro­

tccci6n de la Propiedad Industrial; concluido en 18!l3 y vigen­

te u panir t\('l año siguiente. El Convenio tk París no <:re6 

una marea i :itc:rna<: iona l, sino que conservó los sis temas nac io 
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nüles yjgcntes. Los elcn.l'ntcs fundamentales de este Convenio 25 

son las nociones Je trato nucional y de reríPdo de príoriu<Jd. 

En este contexto, el trato n:iLional signifi,·a quC' los naciona-

les ele cualquier pat~ Je la Uni6n, tienen <ll'rl·cLu a recibir en 

los otros paises ~icmhr0s Ja misma protección que ~stos canee-

den a sus nat:ioualc:-;, se trata en e~t'ncia, dt' 11n principio de 

no <liscriminaci6n. 

guiclltC: una l'·Crsona originaria Jl' llll<) Jl' lus !''•lSl'S tle Ja 

miembri', dispone J<' un períud<' par;1 s«licitarlu en cualquier 

p'1Ís de la Uni611 (para las marcas ._.,;l' L1r'''' es dt• seis meses); 

si lo hace dentro de ese pla:0, ~<'~signa a su solicitud la fe 

cha de la so 1 i e i t 11 tl o r i 1: i 11a1 . 

Las normas principales tlt-1 Cnnvl'nio de París q11c se refi!:. 

rcn específicamente a las marcas rcgi~tra~as son el articulo 

6 quinquies, el articulo 6 hls y el articulo 7. I.a SC'CCión 

A (l) <lcl articulo h 4uinquics, cstablecl' que una marca rcgis-

trada en su pals de orig\'n se aceptar:\ para su rcgi,;tro y pro-

tegerd en los dcmds países de Ja Unión, salvo las excepciones 

previstas en la sección O. El efecto conjunto de las scccio-

ncs A}' ll del artín1lo tí quinqules es que, si una marca se re-

gistra en el pa'ís de origen, tiPne derecho a su registro en 

otro pals miembro sa.l 1·11 en t rt's casos: 

a) Si se afee tan ck rech0s ya adquirido:' p0r terceros en el 

país en el cual Sl' snlic-it:1 la prPtccciGn; 

(25) El Cl)nvcnio se modificé: en 1900 en Bru~cl.-:u:;, 1911 en Washingtof1, 
1925 en L'l H,1y.J., 1934 t.:n Lisbo.-1 y 10G7 cu Estocolmo. 



b) Si la marca carece de todo cardcter distintivo o si con-

sistc exclusivamente en signos o indicaciones que en el 

comercio habitual del producto se utilizan pnra indicar 

calidad, cantidad, origen, etc, o que sean usuales en el 

idioma corriente o en lo práctica comercial; 

c) que la marca sea contraria a la moral o al orden público. 

El articulo b bis establece que "los países de Ja lJni6n 

se comprometen, bien en oficio, si la legislación Jcl pals lo 

permite; bien a instancia del interesado, n rehusar o invali-

dar el registro y a prohibir el uso de uno marca Jr fdhrica o 

de comercio que constituya la repro<lucci6n, imitaci6n o tradu~ 

ción, susceptible de crear confusi6n, de un;i marca que la auto 

ridad competente del pals de registro o <lrl uso estimare, ser 

alli notoriamente conocida como siendo ya murcu de una perso­

na que pueda beneficiarse del presente Convenio y 11tilizada P! 

ra productos id~nt icos o similares" 26 • Existe el caso de mar-

cas que son muy conocidas y ounquc no est~n registradas se pr~ 

te¡cn, siempre que cumplan con los requisitos del artículo 6 

bis. ~sta forma de protección se justifica argumentando que 

el registro de una marco conocida cquivnldrio en la mayorfa de 

los casos, a un acto de competencia desleal. Las autoridades 

nacioiw.lcs son quienes pueden determinar si una marca rcgistr~. 

da pueda crear confusi6n con respecto a otra bien conocida. 

El artículo 7 l'SL1blt:co que ''la naturaleza del producto 

al que la marca de fdbrica o Je comercio ha de aplicarse no 

------- --··~·--·----- --- ·---~-~-

( 4C.) La infotTttH:í Wn curnplct.:i puede vor~>c e>n "Convenio do Paría paru la Pro 
toce i.{J!i dt? Ju. P1J~p1 c1.L1d l ndu.slr 1,d 11

, Of ic in~=t~;. Internacionales Rcunid:is 
pin',, L1 Prutücción de 1.:i Propied.i<l Tntelectu;d (BIRPI) Ginebra, 1969. 



puede, en ningún caso, ser obstliculo para el registro de la 

marca 1127 • 

111.2 Concepto Econ6mico de la Marca: 

50 

De lo antes expuesto se puede decir que la marca constitu 

ye otra <le las instituciones cldsicas del Sistema de Propie-

dacl Industrial. El tema de la marca, su origen, sus caracte-

r!st.icas, la protecci6n que se les cJli, y la mayor parte de los 

aspectos que abarca la teorla marcarla han sicJo abordados fun-

damentalmente, desde el punto de vista legal. Sin embargo, a!_ 

gunos organismos internacionales, varias instituciones acad6-

micas, asf como ciertos autores han empezado a analizar la fun 

ci6n econ6mica de las marcas. 

De esta manera, Ja marca uesde la óptica jurldica, es "un 

signo distintivo que permite a su titular (fabricante o comer­

ciante) distinguir sus productos o sus servicios de los de la 

competencia", }'en sentido económico "un signo que tiende a 

proporcionar a la clientela una mercancia o un servicio cubier 

to públicamente con su garantla 1128 • 

La OMPI expresa la siguiente definición "la marca es un 

signo visible, protegicJo por un derecho exclusivo concediuo 

en virtud de la ley, que sirve para distinguir las mercancfas 

de una empresa de la Lle otras cmpresas" 29 

(27) Ibidem 
(28) Yvei; Saint G,il, Polltica General de una empresa para la protección y 

defensa de sus rnarc.:u; en el Extranjero. Revista Ml'xicana de la Pro­
piedad Industrial y_ Artís~~· No 15-16, Mo-VIII, Ene-Die 197DP7"4 
y 75 

(29) Op cit p 3 
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Las marcas al ser utili~odas para distinguir un producto 

o servicio úc· otrus, tienen cumo principal función, el servir 

como elemento Je identificación de los satisfactorcs que gene-

ra el apara tu produc:t ivo. Las marcas son parte del proceso <le 

comercializ:1c16n y en consecuencia repercuten en la generación 

y expansión ÚL' la dcmarnhi. Fl incrc111ento en el número y va-

riedad de bienes que f;L'l\l'ra el aparato prnductivo, fortalece 

la pres ene i :1 de l :1, n:arc:is en •: l mercado, porque e 1 las consti­

tuyen el linic··· instrumt·nt•' .¡uc tic>nc a :'u di~posición el cuns~1 

midor para idc1111l ic:;irlc~' y podf'r '.'Clccc·icinar el de ,;u í'refc-

rcncia. ,\Ltn.1l1~;t:ntt.· 1':o:i.stC' un ní1mcr1' cle\'\llll~imo \fe· bienes 

que ingrcsa!l ~1l merc~idr¡ 1:un un ~i~:Bí..' marcario, ;\unque :;e dfl el 

caso <le algunas 1;1,1tcri:1s prima;; y ur, pequL'fw nümC'r" ,¡L, produc­

tos que se VL'!Hlen y ~·,e l..-,qnr i·iln '"'in e~~t¡ir marcados como son: la 

arena, 1as lcl:um1irL'!;, su:;t~1ncia~ químicas, a1t:UI'H'S tipos <le 

sal, etc. 

El ¡;;1¡icl 1¡uc jtll'¡;a11 J:is marc«ls en el 1:iu1Hlo 1•1PdL·r1\0, es 

11\llY iniportante ya qul' Lllllt rihuycn ,¡,. !n:tlll'í'1 dl'tc·r11:i11:1ntc a con 

figurar el ¡:erfil {~l' la ~~)~i1.·Jali 1.'1: qul' \'i\·ir::ii~, •.LHlas la:::. ca~ 

rae ter r s t i (a!) Je ~i \1 s f 1 J l'll~ i t n1 L' s l\ ll l' se V e r :i ¡¡ lil~L; ,1 d p 1 a n t (' . 

La fu1H..:i(111 que aquf L'~:.tclmn<-: tr.lt:1ndu ,·.·, !.1 (•cnn6rai(a, de­

bido al pa¡n.:1 rc·ic\antc· qli(' dl'.·~t'lilJH'l1ª en c•l pr1,l:e~u d(' cnmcr-

l: l ci"inc(:pt n económico 

de Ja 1narca, pon<• de man i f il'slo 1 a i1n¡wrt .1nc ia que <'Slil ej er­

ce en la atracción Lic-1 con~umidor y por L'll<lc, a la ¡;eneraci6n 



de la demanda 4uc ~sta dcscrapena. 

La marca lle\'a implicito el "~;oo<li;ill", esto es, la 

clientela, el Sl'ct,,r <le aquel los consucüdorcs que comÍlnmcntc 

prefieren productos marcados, lo cual representa un cierto va-

1or económico. 

La im¡•orta11L·ia de lo anterior SC' puede entcn.lcr mejor con 

lo siguiente "la clicntt,la no ruede scntir'.;c, ni pc,;arsc, ni 

rr,cdirse. i'cru t ienc 1111 valo1· ccon6mirn y "<' compra y se 

vende, por lu t:11ttc ruvde rL'J'f(';;(•ntarsc l' identificarse por 

símbolt•;'. Ll 11"d1re cc.>mercia1 igual que la 1ci:1rca o el cmhlc-

ma, es uno de t:1lcs símbnlos 1150 . l:c;to cotbl ituyc la justifi-

giblc qtll' ft•rma rart.e del activo :'<'l" ial y dcbidu a que la mar-

ca tiene un valor intrínseco, requiere de la pratccci6n del or 

den jur~<lico tantu :i nivel nacional cor.io intcr1:acional. 

lII.3 Funcione~ de la:; !·!.ircas: 

Las funciuncs traJicionaJus que se le pueden atribuir a 

las marcas son \';iria~;, las cuales Sl' derivan de su rropia de-

finicí(1n )' si¡:uiL'tHln [t)S p.1antea1:1iL•ntos de !l. Ron<l6n de Sans6 

las rrincipales son: 

;i) La de dí,;tinci6n, 

b) l'rott>cci6n, 

e) Car;lntfa dL· calidad, 

d) F'ropagan<la e 

e) Indicación <le proveni('llcia 

(30) SEPULVED/\, cósar. El Sistema Mexicano de Propiedad Industrial, México 
1955, p 99 
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111.3.1 i'unci6n Je llistinci6o: 

En la ~r0ca actual existen infinidad de productos simila­

res e incluso iguales, por ejemplo las pastas dentales hay mu­

chas y caJa una de ellas utiliza un signo marcariu, de esta ma 

nera la marca es un s!mbolo usado por un productor o comercia!:!. 

te paro identificar sus productos Je los competidores. Asl la 

funci6n principal de la marca es la de identificar el producto 

o servicio, con el fin de servir de instrumento para comercia­

lizarlos en el mercado. La identificaci.611 del producto no se 

hace sólo ror hacer lo, sino, con el propósito de venderlo en 

el mercado )' cuanto mrls se venda, la marca obtendrti prestigio 

y su valor t•con6mico aumentará. 

Se puede decir que la marca es un mecanismo cuya función 

es la de inducir al consumidor a seleccionar lo que quiere, o 

lo que ha sido convencido a creer que quiere. El poseedor o 

dueno de la marca conociendo esta propensión de la conducta 

humana, hace todo lo necesario para transmitir a las mentes 

de los consumidores potenciales, a través de la marca, la de­

seabilidad del bien sobre el que aparece. Por lo tanto, como 

senala Guido Di Tella "La marca es pues un eslabón fun<l<unental 

en esta secuencia difcrcnciación-identificación-información­

persuasi6n. La ma1-ca i:.ontribuyc a la misma diferenciación del 

producto, pudiendo ser a veces el 6nico causante de esa dife­

renciación. Identifica en gc~eral al producto diferenciado y 

contribuye a acentuar la situación oligopólica originada por 
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la diferenciación. Permite a su vez, la transmisión de la in­

formación y <le la persuación rost('rior" 31 

El uso <le J;1 lllarca permite forzar las preferencias de los 

consumidores a trav~s de la publiciJa<l lllasiva e inducirlos a 

adquirir un determinado producto. 

111.3.Z Funci6n de Identificación de origen de los Producto-

res: 

El origen histórico de la marca se hasa en la necesidad 

de identificar la proveniencia de los productos; pero actual· 

mente esta función de signo C:ist.intivo de Ja empresa que fabri­

ca ~roductos, ha ido perdiendo importancia, debido a que exis-

ten miles <le productos diferenciados a trnvés de marcas y mu-

chas empresas. De e~ta forma, Ja marca opera como un agente 

<le ventas más que como un signo que identifica el establcci-

miento productivo del bien o <lcl servicio, adcmá5 el pRblico 

en general no muestra intcr~s en saber qui!n fabricó el pro-

dueto. 

111.3.3 función de Gurantia de Calidad: 

La moren puede llennr unn función de garantía de calidad 

del producto, misma 4ue intrínsecamente lo califica, 6sta ase 

gura nl con~rndor que los drtículos que llevan la marca tie-

nen la calidad que espera encontrar y además asegura que en un 

(31) DI 'l'El.IJ\, Guido, Manipulüci6n de demanda: Problema de las Mai:cas, 
en s:_~¿:i~fl_~_Tecnolog!a y subdesurrollo Económico, p lOO 
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deterioro de la calidad, pueda ser rastreado hasta llegar a 

quien lo hubiese producido. Esta función ele garantía Je cali­

dad de los productos, se puede ver <lesr i rt uada, dcb ido al pa -

pel <.\lle juega actu¡¡lmcntc la propa¡:anda al ;¡tribuir cualidades 

ficticias a Jos productos o servicios, o ,·n·:1r nc(csidades ar­

tificiales las cuales se satisfacen con hl'nvs que n'stlltan 

inatilcs. Es tal el impacto de la publicidad que generalmente 

el consumidor adquiere el ¡:roducto sin .1nte,; n'rciurarsc de su 

calidad. 

El consumidor que no conoce con c·xact i turl el r nlducto que 

pretende adttuirir, puede cometer errores de comis i6n (comprar 

influido por la propa¡;anda), o de on:isiGn (cuando dPmanda me­

nos de lo que podría haber exigido); por lo tantn ('t c,,r,;;1rmi­

<lor que elige basado i:·n la marca, puede cqui>:oc;1r:;e l' incurrir 

en los errores mencionados. Además se presenta el caso de al­

gunas marras que ¡:oz;1n de gran prestigio en IPs mercados de 

los países industriali:ados pero que no s<ln l'Xplot.idas dircct~ 

mente por sus titu.lares Pll el resto dt'I r.:undo, ,;iuu que éstos 

otorgan l i..:cncias para quc otras l';:.pn•sas put'dan h:1ccr uso de 

ellas. 

En alt:unos l"~ISCJS quit\nes rusecn l icL\nt:i:l raru rroducir 

sus bienes ba_io una dctt•rmin;1.J;1 m:irca no lu;:r;Jll f:1hric.Jrlo 

con las mismas c¡1r:1cteristii...·a~; que t ient• t'll ~u~ p.ií:a1
::; Lle ori~ 

& en de l a mu re ~1 , ¡· t' ro l) x i s t e· n t a 1:: h i é n L' m p re s :1 s q 11 e s ll r e r v .i s n n 
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nera, al¡;11nas man:as cumplen la funci6n de garantía de calidad 

constante, pero nu todas 1 as marcas ln h;1ccn; aun4ue hasta el 

momento no existl' una cst:.id[stica que perr.iita medir este fen6-

meno, 

III .3.4 FunciGn l'ublicltaria: 

La función p11blicitaria <le l:.i marca es mur importante en 

el proceso <le comercialización y en la implemcntaci6n de la es 

t rategia de nia.\im.ización dt> ut i 1 idades de ! as empresas. lle es 

ta forma, el proceso de comcrciali:aci6n se hace a truv6s de la 

publicidad de las marcas de Jos productos, cuyo fin, es el de 

motivar a 1 consumidor potcnci al a crnr.prar. Para poder lograr-

lo, se 1 lcvan a cabo promoc it1nes y ca1r.paf1;ts Pn }¡1 radio, los 

periódicos, la tl'le\'isi611 )' ]('S anunc.ios. A<lcmjs, se ofrecen 

incentivos a los cJ iP11tcs, se otorgan cri!d i tos, r.e ofrecen 

ofertas, se organizan sorteos y se les persigue por todos los 

medios que Jos empresas tienen a su alca11ce para lograr que 

consuman, sobrl' tollo rrod11ctu~ cxt ran_i t•ros o fabricados al am-

paro de m;ircas fur6neus. "Se ha llamado efecto de demostra-

ci6n a la influencia de estos medios parJ rao<lificar los patro-

nes de co11sumo Je Jos conswnidorcs. Uicho efecto se rclacio-

11u co11 el deseo tic Jos consumiJorcs de ifüitar las pautas de 

consumo Je las clases m6s ricas o las prevalecientes en otros 
3 ') 

¡;aíscs'' -

(32) CHUDr·:OVSKY, D~nicJ, r.~1s Marctts. Extr.:"tnjeras en los pi.1Íscs en desurro­
llc, en ~~!_'?_!Ti"?_.!::::.~~rio1> Mé:<ico, Die 1979, p 1JJ9 
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Este efecto de dcmustraci6n, se lleva a cabo a travEs de 

los medios Je comunicaci6n de ~asas y Jctrds de ellos, los 

anunciantes r las agencias de publicidad, rues constituyl' el 

medio m:is directo para t'XLibir las ¡~aut:1s )' los h.'íhitos de con-

sumo. De esta manera, "en la medida en que dichos medios re­

produzcan programas hc<:hos en el L'Xtr:wjcro, o cuyo contenido 

aliente gustos ajl•nos, snbrc todo Ju,; qur ¡'romuevcn los gran-

des anunci:rntcs, las prcfC'renc ias )' ,:usto,; dt' los consumidores 

se desviar.'ín cada vez m:ís haci:1 1:1 adquisici6n 1k marcas ex­

tranjeras"33 

La difusión de las marcas ha tenidn t:;11uo .~xito, de tal 

forma que el consumidor no se i11tcresa r.:ucho por cc>nocer las 

c:nactcristicas del producto, sino que su :1tcnC' i6r. se dirigl" 

a la marca y rw al artfC'Ulo, por lo tanto, SC' hace una compra 

a ciegas. 

El costo de la publicidad, es enorme, y lo grave es que 

los gastos publicitarios son transferidos ni conswnidor que 

finalmente es quien los paga, sufriendo as[ una sangría ocul-

ta, pero muy real. Al respecto, Alvare: SobC>ranis, dice que 

hay sectores industriales como el de los cosm6ticos, en el 

que los gastos en publicidad alcanzan el 301 y el ~Ot del pr~ 

34 cio de venta de los procl11cto,; r; l efecto que tiene este he 

cho en los paises subdcsnrrolln<los, es que al imitar los hdbi 

tos que tienen en los paises desarrollados, se lleva a cabo 

una distorsión Pn su estructura productiva, que lo' va aleja~ 

(33) Op cit p 1339 
(34) Op ci t p (,J", 
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do del desarrollo que pretenden alconzor. 

111. 4. Los Contratos de Uso de ~:arcas: 

El uso de marcas extranjeras, se regula por medio de li­

cencias, las cuales se suscrihen generalmente entre empresas 

nocionales y pro¡1ictarios extranjeros de la marca registrada, 

nsl como entre filiales de una empresa transnacional y sumo­

triz. 

111.4.J Los caractcristicas de los contratos de uso de marcas 

son las si¡:i:ientcs: 

i) Por lo coman se estahlecc en el contrato que lns partes 

reconocen dchidamente la propiedad de la marca y que 6sta 

no puede someterse a ninguna condición. Al mismo tiempo, 

es frecuente encontrar claOsulas que establecen que el li 

cenciatario no s6lo no podrn utilizar ln marca una vez 

expirado el convenio, sino que tampoco podrá registrar 

una marca similar a la que es objeto de contrato, 

ii) El liccnciante tiene derecho de controlar los productos 

fabricados al amparo de su marca, a fin de asegurar que 

no disminuyan las normas de calidad del producto. Al 

mismo tiempo, los licenciatarios están obligados a seguir 

las instrucciones recibidas, con objeto de mantener la ca 

lidad del producto, 

iii) En el contrato se establecen por lo coman, no sólo previ-



sienes referentes al tipo Je publicidad, y sobre todo, 

a la manera en que se exhibe la marca, sino tambi~n con 

frecuencia, disposiciones que establecen una cantidad que 

debe gastarse en publicidad, bien como porccntajL· Je las 

35 
ventas . 

Como se puede a¡Heciar, las claúsulas mencionadas campar-

ten muchas características generales con los acuerdos de trans 

ferencia de tecnologia. 

IJJ.4.1.1 Efrctos de los Contratos de llso de Marcas: 

Los contratos de autorización de uso Je marcas conllevan 

a una serie de claúsulas restrictivas para la empresa u~uaria. 

Hespecto al inciso i), en donde el contrato lnvnlucra 

la autorización del uso e.le una marca por un pcrltido determina-

do, la situación del licenciante al t6rmino de é~tc, e~ real-

mente desventajosa frente al propletario de In marca, ya que 

a veces es obligado a aceptar condiciones m:is lesivas, funda-

mentalmente en 1 o <¡lll! se re fil' re a los pago~;, ya que al trans-

currir del tiempo, estos tienden a incrc~entarsc. Adcm~s cuan 

empresa licc•nci<Itaria de una m:irL·a, cuanto maynr es su ~xitu, 

mayor es la partt· de su activo que p:1.«1 a pertenecer a la cm-

¡:rcsa licenc iantl•. 

La Llu rae i 611 dL· los contratos 'l uc con ti cncn el derecho de 

(35) Op cit, l' 1J3l, 
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uti liznr una marca e:-.t rílnjera, t i.t•tlllc a hacerse (~xccsíva, yn 

que la !'Pl]H<'Sil us11aria t ieIH' que recuperar sus inversiones en 

equi¡.;o, maquinariu, inst:1L1ci1rncs, publiciJa1l, l'tc, Jo cual 

necesita de tiempo. llespué~; de celebrado el contrato, para el 

usuar.i•J es muy difícil ,~ejar ,Je 11tilii.a1 la niarc¡¡ ajena, porque 

por mPdin Je ésta, es conocido el producto; por lo tanto, es­

tos contratos tienden a renovarse virtualmente, sin limite de 

vigencia, aunque ha habido algunos casos extremos en que los 

pro¡; ietarios de la marc;¡ cxt ranj era, hnn <1provcdiado el es fuer 

zo de comcrc.ializaci6n llevado a cabo por los usuarios naciona 

les y al tcrir.inar la vigencia tlel contrato de uso de marca, se 

han negado a r<'novarlu y han establecido sucursales o subsidi~ 

rias en nuestro pals, desplazando totalmente a aquellas del 

mercado. 

En lo referente al inciso i i), los contratos <le uso de 

ninrcas otorgan a la empresa propietaria el derecho de interve­

nir en la administración de la empresa usuaria, entre otras 

razones con el fin Je cstahlaccr controles de calidad; lo mo­

lo es que esta intcrvC'nci6n, por lo general, va m:!s nll:I <le 

esos controle,., y se extil'nde a cimpos distintos del llmbito téc 

nico como son, 1 ;1 ¡10.l í.t i<~a de co111pras, o la Je ventas, o la de 

terminación Je ~astos de publicidad, etc. A<lcm:ls con el pre­

texto de mantener cierto nivel Je calidad del producto niarcn­

do, imponen Ja compra Je algunos insumos ;1 precios mayores que 

los de fuentt~s indcpend ion tes. 
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En el iii} la supervisión del contenido y Ja cantidad de 

la pub] iciJa<l pucdí' ut i 1 izarse no sólo para promover Ja marca 

licenciada, sino tamhión el nombre comercial u otras marcas 

del licenciante, por esta razón, puede presumirse c1 caso <le 

que el 1iccncinntt' racional, no habría de insistir de manera 

significativa en un alto nivel <le rcgal[a, sino que prefcrirj 

que el 1 iccnciatnr io 1 Jcvt' a cahn un csfut•r:o publ ic i t;ir io im-

portante y logre que su marca sea conocida. 

Por lo anterior se puede <l(•duc ir que la empresa que incu-

rrc en un mayor gasto por uso de 1aarcas, no es neccsariar.ientc 

la que paga mfts regaifas. "Es 1nás no es el pago <le re¡;al fas 

el único Lravamcn que sufre el usuario de una m;in:a extranjera 

sino que t'Stc pago, según lo ha prcc ísado Samucl Glarr.hocki, 

tiene tres elementos: 

a} La regaifa prupiaffientc dicha, 

b) La parte del gasto en publicidad que contribuye> a valol'i-

zar la marca, la cual es un activo inmaterial en el balan 

ce del liccnciantc y 

c} El esfuerzo que efectOa el liccnciatario al prt'stigiar la 

marca mediante el mantenimiento del nivel de calidad de 

su produce i6n y Jl\(•d iantc su pre sene: ia cont in11a en el mcr­

cado"36. 

(36) l\LVAREZ SO!JEHl\NIS, Jüilnc, Justific,1ci6n de 11n.1 Política que restrin­
jil el Uso de Marcas Extranjeras en r.~éxico, on ~!:E.s.!-~~~rior, Méx};_ 
co, Agosto 1976 
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111.4.1.2 Consccuc11cias dc·l Uso Je ~:arc..1:; Extranjeras: 

a) l:conúmica:<: 

J;J co!;tu por la uti l i:ac iCn de marcas extranjeras, tiene 

graves consccllcnci;1s ¡;:ira\;¡ l'L·un•nní;1 dt:l pdÍ:< en su conjunto, 

ya que por :<ll usu, la t·111r.re:;a lu1:ra 111;1xinli~ar s11s utilidades 

a tl"Li\'éS de lJil :lt:mentu dL· prcciu~ t!c ln:-> rrudULtO~ IH'11'(ados 1 

lo que conduce a 1;1 ~cst<•ciGn de ¡-roce;,<•:: inflaciunarios que 

lesionan gra\·eml'lltt• 1111cst ra l'Cnno1J.ía. 

El nivel 1le elvvaL· i(Jn dL· ¡ rec: il's \·:cría dl· manvra im¡ orta~ 

te de acuerdo al ,:radt> de d•.'::arrc'llt• qnt• tt·n¡:a la cmprf'sa; si 

t"sta se· cn<:tll•ntra t·n el ¡•l'ríoLlo de lan;.amit•nto, la preocupa­

ci6n por atraer:; la .:.1 i<·ntela, c<>1Hlllcl' a cit·rtos sacrificios 

que ¡;ucdL'I1 l 1 e¡:a r a 111,:i redth'C i (;!\ de lit i 1 id;1dt's, pnr cil'rto 

til'mpu; u si Ja l'mrres;1 ('s\:Í 1·11 c.l pcdudu de madurez, el mon~ 

p o 1 i o L' s m :í s s (¡] i do )' !'e r m i t e t 11ta e 1 l' \'a e i 6 n e o ns id era b 1 e de 1 

precio. !.as consecuencias financieras de esos costos se reflc 

jan en la balan:a de pagos; por una parte, mediante las reme­

sas de regalías nl!no comrensaci6n l"'r el uso de marca extranj~ 

ra, ¡;or otra parte, a travt"s del aumento de la rentabilidad 

que entrafia el uso de la marca extranjera y que se refleja im­

plicitamcntc cn los diferentes medios utilizados para transfe­

rir utilidades: regallas, retribuciones por conocimientos t6c­

nicos, dividendos, ¡;ago de intereses, sobreprecio de las impo.!:_ 

taciones, subfacturaci6n de las exportaciones. 
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Cabe sefialar que a las empresas del pafs que producen bie 

nes cuyos ¡:,;1trones de consumo est:ln inclinados en favor de las 

marcas extranjeras se les presentan dos opciones: o bien lle-

van a cabo acuerdos de licenciamiento a fin de explotar toles 

marcas; a bien aceptan tma participaci6n disminuida en el mer-

cado. Chudnovsky hace referencia al caso de los refrescos y 

dft el siguiente dato: 20 anos atrfts, el mercado mexicano de 

refrescos se dividía por partes iguales entre marcas del pals 

y extranjeras. lloy, las extranjeras controlan tres cuartas 

partes del mercado. La Coca Cola ExFort e,., por sí sola con-

trola el 42\ de todas las ventas de rcfre~co en ~iéx ico 37
. 

b) Socialt:s: 

Lo anterior tiene cstrL'cha rclaciCin L.,ll\ los efectos socia 

les y culturales, ya que las formas de consumo son modificadas 

por ejemplo: la mayor parte de la gente consume Coca-Cola, in-

cluso hay casos en que los consumidores son adictos a ella; en 

el almuerzo dul ohrcro est5n presentes ul t11inky wondcr, o el 

r,:insito marinela alir.lcnt"s que no son nutriti\ns, ¡·(·J"D que es-

Uín al alcance de t<•c!:1 1:1 gL·ntc. 

El hecho de 1nud i fic 1 r los pat r ncs dL· ,·,·nst1rnn, :'<' dl'l1e a 

los csfuc:r:os Jp <:omc•rc i .. 11:_;i,·1611 qui· i· 

loi;ran por medt<• de· la ¡·.¡,J.¡" 1ciad, <.:un vl objeto Je vender sus 

productos. r ~ 11 L~ (e~ ar i o se ú a 1 ar que es t as e m p rt." ~as no ad a p tu n 

sus productos :1 la!' nL'C•csidades locales, sino todo lo contra-

(37) Op cit, p 1.J.11 
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rio, adnrtan a 6stns a sus productos lo que es un grave probl! 

rna pnra el rals. 

Pero esto tiene la siguiente razón, para la empresa tran! 

nacion::ll elaborar un pro<lu<to diferente para los consumidores 

de paises subdesarrollados, no sólo serla antiecon6mico pnra 

empresas que y::i han <lcsarrol lado <li\•ersos art~culos para los 

mercados <le los paises industrializados, en Jos que se concen­

tra la mayor parte de sus operaciones, sino que tambi6n sería 

decepcinn;intL' p,1ra lus consumidores, quienes desean precisame~ 

te, un ¡ir<.>dt1,:t. !'il:iilar o igt1al al que se ofrece en otros pai-

ses. Desde este punto de vista, se vuelve inoperante el cam-

bio de productos, hecho que a las empresas transnacionales be 

neficia, aunque es,, actitud t'n lo~. consu1r.ido1·es es provocada 

Fºr ellas. 

Las filiales <le empresas extranjeras y los licenciatarios 

son Jus rrincipalcs factures en la creación y recreación de P! 

troncs de consumo inclinados hacia ¡;roJuctos de marca, promov!_ 

dos por la publiL.iJad; p<>r mcdi•' de· esta, cumplen con el papel 

prc¡.'on<l<'rante en la conf1irmaci6n Lle valores, gustos y actitu­

dc,~ '\llL' en conjunto pueden L·aractcri::arsc corno una ideología 

del con~un1,1. 

los países sub<lesarr,Jlladns, •¡ll•' pueden pt·rmitirse un consumo 

desmedido y adcmfts, se ha extendido hacia los sectores de me­

nores ingresos. 

Al n'specto, lo que importa no es sólo que los sectores 



pobres g;1stf.'n sus r·sLa~os recursos en rroductos que no satisf~ 

cen s11s neCl'S idad<'s b:ls icas, sino t;1mhi én qlll' 1 a manuract ura 

de t a 1 e s p re•,¡¡ 1<: t "s r e q u i e re i n :, uu: os no d i s r" 11 i b l t• s en e J p a f s , 

y adem:ls porque genera menor ocupuc i6n que la q1i,• :;(• Jn¡.:ra en 

las act.ividai.lt•s tradiciunales. :;t• puedt• ,,¡,servar q11e en los 

paises s11bdcsarroJJados cumo el nuestro, c.\iste t<>da 11na es-

tructura ele consurnn que favorl'cc :1 ¡ ,.,; ¡n<>ductos fabricados al 

amparo de nombres cxt ranj eros. 1 '~ q11f..' ti vr:l' '·· omo L·nnsecucncia 

el abastccimi<.•nto de dichos pr"d11ct"s, as i cnmo el crecimiento 

<le 1 as f i 1 i a 1 e ~; d f' e rnp res as l' x t r a n _i e r .1 ;; " e i de· 1 as 1 i e en e i ata 

r ias. 

Este r.roceso tiene consecuencias negat i\·as ya que, la es­

tructur;1 de consumo;· de producci6n, rC'st:lt.1 particularmente 

inadecuada rara satisfacer las nece~i<lades ~dsicas de la pobl~ 

ci6n de los pa'ises s11hdeo.arrol lados, en tDnninos de vivienda, 

alimcntaci6n, atenci6n 1:1C-tl1ca, di\·ersin1H:s y transrortc. Los 

productos princi¡,;llcs de marca no c;;t:!n dc•;;tinados :1 satisfa­

cer dichas nec<:sid:1des, ~~1:;r1 1;1~~ que L·11rrt·sr1)tll1L'l1 \1 los secta-

res ricos de la ¡:c.,liJ;¡cil'1:. Ct'f1t.\r:ilr:iPJltt•, t•! rruductn Lomo tal 

no es adt'cu:1du i1ar:1 t•l df':-:::rr1'llt S('•..._·i:il y l,·ultural ,lPl p:1is 

rccc¡:tur, y .'..1\1 JJ\l r1.llilh.'1.: l:";n, ¡ -\r 11tt.•di<~ 1il' !~l ruhl i\.·idad persu~ 

sivu y no inform~1t i\-~i, lP h:1(t:· ti:1 lLl\'Í:i ml'n11s im¡~ortantc. 



(¡(J 

lns di fcrcntc-s ra1:1as dt• l :1 <1ct í v itbd <'c«1n6111 ic1. Los datos oh-

tenidos se cncuent ran a¡: 1 llr:1dns en Sfl él "scs de actividad. 

77,293 marcas, de cll:1:: 'd•'. ¡H·rtt'fll'Cc· .1 titulares nacionales y 

muy signíficatil'a, »" t¡\lt' rc¡~i!;trC\ c1;,¡.;9:·, m:1n·as, que represe~ 

tan el 27. 03i 1l(' 1 total, ''"':u ido i'"l' ,\ lc>11aJ1 ia Federal, Gr un 

Bretaña, Francia, Suiza;; nlr<'s, ,:uya parti..:ipacirín es en pro-

medio de 1, SOO marcas v i¡;cnt es. 

En ese año, tuvo cfectr1 un rebi~.trn th.1 7 1728 marcas nacio 

nnlcs )' 9,:1·19 1•xtranjcras, el ·15.3'; r ' " )' ~' t • l .,] respcct ivamentc. 

En el siguiente año, la estadí·-tíca di,.poniblc JHPscnt¡¡ 75 el~ 

ses, )' la :-; i tuac il\n de 1 as m:in:a:, na,· iona les <'5 superior al no 

mero de\¡¡;; extranjeras; pero 110 ha:· t¡lll' pcrd\'r de vista c¡Ul' 

se incluyen marc¡¡s cuyas empresas pr<'¡•it'lar ias, son tt!<l)'Or ita-

riamcntC' de i.:apital t•:>t ranit'r<'. 

El altc, ¡:orcc'11t.1_ic ch· l:1s marc:.,. cxtr:1nieras :;obre las 

nacionules, ha m:intc·nid" u11:1 rel:1citín «onstante en los tiltimos 

año:>, 

las empresas tran:;:·:aci<•n:,!(-;; C'llll" t.1tul,1re:-. 1 icl'tH::iatnrios de 

las marcas en C'l lllL·rcado nac:íun:tl, c.itu:1e:i611 qut• refleja la 

dc¡:entlcnc ia man·a1·ia y lt'ClHJ16¡;ica del extcri(1r, 



A través de la publicidad es C'.'"'º tienen una mayor difu-

si6n las marcas, ésta se concentra en un número limitado do e-

!las, y que lilcralmontc acaparan el mercado nacional, y que 

son predomlnnntcmontc extranjeras. 1.os ~astos de publicidad 

son muy considcrahlos, )' a final ,\o cuonta5 ol consumidor es 

quien los paga a través ,;._. 1 a a·.!qu is ic ¡(,¡¡ <!" los productos. 

millones de pesos (31,18·\ millt'llL'S ·•6lo en tolc\'isi6¡; dol llF) 

en puhlicltar, dcsr.ropo1«:i<•na lmcntt:', man:as y articulus ,. sor-

vicios 0n gran partt· innccc~~arios y hasta 11t1ci\'os t«.'mo es el 

e::. so de 1 a s be b i <la s a 1 e oh 6 1 i c;1 s y e 1 t aba e o ;· , t: o e! n o 1 1 o a e os 

d <l . 1 38 ta e un consumi or cada \'C~. m{ls cnaJl'nac o" Di' c•s ta forma, 

las marcas son corrcsponsablcs del l'fcct•1 nq:ati\'o C'll los pa-

tronos socialos y Je consumo, as[ como en los ocon6micos y cul 

tura les. 

La indu!-=-tria ían:tac.:C'ut ic:i L;i sid<' 1 1 l·jL'to dt> di\'t'rso~ f'~~ttt<~ins, de-

bido a su importancia L'll la ~·l'l'1;01:\Í.1 naci01;al, y C'S una dt• 

las clases en donde hay un mayor registro de marcas oxtranjc-

ras . lJ no d C' es o,; traba _i os e ,; o 1 re a 1 i : a <lo por M a u r i e i o <le ~!a -

ría )' Campos, en donde sciiala que en ~-léx i-·r., en 19"·1 las ¡ir in-

cipalcs empresa,.. dv Ja indti,;t ri<1 farmacéutica reprosentarorí el 

45% de ese merca,\o y las .¡(l r:i:'is im¡:ortantes (i8';, Si considc-

ramos las ventas de los 2ú princirales gr11pos farmac€uticos, 

las cifras aumentan cons idorahlomcntt', ya r¡uc> algunos invc>r-

(38) Vease el DL1, 9 de septiembre de 1983, p 'J 
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sionistas for6nco5 tienen Jos o tres empresas farmac6utlcas en 

nuestro rafs. rn esos t(rminos, los 20 rrincipalcs grupos re-

prcsentaror~ en 1~1·~.1 a1rpdc·d1·r de Sti~ de las ventas r los 30 

!:n los (IJ t ir;os a1ios L'sta rclac i6n 

ha rcrmnneci<lo const;111t e, t·~to es, las C'lllprc·sas t'Xtr.:tnjeras 

tienen un im1·c•rtante Ctint rol de su~; marcas cn ~.;(-xict). 

Lu ant('ri<>r t lene ¡;ra\·cs repercusiones, rucs al controlar 

de tener un ¡icsu cc<•n6r.1ico por la sal i<la Lk divisas al cxte-

rio1·, tar.iliiC-r: traen «onsi;:o un prohlcrr..1 sncia 1 importante, ya 

que infl11)<.· <iircctamL'T\tc en el uso de Jos mcdi,·arncntus que son 

necesarios rara ¡;r,•st·n·ar la :;alud y cuyos precios los hacen 

inalc;1n~ables p;1ra los sectores d,~ la sncicda,; 1n:ís dcsprotegi-

dos . Y en 1 a a e t u a 1 i dad ]' re e i s ~·me 11 t e ¡w r e l a 1 t o e os t o que 

representan, las lnst.itucionL·s de Salud l'Crblic:a tienen muy res 

trin¡;ido el uso de muchos medicamentos, d:lndosc el caso <le no 

proporcionarln~; auru¡uc st·an indispensables para el mantcnimicn 

to dC' la salud stKia.l. 

Las marcas L'Xt ranjcras han cobrado una preponderancia des 

medida en el :1mbito Je los productos industrializados y <le con 

sumo, euros efectos nq:ativos no se hacen csrcrar, ya que se 

ha gestado en el consumidc,r un:i profunda deformación y <lepen-

dencia cultural qul' lo inclina a tl'nc·1· preferencia por dichas 

marcas, las t¡uc ¡;encralml'ntc st'n tiayoritariamente norteameri-

canas. 

(39) DE MAfi.Ii\ Y CAMBOS, Mauricio, La Industria F::irtnacéulica en México, 
en Comercio Exteriur, Agosto de 1977, p 888-912 



A travi<s dC'l nn:\1 is is se ha pclllidn obst'rvur que la partí. 

cipaci6n <le las marcas originarias ,ic Estados !Jnidos, es pre­

dominante en las principales e Jase:' corno lo <len1uestra la si~ui -

ente informac ilin: En J 979 del tf!t a 1 de la e la se "rrnductos 

químicos y preparacionl'S fannact'.'uticas le ccrrL·sponde el 2B.9i; 

para 1984 se incrementa al 33.S't; c1: ""raratn~; elt'.'ctricns, mri-

quinas y acccsnrius en 1~17~ t it·1~e L\! 3tJ. 7~ >. se aumenta a 

50 .8% en l ~184. En las clases '\:uchi1!L•rfd, I7t:iqui1ias l) arara-

tos, hcrr;,,irait.,ntas y sus partt·~; 1 ', ~-~H1 .¡.¡ .S~·~,; en ":q·.1rato~ mé­

d j e os , q t~ i r ú r ~ í 1.: os y den t a l e s " 1.: un -l 1 . S '\ ( \' e :í se ..: u ad ro ~ ) 

Cabe mcnciorH1r qut• en los SlºCtnre·s mcn1.:ionado~, Sl' tiene 

una rclaci6n ¡)(lsiti\'a entre las marcas v el mar,;L'll de utilida­

d es , de b i t! o ¡1 q 11 e p o r me d i o d l' l a ;_1 el q u i ~; i e i 1:~ n d e m a r e :1 s P x t r a n 

jeras en esas industrias pcrrnitcn ·.1ue se di:,tin1:a1~ sus ¡:roduc­

tos en e 1 men:ado, a tal rrado de fi_i ar precios su¡·er iorcs n 

los niveles de cornpetencia. Lo cual c·ausa r·rOCL'SOS inflac io-

narios que lesionan gravemente nuestra cconornia. La situación 

<les~:ritn se prcs1•nta r.eneralrnL'lltl' en las empresas cu:·o capital 

es to ta l o mayo r i ta r i a 1:i e 11 t e· L· x t r a n .i e r · • , l as e u ;1 l e ·; d e s !' 1 a i. a n 

u las ¡H·qllL'Üí.l!~ ~· r.:ed ianas qut· co1::tinml'ntr· Sl~n 1 !Jl1 mcx i 1..'anas. 

Otra de 1:1~·, c"la!:es en .. tnn\!e ha) un~1 rrororci6r~ muy (\ll'\'9_ 

da <le marc:1s l.'.\l r~111J eras, suhrL~ t•.,do rwrtcamt·ricat~~t:; es t..•n la 

de 11 cosmútictis y pt'l'ductu~ de i'l'l'lll11".l~tLl 11 1 con t'l 7~.P.~~. cn 

1984. Seg(¡¡; un estudio suLrc L'Sta e !ase, ,,e ,!.icf' que el pre­

cio que ra~.a Pl consuu;idor entre c·l 30 1· 40', c·nrrL'srondc al 
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¡;asto en publicidad de la empresa proc\uct<•ra o <lueúa dr la ma~ 
ca. Adem:ls en la mayoria de lr·s casos, la calidad de éstos 

productos es inferior a la que tienen en su naci6n de origen, 

haciendo de lu calidad una falacia r de la marca ur. cngailo. 

En las clases cuyos conceptos necesitan menor tecnifica-

ci6n lbienes de consumo no Juradero) o unn estructura 1lc poco 

caFital, las marca,; nacionall''; tienen una mayor participación. 

En donde se encuentran \u de "materiales detergentes y raspan­

tes para limpiar y ru l i rr.cnt ar" con :,z ,.\:,', dr l tutci l dr la cla-

se; }:1 de "matc1 i:tll'S ele cll1btrtlcci6n", con 62.82'•; la de "pa-

pel y artículos üe c•sc:r i tnr ic"' cnn Sti. 72 \,; 13 de "vestuario" 

terno tiene efectos n<'f'.<lll\·os •·n las empresas nacionales, si-

tuación que se torna mfis grave con la entrada Je ~~xico al 

GATT (Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio). ror ejem­

plo en las cifrus anteriores se rupdc ver que en la clase de 

vestuariu es cr. dun<lc hay una m;1yor conccntraci.6n de marcas n~ 
cionalcs; pero Ja inüustria <lel vestido, segGn declaraciones 

de sus re¡ircsentant.,s en sert icmbre de 1987, u1;111ifestaban 

una honda ¡·rc,icu¡-.;icif.n, porque 1os productos con marcas extrun 

jcr;1s los l'st:\n tlcsplazan1\u ,\el 1ncrc;1do, lo cual tiene como 

consecuc'l\Cia ,.1 dl'scn;pll'O de arroximada1ncntc 300 mil empleados 

de cs;1 industri;i, que cqui\·alc! a la ¡nit;1d de sus u·abajado-

.\D 
res 

(40) v":bc ¡,, .wrnad«, 24 de scpt.Ü""brc de 1987, p 15 
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En lo referente a los bienes de producci6n, In participa­

ción nacional es muy pequena en comparación con la extranjera, 

esta situación ha tenido lugar por varias causas, entre las 

que esta la falta de confianza del capital nacional Je inver-

tir en este renglón, ya que la concepción de algunos industri~ 

les estriba en que es más fácil y barato importar que producir 

lo cual es falso, y al ver las cantidades exhorbitantes que 

se pagan al extranjero (317,200 millones de pesos en los pri-
4 1 meros ocho meses de 1987) , se puede decir que si esas canti-

dades se destinaran a la investigación y desarrollo para la 

producción de tecnologías rropias, disminuirla la dependencia 

tecnológica. 

En algunos casos, se ha logrado asimilar la tecnologia 

extranjera, pero a menudo los nuevos productores empiezan por 

ofrecer la misma maquinaria o equipo que antes se importaba, 

ensamblando partes importadas para lo cual suelen contar con 

la asistencia t~cnica del productor original. f:nestasitua-

ción, es frecuente que se conserve la marca extranjera, pre-

via licencia Jo que harj que el fabricante interno pueda 

atraer y conservar mds f~cilmcnte a lo clientela familiariza-

da con el J:,, .:1011 las co11:<ccucncia,; Ji rectos de Jos contratos 

y el rago ¡~or L1 asistencia técnica. 

l!uy que tener presente que nlgunas empresas extranjeras 

al licenciar una marca, raro asegurarse que tenga lo misma ca-

lidad el producto que en su pals de origen, presta servicios 

(41) Ver el Fi?1dncicro, Sl'ptie:nbrc J de 1987, p 39 
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de asistencia t6cnica, que deben ser pagados ror las empresas 

licenciatarias y ademfts, exige el uso de insumos que no son 

producidos en el país y que tienen que ser importados; este 

hecho agrava la situación ccon6mica del país, ya que la marca 

no se presenta sola, sino que trae consigo toJa una serie de 

restricciones cuyo costo económico, cultural y social, son 

muy considerables. 

Es una necesidad imperativa el fabricar productos de ca­

lidad que puedan ostentar un:i n.:irc:i mexicana y no art{culos 

mediocn:s qt•c se arr.paren en marcas extranjeras. Tambi6n que 

exista u1.a publicidat! que \'erdadcramcntc informe, oriente y 

sirva a la sociedad; y no una que Ja engaftc, enajene y mani­

pule. Además, tener un mayor control de las marcas extranje­

ras y en J3 publicidad qu~ ellas generan. 
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CAP 1 TULC 1 V 

CONCLUs1m;rs y l'.l:CO~:u.;1;AC!Ot\[S 

IV.l Conclusiones; 

la. El subdesarrollo científico y tecnológico del pnis en 

las últim;ts d6cadas, n•j La permitido al rroceso de industria­

lización scgui<lo por él, tener los a !canees requeridos rara 

disminuí r Lt inrortací6n t'c tccnolo¡;in extranjera. La depen­

dencia tccnol6f ica es tal, que no se concentra únicamente a 

cierta maquinaria o cquil'"· sinu tan;bién a la asistencia y 

mantenimiento de la tt·cno\of,Ía adquirida e incluso a las pie­

zas (refacciones) nC'l'.l's;tri;1s raro su comrosturn o al!ecuaci6n 

a las nccosirla<lcs del pnis. 

Los pagos por la in\'C'rs i6n extr;rnj L·ra, fraga de regaHas 

y dividendos) son muy excesivos, por ejemplo de 1977 a 1983 

nuestro pals paL6 11 ,200 ruillnncs Je <l61arcs y en los últiffiOS 

afias paga alrededor de SOC millones <le dólares anuales. Pero 

el problema no es sólo lo (ostosu Je la tccnolo~la, sino que 

l!sta no se a<lecna a las n¡·c·~s ida<ll's industriales <lcl país, lo 

que tiene comu c>f(!Ct(.', el incrrrnl•ntu de los costos de pro<luc­

c ión. 

l'or otra ¡::t rte, los monto~' de• 1 a t rnnsferencia interna 

<le tecnología 1110xicana son insi~nificantes en coffiparación con 

los de su importr.ci6n. l'n c·l rcrlodo J~li:i-1983, de los 

17,284 contratos rc~istr~<los, el :2.4 (3,872) se realizaron 



con cmpre5as o centrPs de dt'sarrol lo tecnol6r,ico ubicados en 

el país. l't')'1· i<•S ragos rcsrL'Ct Íl'OS, apenas a!C:lll::Ir(l!l Cerca 

de un millón de ,l(Jl:1r('s al afio, l'Sto \'S Je ocLo milé'sirr.as de 

los pago~.;_¡[ •cXt<>rinr por rq:;,lfas, asistencia tl'cnica paten­

tes y m;1rc~1~, o un'' <le oc Lo ll ie:mi ll!s ín:as dp las i_mpnrtac.io-

ncs tccnol6gica~ totales. [) l' \' s ta man era :; t' p o rw de man i f i es -

to la depC'ndc11c i:i tl'cnl'!G¡;ic.1 <le l p;lfs, ¡•ue:• adem:is de ser su­

perior Ja p1rti•:iraci6n de t1·c1wlo¡;ía extranjera a la nacio­

nal, se ob:sl'r\'a •t•.l<' ~t· uhic·.1 t'll l:•s rama:; t!c la producción 

m:is din~mica: en la ¡ir1ducc1 '•n de bi<'nes intermedios (qufmica, 

pctroquimica) etc J 1.:nn 1·l -~~¡. l ~ 

quin:i1·ia )' equipe)' c·un el s·: '1 

en los bienes de capital (m~ 

vn las otras ramas su rart.!_ 

cipaci6n es del ;.o~ arroximad;1m1~ntc'. 

l:n el ¡ roccsc .~ ... comt'r•·iali;·;¡ci6n, los 1icl'nciantes )' 

los lícenciat:ni•>~ ,¡,, !•'t'll"lo¡;í.: >L' cnfrt,ntan a condiciones de 

ncgociuci611 dcsí¡:u.1Jes. l'ar:i el 1 icenci;rnte <'1 u~;o incl'l'menta 

do o ventad<· un:i tt•.:11ulP¡:í:i ya dc':;arro1 lada impli1.:a costos 

crccientcs, q11c se rcla<: ion;in cnr H' ot rcis ¡1spcetos c:t'n los re­

querimientos <~L' un:i rusil;le acLtptaci6n, cuyos costos adiciona­

les put•dc est imart y 1.¡uc ~t'!1er~1li;ie1;te no cxce<lPn de una cifra 

de decenas d~ J<lares. l. a ,, i t tia,. ir. n d l' l ! i e en e i atar i o es di s -

tinta a la antcri<•r, dl'bíd« :1 qu<' SC' cncuc•ntr;1 en desventaja, 

porque no cucnt:1 con la inft'rm:1ció11 11.i cPn e1 poder fi11ancie­

ro para Jcs:nrolL1r L1 tcc'no!,•gía 1wccsarí:1, ni con ro<lcr de 

ncg(lciaci6n, est:111,!o SllJCto ;1 las t'l'strícciones im¡:uestas por 
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las cmrn·s:1s pnrictarias de la tccnologfa; esto tiene como 

consccu,•ncía la :1gudi;.aci<»n de 1;1 depen<lcncía tecnol6gica y 

econ6mica del p;ifs. T<·,·n<d·~¡:ica l"'rquc :'<' <lcrcndc de los insu 

moas que cnmrr<•nd,• la tc,·nulo¡:ía ext ranjcra y qllP L'] pafs no 

rroducl'; C(on(n:ic.1 rorquL· es tan alt<.• r·l cc·sto de la tecnolo­

¡;fa irnpcrl a<la que !<':> p;i¡;<•s tan c.I c1·ado:; qt1<' se hacen 1 esionnn 

graVeITTCilt e }a !:a 1 <ltL:a dl' raf!PS, 

l'ara cont ran·est::r lvs cft·ctns ne¡;at ívos del proceso de 

transferencia dl' tccnolo¡;fa en l<éxicP, el l'stado ha hecl;o C'S·· 

fuer~us t'll matcl'la ler.islati\'a rara ::porar Ja irll'l'~tig¡1ci6n 

científica, pero " ¡·,·sarde <'.'stus y a los rcn1rsos t:'con6micos 

(0.5\ del l'!f\), Jcstina<los al fompnt<' de ésta, no se ha logr~ 

tlo sat i sfaccr las nect\s idadcs tccno 16g i1..'.a:-> propias <le ln inw 

dusti·ia 1 i ~ac.i6n 11¡¡cionaJ. 

Za. En nuestro país como en otras naciones subdesarrolladas, 

el sistema de ratcntes cwr.rle con un parL·l diferente al que 

tiene en los países <lcsarrrullaJns, raque no constituye ni 

estd destinado a ser un ~stfmulo para Ja in\'encl6n autóctona. 

Tiene la <loblc fínaJidaJ dt• L1cil itar Ju in\'ersi6n extranjera 

y proporcionar 1111;1 forma Je imr-ortar productos putent~1dos. El 

efecto Je lo anterior es ~uy claro, ya que la maror parte de 

las Fatt·ntcs <le invenc i6n rq;istradas en los pafsns subdesa­

rrolludos pertenecen a extranjeros y a<lcmds, un gran nGmero 

de ellas, no son utilizndas con el rrop6sito de ust>gurar mer-
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cadas de i~portación para las empresas transnacionalcs, limi­

tando de esa forma una posible competencia de compaftlas cxtran 

rcras y nacionales. La t'Xistencia de patentes extranjeras en 

nuestro pals, está directamente relacionada con el flujo de 

inversiones que real izan las empres;is extranjeras en la eco­

nomía mexicana, y no con el chjctivo <le la actividad inventi­

va como ya se ha mencionado. 

La competencia que r·'.;tablcccn Pntre sí las empresas 

transnaciorwlcs para contrnlar el mercHlo mexicano, viene a 

ser la princiral variable cxpl icativa ,\l'! 1nonopol io virtual 

que éstas ejercen subre las ratcntt's concctli<las en México, mi~ 

mu que puede hacer m~s dificil <le llevar a cabo el desarrollo 

tecnol6gico del ¡:afs. Esto se debe a que al conceder una pa­

tente se imponen limites nl probable desarrollo tecnológico 

de empresas nacionales y tnmbi6n reducen la posibilidad <le 

innovación tecnológica y <le esta forma, el mercado interno se 

pone a dis¡.osic.:i6n de la c'lil(lrcsa propietaria de 1a patente. 

La particirac.:i611 dt· l;is patentes extranjeras a través 

del tiempo ha lé'nido un compcirtamiento ascendente logrando un 

verdadero control cle1 mcrc.::1dn me:< icano. El rcg istro de paten­

tes en el periodo !970-l'l8·l, observó una particiraci6n de pa­

tentes de origen cxtranj t'ro <k 92. S ', y el 7. 22', de nac ionalcs 

dentro de estt; porcentaje se incluyen patentes concedidas a 

empresas que opL"ran en México, pero cll)'O capital es total o ma 

yoritariamentc extranjero. 



l'st a situac16n 11u L'~ n:1,l:l hal•q;tlcíia rara nuestro país ya 

que las ¡:at.clltc;; c.xt.ranjer.1s Sl' ubican ci: las ra1:1as de produc­

ciGn m:ís di 11:\11: i e;.,;; :1dc11::is <'S !' reocu¡•:m te la r :1rt i e ipac i6n ma­

yor i 1 aria de l:1:·; ¡ .ttent 1·:; dr.· l'staJos Un idos cPn respecto a los 

<lernt'is pa'íses l·<;tl L'1 ;,3,~H", . . '· Lc1locadas c11 act.i\·i,.lades relevan· 

tes como la 1¡uimica v 11.vt.11uq:ía cun c·l .l·l.b:~',; en técnicas 

indust.riall's <liver:coa!' Ct·n 111 .. 1:;.;; en :1rt\cul•'s Je uso y con·· 

sumo con el 7. or:·~. 

raís cst{J en u111dic1"nes de impuner las rc;;tricciones que a 

61 le con\·cn¡::rn, L'li clé-t 1· i11:cnt<• e\<' 1 :i 1•c:ommía nacional. 

l'nr !lll'\~ 1~1\.~! , 1~::~ r~tl'ntes }1¡\( luna le~ rf'gistradas. en 

su m a y o r 1 a s n n pe\ r 111 L' j o r a y en t' l meno r d l' 1 os e a~ os son in no · 

\'acio1ws, lo L'lllll ponP dP mallifiestu una \'e: 1r.:ls el atraso tcc 

nol6gicü del raí,. 

311. Otro indicadL'I' de la dl'peJldcncia tt'cnol6¡;ica y econ6nlica 

del pais son las ¡¡¡arcas, las que no representan una transnii~ 

si6n te-:nol6gica, ¡'ero son im¡ourtantes ¡;or el impacto ccon61ni­

co }'social c¡uc ticlll'll en cl ¡:afs de liido a s11 función princi­

¡:al, que es el d'-' servir como cicml•nto de idl'ntificaci6n de los 

satisf:1ctores que gcnL,ra l'l aparato pruductivo, formundo parte 

de la comcrciali:aci6ll de Jos rro<luctos, }'este car:lcter se 

ubica dentro del rroccso ele transferencia de tccno.logfa. 

Las consecuencias ccoJ16micas por el uso de marcas extran 

jeras son ¡;ravc~s, dch idn a que las emprPsas que lns utilizan 
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pagan un al t costo, el cual cubren maximir.ando sns 11t í l ida­

<les a travfs de un aumento de precios <le los productos con 

marca reconocida, lo que conduce a la gestaci6n <le procesos 

inflacionarios que lesionan gravemente nuestra cconomta. 

Las con~ccuencias financieras Je esos costos se refle­

jan en la b .... ,nza <le pagos, mediante las remesas <le rcgalíns 

como compensación por el uso Je marca extranjera. 

Las principales ramas econ6micus en donde ~e concentran 

los convenios de marcas extranjeras son: farmac~utica, metal­

mcclnica, elcctrornccanica y aparatos eléctricos y electróni­

cos. Tambien en las marcas como en las patentes, la presencia 

nortcamerica1 . es rredominantc en las clases mfts importantes 

como son: "productos quin:icos )' ¡neparac iones farmuc6uticas" 

con 79.1\; en "aparatos elt'.'ctricos y acccsorills con 50,8\; 

"cuchil le ria, mftquinas o ara ratos, herramientas y sus partes" 

con 44.7%; en "oparatos cientfficos y de mcuición con 42.53\; 

y cosmdticcs y productos de perfumería con 72.02\. 

En las clases uonde se ncce~ita menor tecnificación co­

mo son los bienes de con5umo no duradero, o una estructura de 

poco capital, las marcas nacionales tienen una mayor partici­

pación. 

Con Ja incorporación de nuestro país al CATT (Acuerdo 

General sobre Aranceles y Comercio), en sept icmbrc <le 1987, 

los representantes de la industria del vestido, estimaban que 

con la preft,rt'ncia por productos con rn;irca extranjera estaban 
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siendo dt'Sf'lazados del ¡¡,prcado, y que c~to significaba graves 

consecuencias en el cmplcr·; y.t que de los {)l)ll mil trahajadorc,; 

de esa industria, on los rr6ximos m(~Sl':> se reJucirfa a la mi-

ta<l. 

Lo anterior guarda una relación directa con los efectos 

sociales y culturalc;;, ya que J;ts formas de consumo son modi-

ficadas al tener una may<'r incl inac i6n por los productos arnpa-

radas por marcas extranjeras. 

nes de consumo, se debe· a Jos c·sfuer:<'s de co¡nc1'<.:ializaci6n que 

des nacinnale~', sino :t1 c·ontrario adaptan a 6stas ;1 sus pro-

duetos. 

La relevancia del prohlcm<t, no es solamente q11e esos pr~ 

duetos no satisfagan las nccl'si<ladcs b.'.ísicas, sino tambi6n que 

la manufactura de ~stos, requiere <le inswnos no disponibles en 

el pais, )' adem:ts porque ¡.;en era íl\('JWr ocup;1ci6n de la que se 

logra e11 las activi<l;1des tradicionales. 

IV.2 Recomc11daciones: 

la. La dcpendL•ncia tecnoJ6gica del pafs, casi completa del 

exterior tiene graves const'cucncias tanto en el :lmbito ccon6-

mico como en el social y cultural; por ende, es de vital im-

portancia encontrar los mecanismos para GUC ('n el futuro esta 

dependencia sea menor y en el mejor de los casos, que nuestro 
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pals logre un desarrollo industrial autónomo. 

La transferencia de tecnología como tal, se convierte ac 

tualmentc en un mal necesario, ya que sería imposible que en 

este momento ,;e tomara la decisi6n de no importarla. Pero lo 

que se puede hacer es adecuarla a las ncces i<ladL'S del aparato 

Fro<luctivo por medio de la asimilaci6n y la superación de la 

tecnología importada, asirr.is1:10 procurar que el tiem¡;o en que 

esto ocurra sea ,·orto, <~ebido a la din:1rr.ica del rro¡;rcso tec­

nol6gico. La asimilac1ón ya :-e ha logrado en algunas :lrC'as, 

el paso siguiente scrí;1 1;e1wr:1r tr·cnología. Cabe rr.cncionar 

que la Secrc·taría d<• Cont·rc:i<• y F<>mento Industrial, por medio 

de la Subscc.rct<1ríe1 d" lk¡;uJ;1<.:i6n dt• lnvcr,;iones I:xq·anjeras 

y Transferencia de Tcuioloi;ia, ha desarrollado un prngrama de 

Asimilación y llesarrol lo Tccno16¡;ico. 

2a. Es necesaria la presencia de un grupo de expertos aseso­

res para la selecc i6u dl' tc<.:nología, con el prop6sito de adqu.!:_ 

rir lo que realmente se requiere y adcm:ls que ésta no sea ob­

soleta o con mjs de media vida. o por el contrario, evitar que 

se presente el caso de que los equipos que se compran en el 

extranjero, sean subutili~ados en su capacidad, <lado que las 

necesidades del país son menores y ello implica también pérdi­

das econ6micus. Esto se ruede lograr mediante la exigencia 

del conocimiento de las tecnologías existentes en el mercado 

para seleccionar la que se ajuste a la estructura productiva 
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de México. 

3a. Es preciso que haya una revisión profunda y sistemática 

de las leyes que regulan el rroceso de transferencia de tecno­

logla, paro que se lleve a cabo un verdadero esfuerzo a favor 

de Ja industria mexicana, ror medio <le disposiciones que pro­

curen una relación equilibrada entre los vendedores de tecno­

logía y los comrra<lores nacionales, debido a que en la mayorla 

de las negociaciones estos últimos se encuentran en desventaja 

4a. Se hace necesaria la prescnc ia dl' un prt'gr:1ma a nivel 

naciona 1 <livid iuo en n'gÍL'llL'S, para impulsar centros de inves­

ti¡;aci6n y desarrnl lo, q11e sean o¡wyadns financieramente por 

lo empresa privado y el Estado; cuyo ohjctivo serla cubrir 

los requcrln.icntos tccnol6¡,icos <ll' an1erdo a las necesidades 

r los recursos <lcl país, procurando aprovechar los al mfiximo. 

Asimismo, la vinculoci6n de las actividades de investigación 

con la prDctica en el sector industrial 



APENDICE ESTADISTICO 



CUNlF.O l:n 1 

CONT!i.ATOS DE TRMlSFERElKlA DE TEC!;OLOGII\ 

'J BG3 ""t :.!08 1973-el 
t;~::n,, 

Años Total t: .. i¡_; iontd es 

lr) 13'.1 390 l 743 

17 284 J 87~ J 41~ 

-··---- ---·- ______ _____L_ ------------

i l'l73-b2 

1 1973-fJ) l 
'------~L-. 

Fuente: El übc1 .itb C.:\.·l: 1J,-1lc-.s !'r<:¡,01-c icH1LHh.Js pot l ,t :") ir('C 
cilti Cei:er.:d de Tt .:1n:-;f('ri:r.:·1.1 de TcctHJ1cyí.1, ... 
S!X'Of'I, J •1iJ•L 

CUAPRO ¡;o, 2 

------~-------···--·----------····----·-·-·--···-----------------
' 

Tc1t.:i.l tt~H-'il1: .. dt::s ~ " Extrc.J.njeros 
1 ----¡----· - ---~-----

1973-bl '.! llG) :'lll' i "., -i ¡- - .. 7 655 77.G 

1 

1 'JB? 1 r-;: 1 :~ 2. -1 4 Ol!fl 77.5 

198) .:fl;: ¿;; .·l l GG9 77.5 
------- --------

Fuente: Elabor .. ldo con. d.Jt.os prcporciun.:-1dos por lu Dirección 
General <le Tr'1nsf(•rcnc i'1 de Tecnología, SECOt'l, 1984 
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CUllfJRO Ne> 3 

Bl\I,l\NZA COMERCil•L 
(MilloneG de d6lares) 

Exportáción lrnportaci6n 
AflOS de Mercdn- de Mercan- TOTAL 

cías cías 

1973 2 071 J 093 -1 822 

1974 2 853 6 148 -3 295 

1975 3 062 6 699 -3 (,)7 

1976 3 655 b 300 -2 645 

1977 4 650 5 705 -1 055 

1978 6 063 7 ')17 -1 854 

1979 B 817 11 980 -3 163 

1980 15 307 18 486 -3 179 

1981 19 420 23 930 -4 510 

19132 21 229 14 437 6 792 

1983 21 398 7 720 13 678 

f'uente: Elaborado con datos del In.!orrne Anmü del 
Banco de Móxico 1981, 1982 y 1983 e Indi­
dicadores del Sector Externo del Banco de 
México, Marzo de 1984. 
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CUADRO No 4 

DISTRIDUCION DE LOS CONTRATOS DE TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA 

POR RAMA DE ACTIVIDAD ECONOMICA 

(1973-1983) 

1 

IWIA.5 ro:N:MICAS 1 ~ % 
MEX. % PRroiüTARIA.5-------1- ----· -·----

: 
l\GOOINDUSl'IUA 864 5.0 268 (31.0) 

1 
BilllES DE CAPITAL 2 334 ' 13.5 301 (12. 9) 

1 
lNSl.M)S FSI'RATIXTICOS 259 i l. 5 125 ~ (48. 3) 

1 
i 1 

BilllE.S DURADEOOS 1 815 ! 10. 5 240 ! (13.2) 

BIENES 00 DURllDEOC6 ; 1 659 9.6 400 (24.1) 

BIENES INl'ERMEDIOO 4 442 :25.7 928 (20.9) 

SUBTOTAL 1 11 373 . 65.8 \ 2 263 (19.9) 
i 1 ¡ 

! 

EX'l'. 

596 

2 033 

134 

575 

1 259 

3 514 

9 110 

00 PRIORITARIAS ¡ 
TAANSfD~ll\CION 3 543 20.5 i 1 052 : (29.9) l 2 491 

1 

EXT!W..'l'IVAS 294 : l. 7 149 (50.6) 145 

SERVICIOS, CCMEOCIO ' 2 074 12.0 392 • (18.9) . l 682 
1 

SUBIUl'AL 5 911 34.2 596 1 (27.0l ! •I 315 
1 

TOTAL . 17 284 100.0 3 872 (22.4) ;13 .\12 

~ 

ruENl'E: Dirección General du Transferencia de 'l'L'cnolo:Jfo. 
Depto. de Estudios y Estadfstica, 1983. 

% 

(69.0) 

(87.1) 

(51. 7) 

(86.8) 

(75.9) 

(79.1) 

(80.1) 

(70.3) 

(49.4) 

(81.1) 

(73.0) 

(77 .6) 



Aílos 

1976 

1977 

1978 

1979 

1980 

1981 

1982 

1983 

1984 

SOLICITUD DE PATENTES EN MEXICO 
{197b - 1984) 

TOTf. \L NACIONFú.E!i \ 

--
2 78 o 2Jfi 8.4 

4 20G 6.2 

4 17 4 787 16.8 

•l 48 4 ú92 15. 4 

·• 79 7 665 13 .8 

5 32 8 704 13. 2 

4 80 ú :,26 10.'J 

4 09 5 ú'J9 17.0 

4 o 03 ú42 16.0 

EXTRANJERAS 

--
2 544 

3 088 

3 357 

3 792 

4 132 

4 624 

•1 280 

3 396 

3 361 

------

85 

91.5 

93. 7 

80.4 

84.5 

86,1 

86.7 

89,0 

B~.9 

1 
83.9 

----1 

Fuente: Elaborado con datos proporcionados por la Dirección Gene­
ral de Invenciones, Marcas y Desarrollo Tecnol69ico, 
SECOFI, 198·1 



CUADRO 1"o ti 

PATENTES CO~;CELlü,\:-i 1 ~. :.;¡;x l CO POR CI.,\SI: 

(1970- J 9t»l) 

-------------
Ar t t:.~':} 'fcc Ind 
UfiO ]' ~ Di ver-

PAI S TO'l'Al. 
% 

Cons. 5d.S 

------
México 3 78H 7.2 011 1.9 neo l .\J 

Estados Unidos 27 '-J7CJ 53.J 713 7. l ., 4<'d 10.4 

Otros países 
Desarrollados 15 925 30.B H79 3. ", l H~! 4.1 

Otros países 4 714 8.9 b'.22 l. J H~ú l. 5 

Qu!rnic" 
y Meta-
lurgfo 

-------
3(·8 0.7 

7 cr,2 14.(> 

7 542 14.3 

1 1 (,') 2.2 

Puente: Elnborado con cifras proporcionadao por la Dirección Geuorc1l de I11Ve1Jcionos, Marcas y 
Desarrollo Tecnol6gico, SECOf'I, 1984 

00 
C1\ 



CUAIJ RO No . 7 

PRil\CI Í'J\LES CLASES CON ViARC,\S ~;,\CJONi\LES Y EXTF.,\N,JEl(,\S 

9 7 9 1 9 8 

CLASES 'rota 1 Nal. % D;t. ~ ' Total Nill. % 

51. Me.dicin.:is y prefJ<-u:acioncs 
farmacéuticas 3938 1~27 28.6 2811 71.3 821 171 20.8 

39, Vestuario 
lexcluycn:lo calzado) 1166 785 67.3 381 32.6 749 512 68.3 

46. Alimentos y su,; 
ingredientes 1539 998 64.8 541 35.1 566 361 63.7 

52. Cosn6ticos y pro:luclos 
de pcrfuoorfa --- --- --- --- ---- 386 99 25.6 

21. Aparatos eléct.ricos, rn.'.iqui-
nas y sus partes 679 258 37.9 421 62.0 279 137 ol9.1 

22. Juegos, juguetes y artícu-
los de dc¡::ortes 358 223 62.2 135 37.7 239 121 50.6 

47. Vinos de Mesa 215 126 58.6 89 41.3 229 87 37.9 

so. Jabones y detergentes 666 232. 34.8 434 65.1 222 77 34.6 

FUENTE: Cuadro elaborado con cifras proporcionadas por la 
Direcci6n General de Invenciones. Marcas y Desarrollo Tecnol6gico. 

4 

Ext. 

650 

237 

205 

287 

142 

118 

142 

145 

% 

79.l 

31.6 

36.2 

74.3 

50.8 

49.3 

62.0 

65.3 

co ..., 
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