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INTRCLEUCCICN

El problema del subdesarreollio cientifico y tecnol6fgico
que padece México, ha sido estudiido con mayor profundidad en
las Gltimas dos décadas, esto es, a principios de los sctentas
ante la dependencia tecnolfgica casi completa del exterior, se
empezaron a llevar a cabo medidas legislativas para controlar
el flujo de tecnologfa extranjera hacia nuestro pafs. Desde
entonces se¢ han llevado a cabo esfuerzos por parte del Estacdo
rara propiciar las condiciones necesarias para lograr una me-
rnor dependencia, lo cual no se ha conscguido y ha tenido que
seguir importando tecnoclogfa extranjera.

Lu transferencia de tecnologfa en México tiene efectos
negativos en la economfa nacional; por un lado los costos de
ella significan una cuantiosa salida de divisas, por otro obs
taculiza los esfuerzos que se hacen para lograr el desarrollo
tecnolbgico, ya que sus propilas caracterfsticas no permiten
que se pueda prescindir de ella. En este sentido, adquiere
imgortancia el andlisis de los mecanismos por medio de los
cuales se llcva a cabo el proceso de transferencia de tecnolo
gfa hacia nuestro pafs.

En el presente trabajo se aborda el caso de las Patentes
y las Marcas, como formas en que se lleva a cabo la transferen

cia de tecnologia y como irdicadores del desarrollo tecnoldgi-
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co de México, partiendo de la siguiente Lip6tesis: "Nuestro
Fals al temer una estructura vscasamente desarrollada y poco
integrada, ademis de ser dependiente con respecto al exterior,
lo cual ha propiciado una mayor recurvencia al uso de tecnolo-
gia externa, y 6ésta no corresponde al grado de desarrollo, no
se adapta a la proporci6n de los factores, al tamano del merca
do o al aprovechamiento de los insumos nacionales provocando
con esto, el aumento de la dependencia y subdesarrollo de la
economia mexicana®,

Este estudio se divide en cuatro capftulos y un apéndice
estadistico. En ¢l primer capftulo, se presenta el marco teb-
rico donde se encuentra ubicado el problema de la transferen-
cia de tecnologfa, as{ como sus caracterf{sticas y etapas. Y
en su Gltimo apartado se expone ¢l caso de México, a través
del andlisis de estadfisticas de los contratos de transferencia
de tecnologia,

En ¢l segundo capftulu sc¢ hace referencia al sistema de
Fatentes, se presenta la informacién sobre el Sistema de Pro-
piedad Industrial como preimbule para el estudio de sus efec-
tos cn nuestro pafis., También se¢ hace ¢l andlisis de los datos
estadfsticos sobre patentes nacionales y extranjeras y sus
efectos en la cconomf{a mexicana,

En ¢l tercer capftulo se expene el papel de las marcas
en el proceso de transferencia de tecnologia asf como el con-

cepto econbmico de ellas, sus principales funciones entre és-



tas la de publicidad; asf cemo ¢l volumen de las marcas nacio-
nales y extranjeras y sus cfectous econdmicos, sociales y cul-
turales en nuestra nacidn,

Por dltimo en ¢l cuarte capftulo, se presentan las con-
clusiones v recomendaciones,

Se trata de un trabajo en el que sc pretende hacer una
recopilacion y andlisis de lo mds relevante del problema de
la transferencia de tecnelogfa en México y sus efectos, y tie
ne como base la revisifn del material bibliogrdfico, hemero-
grifico y estadfstice que se considerd importante, Las prin-
cipales limitaciones que sce tienen, giran alrededor de algunos
Funtos que no se trataron cen mucha profundidad, y que por lo
extenso y complejo del tema, no se¢ agotan todos 10; aspectos
importantes acerca del nismo,

La autora, agradece las facilidades y el apoyo otorgados
por ¢l Institute de Investigaciones Econdmicas para su reali-
zacién, con especial atencidén a su Director Lic Fausto Burgue
fio Lomelf ¥ al Lic Adrfan Chavero Gonzdlez, al tiempo que
asume fntegramente lua responsabilidad sobre los errores y omi-

siones.



CAPITULO 1

TRANSFERENCEA DE TECNOLOGIA Y DEPENDENCIA ECONOMICA

1.1 Antecedentes:

Los pafses subdesarrollados en cuyo contexto se encuentra
México, tiencen un escaso desarrollo industrial y por lo tanto,
recurren a las tecnologfas desarrolladas en los pafses avanza
dos, como una alternativa para el logro del tan descado desa-
rrollo econdmico; ¢l cual ticne como uno de sus componentes,
la cxpansién de la produccibn, y ésta se encuentra en funcién
del grado de avance del proceso de industrializacién del pafs,
Ante esto, resulta de vital lmportancia la adquisicién de cono
cimientos en el campo de la ciencia y la tecnologiﬁ. Esta es
la situacion que priva en nuestro pafs, ya que tiene que impor
tar tecnologfa extranjera, la cual generalmente no corresponde
a las necesidades propias del proceso de desarrollo industrial
mexicano, y de esta forma, se agudiza la dependencia econémica
y tecnolégica de México,

El problema de la transferencia de tecnologia entendiéndo
la como "el proceso por medio del cual, la informacién cienti-
fica y tecnol6gica generada y/o empleada en un cierto contexto
es revaluada y/o implementada en otro contexto distinto”.l, se
encuentra ubicado en el campo de la dependencia, y por lo tan-
to es necesario referirse a ella, L1 problema de la dependen-

cia ha sido ampliamente estudiado, y se han establecido teo-

{1) JOHNSON, Harry G. Tecnologfa e interdependencia econbmica. Ed El Manual
Modernc, México, 1978




rfas que explican los fen6menos del subdesarrollo a partir de
ésta. Dichas tecrfas inician sus explicaciones en gran medi-
da, de las concepciones que provienen del marxismo referentes
al imperialismo. Las uportaciones que han contribuido de mane
ra importante, son las de los siguientes autores: Rosa Luxem-
burgo, Hilferding, Bujarin y Lenin, quien va mds alld de sus
planteamientos ya que, desarrolla y sistematiza el pensamiento
de esa €poca sobre el tema. Su obra aparece en 1916 en un mo-
mento en quc se estaban expresando de manera aguda todas las
contradicciones del sistema, y es factible la construcci6n de
una teorfa, Analiza el comportamiento Jdel modo de produccién
capitalista en una fase peculiar de éste, que es la fasc en la
que la produccién y reproduccién se realiza, a partir del pre-
dominio de la producci6én y distribucién de los monopolios.

Es a partir de cierto nivel de desenvolvimiento del pro-
pio procesov de monopolizacién, que empieza a ocurrir el fenbme
no inverso, que implica los primeros momentos de la configura-
ci6n del capital financiero. La generaci6n de un volumen de
plusvalfa, superior al que puede ser absorbido por los propios
sectores monopolizados.

En los pufses que tienen excedente de capital, hay una
tendencia al descenso de la tasa de ganancia, debido a la impo
;ibilidad de realizar la plusvalfa que generan; dando lugar a
una etapa del capitalismo denominada de exportacion de capital
Este cxcedente de capital, ¢ la raz6n por la cual, Lenin con-

sidera que esta fase imperial es la dltima fase del capitalis-



mo .

"El imperialismo es el capitalismo en la fase de desarro-
110 en que ha tomado cuerpo la dominacién de los moenopelios y
del capital financiero, ha adquiride sehalads importancia la
exportacion de capitales, ha empezudo ¢l reparte del mundo
por los trusts internacionales y ha terminado el reparto de to
da la tierru entre los pafses capitalistas mis importuntcs”z.

Como consecuencia Jde la exportacion de capital de los paf
ses desarrollados hacia los atrasades, se¢ han configurado cm-
presas que operan a nivel internacional, es decir, las transna
cionales. Sobre una base de actividades, estas cmpresas gene-
ran los siguientes cfectos:

a) Tendencia #l reforzamienteo y expansién de los sistemas
militares, que tiencn que guardar los activos de esas
empresas que funcienan internacionalmente,

b} Configuraci6n a un sistema colonial que es la expre-
si06n mds alta de un sistema imperial.

De esta forma se introduce en los paises subdesuarrollados
tecnologfas avanzadas, que se incorporan con ventajas sobre
los procesos productivos de éstos, 1o cual les proporciond una
plusvalfa extraordinaria.  Es importante seialar que la forma-
ci6n de la plusvalia extraordinaria, sc hasa en el mayor rendi
miento de los obreros de lus empresas donde se utilizan nue-
vas técnicas y métodos mis perfectos en la producci6n, Las ac
tividades de lus capitalistas, encaminadas a lograr este fin
en su conjuntu, conducen al propgreso técnico y al desarrollo

(2) LENIN, V.I. El imperialiumo, fase superior del capitalismo, Ed Progreso,
1981, p 99




de las fucerias productivas.,

De esta manera un proceso de trabajo mds productivo, crea
en igual tiempo, mayor cantidad de valores de uso que el traba
jador social medio del mismo género. El valor de una mercan-
c¢ia creada mediante un proceso altamente productivo, serd infe
rior al valor social. La plusvalfa extraordinaria constituye
la diferencia entre valor social y el valor individual de una
mercancia.

La plusvalfa extraordinaria generada, fortalece al capi-
tal en relaci6n al salario, pues ¢l capital sc apodera del ex-
cedente producido. Esto tiene como resultado, un aumento de
la tasa de explotacibn (p/v), y por lo tanto, de la masa de
plusvalfa en manos del capitalista, as{ como de la tasa de ga-
nancia al disminuir la relacién entre el capital invertido y
la ganancia.

Esta situacibn se presenta porque al disminuir el tiempo
de trabajo necesario para producir una mercancia, deberfa pro-
ducirse una baja de los salarios y por lo tanto, la relacibn
tiempo de trabajo necesario para reproducir a la fuerza de
trabajo y el volumen de la produccit6n cambiarfa. Pero al exis
tir una baja en el valor de la fuerza de trabajo, no se tradu-
ce en una baja del valor final del producto, sino en un cambio
ya mencionado de la relaci6n entre la plusvalfa y el capital
variable, *'Lj disminucion del precio de las mercancias obteni

da con las miquinas no constituye de por si plusvalor., E1
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plusvalur sivue siende como antes, jgual al excedente de plus-
trabajo respectue al trabajo nccvsario”s,

Un factor gque contrarresta esta situacifin, es la interven
¢ifn estatal, la cual puede presenturse:  a) a través de la
produccion dirccta o de la empresa estatal, cuyo excedente se
redistribuye postericormente a los capitulistas, bajo la forma
de venta barvata de ios productos del Estado; b) por medio del
cobro de impuestes para pagar los servicios estatales; sin em-
bargo, estus recurses retornan al sector privado bajo la forma
de consumo estatal o de sus asalariados; c¢) por medio de la re
glamentacion del salario,

Lu accidn del Dstado en su conjunte, tiende a que el exce
dente se¢ canalice hacia la ganancia, Esto se debe 'a que la in
tervencidn estatal, se dirvige a garantizar, las condiciones so
cioveconbmicas v poifticas de vonservacion del orden que permi-
te la propia existencia de la ganancia,

Para la socicedad capitalista en su conjunto, la plusvalia
extraordinaria, representa un f{enfmeno permanente y natural,
porque desaparece en o unas empresas, pero existe o surge en
otras, Pero pura ol capitalisty individual es un fendmeno
transitorio, ya que va a obrener plusvalfa extraordinaria, has
ta que los métodos v adelantos técnicos empleuados por €1, sean
utilizados en otras empresas de la misma rama., Por tal motivo
se hace imprescindible el constante desarrolle de la tecnolo-

gia, que significa el uso de téenicas que involucran la aplica

(3)MARX, Karl. Capital y Tecnolagia. Manuscrites Inéditos (1861-1863).
Ed Terra Nowva, Méxive, 1980, o 146



cién de nuevos avances de la ciencia bésica, lo cual requiere
de inversién y dec grandes cantidades de capital. Las transna-
cionales son grandes productoras y exportadoras de tecnologia,
y los pafses subdesarrollados como el nuestro son los mayores
importadores de é&ésta, a través del comercin internacional,

Ante csta situacién es importante seftalar, que ¢l comer-
cio exterior de México, ha tenido caracteristicas muy particu
lares, que han obedecido a su incipiente desarrollo y necesida
des econbmicas y a los nexos establecidos entre éste y los pai
ses capitalistas desarrollados. Es asf que a principios del
siglo XIX se encontraba subordinado a las economfas europeas,
y en el Gltimo cuarto del siglo pasado, comen:z6 a gestarse el
cambio en la composicién del comercio exterior, Este cambio
obedeci6 a factores cconémicos y polfticos; un hecho fundamen-
tal fue el rompimiento de relaciones diplomdticas entre México
e Inglaterra, Pero al disminuir las relaciones comerciales en
tre México y Europa, aumentaron €stas con los Estados Unidos.
Esta relacién se fortaleci6 durante la dictadura de Porfirio
Difaz, quien otorgd innumerables concesiones a los extranjeros,
especialmente a los norteamericanos.

La inversi6n y ¢l comercio exterior se redujeron brusca-
mente por la Revolucidén Mexicana, la Primera Guerra Mundial vy
la Gran Depresi6n, Aunado a lo anterior la administracifn de
Ldzaro ChArdenas (1934-1940), 1levd a cabo varias reformas

orientadas » fortalecer al sector agropecuario local e indus-



trial, en oun contexto naciocnalista, cuve cbjetive era lograr
una mavor autosuficiencia.  Ademis, en 1938 se cxpropian las
empresas petroleras aplicande leos principios bidsicos del Ar-
ticulo 27 Censtitucional, .que es la base te donde parte la le-
gislacidn moderna en materia de inversién extranjera divecta,
Durante los ahos cincuentas y sesentas hubo regulaciones espe-
ciagles que se aplicaron a dicha inversion,

En 1970 un decrveto reservé para el Estado y para empresas
totalmente mexicanas alygunos campos bdsicos, incluyendo el pe-
tréleo, la eleciricidad y otres como la radio y la television,
los transportes nuacienales, 1a explotaci6n forestal y la dis-
tribucitn del gas. En 1971 reservé al Istado 1la industria pe
troquimica bisica y exigi6 un 604 de capital mexicano en empre
sas de la petroguimica secundaria.  En minerfa, el minimo de
capital mexicano se incrementd al 66%4. Posteriormente en 1972

se exifi6 un minime de ¢

6% de este capital en las empresas pro
ductoras de pavtes automotrices. En 1973, todas las regulacio
nes previas sc o integraron en un solo ordenamiento: la Ley para
Promover la Inversi6n Mexicana y Regular la Inversifn Extranje
ra. En ese ane entra en vigor 1a Ley sobre el Registro de la
transtferencia Jde Tecnolopis v el uso y explotacién de Patentes
y Marcas.

A pesar de teda esto gama de repgulsciones, la inversidén
extranjora dirvecta so ha fomentado de manera cr8ciente, desde

1940, tn vse aie, cobrd un mayor Impetu con respecto a los an
{4)  RAMIREZ LE LA ©, Feyeliu. De la Twprovisacidn al Fracaso. Ed Océano

Moxicor, 1983, p U9



trial, on un contexto naciopalisra, cuve chjetive era lograr
una mayor autosuficiencia, Ademds, en 1938 sc expropian las
empresas petreleras aplicande los principios bdsicos del Ar-
ticulo 27 Constitucional, que es lua base e donde parte la le-
gislacidon moderna en materia de inversifn extranjera directa,
Durante les afies cincuentas y sesentas hubo regulaciones espe-
ciales que se aplicaron a dicha inversitn,

En 1970 un decreto reservé para ¢l Estado y para empresas
totalmente mexicanas algunos campos bdsicos, incluyendo el pe-
tr6éleo, la clectricidad y otros como la radio y la televisifn,
los transportes nacionuales, ta explotacién forestal y la dis-
tribucibn del gas. En 1971 reservé al Estado la industria pe
troquimica bisica y vxigis un 60% de capital mexicano en empre
sas de Ju petrogquimica secundaria, En minerfa, el minimo de
capital mexicano sc incrementd al 66%4. Posteriormente en 1972
se exigid un minime de 00% de cste capital en las empresas pro
ductoras de partes autemotrices. En 1973, todas las regulacio
nes previas se o integraron en un solo ordenamiento: la Ley para
fromovvr la Ipversi6n Mexicuna y Regular la Inversién Extranje
ra. En ese ano entra en vigor la Ley sobre el Registro de la
transterencia Jde Tecnelopio v el uso v explotacidon de Patentes
y Marcas.

A pesar de toda esta gama de regulaciones, la inversién
extranjera directa se ha fomentado de manera creciente, desde

1940, &n ese ano, cebrd un mayor impetu con respecto a los an
(4)  RAMIRLD UE LA O, Reyelio, Do la Improvisacidn al Fracaso, Ed4 Qcéano
Méxivo, B, 1 79




teriores debido a la pelitica gubernamental, ajustédndose a los
cambios repistrades en la estructura productiva y a las nuevas
regulaciones.

En leos Gltimes afos e 1a década de los cuarenta, nuestro
puais se caravreriza por un proeceso de industrializacién acele-
rada, bajo lu pulftica de sustituci6n de importaciones, cuyos
principuales objetivos evan: la diversificacién de la estructu-
ra productiva, su t.tuir al miximo posible las importaciones
de bienes de veonsumo finsl y productos intermedios y la crea-
cién de nuevos empleos. Aunque la industrializaci6bn alcanzé
un progreso notable mediante la sustitucién de impertaciones,
ésta no ha llevado en el largo plazo a la caida esperada de la
propensi6n media a importar, sino al contruario a su aumento,

De esta manera los cfectos negativos del subdesarrollo
cientifico y tecnol6gico de México se agudizan cada vez mis,
al aumentar las importaciones en masa de tecnologfas de origen
extranjero, sin que exista la capacidad para establecer las
prioridades tecnolégicas, exigir a los vendedores de tecnolo-
gfa precios internacionalmente competitivos, y sin mayores po-
sibilidades de adaptar la tecnologia importada a las caracte-
risticas de la economfa nacional,

Para poder entender mejor esta situacifn, es necesario co
nocer cbmo se lleva a cabo el proceso de transferencia de tec-

nologfa.



1.2 Transf{erencia de Tecnologia:

Una de las funciones primordiales de la estructura produc
tiva de un pafs, es la de suministrar los bicnes (de capital y
consumo} y servicios que son indispensables para que su funcio
namiento sea regular y adecuado. La tecnologfa necesaria para
llevar a cabo tal funcién, cn el caso de México el cual no tie
ne una estructura industrial desarrollada, es suministrada por
medio del comercio.

Esa tecnologfa tiene ecn consecuencia un precio; y es por
lo tanto, desde la perspectiva de 1a estructura productiva,
una mercancfa. Al igual que cualquier otra mercancfa, la tec-
nologfa puede ser considerada desde dos puntos de vista alter-
nativos: en tanto valor de uso, en un compuesto indtrumental
de conocimientos aplicados a la produccibén, organizacién y co-
mercializacibn de bienes y servicios; como valor de cambio, es
un activo de propiedad privada que confiere pader de mercado y
con ello, capacidad potencial para generar rentas monopSlicas
a aquellos que la controlan y explotan,

A la comercializacibn de tecnologfa como compra y venta
de derechos de conocimientos técnicos, se le denomina "Trans-
ferencia de Tecnologfa®, Esta transferencia de tecnologfa se
puede presentar bajo las siguientes formas: a) por comercio,
lo que importa es el valor de cambio de la tecnologia y; b)
por transmisién, lo que interesa e¢s ¢l valor de uso de la tec-
nologia,

La transferencia de tecnologfa ha recorrido diferentes
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etapas cn las cuales se puede sefialar que: 1) o mediados de la
década de los scsenta, el principal interés se dirigia al valor
de uso de la tecnologfa y, por lo tanto, en los problemas de
transmisib6n y difusifn. De tal manera gue la palabra transfe-
rencia se¢ empleaba muy poco; las soluciones que se proponfan
giraban en tornc de la llamada "asistencia técnica", por medio
de 1a cual se pretendia resolver los problemas del subdesarro-
11o; 2) al finalizar csa década, empez6 a utilizarse la expre-
si6n Trunsferencia de Tecnologfa que se difunde vdpidamente en
todo el sistema, Pero todavia no se recancce ¢l cardcter de
mercancia de la tecnologia y, en consecuencia no sc concede ma
yor importuncia a su comercio; 3) es hasta el principio de los
afios setenta, cuando la tecnologia como mercancfa pas6é a un
primer plano; ya que se¢ le reconoce su valor Jde cambio, se co-
mienza a estudiar su comercio, se denuncia la dependencia tec-
nol6gica y la alincacibén cultural, con la cual el tema adquie-
re las dimensiones politicas y culturales que ahora se le reco

nocen,

1.3 Comercializacién de Tecnologia

La tecnologfa al igual que otras mercancias cuenta con un
mercado especial, con una estructura y propicdades particula-
res, mecanismos de fijaci6n de precios y cantidades, reglas de
cambio, etc. Las leyes que rigen los diferentes tipos de mer-

cado, rigen también el de tecnologia, dadas sus caracteristi-



cas propias,

Debido a las caracteristicas del proceso de industrializa
€ibn scguido por les paises subdesarreollados, la tecnologfa
puede ir incorporada en otros insumos, tales como los produc-
tos intermedios y los bienes de capitul. La inversifn extran-
jera directa ha sido tradicionalmente una de las vias més im-
portantes de transferencia de tecnologfa, pero a partir de la
década de los setentas, otras vias de transfercencia de tecnolo
gia han cobrade importancia como son: a) los acuerdos de conce
sib6n de licencias: contemplan habituulmente el uso de dercchos
de propiedad industrial o de formas cspecificas de conocimien-
tos técnicos no patentados, o ambas; b) lus empresas mixtas:
el aporte de las empresas transnacionales, cumprendc con mucha
frecuencia, todas las formas involucradas en el conjunto fnico
de inversiones extranjeras; c¢) los proyectos llave en mano: ge
neralmente incluyen el disefio, la construccidn y operacién de

un sistema de producci6n, ademds de la planta y del equipo.

1.3.1 Convenio de Concesifn de lLicencias

Una forma importante de operaci6n de las transnacionales,
la constituye el control absoluto que estas empresdas mantienen
sobre su tecnolopia cuando es relativamente nueva o estd alta-
mente vinculada a una firma en particular, por medio del esta-
blecimiento de filiales de las que son titulares absolutas ma-

yoritarias,



La forma mis comin en que las empresas transnacionales co

mercializan la tecnologiu, es celebrando convenios de concesifn

de licencias <on su filial en ¢l pais receptor. “[...] la con-

cesibn de licencias dan fuerza legal al pago de regoalfas y ho-

norarios por ¢l uso de lu tecnologia de la empresa matriz pro-

pictaria de los conocimientos tecnoldgicos no patentados y son

un medio adicicnal para sbtener ingresos sobre dichos activos®

5

El convenio o acuerdo de licencia debe ser un instrumento

formal que sirva para varivs propdsitos come son:

a)

b)

<)

Una declaracién de las expectativas de las partes que se
han reunido para alcanzar un propfsito condn especifico.
Esto es, amhas tienen como punto de interés a la tecnologia
una de las partes la posec y le interesa venderla, la
otra carece de ta misma y npecesita adquirirla,

Un memorando que detfina los derechos y las responsabilida
des de tas partes, procurando asegurar ganancias adecua-
das para ambas., Aquf se establecen las garantfas que de-
ben tener cada una de las partes, para que la transaccifn
sea conveniente en cada caso.

Una pauta para resolver conflictos previsibles en ciertos
campos., Por ejemple, en ia instalacién de la planta, pue
den surgir problemas tBenicos que la empresa licenciante
puede resolver, pero en el caso de que no haga lo necesa-

riv, sc¢ debe rvecurrir al acuerdo para confirmar responsa-

bitidades y dereches

{S5) ONU, Cuntro sobre Emvresas Transnacionales. "Las Empresas Transnacio-

nales en el Desarrollo Mundial®, Tercer Estudio, Nueva York, 19283, p 192
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d) Un documento juridico cuyas disposiciones y compromisos
sc¢ pueden hacer cumplirv, de acuerdo con arreglo a las le-
yes del pafs en cuyo contexto s¢ encuentra concertado. Se
parte del hecho de que cualquier tipo de transferencia,
no debe estur en contra o fuera de las disposiciones lega
les que rigen el pafs,

En este proceso de comercializacién, los licenciantes
(vendedores) y los licenciatarios (compradores), se enfrentan
a condiciones de negociaci6én desiguales. Para el licenciante
el uso incrementado o venta de una tecneologfa ya desarrollada
implica costos crecientes que se relacionan entre otros aspec-
tos, con los requerimientos de una posible adaptucibébn. Estos
costos suelen ser distintos de les gastos propiamente de inver
si6n, relacionados por ejemplo, con el establecimiento de una
subsidiaria en el extranjero. El licenciante puede estimar
los costos adicionales relaciconados con la transferencia de
tecnologfia, mismos que generalmente no cxceden de una cifra de
decenas de miles de d6lares. Por otra parte, el licenciatario
estd cn desventaja, ya que no cuenta con la informacibn y con
el poder financiero para poder desarrollar la tecnologia reque
rida, y en este sentido el costo relevante es infinito, Por
el contrario, la determinacibn del precio que oscila entre de-
cenas de miles de dGlares y millones o un monto infinito de d6
lares, se lleva a cabo tnicamente sobre la base del poder rela

tivo de negocisaci6n, dadas las disponibilidades del mercado.
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Es difficil poder determinar los costes de la tecnologia,
ya que s¢ presentan situdciones complejas v diversas; en este
caso, nos puede ilustrar la informacién de ONUDI en donde se
dice que en los pafses dependientes, demde hay exceso de mano
de obra y el cuapital es escaso, deben ponderarse los costos y
beneficios sociales de usar capital, divisas y mano de obra,
Bajo ciertos supuestus, e¢s posible cuantificar el ingreso so-
cial y los costus sociales, evaluarlos durante un perfodo dado
y obtener ¢l valor social actualizade en varias tecnologias po
sibles. En esa cvaluaciGn se tiene en cuenta el valor del pro
ducto, el costo de inswnos importados ¥y el uso de mano de obra
y materiales nacionales y sc¢ les relaciona con los ingresos
pablicos {derechos de aduana, impuestos directos) y con los
efectos sobre otros sectores de la cconomiah.

Las propiedades bidsicas del mercado de tecnolegfa son las
siguientes:

1) Es un mercado altamente imperfecto, con importantes ele-

mentos monopolistices dentro de €1, y
2) Es necesaria la participacién gubernamental, para corre-

gir las imperfecciones que existen a nivel de cempresa. Es

to es, pard que exista una situacién equitativa en las ne
gociaciones realizadas por el pais licenciante y las em-
presas del pals licenciatario, el Bstado interviene por
medio de la institucién de medidas legislativas.,

Las modalidades y mecanismos que adopta la transferencia

(6} ONUDI, Pautas para la evaluacifn de acuerdos de Transferencia de Tecno
logia. Serie Desarrolleo y Transterencia de Tecnologia No 12, Bueva York
1981, p 08
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de tecnologia, se pueden clasificar desde el punto de vista

funcional o desde el contractual:

a)

b)

c)

d)
c)
f}

&)

h)

a)

Desde ¢! punte de vista funcional:

Estudios de factibilidad para nuevos proyectos industria-
les y estudios de mercado anteriores a la realizacién de
la inversitn industrial,

Estudios para determinar la escala de tecnologfas disponi
bles para la manufactura de un producto determinado e i-
dentificacién de las técnicas mds apropiadas,

Disefio de ingenierfa de nuevas instalaciones productivas,
que comprende tantoe el proyecto de la planta como la se-
leccibn del equipo,

Construccibn de la plantu e instalacién del cduipo,
Seleccign de lu tecnologia de proceso,

Provisi6n de asistencia técnica en el manejo y operacidn
de las instalaciones productivas,

Provisitn de asistencia técnica en cuestiones de comercia
lizaciodn,

Estudios sobre el incremento de la eficacia de los proce-
sos ya usados mediante innovaciones menores,

El criterio conrractual ofrece las siguientes variantes:
Acucrdos sobre disefio y construcci6n, con arreglo a los
cuales lu empresa extranjera propercioenad a la empresa re-
ceptora cenocimientos técnicos y administrativos para el
disefio y construccidn de instalaciones productivas, ac-

tuando por regla general como intermediaria en la adquisi



b)

<)

d)

e)

16

ci6n del cquipe necesario,

Acuerdos soubre concesienes de licencias, en cuya virtud

la empresa cedente que transmite la tecnologia otorga a la
empresa concesicniaria ciertos derechos para utilizar paten
tes, marcas comerciales o ihnovaciones, procedimientos y
técnicas no patentados, en relacién con la fabricacibn y
venta de productos e¢n mercados determinados,

Acuerdos sobre servicios téenicos, conforme a los cuales
una empresa proporciona informacién y servicios de aseso-
ria a una empresa afiliada o independiente, establecida en
un pafs distinto del de la empresa ccdente,

Contratos de¢ administracién, conforme a los cuales se con
cede a una empresa extranjera, independiente o afiliada,
el control operacional de una empresa (o de una fase de
sus actividades) que, de lo contrario seria ejercido por
la junta de direccibn o administraci6n designada por sus
propietarios,

Contratos para la explotacisdn de recursos minerales, cele
brado entre empresas extranjeras y los gobiernos de paf-
ses subdesarrollados o sus entidades, en cuya virtud las
empresas extranjeras proporcionan los conocimientos técni
cos necesarios (y a menudo también el capital) para ejecu
tar todas luas etapas o trae atadas restricciones que se
oponen al interés nacional del pais comprador y es un ins

trumento de control,
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Sc puede observar que 1a comercializacién de tecnologia
favorece a los pafscs expertaderes de ella y pone en una situa
citn desventajosa a lus paises importaderes. De esta forma es
importante analizar los efectos de estas negociaciones en nues

tro pafs.

1.4 Dependencia Tecnol6gica, El caso de México:

La economfa mexicana, enfrenta problemas muy agudos que
afectan negativamente al proceso de industrializacibn seguido
por €1. Entre los mfs relevantes tenemos: a) el escaso desa-
rrollo del sector agricola; b) las dificultades del sector p-
blico para movilizar internamente los recursos financieros ne-
cesarios en ¢l fomento de la expansidn de la estruétura, tanto
del sector agricola como del industrial; c) el creciente desem
pleo; y d) el agudo desequilibrio de la cuenta corriente de la
balanza de pagos, debido al muy lento crecimiento de las expor
taciones, al fuerte y rdpido aumento de la demanda de importa-
ciones.

Dentro de este contexto, ¢l subdesarrcllo cientifico y
tecnolSgico que ha vivido el pafs en las dltimas décadas, no
le ha permitido al proceso de industrializacién mexicana, te-
ner los alcances requeridos para disminuir la importacién de
tecnologfa extranjera, la cual no se adapta cn el mayor de los
casos a las caracteristicas de la economia nacional.

Este problema sec debe a las formas particulares de opera-



cibn de las transnacionales como ya se ha mencionado, ¢l cen-
tro de decisi6bn tecnolbgica y la principal fuente de 1a tecno-
logfa usada por la nueva filiul, pertencce a la casa matriz;
por lo tanto, las decisicnes tecnolfigicus se adopatan en fun-
cibn de la estrategia global y de la rentabilidad de todo el
sistema transnacional y no en funcidn de las necesidades y 1a
rentabilidad de 1a nueva filiul en el pais receptor, y el
nuestro no ¢s la excepcibn, Al respecto Wionczel senalu que
“f{...] las decisiones en materia de transferencia de tecnolo-
gia de las empresas transnacionales no guardan practicamente
relacibn alpuna con las necesidades tecneldgicas del pafs re-
ceptor, 4 menos que este Gltimo cuente con una polfitica bicen
definida y, coherente frente al capital privade y 1a tecnolo-
gfa extranjeros v osté en condiciones de ponerla en préctica,
situacidén esta Gltima que se di en muy pucos paises en desarro
1lo, si es que ¢n ulgunu"7

Por lo general, una gran parte de la tecnologiu importada
por nuestro pais, vicene en forma de paquete, compuesto por
tres partes: el capital, la tecnologia y el management {(manecjo
de la negociacibn). Esta forma de transferencia en paquete se
origino en los palses exportadores de capital y refleja su apre
ciacibn de los pafses receptores de inversién cxtranjera, y el
propbsito de los proveedores de maximizar sus ganancias por

cualquier acto de inversién en un pais subdesarrollado,

(7) WIONCZEK, Miguel 8. “Los problemas de la transferencia de tecnolagia
en un marco de industrializacidn acelerada, Bl caso de México", en
Comercio ¥xterior, v XXI, n 9, Banco Nacianal de Comercio Exteriox,
Mdxico, septiembre, 1971, p 786
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La exportaci6n en paguete, ha proporcionade a sus propic-
tarios grandes posibilidades de manipular los costos de las
tres partes, y de esta maneri, aumentar las ganancias totales
a un grado no sospechado yor les paises receptores. Frente a
tales caracterfsticas de !an transferencia de tecnologia, no es
posible definir con certecu «nd parte de los pages por tecnolo
gia importada representt ¢l vusto real de tecnologfa y qué par
te representa transferencvia de utilidades al exterior disfraza
das bajo conceptos como asistencia técnica, regalias, ete.

Nuestro pais de 1977 a 1983, pugd la suma de 11,200
millones de d6lares por lu inversion extranjera directa (rega-
1fas, tecnologfa y dividendes), este dato refleja el alto cos-
to que representa la importacién de tecnolopfa para México.
Aunado a csta situacion estd el problema de la falta de adecua
ci6n de la tecnologfa a las necesidades industriales del pafis,
lo que ocasiona incrementos en los costos de produccién,

La preocupacibn por el costo, la calidad y la adaptabi-
lidad de la tecnologfia disponible en el pafs, surgi6 en el mo-
mento en que la saturaci6én del mercado interno y las dificulta
des de la balanza comercial plantearon al pafs la necesidad de
cambiar sus politicas de industrializacién, pasando de la sus-
tituci6n de importaciones a otras mds eficaces que tiendan a
fomentar las exportaciones. A partir de ese momento, se¢ empe-
zaron a descubrir los inconvenientes de la dependencia casi

completa del pais, respecto a las tecnologfa importadas, y el
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bajo grado en que pueden ser adaptadas y la imposibilidad de
disminuir estas importaciones, si no se lleva a cabo un verda-
dero esfuerzo cientffico y tecnolfgico propio. De esta manera
se dif origen a la iniciativa oficial de establecer a fines de
1970, el Conscjo Nucional de Ciencia y Tecnologfa {CONACYT) cu
yas funciones principales son:

i) Plancar, programar, fomentar y coordinar las actividades

cientfficas y tecnol6gicas y realizar la evaluacibn de

los resultados que se obtengan;

e
e
N~

Canalizar recursos, cstatales y de otras fuentes, para la

ejecuciébn de programas y proyectos especificos, sin per-

juicio de que las instituciones académicas y los centros
de investigacidén sigan manejando ¢ incrementando sus pro-
pios fondos;

iii) Lograr la mis amplia participacitn de la comunidad cienti
fica en la formulacién de programas de investigacidén, vin
culdndolos con los objetivos del desarrollo econfmico y
social;

i¥) Procurar la mejor coordinacibn e intercomunicacibn de las

instituciones de investigacién y de enseflanza superior,

asi{ como entre ellas, el Estado y los usuarios de la in-

vestigaci6n, sin menoscabo de la autonomfa de cada una de

ellas;,



v) Promover la creaci6én de servicios generales de apoyo a la
investigacién, ¥
vi) Formular y ejccutar un programa controlado de becasa.

Estos objetivos se han enfrentado a diferentes problemas’
para su realizacién, y por lo tanto no han sido cumplidos en
los términos en que fueron plantecados, Lo anterior es importan
te si tomamos en cuenta que: "La ciencia y la tecnologia, in-
dispensables para el desarrollo, no surgen finicamente como re-
sultado de una planeacibn rigida o de una asignaci6én cuantiosa
de fondos para la investigaci6én. Lo que producirl el logro
cientifico o tecnolégico es una conjuncibn de intereses: prime
ro y ante todo ¢l del investigador, y después, el respaldo fi-
nanciero, provenga del gobierno o del sector privado"g.

Sin embargo, a pesar de los esfuerzos hechos por el Esta-
do en materia legislativa, y a los recursos cconbmicos destina
dos al fomento de la investigacibn cientifica, no se ha logra-
do satisfacer las necesidades tecnol6gicas inherentes al proce
so de desarrollo industrial mexicano, (ver cuadro 1)

En la estadfstica disponible sc puede observar que, la
transf{erencia de tecnologfia en la ecconomfa mexicana, ha tenido
un comportamiento ascendente, que responde a la dindmica del
sistema capitalista; y en nuestro pafs se presenta una situa-
ci6n desfavorable, va que hay una mayor participacién de tecno
logfa extranjera con respecto a la nacional y los datos lo con

firman, tenemos que de 1973 a 1983 de 13,412 contratos, sola-

(8,9) FLORES, Edmundo, et al “"La Ciencia y la Tecnologia en México", CONA
CYT, México, 1982, p 13
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mente 3,872 (28.8%) se llevaron a cabo con nacionales (ver
cuadro 2).

En el cuadro de referencia se parte del dato 73-81 porque
no se cuenta con informacién anterior; de esta mancra, se ob-
serva un descenso con respecto al cuadro No 1 en ¢l flujo de
contratos debido a que en este, la informaci6n es acumulada,
En ¢l cuadro No 2, se puede observar que de 5,270 contratos en
1982, en 1983 se celebraron 2,151 contratos conservindose la
relacibén mayoritaria de los contratos celebrados con extranje-
ros, sobre los que tuvieron efecto con nacionales que fué del
77.5% y del 22.4% respectivamente, Una de las posibles causas
que inciden en esta situacibn, es ¢l hecho de que la recesibn
experimentada por la economfa mexicana, restringi6 las importa
ciones por la escasez de divisas; de esta forma, la balanza
comercial muestra un comportamiento descendente en la importa-
cibn de mercancias {(ver cuadro No 3).

La informacién disponible muestra la relevancia del pro-
blema, y es que aunque en este perfodo 82-83 disminuyen las
importaciones en un 53,4%, su peso econ6mico aumenta en rela-
ci6n directa con la critica situaci6n cconbmica del pais, Por
una parte, el pago que se hizo por tranferencia de tecnologfa
extranjera en 1982, lleg6 a 550 millones de délares y en 1983
ascendi6 a 700 millones de d6laves y en el siguiente afio llegd
a los 800 millones de délares aproximadamente.

"En ¢l periode 1970-1979, de los 8257 contratos de trans-



ferencia registvados, 22% se rewlizaron entre empresas o cen-

tros de desarrollo tecnol6gico ubicades en el pafs. Sin embar
go, los pagos respectivos apenas alcanzaron cerca de un millén
de d6lares al afio, esto e¢s, de tres a ocho milésimas de los pa
gos al exterior por regalfas, asistencia técnica, patentes y

marcias, o de uno a ocho diezmilésimos de las importaciones tec
nolbgicas totales. De 1980 a 1985 las pruporciones son simila
res"10

En ¢l cuadro No 4, se puede observar a simple vikta la de
pendencia tecnolégica del pafs, en donde la participacién de
tecnologia extranjera es superieor a la naciconal en las ramas
de la producci6n mis dindmicas, por cjemplo en la producci6n
de bienes intermedios (quimica, petroquimica, acero, etc),
el 79.1% de la tecnologfa es cxtranjera; en los bienes de capi
tal (maquinaria y equipo) ocupa el 87.1% la tecnologia eXxterna
y en las otras ramas ¢s superior ul 50%,

En consecuencia es necesario tenetr prescnte que 'la indus
tria de biencs de capital también puede sev el eslab6n que fal
ta en M6xico entre la industria en general y los centros de de
sarrollo tecnol6gico. Otro de los ecfectos positivos del creci
miento de este sector seria ¢l incremento de las habilidades
nacionales para diagnosticar problemuas de operacibn de los
equipos y una muayor disponibilidad de personal e instalaciones
para repararlos, mantencrlos v preveerlos de refacciones. En

ausencia de estas capacidades, los costos de mantenimiento y

(10) RESENDIZ NUREZ, Danicl, "Transferencia y Generaciln de tecnologia en
el desarrollo de México a largo plazo”, en Comercio Exterior No 12
bic, 1987. p 1059



reparacitn de la planta industrial tienden a ser cxcesivamen-
te ultos”ll. Lo anterior se torna mds importante, debido a que
la industria de capital tiene un efecto multiplicador, ya que
permite que una innovacidn en los cquipos de cualquier rama in
dustrial tenga cfectos cn otras ramas, mediante Ja aplicacién
de los mismous principios y téenicas en los equipos de 6stas,
Ante esta situacién es imprescindible hacer los estuerzos
necesarjos, tanto legislativos como [inancieros, en apoyo a la
investigacién cientffica para desarrollar la tecnologia que
obedezca a lus necesidades industriales de 1a economf{a mexica-
na; asimilar plenamente la tecnologia adquirida para estar en
condiciones de mejoravia gradualmente, en un tiempo corto, pa-
ra responder adecuadamente al dinamismo tecnolfgico actual,
Cabe mencionar que actudalmente en la Universidad Nacional
Autdnoma de México, a traves del Centro de Innovacifén Tecnol6-
gica se ha logrado vincular investigacién cientifica-sector in
dustrial, y los resultados son halagllefies ya que las innovacio

nes cientfficas y tecnol8gicas generadas en nuestra Institucibn

estdn contribuyendo al desarrollo industrial mexicano.

(11) 1Ibid
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CAPITULO Tl

LAS PATENTES EN LA ECONOMIA MEXTCANA
(Aspectos juridicos y cconfmicos)

El papel que ticnen las patentes en la ecconomfa mexicana,
es muy importante, ya que constituye un indicador por medio del
cual, podemos observar la produccién tecnoldgica del pafs y
confirmar la dependencia tecnelégica de México con el exterior
Para poder entender su comportamiento, es necesario hacer refe
rencia a la historia de las patentes y a continuacifn se exypo-
ne lo mds sobresaliente del origen del sistema internacional
de patentes,

I1.1 El Sistema de Propiedad Industrial:

En el Sistema de Propiedad Industrial, pueden distinguir-
se tres dmbitos:

1) Las normas internacionales del Tratado de Paris, el cual
data de 1883, constituye un "Tratado Marco'", que contiene
principios generales obligatorios para los Estados Miem-
bros y ademds, incluye preceptos que no pueden ser legal-
mente infringidos por las legislaciones locales;

2) Las leyes nacionales de propiedad industrial expedidas
por los Estados en ejercicio de su soberanfa y,

3) E1 sistema local de administracién de los instrumentos le
gales de 1a propiedad industrial (patentes, marcas, avi-

s0s y nombres comerCiales, ecte),



En estos tres niveles existen relaciones reciprocas y
también inciden ¢n ellos, los elementos provenientes del sis-

tema cconémico donde se presentan,

{1.1.1 1 Convenio de Parfs:

El obictive principal del Convenio de Paris, consisti6 en
atorgar una awpl:ia proteccibén a los derechox del inventor, y
esto faverceoi6 de manera importante a los paises tecnolGgica-
mente mds avanzados,

La fundamentacidn ideol6gica de la proteccidén y defensa
de los devechos del inventor, radica en el propésito de incen-
tivar de esta forma, lus invenciones, Ademds se tepia la cer-
tcza de que la concesib6n de monopolios a través de las paten-
tes promueve la actividad inventiva y favorece la realizacibn
de inversioncs en el campo de la investigacibén bdsica aplicada.

Hasta el momento estos supuestos, no han comprobado su

eficacia en la prdctica,

I1,1.2 Principios Fundamentales:
Los principios fundamentales del Convenio, son los sigui-
entes:
a) El principio de "trato nacinnal" o de "igualdad de tra
tamiento”, establecido en los artfculos 2° y 3% de la
Convencifn que consiste: en que les nacionales de cual

quier pafs miembro de la Uni6n gozarfn en todos los



otros pafses miembros de la Unibn de las mismas venta-

jas y los mismos yprivilegios que otorgan a sus naciona

les,

b) Las disposiciones "auto-aplicativas", De ellas las mds

importantes desde el punto de vista de su eventual mo-

dificacion para adecuarlas a las necesidades de los

paises subdesarrollados son:

i}

ii)

i11)

iv)

La scccibn A del articulo 5 de la Cornvencibn se rte-
fiere a la instituci6n conocida como "licencia obli
gatoria', que debe otorgarse cuando la patente no
se utiliza en el pals que la otorga, asi como los
requisitos para la cancelaci6bn de las patentes,

.
El artfculo 5 quater de la Convencién que equipara
los privilegios otorgados a las patentes de procedi
miento, que han sido usadas en ¢l resto del mundo
para manufacturar productos importados por un pais,
con aquellos privilegios que se otorgan a los proce
dimientos usados domésticamente para la produccién
de los correspondientes articulos,
El derecho de prioridad (articulo 4), que consiste
en la proteccién que se otorga a las invenciones
surgidas en cualquiera de los pafses de la Uni6n,
durante un afo, para que puedan ser patentadas en
varios de ellos,

£l principio de la "independencia de las patentes"



(artfculo 4 bis), que consiste en que aguellas pa-
tentes que han sido anuladas o canceladas en upo de
los pafses que la haya concebido,
¢} Disposiciones de "Derecho Internacional Fahlico",
que se refieren al derecho de denunciar el tratado
mismo que no puede ejercerse sino cinco ajios des-
pués de membrecfa {(artfculo 26) y el articulo 19
que establece la prioridad del Convenio sobre otros
acuerdos que pueden ser {irmados por los Estados
Iicmbroslz.
El Convenio se revisa constantemente, debido a que su im-
plementaci6n en los paises subdesarrollados tiene efectos nega
tivos. Pero estas revisiones han seguido un curso claramente

definido en favor de los pafses desarrrollados.

I1.2 El Sistema de Patentes:

Es importunte mencionar que hist6ricamente ¢l sistema de
patentes sc justifica a través de distintas teorfas, Wionczek
las ha agrupado en cuatro categorias que son: i) Derecho Natu-
ral (de propiedad) de un inventor a detentar su invento y a
ser reconocido por 1a sociedad; {i} Derechos del inventor a la
debida y justa retribucibn por los servicios que proporciona a
la sociedad; iii) el papel del sistema de patentes conocido co
mo incentive para una mayor actividad inventiva; iv) su papel

como incentive para hacer pGblicos los conocimientos aumentan-

(12) ALVAREZ, .S. Jaime, "La regulacidn de las Invenciones y Marcas y de la
rransferencia de Tecnologia"™. Mimeo., p 43
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do as{ el acervo de conocimientos accesibles al ptblico

En consecuencia, la patente ha sido definida como "Un Do-
cumento emitido, a solicitud, por una oficina gubernamental (o
una oficina regional que actGa para diversos pafses) que des-
cribe una invencién y c¢rea una situaci6n jurfdica en que la in
venci6n patentada jpuede normalmente ser cxplotada ({fabricada,
utilizada, vendida, importada) s6lo con la autorizaci6n del ti
tular de la patente. La protecciébn que confiere la patente es
ti limitada en el tiompo”lJ. Al terminar el plazo para el que
se cencedi6 ese privilegio, el invento patentado se pone a dis
pesicibn del pablico en general, es decir, pasa ser del domi-
nie pGhlico,

IT.2.1 La Licencia de Patente:

La licencia es un acuerdo jurfdico entre dos partes, en
que se estipula el intercambio de privilegios entre las partes
y las limitaciones (aceptables en virtud de la ley) a las que
se deben someter en el ejercicio de dichos privilegios. Desde
el punto de vista técnico, la legislacibn que rige un contrato
puede ser la de cualquier pais en que las partes del contrato
tengan confianza.

Cuando unu empresa extranjera concede una licencia sobre
patente a sus proplas subsidiarias, a las compafifas locales o
a empresas conjuntas, de un modo muy com@n impone restriccio-
nes sobre los mercadus en que las empresas receptoras de esas

licencias pueden exportar los productos relevantes, incluso

(13) WIONCZEK, Miguel S, Un punto de vista latinoamericano scbre los pro-
blemas de Ciencia y Tecnologla, Comercio Exterior, Abril 1972, Méxi-
co, p 348

(14) OMPI, Gula de Licencias para pafses en desarrollo, Publicacidén OMPI,
No 625(s}), Ginebra 1977, p 27



hasta prohibir enteramente las cxportaciones. Ademds, es pro-
bable que el vendedor de la licencia requiera que su cliente
compre otros productos o secrvicios o bien adquiera licencias
para otras patentes, quiera o no usarlas, y puede aun prohibir

al receptor de una licencia las compras de bienes de capital e

intermedios a los competideres, etc, Estas y otras prdcticas
de tipo restrictive, iivgiales en muchos pafses, son con frecu-
15

encia la base pura la tundacién de un cértel™ ",

I11.2.2 La importancia de la patente en los paises desa-

rrollados:

En los paises desarrollados, una de las formas mds impor-
tantes de propiedad industrial, es la patente, la cual consti-
tuye un estimulo para las invenciones que tengan utilidad in-
dustrial. A cambio de la revelaci6n pdblica del contenido in-
formativo completu de una invencibén, el Estado por medio de la
legislacibn sobre patentes, otorga al titular de la patente,
ciertos derechos exclusivos durante un perfodo limitado, Es-
tos derechos, son luos de excluir a otras personas de la fabri-
cacién, uso y venta del producto, 'a técnica o el proceso in-
ventados en el territorio nacienal, dJdonde la patente ha sido
conferida.

De acuerdo con los reglamentos sobre patentes, el titular
de €ésta, tiene dercechos patentados sobre la invenci6n, que pue

de e¢jercer por si mismo o ceder total o parcislmente a otras

(15) PENROSE, Edith, El Fatentamiento Extranjero y la Transferencid de Tec
nologia a los palscs en Desarrcllo, en Comercio de Tecnologia y Sub-
desarrollo Econdwico, UNAM, México, 1973, p 89



personas {en régimen de venta o licencia); ¢sto es, que a pe-
sar de que la informacifn de la patente debe ser de deminiec ph
blico, el titular de la patente ubtiene el derecho de prohibir
a personas no autorizadas que utilicen lo informacidn patenta-
da con cl fin de obtener un beneficio comercial, siendo el Es-
tado el encargado de hacer respetar los derechos del titular
de la patente.

Cuando la patente caduca, su informacién pasa a ser de do
minio ptblico y puede, por lo tanto, scr empleada libremente
por cuialquicer persona sin que tenga que consultar al titular
de la misma.

Las oficinas de patentes cn muchos pafses publican las pe
ticiones de patente a los pocos meses de haberlas presentado.
La patente sc concede posteriormente, a menudo muches ahos
después, En algunos paises se examinan cuidadosamente las
pretensiones de novedad de una peticién de patente antes de
concederla. FEn otros incluso en los pafses altamente indus-
trializados, se dan casos de que se¢ examina muy pece o nada la
novedad, invencién o prioridad,

Una patente concedida puecde impugnarse por las siguientes
razones: revelacidn insuficiente, ambiguedad de los procedi-
mientos que hacen en las patentes, fechas de pricridad de otros

inventores, o revelaci6n anterior,



11.2.3 Yas Patertes en lus Pafses Subdesarrellados:

L1 sistema de patentes en los pafses subdesarrollados,
cumple con un papel muy diferente al que tiene en los puaises
desarrollados, ya que no cunstituye principalmente, ni estd
destinado a ser, un estimulo para la invencibn autbctona, Tic
ne la doble finalidad de facilitar la inversién extranjera y
proporcionar la mancra de importar productos, por lo demds ge-
neralmente puatentados. Por un lado, la mayor parte de las pa-
tentes de invencibn registradas en los pafses subdesarrolladns
pertenecen a extranjeres, por otro, la mayvorfa de las patentes
registradas no se utilizan, "En los paises avanzados de 30 a
60 por ciento de las patentes, se utilizan en escala indus-
trial, en los paises en desarrolle s6lo llegan a ese estadio
de §$ a 10 por cicnto”lo.

Aqui puede observarse que las patentes registradas en los
pafses subdesarrollados, tienen muy poca relacibn con el estfi-
mulo de la actividad inventiva local, ademfs que en la medida
en que no hay explotacién industrial, tompoco sirven para una
eventual transmisidén de la tecnologia que tienen incorporada,
Este hecho ¢s contrario a la funcibn que deben tener las paten
tes, sobre esto Edith Penrose dice "el principal argumento a
favor del otorgamiento de las patentes a los extranjeros sobre
inventos aplicados a los procesos productivos y desarrollados
en el exterior se¢ refiere al impulso que sc supone que provee

a laos extranjceros para transferir la tecnologia y asi ayudar

(16) CHUDNOVSKY, Daniel, El Tercer Mundo y la Ecornomia Politica de las Pa-
tentes de invercifn. Comercio Exterior México, junio de 1980, p 611
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a desarrollar la industria de los paises en vias de desarro-
110m17,

Es plenamente conocide que son las grandes empresas ubica
das en los pafses desarrollados, las que centralizan las acti-
vidades de investigaci6bn y desarrollo que dan lugar a las inno
vaciones mds significativas, de esta manera, la mayor parte de
la tecnologia necesaria para el desarrollo industrial se encuen
tra sujeta a patentes y éstas son propicdad de las transnacio-
nales. Estas tienen un efectivo control de sus patentes, ya
que la publicacién de la tecnologia amparada por la patente o-
torgada y su dominio pGblico, generalmente no son suficientes
para permitir su completa utilizacion, sin tener la necesidad
de recurrir al Know-how, asf{ como a la asistencia técnica.

Dichas empresas no proporcionardn cl Know-how ni su "ayu-
da", bajo condiciones que pudiera despojarlas de la protecciotn
que las patentes les brindan., De esta forma, la patente sc
convierte en una condici6n necesaria, aunque naturalmente no
suficiente, para la transferencia de tecnologia.

Las empresas transnacionales cuande conceden una licencia
sobre patente a sus subsidiarias, a las compafifas locales, etc
como ya se ha mencionado, comfinmente impone restricciones so-
bre los mercados en que las cmpresas receptoras de esas licen-
cias pueden exportar los productos relevantes, incluso hasta
prohibir enteramente las exportaciones. Ademds se¢ presentan

casos en los que el licenciante adquiera licencia para otras

{(17) op cit, p 78



patentes, quiera o no usarlas y puede afin prohibir al receptor
de una licencia las compras de bienes de capital ¢ intermedios
a los competidores, cte.  De esta mwanera e licenciamiento de
patentes, gencralmente provee los medios convenientes para im-
poner y dar fuerza a tales restricciones y tumbién pueden faci
litar la perpetuacibn de los secretus,

bBe lo antericr se desprende que las patentes registradas

por las empresas transnacionales en los pafses subdesarrolla-
dos tienen las siguientes caracteristicas:

a) Facilitan la existencia de monopelios de importacidn,
Debido & que ol titulur de la patente goza del privile
gic exclusive de dwpurtar, a4 las empresas transnaciona
les les resulta factible importar de otras filiales o
de lu casa matriz el producto epn cuestibén v alcanzar
pesiciencs moneptlicas vn ¢l mercado respectivo

b) Al existir patentes registradas a nombre de titulares
extranjercs, se blogues o los innovadoves potenciales
locales, ¢ inhibe ¢l use de 1a copia por parte de los
empresarics nuacionzles

¢) Para el casov dv que el titular decida licenciar la pa-
tente de invencién uoun tercero, ne s6lo la presencia

de lu patent» Io &4 smvor seguridad juridica para pro-

teger su teonele Ta sino tambiép eleva la rentabilidad
de la licenci.
d} Generalmente las patentes pueden ser capitalizadas con

tribuyendo asf & elevar ¢l monto de la inversibn ex-
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tranjera dirccta sin que exista un aporte cfectivo cu
divjsns.lH

De esta manera ¢l beneficio secial que reciben los paises
subdesarrollados, al permitir ¢l registro de patentes de las
empresas transnacionales c¢s muy limitado, vy en muchos casos
no existe; la jproteccidn a ta propiedad industrial beneficia
directamente a las empresas transpacionales gue cuentan con
una importante actividad en esta materia.

En casi todes los pafses subdesarvellades se adopt6 la le
gislucion sobre patentes y marcas, ya sea heveddndola directa-
mente de lu ¢poca colonial o siguiendo los lincumientos del
Convenio de Parfs. Unu ley de patentes y marcas se considera-
ba un simbolo que corvespendia a los atributes de una nacibn ci-
vilizada. No habia un andlisis de la conveniencia econbmica y
tecnolégica de tal decisidn, v oes husta hace algunos afos cuan
do se ha empezado @ considerar, principalmente cn América Lati

l 1 '

na y en especial en Méxice el papel de las patentes, el resul
tado de tul prevcupacifn hu llevade a varies pufses a tomar me
didas tendientes a modificar el presente sistema de putentes,
para tal fin, s¢ han llevade a cabo revisiones al Convenio de

Paris, aunque los resultados de estas no han sido favorables

pava los pafses subdesarrcllados.

(18) Op cit, p 611
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11.3 E1 Sistema de Patentes en México:

La situaci6n del sistema de patentes en México, se ubica
dentro de los lineamientos del sistema internacional de paten-
tes y para contrarrestar los cfectos de estos, en México se
han establecido diferentes lLeyes para proteger al inventor na-
cional.

Los antecedentes de la presente legislacion sobre propie-
dad industrial, tiene lugar en el primer pirrafo del! articulo
28 Constitucional y el artfculo 89 fraccién XV de la Constitu-
cibn Mexicana, que se refieren a la patente de invencién como
un privilegio que se otorga a los descubridores o inventores,
De esta manera, la patente resulta un tftulo que garantiza la
exclusividad de¢ ciertos derechos del inventor y que otorgado
por ¢l Estado,

Pero es hasta 1972 cuando se promulga la Ley del Registro
Nacional de Transferencia de Tecnologfa y el Uso y Explotacién
de Patentes y Marcas, cuyos principales objetivos son los si-
guientes:

- Regular la Transferencia de Tecnologia

- Fortalecimiento de la posicibén negociadora de las empre

s5as

- Crear conciencia en el empresarjo sobre la importancia

que ticne la tecnologia para el desarrollo nacional

- Establecer un registro que permiticra conocer las condi



ciones de los contratos y la problemdtica inherente a
la transferencia de tecnologfa.
Asimismo, cabe sefialar el contenido del artfculo 2° de la
Ley el cual se reficere a los actos, convenios que deben inscri
birse en el Registro Nacional de Transferencia de Tecnologia.
Tales actos son los siguientes:
a) E1 uso o explotaci6n de marcas
b) E1 uso o explotacibn de patentes
c) El suministro de conocimientos técnicos
d) La provisi6n de ingenierfa bfdsica o de detalle
e) La asistencia técnica y

Lo - . . 9
f) Servicios de administracidn y operacitn de emprcsusl

En 1976 tiene efecto algunas modificuciones a la Ley de
Invenciones y Marcas, en la cual se subraya que el privilegio
que constituye la patente, e¢s una concesi6n del Estado, y por
lo tanto, debe ejercerse sin lesionar el orden pablico.

Aquf ya no se concibe a la patente como un derecho natu-
ral del inventoer, sino como una prerrogativa que otorga el Es-
tado y que por ende, requiere de una contrapartida de quicen la
recibe, para que la sociedad obtenga un beneficio., Esto qued6
establecido en el artfculo 3° Jde la Ley de Invenciones y Mar-
cas que establece: '"La persona f{sica que realice una inven-
¢ibn o su causuahabiente, tienen el derecho exclusivo de explo-
tarla en su provecho, por sf o por otros con su permiso, de

acuerdo con lus disposiciones contenidas en esta ley y su re-

(19) ALVAREZ SOBERANIS, Jaime, La Comercializacién de Tecnologia. Traba-

jo presentado en el Segundo Curso Latincamericano de Gestibn Tecno-
1é8gica de la Empresa Organizado por la OEA, CINDA, NAFINSA Y FONEP.
México 1981, p 41
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glamento. [Este derecho se adquiere mediante ¢l privilegio de
patente que otorgue el Estado y su ejercicio estard sujeto a
las modul}dudqs que dicte el interés pGblico. El interesado
puede optar por un certificado de invencifn, cn los términos
del artfcule &0 de esta Lcy"zo.

De esta forma, como es ¢l Estado el que otorga ctl privile
gio en favor del titular, este en contrapartida, tienc que sa-
tisfacer una serie de obligaciones que sc han establecido en
beneficio de la comunidad de entre las cuales se destacan, la
de divulgar la invencitn a la Oficina de Patentes y la de ex-
plotarla en el territorio nacional,

l.a Ley sobre el Registro de la Transferencia de Tecnologfa
y el Uso y Explotacitn de Paventes y Marcas, fud abrogada en
1982 por la Ley sobre ¢l Control y Registro de Transferencia
de Tecnologfa y ¢l Uso y Explotacién de Fatentes y Marcas (LCR
TT), la cual no introduce cambios fundamentales en el sistema
implantado por la Ley anterior, pues conserva cl mismo método
para la inscripci6n y control de los contratos, el régimen de
impedimentos, la posibilidad de recurrir a las resoluciones
que emita la SEPAFIN y la invalidez de los actos juridicos que
no se presentan a registro o cuya inscripcidén les sca negada,

Se pueden apreciar cambios, como son:

Se declara que es una Ley de orden plblico e interés so-
cial; se anaden nuevos actos al catilogo de los que son de

inscripcién obligatoria, También incluye como impedimentos pa

(20) Op cit p 47



ra la inscripcidén, alpunas pricticas comerciales restrictivas
perjudiciales para ¢l pafs; considera todos lus impedimentos

indispensables; incluye nuevos criterios para que la SEPAFIN

fije las polfticas de regulacibn del traspaso tecncligico, ¥

ademds establece un scvero régimen de sanciones.

Todo lo anterior es el reflejo del esfucioo legislativoe
para regular ¢l flujo de teenologfa al pais, el cual no es su-
ficiente, ya que adolece de algunas disposiciones gue serfan
convenicntes como: la introduccibn de un precepto que dispusie
ra que la SEPAFIN no autorizara la importacidn de determinada
tecnologfla sin que antes ¢l receptor a satisfaccidn de dicha
dependencia, haber realizado una investigacién de mercado para
buscar otras tecnologias gque ya existan eon ¢l pals y que pue-
dan adquirirse en términos y condiciones favorables,

En lo referente a los aspectos de asimilacién y adapta-
ci6n de las tccnologfas importadas, deberfan incluirse disposi
ciones acerca de la obligacidén de los interesados de presentar
programas de investigacibn y desarrollo, en donde se dé a cono
cer los métodos de adaptacibn, integracifn y ubsorcibn y los
plazos en los cuales dichas actividades se llevardin a cabo,

Otro factor serfa estublecer disposiciones que se encarga
ran de promover centros de investigacifn y desarrollo tecnol6-
gico cn lus capresuas; para que de esta forma sc cuente con los
elementos necesarios para la producci6én de tecnologfa propia,

De lo anteriov sec desprende el hecho de que los esfuer-



208 en materic Jlegisiativa no han side sufljcientes para tener
un verdadero y consciente control de la transferencia de tecno
logfa, yu que las empresas transnacionales imponen sus restric
clones, sin que se¢ puedy tener una respuesta pusitiva para el
pafs, ya que ne se cuenta con los recursvs financieros ni con
el poder de negociaciOn nevesarios para defender los intereses
de lua nacitn, haciendo cada ver mds estrecha la dependencia

tecnolfgica de Méxice cemo le podremos ver mds adelante.

11.4 Volumen de las Patentes Nacionales y Extranjeras y sus

Lfectos:

En nuestro pafs se lleva a cabo un rvegistro tan alto de
patentes extranjeris, que ponde de manifiesto gue An se cumple
con uno de los principios fundamentales del sistema de paten-
tes, ¢sto es, no se utilizan como incentivo sobre la actividad
inventiva nacioenal. "La funcifn principal de las patentes no
estd dirigida hocis la actividad inventiva (nacional o afin mun
dial), sino hacia lua muaximizacién de las ganancias de empresas
. . . 21
internacionales predominantemente grandes®

Teniendo en cuenta lo anteior se puede deducir que las em
presas transnucionales por su altu grado de desarrollo tecnolf
gico, son las que se¢ benefician, ya que la estructura del sis-
tema de propilcedad industrial estd orientada en gran medida ha-
cian la cencentracién de patentes en un ntimero limitado de

ellas,

{21) VAITS05, Constantine, "La funcidn de las Fatentes en los Paises en
ias de desarrolle", eun el Trimestre Econdmico, México Vol X, p 204
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Estas por su parte se reservan el derecho de explotar o
no a las patentes y se sabe que un nbmero de estas no son ¢x-
plotadas por las siguientes razones:
aj) Para conservar mercados de importacibn scguros pdara las

grandes empresas extranjeras sin necesidad de inversién

cextranjeru;
b) Para obstaculizar la competencia potencial de otros susti

tutos cercanos que no son ni producidos ni importados,

Se puede deducir que en México se presenta la situacidn
descrita, ya que las empresas extranjeras registran sus paten-
tes en nuestro pafs, pero no las utilizan al c¢ien por ciento,
el grado de utilizacién de las mismas en la produccidn es muy
bajo comparudo con el grado de utilizaci6n en los pafses origi
narios, que ha sido del 2% y el 30 y 00% respectivamente. De
esta forma, las empresas transnacionales pueden controlar y
asegurar el mercado mexicano para sus productos,

La existencia de patentes extranjeras con nuestro pais, es
td directamente relacionada con el flujo de inversiones que
realizan las empresas extranjecras en la ecconomia mexicana, y
no con el objetive de la actividad inventiva como ya se ha
mencionado, Segtn la informaci6n publicada en el Financiero,
de las 6,978 ecmpresas con participacién extranjera en el pafs,
el 40% (2,854) tienen una participaci6én mayorituria de capi-
tal foréneozz, En un estudio realizado por lua Subsecretarfa de

Regulacién de Inversiones Extranjeras y Transferencia de Tecno

(22) Ver el Financiero, México, 30 de julic de 1986, p 23



logfa se informa también, que ostin en proceso de construccion
auevas inversiones de capital extranjero por un monto superior
a los 600 millones de Jd6lares.

En 1986 segtin informaci6n de la SECOF!D, de las 2,854 em-
presas que registran una  inversifn extranjera mayoritavia {en
tre el 51 y ¢l 100%), el 56%, o sca 1,024 se engloban en el
sector de la transformaciOn, 678 en ¢l sector comerciv y §25
en ¢l rubro de servicios, pero ademds, hay 9 mis en el scetor
agropecusrio y 18 en el suctor extractivo,

En lo que sc reficre a inversion extranjera por pafs de
origen, destuca la participacitn de bstudes Unidos que concen-
tra el 67.4% del total; en seguida se encuentra Alemania, con
8%, y en tercer luguar Japfn, con 6,13, £n ese mismo afio, Ia

inversi6n extranjera registrada y autorizada llegé a los

<

2
&

Lo

15,500 millones de d6lares LLa inversi6épn extranjera tal y
como se ha realizado en algunos rubros deja mInimas ganancias
ganancias para la industria nacional, No existen dates confia
bles sobre el pago de regalfas, ya que estas se disfrazan en
otros rubros; pero la siguiente informacifn pucde dar una idea
de como se dan las cosas: en 1981, cuando la inversibn extran-
jera llegd a 1,142 millones de d6lares, las remesas al exte-
rior de las empresas fueron de 2,546 millones de ddlares, de
to cual 719.5 millones fueron utilidades y 1,827 millones de
intereses regulias y otros rubroszq_ Afectando de esta manera

la balunzua de puagos, el capital que sali6 del pais es muy supe

{23) Vease el Financiero, México, septiembre de 1987, p 33
{24) Ibidem, Septiembre 17 de 1987, p 8



N

rior al invertido en €1,

La compctencia que establecen entre si las empresas trans
nacionales para controlar ¢l mercado mexicanao, viene a scr la
principal variable explicativa del monopolio virtual que éstas
ejercen sobre las patentes concedidas en México, mismo que pue
de hacer mds diffcil de llevar a cabo el desarrollo tecnol6gi-
co del pais. Esto se debe a que al conceder una patente se im
ponen limites al probable desarrollo tecnoldpgico de empresas
nacionales y también reducen ia posibilidad de innovacibn tec-
nol6gica del pafs y de esta forma, ¢l mercado interno se pone
a disposici6bn de la empresuy propietaria de la patente.

A rafz del anfilisis de ta informacidn estadistica disponi
ble, que cabe mencionar no es mucha, ya que existen mGltiples
dificultades para obrenerla y ademds cuando se logra, es infor
macibn que no tiene una sistematizacisn definida, y por lo tan
to, resulta mids dificil su andlisis. Dada la importancia que
ticnen lua transferencia de tecpnologfa, las patentes y las mar-
cus en la economfa mexicana, deberfa existir informaci6n mis
actualizada, accesible y mancjable, tanto para estudios cien-
tificoes de gubinecte, como también para que sca de verdadera
utilidad a los industriales.

Para los fines de este trabajo la informacib6n recabada
arroja lo sigujente: de 1978 a 1984 se manifiesta la cada vez
mayor dependencia de nuestro pafs con el extranjero, ya que

las patentes de esos pafses registraron en este periodo una



participaci6bn del 85.1%, mientras que las patentes nacionales
ocuparon ¢l 14.89%, Come ya se sabe, este problema no es nue-
vo, pero a traves del tiempo ne se han establecido lus alterna
tivas rcales que coadyuven 4 una menov impurtacifén de patentes
Por ejemplo: en septiembre de 1986, se dd a conocer la existen
cia de un proyecto de Ley en que impondrd sanciones importan-
tes para dquellos que de alguna mancra compitan en forma des-
leal, limitando ast el porencial imitative del mexicano que de
alguna manera podrfa aprovecharse, Pero que  tampoco puede e
varlo a cabo, ademds de las medidas legislativas, por las limi
taciones econdmicas y 1a tecnologia que protege la patente.
Asimismyu, vs muy preccupante el hecho de que nuestra eco-
nomia dependa en mayor proporcitn de un s6lo pais como es el
caso con los Estados Unitdos, ya que de esta forma estd en con-
diciones de imponer las restricciones que 4 ese pafs le conven
ga, afectando los intereses de la naci6n mexicana, y por cnde,
se agudiza la dependencia tecneldgica y econémica del pais,
Para ilustrar lo anterior basta lo siguiente: las paten-
tes nporteamericunas registraron en ¢l perfodo 1970-84, el
53.38% del tural de patentes, y el 33,6% corresponde al regis-
tro de paises como Alemania Federal, Francia y Japén., El re-
gistro del conjunto de patentes extranjeras fué del 92.8% y el
de las nacionales alcanz6 ¢l 7,22%; pero hay que considerar
que en este porcentaje, se incluyen aquellas patentes concedi-

das a empresas que operan en Méxice, pero cuyo capital es to-



45

tal o mayoritariamente propiedad del extranjero.

En la informacién procesada en cl cuadro ntmero 5, en don
do de 1976 a 1984 no se puede distinguir entre las patentes
que se solicitaron y las que fueron concedidas, pero lo que si
se puede observar, es el nmero mayoritario de patentes extran
jeras en toda la serie, ¥y que el porcentaje mds alto en ¢l re-
gistro por nacionales fué del 18.8 en 1978 y el minimo tuvo lu
gar en 1977 que fué del 6.2%; y por el lado extranjero en ese
afio lleg6 a ser del 93,.7% y en 1978 su minimo en la serie del
80.4%.

La alta proporcifn de patentes extranjeras, resulta ser
adn mds alarmante al considerar que la concesi6n de patcentes
no se otorga en beneficio del inventor individual, §ino que
en consecuencia de la estructura actual del sistema de propie-
dad industrial, como ya se ha mencionado, estd enfocado en
gran parte, hacia la concentracién de patentes en un nlmero 1i
mitado de empresas transnacionales que por su alto desarrollo
tecnol6gico, son las beneficiarias del control de los mercados
tecnolGgicos y de los privilegios de la propiedad industrial,

Cabe sefialar que las patentes concedidas en el perfodo
mencionado, se ubican en las ramas de la producci6n mds dindmi
cas y para corroborar esto el cuadro nmero 6, nos muestra los
siguientes datos: del 53,38% de las patentes norteamericanas,
el 14,62% sc encuentran ubicadas en una actividad tan importan

te como lo es la quimica y metalurgfa; el 10.42% en técnicas
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industriales diversas; y el 7.08% en artficulos de uso y consu-
mo. La participaci6n de los otros pafscs desarrollados en
esas Tamas, también es muy significativa. Esto se debe a que
el interfs de las transnacionales no es el de impulsar las ac-
tividades poco desarrolladas, sino que se ubican cn los rubros
que pueden proporcionarles los mirgenes de utilidad que a
cllas les convienen,

Al revisar las estadisticas sobre patentes, ecn los refe-
rente al registro de nacionales, nos cncontramos con que de
12 patentes registradas, 11 son por mejoras y 1 de innovacibn,
lo cual confirma nuevamente, que las patentes no constituyen
un estimulo a la actividad inventiva de México y que es una
forma de sangria que ejercen los pafses propiutariés de la tec
nolegfa, porque a pesar del alto costo gue s¢ paga por su ad-
quisici6én no beneficia a nuestra cconomia, tornfindose en una
limitante para el desarrollo tecnoldgico,

Lus patentes en México, tienen un pobre papel en cl senti
do de su poca difusi6n y la no utilizacién de su informaci6n,
como una fuente de ideas para desarrollar tecnologia propia.
Por lo tanto es necesario que existan los mecanismos legisla-
tivos como f{inancieros, adecuados para proteger a la tecnolo-
gfa desarrollada en el pals; para tener negociaciones equili-
bradas con las empresas extranjeras; para generar los conoci-
mientos cicentificos bdsicos a través de centros de investiga-
cién y desarrollo que tengan como fin el desarrollo tecnol6gi-

co del pais.
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CAPITULO IT1

LAS MARCAS EN LA ECONOMIA MEXICANA

111. 1 Antecedentes:

Paru poder tener una idea wds precisa de la situacién que
entraid el uso de marcas, ¢s necesario tener la informacibn
acercu tanto de sus origenes como de su desarrollo a través
del tiempo.

El origen del uso de las marcas se remonta a los scllos
que sc utilizaban er Samavia para la f{irma; los pastores marca
ban el ganade para poder identificarlo en caso de robo, Duran
te la cdad media aparcecicron 1as murcas de los comerciantes,
que establecfan 1a propiedad de los bienes a los cuales se [i-
jaban y las de produccitn, que usaban los gremios cuyo objeti
vo era indicar su fuente u origen, De esta manera, esas va-
riantes fueron preparando el camino para ¢l surgimiento de
lus modernas marcus registradas, a mediados del siplo pasado
que se convirtieren en un clemento bisico del comercio, tanto
interno como interpacional,

Paros proeteger la concesion de marvcas registrudas, se han
e¢laborado leyes: su legitimacibn internacional junto con la
de las patentes, sc apoya en el Convenio de Parfs para la Pro-
teccibn de la Propiedad Industrial; concluido en 1883 y vigen-
te u partir del afio siguiente. El Conveniv de Paris no cred

una marca internacionsl, sina que conservé los sistemas nacio



nales vigentes. Los clenentes fundamentales de este (Zonvenio25

son las nociones de trato nacional y de perfodo de prioridad.
En este contexto, el trato nacienal signifiva que los naciona-
les de cuaslquier pats de la Unidn, tienen dercecho o recibir en
los otros pafses miembres la misma proteccitn que ¢stos conce-
den a sus nacionales, sc trata en esencia, de un principio de
no discriminacitn., Ll perfode de prioridad significa lo si-
guiente: una persond originaria de une de los paises de la
Union, per el s6lo hecho de selicitar un registro en un pais
miembro, dispone de un periode parva selicitario en cualquier
pafs de la Unibn {para las marcas ese lapsce es de seis meses);
si lo hace dentvo de ese plaze, se asigna a su solicitud la fe
cha de la solicitud oripginal,

Las normas principales del Cenvenie de Paris que se refie
ren especificamente a Jas marcas registradas son el articulo
6 quinquics, el avtfculo 6 bis y el articulo 7. La seccifn
A (1) del artifculo & quinquies, establece que una mavca regis-
trada en su pafs de origen se aceptard para su registro y pro-
tegerd en Jos demds paises de la Unidn, salvo las excepciones
previstas en la seccitn B,  El efecte conjunto de las seccio-
nes Ay B del articulo 6 quinquics eos que, si unpa marca se re-
gistra en ¢l pais de origen, tiene derecho a su registro en
otro pafs wmiembro salve en tres casos:
a) Si se afectan dercechos va adguiridos por terceros cn el

pafs en el cual se snlicita la proteccibng

(25) El Convenio se modificé en 1900 en Bruselas, 1911 en Washington,
192% en la Haya, 1934 en Lisboa y 1967 en Estocolmo,



b) Si la marca carece de todo cardcter distintive o si con-
siste exclusivamente en signos o indicaciones que en cl
comercio habitual del producto se utilizan pars indicar
calidad, cantidad, origen, etc, o que scan usuales cn el
idioma corriente o en la préctica comercial,

c) que la marca sea contraria a la moral o al orden pGblico.
El articulo 6 bis cstablece que "los pafses de la Unibn

se comprometen, bien en oficio, si la legislacién del pafs le

permite; bien a instancia del interesado, a rehusar o invali-

dar el registro y a prohibir el uso de una marca de fdhrica o

de comercio que constituya la reproduccidn, imitaci®n o traduc

cién, susceptible de crear confusién, de una marca que lu auto
ridad competente del pafls de registro o del uso estimare, ser

alli notoriamente conocida como siendo ya marvrca de una perso-
na que pueda beneficiarsc del presente Convenio y utilizada pa
ra productos idénticos o similares“26. Existe el caso de mar-
cas que son muy conocidas y aunque no estén registradas se pro

tegen, siempre que cumplan con los requisitos del articulo 6

bis. Esta forma de proteccidn se justifica argumentando que

el registro de una marca conocida equivaldrfia en la mayorfa de
los casos, a un acto de competencia desleal, lLas autoridades
nacionales son quicnes pucden determinar si una marca registra
da pueda crear confusi6n con respecto a otra bien conocida,

1l artfculo 7 establece gque "la paturaleza del producto

al que 1u marca de fdbrica o de comercio ha de aplicarse no

(26) La informacidn completa puede verse en “Convenio de Paris para la Pro
teccidn de la Proprledad Industrial®, Ofjcinas Internacionales Reunidas
pars la Protecci&n de 1a Propiedad Intelectual (BIRPI) Cinebra, 1969.



puede, c¢n ningln caso, ser obstfculo para el registro de la

marca"27.

I11.2 Concepto Econfmico de 1la Marca:

De lo antes expuesto se puede decir que la marcu constitu
ye otra de las instituciones cldsicas del Sistema de Propie-
dad Industrial. El tema de la marca, su origen, sus caracte-
risticas, la proteccibn que se les di, y la mayor parte de los
aspectos que abarca la teorfa marcaria han sido abordados fun-
damentalmente, desde ¢l punto de vista legal., Sin embargo, al
gunos organismos internacionales, varias instituciones acadé-
micas, asf como ciertos autores han empezado a analizar la fun
cibn econ6mica de¢ las marcas. '

De esta manera, la marca desde la Optica jurfdica, es 'un
signo distintivo que permite a su titulur (fabricante o comer-
ciante) distinguir sus productos o sus servicios de los de la
competencia', y en sentido cconfmico "un signo que tiende a

proporcionar a la clientela una mercancfia o un scrvicio cubier
8

to pGblicamente con su garantia“3
La OMPI cxpresa la siguiente definici6n '"la marca es un

signo visible, protegido por un derecho exclusivo concedido

en virtud de la ley, que sirve para distinguir las mercancias

29
de una empresa de la de otras empresas"“’.

(27) Ibidem

(28) Yves Saint Gal, Politica General de una empresa para la proteccibn y
defensa de sus marcas en el Extranjero, Revista Mexicana de la Pro-
piedad Industrial y Artistica. No 15-16, Aho VIII, Ene-Dic 1970 p 74
y 75

(29) Op cit p 3




Las marcas al ser utilizadas para distinguir un producto
o servicio de otros, ticnen como principal funcién, ¢l servir
como elemento de identificacién de los satis{actores que gene-
ra el aparato productivoe. Las marcas son parte del proceso de
comevcializacifn y en consecuencia repercuten en la generacién
y expansién de la Jdemanda, £l incremento en el ndmero y va-
riedad de bienes que genera el dparato productivo, fortalece
la presencia de las marcas en el mercade, porque e¢llas consti-
tuyen el Gnice instrumento gue tiene a su disposicidn el consu
midor pava idenmtificarles y poder seleccionar el de su prefe-
rencia. Actualmente existe un nGmere elevadisimo de bienes
que ingresan al mercade con un signe marcario, aungque se dd el
caso de algunas matetrias primas v un pequeie nfimero de produc-
tos que se vemden y se compran sin estar warcados como son: la
arena, las legumbres, sustancias guimicas, algunes tipos de
sal, ctc.

E1 papel que juegan las marcas en el munde moderno, es
muy importante ya gue contribuyen de manera determinante a con
figurar ct perfil de ta sociedud en que vivimos, dadas las ca-
racterfsticas de sus funciones gue se verdin nds adelante,

La funcidén que aquf estamos tratande o3 la ecantpica, de-
bido al papel relevante que desempena en ol proceso de comer-
cializaci6n dJde bienes v satistfactores, I concepto econémico
de la marca, pone de manificsto la importancia que csta ejer-

ce en la atraccidn del consumidor y por ende, a la generacidn



de la demanda que 6sta desenpena,

Lu marca lleva implicito el "goodwill", esto es, la
clientela, el scctur de aquellos consumidores que comlinmente
prefieven productes marcados, lo cual representa un cierto va-
lor cconbmico

La iwmportuncia de lo anterior sc puede entender mejor con
lo siguiente "la clientela no puede sentirse, ni pesuarse, ni
medirse,  Pero tiene un valov  econbmice y  se compra y se
vende, por le tante puede representarse o identificarse por
sfmboles, Ul nombre cemercial igual que la marca o el emble-
ma, es uno Jde tales simhmins”zu. Esto constituve la justifi-
cacidn cconbmica para considerar a la mavca como un bien intan

)
gible que forma parte del active secial y debido a que la mar-
ca ticne un valor intrinseco, requiere de la proteccifn del or

den jurfdico tantv a nivel nacional como internacional.

1IT.3  Funciones de las Mavcas:

Las funcivnes tradicionales que se le pueden atribuir a
las marcas son varias, las cuales se derivan de su propia de-
finici6n y siguicendo tos planteamivntos de . Rondén de Sansé

las principuales son:

a) La de distincion,

b) Proteccidn,

¢) Garantfa de calidad,

d) Fropaganda ¢

e) Indicacidn de proveniencia

(30) SEPULVEDA, César. El Sistema Mexicano de Propiedad Industrial, México
1955, p 99
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I11.3.1 Funci6bn de DistinciGn:

En la €poca actual existen infinidad de productes simila-
res e incluso iguales, por ejemplo las pastas dentales hay mu-
chas y cada una de ellas utiliza un signo marcario, de esta ma
nera la marca c¢s un simbolo usado por un productor o comercian
te pars identificar sus productos de los competidores., Asf la
funcién principal de la marca es lu de identificar el producto
0 servicio, con el fin de servir de instrumento para comercia-
lizarlos en el mercuado., La identificaci6n del producto no se
hace s6lo por hacerlo, sino, con ¢l propbsito de venderlo cn
el mercado y cuanto mids se venda, la marca obtendr& prestigio
y su valor c¢conbmico aumentard,

Se puedc decir que la marca es un mecanismo cuya funcién
es la de inducir al consumidor a seleccionar lo que quiere, o
1o que ha sido convencido a creer que quiere. El poscedor o
duefio de la marca conociendo esta propensién de la conducta
humana, hace todo 1o necesario para transmitir a las mentes
de los consumidores potenciales, a través de la marca, la de-
seabilidad del bien sobre el que aparece, Por lo tanto, como
sefiala Guido Di Tella "La marca es pues un eslabén {undamental
en esta secuencia  diferenciacibén-identificacién-informacibn-
persuasi6n., La marca contribuye a la misma diferenciacién del
producto, pudiendo ser a veces el Gnico causante de esa dife-
renciacién., ldentifica en gereral al producto diferenciado y

contribuye a acentuar la situacién oligop6lica originada por



la diferenciaci6n.,  Permite a su vez, la transmisi6bn de la in-
formacién y de la persuaci6n pusterior"sx.

El uso de 1a marca permite forzar las preferencias de los
copsumidores a través de 1a publicidad masiva e inducirlos a

adquirir un determinado producto.

111.3.2 Funci6n de identificacién de origen de los Producto-
res:

El origen hist6rico de la marca sc basa en la necesidad
de identificar la proveniencia de los productos; pero actual-
mente esta funcibn de signo distintive de la empresa que fabri-
¢3 productes, ha ido perdiendo importancia, debide a que exis-
ten miles de productos diferenciados a través de m;rcas Y mu-
chas cmpresas. De esta forma, la marca opers como un agente
de ventas mds que como un signo que identifica el estableci-
miento productivo del bien o del servicio, ademds el pGblico
en general no mucestya interés en saber quibn fabricé el pro-

ducto,

I11.3.3 Funcidon de Garantia de Calidad:

La marca puede llenar una funcién de garantia de calidad
del producto, misma que intrinsecamente lo califica, ésta asc
gura al comprador que los articulos que llevan la marca tie-

nen 1 calidad que espera encontrar y ademds asegura que en un

(31) DY TELLA, Guido, Manipulacidn de demanda: Problema de las Marxcas,
¢n Comercio de Tecnologia y Subdesarrollo Econdmico, p 100
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deterioro de la calidad, pueda ser rastreado hasta llegar a
quien lo hubiese producido. Esta funcién de garantfa de cali-
dad de los productos, sc puede ver desvirtuiada, debido al pa-
pel que juega actualmente la propaganda al atribuir cualidades
ficticias a los productus o servicios, o crear necesidades ar-
tificiales las cuales se satisfacen con biencs que resultan
indgtiles. Es tal el impacto de 1la publicidad que generalmente
el consumidor adquiere ¢l producto sin antes cerciorarse de su
calidad.

El consumidor que no conoce con cxactitud cl yroducto que
pretende adquirir, puede cometer erroures de comisidn (comprar
influido por la propaganda}), o de omisidn (cuando demanda me-
nos de lo que podrfa haber exigido); por le tanto el consumi-
dor que clige basado en la marca, puede equivecurse ¢ incurrir
en los crrores mencionados. Ademds se presenta ¢l caso de al-
gunas marcas que gozan de gran prestigio en los mercados de
los paises industrializados pero que no son explotudas directa
mente por sus titulares en ¢l resto del munde, sino que €stos
otorgan licencias para que otras empresas puedan hacer uso de
cllas,

En algunos casos quienes pescen licencia para preducir
sus bienes bajo una determinuda marca no legran fabricarlo
con las mismas caruscteristicas que tiene en sus paises de ori-
gen de la marca, pere existen tapbidén empresas que supervisan

la fabricacion de bienes smparados con su marva, De esta ma-



nera, algunas marcas cumplen la funcién de garantia de calidad
constante, pero no toedas las marcas lo hacen; aunque hasta el
momento no existe una cstadistica que permita medir este fen6-

meno,

I11.3.4 Funcion Publicitaria:

La funcién publicitaria de la marca es muy importante en
el proceso de comercializaci6n y en la implementaci6n de la es
trategia de maximizaci6n de utilidades de las empresas. De es
ta forma, el procesov de comercializacifn se hace a través de la
publicidad de lus marcas de lJos productos, cuyo fin, cs el de
motivar al consumider potencial a comprar. DPara poder lograr-
lo, se llevan a cabo promociones y campahas en la ;udjo, los
periddicos, la televisidn y les anuncios. Ademds, se ofrecen
incentivos a los clientes, se otorgan créditos, se ofrecen
ofertas, se¢ organizan sorteos y s¢ les persigue por todos los
medios que las empresas tienen a su alcunce para lograr que
consuman, sobre todo productos extranjeros o fabricados al am-
paro de marcas forfdneas, "Se ha llamado efecto de demostra-
cibn a la influencia de estos medios para nmodificar los patro-
nes de consumo de los consumidores. Dicho efecto se rclucio-
na con el deseo de los consumidores de imitar las pautas de

cansumo de las clases mds ricas o las prevalecientes en otros
2

3
paises"

(32) CHUDEOVSKY, Daniel, Las Marcas Extranjeras en los palses en desarro-
terior, México, Dic 1979, p 1339
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Este efecto de demostracién, sc lleva a cabo a través de
los medios de comunicacion de rasas y detrds de ellos, los
anunciantes y las agencias de publicidad, pues constituve el
medio mds dirvecto para exhibir las pautss y los hibitos de con-
sumo. De esta manera, "en la medida en que dichos medios re-
produzcan programas hechos en e¢l extranjero, o cuyo centenido
aliente gustos ajenos, schre tode los que promueven los gran-
des anunciantes, las preferencias y gustos de los consumidores
se desviardn cada vez mds hacia lo adguisicion de marcas cox-
Lrunjcras"33

La difusidn de las marcas ha tenido vante éxito, de tal
forma que el consumidor no se intercsa mucho per conocer las
caracteristicas del producto, sine que su atencién se dirige
a la marca y no al artfculo, por lo tanto, se hace una compra
a ciegas,

El costo de 1a publicidad, e¢s enorme, y lo grave cs que
los gastos publicitarios son transferidos al consumidor que
finalmente es quien los paga, sufriendo asf una sangrias ocul-
ta, pero muy real., Al respecto, Alvarez Soberanis, dice que
hay sectores industriales como el de los cosmbéticos, en el
que los gastos en publicidad alcanzan el 30% y cl 40% del pre
cio de venta de los prodnctos34. n1 efecto yue tiene este he
cho en los pafses subdesarrollados, es que al imitar los habi
tos que tiencn en los pafses desarvollades, se lleva a cabo

una distorsién en su estructura productiva, que los va alejan

{33) Op cit p 1339
(34) Op c¢it p 6F
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do del desarrollo que pretenden alcanzar,

111, 4. Los Contratos de Uso. de Marcas:

El uso de marcas cxtranjeras, sc¢ regula por medio de 1i-
cencias, las cuiales se suscriben generalmente entre empresas
nacionales y propietarios extranjeros de la marca registrada,
asi como entre filiales de una empresa transnacional y su ma-

triz,

[11.4.1 Las caracteristicas de los contratos de uso de marcas

son las siguientes:

i) Por lo comGn sc establece en ¢l contrato que las partes
reconocen debidumente la propiedad de la marca y que 8sta
no puede sumeterse a ninguna condici6n, Al mismo tiempo,
es f{recuente encontrar claGisulas que establecen que el 1i
cenciatario no s6lo no podrd utilizar la marca una vez
expirado el convenio, sino que tampoco podrd registrar
una marca similar a la que es objeto de contrato,

ii) El licenciante tiene derecho de controlar los productos
fabricados al amparo de su marca, a fin de asegurar que
no disminuyan las normas de calidad del producto, Al
mismo tiempo, los licenciatarios estdn obligados a seguir
las instrucciones recibidas, con objeto de mantener la ca
lidad del producto,

iii) En el contrato se establecen por lo comGn, no s6lo previ-



siones referentes al tipo de publicidad, y sobre todo,

4 la manera cn que se exhibe 1a marca, sino también con

frecuencia, disposiciones que establecen una cantidad que

debe gastarse en publicidad, bien como porcentaje de las

35

ventas™ ",

Como se puede apreciar, las claGsulas mencionadas compar-
ten muchas caracteri{sticas generales con los acuerdos de trans

ferencia de tecnologia,

1171.4.1.1 Efectos de los Contratos de Uso de Marcas:
Los contratos dec autorizaciébn de uso de marcas conllevan
a ung serie de cladsulas restrictivas para la cmpresa usuaria,
Respecto al inciso i), en donde el contrato involucra
la autorizaci6n del uso de una marca por un periodo determina-
do, la situacibn del licenciante al término de éste, es real-
mente desventajosa frente al propictario de Ia marca, ya que
a veces es obligado a aceptar condiciones mds lesivas, funda-
mentalmente en lo que se refiere a los pagos, ya que al trans-
currir del tiempo, estos tienden a incrementarse. Ademds cuan
to mayor ¢35 el esfuerzo cconGmivo y teenoldyico que efectGa la
empresa licenciataria de una marca, cuanto mayor es su ¢&xito,
mayor es la parte de su activo gue pasa a pertencecer a la em-
presa licenciante,

La duracion Jde los contratos que contienen el derecho de

(35) Op cit, p 1336
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utilizar una marca extranjera, tiende a hacerse excesiva, ya
que la empresa usuaria ticene que recuperar sus inversiones en
equipo, maquinaria, instalacienes, publicidad, cte, lo cual
necesita de tiempo. [lespués de celebrado el contrato, para el
usuario es muy Jdificil dejar de utilizar la warca ajena, porque
por medio de €sta, cs conecido el producto; por lo tanto, es-
tos contratos tienden 4 renovarse virtualmente, sin limite de
vigencia, aunque ha habido algunos cuas0s extremos en que los
propictarios de la marca extranjera, han aprovechado el esfuer
z0 de comercializaci6én llevado a cabo por los usuaries naciona
les y al terminar 1a vigencia del contrato de uso de marca, se
han negado & renovarlo y han establecido sucursales o subsidia

rias en nuestro pafs, desplazando totalmente a aquellas del
mercado.

En lo veferente al inciso ii), los centratos de uso de
marcas otorgan a la empresa propietaria el derecho de interve-
nir en la administracién de la empresa usuaria, entre otras
razones con el {in de establecer controles de calidad; lo ma-
lo es que esta intervencibn, por le general, va mds alld de
esos controles y se extiende a campos distintos del &mbito téc
nico como son, la politica de compras, o la de ventas, o la de
terminaci6n de pustos de publicidad, etc. Ademéis con el pre-
texto de mantener cierto nivel de calidad del producto marca-
do, imponen la compra de algunos insumos a precios mayores que

los de fuentes independientes.
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En el iii) la supervisi6n del contenido y la cantidad de
la publicidad puede utilizarse no s6lo para promover la marca
licenciada, sino también el nombre comercial u otras marcas
del licenciante, por esta razén, puede presumirse ¢l caso de
que el licenciante racional, no habria de insistir de manera
significativa en un alto nivel de regalfa, sino que preferird
que ¢l licenciatario lleve a caho un esfucerze publicitario im-
portante y logre que su marca sea conocida,

Por lo anterior sc puede deducir que la empresa que incu-
rre en un mayor gasto por uso de marcas, no es necesarianente
la que paga mds regalfas. "Es mds no es el pago de regalfas
el Gnico gravamen que sufre el usuario de una marca extranjera
sino que este pugo, segdn lo ha precisado Samuel Glanbocki,
tiene tres clementos:

a) La regalfa propiamente dicha,
b) La parte del gasto en publicidad que contribuye o valori-
zar la marca, la cuul es un active inmaterial en ¢l balan

ce del licenciante y
c) El esfuerzo que efectlua el licenciatario al prestigiar la

marca mediante el mantenimiento del nivel de calidad de

su produccitn y mediante su presencia continua en el mer-

cado”36.

(36) ALVAREZ SOBERANIS, Jaime, Justificaciédn de una Politica que restrin-
ja el Uso de Marcas Extranjeras en México, en Comercio Exterior, Méxi
co, Agosto 1976
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111.4.1.2 Consccuencias del Use de Marcas Extranjeras:

a)  LconGmicas:

El coste por la utiljzacién de marcas extranjeras, tiene
graves consecuencias para la cconomia del pais en su conjunto,
ya que por su uso, la empresa logra maximizar sus utilidades
4 través de un aumento de precies de los productos marcados,
lo que conduce o b gestacién de proceses inflacionarios que
lesionan gravemente nuestra economia.

El nivel de elevacitn de precies varfa de mancera importan
te de acuerdo al grade de desarrolle que tenga la empresa; si

6sta s¢ encuentra en el perfodo de lanzamiento, la preocupa-

ci6n por atrvaer & lta clientela, conduce a ciertos sacrificios
gue pueden llegar o una reduccion de utilidades, por cierto
tiempo; o si la empresa cstd en ¢l perfodo de madurez, el mono
polio es mis s6lido y permite una elevacitn considerable del
precio, Las consccuencias financieras de esos costos sc refle
jan en la balanza de pagos; por una parte, mediante las reme-
sas de regalias como compensacién por el uso de miarca extranje
ra, por otra parte, a través del aumento de la rentabilidad
que entrafa el uso de la marca extranjera y que se refleja im-
plicitamente en los diferentes medios utilizados para transfe-
rir utilidades: regalfas, retribuciones por conocimientos téc-
nicos, dividendos, pago de intereses, sobreprecio de las impor

taciones, subfacturacién de las exportaciones.



63

Cabe sefialar que a las empresas del pafs que producen bic
nes cuyos patrones de consumo estdn inclinados en favor de las
marcas extranjeras sc¢ les presentan dos opciones: o bien 1lle-
van a cabo acuerdeos de licenciamiento a fin de explotar tales
marcas; o bien aceptan una participacién disminuida en el mer-
cado, Chudnovsky hace referencia al caso de los refrescos y
dd ¢l siguiente dato: 20 afios atrds, el mercado mexicano de
refrescos se dividfa por partes iguales entre marcas del pafs
y extranjeras. oy, las extranjeras controlan tres cuartas
partes del mercado. La Coca Cola Export Co, por s{ sola con-
trola el 42% de todas las ventas de refresco en Méxic037.

D) Sociales:

Lo anterior tienc estrecha relacifn con los efectos socia
les y culturales, ya que las formas de consumo son modificadas
por ejemplo: la mayor parte de la gente consume Coca-Cola, in-
cluso hay casos en que los consumidores son adictos a clla; en
el almuerzo del obrero estdn presentes el tuinky wonder, o el
gansito marinela alimentos que RO 50N NuUtritives, pero que es-
tin al alcance Jde toda la gente.

El hecho de modificar los patrones de consume, sc debe a

los esfuerzos de comercializavidn que Iaoow

resas v 1o
logran por medio de ta pulilicidad, con el objeto de vender sus
productos., s necesiario sefialar que estas empresas no adaptun

sus productos a las necesidades locales, sino todo lo contra-

(37) op cit, p 1341
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rio, adaptan a éstas a sus productos lo que es un grave proble
mia para el pafis,

Pero esto tienc la siguiente razén, pava la empresa trans
nacional elaborar un producto diferente para los consumidores
de paises subdesarrollados, no s6lo serfa antiecconbmico para
empresas que ya han desarrollado diversoes artfculos para los
mercados de los paises industrializados, en los que se concen-
tra la mayor parte de sus operaciones, sino que también seria
decepcionante para los consumidores, quienes desean precisamen
te, un products similar o igual al que se ofrece en otros pai-
ses. Desde este punto de vista, se vuelve inoperante el cam-
bio de productos, hecho que a las empresas transhacionales be

)
neficia, aunque est actitud en los consumidores es provocada
por cllas.

Las [iliales de empresas extranjeras y los licenciatarios
son los principales factores en la creacibn y recreacibn de pa
trones de consumo inclinados hacia productos de marca, promovi
dos por ta publicidad; por medio de esta, cumplen con cl papel
preponderante en la conformacién de valores, gustos y actitu-
des que en conjunto pucden varacterizarse como una ideologla
del consumo,  Estu idecolopin es compartida con las élites de
los paises subdesarrallados, que pueden permitirse un consumo
desmedido y ademds, se ha extendido hacia los sectores de me-
nores ingresos.

Al respecto, lo que importa no es s6lo que los sectores
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pobres gasten sus e¢scasos recursos en productos que no satisfa
cen sus necesidades bdsicas, sino también que la manufactura
de tales productos requiere insuwmos noe disponibles en el pafs,
y ademds porque genera menor ocupacidbn que la que se logra en
las actividades tradicionales. Se puede observar que en los
pafses subdesarrollados como ¢l nuestro, existe teda una es-
tructuria de consumo que favorcece a les productos fabricados al
amparo de nombres extranjeros, lo que tience como consecuencia
el abastecimiento de dichos productos, asi como el c¢recimiento
de las filiales de empresas extranjeras o ¢f de las licenciata
rias.

Este proceso tiene consccuencias negativas ya que, la es-
tructura de consumo v de produccién, resulta particularmente
inadecuada para satisfacer las necesidades bdsicas de la pobla
ci6n de los pafses subdesarrollados, en términos de vivienda,
alimentacidn, atencién médica, diversiones y transporte, Los
productos principales de marca no estdn destinados a satisfa-
cer dichas necesidades, sino las que corvesponden a los secto-
res ricos de la poblucién. Generulmente, ol producto como tal
no es adecuado para ot desarrelle scecial v cultural del pafs
receptor, ¥ su antroduccifin, por medic Jde la publicidad persua

siva v no informativa, te hace todavia menos importante.



6O

ITL.5 Velumen y Blectos de las NMarcas en la Pcencmia Mexicanas

En oeste apartado se oxpenen estadisticas que muestran la
gran participacifén de marcas extvanjeras en nuestre pais, cen
las diferentes ramas de lu actividad econémica. Los dates ob-
tenidos se encuentran agrupades en 50 cluses de actividad,

Al 31 de diciembre de 1979, se encentrabuan vigentes
77,293 marcas, de ellus 567 pertencce a titulares nacionasles y
el resto a extranjeres, lLu participscitn de Estados Unidos es
muy significativa, ya que registrd 20,895 marcas, que represen
tan el 27.03¢ del total, =epuido por Alemania Federal, Gran
Bretafa, Francia, Suiza vy otros, cuya participacifin es en pro-
medio de 1,500 muarcas vigentes.

En ese ashe, tuve cfecto un registro de 7,728 Anrcns nacio
nales y 9,349 extranjeras, el 45.3% y 54,70 respectivamente,
En el siguiente afio, la estadistica disponible presenta 75§ clg
ses, ¥y la situscibn de las marcas nacienales es superior al ng
mero de luas extranjeras; pero uo hiy que perder de vista que
s¢ incluyen marcas cuyas empresas propictarias, son mayorita-
riamente de capital extranjero,

Ef alto porcentuje do tas marcas extranjeras sobre las
nacionules, ha mantentdo una relacién constante en los Gltimos
aftes, Lste hecho contirma ta posicidn tan signiticativa de
las empresas trapspacionsles como trtulares licenciatarios de
las marcas en ¢l mercado pacivnat, =ituaci6n que refleja la

dependencia mavcaria y tecnolégica del exterior.



A través de la publicidad ¢s como tienen una mayor difu-
sibn las marcas, ésta sc concentra en un ntmero limitado de e-
1las, y que literalmente acaparan ¢l mercade nacienal, y que
son predominantemente extranjeras, Los gastos de publicidad
son muy considerables, y a final de cuentas el consumidor es
quien los paga a través de la adguisicion de los productos,
"Durante 1982, una minorfa de ecmpresas gastaron mis de 50 mil
millones de pesos (31,184 millenes =6lo en television del DF)
en publicitar, desproporcionalmente, marcas v oarticulos v ser-
vicios en gran parte inneccesarieos v hasta nocivos como es el
czso de las bebidas alcoh6licas y el tabace v, tedo ello a cos
ta de un consumidor cada ver mis cnujcnudm”BS. De esta forma,
las marcas son corresponsables del efecto negative en los pa-
trones sociales y de consumo, asf come en los econdmicos y cul
turales.

La industrvia faymactutica ha sido ebjeto de diversos estudios, de-
bido a su importancia en la ccenemia nacienal, y es una de
las clases en donde hay un mayor vegistro de marcas extranje-
ras. Uno de ecsos trabajos es el realizade por Mauricio de Ma-
ria y Campos, en donde seiala que en México, en 1974 las prin-
cipales empresas de la industria farmacdutica representaron cl
45% de ese mercade y las 40 mds importantes 68%, Si conside-
ramos las ventas de los 20 principales grupos farmacéuticos,

las cifras aumentan considerablemente, ya que algunos inver-

(38) Vease el bia, 9 de septiembre de 1983, p 9
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sionistas fordncos tienen dos o tres empresas farmacéuticas en
nucstro pafs, DIn eses términos, los 20 principales grupos re-
presentaron en 1974 alrededer de 565 de las ventas y los 30
principales grupes 77%“39. n los 0ltimes ahes esta relacidn
ha permanccido constuante, esto es, las cmpresas extranjeras
tienen un importante control de sus marcas en México.

Lo anterior tiene graves repercusiones, pues al controlar
las transnacienales ¢l mercado interno en cste sector, ademis
de tener un peso econbmico por la salida de divisas al exte-
rior, también tracn consige un problema social importante, ya
gue inflaye dircctamente en el use de los medicanentos que son
necesarios para preservar la salud y cuvos precios los hacen
inalcanzables para los scotores de la sociedad mﬁs’desprctcgi-
dos. Y en la actualidad precisumente por el alto costo que
representan, las Instituciones de Salud Pablica tienen muy rves
tringide el uso de muchos medicamentos, ddndose ¢l caso de no
proporcionarlos aungque scan indispensables para el mantenimien
to de la salud social,

Las marcas extranjeras han cobrado una preponderancia des
medida en el 4dmbite de tos productos industrializados y de con
sumo, cuyos cfectos negativos no se hacen esperar, ya que se
ha gestado en ¢l consumider una profunda deformaci6n y depen-
dencia cultural que lo inclina a tener preferencia per dichas
marcas, las que generalmente son mayoritariamente norteameri-

canas,

(39) DE MARIA Y CAMBOS, Mauricio, La Industria Farmac8utica en México,
en Comercio Exteriovr, Agosto de 1977, p 888-912
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A través del andlisis se ha podido observar que 1la parti-
cipacitn de las marcas originarias Jde Estados Unidos, es pre-
dominante en las principales clascs como lo demuestra la sigui-
ente informacién: En 1979 del total de la clase "productos
quimicos y preparaciones famacCuticas le cerresponde el 28,99
para 1984 sc incrementa al 33,81, en “aparates eléctricos, mi-
quinas y accesorios en 1979 tiene ¢! 36,71 v sc aumenta  a
50.8% en 1984, En lus clases “cuchillerfa, miquinas o apara-
tos, herramientas y sus partes", con 440 8% en "aparatos mé-
dicos, quirtGrgicos y dentales' con 41.8% (Veldse cuadro 7)

Cabe menciecnar que en los sectores mencionados, se tiene
una relacifn positiva entre las marcas v el margen de utilida-
des, debide 4 qgue por medio de la adquisicid@n de marcas extran
jeras en esas industrias permiten uue se distingan sus produc-
tos en el mercado, a tal grado de fijar precios superiores a
1os niveles de competencia. Lo cual causa procesos inflacio-
narios que lesionan gravemente nuestra econemia, La situacidn
descrita se presenta generalmente en las empresas cuvo capital

es total o mayoritariamente cxtranjers, las cuales desplazan

a las pequenas 3 medianas que comtnmente son 10070 mexicanas,
Otra de las ¢lases en dende hay una proporcidn muy eleva
da de marcas extranieras, sohre todo norteamericanas es en la
de “cosm€tices y productos de perfumeria”, con el 72.02¢ en
1984,  Segtn un estudio scbre esta clase, se dice que el pre-

cio que paga el consumidor entre ol 30 v 40% corresponde al
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gasto cn publicidud de la emproesa productord © duena de la mar
ca. Ademds cn 1a mayoria de los casos, L@ calidad de @stos
productos es inferior @ 1a que tienen en su nacién de origen,
haciendo de 1a calidad und fulacia y de la marca un engafo.

En las c¢lascs cuyos conceptos hecesitan menor tecnifica-
ci6n (bienes de consumo NO Juradero) o und estructura de poco
capital, las marcas pacionales tienen una miyor purticipaciﬁn.
En donde s¢ encuentran 1a de "materiales detergentes ¥ raspan-
tes para Limpiar ¥ pulimcntnr” con 52.45% del total de la cla-
seq la de rmateviales de cnnstrnccién”, con 62.82%; ta de ''pa-
pel ¥ articulos de cecritoriett con cy.72%; la de nyestuario”
con 77.13%; ja de thebidas ulcuhélicns“ con 59.7%.

Lo presencia Je 1as marcas extranjeras ci el ﬁercado in-
terno tiene cfoctes negatives on las empresis nacionales, si-
tuacibn que ¢ tarna mis grave con 1 entrada de pexico al
GATT (Acuerdo General sobre aranceles Comercio). Por ejem-
plo en las cifras anteriores s¢ puede ver que en la clase de
vestuario ¢s b Jdonde hay und mayor concentracion de marcas nd
cionales; pere Ja industrid del vestido, segln declaraciones
de sus representantes en septicmbre de 1987, manifestaban
una honda prcncupuci&n, perque 1os productos con marcas extran
jeras los estdn dcspluzundo del mercado, jo cual tiene como
consecurncia el descmpleo de uproximudumcntc 300 mil empleados
de esa industria, que equivale @ 1a mitad de sus trabajado-

40
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(40) vedse 1a Jornada, 24 de scptiembre de 1987, P 15



En lo referente a los bienes de produccidén, la participa-
cibn nacional es muy pequefia en comparacién con la extranjera,
esta situacién ha tenido lugar por varias causas, entre las
que estd la falta de confianza del capital nacional de inver-
tir en este renglbn, ya que la concepcifn de algunos industria
les estriba en que es mds fdcil y barato importar que producir
lo cual es falso, y al ver las cantidades ecxhorbitantes que
se pagan al extranjero (317,200 millones de pesos en los pri-
meros ocho meses de 1987)41, s¢ puede decir que si esas canti-
dades se destinaran a la investigacién y desarrollo para la
produccibn de tecnologfas propias, disminuirfa la dependencia
tecnol6gica.

En algunos casos, se ha logrado asimilar la tecnologia
extranjera, pero a menudo los nuevos productores empiezan por
ofrecer la misma maquinaria o equipo que antes se importaba,
ensamblando partes importadas para lo cual suelen contar con
la asistencia técnica del productor original. En esta situa-
cibn, es frecuente que se conserve la marca extranjera, pre-
via licencia lo que hard que el fabricante internoc pueda
atraer y conservar mds fdcilmente a la c¢lientela familiariza-
da con ella, con las conscceuencias directas de los contratos
y el pago por la uasistenciua téenica.

Hay que tener presente que algunas empresas extranjeras
al licenciar una marca, para asegurarse que tenga la misma ca-

lidad el producto que en su pafs de origen, presta servicios

(41) Ver el Financiero, septiembre 3 de 1987, p 39
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de asistencia técnica, que deben ser pagados por las empresas
licenciatarias y ademis, exige ¢l uso de insumos que no son
producidos en el pafs y que tienen que ser importados; este
hecho agrava la situacidn ecenémica del pafs, ya que la marca
no se presenta sola, sino que trac consigo toda una serie de
restricciones cuyo costo econdmico, cultural y social, son
muy considerables,

Es una necesidad imperativa el fabricar productos de ca-
lidad que puedan ostentar una nparca mexicana y no artfculos
mediocres que se ampiaren en marcas extranjeras. También que
exista una publicidad que verdadevamente informe, oriente y
sirva a la sociedad; y no una que la engafie, enajene y mani-

.
pule. Adem&s, tener un mayor control de las marcas extranje-

ras y cn la publicidad que ellas generan,
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CAPITULG 1V

CONCLUSIONES Y RECCOMENDACIONLS

1V.1 Conclusiones:

la, El subdesarvollo cientifico y tecnol6gico del pafs en
las @ltimas décudas, no ha permitido al yroceso de industria-
lizaci6n scguido per €1, tener los alcances requeridos para
disminuir la importacién de tecnologf{a extranjera., La depen-
dencia tecnol6gpict ¢s tal, que no sc concentra Gnicamente a
cicrta magquinaria o equipe, sine también a lu asistencia y
mantenimiento de la teenolegfa adquirida e incluso a las pie-
zas (refacciones) necesarias para su compostura o adecuacién
a las necesidades del pais.

Los pagos pur lu inversi6n extranjera, (rago de regalias
y dividendos) son muy ecxcesivos, por cjemplo de 1977 a 1983
nuestro pais pagd 11,200 millones de délares y en los Gltimos
afios paga alrededor de 80C millones de d6lares anuales. Pero
¢l problema no es s6lo lo costoso de la tecnologfia, sino que
€sta no sc adecta a las necosidades industriales del pais, lo
que tiene como efecte, el incremento de los costos de produc-
cién.

Por otra parte, los montos de la transferencia interna
de tecnologfa mexicana son insignificantes en comparacién con
los de su importaci6n. In el perfodo 1973-1983, de los

17,284 contratas registrados, el 22.4 (3,872) se realizaron



con empresas o centres Jde desarrollo tecnoldgico ubicados en
el pals., Pere los pages rvespectives, apenas slcanzaron cerca
de un millidén de Jd6lares al afio, esto ¢s Jdo oclo milésimas de
los pagos al exterior por regalfas, asistencia téonica paten-
tes y marcas, v uno de ocho diezmilésimas de las importacio-
nes tecenoldgicas totales. De esta manera se pone de manifies-
to la dependencia tecnel6gica del pafs, pues ademds de ser su-
perior la participocion Jde tecenclopfa extranjera a la nactio-
nal, se¢ observa que fe ubica en las ramas de la produccibn

mis dindmica: en la preduccisn de bicnes intermedios {quimica,
petroquimica, ctc) von el T4 Lo en los bicngs de capital (ma

quinaria y cquipe)

,oven el 87 .10 v oen las otras ramas su parti
cipacidn es del 50% aproximuduamente.

En el jreocesc de comeveialiraci6n, los licenciantes y
los licenciatarios Jde teenclogfs se enfrentan a condiciones de
negociacién desiguales. Para ol licenciante el uso incrcmentg
do o venta de una tecnologfa ya desarrollada implica costos
trecientes, gue se relacionan entre otros aspectos con los re-
querimientos de una yosible adaptaci@n, cuyos costos adiciona-
les puede estimur, v que generalmente ne exceden de una cifra
de decenas de dGlares.  La situacién del licenciatario es dis-
tinta a la anterior, debido a que se encuentra en desventaja,
porque no cuenta ¢on la informacifn ni cen el poder financie-
Yo para desarrollar la teenologfa necesaria, ni con poder de

negociacidn, estando sujeto o Jas restricciones impuestas por
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las empresas propiectarias de la tecnologfa; esto tiene como
consecuencia la agudizacidn de la Jdependencia tecnolfgica y
cconfmica del pafs. Tecnolspica perque se depende de los insu
moas quc comprende la tecuneolopfa extranjera y que el pafs no
produce; eccontmica porque es tan alte ¢l cesto de la tecnolo-
gia importuda que les pages tan clevados que se hacen lesionan
gravemente la Lalanza de pagos,

Para contrarrestar les efectos negatives del proceso de
transferencia de tecnologfa en Méxice, el Estado ha heclo es-
fuerzos en materia legislativa para apoyar la investigaciodn
cientifica, pero a pesar de €stos y a los recursos econfémicos

(0.5% dcl PIR), destinades al fomento de €sta, no se¢ ha logra

do satisfacer las necesidudes tecnolégicas propias de la in-

dustrializacién nacicnal,

2a. En nuestro pafs como en otras naciones subdesarrolladas,
el sistema de patentes cumple con un papel diferente al que
tienc en los pafses desarrrollades, ya que no constituye ni
estd destinade a ser un estfmulo para Jla invencibn autlctona,
Tiene la doble finalidad de facilitar lu inversifn extranjera
y proporcionar una forme de importar productos patentados. El
efecto de lo anterior es muy claro, ya que la mayor parte de
las patentes de  invencidn registradas en los pufses subdesa-
rrollades pertenecen a extranjeros y ademds, un gran nGmero

de cllas, no son utiljzadas con el propbsito de asegurar mer-



cados de importacidén para las empresas transnacionales, limi-
tando de esa forma una posible competencia de compafifas extran
reras y nacicnales. La existencia de patentes extranjeras en
nuestro pafs, estd directamente relacionada con el flujo de
inversiones que realizan las cmpresas extranjeras en la eco-
nomfa mexicana, y no con ¢l cobjetivo de la actividad inventi-
va como ya se¢ ha mencionado.

La competencia que establecen entrve si las empresas
transnacionales para controlar el mercado mexicano, viene a
ser la principal variable explicativa del monopolioc virtual
que €stas cjercen sobre las patentes concedidas en México, mis
mo que puede hacer mds diffcil de llevar a cabo el desarrollo
tecnolOygico del pafs. Esto se debe a que al conceder una pa-
tente se imponen limites al probable desarrcllo tecnolbgico
de empresas nacienales y también reducen la posibilidad de
innovaci6n tecnolbgica y de esta forma, ¢l mercado interno se
pone a disposicidn de la empresa propictaria de la patente.

La participaci6n de las patentes extranjeras a través
del tiempo ha tenido un comportamiento ascendente logrando un
verdadero control del mercado mexicano, El registro de paten-
tes en el perfodo 1970-1984, observé una participacitén de pa-
tentes de origen extranjero de 92.8% y ¢l 7.22% de nacionales
dentro de cste porcentaje se incluyen patentes concedidas a
empresas que operan en México, pero cuyo capital e¢s total o ma

yoritariamente extranjero,
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Esta situacitn noe es nada halagfieida para nuestro pafs ya
que las patentes extranjeras sc ubican en las rawras de produc-
cifn mis dindwicas; adewds ¢s preecupante la participaci6n ma-
yoritaria de las paetentes de BEstados Unidos con respecto a los
demfs pafsces con vl 53.38% v colocadas en actividades relevan-
tes como ta quimicy v netalurgia con el 14.62%; en técnicas
industriales diversas coen 10,.42% v en articulos de uso y con-
sumo con el 7.08%, L1 efecto de esta situaci€n es que ese
rais estd en condiciones de imponer las restricciones que a
61 le convengan, cn detrimente de la economia nacienal.

Por otre lado, las patentes nacionales registradas, en
su mavoria sen per mejora vy en el menor de los casos son inno-

vaciones, lo cual pone de manitfieste una ver mids el atraso tec

nolégice del yais,

3a. Otro indicador de la dependencia tecnolégica y econbmica
del pafs son las marcas, las que no representan una transmi-
si6n tecnolbgica, pero son impertantes por el impacto cconbmi-
co y social que tienen en el pafs de bido 2 su funcibn princi-
ral, que e¢s el de servir come elemento de identificacitn de los
satisfuactores gue genera el apavato productivo, formando parte
de la comerciatizacitn de los productos, y este cardcter se
ubica dentro del proceso de transferencia de tecnologfa,

Las consecuencias econtmicas por ¢l uso de marcas extran

jeras son graves, debido a que las empresas que las utilizan



pagan un alt vosto, el cual cubren maximizando sus utilida-
des a través de un aumento de precios de los productos con
marca reconocida, lo que conduce a la gestacidn de procesos
inflacionarios que lesionan gravemente nucstra cconomia,

Las consecuencias financieras de esos costos se refle-
jan en la ba.unza de pagos, mediante las remesas de regalias
como compensacién por el uso de marca extranjera.

Las principales ramas cconbmicuas en donde se concentran
los convenios de marcas extranjeras son: farmacéutica, metal-
mecfnica, clectromecdnica y aparatos eléctricos y electréni-
cos. Tambien en las mavcas como en las patentes, la presencia
norteamericar. es predeominante en las clases mfs impartantes
como son: "productos quimicos y preparaciones farmacfuticas®
con 79.1%; en "aparatos cléctricos y accesorios con 50.8%;
fcuchilleria, miquinas o aparatos, herramientas y sus partes"”
con 44.7%; en "aparatos cientfficos y de medici6én con 42.53%;
y cosmétices vy productos de perfumeria con 72.02%,

En las clases donde se necesita menor tecnificacidn co-
mo son los bienes de consumo no duradero, o una estructura de
poco capital, las marcas nacionales tienen una mayor partici-
pacibn,

Con la incorporacidn de nuestro pais al GATT (Acuerdo
General sobre Arancceles y Comercio), en septiembre de 1987,
los representantes de la industria del vestido, estimaban que

con la preferencia por productos con marca extranjera estaban
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siendo desplazados del mercado, v que este significaba graves

consecucncias en el emplee; va que de tos 600 mil trabajadores
de esa industria, on los préximos meses se reducirfa a la wmi-

tad.

Lo anterior guarda unue relacidn directa con los efectos
sociales y culturales, ya que las formas de consumo son modi-
ficadas al tener una mayor inclinacién por los productos ampa-
rados por marcas extranjeras. Bl heche de modificar los patro
nes de consumo, sc¢ debe a Jos esfuerzos de comercializacibn que
hacen las empresuas a través de la publicidad, con el objeto de
vender sus productes, ne adaptan sus preductos a las necesida-
des nacionales, sino al contrarvio adaptan a éstas a sus pro-
ductos. '

Lu relevancia del problema, no es solamente qie €s0s pro
ductos no satisfagan las necesidades bdsicas, sine también que
la manufactura de ¢éstos, requiere de insumos no disponibles en
el pais, y ademds porque genera menor vcupacidén de la que se

logra en luas actividades tradicionales,

IV.2 Recomendaciones:

la, La dependencia tecnolégica del pafs, casi completa del
exterior tiene graves consecuencias tanto en el dmbito econ6-
mico como en el social y cultural; por ende, es de vital im-
portancia encontrar los mecanismos para que en el futuro esta

dependencia sea menor y en el mejor de los casos,. que puestro
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pafs logre un desarrollo industrial auténomo.

La transferencia de tecnologfa como tal, se convierte ag
tualmente en un mal necesario, ya que seria imposible que en
este momento se tomara la decisi6n de no importavrla. Pero lo
que sc puede hacer es adecuarla a las necesidades del aparato
productive por medio de la asimilacién y la superacién de la
tecnologfa importada, asimismo procurir que el tiempo en que
esto ocurra sca corto, debido a la dindmica del progreso tec-
nol6gico. La asimilacién ya =e¢ hu logrado en algunas dreas,
el paso siguiente seria penerar tecnologia. Cabe mencionar
que la Secrctaria de Comercio y Fomento Industrial, por medio
de la Subsccretariu de Regulaci6n de Inversiones Ixtranjeras
y Transferenciua de Teenoloygia, ha desarrollado un programa de

Asimilacion y Desarrollo TecnolGgico.

2a. Es necesaria la presencia de un grupo de expertos aseso-
res para la seleccién de tecnologia, con el prop6sito de adqui
rir lo que realmente se requiere y ademds que &sta no sca ob-
soleta o con mds de media vida. o por el contrario, evitar que
se presente el caso de que los equipos que se compran en el
extranjero, sean subutilizados en su capacidad, dado que las
necesidades del pafs son menores y cllo implica también pérdi-
das econbmicus, Esto se puede lograr mediante la exigencia
del conocimiento de las tecnologfas existentes en el mercado

para seleccionar la que se ajuste a la estructura productiva



81

de México.

3a. Es preciso que haya una revisi6n profunda y sistemdtica

de las leyes que regulan el proceso de transferencia de tecno-
logfa, para que se 1leve a cabo un verdadero csfuerzo a favor

de la industria mexicana, por medio de disposiciones que pro-

curcn una relaci6n equilibrada entre los vendedores de tecno-

logia y los compradores nacionales, debido a que en la mayoria

de las negociaciones estos Gltimos se¢ encuentran en desventaja

d4a. Se hucé necesaria la prescencia de un programa a nivel
nacional dividido en regieones, para impulsar centros de inves-
tigacion y desarrollo, que sean apoyados financieramente por

.
la empresa privada y ¢l Estado; cuye objetive serfa cubrir
los requerimientos tecneldgicos de acuerdo a las necesidades
y los recursos del pais, precurande aprovecharlos al miximo.
Asimismo, la vinculaci6n de las actividades de investigacién

con la prictica en el sector industrial
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CUADRO Mo 1

CONTRATOS DE TRANSFERENCIA DE TECHOLOGIA

82

hfics Total Hacionales Extranjercs
1973-¢1 B 863 2208 7T 655
1973-82 15 133 30390 11 743
1973-¢3 17 284 a7e 12 41%
Fuente: Elc.L:;.idu con dntc‘sui porcionados por la Direce
cilt Ceneral de Transferencia de Tecnolegia,
SECOFL, 1944,
CUADRO No. 2
CONTRATOS DE TRANSFERENCIA DE TECHOLOSGIA
hitos ! _“"i’:xwt:;x) Nucio_:r;.\_l (:‘;‘:M: * Extra‘n;’e.r:s % l
i e o J—
1973 -81 l 4 BO3 208 gEL.B 7 655 77.6
1982 Y 5 270 182 }1132.-’3 4 0ouB 77.5
1983 JI =3 i 1 669 L?V.S

Fuente:

Elaborado con datos proporcionades por la Direccibn
General de Transferencia de Tecnologia, SECOFI, 1984



CUADRO

BALANZA
(Millones 4

Ho 3

COMERCIAL
e dblares)

Exportacidn Importacibn
Aflos de Mercan- de Mercan- TOTAL

cias cias
1973 20Mm 3 893 -1 822
1974 2 853 6 148 -3 295
1975 3 062 6 699 -3 637
1976 3 655 & 300 -2 645
1977 4 650 5 705 -1 055
1978 6 063 7 917 -1 BS54
1979 8 817 11 980 -3 163
1980 15 307 18 486 -3 179
1981 1% 420 23 930 -4 510
1982 21 229 14 437 & 792
1983 21 398 T 720 13 678

Fuente: Elaborado con datos del Informe Anual del
Banco de México 1981, 1982 y 1983 e Indi-
dicadores del Sector Externo del Banco de

Héxico, Marzo

de 1984,

83
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CUADRO No 4

DISTRIBUCION DE LOS CONTRATOS DE TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA

POR RAMA DE ACTIVIDAD ECONOMICA
{1973-1983)

T ¥ A

RAMAS ECONGMICAS l TOTAL DE i ‘ :
- _ T OONTRATOS % MEX, % EXT. A

PRIORITARIAS ! g ;
AGROINDUSTRIA . 864 5.0 | 268 %(31.0) | 596 | (69.0)
BIENES DE CAPITAL % 2330 1135 300 {a2.9) 2033 | (87.1)
INSWMDS ESTRATEGICOS i 259 ' 1.5 | 125 (48.3) | 134 | (51.7)
BIENES DURADEROS [ 1815 §10.5 | 240 ?(13.2) L1575 | (86.8)
BIENES NO DURADERCS | 1659 9.6 | 400 (24.1) | 1259 | (75.9)
BIENES INTERMEDIOS | 4 442 :[25_7 928 ?(20.9) % 3514 | (79.1)
SUBTOTAL : 11 373 %65.8 [ 2263 {(19.9) ‘ 9 110 | (B0.1)

| !

| N B

NO_PRIORITARIAS ! | ! |
TRANSFORMACION 31543 20.5 . 1 052 3(29.9) 2491 1 (70.3)
EXTRACTIVAS 294 | 1.7 ‘ 149 (50.6) . 145 | (49.4)
SERVICIOS, COMERCIO | 2 074  12.0 . 392 §(18.9) T1682 | (81.1)
SUBTOTAL © 5911 .34.2 1596 o (27.0) :z 315 | (73.0)
TOTAL 117 284 100.0 -3 872 | (22.4) 13 412 | (77.6)

FUENTE: Direccifn General de Transferencia de Tecnologfa.
Depto. de Estudios y Estad{stica, 1983.



SOLICITUD DE PATENTES EN MEXICO

CUADRO No 5

(1976 -~ 1984)

85

AROS TOTAL NACIONALES % EXTRANJERAS %
-

1976 2 780 236 8.4 2 544 91.5
1977 3 294 206 6.2 3 088 93.7
1978 4 174 787 16.8 3 357 80.4
1979 a4 484 692 15.4 3 792 84.5
1980 a 797 665 13.8 4 132 86.1
1981 5 328 704 13.2 4 624 86.7
1982 4 BOG 526 10.9 4 280 89.0
1983 4 095 699 17.0 3 1396 82.9
1984 4 003 642 16.0 3 361 83.9

Fuente: Elaborado con datos proporcionados por la Direccibn Gene-

ral de Invenciones, Marcas y Desarrollo Tecnolégico,
SECOFTI,



CUADRO No o

PATERTES CONCELIDAS ©N MEXICO POR CLASE
{1970-1984)

PAIS TOTAL . Qit éc Tec Ind Quimica
CJD ¥ - Diver- % Yy Meta- %
one. sas lurgia
México 3 788 7.2 1011 1.9 ned 1.6 308 0.7
Estados Unidos 27 979 53.3 3 713 7.l Soqid 10.4 7662 14.6
Otros paises
Desarrollados 15 925 30.8 1 879 3.5 24Me 4.1 7 542 14.3
Otros paises 4 714 8.9 622 1.1 H20 1.5 1162 2.2

Fuente: Elaborado con cifras proporcionadas por la Direccidn General de Invencliones, Marcas y
Desarrollo Tecnolfgico, SECOFI, 1984
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CUADRO No. 7

PRINCIFALES CLASES CON MARCAS NACIONALES Y EXTRANJERAS

1 9 7 9 ; 1 9 8 4
C LASES Total Nal. % xt. % , Total Nal. % Ext. 3

51. Medicinas y preparaciones

farmacéuticas 3938 1127  28.6 2811 71,3 821 171 20.8 650 79.1
39. Vestuario

{excluyendo calzado) 1166 785  67.3 381  32.6 749 512 68.3 237 31.6
46. Alimentos y sus

ingredientes 1539 998  64.8 541 35,1 566 361 63.7 205 36.2
52. Cosméticos y productos

de perfunerfa ——— e e ——— e 386 99 25,6 287 74.3
21. Aparatos cléctricos, migqui-

nas y sus partes 679 258 37.9 421 62.0 279 137 49,1 142 50.8
22. Juegos, jugquetes y artfcu-

los de deportes 358 223 62.2 135 37.7 239 121  50.6 118 49.3
47. Vinos de Mcsa 215 126 %8.6 89 41.3 229 87 37.9 142 62.0
50. Jabones y detergentes 666 232 34.8 434 65.1 222 77 34,6 145 65.3

FUENTE: Cgadro elaborado con cifras proporcionadas por la
Direcci6n General de Invenciones. Marcas y Desarrollo Tecnolbgico.
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