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INTRODUCCION 



Las comunidades rurales cada vez esün haciendo 
uso de la comunicación visual en el Programa educativo 
y el motivo por el cual esün utilizando la 
comunicación visual es, porque la vista es el canal por 
11 cual el alumno puede aprovechar mí• su educación, 
y • considera la idea de que una imagen dice mis que 
mil palabras. · 

Ahora bien, la educación rural • encuentra en 
momentos diflciles, ya que no • sabe como integrarla 
1 la sociedad, porque 101 campesinos solo quieren vivir 
en su mundo, no les interesa saber qué 11 lo que les 
rodea, todo esto es debido 1 muchos factores; entre 
ellos 101 poiltico1 y económicos, que convierten a la 
educación rural en un proceso conformista. 

En la actualidad 101 m111tro1 11t4n haciendo 
uso de nuevos métodos y técnicas de en•ll•nza para 
motivar mis 111 el•••· Y lo estín haciendo por medio 
de la comunicación visual, desde hace tiempo con el 
pizarrón, luego cartulln11, franel6grafo1 y 1hora lo 
haremos por medio del cartel, porque establece una 
comunicación muy directl para llam1r la atención, 

El cartel tiene la función de transmitir un mensaje 
y que •a legible delde lejos, utilizaremos •ltl t1cnica 
porque el c1rtel 11 un "grito pegado 1 la pared", 

Este trabljo tiene como fin, que el maestro cuente 
con una técnica muy económica, para que el 1lumno 
aprenda un poco de lo que le rodea, en este caso, •r6 
sobre higiene Plrl que la comunid1d rural conozca 111 
ba•• de higiene y 111 evitlr enfermedades, todo esto 
lo haremos por medio de dibujos humorl1tico1 
aplicados al cartel. 
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CAP.1- LA EDUCACION Y 
LA ESCUELA RURAL 

ENMEXICO 



1 . 1 La educación en México 

Educación es la formación Integra del Individuo 
abarcando los aspectos: moral, social, clentlflco y 
cultural, esto es un proceso continuo, y la f1101ofla de 
la educación 11 la ciencia que • encarga del acto 
educativo, medita sobre las form11 del conocer y del 
obrar humano, 

El problema de la educación siempre ha despertado 
un Interés apasionante, La educación es por ello, en 
nuestro sistema constitucional, el primer derecho 
IOclal, 

Et articulo 3o, de la constitución polltlca de los 
estados unidos mexicanos dice: 

La enseilanza es Ubre; pero será laica la que • de 
en los establecimientos oficiales de educación, lo 
mismo que la enseílanza prlm1rl1, elemental y superior 
que lll lmp1rt1 de los estableclmlento1 partlcu lares, 

Ninguna Corporación rellglo•, ni ministro de algún 
culto, podr6n establecer o dirigir escuelas de 
Instrucción primaria. 

Las escuelas primarias particulares sólo podrán 
establecerse sujetíndose 1 la vlgll1ncl1 oficial. 

En los establecimientos oflcl1les lll lmpartlrí 
gratuitamente la enseílanza primaria, 

El estado podrá retirar, discrecionalmente, en 
cualquier tiempo, el reconocimiento de validez oficial 
a los estudios hechos en planteles partlcul1res. 

La educación •ni democnltlca, tinto como un 
slstem1 fundado en el conltlnt• mejoramiento 
económico, social y cultural del pueblo, 

En la educación mexicana se reflejan In 
Inquietudes del pueblo mexicano a lo largo de su 
apasionante historia, En la educación están las 
esperanzas y los anhulo1 de la superación de los 
mexicanos. 

La educaclbn siempre ha 
despertado un Interés 
1p11lonantt y en ella se 
reflejan las lnqu letu des del 
pueblo m1x lean o, 
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1.2 La escuela rural (Objetivos y propósitos) 

La eteuel1 Nl'lll es una lnstltuclbn encargada de 
pre•ntar al campesino la vida real y 101 mejore• 
medios de vivir en 111 propio ambiente, debe w 
democr,tlca y mostrar los mejores medios de vida para 
el campesino que est•n en 111 producciones naturales 
de 11 tierra, y 101 objetivos del programa educativo son: 

a- En•llar al campesino el mejor 
aprovechamiento del tiempo. 

b- En•llar 1 mejorar su trabajo. 
c- Despertar y fomentar en el campesino . el 

esplrltu del ahorro. 
d- La e1euela debe desper~r y fomentar el 

esplrltu de solld1rldad. 
e- Debe organlar las campallas sociales 

recomendadas por la secretarla de educaclbn 
(Alcoholismo, hlqlene, etc. 1 

Pero también h1y que consldel'llr los siguientes 
propblitos: 

1,. Incorporar 1 los campesinos, 1ho1'11 retrasados 
a la cultul'll moderna. 

2.· El mejoramiento de 111 condiciones humanas. 
3.· El mejoramiento de 111 condiciones higiénicas y 

11nltarils. 
4.· La elevacibn de estandar de la vida doméstica, 

siendo el hogar la primera escuela de las 
genel'llclones jbvenes. 

5.· La educacibn rural debe hacer efectiva la 
necesidad de los 1spectos de la vida diaria, 
siendo la agricultura, uno de los lnt11reses ~· 
grandes, La educación rut1I debe volvene 
"Agrlcola por naturaleza" 

6.· Llquldlr el analfabetismo de In comarcas 
c1mpesln11. 
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CAP. 11- COMUNICACION 
DlDACTIC_A_V VISUAL PARA 

LA ESCUELA RURAL 
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2. 1 La comunicación did6ctiCa 

El proceso de comunk:acl6n e1tj con1tltulda por: 
Eml1or, menuje y receptor. . . 

Cuando una persona (emlsorl quiere tr1nsmltlr 
algo (mensajel a otra persona (receptorl, la primera 
tiene un objeto al hacerlo, espera lnflu Ir en la otra 
persona con 1u mensaje. El medio por el cual • da la 
lnform1cl6n o men•je pueda ser cara a Cll'I V otro 
medio como la televlsl6n, tel111r•fos, etc., y a 11to 18 

le llame canal. 
Por otro lado, el proceso de educacl6n esta 

constltu Ido por el aprendizaje, todos aprendemos di 
nu11tro1 padrea, amigos y profesores, LI •n•ll1nza 11 
lndl1pen11bl1 para 11 conocimiento d• todo lo que nos 
rod11, y todo 11to lo 1prendlmos gracias a la 
comunicación, Ahora bien, restrlngl6ndonos un poco, 
h1blaremos sobre 11 comunlcacl6n dhUctlca . 

. L.1 comunlctcl6n dld,ctlca 11 un proce10 de 
comunle1cl6n 1ntr1 el prof11or y •l 1lumno, 

Jaime Gaded eKpllca: 
"Una comunle1cl6n dldKtlca cualquler1 se 

carecterlze por la nec11ldad, 11 conciencie, la voluntad 
y la Intención eKpllclt11 de 1lcan11r dlt1rmln1do 
objetivo dld,ctlco", Como puldl ver•, 1ln una buena 
comunle1cl6n, el alumno no podrla 1pr1ndtr, porque 
el me11tro no• darla a entender o vlceveru. 

El proctlO dt tducaclon e1tA 
constituido por ti 1prtndlzaje 
todos 1prtndtmo1 de 
nu11tro1 p1drt1, amigos y 
proftiort~ 
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Para poder establecer los objetivos didácticos es 
necesario tomar en cuenta las siguientes etapas para 
una comunlcac16n didáctica efectiva: 

! ,-Establecer las caracterlstlcas de los alumnos a 
quienes se destinará el curso, 

2,-Se deben analizar, estructurar, adaptar y e><poner 
los objetivos 

3,-Determlnar la estrategia y la táctica a seguir en la 
en1ellanza-aprendlzaje, 

4,-Selecclonar y comprobar los medios didácticos 
para efectuar la comunicación didáctica, 

5,-E><perlmentar el curso 
6.-Callflcar y medir el aprendizaje alcanzado 
7,-Revlsar, evaluar y reformular el curso con hall! en 

los resultados obtenidos en la e><perlmentacl6n del 
mismo, 

8,-Apllcar sistemática y operativamente el cuno. 

Después de establecer las etapas de una 
comunlcacl6n didáctica, sabremos que el maestro 
necesita de métodos para una mejor enlllllanza, pero 
antes de conocer 101 métodos de en1ellanza, 
definiremos lo que es un métqdo, para su mejor 
comprensión. 

Método significa el modo consciente de obtener 
un fin. E><lsten dos tipos de fines, uno que busca una 
verdad no conocida y la otra sirve para eKpllcar a otras 
personas la verdad hallada o conocida. Ahora 
pasaremos a conocer los métodos de ensellanza más 
generalizados: 
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1.- E 1 método interpersonal.- Es donde existe un 
profesor y un alumno en donde el proceso de 
retroalimentacl6n son muy altas, ya que el método 
consiste en la pregunta·respue~a interpersonal 
inmediata, 

2.-- El m6todo tradicional o cl61ico: En este hay 
un profesor y muchos alumnos, generalmente es el 
profesor quien desde frente del sal6n reparte sus 
conocimientos a los alumnos. 

3.- El método de la educación nu1v1: Se basa en 
el principio de que la necesidad o el Interés son el 
motor a partir del cual se crean técnicas adecuadas para 
satisfacer ese interés o necesidad, en este caso son 
equivalentes; pero siempre estará basado en una 
comunicación visual. 
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2. 2 La comunicación visual 

Los pueblos se enfrentan a una educacibn diferente 
no por falta de docentes preparados o motivados para 
facilitar el aprendizaje en la enseñanza, sino por falta 
de una comunicacibn visual, en la cual, el alumno 
captará más fácilmente lo que se le desee enseñar, 

La vista es el canal más desarrollado de la 
comunlcaclbn, por lo que la antigua idea de que una 
imagen dice más que cien palabras e1 válida y debe 
ser aprovechada en toda su versatilidad creativa en el 
campo educativo. 

Es por esto que la participación de la Imagen en la 
enseñanza es muy Importante, ya que la creación, 
transmisión y recepcibn de Imágenes, son un hecho de 
gran trascendencia y 111glere su participación en el 
proceso educativo. 

Crinstlan Metz dice: "Frente a la enseñanza 
tradicional, basada e>1cluslvamente en el lenguaje oral 
y escrito, propone primero la enseñanza de la Imagen 
y después a través de la miima". 

La producción de la Imagen tiene que llamar la 
atencibn y dirigirla, volviéndose un elemento de 
Información y conocimiento. La Imagen In di ca por si 
sola su función, ya sea que describa objetos o 
actividades por medio de ·formas, colores y 
movimientos, 
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La vista es el canal más 
desarrollado de la 
comunlcaclbn, por lo que la 
antigua Idea de que una 
Imagen dice que mil palabras. 



Los auxiliares visuales tienen la función de 
proporcionar pequeños ahorros de esfuerzo en el 
proceso de aprendizaje, los auxiliares visuales están 
clasificados por Ralph Cable en: 

Ayud11 visuales no proyectadas: En este caso están 
los "medios no proyectados", los que no requieren el 
sistema de proyección óptico, Entre ellos están el 
pizarrón, el franelógrafo, el magnetógrafo, la cartulina 
y el cartel, que permiten una combinación de tamaños, 
formas y colores para llamar la atención del alumno. 

Ayud11 pictóricas: El empleo de recortes, cuadros 
y otras Ilustraciones son muy valiosas en la enseñanza. 
El profesor tiene la posibilidad de obtener de 
periódicos y revistas, Ilustraciones que le serán muy 
útiles para sus exposiciones, y el maestro también 
puede diseñar los suyos, y muchas veces estos son 
mejores. 

El empleo de los auxiliares visuales agrega a la clase 
muchas posibilidades y se puede combinar con recursos 
sónoros, sólo. que en muchas escuelas rurales no se 
cuenta con una planta eléctrica para su utilización. 

El auxiliar visual no 
proyectado es el Rotafollo, 
ayuda para que una 
exposición sea más explícita. 
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2.3 Las campañas educativas en la escuela rural 

A partir del surgimiento de la secretaría de 
educación pública, "las campañas", se convirtieron en 
un nuevo método de educación, sobre todo en la 
educación adu Ita. 

Vasconcelos Inició la primera "campaña 
allabetlzadora", después surgieron otras, como las 
campañas contra el. alcoholismo, las campañas 
pro·lengua nacional, campañas pro·hlgiene, por 
mencionar algunas. 

La Secretaría cree necesario enseñar a la 
comunidad rural a vivir mejor, porque los problemas a 
los que se enfrenta la comunidad rural son los 
siguientes: 

1.-Sus trabajos rudimentarios y pesados le restan 
energía para dedicarse a otras actividades. 

2.- Los vicios tan arraigados, degeneran su raza y 
nuliflcan su existencia. 

3,- El desconocimiento del valor que tiene la mujer 
en el seno familiar provoca el escaso valor del 
hogar. 

4,-- La falta de elementos y de Implementos de trabajo 
le hacen más rudas y pesadas las tareas. 

5,-· La Ignorancia en la mejor aplicación de los 
productos naturales del lugar y su utillzaclón, 
original el mal aprovechamiento. 

6,-Para el campesino, el niño es un Instrumento de 
trabajo, como la bestia de carga y su educación, 
por tanto le Interesa muy poco. 
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otras campai\as 
Entre ºlo que se 
menclonarem~sbre planes de 
debe sabe~. 5 

boletines 
emergencia 1 Asociación 
dirigidos por a Higiene Y 
Mexicana de 
Seguridad, A, C, 
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CAP. 111- EL CARTEL COMO 
HERRAMIENTA EN LA 
· EDUC·ACION RURAL 



3.1 El cartel (su función) 

Después de haber visto la importancia de la 
comunicación visual en la educación y tomando en 
cuenta "las campañas", nos damos cuenta, que una de 
las mejores técnicas, para la educación rural es el"cartel, 
porque hay comunidades que no cuentan con 
electricidad. Además, desde hace tiempo, en las 
escuelas 111 utilizan cartulinas y pizarrón para establecer. 
una comunicación visual, solo que el cartel es aquel 
que debe establecer una comunicación muy directa 
para llamar la atención. 

Su función es transmitir un mensaje, que sea legible 
desde lejos. Por esto es Idóneo para el ámbito rural, ya 
que los medios de comunicación no son tan 
desarrollados y lo que se puede aprovechar del cartel 
es que se puede ver a distancia, y en la mayor parte de 
los casos, en poco tiempo, 

El volumen de Información que soporta puede 
variar, pero en todos los casos, el Impacto debe ser 
inmediato, para que la audiencia potencial se tome al 
menos la molestia de examinar el contenido del cartel. 
El cartel en un principio empieza a destacar como algo 
decorativo, después para protesta a represiones, y otras 
Injusticias sociales; ahora lo utilizaremos como una 
herramienta, donde su objetivo 111rá educativo. 

La función del cartel es 
transmitir un mensaje y que 
sea legible desde lejo~ 

36 



3. 2 Historia del diseño gráfico y del cartel 

Gran parte de la historia del diseño gráfico es 
paralela a la del cartel, Se llama diseño gráfico a la 
transformación de ideas y conceptos en una forma de 
ordenación, composición y combinación de figuras, y 
es, tan viejo como el arte mismo, ya que diseño gráfico 
es el arte de hacer libros y revistas, anuncios, envases o 
folletos. 

Pueden encontrarse ejemplos de diseño entre los 
fenicios, que idearon un alfabeto para representar 
gráficamente el lenguaje hablado, Conforme fue 
eKtendléndose el uso de la palabra escrita aumentó la 
necesidad de organizar el material creado, lo que a su 
vez dio pie al surgimiento del diseño, 

La revolución Industrial y la aparición de la 
litografla hicieron del siglo XI)( el punto de partida 
del diseño moderno. En 1890 el artista Inglés Willlam 
Morris, quien fundó la Kelmscott Press, una Imprenta 
dedicada a la impresión de bellos libros, y es 
considerado uno de los "padres fundadores" del diseño 
moderno, Morrls se Inspiró en las formas vegetales y 
creó diseños naturalistas y formales, y tuvo como 
contemporáneo a Aubrey Breardsley, 
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El cartel más antiguo 
realizado en manuscrito 



Otro dfiiiñádor -impot'tánte fue Charlea Rickeül, 
quien en su opinión un libro debla di•il•IW como una 
entidad total dominada por la armonl1 entre todos los 
elementos internos y visuales. Tanto Beardsley como 
Ricketts pertenecieron al movimiento modernista, que 
nació en Francia, a finales del siglo XIX. Uno de los 
primeros seguidores del movimiento fue el pintor 
francés Henri Touloute. Lautrec, que 111 hizo famoso 
por sus carteles sobre la vida nocturna de Parls1 Sin. 
embargo, fue Alphon111 Mucha, un pintor checo que 
llegó a Paris para estudiar, quien llevó el arte del cartel 
moderniata a la perfección máxima con sus creaciones 
para anunciar las actuaciones de Sarah Bernhard y sus 
anuncios de cigarrillos Job. Su obra ejercitó tal 
Impacto, que a veces se hablaba del "estilo Mucha''. 

En el siglo XVII, 1111 prohibió en Francia colocar 
anuncios sin permito previo, Luis XV ordenó en 1761 
que los establecimientos francees colocar1n sus 
muestras paralelamente al muro y pegadas a él como 
mtdid1 de 1egurid1d, con lo que 111 anticipó a la 
cartelera. 

Francia, como en tantos otros campos del siglo 
XIX estuvo a la vanguardia del cartel, empiezan a 
destacar cartelistas como Raffet, Gavani, Grandvllle, 
Chéret, pero los ejemplos m6s famoaos de carteles 
franceses de "style moderne" eran las obras de 
Toulou1e-Lautrec, quien nunca quiso convertir un 
cartel en un cuadro, y es conslder1do como el 
"inventor del cartel", 
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El pintor francés Honrl 
Toulouse .Lautrec es 
considerado el "Inventor del 
cartel", ya que nunca quiso 
convertir un cartel en un 
cuadro. El primer cartel que 
realizó Lautrec, fue 
"Moulln Rouge", se le 
recuerda por sus carteles 
sobre la vida nocturna de 
Parir. 
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Aubrey B11rdsley dlsel\aba 
sus carteles combinando llS 
Ideas dt Wllllam Morrls con 
las tsltmpH J1pon1sts1 
trabajo en blinco y negro, 

THE.YELLOW BOOK 



El pintor Choco Alphon11 
Mucho fue quien llovó el 
orle dll corte! modernista 
1 su perfección con sus 
cr11clon11 decorollvas y 
11tlll11d11. 

u eauhaus, al rev6s de 
Wllll•m Morrls, creó carteles 
1 partir de formas abstractas 
y 111om"rlcas. 
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En Inglaterra destacaron, en el segundo tercio del 
siglo XIX, Godfroy Durand, Frederick Walker y Wilkie 
Collins. Otras figuras de la época fueron W. N, P; 
Nicholson v J. Pryde, autores de carteles para 
"Hamlet". Entre los más decorativos podemos citar a 
Albert Morrow v Hassall, 

Pero durante las dos primeras décadas del siglo 
apareció el cartel modernista o Art Nouveau que puede 
considerarse como lo "nuevo". 

Los carteles dlll!ñados por Ola! Gulbransson y 
Emil Preetorius llevaron numerosas características del 
Jugendstll (carteles diseñados con fantasla) al mundo 
de los años veinte. 

Por otra pane, los artistas Pop reflejaban el 
surgimiento de una nueva conciencia social y El rock, 
las drogas y los temas contrarios al sistema se 
convirtieron en motivo de carteles creados para 
protestar contra la guerra, la represión v otras 
Injusticias sociales, 
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En la actualidad las 
espec\al\dades del cartel son 
diversas. Existen de turismo, 
cine, teatro, música, etc. 



3.3 Consejos para el diseño de carteles 

1.- lOué es exactamente lo que 11! quiere anunciar? 
Hay que tener en cuenta una Idea diáfana de lo que 
se quiere decir. Reflexione sobre todo losaspectos 
de la información y aisle el elemento principal, 
para transmitir más directamente el mensaje. 

2,··· lA quién va dirigido el cartel? 
Hay que saber quién es el cliente o público, al que 
dirigiremos el cartel. 

3.- lPor dónde empezamos? 
Empezaremos por ver las posibilidades de 
expresión gráfica de diversas ideas. 

4.-lEs la Imagen clara y expresiva? 
La Idea central 11! prell!nta con una Imagen o 
mediante un texto. La imagen puede ser 
humorística, dramétlca, o abstracta, pero que 
comunique la Idea rápidamente y con exactitud, 
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3.4 Factores que condicionan el cartel 

1.- Ha de llamar la atención: ha de ser como un 
"grito en la pared" 

2.- Ha de ser comprendido en un instante: ha de 
ser sencillo, claro. Un cartel no es una Ilustración para 
ser mirada, sino una Imagen para ser vista. 

3.- Ha de asociarse con el producto anunciado: 
con solo verlo sin necesidad de leer el título o la marca, 
uno ha de comprender que anuncia, o el objetivo si es 
educativo, cultural, etc. 

4.- Ha de vender. La misión del cartel es promover 
la acción de compra, o motivar hacia alguna actitud, 
ya sea educativo, cultural, etc. 

Otros factores que debemos tomar en cuenta en la 
realización de un cartel son: El tamaño del cartel, las 
técnicas, el color y el sistema de Impresión, 

El tamaño del cartel 
El tamaño standar es de 70 x 100 cm, pero aparte 

de este, es ahora el gran panel. La adaptación es 
sencilla, basta extender el dibujo a lo ancho o vertical, 
de lo que se trata es de aprovechar la idea lo mejor 
posible. 

El tamaño standar de papel que utilizan muchas 
Imprentas es de 43 x 56 cm. 
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L11 t6cnic11 
Un cartel al ser realizado necesita de un material 

adecuado, "de una técnica". Esta técnica se escogerá 
según sea el efecto que se desea obtener. 

La mayor parte de los carteles están pintados con 
la pintura "Gouache''. Las ventaja. de este, es que se 
seca rápido, cubre otro color que se haya puesto 
debajo y es económico. 

Otra técnica es la acuarela y el pastel, que muchos 
de los casos son utilizados para carteles de temas 
Infantiles o paisajes. También la fotograf fa es cada vez 
más utilizada en el cartel, sobre todo de tipo turístico 

El color en el cartel 
Para comprender más específicamente este tema, 

empezaremos por definir. lQué es el color? 
El color es una sensación del ojo humano, 

producida por estímulos luminosos recibidos en la 
retina, 

El color, es una arma fundamental del cartelista, 
,.iues, el color tiene mucho que ver con las sensaciones 
Jel l1ombre. Y los carteles van dirigidos al hombre, 
por lo que es muy Importante saber los efectos del 
color sobre el individuo y para esto, debemos saber la 
psicología del color sobre el ser humano. 

Existen tres colores básicos, que son: Rojo, Azul y 
Amarillo, estos colores son combinados entre sí y 
surgen los colores secundarios que son: Verde, Violeta 
y Naranja. 

Los colores se clasifican en calientes (Rojo, Naranja 
y Amarillo) y fríos (Azul, Verde y Violeta). 

Amarillo: representa luz, sol, vida y simboliza -
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arrogancia, oro, fuerza y estímulo. Significa Ira, 
cobardía y bajos Insultos. 

Rojo: Significa sangre, fuego, revolución, pasión, 
~legría y rabia. Representa frivolidad, inocencia y 
iuventud, 

Naranja: Con el negro significa engaño con el 
blanco sensualidad. ' 

Azul: Es Introvertido, Infinito, sueños, simboliza 
sabidurla, vermad, descanso, placitud, pureza, cielo, 
lealtad y castidad. 

Violeta: Significa martirio, misterio, tristeza, 
profundiddd, es alto rango, realeza. 

Verde: Es equilibrio, superficialmente, Inteligente, 
simboliza naturaleza, quietud, produce amor y paz, 
humedad. 

Blanco: Pureza, ausencia de caracter, crea vaclo e 
infinito. Con negro, tiniebla, tristeza, penas y expresa 
vejez. 

Negro: Simboliza desesperación, muerte, luto, 
superstición. 

El negro brlllante significa distinción, elegancia, 
nobleza. 
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Sistema de Impresión Off111t. 

El sistema de impresión offset es un derivado de la 
litografía, basa sus propiedades y características en la 
incompetibllidad de la tinta grasa y el agua, las partes 
que reproducen imagen o texto, aceptan la tinta grasa 
e Imprime, mientras que las zonas restantes, blancas 
aceptan el agua, 

La forma impresora es una plancha de zinc o 
aluminio, la rotación de la plancha pasa la Imagen al 
caucho, que a su vez, la veporta sobre un tercer 
cilindro donde está el papel. 

El offset tiene una Impresión Indirecta y 
generalmente se ejecuta en máquinas planas 
compuestas por cilindros. 

En la actualidad, existen máquinas offset capaces 
de imprimir a la vez dos y cuatro colores, con una sola 
pasada del papel por la máquina. 

, El tamaño standar de papel que utilizan para la 
impresión de carteles es de 43 x 56 cm. 
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3.5 Elaboración de una campaña de higiene. 

En la elaboración de una campaña, hay que saber 
exactamente lo que se desee anunciar, hay que tener 
en cuenta una Idea clara, debemos conocer a quien va 
a dirigirse el cartel, y ver las posibilidades de expresión 
gráfica de diversas Ideas, 

La ideal central se presenta con una Imagen o 
mediante un texto, La Imagen puede ser humorística, 
dramática o abstracta, pero que comunique la Idea con 
exactitud, 

Esta campaña trataremos el tema de higiene, 
porque la falta de higiene en la vida diaria de las 
comunidades rurales necesitan desarrollar una acción 
en materia de salud, y la escuela rural responde a estas 
exigencias, por lo que adopta la forma de educación 
higiénica, con fin de llegar hasta los lugares más 
apartados del país, ya que la salud juega un papel muy 
Importante en el deM!nvolvlmiento soclo·cul tural de 
un pueblo, 

Ya que tenemos las bases de la creación de la 
campaña seguiremos por dar los pasos de dicha 
campaña. Ahora bien, ya que tenemos la Idea y 
sabemos a quien va dirigido, continuaremos con la 
realización del cartel, 

El formato que utilizaré será un rectángulo en 
proporción aurea, se trata de una formal fórmula 
matemática de gran elegancia visual. La proporción 
aurea es eficaz herramienta de'composlclón, común en 
todas las artes, 
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Se divide la 1 ínea AB en dos partes Iguales, 
tornando este punto X como centro, haciendo radio en 
C abatiendo hasta la continuación AB, formándose el 
punto F, el cual se debe subir hasta cruzar con la 
continuación de OC formando el punto E, 

E 1 formato de ºestos carteles es de 56 x 34 cms. 
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Ya s&bernos el formato de los carteles y el terna del que 
se tratarán que es de Higiene, Ahora bien, hay que 
saber cómo C:eclrle a la gente cuáles son las principales 
normas •Je higiene. 
-·Asearse las manos 
-Lavar la ropa 
-Asearse los dientes 
-Bañarse todos los dlas 
-Hervir el agua 
-·Cubrir los alimentos 
-Lavar los alimentos 
-Cubrir tu personal al cocinar 
-Tirar la oasura 
-Cuidar tu casa 

Ahora añadiremos un Slogan de por qué deben tener 
una higiene, y esto es sencillo, simplemente porque 
NO HAY VIDA SIN SALUD y ya tenernos el slogan. 

Ya que tenemos el slogan empezaremos por ver las 
posibles expresiones gráficas de las frases mencionadas 
anterlorrnen~e. pero como yo no tengo la habilidad 
de dibujar, decid( tornar fotograflas a personas, para 
así ayudarme a dlUuiar y hacer más fácil las caricaturas. 
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Ya obtenidas las fotografías, empecé por 
caricaturizarlas y siempre con una expresión de sonrisa 
para que las personas que los vean, se den cuenta de 
que la higiene es algo agradable y nos proporciona 
salud y no es una acción que debemos hacer a la fuerza 
Para los carteles que no llevan personajes me ayudé de 
objetos para dibujarlos. 
Personajes en caricaturas, porque asl se facilita más la 
comprensión para el tipo de personas al que va dirigido 
el mensaje, 
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Con los dibujos ya realizados, hice diferentes 
acomodos para ver donde los pondría, de modo que 
se vieran bien, y opté por ponerlos en la parte Inferior 
del cartel, enmarcándolos en un cuadro para que la 
acción sea enfatizada y especifica. 

------·-------

59 



Después pro1eguí por buscar una tipografía, de la cual 
e1eogí una mayú1eul• p•ra el Slogan para que tenga 
una mayor lmport1ncl1. Comparé diferentes tipos de 
letras y me decidí por 11 Cooper B lack porque le da 
más dinamismo y para el mensaje escogí la Helvética 
para jugar con los diferentes tipos de letras, también 
porque es más legible, 

Cooper black 

ABCDEFCHI 
JKLMNOPQ 
RSTUVWX 
YZabcdefgh 
ijkl'mnopqr 
stuvwxyz1z 
34567890?!;1 
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Helvetica light 

ABCDEFGHIJ 
KLMNOPQRS 
TUVWXYZab 
cdefghijkl m no 
pqrstuvwxyz 1 
234567890?! 
0/o$E&B0(i\~:+) 
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Terminados los pre-bocetos a lapiz, continué por 
buscar el color, y conociendo la psicologla del color, 
escogí un azul degradado para el fondo, y degradado 
para que la parte auperlor tenga el color más intenso 
y 'así lograr un equilibrio con la parte inferior que es 
donde está la ilustración. La tipografía va en color 
blanco para que resalte del fondo y porque el blanco 
simboliza limpieza. 

Escogí el azul porque representa el agua, pero como 
es un color frío, para la parte inferior combiné los 
colores cálidos y así lograr un contraste en el color. 

Ya listos los bocetos pasaré a la Realización de los 
originales, quedando estos asl. 
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CONCLUSION 



Teniendo lnve1tlgado el problema de la educación 
rural, tomé como b111B para mi tesis la nece1ldad que 
tienen 101 docentea de motivar al alumno para que 
aprendl y conozca 101 medlo1 para mejorar su modo 
de vivir. 

Llegué a la conclusión de realizar una campaña de 
higiene IObre la1 normas básicas de limpieza. Escogl 
el cartel como herramienta, tomindo en cuenta la Idea 
de que el cartel ea un grito pegado en la pared y que 
una Imagen dice mi1 que mil palabras. 

En la elaboración de esta campaña utilicé escenas 
en forma de caricaturas para asl facilitar más su 
compren1lón. 

Lo1 cartele1 11! pegarán en las escuelas y en los 
punto• má1 estratégicos del pueblo para que todos 
101 habitantes 101 vea. 

En el 11lón de clall!S 1B pueden usar en forma de 
rotafollo para que el docente al momento de explicar 
las normas de higiene, cuente con el cartel como una 
herramienta en la educación y asl su tema sea má1 
comprendido. 
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