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. 1.Introduccién’

Vivimos en una epoca de explosion Dentro de la industria, por ejemplo,
informativa, que por circunstancias 1la simbologia grafica tiene
diversas se ha convertido cada vez aplicaciones amplias, tanto por lo
mas en visual, v que se refiere a los sefialamientos
£y A =3 =T < ‘de las areas de trabajo, como a los
a;ngizezed:Ltgizzzzzszo?r::i::y que indican medidas de sequridad. Se
importante. Su trabajo pasa a ser ha convertido en indispensable para
econcmica y socialmente necesario, @1 funcionamiento adecuado de las

£l disehador es una persona gue se CGMPrEsas, permitiendo una dptima
desenvuelve dentro de las produccidn y desarrollo de las
conunicaciones sociales, siendo lo  Mismas.

visuwal su herramienta. Debe dar ’
soluciones optimas de comunicacicn
visual, vya que @l ritmo actual de
vida requiere que esta comunicacidn
spa agil y eficiente, La imagen
«demds de ser una forma eficdz de
recibir informacidn, reguiere de un
menor esfuerzo por parte del receptor.

Los simbolos graficos se han
convertido en una respussta a una
zerie de situaciones) son antetodo
en vehiculo de comunicacidn, La
funcidn del simbolo en un sistama de
sefial amientos, es ser universal,
sintdtico, funcional y claro, de
manera que pueda ser recibido en
forma masiva.




. 2.El Proceso de la Semiosls

El hombre desde su aorigen ha tenido Ante una imagen el interprete le da
la necesidad de conceptualizar la una interpretacicn al significado
realidad, de darle significacidn que tiene este e T
para comprenderla v dominarla y de : T
nste modo comunicarse, Para esto
recurre a Jos sistemas de signos, La
teoria de los signos es conocida
haio el nomhre de Semidtica, su
compo. de accion es muy extenso.
Cualquier signo que actue como
portador de una informacidn puede
ser clasificado, La comunicacidn a
brave's e signos visuales es la
parte de la Semicdtica que interesa
al Diseno Grdfico.

La comenicacion visual cuenta con un
proceso de funcionamiento 11amado
semiosis donde destacan cuatro
componentes principalest

imagen

signi ficadoe
interprete
interpretacidn

9




2.1 Potenclalidad de Expresion
de una Imagen

La potencialidad de expresicn de una
imagen esta en funcidn directa de la
cantidad de interpretaciones que
pueda tener en su significado. Entre
mas sean las interpretaciones que
tenga una lmagen, mayor serd su
potencialidad.

En un sistema de sefialamientos, las
soluciones dadas deben tener un
grado bajo de potencialidad para que
cumplan con su funcidn de informar
clara vy rapidamente, evitando
posibles confusiones.

. AVAEVd
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. 3.Historia de los SeAalamientos

l.as tecnicas modernas de
presentaciones graficas fueron
desarrolladas en 1920 en Viena por
Otto Neurath. En el mundo
premoderno, los simbolos pictéricos
eran las principales guias visuales
para visitantes que llegaran a un
pueblo para poder ubicarse y saber
exactamente cual lugar

necesi taban, Los simbolos publicos
en usp actualmente tienen
antecedentes, El desarrollo del
automovil permitio el surgimiento de
nuevos simbolos. Uno de los primeros
sistemas de signos de carretera fue
elaborado por el Italian Touring
Club en 189%5. En 1900, en un
congreso de la International League
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“af Touring Organization en Paris, se

propuso Ia estandarizacion de
sefialamientos en carreteras. €n
1909, cuatro simbolos pictdricos se
establecieron en 9 paises suropeos.

194% conduijo al desarrollo de los
Europsan Road Signs. E.U. desarrollc
su propio sistema de signos en
carretera y posteriormente fue
adoptado por olvan naciones. Hin
enbargo,recientemente €.U. ha
adoptado l1os simbolos
internacionales standard en uso en
Europa. Neurath y K, Masaru han sido
los responsables del renacimiento en
el interds del desarrollo de
simbolos atractivos y efectivos y
sus aplicaciones ldgicas. Neurath es
considerado padra de la pictografia
y Masaru 1a mayor fuerza detris del

.desarrollo de simbologia

internacional ~- pictdrica y publica.



4.1 Caracteristicas

Un sistema de sefalamientos es un
conjuntey de simbolos v sefales
nrdenados sistematicamente, creados
para una funcidn especifica,
emitidos en espacios, con el ohjeto
de transmitir una informacion
determinada,

Los simbolos en un sistema de

cefal amientos son utilizados por
varias razones, R

scomo sustitutos de palabras
descriptivas y frases.

.como solucidn 4 problemas de
idioma,

.como un medin rdpido de recibir una
informacidn,

13



En ocasiones las palabras pueden

decir mde que un simbolo. Sin
embargo, por medio de un simbolo es
posible sohrepasar la barrera del
lenguaje y hacer que el mensaje sea
universalmente entendido y
significativo,

“El sistema de sefalamientos debe ser

duradero v flexible, es decir, capaz
de adaptarse a circunstancias en las
que habrd de funcionarj ser
contempor dneo, funcional en su
contexto social y de ewte modo
lograr ser duraderoj ser univer=al,
ainteético, funcional, estético,
claro y recordablet tener
amhientalidad, es decir, estar de
acuerdop al contexto en el gue se
encuentre. For ultimo,debe evitar la
ambiguedad, ®s decir, que admita
diversas interpretaciones ya gue
esto causaria confusidn e impediria
la recepcicdn de la informacion,.




_4.2 Elementos de un Sistema

de Sehalamientos

Signo es la representacidn de
algo, la sustitucidgn de algo. Ese
algo representado es comprendido o
interpretado por ealguien. Por lo
tanto un signo es una relacidn con
e] medio, con el bhjsto designado y
con el interpretante. Peirce concibe
al signo como elemento originador de
relaciones -- entre el receptor de
siqno o interpretante, el objeto
designado v el msedio,

Simbolo Analogo es agquel signo que
sdlo depende de} interpretante, el
cual elige un medio para la
designacidn del objeto y luego 1o
usa en wl proceso comunicativo de
manera convencional. El simbolo no
reproduce a su objeto, ni 10 sehala
directamente. Un simbolo es la
abstraceidn de una ides, requiere de
simplicidad y de 1la reduccidn del
detalle visual al minimo. Debe veree
y reaconocerse, recordarse

y reproducirse para tener
efectividad., Es un medio de

R S

‘comunicacidn visual y el significadd

universal de una informacidn para
poder comunicarla an forma masiva.
Los simbolos remiten a ideas.

—

15



Flecha al tener el emisor el
proposito de dar una direccidn vy
sentido al mensaie que quiere
cominicar, existe la posibilidad de
la utilizacidn de la flecha como
sefial .

Tipografia en ©) caso de los
sistemas de sepalamientos, la
tipografia es 1a parte escrita
reforzadora del mensaie que se va a
comunicar. Los letreros pueden
comunicar el mensaie en forma mas
cficar en 105 CAs0% €0 1o que 1ps
simbnios ne son apropiados.

Fictograma forma grdfica tomada de
la realidad, &8s decir, cuve
significado no se hasa en
convencionalismos como ocurre con el
simhole analogo. Esta forma grdfices
representa exactamente 1o que se vr,

Alfabeto
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4.3 Tipos de Sistemas de Sennalamientos
y Aplicaciones _

En cuanto a su funcidn, los
zehalamientos se clasifican en:

Freventivos
Informativos
‘Restrictivos

revent i vos tienen por obieto
advertir al usuvario la existencia v
naturaleza de un peligro.

Informativos tienen por obijeto
informar al usunario un mensais
determinado .

Restrictivos tienen por objeto
advertir al usuario de una
prohibicion deéinitiva.
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Aplicaciones

Servicios publicos contiene
mensajes relativos a serviciosy
ampliamente utilizados en las
instalaciones vinculadas al
trancsporte,

Concesiones incluye los relativos
a actividades comerciales,

Actividades de procesamiento
incluye mensajes que representan
procedimientos importantes en
relacidn con el pasajero.

fegl amentaci ones representa los
mensajes que anuncian procedimientos

, obligatorions,




4.4 Base para Evaluar un

Sistema de Sefialamientos

fodn comunicacion visual, incluyendo
los aimbolos, posee 3 dimensiones:

Semantica
Sintactica
Fragmatica

La fuerza y debilidad de cada
aimholo s® evaluan en base a estas 3
dimensiones de Ja comunicacion.
Hemdntica dw rofiere a 1a relacidn
entre una imagen visual y su
significado, es decir, hasta que
punto el simbolo representa el
mensaje v si dste es entendido.

Bintdctica

se refiere a la funcicn
del simbolo, es decir, ai estd
visualmente bien resuslto (uso de
linea, plasta, sogmnntncién, fuga de
blancos, color, tamafio,
jerarquizacidn de elementos en el
sefial amiento de manera que el
elemento mas importante del mensaje
destaque, etc.)

Fragmdtica a0 refiere a la
relactidn entre la fmagen visonal y el
usuario, es decir, la visihilidad
adecuada de)l simbolo, colocacion del
mismo, material, condiciones de
iluminacion, etc.

19
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5. Andlisis de Disefo
5.1 Disefo Gréfico

k] Diseflo Grdfico es la disciplina
que pretende satisfacer necesidades
especiéicas de comunicacidn visual,
mediante la configuracidn,
estructuracion y sistematizacidn de
mensajes significativos para su
medio social.

En @] disefo intervienen varios
elementos que conjuntados
acertadamente, resultaran eficaces.
Estos son los soportes, los motivos
grédficos, el mensaje y la forma de
ordenar todos los slementos, es
decir, su aestructura y composicion.




-

El mensaje es la parte esencial,
todo sw organiza en funcidn suyay
es el motivo vy justificacidn del
disefo. Satisface la necesidad
de comunicacion plantesada
inicialmente .

El soporte grdfico es la base sobre
la que se disponen los elementos o
signos visuales de caracter griéficoy
es @l papel O cualquier otro
material capaz de contener
bidimensionalmente los signos
(letras, colores, lineas, texturas,
tonos, o espacios vacios), los
cuales atraen la vista del
sspectador para hacer llesgar el
mensaje.

21
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5.2 Percepcién - Definicion

La percepcicn es un fendmeno que
acompafa a la vida y que es propio
de todos 1os seres animados) es el
mantenimiento del contacto por parte
del organismo con su medio ambiente,
sus estados internos y sus propias
posturas y movimientos.

Fercibir es el acto de darse cuenta,
de tomar conciencia de todo cuanto
nos rodea. Los organos de los
sentidos captan sensaciones que, en
uwnion de las experiencias adquiridas
anteriormente, se convierten en
percepciones.

BT

" 'Por 1o tanto, la percepcion es el

proceso mediante @1 cual no a6lo se
capta la realidad exterior, sino que
ademds se ordena en totalidades
cohsrentes y s® aporta una
interpretacidn,

Los estimulos presentes y las
experiencias pasadas se integran en
este proceso, pasando & formar parte
de® una totalidad. Cada ser vivo
tiene una percepcicn del mundo, no
s0lo de acuerdo con la propia y
especifica capacidad de sus Grganos
sensoriales, sino tasbisén mediante
una personal participaciocn en el
proceso.

PERCEPCION

PERCEPCION




5.3 Procesos de Percepcion

Simbélico. En la percepcicn cada
campo estructurado se asocia
intimamente a un concepto.

Afectivo. En cualquier experiencia
-perceptiva hay un satiz de tipo
afectivo, la experiencia pusde
resul tarnos agradable, desagradable
0 indiferente.

L]
Receptor. No percibimos jamis
sensaciones aisladas;, sino un cierto
campo perceptivo que posse
sstructuras, incluso en el campo mis
simple.

23
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5.4 Gestalt

€1 articulo de Max Wertheimer sobre
el movimiento aparente (1912), marca
®] nacimiento de la psicologia
gestaltista. Los tres fundadores de
la nueva escurla sont W. Kolher, K,
Koffka, M. Wertheimer. Enunciados
gestaltistas mejor conocidos, son
los principios de la organizacion
perceptual, formulados por
Wertheimer (1923),

Direccidn
Constancia

“Froximidad

Bimilitud
Busna forma
Destino comin

‘Direccidn. Tendemos a ver las

figuras de manera tal, que la
direccidn continue fluidamente.

Constancia o disposicion objetiva.
Cuando vemos un cierto tipo de
organizacidn, continuamos viendola
aun cuando los factores de estimulo
que llevaron a la percepcion
original desaparezcan,

MAYA
MATHA
MAYA

e o =

‘Proximidad. Tendemos & percibir

juntos los elessntos praximos en el

‘espacio o en 8} tiemspo.

‘Bimilitud o semejanza. Siendo las

otras condiciones iguales, los
elementos parecidos tienden a verse
como partes de la misma estructura.



Buena forma O pregnacia. Se ven las
figuras de la mejor sansra posible,
bajo las condiciones estimulantes
‘dadas. La figura buena es una
figura estable. Las buenas formas
tienden a ser percibidas como
_dominantes.

Destino comin, Los elementos que
desvian de un modo similar respecto
de un grupo, tlondon a su ver a
_agruparse.

LT
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5.5 Proxemistica”

La proxemistica es la relacicn de
los espacios generada por la
distancia,

Todo cuanto hace ®] hombre esta
relacionado con la experiencia del
espacio., El sentido del espacic es
una sintesis de la entrada de
datos sensorialess

visual
térmico
cinestésico
olfativo
auditivo

El sentido de la vista es uno de los
tres receptores de distancia (ojos,
oidos, nariz) relacionados con la
percepcicn de los objetos

distantes. El espacio que el ojo
puede abarcar con eficacia en la
vida normal, como receptor, es
ilimitado., Por otra parte, hasta &
metros el oido es auy eficiente. A
unos 30 metros es posible la
comunicacidn vocal en una

direccidn. En cambio, ®1 ojo es
capaz de captar una gran cantidad de
informacidn en un radio de 100
metros y todavia resulta eficiente
para la relacicdn humana a 1,5 kn.

La informacicon visual tiende a
concentrarse ass que cualquier otra.



5.6 Criterios de Legibllidad

Uno de los puntos ads importantes
para que una sshalizacidn resulte
efectiva, es su udbicacicn, Cuanto
mds cerca estd de la linea natural
de visidn, sera mejor,

Linea de visicn ~- para una
ubicacidn correcta de una sehal, se
debe evitar sobrepasar los 10 grados
de 1a linea natural de visidn, 8i
las condiciones fisicas obligan a
que ese dngulo de visidn exceda los
10 grados, debe hacerse un ajuste.
Tanafo vy distancia deben
compensarse.

Tomohe sl
o puigeies (3.04 wm)
y ¢ [ 3 [ 3 r [ [ 4 10 1" 18
| | 1 | 1 [ | | | 1
LI I LB 1 N 1 I I
| ! | | [ | | | | | | | | | I | |
L) 19 N 0 @ 0 60 T0 0 0 100 10 120 130 140 180 10

Swireis resl.
o (30.40 om}
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l.a legibilidad variara de un simbolo
@ otro,0 de un estilo a otro. De las
relaciones de espacio, luz, color y
angulo de vision, depende la
legibilidad.

¢
- 0’
[ S A
Owiancis stective de viaibn, a A
o ouptrar ¢ 189 puge (47 m)
Distansie slective do )




5.7 Soporte Gréfico,

Los tamafhos de soporte de los

ssfal anientos dependerén de la
posicidn y lugsr donde se coloquen,
1a importancia de la comunicacidn,
@l largo del mensaje y sl

factor - distancia para una
visibilidad normal. Para lograr
uniformidad y una constants en las
dimensiones de los soportes de los
sefalanientos, es posible adoptar un
modulo cuadrado que sumado dara

una serie de variaciones, segun la
necesidad .

nmon
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De la misma
numaros que
ciertas are

‘mansra que letras y .Integracicn de los elesentos de un
designan, por ejemplo, sistema de sefalamientos en el
as, actusn como simbolos, soporte gréficos

tambi®n pictogramas y flechas pueden ) L L B o
ser considerados como elementos del La ubicacién de los simbolos depende
alfabeto y asi, sujetarse a las del tamafo del soporte griéfico,

reglas de e

scala, medicion y altura de la letra, acomoto de las

ubicacicn en el soporte a utilizarse lineas del mensaje y del lugar dende

para el sis

tema de senalamientos. vaya & colocarse.

) SALIDA

) SORTIE

" AUSG ANG




Existen dos metondos para incorporar
simbolos en el arsa del soporte
gréfico.

E) primer mitodo consiste en agregar
al simbolo un modulo y sumarlo al
area del mensaje. De esta manera el
soporte gréfico se extiende a o
largo y en ocasiones a 10 alto,

para incorporar el médulo. E}
simbolo pusde ser colocado, tanto a
la izquierda, cosoc a la derecha

del mensalje.

El1 segundo mdtodo es incorporar el
simbolo a la tipografia, es decir,
tratarlo como la primera letra o
palabra de una linea adicional

del mensaje y justificado al
mismo lado que la tipografia,
Se puede lograr un enfasis o
jerarquizar 1a inforaacidn
por medio de diferentes
dimensiones en los soportes
gréficos.

Etiam sun

Etlamsun
luptam pr

Dimensiocnes de sefiales

Interior
Tamaho minimo 15 x 15 cm.
Tamafic deseable X0 x 30 cm.

Tamafios méximoss
Espacio cerrado 45 x A4S cm.

_ Espacio abierto 60 % 60 cm,

Dimensiones de sefales
Exterior

Calle Avenida Via Répida

435x43cm, 60x60Ccm. 75x75cm.
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5.8 Color

Cada color provoca diferentes
reacciones en los individuosy el
significado que tiene es subjetivo.
La experiencia demuestra gque existen
colores activos, animados y
violentos, enfrentados a otros
Pasivos, sudves y reposados, cuya
respuesta en la conducta de las
personas es diferente en cada

caso.

El color es la impresidn gue los
rayos de luz reflejados en el
cuerpo, producen en la retina del
ojo.

El color en el dissfio, @8 una
cuslidad estética que informa y un
elemento de comunicacién con valor
de signo.

En general, @1 color utilizado en
un sistema de sehalamientos
dependerd de:

"+ @l lugar donde se ubique,

« 8} grado de legibilidad necesario
por parte del ocbservador.

. la dimension del sefalamiento.

« la informacicn que se quiere
transmitir,



La mirada humana percibe el color
antes que la forma; es por 880 que
€] color utilizado debe tener
impacto visual y contraste, ya que
Qracias a el, @] msensaje es
ubicado (captado) y enfatizado
(reforzado), haciendo més fdci] la
retencidn y memorizacion del
simbolo,. . :

El impacto y poder de captacicn de
un color, dependen de su tonalidad,
claridad y saturacidn, pero dependen
tambien de la superficie que cada
color ocupa y de los colores que

le rodean.

El color en ocasiones @8 necassrio
para diferenciar una categoria de
informacicdn de otra. Es posible que
funcione hasta ds forma decorativa,
de acuerdo al medio ambiente donde
se localice.

Poultry
Hatchery

Country
Skillet
Chickens

-

g
S

Bakery F low
Mithing

Flour (Quality
Canteoll ab

Offsce »
Lab ¢

Bakery b
Milbing
Carn Mitling
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Ciertos colores son asociados con
determinados conceptos. Por
®jemplo, el rojo se asocia con
proteccidn contra fuego, seguridad y
energencia, sin embargo, existe un
codigo de color que sirve como guia
de aplicacidn a un sistema de

sefalamientos y que va en relacidn o
al tipo de sistema: ’

colors indicas

rajo direccion

azul informacicn

verde identificacion .




Existen contrastes de color
clasificados de mayor a menor. El
siguiente es un estudio llevado a
cabo en Inglaterra por la Escuela
Oticial de Periodismo:r

Negro sobre blanco
Negro sobre amari)lo
_Rojo sobre blanco .
Verde sobre blanco
Blanco sobre rojo
Amarillo sobre negro
Amarillo sobre violeta

Rlanco sobre azul

Blanco sobre amarillo ] ww
Rojo sobre ".r‘,‘oA Visitos
Azul sobre blanco Parking

Elanco sobre negro
Verde sobre rojo
Rojo sobre verde
_Negro sobre rojo

A pesar de que se ssfalan ciertos
colores, de acusrdo a las diferentes
aplicaciones, los colores utilizados
en un sistema irdn en relacicn a la
necesidad visual.

Shuppnng

Red aiving

>

35



36

5.9 Tipografia

En la actualidad existen miles de
estilos de letra basados en la
romana y la antigua., Las razones de
tal variedad de tipos son tanto
histdricas como funcionales.

Ciertos cortes de letra resultan ser
adecuados para diferentes procesos
de impresidn o diferente papel} algu
nas son particularmente legibles y
faciles de lesr en blogques de texto,
otras adecuadas para verse a
distancia.

Courier

Times

Helvetica

I ‘

ABCDEFGHUKL
MNOPQRSTUW
VXYZEEabcde
fghijkimnopgrs
tuvwxyzeael2
34567890007!
&ESCBR/GWHY

El disefio de tipos de letra ha sido
influenciado por gusto, moda y
demanda. Dentro de una familias
tipografica existen diferencias que
hacen Que su apariencia visual sea
variada, Estas diferencias
corresponden a la altura, peso,
inclinacidn @ inclusive forma, ya
qQue una letra puede tener diferente
forma aunque pertenezca a la misma
familia,

Ei tipo de letra y tamaho adecuados
para un sistesa de sefalamientos,
dependerd de la necesidad de éste.



ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnAopqrat
uvwxyz

1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfio
pqrstuvwxyz
1234567890

Un tipo de letra tiene varios pesos
O grosores, para dar variantes a un
texto, ya sea dando enfasis a una
palabra o para captar atencion y
lograr impacto visual.

Aunque se ha intentado establecer
normas y reglas de proporcidn para
los sistemas de senhalamientos, el
sentido de la forma del dissfador
serd el que determine las
proporciones en las letras,
Proporciones extremadamente
diferentes a las que se esta
acostumbrado a ver, pueden afectar
la legibilidad. La proporcion
adecuada ird en relacion a la
cantidad de informacion y su
importancia y el contraste de color
empleado, ya Que una letra con un
color oscuro, comparada con otra de
color claro pero mas pequefia pueden
tener la misma legibilidad.
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Letras para un sistema de
sefalamientes.

Hay pocos tipos de letras creados
especi ficamente para los
requerimientos de un sistema de
seflal amientos.

Tomando en cuenta que la legibilidad
es de primera importancia, las
caracteristicas que la letra debe
tener serani

« 5imple en estilo y forma.

« proporciones y contornos
facilmente reconocibles.

« Qrosor o peso suficiente para ser
wfectiva al ser observada a
distancia.

Las letras utilizadas generalmente
para los sistemas de sshalamientos,
%on las llamadas sanserif, La letra
Helvetica es usada comunmente para
sefalamientos.

helvetica




«Espaciamiento de letrams

La percepcicdn estética del ojo
humano no pusde ser igualada por
ningun sistema mecdnico, sin
embargo, es necesario contar con un
metodo estdndar. El principio del
espaciamiento de letras as que las
palabras deben estar visualmente
correctas. E] espaciamiento serd
variable, de acuerdo a las posibles
combinaciones de letras, segun sus
rasgos.

Hay una minima y una mixima
cantidad de espacio deterainada
entre letra y letra. En o] caso de

que el soporte del sefalamiento ses

iluminado por la parte trasera o se
trate de letras translucidas, seré
necesario dar mas espacio entre
letras, para compensar la difusicn
de la luz. ~

Al igual que cen las letras, los
espacios entre palabras deben ser
los minimos necesarios para
separarlos entre si, pero al mismo
tismpo, suficiente para prevenir que
s® unan. El espacio entre lineas
debe ser mayor que entre palabras,
para asegurar que sl ojo puesda
viajar facilmente a 10 largo de
cada linea horizontal del texto.
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6.Materiales y Sistemas
de Reproduccion

Cualquier seialamiento debe .
fabricarse con materiales mas
resistentes que los habituales en
disefio. Cuanto mas tiempo tenga gque
durar la sefial, tanto mis resistente
debera ser el material que la
constituya.

6i la sehal va a situarse al aire
libre, el material debe wser
resistente a los factores
ambientales. 5i se situa en el
interior las exigencias no son tan
rigurosas. La eleccion del material
Jepende del grado de permanencia

y la elegancia del resultado que
se pretende.

Materiales:
Interior

«Nylon lasinado v _ ‘
«ABB. (Acrilo butirato de estireno)
«P.V.C. (POli vinil cloruro)
«Madera

Rcrfilicas

Exterior

.Fibra de vidrio con resina
poliester

«Tela

IP' Vuc-

Aluminio

«Mailard

«ABB agentes filtrantes
infrarojo y ultravioleta

»Tubos y perfiles de ldmina negra
«Acero inoxidable

«Ldmina ssmal tada
+Acrilicos

Madera tratada

Cristal



El sistema de reproduccidn adecuado
para un sistema de sehalamientos,
dependerd del niumero de copias
necesarias y del material empleado.
Los simbolos deben ser reproducidos
con precisicdn, Toda variacidn del
original en cuanto a dibujo o
proporcicon, perjudica su
reconocimiento.

metodos fotogriéficos como la
serigrafia y el offset son los
mejores para una replica exacta.

La serigraffa representa una técnica
econdmica, que ahorra tiempo y
material (a partir de 5 ejemplares).
i estos métodos no son posibles o
practicos, s necesario utilizar
metodos de reproduccion manuales,
exigiendo un alto nivel en la
calidad. La rotulacioén con plantilla
es uno de los métodos mis baratos y
rdpidos. -

Para fabricar 10 o mas sehales con
texto en relisve, resulta econdmico
en terminos de tiempo y de
materiales, utilizar acrilico. Este
material tiens la ventaja de ser
resistente y ligero. El aspecto mas
laborioso del proceso es la
preparacidn de los moldes, los
cuales se hacen de sadera.
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7. Propuesta

Tomando en cuenta las_bases -
anteriores para la creacidn de un
sistema de sehalamientos, a
continuacidn se presents el
desarrollo del disefio de)l sistema
para Ja Industria Fotogréfica
Interamericana (Kodak).

La Industria Fotoqréfica
Interamericana, ®s una_smprasa que
forma parte de kouax Mwxicana,
enfocada a la elaboracidn de
pelicul as fotogrédficas an sus
diferentes formatos, pelfculas para
artes grificas, discos y cabezas
magndticas, Su mercado ®s a nivel
mundial.

Siguiendo un proceso de dlonﬂo para
1a creacidn del sistema de

sefal amientos, es necesario
considerar en primer lugar el
problema a solucionar. La Industria
Fotogrdfica Interamericana, es una
empresa que cuenta con varias areas
de oficinas, asi como de
produccion, o o o

kodak
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E= por esto que es necesario
desarrollar un lenguaje visual
eficar de comunicacicdn, de manera
que se logre un buen funcionamiento
de la empresa, a fin de que sus
trabajadores identifiquen con
tacilidad y de forma rdpida sus

di ferentes areas. Ademas de crear
simbolos para las dreas de trabaio,
se requieren sefales preventivas y
de restriccicdn para una mayor
seguridad de los trabajadores.

Los usuarios de este sistema son
empleados de oficina, asi como
obreros, cuyo nivel cultural y
educativo es bajo. Dicho sistema
esta enfocado al area de produceion,

Una vez identificado el usuario vy
definido el problema, se pasara
concretamente al 8isefio de este
sistema, Para esto se desarrollaron
ciertos puntos comn elementos de

di sefio.



7.1 Soporte Gréfico - Dimensiones

El soporte grdfico elegido para este Dimensiones del soporte grificol

sistema, ®s de forma cuadrada, lo
permite aprovechar al méximo e}

espacio disponibiw para colocar el
sfmbolo, Permite tambidn una mayor
flexibilidad en su manejo y
colocacicn, ya que tomando la forma
como un mddulo, es posible unir
varios mensajes para que funcionen
en conjunto, aunque sin perder
individualidad. E] mddulo sumado da
una serie de variaciones segun la
necesidad,

De acuerdo a mldidas establecidas,
el tamafio minimo para el soporte en
interiores, es de 15 x 15 cm, y el
mdximo de 45 x 4% cm. El ideal es de

30 x 30 cm,

Considerando estas medidas y la
colocacidn del sehalamiento en forma
perpendicular a la pared, se tomd e)
tamafo ideal de 30 x 30 cm., visible
a distancia, situado a una altura de
2 metros, suficiente para evitar
cualquier accidente.
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7.2 Color

El color e2 un elemento mas de
disein a tomar en cuenta para la
eficacia de dicho sistema, ya que de
el depende que a8l mensaje sea
captado, retenido y memorizado.

i.a eleccidn del color dependerd del
lugar donde sea ubicado el

sefial amiento, la dimensidn de @ste,
el grado de legibilidad necesario y
el tipo de informacidn., El mfecto
del color podria modificarse una vez
colocado el sefialamiento, debido a
que este refleja la iluminacidén que
le incide.

Loe colores elegidos para este
sistema de sehalamientos, son el
amarillo y negro. Amarillo como
fondo y negro para el simbolo. El
contraste del negro sobre el
amarillo es el adecuado por las
siguientes razonest

los colores manejados en la
identidad de la empresa son el rojo,
amarillo y negro. Por esta razén el
amarillo y @1 negro aplicados al
sistema, daran a esta una
continuidad a la imagen que le es
caracter{stica.

I
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El uso del negro sohre amarillo en
lugar de amarillo sobre negro, se
debe a que el negro como fondo hace
que 1a figura se reduzca y haya
confusidn en los detalles. For otro
tado, o] amarillo como fondo es
utilizado iqual que en los productos
Kodak ® inclusive en el mismo
lJogotipo, Finalmente, ®) negro sobre
amarillo presenta un alto Qrado de
contraste, aumentando la
visibilidad.

Existen contrastes de color
clasificados de mayor a menor., El
estudio correspondiente ya ha sido
mencionado en un capitulo anterior.
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7.3 Reticula

Dentro del sistema de sefalamientos
es necesario que exista uniformidad.
Fara esto debe conservarse un estilo
de letra y un estilo en los
simbolosg ademas, deben mantenerse
las mismas proporciones.

l.a reticula serd una base Gtil para
reproducir loas seflalamientos y
conservar las proporciones del
dibujo original, ya sea al reducirlo
o a)l ampliarlo.

M,‘Amﬁ
R
- mhﬂ
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7.4 Tipografia_

Existe la necesidad de letreros para
algunos conceptos que siendo tan
precisos, causarfan confusion al
representarlos con simbolos.

Considerando 1a investigacidn
anterior, se 11egd a la conclusidn
de que la letra Helvética os la
adecuada para el sistema de
sefialamientos, por ser simple en
estilo y forma, de proporciones y
contornos facilmente reconocibles y
grosor suficiente pars ser sfectiva
al ser observada a distancia. Este
tipo de letra es de las llamadas
sans serif. La Helvética, ademis de
ser adecuada en cuanto a
legibilidad, da al sistema, igual
que @] color, la imagen
caracteristica que tiene la empresa,
ya que es @l tipo de letra utilizado
en o1 logotipo de #éata.

~ oficinas
generales
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7.5 Sistema de Exhibicién Modular.

Frecuentemente se disefan los
sistemas grificos de sefalamientos
sin tomar en cuenta la mecdnica de
la colocacidn de letreros. Esto es
una limitante para la expresidn de
l1a idea alcanzada. Por ello el
disefio integral de los elementos
beneficiard el esfuerzo, tomando en

cuenta la economia, la funcionalidad

y principalmente el entorno de la
planta de KODAK.

Consideraciones sobre el disshol

.faci)l construccidn

.m{nimo mantenimiento

.rapidez de anclaje para cambios
«modulacidn absoluta pudiendo jugar
con alturas y a la vez siendo un
slemento decorativo y con el

signi ficado requerido para cumplir
con la idea de comunicacion.

El soporte de los letreros esta

manejado de igual manera que los
simbolos., Solo existe variacidn en
tamafio (43 x 45 para exteriores).
El area total del soporte puede

utilizarse unicamente para la flecha

o para letreros, pudiendo tambidn
combinarse ambos.

Propussta

.material tubo colado en frio de
zu’

.placas soldadas a las basss en
1dmina de 174"

.terminado galvanizado y
recubrimiento de pintura epdxica
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*

7.6 Material

E1 materjal propuesto para este
sistema aw ol acrflico, cuyas
caracteri{sticas sons

.color inalterable

fdci) mantenimiento

«facilidad de trabajsrio, en 1o que
se refiere a corte.

sresintente al medio ambiwente.



7.7 Tratamiento Gréfico del Simbolo

El simbolo estsd manejado a base de
plasta vy linea, utilizando en
algunos casns, dos slementos para
representar el concepto.

Cuenta con un reforzador visual, una
pleca que representa la pelfcula
fotogréfica, situado a izquierda y
derecha en o) soporte del
sehalamiento. E1 simbolo esta
manejado por ambos lados del soporte
dehbido a la colocacidn, de manera
qite sea visto deade cualquier
direccidn,
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Sensibiiizado

Area donde se prepera la emulsidn
fotogréfica a base de procesos
quimicos, Representada por una
pelicula fotogréfica durante el
proceso de sensibilizacidn y gotas
que significan el nitrato de plata,
sales, gelatina, etc, utilizados
para este proceso,
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Control de Calidqq

El control de calidad se lleva a
cabo mediante pruebas de peliculas
fotogrdficas en el laboratorio
toma de fotografias, implicando una
observacidn cuidadosa. Para su
reconocimiento, este concepto esta
representado por un rayo de luz,
examen visual, y una seccidn de
pelfcula fotogréfica significando
esta actividad,
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Acabado

Empaque y corte de pelicula en

diferentes formatos: pelfcula en

rollo, pelicula de cine y pelicula '
en hojas. En ambos casos esta

considerada la pelicula de 3I5mm.

unicamente,

9 e
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Zona Obscura

Zona donde se manejan peliculas
fotogrificas ya sea con luz roja o
eh completa oscuridad, Como medida
de seguridad es necesario entrar en
fila y caminando por la derecha.




Sala de Proyeccién

Sala de proyeccicn de
audiovisuales, videos, etc.



Planta de Fuerza

Distribucidn de agua y energia
a toda 1a planta,

33
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Discos Magnéticos

Elaboracidn de discos magndéticos
para computadoras.
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