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I N T R o D u e e I o N 

Los Gltimos cuarenta años han significado cambios drásti

cos en la vida nacional: un crecimiento acelerado de la pobla-
ci6n acompafiado, bien como causa, ya como efecto, de una urbani_ 

zaci6n progresiva del país; un activo proceso de industrializa
ci6n; la participaci6n cada vez más importante del Estado den-

tro de la economía, etc •• La agricultura no ha escapado a esa -
dinámica general, pero su movimiento ha sido de retroceso. 

En la misma época en que se comenz6 a profundizar en Méx! 

co la industrializaci6n por sustituci6n de importaciones, la a
gricultura del país inici6 un prolongado período de rápida moá~ 
dernizaci6n que habría de extenderse hasta mediados de los· afios 

sesenta, durante el cual la política agropecuaria tuvo como ob
jetivo prioritario el crecimiento acelerado de la producci6n. 

En una primera etapa (1945-1955) la extensi6n de la supe.!: 

ficie cultivada total, el monto creciente de la inversi6n PGbl! 
ca canalizado hacia obras de riego y el aumento consiguiente de 

la superficie irrigada, sobre todo en el Noroeste del país, pe~ 
mitieron alcanzar un incremento del Producto Agropecuario de --
5,8% anual. En el transcurso del decenio siguiente (1955-1965) 

el crecimiento de la producci6n se mantuvo a un nivel todavía -
alto, de 4.2% por año, En éste período la introducci6n de mejo
ras en las t~cnicas de la agricultura, tales como la aplicaci6n 
de fertilizantes y el uso de semillas mejoradas, aument6 los -
rendimientos tanto de los cultivos tradicionales de exportaci6n 

(algodón) como de los destinados al mercado interno (sobre todo 
maíz y frijol). Así durante más de veinte a~os, la producci6n ~ 
gropecuaria de México super6 el crecimiento <le su población y ~ 

segur6 una disponibilidad creciente de alimentos que permiti6 -
mejorar los niveles de nutrición del país. 

Sin embargo, esta estrategia de desarrollo rural le fue -
asignada a la empresa agrícola comercial y, por tanto, hacia -
ella convergieron la mayor parte de los estímulos brin<lados por 
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el sector páblico. 

Esta política se aplic6 a un medio rural en el cual, por 
una parte, como consecuencia de la reforma agraria, la mitad de 

las tierras de labor se encontraba en manos de campesinos (eji
datarios y comuneros), quienes no participaronmasivamente de -
los beneficios. de la "Revoluci6n .Verde•.• ni del apoyo estatal y 

quienes generaron el grueso de la produc~i6ri de alimentos bási
cos para la poblaci6n. 

Este sector vio reducido pr~gresivam}'lnte·sus ingresos an
te la prolongada disminuci6n de los precios reales pagados por 
sus productos. Por otra parte, las empresas agropecuarias dedi
caron sus tierras a los cultivos más rentables,·ya sea"parala 

exportaci6n o para el mercado nacional. 

Las contradicciones resultantes de la dinámica del creci
miento del sector donde, por un lado, las empresas agropecua--
rias restringieron sus inversiones en el campo, y, por otro, no 
se dieron las condiciones necesarias para tecnificar los culti
vos de la mayoría de los productores rurales, impidieron a la ~ 
gricultura continuar el auge de casi 25 afios y por consiguiente 
seguir sosteniendo el crecimiento de la industria. 

Las consecuencias de dichas contradicciones-, se vi'eron ·cla 
ramente reflejadas en el período 1965-1979¡ en este,.efproduc

to del sector primario en su conjunto creci6 1% anual, mien.tras 
que el de la agricultura lo hizo s6lo 0.8% al art~ y~~el ~~·la -

ganadería 4% anual. 

Hacia principios de los setentas, la pérdida'del dinamis-
• •• 1 

mo de la agricultura, aunada a las fluctuaciones. del mercado --
mundial de granos y los problemas climáticos en el país, deter

minaron una reducci6n severa de la disponibilidad interna de a

limentos. Después de haber sido un exportador de importancia i~ 
ternacional, México tuvo que importar cantidades crecientes de 
productos agrícolas a partir de 1970. Se produjo así, un dese-

quilibrio en la Balanza Comercial Agrícola y la agricultura de-
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j6 de desempefiar la funci6n que había cumplido en la estructu

ra productiva durante casi tres décadas. 

Esta baja productividad explica el abandono de una acti
vidad que ya no produce lo.suficiente para el autoconsumo fam_! 
liar y, por tanto, la magnitud del éxodo rural. Al mismo tiem
po, explica también las crecientes importaciones de granos Y ~ 
leaginosas y, como corolario, la preocupaci6n Estatal de bus-~ 
car soluciones o paliativos; de ahí, que surjan en los 6ltimos 
afies planes tendientes a ello. 

La participaci6n del Estado en el desarrollo de la acti
vidad agrícola se ha dejado sentir a través de la puesta en -
marcha de una serie de mecanismos tales corno el establecimien
to de los llamados Precios de Garantía, de las Instituciones -
crediticias, de los sistemas de almacenamiento y comercializa
ci6n de productos agrícolas, de la creación de una Secretaría 
de la Reforma Agraria, etc.; pero, donde el concurso guberna-
mental ha sido más efectivo es en la creaci6n de obras de in-
fraestructura, riego básicamente. En la realidad, la particip.!_ 
ci6n del Estado lejos de contribuir al desarrollo general del 
agro, ha favorecido su desequilibrio puesto que se han reforz!. 
do áreas agrícolas privilegiadas en las que es mayor la acurnu
laci6n de capital. 

Son las razones antes expuestas las que dan origen al -
presente trabajo de investigaci6n, en el cual nos avocaremos -
al estudio de uno de los productos agrícolas que ha resentido 
los efectos de los problemas mencionados: el Ajonjolí. 

En el primer capítulo se hará un análisis del Mercado r~ 
ternacional del Ajonjolí; estudiando la oferta y demanda del -
mismo a nivel mundial. 

En el segundo capítulo definiremos el mercado hacia el -
cual le sería conveniente exportar al pequefio productor de A-
jonjolí, analizando dos alternativas. 
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Una vez determinado el mercado susceptible de exportaci6n 

se procederá a realizar el estudio de las Relaciones Comercia-

les existentes entre M~xico y dicho mercado; así como el papel 
que desempeña e1 ajonjolí en este. 

Finalmente se procederá a realizar un caso práctico, en 

el cual se sefialarán los aspectos sobresalientes respecto la -

problemática a que se enfrentan las pequefias comunidades produ.f. 
toras de Ajonjolí para llevar a cabo la comercializaci6n de su 

producto, as1 como las ventajas que le redituarían el exportar 
en forma directa. 
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1.1 REFERENCIA HISTORICA AJONJOLI · 

1.1.1 ORIGEN 

Con el nombre de Ajonjo!!, derivado de la voz,. árabe Al--
cholcholen, se conoce la semilla o grano oleaginoso~~! Ajonjo
linero, planta herbácea anual; llámese también Sésamo, término 
como el anterior, originado del árabe Sem-se~. 

Para algunos autores la plan'ta carece de patria, para o-
tros es de origen claramente asiático, llegando hasta sefialar -
concretamente la Isla de Ceylán como el lugar de procedencia y 

no falta quien le apunte un probable origen africano. Lo cierto 
es que su cultivo como planta típicamente tropical, data.de fe· 

chas muy lejanas; en Egipto ya era conocido antes de la Era --
Cristiana. Más importante que su lugar de origen, es la propag~ 
ci6n que ha tenido hacia diversas regiones del mundo que poseen 
los coeficientes térmicos necesarios para la realizaci6n de su 
ciclo vegetativo. Sobre su cultivo en América se ¡ienen refere~ 
cías de haberse iniciado por el afio de 1540 en Nueva Espafia y -
en las Antillas. Sin embargo, como otros productos susceptibles 
de industrializarse en aquella época, no se extendi6 con fines 
aceiteros, en virtud de la importaci6n que del aceite de oliva 
se hacía de Espafia para cubrir las necesidades alimenticias de 
esa época. De no haber existido esta circunstancia, consecuente 
con las limitaciones de la metr6poli al desarrollo industrial -
de la Colonia, seguramente se.hubiera apresurado su valor como 
cultivo y factor de industrializaci6n. 

1.1.z usos 

En el curso de su historia el ajonjolí ha tenido y tiene 
diversos usos. Por su alto contenido en aceite y elementos pro

teínicos es una semilla valiosa para la industria 11ceitera,¡pa
ra la alimentaci6n humana y para fines ganaderos. En su estado 

natural se consume directamente en la panificaci6n, en.la dulc~ 
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ria, así como en el sazonamiento de ciertos platillos, aunque -
en cantidades no considerables. La finalidad esencial de su cul 
tivo obedece a la producci6n de materia prima para la -extrac--
ci6n de aceite. 

El aceite en s.Í· es susceptible de utilizarse en la fabri
caci6n de jabon~s fi~~syen otras industrias en menor ·propor-

ci6n~ su mayor·a~li~aci~Jl.EÍsd en el consumo humano como aceite 
de mesa. en~~a efab6~a¿i6ri de varios artículos alimenticios co
mo margarina y en general para cocina.miento de múltiples guisos 

: . . 

Po.r sus cualidades fisicoquímicas, es preferente en(rela
ci6n a .otros aceites con fines comestibles: no se arranciil:, ca
si carece de olor, es de sabor agradable, delgado y de C:o_lor a
marillo ámbar. En virtud de un elemento resinoide· de corit.Üíne 
puede colorearse. de verde, con una mezcla de ácido sulfíirb.io y 

nítrico para sustituir comercialmente el aceite de oliva, com-
plementando esta adulteraci6n con un agregado de aquel a efecto 
de imprimirle características aut~nticas, procedimiento q~~ se 
observ6 como sistema comercial generalizado allá por 1920:°yi --

afios posteriores en que se hizo manifiesta la escasei; d_~ .. ~ceite 
de oliva y se desconocían las cualidades del ajonjolí. Ei:'ariáli 
sis de esta semilla revela un contenido proteínico, que de·>a~-: 
cuerdo con su calidad fluctua entre 19 y 24%. 

La importancia del cultivo es notoria por cuan.to que con~ 
tituye la fuente de numerosas industrias como materia prima pa
ra la obtenci6n de un producto de primera necesidad y de buena 
calidad, superior desde luego, al aceite derivado de la semilla 
de algodonero y en algunos aspectos al de cártamo. Si en la al! 
mentaci6n humana es de clara utilidad, no lo es menos en las a~ 
tividades pecuaria y avícola, a las cuales se dedica la pasta -
resultante de la extracci6n del aceite por contener alto índice 
proteinico, grasas y carbohidratos. As! la pasta de ajonjolí c~ 
mo subproducto de la industria aceitera, contribuye al funcion!: 
miento de la industria forrajera. 
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Por sus aplicaciones alimenticias y forrajeras, como cul
tivo generador de ingresos agrícolas y como fuente de.empleo, -
el ajonjolinero tiene un futuro de indudable interés. 

de un 

l. l. 3' CARACTERISTICAS DEL 
. . ;;·:~~<·.~;~>.::· 

El aj onj olinero es una planta de cii::lo vegetatiy6-~enor -
afio, pertenece a la familia de las pedal:i.áceas, gén~ro de 

las sesámeas y cuya denominaci6n c;ae en los siguientes _tecnicil?_ 
mos: Sesamun Indicum, Sesamun Orientale y S~sámun Deifer{im. 

Aíin cuando el sesamero o ajorijolinero es vegetal herbáceo 
llega a ser arbustivo, fluctuando su al tura so.bre el suelo de -
60 cm. a 2 m., siendo su raiz principal gruesa, vertical-y pro
fundamente hundida, con raices ·secundarias fibrosas y extendi-
das. El tallo es recto, acánalado. _cilíndrico en la parte infe
rior, tetrágono en la superior y con ramificaciones. 

Las hojas son opuestas y al ternas, provistas ,en sú ;base -
de glándulas reticulares. presentan marcado polimorfis~~:'la de 
lugares más al tos en el tallo son lanceoladas con-•dentaduras b~ 
rradas, en tanto que las inferiores son anchas y dentadas. La -
naturaleza del terreno y las características climat616gica~ in
fluyen en el polimorfismo. En los terrenos secos, la ~ayoría de 
las hojas son angostas, con los bordes lisos, mientras-Cjl.ie las 
hojas de las plantas desarrolladas en tierras y lugare~híimedos 
son anchas y dentadas en su mayor parte. . -. . . 

Las flores hermafroditas tienen nacimiento.en i6s;ángulos 
de inserci6n de los pecíolos de las hojas con'Í:los túl.6~ •. · La co 
rola es monopétala, comíinmente de color bla~co•\,16ia'd.()'.0 ':s'in em: 
bargo, sufre variaciones en funci6n dei . ~uei():).~~i•sJ.im¿ ~ va-
riedades de los sesameros, teniéndose qu'e tm<lug~rés, g~/r~la ti
va al tura y secos el tinte violeta ·se tciriia ;:iú:í{íú:ulldarnerite en -

-·-·-~·~.=:-.::-:_·., ·,_>·.·.: ~~- -·.-'.;'·''-'-,:,_ 

rojo violáce·o. •'·•' ..,... .'-" ,.·,· ,, '" 
" ··:,. ··:·:·.''·'.e:·"' .. ;_ ' ... ' ' . - ' 

Los estambres se inser:tan en los t.ubos dé'. la:coróia:. gen~ 
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ralmente son 4, todos fértiles; en algunos ajonjolineros hay un 
quinto pero atrofiado •. Las anteñas son 2 16bufos iguales; .el o

vario sfipero y el estilo simple. 

El fruto del sesamero·es.una.cápsula más larga que ancha 
con 4 cavidades. En algunas .variedades de ajonjolineros los fru 

tos tienen 5 6 6 16bulos o cavidades. 

Los granos o semillas siendo numerosos, se localizan fi-
jos en el ángulo medio de las cavidades; su color está sujeto a 

variaciones ~el te.rreno y clima, se encuentran por ejemplo, el 
blanquecino, 'el amaz:illento, e1 moreno claro y el moreno obscu-

-=--_- - -----·· - . . - .. -

El Ü~afi~: ~e•;;fos gi:anos es m!nirno; sus dimensiones son de 

1.5 a 3'lt{IJ1.':J~#~Ggc{;~de 1 a 1.75 ~. de ancho y de o.s a 1 mm. 

ro. 

de espesor .• Por:su;f()rm!l, 'son espatulados, delgados y lisos. 

1.1.4 TECN.ICA DEL CULTIVO 

La tecnología en el cultivo del ajonjolinero no es unifo~ 
me, los métodos varían de región a regi6n de acuerdo a las ca-
racter1sticas climatol6gicas, la naturaleza de los suelos, la.
disponibilidad de agua; ya sea de riego o de temporal, así como 
a diversos factores econ6micos. 

La difusi6n de una apropiada tecnología del cultivo de la 
planta desde las labores previas del terreno hasta la cosecha, 
pasando por la siembra, es conveniente. 

Aun cuando el ajonjolinero es susceptible de cultivarse -
en diferentes clases de tierra, evidentemente que la composi--
ci6n de estas significa un factor que determina los resultados 
productivos; pero es de primer orden, llevar a cabo una debida 
preparaci6n de la tierra como es indispensable en el cultivo de 
cualquier planta. Por ello tiene interés el enunciado de los ·
más destacados aspectos del cultivo, continuando con la cosecha 
y obtenci6n del grano, lo que también permitirá sefialar la im-
portancia del riego que puede ser mediante bombeo eléctrico pa-
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ra omitir las veleidades dei tiempo de lluvias. 

Limpieza de Tierras.·., la ¡)-rimei~a operación que previamen
te a la siembra debe reali:zarse~·consi.ste en la limpieza de las 
tierras, eliminando mediarq:'e, 'el uso de maquinaria e imp~erneritos 

agr1colas toda clase de vegetaci~n silvestre que se haya desa·.:_ 
rrollado en ellas, 

Barbecho y Rastreo. - realizada la limpieza de tierfas; 
procede una arandura profu~Ú en ellas de 45 .a so,'cfti;•:'; ~pOÚe.;:..-: 
riormente se practica el gradeo con rastras de discos a~ fiil ;ae 

. ~~~--- - ::- __ !-":" 

romper la dureza de los suelos. 

Con la repetici6n del rastreo se logra una tierra•s'uelta 
y esponjosa para retener al agua de lluvi11; o irrigaci6n.··Evitar 

la capi'laridad del suelo, es funci6n del rastreo, así como la -
de impedir la aparici6n de plantas extrafias. 

Nivclaci6n de Suelos.- efectuada la limpieza y gradeo de 

los suelos es indispensable su nivelaci6n para no dar lugar a 
encharcamientos y con ello la muerte de las plantas. Una nivel!!. 
ci6n de los suelos es necesaria para propiciar labores f~ciles 

en el cultivo y la uniformidad de los riegos. 

Riego.- este riego es con el fin de proporcionar al suelo 
la humedad necesaria para la germinaci6n de la semilla Y~creci
miento de las plantas logradas, 

El ajonjolinero es una planta que no prospera en tierras 
con exceso de agua. 

La siembra de ajonjolí en tierras de temporal se realiza 
al principio de las lluvias o al terminar éstas; mientras que,· 
donde existen recursos acuíferos a voluntad, las siembras tie-

nen 1 uga r sin espe_rar !!l momento de la 11 uvia, en funci6n de cu 
ya presencia puede regularse la irrig'aci6n. 

Arrope.- el arrope del suelo para conservaci6n de la hum~ 
dad tiene lugar después del riego, realizando una serie de ope

raciones de disqueo con el fin de conseguir la pulverizaci6n de 
la tierra. 
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Rayado.- para facilitar el surqueo es recomendable el ra

yado de los suelos, esto es, la realizaci6n de trazos paralelos 

con distancias de 60 a 70 cm. entre sí. Esta .labor es.6til tam
bi6n para conseguir una si~mbra uniforme y ~e'jor distribuci6n -
de fertilizantes. :· 

Siembra.- una vez que se ha elegido el periodo y la vari~ 
dad de semilla de acuerdo a su cieJ.o. v~getaÚvo, a~í. como .crea

do en las tierras condiciones de limpieza. pulveriz~ci6n, nive-.. 
laci6n y humedad para propiciar la germinaci6n de .la semilla• -
se procede a su siembra. con sembradoras mecánicas o bien con -
la aplicaci6n de mano de obra. 

La cantidad de semilla usada por hect~rea depende de la -
modalidad adoptada para la siembra ya sea con sembradora o a m~ 
no, y de las condiciones que ofrezca el suelo. Aunque la siem-

bra puede hacerse a mano con menor cantidad de semilla, esto -
mismo puede conseguirse con una buena graduaci6n de la sombra-
dora, o más de uniformidad y rapidez. 

Selecci6n de Semilla.- es natural que antes de la siembra 
se haya seleccionado una variedad de alto poder germitativo de 
reciente certificaci6n y que haya sido conservada y desinfect!_ 

da en las mejores, es decir, limpia; fresca, reciente y sin gr~ 
nos dafiados. 

De acuerdo con sus características air!colas, las ~emi~7-
llas del ajonjolinero se clasifican de maneras diferentes, de -
las cuales pueden destacarse las que siguen: 

l. Por la duraci6n de su ciclo vegetativo: precoc~~; me-
dianas y tardías. 

,~:·-e'. 

:-i'.·, >· /" 

2. Por soportar la acci6n de bacterias, horig()s, ;;'eqy!as y 
plagas: resistentes. 

. -.·,_·_<) 
·.- . 

3. Por su rendimiento en el cultivo y riqueza de,<::;o;i:iteni-
do: productivas y aceiteras. 

4. Por uniformidad de madurez y ret.ardo eri la'apertura -
capsular: uniformes e indehiscentes. 



Aclareo.- ya crecidas las plantitas, a una elevaci6n de -
5 cm sobre el suelo, recurriendo al uso de mano de obra directa 

se eliminan aquellas que son innecesarias para dejar de 4 a 5 -
que deben ser las de apariencia mzs vigorosa, conjuntamente con 
esta operaci6n se efectúa la limpieza de la posible vegetaci6n 
espon.tánea. Posteriormente, cuando las plantas han crecido a - -
una altura de 15 cm. se efectúa otra operaci6n similar para de~ 

jar 2 6 3 plantas según sea su braceo o ramificaci6n. En.las V!, 
riedades precoces, el aclareo o de~ahije es m4s pronto que ~n -
las de período lento. 

Desarrollo del _Cultivo.- el desempefio de labores de cul(! 
vo como la escarda y desyerbe, contribuyen a roturar la costra 

superficial del suelo y supresi6n de la vegetaci~n resultante -

después de la siembra; con la eliminaci6n de las yerbas se ase
gura mayor disponibilidad de nutrientes al ajonjolinero. La re
petici6n de estas labores depende de que se haya o no hecho una 
preparaci6n correcta de la tierra. A más de la remoci6n de la -
tierra inmediata a los ajonjolineros, se procura desalojar de 

éstos la que llega a cubrirlos. Las labores de cultivo indica-
das se practican con el uso de implementos agrícolas manuales. 

Aporque.- se denomina así a la acci6n de acopiar o poner 
tierra en torno a los tallos de los ajonjolineros para darles -
apoyo en el suelo. Con el aporque se cubren de tierra las raí
ces superficiales-·accidentalmente descubiertas con las escardas 

por el riego o la lluvia. En la acumulaci6n de la tierra está -
implícita la de materias nutrientes y por tanto, el mejor cree,! 
miento de la planta. Cuando la tierra no está m~llida sino en -
terrones, no debe aporcarse porque éstos estropean las plantas, 

Cosecha.- una vez cumplido el ciclo vegetativo del ajonj~ 
linero, que va de la germinaci6n de la semilla hasta la madurez 
del fruto, tiene lugar su corte. El momento oportuno para esta 

operaci6n se efectúa cuando las hojas inferiores principian a !. 
marillarse y caerse hasta que la planta queda casi sin hojas, -
notándose en la desnudez de los tallos manchas oscuras y que --
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los frutos inferiores comienzan su dehiscencia. Cuando la supeL 

ficie sembrada es reducida y se dispone de mano de obra oportu
na y suficiente, el corte puede retardarse hasta que el ajonjo

linero pierda casi toda la hoja, con lo cual, se Eacilita la -
limpieza de la semilla. La maduraci6n total de los frutos supe
riores se realiza durante el tiempo que transcurre en las casi
llas o lugares de agrupamiento. 

El corte puede efectuarse sobre los grupos de plantas, e~ 
ya madurez de fruto es uniforme. En la cosecha sería ideal con
tar con frutos capsulares de maduraci6n igual en tiempo y poco 
o nada dehiscentes. En el corte de la planta puede usarse sega
doras cuando la madurez y dehiscencia de los frutos son casi u
niformes, así como la mano de obra. 

A continuaci6n del corte se forman manojos que son trans
portados a las eras, donde se asientan firmemente en el suelo -
con las puntas hacia arriba a fin de que reciban el calor so--
lar. Estos se ordenan por hileras paralelas con espacio sufi--
ciente para la trilla o sacudido, utilizando mano de obra para 
el golpeo de las cápsulas sobre piedras, a efecto de lograr el 

desprendimiento de la semilla. Al finalizar el sacudimiento de 
Ia·semilla, que puede ser tambi~n con objetos flexibles, debe -
hacerse la limpieza de ~sta con el mayor cuidado para una buena 
clasificaci6n y consecuentemente, conseguir para ella mejor pr~ 
cio comercial. Es recomendable su conservaci6n en silos correc
tamente acondicionados para precaverla de la humedad y padeci-
mientos fungosos, así como del ataque de animales. 

l.Z .§!::. AJONJOLI EN EL COMERCIO INTERNACIONAL 

En el presente Capitulo se pasa revista a la Producci6n, 
el Comercio y la Distribuci6n Mundial de la semilla de ajonjo-
lí, principalmente durante el período comprendido de 1980 a ---
1985. S6lo se considera la producci6n que es objeto de Comercio 
Internacional, prescindiendo del cultivo de ajonjolí para cons~ 
mo local. 
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A partir de 1980 la Economía Mundial del Ajonjolí se ha cara_s 

terizado porque, en términos generales la producci6n se ha manten_! 

do con altibajos a un nivel q.ue apenas representa un incremento -
del 32.63% en 1985 contra 1980; dentro de éste período el afio de -
mayor producci6n fué 1985 c~n 2'~5~,000 To~s.Métritas(MT)~··· 

La India es el principal r~sponsáble de los incre~e~t6~,men-
cionados. Por otra parte, sti producd6n .registra c6ns:iÚrabi~~ al-

tibaj ::i:: ;ns:;:~º e:t::r:~locadosin~~diatamel1~: .desiJé:: de la - -

India. Burma, ocupa el cuarto •lt1gar: y, MéÍc:icó.;el C¡tiirito~éh'~·~· ' 

La pro·~~<:C::i.¿n de ~stos éin~o pi:i~~res.c.~ap6i~~;~~i;r~d~d();.fde:i '°'~9%
del tota1Mi.lnaI.ll.· ~.ve:r Áriexo No; i.' ' · · ·:>V · 

2 • º" ~~.:r~~~:;~:.:::;:~ :; :~~iI~~i~~f ~~~~~~.~i!*tr:~~t:":~! ª 
se enc~entl'.a'incluíd.o México. ·• •'.;:~·· · ··.· ,, :'· ... · '"'•. "' 

el aum~rito de la producci6n bbé'd~de}~hCprimeFúil,g·a~•'al incre 

~:;e~.1° a9
d:. 

4
• ;;. O;~fr~r~!:'..º ~:~{;;~\dc¡{~~t&~~~t<¡t~~~~~~~j;k~~~;r::.~ 

ta ,. ,·· :v~:I''·Ariex'ocNb.U; ..• ,:, •·' ·· · · '.;;;· 
-· ... ,·;·· '.',~:~ , .. ". : . ""-f_.,· v.'..i_;:':·.,~\,;:·'._.,:i¿-,Y~l:::',_o'. )'.'.__.!• 

el 
el 
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con mayor superficie cosechada de ajonjolí, por ser de los que 
ohti~nen mayor rendimiento medio por hectárea cosechada. Dc11Lro 
de los paises seleccionados ocupa el Primer lugar en rendimien
to (525 Kg./Ha. en promedio durante el período 80-85), seguido
por México con 514 Kg,/Ha.; Burma con 228 Kg./Ha .. Ver .Anexo -
No. 3. . 

China y M~xico, en el período mencionado, . han iog'rado ma!!_ 
tener rendimientos medios superiores del Rendimi~ntó~ed.:i.o Mun-
dial. 

Se estima que en 1986 la pr~cÍucci6Íl mundiil.l.' d.e'.,~}ÓrffolÍ -

~::g;a~: ~~;; 1 a;:::~:n~: :~t~:!~~!!f;~J!~&~t~fy~;~J~~~~·~~i-~gÓb0~! · 
es decir, ~8% por ·encima c'i~1 bajo nivel de ~~98() ;. peJ.:º';~c§rde 

".,r·.,.c. 
con la largo - · • , .. 

80 82 83 84 

1774 1959 1870 2104 2040 2353 2352 

* DATOS ESI'IMAOOS 

CALCULO DE LA PRODUCCION DE LOS PRINCIPALES PAISES 
PRODUCTORES (1000 MI') 

80 81 82 83 84 85 86* 87* 88* 

INDIA 437 500 475 618 525 450 529 537 545 
OHNA 260 401 358 349 476 692 660 728 796 
SUDAN 200 200 200 206 133 228 189 187 185 
MEXICO 176 86 46 87 68 70 68 67 66 
BURMA 108 162 170 198 207 232 280 303 325 

* DATOS ESI'IMAOOS 

· Se ·pronostica que en 1987 la producci6n de ajonjolí auinentará en - -
aproximadamente 96,000 Tons. (4%) en relaci6n Íll afloariterior. 

Como consecuencia fundamentalmente del aumento de.la..: --
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producci6n en la India y China; en donde, China es el principal 

export.ador. 

Por su parte se contemplan bajas.en.los Volúmei;ies de Pro
ducción de. südá!l y Mbico de 1. 06% y: L'4trespeC:t:Í.vameii'te. 

Esto ·ci~ii'iá6';ri~cipa1~ente .a ~n~ i:dll~ci6ri d~i~;'.stlp~rfi
cie cosech~<l!l•i~h dich.ok pa'ises. ..? > · ; 2 t. ~. < · · · ··· · • 

ló 3 .· ~~XP~R~:CIONES MUNDIALES.· ·D~¡ 0• ~J¿N;~J~' .. . -.: ~,· ~ . 

Las Semillas Oleaginosas; d~ntr~ de~.ias ~tÍale~ se encuen
tra el aj onj ~Ú, figuran entre los pri.nci.pal~s 'productos de ex
portaci6n de l~s países en desarrollo. En ei siguiente cuadro -
se enumera de. mayor a menor importancia io'dos los productos a-
grícolas con exportaciones iguales o~sup~;iores a mil millones 
de d61ares en 1983. 

Las. Semillas Oleaginosas ocupan el Onceavo lugar. 

Porcentaje que 
corresponde a 

Paises Paises e 
Desarrollados Desarroll 

··Exportaciones 
mundiales 1 

(Millones de $) 
~~-t-~~~~-------r-----------1 

¿~;;i1es · s~iíilfai;ür;2 
~!~~~Ias Oleag,ino;as 
Caf G 
Algod6n 
Tabaco 
Arroz · ·.. . .. ·•· 
Cacao y sus P!~dust~s 
Caucho 
Cítricos 
Banano 
T~ 

17,852 
14,248 
10,758 

9,539 
9,211 
6,597 
4,231 
3>618 
3>384 
3,323 
2,332 
1,877 
1,64 7 

1. Exportaciones Mundiales Brutas. 

90.5 
84.1 
25.9 
83.7 
3.3 

52.8 
56.6 
44.7 
24.0 
1.6 

66.5 
14.Z 

2. Todos los cereales, excepto Trigo y Arroz. 

9.5 
15.9 
74.1 
16.3 
96.7 
47 .z. 
43.4 
55.3 
76.0 
98.4 
33.5 
85.8 

100.0 

PUENTE: COMERCIO EXTERIOR, BANCOMEXT, S.N.C. SEPT. 1986. 
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Cabe mencionar, que si bien, los paises desarrollados ocu 

pan el Primer lugar en cuanto al porcentaje de las exportacio-
nes totales de semillas oleaginosas; en cuanto al ajonjolí en -

específico, sori ~os paises en desarrollo los que exportan lama 
yor cantidad de este producto. 

Africa,América Central y Asia constituyen las principa-
lcs zonas prove-edoras de ajonjolí al Mercado Internacional. 

. El PrÍ.m.ercpaís. proveedor mundial es China .(en· Asi~)f io~ 
embarquesd.ci':~~ta•~aci6n de 1980 a'l985 han aumerit;~c:lei_crin.Stallt~ 
mente a e:xc\iptf6J{cie 1S84. 

El Segundo proveedor es Sudán (en Africa), destaca el de.:!_ 
censo de su pa'rticipaci6n en las ventas mundiales que disminuy6 
a partir de 1983. 

El Tercer país proveedor es México (en América Central) -
cuyas exportaciones han fluctuado en el mencionado período y 

que en 1985 cayeron en un 43.6% en relaci6n al afio anterior. 

En Africa revisten importancia Etiopía; en América Cen--
tral: Guatemala y en Asia: Hong Kong, India, Tailandia, Sir Lan 

ka y Vietnam. Ver Anexo No. 4. 

Las exportaciones de los diez principales exportador.es ca 
yeron en un 4.4% en 1985 en relaci6n alafio ant-eriorí-sierid'~:s~ 
dán, México, Guatemala e India quienes contribuyen en·m¡¡yoz-·pr~ 
porci6n a esta caida. 

Las exportaciones mundiales han tenido un Íncr~mi~~~·:. del 

27.4% de 1980 contra 1985; ya que, el vol~men de los ~inG~iC¡i.ie's 
pasaron de 2~~ 1 000 MT a 297 ,QOO MT respectivamen.t~. ·>::·~:;):~:~.:~;· ·f:.-, 

Las exportaciones de los diez principales pÚsE)sf~'eJi?lcre 
mentaron en un 42.9%; ya que, pasaron de 175,057 MT Jri.;i9s'o ·~: 

···.;··-,.,-
250 ,186 en 1985; ,ó · 

siendo>China 'quien registra un incremento del 42Ú de 
1980 a 1985 al pasar de 18,200 MT a 95,000 respectivamente, lo 
cual combinado con la baja en las exportaciones de otros paises 
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da como resultado el incremento del 42.9% antes mencionado. 

El promedio de las exportaciones mundiales de ajonjolí 

1980-1985 ascendieron a 270,543 MT, aportadas en un 99.3% por -
10 paises entre los cuales destaca México. A su vez China, Su-
dán y México participaron con el 56.97% ,de la exportaci6n. 

En los afios de 1987 y 1988 se espera un aumento de las E~ 
portaciones Mundiales e incluso se preve que puedan ser mayores 
a los 297,4~2 Tons. comercializadas en 1984. 

Dado que una parte considerable del aumento previsto de -
la producci6n se concentra en los paises exportadores~, fas-dis
ponibilidades para exportaci6n serán superiores en los'pr6ximos 

afio s. 

De la misma forma, se esperan incrementos en ·las 'e-xpo~~~-
ciones de· ·1·os. tl:-es-· Priltéipales paises abastecedores.· .. -. 

na, Guatemala y Tailandia. 

1.4 MEXICO PRODUCTOR n:e· _,. A.JONJOLI>·. 
.. ..,, ,·.(' 

:"·_ -~ \ x.-.-:~- :r:·. :··:··-· 
1.4.1 ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO. DE LA BALANZA 

COMERCIAL AGROPECUARIA ( 198p - 1985 ) 

La situaci6n econ6mica internacional se caracteriza por -
una mayor inflación y un menor crecimiento econ6mico, especial
mente en los paises industrializados. Todo lo anterior ha orig.! 
nado una fuerte desaceleraci6n del comercio mundial. México no 
escapa a esta situaci6n y por el contrario, se refleja mucho -
más• ya que su intercambio comercial de productos agropecu.arios 
lo realiza principalmente con los E.U •• 

Tradicionalmente México ha venido comercializando sus:pr~ 
duetos agropecuarios de exportaci6n con paises muy cercanos~ ~
con un potencial de compra muy conveniente a los intereses eco
n6micos del país. Esta situaci6n se ha visto favorecida gracias 
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a las ventajas que se han logrado en los términos de intercam-

bio comercial debido al proceso de devaluaci6n de la moneda, -
ventajas comparativas de costos y al flujo hist6rico comercial. 

No obstante las anteriores apreciaciones, el pals debido 
a su tasa de crecimiento de la poblaci6n y a factores climatol~ 
gicos ai~ como el fracaso de la política de sustituci6n de im-
portaciones·, ha· tenido que incrementar sus rubros de importa--
ci6n. 

MEXICO: PRINCIPALES ARTICULOS IMPORTADOS 
DEL SECTOR AGROPECUARIO 1980-1985 •. 

(MILLONES DE DOLARES) 
ONCBPTO 1980 1981 1982 1983 

IZ 589 447 38 634 -
RIGO 163 213 87 .. 60 
ZUCAR 562 360 141 1.88 

FRIJOL 241 336 98 1 ,·.·, 
LEAGINOSA 284 505 203 . i39 

SORGO GRANO 308 409 .195 .434 
SUMA PTOS. ,14 7 2,270 762 i,456' 
TOTAL 2,912 2,421 1,, 099 . l 701 , .. 

CIF 

·;sz~ 

'!1~619 

En los ~1 timos afios, el pds ha tenido que i~~~~nf~'./:y,~lú
menes mayores de ciertos productos, espec::íficámen~e.d~i .{riJól 
el cual en 1984 tuvo un porcentaje de incre~énto.:.~ir,~·.;:t~iiic:f6~ al 
afio anterior de 3, 250% • ya que pas6 de un valor de 'irit¡;Ó;1;aci6n 
de un mi116n de d6lares en 1983 a 33. 5 millones en 1984>' 

Otros productos han venido manteniendo una tende·~~ia a la 
baja en el valor de sus importaciones, son los casoi ~~f ~rigo, 
azGcar y el sorgo en grano. 

Por otro lado, las exportaciones de productos agropecua-
rios durante el período de 1980 a 1985 sufri6 un fuerte retroc~ 
so. Su valor sum6 en 1985 1,322 millones de d6lares, lo que si_g: 
nifica una baja del 14.4t en términos monetarios respecto de --
1980. 
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MEXICO: PRINCIPALES ARTICULOS EXPORT DOS B 
DEL· SECTOR AGROPECUARIO 1980-1985 

(MILLONES DE DOLARES) 
CONCEPTO 1980 1981 1982 1983 1984 
GAFE EN GRANO 415 333 345 386 424 
LEGUMBRES Y H.F. 172 185 178 149 179 

GODON 321 301 184 116 208 
!TOMATE 185 250 154 112 121 

fELON Y SANDIA 82 63 43 24 47 
DE AJONJOLI 21 23 18 22 23 

TABACO EN RAMA 48 48 47 20 27 
SEMILLA DE A. 29 22 10 3 25 
SUMA PTOS. 1,27~ 1, 225, 979 8~0 1,154' 
TOTAL 11545 . 1147f .. 1,249 1146~ 

·' .. ·--~-o-,' .. ,:· .• - . - .-

''.-'.' :-. . 

Entre los <ag~Í.colás. las reducciones más sÍgn.Í.fi 
.·.•····. :.:· ··:.· .. ··,··· 4'l' .• · .•... ·· ... •·· ... -

cativas se han .registrado eJFel algod6n~ mel6n y·sandfa, tabaco 
en rama y sem.Úla .de ajonjolí. TambÚ~ fueron muy inferiores -

las ventas de.almendrll de aj~njoÜ, jitomate y las legumbres y 

hortalizas frescás. Solo el café· en. grano y el jitomate tuvi.!'!-

ron un incremento' ·~n el valor. de exportaci6n en 1985 en compar!_ 

ci6n a 1980~ teniendo ~ncrementos del 16 y 7 % respectivamente. 
:_ .- . ,;:_::, 

En 1984, .el .. valor de las ventas externas de productos agr~ 
pecuarios fue de 1,461 millones de d6lares (17% más que el afio 

anterior) •. Las ventas de jitomate, que en 1983 llegaron a 112 -
millones de dólares, prácticamente se duplicaron, sumando 221 -
millones de d6lares en el afio, debido en gran medida a las pér

didas de cosechas en el Sureste de los E.U., que provoc6 entre

gas extraordinarias en el primer trimestre del afio. Los ingre-

sos por la exportaci6n de café, por su parte, aumentaron liger~ 
mente para alcanzar un total de 424 millones de dólares. El va

lor de las exportaciones de algodón creci6 80%, ascendiendo así 

a 208 millones de d6lares, gracias a la eliminación de las res

tricciones a la exportaci6n que habían establecido en 1983 con 

el prop6sito de abastecer a la industria textil nacional a pre

cios menores a los internacionales. 

En 1984 (como se puede apreciar en el cuadro) los,princi-
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p~los productos de exportaci6n sufrieron aumentos sustanciales 

respecto al afio anterior, sin embargo. para 1985 todos los pro

ductos principales. a excepci6n del café en grano, tuvieron --
fuertes caidas en su valor. de. ex:portaci6n,: d.e'stacá~dose entre -
los más perjudicados el algod6n (cay6 eI'l un'ss%),.la semilla de 

ajonjol~ (se desplom6 en un 68%) y el mel~n ·y.•ia sandia (decre
cieron sus exportaciones en un 23%). 

El de.cremento de las exportacio?les de los productos agro
pecuarios de origen mexicano se debe entre otras causas a que, 
los paises importadores de M6xico han venido aplicando, en alg_!:!; 
na f.orma, pol {ticas restrictivas; tales como• tarifas arancela
rias a la importaci6n, controles estrictos fitosanitarios, fij_!! 

ci6n de cuotas de importaci6n; todo ello con el fin de proteger 
la producci6n nacional en dichos paises y a la vez• fomentar s.u 
producci6n y hacer variar los términos de intercambio para fav~ 
recer a sus productores. IndQdablemente esto ha variado la ten
dencia en los productos de export~ci6n. Otros paises han pene~

trado a los paises que tradicionalmente tenia. en base a pre·-
cios mis bajos y estímulos especiales, mientras que otros están 

autoabasteciéndose. 

Por su parte, la producci6n agrícola mexicana se ha visto 
afectada por factores climatol6gicos adversos y factores econ6-
micos propios de un país en desarrollo con un proceso inflacio
nario creciente y elevada tasa de población, con s~ c~nsecuente 

repercusi6n multiplicadora en otros sectores de la economía. E~ 
ta situación ha determinado alzas de precios en las materias 
primas e insumos que se utilizan para producir los productos de 
exportaci6n. De igual forma se han elevado los precios en el 

área de servicios de comercializaci6n, tales como clasificación 
empaque y transporte. 
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BALA ZA COME!lCIAL-DEL SECTOR AGROPECU 

MILLONES DE DOLARES) 

Al'lO EXPORTACIONES IMPORTACIONES SALDOS 

1980 1,545.5 2,011.8 - 466.3 
1981 1,480.9 2,420.7 - 939.8 
1982 1,233.3 1,099.5 133.8 
1983 1,248.8 1,700.9 - 452.1 
1984 1,460.8 1,879.9 - 419.1 
1985 1,322.7 1,618.7 - 296.0 

FUENTE: LA ECONOMIA MEXICANA EN CIFRAS. 
NAFINSA. 1986. 

1.4.2 PRODUCCION DE OLEAG!Nós.As 

A través de los afios la .producci~n di:l semiÚ~~~9l~agirio-
sas en Ml!xico ha mostrado una tehdencia ascendente, deb:ido prin 
cipalmente al incremento de la superficie cie sfombra. así como

ligeros aumentos en los rendimientos unitarios. Ver Ailexo No. 5 

Sin embargo, en volúmen cósechado ha resultado insuficie_!!. 

te para satisfacer las necesidadei de consumo interno. Esta si

tuaci6n ha traído como consecuencia la importaci6n de granos de 

los cuales, la soya y el cártamo son los cultivos que más con-

tribuyen; y el girasol, que sigue la misma tendencia. 

El ajonjol~ es la Única semilla (dentro del grupo de las 
oleaginosas). que México expor.ta én mayor cantidad; ya· que, en -

algunos años, gracias a su alta producci6n ha llegado a sá.tisf.! 

cer la D:e::::: ~::e:::uctos considerados como bási¿6~/i'~ntre 
las otras oleaginosas, el ajonjoH es el que act~al~~:rif~ p0

Ó,see 

el maycir precio de garantía. Ver Ailexo No. 6. ; : /) 

Aun cuando el maíz es considerado como el pro<lui:~o del 

sector agrícola mlis importante para Mlixico, en 1986 el' precio -
de garantíi .del ajonjolí estaba un 188% por arriba ci~ a~u~l. En 

la misma situaci6n se encuentran otros importantes cultivos co-
mo son: trigo, arroz, frijol, sorgo, etc •• 
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De 1980 a la fecha, el ajonjolí se ha visto incrementado 
en su precio de garantía en un 2,306%> ya que, pas~ de 11,500 
Pesos/Ton. en 1980 a 276,700 Pesos/Ton. en 1986. Solo superado 
(en porcentaje más no en c~ntidad) por el sorgo, el cual se i~ 
crement6 en uri 2,314% en el mismo período, 

Lo anterior da cuenta de la importancia que se le est~ -
dando a la siembra y cosecha de esta oleaginosa, y sobre todo, 
se le da dicho apoyo con el objeto de: 

- Aumentar la producci6n nacional 
- Satisfacer la demanda interna e 
- Incrementar cada vez m~s la exportaci6n 

1.4.3 LA SEMILLA DE AJONJOLI EN MEXICO 

El ajonjolí es un cultivo adaptado a las condiciones del 
Tr6pico, Húmedo y Seco de México. Prospera en regiones de baj~ 
altura sobre el nivel del mar, con abundante iluminaci6n solar 
y altas temperaturas• las temperaturas 6ptirnas son las compre~ 
didas entre los 25°C y 39°C, con variaciones extremas de 40rc 
(máxima) y lOºC (mínima); fuera de estos extremos el ajonjoi! 
difícilmente produce. <' /,0

· 

Es tolerante a la sequfa y apto para ser cultivado. ~n;.ZE_ 
nas áridas o semiá'.ridas, en 6pocas de escasa precipit~ci'iSn-~ :':'
Sin embargo, las necesidades del agua de lluvia yaria~~-,s~:ián' -
el clima y tipo de suelo. 

Una precipitaci6n mínima de 400 a 500 mm distrib~!dos d~ 
rante todo el período vegetativo, generalmente es suficiente -
para obtener buc;inos rendimientos; aunque, se pueden 'lograr ren 
dimientos satisfactorios cuando las lluvias son inferiores a -
los límites mencionados. Siempre y cuando se conjuguen las 
pr~cticas adecuadas de cultivo. 

En México el ajonjolí empez6 a adquirir cierta importan
cia desde 1925 afio en que se consigui6 una superficie de siem
bra de 21,391 Has •• 
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En 1983 el país ocup6 el Quinto lugar Mundial en cuanto a 

superficie cultivada en ajonjolí, con 164,000 Has •• cifra supe

rada por la India, China, Sudán y Burma. 
En 1984 esta superficie ascendi6 a 189,;000Has. al igual 

que en 1985, seg6n datos de la F.A.o •• 

La producci~n nacional de ajonjolí se localiza principal
mente en los estados costeros del Océano Pacifico y en menor es 
cala ery_,.,·los colindantes al Golfo de Mi;xico. 

La mayor parte de la producc.i6n de ajonjolí se obtiene en 
siembras bajo condiciones de temporal, principalmente en los eE_ 

tados de Guerrero y Michoacán; en donde, se cosech6 en 1986 una 
superficie de 41,122 Has. con esta oleaginosa. Otros estados i~ 
portantes son: Oaxaca y Puebla, que durante el mismo afio cose-
charon 2,235 y 622 Has. respectivamente. 

Las áreas que producen ajonjolí bajo condiciones de riego 
se encuentran en el Noroeste del país, en los· estados de Sina.,-· 
loa, Sonora y Baja California Norte; en 1986 en estas áreas se 
se~braron alrededor de 41,554 Has., incluyendo en esta superfi
cie una parte de temporal. Ver Anexo No. _7 y 8. 

·A pesar de que en los 6ltimos años el Estado h·a apoyado -

decididamente a los principales productos de la industria nací~ 
nal, el fomento a la producci6n de ajonjolí ha sido menos con-
sistente, debido a la relativa rentabilidad del producto, que • 

ha propiciado la sustituci6n de lireas en algunas zonas product~ 
ras, y a la~dific~ltad que representó, en alg6n momento la col~ 
caci6n de esta oleaginosa en el mercado internacional. 

En esa medida puede explicarse lo sucedido en la produc-

ci6n de ajonjolí en 1982; durante el mencionado año cae a -----
32,075 ~ons~; 52.37% inferior a la cosecha de 1981. 

El descenso de la producci6n ha ocurrido en todas las zo
nas productoras del país, recintiéndose fundamentalmente en: S~ 

nora, Sinaloa~ Michoaclin, Baja California Norte y Guerrero, --
quienes en 1980 integraban los primeros lugares de la produc---
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ci6n nacional• hegemonía que conservan de todas formas q,n 1986 • 
alternando los lugares preferenciales ante la diversidad de la 
influencia en el volumen' cosechado. A nivel nacional en 1986 -
la superficie cosechada fue. de 87 0 250 Has. con una producci6n -
de 50 0 061 Tons •• 

El mayor descenso de 1~80-1986 se observó en Sinaloa 0 cu
ya producci6n pas6 de 29 0 5~5 Tons. a 1.063 Tons. cifra que col~ 
ca a esta entidad en quinto lugar de la Producei6n Nacional en 
1986. En 1980 Sinaloa ocup6 el primer sitio; pero. la reducción 
en los rendimientos y la superficie redujeron la cosecha en los 
niveles sefialados. 

1.4.4 BREVE ANALISIS DE LA PROBLEMATICA EN 
LA AGRICULTURA 1980 - 1986 

En seguida se realizar& un breve an,lisis acerca de la.si 
tuaci6n que prevaleci~ en el sector agropecuario en el per~odo 
comprendido entre 1980 a 1985 y que provocaron que la produc-r
ci6n de varios productos tuvieran continuos altibajos., entre 
los que se encuentra incluido el.ajonjolí. · 

~ Bn 1980 la producci6n agrícola experiment6 una notable 
recuperaci6n respecto al afio anterior. Se -estima que el PIB del 
sector se increment6 en 7%. La superficie cosechada en el afio -
fue superior en 14.7% a la del afio anterior. Los principales 
cultivos que ocuparon dichas superficies fueron el maíz y el -
frijol. 

La producci6n de ajonjolí en ese afio ascendi6 a 176.000 -
Tons •• la m~s alta registrada en el periodo. 

- Por segundo afio consecutivo el PIB de la actividad fue 
8.5% mayor en 1981 en relaci6n a 1980. Dicha expansi6n se debi6 
en buena medida al aumento de 10.4% en la superficie sembrada -
total. 

La cosecha de los diez productos principales (granos b~sl. 

cos y oleaginosas) alcanz6 un vol~men en toneladas de 20.5% ma-
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yor al de 1980. 

Destacaron, por su importancia los incrementos en las c~ 

sechas de maiz, sorgo, frijol y arroz; que aumentaron su pro-

ducci6n en 2.4; 1.5; 0.5 y 0.2 millones de toneladas, respecti 

vamente. 

Otros cultivos.que también registraron importantes aume~ 
tos de producci6n fueron los de trigo, soya y ha~a. Por otra -
parte; la producci6n de ajonjolí.,algod6n, garbanzo, jitomate, 
cacao y tabaco, se vio disminuida debido a la baja en precio -
que sufrieron sus cotizaciones internacionales al momento de -
la siembra. Una vez que los productores ajustaron su superfi-
cie cosechada hubo un repunte en las cotizaciones de estos pr~ 
duetos, resultando finalmente en mejores precios de venta, pe
ro no así en un mayor vol6men exportado. 

- En 1982 el valor de la producción agrícola registr6 un 
decremento de 2.9%, que contrasta con los incrementos observa
dos en los dos anteriores. La reducci6n en la producci6n se de 
bi6, fundamentalmente a la menor superficie cosechada. 

La disminuci6n de la superficie cosechada se explica por 
la decisi6n de los agricultores de reducir la superficie sem-
brada y por los fen6menos climatol6gicos adversos. La menor s~ 
perficie sembrada se debe, en parte, a que los incrementos en 
los precios de los principales insumos agrícolas no fueron com 
pensados. con aumentos en los precios de garantía. 

De los 10 cultivos básicos del afio agrícola, s6lo en el 
trigo se observ6 un incremento importante de producci6n respeE_ 
to a 1981 (40% en relación a 1981). 

El ajonjolí tuvo un decremento en su producci6n del 68% 
en relaci6n al afio anterior. La producci6n fue de 46,000 Tons. 
la más baja registrada en el período de estudio y en los Glti
mos 45 afios. 

- La informaci6n disponible indica que durante 1983 la -
producci6n agrícola aument6 4.8%, despuGs de una contracci6n -
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de 2.9% en 1932. 

La actividad agrícola present6 diferencias en los dos - -
Ciclos de Producci6n. La cosecha del Ci~lo Otono-Invierno so

contrajo aproximadamente 12%, mient.ras que la de Prima••era-Ve

rano aument6 11.8%, respecto a .los-·cii:los •correspondientes de-

1982. 

Los resultados del Ciclo Otario-Invierno obedecieron a lá

menor disponibilidad de agua y a la intensa sequía que se regis 

tr6 en el Norte, Noroeste y Centro ·a~1 país. Junto a las se-

quías que experimentaron algunas regiones ocurrieron excesos -

en otras. Estos factores se comb-ina.r'On para reducir los rendi 

mientas por hectárea y provocar~a~pérdida de varias cosechas. 

En contraste, durante el Ci~lo Primavera-Verano las mejo

res condiciones climatol6gicás_fu~l'ºT1 decisivas para el signi

ficativo crecimiento de la producci~6r:i. Los resultados de este

Ciclo compensaron la calda de la primera parte del ano y permi 

tieron el crecimiento de la producci6n agrícola en 1983. Para

el afio en su conjunto destacan los incrementos en la prciduc- -

ci6n de algod6n, cebada, frijol y ajonjolí. Este 6ltimo vol-

vi6 a retomar su producci6n con fuerza; ya que, el in:cremcinto

que experiment6 en relaci6n al afio.anterior fue del 6rien dcl-

87% con una producci6n de 86,000 Tons .. 

-Durante 1984 la rentabilidad de la agriculttfra _fúé.-'.s~ti~ 
factoria en términos generales; .ya-qüe, ;.1os''prcc+os~~de';g~-i-~~n~~" 
tía de los granos y oleaginosas se incrementÍll'.ol1 79i .. '.~11.-:fdTlto 
que los insumos se encarecieron 68.7%· • .- . ,"' ·.•• '_{'·'' -:·:,,.::> .. 

El comportamiento de la agricultura fué muy diie~e!t~:\n
los dos Ciclos de cultivo. En el deOtciño-InvÍernbse·r~gfs'tr6 
un crecimiento de 9. 5% con respecto al mismo' perío16?ci~i'~fio -

anterior y en el de Primavera-Verano la prodUcci6h se ~'on,-ti',iijo 
3%. ¿ 

Esta contracci6n fué. causada por .uná ais~·in~-~i6(~: en Ta.· su 

perficie sembrada de casi un mÚJ6n de Hás:: Est1{r~ciauccT6n se 

debi6, en primer lugar, al retraso de las cosechas del Ciclo O 
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tono-Invierno, lo que postcrg6 las siembras del ciclo Primavera 

Verano e indujo cultivos con un nenor lapso entre la siembra y 

la cosecha en detrimento del valor de esta Gltima. La segunda -
causa fue el exceso de lluvias en septiembre y octubre. que in~ 
tiliz6 alrededor de 500 mil Has. sembradas .con granos básicos, 
principalmente en la costa del Pacífico y en una bue~a parte --

del Su:s:: 1s::::~i6n determin6 que la producci6n dela:}onj~Ú: -

vol viese a ser difícil; ya que• despuGs de habe:i:<Únido -tJl.•1 in:..:: 

cremento de 87% en 198"3 en relaci6n al año ante-z'.io~~ e~/l984 -
cae en un· 29.4 %. con relaci6n a 1983; pasando la, prbdut~'fÓ~:de .·.;. 
86,000 Tons. a 60,700 ~ons. en dicho período. 

-·-:,-;_,.,-- -

- Estimaciones preliminares indican que en 1985 l.a produc 
ci6n agrícola aument6 2.7%, siendo este el tercer año conse~utl 
vo en que registra un crecimiento. La expansi6n observada en --
1985 se explica por la· elevada rentabilidad de la ac.tividad a-
grícola, por el incremento delalmacenamiento de agua en las -
presas y por las condiciom~s climatól6gicas propicias que prev!!_ 
lecieron en casi todo el país~ 

Las siembras del ciclo. Primavera-Verano se incrementaron 
con buenos augurios. Los precios de- referencia para los princi

pales productos agrícolas:iuéronsignificativamente mayores a -
los establecidos en 1984; los del frijol y aj onj olí en particu
lar, se elevaron más del 100%. Asilllismo, la disponibilidad de -
agua fue superior a la del-aiio anterior y se cont6 con insumos 
para la siembra. 

Se estima que la producci6n del ciclo Primavera-Verano de 
1985 fue mayor en 0.5% al deprimido nivel registrado en el ci-
clo correspondiente a 1984. Los mayores incrementos se observa
ron en la producci6n de arroz, sorgo, frijol, ajonjolí y soya. 
Hubo decrementos; en cambio, en la producci6n de algod6n y ceb!, 
da en grano, entre otros productos. 



- 25 -

1.4.4.1 PROBLEMATICA DEL CULTIVO DE AJONJOLI 

En éstos términos, la superficie cosechada de ajonjolí ha 
marcado un descenso considerable en las temporadas Primavera-V~ 
rano en donde se cultiva alrededor del 90% del total, específi
camente en las áreas temporaleras, que responden del 70\ de la 
producci6n nacional: áreas que han venido sustituyéndose con o
tros cultivos de mayor rentabilidad, sin que las de riego mues
tren incrementos considerables, tanto en su extensi6n como en -
su productividad. 

Otro aspecto de importancia es que la gran mayoría de los 
agricultores utiliza para su siembra los suelos de menor cali-
dad, pobres, delgados, de lomerfo, pes~dos, etc., con la idea -
de que este tipo de suelos le darán mejores resultados·con el ~ 
jonjoH. que con otros cultivos tradicionales, por su baja inver 
si6n y por el alto precio de su grano en el mercado. 

Existen además otros factores que influyen en los bajos -
rendimientos como son: < 

a) siembra fuera de época o cuando el temporal lo permita 
b) uso de variedades criollas de bajos rendimientos y sus 

ceptibles a las enfermedades 
c) densidades de siembra inadecuadas, generalmente de al

ta poblaci6n de plantas por hectárea 
d) sistema de siembra del agricultor, como en el caso de 

muchas regiones en donde se siembra el ajonjolí en fo.! 
ma mateada a distancia de 50 cm o más entre matas y -
con una alta cantidad de plantas por mata, lo cual no 
es lo más indicado, pero lo realiza por facilidad de -
manejo, sobre todo, durante la cosecha 

e) bajo índice en uso de fertilizantes 
f) abundancia de maleza por deshierbes fuera de tiempo y 

en algunos casos por falta de los mismos, considerando 
que el uso de herbicidas químicos es mínimo 

g) plagas y enfermedades, que aunque no han llegado a cau 
sar pérdidas totales, sí afectan los rendimientos en -
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todas la épocas. 
h) comercializaci6n inadecuada, que en forma directa o -

indirecta afecta la productividad y l.a ampliaci~n de 
siembras para este cultivo; pues aán cuando existen -
los mecanismos adecuados, éstos no son aprovechados -
por los productores por causas diversas; sit~aci6n -
que, aprovechan los intermediarios para quedarse con 
las mayores utilidades al pagar al productor precios 
más bajos que los existe.ntes en el mercado, 

La situaci6n de los productores de ajonjolJ. 0s~_ ag:r11va -
a6n más cuando proceden a realizar sus ventas. L'IÍ aus·encia .de 
CONASUPO en la captaci6n de aj onjol!, obl:Í.ga a la v;llt.a'~ del 
producto a preé:ios in.feriores _al lll~~in{~ ;c1; galin't1i-.iL.~"·•': 

·- -~ ~.; :· ;;_ ,,_, '~- ,·._;;.~~;_,.: 

1. 4. 5 SITUACION~ DE LAS. EXPORTACIONES MEXIC~~¡/> 
DE AJONJOLr ' {{ ; ..•. ' '\ .. ; . } 

:~· ~- <~- _-,_;:;~-~::~ ~-'.N?: .. ··T. ~j;:'.;·-,-., "'' 

~:":1:!;~:t;; ~:~::1~:~::~:::t~~;~?~1~~~~f ii~~f ;i~r~;:;:~ _: 
ses de Amfrica Central se encu~J1ÚEL Mé'x:fC:o,'1 .~ári -¿ti~n1d~ sus ven 
tas han d~scendido de 1980 a 198({, ·. · . ; .: ... - - ' ' 

Las exportaciones mexica:ria·s·a~~ ajor(j óií son mur irregula 
res, reflejo de la situaci6n de la Dema~da Mi:indial y de la co; 
petencia con el ajonjolí de China y Sud,n; además a la baja de 
su Producci6n Nacional, 

En 1980 ascendieron a 54,493 Tons., disminuyeron a -----
49,214, 28,370 y 24,938 Tons. en los siguientes 3 afios respec
tivamente. Se recuperaron en 1984, pero nuevamente decrecieron 
al siguiente afio. De esta forma en 1985 se vendieron 35,181 -
Tons. Vol6men 44% inferior al exportado en 1984. Para 1986 nu~ 
varnente se ha retornado la tendencia hacia la alza; ya que se -
export6 un volúrnen de 56 1 858 Ton. con un incremento del 62%. 
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MEXICO: EXPORTACION ITE AJONJuLI 

VOLUMEN VALOR 
ANO TONELADAS VARIACION % MILES DOLARES VARIACION % 

1980 54,493 - 50. 504 -
1981 49,214 - 9.68 45,007 - 10.88 
1982 28,370 - 42.35 28. 992 - 35.58 
1983 24,938 - 12.09 25,009 - 13.73 
1984 62,410 150.26 48,632 94.46 
1985 35,181 - 43.62 28. 714 - 40. 95 
1986 56,858 61.61 35. 4 71 23.53 

FUENTE: ANUARIO ESTADISTICO DEL COMERCIO EXTERIOR DE 

LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS. INEGI. 1980-1986. 

~ 

Los ingresos originados en las ventas de ajonjolí decre-
cieron hasta 1983; en los afios de precios altos correspondieron 
exportaciones menores. Se puede apreciar que el valor recibido 
baj6 casi en la misma proporci6n en que baj6 el vol6men export~ 
do hasta 1983. En 1984 a un incremento de 150% correspondi6 s6-
lo un aumento en el valor recibido del 94% respecto a 1983; de

bido a la baja que sufri6 el producto en el mercado internacio
nal. 

Para 1985 a un decremento de las expprtaciones del 43.62% 
correspondi6 un decremento de 41% en el valor recibido; ya que, 
el precio para ese año subi6 en comparaci6n al afio anterior. 

En 1986 se agrav6 la divergencia entre el vol~en y el va 
lor; pues ante un incremento de 62% en el primero, el segundo -

tuvo s6lo 23.5% de aumento, ya que los precios-volvieron a te-
ner un decremento sustancial. 

Los principales mercados para el ajonjolí mexicano son -
los Estados Unidos que ha adquirido un promedio del 63% de las 
exportaciones que México ha realizado en los 6ltimos 6 afios. El 

segundo mercado lo constituye Jap6n quien ha comprado el 8.5% -
de.las exportaciones mexicanas en el mismo período (es represe!!_ 
tativo el amplio margen que existe.entre nuestro primer y segu!!_ 
do comprador, donde el comercio de nuestro ajonjolí y sus fluc-
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tuaciones dependen del mercado americano), El tercer comprador 
es Israel con. el 7.7%. 

Al mi.smo tiempo que paiseif'como R.F.A •• India, Italia, -
Finlandia, Polonia, Sui.za y Áu~t~ilú:a han .incrementado sus cos

pras, ciertas nacione,s como Frari.C:ia'. Diiiamari:a, Egipto. Irán, -
Reino Unido~ etc. las han ·rfd.u2ido 'y en_ va.rios- cas.os ya no se -
exportáron. Ver Anexo No. _9-~ · 

; . ·~ ' , " 

1.4.S.1 CARACTBRIST!CAS DEI-.AJONJOÚ DE EXPORTACION 

-. 'En ·:t~l. exportaciones se distinguen dos tipos de aj onj olí: 
1) AlD:tend;B.«ie AjonjoH y 2) Semilla de Ajonjoli. 

~<i;a.pX:imera corresponde al ajonjolí que ha pasado precisa
mente-a: un proceso de descuticulaci6n, por lo que se puede de-
cir;. que conlleva en sí un porcentaje extra de valor agregado -
en relaci6n a la semilla de ajonjolí. 

Bs importante sefialar que el ajonjolí no posee un precio 
internacionalmente aceptado; ya que,_es uno de los productos -
que no son cotizados en el Mercado de Chicago o Liverpool. Los 
precios de este producto son determinados por las fuerzas del -
mercado; es decir, el precio fluctua de acuerdo a la g_fer_ta~~y -
la demanda internacional del mismo. 

PRECIOS INTERNACIONALES DE LA 
SEMILLA Y ALMENDRA DE AJONJOLI 

(VALOR EN DOLARES/TON.) 
1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 

ALMENDRA 1,125 1,147 1,265 1,095 1,005 1,990 827 
SEMILLA 875 760 741 692 664 545 483 
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En 1982 el precio de la Almendra de Ajonjolí mexicano al

canz6 su cotizaci6n internacional m6s alta del período compren
dido de 1980 a 1986; ya que fue de 1,265.2 D6lares/Ton •• Sin e~ 
bargo para 1986 el precio se desploma al caer a 827 D6lares/Ton 

(la cotizaci6n más baja durante el período). 

Respecto a la Semilla de Ajonjolí: en 1980 alcanza un pr~ 

cio de 874.8 D6lares/Ton. (la más alta del período); mientras -
que para 1986 cae al precio más bajo al alcanzar una cotizaci6n 
de s6lo 482 D6lares/Ton. con un desplome del 44.8%. 

Esta situaci6n se debe a varios factores: 

La extrema dependencia del destinatario. A pesar de los -
intentos por diversificar los mercados, la exportaci6n se dest! 

na principalmente a E.U., observándose (como se mencion6 ante-
riormente) que alrededor del 63% de la exportaci6n se destina a 

dicho país. 

Alrededor del 50% de las características del producto no 
conlleva ningGn proceso de beneficio, lo que impide aprovechar 
valores agregados y mejores negociaciones. 

Por otra parte, no obstante que en 1987 los precios inter 
nacionales del ajonjoli no serán atractivos pues apenas rebasa
rán el nivel de 1986, la importante devaluaci6n del peso mexic~ 
no confiere un amplio margen de maniobra a los productores na-
cionales. Es de suponerse que el ajonjolí mexicano podrá compe
tir con cierta holgura en los mercados internacionales. 

Los precios aumentarán en el mercado nacional y es muy 
probable que esto contraiga la demanda, liberando un vol6men ma 

yor de excedentes exportables. 
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MUNDIALES ·~ · "AJONJOLI 

Bl Vol6men de el Comercio Internacional de Ajonjolí alean 
z6 un tope poco m's de 302,.000 Tons. en 1985. 

Bste vol6men represent6 un valor de 229,540,000 d6lares. 

El comercio del ajonjolí proporciona ingresos a los dive.!: 
sos participantes. y tiene especial importancia como fuente de 
divisas para los países que lo exportan. 

A casi todos los efectos, el vol6men de las Importaciones 
de Ajonjolí ofrece una medida más precisa del crecimiento del -
Comercio Mundial y del consumo en los paises importadores. Los 
datos de las importaciones casi nunca coinciden con los de las 
exportaciones debido a las p~rdidas normales de peso entre los 
puntos de envio y destino, el lapso entre el embarque y la lle 
gada (que da lugar a inconsistencias en las cifras de cierre -
del ejercicio), y las dificultades para tener en cuenta los vo-
16menes en tránsito. Así pues, las cifras de importaciones mun
diales de ajonjolí son el indicador más comunmente ~ceptado pa
ra conocer la fuerza y solidez del mercado. 

El Volúmen de las importaciones Mundiales de Ajonjolí tu
vo un incremento de 63,230 Tons. de los afi.os: 1980 a 1985. 

De esta forma el Vol6men promedio de Importaciones Mundia 
les de Ajonjolí fue de 268,237 Tons, durante el período mencio
nado. 

Las adquisiciones realizadas por Jap6n y E.U. representa
ron durante este período 26.53% y 13.65% (respectivamente) del 
Vol6men Total. Es as! como en estos dos paises se centralizaron 
las compras en un 40.18\. 

Por otro lado, si bien E.U. ocup6 un segundo lugar como -
importador sus compras representan un Slt de las realizadas por 
Jap6n. 

De esta forma Jap6n ocupa un primer lugar en el Mundo co
mo pa!s importador con un·vol6men anual de aproximadamente ----
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71,000 Tons. Ver Anexo No. 10. 

Analizando los Anexos NGmero: 1,4 y 10: Principales Pro-

ductores, Exportadores e Importadores de Ajonjolí (r~spectiva-

mente) sobresale el que China ocup6 los siguientes lugares: se
gundo, primero y tercero. 

Las importaciones de Hong-Kong y Saudí Arabia muestran un 

marcado y brusco incremento en el afio de 1981. 

Mientras que Corea se coloc~ en una posici6n contraria: -
sus importaciones muestran un decremento, en el afio de 1983. 

Dentro de los paises que han mantenido un volGmen de im-
portaciones con altibajos están: URSS, Yemen Dem. y Siria. 

Jap6n, E.U., China e Israel se han caracterizado por te-

ner constantes incrementos en sus importaciones. 

2. 2 MERCADO . "META 

Dentro de los principales paises importadores de Ajonjolí 
se encuentran: Jap6n, E.U., China, Hong-Kong y Saudi Arabia. 

Se puede apreciar que las importaciones de Jap6n represe.!l 
taran durante el periodo de 1980 a 1985 el 26.S3t del VolGmen -
Total; mientras que, las importaciones de los paises restantes 
aunque son importantes distan mucho de las realizadas por Jap6n 

Es así que para la realizaci6n del presente Sub~apítulo -
analizaremos de manera general tanto a Jap6n como a E.U. 

2.2.1 JAPON 

2.2.1.1 ECONOMIA 

Suele afirmarse que la sociedad japonesa tiene el más ele 
vado indice de cambio del mundo entero. Al mismo tiempo. el Ja
p6n contempor&neo descansa sobre tradiciones cuyos orígenes se 

pierden en la bruma de los tiempos. Pero en realidad su histo--
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ria y su tradici6n, lejos de constituir barreras para el cambio 

han servido para estimular las transformaciones. 

Sobre los escombros de sus devastadas ciudades, Jap6n ha 

construido desde 1945 una economia s6lo superada actualmente en 

riqueza por la de E.U., y sus tasas de crecimiento han estado -

muy por encima de las de cualquier otro país industrializado d_!! 

rante los filtimos decenios. Tanto sus competidores directos co

mo los consumidores de los productos -bien disefiados, finos y -

casi libres de defectos- que fluyen con profusi6n de sus muy -
productivas fábricas, concuerdan en que Jap6n se ha modernizado 

con mayor rapidez que otras naciones del mundo. 

Durante los afios cincuenta Jap6n reconstruy6 su planta -

productiva asolada por_ la guerra. Luego desarroll6 las indus--

trias química y pesada en los sesenta, ampliando las dimensio-
nes y ventajas de su economía; y en los setenta, estimu16 las -

industrias de uso intensivo de tecnología. En la actualidad co
rresponde a Jap6n 10% de P.N.B. Mundial, aunque s6lo cuenta.con 

3% de la poblaci6n y con 0.3% de la tierra del mundo; su ingre

so nacional percápita representa 90t del de E.U. y es superior 

al promedio de los paises integrantes de la C.E.E. 

Jap6n tenía en 1984, 120 millones de· habitantes (sexto l,!! 

gar mundial), que viven en un archipiélago con una cxtensi6n de 

377,643 Km. {de escasos recursos naturales, s61o 15% del terri

torio es cultivable). Hace s61o 150 afias era todavía una socie
dad feudal constituida sobre todo por productores de arroz; sin 

embargo, ha sido capaz de asimilar, y mejorar, tecnologías gen~ 
radas en los paises industrializados occidentales y convertirse 

en un pa{s industrializado, moderno, eficiente y tenaz. 

2.2.1.2 COMERCIO EXTERIOR DE JAPON 

En los 6ltimos anos el desarrollo del comercio exterior -

japon~s ha sido espectacular. De 1970 a 1985 las exportaciones 
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aumentaron de 19,318 a 175,638 millones de d~lares. Paralelame~ 
te, las importaciones subieron de 18,881 a 129,5~9 millones de 
d6lares. Para este período, salvo en 1973, 1974, 1975, 1979 y -
1980, el saldo comercial fue_ siempre positivo y alcanz6 un máx! 
mo de 46,099 millones de d6lares en 1985, siendo el más alto lE_ 
grado hasta la fecha. 

2. 2 .1. 2 .1 COMERCIO DE JAPON POR GRUPOS \"nií' ~ROilUCTOS-

- Exportaciones 

En 1985 las exportaciones japonesas totalizaron 175,638 -
millones de d6lares, 3.2% más que el afio anterior. Las exporta
ciones de Jap6n se componen principalmente de artículos con un 
alto valor agregado. Entre ~stos destacan la maquinaria y el e
quipo de transporte, rengl6n que en 1985 represent6 71.8% del -
valor total de ventas al exterior. 

Los vehículos de motor representaron 19.6% de las export~ 
ciones totales; las grabadoras de cinta magn~tica, 4.8% 0 los -
barcos, 3.4%; el equipo científico y 6ptico, 3.9% y los radios 
y televisores, 3%. 

Se distingue t~mbi~n el rengl6n de los metales, en el --
cual destacan los producto~ de hierro y acero, cuyas ventas e-
quivalieron al 7.7% de la suma de las exportaciones. Son rele-
vantes, asimismo, los productos químicos (4.4%) y los textiles 

(3.6%). 

- Importaciones 

Las importaciones japonesas en 1985 totalizaron 129,539 -
millones de d6lares, 5% menos que el afio anterior. Están consti 
tuidas fundamentalmente por materias primas, entre ellas, los -
combustibles minerales y los lubricantes (petr6leo y carb6n), -
cuyo valor equivali6 en 1985 a casi la mitad de las compras to
tales de mercancías, es decir, al 43.1%. 

En segundo lugar se encuentran los productos alimenticios 
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La escacez de tierra cultivable ha determinado la elevada magn! 
-· t.u,d. de las importaciones de alimentos que en 1985 representaron 

12% de las compras totales en el exterior. Cabe resaltar tam--
bién las compras de maquina!ia y equipo (9.61), los .productos -
químicos (6.2%) y, finalmente, los minerales metálicos y. sus d~ 
sechos (4.8%). En cuanto a otros materiales, los productos ole~ 
ginosos: frijol de soya y el ajonjolÍ representaron 0.9 y 0.04 
por ciento (respectivamente de las adquisiciones totales). Ver 

. <·. ';-~~ ,.' -·~;..._:-;.' Anexo No. 11. 

2.2.1.2.2 DIST.RIBUCÍON GBOGRAFICADE" SU 

EXTERIOR 

· .. 
Gran parte del comercio exterior de Jap~n s~ realiza con 

paises en desarrollo (32.5% de sus exportaciones y 52.4% de sus 
importaciones en 1985). Sobresalen sus intercambios con paises 
asiáticos -Indonesia, Rep6blica de Corea, Taiwan, Malasia, Hong 
Kong, Singapur, Thailandia y la India-, a los que en 1985 ven-
di6 mercancías por 33,248 millones de d6lares (18.9% del total) 
y compr6 bienes por 30,264 millones (19,5\ del total). Destaca 
también su comercio con los paises de Medio Oriente, principal
mente con los exportadores de petr6leo (Arabia Saudita, Irán, -
Kuwait, Emiratos Arabes Unidos y Omán), a los cuales les vendi6 
en 1985 12,171 millones de d6lares (6.9% del total) y les com-
pr6 bienes por 29,937 millones (23.1% del total). 

Las exportaciones japonesas a los paises Latinoamericanos 
ascendieron en 1985 a 8,486 millones de d6lares y sus importa-
ciones a 6,242 millones; las transacciones más importantes se -
llevaron a cabo con Brasil, Venezuela, Panamá y México. 

En el comercio con los paises industrializados destaca el 
que mantiene con los E.U •• En 1985 le vendi6 artículos por -~--
65,278 millones (37.2% del total) y efectu6 compras por 25 0 793 
millones (19.9% del total). 
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Principales Socios Comerciales 

Entre los socios comerciales de Jap~n, M~xico ocupa el -1.!:!_ 
gar 16 como proveedor y·e1 30 como conipraclor •• Pa-i-a México en -
cambio, Jap6n es su segund().éompr~dory s~gund~>ta~bÍénen las 

ventas que realiza. ~---······.- L< / 
.. ;,--/,' 

2.2.1.2.,3 COMERCIO CON AMERICA LATINA. ' 
.'.,.'.¡/~~«. cy: , ~:, 

En 1985 los paises latinoameric~~os ab~~e~f:i_,eloÍl 4i.8% de -
las exportaciones japonesas y aportaron· 4. 8%. dé\•s'us. 1\il~;~rt~cio
nes. Debe sefíalarse que durante los Mtimos ~fios~;ho ha' habido -
un cambio significativo en dichos porce~tajes':.\ · --. · 

En este mismo afio la participaci~h <ler éomer~io mexicano 
en el total del comercio exterior de Jap6n fue de 0,6% para las 
exportaciones y de 1.4% para las importacionés. En relación con 
las demAs naciones latinoamericanas, México se ha.situado como 

uno de los principales socios comerciales de Jap6n. En otras p~ 
labras, en 1985 México absorvi6 11.7% de las exportaciones jap~ 
nesas hacia América Latina y ocup6 así el segundo lugar en la -
regi6n, después de Panamii (39,2%). En el sector de importacio-
nes, México ocup6 el primer lugar, séguidode Brasil, Chile, AE_ 
gentina y Venezuela.· 

.:--··:·:.- -i. :.· 

2.2.1,~ POLITICA.COMERCIAL:DE JAPON 

2.2.1.3,l. GENERALIDADES 

El gobierno japon~s le otorga gran importancia a la polí
tica comercial dentro de la política econ6mica general del país 
Debido a sus escasos recursos naturales, Jap6n ha tenido que a
poyarse decididamente en el comercio internacional para promo-
ver su desarrollo. Por tal motivo, en los afíos cincuenta fomen

t6 la protecci6n de su agricultura e industria mediante restric 
cienes cuantitativas y elevados aranceles a la importaci6n, com 
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binándolos con medidas destinadas a promover las exportaciones. 

Sin embargo, esta estrategia exportadora cambi6 de curso en ---
1959, cuando el país se integr6 al Acuerdo General de Aranceles 
Aduaneros y Comercio (GATT). Al firmar la declaraci6n "A" del -
GATT, que prohibe el subsidio estatal a la exportaci6n, tuvo -
que abolir su sistema de reducci6n de impuestos a los ingresos 

por exportaci6n. 

Como consecuencia en la ronda de negociaciones comercia-
les multilaterales (Ronda Kennedy) que concluy6 en 1967, cele-
brada bajo los auspicios del GATT, Japón inici6 un proceso de -
liberaci6n de su comercio mediante la reducción de aranceles p~ 
ra la importaci6n de un gran n6mero de productos y la elimina-
ci6n de cuotas a otros. 

Esta política se mantuvo durante los afios setenta, perío
do durante el cual destac6 el establecimiento en 1971 por parte 
del gobierno japonés del Sistema General de Preferencias (SGP), 
no recíprocas ni discriminatorias, a favor de los paises en de~ 
sarrollo, y la nueva ronda de negociaciones (Ronda To~io) ini-
ciada en 1973 y terminada en julio de 1978. 

El primero de enero de 1980 entr6 en vigor un acuerdo, 
concertado en dicha ronda. entre Jap6n • E. u·. y la C. E. B •• 

De acuerdo con un plan de la UNCTAD, Jap6n ofrece a rn~s -
de 100 naciones en desarrollo (excluído Hong-Kong) una amplia -
gama de aranceles preferenciales. En efecto, Jap6n reduce las -
tasas de 10 a 100% en 59 categorías de productos agrícolas. Ad~ 
más permite la libre entrada a 776 categorías de productos in-
dustriales y rebaja los derechos en otras 57 categorías. El pa
ís tambi~n otorga trato especial a 7 rubros manufacturados (ro
pa de cuero, calzado de hule, gelatina, telas de seda). Además 
Jap6n establece un límite sobre la cantidad que se puede impor
tar de los paises en desarrollo. 

Desde el primero de diciembre de 1980 todas las importa-
ciones están exentas de licencia, excepto en el caso de mercan
cías sujetas a restricciones residuales. Los importadores sola-
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mente necesitan dar aviso al Ministerio de Industria y Comercio 

Internacional (MITI). 

Conforme al convenio celebrado en la Ronda Tokio,'.a·par.:.

tir del primero de enero de 1980 el gobierno propu~o;lii:Íerar -
gradualmente las cuotas de importaci6n para los pr.oduct.os agrí
colas clave a lo largo de los pr6ximos afios. 

Sobre esas bases, el 29 de mayo de 1982 el gobierno japo
nés di6 a conocer la segunda lista de medidas para reducir las 

tarifas de importaci6n de 215 artículos; 17 productos agrícolas 
y 198 productos manufacturados. Dicha aplicaci6nse inici6 a -
partir del primero de abril de 1983. De los 215 artículos, se -
suprimieron tarifas para 96 productos manufacturados. 

De los 2,800 productos que aparecen en el C6digo Arancel~ 
rio de Jap6n, el gobierno ya había eliminado, hasta el primero 
de abril de 1983, las tarifas que afectaban a 550 productos. La 
mencionada lista la integran los siguientes capitules: Mejora-
miento de los procedimientos de inspecci6n de las importaciones 

Reducci6n de porcentajes de tarifas, Incremento de las importa
ciones, Otros. 

El 21 de octubre de 1983 el gobierno japonés adopt6 nue-
vas medidas econ6micas que pueden ser aprovechadas por México. 
Como responden a los signos-de recuperaci6n econ6mica de Jap6n, 
favorecen el mejoramiento del comercio exterior. Por ejemplo: -
Reducci6n o eliminaci6n de tasas arancelarias para una lista de 
productos, vigente a partir del afio fiscal 1984. 

2.2.1.3.~ SISTEMA DE IMPORTACION.EN JAPON 

Los pasos que generalmente se tienen que hacer para impo~ 
tar son: La Notificaci6n y Aviso, Reglamentos de Importaci6n, -
Factura Comercial, Conocimiento de Embarque, Certificado de Ori 
gen, Requisitos de Marca y Etiqueta, Muestras y Material de Pu

blicidad, Controles de Cambio. 
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2.2.1.3.3. SISTEMA GENERALIZADO DE PREFERENCIAS DE JAPON 

En el seno de la Conferencia de las Naciones Unidas sobre 
Comercio y Desarrollo'- (UNC'tAD) ;'-'se insti tuy6 en 1971 el Sistema 
General de Preferencias (5GP), aen el_ objet¿de in~reminta~ las 
exportaciones de los paises en vías de desarrollo_hacia lospa,! 
ses desarrollados. En los esquemas pr~ferenciales se semíian -
el monto de las reducciones arancelarias, los requi~Ít~s-:para -
demostrar la procedencia o 
to preferencial, así como, 
que se encuentra México. 

normas de origen, los límites el tra 
los paises beneficiario;,: ent~e--\ós-::

:·::·_·;.~:-:: ','-°'-· 
• ·:.:;,, ": ---~·~~--'<---o " :·-;--: 

El grado de utilizaci6n '<le'. si~-jap6né,;(d~ra~te ~ii eferc,! 
cio fiscal comprendido entre e<f prÚ¡ierci __ c:le abpi¡;•-de 1980 y el -

~:. ~=. ·;::;·. ~: .::~~.;~~;rr~f 4Si~l:'~~g.,i~~~;~·t , .. , •• ~ ~.,.... . .. 
;::t= ·::¿;~:~f :~~~:F!~~;~~f ~r:!~f~t~~=~!:~!::tl: :~i d~n~;;·: 

De . las cifras ob.t;enidas ,s_e ,_pue~_e; .• concllJl.r•~lo~ C~i-g&i'ehi~s~ 
datos: __ ;_- _:; __ ;_- ·- : _)- ,-c•+,~;i'--•\.-:c·::~'._; - r< ~ •-!. \ .. "··-~ 

- Ei SGP-_ bÍ'Útda ex ce ll3li'i:e ~:Ci:>\>~.ib úiáil:ci;~--p~ ra .áliíJiia,~ L -~ 

nuestr~s~:~z::5u:~-·~:t~:;_~9vej'~l~i'~Ef6:;tfl1~':_¡~:~~):pdri~s~~;~~s·'so~-
escasos·10S:'productos qlle ·'1~; .llt'i~fza~.< ,;_:, 

Dentro -·del SGJ? ~e" en'~ueÍlt.f~;_e1:':,ajonfoi.í. 

2 . 2. 2 EsTArios - uk i'nos/ ::. ·.: >.'.,-:F 
2 • 2 • 2 ; 1 -ECONOt-ÍIA h _-,.._;-··· 

Estad~s _Ünid~~'.o~~P'a e{,cuar'to lug~i- en ·cuant() _a ···-1a-·-~xten 
si6n geográÚca '(<le.tr~s·,d~-~1a;uni6n<s6:viéti~a,-canaoá, Chlna) ; 
pob1aci6n _.cd~sv¿és di'c;hJriéi; _ia:.~nciia;·;, 0;,1~ urii6nls~v.út'iX~)-- y -
constituye,· por'-su °in~ensa dotácÍ6ri de recurso_s natu'ral_cs y por 
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su alto nivel de ind~strial_i,zaci~n •. la primera potencia econ6mi 

ca del orbe. -. 

A fines de 1985 'ü ~oblaci6~.~sc;¡ndÍ~ ª• ·230941 'ihüiome/-

~=:~;;::::~::;r_ii=:~~;~!·;~¿;t:~~:~~~~¡~f$~i~~:í;5:!i~~1!~'! 
- \":,' 

En 198 5 ~. la ftierza .laboral. ci viL a•sc~ndi6 a io1)'niú/d1fes< . ~ 
de personas dond~ 3.6% ~e dedicaba ·a la agricuitt'ir'Ei.h3'i~fni:vei~ .• 
de vida de los est~dounidenses es uno de los más al. tos en el' :: 

mundo. 

El territ:orio de E.U. es excepcionalmente fértil; las ti.!: 
rras cult:ivables con una extensi6n de 430 millones de hectáreas 
representan cerca de la mitad del área geográfica y alrededor -
de 18% de la superficie arable del mundo, con lo que la magni-

tud del suelo de labranza por habitante es en ese pa!s de 3 a 4 
veces superior a la del resto de la humanidad, En los 6ltim-0s -
afios, alrededor de 20% de las exportaciones mundiales de produE_ 
tos agr1colas ha procedido de E.U •• Al mismo tiempo, un crecie!.!_ 
te porcentaje de la superficie de cultivo de este país (alrede
dor de 22%) se dedica a producir para la exportaci6n. El lide-
razgo agr1cola estadounidense se acent6a de manera particular -
en el caso de los cereales, ya que suministra cerca de la mitad 
de las exportaciones globales. 

De las tierras aptas para el cultivo, únicamente se utili 
zan alrededor de 200 millones de hectáreas, pues enormes super
ficies de terreno se dejan en barbecho, en particular en la re
gi6n de las grandes llanuras centrales, debido fundamentalmente 
al exceso de la capacidad productiva del agro, lo que permite -
que el suelo se reconstituya. E.U. es uno de los paises de más 
elevada mecanizaci6n agr1cola del mundo. La productividad en es 
te sector se ha incrementado dos veces más rápido que la del ma 
nufacturero durante gran parte del siglo actual. 

El alto grado de organizaci6n de la agricultura se maní-
fiesta en las actividades de las cooperativas, que agrupan a mi 
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llones de socios, así como en fa formaci6n t~cnica, en la cual 

participan tanto la inicia.tíva privada como el Estado, 

El méj or aprovecJ'lami~nté> ~El ·ios r~cu!~os ·airÍéolas ,ha pe_!: 
mi tido la especializ~C:i6n ·.regiori~·~~·<l~ Jo:~}.clÚÚy~s~ .. s~ ~Ús:Ún- -

guen así, los cinturone~ (B~itsf 'd.e: t~:Í.g~; d.e:L:'D'i~h.:de•)a le--
·.-''.;:-:~ ·- -.. -. - - , - · .. 

che y del algod6n, ·~ ·. ·· ·. < ~: .. < · 
Entre los cultivos. oleag·i~osos :des~aca.·. él enor.me desarro

llo de la soya, de la ~cual E.U. es pr~Ctieameiite 'ei·monopoliza

dor mundial. Es también relevante la producci~.n de c11;cahua:,t,e en 
modernas plantaciones. Entre lÓs ~\l1ú.yos industriales·, l!l pro

ducci6n estadounidense de tabaco y algod6n es una de.las más a,! 
tas del mundo. 

doras de cafia 

reales~ etc, 

Cabe mencionar, asimismo, las. i11dustrias procesa
de az~car, frut_a~ y· horiaiizas> oleagino~as, ·ce--

-_-/·i·-- ;~-:,-----~·'' . :: :'\'.·, 
' ; . :.·:. )~ ·"'-> .. - "'-' .. -< ;;,·.-.~·.-,:_· 

:<···· .:.-;.· ·r . . , 
2. 2, 2, 2 CO,t4ERCIO EXTERIOR DE ESTADOS)JNIDÓS. 

Estados Unidos debe su poder econ6mico:a1 fuerte desarro
llo de su mercado interno, tradicionalmen~e, las relaciones con 
el resto del.mundo han tenido un efecto limitado sobre la econ~ 
mía de este país. Antes de la 6ltima guerra mundial, las mate-
rias primas ocupaban un lugar preponderante en el conjunto de -
las exportaciones, en tanto que en la actualidad predominan la 
maquinaria, los productos quimicos y metal6rgicos, los vehícu-
los de transporte y los alimentos. Por lo que hace a las impor

taciones, el intenso desarrollo industrial y la política de CO_!! 

servaci6n de los recursos naturales, han incrementado signific!_ 
tivamente las importaciones de las materias primas y del petr6-
leo, aun cuando las compras de manufacturas sigan siendo impor
tantes. 
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2.2.2.2.a DISTRIBUCION GEOGRAFICA DE SU COMERCIO EXTERIOR 

Estados. Unidos ~·fec~6a apz:9ximadamente el 57% de su comer 
cío exterÍoi{con--iós paises industrializados de economfa de me; 

cado. Entr~.~;~t~s' tienen singular importancia los miembros >de·: 
la C.E.E~··{c{g~lSt). Jap6n con 11.4%, los paises en desarfo'nti -
40.5% y i~;y.l{¡c:i~ties socialistas 2.5%. 

-~~·:'.-.'.\'.·:_: '¡(; :-:-· ;~ 

2.2~2.2.2 COMERCIO POR PRODUCTOS 

- Exportaciones 

Los renglones que experimentaron aumentos significativos_; 
dentro de las exportaciones de 1980-1985, fueron los sig~Í.~nt-e·~ -

maquinaria y equipo de transporte (vehículos de motor y máqui~~ 

nas de oficina. equipo de procesamiento de datos); materiales~ 

crudos no comestibles. excepto lubricantes (sobresaliend6~a~ ~ 
semillas y frutos oleaginoso; y minerales metálicos); produ¿tos 
quimicos¡ artículos manufacturados (instrumentos profesiotiales. 

científicos)¡ alimentos y animales vivos. 

- Importaciones 

En el mismo periodo, los incrementos más importantes .en-

tre las adquisiciones correspondieron a -los--siguientes rtioros: 
combustibles y lubricantes (petr6leo y sus, productos); maquina
ria y equipo de transporte .(vehículos- de motor); productos >~a:nE_ 
facturados (acero. hierro y metales no ferrosos); artículos ma
nufacturados diversos (prend~s >de vestir y el calzado); a1iirien-
tos y animales vivos' (cÚl!i 'y te). . . ' .- > ./i 

. .."', .-· ·. "' . .' 

> • ,.;; 

2. 2. 2 ~ 3 - POLI'l'ICA .COMERCIAL DE ESTADOS UNIDOS 

- NegoCiaciones Comerciales Bilaterales y MuÍtÚ~t~r~ies. 
-~ -,<·,-:-

· La ... s negociaciones comerciales efectuadas antes de. 1947, -
por el Gobierno de E. U., bajo el programa de acuerdos·.bila.tera:

les, fueron realizadas con paises individuales. salvo el ca~6 -
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de la Uni6n Econ6mica Belgo-Luxemburguesa; De 1934 a 1947 E.U. 

concluy6 acuerdos bilaterales con 29 P.aises (entre ellos M~xi-

co). 

Despu~sid~cl,9~7.1~ pol~Úca'de E.tJ. se'·orien:t~ a conti-
nuar las neg~cia'ciones comerciales eil un.·. l?iarioimultilateral. -
dentro del '.lií~re<o ,d'el GATT • el cual eritr6. ~:Íl iTigor en enero de -

:,:~·-:< :··!::-"::.'. 
1948. 

- P~l~~Íca de Protecci~n contra· las :rmpor.taciones 

Descripci6n y nivel arancelárfo· de la tarifa de aduanas -
de E. ú. La tarÚa arancelaria de E¡U.,e.st~';ordenada de acuerdo 

con 1a·c1asificaci6n Uniforme para el, Comercio Internacional -
(CUCI). Los derechos de importaci6n sori .de dos tipo..,:· ad.va1o-
rem y específicos. 

Con fundamento en la Ley de Comercio de 1974. ciertas im

portaciones procedentes de 98 paises en desarrollo·y ~9 territ~ 
rios no independientes pueden ingresar al mercado estadouniden
se libres del pago de derechos. bajo el Sistema Generalizado de 
Preferencias (SGP). El Gobierno de E.U. ha elaborado una lista 
de 2,800 productos elegibles para tratamiento preferencial. --
excepto en los casos en que una naci6n provea más del 50% de -
las importaciones estadounidenses de un bien. Existen diversos 
productos sobre los que no se concede tratamiento preferencial, 
como textiles y prendas de vestir sujetos a cuota. Por lo que -
toca a los bienes agropecuarios. aunque E.U se comprometi6 en -
las negociaciones del GATT a no elevar los impuestos de import.!!_ 
ci6n actuales de muchos de estos productos, las negociaciones -
correspondientes no han propiciado rebajas de consideraci6n. 

Dentro de las barreras no arancelarias tenemos: 

l. La política discriminatoria de compras del Gobierno. -
Todos los bienes adquiridos por el Gobierno de E.U. para_usar-

los dentro del país deberán ser de origen nacional. a menos de 
que no se produzcan en cantidades suficientes. ques,U' calidad -
sea insatisfactoria o que las compras del sector públlc~ sean -
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incompatibles con el interés p~blico (imprácticas o muy costo-

sas) •. 

2. La. ley Antidumping de 1921 le permite al Tesoro impo-

ner derechos adicionales a las importacioriés cotizadas'p.or ll.ba
jo de los precios del mercado exportador. 

3. Los Derechos Compensatorios. Se imponen derechos cóm-• 

pensatorios sobre las mercancías de importaci6n a las. que se -
han otorgado, directa o indirectamente, subvenciones o ~onacio
nes en los paises de origen. Generalmente, los derechos compen
satorios son iguales a las cantidades de subvenci6n o donaci6n 

respectivas y se.agregan a los aranceles normales. 

La Valoraci6n Aduanera de las Importaciones. Para calcu-
lar los aranceles ad valorem, los sistemas de valoraci6n aduan~ 
ra de la mayoría de los paises del mundo determinan el valor -

del producto en el puerto de entrada, con lo cual influye el -
costo del flete, el seguro y otros conceptos (o sea, el Sistema 

c.r.F.). E.U. y otros paises emplean un sistema en el cual el -
valor .del producto se fija en el punto de embarque del país de 
procedencia. No incluye el flete ni otros cargos en que se in-
curre al transportar la mercancía a su destino (o sea, .el Sist~ 
ma F,O.B.). Evidentemente, en el caso de los. productos que tie
nen al tos fletes, seguro, etc. la ·inclusi.6n o exlusi6n de estos 
cargos afecta significa ti\ramen1:e~·el~montb dél--arancel recauda-:. 
do, 

COMERCIO DE.MEXICO CON ESTADOS UNIDOS 

En cifras absolutas el comercio entre México y E.U. regís 
tra una tendencia ascendente de carácter secular; sin embargo, 
al considerarlo en términos relativos se aprecia una sensible -
disminuci6n de la dependencia mexicana del mercado estadounide~ 
se. Por ejemplo, mientras en 1962 E.U. absorvi6 92.6% de las e~ 
portaciones totales de México y abasteci6 93.3% de las importa
ciones de este país, en 1984 la participaci6n estadounidense --
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fue de s~lo 62.2%, respectivamente. 

2.2.2.4.1 BALANZA COMERCIAL 

Durante 1980 a 1984 el valor anual de las exportaciones -
de productos.mexicanos al mercado estadounidense creci6 sin in
terrupci6n de 9 1 467 a 13,952 millones de d6lares. Por su parte 
las importaciones mexicanas procedentes de aquel país disminuy~ 
ron de 12 1 155 a 7,336 millones de d6lares. El mayor dinamismo -
de las ventas a Estados Unidos respecto de las compras determi
n6 que los saldos anuales fueran favorables para México desde -
1982; aunque en la realidad no se incrementaron las ventas, si
no que se disminuyeron las compras. Ver Cuadro No. l 

CUADRO No. 1 

BALANZA COMERCIAL DE MEXICO CON E.U. 

(MILES DE DOLARES) 
AROS EXPORTACION F.O.B. IMPORTACION C.I.F. SALDO .. 

1980 9,466,875 12,154,577 - 2,687,702 
1981 10,469,618 16,572,496 - 6,102,907 
1982 11,328,011 8,984,672 2,343,339 
1983 12,972,731 5,421,457 7,551,274 
1984 13,952,481 7,336,455 6,616,026 

FUENTE: ANUARIO DE COMERCIO EXTERIOR. S,P.P. 1986 

Comercio Por Productos 
- Exportaciones 

Los embarques de mercancías que México destina a E.U. es·
tán considerablemente más diversificadas, son mfis constantes y, 
por lo general, de mayor magnitud que cualesquiera de los que -
vende a otros paises, caracterizándose por ventas de: bienes de 
producci6n (en particular aceite crudo de petr6leo); bienes de 
consumo (café crudo en grano, camarón fresco, tomate y ganado -
bovino); uienes de consumo duradero (venta de partes, piezas -
sueltas y accesorios para autom6viles)¡ bienes de consumo no CE_ 

mestibles (calzado de cuero natural, artificial o regenerado). 
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fue de s~lo 62.2%, respectivamente. 

2.2.2.4.1 BALANZA COMERCIAL 

Duránte 1980 a 1984 el valor .anual de las exportaciones -
de productos mexicanos al mercado estadounidense creci6 sin in
terrupci6n de 9,467 a 13,952 millones de d6lares. Por su parte 
las importaciones mexicanas procedentes de aquel país disminuy~ 
ron de 12,155 a 7,336 millones de d6lares. El mayor dinamismo -
de las ventas a Estados Unidos respecto de las compras determi
n6 que los saldos anuales fueran favorables para México desde -
1982; aunque en la realidad no se incrementaron las ventas, si
no que se disminuyeron las compras. Ver Cuadro No. 1 

CUADRO No. 1 
BALANZA COMERCIAL DE MEXICO CON E.U. 

(MILES DE DOLARES) 
ANOS EXPORTACION F.O.B. IMPORTACION C.I.F. SALDO 
1980 9,466,875 12,154,577 - 2,687,702 
1981 10,469,618 16,572,496 - 6,102,907 
1982 11,328,011 8,984,672 2,343,339 
1983 12,972,731 5,421,457 7 ,551, 274 
1984 13,952,481 7,336,455 6,616,026 

FUENTE: ANUARIO DE COMERCIO EXTERIOR. S.P.P. 1986 

Comercio Por Productos 
- Exportaciones 

., 

Los embarques de mercancías que México destina a E.U. es·
tán considerablemente más diversificadas, son más constantes y, 
por lo general, de mayor magnitud que cualesquiera de los que -
vende a otros paises, caracterizándose por ventas de: bienes de 
producci6n (en particular aceite crudo de petr6leo); bienes de 
consumo (café crudo en grano, camarón fresco, tomate y ganado -
bovino); ~ienes de consumo duradero (venta de partes, piezas -
sueltas y accesorios para autom6viles); bienes de consumo no co 
mestibles (calzado de cuero natural, artificial o regenerado), 
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En relaci6n al Ajonjol~; las exportaciones de México a 
E.U. ascendieron en el afio de 1980 a un valor de Z2 millones de 
d6lares que, repr~sentaro11<el:43% del total; mientras que en 
1984 el valor fue de{zS ::iniil.~né~~ide d6lares, representando a 

'"'"' .... ,·< . '.· • . 
su 

vez el 51.83%.; ;: :::·, ':; · 
,.~ _:.:~ tL-:": "·~/~:, ·: . 

"'., •",•.'.' 

Los ci~cb pri:cipales produc·tos que. impol'.tani~~ de;'E •fr. · - -
son: MateriS.1·-de::'~?l~imble para autom6vil> Avion~s ,'deitotlás Cla-

ses, Mli~K~ ~i,.i~? Y'{los dem~s tubos d~ hi~rf~. c{i~~fi,óq}\ 
Entre)los>productos mexicanos cuyo accesoéa:i'mercado de -

B. U. con fr~suencfa es limitado por barreras· no' a'l'a~celarias, -
se encu~rii-iari~fi~os- de ~rigen agropec~ario• .A.i respecto cabe men
cionar las:complej as y en ocasiones cambiantes regulaciones fi
tosani tar.i~~.id~~a.quel' pa!s,así .Tomolafalta.del conocimiento 
adecuado y ·op~r~~tio: de: t~ies cambios< p()l'. p~rte del exportador -
mexic~no ~ le d~fihuit~.~;.~0,10.~¡i_r, sµs; ~rlid~ctos en el mercado - -
del Norte~ >:; ' _,,,, · · 

Por otiiC p'ait~~ :•tafai;G'k-~~ :ido frecuente que los agricul. 
to res estadounidenses·. soúé.it~ri.;·ci~ •5,J gobierno la aplicaci6n de 
medidas antidum_ping a .ci~·~t~i.;·~~pd~ctos agropecuarios proceden
tes de México, por.c''OJi.Sid'er3:i·h:iue'i'!ffrvenden a precios inferio-
res a los del Mercado'~>.:'::::.'i'<';.':c::º,· 

En 1981 se elimin6 .: ~~;f{:c~. de 45 fracciones de la tarifa 
arancelaria del SGP •. En 4~ de;· ellas la exclusi6n obedeci6 a que 
en 1980 las compras de.prqductos mexicanos por E.U. rebasaron -
50% de las importaciones t~tale.s de cada producto, 

Si bien, en t6rminos de v~lor, el efecto para MGxico de--, 
esta medida es moderado, sus posibles implicaciones i>.ueden: afeE_ 
tar seriamente el intercambio comer_cial _con E. u.~: ya'< que! Úna - -
disposici6n de tal naturatez<l podHa augurar ei.réf~j;.zami~nto -
de otras prácticas restrictivas. -:·• ":c.::;. :e'.·\ --

Analizando las situaciones preváleéiente·s entre MGxico 
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con E.U. y Jap6n, hemos considerado conveniente definir como -

nuestro mercado meta a 6ste 6ltimo. 

Entre los aspectos que. tomamcis;~én;·.cueÍJ.ta paJ.it defiriirnos 

y tomar la decisi6n están:· , ... ;.,.;:c·>;:;;.c.,:,c:'.· ' ' ::.. . 

- En el artículo: . Comel"cioy ca§i:tidto'.s0:~1li>rá:5:~~iai:iones 
Méxic6~E.stad~s ·unidos (El· puntii ;d~/.',;i~'t~,ii'\'~;:f~dofi~i<léri.s'e) sefia- -

la: ·· .:/: .. •_·· •. :.i.~ • '· ..• ' ".· ,-· .<>·/:"~< -
" a partir de 197.7 la r~i~ci6ri: d~~ercia'l entre México 

y Estados UnidoS empez6 a m6sfra'r.;·~a~bie>d' ~ignifica'Üvos, .obser 
vab1es por 10 menos en. tres aspeFtó~~AíSti?Ít~~-: ei va1orde lo; 
intercambios comerciales; la ¿·Ó·mP'.6fi¿i6J del comercio y la im-

portancia del tema para la rel~ci6n bilateral en su conjunto. 

En los Ciltimos afios, en el Congréso ;h~m aumentado las pr~ 
siones para que México deje de recibir.trato preferencial para 
que el gobierno estadounidense aplique criterios de gradaci6n y 

exija un trato cada vez más recíproco de ios paises que no lo -
proporcionan y están en posibilidades de ,hacerlo, Ya no' se ace.E, 

ta con facilidad la idea de que México se beneficie con un tra
tamiento especial y diferencial, sin que otorgue algo equivale~ 
te a cambio, El nivel de desarrollo alcanzado por ~ste país -en 
opini6n de muchos- debería lograrse con 1a progresiva exclusi6n 
de México (y en general, de los paises de mayor desarrollo rela 
tivo) de los esquemas preferenciales comerciales." (1). 

- En la Revista Comercio Exterior (Febrero 1987) en su -
Secci6n: Comercio Exterior, di6 la siguiente noticia: Estados -
Unidos grava exportaciones mexicanas. A partir del 4 de enero, 
las exportaciones mexicanas de 34 productos agropecuarios a Es
tados Unidos pagarán un monto de 25 millones de d6lares por co~ 
cepto de impuestos. Esto obedece a las modificaciones realiza-
das en el SGP de ese país. Para minimizar los efectos de tal me 

(1) Revista COMERCIO.EXTERIOR, BANCOMEXT, S.A. Mayo 1982. Por -
Ma. Celia Torres: 'Pp. 485, 
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dida, la S.A.R.H. anunci6 que se procurará diversificar los mer 

cados internacionales, incrementando las ventas, en especial a 

Canad~, Jap6n y a los paises de la C.E.E •• 

- Es necesario que el pa~.s lleve a cabo Una Política de -
Comercio Exterior más abierta; dado. que tenemos· gran dependen-

cia con un solo país: E.U •• _Es-así como nuestras importaciones 

y exportaciones se concentran con este país en más de un 60%. 

Además de las estrechas relaciones comerciales con E.U. -

existen, entre atrás relaciones econ6micas, las siguientes: 

La posici6n del'¿ipital estadounidense como principal 

fuente externa de· financiamiento en México. Asimismo, es neces~ 
rio destacar la elevada magnitud de las utilidades remitidas al 

exterior por las empresas de participaci~n estadounidense. Bas

te considerar que, de la creciente sali_dad. de divisas po_r este 

concepto, más de ia mitad se dirige a este país. 

En materia financiera, la captaci6n: externa de·• tecursos -

por parte .de MéxiCo proviene en gran medida d~ banC::os".C.o~~:icia
les, entre .lÓs que tambi~n sobresalen los estadoÜniderl~~s 

En lo que toca a las corrientes .tur1sticas ·qu~ M~~léO re
cibe del e;xterior, el mayor níimero de visitantes haÓpr~,c~d,ido -

tradicionalmente. de E.U., como consecuencia del e!~Yll:c1ói:rii'iv:~1-
de vida' deTtfs ~eiüdá:aaiios de este país• como de la. ;eÚnd!J.d ge~ 
gráfica. '·.' ·.-. · .. ~·.'. 

Entre las actividades econ6micas de la zona lifuÍtrofe me

xicana sobresale la industria maquiladora. Se estima:·. qúe al rede 
dor del 80% de las maquilado ras existentes en, M~xÚ:~' dependen : 

del merCado de E.U.. _ -,.·-.:.; 
• 1 • • • 

- Es conveniente que México incremente sus r~laciones co

merciales con Jap6n; ya que por un lado: aún'qüe: e~te:;~af~~ ocupa 
un segundo lugar en importancia (alrededor· d~l 3%) /.sl.l part:Í.ci
paci6n se encuentra muy distante de la de· E.U.~ .Po:f";~i/o:tro, e_!! 

tre los socios comerciales de Jap6n, México ocupa ei lugar 16 -

como proveedor y el 30 como comprador. 
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- Se puede apreciar que las importaciones de ajonjolí por 

parte de Jap6n se incrementarán en un nivel de aproximadamente 

4,000 Tons. anuales (en los pr6ximos cinco afios); mientras que, 

las de E.U. en mil toneladas. 

- La baja magnitud de las ventas mexicanas a Jap6n es re
sultado de la poca atenci6n que los exportadores le han presta

do a este atractivo mercado, y a la falta de conocimiento de 
las ventajas que nos ofrece su SGP; ya que, como se mencion6 an 
teriormente el ajonjolí forma parte de este. 

- Analizando los folletos: Oportunidades Comerciales In-
ternacionales, editados por BANCOMEXT se puede apreciar que·. los 
pedimentos de ajonjolí mexicano son en su mayoría por parte de 

empresas japonesas, las cuales superan en gran medida 
ticiones realizadas por las estadounidenses. 
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EXTERIOR MEXICO 

3.1.1 COMERCIO DE MEXICO CON JAPON 

En el curso de 1974 a 1985 el valor de las transacciones 
comerciales entre México y Jap6n (exportaciones más importacio
nes) aument6 más de tres veces. al pasar de 613 millones de d6-

lares en 1974 a 2.432 en 1985. 

3.1. 2 BALANZA COMERCIAL DE MEXICO . CON .:JAPON 
( FUENTE MEXICANA ) 

De 1974 a 1985 las ventas de México al mercado japonés se 
elevaron de 142 a 1.709 millones de dólares. Sin embargo, se r~ 
gistraron contracciones de 8.1\ en 1975• otra más severa en ---
1977 de 27\ y. en el propio 1985, de 8.5%. Por su parte, las -
compras mexicanas a Japón aumentaron de 224 millones de d61ares 
en 1974 a 1.259 en 1981, para sufrir a continuaci6n sucesivas -
desace1eraciones: de 32.1% en 1982 y de 58.8\ en 1983. En éste 
Último las compras totalizaron 352 millones. para subir nueva-
mente en 1984 y 1985 a 503 y 723 millones de d6lares. respecti
vamente. 

Durante el mismo periodo el valor acumulado de las expor
taciones de México al mercado japonés ascendi6 a 9,462 millones 
de d6lares, en tanto que el de las importaciones lleg6 a 7,155 
millones. Por consiguiente, el intercambio en dicho período a-
rroj6 un saldo de 2,307 millones de d6lares a favor de México. 

ll°ALANZA COMERCIAL DE MEXICO CON JAPON 
(MILLONES DE DOLARES) 

1980-1985 

1--~~__,__E_X_P_O_R_T~A~C~I_O_N_E_S_._V_A_R~~~ IMPORTACIONES VAR. \ 
67 170,5 - 989 34.6 

1,203 79.3 1,259 27.3 
1.489 23.8 855 - 32.1 
1.512 1.s 352 - 58.8 
1,868 23.5 503 42.9 
1,709 - 8.5 723 43.7 

T 
TERIOR s.N.c. 1986. 

SALDO 
- 3 8 

56 
634 

1,160 
1,365 

986 
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3. l. 3 BALAN:A COMERCIAL DE JAl'ON CON MEXICO 

FUENTE ,JAPONESA 

De 1974 a 1981 las ventas japonesas a México se elevaron 

de 305 a 1,705 millones de d6lares, pero en 1982 y 1983 regis-

traron una.contracci6ri severa de 42.5% y 40.8% respectivamente, 

para increÍnenti,irse nuevamente en 1984 en 53.4% y en 1985 en ---

11. 9%, co¿~n ~onto de 994 millones de d6lares. 

Por supa~te las compras japonesas a México aumentaron de 

308 a 2,260 millones de d6lares en el período de 1974-1984 para 

después contraerse durante 1985 en 17.3% (1,870 millones de d6-

lares). En tales circunstancias, la balanza de comercio bilate

ral, de 1974'a 1981, afect6 a M~xico con saldos anuales negati

vos que fluctuaron entre 136 y 358 millones de d6lares . 

. Entre 1982 y 1985 Jap6n import6 de México mercancías por 

un valor total superior al de sus ventas a este país lo que re

present6 un saldo a favor de .México por 542; 1,310; 1,372 y 876 

millones de d6l~res para estos.anos. 

Las fÜentes japónesas sobre el comercio bilateral regis-

traron cifras anuales ·c:onsiderablemente mayores que las de las 

fuentes mexic~nas .. Segúll la :fuente japonesa, en el período de -

1974-1985, ~l .valor acumuiado de las ventas al mercado mexicano 

ascendi6 a 9,358 mii.lones de d6lares, es decir, 2,183 millones 

más de lo que .MéxiCo afirma< haber ero'g.ado para la adquisici6n -
de meri:.anc-i~-5-,--j aponé~B.-s-~- ~-' e '~.----'-;.;~:.-~~-~---~-->--·- -- --- ---

La discrepancia de las 2rfias pcÍdrÍ.a explicarse/entre o

tras c·ausas, por el fuerte conÚabarid6'M pr6duct~;japoneses, 
especialmente de aquellos :que en MéxicO se ,encllehtran sujetos -

a1 pago de aranceles >e1évaaos, :o cuya.:~ntracik aL]?¡¡ís está ---

prohibida; asimismo,; p;r posible:;; ptáC:~iciit{' d~.'.sUbfacturaci6n -

de las mercancías importad~s, para I'edu'ct~O:'la ,~áiga •a~ancelaria 
y. por ende, la ~úehci6n cle·l'regist~o.'fici~digllo de las cifras 

también por'operacioiies de ¿¿nu~~C:i·~ t'tl'~1{iJia.'i• o. in di recto, - - -

pues con fre~uencÍa las estadísticasmexicanas no indican con -
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exactitud el país de orígen de las importaciones. 

En cuan to a la compra "de produc to.s mexicanos-, duran te e·t 
mismo período, las estadísticas japonesas·~egistran erogaciones 
por 11,819 millones de d6lares, cifra superior en 2,587 millo-
nes a la cifra que México registra por concepto de exportacio-
nes a ese país. En ese caso la diferencia puede obedecer, prin
cipalmente, a que jap6n suele recurrir a los mercados interna-

cionales para obtener algunas mercancías mexicanas, sobre todo 
plata; también a que compra bienes de México por intermedio de 

empresas comerciales internacionales, y a que las estadísticas 

mexicanas anotan como destino final de las exportaciones el pri 
mer puerto extranjero que tocan durante su tránsito hacia el -
país importador. 

(MILLONES DE DOLARES) 
AA o EXPORTACIONES IMPORTACIONE SALDO 

1980 129,807 140,528 - 10,721 
1981 152,030 143,290 8,740 
1982 138,831 131,931 6,900 
1983 146,927 126,393 20,534 
1984 170,114 136,503 33,511 
1985 175,630 129,539 46,099 

FUENTE: COMO EXPORTAR A ••• JAPON. BANCO NA--
CIONAL DE COMERCIO EXTERIOR S.N.C ---
1986. 

3.1.4 COMERCIO~-POR TIPO DE PRODUCTO 

- PRINCIPALES PRODUCTOS MEXICANOS IMPORTADOS POR JAPON 

A pesar de la gran diversidad de productos que México ex
porta al mercado japonés, la mayor parte de los ingresos próvi~ 
nen de un reducido n6mero de mercancías. En efecto, durante ---
1977-1980, la suma de las ventas anuales mexicanas a Jap6n ---
ascendi6 a 1,114 millones de d6lares, de los cuales 956 millo-
nes (85.8) correspondieron a los envios de solo siete bienes de 
producci6n y cinco de consumo, Entre los primeros figuraron las 
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siguientes materias primas auxiliares (en millones de d6lares): 

algod6n en rama, 319.3; aceites crudos de petróleo, 301.2; plo
mo en bruto, desperdicios y desechos, 44.6; cobre.en concentra
dos, 39.8; semilla de ajonjoli, 33.7; hierro colado de primera 
fusi6n (arrabio), 16.2 y manganeso en concentrados, 15,3 millo· 
nes. Entre los segundos.figuran: sal comlin·, 69.4; camar6n, 62; 
café crudo en grano, 32.4; carne de ganado equino, 11 y 6palos 
tallados, 10.8 millones de d6lares. 

Asimismo, durante el lapso mencionado fué insatisfactoria 
la evoluci6n de la mayor parte de esos productos, pu•s ~~s ven· 
tas de cinco de ellos (algodón en rama, semilla de ajonjolí, ".'
sal comGn, carne de ganado equino y 6palos tallados) registra-~ 

ron fluctuaciones a veces muy pronunciadas, mientras que.las de 
otros dos (hierro colado de primera fusi6n y manganeso en con-
centrados) disminuyeron verticalmente. Dicha situaci6n es toda
vía más preocupante, al observar que el valor global de estos -

siete productos (475 millones de d6lares) más las ventas de pe
tr6leo crudo en 1980 (301.2 millones) representó cerca de 70% -
de las exportaciones mexicanas a Jap6n en el cuatrenio 1977-
1980. Durante el mismo período, los embarques anuales de plomo 
en bruto, desperdicios y desecho~, cobre en concentrados; cama
r6n y café en grano registraron incrementos considerables, lle-

. gando su valo.r absoluto-·a 178 .lf millones de d6lares y su peso -

relativo a 16.i%. 

Respecto a la semilla de ajonjolí el valor de las exporta 
ciones de 1977 a ·1980 fueron:los siguientes: 582; 4,980.; 17,860 
10, 236 millones de d6Úres· (respectivamente). Estos valores re
pres~ntaron: .• 45%; 2.9%;• 7.Í% y<l.S%del total· de las exporta-

ciones. 

Las mercancías mexicanas vendidas a Jap6n en 1985 tuvie-
ron un comportamiento regular, aun cuando menos dinámico que en 
1984, puesto que, de la gran diversidad de productos que Jap6n 
importa desde M~xico, la mayor parte de los ingresos proviene -
de un reducido nGmero de mercancias. En efecto, durante 1985 -
más de 85% del total de las compras japonesas a Mfxico corres--
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pondi6 a la venta de petr6leo crudo y derivados, sal, plata af.!_ 

nada·, .camar6n, cobre ._en co.l?:cen.trados, algod6n en rama, cloruro 
de polivinilio, café en grano, ;Z.inc afinado, carne de equino -
deshuesada y barras de hierro o acero. Cabe hacer menci6n que -

algunos de estos .p~oductos redujeron su participaci6n respecto 
de las importaciones de 1984, en particular los hidrocarburos y 

materias primas, debido a la disminuci6n de sus precios intern~ 
cionales, que repercutieron sustantiva y negativamente sobre el 
valor total de las exportaciones mexicanas a ese país. 

Respecto al ajonjolí su valor pas6 durante 1984 y 1985 de 
2 a 1 millón de dólares; representando O.OS y o.os por ciento -
del gran total. Ver Anexo No. 12, 

- PRINCIPALES PRODUCTOS JAPONESES EXPORTADOS A MEXICO 

El valor acumulado de las compras mexicanas .de ~i:i~~J'l ja
ponés en 1985 fue de 994 millones de dólares. Dest~caion:';:ú,s s.!_ 
guientes sectores: maquinaria generadora de energÜ.,· (iíf·m'ilio
nes); productos de hierro y acero (94 millones) y. -tZ:apsi;'tó'res 
(42.5 millones de d6lares). Ver Anexo No. 13, - </'~- ::;' 

~:"},-: ; ·, '· 
_ __,_-·_~ 

3.2 EL AJONJOLI EN JAPON 

El consumo doméstico de ajonjolí crudo en Japón fue de. --
79,170 Tons. en 1985. El 34.:5% fue consumido como alimento y el 
65.7% se destinó a la extracción de aceite. Aunque han existido 
fluctuaciones en los velámenes de consumo en los pasados 5 afias 
este tiende a incrementarse y se espera una gradual expansión. 

Respecto a la oferta, el volámen de producción doméstica 
fue muy pequefia en el período de 1977 a 1981, De ahí que Jap6n 

sea enteramente u~ país importador, ocupando un primer lugar. 
Considerando ·el· presente estado :dé la producción doméstica, P!:!. 

demos decir que Jap6n tendrá a continuar como importador de -
ajonjolí en el futuro. 

"Food Sesame" es un condimento indispensable para los pl!!_ 

tillos japoneses en los -hogares y restaurantes, "Sesame Oíl" --
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tiene un aroma especial y se emplea como material para plati-

llos típicos japoneses, como: "Tempura" (comida frita). Por lo 

tanto los círculos empresariales consideran muy brillante el -
futuro para los alimentos con ajonjolí y aceite de ajonjolí. 
Considerando estos aspectos, Jap6n es un prominente mercado im 
portador para los paises exportadores de ajonjolí. 

3.2.l ESQUEMA DEL MERCADO 

La historia del ajonjolí inicia alrededor del Siglo X -
con la introducci6n del Budismo. Los usos y métodos del arte -
de cocinar incluyen platillos como son: ajonjolí mezclado con 
vegetales, pescado frito en aceite de ajonjolí, ajonjolí rost.!, 
zado rociado en el arroz y en vegetales. El ajonjolí se emple~ 
ba en varios distritos de Jap6n, en la estaci6n de Otofio cuan
do se levantaba la cosecha y se hacían platillos especiales. 

Desde emtonces la producci6n ha sido mínima, colocando a 
Jap6n como importador. Sin embargo, la demanda de ajonjolí se 
ha incrementado en varios campos de productos alimenticios, d~ 
bido a la diversificaci6n de la dieta japonesa y al alto valor 
nutricional, sabor y aroma; los cuales han sido apreciados por 
los japoneses desde hace bastante tiempo. Por ejemplo, los pr~ 
duetos procesados con ajonjolí para alimentos incluyen: ajonj~ 
lÍ lavado, ajonjolí cortado, ajonjolí amasado y estos son ven
didos en bolsas y botes. 

En general el uso que se le da en los hogares es en la -
preparaci6n de salsas. En el ramo comercial, es empleado en -
Confitería, por ejemplo: "Rice Crackers", "Mirin", "Fish
Flake", etc •• En los restaurantes el ajonjolí es usado en ·Sal

sas para "Shabu-Shabu" (pescado). 

Los alimentos vegetales con aceite de ajonjolí han ileg~ 
do a ser muy populares por considerarse como alimentos nut:fiti. 
vos. La raz6n es que el alto contenido de no saturado ácido _.; 
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graso como es el ácido lin6lico en el ajonjolí es tan efecti

vo como la Vitamina E y además; se ha encontrado ser efectivo 

en. la prevenci6n de enfermedades geriátricas. 

"El pescado típico japonés "Tempura" fue llamado "Sesame 
Fry" pues su aroma fue altamente apreciado y fue cuando excla
maron que "Tempura" no podía ser hecho sin aceite de ajonjolí" 
(1) 

- CLASIFICACION Y CALIDAD DE LOS PRODUCTOS 

Los tipos de ajonjolí son: Blanco, Negro, Café y Amari-
llo. El ajonjolí blanco, negro y amarillo son empleados como ~ 
limento. El ajonjo!~ café se utiliza principalmente en la pro
ducci6n de aceite. 

Cualidades del Ajonjolí para Alimentos: 

El primer requisito para determinar esta cualidad es el 
color. En Jap6n, el color es muy considerado por tener estre-
cha relaci6n con el sabor de la comida. Debido a lo anterior -
el ajonjolí blanco o negro son los ideales para los alimentos. 

En segundo lugar debe estar libre de cualquier materia -
extrafia. Dado que el alimento de ajonjolí.se come tal cual es, 
no debe estar mezclado con materias extrafias. Además que las -
autoridades de Salud y los consumidores son muy estrictos res
pecto a la calidad y apariencia de los productos alimenticios. 
El valor del producto será muy por abajo cuando tiene mezcla -
de cualquier materia extraña, como son: semillas de otras pla.!!. 
tas, pequeñas piedras, etc. 

En tercer término tenemos el tamaño de la semilla. Este 
debe ser largo y rechoncho para ser considerado con calidad. -
Si las semillas no son uniformes en tamaño, no serán de buena 
apariencia, provocando un cambio en el producto final. Por o-
tra parte, el ajonjolí delgado y pequeño no se abre cuando se 

(1) ACCESS TO JAPAN'S IMPORT MARKET. SESAME. JAPAN EXTERNAL -
TRADE ORGANIZATION. MARCH 1983. No. 37 Pp. 2. 
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asa. 

Cualidades del Ajonjolí para la Extraccion de Aceite: 

El ·criterio para juzgar la calidad de el ajonjo~! crudo -
pa·ra aceite es: el contenido de aceite en la semilla, contenido 
proteico, color y contenido de materia extraña. 

El alto contenido de aceite y proteinas es requerido; sin 
embargo, se hacen diferencias respecto a la regi6n donde se 
siembra el ajonjolí. El contenido de materia extraña dependerá 
del método de cosecha, el grado de limpiado y eficiencia de las 
máquinas limpiadoras. Sin embargo se requiere un contenido de -
materia extraña menor de 1% y no deberá estar nezclad~ con sem.!_ 
llas de otras plantas. El estándar de Agricultura japonesa esp~ 
cifica como valor máximo de nivel ácido 4; sin embargo en las -
actuales transacciones comerciales, aquellos de un nivel de áci 
do mayor de 3 son rechazados y retornados inmediatamente. 

3.2.2 EL MERCADO DEL AJONJOLI 

El a·cei te de aj onj olí puede ser un produc-to terminado si

guiendo los procesos de filtraci6n como lo muestan la Figura -
No. 1 y No. 2, los cuales no requieren de los procesos de des-
oxidaci6n, lavado, decolorado o desodori+ado (pues estos son r~ 
queridos para los productos de aceite comestible en general). -
Por lo tanto, el aceite de ajonjolí retiene su alto valor nutri 
tivo, y esta es la raz6n para considerársele como un alimento -
sumamente saludable. 

La demanda del ajonjolí se ha visto incrementada. Actual
mente el nivel de consumo es el siguiente: ajonjolí asado 40%, 
ajonjolí picado 35%, ajonjolí lavado· 15% y otros (ajonjolí asa
do con sal, etc] 10%. 

El nivel de consumo del ajonjolí blanco y negro es: 70% y 

30%. 

El ajonjolí crudo se lava en agua para preparar el ajon"j_~ 

lí lavado, para prop6sitos comerciales. Normalmente se empaca -

en bolsas de 20 Kg. para distribuirlas al comerciante (al por -
mayor). 



FIGURA No. 1 PROCESO DEL AJONJOLI PARA ALIMENTO 

1 AJONJOLI CRUDO 1-----1 SELECCIONI-----~~___. 

FIGURA No. 2 :PROCESO DE LA. PRODUCCION DB ACEITE DE AJONJOLI 

1 AJONJOLI CRUDO r----------'---~i-f SE~ECC!ON +--~---------..,----..,---..,-'---- ASADO 

EXTRACCION DE ACEITE ------------------- VAPOR TERMICO 

aceite 

ºFILTRACION ------------------------ ENPRIAMIEITO 

FILTRACION FINAL 

ACEITE DE AJGNJOL=i 



__ r----~g" ~u~ ar~icuios con un condimento natural de a
jonjolí característico. Cadu una desarrolla y designa sus pro-

pios procesos que faciliten producir artículos con característi 
cas de un tostado especial. 

El ajonjolí para alimento se vende usualmente en paquetes 
de 45 - 200 gramos (ventas al menudeo). Sin embargo, la indus-
tria está considerando la venta de bolsas de 20 - 30 gramos, De 

esta forma el contenido total se utilizará una sola vez y así -
preservar el tostado del ajonjolí. Desde que el valor de el a-
jonjolí se aprecia por todas sus características (sabor natural 
y aroma) las compafiías están al pendiente de que sus productos 
se coloquen en paquetes desoxidados y en bolsas con una lamini
lla de aluminio para prevenir oxidaci6n o pérdidas de aroma. -
Las empresas productoras están colocando en lugares especiales 

a la entrada de supermercados folletos, donde se sefialan algu-
nos usos que se le puede dar en el hogar; con el objeto de in-
crementar la demanda. 

3,2.3 COMPAflIAS PROCESADORAS DE AJONJOLI 

Existen aproximadamente 50 compafiías procesadoras de ajo_!! 
jolí para alimentos. Casi todas ellas son pequefias y medianas. 
De estas 31 son miembros de la Federaci6n Nacional de.Procesado 
res Asociados de Ajonjolí. 

Entre las aproximadamente 180 compafiías extractoras de a
ceite; hay 11 que se especializan en la producci6n de aceite de 
ajonjolí y han formado la Asociaci6n Industrial Japonesa de A-
cei te de Ajonjolí, 

3,2,4 TENDENCIA EN LAS IMPORTACIONES 

Como muestra la Figura No. 3 el volGmen de importaciones 
de Jap6n fue de 79,170 Tons. en 1985; 75,110 Tons. en 1984 y --
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81,958 Tons. e~ 1983. 

FIGURA No, 3 

JAPON: VOLUMEN DE I'MPORTACION DE AJONJOLI 
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TABLA No. 1 IMPORTACION DE ACEITE DE AJONJOLI 
1981 1982 '1983 1984 1985 

VALOR DE LA IMP. TOTAL 
(Miles de D6lares) 138 343 778 336 2!¡3 

VOL. DE IMPORTACION 

Tons. 67 131 427 14~ .167 

Como muestra la Tabla No. 1 el Vol6men de Importaci6n de 
Aceite de Ajonjolí fue de 70 Tons. en 1980; 427 Tons. en 1983 -
y 167 Tons. en 1985. El incremento de 357 Tons. de 1980 a 1983 
fue por el incremento en la demanda doméstica para uso comer--
cial. La importaci6n de aceite de ajonjolí es en su mayoría ve!!_ 
dida para uso comercial en restaurantes chinos, etc. Los recien 
tes gustos de los japoneses muestran una afici6n por el aceite 
de ajonjolí claro, tostado claro y aroma ligero. 

Importaci6n de Semilla de Ajonjolí por País 

Jap6n ocupa una primera posici6n en el mundo corno país i_!!! 
portador con un vol6men anual de aproximadamente 71,000 Tons. 

Debido al gran volfunen de compra de Ajonjolí, Jap6n lo aE_ 
quiere de 34 países. Entre ellos se encuenran ocupando los pri
meros lugares: China, Sudán, Colombia, Guatemala, Viet Nam y Mé 

xico. 

En los afies de 1979 y 1980 México ocup6 el primer lugar 

como proveedor con un porcentaje de las compras totales de ---
" 39 .1% y 27.2\ (respectivamente). Para 1984 y 1986 ocupó un ter
cer lugar, disminuyendo su participaci6n a 3.4\ y 4.0%. Ver A-
nexos 14 y 15. 

Algunas razones pueden sefialarse para estos cambios en -
las posiciones de los países, de los sua·le-s Jap6n importa Aj on
j ol!: 

l. Existe una diferencia en los precios de exportaci6n -
causados por circunstancias, tales como: el tiempo en la produ~ 
ci6n nacional. 
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z. Existen políticas de producci6n nacional. 

3. Existe un incremento en la demanda de ajonjolí en los 

países Arabes. Aunque estos países están inclinados a comprar -

a los países productores que están ubicados cerca, como son Su

dán y Etiopía. Por lo tanto la exportaci6n de algunos países a 
Jap6n ha decrecido. 

4. Las compafiías de alimentos con ajonjolí y las extract~ 
ras de aceite compran a diferentes productores. Por ejm. el a-

jonjolí que produce Colombia, China y el Occidente de Africa -
tiene un alto contenido de aceite y es empleado en su mayoría -

para la extracci6n de aceite. 

s. El color, Sabor y Aroma del ajonjolí será diferente de 

acuerdo al clima y suelo de los países productores. Sin embargo 

el ajonjolí es importado de muy variados países con las caract~ 

rísticas deseadas. Guatemala, Sudán, México y el Salvador son -

exportadores de ajonjolí blanco; el cual, es empleado en su ma
yoría para alimentos. El ajonjolí negro producido en China y en 

Thailandia se emplea también para alimentos. 

Respecto al ajonjolí para la extracci6n de aceite, se pu~ 

de decir que en general las semillas que se producen en Africa, 

Latinoamérica y China tienen un alto contenido de aceite y me-

nos valor ácido que aquél que se produce en el Sureste de Asia. 

El ajonjolí que se produce en Latinoamérica tiene un contenido 

de Aceite entre SO - S4 % o más, mientras que el que se produce 
en el Sureste de Asia tiene un 47% o menos y el que se produce 

en China tiene entre SO - S3 %. 

3.2.S TENDENCIA EN EL CONSUMO 

- Tendencia en el Consumo de Ajonjolí para Alimento 

El consumo doméstico de ajonjolí para alimentos consiste 
principalmente de: ajonjolí asado, ajonjolí picado, ajonjolí a

masado y ajonjolí lavado; alrededor de 24,000 Tons. anualmente. 

El ajonjolí ha-llegado a ser reconocido como un alimento 
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natural que tiene gran valor nutritivo y se está empleando de -
muchas maneras para guizos en el hogar. También existe un incr.!::. 
mento en los usos comerciales. por ejemplo: "Sprinkle-on" (con

dimento). especias para el.arroz. etc. También se emplea sobre 
el pan. El ajonjoií asado cuenta.con el 40% del consumo de ajo!! 

joli para alimento. Es calentado sobre fuego lento hasta tener 
un fragante aroma y sabor. Se asa pacientemente hasta que las -. 
semillas se hinchan y empiezan a reventar y llega a ser bastan
te suave. 

El consumo de productos de ajonjolí está creciendo gra--

dualmente y a6n más con el descubrimiento de nuevas formas de -
productos alimenticios. 

El consumo de ajonjolí en 1986 fue de 70.170 Tons.; con -
27.170 Tons. (34.3%) de ajonjolí para alimentos y sz.ooo Tons. 
(65.7%) para la extracci6n de aceite. Este consumo se incremen

t6 en 41.3% para la extracci6n de aceite y en un Z0.4% en ajon
jolí para alimentos durante el período de 1980 - 1985. 

Mientras que en el período de 1977 - 1981 los incrementos 
fueron de 17.9t y 20% (respectivamente). 

- Tendencia en el Consumo de Aceite de Ajonjolí 

El consumo doméstico de aceite de ajonjolí fue de 24,929 
Tons. en 1985, mostrando un constante incremento de 41.67% du-
rante el mismo período de cinco afios (1980-1985). 

Se puede decir que el consumo de aceite de ajonjolí se ha 
incrementado por el aumento en la demanda, debido principalmen
te a la diversificaci6n de la dicta japonesa. 

3.Z.6 DISTRIBUCION 

Las importaciones totales de ajonjolí en 1986 fueron de -
83,378 Tons. La vía de distribuci6n del ajonjolí tanto para al_! 
mento como para aceite se inicia con la Compaft!a Importadora y 

va a la Compafiía Procesadora de Ajonjolí. Posteriormente pasa a 
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el agente de Ventas, al Comerciante (mayoreo) y finalmente al -

detallist~. En algunos cae o e, la compañ!a Procesa.dora entrega -

directamente a Supermercados. Ver Figura No. 4. 

FIG. No. 4 DISTRIBUCION DEL 

Compañia...-compañ!a..;:..Agente~Comer 

Importa- Procesa- de 

dora dora de Ventas 

Ajon~l! ----1-~=======~T 
Comp ñ!a 

Procesadora 

de Alimentos 

3.2.7 REGLAMENTACION· A LA IHPORTACION DE AJONJOLI 

Los trámites para importar ajonjol! a Japón se realizan -

bajo l~s f6rmas y condiciones C&F y F.o.a. 

En Japón lae leyes concernientes al ajonjol! es materia -

de: Ley Sanitaria Alimenticia y Ley de Cuarentena. Mientras que 

la importación de aceite de ajonjol! es tarea únicamente de la 

primera. 

A la llegada al puerto japon,s, los productos importados 

deben sufrir la Inspección de Cuarentena, conducida bajo la ju

risdicción de el Ministro de Agricultura, Silvicultura y Pesca. 

Una vez aprobados los art!culos pasan a la jurisdicción -

de el Ministro de Salud y Bienestar. 



COMERCIALIZACION DEL AJONJOLI DE CHIAUTLA DE. 

TAPIA E IXCAMILPA DE GUERRERO AL EXTERIOR 
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4.1 METODOLOGIA 

4.1.1 JUSTIFICACION 

La importancia del presente estudio radica en fomentar en 
el pequefio productor el hábito de exportaci6n de aquellos pro-
duetos tradicionalmente comercializados en el exterior, dado -
que en nuestro país no son aprovechados en todo su valor, como 

es el caso del Ajonjolí, con la característica principal que se 
realice en forma directa; con la finalidad que, reciba el mayor 
beneficio, evitando de esta forma que personas ajenas aprove--
chen su desconocimiento en la materia y reciban el mayor porce~ { 
taje de utilidad. 

Dada la importancia que actualmente se le está otorgando 
a la exportaci6n, es necesario aprovechar los apoyos Gubername~ 
tales y de la Banca Nacionalizada para promover nuestros produ~ 
tos primarios en el Mercado Internacional. 

A partir del afio de 1983 nuestra Balanza Comercial se ha 
visto favorecida con saldos positivos; pero es importante sefia

lar que esta situaci6n se ha generado no por el incremento de -
las exportaciones sino por el contrario, por la disminuci6n de 
las importaciones. Esto ha provocado que actualmente se le de -
un fuerte impulso a la promoci6n de las exportaciones por parte 
del empresario mexicano; relegando a un segundo término las ex
portaciones de productos primarios, ocasionando de esta forma -
que no se les de la valoraci6n debida; ya que en un momento da
do, fueron importantes generadores de divisas y actualmente, 
por falta de dicho apoyo se han visto disminuidas. 
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4.1.2 OBJETIVOS 

4.1.2.1 GENERAL 

Promover el apoyo de ciertos cultivos no básicos (cuyas -
características especiales son muy apreciadas en el Mercado In
ternacional), incrementando su producci6n y sus posibilidades -
de exportaci6n; aprovechando las oportunidades que ofrecen cie.!. 
tos paises desarrollados en favor del fomento a las exportacio
nes de paises en desarrollo. 

4.1.2.2 ESPECIFICOS 

- Promover los apoyos a aquellos cultivos que aun cuando 
no son "Costeables" econ6micamente hablando para la Política de 
Fomento Agropecuario (como es el caso del ajonjolí, objeto del 
presente estudio), vienen a constituir una parte importante en 
el ingreso de las familias campesinas; quienes al no contar con 
tierras aptas para los cultivos básicos, se ven marginados del 
apoyo de la mencionada política. 

- Proporcionarle al pequefio productor de Ajonjolí una 
Guía con los elementos necesarios para que en forma directa pr~ 
mueva sus exportaciones en el Mercado Internacional; evitando -
en el mayor grado posible el empleo de intermediarios, los cua
les provocan que sus beneficios se vean disminuidos. 

4.1.3 HIPOTESIS 

Si al pequefio productor se le brindan los apoyos así como 
una guía para la comercializaci6n de sus productos a nivel In-
ternacional, entonces se evitará en mayor medida el intermedia
rismo proporcionándole como resultado mayores beneficios. 
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4.2 PUEBLA: GENERALIDADES 

Localizaci6n: . . . 

Puebla es ·un Estado situado en la .Zon~.Bcon~mica Centro -
Sur de M6xido~···.· .. · 

::n M~:~~itJ:~~~t~Jf }!~~:it~~f a~~~~~~~~::ly:::c~::·.:~.!:: 
Poblaci6n: · ·L., í:(;.> · ·· · 

de 

ne···r~l1e~~:Ta. io~ ~~:ti!~;~ ~~{'~~;s~J~e-·· ·Poblaci~n . y vi~ien~a 
1980 la PoblaCi6n ascerid~a)lj3-1279,o'960habifailtes'~' ;. 

_,_ .... , .. , ;-:=·.:_:·;.).'._---;~. -- -<~~ :·:: ·_'..'.;::,:_ -',i 

Pol>lad6n BC:on6micanÍenté~A'ctivaYcP:B~A.):· , 'f#': 
Para 1980 la P.E.A. lo constituy~n l 0 08l~S73<ha~.i~ahtes. 
Divisi6n Política: 

El Estado ocupa el lugar nlimero 21 en la Rep6blicá Mexica 

na en relaci6n a su Extensi6n Territorial (~~.919 Kmi). 

Se encuentra dividido en 217 Municipios y 3.721 Localida
des• ·~stas a su vez están agrupadas en siete Regiones Socioeco
n6micas: 

Iz6car de Matamoros es una amplia zona que abarca el. 24% 
de la Extensi6n Territorial de Puebla (8 0 147.94 Km2) • a'grupa --
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43 Municipios. 

La Localizaci6n Geográfica de la Regi6n es la siguiente: 

Coordenadas: Longitud Oeste; Del Meridiano 97° 45' al Me

ridiano 99º 03.'. 

Extremas: Longitud Norte; Del Paralelo 17° 52' al Parale
lo 18° 52 1 • 

2000. 
Altitud: Metros Sobre el Nivel del Mar; Mínima.'600. Máxima 

Limites: 

-<,.~:e_, 

¡;-•••• ·:'.-,;.\' 

'.'-.;:·.;.-;,;, 

Al Norte con las Region.es IV y V (San Pedro Choiula y Pu~ 

bla); al Este con la Regi6n VII (Tehuacán); al Su~ ~on;los Esta 
dos de Guerrero y Oaxaca y al Oeste con Morelos. 

Poblaci6n: 
343,883 Habitantes. 

Densidad de Poblaci6n: 

42.20 Habitantes por Km2. 

Poblaci6n Econ6micamente Activa (P.E.A.) :. 

109,440 Habitantes. 
._; '.'"·- ··--': "·- . - .; 

Climas: --·- ~-.----,_- '·º' -=-~;--o·--~o;-· ---=-.-, ---

Cálido Subh6medo, Semicálido Su.bh~~edÓ ·y ~~misecp. y Semi
seco muy Cálido y Cálido. 

Temperatura: 

Mínima 17ºC; Máxima 29°C. 

Precipitaci6n Pluvial: 

Varía de 594 mm a 1,127 mm: 
:/·;··:~.:\ {~. 

Orografía: o-o-,._ ~ -~ ;':\ '-·.:~.,;~-L~1_:;::7/;f.~-~~,- ~ '-· · - .. 

La Sierra del Tentzo, Mixt~c~ B~ja: ycC~rrodel. Eje, 
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Tipos de Suelos: 

Chernozem; Estepa de Praire; Abrumífero Café; Café y .Ama

rillo de Bosque; In Situ de Montafia. 

Hidrografía: 

Ríos: Mixteco, Atila, Cohetza1a, Huehuetlin Tepexco, Ato
tonilco, Acatlin y Tlapaneco, que son afluentes del Río Atoyac. 

Lagunas: De Xochitepec y EpatlIDi. 

Presas: Boqueroncitos, Huechinantla. 

Agricultura: 

Maíz, Frijol, Ajonjolí, Sorgo, Cacahuate, Tomate, Hortal,! 

zas, Aguacate y Caña de Az6car. 

Ganadería: 

Vacuno, Lanar, Caprino, Porcino y Apícola. 

Recursos Minerales: 

Talco, Asbesto, Cuarzo, Barita, Serpentina, Cromo, Magne
sio,Wollast6nita, Yeso, Oro, Almita, Fosforita, ·Cromita, Mercu
rio, Sulfato de Bario, Plata, Cromo, Cobre, Mica Granate. 

Industria: 

Productos alimenticios; Cerámica, Vidrio y Mica; Fundi--
ci6n y Manufacturas Metálicas, Construcci6n y Materiales. 

Comercio: 

Productos Alimenticios y Bebidas; Materiales para Cons--
trucci6n, Papelerias y similares; Muebles; Vestuario y Uso Per
sonal, Substancias y Prodúctos Químicos. 

Servicios: 

Servicios de Reparaci6n; Restaurantes o Fondas, Alquile-
res; Transporte y Comercio; Espectáculos Diversos; Arrendamien
to y Subarrendamiento. 
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Principales Carreteras: 

Puebla-Oaxaca Vía Acatlán; Matamoros-Cuautla-Morelos-Aca
tlán-Huajuapan de Le6n; Matamoros- Chiautla. 

AJONJOLI !!!!· tos · ,f>1~'rcr 
DE TAPIA '·E "•'IXcTurtP.A - --- . - .-: '---=--....::;--.-.; 

4.4 LA -··-. DE PRODUCCION 
DE CHIAUTLA 

GUERRERO .. - -_ .. ;-~-· --.:~·,<~:-~·~;- ·' ~- -_' ·- '\ e:..~.· ; '..> 

Aj on; o: ~º:~re~· .:::::0

:: 'P::. ~=. •::!~:.!;::&0:;~t~~~~~t~~~? -

"', 

PUEBLA",' ',~e 

DE LA PRODUCCION DE 
PUEBLA E I. DE MATAMOROS 

TONELADAS 
1981 1982 1983 1984 1985 

1,185 7 507 306
1 

298 

507 304 283 

.. ,.-_-~.--; -- ~--::..~ - ~"" - .-

1986 PROMEDIO· 

269 428.6 

255 . 418.8 

Los Mu~fcipios- que aportaron el mayor porcentaje. de 1~ 
Producci6.ri .de Ajónjol! en la Regi6n son: Chiautla de Tapia e I~ 
camilpa ~e-Gu~~rero con el 87.2%. 

~l Cii~a de ambos Municipios es propicio para el cultivo 
del producto; ya que, la Temperatura Máxima es de 33.8ºC y la -
Mínima de 25.6°C en promedio anual. La Precipitaci6n Pluvia·l es 
de un total anual de 453 mm. Por lo que en términos generales -
el tipo de Clima es Semiseco muy Cálido y Cálido, Sernicálido -
Subhámedo con lluvias en Verano. 



, 
- 73 -

P ODUCCION DEL AJONJOLI SEGUN REGION Y MUNICIPIO-TON. , ________ _ 
1981 1982 1983 1984 1985 

OTAL DE LA REGION 1,164 507 304 283 1-----------4 _______ _,_ __ 
XUTLA 

CUAYUCA 
CHIAUTLA DE TAPIA 
CJH LA DE LA SAL 

EHUITZINGO 
IXCAMILPA DE GUERRERO 
XICOTLAN 
OTROS 

54 31 17 
3 5 11 5 

82 180 18 46 
16 .13 31 · 13 
20 16 20 . .. 6 

. 867 195 .. :117 =-143 
53 .59 31., 25 

39 ,;}~:, './:}3 

1986 
255 

15 
5 

41 
12 

6 
129 

22 
20 

::·::::::·:i~~~Ef :~~I~~~!~!~1ijt!i!$!~?!~!f !S!f~!~:f J!!~~:~:~ 
ta. > _ ... ·/;j .z·,:;,:·~ C'Li)~ ~ .. :7 ~=; '• ·· ~=~• _.' 

El núlll~~k·~~~~:~~~ff~~~~~~€~}Úªos ~iie:~lÚ~od~ ·•éste,:\;roducto 
es de aproximada111en;t~- 15()::(en1;re;ambos !RuriicÍpios). . .. 

::.~~::::r~í~;~:It~~~!it~~r:E:B:~ .=:: ::r~~::7:E~2t~ii:::::: 
el alza en ~!'; preéio' ae la: semilla (a riiveLNiÚ:iéi.nalJ'.. :::· -

Esta s it~~ci6n ~~be sE!r aprovechada por' los pro~uC:tbl"es de las 
zonas de tem~;;¡~al,: así .como,. por aquellas regid~e~ ma'~~inádas en -
que se prliúicli.''-una agricuftura .. Cie-'subsTstepc:i<i:~"é~m6''.~1°7''~~l-caso -
de ias Regiones d~• Ixcamilpa de Guerrero y ChÍ:-~ut1aiic1~/fap_ia; pués 
tienen bajos co.stos d~ pro'ducci6n: al empl~ar .~-~: '.~án9)~e.Óbrn fami
liar, y el alto pr.edo que tiene el ajonjoÜ';~~.:~i:liiéré:ado:.·debe 
contribuir a:mejbrar la .economía régionab :;:, ,· ,. ' ; .. ·.·~ >,:,;e;: ,· 

Y• .~~; ·;t1~ iiÍ1:f d~·c:0:::,::·:":jp ~: Gtt f~¿~~~~2f 1Jr~P;~; :::~,: 
dos: el Moi(i PÓbÜno .Además; para,.la el:abcfra'ci6nd~J:pa.n y las - -
gall'etas.= ·_r>< ·.· ............ . 

-:;::;__- -· 



- 74 -

Por esta raz6n, a6n cuando la baja de producci6n ha sido 

muy fuerte, el agricultor contin6a sembr~ndolo en pequefias pro

porciones; por tanto a:Gn _cuando, no se, fes otorguen apoyos para 

incrementár la produccÍ6n;s.erá111uy difÍ~ilque el producto desa 

parezca dperolbalse.ml':rtci;'c•~-al~~(:~~:';~~--~e~i~~.1>. - · 

La ... , ··~ .-~~}I,~-~\~ivo "Éin los Municipios es la si- - -
guiente: -. _.,,.;;: •.';'.; ._, ·- "- _,, .. :>·· -- -

Es un cultivo qué,'5~\·~s:tablec:~\en.un lOOt en áreás de Te~ 

:::·:u;~:;.::.:;:F;~~}tit!i~[~~i~i~~F~~~~;~~~:~: ;::;::~=:~:: 
ca que sea afectado -frecuenfemen-te por''·la.,es'c:asei•de las 11u--

vias o por los excesos- de la misma;. siendo el primer caso el -

más frecuente. 

La mayoría de los agricultores utiliza para su siembra -

los suelos de más baja calidad, pobres, delgados, cerriles. De 

1984 a la fecha los campesinos consideran al Ajonjolí como un -

producto alternativo; es decir, que si carecen de las condicio

nes o recursos para la siembra de otros productos típicos -ci-e la 

Regi6n como lo son: eebada, papa, cafia de az6car, 

iz; entonces, se elige sembrar el ajonjolí. 

Una práctica que se ha generalizado y que ha ··sido''u:ria· de 

las causas de la baja en la producci6n en los Municipios, lo -

constituye el hecho de que no se siembran hectáreas completas -

con el producto; sino que es alternado con otros, por lo cual -

s6lo se cosechan pequefias porciones por hectárea. Esto se hace 

con el objeto de aprovechar toda la superficie territorial, sin 

tomar en cuenta que el ajonjolinero no se desarrolla en toda su 

magnitud en situaciones de alta densidad de siembra, provocan

do con ello tener uno de los más bajos rendimientos. 

Otra característica es el nulo índice en el empleo de fe.!_ 

tilizantes. 
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4.4.1 APORTACION DEL INSTITUTO NACIONAL DE INVESTIGA

CIONES AGRICOLAS (INIA) AL CULTIVO DEL AJONJOLI 

De acuerdo a informaci6n proporcion'ada, por el Ingeniero -

Víctor Jimenez Soto, Jefe deÍ Departamento d,e Des:irrollo Rural 

de la S.J\.R.H. de la Regi6n ',de Izéi.car de Matamoros; la zona es 

propicia para el cultivo del producto dadas las condiciones el! 

máticas con que se cuenta; sin embargo, uno de los principales 
problemas es que no se han efectuadocestudios para incrementar 

la productividad y mejorar la calidad de la semilla. 

En 1982 el INIA public6 el folleto Logros y Aportaciones 

de la Investigaci6n Agrícola en Ajonjolí, Cacahuate y Girasol, 

en el cual se manejan una serie de investigaciones realizadas -
con el objeto de mantener y superar el nivel de importancia que 

tiene el cultivo del ajonjolí, dando mayor impulso a programas 

de mejoramiento genético con el prop6sito de desarrollar los m~ 

teriales adecuados para las diferentes regiones ajonjolineras. 

El enfoque del Programa fue dirigido al desarrollo de va

riedades dentro de dos tipos: Vara y Rama, buscando como carac

terística principal su alto rendimiento de grano por medio de -

mayor longitud de tramo fructificado, nGmero de cápsulas por -

axila, longitud de cápsulas, nGmero de semillas, carpelos ~or -

fruto y menor distancia de entrenudos. 

" Durante el proceso de formaci6n se seleccionan t'ipos -

con resistencia o tolerancia a sequía y a las principales enfe_!: 

medades que afectan, como son Al ternaria, Macrophomina yCer~o~ 
pora, además de ser adaptables a diferentes ambientes baj,c):,_c,on-
diciones tanto de temporal como de riego. 

Se estli atendiendo con especial importancia la fo~niadí.26ri 
de líneas con características de indehiscencia, ya c¡ue<:t(.)'~¡j::~: ~
las variedades actuales presentan el problema de que abrel{isÚs 
cápsulas al llegar a la madurez, lo que dificulta l~ ~6~e~íi~Ime 
cánica, además se pierde grano cuando se dejan secar las_'p_l~an-
tas en el campo. 



- 76 -

Existen algunas variedades de tipo indehiscente formadas 
en otros paises; sin embargo. éstas tienen otras característi-
cas indeseables. principalmente endurecimiento excesivo de las 
cápsulas y bajos rendimie~tos. En el Campo Experimental de Cd. 
Altamirano. Gro •• se cuenta con algunas líneas indehiscentes·
que se espera sean más favorables. 

Las sedes para los trabajos de mejoramiento genético se -
han establecido en Cd. Altamirano. Gro •• para cubrir las áreas 
de temporal y del tr6pico húmedo; y en Cd. Obreg6n, Son •• para 
cubrir las zonas de riego y temporal del tr6pico seco, con la a 
yuda y participaci6n de los campos experimentales localizados 
en las áreas de importancia del cultivo." 

El ajonjolí. a pesar de que en algunos Municipios como -
Chiautla de Tapia e Ixcamilpa de Guerrero. sjgue siendo uno de 
los cultivos más importantes. es relegado a segundo término por 
el agricultor, por la bondad de la planta al desarrollarse bajo 
adversas condiciones de clima, suelo y manejo, por esta raz6n: 

''••• se seguirán estableciendo pruebas experimentales en 
terrenos del propio agricultor, con el prop6sito de mejorar en 
lo posible su propia metodología, considerando aquellas prácti
cas que puedan ser adquiridas por el productor con cierta faci-

.lidad y recursos, para quienes es difícil romper con la tradi-
ci6n. 

En el desarrollo de estas prácticas se debe trabajar en -
forma integrada con las diferentes disciplinas de apoyo, como: 
suelos. fertilidad, malezas, entomología y fitopatología." 

'' Rendimientos Obtenidos 
En el siguiente cuadro se incluyen algunas de las .varie-

dades obtenidas en los diferentes campos experimentales del --
J 

INIA, con algunas características principales. 



ICHOACAN 
ICHOACAN 
ICHOACAN 
ICHOACAN 

SONORA 
SINALOA 
SINALOA 

ERACRUZ 
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AJONJOLI: RENDIMIENTOS ESPERADOS BAJO 
CONDICIONES DE RIEGO O TEMPORAL, Y 

PRINCIPALES CARACTERISTICAS AGRONOMICAS 
RENDIMIENTO CAPSULAS 
(Kg/Ha) HABITO DE DIAS A POR 

RIEGO TEMPORAL CRECIMIENTO FLORACION 

2~150 VARA 57 
1,200 RAMA 55 

1,800 1,200 RAMA 60 
1,300 VARA 55 

2,300 VARA 56 
2,500 RAMA 61 

1,200 VARA 55 
1,100 RAMA 5r 

DIAS A 

CORTE 
115 
105 
110 

95 
104 
110 

95 
95 

Los rendimientos sefialados para siembras de riego-' son 'los 
que se pueden obtener bajo buenas condiciones de siémbra-i?eri -
la fecha más apropiada. Para temporal se incluyen los reridimie!!_ 

tos obtenidos bajo precipitaciones normales y buen manejo. 

Prácticas de Cultivo 

Las pruebas experimentales realizadas por el INIA en el -
cultivo de ajonjolí han permitido obtener f6rmulas tecnológicas 

en la mayor parte de las áreas ajonjolineras, en las cuales se 
incluyen: variedades recomendadas, fechas y densidades de siem
bra, dosis de fertilizaci6n, control y prevenci6n de plagas y -

enfermedades, combate de maleza, n6mero de riegos en los culti

vos irrigados, etc., lo que permite al agricultor mejorar sus "-• 
rendimientos unitarios. 

En lo que respecta a densidades de siembra se ha observa
do que la poblaci6n de plantas por hectárea puede fluctuar des
de 110,000 a 260,000 plantas por hectárea sin que haya diferen
cias en los rendimientos, aunque hay que considerar si se trata 
de una siembra de riego o temporal, y el tipo de variedad: Vara 

o Rama. En pruebas de fertilizaci6n se ha observado en forma g~ 
neral que el ajonjolí no requiere de altas dosis de nitr6geno, 
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y predominan las f6rmulas como 40-40-0 6 60-60-0, y excepciona.!_ 

mente 80-60-00; esta 6ltima en siembras bajo riego o de buen -

temporal. 
En cuanto control de.malezas, dos herbicidas han dado bu.!:_ 

nos resultados: Lazo y Afalon. en aplicaciones indiviclüaleºs --

(2. 0-2. 5 lt y 1.5 Kg •• respectivamente)• o una nie~i::bi~c1~_:fo!i. -:-
mismos (1 lt Lazo + ! Kg. Afalon). aplicados en preerii.ergencias. 

---:.:~ .. _,; 

en banda. 
Diagn6stico Socioecon6mico 

- -··--
En el siguiente cuadro se detallan los costos)de cultivo 

y los rendimientos medios por unidad de superficie• ba}o 'c:~ndi
ciones tanto de riego como de temporal; s6lo se muestrari d~tos 
de algunas de las regiones ajonjolineras, ante la imposibilidad 
de enumerar cada una de dichas regiones. 

COSTOS DE CULTIVO, RENDIMIENTO MEDIO Y 
UTILIDADES OBTENIDAS CON EL AJONJOLI EN 

DIFERENTES ENTIDADES DEL PAIS. 1979 
ENTIDAD CONDICION COSTO DEL REND !MIENTO VALOR UTILIDAD 

DE SIEMBRA CULTIVO MEDIO (KG/HA) COSECHA 
MICHOACAN Riego 7,000 900 10,350 4. 350 

Temporal 3,500 600 6,900 3,400 
GUERRERO Riego 6,400 1,200 13,800 7,400 

Temporal 3,400 600 6,900 3,500 
JALISCO Temporal 5,500 800 9,200 3. 700 
SONORA Riego 9,000 1,200 13,800 4,800 

Temporal 3,000 500 5,650 2,650 
OAXACA Riego 8 0160 1,250 14,375 6,215 

Temporal 3,500 600 6,900 3,400 

El rendimiento medio obtenido a nivel nacional en 1979 -
fue de 625 kilogramos por hectárea, aunque en este promedio se 
incluye la superficie de riego. Se puede decir que el promedio 
general para las siembras de temporal estuvo muy cercano a los 

600 kilogramos por hectárea. Si se compara esta cifra con la m~ 
dia general de los 6ltimos 10 afios, que fue de 580 kilogramos -
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por hect(rca, se observa que ha sido inapreciable el avance en 
la aplicaci6n de la tecnología del cultivo. 

En general puede decirse que con la aplicaci6n de la tec

nología generada por los campos experimentales es posible incr!:_ 
mentar los rendi&ientos de un 20 a 40% en relaci6n cCln los' que 
se obtienen con las siembras tradicionales. 

Proyecci6n de la Investigaci6n 

Los proyectos de investigaci6n en ajonjolí dan prioridad 
a los trabajos sobre diversas prácticas agron6micas adecuadas a 
la agricultura de temporal, sobre todo en aquellas regiones ma~ 
ginadas en que se practica una agricultura de subsistencia, do~ 

de es indispensable aumentar los rendimientos unitarios a tra-
vés de una tecnología especialmente diseñada para este tipo de 
agricultura, y de esta manera mejorar la economía de estos agr! 

cultores. 
El programa de mejoramiento gen~tico tiene como metas a -

corto plazo desarrollar variedades con mayor resistencia o tol~ 
rancia a sequía y a las principales enfermedades que afectan al 

cultivo, y dedicar mayores esfuerzos a obtener variedades del -
tipo indehiscente, con lo cual se lograría dar un fuerte impul

so a este cultivo en el aumento de la superficie de siembra." 

Esta investigaci6n nos indica que el ajonjolí sigue te--
niendo una gran i~portancia tanto para conservar los niveles de 
consumo nacional como para no permitir que las exportaciones si 
gan cayendo como hasta la fecha, y de esta forma no mermar más 

los ingresos de los agricultores dedicados a la siembra de este 
cultivo y que en cierta forma viven del mismo. Corno se ha men-
cionado anteriormente este ya pas6 a formar parte de la cultura 

de las Comunidades Ajonjolineras y sería muy difícil que desap~ 
reciera; es conveniente aprovechar la Jnvestigaci6n de INIA pa• 
ra reactivar la produccj6n del cultivo. 
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4.4.2 COSTOS DE LA PRODUCCION DEL AJONJOLI 

El Banco de Crédito Rural del Centro Sur. S.N.C. Sucursal 
"A" de Izlicar de Matamoros •. Puebla. efect6a anualmente estudios 
para determinar los costos de los Cultivos que son susceptibles 
de otorgamiento de Crédito. 

Actualmente el Ajonjolí no forma parte de la Línea sujeta 
de Crédito que maneja esta Sucursal. 

Lo anterior en virtud de que en el año de 1982 debido a 
las fuertes sequías ocasionaron que descendiera la~producci6n -
de esta semilla. De esta forma de 2.020 hectáreas sembradas en 
la Regi6n no se logr6 cosecha alguna. 

Esta situaci6n (aunada a la problemática anteriormente ex 
puesta) provoc6 que a partir de ese año. la superficie y produE_ 
ci6n vinieran en decadencia. De tal manera tenemos. que la su-
perficie cosechada en la Regi6n pas6 de 7,946 hectáreas en 1981 
a 618 hectáreas en 1986. 

Sin embargo, la Direcci6n proporcion6 los costos aproxim.!_ 
dos para la producci6n del ajonjolí durante el período Primave
ra Verano 87/87 de los Municipios de Chiautla de Tapia e Ixca-
milpa de Guerrero. 

Los Costos que señalaremos a continuación son. por hectlirea 

cultivada. 



. :1!.l. • 

O:PE!tlr..i.::ION 

A PREPARACION DEL SUELO 

Barbecho 

Rastreo 

Surcado 

S SIEMBRA O PLANTACION 

Semilla o materia 
vegetativa 

Siembra o plantaci6n 

C LABORES DE CULTIVO 

Escarda 

Escarda 

Deshierbe 

.Aclareo 

D CONTROL DE PLAGAS Y 
ENFERMEDADES 

Insecticidas 

Aplicaci6n de insec 

tic idas 

E COSECHA 

Corte o ciega 

F DIVERSOS 

Seguro Agrícola 

TOTAL 

* MAQ.: MAQUINARIA 
DSC.: DISCOS 
ADQ.: ADQUISICION 
MNL. : MANUAL 

.. 
CA..'lA~TERISTICA 

·w.q •. 
.. ·.·nsc: 

ADQ •. 
MNL. 

MNL. 

MNL. 

MNL. 

MNL. 

ADQ. 
MNL. 

MNL. 

COSTO 

35.400 

18,300 

11.100 

6.ooo 
8,520 

1.460 

1.050 

13.800 

4.500 

4.500 

2.400 

2.400 

.:.12.000 

12.000 

11.460 

11~460 

.. 90.368 
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Chiautla de Tapia e Ixcami1pa de Guerrero contaron con --
398 hectáreas de superficie cosechada en el afio de 1986 con una 
producci6n de 170 toneladas. 

De esta forma tenemos que el rendimiento medio por hectá
rea fue de 427 Kg./Ha. 

Tomando en cuenta estos datos y el precio de garantía de 
276,700 pesos que rige hasta 1a fecha se puede apreciar que el 
agricultor dedicado al cultivo de1 ajonjolí contaría con un maE 

gen de ganancia por tonelada de 65,070 pesos. 

Costo por Kilogramo: 90,368 7 427 

Costo por Tonelada: 211.63 X 1,000 

Utilidad por Tonelada: 276,700 

4.4.3 COMERCIALIZACION DEL AJONJOLI 

Zll.63 

21t ;-6-3~~' -o;<_~:;;' 
·_·;-.:·: ~(-:,-::·.--. 

Finalmente, uno de los aspectos que debemos sefialar es 1a 
inadecuada comercializaci6n que en forma directa o indirecta a
fecta la productividad y la ampliaci6n de siembras para e1 ajo.!!_ 
joH. 

En estos Municipios los agricultores no se encuentran or
ganizados para la venta de sus productos; esto es provocado por 
la falta de asesoría para la misma y por el hecho de que 1os -
agricultores se encuentran separados, debido a que habitan en -
zonas cerriles que hasta el momento han impedido entablar una -
mayor comunicaci6n. 

Por otra parte, CONASUPO no participa en 1as compras de -
ajonjolí lo cual origina que los intermediarios se aprovechen -
de esta situaci6n para quedarse con las mayores utilidades al -
pagar al productor precios inferiores a los existentes en el -
me.rcado. Por tanto, una práctica generalizada consiste en comeE 
cializar el producto en pequefias cantidades dentro de su Comuni 
dad o bien, recurrir a los mercados aledafios a esta. 
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4. 5 .§!Y! ~ .!:A EXPORTACION ~ AJONJOLI 

4.5.1 PLAN DE EXPORTACION 

- "-

Los .pasos a seguir por el exportador son. los sig'uientes: 

A) DETECTAR EL MERCADO 

l; Información sobre el mercado potencial a través del 

IMCE u otros medios. 

2. Informaci6n sobre clientes potenciales. _ 

3. Investigar requisitos de exportaci6n del Go.biernO, :'
. Mexicano y requisitos de importaci6n del país·' al'~~ 

B) CONCTACTAR CLIENTES -· ,... __ ~,-- -· . .-·. : ~-

• ·- 1 -.·· -

4. Contactar clientes potenciales.. ::;; ··)': 

C) FORMULACION DE CONDICIONES DE COMPRA VENTA·Yl~iiliÁ,..-
c· ... • J,\ .. · • ,·,~·;"}; :;:;·~~~\~(··2~·:·J~ 

:~o:º::u:::::E;recio de venta ·>+e1 ·~~~r !~~"Jt~~~i2hia~ - . 
miento de ventas a plazo. ·. '"';'·':' · ?;' :: ;;>, ;;. 

6. Determinar el canal de comer,cial{zél~'t6,n.F~!:.{'/; 
7. Levantar pedido y obtener Carta, de:'.Cr~di}qi~d~l c:Om

prador o condiciones pactadas previo:_áJ:1aiproduc.:.--
ci6n y embarque. - - : ~-e • .J-·'; i/ 

8. Contactar financiamiento• garantía de crédi t'~j-~ se-

guro de transporte. 

9. Tramitar permiso de exportaci6n y certificados'. de -
.• _ 1·. ~;·_ "-F'':· 

origen y de sanidad. ;e_~ ·.·.,;: 
,_i 

D) REALIZAR LA EXPORTACION C~ ·'>:,i •.. , 
'·:.··~' ''; ,-"·\, ~,-;. ~ 

10. Seleccionar el Banco para la cobrá.nza}y ;~~~e.Í~; de. 
documentos~ incluyendo el C V n· .y··c. ',~·:·;.>~ii 
Fabricar el producto confor~e ~a. ~sp;e::Ni~~~i~k~s;. ~ 11. 

12. Embarcar a tiempo. 
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13. Formular pedimento de exportaci6n y C.V.D •• 
14. Cobrar en el exterior a través del Banco selecciona 

do. 
15. Venta de di visas en el mercado nacional o utili.zar

las para importaciones• gastos asociados. a lll · illlPº.!: 
taci6n o pagos autorizados al exterior, etc •• ' 

16. Levantar otro pedido y repetir la operaci6n en for

ma sistemática. 

En general, la exportaci6n no requiere de permisos de ex
portaci6n. Por lo tanto, basta con formular el pedimento de ex
portaci6n en la aduana correspondiente, acompafiada del Comprom! 
so de Venta de Divisas (CVD) que se formula ante cualquier Ban
co y que significa el compromiso del exportador de venderle a -
ese Banco las divisas generadas, de acuerdo con las reglas de -
control de cambios vigentes en México. 

En la Tarifa del Impuesto General de Exportaci6n al Ajon

jolí no se le sefialan impuestos a pagar. 

El Ajonjolí, así como los productos vegetales y animales, 
en general requieren de un Certificado Fitosanitario que se ob
tiene ante la Secretaría de Agricultura y Recursos Hidráulicos 
(S.A.R.H.) que es exigido por las autoridades del país importa~ 
dor (en este caso Jap6n). Ver Anexo No. 16. 

Para beneficiarse de las concesiones que ha negociado el 
Gobierno ante diferentes paises, es necesario obtener un Certi
ficado de Origen. El que permitirá beneficiarse de las concesi~ 
nes del Sistema Generalizado de Preferencias (SGP), del cual -~ 

forma parte el Ajonjolí. 

4.5.2 VENTA DIRECTA AL EXTRANJERO 

La exportaci6n en forma directa, si bien requiere de ma-
yor esfuerzo y dedicaci6n del exportador, tambi~n es la que le 
proporciona el máximo beneficio econ6mico, junto con el dominio 
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de sus mercados y de la comercializaci6n de sus productos en -

ellos. 

Como su nombre lo indica, los productos tienen que ser e~ 

tregados al comprador en el pwito convenido, que no siempre es 
en el territorio de su país, sino que a veces, de acuerdo a la 
competencia internacional que enfrente, tendrá que desplazarlo 
desde su planta o bodega, hasta alg6n punto del territorio de -
su comprador, atravesando en tránsito, diversos paises o en 61-
tima instancia, colocar los produ'ctos en la planta o bodega de 

su comprador. 

Todo esto implica resolver cuestiones de transporte, man~ 
jo aduana!, seguros, empaque, financiamiento y cobranzas inter
nacionales, que a su vez requieren la realizaci6n de diversos -

trámites, pagos por servicios y certificaciones oficiales, para 
obtener los documentos que hagan posible la salida de los pro-

duetos de nuestro país, y el ingreso de los mismos a los merca
dos del exterior. 

4.5.3 COMO CONTACTAR CLIENTES 

La persona que se inicia en las labores de exportar disp~ 
ne de una considerable contidad de informaci6n tocante a.empre
sas extranjeras, comerciales, industriales y de servicios dedi
cadas a la importación de productos. Esta informaci6n se co~ti~ 
ne en directorios especializados por rama industrial, por país 
o de acuerdo a la clave numérica de la nomenclatura· arancela---
ria. En el caso del Ajonjolí su clave es: ~t-

12 • 01 • A • 02, donde: 

- Los dos primeros n<irneros corresponden al capítul·o~ <.' 
- Los dos siguientes nt'.imeros son las partidas •. ::.).;.· ... ;~· 
- La letra may<iscula es la subpartida. ·· 
- Los dos <iltimos n6meros son la numeraci6n especÍf.lc:ia;de -

la mercancía. 
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Adicionalmente organismos p6blicos y privados en nuestro 

pais son los conductos por los cuales un gran n6mero de empre-
sas extranjeras importadoras canalizan sus requerimientos por -
demandas de productos mexi~anos de exportaci6n. Esta informa--
ci6n se ha otorgado en directorios. Estas fuentes de informa--
ci6n se encuentran a disposici6n de los interesados en las bi-
bliotecas o por conducto de los servicios de informaci6n comer
cial del B.N.C.E. y de sus oficinas regionales, de las cámaras, 
asociaciones y confederaciones de productores, comerciales o i~ 

dustriales del pais. 

De esta forma, de acuerdo a los folletos: Boletin IÍl.tern!_ 
cional de Oportunidades Comerciales, editado por}¡¡.• Asociaci6n 
Iberoamericana de Cámaras de Comerc·io y Oportunidades Comercia· 
les Internacionales, editada por el B.N.C.E.; las Empresas Jap!!_ 
nesas interesadas en adquirir el Ajonj~l~ Mexicano son: 

- Toyo Menka Kaisha Ltd. 
C.P. D. Box 183 
Tokio 

- Kanematsu Gosho Ltd. 
C.P. D. Box 141 
Tokio 0

• 

- C. ITOH Co. Ltd~. 
C.P. O. Box 136 
Tokio 

- Mitsubishi de M~xico 
Paseo de la Reforma No. Z87 

Tambi~n se puede obtener información de posibles import! 
dores o de futuros clientes por.conducto de las embajadas ex-
tranj eras en nuestro pais ydé las Consej erias Comerciales de 
M~xico en el extranjero. 
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4.5.4 FORMAS DE NEGOCIAR EL PRECIO 

El exportador, con apoyo en la informaci~n del mercado 

que disponga tocante a la política de precios.que observe la 
competencia, ya sea para todo el: mercado, p8.ra parte de 61, pa
ra diversos segmentos o d~ acuerdo a las áreas comercializado-
ras en que se divida el mercado en cuesti6n, deberá adecuar su 
oferta de exportaci6n y en particular su política de precios -
que le permitirán negociar acertadamente el precio de sus pro--. 
duetos. Dentro de las formas más usuales tenemos: 

- En Relaci6n a la Cantidad 

La primera posibilidad es la negociaci6n con apoyo en la 
cantidad de producto que involucre la venta, es decir, el expoE 
tador deberá estar preparado para establecer precios en sentido 
descendente en la medida en que el volumen de los pedidos aume~ 
te, ya que en la práctica internacional la mayoría de los pro~ 
duetos de consumo duradero y no duradero, se sujetan a este pr~ 
cedimiento. 

- Precios Dumping 

Consiste en ofrecer productos a la venta en el mercado i~ 
ternacional a un precio más bajo que el costo de producci6n de 
dichos bienes, se considera inconveniente e impr·opio, pues no -
permite la competencia en igualdad de circunstancias y condici~ 

nes a los demás proveedores y tambi~n puede lesionar a la in--
dustria local. No obstante lo anterior, el exportador mexicano 
deberá actuar de acuerdo a la realidad del mercado que sea de -
su interés. 

- Precios Fijos 

Este mecanismo de venta en el comercio Internacional, so
lamente es aplicable a productos que en vista de su exclusivi
dad y de sus ventajas est~ticas, tienen precios fijos. 
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- Precios Internacionales 

Los''precios de los productos se fijan de acuerdo a. la ve!!_ 

ta y a la demanda de los mismos. 

El Ajonjolí es uno de los productos que en el mercado ti!:_ 

nen un -Precio Internacional. 

La persona que se inicia en la tarea de promover sus pro
ductos en los mercados internacionales podrá cotizarlos de a~-
cuerdo a las condiciones sefialadas en el t~rmino F.O.B. (nom--
brar puerto de embarque, aeropuerto, etc.). De esta forma obte.!!_ 
drá respuestas de sus posibles clientes pa~a concretar ventas o 
adecuar su cotizaci6n a algGn t~rmino internacional más elabor~ 
do como C&F o C.I.F., con apoyo en su conocimiento del manejo -
de fletes, seguros, documentaci6n, etc •• 

Conviene sefialar que con base en estos t~rminos de cotiz~ 
ci6n, el exportador puede seleccionar o negociar la mejor forma 
de cptizaci6n; aquella que le permita la mejor utilidad y al -
mismo tiempo le permita ofrecerle el mejor servicio a su clien
te, de acuerdo a sus necesidades. 

Es claro que mientras más compromisos adquiera el export~ 
dor, el precio es más alto, para compensar precisamente los ga~ 
tos de tales compromisos. 

Pero tarnbiGn es claro que el comprador no se sentirá sa-
tisfecho con su compra mientras más responsabilidades y costos 
asuma para llevarse la rnercancia desde la fábrica del exporta-
dor hasta los almacenes del comprador. 

Tambi~n es conveniente aclarar que en la medida en que el 
exportador deje en manos de los agentes intermediarios, como 
los transportistas y los agentes de seguros, la contrataci6n de 
fletes y seguros, tiene menos posibilidades de obtener un buen 
precio final por su producto, pues se verá obligado a reducir -
sus ingresos por el producto, mientras los agentes intermedia-
ríos obtienen mejores ganancias elevando los precios de fletes 
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y seguros, entre otros gastos. 

Por ello, desde el punto de vista del exportador, la me-

jor ganancia se obtiene cotizando C.I.F., punto de destino, lo 
cual no siempre es posible por los intereses del comprador o--· 

por desconocimiento del exportador, pero debe buscarse acercar

se lo más posible a estos términos. 

Además de esta manera le permite a el exportador un mejor 
conocimiento de las condiciones del mercado y de los precios a 
los que puede cotizar. 

Para el Ajonjolí los términos de Cotizaci6n sori: F.O.B y 

C & F (dependiendo de la empresa importadora). De esta forma t.!:_ 
nemos: 

El témino.· F.O.B. significa Libre a bordo, donde el com-
promiso del exportador es poner la mercancía a bordo del buque 

en el puerto de embarque convenido y el compromiso del compra-
dor es el de asumir el riesgo de pérdidas o de dafios de la mer
cancía a partir del momento en que la mercancía pasa la borda -

del buque. 

El t6rmino C & F significa Costo y Flete, donde el compr~ 

miso del exportador es asumir todos los gastos, pérdidas y rie~ 
gos hasta que los productos cruzan la borda del buque que los -
transporta; y el comprador corre con todos los dafios o pérdidas 
o de cualquier incremento de los costos a partir de que los bie 

nes cruzan la borda del buque. 

Por otro lado tenemos que el C.I.F •. significa Costo, Seg_!! 

ro y Flete, dónde los compromisos del exportador son iguales -
que en C & F, pero además cubre un seguro en condiciones míni-

mas y la responsabilidad del comprador tambi6n es la misma que 
en el caso anterior, excepto por el seguro que cubre el vende-
dor. 
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4.5.5 CONTRATOS 

Todas las relaciones comerciales entre las personas están 
reguladas por el Derecho, q.ue de manera objetiva y prioritaria 
establece ·las situaciones supuestas con sus soluciones. 

El exportador, una vez que se ha puesto de acuerdo con el 
cliente en el producto y el precio, debe asegurarse contra los 
riesgos y consecuencias derivadas del incumplimiento del compr~ 
dor, por medio de un contrato, sobre todo, si las entregas son 
parciales. 

Los puntos fundamentales que deberá tener el contrato de 
compra-venta, son los siguientes: 

l. Tipo de contrato. Que en nuestro caso es una Compra--
Venta·. -

2. El Comprador, el vendedor y sus representantes legales 
El contrato debe tener los nombres y domicilios completos de -
las empresas o personas contratantes, asi como los de sus repr!:_ 
sentantes legales, con el objeto de precisar, sin lugar a dudas 
quién compra y qui~n vende. Además se debe anotar el texto int!:_ 
gro de la inscripci6n en el Registro P6blico correspondiente. 

3. Del Objetivo. Esta parte del contrato deberá describir 
brevemente pero con claridad, los actos jurídicos principales -
que deberán otorgarse recíprocamente las partes. 

4. Del Precio. En esta parte se debe establecer de manera 
clara y definitiva, el valor de las mercancías por unidad de ID!:_ 
dida o por una suma total convenida entre las partes. 

El precio deberá estipularse preferentemente en d6lares o 
en cualquier otra moneda dura. 

5. Del Pago. El exportador debe establecer que el pago se 
le haga de la forma, con la moneda, y en el lugar que a él le -
convenga. Además debe establecer, cuando sea necesario intere-
ses moratorios. 

6. De las Garantías. El exportador deberá obtener del com 
prador, además de la firma del contrato, una garantía de pago -
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adicional que puede ser una carta de crédito a la vista. irrevo 
cable y confirmada; una garantía bancaria; una hipoteca; pagare 
avalado; letras de cambio avaladas. etc •• 

La implementaci6n de una garantía es muy importante cuan
do se pacta una venta de exportación para ser pagadera en el f~ 
turo y no en el momento de la entrega de la mercancía. ya que, 
de hecho, el exportador est~ en desventaja pues tiene que entr~ 
gar primero los bienes y luego de esperar un tiempo, recibir el 
pago pactado. En este lapso, al comprador le pueden suceder mu
chas cosas que no eran previsibles en el momento de la firma -
del contrato, y que ahora hacen muy difícil la cobranza de los 
bienes vendidos, ya que, o el comprador ha dispuesto de ellos, 
o los ha usado parcialmente y se encuentran disminuidos o deme
ritados. 

7. Del Registro de la Cosa. El momento en que el exporta
dor entrega el bien de manera real o virtual al comprador, es -
muy importante que quede claramente definido, ya que hasta ese 
momento, el exportador será totalmente responsable de lo que s~ 
ceda al bien. A partir de ese momento, el riesgo de la cosa co
rre a cargo del comprador y él tiene todas las responsabilida-
des inherentes a este hecho. 

Una vez formulado el contrato. se tendrán claramente est!_ 
blecidos los derechos y las obligaciones de las partes. Por lo 
que se refiere al exportador, éste debe cumplir cabalmente en -
tiempo y forma, con todas sus obligaciones con el objeto de no 
dar causa para que el comprador no cumpla el contrato y culpe -
de ello al exportador. 

La Comisi6n para la Protección del Comercio Exterior: --
(COMPROMEX). Tiene como funci6n principal el desahogo y la sol~ 
ci6n amistosa de los problemas que surjan en los negocios inteE 
nacionales realizados por los mexicanos; tramita quejas de em-
presas mexicanas contra empresas extranjeras y vicecersa. Ver -
Anexo No. 17. 
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4.5,6 FLETES 

Uno de los elementos de costo más importantes por su incl:_ 
dencia con el precio de la exportaci6n de los productos, es el 
que se refiere al transporte de los mismos, desde la bodega del 
exportador hasta el punto de entrega convenido. Puede ser que -
algunas de estas operaciones sean relativamente sencillas, so-
bre todo si se utilizan los transportes ferroviarios o por me-
dio de camiones en territorio nacional, pero este trabajo se -
complica cuando se tiene la necesidad de utilizar dos o más me
dios de transporte y realizar transbordos en varios paises, in
cluyendo el tránsito de las mercanc!as por el territorio de al
gún pa!s extranjero. Por lo tanto, escoger la ruta más adecuada 
y segura junto con negociar correctamente el costo del servicio 
requiere de cuidado en el cálculo de las operaciones y de cono
cimiento de las prácticas y costumbres que cada medio de trans
porte internacional o nacional suele observar. 

En cualquier medio de transporte, la tarifa por el servi
cio se aplica conforme al peso de mercanc!as o al equivalente -
en el volumen, siempre estableciéndose el costo total del servl:_ 
cio sobre el cálculo que dé más de los dos. De esta manera, a-
quellos embarques voluminosos pero livianos pueden ser más eco
n6micos en el costo de su flete, si se utiliza ferrocarril en -
lugar de barco o cami6n, en una palabra d~penderá la decisión -
de qué medio de transporte aplicará al embarque en relación a -
las condiciones peso/volumen, periodicidad del servicio, rapi-
dez del mismo y existencia o no de equipo adecuado para el man~ 
jo de los productos. 

De esta forma se cuenta con.los siguientes fletes: 

- Fletes Marítimos 
- Fletes Aereos 
- Fletes ·Mixtos 
- Fletes por Volumen 
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- Fletes Terrestres 

Bajo este punto se contemplan dos formas de transporte, -

el ferrocarril y el camión; cada uno de ellos tiene tarifas de

bidamente estructuradas y aprobadas.por la Secretaría de~omuni 
caciones y Tra~spo;~t:e" y qu~ están a di.sposición del públ :i.co; 

En nuest:fc) 2~~6 e:l flete a. utilizar será eL fer;o~arr.ii 
donde las equiv~Í~iic.i.~s; peso/volúmeri que en :fOrma gen:erai. :se; 

. ' . - ·-·:-;: ~ - \!.'_'- -. 
emplean -·-.·-~···-~ :(_'- ·._7::>·:<· 

Tori:l ~·~·~ Libras. o.· Í4l x~e:~: dúJi~;Cls~ • 
... )-E·;,.:, ...... ".··• :·Kg; 64 mefros:C:ubicos: 

.-- _.'.·-;" .:··:: . - ' ·- ._ . -- . - - -

,--:_-X -- ·-,: 
v·er~~;An:eX'cJ-~~N9_o;._:-:~;_1-s_t - - -

4 .;'{/:\.~i~i~~~ • 
, .. ~- -~~-.. ,.-.~ 

--:~·--- ' 

El tr.fu~'.lto. de)l~s mercancias objeto de un~ ~xpo;tadón, 
implica ries~o~ y til,;c;;'~tualmente siniestros. Por tanto, analiza

remos los r.ie~g'ci·s más importantes y el procedimiento en caso de 

siniestro. 

l. Riesgos en el ·comercio Internacional 

Las compañías aseguradoras le .brindan al e~po~tad6i, 
mediante una p6liza de seguro, las posibÚidades;C!e''p;c)f:'~ke~se•' 
contr_a las pérdidas q_ue le pueda 

2. R}esgos.de la.Mercancia 
- . -.- . . ' . :·~-.;. . . 

Muchas mercancias están sujetas a riesgos e.s"!iecífié:os 

y por tanto, el. exportador debe estar seguro d~ qui p6Llz~; de -
seguros ábarcá específicamente .·di.chas eventualidades· .. :.Algunos -

ejemplos de estos, riesgo,~ ;56~: 
"'·'" 

este 
~-. Derr'.'lme. frc)dos, lo!"/produr:t'.lS: i.íqufdos 'pueden sufri.r 

s inies tto, -~~Y'.;p}'Óclu-ctós ~sólidos que s~ 1 icuari con ci 1 au: -

mento de la temp'era'tuféL ,Ái:lemás cualquier cargamento ensacado,

como café, azúcar; harln~. ajonjolf, etc~ también pueden . .Sufrir 

este siniestro ... ">-···.-· 
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- Incendio. Fundamentalmente las ,mercancías altamente 
flamables: algod6n, gasolina, gas, etc •• Hay algunos cargamen-

tos que están sujetos a combusti6n expontánea: coco y copra, t~ 
das las semillas y frutos de cáscara oleaginosa, harina de pes

cado, paja, az6car, etc •• 

3. Riesgos en el Transporte 

El exportador debe contratar una cobertura que ampare 

a los bienes vendidos durante el trayecto desde el punto de ori 
gen hasta el punto de destino. De manera normal, bastará con -
que se cubran los llamados riesgos ordinarios de tránsito, que 
como su nombre lo indica, se refiere a pérdidas parciales, dete 
rioro de los envases y de la apariencia en general, y a la p6r~ 
dida total por la inutilizaci6n del bien. 

Los riesgos a que están sujetos los bienes durante el 
transporte,· se refieren al ·uso. del medio seleccionado: avi6n,. -

cami6n, ferrocarril, barco, etc •• Ver Anexo No. 19. 

4.5.8 COBROS 

La forma de establecer las condiciones de pago en una o-
ferta o en un contrato de compraventa debe cuidar no solamente 
las necesidades de seguridad en el pago de los productos contr!!_ 
tados, sino que también aquellos mecanismos que impliquen el me 
nor costo de manejo. 

Dentro de los mecanismos o formas de pago para cobrar las 
exportaciones se tienen los siguientes: 

a) Pago por Adelantado; esta forma puede abarcar la tota
lidad o parte del contrato, ya que se puede convenir en que del 

total del precio a cubrir el 75% sea por adelantado y el 25\ -
restante a 30, 60 6 90 días de entregada la mercancía. 

Esta forma es la de mayor seguridad para el exportador, -
amén de resolverle total, o parcialmente sus necesidades finan
cieras para la compra de insumos y el desarrollo de su proceso 
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productivo. En ingl6s se denomina: Payment Before Delivery. 

b) Pago contra Embarque (Carta de Cr~dito Irrevocable a -
la Vista); bajo esta forma el precio será pagado al momento de 
presentar los documentos de embarque que cumplan con todas y e~ 

da una de las condiciones establecidas en la carta de crédito. 
El mayor grado de seguridad se tendrá si además de irrevocab1e~ 
la carta de crédito es confirmada por el banco que se la notif.! 
c6. En inglés este término se denomina: Payment On Delivery. -
Irrevocable Letter of Credit. 

c) Pago después del Embarque a la Presentaci6n de la Fac
tura; bajo esta forma de pago, el comprador cubrirá el precio -
30 días después de realizado el embarque de los productos y pr~ 
sentada la factura. Si el comprador paga antes de dicho plazo. 
el vendedor deberá reconocerle descuentos o bonificaciones por 
pronto pago. En inglés esta forma se denomina: Payrn~nt Against 
Invoice After Delivery. 

En nuestro caso la forma de cobro será la Carta de Cr~di
to Irrevocable Confirmada,: la cual reune las siguientes caracte 
rísticas: 

Es la que reune la máxima garant~a para el beneficiario. 
Este documento constituye el compromiso irrevocable de pago, no 
solamente del banco extranjero que las emite o establece, sino 
tambi6n del banco local (en este caso un banco me~icano), que -
las confirma y por este-hecho se hace solidariamente responsa-
ble de dicha obligaci6n y se compromete a efectuar el pago en -
sus oficinas. 

Toda instituci6n de crédito cuando confirma una carta de 
crédito, asume un riesgo y una obligaci6n por cuenta de su co-
rresponsal, por cuyo concepto cobra una pequefia comisi6n de --
"Confirmaci6n". Lo normal es que las comisiones de confirmaci6n 
y de pago sean por cuenta del comprador, aunque pudiera haberse 
convenido que las pague el exportador. De ser así, la carta de 
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cr6dito lo deberá estipular con toda claridad. 

4.5.9 COMPROMISO DE VENTA DBDIVISAS (CVD) 
·- '. _. -.~- ! . -·-. "'·.·- '. . .. ' - ~ . 

De acuerdo con el Artícúlo 2ó.';, inciso a) del Decreto de 

Control de Cambios• publicádo eh el rii~ii~/()f.Í.ci~L del 13 de d.!_ 
ciembre de 1982, las exportaciones ,quedáron'icorilpre~didas dentro 
del mercado controlado de divisas. y. en. c~~~~c~encia, tendrán la 
obligaci6n de vender las divisas que :gb~ereh .. a:r Banco dé M~xico 
por conducto de la sucursal de la instituci6n de cddito- por -
donde se realice la recepci6n del pago. 

Este compromiso de venta de divisas se establece•én un do 

cumento oficial que lleva el mismo nombre y que dcibe ser":pi=esén 

tado por el exportador ante el funcionario bancar.Ío clti~·~~or~es:
ponda de la sucursal bancaria para que este lo revise. y._•l.;o_ au--
tentique por medio de sello con fecha y firma. .. /<;(i', 

En nuestro caso hemos elegido Bancomer 
guientes lineamientos: 

quieri~}1i·J~· 'fos si 
;,-'<\otf . ~·;·,"'--" 

'~ -_:·, -~-:;~·~-:~: :.{'rs·~-.. :-·. 
_ _;:;_-

I Registro del Compromiso de Venta cie Divisas Xo/ri)' · 

Documentaci6n. qtie deberá presentar el eJ;:p(ifj:~{i'6f/.i 13.inco-
. :-: . _, -: ·;,;:,·- ; ·.-, ~~:-

me r: . , .... , , . c:·:.:2_"' · - .. :.~-

1. Or ig iná b'; ~ ¡;¿~plas ~de -lá boj a·:··;f,tt;~~~l~l'tvi~~zv:f .Anexo 
No. 2o'. ~{.}') . '"'- 1 ::,•• · • ·:\/?:·· ,.. ,,, ' ,. 

: : :::~;:[.~;~~':::::;r·~t~f ;;t~~~~f ~r~Ir::~~::~::::: ::: 
mo los requiera el expori:aclo'r)}:y~:r Añexo No. 22 

.:.·· .. 
Deberá presentar un j~;~6:~~1/;cyn hojas A,B y C por 

' ' '-: _'.," '..',. ·.·.\':-·_.:,::._- ·:,: .. :,·,v: .... • 

cada aduana por donde''.se''.prete'nda. exportar. 
. : . 1:: ·. ~~\-_.,:> :_:~~ [~~~;·~··{!-, ; .. " 

NOTA: 

Vigencias Aplicables 

1. 90 días naturales contados a partir de 'la··fecha de re-
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gistro en Bancomer, dicha vigencia ser~ para uso del -

CVD ante aduanas, plazo dentro del cual se deberá efe~ 
tuar la primera exportaci6n, de no ser así, éste debe
rá ser cancelado. 

2; 30 días naturales contados a partir de la fecha en que 
se efectGe la primera exportación, plazo dentro del -
cual el exportador podrá efectuar adicionalmente una o 
más exportaciones al amparo del mismo CVD. 

3. 90 días naturales contados a partir de la fecha de sa
lida de la primera exportación para vender las divisas 
correspondientes, así como para presentar la cioC:~iuenta 
ción complementaria y efectuar modificaciones y'c).Eiciuc: 
ciones. 

II Presentación de Divisas 

Documentos que deberá presentar el exportador a B:~~:mer: 
l. Original de la hoja "A" del CVD invariablemente. 

2. Original de la hoja "B" del CVI), 

3. Copia certificada por aduanas del pedimento de export~ 
ci6n o boleta aduana! referente, a la primera exporta
ción (en caso de no haber sido presentada con anterio
ridad). 

4. Divisas (autorizadas) pudiendo. presentarse a través -
de: 

Orden de Pago en Moneda Extranjera 
- Giro en Moneda Extranjera 
- Cobranza del Extranjero en Moneda Extranjera 
- Car.ta de Crédito en Moneda Extranjera 
- Billetes en Moneda Extranjera 

S. En caso de órdenes de pago, cobranzas del extia~j~io y 

cartas de crédito se deberá presentar carta memhr:e't.ada 
de la empresa solicitantdo la aplicaci6n de dichas di
visas para la liberación de uno o varios CVDs. especf 
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ficos. 

6. Original del dictamen expedido por SECOFI, en caso de 
haber excedido el plazo ordinario de 90 días naturales 
contados a partir de la fecha de salida del país de la 
primera exportaci6n al amparo del CVD de que se trate. 

7. En el evento de que una instituci6n de crédito distin
ta a Bancomer haya recibido las divisas dentro del pl~ 
z~ autorizado (90 días naturales contados a partir de 
la fecha de salida de la primera exportaci6n al amparo 
del CVD de que se trate), el exportador deberá presen
tar el Comprobante de venta de divisas y Carta Compro
baci6n (Ver Anexo No. 23) expedidos por la instituci6n 
que recibi6 las divisas¡ en caso de haber vencido el -
plazo mencionado (90 días naturales) deberá presentar 
las divisas para la liberaci6n del CVD correspondiente 

Observaciones 

l. El plazo ordinario para la venta de divisas es de 90 -
días naturales contados a partir de la fecha de salida 
del país de la primera exportaci6n. 

z. Si la venta de divisas se realiza con posterioridad al 
plazo mencionado (90 días) pero dentro de los primeros 
60 días naturales siguientes a su vencimiento, deberá 
entregar un importe por este retraso, que resulte de -
aplicar el 20% de la diferencia entre los tipos de e-
quilibrio, publicados en el Diario Oficial los días h! 
hiles inmediatos anteriores a la fecha de la venta de 
divisas y al vencimiento del CVD, menos el tipo de ca~ 
bio controlado de equilibrio publicado el día hábil in 
mediato anterior a la fecha de venta de divisas. 
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Tipo de equilibrio publi

cado el día anterior a la 

venta. 
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Tipo ~i¡,,. equilibrio publ_!. 
cado el día. anterior al 

véricimiento. -
•'; 

Diferenciii ;~h:t':r~ ~ipb~ de Élql.1{1Íbr:Í.ó 

Tipo de. eq~i1.i'bfi~;iptihii.: 
cado el día anterf~~~~ba. -

·----= :;, .. :.~'.--="--=-=,·-:-
;_,.,·,.·_~;r/ 

venta. 

.-.-.>~t .. ,. 
Tipo de Cambio. ¡:j'~ra;~c.alcülar 

4. s. io: FINANCIAMIENTOS 

neU:rr~ de' ia ~structura d.e estfmulos \ .. ~po}'os"que h~ Éls t~ 
blecido el. Gobierrio" F~deral para la .~xport~Ciori de p;odu~tos - -

primarios. manufacturas y servicios' destaca' p~r 51.l impórtaiicia 

el aporte de re~u;'s.os tanto para la etapa. inicia_! de planeaci6n 

de una empresa o de ampliaci6n o mejora de alguna ya existente 

como para formar el capital social de dicha empresa, etc .. 

Los -récürsos-qtÚ~ se proporcionan son en montos, plazos, 

vigencias,. tasas- de interés y taracterísticas crediticias com--
·-' ._ - .• . 

petitivas o preferenciales en concordancia con las pr~cticas i~ 

ternacionales aceptadas por 'todos :1os paises con los que. México 

comercia. 

Para ello el Gobierno Fe~e;al .esiableci6 ·una,serie de fon 

dos f1nancierós por lll~diCJ df;contr~to~ de fidE)icomisos que han 

establecido sus reglas C:Ie operacÍ.6~ y sUs programas de financia 

miento respectiva. Esfok fondos f~ncionéln dentro de .. los_ bancos -
o instituciones de crédito'de fi>mento'como"~so~: Nacional Fin.an-



- 1,00 -

ciera y el Banco Nacional de Come;rcio Exte;rior, 

En la mayoría de los casos canalizan sus recursos por CO,!! 

dueto de la banca nacionalizada, que es la encargada d.e anali-
zar las con_dic.iones y capacidad de c.rédi to de las 'empresas en -
todo el ter~Í.t:orio 'nacional, gracias ·a su. amplia red 'de .sucursa 

·:.·.,,.. .·,_:,.;:; .¡'•'• 

~ ~·~,;~~·:::;~:·_\; :~:;: :.~t~_~.~;:t les. 

En resúmen1 estos financiamientos son:,. 
·.·: ';· -

1, Capital de Trabajo, 

l-'2I' capital de trabajo .enteriderse la nece.sidad de 
recursos_ tant.o para la compra y pago di:) insumos, como para ha- -

cer frente a todas las etapas del .pro¿es~ productivo, se podrá 

documen-tar;el contrato crediticio que establece l.a línea de cr~ 

dito respectiva en moneda extranjera o en moneda nacional, o en 

ambas, dependiendo del origen de los productos o insumos a uti

lizar. 

Los recursos serán aportados ··por el Fondo para el Fo

mento de las Exportaciones de Productos Manufacturados (FOMEX) 

o de las líneas de crédito que eri diversas monedas eit~i~jeras 
ha negociadd el gobierno mexicano con bancos de primera catego

ría de aquellos paises que son los principales y.más importan-
tes proveedores de insumos para lo_s industri_ales y __ -productores 
mexicanos.-

Es importante destacar que. en virtud de que, se presen

tan cambios en las tasas de interés·, es necesario-.m.antener ac-

tualizada la informaci6n, por lo que el exl:io'itador '..deberá con-

su! tar estos 'datos con la_ insÜtuC:i6n bari~aria. t'o ':i~portante -
es que el exportador nacional sepa que cuenta ,con 1.iriá inf~aes-
tructura financiera a la cual recurrir para' obténer h dinero -

necesario que le permita producir eri;VOlÚmeri~'s,y:~reªio~ adeCU_!! 

dos para incrementar sús venta_s _en el mer:c.ado intel"nacional~ -
siempre y cuando se utilice alguno de-Í'as b¡~~os' .~~~io~aliza--
dos. 
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2. Créditos Refaccionarios 

La empresa exportadora requiere de una actualización -

en su equipo industrial así como de ampliaci6n a sus instalaci~ 

nes, o a6n más para la instalaci6n de toda una nueva planta pr~ 
ductora en d6nde fabricar los bienes que comercializará tanto -

en el mercado nacional como en los mercados extranjeros; por lo 
tanto, estas necesidades de crecimiento y modernizaci6n impli-

can contar con recursos financieros en condiciones competitivas 
a las que pueden obtener los industriales o empresarios de los 

paises que forman parte de su competencia exportadora. Nuestro 
Gobierno ha establecido también una estructura de apoyo y estí
mulos crediticios a través de los fondos de fideicomiso de Na-

cional Financiera, tales como el Fondo de Garantía y Fomento de 
la Industria Mediana y Pequefia (FOGAIN) y el Fondo de Equipa--

miento Industrial (FONEI). 

Existe otro fondo, éste administr.ado por el Banco de M6x_! 
co, dedicado exclusivamente a las astiv:idades agropecuarias y -
denominado Fideicomiso en Relaci6n. c-on la Agricultura. y l.a Gana 
dería (PIRA). 

De esta forma PIRA, . en ªPºYº :·~'\~'s .políticas del Gobierno 

Federal enmarcadas en el Programa 

nes (PROFIEX), está desarrollando 
de Fomento ~ }as Exportacio - -
Lffi Programa.·p~ra el Fomento -

de las Exportaciones de Productos Ag;.opecuarios y Agr_oindustri!!. 
les. 

Este programa incluye además, apoyos a la preexportaci6n 

con recursos BANCOMEX/FIRA, así como de manera especial a la -
producción de horticultura ornamental para exportaci6n, con re
cursos BANCOMEXT-FOMEX/FIRA, 

De esta forma los créditos que otorga a la Producción Pr! 

maria son: de Avío (Costos de Cultivo) y Refacción (Conceptos -
elegibles seg6n condiciones de FIRA). Y los que otorga para la 

Preexportaci6n: Avío (Insumos, ancondicionamiento, almacenamie~ 
to, empaque, fletes, gastos aduanales, otros). Prendario (Apoyo 
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a inventario de productos). 

El mecanismo para obtener los créditos consiste en que -
los fondos administrados e~ fideicomiso actGan como banco de s~ 
gundo piso, es decir, no atienden directamente al solicitante -
de crédito, sino que redescuentan los documentos emanados de -
los contratos crediticios que la banca nacionalizada ha celebr~ 
do con el exportador. 

a) BANCOMEXT-FOMEX. Este fondo administrado en fideicomi
so por el Banco Nacional de Comercio Exterior, es la principal 
fuente de recursos para la exportaci6n • para financiar_ las exi.:!_ 
tencias de productos almacenados con destino a la comercializa
ci6n en el exterior, para las ventas a plazos en el mercado in
ternacional, etc •• 

b) La Banca Nacionalizada integrada por las instituciones 
de cr~dito, de ahorro, dep6sito y fideicomiso, se encarga de a
tender directamente al exportador de analizar y evaluar su si-
tuaci6n y condiciones crediticias y de instrumentar legalmente 
los contratos de crédito de que se trate, para que pueda reci-
bir los recursos en condiciones favorables. 

En consecuencia, el exportador podrá acudir a cualquier -
sucursal bancaria para ser atendido, asesorado y satisfecho en 
sus necesidades crediticias; , 

El Banco Nacional de Comercio Exterior, su Papel y Apoyos 
que otorga 

Con fecha 20 de enero de 1986, se public6 en el Diario o
ficial de la Federaci6n la Ley Orgánica del Banco Nacional de -
Comercio Exterior, S.N.C., instituci6n de banca de desarrollo, 
que le confiere diversas funciones en apoyo del comercio exte-
rior mexicano. El Artículo 3° de la Ley sefiala al Banco como -
una instituci6n de desarrollo y tendrá por objeto financiar el 
comercio exterior del país, así como participar en la promoci6n 
de dicha actividad. 
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El Artículo 6° de la misma Ley, sefiala los apoyos que o-

torgará, entre otros tenemos: 

- Otorgar apoyos financieros. 

- Otorgar garantías de cr6dito y las ~~su~les 'en 'el comer-

;:~~~::~~6n y asistenC:iaÍinán(;ie~a·a los 
cio exterior 

- Proporcionar 
productores, comerciantes, distrib;,,,Ído:ies y exportado-
res, en la colocaci6n de articulos y pre'st'aci6n de ser
vicios en el mercado internacional. 

- Propiciar acciones conjuntas de financiamiento y asis-
tencia en materia de comercio exterior con otras insti
tuciones de cr6dito, fondos de fomento, fideicomisos y 

con los sectores social y privado. 

- Estudiar políticas, planes y programas en materia de fo 
mento al comercio exterior y su financiamiento, y some
terlos a la consideraci6n de las autoridades competen--

tes. 
- Participar en las actividades inherentes a la promoci6n 

del comercio exterior, tales como difusi6n, estudio de 

proyectos y servicios exportables, sistema de venta, a
poyo a la comercializaci6n y organizaci6n de producto-

res, comerciantes, distribuidores y exportadores. 

- Opinar, a solicitud que le formulen directamente las ªE. 
toridades competentes, sobre tratados y convenios que -
el país proyecte celebrar con otras naciones, en mate-
ria de comercio exterior y su funcionamiento. 

- Cuando se lo solicite podrá actuar como conciliador y -
árbitro en las controversias en que intervienen import~ 
dores y exportadores con domicilio en la República Mexi 

cana; y 

- Las demás que le confieran esta Ley y sus reglamentos -
respectivos. 



El Artículo 7° del mismo ordenamiento sefiala que para el 
cumplimiento de los objetivos a que se refieren los Artículos -

3° y 6°, el Banco podrá: 

• Realizar las operáciones y prestar los servicios a que 
se refiere el Artículo 30 de la Ley Reglamentaria del 
Servicio P6blico ·de Banca y Crédito. 
Participar en el capital social de empresas, en los -
términos siguientes: Cuando sea del interés el promo--
ver las exportaciones mexicanas. 1 

Administrar por cuenta propia o ajena toda clase de e_!!! 

presas o, sociedades. 
Otorgar garantías previas a la presentaci6n de una o-
ferta, sostenimiento de la oferta, de ejecuci6n, de d~ 
Voluci6n y al exportador; y 
Realizar las actividades análogas y conexas a sus obj~ 
tivos en los t6rminos que al efecto le sefiale la Seer~ 
taría de Hacienda y Crédito P6blico. 

El Banco cuenta con un Consejo Directivo, un Comité de 
Promoci6n y Apoyo al Comercio Exterior y un Director General 
(Artículo 15 de la Ley). 

Esta Instituci6n puede ser de Primer Piso (otorgamiento -
de créditos) como de Segundo Piso (redescuentó a los bancos co
merciales). 

Por lo que toca a las actividades prornocionales que ahora 
le han sido encomendadas al Banco, éstas se realizarán por Di-
recci6n especializada, dependiente de la Subdirecci6n. 

Dentro de las actividades promocionales, cabe sefialar las 
siguientes: 

Participaci6n en ferias, exposiciones, misiones y brig~ 
das comerciales en el extranjero; disefio y edici6n de -
catálogos, folletos y hojas técnicas promocionales, --
muestras de productos mexicanos en el extranjero; sema
nas de México en el extranjero. 
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- Servicio y asesoría en los siguientes campos: 

Informaci6n Comercial especializada, relativa a los el!!_ 

mentes esenciales de acceso al mercado exterior. 

Envío de muestras de productos a promover. 

Asesoria y disefio de catálogos, folletos en hojas técn!, 
cas, etc.; de etiquetas, envases, empaques y otro mate
rial promocional. 

Actualizaci6n y capacitaci6n de personal en el país o -
en el extranjero. 

Contrataci6n de espacios para exhibici6n, junto con --
coordinaci6n de servicios, en el local de1 evento, in-
formaci6n comercial especializada, trámites aduanales, 
transportaci6n internacional, etc •• 

Estudios de mercado, de empaque,. embalaje, etc •• 

PROFIEX 

En respuesta a los principios, lineamientos y objetivos 
del Plan Nacional de Desarrollo y de sus Programas Sectoriales, 
se disefi6 y se puso en vigor una estrategia de Promoci6n de Ex
portaciones que se plasm6 en el Programa de Fomento Integral a 
las Exportaciones (PROFIEX). En este programa se manifiesta que 
sus metas y objetivos se conciben como un proceso dinámico y -
susceptibles de ajustes en funci6n de sus resultados. 

De esta forma, se actualiz6 y mejor6 en marzo de 1986 el 
sistema de devoluci6n de impuestos de importaci6n, se puso en -
vigor el Decreto para Promov~r Programas de Importaci6n Tempo-
ral para Exportaci6n; se expidieron los Derechos de Importaci6n 
para Exportadores; se activaron y ampliaron los apoyos financi!!_ 
ros; se liber6 del Régimen de permiso previo al 65\ del valor -
de las importaciones; se di6 un trato m&s,adecuado á la inver-
si6n extranjera que estuviera estrechamente vinculada con la -
promoci6n de las exportaciones; se foTtalecieron las acciones -
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promociona1es; se realizaron ajustes de naturaleza fiscal para 

eliminar cal;'gas innecesarias; se toma.-on acciones para simplif.!_ 

car trámites, incluyendo la desaparici6n del régimen de permiso 

previo para la mayoría de las fracciones de exportaci6n; y se -
imprirni6 más dinamismo a las .. negociaciones comerciales interna;.. 

cionales. 

BANRURJ\L -

Para la realizací~n del. presente subcapítulo hemos consi

<;l.erado convenieiite .inc1uirurÍa alternativa más de .1a que puede 
hacer us·.o el productor;_ ·esta es BANRURAL (Banco Nacional de Cr~ 

dito Rural S.N.C.) ~ Lo,s créditos que otorga este barico no for-

man parte de los.-'finariciamientos a la exportaci6n. No obstante 

es necesario que el productor tenga conocimiento de que .puede -
h.acer uso de él. - Esto 'con el objeto de que aquel produc:tor que 

a6n no conozca~las~~sibilidades que tiene para realizai~us -

ventas eri e1m~réado exterior le solicite un crédito a este y -
una vez qu.e ·haya ~'determinado su capacidad de exportiici6n·' ~ecu- -. 

rra a las ~nsti.tÚciones encargadas de dar apoyo>pa'ra:. t~l efec
to. 

En nuestro caso; dado que el ajonjolí de los Municipios -

de Chiaut!a_deTapia e"Ixcamil.pade Guerrero actualmente no fo.!_ 

man parte de la Línea de Crédi.~o de la Sucursal Centro Sur de -

llANRURAL, bastarií con que un::gru"po de campesinos hagan su soli -

citud y se l_es ot'orgaz:( siempi:',e y c'uando reunan los requisitos. 

De esta forma''t~n:emos·:~ue los pasos que se siguen para el 

otorgamient.6. deli:~_rMÍt~'.s~~: ·<.. , 

- Soliciti.Íd ~~e~i( 'ver Anexo No. 24. /. ·. ·. ' 

- Info~m~: Y' Dictárnen de Inspecci6n previa:de: c;~~dito Avío 

Agrícola para Cultivos Básicos. Ver Aneko:J;,61 :;~j:Zs; 
- Proposici6n yDictámen de Crédito. Ve;. in:~~'o.Ñc>'.'..'26. 
- Solicitud de Crédito. Ver Anexo No. 27, 
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- Aprobaci6n del Crédito. 
- Otorgamiento del Crédito mediante Pagaré. 

4.5.11 CERTIFICADO DE ORIGEN 

Para beneficiarse de las concesiones que ha negociado el 
Gobierno ante diferentes paises es necesario obtener un Certi-
ficado de Origen. 

Existen dos tipos de Certificados de Origen: 

El que permite beneficiarse de las concesiones del Siste
ma Generalizado de Preferencias (S.G.P.) y el que permite bene
ficiarse de las ventajas negociadas ante paises de la Asocia--
ci6n Latinoamericana de Integraci6n (ALADI). 

Ambos Certificados se obtienen ante la Secretaría de Co-
mercio y Fomento Industrial. 

Para el estudio del Ajonjolí. este forma parte del S.G.P. 
de Jap6n. Este Certificado será la prueba documental oficial -
que garantiza el disfrute del beneficio arancelario establecido 
para aquellos productos mexicanos que cumplan con los requisi-~ 
tos del país mencionado. 

En vista de que es un elc;i;ento de venta de primer orden. 
su llenado debe efectuarse en forma cuidadosa, evitando invadir 
los espacios de m6dulos o casillas diferentes a la que se está 
contestando o de cometer errores ortográficos, tachaduras o en
mendaduras y cuando así lo determinen las normas del esquema 
del S.G.P, de que se trate utilizar el idioma de dicho país. 
Ver Anexo No. 28. 
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4.5.12 VENTAJAS AI, OFRECER El. AJONJOLI MEXICANO 

Ali EX:TRANJERO 
' . . : 

A continuaci6n proporcionaremos las ventaja~ ec~n6micas .· - -
que obtendrfan los :peque'ños productores de. á;Jo¡:iJ~ií[._dEl.'. ~()f Muni
cipios de chiautla de Tapia e I~camilpa de Gue'rrer'~"al{~co~~xé:ia
lizar su producto en el Mercado Internaé:ional/ Est.~ sitllilci6fr.se 
analizará bajo los siguientes supuestos: ·\ .. :.y;·"'·,~. 

- La empresa Japonesa ·importadora:· Mi tsl.lbÍ~~~ d~.:~éXiéo 
S.A. de c.v ... Ubicada enPaseo'deiB.Refo"ifn;,¡:N6~''.~;2fi7.· 
De-{~~~·~i_C·~-;Uh~·ámoc •· .c~~.p-,' _ri6SOÓ, M~xié:o· D ,ji::.-~,~~ .. :-:<·:'.(:}} '·

0

; "'.;_ .;. 

Cotizaci6n: . Libre.' Abordo' (F .·o: B.). < :j ·~; .. _ ·;~:C~+s• -;:e~~r~:: 1t.~~t~~Pº~.f~~~ladél:_ .. ·. s.só .. P?l~fJ~; (~~fü~~~s~¡~~e ma-

~:t~:1·~z·~i'!if ~f~tI~~~~;;*~~;:¡r·.~~~~itW'.¡ :· '; 
Cant~dacÍ a exp~rttf_fJlpo' f.~j~'i~~a:~.::•';~;~')::.T~i; •}· '- d'-

- ~~.Ppº;·º···~.~.!:~~.-~.·.~e.·~- i~a7: ~·~.1'~ ·~·g··a{:. ~·-i~;;d~'ii~~;6::~.c ;·. 
- Finand.amiento :, a BANRURAL .~ªi~~ ~~if;i?~C>'¡tii,'~2J6hf:~)i ª' FIRA -

para. la é:listribuci6n.;,> ,~· >1.>' .... ;;~~;;L..:."-:;.;~ 
- ., . . _,. - - _::._-_-'__ --=-- -,--., ---=- -

En base. a ·io~ datos ante'riorés proC:ederem.os: a solicitar un 

Crédito de A.;ío a BÁNRURAL paraLI~·-~.Í.embf~' d~ 398 Has, con un 
rendimiento aproximado de 42 7 Í<~. /Ha; .'. . ·. 

. , . ' ,' .. : ;,:·._._ :>' /~,':~~\:::·:·>?~~-; '·, .. 
El Crédito de HabilitaC:i6~·.¿,;;A~ío·: que 

con la finalidad de cúbr.i.r ~ós1~i~~·.f o5/Ú la 
otorga Banrural\e~ 
etapa primaria:de -~ 

producci6n: preparad6ri de t~.~-ff'~', compra de insumos,. etC::.:)su ·
plazo máximo es de .dos afi:o~:;:L~'~~rantía es el producto •que.se -
obtendrá. {·· . · . f;'' ·-:;':,··::;:;;< 

mula: 
BANRURAL pa~a=C~'.~~'J'1~r~e·i~in'ierés utiliza la si"itii~~~f'.:~~6.!: 

. -~~:'. ;:\~:·.: '--~-; 
,' -,., . 

Capital x Días Transcurridos x Factor de la Tasa ·:ci~> Inte:.. '.. 

res* 
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* Factor de la Tasa de Interés es igual a: 

Tasa de Interés~ 36 1 000 

Donde la Tasa de Interés la de~ermina la S.H,C.P, por -
medio del Bancó ck México,. 

. :.·,~..,; .-. 

En cuanto a la distribud.6n del prod1.ktÓ se. sol.icitará un 
Crédito Prendario de Preexportaci6n 'a PIRA. ' ' 

FIRA/BANCOMEXT de acuerdo al Programa ·p~rá·el.Fo111ento de 
la Exportaci6n de Productos Agropecuarias y Agroin'ch.istriales 
cuenta con un Subprograma para la Exportaci6n de 'i~~ 'mismos, 
donde las operaciones de crédito se realiza~ en'cÍ6i~re~. 
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El trámite que se sigue es el siguiente: 

Lqs interesados deben presentav ~u soliGitud ante cua1--

quier Q>ficina. Q • .-sucursa1 de 1.a banca.participante ·que eli)an. -
El personal técnico de la institución bancaria· y fIRA orientará 

a los solicitantes respecto de sus necesidades de financiamien
to y de los trámites específicos que se re.quieran en cada caso 

para la obtenci6n del crédito. 

Sujetos de Crédito: 

Los-acreditados-pueden ser personas físicas o personas -
morales, en las -- dife-rentes formas de agrupaci6n previstas en - -

las leyes y ~a:~. acuerdo a las siguientes categ~rías de producto

res: 
a) Productores de bajos ingresos (PBI), cuyo ingreso neto 

anual no exceda de 1,000 veces el salario mínimo legal 

de la regi6n y reunan los siguientes requisitos: 

- Ser ejidatarios, comuneros o colonos en posesi6n de 
sus tierras y que sus parcelas o predios no excedan 

de la dotaci6n legal, o pequefios propietarios mini-
fundistas, que tengan un nivel econ6mico y social si_ 
milar al de los campesinos del .. sector ejidal·c:.de_:_ l_a -

_ regi6n>de~_que. se trate,_ __ _ -------·-- __ ,~-.-",;_~_f_:, 

- Administrar o trabajar dir:eé:t:alllente: su_s p~rc~laf o 
explotaciónes agropecuarias. -- -

- QUe el prÓd~~to. de sui e~pl~t~ciones. sea ~- ;~tie~}l. ser 
la_ fuente .principal para 'el- sostenimiento. familiar. 

- Que sus explotaciónes~ por sí soias o a~oéÍ~~d-~~¡:~on 
las de otros productores, sean o puedaT1.e:6ri~t:i'i:'t.iir -
una unidad econ6mica de producci6n. J:-, ·:,, 

b) ~:;::s::::u:~:::~o;~:~ ::e c::s:::~::- ~~:~~:~:;~J~:f~~o~ 
Los que obÚen~n productos básicos y los- que' obt:ieilen 
otros productos de sus exportaciones o empresas. 



Pasos que se siguen para el otorgamiento del crédito: 

1. La persona interesad~ llena una Solici~ud de Crédito -
ante un;a. Instituci6n bancaria, 

2. E.a rnst i tuci6n se encarga del Análisis de. la so1)'.6i'tü~I 
Elabora un Estudio Técnico y si se deteJ'~in~ j'{;~¿~,~; ;._; 
viable existen dos alternativas~ .;;:~;.·/,';;i'.> .""'·· 

a) Que todo el proceso quede dentro• de ~iJ~.'~~c;~·fi~~~s 
técnicas. 

b) Presentarle a PIRA el Es'tudio para su aé:eptaci~n d~ 
finitiva, 

3. Una vez que la Insti'tuci6n da la Autorizaci6n,' presen
ta la Operaci6n a FIRA con Cargo a alguna de las Lí--

neas que tiene autorizadas. 
4. Los documentos que la Instituci6n debe presentar a~-

FIRA son: 

a) Carta Remesa. 
Aquí se maneja: la Línea de Cr~dito, el importe de 
la operaci6n. Está suscrita con firmas ·autorizadas 

por la Instituci6n. 

b) Certificaci6n del Dep6sito de Títulos de Crédito, 

Este documento contiene los datos referentes a: --
nombre del solicitante de crédito; importe del con

trato; fecha de suscripci6n, tanto del contrato co
mo de los pagarés que firma el acreditado; fechas· -
de vencimiento de los mismos, 
También es suscrita por funcionarios de .la- Institu-

~i6n. 

c) Síntesis de Datos Técnicos de Avío. '·',, 

Los principales datos son: nombre del acr~dita,d~> 
los conceptos de inversi6n y sus impo~tes. 

s. Una vez.cubiertos los requisitos anteriores FIRA pro-" 
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cede al Abono en la cuenta que le lleva el Banco de -

México a la Instituci6n acreditada. 

La Mec.ánica Operativa para éste Programa con apoyo. de re 

cursos BANCOMEXT,)FIRA.id~scm~~tli:a¿la.5bancá"el>lOO% del,.crédi 
to. En los·'c1c:i'~á:~.;;ca.~ós·:i,,se· 'li~.i'.~'s~n(:L~-~~~~·Ó~c1~ci9~~J ·ci~i;'grogr;: 
ma General d'ei.j¡)(;~(:~~h'tds'.'td~'fIJl'R:,\'~t¡ '.;} '.. T '.. ' ·· -~ ·.; . ·f \ '" , 

duc to;:.:~~~~~~~~.·;~f~i::t~~~~1i~?~;:~?~?~~[~1~~í~~tr~ 
. -'.iJ"~·t_'.~_'.'> •.; _-, '-~:_:.~-'-~_::-~;_.,,,,.' ~-~""-:C-7',_.,- ·' ... ·, ';-.::: ·~-~::-;-~::>"_<:· ·. ·-~'-'·-_':_-~~~.;~~:.~_·J:~~-~f:~,:;'.-~_:--.,;, - -

C.C.R~~·;t;;,1;s;L 'e ··- , ... ,, .. ,_.···.••.·.•.·."o· '\'-'''J.·'''-\·''-•.:>• __ :: ".::,:'_º~·~.:--· ::.-.-o-.i.;_~i~·:_ :' ::._: ·;_·:·-:·- ' ___ .- '_·: :_ .. - --~ ::_ c. : ,_;_:_)- -'·· v-· . ... __ ,. -,.·. ·. 

va ría :7::~~~I~~!~[¡~~f !~!~~f í:t!=::!t:~::.~~~!i!~!!~~::::.: 
tuales. e-_· •.•• \ '· •'·'·:o;•.'i;.'.:C -- •. , ,. · "'' _.__,. 

Como ~'.~fi~Ú~L á~~e;iormente ¡ la produ~ci6n promedlo de -
Ixcamilpa d~; Gl.i~'fr~~o Y· Chiautla de Tapiá en 1986 fué d¿ 170-

Toneladas:, T.oniall~o;;en cuenta que alrededor del 75% d~ ia Pro

ducci6n NaC::i.onai d~l ajonjolÍ sé .destina al Comercio Exterior 
hemos considerado conveniente determinar que .de dicha produc

ci6n destinarán al mercado externo el 58%; ésto debido a: .que
el consumo de éste producto está muy arraigado en éstos niuni-
cipios. 

Por tanto la cantidad a exportar en nuestro caso será de 
100 Tons .. 

De ésta forma tenemos: 

costo c1~'.;~,r~'J¿J~'i61/F;obre; 17() ·r'all~. : $ · 45; 6Ú,4ó9,o·o 

costo ~~~t;~_ro'ci~~~t~h ~~~I"::· 100 igris.:. <;> 1r·é\' . 

~~~- ~fütr· .•. ,., ,, $ 45;677}o9 .. óo··; ";'.u··~,:2·:~~~·9·'..·~64; ºº 
' ' ' '. \< ,. ' ',·' .' J; -.. -·~ . .. ' . ' 

Empaqi.le: .. <·;~. : $''.,-0 · 160';;000. 00 
-, _,:_,,:, 

a) CÓ~td 
-· 

de 
b) Costo de Transporte al Ferrocar~i.1• 24,375.00 
c) Costo de Carga y Descarga: $ 45,840.00 
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d) Costo ~e Transporte ferroviario: $ 906,800.00 ( el -
costQ por· Tonel.a.da \ie J.'ueb3,¡¡. a. Veiia.cruz es de $9 ,068). 

e) Costo de Estiba.je:· $. 70,000,,00 

Costo de DistribuCiéh:· $ i~ Z07 ,Ol:S,00 

(a+b+c+d~e) · 

Como señalamos anteriormente.· PIRA r~ali~~/1as': operaciones 

crediticias en d6larti's; .~·i.ri é111ba;g~, el solicitante de ~r~cÚtó 
nunca los ve físi.caritente) ··· ....... ·. ·. ,,:j, ", · 

Es así como s~ 'ot~rgael c~6dito al tip~ de·,cli~?ió ~~ien
te el díá en que se· acept6 éste y el/cobro de/i'nt'éi-'1:dé~ 'se rea-

lizará a la co1:iza'~icSÍ1' d~i díi én-C\tie ::&en~~-• _ •. ;'..~;.::t: ;~:.;~ ·. ,,, ..... . 
ra los p:::~:r:~·~-~~~:=-~~~~r¡:~7:·iff~rr=~~:i!1~füfi~·tii~~·:;~it!'''::-
realizaci6ri:); _ •. " ;,· :'.> -.· 'lL ·_e;·;:::..::·~ •. ;;:, c._'; · ' 

· · · ·-· ·· · < ·· ~iél.~tr~J-li·fi~-·;i<>iji.~Ii.¿~¡~~r: ~ · : 

:~. d:~~;.=EE::::::f :r :i!:_ ·.!;:;¡ ;;~t~{tt~~~~4t~º~~f r~~~B:~:::~: 
junio no ha trá.nscurr_ido y: as:i; tc)inaremos lás/é:búia~iories~q\Íe -
se dieron. ·' \''¡•; ·-·;~<.; ' - '" ·:c. 'U;~i 00 :<¡ 

-. _,. ;·'.· ·:->'.· ';..,·;.,_.,: ... ; . ' -~-·- :~:.--:.:-~·-;· '·. -;,;.- "':-\:;: __ ~·:-'~, '-'j'~-~--'·;· 

Día en que se otC>r~§~:~]:-¿;~cl_it~~f 1 i~•c~ '' ; 
2 de-junio de 1987' " ':'.'..>.:-·~;;:·-i'."'.:.:'>:,;< 
cotizaci6n d~1'éi6f~~ {;i/ái~~~;~\1~i>'Ci1'r<1;~ ~~~ .}ui~C:- . 

,' \' ' ,,,;¿ ~-~-~- •• "',"~~~~~• r~:~~~-:-·,-r ~~-/,~;:~~-=-''C.--0·•-7°-$ 1,279;70. 
:;,· ... ".C, ,_~~'~;.-,-:.-~"'=-)'~-~~r-:-;---~"'>~~-:;. ..~: .. 

Ca pi tal a ~olicit~í).e~'.-Jlio~~d,; -n~;;10;;~1 :···· 
$ 1,2oi~Ois;ho -, ... - L..- :;f'>''"t '·''' 
Ca pi tal a' so:l~-;i~~; :¿~{'d:~i~\f~~-; ' 
.944 · .. :-· ; ,_ ···· .-:;;,::0:·', :1'io.;;,_,~;;/__.-,( :- ",'._ ... ;:. -'' 

- , ·1.· .. ,·~::...' '. 

nía ~n.:qú~ -~~n"é16 ~iC2~íái~K/: 
11 de )linio de i9si>' "·' · ·· · 
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Cotizaci6n del d6lar al cierre del día 16 de junio: 
$ 1,,31,7,30. 

Cálculo de 
i = e. t>ri 

. 360) 

donde·: 

e· = 
t 

.-.,_, .. 



Utilidad. poz:- productor~ $ 29~, 723, 09 

Ahon1_, to!Jla.n.d._o e11 'cuenta 'que las restantes 70 tonela.d.as -

se destina~l~ •i mercado:loca1J 1ai utilidades ~u~ se obten----

drían serían de~:) •·• 

Co-;to\de Producc:i'6~d~ 70 Tons::: 

170 :T~nelacla~ •.. ····--··-~-·· 4_s:~.-_6_._-__ ._;1_¿_ •.• _(_4_'_0_/.oO • · · .. :· 
7Ó Tbnelacl~s/ .. _ ..,. $..1s,;s011,~4s,oi> .. 

- -,' ;' é··, :.:/l~~:~ .. ; '.• ;;:_. _,-.. 
Valor.'de iii Produé:¿i.6~h~" 
Tons.. Prc:;cio deiGarantía ·~·--' :}. ,_- ...• --

·70. )( é- -$<276 ,100\·óo*:c:••·••··~ :~j.~;:i~!-~A~-f_rg_~;:;~.º, -·~:e-'· 
utiliqal:t~c-:~c;~c - ··:~~~ "'~·-·:·;:.·-f~•-""·-~-':o · -. ~:7~; ;.-_~•·•_Oi --

~ ;>- ·-:,~-;"·'" _·,. =_-,-;,:-

por 

interno toda stÍ producci6n. 

E'~--:i.~~ortante señalar que C:on>:taventa Íoc1(~recuentemeE_ 
te los productores no obtiene_n. e.1 •precio de gahil.:tía> ~stableci
do para su producto; ya que en la ·mayo'rí~ .de los ~~sos. se les -
paga un precio inferior. Aunado a· lo ant~rioz- 'si,; tomamos en con 

sideraci6n que los precios de ga~antía :no .i~fl,eian -en forma - _-: 

real los gastos 'en que, tienen:que incuÚ:Í.ri,1ó¡.; campesinos para 
la producci6n; vemos .que es conyeniente;>incrementar ia venta no 
solo de esta semilla, sirio de muchos ~trós p;ocllJctos al mercado 

exterior, con el objeto de. incrementar ·las_ ;ganancias del peque
ño productor. 



Finalmente, com.o se sei\al.6 al principio del Capítulo, uno 

de los pasQs p~ra exportar es presentar an~e la Aduana un Pedi

mento en la fqrma inicial aprobada por la S,H,C.P, que conten-
drá los datos referentes al régimen aduanero al que se pretende 

destinar, los necesarios para la determinaci6n y pago de los i~ 
puestos al Comercio Exterior, así como los que en su caso, esta 

blezca el régimen de contr·ol de cambios. V'er Anexo No, 29,. 

Dicho documento se deberá acompañar de: 

a) La fa;ctura que exprese el valor comercial de las mer- -

can~ías, y 

b) ~~~I::1~::::0:n q~: t::~:r~:b!:s:~f~~~~~~~~+:~c~f~·:hi~:: _ ~ 
tos espe~iaié·s. ,; · · · . :-. i.l'X · · 

(Artícül§ 2;5 ·d~ ;a Ley•'A~ua~e~a),· · ·~•·• .. ,,::·:qt·:~.-c:; 0; ··~·~·· 
Sin embargo; en n~es.tro ~~s~<i~.Jxpgr-~i\~X6#4,Cíi,(l'i,~:f;~·~)_~z~-

remos es Ocasi'onal; ya, que se Ú~:iárá a C,~~-~ uiif1•;.sol'ajf\i:ei d_ura!! 
te el año. _De ahí que: '.<•<;,• •'• 

·~,:-, ',:.\:.::~,,;-:.: ;·· .. -.-~ :-:;~~:·:~-~ :'\{~E:·>;-:·· 

Art. 28. _de .la Ley Aduanera: ... ·;'. <;s• 't4;;•;.~ ., j;'.:,; 

!:c~::;~:p~:;::~::e:ny P::~::·~f~c~~~~~;~~-~:~~~~~~l~~~~~·~::!~ 
nes y exportaciones ocasional e~, ;las: qué rse ·réa1i'cen. cum
pliendo los requisitos y las conc1i8ione~·qÚe-.:i1-·~~ói>:fo 
Reglamento establezca. 

cJ ,'.f'•, "" "·:.:·~.o'· 

Quienes importen o exporten merc8.1lcía:s ocá~iorÍ'á.ifu;;;n;te, de 
. 11 ., . __ ... ·.' : ": : ·- -_ .,.- · .. - ... -'. -· ~»:., ... "_J :-_ ... '.' --· 

berán presentarlas a la autoridad aduánera .'coí1(1,o~ _do.cu- -

mentos que comprueben el cumplimiento de l'á~º.d~i'igaciones 
en materia de resfriccione.s .y. de -r~qtúit~S' ~'s'J>e'ciai~s y 

con .. la factura, manifestancÍ~; bajo/pro:testa:;.4e · deci r:.ver-
dad, el precio de ádquÍ~ici6n. ~+/ , ., , .,:· .. 

-.-~: ' 

También la Ley Aclu~nerá s~fi'aia ia'iri~2ripú6n,r~Jl el.• RegiE_ 
tro Nacional 'de Importadores y 'Exportadci~es' (R. N~'r'jl:';) : Ver - - -

Anexo No. 30, 



Este requisito es para los contribuyentes que habitua~-

mcn te imJ?Qrten_ o expor-ten. me;r.can.c ía.s, Es por. e 11. o "que en nue s. -
t ro caso, podem_os o no tramitar dich~ credencial ante la SHC"?. 

El ~égimen aduanero al ~ue se destinará la. salida. de --
nuestra mercancía serfi: Definiti~o de Exportaci6n (consiste e~ 
la salida de mercancía del territorio nacional para permanece~ 
en el extranjero por tiempo ilimitado). Se consideran efectua

das en los regímenes definiti~os las e~portaciones ocasiona--
les. 

Como podemos ver los trfimites a realizar en la ad1-;1ana, -
son muy simples para el ajonjolí.. 

De ahí que es factible qué e_l pe;qúefio ,productor realice 
direct~me~t~ estos pasos iin 
cios dé una Agencia Aduanal; 
ganancias. 





e o N e L u s I o N E s 

Actualmente está cobrando suma importancia el Sector In-
dustrial con la finalidad de incrementar en mayor medida 
la exportaci6n de productos manufacturados y con ello de
jar de ser un país exportador 6nicamente de artículos a-
grícolas. Sin embargo es importante no permitir que deca.!_ 
ga una actividad esencial para un país como el nuestro; -
ya que esta les permite subsistir a millones de compatri.2_ 
tas que habitan las áreas rurales y que representan más -
de 35 millones de ellos. 

Durante el periodo de 1980 a 1985 la Balanza Comercial -
del Sector Agropecuario tuvo saldo favorable 6nicamente -
en el afio de 1982. Esto debido a que en este sector las -
exportaciones tuvieron una tendencia relativamente decre
ciente ; a6n cuando también las importaciones mostraron -
un comportamiento similar. no se logr6 contrarrestar los 
efectos de estas en la balanza. 

Es importante resaltar el hecho de que a6n cuando al Sec
tor Secundario se le están brindando importantes apoyos -
para su crecimiento así como paxa el incremento de las e~ 
portaciones. el saldo en la balanza en este rubro no ha -
podido ser favorable. De ahí la importancia que tiene el 
ofrecerle al Sector Primario una mayor ayuda para que pu~ 
da volver a desempeñar la funci6n que había cumplido en -
la estructura productiva de las tres décadas anteriores. 
Sin perder de vista que los recursos generados por esta -
sean canalizados en su mayor parte ya no a la industria -
sino al desarrollo de la misma. 

De los precios de garantía de los productos agrícolas, el 
del ajonjolí es uno de los mayores; sin embargo este no -
responde a las exigencias que conlleva una creciente in-
flaci6n (determinando alzas de precios en los insumos pa
ra la producci6n de la semilla). Esta situaci6n no es pr! 
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vativa de este producto; por el contrario, cada vez se va 
generalizando. Estos precios, en la mayoría de los casos, 
son determinados en base a los costos de aquellas regio--. 
nes donde son bajos; olvidando otras donde al no contar -
con una adecuada infraestructura así como de recursos ne
cesarios sus costos se colocan muy por arriba. Por lo tan 
to el establecimiento de precios de garantía apegados a -
la realidad de los pequefios productores de la economía me 
xicana constituye un aspecto que no admite aplazamientos. 

Bajo la misma perspectiva es necesario que, el Estado ap~ 
ye en mayor medida el fomento de la producci6n de ajonjo
lí, pues como hemos visto ha sido poco consistente en los 
~!timos seis afios; este es requerido en mayor medida por 
aquellas pequefias comunidades productoras del artículo, -
que se encuentran localizados principalmente en zonas tem 
poraleras (como es el caso de Chiautla de Tapia e Ixcamil 
pa de Guerrero). 

Un factor importante que ha determinado en gran medida -
que la agricultura practicada en la mayor parte del terr! 
torio nacional no sea muy productiva, lo constituye la -
falta de programas debidamente integrados con el fin de -
desarrollar, fomentar y aplicar investigaciones tendien-
tes a lograr el mejoramiento tanto de la calidad genética 
de las semillas como de las prácticas de cultivo (entre -
otros), que vengan a sustituir las llamadas "tradiciona-
les". Estamos conscientes de que existen investigaciones 
(como sefialamos la realizada por el INIA para el cultivo 
del ajonjolí), no obstante, es necesario incrementarlas -
y llevarlas a cabo en todas aquellas zonas que m~s lo re
quieren. De esta forma sugerimos que en la elaboraci6n de 
los programas de .apoyo al campo se sefiale la realizaci6n 
de aquellas investigaciones susceptibles de implementarse 
donde sean necesarias; de ahí que sea de vital importan-
cía la ejecuci6n de aquellos programas de asesoría técni
ca, de capacitaci6n y educaci6n agropecuaria. 



Como se mencion6 el ajonjolí no posee un precio interna-
cional fijo; es decir no se cotiza en lo~ Mercados Inter
nacionales. a diferencia de productos tales como el café, 
algod6n, etc •• Por el contrario su precio es determinado 
por las fuerzas de la oferta y la demanda. Como se pudo !!. 
preciar en los ~ltimos años el precio del producto ha ve
nido en decadencia. Esta situaci6n se acent~a aún más en 
México; debido principalmente a la fuerte dependencia que 
mantenemos con un solo mercado: E.U., colocando a este -
país en una posici6n del manejo tanto de los precios como 
de los volúmenes que México le ofrece. La problemática ª.!!. 
teriormente analizada constituye un signo inequívoco de -
las presiones para que M'xico deje de recibir un trato -
preferencial. De esta forma, es indispensable que nuestro 
país diversifique sus mercados de exportaci6n con el obj~ 
to de contrarrestar los efectos econ6micos derivados de -
dichas presiones. Jap6n ofrece varias oportunidades (como 
es el caso de su Sistema Generalizado de Preferencias) P!!. 
ra que México, así corno otros paises en vías de desarro-
llo incrementen sus exportaciones. Es por tanto momento -
de aprovecharlas. 

Es necesario aprovechar el mercado japonés; ya que el a-
jonjolí es muy apreciado, además de que en este país al -
ajonjoli mexicano se le tienacorno un producto de a1t~ ca 
lidad. 

Una ventaja para los pequéños productores (y por tanto p~ 
quefios exportadores) lo constituye el hecho de que las e~ 
presas japonesas llevan a cabo cotizaciones C & F ~FOB; 
donde éste ~ltimo es el más conveniente para estos expor
tadores. 

Chiautla de Tapia e Ixcamilpa de Guerrero fornÍ~n 1 parte de 
aquellos municipios que por carecer de tierras aptas para 
cultivos básicos son marginados del apoyo gubernamental. 
de esta forma se encuentran sus cultivos subsistiendo con 



con pocas posibilidades de incrementarlos. De ahí que sea 
necesario ampliar los programas de apoyo a estas comunid~ 

des agrícolas. 

Con la presente investigaci6n hemos pretendido ofrecer 
una guía que ayude a los pequefios productores a comercia
l izar su producto (en este caso el ajonjolí). así como se 
fialar los beneficios que obtendrían al llevarla a cabo en 
los mercados internacionales. Sin embargo esta guía no es 
privativa para el mencionado producto. por el contrario, 
es factible de ser aplicado a otros con características -
semejantes. Es importante sefiala~ que este trabajo (así -
como otros) no valdrán de nada y no tendrán la importan-
cia debida si no son hechos del conocimiento de las pers~ 
nas que lo necesitan. 

Los trámites para la exportaci6n realmente no son muchos 
debido a la descentralizaci6n que han sufrido tanto físi
ca corno administrativamente varias dependencias guberna-
rnentales; de ahí que los trámites se simplifican. El pro
blema fundamental radica en la falta de informaci6n y ase 
soramiento a los campesinos para llevarlas a cabo. Lo -~~ 

cual provoca que los intermediarios se aprovechen para ob 
tener mayores ventajas. 

Pero aGn es necesario sustentar las acciones de apoyo a -
los exportadores bajo el principio de la confianza; am--
pliar la cobertura de los apoyos; eliminar algunos obstá

culos administrativos y jurídicos que prevalecen en los -
servicios relacionados con las operaciones de comercio e~ 
terior; activar y fortalecer las acciones de concertaci6n 
con sectores productivos con posibilidades para desarro-
llar, ampliar y consolidar la oferta exportable. 

Estas acciones demandan la realizaci6n inmediata y radi-
cal. para evitar de agudizar problemas medulares y no ale 
jarnos de la posibilidad de recuperar nuestro ritmo de de 
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sarrollo; así como difícilmente podremos impulsar la lu-
cha por fortalecer y alcanzar la anhelada autosuficiencia 
alimentaria. por incrementar la venta externa de produc-
tos agropecuarios y, por supuesto, por elevar el nivel de 
vida de millones de personas. 





INDIA 

CHINA 

SUDAN 

BURMA 

MEXICO 

NIGERIA 

VENEZUELA 

UGANDA 

ETIOPIA 

TURQUIA 

:PAISES 

TOTAL PRINl!::IPALES PAISES 

TOTAL MUNmEAL 

ANEXO 1 

AJONJOLI : PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES 
1000 M T. 

F\lente: Anuario F.A.O. de Producción. 

Orgánización Mundial para la Agricul

tura y la Alimentación. 1980 - 1985 • 

.,... 
N 
V1 



PAISES 

INDIA 

CHINA 

SUDAN 

BURMA 
MEXICO 

SUMA 

OTROS 

. ANEXO 2 

SUPERFICIE COSECHADA MILES HAS. 

Anuario ~.A.o. de Producción. Org!!. 

nizaci6n Mundial para la Agricultura y la-

AJ.imentación. 1980 1985. 

.... 
·.~ 

1 



INDIA 

CHINA 

SUDAN 

BURMA 

MEXICO 

RENDIMIENTOS MEDIO 
DE LOS PRINCIPALES 
PAISES. 

RENDIMIENTO MEDIO 
MUNDIAL 

... ·-. 

ANEXO 3 

Fuente: Anuario F,A,O. de Producción~ ~ 

Organización Mundial para la Agricultu~ 

ra y la Alimentación, 1980 1985 • 



PAIS 

TOTAL MUNDIAL .· 

TOTAL 

CHINA 

SUDAN 

MEXICO 

GUATEMALA 

THAILANDIA 

HONG KONG 

INDIA 

SRI LANKA 

VIET NAM 

ETIOPIA 

ANEXO 4 

AJONJOLI: PRINCIPALES PAISES EXPORTADORES. Mr. 

1982 

233;000 .--2'53,593~: 257,557·255,1:0~~ 30~.,~:3}¿~Jl~1~á56 " 

·;~,::·11~--~ 05 ~} ~::2ás·-·:~·io i~. ~::- 22~ :, B.s2-; ~40~.oga :~~~ 26·r~.-7:56"-:/t2'S·cr~-i86. · ~--·: __ -_-·:: 
18\~6~ /z3~2oó. .·:4;.ioo 90,022 69.~oo ·;5-.o~b 
57,300 6.5;fo9: ·' '.:5():~766 · ·45,720 '56,ooo 39,Jog-

52;3~8. 49'.í34,,·~-;28.359 24,907 

10,310 i6;·500!} i2.056 :10.245 

rn,p5~ ·.··• '.f6:64b'if'.f 1.~'~ l35 · 1, 161 

r,48~, ;.,1.~10.s;, ·9.478 19;317 

62,392 

19 ·ººº 
14,635 

3.5, 169~ .•.·. 
12,300 

14.915f T 
23,102 

11,800 

PROMEDIO 

272,432 

270,543 

57,503.6' 

54,580.8 

42,049.8. 

'1:3~41:í~8; .. 
!2,833(6 •• >;,:· 

.• 11;~69~8 {}' 
. / ;;i{.?~.ó .o V . 

~¡,;l~f ;~~~~ 1\:~:::: :: ::: 
8,328 

16,200 

601 

11,600 

3,500 

. 20340 •Ó~ .2'._;'.~,.::::;2;cc9;'282;3~i;:J; 

16,000· 

7;362 . . 2,;500 16,375 3,221 

Fuente: Anuario F.A.O.de Comercio. Organización -

Mundial para la Agricultura y la Alimenta-

ción. 1980 - 1985. 

' 8.466;'6• '> .. 
6>591;6 

.,..,. 
N 
00 

._., 



ANEXO 5 

PRODUCCION DE OLEAGINOSAS. TON. 

1980 

CARTAMo·· 479,692···•· 

~=ºL··. 16~::!~.~'. ·:: ·{~HY~·;:~r~:;~·~::Í~¿:¿~¡ t· 
AJONJOLI. lJ~,6JG ···~· é}~:i&1~f3•¿;f:~'.::f<.f.'i'.•:;Ji~o7{i:i . 
SOYA. ; '3.2~,~~~~ 3·~~~\~:~r,~.·,~~~~?'.?i{~~\iéW~J3~~J+: ; 

·TcrrAi.•' tíú1.~~if·~ .. t;j&i.~J·éh•tr11Ht~ªt~h.;:.i.~j~!·~'ióy~~§:ú'{i1·r414:•ifüi;~.J.a4 
- - "'" :"',\ '.('. e,•':··:,:;·:-:..' ] 

_._· __ ,·" .• :_,; __ -· <---.- ,,. '. '>: ·.~:-·. ,-·, 

i.fue~i~:~;vii~~d~ la P~oducÚ6~'-~ríco1~! 
· 1980-,1985. Direcci6n. General de 

nomía Agr1cola, SARH. 

' J 



ANEXO 6 

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE GARANTIA PESOS/TONELADA 

CULTIVOS BASICOS Y OLEAGINOSAS 

Ai'lo MAIZ ··,SORGO ' 'TRIGO- :;~ FRIJOL ~ ~ AJONJOLI GIRASOL ALGODON CARTAMO 
- ----- ''..±A~ -~- •" --

"·:'.'..,-.: -

80 4,450 - 2;900 ·, '3,550 4~500 . 12.000 11,500 8,000 11,500 8,000 5,000 6,000 

81 6.sso·. 
., 

3,93Ó 4,600 6,500 16,000 16,000 10,800 16;525 11,200 6,750 7,800 

82 a.aso 5,200 6,930 9,400 21.100 22,000 15,300 20,900 15,100 9,600 15,000 

83 16,000 10,500 14.000 17,600 29.500 36,800 27. 700 37 ,800 27,300 16,600 22,600 
.J 

83 19,200 13,600 18,200 21,000 33,000 46,000 33,000 50,000 30,600 19,900 26,400 .... 
84 25,500 19,000 25,000 40,000 "" 79,500 48,700 35,000 o 

84 33,450 23,000 27,300 34, 100 52,850 125,000 56,000 110,000 66,900 32,100 38,500 ~ 

85 43,500 28,700 37,000 85,000 135,000 63~000 

85 53,300 32,000 40,000 53,800 155,000 
88 ·ººº 1so,ooo 115;000 48 ·ººº -· ---

86 75,000 50,000 58,000 187,000 113,100 

86 96,000 70,000 98,000 217,000 165,000 276,700 81,400 

Fuente: Departamento de Precios e Información de Mercados. 

Dirección General de Política y Desarrollo Agrope-

cu ario y Forestal, SARH. 



ESTADOS 

B.C.N. 

B.C.N. 
COAHUILA 
COLIMA 

CHIAPAS 

GUERRERO 

HIDALGO 

JALISCO 

MEXICO 

MICHOACAN 
MORELOS 

NAYARIT 
OAXACA 

PUEBLA 

SINALOA- -

SONORA. 

TAMAULIPAS 

VERACRUZ 

TOTALES 

~------------.. 
ANEXO 8 

AJONJOLI: SUPERFICIE COSECHADA NACIONAL HECTAREAS 

1981 1982 1983 1984 1985 

EUent:e:· Valor de la 



ANEXO 9 

(CONTINUACION) 

~ 1984 % ill2. % 1986 % 

TOTAL 

R.F.A. 

CANADA 
E.U. 

FRANCIA 
IND!A 

ISRAEL 

ITALIA 
JAPON 
DINAMl<RCA 

EGIPTO 
FINLANDIA 
GRECIA 

IRAN 
KUWEIT 
POLONIA 
REINO UNIDO 

SUECIA 
AUSTRALIA 
BEL.LUX. 

BRASIL 

ESPA!'lA 
AUSTRIA 

OTROS 4,563 7.31 548 L55 6,556. 1L53 



Fuente: Valor de la Producción Agrícola, 1980 - 1986. Dirección de Economía Agrícola, SARR. 

ESTADOS 

B.C.N. 

s.c.s. 
COAfIDILA 

COLIMA 

CHIAPAS 

GUERRERO 

HIDALGO 

JALISCO 

MEXICO 

MICHOACAN 

MORELOS 

NAYARIT 

O/>Y.ACA 

PUEBLA Z69 

SINALOA 4,56;1. 1,063 

SONORA 15,060' 17,169 14,456 

TAMAULIPAS 206 19 

VERACRUZ 38 36 l.0 

TOTAL E S 136,636 67,344 32,075 86,769 60,826 66,322 50,061 



ANEXO 9 
MEXICO: EXPORTACION DE AJONJOLI TONELADAS 

Fuente: Anuario Estad!stico del Comercio Exterior de los Estados Unidos Mexicanos 1980 - 1985. INEGI 

PAIS 1980 7. ~ % 1982 % ~ % 

TOTAL 49,213 100 28,371 100 100 

R.F.A: 858 3.00 

CA..'<ADA 

E •. U. 

FRANCIA. 

INDIA 

ISRAEL 

ITALIA 

JAPON 

EGIPTO 

Fih'LANOIA ·-

GRECIA 

IRAN 

KUWEIT 

POLONIA 

REINO UNIDO 

SUECIA 

AUSTRALIA 

BEL.LUX. 

BRASIL 

ESPANA 

AUSTRIA 35 0.1 

OTROS 12 22.0 7,552 15.34 241 0.84 63 0.25 



PAISES 

JAPON 

E.U. 

CHINA 
HONG KONG 

SAUDI ARABIA . 

ISRAEL 

SIRIA 

U.R.S.S. 

COREA 

YEMEN DEM 

TOTAL MUNDIAL 

ANEXO 10 

AJONJOLI: PRINCIPALES PAISES IMPORTADORES MI' 

58;784 

1983 __ .. ~1984 1985 .. 
.,v-:.--o.,;, -- ·:.t'""f'-'-,º·~=--=- --- - -~,.,·---~· 

-·:-,,,·.-~""'"-'O.·-.'='.-::_"'..-:'---"-'.-<-~~-;-_,- ·;~-- ,·,. 

81,958: -· ... •.15 ;110 ·i ;:. · · 79 ;170' 

PROMEDIO 

31;5?oii ·• 37,954 

11;82'2\ .·· 15',000 

69, 154 

33,213. 

i6,9'g9 
42,181·,~G:· ;i 3~.75~ ' 37~330 
.14~si2 ,,, .... ,15ú:ff.·<· Ú,395··· 

71~ 155 

36,602 

14,858 

. 13;173 

11;781 

· 2,8.f-¡\ 

6,746"·_-

8,175 

6,984 

11,255 

13,092 

10,422 

238,519 

·,_, ... --
10,225 

l0,4i6 

9,274 

4,800 

8,915. 

14,316 

11,000 

240,221 

.11,522 .. 

_. _. 10 • 564 . 

7 ,676 

10,075 

12,564 

6,528 

3,921 

260,470 

· 20 ~199 · 9 ,18h , · 25~030 
ll,5oÍ>• ls;653 ls;áoo·. 
11,232 

15,398 
5,257 . 

10;?14 

4,241. 

295, 167 

.-- lci .. 018: 
. - -'·· . 
6,400 

6,673 

5·;058" 

7;558 

273,297 

'9~800 : 9 ;361' 

lf,774; •• :'. .~~.~~9 
9,439 .. ; 9;011 

·.·- '"'2,939:'.:;.~~:i;f_.;8~941. 
.·,-6 ,as.~ c.;,,,-, ·.\~ ;·~-~:-~-;33.3 

Fuente: Anuario F.A.O.de Comerc:Lo. Organizaci6n 

Mundial para la Agricu1tura y la Alime~ 

tac ion. 1980-1985. 
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ANEXO 11 
PRINCIPALES IMPORTACIONES DE JAPOR POR GRUPOS DE PROD. 1985 

( ·Millones de Dólares ) 

PRODUCTO 

TOTAL 

ALIMENTOS 

Carnes 
Pescados 
Trigo 
Maíz 
Azúcar 
Café, cacao 

MATERIAS TEXTILES 

Lana 
Algodón 

MINERALES METALICOS Y 

Mineral de Hierro 
Minerales met.no 

OTROS MATERIALES 

Semilla de Ajonjolí 
Frijol de soya 
Caucho Natural 
Madera 
Pulpa de madera 
Minerales no metálicos 

COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 

Carbón 
Petróleo 
Derivados de petróleo 

PRODUCTOS QUIMICOS 

Productos farmacéuticos 

MAQUINARIA Y EQUIPO 

Equipo de Oficina 
Porta aviones 
Barcos 
Instrumentos de precisión 

OTROS PRODUCTOS 

Productos de Hierro y acero 
Productos textiles 
Metales no ferrosos 

l,545 
1,484 

286 
1,265 
r~ 

19. 713 

1,479 
3,886 
4 ,041 

Lo 

9.6 

1.2 
.1.1 
0.2 
.i.o 

·l.:5·:2 
.1.1 

- J ~o 
3.0 

TOTAL 

FUENTE: BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR,S.N.C. 1986 COMO EXPORTAR A 
JAPON 



' PRODUCTO 

TOTAL 

ALIMENTOS 

Carne 
Productos 
Café, cacao 

MATERIALES 

Metales 

AjonjoH. 
Pieles 
Maderas 
Pulpas 
Minerales 

OTROS 

Productos 
Textiles 
Metales no 
Juguetes 

- l37 -
ANEXO 12 

PRINCIPALES PRODUCTOS MEXICANOS IMPORTADOS 
POR JAPON 1984-1985 

( Millones de Dólares ) 

1984 



" 138 -

ANEXO 13 
PRINCIPALES PRODUCTOS JAPONESES EXPOR

TADOS A MEXICO POR JAPON. 
1984 1985 

( Miles de Dólares 

PRODUCTO 

TOTAL 

ALIMENTOS 

PRODUCTOS METALICOS 

Productos de hierro 
Metales no ferrosos 
Articules manufacturados de 

MANUFACTURAS DE MINERALES NO 

Porcelana 
Perlas 

MAQUINARIA Y EQUIPO 

Máquinas generadoras 
Máquinas de oficina 
Televisores 
Radios 

OTROS 

Llantas y 
Calzados 
Juguetes 

1 



ANEXO 14 
JAPON: PRINCIPALES PAISES IMPORTADORES DE AJONJOLI 

OTROS 
19 .,. 

·:···' . . . . ::: :.: . 
·.:: ..... :. 

SU_DArf. 
24 .. , .. _. 
••••. ·!. 

·: ·.: ~ .. :: : 
· ..... 

FUENTE: JAPON:IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES. JETRO 1982 

"7·--

1986. 



ARO : 

TOTAL 

PAIS 

VALOR 

TOTAL 

PAIS 

VALOR 

ARO : 

TOTAL 

PAIS 

VALOR 

ARO : 

TOTAL 

PAIS 

VALOR 

Ai'lo : 

TOTAL 

PAIS 

VALOR 

Ai'IO : 

TOTAL 

PAIS 

VALOR 

1985 

57.945 

1986 

51.409 

~ ];40 -::, 

ANEXO 15 

JAPON: VALOR DE LAS IMPORTACIONES DE LOS 5 
PRINCIPALES PAISES 

( Miles de Dólares. ) 



~ 
SARH 

DIRECCIDN GENERAIL DE SANIDAD Y PROTECCION 
AIGROPECUAIRIAI Y FORESTAIL 

OIRECCION DE INTEGRAICION Y REOULAICION SAINITAIRIAI 

SUBOIRECCION OE APLICACION 
OEPARTl\~ElffO DE CU4RENTENAS Y CON 

CON FUNDAUENTO EN 
ESTADOS UH IDOS MEXICANOS 1 SE COHCED 

TARIA PARA: 

0 IWPORTACION 0 ANIMALES 0 PRODUCTOS YWBP• 

C EXPORTACION 0 VEGETALES 0 

Nombrr o rozon social Reg.Fed. Cous. 

ooinic11;0 Calle Cddl oo Postal 

Localidad Tele tono 

Producto o importar o upottar 

ANEXO 16 

SARH/ccvp 

S COFI 

Valor aptoalmodo 

Aduano de entrada 

Aduano de salido 

REQUISITOS ZOOSANITARIO 

O Certificado lOnitario d• odgen 
O Tomo de mueatros 
O lnsp1cc10n ocular 
D Trotoml1nto1 

Requisitos adicionales 

FECHA DE EXPEOIC 

A~O MES DIA 

REQUISITOS FITOSANITARIOS 

O C•rtificodo filosanltarlo Jntunocfonal 
O Tomo d• muestras 
O certificado da Ot'fgen 
O Tratamientos 
O Inspección ocular 

FIRMA -"---'-'--'-"_;;:.:__ ___ :_-.;::"--_;-'-"_-':_'·..;;ce',_-..;;''':::::-'_.:.._.:.._.:.._.:.._;_ 

NOMBRE--------------------'--'-~ 
PUESTQ ____________ _:_...;....-._:_-"~ 



11,+, Mitsubishi Corporati<?n 
(MITSUBISHI SHOJI KAISHA. LTD.) 

CONTRACT OF 

6.J. M•UPU,,OUCHI 1.CHOMf. CHIYOOAi-kU IOktO. ¡.-,. ... u 
M.41l ADOl!fSS CJ'O llOX 22. JQ«:YO 10091 U.PA.N IHll'hQt-.l OJ 1'0 :1:1 
TUElt MCIOllC A IJJJJJ C.4..tU: AOOlllSS Ml15llllt,.111 10-:r'~º---~ 

ANEXO 17 'REVISED] 
PURCHASE l . 

MITSUBISHI CORPORATION os Buyer hereby coníirms the purchaie from the undormentioned Selfer o( the followin9 9oods 
(the -Goods-) on the terms ond condition1 given below INCLUOING AU THOSE PRJNTEO ON THE REVERSE SIOE 

HEREOF, which are expreuly ogreed to. understood ond mode a part oí this Controct: 

snun NA.ME " "°°"ns 
DI PASA 
P.O. Box 60 Cortazar, GTO., 38300 
MEXICO 

JRM$0FOEU~ 

COMMC>DIJY & ou•.urr 

Mexican Mixed Sesameseed 

F.A.Q. 1985 
Oil Content 
Moisture 
Admixture 
F.F.A. 

New Crop 
Hin. 52% 
Ha.x. 6% 
Kax. 2% 
Max. 1.5% 

FOB Manzanillo• Hexico 

l'Otf OF SH1'MEN1' 
Hanzani l lo• Mexico 

rou Of DE:UINAJ'JON 
Nr va, .Japan 

---¡;;¡sn\.1 ION 

Weight: and Quality 1 vei&hed a~d analyzed 

ll/Yflt"S OC"1. º"'' 
HAC/FP-A Hay 14, 1985 

ISU'l'U"S CONTRACT NO. SRlflt"S lfFPfNa NO 

5A4006 

ou.Wrirr ...... 1 f'l.ICE 

100 US$61,900.00 
Metric Ton 

by Independent Authorized Surveyor at tim·e 
~~né-to--b<..-i~·.,.,ci,.....~~~~-~~-~~r.SPEO..,.,~~'"•flM°""s~.~co"""'"";;;-;;TI~ONS;:;;-~--.,-'-~-"--:':'-.-,---...,---

To be covered by bu.yer z. se~l~r ·~~-~ld·~:gu_a·~~~~~~~:·¡¡~;~~~t-~;~~b~aiñ 
- ~ExporC-Lic'!!nst! by-~ae11eZ.•9:.risk .and 

account. -X_,:_,,. «··<'.[<.,_:'.-- -~l:>: · -
· -2~ ;othér, terma as per ~-FOSFA i'3 ;'- :· 

(SEl.lfR) 



OT·ZOR•C y CF·2~ U~1QAS (NUEVA) ANEXO 18 S.llo d• la 
Ouecclón 

que ••Pide 
FERROCARRILES NACIONALES DE MEXICO CONOCIMIENTO 

CLASE OE TRAFICO ORIGINAL .... 
.onoc1m1•nto 

R( cmi:io "ª'"su frl!!"'5.,._.,...,r_ r.on 1u¡rc1ón a la C14s•f~•On Y Tarlla en vigor en la '•"Cl'\a de e•le conocim•enro rc:s artieulos Que le IJ9aerjb9ri •"' 
.,..,,,,"" ,.,, f'~.l•en!" ti.ir" esr11do (1•11cop10 lo Que s. ~11N->:1l1ca en cont1011110J co., ~s m.vcas y numeres, cons•Q"•'='~ y dea11no qu111111 lnd•<:.al'\a 
c<>nloriu,'1.::tt.\l"l, los cu•ies e~l•rga1an lo!!I litrroc11•ri1e, ~ Qs mismas. cond1c1ones al c0t1s1gna1a,, 0 , o a au orden e., el punto de da1Uno sietnprto 
o.u· tl!>lt" rsh.1v1erra s•:uado rn sur. Hneas, o de otra fT"•"leT41. fo& enlregaréri en la esr~•ón Of' empalme de au ruta. a'" Empre9a de tr•nsp.orte• • .,, 
cone•iOn til'mp•~ Qut h•1• conyenm dl' 1nlf'tc1111Ttb•o N~• Que es la los haga llega /\asw 111 lugar di! des!Jno Owd• CO'l"'enido mu11.1amon1e Que ar 
••v•CtD'lt' 1ranspct"lf'1 u.la~.a sujelo a la ley de V1•s Glf'~ratrs dr Com11n•~c10l'I )'•lo.Os Reglam!!nlos Frrrona,,os. a.si como a tod.11 l•s ••1tPY
l,1ciroril!'~ confl!'0•0'1S tn r:itl!' documenro 

DETENGASE ESTE CARRO EN: 1 PESO DOCUMENTO l,LoNG1Tuo on cARRo fCAPAC10•0 on cARAOI t.tA'RCto.-.' PESO 

1 
Br1.1to 1 Nelo 1 Sof1c11.¡.oo 1 Summ•s 1 SOl1c1l•do• 1 &Jmlnts ·~N El M&Almol Mlnlmo 

hado lraClo CARF;Q 

PARA 
Iniciales y número del carro: ¡sellos originales números: Fecha de la Gula !Número de la Gula 

DESTINO: Número de la estación: Nombre Estado ORIGEN: Número de la estación Nombre Estado 

a/C. ·················································-··-··-·-················· a/e. ········-····-·-·····-·-··-··--·-·---------

RECONSIGNADO A: Estación Estado Nombre completo del Remitente 

Autorización: .. ·::···-································-·-···················· Domlcillo: --·-····· ··-·----·-
RUTA: (Si es sefíalado por el remllen!e, anótese "R"J Espacio reservado para revalldaclón de este conocl· 

miento en el· caso de cambio de destino o de consigna
ción de la remesa. CONOCIMIENTO No . .._l ________ J_, 
t..a canlidad que se pague adelantada por cuenta de fle. 
tes, escríbase también con letra. CONSIGNATARIO: fSi es a la orden del remltenle, 

exprésese con claridad] 
Domicilio: ................................................................. . 

Si el total de los cargos es por cuenta del conslgnata· 
rlo, anótese. "POR COBRAR". 

FINAL DESTINO: 

Instrucciones sobre Hielo, Venlilaclón, etc. 

NJM 0[ 
BULTOS DESCRIPCIOH OE 

0

AATICULOS 'f MARCAS 

f L 
TOTALES 

ESTACION DE 
FECHA DE 19 
~c1b11a carga qur aQui se Clescrioe en buen esta
do •parente.•o en fas condiciones que se hacen. 
no1ar. aceplancro tOdas las cl4iusulas del contrato 
de- por1r rmpi'esas ar <totso. 
FIRMA DEL CONSIGNATARIO 
CONFIERO Poelrr amplio. cump1n1c. y baslanle oa
fll Qur• rl 

S• 
a r1·1t f'Slt' COl"lltiiilO oe porle )' reciba. las 
"

1c·•(' .. ••c1a~ Qut• •mpara ba¡o las cl•usuias que en 
f'I "'''"'·al• l'•P'f'Sa~ 
1111''"" O(l CONSIGNATARIO 
lJt f•"ll!••r cor-•u•. OC' SO 2:J 1wc.-inle cenlavo51 

P.emitase este conocimiento al consignatario para que 
pueda recoger su cargo en el destino y evitarle per
juicios. 
ANTES DE EFECTUAR CUALQUIER TRANSACCION 
COMERCIAL CON ESTE DOCUMENTO COMPRUEBE· 
SE LA AUTENTICIOAD DEL MISMO. 

CARGOS FLETE ADELANTOS 
·m P> 

PAGA.DO 

"'' 

PAGADO 
HASTA 

&U OESltNO 
(10) 

Toda reclamación por sobrecargo que se presente en contra de 
esta Emptesa óet:>eril ser acompal'lada mvariablemenle de las 
cuentas de gastos or1gmales respectivos que se hayan eJCten· 
dido en la estación de cieslino, y trat4ind.ose de reclamactones 
por pórdidas o averlas de la carga, de t.ts cuentas de gastos 
también or1gm.a•es debidamente anotad.as y firmadas por el Je· 
fe de Estación de destino. certificando f.as excepciones o bien 
por esle conocimiento cr1grna1, segün coneaponda, agtegan· 
dose los dem.ts documenlos comprobaronos de la naluraloza. 
canlldad y valor <Je la mercancfa petd1Ca o averiada 

ESTACION ••. ··--·· ···-····-- ········-···· FECHA ···-·········-···-·-----·-

JEFE DE ESTACfON 



~In•~ 
CLA.ltA.MlNTl 

todo M'n•oe10 

l $ P ( C 1 A t. 
Q .... NO '°'O(ólock> 

CT·a OlllD • .,. Cr·•• UHIDA• laoU~4) 

FERROCAl'tl!IL[S NACIONAL[S D[ M[XICO 

CLASC D! TR.NICO ........... ·-·-···-·----···--·--

GUIA ORllllHAL 

ANEXO J ,c; 

O.r-. 4• T••ilff *'• ._.. 
tARJETA IX ltUTA OC 
CAJIRO UTAAHJCllO 

·~"°'"--"'.:.... __ 
Rtttb.do lk• r.c __ _ 

.GUIA ORIGINAL DE C~RG.-. PAIV> AMPARAR EMBARQUES 

. . EN c.-.RRO ENTERO 'ft"° 

Nombre Estado 

RECONSIGNADO A: Estado 

·-...... 
Fecho de lo Guío 

ORIGEN; Nümero de fo estocibn Nombre E•IOÓO 

o/e ........ ·-·······-·····-····-·····--······-.--····--··-····················--

Nombre completo del Remihmlc-

Au1ori1oc;ól'l: ······················································-··· .. ••••• Domicilio; ···-············· .. ·······••h••·····································-
RUTA: JSi cs. nñatado por el ,emifrnte, onólese ·~R""J P1ocedrncio original y rcfcrentio3 anteriores 

CONOCIMIENTO NO 

CON IGN~ ARI . 1 i es o loor 
s.t5t con cloridodj 

".>'Tlicilio: 

P.,,°' oblrl\id'M: 

c."º"......,'º 
Gt"UTO 

" .) 

.,.. 

TAANSBOROO A CARRO ............................................... . 
Sellos repuestos ................................................................. . 
Cousos drl cambio drl corro o sellos ............................... . 

TRANSBORDO A CARRO ·····-········--······-··-·······-······· 
Sellos reJ>UeJtos ·················-····--··-································ 
················¡2;···L·;~~~:·r~~··;··¡~;;;.:;·d;¡··r;:,;¡;;;d;;················· 

·:; "' ... "". 
·':'.J .. ~~- . 

c••c;..o• "'&.ne AOC&.A•dO• 
CU l•J 

.. AGAOO ... 

~AG.401> .... .,. .. 
•U DC•TtND 

C•al 

, ... , .. ,, -···-·-······-··--······----·-
Adtla"'°" (lJ -··-·-·-···-···-··-·-----... ~ .. , ····-·--···'"··········-·-·---·--·
Poo °"'''"'° flOJ ·····-·--·····-··-·-··--··-
C. F.- JO el« lll't~ -·-··-···-"'"'"-··; ____ _ 

'------'ú•oc:~ ...................................... --.. ·--·· .. .. 
Acio..-.- 21 J 111: 21 



GT·2 OAIG. Y CF-23 UNIDAS (NUEVA) 

FERROCARRILES NACIO~lALES OE MEXICO 

ANEXO 18 
ORDEN DE REMISION 

Y COPIA DE GUIA 
Arc:h1vese esta Copla en I• 

E•lac10n Remnenla en 
CLASE DE TRAFICO-----·-·---------- perleclo ordal'\ numlhlco 

RECIBAN ESOS FERROCARRILES los slguien1u artlculoson apa1en10 bueN condiclOn(lucaptoloqu11 seespecUlca on 
contrario) con la marca y numeres. cons•gria.c•Ot\ y desuno Qua se '"-dicen a conlinuaclOn, pata ser 1ransporl9dos de conrormldatJ con la 
das1hcac10n y lar1las an vigor asf como con lu esttpulacloncs qua c0<islan al dorso de es re documenlo y en el conoclmlenlo reapacllvo, 
debiendo entregarles en esas condic1oncs a! conslgnalar¡o, o a su orden, en la esTaclOn do destino. o de otra manero en el pu ni o de ompal· 
rre de la rula de la remesa a la empresa de 1ra"lspor1es en cone••On, 1J•emp111 que haya convenio O. lnlerc•mblo y dn.flno /ndlc.do eeht •'· 
luado m4is •llli de los pun1os que tocan eso3 Ferrocarriles 

CX>PIA DE GUIA DE CARGA PARA AMPARAR EMDAROUES EN MENOS DE CARRO ENTERO 

iñlciales y Número del Carro 

DESTINO: Núm. de la Estación Nombre Estado lo 

ale. 
RUTA. (Si es sena lada por el remitente, anólese "R") 

CONOCIMIENTO No. 

CONSIGNATARIO: (SI es a la orden del remitente, 
exprésese con claridad) 

Domicilio············································································-·· 
Final Destino 1er. TRANSBORDO 

OESCRIPCION DE ARTICULO$ 'I MARCAS 

3 
Oa oe-Outos No 

TOTAL[$ 

1'4STAUCCIONES 

P•'• actPI•~ HI• ORDEN DE REMISION, lff'lQ<IH PflMnlt ... 
halrucc1onws a. I• CJrculu CLF+A o la Qu. J.t 1u1t1tura. 
En 11111 I~ dtben 1no111 loa JllH o. Ellac•O.O 11 n.i:r-ru r 
IKN 01 ta pula upecllwa. •I numero dtl conoc:lm1rn10 ,. cu11. 
qu1•r 0110 dalo nec111r10 qui no pueda lnc:hc•t •l 11m1f1f'lll 

Fecha de la Guía Numero de la Guía 

ORIGEN: Núm. de la Estación Nombre Estado 

a/C ············-····-·- ···-······························ 
Nombre completo del Remrtente 

Domicíllo: ·········-····--·········-········ ·············--···-······-•···-····-· 

2do. TRANSBORDO 3er. TRANSBORDO 



$~GtiJH7~0S ~ZT.ECA 
SOCIEDAD MIONIMA 

POUZALlE SEGURO DE TRANSPORTES 
··--- .... i .. - --

OUOI no.. 
~IA 

ANEXO 19 
INlUIC.fNTU $Ull l(Q 

ffl ~:U.U60 
Ml••C06, D.f. 

!.lGUf~ ..i:-t"CA s A !ot'""°"'r"""º" fN '"°"IANT'f l .. Co,...H.,..,,., or .. CurROO "'°" IAS CONCaCIOt.t"S C[NfllAtH 'I fS"ft:iAlf'S f'Sloi>\l\AOAS l"' HIA P0\17A 
1,...Ui(JkA!lfll C.AU.CD · fHl c..c..<J'AIH.l sua..it,.el IOlttLC:.lNUA..lA1'0 Sfl.(J.l.t C.D"OllOf'G !hl;uu.llO IN ftU! POtlC.l. IJ1L U.111.i ""'<L"'C. 

ll"'IJ<IC "fHIC'l°"' lA\ UUIM ... S SC>e-1 lAS "'r ... (u.s •SIGuAA "' ...... a- Ol 1• n11S()oo.IA UllllA INOICA[M totNOMINAOA (N lr,D(IANI( .. u .. StGIJIADQ'•1 POii C.UINIA 
"ffCl(J<l ~·fll lot'{ fOll .... ll oon ·~Ullr IN U.VCSI 01""' .U:O'YT N&Mn) Pm()N 'l"flll~""' CAUTO • INS\.111(0'1 res a.ctou..it Ot wtooM IT M.O CONC'UINON 
De O\lfH CC---t'V'~ SOMll-

•rHU .t.St:OUIADOI lttW'r:uv INSt.mlD 

.... ------- .. ,. . 
-··· -· -· -·-4'!.-"\?-- .. 
. ·- -- -~-~- - -

~ --------- _.... .. ••"-··-A- -., ... 
---· ._ __ - --· 

Clftf. --(lhfütfli1 -- ·.-- ... -- __... ·-··· -_,. . 
-..OOC:-h~-~11'141- .... ~l.at-~-.--M:w•atl .. ltW-.-ODtU<•~•--•tOf .. .O.~•Ol. .. l.Mt•Y~ 
~111QC-••-flOl.IC'f ... - ... fOt--i\nMf_...,..&1- .&e"'"' -00~"°""'~ ..... l &b("f~Cl• ... l'I< 

- .... --- -~ - . . . , 

~:~~~~ .. ~.!!¡~~(NI~~~~;;:!~ lc;:o¿~~~ ~:~l'.&,~~A ~°".:~ª~:· ;¡,~ i: ~l~Ac¿,~~r:.5 1

:~~~ -~~=~~~1~1~~ 
1N1ltln~.,.:;..,, .. euoh•1<.1 ........ N1t · • ·-· ... _ .... -··· ....... - _... • • ,,. ..... •• 

""'°"°"' .... :Y.lf'(:l'IH(lllr$US..,.fl'"'1'!'1[$'Tc;,'tHt('1 ... AN°f••- -·- • .., ... "• ,,,_ ,. ··-- - •• - • 

···-·-............ ____ ...... 
AUI (H\ CJI 10)1 (l.f. lll• f\161'1 0( 1111169 

••tjl.,PQU.::... f1,o1lll l1Pt.oi ...... POllAl6U""AOflCJNAf()aANf ... DU.llit. M.8.Ml~A IOLJl<f•~.a~ .. k:IQU~NIA-.· 

~~Jli'ill:J:&í'W' 1.-.~::r.a::u-a 'fi'ííil' , ..... lhiJtlJííí;íioiíílt~~:n¡¡¡¡,rY,~lml" 



CLA U8ULA8 I:aM!CIALl<B 
ANEXO 19 

~ la bodega u oricina del ~mill!'nle dun.nll!' el cuno r.crm.al ~I 
vi.a~ y h..,i.. 1u ll~ • la bodr¡:a u oficina dt'I coa.ti.r"....a:.&..-.o, en lot 
punt..o. dt- ori¡eo y dertino uu:lica.do1 en la cani.tul.a 

2. BODEGA A BODEGA PARA EMBARQUES MARITJ\.f'J5 

Onde La bode~• o almacén dd punto de rmblut¡ue, du.n..~~ d C'\0"90 
nornu.J del viaje y hut. 1u ll~da • I• bodr-p u or1cin.a de~ c-nnai.pu· 
t.&no wdicadot en 11 caritula, o harta la e1:pu-ac10n di!' 15 ~iu 11 Lal 
bodep ~ encuentrs en el puerto !mal de dt",tlno o 30 diu c. el dffii· 
no fU"l.&J dt'IOI bienH ~n.dot quf!"da furra ~ lo1Jim.ltH c!~l punto. 

~e~ut!n ~~~~~J!~~!'dUl~~~°: 1á~j ~a ~~~:~~:J!::~~~;.ºJ.; i: 
d~~ de lea. b1enm uegundo1 ""el co1Lado ck-i barco tnir..1;wort.ador. 
Pan qut' el M'guro cubra un g:riodo mayor, debcri ~ oportu· 

~~~1o~l~d¿i:~~~ ta"p1:im':~J::f1d~q~~~n~~;~ cuo el 

3. E.ST ADIA OURA,..,'TE 30 DlAS. 

Eaadia en bode¡¡.u de la Adu..~ .. de dri;tmo, durant.c 30 C....u.. de acu
ttdo con Jo¡ tin:nmo1 de la clíwuta 9 de lu CondlcionM Cent'ra.lei 
de la f'Olu.a... 

4. EST AOJA DURANTE 60 DIAS 

Ú\.&dJa en bode¡u de 11 Aduui1 de dl'ltlno, dun.nt.e 60 diu. de acu· 
ttdo con IOl t.e-nmno1 di' la diu.ub 9 de lu Condicione. Genen.l~ 
~la POlu.a... 

O.lill:S@5..illUllJSARIO.:i ... OJ;..:r.fi1t.liSIJ:.O 
J:.E.lllif;S.~ 

Es.cli.u1\unent.e cont~ los nM¡o' espl!'C'Lhc.adot. en la Clliia:~ 6l!.. de 
J.aa Co:id1c1one1 Gt!neralc1 de la Pala•. 
6. RIESGOS ORDINARIOS DE TRANSITO MARITL'\!O 

' .2\.t:d~v-a..'Jltnt.e contra Jo1 ne-s¡o1 rspcclticado1 en la Cli~c:-..Ja 4 de , i1íL Condiciones Generaln de la P6W... 

1. ROBO DE BULTO Et-.'TERO. 

Cont~ taJta di' entr~a de bulto por entl'ro porutravía a ~.Qul'
da es:.1pulad? que no habni re1po:u.ab1hdad para la Compa..0: ;.& ;:oar fal
ta de con~rudo en 101 bultol, n1 por robo en el que tn~~ direc
ta o indU"tttament.t- un enviado. empleado o dependiente W!I >..-ecurado 

8. ROBO PARCIAL. 

Contn. falta de enttt¡a por v:tnvio o robo. Queda ain er:i~"¡:O Hti· 
pulado que na habri recporu.abil:da.d para Ja Comp&ñia pc-r rot..o en 

Contn dü!OI matuiales aiu:.oidoa por contacto con otru aupa; qin-

~~J=r~~ni~cl~~~:,tjJ~~~rovenpn dr rotun. nJ&du 
U. OXIDACJON. 

Contra lot daiiOI maLerit.let cawada. directamt'nf.e por o.aldadbu. 
12. MERMAS V/O DERRAMES. 

Contra pCrdidu y/o dMia1 cauaadot dirPcl.&mente por merrn• y/o df!... 
na.mes a.con.tccuencia de rotura o n¡adura de JOA envues. 
13. F.CHAZON O BARREDURA 

Contn k>4 riesqoa de ediuOn o b&~un. de- aob~ cubieTla por W olas 
14. TODO RIESGO. 
Contra t.oda. perdlth o daña fiajro pm CIUAI n:temu, con lu ezcep
aonea cons.i.¡n.adu en la aawul• ll dir su• Condicione. 0.-nerüm. 

~~"'~~~~te~:¡~ ~7~~~~unlae~~~~~! 
Ado o dependiente del Ak-¡urado. 
H1 HUELGAS V ALBOROTOS POPULARES. 

Cont.n 104 ~oc de huelp1 y &Jborotos popullll1"tl en lot Unninc. 
del endoao adJunto. 
16. ROTURA. 

~~~ü,::!~:~~cru!~ l:'::;!.dJ:: .'b,;ü.du':. tsj-dd~rt~ 
1'1.~. 
Contra la muefte. o lf'líonn qu,. sufr.s ti &&nado debido a la reallza
cibn dt' cu.alblquiera de IM nl"S¡Olo enumer.dca en laa cliutulaa 4.a. o 
6a. at"(Íln el ~·de lu cond1c1onet ¡t'flen.lt11 impresa.e en eaLa p61.iu. 

~ ~o~~~d~u~~~:~ºc'!,"b,~~oa ª:=7~ia!. olru cau· 
EJ choque proveniente d~ enpnchec, man.io~nu o movimientos PfT> 
plo. ~I me-dio de Tnuuporte. no ~ coru:kkn coma una coUiJ.6a 
pan. loa etitCUM de Hte ~ro. 

18.~ 
Cont.n 101 ""i°' de ¡uena en 109 término• dt'I endo&0 adjunto. 
19. DEDUCIBLE. 
En cuo de pirdldu o daño• que ameriLrn indt'mnlucl6n conJ'orm-e a 
Hte ae-¡uro, la Compaflia Kilo responderí por el OCHO dr lo queae ano
ta m el cu.adro ~pectlvo ck la caritula. calculado aobre el valor 
~do. 
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COMPROMISO DE VENTA DE DIVISAS 
fHOJA "A") ANEXO 20 

J.· IOENTtFICACIOl'V Dl"t C. V.O fPAHA SER LLENADOEXCLUSIVAMEIVTEPO"I 8M~04'llfl 

=1_~';,~, -= ~=~·--------·-----=J CODI00-0.STA.I ~ 

.j liFc 

IV.• DATOS DE LA L!OU:DA C/ON (PARA SER tUNADO E'XCLUSNAAtENTC POR l!ANCOMCR I 

FECHA Dt! LA fflll.IERA ~ DE ~El'ICANCIA 

FEC/4A DE VENCIMIOltO OQ ~ OIWllM~ 

PARA LA VENTADELUllt'IWSA$" · 

IFECHA AC-IG1.0N NflERJDR AfAS J/O Df.U NAWJtAiCSJ 
7,• 

':,..:::..!!!!Qtl..IS!..::. ~·· ' - ' ~-'e''( .. .' 

DIVISA------~ 
DIVISA ______ _ 

M<NOS 

TOTA! DE ANTICIPOS t:tEDUCCIONCS Y MO()IF'ICA: 
.··:..-.,- ~-

CJONES !EXCEPTO GASTOS IUOCIAlXJSI -· .. ::;; 
OéDUCC'ONOCaASTOSA.SOClADOS (hOJA ""C"'Pt.JIVTO 11-21 10

'' -' 

- . - ·: 

V ·FORMALIZACION DEL C. V.D. 

EL EXPORTADOR SE OBLIGA A VEf'IDER A LA INSnTUCfDf\/ DE CREDITO OUE REGISTRO EL PRESENTE COMPROMISO DE VENTA DE DIVISA~ A 
TRAVES DE LA SUCURSAL MElVCIONADA. AL TIPO DE CAMBIO CONTROLADO OE CD.WPRA, tA TOTALIDAD DE LAS IJJVISAS COhRESPONDIEN

TES AL VALOR DE LAS EXPORTACIONES QUE SI: REALICEN AL AMPARO DE ESTE C. V D. HECHAS, EN $U CASO, LAS DEDUCCIONES AUTORIZA

DAS. fN LOS TERM.'J/OS Y CONDfCJDNES ESTABLECIDOS EN LAS DISPOSICIONES COMf't.EM.ENrARIAS DE CONTROL DE CAMBIOS OE LAS 
CUAi.ES ESTE ANEXO FORMA PARTE. 

ASIMISMO. EN CASO DE JNCtJMPUMIENTD. EL EXPORrADOR AUTORIZA A LA INSTITUCION DECREOITO PARA OUE PnDCEOA EN LOS TERMl

NOS ESTABLECIDOS EN LOS ARTICULOS 14 Y 119 DELAS DISPOSICIONES DE REFERENCIA 

Vl.·REGISTRDDEL C.V.O. 

SEUO Y FlflMA$ AlJTOfUZ,AD.1,S 

Banoon1•r 
._ ........... - •· .. 

.· 

IDE.'VTIFICACJON 

'w(J1.;.u~~'·'tJ"'i"'':1 "11.l'!lf:::l • '"'"IC O(f"Jll'l.J,• 
~·C'\ ~··..;.'. ¡, c,1,;11F '"t º;''"t":,,. l;. H•:¡,tt ... iC'A 

OBSERV.ACIOllES 



llHJ:DJ~/;li}!L.IHJ....&.,_'{Jl.. 
/ESTOS OATOS LOS ANOrARA LA INST:TUCKJNDC 
CRE01TO, 

(fe..J1~ 
EL OUE ~ EFECTO DETERMINE LA ll'tSTfTVCIC.'t CIE 
CRCDITO OUE LO RCGIS TRE. 

FECHA DEBfGIU/W 
LA CORRESPDNOlfNU AL DI.A OE REGISTRO DEL 
OOCUM,;Nra. 

~.DLJ.fflUAA.l:fWA.JUJl..1.tlfY~.íC.. 
EIV LOS ESPACIOS V..!CIOS SE ANOTAM LA CANn. 
DAD OE HOJAS ·S .. ~· "C QUE' SOilCITE a EkPOR 
TADOR. 

ADUA,NA Ol $AlnM 
SEA/'t01"ARALA OUEAL on;ro1'-DIOUCCl EXPCJR. 
TADOR 
EN CASO DE QUE SE EXPOR1"EN MERCANClA$. f'OR 

ADtJA.NAS DIFEIUNrES. DFSFRA REGIS1"RARSE UN 
C. V.O- POA CADA ADUANA. 

11. ~ÑSIJIJl.J;tf)fi.D~ 
IESTOS D.JC1"0S LOS ...ti\oOTARA lA INSTlTVCION DE 
CREDITOJ. 

/JtDMll8I! 
NOM4R{. COMf't.FrD DE LA lfVSmuCJON. 

~ 
El. NOM8ñE O/JE CORRESPONDA A LA SUCURSAL 
OUEREGIS1"REEL CVtJ. 

~ 
DEIJCRA CON1"EIVEll_SIN A8REVIATUR;4.S. LA CALLE. 
NUMERO. CIUDAD. ESTADO Y C0/)160 POSTA.l. DE 
LA SVCURSAL aANCAA'IA OUEREGJSTREU. C.V.D. 

OATQ$ pa EKeQRTADgR 
tcsros DATOS DE8ERAN SER l.LENADOS POR CL 
EXPORT.A.Di>R O SU REPRESEhTAHTE LCOALJ. 

~ 
E$103 G4 TOS OEBERAN SER COMP(fTOS. Y 1'iO O~ 
11ERA.N U3ARSC ABREVIA 11.J!V.S E INICfAJ.é!: 

flFC. yR.ftU 
LOS ~SAL EXPORTADOR POR LA At/TO!ll 
D.40 COMPCTENTE LOS EXPOlt TAJX>RES OCASI0.-\".4· 

._ •. L.ELNfJJ!L!Jl.,ll!R/'!(1(1~.a. ~-~.E. 

DOM/ClLIO PARA REctD/!UiQU~Q!JEL 
:seNtOrAAA.. SWAIJlfE\llA11.JflAS. LA CIV.U.. IVIJ

. ltlflto. Cl1AMD. ESTADO ~ CóOIGO POS TAL Dr.. EX 
· .:..aPORTAf>OR. • 

IV. i:W:m..o.f..LdUO~ 
tF3ff!tc:uAD~ ocdtRA SER LUMDO EXCl..IJSNA· 
MENTE l'Olf LA llVSnn.JCl()IY DE CREOITOI. 

Q EXPORTAOORPODRA OPE"RARl~STA fNOOS l.JI. 
lh:sAS Dl'E.REIVTCS. INOICAIVODENCAD.li COf.UAINA. 
LA OIVJSA DE OUE SE TRATE. 

~~f.MU!~ 
SE ASOITARA LA FECHA CORRCSPONOIENTE A LA 
l'NMERA SAJ.JDA DL:L PAIS DI: LA ME/tCANCJA. OVE 
SE OBTENORA TANTO DEI. />ffJIMENTO O /IOI. ETA OC 
DtPQRTACKJh COMO DEl. DFSGl..0$E OE LA HOJA 
-r. 

~~ 
~ ... 
SE OETFRMIHA"A SUMANOO !iJODIAS NAn.J/f.AlES A 
LA FECHA DELA Pfb.WCRA SALIDA OELA MlRCA.~· 
CIA. 

~IIIA&IONC$.. 
CORAESPONOEJUtAtA SUMA DELA COL(.JAditA OE 1 
DE LA.IS/ HOJAISJ -o .. POlt DIVJ'SA 

ll2TAL.D6.AHIJ.&/~~l..'U1ll0l210~ 
CAk/QN€3.JE"K~-od:UPU~CJ.SIHW 
OEllERA ASCNTARS(' lA SU1UA OC l"4 COtL'~NA 
-Motvro··tu L.Al!;JHO.JA/SI -c-PVNrOtl., l"OllDI 
VISA. 

ANEXO_ 20 

11.1.RJ/..Cl:/Q/LD~SIOS.ASO~~ 
SE AA'OTAP.AN LOS GASTOS .AJ'Ot.".....OOS EN OuE 
HAYA INC./JRRIOO tL EXPORTADOR. 

~u 
SE ASlfVTARA PCIJ DNIS• EL llrN"O~TE DF GAS· 
ros ASOCIADOS A LA CXPORT'ACIO.V OUE 
CORRESl'CVt.04 OE CDNFOl/._,.0.11..:J CON El 
DESGLOSE Pil[St.\ 7°A0t;) f/\• LA ~A .. c·· Pf.JJ,;. 
TOll:J 

11L.JM1'1>lJJM1Jlliil 
SE A/'iOrARA POR ONISA EL l\APf'>i'ITE OC LOS 
GASTOS ASOCIADOS A LA 1/WPQifT ACIO:V OUE 
CORRESPONDA OE COl\FOR!tUOAD COY n 
MSGl.OSE PRES(.'VTADO E._ lA "''1.IA .. C. Pl/."i· 
TOR . .1 

JtCII1...RE..DLY1SAS..A.Yif:J.DE.8.. 
.SE DETERMINARA EN lA OIVISA COffllESPONOIEN· 
n;. tA DIFERENCIA ARJTAIETICA RESUt. TANTE DE 
RESTAR AJ. n)TAl. OEEX.oORTACIOl<ES 
El TOTAL DE ANTICJl'OS DEDUCCJONES ,.. MCDIFI· 
CACJONES. 

V. FORMALJZACl()I{ DEL ""'4PWOM'1SO. 
fLOS DATOS DE EST"E CUADRO MBER.A.'V SER LU: 
HoU>OS POA H EXPORTADOR O SU PiPIUSC/VT4.V· 
~UGALJ. 

88M~ll!JL/JE~QQt!__J)-SJ! 
~.UDAJ. 
EN ESTA LINEA El. EXPORTADOR O SV REPRESEN
TANTE LEGAL DEBERA ASEl"<fTAR SU NOMBRE 
CDMPUT0 Y RRMA 

V/.~~ 
IESTOS llATOS LOS ANOrAAA LA INST"ITVCION D! 
CllEtJm" 

.sauu:mlM~~.i.. 
C/fl ESn CUADRO SE ESTAMPARA El SELLO Y F.R· 
MAS A/J100RAFAS OE LA INSTJTVCl()N úé Cl'tlDITO 
QUE REGISTRE El. C, V.O 

IDDDIB<;AatJtJ 
E:J!I ESn E$PACIO DEBER.A ANOTARSE a kOMBRE 
Dfl DOCUMENTO, NVMERO Y FECJ.IA Ol EXPEDI 
CIONCONB. Cu..ti SEIDENTIFIOUEEl. EXPORr.ADOR 
ENCASO DE OUE El. SUSCRIPTOR AC'lJE EIV "'EME. 
SENTACJON DE f'(RSONAS FISICAS 04'()AAJ.._~S. t.A 
aASEDEPOOEROTORGADONUMERO YPLA,Z.4 üEJ. 

"NiJTARIO FUBl.ICO ANTE QIJIEN SE OTClfGO D. PO 
DER ASJ COMO U .\'UMERO Y "ECkA OE LA ESCA!~._• ,.,._ 
~®Nts. 
ESTE ESPACIO SE RESERVA PARA LOS CONENrA 
RIOS O/JE RlSf.ll UN PERf!.Wt;TES OE U oPERA· e-
NOTA: El C V O OEBERA MOUISJT"ARSE 0t ORIGI 

NAL Y 3 COA'AS. OVE SE DISTRIBl.hRAll CO-
• MOSIGLJE. 

- ORIGJNAJ. PARA ll D<PORTADOA 
- PRIMEl'IA_ I" S(Gtp,OA COPr-l. PAltA L" 

ADUANA DE SA.VOA OE LA lll'ERCA."fCJ.4. 
- TERCEl'lA. COPIA PARA LA SVCVF!!.A.J. DE 

LA INSTTflJCION QIJC REGISTRE a e V o 
- RlSPfCTO DE LAS H()JAS -8 •Y··>:-. t.O 

SERA NECESARIO QUE LA INSnTu..:·o.•1 
OC CliEDITO CONSlRVE LA COPTA. C€ LA 
HOJA ~o- SE ENTREGARA At &PORTA 
DOR ORIGINAL Y DOS aJPIAS Ch TANTO 
OUE OE LA HOJA --e;-· SOLO SE U ENTRE· 
GAAA El. QR!GlfVAI.. 

a EJtPORTADOfl AL tFECT"UARt.A PRIMERA c..-POR 
TACJON OESfRil PHfSENrAR AA TE LA ADf..•,t.1v¿. DE 
SALID.A LA OOCU41ENTACIONStRAJ.A0A ENEL Alf· 
TJCl.l(0.1'5 orLAlfYADVANERA V6lOESVPE~A 
MEIVT"O ADICIONADA oa • Olf/Gl'-At PHIMCRJI V :;e 
CUIVOA COPtA D(l C. V O OUIOAMEffrF REGIS ;"".;: 
DO 

LAS :wnsECUENTES lXPORT~CIO/frS ouc SE ú~ 
SlfflREAJ.IZA!iAt. AMPAff"OOEISTEMJSMOC ~·.o 
MBCRAN 1ncrUARSC" POR tA M'ISA-fA AOUANA < 
JH ACCJMt>MADAS /NVARIA8L(MENTE DEl OllJGJ. 
N.Al. ort e ~·o 
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HOJA "B'" DE_ 
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COMPROMISO DE VENTA DE DIVISAS 
ANEXO. Zl 

HOJA "8'"_. DE. .. 
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INSTFIUC11VO PARA H i.~Ei.:,;Dr "ANEX_O .. _21 
HOJA "'B .. 

JES .... C:7 e,::~~.:.;~ ~·:a-:--~~-~ 1. ,- :ff';~--::.-cv :JE 
c.ria:r:;;.-

- ..:.DSCAT:;.SGEl. ~fo.._._•.~\4S I ~.: --~.Ae!JEBE
OA.'V SEP l.:.E"W4D'J:i D()i·i E.L DtP'OR--4-XR O S!..l 
~E,,,..,E;iC~!',,::.,"iT'"E -EGA!. 

- E\'C....lS!JVEVv~E- ~cº:JRTAC,CR :;.:sc•:Jr\OZC,.11 
LOS DA ,..:15 .QE.r::."":.:>c,\ '""E'': A LAS '.:CL~VAS Z. ~ 
; -1 PUr ;-J;...::",.J.~!f vr- ~JrPG~TACJ#;.oJYCS CY'-A· 
::m::.,~ .. t:S. -;c;rR:.:SFVJ.·.c.t-R,.,, ~ l.4 ~CR!DAD 
ACUA.".·E.:t~ E! : .LPIA::JC f;= D!CH..!.5 C!XUMN~S - ···o ;::oc;.;..: .. !v ;:E~,7.:!JS,é : "?(JRT.!.C•J.•1Es AL 
A,.\.f,C.:Arui DFl P ... ªF:"'P;T'é ~ .·_c. :>=s~..;ES i)f 

;:14•osCJRP1C.;:,..:i ~ .... :;:A~ • •• Fu;;:,..:!.;S Cúl'/"!"4· 
DOS A PAFti:~ :::~ ._,.¡ --~:h~ FIV QUE S~HUBtFlE 
REAL/ZA¡}() &.A E>f.r"O;:.T.:.r:_¡::__._ :"•".-'S ..:. ... 't'TIGU4 ~ 
...W~-"~-"~ C~i. p.;F! !' ..... ~ 0:- · • ..; 

- C.. ~XFC~-.. -·r;~ _1 ~-J ~E,:..;:;E.:..-.-A',TE._füAl. 
r...._i¿,,,.:.~ ·.• .... ~· _ .- - _,.• ....: -'-_..:.;.::.::; ..<C:....,A..\'AL 
~t.'[ ;.e:;:['---~...:~.: .UAS ~DQ.•T,.;.C•C.,"r~S-"'D.!? 
'!(";;u._.i:;-.~· ¿_ tA.'"AF~~'"} ·~E~-~ -é C VD 

IYJIMFf!C P~')Qf'Y._';':tyQ__l,)..!.l~_Q_Pff!¿(.'_!..fl:.V.. 
(COLUMNA 1J 

SE ANC-f..:.;::11 e::. "''.'M~~ ... ., m=>t.:G:;;:;-:-:;,.Q ~-ª!'..&.!JA PE· 
:_")1.iff'.-.: s-::f'."".!:'- ;.l_r·'"':-·..:.r::··..;~~F.r..MFA..P.C 

~.VA ,;; _...! ,, .!S.$" A~._-.. :.~ t:;.." ~~L·,:¡~: ~-· • .: . ...::.. 

3€ANC:.!r,::. E ..... "' -.. ~:-·o.., __ .-·~t:..J,.J ..:·.·:co~~c:;PO.'V
.::;AA•,,: il!Ci-O.~· o.~ -L.·.·::.--.. rr.s 

CCJJiRE!:FC:v()¿/'A. .: '-,.::. -.··.i.:.c·.·.,v ..:..~.1.0,ra...A~'.l 1)E 
C:J.'VFO'IM/0,.':.0 .:Q<\ ... A 7ARIF......_ ;:,::_;. 1Mt:-t.iéST:J 6B'VE-
R~L DE EX:>OIHAC!ON. 

SE.1...WYJ/fJMAJ)_fi.. 'x_"(SJA .í).:¿j/J:.f{ti_L (\X>í.lPttlJ./A 5J 

DEBERA ASENTARSE El SELLO Y FIAMA Da V1STA 
ADu,,q."l{AL CCM"O.;~A..·5;-4,1.·cu· OECL:EH.A Vé~'~ICACD 
LOSº"" r-:s ANOTAD.)5 P';Jii EL €,)'/>CP.IAC•)P. ~ESTA 
HOJA. EN LOS TEll.V.1fiOS :JE LAS [)ISPOSIOO/t:ES V7-
GENTES. 

~L!L.JL. (COLUMNA 6J 

SE Af.l(ITARA J.'V'.l,.!Au:.BLC.'1,1Er::z E:.. VALOP. UBRE A 
BORLD ;F 0.8.} DE -AS \'f!RC.::.vcr,,::,s :XPlr/TADAS, 
QUE POOP4. SER ·C.·.:! ::; CIF!"AE/\'T.t ~L DE .c~.:TUR4· 
CIDN, SEGU.V ~es :-r:-11.'!,,J,,,.*CS re f\'TPttJA 

'----------------· -- -· 

E"1 ES~~ ;;i.:i..:.. ~~ . ..: t..r r!..-.a:-:.n,.:; -. ·.'~' ·• 
RA,.C:;_.: ·.tE;~~ .;,1.-:. ':.'>"~:··.-:,.;.... •• , .• : \;_;,-,; -
CfY-· ;;.vS TEll.fA,;,Qs iJE Ffl¡TRJ:[;.1 o.-·.:i.;7>1::,:.; F.:i:: 
C.-i.F.~ .:. r .;;.A.::>. ¿.'"C., 7R.:.r,,c..,·i:;.:;s:: :.:e ,:;·,t.::--?'~ -
oor.·ts ;::;¿ ME-RCA.\'C!AS ·.ll'~ lh"C::JiiP-::i~;: S. ~·'.F~-. 'l' 
PC!l7ACCS !E.\ff'C,qAJ..MF./lil"!E. E.:.• Dil ;Je. t::,L_;>.v • .:-. ,X. 
BE.Y:. ,.:.sv;;A.RSE a V.J~GF ro:-,,.:. .. ;;E.:. :.s •.1::-1·:~ ..... 
C 1A.S E,rP(JRTADAS 

SEA.•.cr~r .. ~ El ::c::.1BREDE .A {;,/.,":; . .1 E.\L-~ Q<.iC 
s:: r.e.~:vr:-:: E!. L".-" :on :;.; L~ .1~e.'lc,...~:":1d .... -.__"i ~ 
P.Jt:>llA'"i t.t .• :.:w?..JARSF HASTA DOS iJt~'ISAS ..:.'F-¿. 
RE!ITES ,"¡,(; ?.~OCEDEP.11 LA F,.:.cr"UR4CIO/<J E-·· ... ,.,.:-
1\1,EijA ".AC:.:i.·o:u. 

EIJ ESTA COLUMNA=.:. EXFOPrAno~ .; su .OE.0:~:: 
SE"• ~A:\ re ~~·c-~.:. ;!S¿t. 1~F~ s_ .•: :t.:?f:;.: ;'..'GMP_.::-• 
TO Y .~IR.'l:!A CO/A'J CCNSi~ioili_.. J~ ¡..·49¿,:::;- F~C· 
S9iCJ~~¡) éL rfi .. iJt.;CCl.'HIE!JTC ,,:.c,._.·µ¡¡,¿RQ ~ 

EYJ'RES,dH ~ J DESiO ,-:¿ :Ji.JE S¿_LGAN OE!. PAIS 
LAS MPlCA!\CIAS. 

i:. .• ES tt c . .J,.![,.'90 Si ES ;A·\. .~ •. 1.'lA &. Si'i LO ;, r H· 
.V..t¡S AUT0'9F:4.FAS Q;..": .1:._r~J.-;.c,.";,Af:IJO~ ,.!.UT(Jl:;,z~. 

DOS DE !..4 INSTITUCION i)E ~·~¿:·H70 rqECJSA.''1IFf.J-
... -- --- -

SE :.sr:7':r.::..:.·,·. _c.s -:co,:=.·o;..;; · . .r:: .. _·1..: ?E.Si.Ji. 7e· ... 
FE..~Tllffftt'TES C't !AS EAP.j-=?~,J",C.Ct.'[5 Rt.~uz:. .. 
DAS 

NOTAS: 

EL EXPORTADO/? AL RECilS7R4P El C.~_. D. PVDR.c. 
SOUCllAll E>V lA ,,.,,,snr •. :crc· .. :::~CREO/TO GUf -º 
REGrST/iE TA.VT..:..i .... CJA.i' .;: • C.J4--.'C SEAo 1 ... .Ec.::.· 
SARJAS PARA DESGLOSAR LAS EXPORTACIQl'.ES. 
P.4.RA SER VALIDAS DEeERAN CONTEVER s~:.e.a .,... ~ 
f'.R.'l.(~S ,.1: .. JTOR!Z4VA'E At•T'J':;f'.;JFA.S Dt: ... 1_¿,v 
CJCiAA.FUOS DE LA IAºSTITUC:01ª~· DE CRED/TO 
- LAS HO..JAS NO UT'lfZADAS DEBER.-l~ .·l.NE.'l<AR

SE 4! MOMENTO DE EFECTUAR !A ¡.10'fJIC..:..c,o.\· 
- ENEI. SUPUESTO DEDUELAS HOJAS .. 9•• SVLICJ· 

TADAS ORJGINALMEf,fTE ANTE LA INST!Tt.-'C/O.V 
DE CREOfTr:J QUE REGISTRE E!. C. V D. SEA\' :f'.·SU
FtCIENTE~ PARA DESGtOSAR El TGT.!i/ Df' J?Y
p(JlfT4CIO,'IJ!S, ::JEBEF-A Re:;:sT."iAI: !..,'.\" iA.iUE'.-Q 
c. './.D. •'AR,,.; .'..AS :J<PO,;; ..... ~c.o~·Es • -'!. - .:.r .... .;:;. 
Ell l/1flTUO DE Qi.JE Et -.v~AEPO DE HO.IAS .~.ve 
TADO EN EL ,~UAOHO ~DE LA CAR~TtJ~4 ···e 
PODRA SEfl MODIFICAD:; 



11.· 2 DEDUCCION DE GASn>S ASOCIADOS · ' 

Al SIN PRE~ENTAR DOClA!IOITAOON COMMDaATORIA 

BI PRESENTANDO DOCUMEN'f4CION COMPROBATORIA 

COMPROMISO DE VENTA DE DIVISAS 

HOJA "C" ANEXOLJ~~ 

SUMA# 1' 

EXPORTACION IMPORTACION f 

" IMPORTE 1 SUMAS 

1 

1 / 
CI CON OICTAMEl'i OE LA SLet;.q • 1 1 
1--~~~~~~~~~~~~~~~-'-~.J.....~~~~~___;_~~-~~~--=---L.~~-~~-~~~.J.....~~--l 

• El CJtróllrJ•DOll QWC .. c..~~ WA!trE/\lff OIMANTE J Mea A c.nrosn:lOI!. Cl ...... ,. .. UTQ#f'D.Ai:!3 ~lhUS , ... 
t.lOCU\llNT .. C'ONCCM-C•"'r::,.a:..c ZOll~ISPONO.'CIYU. 

SlJMAU..2 1 1 



~ 

INSTRucnvo PARA EL l.UNADO 
HOJA -e-

/ESTOS a... ros LOS ANOTARA. LA INSTffUC10N DE CREDlíOJ 

ANEXO _22 

11.1 ~ieJJLJHDJLC..C/J)~~l~Eero QASrQS 
~"'-
IESTOS DATOS OEBERAN SER LLENADOS POA El. EXPORTAOOR/. 

NJ1.M.Z.IJ.J1.....Jl.Q..B.Ul.J!D. Of t A QPfRA CfON 

LA NUMERAC:O-V OE ES TA COLUMNA. EN 51.J CASO. DEBEllA REl ACIONA!fSE CON EL 
NUMERO PRCK;~ES1vo DELA OPERACJOIY 01.:e CORRESPONDA AL ASENTADO E~ LA 
COLUMlrAIOELAHOJA .,s·; 

~ 
EN ESTAS COC:UMNAS OEBERAN DE"TALJ.ARSE l OS DOCUMENTOS OUE SE ~N· 
DAN OEOf.'O,tff on COMPROMISO DE VENTA DE DIVISAS 

NIJMl11U 
ENES TA COl'..U\Vo'A SE ANOTAJIA U TJPOOl DOCUMENTOEXPEDIDOAM)l.fBREOB. 
EXPORTADOA 
IPERMIS-0.5 DC 11.fl>ORTACION, rACruJtAS. CONOCMNENTOS DE EMIJ..UOUE. 
COMPROJIA. .. 7E tu VENTA DE DIYISAS,ETC.J 

fllJJMEMJ 
SE ASENTARA El. OUE MUESTRE El DOCU.WE!vTO 

Me& 
SE ANOTAP.A LA DE EXPro/CtON Dll D0aJMLVT0 

~ . 
EN ESTE ESPAOO SE DESCRIBIRA El RUBRO Al./TORIZADOOUE SE~ oa>U
CIR 0 MODmCAlt 
(ANTICIPOS. MOOfFICACIOfVES POR DNOLl.JCJCJN DE MERCAHCIAS. P6fOIOA TOTAL 
O PARClAJ.. PAGO DE IMPORTACIONES. PAGO OC ADEUDOS VENCIDOS A l".AVOR DE 
PROVEEDOilES DEJ.. EXTRANJERO. PAGO OE AOEUOOS A FAVOR DE ENTICM&ES Fl
NANCIEAAS OB.. CXTERIOROINSTITUCIONESOECREDITOMEXJCANAS. ETC. I 

e.t1ttIIl 
SE ANOTAAA EJ. IMPORTE OUf AMPARE B. OOCUMENTO CORRESPONDIENTE. 

.l!llllJOO 
SE ASENTAltA R. NOMBRE DE LA DIVISA OUE A.~PARE El OOCOMEIVTO COPPE"S!'QN· 
DtCNTE. .,. SQ. Q -"'.;ORAN UTILIZARSE HASTA OOS DIVISAS D(FCRENTES,Ou; DEBE 
RAN SER lAS L•1S"-'AS OUC SE USAFION EN LAS HOJAS -sR. 

AJ ~CUMO(TACIPHCOMPf!QM712B/A 
se ANOTAR.A EJV LAS COLUMNAS OE PORCCNT.A.JE E llilPORTFLOS GASTOS ASO-. 
CIADOS. SEG~ COIMESPONDANA EXPORT,,tCKJNO IMPORTACION.Sl!MPREOVE NO 
EXCEDAN DEtOS PONCCNTA.JES SlRAlADOS EN t..OS INCISOS AJ DE LOS A;.TICIJ
LOS .J5 .,. n i'.ISi"ECTIVAA#C.WE DE LAS DISPOSJCIONES cdM/'l.EMENTAR:V.S DE 
COIVTROL DE C.AM.!>OS. TENIENDO LOS EXPORTA,,OlJRES.LA OBLIGACION DE CCN
SERVAA A Dt:;PCJ..Sr=tó.V DE LA.S AUTOR:OADlS OUllANTE UN 1"EIUODO DE 5 M<JS. 
LA 0tXU4,1ENTA~ICW COMPROBATORIA DE OIC#OS GASTOS. 

BJ ~ACIDN.a1Ml!ll.D8An2Bl4 
SE ANOTARA a. PORCENTAJE E IMPORTE OE GASTOS ASOCIADOS SEGf.JN SETRA TE 
DE E)(PORTAC/Olo ó lv.PORTACJON CUANDO ESTOS SEAN SUPCRIORCS AL PO.RCEN
TAJE MAXJ41':; -"'-'70R!ZAOO PARA U l/\ICtSO AJ ANTER10R Y NO EXCEDAN OE LOS 
PORCENTAJES SUJA.LADOS EN l OS ARTICULOS :;..r .,. 'JO RCSP!C n\'AMENTt .. DEL.AS 
OISPOSICJONCS ~ RUERéM:IA.. DEBIENDO Al<d~ LA DOCUMENTACtON C()4.l'Pf'IO. 
BATORIA DE! 107".4.:.. Ol GASTOS ASOCIADOS INCURRIDOS. 

f;.QNJJICTAMfN DE LA SEC06 
CUANDO D. PQ;ICEl\i TA.JE DE GASTOS ASOCIADOS A LA EXPORTACION O IMPCPTA-+ 
CICN OUDANh UAXIMOAUTORIZADO PAR.A ll INCISO 8,.ANTERIOR O&E TP.A 19/ 
DE GASTOS '~ECTOS ASOCIADOS A LA EXPORTACJON. SE ANOTARA.NLOS POR: •. 

- ~ CENT.AJES~ AIPORT~S AUTORJZ.AOOS. SEGVN OICTAME:ll-EXPEDIOO-POR -EJ. -INSn -
JVT0 ~OECDMERCIOCXTCRJOR. TO.~ lOS EXPORTAOORfS LA Cl!!LJ-
GACION DE CCl'f.$ER"YAR A DISPOSICIDN DE LA-' AIJTOAIDADES.,DURANTE UN PE· 
R/000 D6 ~ AIWOS L.A DOCUMENTACJON COMPRD8A TORJA DE DICHOS GAS TOS. 

n.~~ 
$E ANOTARA lL J.111PORTE QUE RESULTE DE SUMAR LOS APARTADOS 11. t Y 112 

111. EfJllMALR:ACJQ!t 
CN ESTE cu .. o~ EL EXPORTADQR o su MPfUSENTANTE LEGAL ASENTARA su 
NOMBRE C0MPf..E70.,,. FlllMA. R-47/FICANDO LOSDATOSANOTADOSENESTA HOJA. 
NOTA.: U EXP0$11"ADQlf, AL RCGISTRA/IEL C. V. D PODRA SOtlCTTAR ENLA IN';T!-

Tl.ICIONCECPED/10 OUELO REGISTRE. TANTAS HOJAS ··c-co.wo SE--V. hE
CESAAl.r..! PARA DFSGLOSAR LOS ANTICIPO"$. DEOUCCIONES Y MOOJFfCA.
CIONES 

LAS HOJAS VTKIZAOAS DEDERAN ANEXAASE Al MOAflhTO DE EFECTUAR 
LA l.IQfJfDA.CKNI 



A.XEXO 23 
CARTA COMPROBACION DE DIVISAS 

"º"'"'º' • ••·, w••~=~=~---§E:t==~.C~~~,:~L' 
ASUNTO COMPFl(IBA.CION :1E ~º"'""-A u; t:•i/SAS A~ • .-::; cr c;..t\.'6!0 

CONTROLADO EN UNA msnruc10N (:é e,;;::;.'":) ;>1FEREfJTE 
A LA. OUE n~GISTRO EL e V.D 

... ~ .. ·ruc1cn or C6'EOIFO :>CN;:;f SE fNCUf"rRA1N1 lfEGISTRADCtS: EULOSJ e Y.O(S/ 
·~01o1e,qr y DOW/CtLI01 

Ef'I BASE A LO QUE ESTABLECE El ARTICULO 10 DE LAS DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS DE CONTROL 
DE CA!UBIOS, COMUNICAWOS A USTEDES QUE EL DfA DE HOY LE HEMOS COMPRADO DIVISAS AL :"/PO 

DE CAMBIO CONTROLADO DENTRO DEL PLAZO AUTORIZADO A:---------------

--------,-.,-.-,.=,=c-ov-•-a=rn~.=0,-,-,,="°=•=,,=oo·--_,--------• OUIEN REGISTRO CON USTEDES 

EULOSJ COMPROMISO(Sl DE VENTA DE DIVISAS, CUYO(S} NUMERO(SI AflOTAlolOS A CONTINUACION Y DEL 
rDE t..051 CUAL(ESI ANEXAMOS COPIA(SJ. 

C'• ros CE Ljl CO.UPR4 

-~--·~O~A7TO~s~o~.-L~(O~E·L·O~s-,-c-v~.0-~~,------+-~-0-A-TO_S_O_E_L_C_O_M_P_RO-.-.-N-~-o-.-•• -N-~-O-E_O_IV-ISA_S __ , 

:1••:0.1"• .. , NUMERO 

OBSERVACIONES· 

NUMERO 

FECHA 

DIVISA 

IMPORTE 

EOIJIVALENTE 
EH IJON NAL 

POR OTRA PARTE. COMUNICAMOS A USTEDES QUE EL EXPORTADOR NOS HA MANIFESTADO BAJO 
PROTESTA DE DECIR VERDAD, QUE EL MONTO DE LAS DIVISAS VENDIDAS COR&lESPONDEN A LAS t;XPOFf
TACJONES REALIZADAS Y LA VENTA SE EFECTUD DENTRO DEL PLAZO AUTORIZADO 
ASIMISMO. EL EXPORTADOA FIJE INFORMADO QUE DEBERA PRE.SENTARSE ANTE USTEDES A CANCELAR 

EL[LOSJ C. V.D.(SJ A QUE SE REFIERE LA PRESENTE COMUNICACIDN Y ENTREGARLES LA DOCUMENTACION 
C041PROBATORIA CORRESPOl'IDIEflTE A ESTA(SI OPERACION(ES) 

A TENTAMEk TE CONFORME· 

NOAIBRE 'f FllUilA CEl E.~l'Oltl'AOOI' O DE JU lf~Ef#TA.NTE tEO·U 

e.e. P. EXPORTADOR ' BMCC • 033 ------ANEXOiS! 

. 



NOMBRE: 

ANEXO 24 
:a..umo DE OIUIDIT. .lU?..AL D3L CI:N:rao. SUR,a.N.C, 

.:;m::~.;;.u, ".i ... J. ro M.":..T.:.MOROS, :FUE • 

S O L :r C T U D :P R ]) V I ·A 

______ .. ___ _.:POBLi..CidN -----------

Mmíl;-JIFIO: ~-----~---~E;:>TilJJO: . 

NOMTIRE :D:GL P:LJ)IO: 

SUF:...=t1"ICIE TOT.:L: _____ SUP.:30M3ID SUP.GRAV. 

--------·auP.T:;:ll~:>a.t.L ODO TIFO: ______ _ 

JIIUNICilIO : ------•---:3.ST.lJX): _________ _.. ____ _ 

----____ No. LiT~~...J:~T35 ______ _,J:JK EL 

.. ·~: .. ;. :, -

Lil'raA. ( Nombre y ca.rae· rtrístíca.s) · . JUP'. ~OLidtTiiili /fJ~fuoa 
~,~','i .. ~:, :r ,~.:'~¡:::;;8 ,;io:}J'i~'~,; ·.r ,.· 

):¡::;( . ; .... :::· : .. ·'·' -~ '•: .·: ':·. -------------;...--..,;---- .,, 
,,_z :F' '·>·'.f··.~.~· }'.~::-~-]:<:~::~·- ';':;:,. ,· ,.,_. •"J. ·-t ·'~.-•'' 

~: '--~!'· ., :~~" _,_;;': :••;: :,';•~'.v<,;_ .·1/;:<\;" .:.;\~:.;..• .:.;. • .;... ·----
-. . ~;::-·/·. ':-',' . .,,,, 

-~?:~~ '."~;. ;-:·-r,c;·}:t;.:·-x;::.:.~ ... ~.:~~,i·:_;-~~~~'.r~~- -~:_: .. '.;~~ ,··:-· .i . .:·: . ----------------------.. ::.:;·· "'_ ... ;._· ._ .. __ _ 
~ ;_~'-- C-cc~--;~~j;{~&~A~~~~~~'.~~~;~~~~~~~\~;;~~iJ;.~~~~'.~:-"---------.,..------ .... 

-----------------m .• _______ .DE 

DE . . 
( NOM3RE Y· :i."~ DEL IGPR. ~í!:IiT..'.:.N~) · L~.U:3CTOR D~ Ci:MPO 



ffFO!Uts y DICTA1GJ' DE r:•sPSccro:· PnCVIA DC cm:DITO A\'IO AGIUCOl.A 
Pl\J'u\ CITLTTVOS -,¡\SICOS. ANE.XO 25 

r G&l'ERALIDADES DEL SOLICITM!Tll (SlTJETO Jlll CREDITO) 

HlJl1".PE ---------------- DIP.ECCIOH --------'------

DELEGAl'.:IO!! --------------- FllCll.\ re rnsP; __________ _ 

AJlEUDO!l co:: Lil Il:STITOOIO" SE:CTOR._ __ ;_ __ _c:F()PJ'~\ GRG;,_.· -'-----
.rr GEl:ERALID.\DES DllL PllED1:0 !Xll'll!l S3 _LLE:V.\ll,\ A llFE:CTO L.\ TI!VERSro:1. .:.¡: 

a) :-oJtRE ---------------------'--'--'-_;.'-'-'"'----·'1·_,y.:...:'_.;..,--

?~) tmICACIOlt ---------------'---.,.-_;.'--'---,----"'_;.:,-_,----

e) CLASIFICACIOJ! -------_,-_ __:. _____ ...;;. __ _;__;_..:....;.;..·e'··._'_;··:.,.:'·...;'-..,.,.:.. .. _;_ __ _ 

d) ES PllOPIO,PRESTAOO O REl!TAOO --'-----'-"'--'--_;_-·.:..·._: . .;.:':.:..·_;.-'-.;.;_:::.;.: :.;.:·_'_;.;..='::.,' -'-'--,--

e) no. D!:: FRACCIO!lES ______ ;;_ __ _.;,;; _____ -;.;..~_-··;.;.'...;"..:·_·...;,'..:'';.;.·.,.·:;_:;;_:..:;' _;__.:..,.:..·'·,...•,..---

P) SUT-/CULTIVO SOLICITAD,\ y llECTIFIC.ÚÍ.\o:: • ~~." :•'°· 2y: i•;1';úé:;.t:,_4,\:óéb'-
.. ':~: <,:;;' :· :::::~, : '·" ~ ~·(·· '" -:' '\: :_ ~·~,//b) . 

j) PROFDllPID.\D DEL SUE!LO _.;.:.;...;'-.,;_;:;:-.;:':,:.:.· .;.":.:.· _;:;' :::'':.:.'·..:':·~·-'';;:·:.:.·';;:"·..:':,..;:'.,;;:):::.~':.:' ..:"..:':.:.';;;·:.:.~=..::'.:..':-···_;.;_;;.::-',e_.;.;.''::.;.:;.;......:....-,-,-
le) PEDREOOSIDl\D -----'-""""_....:._J_.-:.:.'c:.·:.:.' ..:;;._ . ..;·-; . ..:":.:.-;·:.:.: ....:.~-:-.·;_:.:.·:';_·:.:.··~:.;.\::'-\_:.:.~~;..:·'~.:..::_.;:;_;;;__;_-.;.,;.;..,.;;_,..:..(-; : __ • _ _.__ 
m) Gll/\DO DE EROSIOII _;;_;;_ _ _:.:.;.:...;.:::__:.:.'·-.::.':.:.',::.:-.;:_:.:.;·'':.:'·;:.:::;_:.:.;:;___:.:.;"·:.:'::.::-'•:;__''-'--";.;.':..::_.;,,-:;.;.'·..:.·:;__ -~-7-
") COLOR DeL SUELO "--~-;......:'-'--'.:::'..:.'':.:' ;...;__'-'_::"-_:;:::;~.;._;_::.:_:''':::_,::_:' ::..;''-::::é';·'.::.,·<..:.".::"'.·.:·¡'..:.··~·:..:.j_,,c{:.:· ·::.:• -"~=-:---:-
o) FUEl~ Y C.\P;· DE AGU.\ ""'~~=::::;::;:::;::;:·::-:.:''::· ::;:::,:-:::-~-.:.:--_:~;:.:.:..•"::.'.::''.;.::"o'':..;'";;:·"-.:::··~.::.''~_;,\..:.-''..;;;;,_,,-_-.__;,{'.;..;"".;.'l;..'~...;':.;.i'_·-_,-c:c.'"-··'"'.'-:--

,·.'-),~\:'f."_;t ~'.;? >'¿'.· \~'.~·~·~; "'::~--
, . ,:~· .,~ ,, .- ·• 

~ ~" . 



ANEXO 25 

CAPrrAL P...srvo INSPECC:roiu.oo POR D:rFERENTES CONCEPTOS. 
A Pt-Jl!"AS : 

NOheRE DE Lh PLJ.NT;.. C..tiT:rDJ.D PREC. 

UNIT. so 60 OBS E:RV nC:rONES 

SUMAS 

Si.JCTC.TJ.L 



·-.;,. -· •ll;•, 

-:~;.~--·~;~~-~:.:i --. 

~UBT: 

¡;.UBT¡ 

~.:. ....... -·~· -- .,... .. 
-·S) &.NADO~.;:.;.~-·~·~~-.;;;;.;·-~-~·-·....;;;;..;;.;~;;;;;.....;;.;;;.;;...;....;--..-....,."'-'"'-...--..~-...~-!-~~~~~~~~~~~~~~~~~~ ..... __ ..... _. __ .. 

. 7':-. -·· ·--- --·; ·~-
SU&Ti . 

- ·---- ... -- .. - ~· -·-· -· .. ----- ......... -.... . 
-··---- ··-· .. -·---·-··---.....,__ ... :..._ -~~--· ··~. _ ........... - ........... ,¡ •• :.~ ... -¡.-- ·- --·-- --· -- .- .. ·····---······ -·:---------·~··- ... ----~~'..;.;..._.,... .. :~- ··----~.:..·+-- -......... -:..;:~ . ..:...!""' . •..• -----~:o?AL ·'··-·••••••--··.;:~:.·.;,~~~••··~· 

-··7-- ....... _ ~,. ·~···-- ·----·--- .. 



IV,- VoLOR JJJ:; G••khNTJ:nS OFRJ:;CIIJ/,S 1 

,.¡ Hil'OTi:;i::i;l(L"s'":. 

ANEXO 25 

·a. '.l. l · Ti:;IÍ~~o.S._· ..;;. =---'-'-'-"---'-'-...,...,.,..-,-,--.,.,..--
• '>-' . ~·,';.. ::;-;,, ·,o;:.i< ·.· .: ·!-:.',,::>: .. , .. '.•' 

-'- ·-·~· 

SUBTOTnL 

GW.N TOT .. L 

.--·-· de __________ l9!l 



~DECREDrro ANEXO 25 

1·-------------------~-~~-....._ ____ ..;._. ________ ~ 
2.- ______________________ __, ___ .._ ___ ~-~---~~-~--~ 
3.- __________________________ ....;.._.._...,.. ______ ~ 

a.1).- SUPERFICIE Y/O tlllll>ADES POSIBLES (ltE&L) 
1.-_____________________________ ;._ _____ _ 

2.-________________ ....;.._.;_....;.. ___ _.;. _ _.._..,.... ____ _ 

3-------------'--'--'--~-.:.-...;:''';.;;'.;;.···.;;.·:;.;:'-.;;.;·~·.;;;.i;:.:: ...;'·,:..;· ;.;;';.;;.~;.;;h';;.;;. ;...;:'..;." ___ _ 

a.2).- CUOTA :; ,;: ">·'!' 'f; ·-· /"::>· > 
1 ·------------"--"-'-;....;,'.;.."-:..;''..;.-··'"..;·-·-=':.'.,-t . ..;i;..•;..,,_.,_.;..'.,:;..·};_-'~;_;,;.:~~;..:·''-..;:;~~..;~'j-. ..;:~t..;~~--...;·or..;."';.. ... ..; .. ;..·' ·..;.-,-,,..;."-·..;·-·--'--'----

2.-_________ _.;._.:;._..;.,;,;.•_:c_·. --'..:..''-..;'..;.;;..;.t..;~¿..;~-..;;,..;.f'..;'L:..;:c,..;· '..;'·'..:.'';..k.0..;.~ • ..;~~..;.':;;;··~;,;:i'..;i;-..;"{..;.,';ó;..}.;..:-:-..;.:l..;..·...;f~:;.'•"..;.''_-'------

3. ---"'------'--';..· _...; .. _.:..;~~-· -;..:·~~'-~.:..;.· . ...;-·;..·""~::""_c""'·-_·_:.......;.:·.-~..;f:_-,,,:.._· ... -.. ·~'-'-'~;..~~="":.;.:~:..r-~..:.-~..;.~;-""'"·;;;..;.·~~:..-:~f..;..;::;..:,"I..;n:...-:~..;.}..;;t:.;.:;it"'~-~;..7::..;:~-;:""'-~-'~""'-___ _ 

a.3).- Horr.rO -~~'-.:.'--:.:.e- :t::: ... ~'-:~?::·;.:::-,. :::~:- - :·:.,-·::e\~--~+,:. ______ ,.-,-">. ,~ 
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SUCURSAL: 

PROPOSICJON' Y DICTAMEN DE CBEDITO 
DATOS DEL SOLICITANTE: 

CREDITO PB0Pl11':.STO: 

T1po y Uneti Unid. Cuota 

Fech•---"" ------------de 19 --

S@ctor de tenencia: ------------

No. de indlvtduos: -------------
AJ'l.os en operación:-------------

Ctclo: -----------------No. de c~llol'l re!. antmores! ________ _ 

. Monto acumulado -------------

Monto T. de 
In!. 

Vencimientos 
Monto S Fechas 

PLAZO· ~os 
ARé>s DE-GRiCIA-~~s,_-; __ ;;.~:;~<";),,c~pfü"-~~~:-~~·,,_- ·.·:;..·;·PARA~ 

· , ·,,;"c.:·-í;:;\, . ;-,·;_;_~i..;- _:;i • _,,;_,_. ~ • ,_,.__:.;'.,.:._"oc PRODUCTOS 7/0 COSECHAS 

Concepto 

lnmnblllarla s 
Te~nos rdstkos s 
Tetn!nos urbanos s 
Construe<-lones s 
Cullivos perennes s 

Total 

MobWaria -

Ganado 

Maqulnarla 7 equipo 

VehleuJOll 

Adeudos con el Banco al ---- de ----------- de 19 --- (m.11.lafts de pesos) 

Vl¡:ente Venddo Intereses Total ----
Promedios CrM.ltot1 prop. por individuo $ por hectArea 1-----.,-----

de: C. vencida S $ ________ _ 

CrM prop. S '-----,-'"----
total adeudM 

Crldltos anlerlo~ apn>mdo• por ejercer S -------------- en ---- allos. 
RELA.CION!'.S CREDITO/GABANTIAS: 

_c.-':,-.-'~-º,".,.,oe~•"'-d;-~-:;'-.. -:':,...:_-•..,.!-:';'--;-¡¡:..---- % (A) 
cr!dlto 

_1c_'*dl_,~10_•-'-P"':--'-P·__,+ __ •d~•-u_do~•->~x~l~00"--=>--~%(8) 
Gara.ntlu hlpot. + prendarlas 

Total obll1raclonn clclo x 100 ~(C) 
Valor total productoa del cldo=-----

ObUgacfoncs al ciclo: 

Por cridltos propuestos tí-----,----
Por adeudos anteriores $ ---'-------

Otru obll¡raclones $ ----------

TOTAL 
, ________ _ 

Calltlcacl6n del diente: ---------



PlNANCIAMIE."ITO 

Conr rato y Linea" 

Legal 

Ftnnu; 

Totales: 

Monto 

Disponible 
Monto a Ejen:-er en el Ciclo 

] 



! .SUCURSAL: 
1.-DA'J'OS DEL BOUCJTANTE 

Nomb"'°: 
Rl"prrsentanlc: 

Domicilio: 
Dalos para Jocallz.adón: 

Local.Ir.ación de-1 lugar don~.• lJet'VarA a cabo Ja Jnwnlón: 

ll...--Ofl.IETO DEL CREDITO 

( 
Concrpto 

lll..-lllENES OON QUE CUENTA 

ID.1 TerT\!nDS Y ConstruccJortea 

ID3 CulUvos J>torennes 

m.a Ganado 

nl.4 .Maqutn.a.rla y Equipo 

m..s otroa Bienes 

V.-A.."'CTECEDENTES DEL SOLICITANTE 

\" _¡ Tiempo dedicado a 
V..2 cred.lto. antertores: 

Cnn quiénes En qul- eJ\oo Por cu.i..nlo 

EJfdo 

Comunidad 

Pl'q. !"· . ;>ledad 

Colonia 

SOUCITl.'D NO. 

ANEXO 27 

·No. de lndJvfduot 

\."Ll 'I1erru total ~RJe~---~- ---Arosta~ .. -.---.-:··~.~ 

VL2 A""" 
VL3 Maqulnarta y Equtpo:· 

Hago eonsta.r que loa di.to.a asentados en 

la ~te aoUdtud son ver1dl.coL 

Documertadón ent~gada aJ Banco de Cridlto Rural 

Nombre<•). y llnnafa) 

s. A. .. Redbo No. 

Sucu...., ----------- -------""-------ª--
---- 'Tltulofa) de propiedad ---- .:...tt.& :!e poses!!n pf'QVUfonaJ 

---- FactUl"'D(S) ----Acta d.: ~ón dennltiva. 

----C.ttt.ltfcadn<a1 de llbert.ad dr ¡rravamen ----CertUlcado drf'echos •JCYariol'I 
----CenJtlcadoC•) ~ lnatectabllldad ----'11tulofa) ¡:>octeSlón pan=elarla 
---- L'ltlmo(a) l"e'ClboCsJ impte._ prmW ---- Acta: constHuUva d1' la Sodedad 

---- .Autortu.etonN JudlclaJea ----Acta .alfclt\ld ~ c:ftdUo 

s • 

---- PoderfH) ----Acta AP.rnb\ca I\alance- y Prugnun.a.ctdn. 
---- c:arta(a) de prelación ---- Acta di.trlbucJ6n ~I cttdlta por aocio. 

----L,Uma A.eta Depuración ttnaaJ 

f\Klbe pal'" -----=-----------el llaneo Nombt"e y carro &llD y ttrm& 



l. Cood:i. ron\Íft"C'd frum (C'•poncr•1 hu~ n~mC", •dJrC"w., 
coumry) 

1. 
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GENERAUZW 5\"STEM Of PRFJF.Rf.ll:CB 

c:t:RTlflCA11: Of·ORIGIN 
Ct..:11mhtfk-J Jt."'Cl:.r.attun and nnifl(a1t) 

FORMA 

l\\ULJ in •••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••----··-•.;,~,,,,, .. ,, 
, ..... , ... 0:-1 

S. hnn 6. M•rlu ...J 7; fllw¡,,¡.., ..W kPwl.Jp••~..,..:.; .i....,;prii,;ínfl"•"" R. Oripn 
foTÍf\-ric.wt 
("4.'' ,.,fn 
ovcrltafJ · 

9, Groo ~r ICI. NumM 
•w CKher W Wn.• u( aum- numhcn· o( ""' ........ ,.. 

11. C<nif"t<atian 
h ¡, hc.Tdty r.."t"Milinl. un thc.• NM~ ,,¡ '"""",( ~ n111,· rh.1r: 
rfk· J"'°l.1rJrion h) rhc.- n:rctrt&.T ¡,. ... ·ucn'"'· 

........................................ --................ -.. -............... _ ................ .. 
~·· ...... d,1~ • ..,.... ....... ,,., ........ N U"l'llhlllf: ...... _, 

qu~ntiry invuH.,~ 

12. D<cllrarion by 1ho .. .,....... 
Tht· unJcni¡;n,...t "'-•n.+.) "4.·d.m:' 1h.11 rhl.·' .:wknu• J..:t.1il\ 
.utd ~r:UL-rtk'nr' :u1.• ~°'''"""; th.n olfl llw ,;oo.~ .. "'''~'· 

rr11du .. ,-J ..................................... ¡~·.~.;¡;.;~· .. ···"···~;~.~.:~:.;-~: ............ . 

.tnJ 1h.1r 1h,·r 1i:11111rl> wuh rh-.· orii;1_11_ n.'lfum·máu .. · .. ~,,·;"'.·'' I• 1r 
rhu"-' ~""'"in 1h,• gcntrah1cJ ")""h'IU n( rfl krt.'llú'" fui ~11t1~f,. 
t,•Xptttl.'lftll 

.......................................................................................................... ... .,. .... ~ ........ ,. 
.. ... __ ...................................................................................... -........ . 
n..., ....... Ju,,..,,_..,"'•• .. ,.,,.,,.,,,1 ....... ,,., 



(REVERSO) 
NOlB 

*-"n1loJll 

. ANEXO 

'A', tolknud i., tW e-- Cooprnaan <.:c.nol Nontcft.. 
dM..n ~--. ol dw n~ ...... 

n....,&c:'A 
74.0'1 

'"'~.~ 'Zñ~"--~ ~~n :'-o1~1 
•nd •hKfl ~t .,,h , ... p,._...cnt of tha1 """' 

UmtcdSc•~ 

'X". Wowtd .., rhr C-f'"U Cooprn.llDft (,.0!,1....,1 ....,.. 
d.ru~ hnd1 ... ~ of dw ~ ... 

run•....-.·x· 

.,. 

C.--N'11'1<Tto 11f f"odum..., m -.anuf.nu,.. '"' 1tW 
,-.... R>UnttJ"n.anwd 1nao1 12 of1hr '°"" 

""' 

.,. 
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J l.ach Anxlr-.to1: ....,.,,.. Ir._... bor-..d 1hat in dw •wwh 1n l n>ftt.ll*"C'"' ~ que"fr ~tJ.l.i) '""'"'-",..tu. Tlk1 • "',..""""'"'' """·"~·• •hffi-i..t ~ 
vldi8tttt11111nowt.pattpam11T-.. 

•· OracrifOO'ldpdil.. TkdrtmJlll- el..,.:adt niu• k ..,.ffKH'IWl7 -...w tol'r.bk •hreoocb tubt tckntsW br thl ew1'°" olhon nurw11rc"-'n • 

• fnt ,. ... ,.r. .. thr -11 f'l'qlllrftM* .. el.o npon"'• drdu1H1on °" .... -.i """"'"°'' ''"Ota' ,_ A.'" ICQf't.Nf l~llW, ... olftotj ftmf.ut. ..... ,_.,... 
qu.trd 0.tttl'~,. .. -_,. 
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HRCIENDRli!lll 
SOLICITUD DE INSCRIPCION AL 

REGISTRO NACIONAL DE IMPORTADORES 
Y EXPORTADORES 

.-\.'\F.'it' .lO 
OIRECCJON GENERAL DE ADUANAS 

UMCMD PE INl'~flCA., COHT~ T Gl.05.A 

PERSOKAS FISICAS 

BAJO PROTESTA OE DECIR VERDAD Y EN CUMPLIMIENTO A LO PREVISTO EN El ARTICULO 42 DE LA LEY 
ADUANERA EN VIGOR. SOLICITO A ESA H. DIRECCION GENERAL LA INSCRIPCION AL REGISTRO NACIONAL DE IM
PORTADORES Y EXPORTADORES DE LA SIGUIENTE PERSONA FISICA ( 1MORAL1 l PARA LO CUAL PROPOR
CIONO LOS SIGUIENTES DATOS: 

DATOS GENERALES: 
e .f',:;•::;.T-1 1 1 

- CVE. MOV. L;J 

NOMBRE O RAZON SOCIAL 

r,/ , , , , , , , , 1 1 1 1 , 1 

NOMBRE O RAZON SOCIAL CALLE 

1 1 1 l 1 1 1 1 1 , 1 1 ! 1 1 
71 7Z 

ESTADO CVE. EDO. REGTO. Feo; .CONT • .. 

.·,,·'¡ 1 1 1 1 1 1 
102 '°' "" ... 

SECTOR 

1 1 1 1 

No. EXTERIOR 

1 1 
" . 

.h 

1 1 1 1 

No. INTERIOR 

Lu_J 1 1 
81 88 DO 

ACTIVIDAD PfUNCJPAL 

1 1 1 t 1 1 

POBLACIO N 

1 J 1 r r 

.. , ,· 1 r: 1 1 1 1 

TELEX.·-~- ¡ 1 1 

CAPl,TAL soc
1 

IAL 

1 1 
.1e ... fetEFONOl:'_f·.·.-· 

. _ 1 I 1 I ! ! . . 1 1 1. I' . . .,.,~,,'-J.....J.....-'-..J--'--'--'--'---'-''-.J"'""'J ---- -:- 1.:13) ,,. 
.'_-~ -,~-,- 1 -r 1 ... LJ ... 1 1 1 1 

SE ANEXA COPIA FOTOSTATICA: 

PERSONAS MORALES PERSONAS FISICAS 

ACTA CONSTITUTIVA DE LA EMPRESA t;:it., REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES ( 1 

REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES K! COMPROBANfE DE DOMICJUO 

CEDULA DE ES'T ABLECJMIENTO 1 1 

COMPROBANTE DE DOMICILIO •t.• 
CUALQUIER CAMBIO A LOS REQUISITOS ANTEmORES DE8EAA SER NOTIFICADO POR ESCRITO 
V OPORTUNAMENTE. 

,· J 

'SOLICITO SE SIRVAN TENER POR PRESENTADA 
ESTA OECLARACION. 

NOlloltflf.t'UfSTO'l"f~OllS0c.I01'Ml(t( 

FECHA 

.-=.: ~ 

1 1 1 u ,..,, ,· 

· CVE.ACT.· 



HRCIENDRli!UI 
DIRECCION GENERAL DE ADUANAS 

UNIDAD Ol ~TICA. COtff"8UDAO y Cit.OSA 

SOLICITUD DE INSCRIPCION AL 
REGIST-RO NACIONAL DE IMl'ORTADORES 

Y EXPORTADORES 
PERSONAS MORAi.ES 

BAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD Y EN CUMPLIMIENTO A LO PREVISTO EN EL ARTICULO 42 DE LA LEY 
ADUANERA EN VIGOR, SOLICITO A ESA H. DIRECCION GENERAL LA INSCRIPCION AL REGISTRO NACIONAL DE IM· 
PORTADORES Y EXPORTADORES DE LA SIGUIENTE PERSONA FISICA ( 1 MORAL ( 1 PARA LO CUAL PROPOR· 
CIONO LOS SIGUIENTES DATOS: 

FECHA 

DATOS GENERALES: CVE.. MOV. L.J R.NJ.E. L %"'1._,_..__.._..__· .... 1 __._. .... ·_.1'=-' 

NOMBRE O RA20N SOCIAL 

1 t 1 1 1 1 1 1 1 1 J 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 ' 1 1 1 !· 1 

NOMBRE O RAZON SOCIAL CALLE No. EXTERIOR No. INTERtOR 

1 1 1 Lu_J 1 1 ~ .... 1_.1_,1._1._~1 ....._1 ....._! _.__...,,,.71 L L,,,,·.,...1 _..__._,_.1.....,,~1 _._I _· .... 1 _• .... 1_....,.I 
ESTADO CVE.EDO. >~~-f~:f~·~~-CQ~.-:~_

1

·2 :·,--
... ., •• 90 

1 1 

' : ~·:<' ,.·, 

1°"' _·. 

SECTOR CAPITAL SOCIAL 

w 1 1 11l11 l11 l1I 

SE ANEXA COPIA FOTOSTATICA: 

PERSONAS MORALES 

1 1 1 1 1 'I 
-1u 

,·¡:-

·PERSONAS FISICAS 

1 
ACTIVIDAD PRINCIPAL 

1 1 1 1 !· 1 1 1 1 1 

2a.TELEFONO TELE X 

1,) 1· r ,,,, l,<IO J., , 1 

ACTA CONSTITUTIVA DE LA EMPRESA 1 1 REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES 1 1 

REGlSTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES ( ) 

CEDULA DE ESTABLECIMIENTO 

COMPROBANTE DE DOMICILIO 

1 1 

1 1 

COMPROBANTE DE DOMICILIO 

CUALQUIER CAMBIO A LOS REQUISITOS ANTERIORES DE8ERA SER NOTIFICADO POR escRrro 
Y OPORTUNAMENTE. 

1 1 

1 
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