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N T R O D U C C> 1 .o N 

En nnostro ticm1.,o, pro~~h~Q~,~~~'e porquo es ejercicio y ocupaci6n 

constante del sor humano; iñ' c~tñ~1n·i-caci6n está convirtiéu<losc en nn 

término do uso cndn VcZ mlis~ com(ril -y ~do ·.implicncioncs más gcnéricns. 

Aclnrcmos quo la connnicaci6n no es una idcolpgin sino un modio. 

· 0 Trabnja sobro lo realidad, pero no ln suplanto.. Utiliza s!mholos 

poro no on nn s!mbolo. Contribuye nl entendimiento. Fncilit:\ ln 

comprensión, pero no es ln compronsi6n por si noln. Y nndic puado 

gnrnntiznr que la comunicaci6n sirve .aiompro para lo mojar ''• ( 1 

La pn!Jlicidad tiene, y siempre ha tenido, ln finalidad de 

pcrtntrHlir. Pora la ostructuraei6n de sus mensajes so ha valido de 

ciertos elementos cornunic.,tivos, entro ·ellos destoca el comic 

( historictn ) niodio do expresi6n caracter!.,tico de la cultura 

contcmporlinea. 

Pnr'1 ndentrnrnos en.el mundo do ln publicidad y el comic, es 

ncct>sario ubicnrlos C:tcnt·r'O. do la sociedad, ya que ambos son 

fcnómcno.'3 sociales qU,~··rU'Crci~ crondos por ol hoinbrc y para el hombro. 

En el extenso territ~rio do la publicidad y su oficio, afluyen 
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los signos más antng6nicos 1 prometiendo una gnmn do juegos y 

nltornntivas: la imaginaci6n y el pras;m:ttismo; ln autenticidad y 

ln fulsificnci5n¡ ln inccrtidumbro y ln con:Cinnza. En este universo 

m5.gico e ins6lito 1 ln publicidad provoca plnccr e incligosti6n, no 

sólo oucumbc el p(1blico, sino que a veces, tnmbién los publicista.e. 

Ln publicidnd existe porquc existe el hombre. Ésta so basa en los 

e:cntinicntos clontlo ln ro pueclc más qne ln r~\zÓn y utiliza p.'.lrn su 

efecto varios recursos: el lcngunjc 'l nus di\rcrsas m.:i.ni.rcstacj.ones: 

vcrbnl, viBual, mtditivo y nudiovisunl, expresiones c1uc son llcYndns 

n su m5.ximo nlcunce p.:irn s:l.gnificnr su!i discursos. El lonzuajo 

publicitario se funda.monta en ln psicolozin, t-1icndo tres sus 

!'ne toros principales; ·el perceptua1 quo dctcrrninn: ol_ tnmniio y color 

do ln copin impresa y· da especial ntonci6n n ln f'rocuoncin y r111r..:lci6n 

ele los mnnificstos, como en ol cnso <le los spots rndio.f6nicos y 

televisivos en los que se bus:cn no sólo presentar ( dcno1;n1• ) nl 

producto e inferirle significncioncs ( connoto.cionos ) , sino 

hncorlos comprensibles ( pcrccptunlidad ). Otro !'actor es el 

cognitivo que considorn n lns palabras y su forma de reunión, es 

decir, la manera en que so deben ostructurnr, para r¡uc tengan 
¡ 

colrnrcncin on un n1c11s.:ijc. La publicidad es efe e ti va porque explota 

nuestrns nocesidndos y croa deseos, busca influir mediante ln 

ostimulaci6n de ln atenci6n y la utiliznci6n de la ropetici6n 1 

tratando así de conf'igurar respucstns nutom&tic.:ls en ln -:onductn 

adquisitiva. Ahorn bien, la hotcrogoncidad del morcado incido sobre 

nosotros on muchas direcciones, que podemos no reconocerlo. como unn 

pnrtc de ln psicolog!a de 1a
0 

ini'luencia y de nhi su 6xito. 

Ln publicidnd intenta estimular L'l ncción de uno. 1·ormn nbiortn; 
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vende un producto o un servicio y no disimula. RU intenci6n. Sus 

actividados cstnblccon unn relnci6n con el nbjoto do la ncción 

solicitnr.ln, recurre a impulsos egocéntricos, pcrsonnlistns, 

nnrcisistn.s y ele estatus soci.:t.1 1 pnrn s:f.gniricnr sus monsnjcs. 

Ln nctitud es un fnctor doto%-minantc ~el comportnmicn~o humano, 

los crondorcs publici tnrios 1:.~' ':'.1~,~~.j,~~~ -.,::o,n_ ·s~\ z1rovo~ho nso~tándose r:n 

cuntro diRafios tlc porsunsi6;C.'<JU·~-~:;-~~~t""&ri.:~;idd;;~- :P~~-~-- ~~i~orsns toorlnn 
:.:>~. 

psicol6gicos que son: ol ~.s~i~~~~~~~-~~~f~J?.~~~~~~-~j·-~~:~ .~j?cu-~oocitivo, el 

111otivacionnl y ln pct"sanrilid~-d.·'~,L~:.::'.í{~b:i~i~~:i~·ad:'_~~- Vnlo-- ;do ln motivnci6n 
·:. ~€.'"-~~:;.;--~_,-.:..z~~~ -

y a(m m!io de ln poicolog1n · subl:i.;;1i1~ii'~ (/:corddnto psÚol6:;icn que 

ac t(w. por dcbaj o ) 1 m6todos do mnni~~lO:é:i6~/q\lCl'. roní'ir1nnn a ln voz 

que 11 enriquecen " lns nccosi-dBctC~:~qto-~"ii'afí'~:.~-}Y :·niQmprc hn - tc::lido, 
·- •.;-':,-- ":/~· ___ ,·:._;,o,;~_;·-.'.:·_ .. , ;,_;'" . - . 

el hombre de portencncin, rle sc'gu1•fd;,d¡·/Jc;; "ci~ii.iicii6n socinl y de 
. -· : . : ' ~ . _,: '._ «~; . .' : ".' ' . -. -' . -. : ': ' 

nprobaci6n. Es así corno lo pubij.ci~}\~f é'_J:~~!~: a · ;·~·s c_~i~~tcs_ 1 les 

sugcstionn y los mnni:¿uln. 

Ln cducnci6n del hombre 1 no s6lo so da en_ lns oscuolns, en ol. 

seno ramilinr y en lns rolncioncs interpersonales, sino que .?st6. 

!ntimnmcnte ligada n los medios de comunicnci6n mnsivn: tclovisi6n, 

rndio 1 cinc, prensa, historiotn. Estos constituyen las hei:_rnmiantns 

que ayudan a formnr nl ser humano a tener cierto criterio dentro do 

ln sociodnd. 

Ln publicidad como 11 conjunto de· técnicns. y modios .·de comunicnci6n 

diri¡¡ir!os n atrnor ln ntonci6!' clol ~pf1bli'."~;J:>~c:l.n ,;J_:.~~nsumo do 

do terminados bionos \, l,;/;1t'i.Ú~~~i6~ r!~ c:l.ii~t~·~; ~".;',:_,iÜo~ '' ( ::! ) , oc 
('e·;_•,' ••. -···',;''• \'.'(;"";".°';·;'·, 0";:·', ,'..~~J\•'." ;_.-¡,; .'~~:·<"'·' 

fundnmcntn, pri_n-cfpaiA~~*O:,_:~·;~'n i1-~; p··~·-f·~~~.h.~:~·6:Í~. ·i~.#'.f.~'.~:'é:~t~\lci't\r~~ sus 
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maniriastos, tenemos entonces que uno de sus primordiulcs rocurf'OS 

es ln i1nnzcn, que no requiere de un grnn nsf'uorzo ( dcscif'rndo ) 

!Ji'.lra logrnr ln cornunicnci6n. A tlstu, on todo sistomn socinl, se le 

asignan las :funcione!I de 11 inf'ormar y t'locinbilizar, en el sentido de 

intcgrnci6n; rnotivnción pi'.lra perseguir los objetivos de la socicdncl; 

debate y llitilogo; cducncif>n; promoción cultural¡ cspnrcir.1ionto e 

intc¡;raci6n n ln coloctividntl "• ( 3 l 

Por su parta,ol cnmic co1no mc,di~· dc·:~:º.~~~i~~~i~~·- ~OiÍ.í'ormn, 

H en su conjunto 1 lUl poderoso~ ~n~_t1,"_n_tn,~~t.~-=-'0dG =~c-~~fi.~~f.:.Y 'el~ ft~nliru1ci6n 

itlool6gica, mediante ol cunl ,¡-c-gar;:mtizl/'ia;~~brovi:V:endin y ol 

tlosnrrollo cotidinuo clol ¡;r~n ~npitnl 1 _ fJ.ll~ utili~~ -todo~ los 

aclclnntos t6cnicos· y cicnt!f'icns n su alcnncO péira crear n trnvós 

clo una cxtonsa variedad f"ormal, un contcnitlo f'tuulamcutnl: ol do 

perpetuar y reproducir ln sociedad do consumo, y en ol caso do 

pn!sos como Néxico, el de reconrirmnr ln continuidnd do ln sociedad 

dopondicnte de consumo ". ( 1¡ ) 

Los comics se sit6an como uno do los modios do cxprcsi6n mt.s 

caractar!sticos do ln cultura contcmporl\ncn y su nacimiento 

11 npnreco muy· pr6xiino al de otros masa media fundamentales de la 

sociedad actmll "• ( 5 l 

LBs historietas pomicnz.an " adfJ.Uirir sus, m&s cnracter1stic.ns 

convenciones y forma actual· hacia 1695 1 " un poco-'nnto1! q\lo -~l-. . . . . : . 

invento do la rn<Iic> (tB9G l y unos. nños desp'!ti~ ~efo .,1 invento. de 

la tcleviai6n ·de Nipkein< ( tR84 •. ) "• · U.6 )~).;:in·¡;~J,c;7i6~ 'del c'ontic · 
.. ·' .. ·.,, 

·cama rorinn·· do -Cxprcs~.611·_-Por:toc11~.t-~9-~0,_!J.,~ ~~~,i,~~~· ~;~·:;Í:~:g~i·~c· 
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obstante del ~lorocimicnto de las cnricnturas pcriod1sticus y los 

pcri6rlicos ilustrullos que en el 6ltimo tercio del siglo XIX sentnron 

lns bases de donde 6stc hnbr!a do surgir, 11 como un arma mf\s en la 

cncnrnizad01 cornpct·cncin comcrcinl de rlos magnates de la pronsn do 

Nueva York: Josoph Pulitzer y William Rnndolph Honrst propietarios 

de Thc New York World y de Thc Ncw York Journnl. ) los qua lo 

implcmuntun como tul "• ( 7 ) En npnricl oncs primero tlominicnlas 

par."l mf\s tnrdc usarlo cotidinnnr:1cnto on su sccci6n. de c11trctcnimic11tos, 

inici&nr.losc con esto una scrin competencia entre las publicncionc-s 

por tener mejores historictistns. Posteriormente npnrccc la historieta 

indoponclicntc d'J los rotntivoD ( comic-book o libro-cot:liC ) que so 

convierto en tm producto comercial por si. solo y no como publj.cldnd 

grlif'icn tlo los dinrios, ad1uiricndo un grnn 6xito comcrcinl. 

El objetivo de ln presente :lnvostigaci6n, os cxpo11~r ln 

intorncci6n del comic en ln publicidad, seiialllr los elementos que so 

utilizan en ln estructuraci6n del mensaje y prccisnr la nplicnci6n de 

un modelo somiol6gico 1 partiendo del supuest~ hipotlitico, do que el 

comic os un medio que nl igunl que la publicidad organiza su 

mensaje con el fin de difundir e incitar, a travtis de sus unidades 

nnrrntivns 1 f'ormns de comportnmionto que vnn 1 doscte provocar el 

consumo ( n niveles de hlibito ) hasta reafirmar y ndniit:tr modos do 

ponsnmiento njenos. Ln publicidarl utiliza a la histori~tn pnrn 

propagnr sus mensajes al lector. Lectores que no son pocos, se 

producen entro " 90 y 100 millones do ejempla.ros mnnsualmanto on 

Nlixico "• ( 8 ) Su circulnci6n se nmpl!n nl ser leidos por tres o 

cuutro miembros de la f'nmilin del consu1~1idor, que invierto 011 su 

compra " mfls do 700 millones de posos 0 • ( ) El conde se crign por 
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tanto en uno do los más cf'icnccs mollas de pnblic idad y parn cncontrnr 

esta rclnci6n es necesario hublnr de los or:lgoncs y desarrollo de 

cadn uno 1 ubicar el momento en el que se u11011, indicar sus 

principales elementos se1niol6gicos, características y mnniCcstncioncs. 

Sa trntnr&n lns diversas co11co¡icioncs por las que hn ntrnvcsado 

la cor.mnic11ci6n publicitnrin: ln pcrcepci6n ( psicologia do las 

facultades montnlcs ) que se registra en la scnsorinliclncl; la. 

mntivaci6n ( Psicoanlilisis y Dicterismo l reconocimiento en 1'1 

sensibilidad; y ln Bignif'icaci6n ( Lingü1"ticn y Semiolog1n 

perquirir en los sentirlos. So annliztu•.in lns diversas manifostncionos 

publicita.rins: ln denotaci6n, uno de los grandes rcgirnenos 

publici tnrios 1 que pre st;1 ntcnci6n cspccinl n los mensajes do 

informncitln nnnliticn y a los mens.i.jos de prcscntnci6n ( mnnif'iastos do 

domostrnci6n discursiva de lnu cnr.:lct.er1sticns técnicas do los 

productos ) ; ln connotaci6n o prcdicnci6n 1 el segundo grnn rligi1non 1 

quo pnsa de lo pr5.ctico n lo m1tico 1 del objeto nl signo, do 111 

runci6n nl valor y do lo objetivo n lo pat6tico. En ln publicidad do 

inspiraci6n connotativa rcinnn el sontido, ol cnrlictor 1 lo sint6tico 1 
¡ 

la connivoncin mtís que ln enseñanza. Ya que ln publicidnd oscila 

siompro entro ln dcnotnci6n y ln connotnci6n 1 yn parn privilcginr a 

cndn unn de ollas, o bien para intcntnr unn concilinci6n entre ambas. 

Situaci6n que veremos en ln fi¡i;urnci6n y desfiguraci6n do los 

mensajes publicit3rios; ln denotaci6n ( el hacer-sabor l reclama la 

ridolidad del objeto y ln sumisi6n de ln roprcsentnci6n nl ( re ) 

conocimiento del producto, y•por otro lado ln connotaci6n está en al 

orden de hnccr-vnlcr proponi6ntloso hnccr un Rigno do un producto en 

su ost.:ido nn turnl ( obj cto manufnctur:ulo, ute1udlio 1 inexpresivo ) • ( 10) 
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So estudiarán 1as !"i¡;uras ret6ricns publicitarias que se 

prosontan en sus mo.nif'iestos: la rnctli.rorn, sin6cdoque 1 metonifl1in 1 

hip&rbo1o, redundancia, repotici6n, prosopopeyn y el objeto-relnto. 

Veremos tnmbi6n iC:s diversos c6dizos en los que se ap<.1yn ln 

publicidad impresa y la historieta: el c6di¡;o de marca, el c6digo 

crom~tico, e1 c6digo tipográ!"ico, e1 c6di¡;o rotogrt.rico y el 

c6digo 111orro16gico. El cnr&cter irnplicntivo y ol carácter po6tico 

en quo so fundnmcnta el o~icio publicitario para elaborar sus 

anuncios. 

En el caso del comic se vor&n las macrounidndos significativas, 

o1 objeto est6tico en su totalidad; las unidades signi!"icntivns que 

conforman la dimenai6n del pictograma de acuerclo a los signos 

ostliticos que los componen; las macrounidadcs de montaje y lns unidndos 

de acci6n dramt.tica, al respecto David Alf'io 1as de!"ine como las 

escenas que so forman por su unidad y/o espacio, en el cual 

existen ( 11 ) ; la linea de indicntividad que ordona el trayecto de 

lectura so¡;6n el principio de prioridad de izquierda a derecha y de 

lo superior a lo inf"erior; el encuadre como delimitaci6n 

bidimensional de un espacio, donde 1os dos 6rdones do espacios 

distintos: o1 do1 pnpo1 sobro el que so dibuja la viñeta o se imprimo 

y el dc1 espacio !"i¡;urntivo que donen representar c1 dibujante; el 

ba11oon o globo, c1cmonto básico de 1a semántica dol comic que 

integra gráficamente e1 texto do los diálogos y los pensamientos, 

rnntns:!as 1 sueños, recuerdos, motli:foraB viaua.lizndns, ••• de los 

persona.jea en ln estructura de cnda pictogramn; las onon1atopoyns: 

fnnomns con vnlor grhfico que sugieren al lector, en ~ormn acústica 

visunliznda, el rnido omitido por una acci6n o el sonido producido 
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por un nnimal; y los signos cinliticos constituyentes de " la 

trayectoria de los m6vilcs "• ( 12 ) Asimismo so describir& la 

tipolog!a de la historieta: el de k'!:.!! strips o comics para niños; 

los ~nmily strips o de !ndole ~amiliar; los comics de svperh6rnes¡ 

los de ~ ~ y sus subgéneros: invasionce: interplo.nctnrins, 

vinjes al f"uturo, robots, extraterrestres, ciudades del futuro y el 

f"in del nrundo; los de nvcnturns; los policiacos; los wostcrtv: o de 

vnqucros; los festivos ; los de po.rodin; los unrler~round 1 que 

satirizan al Estnbleshimcnt ( nl sistema vj.¡;ente de gobierno ) 1 

parodian a los personajes ( héror.s ) y proporcionan vnriednd nl 

grupo al que van dirigidos; y el comic alternntivo o intclcctun1 1 

analizando las diversas caracter!sticns que deben presentar pnra ln 

creaci6n do unn historieta que permita ol nf"incnmicnto " do unn 

nuevn concepci6n del mundo y de lns relaciones f'Ocialcs, culturizando 

y no mnnipulnndo n ln sociedad " ( 13 ) , como acontece con todos los 

comics, excepto el alternativo, quo prcfabricnn o imponen la f:antns1a 

como realidad convirti6ndoso en meros reproductores do irloolog!a, 

conf"irmnndo su sumisi6n por mero instinto do supervivencia en la 

socio~ad de consumo. 

Finalmente so analizar& una muestra t!pica del comic en la 

publicidad, 111 tira c6mica do Kool-aid 1 para darnos cuenta do la 

forma en que la publicidad emplea a ln historieta para significar 

sus mensajes. 

Estudio scmiol6gico 1 aplicado a ln• constan tos general os 

tlo nuevo manifiestos y en pnrticulnr de dos casos, que nos dará el 

por qu6 do este mensaje; la ostructurnci6n y significnci6n de los 
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pcrsonajoa, ambiente y texto para nl comic publiciturio. 

r 
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1. LA PUBLICIDAD. 
En ciartn ocnsi6n, el pi'"csiclcnto Frnnltlin nc1:1no nooscvc1 t 

hizo la siguiente nf'irrno.ci6n: 11 Si volviera n viYir, me inclino a 

crcor quo 1 clcscchnr..do ln. nmyorin de lns dcm!ts profesiones, cscoi;cr!a 

la cnrrcrn publicitarin. El. ascenso gcncr.,1 do las normns de 

civiliz.uci6n moderna, qnc rlurnntc los Últimoe cincunntn niios hn 

bcnnficindo n to!loa y cndn uno de los diversos estratos sociales, 

hubioru sido i111posiblo ele lograr. si no se hubiesen podido di:Cundir 

los conoci1aicntos relativos n 1.:is nuovns normas suporioros por 

modio do l.a publicidad "• ( 1 ) Lo ciorto es que desrlc el 111ot:1onto 

en r¡uc fueron expresadas osas pnlnbrns 1 el oficio do la pnblicidnd 

hn pa.sndo por situncionos de indolc diversa, al.nbndo por un~s y 

condcnnclo por otros, convirtiéndose en ol trnnscurso de los uiios en 

un crodo cspcc!fico, dcsnrroll.:inclo técnicos y métodos privntivoa, y 

ejerciendo unn profunda y mnrcada iu!'luoncin en los conceptos y 

nctitudcs del hombre moderno. En lns sieuiontas p&g:ina.s se nnnliza. 

la. historia., nnturnlczn y proyecciones de tan controvertido of'icio. 

1.1.SU HISTORIA V FASTOS RELEVANTES. 

Resul.tn dii'icil i'ijnr con exactitud los primeros antecedentes 

de ln publicidad, ya quo aparece casi a la par del desarrollo 

hist6rico clol hombre. Para Eulnlio Forror los primcroa gérmenes 

publicitarios so mnpicznn n cultivar ::?5 000 nños después de la 



... 

2 
, 

J.!wioz Alvnroz Publicidad ••• 

odnd pnlool!ticn 1 cuando aparecen ln n1ngia 1 ln roligi6n y lns 

pinturns Mtpostros. ( 2 ) 

En ol momcntó en quo .ol hombre !Je convierto do sor CA!)reaivo 

en ser nocinl 1 cuando el homhrc a.prendo a nombrnr 1.::is cosas y 

co~1icn~n n cultivnr la tiorrn 1 os a.c:.tt! clonilo se encuentran la.a 

Con oJ_ nn.cil'1lont_()c cl()'}i.l:\Giicnl~nrny mhs • ta~<lc con Ól 
·. :·-' ·:: .. -

ntlvoni·~tionto -~¡~ 1:\ __ n:~~cz~-~.~-fl~~-~ --~-~.~-~ ~n·----~.'~º puC~lc;f-·;i._~_~6~~s~ Cf~ 
- ·-- '. 

pr~nCi¡>io --~e ln ccono~1n _co~1.crci:1l 1 c:cplotaci6n_ ~uo lOo '~- fenicios 

llo\r~on 011 nl~unos si::;los a su dosnrro_llo ntlis. nl to !1• ( - 3- ) 'En 

sc11tido cnsi pnralclo corre el Pl'"C'l~rcso del lcnznaja " hasta 

inicinr lns ;>ri1:1orns í'ort:1:la de cncri turn, como noccsiclad crcnicntc 

do los comcrcinntos. E."! c11tru os"'.:os ·i111pulso.s 1 <.'l lonzuaje y el 

comercio, donde c1 hombro, mfis quo oficio, nd'!uiol"'c concioncin de 

la publicidncl hnbitul\ndoso n sus necesidades e imponiendo sus 

usos "• ( /! ) 

Los nntiguos egipcios so vnl!nn do pregoneros parn anunciar la 

llegada ele los nnv!os n los puertos y do lns morcndor!ns que 

nq11ollos conduc~nn; los comc1•cinnl:os babilonios nlquilnbnn n 

mocotoncs de voz cstont6roa 1 para que ao plnntnran dc.1.:into de sus 

.tiendas y progonarn.n sus mcrcanc!ns. " Do cnra. a aqnolla 6poca 1 es 

ovidcntc qtto las primeras 1."orm:is do pnblici<lncl vnn nnocindns al 

dosnrrollo dol comorcio y do los intcrcnmbios mct'"cnntilos. Se 

llamnbn ln atonci6n de los posibles compradores y so cnanynba.n 
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f6r1m1lnD persuasivas p~ra hncci.-- ·eonvinccntos los art!cttlOS on 

o.rorta "• ( 5 ) 

El o.ricio publicitnr.io ,del _pró:;oncro se ojorcita y por!'occiona 

sobro todo en G.-ccin. Civiliznci6n __ quo · c:ompi te 11 . con _Fonic.ia:. on 

lns conr¡uintns oom~rc·:i.·nló~ '·y,~- e~~~'.:: ~~1·---:~~-o~i-~s· :r.iorc·ricJos·¡ C?.nt1 .. c· los-. 

'l"º daotacnn el clo ht1dnn,~ 1 lnn~.;~~o,f~o;1~t?"t:ir ·¡,;,1;é~5ic1e;,;, y el 

d n 1 e ~111115.nosas - '' ~ (.::_·~~~ )~--:: c;{t~~-6'.~_-.f ~~,C~~~~:~t~f~?q~1-~:~:~~T:ii~gj~:4~'.~::: '?~X~:-~~~-~~=~:. 
e itraicos 1 . -81 torna: ::c·o·fi:\~h·:~:,!I:;;;;J_\1;;v;-~~ii~1~tci·~-¡j-¡a~¿-¡;~~t:il~¡~~:_:H~~fi&~~~-;·c·:~rl~:~iü~-:-> 

""'ºGt.-oc que c,nsoii.,a~;J~i~-::~:-~cfnF .• 1~i ~~~!~i;i~J;::En,z. s'abio;:rin~ 
iustruycn d~ _ lC)s 'fí>i1_.s:n;~!l~~ ;g;,--,>116/1iéoli ~fcl~~;ipi:'iridivio~_';;,;;,,c:i.~1os 

<101 comcrcio•~~·"'~~··~-~~,1~f;ri'.;,';fl;i~~~~·ori'!acÍ~~.j;~1<is~?ro,cl,1ieto!' .irfo:;as 

y ourzcn lo_s C'.~~jc:~a:c;~_ \;·;;¡,~·cx:~·lu~:c·s · __ -qu_~:;'l1·1~ollt·~-·-:·~~ · ci?=.t~1~c'tc{·."lin .por ol 
. ·' -·. . ' ' . 

munclo comC) ·ttno d~,~~-;i~-ri hii-~·io-rlt.~:,j,::n1fiS. activoS'.d-~· .. lu ··computo:nc'iÍl 

ccmcrcinl º• ( 7; ) 

En un 1110clio tan nmbinntndo, las cnlles ntonionsos son lug.1r 

propicio parn que los pregoneros dcstaCJ.ucn, proliferan y ndquiernt• 

estilos. Todo tipo de comercinntos se hace acompañar do estos• para 

que promuevan sus productos, con ol tiempo los pregoneros no s6lo 

sor~n escogidos por su timbre do voz 1 sino por ln abundancia do sus 

datos porsunsivas. Dignas de mencionar son las enseñas que se 

colocn!Jnn a ln ontradn do los cstablccimiontos pnra " idonti.ricar 

sus respectivas nctividndoo y atrnor n los compradores 11 ( O ) 1 por 

njomplo: ln piña indicnba una tabo.-nu, por 11 el empleo quo se hacf.a 

do su resina en la cluhornci!;n ele vinos " ( 9 )·; ln cnhrn 1 clibujadn 

on ol port6n, ora la soñnl do una lochorin¡ una bnlnnzn da oro 
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irlentii'icnbn a un bnnr¡uoro. o . hion un· nrulo. rnovion<lo un molino do 

trigo, nmmcinb" unn panndoi-1'1.,, 
~> 

.·.f~ ~.: 

J\1 i¡:ttai <iU.(> 110~;~ ;}.n;':;u~KiC:f.dnd~ zrio5n ponfo m;iyor 6n!'asis n 
.';, .. : 

ln supc~~ot:i~~d.\/J~ :·~'0-~~;·;F-~-~~~·~~·~:y.~:l~a cosns. " l!:n un v:lso ntcniensc 
·:;,";:,·:"· 

dol sigloV,can{tis.:<1o·c.fiiito¡<r:irrmdo P"" c1 al!'arero Euthymides, 
--:·.r, .. · , -~ . ·-

puclo ~nca·~~t~~i~~:~~!.:~~:~~~a·:.~¡1~\i·~;~PC.i6~: Supcr:tnr a 1.os vot~s d11 

l':unhro11:lon "• (.lo').~¡~~ :¡cmn da conat"ntcG npclaciones os ol rlo 

ln 110VtJd:id. u To6Cri t·~-, - poctn 3rio~o del siclo II:t nntos de Cristo, 

!">O dc<lic6 n ons.:.\lz.irln, on r.iuchns ele los cn14 tns rinc rad!tctnba por 
I 

cnc•1re;o t.lcl bnnr¡_UQ\"'O ::o iros. Anino o tf'!n<hu1cin que Tuc!didos 

rcsumio il,IJ1 en uno do sus incns<tjos nlusivn.s: ' ?-:is contComnor!ineos 

sen siomT'lro .'\m.:u1·J:os d~ 1(\s novorlnclos "• ( 11 Los n1urncios de 

cnrto pot;tico son inllnmarnblcs, cono' ojcmplo citn Cnctnno íl:ighi 011 

llj Rtrn·in de ln filolo"!" cl6sicn el td¡¡ui<>nto: " Pnr.• los ojos 

bri11nntos y mejillas ctu:1.l aurora, parn unn hermosura uterna. 

closp\\6s de ln juvcnttt<l 1 1n mujer <¡uo snbo cotitprn los pcrfunios do 

' Ecliptoo ' n procios rnzonablos, pues los vnlo su virtuñ "• ( 12 

nomn, n1 convertirse on ol morcado natural dol Lncio, so instala 

como ciudnd ¡:;rncins nl comercio. " Proli!'crnn on ell<t los vondodores 

de morcnnc!ns nl niro libro; a los lados doi !:2!:!!!!! so colocan lns 

p1.·in1oras tiendas, ontro 1ns quo dostncan "las carniccr!ns, r¡ue 

prosperan r&pidamonto, No tardn en aparecer o1 propio centro 

comercinl, En el Foro Agonium so vond!n toda clase do mnrcnder!os; 

al Fo:nt"1 Cnpperlini" ostnbn clostinndo n ln pnstolcr!n; ol Piscntorium 1 

ll los pcscnr1ores. Lo cunl no Cl~clu.f.n .:i:l vendedor mnhulnnto 1 que 
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Pl'"orcr!a situnrsc Os¡JOcinlmc'rite· n lns ·puertas de los l>afio:::; p6.hlioos 1 
,-__ :. : , . .,-.-. - ··,-: '--:.:.:··:~ ·.: 

flUO nran cstahlccimi,cntos. pr.6digos Clll .la nomo do cntOl\CCA y los 

c¡110 mhs se nmmcinb~n,;có:l.;:ic:l.ci.0;,to'mo,:.tc "• ( 13 ) 
·' .. ,·,_,:.'-_;, -, .·.·.·,"~--.· .•. J;:~_:~~ ., .,.. :<,:'. ":·~:)' ::·\::.; <~. , ~'.~:· :~J;~::- -/<~t. '.~V,< 

No os do 'Ox~~~~~Í-~~~-~·}?~·ii~:~--~-~~;ij~·~;.:~i1 ;J-i~·mn ne hnynn creado nlgt1nns 
: ' ,_ '•\ -e~;;; ·.·;;,:~-~;: 

patentes o croaciórie's'·publib:ttll'ri'a~·;. c.01110 ln del Distomn manuscrito 
- ,. .. -~ }:~-- .. /;~)~'_:J~~~0~?~~\ '"'~~·'.<. ~ -

<In ''cntn, 11uo m!.s tnrdo>sf~:11amnr!il ~lltll~go. en cst.n dvil.iz<>ei6n 

11nce ln ·_ox1tib_~~-~6fi.' ~i;_:!:;~~·~cÜ~_~i~~::\;'.~ apar~cléu.~~s o ºª?ªPn_rn_~~S- _";,~ se 

tlcsn1·rolla ln i<loa cr~n'.:¡~·''.~'n.,'J}I~diri dn lns i"orfos comorcinlcD: 
-· ··-::_:_¿_;i-""'."""--.o- -.. .~ • -º~~- _,:-;~- ,_ .-

morca tus. 11 Y. s~~--~n~;-:Lp1:1-;¿,~:·_¿>:1~-r{:_.-~·a·i·~ ;~\~;_(j~i~dl~O: P.:ip:-lhnZ011:f.9:~ 10 

ocurrencia, nclopt~dá pi·o;1tnt~<n1te •'.por J"udo C6s:ir, d~ ~i-~~!lr la 

crigio -ctel -er.ipc-~iitlOr:º: ~~t>r~""~:i_á"~(-1~~o"~~d6:~,..~-p-~:rk:.·7que·~-:;l~-:-'.:~bi11:~::~~-~o-~-1~~-·: 01 

podc1· del <linero.· con ái doi:~bt~;fno~~;J,~:.i°,c~~~;r11It~~.;'.¡j¡>~lf~io C6s.~r, 
a l:i voz, doscúbreh ólc '\•01í{íitc' e¡ cnrt.i ol'l. .;d<lcl'l.~¡ r¡u.i ~~tc;:irin1:~·. 

- ' --

dospu6s; ún• :Oxtonso cnpitu:Lo de· ia pu\Jlicidad, ;í:f~act;. ''• ( 14 

Desdo ol afio " 539, antes de Cristo se sabo que los muros son 

utiliz11dos para escribir toda clase <lo mons'1jes, cuando una mano 

miatcfiosn so sirvi6 do ellos on Dnbilonin para anticipar lz: 

dostrucci6n do Bclshnznr. Pero a noma, 11uc so recron y hnce propio 

ol culto del eslogan, corresponde tambi6n, l.o capitalidad do los 

primeros nnuncios exteriores especinl.iznclos, tras r¡uo ol historiador 

Mommson ncrcditarn nl Lacio como ol pa1s do los r6tulo"• Por ellos 

fluyo el torrente tom~tico del. pueblo y do sus gobiernos, on un 

.iuogo publicitario do divertidos testimonios " • ( 15 ) Se rocuordnn 

mesones con nombres llmnativos como: " ' Al Lo6n Feroz 1 ¡ t Al Hnlc6n 

.\marillo t, t Al Á¡;uila Azul ', ' Al Elci"ento Blnnco 1 , • • • 11 ( 16 ) , 
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norilbrcs riue or;\n pintndo~ sobre paredes blnnquondns cuidndosnrncnto 

con cnl, a lo lu.r30 del por!mctro urbnno. ?·lurnlcD '1,ttO compot!nn no 

s6lo en cunnto a ingenio, sino tambi6n nrtisticnmontc, 0 tanto que . 
muchos eran docorndos por cf:lcbros pintorcc de la f,pocn "o ( 17 ) 

Contan1an nombres y elogios do sitioS O productos, ns! como mensajes 

o!'icinles y priv.:i<.Ios dnl. n1~s divorso _¡;6ner,o; pro'c!or.1innndo los 

anuncios rolntivon n rU:nciono:J .. : .. d~· ~·on~ro·~· com~>ntco: de 51.~di~dores y 

º ª 1' !l ~ ~~l~} .. 1 º-~-:~di~:º r ~--~-ª ~ :·~~'':-. -¿~:~: __ J~·~b1 ~;~(-! ~L~-~:~~-~· t:~:~ '.,~i~i~1 ~-~ 'i.c e>·-__ ,.l ~~no i~;:·: __ 

rn1t_~1>¡,n_;1~sLrié{ruij/•r~~i11~c-.•·.•·•·_·1-.•~_:".i_z°,•_·f,··.·.:Ll).,1".•~.~.;;f6~~.:.-.i_rn .. :_·~ .•. ~ ... sr_:.:.~.·.:rt.~.;-·.•_rin··.· -~~ n~'jºt_ós,;pcí-'c!idos y_ 
orc1·tiu; :~~~:~;~~.',~·~n~-~¡'~·~ ·_;:~~:' _ u_- _ __ --~ _- ~ . _ _ ~;-i~:·~,~~i¿:. ~~-r~-f 
rccuroo :.;_~;b~iCi ~~~~ió:-·~ q~~- :it('f~5/)-~"~~~ti:~~Í~~~~~íf J%~~'.Jti·;~J~\~i ::~~¡ii~ so 

n travio~; n ·· nl tornr o ri~ti t~r J.~i'.";t~~tti~t!~?J.j'.§Jé;~,&~ ~h·:.: .- •·· -... 
·~·-:.:~:.:·: ;:·.'·. ··:.~,: . ~:~ ~~-: -~::~,:.:·. -l<;·"";,;.; 

Ln tlicnicn del &!bum r1uo j~n~L~~ o~~):. c;rilbnr o oscrihir 

mcns'1jos sobre unn aupcr!'icie ~l·n~~~·~;:_; (}19 ·>.'1 hn nutrido notablemente 

el acorvo hist6rico do ln publicicl:td 1 nr.16n r¡ue so prcsontli cor.10 

innovaci6n cor.mnic.'.ltivn. En ln nctunlida.d so con::iorvnn corcn do 

" 1800 '1t1Uncios de este tipo 1 lln1nar!os grat'f'iti 1 r¡uo dcr.mcstran un 

huon ot'icio publicitnrio dontro do la ~iudnd de Pompeyn r¡uo rosistrli 

unn nctividnd comercial nniy intonsa, en la c1uo dostacan loa 

vendedores do vino, de ncoites, los tintoreros, los pnnadoros, los 

joyeros y loB trnt'icantcs do objetos u"adoH "• ( 20 ) Ejemplos de 

~ os~os monsnjes son: " Se vendo osclll.vo; oye pcrfoctn1ncnte con las 

dos orejns¡ gnrantizo su í't"11gnlictad 1 su honradez y r.mnsodumbre••• 

Aqu1 se nlr¡uila un.~ habi tnci6n con comida y t~cs cnmas do nmclora., • 

Los co111orcinntos de f'rutnn ctos:ean100 n llolconio pnrn tri.huno¡ yo 

votar6 por llolconio.,, Que nndio escriba aqu1¡ mnl hnyn el cnndidnto 
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cuyo non1bre .ea pongn en este muro; oj~1'1,:pi,ordn ••• Do esta tienda. 

ha dcsupnrocitlo una caccroln d~-- c,o1?r~,! _Ctú{lqnicrn qua ln regreso 

rccibir5. G5 sr.xtcrcios ••• 11 (- .. 21,-);~·-ó_·,~i_o~ cl. lcr.ln rnoroantil que 
.,: :; . ', -

postcriort:lcntc so har1n p_~p_ulqr · ~?j::~tOr\o ~r 1:1runrlo: "~ 

¡;nurliinn ( El lucro os nloz;i~·') ÚtÚ,~2 J 
;·.:;~.::: 

. !; : ;_ ' /: -"?)·~;~· ~~}\; 

Civilizaci6n, ~¡¡cutir[~f~; (Je'.t13ós y derechos civ:llcs, noma, 

consn~rd -y umpl1n ln --=oé~l~:~~-~6~-i~~-P~~~Í:-~'ai'onnl · dol prn:;onnro, 

c::tondi6nd<>ln n t"tla· riJroii;;. ';',;:;~l". '~;:eco; coc10 se lo llamn, es ol 

prop,ngandistn oral .. :.'lUC.ll<l;¡;_(t nl ¡>(1hlico todn cluso do informncinnos, 

muc1rns clo ellas i11i:O_nci_-onndnn. O tla cnrftctor ~crsunsivo, nea._ por 

cuonta del· Entndo 1 do los. co1jorcinntos o do los simples pnrticulnros. 

Las callos ronmno.s. so inunda.1\ do vocon pregoneras 1 í'rcc1.1~ntomo11.t<? en 

co1:1pctcncia. ( 23 ) 1 'fue trndicional costumbro romnna r1uc loD 

pnatcloros y lofi snlchichoros vocearan sus productos por modio de 

canciones mon6ton!ls, cli:fornncilincloso t11n s6lo por el tono distinto 

do sus cantos respcctivnmonte 1 mfis ndclanto tiempo 1n!1s tnrdo ) 

aparecieron los sonidos puramente musicales purn idonti:ficnr cndo. 

o:ficio 1 " como ol silbato mol6c!ico del popular nt'ilador . 
cnllojoro "• ( 211 

Instalado en Europa, nl pnso do loa sicloR 1 ol prozonaro so 

populnrizn y penetra 011 el cuadro socinl de cada pn!s, adaptando 

sus hlibitos. 11 Respondo a unn cscnl de nccosidnclcs on que el oficio 

os modio y protu¡:onistn a la voz "• ( :l5 ) En ln Edad l·fodin, los 

prozouoros se nsrominn; rccOrron cnllcs y bnrrios; dosfilnn por los 

pueblos COMO mcnsnjcros y anunci.intco, nlg:tmos utiliznn una. 
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campana o un cuerno, o bien tambores o gaitas para llamar la 

atenci6n del p6blico y dar a conocer lo que el hombre hace y 

produce. Para Eulalio Ferrar, os evidente que laa vocea do los 

pregoneros, la exhibici6n de las mercader!as y las ofertas de los 

morcados han impulsado una forma eficaz de publicidad directa. ( 26 

No hay que olvidar, ol manojo do s!mbolos para identificar y 

exaltar algunos oficios y actividades comerciales; método que por 

su simpleza no pod!a sor m&a eficaz y directo: unna grandes tijeras 

colocndns sobro la puerta de un ostnblocimicnto, daba a entender que 

all! viv!a y cortaba tolns un sastre; un yunque, anunciaba la forja 

de un herrero; una bota ora la señal do un zapatero. 11 Con la 

fuerza del grafismo y del s!mbolo, cada insignia profesional ora 

manifestaci6n y repreaontaci6n do laa necesidades productivas y 

ocon6micas de aquellos tiempos "• ( 27 ) 

La Europa medieval dio vida a los gremios, corporaciones de 

, artesanos y obreros que se agrupaban por eapocialidad de oficio, 

parti~ndo del n6cleo familiar. Estos grupos cuidaban sus centros 

do trabajo y actividad econ6mica en un incesante mercado de oferta y 

demanda, cada gremio protog!a su prestigio y s.eriedad en buaca de 

mayor cr&dito o preferencia. Crearon les manuscritos o follotoa que 

conten!an anuncios publicitarios, instituyen laa primeras ferias 

comorcialea y laa bolaas de valorea, al respecto comenta Rafael 

Torrea Padial, 11 es la ciudad de laa Brujas la sedo do la primor 

balan de vnloros en ol siglo XIV 11 ( 28 ), forman lns primeras 

corporncioncs comercialcst " el Gran Bazar de Constantinopla, a 
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r.1otlintlos <!el "igln >:IV 1 on el que : so .ro1lnon j ',000._tiendas 1 ropnrtitlns 
_·, ·.'·'.····;.:;'.:!: .. ' 

en 67 calles, llmnndas con los nOrnbros"tdO ~;las' c"o:rp'orOcionOs n lns que 

pcr tonocfon 1 en enyo límbito 1n ~Í1l1'ií'~;l.~~i~tJ,;.~~\'.y,'. n 'baso d~ rlitul os 
', ·1. ;c,' ··".J~\ :.· :;'-: '• ' 

alcahz6 l<>s ds diversas y s11¡:~~h\>-~i1~1~ílni~cstnCionas c1ci 
e•,~ )~''.-.' 

,-r:1· !lO!llll<lri dnd "• ( 29 ) .:.-·.-,y:.· 

En ln An1Gri~n. pr.,1.i..¡,~~icl: · ~~a{;,~i~:,ú~ .¿isúti 1,~ :1~nn. _ 
- ;; •,;=~:,:": -, . -~<-' . ' 

nr1r.1oro do sirahorismos. c01~1orcini.~::o.- 'Í-:6~i~o-" éi ;Íl~_!S.~.f!1.!(4·~/~~t'c:~:: Cn- Ollós-, 
'.'/.'.' : ·'<: 

lo:; r~onsroeabn on sus 1:1orcnúos¡ nlrcdotlo1"" ·tlo- ·s~\s\C-.·:ú1Q·o:··:·co·i:i< 

::inrcnn:c:tiú::- b:i.On ordcna<las, entro nrtcsnno;~-.i~~~:~~á~~~6~~·~,:~;-:ciWt6·;-is~tn~, 
cnn r1 tmi~os prc:;oncs publici-tnrios. -Li>f:----¿-~~~1Í{1~i;~i~~~~l:'~{t~i~:t·!{ Jioi~Ufin 
Corttis en sus Cnrtan do nol.'lci6n y .""nclr6~ «10 ~~~-¡~::·~~~I~. su ilc1{1ci6n 

.. le ln Cnn1-.1liRt.:l y nclncifm de ln Htstnria de J.16'-:fri~ - tt _ ( JO ) , hun 

t·Jcjnclo coJlf::t,¡nci.1 clc1 nsor.1hru i!lt'.! les cnus6 ln ·vidn co:-ar.'rcio.l do 

Tonochti'.tllin, donde co.lr.ul!iror. '!,l":c n'ls ele 60 000 pcrsonns ne 

aglutinnhnn :;Jólra vcn~l<'r y cor.i:>rnr r:iorcntlcr1ns on un ejomplnr 

concierto de voces y r_'Urr.mllos qua se c.ccuclmban a ni!i.s de una lo~ta. 

Tocio lo anterior, quic:•u decir que. sin ln publicidnd no habr1nn 

" sido :Carnosa.a lns morcndcr1ns ronicias. No habr1n tenido dcmnndn 

ol amhnr do Si~n 1 ln or!'chrcr1n y cor~micn hol6nicas 1 las esoncins 

do Arnbia 1 lns joy<1s do Egipto, los tejidos do Miloto 11 { .31 ) 1 la 

1nna de Chipre 1 el tr:Lgo siciliano, los vinos de Francin 1 'los 

espejos y los tapices españoles 11 y ln grana y el chocolnto en 

U6xico "• ( J2 ) 

l. 1. 1. L A IHPRENTA 
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, .- ,-~ ~-:' , -~-' :.<- _, . ¡ 

B_~_· ... h~--~;~n···:·~~:~ ::-~!!~~f~,ij·t~-~~ d;C~i(~~~c11h1·;i'~~-t~ : tl~.· :i~:- ir:1p~~,~t.n.:~o~-~ ~-1· a~O 
"'"''°'- ;:,'.; - - ;~ ,_:,: '-':... 

de . W10 i vor G~téi1borri; cÚ;i]1do .j~· pu\;liCida
0
d ~iÜntn, ~;? ;,'L\16.is, 

._--:,·.:· . - . ,, . ·;;'< · .. '":' ·- ' . . : :~ - -. ·~ ,_· 

rtcscuh"" y'ni"irmC1· ~su vo~dnan'ro··· ~~;..;~¡;i#.~l>fí~~. ,¡,i~óY~b 1.~~V ~u~ .· 

.::~;::!:t;~~!Jt~1;~~1~}~~::ªfi~~t~~r2t~~·::b::·,:,,. 
- -- ... :- :~",º;;-.-:- ·-:;:~-:;-~,~~..:.:~s-~~-.-::;::::.~ --=-=.:-, ,:.-;-:::-c.-";:;=:.:' .. '-;~::-:-:;:·.:-.:.::-_:~·--.' - -~'-- •• ·_::; ·· · " . 

n~~-f!1:,':tnn~? d~~~"~'~p-~_1~~i~.\--~,~~1<{~;;~-o~~i!h~i~~to -~--~~-?~ 1~-~~-~7i~~::zc --~ ;':l ~~>~~;;-.-.:_ 
-... --- --,~'?"·-fi·,;-~?-;~~¿"-~"S' :f:.f~~=--'=;~~, -:,;~~~c~-:~t,,.~'.f"·,:_-=0..-:::.~:1-;-=;~=.~:-~i<."' 

\.'.:~-~ º "'" ~.':~:\ -.,é~~~- .- , ,.. • -,\: ·:· ~-·_.>:~ ~ ./;~~:. _ :'.;J ,_ ·;":;x :·~~-~~~:·: ~ .. -

.\1 .. to -!'ucyo -)~~-~~~,\1ázú."O:·, - !'Jl. ciu:c. Ji~-:.~. ::A&~ '\~~:~tir;;t~~ :~e ·: ~~ité _ ~~:ico unos 

1idl. n~oií mit<is Úa~_;J~~~c,i:i;"lº~' ::º~~ ~:;:g~.~frbt~i\1~~· yn', :;rnbndos .e 

i1'1:'~~im!an·· m·f -~--i~4J.~~ :;:Yt1.¡ci~-.~~f:i fOS, J;"qíil.-iii"O~~~:~it!iiZé\f,)ti s·u·s~~-codex 
( especie •te '..ello e ~~r~ .i:l~·~,t.~h ~"i;~~Wi;o1:lii~,;1:~r {b., · pnpclce 

oi'icínlcs. La ;impr~~tn ">":ta1í~i~';.'á~~\i~'f:l~;&;fü.;'~,;oririitivo n h 
._., :~;:,., 

publicidncÍ 1 nl;ri6ndoló. ~i.ri l1nri,;;6i1t;;''.ti~'.'ii1finitiis '¡,osibilidndos nl 

dnr origen n los pcri6clic_o~ ._')" -~~y~_u_~n_s_t_ -6i:-Snnos informativos r¡uo 

scr1::tn cntplc.::Hlos por los publicistas pnr~ pr'>pnsar sus 'anuncios, 

dado su nlcnnco m!lsivo. 

Si ol nl!'nboto S\lrgi6 como unn ncc.esi.dnd de 108 comercinntes 

i'onicioo 1 la imprentn nncc en gran pnrte debido nl crecionto 

dosnrrollo econ6mico de los pn1scs ouropcos. Conocido os qtto los 

IUOrcndcres bnoco.bnn sistcrnns reproductores para facilitar y 

mejorar sus necesidades de comunicacicSn, entoncos qu6 tnojor modio 

quo l;i imprcntn 1 parn <lii'nndir csn in!'ormnci6n comcrcinlo 

Antes do osto importnnto doscubrimicnto ( ol i'undiclo do tipos 

o cnrnctc1"'0S de impronta ) 1 ln puhlicic.lnd no so podio. propngnr cnmo 
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l~ <1unr!nn l.n!l: .co~10rc:tantOs -- les ora imposil'1le llegar a lns 
- C.· ·e• 

mns_ns -:.:. .. -col·l usó- do ln-~.lotra .. iinprnnn, el pcrióclico cmpic~n ~ 

so1<· u~::~~~c!~~ 'de .!<"coni~1~·i(;.~cibn 11 f pero mlis r¡uo do cnnn1nict\ci6n 1\0 

pnblic_fdud;· ~:~:;:~n·~~l~~- _vér clo.ran1nnto en sus primeras mnnifcntncionos: 

l,.,;· ·~;d'eill.·~, ~u~ nm.C.n. de ·Coi1tnnor. inC01•nincitm pcrioclisticn { noticina 

o hechos rlc' 1~' t'.-a:~i.r,ri< ,) .'tcn!nn lo_ inaynr l">:trtA de pnbl.ic i~lnc1. 

Simnl.ttín:~~~·c·~~~- ~P~r~c-~Ji'.:;·_iOS---cnrt~tos .1.' cn'·:.11t·i':lO ,- niio·.-cn '-~~o .. -~l~~-1~-~~~- -· 

c~~t~·~---i;,~p;·f~~:6: en ~~~ccl~-~R :~º~i·~·:_·C\fu!' · nn tir;u~ ~ ~uo _i~~~~-~01~·fiC'O -~~~-ritú~~h~l~;:--~ ~·:~---
. ' ... '• , ;·: -··; ce --=::,:_,::~ o-'"·:~::- :':-~:.~~~·, ,'~-·· 

lo.s ns'1 n~~- .f::·o1 .. ·~;i.l~:~ tl.~-- .-~~ÍGbi)i .. y ~· -~1:·: P~~1Uor ,c·r~G'J~cl-)· .. ~.1.ri; .. q~!-~.·.: ~~?_"~·+;:~.,~n:~ ·,. 
noticia ~~·1D~·1:nn_dO __ vr_:-~ipa de ~ocet~>º~··" 01:, ·' ~:i~~~ .. ~,_:·.T:i1.~l·:f~:~a--;,~::,·:~-'~ :~~.-~~ · 
cditudo con l\lzunas ilustracion~s en i\mb~r~s, en' t605 'ii; ( ,¿ {;ara 

Rai'ael Torres Pndinl 1 ol primor anuncio ¡mblicitnrio npnreci6 on el 

c\inrio in¡¡l6s \,'rokly Rclntions o'f No,·rs el 2J dn n¡¡osto un 1622¡ 

üirizido n propngar l~s oxcclcncins tlcl cnr6: 1 Fnrtifica ol c~lor 

interno, nyutll\ a ln dizosti~n, nli.!;P.r'l el espíritu y r\loern- el 

cornz6n 1 tome cni'~ 1 " ( ;6 ) 1 TnmbiGn en In¡¡lntorrn comonznd.a n 

publicnrsc 1 " closdc 1625 un diario de A.l>icrto ci\rfictor comercial, 

t Uorcurins !lritnnnicus t. Londres lanznr!n los <los prir1cros 

peri6clicos cons::ig::-.>c\os cxcl11nivn1ncnte n la publiciuacl. Uno 1 dinrio 1 ¡ 

en 16;0 1 
1 Dnily Advortiscr 1 • Otro, semanal, en 1657, 1 Tho nuhlic 

~ 1 que ostnblcci6 ln modalidad de co11trntaci6n ni1nimn de los 

anuncios por veis E.er.innns conscctitivas 1 con tnrifn proporcional, no 

nl n{1moro de pulnbr!ls 1 sino a la importancin ele los objetos 

nmmciados "• ( 37 ) Digno de citnr es el clinrio 1 
11 ' Morcurius 

Pol:tticus 1
1 que destnc6 tanto por sus ini'ormncionos y cor.iontnrios 

como por sus nnuncios ntl\Y bi~n roa.lizndost en rocundros y con 

dibujos "• { 36 ) 
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Conc1·ctnmonto i~ i:~o~ ~;c.;,i~'~d ,~lo ln ~u!Jli~idnd r>oriod!sticn, 

sost611 do 1'1 

doc.tor francés 

do·. <li1:~cJ'fj~~~·c,Í~f;ig~'~5';;1ci~1c:~\>~i~.dfctri~ ~«~~,~~~''"'~" · :)n1·,; nr.o dn los 

r.ú!Jdi~~~ ,~,i;11:~l":'.'11, ~'ri:::-ic'~n~;;:t¡ll.;; se cnnvú,'t:l.rin •. 011 una ospccio do 

!Jolnn C.:o t~·'1~~j;,,7··<1~_:.n[~n~iu ini~Óbiliriri~ ~ucchi?.o .""º clo un 

h~\·,~··t ~ii-~; .¡~={ ~'.I~~"~~~1iih~~~¡,~--·~~~~,~ >~;~J~-¿~.g,~ 6·i?~,tt- nii{:~ii~'-::.¿¡, 0:~;c:~,-~-~~~~t~~~','- -clr.-· -

r[\¡i~rl.~,·-'·.~?i~~~--~ :;~-l~~;-~~·~-;~ .. ;,~:' .-<~?~,~~~~-~~,i~, ··~·ló ~{~.';·~-:n·.i~-~~~-~-~-~ ·-:; ~~~~s~--~-~l.m~o n 

¡>ost~ios 1 :_l•c'~i,·~ ,;~2:'i',"l'"i~én Il~1md~~1t ·••.~ .. t;,,hJ,,iJ"i~:;~~ f63~~· ¿ 
-Gn~~~ t·o~~ -~~~~-~: : ~~;i~~-051_:( ~-irl ~-~:·;~ ·s'~º~~·~J-i:·(i-:; .-$~1:$' _~-~n~;j·¿~f~!J:c~ri~\t~~C 6"il;,i ~t"hf~ i\ ;-~ éls '. --

' ' . -· , .. . . ,~' ... - ' - ' . - .. . -

e ~no :_;i~o c~-~~~~·º/_~~i:o :?~:~ .... '. ~~'á,i:1:~i·~~-~ ~~~-~:·~,;~1,~~~~:~·1:/"td·~p:· J~~>:~-1·:·:'~.,so t dC1 
' : ·~: ; ':: 

11 A~a •'1i11i?:-nl do For:¡110'1uf bebid'1 tot:Jndn por 'Dl rey 0 ;' ( ,39 ) 

EJ '1Vaítce .mocl\nico de .ln ir.iprontn, rorttlleco c1 ;ieriocliamo y 

por conBi¡¡uio11tu n ln puhlicidmt, los nnuncios so '"'l tlipicmt por 

doquior 1 los histol"i'1tlorcs in¡;loscs y Rn:Cnol Tarros Padinl b.tblnn 

qua las cnl1o~ hritfinicas 1 un 1Gno se 9ncontrnhnn ntost'1das do cartolas 

y nnuncios, n tnl ¡¡ro.do que ln a.utoridnd rnunicipnl llo¡¡6 n diaponorl 

11 So prohibo col¡;nr cnrtolos n trnv6s do lna callos, c¡uo dificultnn 

ol pnso do 111 luz y ol nire do1 ciclo "• ( l¡Q ) 

En al siglo XVIII, ln pronsn es bnutizndn con al nombre " del 

Cuarto Poder, clc!Jido n 1'1 ho¡¡omon1n r¡ue ejerc!n sobre al p(11Jlico 

lector "• ( 111 ) A lo lnre;o do ostn 6poca ( :.VIII ) ln pu!Jlicnci6n 

do pcr:f.6dicon se intonsif'icn 1 dnnclo c:,prosi6n n tuH\ -ro1·ma 
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caractcr1sticú ·,~~-'.CU~t;lir.:t 1 c·!'!CÍ'"o c6ino -es· <1110 ~ci rmntioltcn lo~ 

pcr~6d:{C_o_~-~-:~~i~ u~-~-~-~1.10'~-~.~<:~·ri_l~~l n.·-~-111-. vÍs.t.:t: por modio de los ."\uttncioG 

png:~do~::,.·o¡·~~i~·s<~~~;;~~ .~···or~···-'.SpoCtntor ' ( 1710 ) fundilclo iJ01'" el 

ingll: s- ~~ ~-~.~:~--~ ~fd~Íi;;~~-~-~ :_Cl < rtiario cspnñol 1 ,\'ínnto do nczocios 

-.-: 

lo d_ct:iµ"~Sf~~~Li~ r1uo :cto no. so!.'" por l;l pnblici'1;1d, no hubiesen 

vodiclo .S-~tb~i-~-~¡~º :._! ~--· 
J'~ 

• DonJimt~ ,;;nrit;~iÍl;, coirnider;ido po1· m11ch~s 11 el ;, . .,,,,lor do 1" 

pÚ hi_~-~ i4li_4:-,Ji~j~·~i~ ;~_¿;: ~~,-;-~;_{~- ·! !~J_ ·)_ ,=_.::_e n~~i_nnZ ~--- h~;-µü-tiÍc~~-~-;~ .. -~ ~~{-:~ :t~;- P-ull11 ~!~Vl vn n tn 

~,: -en\-~'!'7n9~·-·::~~ll .ti~nn.-· v:'.rieütl._ri' r~o--;~;1i~~-j~i_9S::-·~,~¿.;--;:~_~1,t;~·n11_·· al 50;~ 

ctc suF. . c:·~~t~~~ '~:~~s;-i'i~:;¡~-:~::-_.-nc:~;cn -.~1~- -_-~:i~l-~~~n_it~:·;:i~~-f~~~~~~~::~'.~tu!-ns ;-·.-vinos r 
do sus j,'~~-~~i~-~-).~~vc;1t-o~·.-.. :-iJ1r;cniosnt11c11t-~~ -p~C~o-htA:dg~-~i::y-. o~~-ltndo!l: '' ( 11!1 

". -~ - . ._ '. . - :: ·. : : 

A Fra:nJtfi'n. ~o io rlobcn ernndcs j.nnovncion~s on cunnto n la ostructurC\ 

tipogr~:ric" de los nnuncios y "'ª el primero ']UO i:ico1•¡>orn e::i_ ellos 

la iJ.ustrnci6n 1 nc¿;(1n In nnturnlozn do cnd<-t mons:i.Je. A pnrtir do 

estas innovaciones publicitarias en los Bstndos Unidos 1 en 17lll1, en 

" Ponnsylvania se r~gulnrizn la publicnci6n dinria rlcl 1 ~ 

and Garnes Advertiscr ' quo cubro con anuncios 10 do sus 16 colmnnns 1 
¡ 

entre ollas la totalidad de la primera plHnn 1 dostncnndo los de 

ngontcs do barcos, subastas, l7nccrias 1 vinos y n.lirnontos "• ( 115 

La publicidad en la Unilin Aniericnn<> empieza n sor tnn intenua qtto en 

" 1759 Samuel Jolmson lo do:l'ine como ln mnznificioncin de las 

promesasoo• A veces rcsultn sublime y aveces ricl!culn 1 añado "• ( ltG ) 

llny que advertir que rloºsdo 17711, yn oxistinn :l2.peri6•ticos en 

nortonmericn 1 nl decir <lo n11raol Torres Pactial, ( /¡7 
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.tLsimi61:10 1 -•!ll· Lonctros. ,Yn .-~·o<.hn·bia. ~,~~i-~~cion3:d~ · -o1 
.... .. ,- ·'. ':,·::-:.'·,',y''.· .. ·:.-,~~y-·.::-.. ~.:·_<:: .·-'.J1"'.·.:-·-';~),-:>>~f:_-' . ~-, 

pc1 .. i6dico oto1•e;nrlo. o::cclu~_iv_nm'!ntc :n ).o::(·nntínci_o·!J :-o.'k-Thc Gnnn:J:.al 
-,,- ,,,._,,,. 

~ ( 171~5 ) ; en 1777, Francia :ti,;~:~ y;.''.~~;;p,;ir:ícr dinr.lo do 
.-¡.:,,. ,.,·::-~·- • : ' .•• 

nnu11cios ' Jo1trtlltÍ tle Pnrit: t, flllo · ;1e·s·-t·ir~h'~--~t;i:\bi.t5~':(~1il :·nr.1rilic:> 

spacin a la rul>licidncl do objetos ·~o~tl·i~:~l'.' ._ .. · .. Los"horoé:lorc" <lo 

·r11c<JpJ1l'"ilst D:eanclout crcnn, por su p:il"tC 1 ( L 1 -~\:rf.fc·l~c·. r10 I>nriE; 11 y 

1 Lí!:=: "ntit" :.í'-ric!ics ', 11uc con·trol1111 lns n.S~ fl~,O~· .. tn·s ventas rlo 

publj.cidnd impresa, yu quo los cnrtCJ.los :f"uncionnn :co:-i.10 un j)Odcrc:>so 

vch!culo r1o ¡n·o;1n:;nndn nl inundnr lns calles rln PL!.r:1s .~lÍljo ln 

ccr:1nir;11n: 1 peguelos en cualquior pared libre 1 ,. l~ '._~~in ;-9-·'l ·~1_1~nr. n 

considornn ' grnndes y notorios 

prostic;indos, el 11 ' Thc TiMo!! ' 1 que co11.Ccr.to .:a. 

j crarqtt!:i ele noticia ele prinora plana, a tnl zrnd.o. quo 11i 

siquiora wi. acontccir.1icnto histórico como' lo ruo ln clcrrota do 

ln 

Nnpolo6n nnte llolJ.in¡;ton on la batnlln do Wn:terloo, lozr6_ 

dcnplnznr n ln publicidnd do ln primera plana "• ( 49 ) C~on nitos 

mf\s tnrclo llo5ar!a a publ.icnr 1 un,proniodio. do 1500 anuncios por 

din. 

Ln pronsn si¡;uo pori'il&ndoso, al pnso do los nños 1 como un 

instr11mo11to decisivo de impulso y desarrollo do ln publicidad. " El. 

ct:iprosnrio í"rnnc6s eran esto loma: 1 La pul>lieidnd es ln anlv:igt1nrdn 

dol pueblo 1 "• ( 50 ) • A ln voz suceclo i¡1to ln prensa tiene que 

scrvirflo ele la publicidad pnrn C'innncinr sus costos y ampliar ln 
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circul~tci6n en un mccm.1inr.t('·· s.i1;¡¡~J.1t!ln-~·6-~:-~·:~¿'¿1-~~:- rj\io -~~br-~\ ~h:;Or-_; 
culr.dnnntc, y c!o hecho: in~-~13urn .l.~~·~~ :,¿1,~~i~:(_·-~~Ü~~~~i~- ~f::.:~~=inc6-S 
" E1uile de Girardin, cr.. 1n;_G_¡· _:_.bi:ii~¿~-d"~~ ii-~\;~~~,-g~~ ~c{-~~~~~~ti / .. ~.·-·:~:·::.·\- _: 

compotriotn nonndout, lnnzn el ~b1iéo~~',, i~;,;·<i~'c•'•;E~~)'5u~~~~i:od · 

pn~nr!l por el lector 1 1 _nl 1•d~-~~º- ;_i·_:f.~~~1;:-~ .. :~t~~ ~:;~.~~~:¿:~-~i:::~_.:~tÚ.·*~-·:i;~~:·:~; 

'.·::::::·::::·:~.::::::~::k~t::~~~;~~~i~i'~ii~~,t:·· 
';i¿C • --~~"·-,: ·-.-~-~·.-:,.'·-·-

fJUSCl•ipt_O~~tJ -~ 1_! º , __ ( _ -5-i ~ > ~: >~-mt~~_; __ -~cri~~J~~-?-~---~~:~>-~~i,\1,c'.f9~~~~~?~~~;i~~6l~:$º~d6~---~~--
mocli 'llltc -l~t · p11blici(lnrl nlJ_ntcn .-h:is_t:n o~ -:l¡:A:·i;·-~.ci~f~-~~cii'·:~·ij~~~"i~:~·-~ ~¡~~:-~r~~ita 

:~~~~-·:;;.:,-'...~\' ·::.";"':.: ~ 

nl p(tbl:lcO 1 " el poi'-i6~1ico ·-· cuos·tñ:·-ln _ ;_,_~A:t~~-:---~~:~-~~-;~- :-~;Gi1éf6.c~, i1·fl-'._Con-tado 

5J ).~_·F~n6;n~~~- '~•-.to-~-~~~- c!~ti~ndc con tnntos loctorcc potancin.lcs 11 • 
. ,-. . . 

a In~lntnrrn y Rotntlos Unidos y do co::io rcsul tndo i~":crao.ci6n do 

los Fcnny P"pc1·s ( cliu1•ios ele 11 contnvo " ) 1 esto os, loa din1·ios 

riuo combinnn nl in~rcso pnblici tnrio ·y al nl to tir::ijo con un 

precio mlnimo "• ( 5lr ) Al rrspccto co11onto Rni'.'tl ll.ivnrlono:Lrn Prndn 1 

" on I115latorrn y pn!Dca '1uo ndoptnn ln pronen do vnpor 1 so .1bnratan 

los costos do producci6n do lou diarios. Contribuyen n este 

obnro¡t:omionto las inserciones de avisos comerciales, los rob.ajos on 

lns tnzns do correos, ln roducci6n do impuestos f'iscalos y ol 

aumento do lo circulnci6n del producto dol medio, proporcional al 

aumento do n6mero do loctorcs. El procio rclotivornontc hnjo do un 

cjor:iplnr f'ue oprovochndo por los mismos pcri6dicos pnrn lmccrso 

puhlicidnd ndoptnndo logotipos como Ponny ~. Ponny Nn<'"nzino, ... 

al estilo do las ¡¡nzzeti vonocinnns 1 llamadas os1 porr¡uo so vond1nn 

al precio dn una 1 ¡¡azzeta • 1 unidad monctnrin do aquello 6poco "• ( 55 ) 

Volviendo con 1os peri6cticos quo innortan pnblici<lnd do •:livcrsn 
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!ndolo, tonemos n el "- n.o:tly Tole;;rnpb ( 1BG:!. ) ele Lo1vlrcs con 

1t12 000 ojnm!llaros y r~l l.!2.!! ~ ~ pror)icd=td do Josoph Pulitzcr, 

con su circult>ci6n da l¡O 000 ojcmplnros 1 r:ue on 1656 1 fo;:-r.m parto de 

loe :J5 tlin.rio:1 nnrtenmoricnuos do ttn cf'ntnvo _:de d6lur q1:1e salen n la 

lu:: en ol corto oopncio <lo cinco nñou.·y so.o.ij;)tn.un r6cord al 

publicar un nnnncio de dctc ;.>h:;iltciil Jéon;,;;o~1t'6,;~io .. la ni>a1·ici6n dol 

~::::: .. ~.º .P:::1:::::: · ::1 e~: trº~~~~,~~j~~~ti~~!~r;J ~::º::i::::1:s ª 
ln cncurniznda co1npo·~·~-~tc~~>.'~;-:;,~1~~~f-~it~~~~-~~~~i~~{··!hi~~~'i;~-~~t0_ ·1095 01l 

.. -.. ,_ .. . -:;_;,::-~ ;>;-

:~::au: 
0:::n $::::::_i ~::i.~::::,-¿:ÍII~i~:.4~~~ít~_·iNf if ~:~o;,:~:::~:c · 

p11rn postcriormonto -~Su:. .. io· :·,tn :--~;;f~;¿;.;R~.;~i~ri1!~:-;;~·'T.'Jl{.::S:cc~C-1.6;l'~ .-t.!c 

ontrc ten:t~icnto; iniciú~r.tt'JSC, ;.~n~l-· ~·J·t:b'.i~~;¡~~· :·~~ri~ ,t,-1C.11i{··~ntru lria 
·.'·. :.· '.: -, ~-:-,'~- .. ' ..... ~~- _. :: . .-- _. " _-. 

puhlicncionos por tanor moj~rc.S':·h:Í.:itoriotistas• 

~n ,,- 1650 los prosuvuostos ;>Ul>lici tn1·.ioa de pronsn on lon 

Estados Unidos robnsnn anualmente los quince millones do d61nros, La 

lctrn irnprosn 1 nl eer ncccsihla a lns clases po¡mloros, no 1;6lo 

pasorfa 11 ser una ospccio rlo nrt!culo clo re da ollns, sino '1;1º so 

constituir!a en el primor medio masivo do co1m.mic11ci6n "• ( 57 ) ~" 

ese tiempo los dinrios llozahnn do 200 1 n mli.s do 2000 eerJti.narinnumto 

y a ;,no las revistas. 

Conformo nl incremento dol tirnje y nr.iplinci6n del n6moro do 

p1\zinas por parto do los pcri6dicos 1 ln impronta porrocciona y 

onrir¡u.,co sus posibilidn<los ~.1ac.!.nican: ln lit.oiirnr1n 1 <lqscuhiorta 

11 en 1791! on :·Iunich 1 po1· Sono!'oldcr 11 ( 58c ) ¡ pormi to 1.~s primaras 
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impruaiones a colore.$ y popUiai.;·iza ,_-'.d0-S(te<:ül59.~<·1n .11·nr.·1~·dn 

" Prensn IlustrnclU "•. r¡uo on, L·on·c~1~-cs\~%~:.;·'.~~-:ci'~\;abJ:¡_~~~-tns·.-'tto jnb6n 
~ ,- ,,_·_.'_j·: 

lon primeros r.n usnr .~' .- e : ~~;,.~ r -:un:_·~~-~":;f~c~·~~~~-,t~:~~-'1~:~-:~"··~é·:i·::1íl60. -- scg(1n 
_,_. ',~y,,- ··>:; • 

Joa6 }Jn::in Parr:imf>n .-- -11\~ ,p_l~ii~~r~-~·-:_~-~-t9~.nit::4~\J·n:·:·r·ot~tivn, nbrcn 

al c"rdno n .ln P.ra,.mod.~l:'l'l~' rlri; ici;1ci:i;:n/t'i1ip~.~~sn::ii.vionon " conooliclnrsc 

c~si tn~ sisio áaspu6S~ Cnl~: ·:i_a·· :.-~~~Y'~~ci.611 ::Cie1::~-~-ist~í·:~1r· Orrt.tnt ¡ qnt' 
: -.· - . --·. - -, '. ·-~ .' _.,; J-~··: .. -~'" >'• ;' .,---

11:i.:»r..1 ~i tiit~\~-Yt~n ~ ).~n > ;L;~,;rc.~or0cf.~ ;-~~:~~i:t~~~ ~j~~~~i~f.rns-.. nt1 .. o~ lo 

;>rotú:ln.t•:n · coi·i'c ·;·oh~;\;. dC1 -;.-11so :-!ub~61¡:.'.L1.c ~ .. ~,J_,;j·~·;·~·: ·'!n.t~uinn · conoc:lcla 

cs:_1~1 r¡u·é:r~e:. .. !1mú Prca.·~nt6 l'.':1'I,nipzi:;·_.ai·_,~flo. 11~~-1~_0¡. ( 60 .. -) SiP:t.c:ua 

'-!:e--~~:~:,~~? ci61~ -. (i-.i~ C~•1tri1rnyó :.::. ·.;11c1~,,~~ti.a_~i_f'.!~C~t.:Q_:~'~-~~:ia: ,r_u~;_lic:Ld.:i~t; 

pOr'~~mé/¡1ir,- \2~:. -~1-;'a1---H~ pt1-n~ei{' l:.1~;.f,,;¿: .. : n'· ·ro -~~~,z~~;,'-~,~~~-:~.~ ~ü-~f¡~¿ 
coln1'"ns, r.r .. in u:.1:. !·rnln !Hl!i-~dri_ d~l ¡ia¡>cl por lu r;_4_111i~o._ 1:º<.l.uc~_':Jn':l~ . - .. ·::__ ·-- .. :·_ 

con 9:;;1;·0 ül; :coi-:to, _c. 1.i.,ntl~ __ so t::-ata ,rt~ .. ~f--autlo'á -tirejCs,,~~a:tl~r.,~s-__ -:dc 

l~ .. ~r~u cnlid.:\ü· da l-cpr.orhl<Ú~~.6n.--1iia··-~-t'ié-JlO~ --::;,:¡· -t~(~~C:~11~i-=-fúll<f l~' · 
nnyor!~ áo ·10.e' ."'l.nu.ni::i..;-~ ilubl-~Ci·~--~~i~·.o ( :~.c·'ru:~-¡~lo-~ 1 --P~~bi:i.efdnd i1;iprcsn 

011 revictac-) s-~ ro~i1.i~"ln,~ p~;:LitOr;rnr1a- .. 11 :O'Cf'Rnt • . . : ,_ .· . '.: .. •'· " , __ _ 
No podlnmo.S concluir·. ostc np~rtndo fliH decir qua en Arn6rica 

la impronta .ruo introducida on !!Gxico por el ir.iprosor 11 Juan l'ahlos, 

¡>rocodcnto do Sevilla, rlo euyn ;.>rensn sali.S, en 1539, un primor 

libro o<:crito en lcngu:i Ná:matl, que se1•!" traducido bnjo ol 

titulo do ' Co~tu:;lbres de los indios do l.:i ::ucvn Enpnñn 1 "• 61 ) 

Ln invonci6n de Gutcnl>crg servir!a para. r1ua el criollo u Junn 

Ienncio Cnsto1~on~ comonznr~ la puhlicnci6n de Ln Gncctn de H~xico, 
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pnrn narrar los ncontecimicn't·os i11Íporta1~tcs do ln hiRtori<> de ln 

Nnovn Espru1n 1 con motivo dÓl ·tCrCcr ccntennrio do su f'undnci6n, 

on 1722 "º ( G:? G~~~ci~·; rl-u~~--- cont'cn!n abundantes avisos corncrcinlcs 1 ,_::.-__ ,<·~;-~o-_- -;:,'-.: .. :: ·,. 

talos corno: " ' Consu1:1n·:ins dol:l.c:Í.as española,,, da Don Gonzalo, 
. :.,',.• '. '..' 

viai te su posa?~ ·-y )>:s· --~~-~·~&uro que· no se nrrcr>cntirli ' 1 ' Si quiora 

verse como tOtl.~-'-~~nri::~,~~ii~h~ii. P~~1i11sulnr nc1q11icr:i corten, 011 Abnrrotos 
,. : >: .:·'.::.:-~?{\. ·' ,,, ,_ '•' 

Don Lc.Cin 1
1 -' -~a(nscZ\i~~/.h~o-·.r.lia vinns sc;;i.u loa 111t1jore~ 1 •_•• o 

hion ' P~1· s6:1~ d:l.;n2';.;diea, llev~cnstcd clos tonolillos <lri "in.O: 

rranc6 .... ; • " c:'¡;j''.f);¡~s~iu,;di{ ~p'Ócr. rlc esto pcri6dicn !no diri¡¡ida 

l'ºr F~~~nc~·º~ .. ~:~-~s~K~~~~-:~: ~:;<~~:i~~:;~'i{;~i~,~~¡_,i~- " procisnmonte al 111 do 

nnoro _,da i7fl/1~~, ¡~::-,~~{~1~.;~---{~~,~-~::Í.6:~-~~:-~~~~r'~~Unciori Tc-:L;iBi~iCndor. on 

?16:.:icó "~ C Gil ,-:Es--n-o_C·~:s~~~¡o':··~'a~-o~iir _quo en ln orn de Cé\storonn, 

los. nntmcios se cncontrnbnn :,.lisor.dnadon n lo lnriso do la. publicaciGn. 

La .sccci6n ele anuncios clasii'ic:idoR se prot:'lov·!a ns!: 11 Por t:t61o e.los 

rotilcs 1 siendo sucinta 1a. noticin 1 c11nl'l,11ior ,pors,.,n.i. rmode pr.1i.·tic:l.1mr 

nl ptiblico nlgunn cosa que le intnresc 1 como vontn do oselnv'.ls 1 eneas, 

haciendas, alhajas ... 11 ( 65 ) • ruc tal. su domnnda, " que h1tbo de 

instalarse una oricina en la callo del Esp!ritu Santo, pror.iodad de 

Felip? Zúñi¡:n Ontivoros y ateudidn por Nnnucl Antonio Vnldlis 11 ( G6 ) 1 

sin lugar a dudas los precursoras do ln publicidad mexicana. 

Posteriormente on 1ll01 1 apnrccc el " Diario de M6xico 1 en el. que 

junto a los anuncios clnsif"icndos se insertaban numerosos dcsplogA.dos 

coroorcialcs sin !'altar los do csr,ioctf1culns, En 1(J7l1 circulnbn en la 

misma oiudnd do N6xico un somanario quo, bajo ol titulo do 

El Publicista, dodicabn es:mcios oupccinlizados a los 

anuncios "• ( 67 ) A partir de entone os los din1·ios 1~cxicnnos 1 si no 

tionnn un."l sccci6n cspocinliza.da, n!. contioncn pttblicictnd aunque 
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. üir.e:ninndn ( c,1d,, p6:;inn O secci6n dol pcri6dico tiono Ull costo 

detorminndo !>Or ol vnlor c¡uo le nsignn ln rliroctivo. 1 por lo rczulnr, 

son 1nfls clav.:ic!ns las tnri:fns de lns pSginn::i: prirnt'rn, 61 timn y 

su::- contrnpnrtos 1 nclcmSs ele! las contrnlo:; ) • Casofl de pori6<1icoo 

riuc so º'lit.:irnn hnco nlgunns dócndns y (iuc pcrdurnn hnsta ntti'Jstros 

d!ns: 

• Ln Prcns-<l en 19~n. 

;.,· .; :.> .. ::;;", ._' .'' 
1hH.mn" nnticins <lo Excolsior, l>rir.inra .. odici6Ít 01i 193G 1· 

so¿;u.ncfo. ~n 19J9. 

üeportivo 

Tho Nows ( en ingl6s ) en 1950. 

• Diario do M6>:ico on 1950. 

El Dinrio do ll\ Tnrdo en 1957. 

•• ~ on 19G2. 

• El Ifor"ldo de M6xico y 

••• El Sol de l-16xico on 19G5. 

Los pori6dicoD morcados con un e • ), tiono~ uno socci6n 

ospccinli2ndn 1 ndcmlis r!o publicidfld dinominndo on diversas p6¡:inos, 

nl iz11,,l r¡uc .1" tuvieron en sus inici6s 1 tlobido principalmonto n 
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·:·:·'.:'. '?::;' .... _,:-::·· -., 
Los que tienen (. -·• ·.), ·~e cnrnc_t~ri~·fr1~e;~- ·.t~O-cc:to. s\.\· nncimionto 

por contener m1ty pni:.os nn~ncios -P\1~i~.ci~~ri_~~{~-sr·ay~:1cciondo 

in!'orm:ic16n y prop:i¡;nn<l:i pol1ticÓ. E11::i;{<o.c:t.,a.i:idad si¡¡uon tal 
- ', -:':, -- ~-. 

tc111.lcncin pocn llttl)lic idnd cor,1crci~l :):d4i~·q~,~:~~-~s·~----S! p11bl:Lr.idnd 

hncio. lns i11stit\1cionos zutiér_11:u11.~n-~~;~-~·#-~.:c ,._-~Ss:fB·,_ Sosnro Soeinl' 

¡¡.:r;•nn.:::n, ••• l, 

. -- -
r.1 Sol tlr r:r.~'::f co ( .... ) ,···:·c:s: oJ. in::Í.mor. d~.nrio 1~~-- utili~a el. 

~ y el colúr on 196!j 1 enroco nl i¡;11:i~<1\\~ lo; tl~rJ!1á'.,,\1n no. 
_:="-:~: 

cntrt'n rnarcndoa de u.nn aocci6n ··ospcci:,i~i~~~lo." ·da· ó.ri\tri~_i09·'.:é~o¡-,t~rci:iloe í" -

ln publicillnd qttc conticnon sn uncU01l'tí--n ·f.ti~sci~;in~:d~:~.~-~ri :~~e _:,p·5~iJ1as. 
,·' ' .--

Es n<ii r¡ue la prensa fue impul.so y anclaje, en M6xico, cotno 

en ol roeto de Am&ricn y ol mun<lo, ele unn Ol\Orlnc actividnd 

publid.tnria quo col\ el tiompo crocerfo 1 ndt¡ttiriondo 1 rundnmcntal1oento 1 

con las tlicn:l.cas li togrlii'icas 1 mnrcadoa rasgos cnractnristicos. 

1. 1. 2. L A REVOLUC!ON INDUSTRIAL 

. Entre la secunda mitnd del siglo XVIII y principios del XXX 1 

ocurre uno do los grandes acontecimientos do la historia quo deja 

1a mlis 1."uerta irú'lucncia on la public:ltlnd1 " La Revoluc:l.lln Industrla1 11
1 

consccuoncin de lon nuevos m6todos de invcsti¡¡nci6n aplicados a la 

producci6n ° incluotrial "• Rs on asto porlotlo Cuando. so 11 inuugnrn 

la orn moderna do la publicidad, i11te¡;rl'i11c1ono en su 6rbitn "• ( Gil 
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Coi1 l:i novoluci.6n In<lustrinl, . se nccuni"a y so espccializn ol 

trnht\jo 1 ~x;·~;,·:i¡·G~d·~ir. ln i)i'-ot!ucci6nt ll1 ctuil roc111i~rc de un 

i~strU:nío;;J;,' é~~n;íi2c~tivó. riuo · ,, no sCilo cnl.•co ln orortn y ln .. 
dem~D:~it·~ ·'.~,i~tn.O':~-qu~·J, 1?~~1'.1~ªYª ln l'":l-1:: mismn ele un ciclo continuo y 

-;2· 

co10:>nr1sn~oi·i~·'.11 .' (,G!) '): .l.n publicidad. Si con ln ir.i:>renta 1\1\uc el 

¡)¿]?·li~:~·, -!':6.oi~(ln:· il~(lí.~:~_t_¡~io.liZaciÓ:1. RO desarrolla el consumo, .hnatn 

c-6-iivo~~¡~:~·~ ~'J~· --·;i~~~:~:;;~:~~~~1~0~:~:J~-~-~tfi~:::-~'L.~ -spc1co,\:.> ·~ns-_~H:\SAS. ~;De· ·.~1ún 
6i>ocri· tJn {~1:,.~~.'.J~~~;~¡,~1-~ l¿·~¡;,~~ sd >>nco¡;~t.~li.-.{~~ .• p~M.·l!~otl:n. nn 

:.:::::1j"~~~~l~~!:1¡~¡~f~f ii~~¡~f it~i}~j;~:,:: . 
¡úl1~tir .. d~.'- i~--~:n.;~-~i~cii"6~,~·~::rri~l.i;~~·t'~;i.i:;, ~i:i~~-~2~iifi~Ciri~ ___ :_ci:,~:?~-:t~l~ y_· ~\.1~cnn 

nl conc~~~,~Í~i~~:(,~.~:í'.:;;~'.~~~¿· ~~~'.~ :'~b;i~~'.~~'iffl. -~~{-;~O~j~~~>'.l~~:~ ~~~:~¡-~·~· o 

intorcarabio 1 cst~ os 1 'c1i «?,~·lnpr.~~~~,t~:~·~-~·~,.,·_<;>:?i'.'-.>. 

Ln Rnvolur.i6n Inrluet1 .. ial 1 ocurre juvt.:1111cnto on I11glnto1~ra 1 qua 

es el p:i!c donde en eso entonces la publicidl\d tiono mnyor aliento 

y dnsarrol.l.o. 11 Loa anuncios poriodbticos roflojnn tanto el 

florecimiento ele un oodio que l.a pronsn in¡¡losn, ocupnrn un lugar 

pror.iinento hnstn biun avanzado el. si¡¡lo XX1 como ln activa vidn 

comercial do ln nncilin, tan pr6<lign en mnnifestncionos del º'ª 
diverso glinoro "• e 72 ) 

Ln publicidad au puocle ver por rloquior: on lna cnllos que 

estlin cnrgndas de un fuorto col.orido publicitario¡ los cnrtoles 

que tnpizn11 los muros de ln cnpitnl britlinien¡ los r6tulos que 

invo.dcn lns ~ceras~ lon nnuncion que non porte oacncial clo los diarios, 



l-:ttüoz ~lvaroz, 'Publicicl.:\da•• 

i'~}pri~ar"::'.-'CHu~\arin ·· 

:::::¡;~~ifü[~i~l~~{*~f~~~iti~~i[i:~&tf:;i'.o'.' 
::r:~}~D~~¡~f jti~~~¡¡lf }.IB~:r:~t::i:.:'.~~f S": y ( . ,, ·) 

. Pár~J:i:-ni{¿~;~,~~ •·n ;:;,:i;;íllo.:>.;;~;;~¡' s~· c:;e:1t~ ··:uc. (,:i ~'lono ..,:i;¿{J. :~·hu.• .. 
1~;- ··::e~~~-i·~·; .. ¡:1¿~:<1~ .. ~~ 1~-~, ~tliri~~;:f~s :1l;~~~Ji11~~iút~" ªº- oTI-c:ónt-i-4t>_~ii<c_~-~~~~-~·~i~:f¿_~ 

üo •ole::¡ lln!!olils, cnl.lo=.o.~ de to,·o', CL\lmllo~. )' ;;::i-~.i::;;~.~KJ,,}• 
·. . : . -> ';' _,; .· ·. ·.: -,-·. ·.:: '.' '' .--~-, 

ei1.1bG11C~ú: r1uc cOl~n'!J.:\]\--pcli~::nÍJ~1~~n~·~, ';:~-~b~~º-~:J.·o·~:- t-~~~,-~y;f,~~~~-á~;·-/' 

c:!ceso do r5tnlou y- :llCscu~f~\~:~-~~-l;~:~:·ii·~~-(;-~ d·;:p~·oV~~:d1~~~~~·~-~~¡:~~l:;~~~-~-~\' r.1otivo 

pOl.4 el quo !\l~l:,tnr~4 t\ dict6 1 · 6n ·1+·6;:¡_./¡~:;~~r"i.1;,~·~n· i~~~ ~tte' so conocn 

contra. los e.nuncios que r.1fio <¡uc prohibi1'"los o <.lisminuirln~, co11trib11~~0 

o. r"¡;lamentarJ.os ( 75 ) 1 puos los britlinicou .~ir;uon cfan<\o lottcstras 

on e:• si¡;lo :-:IX do su consttmtc nctivid~d publicit:iria con ideas y 

nplicncioncs de lo m!ts varindo. Seg-f¡n nnf.:\Ol Torres Padia.1 1 n ellos 

se dolien las primeras cnr.1p11ñas tostimoninlcs do tipo sistemlitico, 

utili=.adas pnrn ln promoci6n de cignrr:Ulos en 1800, n baoe de 

n ilustrncioncs '' de actrices i"amosa.s r¡Uo se incorporan a lns 

onvol turas de ln mnrca. ( 76 ) Son promotores· on 18:¡7 do unn nueva 

modnlidnd comc1·cial que nprovochn el 6xito popular do l'iclmick 1 

porsonnjo liturnrio do Charlos Dickcns, pnrn bnutiznr y nmtncinr 

con su nombro <livorsos nrt!.c11los, coino loa sombreros, loa ci~nrrillos 

y los pnntnlonos Piclcwick, ( 77 ) 

11 En 10!jt, ln cxposicibn do Lo11dros constituir~ por otro. pnrto, 
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unn doslu111hrantc y mnsivn. cn:~1.~~~'.6i6~ :~«le. ~nnZ:.c,nS ~ ~.-: i~·~n~-1(:-~ .. 01110::..ci-nl.os. 

Trciutn y un nño rlcspu6s, 011 lnifür.i!, cnlii~~l'b;l-Ú;iicÍl,J~: J: 
11ammcr constr•tirt, ,,1 primer n,:.,m~;.~ ·i~~:~:¿ n·i~-:v º· J~r;~ür.~u~nr. 
~ue no tartl~r1R on n~arcc<l~. e~. Ú~-¿:Vii -YO~~;~::: .. ;::~{~-¡;~;~~-~UO~~:~~{o;,,~~:.i~i~.:·m~-,- _on 

:::: 'L:n~::1:1:0 B:::::a: ;\:l~~~j~1%lW.ttfj11~~og~Ji:~:c::o 
·.~:_.:'.·,,;_ ~~ff~:· ~-":':::.•'{"S·" -·;.cr:: .. 

nn".uicios r1ue ton!o. - - --- ; '\-¿,'.'« ;;~i'- ·'./j~-' ~;~:_>·-" 
::,_:_~:~:k?,-~:/~~~ -~~~;_: ··.::-};:t __ ,_~. -. ---º~'''-" 

·,:;::-.~:.~.: iz;}: _,__i. .. .:;~',.~:-:.··_:{; ~--,<.:;<·- .:~-:.:::~0•• __ -

l'or 1:uu1lo <1el ~";>loq dA ;~;,~~g~ji~~'fXc{~i:~~ i~-?iº;;~¿ dn ln 

cncrz1n e 1 Ge ~:!'ic ~, -~ 0:l : 1n--;~~·ri,;:~lJ.ii~·i~1~ ;,:~n-,j~:;t~:Í.~i-~'j¡; ~ ~;-~. ·nml>~ia _ y 
-:;;-'"-;. , , '"·:''< . T-· ,_ .·_,- -

u11l tiplic n, cn<l~ -'~Ócz.~ :·.~-~-~-:;~:;~,~~-'.~~?~~;f ~~,~~~,g~~~~-"~~i~,~~~~~~~~:9~iQ)~~~~c? ::~:que·-· se·º_ -

tl"ad1\co en nu.aVOs; ~.,. .. hinYO·~o·s~::c·nri.ti·c.t~·r.tc·s.·:tté ,.·l11e,rc-~-,rié1·~~3 :·~ ~,~-t~6-i~~· 

111Qnorcs 1 nn l!no•i- J?ni .. ~ic'.Ú\- c\-,:·16·~·;'..ti~::u1áii6rtq_~· ~:~~ rt't!,S'~í,~~61J.nn y 
·.::·: :_ . ', .··.'." .. ,_- .... -· . 

r:icil.j,tnn tnnto lo. COli1l1nica~:i61~·---i,~n~rin ~ .coh1~ li:\ co~u~iCn~i-611 

gcozrlifica. Fnctorcs quo conihin:.\Í:loa irlí"luyen on ·el 'incrcn1onto do 

un ¡n•occso que pnsa dol 11 binn1;1io oi"erta-rlcmnnde. nl ele 

consumo-competencia " ( 80 ) , el prime1•0 tiene q•Je ver principalmente 

con las t6cnicas y ~ormas de comunicnci6n. Con!'rrmc nu~cntan las 

novodpdes en el mercudo y los nrt!cuios se nlntnco11an 1 oJ. pnpel do 

la publicidad se vuelvo ml\s necesario y de " requerimiento 

iní'ormntivo se dcsplnzn n taren pcrsunsivn "• ( 81 ) No huy c¡uo 

olvidar que la inf"ormnci&n " entrega n un destinatru:·io J.,, rolaci6n 

do un acontecimiento o un n1 .. t!culo :::iin quo su nutor se Myn 

preocupado do susci tnr la ndhosi6n do aquel <J.UC ln recibe, Drnmf.ticn 

o divertida os publicnda a r;n de 11uc cada uno sepa <J.UO en nl¡;unn 

p.:l.rte hn ocurrido o so ycnda ."\lgo. Si el hecho c1uo so rolntn 

conoce un tlcanrrollo, so volvor5 .:J !1.:1.bla.r tlo 61, si no nunc« m!i.s 
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scr!t · l!lo11tnd" " ( C2 ) , !"ºr el contrario ln publicidad ( su 1iisi6n 

Lundmñcntal ) provocn 1n coriprn de un producto, tt incluso cua.nclo 

pln¡;in n 1'1 ini"ormaci&n nu estilo y proscntncl.6n clcbe sor 

motivanta. Do tod:ts 1.i.s c:1ructcr!sticaa que u't.ili::nr6. pnru esto 

!'in, s61o sc!r!n1 retenidas l<ts f'u\"Orahlos nl producto o n ln 

imagou ele ln nmrca 'l\JC se t1~atn el(? h::ico1 .. í'n1•1ili~r, co_mo dicou ·sin 

l"orlnos loa ¡,>ropion ='u1;.lici 't.nrio.c 11 

inri:>~muc ~ón,,' 91 nu11snj o public i t:lrio r;cr!' !!is'!:cmS. ti~a.rUó~.tc· 
.. - ·.::: C.:-~i-'"j;'.C" 

~ '.,;~~~~~-~-2;~:.- ', i;' 

. C~ntfoáaw:Ó ?ºil ~l rl~s~~;1:ri110 IÍ;s:6ric¿;•1i~tuti~;~;'~~~~~c1)~, ~in 
d1~ ~{~·~~-~·-s~ ;: ~~~~}~-~~~+~~:~.~f~-~ ~~}.~:~ ~~~~i-'.\l;9:¡~ s f ?~f~~::. ~~ ~~i~j-~~f ~\~~,~ii~-.: ~?\~~~'.~:~{~101 , __ 
bnjo c.u tlitdiu. di oricio. p11blici tnrio se 1.1od6.-ni.i~ ,'~.;d~ndo llllt\ • . 

. . · ... _· :- .. 

he1•rnmicmtn pi-opin: ln AGENCIA DE PUI3LICIDAD, r¡tto su¡ic;~pr~nto: Rll 

r.nr~c to1~ elemental de proc11ri"\tlor do nnnncios, parri trm1nf"or,110.rs.J nn 

Ull 6rgano rund~unent.:il111cnto mcdinflor iJ:ntro 1.-i producc~Gn y el 

co11sumo, entro ol an1.n1ciante y el público. 

No os nnda asombroso que la primorn ns;oncin do publicidad so:l 

inr;lcsa 1 " ln n. F. Whi to nnd Son nncc en 18~6 1 An Lon1lres " ( ll4 )· 

y 11 la prirncrn ¡¡u!n de anunci11ntes seria oditndn, on 18116 11 • ( 85 ) 

J ... os Estados Unidos, r¡uo dospu6s n10strar1.an ol camino n los 

publicitarios de todo el mundo, tuvieron on ln pr.'ictic;,., un rotrnso 

do casi quinco n;'los. " Volnoy· n. Pnlmcr no abri6 ln primera agoncin 

nortcnmoJricuna hnstn 18!19, "ll ?:nova York y cont6, desdo al :>rimor 

el.in, con otrns tras m1cnrsnlnñ nn Ji'il:ulclf.ia 1 Dnl ti moro y 
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. . . . 
.. ' . 

'·.·.·· ' -. :·· 
Ln R.!:On~cia. J~<·,:u1t01'" Thn1t1p~on, iniciutl" p~1~ cl::·c·cqlit(\n 

\liÜlnrn Cn~t.on en •1íl';.o, es consi'i.,,.,;d" cono n .ln· ;~~·<ln~c;~ pit>Horc. 

-de jn·:.!:i¿i~~¡~·-i·~-~tl 'nmoricn1~a 1,:,-011 l_n- o.~,~~1:i~}c~~<~ .~::~:~'.:.;k~~~ú·t;~.:~~·-: ~gcncii,· 
p11hl~:~·.i t~~.-iu.· del. 1n11nrlo chtnro, sus· .CnC"tnr:i:ciol~;~ _'.~~~;1nlCs -:::~~·¡ .. 1.~ 
750 1~:tho~e~.dc ,1r.1,;:,;ºº "· (07°) ·, •• ;;\'.( :G/ 

. : '· ,·· .... ·, .. - -.. ' .. :'_·__ _.::::· -- .. :.' .º~;~~;.~~,~~~~i> -~ .- ;-.t;;--~C 

.Contomr-•;;,..-.,rn:i '~~ lt1. T•i~:_,,~.;)1, es i~ ~{01!. :;,:~:~~:;~º !l:l:::r.b 

lMsc~ o:>n14 n:t1.,~n;s ~ r.t_'(--\~~ :·:-~·~:~,~·.f~~-~~-.~::·b·Ji,ji;l't:~~'.~ ::-tr:~,é~~l ~:~~~:~)--~,~-~;:;_.:.:t~-·~;~ 0_1_-~i:s!(>1_~, _ 

011 · 1::00 ·!•cune :1
1

· ~:,. .•• ::_',1or1···~.·-. mi,.···· .. ;~~1i,~~.;~}~w~;>~:t~,f~-.~~l~~\"~~~~ i1:1don"'· •. 

,,l'J P'thl:f.ci•latl,, .... _ ... ',q~~·1~~f~·~;/1 U;~·~~;t~~ _ :c\nn_) ,~ 
.-" - .i: ._:~, -~·fJ/:~·:, . ~-:. :,~:;:~':" . 

. · . . , .. «'} -,.::-' ·;,:\t,.;-:. ;>.-~· 
:-~t·' 

En cspaña so :tt1-i~)~1Y~, ~ 11 - n~·r~~a·{_~.i:rii:i6~;·:~Yiít;~Ii~tr~~~c~·iitt'n'~1C·Cir.tiCTito 

et~ ln 1115s aui;icuo. c.gcucin de p-~~bri~iJ~·~l-~;/-on·;µ-~·1:~~~1~-~~;~\;·-~Ü"~.-:.~-'~57~··' 

pRrtio11do Jal hocho ·de que es o1°~pn!s 0~.-~~~~-.:1~~~~n~_::~-~s-:·.;·~¡-~,-~-~~;~ ~:n.t~~Olcs, ,, 

publicitnrios 1 con tom~s taurinos, rlcstl<i 1761 ·•. ( lÍ9 ) ;:, 

~ll primer nzencin de publicidad maxic1mn 1 OS ln <¡UO run~"_ __ 

Manuel Agustín L51>oz 1 ~. en 1918 1 <¡ue i'ormalizn 11 contrntos 

con varias cmprcsns co1:1ercinlcs y do cspect~culos, bnjo el sistem:i 

del. · 151: de comis ibn ", ( 90 ) A11n<¡uo antcriorman te yn se hnbinn 

realizado intentos co1no el cto 1!Hl6 <¡uo ruc dcsvirtunclo con la 

l'restncHm de otros servicios njonou a ln p11blicidntl, 

Lo.s aga11cia.s de putiliciélnd1 '1 coní'orMo 'luo<Inn instnlndnn en ol 
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Revolnci611 J:11d~~~r~~i, ncHvin ;Y• ¡>,_.;;,~¡;;,~n~· ori ~!];~n ;'~%"dú1~ n fo,. 

~~'111,llc~'. ~i~~~- --~~-~:·. ~-~~:~ __ -_7;_;J r9·_,_. ~)·'~.'. -~·i~c~{;~~.~-~~-~~¡·~~-:,::1~~;' crean u~~!~ .. :·-' 
., • ~'- ,>,· ;,-·' ::- ·- '•"':· _. , ~~--- --

in tordr-i>é;\d ctC:i~ );~~i~~·<\':,•~,Ci·~,~;:~,~~i~f;f:5~;;,~;t~~~ffe~v~t~;~;):~'~''',r%~~t6;. 
<le .. ln···pÍll>Úci(lnd nrzruiizátla 1 ,cón ~1etliosy;\ con~t\11dc1or~s· .•. h(lllta quc<lnr. 

¡¡~¡~~f ¡llJf j(ifrf '{~if lilt1!1'.!;L 
,·:·e · ·;. , •·e•,'~;:• _'•-;,.·· •.'};-;' --",' 

c-ric ~ci·~·{_-, ·~ ~~~.{ ( -~-- 9~--~:~ .)_~-~~:~~ ,:~:i~,- ,-_,:.:~:. ,;;f _'.: ~~~:~:'.;~ ,,<·{,'' ' ;-;:}~ ;-:7' "\~-' ~,;_~-~;:-' -
-.-~~~- ~-i·_:j~~;_. __ -~~O- '-"º_-_-.:_:_~4:º~ - -~ .. --~ .QiE~~ '»'.,, -~~;~~[/~ ··- -~·~.:·,_.:· ···, ' e, .-,t"-

¡:~o d~\fa~~~·z~-~lz; ,1f.t·:¡{z:?~:(~f~.~¡~s"~g~~~]f,1n~p\i1úi.ci<1n.1 
.-iúr.1cnta-1{:~i'.. p;.!·i~ro·c-c·{·Oi~:~-n ~~\~~:~~~~jt~.'./i; ~~01;~~c;·:.fh';:-~·~-¡.;~·ál~lnd·-··i1c 
!'ncturnci6.l~ioa'cf; 'J~." ,~;y;,~:,-;{~ ;~¿io ')~;,,~y~iJ1;yc~a sostener los 

modios .:;;1; .. d·i~¿~;ii'i~'~;y-~-ti~'-'.:--r._ci~r.J;n·i~~~-;1o~t.\~C:~~~--rJi~o- ciuo o):plotnn las 

,11unvns :-.-~~-~~-J__¡ii~·~;~-~>;·¡\~/'.·-~-~-;~:~1i:i6~~-c-:i~1~ ·-~::e-:._prñ~-~ntn al doSnrrollo 

6:ic.nt.1Cico/ p'1r'1 rúln¡1ta1·11.e· n~ ollas, 'rleaarrollarlas o incluso 

acloptnrlns. Pnrn rlulalio l'orrer, ol f'en6meno industrial, convierte 

el ar.to de _nnuncinr º?l un.a. i111portnnte actividad que con ol 

tiempo se injcrtar6 ncclcradamente on el sector cuaternario do la 

oconoon!n. e 93 ) 

Cnn!'ormo ln " industrinlizáci6n 11 se asienta 011 los Bstndos 

Unit!Oll 1 la publicidad con· su·.·actividad ospccializndn adquiere 

i'uertc impulso. En 18.73 1 ·:."º: !'•inda en Chicn¡;o, ln azcncia mS.s 

innovi\clora de su lipoca: .. Í~ Ln'~d nnd Tl10111no 1 por eso mismo a.iio tiono 

lu~a.r la prir:lorn_ C011~~~~tcd~~ll :Jfl z1uhlicidaü t 11 n ln que nsiston r.1!S 
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de 70 rcprcacnbntos d<> .tnJo .ol pnfs; qi10. ornn :portnvnccn de 

B¡:;enci<u: ·qúc. m:m~jnh'1n preaupuc.,i:otÍ ,'lª•·t"di-~ 1;:tl16n ,d,(l <16ltlros ;:il 

niin .. • e 9 ,, > ;T~ //:: <: •• ·;1r}·. ;!~~f . 
-- ',::;.- . - . , •,,(/- };· 

'-:·. {~ . ···;' ~',~'.~-{~y.:0\;~~> . «: .. ':'..::~ ;,,~.,· . 

<!O ln:
0

:::::::•••::::s::sp~·n::~.::t:J~~)t~i;~~~~1[J~~;~¡1¡~~~.~~~::\C::n 
11l9~, 0 1.litnha 'l(i••c!"O$ con tG~)l~z~~~~~~~J(~:~4i3?ij;;~do nnuncios. 

Eu 19ao, con ., tiro •le :tuf· t!~i1·1·6,ii~~~:}-~J~i~~~~:~~~~'~:9·,-;_~~-,1i.(\t n Ho1:1c Jn111•n:\l 

r<Jh:tsnh;\ tnd••n li\$ .rncf.1.ü~~.~-~-~~~-:z 'i~:·~:},;i~~-~~-~- ~.~\~·o:_:::~-~;-~:t_-ir11l lll. !3nt111·,~~,. .. 

r:v~nin°· Pn:;;t ''• -~~- ) __ ·:-·rn_~-~-'j'.i;~:~_~Ú/~'?1iii:~-.-:~-d~~·~riGto puhlicit.nr:to en ast•! 

r.1c1lio •.:.ttc: llrJcó-- a ;.~!ccir!J~'.)iuQ{1~:~:_'~-~P.'_~!-e':f~~1ntos ·no:t"HH'1oric.·u?.ou 

:'t; l·np::u•t!.nn ~us gnnd~~i~·~<~;~·~/Í~.-~_:;~~'.·¡Í~t·~~~~:·.· U1;?. lns ,_ .. uvi~tn.!;; 1 nl clc-cir 

_rlo Eult\lio:-~1J;ro1·~··?ih;:~_:.f:A·::_,~~~~~'.~-~~~~:~~~~10->-¡os: n11:inconcn Sonr:; norJb11ck 
'. ·'::· ·;.·\· :·· ' 

dodic:it1D.n a ·in publici~~~1, _o_~'---1!l'9n,··_cl. .;;o:~_ do suR :;notoc1 opcrutivns 
>< -.-~'.-~, -.:-,: 

o bion el cnso c!o Dnrnum- y. Li}it_oi~~ -~an1Ú1cinntes :fnmo!los, n los 

cu12los se lla016 ilosrJil.t:'nrradoroo<é!~:-:.1.a: publicidad por'!'"' •lurontc 

r.iucho ticcpo invirtieron on nlln, cori un ~ontido a v0ces ¡;d.ntorcsco 

y porsonnl, todttc "u" utilidndoD, :i,.r11um os el que di"'1ls~ la 

rrnse ,do " Haga publicidnd· dP. ·en ne~oeio, •• No oculte ln luz 

bajo do un once "• ( 96 ) 

Innumerables son los hcchoa quo impnctnn al increado 

norta.>mericnno y bajo cuyos o!'octos so ncclol"a inconto11ihlomonto ol 

dosnrrollo de la publicid'1d tanto 011 su cnpaciclnd opernt:lvn col!to en 

su csh-uctnr;i 1 ncipliando y mul ti¡>lic:m<lo la ncci6n ele lou mnilioa, 

A principios del si,!!lo XI:t cobran prcntigio las cnmpnfinn de 

int;-oó1oci6~ de la 1Jicicleti'l 1 con -:,intcute amoricnnu 1 i::1nc tuv·j 1:."l'"O"". 
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:;r<>n 1;,d to," los<~~not~;,iÍ~1:º'"?:~·''~~J~.i.,.;1"'.;~1;~f s'. f~"t.a1•01\'·'~·" · r\P. 

:!.00 ·r:d.llorió•i· de.· dGl:.:ré·s rm: l>ic.iclot'1ii•'<1c:.100·.:11'1ri:ai::::c:!i:Ccrcntas. l.r 
, ,., .. ,,.· :' ' ~:·: . -- ·;;;;. 

:::::::::"Ah:f:i~~gº;fü!!i:it, .. ~Mt,::,~:;~~~f :~.~·:~11~t:¡]:~•. ·:~?.:;mian(lo 
un. ·,ot.1uCüo:~.: :;.14~Í>nuó>de -'~~ -~~~o;l~c t6 ·. ; .... ::{~~:~~4~:~-~~A~;~l;~·~·~~;~:;.~~~;'.~~- :·'.·. 
i1:\ric;~n. (;e-, ~;h~·~~~.:;-':~~1id·~~ti·i~;~·~~) .. )¡~-~[: :-1~·~,i~Sci'~:-ci_~,~§'~ba~~:~~~ 1~~-r~: !i~.~-~.,~~~~ i!1!lncobn 

• • • • • C - .. _ '. • • ~.-:- ~' !.;·, •·· • '--.:.e - ::. ·•- ' _-· __ ,,:_'__ • • • '- • - • 

d_~ · ;~sp_~-c tn _ pnt-i~:i.nÍ'i::_nl '·-'u. -(_ 9.7 :.. ! _ --f•_ls_:.:.-~~~,·~Jl~~~-; ~§irn.::~·;:-r\~-~-:o~ _ ~ºrnn.-?-rori 

;Ji:>r 01:~11-0rn?- l~H1ins c:ir;;cta-r!!l"_~-iC~áti~·::qGc- :-lfi/Ct-~éáf(\n,:/fü"·a '~~,::·t\idcs 
. :- .. , -~. ::-:: . :>- ;: ::·,.: .-_ ... 

privntivaR !.!e su~ tJro1.~1.ict_~s •.. El. ~'..~~Y'?¿~1jt~_i~i? c14~or _de 11n ob1·cro 
. . -- .. 

cnctu•c.ndo tla !·t:?zitl\\=, un::.- i~(')Í:i1ni:!Q.~-'.d~/j·!ll)G~ .. ~i\ . .,:. i1i:·.:·;e~b1~:1.Cn': '!_,~le 
Proctcr 8: Gamble d~J,;-n1~,~~i?16 ·.ln ~~i¿·~~-i~k 'd~ :<{~l:~ ":~:~<-'{:~~;- l~·maS 
pnhlici t~u .. ioc 1.1!1s i"nmosos ·do ··.f:·ndO~· ·1'0'·~- ~:i·e·,~-~~-o·~~-~~.~~>~~s ''ci11ticnntro 

v.'lriorlnrlos üc 

de 

¡JrcscnÍc.r unn obsolutn blancura, e1•.:t· r:.1onos ·cto11~a que el agun. Lne: 

pruobns de lnhor.atorio. dotorn1innro11 qu·e ln pureza dol producto 

alcnnznba una grnchtaci6n del 99.1111 por ciento, no tnrd.ando ln 

empresa en clc:.:::cnc.i.üouar una poderosa cnmp.aiia de ventas en f'nvor del 

• más productivo do tndos sus nrU.culos: ol jab6n rvory C !!n1•fil ) , 

que, sc¡>;(1n los lcmna publicitarios, 1 flntn 1 y es 99.44 por 

ciento puro ' "• ( 96 ) TambiGn ln marca dr. :C6bricn y ol lcmn so 

combinaban ele manera tnn cf"ieaz en los anuncios <lo la ncA V!ctor 

e que mostrab.:in nl ramoso foxterrier ncC"rcnndo la orojn n ln 

bocina, r.dcntrns dcbnj o de ln imnzcn se cxtcnd!a el oaloean 

" His J.1nstor' R Voico ": 11 Ln• Vo:r. etc su nmo " ) , cp10 lns per!'Jona::: 

sc acostumbraron n usar el nombre de la cm;irnso. Victroln C1n 
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lur;nr •lcl tc~mino :;c11h·ico ( 1"0116gr:1!'0 ) "· Otro" t:mto ocurri6 cnn 

lo.' c!tr.m:n ~. fle Gonr!';a f!nto:nnn rmra 10. que ·se. ct-06 el loma 

" Ust~<l npri.ctil_ el .bot6n y nosotr.os nos.~ ~·~~·~:-~-~n·;~~~-~; de· l.o 

dcr1~s "·· ( 9? ) . ·;··:· -~< ·::-·:'.~~\-_·,' ... 
•:';;.\>'·-· •. 

.. ..- ,. ~~-~_;··>_::·<::.: .... : 
t\o ?~·•,~e_!i101('.~c~~~~~,\f:-· tú;·t·a ~:ª~-~;~¡-~;, i-~:bi" ~-~;11);ic1.01ü\r ,~-1~\- ~¡;,!,or't:;ah_cin 

'1'1º t_uvo _:1~·l<ng·~1;eiq.:-r.,~-i~·~t;-~~:i~·~, ·T1~0~;~·~'-~;,.:~~~;~~::¿i: :~~1ú:(~·r1·:l.(~-o ·c1e ln 

;'u~>~~~~i~-~- ¡~-.>_r:t_1:~_-'·:·~oy_~~-i ~~·:f. ói~5 ~ ~ª .~:~~t.-~-~-~~~~:-. -~n_.1~1n:i:~ -~ t ~ ~~;~:;::::~~. <lo· 
"" 

uno 

Lna1t~~:_:...;;fr~~-nn~~}v .. :.:r:r.~1~i.í1!~ ~~ z~-trt:>' los :-~:rl_lndii s.- c:·/,-r.~V~;l~-~~{_i·~O~i"i_ ~ .. :1-,{~R p_Dr 

], . ., T1to11~\!-r; 1 .'.~~ct1_!.:-,~ú.1:-i·a ·~a .lnt==-~rijolou_.Y!:.!lf!!!a 1 '' -:-;~l·1>lato<ün liJO· 

r.111- ,J6121~~·~~-~'.--:I~:o-¡::- .. ~~-:í-Jo~o~-~-~sn~~~~h1:u:lo~= ni-- n·stilo -cns~~o'. -~-e~-·_tir;i·~rcn 
e en :-umn · ·~:!.!'ict:.=..'t;!..d~ · ,r-:ó ·den oc _flo' /100 ".mil, ~tr;~-~;;~--~/ 1_,~-;~~-_, :-:tc"l1ltio quo 

:l n\rarti.1" ·con el_: ri~-: ttr/·parrce~·::f.r.>n:lr 10. rocotn üO:. J.o_~:«!'i-~.Jnlns nnn 

C:'ll'"llO,"· l~C' pnorco ;:!.u!!" C~1r.p. _Un cquirio de '11~tn1;-1c;·:p:rn·i to;,.:;- en "in~ 

ortüs cU\:J.n:~~~~~S _:..: h~~1bi:-cs rormtÚlos on · l~s. aulns 11niv<:r.:it.a1~ias 
h::.n, con~uzrado varios nfioe n la ·claboruci6n ''º cota platea l!uchos 

ho1•1h1•c:J do cioncin de reconocida icloneidnd 1 am6n do variar. 

r.iucstros do cocina do justi-ricnda f'nma 1 hn~ colabnrndo con ello!:! 

on este ompciio 11 , ( 100 ) •\ Lnslcer 1 so debe una do las mfis 

!'nmosa" clnves publici tnri:>s -- soñaln F6lix Mnrt1 Ib6.iioz -- 1 61 

elijo <¡uo el 11 redactor do textos publicitarios constitu1n ln cln\'n 

ci.::l 6xi to 11 , ( 101 ) Ln Lorcl nnd Thomas ( propiodnd cxcluniva do 

Lnsknr ) mn.ntuvo durante muchos años ln pol!ticn do reatrizir 

'' ostrict:imcntc loa znstos por conceptos do arto y 

documantnci6n " 102 ) , locrnnrlo con ostCJ quo rotnvinrn como 

snm1cins H.<¡ui<lns ccrc:1 rlo la 1nit11<1 c!el 15 1' ele lns í"ncturncionos 
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rccihi<.lns por lus t\!;onci.is\ cnútidad·/q~O ,:\iu-~lic'D.hn con ·crccés el 

porcuntnja o\Jtonicto por ln coinpet~;,n~í ;it~~'ci~n f¡uc ;fc\'iiló~:l6 
hnsta que el '1promio do_ ln_• ~o;;~ot~~~~~ l~ 01;ÚrÚ;) n :;hn¿~so a la 

:il tura rtc los car1:1lcj o~ ~~r,~i~'l~~~,;~.~u~~~?i~~?;~~g~-n~J.~:~ ,~~Zi0~'.i~~'S': __ 
o!'rcc!nn n ln cliontcla (-~ei~i'c:l~s de_ ar.ta ;(!;~u~Í~~~;~lin 

·. -;~~_ .... : ·_ ' ' - ! :_ ";,'~~ ).,_,;:: :_ · __ ;:-~~~~. < _f;;;:~;~ ·\{j~· - ~- ;,_, . -

1. 1, ;¡,SIGLO•.·:(*' ~~--.< >,• --•• ·---~ó;"''~----• 

.La !''1hr:l.c.~ci6n: dn: nuto1116vilos 1 lide¡:<>:idn _por. Fo.r_d _c 011_ su 11odclo 

".....!..." •'lh_ri6 u~1n m101ttl :r tra:sCon~len'.t.~1:-~ Í'.:is~ dG la~ R-CJ~11~ci6n · In1juutrinl. 

En los nlboros del si~lo :~,- l.:t publicldn'd a.Yuc1a'~ cnn -.su.a r1~Í;s~-jos y 

t6cnicas n que los n~tos .E.2!:s! so vendan por mÍ.lf~llcS y n · qt,to la 

motoriz.i.ci5n de lu vicl:'I human~ prod,uzco. r~dicnl.af:! · ·cn1i1bi'os on l1">s 

h!1hi tos de co11sur.10 y· de cor.1::>ortnmic11tO en gonc1•a.1. 11 La de los 

m1tom6vilns roprosont" ln octLivn parto- de ln inversi6n puhlicitnrin 

tot'1l en los Estados Unidos "• ( 10;J ) 

Cn asta 6pocn se imponon los nvisoa do plana on lns revistas, 

los i:;nndos espacio" en los pori6dicos 1 lns carteleras espocJ:ncularos 

on lns cnllos, ol flujo de los avisos impresos por ol corroo.••, 

los comentnristns hnblnn de ln ~ 

Oro do la Pu\Jlicirlnd 1 nn esto por!otlo r¡un comprende de 1900 n 1919 1 

en r¡ue las agencias publici tnrins .~e vucl von r.iillortnrias do sus 

presupuestos nnunlcs y pasnn ya de doscientas las rczistr:1dns. 

En 19!0 los gastos totales do ln industria publicitaria 

sobropn1mron ln cantidad de " 1000 millones de _.d6lnres triplicli;.;doso-

can sumn on el trnnscurso de las dos dÓcL\clne subsiguientes "• 19_!i 
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llny unn a.zcnlCia'~ 1:::..-untoo cit,1d~•, Lord t\lld Tho1n'ls 1 quo t}('sdo 1912 
. . ·: ~--. , : 

lrntlta '·19!!t? 1 ·::~~~ci.i~ 011 _qUo :ilJ.so í"in ·n u11n cnrrCrn de ~rnn 

hnb!á obt~:tld~ }á ~~hL:l.uc.d do· l¡O 1:1illonc:i do <.16lu1·0,, • 

lndtn, 

. . . ;>~~~-:? 
··:·;L.,.··;~}.~~:_·:·. - -~~~:;~-·-: -i;:·: 

-.Ln:·;~h1-ic·i~~idd:~,~n:;:~il~~-'~o~_- U;ii~!'on se ConvicrtO on .oito ,~iclo, cri 

Ul1il d~ J,r;a lf~'9f~'.e:f.'~:io:f i:tti,;\:1:~11;lorc.s y mejor pngnd~;,,· coh in ;~dio 

~:1i:~~~·~;~c~i~i~li~r:~!:&tj~§:t~:' .. :::º-~::~·~·~·:::'.;:~~é~?!f~i·i:::~:r. 
·.:,::;~ :· _.,-. < ;-. ,,. -~ ,·:-::.~-- ___ .,_,,:;-.-:· --~-o:;- =o-.- --¿¿:'e ·;,;;o-;-:!~¡~~r~-~-~~3~~,;;~;~'. -- ·" 

'lUC '. I~-- ~,~;:?~,~~?~"f"T c~~i.-fi;¡;-- Fr'n.ró·s~1),11~i- 1t'~-Éi.:i"cn;·_,pl.~1;1·ié'l-tri'1~i~·:;f$0~·.tliCrñ~ n 
.:·.-:;_,:_ "-. ~ -. 

conocer en'~<uo,~k~i&Ü?!( o~~11~iii5i~~i'.c;·ol.pri1ncX:;.fratndo. s.el'io ,· de<li.cado 

n i11---~,:~b1 ~ii:~~,~,¡~~;~~.s\<~-~~ :-~.~'.~~i fo :I?~:~~,-;~~-~-~~·~~~~c-~:ra.~~~~c:.:~.l:!:~--~~~i:E~~~-~~--,~·-;.~tn~~1~," 
on -19:?5 <11 ~ _-.;.'. (,:;~:Ci'G:· ... ) · .:_·c-~-~i .. i i:~ ~-~-~i- el.-- ~,:1~'.. ·9~-~--~~-~ist·~~~·~-:~:0;l~~-~-~i-~:{i~.~'.'·,·:1~·~~~s;-· 

pulll:!.cita.rio_S- snt',s.-~oPttlarcs ele Estn:üos ·_Un:idori:·~:-':·::,;-~:~·~~:i~:d. 01 ··s::ibor 

del co11cl.imcnto 1 no ln cnr11n que contiene "• ( :_i{)~1:) 

Aunque el ~ " üursStil <lo 19:!9 y ln crisis ·ac.on6micn ·do los 

arios ti·eintn redujeron los gastos publicito.l"i«?s en un :;o;-,, y hnstn 

f.'inalos de ln Snzundn Guerra Nundinl no rocobrnr!nn los nivelas 

nntoriorcs nl ¡>criado <le 111 dcprcsi6n ( poco 1:1/ls do JODO r.1illanos de 

d6ln1•os ) "• ( 106 ) No por esto hny que ol,vidar que " el p1·imor 

impncto comercial quo tuvo rosonnncin mundin1 tuvo por escenario 

una cl!nicc. cnnndiense clondc nncicron el 28 da innyo do 19311, las 

quintillizns Dionno " ( 109 ) , f.'eliz ncont1Jc~miento r¡uo dio pio a. 

una formiclnl>lc campa.ña; lnn cinco hermanas y .el doctor Oef'oo; quo 

lns trajo al mundo, so convierten en los soportes da unn opornci6n 

de promoci6n ciuo 1 nn t1nns somnnns 1 va n imponer en los morcados de 

los cinco contincni;os unn r.mrc;:i de jabones y cnntidnd da productos 

alimenticios o higi6nicos pnrn niiios. 
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1uc., tuvo f.l':lS ~01~if..'n:r.o~-, 11 ::'.~n .16~0, 

;i] ccu1~ahn" e;; Í9~!1 un -,~~.rOJ.111.1-.;'n 1.lc - 1~.,-_iC~ilon~S.· ~<'~.-_(Í~_lp~ .. ~~~·; .{¿~·>_·~-?'.):?·,· · n 
- - - , ~ o • _.· • : • : _,. 

pusi\r _·dn- ~-n~ r1~u~1C~_i.~2\·:· á,~-- los ·E;n~t~~ Sc~~~-~~~~:;--~'~'l.~\f~4'.~:~.~\!~~o:~~~~~:~·:.:_:;-_ _.-_:: 
p1·ovOc_Dd~s. P'?l'" la_----~rf~: ~t; ~c~116~d;~~-,-~ '.il~,~~~.>--~-~~~.~~§~~~-~~i)~tl~-~~::;:·~~ji __ n> ... -. 

cirrn -·tll!- i1n cr.1.t5i0nt.?l! _ ,¡.:- __ .1r.,1'.nr~-~\'::_:6.~~;1~1~li.1;a:~'·i'.~t~'~I1--~~~~\1·~~ii66:S-cát:~-io-s· 
-:-:, .':;~ - - -~";.;_-,..-,:- ·f;t~,;::.· ~-~,,)~_;;;~~<-{~~-~ ,-::_-,__ ~·--: ' 

1H.us nnt.t•:.toro.~ nl r:o:,,t:i1liito 110 ln ¡t::""rrn m•tn~i~l. ''• e~ 110 ) n11runt<1 

l on v·~ 1 n l; t: 1 ;, e o !\ ¡; '-' B ~ ~~:~-f ~ ~~ f ,-:~~ ~- .-;~:;:~~::~~'~_'.:,~;:{~·;~M-~Fl~~~~~-r,;rJ~~~;~~~;f ;~:~:g~ji;_t~· 

~.:::~.~:::nu:~i:~:,~~.;~;_;~7~;?i1·:~~~~I~::i:~:;:}~;f If~·(~~~~~frti(r'.¡ .. c_ •• ,,,, 

1911c l' puhlid<;'-lc! ~;.~;1.~~i.;1¡~'-,,ohi'.c.íúsúliii y;;·l~ nit,;_, '.1';;·.•;00 
- .. - .' -'-~ 

liú.llnnos ,¡,, .1~1.,r~s unualc:l .. ~.:.e 111,J. 

&n ~urnpn, 10·::: ·¡JrornS'!.on;\Ícn-·-nntl·cV'('lll l•l pnrvonir dn u11n 

millnncu dn cmtsumi.dorr.s tonsihil~.z.:ulos pnr unn hi.11;torin 1111c 

'utilizn todos loo ine-roclinntns '1110 componen yn so ttttivor.90 í'nmiliar. 

Al mismo tlct:tpo " C'll1r. npn1'"cco11 en l~\S revistas dostina.dns n .1.o" 

jÓvon~:;, l."\ h:1.~tot·lct:t a ln nr1cricn.11n, concohirla co111n una potienln.1 

c11onta 1.1f1 ·lnsv~ntnrns de 11na joV•Hl a.hu.nüonatln por mt nov:l.o ln 

noche.• de !:lt primor b.:tiln- por hnbnr olviclnclo usnr \ln dontr!.ficn 

n1ilagroso. 1\pnroce uno. nn1ir;n sil\c("1 .. n .'luo lo ncnnflcja.. Al ñomineo 

sizn:lontn, ol pobre r.mchucho a.rrepcnticlo ln podir~ 011 

en mntrir.1onio "• e 11::! ) 

En llll rez;istro 1listinto, oo oxr,lotn le. id.olntr!n en torno a la. 

divn del cinc e situnci6n r¡nc npnroco simultC.noamunto en l'.atndos 

Unidos ) , cnrla n uno de sus .r;cstos cnnohleco lo r1uo clln toen. Ln 

!'otograf!n:i f'\\ln;:~ndo u11 c.i.~l\rri1lo 1 pilotellndo una 111otociclotD. o un 

trnctor nz:{cnln 1 )~ ln ~t!ornc:t6n ele loe CGpoctncloroc :;O V01~nr6. 



Puhlicidnd. •. 

sobre <"1'1 objrto qui? nlnbnrt'1n en odt;?lc.'t\te toclns- lns eunlidnclco 

pr~stndas n ln catr~lla "· e 11J ) 

Loo i'"nhricnn1;oa do las cro::tas ele bollc~n 1 .tJn cir;nrrilloa y de 

nuto115v1lcs ut:l.1i:'.nrlln nm!1li 0"\mcnto c~tn ti¡io ·_e.lo· ':\f¡Ocinci6n 

intclcctunl ( mri.n:ipuli.ulorn ) ,· -~~t)":! í'uorza c;jnmplo.r· UR inno¡;nhlC'" 
. -.,- '- .---. 

Pociifmdca.ic nl cu11z::n~ ,,s! 01 · r.1i~l:i~·. ~ol•Ju-Ü.vO l1noor -vcn,lt·r t\1~\!; Ll"cru~ 

~los proccllir.d.untos cltrnctc_.=:~P-tiCO!iÍ .. ·!~i_U11trnR i!.\H! 1.i hir.toriL t.;¡ 

~u~licJ t.;u•in ( ~,~~_,.:tr'lrin _rl-~:~~\·j--~~~~- ·) --~~~-~-~~ _{i=nn r,,:ircuh1r.r.it')n ° realista '' 

( r.n n~'aric.!l .. ~i':l ) c,n ,_:-. \l'.i.ci;i-_ -dfnr1·a· -( on 1a ·actualidnd ~c. i 1;-~.·:1.:~n1:fJ 

el 11so rlC'! f'igura• :!'u.1i1osa.s Ucl cn1T1i.c ~nrn si~niricnt'" :." :>roe l¡tu~:."' l"-\5 

cxcoloncit\!l tlcl nrt1calo ) ( 111¡ ) 1 l:i ~ ( C6tl'olln Üc cinc CS 

un 1'1otlnl<1 rucrnH'1cillo cnmo sui'crior 1 n cuyo nivel wi.ilio porlr!i 

colocni•!Sc ::;i no es vor c1 Olll¡>.1.co del producto tinuncindu. ,\n!. ln 

publicidnd cr.1plca ambor. m6torlos pn.ra persuadir . .,1 con!.1u:nitlor1 en 

ol c:tt:o do lns primornn tirnn publiciturio.s, 11 existe intcs:1 .. nciGn 

cspontAncn )" tro.n'l11·l l.i~ado:.~n: ha.con todo lo r¡uc- <'l 1·:11nJ.o, como los 

co::1p~\:1cro:..; on t•l :.:-0~111\•!o cnao, tp1icrcn r.1iot.i11,:11irM• del t;rnpo 

aclopt.::uUo uno ''º lo:-i s1mholu.a ílol 6xito socinl u~ otro r;ru~o 1 

oxplotucit'111 lle lt\!i ncccsidndcs sociulos de portoncncia y do 

prcsticio del hombro, respoctivnr.1cntc "• ( 115 ) nocursoo 

psicol6¡;ico" 1 nplicuclos a ln ¡¡nsti61l pnhlicitaria 1 que son 

caractcr1sticos •le ln montnlidad mnoric11nn ( ln ld~toricta 

pnblicitnrin 1 nunr1uc n~nrcco primero en Europn 1 es ·<'ll C::stndos 

Unidos rl011do nrh¡uicr<.: mnynr t.lif11t-ii6n ) que so expreso. on ln 

b(uu111cctn de pntroncs nptos rnu·a r.:ieio11al.iznr lu i>1 .. oduc~i6n <lo 

todos los <loininio" .:11111 ost!i. llc::;tinadn n la. mtlsa.o 
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11 Poro n casi cinco sizlo.s clo bnborso conocido l."'\ impront.c\ 1 

ol m1ccsn t:-i.5.fJ ir.1:>nrtnnte q110 conr.ruov·o la historin do ln coc1unico.ci6n 

hnr.mna os e1 ndvP.ni111ionto dn ln tolovisi611 hcrn1annda de la. 

rnüio "• ( 111i ) 

f:nt.ro torlnF lo::; da:;c11hri;:mionto::; 1 l:'I tclev:I.~il»n C':::i 11110 dn los 

r¡11c hH:: aportado nl 1mni1lo 11f1s ct\nthint:o 1 nl r1t;?nos en r.l plano <le las 

cnEbtmhro.c y de l11a :ltloaa. Su,i¡ rcporcur..;ion,•s uconGmicuc ~on 

co1H:ti•lt'1•uhlos 0 P11~•Jo tlor.irr;c qun !ill cru..:ici(m y sohrn tnc!o s\l 

r'.!'nlizac1(1n apenas hnn cau~ndo Ror~u~esn • p1rna not.::ilHl.n 011 ~ns taci6n 

•l•:-stlc hnco casi r.iel'l año::. C11 o!"octo a pnrtir do '1"" r11nc.lnn6 el 

primer t•Jl6¡¡rnro 1 "'' pons6 ~i ora po!liblo trnnmni tir n ol:t'1tnncia 

r.n11:tüf.13 o 111cns;4JC~ o bi<'ll tr.:innmitir imftz:onn11. En rcnlidnd 1 ol 

r1rinH ... r tipo ele trnnomieiGn ( soniclo o 111t:•nf:lnjco hnhln<lruJ ) no oro. ol 

c1uo pluntenhQ. 1':1~s prol.Jlomav, sino nl de tr:insmiRifm de im.'i.gonos on 

raovimionto 1 Cfle movimionto qno ha.b!n prcocnpa<lo t:mto a Nnroy 1 

nüisn~1, Hnynoutl 1 :.;r.:in cnntidnd do riaicos y los hermanos Lumi~ro. 

:>n.vru(·r. .-:~e un t:in!'1n de ons:iyn::.~ '11IC no rnmm1tnn n 1907 y de lon 

de~cubrlniuntos " 1lol í'!F.ico nl~m5n rlrnun 1 do los ruso!J Dorin 

no~i.ll& y \•lndimir r~D Z\\IOrltin 11 ( 11¡ ) 1 ol oococ6s Jnhn Lozic 

Dnircl i>roanntn, en " LondrcR 1 ln primera trttnsm:lsi6n do prnoba on 

19J5 11 ( 11!1 ) 1 'l"" orlr;in., ln rundnci!.n ,,¡ nnn si¡:nionto, do la 

" Dritish Brotlclcn!Jt.inr; Corpor."\tion 1 <¡uc cn111ionzo. et primer RArvioio 

rel:Ulur do tol.nyisif1n 1 en uovicufüro de 19JG 1 on un momento on que 

ot;lo cxii~ton 100 npura.tos rcr.optorns en totlo ol pt1!v. Una üc lno 

1lon ro<lcs en '1,1..lC ·se üiv:l 1.lirf\ ln ~ pnt;ar.5. monso.j ~a 

c.o;~1c::•cinloo n. ( 119 ) :.os p~\lsna ournpro:; so .i.11tcrnsan on ol 
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c:=itndio dol nttovo dcEcubrir.1icnto y nstnbloccn sun J>ril!lcr.:::a.s 

rst.1cionos el~ tclnvisiGn: " Alomanin eu marzo d~ 19J~¡ Francia lnn~n 

las pri1:1orns eMisioncs rflsulnros do tclcvioi6n dcsr1o lf\ tort"c 

!!!:.t.2.lt on 1937; Snizn en 1951; Espaíla. en l~~G. Es on Europa. clon<lc 

sn croa la pri1:lcr r,.r.J contfnontal de taJ.nv~~d.6n, en 19511, n 

truvf:.s fln I:urovisi(,n "• ( 120 ) 

Ln h:t:"tor:i.:i ele ln tolnvi:;if>n 1 ti.0110 en r:stncln~ Unidor, 11u etapa 

r•~:ro:, ] .1 qur. " lr .. :1i1o1A1::.rd.011~ e:i t6n:d11n& c;1.<1h: .. lot.; 1 ::-.ohro tótlo en 

,.¡ !·it111n vnloz (lo :::u rJ<"cnrrol.1~ y f'.'!n 1.:i intnnr:i:f.,lad tln nns aplicacione• 

publicitariaa. Co1·rcsp<>lHk n J.a .!::lli:, ln trnntlm:l.s:f.(in üol priincr ¡1l"o¡:;rnmn 

rln TV, nn Julio dr. 19J1 ''• 1:?1 ) Hny qun n•lvortir c¡ne '!stn ttr.1isi(111 

fue c:=s;.rnr~dica y i10 con!'.ttitn:tF. un f;r)rvic:J.o rcr;11lnr co1·1n el •111c 

tund6 1a ~ tlo Lonrh•o:;. En 191; 1 so tolnvtm1 ol p1•i111r:r nnuncio 

corJ~rcial nortcnmorienno por " lo cmiso1•n ,.!!!i!!! <.le Nuovn Ynrk 1 

ncroditado n ln 111n1 .. ca de rolojos nuizos ~. 'J.UO ¡iur;6 por lol lo. 

c;:1nt:trtnc1 clo 1u1ova d51aroR 11 0 ( 1~:"? ) Durnntc la Sognnda. fluorra 

z.:un.di.:i.1 1 ln tolcvi~i.Fan e:; c•m!"lrnrla primorl1iillr.1c11tn pa!"'a dil"ttnrlir 

m-cnonjos civ:J.cns y pntri!,tico::. Al t6r1:1ino e.le t!stu, uo produce u.na 

inunitndn actividad q•w permito ln inatnlnci6a ele ln inductri" 

tclcvisi\"Q corucrciul en nivcln.c im!irosi'>nantos: para 1911 9 tt los 

ho¿:nrcs nn:.·tcamorica.nns cucntnn y:i cnn cnni "trns mi.llouoi-: de 

upara.tos rQccptorcs 1 r1uo aurnnnt.·u·nn a Go 1:1illonns n tinnn ele ln 

ü6cn<ln si:¡uionto y 1'1 inYorni6n puhlici tnria nscicnrlo 1 ele r:ionoo do 

300 i:1illonc:i ele 1..lf.>lnrcs 1 <'!1 19!;9, ~ rn~s do 1000 millon~s en 

1?~:; H• ( 1riJ ) i:omcntr) en •.1uc co::1,., ruftal~ nti11nrlnmcntc 'Cu.tzi.l~.o 
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od~oc.~!\~\1j.x,). nl .. ~1i~l tlocUcnrlm sdlo 

En !·?Gxlco los pr_ir.1Ó~~,~·Yi:~:g~-i'.~-~-~~,:f-~:~~ · rln' trnnsmieiono a ele 

tclt:ViFd/'.ln co:~ic:.1zm1- llosdc ·-_1?,Si .n -·~nrt;n clcl il'lt;on:l.cJ'"O G.nill crmo 

Go1u·.!ilo7. C;.u.1:-irc11a, tt ~luinn' <:l :~G rJC. julio rln 19~Cl, r1eonrlf".? la tor1'"{· 

nos ll:\CC nprc-cinr 'lU<" tlCF.<.1C 1Jt\ 5Ul'"t;:f.nionto ln tclnvi~i(,n C'll nt!xico 1 

so cnc11cntrn li~o.da con c-1 capital u:xtrnnjcro, nctunlmontc <'1 ca11L.1.l 

l1 tiene rolncionos con ln " A!l·": I11tf'."!rnnti.on:ll T<!1 º"'ir.;ifm Inc. " ( 1 ~G ) , 

omproan tolodifu:;or.:i nortomm~ricun:i. r;1 ~1 do mnrz.o <lr. 19:;1, 8C 

tr:..nsmitc 0 tlciulo el po.rc1ue ~ el primer pt"n$rnma <lo la. 

Jo:Eit-TV cannl 2 y en mayo clcl 111i$w1 niio la cst."lci6n XHGC canc.l 

no.le nl niro 11 • ( 1::7 ) Ci:;ico n.í'los m!l..':11 tardo c:itaa tres ct.ttncionns 

controla ln tcloclifusi6n '~n Mlxico: TnlQ~:f stcmn MC1::icano 1 huju L.1 

diroccif>n " o!"icinl de Emilio úzcti'rrar;u, n~ociutlo con la rcuniliu 

O' Fnrrill y Gnnz.&.lcz. Camnronu 1 ~>ero r1nr1i11n1lo por los lnzofi 1 ocultos 

y visibles, <lol cnpi"tnl no1~tcn1ut.·rica110 y ln olignrqu!a 

nacional ''o ( 1:;!1 ) Honopolio televisivo flUO os Rostc11i1lo por 

nntchos años por itti luoncic"lS m1\y podcror.ns 1 entro lns r1uo <lcstn.cn lu 

'1.ol ox-Prüsidcnte Mii::ncl l~lcm!lll Volo.!icn 1 hnstn el nii.o de 19G6 en 

quo lns presionas de otros grupos do poder ( y de lo opini6n 

pli.blica on gcnorr;i1 1 r¡ue e1n~io;:im a sospoch!lr nlgo turbio atrfls de 
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l11 pri\"nci6n rlc concc.aianos pnra ~ucvOs CElnnlcs ) n reul:lzn11 ' el. 

uiln::ro 1 J:" el. 1:?. d.a octuhrn &~ e.f:'ta1;1~cn .. ln cn1•1;>ctcnc:f.a 

oli:;!',r•1uie11 po1· el h<:1t{n del sniito i¡>ublieitu1·io, con ln 11pcrt'1rt1 
. . . , ~ } 

<.:e ln :~n:>r.-·rv cn11n1 · :lJ ~n;;ini:i.l\1l~10~-~l·:~J.-\:;5 ·e~ _Cn~ro rJe t~lli9 con la 

~:t:TH-T/ cmia1 O (. · :Sru;>_O·:.~~~-~;,i-i~-~~~;._:~'.t~:·~ ~\~\:~~-~'.·~~:~~ns-1:d t"icnllo ü~Eldc el 

:ilddtn Focln1·ul.''• <!~6'iJji'<~Lfb;>;,.;~~;-.'.;'} E;· 
, :._ • _; ~I~ -.- - ><.:_~-r> :- ~- ·- -'.o_, •• , 2;·~·,, ' • - ... ·--'·· -::_:-,·~- -~' :.~~ 

'· l'~i'ti1·,u',,~~:-~~j~;~~;i;~~~~!,f?0;~~~{J;:~L~Y~·~ !1~ª_'~~1 .. ri~;o t~1~vir.i6n 
1.v·:::lc.1:10, el Cuniif~:.: l ... ü.r.,r_, ~1;·:J1::f. t.--!~.;,~~)?~~.·~:to'~~j_·lC-~·-'_~:¡!C~.oli~l ~.:: /¡11.c '~ frr:· -h'1 _ 

:::~~:::::i~:i::::::~:::::: :~~~~~~~~~~~f ~*~~~~if ,~i·'f.81:it:•~ ·;··de 
.. ~,--;· 

•'.".,o'•• 

rc-1lncir1~.t:i .. 1nn ,., .. cc\1r.co~ r.tn:l.ndio1•n1: <f. Í!?.C_-t~-:Í.~ó-~/_:~i~i;~· Un nlcanco nn1y· 

lil'dtn<lo y no •lic¡"mc <le ropnti.<lot«ll:: nn·ol ~:~.ct
1

n''.dnl p:i1::. 

Tmohi6n "" 19(.9 ~n c"t"hlccn el clstcm" do tcloviRitm p<1r cable, 

f.•l u ~O \lo rnn~"º, ln Socrctnr1.:i do Conn1nicaciot1os y Trnnsportns 

otoi·c:i n ln oi:iprc,!:il C.:ihl ov:l.clFm, r;.Av 1 r.~_linl_ 1.10 Tr.lPsicto111n 

Mc,:iconn • '~oncnci.fm p:lrn o¡:u~rnr <nt ln eiud:ict ,_te I:6xico el sci•vicio 

do tolcvisi6n por cnblo "• ( 1'.JP ) 

;\ ¡>nrti1• •l<' 197(1 1 hon 1·1·01ircrutlo 11111 raputidorns do tolcvisi6n 

y lna tr.:iusmi,.;orns locales: 

Lll cn•lona do TolesiFtonll Hoxicnno ( bny Telnvisn ) 1 con ol 

cu.n~l 2 coi:i.o 01tti~:.oró\ princi¡iul 1 " contl.ll.1n lrn en 1971 con cil1.cuontn 

l'"CpntiflOr.:lS flUC CUlJr!a.n con IHJ f1niin.l to<ln ln ncpf1h.licn f,!oJd.C~Ji:tt'' 
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Jttflroz 1 Nuovo Lnredo y Mato.tnoros 1 hnciondo uao do loa mtis moclcrnos 

'"odios de trnnsmisir.n, :tnclnycndo lns microondEls y los snt~litos 110 

coinunicaciones,- y ontrnndo " m~e'·de 2 · 500 ··ooO°' •'""i:'ol:oh:ó'gai'iui' •· ·c,·c)n. 

corca dA 1.3 000 000 do ospoctndoros "• ( 1.31 ) Cifrn quo so lrn 

niul tlipicntlo en ln ac ttu\lictud 1 con los morlornos t-d~t~mns de 

unt~litos 1 1n inntnlaci6n tlol satGJ.itc Morclos y l>Or modio clo lo:.: 

co:1v·onJ.oa cun c1ivcran~ cnrtouna tolc'\'"iuiva::; rJe los f':stndo.u Ur1i1!os; 

princlp.-1.lmonto con GnlnvinitJn y ln Spm1ish I1itc-rnntion.:il 

~ ( SIN ) q11c tionc 111Ss <lo 100 cst.,cioncfl nfilindas de ln 

qua Tnlovitin posee ol 7!3 ~~ do lns acciono.a "• ( 1:J~ ) Talovian 

lln convertido nl cnnnl ~. con m!tz " <\e 1:50 ropotidorns " ( 1J) ) 1 

ou el 1nncU.o pnhlicito.rio por P.xcaloncin hncin dontlo son 

oncnminndos los mayoros porcnntajce .<lo los preBttpuoston publicitarios 

de las cmprcsn!> q11e operan en 1'1G::-cico. 

Pnrn dctorminnr do qu6 forma os empleado osto moclio do 

com1micnci6n en N~xico 1 por ln publicidnd 1 nos remitiremos n osto 

1u.·cv1simo a.n51isis <1nc do1:n1oatrn la importancia. q\10 tiene ln 

tolovisi6n pnrn los nnuncinntos publicitarios: 

El lunes 5 uo oc tubro de 1937 1 los cnnnlos 2 1 4 y 5 do Tolevisn 

( el cnnul 9 c¡uo tnmbH•n os do su propiodnd no difundo anuncios 

comorcinlos 1 ) trnnsndtioron 799 anuncios, do loa cuales 600 ( el 

75 '' ) corrospondioron n productos nxtrnnjoros y nl rosto a· 

productos nncionnltJs, hf,sicamcnte cervo?.nn 1 vinon, cignrro11 1 dinrios 

y algunos rlo co111p;1ñns nncionnlos do ln Socrotur!n <lo Salud1 da ln 

Soc1·otur!n ele Fomento y Cor.1crcio I11dnstrial 1 r1n ln Lotnr!n 
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i\ncionnl y r1c set-vicios 

Tomm><lo on cuenta lo nntol'.'ior 1 "la ,tolovisi6n 1noxicnna y,. 

onpt!cialmoni;o TolraviF&n 9 si11oi: ~i'',núljc;~;::ns-·:._uno de los mejores medios 
. '.,,,,·,~ . '. ' ;· '· ' 

par« dif11'1t:ir puhlicic\n<l 1 y~•'~\i~,;~{'¡,~~·Ú11os del hacho do quo nn 

t• l?!'ln lri.!:: a¡1.:\l'·uto!i. rn~-~P-~i'~~j:~~;~:-~*~;-i~~:¡~;~·tr~· ¡rn!v pnsnb.111 cJo los 
-~-!~,;_< 

o•~d.:;. :11.1 l:;nus, cul1~:lon~O :·'°~j~~z'._~~-li;'l·\~0;! ~~~1G"\\11n .¡,o1>lnci6n 1.l<J ;"O 

nil!·'"'"ª d" ·.11al:Ítt.i,ntc~/;,,:p 1.)/1 :) i'os notorio al alcance ;,· l" 

intlnn:icfo ;:úc)i,on;, ~.;i,rñ lnd' :;oíiiblce ~~~~i~mi•lni'n:J', 
e_•--~--- --.:_ ·_··:<:.::_. -

r.1 dcunrroÚ.o ·que l.,- p11hlicí rlnd obtiene por nindio-•.do ln 

tolovisi6n es enorme, yu c1uo Gstn ln ·e.lota clo 1111ovna horrnmiantno 

y mntivucioucs quo la mng:ni!"icnn nnto loa mocn11is1nos do 

cnmpo1 .. t.nn1icnto clal pdbl:lr.o 1 eiom111'"0 011 l1uscn ü.o cnmb:f.os y nAombros. 

" Incorpornrln n ln rancinnntc mezcln tolevisivn do l.o ronl y lo 

irreal, ln p11blicidnc\ nportn los propion i11&1·odiontcs cuyo resultndo 

combinado so trnduce Cl\ 1uu1 zona llo dominio Calln V07. mnyor; on un::i 

tmnio. in!"lncncin cncla. d101 mS.s hubi tunlo Con ln ,,yudn potlcrosu · cln ln 

tolovisl6n 1 ol oficio publicitario so nsientn en el tioiupo y en 

.t.·ui nocosido.do:s lle la. gante como uno do lo:s tncrcndos mAa nctivos y 

n;1turnloD¡ quizt. el do 111f1s r&pi<lo consUlllO "• ( 135 ) 

!lechos nntnbles 1 apn1·te <lo los yn moncionndos 1 dentro del 

dosnrrollo hist6rico do ln publicidad en esta. ora ''?on1 

n. Ln i1wostisnci611 1 quo se llov6 a cabo parn dcc1ostrnr ln eficncin 

1\0 los ~roJucton nnunc:teulos 1 " en 195Ú 1 los r,'\l>ricantos de •tn 
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protlucto dontr!!"ico se vieron oblizndos " invertir JOO mil d6lnroa 

en una .aerie c1n invostie;ncinnC's llovndns a cabo en ln r.:orthwc!!t<!rn 

Univcrsity 1 de E\•anston1 Illinois 1 on opo)•o do ln a!"irmnci6n de 

que el omploo do la pasta dentnl Col¡;nte en ln limpiozo rezulnr do 

lo dontndurn rlctorndnn ln rnducct6n de los c.~rios "• ( 1;¡(, ) 

Inau311rnndo con cstn la. invcatir;;'lcf6n de lns " cunlidntlcs ,. do los 

objctns n pro1:1oc1.nnnr, no 6(,lo r··u•a conrirumrlos ::oinn· pnrn 

proclnrn:.&rlas 1 ''ci·hier:icin; 11 <Sce;(u1 il'1v~st·izacinnao- llov.:ul~s -n 

ofnctn en lnr;: 1:iC1s 111·ri~t:f.~i.or-;os un.t.vc1 .. s:l(ln~1os dn r.~tOC\()s Un:t.tlCu:1 1 

Cm:ioy ~ snnvi:::o. y onibclloce s\\ piel "• ( 1)7.) 

b •. Lns C'!Xtrnnrdinnria..o " c,1ntril1ucionos nportndns en lns ri.ttimo.s ctn.o 

d6cnclas pr,r loa .fabricnntos <lo productos 'farm."\ctuticnR n ln 

soluci6n de lns m.'ts :S.rnportnntos prolllcm•w r.16c.licoa por modio do ln 

introtlucci6n do nncvoa r,.rnmcon " ( 1)6 ) 1 plontc6 " los 

publici tnrios 11110 ~• cspoc:lnlb.nron on os to &rou do ln proroai6n 

( publ:lcidnd rnrm!lcGntica ) 1 la noco.ddnd do sor m!s cicnt1ricos 1 

m&a precisos, tnnto en Rus lcmns como on ln cronc:f6n n1 .. t1r~tica dn 

t-1tts mongnJos. u Lo111 rcductoros de toxtos puhlioitnrioR hnn llog:ntlo 

tl pcrcatnr~o de r¡Ut\ los tn6dicos 1 f:nrmnc6nticos 1 ontor1~eras y 

rlcmt'ls miembros dol porsonnl m6<lico renccion.in n los 111ismos 

ost1mulos c:iuo 1 por lo sonernl 1 n!"ectan y condicionan nl comdn do 

los mortnlos "• ( 139 .) 

c. Ln nplicnci6n c\el simbolismo soxi111l en ln publieid~d, iniciado 

por el psic61o:;o N'ormnn D. !'lorman rormndo bn.jo la inrlncuc.in de ln 

os611o,rn- .~r-01i~1nn!t, .0~\.ü1·· ~de6-l.tnñ-·-ci:irupniia-: '!n·- f'nvor .'" -~o- lo,s

cnccmdcd~rcs :~• .. -~uyos principios so i"'unc1:,1Jf1n en una ní'irmaci6n 
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dol psiccSlo¡;o Erncst Dichtor, par;¡ quien la llama .co11sist1a nn 

::i!müolo ~CXllOl. Dichter runC.:6 su -propia !"irnm ele consttlto1·cs 

tlclticnr1n " ln invost!gnci.6n r.1.otivnciona.1 1 .. ~dastncnndo ol 11ocho 

clo tl\10 lo.a virtucloE> <1ol ·producto tionon unn irn;-ortí\ncin 
-,;_ ' .- .. , 

.~'31~U1\t~."\riil Cti ·rC'll\cif>n -~On ln··.uo.ti.srncci6n r1o l:1s tcnrlcncias Y' 
. ·. ,' ··.:·'.· .-•. 

mth".'lc..1:; i_::1corú.:ei."'11~~tl·,i; __ r:_uo .. Ohr0:11.\\ 8\>hrc C'l :cs·tnt1o. 1.10 !udnio 1lcl 

e omp~~~icl1 ~~->-'}~· ."_._( ·o_-+\'> . ."~~L~ ~;~!~~-~:~~~~~~!i:~--~:~~~,.~~-~~, ·p~t1>~:J.~l •,1_~1~.l e ()1~1tJ _ :> nyiü_ nic :;min1i_ 

y·_-Dl'lvin -:úu11acO "- i~~u~-'.~;:J.'ao'/C~1\\~.i11~~-i1t·~;~_ -t!Ó_l- enroque rrClldicu10, 

rr,~0~:1cncl~tnt!o · n loa ili~bÍ1.:~,~:-~·~E~]i~~;i~6t·i~i~t~1i~~·~/~~~~'¿n \~~ in' !";11por t_.:mcj.n tlc 

.o~a- p:oduCi-o_c. -~01110. ~$.111h0.16~ ~ ~1~.~·r~~ti:Q~ A;_. P.~_~101• · "• ( 1'i-1 
·"'.- :·~ (.···. 

' .~' 

d~ la ont'oquo incoutivo, r¡uo se dio a loa proc:!uctos 1 por pnrte ele 

public:Latn.• como Dnvid O¡;il,•y y su n¡;cncin Oñilvy ~ dice 

1'"1i:< l.Jnrt1 Ibf,ñnz -- t!l º"P•"<•so' n los posiülcs clim1ton do Sll 

omprosa quu sus prop6aitos cotHJi:ston '' c11 cronr unn imngon do u1u1 

calidnd tnn indostructiblo que constituya el (U1ico olomonto 

cnpaz de i11to:;rur au mnrcn a lo hnl>itunl do ln vidn nortaamcricann. 

nocort.101:-io.:; r1uo lo que c.:\si oi1.?mpro ílotcrmin.'.l ln pocicibn doí'inj.tiva 

de un~"\ 1n:1rcA <'ll el mcrc."\do no es ~stn o orincll~ dií"ercncin rlol 

producto. ~;ino l" porson~liclnd tnt:ll do 1.1 ntarr..:t "• e 1'L2 ) o bien 

ol nni"ot¡uo da Williur.1 Dernbnch 1 do ln a:;:cncia Dnylo ~. quien 

provoc6 ¡;ran i·ovuclo c11 todo el !\mbito da l" industria auto111.,triz, 

nl 1"111::.nr haco uno.s vo.inticinco niios su cGlobro cnmpañn on í"avor do 

los carros Yolkfll1fll{l"On 1 cuyo primor anuncio de ln serio a'firm.'lbn quo 1 

'' nun'lttC de vez en ctl:UHlo ln rt,bricu 1 produce una m11la t jamds ne 

cln c-1 cn.co de quC lns vondn 11 ( llfJ ) 1 co111crci.,l (lUO con.stituy6 el 

oal.,1>6n dr;. unn lnr¿;a ca1lcna <lo ~xi tos. Tunto Ozilvy como Dor11bncl1 son 
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C'.011.t~:l:jrn·ntlp,s ~t:1··1i~- ._l,?.'.~: 't~~~{·~~~~~: ·p~tlrc!s ll~ l.n rovoluci6n cJ .. r.!},tiv-'.\ 

~;.~e cn~ro·_~1Ó~·:i·6'.,·.~n·~·-..:~:~'.~~·1-.~~--¡~¡~~~3
1 

-~l~ :l~i .·i.l1clu~trin pttlllie:i. t.nri:1 
. ,.· ,--- ·,. -~ ¡ ,-_ / -

nortt"c.truJrtChríó: \~-.~~~~lÍ'allO~:, ~~·-la 't6ciúla·~·(lo lou sosontna. ( 1'1-'1 
". \-~' ,' 
:~j~:-~: ::<"~'.;·;;~~- ~ c:'O:,; ',',:\~·;~:'.e 

r~· L.\ ~~~;:~·,di11.t10 .b ·n¡;oncin Spndn & .\rehor1 J:umlntln on 1969 por 

Hnt'y Wolla cói1. Rstridos 
--~;:, ;< Unidos; ln 11 crcaciGn do ln puhlicncif.n 

~- ·,cl~~»~rán<:f?a llr,nricn Anclr~, r¡t10 en lu .• ~ctunli1.l:vl tiuno 1111n 

t=i\·:i~t~i"-.~1<~-·--n~f,s: ctn 100 000 P.jcmplnrns en S;iint-Eticino, supera los 

JOO 000- o!\ Lyon 1 do111!0 so implnnt6 en !'obrero ele 19r.7 nntos üo 
--· --- --A 

:mhl.l.c,"r ;¡!in·. odicifm 011 Dij6n on 19GB " ( 1115 ) din pnso n nnn 

imevn. J:orlOa pnblici t-,rin: ln ¡mhlic<1ci6n do Colloton ').UC conton1n;1 

il1.rnrrnt~ci(m do una voln empresa ( nlm.:tccncs, mucblol"!ns, znp.1torlna, 
. ' 

l'~.1.~-t.O_l-~~-ii\J-, •••) 1 yn que pnr~u16jicnt'1cnt.n 1 " los zrantlos nlmnconos 

n.~1eQnlrnhnn ~u intor'-i:D l~lt unn r.tiru::;i~n masiv."t y rc~tlnr cu1.rl.'\J.osmncnto 

euntt.'ol."'\~ln, 111\tcho m!a1 cC'i.cn?. riuo l.n p11h1iciclad dircctn 

tr11<lic:lon.il "• ( 1116 ) Ei 6x:l.to 1!0 t<1l oxporinncia ibn n snucitar 

a;ratuita o publicidad a;ratuita ( ¡¡rntis pnra los loctoros ( posiblot1 

c•·n.'1t11dtl1ll"<.'S ) 1 111rls no pi'\l":t los nmmc!nntctJ ) 1 influcncin r¡1to 80 

1l0Jf1 !:-cnt:lr 11,!'i.~ tar1I<' cu J O.!l r.st.1dos Uni1tou con ln pnlllicncl6n rlo 

l11rini.U.1d üo g:t•cotillns dedicndn.D n promOcinnar cnnas co1~1r.r'1inlos. 

Ln rl.tm~n.ciiGn zloh:1l nlcanzn,ln por ln pnhlicidnd on nuos tros 

pnrn Zulnlio Fcrrcr -- pnode moclirso por ol doto r¡uo sus 

iuvcrslnnns rcl'rcsontnn Y·'l nn11ltt'i~nto cP.rcn cla 70 000 millonoa •lo 

<.lÓlnrcs, 110 c11y,"\ smnn s61o n .Bstnüoa Unidos carreflpontlc mfi.s t.lcl 55"1 
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con un por c&pita superior a los 156 d6laros. Siguen Sui*ª• con 

109 d6lares¡ Can11d6 con 10); Dinamarca con 99 y Suoci11 con 91. 

Altau1onto indicativo puede sor el porcentaje do gasto publicitario 

que tienen los principales palsea sobre el producto nacional 

brutol C11nad&, 1.25:l¡ Paf.ses Bajos, 1.10"1 M6xico 1 o.881'¡ Suiza, 

0.80~1 España, 0.60"· ( 147 ) 

L11 importancia quo ha adquirido la publicidad ha llagado il 

tal grado quo en Estados Unidos, on Washington, 11 la llibliotoca 

fil Congreso dodic6 w10 do sus archivos n los principalee 

anuncios impresos en los pori6dicos del paf.se Resuman hecho on 

1970 1 sobre las bases de estos archivos, aport6 ol dato de que 

un año de producci6n impresa supera cuantitativamente la 

producci6n literaria do un siglo "• ( 148 ) 

La publicidad, ha doj11do de sor s6lo uno do los instrumentos 

de la econom!a modorna 1 para convertirse on compnfi~ra inseparable 

del hombre actual, mmnipul6.ndolo tanto en l5US gustos, como en oua 

deseos. El ofico publicitario se ha dado y dos11rrollndo a la 

par de la historia del hombro 1 poro prinpipaln1onto dol progroso 

do los modios do comunicaci6n qua ln han ooñnlndo y condicionado. 

1.2. CONCEPCIONES PUBLICITARIAS. 

Un hombro notable dol siglo XVIII, Sann1ol Johnson; oacrib!n on 

au tiempo qua " la industria del anuncio oat& ahora tan cerca do ln 

porfecci6n qua no os r&cil proponer una mejora "• 149 ) Definici6n 
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Puhliclclncl. • • 

1¡1tc !'r~vJ_.1:-n.o 1lc __ ,:~~;;~~1n'.·~~---_nr·lci.o <lo ln f1nbliciclnd nponas nx:lstin, 

rcc\tl.-ciG~1;J~.~~ :ª.·'~.nC\ ~apccin tlo corrctnjn murcnnti1 1 pucliarn ser 

i:nu:i_c.~t'i~i-~{E;"f.1~:~.:-r1110_ do un ort'or vinionnrio ele pcrapcctivns y 

' __ . ', ~- ,:_ .. _,·, 

~ub_i:tci:•lncl -_¡,-n 't6rril1100 nl>sol11tos y do 1<> clif'!cil que roanltn 
·- - .· ." ~ -. ~' . - :.- : 

oiieOiit-r-~r- ·s,ls vorctnc1oros 1t1.1itos. 

!'aro ¿ (11~ ns l'I pu!Jli oi•larl 7 1 , t Qt16 e lnon do fo11611cnn os llsto ' 

'l"~ U11jn. h1ÚJll.'..ltJ lli,:rit:ilos ott ol contimto quohncor •1lario 1 '111"' 

ponntra_· con un secreto nconto todo cuanto vemoo y o!.1toa 1 tt !}l\O 

-ncüi:a ror1·1ns do ser j _ oo ,_~nn Cornm clo cuiin dn nunst'ra Gpocn 'l " 

;. --~'i\6.-C:t.·;~~·a-,ü~--: .t'onf.111u1no o~ ln pnbl:l.cidnt.1 1 '1.UO l\t\ hacho do la 

.0 1.lC'!::.: U.6n~ Sl\ ~·-~so_.>.~r1fi.:.i·,.:1º'.tor~.,sn, r¡uo rcnt'ltOVQ líll'l rnl.:incna ,fo ln 

~nnc t(•n·~·y> ¡lo :·iá':.,i1~·~i:tr\ci6rl·~ " "].Ue por is;11al ~icmhr.:i vcrrtntlou y 
''. ''· . ::;~<.·',:,,,::;"·-~:,"::;.:~,':e•;' .. 

<-lir.-tca'r.ii:~~s~/éé'oii/' J<l veo: siorvo y tirano do ln opini6n 

mismo ti0111po 1 quo pnrticulnrizn 

150 ) 

oc; p,:icolog{,, y l>.i.olo¡¡!., 1 • r¡n1"1icn )' 

i•f!tii.Í~;~~.:.-.. ~\~·c: .. ,~'~~i~~i~J'~~>~ .. ~ -qncrm ~1 

:ia,~t.ic_;:1~.o ~f~'l~:·.~?~ .. ·~P,~r~·~~~~~.nr; · ~:.ri110 
nlq;li.:n~,~. ,1;n).ó'séopio':y niicroscopio 1 lmr(imatrn y tcrm6mot.ro •• '7 " ( 151 

º<<.:..: ~I· . ·,; ·. -', -~ 

·- c~i'f~''.l~i~~~~ lft~iÍ;~1'~~;!.d,;tl-';1uo c.oiwiortn el -com11nutihlo en l1m 1 nl 

rt1' :<?n · ;~~:i~·!·:'.:¿:t>!;i~~~~;:~~:~f~:i<k~f?~-~"~:~¡~f-~:~-. '~ue ro<!m::o tos :iro~!t\etos en 

::f~;h.·llo.~·,<:;io#<'.~!~~l~~,1-~~'.:'!'"~~~~i~-tiV~·~.,~-,.: lou r1nti,r·:>!l n doaco$ y lou t.lnt:tooe 

ª· !VH!Oil:l.il~'::10B:·{ ~iU .. ~.:·t·i~'uJ~~r~~ .. ~~\~<l~,:~-. pro511ntns n roapnostas y hnco 

vlsl.:1lp lo i•'fiiJÚ;~~¡'· t~~!;i};{ci ro intun¡;ihln •• ? 
·':'~~·:.' 

~ ::u~ cln:::c ~~; f.c~~tnn2' 08 la pul>licidau, r¡110 ln ,i;onte J.tc¡¡n n 

ahsn1~~1a1~. C'Jfl?, nit ,un '~·~~~:~:ri?. ·\t~: Gsmosi.9 1 q110 rospi~a Y, trannpiru 01 



~:Uiíoz itvnrcz . l'ublic idad • • • 

niro r.to n11cstro t:lcmpo 1 quo es dormia y opiclcr1nis 011 ln nnntor:1!n 

gignntosca do n11ostro mnn<lo 't " ( 15:! ) 

trny f'lUO responder al r.tnrr;on de las rcs¡ntcotn:i r¡nc h.:i cnd.:i 

caso corroapond .. 1n 1 •1uo lo. publ:Lcicl"ld ns un í'cn6mono oxtrnorüinario 

" que se ha tran:Jformndo on un signo cml.Jlcm.'.t.f.co ele n11os trn Gpocn 

y quo cndn dtn º" ninyor el ¡16blieo qllc pnrtieipn y so clcjn ~nclneir 

por ella <'n un ront;mono univ.orsul que va y vitnlvo llol ecntrn cln. 

nuostrn ora su periferia "• ( 15) ) Ln pnblicid~d nnco y ue 

dosdrrolla con al rin do incromoutnr el con.qur,o. 

Dnr una do:rinic l.fm concrot., tlo lo que os ln pnh1icidnU ¡r.c 

tornn 011 nn hocho ttir!.eil. Dactn J.n pol6mica que mctGtc nlroc!cdn1• 

clo &.stn 1 oxiuton mfls rln üoncicntas dofinicioneo r.111ndi.nloo nt:t~l1 ,1,, 

nl~Hn1ta lcxicogrllricno ,.;ob1~c esto concepto. ( 1511 ) Hnncionn1•r.mo:i. 

nl¡;1111~sl 

n) ".Es una ne tlvidnd do nervie.to pl"ofnsion"l i:>:ndn <¡un 

comhina ciencia "/ t.rto "• nohnrto c. Presnn ( ,\1•ccntlnn _) :~-~,1~5_ ) 

b) " P11bliei1\.'.\d ns eor.nmie<1ci(m en nmsu 1 pn¡;n<la 1 r¡110 ti~'"'· 

como ¡>ro116sito fil.timo trunomitir in.C'ori.1acj.f>11, C\"itn~ ,1nn. · 

actitud, ll inlluclr n i1nn ncciF.m bonn!'icionn [H1rw_y1_· 

nmmeinnto 11
1 J • T.,llon ( Er.J>"~" ) • ( 15G l 

e) tt Pnl>llci<lnd como cor.mntcnci~n es ~1 rotlojn do tofl:t \IUn 

snci Cllnd y do sus nitJtoin:u~, y ln!I nn.nncio:1 aon pil':'?.no 

vnliouna pni•a cnnoccr c6mll fue y ns unn .tioc:\otlnd ~n un 

r.inincnto det,,rn>inndo 1 r.n lo oeon6mieo 1 on lo poHi 1-eo y en 

lo religioso, y por sup1tosto on sus estl'neturns. "• Mur!n 

Crist6bnl ( Espnñn ). ( 157 ) 



Publicid11d •• ; 

d) 11 Publicidnd es un .~onjunt<> do t6cnicns y modios ele 

co·,..1:iicacit.11 rliri¡;ii.los n a trncr ln ntnncifm del p(1hlico 

hncin el consumo de de tr.rininaclos bienes o ln nti.liznci611 

.tt~ •::irrtos .oc.:.~,,.iciot; u, V1ctor u. Dornnl 5ntm5(1n ( Mli::<:icn ) • ( 1~8 ) 

e) 11 L" pnbl.iciclnd no es neutra ~ino p.uti<lista¡ no es 

· .~r."\ tui t:l 1 si.no pror11nünn10nte motivndn; no os objetiva 1 eino 

.p:uJlcm:\l. ·~n:l<?rc p:1rticipnr es cierto, puosto t¡uo por 

•lurinlci.611 ns un int!trm•1cnto üo vout.-i. ( •• • •) Ln 

!11.9 ti tucitJI\ !'uh lid. t:.trin es un 6r¡;nno ria co1m111icnci6n ruml11do 

!1oh1~C una ex¡1lotacj.6n sl~ ter.15.tica. o J.ntcrosm1tn do ln 

il~m.c;cn ~1uc, 011 tnnto ti11 1 ocupn su lnr;o.r antro loo 

1llapo:.iit.lvos. to'cnicoa clnl intcrcm:ibio cconbmico "~ Goor3ns 

P6.i:inótt ( l"rane i" ) • ( 1'.i') 

.f') " :ilcmpre ho considorn<lo a l.-\ pulllicidac.l corno un nrma 

ptJanrn~i.\ p:\ra vel\Ü'!r. Poro un nrmf\ do filo polizroso c¡no so 

V11( .. lvo cnntrn r¡uion 1;1 '1.!mpuña, ~i ol •"lotivo '}Ue HO nnuncia 

crit•r.cC' do:? lno cttnlidn•Jcs <1uo sn p.i~PBOJH'\n. La. puhlic~dnd 

tienr. nu nm¡,.wo 1 su j<iHtit"lcnci6n y raz5n do sor 1 on l.is 

nxC ·lcnci.n:J rlnl r.totivo r¡uo la cnusn. So vuelvo nc$ativn 

.-:.u.,7lllt> tíll riotivo cECt!1 lojoEi tlo Ror lo '}UO nnuncin. P.:ir.'l 

ohtc11c1• lo:-i hr.11cí"icios do su r.nornin potcncin 1 ln pulllicidnd 

Jnvi.n• :;,,uzn ( ?-:6xico ) • ( 160 

¡;) " t:n ol ""tonoo tcrritori.o do ln t><tblicidnci, y su oricio, 

nrluytn los .$ig1\0t\ 1115.u nnt.1g611i?º"• i.nvt l;antlo l\ todn 

suerte <lo jue¡¡os y nltornativnal ln in1n¡;innci6n y ol 

prn:;m.itimno, l.i a11tcntiei1!n1l y ln rnl~iricnci6n, ln 
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inccrtiduubrc~ y ln conrinnzn "• Eulnlio Fc1·rcr ·( t:~>:ico ) • ( 1Ú 1 ) 

La puhlic!d:ld es UtHl uctivitl:u\ pro!"osiot1.'.\l, ce 1nt :'J.'rnh.lf;•~r 

os snma do totlo.a los ncntidos 1 " on su tlofinici6n mfls ncotnita y 

um1n1 1 intcli~cncin os ln rncnltnd dn compron<lcr, conocc:r y 

cntcnclnr. Es rfocir 1 ~o:.;lin Foul<1ui.o: ' ln c11;i1.icl:\1l Jcl in.tivi<l110 

qua comprendo con rnpi<loz co~no cou1ploj.i.a y ~e ndaptn n óllns 

fflcill?lonto 1 • Tt>1lo procoso de P01HM.nt:lanto 1 tln nnfltisis y 1le 

:f.1tvnst.i,!;ncifm portanoco nl 5mbito Uc ln. in1:1..,1.i~c11ci..n. Co~1~i;:lti1yu 

6ut.i el rcaorto que mnave nl hombro, !lonotr5nflolo c11 :::;\t 

in'lttictud ''• ( 16~ ) Ln intelizoncin consintn en uun rcl,ic t.f1n 

const.nnto do iclonti•tnd, entre 9\ljoto y objoto 1 qun invnlncr.i. --~1 -¡~-,!,n 

a cnncroto lo lliva1":30f n ai1 •pln lo co1•1pl11Jo; n couprlln!J1.~1l.c _ 1~1 

incompronttihlc. !hito es c.omo sc;'l~1ln el nrznntlno r-;.11tnrdo.,:Ú~1l.i:~ñ::-;: 
" ~l :;oc roto do totln in.tcli:;cnci.'\ 1 coco do -~0110 árt0:~r ·~~~,,,·,,":.:do: 

tocl.'\ vidn 1 cout4ioto 011 h:illar, on <lnscnl~ri:r lno :il;~~:~X?~.~~~!r'!J 
oxtonsos y sonsihlcs <le ln rmnili.irirlncl cbn lno 1.l.1\tt;'~~'lo·z;,·E; 

y ln nnt11rnlozn un lns cns·1a "• C 1G;¡ ) 

L.'\ put1lici1lnd OR una. prorcnif1n i.ntuli~c.·nto 1 pnrs- nn:. tn1"0í1 .. nn 

in:i;crtn en lo!J linonmicnt~s zcucra.lce 1tal nntcr:lo1" onqunma 

closcri.ptivo y su proco=o do clnt1orncl6n os nnn continnn .·nctivicióU 

M~nt,i.1 1 o'.\Tltn todo 1 cJo ln f1110 1lr.riVnn SUS p1•opi.n8 rflrmntr\a •lo 

trablljo y 011 ln quo so tejen lns irtonR Ct'"on•toro\S ·111n ln 

uinl\•lizmto La ¡mblic1.1hd os ol rnsnltn<lo unl trabnjo 1ln ¡iroró~.to1Íi "t"" 
( ¡>Diclllozos, sor.iillln¡:ou, aocilllo¡:os, 1lih11jantcs ( t~c11.icos 



zmhltcit.1rios ) ' co11mnic-61030a~ ••• -.3~ 'o p11hlicist.1s ,; )~. 

Lu p11~>licid.1.d co1ahinri cicnci;1 y art.o. l'rin*rn tf.~ao l':º 1!n 

Cicnci."I .ror roapoJHlor n ciortna leyoo 1 ~xi:tr nno..t fon.11r.i.f1n 

b.~sicn o imponer una di.oci::;-ilinn. Lo r¡uo nl qn<!hncnr !ltlhlicitilrio 

tiono do cioncin ( de cioncio crocicntc ) " o~ prounctn nliv'ln ~ 

:f.nscpnrnhlo do ~u tlosarrollo comn t6cnicn, entro problomns que 

exigen solucionea inmodintas "• ( ,16'1 ) Poro no pnr'lue ei ostu..tio 

do sufl problemas concretos recl;wul unn mnyor mcut.ilidnll 

ci .. cnttrica., sttponr. '].Uo la pub11cid,,ll h~y.:l rlojn!lo üq u~r n1·to ( :\rtn 

cacncinl ) • No ha dejado clo ~rnrln m1nc:t, d~.o·:Ic :-1rn f"ttrntrtE: orlf,:;lnnto:it 

( nncir,~icnto ) • Y si.t;na !licndo nrto, por ~nci1\1n 110 to1.10, ~n lu 

j.11f:o:_;1""aci6n m~us proruntla. 1lcl 11rnceso i.nt1?.icc ttrnl 'l'tn ln t:!nt;l nhn y 

ln 1lcf ino. I:a 'ln el cu· tu 1 rloncln ln publicf 1.1:\fJ nn i,.l~n t:i ri "."·n '"'• 'J n1• y 

1•orl11Jn i1:.~n trattGparentcniuntc ntt cnncioncia inh•locb.t..ll. Si 

ontorulomos por nrto, oo~li.n lr\::s dcfini.cinnc~ dP. l;i ~ Ac ..... dm-:rf.a 

· E::mrlfinl ;l: " Virttttl 1 11ispoaici1.in o ind11otrin iJnrn h.:¡icf!l" nlcn111 

cosa "• 11 Acto o f",,cnltnd 1;1~di.1nto ¡,,s cn:\lcR 1 v.-1lil!n~lr.>sn di'! 1.-1 

uintnrin 1 do ln i111ngon o dol so111do, irl'l:ltn n l'.'Xpt•osn el ho1;1l>1"" ln 

mntnr:lnl o lo !m1mt~1·inl 11 o bien " Cn11tcln, maña, nRtnci., 11.( !t'i!j 

Ln p11blici11nd c111.1plo ,., plonitncl 1,1 mint~n ·cronrlora y colo 

invonf:ivo ,Jol .'lrtu, 1lo11t:rn de un ,.,ci~io cro.,rtn por l.n cnrJ.ntdrt.Hl 

ctol hombro y lo r1110 nl hor:1hro le intorann. " Arto sutJ.1 qun n:o 

so dn,obortln por lnR mcnmtros ( ~ ) inf'initns rto 1.1 tnuociGn y 

cxpr11sa. su ma~:l.a sccretn on lon cn'tcnn: 1li.vor~os. do 1.:1 i!1c.i ír.10 f ·~"· 

Jtto50 rlo COlOl'" y rlo lns form:.ta; r.Jal !iOt1i1fo y 110 ]J\S in~~c.nn.o •• \.rto 

'<to ln pltlsticn y rlol simbolismo "• ( tG6 ) Arto L't11Hla1ncnblinu11to 
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011 l" repreaont'1ci6n expresiva y rica dol lenguaje, conduciendo 1o• 

11ontidos humanos al amplificador de la roceptividad 0 El vorbo 

hecho met&forn, para encontrar la palabra adocuada que 11abe darle 

a las C09'19 ~n nombre nuovo. Con frecuencia 1a publicidad se ve 

emparentada con la poes!a ( e1 lenguaje utilizado para ~mitir sus 

anuncios ) 1 con la pintura y la esculturas contiene muchas referencia• 

a obras de arte del pasado. Por ejomplol ln imagon publicitaria de 

los anuncios, no es otra cosa que una reproducci6n de una obra 

conocida. 

Las im&gonos publicitarias usan osculturas o p:l.nturas ( famosas 

11 para imprimir a 11u propio mensaje algo soductor, para darle 

importancia "• ( 167 ) Cuando la publicidad hace re:forencia a 11 cualquier 

obra do arto lo hace por dos rnzonos: ol arte simboliza prosperidad 

y autoridad cultural " ( 168 ); pro•peridadl ol arto roprosenta 1a 

11 buona vida 11
1 ol mobiliario, las pinturas, las osculturaa 

art1nticas ( s6lo unos cuantos puedan posoorlaal los ricos )¡ 

autoridad cultur•11 una obra do arto sugiere una forma de dignidad 

y hasta do sabidur1a 1 atributoH a cualquier cosa vulgar de inter6a 

material. " Un 6100 os parto de la horencia cultural, es un 

recordatorio do lo quo significa ser europeo culto. As1 cuando la 

publicidad haco referoncin n una obra do arto ( y por eso lo oa 

tllil 6til ), 6sta logra docir dos cosas casi contradictorias a la 

vez: señala la riqueza y ln e11piritualidad1 o implica 'que la 

compra de algo es tonto lujo como un valor cultural "• ( 169 ) 

Para John Dorgor 1 e•critor y onsnyi~ta ingl6s dodicndo al estudio 

do la ost6tica 1 la publicid~d ha comprendido la• implicacionea de 

lo relaci6n qu~ existe entre la obra de arto y.su· dueño-espectador, 

con la• que trata de peraundir y halagar al espoctador-compradoro 170 ) 
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I'oro ln rol."lci~n fJ.'JO n!fisto entre la ¡Jinturn y ln i1Ul1J.ici1t;1.J 1 

v,, m!ls nlla" do ln ni1:1plc 111011cif1n <.lo un c1H\1lro 1 ¡ntoo ln ?u11~.ici.<1:l.•1 11 

drypmtth_~ 1m1cho clol lcm~1rnjc do1 6100. 0 Usn ln 1:1im:1tt voz pnr., hn1Jtnr 

do lns mismas cos.:ls. A ver.os loo pnrnlcli!ir.i:Oa r.on t:m n:\1·cncl1'):.J 11110 

pilt•ocon pla~ios "• ( 171 ) Poro no o~to n nsto nivel. os i.m¡Jortnntu, 

t;imbi6n lo· 011 011 el nivel d11 si&noe <1110 11R'1o Poc1~1nos ci tnr pnr 

1'1jnrJplo ol pnroc.i•lo tnn enorme que oxiste ·-:ntro loo mc11saJ"D que 

rlifunüon, por ttn lndo ln puhlicictntl ( rcvis
0

tns 1 npn1·n•1.,rr.s 1 r..,rtutr.n 

y por ntro lado lnf' rnviatn!' da nrto y llJtlSCO!le Pnra. ahonrlnr r1ti.r. ~n 

e!'lio pnllto CB nocositnr!n ltn cstnr1io sistnmfltico dnl fcnf.t1°\11lln1 lo 

c11nl rlcsvinr!a el. ohjoto de cstil invcsti~a.ci6n y hnhla11clo .m,!lD 

ClS~1nc!.ric.·u1;cntn do dC.rinir ~1 por r¡11ti l.1. ¡ll1blicitlt1d es 11nct ne t:l.vidf1i.l 

proC'cni.onnl r¡no comhln" cinncin y i\rtc para. clo.bornr stuJ ú::u~·.~jl.."_A 1 

intlica1 .. 0Mnn nli;1tnfl:i ~r(llas rlon1ln ln 11imilitu1l rh) r1nt'.1S Y. · __ h~ .. ~i~~~loi~, 

oetf.n os:>1~c:lnlmcnte in:ircnllon: ,- -,--

n) El ntrnctivo nx6tic<> y 
_., ::.;,: _ · .. >=: 

nost~l~ico tlcl· 111;:cl~torr.n11~0.:·' 

b) Lns zosto:s ele lns MnünlnR con rcsp0cto~ ti_.·;~-~~~: ff'~itt•:.~:~ de· 

... :~:.\ \·>'' ::~\-.' 
·:.: los cu1ttlroa rd tol6!Iicon. 

e) Lofi rnntnri."\lcs r1uo por ene l.mn rlo- --OÍ~os"{ rt~-;~~~~'~--'~- lujo:- ¡1lolcn 1 

me tal :r:ibn<lo 1 .,. ::. ;: e 

tl) Rl m.i1• crn~10 elemento q110 0C'1·cco nuovn villn~ 

·o) Ln n¡>:trir.ncin !'"!sien do los ho111hroa ntr¡\ctiv·~1.1, nµt11~Ut.o:; 

pnrn inrlicnr virilirlnrl y opnlcnc:l.n. 

r) La ~c•rnci6n rlc ln hobidn y ol Sxito. 172 

LI\ pnblicid::11l rlopnn<lo c!ol lenzunjo vbn:tl rlol r.100 1 ·p1'ir1c1·0 1 

pnr11110 ln puhlicitlnrl vinno n ser ln· c11l tur."J.-rlo -ln-' aocf.arlntl, rJo eonr.nno 



!i1 

?~n:'loz l1vnrez Publicidad.•• 

rl11i:- il t.r:"l·i~B · ~\~ i'~l(lzollos_·. P~n-P,'.~&·i\º:._:1~: fo do Qst.1 sociorlatl, re on 

·101'1~., ~e fine:'~; __ "Srit;1¡TI.á6 ~ iJn1·(¡uOfhny, quo i·ccordnr nntcs qun nn(ln que 

'>l ~lo~,' c~ieb~~\ 1~-;>t~~¡ii~~u•f i~lvndn 1 " yn q11P. como ox¡1rvul611 

~u:t1r~tfc"~,:)'i.?'<1.?~~~g:.·~~::·~.'á'~c.Oii~Cf~.c,i6n r¡uo lo 1:tou1t:lctto: ' eres J.o 

•¡un tu· tiuuoii" 1 <•:' <: 17' ) 
·~:- ". .. 

P-.;'r~- ~·~ ~t~ctii.éti <lol 6leo! ru_c tNcluciün nl clisg pub'l.icHnrio 

~r.1c:i.~·s- ;~·~-~1:-·iu·~.ont·~·- tlo ¡,, rntOgrnrin barntll .:i colorno ( nproxJ.1~11\11;\mcnl;o 

h:"\Co ·unos a~e'?i'~~Í1.-o-: ~1,Js .-)_-por r.10Ulo tlo lu cnal so hn rcproducit.lo ol 

cntnr 1 i.-1 t~xhtra y lo t.,n¡:ihlc ü~ loR obJnto~ como u61o ~1 6tco 

purlo hnc~rlO. f.,¡,~-r.,·tn:;rnr!a es el oapcctndor-com:>rn·unr nl i{;'.1ml 

·,!'ta lo_ ·r_üc:_r.1 J>loO nl_._ n1:ipcc.tut!or-rlucii.o "• ( 171j. ) ,\1:1bns retlnc;lon11s 

Se v1,tcn l\c moctlos i=ii·1i.1..iros p.ir.i man l~1Hln1"' ln nlusi6n 1Jo quo nl 

"!l!l"C t:_ 1r.!or· t)t.to~1.o .t:'dr¡nir~r l~l nhJn to oxac to '111'--' mu ns tra lt'\ inincen. 

!H.n •ft.:1h·lt.",!IO ·¡,< pr.anr llO ost:;,, Contin11i1tnd itn lon~unjo, ln r11nci'1_11 ''º 
li,- 1mhlic:l1~nc.1 os:1~r.1:r lti.r_crcnto u.la dol l>lco. Ln .ruuci~n rlo la 

;>:t11t11ru rn.-la: rc.lnci~n ñf..pcct:,r.lor-<\uctio nn ora otrn coan 'lUO ol rorloJo 

cnr,onl!1~:lba m1 op.Lnifin -do El!. :·d.smo, cn111unznndo con r.lntos du !'1l misma 

-o- - v·iüi::.,--El i!!!-;>i::ic t!\clor-comprctdor, no hnco otra cou .. 1 c1110 n<lq1drir lns 

.1,1uacinn lo!:i tcf)nos p.1ra. nR{ r-;."ltiur.:icor m1a 11ccon!1lntlus do 

prcstiJ:io, de t'l!itntus por 111011ios ricticio:i, nunque no es ciorto quo 

nl atl.¡1d.ri.r nn:\ m:,rc.,, compro o ntl'lni(.'lrn lo r¡ne so vo en la i1,mgon. 

Lri i111lilic trla'l eren ar~o 1 , cóti i11tcncio11cs muy ctiro.rcntes clo lns 

'JllO h:> sc¡¡u.lcto ol nrto · ~1·adl.cio.rii:.1. La intoncionnliüad dnl .1rto 
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publicitario no es otro quo ol de crear cosns bollas pllra que los 

ospectndoros ( mn.sns ) incrornonton su consumo. Hablando 

ospecificamonte dol arte publicitario en la publicidad impresa, 

soñnlaromos que existan t6cnicos que so enonrgnn de dar vida a la• 

ideas do loa profoaionalos del &roa. Trabajadores capacitado• qu• 

al decir do Jos6 Mar~n Parram6n 11 conocen ol mnrkoting, la• 

necesidados innatas, laa motivaciones, loa medios y ol p6blico al 

que van dirigidos sus trabajos. Conoce incluso el grafismo y la• 

artes gr&ficns, ol fotocromo, ol fotograbado, la litograria, el 

~. el policromo y dom&a t~cnicn• o recurso• del arte' 

publicitario "• ( 175 ) 

1. 2. 1 0 L A P U B L I C I D A D E N E L S I S T E M A 

DE COMUNICACIÓN 

Si ln publicidad ca comunicaci6n en masa, estamos pues, ant• 

una parcela espoc1ficn do la comunicaci6n colectiva y como tal 

debo ser invostigndao Poro que lugar ocupa la publicidad en el 

cuadro goneral comunicativo y c6mo debo establecerse su sistem!tica 

general de olomcntos b&aicos y funcionas. 

Diremos pues que los modioa socinles1 la pronsn 1 la radio, la 

telovisi6n, ol cine, el cnrtol, la historieta, on su conjunto 

conforman ol n6cleo do lo que so ha convenido en llamar co~icaci6n 

colectiva. Si ol acto comunicncicnal en el sentido m&s amplio e• 

toda rolaci6n entro seres quo trae consigo un intercambio de algo, 

conocimientos o ideas, sentimientos, biene• y servicios, e•ta 

• 
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" comunicaci6n colectiva entraña la transmisi6n de contenidos 

aigni~icativos a un p6blico amplio e indoferonciado que, 

com6nmente so denomina masa. Este plano comunicativo que permite 

al hombro entrar en rolaci6n con sus semejantes, por oncimn dol 

e~pacio y del tiompo, ha sido incrementada on la actualidad 

gracias al extraordinario dosarrollo tecnol6gico ( ha arbitrado 

una vad,ednd de medios t&cnicos ,que no hacen otra cosa quo amplificar 

ºlas posibilidades comunicativas hum:inas ) "• ( 176 ) La i~ormnci6n 

improsa, la radio, ol cine, ol gran ospoct&culo, la historiotn, ol 

poster y todas las Cpr~as comunicntivns actuales no son otra cosa 

que el r••ultado de un proce•o de porfoccionamiento t&cnico y 

organizativo, al servicio do las capacidados expresivas y 

comunicacionalos dol hombro para ostablocor con los dom&s y con ol 

mundo un intercambio do car&ctor significativo y simb6lico. " La 

comunicaci6n en ol terreno do los medios, se reconocor& en el 

intercambio de mcnsajos con posibilidad do retorno no moc&nico 

entre polos igunlmonto dotados del m&ximo cooficionto do 

comunicabilidad "• ( 176b) Pnscuali entiende tanibi6n a los modios 

do comunicaci6n on un sentido m&s amplio a todoa los lenguaje• 

quo posoon signos. Para entonder mejor esto da laa siguiente• 

dofinicionos: 

tt La f'unci6n de todo signo es' la de ha.cor ' referencia 1 a un 

concepto y subsi~ariamonte la de comunicarlo " 177 

" En cambio un modio do comunicaci6n transporta materialmente 

signo• provinmonto convenidos y quo antocodon a .ln olocci6n do 

dicho medio, o sea, son loa canales artificlales quo sirven da 
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veh!culo a los mensajes "• ( 178 ) 

Entonces los llamados modio• de comwrl.oaoi&n social no son 

m&s que instrumentos ampliticadoros de los signos que el hombro 

utiliza para comunicarse simb6licamonteo Ampliticaci6n instrumental 

la combinaci6n signo-medio -- da lugar a las 

distintas actividades comunicativas: inCormativas y expresivas • 

• 1t Y 1 ndn m&s concret,amonte, 1a voluntad informativa y oxprol!!liva 

de1 hombre mnniCostada a través de signos que se conviorton en 

medios do expresi6n, al utiliznr los instrumentos t6cnicos do la 

comunicaci6n colocti~a, da lugnr a una amplia gama do actividades 

comunicativas quo constituyen la estructura intelectual y t6cnica 

que permit~ hoy al hombre vivir on comunicaci6n con todos los 

hombros "• ( 179 ) 

Y bien ¿ Qu& son los signos, los modios, los instrumentos y 

las actividades comunicativas 1 

El comunio6logo español Angel Bonito propone la siguiente 

olasiticaci6n de los signos que el hombro omploa parn comunicarse: 

" 1. Las longulls natural.os o artiticiales: cunl.c¡ttiern do los 

idiomas y las diversas termas do entondimionto simb6lico 

-- l.a matomStica -- o d~ comprons~6n traducida mediante un 

l.onguaje artiticial, como ol. ~· 

2. Loa lenguajes no verbales, como los olomontoa 6pticoa 1 

acústicos y en general., do todos l.os sentidos, utilizados, 

dabid3monte coditicados, para algún tipo de relaci6n 

signif'icativa. 
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3. Ln mtmicn y el r,osto on su m&s amplio sentido y en su 

utili?.nci6n drnm~ticn genornliznda. 

11. Lns forman nrt!sticosl monsnjes de car&ctor exprAsivo y 

ost6tico "• ( 180 ) 

/\ estos grupos do s-ignos podrton añadirse los diforontes usos 

comorcialos y costumbres quo originan variadas formas de simbolismo 

cultural. 

Por lo tonto, todn sistom~tica quo debo hncorso de l~s modios, 

instrumentos y actividades comunicativos debe p.irtir do aqut1 '! de 

lns posibilidades de ostnblocor uno rolnci6n significntiva que 

conduzcn a ln comunicaci6n entro los dif'erentos olomontot1 humnnos 

del procoao.informotivo: dos, si se trota do ln comunicuci6n 

intorporsonal: varios, muchos o todos, sog(in los procedimientos 

que so empleen. Es decir, do lo quo se trata es do adecuar los 

modernos instrumentos t6cnicos do informnci6n n las posibilidades y 

formas do rolnci6n signi~icntivn entro los hombros, amplinndo el 

&mbito do roporcusiones y do rolncionos comunicativos "• ( 181 ) 

Si tonemos n la vistn una toorla do los signoa, os necosario 

anteponerlo una sistomStico previo do instrumentos y 11 1 actividades 1 

para poder conjugar loo diversos olomontos humanos, culturnlos y 

t6cnicos quo c onsti tuyon el comploj o mundo do la comunicaci6n 11 • ( 183 : 

So deban considerar instrumentos en el mundo de la comunicaci6n 

a los diversos procedimientos técnicos usados para ampliar, porfecciona 
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y onriquocer las posibilidades de comunicnci6n entre los 

hombres. Los instrumentos sogún la clnsificnci6n do Juan Boneyto 

aon1 fijnci6n, trnnsmisi6n y difusi6n. 

" 1. Fijaci6n: los dhtintoa procodimiontos t&cnicos, 

mcc&nicoa o oloctr6nicos de fijar para el 

archivo, parn su utiliznci6n pr6ximn o lojnna, 

contenidos informntivosl la cinta magnetof6nica 1 el 

disco, ln CotogrnCla, el CA&eot, ••• 

2. Trnnsmini6n1 lo• divorsoa procedimientos tAonico•• 

primero mnnualos, dospu6s mec&nicos y dltima~onte 

electr6nicos do transmitir mensaje• a distancias 

tol6grafo 6ptico y ncdstico, tel6fono, tolox, ••• 

3. Difuai6n1 loa procedimientos para ofrecer menenjes a 

un pdblico amplio: rndio 1 telovisi6n, cine, prensa, 

hhtoriota. 11 ( lll) ) 

Loa diversos instrumentos t&cnicos usnr&n pnrn su fijnci6n 1 

tranamisi6n y difusi6n los signos verbales o los no verbales. Loa 

dirigidos' dnicnmonto a la difuai6n usan gonoralmonto el lenguaje 

comd.n de las palabras orales o escritas, do loa gestos, el lenguaje 

de la m!micn y tnmbi6n lo com6n do los simbolismos culturales. 11 Cada 

tipo de signos, solos o combinndos, son utilizados con intenei6n 

directamente informativa, cultural o est6tica, dnndo lugar as! a 

toda una siatom~ticn do finalidades, ·de actividades informativa• y 

.comunicativas 11 • ( 11ll¡ ) 

Para Angel Bonito, " los instrumentos infor=tivos no son otra 

coaa que amplificndoros de lna funciones comunicativas que pueden 



57 

Muñoz Á1varoz Publicidad •• • 

establocerse ontre los hombrea con sus modioa naturales do 

oxprosi6n "• ( 185 

Si entendemos a la comunicaci6n como el g6noro y a la 

informaci6n como espacio de g6noro 0 En la cornunicaci6n socinl, 

vi.ata la " in!'ormaci6n como ol proceso provio a la situnci6n do 

comunicaci6n subsiguiente, las distintas actividades inCornintivas 

doben sistematizarse on funci6n de sus finos, de los instrumentos 

t6cnicos utilizados y de los modios do oxp7osi6n quo amplifican 

• implementan "• ( 186 ) As! la sistom&tica de la comunicaci6n 

colectiva debe quedar establecida a modo de hip6tosis en: 

" A) C~munioaci6n informativa: entendemos por comunicaci6n 

informativa aquolla ospocie do comunicaci6n de tipo 

semasiol6gico o sem5ntico que proporciona ol conocimiento 

de hechos o ideas: 

1o Informaci6n contingente: 

a) Informnci6n do actualidad o poriodismo: 

De primor nivol: radio y TV. 

- De sogundo nivol: prensa, historieta. 

• Do torcor nivel: cine informativo. 

b) Poriodismo do opini6n ( informaci6n public!stica >. 
c) Propaganda idool6gicao 

d) Publicidad. 

e) Relacionozs P~blicaso 

2. Informaci6n no contingento: 

a) Ensoñ~nza. Educaci6n. 
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b) Captaoi6n do pros6litos. Agitaci6n pol!tica. 

B) Conrunicaoi6n no inCormntivn. Llamamos comunicaci6n no 

·in!'ormativa a aquella ospocie de comunicaci6n do car&ctor 

expresivo y est6tico, en la que lo propiamonto in!'ormativo, 

si existe en sentido estricto, tiene una importancia 

aocundaria. 

a) El arto roprosontado: teatro, mimo, canto, cino. 

b) Las artos pl&sticas. 

C) Comunicaci6n de presencia. Situamo~ aqu! diversas actividades 

in!'ormativas marginaloa. El ojcmplo t!pico os ol turismo y 

los quo Deneyto llama los ' actos de prosoncia '• En ambos 

casos so da una in!'ormaci6n vivcncial, una comunicaci6n 

entre preaontoa o on proacncia do aquello quo se va a 

conocorl so produce un Con6mono do aculturaci6n "• ( 107 ) 

A la vista do osta sistomStica do la comunicaci6n colectiva, que 

se presenta aqui como una simple hip6tesis do trabajo, hay que 

reparar on quo existen Cormas do comunicaci6n e in!'ormaci&n 

actuales do diC!cil oncuadrntura on ol sistema acabado do 

exponer. So trata de las Cormao do cornunicnci6n colectiva quo podrian 

llamarse simbi6ticasl " en las que se da tanto una mozcla, o un 

doaplazamionto 1 do aua elomontoa y efectos comunicativos, como una 

•ustituci6n intencional dol Cin buucado 11 ( 188 ) 1 so puedo citar 

por ejemplo la canci6n-protonta 1 ol recital-tosti1oonio y ol 

caC&-tontro, on los quo las Cinnlidados y los eCoctos desplazan a 

los instrumentos y modios usados, y a lns actividades inCormativas 

desarrolladas do su plantoamionto original. 
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Referoncia ospocial m01roce ol libro, como un instrumonto 

informativo, un instrumento de connmicaci6n y una f'orlllll cultural. 

SogWi au contenido, el limbito do au difusi6n 1 la rapidez de au 

puoata a la venta, ••• El libro puede ser considerado un instrumento 

do informnci6n do actualidad en el aogundo nivel, el de la pronaa 

( libros do bolsillo.do grnn tirada que ae difunden inmediatamente 

on torno a un gran acontecimiontot Lo nogro dol nogro Durnzo ) 1 

hasta la forma mlis dep11rada de oxprcsi6n art!atica. Puado aor usado 

on todas las actividndoa informativas directa e indirootament•• Al 

respecto comenta Angel llenito, 11 nos oncontracios anta una· actividad 

informativa en tranco de ovoluci6n 1 de factura evidentemente 

airnbi6tica "• ( 189 ) 

En oatil aistomlitica de la comunicaci6n coloc1:iva 1 la publicidad 

oa 11 una actividad comunicativa de cnrlictor informativo: proporciona 

el conocimiento de hocho.5 o idoaa; do car&cter contingontel contenido• 

roforidoa a lo quo sucedo o ae da on ol tiempo¡ do carActer 

actual: ofroce informaci6n do actualidad y opera on loa nivelo• 

informativos, primero, segundo y torcoro 1 aogWi sean los aoport.011 

empleados para la difusi6n do sus mensajes porsuaaivod "• ( 190 ) 

A pnrtir de unn toor!a do funciones on ol campo do la 

comunicnci6n do masan, la publicidad cumplo, ostrictamonto 1 lo• 

requisitos exigidos para sor lo quo Roger Clausso denomin6,una 

" funci6n do comunicaci6n inteloctual y de prosi6n hacia el 

consumidor "• ( 191 ) Por aupuosto, la publicidad al aumentar el 

horizonte mental de los públicos, ae erigo on un olomonto mll• 
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para ol cambio social: orionta o informa al p6blico nearca do la 

roa¡idad y oxpresa los valores y actitudos quo so dnn a esa 

realidad. Pero sobre todo la finalidad persuasiva do la publicidad, 

adom&s do esas funciones intoloctualos do informaci6n, oricntnci6n y 

exprosi6n, desarrolla una peculiar tunci6n de prosi&n. Funci6n que 

. en la comunicaci6n colectiva " apunta a la utiliznci6n, con un fin 

buscado, de los distintos modios do comunicnci&n social, · 

·indopondiontomonto do los valores intr1nsocos quo tonga la actividad 

comunicativa do quo so trate. Las dos funciones t1picns de prosi6n 

son la publicidad y la propaganda, entendidas oxclusivnmonto nqu1, 

como tuncionos do dar a conocer solicitando una adhosi6n oticaz 

dol p6blico en ol caso do la publicidad, y do consoguir ol 

convencimiento on el caso do la propaganda "• ( 191b ) 

Tanto la publicidad como la propaganda alcanzan el convencimiento 

racional del p6blico por modio do la porsunsi6n, on el caso do la 

propaganda mAs pormanonto e interiorizado, poro igunlmonto eficaz 

on la publicidad, on la que la porsuasi6n cumplo su eficacia al 

consoguir la compra do un producto o el nlquilor do un servicio. En 

relaci6n Luka Brajnovic dicol la vinculaci6n a una finalidAd 

primordial comercial, aun con dimensiones informativas, oxproaivas, 

intoloctualos, psicol6gicas, ••• otorga a la publicidad su~ 

particular on el sistema general do comunicaci6n colectiva ( 192 ), 

poro la hace pro~n fAcil do quiones manipulan la vida ocon6mica en 

las sociodados cupitalistaso " En loa rog!monos burguosos, los 

modios y sus propietarios so plantean como objetivo control: 11 ol 

lucro e son negocios que buscan ganancias >,vendiendo divorsi6n y 
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entretenimiento, aunc¡uo muchos o.nuncien que bu11cBn ' olevar ' loa 

nivolos ed11co tivo y cul turnl do los receptores "• ( 19) ) 

Para Dornal Snhngdn 1 la publicidad est& integrada por las 

t6cnicas y modios de comunicnci6n dirigidos a atraer la atenci6n 

del p6blico hacia ol consumo de determinados bienes o al alquiler 

do servicios. Cierto, la publicidad utiliza ciertas t6cnicas, 

m6todos, sistomns o normas para elaborar sus mensajes que •• dif'undeu 

por los diferentes modios do comunicaci6n ( TV 1 radio, cine, pr•n•a 1 

bis torio ta ) • ( 193 b) 

La publicidad y la acci6n de los modios do comunicaci6n social 

consiguen cultivar ciertos comportamientos y operar un condicionamiento 

a dos niveles: 

1 0 A nivel do las oleccione• comorcinles con el condicionamiento 

publicitario 11 qua t'ijn al cliente on una marca, lo obliga a 

pensar on ~ o on Colgnto cuando quiere lavarse los 

diontea. A ' pensar ' en ~ o ~ cuando una 

pila,••• " ( 194 ) ( La palabra ponsor se coloca entra 

comillas porque se trata do una ilusi6n de pensamiento y d• 

un automatismo nprondido y repetido ). 

II, Desdo otro punto do vista, el sistema considerado esta 

" vez en su conjunto, produce un vorda~oro cultivo dol 

cliente, cultivo industrial en ol sentido de que se cultivan 

las hortensi.~s o los pavos "• ( 195 ) Al parecer de Roger 

Mucchiclli asto condicion'1mionto os ol mlls grave: " se da en 

efecto, nprondiznje do un modo de vid'1 1 a nivel general. 

1 Lo que impregna al consumidor, aquello para lo que estl 
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condicionado 1
1 escribo P. Fouilho, ' º" un modo do vidn 

aatisfocha 1 11 ( 196 ) Nivel on que se situa ol aprendizaje, 

ol indoctrinamionto y el rof orznmionto do los 

comportnmiontos mediante la repotici6no 

Fundamontalmente. es este condicionamiento general el que 

aubrayan las condicionea de alionaci6no Modia~te un afecto de 

• rotorno el pliblico sometido n osto " lavado do cerebro tiono 

nocosidad de sor solicitndo y do gastar su. dinero, roclnma la 

publicidnd 1 las relaciones p6blicas y los modios do comunicaci6n 

socinl como si fueran drogns "• ( 197 ) 

Tomando en cuanta lo anterior podemos decir que ln publicidad 

no oa noutra sino p11rtidist11 1 por unn pnrto nl dominnr los modios 

do comunicnci6n do masas, 11 adorml:rce la conciencia critica do .la 

sociodad 1 onajon6ndola idool6gica y pol!ticamcnto 1 nminorando ol 

antagonismo de clnsos " ( 196 ) 1 ronfirm:mdo lns conciencias dol 

sistema ( Estnbleshimont ) • SegG.n Vnnce Packnrd 1 
11 on las 

6ltima11 tre• docadns la publicidnd se convirti6 en uno do los 

grandes instrumentos do control social en funciones en los 

Estados Unidos ( y on todo el mundo cnpitalistn ). So ha unido a 

la iglesin, la escuela y ln industria como una influencia 

importante on ln vidn del pueblo ~. ( 199 ) 

Partiendo do nqu! 1 la publicidad. os pnrtidista porque apoya 

y sigue 11111 tondoncias do ln sociedad on que 6D.vive 1 como dice 

Dornál SahngG.n1 el ontrennmionto do la pobl~ci6n en ol consumo es 
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una '' do 1ns grandes preocupaciones de la oligarqulo mexicana y de 

los dcm5s pn1scs capitalistas, subdosnrrollados o no y los t medios 

publicitnrios ' en sus mnnos cumplen con esn funci6n "• ( 200 ) 

En cunnto n t6cnicns la publicidad, utiliza al lenguaje y sus 

diversas manifestaciones'( el visunl 1 el auditivo y el audiovisual ) 1 

nl nrte, poro sobre todo a ln psicolog1a; siendo tres sus factores 

principnlos: los fnctores percoptunles, los cognitivos y las 

motivaciones. 

• 1. 2. 2. L A DINÁMICA D E LA PERCEPCION. 

Ln per~epci6n os un hecho do vital importancia para la 

comunicnci6n publicitaria, si tomamos en cuentn que os el reflejo 

11 del conjunto do cunlidndes y pnrtes de los objetos y fen6menos do 

la ronlidnd quo act6nn directa.monte sobro lo5 6rgnnos de los 

sentidos "• ( 201 ) Ln porcepci6n so complementa y perfecciona con 

los acontecimientos que oe tienen de la experiencia anterior ( las 

percepciones humanas ost&n condicionadas por la pr&ctica social ). 

Si ol hombro como ente social ao relaciona con la sociodad por 

medio del lenguaje en todns sns manifestaciones, su porcepci6n 

es racional ( nct6a o interpreta al percibir objetos o fon6menos con 

base en sus conocimientos ndquiridos o bien a su experiencia l, 

" nl percibir un objeto al hombro so refiero a una catoger!a 

vorbal dotorminndn 1 manifiesta unos u otros juicios verbales sobro 

61 "• ( 202 ) 
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La forma inicial y m&s simple de la compronsi6n os el 

rec~nocimionto, por modio del cual se asocian im&genos o hechos 

con otros ocurridos con anterioridad. Existen dos tipos de 

reconocimiento: el generalizado o no ospoc!fieo y el diferenciado 

o especifico¡ " el primero so da on un plano genornl 1 bnstn 

saber cualquier do tallo como el contorno para identificarlo 11 ( 203 ) , 

por su parto el especifico os m&s diverso, so tienen quo prosontnr 

.detalle• o signos tipico•• 

La actividad emocional 11 hacia aquello que so percibo tiene 

gran importancia sobro la selectividad do la porcepci6n. Cuando 

existe una actitud diforonte, no se percibo al objeto o su 

percepci6n os muy superficial; por ol contrario, cuando hay 

intor6a o actitud emocional hacia ol objeto, 6sto so convierto 

t';cilmonte on ol objetivo de la porcepci6n "• ( 204 ) 

Las porcopcionos nl igual que las sonsncionos se clnni~icnn on 

visuales, auditivas y t5ctiloa. Aunque tnmbi6n las hay combinadas 

cunnJo intorvienon varios annlizndoroú juntos," en esto ca.so tienen 

lugar tipos complicado• o oombinAdoa de percepciones " ( 205 ) , 

como ojomplo so puedo citar ol cano dol cino sonoro y la tolovisi6n 

( que combinan las porcopcionos visuales y auditivas ), 

Popol impor~ante doscmpoñan las sensaciones motoras y cin6ticas, 

qUo intervienen on uno u otro grado en todas las porcopcionos. 

Laa sonsncionos motorasi por los movimientos da las manos y los 

ojos para comprender mejor las percopcionos. 
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Cin6ticas, gracina a la capacidad visual y auditiva para 

recibir los estimuloa en distintas condiciones! cuando cambia la 

distancia entre el estimulo y el receptor o bion cuando cambia 

la intensidad dol estimulo, ••• 

La sonsnci6n y la pcrcopci6n estAn estrechamente vinculadas, 

ya que la sonsaci6n es la recepci6n del estimulo y la percepci6n 

es ol conocimiento de la existencia del objeto. Por tanto, la 

percepci6n combina vnrin8 sonsncionos, o lB vez quo intesra nuevo• 

estimulos percibidos en la oxporioncia anterior, incluyendo la 

elaboraci6n do ciertos detallas, omitiendo otros. 

La atenci6n en ln pcrcepci6n es un hecho de vital importnncia 

que se romit:e a. la psicologin din6mica " que considera al pensnmionto 

como acto "• ( :?OG ) Y al hablar del registro en la percepci6n nos 

conduce a la psicologia est6tica 11 que considera al pensamiento como 

una situa.ci6n "• ( 207 ) 

La a.tenci6n propnratoria pnro. la percepci6n depende de muchos 

€actores los m6s importnntcs sonl 

" 1. La. atracci6n que ojcrza ol ost!mulo sobro uno o m!e de 

nuestros sentidos. 

2. Est1muloa axtrnordinnrios. 

) 0 La rela.ci6n do varios ostlmulos simultAneos ontra ~1. 

4. Los €~ctoros do estlmulos simult6neos entre si. 

5o La proparaci6n dobida a. hechos a.ntoriorea. 
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60 1"' OdpcctatiVB do hechos J:ut\11"0So 

7. La rcpctici6n do un mismo ost1nmlo 0 

a. Las nsoeiacionos omoeionnles. 

9. Ln sur;osti611. 

10.· Nuestro prop6sito doliborndo "• ( 203 ) 

Publici1l1>d ••• 

51 tomnmos en cuontn lo ontorior, lo pcrcopci6n es un n~rupnmionto 

de sonsncionos subordin:\dns n lns loyos do 1'1 ntanci6n. 

L3 porcopci6n os ol rosultndo do ln intorncci6n do dps ost!mulosl 

ln Ci:;urn y ol rondo. Dando " ln figur3 os diforoncinda, siendo al 

rondo rolntivomonto indircroncindo "· ( :?09 ) 

La dinliinicn do ln porcopci6n so presenta en tres rormns qua 

son: cambio, constancia y rluctttaci6n. 

1.~ 

n) J,os clivorsos olcmontos do lo porcopci6n adquieren su vnlor 

do la rormn en qtto so agrupan. 11 El total os m&s que la surna de sus 

pnrtos "• ( :?10 ) --------, 

b) Un olomonto do la porcopci6n adquiero au signiCicodo 

do la posici6n qua ocupa. Sencillos ojomplos los constituyen las 
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ilusiones 6pticns. 

a 
figura 

b Figura 2 

Figura 1. " pnroco m&s lnrgn quo b. 

Figura 2. " pa.roco m&s larga quo b •. 

o) 11 Los ol.omontos do ln porcopci6n ndquioron su siznit"icndo 

dol i"ondo sobro ol quo so oncuontran "• ( 211 ) Dopcndiondo dol 

color y del.tamaño. 

11) Color: si colocnmos un pequeño trozo do papal gris sobro 

unn nmplin supori"icio colorondn, ol pilpol gris pnroco 

cambiar do color ( un i"ondo rojo lo da una tonnlidad 

vordo-azulndn¡ un :f'ondo nzul intonso lo hnco ligoJfamonto 

nmarillonto ). 

b) Tamaño: si dibujamos un ¡.cquoño cuadrado dentro do otro 

m&s zrando, ol primero paroco unn i"igura nnto un 1"ondo 1 

pero si ol cuadrado poquoño os casi t3n zr~ndo como o1 

otro entonces nmbos pu.rocen como una f'igurn cuyo 

t"ondo lo constituyo el espacio interior blnnco. 

a D b 
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Figurn y fondo. El cundrndo interior es la " figura "• ol 

cundrndo exterior el !2!!!!.2 ( a ); los cuadrados interior 

y exterior juntos son la 11 figura " ( b ) • 

Ejemplos que ilustran que el valor de un mismo elemento aat& 

doter1Dinado por su conf'iguraci6n y por lo quo l.e rodea. 11 El cambio 

es l.a din&mica y aquello sobro lo que so nsionta "• ( 212 ) 

2. 'constnncin. Si no oxistiora ol f'on6mono do la c'onstancia no 

aoriarno" cnpnccs de identificnr ning4n objeto ya que gracias a 

ella, podemon tibicnr objotos o co:sa.s. 

a) Constnncin de ln posici6n. Si miramos hacia un punto 

veremos los objotos en ciortos lugnros quo corresponden a la 

iinagon que proyocton sobro nuestra rotinn. 11 Si miramos a otro 1uga.r, 

las ia1ti.gonos de aquellos mismos objetos toman nuovna posicione• on 

la retina y nos paroco quo hnn cambindo de sitio siendo asl qua 

siguen on una posici6n constnnto "• ( 213 ) 

b) Ln conntancin rlnl ohjcto. Roconocemoa un objeto como el 

mismo aunque lo miromoa por arriba, por delante o por cada uno do 

sus lados, verbigracia: ln mosa ante la cual nos aontamos no la 

vomos como un trnpezoido como la ver!a un artista que quisiera 

dibujarla do ncuordo n au porcopci6n, 

e) Constnncin d~l color. Si colocamos un pedazo de papol 

negro on unn cajn corradn o iluminada por dentro y un papel blanco 

on una cnjn oscura y mirarnos a trav6s de un pequeño orificio 

percibiremos el nogro mucho mt.s iluminado qua el blanco, esto es, de 



Haiio:: Álvarez Publicidad ••• 

acuerdo con las condiciones físicas en que est~n situados y como 

podr!a eaporarse si ln pcrcepci6n :funciona.rn como una mriquinn. 

u Poro los procesos vitalos son muy dif"orontcs do los que 

producen artificialmonto y la constnncia del color apnrcco con 

diatinta" iluminacic;>nea "• ( 214 ) Asl un11 vuc11 negrn a la luz del 

aol la vemo!I como negra·, la nieve la vemos m&s blanca n6n por la 

nacho, ••• 

1 

Jo Fluctunci6no Al h11blar de la fluctuaci6n nos roferimo" a la 

percopci6n cambianto¡.la constancia y ol cambio aparecen en el 

mismo objeto en diversas situaciones. 

a b 
.Si combinamos un buso ( a ) y un aspa ( b ) en un st>lo 

dibajo, tendremos por un momento la impresi6n conotnnto 

de ( a ), poro repontinnmonto obaorvaromos un cambio 

continuo on la porcopci6n. No seremos cnpnccs de cnptnr 

una figura sin mezclarla, por un momento, con la otra. 

La Cigura y.el :rondo son, en esto caso, igunlmonto :ruortoa 

do tal modo que el fondo so hace figura y la figura fondo 

en suco~i6n c~ntinun. 
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La figurn puodo verso plana ( como un cu~dro ) 1 

en profundidad ( como un túnol ) 1 o alzada 

( como w111 pir5mido ) • 

Porcopci6n y movimiento: ln porcepci6n ost6 conectada al fon6meno 

del movimionto. " La porcepci6n os un proceso dinAmico, relacionado 

con dos propiodados b5sicas do la visi6n: el movimiento quo hnco 

saltar los ojos do un objoto a otro y el do seguir a 6stos cuando 

so muoven " ( 215 ) 1 sogÚn n. Nnell, " ol ren6mcno visual. es enteramente 

motor " 216 ) y contin6n 1 " en ol niño puede no hnbor conciencia 

visual, en absoluto mientras no existe rospuosta corporal al 

estimulo "• ( 217 ) Ln teor1<l motora se hB desarrollado on variados 

nspoctos dobido al trnbajo do muchos psic6logos. 

Al respecto Wcrnor Wolff señala que l.a porcepci~n no parece 

sor una rospuostn a. est1mulos aislados, u sino quo las relaciones 

oo ostnblocon por los procesos activos de los movimientos oculares 

porcibi6ndose el totnl do su orgnnizaci6n "• ( 218 ) 
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1. 2e 2. 1. E L CONCEPTO L A 

·El significndo ele ln pnlabr'1 alcmnnn ~. intro1lucicln por 

ol psic6lo¡¡'! Ehforc11fols on 1690 os " l'l ostructnrn, fori:m l' 

coní'igur;~ci6n 1 ab'1rc111ido to<los ellos y nlgunos más "• ( :?1') ) O 

mojor dicho ln r.nrnctor!stien do unn ~'t:. como estructura " es 

que todas sus pnrtos f'ormnn un todo, ticnon un vnlor ospcc1Ci.co 

a6lo on osn única conf'igurnci6n '' ( ~!?O ) • as1 una ~ no ¡merlo 

dividirso sin quo pi,crctn su vnlor como t~tal:l.dnd y i=;in r¡tic cni:füio c1 

valor do en.da pn.rta. Ln ~ os m!ts qua ll\ ndici6n de sus fnctoros1 

si se cnmbiu una. pnrtc cambia el total ( Figurn ) , poro 5C pno<lo 

Ctlmbi'1r el totnl sin que so nl tero 1'1 tot'1li<l:\Cl Figurn ::? ) , yn '1.\\..1 

os ln Cunlidnd y no ln c.'lntidnd do los olomcnton lo quo dct()rminn 

ln percepción. •rouomos ontoncoa qun si ln ~ no os l.:t sum01 do 

clcmcnton, ponoc, sin cmbnrco, cierta cntos:orin do !";\ctorotJ <lo 

mnyor o nlonor importancia, por ejemplo si tonmmos el 6100 de un 

ílrtista ( 11 Ln Monn Lis.:l 11 do Loonnrdo Dn Vinci ) y le r.10dii"icnmos nlzo 

do s~ vc!ltido, ln imr>rosi6n gonornl no c.:imhin; pero oi en cnmhio lo 

nl tcrnmo;3 ln boca, ln intonci6n original qucdn totnlmonto 

destruida. 

-,- t • o --
e 
~ 

Fi¡¡ur:> 1. Ficura :?. 
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Partiendo do cato punto, rliromos r¡ue l:i psicolog!a do la 

~ " subrnya r¡no la porcopci6n sig'1 las loyos proscritas por 

10::1 objetos mismos de la porcopci6n 1 cstinnllilnclo 1os procesos 

intr1naccos del or~nniemo, y que en osos procesos no actdan 

i:idopondiontcmontc sino on rel'1ci6n uno con otro. No so trnta de 

iinn disposici6n r!gida como la r¡ue so cncuentr'1 en las m&quinna 

sino do f'uorzns din&micas "• ( 221 

1. 2. 2. 2. F A e T o n E 8 p E n e E p T u A L & s 

El sor humnno no viVc do acuerdo con las vordadoras condicionas 

do ln ronlidnd 1 sino quo cnmbin 6stn do acuerdo con sus deseos. Los 

exporimontos r¡uo so hall hacho sobro la memoria y la porcopci6n 

domuostról.n quo nuestro rocuordo do los hachos ronles oa dosí"igura.do 

por tendencias cmocionnlos debidas a dosoos y tomoroa la porcopci6n 

os inf'luidn positivn o no¡;ativnmonte por los i'actoros omocionL\los ) •' 

Y ost& dotorminndn por: 

1. La estructura del ohjoto quo so percibo, 

2. Por ol onibionto quo lo rodon. 

;¡. Por dctcrminantoo psicol6gicos internos. 

4~ Por dctorminantcs psicol6¡;icos extornos, tales como lól 

sugosti6n o la inf'lucncia de grupo. 

LL\ pcrcopci6n asta condicionada por la nctitud: todos los 

" 
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hombres tiotlon ciorta.s actitudes quo responden n st1s :í";lctoros 

emocionales y 1'acto1•os predispuestos, vorbigrncia: l:i situnci6n 

racia1~ El comportamiento do un individuo puode ini'luir on 1a 

porcopci6n do un grupo, cornprobndo on diversos cxporimcntos. O bien 

la actitud do una persona puedo verso ai'cct:ida por la actitud do 

1a sociedad ( si 1n ma~oria dico que una cnmisn es bonit:i, ln 

minor!a termina por aceptarlo ) • El poder de 1n sugosti6,n, sobro 

los ~actores porcQptunlos se muestra oxagCrndamontc on la 

hipnosis, durante 1n cual los sujetos son capaces do percibir 

co9ns quo no ost6.n prcsontos. 11 Si colocamos unn moncdn. clo cinco 

centavos sobro una pAginn impresa y ln hacemos ver al sujeto y, 

dospu6s do hipnotizado, retiramos 1a moneda poro sugiri6nclo1o que 

tod:ivin ost& en o1 mismo lugar, al invitarlo a loor omitirh 

exactamente las 1otras que doboria cubrir la imnginnrin moneda. En 

la historia colectiva so puodon percibir objetos o personas que no 

est&n prosontos "• ( 222 ) 

1. ~. 3. E L FACTon COGNITIVO 

Otro factor os ol cosnitivo, que imp1ica palabras y su i'ormn do 

reuni6n. Es decir ln mnnorn on quo so dobon eatructurnr las pn1nbrns 

parn dii'undir los mensajes. 

Son dos las principales otapns do la cognici6n: 1. Ln memoria 

ic6nicn y 2, La co¡;nici6n auditiva. 

1. }lomorin ic6nicn: 11 ln ' pcrsistoncin 1 do lns impresiones 

visuales lns hnco CIUY brovomonte nccosiblos pnrn su 
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proC.n_1lirtfonto n\ln r-lcepnGs; <lr. <iUC el. estimulo ha terminado 11 • ( 223 

Gi. .. aCins n cstn cto.r,n se r;rabnn en nuestra mento un sitm:dmoro de 

im6~;oUos, ol molde 1\0 nlm~,ccna1:ticnto do 6sta.s os uno de los 

objetivos !"mlllniacnt.üos <!el !"nctor co~itivo. Ln publicidad so bnsa 

en los principioc de la eo¡;nici6n: !"ormn clo rauni6n do im/\¡;enos on 

la ino1norin, los puhlic is t.'.'ls cmi. ton ~rnn cnntidnd do anuncios 

ic6nicos ( cnrto:Lcs 1 spota televisivos, ••• ) do los cunlcs un:i 

porto quedn grnbnda en el subconscionto dol p~blico. Ln cognici6n 

ie6nicn, implicn tn1nbi6n ul n¡;rupnmicnto do trazos y de 111 imn¡¡on. 

Por ejemplo qu6 olomontns se doben aplicnr n las im6gonos pnr11 

quo tangan un nignificndo. 

2. Co¡;nici6n nuditivn: se nplien pnrticulnrmento n ln 

pcrcopci6n del longunje: " l11s pnlnbrns que escuchnmos no 

existen como unidndcs sopa.rndns y clnrnmcnto dcfinidns on 

unn o.puto. do osti1m1laci6n: el signiCicndo do unn ornci6n 

no puado snltnr directo.mento del locutor n ln dol 

escucha.; sin ombnrgo on un punto cr1 tico, toda lo 

inrormnci6n n trnnsforir ost6 incorpornda brovomonto on ln 

ondn r1aica del sonido "• ( 224 ) La cognici6n nuditivn 

imp~icn ln forma de rouni6n do palnbrns, pa.rn quo una. idoa 

u ornci6n, sen antondida 1 por modio do la prosontnci6n 

olomcnt'1l do ciertos Ccn6monos ncltsticos y lingll1sticoa. 

Ln p11blicidnd os oCoctivn porquo oxplotn nuostr'1s nccesido.dos 

y llogn n cronr dosoos 1 buscn inCluir mcdinnte la ostimulnci6n do 

ln o.tcnci6n y ln ropotici6n; tratando ns! do configurar rospuostas 
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autom~ticns on la conducta atlquisitivn. 

1. 2 0 4. L A S MOTIVACIONES 

I'uhlicidnd ••• 

La publicidnd intentn estimulnr ln ncci6n do unn f~rmn nbiertn, 

intenta vender un producto o un sorvicio )• no disimnln su intonci6n, 

Sus nctividndos estnhlocon unn rolnci6n con el objeto do ln . 

acci6n solicitadn, rocurriondo n impulsos ogoc6ntrico,,, personnlistns, 

nnrcisiatns, do estatus social y uno do sus principnlcs rosortos os 

o.l soxo, omplcnndo tonos superfluos para vondor sus productos. 

El hombro necesitn do impulsos y do motivacioneD pnrn viV'ir 

como intogrnnto do unn sociedntl, los persuasores utilizan esto pnrn 

condicionar n ln sociedad a ndquirir sus procluctos, cmplonn ln 

motivaci6n socinl quo se dn por ncuerdo, idontificaci6n o 

intornncionaliznci6no Haciendo quo el individuo nct6o como ln 

aociodnd en quo vivo pnrn no quodnr mal con la. mismn. 

La motivnci6n soc:ial se basn en 1a.s noccsidndos d~ prosti~io, do 

estntu~, do seguridad, do ncoptnci6n, do aprobaci6n y do portononcia, 

Do pro•tigio, por el dosoo do ser importante, nff.n do 

sobresalir y nocesidnd do llamar la atcnci6n, los indicadores do 

prestigio de vnlor pueden sor o son: ol 6xito, la snlud, la 

socinbilidnd, ln bollozn r1sica, la posesi6n do bienes, o bien la 

cnpacidnd do compra. 
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Ln publicidnd otorga un prosti¡:io supcrriciill 1 influr.nci,,n<lo n 

la sociedad, proporcion&ndole valores que la gente hace suyos, 

vorbigracin: "~ ol cignrro dol 6xito 11 , las pcrson,"\s quo 

ndquioron y fumnn estos cigarros, satisfacen ( ficticinmcnto ) su 

hnmbre de prestigio, puos si los consumen scr&n hombres .do 6xito. 

Necesidad de Eatatus, por ol dosoo quo tierno ol hombre efe 

ocupar una posici6n elevada y sobrosnlionte. El estatua so determina 

por la capacidad dol hombro para dirigir ol trabajo do vnrins 

porsonaa, la jcrarq~1a do aquellos a qui?nos so controla; todos los 

horabros do una sociedad o grupo, ocupan un nival o posici6n, os 

doCir tionan un~. Las personas qua tienen puestos elevados, 

act6an como indicadores do status, 

El individuo satisraco on forma npnronto un estatus m&s elevado 

por modio do actitudes quo dicta la publicidad, Por ojomplo, onaltocon 

ln calidnd do un producto, hnciondo pensar quo quienes lo usan 

portonocon a una &lito prominente: 

" Ncwyorker ol nutom6vil do las grandes celebridades " 

tt ~· Dinlomn.t •• • cnr6 do nltura " 

Do se~id11d; º" la necosidnd que tiono ol hombro do sontirso 

seguro consigo rpismo y con la sociedad, actunlr.ionto os 11 el sor 

mfus inseguro en la historia de la humanidad "• ( 325 ) Circunstancia 

qua aprovechan los publicistas para donotnr seguridad con sus 
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a.nuncios. Un claro ojomplo es ol c:iso do los autom6vilea, quo 

son presentados como muy seguros: 

11 Ro1rnult 1:? lt, lo ofrcco se:;uridnd y comodidnd al mismo 

tiempo ••. " 

11 
••• ~ os la rorr.1n do pago pr~ctica y sogura quo 

ostS rcspnldnda por 15 instituciones bnncnrins y 11 

Do aoeptaoi&n, el sor humano siempre ha sentido ln obligaci6n 

do sor ncoptndo por ln oociedad. Llevada a ln pr&ctica 

publici tnrin: 

11 Tocios los hombros moclornos usnn lligh ~ 11 

" No so.a anticuada dojo ln oscobn y ol trnpondor, 

o•• USO~ 11 

Do aprobac~6n 1 r.s unn do lns no~c::lidados oscncialos dol h,ombro, 

ndoptn dos variantes: pasiva y activa; ln pasivn por ol dobcr do 

sor aprobado y el temor n sor rcchnzndo~ y ln activa como ln 

capacidad de aceptar o ol deseo do hacerlo y la incapacidad o la 

tcndcncin n no hacerlo. Motivaci6n que la publicid<1d manipula 

inmi.scricordomcuto, ejemplos pueden ser: 

0 Snm~or.ito, cquipnje sólido do gran estilo parn al 

viajero contcmpor5noo ••• " 

\; 
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11 Gucrl<lin ~ ~· Ln nuovn a,sua do tocndor pn1·a 

hombres temerarios y muy civilizados " 

" So ttcoptndo y reconocido por tus nmistaclcs, 

usa Expr«HHI, la. ropn moderna que aprueba la juventud " 

n Tomo brandy Gcncrnci6n, la bebidn que fue nprobnda por 

Luis XIII ••• u 

Y por Último, la pertenencia, quo ubica socialmente nl hombre, 

quo siento ln proocupaci6n por pertonocor a una sociedad mojor, mtis 

desarrollada, mtis industrializndn,.,. Ln publicidad ofrcco 

productos nncionnlos con nombres oxtrnnjcros, haciendo pcnsnr .:i 

lns pbrsonas quo al adquirir productos cxtranj eros son porto do 

otra sociodnd 1 de otro pn!s, situaci6n nnty nrraigndn 011 N~):ico 

( ~falinchi!imo ) , como ejemplo tenemos: los cig:1rroa }forlhoro, .!5..2.!!.tt 

~. ~; los re.frescos~ .Q.!:I.1 Sprito 1 SC'vcn-Up 1 .!2.2m1 

Sr¡11irt¡ pastolitos 'I'uinky ~. ~; las :fragancia"~ 

~. ~' Jockoy ~ • .2!.a Spico 1 ~. Givenchy; tiondas 

Snnbornrr 1 Woolwttrth. 

La publicidnd so valo tambi6n de los nontimicntos y las 

omocionc.s 1 donotnndo on .sus monsnjos al.ozr!n y fclicida.d, motivo 

por el cual nl adquirir los productos o servicios ol consumidor so 

siente feliz consigo mismo. Dentro dol mcns.:i.j o so puodcn combinar 

diCorontos ChL'rosionos nfoctivas para provocar moyoros efectos, ya 

quo las emociones y sentimientos se dan juntos. 
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Por ejemplo: 

" Wolk:n,•;u,.cn. El s1 sostenido do ln simpa.tia " 

" ~ ~. los znpatitos felices para los 

chnvitos m5..s chnvitos " 

Publicidad •• • 

" ~. como usted, sabe la importnncin de alimentar 

tmn sonrisa. Y sonrofr con 61, oa tambi6n Gl:l.montA&" au 

vida 11 

" 1 Al instnnto w:i.znrd le quita el mnl humor 4 su casa 1 n 

Otra t6cnica empleada por ln publicidad es la aug••ti&n; 

proceso psicol6gico quo provoca en el individuo un cnmbio do ideas, 

opinionos y erooncins, ncabnndo as! con su racionalidad y sentido 

cr!tico y 16gico, acoptnndo las ideas do otros y actuando do 

acuordo a ollas. " La. sugosti6n os WlCl automatiznci6n do la 

voluntad quo se dn por imitnci6n, por simpnU.a y por lo intuici6n 

do iilons y ponsnmicntos, por modio do palabras, imligenes y 

sonidos "• 226 ) 

Finnlmonto la t6cnica psicol6gicn quo usn os ln porcopci6n 

oubliminnr. A trnvés do elln so fijan los mensajes incon<1cicntomonte 

en el ccrobro dol individuo, poro que sean utilizados on ol 

momento do la compra.. Al respecto Rogar r-:ucchielli, concibo D. ln 

porcopci6n subliminal como unn porcopci6n inconscionto, os docir 

los efectos do ostimulacionoa oxcosivamonte rápidas para a1canzar 
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el umbral perceptivo. " Uncia 1956 so descubri6 ol ofocto do los 

ost1mnlos !lULliminaros: ol mensaje pttblicitnrio que pasa en la 

pnntnll.:i ,,, 1111~"\ vclocid."\cl que lo hace ilcgil>le, el lector no ve 

sino un chi$pa7.o l11minoso 1 prorluco un cfocto on 1as actitudos 

latentes y purcopcionos inconscientes ultoriorcs, procedimiento 

<¡110 pronto fue prohibido por la ley "• ( 227 )Subrayamos con todo, 

el intcr6s del. fan6mono porque " y osto pienso no ha sido 

suriciontcmcnto rccnlcado: ln porcepci6n subliminnr act6.a cuando 

ojcnmos las ptig:l.nas pllbliciturins do una revista sin loorla~ o cuando 

pasamos en cocho ante loa cnrtoloncs qt10 no miramos dotenidnmonte 

en ocnnioncs "• ( ::?~B 

Autos de ln r,rnn mutnci6n do pr&ctic·as publici tnrins, consocuoncin. 

do ln npnric.Hm do los cstu<lios sobro lns inotivncionos, ol anhlisis 

do los problemas do comunicaci6n hnb!n pcrmnnocido on r;rnn parto 

cnrnctor!stico do la psicolog!a de laa ~acultadaa, n ln c¡uo ao 

dob!u una doscompoDict6n del proceso publicitario en fnsos 

cronol6gicnmonto nrticulndna quo coincid!" con las diforcntos 

raeultndoa quo dob!.n tenor en cucntn ol publicitnrio. Co11vonln , 

pues 1 eomotorso succsiv.unento a loa imperativos do ln pcrccpci6n, 

dol ntrnor la atenci6n, de auncitnr ol inter6s y do i'avorocor el 

de so o qua conducía al ne to de compra.. Estn concopci6n que so 

populariz6 " on 1'1s cscuolns do venta y publicidad, conDiatin on 

engendrar mensajes gr!..í"icmnento fuertes en loa quo ln inmoviliznci6ñ. 

do la mir'1dn se confiaba do buen grado a una iluatraci6n central muy 

atrayente, convocntoi:i.:i mtis 6vticn q_uo som&nticn y m!is snbrosn quo 

sustancial. Nensnjos cuya hotorogonoidnd do construcci6n ( nutonom!n 
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ontro imagon y texto ) y cuya sunvidi\d de loctUt"i\ ( <'Xplot"acif>n nn 

dos tiempos ) han sido ostigmatizndos y c11yn evolnci6n rne 

progresivamonto orientada hncia una solid11rid'1d muyor e dopundoncin 

mutúa do los elementos consti tuyentos ) y una simul tnneidad m&s 

grande 1 in.,cripci6n 1 dol si¡;nit'icnc!o central de la . 

imn¡;cn 11 • ( 2~9 ) ~oncepci6n que Jo"nnis contcxtu.:lliz6: 11 Eso:!-

to(,,ricos ( cl5sicos ) afirr.l.'.lbnn: lo quo el .onuncio dcb9 hacer nnto 

todo es o.traer la atonci6n. A continu.:ici'6n debo intorosn1 .. a la 

proposici6n qno se lo bnco y si os posible empujnrlo n ln ncci6n. 

Poro al i1nportr.nto poso concedido nl !'actor 1 ntrn.or ln ntcnci6n ' 

conduce tliroctamcnto n una. concopci6n hotoros6neo. dol anuncio. El 

qua lo concibo divorcia la f'unci6n ' atrncr la ntonci6n 1 de ln 

funci6n 1 cot:ru.nicar el mensa.jo 1 , sit6n en el nnuncio un olotnonto 

central imty ll"r.iativo destinado a atrnor ln ntonci6n ( en gcnt•rnl os 

una ilustrnci6n ) y un elemento percibido on un segundo momento 

( on goncrnl, ol texto ) destinado n comunicar ol mensnjo ( do!Joncndonnr 

ol intor6s 1 al doseo y 111 acci6n ) "• ( 2j0 ) 

Con ln apnrici6n de los nn6lisis motivacionalos 1 so impuso al 

monsajo, p\lblicitario 1 como nueva cnrnctnr1stica f'undnmcnt<~l, ln 

oblizo.ci6n do ser motiva.nte. En rolnci6n con ol osqu.cm:i nntorior, o1 

contra do ~ravodnd do los condicionnntos so doaplnznbn do la 

atenc16n hacia ol intar6s 1 esto ca, desdo valores extornos a los 

mnnif'iestos ( V~lor do atonci6n, ntracci6n ViDUill ho:icin sus 

valores intr1nsocos ( dependientes del contenido ) • La comunicnci6n. 

so rolacion6,primordialmonto, con la dotorminnci6n ~orroctn .do un 

mensaje " cuya pertinanGiA respecto a lu psicolog1a del consuDidor 

adquiri6 \UlO. gran importancia. entro las proocupncionas !'undnmcntales 
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·del o~icio. So cnrsabn el acanto sobro un proceso trnnsfor~ncionnl 

que¡ mfis nlln de diforcncins terminol6¡¡icas y varinntos de 

trayectorin, pcrr.mnocía relntiv.~mentc constnntc: fijaei6n do un 

nbjctivo cor.iorcinl ( interpretnble en t6rminos del nfceto del 

mnns:ljo !::obro lns conrluctns ) ; dntcrminnci6n a priori de un valor 

( 1 eje 1
1 

1 oler.oouto r.;otri:r. 1 ) que en tnda situaci6n dobo ser 

ln ' huelln 1 (oltionn 1 ln si:;nificnci6n 61tinoa io.1pres.~ en la 

concic11cin del destinatario; invcnci6n do un mcdinclor ( ' concepto 

ele cvoc.:ici6n t, 1 concepto pnhlicitnrio ' ) , f'ornul tnadro quo 

autorizo ln 5cstnci611 dol si!;nif icn:n.to oncnr::;ndo do f avorocer ln 

convcrsi6n del vnlor abstructo on un signi:ficndo concroto• 

¡">Cl"son.\lizndo y motiv:.nto¡ cli\boroci611 de una r.intcrin í"innl ( 1 Csr¡ucr.m 

de trnnamioión ' 1 ' tcmn º':prcsivo ' ) quo, concrota, dosa.rro1lo 1 

despliego o muostro ol concepto 1nodiador y do su forma profosionnl 

nl v1üor 1 os decir, su rormn pnblieitnrin "• ( 2)1 ) 

Co111p1J 

Vu'.u'Jl.'.'ld 

lnl<!rls 

Atención 

Esquo1:1n cxplicn. tivo da los nnfi.lisiS: motivncionnlcs do Gcori;cs 

Arron. ( 2)1b) 
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Para Gcor,scs P6ninou 1 es sizni!"icativo quo esto pl'·occso hnya 

sido 11nnlizndo sin ln intervcnci6n, en una dirccci6n rneticulos11 

( 'rcccnsi6n de lns posibles formns de los conceptos imn¡;innblos 1 

cstimaci6n do su oficicncin psicol6¡;icn 1 nomcnclnturn do los 

prococtimicntos expresivos ) , ele clcnor:tinncioncs qno hoy so 

S.r.ipondr1nn co11 bnstnntc evirlcncia 0 Pero estll la 16:;icn y el J.S.mito 

do una inspiraci6n exclusivaa:1ento psicol6¡;icn 1 J.lam:Hln n 

pronuncinrso sobro ln lo¡;itimidnd do los si¡¡nificndos rn5.s quo 

sobro los si¡¡nificnntes. ( 232 ) 

1. 2. 5. L A s i G N I F I e A e I d N 

L11 mlls reciente concopci6n de ln cor.nmicnei6n publicitnrin os 

ln Rii;nií'icnci6n c¡uo ost5. ostrcchnr.1onto vinculndn con 111 Ling\U.sticn 

y J.n Somiolo¡;!.n. L;. intcnci6n de ln sii;nií'icnci6n es ol do cmndnr 

mcnsnjcs si¡¡nií'icnntes p'1rn co~1prondcr mejor ln expt•csi6n de ,J.os 

r.1ismos. 

Ln Scoioloi;!.n, " puode nportni·, mejor quo la psicolo¡¡!.n y 

precisn1ncnto por su inspiraci6n inicinl: ln Lin¡;(l1stica 1 ln dcsonblo 

discrioinnci6n e11tro los planos del. contenido y J.n e:<¡1rosi6n 1 poner 

!'reno n Ul1 panpsicologismo inndocundo proponicndo una Fepnraci6n 

do ln í'i¡;urnci6n publici tarin rJec]innto el ti·n"n<lo de los 11mi tes 

Ít"Ontcrizos de CS:\S dos COl:tpotcncin& propias • .\115.lisis del 

cxprosn.nto publi9itnrio que modiatiza. una volu11tnd <io cor.111nicnci6n 

dotorminnda 1 ln Scmiolo¡;S.n oporn de u.na 1nanorn diMtintn n los 

nn!~liois psicolb~icos pcrsi~uionclo otro !in y en un. estadio diforon.tó. 

No buscn cstnblccor ln l.ozitimidnd do1 ·si¡;ni!'icndo 1 sino ln dol 
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~i¡rnif"ioonto. So coloca ngun• nbnjo do la intorvcnci6n psicol6gicn 

cuando ol \•alor n signif"icnr os l.lamndo a inscribirse on ol. mundo 

sonsiblo do ln f'orm:l.. No.:J introduce on una conciencia m&s 

o:i:trictn do 1n rosponanbilidnd da lo.s signos, onscñtindonos a loor 

las c:-oncioncs publicitarias de una m:inora no hnbitual porc¡uo su 

voluntad ·º" procisainonto loorlns do una manera desusada "• ( 233 ) 

Con onto no so <¡ttioro decir, qun la Psicolo~;ln renuncinra. a 

.lbordnr el plano de ln cxprosi6n. Una grnn ca.ntidnd do " os:Cuorzos 

del o:ituclio publicit:irio ost5 rolacion,,d:i con ella e impregnada do 

rnCor.cricin!J psicolor.;i:~nntos ( vnlor de n.tcnci6n 1 compronsi6n, 

:idr.iisibilldarl, credibilidad, intci•Gs ) ; on el an/ilisis do la 

e:xprcsi6n ancontr<lmos do nuevo o1 roflojo do osns rcforoncias quo 

polHHl di) manifiesto al nivel do a.n6.licis de contenido, con 

proccdiroiontos t6cnicoo c~lc.1don do ollns como si, 011 la otnpn do ln 

puhlici<l.:ul nctua.1 1 no se pl.:intoancn c1~s intorrognntos quo 1QB c¡uo 

se pl:intonbnn on l" otapa do ln iden pub.licitaría ( publicidad 

"· ( 234 

Los primeros ~nt-lisis form~1cs, nntorioros a loa qua so 

11 <1Hotlnr!<ln consngradoti por la aproxitaacilin se;1niol.6gica, ao 

circunscrih!nn ·n los textos publ.icitarios porsiguiondo s61o moclir 

con ollas la iutoligibilidnd ·y el. grado de intorG.!I ( es clocir, so 

sitnnbnn dol lndo dol receptor ) • Est.i.bnn basa.dos en considcracionos 

16xicas o .sint6.cticns clcmcntnlos: rel.:l.ci6n entro pnlnbrns propina 

y palnbrns instrumcntnlos, entre vorbou y sustantivos; ctilcnlo 

do ln longitud r.iedia do palabras y frnscs; proporci6n do pnlabr:is 

y i'rases personales; grado do impro¡;naci6n publicitaria dol 
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rncnsnjo. Doscmbocan en mdltiplcR ovnluncionas indicntivl\a; 

indicas de mcdidn do ln cupcci!"icidnd publicitnrin ( llnns y Whito )¡ 

do ln di!"icul tnd do locturn ( F'loah y Cunning ) ; dol i1ttorh 

( F'lesh ) ; y do l.n audionci11 dol l6xico ( Dalo y Cltnll ) , por l.o 

cual todns cs11s medidas, so caractoriznbnn por reducir ln 

publicidad nnnliznda a un simplo monenjo oocritur11l "• ( 235 

Ln ovoluci6n do lns concopcionos on "iñatorin do comunicnci6n 

publicitaria •• ostil1\a Goorgo P6ninou -· so hn dnda d~ la 
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1. n. G. A L G U N O S MODF.LOS ESTRUCTUR.\LES 0 

s u s AUTORES. 

Poro ln inflcxi6n oocncinl, ln quo dnrA primacía an los 

estudios al monsajo publicitario sobro el destinatario, se deba 

sob1·0 todo n lna Cicnclns .!!.!! !!l Cnmunicncifin y ospocialmo11te a ¡,. 

apnrtnci&n quo cl.'ln nlgunos comnniccflogos 1 como Umborto Eco, Rol.ind 

Dnrthon y nomlin Jnkobnnn nntro otros. 

1. 2. 6. 1. u M n r. n T o E C O 

Do lns p1·opoaicionos b1'sicas do Fordinnnd do Snussuro en 

mntcria de Lin~tnticn y evnlunndo cr!ticnmcnto lns aportaciones do 

linr;Uist'1s contcmporSnoos como Odgon y llichnrd Pierco, lljomslov,. •• 

Umborto Eco propone un mtltodo nuevo pnrn ln intorprctaci6n de los 

mensnjos vi fntnlcs. Y dosarrolln m~s nmplinmonto la Semiolog!a. quo 

hnb1n definido Snusnuro " como 1'1 disciplina <¡uo estudia ¡,, vida 

do los signos en ol seno do ln vidn· social " ( 236 ) , ostnblociondo 

quo la Somifiticn no tr'1tn " sfilo dol estudio do los signos 1 puos on 

al sentido saussarinno so <lcjn 1.'"uorn do ente campo somiol&gico 

aspectos talos como la cibornStica y la m~si.cn, entre otros "• ( 237 ) 

El cnmpo cspoc!.f:i.cn do la Semi6tica sog{in Eco •• est& 

compuesto por todos 102 procesos cultur.:ilos on los cunloa so do. un 

proceso do cornunic.:tci6n¡ cu docirt por todas aqno1la5 uanif'oota.cionoe 

on lns c1uo cst5.n en juozo ngontcs humanos quo so ponon on contacto 

unos con otros sirvi6ndoso do convoncionos sociales. En orecto, si 
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e:o obscrvn ln cultura tlc!Jtlc 1111 punto <lo v:i.sl•l' ''ntropolf>:~lco, :.t· 

pre son tan dos clases do f'en6monos coanmicativos, 1¡110 e ons tituy<>n 

ol n~cleo primnrio do toda relnci6n socinl, y la f'nbricnci6n y 

empleo do objeto do uso, por un l:ido¡ y al intorcnml>io parental 

( entro pnricntos ) t por otro. Ambos son íon6tncnos constit11tivos 

de toda cultura, nl igual qua al longunjo. Por lo tanto, desdo ln 

porspactiV'a somi6ticn, "·toda cultura. so hn de cst\lclinr como un 

f'on6mono 1!0 coullmicnci&n "• ( ::?Jll ) 

La Scmi6ticn protendo d~mostrnr, níirmn Eco, que bnjo los 

divornos procesos cultura.les hay sistemas conRtantos que }Jcrinnnccon 

ocultos. Esns constantes, on ol cnso do los n1odioo do. comunicncif>n 

o monsnjoa 1 tienen ca.ractori.sticas propias c¡uo pcrmanoc~n invinibloa 

y so ma.nif"iestnn do divorsns rormns en ol nicns;:,jo. ( 2J9 ) Lon . 

sistemas constantes son ec¡uivnlontes a l.l.s ostructurns. Pnra ol 

nutor, lu ostruct\lra " os un modelo construido on virtud da 

oporncionos sirJplificndoras quo permiten ·Unificar mftltiplo.o 

f'on6monos bajo un ~nico punto do vista "• ( 2110 ) 

S6lo el sistemn o formn do orgnniznci6n do ln ostructurn, ( un" 

estructura, es por ejemplo, el j11ego do f'utbol, qua incluyo dcsüo 

ltHS elementos ( · :rutbolistns ) qllO lo componen, h:ist.l. lr.s rcr;lna que 

lo rigen ), cuyns partos fundnmentnloa so diferencian entro si o 

f'uncionnn en do~ nltornntivas únicas, hllce comprensible y conntnicnble 

unn situnci6n originario. en la í"uonto, quo do oti·a ntuncr.l. c.scnpnr1a 

a ~uostro control. 
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cstructu1·a tiene ole man tos que, nu11que pnrczcan contro.dictorios 1 

son ig,uuJ.cs, purr.inncntcs e invnrial1lcs, do tal rorrna quo todo el 

f'lnnsnje { rnclioí'6nico, televisivo, impreso,.•• ) 1 nl tener un 

c\otorminn<to orden, provoc;,r!\ ,lirrrcncins y .samcjnnzns q110, cunndo 

110 nparcccn, h;\brti. que dr.ocHbrirlns pnra encontrar, por esto modio, 

el si¡¡ni!"icado do ln estructm:-a. Las unidades de nn&lisis dol. 

mensaje pueden 9cr: tocio el mcnsnjc en cualquier medio ( radio, TV, 

pronon, cinc, historiPtn, ••• ) , o ¡.as pnrtos quo lo integran: 

porsonnjcs, lct1·ns, oncuntlrcs, situacionos que irt\n adqu~ricndo 

sentido por las rolncioncs quo se ostablczcnn entro clln's. ( 2!11 

Por ejemplo: 

En ostn tirn c6miCil .se encuentran cuntro vi11ctns doscritns por 

ln i111ilgon, que so lcon da izquicrdn n dorochn y do arriba ho.cin 

nbnjn, pictogramas que tienen un~ aocucncin 16gica, y son a la voz 

depcm<liantcs o intordapcndicntes uno de otro. Pero que por s! mismos 
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o nislndos, cadn nno no significn nncla, til!ncn td.enií"fc<ldo :~(1lo pC\r 

ln polnci6n sintngmliticn do unos con otros ( cundros o pictogrnmns ). 

Umborto Eco, en su libro La estructuro. Ausontc, proporciona los 

elementos fttndnmcntnles parn ol anfllisi!I cor:mnicn. tivo snbrc la b11.~o 

do c6digos ( conjunto de leyes para la conn1nicaci6n, nfincs nl 

emisor y receptor ) , qua estlin yn dndos en ln estructurn visivo-vorhnl 

• del mon~njo y qua son comunca tanto a la trnnsmini6n del monsnjc, 

como a su doscodificacf6n por el receptor .º ospcctnclor0 ( ~111b) 

Pnra ejemplificar, so olnborn un modelo que puodn 'eorvir do 

bnse,pnr<> el nn{üisis do cunlr¡uior mensaje dol mismo tipo; el 

dcaarrollo. del estudio es so1ncjonto nl propuc~to por Eco. El 

ftlluncio olo¡;ido, los vinos Vor5ol. ( Imagen B ) 

Scmi6ticnmcnto 111 estructura intornn dol mcnsnjo so muostrn 

ns!: 

o) no ... i~tro ~ o im!tzcno!! c.1i;1tcnidns en el anuncio: una 

1mtjnr y un hombro conversan rouni<los en torno n unn mc:sn on un 

re!ltnurnnto. l 1or las cnrnctor!.sticas del docorndo so trato. do un 

1ug~'\r agrnd.:iblo. Antas de corr.or 1 saborean unn copa do vino tinto 

Vorr-al. Al f:ondo de ln irnngan so oncuon.trn unn mesa con dos 

botollns de vino do ln mismil. mnrcn 1 nl i~ual que ln r¡uo se halla 

ln primer mosa. Tanto ol hombre como ln mujer cstlin de frente. 

,\unquc 6ste por su nctitud 1 es quien habla. Se dirige, do rnnnorn 

cspo'cinl, ,"\ lll mujer, ndclantnndo un poco ol torso y sosteniendo 

unn copa.. Su mirada, hacia ln mujer, y ln posici6u do su boca ns! 

on 



Ligeros ... de sabor entero. 
Los Vinos Vergel: Tinto, Blanco, Rosado 
y Vera1zo. esta ... eJaborajo5 sin pris.a, 
para que usted los sienta 
ligeros ... de sabor entero 
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lo denotnn. Le mujer tiene un aspecto ju'\~enil, a.fin m!s que el 

hombre. Su atuendo y arreglo es c6modo y din&mico sport ). El 

vestido fiucha, al i¡;unl que el color de sue uñas y el cabello 

castaño y euelto. Sus facciones denotan satisfacci6n y a.logr!.a al 

eacuchar lo que dice el hombre y observando el vino \'erse-1. 

Podemos notar que en este cuadro del anuncio prc1•L1lece la 

funci6n est6tica del mensaje, La composiei6n y el encuadre e21tfln 

pensado• en todos loe detalles. Toda la escena denota movimiontoa. 

Las denotaeione1 de la imagen surscn de la descripci6n de aquellos 

objetos o personas que objetivamente e1t&n present_11 todoa lo• 

olc~entos que podemo~ nombrar con sue caracterieticas. 

En cambio laa ..... taei•••• son las sugerencias, las asociaciones 

que la imaben propicio dentro de un contexto cultural espectrico: son 

lan ideas que surgen o partir de lo visto; es bello, ea c&lido 1 es 

ami~toso 1 es ligero, en surna, el signiCicado cultural de esa ima.~cn, 

lo que lo trasciende sin dcjnr de pcrtenecerle. 

El ~ ( hombre ) connota: reapetabilidad 1 ele&ancia sport 

ligera, din!mica ), converso agradablemente, con la aoguridnd 

que le- otort;:;:;. el ser jo,·cn y de posici6n o.comodado. ( ,~ietc con un 

tro.jE> de color beige, corbata del misrno color ~· camisa roso., que se 

aprecie eon dr bu~nn calidad ). Tamtitn connoto apo~tura ( lo! 

rnzgos pcr'tencccn a lo razn blanca ) y distinc:ibn. 

La mujer connoto belleza, elc¡;aneie y discrocibn ( no hay ning{m 
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elemento ostontoso en su n tncndo. Ru reloj os delicado ) • Sin 

embar50, la connotaci6n m&s importante proviene de su actitud. E• 

una mujer nctivn ( su vestuario y el peinado ), y a la vez paaiva1 

escucha con atenci6n lo que ol hombro le dice, aonriendo 1 con la 

mirada bnja ( mirando la botelln de vino ) 0 Es cursi y opaca, ea 

decir, insegura de s1o 

Ln ubtcaci6n do la botella de Vorgel es relevante por el lugar 

que ocupn en ln mesa. Hny una suerte de connotada p~a~6n per el 

color rojo do au 105otipo y el tono de laa rosas. 

En el cuadro posterior destacan cuatro Ciguras ( botollaa de 

vino Vergel ). Unn 1 ln botella do vino tinto, connotas elegancia y 

proatigio ( por la posici6n que ocupa con respecto a laa otraa 

botellas )¡ las do vino blancos pureza ( por su color transparente ) 1 

en el caso de las botellas m&s altas, su tamaño sirve para f"ijar la 

lisoreza dol producto de manera ont&tica; on el caso de la botella 

de vino roaado, connota: cnlidoz ( por su color.). 

Das.~nrlonos on lns denotaciones, interpretamos que loa personaje• 

que revisten catogor1a antonomSsicn ( f"igura ret6ricn on virtud de la 

cual se pone el. nombro npol.ntivo por ol propio, o vicovcraa ) son 

ol.ognntos y din~mic~s y adom~s se conviertan en modelos a imitar, 

objetos do posibles idcntiCicnciones y proyecciones, porque estnn 

llenos do connotncioncs que la opini6n comlin ostnbl.oce como 

prestigiosas y ojomplaros: belleza, gusto, erotismo ( la f"orma en 

que la mujer' obsorvn la botella y el c&lido acercamiento entre ella 
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y ol hombro ) , libortad, • •• En cierto sentido, lns im~sencs y do 

manorn ospocinl J.n del hombro, no vienen procodidns del 

cunntÚ'ica'dor universnl -- todos --, poro sobrentiendo unn t'ormn 

ro<\\\cido. dol mismo tipo 11 todos los c1uo quieran sor como yo, 

npuostos, libros y 1 gal.anos 1 "• desdo ol momento on '\~O ln 

proyocci6n o idontit'icaci6n eo ha realizado. Unn voz tnSs la 

nntonomnsia sobrontondidn·ontnblece: 11 este ejemplar singulnr es 

todos ustedes, o todo lo c¡.ue doborinn o podr{nn sor "• 

El sentido final del anuncio so produce por la intoracci6n do 

ambos cundross la convorsaci6n, ol acorcamionto er6tico 1 la 

•ensaci6n de libortad y ol vino. 

f.os modelos': la mujer activa y pasiva a ln vez, quo goza do 

lns atoncionos do hombres apuontos toma vino Ver<;el; el hombro que 

08 libro y conquistador e o quiera sor ) no debo olvidar que la 

clavo del 6xito os tomar vino Vor~ol 1 ol vino completo. Si ambos 

consumen esta bebida serAn aceptados on osa nivel social. 

A nivel t6pico ( relativo a determinado lusur ) y 

ontimom&tico ( silogismo reducido a dos proposiciones, ln antecedente 

y ln consecuente, vorbigrncinl Pienso, luego existo ) do lns mismas 

connotaciones do base so dospren<lon campos de lugares seriados entre 

los que so pueden citar: " las mujoros activas, sensuales y elo'gnntea 

se pueden imitar, porque su condici6n social no los quita su 

condici6n do objetos or6tieos y pasivos ante ol hombre "• o _bien 

" loa hombros libros, din~micos 1 apuestos y do 6xito se puodon imitar 

porque, en nada afectan a una sociedad on la que so 8 upono que 6ate 



,. _,, 

Muñoz l.1varoz Publicidnd ••• 

o 11 el ojo primordial do la misma 11 • 

Obviamonto 1 los· campos t6picos y ontimo1n&ticos se aclaran y 

determinan, una voz que el rogbtro visual so ha puesto on contacto 

con el registro vorbal. 

b) Doscripci6n del registro vorbnl o mensaje escrito; todns laa 

palabra11 dol anuncio& " ligeros. .. de sabor entero. Los Vinos Versoll 

tinto, blnnco 1 rosndo y verdizo estSn elaborados sin prisn 1 para que 

usted los sionta ligaros .. • do sabor entero. Vinos Vori;ol, Ligaros ... ' 

de snbor entero. Con el prestigio do ln Casa Vergel "• El 11 Ligeros ... 

do sabor entero "• conf'irmA lo que ya la imngen nos hnbf.n dichol os 

tan ligore 1 tan sunvo ( los colores que intorvionon on el anuncio, al 

igual 'quo las actitudes do los poroenajos que intervienen y el tomarlo 

no s6lo como aperitivo, sino como compniioro do las comidas, asl lo 

der.niostra ) 1 ol 11 entero " nos romito a pensar que e11 una bebida 

oomplota, si 110 q?ioro sor un hombro o una mujer completos, lntegroa, 

hay que que tomar estos vinos. 

Por otro lado " ostfln olaborndos sin prisa, para que untad los 

siontn ligeros do sabor entero 11
1 supone ol hecho do haber sido 

destilados con calma, yn quo la Casn Vcrr,ol so proocup6 por la 

pncioncia, para quo ol consumidor los tomo ligeros y tonuos e no so 

proocupon, yn Vo:ri;ol, lo hizo por uatodos ) • 11 Con ol prestigio • •• u 1 

connota unn do las nocosidados primordinlos dol sor humano, si ol 

ospoctador adquiere esto producto tondr& prestigio, igual al dol 

hombro dol anuncio y do la oasa vitivinlcola que promuevo esto 
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producto. llc:;istros verbnlcs repetitivos quo se remiten a 

complntar ln imnson. 

e) nolacioncs <>ntrc los clos rcs¡istros. El registro verbal fija 

simplemente los signif'icndos que so clesprenden del rogi~tro visual. 

Por tanto es reitorntivo on relaci6n con la imn¡¡on. Sobro todo en 

ln :rraso 11 Ligaron de Bnbor entero " 1 dopondo de ~ormn sustancial de 

lna fi¡¡urns. Eso " Ligeros •• , " totalmonto ambiguo, ndquioro au 

sentido cunndo el rocoptor obsorvn, ln imncon suporior 1 lo• <101 

rostros' y la relnci6n or6tica que se desprende do ln actitud do lo• 

personajes ( su mir<>da sugorouto, su posici6n do tras cuartos. ( 242 

y las sonrisas ontroahiortas y sensunloa ). En este caso, lo linico 

que ol texto aporta a ln imagen en significado ea ln funci6n 

otorgado nl vino y ln mnrcn do quo se trata. 

Lo cierto os quo el texto s6lo tiene una funci6n rodundante con 

relaci6n a la imagen, yn que 6atn por si sola dice mucho mis que lo 

que explica el registro vorbnl. 

t. 2 0 6 0 :? 0 R O L A N D DARTllES 

íloland Darthos con Elomontos do Scmiolog1~1 intenta mAa que 

nada realizar unn s!ntesis torminol6gica do cnr&cter provisional, 

con fines did6cticoso Partiendo del estudio do Ferdinnnd do 

Snussuro, 11 que hnb:!a concebido ln posibilidad dol nn6lisis de lo• · 

sistemas do signos en la vida social al quo donomin6 

Somiologf.a " ( 24;¡ ) 1 Darthos hn recurrido n sistemas do signos 

oocinlos quo·lo pormitioson nplicnr los elementos to6rico-ling(lf.atico1 

do Sausauro oncauzAndolos y adopt&ndolos a au estudio. Roland 
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Darthos oxaminn ol sistema del T••tido y tratn do descifrarlo, 

d.5ndose cuenta de <¡Uo resulta muy pobre, entra o otro, 6ste si lleno 

do significncioness el do la aoda. Sistema <J.tlO defino: " cunn<lo ol 

longut1je entra como regulador on el sistemn do signos do ln ropa, 

aparece lo que propiamente se llama la aodao El longuaj~ convierto 

'1 la. ropa on nomoncln:turo.s, pero sobre todo on unn verdadera. 

ret6rica quo se desplieita on los escritos do mod~ "• ( .21111 ) ·" Podr!a 

decirse que 111 moda no os ,un sistom11 som:!ol6gico puro, porque se d11 

como un sistema de signos con mezcla do lenguaje¡ a osto estudio do 

nustnncins mozcladas do lon¡¡u:1jo se lo da ol nombro do 
. ' 

translin&«!stica. En el cnso do 111 ropn y do 111 modn, ol uso ronl del 

vestido dobor!a determinar su compra, scg(in el cllculo eBon6mico dol 

consumidor¡ sin embargo, entro ol uso real dol vestido y la compra, 

ostA ün campo intermedio denominado la •oda. 

Posibilidad 

Necesidad ( c&lculo ocon6mico 

Esto significa que dentro de la estructura de los sistomns do 

signos que elaborn 111 sociedad aparecen los regulndores ( dir!amos 

condicionadores del comportnmionto humano, os decir, los modios de 

comunicuci6n "• 

En ol ojomplo anterior 1n moda tiono un papol do publicidad, 

poro esta publicidad entrnña noces11riamonto palabras, quo implicmn 
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un longunje que hny que- dc11cribir. " Por ello, so nnalizar&n loa 

mundos intormcdio:< dr lo:< significados explic!tos y simb6licos 1 011 

docir, los idJ.oleoto11 r¡ue torminnn formando una lengua. Gl 

idioloc to os ol lcn¡;•t:ljo hnblado por un solo individuo, ol juogo 

completo tlo sus h5.bitos en un momento determinado. Ampliando el 

eiznificndo 1 el idiolocto es el long1111je do unn comunidad 

lingÜ!sticn 1 os decir, do un grupo do porsonn11 que intorprotan del 

mi.•mo modo todos loe enunciados lingli!stico11 " ( 21¡6 ) 1 verbigracias 

los vnloros do ln rcligi6n musulmana, lns soñnlea do tr&n11ito, loa 

va.lores nacionnlna, ln publicidad on el nntndo occidental ••• " E• 

indudable r¡ue al ncorcnrnos m&s a ln palabra, el mundo con sus 

layes ocon6micns 1 pol!ticn11 1 eocialo~ y culturnlo11 penetra en el 

longunjo "• ( 247 ) 

Bartho11 utiliza en eue elementos de Somiolog!a, dos nociones 

to6ricas: la lengua y ol habla. 

Lo lencua 11 os un contrato social, donde ol individuo no puede 

crearlo ni modificarlo por si e6lo1 011 1 en a!ntesi11 1 un 

11i11temn 11 • ( 248 ) 

El habla por 11 el contrario 011 un neto individunl do nctunlizaci6n 

y solocci6n, on el que el individuo utiliz11 todos los elementos de 

ln longu11 que necesita poro emitir su ponsamionto personal "• ( 2t19·) 

Lo 1encua poseo las norm11e 1 loyos o reglamentos quo instituyan 

o racilitan ~l habla; poseo loe olemontos para la oxprosi6n, en tanto 

.. 
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'}UO ol hnhln t"onlizn la combinnci6n do esos elomontos. ( 250 ) 

llnhlnnrlo riel significado -- Dn .. thoa nos dice -• quo no es una 

C<>an, sino \lttn roproaontnci6n ps!quico do ln cosn. El dgnif'icado de 

ln pnlnhrn oso no os ol nnimnl, sino su imagen pslquicn. Al mismo 

tiompo,nos dico, el •icnitioante os un mediador cuya definici6n no 

puedo sor sopnrnda do la dol significado, el signif"icnnte noceoita 

do 111 mntcrin o la suattinci11 1 ol dgniricante 111r!a p1•ecian1no11t11 la 

irnngon ac~sticn. ( 251 ) 

La Somiologia nl estudiar ol modo do orgnniznci6n do los 

i11togt"nntos do un objoto, os docir 1 do llU• signif'icnntos y 1 

consocnontomonto, do sus signif'icndos, tione un pt"obloma to6l"ico•prActico 

on ol a116Hsis somiol6gico do los objetos: la delimitao:l.6n 4• lo• 

objeto• 11hmoa que •• van a analizar. Pnra B&>l"thea 1 hny dos nivele• 

gonoralos on ol ostudio de los pt"oblcmast el quo so l"elncion&> " la 

tlistinci6n pro;iin dQl objoto entro todo un c6mulo posible do 

objetos do estudio y " la dclimi t11ci6n interior. del objeto, '}ue,· 

80¡;{,n ol Estructurnlismo y ln Somiolo¡;tn, tiono por tinnlidnd 

soñnlnr di.f'oroncins y se1nojanzas, pnrn lo c111ll hay quo dividir •1 

todo do ln o·structurn en olonicntos quo po1•mitan ol estudio dioot&miaa 

do sus pnrtos "• ( 252 ) En el pl"imcr caso -- comenta Darthos -- el 

criterio de ln doli1nitnci6n propinmonto dicho puodo dejnrae llovar 1 

por ln un:l.dad de auatanoia y la delin1itnci6n interior del objeto. 

nolnnd Darthos en La rot6rica do ln imason 1 propano tros 

monsnjos en ios c6digoa visunlos: ol lingüistico, ol denotativo y el 

• 
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connotntivo, pnrn analiznr un objoto-mensajo emitido por cunl<tuicr 

medio de connmicnci6n visual: 

: 1. Mon,.ajo lingütstico o litcrnl; en ln nctualidncl en la 

comunicaci6n do masas, es evidonto el bocho de <iue ol mQnsajo lin~!.stico 

eatll. prosonte en toda." las imll.gonos: como titulo, como loyondn, como 

articulo do pronaa, como di~logo do pol!culn 1 como bal1oon ( "Unidnd 

•omi6tica grll.rica en ol c~al se incluyon°los dill.logos de los 

personajes do una historiota o Cotonovola ). Las Cuncionos dol 

mon•nje lingÜ!stico sons . . ' 

a) de anclaje, ol mensaje lingÜf.atico hace quo el obaorvndor 

elija unn de las m<iltiplea signiCicncionea que pueda orrecer 

la imngon. 

b) do releTo, el monsnje lingÜ!.atico rolova nl loctor de la 

necesidad de elegir uno do loa signiCicndos. El mensaje 

lingÜ!.stico debo hacer quo ol loctor elija ciortos 

signiCicados e ignoro otros; nyudn a idontiCicar pura y 

aimplomonte los olementos de la oscona quo.lo interesa 

destacar al autor dol monsnjo visual. Quiz& por ello, dice 

Darthes 1 a~n estamos on una sociodnd no do la imngon, sino 

de ln escritura. La importnncia rundamontnl del nnclajo os 

su C•tnci6n idool6gica. ( 253 ) 

2. Mensaje denotado o donotntivo. El monsnjo donotndo es la 

composici6n.plll.stica, la doscripci6n verbal o onunci~ci6n do .los 

elomontoa que conrorman todo ol objoto do an&lisis; os la abstracci6n 
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de todos y cndn uno de los compon~ntes, sin ampliarloB con 

significaciones, simbolismos o lo que el mensaje pudiera siS'llificar 

para un espectador en UJJ moraento determinado; es ln descripci6n de 

loa objeto~ contenido~ en un mensaje visual. Para el espectador 

eate mcn8uje ao es m~nifiesto 1 &ino latente, ya que el consumidor 

conñrn no sepnra el menshje connotado; 8e concreta a asimilarlo a 

partir de la connotaci6n y se fija un poco en la pura denotnci6n. 

3. Monsn1e connotado. Este mensaje, por el contrario, contiene 

todos los significados posibles del contenido, los cuales se pueden 

enunciar con expresiones comoz " esto me da la aensaci6n de tal 

cosa. 11 , o 11 esto parece dC'!cir tnl " C11 la intcrprctnci6n de lor

elementos presentes en la imagen. E~ un mensaje compuesto: simb6lico 

y cultural, ( 25~ ) 

Barthes, en su ensayo La ret6rica de la imagen, ejemplifica u1toa 

tres mensajes, partiendo del an&lisis pr!ctico de un contenido 

publicitario. Seleccionamos un mensaje publicitario muy parecido, al 

que Barthcs analiz6 1 el del \wñisky Eaeocls .:!!!t,., aparecido en una 

revista norteamericana.e Imagen C > 

Con~idcrnndo lae necesidadeE de este estudio, m!s que de un 

an!lisi~ propiamente dicho, se hnr& unb separacibn dP loF treE 

me:u:njet, cor. lo finnlido:i dt> ejem¡•lif'1cn:- did!&ctic!l.rncntt· laE 

intencioneE de este autor. 

-------------------
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While most people tolerate 
the status quo, sorne make 
their own alterations. 

Here's to rare character. 
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El objeto soloccionado es una imagon publicitaria del . 
whisky ,:!!!! contenido en una revista norteamericana: 

PRXMER MENSAJE: MENSAJE LI.TERAL 

O LXNGUISTXCO 

Como vimos anteriorm9nto, la finalidad del monsnje lingft1stico 

on rolaci6n con la imagen puedo sor do dos tipos; con rolnci6n a la 

imagen: do anolaje: fija ol si¡;nificndo 1 os ropotitivo ( rodttndnnte 

y reduce la polisemia ( pluralidad de significantes de una palabra ) 

dol monsajo visual1 o de re1eYol por modio dol texto reinterprotamos 

lo ic6nico. 

En esto nn•mcio ol monsaje 1ing(U.stico npareco on primor plano. 

Dicol " lo/hilo most people tolornto tho satutus quo 1 Romo mnke their 

own nltorntions. Hor«' 1 s to rnro chnractor. Scotch or rnro Charactor "• 

que en ol idioma ospm"iol ser1n: " Mientras ln mnyor1n da la gente 

tolcrn lne condiciones comunes, .:tlg11nns hnccn sus Propios cambios. 

Aqut es~-~ un raro carfleter. Un escoc6s con raro cart.ctor "• La 

palabr11 11 raro " se repito en la otiquot11 qua envuelvo a la botella, 

on el toxte superior y en ol slogan " Scotch of rnro Chnr"cter 11
1 pnra 

reiterar la calidad del producto: os raro, su producci6n es li111itndao 

El onuncir~do " Mientras la mnyor!n do lo. gen to tolcrn lns condi~ iones 

comunos 1 nlsunns hnccn sus propias combinaciones o cambios. Aqu!. ostii 

un raro car&cter 11
1 apnrece como un c6digo cultural identificado do 

antemano por los posibles consumidores, como el whisky para las 
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personas rplC no se conform."'111 con poco o lo trndicionnl. La calidad 

dol tipo <le de whisky se vo 1•e(orz'1do por una otiquota sobre la 

botella qua ostontn ol oscurlo do ln corona. inglesa y la. leyendas 

11 By nppointoment to her rnajcsty tho Qucon " ( !ln reconocimiento 

n su mnjcatnd ln re:l.na ) ' tt Wino morchantB " e mcrcnrloros dol vino 

y 11 Juotcrinc & Drooka LTD. 611 ST. James Streot, London Englnnd "• 

texto r¡uo en su conjunto dico as!: En reconocimiento a su majestad 

la roinn, loa rnorcn<.leros del vino croaron on Londron, Inglntorra 

ost11 bebida. 11 Rnre. Blcndod scotch whial<y 100jl Scotc,h Whislcies n1 

!lxtrnilo, raro, nñejndo whislcy oscoc6s 100" whisky. Cnlida.d que se 

roni'irma adn milo con: 11 Dy nppoitomont to hor HaJosticsl King 

Goorgos III 1 King Georgoa IV, King Willinm IV1 Quoon Victoria, 

King !ldwnrds 1 King Goor¡¡os V, fUld to his lnte Royal lli:;hnossl 

The Princo oi' Walos ( 1921-1936 ) • Product oi' Scotland " ( Reconocido 

por sus majostndos los royos Goorgo, III, IV, V, William IV1 v, ••• y 

morocodor a un premio por parte del Pr!ncipe do Galos de 1921 a 1936. 

Producto oscoc6s ) • Y por dltimo las caracter1sticnu del productos 

11 Wo blend nmlt whisldos, f'ine grnin spirits, and two conturios oi' 

tradi tion in to ono ¡;roat Scotch 11 : Nosotros mezclamos 36 whislcios 

mnltcscs, f'inos granos soloccionados y dos &iglos do trndici6n dentro 

do un gran oscoc6s. }fonsajos que reafirman la insuperable calidad y 

trndici6n del whisky fil ( logotipo quo aparece ocupando una gran 

suporficio de la otiquota, on color rojo, para destacar ol nombre del 

producto ). 

SEGUNDO MENSAJE 

DENOTADO 

o ~IENSAJE 

En el anuncio so nprocinn tres tipos de figuras. En primor plano1 
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obscrvamon \U1;1 hotr.lln, nl lndn do l;stn un vnso quo contiene un 

H.'luido de color nmarillo. El vnso os trnnspnronto. La botella e11 

oscurn en ln parte de nbnjo 1 mientras que ln pnrto superior ell de un 

verde tierno. Ln ctiquctn os do color nlllllrillo 1 con la orilla blanca 

y el logotipo rojo ( .:!.!'!.!! ). 

Ln so¡;unda figurn colocndn ntras del vnso y la botella, conaiste 

on unn roproclt1cci6n do una espacia militar del siglo XIX ( ao da lo 

6pocn do ncuordo con los datos do la otiquota ) • El mango os de color 

oro, con asa decorada en los extremos, la boja mot&lica ploteada •• 

delgada o 

La ~ltima figura e11 la do \Ul soldado montada on un cnballo ( de 

plomo o porcelana ). El militnr por su ntuondos largo 11aco rojo, 

botas negras, casco con ntavS.o y ospnda. 1 nos rncuordn a los aoldadoa 

do cnballor!n del cj6rcito in¡;l6s dol siglo XIX. Su actitud ca altiva 

y ceremoniosa. El cnbnllo nogro, por su posici6n denota movimionto 1 a 

la vez <J.UO cierta sumisi6n ( llovn la cabeza gacha ). 

f.l fonclo de ln imngon es do tonalidnd blanco porln, con alguna• 

l!nons gris&cons muy tenues aproximadamente do la mitod de la botella 

hacia abajo ( principalmente lns que se encuentran en la parte 

superior del mango do la cepndn ). 

TERCER MENS1\JE o MENSAJE 

C O N N O T A D O 

Esto monsnjo'proyoctn un simbolismo, una idoologln, los valorea que 
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lo publicidnd mnnoja parn introducirse en la pre.Corone.in del 

consumidor. El mcnsnjo simh6lico, cultural, so cstnblocc, cuando ln 

rolnci6n entro somcjnnzn y difcrencin so obtiene por las nsocincionos 

que.la osconn os capaz do propiciar, llevando ol cspcctndor n 

e:rcctuar conexiones y a troslndnr cunlidndes do lo prin1~r í'igurn 

botella y vaso ), a la segundo ( ospnda ) y o lo tercero ( soldado 

y cnbnllo ) 1 o viceversa. 

Lns rolaciones qlle se pretende estoblccor son los siguientes: 

Ln espada, en'·tanto objeto que proviene de un conjunto de 

ort1culos hist6ricos 1 presta nl whisky, por su rolnci6n do cercnn1a 

con 61 1 el prestigio de sor considerado como un producto hist6ricoo 

En nuestro sociednd mercantilizadn 1 los hocbos hist6ricos 1 mr>s que 

sor la exprosi6n dol desarrollo del hombro 1 constitu)"O un objeto 

codicinblo que otorga a quien lo consllme ciorto ~ do excopci6n1 

do buon gusto, do rofinnmionto. El publicista intenta pues proponer 

al ospectndor ln similitud que puode existir entro el consumo de 

un objeto hist6rico y el consumo do la bebida anuncinda, 

Ahora bien, lns asociaciones si~on propicir.ndoso a trnv6s do 

la antigüedad do ln espnda 1 lo mismo sucedo con ln figura del 

soldado. La edad de ambos art!culos nos remito a ln odnd dol 1fhisky 

( n su nñejamionto ) • El mensojo lingü1stico do ln otiquctn, nos 

hab!n dicho ya quo so trata de un licor añojo. Como ln espada y ol 

soldado fueron olnborndos por lo monos hnco un sigló1 el 1fhisky1 

supondr6 el consumidor, tiono qllo sor bastante viejo. 
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La torcer<\ asocincilln quo ln composici6n nos llovn n establecer 

os ln do su raro car6cter y ln actitud del p<>,rson(\je, nltivo y 

mnjestuoso, ndomAs do la 6poca n ln que portoncco, mecanismo que dota 

al whisky do un ncondrndo cnr!tctor, de una hi•toricidad. Ncnsnjo quo 

connoto.: ostn bobi.do. do unn rnignmbro anticua, cuyo. historin os tan 

antig!ln como ln 6poca·do los soldados do cnbnllor1n del·.,iglo 

XIX, ruo olnbornda desdo hace un siglo, pnr~ que usted goce do un 

whisky tradicional y con grnn prestigio. 

Por 6ltimo1 ostn bobidn gozn do unn.vontnja 6tnicn; os osooc6s, 

Tnmbitn por una convenci6n social y culturnl tendemos n considornr 

n los whisl<ios hechos on llscocin 1 como los mojaros. lit prosti¡;io do 

lll industrin oscocosn ( inglosn ) dol. alcohol. os utilizndn por 

todos loa licores elnborndos on ese pn1s, buenos o no. Lo oscoc611 o 

ingl6s, le viene al whisky en esto o.nuncio por pllrtidn dobl.o. El 

monsnje lingG!stico lo ostenta como perteneciente n tnl nncionlllidad, 

poro lll espada y ol soldlldo tnmbi6n nos ramito " Inglntorrn. El 

militnr atnvindo coroo soldndo do cnbnllorla illgl6s, nos permito do 

inniodinto pcnsnr on ln grnndoza de ºª" Naci6n, como potóncin 

mundinl. ·en el siglo XIX. E:l nriuncio no nos permito remitirnos " 

cunlquior tipo do cualidad ntribuidn n lo in¡;l6s. !Uigc cuidndosamonte 

aq1iollos contenidos que antiot'nr;an los requisitos do su corpus 

idool6gico: ln trlldici6n do oxpnnsioniomo y do gran nugo do ln 

corona inglesa •. El publicista utiliza " un!\ idoolog!a burguosn, que 

s6lo recurre nl po.sado en buscll do mitos que legitimen su sominaci6n 

presento "• ( '2SS ) 
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En aste nnuncif'l Re puerto nprccinr tnmbi6n el. :uso del erotismo, 

del sexo, en l,\s npcnlls visibles lineas quo so encuentran on 11 1 

nrribn üo ln cmpuii.ad11ra. do ln cspndn 1 trnzos quo sinntlnn la dominaci6n 

do ln mujor por el hombro ( ac percibe una cnboza masculina besando 

la cspnlda cloenHdn do una mujer que se encuentra agachado. Taata que 

pnreco sor, o quiore sor, un pone ). ( 256 ) 

El ujoniplo nntcrior intontn domostrnr c6mo los concoptos 

to6ricos r\osarrollndos por floland Dnrthes y su an&lisis concreto, 

pucdon scntnr las hnscs para implcmontnr unn motodolog!a somiol6gica 

que nyudo n estudiar los contenidos fnndnmontnloa de mensajes on 

ln sociodnd de consumo. Sociedades, que como la nuestra, so encuentran 

plagadns do nignos do todo tipo y en todas partos. 

1. 2. 6. ). ROMAN J A K O B S O N 

nor.mn Jnkobson, propone en SUB Emmyoa do Lingü!stica General 056~), 

un proceso lingtt!stico pnrn annlizar los mensajoso Procedimiento, 

soa{in Goorge P6ni11ou, r¡uo contiene tres reglas esoncinlos, que 

sirven para situar n la publicidad en el concierto de monsnjes e 

im5gonos: la inalienabilidad de los ~actores; ln ospocificidad da 

las funciones, y la cooxtensividnd jer&rquicn de lns funcione• ( 257 ). 

1 0 LA REGLA DE LA INALillNADILl:D.\D DE LOS FACTORES. 

En cualquier proceso lingil!stico, un emiaor ( remitente ) 

onv!n un mc~s:ijo a un destinatario. Para quo osto mon~aje soa 

operativo so requicrol un contexto nl que ramita el referente y quo 
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aoa porceptible por ol dostinntariot un c6•1igo com(m al emisor y nl 

dostinatario¡ un cnnnl r!sico de conoxi6n que lo pormitn estnbleccr 

y mantener materialmente la comunicnci6n: 

CONrEXTO 

REMITENTE ••••••••••••••••• HENSAJE ••••••••••••••• D~STINATARIO 

CONTACTO 

c6DIGO · 

Estos diforontos ractoros 11 son innlionablos; ln s11prosi6n do 

uno cunlquicrn do ellos pone rin nl intercambio desando, o bien porque 

lo anulo ( auditorio sin inrormnci6n ), o bion por ol vnc1o do su 

contenido conninicaci6n sin obj oto ) , o porque lo privo do su 

nudionoin inrormador sin auditorio, mon6logo ) , lo aisle do sus 

ruontos do inteligibilidad ( nusencia do c6digo com<m ) o no pormita 

la porccpci6n r!sica del monsajo ( ausencia de canal, por ejemplo, do 

ampliricador ). 

Como cualquier otra conn1nicaci6n, la publicidnd os~& e~"¡>uosta 

a votaros do osto tipot puodo que no encuontro a sus dostinntnrios 

error do planiricnci6n o do mnla ostimnci6n dol objetivo ); pnodo 

qno los hnyn determinado convcnicntomonto, pero lo rnltn ln 

coborturn dosonblo pnrn nlcanznrlos con ln nmplificnci6n prevista 

( cnnalos do irrndiaci6n d6bil ). O bien pueda alcanzarlos 

corroctnmonto, poro no sonsibilizarlos porquo ln compronsi6n do ln 

propuostn comercial resulto doroctuosa on los rocoptóros ( esoterismo 

del mensaje ) "• ( 258 ) 
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::i. LA mmLA DE J,¡\ llSl'!;CIFICIDAD DE L.\S FUNCIONES. 

Cndn uno dn estos sois rnctoros hncon nacer una tunci6n 

lin¡;(l!aticn diforonto. Lno cnmnllrnmos brevoruontos 

REFP.RE.N,CIAL 

EMOTIVA ••••••••• •... POÉTICA·, • • • • • • • • •• • ••• •. •. CONATIVA 

}IET.\LINGÜÍSTIC.\ 

Funciones do Romtin Jakobson, quo George P6ninou, defino doade 

111 porspoctiv11 do la inmanencia, do su actualizaci&n on los monsaje• 

mismos& 

, 
a) La FUNCION HEFERENCIAL 11 centrada on el objeto de la 

comunicaci6n1 ost11bloco la rolaci6n entro el mensaje y ol 

objeto a quo 6sto so refiero. Funci&n de la objetividad, os 

ln funci6n por excoloncin de la cnptaoi&n de la exterioridad y 1 

en conaocucncia 1 la do la instrucci6n ( do,,umonto que 

recopila ol saber ) y ln hiBtoria ( documento quo recoge el 

hoclio ) 1 cuya f"ormn nttrrativn privilegiada os ol relato. 

b) La FUNCIÓN EMOTIVA, contrnda en el emisor, ilustra la rolaci6n 

entre ol monanje y su onunciaci6n. Oporadorn de la subjetividad, 

informn acoren dol productor en la p1•oducci6n, o inscribo el 

yo del anunciante en ol mensaje, la sensibilidad en ln 

objetividad, ln persona on ol discurso "• ( 259 ) 
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c) La FU:ICIJN CON.\Tnr.\ 1 " ccntrndn en el destinatario, ilustra 

ln rolnci6n entro ol 1ncnsnje y ol receptor, F11nci6n do ln 

i111plicnci6n inscribo al dostinntario on el monsnjo, Ap6strot'o 1 

tomn partido o testimonio del otro, su consecuencia capital 

es croar la situnci6n do discurso, trnnst'ormar nl destinatario 

on participante, ln conrunicnci6n en intorenmbio "• ( 260 ) 

So dirijo ol moneaje nl 011poctndor ( 1lo11tinntario ) ostablociondo 

que ambos ( emisor-anuncinnte y receptor ) int.ervienen en la 

comunicnci6n intorpcrsonnl ( rolaci6n intima ). 

d) La FUNCIÓN POI!TICA ( o artistica ) 1 
11 contrndn on ol mensaje 

defino la rolaci6n entre ol mensnje y su oxprosi6n. Inscribe 

ol arte en el monsnjo y da cuenta del trabnjo roalizndo sobro 

los signos mismos on el Pontido otimol6gico del t6rmino, 

Funcibn do la conciencia de lns t'ormas, os puos ln t'unci6n 

por oxcoloncin para hncorse cargo nirJdianto ol arte de los 

mensajes del contenido, En ol limito, so trnnst'orma en su 

propio objeto y entonces rot'loja ol deslizamiento desde la 

ln ostetiznci6n a ln ost6ticn 1 dosdo la poetizaci6n a la 

poed.n, os decir, ol desplaznmionto intencional del acento 1 

desde la mntorin a la mnnora. 

o) La FUNCI6N F1(TICA, centrada on el contacto, dot'ine la 

rolnci6n entro ol omisor y ol cannl do omisi6n, Vorit'ica 

su !'uncion~mionto y ln posibilidad do nutorizar 111 

transn1isi6n del monsnjo que se desea confiarle. Su 
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consocucncin es trnnsíornmr nl clcstinntario en rocoptnr. 

Por tnnto, su rcrcrnnto es la co1~1uni.ci\ci6n r!sirn 
' . 

mismn 11 ( 261 ) 1 vcrbizracin: en unn comunicncihn 

·tolcro'nicn 1 ln cxprosi6n " Ducno "• r¡11c no prr.j11:~gn C'n nndo. 

el contonido de la comunicuci6n prevista, os uní\ cxprcsi6n 

do runci6n f5.tica por cxccloncin: asogurnr ln prosoncia dol 

dostinntario. So considornn f5.ticos 1 por oxton".i6n, '' y en 

ln nccpci6n antropol6gica dol t6rmino 1 los n1cnsnjcs bns<1dos 

en la 1 ncentunci6n del contacto 1
1 que pundnn dar l11:;nr a 

un intorcambio de r6rmulns, y hnstn do di&togoa enteros, 

cuyo Mico ~recto os prolongar 1~ co11vcrsnci6n. Entrnn en 

esta definici6n lao convorsncionos ritu"lcs do \1icnvenidn 1 

las convo1·sacioncs de cocktail, las urbanidados y, on sumn, 

el conjunto do circunstancias en las qua ol lenguaje so 

degrada a puro chnrlotoo y pierdo su protonsi6n do roforirso 

a algo "• ( 262 ) 

i') La FUNCION METALINGÜÍSTICA 1 orientada en el o6di¡o 1 pono nn 

rolaci6n ol monao.jo con ln lon¡¡uo.. Funci6n do i11tcli¡;ibilirlnd1 

ilustra on otro plano ln trnnsferencin dol mcnsnjo omitido, 

la cnptnci6n do oso mensaje modianto la ¡lo••• 11 Funci6n do 

lo oxpl!cito, do ln explicaci6n 1 es la f'1mci6n por 

oxcoloncin do la conciencia cr!ticn "• ( 263 ) 

' 30 LA REGLA DE LA JEIU\RQUIZACION DE LAS FUNCIONES COEA'TBNSIVAS • 

Para Jakobson1 aunc¡uo so puedan distinguir do osta mnnora sois 
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runcionos 1li1<Hntns on el lcngunje, os dificil óncontrar mensajes 

qno stllo cttmplnn unn de ellas, pues, los monsnjos on genornl 

aS\1mon vnri3s. " Ln divol'"sidnd do los mensa.jos no reside on ol 

monopolio de una. u otrn fnnci6n, sino en la.a diforoncias do 

jerarquf.a ontre ellns. La estructuro verbal do un monsnje doponde 

anta todo do su funcitln'predominanto. Poro incluso cunndo la 

inclinacitln dol referente, ln oriont;1citin hncin ol contexto, nn suma., 

ln runci6n denozoinndn ' denotativa ', 1 cognitiva ' o ro1'orencial 1 

os la taren dominante do 11111ohoa mon•nJoa 1 dohon1n11 •nllln., @11 

considcr.,ci6n la participncitln sectmdaria de lns otros 

!'unciones "• ( 2611 ) Advertencias osencinles que Georgos P6ninou 

tione nn1y en cuenta. 

El pre.dominio do unn Cuncitln sobre otro define, por ojomplo on 

litoraturn, el g6noro. Cunndo ol oje1·cicio do la funcitln 11 po6tica 

domino ol conjunto, lns discriminaciones so haran respecto a las 

dom~s funciones. En los monsnjos con pradolllinio re~erenclal, cuya 

voc.~citln primordial es ln inscripcitln dol mundo en ol monsaje 1 

entrnrfm ln poosf.n llpica, la novelo t{picl\ dol siglo XIX, ln 

com¡>osici6!l doscriptivn, el western, ln pintura ' tom&tica ', la 

foto pnis~jf.sticn o el retrato do nficionndo, la publicidad 

informntivn, los monsnjee • on torcora persona ' ( el ' ~l 1 o el 

• ollo 1 ) , on los qua ln exprosi6n so hnce cnrgo del mundo, 

medinnto ol longunjo o ln figurncitln, y en los quo opera la 

narrnci6n o se propano ln roprosontnción. Un poco por oncima, y 

algo aparto, dnda que enroco do toda voluntad ostótica 1 se locnlizarf.a 

la sontoncin,y m~s nrribn afui la lay, c6digo impersonal y soberano 
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cuy~ nutoridnd ostll mnrcadn por lo. n.usoncin do c11alf!nic1• rorcrcncin 

porsonal que ln individunlizar1o. y t<>mpornlii¡nr1."\ ( 1,, l cy no <lico 

ni 1 yo ' ni ' vosotros ' ) 1 c6rli¡;o unh•crHnl intoncion.llmcntc 

pertrechado contra la rofutibllid<u:l imputnhlo a los l!mi tos rlo su 

audiencia 1 na.dio ost& autorizado a ignorar ln ley • ) • "( 265 ) 

En, los monsnjos co11 prodom1,nio expresivo, carnctorizadoo por 

• ln " inmnnoncin do la primorn porsonn e ol ' yo • ) • entran la 

poos!n l!ricn y oleg1acn 1 ol diario autobi.ogrt.rico, las memorias, 

ol cino intimista, qbrns on las qua el sentimiento dol nutor 

inscribo fuortomonto on lo quo oxpresn; en un tribunal so trntnr!a 

del acusado "• ( 266 

A loa mcnsnjes con predominio implicativo cnrncterizarlos por ln 

innmnoncin de la sogundA persona el 11 t(1 " o el u vosotros 11 ) 

portonocon la poos!a oxhortiva o suplicntivn, la pr6dicn roligiosa 1 

la ple¡¡arin, ol tontro 1 la proaontndorn de TV 1 el abogado, la 

propa¡¡nndn pol1ticn 1 ln publicidad implicativa y 1 on sumn, todns lns 

mnnit'ostncionos en las quo la " considcraci6n del dostinntnrio y el 

lugar quo so lo reserva en la toxturn del monsajo son 

propondorantos "• ( 267 ) 

Toor!a de lns funcionas do Jrtkobson, quo es muy imp~rtnnto pnra 

Jerarquizar 1 a ,su voz, las funcionos en la publicidad.(267b) 
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1.3. EL MENSAJE PUBLICITARIO. 
ESTRUCTURA Y ELEMENTOS. 

11.:1.rtiondo del osr¡uomo vi tal on que so ro sumo toda la 

comunicnci6n gesto, pnlnbrn 1 imngcn, eonic\o ) el ma1111nje 

publicitnrio 110 dasplnza continunmonto en un doblo moviml.onto, de 

rotnci6n y do trnslnci6n, que gira alrededor del hombre y de las 

cosas. Conf'ormo busca una respuesta, dnbo sor rospuosta a la vez, 

del quli, por qu6, pnra qu6, c6tno 1 cu/indo, cu&l y d6nde qua 

enmnrcan la rolnci6n do sujeto a objeto y viceversa. 

1. )o 1. L A TRILOGÍA O EL MENSAJE 

P U D L I C l T A R I O 

Eulalio Ferrar, trnzn una imngen triangular constituida por 

tres binomios qllo son protnzonistlls f'11ndnmontalo.s del mensaje 

publicitnrio 1 incorporando n cada unu de 011011 los cuestionntnionto11 

que tlebon rospondorl 

P R O D U C T O • M A R C A¡ Qu6, Quién, Cu6.l. 

M O T I V A C I d N • D E 5 E O: C6mo 1 Cu6.ndo 1 D6ndeo 

• 
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U S O - D E N E 1' l: C I O: Por q116 1 P11ra qu6 • ( !lGll ) 

Trilogin que :Cormn " unn <1crio do nnillos conc6nti•icoa on torno 

u lns piozns quo intosrn11 y ncc:tonnn al lon~uajo pul>licÍ.tí\!·io 1 

valoras do oxtontd6n rndinl que complcrnontnn entro s!., on una 

conatnnto yt.xtaposici6n que los aslntn conjmita:nc11to 1 c1mlr¡1tiora 

que sen la importnu.cin aislada. do cndo. tmo, quo unan lns 

:Craccionea en un concepto tatal: Poder, on ol producto; querer, 

on la motivnci6n¡ •aber, on ol. boncí'icio. Elomontoa quo dobon sor 

oquilibraclos, para quo ol monsnjo p\lodn "ºr colocndo ncortadnmonto 

en l.os modios 11 •• ( :?69 

PRODUCTO M A ne.-. 

Qull y ou&l es lo quo so anuncia. Y qui6n lo nmmcia, constituyo 

en la anntom1n del mcnsnjo su olemonto estrnt6gico por naturnlozn, 

por modio do 61, los c1rculos quo el mensaje abro sobro ln ntonci6n 

del p6.blico vnn ~orrfmdoso hnstn oncontrar ol centro jtt:>to dol 

obj otivo en el punto quo soi1nln ol l'llODUCTO·l·L\RCA. 

Existe al producto sin publicidnd, poro no la publicitlad sin 

producto. El producto os ol olemonto principal do un anuncio. Por 

tal motivo, ol monsajo dobo partir o conducir procisnmonto nl 
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producto, c11nlr¡ui~r;i qnc sen al cnr:1ino que elija.. 11 Lo que 

nconscja C\"'itnr uno dn los nccirlnntcs c¡uo ha. monudo .oo registran on 

ln publicidad. Que ol mcnnnjo no chor¡uo con otros productos, que 

no loa interfiera. o rtcr.1crito. Cunndo en buscn do unn primnc!a 

funrladn en ln nfirmnci6n n:;clnyonto que ca ln m5s no~ntiva, so 

nrirmn F.5T1': SI ¡;:; DU1':NO, CL 1h1co cn:r SAUOíl AUT{NTICO, CON LA 

C,\LiílAO 1ltm orao:; QUISillílAN n:mm, ••• se cst6 ¡;onornndo un climn 

110 duda qua onr"1roco el niro publicitario 1 flUi tcu1do ol oxf.cono al 

rncrcndo. Lcxionn ln im:lgcn colccti,rn do listo y re1luce sus posibilittados 

do dosnrrollo y crcrlibilirln<I "• ( ::?70 ) No con cato so quiero docir, 

qua los productos no deben sor indivirln:tlizndos, al contrario, llata 

es la hnhili1lncl r.i.~x-tmn del mensnjo, <lii'oroncinr n los nnuncios, 

subrayando las carne tor!sticns pnrticulnrns do 1a m11rca y cor.runicnndo 

al nombro do 6vtn pr••tigio, simpat!a y contianza. 

Bl pre•tig:l.o, es el rosorto m6n poderoso do todn la <lominnci6n 

so¡;1~11 Bnlal to Fcrror -- tn<lo el 6nf'nsis dol lcni:uajo publicitario 

doscnnsa primorcli."llrnonto nobro l.'\ mnrcn, quo aspira a sor el 

nombro roprcsontntivo del p1•oducto , ndscribi6ndoso a olln. " No 

s61o dolJo conuidornrso pnrto dol anuncia, sino una verdadera 

raS.z ". La mnrcn os ol punto do sustontnci6n del lenguaje 

publicitario. ( 271 ) Lo mismo cunndo usn un nombro hist6rico, como 

os ol coso do ln nmrca " Nnpolotm, el brnndy de los grnndos 

conqn:l!itntloros "• quo cuando se recurro o. los rcf'ranos populnrosl 



117 

• Huíioz Alvnroz 1'11l1licirla1J ••• 

11 Lns cucntns c1nrns •• • y ol chocolnt\'.3 ~ "• O cuando so 

quiero halngar al pG.blico¡ vorbir;racia: " C<>chnrcl, 1'1 marca d<Í toa 

hombres que son libros, C.giloa o im.,:;inativos ••• 11 Lo itloal, por 

supuosto, os que lo. marca quoclo sustancincln l6xicn1111Jnto en el 

mismo monsajo 1 siendo parte inaopnrnblo de 61: 11 J.lojoral mejorn 

Mojornl ''• El producto-m;,rcn. on su catidacl du centro o~trntt;f;ico os 

de proporci6n vnrinblo on ln cstructurn totnl del r:ionsajo. 11 A 

voces so rocomiondn vnrinr su to.maiio. En otrns, t:!B ncc~!letrio 

disminuirlo. No os el ta.moño dol noml.>ro el que dotormin,., su 

importnncin, sino ln formn on quo se intogrll nl contenido clcl monsnjo. 

En ciertos casos ronultn prorcriblo quo el nombro vnyn primero: 

' Gnrci-Crnano ' c:c1 ln mejor n~un mineral. O nl final: Lo mejor 

os.•• ngun 1 Gnrci-Crcspo '. O cnmodio: Hngn f'r!.o o calor 

Gnrci-Crcspo os lo r.ioj or "• ( 27~ ) Lo import~\nto or:i qua on ln 

rolnci6n do loa olomontos, el proclucto-m:\rco. quedo nrribn aiompro y 

sobrosnlgn, indepo11dientomonto del tnmnño y luz~r quo ocupn su 

nombroo Tomnndn en cuenta tndo lo nntcrior 1 ln poaici6n del 

prorlttcto-marcn, os docisivn en ol cuerpo clol mensnjo publicitnrio, 

on la modidn on quo todos los olcmontos 1 son en 6rbi ta conscicnto 

o subconsciente, trnbnjon din!u~icnmontc parn aumcntnr el vnlor 

do proyecci6n y "fijaci6n dol proclucto-niarcn 1 mejor so nsocinrll su 

non1bro al mnn.snjo hnstn dominarlo y h:lcorlo suyo. Quedando en 

l.1non diroctn a ln ntonci6n <lcl público, con unn onormo cnpnciclttd 

do impacto y do recordnci6n, girnndo on torno n stt vnlorac:l.6n tanto 
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ln soguridnd o gnr.:int!n quo el consumiclot' necesita, como vtt 

/ conJ:innza on al mismo mensaje. 

MOTIVACIÓN-Df.SEO 

Otro t'nctor importante lo constituyo al binomio motivaci6n-dflsoo 

( ol C6mo, ol Cufindo y el D6ndo do lo que so anuncia ) quo guia ol 

monsajo hacia ol objetivo pro¡mosto por modio do la at'octividnd y 

ln aimpnt1n. Convocn'ndo los npotitos y ncicesidncles del sor humnno 1 

proruncliznndo ln improai6n, hncicndo mfrn intensa. ln rosonnncin 

emocional. Ln motivnci6n on st1s tres formns b!'isicas: fon6ticn 

( soni·do ) 1 morrol6gicn ( rormn y scmfmtica ( sir;nificndo ) so 

oncnrgnn clo poner climn humano nl mensaje publicitario, yn quo si 

bien os ciorto 11 qua no hny publicidnd sin producto, tnmbi6n lo es 

C'J.UO no hny monsujo sin nmbionto. Ni ambiento sin inH\~inaci6n. El 

monsnjo quo no son cnpnz do recoger y expresar los m6vilcs y 

tondcncins qua con:Cormnn el do so o humnno, nponns nlcnnznrAn al 

nivel de. un boceto o apunto "• ( :J7J ) Circunstnncia que os 

nprovcchnlln por la publicidad para omitir sus mensajes oxplotnnllo 

l"s nocosillndcs y deseos llol sor humano por modio de l" motivnci6n 

social y psicol6gicn. 

U S O • B E N E F I C I O 

Comprendo todo ol por qu6 y ol para qut. do un producto, os decir, 
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su uso y beneficio. Parn Eulalio Ferrer, si un mensaje no evidencia 

el bcnoricio do lo anunciado, cnrocorA do eentido, de igual tonas si 

un producto no respondo a lo que de 61 se nnuncia, tendr& sellnda 

su muerte, pues ol pl11nte11mionto o demostraci6n del 

uso-bonoricio de una morcanc!a os lo rundnmentalmonte justificatorio 

dol mensaje publicitario. ( 274 ) Definici6n poco acortada pue• una 

gran cantidad de anuncios publicitnrios pregonan cualidndos, que no 

tienen sus productos, basto citnr el caso del shnmpoo Caprice 

" C6mo le ha.cos parn tenor ol cabello tnn bonito••• uao •hampoo 

Caprico', que a m! deja ol polo suavecito y brillante .. • " o el 

de " Si quieres ser un tigre como yo, fuerte, Agil, toma 

Zucaritas do Kellos•s. En nmbos casos los beneficios señalados son 

ficticios, ni usando ol shampoo Cnprice, los quedar& el cabello 

tan aunvecito, como el de la niña, ni tomando Zucnritas, ser&n tan 

~uortos como un tigro. 

Eulalio Forrer, defiendo su 11tirm11ci6n: " si por lo emocional 

se llega a lo rncionnl, es porque hn podido transformarse en una 

renlidnd concreta la promesa contenida en ol anuncio que s~rve y 

opera, si ol estimulo do la motivnci6n impresiona al intor6• 

prActico del.uso-beneficio, al profundizar y hacer durante la 

impresi6n, convonci6n. De aqu! se desprende que el mensaje debe 

ofrecer una informaci6n 6til y clara, a voces oapoe!rica, que 

explique ol uso-beneficio del producto. Se trata no s6lo de 

aclarar las propiedades y ventajas de una cosa, sino do destncarla• 

para comprenderlas mejor "• ( 275 ) Los publicistas " que no 

comprendan esta finalidad do la publicidad, no podr&n considerar•• 

• 
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como talos, on el momonto en que faltan a uno.de sus principios 

fundamentalo11: ' La publicidad debo ser ante todo una 

verdad ' "• ( 276 ) 

1o 3o 2 0 L O S DOS SISTEMAS P U B L I C I T A R I O s. 

En la oconomla general da la comunicaci6n 1 el 11istema que debe 

regir la concepci6n del manifioato puedo determinarse " a priori 

en relaci6n con el fin perseguido. Y tendr~ que colocarse bajo el 

11igno de la daao,aoi&n referencial, do intenci6n inf'ormativa 1 o bajo 

el signo do la co1Ulotaci6n1 de intenci6n m&s psicol6gica. Estos dos 

grandes reglmane11 ( o sistemas ), que ae reparten la croaci6n 

publicitaria, no tienon 1 on ofocto, la misma vocooi6no La pertinencia 

da aus recurso• no se aprecia en funci6n de aus cualidades 

ast6ticas -- conducen a do• estilos creativos distintos 

la• mJ.siono11 que pueden llevar a cabo "• ( 277 

11ino de 

a) Existen menaa.jes que ost!n viaiblomonte " trabajados 11 en 

funci6n dol manifieato connota.tivo. Ca.ractorizados por ol esquematismo, 

y hasta por la. ausencia do contenido, del mensaje referencial 

comercial ( cuya preocupaci6n ost~ muy claro que no es gsta, por el 

poco estudio dol·tratamiento y la parsimonia de la informa.ci6n 

doda ) ·" y por lo exuborancia de au monsaje do connotoci6n 1 eatos 

manifiestos son pobros en informa.ci6n sobre el producto, pero ricos 

en significaciones inferidas "• ( 278 ) 

En eata categor!a do manifiestos, ni la presentaci6n del objoto 
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ni la proclamaci6n de aua ventajas t6cnicas son objeto de la 

comunicnci6n¡ se 11 pasar& con facilidad de lo pr&ctico a lo m!tico, 

del objeto al signo, de la funci6n al valor, de lo objetivo a lo 

pat6tico. La ooDJtotaci&n entraña a menudo, o bien una 

antropomort'izaci6n del producto, o bien una implicaci6n afectiva y 

hasta coneat6sica del lector, particularmente fuerte. Aqu!, la 

denotaoi&n, que sostiene a la ooDJtotaoi&n, estl muy lejos de 

recubrirla. El significado desborda con mucho a un significante ca•i 

siempre meton!mico. El sentido derivado es mucho mS• amplio, 

generoso y a.-robatado qua el sentido literal "• ( 279 ) 

b) Contrariamente, otros mensajes ost&n claramente " manejado• " 

en funci6n de la denotaci6n referencial. En algunos casos incluso 

aorAn tanto m&s ejemplares cuanto menos lugar dejan a la 

connotaci6n. 11 Estos mensajes do demoatraci&n discursiva de la• 

caractor!stica• t6cnicas do loa productos y los mensajes de 

int'Orlll4ci6n anal!tica, son necesariamente ricos en informaci6n sobra 

el producto " ( 280 ) y pobres en asociaciones derivadas. 

Las publicidades oscilan siempre entre estos sistemas tipo, ya 

aaa para privilegiar a cada uno de ellos, ya para privilegiar al 

otro, ya para intentar una conciliaci6n entre ambos.( esquema A ) 

Para Georgos P6ninou, ambos reg1menoa: sin sor necesario.mente 

puros ( suele dl\rso un predominio m&s que wia exclusividad, una 

acontuaci6n m&a que wia elecci6n ), constituyen los dos grandea 

&rdenoa constitucionales bajo los que ea sit6a la publicidad. Difieren 

entre si tanto por las causas abrazadas como por loa objetivos 
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perseguidos, los contenidos expresndos 1 los estilos adoptndos o 

los eCectos separados. La publicidad do deno~nci6n y la publicidad 

de connotnci6n no so~ s6lo dos Cormas que sostengan dos sustancias 

extrañnu en el limite entre si. Son tacibi6n las respuestas 

Ucnicas a imperativos de Cunci6n porCcctamcnte distinto<! c¡ue se 

locnlizar!an en lugares aut6nomos del espacio comunicacional 

señalado por la publicidad. ( 281 

·EMISOR DESTINATARIO 

Esquema B. Localizaci6n de publicidades 

tipo en el espncio comunicacional. ( 262 ) 

En ln publi7idad da inspiraci6n donotativa,desplogada sobre 

lo reCorencial, triunt:an ol Objeto, ol Nombro, lo Ana.lltico, la 

Instrucci6n. ( l&mina 1 ) En la publicidad do inspiraci6n connotativa, 

desplegada sobre lo implicativo, roinnn ol Sentido, el Cnr~ctor, lo 
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Annl6gico, lo Sint6tico, la Connive11cia { Con!'11bulaci6n ) -- mt.s 

que el conocimiento -- y la Empnt1a, m&s que,l~ cnsnñanzn. ( l;mina 2 ) 

" Pasar de una a otra es s6lo desvinrse desde el producto hacia la 

porsonn, desde la ret6rica estrictamente predicntiva que se 11poy11 en 

lps rocuroos funcionales del objeto a 111 ret6rica pasional que 

moviliza o adula loa resortes psicol6gicos { ps1quicos ) del sujeto. 

T11n1pocb. ea s6lo pasar de una ret6ricn ' 16gica ', apoyada en lo 

referencial y quo moviliza, pnra oarf'enoer, el conjunto do pruebas 

intr1nsocas al objeto, a una rot6ricn ' implicntiva '• apoyadn en 

el destinntario y que moviliza pnra 0011111crrer los procedimientos do 

persuasi6n extr1nsocos al objeto. Ea tambi6n abandonar 111 praxis 

{ y la mimosis a que apela ) por el mito ( y la po6tica que 

ravoreco ) · "• ( 283 ) 

1. )o 2. 1. L A 
, 

DENOTACION P U B L I C I D A D 

DE PRESENTACio'N ). 

La publicidad do pr•••ntaoi&a comprende el conjunto de las 

formas publicitarias a travgs de lns cuales so garantiza, por encima 

de cunlquior otrn consideraci6n y, por tanto, de manorn exclusiva o 

propondernnto, la elemental, aunque oaoncial, funci6n de presoataoi&a 

del productoo Goorgea P6ninou , la clasi!ica en dos grandes ramasl 

ª• Ciort11s.prosent11cionos son generndas por un oficinnte -- ol 

presentador -- cuya funei6n es engendrar el neto mnterinl do la 

presont11ci6n. Estna son las publicidades activas do la designnci6n, la 

demostraci611, la exhibiei6n o la ofrendao Constituyen un r6gimen 
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do1ctico de ln prosontaciGn que se denomina con el vocablo gon6rico 

de publicidad do o•t•n•i6n. 

b. Otrns prosontnciones no son generadas por un presentador. La 

imagen, por tanto, ya no restituyo un neto, sino un estadomdel 

objeto on situnci6n.de autopreaontaci6n. Son las publicidade• 

pasivas, do•tomporalizadns, que señalan la presencia m6s que la 

emorgencia, la existencia mlls que la promoci6n. Constituyen un 

rGgimon no deS.ctico de la prosentaci6n quo denominl\remoa con la 

expresi6n gon6rica de la p11blioidad de expo•iei&n. •. ( 28~·) 

' 1. 3• 2. lo lo E L RE GIMEN 
~ 

OSTENSION 

La publicidad de o.stensi6n se subdivide en tres subgrupoa en 

~unci6n do la relaci6n do la solidaridad o de la no solidaridad 

corporal entre el pre.sontador y el objeto presentndol tonemos 

entonces la deaignaci6n, la exhibici6n y la aparici6n. 

LA ' DESIGrlACION 

En publicidad, el pr••••tativo por excelencia es la inacripci6n1 

en el mensaje oscritural, de la 11 locuci6n adverbial .!2!!:.!. ( ho 

aquS. )o, on su auso~cia, los equivalentes ic6nicos de que se hablara 

en esta socci6no El mensaje 1 voici Silvor Gillete, plus clouco gue 

ln plus dauco ' ( ho nqu! ~ ~. m&s suave que la mlla 

su avo ea scmllnticamonte distinto al mensaje ' Silver Gillete, pluN 

douce guo la plus clouce ' ( ~ ~. mS.s suuvo que 11> m&s 

auovo ); en el primer caso se trat1> de un mensaje de presentoci6n de 

'•. 
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un producto y 1 por tonto, comporta ur.a inform11ci6n suplementaria 

original. Palabra-instrumento con vnlor demostrativo y con una 

i'uorto capacidad do improsion11r, que remite a una cosa pr6xima que 

so ost& en condiciones do mostrar o cuya oxhibici6n est&, en todo 

CRS01 pr6xima ( en las publicidades do •uspon•c ), puede efectivamente 

sor sustituida on esta r'unci6n por un adom'n puramente gestual. Este 

adom&n e mostrar la cosa ), por ini'ruling!l!stico que sea, no ea 

menos ln oxpresi6n inmediata por oxcoloncia do un mensaje referencial 

cuya importnncia ha sido siompro reconocida "• e 285 ) 

El primor acto dol lenguaje ea, dice Val6ry 1 el gesto que 

designa. Es el acto som&ntico por excelencia, 11 la tensilln del 

indice, indicador, domostraci6n y como asogurn Val&ry, sacramento, 

lo mismo afirma Wittgen8tein. Ambos pensadores ae expresan ••• con 

~6raula• complementarias: Wittgonstoin habla de ' ca•i bnuti••o de 

un objeto' y Vnl6ry de ' bautismo do un sonido '• do mnnorn m!a 

estridento. Al mostrar el objeto, el mundo, el no lenguaje, el 

Sacerdote ae servir& de ollo como do una agua bautismal para regenorar 

el aonido y suscitar el signo ••• en Vn16ry, el portador do 111 

palnbr11 est& siompre all!, mostrando, dosignando 1 apodor&ndo•o del 

sonido. Se realiza un neto y ol esto 

en el reino dol significado "• { 286 

el objeto, el mundo ) entra 

Por otra parte,la duplicaci6n 

frecuento do gestos 'y enunciaci6n e se do•igna con el dodo lo que 

simult~neamcnto so ost~ nombrando con la palabra ) tiono eu 

oquivalonto en la publicidad, dondo ol t~rmino ~ qua inaugura el 

texto a menudo va acompañado en la intagon por el gc.sto de la 

dosignnei6n: 
0

el prosentativo ec convierte on aaontu&tiYo que atrae 
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deliberadamente la atenci&n sobro ol monanjo roforencinl. Como eato 

ost.t. muy lojoa do aor inmotivado, Goorgoa P6'!inou, aisla bnjo la 

donominaci6n de aen••J• delotioo este tipo particular do monsajo de 

presentaci&n ( De!ctico, que sirve para designar con preciai&n o . 
insistencia: 11celui-ci " es una port!culn dc!cticn ( 287 ) , que ae 

caracteriza por el hecho de dosignnr un objeto, on situnci6n de 

exposici6n ( y cuyo indice es mnterinlmente el significnnto 

•explicito do la deaignaci&n l, mediante un poraonajo que figura on 

la imagen. Para Goorges Plininou, º:"to hace. do la publicidad do 

deaignaci&n un r6gi~on intermedio entre la publicidad estricta do 

oxhibici6n ( en la que el objeto es solidario dol presentador ) y 

la publicidad da exposici&n ( en lo que ol objeto ae emancipa totalmente 

del presentador ). ( 288 ) LAminn Jo 

, 
EXHIBICION 

El monsajo de!ctico de la exhibici&n es mucho mfis f'recuente que 

el mensaje do!ctico de la designaci&n. El inter6s de su an&lisis 

reside, muy accosoriamonte, on ln exprcsi6n dol mensaje cscriturnl 

~ cuya combinatoria es d6bil, como lo es tnmbi6n la del t6rmino 

' novena ' ( nuovo ) 1 en los monsajes de aparici&n, con ln que 

muostra grandos similitudes ( 289 ). " Inter6s quo osU. sobre todo en 

•l 1:1ono•j• ic&nico, donde, la transformllci&n do la ostruc.tura do la 

imagen es f'lazr~nto si se compara con la do lus imSgcncs do la 

oatensi6n "• ( 289 ) 

La oxprcsi6n eacritural del t6rmino ~. sea cual fuere la 
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Cormn que revista, pone on acci6n un c6digo quo se remito a la 

oponici6n marcndo/no marcado. Los significa~tos electivos tanto 

puedon •or espaciales ( en osto ·caso ol ~ queda geogr5Cicamonte 

aislado del rosto dol texto ) como tipogr5ficos ( la palabra se 

~cnoficia do una gr5Cica distinta al rosto ) 1 rlimonsionales ( la 

palabra ocupa una superficie anormal por la amplificnci6n do sus 

carnct0res ) o crom!tica ( la palabra so bonoficia do un color 

propio ) • 11 Cuanto mayor os ol númaro de c6digos quo nctúnn, m~s so 

acont6a el car&ctor marcado de la palabra• Pero es posible tambi6n 

que ol marcaje de lp palabra no oxista o son oxtraordinnriamonte 

dSbil; en oste caso, nada viene a apoyar ni a designar ante la 

atonci6n de la prosencia de un t6rmino dosprovisto do insistencia o 

do singularidad gr!Cica. 

Por su parte la exprosi6n ic6nica haco actuar un c6digo mayor: 

ol c6digo actuante del presentador y, por tanto, ol c6digo gestual de 

la prescntaci6n. El presentador no tiene por qu6 ser una porsona 

( cabo ponsar on un animal que prosonto ) y una pcreonn no os 

nocoaarinmonto un prosontador. ~s noc~saria la presencia do 

significantos de la presantaei6n parn quo una persona o un animal 

e:oan presentadores. Por lo mismo, un objeto presente no os 

nocosarinmcnte un objeto prosontndo. Y un objeto pre~ontndo no os 

s6lo un objeto presento. La proschtaci6n se soñnla mcdinnto ol U80 

de c6digos quo ~a C~cil inventariar. Unos eo rofioron al presentador 

y otros al objoto prosentado "• ( 290 ) ( L~mina 1t ) 

, 
1. 11 CODIGO GESTUAL TENDIDO/NO TENDIDO: el objeto so adelanta 
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hacia el obsorv"dor modianto un gosto do cxhibici6n; oa 11oato11ido1 

mostrado, o mejor n6n tendido. Do hecho, ol publicista 'VUelve aqul 

nl cidigo de la eleYaci6n tan utilizado on otros campos, como en 

los ritos do la colebrnc16n ( olcvnci6n litdrgicn, _olovnci6n aobro 

ol pnv6s; clovaci61i de los tro!'oos do la victoria ) • 

I 
2. CODIGO GESTUAL DISTANCIADO/NO DISTANCIADO: C6digo f'uerte que 

matorializn el hecho do que ol obj oto ( tendido ) ost~ adom&a 

distancindo, os docir, situado a cierta distancia lo que crea 111 

signo-!'rontorn entre 1o 1 asido ' y lo 1 blandido 1 entre 1a 

aprohonsi6n y 1n exhibici6n, entre el acaparamiento y la preaentnci6n. 

;. CODIGOS POSICIONALES: nos introducen en ciorta googra!'la 

dol mensnje de1ctico y juega sobro 1a po11ici6n delanto/detr~s ( el 

objoto exhibido so presenta de modo naturnl delante dol presentador ) ; 

la oposici6n central/no central ( el objeto exhibido so presenta 

pre!'orontomonte por onci111ll del presentador ). 

11 0 CODIGOS DBL ODJBTO: do!'inon ol trntamionto do1 objeto. So 

cnrnctoriz"n ante todo por el omploo do1 c6digo singular/no singul.ar¡ 

en ln mayor1a do los anuncios se hace un osíuorzo parn proscribir 

los clomontos pnrnBitnrios do mnncrn quo el mensaje quede centrado 

sobro el objeto propuesto os on general una totalidad !'lsica; y os 

!'undnmontnlmonto ol presentador quien .su!'re unn roducci6n :moton!mica. 

En otras cosas, so juega tambi6n con la oposici6n noto/vagol el 

objeto conserva ol roliovo mientras que el prosontndor, on segundo 

plano, queda deliberadamente a medias tintas, en el rondo, di!'uminndo. 
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Esto abro el camino a !a utilizaci6n do un ~ltimo c6digo do tipo 

dim~nsional: ol c6digo engrosado/no engrosad~, medinnto el cual 

suelo ampli!'icnrse vol\lln6tricamonto ol objeto propuesto "• ( :!91 

Por tanto, para Goorges P6ninou, osta roprosontac!6n dol objeto, 

coreana nl c6digo dimensional os do cartlctcr annl6gico, pues la 

prosentnci6n so sit~a por lo general bajo el r6gimon do la 

• donotaci6n. Recurren a olla r.1tls las publicid.,des de notoriodnd que 

las publicidndos do imngon, mfis ol nprendi,zaje do los Dombr•• que 

la patontizaci6n do los ca.ractere•, donde sus rendimientos sertln. 

mediocroso Sus virtualidades do connotnci6n son dGbiles. Lo voluntad 

nntural do rospotar la integridad de 1a Yi11i6n que se quiero dar del 

objeto correspondo, do hecho, a~ respeto de la !n.tegridad da1 nombre¡ 

por esta rnz6n ol objeto a presentar esttl normnlmonto entero y son 

exccpcionnlos las roduccionos moton!micas quo puodo au!rir. Ln 

intogridnd os s6lo una do los Cacetas do la anl\log1a: ln !'otogra1"1n 

acorde, la reproducci6n elomcntal, ln donotaci6n sin artificios 

acompañan con Cacilidad a ln runci6n do prosontaei6n que sigue 

sior1.do en lo onenciul unn cxposici6n a. la que so nñt'.do ol somo. do la 

oCrondn 1 trnns!'ormf.ndola as1 on oxhibici6n. Por ol contrario, ln 

publicidad del atributo, publicidad del adjetivo y no del sustantivo, 

so acomoda mejor, cuando no lo exige, a lo di!'usi6n do los objetos 

on un entorno o a su recurso moton!mico. 

As1, para P6ninou, ol oquivalonto visual do ln donominaci6n, la 

ostonai6n subraya por otra parto la publicidad 11 en primera persona "• 

L11 prosoncia r1sica del presentador on ln i.nilgon tiono lo ventaja do 
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colocar la publicidad propuesta bajo el r6gimcn del discurso. En 

efecto, lo quo dice el presentador ( o en el limito, ol anunciador 

no s6lo prosuponu un objeto a presentar sino tambi~n un tercero a 

quion se hace ln prascntaci6n, nunquo este toreara ost& ausente de 

ln imngen ( pero como so ver5 1 es tambi6n fuente do su 

inteligibilidad ). Por oso el r6~imon de la oatensi6n participa on 

realidad tanto del sistema de rop~osontaci&n del objeto como del 

sistomn de implicaci6n del sujeto. Por ello no hay que conf'undirlos 

som!nticamento con la e:r;po•io:l6n. ( 
0

292 ) 

1. 3• 2• 1• 1• 3. L A A p A n I e r ~ N 

Los mensajes do aparici6n son el cnso extremo do los mensaje• 

do!cticos, y donde la funci6n do prosentaci6n oncu~ntra su justiCicaci6n 

mAs clnra 1 cuando so trata do croar en el mcrendo la conciencia do 

que ha enlido un nuovo producto. A los somns gonoralos que son 

comunes en los mensajes dc!cticoa ( indicatividad 1 proximidad 

espacial dol objeto ), añado un soma propio al do la emergencia 

( Ho aqui Royal ~. la nu..,.a llanta qua resisto ponchndura• de 

hnsta 4. 76 mm. Al penetrnr un clavo on su s6lida consistoncia, ol 

nuevo sallador permeable lo cubro do inmediato para evitar quo ol 

airo oscnpo. Al cxtrnorlo, ol sellador ponotra y sella para eiompro. 

C
1
on Roynl ~' la mujer dinhmica, atractiva o indopondionto como tii 1 

:idquiore -eva prestancia, ••• y ol hombro doja do sor indi:"ponanble ) • 

Do nhi ln !'recuente rolnci6n c¡uo existo on publicidad ontro mensaje 

doictico y situaci6n do aparici6n, pues la aparici6n es .el modo 

natural do omorgencin du la noved&d. 
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En los monsnjos do apnrici6n, la imagen no oxnlta tanto ol 

objeto como ol ncontocimionto quo supone su ~anzamionto nl merca.do. , 
Por ello ol mnnit"iosto se organiza alrededor do " una DINAMICA 

ADVENIMIENTO. Un dinamismo interno recorro ln imagen; on c~tos 

m~naajos so tratado expresar a. nivel do imngon unn venida al nrundo, 

un nacimiento comorci·a1. Su estructura activa incluyo cierto 

movimionto y se construye sobro.una dinSmica do ln irrupci6n: ol 

• objeto, llegado dosdo el t'ondo do la imagon ( llevado por un Sngal 

!'antSstico; exhibido par un prosontador al· t6rmino do una trayectoria 

durante la cual no c;osa do amplit"icarso ) estalla on primor pl'1no 1 

a menudo de manera hiportrof'indn. Nuchas veces engrosa.do, y 

prof'orontcmcnto entero, nea.para el espacio do todtl su integridad 

t'isica y moviliza la atenci6n oxclusivamontc hacia si. Los 

condicionantes espaciales so resuelven en su provecho. El presentador 

puedo rosulntr miniaturizado y al objeto gigantizado¡ ol presentador 

puodo sor truncado o metonimizado, poro al objoto pcrmnnocorS 

entero; ol prosontador' fundido 1 , pero ol obj~to on roliovo. En 

la mayor parto do los casos, esto objeto que irrumpo en la imagen 

ontará :solo. &l por.sonajo 1 aunque con frocuoncit1 so lo ha.ga a.sumir 

el pnpel do presentador ( situaci6n axial, mirada 1'rontal 1 objeto 

tondido o proyectado hacia adelanto ), no qucdn nutomSticnmonto 

adscrito n asta t'unci6n¡ tambi6n puedo asistir, aunque es bastante 

1•nro, como tosti¡;o do la aparici6n ( distanciamiento dol plano 

axial, miradu hacia el objeto din tanto ) • En los casos oxtromos ol 

objoto osta ausente, poro un porsonajo proclama su pr6xima vonida: 

son los muy paco t'rocucntos mensajes publicitarios do la 
I 

AXUNCIACION "• ( 29) ) 
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El tiempo os el significado supremo do los mensajes do 

apa.rici6n. Mensajes de nncimicnto, do rcvolaci6n, do venida al mundo 

del objeto, obedecen a una estructnrn distinta a la do los monsnjos 

que denotan la simple existencia del objeto. El presentador, cuya 

pre~cnci.J. so impone do Wla rormn mSs oxigento quo en oensi6n de la 

presontncibn do prodµctos ya existentes, no s6lo tiene como funci6n 

exhibir el objeto sino tambi6n atestigunr su emergencia al mundo. 

Es el indicativo visual do la temporalidad. No hay una simple 

nparici6n 1 sino la nuevn de unn aparici6no Verbigrncia: " Llega a 

M6xico ~. ol pastel diferente a todos: nueva presontn'ci6n 1 nuevo 

o incompnrnblo snbor, grnn tamaño ••• ln diferencia en calidad Y snbor. 

No dejen de disfrutarlo para comprondor porquo :f"ue croado "• 

1. )• :?. 1. 2. E L ' REGIMEN O E 
. 

LA E X P O S I C I O N 

llnbr~ mensaje no deictico cuando ol producto o ol objeto, 

visiblomento onmnrcndo o fotografiado" pnrn sor ' presentado '• 

constituya por ~i solo, sin entorno ni personaje, sin elemento 

anucdbtico ni indicador de funcionamiento, el sujeto exclusivo del 

manifiesto. ~stnmos entonces 011 una situur.i6n do exposici6n. Pr6xima 

n los manifiestos procedentes, poro do estructura no dindmica •• ya 

no h~y proclamnci6n de un nac:l.mionto ni insistencia do un objeto -- 1 

oncontrnmos en cata cntogor!a, como mojorcs o~'"Poncntoo d~ la misrn.u 1 

ln exposici6n frontal del objeto¡ la situnci6n ( nunquo nq la 

olevaci6n ) dol producto en el ojo do la imngen; la singularidad y 

la integridad del objeto¡ y la sobriedad o la ausencia del entorno. 
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Simple viaunlizaci6n do un objeto privado do todn po•ibilidnd 

de encadenamiento sintagm!itico, por estar roducidn al sir.1plo 

registro dul nombre C- ol objoto desnudo en su exclusiv,, mntcrinlidad ) , 

la oxposici6n correspondo ns! n ln ausoncin de frasoado, nl grado 

coro do la manifostaci6n dol objoto: simple testimonio d.e RU estar 

all1, roproducci6n im~tativn do sus formas, conformiclad en su 

prosontnci6n, do su reprosontaci6n y do su ser. Irrupci.6n do la 

mator-ia pura on el sono d~ la imagen, ovócando de ln su~tancia 1 es 

s6lo prosoncia, y no movimiento; oxistoncia y no pnrticipaci6n. Sin 

dosnrrollo sintagm!itico ( ligado a su relato ), el objoto en 

cxposici6n s6lo puado ropctirso en la sucosi6n do los 

anuncios -- o nrultiplicarso, on la simultanoidad do la p!igina. Desdo 

oso momento habr!i pasado do la publicidad dol objeto a la publicidad 

do la ·gama "• ( 294 ) .C llimina 5 ) 

Las diforoncins existentes entro estos mensajes y los procodontos 

roí'lojan on doí'initiva la dosaparici6n do la dimonsi6n tomporal que, 

on estos dltimos, organizaba y justií'icaba ol dinamismo do la 

imagen; so prescindo, puoa 1 do la obligaci6n de significar al 

instante. 

Por osto " t::ilos mensajes connotarSn unn significnci6n 

dií'eronte: la oxistoncin m!is quo la temporalidad, ol nncimionto m!is 

quo la importancia, la eminencia m!is quo la emergencia. So har!i.quo 

contribuyan a asegurar, modianto un trntnmicnto p~rticular, oatn 

forma original do la publicidad dol valor que es la publicidnd on 

infinitivo, publicidad ' charnoln ' con ln cual so nbro la socci6n 
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p u n L I e I D A D 

L08 en.sos mtl::s notnbla!I, publ ici tarin y o.e;tf1t:f.ca.mo11te, do la 

expooi.ri6n lo constituyen aquollo.5 m'1niriestos on .que el s6lo 

producto nrc¡uot!pico ( originnl 1 priinario ) expresa su porfocci6n 

modinntc ln. mnnifn.st~ci6n oxr.lusivn do au flxiatencia. &ncorG,t\~O" 

" do cxpr~sar ln cunlidad primordial, la porfccci6n intr!ns~cn 1 la 

indinolublo rusi6n de vnlor y objeto, pretenden oxprosnr 1 no la 

vidn, nino la eo•ncia, e8 decir, una oxenci6n intemporal do toda 

contin¡;oncin: esconnrio 1 pnisnje, nn~cdotn. Al b115car ln mnniroatac:l.6n 

do oan cualidad consustnncial nl gcr, reclaman la cxtirpnci6n 

total del marco, la cnptnci6n nbsoluta del S•r por el Objeto. 

Contrariados por ol n6.mcro 1 de.snaturillizndo:t por el docorndo, 

disminuidos por la lln6cdotn, requieren el primer plnno ( rondo 

v<igo ) , el mol\opolio de l<i luz ( fonC:o sombrio ) , el monopolio do 

ln preso ne in ( rondo vacio ) , el monopolio del color ( rondo negro ) • 

Rccl.,mnn ln rnrorncci6n d<> ln pnl.>bra ( quo ouelo c¡ucdllr rcducidn 

nl nombre do marcn ) • ln nuiiencin de todo apoyo nrgumontnl y la 

proscripci6n de todo' entorno. Hensajo:s dol sor, bn:san eu nutoridad 

en la sobriedad, en el lacoui~mo o on el silencio. Abandonan 

tnmbi6n tocios los signiricnntc5 do la implicaci6n: ln poroonn eatt. 

au:sento de ellos; ol objoto no comercia en ollos con na.dio y no es 

culpable do ning(m avance "• ( 296 ) 
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Estn excepcional oxprosi6n del objoto es interosanto por m&s 

de un concopto. En primer lugar, lo os porque esta figurnci6n 

constituyo 11 un charnela entre la publicidad do exposici6n -- cuyos 

rasgos fund"montnles conserva: integridad y unicidad dol objoto -- y 

ln publicidnd de predicnci6n de ln q110 ndquioro c<>racter!sticns 

doterminndas. Su singulnridnd reside en su dimonsi6n tomporalt 

.sit<in ol objeto 011 lo do!'initivo nl situarlo on ol 

~initiTo "• ( 297 ) Esta cnrnctor!stica explico adomtls por qu& 

pormanece on la manifostaci6n de la sustancias en otecto, el 

infinitivo cubre muchas voces, en in frnso 1 la:s misma!! (unciones 

que ol nombro. En la rorma 11 nominal del verbo "• Por esta raz&n 

cualquier intromisi6n do elementos nnocdotizantos o contingentes 1 

cualquier arraigo " en un lugBr o en un uso, cualquier recurso al 

decorado y al entorno o cunlquior protexto pnrn la fnbulnci6n o ol 

relnto, disminuyen ln estatura del objeto, nlternn ln mnjostnd y 

entruiinn su ruina. Nccesarinmonte solitario -- porque so sit6u en el 

orden do la trascendencia --, y necosariamonte permanente -- porque 

se sit<ia on ol orden de lo absoluto --, el objeto on infinitivo 

ilustra el caso privilegiudo en quo ln publicidad dol objeto 

doviono, por ol tratamiento exclusivo del objeto, publicidad 

predicativa "• ( 296 ) ( 1&1aina 6 ) 

1. J• 2. ~. 1. L A S FIGURAS 
, 

RETORICAS 

La publicidnd predicntivn girn on torno al orden de 

hao•r-T•l•r, proponiendo hacer un signo de un producto captado en su 

estado natural ( objeto mnnufacturado, utensilio, inexpresivo ). 
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En ln prodicnci6n lo importnnto os dotar do significncionoa a loa 

productos, se metonimizn nl objeto para rolacionarlo con la 

' existoncia o bien so lo metaforiza asignnndolo diversos 11 valorea 11 • 

La publicidad connotativa, parn su o~joto, emploa fundnmentnlmonte 

cinco rocursos ret6ricos ( figul"ns rot6ricns ) quo son: la mot!fora, 

la sin6cdoquo, la metonimia, la hip6rbole y la prosopopeya. 

1. 3• 2. 2. 1. 1. L A METÁFORA 

Hedianto el rodeo do la met&t'ora, hace pesar de i'orma 

espectacular la publicidad hacia ol r6gimon de la publicidad 

predicativa. 

Al rospocto comenta Goorgos Pl\ninou, a esta " exprosi6n, 

oxcopcional y ejomplar desdo todos los !ngulos del valor por el 

objeto mismo, a ln que ol sistema do prosontaci6n no podr!n acceder 

ai no rnoviliza8e atencionoa pnrticulnro~ on torno a su reproducci6n 

( intervenciones t6cnica~ de ln fotograf!n art!stica ). Cabe 

exponer la expresi6n figurada "• ( 299 ) 

La mctSt'ora publicitaria bi•inda inapreciables ventajas: 

1o La primara se refiero al cart.cter necosarinmente motivado 

do la aproximaci6n. La relaci6n existente entro el meta~orizanto y 

ol motafori~ado no tiono nl.ngdn carSctor nece~ario, puos cualquiera 

de ellos puado existir indopondiontemente del otro, y por tanto la 
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rolaci6n quo dé bocho los uno es 1n motlif'ora ~ procede con cl..1ridn.d 

do un dosignio prociso quo es imprescindible para conjuntnr en ella 

dos espacios t'enomc'niccs indopendientes "• JOO ) Motivnci6n <¡uc 

ho.co transparentes tanto ln intonci6n como la lccturn. Entonco:s, la 

mot.5Cora, Gi su compronsibilidnd no 1'rncasn 1 transmito instnnt.Snonmento 

el valor exaltado ( naturalidad, :froscor, suavidnd, cnlor, ostntus 

oocial ). Polariza adorutls la lectura dol mnnit'iosto sobre este valor, 

hnce nbstracci6n do todas lns dcmf1s cunlidndos del objeto con 

oxcepci6n del quo olla t'igura, subraynndo ns! olcctivnmontc la 

distinci6n. Es direccional ( puos orienta la interpretaci6n dol 

50ntido ) y limitativa ( pu~" permite la oxpresi6n visunl do la 

abstracci6n ) y omp.Stica ( puos maximiza on goncr1'1 e.l compnraute 

rospocto al comparado dentro do la compnraci6n ). Por dltimo, y 

grncias a la " originalidad del ncorcnmionto, puedo croar ol choque 

porceptivo inaugural al obligur a coexistir ( al ompoznr a la 

comparaci6n, quo dir!a Michol Ooguy ) objcton dopondiontos do 

es1'orns de portoncncia ins6litns: ln cordillera alpina cercn do ln 

botella do agun minoral ( y do su purozn int'orida ) 11 ( J01 ) ; ol 

molocot6n corcn dol mnquillajo do t'ondo ( y ol cnr&ctcr atorciopolndo 

de ln piol )¡ el mar corca de algunas bobidns ( y ln t'roocura do 

su contenido )¡ lns nubes corca do los colchones ( y do la ligoroza 

y suavidad do sus Cormas ). 

La utiliznci6n do la mot&rora provocn en ol plano do la 

ilustrnci6n una. consocuencin inmodiatn: ln snprcmnc1n ospncial y, por 

ta.ntot visual que ha menudo so dn nl motnroriznnto sobro el 

motaf"orizado. El objeto denotado o.e dit'umina o, como ro¡¡la m!.s 
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goncr.,l, so comprime nnt(lo 1.,, m."lnifcsl"1ci6n invnsor:\ del compnrnnte 

que clevicnc, de hecho, 11 sujoto " pict6rico dol mnnifiosto. En 

consecuencia e.le cato, ln inrormnci6n ostrictamcntc rereroncinl da o 

cede nl ns oc indo ( ohj cto o persona ) su do rocho n la presencia, au 

derecho al ospncio y su derecho n ln significnci6n: ol objoto 

comercial tiene un pa.pol t'Sccundario y el manifiesto so construyo 

sobre ln oxnl. tnci6n visuul de una cualidad. ( l.S.nlinn 7 ) 

Contig!lidad cspncinl r¡uc prcludin un" miatorio•a cnri.,tnoi6r. de 

los caracteres: un.:i pagoda china cerca de un vestido y ln promoan 

de su 8cdn ) , w1 artosi\nO jnpon6.s corca de un auto ( y :su porrecci6n ) , 

un soldndo ingl6s cerca do una bebida ( y su calidad inglesa ) , ••• 

Ingenua o pensada, clomontnl o robuncada, n la met!t"ora os oxproai6n 

do una determinada visi6n on la que la importnncin ost/\ 1 no en la 

cosn mirada, sino en la mir.'\da misrm. La mottif"orn os ln tigura tipo 

de la predicnci6n adjotivnl 1 pero no verbal, su uso predilecto ostnr& 

en la imngon fijn y 6U aplicaci6n m~s diftcil en la tel.evici6n ( quo 

os el modio del rola.to por excelencia )"• ( J02 ) 

S I N É C O O Q U E 

La sinlicdor¡uo: figurn moton1mica que expresa el m&s por el 

monos t el todo por la p~,,rtc. Se otro ce cntoncol!I co1no una v1a 

irnrticulnrmente intcros~'lnte pnra los quo doseen mantonor la presencia 

visual dol objuto a promovor 1 trnnsmitiondo nl mismo tiempo un 

01011saje predicativo. Por medio de una rcdueci6n cnrncteristica, 

n1untiene la 'rcprescn"tnci6n del objeto, poro sin provocar, como l.a 
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met&forn, su debilitamiento o su destino ( 30) ) Kn lns im&genes 

construidos sobre la
0 

sin6cdoquo 1 los objotos sometidos a trntamiento 

no evacúan ni coden lo esencinl dol espncio. Por ol contrario 

efectúa una reconquista tanto mSs ospoctacular cunnto quo s6lo 

~ovilizn e~ su beneficio uno do sus elementos constitutivos: y aa!, 

el car6cter deportivo, el panaroma do los múltiples contadores 

chispeantes do su salpic'!dera¡ la calidad de la camisa no' tiene 

otro testimonio que la nitidez inmaculada de los puños. 

En oposici6n a,la prosontaci6n 1 que reclnmnba la integridad 
1 

f'1sicn del objoto, la sin6cdoque se bnsa on la elocci6n 

decisiva y postula ol ronlco do un elemento entre todas las 

posibles doscomposicionos dol objoto, cuya significatividad deja 

ontrovor. Cierto, la sin6cdoque tiono en común con la met6fora la 

caracter1stica do significar do entrada la rolaci6n bajo la que ae 

desea considernr ol objotO. 

Tratamiento del objeto, recurriendo, por ojomplo a un 

enmarcado ospocial ( parcial l, a unn sin6cdoquo rotogrSrica 

mostrando s6lo un elemento discreto ( una salpicadora 1 un tabloro o 

asiento, en lugar d~l cocho ) no os 1 en o€octo, hncor roCoroncia al 

autom6vil sino significar deliberadamente aquello a trav6s de lo 

cunl conviene considnrarlo: ol lujo, los acabados, la posici6n 

social o ol conf'ort. 

Encuadre deliberado, elocci6n intoncional ·dol detallo, la 

sin6cdoquo publicitaria fotogrSfica ) deja transparentar dol 



Publicidad ••• 

objeto, mtl~ qttc ol Cr:igmanto. Recluye un sentido globnl quo 

irradin al conjunto dol objeto nunquo no mnnH'iesto ni trato 1 de 

6sto, mns que una parte. P<lrto c¡uc pretende instruir sobre una 

propiedad coml\.n n todo el conjunto, por lo quo es su representante 

vAlido: por ejemplo, el lujo nristocrAtico de la ropo do 

prestigio. 

Se entiendo que on esta forma do metonimia todo se basa en la 

calidad do la variante, mAs que on el soporto miamo 1 y qua ao exi~a 

del croado~ do ln imagen una lucidez muy grande. La sin6cdoque 

reposa rundamontalmento sobro la elocci6n y el tratamiento del 

detallo, cuya responsabilidad os oplnstonto, pues tiene que alllUDir 

por s1 solo ol objoto on todo su valor, so~ Goorgos P6ninou debo 

responder o dos obligaciones: 

1) Sor pertinente respecto a su elecci6n, lo que implica la 

clnra conciencia del soporte, su capacidad objetiva de 

reprosentatividod: hay sentidos vac1os porque hay detalles 

hueco~. 

2) Sor propuesto de un modo que lo haga significante, lo que 

implica la clara conciencia de la variante: hay sentidos 

plllidos porque hny dotnllos descoloridos. e )04 ) 

Motivo por el c¡ue 1 el detalle no os nada sino h11y en Gl algo 

nctivndo pnra n alumbrar n el sentido, la varinnto rnodnl q,uo lo Ya a 

conrerir el car5cter: y osto requiere la verdadero conciencia del 

detalle on ol detnlle. 

• 
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La sin6cdoquo es, una Cigura dil"icil do propioclados 

ospoctncularos y do unn grnn bo!lezn foridnl. Figura que so 

expande y rocroa lo grando con lo pequeño, lo importnnto con· lo 

accesorio, es uno do los grnndes artistus do ln publicidad 

con."totativa. Entre ml\s pequoño sea al elemento m&s fuerte y poderosa 

resulta la oxplosi6n·semflntica de la rigura. ( lSmina 6 

1. lo 2o 2. 1. l• L A M.E T O N I MI Á 

La publicidad dol nombre carga al a 0onto on el sustantivo¡ la 

publicidad do la mot&fora, en al atributo; y lu publicidad do la 

anGcdotn on ol vorbo. En lugar de nombrar ol objoto, on lugar do 

cnlif'icnrlo, ~o le inserta on unn acci6n. ° Con ollo entramos on 

unn do las grandes familias de la publicidad predicativa, construida 

gramaticalmonto sobro el r6gimon sint&ctico dol relnto¡ y 

psicnl6gienmonto sobro ol do la tran~reroncin n~ocintivn. Aunquo la 

motflfora no hace inconcebible el relnto, si lo dificulta, puoa es 

una figura adjetivada. Ademt.s, las publicidades basadas on esta 

figura suelen aer est&ticas y estar construidas con ol modo do la 

yuxtnposici6n dol compnranto y ol comparado. De igunl modo, ln 

sin6cdoque cuando trunca el objeto, limita tambi6n ln mnnifestaci6n 

anecd6ticn "• ( 305 ) 

Es cierto, ·por tanto, que el objeto 11 entre en an6odota con un 

r6gimon diforonto do los que acaban do esbozar. La cosa os f&cil on· 

.sil la proponsi6n do ln imagen a la an6cdota os amplia, pues· 

doviono anecd6tico todo lo qua permito al ejorcicio de un proclica<lo 
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verbal. No hny prob:lbilic\nd do nn6cdota con un objeto o una 

colocci6n do objetos simplcm'!'nto CXJ'IUCHtolit porquo nnda on ellos 

da pio n uni\ ncci6n " ( 306 ) y no se puede instnlar ningG.n 

cncndennmicnto sintns:m!i.tico. V~unsc 11\minns 1 y 5 • No obstnnto, 

desde el mo1nento en '1Ue ol objeto ontrn a una acci6n verbal ( algdn 

roy, tomn unn bebida¡ unn cumionctitn soporta el peno do un olof"ente; 

un deportista ( automovilista ) promuevo nlg6n cigarrillo ), ln 

an6cdotn so liborn. Aqu! nos encontramos, nnte unn segunda forma de 

motoni~ia, ln metonimia por contigllidad1 quo trnno("iore el sentido 

por asocinci6n, tolerando l" gestaci6n do una historia al poner el 

producto en estado do narraoi&n. 

Situnci6n quo lleva inevitnblemento s la proscntaci6n ( nparici6n 

do una cntogor1a do personnjes publicitarios nuovos: los aotor•• o, 

si so prefiero los aneodotizante• cuyo rol funcional ser6 siempre 

onpocif"icor l~ cosa do alguna f"orma, autorizar el nncimionto de la 

~lbul.a: en lugar do doscribir ln imagen, como ocurr1a on la 

publicidad de nombre y en vnriadas publicidados.metaf6ricas, se 

puedo narrar ln imagen, pasar dal paisaje al o~cenario. 

An6cdotas, en quo ol objeto -- sog(in P6ninou -- pueden tener 

dos~: 

1. F.~tñ 16gicnmonte intogrndo en el escennrio, en cuyo seno 

cumplen un papel interprotativo preciso. 

2. O por el contrario, el escenario se organiza nin 61, 

quedando del todo excluido el objeto comercial que figura 

aparte, an un espacio monor de oxposici6n exterior al 
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espncio principal de la ncciGn. ( )07 ) llindnns 9 y 10 ) 

Si se constituyo un marco, si npnrocen personajes, el producto 

so sustituyo do manorn ostensible on su dimcnsi6n contingento y so 

presta a la t"abulaci6n. 11 El perentorio t yo soy 1 dol ribjt'to 

s6lo, soberano en su silencio, cedo su sitio al 1 yo participo 1 del 

producto en actunci6n. A f'nltR de expresar su osencin, 'dospliogn con 

una ocouom.!n calcula.da do' medios sus cunlidados en ol ospncio y en 

ln pro!usi6n: sopa milanesa quo se vierto pr6digamento sobro la 

i~ngon mostrando solidificncionos olomcntnles de sus promesas, sus 

ingredientes naturales ( buonns 1ogumbros 1 especias, y vordndorna 

pastas italianas )¡ cocido do sobre rodeado do toda una 

quincalloria r<istica ( calderos 1 soperas, ollas 1 lebrillos ) 11 ( ~08 ) ¡ 

ol vaquero fumando un cigarrillo on modio do una amplia pradera, 

vasto panorama. do ln madre naturaleza; el caballero vestido con ropa 

do nlgunn mnrcn, corriendo veloz y libro a ln pnr do un convoy de 

trnctoros, vnsto pnnornmn do la imnginnci6n1 ln ngilidnd y la 

!uorza.• La rot6ricn moton!mica, como la rot6rica implicativa, gu!an, 

una .rospo~to del objoto y la otra respecto al lector, a
0

la mismn 

sobredetorrainnci6n de signos. 

La im"gon posa !.ntimnmonte en esta trans!ormnci6n. Al pasar do 

la esencia do la existencia al objeto pierdo su hieratismo ( abandono 

do su posici6n axial ) , " roduco su o ata tura disminuci6n do su 

escala), comparto ol espacio ( evacuaci6n del primo~ plano ) 1 

admito un entorno ( mnrco lleno ) 1 so acomodn al n'1moro ( p6rdida 

de ln singularidad ) 1 dn ocasi6n a la aparici6n do figurantes y cosn 
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do nutrir por s! mi.!iniO la im:i¡i;in<lci6n. En cambio, est& dispuesta 

a on<.\osar, n10dinntc unn trnnsubstanciacil>n notable, los Vil.loros 

que un .J.rchivo sirnb6lico, :mea.Jo dol entorno, puedo con!"orirle. 

Este n~pecto dueño do ln calificnci6n.del objeto, se convierte 

en lo principnl del menifiosto desdo todos los puntos de vista. 

Integrado en el oscennrio, el objeto ha do ocupnr un rango discreto, 

estrictnmento puntuul 1 e incluso puedo ser eliminildoo Mientrns la 

rolnci6n profundn entre vnlor y objeto apelo a ln osencinliznci6n 

o lu me,tnforizaci6n, mientras ligue el objeto con lu h.istoria 1 el 

objeto con la vidn, el objeto con la cultura y ol objeto con el 

uso, pasar& con preferencia por el sistema do la 

anecdotizacil'm 11 • ( 309 ) 

Si el objeto dn oportunidnd n ln nnrrnci6n, su disposici6n 

cambia <lo t'ormn fundnmontal. Como so h'1 visto, es t'ncil!simo croar 

un rclnto cunndo 210 introducen personnjes. Poro ln nn6cdotn, para 

quo oxiatn, no exige forzosamente su prosoncin de la misma. !"arma 

qua ln presencia de un pcrsonnjo no crea rSpid'1mento una situnci6n 

do rolnto. El presontndor no eren unn an6cdotn por ol hecho mismo 

do q1tO participa on un intorcnmbio que lo vincula. nl lector, y no 

os po.rticip,:inte en unn csccnn q110 uno a los protn5onisto.:s do una 

imagen. ( 310 ) Por ollo, en algunas im~gonos publicitarias, ol 

mismo porsonnjo cambia do t'unci6n on dos zonas diterentee dol 

espacio, nnocdotizndo, lo que P6ninou llama ol espacio dieglitioo 

y siendo el prosontndor ol eepacio de prosentaci6n o do 

dbcureo. ( 311 



Muñoz .<1vo.roz Publicid"d••• 

/ Si so quiore, nunque sumo.ria, so col\stituyn: ln botollu de 

brandy abicrtn con el tap6n al lndo; ln cnnnstn llonn de pnn, 

primero y dosput\s vnc1a; y otros tanto relntos sin leyenda qllo ln 

imngon roconotruyo con t'ncilid.~d y que co.r.ibio.n la <lcturminnc:l.6n ciol 

objeto, pnsnndo del 11 yo 11 al 11 C:l "• de ln inmenso. prosopopoya dol 

objato en nnrrnci6n. '( ltlmina 11 ) • El relnto quedil bloquol\do 

cuando no oxiste asta posibilidad transitiva ( relnci6ri entro agente 

y neto por una. imagen no trnnsitiva, itnngen ablo clol atributo 

imilgon predicntivo. sin actuantes ) •• caso de la imagen 

motat'6rica -· o imagen del st1joto solo (. imagen sustantivn •in 

predicado ni actuante ), como en el caso dol mensaje onto16gico. 

10 )o 2. 2 0 1 0 40 L A HIPÉRBOLE 

La imagan publicitnrin moderna, pnra· aludir 111 trivili7:11ci6n 

y cronr un o!"octo do sorpresa, rocho.za ln coincidencia do la 

anillog!a pura y la :fo.miliEu·ido.d adquirida con simi.li tudas cuidndns, 

tiende a 111 hip&rbole 111<\s qua 11 l.11 parAbola, Partiendo do 111 

dot'inici6n do Go Gcnotte: 11 sin excesiva in:fodilidad al',uso y n la 

otimolog!.a, podr!.o. ll111n11rso pAr!.bolao a las figuras que respetan 

y so ajustan 11 las lignzonos naturales do las cosas y qua s6lo 

disponen on una proximidad real; so llamarS.n hip,rbole• a los 

oCoctos modiunte los cuales el lenguaje, por el cont~nrio, aceren 

como por rofrneci6n realidades n~turalmonto nlejadns on ol 

contrnste y 111 discontinuidad ••• Lo. imagen subronli15,ta, que vale 

expl1citnr.ionto por la amplitud do la separo.ci6n y 111 improbnbilidad 

del acerc<imionto, es decir, por su contenido on int'ormilci6n, os el 
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tipo por rxculoncin de fig•1r.~ hiperb6licn "• ( J12 ) Por eso para 

nseg:nrnr nn bncn impocto vi~ual, ligo.do a cierta falta de 

costumbre en <-1 n~pccto, y transmitir cierta cantidad de 

informaci6n, dependiente do ln improvisibilidad do su contenido, 

cado vo.z &e cuenta 015.s con lo in.el>lito de ln visi6n y la inaoloncia 

do ln relaci6n pnrad6jicn, ( 16mina 12 exagerada o inopinada, como 

el caso do unu mujer dentro de un frasco de porru~c; una copa de 

cerveza sobre ol mnr; una alfombra que se uno con el mor; una 

chien sobre una caja do toa.1las :sanitaria.s; una. rnodia de mujor 

aaliondo do una botella do vino; un equipo do sonido, una 

vidooc'1ssotora y una tolovisi6n rlotando en el espacio. Mfls all6 de 

la porcepci6n y la comunicnci6n est6 " la conm~ci6n quo se espora en 

ol dostinntario, el neto do voluntad cuya prov?cnci6n o racilitaci6n 

hacen impropia ln neutralidad del publicitnrio y eometo la roalidad 

quo inspira a torsiones dolibcrndas. Imagen onf&tica, imagen 

omp&tica¡ enr6tica para ser emp6tica: en publicidad, ol c&lculo 

psicol6gico ost& siempre on el punto de partida dol recorrido 

,ot6rico "• ( 313 ) 

1. Jo 2o 2. 1. 5o L A P R O S O P O P E Y A 

La prosopopeya " os la rorma n16s extrema de antropomortisaci6ia 

del objeto " ( Jtl1 ·), 1'igu1"a qua dota al objeto de palabra. La 

prosopopcyn coloca nl objeto en una situnci6n de di1cur10. Forma 

extrema de la pcrsoni1'icaci6n, " participa do los procedimientos 

de la impliC'1Ci6n "• ( 315 ) El ob.jeto puedo ndoptnr incluso una 

apariencia t;umana ( por ejemplo en los comics publicitarios -- o 

tiras c6micns publicitarias -- dondo el producto os caracterizado 
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por un pcrsonnje: el conejo Du~s, l\ool-aid¡ un oso pn.ndn, ~; 

Pancho Pantera, Choco-Milk { 316 ) ; un ¡;nllo .f.2!:!!..~ ) , 

condici5n quo no es nccosarin ( los productos miRmo!I pueden ho.blnr 

sin 'asumir la caractoristica anterior ). La transferencia do palabra 

al objeto, supervivencia do lo lll!lravilloso { i'nntllstico -) 1 porsi¡;uo 

i'acilitar el ac.ercnmionto entro ol destinatario y el producto, 

oatableciondo un vinculo do comuni6n por exceloncin 1 
11 ·la i'uonto mlls 

nntural do la comunicaei6n entro la persona y ln materia que, 

justamente, no puede comunicar.so: el lenguaje "• { J17 ) 

Esta i'i¡;ura sor& tratndn con m&s dotonimionto cuando, analicemos 

la somi6tiea del comie publicitario. Ya que no s6lo ootabloco la 

comunicnci6n entro ln persona y 1'1 ma.torin { objeto ) por modio tlel 

lenguaje escrito, sino que <>domlls connotn un sin1'1n de cualidades y 

atributos del producto al ser representado por un person<>je 

c6m:i.ca. ( 318 ) ( 15mina 1) ) 

1. 3• 2. 3• F I G U R A y DESFIGURACIÓN 

Tanto on la publicidad de denotaci6n como on la do connotaci6n 

existen objetivos diferentes. En la prosontnci6n 1 que r .. laciona ol 

objeto con la conciencia, so ostll on el orden dol hacor-•abor, 

quo roclnma l;. fidolidad del objeto y la smnüi6n de lo 

roprosontaci6n al { ro ) conocimiento dol producto. En la prodicaci6n 

-- motonimiz'1ei6n que relaciona ol objeto con la existencia¡ 

motaforizaci6n que suelda ol valor con ol objeto -- so ost& on el 

ordon del hacer-valer, que se propano hacor un signo do un 
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prorlncto Cl\pt11.r.lo on uu estarlo n;\turnl ( objeto rannufncturndo, 

utensilio, incxprr.n:ivo ) • t~n rcproducci6n nn,\lo'gica. eo ngota.r!a. en 

clln sin a.lcnnznrlu. En una. empresa do promoci6n o, si so prei"iore 

de exal.taci&n no puedo h:ibor r•,stituci6n conforme, copia p11siva do 

unn rcnlidnd exterior. " En este g6ncro, el. tratamiento del. 

objoto equivale al. ¡;iro del. 1011,guajo, al rodeo gonoralmcnte 

perirr~stico o hiperb6lico quo implica el hacer-Y~l•r• 

Por ello la. prcscntnci6n 1 por st1ma.rin que so.:i, no os 

trnnspo
0

sici611 trivial. do.L producto, sino olocci6n. Y as!, on la 

an6cdotn ol rot~¡;rnro publicitario invierto l.as rolncionos qu,. 

mnntiono con ol munclo al reportero-í'otJ'grní'o o el cazador do 

imti.gcnos ¡ os ton captun ln osccnn, mior1trns que nc¡u61 ae apodero. do 

ella. 

lln lugar do ir desdo ln escena al sentido ( lo. cua11 do.d del 

acontecimiento prcoxieto n ln toto:;raf'!.n ), va dol,scntido n ln 

osconn, plnntoando lns rolacionoa quo motivan ln roto~rnfin. nobort 

Doi.snoa.u, 1 nl ton1.'lr ' un pf\jaro oobro una ostn.tua, cnptn con 

pei•npicacia y cl.•rivodoncia una contingonci.'1 ( ' es ol nutC:ntico 

n:z:nr, y yo no tcn¡;o mSs quo npoynrmo en 61 ' ) : ol sentido prncxiste 

o.1 ncontccimicnto. Ln mctti.forn cuya publicidnd es tan ricn, ovidoncio. 1 

sin duda rn~s quo ninguna otrn !i~ra, ln rliDt~ncin qua ln sopara 

do ln annlo¡;1n p\\edc: llegar n la el:l.minaci6n totnl del objeto del 

que ni siquiera ser1a oxncto decir que est6 ' ropresontndo ' por 

objeto o persona interpuestos, hasta tal punto es cierto que oata 

in.torposici6ri no se haco en su beneficio uino por su cuenta y on 
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nombro do sus ntributoe. 

En realidad• se ha pn:mdo de mnneril insensiblo de la runci6n 

estr'ictnmonte rei"eroncinl a ln i"unci6n prodicntivn y simboliznnto do 

ln imngon. Publicidad que opera m6.s nll5 dol vnlor de usn cuando so 

trata do atribuir a los productos una signii"icnci6n 

arbi tnria "• ( )19 ) Es necesario " hacer resonar el so.ntido do las 

co~as quo, de modo nnturnl 1 en la praxis
0

tiono funcionas, poro no 

sentido " ( )20 y por tanto s6lo o:st6.n nrtificiillmento dotndas 

on ol " logos "• No ,se pueden asociar: l~ virilidad n w1a bobidn 0 

la sexualidild a una hojn de acoitar, ln distinci6n social a unn 

marcn do carburnnto, on s1ntosis, ln pertenencia selocti.va n un 

orden ( los tt indomablos 11
1 los " sotiorcs "• los " nuevos 0 

ouropoos, los 11 poderosos " ) no puedo roposnr sobro objotos tnn 

risibles a no ser que el prop6sito publicitario no so haya dirigido 

hacia lo au•tnntiYo sino hacia ol predicado • 

Aqu1 osta'. en su segunda acopci6n 0ln intoncionalidnd do la 

imagen: 

1 0 La primera 11 cubro su cnracter!.stica do imngon pnrn otros, 

do la que da cuenta la estructura en un di6.logo truncado 

do los manifiestos on discurso y el conjunto do signos quo, 

on ln m~triz de ln imagen, proclnman su orientaci6n hncia 

los_ destinatarios " ( )21 ) 

2. Ln sogundn cubre ln necesidad quo tiene "ln imagen,. si 

quiero sor lugar del sentido dol objoto, de tostimoninr 
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"sto objeto h"jo alguna relaci6n; en otras palabrn.s, si 

quiere ser viai6n sin dejar de sor objetiyo "• ( 322 ) 

JU signo tangible do 1<1 intonci6n reside on la i"igura ret6rica 

utiliznda, do empleo nccesa1•iamente 1notivado1 doja do tra.nspnrt'ntar 

ln visi6n electiva del pro<lucto que se propone al destinatario; 

despu6s de determinndo gesto del destinatario ( j2;¡ ), determinada 

mirada al objeto. 

L<1 osn<11a on el tratamiento <lo la t:igura depender& do la 

posici6n <1sumidn respecto a la doblo exigencin do originalidad e 

inteligibilidad entro el valor do percepci6n y el valor do 

comunicaci6n. 

La primera intonci6n empuja a la imngen publicitnria mlia hacia 

lo trlUlstigurativo que hncia lo t:igurativo 1 mSs hacia lo t:antl.t:Lco 

qno hacia lo indtat:l.yo, m&s hacia lo nbrea1 que hacia lo rea1, en 

suma, hacia la singulnriznci6n ( re ) buscndn do la presentnci6n 

del objeto. ( J24 ) 

La segunda intonci6n oxigo cierta convencionalidad que roi"leja 

la modiocridad do numcrosns nsocincionos publicitnrins 1 cristnlizncionos 

do " moldes " culturnlos inmotlintn y univorsnlmonto doscodií'icnblos: 

las hicrbns y la naturalidad; el mar y ln i"roscura; ol cielo y la 

cluridarl; ol durnzno y la suavidad. 

. ... 
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1. )• ). L A IMPLICACIÓN 

El condicionnuto primordinl n que P.stf. somcti•lo ol mnni.fiosto 

publicit.~ric. os su. obliznci6n do atraer, do hncorse notnr. Vnlor rlo 

la atenc.i6n de ln imagen quo en renlidnd denota s6lo su cnpacirlad 

do figurar, con·l'cnicntomcnto, en la.ts direcciones quG mi don, o' nl 

monos numeran, los im¡Jio.ctoa viau11les do las publicid11des. Valor 

que se encuontrn mfls a menudo en ln baso de ln nmyor parte do los 

si.,tcmns ovaluntorio.s publicitnrios, int~rprotnclos en clomcntos do 

momorizaci6n, do atenoiSn, do impacto o do penetraciSn. " Este 

criterio evaluativo, por in.suticionto y ros"trictivo que son ( rige 

todnv!n en muchos cn:5os ln visi6n profesional del mcnsnjo } no por 

ello tiene una incidencia menor on el somotimionto do ln imngon 

publici tnria a cri torios do ronclimionto visunl. O!'onsivo, so lo oxigo 

t golponr ' 1 o.s decir, hncorac ver rn5.s y mojor quo sus vecinos y 

rivales • 

. Ahora bion1 la esperanza de puntunci6n do los Annnéios no es 

equivalente en todos ellos. Sometidos n wta inf'lncibn continua., 

oxizidn por el crecimiento progresivo de la inverai6n publicitaria, 

que in!'la lns npnricioncs y precipita lns cndcncins 1 lns im~genes 1 

muchas voces dosprovistns de algo ronlmcnte in6dito que vonzn a 

re,mimar el dos!'nllocido inter6s o agudizar una curiosidad mortocinn, 

doseol.r;adas do osa actualidad n la que otr:is ilustrncionos de 

revistas o peri6dicos dobon que se los toni;a en cuenta, esttui 

llamadas a noutralizarso entro s1. 
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F.n esta .-olicitnci6n sin trogun 1 la irnngen publicitnrin 

1líspone al comienzo do unn ?.<>nn i"initn y potoncínl de ínfluoncía 

que se puodo circunscribir y prcvalu.:lr hasta cierto punto y quo 

lt! ostt. nsignnrln por el grn<lo ele unívorsnlidnd do la proocupnci6n 

que oncnrno y dn ln cntogor!n do intoresos ~uo ilustre. Al mnrgcn 

de lne variRhlos intrinMcns ( rormnto, color, mori"olog!a ) , o de 

dii'usi6n ( ornplnzamiento, frocuoncia, ritmo ) 1 su· porccpci6n siguo 

dependiente on gran parto do lon centros do proocupnci6n do los 

destinatarios y del grndo do sonsibilidnd o do indiforoncia do 

estos respecto n la clnso do productos representados "• ( J25 ) 

La necesidad do •ii:zi.U:l.car la informnci6n explica las 

carnctor!sticas gr61"icas o ol 11 esc&ndalo vis\\"1 " do m6ltiples 

111aniC'iostos puhlic:I. tarios. Al rospecto die o Goorgos 1'6ninou, que 

todn ( buena ) publicidad ca s:l.gn:l.ticacign de ln inf'ormnoi&n1 oato 

os 1 informnci6n careada ( por ol empleo do un c6dizo formal, 

apropindo y cspoc11"ico del s6ncro ) 1 y no s6lo in!'ormeci6n, no 

marcada. Este osí'ucrzo de scñnli:nci6n, diatint~ do la sustancio. 

scm&ntica trnnsmitidn corrospondo un doi'initivn al ojorcicio de la 

funci6n de bt1squeda dol contacto dol esquoma comunict1cion.1l de 

Rom&n Jnkobson: apunta hacia ln ruerze,do ln forma, n la 

visibilidnd. ( 326 

Apoynr la m01niC'ostaci6n de l;i in!'orn1,.ci6n no os lo 1ainmo a 

in!'ormnr. Esto acento os parto dol c6digo del 56nero, del qua puado 

decirse qua si¡;n:l.i'ica la ini'orm.~ci6n ( J27 ) 1 en una acepc16n dol 

tlirmino siinil<lr n ln dol lon¡;unjo dol derecho, " donde so rosorva 
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osto t6rmino do signit"icaci6n, entro totlos los procc<li111icntos 

modinnto los cuo.los unn informnci6n os suscoptiblc do llcvnr~o n 

conocimiento do alguien, n unn Corn10. do 110tificnci6n pnrtictüar que 

se arioya en' el ~ jur1dico singular ( el n1nndnto judici<\l ) , 

~ quo encontrnromos do nuevo en ln icmgon puhlicitnria 

traspuesto nl plano gi¡t.Cico, Bn los periodos in.,uguralos do 

lnnznmionto do un producto en cttyo trnnscurso ln inisi6n. a!lignndn n 

ln publicidnd es nnte todo hnccr quo el objeto paso de ll\ 

e:od.stencia n ln conciencia, lo. funci6n scñnlizndorn de la imngon so 

agrllva¡ do:ipu6s docl,inn, cunndo so alcnnzo. ol objetivo do notoriedad 

y <mtoncos so a!"irma su íunci6n prctlicntivo. "• ( '.)28 ) 

El oficio publicitario 1:1odula nbundantornonto las n1nnifostacionoo 

do os~o recurso al c6digo do marca: c6üigo crom5.tico, c6digo 

tipogrlitico, c6digo :t:otogrlt'ico y c6digo morf'ol6gico.; 

1 0 '.) 0 '.lo 10 C 6 O I G O CROl!ÁTICO 

Los p1·ofosionistns publicitarios utilizan el c6digo crom&tico 

riarn lms.cnr al impacto visunl mctlianto la m:mipulnci6n dol color 

( adoptan coloras agresivos, conocidos por su cnlidnd 6pticn: cuasi 

roducci6n del mensaje al color). 

El color tiono una at"inidad intonso. con las emociones, ost!. 

cnrgado do informaci6n y os una de lns oxperioncins visuales m&s 

ponontrnnto quo todos tonamos on com6n. 11 Por tnnto, constituyo una 

valios!.sima. :fuente do comunicadores visua1os. Compartimos los 
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signi!"icadof: asociativos del color df! los firbolos, ln hierba., el 

ciclo, ln tiorrn,. ••, ou los r¡ne vemos colorr.s que son pnra. todos 

nosotros cst!mulos comunas. Y n los qno nsoCio.mos un 

significado "• ( )29 ) Pnrnfr;tseanrlo n Uonnis A. Donclis, so conoce 

el color on~lobndo on unn arnpl!n ca.tc.gor!n do signif'icndo5 

simb6licoo. El rojo significn algo, por ojomplo 1 incluso cuando no 

tiono concxi6n ntnbi~nt;il nlguna. El rojo, asociado a la CUria 1 110 

ha oxtr.~polado hastn la " b11ndcra roja ( o capa ) quo se n;;itn 

auto 01. toro "• El color rojo aponas si tiono signific.aci6n pnrn ol 

toro, quo enroco do sensibilidad hncia ol color, y s6lo so mttovo por 

el hecho do que so agita ante 61. un trozo de toln. Sin embargo para 

nosotros el. rojo significn poligro, nmor, cnlidoz, vida y tnl vez 

otras cion cooa" mfis, ( ;J)O ) Cnda color tieno numorosos 

nsocintivos y simb6licos: 

amarillo: color quo so nproxirnn mS.n o. la luz y ol color. 

azul: pnsivo y suave. 

rojo: ol mfis omocionnl y activo. ( ;¡;¡1 ) 

Dado r¡uo l:> porcepci6n <lol color, 11 es la parto simple mf¡s 

omotivq_ do1 Proceso visunl, ticno una. gran f'uorzn .y puedo ornploarse 

para oxprcsnr y roforznr la inCormnci6n visual. El color no s6lo 

tiene un si!,;nificn<lo u.nivcl'"s.:1.lincnto compartido a tro.v6s do ln 

exporioncin, s.'!-no que t.iono tambi6n un valor independiente 

informntivo a trnv6s •le los significados que se lo.s ndscribon 

simb6licnmente "• ( J:J2 ) Cunudo un jockey luce ln onseña dol rlnoño 

do ln c\lndra, un soldado Vi8to su uniformo o una nnci6n dospliegn su 
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b:in<forn, el intento rle ,doscubrir un _signiricndo simb6lico en sus 

colaros p~rcc~,~~V~o~ 

CÓDIGO T I P O G R Á F I C O 

Por medio del c6digo tipogr/ifico 1 el impacto so bnsa en una 

ruptura gr/ifica que puode obtoncrso do varins !"orinas: 

1. Aisl,unionto espacinl: creaci6n do Wt<> discontinuidad en la 

linoalidnd del mensaje. 

2. Cnmbio de cnrncteros tipogrlit"icos: paso do ln lotra redonda 

n ln cursivn, do la sencilla a ln nogrita. ( lliminn 1~ ) 

J• Hodificnci6n do la dimcnsi6n do los caractorcs: sobrodimonsionndo 

tipogrlit"ico. ( lftmina 15 ) 

1¡. Aposici6n do rasgos distintivos: subrayado, recuadro, englobado. 

llimina 16 ) 

1. J. ). ). Cd°DIGO FOTOGRÁFICO 

lln publicidad so on1plca ol c6digo tipogr.:'fico pnrn sobrosignit"icnr 

ol objeto n promocionar y recurro principnlmento n dos .procodimientos: 

lns t6cnicns selectivas y lns tlicnicns onC!1ticas do los planos. 

1. T6cnicns sclcctiv~s de los planos: rcAlco dol producto, 

clifuminnci6n de los Conrlos. ( l/'iminn 17 ) 

?• T6cnicns enf.~ticns do los planos: mnnipul:ici6n do la escnln 

volum6trica o climan:¡ionnl do los objctoG, c!"octos 

osc&nicos que ordenan, obligan 1 n mirar ol objeto. ( l&minn 18 
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1. 3. :l• 4. CÓDIGO MOnFOLÓGICO 

' Por medio del c6digo morfo16eico so vn a unn gnograf1n, 

ospocial, do ln i~ngcn publicitnrin cuy.n constrncci6tt se· nr..o.li~a 

do mnnora que ln mirada. seleccione on el nnttncio lns supcrricics 

portndorna " do informaciones clavo, Yól. porque so dosoe- quo t"anzan 

unn primnc!n en ln cxploraci6n vistanl. dol nnu11cio, ya porq110 so 

dosoo quo concluyan el recorrido visunl "• ( 333 ) 

El roconocimionto visunl clo una iin;:,g:cn no os complntnmontc 

nloatorfn. Numcroson ·estudios ronlizados sobro los pn·ttnrns 

( p.'.ltroncs ) do lectura no conducen a la conclusi&n de quo tn1los los 

distintos omplazo.miontos posibles en unn pt\ginn tonz.'ln el mis1no 

vnlor. 11 Los oxporimc.nto?t con lns ctimnraa ·han 1110.otr<ldo quo el 

ª"PAcio poi·coptivo no eo hemoi;lmco y que ln porcopci6n do un 

clomonto sit11ado en tnl o cual sector de ln imngon no os 

oquiprobnble "• · ( 331¡ ) 

, 
TECNICAS VISUALES 

Donnis A. Dondis propone una amplio gamn do modios pnrn lo 

oxprosi6n vimu1l dol contonido, construccionos qno so prc!lont'1.n nl. 

crendor publicitl\rio1 a lns quo llnmn " 'l'6cnicas de Comunicnci6n 

visual ". ( 335 ) Clnsif'icaci6n que rcsul ta nn1y interesante, piles 

clei'ino cada t6cnica )' su contraria en f'orma do dipolo: Er¡uilibrio

inostabilidnd1 simotrin-asiruotr1n1 rogulnridad-irrogularidad 1 



Nuíloz Álvnroz Publicidnd ••• 

!iimplicitl;\Cl .. complc j idad 1 u1,idnll-frn3tacntnc i6n 1 eeononiln-prof."usi6n1 

roticcncia-axa:;arnci(m 1 prcdictibilidnd-espontancidad 1 actividad-

p.l.sivido'.\cl 1 sutilczn-nudncin, ncutrn.lidad-n.eonto, trnnspnroncin-

opacidad, cohcrcnci.:i-varinción 1 rcalismo-distorsi6n, plana-prof'unda, 

singulnriclad-yuxtaposici6n, sacucncinlidnd-nleBtoridad1 agudcza

dit:'usividad y continµidnd-cpisoclicid:.d. 

Cntogoriznci6n c¡ue utiliznrcmos en nuostro oatu<lio. ( ))6 ) 

EQUILillilIO• INllST.\UILIDAD. 

Equilibrio: dentro do lns t6cnic:is visuales 1 y dospu6s dol 

contrasto, ln ml\s importante os ln del equilibrio. Su importn11cin 

primordial se basa. on el f'uncionnmicnto de ln pcrcepei6n humnna y 

on ln intcnsn necesidad clo oquilibri<> que se mnnifiost" tanto on el 

diseño como en la rco.cci6n nnto unn dcclnraci6n visunl. Es un01 

ostrntar;ia ria 1liscño en ln quo hay wi centro de ¡rnvedad 11 medio 

camino entro do• posos. 

~ 
~ 

(} I 
\ 

\· \..,._: 

~~ 
Nov•l:rteT~ 

Mo:st 
""~~ -

Inostnbilidad: ol opuesto dentro da un espoc tro continuo os ln 

ines tabilidnd. Ln inestabilidad es ln ausencia da equilibrio y da 

lugar o'.l rormulncionen visuales muy provocndorns o inquiotantos. 
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El equilibrio so puede lo,gr,i.r c:i. unn ·dcclarución visual rlc do.! 

maneras: .sim6tric.:i :)~ asim6tric;1mcuto. 

L.:i aimotr!a es el oquilibi"io axinl, una !"ormulaci611 visunl 

totalmonto resuelta quo n C'1d'1 u11idad situadn a un lado do la l!non 

contrnl coJfrospondo oxactnmcntc otra on el otro lndo. ~s absolutnmonto 

16:;ico y sencillo do disoiinr, poro puedo rosultnr ost6.tieo o 

incluso aburrido. 

,3 

L:J. Asimotr!a., en la antigÜod.id crn consiclorncln coao un mnl 

equilibrio, por los grie:;os t poro el equilibrio puedo conseguirse 

tnc1bi6n varinndo elementos y posiciones do manera quo "º equilibren 

los posos. Bl equilibrio visual do este tipo de· diseños os complicndo, 

porque requiero ol ajusto do mncha.s tuorza.s poro resulta 

interesante y rico en su variodnd. 
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4 

REGULARIDAD-IRREGULARIDAD, 

La repl.aridad en ol diseño con!'18te en ruvorocer la uniformidad 

de elomcntos
1 

el desarrollo de un orden basado en alg6.n principio o 

m6todo en el que no se permiten desviaciones. 

5 

La :Lrresalari4ad
1 

es el di8oño opueato que, como estrategia 

realza lo inesperado y lo ina6lito, sin ajustarse a ning(in plan 

doBcifra.ble. 

w . 
1 

6 
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SIMPLICIDAD-COHPl.EJIDAD. 

La aillplic14&• •• la t6cnica visual que impone el car&cter 

directo y aimple dP la ~orma elemental, libre de complicacionea o 

elaboraciones secundaria•• contribuyendo el erdea con~iderablemente 

e 8U a!nteai! visual. 

• • • • 

111~ o o o 
• • • • 
o o o 

• • • • ~ o o o 
• • • • 

7 

La eo11plejid.ad, formulaci6n opuesta e ln simplicidad, implica 

una coraplicaci6n viauAl debido a la presencia de numeroaaa unidades 

y tuerza• elemental••• que da lu¡ar a un diC!cil proceeo de 

orga.nizaci6n del aigni~icado. 

B 

U~IDAD-FRAGMt:NTACIÓK, 

La.E técnica! de unidad y rrns-mentaci6n son pnrec idas e la.1!1 de 

aimplicidnd·complcjidnd y entraña.n estrategio! d~ diseño parecidas. 

Lo w.aidad ea un equilibrio adl"cuado de elemento! di,•eraos en 
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una totalidad que es perceptible visualmente. La colecci6n de 

numero•ae unidades debe ensnmblarse tan perfectamente, que se perciba 

y con•idere como un objeto dnico. 

9 

La tras-eataci&. •• la deacompoaici&n de loa elemento• y unidade•· 

de un diseño en piezas aeparadas que se relncionen entre s!, pero 

conserven su carActer individual. 

10 

ECONOMÍA-PROFUSI6N. 

11 
La presencin de unidadc~ m1nimas de medios visuales ee t1pica 

de la economla, que contrasta con •u opuesta de lA prorusi6n en 

muchso aspee toa. 

La eooao.l.a es una ordenac16n visual, frugal y juicio&a en el 

empleo de elementos, visualmente funda.mental y realza los aspectos 

c:.onscrvadoree y reticentes de lo pobre y lo puro. 
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n 
! 1 

11 

La prot'uai&n est& aruy recargada y tiende a la preaentaci6n de 

adicione• diacureivae, detalladas e inacabables al diseño blaico que, 

idealmente ablandan y embellecen mediante lo ornamentaci6n. T6cnica 

visualrronte enriqueced re que Ya asociada al poder y la riqueza. 

12 

RETICENCIA-EXACiEIUCIÓN, 

La reticencia y la exngeraci6n son laa contrapartidas 

intelectuales del dipolo econom!a-profuai6n y sirven a tinea eimilarea 

aunque en contextos diferentes. 

La retieeacia es una aproximnci6n de gran comedimiento que 

peridgue un'-1 respuesta mli.xima del espectador ante elemento& m!nimos. 

En realidad, ln reticencia en cu estudiado intento de engendrar 

grandes efootos 1 ea la imagen especular de su opuesto visual, la 

exa&eraci6n. ( 33; ) 
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n 
~ 1 

.A N D J\ "t ' ' 1V 'f T '.T .fl 
_, ...¡;,. 

13 

La exa¡eraci&n. puede ecr visuAlmcnte cfe~tiva, debe recurrir 

A la ampulosidad extravagante, ensanchando su eXpreai6n mucho mla 

allA de lo verdad pnrn intendf'icnr y ampliCicar. ( 336 ) 

14 

PREDICTIBILIDAD-ESPONTANI:IDAD. 

La predictib~lid•d, como t6cnica visual, eubiere un orden o 

un plan muy convencional. Y a trav68 de la experiencia, de la 

obaervaci6n o de la raz6n, hemos de prever de antemnno lo que •erA 

todo el mcnsaj e \~isunl 1 baBAndono~ pnr~i ello en ut1 mlnir.io de 

in!'ormnci6n. ( ))9 

1 Do[ 

ll:J~ 1 
'~ 
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La espoataaei .. 6, en cembio, se caracteriza por uno falta 

apnronte de plan, Cs uno t&cnica de gran cargo emotiva, impulsiva y 

desbordante. 

16 

ACTIVIDAD-PASIVIDAD. 

La aoti:r14a4 como t~cnico visual debe reflejar t•l movimiento 

por medio de la rcpr-eaento.ci6n o ln imgesti6n, Actitud en6rgica ~· 

viva. 

17 

Ln pa11Ticlad, técniciJ. dl' rcprei:entación cf;t!.ticn que produce• 

ml'diante un equilibrio absoluto, un efecto de oquiescncin y reposo, 

Actitud contrarie D la actividad. 
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16 

SUTXLC 2.A-AUDACI,\. 

La ntileu es, on ol mcnanje '"isual, la tlicnica. que se uso. pnrn 

cstnblcccr u.nn tlistincibn nf'inadu, rechazando todo ob\~i<idnd o 

energS.n de prop~isito:.. A pcsnr de que indico. una aproximAc.i6n 

visual de gra.n delic.ndeza y refinamiento, 1n ~utilezn, debe 

cm;)lcnrec intcli&cntcmente pnra. conscgu;i:a soluciones inr:cnioans. 

19 

Ln ••d&a:l.a ea, por su r.dsma naturaleza, una t¡cnicn obvia, el 

disciia.dor dC'lic Cr.lfllcnrln cor. ntrcv·i:-:ic>ntC'l 1 .sc~ridlld y confia.nza en 

e1 r.iiEmo, puc~ su prup~sito i::-:i ol~tencr Wll' \"i~ibilidnd 6pticui., 

~
~· 
1 o'. 

1 

1 

2[ 

• 
-. . 

. . . 
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NEUTRALIDAD.ACENTO. 

A~irmor que un diseño puede obtener apariencia •••tral1 parece 

cosi una contradieci6n en sus t6rminos 1 pero lo cierto es que hay 

ocaEionca en que el marco menos provocador para unn dcclarnci6n 

puode 8cr m!~ e~icnz pnra vencer ln resistencia o incluao la 

beli~ernncio del obscrv~dor. 

o 
21 

El aoeate: lo atm6Bi"era de neutrali4ad es perturbada en un 

punto por el acento, que consiste en realzar inten.aaente una sola 

cosa contra un i"ondo inr'orme. 

TllA..'>SPAl<ENCIA·OP.\CIDAD. 

La tru:iap&renoia, implica un de:tnlle visunl a trav6s del cual 

ee posible ''or, de modo que lo que eBt6. detrfu; e& percibido por el 

ojo. 
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23 

Ln opacidad, ce justn~cnte lo contrario, el bloquoo y ln 

ocultaci6n de loa elementos visualoa. 

24 

COJll:MNclA-VAnIACIÓN, 

La coherencia es la t6cnica que expresa la compntibilidAd 

'"'isual dcl'lnrroll~clo uno. cOCJposici6n dominada por una aproximnci6n 

tem!tica uniforme y consonante. 

25 
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en la cocposici6n visual el uso de ese mismo tcn6mcno en la 

composici6n musico.1 1 en el sentido de que las mutacione11 estln 

controladas por un tema dominnnte • 

• 
. -
~ . 
. , . 

26 

R&ALISllO-DISTORSIÓN. 

El realiaao ee ln tGcnica natural de ln c&mnr~, ln opci6n del 

a.rti11ta. Nuestra experiencia v·isunl y natural de 1as cos•i~ es el 

modelo del realismo en las artes visuales, cuyo empleo puede 

recurrir a numerosos truco~ y convenciones calculadas pnra 

reproducir laa mismas clavos visunles que el ojo trnnsmite al cerebro. 

La configurnci6n de ln c&marn es uno imitaci6n de la del ojo y, en 

consecuencia repite muchos de sus efoctos. Para el diseñador el 

empleo de la perspectiva reforzada con la t6cnica del claroscuro 

puode permitirle sugerir lo que vomoa directamente en nuestra 

expPricncia. Pero s6lo son ilusiones 6pticas 1 tal vez por esto el 

i·ealiE-mo m1. .. jor ef.tudiado de- lu pinturn se denomina " eqaño del 

•.3• ... 
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Publicidnd ••• 

·'.:,~~•.ti 
""'.,._ 
'--1; a.. 

Ln 4i•tor•i6D fuerza el realismo e intento controln.r 9Ue 

efectos desviAndoae de los contornos regulares y, en ocasione•, 

tambi6n de la ~orma aut&ntica. T6cnicn que responde a un inteneo 

prbpo"aito y qu~, bien manejada, produce respuestas tambi6n PE.Y 

intensas. 

28 

PLANA-PllOFUNDA. 

T6cnicaa visuales regidas fundamentalmente por el uso o la 

ausencia de pcrspecti'\~a que se ven reforzada~ por la reproducci6n 

fiel de informaci6n ambiental, mediante la imitnci6n de los 

efecto!> de luz y sombro!! propia:: del clnroecuro, para sugerir o 

el.iminnr ln npnricncin no.turt.1 de> lo. dimcm::i6n, 
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Plana . 

. :~~f~~(ti~¡ ! 
[.t;::)~~-.~ . .±, 1 

29 

Profunda 

30 

SINGULARIDAD- YUXTAPOSICI6N. 

La •~arid.ad con~iEte en centrar la composici6n en un tema 

aislado e independiente, que no ~uenta con el apoyo de ning(m otro 

estimulo visual, 4ea particular o general. Su principa1 efecto 

t6cnico es la tranemisi6n de un &nf"asis especifico. 

¡ 
!O 
1 
3l 
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Ln ya.xtapo•ici&. e~jlreaa lo interacci6n de eetlrnulos 

visuales situando &l. mcnoE dos claves juntas y activando la 

compnraci6n rolacionnl. 

32 

rlH. 1 'I\ ~.~'I' ·, 
"' n Ttl t: cl'n 

S!::CUENCIONALIOAD-ALEATOilIDAD. 

Uno disposici6n ••cuencial en el diseño, est& bnsnrta en ln 

re!ipucstn compositi'\ .. a n un plnn de prc:sentaci6n que se dispone en un 

orden l6gico. La ordenaci6n puedo responder a una r6rmula, pero por 

lo general entrruia una serio de cobn~ dispuc8tas seg6.n un oaqucm3 

rltrnico. 

33 

= Bif C;. 

re. ..-:e-= •••• •••• --~-----•••• C'lt:"""'O 

Ln tl-cnic;. aleatoria do la impresi6n de unn :falta de plan, de 

unn dcsor,s:nní::ación plnnificaCei. o de una prcscnt:ic:i6n aecidentnl de 

la inf'ormaci6n visual. 
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AG.!IDE2.A-DIFUSIVIDA!J. 

17) -

Publicidad.;. 

La asw,desa, como t6cnicn visual, se encuentra !ntimamente ligada 

a ln claridad del et1tndo f!sico y ll la claridad de exprefli6n, mt"dinnte 

el uso de contornos. 

35 

La 41it'a•iT1 ... ea blanda, no aspira tanto a lo precisi6n, poro 

croa mSa ambiente, m!s aontimionto y m&s calor. 

36 
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CONTih1.iIDAD-EPISODICIDAD. 

La eoatiJl-1 .. • ea define por uno eerie de conexiones 

visuales interrumpidos, que resultan particularmente importantes en 

cualquier declaraci6n ,~isual unificada. En el cinc, la arquit~ctura, 

la publicidnd y el grafismo, lo continuidad no s6lo eJ! el grupo de 

pasos intcrrur:apidos que llevan dr un punto a otro, sino también la 

fuerza coherente que mantiene en uni6n una composici6n de 

elemento~ diversos. 

37 

La.a tlicnicas ••i•'ti•a1 1 de la ex:presi6n ,~isual expresan la 

deaconexi6n o, al menoF 1 conexiones muy d~bile!l. T6cnica que 

refuerza el car&cter individual de las partea constituyentes de un 

todo, 8in abandonp.r completamente el significado global. 

~ 
1?!>"1>,; b b : i 
! t-..lf> 
l6 .6. v, 
i /).[)¡ 
36 

T~cnicnf' qul" forman pnrt.c de los nntchoE modificadores 
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po!liblea de in.Cormaci6n con quo cuentn el diseñador, ( 340 ) 

Pr&cticamonte, dice Donnis A, Dondis 1 todo fornn.110.dor visual tiene 

eu contrario, y cada uno de ellos eet& relacionado con el control 

de elementos visuales que da lusnr a ln conrormidad del contenido, a 

la construcci6n del mensaje. Ee posible exnminnr, de~cubrir y 

utilizar compositivnmcnto muchas m&s t6cnicas \~isuales, y .5icrnpre 

de esta polaridad acci&n•reacci&n: nng-ulnridad 1 re~ondes¡ 

r('prescntaci6n, abstracci6n; verticalidad, horizontalidad¡ calorismo 1 

~rialdad; convoncionalidad 1 exporimentac16n; rortaleza, debilidad; 

aislamiento, intei:;ro.ci6n. Lo!I polo!! opuesto~ ofrecen nl componente 

visual grandes oportunidades de aguzar el signi~icado de la obra a 

la que se aplican mediante el recurso del contraste "• ( 31¡1 ) 

Las tgcnicaa visuales superponen al significado y lo 

refaerza~ en todos los esfuerzos compositivos: " en conjunto suponen, 

tanto para el artista como para el que no,lo ea, el medio m&s efectivo 

de hacer y comprender ln conrunicaci6n Yisual e:>..-presiva, en lA 

búsqueda de un lon¡:uaje visual uni1.•er~al "• ( 3t1: ) 

1. ,. 3. 4. 2. T É e N I e A s V I s u A L E s 

P U B L I C I T A R I A S 

La localizaci6n espacial de loe elementos comerciales en la 

matriz de ln ima~cn publicitaria, m&~ qur en el conjunto de lo 

página, no e~ indiferente: " el artf! del creador c-onsistir& c.-¡ 

conciliar los imperativos del rendimiento scm5.ntico con lof: 

irnpcrntf\•oi; de ln exploraci6n Yifl"ual "'• ( 34.J ) En consecuencia, dice 
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Georgea P~ninou, ciertas configuraciones privilegio.deu subtender&n 

ln imagen publici tllria ( 3~11 ) 1 

cor:.sTRüCCIÓr: FOCALIZADA. 

Por n1cdio de estft tGcnicn 1 el conjunto d(! ln construcci6n se 

orgnnh:a de m<1ncra que las lineas de fuerzo. convergentes conducen 

neceRnriamente n un punto común qu~ c11 el lugar mismo dol objeto en 

promoci6n, 

MUCHA PIEZA ... 
f..., .. MJNOLTAXG·9 

11cdll unaQalM 
~ p;iaiblhdad" en lolOQraha1 

Lanµ.ct1>~u:or MINOLTAXG 9fle!•u1•1M 
l:iwc¡raha> ideal r1P10rud0 en UM c.t.mau p!6cuea T 
h~u. pare au• u•1fod oblt"nqo IO\:lf d. cer6cter mu' 
ptgiMICM) 
MINOLTA XG·!i C'Qll controlM dC' npo&ie101. 
111.11.Jl'l\611:1 'I totalment• msnual. pr .... na odem6-I dl' 
tul mtrletrlat cara~ertltlcu. un.11 Qran Hlttoci&d de 
~que \aeonV'let\enen herrlmll"n\111 
1~dirquwnae.ea~ii.liar1111 
e.luentm,slnnelQOde~TP:ll'ISrltarel~. 
Vuit. a au datrtbuidatMlNOLTA: DOCnpru9beque 
MJNOLTJ.XG·9111m11chapieu .yl:'Ofle1la11.11t-.::ik 

J.!:1;:1;.7;, 
rr.a•:ol1>t>..ll'Ml:ito:;11111a 

··.,, 



CONSTRUCClÓt; AXIAL. 

t:n la construcción nxial C'l objc-to dr. promocibn ocupa el plano 

centrnl de la p&ginn. lmdc; ~n E 

Ahora también 
en su nuC'\O envase. 



Publici dnd, •• 

CO~STRUCCIÓ~ AXIAL. 

En la construcci6n axial ~l objeto de promocihn ocupa el plano 

Ahora también 
en su OU('\U Cll\ "aSC. 
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CONSTRUCCIÓN &!\ l'RO!'UNDIDAD. 

tl creador publicitario emplea la conetrucci6n en profundidad, 

para destacar el objeto de promoci6n: ineerto en una eseeno o 

nsistido en un decorado, el art!culo ocupa el primer plano dnl 

escenario. 
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CONsTnuccI6N SECUCNCIAL. 

La construcci6n secuencial, es la tl&s pr6xima n lo conetn.icci6n 

cin&tica en que la mirada, tras aer llevada a la iluBtraci6n 

principal ( componente npcriti,•o del r.ic:.ttifit.'sto ) cae hnstn el lugar 

rniemo donde termina lo. cxplornci6n ,.isual -- en general ln parte 

baja del cuadrante inferior derecho de la p&sinn -- del productc 

condicionado ( componente coacrcinl del manifiesto ) dcspu5s dE> que 

el ojo, al emplear la r6rmula de El.ce " hay~ seguido los camino8 

que ae le han trozado en la obre "• ( )45 ) Un cnao caractcr1stico, 

en el que se emplea c~ta t~cnica con~tructiva 1 es el ~omic o tira 

publicitaria.· ( J~6 ) 
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1o Jo.lo 5o LA 

La nccosidnd do sig11ificar o de sohrosi¡;nificnr tn inforinnci6n 

o~plicn ln sistcmati~aci6n de ln redundancia, " el ' c\1Jspilf"nrrn 

rclntivo 1 do s!mbolns 1 tnn hnbi·tunl en publicidad, y cuya ('i~ura do 

ncum:\la<?i6n os .ln maniCeDta.ei6n .mfts frecuento. So trntn do ,tnn do 

• lns gr.:i.ndos constnntoa do ln it:mgcn 1 y no .st'>lo on sus rolncionea 

co11 ol texto, bns.:idas casi !licnprc on un r.casnr;uro mutuo, sino 

tambi6n en an contc,nicto propio en el qno ln prodig.,licind do los· 

elementos raro:\ voz obstnculizn, debido ~'l su convergencia dolil>orntln 1 

ln unicidnd del sentido.". ( Jl17 ) Ccrcn de ln bobi1lil 1 co:i.jnnto do 

botellas <le! brnndy 1 un bnstón de co!o1" clo1'"ndo con cm~luí'índurn de 

cuero, un cundro nl 61co ( :J'10 ) lle un ,"\rti~t."\ fnmoso, unns copas do 

cristnl cortndo y una osculturn o.poyndn en nnn conaoln Luis XV nos 

dicon u cnda. uno por su lndo lo quo oxpro:snn concortadi\mcnto. Al 

nlvol do la imilgon son otros pntronos nutricios donde al valor 

( stanclinp; ) dol brandy vonclr(1 n i"ortnlecorso; constituyen on la 

ilus tr."\c i6n el homrilogo clo esos toxtos on c¡uo todns las palabras 

cuidadosamente olczidos so protcnrlon donsns y cnrgndns de sentido. 

No hny aumento da informnci6n -- en ln cnntidnd do 

inf''>rmaciGn quo se transmito por tlnn publicidad, os reducida., tonio2\do 

on cuontn. el n(Ín~cro do signos cmplcndos -- sino volnntnd de 

'' aaturaoi6n significante, d~ movilizaci6n clo si¡;nos pnrn la 

creaci6n do un senticlo ovidonto "º ( ]119 ) Loa majestuosos palacios 

do un roy~ •• sirven do ma.rco o. la. pl'oscnta.ci6n de un whi.sh.'"Y; los 
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granel i.ouos j.:ird.{ncs pnrisinos cnm.1.rc:nn la cvoluci6n c1ol coJinc 

?:nrsnilJ e ninnifi~st.1n la propo11dor.1ncin del stnndinCJ sobre ol 

nbjoto e la bohida ): .. 1 rnngo y la notabilidnd do loa nctnnntos, 

el hrillo do sus mor.;l1lns y da nu patrimonio, ln cnlidnrt clo sus 

o~pnrcimiontos onciorrnn ;,,l objeto en la dctarminaci6t\ proscrita. 

F~cil r..~ ilustrar, en la •ohrcfli¡;ni1'1cnci6n do ln ima¡;on pnblicitarin, 

el proceso dol mito como " palabra oxcosivnmcnto Justii"icada "• (350) 

La elnbor;1ci6n pluon.'\sticn de lo:i mnniJ:iostos ( 351 ) y el 

cxcoso de nii;nos, quo los cara.e toriziln -- af'irmn Goorgoa Ptininou 

rovolo'.'ln cantro intcnr:ioncs: 

1. I'roocttpaci6n cviclonto p.'.lr.'.l oJercor una prosi6n psicol6gion 

sol1ro el dostin.'.ltnrio: la insistoncin quo combato a ln 

tlcsprnocupnci6n. 

::?. Provcnci6n corroc.tivu de doí'octos on ln porcopci6n: l:t 

insistencia r¡no combate a ln incosistonci<\.. 

J. Diri~lr.mo n ln captnci6n dct informaci6n:. ln insistoncin quo 

co1'1hntc n lu inconst.'lncia. 

1¡. nndncci6n nl crrntisno lc~nico: la insistoncin qno pretendo 

sustituir ln conjcturn del sentido por ln certidumbre del 

sentida. e 3~2 ) e lfiminn 19 ) 

La utiliznci6n, combinnci6n, do todos o alguno do est:"s c6digos 

condyiu.la a dar al género publicitnrio aus c:n .. actcr!stica:i .forma.los 

pr<>pins: 11 la 16~icn i<looJ;r5Cica dol mnnii"iosto publici tnrio lleva 

a una disposici6n cspncial do los lamentos quo ya no os aquella n 
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ln que llevnr!n nnn simple 1 l6¡;icn &rnn:itienl ' ( yuxtn¡>osici/;n 

dir.-eurnivn de las proposiciones priuci;>ntcs son dinicn!tionnlntontc 

m5.s imPortnntca que los dosnrrollos nrgumcntnlcs que snclc11 

ocupar un rnngo subordinaclo ) , s11s nivelan ( la pnrto al ta y hnj'1 

d9 los anuncios no sustentan lns 1:1is1na.s cntogo1•!ns ele inC'or.mncifin ), 

sus ' timllros 1 ( ln ·1at1•0. cur.!:'ivn y l.'l lotril. ronu1nn y el .ino~o 

crom~tico .sostioncn los 1nnticos.) • y su r!tin.icn ( los bl¡\ncos y los 

.. espncios acompnean la o~-plornci6n ). E:sta m6tricn do l.:i i111ar;cn o5tA 

por eodi!'icur totnln1c11to "• ( 353 ) 

1, J, 1¡, L A FUr{CIÓN I H P L I C A T I V A 

No todos los monsnjos informntivos cst!\n olllitt;htos, cono ln 

p11hlicidnd, n cnrr;nr ol nccnto ~obro sus dcstinatnrios. Purclon 

rolnt.3r el hC!cho o ol ncontcci1nicnto rcc,1rriantlo al modo típico <lol 

rnlnto objetivo, dol monsnjo impQ1~sonnl en toi~ccrn pcrsonn. Albnme 

cntcgor1as do n1cnsnjcs, rlc inRpiro).ción jnr1ctic:i o cicu.t!fic . .,,,. · 

proscriben cornplcto.inonto el 11so lle lns cnto~or!o.s <le la porsonn 

( el 11 yo 11 y ol " tú '', el " nosotros 11 y ol 11 vnBotros " ) pnrn 

si:;11iLicnr mojar su objotivid,),d, s11 nutOriclnd '':l sn- univc1·1t.llirlnd. 

Colltrnri.~mo11to el mnni!'icsto publicit<irio 1 y 6st<i ns so¡;ur"1nonto su 

pnrticularirlncl m'4s importante, ~uolc incorporar al n1onRnjc 

I'o!'orcneinl ( q110 hnbl11 del objeto ) ol mc11snjo <lo llc¡nollo " lo que 

~¡mntn ( r¡uc obj¡itivn lo '1110 so h<ibln n nl¡;uion ) , 

" Ln !'unciSn i1nplicativa, c1rnndc ln n•mmn el texto, utili:.>n 

ominont<>montc el i111porativo, modo gr"mn tic al ele ln ordon 1 <10 ln 
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oxhor·t.n.ci6n o del consejo. Como homos visto, puado ostar adotnis 

sobrosigniCicado por un tratnmicnto gr~Cico rnultiplicndor do los 

of'octos y con un cnr6.ctor m!u; o monos opres~vo. Lo es do unn 

manera mf\s o monos ncucianto debido a uno. toma de postura directm, a 

ln intorpelnci6n del dostinntnrio en una instnncin del discurso, a 

su olcvaci6n nl astntuto do participnnto.on un intorcnmbio: esto se 

consigue grmno.ticnlmcnte medinnto ol uso proCerento do ln segunda 

porsonn del pronombre personal ( 1 usted ' ) "• ( 35~ ) 

Ahorn bien, ln imagen no so contenta con solicitar ln mirada 

por modio do nrtiCicios 11 rot6ricos visunles 11
1 n menudo explicita, 

que son imngen pnrn otros, imngon comercial en ol sentido amplio dol 

t6rmino. 11 Estos destinatarios, nusontos do la imagen, lo hncon. 

intelogiblo; dnn sontido n esos indices, a osos scñnlizndoros o 

proscriptores apuntados hncin ndolnnto, a osas manos quo blanden o 

oxhibcn 1 a osos ojos ~ijos, orientados a ln lojan!n, a osas sonrisas 

sin testigo, a osos personajes ambivalentes protngonistns y 

rocitndoros -- que abandonan el papel do actor que hnn interpretado 

on una parto do la imagen. para ondo~nrse el do proaentador en lti 

otra "• ( 355 ) 

Publicidad riuo ejerce ost11 Cunci6n en dotormin11d11s situnoiona• 

y con grndos diversos para lo cual han da concurrir a Ólla 

c6digos riue son dopcndiontos do la t6cnicn Cotogr&Cica: cuando la 

iluminaci6n viene dol Cando, el objoto o ol porsonajo portador del 

objeto son 11evadoa hncin el que los mirn ) 1 la postura do los 

porsonnjos on ol plano y la cxprosi6n C1sicn de los rostros.' 
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Tres son l"s principales mnnifostncionos do esta tipo: la 

frontal ( ol ap6strofo l, ol tres cuartos ( ol matiz) y el pori'il. 

FRONTAL EL AP6STROFE 

La Crontalidad do los personajes, los ojos fijos on un 

ospoctador ausente al que dnn ln cnra, constituyO.unB do las postura.a 

publicitarias mis cnractoristicas. Condici6n que pone siempre al 

porsonnje del "nuncio en una posioi6n do superioridad ro1pooto Al 

lector nl quo Ro dirige. El porsonajo tiene ontoncos la. iniciativa 

do ln proposici6n y práctic.'.lmcnto nunca. cst& en situnci6n de 

respuesta. Las publicidades en que el protngonistn do ln imagen 

ost&. 11 desdo i"uorn 11 on posici5n do intorpelndo y 11 desdo dontro 11 

en posici6n do replicnnto ( 11 .!i!!2!:!: ~ ha croado este producto 

pnra usted 11 --- " L Para m! 'l 11 ) son excopcicnnlos. Puos do 

hocho ol único porsonajo presento os ol intorpclnnto. Situnci6n 

t!pica y hom6log" del impor"tivo oscritural quo, 11 sogW> Jakobson, 

no puode somotorso n una prueba do veracidad "• ( )56 ) 

Publicidad do intcrpolnci6n o do ap6strote ( j57 l on la que 

s6lo uno do los dos pnrt1cipos on el intercambio so m.~nifiostn 1 

correspondo ovidentemontc al mnrco de la publicidad de 

discurso. ( 357b) Don'do ol personnjo 11 trnbajnll on i.Jrin>cra persona y 

on imperativo. Esta publicidad os la publicidad do prcaont<lci6n por· 

excelencia, y en olla el protngonistn do ln imagen adquioro ol 

astado ( ~ l do presentador ( 358 ): su gesto os autoritario, 

franco• dcsc~iptivo, impositivo, demostrntivo; su actitud, 
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extrovertida. y sogurn; la. psicologin on gcnornl sumn1""ia. La. 

publicidnd del ap6stro!'e ( publicidnd de ln 11í'ir1naci6n, publieidnd 

do lo voluntad ) í'unciona do acuerdo al c6digo da la apertura: 

~irndas rocta.s, sonrisas nnchas, gestos decididos, satisCncci6n sin 

sombras. ( 16mina .20 

Manifostnci6n 1 ol np6stroí'o 1 que suelo í'uncionar · en muehns 

ocasiones njust&ndoso nl é6digo do la exelus:l.v:l.dnd; modinnto esto 

c6digo retoma lo• c6digos genornlos de autoridad quo, como so hn 

visto, í'uncionan en ·los rog!ntcncs m&s perentorios do 111 

prosentaci6n. Los protagonistas so limitan ostr:l.ctnmonto n su pnpol 

do demostradoras o prosontncloros. Esto limitnci6n del prosontndor 1 

sog<in Butor, n su papel estricto y la d6bil vnriabilidnd do su 

omploo explican por qu6 ol r6g;imon do lo presontaei6n, sintngm~tienmonte 

borroso, no ofroce .los rocursos creativos dol rolnto. ( 359 ) 

Cuando los personajes siguon ostn limitaci6n1 
11 monopoliznn el. 

ospncio1 ocupnn el primor plnno y rnrn voz so dojnn distrnor por ol 

entorno quo normalmente quodn reducido o una suporficio'unií'ormo y 

abs trncta 11 • ( 360 ) 

No obstante, no todos los personajes í'rontnlos hncon que la 

si.s;nií'icaci6n del monsnjo pnse rSpidarnento n la priino1·11 persona, que 

so..'.1 ol oc¡uiva.lcnto do un 11 yo " y ontoncos, quo sa croe 

outoraSticamonto unn si tuaci6n do discurso. La cntogor1o f'rontnl s6lo 

puede croar " ln implicnci6n por intercosi6n obligatoria de ciortn 

edrada •. El. equivalente dol 1 yo • hnblanto -- anunciador dol 
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mcnsajo -- es el ' yo • mirnnto, siendo el lector el 

mirado 11 • ( 361 ) Poro no todo protnr,onistn c¡uo miro os 

uccosnrinmcnto mirnnto del lector: o.qui ontrn on ncci6n un c6lligo 

do ln posici6n do los ojos¡ c¡uo sigue dos condiciones: 

1. Es preciso que ln mirndn son recta. 

2 •. Quo unos grnndos ojos nb_icrtos so vuolvnn delibornda.monte 

hncin ol lector do ln pigina. 

De lo contrario,: si los ojos, se fijan en 11n dotnlle del 

objeto o vnn oblicuos hacia 111 lejnnla, si so cierran eliminnndo nsf. 

lo. mirada, ol mensnjo implicntivo desaparece y con 61 l.n situnci6n 

do discurso·. ( l&minn at ) TomLl.ndo en cuanta lo antorior se ndviorto 

la existencia de dos tipos de publicidad: 

A. Las publicidades 11 olnboradns sobro 111 implicaci6n: en l.ns 

quo la acci6n do 111 mirada os 11tributo do 111 ' imagen ! y 

el lector quien 1 mir:>. la imngon 1 11 • ( 362 ) 

B. Y las publicidades cuya cnrncterlstica ya no es ol 

dinloguismo 11 ni toman nl lector como fundamento: el 

lector on l.ugnr de sor el punto donde desemboca una mirndn 1 

os la tucnto do aquel.la. c1lyo objeto os la imagen 11 • ( 363 ) 

1. 3• 4. 2. E L T RE 5 C U A R T O 5 1 E L MATIZ 

Los actores ( 364 ) 11 tre• cuaJ:'ta• tienen una funcionnlidnd 
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doble: nuncl\ so cncuontrnn sistemfiticnmcnte en situaci6n de 

discurso, poro tampoco lo est~n cu situación de relato, so ha.llnn 

los personajes de peri"il 1 " pose a lo cual pueden participar da 

manera indistinta do cualquiera do estos dos reg1menos "• ( 365 

( lflmina 22 ) 

Con estos prot~gonistns so sigue en el discurso; basta s6lo 

con quo continúo funcionando el e6cUgo do ln mirnda. " Se puede 

pormnnocor en runci6n on funci6n. ( ~l personaje n tres cuartos 

puedo desempeñar el papel do presentador), poro no es prOciso 

buscar lo descriptivo, la ore.len o la cxhortaci6n, con ln mismzi 

intonsi<lncl que on ln frontal. Con ·olla nos situamos en ol m<lrco do 

una toma do partido monos vigoroso., on la invitnei6n m&s quo en la 

proscripci6n 1 on el matiz mfls qua on la afirmnci6n "• ( 366 ) 

Es cierto tnmbi6n quo esto r6gimon do ln implicnci6n diroctn 

en ol que so atonún lu voluntad y so voln la. at"irmnci6n, os monos 

conveniente 11 parn el troa cuartos quo para. .la ~itunci6n do relato, 

por otra pnrto mucho m(,s rcpresontnda. y en 1a qua el rea:istro os 

muy diforento "• ( )67 ) So pasn do un rostro do frente a uno 

inclinndo; de unn mirada agresiva a unn monos a.groaiva, no so buscA 

ol encuentro directo con ol otro; do unn sonrisa radiante n una 

discreta. El rol que asume h" dojndo ya de ser incisivo, fr1mco y 

n!tido pnrn dar paso a ciertn dulzura lo quo hnco do ln in1J>licnci6n 

nlgo menos dirocto y menor 111 fuorzn do su prosi6n. Si tunci6n quo 

hnco, scg6n Gcorgcs P6ninou, del personaje n tres cuartos el 

personaje publicitario mis cargado do intorrogantos, m!s enigm~tico, 
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m!us contompla.tivo, llnmndo a tener un pnpol eminente on l.'\ cstóticn 

dol'g6nero. Es al mSs pr6ximo al retrato y por oso so le solicit<> 

cuando baya que cxprcsnr mod.i.nnto un rostro no ya. una voluntad 

( como al porsonnjo frontal. ) , sino una psicol.og!n • Pr.rRonajo mf\s 

socroto, m5.s interior, do sonrisa. nusonto o discreta contr·arinmonte 

· nl porsonnjo frontal, do rostro conquistador y sonris" :lbicrtn ) 1 

sigue siendo el. tipo gra.cins al Cual so rocuporn la persona en ·el 

seno del mundo al tenor ( del c¡uo so hnco heraldo el prosontndor ) , 

y por modio del quo so oxprcsn mejor ln catosor!n eomSntica del 

-tiz y ln catogorin' psicol6gica del sontin1ionto. ( 368 ) 

El tras cuartos vn acompniia.do siempre do ln dolica.dozn, 

trnnspnroncia 1 el pudor do l'1 joven, purozn y fragilidnd do scntiiniontos, 

nnrci:sisrno, s01trinn breve, labios y p{irpndo.s ontrocorrndos o corrntlos, 

mirndn onigmStica y exige ol temblor do lns cosas ( fluidez ). Es ol 

personaje proferido por la publicid:ld do los productos do bol.loza y 

cuidado corporal. ( l.Smina 23 ) 

EL PERFIL 

El grado implicativo do las imftgonos publicitarins en tercera 

pere:ona, al prostnrso a la an6cdotn o dnr ocnsi6n a ella,. so ncomodn 

mejor qua cunlquior otra a ln socicda:d, n pcsnr de quo, 11 nl1tricin 

do historias, inscribo mojar quo cunlc¡uior otrn ol objeto on ln 

contingoncia hist6rica. Al romporao todn rolnci6n con ol lector 

pt1odo!l c;:imbiar l:ls posos. Los cuorpos rccupornn su libertad y so 

forman grupos. Si so ostabloco ol diÍllogo es entro protagonistas, on 
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un cnrn n cnrn de l.n pnroj.~ o on vis'-&.-vis de grupo "• ( 369 ) 

Ln implicaci6n no ost&. nusonte en estos monsnjos objetivos; l.n 

imngon construye :..obro la bnso do 'la transroronoia lo quo no pudo 

odiCicnr sobro ln base 40 la adrada: ol c6digo poBicional so 

dosvnncco en boneCic.io do ln baso del c&digo da la identidad; lo 

quo hnco funcionnr o no ln idontificnci6n y 1 entonces, ln 

implicílci6n será ln olocción misma ?º loa ¡>orsonnjoe 1 por ser 

roprcsontntivos do un universo socio.1 1 do un c!crtl> tipo do sor o do 

ojomplarirlad do conclucta. 11 De inscripci6n Cormal on ol maniCi!'sto 

pasn n sor propiedad virtual del m:1nií'iosto. Dopo.si tnrios, gr=icins t1 

soportas precisos, <lel sentido do c¡uo so los ha investido ( ol 

dosnhogo nmtcrinl. 1 ol 6xito social o so>.-unl, l.n Co10inidnd oxquisitn, 

la virilidad triunCnnte ) , son el ~ ,!!J;!l. simb6lico, la sublim'1ci6n 

Cnntusm&.ticn de un 1 yo ' quo acaricia, a travlia de ello, su propio 

ombollccimionto ". 370 ) 

Figura que utilizn ln publicidad .rrocuontomcnto pnra mani:Costar 

cierto erotismo ( J71 ) , lo cu;1l no acontoco, o c:\si nunca, con los 

mons.:ijcs frontillcs. Micntrns que ol f'rontnl rcclamu la at'irm.aoi6n. 

( c6digo do la apertura: do los ojos, de la boca, tlcl gesto, do la 

sonrisa ), ol per.t'il, exigen menudo la oblitornci&n ( manos sobro 

los sanos, ojos cerrados, desviados, cnbellcras sobro los ojos o 

los senos ) • En las im.\gcnos en tercera persona ol pori;onn~jo os 

nquol dol quo so hnbln ( nl qua so muestra ) y no ya ol. c¡uo hnbln 

( ol c¡uo nruos,tr:i ) , como ora ol personaje t'rontal. ( l&.minn 211 ) 
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E L . D I 5 C U R 5 O y EL RELATO 

Al ir de los manifiestos construirlos sobro la posici6n trontal 

da los personajes a los elnborndos sobre ln posici6n do perf'il, o 

·do espaldas do los miSmos, n so introduco una diferoncin do 

posici6n quo no os nccidontal sino osoncial pues so pnsa, ipso !!!.!?.!:.2,1 

do manifiestos que ostnblocon con ol lector rolncionos objctivndns 

on el seno mismo do la imagen por conductaO precisas, a mnnif"iostos 

c¡uo yn no lo consitlora. Y nl hnccrlo so pasa. do mo.nifiostos 

construidos sobro la primora persona a manifiestos olaborndos sobro 

ln torcera peraona, del ' Yo ' nl ' ~l ' o• Ella '• do la 

impliénci6n' inmnnonte n ln nusoncia do implioaci6n inmnnonto, do la 

prosontnci6n n la rcpresontaci6n, dol r6i:imon sint&ctico y som5.ntico 

dol diacur•o al r6gimon sint&ctico y semSntico dol relato, dol · 

oquiv.üonte visual do la onunciuci6n al dol ununcindo "• ( )72 ,> 

Tonemos entonces qua la publicidad se divido on dos grandes 

sistomus, iniciadores do ostilos dit'arontes, " poro probnblomanto 

tnmbi~n do mecanismos do cor.n1nicación y roncción nruy 

distintos "• ( J7J ) Lns relaciones entre emisor y rocoptor no son, 

ofectivamonte, dol mismo orden, en el r6gimon do discurso.y relato. 

En ol diacurao 1 ol cnunciador ostS on ln imngon y la imngon so 

hncc intorpolante. !by una llnmndn m&s o monos diroctn, una 

prosontaci6n rn&s o monos ostensible ( J7't ) ; un 'comercio que se 

ostnblece entro el personaje do la imagen y el lector al que so 
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dirigo, ·relncH111 lntonto qua hncc inteligible ostc tipo do imagen. 

"-ln compro1u~i(>n do ln i:tu11;cn s61o se instituyo on la modicla en 

que so rostahlace el diálogo truncndo entre el 1 yo 1 do la. imagen 

y ol ' t6 ' º"tcrior quo asa imngcn solicitn "• ( :¡75 ) 

.\ la invc1•sn 1 º!' ol relato, al nnuncindor ( prcsant:idor ) so 

oncucntrn :fuera de ln ir.mgcn y ln imq.gon ya no os intorpolunto. Ha 

tloA11pnrccido la llamada y la pro11elltaci6n. So difumina ln ostonsi6n 

y al destinntario nl no P.Xibtir yn damostrador ( tlisc11rsanto ), so 

pnsn de un r6gimcn voluntarista n un r6:;imcn psicol5gico,· 11 m&s 

sutil y mlis indirecto en nl quo ln implicnci6n 1 nl no ser inmzutcn.te, 

rlobcrf\ recurrir a proccdiiniontos m5.D discursivos coml) 1 por cjomplo 1 

el do la idcntificnci6n o el da la proyacci6n, qua parecen tonar monos 

papel qua dosompcñnr en los mcnr;;ajes ele lo frontnlid~cl "• ( 37G 

Cnnüici6n r¡uc bnstn para nclnrar (}UO osos dos pcrsonnjos1 al 

prosontador y ol anocdotizante ( J7? no tioncn nnda on coindn, ni 

por su runci6n 1 ni por au rclnci6n con el lector ni por su cutntus 

psicol6gico. Lo !"undnmcntul as su empleo, habría quo recurrir nr¡u! 

a ln scmS.nticn es true turul pnrn utiliznr n vocablos suyos y no hnblnr 

da .~e toros, sino de actuantes ( :¡7/1 ) ¡ lns <los catagor111s nctuantos 

dol rcln to y clol rliscurso aon. 11 inconciliablos y generan papel os 

pcrfoctrnncnto aut6nomos "• ( :¡79 ) 

Estos dou 1•cg!mcncs no so mozclnn nunca, zrncias a la~ pertocci6n 

conquo estA hecha la lcngun r¡uo marco. 103 caminos dando deben enrninnr 

la unn y ln otra¡ siompro so ostli en ol rola.to o so ost6. on al 

diccurso. 
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lL."ly discurso cuando nlguion se dirir:o n otro, sn enuncia cntno 

proscnta.dor y orgnnizn lo quo dice en ln cntnzorin ele ln porsonn. 

Tiol1e tiempos p1·opios: presente, futuro y perJ.'octo. Di•tintoa :> los 

dol rolnto, del quo so excluyen los tiempos pr"ocedentos, que<lanrlo 

s(µo el. pluscuanpcrfccto. tt Es contún n .:unbos rcg!moncs el iriip'71rfoctu. 

• Igirnlmcntc el discurso npeln n indicndores demostrativos, ndverhios, 

o locucionos advorbinloa ) c¡uo so vinculan siempre n ln instancia 

dol discurso. Poro cuando ya no ~o pcrsieuc 1 debido a ln oxprosi6n 

misma, esta rolnci6n entro el in·licn<lor y ln instnncin únic:i r¡no lo 

mnnifiostn 1 ln lenzun recorro un:> aorio do t6rminoo distintos quo 

corro t;pondcn .-i uno do los primeros y quo yn no se ro!'icrcn n la 

instnncin del discurso sino n los objetos roale11 1 n tiempos y 

lu¡¡nren ' hist6ricos 1 • Do nh! corro.Lncionos como: yo/61; aqu!/nll!¡ 

nhorn/cntonces¡ hoy/oso mismo cl!n; nyor/ln v!spern¡ r.1niian11/nl din 

si¡;niento¡ la somnna pr6ximn/ln somnnn siguiente "• ( ;¡80 ) 

Tomnndo en cucntn quo la. imagen no es tnn ostricta como la 

lon¿;ua, puodo prcstnr~c a equivoco, situnci6n que se dojn sentir, mna 

no se combinnn nrbitrnrinmo11tc nmho~ rnz!menes. Conrusi6n qno 

npnrccorS siempre quo el nrtistn no sepa clo¡¡l r antro el p'1pol do 

fi:i;uraci6n y el pnpel de prcscntaci6n1 ontre ln or¡¡nniz(lci6n ( )81 

on torcorn persona y la or:i;nnizaci6n en primera porsotlL!.. ( 15minn 25 

El doblo •entido ( confusi6n ) ae ~rticulnr5 mediante " esoLJ fnlsos 

ropro~cntndorcs A tres cunrtoa, n veces incluso do pcr.f'il 1 r¡uo 

noaticnen 1111 objeto on posici6n rigurosamouto frontal, disim6tricamcnto 

por tanto rospocto a su persona, y cuyas miradas, ost~n roalmonto 

oxh•nvindas 11 • ( ;¡62 ) Es ractiblo tni.1bi6n que exista ontre ollo.!l unn 
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co11cilinci6n 1 donde lo importante os ln proocupaci6n oxpositivn y 

no ln 16gicn propin do la .nn6cdotn. ( l&mina 26 ) 

1. J• 5. E L CÓDIGO P O É T I C O 

El c6digo po6tico o la inversi6n do ln forma abaren los mensajod 

de conformidad-conrormaci6n1 objoto-objuego 1 formn-sustancia 1 

figurn-dosfiguraci6n y por dltimo la somnntizaci6n o desomnntizaci6n 

del longuajo publicitario. ( JSJ ) 

1. J. 5. 1. C O N F O R M I D A D y CONFORMACicfN 

Como ya hornos visto, on t6rminos ostrat6gicos 1 la publicidad 

p14 ndicntivn so c(Jnf11ndo con ol ostahlocimicnto de ln roprcscnta.ci6n 

do marca. u Docrotar unn imagen do marca os nnto todo decidir ol 

ordon y ol número do los valores que se dcsoa conferirlo y quo 

contribuirán, pormnnonto o c:f!mcramonto, sus rnsgos propios~ ( 384 ) 

Un buon shampoo puode garantizar log!timnmonto la soguridnd do su 
• 

ca.tidnd ( olaboraci6n y un omploo antisfnctorio: nqu1 1 puodo 

proscribirso un mons"jo do conformidad rofiri6ndoso a su culidad y 

cualidad ( suavidad, naturnlidnd ) 1 monsnjo que no adquirir& valor 

publici tnrio 11 h"stn ln snlida de una invostigaci6n particular 

oxprosiva 1 do un trnbajo sobro el signo -- gr6fico, lingii{stico, 

ic6nico -- que do su conformnci6n a la inf'ormaci6n "• ( Jllp ) Pasar 

dol vnlor abstracto 11 hnsta ~n signif'ioaoi6n do lo quo scr6 su 

significante publicitario es, do paao, hncor quo se roflojo en un 

transformador do esencia ret6rica quo convcrtir6 ospoctaculnrmonto 
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sus c:\r:\c1:cd.stfons ~>~rit1:~~df; 1 •. ( ;J3G:,) ( osquoma C y O ) El 

'"ª"iri.a.stci ¡,,;bº''.~¿ ;.~"~ºeº '~~ i~ ~s~.ihn' a'g 
.:·_:;:_'\ ·:·~·· -, 

-.; 

·p"''" .Goorr;ns ~Pin·i~~~'• 1>l pnso do ln co11ror1nichtd n la co11!'ormnci6n 

tradl'ico un cnmbio !'nnd.:lmcnt.,1 <lo plnno 1 e:1 pa!:!o de ln prazmt1.tica n 

ln po6ticn, cln la pr~cticn a l.~ p111nbrn 1 <In l<t !'tmci6n nl mito, dol 

rof'lcjo dol ser n la proocupnci6n por ol tener. ( Jll7 ) 

Es cierto quo un sh;:mpoo ( par.1 ol cnbollo ) .-¡110 so njusto a 

.tns nurr1as tocno16:;ic;1s ( químicas ) puado gnrnnti.z,u· " cÍlgt'in u 

b1J11c.f."icio en !JU uso. Afirnmci6n vcr!dicn 1 roaliznc!n do ncuorrto con 

lns propicdnclos del producto ( rcndimicni;o 1 bcnof"icio ) 1 
11 npta. parn 

con .. tituir unn in!'orm.ici6n pnrncicnt1!'icn " ( 3C8 ) 1 cnmbin c!o 

c.:ir~ctor cn.,ncto so le ns:;rc!:n la u cualidad 11 do belleza que vione de 

la naturaleza. Se conserva el valor primordial 1 f"nnciono.1 1 poro se 

trans!'orm;i la nbstracci6n conceptual do la propioclnd po.r;:i 

revestir.so con la soducci6n curnal y sensual da ln figura y l.n 

soducci6n de lu naturaleza y la bollczn. J.:ujcr-shnmpoo o 

mujcr-nnturalozn 1 shampo(')-11llturalczn o shnrnpoo-1.Jell.,zC\ 1 jnb6n-::;ol o 

cnrcal-nnfoHtl ( J89 ) c.,sos on los •¡uc ln publicidad sobropono n 

lao cnractcr1sticas t~cnicna del pro<lucto un.:i. cnr:u:tor!stiea. extraiin 

nl vnlor ele uso. 11 Pn::inr de la 1otra ( procoso vcr~)nl de 

coni'ormi<hd ) a la fig1¡r,, ( inv~nci6n do w1:1 con!'oi-mnci6n ) ns pnsnr 

dol 011ton1li1nionto " l.1 sensibilidad, do unn n!'irr.1'1ci611 mo~iV'1dn, 

ronl.1.zucl.:t 1 por los r>ropicdnctcs del bion n unn afirmnci6n quo an 

c1nicro 1:iotiv~ntc pnrn el consumidor.• pn::;.::ir c.lol cnrlletor objetivo al 

deseo subjetivo y 1 trnnsformnc:tGn no mcno.s i1:1po1~tnnto 1 rtal valor 

nnl'>ninio a ln apropi.1ci6n priv.,dn dol valor "• ( J90 ) EsquomB o. 
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LA EMPRESA 

....... 1 _·: __ E_L_' c_o_N_s_u_M_I º-º-R----1[ 

Eaquomu c. 

P11blicldnü ••• 

OBJETIVO COMERCIAL 
DE LA FIRMA O EL PRODUCTO 

OBJETIVO OE COMU•lltACldN 
VALOR A SlGNlFICAR ISIGNlFlCAOOl 

CONCEPTO 
PUBLICITARIO 

r-1E.~l/\DOR 

SIGHlFlCANTE EXPRESIVA DEL VALOR 
EtPRESAMTE PUBLlC ITARI O l51GNIFICAN TEl 

DESCODIFICACIÓN DEL EXPRESANTE 

ASIMILACION DEL VALOR SlGNIFICAOO 

ACTITUD O CONDUCTA 
PSICOMERC lAL 

PROCCSO l'UDLICIT,\RIO. Ln cor.runicnci6n puhlici tarin so rolncionn 

anto todo con ln dotcrminnc:L6n correcta do un mcnnnjc ct1yn 

portinoncin rcs¡1octo n la psicolog1n dol consumidor. ( pnsnr do 

unn n!'irn1nci6n r.:otivnda 1 por ln:; propicdn•los dol bion ( objoto 

a una n!'irmnci6n que so quiero motivnnto pnrn ol consumidor, 

p~sn1· do lo ob.1otivo a lo subjetivo ) os su objetivo 

pri~ordinl. ( 391 l 



En un amt.ndo tocnol.S.=i.co comn el nuestro 1 oat:\ nprOpinci::m C'S 

poC'o cro!.blc: ln be1leza. 1 pucn ni) aa p:lt1·imn11io exclusivo de \\n 

shnrnpoO¡ ni nn.1cho menos su rnsgo propio. Ln únicn o.propinc·i6n quo 

puedo _snr ciorto. 1 exige su inclividunliznci6n provio. 1 cuali,tr.d de 

l~ cualic.1.:id, car5.ctcr dol car!icter. 1..n. belleza os co111{1n n m1\chos 

ahampoos y otros tnntos lo pncd~n reivindicar, pero lo. l>cl:lozn 

qno vicno de la nnturalo~u 11 s6lo pcrtcncco n Fnbor("l'n Orr¡anios "• 

Somotidn a la tonsi6n qnc le impone su 1""unción mr.di."ldorn 

11 entro el sor y el.tenor la publicid<ld so asienta en osto espacio 

rat&rico 1 ya q110 su misi6n ccon6micn P.s ny-uclo.r nl comercio Uo lns 

cosns rn!a~ c¡no a su conocir.ticnto y proponer en conaccucncia 1 una 

roprnsont.'léi611 do tnl nnturnloz;\ que rncilito el primero r;in tonto.roe 

domn11indns libcrtndes col\ el sn:;unoo. Tcnsi•Sn do ln riclclidnd a ln 

rorcroncio. y nl cmbcllocirnicnto do l.u roíorcncin; tcnsi~n <le ln 

lotr.,,, ele lns ~osas y <lol estilo rle sus í'i~trnn; tonsif>n cto 

con.Cormidncl con ln verdad clol objeto y de ln conrormncifm roclnmadn 

por lns exi¡;cncins dol doaco. Ln publicidad comercial oat& hcchn con 

c~tn dinl6cticn do ln exi¡;cncin y la ospcrnnzn, de ln lctrn y la 

fi¡,·urn, de la rormn y 1'1 sustancia, de lo vordndoro y lo dcsoablo, 

del capricho y l" rnz6n "• ( 392 ) 

1. 3• 5. 2. O D J B T O y o·n J u B e; o 

Ln amhi¡¡üodnd publicitnt·in 11 se nj11stn porroctnmonto " la 

nni"ibolo¡;Í<l del t6rmino ini'orP111oi6n: s1ntosis ori¡;inal do ln 

conrormidnd y ln coní'ormnci6n, compromiso entro ln oxigoncin. de una 
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( r.L OIJJt:TO ) 

L:i conforr.liclnd 

c¡uo d.-:t bcllo~~n n nu 

La inrorinacif>n-----~ 

Ln vortlnd _________ ~ 

L,"\ m1stnnc:f.n. ain 

J." cunli<lnd gon6ri.c 

Lo 

Ln pnlnhra 

Ln sonsibilirlad 

sis;ni!'iennto ( vivi<lo 

dol V'1lnr ) 

e onno'tnc i6n 

dosoo ( ln ro 

r.iotivnnto 

apropinci6n do ln 

Ln p1•csc1•ipei6n ( la ley oapoe!rien 

La donotnei6n ~~~~~Efi~~~L."\ !'o:::"ma ( mnreanto 

El sii¡nificado ( P.l axe i tanto 

belleza ) Ln !'i¡¡urn 

El cntondimiento Ln. vol11ptuonir1nd 

La pr6etica a puhlicidnrl 

r¡ue vionc c\o la 

1 r .. 1 cnnforr.1~ci6n 

La 

Con!'~•totanto in!' orino.e i 6n Coní'¡rmrmto ._ ______ ..... 
publicitnriu 

PO~TIC,\ DE Tt:Nrm 

( BL SUJI:TO ) 

Trcms!'ormnc;i6n do ln i.tl-ormaei6n on in!'ormnci6n publieitnria. ( )9) 
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u •>trn; ncari.ciim1tlo n J.il :.~oncili.ncilin im¡iosiblo del dcsoo con ln 
' .. ··:.::,.-\.·,: ·-_· .... _ 

triln.Si>•u .. óti·c·i.n·:~.1C1'·. ~O~~-~)·q1~;~n~~,:~~·~..iJí\blll de ln publici.dnd o cuando so 

~ese.:' .·ciuc_:-.. ~o~~~ ~r:\~~·~\~--~:í'.:·~~'.·~:-~il<lo 1n ncopci5n cnsi nrquitoct6nica 

·y 1i1ll:J corcn~_a·-Q lo -ó~ii1_1~ioi!f\'-.~¡ü~-imfti1,.a -- ' informnro ', dar 

f'or1'1l\ --: . que .l~~ , rl(1 -~J~~;:·:·ci·~~~~Yi~1~:·._';é~~tondor ( ln cont'"ormnci6n 

s6lo on ln ncopci6n .t·~¡;nsltivu 'ele ·dif'nsi6n de ensoñ"nzae 

im¡mrcinlos ( l" con~or~i;l";l ) ''• (;¡911 ) 

y no 

~n ostc ·<iltimo sonti•.ln .~e ·pitlo'.nl rmblicitnrio, no lo nceptn, 
,_ ·' '> 

r¡uo "º entable con el bion C .;bj~t:~ ,)~J.n mi.smn rnl'1ci6n <i.110 un 

loctor con el hecho ( acoat~ciznicñto ). Conrticif>n 'l'tn no so cn;nplo 1 

ptt<is ·1n f'innlid"d tia ln puhl.ici•lnd os nl lnnznmionto ( promoci6n 

pnbH ci tnrin ) 1 ln rli11u:ni.znci611 rlol p1•0<111cto y ln utiliznci6n1 on ln 

ntnyor!" rlo los en sos 1 rlo ln tlicnicn rot6rica. La prontoci6n del bien 

oxigo c1 recurso de ciortils tG.cnicas quo ln cubren cn!1mac.:irAndoln 1 

0 ¡><'ro quo le ,,sogurnn tnr.1hit;n ciortn f!Rtatnr.:i. Sistomaa do im~~l'lnoa 

quo sn bnmi.11 011 la cxal taci6n 1\0 lns p.:lsioncs hnmnnaa, buncn mli.s 

\)nr;cndr.:ir mm. rolnción do pnrticipncj.6n que \1n~ rclncif:in do 

va1"'dnd • .\1 h.J.ccr clcl objeto 1u1 nbjoto de tlosao 1 lo visto y adnrna 

pnrn qnc stJn mnrnco<lor dn l.:'L pasi6n de los llombros. Su rolnci6n oo 

intereso.do., pues 3U !"in no ca incluir sino hncar nctunr "• ( 3?5 ) 

El mnnt.lo da los ohjctos puhlicitnrios os un mundo do objlltos 

qno buscan un nstntu:¡ signif':l.can.te: 11 lci miradn q,uo lo nb~nzn os 

solill.:iri.n; la p.71l~brn que le hnhla es cf.inplico¡ y ln. imnscn que lo 

!'izurn es comproraotidn 11 • .'.396 ) Sog(tn Grillct-Robbc, los ohj otivoa 

¡mhlicit'1rios dict11n que aa -ceja, nlredounr do los objetos, una ro<l 

do scntimic11toa, rlllac ionos 1 nfinid.:ulos 1 corr<7spondoncins y razonas 
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quo rcchaco su oxtcrioridarl y su indopondcucin. ( __ J_,_7 O~ al11 ose 

lenguaje oscrito y visual .Ci~urnrJo, indirecto, ,¡110 trao ti nuestra. 

memoria al lcnr;m1jc po6tico que -- 1»r~- L6vi-S_trauar; _--, po,,ihlomcnto 

f'uc el primero en nacer, n p.:irtir c!o ·,, t6rmino:i 011volvc\n-tos qua 

c,ontundon, en unn especie do surrcalidad do los ohjntos do pcrccpci6n 

con las crnocionés que suscitan "• ( J?8 ) 

Lon¡:uajo en el que so lrnbln menos do los objetos 11 y so hnbln 

m~s a. los objeto:;; im!i.!;oncs en lns r1uo lnS cosna se sublimnn r.1·~G qua 

so roprosontan; mon:anjo~ en los quo la utcnsilidad del ohjo·tn qtinda 

ct1masc.'\r.:ttl.:i por lo ostonsiblo do las ' ostructurns ucli.c tona.loo ' con 

r¡uo so le ~ratifica y qllo son 1.-u; condiciones 1nisn1na do uu mctuiuort'"osts 

poóticn. Eñcomcnclndo nl pnhlicitnrio p"'ra c1uo se le o.ei~no 1.in scntillo 1 

ol objeto so trnnsfornm en objuogo, p,or c-r!1plcnr un tlirmino ponri;inno, 

o.s dC'cir 1 so busca un tingnlo do captaci6n 1 unn3 cacnrannmn:; do 

rcconociniicnto, unas ten ti\ tivnD do nprovisinnm:dC"uto, un doapl,ioguo 

do mliltiplcs r.todiadnros ontro la concicncin :i ol ot1jcto. Y los 

croa<lo1•os cx:porimontnn todn3 ostns c:tta.cionea di!>tint:la dol objeto 

on las quo citnrlo es n la voz auacitarlo y excitlU'l.o "• ( J?!:J') 

Todas las t6cnicas que utiliza la publicidad ( antropoc6ntricas ) , 

toda la cronci6n do situaciones on las quo prevalece una ntinidnd 

entre ol hombro y la cosa, la imagin~ci6n qua solicita la soxualidad 

por modio, do la llama do un oncondcdor o la virilidad o dosco a 

trav6s do una hoja do af'oitar. Las hiatorias que se tundnmontan on 

la magniticnci6n rnatorial 11 quo escruta y engloba ol cuero, la 

madera, ol Alcohol y la tela. Eso onirismo y osa sensualidad, osos 
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nmnrtolnmio11tos in~dstcntos, osns insinuncionos alusivas. Esas 

t6cnicns de ln intcrpclnción y ln if:1plicnción, directa o disfrazada. 

Eso constante ejercicio de ln dilntaci6n y la oxngcraci6n: 

hipérbole, quo confiorc unn dimonsi6n :fnbulosn n los objetos m&s 

humildes, n los c'lctos m5.s clomentnles, ••• 11 ( !100 ): 11 ~ ~t 

la chi!'Jpn do ln vida 11 , "~' el pantalón do ln ju.vontud 11 ; la 

magia, quo permito el acceso do ln :facilidad, donde no existe el 

esfuerzo: "~. hace la vida m4s llevadora, sin osruorzo uatod 

p11ode ~impinr su cnsn on minutan ••• "l ol oxotiamo dol miatoriol 

11 Colt"nta, ln única pa.stn. dental con hcxnclorofono ••• "; ln roducci6n 

dol articulo comorcinl n sus prodicndos, simplif'icncionos decisivas 

y <lo cunlidndos dof"initivns: 11 ~' ocon6mico y rondidor "• "~ 

~' el momunto dorado "• 11 ~. llega y ln sed so va "; el 

consumo de los JH'o1luctos o bienes do sorvicio no tr.:lnnl"or111nn en una. 

oblic;.nci6n mor.11, do los n1l,,~ilcs en ro"'azono.s: 11 Unn vcrdaclora f"mnilin 1 

debe tener un nutomt)vil ~. al nuto 'fnmilinr por cxcoloncia "I n 

ln a.u t:oridl\<.l 1lo Vf.'rtladcrns lnpi,lnria.s~ " Fnmnr .li.!!.!!i Li<rhtr1, r.s 

olcvo'.lrso a las nl turn.s, zrnc i:\s a su "; o bien. t1'".lnq11iliza.doras: 

" crecer es~ "• u~: toUo ttn nntndo do continnzn "• 

T6cnicas •¡ne •it(i.1n n ln pnhlicirlad entro lns ret6rica• de 1a 

:l.n1'1uencia y no on las t6cnicas do la inf ormaci6n. 

En ln publicidad, la marca debo f"uncionar siempre como un signo. 

Si so intt~nta dotar n una m.1.rca do un contenido determinado " es 

parn que, o.nto la ovoc.'lción o la ostirnulación del nombro, se 

movilicen inmcdintnmonto los valores con que so lo hn investido, para 

r¡uo ello resulto un" dotorminnda disposici6n del osp1ritu y parn 
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.. / C1UO so doscncarlono un~'\ conducta ln compra.. Ln imngcn pnblicitn.rin 

no s6lo (".1cilitn ln ¡>orccpci6n ulterior del producto ~ino 

qua tnmbión la prof'igura. Cunndo al comprador ontrn on cont.:iC:to 

con el nrt!culo ya no ostlí virgen sino imprognndo do todas lns 

implicaciones transmitidas por la ropresentnci6n do marcºn "• ( 1¡01 ) 

1. J. 5.· ~. D E U N A P U ll L I C I D A D A L ºA 

OTRA FORMA Y SUSTANCIA 

Sabemos qua loS objetos por si mismos no oxprosnn ni significan, 

on la publicidnd, so tratn do cxprcsnrlos y do conferirlos vnlor y 

aentido. Los objetos reducidos n su sobriedad t6cnicn 1 npcnns si 

ntrnoi;i. hncin ellos a los consumidores deseados; las f'a.lta osa. 

sit11nción espacio l!rioa, tt csn pnlnbra cnlurosn, sensible, 

ntrnctivn y plonn, oso lujo de formas envolventes y esa entorno 

rot6rico qno os ol ornnmonto publicitnrio 11 • ( 1!02 ) Ln publicidnd 

al ro<lucit'"sa n su munií'ostnci6n primnrin ( oxnltar el producto ) cno 

entro dos vertientes: so nearca nl proceso verbal inf'orma.tivo quo 

trné cono consocuoncin ln dcstrucci6n do la. :torma y al floree imicnto 

do ln aUstnncia " motlim1tc ln sumisi6n extrema do ln letra del 

rorcrcnci~l ( rcnliznci6n do afectos " ( ltOJ ) , o bien asumo la 

creatividad l!r:i.ca que ongrn11doco la t'orma y reduce ln sustancia v1n 

la seducci&n excesiva do la figura del referencial ( afectos 

dosronlizndoros· ). En nmLos cnsos el oficio publicitario so prostn 

a ln controvorsia, yn sea interna ( los publicistas .solo ro conocen 

on el nhjoto; el procof:.o i.nf'ormativo nuno.tlo .:i 1.1 invnr~ Lfm l!ricn 

objotual dol objeto ), o extorna ( ol p6blico crítico l. Por oso 

para Goorges P6ninou, el o!'octo c6tnUn de estas dos actitudos so 
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ramito n ln publicidnd do inf'ormac:l.6n, ontondidn on un caso como 

resorte y on otro como modelo. ( l¡QI¡ ) 

Ln publicidncl oscila entro ostos dos grandes ojos: los quo so 

disputnn la Cormn y ln sustancia ( en que lo oxuboranto de la f'orma 

trae como consecuoncia 0°1 enrarocimionto do ln 11ua:tancia y los 

que prefieran la sus:f:unc:l.a, oconomia o la desnparici6n do la 

f'orina. ( 1105 ) 

Ln publicidnd comercinl, bnsnda on un in<lisponsable ·Osp!ritu do 

promoci6n, dico poco del ol.Jjoto, reducido a rnsgoos sumarioa ( i"'oducci6n 

do ln sustancia ) y roclnmn la dilataci6n ret6rica do su mnnifostnci6n 

! oxnltaci6n do la f'orina ). 

Cuando un mo.ni!'iosto publicitario reclama: " ~. í'rcscura 

durante el din. El talco desodorante ~ prolonga la f'roscura dol 

baílo durante ol din, gracias a su poder nbsorbontc. t Ln frescura 

do ?-toxsa.nn to ncompnñn a todns pnrtos J 11 , sa aprecia quo rlico pocna 

cosas sobre ol tnlco ( s6lo pnrn denotar qua os rcrro&canto y 

absorbenta ) o i11sisto donmsindo en ln dosoabilidnd dol talco: 

ilimi tnci6n ( to ncompníia a todns partos ) ; vnloriznci6n ( f'roscuro 

durnnto el din ) ¡ ojomplificnci6n scml'intica o ic6nica ( puedo ir a 

todas pnrtos, to rofrosc'1 durnnto todo ol din 011 todns lns 

a.ctividñdos, con lil imagen do ln pnroja y el rocua.dro on dondo 

npnrcco una chien, cfcctunndo sus nctividados, durnnto ol 
0

d.Íil 1 dosdo 

tomprnno hnst" 1'1 nocho ( l¡OG ) ; racionnlizaci611 de las selecciones 

( ln f'rcscur~ do ~ to ncompnñn n todns partos y to da 
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f"roscura uur1111to todo el d!a ) ' y una porsunni.Sn inyuctivn 

( fisoso, rcf"r6squoso ) • ( 16.minn 2B ) Esto mnnif"icsto os un ojomplo 

obvio ele lo qua haco ln publicidad: so nearca m4s n la 

voluptuosidad que a la verdad, poro sin duda ost4 m4s corca do la 

voluntad, cuya moviliznci6n activa ln comprn í"ntura, motiva nl 

monsnjo on cuosti6n ciuo 11 ostti dostinndo a forjar una 

roprosontnci6n que in:Cluyn sobro la voluntad; os un monsnjo do 

· · conf'ormaci6n m6.s quo do conf'ormidaci 11 • ( 407 

Existe otra publicidad, no muy f"rocuonto, quo invierto los 

polos; dif"undo en su provocho ( copia ol esquoma inf'ormativo on el 

sentido estricto del t6raino ) todo un " snbor 11 r¡uo so Ucspliogn 

en columna:!: un conocimiento oxh:mstivo, laborioso o !ntozro. Tal os 

ol caoo dol mnnif"iosto Chrvolor ele M6"ico, en donclo so imita 

totalmente ol estilo inf'ormativo do ln prensa unn plana 

porioct!sticn ), 16.mina :29. Nos ontoramos do las vontns quo ha tenido 

esta 01nprosn nutomovil!.sticn, do ln rapidez conque ontrogn sus 

vohiculos, dol E1!lll ~ r¡uo permito comprar sus nutomotoroa, 

pngnndo s6lo un cuarenta por cionto do ongnncho y ol rosto en treinta 

y sois monsunlidados f"ijas ( congeladas ) sin intoroaoa, dol por 

qu6 do cata modnlidad ( historia ) y las ventajas quo roprosonta. 

Esta publicidad, estñ hecha para no prestarse a equ!vocos, do 

muchas oxplicncionos sobre la instit\!ci6n do quo habla ( ongrnndecimionto 

eta la sustancia ·l, poro no clico m5.s do lo que olla quiero ( dif"m•inaci6n 

do ln f'ormA rot6rica ) • Es un n1onsnjo do conf'ormidad m6.s quo do 

conf'ormaci6n, mnnif"iosto dol alimento m!ts quo dól excitante. ( 1108 
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N~'lnifcstncioncs que no son oxtrcmns, pnrn Goor!tos Pcninou 1 

ln noutrnliza.cif>n o ol clcbilitn.minuto del código del g5ncro 1 el 

alojnmicnto cnc!n vez m.:lyor do ln publicidn<l do tipo comcrcinl, tiendo 

inovi tnblcmonto n nu1110ntar ln cnntidnd do informncilu1 protliendn 

(. unn mayor cxha.ustividnd ) 1 a. rlisminuj.r ln implienci6n del. 

destinatario ( mayor noutralidad ) y a expulsar la poos:l.n do su 

configui:-.. ,ci6n. 1109 ) Cuando l[\ publicidad intontn pasar do unn 

• compronsi6n poco dct."inicionn.1 do lns cosas n una mtis complota, 

ronuncia a ln ~arma rnciicnlmontc. 

Esta publicidn.d inf'ormativa, so ndnptn r.1ojor a lns cnusns 

nobles, os decir, so ncopln n lo qua ya gozn do cierta. considor.:ici6n 1 

rsitunci6n quo ocurro raras voces an la cscriturn publicitnrin, dico 

, Lo!"6bvro, donde el producto t!riico debo abrirse car.lino on al morcndo 

· on ol torrono do la ins:l.gnif:l.cAJlcia, funci6n netaf6rica ele h"cer 

" apasionante sin pnsilJn ) lo r"lto ele intorC:s, tr.,m1crlbil• lo 

coticli.,no en lo im"¡;in"r:l.o "• ( 410 ) Cronci6n publicit"ria quo 

ticno acogidn entro los sectores po1íticos y financieros del pn1s, 

No os raro 011co11trnr 01\ los dinrios y revistas de nuostro,pnís, 

:1.nfinidncl c!o anuncios do esto tipo clonde so procl,.r.mn o.latos y mlís 

datos roí'crontos a. la instituci6n: Connsttpo, Dnnco1nor, Socrcta.r!n .!12 

~··· 
, 

1. J• 5. 1¡. E "' A C T X T U D O E X A L T A C l: O N 

Ln publicidad tiene unn personalidad propia, porquo va do un 

longunje dirocto a una poes!a dol lenguaje y de unn imagen s6lo 
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reproductora il unn poos!n rlo ln imilr;cn. Ln rnct.S.íora publicitnria 

tionv la Cnnciln1 1lc rlotnr do cicrtnR ctu•l\ctor!stic«\S al producto 

( cnliclnd 1 individualid:>d y as!'acialidad ) 1 funciannlidnd qua tionc 

tnmbión ln poos1n: distin:;uir y dotnr do ciortns cualidndos ospocinlos 

n sus escritos. 

&n. erecto, ln publicid•1d tio110 porsonnlidad pues os ol ronultndo 

do una cor:ipo:.;ici6n de ln conror1;lidnd y ln conrormaci61\; roprc~onta.ci6n 

u propin situndn on nlg(tn punto, por noccsidnd intcrru~dio, entro 

estos dos ro~ifitros: ol de 1.-i exactitud insensible, r>rivn'da del 

espacio interior, reflejo pasivo do un doto del objeto, repertorio 

da caracteres por unn pnrto y 1 por ln otra, ol do ln ( dos ) fi.~raci6n 

sensible, dotndn do cspncio interior, trnüucción activa do un 

constructo del o!Jjcto, fuontc y fermento do ln oxaltaci6n do los 

cnrnctcroa "• ( 1111 ) Actúa, sob1-o lns conductas y profiero lo. 

exaltación n la inrort:1.:tci6n, por tnnto, 11 on el cor.:lz6n do ln 

publicidncl oxistir.S. ol equivalente do la 1 violaci6n dol c6digo 

donotntivo ' que existe on el cornz611 mismo C.o la poos!a 11 ( 1112 ) , 

cnrnctoristicn qno Jorut Cohon llnmn impertinonc:l.a, condici6n c¡uo 

difmnin" ln noutrnlidnd de ln informnci6n, sig11ificn ln intoncionnl:l.dnd 

que ln subentiendo y la C.:ll4~n con un peso cmocionnl. ( 1113 ) 

La publicidad jucg" siempre con la amplitud do cst'1 importinoncin 

~uo so cierne sobro el vocablo o ln imagen. Roprochn a lo~ 

1nonsnjos domnsinclo cont"ormantos, 11 quo gonornlmonto so o.tienen nl 

punto do intorsocci6n del v:>lor con lo vivido, ln dilntnci6n 

hiporb6lica dol objeto, ln nnulaci6n do cierta modaraci6n n 61 y la 
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oxagornci6n de la sonsorialidad dal oigno. 

Y aS qua cfcctivnmcnto ~!objeto llovn n sor excéntrico n ~ucrzns 

de éntnsis, no conformo con lo que ln si1:1plc rcncci6n. do uso 

corrionto nos ongaiin respecto n 61. Y entonces nos rcsultn 

cxcosivnnmnto anglobndo 1 v1o. lns rclncioncs do 01finidncl que so le 

nt1•ibuycn, en al mundo del sentimiento y do ln significnci6n, cunndo 

l;'.l rcl,1ci6n <lo uso s6lo oxigi1•!n. que pcrm.'.lnocicso en el do1:dnio do 

10-'\ f'unci6n, sin nin~nn otra. invorsifin do ln persona. En estos 

c .. i.aos ln clcformnci6rii o ln hipérbole proceden monos do ln cx.1~oraci6n 

e.lo su ser ( cxn.gc:rnci6n do las cualicl,·utcs intrS.nsccns q1to do ln 

oxü.~e:r .. 1ci6n do su actuar, cuy.J.s rcnponsabilidnclos se le Cü.rcan 

abusivnmcnto ( üXagcraci6n do lns si¡¡11if:icncionos simb6licns ) • • • 11 (/¡t/¡) 

Y ns!, so dice que unn loci6n, su uso, bnstn para. convertir.so on' uno 

muj cr acn::-unl; un corc.:il pilra convertirse en un 11 rm.gn!i'ico 11 

doportistn o bien el uso do un dcsodornnto pa.ra rcclnmnr ln liherta.tl. 

y,, <J.UO como clico "tinadnmcnto, Let:6bvro: ·11 ln ¡mhlicidnd es la 

idcolozi~ de ln marcanc!a: lna 'Cormvs pul.Jlicitnrina r.it'1s sutiles 

encubren hoy unn concopclGn dol munclo. T,-il o cual instrUmonto 

( c101116stico ) libera a la nnijor. Tnl o cual osoncin ( con un vn¡¡o 

juo¡¡o do palnbrns ) ost4 mlis corca de usted. li:sto ' eontonido 1 tn11 

vasto, osns idcolo¡¡1as cnpturndns no impiden la solicitud mf1s 

concrotn 11 • 1115 

!ls CiCTto, quo con ostns caractor!sticns ( cunlidados ) 'J.UO SO 

dan· ( adornan ) n los productos lOS COnSUnd.dO':"OS SO idcntif:ica11 COI\ 

ellos y roclnman su consumo, Cllnto antas socinlcs nocoaitnn sentirse 
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libres y ntlr1uirir prcsti:,;lo. ( 1116 ) Y por otro lado 11 puado sor 

verdiltl 11 ( 1117 ) que al ntlqnirir los '1rt1culos estos prese11te11 lns 

cunlidndes r¡uc se les atribuyen: suavidnd do unn navo.jn do nfoitnr 

( lo cunl implica deacnnso y rclnjnmicnto ) 1 el frescor de un.J. 

n.c;un ele colonin ( ciortil rncilidncl de movimiento o una imprcsi6n 

llgrnclnblo rlo ligcrczn ). Cnnlidndos que bien lleva.das, manojadns 1 

por ol crc:\rlor publlcitnrio, sin cxni;crnr demasiado pueden 

co:>sitlcrnrso npt.~s y por el contrario el oxtrcmisnio do ln oonf'ormidad 

so lo tachar.~ ele engnño. ( 1111! ) 

Pnrn Póninou, ln oxn~crnci6n publicitaria suelo m•\nifostnrse 

con ol ns¡H:•cto de un."\ •loldc cr¡ttÍ'\.''nloncia: equivnloncin entre 

nombro propio y valor ( " Crecer es ~. " vivir libro os ~ 

~ ). O oquiv·nlcncin, m4i.n más oxtronm., entre nombro propio y 

sor 11 ~os ln horn, 11 el cnmping es Tri<"~no 11 ). Situncionos en 

las que so ostñ, nmbns, nnto ln misma rotf)rica do ln oxpnnsi6n, 

bnsnda on un mecanismo do cantrncci6n nbborbento del glinoro y ln 

ospocio, del afecto y la c:i11sn; como rosultndo de ello so produce 

1u1~\ promoción :Cnnt~Rtica do ln espacio o do ln cnusn qua oo prosont!ln 

como <loposi tnrins ele un colosal podar tlo reproscntnci6n. ( 1119 ) 

La simotr!n sint~cticil do ln f'ormul'1ci6n publicitilrin 

orunnsca.rn la diCor'~nÓin - tlo oscnln, goneradorn del o roe to busca.do, 

<1uc oc producó .p~~/C¿ittlo!l~Clci6n o por dcsplnznmicnto: una chien 
:.-·:: 

dentro do un :rr'a:'s~o ctO po~Ímno 1 ciuclndnnos dentro do unn. botella do 

loci611 (. ol,mu)11ÍoS~,:1n'.s.~c:i.ot1nd en el objeto)¡ ol cir;nrro on un 
:."" . ·~,.:· 

hombro do m~Íld~: c<'~i~o; pÓtontnclo, por supuesto ) t los zapatos 
;"· ' : . "·. ' .. ',_,~ ' -. - -
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deportivos en un ntlotn i'nmoso ( ol obj oto en· ol mundo o en ln 

sociodnd ) 1 donde ln discreci611 dol producto no obstncnl.iznrli ni ln 

grandilocuencia do sus usos ni ln importancia de sus rinnlidados 

ni ol earSctcr aspoctnculnr de lns situaciones al\ las qua so 

dosnrrollnrS.. 

O bien desde al otro polo, no os sino " un clornc11to ruultunl tlo 

ln ntm6srorn -- so f'igura en sentido propio -· o osn grncin c¡uo 

supono ln libcrtici6n do ln ntm6sferti o el infinito si pcr111nnoco 

ruorn ) "• ( 1120 ) Cunndo el objeto, <lico Narcuso, no ost!.i. sumido 

on sus predica.dos, sino que los mismos pl'"cdic.:ados csttin ntunitlo~ on 

un clirn.J.: el valor informativo ( on cuanto nl ol>joto ) del mensaje 

so disuelvo en su vnlor emocional ( on cunnto nl sujeto ) • 1121 

Diremos pues qua ol lcngunjo publicitario, emplea. m!ls n ln 

connotnci6n quo n ln donotnci6n a.unqno no so nopnran, con10 y.:\ so 

hn visto, nunca. 1122 ) ) 1 pues on ln con.notaci6n impo:-t~ ,.,r,s ln 

oxalntnci6n do los productos quo ln simple prosontnci6n o 

dosignnci6n ( ini'orr.1aci6n ) • 

• 1. ). 5• 5. S E H A N T I Z A C I O N 

DEL LENGUAJE 

o 
, 

O E S E M A N T I Z A C I O N 

Ln publicidad no os s6lo unn modnlidnd original de ln concioncin 

do lns cosns 1 
11 quo ln adscribir!n siinplomento n unn ost6ticn del 

mundo cotidiano, n una poótic~ do ln mntoriA tnnnufncturn<ln 1 sino qt1e 

os tnmbi6n un excitador del apetito, n¡mntnndo n ln eaorma 
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muchotlumbro solitnrin de lun pro1luctos do consumo modestos y 

silenciosos scrviunros ucl ngr.:ido do vivir "• e 1123 ) 

T<>•loa los mensajes pnhlicit:irios ( do ln locil\n, del ceroal, 

ele los vino!i, U.o los rcf"rnscos, do los productos do bcllezn, do 

lns golosin.:ls, do los cigarrillos )'' penotrnn en la ooncioncia, en el 

ciclo do ln pnlnbra y en ln motivnci6n do los apetitos m&s que dol 

alimm1to~ ( l¡::?,IJ ) Apnti to t¡nc Rnclo crcnrsc, 111nntonorsc y ronovnrso 

si lns npnrioncin!l del prodttctn 11 no ronuovnn const~ntomonto 

lig:fütdol.ns n lns ro1lcR tlnl sontido "• ( fJ25 ) 

Estn acr1;\nti? . .:ición c\ol ohjnto 1v1n pnblicitarin, no os contingento. 

11 Pnrticipn de la por,turn ti.pica de un.'.l 6poc.J. ' scmiú1•3'.icn 1 qua 

dil.:ttn al m!iximo, ni!u; qua ninr;unn otra, ln cnforn de ln inscripci6n 

del Ronti<lo, el h:pario particular ele los signos. El lugnr do 

cranci6n del valor del objHto se rlcsplnz.n provocando un.'.1 inflox:i6n 

ai:;nificntivn clol proceso tlcl mimno valor "• ( ll26 ) I.::voluci6n que 

· ln publicidad utiliz1.""\ parn Rignific:lr sus mensa.jos, nl t6r1aino ele 111 

cual ul vnlor tlc lo que 1 .. oprcscnta: el valor do los objetos dcviono 

somi6tico, ontr:' n un 1·nu1rlo clonclo importa. rntis ln moda que el uso. ( 't27) 

El producto pcrtonucc0 yn nl reino el.el aiguo al ser oxponunto do un 

~ social, do un raago do ln pcrsonnlida.d o do un estilo do 

vida!' e l¡:J8 ) 

Alwrn bien, dot:\r a los objetos do unn si~niricnci6n no os 

cnrnctorf.stic:t oxclusivn <lo ln" publicidad. Esta so limitn n origir 

on polf.ticn ¡, ln f'nc11ltc1<\ univorsnl c¡uo todos tonemos do imponerle 

.. 
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un sontido n todo¡ pero indurfahlcmcute explota, m.~s qnc cn:.lr¡uicr 

productor do sentido, el ~ontin:icnto que torln o.propinci(m co1•1pOn:;n 

o colmn "• ( 1¡2!) ) Condici6n que Snrtro donominn 1 " ln insn!'iciuncin 

del ser del cnndidnto comprndor "• ( 11;¡0 ) 

Ln pnblicid."\d nl querer 11ncor t1!i.s posadna sus sl:;niiºic:icion<?s 

sobro los productos q110 torn.:1 n su cargo, pierdo n vocee el ncntido 

do 1o medid., dotnn<lo nl maniricsto do rloraa.sint.la.u cxn~cro.'lcionc:J 

in6.tilcs 1 cl~masin<lns epopeyas dom6sticns y demasiados irrisibles 

a.moros do p.lunt'1 • imagen y papel. " Y oz.;1 se ¡>ro•litcc una or;cinitin 

cr11cinl, cst6ticn y Gticn a la ve~, antro la dilutnci6n ele ln 

cxprcai6n y ln <1il,1ta.ci6n de ln si~nific.:icif>n 1 antro ~" fisura 

.:ldmi:slbla y ln fi~trn reproba.ble "• ( 1131 ) Un cicrnrro ~. 

!Jt,rticul.1rnic11to inofonsivo puoUo prcsont.i.rsC'! como 11 tmnvi1lntl <lo ·lon 

pulmones 11 :· la mct~rorn sigi1c r:icndo cnd!,zcnn respecto nl 

nir;niCicndo prirnitivo, el oporndor rot6rico .s~lo .... nct(1a sobro el 

aignitica.nta, no sobre ol signif'icnc.lo que· so v1llvorli n oncontrnr al 

t6rmino ele la oporacil>n como unn sit-:ni!'icncil>n indnc1.r1a: líl .Ci~1rn 

hnbrti. dc.ap1.:iznclo a los cxprosnnto.u y l'.tnutcnido ol sentido <lo 

ligoreza. ¡>oro cunncto ao dice r¡uo un j;;-nns, que so prnscnto_ li:;_o_~c;a, __ 

goncr.i. ln omancipnci6n del hon:brc o quo unn loci6n 1 rino RO preocntn 

clo:;antc 1 tlistin~iidn 1 Cll,!:ondr~ ltll nuevo tipo da hombro, not1 

oncontrainoa on una sitnnci6n 011 que ol oporndor rot6?-ic~ m.:u1i~.111l.a éal 
-. ·,,_ .. 

"i¡;ni:Cicndo: ·iniei.<ll:. convirtiGnrlolo .·en utH> e o.su .. totnl1Í1cnt.ci rli:si:i1\tn 

(\ lo '1110 or~; pn'sni~os do la lii;orez!'." l~ J.i,1>nr~:i,¡·:r~.in ~1~i~;tcin, 
dlsti11ci6n, •• n Í~~n~post\lrn .'e::<is.ten~·inLlihorniiCloiún.i:,:siÍ;#ficnci6n.· .. 

ri'.10,:.·~~~·.1~~~~~~·:: ~?·: pOl:totlOéO~ :~_': i·d '-~~\":i~;:~:irii;~ _,:E~.~~~~'.~~~/d~{í\ P~~:1n~i~.~;·~:~'.t'd1;~ .. r:t¡!~iu~. 
··,, :./:'.:- ;./' 

--- .=---=,-7-:: __ :_-~~~:· 
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L;1 rC'tfwi.~:\ ~~u~.!.l l.c i 1~.1r~~ ~: ·cnrro ns! t.~l poli gro do cometor un 

ultrajo por- ,~~-·· SnbC~:~-·r?:z'.?nn1~:__.lrt · ~xri$or.:\ci.!m. El ¡inroxismo do la. 

f'orntn·; l.:\ ·1m~;~:o~:~: i:~~-~~l~~·~·iC~~:.,, Üo os.- sino la mnuifnntnci6n do un 

C.xtrcr.li.mnO ·uC -~-:i \-~~~~!~:!'·(~~~ ~~~·-,;~·;_Gti"6n 11uo pcnct.rn en ln n~i~cncia 
roroi·uiic.inl·:y·.·Ein :i.r/:i'ü~f · 1n· pubU.cid:ul no existo, cmdifica 111 

visi6n m!:Ú <¡U~ '.'l' J~él~:t.iA~',<· aiuplif';.cn lns rorm'1s 1 no ol vnlor. Poro 

c•lllll<lo .t~··l"\~lict~lti<(ío~;Ú:izn oi1 ol ohjcto 1 ~ nlc¡;d." do vivir, la 
.' _·· ,,. ·-.-, ,-·,··· _' .·· 

ft.·li~iUnt.1 1 u~-,6x_ito·::-~~~l~1:.\ ·o .lil cnliclad cto ln \•idn ;• can los 
... ,.·:'.,<_·;:-• .• 

sontimiontoa: .~)t4~-_-;;~~'.1~-~·r:~~~l_o~t- lo (¡uo dil<:ltn ns ol v~li1• 1 lo qua 

!;;0Ci~;1n-d~ 0ñco1"c~:,'.:~~--h~~:--.~-1~i-c·-··pro-rluca -) y hncn1· valor ( v.1lorizn rlo unn 

fr>rnm c ... ;nctc;is~·i;i ~~·' p¡:oilucci/m da lns firmns n f'in de 1'."lcilttnr 
' ' 

~u clecci6n iior p."\i~tc :·tlf.'l -consumidor ) 1 nr1bi.:;Uoclnd r¡no hncn 11uo los 

condicionantes tlcl ·SCl~uudo. _.'lspucto gr.:iviton cobre el pri11101"0 1 

onccmtr!inrloEO C?Jtst'nntc~~iciL~o 01:ipni".odncla entre ln vordnd ctol olJjoto 

y ln ¡1ocsia, tn11to-. ,;1 ~So ._c~-!'1~~'1·~~ p~r-= dólr cnontns cnn ln m:'l~tor 

.Cidoli<l."lil posihlu rió L"ls, cilrncfor1sticas intr1nsecno do un ¡>roducto 

como si ne p1"ot~nd:O·~::~\~.~~-d1.<:::~~~,>-~~~31~iricncioncs nl producto pnrn qu.ionos 

lo consum:in_•_-· -=---,-o--:.-.,::-:,~~~--'.-~~::!-~~~:'._-=:>-'.: ... ____ _ 
'N >• ·,·~,-'.',-

\;;.,:)~· ·. ,::.:}_;:. : ~ .:;·_/ 

· Pnrn 1n•1chn$ io;~'~,;'~ii'~~ci~ ,{~··1'n\ comunicncif>n ( 1¡33 ) ln virtud 

¡iuhlicl f;;.,.;.~ c~G,"~;;qi~%~~!~,,'.j}ol •. lndo do la ccmf'ormidnd ( puhlicidlld 

ost1~lctRmnl;Lo.'ini'il;;',l;;ti:.,~'J 'Y'~ol pocndo dol lnJo do la conf'ormnci6n 
-· ·'" 

( roch:i?.o tl~ ln 
5 p11\,i:l.i;'i;1~d:·,.~t6dcn ·). En realidad humos do 

prcgnnt~~~os' :d . . ·~.~~-~-".110;1 .. ~~~~-~:~~t-~-~-'.~xi::;ir q,uo ln pnblieidad Etca cstrictílmcntn 
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una vord."\de Ln publicid."ld nctl1n nn " un univ•Jr~o on 11110 ln nstti-

prohibido cor.1pornr ttn p1·oc1ncto con ::;u~ compotidoros, tnntn pnr~ r\ccir 

r¡uo son mojoroa como pnrn nfirr.mr ( f'on61ncno ini111azi11:"1hln ) r¡uc 

aon menos valiosos. 5610 ac ln pur.dc c:<prcanr en la oxcolcnci.3. 9 y 

por tanto en lo no relativo. No rmcclc í'ijnrsc como norr.t:t ln copin 

ni puodo iznor~r que ln imngon libara olcr:ionto5 inco11trol:'\tlos. Trntn.r 

el problom11 do ln vcrdnd do ln publicidad s&lo desdo ol r.n!;nlo da 

lo qtto dico ox11l!cita1ilonte, do sus nscv·"raciono:; ox:ni::crnrl.\s o 

doslonlcrn ( os dac:i.r, •lesdo el 5ngulo tlc un.::i prob:i.cl:l<l clomontnl 

oquivalo n ignorar t\no do los ¿;randas dobntos CJticos qnn planten: ol 

podnr r¡ur. so arroga do conrcrir sentido n los olJjctos, rlo dntnr.lm; 

do unn sicnificaci6n invcn1t.:ltlC\. F.sto snpnnc t:1r'1Ji6n ot~J".'nl'icnr:lrla, 

onnquo · in6.tilmonte, ln vcrdnclorn esencia do tina cor.n1uicnci6n qua se 

oxcu.anru do pnrtici.pnr, no snbomos en nombro do qu6, on lns tlicnicas 

do inClncnci.'.l mis <¡tlo en lns t6cnicns de informnci(in "• ( 1¡)1¡ ) 

Pnrn Goorg:os Ptm.inou, es cierto riue 'nalln ol>li~:i ;:1 ll~\.'·nr i'\l 

oxtromo ln pul>licidnd do conrormidnd )' '!"~ antro ln oytimb:oci611 cic~n 

y ln i1npugnnci6n r!i.cilmcnto lJOS¡>och05tl9 ticn~ ante .!li Hn inriH.HlSO 

terreno on ol quo lo vcrosi1nil no contr.:ivicno n to v~rrhiclcro ni lo 
/ ' 

dceonblr inR11ltn n lo rcnl 1 on el r¡no ln prcac11pnciGn por rci•of(n;lil. .. 

no oprimo nl sujeto ni dcsnntt1rnJ.izn el pror\ucto. La puhlici<ln•I tiono 

la oportunidncl do clo!"inir clnrnmcntn sus i"routcras 1 qnc snn lns 

f'rontor111J r¡t1e sop;,rnn ln objetividad do ln pnciCicirlnd. ,\ el to l.a 

11yndnn ou programa ( instruir y reseñar ), su trntamionto ( nnnl6;:;icn 

y &U vocnci6n ( inf'orrnnti,•a ) , ( 1¡:¡5 ) 
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El prohlCtim da la puhliciclarl do conrnr111nci6n es m!is complojo 1 

pn.rn co1fntrui~ l,'l iui.i.:.;on do i:1<U'"ca, la dotn clo connoti\cionos 

v.:..lórl7.nritos 1 , aclornn un nrticulo con s1mhc'1os pro!>ios pilra. h:iccrln 

ll '1.UÓ C'."<CO.SOS 

-~;u~tlQ: __ -c·O~fth~ci~ .. c:sto: :~1 1-.crlur.tc coo'Jo ¡1r11chn do í'C'rninirlnd; los 

nut'o:;;r,v-ilos .. Corl1o:> -,,"to:J ~imon.io cln prusti~io y do os·tntus socinl que 

lou horthr.co .1_\.-11~ · ::10.1'~·~1.0 ·~c111·111l.:ir- r:-ll ln virtn; " el vestirlo o ol 

npllrtó'lnrnnto Q· 1.u~ ::~á~:~:·~c-:~t;Íb11yo .. _ 3up1·N:1n hipl!rhl"Jlc -- no nlllo ln 

í'ncilirl.:1'1 sino lo r.gneiond:i <lo vivir¡ 111 \•i.d., mionin. Con<lonnr oatq ., 
- ,-::': ,.·:--:_:· -.·--

proccrJi1~~i~_uto nu s1_10 .r>rl.ncirii.on nor1n ncGnr ln cscnci:t. rlo un t~ncro 

~n <"l qno corírt11yr~1l n 111ow1tln ''ºª os¡HlcioD rcnomo"'n:fcos in<lopctlf1iontoe 

y qua hac<" unn l11J nll.()s ol si~10 clol. otl'o. Seria tnmbi6n priv."lrlo 

do unn do ::JUB !'unciones r.i!is nocosnrins, no s6lo pnrn ol producto, 

aino para ol conmunir1or: ln cxnlto.ci6n gozosa de ;Los objetos r¡uo 

podr!n sor, en mts 1~ornms ni!is accrtndns 1 unn ospocio do poos!n. En 

car.ibio, se dobo intont,,r trnzar ln linon rlivisorin entro lo U.cito y 

lo reprobnhlo, entro los {\mDlií'icarlores do la cxprosi6n y la 

porversi6n del sontido. Doí'orm'1ci6n r¡ue puado provonir de un 

ncorcamicnto nbnnivo mitro valor y funci6n, dol sincopado arbitrario 

do dos ai3nos, do ln cxnz-oración hiporb6lica do una 1 clnvo ' 

ncoptnl>lo on sl. 

Ln portinenci¡¡ '011 ln i"pcrtincncin 1 os decir, la justn distancia; 

la concicnci.:\ rnlt.::J vivn do lo que so comprometo cunndo entra on ol 

proceso del sonti<lo nr¡uollo r¡uo poüd.11 y n mo1111do doboria dcpondor 

oolcuncnto clal instrumento y cuy~i. somnntiz.nci6n í'orzadn no aiompro 

ovi tn ln ostupi1loz o ol s.1crilogio¡ la concioncin 1 m.~s ostrict11 1 do 

.. 
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los J1'lpclos 1 los modelos y los iclo\\los quo ln' publici<l"d pucclo 

propugnar log!timamente y 1 en consocumtcia 1 1le ln idcolo¡;in qtto 

ell:i mismo. nsumo amu1uo no sopa que ln r,roclnmn¡ ln conciencia, 1:15.s 

nzurln, do los límites de una soluci6n 'lllC rlcbor1n ti)nt.:lr por normíl 

convonccr sin monosprocinr, porsundir sin clonigr.:l.r1 nr~1uno11tar uin 

onc:iñar; todo esto raquorir!n una lucidez m5s exigente y una mor.:il 

moj or dotncla. 

Evidontcmonte no os ca$unl qno la pi-oocnp"ci6n 6ticn hayn 

desbordado los caso;< ele conc.lcncia inrlivichtnl pnrn nlimcnt"r hoy 

lns ambiciones do un c6tligo profosionnl. Si se dcspiort~ n csn. 

concicncin, o al monos a su importnncin, os desdo luo~o porque el 

desarrollo do la concioncin critica, dentro y ruorn del inunclo 

publicitnrio, hace <JUO en lo sucesivo so con~irlorcn cliRcutihlcs· o 

recusables mnncrns do h.:icor y deber n lns qua un rocurso trndicional 

y un pnsivo consenso hnb!nn conferido un:i npnronto lcgitimidnd. Por 

otr.l parto, os imponsnblo qua la puhlicidac\ escapo n ln orosi6n 

gonornl de las ccrtiüumbros y n ln rovisi6n de r;ranclos po.CJtulndos do 

los que ella orn promotorn no.tnr~'ll. 

En estos ejercicios doontol6¡¡icos hny campos r!e bntnlla 

consnzraclos. So roputnn incli!iponsnblos el snncnmionto, llls 

snnso.cionoD nl nbuso de confin.nzn o ln pr!icticn oscnndalosn. Se 

ostig1nntizn la cxnzornci6n y ln m;1jn,lcr!n, cuyo rcchnzo so dn por 

seguro. So ntajn n tiompo 1 cunndo so puedo, lo deshonroso~ En otros 

c.J.mpos so puado ziicrronr sin fin, nm1quo tnmbi(:n sin· convicci6u: ,no-
•'/. ,_ .. , . . . .. 

cabo ac'1riciar lar¡;o tiempo la ilusi6n de c¡no la pÚl>licidnd u6lo 'He 

ocupa de los buenos productos, do qua s6lo n coUos bon~Í'icfra':f-do -~ 
= 
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que el mnorado RÓl.o hnce justicia a las buenas publicidades. Aun 

cnnnrlo :Cuosc ns!, ln ¡mblicidnd no podrin aludir la criticn do q1te 

promuevo lo inútil. 

Ln ~tic,, pltblicitnrin yn no puedo antisf;1corso con simples 

c.xtirpncionos olomontnlos que no tienen otro nlcnnco quo mantener la 

honornbilid.1d y rospotnbilidad clo unn pro:Cosión. Fronte a lns 

mornlos sin odnd -- poro no sin objeto ni m6rito 1 pues son moi-nlos 

do los rnodulos -- se por.filn cndn vez m5n cl1'lrnmonto ln n1orol do la 

roRponunbi.l.idncl 1 o mornl do i,, lucidez, quo tambi6n pretendo ser 

moral do ln modornci6n "• ( 1136 ) 

llf"c tivnmcntc, ol publici tnrio está esencialmente imbuirlo por 

una moral de la et"icacia. " Se dcjn llovnr por su escrlipulo do 

invertir on lo moj or un prosupuosto 'l\10 dobc contribuir n ln 

proaporidnd do ln cm;iresn quo conf'!n en Ól y por ln montnlidnct 

procluctivistn del mttndo irttlustrinl. Los estudios, ln ostrntogin, ol 

mnrkctinr,;, ticnrlon h:tcin ose concepto supremo que es ln opti111iznci6n. 

'fnnto el conmi1~ii,Jor ( blnnco bion njustndo, psicolo!:!a conocidn, 

protanoniutn ele clocisionos bien motivnd:1s ) co1~0 ol man.sajo 

( prosolcccion,\CI0 1 provalundo n1orlinnte ~ regidos por ln medida 

del ronrli1,1ionto ) dependen de ostn moral de la q110 ln t6cnicn, 

opornclor Por:;··oxcolnl'Ícia rlo ln oficncin, sale fiatlorn. Si ln 

pnblicirlnd 1 -_npnrt'o do; os to cortit'icnclo de ne ti tud prot'osinnnl ( buonos 

instrmac1i·~~~~~~<-:bt¡~~·~)~ORtiGn, buonoa rosul tndos, buena concioncin 

Í"oi=lPo.Cto .::~·~·,·.-.~~~~·~.~~:~~~-~{;-~ ):, ~o permito a su voz unn rosponsnbilidnd 

rospo'cto n_ li(:colo_C:\~:"idnd, os 81,,plomonto porquo so cuenta entro 
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loS grandos constructores dol entorno, entro los ~rnnclos 

odificndoros do pnisnjos cuyo cnlidnd e y no solnmonto est6tic0. ) 

no puado roflejnr indiferento. Sin dudu 1 6ste es hoy din el 

nspoc to n15.s nuevo y moviliz,lllor clol prohlomn "· e 1137 ) 

No obstnnto 1 lo qua lo hnce i'nl tn nl publici tilrio no es tanto 

la conciencia do su importnncia ccon61aicn { que, ndom!is, no tcn...tr1n 

por qu6 i1nprosionnrlo ) sino ln de su importnncin sociol6gica 1 ln 

conciencia do su rcsponsnbilidnd so~inl ( cultnrnl, odncn.cionnl ) , 

aunque no Edompre os, sencillo hn.ccrlo co1:iprondcr r¡uc, por el 

simple hecho de estar 11 on lo comcrcilll 0 , scgro3'n y proyoctn 

vnloros, rnodolc.ts, roles y, on sumn, una idoologin. Si1~ cmhar~o, ostn 

creación no comprometo mlla quo nl publicitnrio en ln Rohornn!n do 

sna prorro~:l.tiv·no .• Pnrafrnsonnclo n Goorgon P~ninou, poro a todos nns 

5ustnr!a verlo calibrnr ins cnrnctor!sticns dol 11 nrunclo pnrnlolo 11 

quo 61 da n luz con cri torios que no son los r¡uo suelo emplonr 

si quiero ronliznr ncortndnaonto ol contrato qua lo lign con an 

nnuncinnto. e 1138 ) 

Ilny unn tomn do partido som&ntica, ln do ln si¡¡nificnci6n, 011 

ln quo so diluye el c~modo criterio do l.'l vorclnd. Pero ol problcmn 

c¡uo nqui so ptnnto" •• el do ln asi¡¡nnci6n del oontido no p1todo 

recibir una rospttcstn institucional. ( 1139 ) Otor¡¡nr un significndo 

a las cosas os u11n prorrogativa. univcrsnl que ol publicj.tario 

comparto con ln sociedad. " Al pnroccr totlns las sociedades 

dosplicgnn una nctividild incnns"hlo pnrn impro¡:nnr lo ro'11 do 

si¡:nificnci6n y construir siotomns somiol6¡;icos fuerte y nutilmonto 
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ori;n11izi\dos' couvirtionrlo lns cosns 011 signo, lo sensible on 

signiriCnntC ••• '' -( 11 110 ) No nrrocinmon, p11os 1 en nombre do c¡u6 se 

lo dispntn-rA el ejercicio de csn prorrogntiva, sobro todo cunnrlo ln 

coujunci6n 1116.s ox:trnvngonto o mt'as oscan<lnl.osn ele un vnlor y un 

producto, n í'nltn do motiv<1ci6n racional, siempre puedo encontrar en 

ol jnogo político o crontivo la apnronte inocencia de la gratuidad. 

Bl problema no est,( un prohibir 11 la ncti tud sino on hacerla .~lla 

cr!ticn de lo qua es "• ( '1'1t ) 

Nnda non clico q110 esos jucr,os soan vordndornrnonte inocontcs. EL 

exceso de nignos es uno do los rns~os del m1u1rlo rnoc.lorno -- y hnstn 

de su pntolo::;in -- y ln publici•fad 1 economin por exccloncin do la 

pro,lucci'1n tlol " slc-no lo proporcionn cnr~nmontos inngotablcs. No oa 

irrnzonablo imn~i1!:t.r un.i. inversión voltmt.1rin 1 Ullil rogulncilu~ do ln 

prosif>n scwfl.nticn ( r:110 so tln yn en los cochos, objeto que on lo 

succfJ'ivo rJ.l:;nificnr!1 poco, o en el televisor, objeto que ya no 

signii'icn nncln ). Dosemantizaci6n rnz.onnblo dol mundo, doscmnntiznci6n 

rnzonndn do lil pnhliciclnd: el sentirlo puado sor un ruido molesto, y 

la aom:uitiz.ncif>n lrrctloxiv., y dcsmosur.i.cla lo eB dosdc luego; osto oa 

oviclcntc en al turismo, cton<lo todos snbcn r¡uo el rnojor rr.oclio do rnatnr 

un ln,g.:\r es snturnrlo de sentido. En consocuoncin 1 es preciso 

nprccinr cnn clnridad las implic.i.cionos etc lo que se hnco. Lo c¡uo nos 

espnntu no c::i al vér
0

ti:;o ni la nudttcin. de ln scmnntiznci6n "• 1142 ) 

llnccr do un vino ol signo distintivo dol bebedor no compromete 

npenns. Y es un.:! do 1.:i.s si.i;nificncioncs invontn.dns m6.s inquiotantos. 

Lo que puede .:iportnr la lucidez. n este terreno os la 11 mesura del 

acto aemAntico, pues en puhlicitl.:id cronr un sentirlo oquivalo muchas 
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voco:e1 n nnoxionnrso en beneficio do los objctn's nn ro3i:ltro do 

valoras quo quedn dobilitndo o desprestigiado trns unn i11morsi611 

prolongnda on lo irrisorio. Co.si sio1aprc es ceder n ln i11cli1rn.ci6n 

do solicitn.r lo superior pa.rn lo iní'crior. Snbomos quo C:stn es unn 

do lns graneles acusaciones intcloctun.lcs lnn:~ndns contrn ln 

publicidnd 1 ncusnci6n que se ccntrn monos en ln violnci6n do lns 

concioncins que en el robo de lno idcolog1ns, on cnpturn de los 

idonlos, en ol rapto de los suoiios y los mitos con fines 

comcrcinlos. Por ollo, sin proscribir ni clonnncinr 1 nl 1:101103 pmlomos 

rosponsnUili~·.nrnos. "'º importante es ~ompronctor que ln nsi5n;\cifn1 et.o 

un uontido no puedo sor dcmnsintlo nrbi trario 11 ( l¡l!J ) 1 puoH lo~ 

sonti1los no motivndos, como lns monocla:i :flotantes ( vo~bi~r>lcin: ol 

p1Juo mcxicnno )., minnn su valor rct"oroncinl¡ que hny una rrontorn 

ontro ol juo¡¡o del rodeo ( la publicidad os un cnrnino indirocto y 

ol do la mnlvorsaci6n1 entre el onninscnrnmicnto ( ln pnhlicidncl cor.io 

disfraz ) y el cngnño. 

Por Úl tir.10 1 tcnon:cs tnml>i/;11 ol souumtismo do los tipos y el 

801111\ntiamo do loa m&vi1oe: 

A. EL SEHA!ITisno DE LOS TIPOS, En los anuncio" so proclnr.m por 

una sociedad clo la publicidad cuyos 15.mitos, an1l>icionos 1 

m6vilcs y vnlorcs oxistoncinlos aon obvinmonto visibles. No 

todo ol r11undo tiene fiorccho ., ln. cxistonci~ IJtthlicitllrin, 

c!lpccinl1:1011to " los hombros .lnnigoniíicn:1tos n. }\o r.o rciali?.nr6 

ln pror.ioci6n etc cunlqtiic1· l1or.1hrc. Ln pnblicirtnd dice qno o 

quiónos non los modelos n imitar: _loa dc1 .im:mrtnucia o :~o r1o 
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,, .. -.·: ... :··, 
G?or.zm¡ P~tiin:Out·-:·:.oS_~-o ::~~/!.!~~<:)_:~_~n.--.cj~1_nplo do un dcbnto 

.1r1pJ.it·1; ,; ¿-_-~:~1~6·:«·.i~:\i~-~ l_tA~.'.;'.~-~ti~tOo._._lÍ~ itlontificnci6n 
'.·" ·,.~--"· -~ft'O; . ~" 

p1•0:1(1ou~-~~ liH1:~:~:l~~-_--p~-~\1ii-¿~:.~l~~-~-lSf:/~ <~u6 valo ln hl~s11ucda 

t'XnrCnhnda :·,~:~:-;-.~~;~:~;¡.}~~~¿Í~:~~~~{.~;-~:-~ ::-J:n 11nn pnlnbrn, ¿ ticno ln 
<f:;- • ·~;,!{::..;',.:~·~::_~;2 ">:C·'-c, 

1m1>1:t.:1.1~~.1 liuo1f~i,·; 1,~¡,;;c's · 1 fi. e 11'1'1 ¡ 
··~.;, .~,._·~~~ :..-· - ,., ., -
!<~::-7. ~' ;:·i· },;·~·i~~-t .. " : ·. -co:,, - -:o-~;,_::. -~-,~~'~!-~.:;-,;:~:·,-s~" -, --

-·:-+ 

n. I:L dE:l.\:'.~l-~i:O .. ··03 .;~LCi~~ .. :.16:\;iLris·~ ··cor.n~micnto so croo que ol 

coi10~--~:1-;i~~~t~ ~;:t6:6:~·i¡~;~::~:·d~:.;lo,a _ coni•.nt:~:lrloros porrnito hoy unn 

11 ._ ncup~u~*''it~·;;~ :~b·_~t~.~-~}~~~~A~-i __ o.cpnc:f.n mc-,tiv.:icionnl do lna 

mnnus. Sin -;.1.11tla ,: r.n_ .J.n<roa.lid.:nl, oz;;to conocinicnto resulta 

1,notnnto Gmnario y ~~-- ~l~s m,1rii.¡iulncioncs 1 MCllOR expcrtnn do 

lo '1.110 se ptonsn· '.'_!' -_(_··-'1/i? ) Pero ol mocnnismo no dojn do 

oxistir por ~r-~ ino~porto que este soa. Los nrtificoa 

¡mblicit.'lriós, l1ti1i,;i:nn ·.ln p11blici<l<1d rlo los cobos ( ol sexo ) 1 

<le loa t"ncl:u.1os .i oi .. uÍ.íln ) y do los npcti to.o ( ol npnrontnr, 

ol tuncr, el npnrontrír 'por ol tenor ) • '1'16 ) 

~ - ·- --- ·-,_:·:?· --~:· 7 ·.. . 
C11 l'.t!!•"lr >ic oi·i-~i~.t~1" rln1i1':tsi:ido t::1iste::-i.lliticm1onto ln vini6n rlol 

ohjcto' hnc"i·~ ol con~-~~n-1irlol"'. lf? ox:,on1~n n i.nclinncionos ilusorias 

_aS~uno_11 __ J_,~~ln_:p.J:1_i:9~~-1~!;11i.·_,__~nt1"opor.1orf'u ) o :t rcct•lnnt.i.nicntos peli5rosofi 

sizniricltr ,-i11ti$ · ~C? ~io 11110 $C pnortc ) • J .. :l. p111.Jlicidnd gir., en torno n 
:· <' 

un' mP.11~JnJ°~-.-:.1111,~•01hO·: ru d&seabil:Ldad i.tr.1 prortucto, snnci6n etc su 

oxccl1~11cia·,·. rln s~¡~ c~Úlli'i:~~cb~ y rcar.lir.ticntos cjnnplnrcs. Cstn os 

ou. r1ofiniti\rd·:.c1 .;;1cnsnjo ·que, do ohjcto nn ohjoto, rn .. o:lono 

incn~Snhlc111_outn q11n S~m1 lo:-:'. Bo:1ortcs ( ciz,,rrilln 1 brandy, locitn, 

nntomt-i, .. .il o i;f'Jci.tlinC~~ ) httr.r.:1 procliznr nno 1:1is1nn imngon1 igunl, 
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cu.Cf,ricu, de objoto."J inmncula.dos Cl\\O np_al:i.11 ni <losoo ''l :;ilro:'\l1.ti=.n 

ln razt'.n1. F.n cat~ r.:.~11,s.'lj o f1ni~o oe cnco.autran los lÍr.li tcD -.,\C n~ 

pror1l9C\S y ~11ntttosn.s 1 Cll asocj.:.icÍOTICf' fcctmc1:is, ~l\ \rocnhl.OC: !H!r',~; 7t:1lou, 

so ciorr.:i 11 ,'\l niv·al clol Hir.t,..111.1. sohro nn s:t~11iricm.10 in.tl<'?Ct11i·;\r_¡;~oilto 

retomaclo, otcrnnmcnto aolicitatlo, en 1nu\ c11soiinn7.n por t:~-t\tO _·!1::1!.ll"c, 

Al1ri6n'1ose a l.1 clií"crnncin, ñondo !'lnrQctHl ~llfJ formna, so= conl'.rt\O 

sobro ln i'1cntlc1nd, clont\o so ciorrn su sontldo 11 • ( AfJ.7·:)-_;~L·.'··. 

:. :~~ - ·. 

pnblici<lnü <kl ohj e to "l objo to: " v1a º" nnn ot•i,.~Ci6n r¡úo ':¡,.; iJ~·o¡1on:i;a 

oxtrncr rcc11ruos en 11,~ar tlo cxcit:u· roDor~L~~. Est~ _c,:5 uno ,f.ln ins··
v!ns~ tHn·o otras n~s so nlJri1'"'i.:l.n <lcsüo el \~Ontc.•nto en <1no_ nO 

prohibiese ronuol t:i.mcuto cinprondor tt ( 1lliB ) los r.ionndrou ctr.1 

cxcono del. sentido. 
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Ln publicidnd do tlonotnci5n 1 sP. cnrnc tori~n. 11or t·no~~s 

s.,bro.onliontcs clo grm1 ni ticlcz. no511lnrmonto e·orrcDpo1_ula t:'l -r~ci.non 

tlo cxpo'sici6n clol objnto qua nlcnnzn au conaa~rn.cilm vi.~1tnl: -01 

ohjoto cubro mnsiv:1111cnto el os¡1ncio, os una. proD<.nitncjtJn ~atric·t.1.mnnt·o 

nnnlf,gicn. Puhlicidnd de l.:i nuotn11cin ( y !lOr tnnto dt'l mu.tanti.vo ) , 

y no dol ntrib1tto ( o dol C:\liricntivo ) ¡ en ln tr.1pc11iicit11t ctn l~~ 

nombro.a mfls '\UC en ln cxnlt•1cilm de los carnctcrca: nn rl OHJ.'Hlcin 

clr.montnl rlo l.1. r1i1~1cui!\. I\1l1licj.clnd 1\cnotativn i::,nl! tiunrJ 11nn voc.1ci6n 

comcrcinl p1·opin ( ln notoi-iccl:icl ) y "" 1.1\:;icn c1o int<Jrvcnci.l\n 

( n menudo el lanz:lr.ticnto ) • Sua cn1"a.c teriatic~10 rcs11ondcn .-. tH\ 

:Cunci6n: " .ln exclusividad nn nl cspncio; la imitaci6n fll\ ln 

rnprosontaci6n; ln integridad en l" mnni:CoatncHm: verismo rlo la 

¡mblicid"d ele oon!"ormidad "• ( 111:') ) 

L ,{ ll :X U ,\ t 





Muñoz Álvarez Publicido'\ •• • 

P O B L I C I D A D & S 
. , 

D R e o N N o T A e l o N 

En esto tipo de publicidad ao abandoná el r6gimcn de la 

exposici6n e•tricta, on ol cual el objeto suCrc un tratnmionto 

imitativo. Se construye a su alrededor, con ~1 o Cuera de 61 1 todo 

un entorno que llega a ser, do una manera mAs o monos acusada, lo 

esencial del maniíieatot el objeto se difumina nnte la mnnifeataci6n 

m6a o menos triun!'al del valor que se le asocia. El relieve 

corresponde a la calificaci6n 1 no al objnto. En loa mensajes 

connotativos " so inacribir!n pro~erente•cnte lo emocional, lo po6tico 

y lo psicol6&ico. Sr apelar~ nl paroxismo la conjunci6n ins6litn de 

dos ~rdoncs de !'onl>mcnoa: el orden del ol1jcto utilitnrio y el orden 

del VAlor asociado. Ln imagen, lejos de remitir al objeto ( imagen 

centr1pcta ) 1 evocn lo etre ( imng~n centrlCugn ). Y este otro, scfior 

dol espacio, ~l que estl ostensiblemente significado. tR el C~rmento 

de la conmoci6n ps:lqulca buscado "• ( lt50 ) 

Contrnriamcnte nl monsnjo literal, cuyn inscripci6n material 

permite uno descodificocl6n relativnmonte estricta, el mnniCiesto 

connotativo permanece nbierto 1 indctcrmin5do y variante. Lo otro te 

tnn:ibi6n lo indefinido. Re introduce en un si :;tema inf'ormatiYo opresor 

( dirigirlo, ~ocnlizado 1 directivo), la irreprensible libertad de 

intcrpretaci6n del receptor. Si como !'C ha visto, ln cormmicncif>n 

roclnma a menudo un desplazamiento manifiesto del obj<.:to comercial 

hncin elementos asocintivos ( ver imagen A ) 1 no exir;e 1dstemliticnm11nt(> 
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ce:to. transCerencia ( ver imagen n ) • S61o exize que ha)·a un elemento 

connotunte, "gracia& al cual el objeto se obre j ofrece o le 

imnginaci6n. A\Ulque de vocaci6n diferente ( la connotnci6n ncompnñn 

scnf?rulmcntc~ r.i!\f (\ ]<\ publicidad prcsontoth·.:i ) • pnC!df' ,'\linr~r· 

fa'cilmt:nte COn!C\ lo pruc-ba " ( !f51 ) ln irm.gen C <londf' lo. apurici6n 

utilizo el !'Cr.l:mtisrno df'l nacir.;icnto cr: F\I mo!"1cnto prh·ilC'&indo 1 

•
1 la t>cloFi6n, semiol6gicnmcnte signi!'icnda por el gesto puro dC' lo 

entreabierto 1•. ( 4;:¡: ) 

L.( P. l NA 
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nr. SIGN.\C rC:1~ 

Ln .lou f.i.,"lt:t(d.tln :;,-~ Jtnn ~ ~~~ ·:·i~\·s··.~·':ñ1;Íil.fiÚJ- cnnflti tnycntcn <lol 
- ~ _: ; ___ ; ~~·'.'-''' ·.!. :~_.;, 

uJ.stc111•1 '~º i:.(' r·¡~.~-'3~:,\t~~:;i;i;_¡t~··EÜ( ~k .. ','.~~:'.. i;~c,~\J..:_-;fo_ ulccc·l.6n zirivilozincto 

<!<:'1 !nd:l.co 1 •¡<\l.' ia:v:u ¡i•akÚ"h:;Jf/<> t•t•l do tnll<' <lol objeto. Ln 

1lcr1.!!rtácf6~1 -~.;-iy~-;:_:-~~~~ºa'~~~'i~~¡~~~'.~~-~'.frc~2~~l;;~:.~l.·~n 00'1 1.,s dnl ~intc1:1n 
prur:ont·it¡~0'.-:~·110':·1,~";~~~\~~~:·;~:~:~~~0 .. ::·ri~:~;icf¡n,lca 11 • ( 'i.J) ) J~s direccional 

,• --. 
y ('ocali~~~uit.0 t :..~1!~\-~'tctihr:.rul'lm·iónto -ln- ni.ra1ln ll.:1cin t:l clcrH)Uto dol 

mcnail.,io sohro ol '1110 RO r1uiorn 11.·unnr ln ntonci6n. e Ver ir:l.\t;onos: 

on .\, l~, novodnd ol florr.1:isor: producto r¡u:l1~1ico s11nviznnto qno so 

obticnn do mntcri.'\ nr~Jnica nnimnl _); en C ol orizcn del vificclo ) • 

Es acentuntivn, puca constituyo 1mn r.mrcn do ln· insistoncin. Y 011 

detorminntiva: os ln º''1'rcsi6n ~ostu.11 olomontnl do ln rw1ci6n 

~r~u:11'\tic.'ll nsuni<ln por lon clcmostrntivos. 

L.{HJ:NA :l 
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, 
E L M E N S A J E D t I e T I e o V o I e I 

Lo. presentaci6n, es unn de lae runciones promordialoe de la 

publicidad. '1 Todo. wu1 cconom!.a se gobierno. por el principio: del 

( de ) mostrador al presentante. La preaontaci6n de!ctica es el 

hom6logo de ln onunciaci6n "• ( 1151, •) Conllc'\~.:i ncccsarinmcntc los 

indices de la ostensi6n, as! como el gestual do la ez:hib1ci&nr estamos 

o.ntc el dcmor.trntivo, nntc el ~ 0 ( 455 ) ( yn llcs:6, ya Cl!ltti 

aqu!. ) y el ~ ( 05to ea ) • En el mensaje deictico los gcstol!I 

suplen pcrfoctnmonte al vocablo. Para Georgea P6tU.nou, el ~ 

asegura la antepo1ici&n del objeto; de ah! las variadas t6cnicas de 

estn promoc16n, que puede adoptar un sentido etimol6gico; ya aoa 

media.u.te el &T&nce ( 456 ) : el producto queda en pri~1cr plano grricias 

a esta acci6n ( l157 ) , ejemplos pueden ser: los anunc.ios en los que 

el presentador avanza los art1culof; para que destaquen ( quednndo en 

un primer pla.no )¡ la prOJ'•ccila.1 el articulo preeentado ae 

proyecta, en ocn!lioncs f'uera del 11mi te de los anuncios ( l.i58 ) 1 

ejemplos pueden ser: los mnnificstos en los que el objeto 

( promocionado ) ocupa un lugar que no lP corresponde, s~ snlc o as! 

parece serlo, de ln ir.iagen publicitaria, proyt!ct~ndosc; la eleyaci&fi 

( como flC puede apreciar en ln lli.minn, el producto se coloca a lo 

altura. de los ojos del prcscntfidor ) o el relieTe: opo~icibn entre 

un primer plnno neto y un :rondo borroso. ( lj59 ) En todo:: los ca.sos, 
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el .?.2!.!:.!, 1 bien manejado rarD.lltiza ln supremac!a del objeto sobre el 

sujeto, o personajes. Adem!• la psicolog!a de los personajes ser/ 

muy aumnrio o estar& ausente. ( 1J60 ) Seg6.n el .e:erni6logo franc~s 

Péninou, es relnth·nmf'.'nte tosco, t'uncional, condenado " n wrn 

nec esarin rcproducci6n imi tatil"a, le falta completamente el otro de 

los men1roje~ de connotaci6n, que su \•ocaci6n comercial no exige en 

absoluto, nunque pueda estar sostenido por el presentador 

singularidnd rebuscada de los ~crsonajcs ) o por el entorno 

singularidad rebuscado del morco ) "• ( 461 ) 

L t. 1: I !; A 
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Para que te veas a todo color. 
Nuevas Maxi Colors 10 Go. colores humectantes 

y resistentes que se deslizan en tus ojos 
tan suavemenre como su estuche en la bolso 

de los jeons más entallados 

' t.,J~ da más r r Maxi Colors to Go 
M.AX~ 

Encuentrolos en los principales almacenes 



Publicidad.•• 

L" n : F L T I e r d N 

Ln C"-"f'Osici6n 1 cuando se realiza. cstrictanent.e, no outorizn ol 

enganche de un relato. Cierto, corrcspondC' a. la tranccripci6n vistrnl 

de un '"crl·o de c~t~do -- el vcrl•o EC>:r ... y c11 couf:ccucncin fnltn 

trnn~ith~idad ( pasar y trans!"erir de uno en otro ). Por ostn raz6n 1 

sintng:mS.tico 1 no ptrndc en rigor !'lino rept"tir "• ( 4.G~ ) Tautolos!n 

publicitnria que ae produce v!a la ma.ltlplicacila, y de ahl que sea 

apta ~arn los pro~rar.ias de notorir.dad de cama•• ( Imngen A ) 

Ln repetici6n, f'igurn carncter!sticn del r~gimen pree.entati\~o, 

se utiliza tambi6n en el plano connotativo para reafirmar con la 

si tuaci6n de relato y el programa de hotoriedad de gamas al 

producto. ( Imagen B ) 
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C L O B J ~ T O INFil'ITl'l'O 

" Ln publicidad en in~inítivo, caso exct>pcional en que la 

publicidad del •tributo ae establece en el marco mismo de la 

publicid.:sd del watantiYo ( de ah! rl rcspt>to a lna con,~cncion(!t 

que la risen1 pri\•ilegio,conferido al objeto, n la expoeici6n dol 

obje-to y a let intc,:-ridAd del ot- jeto ) 1 e~ Li qut' exprE>sn m5~ que· 

nintuna otra ln ca tt>zorln scm5.ntica de ln p1rtecci6n. Es le. 

calidad hecha objeto o, si se prericre, r.xiste unn consustnnci~nalidad 

entrr el objeto y el Vl\lor. Publicict.id dt> lo det'initiYo <'~ rublicidnd 

del intinitivo. 1" en cuanto tnl rxclu)"C' cunl:i• .. Jicr indicio de lo 

<>terno ). l::n ella r.>st& pTO!":Cl'ito todo lo qllf' put:)ier~ í:i lirt!!"' u:-:.~ 

e ontingcncia y, P?r tanto, le indica ti Yo ". ( 463 ) Por tanto l.'l 

~i~teoa elegido no es de!ctico sino de expoaici6n: la exhibici6n 

m~diante la introduceiSn ncceFari3 de un m~di~dor ÍfTT:'~dir!a e ~str 

ti;io de mani!'ie!'!o lC'I que con!'.tituy< su n:iyor bc'<?lcza: l<, perenterio 

( final rcsoluci6n ). 

L !. '' l ~· r. 
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L'A 'METÁFOnA 

Ln rnot!irorn os unn dó l;is t'i:¡urils m!is utiliMdns on longünjo 

y unn do lns m.~s ni\tnrillcs•1 
11 sog(m no.se

0

ilU 1 · Vnlóry y Lóvi-Strnuss. 

So b.•sn en un r:iocnni"'"º do transferencia ( 1 el .\tila do l'1s ratns ' 1 

' ln flor rtol tior1vo, ! 1 
1 ol bnrco clel Es.to.ulo ' 1 

1 ¡,., ~ln~n itn ln 

.socicdnd 1 ) • Y .anbomos tninbi6n quo ln publicidnd os ricn ~n RUs 

;11:ih.icioncs prodic.,tiVilS "• ( 1¡(,1¡ ) Ln mot!iC01·a puhlicit¡¡rin 1 r.111chas 

vocr.s o.comp:11iac1n cto otrn fignril moton1Micn (, 1165 ) , por ojomplo: ln 

ll<tvc do un nutom6vil ( ele contacto dontt•o do """ 1•1,,nznna ( y do 

ln tontnci6n irrosistiblo <lol cocho ) , Tmnbi6n Ro ai3nit'ica por 1'1 

procmincncin ( y hilst.1 Pº". l., c"clnsivi•fad ) 11uo auclo rlnrno ,,¡ 

t6rmino r.1ot,1!'oriz.i.ntn. ~obre ol ohjcto r.ictnforiz,"\do 1 en ln i.-tminn 

porJcrnou .:tprccio.r: el t6rr.1ino r.1ntnfori.zn11to ( "DoDdo Pnr!s ••• un l.Jrinr1is 

clo t~ntns{a. I"uutirnodn Giv~nchv 1 tcHlo 1?1 color do P.i.r!::. 'P.11 tus 

picrn'1s ,11 ) y el oh.Joto 11mtnt'ori>1ndo ( Ln pnntimcdiil quo snlo rlo ln 

botcll~ do chmnp&n fr.inctir., como si ruara la bebida, y cl\c sohro 

ln copn ) • Por ollo lil mct!irora c•'J\cr."\lmontc y s.,lvo oxcr.pcioncs 

on int'rarrot'eroncial, tal es ol caso <le ol '1nnncio üo cicnrrillos 1 

'J.\lO proscnt" las, cnnlidn<los do una ros.,, unn cajotilln baiin<ln do 

rocto nl i::unl 'J.UC 1'1 flor, y el ndjativo: ln rosa ( y ln frescura do 

lo3 cigarrillos ) • L1>.s vontnjas do ln motSrora 1 son considornblos: 
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1. Orienta do ontrn<ln ln i.ntorprotnci6n clol monsnjo por 

lns vf.:tFt da 1.-i rre\licncilm. 

2. Distingue, por elcccil\n 1 el v"lor exnl t"do ( la irr11sistibili'111d, 

el nislnmicnto, el frcDcor, l,, virilid"r! ) • 

). Acrecienta, 111cdia11to Ufül rofcrencin oxflgcrtn nl ohjoto. 

11. ,Ln originalidad dol 111oncnJo .11bri6ntlolo nl oxto;ior. 

5. O bien, ¡>or modio rlo clln, so introduco ol exoti•mo. 

LÁMINA 7 
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LA S I N { C D O Q U E 

La sin6cdoque publicitnria mAs frecuente e~ le 1inlcdoque de 

la parte, que realza la parte pnra expre~ar el todo ( por ejemplo, 

en la imagen A la silueta, el contorno auperior, de un auto 

( Volk~vag•n ) por el coche entero, o bien la boquilla por el 

cigarrillo completo). Particularizante a nivel de significado. 

Circun~tancia por ln que es unn de las fi~as más exploaiva1 de la 

publicidad predicativa y su rendimiento t~cnico " es tanto mejor 

cuanto m.:iyor ee la diferencia entre la discreci6n del significante 

elegido y la importancia del valor proclmado. El sentido es pues 

irradiante, la fib'lrfl eentrtf'uga y oblig:atori'lmente expAnMiT&: ln 

reabsorei6n del sentido por el elemento rnanifE'Etado entrañor!n unn 

nminoraci6n del efecto bu~cado 1
' { lt66 ) Doble conr1icionflntc: por 

un lado el elcr.tcr1to elegido debe ser apto para sostener el '•alor 

{ pertinPncia del s:oporte ) y el segundo, debe ser ali .. ntado por 

variante& que en realidad con~tituyen los verda1eros vectores. 

L t 1: !' '· 
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~J_-~~ sos_tenido de la simpatía. 
A 

Tr1:>1~ t1llft' co;-; ~ra:i:..i10: tY.· car:io~. a::1\-aJ: _____ .s 

L __ 
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LA 

Un ca~o particular de la :iinicdoque, uno figura pr6xit:'la, es la 

metoni.mia que se b&sa en lo transtcrencia de sentido ~edinnte la 

contigilidadt continente por contenido, ejemplo por idea general, 

in~truocnto por persono, concreto por abstracto. Ln mctonicia, pues, 

es r•ductiT• a ni,·el de· signif"icante y exige una nperacih del 

sentido 11 nh•cl del significado. La metonimia sin,.E> de ha.se para lt.1 

publicidad de ejempliticaci6n y lo publicidad de la anecdotizae16n, 

Act6a por medio de un tipo ( el seductor, la ~ensual, el deporti8ta, 

el ,·aquero ) , por intt:rmedio dt> una historin ( uno excur•i6n, Wl 

pnsco en balandro, una fieEta o por intermedio dE> un objeto para 

significar en cualesquiera de estos cn~o~ la~ cunlidndes de un 

producto. Según Barthcs, " la metonimia es una rigura importante pue8 

permite asociar el deseo al sentido "• ( 467 ) De ah! su eficacia 

publicitaria. 

En ln metonimia, los objetos pueden to~ar dos actitudee: 

1. El objeto esté lbgicamc:ite int.e~!"'ade> en el e~ccna!"'io, dot1dt> 

clll:lple un rol intcrpretat.i,.o prf>ciso 1 ,.~asE> 15.rr.ina 9. t:n 

esta imasen s~ puede op~eciar tn~bi~n, como actúe por medio 

de unp historia, 



, 
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2. Contrariamente, el l'Sccnnrio se orsaniza sin ,l, quedando 

del todo excluido el objeto com~rcial que " fisura aparte ", 

en un e-srncio me:::ior de exposici6n ex't.erior al c!'jl<"lCio 

princ:ipnl de la acci6n, véa5e 16.rr.ina 10. Se puPdt- ob8ervnr, 

igunlmcnte, la nctunci6n que tiene la metonirr.izacibn por 

modio de un tipo ( le ••n•uAl ) , ( 468 ) 

L Á Y. I 1' A 10 



Ln urnca cole.::c1on ~k m'1quilbJe 
a prueba de agua v tiempo que · 
mantiene la helk·:<1 dt tu ('Uti~. 
mt_nl\J:- \ '-'-'º~' du:-antl· tcd0 el 
drn, sin nc.·..::e~id~.:! .:!e n:tocarlo!i. 

L:n maquillaje que \'O cnn tu 
inten:-o rnmo de \'Ida. 

¡Sl· t;'~ fo~cmnnte; 
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ne~esidnd de que intervengan personajes. El relato, a6n elS.ptico, 

er; el f't>no de ln irr.a¡;cn articuj.ncinnes de unf. aeci6n 1 y on 

puro ( de la ex;10Eici6n pura, en el que nadie 8U&iere una 

an~cdota ), ( 469 ) 

tn E"Etl': imiq;cn poCemos apreciar ln (orrno. en que 3e da el 

rel~to, gr~cib~ e la Artieulaci6n entre los objctoF ( las bolsna de 

jab6n 1 lor ~lotos? l~~ ~or~~, lbs b~terin~ dP cocin~ y las 

bnndejal!! con espuma jabonosa ), podemo5 hilo.runa historio., pues nos 

dnmo~ cuenta, o ns! parece serlo, dP que ~e reali~t un~ nccibr. 1 
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LAVA EL DOBLE DE TRASTES 
QUE LOS DETERGENTES COMUNES 
Pruebas controladas en muchas cocinas han 
demostrado que Axión Levatrastes leva el doble de 
trastes que los detergentes comunes para ropa. 
u1&ndo la misma cantidad de polvo. 
Todos los detergentes estén hechos para lavar 
ropa. soto Axión con Oisolvex está hecho 
especialmente para lavar trastes. 

Axion corta la grasa en segundos. su espuma 
dura v dura y de1a todos los trastes ... ¡rechinando 
de limpios! 

Pruebe Axion Lavatrastes, compérelo con cualquier 
otro detergente y usted misma podrá comprobar 
por qué decimos que: .......... ···- .. --··-·---. 
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llIPtnnoLES p u D L r e I T h R r A s 

La hip6rbolc pnrticipa 1 sin duda, ,. m6s que cunl quier otra 

Cigurn, de la esencia de la publicidad, que s~ vuelen de modo 

natural, debido a su vocaci6n promocionnl 1 en lo. ampli!"ic.:ici6n de 

SUA tP.r:ins. Ficu.ra de l<i paa16n, es mf1s que ninF,ltno. otra, l~ f'igurn 

del exceao, la m~s ~ucc~tiblc de i11pU¡naci6n 1 ln m&s so~ctidn a la 

cxizcncia de un nutocontrol. ~acidn parn la dcsncaura, s6lo J'IHCr:lc 

r~ducirla l" drccucia: ln raz6n, lo. tt1or.'.ll o ol bu1cn &\1:;to, Por neo 

Fontanicr recor.icnd:ibn que l.:i hiptrbol<.-, 1 nun sol•rcpnsando le. 

crcdibilidnc! no sohropnse l.:t rne~m·a ¡ no hi<'ro 111 vcrosimili tud 1 aun 

hiriendo ln ,~crcl.:id 1 "• ( lJ'j'O ) 

Exi!='tcn nu-:i~roso.s rn:mifcst.:iciones de hipl!-rboln. Aqu!. 

prnsontnmo~ lns hi¡>6rbola!: que rC'prcEcntnn mC'jor el doble c.'lrlietcr 

<le ln ins&lito, cuyil f'uaci6n f's <l<' !nrlolc t'6.tica ( imponer lo. 

o.tcmri!iL, n'.Jlir:nr n l.:l r,¡iruda ) y de lo 111probable, que tionc corin 

consocucncia un fortisimo contenido informativo que confiore al 

mensa.je. " Figura que se baso. C?n la conjunci&n, y hastn en la 

contlagraci&n, de dos espacios f'cn6c1cnico~ nrbi trario.mcntc 

relncionndos, obtiene su fuerzo del impacto de la inmotiyaci&n de 

e&ta uni6n, de su no dctcrminaci6n 1 o si se quiere, de su 

impertinencia. En peligro, como todo én.fasis 1 por el exceso mismo 
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que la genera, no por ello dojn de ser una de las vias mls 

aut6nticaa del verdadero arte publicitnrio "• ( 471 ) En ln 16mina 

podemos apreciar: el mcn!'nje ins6lito en cuanto o. su í'unci-6n í"Atica 

( por lo novedoso, raro, y la forma en que se une la copa de 

corvezn'con el mar ) 1 y la improbabilidnd, lo situaci6n anterior no 

es posible, pero nos sugiere que la marca de cerveza ( ~~ ) 1 

tiene una frescura semejante a la del mar, y es tan ligera como lns 

nubes. 

_. 
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L A P n O S O P O P E Y A 

Lo. prosopopc)•a como ln f'igura que dota de pnlabra a los objetos, 

coloca al objeto en situaci6n de diBcurso. Formn extrema de la 

pcrsonificnci6n participa de los procedimientos de la implicaci6n, 

Los objetos pueden adoptar apariencia humana ( un autom6vil pnrlanto, 

una caja de cereal que tiene ojos, boca y mano~, ••• ) o bien ser 

representados los productos por personaje!' rantlisticos: w1 oso, un 

gallo, un conejo que hablan. Bu~~ ~ representa al sobro de 

refresco en polvo~. caso tlpico de los cor.des publicitnrios 

que se valen, de las cnracter1sticns de la historieta ( estructuro. 

y del arraigo que tienen los h6rocs c6micos para propasar ~ue 

productos. Sobre este punto se ahondar! en el capitulo dedicado nl 

an&lisis semiol6gico del comic publicitario. Hay que aclarar que 

en este caso, comic, el objeto no solo se coloca en situaci6n do 

discurso, sino también do an6cdota que es la forma del r•lato, 

caracter1stica fundamental de la historietat son historias 

( narracione8 ), por medio de secuencias ( pictogramas ). ( 47~ ) 

L f. M l N A 1) 
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Muiio2 J..1 varez Publicidad ••• 

so B RE s I G NI I' I e A e I cfr¡ 

Afianzar el contacto, incitar al enfrent~micnto entre el 

mensaje y el destinntnrio, acabar con la indiferencia, es el objeto 

de esta forma peculiar de redundancia que es la .. re• srif'ica, cuyo 

uso más comWt es la .. 1plitic•oi6n dimensional de 101 caracteres, 

que tiene trea funciones: 

a) De orden r!tico: aumentar ol valor de la atenci6n del 

mensaje. 

b) Orden psicol6gico: presionar aobre el destinatario. 

e) T&cnico: cargar el acento sobre un elemento de lo propoaici6n 

al que se le otorga unn importancia particular. 

Procedimiento que es parte de los elementos integro.nto!! del 

g6noro publicitario en el sentido u de que el contenido som!ntico 

propiamente dicho est~ •obre•icniticado mediante la aplicnci6n de 

un c6digo :formal distinto que lo enfati2a; de esta manera se busca 

la tuerza por ln to...- " ( 1173 ) 

Cambio de cnrnctores tipogrhficos: paso de la letra redondn a 

la cur.siv4 ( A) y de lo sencilla a la negrita ( D ). 

L Á M l li A 14 
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E"equ~ Gift Order Card 
Youi l!!l1121u1.1e !1191') ;·h 1ut:1,cr1phon O! bQJlrf' 1~ onl) SI' 9~ (you Hvtl~ on t~ rt-gu111• newntanc 

pt1ttl"cS;990Htllft>n..:1uti1tr.pt•onpnte 

~121uutg11111on1}S119!\yo~~o!ttl'le1egul1•n11,.u11na1no33º1•clt 
t11ebu1t1ubKflr\1onpnce 

r---------------------------1 

! ANewBookOf ! 
1 Knowle~The i 
\ Jnte1Jigt7,!!new~·a1cmb0ca~l~J: i 
1 And n'll take you on a most . .unhontiltl\'l' tour 

1
1 

1 of thc.·enure Ouiblll'an.Fmm the sccludl!d 

l 1b=~~~~C,~~Íi~~f~"f~~}~~r 1 
1 mos1beautifulsh1p.smthcworld 1 
1 1opl.m\'Our~p.forsi..'\'Cl1,t'IJ!ht,ten 1 
1 orfourtt.-enday!i.JUstm.iiltlmcoupon 1 
1 lor your fn."' timchure ¡ 
¡ \bu1l~'l{md1<;emw\W\'t.'wntten 1 
1 tlk' hr10k 011 (llllsm,c. tht• C.1rihhcan ¡ 
l ~~.~J:.1Jean 1 
1 1 
1 ·""l..lrw 

1 CL... .<\l.Jti. Zir 
1 fcw\1•u,"'rr C(')'"I (lfk<'l\~tl útrif.f>r.·,¡pt1 nru·1TU1tflU.:-.1tl.'1P1 Jrrr .. ·h11rr.1t'f.wurtr.t1'l'l~l 
1 Oririi.ltistrnmjt"':W1"'\ulG,r-Wb~anCrut1f l.JntYO b<u. ~23.'1i,,\fi.1m1f"L3315~-99)11.J 1 

L-------~----~ilL------------~ 
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s o D R E s I G N I F I e A e I 6 N 

Modificaci6n dimensional de los caracteres, sobredi~ensionado 

ti~ogrlrico, lns letras ocupan gran espacio dentro de ln im~gcn, 

incluso son mayores que el objeto anunciado. 

L Á M I N A 15 
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"'" 
Wlll 

R.. Most bourbon is 
4yearsold. 

y./ére ~.Are they , 
too 1mpatientor are ' 
we too careful? 

WILD 
TURKEY 
8 years old, 101 proa~ pure Kentucky. 



Muiioz .<1varez Publicidad, •• 

s o B R E s I G N I F I e A e I ó N 

Apreciaci6n de rasgos disti~tivos: subrayado, encuadre (recuadro), 

englobado,,,, En esta 16mina podemos vor el subr3yado ( PROCEDENCIA 

en la parte superior y el recuadro en la inferior ( J![2! ~ 

EDIVISION ). 

L f. Y. I N A 16 
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_ · · ih1úevo libro que le hará vivir 
1 violento y apasionante mundo 
e los traficantes en arte. 
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P L A N O S 
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Publicidad ••• 

s EL E e TI V A s o·E Lo s 

Por medio de esta t6cnica se realza el producto, difuain&ndosc 

los fondos: f:stos a6lo sirven de compañia, de refuerzo o.l producto, 

casi siempre, parn que eobrcsalga sobre todo la imagen del articulo 

anunciado. En la !&mina se puede apreciar claramente la cerveza, no 

as! los fondos ( aparecen un tanto borrosos ). 

L t. M I N A 17 
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Huiioz .<1varez Publicidad.,. 

T€CNICAS ENFÁTICAS D E L O S PLANOS 

Procedimiento que consiste en la manipulaci6n de la escala 

volum6trica o dimensional de los objetos, efectos eacfnicos que 

orientan, ordenan, obligan a fijar la atenci6n sobre el producto, En 

el caso de esta imagen, encontramo~ que el encuadre fotogrAfico que 

se da en ella, nos obliga a mirar el objeto ( la telcvisi6n a control 

romoto ) 1 el cual volvemos n encontrar en ln pantnlla de tele\"isi6n. 

L Á MI N A t8 





Muñoz A1vo.rez Publicidad ••• 

L A n E D u N D A N e I A 

Esta figura es unn de la~ cnrncteristicns principales de los 

manifiestos publicitarios¡ 11 los •ipiticut1• de un mismo 

aigniticado son con (recucncio supcrabundnntes "• ( 474 ) Su mi~i6n, 

a~egurar ln intencionnlidnd del mensaje aumentando la rapidez y la 

seguridad. Sug limitaciones son: puede o.minorar ln tasa de 

originalidad y disminuir la curiosidad. Es fundamentalmente uno 

fisurn rleon6.sticn. Ae!. en ln iluf'traci6n, lr\ ~obreosignificu.ci6n del 

e~tuchc de cstil6gra!os manifiesto: ln inscrirci6n en la parte 

inferior dt:l rocnsnje: 11 Viene en 9 anchos de l!nea 0 , \"i!."t1nliznci6n 

efectivo. de loto- mismoEi en el estuche, por otra parte 11 estuche 

( juego dc plu:!1n.!l, ns! ~e le! llnmn <:il conjunto ) , rn:-nifiesta.: le 

suprrir1:losici6n del juc.;o de plur.ln~ !'obr<" un tnLlcro de jtu•go dl' 

Bnrkg¡r.10r. y la in!-cripcién riel tc>:to " Rotrinl" lcE hnce ol jueso "• 

Mcr.s.:i.j(' que no hnce otra cos3 qut' r~pctir 111 c1lo.liclnrJ inEapcroblc 

)' técnico del equipo de cstilógra!'oE R"'ltrint"'. 

L /. t~ ! l\ A 19 
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AchbuJM!u""*"9ro&.~iectol.mnt~ 
'"1ud1&111n,tlltrlftt ... l'l9DS9l,_..1Jft ..... 
completu r swot"1ona1 '*" tum. lu ~ldmóM 
del dlbu~• llnDdll.r-. , ,..t¡mlcroru1'l.._., • .o... ........ 
11.U• Umm '19114 dl~MtuctmdllJ.4, 
&yi .. ~~.r.lrl~¡:9r1Qldil~ 
....... ~1.i.nc.p1..t11i..1mt.y ....... 
nuir,...,ct..-tlCUloll""9110 ............. trrlllr..t~ 
tldotdeldlbu1Wrt9 
f19CU9f!M,C1.111ndoquiar111tsl"-c:.._r~ 
.... ~HUnllgt.nll-.~JptvlMID

M' 
r@trlnll .. ,..... """ 1n.. . 
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L;.. FR(')(TAL P n I ~: i: n A P e n s o ~ A 

D I S C U R S O 

Ln :frontnl ( priinCr~ pt"rsona ) es el er¡uh .. nlcnte vi~unl de la. 

enunciaci&n ( 475 ) Enuncincif>n que Puponc ln convcrt1i6n indi, .. idual 

de uno lcn&tJa en discurso, el locutor desde que se vuelve prrsentndor 

y asume- lo lengua se pla.ntn !'rente a. otro ( lector ) , s<'a cunl sen 

el :;rado de presencia t¡ní' ntribuy.::. a ese otro, tn la publicidad M! 

prcEenta cstn situn~i6n en el r6si~cn de!~tico d<' lL prencntnci6n: 

pcrsonaj<" front:il, r.ir.1dn rC>ctn y d:íre-cta, inieinti'\.•n dP intf?rcnr:ibio 1 

con\'c:-si6r. dí'l !ector en ir.terlocutor mcdi.:mte ln relnci(ln " yo/tu '' 

n~gincn qTtC CS l'l que m~jor t'XprC!-Et " lD Voluntad publicitarin, 

ser:1iol6sicamcn.tf' en el c6diso de lo. apertura: fr.inqueza en la miro.da, 

amplitud d<' sonrisa, ro~tros abiertof, satisfacci6n de loF pcrsonajer 

y cxhibici6n d~ los objetos "• ( ~76 ) 

' L A :: ! l" A ~O 



Knorr·Tomate es rojo~ y maduros tom:1tc::1 
y caldo de pollo Knorr'Suiw. 

Con Knorr·Tomate 
SUS SOpaS quedan mits C:l'nSi~teTilC'S. 

Máo:.. sahro~a~ V1 ~· 
Mucho ma, >abro'ª'· -...lto-..N 

KnorrºTomat.e ne• c:::t:l hecho con c·c111:..0ml'- '-'---~ 
sino con caldo de pollo l\.norrºSmt.a. !Mªra ...,... 

No lo confunda. __,-
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Muñoz .<1vnrcz 

LO FRONTALtTERCERA 

(R&LATO) 

Publicidad ••• 

P&RSONt. 

Para que se de la situaci6n do discurso no es indispensable la 

rrontalidad, 'stc puedo funcionar tambi6n por ejemplo en la 

postura de tres cuartos. " En cnt:1bio es absolutamente necesaria la 

direcci6n de la mirada, 1 lo. llamada de lo5 ojos ' 1 hom~logn de 

la enw;tciaci6n "• ( 1¡77 Cunndo la ~iradn deja de ser directa y 

por tanto iniciadorn: BC' dirise nl objeto, 5C cicrrc.. 1 ~e ele\·n, 

dc~ciendc o de~~rarecr ( no exi~te ), el prcscntndor dcjn de 

pnrticipar en un dililoto con el lector 11 y cr:t¡irc>ndc uno. \•ida propia 

extrnña y nutfmomn. Cl intercambio deja !litio a lcl escena, o nl 

retrato¡ el diacurao deja sitio al relato,••. u ( I17S ) Corno se 

puede apreciar en 1~ i~~scn la mirnda del ~crsonnje, desciende y 

hace que el mnnificsto ndquiera cnractcri:=tticas propias del relato 

( el joven ya no cstnblcce un diS.loro propia•:tcntc dicho con el 

cspcc tndor ) • 
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CUAnT0.3 

Pul)licida~.,. 

Pr<IH!:RA Y T C R C !: R " 

Cl trr.~ c;unrtoF .. es arnbig110 pur! no puede- ñerna.nr\nr ( rL·im·inrticar 

ni 13 nitide= del roEtro ni la nitidez distancinda dpl perfil "• (~79) 

Situaci6n que le permitr jugnr con lne do~ carta~ de ln pre~entnci6n 

y ln an6cdota. Esta. po~tura c.l igi.tnl que ln ir~nto.1 1 permite' ln 

situn.ci6n de discurso, como ~C' pucrir nprrc.inr en l;i inn,'.;';'"~n : .. , A vec-cs, 

t.ii:!r.1Jr., ."lu-;-;,u,, no ~i!;trm~ti:-:i:~ :-ntr t:. s.11.:w~:..::.rsc: ti L:i ir.tinnci6n 

.-!e\'"it;nr in,·it;:ici6r., l!t prcscripci6n COll"'('jo 1 la Eolicitaci6r.1 

guiño •·, ( !¡~.'.' ). Fer-o,L~l ir;t::tl t;}U<' c.•l pcrtil 1 y c11 l¿-.c. r.iisr.':t.!. 

c·m~:icioncs, pucdC' ¡.;:rticipaC' ~n ln 5ib::ic.i6n no h.-:.rrnda en ln rclaci6n 

yo/t6 1 \i~st"J con c¡\tfl 1'1F rniroJas et! d('s\·1cn dir":lminnndo ln 

implicaci6n: l O!: inclieio~ objetivo~ del int.crc.nmbio se c!es,·nnccnn con 

ellas, Vtarc im:i:;c.11 D, 

L .{ M I 1: '" .,., 
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RFUV1'.: WfA~~f?IAS F TOCADOR ~f\tccvrr~ 
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Pnblieidad ••• 
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EL TRES CUARTOS ¡; L M A T I Z 

Eatn postura• como ambigua que es, ea la actitud preferentemente 

de lo DO atirm.ado 1 de lo •o1icitado en el campo del 1entimianto m6~ 

que en el de la Yoluntad. Encontrnmo9 aqu!, semiol6gicamente 1 los 

significados de dulzura y suavidad. Sunvidad de ~a materia: 

transfluido 1 ondulnciones 1 temblores, ••• Dulzura de los colores: 

pnstclizadoe; dulzura de los tiempos: pnrticipio pasado¡ dulzura de 

los rostros: labios y pArpadoe cerrados o entrecerrado•, miradas 

vngas o misteriosas. Y semSnticaincnte nos encontrnmos en el universo 

del aatiz: misterió 1 tentnci6n 1 nnrci!;:ismo, instropecci6n, 

ensoñaci6n 1 sensibilidad, dominio de lo incierto y lo delicado. Los 

rostros adoptan un papel para revelar una paicologla. ( 481 ) 

L J. )! I N A 2) 



HYDRA DIOR LIGNE 810 SYNERGIQUE 
3 Gama!. dt- proaucto~ df tratamiento de beilez<1 
para el cu1oao:, ae1 Rostro 

• Cufü normal y mirto 

•Cutis graso 

• Cutis seco y delicado 

HYDRA-DIOR 
LIGNE 810-SYNERGIQUE 
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PERFIL TERCERA p E n s o N A ( n E L A T o ) 

Cuando en los manifiestos publicitarios hoy pertil, desviaci6n 

de ln mirndn que ya no se dirige al lector, desaparece la condici6n 

de intercambio en beneficio de la croaci6n de una escena a.necd6tica 1 

exterior e independiente de quien la mira. Resultando una lectura 

objetiva a lo forma del r8lato, en lo que el espectador lector ) yn 

no se implica. En estos mensajes, a menudo mcton!.mi.:os, el objeto 

puede permanecer afuera del c!'pacio diegbtico ( ver imnscn A ) ; o 

nrtificialmentc colocado sobre 61; intesrarse en lo escena y adcn5s 

figurnr como un elemento de exposici6n ( ver imasen B ) 1 o bien 

puede participl\r de lleno, tt en cuanto elemento central o dominnnte 1 

de la an6cdota que entonces pal!la a ser un pretexto evidente... 11 ( 48::?) 

L Á H I !\A ~4 



.. ~i3 ... 

Publicidnd ••• 

A 

a 



Muñoz .<1vnrez Publicidad •• ·• 

DISCURSO y RELATO 

LA AMDIG.ÜEDAD 

El sistema de preeentac:i6n es equh•alente a lo. si tuaci6n do 

diacureo, el equivalente de la an•cdota e~ el relato. Para Georges 

P6ninou, es vontajoso no mezclar estas dos situneiunca 1 ni siquiera 

aunque la im~scn permita lo que no autoriza la len¡ua.( 403 ) En 

efecto, continua Georges P. , sabomo!I que en esto.e dos situaciones 

tipo el estntus do los personcjcs y sus funciones cambian radicalmente: 

el prcscntndor es, n todos los efectos y sobre todo.í'uncionnlmcnte 

distinto de un anecdotizo.nte. Por ello, <'n lo.e primero.~ im~gcncs de 

esta llunina c:uc son mnquetas prcpnrntorins de tralla jo, ver.ios en qub 

es scm5.ntico.mcntc justo el rE-girncn empleado ( A y B ) y en qu6 e~ 

ambiguo ( B ). El personaje se coin;>ortn como conductor del tornado 

( A ) y adquiere la posici6n que se requiere pnrn este rol ( perfil 

nbandonnndo cualquier preocupaci6n de prcsentnci6n del objeto que 

est5 en si tuaci6n de cxposici6n; o bien se comporta como prcscntadorn 

( C ) y adopta ln f'Ostura f"rontnl requerida scpar.&ndosc del tornñdo. 

Pero cunndo intenta jugnr ambos p.::ipcles ( B ) aparece irunodiatnmente 

ln ambigüedad, m:l'tcri::;;lizada por el cqu1Yoco de ln po~turn, que no 

ef' ni ln de uno presentadora ni la de wus conrtuetorn, y por el 

equ1Yoc o de un•• mirado. r¡ue luchn entre rlof. solici tn..ntcs 

( aolicit.nciones ) • Por eso p.ara Péninou, no es asombro5o 1 que el tres 

cuartos sen ncentc de esta ambi&ilcdad. tl mensaje ( D ) conl!ltituye un 

buen ejemplo de publicidad c!'izcamcnte difusa. ( 1184 

L Á !-: I N A :?;i 



- 275 -

Mui10:: Alvarez Publicidad.,, 
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e o 1' e :i: L. I 1.. e r e! 1' !: N T n E 

Y DISCtll'ISO 

La imnr;cn publicitaria suelo realizar la mczela entre discureo 

y rcleto, cuya ambicúedad sint6ctica ncnbamos de explicar. Ejemplos 

de ello Eon l.05 mcnF>njcs que combinan f)Cr~onajcs y objr.tos de ambos 

retimcne:s: un pcr~onaje de perfil eujetando un:i cajetilla de 

cizarrillos cr. lo m:ino, ••• ( L/'i5 ) t.n lo ¡f¡,!"iinn podomo~ aprccinr qu<" 

lnP mirarin~ dt- p<'rfil y d<> tre~ cuar'lo.-:. nCJ ob!'tnculizn11 la exhibici6n 

del prod•.icto. La c:-:hibici6n del nrt!culo tiene un ca.r5ctcr fronta.l 

( perentorio ). La rormn de 50stcncr el tarro ( una Cror.tnl, la 

otra inclino.da. ), ln exhibici6n de lnF eervez.aa ( botella.E ) es 

rrontnl, pertenece al r~simcn de ln pre1entaci6n, mientras que 105 

pcrsonnje~ de los l~dof pcrtenrcen nl rfi~imen de la an&cdota 

( pe:rfil ) • Lo~ pcr~onnje!': ccntrnlcs ( postura trc!: cuartos ) pueden 

pertenecer tnnto nl rt¡;im~n del di.~curso como del relato, eomo yn 

vimos anterjormcnte, Prcsentncilm s•.la'\•iznda corno lo exige el ct"tntuE 

dt: l[\ o.nl;cdota. 1-!ani!'ic~to que np!lrccc como si el creador de lo 

im:l.g;en la httbiEs~ situado bajo la. catt"¡;or!a dr l,, anicd::':lto y r;in 

et:'lbar,i:o hubi~ró. deseado qU€! nt:inmiC'r~ la funcif.r. de prc>scnto.ción o n.l 

contr;:i.rio e"'""Pre.!'n lo presentnci6n \ !'rontalidnd de ln eer\·cz.a ) 

esperando qu(' asumn la f"".lnc ión nr.t-cd6tica., 
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El MOMENTO 
DORADO ... 

., . •· rr. :-1 '1"1(• ~ t • ""-tJ~r ;:1 ;: ,: • L: ~1 r ,1 (.•':> 1 ;, • :, 1 r. r. t ':..: ...- ' ..i .-

11.; ¡--,, 

t..•·.,. t:ri esi: mor;it'nto. acompaf.ando Id p1,jt1::<J <.unto· 
r.:: {·st<i Carta Blan:::a c.on su suave sabor que 5t> d1~
t•i...1:: olt:na:rienH. 

Par:~ su momento aorado lz,. fresca suav1aad dt:· Cartn 
.:r,· 
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C O N P O R M I D A D T ' CONPORMACION 

( M Á N I P I E S T O P A B E R G É 

ORGANICS). 

L f.. J.I I !i A :!7 
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Drganics de Fabergé 
f 1 Jhnrt, r.c,, (fri.::lHI' ~u;,¡< por l .. r1..i!li .. .1lt/.:. 

f. a~~.;;l(·~,~~~·~1~~~·:.\~11 t~·, ~~,l~~ºr\, ~~·~~:~·:·,.º~ ,:r 1 ~; 
lornJmo!- lJ!- prllfllc1..l.1dl'~ tmbclli:d'dor.i~ dr l.:i nm: 

1 Jbc1.i' CH'.tfl!O> para ~u r.1hl·lh.i Or~.mu.:~ del .i~l·r~t: 

Publicidad ••• 
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P U B L I C I D A D D E L A F O R M A 

Ln publicidad de conf'ormaci&n, la pref"erida por el of"icio 

publicitario, esto. cargada de ~nspiraci6n ret&rica, marcada por la 

oxaltaci6n visual de la cualidad proclamada y es la respuesta 

t6cnica 1• por excelcncio. 1 para el predicado. En la llmina se puede 

apreciar un caso t1pico de la publicidad comercial ( de la forma ): 

se presenta a una parejo. de jovonoe ( apuestos ) para que los 

lectore5 al' identifiquen con ellos ) ; la informaci6n esta Rclcccionadn 

se reduce la su•tancia ) y solo se rcitern la cualidad proclarnadn 

frescura ); se orienta nl destinatario ( comprelo, usclo,si quiere 

sentirse fresco durante todo el dia ) y se impone una Toluntad de 

gran impacto psicol6gico ( la armonio. entre imagen y tezto, afecta 

ln ,·oluntad del consumidor y lo hace que desee este producto ) • 

Lt.MINA 28 
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Mwioz 11va.rez Publicidad ••• 

PUBLICIDAD DE L A S U S T A N C I A 

Ln publicid~d d~ contoraidad 1 corresponde a una publicidnd 

e$trictamcnte i.ntormatiTa ( predominio de la sustancia ). Empleadn 

al extrec10 1 abaridon;1 e or1plrtnaentc la form.'l P\llJl ic ita.ria en pro del 

cbdig(1 poriod!stico del E=OjlOrtt: adoptado. Publicidad de in~piraci(m 

ccntr!petn, ~in preocupaciones 1'5.ticas, va de ln convcnc.ionnlidnd 

publicitarii1 ( la exprc~i6n del contenido ) ~ la infornntiva ( en 

hE·ncficio de la •111tancia ). Mnnif'estaci6n el!ptica, acentual e 

implicntiva. 

L J. M I N A 29 
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2t.1:5. Darthos 1 Rolnnd 1 cit, nos. 1 Florenco 1 Tounsnint do 1 op. cit., 

PP• 57-51lo 

246. ~' P• 56. 

2t17.~ 

nt1B, Bnrthos 1 Rolnnd 1 Elomcntos do semiolng1n 1 op. cit. 1 P• 28~ 

24:9, Dnrthos 1 Rolnnd 1 cit. poo. 1 F1orcnce 1 Toussnint do 1 on. c:it. 1 

P• 59• 

250, Reviso a. D<lrthos 1 Rolnnd 1 Elcrnontof" de ~omiolo";!n 1 ºP• cit., 

on especial pflgfto 20 y 210 

2510 ~. P• 111. El ejemplo no correspondo al quo of'roco Dnrthos 

( la pnlabrn t1 oso t1 por t1 buey t1 ) • 

2520 Dnrthos, Rolnnd, 11 La rot6rica do la imn¡:on 11
1 on Co1mmicncionos 1 

Tiomt>O Cont~mporflnoo 1 ndm. 1' 1 P• 127 1 Ouonos Aires, 1972. 

25). Dnrthos 1 Rolnnd 1 cit. pos, 1 Tonssoint 1 Floronco de 1 op. cit., 

P• Go. 

25l1o 
0

Ib!clom 1 P• G1. 

255• Ib!dom1 P• 61i. 
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256. Obsorv.•ci6n r¡uo nn correRpondo nl anfilisis propuestos por 

Dnrthos, Roland on su nrticulo 11 Ln rot6rica do ln imngon "• 

op. cit., P• 

256. Jakobson, no1nnn 1 Ensnyos de Linr;{listicn General, Ed. Seix 

Dnrral 1 s. A., Dnrcolona, 1975. 

257. Jo.kobson, Roman 1 ci·t. pos,, Plininou1 Georg1u1 1 op. cit. 1 P• 81. 

258. Iblrlcm 1 PPo 81.82. 

259• ~' PP• 82-8). 

260 • ..!!l.!.iliu¡¡, P• 83, 

262.~ 

26;¡. ~ Para mayor informnci6n sobre las funciones ling{l1sticns 1 

consultes Jakobson, Romnn, Ens:lYOS do Lin:;llisticn Gonornl, 

º!?• cit., en especial cnp!tulo IIX¡ ,(vila, Rn(1l, Ln lcn1¡11a y 

los hnblnntos, Ed. Trillas, Colecci6n Cursos blloicos pnra 

formnci6n do profesores. ,\ron do lon¡:unje y Co1m111icnci6n, ll6xico 1 

1979, cnpitulo 6. Ln conntnicaci6n ling{lhticn y "'"' t"uncionos 1 

pp. 5?·72; Prieto Cnstillo 1 Dnnicl, Blcmentos pnrn ol nnfilisis 

do mnn~njn~, Editor Inntituto Lntinoar1criccmo do ln 

Comunicnci6n Educntivn, H6xico, 1?!l2 1 cnpituln VIX. r.1 

lon:;unjo vorbal. Funcionas dol longunjo, PP• 1¡9.56. 

264. Jnknbson, Romnn, Ens.•xos de Lin!".11'.l.~ticn General, op. cit. 1 

P• :?.14 0 

::?65, Jnlcobson 1 Romnn 1 cit, pos,, P6ninou1 G,, OJ?• cit, 1 P•. lltt. 

2GG.~ 

267, ~' PP• !)l¡.1)5, 

267~ Phninou, Goor~os, renliz6 la jornrquiznci6n do lns funciones en 

publicidad, Vor p5.¡;inas a, a 91 de su obra citada, 
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261\. Ferrcr lloür!r;noz, E., Publiciilild: textos y couccptoB 1 on. cit., 

P• 170. 

269, ~' P• 171• 

270, Ferrcr Rodr1¡¡ucz, E,, El lono;nn je do ln publicidnd en N~xico, 

Ed, EUFESA, N6xico, 1966, P• 32. 

2~1. Fcrrer·nodrf.!;Uoz 1 E., Publicidnd: textos y concontotl 1 on. cit., 

P• 1720 

272. Idam, 

273, ~' P• 173, 

271¡, .!!1.kJsm, P• 175, 

275• Forror Rodr!guOz, E. 1 El lcn3unio clo ln p11blicidncl 1 · op. cit., 

·P• Oo, 

276, Forrcr Rodr1guoz 0 E,, Publicidnd: textoa y concoptoa, op. cit., 

P• 177, 

277, P6ninou, G,, op. cit,, PP• 77-70, 

270, Ibidcm1 P• 70. 

279. ~-

200. Iclcm. Ln publici<lnd de donotncifm y com1otnci6n coinciden on 

parto con loo 'tos tipo~ do r>nblioidad conocidos con los nombroa 

do " puhlicidrul de imngnn de n111rcn " y " publicidnd do 

notoriedad " rospoctivmnontc. Su asimilnci6n, no obstnnto 1 

implicn unn aimplificnc5.6n oxccsivn pnra 'lUO so propugno 

t6rmino a tlirmino 1 m1nquo fr~cuontomcnto resulto oxactn. V6nso 

a I16ninou 1 G,, op. cit., en espocinl pli¡;inns 70, 79 1 97, ·90 y 

99. Reviso 
0

lliminns 1 y 2 dol apnrtndo 1, 3, 6, Ejemplos do 

nnhli:::Jis do monsnjea 1 PP• 222 o. 22G. 

200~·~• P• 79, 

201. l!l1ii=, P• 80, 

.· 
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282. ~' PP• 107-108. 

283. ~' P• 110. 

2811. ~' PP• 110-111. 

285. A. 1 Rey, 11 LB conci<mci11 <lol poeta 11
1 en Cundornos do Cormtnicnci6n 1 

Editado por Co1m1nicnci6n aplicndn de M6xico 1 1976, P• 1). 

286. P6ninou, G., op. cit., P• 111. 

2117 • .M!!.!J!.,. 

2118. A ponnr de su ¡mpel en ln econon1!n publicitnria y en la nctiviclnd 

en ¡;cnornl 1 el "iste11111 do oxprosi6n publicitnria do ln 

n novoctnd " os pnrticularn1entc docopcionnnte y ae fll\tU1"t\ 

r&pidnmcnto. V6aso P6ninou 1 op. cit., P• 112. 

289. El nn&lisis q110 se propone 1 nqu1 1 pnrn el sistem" de presontncUin 

no os mucho monos oxhnustivo. No so nvocnn C'!n g1, lns "formru1 

sunvizndns o nmbiguns on que ln ostcnRif>n dovicno oxponici6n n 

posnr do ln presencia dn un porsonnjo. Este nnhlisis que 

clcsbordnrf.a el rmrco do una obrn introrhtctorin como 6sta hR 

sido yo. elnbornclo por P6ninou 1 G. 1 Somi6ticn rle ln p11hlicirlnd 1 

op. cit., en espocinl p&¡;inns 1101 111 1 11) y 188. 

!!90. 1'6ninou1 G. 1 op. cit. 1 PP• 112-113. 

2910 Ihf.rlotn, PP• 11)-1111. 

292. l!J.!!:!.2.m, PP• 114-1150 

29)· ~ 

2911. ~. PP• 116-117. 

295. ~. P• 117. 

296. ~ 

297. ~. PP• 117-118. 

298. ~. p. 1111. 

299· Idom, 
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300. ~ 

301. M!!!!m· P• 119. 

302. ~ 

303. Yn quo ln motr.rorn ti o no el incovcnicnte do nminornr ln 

roprcsontaci6n del objeto y do clcbilitnr el valor rcrorencinl 

del monsnjo. A11nquo como opinn atinndnmonto P6ninou, puede 

suscitar lo¡;¡!timns npronsiones. Ver p6ginn 119 de su obra 

ci tnrla. Vllnse tnmbi6n al rospocto Darthos 1 Ilolnnd 1 Elementos ele 

Sc"1loloda 1 op. cit. 1 PP• 62-6)0 

3011. P~ninou, op. cit., P• 120, 

j05, lbirlom, P• 121, 

JOG, ~t P• 122, 

307.~ 

)08. Iclom, 

309, Idcm, 

310, El roltito qua so rln, os (1nico1 alguion prosontn un ohjoto,, Ln 

funcilln del preRontndor no permito ln crontividnd r¡tto so 

enc11cntrn on rolncifm n ln lir.ii tnci6n do los papolos clo los 

nnocrloti?.nntos: cnz."\dor, gnng."Jtcr 1 viril, íutna.dor 1 bcbn<tnr, ,, , 

311, Plininon 1 G,, np. cit., P• 1~). 

j1:!., Gcnotto 1 Gcorges 1 Estnrlios Robre los sonetos de Jonn cln Snonde 1 

Ed, Scix Dnrrnl 1 S. /,, 1 Sorio Fi~1rns I, Dnrcolonn Espniin,· 

1970, p. 252. 

Jlj, Pllninou, G. 1 op. cit. 1 P• 12G, 

3111, ~1 P• l')2, 

315 • .!!!.lu!!.:. 
316, Por inodio do ln prosopopoyn de los comics publicitnrios, s,o crea 

.· 
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unn situncH>11 tBnto de discurso, como do relato yn r¡nc nl sor 

la histo1•ietn una serio ele pictogrmnns 1 viiiotns 1 imllgonos 1 ao 

pncdc dar en una do ollns ol discurso o bien o1 rolnto. 

J17o P6ninou, G., op. cit., P• 192, 

318, Como dijimos nntoriormouto en el co1~ic publicitnrio so pucclon 

d,-..r ln situnci6n do' <liscurso y rolnto, pero no s6lo oso, por 

medio do ln historietn so irlontif'icnn los lectores con los 

pcraonnjes 1 anuncinntos 1 n tnl grndo que constituyo uno do los 

111.~s e!'ieilel!!i 1n~et111~qmflii ¡iu!IHFH·1rt-i:i11 ! 11rinFf¡l!l}l!!rfifll JJll tflil 
ni11os ) , 

319. P6ninou, G,, op. cit., PP• 1?.J-121¡, 

320. Dnrthns, Rolnnd, op. cit., p. 118. 

J21, Respecto a asto objeto ( oriontnci6n do los signoa ) y signif'icnci6n 

ele los· mcnsnjos 1 v6nso P6ninou 1 G, 1 op. cit, 1 PP• 1?.7- tJt. 

)22e ~' P• 1211. 

323. Gestos pueden ser unn sonrisn o tut llanto. 

324, P6ninou, G,, on. cit. 1 P• t25, Con relncHm n los proce<lii.iontoa 

de la singularizaci6n do objetos y de 11 oac11roci11l.onto do lA 

:C'orma 11 1 y respecto nl nrte como visi6n y no como rcco11ocÍmionto 

dol obj oto r¡uo indopcndi7.n ln pcrcopci6n clel nutom~ti'1mo y 

experimenta el devenir " dol objoto "• revise n Slrnlovsld 1 Vlctor 1 

11 Como procedo el nrto "• en Toorln de la litornturn 1 Editorinl 

Planeta, S. A., Colección Textos do los rornmlistns rne:o.9 1 

Dnrcolona E8 pnün, 1970 1 PP• 76-79, 

325, P6ninou, G., ~·, PP. 127-128. Numerosos oet111lios 

intornncionnlos como Starch ( Estados Unirlos ) 1 DolAon ( IngloterrR·), 

Cerhn ( Suocin ), Etmnr ( FrBn~in ), han comprobado 
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oxperimcntnlMmtte ostn cvidencin cuy-a logttiniclncl p~ico16gj.cL, 

instituyo' Dorgson Revise .\gostini 1 J. !-1, 1 Por nnevon critorio• 

do cln~df'icnci6n do las ncreonns, f'IObrc loa ast\\flios do 

m~rct\<ll'l y tln nu,\icncin.: Unn npt:"oximilcitln publi.citnrin, Ed. 

Groidos 1 S, A, 1 Mndrid llspnrin 1 1971, PP• 115-116. En cspocinl 

cnp!tulos II y III. 

)26, Poninou 1 G. 1 op. cit,· 1 p. 128. 

327. No hny quo,·confundir el t6rmino signi:t'icaci6n ( o:<prosi6n for1nnl 

do nn nnuncio n un tareero ) quo ttsO\ronios on eote npnrtndo ( 1.3. 

). Ln implicnci6n ) con ln clcfinici6n som.~ntica del t6rmino 

" signif'icnci6n 11 que propone Dnrthoa 1 Rolnnd ( " Ln significnci6n 

puodo conCobirso como un p1•oceso. So trata dol neto que unO el 

eignificnnto y el significndo 1 cuyo acto producto oa el signo 11 

on Elcr.1ontos do Somioloc;!a 1 op. cit. 1 p. 11 y 5. Quo honios usndo 

n lo lnrgo do 11ucstro ostndio. 

J28. I'~ninou 1 G. 1 op. cit., P• l~íl. 

329. Dornli8 A, Oonnis, La sintaxis clo ln ima~on.- IntrocluccHm nl 

nlfnhoto visual, Ed. Gustavo Ciili 1 s. A. 1 Colocci6n Comunicaci6n 

Visunl 1 Ilnrcelonn Espniin 1 191lo, P• 611, 

:no. Ib!doni, P• 67. 

))1. Acoren de lns tros dimensiones ··lol color1 al mntiz 1 ln saturnci6n, 

y ln ncromli ticn ( V6nse n Donclis A. Donnis 1 op. cit. 1 on 

ospocinl lns p5ginns 66, 67 1 68 y 69. 

))2. ~. P• 1~9. 

))). P6ninou 1 op. cit., P• 129, 

))1;. ~· La dotern1innci6n topogr!irica do ln c><plornci6n visual do 

la irm:¡on e ostructurnci6n porceptivn ronlmonto indopondionte do 
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con t,~11ii1ou y for111ns ) , h:' sido nnnli?.i\d11 por Drnndt 1 F. llerm.-1n 1 

en ln rcvistn Amcric.:tn Journnl or Psycholoey, en los n6r.1oros 

119/1937, 53/19110 y 59/19111, Trnducci6n cnstellnnn on el. 

Diccion.•rio cnciclor~tlico do lns cioncinc del Lcn¡¡unJo 1 Siglo X.'(I 

Ed.ttorcs, Espniin, Mndritl 1 19r,7, PP• 123-1113. 

335· Dandis A., D., op. cit., P• 1?.2. Al referirnos a las t6cnicns 

visttnlea propttestns por Dondis, 611.~, mismn, dice que scrln 

imposible enumerar todos lno t6cnicas disponibl.os o dar 

dof.in:lcionoa ncortadns tlo lns mismas, no obstnnte intentn 

recopilar lns quo consirlorn mSs in1portnntoa 1 clnsific,{nclolAs do 

acuerdo " sus ca.rnctoristicns csoncinlos y su cnrnctorf.stica, 

contrnrin on forma de dipolo. 

336. Cntocorb;nci6n de Dondis A, 1 Donnis qtto utiliznromos en n11ostro 

estudio. V6nnse p~ginns 12) n t/16 ele Rll ohrn citAda, 

337. Ambna y cndn una a su mnnorn, so toman grnndos libertades on ·ll\ 

1nnni¡mlaci6n do los detalles v:ls·u.üos. 

338. Tanto ln reticencin es similnr n ln oin6cdoquo ¡mhlicit.1rin, como 

ln cxngornci6n lo os " la hip61•bolo publicit.1rin, Con ln 

difcroncin do quo ln reticencia y ln oxagornci6n son t6cnicns 

pnra toclo tipo do mensajes visuales y son ln f'ornn on qno 110 

cortroecionnn ( distribttci6n dol ospncio ) pnrn llnmnr ln 

ntonei6n visunl. Ln sin6edoquo y ln hip6rbolo so Aplienn 

proforontomento on publicidad y conllovnn otrn finnlidnd corno 

yn so hn vinto. 

339 0 Ln prodictibilidnd so c1:1plon pnra dnr por morlin 110 un plnn 

convoncion:ll, con m!nimA inform'1ci6n lo r¡tto sorli toilo el monsnJe 

visual (v6nso Dondis A., D., op. cit., P• ) P"ºc odimiunto 

,. --.. -·J , .•. ' 



304 

Huñoz Álvaroz Publicidad••• 

•imilar al igual que la reticoncia a la sin6cdoque publicitaria 

( exprosar un todo por modio de una parte ). Lo ciorto es que 

la sin6cdoquo emploa la retioencia y la prodictibilidad para 

es true turarse visualmente ( acomodo espacial ) • 

31¡.Q. Af'irmnci6n quo coincide con la que .da· Dondia A., D., op. cit., 

P• 11170 

3li1. ~ 

)lt!l.~ 

343. P6ninou, G. 1 op. cit. 1 P• 129. 

344. La caractoriznci6n os do P~ninou, G., op. cit., PP• 129.130. 

'45. Klee P., Toorin dol arto modorno, Ediciones Caldon, S.R.L., 

Duonoo Airos, 1971, P• 96 •. 

)46. Lo cunl voromos postoriormonto on el cnp!tulo 'º Una.aproximAci6n 

somiol6gica al estudio dol comic publicitnriol Kool-aid. 

347. P&ninou, G., op. cit., P• 130. 

3~6. Como anteriormonte eo ha visto, los cuadros al 6100, roprosontan 

lo quo se quiore sorl una persona importante, rica, intoligante, 

culta. Revisar apartado 1. 2. Conccpcionos publicitarias, en 

espacial PP• 119 a 52 do nuostro trabajo. V6aso Dorger, John, 

Modos do vor, op. cit,, ortsayo 7 1 PP• 14:1-169. 

)49. P6ninou, G., op. cit., PP• 130-131. 

)500 ~. P• 131. Para mayor inf'ormaci6n v6ase Darthos, Roland, 

" La motivnci6n f'raud11lonta dol siglo "• en Mytholo¡¡iee, Ed. 

Souil, Fruncia, 1971 1 p. 2311. Traducci6n castollanal Los mitos 

puhlicitnrios, Ed. Nuostro Tiompo Contompor&neo, s. R. L., 

_Buonos Airos, 1973, p. 206 y Braudillard, Jean n La signif'icaoi6n 

psico-•ocial de la redundancia da los signos "t en El sistoma 
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do los obJotos, Siglo XXI Editoraa, s. A., M6xico 1 1970 1 

P• 34. 

351. Elaboraci6n pleon&atica de loa maniCiaato• o bien, la con•il'llooi6n 

axcoaiva en loa monaaJ•• publioitarioa. 

352. Intencionalidada• qua cita P6ninou1 G., op. cit,, P• 131 0 

353.~ 

354. ~' P• 1320 

355.~ 

356. Jakobson, Roman, cit. poa, 1 Plninou 1 G,, op. cit,, P• 133. 

357. Hay qua rocordnr que ol ap6atrore ( Cunci6n gramntic'al ) •• u•a 

con Cinoa do intorpretaci6n o de invocaci6n. Se ejerce en una 

propoaici6n quo adquiere la rormn da diacurao autoritario. 

357. La publicidad de discurso aa apoya en la preaontnci6n, 

358. P6ninou 1 llama al ~ del proaontador 11 Tenaz "• ºP• cit, 1 

P• 13J. Que quiere decir• tanga, adquiera, compra. 

359, Dutor, M. 1 Litorntural estudios sobra al praaontador, Bdo Seix 

Barral, s. A., Barcelona Eapaña 1 1969, P• 149. 

360, P6ninou1 G, 1 ºP• cit,, P• 134, 

361.~ 

362. Idom 0 

363.~ 

364. Se pueden llamar aotorea o pre•antador••• 

365. ~ 

366 • .!!?!!!.!!.!!!. P• 1350 

367.~ 

368, ~ 

369. ~. P• 137, 

370, Idom, 
• 
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371. El erotismo publicitario so prosonta Crocuontomonto on el per1'.il. 1 

ya que al sor r6gimon do ln no porsonn y do ln no implicnci6n1 

propone un espect!culo exterior, no mozcln nl lector on unn' 

pnrtida oqulvocn y no hace del dostinntnrio un pnrticipanto. 

Parn mayor inf'ormaci6n sobro esto punto Bonvoniate 1 ·E., 

Problemas do ln Lingitlstica General, Siglo XXX Editores, s. A., 

M6xico, 1972, en especial PP• 230-231. 

3720 P6ninou, G., op. cit., P• 137• 

373• ~t PP• 137-138• 

374, En ol discurso, hay una llamada diroctn y una proaentaci6n 

o•tensible ( designnblo, novodosn y presentable ), Consulto 

ol npartado 1. 3• 2. Los dos sistemas publicitarios, pp, 

375, Póninou, op. cit., P• 138, 

376.~ 

377, Presentador y anocdotizante, t6rminos propuestos por Barthes, 

Roland 1 Ensnyos cr1ticon 1 Ed, Soix Barral, s. A., Barcelona 

España, 1967 1 PP• 24, 25 y 26. 

378, En ol sentido litoral do ln palabra, llamaremos actuante•, a 

los porsonnjos que ncttian, que portonocon. 

379, P6ninou 1 G., op. cit., P• 138. 

380, Denveniste, E., op. cit. 1 PP• 2110-2111. Acerca de la ubicnci6n 

de ambos roglmcnos ( discurso y relato ) 1 se recomienda leer en 

especial los capltulos 18 y 19 do su obra citada. 

381. Entro la organizaci6n o estructura. 

382. P6ninou 1 G., op. cit., P• 139. 

383. ClasiCicaci6n do P6ninou, a., op. cit., PP•. 141-162. 

38l1o ~' P• 141 • 

• 1· 
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:¡65. ~ 
:¡86. ldcm. 

:¡87. ~ 
:¡88. ~. P• 142. 

389. Comparaci6n que '"' establece entro el " producto " y la• 

cualidades de lo naturaleza atribuidas para eigniticar la 

sensualidad y aeducci6n del articulo. 

3900 P6ninou 1 op. cit., P• 142. 

391. Ib!dom1 P• 37, El esquema que •• pre1enta •• •imilar •1 d• 

P6ninoa, 

392. Ih!dem 1 P• 142. 

393. ill.!!!1.!!!. P• 143. 

394. .!.2!.l!2!!!1 PP• 142-144. 

395. ~ 
396. Idom. 

397. Robbo-Grillet, A., Por unn novela nueva, Ed. Seix Barral, SoAo 1 

Barcelona Eep'1Íia 1 1963 1 P• 64. 

398. L~vi-Strouss 1 Claude 1 El Totemismo en la actualtdnd 1 Fond~ de 

Cultura Econ6r:dcn1 Mlixico1 1970 1 PP• 30-31. 

399. P6ninou 1 G., op. cit,, P• 145. 

t¡oo. 

401. 

1102. 

/¡03. 

404. 

/¡05. 

12.!!!!!!. 
~. p. 146. 

~ 

~ 

.!.2!.l!2!!!. PP• 1116-147. 

V6aso a Genotta 1 Goorges 1 " La exprosi6n simple y coniGn no 

t:Leno t'or1n3; la t'igura .o! 11
1 en Fisuras I, Seuil Parla, 1966 1 

. p. 209. Traducci6n CAstollanas Ed. Seix Barral, s. Ao. s~i;i• 
• 

.¡ 

1 
:1 
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Figuras I 1 Barcelona España, 1969 1 P• 210. 

406. La chica salo de au casa en dirocci6n al omploo, so sobrontionde 

que ya se baño y se aplico'ol talco desodorante~. 

ofootúa su trabajo en la oficina, dospu6s salo a comor con su 

paroja 1 para m!s tardo ir a bailar en la nacho. 

4.67. P6ninou 1 G. 1 op. cit., P• 1118. La obra nos ofroce en cada WUl 

de sus partes el ali11110nto y el excitante a la vez. Despierta 

continuamente an nosotros una sed y una fuente. Por lo tanto 

esto mensaje es m&s del excitante que del eli .. nto. 

408. Importa m&s la sustancia qua la forma. 

409. P6ninou 1 G., op. cit., P• 148. 

410. Let6bvre 1 Honri 1 La vida cotidiana en el mundo moderno, Ed. 

Alianz.a s. A., Madrid España, 1972, P• 166. 

411. P6ninou 1 G., ºP• cit., P• 150. 

412. ~. P• 151. 

413 0 Cohan, Joan1 Estructurn dol lonsuajo po6tico, Ed. Groidos, S.A., 

Madrid España, 1970 1 p 116. 

414. P6ninou 1 G., op. cit., P• 151. 

415. Lot6bvre 1 op. cit., P• 203. 

416. V6ase apartado 1. 2. 4. Las motivacionos, PP• 

417. P6ninou, op. cit., P• 152. 

418 0 Esta situaci6n libro 11 do cualquier condicionamiento quo tienda 

a remitirla al objoto está e~ condiciones do practicar ol 

escnmotoo, la sustituci6n y el surrealismo ••• se lo tachar& de 

axngoro.ción o do onga.Iio º• Póninou 1 G., op. cit. 1 P• 153. 

419. ~ 

420. ~' P• 153• 

421. ~larcuse 1 Horbort 1 El hombro unidimensional, Edo Seix Barral, 
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s. A., Barce1ona Espllña 1 1969, P• 121. 

422. V6asa apartado 1. 3. 2. Lo• dós si•tema• pub1icitarios 1 PP• 120. 

423. P6ninou, G., op. cit., P• 153. 

4:l''·~ 

425.~ 

426. Ib1dom, PP• 153.151¡'. 

427. V6aso Barthos 1 Ro1and 1 E1omontos de Semio1og!a 1 op. cit., 

PP• 29•31• 

428. P6ninou, <lo 1 on. o:ltu P• 1,4. • 

4290 ~' P• 1550 

430. Sartre, Joan•Pau1 1 E1 ser y la moda, Edo Lo•ada, S. A., Bú.eno• 

Aires Argontina 1 1966 1 P• 678. 

431. P6ninou 1 G., op. cit., P• 155• 

432. ~·, PP• 155.156. 

433.~ 

1134. ~' P• 156. 

1135. Ib!dom 1 PP• 15'1·157• 

436. l:b!dem, PP• 157.158. 

437. Ib!dem1 P• 158. 

438. ~' P• 159. 

439• Idem, 

440. Barthos 1 Roland 1 El sistema do la moda, Ed. Gu•taYo Gili1 S.A., 

Bnrcolona España, 1978, P• 285. 

441. P6ninou 1 G., º2• cit11 P• 159. 

1¡112. ~ 

443. ~. P• 160. 

444. ~ 
1¡45 • .!!!.2.!!!:. 
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446. ~ 

447. Idemo 

448.~ 

41,9. .!!ili!!!.!!l t P• 174. 

450. ~. P• 178. 

451 • .!!ili!!!.!!lt Po 179. 

452. ~ 

1;53. ~. p. 181t. 

451'" ~. P• 188. 

455. ~ 

456. T6cnica que consiste on adelantar el producto, avanzarlo, ojontplo 

puedo oor el brindis que ofrece ol presentador al p6blico en 

una imagen publicitaria. 

lt57o El objeto so presenta en un primor plano, quedando relegad~ a 

un segundo plano el papel del presentador, que sirve u6lo para 

" prei:1onto.rlo "• 

458. T6cnica qu~ se vale de los procodimiontos totogrAficos para 

que d. producto aparezca fuora do la imagen sin perder su 

calidad porcoptual quo o.umonta considorablomento. Verbigracia, 

la prosonto.ci6n de un chocolate que so sale del entorno ( ma.rco 

dedicado al espacio publicitario ( espacio diog6tico ). 

459. El relieve, utiliza la t&cnica selectivo. do los planos 

fotogrtificos paro. realzar el producto, so clit"u1>ina ol fondo, 

que s6lo si.rvo do compnñia 1 do ro:fuorzo al producto. V6aso 

lAmina 16 9 quo aunque no correspondo a las t6cnicas de 

presentaci6n do!cticas, si cumplo las o.ntoriores co.ractor!sticas. 

460. Llamaremos psicolog!a de los porscnajoa, cuando astes rovola.n 
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nctitudes, nocosidndes o estados psicoJ.6gicos ( tristeza, 

nlogr1n 1 cornjo 1 pnsi6n1 ••• ) 1 que on ol caso de los mensajes 

do!cticos no nparocon cnsi nunca, ya quo 6stos s~lo intervienen 

como reforzadores do la imagen.y en especial del objeto. 

461. P6n.inou 1 G. 1 op. cit., P• 1880 

462. ~. p. 176. 

463. ~' P• 194. 

464. 11ossonu1 Val6ry y L~vi-Strauss 1 cit. pos., P6n.inou 1 G. 1 

op. cit. 1 P• 196.· 

1165. Situn<'i6n que ha sido comentada ya con anterioridad por Barthe•, 

Rolnnd 1 Elc1n1mtos do Somiolog!n, ºP• cit. 1 P• 62. Donde 

ostnbloco quo ln mct&rorn y ln moton.imin son necesarias on 

cualquier discurso, prevnlociondo e1 predomini.o de unn sobre 

la otra, poro nunca separadas. 

466. P6ninou 1 G., op. cit., P• 198. 

116_7. ~. p. 200. 

468. Clnsi1'icaci6n que propone P6ninou 1 ~. ppo 122-123. 

469. ~. p. 202. 

470. ~. p. 204. 

471.~ 

472. Bl comic publicitario, dadns sus cnrnctor!sticns olomontnlesl 

ol sor un modio, un recurso, ic6n.ico utilizndo pnrn obtonor la 

promoci6n do nrt!culos,productos,o bionos do servicio. Se 

(undnmontn en ln estructurn do ln hiotorietn en goncrnll la 

intograci6n del longunjo ic6nico y el longuajo literario para 

(ormo.r historins ( nnrracionos ) por modio do secuencias o 

pictogramas, Ya quo como dice atinad.amonte Romlln Gubern el 
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comic 11 e11 unn estructura narrativn f'ormadn por ln secuencia 

progrosivn de pictogramas, en los cuales pueden integrarse 

elementos 
0

do escritura. f'on6tica 11 • V6nnso Gubern 1 Rom~n, !:,! 

lenguaje do los comics 1 Ed. Poninsula, Serio Ediciones do 

Bolsillo, N~m. 195, Bnrcelonn, 1972, PP• 107-108. El capitulo 

2. E1 comie, en oapocinl npa.rtndo 2. 2. Estructurn del comic, 

pp.337-35~donde veranos todo lo rolncionado a la ostrueturaci6n 

y cnrnctor1sticas do esto modio ic6nico. Y ol onsayo de Alf'io, 

David, 11 Somiologin del comic 11 en El comic os nlgo snrio 1 

( antologia ), comp. Forror Rodrigucz, Eulnlio, Edo EUFESA, 

Colocei6n Comunicaci6n, M&xico, 1982, PP• 52 n 54. Entonces nl 

ostar constituido por una sorio de cuadros o eaconas ol comic 

os un rolnto, poro no s6lo oso, yn que cndn unidnd (picto¡:rnma) 1 

puodo corrospondor a dif'orontos f'igurns ret6ricns, situnci6n que 

so nnnliznr~ on ol capitulo 3. Una nproximnci6n s~miol6gicn al 

cr.tuclio clol cor.tic publici tnrio: Kool-nid 1 PP• 

~73. P&niftou 1 G., ºP• cit., P• 206. 

1¡711 0 ~' P• 208 0 

47~· Concepto quo Bonvonisto ha analizado admirablomonte. V&aso. 

Bonvcnisto 1 E., Prob1cm~s de Linzü!sticn General, op. cit., 

on ospocinl cnpitulos 18 y 19. 

476. P6ninou, a., on. cit., P• 210. 

477. ~. P• 21:?. 

478. ~ 
1179. ~. P• 30. 

480. .!!!2.!!!!. 
481. Los signif'icados, somiol6gicos 1 do dulnura y suavidad, al igual 
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que ol, somr.ntico, do matiz son propuestos por P6ninou, op. cit., 

P• 216. En cunnto a la psicologta que rovolnn loa poraonajes, 

diremos qua.en esta actitud, oxprosan tristeza, alegria, deseo, 

sensibiiidad, onsoñnci6n, ••• De acuerdo al papel que juegan en 

los mnnitiostoa do tr•• cuarto•• 

482. P6ninou, G., op. cit., P• 220. 

,. 8 ) • .!!!2!!!.!. 

/¡ 81¡ • .!!!2!!!.!. 

4850 En el coso de oste 0Jam¡•h1 11~ il"""fll\ij4@ 1111 p~µl'lllP" "" 1111R'U1 

tigura carncter!stica del relato y, no obatanto, pre,enta el 

producto ( tinalidad del discurso ) 1 pues su poaici6n no at'eota 

ln oxhibici6n del producto. Para mayor intormaci6n Y•a la 

llmina 29, manit:l.esto 21 de P6ninou1 ~. P• 222. 
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1979, P• 14. 

c. ·., Anuncio del whisky .:!...!:;__!! 11
1 en J;sgu:tro ( J.!nn At His Dost ) , USA1 
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G. 11 Anuncio del cbocolnte Choco-Hilk "• on La pequeña Lul(1, M6_xioo, 
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Los grttpos do ilustrncionos que aparecen numoradoB del .1 al 

38 1 fueron recopilados do Dondis A., Donnis, Ln sintaxis do ln 

imap;on. Introducci6n al nlf'nbeto visunl 1 Ed. Gustavo Gili, s. A. 1 
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M6xico, od. por Provenmox 1 S. A. 1 nlim. 9, 1986 1 P• ~5. 

8 0 Imllgonos: A " Anuncio do Vollcswnson "• an Konn da M~xico 1 ºP• cit., 
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núm. 11, 1905 1 l» 55. 

11., " Anuncio dol <loterc:o11to ~ ", on Iluon110".jnr, ou. cit,, núm. 

25, 1977' p. /19. 

ta. " Anuncio do la ccrvozn Cnrtn Dlnnen n, on Cosrnopt'Jlitnn do 
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2'.1. Imf\goncs: A " Anuncio de Aveono . Dnr " ' on~, º2• cit., 

il.6.m. 33 1 1905 1 P• 1¡2; B " Anuncio do cigarros N:irlboro 11
1 on 

Esquiro, op. cit. 1 n(1m. 11, 1')!16 1 P• 6'). 

~5. Lns im~oonos rlo ost.:i lñminn son da P6ninou 1 Goorttos, Semi6ticn 

llO ln publicicl;:icl 1 op. cit. 1 P• 

:?6. " Anuncio do l.:i corvozn. Cnrtn íllnnca 11
1 on D11onhognr, op. ci.t. 1 

núm. J2 1 19611, P• 29. 

27. Hani!"icnto F:lbCr<>6 Oret;'anics "• on ~. op. cit. 1 nÚlile 9 1 1986 1 

28. 11 Anuncio del dosodornnto ~ 11
1 on ~. op. cit., 

núm. 150 1 1977 1 P• 29. 

29. " i-lnnií'iosto Chryslcr "• on Exc6lsior 1 N6xico 1 nl\m. 25 617 1 1967. 





'C O M 1 C. 

Ln comunicaci6n, 11 en sentido amplio, significa todo intercambio 

do noticias ontro dos o m~s porsonas. En esta relnci6n emisor-receptor, 

on la cual uno do ellos posoe instalaciones do emisi6n y ol otro de 

rocopci6n, os indispcnsnblo, para que puodnn ontonderse, quo ambos 

tongan el mismo roportorio do soñalos "• ( 1 ) El repertorio de 

aoñaloa ost& rormndo por todos los conceptos o pRlnbraa cuyo 

significado os comprendido por todos los miembros do un grupo o do 

toda una sociodado 

Para Enzonberg los modios do comunicaci6n son producto del 

desarrollo industrial y su croaci6n se oxplica por la necesidad de 

esto mismo nvanco, do croar nuevas ~ormas do control do las 

conciencias y m6todos m~s ef icacos pnra la transmisi6n de 

in1'ormuci6n. ( 2 ) Gracias a sus caractor1sticas do alcance masivo, 

los modios son fuerzas productivas do un gran potencial liboradoro 

La mnnipulaci6n do la sociedad por unos poc'os os fruto de la 
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divisi6n del trnbnjo, poro si bion los modios do comunicaci6n 

lllAsivn sirven pnrn manipulnr 1 este concepto no es stú'iciente para 

oxplicar ln ncci6n y utilidad social de dichos instrumentos. 

El objetivo pnrticulnr do ln industria do ln manipu~nci6n de 

la concioncin, tal como se dn hoy en las sociedades oxistentos 1 os 

ln oxplotnci6n inmntorinl. Quo consisto en imponer ciertas formas 

do pon!lar quo torminon ln conciencia do s·or e>.-plotado y lns 

rncultndes y nltcrnntivns pol1ticns do los individuos, pnra quo la 

mn~or!n acato voluntarinmento ln situaci6n establecida, ol 

mantenimiento dol orden establecido ( Estableshiment l. 

El hombro contempor&neo os constnntomento bombnrdoado por una 

serio ~o mensajes quo apnrontomonto sólo lo distraen, lo ontretionon 

o lo divierten, poro on ronlidnd ol contenido do los mensnjes, 

respondo n los intereses espocificos do la cln!!o cnpitnlistn, quo 

es ln quo poseo los costosos equipos do transmisi6n ( rotativns 1 

ostncionos do rndio y TV ). 

" El cnpitnlismo instnln sus o!'icinns on ol cornz6n do la grnn . . 

roscrvn cul turnl 11 ( 3 ) 1 trnnsfornm n los inteloctunlos on 

nsnlarindos, industrializa las im&genes y los sueños, constituyo la 

induatria d'> m01sois ln torccrn cu1ttirn ) , on tanto quo, como 

cultura verdadera, 11 ost& constituidn por un cuerpo de s!mbolos~ 

mitos o im&gonos quo so rofioron a la vidn pr&cticn y a ln vida 

imnginnria 1 un sistema ospoc!rico do proyecciones o 

idontiricncionos "• ( !¡ ) 
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En los rog1monos cnpitnlistns, los propiotnrios de los modios 

se plantean como objotivo central el lucro " ( son nogocios que 

buscan ganancias ) 1 vendiendo diversi6n y ontretonimionto, nunquo 

anuncien que buscnn ' elevar ' lo~ niveles educativo y cultural do 

los receptores "• ( 5 ) 

Cuando, los ~odios sobro todo la tclovisi6n 1 ln radio y ln 

historieta, no encuentran en mnnos del Estado en los rogi~cnes 

socialistas o incluso on algunos cnpitnlistas 1 propugnan por ln 

implnntnci6n do idcolog1n y por ln oducnci6n, no buncnn ol lucro, 

proponen vnlorcs do " nltn cultura: eharlns cicnttrico.s, nn.1.sica. y 

obrns 'do teatro cllisico entro otros 11 • ( 6 ) 

Aunquo ol objetivo de nmbns tondoncins, ln estatnl Y. la privada, 

tienon un objetivo en particular: la b6squeda d~ mnyor p6blico entro 

las mnaas. Unn pnra implementar ideolog1as y " arto culto " y ln 

otra para implementar ol consumo. Parn logrBrlo sostienen la tesis 

doi " nl p6blico, lo que quiorn " ( 7 ) , posici6n burda y simplista 

do quo ol espectador eran n los medios o viceversa. 

" La cultura do masas es pues, ol producto. do una dial6ctica de 

producci6n-consumo on el seno do unn dial6cticn globnl quo es do la 

sociodnd on su totalidad ". ( B ) 

Los modios do comunicaci6n de mnsns dominados por la burguos1a 

runcionan do la niguionto mnncrn sc¡;Ún Armnnd Y.attolnrt: cuando 

apnroco on ln sociedad un ren6mano suaccptiblo do revolar las 
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contradicciones dol sistema, el niJ.to no calla el bocho omp!rico; 

por ejomplo 1 no dejan de reseñar en la prensa, radio o TV, una huelga 

de obrerosi sino quo hace desaparecer el sontido do eso fon6mono como 

realidad socinl, no explica el car&cter da lucha do clases do la 

huolga ni las causas estructurales que llovan a los obreros a 

oponerse a sus patronos. ( 9 ) 

De acuordo a Armand Mnttelart, la comunicnci6n burguesa tiene 

ciertas caracter!sticas estrat6gicas ( 10 ): 

A. LIDEnTAD DE PRENSA. Los dueños de los modios do comunioaoi6n, 

dofiendon sus intereses, abogando por la libertad do prensa. 

La burgues!a os incapaz de llevar a sus Gltimas consocuoncias 

la libertad de prensa. So ·contradice al acoptar la censura y 

la autoconsura. 

Bo OBJETIVIDAD. El c6digo do la objotividad quioro omparentar 

al ~oriodismo con la ciencia, haciendo creer que los juicios 

do valor, la ideolog!a y la lucha do o1a•es no intorfieron 

en la rodacc16n y trnnsmisi6n do noticias. 
, 

Co MANIPULACION. Utiliza un lenguaje quo enmarca a los 

protagonsitas del proceso social entro dos corrientos 

irroconcilinbles; divide al mundo on dos hemisferios los 

buenos y los malos ), justifica ol orden, la nrmon!a y la 

tranquilidad para llamar a la roprosi6n. 

D. AUTORITARISMO, Los modios do comunicaci6n obodecon a una 

dirocci6n; desde un emisor que transmito la idcolog1a del 

modo do producci6n capitnlista hacia un receptor que 
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ve retlojada su forma de 

vida y sus aspiraciones. Un conjunto do especialistas 

im~onen un monsnje a un'p6blico que no participa en su 

elaboraci6n. Los mensajes rotlojan la prSctica social do 

la claso 8ocial en ol poder, nunca o raramente la prt.ctica 

social del pueblo. 

El comic como modio de comunicaci6n, que naco a la par dol 

auge industrial y en particular del tloroeimionto del periodismo, 

" conforma en su conjunto un poderoso instrumento de control y do 

dominaci611 idool6gicn, mediante el cual se garanti:o;a la sobrevivcneia 

y el desarrollo cotidiano del gran capital, quo utiliza todos los 

adelantos t6cnicoa y cicnt!ficos a su alcance ••. 11 ( 11 ) para 

conformar por modio do una inmensa variedad formal, un contenido 

fundamental: perpetuar y reproducir la sociodnd do consumo, y 011 ol 

caso d.e pa!.oos coo10 M6xico, ol do roa!'irmar la vida do la sociedad 

dopondionto,do consumo. 

Para Orlando Ortiz, la eomunieaei6n e.o un negocio demasiado 

rodituablo, primero por la dotaci6n de caracter!sticns especificas a 

los procedimientos comunicativos por parte dol sistema, segundo, que 

siondo 11 los medios do comunicaci6n nl.¡;o comercial y morcantilizado, 

no escapa a las relacionas de producci6n o intercambio 

capitalista t1 ( 12 ) 1 graci11s a los modios comunicativos condicionan 

al sujeto, lo manipulan, y on ol ca.oo particular dol comic, no s6lo 

produce una " cultura t1 p:tra laa mnsns ( Nns~cult ) elaborada por 

lo.o t6cnicos parn el servicio dol hombro do negocios. 11 Dichos 
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t6cnicos invostignn por uno y otro lado y si algo tione 6xito do 

tnquilln, tratan de obtenor gnnnncins con productos similares, i¡;unl 

hacen los ~xportos de consumo con un nuevo coroa.1, O un bi6logo 

do c.scuola. pólvlovinna., oncaprichnd,.o con un relejo quo sagÚn su modo 

do vor puedo condicion<lrso 11 ( 13 ), sino n ln voz producir .Y 

conclicionar n lns mo.sas pnrn que con3umnn osa. culturo.. So debo 

rechnznr n ln historieta por aor un producto propio del capitalismo 

-- s1 y no en tnnto port<ldora de interesas contrarios a ln 

sociedad ( nl pueblo en gonernl ) , poro no como in,,trumonto :Cactiblo 

do sor ct11plondo en bien do ln comunidnd. Lo cunl varemos on ~ 

nlternntivid'1d dal comic. 

2.1. DESARROLLO HISTORICO. 

Ln historieta -- los anglosajones ln llnmnn comica, los 

itnlinnos :t:umotti y los n:Cicionndos :Crnncosos BD -- ocupa un lugnr 

muy p.~rticulnr ontro los modios de cxprosi6n y comunicnci6n do 

masns, nncido3 y dcsnrrollndos n principios do siglo. 

Aunque ol comic cerno modio do conrunicnci6n mnsivn ost6 

1ntimnmento li¡:ndo con el pro.graso indu$trinl y al auge period1stico,' 

gracias a. éstos, ln historieta, adquiero í"ucrza., crociinicnto y 

popularidad no por esto so deben omitir sus rolnciones con la 

pH1stic'1 y ln nnrrntivn universal, no hay quo olvidar qua el nrte 

do todos los tiempos es narrativo, porque abierta o simb6licnmcnt'o 

nos i1ú'ormn 1'1 circunstnncin socinl qua lo origin6 1 al nrto os uno 

do los len¡;unjos mlis e:Cectivon dol snbor social, r¡ue utilizn todos 
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loa elententoa de la sensibilidad para moldear la realidad co~o 

t orma de expre a i 6n humana. 

La ma.nifeataci6n del arte ae encuentre en la hiatoria misma 

del hombre, yO. que desde la prehistoria el aer humano siente la 

necesidad de comunicarse, de conaorvar o guardar alglw hecho 

itttportante. Verbigracia, las pinturae rupestres, en n el conjunto 

de figuras policromadas de la b6veda del primer recinto y la ti.gura 

del bi•onte de la caverna de Altamira ( L'rida ) que representaba 

la vida en las cavernas " ( 1~ )¡ loa c6dieea aztecas de A~tlln 

por medio de loa cualoa nuestros antepasados n.arraban laa 

peregr:lnacionee y conquistas; las estelas y representaciones 

piet6ricaa egipcias en las tumbas y palacios; la escultura y 

arquitectura griega o las pinturas bnbil6nicaa 1 son un ~ebaciente 

ejemplo de c6mo el hombre describ!a las costumbres de su 6poca. 

con el uao de la Xilograf!a, en el •i¡lo XV, 

procedimiento que consiat!a en grabar en mndora letras en relie••• 

pnra pasarlas al papel presionlndolas, se imprimieron hojas con 

im!genea piadosas, para el consumo popular, que relataban la vida de 

los santos mA.a populares, las historias do caballerla o bien para 

conmemorar la historia de sua gobernantes. 

" La caricatura europea tiene su apogeo a !inea del siglo XVIII 

y a mediado~ del XIX ~. ( 15 ) Expresiones como laa del !ranc6s 

Gavarni 1 autor de diversas series de escenas costumbrista& de onda 

satlrico, equivalente en vmrios aspoctos, respocto al Par!~ de su 
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•poca, • laa de Goya reopacto al Madrid en que Yivi6; • DatUlliar 1 

•atlrico polltica 1 ardiente republicano y de•6crata 1 .,..liota de 

1•• coatumbrea, dibujante de 1UlD YiTa compre~•i6n del jue10 de 

Yalore• y de aa1a•, 1enial anotador de actitudes y ~oraa• y Toulo••• 

Latrec que supo !ijar coa exactitud loa raagoe de la Yida de 

Montmartre " { 16 ) con la realizaci6n de bellos carteles, ••ntaroa 

la• b•••• para que el franc•• Georc•• Coul.uab y el alealn 

Wilbel• llu.acb primero• biatoriotiatae que realizaron aua trabaja•• (17) 

La caricatura política y c6mica y la• hiotoria• ilu1trad•• 

t11Yieron crande1 repre1entante1, tal ea el caao del Slli&o ~ Rodolpbe 

TOpfer quien e1cribi6 hietoriaa iluatradae como l•• aTenturaa del 

' Señor Cryptogame ' o el 1 Señor Jabot ' ( 1799-18~6 ) " ( 18 ), 

Bpinal con tJU• taaoaae i.&1enea aat!ricaa, James Svi.nner y aua 

cartones politicoa, " Richard F. Outcault con The TalloW ~id en 

1896 " ( 19 ) y Frederick Burr Oper y au tira c6mica Happy llooligan 

entre otroa. 

11 comic ha dif'erenci• de axpresionea t&n importantes como el 

cine y la fotograf'la que aparecen a finea del •iclo nx, y qa.• •n el 

ca10 del c:l.ne babr!a de tlorecar ha•ta 1926 con el cine aonoro 1 ya 

habla hecho plena aparici6n y ae preparaba para la d•cada de los 

treintas, considerada por muchos como la " fpoca dorada del comic "• 

donde aparecen Flaa Gordon, Mand.ra.ke el Mago, Ben Bolt, Rcsx Horgan 1 

11 Fantasma y.!!!:!!!! entre otros 1 publicaciones que tuvieron gran 

•xito, maeatraa repreaentatiYaa del g&nero y que sentaron loa puntos 

de partida del llamado comic 'pico, 



1 

Mu.ñoz Alva.rez El comic ••• 

ll deaarrollo del comic en M6xico eat& !.ntimamente ligBdo al 

de loa Estados Unidos. A fines del siglo pasado se empiezan a 

producir en nuestro pala, caricaturas e ilustraciones en laa 

cajitas de cerillos La Central y La Negrita, cajetillas d~ cigarros 

El Buen Tono, Flor de Menta y Caprichos y cajas de dulces La espnñoln, 

idea que nació con fines publicitarios. 

l 1898 l (1899) 

t ·.··-

: Lu Urrl~-;; del m6n•truo 
movieron K lu damu a ditt&r 

' un vcr~diclo ab~olutorlo, y R.1· 
nilla, dc1puh de darlt uno~ el· 

1 rarroa •CAPRICHOS•, lo do· 

f~~i:·v~~~tf~º~,~~~~ic!b:~~~: ; ( 1900) 
~nos por ti balnu.rio. ; J 

La caricatura politica tuvo 5U apogeo a rines del siglo XIX y 

principios del XX en H6xico 1 pues eran mensajes al alcance de las 

grandes masas que no aab1an leer. Es asi como ln caricatura pol1tica 

se convierte en .rma poderosa contra la represi6n. G.rnbadores como 

Guadalupe Posndn tuvieron gran ~xito al plasmar en sus caricaturas 

la injuEticiA del sistema dictatorial de Por~irio D1az, satirizando 

n sus colaboradores m6.s cercano!>, n la ari~tocracie y proclnoando 

por una transformnci6n social, vistas en sus numeroso~ grnbado! 

como en el caso de las once ilustrncionei que realiz6 parn el 

semanario local de Aguascalientczs 1' 1 El Jicote ' pcri6dico 

esencialmente politice y de critica hostil hacia el gobierno y su 
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:f'orma de Yida "• 20 

~=--'~~~~~~~4 

DE "EL JICOTE" ~UM.5 

Posada ae dedic6 tambi6D al grabado comercial para ilustrar 1oa 

cancioneros, los peri6dicoa 1 los recetarios, los cuentos, loa 

corridos taurinos, laa etiquetas para las cajas de puros y 

cigarrillos, de las numerosas f~bricas de Le6n 1 de Aguascaliontea 1 

de Silao y de Veracruz. entre otraa, as1 como etiquetas para cajas y 

emp3que~ de dulces, vinoe, !MJtas y panndertas, 
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Posada inf'luy6 en la mayor!a de loa muralietas y pintores 

mexicanos que siguieron su escuela y crearon la Eecuela Muralista 

Mexicana de la cual Diego Rivero, Jos~ Clemente Orozco y David 

Alfare Siqueiros aon sus mejores represento.ntee. Eatos artistas 

plasmaron en aus murales la historia de la Revoluci6n, del campesino 

y del obrero explotados por el gobierno, lo critica a los reglmonea 

imperantes en el mundo como el capitalismo, el fascismo, el 

feudalismo y el imperialismo econ6mico proponiendo el nacimiento 

de una nueva estructura social y econ6mica que acabara con la 

miseria, la insalubridad y la injusticia. 

No se puede hablar del comic, antes de su producci6n industrial 

y de su npnrici6n como nuevo elemento period1stico, y pasar por alto 

la influencio de las caricaturas pcriodisticas y de la& historias 

ilustrodns que sentaron las baacis de donde habria de surgir, " como 

un arma mla en la encarnizada competencia comercial de dos magnates 

de la prensa de Nueva York: Joseph Pulitzer y William Randolph 
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La hiatorieta se usa como nuevo elemento period!atico 

publicitario para atraer la atenc~6n de mayor n6mero de lectorea, 

dentro del mercado de la prensa y son Pulit~er y Hearat dueños de 

lna mSe prootigioeas cndenae de diarios ( The New York World y de 

The New York Journal ) quionee la utili~an, 

!l origen del conde se 1it6a en el (ütimo cuarto del siglo XXX, 

graciaB a que el periodismo americano ( Estados Unidos ) •e 

consideraba como el ml~ &gil, vivo y desarrollado del mundo. Tambi'n 

por esta 6poca ya hablan hecho apnrici6n loa peri6dicoa humorlaticoa 

a loa que ~Ae tarde ae añadieron ilustraciones, creadaa por dibujantes 

como Richard F. Outcault y Fr~derick 9urr Oper, concepciones 

grlficas que dar1an lugar a la aparici6n de los comica. 

Es debido a la iniciAtiva d~l magnate de la prenaa de origen 

hti.ngaro, Jaaeph Pulitzer dueño del Ne~ York World, quien en sue 

eafuerzos por lograr m.a.yore8 ventas, crea los suplementoa 

dominicales con un~ plgina en color, pretendiendo reproducir obras 

de arte famoeaa, ~6rmula que bo funcion6 y se convirti6 en un gran 

Cracaeo, lo cual 1o llev6 a sustituirlas por dibujos de grande& 

proporciones. La idea d~ Pulitzor nncib como es natural con fines 

publicitarioB, ~u gran Tisi6n comercial le hizo notar que los 

domingos eran los d1aa QUE' mayor tiempo ten!.an los lectores a la 

semana. Entre el equipo de dibujantes del peri6dico, destaca Richard 

Felton Outcault ( que babia estudiado en Paris ) contratado en • 1894 
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por Morrill Goddard ( responsable del domi.nical del ' ~' ), 

con el objeto de realizar dibujos cientl~icoe popularee " ( 22 l, 

publicando su primer trabajo " The origin ot a nev epecies, or the 

eYolution of cocad.rile explaneid " 2J ), mls tarde crea una 

viñeta abigarrada donde deecribla la• costumbren y acontecindento5 

de un barrio popular de Nueva York, y presentaba como personaje 

pr~ncipal a un niño orejudo y calvo, de aepecto simiesco y vestido 

con un camie&n de dormir, que dejaba al descubierto a61o su rostro 

y sus extremidades ( manos y pies ). Rom~n Guborn nos dice en eu 

libro El lenguaje de los comica, que los editores del ~ 

.li.2.!:!!! experimentan con la creaci6n de Outcault, incorpor&ndolo •loa 

•Uplomentoa dominicales, ensayando aobre la camisa del niño el 

color amarillo, 6.nico color cuya impresi6n no hab!a sido resuelta 

t5cnicamente por su rotativa, ( 24 ) Ee de aqu! de donde ourgi6 el 

nombre de Yellow K.id ( niño amarillo 

le dar!a a la prenan sensacionalista 

y m&.a tarde el nombre que se 

prensa amarilla ). El niño 

amarillo a<in no tenia las caracter!aticas del comic. Outcault siente 

la necesidad de expresar mis, y ea aa! como incorpora el uso de 

pancartas, letreros, paredes con inscripciones, tratando de alejarse 

de la caricatura period!sticn y muy particularmente la inacrpci6n 

de textos en la camisa de Yellow g1d, claro antecedente de loa 

globo! o balones que mAa tnrde implemcntnr!a 1 al igual que el 

uso de cinco o seis Yiñetaa 1 pu~s lo~ primeros episodios de la 

aerie consiat!an en unn viñctn de tres cunrtoe de p&ginn. 

Por tanto Richnrd Felton Outcnult ea considerado el padre 

fundador de loa comica por Rom6.n Gubern, ya que sienta las basea 
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de donde em.anarlan laa caracter!aticaa ~undnmcntalee de la 

THE YELLOW KID. ( 1897) 
Continuando con la historia del niño nmnrillo es necesario bncer 

notar que Richard F. Outcault abandono' o Hearst para proseguir su 

carrera en fl New York Herald gr~n diario fundado por Gordon Bonnet, en 

donde cre6 al negrito Li' 1 Hose ( 1901 ), un comic dividido en viñetas 

y con bnlones al que suceder!an ol niño Bustcr Brown y au bulldos Tige 

para el mismo pori6dico "• ( 26 ) MAs tordo Outcault se va n trabajar 

al New York Journnl propiedad de Pulitzer, al lado de otro ~amaso 

dibujante George McManu5, convirtiéndose aal esta publicaci6n en la 

primero potencia poriod!stica. ( 27 ) 

Hearst al ver que Pulitzer lo babia arrebatado a sus mojaros 

dibujnntes, incluyendo a Outcault, le pide a " George Luka que 

continuase dibujando en el mismo estilo de aquel niño amarillo, lo 

cua1 inaugura una singular caracter!stica de los comics: la 

perma.nencin de un mismo prota¡;onista y de un estilo a pesar de l.os 

car.ibios de 1os dibujantes 11 • ( 2B ) 

No por el hecho de que Roml.n Gubcrn considere al The Yellow 
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!!!& 1 como el primer antecedente del comic, hay que olYidar a ••rie• 

tan importantea como The Katzen1anmer K.id11 de ltnerr, "!4!!!!, 

Beara and Tigere de James Swinerton y laB andanzas de HAppy Hooligan 

de Frederick Burr Oper" ( 29 ) 1 que marcan una singularidad: la 

aparici6n regular de los mismos personajes en ejemplares 11uce1ivo11 

l 1902) 
Siguiendo la iniciativa de Pulitzer y Hearst, en 1900 se empieza 

a generalizar el uso de los suplomcntos dominicales en Estados 

Unidos. Parafraseando a Rom&n Gubern 1 lostuplcmontoe contienen m&s de 

cincuenta p&ginas dividi~oa en varias seccione~ en donde por lo 

menos exist!a unn aecei6n de comica deouatro plginas en 

color, con el transcureo del tiempo, ya en 1930, su empleo •e eleY6 

de ocho a doce p&ginaa, ( )O 

En un principio la publicaci6n de los comics, aparcci6 abarcando 

toda la p&gina como on el cnso del Princirc Valiente, ~y~ 

Mor5an, pnr& m&e tarde lugar a las historietas de media p&gina, por 

ejemplo 11 Fantnsmn, ~' Don Wislow y Flash Gordon, debido n que 

ya no se encargaba a un s6lo dibujante la página completn y por tanto, 

los comics tenian que reducir su tamaño. Es as! como se combina la 
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publicoci6n de tira• c6micaa de p&gina completa y de media plgina. 

Loa peri6dicoa que no presentan edici6n dominical, implementan 

el uso de los suplemenetoa aabatinoa, con esto, la competencia 

entre loa diversas publicaciones ea severa y por tnl motivo aparecen 

las tiras diarias o daily strip, esto es, historietas seriadas en 

algunos casos, en blanco y negro y eran acompañadas por pasatiempos 

como crucigramas y chistes, colocados en diferentes formaa 1 

' dependiendo del tipo de formato de los peri6dicoa ( Eatandar y 

tabloide ). En ocasiones •e publicaban 8 o mAa plgina• de tirae, 

acaparando la atenci6n del lector que busca m!a entretenimiento que 

informaei6n. 

Gracias al 6xito de los comics pcriodlaticoa se ere& un nuevo 

g6nero del ~omicl el COMIC-BOOE o cuento de bietorietae que 

consiste en una revista de tamaño tabloide donde aparece un personaje 

central. La primera publicaci6n de este tipo " The Funniea •• George 

Delacorte ae publicó en trece ocasiones en 1929 " ( )1 ), con tine• 

meramente publicitarios, pAra m!s tarde dar orisen a la aparici6n 

del comic no como elemento publicitarios, sino como pleno producto 

comercial por s! a6lo. El comic se convierte aal en un objeto que 

a la par de mercanc1as como re!reacob, vinos y cigarros. circulan por 

el mercado, conformando un gran negocio. 

Y es en M~xico ( no en el pals vecino ( 1937 ) ), donde aparece 

por vez primero en 19)4, el comic-book o cuaderno de comic con 

publicaciones ( de material nacional e importado ) como Paquln 19J4 ), 



Pepin ( 19J6 ) editados por la compañ!a Sayrola. 

10 

9 

El desarrollo del comic en M6xico est& lntimamente relacionado 

a la evoluci6n de las historietas en Lstadoa Unidos, naci6n que 

surt!a de mnterial pcriod!atico a nuestro pa!s y por ende de 

comica. Sin embargo por el retraso conque llegaba, dicho material, 

y por el poco o nulo apego, de las historietas, o la realidad de la 

vidh mexicana. Loa diarios El Heraldo dP Mixico y 11 Universal, 

comienzan o crear y di!'undir historietas como Chunamirto de Jesús 

Acosta, Vida de Perro o Lo familia Burr6n dr Gabriel Vargas, .E,2,!l 

Prudencia v !JU familia y Adclaido el Conquistador de Juan Arthennc, 

Don Catarino de Salvador Pru.neda y otras. 
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DON PRUDE NCIO 

ADELAIDO EL CONQUISTADOR 

Series que aparecieron en formato blanco y nogro como las tiras 

diarias o dnily etrip de Estados Unidos. 

ll 

12 

En 1936 aparecen Chamaco Chico, Chnmnco Grande y ~ ( 32 ) 

revistas ( comic-book ) que publicaban conjuntamente materiales 

nacionales y de importaci6n. 

Esta etapa " de auge mercantil de lo historieta en nuc&tro pa!.s 

ho sido cnlific8da como la ~poca de oro del cornic mexicano. En este 

periodo ln producción era elcvadlsimn )·, desde luego, la competencia 

entre editoras era mu)• :fuerte. La entrada de este nuevo producto al 

mercado exigln uno enorme cc.pacidad de in,~entiva por parte de sus 
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creadores y editore• para destacar e imponerae sobre los demla. Laa 

compañ!as editoras peleaban por loa realizadorea de 6xito, quienea 

aprovechaban la gran deaanda para solicitar elevado~ salarios por 

su trabajo. Todos ellos experimentaban nuevas t6cnicas y modalidadoa 

que dieran un caricter especial a eue: creaciones, con el objeto de 

superar en ventas a las publicaciones de otras empresas productoras 

de historietas "• ( 33 ) 

14 

1
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Desde entoncoa ln historieta ha ido en continuo avance, 

contribuyendo a que dibujantes y argumentista.a se con,.i,t'tan en. 
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editare•, tal ea el caao de Yolanda Vargas Dulch6 y Joa6 G. Cruz, 

que incursionan en el mundo del comic con nuevas modalidades: 

mini-novela, fotonovela, aini-historieta, ediciones especiales y la 

explotAci6n de temas tan atrevidos como el sexo, el terror, la 

violencia, ln pornograf!a y otros. ( )4 ) 

2.2. ESTRUCTURA DEL COMIC. 

El comic constituye un medio expresivo, nacido de la integraci6n 

del lenguaje ic6nico y del lenguaje literario. La historieta cuenta 

un hecho por medio de imAgenea, textos,•aonidos" y elmbolos. La 

combinaci6n de tal
0

os elementos en una secuencia narrativa ee lo que 

le otorga su espcciCicidnd. 

Cuando no exiatla el comic, los textos de los libros ilustrados 

se colocaban al pie de los _dibujoe o iluetracioncs o al lado de 

estos. ( 35 ) Por eso no se lograba una armon1a perfecta entre texto 

e imagen. 

En 1895 aparecen los primeros globos. El Yellow Kid ( niño 

amarillo ), es considerada por Gubern el antecesor del comic, ya 

que en ~l se implementa ln utilizuci6n del ~ para integrar 

grAficnmente el texto de loe dillogo5 y los pensamientos de los 

personajes en la e~tructura de cadn pictograma. ( )Ó ) AdemAs es la 

primer tira c6mica producida industrinlmante en los EstBdos Unidos. 

El comic tiene formas variados, puede constar de una sola tiro., 

tal ea el coeo de las do.ily !!ltrip ( tiras diarias en los peri6dicos ) • 
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O bien do una sorio do tiras, para Cormar cuadernos de variados 

tamaños ( comic-book ) • 

La Cotonovela similar s la historieta, usa los mismos elementos 

poro on lugar de dibujos utiliza Cotogrnr!as. 

Umborto Eco nCirmn que el comic so encuentra idool6gicnmcnte 

dotorminndo por su nnturnlcza do longuajo olomontal, sumnmonto 

sencillo, poro r!gido n lo vez. ( 37 ) 

Para Rom6n Gubern, la lectura dol comic se basa on ol aprendizaje 

previo dol c6digo aceptado convoncionalmonto, on el cual se incluyo 

nl globo pnrn conocer lo quo dicon y piensan los personajes; ol 

seguir la llnea do indicatividnd parn acompañar una secuencia 16gica 

de ln historia. Y ol comprondor ol significado de los gootos; ol 

valor do lna onomntopoyas y el valor do los signos cin~ticos. ( 36 ) · 

2e 2. 1. L o S PERSONAJES 

Los personajes de loo comics, so basan por lo regular en 

oatoreotipos procisos qua ropro8ontan a pcrsonnjos avonturoro5 1 buenos, 

bollos, locos, misteriosos, ir6nicos, poderosos, tontos. 

Los porsonajos do caractor!sticns mitol6gicas, como Supormltn, 

Flash Gordon, Linterna Vorde, Los cuatro Cant~sticos, Hulk y Conan 

el b6rbaro¡ so fundamentan on arquetipos ( compendios do dotorminadas 

aspirncionos colootiV3s quo pormiton inmovilizarlos on una fijeza 
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omblom~tica quo los haga r~cilmonto roconociblos ), según David 

Alrie, " los personajes do los comics adquieren una universalidad 

quo los convio1·te on arquetipo, dobido a la nocosidad por parte do 

las hi,.to1·iotas como artiricio comercial de gustar nl público. 

consumidor, convirti6ndose los personajes en sores comunes y 

corriontos en la vida pública "• ( )9 ) 

Las historietas, pararrasoando a Umbcrto Eco, ~on ad~uiridas 

por gonto perezosa, que ao ncostumbr6 a loor, loa co~ics por 

avonturns y no por o~isodios, lo quo los obligarla a guardar los 

datos del número nntcrior en su momorin. ( 110 ) 

·En M6xico circulan historietas opis6dicns que no cumplan tnl 
, 

t'wtci6n, verbit;racia ~' L!i1trinm:9 y ri!';ns, ~. Arrttiln 

Solitnrin y El Pnntorn, comics qua puedan sor considerados como 

S1;lbproductos literarios dentro do tm contexto sociocultu.rn1 1 .croa.dos 

para captar un público masiricndo que los adquiera debido a la 

ostructurn sado-ma.soquista. y scudo-sonti1ncntnl quo los compone, 

ostruc tura con la cual el p(1blico so identifica.. 

Umborto Eco afirma., quo en cada una. do lns historintns donde 

nctúa.un porsonajo se pierde la noci6n del tiempo, antro un rola.to 

y otro, por lo tnnto ln narraci6n entra en crisis. 111 ) Por ello 

lns historietas do suporh6roes so dosnrrollan dentro do un climn 

on1rico qua pasa inndvcrtido para el lector. 

Los historietist"s puodon empozar la historia sin tomar on 
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cuenta d6nde termin6 1a anterior, por otro lado pueden presentarse 

tres distintas aventuras con diCerentes pcraonnjea, tal ea el 

caso de ~' Batichica y Jim de la Selva ain que esto trastorne 

la 16gicA del mito dal auporb!roe. " tn cierta forma, la noci6n 

confuan que se tiene del tietnpo en los relatos de superb6roes es 

1a <inica condici6n de credibi1idnd que 5atos poseen "• ( 42 ) 

En loa comics se pueden desplegar toda una •erie de valorea con 

respecto del universo en que se vivo. Idoolog!a en la represontaci6n 

del modelo norteamericano de vida como el mejor; 11 en la ditusi6n 

del racie~o: ol negro y el amarillo son acrea m~lignoa e inferiores 

YA que representan las fuerzas del mal; ma.nipulaci6n colonialista y 

neocoloninlista, encarnados en~ y El Fantasmtt., dioses del 

•ubdea«rrollo africnno, que hAce de Am6rica Latinn una tierra de 

nadie, de vicios, tahuree y bandoleros, pueblos hundidos 

envilecidos por la t inevitable miseria'; idcologla en la denotnci6n 

de in!'nntee convertidos en vcrdadoroa negociantes, que transforman 

todo en •ertanc!aa; grovitnci6n ideol6gica en pcraonajea ( agentes de 

la CIA ), diafrBzados de mngoB ( MnndrQke ), viajeroa espaeiale~ 

( Flash G.ordon ) • doctores ( Rex Morgo.n ) , • •• " ( 4:) ) Los h6roca son 

loa buenos, los bellos, los honrados y se encuentran en p~z con &1 

Estableshimcnt y ~l que protegen, def endiondo los derochos de la 

aotiedad copitn1ista. 

2. 2. 2. E L E M C N T O S DEL COMIC 

Como ya vimos, la historieta cuenta una hiatoria por medio de. 

la com.bino.cibn de imá'genes, textos, sonidos y .s!.mbolos. ·" La Combinrlci6n 
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de eatOs elementos en uno aecuencia narrativa ••• ea lo que contonna 

el lenguaje e•pecifico de ln hi•torieta "• ( 44 ) Condici6n que 

estudiaremos en estas p&ginas. 

A) Las .. cr01Uddade• •i&'lli~icatiY••• Son las quo so reCieren al 

objeto est~tico en su totalidad¡ es la estructura del comic 

en a!s el n6mcro de p&ginna 1 la periodicidad, si es a color, 

loa eatilomaa ( rasgos constantes de un estilo ) y loa 

grnriamos del dibujante. 

B) Las 1lllidadeo oisnif'icatiYao que son definidas por nom&n 

Gubern como " la aelrcci6n de espacios y tiempos aigni~icntivos, 

convenientemente articulados entre e! par~ crear una narraci6n 

y un ritmo adecuados, durante la opero.ci6n de lectura ".(4.5 ) 

Las condiciones de tiempo y cspncio condicionan el Cormnto del 

pictograma 

historieta 

que es lo unidad m!nima del lenguaje de la 

que por lo regular ea rectnngular aunque tambi~n 

se utiliza la forma ovalada y circular. Y por medio de la cual 

ee presentan unidades de acci6n ligadas unas a otras en el 

proceso de lectura del comic, que rorman una continuidad, una 

secucncin narrativa. 

17 18 
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En el comic el lector ea el que mue~e loe ojos y lo hace a la 

velocidad que la lectura lo requiera, lo quo no paaa en el cine 

donde una serie de cuadros •e mueven rApidamente paro dar la 

aeneaci6n de movimiento ( 24 cuadros por Begundo ). 

C) La .. croanidad de aontaje, quo no ea otra cosn que la unidad 

de acci6n dram&tica, quo aegún la aecuoncia quo lo caracterice 

presenta ciertas t6cnicaa narrativas, como: 

a) La aarraci&n lineal, contigua o tradicional¡ una viñeta 

dcapu6s de otra, muy utilizada por loa hiatoriotiataa 

mexicanos, 
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b) La aarraci6n paralela, que permite cordinar dos o m6.a 

acciones que no •e llevan a cabo en el mis~o lugar pero 

son aimult!ncas. 

D) La~ 1U1idad•• 4• montaje, que son la8 eseonns de~inidas por 

su unidad de tie11po y/o espacio. 

a) Lns unidades eapecialee de montaje: ampliaci6n, conccntraci6n 

y montaje analitieo. 
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b) Las estructuras temporales de montaje: ralenti, .f..!!.!h. 

~ o evocaciones del pasado, 

e) Las estructuras psico16gicas de montajet sueños, percepciones 

subjetivas y Flasb-back y ~lash-forward paicol6gicos. 
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Existen otro tipo de aocuenciaa entre viñeta y viñeta: 

1. El tundido, recurso tomado dol cine, en la viñeta se presenta 

al mismo tiempo; presente, pasado y ruturo o presente y 

pasado. 

2. El JaOntaje •imüt&neo, no ae aigue una secuencia 16gica y 

convencional ( de izquierda a derecha y de arriba hacia 
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abajo ), el caricaturi•ta logra• p•aar de no aeguir laa 

reglas, que el lector entienda la trama. 

25 

3. A veces en los espacios entre viñeta y viñeta se colocan 

voces en off, on donde se representa ol sonido que proviene 

de alglm sitio fuera del pictograma, se toma un espacio 

prestado de las viñetas contiguas, ya sea para poner una 

onomatopeya , un globo o para inTadir parte del cuadro o 

cuadros con alg(m dibujo. 
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El montaje de las viñctae se dn, 8iguiendo un proceso el!ptico 1 

por modio del cual se omiten cle1nontos de acci6n o continuidad, como 

el pasar de w1a habitaci6n a otra. Bas&ndose en que el lector aporta 

los elemc>ntos qu(> !IC dan por entendidos. 

29 
E) La linea de indicati~idad. Ln forma de leer el comic e8 

convencionalmente de arriba hacia abajo y de izquierda a 

deroch3, scgfin la tradici6n occidental de lectura. 
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30 

Esta premian ac rcapctn en el cuadro, en el lado auperior e 

izquierdo ee proaenta la acci&n anterior o el di&logo y en el 

infc~ior y derecho la acei6n posterior. 

Algunos historietistas han intentado romper eate convencionalismo 

de lo lectura del comic y de las convenciones de su lenguaje, lo 

cual se les hn convertido en un reto. 

Las diferencias entre una viñeta y o~ra son diversns 1 dependiendo 

de la forma en que se manejan lo~ elementos del montaje de cada 

viñeta en relaci6n a la siguiente, y datos pueden sor: 
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t. Cftmbios en el lnculo visual. ( Tomados del lenguaje cine 

cinel!lllto¡r6~ico ). 

31 

:. Cnmbios en ln prcsentnci6n de obj~to5 y personas, 
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3. Descomposici6n de la escena en detnllos 1 parecido al 

" montaje analitico " en cine. 
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4. Manejo en el tiempo¡ ae pueden preeentar eacenas en c&mara 

lenta o en c&mara rlpida. 

En la historieta se encuentran tambi6n imAgenea objetivas y 

subjetiva&. 

34 

1. ObjetiYaa que muestran el mundo tal y como se ve dosde fuera 

como observadores. 

2. SubjetiY••, muestran lo visi6n que pueden tener los poraOnajes 

en determinado momento, ac ve al mundo tal y como ellos lo 

ven, ya seo que están bnjo el efecto de alguna droga, ae 
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encuentren deprimidos o bien ho.yAn •ul'rido alg(m daño 

r!.sico. 

La. forma peculiar do secuenciar los pictocrnmn!! aunada.a a lo.P 

carncter!stico.s peculiares de Latas, con!"ormo.n la gram5ticn del 

lengua.je de los comics. Dadas las ca.racter!.sticas del lenguaj~ se 

pueden encontrar manejos tmJY interesantes; por ejemplo se dan las 

situaciones de ahistoricidad como en~. el cual no se sit6a 

en unn 6pocn determinada¡ situaciones de atemporalidad en donde el 

tiempo no transcurre, se siguen presentando el ambiente, lo& objetos 

y los personajes del pnsado 1 verbigracia Pomponio, Lorenzo y Pepita., 

Trn,·esurnt. a Go-go y ~ entrC' otros. 
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KALIMAN 

i:•· llATHAN A~RAZA. A SU 
i .- 'MADRE, DA LA llAHO A . 
,:_, SU PAPA, Y SE PONE •• ··: . 

. , EH CAlllNO, " - 1. 

40 
EL PRINCIPE 

VALIENTE 

- 35J 
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POMPONIO 

ARCHIE 

Hnra ve2 se presenta a lo! peraonajel!I de lo~ comica creciendo 

en el transcurso do la publicaci6n~ tal fue el caso de lo serie 

Gnsoline Allet en la que los personajes envejecieron· de tal fortuA 

que au personaje principal tuvo hijO~~:y ñi~tO&~· 'ot"ro Cnao peculiar 

lo constituye la ~~:;~·~l·; e~' i·~'.:·'.~~·a~.;~·:·ei. Bruto, tiene 
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hijos y niotos, 

Ea comic ••• 

El texto de la trama ae integra en ln imagen de dos formas: 

t. Por medio del relato que lleva el hilo del drama en tercera 

peraona, el relator comenta lo que eatA sucediendo o liga 

un n6moro con otro, dejando as! al lector en suspenso, para 

continuar la pr6xima publicaci6n. 

2. Por medio de los parlamentos en Corma de di&logo, constituyen 

la trama misma de la historiota y van contenidos siempre en 

un globo o~ 

F) El clobo. Pnra Irene Jterner, es uno de los elementos 

primordiales del lenguaje especifico del cornic. Dice que 

existen gran variedad de ellos que cumplen funciones: expresan 

••tado• de lnimo, situaciones ambientales, pcn5amientos, ••• , 

por ejemplo cuando gritan, cantan, idenn, piensan, lloran, 

sueñan o se enojan. ( 46 ) 

CUANDO ALGUIE~ GRITA. 
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CUANDO SUERAN LOS PERSONAJES. 

CUANDO ALGUIEN HABLA POR 

LA RADIO, TELÉFONO O 

El comic •• ~ 

CUANDO EL PCRSONAJE TIENE 

UNA IDEA, SE ADMIRA, O SE 

45 
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COANDO ALGOI&N ssrÁ ll:llDJADO 

O TI&l'IE MDDO. 

CUANDO ALGUIEN LLORA. 

&l comic .... 

CUANDO ALGUIEK PIENSA O SE 

IMAGINA. 

· P 00 UN MOMENTO i.t:DITÓ 
LA PROPUESTA. 

l POR QL( NO 7 PODR(A 
CONVERTIRME EN ENTRENA· 
DOR Y DE ESA MANERA DA 
U GllSTO A PATRICIA Y AL 
MISMO TIEMPO SEGUIR CON 
TODO ESTO: 

48 

A trav6a del globo ae dan las pausas de la convernaei6n, Yoeea 
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cercanas o lejanae. 
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50 

Tambi6n por medio de los globos se lee puede dar vocea a los 

objetos y animales. 
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G) Las eno .. topeyaa, constituyen otro de loa f'en6meno·a 

tundamentalea del lenguaje eapeclfico del comic, 

generalmente ae presentan enmarcadas en globos y cumplen 

la tunci6n de traducir aonidoa y niidoa a un lenguaje 

grlfico visual. En algunos caaoa imitan sonidos Y&lidoa 

a6lo para el ingl&a y ae transfieren a pa!sea de otra 

habla, perdiendo aal au conexi6n inmediata con el 

significado, En M6xico los hiatorietiataa ae han preocupado 

por crear sus propias onomatopeyas, entre 6ataa tenemos: 

1 CLACK 1 1 PLASH 1 ZAS, 1 PLOP 1 1 ¿ AY 7 1 ¿ CRASH 1 1 Cl!JN 1 

PAF, CUAS. 
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Últimamente historietas como Simon Simonazo 1 ~ y 

Videorisa, han implementado el ueo de nuevas onomatopeyas. 

Las onomatopeyas aclaran la acci6n que ee eatÚ deaarrollnndo, 
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lo hacen en dos tormaal 

a. Una grAfica o pl&stica determinada por el espacio que ocupa 

dentro del cuadro, su tamaño, forma y color. 

b. La otra ac,stica, que traduce el sonido en imagen. 

64 

Tambi&n se invent6 el uso de metAforas 1 con el fin de esclarecer 

mejor ciertos estados de &nimo, ciertas expresiones, ideas y acciones. 

G.racias a la b~aqueda de verosimilitud del lenguaje del comic. 

66 



Muñoz A:1 varez El conde ••• 

In las totonovelaa, al no ser posible lograr etectos, con laa 

onomatopeyas y efecto• especiales, se utiliza el retoque o el 

totomontaje. 

En los comics los dibujantes no e6lo usan onom~topeyas, los 

globos y signoe, sino que tambi6n utilizan una variada gama de 

elementos viaunloa para desarrollar la historieta, elementos como 

las lineas diagonales, laa nubecitns do polvo y dern.\s para denotar 

movimiento. 

G.VWCITJ. UJ..E DE SU vtCIHDAD1 U. 
POPE MUJER l'tO IAB[ A DONDE ffil:A• 
"IN.AR SUS PASOS, TAHT110 PIENSA 
E!rl PflESEHTARSE El! CASA ~[ LA FA• 
"UL1A DEL GENERAL l10STACrt:lN,O HA
C[RSf LA APARECl!lA EN [L DOl':l::l
LIO DE LOS flUllftOh, 

En la historieta se han empleado las m&s variadas CormnB d~ 

dibujo• que van desde lu caricatura hasta el realismo CotosrA~ico. 

El comic siempre se ha visto influonciado por las corrientes 

pict6ricas y de diseño contemporáneas, los primeros historictistas 
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•• caracterizaron por la inf"luencia que recibieron del " Art noveau "• 

Dibujantes como Zalathiel Vargas buscan ante todo la perf'ecci6n 

art!.Btico, " el fin de mitit"icar el arte popular, la tira c6mica, 

convirti6ndola en arte y como conl!!lecuencia desmitificar al arte 

tradicional actual, desafiando as! le comercializaci6n del 

arte ••• " ( q7 l 

Trea de loa dibujantes intornacionnlea m!l!!I connotados l!!lon loe 

norteamericanos &arae Hogartb que introduce el renliamo en la 

historieta con.!!.!:!!!!.• Alex Raymond con Flash Gordon y Milton 

Caniff con Terry y loa piratas, ( ~8 ) 
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FLASH GORDON 

71 
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En Hgxico •e encuentran dibujantes de gran calidad como 

V!ctor Crt1% Mota do Yantomao ( 49 ) y Marcelo D!az S!nchez en 

El Libro polic!aco y El Libro Vaquero. 

72 
FANTOMAS 
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El comic ••• 

Los caricaturiataa considerados como 91 cl&sicoa " ee basaron en 

laa leyee de la composici6n del Barroco y del Renacimiento para sus 

crencionea, de acuerdo a las cuales sus composiciones tienden a 

denotar movimiento, accibn, calma. En cuanto a la calidad de los 

dibujos encontramos muchas variantes, tal es el caso de Harold 

Poater con su Príncipe Valiente, en donde cada viñeta representa un 

cuadro en s! mismo, y se puede contemplar aisladamente. ( 50 } 
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Desde este punto de vi•ta 1 no hay que olvidar que la 

historieta tiene una continuidad por ello cada Yiñeta debe estar 

relacionada con la que sigue. ( En El Pr!ncipe Valiente, no se usnn 

onomatopeyas, globos, ni e~ectoa de sonido ). 

En cambio, algunos otros dibujantes considerados de menor 

calidad, porque no utilizan todoa los c!nonea cl&9icos, logrnn 

mayor efectividad en cuanto al lenguaje del comic. 

En el comic mexicnno se dan diversos tipos de dibujo, desde el 

abigarrado y confuso de loa comics para adultos hasta el simple 

estilo de Gabriel Vnrgas en La Familia Burr6n o de Rius en ~ 

75 
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Otro tipo de dibujo que l!ID encuentra comúnmente el!I el realil!lta 

que prel!lenta a la figura humana, &ni.alee, objetos y eacenarioa 

tal )~ como aon, verbigracia la Novela Pol1cinca, El Libro Vaouero, 

El Libro Pol1cio.co 1 Secretos del Coraz6n y Joyas de la Literatura. 

En M6x:ico o. lo lo.rgo del desarrollo. de la industria del comic, 

se ho.n mezclado difcrcntea t6cnicae do dibujo, entre ellas el 

llamado .. uo tono 1 una t6cnica muy utilizada en la historieta. 

79 
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Seg(in Irene Herner, el primero en usar el .. 41• toae :fue 

H. Guti~rrez en 1938, en uno de loa Pepin••• La particularidad de 

eatA t6cnica es que plantea un realismo fotogr&fico 1 a tal grado que 

•• llega a confundir con la propia totograf'!at •in embargo, gracias 

a la flexibilidad que tiene el dibujo, supera en muchas oca&iones 

la realidad, atribuy,ndose1e a loa personajes caracter!sticaa que 

diflcilmonte se encuentran en la fotograf!a. ( 51 ) 

Por ejemplo tenemos e1 caso de ~ en L&grimas, risa~ y 

~' aqu! sa presenta a la protagonista como un aer de esplendorosa 

belleza. 

Y ~t como un hombre incre!ble 1 que supera todaa laa 

caracter!aticaa f1aicaa y mentalaa de cualquier hombre. 

f~t.0& MU~ OJO& 1U$GAoo;. oé"CRO"teurAI. Br\LLAl.I 
t.O\l fUTU!.l~C RL COJ.ITl!MPLAR L.R GALLRRCA flC:.Utr.A 
DEI.. EtTRRNJE~O. 

e~ MUV PPUE'DTO; OJo• At:Ul!S. 

82 
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Otro ••tilo u•ado en le.a historietas ea la utilizaci6n 11de 

plantillas con laa caras de loa personajes principale•, en la• tras 

o cuatro posiciones mis ~recuentes, las cuales ee pegan posteriormente 

para completar el dibujo, como ejemplo tenemos a Torbellino!' ( 52 ) 

85 
El gui6n literario tiene gran importancia dentro de la elaboraci6n 

del comic 1 la calidad de la historieta depende de la capacidad de 

expresar un argumento a trav68 del equilibrio entre texto e imagen. 

Aunque ae le debe dar mayor Ente.sis al lenguaje visual, pues el 

comic ea un lenguaje ic6nico. Qu~ no es otra cosa que unn intcnci6n 

visual. 
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223-8 

1,- EL CUERPO SANGRANTE DE HODOLFO SE ENCUENTRA CLAVADO A 

LA P .ARED CON DOS FLECHAS. EL TENIENTE GONZÁLEZ HACE UN 

GESTO DE INDIGJIJ.CIÓN, Y SOilllE SU CARA SE VE Ull GLOBO DE 

ENOJO. 

TEXTO- Con el usesin"to de Rodolfo, Áspid cerrubu 

uún mls el cerco· W.rededor de,. 

Dr~~n. 

GOlll.il.EZ DICE ; Oh, diublos .. , 

-----'87 

Se han dado casos ideales de lo que debe aer la relaci6n entre 

guioni•ta y dibujante: Muñoz y Zampayo ( Alack Sinnor ), Goscinny 

y Oderzo ( ~ ) y Davis y Falk ( El Fantasmo ) o bien las 

series donde el dibujante es guionista a la vozl Quino ( ~ ), 

Fontanarrosa ( Boogie ), Lo~ Supcn:wchos y Agachado~ de Rius, 

Cha.rlic Brown de Schulz y Corto Mnltese de Pratt. ( 53 ) 

El lenguaje literario que se utiliza en el comic mexicano, se 

puede caliricar de popular. 
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Lenguaje escrito en ocasiones simple y otrna Teces elegante y 

solemne como el utilizado generalmente en las fotonovelas de amor, 

expresiones que han marcado la~ bases para la creaci6n dol g~naro 

hiatorietiBtico y fotonovelc!lco ' roen 1 " • ( 5t1 ) 
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El 19nguaje escrito historietlstico adopta tambi6n las formas 

de hnblar de los •ectore11 medios de la l!locicdad ). de los que 

pretenden ser intelectuales. 

La expresi6n ling{i1sticn del comic, ee acerca efectiYaaente 

al habla y descripciones .de la vida popular ( grupos do nivel 
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97 

Para mantener la atenci6n de loa lectores, lo~ hietorieti9tae 

utilizan el auapen•o y lo aoeih que sus ti tuycn '' el tieinpo ronl 

por el tiompo d~ ln ~antaa1a "• ( 55 ) En M~xico el suspenso ea usado 

como elemento primordial para lA elaboraci6n del comie, pues dejan 

al lector una trama inconcluea y lo incitan a adquirir el •iguiente 

nG.moro. 
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g1 lenguaje de la historieta puede oer por una lado 

aint6tico ( dice mucho en pocas palabras ) o bien redundante 

( reexplica con el texto lo que ae Te en la imagen ). Caracterlstica 

reiterativa com6.n a todos los medios de comunicaci6n: cine, TV y 

prensa. 

&n ocasiones los textos de las historietas son superabundantes 

a tal grado que llegan a perder su coherencia con las im~gcnes, 

adem~ son notoria~ las faltas de ortograf!a y 8intaxis. 
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O bien a Teces ae da una independenei~ ir6nica entro el 

lenguaje escrito y la imagon, mientra• el texto dice una cosa, la 

imagen expresa otro. 

¡~L. PCél!CP!lM5,m5 P! Ct/5,VrR QVé ét. r!PO 
¡€µ/P. t/.V OtO!Z. Qt/é l!J/D.I COM/J/,f.)Hl?O, 81é/J SE 
f'Of'fP ~P8/Z!Cfll< t/,</h 80MBR:"'FRCHt/i-/" e1,;¡;;r.::ic_ 
/"'t?ENr.AJ .SOj?t;CC Y O:J~SC. 

//.//.l/lilllllfilITTII[IJI!_IT1JI@ 103 

Para Umborto Eco el lens:uo.je ( ic6nico y lingiU.stico ) ofrece 

una go.ma incre!ble de posibilidades coan1nicativns al margan de 

cualquier vnloraci6n, que ae funda en lo existencia de un c6digo co 

compartido por los lectores al cual se remite el autor pnra 

articular un mensaje que dirige eimult!noamente a lo. inteligencia, 

la imnginac16n y el gusto de lo• propios lectores, ( 56 ) 
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2.3L G~NEROS DEL COMIC •.. 

Es indudable lo. gran in!'luoncio. quo tione el comic en la 

rormaci6n no u6lo do los niños sino tnmbi6n de los adultos, ln 

hiutoriota in('luyo podorosnmcnte -- junto -- con otros modios 

mr,sivos, n ln croacibn do tipos socinlos, rm1ehos comics reviven o 

11.:\n croado vordnrleros rni ton do iinportnncia socinJ., orisinnlos 

c"tP.rootipos 1¡ue vnn m5.s all6. cln su intcnci6n inicial. Por modio do 

sus porsonnjon o1 lector exporimonta. una ospccio do oncnrnnci6n de 

sus anhelos sociales, sus vicios y simpnt1ns, dándolo nl porsonnjo 

vida. 

No es raro pensar on hombros :f'ueortoe y valerosos, cunndo nos 

viene a ln monte ol nombro do Supor:..Sn, Datmnn, Tnrz6n y Kalimlln¡ 

en parásitos soci<llos, Pil&n el amigo do Popoyo· o bion 'l'orombolo¡ en 

justicioronl I!oy Rogers y 1!:1 Zorrot en v:l.lln11oa1 J.e:.c Luthor, Ming, 

El Pin¡s(tino, Drutus, Pedro el Malo, El Duende Verde y ol Coyote del 

Corrccnminos. ¿ Qu16n representa mejor ol pnpol dol marido oprimido ? 

sino Lorenzo Parachoques ( Loronzo y Pcpitn ) o on el c:.lso do H6xico 1 

Regino Burr!in. Ln riqueza y ln nvaricin son roprosontnd:is n ln 

porfccci6n con Rico Mao Pato. 

Ln identiCicnci6n con talos persono.jos hn llo5ndo nl grndo do 

que ln sociodnd, lo:i asumo pnrn nonlbrnr n lns personas quo ticnon tnl 

o cual ~cmcjnnza. con c11tos; Cl1"tnJo son altos y fuertes, ltnlim5.n, altos 
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y espigados: Pnntora Rosa, chnpn~ros y d6biles 1 Roginos, mandilones 

y regañados, Loronzos, ••• 

Los porsonajos do los comics hnn adquirido i'nr.in mundial y so hnn 

usado como emblemas en algunas naciones, tnl os el ~aso do ~ 

Super Gnlo on Francia, nl rospocto Phillipe Dnc comenta, " y lo qu1> 

puede ser n6n m&s signiCicativo, dndn su inmensa populnridnd 1 os 

aquel comunicndo c¡uo los oditoros Dar!jn.ud hicieron 1rnprimcr en ln 

prensa, en r.inyo de 1969 1 pnra evitar que el nombro Astorix so 

omplonra para 1'ine13 politicos ••• 1 y por lo tnnto quodn prohibido 

que Astorix patrocine uno u otro do los candidntos a la presidencia 

de la Rep6blica ' "• ( 57 ) Otro hacho curioao 1 pero signi!'icntivo oa 

la decornci6n de los aviones del 1100 EscundrGn de bombarclcros do los 

Estndos Unidos con la imagen de Pancho ( Educnndo a Pap& ) 1 durimte 

lns dos ¡;norrn.s r:ntndinlc" ( 50 ) ; el prestigio '[UC nclc1uiriG Torry 

C. Terrr v lo• Pirnt"n ) 1 nl lttchnr contra los jnponesco 1 seg;(i.n Umborto 

!leo al sor " nscondido Terry en el campo de bntnlla, pori6dicos de 

ln mayor seriedad dioron ln noticia, y la nvinci6n nmoricann, on !'ormn 

nutorizndn y of'icinl, le mnndo ( nl nutor ) un carnet con nl 

correspondiente n6moro do registro • • • " • ( ~9 ) O bien, ln roprosi6n· 

do '[Ue ruo objeto Ludovico Silvn en Vonezuoln, nl atreverse n publicar 

una serio do art1culos en los cuales criticnbn a lo$ h6roes do lns 

historietas yanquis ( Tnrzt'ln dn loi> mono,., Hnn•lrnk" el l·ln"'o y El 

Fnntnsmn ). 

Es as1 como los personajes de los condes adquieren universnlidad 1 

ya que no s6lo los particulnro$ se idontirionn con ellos, sino quo 

ol mismo Estado, los adopta como tal, origiGndoso, as1 como.un modio 
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de manipulaci6n y repreai6n bacia aua lectores. 

Volviendo a la importancia que tiene el comic ~n la tormaci6n 

de loa niños y de los adultos, surge una pregunta L Existen g6neroa 

de comice 7 Realizar una claairicaci6n de ggneros hiatoriet!eticoa, 

os arriesgada y subjetiva, dadas aua cnractor!aticaa, quP. har!an 

ubicar a un tipo de comic6 en varias categor!aa. Sin embargo 

qui&raae o no, hay g6ncroa que tienen una ubicaci6n precisa, sobre 

todo para el p6blico al que van dirigidos. Ya aean historietas para 

adultos 1 comics paro niños ( Kid Strips ) , historietas intelectualell 

o alternativas, comics " roana " de pdblico bflsicamcnte te•onino ••• 

:?. J. t. K I O S'I'RIPS N I r, O s 

La hi~torieto moderna es originalmente de niño•, lo cual podemos 

ob~ervar partiendo desde el alem&n Bu.sch, creador do ~mx et Moritz 1 

o de Richard Felton Outcnult al que tradicionalmente 11 se le ha 

atribuido el titulo de padre fundador de los comic~, titulo 

ciertamente controvertido , discutible " ( 60 ) Siguiendo la tradici6n 

del nifio travieso de William Dusch, Rodolph Dirk• crea Katzeniarnmcr 

.li!!!.! y m&s tarde fi.norr trabaja unn historieta similar, a las dos 

anteriores, bajo el nombre de The Capta.in and the Kids para 

noeotros: Maldades de des pilluelos o El Capitán y lns cobollitns.(61) 
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THE CAPTA IN ... 
106 

Para Rom&n Gubcrn, Outcault demostr6 en su produeci6n parn el 

Ncw York World, especial predilecci6n por los chistes e ilustraciones 

de temas inf'nntiloB. e 62 ) En una de 8US publicaciones aparece una 

n:ruchodumbre de niños bajo ln ducha y, en primer t~rmino, a un niño 

orejudo y con gorro, futuro modelo de Yellow Kid. " Down Togan 1 1J 

Allev u Hocan 1 • Alley rue el primer t!tulo del excelente y corrosivo 

4ibujo de outcault; pero cuando los t~cnicos del World introducen el 

acnrillo en la gama de colore~ del suplemento, y lo hacen sobre el 

Yac!o del camie6n, el único sin color de la plancho, reboutizar&n al 

pereonoje con el nombre de Yellow Kid ( pibe amarillo), el que ac 

convertir& en ln principal atracci6n del diario "• ( 63 ) 
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" E.n los nños veintes uno oleada de comics infantiles invade el 

campo debido a la. influencia de cxitosae pcl!culas mudas con 

personajes menudo9 "• ( 64 ) 

Siguen en la lista, historietas como La pequeña Lul6 de Marjorie 

Henderson B. (Margo), unn de las pocas mujeres creadora~ de comica. 

En Lul6., la autora utiliza un humor blanco, anteponiendo ln 11 

" inocencia 11 a la ma.ldad de la bruja Ac•t.•t Tobi es el cl6.Bico niño 

gordo de apetito insaciable que no hace otra cosa que comer hclndoe 
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y pa11tel y preocupara e por laa cuotaa del " Club ", del cual ea 

jete¡ Aaita 1 la •iempre de•peinada amiga de Li!ll.l y el pequeño lllllmo 

complementan eete universo in!"antil 1 " Cla8emcdiero gringo y 

claramente ~ominiata "• ( 65 ) 

Otros niños no mcno8 populares son Periqa.ita y Tito, en Periquita 

ae propugna por ol American way o~ li~e y por la morcantilizaci6n de 

todo al igual que en Honrv de Bob Hontana, cuyo universo ae reduce a 

vender limonado. 

112 
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Anita la huerfanita, de Harold G.rey, presenta un mundo 

conservador," para muchos el primer comic donde se maniCiesta 

expreanmonte la ideologio politica conservadora ( 192~ ) •, ( 66 ) 

Hank Ketchman, crea a Daniel el Trnvieso en 1951, Daniel es 

un niño terrible, que acosa con~tnntemente l\ sus padree con su.!I 

di3bluras, al igual que lo hacen los cebollit&• con el Capitln y 

el l.D•p•cto•, con la diferencia de que a 61, a61o lo castigan y le 

dan consejos y no palizas como a los " cebollita• "• 

113 114 

Pnrafrasenndo a Miguel Angel Gallo, no se puede olvidar aqu! 

nl considerado por al~nos como el m&s bello de los comica: " .!:!!!!. 

Ner.10 in Slumberlnnd, de Winsor He Coy: el 1"amoso niño aoñndor, que 

evocn fantas!as surrcD.listils ( ante!= del surrealismo), y nl final 

de cadQ nvrntur~ aparee-e en la cama. en el neto de despertar 11 • ( 67 
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115 

En el caso de El c:initfm y lns cebollitas, los nifio~ ntncnn n 

las rucrzoa reprceivn!! !"nmilinrcs representadas por el 11 capit&.n y 

ln 11 ma..m6. " ). en menor grnclo por el " inspector 11 , debido tal vez a 

su origen alcrnin que lo alejo de la sociedad gringa. 

116 117 
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" Tellaw Kid pertenece, como la prensa amarillistn 1 al lumpon 

de las ciudades norteamericanas "•(68) 

\18 

Los dem&a nifios de las historictns antce trntadns, eon s6lo 

un reflejo de la sociedad de consumo ( Benr,-, Lul.6 1 Periquita, 

Daniel que cunndo crezcan ser&n igual que la aburrida pandilla de 

~ o bien de adultos como los mediatizados Lorenzo Paracboqu•• y 

Paacho. 

, 
~ de Quino y .!!!!.!l!!.!.! de Charles M. Schulz 1 aeran tratados 

en la alternatividad del comic.( 69 ) 

2. )• ~. F A M I L I A S F A ~l J: L Y STRIPS 

Le.e tiras c6micas que tratan de familias han tenido un gran 6xito 

en Estados Unidos, pues como es de suponerse retratnn vnlorea 1 
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situaciones y peraonajes con los que se idcnti~ican amplios 

sectores medios norteamericanos. 

Las series: 

Briu~ing up Father ( Educnndo n Pap& >. do Goo Me ~mnus aparece 

en 1910. Com:ic inspirado en uno comedia teatral aat!rica que tiene 

como personajes centrales a un inmigrante irland6a, rico de la 

noche a la mañana gracias a la" suerte " ( Loter!a ) 1 y a su 

tir&nica esposa Doña aa.ona Maesi• ). S&tiro de los nuevos ricos 

120 
G.assolline Allcv ( 1910 ) , segÚn Luis Gasea tiene la pnrticulnrida1 

do que los personajes de lo faoilia Alley crecen al paso del tiempo¡ 

dato significativo que la mnyor!a de los comics ignora 70 ) , aunque 

en el cnao de ln historieta mexicana observamos hechos curiosos como 
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como el de Jt.eaita la hija del P•T• ( El Poyo ( Un hombre contro 

e1 mundo ) ) 1 quien creci6 de tU.ña a adolescente por arte de 

magia, conaervando ln aCtitud de reciln nacida. 

~ ( Lorenzo y Pepita ) de Chic Young es considerada junto 

con Lil' Abner de Al Capp uno de los cl!sico~ de ln historieta de 

tipo Family Strip. Lorenso al igual que Pancho ( Educando a Pap& 

son loa sufridos maridos, que acatan lo que diga su mujer. 
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&n Lil' Abner, Capp presenta a la ~amilia como baoe para 

constituir una sociedad humil.na completa, " en la cual cada 

an6cdota no parece ser sino unn enseñanza sobre las reglas de 

hierro de una estructura encajada en un modio geogrlfico preciso y 

en ciertas instituciones "• 71 

123 

2, J, 3, 5 U P E R H t R O C 5 

Los comics de superhbroes son quiz6s los m!s populares que 

oxiston, hablar de los superh6roes, es en muchos sentidos fascinante, 

ya que representan la s!ntesis de ln tesis ideol6gica 

imperialista, n a la par que resumen infinidad de a•pectos hist6ricos, 

religiosos, culturales, art!stico8 1 ... " ( 72 

Para adentrarnos en el apasionante mundo de los supcrhLroes, 

veamos primero lo que ca un h6roe, sog6.n el diccionario de la Real 

Academia Española.: h6roe ( dal lat. hcros, oi.!" ) 11 Entre los 

antiguos pagllllos 1 el que crelan nacido de un dio6 o unn diosa y de 

una persona huma.na, por lo que le reputaban m&a que hombre y monos 

como dios: como H6rcules 1 Aquiles, Encns, etc. Var6n ilustre y 
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124 
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Camoao por nis hazaña1 y virtudes. El que lleva a cabo una Aoci6n 

heroica "• ( 73 ) Loo auperh6roes c6micoo a diCerencia de " lo• 

b6rocs m!ticos del paaAdo 1 cuyas aventura.a •• relataban 

deapuge de que hablan tenido lugar, las hazañas de 1oa hEroea 

historiet!aticoe " ( ?% ) " ••• no h4n sucedido antee de su narraci&n, 

aucedcn dentro de la mistM 1 y convencionalmonte el propio autor 

ignora lo que va a 1JUceder •. ( ?5 ) 

Los poraonajes heroicos del comic provienen ~undamontalmente 

de la mitolog!a clAsica, b&stenoa citar: B&r~ul•• y su tuerza 

( Supet'eAn ); Mercurio IJU atuendo y Cunci6n de mensajero de los 

dioeee ( !.!!.!!l' vestido igunl en mucho al dios, teniendo como 

atributo la velocidad l; t'bor, dios escnndinnvo y .!h!?t ( h6roo de 

de los eomic&t escondido traa la personalidad de un enf'ormizo doctor 

ynnqui ), 

Volviondo con la hilrtorin., el desarrollo de loa comics de 

aupcrhgroee imperinlietaa tiene como antecedente Al primer tortoch6n 

de la historieta: Popoye el Marino, los primeros suporhgrooe 

aparecen en ln llamada ., Época de Oro 11 del comic norteamericano 

los años que van aproximadamente de 19::?9 ha ata 1940 ) i " ~ 

19~9 ), Buck no5er• 

19J4 ), El Fantasma 

1929 ) , flaah Gordon ( 1934 ) , Handrake 

19)6 l, Sunonnan ( 1938 ), El Llanoro 

Solitnrio 19)3 ), ~y~ ( 19)9 ), Captain Amirica 

( 1941 ) "• ( 76 

Su aparici6n, coincide con loa años de la depreai6n econ6mica 
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de 1929 y su aecuelat " as! como el faacismo, la Segunda Guerra 

Mundial y posteriormente el m.arcartismo. Franca y abiertamente racista! 

y estdpidamcntc chauvinistns, gcncrnlmente con doble personalidad, 

sirven al gobierno de Estados Unidoa y externamente a la protecci6n 

de sus intereses en todo el mundo, luchando contra 1 rojos ' ( de 

piel o mentelidad ), amarillos, negros y latinos "• ( 77 ) Los 

superh6roes aon individuos temerarios que se erigen en autoridades 

ejemplares; son el monopolio del ejemplo; no hacen m&s que 

juetificar en la realidad social sus puostos como diroctorea en el 

gobierno, en la banca y en la industria. " Los h6roe~ de la 

historieta son el reflejo de nuestros hombre& de acci6n. Son loa 

emisnriOs de la clase dominante que decide el destino de las mnyor1as 

no s6lo a nivel pol1tico y ccon6mico, sino mediante la imposici6n de 

!JU cultura que presenta , , , " ( 78 ) " como utopia de todos, lo 

ensoñnci6n pnradisiaca de uno clase "• ( 79 ) 

125 
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Al respecto comenta Irene Herner que ~ a trav&a de loa h6roee 

de loa mas• media, la captaci6n del urundo eo hace m&gica y de e•a 

manera fertiliza el terreno de loa mitos, con olloa la ideologla 

hecha carne rerucrza en loa ideales de los hombrea poaibilidndee de 

acci&.n para unoa cunntoa y sueños irreali~able.lJ para la11 grandea 

masas "• ( 80 ) 

126 

Dentro del universo de los superh6roes siempre exi$ten los 

antih6roes, ya que ei no fuera por la existencia de e~tos, los 

h&roee no podrian justiticar su pre~oneia en las historietas. 

Los villano" se prencntan como seros que por el miismo hecho 

de existir est&n identificados con la mnldnd, El lector est& ya 

predispuesto contra ellos, hagan lo que hagan. entregado A recibir 

de lo hiEtorictn la~ enseñanzas prodigeridns que plnntcn nt~rcn de 

lo mnlo, 
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128 
Pero os en este punto donde debemos reflexionar " mal paro 

qui6n, 111cguromente paro la sociedad capitalista "• ( 81 )Ya que lo!! 

h~roes defienden todos sus privilegios como clase ( ricos ) 1 de la 

clase mo.rginnda. 

Los h¿roes nortcnmcricnnos son pue~ la crcaei6n de un imperio, 

mientras qua los nuestros ( ~. Fantomas, el Payo ) lo son de 

lo. dependencia, ' 1 subordinadoecn sus trucos e interiores en sus 

poderes a aqu&llos trazRdos por la pluma del T!o Sam "• ( 8~ ) 

2• 3, J• 1, L O S HÉROES EN MilXICO KALIMÁN 

~ es una de las historietas que mlis se vende on nuestro 

pa1s, ~u &xito rotundo se debe a la combinnci6n h&bil de 

distribuci6n 1 publicidad )" contenido. 11 hlimln, primero el oscandnloec 

')' etú'&tico héroe de la radio, ha pormeado los o1dos de millones de 

mexicanos; su9 rndioescuchas incluyen habitantes de loB lugares mita 

rec6nditoo de la tierra "• ( 8J ) 

---·----:::. - - -- . 
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El lxito del comic es, por tanto, la CODaecuoncia de una ardua 

labor publicitaria que le ha hecho la radio; de ahl se deriv6 su 

triunfo cinematogr&rico y " tnabi6n se deduce el surgimiento de 

nuevos h6roes de los • monitos 1 que lo imitan abierta o 

veladamente, ••• u ( Bit 

Sin embnrgo 1 para Irene Herner 1 ~ no estA solo en el 

estrellato 11Ulti-media 1 ya que ea el digno de ~· Sus creadores 

han aabido como en !fU tiempo lo supo Edgar Rice Durroughs, que la 

base del 6xito de un producto cualesquiera, es su distribuci6n en 

el mercado y que para ello Aste debe cubrirse con unn gigante~c~ 

red publicitaria, na! corao con lof aistomas adecuados para su 

di•tribuci6n mnsiva, ( 85 ) 

~ no tiene s6lo esto aspecto en común con ~. sino 

que al igual que eate, supo reWlir dos requisitos íund~mentaloa 

para garantizar su victoria: " Uno, ol de su participaci6n como 

producto en el mercado, el otro como valor ideol6gico, o aea como 

producto de cultura que env!a mcns~jes de car6cter individunl y 

emotiTo ". ( 86 ) 

~ encontr6 una c~lida ncogidn entre el sector medio urbano 

de Nortcam~ricn c¡ue " nl igunl que el habitante de la antigüedad, 

necesitaba inventar un ideal heroico con el cual identiCicnrse •1(87) 1 

Taraln era el 8Upcrhombre, incapaz de ~rncasnr o de sucumbir ante la 

realidad socialo 11 El hombre mono se le prosont& como un ser que a 

lo voz que ero parte del mundo real, estaba muy por encima de ~l.. 
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Particip~ba con su existencia de todos los valorea populares, a la 

vez que aparec!a ante su pdblico como un ser lo e\lf'icientomente 

extraño, lejano y m!tico como pnra ser adorado y adoptado como 

e~emplo "• ( 87~) Por regla general los personajee de 1a cultura 

de masas no proponen ideolog!as diferentes¡ su funci6n es la de 

resumir la verai6n popular de ln dorninnci6n 1 afir~nrln y 

reproducirla. Es nmy dif!cil 1 y eso lo comprucbnn con su &xito 

mercantil TarzAn de los monos y XalimAn ( El hombre incre{blc ) 1 

lo existencia de h6roea que no compartieran los mismos sueños y 

añoranzas de su p~blico, que no se ofrecieran como versiones 

coherentes del mundo qu~ h~bitan, 

kaliraln al igunl que Tarzln 1 eon producto de lo sociedad que 

los crea. 11 La im:i.gcn heroico do Ealimln es lo de un caudillo 1 un 

luchador on po~ del bien de lo humnnidnd miserable, en contra de 

los portadoree del nw.1 1 aqu~lloe que ' ilegalmente 1 ambicionan 

poder y riqueza. Ln legalidad que nuestro h~roe defiende en sus 

cucntoE es lo misma que en lo realidad pronruevo la clase adinerado. 

la cnridnd l ineluidnE sus t'undnciones )t'.{83) 
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132 

Por ejemplo, los sacerdotes 11 bueno!! " de Kaliaso.nn, o sen 

los dictadores bondadosos, no tienen que teaer, yo. que 

aunque sus reliquias sean robadas por " traidores 11 que 

ambicionan poder y riqueza, ah1 esta Ealimln para 

recupcrnrlas. 

La sociedRd eatA representada en ltalimln, como pequeños ndcleos 

humanoe incapaces de defender sus " derechos " ante el acoso de SUB 

enemigos, llAmense: Karaa, uno de sus m&s poderosos enemigos; los 

~tante•; el profesor Cerebr&a; el Caballero Negro; el maligno 

L1n Poo, maestro de las artes ocultas y la crueldad, ••• Por lo cual 

tienen que pedir ay"Udn al hombre incre!blc. 
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135 
Ln lucha es tambi~n en hlimln, nl igual qut• los dcmG.s h6roee 

el motivo de su existencia, ln snrnnt!n de su 6xito comercial. Los 

Triunfo~ de Ealimln son s6lo parciales, situaci6n que asegura numerosas 

lucha.e: venidero.e:. El conf'licto jam!Ls ee resuelve, pues como ll mismo 

lo af'irmn; " e!> m&s importante luchar que tri~nf'~ _ ':_! (_ -~?--) tn un 
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pa!s como >Uxico, que durante siglos hD. luchado sin lo¡;rnr m&s que 

victorias parciales de poder, la ident1!'icaci6n cDD una lucha y sin 

sentido como la que plante3 esta historieta, tiene necoso.riamonte uno 

implicaci6n desmovilizadorn. 

Entro los grandes atractivos que ofrece ~ a sus soguidorcs, 

encontramos las proezas y csccno.grd!"!cs que reviven la magia que 

laB do los bgroes de los antiguos cuantos de hadas del medio oriente, 

con evocaciones populares y rantnsiosas do la remota sabidur!a 

hind6, rn!s el aiiadido de la acci6n violenta caracter!stica de los 

medios. Es as! como so conjuga: acci&n, misterio y erudicci&n do 

nociones ox6ticas y seudo-m1sticas 1 cr•ando un producto BU.r.lümcnto 

atractivo para un pueblo como el nuestro, curioso y 5vido do 

conocimientos, a1 que so lo hA..., cerrado sistem.5.ticnrncnte lno puortaa 

del verdadero sabor cicnt!!"ico y que por lo tllllto, no tiene ~orr.w. de 

enjuiciar las aparntosns entelequias ( 90 ) que lo ofrece tnl 

publicaci6n. 

E.al.1.m!n cumple tnabi6n , un gra..~ requisito popular; ca un ser 

profundnoente rclitioso, aunque no cristill11o. Incluso la misma diosa 

y prote¡cn. 
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Nuestro hlroe ea un dechado de virtudes, de acuerdo a las 

normas cristianas de castidad. Por otro lado la dama 11 buena que 

lo acompaña no exige do 51, m&s que amor sin ni~ compromiso por 

parte de lt&lim&n. 

Parafraseando a Irene llcrnor, dentro de lae entelequias 

pacudo-cient!.:ricas que nos ofrece Ealimln, la m&a aobrosaliente 1 pues 

se trata de la fuente de 8ll poder, es la llamada Teloguinesis que 

considera la posibilidad de manejar a los hombres y a la 11 •nerg!a 

medio.nto la concontrnci6n de la mente y de la vieta 91 ) 1 entro 

otrcs gra.ndcs proozns del supcrh6roo y su gran poder mcntn1; ee 

encuentra la trnnsformaci6n de hombres on animales, los viaJes 

astrales que continuamente rc~liza, su pcrcepci6n cxtrnscnsorial 1 

gracias a la cu~l puede advertir peligro o cercnn!a, trucos de 

ventriloquia; ctc~tcra, etc~tcra, pues como el mismo dice 11 No hny 

fuerzn m&s poderosa que la mente huma.na "• Condici6n que convierte 

a tan singul.a.r pcrsonnjc en un hombre sabio capaz do oni'rontar 

cualquier situaci6n por peligrosa que cstn sea, con BU lema 11 

11 scrC'nidnd y paciencia, mucho pncicncin 11 .frase representativa para 
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Cada n~ocro de ~ promete lo mismo que el anterior, s6lo 

var!an la.s aventuras, los villanos y los lugares. 

Con historietas de esta calidad, cuando lograremos que nuestro 

pa!s, snlgn adelanto, que no continúe viviendo en un mundo de 

fantas!n y mentira al servicio de lo dcsmovilizaci6n ( politicn ). 

"~~i~~~t°:E~~~~~~c¡~~Fre~~º'-º·· 
.· '~~ci.o~ .. í~fuo 

L.R VIOR V LA MUER· 
TE.' 
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2. ). 4. E L e o MI e D E AVENTURAS 

Gran parte de las historietas de este g6nero tienen como 

antocedonte las novelas y el cine del mismo tema: " ya sea en ' lugares 

ex.6ticos ' es decir en África o Asio, ya con respecto a la Ciencia 

Ficci6n, o simplemente retiri6ndose a personajes, viajeros incansables 

o justicieros medio polic!as, medio esp!as ~. ( 92 ) 

Los personnjes de este g6nero, la mayorin de las veces, son 

superh6roes, tal es el caso de El Fnntnsmn, Jim de la Se1va y~ 

o en el caso particular do M6xico: Knlim&n. 

La Ciencia Ficci6n ha sido tnmbi&n, por supuesto, un g&nero 

literario muy socorrido por el cinc y los comics de esta corriente. 

En las historictal!I destacan lluck Rogcrs y Flash Gordon, " hasta 

desembocar en la interesante mezcla de 1 Girl Strip 1 'con ciencia 

!icci6n y cornic paro adultos: Barborella de Jenn Clnude Foroat ".(93) 

144 

EL FANTASMA 
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En el comic de aventuras sobresale el c6lebrc Mnndrako el Mngo, 

Luis Gasea supono que, su nombre eet& tomado do lo planta 

mandr&gora; U8Adn en la medicina como narc6tico, y acerca de la cua.l 

se corr!nn en la o.ntigüednd muchas ~&bulas.( 94 ) Mandrake 1 vestido 

a la " latin lovor " de los años veinte!!l 1 tiene grandes poderes 

mentales, gracias n los cuales supera todos los obstficulos que se 

le presentan a lo largo do sus innumerables av·cnturas. Nuestro 

personaje cuenta con un"ayudantc" Lotario, un negro que como !mico 

cualidad tiene la fuerza bruta aunada e. lo. f'idolidad a su 11 amo "• 

146 
No pod!a faltar dentro do este g~ncro, Terry y los Piratas de 

Canif'f 1 ganndor de varios premios especiales " otorgados por el 
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ojlrcito nortoamoricano "• ( 95 ) T•l"l'T repreoonta al pirata 

elegante, aventurero agente de la CIA " y sector piramidal de la 

misma "• ( 96 ) 

147 

148 
2o l• 5• A N I >I A L E S HUMANIZADOS 

Trndici6n que proviene desde las famosas f&bulne de Eaopo 9 

seguida por Lo.!"ontaino; los animales han adquirido carectorlsticae 

humnnas, paradoja tal vez de lo contrario: loe hombres se 

comportan como bestias. 

" Krazy X'!!.11 creaci6n de Harriman, es uno de los comica mAs 

originales que existen; aparece en 1913 y termina con la muerto del 

autor en 1944 "• ( 97 ) 

Tres personajes son los que intervienen en esta historieta; 

la gata Krazy enamorada del rat6n Ignatz, que no lo. quiere y s6lo 
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desea molestarla y The Of'iaaa, el perro, a!mbolo de la ley y eterno 

enamorado de lrazx; se encargara de conducir al rat6n a la clrcel. 

Persono.jea que se atraen y se ropelen constantemonte, con una 

serie de contradicciones. Aunado a un fino y gracioso d'ibujo que 

logra en ocasiones alguna~ escenas verdaderamente art1sticaa. 

150 

·.,...., 

t<,? 

·; 
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El gato F5lix 1 de Pat Sullivan 1 cont:Ln6a con la gatomaqu1a 

que en la literatura tiene antecdentea como El sato con Botas de 

Perrault. F6lix es el pionero de los dibujos animados, ya que 

gracias a la sencillez de su dibujo, ~uo m&s ~Jcil llevarlo a las 

pel!culas de caricaturas. ( 98 ) 

153 

~
~ 

,'-;, .. -
'>. .. . 

155 

·Al hn.blar de los animales hur.uinizados en lns historietiu1, no 80 

puede dejar inadvertido el !en6meno Disnoy que se harA c6lobre por 

la creaci6n de personajes con base en la paradoja 11 animaloa-humnnizadc 

el rat6n Mickcy 1 el pato Donald 1 Mim!, Daysi 1 Rico Mac Pato, Tribil!n 1 

Clarabella, Horacio, ••• ( 99 ) Disney no s6lo ha croado personajes, 

ha recreado a los pcrsonnjes de los cuentos considerarlos c16.sicos: 

El ga.to SimpatS.aa de Alicin en el pnts de las 1'1nra,dllo.s de Lewis, 

los ratones Gna y Jack en Ln Cenicienta ( Perrault ) o bien el Pepe 

Grillo de ~ del cuento de Collodi. 
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" Serla talso atirmar que Walt Disney ea una simple historieta 

.2....!!!! mero comerciante. Sus historia~ aparecen en cinco mil diarios, 

traducidas a mis de treinta idioaaa y leidas en cien palees ".(100) 

Sus almboloa y creaciones ee han eri~icado en " UD.8 reeerra 

incueationable del acerYO cultural del hombre conteraporlneos los 

peraonaj•• de Disney •• han incorporado a cada bosar y, aaind•mo, 

han :lnYitado a los aerea bu.manos a pertenecer a la gran ~amilia 

universal Dieney. De eata manera, loa personaje• pasan a constituir•• 

en el puente supranacional por aedio del cual ee comunican entre al 

loa aerea humano•• E• por eato que cualquier inainuaci6n aobre el 

mundo de Dianey ea recibida como una arrenta a la •oralidad y a 

la ciYilizaci6n¡ ea tratar de eocaTar el alegre e inocente 11U11do 

de la niñez, de cuyo palacio 61 ea ruardiln y gula •• ( 101 ) 

Loa peraonajea de Dianey aon tipos humanos cotidianoa, que ae 

encuentran en todas laa claaea, pa!aea y •pocas, bajo apariencia 

animal. 
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El u•o que hace Disney de " loa a.nim3lee ea para atrapar a loa 

niñoa. Se 18a inYita a un am.ndo en el que ellos piensan que tendrln 

libertad de •OYimiento y creaci6n; una Tez dentro, no ae dan cuenta 

cuando loa anima.len se convierten, •in perder au cuerpo zool6gico, 

en monstruosos aerea humAnoa, siendo, por tanto, el lenguaje de eate 

tipo de historietas infantiles une torna de aanipulaci6n, Ahora bien, 

el uso de de loe animal•• ao ea bueno ni malo en al, aino que el 

tipo de aer huma.no que encarnan ea el que debe ••r determinado en 

cada uno de loa caaoa "• ( 102 ) 

lt 

163 

162 
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Famosos aon los peraonajea creados por Pritz Lang para la 

Warner Brothera, sobre todo por su difusi6n en laa pantallas caseras: 

el gato li1Ye•t.re 1 el canario Piolln, el conejo Blls• 1 el rat6n 

lp11dy G.on&llea, el cerdito Porky 1 el Correcaainoa, ••• 

/ JI' \ .' ' : ,' 
\ .. 

f\~ 
166 

165 

168 

Otro importante creador ce Walter Lantz: El PAjaro Loco, Pinrr{1i 1 

Andv Pnndn 1 el gallo Carlitas, ••• o ln no menos c6lebre Pantera Ro~a 

de Patie Frelcng. 
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169 170 

172 173 

Famosa es la inrncnsa galeria de personajes de William Hanna y 

Joe Barbera ( Hanna-Bnrbcra ): Pepe Potamo, Don Gato, el oso Yocui, 

el le6n Melquiadea, Manotas, Juancho el ln~arto, lo tortuga 

171 

D1 Artagnan, el perro na. OU. 1 el caballo Tiro Looo, la hiena Trist&n, 

el Inapector Ardilla, ••• 
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" ' Pogo ea un conde ' intelectual ' que •e basa tambi6n en 

animales humanizadoa, y lo miamo podemos decir del gato 

Prita "• ( 10) ) 

PO G O 174 

Para Mipiel Angel Gallo, un dato curioso, es el hecho de que 

on M6xico, s6lo existe un comic de este g&nero: El Conejo Camelio, 

de Al.Credo Valdoz. ( 103b) 
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2. 3. 6. W E S T E R N D O N D E L A H E N T I R A 

PRETENDE SER REAL) 

Loa~ tanto en el cinc como en el comic, intentan 

justi~icar la expansi6n del pueblo yanqui. 

" Hay algo que pocas veces ae dice sin tapujos: la historia del 

~ oa la historia concentrada del capitalismo yanqui "• ( 104 ) 

El ~. ~alsea 1 omite o excgera la historia norteamericana 

haciendo de este toma unn verdadera epopeya, " cuyos h6roea serian 

hombres tan discutidos como Daniel Boone, David Crockett, el Gral. 

Custor, sin olvidar por supuesto a Scott, Sarmlol Houston, Grant, 

Lee, etc. • ( 105 ) 

Si se trata de hablar del despojo de Texas, Nuevo H~xico y 

Alta Cali~ornia 1 se culpa de todo al tirano Santa AJ.na, que termiil6 

con la República Federal tornando al Centralismo, o bien a las 

" constantes violaciones u cometidas por los crueles mexicanos contra 

los " sufridos texanos "• 

Si cstudillil, el despojo de territorio a los indios y su 

extinci6n casi total, la justifican con: ln rebeli6n a lo~ tratados 

establecidos (yanquis), las matanzas y el aalvajis•o de los 

" pieles rojas " hacia las caravanas y los pequeños pueblos 

" indefensos "• 
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175 

176 

El ~ ha eido un gGnoro iniciado y dcanrrollndo en ol ci: 

ti En erecto bnstn COh!!Ultar la lintn de p~l1culaE dol Oc!!ltC pn.ro 

darnos cuC!nta que O,t; muy llnterior o. la hil'ltorietn dP. ' vnnucro~ •: 

En 1904 Asalto y r-obci de un tren ( portcr )~ de 190) a 1910, lo5 

h6roes del ~: Dronco Billy, Rio Jim, Tom Mix todos ello$ on 
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6poca del cine mudo. En loe treintas el gLnero alcanza aueva 

expre•i6n con John Ford 1 De Mille 1 Vidor, Adem&a del cine aaltarln 

los h6roes hacia el comic ( ••• ) " ( 106 ), tal ea el caso de 

Gene Autry, Hopalong Caeeidy y de El Llanero Solitario. ( 107 ) 

177 

176 

179 
Coro.ice como Red Rvdcr, de Harlllln, El Llanero Solitnrio ( Strikor 

y Flandcrs ) , Roy rtogcrs, Gene Autry 1 Horalons Cassidv, Rex Allcn 1 

Jonah llcx, El Co,·ote, El Zorro, Cisco Kid, ~' no bncon otra 
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coaa que repetir lo• esquemas ideol6gicos del glnero ~: 

a) aaci•ao; los h6roea, tienen c••i siempre un ayudante, un sirviente 

que siempre es indio ( Toro, Castorcito, Pluma Yeloa ), o bien loa 

indios protagonizan seriest 1guila Brava, G.ran Guerrero o el mismo 

.!2!:.2• que en realidnd s6lo reproducen ol ~olklore, y combaten contra 

otros indios ( 108 ); b) Xndiyiduali•mo, los h6rooa "encarnan laa 

virtudes ya tantae vocea apuntadas: blanco, jovon, portador de 

progreso social y moral, bueno Yaliente y leal ••• y solitario " (109 )¡ 

e) Jllanique!s•o, loa buenos son loa blancos que protegen la propiedad 

ajena, en s!ntea1s los comics yanquis representan todos los valores 

bnrgueaea imperialistas, a lo cual hay que acregar lo p6sima calidad 

que estos tienen art!sticamente hablando. 

En MGxico se ha intentado emular ln figura del cowboy con 

h6roea vestidos de 11 charros •1 como el Payo. ( 110 ) 

EL PAYO. 

180 

Últimamente en Europa, al igual que en el cinc, los comica de 

este g6nero, han experimentado mejoras en cuanto a calidad art1sticn 
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como ideol&gica. Destacan historietas como Kl TenientP. Blueborry, 

de los f'rancesea Charleier y Giraud; Mac Coy, del franela J • P. 

Gourmelen y el español A. H. Palacios, y en el terreno de la 

parodia el mundialmente conocido Lucky Lucke de los f'rancoaoa 

Goscinny y Morris y lo. creaci6n de Brnmley en ln linea underground 

( o comic mzbterráneo, iregular, clandestino y con un vago sentido 

de conspiraci6n ( 111 ) ) i 11Co.hoot Cheroot, tremendo mat6n racista 

cowboy, con ojos saltones que le aalon del sombrero y gran quijada, 

al que no le gustan las bromas y no estA con!'ormo con nada "• ( 112 ) 

LUCKY 

2. 3. 7. p o L I e í A e o 

181 

LUCKE. 

Los comics de este gcúero tienen su origen en la novela policiaca. 

Al decir de G.ramsci " la novela policiaca es un cucstionnmicnto n la 

ley y a la justicia imr>crantc ''• ( 113 

Dick Tracv ( 1931 ) de Cheater Gould ea el pionero do las 

historietas policiacas, en el se combinan la violencia ( elemento 
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principal de 1o novelo policiaca ) 1 el ousponao y e1 dibujo 

aemi-caricaturesco de Gould 1 en historias donde siempre el crimen e 

sale perdiendo de la manera mls brutal posible. Tracy es un polic!a 

ein uniforme ( agente judicial ), de una tlpica ciudad nortoamoricana 

que usa la violencia ante todo para reprimir a " lo!!! dolincucntee tt• 

El perfil angustioso de Di.ck Tracy " parece el de una 1 conocidll ' 

Aguila que se proyecta violentamente, mostrando la dureza de un 

sistema ante todo represivo y cruel ( ••• ) " ( 114 ) 

182 

•ru.M•"" as DaTICTN'I c.a•a..T 
aua:;MI.. _... """' .. T WTW "IQ,J 90"l'i 
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~,., -\.'T'OOGS.. 

La pareja formada por el novelista Hammct y el dibujante 

Rnymond rcnliznr5 el Agent Sccret X-9 en 19'.)lt, con el cual pretende 



Huñoz Alvarez El comiC••• 

presentar la competencia a Tracy, pero ~inalmente no lo logra, entre 

otraa cosas por el retiro del guionista y posteriormente del 

dibujante, a mAs de que degenera con el tiempo en esp!a ( CIA, FDI ). 

185 

AGENT SE CRET X-9 

El Spirit, do Will Eisnor, se publicn en 1940. Cienor pretende 

tocar elementos do la DoYela necra; que Javier Comtl define como unn 

" li ternturn narrativa 1 con origen en los Estados Unidos durante los 

años 20 y con desarrollo t!pico primordialmente norteamericano, 

ceñida al enfoque realista y aociopol!tico de lo contcmporlnea 

tcm&tico del crimen, oncnuzndn paulntinnmcntc como un g6nero 

determinado, y practicado mayoritariamente por especialistas. Un 

concepto rn6.s aintfitico 1 y sociol6gicar11ente más exacto, estribarlo. en 

1a contctnplaci6n critica de la sociedad capitalista desde la 
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perspectiva del ten6meno criminol&gico por narradores habitualmante 

eapecializadoa. Tal concepto resulta excesivamente abierto en el 

tiempo y en el espacio, poro ayuda a suprimir el Ambito tratado 

la ingente cantidad de mediocridades sin esp!ritu critico que, por 

sus caracterlsticas externas pudieron afiliarse a &l ''• ( 115 ) 

Soirit es un polic!a, ya no inf'alible como Dick Traoy y !!_ 

Agente Secreto X-9; le pegan, lo hieren y adem&s carece del 

puritanismo sexual tlpico del h6roo convencional. 

" Dctr&.s do la violencia en el submundo criminal. Eisnor 

trabaja una iron!a muy ingeniosa: hadie escapa, ni Orson Wells, ni 

Choster Gould y su Dick Tracy, ni Anitn la huerCanitn, y menos 

Al Capp. El Spirit no os el comic dedicado exclusivamente al crimen¡ 

es mucho tnSs ( y menos ) que eso; un universo policial, lleno de 

humor, s~tirn e interesante dibujo, todo ello~ en una mezclo muy 

superior al cuadrado 

187 

EL SPIRIT 
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Concluyendo puea 1 la aeci6n y la violencia ser!n, loa dos 

ejes principales de la acci6n policiaca en estos comics, que a6n 

con cierta tendencia moralizante, no " se da.n cuenta que dejan ver 

demasiadas lacras de la sociedad gringa ( ) " ( 117 ) 

Henci6n aparte merece Alack Sinn1r, de los argentinos Mwioz y 

Zampo.yo, este personaje en Viet Blucn, lucho contra la drogndicci6n, 

contra el racismo y loa traumas que dej6 lo. guerra de Vietnam. Esta 

historieta, 11 recoge lo mejor de la novela negra norteamericana ''• ( 118) 

189 
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En ol g&nero policiaco,_deatacan1 los ladronea c&lebroe 

( Pantomao, Ar•enJ.o Lupia ) y evidentemente los e•p!a• ( Sl Santo, 

Jaae• Bond, 11 Pantera ). 

EL PANTERA. 

En un temn tnn popular como el policiaco no pod!an Caltar los 
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comic-parodia: Nick Carter, del ita1iano Bonvi, Mortadelo y Filem¿n, 

de1 eapañol Xbañez y Liliput el Mugroso de Ram y Compañia en 

M6xico. 

·; 

193 

LILI PUT EL 
192 

MUGROSO 

193' 

En nuestro pais 1 se publican historietas que no hacen otra co~n 

que ilustrar los guiones importados de Estados Unidos por ejemplo 

El Libro Policiaco ( New York Central Park, Chicogo North Brigodc 1 

Minmi Port Investigation 1 ••• ) que presenta la forma de vida 

norteamcricnnn; ya que todos los h6rocs y el ambiente en que se 

dc•senvucl'\'en es yanqui: loe nombres; Jerry Guerra, Jenice Bcck, 

ltenny Sanders, Mac. Donell, Pearson, Wilson, ••• , los lugares; Nueva 

York, Chicngo, Miami, Nueva Orleans 1 Los Angeles y San Francisco. 
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2. 3· s. T E n R o n 

El terror a travbs de la literatura, el cine y los comics es, 

" on principio, producto do la ignorancia e madre do la suporstici6n 

y dol irracionalismo ( ••• ) 11 ( 119 ) 1 g6ncro que f'loreco on 6pocns 

criticas do ln sociedad. Las numerosas leyendas y mitos do la edad 

medieval que tonS.an 11 una intorprotoci6n scudorroligiosa 1 vo!an ol 

Apocnlipaia a la vuelta do ln os quina 1 y mientras m5s aumentaba ol 

hnmbro y la roprosi6n, mayor .fuerza cobraban, saliendo a. la 

suporficio ( o quod5ndose profundamente ocultas ) 1 toda una gamn do 

exorcismos, videntes y brujos "• ( 120 ) 

A f'inalos dol siglo XVIII, so vuelvo a desarrollar esto g6noro 

en la litorotur:i, como una roocci6n contra al enciclopedismo 

rncio\}nlista. 

novol comonto al rospecto 1 !' se ha dicho mil vecon 1 y no por ooo 

dojo do ser oxocta, quo esa pasi6n por los espectros encodonndos y 

los catillos derruidos qua so apodara do autoras ouropoos desdo la 

so¡;undn mitad dol siglo XVIII y presagia yo ~ostnnto claramente la 

prirnora gran olondo romSntica constituye, ante todo, una roacci6n 

contra el espS.ritu enciclopedista "• ( 121 ) 

El romnnticismo tal voz mnrca la pauta a seguir por todos los 

escritores do terror, ya qua en osto periodo, siglo XIX 1 aparocon 

dos do lnR rnlis extrnordinnrian novclns 1lo esto g~noro: Frnnknntcin 
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o el Modcrno Promotco, do ~!ary Shollcy, y Drliculn de Drnm Stoltcr 

verdaderos puntalos do ln novela de terror. 

En esto mismo siglo, Stovons~n escribo El Extrnílo caso dol Dr. 

Jokyll y Nr. llydo y no hny quo olvidar nl autor de terror por 

cxcolcncin Ed:;nr Allan Poo, pnrn muchos el creador do la novoln 

policiaca. Entre sus nnrracioncs m5a conocidno tonamos: El Pozo Y 

el pl!nclttlo, El n;uto ncrr,ro 1 Ln cn!cló\ clo ln cn~a Unhcr, Ln r~~~cnrn do 

ln r.1ucr·to ro1n, !·~nnn!"icrito hnllndo on una boteJ.ln y Lo, crlmc~ncr.1 

do 1.n cnllo !:orf!'c. 

El mundo literario habrtl do espornr hasta nuestro siglo on ol 

quo se desarrolla uno da los nutorcs m!i.s inquiota.ntos: Uownrd 

Philip Lovcfcrnft,nortcacoricnno, do vidn solitnrin y tr63icn ( como 

Poo ).Lovcfcrnft es en grnn parte inclnsificable dentro do un s6lo 

g6noro no so lo puede ubicar nolnmonto en ol torrar o en l.:i cicncin 

1:'icci6n. 11 Alguno:J o.utoros incluso hnn creado l.:\ oxprosión 

' Terror C6smico ' pnrn cnlificnr su inquiotanto obra "• ( 122 ) 

Lovcf"crní't .supo crear el vcrdndoro 11 terror c6smico "•·con 

estilo litornrio exacto, como ol mismo lo dofin.c: 

" Los aut6nticos cuantos macabros cuentan algo m&:i r¡uo un 

misterioso nsasino, qua unos huesos cnsangrontndos o unos onp?ctros 

ngitnndo sus endonas seg(in ln vieja regla. Puos dobe respirnrso en 

ellos mm .:itm6sl"or'1 do cxpcctnci6n e inexplicable temor ante lo 

ignoto y el ml\s nlll\ ¡ han c!c cstnr presentes unas fuerzas closconocidn.., 
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y tione que existir una sugerencia, manifestada con toda la 

•eriedad y la monstruosidad que le sientan al sujeto, de eso 

concepto m&s tremendo de la mente humana; la maligna y 

especifica suspensi6n o la derrota de las leyes siempre vigentes 

de ln naturaleza, que representan nuc~tra 6nica salvaguardia en 

contra de los asnltos del caos y de los demonios del espacio 

insondable "• ( 12) ) Nadie se ha adoptado mejor a esta 11 definici6n 

lovetcraftiana dol tCrror, donde se ubican sus obras m&s 

conocidos: El llamado de Ctthulhu, El color guc cav6 del cielo, !:.2.! 

horrores de Dunwich 1 La sombra m~~ all~ del tiempo, 11 que 

·¡ 

susurrnbn en lns tinieblas, En las montañas alucinantes, En la Cripta, 

Arthur Jermyn, El modelo de Piekrnnn, La llnvc de Plata, ( • •. ) 11 
( 124 

El comie retrasado unos diez afias del cinc de terror y m!le de 

medio siglo de los gignntes literarios del g6nero ( Poc, Shcllcy 1 

Drnm Stockcr, Stcv~nson ), nparccc alrededor de los años cuarentas: 

The Hnunt or Fear, The Vnult of Horror, ~y~' son algunos 

de los t1tulos do estas historietas que a6n no superan n los 

cl&sicos y campean entre la caricatura y la parodia. 

Las historietas de terror tienen sus m&xirno~ exponentes on 

Corben, que real~za interesantes trabajos sobre lns novelas de Poo 1 

y en Alberto Breccin ( dibujo ) y Oesterheld ( gui~n ) que dan Vidn 

a Mort Cyndcr y logro. no s6lo el suspenso caractor1stico del 

terror, sino unn nmbicntaci6n sofocante y tensa, equilibrada con " un 

dibujo expresionista que coquetea con un surrealismo impactante 11 ( 12!:)) 

basado en ln~ novelas de Lovcf'crart. 
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Dignos de mencionar aon tambi&n: 

1. Vnmpirelln ( 1969 ), de Archie Goodwin ( gui6n) y Jo•6 

GonzAles ( dibujo ), que presenta a una mujer-vampiro, sensual e 

" inocente "• Pereona.je 25imp&tico y atractivo realizado cou 

guiones ingeniosos y excelente dibujo, al que dobe 5U gran 

popularidad en Estados Unidos y Europa. 

198 

2. El hor.icnajc que le rindib a Poe, la historieto Cropy ( USA ) , 

ilustrando nlgunne de sus mcjorcfi narraciones: El Cuervo ( [lib. 

Martln Salvador, Adap. Rich Ma.rgopoulus ); La caidn de la Casn Ushcr 

( mismos autorc!I ) ; El pozo ,. el plmdulo Dib. Jos~ Ortiz, Adap. ~ 
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Margopouluo )¡ El coraz6n delator ( Dib, Reed Crandall 1 Adap. 

Archie Goodwin )¡ Boronice ( Dib. Ioid.ro Moneo, Adap. ~~rgopouluo )¡ 

El demonio de ln perversidad ( Dib. Luis Bermejo, Adnp. Margopoulul! ) ; 

Entierro prematuro ( Dib. Vicente AlcAznr, Adnp. Margopoulus ) y 

El gnto negro ( Dib. y Adap. de Berni Wrightson ). 

J. Las historietas de Frankcstcin 1 ~' La momio y El hombre 

~ publicadas por ~el Comics G.roupa, que en t~rminos generales 

respetan a la novela. 

200 

199 

201 

IJ. La publicaci6n de cor.des españoles como ~ y~ por 

Garbo tditorinl 1 s. A. Historietas de excelente dibujo y gui6n 

que inician la grnn oleada española hacia el g6ncro terror[Cico. 
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5. Las adaptaciones hechas a los cl&sicos de terror, en 

Joyas de la Literatura ( Novedades Editores ), ClAsicos Iluatrndos 

( Ln Prensa ) y~ ( Editorial Mina ) , en }l~::ico. ( 1~6 ) 

JOYAS DE LA LITERATURA. 
MACABRA. 

~ia..~L:ti¡;::::z:zz:::11:=='.__]206 

CLASICOS ILUSTRADOS. 
207 
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Concluyendo• la corriente del terror tan brillante en la 

literatura y con magn!ficoa trabajos en las primeras pel!culas, 

ho tenido similares re~ultados en el comic aunque con menor colidnd. 

2. 3. 9. e I E N e I A FICCidN 

Antes de que ae iniciase la ciencia ficci6n como g6noro literario, 

la Humnnidad ya habla desarrollado una afici6n por los relatos 

fant!eticos y antes de que loe escritores co~onznrnn a escribir sua 

epopeyas exist!an unos hombres ( los bardos ) 1 que iban cantando 

de lugar en lugar. Ln necesidad de asombro ante lo desconocido es tnn 

antigua como el mismo mundo. 

Poro no ibn n ser hasta dcspu6s de la Revoluci6n Industrial, con 

lo aporici6n de una verdadera ciencia, cunndo los escritores 

cornonzarian a poner la.e basca de lo que hoy conocemos como ciencia 

ticci&n. Autores como Julio Vorne ( Viaje al centro de la Tierra, 

Veinte ail lefiUns de Viaje Submnrinot De In Tierra a la Luna ), y 

Horbort George Wells ( La guerra de los nmndost El hombre invisible, 

Lo~ primoros ho~bres en la Luna• tl alirnrnto de los diosos,~ 

~ >t constituyeron la avnnzndilla del glincro, con sus 

" aoYelaa oient!ticns "• 

Ya en 18)6, Julio \'orne -- un hombro que apenas ,~inj6 -- narraba 

lae mara,~illas de los mlts extraños lugares y de los mAs extraordinarios 

inventos, aguijoneando ln imnginaci6n de sus contempor~neos. Pero el 

que realmente '' ibn o. dar f'orma al g~nero seria Hugo Gernsback, un 
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luxcmburguh emigrado a los Eshdos Unidos quo 1 en 1926 1 fundaba la 

primero revista -eapecinlizada en estos tcmna, Amazing Storios. Con 

sus publicaciones, r&pidamcnte nclamndns por un público ansioso de 

devorar todo lo referente a uno ciencia que era el ldolo de 1a 

Apoca, >iba a c,:onsolido.r lo que loR prl\Cll.r1!5orc11 hnb!.an iniciado "• ( 1:?7) 

}fugo Gernsboek dio el paso decisivo pnrn la aparici6n de la 

cicnc in !'icci6n, Editor de rcvistns de divulgaci6n cienttfica 

tales como Popular SciC!nce comprendi6 que existlo un mercado para 

unos relatos cuya base fuera la ciencia. As1 surgi6 A.mnzing Storics, 

la primera publicnci6n cspccinlizadn en hi~torins de este tipo. En 

esta y otro.e publicaciones creados por Gernsback !!IC iban a. conocer 

nombres como Edgar Rice Burroughs ( creador de ~ ) o Ray 

Dradbury. 
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En España el g6nero tardar!o. 11 algo m&s en tener dif"usi6n 1 no 

siendo hnsta despu's de ln Guerra Civil cuando logro. su verdadero. 

popularidad con una colecci6n, copia de las americanas, llamada 

~"· ( 128) 

210 

La rnz6n de la pronta popularidad que alcanz6 el nuevo g6nero 

literario, se debe según Arthur c. Clarkc el pndre de .2QQ.1 n que 

" la buena ciencia ficci6n es la 6nicn vcrdndcra droga que existe 

para la expnnsi6n de la mente "• ( 129 ) De:rinici6n que no e.s nada 

nueva para no~otros, ya que como se ha dicho tiene su~ 

predecesores en los escritores de marLwillns cicnt!fico.s del siglo 

XIX, 

Pero volvamos nl deenrrollo de la ciencia f"icci6n• En 1926 



'. 
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Fritz Lang lleva al cinc Hctr6poli!'1 de Von Harbou, " tres años 

antee de que apare~ieae el primer h6roe de ciencia ~icci6n en los 

comics: Buck Rogers ( 19~9 ), de Dick Calkins, que gcnerarÍn, 

precisamente la r~plica rival de Flash Gordon ( 1934 ) en la 

inrlu•tria period{etica "• ( 130 ) 

Los temas fntacicnt!..í'ico!= se con'\~icrtcn r6pidnmcntc, en los 

preferidos por los noveli!:"tns y los cineastns, qne advierten lo. 

populnridild que estoE tienen en las mayor!.as. Novelas como ~ 

de los pin:dlinos, de Anatole Fro.nce; Bestias " Sur>erbestins, de 

" Saki "t El proceso, de K.nfka; John Cartcr en Marte, de Edgnr 

Rice Burroughs; la obra de liarcl Cnpck ( Ln Guerra d~ ln~ 
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Snlar.tnndrns ) ; Un Mundo Feli'ít do Aldous Huxloy y .fil!!!., novoln do 

H. Rider llD.g¡;nrd. Pol5.culas como El Golom, El rayo invisible, !::! 

Atl!lntidn, El Doctor J.!ubuso , Aolitn, Plnnot:> Prohibido, ~. 

Ln f111i;a cfo Lognn 1 Ultirnatnm n ln Tiorrn, o el Nundo Perdido. Son 

ovidonto prucbn do ollo. 

Ahorn bien, hny quo dostncnr los temns quo se dosnrrollnn on la 

cioncin !'icci6n: 

SOCIEDADES DEL FUTUno 

Tod:>s las rnitolog!ns, on casi todas las 6pocns so nvocnn n unn 

odnd dorndn en lnn sombras del pnsndo o n ln crcnci6n do utop!ns 

!'uturistns. Y no es torrono privativo do lns mitolo¡;1ns litorarins 

o cincmntogr!tCicns cstn cucsti6n, " puos la encontramos on nrtistns, 

ponsaJoren, fil6sot"os y cicn~!!'icos. Pnroccr1n comenzar ln listn, 

la fnmo:rn. Rcp(tblicn lle Plo.t6n, n ln que sczuirlin siglos t\o:JpU~s, 

la no menos c01ebro Utop!n de noro, Ln Nuovn Atldntidn do Dncon y 

Ln ciu1fo•l del Sol, dol italiano Tomnsso Campnnelln, !'ormnndo ln 

trilog1n do utopistas dol nonncimionto "• ( 1)1 ) 

Yn a principios do nuestrn crn y on ol terreno !'ntnciont1!'ico 

encontramos lns obrns siguientes: Un Mundo Feliz, de lht..'Cley; 

Notr6polis, de Von llD.rbou; El fin de ln infn.ncin, de Arthur Clnrko; 

19Gl1, do Goor¡;e Onroll; Ticnrios J.Iodcrnos, pcl1culn do Chnplin; 11 y 

por supuesto la triloc1n de Isaac Asimov: Funcl.:tción, Scc;11ncln 

f'1111dac:lfH1, Fntttlncj.(m ~ I1111orin 11 ( 13!'? ) 
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La mayor parte "do las obras moncionndas prosontan un t6tric"o 

cundro del futuro on lns sociedades cnpitnlistns que, sin embargo 

no cuostionn los aspectos fundamontnlos do ollas, limit5ndoso s6lo 

n cr~ticnr algunos excesos do ln vidn burguesa con tendencia~ 

nntiprogrosistns. En 19811, Orwoll so lanza contra ol 11 futuro 11 en 

las socicdndos socinlistns, tomando como punto de partidn el 

gobierno do Stalin on ln URSS. Motr6polis, de Von llarbou, on 11 ol 

torrono ronccionnrio so llev6 las pnlnins. Dospués do unn rebcli6n 

obrera, capital y trabajo se nbrnznn fronte a unn catedral y todo 

sigue igual, aunque _tnl vez un poco rncnos sovcro ( 1.:i in!'luc:1cia do 

Robert Owen ). No os casualidad quo tanto lo gustara la pel!cula 

dol mismo nomhro n Hitler "• ( 133 ) 

Excopcionos son: Ticr.mos ~!odorno" y la trilog!n do lno 

Fundaciones. 

s o n n E MUTACIONÉS 

La m5s c6lobro no\•oln qua aborda el toma do las mutaciones, 

es Ln ¿.uorra de lns Snlnmnndras, on que millonoG de snlnrnnndrns 

invndon n ln Tierra y so disponen a gobernarla los reptiles 

tionon inteligencia n6n superior quo el hombro ). 

Lns mutaciones en ln ciencia ficci6n, tioncn como origen la 

radinci6n nuclear ( El planotn do los simios : los monos adquieren 

intcli3'oncin huma.na, a ln voz qua ln pierdan los hor:ibros, como 

consccuoncin de ln tlc!ltrucciún r.:uclcnr ) ; los cxporirncutos l"nlliclos 
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( Ln moscn, pcl!cula protagonizndn por Vinccnt Princc, en ln cunl 

un cicntS.fico so transf'orma en un h!brido hombro masen ( 1Jlt ) ) ; 

ln bus'lltcdn do supcrpodercs ( El hombre invisible, novela do II. G. 

Wolls, donde un cicntS.f'ico dospu6s do muchos in tontos, obtiono el 

don do la invisibilidncl, punto do pnrtid:i nl quo sci;uir6n 

numaro.sos h6rocs en o1 ci110, 1n toloviai6n y por supuesto el comic. 

:INVAS:IONES EXTRATERRESTRES 

Uno de los tem<u1 mSs socorridos por ln ciencia f'icci6n son las 

invnsionos oxtrntorrestreo, ln mSs conocida probnblcmcnto sen ln 

novela do n. G. Wolls: Ln zuorrn de lon mundos, r¡uo nnrrn la. 

dominaci6n y dcstrucci6n do :Inglntorra por unos marcianos 

tocnol6g:icnmo11to 111tts desarrollados. 

Esto tcmn tnmbi&n ha sido trntndo, desdo otra perspectiva: los 

invnnoroe buenos, tul os ol en.so do Hnrcinno vete n tu cl\sn, do 

Frodio Drown; Encuentros coreanos ctcl Tercer Tipo y ET el o:xtrntorrostrc 

producciones cincmatogrt.ricas do Spiclbcrg. 

ROBOTS 

" Robot, pl'ovicno del choco ~: trnbajnr; pero esto sor 

que trabaja, ha sido constn1ido por ol hombre, con mntcrialcs no 

vivos "• ( 1J5 ) Los robots pueden ser mocSnicos o olcctr6nicos, en 

ln nctualidnd ol t6rmino hn adquirido otrn vnrinnto, yn no s6lo son 

lne m~rininns da rorr:m hum.:lnoido quo rcnliz.:in proozns f1sicns, sino 
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tambi6n las que realizan actividades " pensnntos 11 como lns 

co1:tputndoras·. 

El problema do los reboto, proviene desdo ln industrinlizaci6n 

en In¡;latcrra: ya que por modio do mliqttinns se supli6 a ¡;ran 

cnntidnd do trnbnjndorca, pnra nur.icnt.:ir la producci6n; co:1 lnn 

mliquimui-hcrramicntno do !'innlco dal si¡;lo :>.."VIII ( prir.titi\"(,,, 

rebota ) , que aWlquc no tcn1an í'ormn htu~Lina !"Ji tcn1nn nombres do 

mujer ( ln 1:1~quina hiladora " Jcnnx; 11 ) o do hor.1brc ( el torno 

mcc6nico 11 ~ '' ) • Lo!3 robots on lo. imnginnci6n irlin adquiriendo 

cnrnctor1.oticns humnnoidos, cuyn í'w1ci6n :Jcr!i ln do obcdocor y 

producir para au 11 nmo 11 • 

Entro las obras principnlos que desnrrollnn el tema, oc 

oncuontrnn: lns novelas ,!!!!!, de ICnrol Cnpclt; o,Jincn 2001, ele 

Arthur Clnrko llevo.da. n lno pantnllna } ; Lo!l Ilurmnnidon, do Jnck 

Willinr.ison y l·~'lrioncta,., S • .\, do Drndbury, pcl!cttlno co1:10 

Planeta nrohibiclo ( 1956 ) , en l:i cual apnreco Robby, ol robot 

domóatico, que cocinab::i, l:i,mpiaba y podin inutiliznr el c!'ccto 

do lnz. a.rmns'; Ln .fu~n do Loci;t\::t e los robots y lnn C0r.1putndorns 

controlan J;ueva York )¡ Ultir:mtum a la Ticrrn ·e Gort, el mort!:Cero 

o indostruc"tiUJ.c robot, quo resucita o. su o.ruo, tras ser nsosina.do 

por un oxtratorroatro ) ¡ In Do,,-rril6n, do lfody Allen ( se utiliznn 

mnyordomo3 robots ); una nrujcr robot !'amoan :Cue la c,,-onda en el 

!'ilm do Fritz Lnn¡;, Hotr6nolis, para llc>".~r n ln pordici6n al 

prolotnrindo y los dos robots mSs c6.,icos de ln historia dol oino: 

c
3
Po ( Seo Throcpio ) y n2o

2 
( Arturito ) en Ln Gucrrn do lns 

/' 
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~ ( Star Wo.rs l de· George: Luc~a. 

·.··.;::.· 

' .,•. 

L o s M o '-'s T ilu o s 

Los enormes seres provenientes de otro plnnetn, o del seno de 

ln misma ticrro. pero con~crvados en estado primitivo o bien 

mutnntcs, es ho:r uno de los pcrsoJ'\ajcfl tnAs socorridos por el 

g6ncro fntocicnt!fico. Escritores como Julin Vcrnc yn hnb1an 

tratado el ternn { Vinic al centro de ln Tierra ). 

Personajes npnrccidos de ln nndn, ntncnn las ciudndcs como en 

el Cnso de Godzilla, Crepia, Mantuno, ••• ( en Jnp6n ). 

King J:on':, el enorm<' gorila protector de unn isla dcsco11ocic1.:q 

Frnnkcstcin en Jnp6n, un joven sufre unn transform~ci6n ror la 

rndionctividnd y se convierte en un gignntc monstruoso; Lo!I L!lcorrdoncs 

( 194~ ) 1 seres gigantescos ( escorpiones), e~ergcn del mor pnrn 

destruir a los pc!;Clldorcs; EFtn iRln, la Tierrn, en que unos 

invasores ( monstruos ) in ton tan dor.dnar el plnnctn, parn continuar 

con sus conquistas interplanetarias. 

Otro ser nmcnnzador, un 

extraterrestre Xu.nd creado 

por lu tcl~vi~i6n en ln 

serie· The> Ontcr Limit~, de 

fisono~!a terrible. 
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Loe personajes de la serie de pelleulas: Star Wnre ( La Gucrrn 

de las Galaxias, El Imperio Contrntncn, El Re5reso dol Jedi ), tienen 

cnrocter1sticas monstruosos; tnl es el caso de los m(1sicos del 

planeta al que llegan Luke y Cbewbacca ( especie do gorila-hombre 

en ln primer pcliculn; el hombre de la nieve y loe tautone• en lo 

segunda; Jaba the Hutcb Gamorrian, Nien !fumb, Bib Fortuna, Ra.nkor, 

Toda, B:l.kto y Admiral Ackbar on El Rc5ro•o del Jodi. 

FIN DEL MUNDO 

Temn tratado desde ln antigÜcdnd ( leyendas aztccns, hind6ce 1 

chinas, hebrea!' y el Apocnlipsis de San Juan ••• )Ha sido rrtomndo 

por los creo.dores de ciencia ficci6n; novelas como: l::l eterno Adtin 1 

de Julio Vcrnc; Un suc1io de Arm.:J.ged6n, de n. G. 'n'clls; ~ 

crcp6sculo del mundo, de tdmond J~r.dlton 1 El din de lo! trifirlos, 

de John Wyndhnm; El ''"iento de nineyno pnrte, de J. G. Dnllnrd; 

Cunndo los nru.ndos chocan, de Bnlmcr y Wylie; La Tercera Gucrrn 

~. de John Haclrntt¡ Sendero lnfernnl 1 Rogor Zclazny¡ La c!ltrella, 

de Arthur c. Clarkc; Ln piedra de la eternidad, de Pierre Stolzc; 

El 6ltirno Adfm 1 de Homero Aridjis¡ Cr6nicae Marcianas, de Ray 

Brodbury; La hora ~innl, de Petcr Georgc; Omega, de Amclin Rcynolds; 

Cilms: El ~in del rnundo 1 de Abcl Gonce; Big Business ( con el 

Gordo y el Flnco ) 1 de James Home; La sucrra de lo.s mu.ndos 1 de 

Byron Hasl:.in ( con gui6n de H. G. Wells ) ; Un d!n cfospu~E= 1 tl 1uicio 

.f..!!!!1 y La hora o, son uno. muestra palpable de lo popularidad que 

hn adquirido este t6pico. 
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La hora O . 
215 

El g6ncro futncicntltico ~e erige corno una salida, un e5cnpe n 

ln realidad; ln ciencia ticci6n constituye un m~dio pnro la 

expnnsi6n de la mente, ya que hace reflexionar a su pGblico sobrQ 

la existencia de otros mundos, de nuevos in,·cntos • •• 

Sus crendores han abordndo el tema desde dos puntos de ~ista: 

uno reaccionario y otro critico. Los prim~ros ost&n en contra de 

todo a\."'Bnce tccno16gico, condenan do antemano al hombre, escondi6ndose 

en el moderno u e.seudo de la :f'nntn!l!.a cie:nt!!"ica con su profundo 

pesimismo ante el hombre 11 
( 136 ), justiricando,de hecho, cunlquicr 

tiran1a. 

Los crlticos, sit6nn a la ciencia como un producto humano, 

capaz de sor utilizado parn el bien o parn el mal ( neutral ). Los 

sores humanos no se condonan apriori como Ti.llano• o como aalTaje• 
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aino " simplemente productos humanos n ( 137 ), ea decir hist6ricos, 

productos y productores de aua relaciones sociales. 

!a innumerable la cantidad de comics que toman como temn la 

ciencia ficci6n 1 desde Buck Ro5ers ( 1929 ) 1 de Dick Callcins y 

Flash Gordon ( 19J4 ), de Alex Bnymond, hnstn las adaptaciones que 

se han hecho actualmente a las obras clAsicas del ggncro. 

Entre las historictns m5s destncadna, adamAs de las antes 

mencionadas tenemos: 

1. Barbarclla de Forcst. 

2, ~ por Bob Kane, 

3• Cnnit~n Am~rica de Simon y Kirby, 

4, Supcrrn~n de Sicscl y Shu~ter, 

5, Anibnl 5 de Jodorowsky. 

6, Los Cuatro Fnnt6sticos, de Lee y Kirby, 

7, Brick Brnd!'ord de William Ritt, 

8, El Etcrnnuta de Breccia, 

9, Cybort OO<l de Shorato Ishirnori. 

10, Oerick~on Dcno de Nat Brand, 

11. ~ de Rced Crandnll 

12. ~.2!l de l:art!ncz. 

13. Dicso Vnlor de Duylln y Bayo 

1~. Cinco por In!'inito de Esteban }laroto. 

15. Pionero~ de ln Esperanza de Poivct. 

16. Rowl y Den por Richard Corben. 
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17. ~ de Jim Storanko. 

18. Linterna Verde de Mark Wolfman. 

19. Ad~n Luna de Lnurie s. Sutton y Rodin Rodr1¡;uez, 

20, Vnlerian de M~zHres y Cristin. 

21, La Guerra de las Gnla.xias ( Star Wnrs ) 

22, Doc Savago do Gerrn&n Wall.s, 

2J. In!'initum 2000 1 publicada en España por Editoriales 

Producciones. 

21t, Titanes Planotnrios, publicnda en M&xico por Editorial Nova.ro, 

25, Los números especiales dedicados por la rovistn francesa 

E!!.21· 

Los temas como ya vimos nnteriormento son vnrindos, vnn desde 

lns aventuras interplnnetnrins ( Fln.sh Gordon, DucJc Rogcrs, Addn Luna, 

Red Dixon 1 Dic~o Vnlor 1 Cnpit!n Trueno y Ln Guerra de las 

Gnlaxins ); rm.ltncioncs ( la mayor!n de lo~ suporh6rocs han ndquirido 

sus poderes por medio de mutaciones: el Jlornbre Araña, Doc Snvar!'e 1 

Wonder Womnn, ThP Flash, .!!!!!lit Los cuatro Fnnt&sticos, ••• ); robots 

( los robots que cnsi nuncn pnodcz• f'nl tar en o.ste tipo de series: 

Arturito, c
3
Po, M-X-2, ••• ); ciudades del ~uturo el atnbicntc en que 

se desarrollan las aventuras son sociedades del f'uturo: Flnsh Gordon 1 

La Guerra de los Gnlaxias 1 Dif'll'O Vnlor, Ad5n Luna, ~. ~ 

el Temerario ) ¡ mone:truos ( Ln C(').s~ del pantano y los rnonstnios que 

pro\~icncn de otro!. planetas o bien del centro de lit Tierrn para 

acabar con la especie huetnna y que son objeto de constnntcs luchn.s 

do los h~rocs )¡ el fin del mundo ( nlgunos comics tratan este tema ). 
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He.y que advortir que los· s·upSrh6roes de encuontrnn tambi6n en 

esta clasificaci6n 1 motivo por el cual se consideraron dentro de 

la lista, ya que al decir de Isaac Asimov ( cientifico y cl&sico 

de la ciencia ficci6n ) n los superh6roee reprosentan unn f ormn 

priaitiTa de ciencin ficci6n, por lo que algunos lectores pueden 

grndua.r~e a travf!s de la variedad de historieta!! nuevas que 

ha.y "• ( 1)8 ) Miguel Angel G.nllo,cor.1Cntn o.l respecto 11 no se trata 

de unn forma primitiva sino elemental y en nmchas ocasiones burdn, 

supcr!'icial, anocdJtica, sobre todo en el cnso de los 

supcrh6roc• ( , , , l " ( 139 l 
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f·IN DEL MUNDO 

Los comics de ciencia ficci6n, ~e encuentran en ln nctualidad 

en pleno auge. Ya que tanto sus historins como calidad nrtS..stica son 

excclontcs y se npcgnn nrucho al g~ncro fatacicnt!fico 1 aunque ln 

mayor!a de las veces superan n las pcliculns 1 dndoE los elementos y. 

caracterS..~ticas del comic. Por tnl motivo Rom~n Gubcrn estnblcce 

las diferencias entre el lenguaje de los comice y del cinc en tres 

aspectos b&.sicos: 

1. La libertad iconogr&.ficn no tiene cquh .. nlente en la 

producci6n cincmatogr!fica, b~snda en el instru~~ntal 

fotogr!fico. No se pueden reproducir ni lo~ escenarios, 

ni los personajes con exnctitud 1 con la exuberancia y el 

extraordinario grado de libertad creativa del comic. 

2. Los personojcs de los comics no tienen Yoz y las voceis 

f!sicns que se les dan en las pel!culas decepcionan, si 
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no son las adecuadas, lo cual ee sumo.mente dir!cil de 

lograr. 

). Los personajes en la hi~toriete tienen vida est&tica, el 

movimiento ee les da gracias a su montaje e1iptico y en el 

cine ln intcrpretacibn se basa en el movimiento de los 

actores en unos planos caractcrizndos por lo continuidad 

especial y el tiempo real. Movimiento cin!tico mAe 

di~{cil de alcanzar. ( 140 

Un hecho notable es. que algunos historictistas conocidos como 

de vanguardia Jean Giraud 1 Wnllace Wod, Maroto, Bellamy, Corben, ••• 

ee ha.n dedicado parcialmente nl g6ncro, voleando toda su imnginaci6n 

aunada a unn excelente calidad. Otro cnso no mcnoE especial, es la 

rcalizaci6n de revistas especializo.das en comics de ciencia :ficci6n, 

como 1Q64, los n6mero~ especiales dedicados por .f.!!.2! ( de Frnncin ) 

o ln revista Iat'initum ( de Espnila ), ns! como 11 nlbums de~ 

M6zi6res ) , editntlos por Dnrgoud "• ( 141 ) 

INFINITUM 200( 



Mu.ñoz Álvarez El comic ••• 

En M6%ico, este 16aero ae ha desarrollado en menor escala, la 

mayor!a de las historietas que so producen, son copies de 109 

comic~ yanquis ( en ocasiones se ilustran guiones importados, o 

bien se reproducen !ntegramente). Casos excepcionales son ,&2.!. 

Supcrsabios de Germ&n Butze ( pionero de la historieta mexicana 

y Fantomn• de Sotera Garciarreyes ( gui6n) y V!ctor Cruz ( dibujo ) 1 

donde el c6lebre ladr6n rrancEa so vo envuelto en constantes 

aventuras en el futuro ( desgraciadamente ambos comice ya no se 

publican ). Hecientemonte han aparecido en el morcado, numerosas 

publicaciones de ciencia ricci6n: Mini Ciencia Ficci6n ( Editorial 

Vid ); Caeos Cspccialcg de Duda ( Editorial Posada ); ~ 

Ilustrados ( Editado por la Prensa ); Novelas Xnmortalo~ y Joya~ do 

la Litcraturn (Novedades Editor~&), los tres dltimos adaptaciones 

de los clAsicos del g6nero, que no obstante su poca calidad 

art1~ticn, si se apegan a lns obras originales ( rcsp~tnndo lo m~s 
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CLASICOS ILUSTRADOS 

Ln5 mujeres :de las historietas participan de la idcologla 

masculina, a. ellaa les toen, en la mayorla de las ocasiones, jugar 

un papel depondionte en relaci6n a las hazañas de los h6roeB. Son 

pl\r:>. doc:f.rlo pronto complemento de 6stos. Aunque existen 
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Los comicP Girl Strips o de mujeres ( la mujer ocupn ol rol 

central ); los comics de chic&~, aparecen como n derivaci6n de las 

Pin Un G.irl~ ( chicos sexi !otogra!"iadn8 en po.sters y 

calendarios ) "• { 1~~ ) 

Lns primeras de cntas girls strip~ son lBS c~lcbrcs Polly y 

Betty Boop, 6sta dltima especie de varnpire!!a inoccntonn 1 ° Cue 

llevada Al cinc, y finalmente censurada en 19)1 11
• tltJ Rasgos 

de Pin•Up, tienen tambi~n: 5ora, la hija de P.....,ho y lla•ona 

( Educando a Papa ), Pepita ( Lorenzo y Pepita ) y la t1a de 

Periqu.ita ( Peri quita. ) , n.unquC? no cumpla.n con la funci6n de 

p;irl •trip. 

Pepita* 

234 

• aetty B<>()p. 

233 Tía 
2~ 

de Períqui1 
A1gunas mujeres de los historietas se llegaron a conve-rtir en 
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verdaderos eimbolos ~emeninos, tal es el caso de Dai9)" Mae ~ 

~). 

23 f¡ 

Es en ln 6pocn de lo~ sesentas, cunndo apnrecan lns m~s 

c6lebrcs C6minns ( mujeres erotizadn~ ): Dnrbnrclln ( 196~ ), de 

Forest; Valentino de Crepax en 1965¡ Saga de Xam ( 1967 ), de 

Nicol!s Dcvil 1 ~ de \lolinski ( 1969 l, historieta• que son 

llevadas a la pantalla ( para adultos ), al igual que la íamosa 

Little Ann.ie Fanny ( pnrodin de Anitn la Hucrf"anitn ) 1 JlCreonnjc 

caricaturesco al estilo de ~' con mucho parecido a }~rilyn 

Monroe ". ( 144 ) 

11 ....._' 
, 237 

Barbarella. 
238 

Saga de Xarn. 
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Lns girl strips, representan o le. " mujer moderna 11
1 Irene 

Herner comenta al respecto 11 lo imagen de la nrujor modcrnn 
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representa una ant!tesia del viejo esquema puritano y plantea para 

ello semillas de una verdadero. a!nteais libertadora. El hecho de 

que la mujer tcng~ una mayor participaci6n en el mercado de trabajo 

Y en los centros de estudio le permite conocer mojor el mundo que 

antes, recluida en su isla-hogar, s61o conoc!a el hombre; pero 

sobre todo abre les pucrto.5 de su socio.lizaci6n, mediante la cual 

se crean las condiciones para luchar junto con el hombre en la 

construcci6n del futuro, en el que la s!ntesis de lo identidad 

rcaultarA del conocimiento de lo realidad, como resultado de su 

colaboraci6n directa para transformnrla "• ( 145 ) Dentro de esta 

dcfinici6n encoja muy bien Borola pcrsonnje creado por ol 

moxicano üabricl Vargas en su historieta La Familia Burr6n, fsta 

no e! ln autoritnria Maggie ( Ramona ) de Educando a Pnp&, la 

eupcrhero!.na Superch1.ca o Ma.rvila ( La mu j cr M.n.ra,·illo ) o bien 

objeto scxuo.l ( la mayor!.n de las mujeres en los historietas). 

Borola es el eje en cunl girn todo su familia, respetada y 

querido por todos, que manipula o su marido ( aunque parece que 

siempre acata, lo que &l dice ), conoce todos los oficios y es 

capaz de cualquier cosa, a pesar de que cn~i nunca tiene 6xito. 

BOROLA. 
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· ~~·Peró-::m&s coreano a la definici6n de Girl Strips, es el 

"-'- p_e-ra-OiiiiJe-ese' Y01anda-Vargas Dulch.:: ll&ratonaa, es una hormoaa mujer 

·~n ·l·a:: qu~< ·~e· combinan las caractor!.sticas do dos razas: la africana 

y. l~~::.'~auc6.sica, este personaje refine el ideal burgults del hombre 

libre, cOn apariencia de muj~r. Es la rrrujer fatal quo se integra 

Al bando de " las buenas " ( en los comics existen las mujeres 

buenas, malas y modernas ) 1 rompiendo con la imagen tajante do la 

mala y de la buena¡ " identific&ndose m&s al modelo de lo que se 

ha denominado ' la mujer moderna ' -• que por cierto tampoco rompe 

con la vicjn identidad ~cmoninn crcnda por la mentalidad 

masculino ". ( 146 ) 
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Edgar Morin da uno. dofinici6n do lo que e8 lo. mujer moderna1 

" es un modelo imaginario, creado por la cultura de masas; es un 

tipo de mujer con apariencia de vampiresa, esbelta, ritunlmente 

maquillad.o., con los labios perpetuamente sangrantes como una 

invitnci6n nl delirio de amor tt• ( 14? ) Complementando las dos 

deí'iniciones de 11 mujer moderna 11 tendremos que este tipo de 

f'iminn creadn por la cultura de masas es la mujer 1Sensuo.l y er6ticn, 

con lne mismas condiciones de trabajo y posibilidades de desarrollo 

que el hombro. 

No obstante este género historiet1stico, sigue representando a 

lo. mujer que bien es lo. madre ( al estilo tradicional ) o a la 

mujer liberado. que trnta de obtener todo por cualquier medio ( principio 

~undamcntal capitalista ) al igual que en ln mnyor1a de los cornics 

lo hace el hombre. 

2. ;. 11. e o i: I e s FESTIVOS 

Adjetivo utilizado por Hi¡;uel An¡;cl Gallo, para definir al 

g&ncro cnricnturcsco 

Strip• 1 ni el Family 

1118 ) , que no e-e encuadro en el de ,!g 

familiar ) y por supuesto no entra en lo 

tc.m!tica de aventuras. ( 149 ) Dentro de este grupo se pueden 

mcncionnr: Trtl\-csurnr n Go-Go, de Bob l'.arlton; Popcyc el 1'1.arino 

de Segar ·r ~ de Bob Hontana. 

En Trnvesurns a Go-Go, se vive una realidad sosa, sin 

preocupaciones, sin cambios, en torno o. un " grupo juvenil '1 
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{ tres j6vencs y !!IUS respectivos padres ) , cu:ro 6.nico problema es 

eetar en constnnte lucha por atraer la e.tenci6n 'Y' fa'\"'ores de lo. 

chien, por parte de los muchachos, y por otro las riñas entre los 

padres de Bingo y La.pita por demostrar que son mejores. 

Popeye, es un marino " forzudo '' que obtiene su pode1• grncinl!I 

a la ingesti6n de espinacas. Lo acompnfinn OliYio OliYo, su novia. que 

no hoce otra cosa que servir como pretexto pare que el íamoso 

marino pruebe su fuerza contra el " villano 11 Brutue: fuerte pero 

tonto, qnc no acierta a comer ef!lpinncas ) ; Cocoliao, sobrino de 

Popeye: un niño pcl6n y con ropa de dormir ( que recuerda mucho o. 

aquel niño n~nrillo de Richard Felton Outcault ); el in6til 

comc-er.iparcdndo~ Pil&n, cuyo <mico objeto eP comer y dormir 'Y 

personajes que en ocasione~ ocupan C'l lugnr del " villa.no " Brutus, 

como la brujn y el pirntn Ducso. 

243 
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Archic y su pandilla, es un producto t!picomcntc norteamericano, 

rcnlizndo por Bob Montnnn en 19115, paro contrarrestar lo~ problcmns 

q\lc c:xistio.n por ese entonces dt'bido al mncnrtisrno, crisi.s rocinlcs, 

la guorro de Corcn, drogas, movinicntos sexistas y dclinc\1cncio 

juvenil. 
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La Clcci6n del conlic se desarrolla en Rivcrdnle, un pueblo 

americano, tan t1pico como Mctr&polio ( SupormAn ) o Ciudad G&tica 

( ~ ), todos los personnjcs de la pandilla son poquofio 

burgueses• con excepci6n de Carlo• y Yer&nica que son hijos do 

padrea ricos. 

En Riverdnle, no existen los problemas, todo ca bello, rosa, 

las diricultndes que existen entre los chicos son escolares ( se 

dedican mAs a di'\•ertirsc que o estudiar ) : los mo.astros los reprimen 

parcialmente, acabando por aceptar que todos los j6vones son as!; 

familiAros ( no le qui~rc dar su mesAdn anticipada a lrchie su papA, 

para que este 8nlga a pascar con Yer6nica ) o bien los caatigan por 

sus bnjns caliCicnciones ( les suprimen su mcsndn o no los dojnn 

salir a divertirse ), no hay que olvidar que los amigos del 

pelirrojo estudian en la Prcp~ratoria. 

Se plantea como problema tambi~n el amor que siente Bety por 

Archie ( ~l no le corresponde por estar enamorado de Yer&nica ), 

Esther por Torombolo ( t;ste de lo 6.nico que estcf enAmorndo es de 

la comida y ln holgnzanorh ) y Carlos de Verllnica ( hnce todo lo 

posible por conquistar su Amor; regalos, invitaciones, humillaciones 

A Archie, pero nada de lo que intenta le resulta, ya que a pesar 

de la inutilidad del joven G6mo&, posee un increiblc atractivo entre 

1n.s chien~ ) • 

~. refleja o pretende re~lcjar un mundo sin proble~ae, donde 

todo ce hormoso, no exista la pobre~a, ni conflictos entre la clAse 
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media ( pequeño burguesa ) y la rica ( burguea!a ), un universo 

que sueñan 11 loa poderosos 11 ( el completo capitali11mo: todo~ o!5tZ:n 

conformea con ~u situaci6n no hay rebelionea ni contlictoa ) ). 

~E,EL;-
( PARTIDO TERMINO 1 

HACE UNA HORA 
Y TODAVÍA ESTÁS 

AQUÍ..._....,,..,._ 

249 
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2. Jo 12. P A R O D I A S 

lste tipo de comic ebnrca todos los g6neros, aunque con 

di~crentcs intencionnlidndcs, algunos s61o caricaturizan ( a las 

historietas, pel!culns y series de televisi6n mlts populares >. 
otros arrancan de intenciones mfu; claramente sociales y pol!.ticas, 

como los comics undcrground. Las pnrodins sexuales ( Dirthy 

~: comics sucios ) al principio clandestinos dieron origen tre 

treinta niios dcspu6~ n los underground que nl paso del tiempo Be 

com"irtir!an en historieta~ para adulto.e ( Little Annil" Fannv 

parodia de Anitn ln 1-hlcrfnnita en la revista ~ ) por 

ejemplo. 

La historieta mfis ctlcbre en este terreno es ~. que ha 

realizado excelentes parodia!:,con su cl6.sico humor negro, a las 

mS.e popularce pcl!.culas y series televisivas. 

252 
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~ do Kurtzmnn, ha sido traducido a infinidnd de idiomas 

espntiol, jnpontB, f'ranc6s, italiano, ••• ) dada l!IU gran popularidad. 

IU11 monwntr:, telln " qM6' '°" 
TAURA, 11 Dr. S.rdbga ca11 Firttv. 
THINC con 111 pronta 01un1111u11· 
d1,1r1.1.1tUintlM"'~"'icflcon 

lo1tii1t1tai.., IL'Y YOll 
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En M6xico ee han realizado parodias de los suporhEroos: 

Super Menso do Joaqu!.n Vela11co (Editorial Posada), Superbruio 

( Anicetomnn ) y Hcrmelinda Linda ( Editormcx Mexicano ); a 

los detectives y policlas: Liliput el ~h.i5roso de Ram; a la 

ciencia Cicci6n: Relato~ del Duende Trng&n de Ram y Compnñ!o.; 

las parodias que renliz6 ln revista ~' en 1965, a las 

historietas m6a conocidas: Mnndrake el }lago (El Mago Bobndilln ), 

Dick Trncy ( Dick Traza ) , SupermA.n ( Super Mono ) 1 !!!.!!!l ( ~ ) , 

Popoyc- el Marino ( Papnyo el Marino ) , ~ ( ~ ) y en general 

las ir6nicas adaptociones que realizan los comics Sim6n Simonazo y 

Videorisn publicada~ por Editorial Arjom~ a pcllculasl }~d Max III 

( Mad Patao III ) , El Maief"icio ( El Mal Of"icio ) , ~ ( ~), 

Rambo I y II ( ~~mbo I y II )¡ series de teleVi•i6n: El Cbndor 

( El Cond6n ), ~ ( ~ ), l Qu~ no!'I Pª"'º 1 ¿ Qui nne: 

~ ) 1 El Crucero del Amor ( tl Crucero del Pnvor ), El Avisp~n 

~ (El Lnmbi~c6n Verde),~ ( ~ ) 1 ~ ( ~ ); 

comicet Picapiedra Picn Roca ) 1 Supermnn Chupcrm~n ), ••• 

Trabajos con manar calidad y cu)tn 6.nica finalidad es sntiriznr a 

los personajes, a cxccpci6n de Super Jilcn~o que es uno critica hacia 

la sociedad cnpit~liPtn y lo que repreaentnn lo~ supcrhgroes. 

LOS 
SUPER
Ht ROES. 

,-.· · ... . ·.: 

256 
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Lili put el Mugroso .• 
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2. )• 1) • E L e o H I e A L T E R N A T I V O 

El comic es una a!.nte.sis !"ascinante de todo " el patrimonio 

cultural de la sociedad industrialmente desarrollada: dominio 

imperante de la b6squcda do lucro en el mundo ~' explotaci6n 

sistem&ticn de los nuevos recursos comerciales ofrecidos por el 

acceso de la nueva goneraci6n al rango de consumidores aut6nomos, 

omnipotencia de los ...... dia Mac Luhan ), contaminaci6n de la 

ref'lcxi6n intelectual por obra del esoterismo nrundn.no, ••• " ( 150 

evasi6n con respecto do una ronlidad que se desespera al no poder 

alcanzar uniformidad idcol6gica tendiente a dcsvn.neccr los 

conf'lieto!' reales introduciendo en el mercado un producto nl 

nlcancc tanto del rico como del pobre, del jo'\•cn como del adulto, 

del que snbc leer y cf;cribir cor.io del nnalfahcto. 

Do.do el cnorr:"lc alcance que tiene ln historieta. como medio de 

cornunicaci6n, popularidad que hn sido utilizada por el capitalismo 

para difundir su idcolog!a., enti6ndnse por idcologin en tl:roinos 

generales " n la ncce!ltirin justif'icnci6n tc6ricn n todo sistemn 

dominante " ( 151 ) , surge una. pregunta l. C6mo se puede combatir 

la penctraci6n ideol6gica por parte del comic 7 parn autores 

cor.io Ludovico Silva )" Higucl Angel G.allo, lo mejor formn ce 

utilizar ln mismo nrma: Los comice. Ln historieta altcrnntivn, 

tiene su~ inicios en Cstado~ Unidos ( meen del co~ic nutoritarioi 

cnpitnliotn l 1 en 1950 " lo Vnited Featuro Syndicato publica un 

nuevo co?r.ic, ~ ( Co.rlito~ y Snoopy, Chnrlic Drown ), del 
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dibujante Charles ll. Schulz, hombre perfeccionista y profundamente 

religioso que har& virar en mucho los derroteros de la 

historieta '1
• ( 15~ ) A simple vista ~ es una de tnntns tira~ 

do niños nortonccricnnost ~. ~. Dnniel el Travieso, Poriquita, 

Snl y Pimientn, sorinn sus antcc~dentes inmediatos. Sin embargo 

conforme lo vamos leyendo, nos encontramo~ con difercncine sumnmcnto 

notorias, ya que ~us personajes invitD..11 n ln refloxi6n, en ellos 

cncontrnmos todo~ lo! problernn8 y las congojas de los adultos. Los 

niño! buscan el esenpe n sus problemas; Charlie Brown os el pitchor 

y entrenador del equipo que siempre picrdc 1 intenta en vnno patear 

la pelota de futbol ncoricnno que Lucy siempre le quita a tiempo, os 

el etcrr.o ennmorndo de unn niña pclirrojn que ni siquiera sabe que 

existe, tiene frecuentes fracaso~ escolnros y para colmo os 

mnnipulndo por ~u perro Snoopy. 

Cbarlie Brown e~ el nntih~roc por excelencia, " el reverso de 

ln medalla de TarzAn y Superaln, y por eso mismo es ol gran 

personaje humano, m6i; ne& mucho ml-s ae6. da todos nosotros "• ( 15J 

267 

Linua, es la contrnüicci~n misma, erudito inereibl~ en asuntos 

biblicos, es capaz de recitar vcrsiculos completos, estudioso de 
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las matemA.ticas, enseña a Sally con suficientc8 arrestos el por 

qu6 61 scrA un gran m6dico, vanido8o a m&s no poder, pero sumamente 

comprensivo con Carlito•, ee un fo.n6tico de lo. " Clran Calabaza " a 

la. que aiio con rulo espera en vano para la :fiesta de ~ y 

por otro lado necesita acompnfinrsc siempre de su • ~rasada • 

( s!mbolo de una paz uterina y de una fclicidnd puramente oral 

para sentirse contento y en paz con si mismo. 

269 

Lucy es l.o Suaanita de ~: mntriarcnl 1 agresiva, ncurfJtica 

y ego1stn que anda en busca de ganancias sin exponer nada, tiene 

" ademlia dos :facetas interesantes: como enamorada y como 

psiquiatra "• ( 1511 ) Ennrnornda de Schroedcr, el cual nunca le 

hace cnso y como psiquiatra n pesar de su neurosis on un puesto 

público donde imparte sus conocimientos por 5 centavos. Su cliente 

asiduo y ca~i Gnico e~ Carlitoa 1 a quien la niña conoce a ln 

p(,!r!'ccci6n y sicm¡lrc le nconscjn lo mismo: tener m6f: seguridad v 

agresividad. En ocasiones Luey se cor.irlicn un poco y acude a Snoopy 

pnra con~ultarlo. 



471 

Muñoz Álvarez El comic ••• 

270 
Schroeder al igual que Linu• tiene necc8idnd de su frazada y 

su dedo, tiene un piano, un bu~to de Beethoven y su afici6n por la 

m6sica 1 toma al arte no como realiznci6n humana, sino como definitiva 

·y clara eva1i6n. 

WAs l/C'i~ G11A.~:>fATH!R 
IN IJ.U'D U:A:: = ? 

271 272 
1"1olet 1 es unn desdibujada niña que se dií"crencia de Lucy por 

usar cola de caballo, tener menor agresividad y aparecer casualmente 

en el comic. 



472 

Muñoz Álvarez El comic ••• 

Paty >lenta. es muy ma.aculinn: pecas, p~lo lacio sobre lft 

cara, playera pnntal6n corto y huaraches. Unn extraordinaria 

beisbolista aunque un poco distraido. y compll.rte, mAs por curiotlfidad, 

que por credulidad, la: espera de la " <lran. Calabazo '' con el 

angustiado Linu1. 

La1t niiiae siempre cstnn cl::i spUr.!'t.ns a formnr un coro qu<? le 

gritnr& al dc.o~arortunado Charlie el "cllsico eros ur. zoquete 11 (155) 

Y por liltimo Snaopy contrapunto " continuo do la congoja do 

los humanos, el perro 5.naopy conduce n la: 61timo ~rontera motnfiftica 

lns neurosis de Adnptacilm frncn.snda. Snoopy snb(" que es ut1 perro; 

ayer era: perro; hoy e~ perro; mañana ser& quiz6~ todavía un perro; 

pnra 61, en ln dinlbctica optirnistD de ln ~oeiednd opulenta que 

consciente ascensos de ~ en ~. no existe esperanza de 

promoci6n 11 
( 156 Snoopy 5C promociona como perro. Al igual que 

lo hncc Schroeder con su pinno o Lucy como psiquintrn, cuentn odom&s 

con un.:t grnn im:\ginaci6n que lo hncc creerse avindor 1 deport1etn, 

intelectunl 1 piratn, solda.do, dotective, astronnuta, dnndy, 

fil6sofo y nstr6nomo. Es un excelente deportista y tiene a quien 
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manipularl Carlito•• 

El ~~ndo de Charlic Drown c~t& 11cno de ~rustrnciones y 

evnsioncs, Schultz denota los problemas por los que atravicsnn los 

nifios, el futuro que nos espera de no evitar esta situaci6n sobre 

todo en los paises subdesarrollados. 

Po1teriormentc en loe sc~cntas, 6poca de gran turbulencia, 

c"ractorizada por el ~inal de la pol!tica macartista, por la 

pcrsecuci6n no s6lo anticomunista, sino ante cualquier si&no de 

actitud liberal, a lo par que la ~ecuela de la Guerra de Corca, 

hacia ver a los j6ve:ncs lo. crisif; del sistema, Los se>scntas trnen 

aparejadas la guerra de Vietnam, el reto a la sociedad de consumo, 

la Revoluci6n Cubana, los mo\~imicntos de Libcraci6n Nacional, las 

luchas rnciales en Estndos Unidos y la Revoluci6n Cultural China, 
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Surge entonces una necesidad de cambio, de repeli6n, de libertada 

" Lo. contracultura de los sesentas "• que se inicia en los pa!.sos 

capitalistas avanzados, movimiento multitudinario y polifacEtico, 

que abnrcar& parte del arte 11 pop ", el rock, el cinc under;round, 

la literatura, el teatro y naturalmente los comics y gran parte 

do la prensa clandestina. El tgrmino undcr;round 1 nnc,ido originnrinmcntc 

en los nños cincuentas con los comics EC ( Educationnl Cor-iics ) • 

Tenla entonces unn aplicaci6n limitada: se reCer!a a cierto tiro 

de cinc, do diarios y revistas, con unn connotnci6n de car&c~er 

estrictamente lingÜ!stico 11 ( uncforground-subtcrr&nco 1 irregi.1lnr 1 

clandestino y un vngo sentido de conspirnci6n ) "• ( 157 ) Pnrn 

Higuel Angel Gallo, el tbrmino undcrground fu~ extcndifmdosc poco 

n poco n un campo ala vasto, idcntific!mdosc, finalmonte, con unn 

pnrte de ln subcultura juvenil ( y no cxclusi\•amc>ntc juvenil ) dt• 

los E~tndoE Uni 1fr.5 1 J• ;•C'r rt·flejo n otro~ pn!.scse ( 158 ) Al!!. 1 

pues, el undC"rgrounc1 indicaba " aquelln nueYa •ensibilidad -- y sus 

productos culturales y socialc.! ... " ( 159 ) que se convirtir!.a 

en "la d6cndn sucesiva en nueva cultura., ' cultura alternntiva '• 

' contra culturn ' "• ( 160 ) 

Miguel Angel Gallo ubica a la contracultura en dos sentidos: 

1. Contrn el militarismo, lon tab6.es sexuales, la sociedad 

consumista, la opresi6~ en todas sus f"orrnns, contra el 

conformismo, los valores e·st6ticoE> 1 contra lo masif"icado, 

el chauvinismo y el rae ismo. 

2. A f"ayor de mayor libOrtad en· general: pol!.tica, i~telcct~.D;lt 

morAl 1 sexual _y ___ ~_~t~~!-~.~·_:· 161 
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Loa comica underground nacen a la par dol surgimiento de la 

prensa clandestina en " 1964 con la rundnci6n de Loa Angeles Free 

~ " ( 162 ) 1 de acuerdo a James Estrcn, la influencia mAs 

directa de loa caricaturistas underground, ea la vieja linea de 

los comics EC, que hasta el momento en que aparecieron loa 

hi~torietas unrlcrground 1 como g&nero propiamente dicho, hablan sido 

las mAs bien realizadas, con m5.s ingenio, las mejor escritas y loa 

mla inteligentes lihros-comics que se hab1an hecho, sobre aspectos 

pol!ticoft, hist6ricos y cicnt!ficos. Sin duda la influencia mAa 

directa que se ha ejercido sobre lo~ comics undorground 1 ea la 

ejercida por !!iQ.1 los caricaturistns citan con regulnridad que son 

los primeros doce comics de ~,·los que moldearon sus propios 

estilo~ y actitudes. 

El comic undrrground ( comix ), hn dado un viraje de 180 grados 

en la historieta mundial. Entre los m.\s renombrados se oncucntrnn: 

" Gilbert Shclton, autor de dos c~lebre11 comixt ~ 

Wnrth-Hog ( 1961 ) y The Fabolou~ Frcak Brothurp ( Los fabulosos 

greñudos Jlerm:1nos Friqui ) en 1967 "• ( 163 ) 

En Los fabulosos greñuctoB, Shclton criticaba a los va.lores 

establecidos de la clase medio nortenmcricanll. 1 con los hermanos 

" Friqui " que ernn tres vagos que buscaban el 11 rclnjo "• la~ 

drogns y la Vida hippie. Seg(in Higu~l Angel Gallo, ln critica ha 

puesto a los hermanos 11 Friqui " junto a Fritz the Cat ( 1965 y 

Mr. Natural ( 1967 ) 1 como la triada que representa lo mejor dp 
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278 

Robcrt Crumb, considerado por lo cr1tiea como el verdadero 

pro!"ota. del conde undor5round 1 es creador de grandes pcrsonnjes y 

serj_e8 como WhitC> Man, Anr!elfood Mi!'IS Spade 1 y sobre todo de> 
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Fritz the Cat ( El gato de Fredi ) y Hr Nntural. Crumb rdcrea con 

ironS.a la vida normlll del hipie, de la. mujer consciente, on una 

formn que busca deliberada.mente lo grotesco, las actitudes 

prosaicos y vulgares. Whitc }1an, ee el cl&sico norteamericano blanco, 

de clase media, " ciudadano ejemplar "• orgulloso de su paS.a y sus 

trndiciones 1 s61o en apariencia, yn que su vcrda.~era personalidad es 

la de un enfermo aexunl que lo único que quiere es sexo. Mr. Natural, 

" es un hippie Bflnt6n 1 con una f'ilosof1a nru~· especial de la 

vida 11 e ( tCilf ) El gnto de Frcdi 1 CE! una parodia del sin.ero 

disneyono, que humaniza a los animales, para Crumb " la bestialidad 

e!I un atributo m6f; de la gente que de las bestias ( ••• ) " ( 165 ) 

Frits era un joven felino que buscnba ln sntisfacci6n sexual y tcn1a 

idene revolucionnrins, pero ante todo C!te pt>rsonnjc es realista; 

conjugaba las contrndiccioncs humnnns, impregnado a vccc9 de 

sadismo, torpeza o ingenuidad, llegando en ocn.!';iones n rcnuncinr a 

toda moral. 

En algunas ocasiones invade al gato un estndo de ngudn dcprcsi6n, 

pero gracias a la libcraci6n de su enorme potencia sexual nlcnnzn 

el " a.liviane " total. 

279 

Frilx representa un ele.ro s1mbolo sexual que fue llevado al 

cine por 11 Ra.lph Ba.lt!'lni, en 197:? " ( 166 ) 1 donde queda reducido en 



Muñoz i<1varez El conde••• 

intenciones criticas, Cnimb al darse cuenta 4e que su historieta 

estaba en peligro de comercializarse al igual que los comics 

masificados, decide acabarlo con la muerte de frita. 

Otros realizadores de ~ eon ° Larz;· Welz, G.ill, Smithermnn, 

V!ctor Moscoso , Robcrt Willinms 1 Dramlcy autor del s6dico 

cowboy t Cahoot Cheroot ' ), Wnllace Wood • • • J " ( 167 J C¡uc si 

como movimiento nuovo y fulminante han perdido fuer~a al igunl que 

los hippies se dividieron entre los manifestantes pol!ticos y los 

que siguieron on isu autodcstrucci6n con su " onda "• no por ceo 

dejn de ser i~portnntc la in.f'lucncia que tuvieron los comix sobre 

los comics altcrnutivo!5. 

Pero no ~6lo en g~tndo!' Unidos ha tormdo fuerza el mo\•imionto 

vangunrdi5tRt en Europa se dcsnrrolli notabl~Mcnte. 

En Frnncia Rcnt Goscin;,~ y el dibujnntc Udezzo crenron en 

1959 A~tcrix SupC1rgnlo en 11 las revistas~' para ml\s tnrde 

convertirse en el m6.s grande lixi to cdi to1·inl o nivrl mundial 1 

f'cn6mcno por dcm!i.s conocido y comprobado "• ( tGR ) ~ es un 

re!"orzador de ln cultura rrnnccsn, ya que en su!!' historias se rcn!"irmn 

el nacionalismo, ln valcmtto., la audacia y el sentimiento f'rnne6s; 

pues Frnnc,ia n pesnr de un sinfín de prc·blcmns, de in,~asion('!! en el 

trnnscurso dr. su historia, pe- ha mantenido a !'lote. Pero lo 

importante coi::o influcncin<lor del conic nltern.:itivo, e~ el 1ncns/\jC 

que a la vez que rcfucrzn el nacionnlismo rrnnc6s 1 denota el deseo 

de libertad, la supernci6n de ln dominnci6n impcrinlista, en ~ 
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los autores ponen de mnni~ieeto la podredumbre del imperio romnno. 

Pero " i. no serA otro imperio, mucho mS.s actual, que uso. similnroe 

m~todos de expolioci6n, que protege o los m&s dcsalmo.doe 

dictadorzueloe y no vacila en pasar por sus ' propios principios 

democrlticos 1 con tal de Blcan2ar sus 1nonotarios objetivos ? 11 ( 169) 

¿ No ser~ la Gnlia de A•teriz que resiste siempre nl invasor 

romnno, un Vietnam, una Cuba o un Nicnragun 1 

280 281 
En esto. historieta, los romanos han puesto en pr&ctico modios 

inimnginnblcs poro. someter ol pueblito galo, no obstante de ser 

siempre vencidos. Por dltimo hay que mencionar que su persono.je 

principal Asterix, por ~upuosto, no es el cl~sico h6roc del comic 

tradicional, el pequeño galo, no DB el invencible, ni os el 

apuc sto y 11 guapo " caballero y to.mpoc o tiene nndn de galtin, pero 

es profundnr:icntc hnnnno. 
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" Con las idea8 de Goscinny y los dibujos do Tabal"'Y, tenemos 

acceeo a una historieta singular: Las avcnturn!I del Grnn Vi1dr 

lznogoud 11 • ( t70 ) Que siguiendo la tradici6n de ~. va 

precedida de unn introdueci6n, en esta serie aparecen dos 

pcrsonnjes principales el Ca111'a(Har6.n el Pussah) que es " bueno " 

porque seguramente l.c dnrin C'lojcra ser " malo " y el Gran Yiair 

( lznogoud ) que es " mnlo "• La temAticn ca la siguiente: Isnocoud 

intenta por todos lo~ medios de apodcrnrsc del trono del Calita, 

que es un hombre rlojo y perezoso que se pnsa todo el d1n comiendo 

y durmiendo, pero que tiene el poder s6lo por herencia ( dinnst1n ), 

el Gran Visir es todo lo contrario: trabajador, inteligente y 

nctivo. /\ p~snr de esto, Iznogoud nuncn puede apoderarse del troho. 

Contradicicnr:lo al si.stcm.:i cn:-1itnlistn y su r.iito yanqui por 

excelencia: el " Sel!' mndc man "t que dice que 11 el hombre que se 

hizo a s! mismo es aquel que desde muy nbRjo empez6 hasta llegar 

a la • cumbre t tt ( 1?1 ), podemos citar en el caso de lo. historieta 

tradicional a Rico Mac Pato como un cl&sico ejemplo de la 

ideolog!n capitalista. En Y.ns "\~entura• del ¡rpp Yj sir Iznogaud, 

so hecha por tierra otro de los grandes mito~ de ln sociedad 

capitalista¡ el cnsti¡o para ln ociosidad y ln recompensa pnrn el 

trnbnjo 1 ya que I&nogoud n pesar de haber trabajado toda su vida, 

y de tener mayor cn.:pncidnd que el Cali.t'a, no puede ocupar su 

lugar, no obstante que el Puaaah hayn paso.do toda su vida dcdicndn 

al ocio. 

Itnlio es nctualmontc uno do los centros europeos más 

im:>ortnntcs en la crcaci6n de historietas de calidnd, quien no 

• 
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conoce a" Bonvicini ( 'Bonvi' ), el caricaturista creador de lo 

inolvidable Strurntrunncn 1 as! como la parodia de Nick Cartor 11 
( 172 

a Guido Crepax que con su historieta Vnlcntinn, se convirti6 en un 

importante renovador del comic tm.lndial a Danicle Pancberco que con 

su humor 6cido y simplicidnd hi~torict1Bticn ha cr1ticado el sistema 

pol!tico y por 6ltimo a Hugo Pratt con Ln!'I ª"~enturas de Corto 

~. que le ha dado famn internncional y tres grandes premios: 

" El Yellow Kid ( Lucen, 1970 ) ; el~ ( po.r1s 1 1971 ) , as!. 

como el tintional Cartoonists Society ( Ncw York, 197:::? ) "• ( 17J 

En Corto Haltcse 1 Prntt, sin ser estrictamente mnrxistn, represento. 

po~icioncs te6rica:; a f'nvor de ln solidnridad y ln libertad hur:u1na, 

adcm&s nl contrario de lns historietas yan~uis, prosenta un concepto 

m6s rcnl de ln historia, considerando o. la historio como la acci6n 

de lo.c. mnsaF. Corto, ya no es el 11f!roc q11c llcr;n y cnmbin el 

trnnscurso de lo!'- hechos, nl contrnrio lleca 'Y se solido.riza con 

lns situ;:icioncs, de las cuales 1 ~icmprc cstt.. consciente de su rol 

como una pcrsonn 1nlls 
,_ft/J ID 511.1).:.;~( lfJ p,4.,·r,q 

Oll A1.'4ll0 ~·1,1,'WliNO~ 

!Ji{(I t1:Jl?1"J M3;.;~ 
"" ""¡;.1"'0._ 

DANIELE 

283 
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HUGO PRATT. 
En Espnii.a, el dibujnntc Luis Garc!n cu combinaci6n con ol 
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guionista Felipe Hcrn&ndcz creadores de Cr6nica!I l!fn nombre uno de 

los clAsicos españoles del cornie 1 plasmnron las preocupncionos del 

hombre contcmpor6nco o.nte unn ~ocicdad comercializada, parafraseando 

A Luis Gasea en LoF coMic~ en Espnfia. ( 1i4 ) 

285 
Otro diliujnntc digno de mencionar es Cnrlo:; Clirn~ncz, nutor 

de Pnracucllos del Jarnma 19110, 11 Danny Futuro y la trilog!n: 

E!=pnñn Uno• E~pnfia Grande y E:itpttiin Libre " ( 175 ), e~ en f!sta donde 

GimEncz muestra toda su riqueza expresiva, pero sobre todo su 

conciencia pol!tica. 

286 
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Hi~torictistas como Adol1"~ Us·~ro, Antonio· UerDAndcz Pnlncios 

y el grupo "-El Cubri· "• hnn- oxp~orndo "con mucho 6xito -- y 

calidad •• en el comic hist6rico, creando vcr<lnñcrns obras 

mncDtras '1• ( 17G ) 

ADOLFO USERO. 
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En el cnmpo humor!stico destacan comics como Martlncz El 

!!.!:!l!! ... bdc lim, que critica los viejos cstatutoe españoles y 

Grouñido~ donrlc ln pareja for~adn por el dibujante Venturo y el 

guioniBta Nieto prceonta los problomas a los que se Bomcte el 

hombre oc tu al• 

290 
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El cor:1ic al ternati"o tiene coma Cinalidad la concicntiznci6n 

y la educaci6n de la socicdnd hacia una nueva concepci6n del 

mundo y de la~ relaciono~ sociales, Yn que como dice Luigi Grecchi, 

la 1"unci6n cspec!í"ica del comic ee '' comunicar un mensaje "• lo 

historieta tiene una funci6n dccisivamonte pedng63ica 1 en cuanto 

explica y nyudn a comprender mAs 1"6cilmcnte todo lo qu" el nrundo 

sabe coníusnmcntc. ( 177 ) El comic puedr tenor funciones 

inf"ormntivas, y esto, lo ad\~irti6 la pcdagog:la rcvolucionnria 

chinn 1 ya que dadas la~ condicione~ en que se encontraba, despugs 

de la Revoluci6n Maoista., no cstnbnn parn mAs¡ en el umbral de ln 

nlí'abetizacilm y un modo de desarrollo con!'uso, por lo tanto el 

tipo de cul turn tra.nsmi ti do y realizo.do por el cor.de rcvoluciont\rio 

chino o~ 1 aun cu:indo su nh~cl no scil el mejor ( excct>o de vcrbnlismo 

( ir!l¡H?dido de us;lr el &lobo por su tipo de lenguaje ) , f"nlto del 

8entido del humor, un gran l!entido trllgico y la auBcncia de 

fantas!.n, aunque si excelente dibujo ) , la f1nicn cultura, la Gnicn 

posible y rcnliznble. El comic chino eE esencialmente did6.ctico y 

pol!tico, en 61 no existe el miperhl!roc, la historia la hacen las 

masas, ubicn ln 6poca hist6rica, solidariza a lo eociedad 1 propugna 

el priucipio de que " nadie ee indispensable ", pero todos son 

importante~ y por filtimo sitúa al Socialismo como el És justo y 

mejor sistema social. 
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81. Con el apoyo del pueblo, el Ejército Popular de Liberación ho. pasado el río con éxi10, 
persigue y aniquila con un lmpctu irresistible a las tropas reaccionarias kuomimanistas. 

292 

Huchos son lo~ cambios que ocurren en China a partir dt' la 

nntcrtc dl" Mao y de la llamada ReToluci6n Cultura1, al parecer 

aquel pnis est& siendo encnminndo " 1 de regreso ' ,a un 

seudo socinlist:10 en donde 1 asoma ya la garra burguesa 1 "• ( 178 ) 

El comic alternativo en A~6ricn Lntinn, ha Purgido como una 

ncccsidnd -de cambio, de rebcli6n ante el acoso de los comics 

imperialistas, pnrn que asi su funci6n sea la de comunicar, la de 

politizar, la de cduca.r, y no la. de manipular e incitar al consumo, 
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yn que la cultura do masas, qui6rase o no, os ln cultura creada 

contra. el pueblo, sentida por 6stc " -- cadn d!n con mny·or í"ucrzn 

como cultura popular. Se origo como obstt.culo principal pura su 

libcrncHm porque so clodica n cnmnscnrarlo y distraerlo del problema 

social rundamontal: la lucha do clases y ln prepnrnci6n do 

altcrnativns parn superarla; porque hn demostrado qua su control 

sobre ln rncnto do los trnlinjndoros ha retrasado por docenas do 

níios los procesos revolucionarios; porque lna condiciones objotivns 

parn la rovoluci6n se ven tcrgivcrsndas por las subjetivas( ••• ) " ( 179) 

Es decir por el poder •lo la irleolog!a dominunto sobro la estructura 

ocon6mica y mentnl ele los dominados, y porque a trnvC,s del alimento 

espiritual qua la sociodnd ronnincra n ln 011ormo induatrin culturnl, 

so limita al desarrollo do lns condiciones .•ulljotivns pnrn su 

libcrncif>n objctivn. El camio eo:no 11 cultura de mnsns 11 , procura. on 

í"ormn ficticia todo nr¡ucllo q11c no pnodo ser roalizndo prllcticnmo11to 1 

" ns! el co1nic tlovicno ln llVcnturn do lna vidas sin nvcnturn, ln 

nobleza ele los seres sin nobleza, ln crucldnd de los osp1ritus 

sonsiblos, ln miseria do las vidns confortublos, ln sensibilidad do 

los. in.nonsiblos; esto vuelvo 1."icticia una parto de ln vicia clo sus 

loctorcs, haco clcl lector un fnntnsr.io., proyecta su csp!ritu en la 

plurnlidnd de loa universos imn¡:inndoR o imnginnrios "• ( 180 ) 

Los historieti~tns latinonmoricn11os r.o enfrontan no a6lo a la 

roprcsi6n por pnrto de nus gobiernos subdesarrollados, trnbnja.n on 

medios rm.1cho menos cultos¡ con editores ir;nornntes onti6n, nislnclos 

y viviendo ln nm~·o1•1a do ollos en la incoinrroniGn, han tenido que 

dcnnrrollo.r un cttCuurzo alin. m~yor c1uo muchou r;rantlcs tlul comlc 
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alternativo mundinl,'lo quo hoy quo tomar muy en cuontno 

2. J. 1Jo 1. M A F A L D A y EL e o ~! I e 

ALTERNATIVO 

Pnrarrnsoni1do n Cnrlos Monsiv&is, diremos que ln historin del 

conde latinonr.1c1•icano so poclrio. si3lar con un AM y DN: nntos y 

dospu6s de ~· 181 ) 

El orzcntino Jo~qu1n Lavado, nn1ndinlmonto conocido por Quino, 

publicn en oeptiembre de 19Gl1 la prir.iora plana do ~. historiotn 

subvcrsivn quo conllovn un r.rnnsajc oculto. En~ so pone clo 

mnni"ficsto que hny cosas rnS.s importnntcs qua el hecho de quorcr 

convertir totll'.> en morcnne!a co?'1o lo hnco Honry en su tirn cl>!:licn, 

prcgunt!indosc por quú ol r.tundo es ro<lo:1do y no cundraclo, por r¡uú 

lp.s pcrsona.s so vuelvan cst(1pidns y lJcsti.as cuando hnblnn de dinero, 

por qu6 ln libertad en un pa1s como •\r¡;entinn es· tan superficial, o 

por quó la maestra les cnsoñn tnntos vnlorcs nncionnlcs, o bien 

por qu6 demonios existen los conflictos internacionales y las 

Mnfnldo vivo y siente los enormes contrastes del subdesarrollo¡ 

ln rcpresi6n militar, la misorin 1 la procaria oconom1n familiar, 

los niñoo: onclcnquos, el atraso scculnr y ).os nncio.nos pensionados 

a la par dol onriqucciiniento do unos cuantos e burzuoa1a ) ' osta 

nilln :1ro¡>u5'lla por el po:-vonir de :!:U qucricln pn tria Arzantina., de 

su continc:ntc. ( Ll'.ltinoo.niéricn ) y tlc la hum~11idad en general. 
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Quino, denuncia todns 1ns lacras sociales de un pa!s 

subdesarrollado, .situaciones que rebasan obvio.mente el antes 

reducido compo del cof!'1ic: " educaci6n, problemns psieol6sicos 1 el 

papel de la ideolog1a 1 la represi6n 1 la enajenaci6n, los conflictos 

internacionales ( ••• ) tt ( 18:? ) 

Quino ca un dibujante alerta, con uno. originalidad mnniricsta 

y tm ojo critico: " loe niiio5 del unh"cr!lo de~ son un 

presente y tienen un futuro en su~ m.D.nos; no vivirAn ya un mundo 

como el nur.stro, lo cnrnbinrAn "• ( 183 ) 
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Quino, denuncia todas 1as lacras sociales de un pn!s 

subdesarrollado, situaciones que rebasan obviamente el antes 

reducido cnmpo del cor.de: ti educnci6n 1 problomns psicol6gicos 1 el 

papel de la ideologla, la represi6n, la enajenaci6n 1 los conf'lictos 

intcrnQcionnles ( ••• ) " ( 182 ) 

Quino es un dibujante alerta, con una originalidad manifiesta 

y un ojo cr!tico: 11 los niiioe del universo de~ son un 

prosente y tienen un futuro en sus manosr no vivirAn ya un rmindo 

como el nucistro, lo ca.rnbinr&.n ''• ( 18; ) 
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~. ). 1), ~. D O O G I C o SOCIEDAD C A P I T h L I 5 T A 

Roberto Fontnnarroea, dibujante argentino de estilo muy 

peculiar, creador de 11 Fontnnnrrosn ", 11 Fontnna1·rosn dr- pl'nnl 11, 

l El Rc-ncgau 1 publicndos por Ediciones ln Flor, y por supuesto de 

Boogie " el aceitoso ", publico.do en l-J6xico en la revista~· 

Fontannrrosn, encarno en Boogie lo pror de la sociedad 

violenta que ha dcsnrrollado el militarismo nort.onn1cricano, " el 

ncci toso " es la reprcscntnción de todo~ aquellos ex-combatientes 

neurotizndo~ 1 lo.! antiguo!! clientes de rc\.~istnE de a.rmns 1 los 

nsceinos, 105 mcrccnnrioE, c¡nc yivcn en un nrundo de drogas y de 
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dinoro tllcil. 

tl cor.de ••• 

11 Boosi• vive en Nue\~a York, foco de la.9 mlis grandes 

contradicciones sociales: Wa11 Stroct, cerca de loa ghottos 1 la 

violencia cnseñorada on la vida diariB 1 el racismo, la 

criminnlidBd :r por supucflto las arma!' de 1 El aceitoso 1 "• ( tlJ/1 ) 
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Boogic es un producto social r.ruy concreto y rcnl; es el 

cnr;cndro de una socicdnd podrida y asquerosa como ~l; que bupco. 

ln violcncin, la dro,i;ndicci6n el fascismo y la rudc7.a sin cscrdptllos 

para llcgnr a la ciMn. Es un reflejo claro de lo que representa el 

Amcricnn wnv of lifc: una f.ociedad putreí'ncta 1 basura que intcntn 

la dor.iinaci6n imporinlistn por medio de lns guerras y tra.nsformn a 

sus simpatizantes en escoria nut6ntica 1 dcshocho mntcrinl, 
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2. :3• 13. :3• U N C A S O 

CHILE Y 

497 

PECULIAR 

CUBA 

El comic • ... 

En Chilo 1 nl triunf'o de ln Unidad Popular, se innugurn unn 

pol1ticn encnminadn nl control por pnrto dol Estndo 1 de .los modios 

mnsivos de co"1'1nicaci6n. Los chilenos Nattelnrt y Dorfmnn junto 

con un importnnto grupo do soci6logos on cornunicnci6n, intontnn 

realizar una scrit? do cnmbios muy profundos, cnr.tbios on los c¡uo 

queda claro, su intcnci6n ideol6¡¡ica. 

Lo.a rncdio.o: de co:nunicnci6n se cncontrnbnn en mnnos privndns o 

imporialiatns, cuando Salvador Allende aoume ol poder por ln v1n 

electorul, 1notliante ln form:>ci6n de l~. Unidad Popular unificnci6n 

do varios partidoa poH. tic os en un frente conrun: acnbnr con ln 

dictndura ) • Por tal motivo el I::jocutivo, planten unn cstrnto:;in 

h~'lcin ol control do los rncdios mnsivos, que implicaba ln 

ncutruliv.noif.in do 101' cont1•tu•:l.nB " y la cronci6n propio. con otros 

con to~i1!os idcol50ico.a. 

Entro lns rorormns a los modios de conrunicoci6n 1 se nplicnron 

lns sizuicntos: 

"• Unn cr1 tien amplia a los medios en poder ele la bur¡¡ucs1a )' 

ol imperialismo, csclnrocicritto .ous contcni<lns idool5!;icon. 

b. El l::nta.do nsumc el control de nl511nos medios: Nucionnliznci6n 

do cst.:tcionc!; tt:!lnYioiv.it:, t.1 ~nrj.os, rnr.liodit"tt:'l">::"•"lCJ y 
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cditori~loo de co~ics. 

e. En cnda uno de los modios so implnntn una ostrntcgia con la 

i'"innlidad do rncjornr los mismos; co11 rnirns n nniquilnr ln 

idoolo¡;in capitalistn y el afincamiento de nltorn,,tivas 

rcvolucionarinn. 

d. El cnnibio de scntic.lo o. nl~os comica extranjeros y 

nncion:.los y la crencitin de Mries con un sentido crl:tico 

y polHico. "• ( 1115 ) 

En lo qua a historictaa no rof'iero 1 hay qua hncer no.tnr la 

importancia que tienen Armand Mattcl.ai·t y Ariel Dorrr.mn 1 como 

catutlioaos del comic en ese\ ~pocn. ~n que supieron tlcnotnr loa 

contenidos idool6gicos do la historio ta nutori tnria. Sua lihro¡J 

P.'\rn lcl"'r nl P.\to DonnJ.rt, Ln ,ublitnrnt11rn y r.1n11oci: de corrtlintirln. y 

Su.,crr1!i.n y riuo m1dt"O!i del .:tl1:irt t son clnrn prucbn tlo ello. 

N .. 'a.s tarde con ln nncionaliznciG1t de ln " Editoru Nncionnl 

Quimantú inicia on muchos aspectos ln raso pr.1ctica do la reval.unci6n 

historio tia ~ica. So intcs1·!i. asi el Equipo de Coordinuci6n y 

Evnluaei6n d~ las historietas de la mimnn .odi tora "• ( t86 ) 

Dol ensayo realizado por Hanuel Jorro aceren do lo hecho en ln 

Editora Quimnntú, so pt1cdo o:<trner lo siguionto: 

"• So soloccio1uin los opisotlios 1 eliminando los m4s roaccionnrioe 
·' 

pol1ticm1ontc. 

b. So :u:1pl1a el uni\'"crsa etc 1,, n:lrrndo. 



Huñoz Álvnrcz El comic ••• 

c. Se elimina o reduce la actunci6n del hGroc, rcemplaz&ndola 

por la acci6n conjunto y colectiva. 

d. Se clirninn casi on su totalidad ln violencia. 

c. Se cleirninn lo ncgnti'\~o ( imperialismo ) • 

r. Se omiten lo~ connotacionce racistas. 

g. Se hunnnizan los contcni~os idcol6gicos. ( 187 ) 

Son digno! de mene ionnr comic~ como El Mnnc¡uc, en el cu~l se 

pugnnbn por ln solidnriznci6n y ln librrtnd 1 
11 El jinete Fantn~r:in , 

~y M:inncl Rodr!ciJ.r.z; este 61tir.'lo dcstncnclo guerrillero en 

la lndcpcndcucin de Chile "• ( 188 ) 

Rcvist.::iE como ~' de lo C\1<11 U~:berto Eco opina, que 

o.1,s:unns dr· lns hi~torictns que npnr(>cicron en &!'ta 1 utilizaban 

ln imnsincr!n publicitaria corno un m.('l•lio de exprc.si611 ncocnpit<tli!=ta, 

con claro~ fines pcdag6sicos. ( 189 ) 
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Inspird'ndose en Lo!" Ar;achl\do~, del mexicano Rius. En Chile l!C 

editaron millones de comic!I para explicarle al pueblo el proceso 

del Socinli.smo Chileno. 190 ) 

.l'otQUe la gente tiene pre)ulclos. 
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Oo.!5grnciadtuncntc, n partir del golpe de E!tto.do dndo por lo. 

bur¡;ues!.n y el imperialismo ynnqui ( impooici611 del dictador 

Pinochet ) , la altcrnnth .. idnd de los mC!dios y en particulnr de 

la historieta se elimin6 con la con~isuicntc emigraci6n de los 

intelectuales e hi~torietistai=: vungunrdista.!. Tal e~ el Cll.!50 de 

Palomo crcndor de El Cunrto Re>ich 1 tira. c6mica que hn apa.recido 

en divt.?t·sos dinriof" mexicnnos, en ln nctu~lidnd se edita en~ 

~. 11 e incluso es puhlicndn en otros paises dl> Am6ricn 

Lntinn. Palomo exiliado chileno, trajo a N6xico la modo.lidnd del 

~ de tipo sudnmcricnno 1 que casi no se hn prScticndo en nu~stro 

.u.n.!..f, qui6n sabe por qu6, despul!s de quC' t\wo r.ruchn populnridnd en 

los )Os "• ( 191 ) 
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Pero aqui qucdu ln muestra de lo que se puede lograr, cuando 

en realidad !!e quiere una. renovaci6n eocial por parte del 

Estndo. 

Pero si bien lo. oxpC'ricncia chilena del E;ocialismo v!a 

elcctornl 1 u cay6 cstrcpitosnmcntc enr.1odio de unn masa.ere f'ascisto. 

nvnlo.da y dircctamontc pntrocinndn por los ynnquiE. 1 no sucede lo 

mismo en Cubn "• ( 191 ) 

En Cuba se ha dado mnyor libcrtntl, en rclnci6n con otrofl 

pa!se!I socio.listas en cuanto n l1i crcnci6n nrt!sticn 1 aunr¡uc se 

'\•iziln ln f'nnc i6n pol1 ticn de ln historieta y por lo •tnnto lofl 

vnlorcs ideol6eicos dr todo arte, se otorgn nno mnyor lihc:o1~tacl 

La tendencia socitilistn en Cubo tiende o elevar el n1'.·rl 

cultural y pol!tico dl'l pue>blo 1 lo cnlturn cubana, 11 la nueva 

cultura ", tiene ya. importante$ rcnlizncioneE- 1 corno: el nuevo 

cinc cubano• ln trovn cncobczndn por Pnblo HilnnGs. Silvio 

Rodr1gucz y Sara Gonzf\lcz entrt> otros '•/ la carien tura cuhnn'1 

mundinlr.1entc reconocida. 

Hnblnndo de ln historieta t>s claro el resul tndo, se notu unn 

gri'\n '\~aric>dad tC'm5tica y cxpresi'\~a aunada a la continua 

experimcntnei6n. 

En el co~ic cubano, so comhina el humor con ln seriedad, su~ 

temas van desde lo estrictamente hist6rico hasta lo caricaturesco. 
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Se advic·rtO " soitúrn, clo.ra· cnncicmcin pol!.ticn )"t sobre todn uno. 

gran- Vena creo.tivn "• ( 19., ) El Gcncrnl Andino y Guaiir.i('nC' de 

Fidol Hornle• ( gui6n ) y :.~rio Ponce ( dibujo ) , Barbnrroja ( Terror 

del Heditarr6neo) de Pedro Diaz ( gui6n) y Virgilio (dibujo,) y 

~ por Luis Ruiz 1 son un claro ejC"mplo del contenido de los 

comics cubanos. 
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Scg6.n el hil"toricti~tn moxicnno RitJ!, ln verdadera i~rort:inc-in 

del comic cubano 11 es el intC>nto por ronpcr ln exclush~idnc1 del 

material gringo en ln prcnna de nuestro~ p•!scs • O.onde el 90:~ de 

laf!: historit~tar. rn1blicndos en los diarios prov·i('ncn de EetadOf: 

Unidos "• ( 19~ ) 

I:n el caso de Chile y Cuba, se advierte la prcocupnci6n por 

parte der Estado- de utilizar-la populnri~ad _que_ tiene el conic 
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costurnbros norto'1mcric'1nns. No pod:l.n dejnr p<lsnr inndvortido el 

rcn6mono dol comic, yn que ln difuoi6n masivo de historiotns en 

~uo:itro pu1s oatl\ 111timaincnto ligado nl desnrrollo dn los comics 

u11 los Estítdos Unirlos. Lns primcrns hiatoriotns c¡tte npnrccicron 

rucron 11 Dnn c.~tnrino 1 ele Snlvn.dor Pruncd.:i; ?fnmcrto y sns 

conr)CC"J\c tns t Jo llugo Tilglunan; Don Prt.!rlcncio y su t'n1nil1 n y 

.\•ti:?l'li1lo nt Con1,dstn<lor, do Juan Arthonnc ( ••. ) 11 ( 195 ) q,uo 

no crnn otra co~n q1\c una. copia do los comies ynnquis, nunquc eso • 

a1 npllcnclos n ln idiosincrncia del 01oxicnno, cosn c¡uo no lozro.ba el 

mntorial cDtnmlarizndo importndo do. los Estndos Unidoe. 

Ahorn bien, hny r¡uc ndvortir qua somos c1 po.1s que oonaunto 

tn!i:i lti~ torictns y rotonovelos por hnbi tnnto t 11 entro 90 y 100 

millones do cjcm!'lnrcs do historietas y fotonovelas se producen 

marumolmeontc en M6:x:ico. Stt di:Cusif,n se o.r.tplin nl ser lc1cln.s por 

1los o tres micmbt4 os do lu rnr.tili11 dol consu1!lidor, que invierto en 

BU compra mr1s do 700 millollo" do pesos "• ( 196 ) 

Ln m.:iyor pnrtc do ln cul turC\ do los ntcxicanos so claborn y 

odificn con inforr.1nci6n que la proporcionan las " cnncioncs populnreet 

lns hi!ltoriotas, lo:l locutores <lo radioomiDorns que emiten música. 

tropical y lo!J portnvocas do ln tolcvisi6n privndn "• ( 197 ) 

Lo peor· del caso. os que los:rnmos combinnr al mnyor con:Jmno de 

historiotn por hnbitnute con ln historieta de poor cnlidnd dol 

munrlo. 
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Cuando un libro af'ortunnclo puedo alcanzar un tirajo do 

7 000 ojcmvlaros, unn hintoriota dcsnf"ortunacln no pcrinnnoce por 

abajo de los l¡O 000 ejemplares. " Nicntras nuestros' 1 !Jcstsollcrs ' 

naciono.los. pueden asconder a la nstront'>rnic:i eií'ra rlo Go mil 

c"joinplurcs cto tir~tjc e ... ) u ( 198 ) ' ~ tiene un ,, tirajo do 

B 000 000 de ejcm¡>lnres r.1c11su<llMcnte "• ( 199 ) Aceptnr tan 

sorprnndentcs c<n1tida,les es tan r.6lo el punto do partirla pnrn 

incurnionnr en lo!' tcrri torios dol co11dc on N6xieo. 

,Cr1ticatln n nh\s 1 la historiotn no hn tenido on los ostuctio!IOS 

do ln comunicnción " un nn.'i.lieis quo lo sitúo y noD cxpl.ir1ua el. 

por qu6 de ntt vast!sima influcnci11, hoy rle ningun" f'orr.>n 

aminor<ldn ". ( 200 ) 

Sfilo nnoR CU.:1.ntoe: cr1ticos y conocedores maxicnnos como Cnrlo:s 

Honsivl\is, Irene llornor, Huso G11tiórrc~, ltigucl Ant;cl Gnllo, 

i\rin::mdo D11rtrn, Paco Ignnci<> T<libo II, Dnvid J\lfie, Orlando Ortiz, 

Adolto del R:Ío " Rius " y' J. M. Aurrccoocho11 han sofü\lndo ya rumbos 

irnportantos en cote sentido. 

Poro ol c.oruorzo por rarto do n.lgu.nos 1 no· os suficiente, micntrÓ.s 

no exista un proceso comrlcjo que impli<¡uc la intcrrolncHm: 

11 cr!ticos-comica de cnlidad-erlitorc" entusinatns-p(1blico " ( 201 ) , 

no se poc\r6. hablnr Riquiorn n rnodinno plazo do cambios que supongnn 

estudios y croncionos nrt1sticns de mt\yor nlturn. 

l-lo obstnnto 1 al comlc hn fJ';rmitido r¡uo milo:J do ncl\\ltos 
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conserven lo.s primeras lotras ganadas penosamente. " Sin embargo, a 

pesar do su buena o mala voluntad, la historieta mantiene leyendo a 

millares de nexicanos que hacen de olla su 6nica rolnci6n con la 

letra impresa "• ( 202 ) 

De aqul viono la intonci6n de destacar los casos que implican 

el desoo por pi\rto de algunos historietistas de producir comics de 

superior calidad, tratando hasta donde sea posible do evitar 

ropoticiones, nl definir esto fon6meno mexicano de los comicsl la 

alternatiYidad 

2. 3• 130 4. 1. DES AR ROL.LO 

Nuestro pals, es un pueblo con gran tradici6n satlrica y por lo 

mismo con b3stnntes Cuentos para los autores alternativos. 

Deede los primeros caricaturistas 1 M6xico ha tenido siempre 

una exoqlente' rtquozn axproliva 1 destacando principalmente ia enorme 

cantidnd do s~tiras escritas y dibujadas. La caricatura pol!tica tiene 

su apogeo a finos.del siglo XIX y principios del actunll "••• rue 

un mensaje o.l nlcanco do las crandos masas que nadn loian porque no 

Sablnn loer,Con ello la agitaci6n les entr6 por los ojos ••• " ( 203 

,\parecieron peri6<1icos grt.ricos como 11 El Munrlo ( 1897 ) 1 ~ 

1900 ) 1 El lli jo riel Ahuizote ( 1900 ) 1 El Colmillo Pfihl 1 cg 

1903 ) ( • •• ) " ( 20lt ) 1 donde dibujan tos como Gundnlupc Posada, 

Escalanto, Villasana o Cahrera publicabnn sus trabajos con un agudo 

sentido cr1 tico¡ luchnnllo por ln oprc.si6n 1 idcntií'icados con la. 
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lucha de su tiempo. En este plano loe caricaturista• han dejado 

una enorme huella desde loe primeros que trabajaron a principio de 

nuestro ei~lo, hasta Carreño, Riue, Naranjo y Mag6 'en la 

actualidad. 

En MAxico, isual que en loe Estados Unidos el :ini.cio de los 

comica se liga de alguna manera a la publicidad. " All& in1iert6 

en loa pori&dicoe para atraer m&s loctoreer aqu1 como un ap5ndice 

de los cigarros ' El Buen Tono ' "• ( 205 ) 

La historieta mexicana ea un ren6meno maeiTo 1 cargado de 

publicidad o como suplemento de los grandes diarios, que no sigue 

otra tendencia que la de imitar a los ccmica yanquis. Parece ser 

que se lee o1Tid6 a nuestros cuentistas, lo hecho por sus 

antecesores loe caricaturistas, ee alejan de la lucha social y 

polltica y se entregan a los principios comercialea. Es muy 

importante señalar los caeos de creaciones notablea, que no 

obstante la ignorancia por parte de loe monopolio• editoriales y 

la constante porsecuci6n P?lltica de que eon objeto, han logrado 

tenor.gran i111pacto entre los lectores de condeso 

Pese al asti_xiante climA on que Tiven loa hi~torietietas en 

nuestro palo, con t1 la complicidad de quien lee Tende papel, de 

quien autoriza su publicaci6n1 prolitoran en Mgxico miles de titulo• 

a mAa da cursie y
0

YUlgarea, terriblemente planos, reaccionarios y 

para colmo.•• 1 mal dibujados 1 t1 ( 206 ) , la mayor parte del comic 

mexicano Ta desde la pornografla mAe vulgar, las lacrim6genae 
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hist_orietas rosas, los c16sicos 1mpcrh6rocs o lo nortenmcricnnn, 

bosta la· versi6n " chorra " del cowbo:,·. Excepciones 1:1on le re\"istn 

~ y los cor.des que lo Secretaria de Educnci6n P&blicn ha edito.do, 

publicaciones que a m~s de divertir intentan educar. ( 207 ) 

DUDA. 312 
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Algunos de21tacados " monoros " han realizado cosas notnblea 1 

tal os ol caso do Gabriel Vargas con La Familia 13urr&n y Adolfo del 

n!o " Riul!I " con Los Sunormo.chos y Los Agnchndos 1 comics quo 

domuoatran que ol talento nacional existe. 

2o 3o 13. ~. lo lo 13 O R O L A 

aunndN 

y LA F A M J: L X A 

Gabriel Vargas dibujante y guionista hidalguense, habla 

incursionndo en la historieta antos de realizar la popular 

Familia Durr&n, con Loa Superlooos y ei c6lebre Don Jilem6n 

Metralla o 

" La Pamilin Burr&n aparece en 1937 1 en pleno Cardenismo, que 

con au polltica populiota auspici6 un giro nacional y popular a la 

cultura y ciertll visi6n critica de las lacras sociales "• ( 208 .. ) 

Para Cnrlo1 Mon11ivAia La Fnmilin 13urr6n, oxpres6 de un modo 

&ptimo ( durante un poriodo do aproximndamonte quinco años, nntes 

de quo el cansancio o la roitcrnci6n de procedimiento• atonua~o su 

of'icacia )la convivencia simult&noa en un ~iomo comic de un procoso 

enajonante y uno dosajonndor ( considerando tal coexistencia 

porrectnmente posible ). Por un lado, la t'inal dovoci6n de esta 

hiatoriota hacia ol Sistema imperante y sus modos do vida 

oorreapondiontoso Por otra parte, la burla ardionto hncin eao mismo 

da tema• ( 209 ) 
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En un principio hecha por Vargas, la serie cuontn desdo haco 

algunos años, con un o quipo into¡;r11do por Ra61 Moy,.on, Miguel 

Moj!n y AgusU.n Vargas, qunque guiones y textos 11ig\ton siendo del 

autor original. 

Ln Fnmilin Durr6n so independiza ideo~6gicamente do los 

oomic11 sobro la t!pica tamilin nortonmoricann ( Lorenzo y Pepita, 

Pomponio ) 11 y 11u proyecto do crenr una t!pica tamilia mexicana 

on la secuela de Educanclo a Pan/\: ol padro sut'rido y dominnblo, la 

m11dro imporios11 ( soberbia pnrn el osquomn do una cultura 

mnternalistn•mnsoquistn ) y tres hijos ( ol 6ltimo adoptado ), 

ndolescentos banales los primores y niño trnbnjador y o~~orzndo ol 

tercero "• 210 ) El con1ic tradicional yn~qui, prosontn nvonturns 

brov1sim:is que no desnrrollnn un tomo., s6lo circunstnncias 

ropotitivns que pl'otondon contar un chisto o unitormnr situncionos. 

En Ln Fnmilin Burrlln, so trntnn aspectos do ln vidn dinrin ( desdo 

ol nbsurdo¡ ln oxngornci6n, hasta ·situaciones locas 

y jocosns ) , q•t<> rutratan a ln clase media b"jn, ol lumpenprolotnrindo 

y el &mbito do ln vecindad¡ ol n1ultifnmiliar1 pobreza, injusticin y. 

la lucha por ol alimento dinrio. 

Sus porsonnjosl Regino Durr6n quo no es ol cl&sico omploado ~o 

unn compnñ1n de seguros o do publicidad como on lna historietas 

eatndounirlonsos, que tiouon unn vida sistomf1tica y cuyo MiC() 

problo~n os podar ol cospod o bion pintnr su cnsa, no Don lleg:l.ne 

Bllrr&n es ol propiotnrio clol Rizo do Oro, sitio on ol que trnbajn 

como poluquoro • J.ncnnsnbl.omonto 1 irnru mnntonor a. su f'nmilin. Don Pogino 
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es el h6roe de la historieta, ya la antiherolna es llU eapoaa 

llorola Taouoha da llarr&n, " mujer de mundo " que hace haata 10 

.:l.mpoaible por.alimentar a au eapoao y aua "bodoquea "I roba, 

••tata, miente. Ya que el gaato que le da au marido no le alcanza 

" para nada "• Aqul ae encuentra otra diferencia con el conde 

norteamer~cano, ya que &ate jam&s ae preocupa por denotar cueationea 

tan importantes como la lucha por la vida, el trabajo •• toma 

como mera diverai&n o aventura ( Micky Mouaa 1 Donald ) y la miseria 

no existe. 

llorola ea al aje an torno al cual gira la hiatorieta 1 rapreaenta 

tal vez el aubconaciente da muchas mujerea mexicanaa da las claa•• 

•ediae y bajaa, eate personaje a la par de su cinismo, de au 

'Vanidad y da .,.. arguciae1 ea auy humano tiene aapiracionea 

rn•olucionariaal: " Hay que acabar con loa malditos hambreadorea, 

que nos astan matando da hambre " ( 211 ) 1 poder material, agreaividad 

y gran ternura que protundamente guardan muchaa mujeres • 

.._. leal.a• por en oontrario1 •• tlnddo, receloso y reapeta •1 

orden y la propiedad, al decir de Carloa MonsivAia aun aiendo clara 

la intenci&n de apoyar lo representado por el maeatro peluquero, la 

"Violencia y el lmpetu de Borola 1 au actuaci6n ( curioaa e 

inevitable ) inclina la hiatorieta a su favor. Eata ea la " luchona " 

aaa no la " logrera 0 , ya que a peaar de ser dueña y conocedora de 

todoa loa oticios, no logra aobrepaaar la miseria. ( 212 ) 

En La Familia Burr&n, Gabriel Vargas, ha satirizado laa 
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costumbres de la burguesS.a con sus personaje•I el Tractor, que es 

el clAsico junior bueno para nada, violento y con in!'luencias (21' >1 

el politice del pueblo, corrupto, arbitrario, ignorante y borracho 

tiene sus representantes en J ... &a Teporooba•, pero sobre todo en el 

mujeriego Briagoberto Heaela•¡ la millonaria l:r:l.•teta Taouohe 

( tS.e de Borola y 11 mujer de mucho mundo " ) que se encuentra a la 

caza de un enamorado millonario que la haga enriquecer m!s y e6lo 

TiTo en tie•tas y banquetee: cruel •ti.tira d~ la 111Ujer burguesa,· 

que no tiene en qug pensar y a6lo se dedica a'divertirae y tener 

amorS.os con quien le convenga. 

Por otro lado la critica a los in6tilee y preauntuoaos 

:l.ntelectualillos, que circulen en las ciudades, que no tienen ni 

oticio ni beneticio y que recurren al " arte " como eTasi6n a su 

tlojera e incapacidad. El poeta ATel:f.no Piloacaao1 con cera de 

idiota y actitudoa pedantescas, que ee capaz da Ter a• Claauo:l.ta, IN 

anciana madre, trabajar " como burro "• lavando ropa ajena y no 

trabajar por considerar " algo indigno da un poeta " ( 21't ) ,solapando 

con esto eu bolgazaner!a. 

Raperto Taoucbe 1 representa a los raterilloe y carterista•, 

explotados ·terriblemente por la corrupci6n policiaca y pare quiene• 

no existe reaab:l.liteci6n alguna¡ cuentas Teces ee ha vhto Rape.rto en 

problemas con " los ac6litoa del diablo "• s:l.n deberla, e6lo por ser 

un ex-presidiario~ 
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La te-'Uca da La Familia Durr6n, u -y conotantel la 

corrupci6n polltica, la careotla, la repr•oi6n, l• d••int•craci6n 

familiar, la leatitud burocrltica, la int'laci6n, ••• te.a• que •on 

tratados con un humor mu.y ••p•ciale 

¿ Qu& decir del lengu~j• utiliz•do por Vare•• 1, •• riquloi11<> 

ea expr••ion••• rerran••• c•l6 que repre•enta en 11Ucho el hablar 

popular de lo• aectore• urbano•• Epltetoa co•o " tecolotea "• 

" ac6litoa dal diablo " para loa policlaa¡ " poetaatroe " para loa 

intelectualilloa; loa aTionea," aeroplltanoe "; la cara," t•i• "1 

l•• mu.jeroa," chanelada• "; el cerebro, " la bola de •••O• "t la• 

piern.aa aon " de 1alopar "; loa niñoa, " tlaconetea ft' la pi•tola 1 

"aaton.a "•••• En tin la lista serla intera:lnable 1 •&lo superada 

en i.n,enio por los nombreat Caritino Nayarrete 1 Cayatano Melcocha, 

Soaa Capalorroa, Titino Tinoco, Suaano Cantarranaa, Epifanio 

Melcarejo, Alubia Salpic6n, Melcbor CallJ>uzano, Dick Epitanio, 

Patricio O' Connor, Imelda Pachorro, Venus Sire~a y otro•• 

¿ T el dibujo 1, el dibujo e11pleado por el aator COllJ>le•enta 

de aanera ideal el lenguaje de loa guion••t crea ialsene• que 

" tienen ya una connotaci6n preci•a y han quedado de •odelo a 

••cuir ( ••• ) n ( 215 )1 la tacha de loo policlao, ol raterillo 

eabozado de cachucha y tenis, el cacique de botas, aombrero y 

pistola, laa yecindadea1 .ueatra de la pobreza en que YiYe una 

aociedad contradictoria. 

Varea• •• el croniate de la• contradicciouea socialea de 1Ul 
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pal• 11Ubd•••rrollado de A•5ri•a Latina, Jllxico, La Familia 

~ •• uaa hiatorieta protunda••nte buaana, ft con au1 cotidiaaoa 

probl• .. •• ••• al•sr•• poaadaa de T•cindad • incl••o con l•• rabietaa 

de a.Aa llero1a 1 "'ordadero •l•bolo de la Talio•• hi•toriota 

aexicana "• ( 216 

322 
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SUPERMACROS 

AGACHADOS 

El colllico•• 

T 

No se podr!a terminar este tema, .tn mencionar la obra de 

Eduardo del R!o " Rius "• autor de Loe Supermachoe ( 1965 ) primera 

lpoca y de Loe Agachados ( 1968 ) 1 ejemplo digno de retlexi6n. y 

an&lisie. Rius es un caso claro de censura t!cita, ya que 

dit!cilmente podr!a competir una creaci6n solitaria de este tipo 

en el mercado editorial. Eduardo del R!o al igual que otros 

intelectuales mexicano• considerados de " izquierda "• son atacados 

y •u• creaciones eeneuradas. Sin embargo, Los Supormachos y 

Lo• Agachados, son una prueba .&s que eYidente de la to~Dla en que 

el comic puede collJUJlicar y dialogar cuestiones sociales 

importante• para todos, as! como int'ormar acerca de los temas mAs 

Yari,ados de una manera entretenida. 

n:1.u1 crea una áerie de pe~1onajea que representan Yerdaderos 

tipo• sociales1 Sl Jete M&xiao 1 el gran burgu&s, jete directo del 

cacique del pueblo, que no interyiene en la Yida pol!tica de la 

poblaci6n 1 s6lo en contadas ocasiones aparece en ambas historietas 

para reprender a lo• caciquee, en Los Supermncho~ es Doa Plutarco 

Iturbide y en Loe Agachados, eon los cl&sicoe lideres del pueblo, 

uno Don Perpetuo usa.la veetimonta t1pica del cacique! gran 

•ombrero a la texana, lentes obscuros, botines, patillas, bigote y 

pistola. Sin embargo Don Perpetuo tiene mAs poder, pues de hecho 

controla a todo San Garabato. No s6lo es el pintoresco diputadillo 
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que ae emborracha y· hecha bala, es el poder en el pueblo 1 .tiene el 

•ut'icient• criterio e iniciatiTa para dictar nueTas leyes, •andar a 

encarcelar a loe eubTordvos ( Calzonz!n y Cb.oa -Prieto ) o bien 

. " aventarse " un discurso para manipular a la gente cuando ln 

ocaai6n lo amerita. Un hecho curioso ee el nombre del partido al 

que pertenece RIP en Tez de PRI. 

El licenciado Tr••tuplJe• 1 Tiste con guayabera, pantal&n de 

algod6n y botines, vestimonta muy parecida a la del ex-Presidente 

Luis.HecheTerr!a, al igual que el anterior tiene poder• 

iniciatiTa propia para ¿ gobernar ? al pueblo, con una variante 

tiene una facilidad enorme para encañar, robar y lllAnipular al 

pueblo. 

L O S SUPERMACHOS 

En esta historieta el capital extranjero, •e encuentra en manos 

de Doa l'iacro 1 elemonto extranjero en la revieta 1 que a peear do 

ser un ignorante, conoce mucho de polltica y economla 1 y que mejor 

representaoi6n que la de un eepañoi. Si Doa l'lacro es el capital 

extranjero, T:rlciano T:rmyl es el nocional ( el CONCANACO del 

pueblo ) abarrotero, tranzo e ignorante que de•quita con au 

clientela lae frustraciones que tiene en eu hogar con su esposa 

Gertrudl•• El " apellido Truyl e•tA tomado de lo• Troyet, conocido• 

millonario• mexicanos "• ( 217 ) 

Riue tambiGn reprasonta a las ruerzae repreeivas 1 utilizada• on 
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todo ¡obierno 1 en el papel de loe policla•: Ar•eai• y l.ecllaso; 

Doa 14oa• S•toraiao, •• el boticario dol pueblo quo •• 

identitita con loa de abajo ( ol pueblo; cla•e baja reproaentada por 

Cal•ouS., Cb08 Prieto y la -yorla da lo• habitantH do San 

Garabato ), pero qu• ••pira a un lugar en la presidencia 

aunicipal. Do6a s .. r.aciaaa. o " Doila ....... la beata del pueblo, 

aolterona, Cea y exce•iYamente relisioaa, para ella la alxi11a 

autoridad de la localidad •• el cura ya que ella YiYe en 1a Edad 

Media, y •• aiembro de la congregaci6n reli&ioaa • La.a da.aa de la 

Tela perpetua "• que admiran a Iturbide 1 Don Porf"irio, Santa Anna, ••• 

y renie¡an de todo aquello que huele a aocialia•o• 

CALZONZIN T 

LIBERTAD 

De todo• loa pereonajea creado• por Rius en Loe Super•achos y 

ea Lo1 Agachado•, ninguno supera al popular indio Juan Calaonzin: 

indio puro, de apellido aateca y aombro popular n Ju&JL "r " 1 Juanes ' 

eran loe aoldadoa de la ReYoluci6n, • Juan Pueblo • aiplirica el 

ciudadano COmM "• ( 218 ) Cabo .. 1.a al principio H UD indio 

icnorante, pero con 1randes deseos de conocimiento, de 

auperaci6n 1 que al aprender a leer •• coDTierte en u.a audodidacta, 

permanente•ente cr!tico 1 a~empre iatereaado en lo que le rodea. 

Calsoasi.a ea el pueblo, un pueblo intereaado en conocer la Yerdad. 

" Loe Super.achoe •arca un momento culminante en la historia 

de loa comica en nueetro pala. Por primera Tez ee cuestiona a la 

hiatoria deade dentro, con recursos propios del mismo y adem&a con 
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.,. iDco1111arabl• oeDtido del h,,.or •. ( 219 ) 
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y L O S AGACHADOS ? 

Los Agachados aecuencia de LoB Supermachos, abandonados por 

Riua al tener problemas con la Editorial Meridiano que lo• 

publicaba ( 220 ), Loo Agachado• ( Editorial Poaada ) ten!an ya 

otroa peraonajeal a.a.ro, •opilsia 1 el licenciado Traatwpijea, 

ea.h-.Jo 1 Doa Hatat!aa 1 lloa boo, Doa Fa1aaciao 1 ,. • Hay que adnrtir 

que ninguno alcimz6 la ta- de Cal•on&ia, aunque llamaro, hijo natural 

de aqu¡l, hizo " su lucbita "• Historieta que tuYo a.n buen inicio 

y alcanz6 importante desarrollo, donde ae tretaba.J'\ teaa• como la 

manipulaci6n que ejercen loa medios de corau.nicaci6n ea aanoa de la 

burguee!a, el papel de la mujer •exicana en la sociedad y el poder 

del imperialismo yanqui entre otros. Para Miguel Angel Gallo este 

comic degener6 gradualmente aientraa .&a " rollero ~ ee Yolvla Riua. 

" Comenzaron loa a6meroa dedicados a determinados te.as, casi 
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oi•11pre abordado• 1i¡eramente ( ••• ) fl ( 221 ), debido 

principalmente al agotamiento que le causaba preparar su.a trabajo• 

para publicarlo• cada 1emana, ao conseguir el material .uficiente 

y porque la sent• a la que recurri6 para que le consiguiera 

illt'or.aci6a, eran peraonaa que ten!en una Yi•i6n parcial del 

asunto. Co•o el m.iaMo afirma: " Todo •• rue acumulando y hubo 

an aomento en que ae te hace cuesta arriba hacer otro n6mero, M.6.a 

que nada, porque ae TUelYe rutina, Una rutina que pesa, Al principio 

•1 ea un entusiasmo hocer historieta, pero lleca un •omento en que 

ae canaa uno t!aiea y mentalmente y adem&a yea poooa reaultadoa. 

Tambi¡n eao influye mucho "• ( 222 ) 

I
~ 
~ 

327 

326 

328 
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Riua ea un difu•or de1 Marxismo, y pese a tener ciertas 

limitaciones te6ricaa 1 aua hietorietae han dejado huel1a: Cuba parn 
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principiant••• Cuba Libr• 1 La Joyep Alemaa:l!t CriRto de carne y 

l!.!!!.!.2• Marx para principiante•, !l libro ro1o de Hao y 11 Mani~ieato 

Co11t1niata Ilustrado, •on una mueatra palpable de lo que ae puede 

lo¡rar con un collic politizador, a tal erado que pa!aea como 

Nicaracu• y El SalTador tomaran .u.a reviataa coao 6rganoa 

intormativoa por ~dio de loa cual•• lea llesaba la Yerdad del 

subdesarrollo latinoamericano y de loa abuaoa de laa dictaduras 

impuestaa por el imperialiemo yanqui. Sua hiatorietaa tambi&n han 

concientizado a la poblaci&n, tal ea el caao de su libro de " •onoa " 

La Panza •• primero, en el que analiza la compoaici6n de loa 

alimentos que conlJU.ftli•oa y la gran publicidad de que aon objeto, 

ain poaeer caai nada de nutrientes, '" alimento chatarra "• 

oponi6ndoae aa! al conaumiamo que denotan los medio• de comunicaci&n, 

uno de aua 6ltimos libros es La Vida de Cuadritos, donde presenta 

el origen, deaarrollo, tipos y la alternatiYidad del comic. 

Si los comic• autoritarios, hacen ha•ta lo imposible por 

aantener el eatable•himent, preparando las conciencias de laa maaaa 

para manipularla• y hacerlas entender que no debe ha~er ca•bioa 

auatancialea en au estructura social. Si la• hiatorietaa utili&an 

loa aipi!"icndoa connotAtiYo• ( ocultos ) y denotatiYoa ( abiertos ) , 

para elaborar aua .. naaj••• enti6ndaae por •1saiti•a4oa 

eo .. otatiYoa a aquellos que ae emiten aubjetiYamonte •• decir que 

tal Yez pasen inadYertidoa para el lector, como el auto aupueato 

de que el American Way of li~e ea ol mejor aiatem.a de Yida ( la 

repreaentaci6n del bien ( capitalistas ) y el mal ( aocialistao 

o bien la •ercantilizaci6n de todo para llegar a la grandeza 
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), los •i~ioado• deaotatiYO• o abierto• 

•• emiten objetivamente, lo• h6roes adoctrinan y aconeejan a la 

•ociedad plenamente, sin tapujo•, verbigracia en IUl epiacdio de 

Surerin!n, 6ste aconseja a los ciudadanos que respeten al gobierno 

( USA ) porque es el mejor y s6lo los detractora• del sistema 

( socialistas ) dicen que noo 

Los ooaio• alternativo• en contrapartida deben usar loa 

lli•mos recursos ( significados connotativoe y denotativoe ) y 

aprovechar las ventajas que tiene la historieta como expresi&n 

iconogr&fica que combina imagen y texto, lo cual aumonta au eficacia 

al inrluir da muchas maneras en las sociedades al tener UD gran 

impacto social, " para ad. llegar en determinado momonto a loe 

cambios estructurales "• ( 22) ) La alternatividad ee ha logrado 

con gran eficacia en palsea como Cuba y China. Realizar parodias 

de los comica,e• una medida equivocada para cambiar la ideologla 

de un sistema do gobierno capitalista, lo que se tiene que hacer 

dice Armand Mattelart es no desvirtuar la tunci&n de entretenimiento 

de la hiatorieta, sino m&a bien " hacerlo cumplir su tunci&n 

dentro de un nuevo concepto de ocio, y en el contexto global del 

cambio utilizarlo como un agente que pormita el afincamiento y 

la internacionalizaci&n de una nueva concepci&n del mundo y de las 

relaciones sociales ( ••• ) " ( 224 ) Eata ea la 6nica tormo de 

que el comic tenga 6xito y de que cumpla su funci6n de 

" entretenimiento " y " educaci6n " facultando el establecimiento 

y la universalizaci&n de UD nuevo concepto de la vida y la eociedado 

Tal Y como lo han llovado a cabo dibujantoa como el argentino Quino 
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creador de ~ "T los mexicanos IU:a.s con Los Supe,...,...choe Y. 

Los Agachados y Gabriel Vargas y su Familia Burr6n en Lntinonmcrica. 

Quienes han logrado conjugar ol entretenimiento y la concientizaci6n 

social por modio de sus historietas, ejemplo que deben eegu~r los 

historiotietas que deseen la transtormaci6n social. 

n Mientras que el Pato Donald deambule con su cnra risueña 

inocentemente por las calles de nuestros palees, mientras 

Do ... 14 sea poder y representaci6n colectiTa1 el 

imperialismo y la burguee1a podran dormir trsnquilos "• ( 225 ) 



529 

Mrúioz ÁJ.varez El. oomio. •• 

¡· 

e ,x T s 

1. Toueeaint, Fl.orence de, Critica a la inf'ormaci6n de masas, 

Editorial.Trillas, M6xico, 1979 1 P• 720 

2. Enzenborg, Han.e Magnus, ~ La 111Bnipulaci6n industrial de l•• 

conciencias "• en Deslinde, UNAM1 M6xico, P• 2. 

3• Morin, Ed¡ar, El esptritu del tiempo, Edo Tauru•, Mlxico, 1966, 

p. 25. 

4. ~. P• 22. 

5. ~. P• 58. 

6.~. P• 60. 

7• Idnm, 

8.~ 

9, Toussaint, Floronce de, op. cit., P• 86. 

10 0 Mattolnrt, Ar111Z1nd, Conn1nicnci6n mn•iva y rovoluci6n socialista, 

Editorial Di6gonos, M6xico, 19711, PP• 102-103, 

11. 
0

llerner, Irene, Mito" y monitos, historietas y t"otonovelas en 

~. Edo Nueva Imagen-UNAN, M6xico, 1979 1 p, XI. 

12, Cita to111<~da del ons;iyo de Orttz, Orlando, " Ideologf.a. e 

historieta "• en El comic es nlp;o serio ( antologf.a ) 1 comp, 

Ferrar, Eulalia, Edo EUFESA 1 M6xico 1 1982, P• 34. 

1), Gallo, Migu~l Angel, Los comics: un ent"oque sociol6gico, 

Ediciones Quinto Sol, M&xico, 1981, P• 43. 

140 Rat'ols, J. F., Historia dol arto, Editorial Ram6n Sopona, s. A., 

Colecci6n Biblioteca Hispania• Barcelona España, 1957; P• 22. 



530 

Mllñoz .<1Yarez El oold.o ... 

15. Herner, Irene, op. cit., P• 5• 

160 Rafols, J. F. 1 op. cit., PP• 725.726. 

17. Loe primeros hietorietistae adYirtieron la importancia que 

tenla el comic como medio social critico, tal ea el caso de 

Wilhelm Buech con Max et Moritz donde atacaba la represi6a 

familiar existente en su &poca. Situaci6n que pronto pa•ar!a 

al olYido por loe 11 moneroe "• import,{ndolea ·m&a el. &xito 

comercial que la critica. 

18. Hez:ner1 Irene, op. c~t., P• 5• 

19. Guborn, RomAn, El lengua1e de loa comics, Edicionea Penlneula, 

Colocci6n Ediciones d• Bolaillo1 Barcelona España, 1972 1 P• 250 

200 Mllrillo ReYelea, Jos& Antonio, Jos& Guadalup8 Posada, Tomo II 1 

editado por la SEP, Colecoi6a T6onioa y Ciencia, M6xioo, 1963, 

P• 1). 

210 Gubern, Rom&n, ºP• cit., P• 15. 

220 .!l!!!!.!!!o p • 20 • 

23, Idem, 

240 ~' P• 21. 

250 .!l!!!!.!!!o P• 21, 23 y 34, 

26, .!l!!!!.!!!o P• 24, 

27, Para mayor informaci6n al respecto con..&l.teae el eatudio de 

Swanberg, w. A,, Pulitzer, &d, Schibner'• Son•, NueYa York, 1967, 

28, Gubern 1 Rom&n, ºP• cit,, P• 24. 

29. Gasea, Luis, Los comics en España, Editorial Lumen, Barcelona 

España, 1969, P• 6, 

30, Guborn, Rom&n, ºP• cit,, P• 41. 

310 .!l!!!!.!!!o PP• 48-49. 



531 

Mulioz .<1varez Bl coadc ••• 

32. La primera revista diaria y las otras dos semanal••• 

33 .. Herner 1 Irene, op. cit., P• 24. 

34. Se ha dicho que la fotonovela es de origen italiano y data de 

1947. Sin embar¡o, en 1943 encontramos fotomontajes hechos por 

mexicanos por ejemplo Pokar de A8es de R. Valdiosera y 

Revancha de Jos& ·a. Cruz en la reYista Pinocho, 

35. Verbigracia los c6dices florentinos y lo• manuales de astronomla1 

f!sico, historia y Cilosor!a que se publicaban en el aislo 

XVI y XVIX. 

36. Gubern 1 Rom&n 1 op·. cit. 1 P• 29. 

37. Eco, Umborto 1 Apocnl!pticos e intogrndos ante lo cultura de masas, 

Edo Lumon1 Barcelona España, 19681 P• 56. 

)6. Gubern; Rom!n 1 op. ci t, 1 P• 162. 

)9. Cita tom11da del ensayo de Alfie 1 Dayid 1 
11 Semiolo¡la del comic "• 

en El comic ee algo sorio 1 op. cit., P• 52. 

4o. Eco, Umberto 1 op. cit., P• 68. 

41. ~' P• 75• 

113. Alfio 1 D11vid 1 op. cit. 1 P• 51. 

43 0 Silva, Ludoyico 1 Toorla y pr&ctica de la ideolog1a 1 Editorial 

Nuestro TiellJ>Oo M6xico 1 1971 1 P• 124. 

l¡I¡. Herner, Xrene 1 ºl?• cit., P• 29. 

45. Guborn, Roin!n 1 ºE• cit. 1 p. 162. 

46. llerner0 Irono, ºI?• cit., PP• li5-l18. 

1¡7. Cita tomada .del ensayo de Vargas, Zalathiel 1 n El comix-arta 

en El oomic ~"algo eerio, oe• cit., P• 74. 

48. ~,de llurue Hogorth, fuo pionera on varios aspectoat. 

•• Primar comic serio, b. primor historieta colonialista, 

" t 



532· -

Mafloz .<1varez El comic ••• 

Co Primera en ln que el dibujante no era el autor del 

argumento, do Primera donde no se usa el slo•o, e. Primera 

donde aparece un " h&roe " dotado de poderes extraordinario•, 

to Primera que airvi6 de modelo para sor llevada al cine y 

g. Primera en ser tuertemente criticada. 

49. Ya no se publica., la calidad art!stica de aste comic ea 

excelente, su dibujo ea una imitaci6n de obras do arte tamo•••• 

so. Harold Foster ea considerado al igual que Alox Raymond 1 

Burne Ho1arthy Milton Cani&"t 111~ 11 eU1\•ol!I 11• lll hhiNPilltA H0 

Hay que advertir que Harold Foater tambi6n tue dibujante de 

~ ( primera Spoca ) y le aucedi6 Hogartho 

51. llernor, Irono, ºP• oit,, p, 65. 

520 ~' P• 67. 

53• Comica da loa que hablaremos en al aubcapltulo 2. 3. 130 El 

comic alternativo, en eapecial p&1inaa 468-473, 481 1 492•496 y 

519 A 5260 

540 llorner, Irene, opr cit., P• 71. 

550 ~' P• 7). 

56. Eco, Umnerto, op. cit,, PP• 175-176. 

57. Cita tomada del ensayo de Bao, Phillipe 1 " Aatorix aupergalo "• 

en El comic es algo serio, op. cit., P• 170. 

58. Para mayor int'ormaci6n al respecto consulte a Mattelart, 

Armand, La cultura como e111J!reaa 11t1ltinacional, Ediciones Bre1 

M6xico, 1983, PP• 13 a 18. 

59• Eco, Umberto, op. cito 1 P• 89. 

60. Gubern1 RomAno op. cit., P• 29 •. 

61. Tira c6mica qua nunca alcanz6 la calidad da la ori1inal. 



533 

Muñoz J(1va.roz El comic ••• 

62. Gubern1 Rom&n, op. cit., P• 29. 

63. Maaaota1 Osear, Ln historieta en ol 111Undo moderno, Editorial 

Paid6s 1 Argentina, 1970 1 p. 26. 

Gr.. Gallo, Miguel Angel, ºl?• cit11 P• 95. 

65. ~ 
66. Massota Osear, º1?• cit!t P• 30. 

67. Gallo, Miguel A., º2• cit11 P• 95. 

68. ~. P• 96. 

69. ~ 
70. GBaca, Lu1a 1 op. cit., P• 29. 

71. Massotn 1 Osear, on. cit., P• JO• 

72. Gallo, Miguol A,, op. cit., P• 98. 

73• Real Acad•mia Española, Diccionnrio de la Lengua Española, 

Ed. Eapnnn-Cnlpo 1 España, 19701 P• 7030 

71¡. llerner1 Irene, op. cit. 1 P• 172. 

75• Eco, Umborto 1 op. cit., P• 261. 

76. Gallo, Miguel A. 1 op. cit. 1 P• 98. 

77·~ 

78. Herner 1 Irene, op. cit,, P• 103, 

79• Horner, Ireno 1 Tnrz!n el hombre mito, Sepsetentas 1 n6.. 1391 

M5xico1 1973 1 P• 25, 

Bo. Hcrner 1 Ireno 1 Mitos y monitos ••• , op. cit. 1 P• 181'. 

81. Cita tomada del ensayo de Al~ie 1 David, " Selliologla del comic "• 

op. cit,, p• 52. 

82. lfernor 1 Irane 1 Mitos I monitoe ••• , ºI!• cit, 1 P• 207. 

83. ~. P• 209, 

811o ~ 
85. ~. P• 210. • 



Muñoz ..<1,,.a"'°ez Bl comic,,, 

86. Idem, 

87. fferner, Irenel TarzAn el hombre mito, Ecli.torial Poaada, M6xico, 

1984, P• 208, 

87.~ 

88. Herner, Irene, Mitoe Y monitos,., 1 op. cit,, P• 212, 

89. Cita tomada de " ltalim&n ( El hombre incre!ble ) "• an ~. 

n~m. 10)6 1 M5xico 1 Promotora " E "• 1985, 

90. Entelequias coaa real que lleva en •! el principio da .. 

acci6n y que tienda por s! misma a •U tin propio, 

91, Herner1 Irene, Mitos Y monitos •• ,, op. cit., P• 21~. 

92, Gallo, Miguel A, 1 op. eit, 1 P• 98, 

93, ~' P• 990 

94, Gasea, Luis, op. cit., P• 62, 

95, Gallo, Miguel A,, op. cit., P• 990 

96.~ 

97, Gasea, Luis, op. cit,, P• 39• 

98. Fue animado por Otto Meamer para la telaviai6n norteamericana, 

99. Personajes tan famosos que la Empresa Walt Disney no a6lo ha 

publicado sus historieta• y producido IJUS pel!eula• da dibujo• 

animados, aino tambi&n ha sacado a la venta un sint"!n de articulo• 

como banderines, tiguraa de plAatico, playeras, vaaoa, •• , 

100, Cita tomada dal en•ayo de Mattelart, Armand y Dortman 0 Ariel1 

" Para leer al Pato Donald "• en El comic ea algo serio 1 

op. cit., P• 60, 

101.~ 

102, ~' P• 62, 

103, Gallo, Miguel A,, ºP• cit,, P• 98, 



./ 

535 

MUñoz .<1 varez E1 comic ••• 

10li. ~t P• 158 • 

1050 ~t P• 168. 

106. ,Xdcmo 

107~ " El Llanero Solitario se desarroll6 en la radio 1 de 1933 a 195~ 1 

Cftptnndo un gran auditorio de 20 millones en 1938. ·De ah! 

salt6 a la novela, al cine, y a los comics en el año de 1938, 

·con gui6n de Striker y dibujos de Ed JCressy "• Coma, JaYier, 

Lo" comic" un arte del "i.c;lo lOC1 Edo Labor, España, 19771 

PP• 34•)5o 

108. " Intlio:s " que no representan en el_ nut6nticos h6roes 1 s6lo 

airven a sus " amos " o a la sociedad " ol'.>wboy " o 1 

109. A11tre 1 Goorgo y Horau, Albort, El Unl.vorso We .. torn 1 Editora 

Fundamentos, España, 1974, P• 520 

110. _;, La explicnci6n do por qu6 el Payo ee viste de charro la 

·encontramos on el hecho do que a trav&s de este atuendo, ee 

·identifica como un !!Ímbolo popular y rncionnlista de ~16xicoo 

El Payo adopt6 el traje de charro cuando ea hizo h6roe y tuvo 

.dinero y poder ( ••• ) " Horner, Irene, Mitos y manitos,•• 1 

op. cit., P• 167. 

111. Maf'!i 1 !.fnrio 1 La Cultura Undorground 1 Edo Anagrama, España,· 

19711, P• 290 

1120 ~' P• 49. 

11J. G.ram•ci, Antonio, Lit~ratura y vida nacional, Edo Lautaro 1 

¡Argcntinn,, 1961, P• 71¡. 

1ll1o 'Gallo, }!iguol A01 op. cit., P• 181. 

1150 .coma, .Javier, La novoln no¡¡ra. Historia do la aplicaci6n del 

ranlisr.io critico a 1a.noveln policinct\ norteRmoricnna., Ediciones 

¡Zool, s. A., El Viejo Topo, 1980 1 P• J2o 



536 

Muñoz .<1va:.-ez El coldcoo• 

116. Gallo, Miguol A., op, cit., PP• 182-183. 

117 • .!!?!l!!!!¡, P• 100. 

118. Ide111, 

119 • .!!?!l!!!!¡, P• 1070 

120. Idem, 

121. Revol 1 E. L., Loa monstruos y el mito en Vampiroa y otros 

monstruos, Editor Rodolto Alon•o 1 Buenos Airea Arcentina 1 

1969, P• 5• 

1220 G~llo 1 Miguel A,, op. cit,, p.111. 

1230 Cita tomada del ensayo de August, Derlith 1 "La escuela de 

Lovetcratt o la dial6otica de la antictledad "• ea .!!!!!!!2!, 

dn los mitos de Cchulhu ( antologfa ) 1 Editorial Bruguera, 

Eapaña, 1977 1 P• 36, 

124. Gallo, Miguel A, 1 op. cit., P• 112, 

125. ~' P• 100, 

126. Las dos primeras publicaciones se realizan integramonte en 

M5xico, la tercera ea una reedici6n de comice españole•• 

127. Cita tomada de " La Guerra de las Galaxias ( Star Wars ) "• 

publicaci6n dol Now York Times, adaptaci6n do Vigi1 1 Luis y 

Loria 1 Pedro en caatollano 1 Ediciones Actuales, s. A., Barcelona, 

1977, p. 2. 

1 28. ill!!!.!!!. p. 3. 

1290 ~' P• 2o 

130. Cita tomada dol onaayo de Gubcrn, Rom&n, " Una lectura de ll'lásli 

Gordon 11 , en El camio es algo sorio1 op. cit., P• 114. 

1310 Gallo, Miguol A., op, cit, 1 P• 119. 

132. Idem, 

133 .. ~t P• 120, 



537 

MWioz .<1varez El com:lo .... 

134. Cintn filmada en 1959• Un cient!fico experimenta con la 

tolotrnnsportnci6n, a1 Callar el mecanismo so transforma. 

135. Gallo, Miguel A., op. cit., P• 120. 

136. ~t P• 123• 

137• Idem, 

138. Cita tornada de la introducci6n de Asimov, Isaao a Super ~roe•• 

Poster Book, 1 Harmony Books 1 USA, 1978, P• 5• 

139• Gallo, Miguel A,, op. cit,, P• 124. 

140. Gubern, Romln, " Una lectura de Fla•h Gordon "• op. cit, 1 

PP• 119·140. 

1111. Gallo, Miguel A., op. oit. t P• 124. 

142. ~' PP• 100-101. 

14). ~' P• 101. 

144. ~. P• 102. 

145. Herner1 XzoeJle 1 M:l.tos X: monitos ••• , 

146. ~. P• 236. 

1!¡7, Morin 1 Edgar, º!?1 cit 1 , P• 249. 

1'•ª· Gallo, Miguel A., ºl?• cit., P• 101. 

149. ~ 

ºl?• cit., P• 251. 

150, Cita tomada del ensayo do Grecchi 1 Luigi 1 " El comio "• en 

El comic ee al30 8erio, op. cit., P• ~1. 

151. Gallo, Miguel A. 1 op. cit., P• 21,i., 

152. ~. P• 228. 

153• ~. P• 60, 

151¡, ~' P• l29. 

155, Cita tolllllda de la historieta 11 Charlie BJ."owza." de Sohulz, Charl••• 

n4m, 2, M6xico 1 Editorial Nueva Imagen, 1976, P• 22, 
• 



538 

Muñoz Alvarez &l oomio ••• 

156. Gallo, Miguel A., op. cit., P• 230. 

1570 MaCCi, Mario, op. cit., P• 290 

158. Gallo, Miguel A., op. cit., P• 232. 

1590 MaCCi 1 Mario, op. cit., p 30. 

160. Gallo, Miguel A., op. cit., P• 232. 

161e Idento 

1620 MaCCi, Mario, opo cit,, P• 31. 

163. Gallo1 Miguel A,, 2P• ci$,, Pe 23~• 

164. Idemo . 

165. Orozco, Guillermo 1
11 El oontio porno'~ en Revi•ta ~. M•xico, 

febrero de 1976. 

166, Gall.o, Miguel A., ºI!• citz, P• 236. 

167. Gasea, Luis, op. cit,, P• 156. 

168. Bao, Phillipe, ºP• cit,, Po 166. 

169. Gall.o1 Miguel Ao 1 º2• cit1, Po 240. 

170. Idem1 

171. Eco, Umborto, op. cit1 , P• 167, 

172, Gall.o, Miguel. A,, opo cit1 , p, 2430 

173.~ 

174, Gasea, Luis, op. cit,, P• 102, 

175, ~' P• 103, 

1760 Rlo, Eduardo .del, La Tida de cuadritos, Editorial Grijalbo, 

M&xico 1 .198'1 1 P• 1250 

177, Grecchi1 Luigi1 ºP• cit., pe 420 

178. Gal.lo 1 .opo cit. 1 P• 258, 

179• Herner,,Irene 1 .Mitoa y ntonitos •• ,, op, cit., P• 1990 

180, Grecchi1 Lui¡i, ºP• cit,, P• 1¡5, 

• 



539 

Mañoz .<1varez El comio~~. 

181. Monsiv&is, Carlos, " El mundo de los comics "• en Revista de 

~. n6m. 38, editada por la UNAM, ld&xico, 1981. 

182. Galio, Miguel A., ºl?• cit., P• 259• 

18, • .!l!.!.!l.2.!!!1 P• 26,. 

18l1o ~. P• 266. 

185. .!!ili!.!!lll 1 P• 269. 

186. Ih1dem 1 p. 270. 

187. Dorfn.in 1 Arlel y Jot're 1 Manuel, Supcrm&n l sus amie¡os del 

Ed. Galerna, Argentina, 1974, PP• 106-108. 

188. Gnllo, Miguel A., op. cit., P• 270. 

189. Eco, Umberto 1 
11 Las historietas y su cambio "• on ~ 

Informacibn y estudios sobro la hi~toriota, n<im. 21 od. 

Antonio Nnrt1n 1 Espniia, 1974. 

alma, 

1900 Así lo afirma Rius, en La vida de cuadritos 1 op. cit., P• 1510 

1910 .!l!.!.!l.2.!!!1 P• 108. 

1920, Gnllo 1 Miguel A., op. cit., P• 269. 

19'• ~t P• 272. 

t11l1t lit,., G1lunrdn dt!lt Pr• pUe. 1 11o 1119, 

195• Uornor 1 Irono, Mitos y monito!l•••t op. cit., P• 20. 

196. Cita tomadn del pr6logo <le Tnibo II, Paco Ignacio a El comio 

es algo ~orio 1 op. cit,, P• B. 

1970 Idem. 

198. Idem. 

199. Hornor, Irene, Mitos y manitos ••• , op. cit., P• 118. 

200 0 Taibo II 1 Paco Ignncio 1 op. cit., P• 8. 

201. Gallo, Miguel A., op. cit., P• 27.'.h 

202. Tnibo II 1 Paco Ignacio, op. cit., P• 9. 

20). Gonz&loz Rnm1roz 1 Nanuol, Ln cnricnturn politien, Ln cftrientura 



540 

Muñoz A1varez El conde ••• 

en 1n Revoluci6n, Fondo de Cuktura Econ6mica, M6xico, 1955, 

P• XXIV. 

204. Hornor 1 Ireno 1 Mitos y monitoft ••• ; op. cit., p. 8. 

205. Gn1lo, Miguel A., op. cit., .p. 273. 

206. ~. p. 274. 

207. Sog(m Riua, las publicaciones de la SEP, son el primer intento 

do un Gobierno en utilizar el comic como un modio educativo, 

compitiendo con 1ns editores particulnroso Consulto 1!11 obra 

citadn, PP• 98-99. 

208•: Gn11o 1. Miguel A., op. cit., P• 2711. 

209•, Cita toinadn de1 ononyo de Monsiv&i,,, Carlos, " Y todo e1 

mundo dijo 1 Gulp 1 "• on El comic os nlgo serio, op. cit., 

PP• 21-22. 

210.~ 

211. Cita tomada do 1a historieta, Ln Fnmilin Durr6n, núm. 423, 

M6xico, editada por " G y G "• 1986. 

212. Monsiv/iis, Carlos, "Y todo o1 mundo dijo' 1 Gulp 1 11
1 .2l?.!-~• 

213. Gn11o, Miguo1 A., op. cit., P• 279. 

214. Cita tornada do l~ historieta,·La Fnmilia Durr6n, núm. '428 1 

M6xico, editada por " G y G "• 198G. 

2150 Ga1lo, Migue1 A., op. cit. 1 P• 279• 

216. ~. p. 280. 

217. Ibidom, p. 281. 

218. Gonzfi.loz Ram!roz 1 Mnnue1 1 ºP• cit. 1 P• XXII. 

219. Gallo, Miguel A., op. cit. 1 P• 283. 

220. Editorial que sigui6 puhlicnndo ln historieta con e1 nombro 

de Los Suporrnnchos de Snn Gnrabato Cuc, con el miemo modelo y 



541 

Muñoz Alvnrez El comico'•• 

personajes, pero con tendencias direrentes. 

221. Gallo, Miguel. A., op. cit., P• 283. 

222. Rf.o', Eduardo del., cit. """•• llerner, Ireno, Mitos y monitos, .. , 

op. cit., P• 152. 

2230 Ortf.z, Orlando, op. cit., P• 36. 

2240 Mattelart, Armand 1 et. alt., Conrunicaci6n masiva y revoluci6n 

Rocinli~tn 1 op. cit,, P• 760 

225. Mattolort, Armand y DorCman, Ariel. 1 Para l.oor al Pato Donald, 

Siglo XXI, Argentina Editores, So A., Buenos Aires, 1973; 

P• 1600 



Muñoz .<1varez El comic ••• 

f N D I C E DE ILUSTRACIONES 

1. "Presentaci6n de la cerillera.La Central ( 1898 "• en 1a 

colecci6n espacial con motivo do su aniversario en lss cajitns 

de cerillos Cl&sicos, M6xico, 1987. 

2o " Presentnci6n do los cerillos La Negrita 11 , ~ 

:lo " La historia do un Valiente " ( 1900 ) (rcproducci6n do la 

f'&brica do cigarros " Cnprichoo 11 ) , en R.to, Edunrdo dol, 

La vida de cundritos, Ed. G.rijnlbo 1 s. A,, M6xico 1 19611, po 950 

4. De " El Jicote 11 n6m. 5 1 en Murillo Rovelos, Jos6 Antonio, 

Jos(, G11nclnlupo Posada II, odi tado por 1n SEP, Colecci6n Ciencia 

y tEcnica, M6xico 1 1963, p.·23. 

5• ~' P• 42. 

6. " The Yello\f Kid "• en No\f York Journa1, Sundny 1 octobor, 211, 

1897. 

7• ·" The Katzenjaouner Kids ·", en RS.o, Eduardo del,(Rius) 1op.cit. ,p.25o 

8 0 " Happy lloolignn "• ~' P• 26, 

9. " Oh Diana "• portada, on Pnc¡uito Chico, n6m. 661¡, M6xico 1 

Ed. Snyrols, s. A., 1939 ( material original en la Homor'oteca 

Nacional ). 

10. 11 Dobrnl 11
1 portnda, on Popin ( Diario G.rlif'ico do Novelas pnrñ. 

Adultos ) , núm. 6264, M~xi.co, Ed. Pan11morican11, s. A., 1955 

materinl original on la llomoroteca Nncional ) • 

11. 11 Adolnido el Conquistador 11 , en Revista de Revistas, núm. 4022, 

M6xico, Senumnrio de Excól~ior, 1987 o 

12. " Don Prudencia y !!'U familia "• ~ 



Mlliioz A1 varez El conde ••• 

1,. "Lirio"• portada, en~, ~m. 5210 1 M6xico1 editado por 

publicaciones Hdrrer1as 1 s. A., 195) ( material original en la 

Hemeroteca Nacional ). 

1'to 11 Paquito el Temerario "• portada 1 en Paquito 1 n6mo 1765 1 M6xico 1 

Edo Panamericana, s. A. 1 191t7 ( material original en la 

Homoroteca Nacional ). 

15. " Amargos Destinos "• portada, en~ ( Diario Gr&rico de 

Aventuras ) 1 núm. 630, M6xico 1 Ed. Panamericana, s. A. 1 19't) 

material original en la Hemeroteca Nacional ). 

16. 11 Los Superaabios 11
1 en Rius, op. cit., P• 96 •. 

170 " Tu gran oportunidad "• en Arehio 1 núm. 2-816, M6xico1 

Organizaci6n Editorial Novaro 1 s. A. 1 19790 

18. " Pobre ciego 11
1 en Condorito 1 n<im. 204 1 M6xico 1 Novedades 

Editores, s. A., 1985. 

190 " La Familia llurrlln 11
1 en Rius 1 op. cit., P• 96 •. 

20. " Loa nuevos !.dolos 11
1 en Super Comics 1 n<im. )78 9 M6xico 1 

Organizaci6n Editorial Novaro, s. A., 1984. 

210 ti El demonio de1 ojo Azur 11, en Cnnan el b&rbaro 1 ndm. )•27 1 

M6xico 1 Organizaci6n Editorial Novaro, S. A., 1981. 

220 " "alim&n 11
1 en~ ( El hombre incre!.ble ) 9 núm. 1063 1 

M6xico, Promotora 11 K "• s. A. 1 1986. 

230 " Kalim&n "• en~. op. cit., núm. 1064 1 1986. 

21t. 11 Kalimfin 11
1 en ~1 op. cit., núm. 10921 1966., 

250 " El Universo Lovoc1•aftiano 11
1 de Philippe Druillet 1 en Bang l t 

núm. 1974 1 Cuadernos de informaci6n y estudio sobre la 

historieta, Bnrcolona 1 Mart!.n Editor, P• 12. 

26. " Vestida y alhorotada 11
1 en Especial de El Pantera, núm. 39, 

~16xi'co 1 Editorial 11 Vid 11
1 1986 •. 



~) 
544 

Mwioz .<1varez .El eomic ••• 

27. " El dltimo aliento "• en EL Libro Vaquero, n6.m. ;¡53, M6xico, 

Novedades Editores, s, A., 1982. 

28. " Conan el b&rbnro "• en Especial de Conan el "b&rbnro, nrun, 4, 

}16xico, Organizaci6n Editorial Novnro, 1981, 

29. " Tobi t1, en Ln pequeña Lultf, n6.m, 2-123, M5:dco, Organizaci6n 

Editorial Novaro, S, A,, 1981, 

;¡o. t1 Mem!n Pingll!n t1, en Memin Pin¡¡ü!n, n6.m, 1 1 Mgxico, Editorial 

11 Vid "• 1986, 

31. " Muerte en ln oscuridad "• en Fnntomn,., n6m. 2-487 1 M6xico, 

Orgnniznci6n Editorinl Novnro, S. A., 1980, 

32. " Indio Muerto "• en El Libro Vaqnero, nGm. 392 1 M6xico, 

Novedndes Editores, s. A,, 19B6. 

33°• 11 Valentinn " do Guido Cropnx, el} G~born, Rom&n, El l"neynjo d!! 

los comics, Ediciones Pen!nsula, Bar~olona, 19721 P• 36. 

34, 11 Cuidado con Octopus "• en El aoombroso hombre nraiía, n6m. 287, 

M6xico, Novedades Editores, S. A., 1985, 

35. ti La Familia Burr6n "• en Ln Fnmilin Burr6n, n6m. 1115, editndo. 

por " G y G "• 1986. 

36. " Condorito " ' ºI?• cit., n6m, 2011, 1986. 

37. t1 Duelo entre ninjns " ' en Drnr;6n, n6m. 223, M6xico, Ed, 

Proyecci6n 1 1986. 

38. " lt4lim5n "• op. cit., n6m, 1063, 1986. 

39, 11 Pomponio t1, en Excblsior, Méxibo, 1986, 

4o. " El pr!ncipe Valiente "• en Excbl,.ior, México, 1986. 

41. 11 Archie ol mngn:!fico "• en~, ºl?• cit. 1 núm. 2-816, 1979. 

42. 11 Duelo entre ninjns "• ºE:• cit., núm. 224, 1986. 

4). tt Sunños do amor " • en~ e Socrotoe dol. Cornz6n l, ndm. 2-1076 

M6xico, 0rgnniznci6n Editorial Novaro 1 s. A,, 1984, 



Mañoz .(1varez 

44. " Liliput el }hlgroso "• en El Mil Chistes, ndm. 66, M&xico, 

RAM editor, 1986. 

45. 11 Mem!.n Ping{lln "• op. cit., n6.m. 1 1 1986. 

116. 11 Educando a Pap&. "• en xcelsior, M6xico 1 1985. 

46. " Mala aangre 11
1 en El Libro Po1ic!nco 1 nG.m. 282 1 Mllxico 1 

NoYedades Editores, s. Ao 1 1986. 

470 " Mafnlda "• en EY.c6lsior 1 M6xico 1 1986. 

48. " Musculoa de tontaci6n tt, en Sonsacional de Luchns a color, 

ndm. 5) 1 M6xieo 1 Ed. Proyecci6n 1 1986. 

49. " Atm6erora O "• en M11d, En Espnñol ( Super Especial ) 1 nG.m. 

218 1 M6:dco, Editorinl Lisa, 198;¡. 

500 11 Sabotondores "• en El Libro Policlaoo, op. cit. 1 nG.m, 2);J 1 1986. 

510 " Liliput ol Mugroso 11
1 or. cit., nG.m, 66 1 · 19860 

520 11 El Club de los pillos "• en Cuentos de Wnlt Disnoy1 ndm. 2-7281 

Mllxieo, Orgnniznci6n ditorinl Novaro, s, A., 1982. 

5:lo 11 Los fotogrnt:'os 11
1 on Tom y Jori::z, nll.mo 2-765 1 M6xico 1 Organ:l.zaci6n 

Editorial Novnro, s. A., 1983. 

,,., " 1 011 1 108 ,,arr11mn 1 11 1 ~n llyont11r11! d! Capulinita, 'ndm. 599 1 

Ed:l.tormex Mexicana, 1986. 

550 " Gordo Calamidad "• on Aventuras de Cnpulinitn1 nll.mo 600 1 1986. 

56. 11 Una maldici6n me persigue 11 , en Tnli.mnn, nG.m, 1 1 Mllxico 1 

Ed. Pin Pon, 1985. 

57. 11 Liliput el Mugroso 11
1 op. cit. 1 nG.m, 67, 1986. 

58. 11 Qu6 pregunta 11
1 en Condorito 1 op. cit. 1 ndm. 2011, .1985. 

59. 11 Gran pelen "• en Simon Simonnzo, nG.m, 295 1 M6xico 1 Editorial 

Arjoma, 1966. 

60. " Memorias de Mata llarioso 11
1 en Simon Simnnazo, nG.m. 380 1 Mllxico, 

1986, 



546 

Mufioz .<1varoz Ellcomic·. • • 

61. ~· Super Chis" "• !!n Supor Chi""• n6m. 375 1 MGxico, Editorial 

Arjoma, 1986. 

62. " Volti6n 11
1 en Videori"ª• n6m. , M6xico,· Ed. Arjoma, 1987. 

6:¡. " El drag6n 11
1 en llifltorietn,. de lfnlt Disnoy 1 n<im. 2-922 1 ~:6xico, 

Orgnnizaci6n Editorial Novaro, s. A., 198:¡. 

64. n Loa nuevos !dolo" " • en Snnnr Comict!I, ºl?• cit., n6.m. :¡78, 

1984. 

65. 11 Lil:l,put el Mugroso "• ºE• cit., nC:.m. 66, 1985. 

66. " Cruel donengnño "• en Porl!Z I ·!ltt!I ami3os, n6.m. 378, M&xico 1 

Organizaci6n Editorial Novara, s. A., 1984. 

67. 11 La Familia Burr6n " • en La Fnmilia Durr6n 1 º!?• c:f.t., n(1m. 415, 

1986. 

68. 11 El demonio del ojo Azur " • en Connn el bdrbnro 1 ºI?• cit., nG.m. 

3.27, 1981. 

69. 11 Tarz6n " do Durne Hogarth, on Riu.s, ºI?• cit., P• 45. 

70. 11 Flash Gnrdon 11 do Alox Aaymond, ~. P• 1¡4. 

71. " Terry y los pirntns " de Mil ton Caniff, en Herner, Irene,· 

Mitos y monitos, historiotn~ y ~otonovclns en M~xico 1 Editorial 

Nueva Imngon-UNAM, M6xico, 1979, P• 59. 

7:. " En busca. de .\kcna.t6n " 1 en Fnntornas 1 n6m. 2-525 1 1'~6xico, 

Orgnnizaci6n Editorial Novaro, s·. A., 1981. 

73• " Sed. de venganza "• en El Libro Vnsucro 1 -op. cit. 1 ndm. '110 1 

1966. 

74. "Prince Vnlient " de Harold Foster, en Rius 1 ºE• cit., P• 46. 

75. " Ln mula. orºnte " • en La nn.tln 12rictn 1 ndm. 4, M&xico', Impresora 

Rotogr6fica, s. R. L. de c. v.' 19136. 
,,.,¡;·~ 

76. 11 El pnntano " ' 
en Monns J::: mono~, nG.m. 37, M6xico, Ed. Quid, s.A., 

196/i. 



547 

Mwioz .<1varez El comioe'oo 

77• 11 El payaso "• en Episodios, nlim. 333, M&xico, Editores 

Mexicanos Asociados, s. A., 1976. 

78. 11 Lb Familia Durr6n "• op. cit., ntlm. 387, 1986. 

790 11 Cort6s s~nn las elecciones "• en Los Supormachos, ntlm. 554, 

M6xico, Editorial Meridiano, 1976. 

Bo. " l. Devcrae queremos 80r como ollos 'I "t en Los Agllehl\dos de 

~. nl\mo 8, M6xico, Edo Posada, 1979. 

81. 11 Yosonia "• en Lo rnoior de L&v,rimns y Ris1u1, nlim. 309, M6xico, 

Editorial 11 Vid "• 1986. 

820 " KalimSn "• op. cit., nlimo 1099 1 1986. 

83-84. Proceso de olaboraci6n de Torbellino, en Hernor 1 Irene, 

or, cit., P• 67. 

85. " Torbellino 11
1 ib1dem 1 P• 67. 

86. 11 Duelo entre ninjas 11
1 op. cit. 1 ntlm. 233, 1986. 

87. Proceso do olabornci6n del gui6n del ntlmero 233 de Drag6n 1 en 

Editorial Proyecci6n1 s. A. 1 1986. 

88. " Me~1ln Pingllln 11
1 op. cit. 1 nlimo 11 1986. 

89. "Momln Pinsllln 11
1 ~ 

900 " Quinceaiiora "• en Novelas de 11rnor1 ntlm. 1376 1 M5xico 1 Novedades 

Editores, s. A., 1986. 

91• " Quinceañera "t ~ 

92. " La apuesta "• en .2!!,tl1 op. cit. 1 nlim. 2-1075 1 1984. 

93• "1 Adios amor 1 "• on~, op. cit., nlim. 2-1076 1 1984. 

911o 11 Pomponio "• en Exc6loior, M6xico, 1986. 

95. 

96. 11 La FAmtlia Durr6n "• ºP• cit., nlim. 416 1 1986. 

970 " Vestida y alborotada "• op, cit., nlim. 39 1 1986. 



548 

Muñoz .{1varoz El comie ••• 

98. "KalimAn "• op. cit., núm. 1053 1 1986. 

99. "Gran amigo 11
1 en El Libro Vnquero 1 op. cit., núm. 403, 1986. 

100. " Sod de venganza 11
1 • op. cit., núm. 410, 1986. 

101. " Un11 ma.dre poco.dora 11 , en. Confosionc!I, n6m. 23, Mlixico, 

Editores Mexicanos, s. A., 1977. 

102. 11 La noche que Pee& "• on Arrabalera, nlim. 22 1 M6xico 1 Editores 

Mexicanos A.,ocindos, s. A. 1 1976. 

103. 11 El nacorulotoro "• on El Pirrurie, núm. 1 1 M6xico, editor 

Manuel V&zquoz, 1986. 

1040 11 Max et Moritz 11 do William Busch, on Riue 1 op. cit. 1 P• 2l1o 

105. " Kntzenjammer Kid" " de Rodolph Dirks 1 ~ 

106. " Tho Captain and the Kids "• ~. P• 25. 

107. 11 The Yollow Kid Takos a lland at Golf' "• en ol Now York Jottrnnl, 

del 211 do octubre do 1897 1 imagen tomnda do Guborn, Rom..'ln, 

El lon5unjc de los comic~, op. cit., P• 16. 

108. 11 La sombra do la i"iora 11
1 en La poguoña Lulú, nlim. 258, M/;:dco 1 

Organizaci&n Editorial Novaro, s. A., 1969. 

1090 " Momo 11
1 en La pequeñn Lttlú1 op. cit. 1 núm. 2-125 1 1981. 

110e tt La niña que de.ecubri6 el mundo "• en Ln pe(¡ueña Lu16, op. cit., 

nlim, 2-123 1 1981. 

111-112. Las imligenos son nuestra"• 

113. 11 Daniel el Travieso "• en Exetilsior, M6xico 1 1985. 

114. " Maldade" de dos pilluelos "• on Exctilsior, M6xico 1 1986. 

115. "Litlo Nomo 11 de Winsor ~le Cay, nn Gubern, Romlin 1 op. cit., 

P• 1111, 

116-117. " Maldndes de dos pilluelos "• en Ei<cél oior, México, 1986. 

118. " The Great Dog Shown in W Googan Avenuo "• primera aparici6n 



Mañoz A1varez El com1c•'•• 

de Yellow Kid en color, Now York Journal 1 16 de r.ebrero de 

1896. 

119. " Tho Newlyweeds " ( Pancho y Ramona ) de Geo Me Manus ( 1904 ) , 

en Rius, op. cit., P• 26. 

120. " Educando a Pnp& "• en Exc&lsior, M&xico, 1985. 

121. " Dlondie "• en Guborn, Rom&n, op. cit., P• 76. 

122. " Lorenzo y Pepita "• en Lorenzo Y Pepita, n6n1. 2-5751 M&xico, 

Organiznci6n Editorial Novnro, s. A., 1980. 

123. " Li'1 Abnor "• 011 Wnshins:ton Poot, USA, 1968. 

12'io " Los superh6roes "• en Riuo 1 op. cit., P• 56. 

1250 " Cnmino al olvido "• en Snporm&n, n<im. 1-10 1 M6xico 1 Editoria1 

" Vid 11
1 1987. 

126. " l-tuerte entre loa ruino..s tt, en ConRn el b!rba.ro, op. cit., 

n6m. 2-1230 1 1981¡. 

127. " Eocuela do1 delito "• en~. ndm. 2-1229 1 M6xico 1 

Orgnniznci6n Editoria1 Novaro 1 s. A. 1 19811. 

128. " Linterna Vordo 11
1 en~. op. cit. 1 n6m. 1289, 1969. 

129, 130 y 131. " Knlim&n "• op. cit. 1 n<im. 1058 1 1986. 

132. 11 .Kalimtm " • ºl?• cit., núm. 1052, 1986. 

133. " Kalimtm " • ºI?• cit., n{1m. 1099, 1986. 

134. " Knlim!n " • ºI?• cit1 , ndm. 1091¡, 1986. 

135. " ltnlim&n "• ºI?• cit., n6m. 1098, 1986. 

136-137. " Kalimf,n ", ºl.?• cit. 1 núm. 1052 1 1986. 

138. " Kalimlln " • ºl?• cito, n6m. 1106, 1987. 

139. " Knlim5n " • ºE• cit., n6m. 1050, 1986. 

tlio. "Knlim!m " ' ºt?• cit., nC.m. 10511, 1986. 

141. " Ka.lim!ln " ' ºP• cit., n6m. 1107, 1987. 

t'i2-1'i)o' " Kalim6n "• ºI?• cit. 1 n6m. 1108, 1987. 



, MWioz l1varez 
.' 

550 

El comio. •• 

144. " Los supe1" monos 11 1 en El Fnntnsmn, n<un. 7 1 M6xico 1 Edo · 

Lo1"d Coch1"nne 1 s. A., 1966. 

145. " Jungle Jim " do Alex Raymond, on Rius 1 op. eit. 1 P• 44. 

146. " Mand1"nko el Mago " , on Exc6lsior1 M6xico 1 1984. 

1117- 148. "To1"ey y los pi1"atns " de Milton Cnnirr, en Riu.,, op. cit., 

P• 50. 

1t19, 1501 151 y 1520 11 lú'nzy Kat " de l!a1"1"iman 1 011. Rius, op. cit., 

PP• 27-28. 

153, 15lt y 155. "El Gato Felix "• en· Guborn,RomC.n, op. cit., p. 1~6. 

156. 11 Telovisi6n "• en Vnricdndos do Wnlt Dieney1 núm. 622, M6xico1 

0rganiznci6n Editoricl Novnro 1 s. A., 1985. 

1570 11 La busqucdn " 1 en Historietno de Wnlt Disn•Yt op. cit., 

n6m. 2-92) 1 198). 

158. " Un guiso muy espocinl "• en Historietas de lfolt Dis'ney , 

op. cit.·, núm. 2-96), 1984 • 

• 159. 11 Complacencias musicales " 1 en Vnriodndc" de Wnlt Disnn¡1 

op. cit., n6m. 2-247, 1976. 

160. " Dona.ld en problema.e 11
1 en Vn.rindado~ do Wnlt Disnoy 1 op. cit., 

n6m. 2-248 1 1976. 

161. 11 Buscndoros de Oro "• ~ 

162. Proocupato por tu vecino "• en Historietas do Wnlt Disney1 

op. cit., n6m. 2-964 1 1984. 

16). 11 Como ol acero de lne estrellas 11
1 en Vnricdndes de Wnlt 

Disnoy1 op. cit., n6m. 2-915 1 198). 

164. 11 Viajo do pl11cer " 1 ~ 

165. " El tesoro "• <in El conejo do la suerte, nlim. 2-225 1 M6xico 1 

Orgnniznci6n ~ditorinl Novnro 1 s. A., 1983. 



551 

Muñoz Álvarez .El oomic.·.;. 

166. " El zool6gico "• en Porky y '''"' amigos, n6.m. 2-589, Mgxico1 

Organizaci6n Editorial Novnro, s. A., 1984. 

. 167. 11 El dosongnño "• en Porlcy y l!Ul! nmigoo 1 op. cit., n<im. 2-5821 

19811. 

166. t1 Quique Gavillin t1, en Porlcy y •u• amip;oe, op. cit. 1 nG.m. 200 1 

1966. 

169. " El corro. del nbuelo "• en El p&inro loco, n6.m. 729 1 M6xico, 

Orgnnizaci6n Editorial Novaro, s. A. 1 1964. 

170. t1 Pnra pintores Pandita 11
1 en El p&iaro loco, op. cit. 1 n6.m. 730,· 

19611. 

1710 11 !::l circo t1 1 en Andy Panda, n6m. ?. 1 M6xico 1 Or¡;anizaci&n 

Editorial Novaro 1 s. A., 1960. 

172• " Dragonea volndores "• en El Rat6n del e!!pncio 1 n6m. 281, 

M&xico, Orgnniznci&n Editorial Novaro 1 s. A. 1 1966. 

173. " La Pantera Rosa 11 , en La Pantera Ro""• n6m, 1 1 M6xico 1 

Editorial 11 Vid 11
1 1967. 

17'•• " Pogo " de Walt Kelly, on Rius, op. cit., P• 59• 

175• " Sod de von¡ftnza "• an El Libro Vaguoro, ºP• cit., nluno 410 1 

1966. 

176. 11 El predicador "• en Jonah llox, n6m. 2-313, M6xico 1 Organizaci6n 

Editorial Novaro, s. A,, 1979. 

177• " El !!ecrcto del fuorto nbnndonndo 11 , en Gene Autry, n6m. 2-/1111 1 

M6xico1 Orga11izaci6n Editorial Novaro, S. A,, 1979• 

176. " El engaño 11
1 en Hopalon¡i; Cnsl!idy 1 n6m. 3-)00, M6xico, 

Organizaci6n Editorial Novaro, s, A., 1979. 

179• " El l!ecuestro do R;l.tn 11
, en El Llanero SnlitRrio 1 n6m, 2-548 1 

M6xico, Orgnnizaci6n Editori::il Novara, s. A,, 19!13. 



552 

Mwioz Álvnrez El eom!c•'• •" 

180 •. " El Payo "• contrnportndn, en El Payo, nlim. J68, M6xico, 

Editorial Senda, s. A., 1973. 

181. " Lucky Lucko "• en Gubcrn~ Rom&n, op. cit., 'P• 150. 

182. t1 Dick Tracy 11 do Chc!!tcr Gould 1 ib!dem, P• l¡li. 

183-184. 11 Dick Tracy "• en Ritus, op. cit., P• 110. 

185-186 0 
11 Agcnt Secrot X-9 11 do Ale:<: Rnymond, ~' P• 43. 

187-188. " El Spirit 11 de Will E1.,ncr, ~. P• 511. 

189. 11 Vic:t; Blues 11 do Sampayo y Muñoz, .!J2.!.ili!.!:!, P• 141. 

190. " Cinco millono8 do rocomponsn "1 en Fnntomn~, op. cit. 1 

nlim. 2-649, 1983. 

1910 " El chacal do Coyoac&n t1, en E"pocinl do El Pnnt<>rn, op. cit., 

nlim. 1¡1¡, 1986. 

1920 "Liliput ol Mugro"o t1, on El Mil Chi!!tcs, op. cit., nlim 95, 

1985. 

193-19J• " Mortndolo y Filcm6n "• en ~iortnd<>lo, num. 3G, M6xico, 

editado por Bruguorn Mexicana do Ediciones, S. A., 1980~ 

194. "Snbotoadoro" "• on'El Libro Policinco,op~cit.,núm,2JJ 1 1905o 

195• " Tiempo no muerte "• en El Libro P"licinco, or• cit., nlim, 28Q, 

1986. 

196. "El Capo no ha muerto " , en El Libro Policiaco, op. cit,, nlim, 

283, 1966. 

197. "Nor.t Cindor" de Alberto Droccin, en Rius·, op. cit., P• 1110. 

198. " Vnmpirolln "• portndn 1 Jnmo" Warren en Vnmnirolln, Nuov:a York, 

Warron Publishing, Co., 1973. 

1990 t1 Lns huellas do Frankot1toin t1 1 on Relatos do Terror, núm. 12 1 

M6xico, Marvcl Comic" Groups, 1978, 

200. 11 El despertar do Drticuln "• ~ 

201. " La momia "• en Historien of Terror, nlim, J7, USA, Marvel 



55:¡ 

Muñoz Álvnrez • El comic••,,j• 

Comica G.roups 1 1975• 

20:?. " El marcador del diablo "• portado, on ~ ( Relatos 

G.r~ficos do Torror y Suspenso ), n6m. ) 1 Dnrcelonn 1 Gnrbo 

Editorial, s. A. 1 1975. 

20:¡. " Ln nldoa del infierno 11
1 portada, en Vampus ( Relatos de 

Terror y Suspense seleccionados de~ ) 1 n6m. 2 1 Barcelona, 

Gnrbo Editorial, s. A., 1976. 

204. " DrAculn 11
1 en J'oyas do ln Litorntura 1 n6m. 28 1 M6:dco 1 

Novedades Editores, S. A., 1985. 

205. 11 Mncnbro despertar "• en~ ( Relatos escalofriantes ), 

n<im. 1 1 M6xico, Editorial Mina, s. A., 1987. 

206. " Frnnkestoin ", en Clllsicos Ilustrndos, n<im. 

editado por Ln Pr~nsn 1 1984. 

207. 1
' orrendo..do ~anzro "•en~·.~ 

1 M6xico 1 

208 1 209 y :?10 0 
11 Popular Sc1cnco "• 11 Amazing Stories " y " !l'uturo "• 

portndns 1 on Ln Guorrn do lns Gnlnxins ( Star Wars ) 1 

pub1icnci6n del No~ York Timea, ndnptnci6n de Vigil, Luis y 

Lorin 1 Pedro en ospnñol, Pnrcolona 1 Ediciones Actuales, 19770 

211 1 212 y 21,. " Viaje a Morcurio "• en l"lnah Gordon 1 n<im. :¡8, 

M6xico 1 Orgnniznci6n Editorial Novaro, s. A., 19740 

214. " The Outor Limita "• en Ln Guorra do lns Galaxias, op. cit., 

P• 16. 

2150 " El Apocalip1d.s "• en Revistl\ <lo Revi~t""• n6m. l1Qt15, M6xico 1 

&emnnnrio do Exc6l~ior1 1987. 

216. " Diogo Valor "• portndn, on Ln. fi.uerra do lae Gnlnxins, op.cit., 

217. " Red DL""ton °, portadn, ~ 

218. " El asombroaosllombro Arruia 11
1 en i:lxc6loior 1 M6.xico 1 19811. 



, 
/ 

Muñoz l.1va.rez El conde.•• 

219. " La rebeli6n de los androides 11
1 en Mini Ciencia Ficci6n 1 

n!im. 2~11, M6xico 1 Editoria.l 11 Vid "• i98l1. 

2200 11 Nandra.ke ol Mago "• en Exc6lsior1 M6xico 1 198;¡. 

221. 11 Pr<?mio Nobel "• on Fnntomn,., op. cit., nlim. 2-599 1 198;¡. 

222. 11 El Continente pordido "• en Fln!!h Gorrlon, op. cit., n{\m. 2-111, 

1981. 

22;¡. 11 La roboli6n do los a.ndroidofl 11
1 op. cit. 1 núm. :?31¡ 1 19011. 

221h 11 Criminnl extrntorrestre 11
1 porta.da., en Mini Cioncin Ficcilin , 

op. cit., núm. ;¡08, 1985. 

225. 11 Sto.r Wnr.s ", portndn 1 en Ln Guarrn de ln!'; Galn:<:i'l.tt 1 op. cit., 

P• 11. 

226. 11 Invaei6n a Mongo "• on.Fln .. h Gordon, op. cit., n!in1. 2-15 1 19811. 

227. " Los primores Hornbrcs en la. Luna. " 1 en Cll\,,icoD Ilu~trndoe, 

º!?• cit., núm. 18, 19!11. 

228. " La robeli6n do los nndroidcs " • ºl?• cit., nurn • 2011, 190li. 

229. " In1'initum 2000 " ' 
portada~, nfims. 9, 10 y 11, llnrcclona. 1 

Producciones Editorinlcs, s. A., 1900. 

2)0 1 " Los Supcrsnbios ~, on LoD Su..,.,rs:>b:!.ofl 1 n!im. 195 1 M6xico 1 

Ediciones Joma., S. A~, 1972. 

231. u Robo do corobroe ", en Fnntomn.B 1 op. cit. 1 nú:Oo 2-500 1 1980. 

2;¡2. " Los primeros Hombres en la. Luna " 1 'op. cit., n!im. 18 1 1?81. 

2;¡;¡. 11 Lorenzo y Pcpit" 11
1 op. cit., n!im. 2-575, 1980. 

2;¡11 •. " 13etty Boop y el Gato F6lix 11
1 en Exc6lsior, M6xico 1 198l1o 

2;¡5. La. imngen oa do nosotros. 

2;¡6. " L' il Abnor "• en Wnshin.,.ton Post, USJ\ 1 1972. 

2;¡7. 11 Darbnroll:> " do Forost, en Rius 1 op, cit., P• 174. 

2;¡8. 11 Saga. do Xnm 11 .do Nic<>la.s Devil 1 ~ 

239. 11 Valentina 11 do Guido Cropa:ic, ~ 



Muñoz Á1 varez 81 conde.' •• 

240. " Paulotte " de Wolinski, ~ 

2111. " LR FnmiliR Burr6n "• en Lll Fnmilia Burr6n, op. cit., n<imo 4)4 1 

242. " Anuncio do RnratongR ", en Por Fnvor ••• , n<im. 292 1 M6xico 1 

Publicncionos CITEM, s. A., 1977• 

24J. ·" Popcyo el. mnrino " de Bud Sn¡;cndor!', en Rius, op. cit., 

P• 35• 

21111, 2115, 2l1G y 247. 11 El. buque t'antnsma "• en Popeye el mtlrino 1 

n6m. 311, Mh:ico, Editorial " Vid "• 1987. 

248-2119. " Archie " 1 on ~. n<.m. 19, M6xico1 Editorinl " Vid "• 

1986. 

250. " Deportistn desen!'renndo "• en~. n6m. 124, 0r¡;anizaci6n 

Editorial Novara, S. A., 1984. 

2510 11 Archio "• en~. n6m. 22 1 M&xico, Editorial "Vid "• 1986. 

252 9 25J y 254. " Mad " do Kurt.:mnn, on Rius, op. cit. 1 P• 6). 

255. 11 Cacsh Gordo "• en ~ ( En ospaiíol ) 1 n6mero Super Espacial 

invierno 8J ) 1 H6xico 1 Lien Editorial, t98J. 

256. " Super Ncnso " do Jonqu!n Voln•co 1 an ntu•, op. cit. 1 P• 110. 

257. " 116roo Brujo 11
1 portada, en Mini Burrcr!'.ns, n<.m, 771, M6xico 1 

Editormex, 1986. 

258. " El correl&n "• port11d11, en Hini llormolindn Linda, n6.m. 809 1 

M6xico, Editormex, 1986. 

2590 11 Liliput el Mugroso "• op. cit., nG.m. 4) 1 1984. 

260. " Rola tos del Duendo Drag6n 11
1 on El l!il Chistes, op. cit., 

n6m. 95, 1985. 

261. " Collngo " dol anuncio do ln historietn ~. en El Fantasma, 

op. cit.,n&m. 7 1 1966, 



Muñoz 1'1vnroz .El comie. •• 

262. " El Mal Oí'icio "• en Video Risa, nG.m. 25, Ml\xico, EditorÚ•l 

Arjomn s. A., 1985. 

263. " Nacomnn "• on Video Risa, op. cit., nG.m. 7 1 '19Bl1. 

2611. " El Condcnndo de Montc¡mtns "• en Video Risn , op. cit., 

nG.m. 29, 19B5, 

265 0 " Los Pica Roca ", en Video Ili~n, op. cit. 1 n<im. 29, 1965. 

2661 267 y 266. " Chnrlic Drown 11 de Charles M. Jonns, en~ 

Eand Kisscn, Snoopy, sclcctod Cartoons ~rom Summcr~ fly, 

Winters Wnlk, Fnucet Crost, New York, 1980. 

269. '' Linus "• on Ln F.nmil:in 2000, Ln C!>lt•J.rn rlo hciy 0 tomo 23 1 

Edo Evorest, Dnrcelonn, 19711, P• 15!l. 

270. " Lncy "• ~ 

271;..272. " Schroeder "• en Lovo Ennd Kiasee, Snoopz:, op. cit., P• 46. 

27Jo Ln imngen o.s nuestra. 

2711.~ 

¡i75. " Snoopy "• on Rius, op. cit., P• 62. 

276. " Snoopy "• en LB Fnmilin '2000, op: cit., P• 155. 

2770 " Snoopy "• on el ensayo dn H. Lorn, Jot:t:roy 1 
11 L Do qu& se trnta, 

Chnrlio Drown 1 "• en El cor.de es nlzo serio, antolo¡;11l, 00111po 

Ferrcr, Eulnlio, Edo EUPCSA, }t6xico, 19B2, P• 1770 

278. " Los fabulosos greñudos hermanos Friqui " do Gilbert Shelton, 

en Rius 1 or. cit., P• 68. 

2790 " El gato do Frodi " do Robcrt Crt1mb, ~ 

2Bo..-281. " Astcrb: Sn¡>cr¡;nlo " de Gosciny y Udczzo, ~. P• 76. 

282. "Asterix Supcrgnlo "• en La Fnmilill 2000, op, cit., P• 155. 

23J. "La. Rivoluziono." do Daniolc Poncbcrco, en Rius, op. cit., 

P• 169 •. 

2811. " Corto Mnltos " do llugo Pratt·, ~. P• 1113. 



Muñoz 1hvarez E1 coctic •• • 

285. 11 Cr6nicns sin nombro 11 de IIernlíndoz y Gare!n 1 ~. P• 132. 

286. 11 Pnrncuellos dc1 Jnrnmn 19li8 " do Carlos Gim6nez 1 ~. p.121. 

287. 11 Historiotn de Adolfo Usoro 11
1 ~. P• 125. 

288. 11 Ln Datnlla por ln Libertad 11 do Antonio Hcrnfmdo:o Pa1aeios 1 

~' P• 126 0 

2il9. " El Cubri 11
1 illi2m,1 P• 127. 

290. " M11rt5.noz ( E1 Facha ) " do Kim1 ~. p. 133. 

291. 11 C-.rotti\t<los en o1 Deoiorto " de Ventura y Nioto, ~. P• 136. 

29::?. u 1::1 p1a!10 do l.n dc~ronsn dol R!o 11 , en Cuaclornna de Divttlfjnci6n 

Popular, Ediciones Lo11:;nns Extranjcrns 1 Pekin China, 1979. 

2930 2911, 295 y 296. " Mnfalda "• en~. núm. 30 M6xico 1 

Editorial Nueva lrol\gen, 1979. 

297. 0 Doot;ic 1 El aceitoso '; Un tomnto rocien cortndo ' 11
1 on 

~' nftm. 526, M6xico 1 Ed. CISA, 19il6. 

298. 11 Doogio ' El aceitoso 1 : ' Un pa!leo por ln 42 1 "• op. cit., 

núm. 450, 19B5. 

299. " Doogio "• op. cit., n6m. 169, 19Bo. 

300. " La Firmo "• en ni\\s 1 op. oi t. 1 P• 151. 

;¡01. " Publicnci6n del Gobierno do Salvador Allende 11
1 ~ 

302. ~' P• 152. 

'º'·~ 
;¡Otl.~ 

;¡05. " El cunrto Reieh "• en L!\ Jornndn 1 núm. ll91 1 M6xieo 1 1987. 

;¡06. "Jll cuarto Roieh "• op. cit., nÚMo 1044 1 1987. 

;¡07 1 ;¡oll y ;¡09. " E1 Gcnornl .\nñino " do Fidol Morales y Mario Ponco, 

on Rius 1 op. cit., p. 11l8. 

JtO. " Dnrbl\rro,ja ( '!'error del Hu•litni•rt.neo ) 11 do D!.ciz y Virgilio, 



558 

Muñoz i<1v11rez El comic.•'• 

~' P• 1 119, 

311-312, " Dudn "t ill!!2,mt P• 98, 

313, 11 Aventuras de Emilinno Zapata "• en Avont1trris y Rol:1tos, n(ln. GG, 

Cocdici6n Cultura/SEP/Editorinl Novaro 1 S.A., MG:dco, .19ll:?, 

;)11,i, 11 El diablo cojuelo "• en Riull, op. cit., P• 99, 

315. 11 Los tros Vnliontcs ", ~ 

:;¡16. 11 La Familin Durr6n "• portada, en La Fn1nilin B•trr6n, op. cit., 

n(lm, 1123, 1986, 

317. o Lo. Familin Durr6n " ' ""· 
cit .. , nG.m. l¡J11, 1?!17. 

318, tt La Fa mil in !lurrGn " • ºI?• cit., núm. 1126, 19llG. 

319, n La. Fnmilin Durr6n " • C[!• cit.• nlim. 1117, 1986, 

320. u Ln Familin Durr6n " 1 "r!· eit. • n(ím, 1¡116, 1987. 

32.1. "La. Fn.,,ilin Durr6n ''• op. e:!. t., nru~. '*~'1, 1986, 

322, "La Fnniilia DurrGn "• portndn 1 op. cit., nlim, 437, 1987, 

,l:?J. u Lo:J SUparmnehos ", an ol cn.onyo do Cornejo, LoolJ:trdo " Scm.i.6tica 
do Lo.u SuporrP'.:lchos y Los Agachn.do:i de íli\lS 11

1 en El coMie tHl 

a1go ~crio, or- cit. 't p. 1211. 

J!?IJ:• n Los Snpcrmciehos do R.iua 11 , en Lo!t Supor1~nchof', n6m. 23:2', 

Mfi:<ico, Editorinl Mcrididno 1 1963, 

J2S.~ 

32Go 0 ¿ Devoras qucrcrn1'.e .ser como ollon .7 "1 on Loa As;ncl1ndo.~ do 

llú!..!!.t n6m. 1-B, N6xico 1 Editorinl Posnda, 1979, 

;JC?. ~ 

328. " Lo. horroro:J.n vida. ccercto. da Henry Kisaine;11r 1' 1 en 12.!!_ 

Agnchndo~ de ll.itt• 1 ºP• eit,, n(1m. 5~170 1 1971;. 

329~ n Chin: la ~oeiodad do consumo ", on Lo~ Atrrtchndos de Rius, 



UNA APROXIMACIÓN 
SEMIOLÓGICA AL ESTUDIO 
DEL COMIC PUBLICITARIO: 

KOOL-AID. 



3. UNA APROX~MACIÓN. 
SEM~OLOG~CA AL ESTUDIO 
DEL COM~C PUSL~CITAR~O : 
l<OOl-AID. 

El gran· cnpit11l ( <.>inprcsn privadn ) utiliza todo" los nclclnutos 

t6c11ico.s y cicntíficoo a ~u alcnricc pnrn reproducir ln sociodn.d de 

con:!Umo. Ln publicidad crnp1on, en bonof'icio do los duoiios do los 

modios do producci6n, todos los recurso~ do quo dispone p3rn 

llignií'icnr su.s mcnsnjcs, .siendo uno do sus primordinlcs elementos 

la irnngon pnra incitar, con ello, al consumo do clatorminados b.ioncs 

( productos ) o a ln utiliznci6n do ciertos servicios. Cl oomic so 

eitt'in como uno do los medios do cxprcsi6n mlin c.:irnctcr!sticos de 

nucstrn culturn, rocurso t"unclnmcntnlmcnto icónico, con.for:nndor, en 

su conjunto, do un poderoso instrur.!cnto do control " y dominnci6n · 

idooló,sicn 1 mctlinntc al cual so gnrnntiza ln .sobrovivcncia y ol 

desarrollo ( , , • ) 11 ( 1 ) !1ol •actor cmprosnrinl. 

3.1. NEXOS HISTÓRICOS. 

El comic so ralnciona, o entra an ln publicidnd 1 cunndo es . 

cmplonclo por los dos grnndc.e rnil5natos de la. prc_nsn ncoyorkinn 

Hoa.rst y Pulitzcr, corao un armn mSs en la. cncnrnizadn competencia 

comorcial qua ambos sostoní"n• l'riziero como publicid"d grllf'icn de 

loo tlinrios, postcri.ormontc- co1110 rot"orza.dor de ln sociodnd tic 
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consumo ( Todos loa c~mica e excepci6n del de parodia y el 

alternativo, no hrtcon otra CO!U\ que proclamar " e incitar " al 

con!JUmO ) , Y eogundo como presentndores directo• 1 collic 

pmblicitario, donde yn no ae sugiere como en la hiatorietn 

habitual, sino ae promociona abiertamente un producto al igual 

que todo~ los manitiestoa comerciales ( carteles, apota rndiof6nico~ 

y televisivos ) • 

En M'1xico 1 el'!' donde encontramos los vestigios de lo que ser&. 

el comic publicitario, en las historietas reproducidas por la 

~~brica de cigarrillos El Dnen Tono para ob~equinrln~ dentro de 

rms C'ajetillne. Hi!'!torias que proclamnban por ln " inl'lupcrnblc 

cnlidAr1 " 
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Cl autor de cetea primeras tiras publicitarias mexicanas, fur 

el dibujante Juan Bauti•ta Urrutia ( 1874-1935 l. 

Otro ca~o cnrocter!stico, son lae tiras comercialos que 

aparecieron a principios do ftislo en el ~cmanario humor!stico 

ilu!!t.rndo Multicolor. Verbigracin el de la. crema~ 

2 

Como puede verse, en nuestro pa!.s _la historieta es una 

" derivnci6n de lo publicidad, y he tenido siempre esa. mentalidad: 

dinr.ro "• ( ~ ) 

Lo.! publicistiu1 norteamericanos al a.d\•crtir el poder que 

ejerc!a sobre los consumidoro! esta modalidad publicitaria mexicana, 

la adoptan dcsarrollÓndoln notablemente, en poco tiempo, casi todos 

los diorio!I y re\•ista.!' yanquis inclu:l.a.n cunndo menos cinco 
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comica publicitarios en sus publicaciones. 

Es ba~ta 19)~, cuando en Europa, los profesionales entreven 

el porvenir de una publicidad capaz de suscitar el inter6s 

aimult&neo ' 1 de cientos de millones de consumidorea sensibilizados 

por una historio que utiliza todo~ los ingredientes que co~poncn 

ya su universo tamiliar. Al mismo tiempo que apnrcce en las revistas 

destinadas a los j6venes, la historieta n la americann, concebida 

como unn pel1cula 1 cuenta lae dcsvcntura5 de una joven abandonada 

por su novio la noche de su primer baile por haber olvidado usar 

un dentr!fico milagro~o. Aparece una amiga idncera que le aconpieja. 

Al riomingo siguiente, el pobre muchacho arrepentido la pedir& en 

matrimonio "• ( 3 ) Manifiesto que sienta el lineamiento a se.!;nir 

por el comic publicitario actual. 

Loe rroducto.s q\\e anuncian, cstns tirn!!l 1 eon diver9os: 

paAtclito~, chocolates, f&bricns de ropn, shampoos 1 cursos de 

t"!sicocultt1ri!llmo, rcfresco.s y zapntol!S entre otros mucho.s • 

., 
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El comic publicitario es usado tambi~n por lae caso~ 

editoriales para promocionar sus historietas. 

1 ~CLECCICN DUDA SEMANAL 

1 
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La popularidad adquirida por algunos de 10111 " hEroc!I c;ue 

anuncian los productos hn sido tal que estos pueden tener su 

propia hi~torieta, verbigrncia: Las a\~ontura.! de Pancho Pantcrn. 
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Ultimnmonto historictns como~~' lmn publicndo 

pnrodin!i de los r.mnificstos cotncircinles en boga, que no son otrn 

cosu que sf1tir:is de los rnis1nos. 

':. !·J"...t.\' /, Et .... :: L i\J?,t.. 
;:¡~·l'.i.t-. 1 s;: UM::,~~ 
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" 
En nuestro pn!.s, el In!'ltituto N acional del Con!lumidor preocupado 
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por la " maln ft influcnciR que ejercen los anuncios publicitarios 

sobre la poblnci6n 1 ha editftdo en el Peri6dico del Con!'u11ddor 

tirns c6mica5 1 no s61o 8atiricas 1 que orientan a la ciudarlan!a 

oontra el acoso publicitario. 
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El objetivo de estn nproximnci6n semiol6gicn es exponer ln 

intr.rncci6n c\el comic en ln publicidnd y soñnlnr los elernontos 

que oc utiliznn en ln ostructurnci6n dol mensnje. Pnrtiondo dol 

""P'tcsto hipot6tico, de qua el cond.c os un modio que nl igunl quo 

ln publiciclnd organi?.n su mensnjo con ol !'in do difundir e 

incitar, u trnv(?~ do sus unidades nnrrativns, formns do 

comportamiento que vnn, clc!!dc provocar ol consttmo ( a nivelen do 

h.~bito ) hasta ronrirm<lr y admitir modos do ponsnmicnto njono"• 

El estudio semiol6gico nos dnr6 ol por qu6 do esto mcns<ljo; 

la eotr11cturnci6n y 8i¡;nificnci6n do los poraonnjos, ambiento y 

texto pnrn lu historictn publicitnrin. 

3. 2. PUNTO DE PARTIDA. 

, Ln Somiolog!n tiene por objeto 11 todos los sistomns do .signoe, 

cunl.quicrn 'lUO sen l" •ustnncin y los l!mitos do estos sistemas: 

:l-!i~ .,,,,l\ii~ii~!h l,1;~ f!lo!!ttJ~ 1 11-l• ~uwhl~• '"~iC1111e<1e 1 loa objetos y 1011 

conjuntos de esto.a sustnnein!!I -- que pueden oncontrnrsc on ritos, 

protocolo!'J o ospcct!lculos -- constituyen si no ' lcngunjcs ' nl 

menos ~istemas do 11ignit:icaci6n "• ( 11 ) 

Ln S•miolog!a res;rnndo a una nocesidnd coucrcta, atribuible 

no yn 11 ln imnr;:!..nnción " de \\nos cuantos invosti~o'\dorcs, sino n la 

pro:>in historin del mundo "• ( 5 ) 
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Citemos el caso do·la sustancia visiva que con!'orma las dos 

significnciones exigiendo ln compañia do un rnonsajo lin~istico 

( corno ocurre en la publicidad y al cornic ( G ) ) i:le rorm'1 qua nl 

mQnos win parte dol lenguaje " ip6nico so encuentra on rclnci6n 

estructural do redundnncia o do cambio on el sistema do ln 

lengua "• ( 7 ) 

Generalmente es cnd" vez mr.s di!"1cil concebir un sistornn do 

iml\¡:;onos o d<> 11 objetos cu)•os cigni:C'icadon puedan existir fuern 

del lcn¡¡uuje: pura percibir lo quo unn sustancia signi!'icn"( 6 ) , 

necosnrinmcntc " hny quo recurrir nl trabajo de articulnciGn 

llo\•nclo a ca.bo por ln lcn!;tta.: no hny sentido quu no c:stó nombr;,.d.o, 

y el mundo de lon si~nificndo.s no es m(,s que nl m'lnclo dol 

len¡¡unjo "• ( 9 ) 

Ln Semiolog!.a. se fundnmcntn en cuntro grandes ncccionco, " que 

tienen ~u ori¡¡ou en ln lin:,\U.sticn estructurnli I. Lengun y habla; 

II. Significado y significante; III. Sistema y nintngmn; IV. 

Donotnci6n )' ConnotncHin "• ( 10 

;¡. 2c 1. L E N G U A y l!ABLA 

La lengull es el lenguaje menQs el hllb1a: el hnblll se oncuontrll 

nntc al lenguaje como la rcpro,,cntaci6n 11 puramente individulll del 

lon¡¡unjo ( ronnci6n, realiznci6n do las reglas y lns combinacionoe 

contl.n¡;ontcs do sis;no" "• ( 11 ) Ln longull es una insti tuci6n 

.:.ocinl " y .:11. r1i~n10 t.ic1:1po un :d::tcnm de vnlorcso En c-unnto 
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instituci6n social, no os en absol1.1to un neto, y c.s("apn n cualquier 

premnditnci6n: es ln pnrtc socinl del lcni:;unjc. El individuo no 

puo<lc, por ,,1 solo, ni crenrln ni modiCicnrln, puesto quo 6sta os 

csnncinlmc1tto un contrnto colcctiV'n 1 al qno tcncr.ios qtto 

n:o1notornos glnba.lmcnto ai queremos comunicnrnoa ºº 12 La lengua 

resiste a lns morlií'icacioncs del individuo ai.,lado y os " por 

tnnto unn institucifm socinl "• ( 13 ) 

·El habla Cronto " la lo'1!,';111\ 0 instituci6n y aistoma, os 

í'undnmentnln1onto un acto individual do solncci6n y do act11n:1.izaci6n¡ 

tt en prir10r lusar o:st6. constituitln por ' lns comhinac:lono:s grncio.e 

n lns cuales el sujeto hablante ruede utiliznr ol c6diso do la 

long\\a para oxprosnr su pcnaamionto pcrsonnl ' el habla poclr1a 

llnnmrse discurso ) y tambi611 por los mecanismos psicoí'isicos quo 

permiten nl propio sujeto cxtorioriz11r ost11s comlJinncionos "• ( 14 ) 

Tonemos entonces r¡uo el hilbln correspondo n un acto individunl y no 

a unn crcaci6n purn porque es c~cncialmcnte Con1binntorin. 

Elomontos( lon~1u-hnbln ) que no oncucntrnn unn c\cCinici6n 

complot11, 11 no ser por el proceso clinl6ctico quo lo" uno: no hny 

lcns;ua sin habln y no hl\y linbln que ost6 :Cuor<>. do ln lcngun¡ 

intercambio en ol que estriba ln vor<\ndcrn praxis lingü1stica. ( 15 ) 

La lengua existo on ln sociedlld hllblante. Se puedo usnr un 

ho.blo. {1nicnmcnto si ae obtiene de ln lcnzua. Por otro. pnrto, " ln 

lengua es poniblo tnn sol<> " :;inrtir dol hnbla: histf>ricnmontc, los 

hechos tlol hnhln prccadan !!!lir-rnpro n los hr.chon t\o ln lcn~;11n ( ol 
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hnbln e3 quien ha.ce evolucionar a la lcngun ) y de:sdo el punto de 

vi~ta ¡;cn6tico la l.011gua so conutituyo on el. individuo 1nc<lianto 

el proceso de apren<liznjc del hnbl.n que lo circund<l ( n los 

niiiot.i pcqucfios no so les cnocüa ni 3:-nn15.tic.:i ni voc.:ahulnriO, en 

tlccir, en tormi.nos ¡¡cncr<llcs, la len¡;ua ). En rlc!'initiva: la lengua 

es a. ll\ voz producto e instrumento del hnbln e • . • ) , " ( 16 ) 

Separar o diatinsuir la" !'unci"n"lidndec de ln rclnci6n 

lonsua-hnbln, se convierto on un problema lingÜ{Gtico ( y 

postoriormonto semiolb¡;iCo ) : dcs\•inc•llaei6n que oatnblcco el 

proceso dr.l sentido. Hjcm!'!lll?V propone unn rcd:f.str:!.bución más 

:f"ornm.l, n ln concepción sa.ussurcann de la lcllf;U~-hnbl.:i, prescntn 

tlos plano,. runc1amnntnlc~: a. ) el eisquemA,cuyo. teoría .so conf11ndo 

con la ele ln !'orrna ( 17 ) ,y de ln i1rntituci6n¡ b) ol ¡¡,.•1po 

normn-uso-hnbla. e 1n ) y <lo lo cjccuci~n'to Tomnndo Cll cnc:ntn 

c¡uo la n.01 .. ma us una a.b.ot-rncciSn del l!tÓtodo y ol linbla unn sirnplo 

concroci6n ( un documento trnnsitorio ), nos cncontrnmos nnto unA 

nueva dicotom1n. Esquema-uno. Coneopci6n hjelinsl.cvinnn rol.cvnnto, 

on cuanto quo formaliza raUic~lmonto el concopto do lengua 

( nombr5ndolo esquema ) y elimina el hnbln concreta en beno!'icio 

do un t6rmino mfus socinl, ol uso. 11 Formnliznci6n do la lengua, 

socinbiliznci6n del hnbln: esto movimiento permite anexionar todo 

l.o ' positivo ' y lo ' sustancinl. 1 al habln y todo lo 

diferencial. a la l.engua, y con ello se tiene la ventaja, do 

remover unn de las contrndiccionoB plnntendns por ln distinci6n 

Dnur;nurca.nn cnti.•o Lo'n.~un y lb.bla º· e 19 ) Conccptttnliznción quo 

nunqut! o~clnrcccdorn y í'ocunda trnc consigo nlgunos problor:m.B el 

primero do ellos: ¿ puedo identificarse la lengua con el c6di¡;o y 
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el habla con el mensnje ? " Esta idontificaci6n os imposible 

sog(in ln teor!a Hjolmslovinnn¡ Pierre Guirnud la rechaza porque, 

dice, los convenciones del c6digo son explicitas y los de la 

lengua implicitas, pero estn identificaci6n es sin duda posible 

desde la perspectiva de Saussure y AndrfÍ Martinet la acepta "• (20) 

Otro problema es ~ ~e puede plantear un problema nn&logo en lo 

que concierno a las relaciones entre habla y sinta5mn 1 " So ha 

visto que el habla, puedo definirse, proncindiondo do las amplitudes 

de f ormnci6n, como una combinaci6n ( variado ) do signos 

( recurrentes ); sin embargo, a nivol do la propia longua existen 

ya algunos ointngr.ms cristalizndos "• ( 21 ) El limen que sopara 

la lengua del habla puedo, por tanto, sor fr4gil, yo que en esto 

caso est& constituido por 11 un cierto grado do combinnci6n "¡ ns! 

" eo introduce ol anlllisis do los sintagmas cristalizados, poro de 

naturaleza lingÜistica ( gl6tica ) ya que se prestan do forllll\ 

global a la variaci6n pnradigm&tica "• ( 22 ) Saussuro habla 

advertido ya esto fontimcnot " Adomtls, hay probnblomento todn una a:or~e 

da frasen qua portonocon n la lon¡¡un, y que el individuo no tieno 

ya que combinar "• ( 23 ) Para Roland Barthes estos estereotipos 

pertenecen a la lengua y no ya al habla y si estos demuestran 

quo numcro~oa aistcmns .scmiolGgicos ha.con uso de ollas se trata de 

unn aut6ntica lingÜ!stica del sintagma que ha do preverse, necesaria 

pnrn todnis ln.s " oscri turns " nl tnmento csterootipndns. ( 2t1 ) 

Por 6ltimo, ol torcer problema que señalaremos concierno a las 

relaciones entro lo lengua y la portinencin ( os decir ol elemento 

propia.monto eignif'icanto de la ttnidnd ) • " A vacos ( como 

ha bocho ol propio Trubotzko ) so· ha decidido identificar la lengua 

con ln pertinencia, dostorrando as1, fuera do lo lengua, todos los 
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rasr¡os no pertinenotes, es decir, las variantes combinatorias; esta 

idontificaci6n os, sin embargo, problom&tica ya que existen 

variantos combinatorias ( inherentes, puos, a primera vista, al 

habla ) , poro que "ºn icpuostAs, es decir ' arbi trariaB ' ( ••• )" ( 25) 

Desde un punto do vista scmiol6.;ico hay quo roconocer lA necosidnd 

de aceptar la cxistoncin de sintagmas y variaciones no significantoo 

que, no ob.stnntc, sean glóticas, esto os, que pertenezcan n lft 

lengua, Ling(t!stica aparentemente alojada do la perspcctiva do 

Saussuro, c¡uo ndquioro gran importancia " all! dondo pro dominan 

los sintagmas criotalizados ( o cstcrootipos " ( 26 ) 1 como "n los 

lengunjos de mnsa y siempre que dctcrminndns " Y.:irincionc.s no 

.eignificantae- f'orrnon un cuerpo do significantes segundos, como 

ocurro en los lenguajes do fuerte connotnci6n ( • • • ) " ( 27 ) 

Concopci6n distintiva entro len¡;ua-hnbla 1 propuesta dospu6s de 

Saussuro es la del idiolocto. El idoolocto os el " longunjo on la 

medida on que os hablado por un c6lo individuo " ( 28 ) , o tnmbi6n 

11 el 6mbito cntcro de las costumbres do un s6lo individuo en un 

momento determinado "• ( 29 ) Para Jal<obson el " longuajo como 

propiedad no existe 11 ( 30 ) , ol idiolccto seria pues un concepto 

ilu,,ori., • .No obstante, se puede ai'irmnr quo el !dialecto puedo sor 

(¡til para designar las sir¡uiontcs cunlidndosf " 1) ol longuajo dol 

ar6sico quo no comprende a los demás y no rocib~ un mcnsnje 

conformo n sus propios modelos vorbnlos ( nos encontrnmos entonces 

como hn demostrado Jakobson, frnnto n un idiolccto puro); 2) el 

' cntilo do un oscritor ', aunque c.stó siempre imprognado do 
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determinados modelos verbnles provcnionten de la tradici6n, es 

decir, de la colectividad¡ 3) por 6ltimo, puedo ampliarse 

decididamente ln noción y definir el idiolocto como ol lenguaje 

do unn comunidad lingü1sticn 1 os deo.ir, do un grupo do personas 

que interpretan del mismo modo todos los enunciados lingü1aticos¡ 

ol idiolccto corrospondo entonces, m&s o monos, n lo que ee hn 

intontndo describir 011 otro lugnr bnjo ol nombro de 

escritura "• ( 31 ) 

Si aceptamos la idontificaci6n antro loncun/habln y c6digo/ 

mensaje, tcnomo3 que hacer monci6n de un segundo concepto anexo, 

qua Jakobson ha estructurado con ol nombre do estruoturns 

dobles.( 32 ) Invostigndor que estudia determinados casos pnrticulnros 

de la rolaci6n general c6digo/mensnje: doa casos de circularidad y 

dos casos do ovcrlnp11in5 oncnbalgamionto ) : 1) Nonsajes en ol 

sano de un monsnjo ( N/M ) o discursos referido"; 2) Nombres 

propios: el nombro signitica a tod~ persona a ln que so le ha 

•ui11m11lo esto notnbro 1 ln circularidad del c6digo es ovidonte ( C/C ) 1 

V1ctor significa unn porsonn llamndn V1ctor1 3) Cnsos do nutonimia 

( 11 Rey es una s1lnba 11 ) ; " ln palabra se omplon aqu1 para 

do:signllrso ns1 1nismn, ol mcn8njo ' so cncnbo.lgn ' con el c6digo 

X/C )1 oetn estructuración os importunte yn que nbarcn las 

' intcrprctncionos dilucidnnte8 ' 1 ca decir, las circunlocionc9 1 

loa sin6nimos y lna traducciones do unn lonr.un a otrn 11 ( 33 >1 

4) los shiffters 1 constituyen lns estructuras doblos ml\s 

intcrosanto.9 1 un ojomplo lo constituyo el pronombre personal 

( Yo, T6. ) , " otmbolo, il'•lico " ( :¡r1 ) que into¡;rn en s1 ol nexo 
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convcncionnl y el existoncial: To, no puado representar su objeto 

oi no es amén do una regla convcncionnl quo nctún do forma. quo 

To so conviorte en ~ en lat1n, ich en alcmlin 1 ~ o ~ on 

rranc6s, ••. 1 por otra parto, nl dosisnnr a quien lo c\ico 1 s{>lo 

puode referirse oxistencinlmonte n ln pronuncinci6n ( C/M ). ( :15 

Jnkobson ntirma quo los pronombres personales 30 han considcrndo 

durnntc mucho tiempo la capa primitiva dol longnnjc 1 oiendo 1 se¡;(tn 

&l, on realidad una relaci6n compleja. y mndura entro el c6digo y 

al mon~njo. ( :¡6 

Lo 8 sistcmae mds complejos en los que so inncrtnn sustancias 

diferentes son el cinc, la tolovisi6n, ln publicidad y al comic, 

lo·a sentidos tributnrion de un grupo de imligencs, sonido" y 

grnfisnioa; pnra catos sistemas es prcmnturo ost:ibloccr ln. clnso do 

loa hechos do ln lengua y la de los hechos del hnbla hnstn quo no 

no hayo. decidido qua lo. len.guCL de cadn uno de estos s:!.etcmn:! es 

original o simplomonto cotnpuo:::to por lna " lon~1as 11 subsidnrins 

quo po.rticipnn on ellos y hasta que oatns longu.ns subsidnrias no 

so hayan ot!tudindo ( nosostros conocomos la 11 lcnr;un " lingÜ1sticn, 

pero ignornmos ln lengua do lns i~~zcncs o de ln mú~ic~ ). J7 ) 

Ln o:ctcnsi6n somiol6gica de ln noci6n lcngun/hnblu plantea " sin 

dudo. ciertos problemns que ovitlentcmcnte coinciden con los puntoo 

on los cunlos el modolo linsüístico no puado mnntonarso y tiano quo 

ser roelnbora.do. El primer problcmn concierno nl orir,en del sistema, 

os decir, n ln diallicticn mismn de la longun y dol habla. Si 

considornmos el lcngt1nje 1 vcaos quo en ln longun no cntrn abeolutnmonto 

nndn ni no hn sido probndo por el hnbla. y rcc!proctu.1cnto, ol hnbln 
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no es posible ( no responde a ln funci6n de comunicnci~n ) si no 

ost& bnsndn en el ' tesoro 1 de ln lengua. 3st~ movimionto propio, 

al &tonos p.."'\rcialmonte, incluso do un si:stcmn como ln comida, a 

pesnr do :tos hachos indivic!unles de innovaci6n pueden convertirse 

aqu1 on hechos de ln lengunt pero pnrn la mayor pnrto de los dcml\s 

sisternn" scmiol6gieos, ln lengua estli elnborndn no por la 

' rnasa hnblanto •, sino por un grupo de deci.ni6n. En este sentido 

puedo <locirse que 6n 111 mnyor p"rte do la" lengua" somiol6gicns ol 

aigno es rcnlmcnto arbitrar:l.o, a.poyado on unn 'formn nrtiricin:t, on 

una. detcrminnci6n unilntcrnl: so trntn, pues, do long:unjcs 

f¡1bricndos do ' logot5cnicns '. El usunrio sigue estas lcngunjoo, 

destncn en ellos los mensajes ( ' lns hablas ' ) , pero no 

pnrticipn en su olnboraci6n1 ol grupo do docisi6n qua ostli on los 

or1gones del sistema ( y do sus mutncionos ) puado sor mÍls o monos 

rostringui<101 puo<le sor unn tecnocracia nltn.,ento calificada ( Hodl\ 1 

nutom6vil ); p11odo ser tnmbi~n un grupo ml\s extenso, m&s nn6nimo 

( arto <lol mobiliario corricnto, confecci6n medio ). Pero si oste 

cnr6cter artifieinl no altnrn ln naturnlczn institucional do ln 

co111unicnci6n y con .. orvn una dctormin<ldn dinl6cticn entre el ,.istomR 

y el uoo, es porque, por un lado, nún ~iondo nsumido 1 el ' contra.to ' 

signiticonte es no menos ro:spotndo por la mnso. de los 11sunrios ( si 

no el usunrio quodn marcado por cierta a.sociabilidad; no puodc yn 

conlunicnr mtls qua ln propia. oxccntricidnc\ ) y porque, por el otro, 

lnts longuns elabora.das 1 por dccisi{,n 1 no !':Ion completamente libran 

( ' nrbitrnrins ' ) "• ( ]8 ) 

En. tGrminos gonor.:lle:s, potlemqs dcc:irr r¡uo lns propina 
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oluborncioncs dol grupo do docisi6n, es decir, lns logotócnices, no 

son m~s que los términos de unn !unción cada voz m~s gencrnl, quo os 

la do 111 imaginación colectivn do la época: ln innovación 

sociol6gica ( do grupos restringidos ) y n su voz ost113 dot<1rrnin11cionos 

sociol6gicas romiton 11 un sentido !inal, do nnturnlczn 11ntropol6gicn. 

La sogundn cucsti6n plnnteudn por 111 oxpronión s~~ioió¡;icn do 

ln noción .lonsun-hnblu concierno n ln rol'1ci6n do volumen quo 

puedo cstnblocorse entre lns lenguas y sus hnblns. En ol lonzuajo 

existo una desproporción entro la lcngun, conjunto rinito do reglas, 

y lns 11 ho.blas que vicnon n aitunrso bajo estas roslns y son 

prtlcticnmcnto inCinito.s.· Puedo prosunlirne que un sistcmn. como ln 

cor.:idn presento todnv!n una importante vnrinci6n de volúme110.s 9 yo. quo, 

en ol sano do ln:i: ' f'ornmll ' culinarias, lns modnlidndcs y lnn 

cor.1binncionos de ojocuci6n son todnv1.:i muy numcrosnl!I. Sin cmbnrgo, 

hemos. visto que en sistemas como ol del automóvil o el mueblo 1 ln 

amplitud o:s dfJbil; hay poco margen -- nl monos poco mnrgon 

reconocido por ln propin insti tucit'.m -- entro el modelo y su 

' ronliznci6n 1 
1 so trntn de sistcmo.s en' los qttc el ' ha.bln ' es 

pobre. En un si5tcmn i>eculinr como ln Hodn escrita., dichn llnbln es 

incluso co.ei inoxi~tcnte, do forma que, parnd6jicnmcnto, nos 

cncontr~mon aqut ~rento n unn lengua sin habla e" y osto, como hemos 

vi•to 1 porque dichn lengua ost& sostP.nida por ol habln 

lin¡,..(l1sticn ) • Esto no quita que, si es vorrl~d que oxintcn lenguas 

oin h;:iblns o do habln muy pobre, ncccsnriamcnto tendr!n qua rovienrse 
,;· 

ln toor!.n !lauasurcnnn, ~cg(1n la cnn.l ln lengua no os m!\~ que un 

sieto1~tn do difcrcncin:s ( en cuyo cano, uicndo enteramente ' nogntiva 1 , 
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es.:l.mpo11iblo captarla ruora del hnbln ). Y habr1a que complotar 

el binomio lengua-habla mediante un tercor olcmonto, prosigniricnnto, 

materia o austancin, el ctta.l har1a ln:s vecos de :soporto e nocosa.rio 

do la significacitm "• ( 39 )En una pnlabra como " un pnntal6n 

lnrgo o corto "• el " pn.ntnl6n 11 es nimplo soporto do' una 

varinblo ( largo/corto ) que pc>rtonoce plcnoo1~0 n ln longun 

11 vostimcntnria 11 : distinci6n 11 reconocida por el longu:ijo, on ol 

cunl ol sonido, al ser considerado como ~odiotamente significnnto 1 

no puedo doacomponorsc en un elemento inerte y un olomonto 

eomli.ntico º• 110 ) Al!S!, podemos reconocer en los sitctema.s 

tJOD1iol6~icos no ling{l1sticos ) 1 tres planos ( y no dos )1 al plnno 

do la materia, al do ln lengua y al del uso. Para Rolnnd Dnrthos 

estn condici6n pt:?rmi to dnrnos cuenta do los sintomn.s " nin 

ojocuci6n 11
1 ya qua al primor plano garantizn la nmtorialidnd do 

la lon~ua.; naovoración tanto m~s plausible en cuanto que os 

oxplicoblo gcn6ticnmcnto: on estos sistomn:s la " lengua " nocosita 

la " mntcria 11 ( y no ya al 11 habla 11 ) debido a q110 6stos tionon 

genoralmonte un origen utilitnrio y no signiricnntc 1 contrnrinmonte 

a. lo quo sucede cu el lengunj o humano. ( 41 ) 

)• ~. 2. S I G N I F I C A D O y SIGNIFICANTE 

Un eigno es un ost1mulo -- os decir una suotnncia sensible -

" cuy11 imagen mental cst& asocinda en nuootro osp1ri tu a ln í.1:1agen 

do otro ost1mulo que eso signo tiene por runci6n evocar con nl 

objeto do ostnblocer Unn comunicaci6n "• ( 112 ) Pnra Pierre 

Guirnud el signo o.e- siompro ln r:1nrca de mu1 intcnci6n do cornunict\r 
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un sentido. ( 4) )'El signo so infiere cfoctivnmonte, en una serie 

do tórminos afines y distintos: señal, !ndice, icono, s!mbolo 1 

alegor!a, son los principales rivnlos dol signo. En primer 

lu~~r, cstnbloccmos el olo~cnto común on los siguientes tó~inos: 

los signos romi to11 ncccsnrinr.1cntc n unn rolaci6n <:ntro dos 

ro1ata; este carácter no sirve, pues, pnrn distinguir nin&Uno de 

loa té5rminos de la sc14 ic. I1nrn encontrar unn vnriación do .!Jcntido 

hay qua recurrir n otros rnsgos que citaremos nqu! de ~ormn 

altcrnntivn ( preaonoin/nusencin ): 1) ln rclnci6n implicn o no 

implicn 1 ln ropresontaci6n ps!quicn do uno de los relate; ~) ln 

rolnci6n implica o no implica une nnnlog!n entre los relata; 3) 

ln conoxi6n entre ambos relate ( ol ost!mulo y su re~puestn ) es 

inmcdinta o no lo es; !¡ ) los relata coinciden cxnc.tamonto o, por 

el contrario, uno ' ~obrepnsa ' nl otro; 5) la rclaci6n implicn o 

no implicn 1 ~na relación existencial con aquél que la utiliza. 

Scg-Ún ooun o.atoe ro.sgo.a posi tivoo o ncgn ti\."'os ( m.-1rcnc.lo.9 o no 

ninrcn.dos ) , cndn tlirmino del cnmpo sa cliforcncin del do los 

vecinos "• ( 1¡11 ) En ln Lingü!sticn ln noci6n do signo no dotorminn 

compatoncin entre términos vecinos. Pnra tlcnignnr ln rclnci6n 

sizni:Cicnnto, Saussurc hn eliminad.o desdo el primer r.l.OrnP.nto c1 

s1inbolo 1 dado quo el t6rrnino cntrniinba unn idon do moti,•nci6n a 

fnvor del " 11i¡;no 1 definido como uni6n d'> un significa11to y un 

significado ( igual quo las dos carne de unn hojn do pnpcl o, o 

tnr.1bil!n de unn ir.mgcn nc{tsticn y de un concepto. Antt.JD que Saul!.:1uro 

llnllnrn los t6rminos si¡;n:lficnnto y 11ignificndo 1 signo rosultnbn 

nmbi&UOt en la mcdidD. en quo tond!a a confundir.so con el 

:dr.;nificunto solo, lo quo !>nus:rnro quoria o\"ita.r n toda. costa; trns 
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haber vncilndo entre BOl!lll y ªª""'• forma o idea, i"""gen y 

concepto, Snussure so decidi6 por signiricnnte y signifi~ado, cuyo 

uni6n ror:na el Bigno; proporci6n fundnmentnJ. 11 ln cual so debo 

volvor siempre, dndo que existe una tendoncin n tomar signo por 

signif"icantc, cuando so trata do una. roalidacl de dos cnrns "• ( l15 ) 

Al retomar en BU definici6n lns cntegor1ns y clasiricnciones 

hjcln1slovinna.s, Dt\rthc.s la:!! do.splnza para rcinscribirlns en un 

espacio ontoligico. Cuando hnblo. do una suntnncia inrnnterial, os 

decir, la ~u~tnncin dol contenido y do la sustancia siempre mntorinl 

del 8ignificnnte hace do manera explicita, referencia a lns 

cntogor1ns de sensible e inteligente. Ln suatancin del contonido, 

el si¡;nificndo, se c!erino puos como una fnltn en ol objeto 

perceptible que a partir do entonces "º convierte en signi!'icnnto; 

En esta dofinicil'm, quien habla del signo " debe nl mismo tiempo 

acoptar ln diícroncin rndical entra acnsiblc y no aonsiblo, entre 

prononeio y nuscncit\, cuerpo y a.lrnn ( ••• ) 11 ( 116 ) Veremos quo on 

Hjolmolov el sii;nificante y ol significado poseen ambos unn !'ormn y 

una su.stancia. Es la nnturnloza. do ostn nustancin, s\\ " mntoria. " en 

el sentido bnrthcainno, lo quo permite definir un signo t1pico. 

Para. Hjolmslov, sustancia., Cormn, contenido y expresión 

rormnn un conjunto cnrdinal que pcrnti.to dnr cuenta. do cualquier 

lenguaje: tal cuntripnrtici6n porinitu definir tipol6gicnmente a Wl 

eigno, cunlquicra que sea, cnpociricando a la voz las entogorlas 

aau:ssurinnns do siznifieantc y significa.do ••• So trnta puos tle un 

¡1rincipio !"ora:\l do clatilficnción. 
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Pnrn los somi6logos Enrico Cnrontini y Daniel Pcrnya el 

e:igni:ficndo no en ciertamente la " cosa " o el objeto real, concroto, 

quo designa el signo. ( ~? ) Saussurc lo detin1n como un concepto, 

es decir, como ln rcprcscntaci6n pslq\.tica do lo. co:sa. Ente nutor 

ha marcado ln dircrcncia psíquica dol sis;niricndo llnrnl\ndolc 

concepto: el ~ignificndo de la palabra " buey " no os el nnimal 

buey, sino la im~gcn ps!quicn que eonvcncionnl~antc se nsocin al 

significm1~0 11 buoy "•"Una pnlnbrn no puede ser llnrnnün 3is-no 'n:ino 

cuando incluye ol concepto da tnl r.lil.nern que la idea de ln parto 

ecnsorinl implica ol totnl u• ( 113 ) Bcnvcniste, subrn)~n ignnliuonto, 

al :Jignif"icndo cuando trntn de precisar lo arbitrario del si~no 

lin~lístico. ( li9 ) Por su parto l3:irthco prcCicro una dcfinici6n 

purnmcntc individual del significndo:"ni acto de concicncin, ni 

realidad, ol signiricado s6lo puedo ser dcrinido clontro del proceso 

do significnci6n, ele mancrn cnsi tnutol6gicn: es esta ' cicrtn 

cocn ', esto ~ lo que él 1~r:ipl11n: c1 .signif'icado c!J uno do los 

dos relato del signoo E15 ia coutrndicci6n noccsuriu do un 

significante "• ( 50 ) 

~or eso parn Cnrontin1y Pcrnya, si ol nigno ~e defino como la 

conjunci6n del signiricnntc y el ::Jignií'icndot 1a signiricncibn SQ 

define COMO el proceso qt10 dn ""cimiento nl signO: os decir, cono 

ol neto tJc unión del sir;niricado y ol sis:nif"icant1J: en ol que .º1 

sizniricndo y el significante son a la voz término y relnci6n. &l 

aiz~ificndo no cXi~tc pues fuera do 5U rclnci6n con el ~ignificanto: 

ni nntc.s, ni úoapuós, ni en otra pa.rtoo No .se pueden pensar 

sl'Jp.:trntlnmcnto estos dos conccpton: son producto de un 11isrno g'lnto. 

/ 
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Un significado sin significnnte es indocible o impensable¡ un 

significn,nto .oin sisnificado no porteneco nl universo dol lenguaje 

o do la sisnificnci6n: en tanto que objeto, os, pero no significa.(51) 

" El signo, por lo dem5.s, es siompro institucional: ln asociaci6n 

do unn imagen aclisticu y un concepto dotorminaclos s6lo o:ci .... ton para 

un grupo dotorminndo do individuos, parn unn comunidnd linsü1oticn 

particular. El signo no existo fuera dol grupo social, ol individuo 

que parece 1 orgnnizndo parn hablar'• no podr~ llegar n 

utilizar los 6rs'"1nos f"'on.'.ldoros sino gracias n ln comunidad quo lo 

rodoa 1 teniendo adcmlis on cuenta quo s6lo cxporimcntn ln 

nocc!!lidnd do emplearlos en rclaci6n con 6.stn. Scr1n pues f'nlso 

ponsnr qua el humo os ol signo natural, ol indico do f"uego; sin 

c?udn c:s sn consccnflncia r!:dcn, pero s6lo una comunidad. de 

hnbluntos puedo instituirlo como signo "• ( 52 ) 

• lljolm.olcv, rospoctivamonto, cla.oif1c!I a la oignificaci6n como 

la rolaci6n entro ol plnno do oxprosil'm y ol plnno dol contenido: 

6 R G, r.opr.esoutasi6n r¡ue pormj¡to dar ouonta do una t'orma 

ocon6niicn y con un mbdmo do transposici6n rnota!'6rica, do los 

aistoma" do signos compuesto ... ( 53 ) El signo, sogÚ.n 61, asta 

compuesto do un significndo constituido por el plnno do la 

oxprosi6n y de un significante constit1ddo por al plano dol 

contenido. Gracias a cstn conceptualización se comprondc mejor la. 

rcluci6n E R e, n ponar de no nportQr demnsindns modificaciones a. 

ln conccpci6n e:nus!Jariann ( ol significnnto se cucucntrn dctrús do1 

significiuJ?, ••• ) • la. oxplici tnci6n do las rclacionco entro 

significado y .eignificnnto so hncc mJ..s c!ura.. Cliuii!'icnci6n qua no 
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s6lo nportn ln de loa dos plnnos, lljclmslov ha operado unn 

distinci6n suplcr.ontnrin que abre perspectivas n una semi6ticn 

goncralizndn. Cadn plnno, pues, comprende dos catrntos distinto~: 

ln form" y la sustancin, ( 51¡ ) '! La fo1•ma e.o lo qua puede ser descrito 

de rna.ncra. exh:iuntivn por ln 1ing\U.stica. do r.inncra. coherente C o. 

nivel opiutcmol63ico ) sin tener quo recurrir a premisas 

oxtrnlingllí11ticns¡ la sustnncin, por su parte, recubro el conjunto 

de los aspectos de nquellos rcn6monos lingüisticos que s6lo 

rocurrionüo a prcmi~ns cxtralinsíl1atica.s pueden ser descritos "• ( 55 ) 

Dndo que estos dos ostra tos afee tan por i¡;unl al plano dol 

eontonido y al plnno do ln oxpresi6n, Carontini y Peraya eneucntrnn 

cuatro clnses sintintns: 

a. La sustancia de ln exprcsi6n: la suotnncia nrticulntorin y 

no funcional, es decir, el dominio de ln fon6ticn. Ln 

ronologln, on cnr.1bio, estudia los sonidos considarndos como 

unidades discretas y distintivns, tnl corno funcionnn on unn 

lcn¡;u" particular. 

b. Ln ~ormn do ln oxpre~ión: Constituida por lns divc~ena roelas 

pnrncligmliticns y s:lntlictic""• ( 56 ) Es de hecho, ln 

orgnniznción posible o realizo.da do lon .9Ígnificndos en tln 

cnuncindo. Seria mfts correcto hnblnr do figura y no de 

imagen nct'1.sticn: el siznificnnto lingü1.stico ac inscrtn en 

efecto siempre en una clase do coní'igurncionc:s posil>los. 

c. La tormn dol contenido: os la. orgnniznci6n formal de los 

signi!"ic.'ldos on un cnnncintlo dado. 

d. La nu::sta.ncin del contenido: se trata. do todos los nspccto:iª 
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semllnticos, emotivos, fenomeno16gicos, nocionnlos e 

ideol6gicos do los significndos. e 57 ) 

Clnsificnci6n cuntripnrtitn quo resultn de dificil compron11i6n 

on el dominio exclusivo do ln LingÜ1sticn, donclo no se nprocin 

fAcilmonto 111 distinci6n entre forma y sustnncin. Pnreco, on efocto 

" cn.31 imposible disociar, on el seno riel longunjo nrticuln<lo, la 

distinci6n abstrncta y diferoncinl que constituyo ln unirlnd do ln 

lcn&un do l.:is BU!ltnncin:i c¡uo Gatn orgnnizn y delimita como tnl. Sin 

embnrgo, la distinci6n hjelmslevinnn so manifiesta clnramonto en 

todn SU cficncin cunnr.}o !JO le conrronta. con otras pr5.cticaa 

significnntcs no verbales "• e 'ª ) 

Por ejemplo 111 abordar el longunje dol relato, loa nutoros lo 

osquomatiznn e 59 ): 

EXPRESIÓN 

CONTENIDO 

SUSTANCIA 

novaln, tilm, comics, ••• 

univorso imaginado o 

ficticio, fnntasmas, 

CrnzMcnto dn idoolocin ••• 

FORMA 

el discttr9o nnrrativo 

e rot6ricn, estructuras 

narrntivns, ••• ) 

ol rolnto propinmento 

dicha, t.:l.l c<>mo so nos 

dn n leer, n ver. 
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Snussuro no sGlo describo ln estructura rclncionnl del signo 

lin¡;(listico, tambi6n introduce un conjunto do nnSlisis oriontndos 

n doterminnr y definir lns caractcr1sticns primordiales del signo 

lingüistico: ln linenlidnd del oignificnnto y el cnrSctcr 

nrbitrnrio del signo ( Go ) 

Ln linealidad <lcl signific"nte: siendo como e~ 11 de nnturnlezn 

nuditivn 1 el :dgnificnnto lingÜ1stico so deonrrolln en el tiempo, 

tomando ncco.snriarnontc prc.etndn:s 8 u.s cn14 nctor1sticns: rcproncnta 

unn cxtcnsi6n que ~610 as· mo::iurnblo en unn dirección. E~ decir, que 

loo significnntoo ac6sticoo s6lo disponen do ln l!non dol tiempo: 

í"ornt'1.n unn endona. Este principio permito introducir un criterio 

diScriminn.torio nruy importante ontrc los diverso_, ~i.stcmna 

ocmio16gicol!J: lo-" :"ignos do nnturnloza no ncústicn, como el gc1ttunl, 

el ic6nico, otc. 1 no :JO hnllnn sometidos n cotn.s rC?gln.a: ofrecen n 

. menudo 1 complicncionct:i: ni mil t!incns on \"arin:J dj.mon~ionas '• Cl 

espectador de t1n cundro percibe el mcns.:lje como un tocio y puede, 

jugnnrto con l.o.s dilllcn:'lionc.s onpncinl y· tcmporil.lt olcsir vnrins 

linr.ns de locturn 1 º'~atrnnrlo su ntonción !'!IUCc:dvmocnto snhrc uno u 

otro do sus olcmontos, micntrn:s q':J.c en el longuajo vcrbnl ln 

nnturaloza c1~onol6.:;icn !!C cncucntr..:\ ligllda a. su minr.t~ nntnrnloz.'.l".(61) 

De 1-:nuro, por otro lntlo 1 BUb1~nya que, dc~dc un punto do vieta 

cet.:-ictn:1N1tc c::cg;G:tico 1 o:!ltc apartado e~ posterior en Saussuro o. 

ln, introducci6n da la dicotom1n eignifir.:ndo/si¡;nií'icnnto. No 

nt'1iiondo mf,,s quo nl tiigni!'icnnto 1 esto principio rooultn sor 

o.0¡>0cifico do los si;;nos cuyo .. 1i;n1i'icnntc os nc<istico, no vnlicndo 

puco sino pnra al lcn:::;najc ~,o·~~"{::?~;{c'atc cnmpo lir.iitndo 1 no 
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obstante, '' su importl\ncin C!I igunl tl ln do una lr.y. Todo el 

mecanismo de ln lcn¡;un dependo de 61. Por oposicilm a los 

. dgnificr.ntoe usunles, los significantes nc(rnticos s6lo disponen 

do lu linea del tiempo; su:J olorr.cntos ec presentan uno t1·a.s del otro 

y form~"\n unn cndcnn. Dicha CL\ractcr1!'ticn npnrccc tnn pronto como so 

les representa ciedianto ln cecriturn y so sustituye po7 ln l!nen 

C!!pncinl <lo lo' signoe grC.ficos la sucesit.n en ol tiempo "• ( 62 

Principio del que so desprenden vn.rind.3.s nplicnciono.s. " Snltn n 

lo. vistt'.. Si podemos aislar la!J pnlnbrns on lns rrnsoPt el'!I gracia.a 

n o~tc principio C ••• ) Es preciso quo tocto::1 lot.i clomontos del 

eigno se sucednn, formen unn cadonn "• ( 63 ) I'arn los semi6logos 

Cnrontini y Pernyn, este pnsnjo hace explicita referencia n unn 

sucosi6n ~intn3máticn de las ontidnde~ concreta.~ do ln longua, de 

10.:1 pnlnbrn.s o lo:s moncmns, y no, como parece hnbcr indicado 

N.1.rtinot, n lo :!!!lttccrd6n de moncr.iae y f'onomne. E3 n nivel clo lo. 

primer:. nrticuluci6n como llcgn n revel'1reo todn la importancia de 

lo. liuenlidad, cunndo do definir ln.s rclncionc~ eintnsr11~1ticn.s y 

noocintivue oe trntn. Lne rclncionoe eintngmli.ticns deben to~cr 

como rclnci6n ncccsnrin ln cxtcn•i6n, puoeto que c.!!tli.n fundnclns en 

el cnrllctcr linonl ele ll\ lcngun, cxcluy~ndose ln poeibilidnd ele 

pronuncinr do3 elomcnto9 a lo. voz. Adcm!'\s, la di!'!leontinuidnd 

ncco~arin pnr~ ln dolimitnci6n o inclu~o 13 ~cpnrnción y ~ezm~ntnci6n 

de los clcmonto:J de ln primera nrtic11lnciFm .s5lo puedo llo~nr n 

cns;cndrnr ln unidad continua do .sentido dc.splo:;ncla !'IObra un~ ca.dona. 

lineal. Diecontinuidnd do las unidades y crmtinuidnd clol eoporto 

o.pnrcccn puos como ln.e condici<1ncs in<1i:'!pan!!'ublc.!1 de ln nrticnl.ncif>n 

lln;crt~ticn. ( G~ ) 

= 
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El pnsajc dotn, de cualquier Corm'I, elementos pnrn 

innumcrnblcs c~u1vocos, ligndos todos ellos a ln dc!'inici6n del 

mo11cr:m en un sentido no saus~uriano, es docil", o.i!lio<lo del neto 

:fónico. No queremos nqu! cnt1 .. nr on detalle o di!!cu~ionc~ 

tortninol6gicns, n pc~nr de lus ropcrcu~iones u tille hnn tenido y lnn 

nportncionc~ te(,rico.a !"11ndamcnta.los que hnn llegado n :mscitnr: el 

principio de l" linc.~lidnd pcrt.,ncco por derecho n la lin;;Ü{nf;icn 

y no n la toor1:i gcncrnl del :d;;n.o º• ( G~ ) 

Obscrvcrnoe, no obstnntc, de ncuardo con Do Nnuro, que 

itnpropicd"dc" de este tipo b'lOrdun cicrtn.o sctncjn!"1"n" con lnn c¡uo 

girnn en torno n la ct.>nccpcil>n con\."Oncionnlistn do la lcncun como 

nomcnclnturn: " han po.sndo durnuicnt'? ~obre la Cl')tnprcn~i6n do 
0 

ln 

nrbitrnricdnd del ~igno y do la lengua como ' !'ortn<l '• Verdad nR 

quo oetc p1•incipio conctituye ~l punto dfibil do l.~ teod.11 

!Uiua:suriana. dol ci5110 1ingtH.stico, nutorizantlo el ronoccntri~mo 

cxnt;c:1'"ado de un No.rtinct, por ejemplo. Lo. dccl;:irnci6n do Saul'!~Oll"0 1 

no ob!'Jtuntc, se limi tn nl pnroccr, a con!Jtnt1\r :-in~plcmcntc unn realidad 

do cai-lictcr cmp!rico: ln:> "ignitic"ci.onos ( ln 1·o:iliznción do tn\ 

8ignil'icado" n travf,,, do un nizni!'icnnto 011 el interior de un ne to 

linz\i!stieo ) :ipnroccn de m:-inorn sucosivn en 'el tienpo, 

cronol6cicnmcnto concntonadn.!!. Sc, tratnbn JlUfl!1 1 tn5~ bien, de curo.ctcriznr 

ol. orden discursivo y el principio de neocincil'>n nintn~m!tticn •. El 

cnráctcr linonl nparecc ad. como propio del habla "• ( 66 ) 

lll principio de nrbi trnricdncl del "igno, no ha e ido puco to en 

cvidonein por nn1.l:I.c, '1 pero n ntor~ivlo es m&s r!,cil dc:¡cuLrir una. vcrdBd 
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quo ""i¡;nnrlo ol lu¡;nr quo lo ·correspondo. El principio nntos 

enunci.~do doni.nn todn ln Lin¡;Ü1sticn do ln lon¡;un: sus 

consccu~ncins son innumornblos. Es cierto que no todas.ellas 

nparcccn n primera viatn con id6nticn evidencio; s6lo trns 

nruch·'l-' Vltol tns lle za a doscubr!r!!olns y con cllns la importnncin 

rw1tlnmontal del principio "• ( 67 ) 

A poaar do ln ju.otozn do ln nJ:irmnci6n do Snu:rnuro, ln" cosns 

ostl'm 1m1y lejos do rosultnr tnn clnrns hoy en dtn: " ln noci5n do 

nrbitrnricdnd 1 t.'11 como lo dci'in1a Snu~surc, tiene su lut;nr an el 

.ecno .c.10 conaidcrnciono.5 gcnoralos sobro la hiatoricidnd do ln 

lon¡;un "• ( 68 ) 

" El lnzo que une ol siznif'icnnto al 3ignificado ce 

arbitrario, o incluso, pUcDto 'lUO ontcnctornos por :dgno nl totnl 

resultante do ln nsocio.ci6n do un tJic,nificnnto con un Bigni~icndo, 

po1tornos clccir m!i.s !limplc1:icntc: ol siena lins-liiatico os 

nrbitrnrio "• 69 ) Pnrn Cnrontini y Poroya, c:i necesario ontondor 

por nr\JiL1•nrio, c¡uo al lnzo que uno ol significante con el 

:s!gni(' !cae.lo no tiene ningún f'unclamonto "" t11r.:il on ln roaliclnd y que 

l<i rolacitm entro Gnton no ost& on modo nlguno rundnda 011 ln 

nntur.'.'tlczn de lns co.sa:s o en su estarlo nnturnl. Dicho lnzn pncdo 

sor rndic'llntcJltc nrbitrario, p110Bto o:¡uo 111ru1if'iostn ln inox1.stcncia 

do ril~oncs naturnlcs, ll°>gico.s o risiolt'>gicns el\ la dotcrminnci6n 

roc1proca y oimul tlinon de lns articulnciones do ln" 3ustnncins 

ac(1,.ticn y som~nticn. ( 70 ) 11 En erecto, el "i¡¡;nit'icnnto y ol 

eigniricndo ~nu dos nnticltultHI proctu,c;tilt~s <_le 1:1nniJrn- aimllar, ·y ul 
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miorno ticnpo, por.un rocortc nrbitrnrio de ln sustnncin ~ónicn. 

En oeto sentido, significante y significndo, aparecen como los 

orsnnizadoros y los discriminante~ de dos austnnéino: ln de unn 

cor.lUnicnnto y la otra comunicnd.o.. Desdo un punto do vista 

estrictamente linz(i1stico, ln arbitrnrierdnd cnrnctcrizn no a6lo 

el lazo que une entre oi n lns dos cil.rns constltutivns del sizno, 

sino tnmbión ln delimi tnci&n do lo" t•~rminos ( do l'"' unidndes 

linir{iS.s tic as ) entre sS. 11 • ( 71 ) 

Ln" sustnncins do naturalo>:n auditiva o ncústicn 1 psicol6gica 

o cencoptual, que la lengua organiza y articula resultan 

rochnzndns dol dominio do la lengua; 6stn puodo, " entonces, 

Llpnrocor como unn 16zicn rolncio11al que nctunlizn t6rrninos y 

relncionos. En connccucncin, es justnmonto ln orbitrnriodnd la que 

f'undn. ln concopci6n eaue:~u1ria11n do ln lengua. como sistomn, os docir1 

cor.io 16gicn de vnloros diferoncinles "• ( 72 ) 

Snussuro nl hablar. de ln arbitrariednd del lligno, oxcluyc todn 

realid'1d cxtr11lingübticn¡ noci6n quo no podrli cualiricnr nunca ln 

rclnci6n entro signo y lo que 6stc designa. ( 73 ) 

Pnrn Cnrontini y Pornyn, es ncee~ario c~pocificar la nrbitrariodnd 

del signo en don cnsos pnrticulnrcs: se trntnbn para Snussuro 1 por 

unn pnrtc, de precisnr y circunscribir:ln arbitrnriednd on.rolnci6n 

con el mocanismo sincr.Snico de ln motivación y, por otrn p:irto·, do 

ov'1luar la 11 libro elecci6n clol sujeto hnblnnte "• 

La con!'ront.:ici6n del principio fundador, es decir, la nrbitrnricdnd_ 
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con el nnñlisis do los principales meco.nismos sincr6nicos do ln 

lcni:un, n nnbor, lna rclncionos do orden sintagmático y la9 

rolnciono~ de orden anocintivo, permiten roconoccr grados en la 

nrbitrariodnd: algunos signos pueden sor relntivnmonte 

motivndoa. ( 71¡ ) Cierto.mente 1 " el principio runclmncntal do ln 

nrbitrnricdn.d del :signo no quitn que Pucdnn diBtin,';uirso on ca.da. 

lcn!;UU lo que es rnc.licnlrncnto nrbitrario, os decir, i11motivndo, de 

lo que s6lo lo os rclntivamcnto "• ( 75 ) Si so trata do estudiar 

la organización de unn lcng:un como sistomn, nos veranos oblignc\0:1 n 

ndmitir que cnsi todas lns unidades do ln lengua. dependen no s6lo 

do lo quo ln!J ro don 011 lo. cndonn hablndo. 1 sino tnmbi6n do lns, 

partos Ducosivns quo lns constituyen: " so tra.ta de solidnridndes 

8int"¡¡mliticns "• ( 76 ) 

La motivnci6n ( 111 arbitrnriodnd rolntivo. ) nparoco puos como 

un mocnui!Jmo do limitnci6n do ln inmotivnci6n o nrbitrnriednd 

absoluto.. En lo que respectn 11 al grado do arbitrariedad, 6sto 

e.etl\roA siempre 1J.ni:Lta.do por al eontido de las subunidndoe y por 

ln" modnlidndos dol nnC1lisis sintngmlitico: cunntn mC.s roconociblo 

o trnnspnrontc sen c1 sentido de los elemento~ forrantivos, m!la 

i'Scil scr6. lo. dascomposici6n dol tfirmino en unic\,,dos inrorioros 1 

má5 tendor6 ln motivaci6n n su punto m~xiao. Desde ostn porspcctivn, 

ln motivncifin podrS.n muy bion sor tomnda coino criterio tipo1'1r;ico 

pnrn la clnsií'icnci6n de lns divorsns longnns: lns lcn~1ns con 

prcrtominio lcxico16gico so car.:\ctoriznn JlOr un t,;rnclo mt"lxirno do 

nrbitrnricdnd; las lcn,!;uus t;rnmnticnloa concodo11 en co.mbio un lur;nr 

clo prnlcroncitt al ~r-ndo rnti:<imo eta motivnciñn, mcrlinnto nw.11crosos 



Huñoz .{lvnroz Una aproximnciGn ••• 

procedimientos de dorivnci6n "• ( 77 ) 

En ln Ling(U'..,,ticn ln motivnci6n ostt\ circunnct-it" al plnno 

parcial de ln derivaci6n o do ln composici6n ( 73 ); por ol 

contrario, ljstn plantcarú a. ln Somiolo~ia. problema.o m(\~ c:cncrnlos. 

Por Wl lado, dice Rolo.nd Ilarthcs 1 es posible qua, :fucrn do la 

lonsua., no oncuoutrcn sintcmns nmplin11cnto motivndofl, y hnbrtl. 

· cntoncos quo detinir ol modo en el que ln nnnlo~1a os compatible 

con lo discontinuo que hnntn nho1·a hn .po.rccido nccc:sa.rio n la 

sisniticnci6n; postcriorincnto hnbrli quo mostrar c6mo 11 pueden 

otJtnblocorso norias pnra.digmátican ( es dccir 1 que comprcntlon un 

n!ir.ioro exiguo y i'inito do tGrminos l, cu:indo loR "ignii'icnntos non 

o.n6.loga: sorfl el CDllO de lns ' im.'1gcncs 1 
1 cuya scmi.:>log!n, 

prccisn~cnto por ostaB razonca, est6 lejos de ser cstnblocida. Por 

otro lado c~·hnrto probnhlc qua el invcntnrio somiol63ico revelo 

ln existencia de si~1tcmns ir1puro.o, (1uc co111portnn motiv.:lcioncs r.nty 

tenuca o compcnotrndns, si nsí puerto decirse, de inmotivncioncs 

8CCttndnria.s, cor.io si el signo so prc:!ltnrn n unn o::Jpccic de con!'licto 

entre lo inmotivado y lo r.1otivndo: os lo que suele ocurrir tnr.:biGn 

en ln zonn ' motivnda ' do ln 1cn~un, ln do lns onomntopcyn3 11
• ( 79 

Martinet h1'\ aoñnlndo que ln motivnci6n onomntopGyicn vn ncompniindn 

de unn p6rdidn de doblo <lrticulnci6n, sustituye el sintn¡;mn 

dob!orncnto nrticulndo: ~JR DUELE ) { Bo ) ; .• in 01nbnr¡;o, ln ononntopcyn 

dol dolor no os oxuctnmente la mioma en cantollano ( ay ) y en 

in:;l~s { ouah l. Ento so cxplicn scg6.n Rolnnd llnrthes, por el hocho 

de flUo, en cio1·ta m:i.rinrn, ln t:1otivnci6n so someto a.qui n r.1odtllos 

f'on.olF.gicoD cvidontcmcn.to di'\"crsos, rJc ncucrdQ n lna lcngun.5¡ lo 
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ann16gico osti:{ imprognndo de lo digitnl. ( 81 ) Fueru de 111 lcngun 1 

los si~tomns problemSticos, como ol longuaje do las abejas presentan 

ln nismn "'"!Ji¡;liodad: las dnn""" en circulo po3eon un valor 

vnr;n:nonto nnnl~:;ico; ln Unnzn circttlnr en torno a un punto ostlí 

clnramonto motivncla ( oricntnci6n del n~ctar ) , poro la clnnzn de 

contonao on torm" do ocho ostfi complotamcnto inmotivada ( remite " 

unn <li,.tnncin ) • ( 82 ) Otro cnso os el de los detormimulotJ 

lozotipotJ o murcn:s <lo Clibricn qua cmplcn ln publicidad pnrn 

ei~nificnr su~ mons~jo~, signos constituido~ por fisurns abstractas 

no nnnlGgicns ) ; nin c1ribnrzo, pueden sugerir cicrtn impresión 

por ejemplo, ln <lo " virilidad n ) , que se cncucnt1•n en unn 

rolnci6n do ntiniclnd con ol sisniticndo. ( 83 ) 

El oncncntro entro lo zmnl6¡;icc y lo somiol6gico, ,,eñala 

Rolnnd Onrthos, apnrocc irrctutnblo en el seno mismo do un ~i8toma 

~nico. ( G~ ) Sin embargo, la Somiologia no podrá contonorso con unn 

doseripci6u r¡uo reconozca ol eomproiniso sin intcntnr aistomntiznrlo, 

" Y" quo ln Somiolo:i;1n no puntlc ndr.ii tir un di!'eroncinl continuo: ol 

sentido, º" en ctocto, articulncibn "• ( 135 ) 

So ha dicho o, por lo monos, se hn d<ldo n entender, quo al 

tra.tnr al siena " an 51 " cotno ~imple uní6n entre significanto y 

si&niCicndo, os unn nbstrncci6n m~s bien nr!Jitrarin, poro 

inovitnblco Pa.ra conc1uir, doboromos nhora consirlcrnr nl sicno no ya 

n tro.v6:s do su compoeici6n., u sino a. tra.vl>a do SUR ' entornos '; os 

el rroblor..YJll dol valor. Saua.surc no cuptb inmcüintnr.1c21to ln i1•1portnncin 

do ostn noci6n, poro yn cm el sos;•mclo Curso do Lini;üisti.c11 <ienernl lo 
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dedica una. ntcnci6n cnda vez ml\s proftm<ln y e1 valor so convierte 

pnrn él en un concepto esencial, m5.s importante que el de 

significnci6n ( con el que no se idcntificn ) • F.1 vnlor cstr.· 

i1'ltimnmcn.to lisado n ln noción de loti,•;un ( opuesto. n la <lo hnbln. ) ; 

Gl. lineo que ln Lingtl1sticn se nustrnir;c-. a ln csfori.l de ln 

psicologiJ. y so uproximc n ln ccono1:11a, tiene, pues, una runci(>n 

cscnci'1l en ln LingüS.aticn l:atructurnl "• ( 36 ) En ln JOnyor 

parto l\C li;lS cicncins, <lcclnr.:::i. .Snussuro, no hny du.nlidnd antro· ln 

diucronS.a y la t:dneron1nt la A!ltronont!.a es unn. cioncin sincr6nicn 

l\1lnCJ.\10 loa aetroa cambien ) ; ln Goolo~1n es unn cinncin dincr511ica. 

nu11quo pueden estudinrso estados fijon )¡ ln Historia es so'Ure todo; 

diner6nicii ( ::mcosifn1 <le ncontccinicntos, :ntnquo pueda. detonorsc ~n 

do terminados 11 c\\ndros " } • ( G7 ) Sin cr:lbn.rgo, " existe una. cioncin 

en ltl que cstn dunlidnd se impone en pnrtos igunlos: l:J. Economin 

( ln ¡:;conol'tÍn I'oH.ticn se difcrencin de ln llistorin EconC.micn ) • Lo 

mifilnQ pu o do docirno, prosi,guo Snnssuro, do lo. Ling\11::stica: 

oi'cctivan1c11to, en nmboo cO.sos hay que cnfrontnrso con un sistemn do 

oqnivalcncino entro dos cosns dií'orcntcs: un trnbo.jo y un sa.l?rio 9 

un rii!;nific~nte y un signi:C'icndo ( he nqu1 el í"cnS1·1cno nl que' hna;.tn, 

nhoi-'1 he'"º" llnmndo ait¡;nif"icaci6n ) • No obl'lt'1nto, t.nnto on ln 

Lin~üistica como en ln Ecouom!n esta oquivalQncio. no c!Jt5.._aislndn·¡ ) .. ~ 

que Di se .cn11füin uno etc ~un t6rminos, poco a. poc.·o, cnmbin todo Cl 

slotemu "• ( Oll ) Pnrn qua hnyn si¡;no ( o.Talor ocon6mico ) 1 d:lco 

Roln11d DnrtheD 9 o.s nocc!Jnrio, por un lndo 1 poder intcrcnmbinr co:sn9 

di!''lrentos (. \\n 'trnbnjo y un. 8tÍlni•io·, un sir;nificnnta·y ·un 

siet1~ticndo ) , .., .. por·.-º~'.~~~~: '.~~:~·~;~;~~th~: ~-~':sn~·<aii~1i1n~oS: _puedo cn~bin!'"s·~ 
:, : • -".''.. < -,-:,(··:< '/ :<-

\tn billete- do-' cil.:c¡;>oooe.~¡io_r_·c,io:;~_1.\ .cnn-tidnd do I'nn 1 un I'"ºº de 
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ja.bf>n o un O:!pcctliculo cinnmntográfico, pero se puc<lcn tnmbié-n 

esto billete con otros bill~tcs do cien frnncos, do un dollnr, ate. 

Anlilogamcntc, 'tna " pnlnbr.3 " puede cnmbiarsc por una 11 itlcn " 

c~to ca, nlgo diC'urr.nto ) , pero puede conrrontnrno con otra.s 

" pn.lnbi•a.:J 0 ( c:s decir, a.lso sim:tlnr ) : En ingltln ~ olJticnc 

sil valor (micnniento de lu coexistencin coll $hecp. ( 119 ) El sentido 

no 110 fijd vcrdndermncnto h~'lstn que no °"º hnyn c11mplido cota doblo 

tcrninacif>n: sir;nific:l.ción y vnlor. Noti'\"'o por ol quo el vnlor no 

os 1 puo!'l 1 l.:l :sisnificnci6n. t~:sta proviene, nrguyo Snun.•nrc, u do 

ln 1'itu .. "lcif>n rlc rcciprocidnd entro lnti1 p.:irtcs clo ln Lenzn.i '' ( 90 ) , 

y o,. inclu!5o m!\s importnnto que ln aignií'icacifln: '' lo riue hny do 

idon o m.'ltorin í'Ónicu. en un !liz:no es r.ic11os rolcvnntc que lo C!,UO 

hay<> a su n!redcdor on los demt>s •ignos " ( 91 ) : " frase 

prof6ticn si so pienea que fundnbn ya la homolog!n do Lovi-Strauss 

y el pl"incipio de lns tnxonomtas. llnbiendo distin¡;uido 

porfcct~mcntia, con Snuosurc, 5i:;niíicaci6n y vnlor, p.1rocc elnro que, 

ei roconsidornmos lo" stratCl do lljelr.islc\" ( sudnncin y form" ) ln 

:sienit~icnci6n p~rticipn de l.:i stt5tnncin dol conto:iido, nin11trn5 que 

ol vulor pnrticipn de ~tt rormn ( ~ y nhccp se encuentran en tmn. 

rclnci6n pnrndigmfitica, on. cunnto ni::;nific."'\Uos, y no nnturnlrncnto, 

011 c11nnto significantes )", ( 92) 

Po.ru da.rno3 cuenta del doblo f'ouómcno do sisnificnci5n y v,,lor, 

recurriremos n ln ojcmplificnci6n qtto hnco Snussu1·e: al recortar la 

imn$en do un folio do pnpcl so ol1tiono, por un lado, divorson 

( A, D, C ), cndn uno do lnn cuales tiono u11 valor on rulnci6n con 

lote dc111/'\9, y por otl'o ltu1o, cti.1.'l uno do C!~to:s pcd;i~o~ tic.•nc un hnz 
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y tm onv6s, que hnn 3ido recortados al mismo tiompo ( A-A', a..-a•, 
C-C' ) ; es lo. "i¡;ni!'icncilin. ( 9:3 ) Estn imilgen os mu)" (1til, 

" puesto qno induce a coucobir ln producci6n del Sontido en f'orma 

oricinnl, no yn como ln simple corrcl.i.ci6n ele un f'izniric.:u;tc y 11n 

ai~nif'ica.rlo sino 'lUiztC', rntin: ~s 1.H1cinl111ontc, como un neto do 

rocorte aimult&noo tlc dos mas~:i amorfo.tJ, de dos ' reinos 

fluctuantes ', como dice Saus:mro; "J.lticn imn~inn que en ol or.i.g,cn 

( complot;rnonte to6rico ) dol .oe'1ti<lo 1 lns idcns y lon nonidos 

!"ormnn do:s- f!lnt;,:\3 fluctunnt,~R, l!ibilc:?, continu;HJ y pnrnlcla3 de 

.su~ta.ncins¡ ol scnti,to npnl'·r.cc cuando '1Mbns mn:-;a.s non 

sinn1l t!incornonto 1 rcc ortndns ': los .si&nos ( producidos do csn 

rorrnn ) ::Ion, pucB, a.rt.iculi. Ent.:-o <'~ton dos e nos, el ncntido t'tJ 

entonces un orden, pero este orden C:! ncccanrinmcntc divirsi&n: ln 

Lcn¿;i.tti e~ objeto intc.:-1.,odio entro el .~onir.lo y el pcnii.1111iouto~ esta 

cott!"listc on 11n:!.r el uno al otro dc~componii!ndolo.s nl ::li'lr.io tir~npo; 

como dos c~trntos tiobrcpucatos, uno do airo y· utro de ngun; cumulo ln 

presión ntmo!ifÚric.:\ ~e nlto1-~1, el estrato de agun so o:iduln: 1lc ln 

rni.0111n .form,\ el !d&nificn.ntc !"JC!' dlv.:f.rlc on :.i.rt!culon. E.!1t.:.ts iNti.~~ncs, 

tnnto del folio do p3pel como ln ele ln3 ondn8 1 permiten in•i~tir 

sobro u1t hocho capitnl ( pnrn l<t prosecttcilin ele lon nn!ili"i" 

sc1d.ol6gicos ) : ln Lcngtta os ol .'unbito de lns nrticulaciones y ol 

sentido º", 011 primer lugnr, rlcocomposici6n "• ( 91¡ ) 

Do lo nntcrior se doduco ~Jo ln tnrcn do ln Scmiolo¡;!a no 

conoi,,+.f.l tnnto on o.:itnb·l:~co;.::l~~·¡~·~é,;. do,. objetos como en oncontrnr 

la~ ~rti~ulnCÍ.on? .. ~ ·q~:c ·.i:~tl·}~-,~~-/,Í .G·:~~-'.!,~l~,;·~~~~ ·'·n '.la ronlidndo 
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:1• 2. :1• S I S ~P.\RADIGMA 

Y SINTAG~!.\ 

Ln dicotom1n lcngun/h<>bln y ol reconocimiento de l<> doblo 

nrticnlucil'm del lenguaje con:stitttycn l<>s clos principnlcs 

cnr.'.lctcr1sticn~ <.!el morlclo lin:;liS.,,tico¡ " ln doscripci6n de Gstc 

no 'lUcdarin sin cmbnr.:;o complctn si doj&rnmo:s de rorcrirnos n cen 

otr:i propiodnd del objuto lin,¡,;liistico que los linztiistas donominnn 

el doblo eje del lenguaje "• e 95 ) 

Fnra Fcrdinand de Snussuro, lns rclncionos que unan entro !!11 a 

los tór111i11os ling1i1sticoo pueden dcnnrrollar.sc ~obro dos plnnos o 

ojos. " A.,1 pues, en cn<l,'\ 0!1tndo de la Lonr;ua, todo ro!JO.!ln ."Sobra 

:5ll.!J relaciones¡ ¿ cómo funcionnn 6sto.s ? Lns rol~cionc.tl entre tllrmino:s 

linr;ü!!"ltj.cos se rlos.'\rrollan en rlos cs!'crn~, cada unn de lnn cunlcs 

cn:;cnt.lra un cierto orden de valoren; 1.1 o¡>oSición entro oetos dos 

6r<lcntln permito comprender mojor ln nnturnlczn do cn<lt\ uno ''º ollas. 

Uno y otro :sn corra.15pontlcn con Uos t"ormn:!I Jo nncstrn nctivirlnd 

moutal, por igual'. in<lispcnsablos pnrn la vi<ln del lcn,t;:uuJo "• ( 96 ) 

l'!l primer pl<>no º" el do los 11int11gma11; el sintn:;mn, dicon 

Cnrontini y Pcrnyn, os un.'.:!. combinnci6n de !'li~os c1uc tiene cor.to 

soporto la. cxtonsi6n; on el lenzu.:ljo nrticulndo anta extensión o:s 

linnnl o irrcvcr~ib1c ( es la cadena. habladn ) • Cn croe to 1 en cnrln 

dl!!curso, ln!J pal.:tbras C'.llllrncm entre !1!, en virturl de au 

011c :\llca.:imicuto 1 roL1cionnn r1ui.t.·Hhr; c11 el c:u;!'1c ter linc;.l de l~l 
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lengua, quo i~ido ln pronuncinci6n do do5 olomontoa n ln voz. 

Estos se alinean unos tras 1os otros sobre la cadonn hablada. 

El .eintngma ostli compuc5to sinmpro de dos o m.'is unid;:idos 

con::iocutiva.:J ( verbigracia: ro-vcs-tir; la n:iturnlozQ hurn.:ina; 

Luzbol e.e malo ). Situado on el interior " de un sintagma, un 

tér1nino s6lo adquiero valor merced a eu opoeici6n con lo quo lo 

procedo y lo quo sigue, o con nmban ºº""" n ln voz "• ( 98·) 

97 ) 

El 5ogundo plano oa ol do tns asociaciones, conscrvnndo ln 

terminolog!n soussurinna, o ol dol p'1t'ndigmn o aistcmn, si queremos 

ntonornon n ln torminolog1n do Rolnnd Bnrthos. ( 99 ) 

" Por otrn pnrto, rucrn dol discurso, lnn pnlnbrns que 

proeentnn nlgunn cosa on común co a5ocian en 1a memoria, y 

~ormn.n aa1 grupos en el ~cno do lo~ que roinnn relaciones muy 

divoreae. A:d., la pnlabra e.nZJoñnnza. hnrá surgir inconDciontcmcnto 

on ol espíritu de una multitud do palnbras ( ensoñar, roeoñnr, etc., 

o bion, ruiornnzn, bonanzn, ••• , o oducnci6n, nprendiznjo ••• ); por un 

lndo u otro tienen algo do común entro s1 "• ( 100 ) 

Rolncionos asocintivns de nnturnlozn co~plotnmonte distintn n la 

de las rol"o.cionon: sintagmC..ticas. " No tionon como soporte la 

extonsi6n, su lugnr de n'5icnt~ •• dirli 5nU8Bu.ro •• 0<1t4 mli" bien on 

ol cerebro; rormnn parto de ene 1 to8oro inte~ior 1 que constituyo 

ln Lengua en cnda individuo. Mientras quo ln rolaci6n sintngmliticn s~. 

roa.lizo. in praonontia -- o.poy!mdo.:so en uno o vario!' t6rmino:i 

igunlrncnto prc.5ontndo.s en una :serie ofoctivn ( ol discurl'So o 
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sintagma)--, la.rolnci6n pnrndigmtítica o asociativa uno entres! 

t6rruinos :lJl ab•entia on una sorio nmom6nica virtunl. La actividnd 

annl!ticii que '"' aplica n lns nsocincionos os ln clnsii'icaci6n "• ( 101) 

Ambos planos s6lo oxiston on la intima rolnci6n que constituye 

la articulaci6n del discurso. Pnrn oxprosar tnl rolnci6n1 Snussure 

apela a una compnraci6n nruy conocida, que marca un pn~o a la 

Somiolog!a gcncrnli?.ndn: 

" Doedo esto doblo punto de vista, lns unidndes l.ingü!sticas son 

comparables a lne pnrto.s concrotna de un edificio, loa columnas, 

por ejemplo; 6stae so encuentran, por una parto, en una cierta 

rolnci6n con ol nrquitrnbo quo sustentan¡ disposici6n do unidndos 

presenten en un mismo espacio que hnco pensar en ln rclnci6n 

:dnt~i.emS.ticn; por otra pnrtc, .si on:tnt'I columnas rosultnn ser de 

ord~n d6rico, ovocar5n unn compnrnci6n mental con los dom&s 

6rdenes (.jónico, corintio, etc. ), que son olomcntos no prosontos 

actualmonto on ol 08pacio1 la rolnci6n os ontoncoe 

C:50cintiva "• ( 10~ ) 

Dospu6s de Snussuro el an6lisis dol. plano asociativo hn tenido 

notable desarrollo. Para Carontini y Porayn, el plano asociativo 

oistli evidontomcnto ligado de rormll el!troc'1a a la " lcnsun 11 como 

sistema, mientras quo el sintagma so hnlln mSs próximo al hnblno (10J) 

La terminolog1a vnr1a según los dii'erentoe autores: lns relaciones 

sintngm~ticas son contir;üidadoa para Jnkobson, relncionoo on 

Hjolmslev y contraetoa pnru Hnrtinct; lns rolacionos !IÍ:stcrnSticnn 



604 

Muñoz Álverez .Unn nproximnci6n ••• 

( paradi¡;mñticas ) .. .,on simili~udoa en Jakobson, corrolacion'Js 

para Hjelmslov y opoaicionos on ~~rtinot. ( 104 ) 

El lingÜi.,tr1 Reman Jalcob:son, en su cnñlisi:i sobre ln nf•:ioia 

105 ) reestructura ostn doctrina seusserinnn del doblo ojo 

linzü!ntico, prceiseromos equi sus re:i¡;os t'undnmontalon: 

u El desarrollo de un di:5CUr:so puedo ho.ccr~o a lo largo da dos 

11nonn "~~nticns dit'orcntoa: un teme ( .i~ ) conduce e otro, ya 

son por similitud o por contigÜiclnd. Lo mejor "or!a nin duda hnblnr 

del proco"o motcú'6rioo en el primor caso y proceso aotonimieo un ol 

no&Ufldo, dndo quo encuentran eu expre~iGn m~a condcnsnda, 

respectivnmonto, en la ructfit'ora y en la metonimia "• ( 106 

Si nplicncaos l'1 oposici611 do " la i:?otl\t'o,;a ( orden dol sistoll1ll 1 

do lo continuo, do ln similitud y do le motonimin ( orden del 

.,intezma y do lo discontinuo ) 1 tendremos ' di:icursos 1 do tipo 

motn1'6rico y moton!mico¡ · ontos doo tipos no implican nocesnrinnionto 

un recurso cxclu5ivo Q uno nolo do dichos modelos e puoeto, que 

ambos, aiDtomB y sintagma, son necCaarios a todo diecurno ), sino 

aolnmonte el dominio de uno y otro "• ( 10i ) . 

Romnn Jnicobnon iluntrn este doblo polaridad del loni;uajo, 

rocurriondo o un test psicol6gico rnuy conocido: los niños ~on 

nitundoa nntc tm nombro y se lo" pido que emitan lan primores 

roo.cciono.s VJJrbi:lc:s que iso le~ vcn,"?;o.n n. ln ca.bozn. " En cata 

oxpcrioncie, <lon prc<lilcccione<1 lin¡;üS.,,ticnn ae monit'icntcm 
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invariablemente: ln respuesta aparece on rormn 1 o bion do un 

sustituto, o bien do un complemento del ost1ctUJ.o. En ol negundo 

caco, e5'ttmulo y rospuo5tn rormnn juntos unn conotrucci6n 

.ointlictica propin. So hn dndo loo nombre.o do ll1llltitutiTo 

( motliCorico ) y prediontiTo ( moton!mico ), ro5poctivamonte, n 

e3tO! dos tipo~ do ronccionoa. Ai cet!mulo' Cnbnñn '•por cjomplo9 

una ro8puonta dndn rue la do 1 nrdi6 1; otra., ' en una cnsB 

pequcñn y pobre '• La primera roacci6n eren un contexto puramente 

narrativo on ol que los términos presontnn una r"lnci6n do 

continuidnd nem!.nticn 1 micntrn5 que en el negundo hny un contexto 

dominndo por lll nimilaridnd eomlintica "• ( 108 ) 

La aporturn do Jakob5on n los discur.oon do " dominante 

mctnCGricn y moton!micn 5 upone yn un paso do la LingÜ!.oticn a ln 

Semiolo¡;1n "• ( 109 ) Proceso quo complementnrli Roland Bnrthc.o 1 llste 

den0mina n lo.o don plnnos del lenguaje: einta¡;mn/nintomn 

( pnradisma ), ( 110 ) Pnrn Gl, lo.o modos do articulnci6n do nmbos 

.-Jrt/ll l\fH\l4e&'14 on oon@l;\.C)f1Qll 11 pa;evortido 11 1 oomo ocurro, vcrbigrncia. 1 

cunndo un determinado pnradi¡;ma se extiende en sintagma; de oetll 

rormn 80 trnnn¡;rode la pnrtici6n COmWl sintllgl:lll/Sisto .... y es 

probnblomcnto en torno n estas tran~grcoi~nos 
0

dondc 8e sit6an un 

nGmero importante do ron6mono.o crontivo.o, como ni ln entEticn 

Cueso solidarin con el vnciamionto del sistema nom!.ntico. ( 111 

" Ln trnne¡;reni6n principal os ovidcntcmentc 1~ oxtensi5n de un 

parndigma a un plnno nintn¡;mlitico 1 ya c¡uo en ¡;cnarnl s6lo un 

t6rmino de ln oposici6n ent& actualizado, miontrns quo ol otro 

( o loe otros ) pcrinaneccn eicndo virtunlois: cl5 lo quo ziucedorf.a, 
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expres&ndonoe de forma muy simplificada, si se intentara clnborar 

un discurso yuxtaponiendo los t6rminon do una mioma 

doclinnci6n "• ( 112 ) Problom&ticn de lno extcnoioncs ointngm~ticnn 1 
que YA hnb!a sido e•tudindn por ·los :['on&lo¡;oo: Trnkn y 

Trubctzlco. ( 11.'.l ) Por (iltimo, 1<> Ret6ricn en nu totalidad, no 

podrá dojnr de ser ol torrcno en el quo trnn,,¡;rodcn 11 todno la., 

trnnngrcnionoo crendorns¡ si recordamos ln diatinción do Jakobeon 

comprendoromoa que toda serio motn!6ricn oa un pnrndigmn 

sintn5mntizado y todn motonimin un sintngmn crietnlizado y 

abaorbido en un aistomn ( 114 ); en ln motA!orn ln eoloccibn so 

convierte en contigüidad y en la metonimia la contigilid11d no 

convierto on campo do zsolocci6n "• ( 115 ) Por lo tnnto, dircmo" que 

ln orención do todo lenguaje, nctún Giorupro an al limite do los 

nintngmne y loa pnr11digmna. 

3. 2. 4. DENOTACIÓN y CONNOTACIÓN 

Hemos visto quo todos los sistomna do significnci6n " conllevan 

;¡, un plano de expreei6n ( E ) y un plano de contenido ( C ) y que la·. 

eigni!icaci6n coincide con ln relaci6n R ) do ambos planos: ERC. 

Supongnmon ahora que dicho td.,tcmn ERC "º convierto " su vez on !!implo 

olcmonto do un segundo aistem11, al que ner&, por tnnto, oxtensivo".(116) 

As!, nCirma Rolnnd Bnrthos, nos encontramos fronte a doa sistemas do 

significación que so intcrcnlnn uno on otro y que, al miamo tiempo, 

ont!m de=itloe. Sin er.>bnr¡;o, o!Jtn 11 do11u.,i6n 11 do dos niatem"" puod<0 

o!octuarse do dos manera!! diforontos, eog(in ol punto de insorci6n del 

primor ai.etcmn en el l!JOGundo, dando lugo.r a.es! Q do.s conjunto~ opuoctoe. 
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En el primer cneo, el primer eiatema ( E R C ) se convierte en 

plano de expreei6n o aignif'icanto del negundo siatemn; condici6n 

que Barthos eoquomatiza: 

2 

1 

E 

ERC 

R e 

o tambi6n (E R C) R c. ( 117 ) n Esto se verifica en.la semi6tica 

connotativa, asi llamada por Hjolmolev; el primer sistema 

constituye entonces el plano do dcnotaciGn y el segundo sistema 

( extensivo al primero el plano do col:!l:lotaci6n. Se dir&, puco, 

que un aiote::.11 co:motado oa u.:i mistoca cuyo pl..,.o de exproai&n 

estA, ¡l tanbi~n, constituido por mi sistema do significaci6n; los 

caeos m&s frecuentas de connotaci6n sor&n evidentemente los 

integrados por sistemas complejos en los quo ol lenguaje articulado 

forma el primor sistema ( como ocurro, por ejemplo, en la litorntura). 

En el segundo caao ( opuesto de desligamionto, el primer sintema 

( ~ n C ) se convierte no ya en plano de expreoi6n, como ocurro •• la 

connotaci6n, sino en un plano do contenido o signit'ica4o del segundo 

sistema ( ••• ) " ( 118 ) Si tuaci6n que Bnrthoa ej omplit:icn: 

2 E 

1 

R e 

ERC 

o también: E R ( E R C ) • ( 119 ) Hecho que se da en todos .los 
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111otc1enguajo•: " un n1etalenguaj!I es un sistema on el que el plimo 

dP.1 contonido estÁ a su voz constituido por un sistema do 

aignificnci6n; o tnmbi6n en una semiótica qu!I trntn de unn 

aemi6tica "• ( 120 ) 

Diremos entonces que las dos v!ns do nrnplificnci6n do ambos 

tJistemn8, corro~pondon a: 

STE. 

STE 0 soo. 

CONNOTACJ:ÓN. 

soo. STE. 

STE. 

METALENGUAJE. 

soo. 

soo. 

Esquema que Roland Bartheo, en Elementos de Scmiolog!n.( 121 ) 

Los signiricnntes de la connotación, que nrthos, llnmn 

connotadoros, ostlin constituido" por 11 signon ( 15ignif.'icnntoo y 

significados juntos ) del "istcmn denotado; naturnlmonto, varios 

~ignoe donotndoa puoden ngrupnrae para formar un connotndor 

6nico -- si goza do un sólo significado de connotnci6n --. En otras 

pnlC\brntJ, lns unida.dos del sistomn connotndo no tienen noco.so.rinmcnte 

la misma dimensión quo lns del sistema dnnotado "• ( 122 ) Por medio 

do los connotadoros so dnn aignificndoa ligndos con la cultura, el 

enber, ln historin, y "cgún Rolnnd Dnrthrs, podrÍnmos decir que º" n 

trnv&s de ellos, como el mundo penetro nl sistema. 11 La idoolor;1a 

oer!n, on clefinitivn, la form4 en ol sentido hjelmnlevinno ) de 

los siguif.'icndo" de connotaci6n 1 mientrns que ln rct6ricn ecr!a ln 
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ln rormn de loe connotndoree "• ( 123 ) 

Cabe nclarnr que la " eomi6tica cient1!ica o motnlonguaje ee 

una opernci6n 1 micntrae que la nemi6tica connotativa no lo os. Es 

evidente que la Somiolog1n, por ejemplo, oe un motalenguaje 1 ya que 

ne ocupa, a titulo do eistomn segundo, do un lenguaje primario 

( o lcni;unjo/objoto ) 1 que ea el sistema estudiado¡ y eete s 

eistomn/objoto os a!¡;ni!ioado n trav6e dol motnlenguaje 

ecr.iiol6gico "• ( 124 ) 

Por otro lndo 1 Goorgee P6ninou dice, hablando de loe dos grandes 

reg1mcnoe publicitarios, tendremos que eetoe eorlin el: de donotnci6n 

plnno por oxcclonciQ en el que 80 oxprc8an con mayor atenci6n los 

mcn~ajon de pre8ontnci6n, los mcnaajc~ do oxpo~ici6n, loa monsnjes 

do demoetrnci6n discursiva y los menenjes de in!'ormnci6n 

nnnlitica ( 125 ); y ol de connotnci6n, donplogndo sobro lo 

ir.iplicntivo 126 ) 1 donde " roin= el sentido, ol carlictor, lo 

anal6gico, lo nint6tico 1 ln connivoncin, m&s que el conocimiento, y 

la einpnt!n mlis que ln onsoñnnzn "• ( 127 ) 

Diremo~ pues, en linea~ gcncrnloe quo ostos sistemn~, se 

mnniriestnn on todon los discursos e en todos los lenguajes 1. 

Podr!nmos decir que ln sociedad detontndorn del plano do ln 

connotaci6n ( 128 ) hnblan los eisniíicnnton del sistema considerado, 

mientras que el nomi6logo habla sus signi!icados. Esto pnroco 1 a 

Rolnnd Bnrthos, por lo tnnto, posoor unn runci6n objetiva do 

d~5ciíramionto e su lon¡;unjo os unn opornci6n ) a los semi6logoe, 
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con rospocto 11 l.n actit11d común, l.a cunl consiste en nnturalb:nr u 

.ocultnr los signos dol primor "istom11 bajo los "ignit'icantcs del 

segundo. ( 129 ) 

2.3.CONSTANTES GENERALES. 

Como ya "º hn visto el comic publici t<>rio 1 surgo como un 

recurso ( modio ) directo, qua utilizo. la publicidnd pnra 

promocionar productoa o servicios. 

Esto recurso ao avocnr& a definir los principnlos m~canin~os 

11ornióticos do ost4 m:lnifostaci.Sn comcrcinl. Antes do ompoznr c!l 

nnlilisis hemos do tomnr on cuenta que ln historieta publicitario 

ost& compuosto. do do!! gro.ndoa lirone do signiricación que donomin.:i.romos, 

do ~cuerdo con al siatcmn de sisno3 qllC lna constituyen, 

coatpononto icónica y componente escrita. 

Dentro de cada. unn ele 'ollo.3 se diforoncia.n doe nuovl\s tiroa.tJ 

do significación. En !o quo so rctioro n 1n compononto escrita, 

distingu>romos la presencia del nombro propio del. producto, qua 

sorli la " rnnrr.o. 11 ( Kool-nid ) y ln oxpor:l.encil\ escrita quo puode 1 

o no, incluir ol o slogan ( 11 Koo1-nid , lo pone sabor al 

momento " ) o bian rlctorminndns explicaciones iluntra.ti\".38 do lnn 

cxcol.cncins del producto ( 11 ••• ncnba.r& con tu sed " ) • 

Hnblnnclo do ln componente icónica. cncontrnr.toa la. reproda.cciGn = 
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ic6nica ( el si~p&tico personaje caractcr1stico do las historietas 

nortcamericnnas: Bugs Dunny ) que nos invita n tomar el " delicioso " 

roCresco~on polvo, acabando as! con la sed y los ro~rescos 

o~botollndos " quo s6lo llenan y no quitan ln sod "• los sobres dol 

producto y el liquido que contioncn jarras y vasoe. Y lns 

oxplioaciones ilustrativas de lao excoloncias dol producto: las 

cualidades ic6nic"s dol nrt1culo ( !'roscurn, sunvidad, ••. ) • 

Nuestro estudio considorar6 lns grandes posibilidndos 

co~binntorins do estos cuntro elementos y tn~bif:n ln naturaleza qua 

puodo ndoptnr cnda uno do clloa. 

So ronliznr6 un anGliois semi6tioo de viñetas, para encontrar 

ln circunstancia do ln co1tt".Jnicnci6n que so da en ln rolnci6n 

e6digo/monsajc. A pnrtir del modelo somiol6gico propuesto por 

Lc<>bardo Cornejo Nurgn, ( 129b) 

Verc~os tnmbi6n ln estructura dol comic publicitario: las 

111.'lcr~unidndoo si¡;ni!'ioativns ( el objeto est6tico on su totalidad ); 

las unidn4os oi¡;ni!'icntivns qua eon!'orman la dimcnsi6n del 

pictogrnmn do acuerdo n los aig~os cst6ticos quo los componen; las 

1114crounidndes do montaje y lao unidades de acei&n drn.W.tioa, quo 

Da.vid Al!"io doí'ino como lus escenas quo so forman por su unidnd 

y/o tiempo, on el cual oxiston ( 130 ); la 11noa de indicntividad 

que ordonn el trayecto do lectura ( 131 ); ~l encuadre ( dolimitnci6n 

bidi11cnsion!ll do un espacio ) ( 13~ ) ; el ~ o globc., eler.ionto 

bfisico do la sem5ntien del eomic qua une el texto do los di5logos y 

1os ponanmiontos, fnntns1ns, sueños, ••• de los personajes en ln 

estructura. do l:i. historieta; l:ls onoma.topeyo.s, fonemas con valor 

grúrico quo su.:;-lorcn nl lcctot"', 011 :rorrnn nc6.!';itica visunli7.ada, el 

ruido omitido por una ncci6n o el sonido pl'oducido por un nnit:uil; los 
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signos cin6ticos conatituyontos de ln trayoctoria do los 

m6vilos. ( 133) Y el 1ongunjo prosogrl\i'ico o do 11.lli.dndes.discrota•, 

quo es ol que conf'orman los signos ic6nicos: ojos,'cejns, boen 1 

nariz,.•• do los poraonojes c6r.iicos. ( 1311 ) 

So cstudinrlin tt\mbi6n el mocnnísmo que conduce n los mani!'ic,,tos 

publicitarios do la donotnci6n a la connotaci6n ( 1J4b) y la rot6rica 

publicituria ( figuras rct6ricas utiliz:\das ) do ln historieta 

publicitaria. ( 134°) 

Ln porcoptunliúnd del mcmsajo co un hecho de gran vnlia, pnra 

aignií'icar 108 discur.ooo, analiznramos los c6di¡;os que prescntnn los 

cor.iics publicitarios: el c6digo cromitico: manipulaci6n del color; ol 

tipozrd~ico, quo so bnon on la ruptura gr5Liea quo pu~ño obtcn~roo 

por modio dol aislnmionto cspncinl ( 135 ) 1 modificaci6n de los 

carnctorcs tipogrlificos ( 136 ) , modificaci6n do los carne toros ( 1J7 ) 

y la llposici6n de rnsgos diDtintivos ( 1JIJ ) ¡ ol c6digo oinomntogr(,fico, 

rocurso a lns tócnicas sclcctivno do 105 planos ( 139 ) y ol códi30 

morf'ol6gico, quo conllova " una geografS.a r.TUY pnrticular de 111 

imagon publicitarillo ( 1110 ) 

La locali?.nci6n espacial du los elementos comerciales on el seno 

do ln imagen, es un f:>ctor importante en el buen runcionnmionto do la 

historiotn publicitaria, estudiaremos las t6cnicas omplondas en DU 

claboraci6n ( 141 ) y los tipos do construcción que prcncnton.( 1~2 

So ospecificnrli ln í'unciú11 o las í'uncionos, implicntivas quo 

tienen lns tira3 publicitarias, os decir, ln forma en que se mo.nojan 

los porsonnjcs pro'1cntadoros ) en cadn pictograma. Quo pueden· sor: 

el rrontnl, el tros cuartos y el perfil, implicaciones quo noa 

llcvnrln1 n l~ s:i.tuución de discurro o llion ele rcln.,...;o. ( 1fl.) 

Y por ~ltimo, observaremos el cnrflctor poótico dr. oatn cxpro~i6n 
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publicitaria: conf'ormidad o conf'ormaci6n, objoto-objuogo, forma o 

sustancia, figuraci6n-desfi¡;urnci6n y ln semantizaci6n o 

dosomantiznci6n. 

Retomando los conceptos de los tc6ricos Loobardo Cornejo 

Murgn ( Análisis scmi6tico do viiictas: llol"ci6n C6digo/Nonnaje ), 

l!oland Dnrthos y Umbcrto Eco ( An&lisis estructural de los 

manifiestos publicitarios: Paso do ln Donotaci6n a ln Connotaci6n 

y Georgos l'Gninou ( Eotuclio do las figuras rct6ricns o implicaci6n 

del mensaje publicitario ). El modelo vin~o osquom&ticamonto queda 

as1: Ver osqucmn. 

Tomaremos ol caso particular de Kool-nid por presentar 

cnractaristicas definidas que lo acercan m~s al objeto de onto 

estudio. En primer lugnr al cmblomn ( logotipo ) do cote producto, 

es un pcrson"jo propio dol comic nortonmoricano, ol conejo Bugs 

llunny do Charlos H. Joneo, qui~n cro6 no s6lo n la historieta sino 

también dirigi6 los dibujos animados do Dugu y otros muchos do ln 

~ ílr'othorn. ( 11JIA ) Pornonaje qu13 g:ozo do gran proetigio 

( en ln 6ltimn coromonin do los Oscaros, entrog6 el premio n la 

mejor poH.culn de caricaturas nnimadas ( 1115 ) ) y es reconocido 

mundinlmcnto ( quó mejor recurso que utilizar a un " h6roo " 

cúmico pnrn promocionar un producto ) • En segundo t6rmino 1 cumplo 

sntisCnctnria.mcnto todos lo.s elementos constitutivos dc1 comic 

( ostructura ), os una mnnifestaci6n historiot1stic" propiament<1 

dicha, quo apnroci6 on los libros comics. ( t4G ) Por otro lado nl 

igual quo todas lao historiotns prescnt" una nnrraci6n que conlleva 

un fin "vondor ": el Dimptitico conejo so ve envuelto 
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en un siní'!n de a.venturas ( " Duolo de cruza.das u, " Los cua.tro 

mosquotoros ", " El pr1ncipo Va.liento 11 , " El imporio contra.to.en " 

••• ( 148 ) ) do lns quo siempre snlc victorioso ( triun!'n ol 

polvo parn preparar rcrroscos Kool-nid, sobro todos los roCrc~cos 

ombotollo.dos, dndns sus " cunlidndos 11 : sor " un rc:Cro.aco que 

so propnra higi611icnmonto, no tiono gns y quitn ln sod "• y en 

4ltimn inHtnncin por prosontnr clnrnmonto los c6digos 

publicitnrios. ( 1t19 

Vonmos primero lns componentes oscritns o ic6nicns quo so 

mnnif'io9tnn rogulnrm'cnto en lns tirns c6micns do Kool-aido 

Emplearemos nuove m~ni:Cicotos quo oo presentan con mnyor rrocuoncia 

en los libros comics do Editorinl Novaro. ( 150 ) 

COMPONENTE ESCRITA 

Nombro propio dol producto: ln mnrcn " Kool-nid "• 

Exporioncin escrita: los oslos:nns: " E1 roí'rosco de la. casa "• 

tt Lo pone sabor al momento "• 
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Explicaciones ilustrativas 

do lat1 

excolcncins dol producto. 

U:ua aproximaci6n •• • 

" 1 Qu6 r!.oo os Kool- a!.d • • • " 

" Y qu6 diTert!.do os 

prepararlo ••• " 

" Kool-nid lo pone ea.bar al 

momento y si apaga 1a 9ed "• 

" ••• acabar& con tu sed de 

conquista. ••• " 

" ••• Kool-nid rinde para ocho 

deliciosos rci"rcscos "• 

" ••• 1 ~u6 r!.co conqu1.9ta. 

" Aqu! y en cualquier planeta, 

Kool-nid tiene ol sabor que a 

m! y a u11todo11 gusta "• 

" Neceaita.n Kool-nid; porque 

" 

" Sin dojar lugnr a dudas do 

qui6n en ol mojor, Kool-nid 

vanee !'&oilmento a ' Fresco d' 

GaZJs ' 11 

••• en cualquiera do sus sois 

ricos sabores 

" 1 Ro!'r611ca.nte 1 " 

Las " cualidados " dol re!'resco son¡ i"rescura, delicioso 

sa.bor, rcndidor, prodominio sobro 1011 refrescos embotellados, 

variodad ( tiene "cis sabores ) , divertido, es nccesnrio, gusta a 

todos y adem&s quita la sed. ( 15ob) 

" 
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e o M p o'N ENTE J:CÓNJ:CA 

Rcproducci6n ic6nicn del producto: El sobro do Kool-~id en sus 

diversos eaborost 

SADOR COLOR 

Coroza bortn\?ll6n 

Manzana •••••••••••••••• cnfó 

Fresa •••••••••••••••••• rojo 

Piñn ••••••••••••••••••• nm~rillo 

Lim611 Vcrdo •••••••••••• verde 

Naranja •••••••••••••••• nnranjn 

Uva •••••••••••••••••••• morado 

El liquido (·rc~rcaco) quo so 

oneuontrn en l~e jarras y vanos 

( los pnborcs var!nn ). 

- El conejo »ugs Bunny y los vnrindos 

uniformes que porta: 

llJ:STORJ:ETA 

(nombre) 

" Atrnpndo por 

ln sed 11 

VESTil!ENTA 

sin ro¡ia / 
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11 Los cuatro unit:orme de 

mosquotoros " 

11 Duelo de 

cr-..izada.s " 

" Super 

Kool-aid '' 

" Sod ospo.cial lf 

11 El imperio 

contraataca. " 

" 1 Listos 

tuera l " 

" El neto con 

mli.:!11 so.bar " 

11 Ltl trU•u 

Sod-ontaria " 

mo.squotoro • 

armadura de 

caballero • 

trnjo de 

superh6ro" 

con una 11 K " 

on ol pocho 

unif'ormo 

do aatronauta 

" 0 con 

una " K " en 

el pecho 

sin ropa 

trnj o do mogo 

troje do 

indio 

• El producto est& tambi6n roprosentatlo on los ·uniformoa do los 

mosqueteros que a.compnñan a Duge Bunny en " Los cuatro mosqueteros 0 

y on ol estandarte, escudo y la lona que cubre nl cnbnllo en 

" Duelo de cruzndo..s "• 

EXPLICAC!ON IC6NICA 
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Historietn 

" Atrapndo por ln sed 11 
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Explic11ci6n ( historin ) 

Dugs salvn a Ul'l grupo do niños 

oxplorndoros, del ntnquo de un 

giganta quo los quiero robnr sus 

cantimploras. 

Vll'1;TA 1. Un hombro de aspecto 

fiero, oculto traa unn roen, tom~ 

ngun de su pistola. El señor os 

cnlvo y tione grnn bnrbn nnrnnja. 

El fondo nzul y la piodrn gris. 

VI~ETA 2o El gignnto snltn 

o.mcnazanto sobro un grupo do 

cun tro niños 11 ~ " quo no 

n:uootrnn ~ombrndos y tcmorooas. 

El hombro visto ca.misa morndn, 

pnntaHm blnnco y cintur6n y bo~nn 

nogrn~. Los chicos u~nn gorrn, 

cnn1isn con corbata y pnntal6n 

corto do color vordo y zapntOn 

negros, portnn ndcm5s una 

cantimplora rojn ( dos de los 

chicos ). 

vn~ETA J. Apnrocc el conejo, 
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saltando valozmonta anta ol 

gigante que se muestra asombrado 

e 6sto aportn las dos 

cantimplorna ). Los niños se 

nntostrnn contentos. · 

V:dl~TA 4. Bugs onsañn a los niño• 

a preparar Kool-nid. El conejo 

aostiono en una mano unn vara y en 

1n otra un sobro, Gsto rcnn.tovo ol 

liquido rojo quo contiene una 

jarra. ( Bunny est& parndo y mueve 

su rabo ). Loo chicos preparan 

tambi6n ol rcCresco, do igunl Corma 1 

cada uno de loa tres agitan el 

refresco do sus jnrrns quo contienen 

un color diCorente, cnda unn de 

ollns, morado, naranja y verde. Las 

jarras ropoann: la del conejo sobro 

un tronco y las de los acauts sobre 

una rudimentaria mosn. Todos los 

porsonajos aonr!on complacidos. 

V:élETA 5. Dos niños saborean un 

vaso del producto. Ambos ostf.n 

parados. 

VI1~ETA G. NuoBtro 0 héroe "• moviendo 
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Una nproximaci6n.". ~· 

ol rabo, soñnla sois sobres dG 

Kool-nid que so oncuentrnn en un 

rocundro de color amnrillo 1 abajo 

el nombro do ln mnrca y ol 

eslogan. 

Loo mosqueteros dol roy Kool-nid 

so oní'rentnn con los 6oldndo9 

del ca.r<lcna.l " D' Rcrrosquiu "• 

Dugs ( Kool-nid ) impone ln pnz 

y muestra las bonda.do.e dol " rey " 

Kool-nid. 

VI!lETA 1. Tres mosqueteros so 

abrnzan alogrcmonte con el cuarto 

mosquotoro Dugs Dunny y entonnn unn 

5UD.Vc molod!a. • 

VIflETA 2. Un mosquetero se prosonta 

nlarmado. 

VIflETA Jo Ambos grupos so prestan a 

la batnlla. El estandarte quo lleva 

ol otro grupo presenta una botella 

do refresco. 
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VIílr:TA 4. Bug9 Dunny so intorpone 

entro nmbos ( nlzn las manos y 

sostiene do" sobres de ltool-nid ) • 

Ambo" grupos quodnn esttiticos. 

VIÑETA 5. Los mosqueteros de 

!Cool-nid y los soldados do 

n"rresquiu comparten ol rofrosco 1 

que po.trocinn el " a.udo.z 11 conojo 1 

alogro~~nto. Los tros mosquotoroe 

esttin m&s corca do l.n mosn y de l.a 

jarrn dol rofroscoo Doe soldados 

pormnnocen ntrtis disfrutnndo un 

v~"º• cndn uno 1 del liquido. 

ViRETA G. El conejo proscntn tres 

sobros del producto. Al fondo so 

percibe un pnisnjc. Apnr~con sois 

sobres de Kool-nid do sabor diferente. 

Y ol cmbloma nl igunl que ol 

oslognn del producto, en u.na 

especie do 11 dospJ.ogndo "• El 

conojo muostra satisfncci6n y 

nlogr1n. 

• Los uniformes do loe gunrdins son do col.or nzul y prosontnn unn 

" It " al centro. 
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· El conojo F.ool-aid se onfrontn a 

un caballero do'aspecto fiero 

( Sir Wal ter Frosco do Gns ) quo 

porta un o~tnndnrtc con una 

botella de rcrroBCOe Lo derrota 

e impone a Kool-nid nobro el 

reino. El mismo cabnllnro "·r.ia.lo " 

saboron ol producto. 

VI~~TA t. Un cnballoro de aspecto 

~crozt lleva un estandarte con una 

botella do rofro3co, al i¡;ual qttl' 

en el escudo. Se encuentra ante 

Dugs Dunny, en post1trn do reto. 

El conejo porta ootandnrto y 

c:scu1o con ol cmblcmn de J\otJl-ni~t 

una " K "• Ambo:! octtin montndos en 

sus cabalgaduras. Al lado nparoco 

un 11 clarln tt po1·tnndo una corneta 

y el emblema. n K " en su C:\mi:Jn. 

VIÑETA 2o El caballo del conejo 

corro, Bugs tira n 8U enemigo y 

sonr!o. El vencido da cabriolan en 

el airo. 
/• 
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Vtl!ETA )o Dugs es alzndo en 

hombros por cuatro niños que 

proclaman al voncedoro El grupo 

ao muestra !'oliz. Abajo aparece 

otro chico quo r!e alegremente. 

El conejo lleva en la mano 

izquierda un sobre y on la derecha 

dos sobres do Kool-aido 

VINETA 4. El conejo y su " nntoa 

enemigo " .saborean ol refresco. 

Ambos sostienen un vaso 1 al igual 

que los niños ( dos: niño y niña ). 

Se vo una. mesa en ln qua reposa 

una jarra do Kool-nid y dos vaaoa 

con el mismo contenido. El color 

del liquido es verdeo 

VL~ETA So El con9jo presenta loa 

sois sobres do Kool-aid ( di!'ercntoo 

colores ) • Apnroce ol nombre del 

producto y su eslogan. Dol lado 

izquierdo ac aprecian dos tiendaft 

{ quo parecen ser de las que se 

usaban on la !:dad Media, durante los 

torneos ). 
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El conejo ( ahora ya bnjo otra 

personalidad, la de suporhGroo 

snlvn a la tierra rlc la invn•i6n 

de los oxtrntcrrostron ( dol 

plonotn gaseoso ). 

VIílJ¡TA 1. Dugs Bunny con capa, una 

plnycrn con una " Jt: "• un cintur6n 

y unas botae nogras, cscuchn lo 

quo " dice " 111 radio quo es ta 

nobre unn mosa. 

VIÑETA 2o So oncucntrnn dos 

porsonajos " extrotarrcstros " con 

apariencia do botella y con un 

cetandnrto quo tiono como emblema 

una botolln de refro~co. Se nnlo~tran 

ngrosiyos. Ante ol e onojo. Al rondo 

nparcco unn nave quo po~~o la pnrte 

superior r~ Corma do botelln. 

VINETA )• Los oxtrntorrostro~ eo 

ntuostran t'alices e on ol pocho llovnn 

tnmbi6n unn' botella do ret'rosco 

cunndo el superhóroo los enseña do-8 

sobres do Kool-nid. 
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Unn aproximnc:l.6n. • • 

VIRETA 11- El conojo sootieno en 

unn mnno la jarra del rofresco 

( que es color nmarillo ), 6ste 

sonr1o al igual que loo invasores 

que ao nntestran ngrndecidos. 

VIllBTA 5. Bugo prc,.ontB seis 

sobres dbl producto ( difcrontos 

colores ) • Aparee o el logotipo, la 

mnrcn y el eslognn. 

Kool-nid rescata a un grupo do 

astronnutas del clima hostil de 

un planota extraño. 

VL"lETA 1. Tres astronautas reposan 

nobre un poq,ueno planota. on ol 

ospncio, Por su actitud, ae vo que 

est~n preocupados. Al fondo el 

espacio ( o5trollas 1 un plcnetn y 

la Luna ), 

Vl!1ETA 2. El cono jo Bugs ( J(ool-nid ) 1 

cantando, viaja en unn poquofin 

nave. En la mano izquierda llova 

unn chnroln con unn jarra. y n:ois 

:s:obro:s üol rofrcsco, E:1 la. parto 
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ini'orior so aprecia un 11storoide 

o planeta. 

VL~ETA )o El conejo bniln y entona 

una molod1n 1 al lado dorocho 

aparece una. mesa con un mnntcl 

blanco y 108 tras astronnutnn 

npoy&ndose on 6stn 1 preparan el 

rofrcsco, cada uno en unn jo.rrn. 

Los coloro" dol liquido de ln~ 

jarras varia, la do Dugs os ~orada, 

ln do los chicos: verde, rojn y 

bcrmoll6n nl torn!ldnmcnto. 

VINETA 4. Los astronnut3s saboronn, 

en vnsoo, el rorrcsco. 

VI~ET~ 5. Bugs Dunny reposn sobro 

un ovoide quo contiono ln mnrca 

.Y el eslogan del produc~o. Apnroco 

un sobro ( lndo izquiordn ) do 

Kool-nid do color rojo ( on 61 

hay un conejo nboorbiendo un 

liquido do color rojo que se 

onet.tontran en una jarra ). Al fondo 

so ve el espacio ( dos planotns y 

estrellas sobre un color negro ). 
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Kool-aid salva a la tierra de la 

conquista extraterrestre. 

VLqETA 1. Aparecen cuatro eujetoe 

ospocie de robots humanizndos: 

" humnnoideo: " ) <LUO portan: tres 

de ellos, rifles quo despiden 

ciort~ gne y el otro un estandarte 

con una botella do refresco. Insigld.a 

que se repito en la banda del que 

parece ser el jefe. El fondo está 

constituido por un espacio 

dieg6tico ( 151 ) blnnco y los 

colores dol arco iris en la parte 

in!'orior. La actitud do los 

porsonnjos es nmonnzanto. 

VL~ETA 2. Dos humnnoides avanzan 

rdpidamonte por una colina, con 

ciortn nctitud hostil. El rondo 

ee un pnisnje y en el cielo 

apnroce un c1rculo ( que pnrece 

5or la Luno. ) • 

Vn1ETA 3. El conejo, vestido de 

astronauta, otroco mue,.tra ) dos 

:1obrcs do l{ool-nid n un u copoctante ' 
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joro do los invasores quo 

ooatione un vnao con liquido 

vorclo. 1Jn poquoño robot 

sostiono una jarra con ol 

producto ( eo aprocinn hiolos 

rlotnndo on el onvnoo ) do color 

verde. L<> actitud do Du:;s y dol. 

pequeño nut6mntn os nmignblo. 

VIi~ETA 4. Dos invnoorcs hnblnn do 

tf lno CUlllidndc.s 11 dol rorreBCO 

on polvo. Situnci6n quo se 

desprendo dncln J.a postura quo 

nsumon y los rnegoo cin6ticos que 

se nprocio.n en suo bocaD. h~boe 

sostienen vnsos, cndn uno, con 

liquido vordo. Uno do ollos porta 

unn bnndn con unn botolln de 

rcfroaco corno insignin, ol otro 

ln porta on ol pocho. 

VliiETA 5• Dugs scñnln sois sobros 

dol producto ( seis coloroa 

diforontos ). En el centro dol. 

grupo de sobros aparece ln mnrca 

dol rorrosco y ol eslogan. 
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" 1 Liato9 t.'uora 1 " 

Una aproxilDllci6n.'.'.' 

El conojo Bugs, dirige una cnrrora 

deportiva, para postoriormonte, 

comandar otra pruoba do volocidad 

( a vor quien tema mlis rlipido 

Kool-nid ). 

VIi,ETA 1. Bugs 1 on ol lado izquiordo1 

da la orden do snlidn, con un 

bnndor1n, a un grupo do niiios 

( dos hombros y unn mujor ). Los 

niños no von en posici6n de iniciar 

una carrera. 

VIt1ETA 2. Lo'" nilios dospu6s do 

terminar la cnrrorn so muo.stran 

cnnsa.dos. 

VXnETA '• llugs 1 baila y muovo ol 

rabo 1 los presenta al grupo do 

doportistns un sobro do au producto 

y unn jnrra con el rot.'rosco ( ambos 

son do oolor rojo ). Ln jarra 

raposa. on unn mc.sn con un munto1 

blnnco. Los niiios ncudon rápidumonte 

nnto ln actitud dol conejo. S11s 

rostros domuast1·nn doncC'I. 

" 
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" El acto con m&s sabor " 
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VX!lETA 4. Nuestro porsonnje 1 

ontonando unn molodia y bnilnndo,' 

los onsoña tmn jarro quo contiono 

ro!'rosco do color rojo al ¡;ri1po do 

niños quo bailan nlogrcmonto al 

obsorvor ol rccipionto. 

YIRETA 5. El conojo dn la orden do 

so1idn a 1o!J niño3 pnra qua estos 

domuostron su velocidnd al 

ingerir el producto. Los tres nJ.ños 

cado uno con un vnso do bobidn 

rojn 1 tomnn &vidnmonto su contenido. 

V:ti!ETA 6. Dugs, cantando, señnln 

con la mnno derechn :sois sobres 

do Kool-nid do di!'erentos coloros 

y ln mnrcn y ol oslognn. 

Bugs Dunny1 bajo la porsonnlidnd de 

mago, cnsoñn a los niños como 

propnrnr J(ool-<tid. 

vn•ETA 1. Un conojo 1 vostido de mngo 

so 011.f"rentn n su público ( do" niñ"~s ) • 

El c!Jcona.rio en c¡uo so oncucntra. 
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Bugs con.siste on un entarimado, 

cortinas y una mos11 con un mmnte1 

blanco. Saca do su sombrero, el 

mago, varios sobres del polvo 

pnra preparar rofroscos do 

diforontos ~abores y sonr!o 11nte 

los niños. 

VIflBTA 2. El conejo ap11roco ahora 

Wta j11rr11 que contiene un liquido 

morado ( ol refresco Kool-nid 

con su varita m&gicn. Ante ol 

benopl&cito de los niños que 

abordnn el osconnrio nnaiosoa. 

VIílETA )o Ilugs moviondo ol rabo y 

cantando sirvo un vaso de Kool-aid 

a los chicos, ol color dol 

r~frosco os morado, que lo ingieren 

~olizmento con grandos muestrne de 

satisfccci6n. 

VIílETA 4. Tres niños del p6blico 

sonto.doo on sua butn.cas eo nruostrAn 

complacidos y alegros el tomnr 

le bebida.. 



. 
Muñoz Alvnroz 

" La tribu Sed-entaria " 

632 

Uno. nproximaci6n.·.'.1 

VIflETA 5• El conejo bnilnndo y sin 

dejnr do mover el rabo, tambi6n 

muevo su varita, oonr1o feliz. En 

ol lndo dorocho nparocon sois 

sobres de ~...!!.• al igual que 

su mnrc<> y eslo¡;an quo ost&n 

onmnrcado~ en un globo amarillo. 

Nuestro " h6roo " ahora vootido do 

indio. Evito \In cnerontan1ionto 

entre dos tribus, al mitigar la 

sed, con su producto, a la 

tribu Sed-ontnria. 

VIflETA lo Tres indios reposan 

sentados en ol suelo do unn aldea 

india, so ll't'~Ostran anoj~doa. Uno 

do ellos, ol que parece sor ol jofe, 

ºnrrojn hncia atrAs una botella do 

rotroaco do color morado. Al rondo 

aparece una tienda india. 

VIilETA 2. Un indio col~rico, agita 

su pw1o fuortomonto. 

VIÑETA 3. Un conejo corro hacia el 
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grupo do indios, ae! parece 

sor, sostiene una chnroln blanca 

que lleva unn jorra y cinco vnsos 

que cont:l.011cn un l!quido nnranjn. 

Bues va vestido do piel roja. Al 

í"ondo so ve una tienda apache. 

v:tllETA 4. Tras indios snborenn sus 

rospoct:Lvos vasos del producto. So 

muestran 1'elices y sntis!'ochos. El 

liquido que contionon los vasos es 

do color naranja. 

VlRETA 5• El conejo vestido do indio, 

hnbla de los cunlidodes del 

producto. En su mnno izquierda 

eosticno un enormo sobro de 

ICool•nid verde. A su lado aparecen 

cuntro sobras m5.s dol producto on 

diferentes colores: morndo 1 nnrnnjn 1 

amorillo y rojo. Al lndo derecho del 

porsonnje se presenta un globo que 

contiene el nombro de ln marca y ol 

o.nlognn. 

Como so puede apreciar ( vGnntHl lliminu:i uno a nueve ) , hnbl1U1do 
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do la compononte escrita: ol nornbro propio del producto ( la marca 

nunca ca11bi6: Kool-aid; la exporioncia escrita o los eslogan• 

tuvieron dos vnriantcs: 11El rorro!3CO de ln CQB(l" en" Atrorncto por la. 

A!!!!t Sed cspncinl, El neto con rn!1s n.:ibor y Liato!' í"n~rn y ".La 

pone aa.bor al momento " en Duolo do cruzndns, Los cnntro r.io~ouotoroa 

y El intpcrio contratncn, ln historieta Ln tribu Sccl-r.ntilria tiono 

unn peculiaridad su eslogan on: " El re:Crof!l:co do la. ca!la 11 , pero en 

la. viiiota. 5 utilizo. tambi6n ol loma " Lo pono snbor nl mornonto "; 

lao oxplicacionos ilustrativas de lus cxccloncias del producto 

f'uoron gonornlmente rcputitivas: o.e rico, es sabroso, quit3 la sed, 

gustn a todos, es rondidor, n oxccpci6n do divertido y nocosnrio 

quo se cmplonron on menor asca.la.. 

Ln componente ic6nica, se prosont6 as1: 

Reproduc.ci6n ic6nicn del producto: ol sobre do Kool-nid f:uo 

~ieDpro el miBmo no vari6 au cstructurn, aunque s1 ous dimensionas 

y 111 colocaci6n en ol espacio diog6tico del comic, al igual c¡ue los 

coloros ( on unn misma historia el color surro tros mnnif:estncioncs 

diferentes -- vlinnoc Atrnpndos por l~ ~~d y Sed cspncinl -- ). Ln 

cromaticidad do la 61 timn viiietn en todns lns tiras f:ue siempre lll 

misma ( coloraci6n do los sobras ), oieto colores: rojo, verde, 

amurillo, car6, bcrmell6n, morado y narnnjn, en ocasionas el car6 

suplo nl bcrmell6n o viceversa ( todas lns tiras presentaron sois 

sobres n oxcepci6n de Ln tribu So<l-cntnria c¡uo tiene cinco -- vlianse 

l&minns -- ) • La colocnci6n espacial do los sobres vari6 do una 

tirn a otra: íorrnn sim6tricn, continun, oquilibradc, yuxtnpuostn ••• 
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El conejo prescnt6 diferentes modnlidndes en cunnto a su 

vestimenta y situaci6n. Poro su comportamiento fue el mismo: estable, 

alegro, 11 h6roo "• vencedor y presentador. El producto tambi6n es 

roprosentado por los objetos quo emplea el conejo: bandorinos 1 

e.seudos y trnjos. En el en.so pnrticular de Los cuntro mosquctoros, 

el producto ( IJU mnrc., ) so encuentra on los uniformes quo 

uann los mosqueteros. 

La oxplicaci6n ic6nica do estas tiras, es constante on cuanto a 

contenido: el triunfo do Knol-nid sobro ln sod y los refrescos 

ombotollndos. No obstn.nto quo las historias :10 dosarrollan en 

situncionos y 6pocns diversas. 

Osorvnmos tambi6n quo oatos conlics tionon rolnci6n diroctn 

con ln historiotn tradicionnl, no s6le en su estructura y 

elnboraci6n ( 152 ) sino on los g6noros que abarca: la ciencia 

:Cicci6n ( vóanse lliminaa 5 1 6 y 7 ) , loa do avonturaa ( vor lliminas 

1, ~y 3 ) 1 los do .!S!-1~ o tirns do niños ( reviso lliminas 

7 y 8 y los westerns ( voa l&minn 9 ). 

Por otro lndo, el comic publicitario Kool-nid maneja troe 

:Ciguras implicntivas: ol frontnl, el tres cuartos y ol porfil, yn 

quo por au ostructurn ( conjunto do viñotas quo conllavan una 

historia ) proso~tnn varias posturas los prosontndores ( personajes ). 

S6lo existo una constante general en ln ~ltima socuoncin 1 do todas 

las tiras, Dugs do !rente ( frontal ) oonr1e do forma nbiorta· 

y presenta ol producto. Su mirada os directa on !ntima rolnci6n con 
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el loctor ( se da ln situaci6n do discurso ( 153 ) ). Com¡>robamos 

.aqu! quo la publicidad empleada, en la filtimn viñeta pnra 

promocionar Kool-nid os la quo mejor oxprosa la yoluntad 

publicitario. y por tanto ostñ b<\snda " scm5.nticnmente on el 

concepto do afirmnci6n, construida semiol6gicamonto on ol c6digo da 

apertura• frnnqueza on la mirada, am¡>litud do la sonrisa, rostro 

abierto, sntisfacci6n dol personaje, exhibici6n dol 

producto "• ( 154 ) 

Las fir;uras ret6ricas empleadas en esta manifestnci6n publicitaria 

son: la repotici6n ( ol sobre dol producto nparoco infinidad do 

veces en todns las tiras, nl igual que las jarras y los vanos que 

contienen ol producto ya preparado ); la redundancia ( roitcrncifin 

entro ol nombre ( la mnrca ) y ol producto roprosontado ic6nicnmonto 

y entro texto o imagen ); la prosopopeya so dota al producto do 

habla ro¡>rosontndo por Bugs Bunny o bien a porsonajos f'antfisticos 

a irronlos ( 155 )¡ ol objoto-relato ( como historieta qua os so da 

por entendido que pnsns1n acción de un cuadro a otro, sin nacosidad 

do dosnrrollarla como on ol cino o la tolovisi6n ( 156 )¡ 

•in5cdoqua ( los emblemas quo porta Bugs roprosontnn ol producto ); 

la mat&f'ora, ·como una de lns figurns mtls omploadas dol longunjo, no 

pod!a faltar en una mnnifostaci6n publicitaria do asto tipo ( 157 

oc dota do signi!'icacionos varins nl proclucto: es po<l.,roso ( Dugs 

siornpro snlo o.vnnto ) , es univorsal ( su snbar " rico 11 es guatndo 

en cunlquior &poca y planeta), os irresistible (nadie puedo dejar 

do tomarlo l, so distingue de los refrescos embotellados que 

rocurron n tomnr Kool-nid dadas ~us oualidad••; la motonilllia 

( asocia el dosoo o.1 sentido ) estos monsajes nos " sugioron " que 
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al adquirir ~us productos seremos igunl al personnje que loa 

anuncia, ai tomnmoa ~ seremos ~elicea y fuortea, am&n de 

grandes h6roee o bien la repreaentaci6n de las cunlidadea del 

objeto anunciado. ( 158 ) 
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3.4. DOS CASOS PARTICULARES. 

Ta que hemos visto las constontea gener~lea que se presentan 

en loa manifiestos Kool-aid, procedamos a realizar nuestra 

aproximnci6n aemiol6gica a dos casos particulares: Buss Bunny x 

sus a.migo!I y El prS.ncipe Valiente. Historicta111 publicitariaB que 

difieren en cuanto a la trama, aunque su finalidad aea la misma 

" promocionar el producto "• 

Bug~ Bunny y sus amigos, ea un ejemplo de las primeras 

tiras c6micaa que realiz6 la~~. para publicitar el 

" refresco "~ de la General FoodB. Obacrvamoe que su 

ealo¡:an ea " tl refresco de la co.sa "• Situacilm por la que este 

comic ae desarrolla en un ambiente familiar ( o aa1 parece serlo), 

en una casa-habitaci6n, 6.nicamcnte aparecen doe personajes: el 

conejo Bugs y un niño. Historia que se refiere solamente a la 

prepnro.ci6n del producto y de las " cualidades n que tiene. 

Lo segunda tira presenta carocter1stica~ diferentest la intenci6n 

ya no es s6lo presento.r el producto y sus " cualidades "• sino 

significar ln aupremacla de 6ate sobre los refresco~ embotellados. 

Por otro lado, su eslogan, ya no es el mismo, " Le pone sabor nl 

momento '1 sugiere quP Kool-aid es •1 bueno " para salvar cualquier 

situación, no importando lo u terrible " que esta sea. El desarrollo 

de la historieta •• da en una 'poca inderinida ( 159 ) que nos 
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recuerda uno de loe recti.raos m&a empleado.a por el comic nnmdial 

( la abiotorioidad ). ( 160 ) El eisp&tico "h6roe " salvo a un 

gntpo de niños aldeanos de la ira de u.n drag6n, ofreci,ndolc su 

" refrescante " producto. 

" B U G S BU N N Y y s u s AMIGOS" 

M fl 1\11 ¡:- 1 ¡:-~ T n 1 
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COMPONENTE ESCRITA 

NO~WRE PROPIO llEL PRODUCTO: la marca " Kool-mid " o 

EXPERIENCIA ESCRITA: ol eslognn " El rofrosco d'> lm casa 11 • 

EXPLICACIONES ILUSTRATIVAS 

DE LAS Rofroscanto, rico y divertido. 

EXCEL~l\'CIAS DEL PllOllUCTO. 

COMPONENTE ICc5NICA 

REPRODUCCION IC&NICA DEL PRODUCTO: - El sobro do Kool-nid en sus 

diversos sabores: 

!lADOR 

Cero za 

COLOR 

bormo116n 

Uva ••••••••••••••• morado 

Naranja ~•••••••••• naranja 

Lim6n Verde ••••••• verde 

Piño •............. nnmrillo 

Fresa ••••••••••••• rojo 

Los sobras dol producto son do 

f"ormn roctang:11lnr 1 tienen ol 

nombre <.lol :sabor, ln marca, nu 
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uso, rendimiento y ln Cigurn 

dol conojo onmnrc3dn, on 

diversos nctividados: 

SABOR 

Corezn 

Uva ••••••••••••••• 

beisbolistn 

doslizndor 
( mnrino ) 

Naranja ••••••••••• corredor 
(ntlc.thmo.l 

Lim6n Vcrdo ••••••• poscndor 

Piño •••••••••••••• torero 

Frosn ••••••••••••• turieta bebiondo 

rorro3co. 

V6ase viñeta cinco. 

Los sobres y el liquido 

( roCresco quo n:o cncuontrA 

on lns jnrras y vasos vnrlnn nu 

SRbor ( color ). 

En lns viñctns uno y ·dos, ol 

color es vcrdo. 

En ol pictogrnmn tros, ol c'olor 

es morado. 

En o1 cuadro cuatro, el color 

es nnrnnjn. 

P.n ln viñctn cinco, ol color 

del liquido del v""º que 
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sostiene ol conejo Dugs os 

nnranja. 

- El conejo y el nombre del 

producto. 

Buge Du~ny oneoña ln rorma en quo 

se prepara Kool-nid a un niño. 

VIi'lETA 1. El conejo y el niño oc 

encuentran parados nnto una moon 

con mantel a cuadros. En 6stn 

reposa unn jnrrn con liquido vordo 

( Kool-i>id ). llugB "º"tiene un 

sobro del roCrosco on polvo, y 

muovo el rnbo. 

VIflETA 2. El niño so,.tiono un vaso 

con Kool-aid, muestra una enrn do · 

sntivfacci6n. 

VL~ETA 3. El niño y ol conejo. 

Dugs a~rogn hielos al refresco, ol 

chico prononta una cara do doeoo. 

El li~uido do ln jarra es yn morado. 
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VlRETA 4. El conojo vac!a el 

polvo del sobro sobro una jarra 

con unn mano. Con ln otra 

sostiene una cucha.rn con nz6car. 

VIRETA 5• Nuestro " hliroe " 

sostiene un vaao con Kool-nid do 

color rojo ( ol liquido ) • Muestra 

aatiefncci6n y nlogr!a. En el lado 

izquierdo npa.rocon sois sobres 

del producto en sus difcrontos 

saboras. Abajo la marca y el 

oslognn. 

Podamos de~ir quo el eslogan " El refresco do la casa 11 

corrospon<lo en realidad n ln trama do la historieta: Dugs ensaña a 

un niño la farmn en que se prepara rC.pid11m"11h K""l"aid on ol hogar. 

El ro!'rasco 011 !'rosco, rico y de divertida p1•epnrnciGn. Por otro 

lado hablando de la roproducci6n ic6nica 1 la variedad do anboros 

( coloras ) y lo quo roprosanta cada uno ( actividad do Dugs ) 

significan lo " s'1no " y lo polifnc~tico del producto. Si toma" 

Kool-aid de pitin, scr!t.s tnn atrevido como un tororo¡ ni consumes 

do limón ve1•de 1 scntir&s .ln frescura <lel mar y 1'1 nnturnlidnd dol 

producto ( ol mismo cnso ~e dn en el de uva )¡ o bien si bebes el de 

nnrnnja. sor6.n: un doportistn consumado o un porsonnjo tnn f'nmo!3o como 

ol conejo Dugs Dunny. 
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I>neernos nhorn a ronliznr el anlilisis semi6tica de viii.,tns, para 

encontrar ln circunstancia do ln comunicnci6n quo se dn on ln relnci5n 

. c6di:;o/mens11je. 

,\N,{L.ISIS SE}!IÓTICO DE VI!llll'AS 

LA CillCUNSTANCIA DE !..A COMUNIC.\CI6N IIB!..ACIÓN CÓDIGO/MENSAJE 

VOLU:·mN 

HISTORIETA 

VL'll-:T-\ 

NOllOJ(g UEL PERSONAJE 

ESTATUS 

ENUNCIACI6N VF.ílílAL 

Mover, rlisf'rutar¡ ro:frescar. 

FIGURA !CÓNICA 

Un conejo f'1nco, sostiene un 

nobro y nrucvo el rabo. Platica 

con un niiio qua lo escucho. 

atento ( ol chico visto una 

cn~isn a rnyas, pnntnl6n 

corto e donrlo portn unn ro.sortera), 

Konl-nid 

Dugs Dunny y sus 

ftmigos. 

No. 1. 

UUGS DUNNY 

Proeontndor 

RELACicSN CON OTROS PJ>rtSONAJES 

Un niño. 

RELACIONllS PARADIG!-IAS 

Grnndo/cl1ico, dconudo/vontido, 

Ronrionto/ponantivn. 

SIGNlFICANTF. 

Ambos porsonnjos so ven en 

color. SuEJ f'igurns rcprcscntnn 

a seros rcnlc~ ( irreal en el 
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calcotas blancas y zapatos 

tenis azules ). Al centro 

npnrocc una mesa sobre la 

qua reposa una jarra con 

liquido verde. El niño ostá 

recargado s.obro ~sta.. 

APIIBCIACIONES SENSITIVAS 

Ambos cet&n parados, uno a 

cada lado do la m~sa. 

APRECIACIONES DE CONOCIMIENTO 

Si muovos el rnbito ( estñs 

contento) toma Kool-nid 1 qu6 

es rerrescnntc. 

Una nproximnciGn ••• 

caso del conojo quo hnbln). 

Uno de ellos hnbln ol otro 

escucha. ( 161 ) 

SIGNIFICACICfü 

Existe unn reloci6n afectiva 

ontre 13u:;~ ( prosentncior ) y 

el niño ( ospoctado~ ). El 

chico cscuchn ntontnmcntc los 

consejos quo le dn el conejo 

quo sonr!e feliz. 
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VOL UNEN 

llISTORIEt'A 

VL~ETA 

NOMDilE DEL PlmSONAJE 

ESTATUS 

ENUNCIACIÓN VERDAL 

Ricura 

I' IGUI/,\ !CÓNICA 

Un niño ( vestido con una cnmisa a 

rayas: nocrns y amnrillas ) snborcn 

un v~so do rcCresco de color verde. 

Sonr1e toliz nl observnr el 

eontonidoo 

APllECIACIO~'CS SENSITIVAS 

e1 niño est& parado ( ns! pnroca 

sor ), observa ol vaso tijnmonte 

~rento n frente. 

APllECIACION!;S DE CONOCIMIEN'l'O 

Si bobos Kool-nid oros feliz y to 

.siente:"J snti.sí'ocho, yo. que es rico 

y adorn4s os " El rofrosco de ln 

cnru1 "• 

Una aproximación ••• 

Kool-nid 

Dugs Dunny y sus amigos. 

No. 2 

Nif!O 

Cnt~dor, ron€irmndor. 

RELACIÓN CON EL PRODUCTO 

El niño sostiono un vaso que 

contiene Kool-nid. 

RELACIONES P.\ll,\lJIGMAS 

SIGNil'ICAN'l'E 

El personaje so ve de color, al 

igunl que el liquido del vaso. 

Por su actitud pnrece feliz nl 

obsorvnr ol rofrosco. 

SIGNil'ICACIÓN 

Existo una relaci6n !ntimn ont•e 

ol niño y el liquido dol vaso. 

Lo vo, so 111Uc9trn satisfecho y 

contento. 

= 
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VOLUMEN 

HISTORIETA 

VIilÉTA 

NOHDm: DEL PERSONAJE 

ESTATUS 

ENUNCIACIÓN VERDAL 

Divorei6n, prorarar, poner. 

FIGURA ICÓNICA 

Un conejo tlnco sosticno con la mnno 

izquierda unn jarra con un liquido 

morado ( &ota tionc hiolos ) y con 

ln derecha un Vl\:!O con hielos. Agrega 

los hielos a la jarra ante el 

regocijo do un niiio que '"º saboron y 

obacrva con deseo el contenido. 

APRECIACIONES VERBALES 

Ambos ostA~ pnrndos, ol conejo ds ln 

espalda ligorarncnto al chico, los 

dos observan la proparaci6n. 

Al'nr:CIACIONES m: CONOCIMIE!'/'ro 

lfool-aid es do r!tcil y divertida 

prcpílraci6n, dos6nlo sit:?mpro. 

Una·aproximnci6n ••• 

Kool-nid 

Bugs Dunñy y sus amigos 

No. 3 • 
BUGS BU:-.'NY 

Presontndor 

RELACIÓN CON OTROS Pl:RSONAJES 

Un niño. 

RELACIONT:S l'AllAOICDL\S 

Grande/chico, clcsnttdo/vcstido 1 

tranquilo/dosooso. 

SIGNIFICANTE 

Ambos pcrsonnjo~ ac aprecian en 

color nl igunl quo ln jnrrn. El 

conejo sonr1o y propnrn el 

rcCrc~eo, el niño obsorvn con 

dcsoo. El primare habl3 ol 

s.ogundo escucha. 

SIGNIFICACIÓN 

Intor~s dol niño nl observar lo 

quo hnco el conojo. El primero 

doson qua ol segundo termino, 

para beber ol liquido (refresco). 

Bu3s incrcmcntn la ansiedad clol 

chico. 
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VOLUHEN 

!IISTO!\I&TA 

VI:~ETA 

NO}!Dl!E DEL P&RSONAJE 

ESTATUS 

Agrcgnr y gustnr. 

FIGURA ICÓNICA 

657 

El conejo sostiene en la mano 

izquiorda un sobrocdcl producto de 

color nnrnnjn y on la izquiordn 

unn cuchnrn con nzlicar. AzrogR ol 

polvo pnra. propnrnr rcrroecos y .se 

diapóno n vaciar el nz6cnr ( nmbos 

insrcdiont
0

cs ) en ln jnrra que 

contiene un 11quido nnrnnjn. El' 

por.sonnJc hnbla y son.r1c. 

APRECIACIONES S&NSITIVAS 

El conejo obsurvu in~istontomcnte 

los ingredientes. Vnc1a rdpidamento 

ol sobre del producto. 

i\PllECI.\ClOlms DE CONOCI}l!l>NTO 

Kool-nid os 1m1y fÚcil do prcpnrnr, 

:sl>lo ngrüg,alc ugun y nzúc.'\r nl gu~to 

y dinCr(1tnlo .sonriendo. 

Una aproximaci6n ••• 

Kool-aid 

Duss Bunny y sus amigos. 

No. 11 

DUGS DUNNY' 

Preso11tndor 

RF.LACI6N CON EL PRODUCTO 

El oobro y el 11quido ( do 

J(ool-nid ) • 

RllLACIONES PAMDIGNi\S 

SIGNIFICANTE 

Ln osconn, pictogrnmn, so ve 

n todo color. El conejo tJO 

muostrn feliz nl hnblnr y 

prepnrnr el producto. 

SIGNIF ICACI6N 

Folicidnc! dol conejo al 

preparar el refresco ( un 

produ0:to quo ¡¡ttstn a todos ) 

con un sobre do Kool-nid y 

azCicnr. Ln persona que tomo 

cata bebida serS feliz y 

oprccinr5 su gran s~bor. 
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VOLUNEN 

HISTORIETA 

VIflV.TA 

NONDRE OEL PERSONAJE 

ESTATUS 

ENUNCIACIÓN VERDAL 

Aconsejar, mover y disrrutnr. 

FIGUJl,\ IC6NICA 

El conejo porta en la mano derecha 

un vaso que conticno un liquido 

nnrnnjn 1 con ln izquiordn ( pnroco ) 

scñnlnr eeia nobres de su producto 

quo son do diferente~ colores: 

morado, bcrmcll6n, nnrnnjn, verde, 

nmnrillo y rojo ( en ~stoe npnreco 

la Cigurn do Dugs en di(orentes 

actitudes y con divcrsoR nt11ontlos: 

torcnndo, pescando, jug:nndo golf, 

esquiando on el mnr, bebiendo 

refresco y corric11do ) • 

APRECIACIONES SENSITIVAS 

El conejo np~rocc on ol lado derecho, 

su nctitud os agrndnblc 1 su mirndn 

nutoritnrin, los sobres npnrocen en 

el lndo izquierdo, coloendoa 

profus<lmcntc ( lGJ ) 1 en su;>cr. ( 161¡) 

· Una 3proximaci6n ••• 

Kl)ol-nid 

Dugs Bunny·y sua nmigos, 

No, 5 

DUGS DUl'.'NY 

Prosontndor 

llELACIÓN CON EL PRODUCTO 

El conejo aostioi10 en lo. mnno 

dcrocha un vn:so con el producto. 

Y con los dcm~s Robres dol 

rcfrooco. 

RELACIONES PAllJ\DIG~~\S 

SlG.'IIFICAN'rE 

El conejo proscntn. nl pro<htcto 

individual ( el liquido del 

vnso ) y coloctivnmcntc i ~oiB 

sobre.e: ) • E1 " roí'rcnco " ocupn 

ln mnyor parte del onpncio 

dicg6tico, 

SIG.'IIF.ICACI6N 

Dugs scñnln 1~ varictlnd de 

snborcs que ticn'? I<ool-nid. Su 

mirndn os dircctn y nutoritnr~n. 

( 162 ) Significn tninbién que s! 

quieres Dor importante r~ ln 

vida debes tom~.,rlo, pnrn ser tnn 

famoso como !Juga Dunny o bien = 
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APRllCIACION&S Dl: CONOCINI&!ITO ser un deportista, un torero 

Hay 'lUO comprnr ICC'Ol-nid por sor o un aventurero audaz. 

" El rcCrcsco de 13 casa '' quo te 

hnce ~cntir feliz y ticno sois 

"nborcs diCcrontc" pn1•n qua tu lo 

disCn1toso 

. ;· ... :-:·:·:·'.: .. ;;.:-:-: .............. :· -~ ....................................... . 

ESTRUCTURA D & L e o M re 

MACROUNIDAD SICINIFICATIVA1 lns tiras c6micns 1 constnn do una pligina1 su 

UNIUADllS SIGNIFICATIVAS: 

npnrici6n Cuo somannl 1 quincenal y ~ensual 

( ostn dcpondia dol libro-comic do la 

Editorial Novnro. on quo so publicnron )(165) 1 

improsno a todo color 7 los ostilomns 

( rasgos constantes dol estilo ) y grnCi~mos 

pcrsonnlos del dibujnnto no vnr1nn ( 166 ) al 

sor producidns por ln ~ Drothor:s pnrn 

la.~~-

ost!.n constituidas por .lon picto¡¡rnmns.(167) 

La,. viílcta~ so ligan do manera contigua o 
:: 
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trndieionnl, o ~en unn viñotn n 

continunci6n do otrn. Los pictogrnmns tre~ 

y cuatro son do tore1n rcctanzul:ir, al do:s 

o.e: cuadrado y el uno y el cinco no ootlin 

bien delimitados. Los espacion antro 

viñeta y viiictn tomnn prc.etndo espacio 

pnra colocar los ¡;lobos -- pictogrnmus 

2 1 ) y 4 --, pnrn sncnr parto del dibujor 

el brazo <lol chico ( viiietns <los y tros ) 1 

lns orejas del conejo ( viñeta tras y 

cuatro ) 1 ln jnrrn y la tnz11 ( picto¡;rmnn 

cuatro ) 1 ln cintura del conejo en ln 

cuatro y dos sobres do lCool-nid on la cinco. 

}L\CROUNIDADES DE MONTAJE: El montnjo ele viñetas ao eCoctú" si¡;uiondo 

UNIDADES DE ACCI6N 

el proceso <lo elipnis, procedimiento 

modio.nte el q11e so omiten elementos do unn 

acción c:ontinundn. 

Uo la viñotn uno n ln dos: en ln primorn el 

conejo orreco ol rorrosco nl chico, en ln 

scgundn aparece ol niño sonriendo ( so dn 

por supunsto que el chico bebiG K,.,ol-nid ) • 

DRAMÁTICA __________ .ol mnntnjo prescntn ln narración lineal, quo 

so cnrncterizn por ln progresión cronol6gicn 

en unidn<los do ncción ( ncci6n contin;u,dn ) • 

LÍNEA DE lNDICATIVlDAD: osto comic nl pertenecer, n ln cultura 

occirlontnl. ordcnn ol trayecto de lacturn do 
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izquierda a derecha y de arriba hacia 

abajo. 

ENCUADRE ________ ~ las diferencias entre una viñeta y la 

contigua son vnrindns: en 1 1 2 1 l y '• 

existen cambios on el lngulo visual 

tomados del lenguaje cincmatogr&~ico 

168 ) y en 5 cambio9 do tamnño en la 

presentaci6n de los.sobres ( &atoe aparecen 

en súper ) • 

BALLOON O CiLOBO. ______ todos los globo~ tienen las mismas 

caracterlsti~as: presentan ondulaciones, y 

se emplean ~nicnmente para dotar de palabra 

a los personajes. 

ONOMATOPEYAS. _______ no existen. 

SIGNOS CINÉTICOS en el rnbo del conojo ( denotan movimiento ), 

Tiñcta 1 1 en la cnrn del niño ( dos 

gota~ ) representan deseo, pictograma ) 1y 

en la mano del conejo que sostiene el 

8obre de~ ( mo\•imiento 1 agregn el 

polvo en la jarra ). V6ase vifietn 4. 

LENGUAJE PROSOGR.Ú'ICO O 

DE UNIDADES DISCRl:TAS Es el que conforman loe signos ic6nicos de 

1os per!lonajes. Den1ostrer:10.l!I que el e.igno 

ic6nico ae bnsa en un "' c6digo digital y no nnal6gico "• ( 169 ) 

Demostraci6n que podrá presentar objeciones en el sentido de que ea 

sencilla y no resuelve el problema en definitiva. La complejidnd dP 

los elementos que deben anali~arae y sobre todo la casi inexistencia de 
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un método de an&lisis impiden la domostraci6n gonernl. Como soüala 

Umberto F.co, " es posible que algunos mcnsn.je8 sean tan complejos 

que lo. detcrminncilm exhaustiva de las unidnde!I di:icretas que los 

constituyen en todos los nivt'lea se vuelva pr&cticnmcnto i:iipo~iblo 

y antiecon6mica. En consocuoncin, bastar& con demostrar quo es posible 

postu1nr dichas unidadeo discretas como digitalmente bnsndn9 en toor1n, 

mientras que en la pr&cticn ser& m&s c6modo estudiarlos sobre la baso 

do modelos onal6gicos. As! debor!n ostablecerso entonces on ol interior 

de la semi6ticn una especie de principio de co11pl•aentarid.ad, semejante 

al do ln f1sicn 1 de acuerdo con el cual el signo puedo estudiarse en 

ciertos cnsos como icono y en otros como articulnci6n do unidades 

discretas "• ( 170 ) Intentemos pues el estudio del signo en f'ormB de 

articulaci6n de unidadc~ discrotns. 

Veamos primero los signos vnrinblcs de los personajes que 

intervienen en cstn tira c6r:dcn. 

ESQUEMA DE LOS SIGNOS VARIABLES. 

cejas bocas 

~ ,,..., "' ,. ""' "' ~~ CONEJO .,, 
"' 

,. ..... 

ojos l>°IRO 

1J;r CONEJO ~ ~ OCQODQ 
CONEJO ~ 

~ OOOOGO ~ rabos {!) NI1'o NI~O 
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I D A D E s D I s CRETAS. 

VIÑETA 1. 
Aqu!, en el punto de partido, ln actitud de Bugs Bunny que 

podr!a considernrse en s! misma como una unidad ( o un conjunto de 

unidades ) discretn en el conjunto m&s vasto de las actitudes de 

Bugs ( la amplio sonrisa ). El c6digo que queremos ver, en ~u nivel 

m&s general, no podr!a establecerse m&s que mediante lo con!'rontaci6n 

y comparnci6n " de muchos autores que practican el mismo género 

la historieta c6mica o sat!rica ) "• ( 171 ) 

Los ojos de Bugs son ( desde una perspectiva aproximativa ) 

aignificndos mediante los trazos siguientes: 

Separados del contexto, estos trazos no representan, casi, nada 

ninguna analog!a. 

El lector los identifica como ojos s6lo porque es capaz de 

reconocer en otros trazos una estructura tnmiliar del rontroo No se 

reconocen un oio. unn nar:l7 .• una hnr.R. n111,-,., ,.. •• 1 '4 ••• ......... _. 11 ..,, 
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contrario, tal como lo oacribe Umberto Eco: 1 El signo ic6nico 

conatns.yo un modelo de relaciones ( entre Cen6mcnoa ¡r&ficoa ) 

hom6logo al modelo de las relacionoa perceptivas que construimos 

al conocer y al recordar el objeto. Si el signo tiene propiedades 

comunes con alguno cosn, 6sta no ea el objeto, sino el modelo 

perceptivo del objeto "• 172 ) Se puede dibujar cualquier cosa 

( trazos ) para figurar ol ojo: si la estructura ro•tro ea 

reapotada ( un punto, una l!nen, un tri&ngulo, un c!rculo ), serAn 

aie~pre interpretados como un ojo. La misma aituaci6n ae da en 

cuanto a la boca. La posici6n que tienen las orejas de Bugs 

( ~nclinadaa hacia la derecha ) señalan la leyenda del globo de la 

Tiñeta que le procede. El rabo indica movimiento ( dados loa rasgos 

cin&tico& que le acompañan ). 

La actitud del niño ( 173 ), los ojos abiertos, viendo hacia 

abajo y la levo sonrisa, sugiere que &ste escucha atentamente. 

Al igual que en el coso anterior loa trazos que enmarcan el rostro 

del chico pueden ser diversos. 

VIÑETA 2. 
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En esta imagen, la figura que representa los ojos del niño ha 

cambiado, al igual que el trazo que marcaba att boca, au mirada 

ya no ea hacia la derecha sino a la izquierdo, l& colocaci6n de sus 

cejas significa emoei6n y no ya atenci6n, su sonrisa ea tranca y 

abierta ( aparecen ra•&os que simulan ser doa dientes y una lengua ). 

En e~ta viñeta, lo~ rasgos del conejo han cambiado, aalTo que 

au mirnda es hacia la derecha y no a la izquierda como en el 

pictograma uno y au rabo ya no ae mueve. En cuanto al chico la 

figura que representa los ojos ha cambiado 

al centro del 6valo blanco que los enmarca 

los puntos negros est&n 

su mirada ea hacia ln 

derecha, igual que en la viñeta uno, y los rasgos cin6ticoa que 

acompañan a su boca abierta ( dos gotas ) indican deseo. 
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VIÑETA L.. 

La actitud de Dugs Bunny ha camhiado, loe trazos que enmarcan 

sus ojos no son los mismos ( loa puntos negros han variado de 

posición, lrvomcnte en particulnr ol derecho ), lns cojas un poco mAe 

grandes colocndna de tal formn que señnlan admiración, su boca 

tiene lo misma. apariencia ( la sonrisa ). Su miradn es ahora hacia 

la derecha.. 

VIÑETA 5. 
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Ln miradn del conejo, los trnzos que enmarcan su rostro ns{ 

lo domuestrnn, es rrancn y dirocta ( no obstante qua sus ojos vonn 

hacia '111 'dcrocha ) • Ln !'igura q110 reprosenta su boca so ha 

trans!'ormado, os mrts amplia y se Bprecin mejor ol signo ic6nico que 

mnrc:\ la lengua. Sus orojns tnmbi6n han vnrindo su colocnci6n, la 

izquiorda orientndn hncia arriba y la derecha dobladn hacia abajo 

scñnlnndo ol vaso y los sobres del producto. 

Podemos decir que la historieta moderna y on particular la 

publicitaria so puedo descomponer en unidndos discretas: cejas, ojos, 

boca~, polo~, orejas •••• que marcnn 1 definen ln actitud de los 

personajes. Hodclo annl1tico quo no siempre os posible do dcsci!'rar 

dada la complejidad do algunos comics. ( 174 ) 

·;::::;:::::::.~·.•::::.•: ... ::.:; ..... ·:.·: .... :·:~~-:-::·:·:~ :~-:-:-:-:-:-.. :-.-:·:-:-:-: ·.· .. :-:·:·:·.·'.·::· 

DE LA DENCTACIÓN A LA e o N N o T A e I 6 N • 

PRODUCTO Kool-aid H I S T O ~ I E T A Bu5~ Bunny 

y sus 

nmip;os. 

PRIMER ETAPA: MENSAJE LINGU:fsTICO O LITERAL. 

La !'inalidlld dol mensaje lingÜ!stico en relaci6n con la imagen 

puedo :1or de do!l tipos: 



668 

Mwioz Álvaroz Una aproximnci6n ••• 

DE A.'ICLAJE: con rclaci6n a lo. imo.r;en: 11 El rorrosco do ln cnsa "• 

DE RELEVO: rc:Lntorpretaci6n del texto a lo ic6'nico. 

El mcnsajo ling\H.stico npnroce en primer plnno: " " Kool-nid. 

El ref'rosco do la cnsn ", leyenda que so repito en ln vitiotn dos. 

Nombre quo idcntií"icn el producto con un ro!'rcsco quo ne prepara. en 

cnsn. Por otro lado, se aprecio. to.mbi6n ol nombre do la historiotn 

quo prosentn Kool-aid: 11 Dugs Dunny y su!J nmigon "• 

MENSAJE ESCilITUTL\L: Moviendo ol rnbito disrrutn Kool-nid 1 

ncrrcscante I¡ 1 Qu6 rico es Kool-nid. El refresco do la cnsn 1¡ 

Y qu6 divertido os prcpnrnrlo 1 Llena unn jnrra con 2 1itros do 

agua. ••• Ponlo los hicli tos ••• ; Agrega. Kool-aid y azúcar nl s:usto 

y ••. ¡ Sigue ol consejo do tu nmi¡;o Du5s Dunny: 1 Hoviondo ol 

rebito dis!rutn Kool-nid 

Como podemos nprocinr ol nombro del producto so repito on todn~ 

las viñetas n oxccpci6n de ln tres.· El texto: 11 Moviendo 01· rnbito 

dis!rutn Kool-nid 11 os roitorntivo en dos ocnsionos ( viiiotn 1 y 5 )·. 

SBGUNOA ETAPA: MENSAJE DBNOTAD0 0 

En la _.tira s_e _nprecinn cuatro tipos do !conos: el conejo Du¡;s 

.Clnco, nlto, en compnrnci6n con el chico, sonriente, dcenudo y do 
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color gris y blanco )¡ el niño e tlaco, pequeño, atonto y 

3onricnto, vestido con cnmisotn a rayas negras y amarillas, pa.nta16n 

corto muindo, calcetQs o calcotinos blancos y tenis azules, en J.n 

viiictn 1 po;-ta Wlll rosortera ); ln jnrrn y los vnsos <¡no contienen 

ol producto e en ln viiiota 1 y 2 el liquido es vorde, en la tres es 

morado y en la cuatro y cinco os nnr<lnja; y los sobres do Kool-nid 

en sois diferentes colores: morado, bormoll6n,'nnrnnja, verde, 

amarillo y rojo. 

TErtCERA ETAPA: NENSAJE CONNOTADO. 

Esto tipo do mensaje os el que emplea la publicidad para 

introducirse en ln prot"oroncia del consumidor. e 175 ) 

En el cnso del mnnif'iosto que nos ocupa, las rolncionos que so 

protonde ~stubloccr son las siguientes: 

E~ conejo Bugs Bunny, en tanto personaje do las tiras c6micas 

norteamcricnnns, prc~onta al producto, por su corcruú.a. con ol 

-- incluso al misrno roproscntn Kool-nid -- el Prostizio do sor 

considerado tambilin como un refresco f'nmoso. En nuestra sociedad 

tan dcsvalorizndn, el bocho do adquirir un articulo anunciado por 

un personaje popular ( nunc¡uc este sen f'icticio, sólo existe en ln 

imnginaci6n dol nutor y de los lectores ) otorga cierto prestigio. 

El publicista intenta pues proponer nl os¡>octi1dor la similitud quo 

puodo º'dstir nntro al consur:io del h6roc c6mico ( 176 ) y ln compr'1 
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do1 rorrcsco anunciado. 

Otra asociaci6n os la quo so da entro ol niño ; ol producto, el 

pequeño al ingorir la bebida so m~ostra foliz. Esta tira pretendo 

relacionar ln folicidnd de los niños con el consumo do Kool-nid. 

La tcrccrn rclnci6n es la que se cstnblocc entre el lcm~ 

11 El refresco de 111 casa " y el lu¡;nr dondo so dosnrrolln ln historia 

pnroco ser que ois ol comedor: por ln mol:'~i. y ol mnntol n cu."\dro:'J ) ~ 

Kool-nid goza do dos vontnjna 6tnicns, ol nombro del producto os 

nortonrncricnno a.l igual que el porsonnjc que lo nnuncin. El conmunidor 

a.l adciuirirlo croe o siento sor estadounidense, por ta.nto pcrtcnocc 

a. lUlR t'IOcicdnd tt dcsnrrollndn 11 y " mejor 11 que la nuyn •. Dndo el 

mnlinchismo que existo on los pn1ses latinonmericanos y principnlmonto 

on }16xico 1 esto tipo do monsnjos tienen grnn 6xito. 

Por dltimo, ln relnci6n que exiote entre los sobres del refresco 

y las diversas nctividados que doscmpoña ol conejo en Gstos, connot~n 

lo polifnc6tico e divorsidnd de sabores' cualquier pcrsonn lo puede 

tomnr ) ' lo sano ( es pnrn deportistas ) y su .magnificencia e ca par·" 

gonto triunfadora ). 

D E LO DENOTADO LO CONNOTADO 

Hablando do la publicidad do donotaci6n y _la publicidad _do 
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connotaci6n ( 177 ), diromos que no os necesario subvertir ln 

estructura de los manifiestos pnrn pasnr do la donotnei6n n ln 

connotaci6n. " Bastn un signo por discretos que sea " ( 17B ) , 

para que se vaya del plnno donotntivn nl connotntivo. 

Las viñetas uno a cuatro portoncccn nl r6gimon connotativo, 

dndns su:s cnractorS.sticns: l.o. prcnontnci6n del producto no es 

objotivn, sino mr.s bien subjetiva ( el producto no ocupn mnsivnmonte 

el espacio ) , nos oncontrumos nqul nnte lu publicidn1l del atributo 

( o tlol cnlificntivo ) tloncle importa más ln oxaltaci6n do los 

cnrnctorcs, que la dol nombre. 

El pictogrmn;i cinco presento. clo:s vario.ntcn: por un lndo 

portenoco al plano denotativo ( ln oxaltAei6n del producto: los 

sobres do Kool-nid ocupnn unn gran superficie do ln vi~utn ) donde 

ln presontnci6n os objetivn; y tambiGn so dn ol r6gimen connotativo 

( el conejo prcscntn el producto, subjotivnmonto, so:Jticnc un vaso 

que contiono el 1•ut'rosco), el prosontnclor ocupa ln mnyor parto del 

espacio diog~tico ( lndo derecho ) • 

Annlizando dosde un punto de vinta m6.s ostricto 1 diromos r¡ue 

las tirns ,!>6micns y en espocinl lns do Kool-nid, pe1•tonecon nl 

r6gimen connotativo: 

En primer lugar, porque el producto est6. roprosontado por el 

conejo Dugs Uunny ( nl ver a ente simpático personnjo, nou 

imn:;innmos, !!i!;n~r.icm:to~ -!!"-<:'_._ 09 1\ool-nid ) • 
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En negundo t6riuino, est.> tirn publicituria 1. esta dotadn do. 

signiCicncionos rnotaC6ricnso 

El presentador os irreal, no es humnno ( conojo parlnnt.o ) • 

Caractor!stica que presentan las tirns c6micns -- animalos 

humanizados -- • ( 179 ) So da por tanto ln prosopopeya ( dotar do 

hnbl'1 n un olljoto o un animal ) • 

:~-:~·:·:~~-:~~~-.: :·:·:·:· --~-:-:-:·:;: ... ::.:·· :-:·.·:-'·::·:·:·:·:·:·:-::·:-::: •.;·.•:: ·.·: . ~·.·:·:-::·:·:-.. : . :.:·.·:::. ::::. -.; ;:.:-:·:-:- :.::: .. ~.;-:.-·:-::.;. ·:::: ::: :: 

FIGURAS RETÓRICAS 

EMPLEADAS 

........... ;. 

REPETICIÓN...._~~~~~~~~~~~~~ Los sobres del producto se 

repiten en ln vifietn 1 1 2 :r 5• 

Lns jarras quo contienen 

Kool-nid son rei torn tivns en ol 

pictograma 1 1 .'.) :r I¡. Los vasos 

so repiten on la viñeta dos :r 

cuatro. El conojo Dugs nparoce 

on todas las viíletns n oxcopci6n 

do la dos. 

Hotlundnncin entre toxto o im:lgon: 
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ol nombro del pr~ducto y su 

reprosontnci6n ( ol conejo, loe 

sobros 1 ol liquido do lne jnrrns 

y los vasos )¡ los cnlificntivos 

que so lo dnn y ln roproscntnci6n 

ic6nicn 1 verbigrnci~: lo rico del 

rofrosco y ln cnrn do satisfacci6n 

dol chico ) ; las instrucciones 

pnrn propnrar Kool-nid y ln 

roprcsontaci6n ic6nica (la ncci6n). 

METÁFOllA.._ _________ ~---- El nombro dol producto y la 

visunliznci6n do 6sto: Kool-nid 

y ln felicidnd del conejo y el 

niño al prepnrnrlo y beberlo¡ la 

marca y el ro~rosco y~ proparndo. 

ME'ro!lINIA. ______________ Por medio del conejo se roprosent" 

el producto. 

PERCEPTUALID,\D DEL HANil'IESTO 

MANIFIESTO: Kool-nid. 

DISCUllSO: " Bugg llumty )• BUS nmigos ". 
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La perceptunlidad, es un hecho'de grnn vnl!a, para significnr 

.los discursos, 'nnnlizomos los c6digos que prosontn este comic 

publicitnrio. 

CÓDIGO CROl·LhICO ___________ VL'lETA 1. Los coloros que so 

omplonn son: el blanco ( como 

fondo y pnrn significa' higiono 

y pureza: guantes, cuadrou. tlol 

mnntol y cuerpo dol conojo); el 

vordo rcpr~srntn lo nntural y 

fresco del producto; el cnfé pnrn 

colorear ol polo dol chico y lns 

patns do madera de ln mosn; el 

nmnrillo y el negro do ln playorn 

pnrn croar, junto con ol mor.'ldo 

del pnntnl6n, una tonalidnd, un 

~atiz gris&ceo; el nzul pnrn. 

destncnr los z'1patos del chico1 

el n7zro p.orn dclimj.tnr las 

figuras; y el gris que ilumina 

ol cucrp~ del conejo ( sunvidnd ). 

VL~ETA 2. El· color gris de tonalidad 

media del fondo sin'"c pnrn 

destacar la cnlidcz de los coloros 

con quo ost& iluminado ol chico y 

po.rn dost.:i.cnr ol verde dol vnao .~ 

( quo adquiero unn sonnnci6n !'rosen 
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y clilida ). 

NOTA: El color socundario rosa, sirve parn significar la piel del 

niño, el rojo para iluminar la lengua do a~bos personajos y 

lns chapns del niño ropresontando ciortn cnlido>: y nmor. 

VDlETA J. El amarillo, dol rondo, 

significa luz clarn 1 dndo su 

mntiz¡ el blanco pureza e 

higiene; ol morndo frescura; 

la iluminaci6n dol chico os igual 

quo en las viñetas anteriores. 

VIilJ::TA 1¡. El nnranjn que coloro11 

el fonclo del espacio 1 os de matiz 

tonuo para deotncnr el color del 

liquido do la jarra y dol sobro 

que son do la mi~ma coloraci6n 

( el narnnjn significa calor y 

nnsiodnd ); ol blanco so utiliza 

para representar lo miS~o que en 

los pictogramas nntorioros (puroza 

o higiene ) • 

VIÑETA 5. J::n estn imagen npnroco11 

varios mntices ( coloras ): el 

verde do un sobro y que cnmnrca, 

rosalta, la figura del conejo son 

pnra significar lo nnturnl y 

fresco del proclucto; el nnrnnjn 

de !Ul V<l!Jo y do un sobro 
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reprosontnn lo c&lido que oa 

Kool-nid; ol rojo dol sobro 

orienta lo amoroso dol pro~uctot 

ol nmnrillo de otro sobro lo 

cnlicnte y ne ti vo del prodnc to; 

el bcrmcll6n lo scnsunl y 

pnsional; el morado y 
0

cl azul 

la frescura, lo rcrrcsconto. Los 

colores que tienen lot1 sobres, 

signiCicnn los sabores del 

producto. ( illo ) 

c6DIGO TIPOGR.Ú'xco __________ El impncto porccptu11l BC !'u.ndnmontn 

en la ruptllrn ¡;rti.í'ica. qu,c so 

obtiene do divor:lns mnncrL\s. l~n 

esto mnni~icnto cncontrnmos loa 

siguientes: 

Paso do l.a lotrn redonda (titulo) 

a l.ii cursivn(loycnd.'.ls de los globo:J) 

y del nombro do ln mnrcn (cursiva) 

n el csl
0

03.'.ln Crc•londn). 

P11ao do ln lotrn nogr11 11 l.n soncillnl 

En ol titulo se va de ln negra 11 111 

blanca. 

En 111 viñotn 1 do ln simple 11 111 

negrita. 

En los pictogr111n11s 2 Y; I¡ do la 
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sencillo o la negra y do 6sto o 

la blanco. 

En lo viiioto 5 de ln simple a ln 

negrito on lo leyendo del globo 

y do ln obscura a ln blnnca do 

la marca del oslognn. En los 

sobres so vn do la sencilla o la 

negra y do 6stn a la primera. 

Hodi!"icnci6n do los car.,ctcroe: 

tipo5rliC'ico~. 

Lns letras dol titulo, del 

nombro do la marca y dol eslogan 

son ntás grandes qu? las domSs. 

Arosicilin do rnsso~ rlistintivos. 

El titulo do ln hiatoriotn so 

oncuontra en un rccundro. 

Do esta Corma se aobreaigniCica ln in!'ormnci6n que ea dosoa 

"'",1!!!'!, 1'11P 1 1¡1111 B!l ei;¡e @R~ll ea l,a pA1nl.tPa ltoo1-a!do 

CÓDIGO CINEMAToan.{Frco~~~~~~~- Basado en lns t6cnicas selectivas 

do los plÚnos. 

Cambios on el lt.n:;ulo visunl. 

En l~ viiicta 1 1 so utiliz6 ol 

plnno gonoral. 

En ln doa, tros 1 cuatro y cinco 

el plano modio. ( 181 ) 

Lo~ sobroo en ln cinco npnrcccn en 
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st'ipor, se utilizn la torna 

corrndn ( thigt ~ en tolcvisi6n) 

para nccrcarlbs. 

c6oIGO MORFOLÓGICO~~~~~~~~~- Podemos nprecinr quo este comic, 

nl igunl que ln historieta 

convencional ( 182 ), está 

:formado por una sccuoncin do 

pictogramnD qua se into,i;ran en el 

seno do ln tira publicitaria, do 

divcrsnn ~armas: 

Veamoe primoro lne t6cnicns visunlos omplc~dn~ on su clabornci6n: 

la historioto. on genornl ostli oquilibro.da ( equilibrio )¡ si¡;uo 

ciortn prodictibilidad ( n trnvÓB do ln obsorvaci6n de ~n pri111cr 

viñotn, prevemos lo que serli todo el mcnso.jc visunl ); lns figuras y 

ol toxto son plllUUIS (no existe la perspoctivn ); so da ln 

yuxtaposici&n, lns orojns do Dugs en ln viñeta tros invadan ln suporficio 

dol,pictogramn dos, lo miDmo acontece on la vifiota cuatro y tres, el 

globo quo snlo do ln \•iñotn dos invade invado ol espacio, no bien 

delimitndo,de ln uno,ol ~ do"ln tros invado el pictograma uno 

y dos sobres do la cinco ocupnn luga.r en ln cuatro; on lns una, troH 

y cuntro so omplen ln actividad ( gracias n los signos cinóticos'); no 

nprocin tambión la ex11gornci6n ( v&nnso los sobres do Kool-nid, on ol 

cuadro cinco, su tamafio no oe acorde n la figura del conejo, so 

cnsnnchn su exprcsi6n mfts all& de ln verdad para intcncificnrlo3 y 

nmplinrlos); ln variaci&n ( diversidad y vnricdnd de Bu¡¡s en cu"nto n 

sus poaturns, nunquo ln nctividad ( el to:nn dominante ) no.'l ln mi::muu 
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prcpnrar y promocionnr su producto; ln l!lL\rca -- su nombre -- est& 

sobrcsi¡;niricadn ( 16) ) se utilizn la t6cnicn dol acento para 

dostncnr la palabra Kool-nid; las f"i¡;ur;w cstfut dolimit<ldas.medianto 

ol u::;o do contornos netos y prccisoa '( ft$Udoza ) ; y ln opisodicidlld 

quo so do. en ln colocnci6n do lns viñetas, se rcrucrzn ol car6ctor 

individual do 6stns 1 ein abandonar por coinploto ol signiricado 

globnl. 

La colocaci6n espacial de los olen10ntos comercialoe en ol seno 

do ln ima¡;on 1 presenta los si¡;uiontos tipos do construcci6n: 

Conntruccilin rocnli7.ada: el conjunto do las viñotna ost& 

orgnnizadn do tal mnnorn quo lno 11no3D do Cucrzn convorsontos 

( la accilin ) conducen nocesarininonto al objeto on pror.1oci6n. 

Cnn~trucc:i.6n en pro.C'undid.,d: ol producto ( o su roproscntnci6n 

colocado en las viiíctns 1 ocupa ol primor plnno <lo 6atno. 

Con~tM1cci6n ~ccnoncinl: on ln m1l.o corcnna n ln conatrucci6n 

ein~bicn 1 ntt r¡tto ln 1•1ir<Hln 1 tl'ng ~ur llovndn a lns viilotns 

( co1:1pouonto aperitivo dol mnnirioato ) cno hnata ol lur;nr dondo 

termina ln oxplornci6n ( genoralmento la parto bnja del 

cundrnntc dorocho do la historieta ) dol proclucto condicionndo 

Kool-nid ( cor.1ponente corncrcinl dol mnniriosto ) dospu6s de r¡uo 

ol ojo hn sog:uiclo 1os ca.minos que hn trnznclo el croador do 1n 

tirn puülicitnrin. ( 104 ) 
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:IMPLICATIV:IDAD DE LOS PERSON1\JES 

RELACI~N PdDL:ICO/:IMAGEN 

y niño ( lmmnno ) PERSONAJES Du¡¡s Dunny ( conejo 

PIIBSlNTAOOR -"'D~u~g~s'"-'D~t~tnn~Y.._~~~~~~~~ 

ESP~CTADOR ~-n~i~i~'º--~~~~~~~~~~~ 

F:IGURAS INPLICATIVAS 

V:IRETA 1 

La actitud dol rostro tanto del 

~resontndor como dol oapcctador 

os la tres cuartos, so juega. con 

la prcsontaci6n y la nn6cdotn (185) 1 

so dn la situnci6n do discurso. 

VIRETA 

Ambos pcrsonnjcs nsurnon la postura 

do tres cuartos ( mntiz ) 1 so presenta 

ln situnci6n do rclnto. 

VIRE TA 2 

La posici6n del ospoctndor os 

de tres cuartos, eu mirada. 

hacia nbnjo prosontn cierto 

matiz ( 186 ) por lo tnnto 

existo ol rolnto. 

V:IRETA 

El proscntndor ost& en tres 

cuartos ( norrnnl ) 1 so da ln 

situnci6n de discurso. 
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VXRETA 5 

Tomnromos ln posici6n del 

prosontndor como rrontnl: su 

mirada os abierta, su Donris~ 

es rrnnca y ln nctitttd qtto 

nsumo es nutoritarin ( ordena 

comprar ol producto l. 

En 1n vilietn uno, decimos quo so prosontn ln situnci6n de 

discurso porque ln mirndn do los personnjos oa nbiortn y su sonrisa 

rrnncn, ( 137 ) 

Ln viñotn tres roprosontn ol rolnto, yn quo 1n mirndn do los 

pcr~onnjos, a posnr do Dcr rrnncn y au sonrisa nbiortn, no ostnbloco 

rolnci6n ontro C.atos y nosotro.o, ( 136 ) 

En ln vi1iota cuatro so dn ln situnci6n do tli:scurso, pues n poaar 

do !!U posici6n ostnblcco ciortn rolnci6n con los ospoctndoros(loctorosl. 

........... . .. . : ....... ::·· .... :~·::;•.'. ..... ····· ... · .................... : .. . ..................................... ::.·: .. : ..... :••;:::. ::.;: .. ;.·: .·.·· ............. · . 

LA FUNC:t\fN POéTJ:C,\ EN EL e o H I e 

PUDLJ:CITARIO 
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MANIFIESTO----------- Kool-nid 

HISTORIETA ---------- " Dug.o Dunny y tnu~ nrnigos " 

CONFORMIDAD ----------- Kool-nid polvo pnrn prcpnrnr 

rc!'rcscot;. 

CONFOIDL\CI6N ---------
11 Kool-nid. El ro!'rosco do ln 

cnsn n • 

TltANSFOilMACIÓN DE LA INFOIDL\CIÓN EN INF011N/\CI6N PUDLICITAitL\. ( DE 

LA CONFOllNIDAD A LA COllFOIDL\Cld'N ) • 

PllAffi~\TICA DEL SER POéTICA DE T~NER 

( ol oujoto: ~!!! ). ( trntnmianto pubiioitnri~ ). 

L A C O N F O 11 H I D A D 

tm 

Kool-aid polvo para ••••••••• 
M . 
E 
o preparar refrescos. 

Es un produ~to pnrn •••~••••• • 1 
propnrnr rcCroscoa. A 
Es un pol.vo que so •••• •. •. • . e 
ngrogn con az6cnr nl 1 
agun, pnrn olnbornr ó 
rcf'roscos. Es un . N 
colornntc y snboriznnto 

nrti!'ici:ll. 

El texto ( lns 

instrucciones pnrn 

R 
E 
T 
ó 
R 
1 
e 
A 

LA CONFO!tl·!/\CIISN 

, • • • " Kool-nirl. El rorro seo do 

. 

lll cnsn '' • 

Es ol rcí"rosco clo la cnan. 

Es el.original polvo pnrn 

prcpnrnr bebidas ensera~. 

El conejo Dugs promociollQ 

ol producto que os rico 1 

/ 
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preparar ol 

producto, el nombro 

dol objeto y los 

sobres ) , 

Kool-nid sirvo pnrn ••••••••• 

prcpnrnr refrescos. 

rolvo snboriznnto y ••••••••• 

coloru11to. 

Es ele !"1\cil 

propnrnci6n, 

Viono en sois sBboros ••••••• 

Ustod lo puedo••••••••••••••• 

prcpnrnr en casn, en 

sois diferentes 

Comprolo por su ••••••••••••• 

sencilla prcpnraci6n 

y por su vnricdnd 

snborcs ) • 
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rofroscanto y do r&cil 

prepnrnci6n, 

Kool-nid os rico y 

rorroscnnto ns1 lo demuostrn 

ol chico nl beberlo, 

l~ool-nid os ro!'roscnnte. 

Es un producto " delicioso 11 

y 11 i"oliz "• 

~··• Apnrto do sor rico, 

rcCrnscanto y i"oliz, os 

poli!"nc6tico, sirvo pnra 

quitnr ln sod n cunlquior 

tipo de gen to 1 principnln1onto 

a. la nctivn y fnmo.sn coino 

Dugs Dunny, 

El populnr h6roo c6mico lo 

rccomicndn por ser ol rofronco 

do ln cnsa. 

Si usted lo comprn sor& 

!"cliz 1 no tcndrl\ scd 1 podr& 

c!"cctunr cunlquior actividad 

y ndq11irirt. ol prcst:l.gio do 

Duz~. l>ucselo, apotGzcnlo. 
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Monsnjo lingÜ!stico 

( loyondn ) y ln 

doscripci6n do ln 

imagen. 

El significado (valor: •••••• 

vnriodnd y fÁcil 

propnrnci6n ). 

Sirvo pnrn preparar ••••••••• 

rofrosco!.e 

Pr&cticn ( comprobnci6n 

do lns cunlidndos ). 

. 
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Unn nproximnci6n ••• 

Ln significnci6n que dnn 

los personajes y el texto, 

la proclnmnci6n del 

producto· ( ln oxhnltnci6n 

de lnn: " cunlidndos 11 do 

Kool-nicl ) • 

El significante ( lo 

popular, lo rorroscnnto, lo 

rico y lo din6mico ). 

Es ol rcrronco de la. casa, 

a.si lo recomienda Du3'!J Dunny 

( npnrto to hnco nontir 

feliz ). 

El rorrosco do ln cnsn, 

pootiznci6n (rnotnforiznci6n) 

del producto. 

OBJE'l'O ODJUEGO 

ODJI;:-rO -----------------
Ln rcprosentnci6n dol 

producto en 11! ( sobres ) y 

ln :lnf'ormaci&n quo so dn do 

él: 00 un refresco do fÁcil 

prcpnrnci.51!. 9 que flO puctlo 

elaborar en casn y viono en 
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Una aproximación ••• 

seis di~orontoa sabores. 

La morca, ln mata1'orizaoi&n 

y ln signi('icnci6n quo so 

impone nl articulo: Kool-nid 

11 Es nl rcrrcsco do ln casa '' 

nl:'irmnci6n ) 1 tnn popular 

como Ilugs Dunny ( rcprosentnci6n 

metnC6ricn ), rico, rol:'roscnnto 

y !'oliz. 

F O R M A 

SUST.\NCIA ----------------- En el cnso do " nuss Dunny y 

sus amigos ", ln sustancia 

( 186b) es ln inl:'ormaci6n 

escrita sin imágonus 1 sin 

mot4f'orns dol titulo y do 

los globos. 

FORl-:A ------------------- Es ln motnl:'oriznci6n del 
producto, dondo importa mAs 

el excitnnto c¡ur. ol alimento. 

La relación entre Kool-ni<I y 

Duzs Unnny ( RU 

roproscntnci6n ). 
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Diremos quo ln. tirn c6micn publici tnrin dndns sus caractoristicnn, 

ser wta secuencia do pictogramas que contienen imSgcnos y que 

desnrrollnn una historia, es m&s publicidad do ln forma quo do ln 

sustancia. 

FIGURACIÓN DESFIGURACid'N 

FIGUnACI6N~~~~~~~~~~~~~~~~~ So presenta on dos formns: 

La roproaontnción ling(iinticn: 

Kool-nicl polvo pnro rropnrar 

ro:frot1coo, es do div·orticln 

prcpnrnci6n.y viene en aois 

diíorcntca .o~boros. 

Ln roprcaontnción ic6nicn: 

Los sobras dol producto, el 

liquido do ln jnrrn y loa 

vasos. 

So-dn do dos mnncrns: 

Ln roprosontnci6n lirrsil!sticn: 

Lo rico, lo rcfrcBc~1nto. 

La roprosontnci6n icónicn: 

La fi¡;urn de Du¡¡s D1mny y ln 

idontif'icaci6n con !:n,.,l-nid, 

ln felicidad dol nitto nl 



687 

Mwioz .<1varoz Unn aproximnci6n ••• 

snborcar el refresco. 

La f'iguraci&n so presenta en loa mnnif'iostos, s6lo como 

in.forrnnci6n ( co~ormidad ) , la dolSf'iguraci6n cunudo so metaf'oriznn, 

so adhieren signiric.:intos n los mensajes: cunndo vc:noa al simplitico 

conojo lo relaciounmos inrnodiatamcnte con !(ool-nid 1 nl i¡;unl quo ln 

f'elicidnd que nos da dosoar y consumir ol p1·oducto ( por ln f'igura 

del chico ) , por otro lndo al. leer el oslo¡;nn " EJ. refresco do la 

casa 11 , identificamos al rc:Cro.sco como el polvo p.:ir¡\ propnrnr 

bebidas " rcrroacnntos " propio paro. el hogar. 

SBMANTIZACidN o DESEMANTIZAC:CdN 

Co~erir n los objetos Wlll sii;ttificaci6n no es patrimonio 

oxcl.usivo do la publicidad. " tstn so J.1mita n ori¡;ir en polS.tion 

univorsnl J.a f'acul.tnd que todos tonemos de darlo un sentido a todo; 

poro indudnblernente explota mejor que cunlquior otro productor do 

de .ecntido, el sentimiento qua todn npropia.ci6n compensa. o 

colma "• ( 189 ) Poro ln f'orrnn en que J.o ronlizn os lo que n 

nosotros nos interesa. I::xcit.:i ol npctito do los consumid.oros hncin 

los objetos ( rnodo.stos y silenciosos servidores del U.[;rnllo do vivir)• 

El vulor do uso quo so impugnn n los nrt!culos, defiere en mucho do 

su utilidnd, valores deriv<>dos de ln función rlol objeto promocionndo. 

En 11 llulSs Dunny y sus amizl')~J '1 se dico r1uo l~ool-ni't otJ " g¡ 

rorrosco do la. cn:sa ", puede sur cierto que 6atc so puot.ln propnrar on 
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el hog:ir 1 poro no por oso signirica que sea 6.nicar.1cnte e5tn su runci6n. 

Tnmbi6n no quieren signii'icar atributos: rico y rorrescnntc, al 

producto preparado con hielos en verdad es rcfroscnnto, no por lns 

cunlidndcs del refresco en polvo sino por ln rroscu.rn do los 

hielos ( cualquier bebidn proparucla con ente ingrediente es 

rcrrcscante ) 1 en lo concerniente al sabor ( cot!i bien mnnojndo al 

valor, ce un colorante y aaborizilntc a.rtif"icinl qua a.l conibinnr.so con 

az!icar tiene buen sabor ) • Y bien, ln i'igura del conejo y su 

roprosontnci6n con el articulo nos signlfica quo Gstc es tnn fnmoso 

como 61 ( oxagcraci6n del .si,sniricnntc ) : ln roliciclnd qua otorgn 

consumir Kool-nid os muy sa.tisi'nctorin ( roproscntaci6n ic6nicnl 

el chico ) , "º sobrosi¡;nii'ica el mensaje, clotlindolo do si¡;nii'icnciono" 

que. nada tienen que ver con ln vordndcra utilidnd del rcrrcsco. 

Tonomos 1 ·en {1ltimn inst1111cin 1 la aignii'icnci6n que so quiero dnr 

nl producto nl nsignnrlc " cu::ilidndco 11 como la r.udc.cin, el vnlor y 

la nnturnlidacl 1 so presenta. a Dugs ( en los sobren ) arcctunndo 

divor:rna nctividnclos, bujo distintnn apariencias: el csr¡tiindor mnrino, 

el torero y el pescador. Connotando con esto lo vcron1~il do 

J(ool-nic\ y lo que se puede llegar a ser si se ingiore el producto • 

;:.~·.-:-:·:·:·:·:·:'.· .. :~:·:·:·:·:·:·:·:· ;~:::-::-:-::.--.:·::.............. ::•:.::: .. ::. ::::,;··:·:;;:.::::.::::·: .... 
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EL PRINCIPE VALIENTE 

" 
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MANIFIESTO 2. 
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COMPONT!:NTE ESCRJ:TA 

NOHDnE PflOPIO DE:L PRODUCTO: la m<U"ca " Kool-aid " • 

EXPEflIENCIA ESCRITA: el oalo¡;an 11 Lo pono snbor nl momento 11 • 

EXPLICACIOl\'ES ILUSTAATIVAS 

DE LAS 

EXCELENCIAS DE:L PllODUCTO. 

Quita la sed, le pono snbor al 

mor.tonto, rindo .ocho vnsos 1 es rico. 

C O M P O N E N T E J:CÓNJ:CA 

lfilPnODUCCIÓN !CÓNICA DEL PRODUCTO! - El sobre do Kool-nid on eus 

divorDos sabores: 

SADOR 'COLOR 

Piña •••••••••••••••• amarillo 

Fresa ••••••••••••••• rojo 

Ma.nznna ••••••••••••• café 

Lim6n Verde ••••••••• vordo 

Uvn ••••••••••••••••• morado 

Nnrnnja. •••••••• •.• •• • naranjo. 

Loa sobres do~ prodiictó s•:m do 

rormn roctL1n1inlar, tienen ol 
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no~bro dol snbor, ln mnrcn, 

su uno, rendimionto y la 

figura del conejo cnmnrcndn, 

en diversas actividndco: 

SABOR ACTIVIDAD 

Piña •••••••••••• tor~ro 

Frosn ••••••••••• Turistu 

( bobicndo 

l\ool-nid ) • 

Manznnn ••••••••• patinador 

Lim6n Vordo ••••• pcacndor 

Uva ••••••••••••• doslizndor 

marino 

Nnrnnjn ••••••••• corredor 

ntlnta 

V6aso viñeta cinco. 

- Los, sobras y el 11quiclo 

( rofroseo ~uo so cr.cuontrn en 

las jarras y vasos ( color 

morado ) • 

El conejo, el bandcrin y la malla 

que porta Du¡;s ( ambos objetos 

ticnon ol nombro de ln marca ) Y 
ol nombre del producto ostl\ on 

toda ln historietn. 
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EXl'LICACIÓN !CÓNICA: 

Unn nproximaci6n ••• 

El conejo Dugs enfundado en una 

malla al estilo medieval. Defiendo 

una nldoa do la dostrucci6n do quo 

os objeto por pnrto de un enorme 

drag6n. 

VIRil'rA 1. Un drng6n gigante 

porsiguo a dos niüos, lnnz&ndolea 

grandes llamas. Estos huyen do una 

altlon. La actitud dol drng6n os 

~oroz y hostil hacia los niiios quo 

muo$tran p&nico. 

VIÑilTA 2. Dugs so enfronta al drag6n. 

El conejo vestido a la usanza tlol 

medievo, montado en su caballo y con 

un bnndcr!n que tiene l~ m01rcn 

Kool-aid. !fabla con el dra¡;6n quo 

cnmbin su primer a.pa.rioncin por una 

dcacsporncln y' atormontadn. Los niños 

"º oscud01n en ol conejo. Al :rondo 

np.:irccc w1 cantillo. 

VL~ETA 3. El " h6roo medieval 11 

scíinla un :iobrc dol rol"rosco. !;n al 

lado tlcrocho'so aprecia una jarra y 
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dos vasos que contienen 

Kool-nicl. El souro y los 

rccipicntos pbDccn un liquido 

morndo. La malla do llunny 

presenta. ol nombro del 

producto. Su actit11cl ª" 
cordial. 

V:tilETA ~. El drn¡;6n !"oliz saboron 

\Ul vaso tlo refresco, p~rcco Ror 

que su sed yn se cnlmó. A au 

lado apnroccn los chicoa¡ en ol 

ángulo in!"orior derecho, dos 

nifios eo npoyan en.el dragón, en 

ol lado "uporior izr¡uiorclo dos 

nifios reposan sobro un lcgndo, ol 

grupo do e hico.o ingicru e on 

bonoplScito nu bcbiún. 

VI~ETA 5. El conejo proscntn, 

señala, sois sol>roo clo dircrontos 

colores que so oncuontrnn cñ ol 

lado izquierdo dol pictogr1mn, Al 

centro, el noml>ro dol producto y 

au eslogan. 

Podemos docir. qua el eslogan tt Le pone sC\bor al mornonto " 
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correspondo en rcnlidad a la trnma de ln historieta: Bugs snlvn a 

ttnoG nifion do ln :í'urin de un drng6n1 qUO los llCODD. por no poder 

contonor ou sod con rofroscon crlbotollndos do nh! au irn ) , 

mo.otr&ndolo lna bondado!:i de l~ool-r.id, toda. la historin so dosnrrolla 

en una Úpocn !'nntlbticn ( cnbnllcrin ) de la crn mcdievnl, tonemos 

ontoncos que el r0Crc9co es bueno parn toda ocnsi6n. El producto os 

rico, quitn ln sod, lo pone enbor nl momento, rinde ocho vnsos y es 

mejor quclos rorroscos embotellados. Por lo qua se refiero n la 

rcproducci6n ic6nicn, ln vnricdnd de snboros ( colores ) y lo que 

roprcscntn cadn sobro ( nctividnd do Dugs ) signif'icn.n lo " snno " 

y lo poliCnc6tico del objeto promocionndo. ( 190 ) El conejo 

carne tcrizn lo poc.loroso quo es J\nol-nid ( r¡ui tn ln sod y el!I 

nllpcrior n todos loa rc!'rcscos embotellados ) • 

.... ::·:::·:.~·;!. :;;;,\•:::·.•·: . ........ 

Vcnmos nhorn la circw1atancin do la comunicneión qun so dn on 

ln rolnci6n c6digo/monsnje. 

LA crncur;ST.\NCI.\ DE: LA CO:.:UNICACIÓN m:LACIÓN CÚDIGO/!a.:NS.\Jll 
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VOl.UJ:EN 

IIISTOHIETA 

VI:°il::T.\ 

NO:-ID!1E DEL PERSONAJE 

ESTATUS 

El'.1JNCI/\CIÓN VCRDAL 

Pcligr~r, temor. 

FIGUM !CÓNICA 

Un drng6n ¡¡ignnto (·de color 

amarillo lirn6n con mnnchns ncg:ra.s, 

orojas y polo verde ) con gesto 

amenazador persigue a. dos ni1ios 

( vestidos n ln usnnzn mcdiovnl )que 

corren nsu.otnclos. El dragón lanza 

ruego n los chicos. Al :fondo so 

nprccin unn cnsn, dos árbolos y ln 

llnnurn ( pnrcca ser unn nldcn ). 

APilliCIACIONES SE~SITIVAS 

Dcsigunldnd en la rolnciún. Aunque 

loa tres so encuentran corriendo, 

uno persigue y los otros huyen. 

APnECI/\CION!lS DE COXOCIZ.:IENTO 

Lo.s·chicoa huyen nnto el peligro 

( rcprcscntndo por el drn¡¡l\n ) • 

. .. . . . - Unn apro~imnci6n ••• 

Ji~ 

" El principr. Vnliontc 11 

No. 1 

DnAGONSÍSIHO 

Antihéroc 

RELACIÓN COX 01'!:05 PEHSOX,\JES 

Con do!> niiio.s. 

RELACIONES PAHADIG:·L~TICAS 

Gorclo/í'.tncos, grnndcn/chico:J, 

tlconudo/vcoti<los, dominnntc/ 

<lor.tinndos, rucrtc/dÜbilcs. 

SIGNIFIC1\NTE 

Todos los personajes npnrccon en 

color. Los chicos huy!?n nntc el 

peligro ( del clrng6n ). 

SIGNIFICACIÓN 

Intar6o del drngl>n por neo.bar con 

los pequeño~, ol no poder 

controlnr au sed, sionto lo. 

noccsidnd do lo. vengnnzn. 
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VOLU!!l">N 

!IISTO!UETA 

V:r:lETA 

NO~ID!IB DEL PE!1SOl\AJE 

IlSTATUS 

IWU;(CIACIÚN n:im,\L 

Calmar, ~p~gnr, cnliticnr. 

FIGUllA !CÓNICA 

Un conejo tlnco; VcDtido do 

cubnllcro, moutatlo en su cnballo, 

nosticno un bandcr1n con el nombre 

tlol producto. Plnticn con un dragón, 

en lnB D.fucrns de un cnstillo. 

Protc,;itlnllosc ntrS.s <lol conejo, so 

oncuontrnn tres niños, vosti<los a la 

u~nnzn modiov:nl. 

APIIBCIACIONES SENSITIVAS 

Ambo!I esttin fronto n frente, c1 

drng6n y ol conejo, 103 niiios 

parmnncccn n las cspnldns do Dugs. 

APIIBCIACIO:>ES llE CONOCUIIENTO 

Ln m3.ldnd, por s1 mism.'\ 1 no llovn n 

nins,n1n p~rtc. Si tionoa algÚn 

prohlom;\ consul til il un cxpurto 

( t;.,nl-.üñ, si qui ta ln sed)• 

Unn nproximaci6n ••• 

Kool-nid 

El pr!ncipc Valiente. 

No. 2 

DUGS DUNNY 

lil!roc 

HEL,\CIÓN CON OTROS l'llHSONAJES 

Un drng6n y tres niños. 

llliLACIONES PA!1ADIGHAS 

Gordo/!'lnco, grnndo/chico, 

dcsnudo/vcet.i.do, en 1>roblomn/ 

!llin problcnm, insoguro/scguro. 

SIGNIFICANTE 

Todos los porsonnjos npnroccn on 

color. Su:i Cigurns reprcaontnn n 

soros mitológicos. El conojo 

habln, .loo domÓ.tJ o2?cuchan. 

SIGHil'ICACIÓN 

Exi3to un problema, ol drng6n 

( a11tihóroo ) , en vordnd no lo 

es, ncttta mnlignnmcnto por no 

poder npugo.r su acd con ni11g{1n 

refresco cmbotollndo. Dugs 

{ h6roo ) ro pre son ta nl polvo 

pnrn pr<?prnr rcfrusco•(ltool-nid), 

el cnnl vu a rnnolvcr !J\t 

· prohlorna. Cnnnüo tcnr;ns nlg(1n 

contrn tj.cr.1po tomn Knol-nicl. 
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VOLmlllN 

IIISTOrtIETI\ 

VlRETA 

NOMDnE DEL PErtSONAJB 

BS'rl\TUS 

BNUNCIACIÓN VEílDAL 

Solucionar,· npn~ar, distinci6n. 

FIGURA !CÓNICA 

Un conejo !'lnco, ticno en ln mano 

izquiorcln un sobro d.ó Kool-nid '1.UC 

scñnln con la mnno dcrochn. Bl 

" h6roo 11 ostS vestido do cnbnlloro; 

so cncuontrn rocarso.r.lo en ln mo:Jn; 

<.\onde ropom\ una jnrrn con hielos y 

liquido morado y dos vasos con ol 

mismo contenido. 

APRCCI,\CIONBS SENS:tTIVMl 

Ln di~tnncin entre ol conejo y ol 

producto os m1nimn 1 nl igual que ln 

scpnrn do ln jnrra y 109 vasos. 

APRECIACIONES DI> CONOCI!llllNTO 

Compre Kool-nid 1 ya que en renlidnd 

rctrcscn y· qui ta la sed. l\.ool-nid 

l-~s t..~1 6.nico refresco qtto sirve. 

·. 

Unn nproximnci6n ••• 

Kool-nid 

Bl pr1ncipo Vnliento. 

No. 3 

BUGS DUNNY 

Prosont:-\dor 

!IBL1\CI6N CON CL PRODUCTO 

El :Jabre, la jnrr~, los vasos y 

el nombre do Kool-nid on la mnlln 

del conejo. 

MLACIONES PAUADIGMAS 

SIGNIFICANTB 

La imngcn hace ver quo el conejo 

ya olnborb unn jnrrn do rcCrosco, 

delicioso y fresco. 

SIGNWICACIÓN 

Kool-niñ es do ~Scil prQpnrnci6n, 

os rcfrcscnnto y en ronlidnd 

quita ln sed. 
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VOLIDlEN 

NOMmu; DEL PERSONAJE 

ES'l'ATUS 

VI!~~TJ\ 

EtmNCIACIÓN Vl':!UJAL 

Econorniznr, rendir, calmar. 

FIGURA ICÓ:IICA 

El drng6n y los niños so hnllnn 
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nnborcando I<ool-nid, todos ostlin 

eontn<los, los niiios ( dos clo ollas 

incluso nobro lan picrnns dol drag6n, 

los otros dos chicos reposan en ol 

rccundro en í"ormn clo legado. 

APilliCIACIONES S!lNSI'fIVAS 

Todos cst&n snti5fochos, reposan 

scntndos. 

APll~:CI.\CIONES DE CONOCIHIENTO 

El refresco I'ool-ni<l os ocon6mico, 

dclicioao y quita ln nod. l-:a n bueno'' 

cor.iprarlo, alcj:mtloso tlo otros 

prrnluc tos !:ir.t1l."\rc:J y Je lon 

rcfrc~cos cmbotcllndos que no sirven, 
,,,..,~,, df) !'lf":r r.."\rnn ·y· pnco rnrli fattthl,..."'• 

Unn nproximaci6n ••• 

Aool-nid 

El pr!ncipa Vnlionto. 

DllAGONSt"svio 

Ratificndor. 

No. l1 

nELACIÓN CON OTllOS PERSONAJES 

Con cuatro niños. 

P.ELACio:ms PA!lADIG~~\S 

Grando/paqucílos, sor 

mitol6gico/ seros humanos. 

SIGNIFICANTE 

Ln actitud dol tlrn¡;6n, antos 

roroz, ha. cnr.ibindo por 

comploto. Stt !JOd hn 

dosnpnrocido y di~frutn dol 

refresco en compníl1u do los 

niño.e:. 

SIGNIFICACIÓN 

No h~y nndn cotno Kool-nid pnrn 

prcpnrar rcfrnscoD. Si tomnl!I. 

oDto prot!ucto, Dcrlís feliz y 

rcsolV"cr!1s tus problemas. 
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VOLU:-:EN 

JlISTOllIETi\ 

VI1lETA 

NO?IU:-U: DEL Pl-:RSONAJB 

!!STATUS 

ENUNCIACIÓN VERDAL 

Poner, rapidez. 

FIGUM !CÓNICA 
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El conejo vestido con unn mnlln (que 

portu el emblema do Kool-nid ) 

proscntn lns orejas rclntivnrncnto 

gachas, las mm1oa en movimiento, 

scfinlnndo seis sobres del producto 

en diferentes colores (saberos): 

mnnrillo t nnrl.lnj n, rojo, cnró, verde 

y mornclo. 

APRECIACIONES S~NSITIVAS 

El conejo scfinln ol nrt!culo 

dircctnmcntc.(191) i\pnrcco on ol 

lndo dorocho, su mirada :frontnl. El 

nrt!culo aparece en súper en el lado 

izquierdo. 

.\Pl\l;CIACIONES Ull CONOCIJ.IIENTO 

Jlay que comprnr l~o,ll-<lid, por sor el 

rofrcsco quo lo pono n.::ibor 

al momento, sen en el lu,gnr que sen, 

Una aproximnci6n ••• 

Kool-nid 

El pr!ncipe Vnliento. 

No. 5 

BUGS DUNNY 

Prcsontn.dor 

!UlL.\CIÓ:I CON BL l'RODUCTO 

El conejo Dugs tiene 011, au 

unif ormc al nombro do ln marca 

( Kool-nid l, con loe Doio 

sobros y con el nombre tlcl 

articulo y ol oslognn que oot:i.n 

on el cspncio dicgótico. 

543 da unn situnción pr.culior,ya. 

quo los sobres del producto aon 

prosontndos on í"orma gi~nnto, no 

ndocundn nl tamniio del conejo. 

SIGNIFICANTE 

En ln imngcn so pnctlo vc1· qllo el 

producto ocupn ln mnyor pnrto <l~ l 

espacio dicgótico. El conejo 

actúa m~lo como prcscnt;1.1lor:habln., 

promovionclo la vnricdnd y calidn1I 

de Kool-nid 1 soílnld'.ntlolo. 

SIGNIFICACIÓN 

Cxistcn sci5 sabores della 

11 •lclicio:?a 11 bobid~. E:;ito 

product.o es pnr3. los '1"º quior-on 
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yn qno listo es bueno para toda 

ocnsión. 

sor importnntos en ln vidn: tnn 

fnmosos como Bugs Dunny o bion 

deportistas, toreros o 

aventureros. ( V6nnsc los sobres 

do ICool-nid, Bugs ercctún 

diversas nctividadcs ) • 

.. .. :-.. ::: :·: ~-:.. :: . .. · ... :· .. :·.-:·:·:~::: . . ;: ·:-::::·::-.:~-::·:· ". · .. · ·'.-::·:··::·: 

ESTHUCTURA Dl>L CONIC 

UNXUAD1':S !llaNXl'XC.\TXVASI Est6n constituidas por los.pictogramns o 

vifiatas. Estns so ligan do mnnorn contigua 

o tradicional, en decir wtn viiíota. n 

continuación de otr.n. Todos los pictogramn:r 

son de forma roctnngular. Los espacios 

ontrc vilictn y viñeta tomnn prestado espacio 

pnrn colocar los globos ( vú • .,,so cundro uno 

}• pnrn sac.-ir parto dol dibujo: lLl coln dol 

drn¡;5n del picto¡;rl\mn dos en el uno; la 

pnrtc !lllpcri<'r dol cnrtcl. y el chico do ln 

viiictn cuatro on ln tres. 
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MACROUNIDADI>S DE MONTAJI>: 
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El montajo do viñetas se cfoct6n siguiendo 

el proceso do elipsis~ e 192 ) 

Vcrbigracin: do la viñotn uno n la dos: 

en l.a primera el drng6n pcrsig1ie n dos 

niiios, on ln sogttndn npnrccc Dnga Duru1y, 

montado n cnbnl1o y .son tres lo!I chico3 y 

no dos como en la uno. Se da por hecho quo 

el tercer niño quo no se vcin en ln uno y 

c¡uc hu!n tnr.ibi~n, so rouni6 con !IU.$ 

compniiaros; el conejo quo no so nprccinba 

on la uno acudi6 proa11roso a roscntnr n 

los aldennos. 

UNIDADES DE A,CCitSN DR.\l-LhICA:El montaje presenta la nnrraci6n linenl, 

quo so caractoriza por la progresi6n 

cronol6gica en unidades de acei6n ( aeci6n 

continuutln ). 

LÍNEA DE WDICATIVIDAD: Esta historieta al pertenecer y estar 

dirigida, a la cultura occidental ordonn 

el trayecto do lectura do izquierda n 

dorocha y do arribn hacia abnjo, 

ENCUAD!lE ~~~~~~~~~~ Las dirorencias entro una viñeta y la 

con ti gua son variadas: una y dos tienen el 

mismo tingttlo visual, car:1bin en tres, cuntro 

y cinco. e ,{ngulos tom'1doo del lcn¡;unjo 

cincmntogrli.rico )º En ln cinco npnroccn los 



" 

703 

Huñoz Álvnrez. Una aproximaci6n ••• 

&obres en a6per. 

BALLOON O Gl#OBO ------ Todo.e los globo!!: poseen las mismas 

earacteriaticae: son ovalados ( en loa 

bordea ) en la cuatro exiate una variante 

la leyenda aparece en un legado ( cartel ). 

ONO•~TOPEYAS ________ En la viñeta aprocinmoa dos onomatopeyas 

( repreaentaci6n gr~ficn de loe 

sonido o ( 193 ) ) : HUMM •• , el niño 

anboroa el liquido del vaso y SSS- ( se 

apog6 la sed del drng6n ). 

SIGNOS CINéTICOS ~----- En ln viñeta uno: lna nubes grisea y las 

llamn~ significan fupgo; los rayol'l que 

aparecen en loR pies del drng6n y los 

niiaos representan mo'"·imiento ( corran 

velozmente lt los signos cin&ticol'l que ae 

ven a la nlturn de la cabeza del monstruo 

significan furia; los de los chic os 

( asombro y espanto ). 

En la viñeta doAI lae nubes ( fuego ) y los 

signo!I drag6n ( nrdor ) • 

En ol pictograma tres, lon rayitoa alrodedo 

dol sobre ( brillo l. 

En ol cuadro cuatro: la.e nubecillas { ol 

fucco que se disipo ); la gotita ( anliva 

al saborear, sntisfacci6n ) en el drns6n. 
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Las l!naaa que apnrecon en el chico 

( alegria l. 

En ln cinco no hay. 

LENGUAJE PROSOGR{FICO O 

DE U?\IDAOF.S UISCRETAS __ Es el que conformnn lo!! signos ic6nicos 

de lo• peraonojca. ( 194 l 

Destaquemos en primer lugar los raegoR variables do loa 

personajes. 

Esquemas de los signos ·variables de los rostros de 
los personajes que intervienen en la tira cómica: 
"EL PRÍNCIPE VALIENTE" 

DRAGÓN 
,/ \ " /" CSJAS 

1 2 

1 V'-" 2 I"'""" ,._,..., ~~4 
OJOS 

CHICOS 
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CONEJO 

~M 
llOCAS 

~. 

•· ~r ~ ''OREJAS 

UNIDADES D I s e n e T A s 

Aqu! en el punto de purtidn, las actitudes del drag6n y do los 

niñol5 podrinn considcrnr!Sc en s! Clisma.~ como unidndos discretas: el 
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drag6n nmenazanto, los chicoa tomcroaoa. Loa c6digoa quo queromoa 

analizar, on su nivol m6a general, no podr!nn eatnblccerae mAa que 

por modio de la confrontnci6n y comparaci6n. ( 195 ) 

Loa ojos del dras6n aon ( desde una porapoctivo aproximativa ) 

significados mediante los sig11iontel!I trazoal 

El lector los identifica como abiertos al oatnr enmarcados por 

las cojas arq•.icndil8 1 presenta enojo. Sus ojos ven hncin aba.jo. 

La boca abierta y con la lengua afilado y lar~o, acor:t}lañada do 

signos cin6tico8 ( f'ucgo y humo ) eignifica que emite f'uogo. Y sus 

pw\os en actitud amotu1::.nnte, nos ro mi ten a pcntrinr que está enojado y 

agredo a nlguien pequeño. 

Los ojos de los chicos abiertos y con los ccjnn lcvnntndns, nos 

sicnifican el azoro de gstos, al igual quo sus bocas abiertas ( uno 

de ellos prosentn la ~arma de media luna ( v6nsc osquemn boca cuatro 

y el otro luna completo -- ver esquema boca cinco -- ) y los signos que 

aparecen en sus cabeza.a. Los pequoñori huyen del polic-ro ( posici6n de 

sus piernns y rnyitas que les ncor.ipnñan ). 

\/IR°ICT/\ I') 
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La actitud del drag6n os sumisa y de angustia: sus ojos ven 

hacio abajo, al igual que sus cejas y su boca ( la 1engua ostA 

colgando ); so lleva laa manos hacia su cuello. V6anso cejas uno, 

ojos dos y bocn tres del esquema. 

El conejo mira directamente al dra~6n, de por~il, su sonrisa os 

franca. Su actitud autoritario ven ol ojo, ln boca y las orejas 

número uno del esquema ). 

Los niños asombrados observan la oaconn, sus bocas abiortns al 

igual que sus ojos. V6a8e esquema de los rasgos variables de los 

chicos: boca cinco. 

VIÑETA 3. 
La po!iici6n de los ojos de Dugs Dunny, indicnn que &ate ,.e 

hacia ln izquierda ( pero dadn la postura de su rostro, casi frontal, 

la rolnci6n entre ~l y nosotros ( cspoctndorcs ) es intima 196 ) ; 

su sonriso es amplia abierta); sus orejas verticales; y sus 

mnnos aefinlnn un sobre. Su actitud es agrndnblc, feliz y autoritaria 

( preecntR el producto ). Véanse ojoE 1 boca y orejas número dos del 

esquema de signos variables del conejo. 
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El dro.g6n presenta .sus ojos cerrados; su bocn scmiabierta. y con 

la lengua bncin arriba ( pnrocc relamerse ) -- v6anso ojos ) y bocn 

2 --; sus orejas hacia abnjo en señal de suniiei6n. LoB chicos tienen 

los ojos cerrados ( v6nse esquema de los signos vnrinblcs 1 y 2 ) que 

acompañados de sun respectivas bocas ( observe lne bocas 1, 2, G y 7 ) 

significan alegria ·y sntisfacci6n. Tenernos entonce!! que los signos 

( ojos cerrados, lineas oblicuas acompañados de las bocas abiertas o 

sonrientes ) representan sntisfncci6n y ~clicidndo 

VIÑETA 5 
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La miradn dol conojo, los trnzos que onmarcnn su rostro ns! 

lo dcnruostrnn os f'rnncn y dircctn ( no obstnntc que sus ojos van 

hncin ln dorochn ) • Ln f'igurn que signif'icn su bocn so ha 

modif'icndo, es mús y se amplia y se o.precia t:1cjor ol signo ic6nico 

qua m.,rcn ln lon¡;un ( v6aso ln bocn .'.I clol osquomn ele Dugs Dunny ) • 

Sus orejas tnmbión han vario.do la colocnci6n, ln derecha orientada 

hncin nbnjo soñalnndo los sobres dol producto y ln izr¡niordn 

dobludn h.:icin nbajo, un poco, pnra. no tnpnr ln viñotn cuntro. 

Esto comic publicitario so descompone en unidndos discretas: 

cojas, ojos, boc.,s, orejas que signif'ican 1 def'inon, lu actitud do 

los personajes. ( 197 ) 

............. ~·. ::: . . -~·.•:. :•: . .. :;::;:·:·:·.·:·:·:·:-:~-:·:· 

D E LA D E N o T A e r d N A LA 

- P n -o o u e T o : Kool-aid 

PRIHEn ETAPA: HENSAJE LINaUfsTICO o LITEIIAL~ 

H r s T o n I E T A: El 

principo 

Vnli~nta. 

La !'innlidnd dol _ monsnj e· lin¡;Üistic:~ on rolnci6n con ln i1nn&ct1 os_ 
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do dos tipos: 

Unn nproximnci6n • • ·• 

DE A.'ICLAJE: on rolacibn con l.n imn¡:;cn: 11 Le pono anbar nl Momento 11 • 

DE JU!LEVO: reintorprctnci6n del texto n lo ic6nico. 

El. mcnsnjc lin¡;Üistico npnrcco on primor plnno: 11 l(ool-nid. Le 

pono sabor nl mor.ion to ", loy·encln qu.o so rcpi to en 1n viiictn trc:J y 

cuntro ( on 6stn dos veces: en el. globo y on ol espacio diogGtico ). 

Exprcsi6n que i<lcnti.Cica nl producto como un rcf'i•esco qua so puoOo 

tomar en cunlq,uior momento. Por otro .tnüo, !lo nprccin to.mbión ol 

nombro de ln historiotn que presenta IO:ool-nid: Dug~ ílunny en " fil 

príncipe v~1ionto º· 

NENSAJE ESCRITURAL: 1 Un drngons1simo " I ¡ 1 Cnlmn nmisoto 1 

rc:frosco apngti mi nrdicnto ncd t ••• t S6lo me cmpnnzonnn 1; Eso so 

noluciona con Kool-nid porque Kool-nid lo pone ·snbor nl momento, y si 

npn¡:;n ln sod l; 1 Y no ctnpnnzon" 1 1 lfulMI ••. 1 1 Qu6 rico º" 
Kool-.~id 1 Un sobro de Kool-nid rinde pnr.n ocho deliciosos rcf"rcllcos. 

Amiguitos en cunlquicrn do sus seis ricos sabores, t:ool-nid lo pone 

snbor nl momento. Kool-nid. Le pone snbor al momento. 

El nombro del producto es roitorl\tivo: en ln viñeta. dos en el 

bonderf.n quo porta. Dugs, on lt\ treo, cuntro y cinco dos voces; en 

los 5lobos, en ol· rccundro y en el ospncio dicg6tico. Y6aec mnnifiosto 

2. ·' 
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SEQlJNDA ETAPA: ~lENSAJE DENOTADO, 

En ol conde so distinguon cinco tipos do !cono_.: ol drng6n 

gignnte que nsuina tres a~titudos: rcrocidnd, doec~pora.ción y 

L'<>licidnd ( sntistncci6n ) ) , ottl\ desnudo y es do color nm.•r:lllo 

lim6n con r.t:\ncha~ negras, nu cuerpo, orojn3 vortto intenso y polo 

rojo.)¡ los niños ( vestidos n ln usnn?.n modicvnl ), pr<>sontnn tres 

05tndo" <le l\nimo: do5cspcraci6n, asombro y tnlieidml ( sntis!'ncci6n ) ¡ 

ol conejo ( quo visto malla y casco y nuncn dcjn do •onro!r )¡ las 

jarrns y vnso!I q'1o contic11on un li11uido rnorndo¡ y lon sohros dol 

producto on seis di.Carentes colores: amarillo, rojo, cnf'ó, vordo 1 

r.1or.1do y nnrnnjn qtto tienen ln l'igurn dol conejo on divorann 

acciones: toronndo, bobiondo rofrosco ( I<ool-nid por supuesto ) , 

pntin.1ndo 1 cnminnndo(bajo ln apariencia de paseador) 1 esquiando 

y corricnd? ( ntlcta ) • El conejo rio y porta una jnrra qua contiono 

ol producto, en 6stos. 

TEflC!'lRA ETAPA: MENSAJE CONNOTAl!O. 

Esto tipo de monsnjc ( el preterido por los publicitnrios ) 

prcsontn las siguientes rolnciones: 

L.:i historin ( f'nuttisticu ) so dcsarroll.i on un' nmbionte .irronl, 

1<1 cr'1 de los cnbnlluros nnclc.nt"" ( t913 ) 1 sit·u~c·:l.;6~' quo prostn nl 

.. 
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producto mnsin y miatcrio. La tirn intenta introducirnos en un mundo 

mli¡;ico o insólito. '.L'nmbión,por otro lndo 1 lo poli!'ncótico del 

nrt1culo: es bueno on cunlquior 6poen. 

Otrn nsocinción os ln qua ao da entre ln tramn y lo ~til dol 

rorraoco: l~ool-nirl rcproscntado por Dugs Bunny aulvn a loa niños 

do ln !'urin de un drng(m y a listo do ln csp,mtoaa sed quo lo 

conaumia, nl ofroccrlo su bobidn. J.!onsnjo quo conllovn ln !'innlidad 

do <lomoatra.r quo 1:001-nid os el mejor, nmón do sus " podoro:::sna 

cunlit1.1dcs ": sor ol refresco qua te quita ln sod ( ol mnl humor ) y 

te h~co aontir feliz. 51 tomas aste producto aorl\s feliz y 

rcsolvcras todos tus problc1:ms. 

El nombro do la historieta " El prlncipc Valiente " lo confiero 

ol prestigio dol comic 1 dol mismo nombro de llarold Fostor ( 199 ) , lo 

minr.10 .sucedo con ln :C'igurn do Dur;s lltuiny do Chnrlcs N. Janes. ( 200 

El.conauinitlor al adquirir J\ool-nid ucntirli sor tnn fnmoao como ol 

conejo Buga o tnn o:rndo c.omo Vnlionte. 

Por ~ltimo 1 ln relación que oxiate entro los sobres y lns 

divorsns nctividndos que desempeña ol simpStico conejo on 6stos 1 

connotan lo polifncGtico ( divcrsid.>d de saboros, cualquier pcrsonn 

lo ¡modc tomar ) 1 lo anno ( si lo tomas sorS<1 un r:rnn doportistn 1 

cstnrñs feliz ) y su mnsnificcncia ( os parn gonto triunfadora ) • 

DE LO DENOTADO A L O C O N N O T A D O 
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Los mnnifiostos publiciturios 1 oscilnn siompro <!litre la 

d<!notnciún y la counotaci6n. ( :?01 ) llnblando <!strictnmcnto do ln 

publicidnd donotutivn y connotativa, diremos qnc no e::. neccsnrio 

subvertir la ootrncturu do los mensa.jos pnra po.snr de una n otra. 

Lns viñ<!t~s uno y dos pertenecen al plano connotativo, dndas 

sus Cnractor.1sticil.s: lo. presentación del protlucto no os 

objctivn ( en ln uno ni siquiera apnrocc ) , sino más bien 

~ubjotiva ( !?02 ) , so dota al rof'rcsco de signi!'icncionos o:. 

valuro.so, rcfroscnnto y f'amoso ) , nos oncontrnmos aqu! anto la 

publicidnd dol atributo ( o dol c.\lificntivo ) donde iruportn m&s 

ln oxnltnción ele los ca.ractoros qua la dol nombro. 

El pictosramn troo,pertenocc al rógimon dcnotutivo, la proscnta.ci6n 

do J:ool-nirl o.a diroctn ( ol refresco ocupa ln mi t~d del espncio 

diogútico ), su cxhibici5n os frontnl. 

El CUQdro oiuco proaonta clol!I vnrinntos: por un lndo portonoco a.l 

plano •lonotativo ( ln oxaltaci6n del producto: lon sobres do 

l(ool-nirl ocupnn una gran supc1•Cicio do la viñeta ) donde ln oxhibic:!.6n 

c.s directa¡ y tnrnbión so dn el rógirJon corn1otativo ( el proson.tndor 

( Du:;s Dunny ) soñalu los sobras del rcrrosco ) • 

Annliznndo más ostrictnmonto 1 lns tiras publicitnrins y on 

ospocinl lns do Kool-~id son connotntivnn: 
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Bunny ( cuando vemoa a ostc simp&tico personaje, significamos 

a C:ool-nid ). 

En sasundo término, esta tirn publicitnria, ost& dotada do 

signi!icacionos varins: 

- Los personajes que npnrocon son irreales ( a excepci6n de los 

niños ); un conejo no pucüc hnblnr, un drn&6n que lnnco 

ruego (no existo l. 

• Ln exhnltnci6n de las propiodndo!l ( cunlid:ides ) del rerro:Jco. 

• La compnrnciGn antro ol producto y pnrn lo quo sirvo 

( oxngernci6n ) o 

FIGURAS UETÓRICAS 

EMPLEADAS 

REPETICIÓN~~~~~~~~~~~~~~---~-Los sobres se repitan en la 

viñeta ) y 5. En est& 6ltimn 

npnroccn seis sobras. El nombro 

dol producto so repito en al 

bnndcr1n que porto. '!3u,sa en el 

pietogrnmn 1¡ y en al cunrlro ) 

y 5. I:l conjoo nparcco a11 los 

cuadros t, 3 y 5• 
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IlEDUNDANCIA'"-------------- Roitoraci6n antro texto o 

imagen: ol nombro del rafrcoco 

que aparece on quince ocasiones 

y su reprosantaci6n ic6nicn ( el 

conejo y ol bm1dar1n que porta¡ 

los sobros, el liquido do lns 

jarras y vasos )¡ los calificativos 

que so lo ntribuyon y su im"gan, 

vorbir,racia: lo rico dal producto 

y 111 cnrn do sntisfncci611 do los 

personajes o bien 11 en cualquiorn 

do sus sois snboros 11 y .au 

roproscntncil>n ic6nicn: .seis sobras 

do cliforcutca colores. 

So dota do habln nl conejo y nl 

drn¡;6n. El prodnc to ha
0

bln, 

raproscntndo por Dng.s Dunny. 

ODJETO-RF.LATO;_ ____________ En ln viiictn tres so da por 

entonclido que al conejo propnr6 

Kool-nid. Observe el sobro y ln 

ja1•rn y vn<Jos con al 15.c¡uido. 

En el pictogramn cuntro los niiios 

y el flrn,s6n se mnostrnn .:tlo::ros y 

s•\~l:Jfccho~1 al hllh'1'r tomn<lo el 

rofro:=ico. So dn par hcr.ho 'J.UO 6.stos 
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lo tomaron. 

MET.WOnA~--------------- El prod11cto y, ln visunliznci6n do 

&l 1 su rclnci6n con lo que os, 

pnrn lo que sirve. Es pnrQ gcnto 

que quiere sor feliz y roDolvor 

todos sua problcmn~, pnrn loa 

triuní"ndorc:J, lo!.> " hGroo.::1 ", 

gcnto din5micn. Pnrn mitigar ln 

sed. 

~IETONINI.\._ ____________ _ 

SINÉCDOQUE. ___________ ~ 

So rcprosontn n Kool-nid por 

Dugs Dunny, 

Los ornblcmaa nombro del producto 

en su comisn y bnnder1n ) quo 

portn Dugs representan ol 

" ro!"resco ". 

"l.·:~·:-::.·:·:·'.·'.·'.·:·:·:~·'.·:·:·:·:'.· .. :. .......... . ..• ··~ . " ...... ·:.. ..... .. ·• . ·• ·:'. : : • • • .'. • . ... -:.:·:~·'.·'.·'. ::.~. . ....... •;::::::. ·::·:·:·:-::···:-::::. · ...... ·-.,. :;·:.· 

PERCEPTUALIDAD DEL MANIFIESTO 

}~\NIFIESTO: Kool-::dd 

,IJISCUllS01 " El. pr1:icipo Valiente "• 
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e d D I o s U T I L I Z A O O S 

c6orao CRO}L~TICO~~~~~~~~~~TITULO. So emplon ol color azul 

pnrn significnr lo fresco dol 

producto; el rojo dostncn ol 

not0bro dol pcrsonnjo principnl quo 

interviene en ln tirn y lo activo, 

c~lido y omotivo <le Kool-nicl 

roprcsantnclo por el conjoo ¡ el 

naranjn pnrn diforcncinr ol nombro 

do ln historin y pnrn indicnr que 

loamos pronto ol comic ( ol nnrnnjn 

ao utiliza, dadns sus cunlid.1clcs 

pnicológicns, po.rn nprom1rnr lns 

oosns. 

V:rílETA 1. Los coloran quo so 

CtTJplonn son: ol blanco como rondo; 

ol nmrillo lim6n pnr,1 iluminnr el 

cuerpo del drn:;6n, el cuello do ln 

cnmisn do un chico y el tocho do ln 

cabniin que se ve nl Co11do ( sicniCicn 

a.nsustia., en el en.so de los chicos y 

oüio on el dragón ) ; el vcr<lc pnrn 

el tlrbol, J'h'luto ''l orejas <lcl drngf>11 

( on os te cuso sólo ao ctnplca. pura 
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colorear los dibujo": los ~rbolcn 

y ol pnuto son vcrdos, lns orojnn 

oon de 6stc color, so supone, en 

todos los drag:onos; el rojo pnrn 

signií'icnr culor; el nr:mrillo en 

las llnmna que ücupido ol :inurio 

gignnte e cnlor ), en el polo del 

chico 1 an aste cnso cspceinl 

angustin; al azul cloro do ln 

cnntlsn y do ln plumn del nombroro 

do un chico y del pn1rtnl6n corto 

del otro: sunvidnd e inocencia; el 

nnra.njn do lo.s znpntos do \ut 

nldonno y del polo del dra!;6n 

( prisu ) ; el grin pnrn ilm.1innr 

lan nubocillns quo significan 

humo; el cnré pn.ru sisnificnr 

mndorn; y al negro para ol polo do 

un niiio y corno cnmarcndor 

e dolimitndor ) do las :figura!!. 

Vrf:ETA 2. Los colores dol drng6n y 

los chicos tienen ln r.1ismn 

signi!'icnci6n quo en ol pictogracin 1. 

El azul dol bnndorin, do ln montn 

quo cubro ol c.>bnllo y do ln:i 

mont.'\fias ( :frescura ) ; el gria del 



719 

Muíioz •hv'1roz Unn aproximnciGn ••• 

cuorpo dol conojo (pasividad); 

al sopin dol. pasto ( c.~lor, 

ansiedad ) ; t!l n:irnnja. del 

castillo y de la crin y cola 

dol jnlllcl¡;o ( cnlor ) 1 al dol. 

pal.o dol drng6n ( nnsiodad, 

a.prosur~'lmicnto ) ; al rosn dol 

vientre dol. tlrn¡;6n ( sonsunl.idad, 

dolicatlczn, c;1rno ) ; el rojo do 

ln l.cnguu tlcl snurio ( cnlor ) ; 

ol blanco co1110 :rondo, signi-ficn 

pureza; el amarillo del cruJco 

( oro, bril.lo, prestigio ), el. 

negro dclinti tn lo. figura do los 

porsonnjos. 

VL"IETf\ Jo El blnnco do los ¡;unntos 

do Dugs purozn o higici10; el morndo 

dol. sobro y dol l.iqui1lo do la jnrrn 

y vu.aos ( :rroacura ) ; ol zris 

pnsividnd; el mnnrillo Uo ln corona. 

( Cl\sco ) , cmblcsn'1 dol producto y 

bordes do ln nmll.a (prestigio); al. 

rojo ( 1msi6n, cnlor ) • 

VI.i!r:·rA 11. El vc:z.•do do los ~n¡latos do 

1m .chico, oreja& y cl'llstn" tlol reptil 

natur.:\lozn ) ;-_-~1-_lmra.nju~ do los 
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mocasines de otro niño (prisa); 

e1 rojo de los znpntos de los 

otro:: dos chicos e cnlo1·, 

intimidad); el rosn de los 

rostX'os ( sensunlidnd:cnrnc ); ol 

nmnrillo claro ( c nlor ) de !'ondo 

paril con tenor ln lcyun,rln; el 

negro dolir.1itn lns !'igu1·ns, ilumina 

ol pelo de tres chicos y 111" 

incncho.s del drngin. 

VIílCTA 5. Los ao!Jros de esta 

irnazcn tienen varios nlllticca: ol 

amarillo ( calor ) ; el r'oj o 

calor, mnor, pusión ) ; ol cnr6 

ciortn ncutrnlidnd, dulzura, 

pnsividnd .) ; el vorclo (nnturnlidnd); 

al r.1oruclo ( ri.-cscw·n ) y el 

nnrn.njn calor, intcnoiclnd ) • 

Colores quo representan tambi~n los 

snborcs µel prorlucto. ( 203 ) Cl 

azul !'uorto ·del nor,1!Jro Knol-nid 

( !'roscurn ) , el clnro do 1.-.,, 

numgns ( sunvidad l ; el nr.inrillo dol 

casco, d~ ln m~rcn y de lon bordo~ 

do1 wti!'ormo prestigio, calidad ); 

el nosro do ln c~r.dcn prcstir;io ). 
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ACLAIIACION: el azul clnro do la cola del conojo 1 si¡plit'icn sunvidnd 1 

t'roscurn y agilidad no hay que olvidnr quo en los pri~oros 

muni!"ic a tos 1:001-nid, su loyondo. ora.: " Novicndo ol rabi to, prepara 

Kool-nid 1 el refresco do la cnsn " ) • ( 2011 ) 

C6DIGO TIPOGIL~FICO"---------- El i111pucto pcrccptunl so t'w1dnmonta 

en la. rupturn gr!if"icn c¡uo so 

obtiene do tres t'ormno: 

Cnmbio do cnr~ctorcs tinosrnticos. 

Pnso de ln lotrn cursiv«\ ( nombro 

del producto y do IJu¡¡s Dnnny ) n 

la cstili:;,adn ( tS. tul o do 111 

historieta ) • 

De la lotrn estilizada ( titulo 

n ln curcivn ( globos ) y do 

Ó!ltn n ln rodondn ( nombro tlc 

Kool-nid ) , \'Ón9c viñotn cinco, 

Pnso do la lotra nogrilln n ln 

blnncn: 

'titulo: Kool-ni<I ( negra ) 1 pro~onta 

n ( scncilln ) 1 Uur;s nunny (nogritn 

en ( blanca ) 1 El pr1ncipo Vnlionto 

( negra ). 

En la "ii'iotn uno. !::11 ol gloho ( do 

ln <;cncilln n ln nor;rilla ) , 

En ol !J~~:togrnma dos,__do la blanco. a._ 
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ln nc¡;ritn lctrn dol bn;1dcr1n ) , 

En ln viíletn tres. Do ln 

scncilln n ln .ncr;ra y do 6stn n 

la. blnncn. 

En el cudro cuntro: Dl~ncn n 

ncgrn y n soncilln ( cnrtcl ). 

En ol picto¡;rnmn cinco. Do la 

soncilln n la nagritn y de óstn 

n ln blnncn ( globo y sobres ). 

Nc¡;rn n soncilln ( mnrcn y 

eslo:!;nn ) • 

?-!odificacibn ele ln!l c_.:lrnctcrry3 

tinor,r!lricos. 

Lns lo tras del t5. tul o; dol no:n\Jrc 

de ln cm.rcn y del ODlognn; del 

rccua.clro ( pcrs;n111i110, c.-irtcl ) y· ele 

lCool-nid on loa nohro s 5on m6.B grantlo 

c¡uo lna otras. 

Apo."llcit:'11\ do r:i.ttp:o!'; rlistintiv·n!"I. 

En ln viíi~tn dos, la ir.arct\ c-nta. 

contcnidn on un bnndc1·in; en lo, 

tres y cinco en ln cnMi3n de~ 

conejo; y en ll.\ viñctn c1Jntro al 

texto nlt1sivo nl rondimlonto del 

proclucto oatn onm11rcndo en.un 

recuadro. 

De ost.~ rormn so sobrosi¡;nii'icn ln infor1rt:\ci6n <¡uo so dasou 

resultar. 



723 

Muñoz Álvnroz Una nproximnci6n ••• 

ccfDIGO CI!IEHATOG.""t.{¡.'ICO. ________ Bns11do en lns tlicnicns selcctiv11s 

de los planos. 

Cnr.thios en el 6ngulo vi~nnl. 

En lns viiictns uno y clos so 

utiliz6 ol plnno general. 

En la tres el pl.,no medio. 

El plnno totnl se cmple6 en ln 

cuntro. 

Los sobras do l·~ool-nitl aparecen 

en super auperimpoaici6n do 

im!1gcnos ) , ncorcamionto toma 

cerrnd11 ( thir;t 1!htl en TV ) • El 

conejo esta on plnno medio. 

En toda ln historict11 1 so uso ol plnno-socue11cin ( montaje on 

cortos ), se' pnsn do una escena n otrn ( olip!iis: no dn por entendido 

quo ol loctor nportn los olomcntos que faltn11 ). 

c6oIGO HOllFOL6GICO __________ Est11 tirn ost5. formad11 por uno. 

secuencia. do viiiotas quo no intogrnr' 

on su sano, <lo diverans formas: 

Veamos primero lns t6cnicns visttnlcs cmplc.:idns en .su clnborl\ei6n: 

on tGrminos generales cstn oquilibrndn ( equilibrio ); yuxtnpuestn 

( ywctnposici6n ) , el~ del pictogrnan uno inv'11lo ln superficie dol 

do!.-!, la coln t!<:l dra:;f1n ( c\1·.11h•r;t do, ) fJCUp 1 cu~1ncio en ul uno y ln 
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parto superior dol pc::-¡;amino y el chico que cstli. scntndo on 61 

invnden ln viñeta tres; rragmentndn ( rragmentnoi6n J, lns viñotns Q 

pcenr do :m cnrtictor individual ( estar. scpnrndns ) .ce relacionan 

antro s1; observamos tainbilin ln episodicidnd, ln colocnci6n de los 

pictogr"mnD rcfttcrza al cnrtictcr in1lividunl de 6nto!j, sin .:ibu1uhm.1.r 

el signií."icndo globnl; n.ctividnd c:J una historin nctivn, los pcr."Jonnjcs 

no cstlin cstllticos ( su a.e ti tud y rnsgoD cin'1ticos quo lon ncompniinn 

as! lo dcmuc:Jtrnn ) ; el acanto !)arn dcstnenr l.'\ pnlabrn I:ool-n itl i lns 

flg:urn~ o:itán dclimitndns modj,anto Ql uso <lo contorno.n noto!I y 

precisos ( agudeza ) ; ac u tilizn l<t vnrinci6n ( en cttnnto n ln" 

cctividndcs qno ücDarrollan los pcrsonn.ios, nunciuo el tcr~10 domin:lntc 

son el misr.10 onnl tcccr lns " cunlidndo!; " dol producto ) ; ln 

ox~coraci6n ( vónnsc loa sohrcs de Kool•nid, su tm:mño no c.s ncorcio 

n ln ri¡¡urn dol conejo en ln viiictn cinco ) • 

Ln locnliznci6n oepncinl ( 20!:' ) , ¡1rosontn lo" siguiontoe tipos 

do construcci6n: 

_ Construcciliri f'ocnlizn<la.: el ~onjunto ~o viiictns ostn or5nni:mdo 

do tnl :rorrnn quo las línons do ncci6n conver::;entos ( nccil'm. do 

lns viiictnfJ ) conducen nccosnrit101cnto nl producto Kool-nid. 

ConRtruncitJn <'!\ proCundi,lnrl: el nrt1culQ ( objeto o rcprcsontnciGn 

colocndo en los pictog1'"01Cn$, ocupn el· primor plnno do éstos ( n 

c:<copcitm tlo ln uno ) • 

ConRtrncclf>n srcuoncinl: os la m6.tt·corctln11 n la cnsntrucci6n 

ciulltica, en qno. ln mirntla trns sor llcVnün a. lna viñotn11 

{ cor:i1,onronto apori tivo <lol r;on.~~J_t?. _) cno hasta el lu.r;nr •lo!1tlo 

ncnbn ln oxplornción 1.-1 pnr.to. bnjn del ('.\1:v1ranto {le rocho rlol 
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comic ) del producto promocionndo Kool-nid ( cornpononto com~rcial 

del m"nifiosto ) dcspulis do que el recorrido visunl hn so¡;uido los 

cominos c¡uo traz& el creador publicitario. 

:·: 

IMPLICATIVIDAD DE LOS I'ERSON/IJES 

RELACIÓN PÚBLICO/IMAGEN 

PEI"!SO?lAJES Dttr¡n Dunnj" ( conejo ) , drnsón, cnbnllo y cuntro nifios 

PRI::SSNTAUOn _D_u~r;~s_l3_t_m_n_y~------

ESI'ECT,\UO!lES :Jra¡¡l'm, ni1ios, caballo 

F I G U R i\ S INl'LICATIV.\S 

V IR ETA 1 

Los pt'rsom1jcs, pronontan la 

posición do tros cuartos, sus 

mirndns se dosvín11 diru111in.'\ndo 

ln implicnci6n: los indicios 

objntivos del intorcnntbio se 

dcsvnnocon con ollns. So dn 

la con1lici611 do relato. No 

existo unn rolnci6n directa 

ont1·0 Gatos y nosoti•os(loctoros). 

VIflETA 2 

Los ospcctadorcs 

niiios ) ::isurnon ln ne ti tuct de 

ti'"cs cuartos, el prcsontndor 

y el cnballo ost.'\n ele perfil, 

se da la situaci6n tlo rclnto. 
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VIflETA ' VIflETA I¡ 

Ln rnirntla; posici6n do 1os La rniruda del proscntndor es 

diroctu ( sus ojos abiertos 

( dominantes ) su sonri1Ja 

chicos es f'ronta1 en tercera 

por.son=i ( sus o,io.s corr.:i.don ) , 

amplia), posici6n frontal. 

So prcscntn ln situación tle 

discurso ( .el conejo oxhibo 

al producto, ol '1actor so 

ln dol drns:6n es de tres 

cuarteo ( matiz ) • ( 206 

Implica ti viciad n1{1s üo ·los 

sontimiontos quo do la 

convierto on interlocutor ,•oluntnd ( prcscnt:ición diroctn ) 1 

mediante ln rclncilin yo/tu ) • lns f"i:;urols ou~icrcn 

satisracci6n. ( 207 ) ·s.,, º"hibo 

la c.ondici6n do relato. 

·VI~ETA 5 

Ln posturn del proscntndor es diroctn 

( !rontnl ) y autoritprin ( no s6lo 

pro.t1cntn, sino quo ordonn comprnr ol 

producto ) • So d.~ la situ"ci6n do 

discurso. 

: .. ·~·'. :··:·. :::::~·'.·'.·:·::: ..... ;'·';. ::·:.• 
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POéTICO c o H I e 

PUBLICITARIO 

llI:;TOHil¡TA ------------------ " I::l prf.ncipc Vnlionto " 

CO:\FOHHID.\!J ------------------ Kool-niü polvo para 

prcpnrnr rorroscos. 

COlll'OJU.lACI6N -----------------

snbor n~ momento 11 • 

TIL\!'/SF<l!UL\CI6N DE LA INFOIU·L\CI<fa llN U:FORllACIÓN PUBLICITARIA. ( DE LA 

CONFO!UIID,~D /\ L.\ CONFO!U·IACIÓN ) , 

PR.\Gll.t'UC,\ DI::L SE!I PO~TICI\ DE Trm1m 

( ol objeto: l(ool-nid ) , ( tratamiento publicitario 

L A c o N F o n ~ I D A D L/\ CONFORMACid°l 

M R 
Konl -'1i.;I polvo purn E E . o T 

A. [J[] ó 
C R 

6 t 

11 J\.ool-uid. Lo pone .snbor 

propnrn~. rofroscos. al mom11nto " • 

Es un_ producto p:1rn ••••••••• t::s el rorrosco r¡no lo da 

N A 
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Es un po1vo pnrn preparar ••• 

Los elementos que ~e ••••••••• 

nccoaitan pnrn elaborar 

el p1•oducto ( jnrra y vusoo 

( rocipiontos ), n~ua 1 

hiolos 1 nz&cnr y Kool-nicl )y 

los sobres. 

Kool-nid rindo para prcpnrnr 

ocho vnso8 da rofrosco. 

Polvo ~abori~anto y ••••••••• 

coloran to. 

Vicno en sois snboros •••••••• 

U stcd lo pttodc preparar •••••• 

on CUQlquicr momento, basta 

con <1uo tcngn los elementos 

necesarios. 
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Uno. npro:<ir.tnc:f:l>n ••• 

sabor en cunlquicr 

momento. 

1Cool~ni·1 1 os la soluci611 

a toclo3 ::rus problorias. 
" 

El conejo Ilu¡;s Dunny 

( Kool-nid ) sulva a un 

grupo do chicos ele l.:\ ir>t 

de un drng6n que tiouo 

sed. 

l\ool-nid os rl.co, no 

cznpnnzona. y rinde " ocho 

deliciosos ror.t;cscon u • 

l~ool-nid os " salvador " 

os " héroe " • 

Apnrtc <le rico, feliz, 

ciui tnr ln sed y 11 hGroo ", 

os polif"cático: oirvc p<tr~ 

cua.lqu.icr situnci6n Y·¡>arn 

cunlquicr tip.o <le 3cnto, 

·principalmente " ln nctivn 

y fnmosn conio Du&3 Dunny. 

Cl. populnr h.)roa cómico lo 

rccomiondn por oor el 

refresco que le n~lvn do 

todo problcnm ( pri11cipnlnonto' 

ln sed ). 
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C6mprolo por su gran 

rendimiento y por su 

vnricdad do sabores. 

Mon.:sajo lingiU.stico ••••••••• 

e l"ycndn ) y lu doscripci6n 

de la i111.3gen. 

El Hignifica.do ( vnlor: ••••• 

variodnd y gran 

rendimiento ). 

Sirve para prcpnrnr ••••••••• 

rorrcscos. 

Pr!.ctica ( comprobnci6n 

do las cunlidndos l. 

' 

. 
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Unn aproximnci6n ••• 

Si usted lo comprn serli 

í'eliz, no tendrli sed, 

podrli oí'cctuar cunlquicr 

actividad, será hliroo y 

ndquirirn el prestigio do 

13ngs. o&csclo, disrrútclo. 

Ln signiC !cnci611 que di.1n 

los personajes y el texto, 

ln proclamaci6n del 

producto ( la oxhaltaci611 

de la.s 11 cunlidnücs tt del. 

producto. · 

~:i signií'icnnto e lo 

n salvndor "t lo rico, lo 

prestigioso y dinSmico ). 

Es el rofrosco quo sirvo 

p~ra. cnnl<¡uior situnci6n, por 

dií'1cil que 6stn son ns! lo 

proclamn IJuga Dnnny (npnrto 

te hnco sentir roliz ). 

" Kool-.,id. Le pone sabor al 

mo1r.cnto '', poc tiznciC.n 

( me tní'orizaci6n ) dol 

producto. 
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OBJETO OBJUEGO 

OBJETO ------------------ Ln representuci6n del producto 

en s1 (.sobres ) y ln 

in1:ormnci6n que se da de 51: 

os un rorrosco do grnn 

rcndimiouto, d~ rScil 

prepnraci6n ( ao puede 

elaborar en cunlr¡tti(?r tnor.wnto 

y viono en sois anborcs. 

OBJUEGO ----------------- Ln moren, ln mota!'oriznei6n y 

la signif icaci6n que se impono 

nl nrt1culo: Kool-.,id 11 Le pone 

snbor al momento 11 ( af irmnci611), 

tnn pOpulnr y h6roc coi:io Dugrt 

Dunny ( roprcsantaci6n 

motat'6ricn ) , rico, poolcro:>0 y 

í'oliz. 

SUSTANCIA F O n HA 

SU::OTANCIA ----------------- En esto cnso, l~ sustnnci'' es 

la informncilm e:>eritn ( sin 

im!tgcnos, :;in r.iotf1forn!l ) dol 
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titulo y los globos. 

FOIU~\ ----------------------------------- Es ln motaforiznci6n dol producto; 

clondo importa ml\s el excitnntc 

que ol nlime1tto la pootiznci6n 

( cxhnltnci6n ) m.'is que ln 

:l.~orm.•ci6n ) • El pnpol que juoga 

Duzs ( como héroe en la 

historiotn ) y la represontnci6n 

rlo esto por c1 producto. 

Esto r.1nnif'io.oto, dnclBs l'U:S carncter!sticns, nor uno. secuencia do 

pictogrnmns quo contienen im.'igencs ( si5nificnciunos• representnci6n dol 

prorl>icto por ol conejo ) y que dosnrrollnn una historia ( cnalteciinionto 

de l':ool-ni<l ) t es mr1s publici<l11d do ln formn <J.UO do ln sustancia. 

PIGUnACI6N 

FIGU!U\CI6N ~---------------------------- So prosonta do dos formas: 

Ln roprosontaci6n lin¡;li!sticn: 

Kool-nid polvo paru prcpnrnr 

refrescos, c\o gran rcn<liminnto, 

do f!ícil prcpl\rnci6n y viene en 

~nifl dirorcntcs s.ihoro¡q. 
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Dll:SFIGURACIÓN ------------

.. Una nproximaciG11 ••• 

L1> rcprosontnci6n ic6nicu: 

Lo3 sobres dol producto, el 

liquido do. l~~ jnrras y lon 

vnsos. Y los :>orson.:tjos. 

So presontn en doti f:ormt\s: 

Ln rcpro~.tontnci6n lins{i{sticn: 

Lo 11 héroo '', lo re?ndid1Jr, lo 

Ln roprc~cntnciFm ic6nicn: 

Dugs Dunny y ff\1 i•lentificoclfin 

con Kool-nid, lo podoro,o ( snlvn 

cunlqnicr situnci6n y t¡uitn ln 

sod ), 13 fclicirlnd y oatiofncci~n 

do los personajes nl onboronr el 

refresco. 

La t'iguraci&n so da en los rmnificetos s6lo coino informncifm 

coni'ormidnd ), ln desfigurnci6n cunndo ."º motnroriznn, so ndhioron 

Pligniticnntc;s a los mon.!aj'ea: cunndo vemos al gracioso cono.jo lo 

rclncionnmo" inmcdintnmcnto con Kool-nid, nl .i&Unl quo ln fclicidnd y 

sntisrncci6n quo nos da dcscnr y consumir el producto ( ven lns 

actitudes do los pcr:i:onn.Jos en la viiictn cuatro ) , nl tnin.:lr al rorroeco 

nos ~ontiino."J vulcrosos y poderosos, por otro l.ndo, nl leer el calos:nn 

" Le pone sabor al momento 11 idontificnrcmoo 8. Kool-nid como el 

articulo 0 bueno " pnrn Z!nlvnr cunl'l.ui~r rsi tunciGn ( problotna. ) m!"cimÓ 

Ri BC lrntn do sad. 
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SEMANTIZACIÓN o DESEMANTIZACI6N 

En 11 El pr!ncipe 'lnliento " "º dico que Kool-nid 11 Lo pono 

"nbor al mornonto "• º" cierto quo gracias n su flicil prepnraci6n "º 
puerto prepnrnr rlipidnmonte en cualquier momento, pero no por oso 

1>i¡;ni!'ic11 que 6ntn soa su funci6n e"pee!fica. En ln tira "º intenta 

.signiricar que o.sto producto es " portentoso " ( puedo n:abar con la 

!!ICd m.~~ í"oroz y en mejor que cualquier rcfro1'co cmbotollndo ) , vorda.d 

e" que º"tn bobida puedo quitar la sed ( nm6n al agua y ol hielo ) y 

quo tiene cierta ventaja sobro los rofreecos cmbotclla.do3 pues no 

tiene gns n pesar do ser una bobida artificial, poro mentira ol que 

a.cl\ho con cuo.lquior tipo do sed y son el mcj ar. So ntribuycn 

significncionos que no corrospondon en realidad a 8U utilidad¡ so le 

nnigannn vnlore8 11 cuo.lida.dos ": prc~tigio ( ln rcproscntnci6n ic6nica 

del producto: ~l!!/Dugs Dmmy, no quiero decir que ln bobida non 

tan t'a'11osa como el porsonl\je c6mico ( sobrosignificnci6n ( exngernci6n 

del 8igniricnnto ) } ; audacia ( si toman o!' to rorrceco scr.5.s osndo y 

valiente como Dugs Dunny, cxngcrnci6n dol significante ); sntisfacc16n 

y J:'rliciclnd ( significnci6n sonsitiva que so quiero dnr nl mnnifiosto: 

1n gonte 1¡uo bobb o:sto rctre.sco rosuolvo todo~. :1u15 problemas y o.s 

f'oliz ) • 

Tonemos, on G.ltimn in.stnncin, la significnción <¡uo tJo otorga n 

Kool•aid al nsignnrle cunlidndo• como el dnportivismo y la nnturnlidnd; 

so preeenta n Bugs ( en los osbrcs ) cfectunnclo divcrs:rn actividnclos, 

b~jo distintns npa.rioncins: el csquindor mnrino, el torero, el 
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pe,.c:1dor, el atleta .• Sii;nif'icando con coto lo v1>ros1mi'- do 

Kool-tlid y lo que se puodc llo¡:nr n ser oi oo cor.1prn <> ingiero coto 

producto, 

; 
! 
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cnpltulo 1 de esto trabajo, on particular el tema: 1. 3. El 

monsnjc 1>ublicitnrio. gutructnrn y olcmcntoo. 

7. Ifo.rtha1:1, Hul:.u1d, op. cit., p. 111. 

ºº~ 
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9.~ 

10. ~' P• 15. 

11. illili!.m• P• 19, 

12.~ 

1), ~' P• 20, 

111.~ 

Una nproximnci6n ••• 

15. Tal y corno lo hn indicRdo Bnrthos ya. que " en ent<> intercambio 

ostribn ln nut6nticn prnxi"' lingüisticn "• V6nso Dnrthos, nolnnd, 

op. cit., PP• 20-21, 

16, Idcrn. 

17. Hjoln13lcv, L. 1 Ens.,yo3 LinT.i.ístico!l 1 Ed. Gro dos, s. A. 1 Nndrid, 

1972, PP• 69-70, 

18,, lljolnislov propone unn nuovn clnsificnciÓn do t'orrnn/sustnnein, 

V6nso su obra citadn, PP• 7~-76, 

19, Bnrthc:J 1 llolnnd, ºJ?• cit., PP• 22-2:¡, 

20, Guirnud, Pierre, Hnrtinct, Andró y Snussurc, l"crdinnnd do, 

cit. poz. 1 Dnrthos, Rolund, ~. P• 2J. 

21.~ 

22.~ 

2). Sausauro, Fordinnnd do, Cur!to de Lin<di1bticn Gcncrnl 1 od. nl 

cuidndo do Godcl 1 R,, en Cuadernos de Lin¡;Uisticn ( Fcrdinnnd de 

Snussuro ) 1 n{\mcro I¡, !ld. Loza.da, S, A,, Ducnos Airo.,, 1976, P• 89, 

2li. Dnrthos, Roland, op. cit. 1 p. 2J. 

25, ~' PP• 2)-211, 

26.~ 

27.~ 

28. J.:ih:obson, Romnn 1 Ens.'\yoo de Lin:?iUloticn Gcncrnl, Ed. Soix-D.:irra.1 1 

:;, .\,, Espluguos de Llobrcgnt ( llnrcclonn ) , 1975, p. 19, 
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290 t::bcling, c. L. 1 cit. pos., Barthcs, Roland 1 op. cit., p. 25. 

JO. Jakob~on, Rom.3n 1 op. cit., p. 2~. 

}1• DL'\rthca, Rolnnd, op. cit., P• 25. 

J2• Vónso cnp1t11lo IX do Jnkobson 1 Roman, op. cit., donde ha tratado 

n rondo est~ cstructurnción. 

3'· Dartho!J, Rol.3nrl 1 ºI?• cit., P• 26. 

;¡11. ~ 

3~;. 0.:1.rthce, no1and <>J on1pli1:icn n Jnkobson, 

;¡6. Jnb:obson, Hoinan, ºI?· cit., P• ;¡9. 

J7• Dnrthos, Roland, op. cit., PP• 32-33. 

;¡8. ~' PP• JJ-311. 

J9• ~' PP• J 11-35. 

110 • .!!!!:.:!!.!.. 

111. ~.p. ';¡6. 

llomnn, :Ídom. 

112. G•tir"ud, Pierre, L!\ ~cmiolor;!a 1 Siglo XXI Editoras, Hóxico 1 1979 1 

11).~ 

/111. Oarthos, h.olnnd, op. cit.., P• 39. 

!ij. ~' PP• '11-11:?. 

t.lG. Caroutini, Enrico y Pernyn, Dnniol, Elementos dn Somióticn 

GcnorLllj ~l proyecto !>On1if>tico, Ed. Gn::tnvo Gili 1 S. A., Espníi.a. 1 

Colocci6n Punto y !,!non, 1979 1 P• 118. 

t17.~ 

116. Snussure, ¡.~ordinnntt do, op. cit., P• 99. 

119. Ilonvonistc, l'rohl".!mns de Linr;fii$t:'-s_n Gnnt:?rnl, Siglo XXI fjditoroa, 

s. A., Cspafin, 197~, P• ]9. 

50. Dnrthos, HoJ.ond, op. cit., t>• !l;i. 

-51. Cnrontlni y;_Pcr;~ya, op. cit., p. 1t9. 
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52.~ 

530 lljclrnslev,' L. 1 op. cit., PP• 80-81. 

54. ~' PP• 81-83. 

55. ·cnrontini y Pornya, op. cit., P• 50. 

56. 11.'is adclnnto ,•oremos lo que os paradigmll y sintagma. V6anso 

PP• 601-606. 

57. Carontini y Pornya, op. cit., P• ~o. 

58.~ 

59• ~' P• 51. 

Go. Elcmrntos que han cnu!lndo grnn controVoJ:"sia. ontro los 

postsaussnrianos, ~. PP• 51 y 1~1. 

G1. ~' P• 5~. 

62. 5nussurc, Fordin~nd do, op. cit. 1 P• 10;3 •. 

63. Snussnro, F'crdinnnd dc 1 Cauro ele? Lint!tti!ltiquo 5én~rnln 1 cd. 

cr1ticn al ctdtlado tic H::mro, Tomas do, Editorial l'nyot, París, 

1972, P• 1115. 

611. Carontini y Pcrnyu 1 or• cit., PP• 52-53• 

65.~ 

66. Hnuro, Tomas ele y Hartinot, Andr6 1 cit. pos. 1 Cnrontini y Pcrayn, 

~ 

67. finussurc, Fcrdinand de, Cursn de Linf?'\ilst:tca Goncr.,1, op. cit., 

P• 101 •. 

68. Cnrontini y Pcraya, ºE• cit., P• 51¡, 

69. Saussuro, Fordinand dc 1 Curso de Lin¡¡Q!stica 

P• 101. 

70. Curontini y Pcrnya 1 np. cit •• P• 55. 

71.~ 

7n.~ 

General, º12• cit., 
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7J• Snu.ssurc denominaba on!r11icn la detcrminaci6n del signo por unn 

realidad exterior cualquiera al sistom~ do ln lensua. Véase 

Snusñure, Ferdinnnd do, Curl!:o do Lin,Cjl.H.sticn Gcncrnl, op. cit., 

P• 100. 

711. Cnrontini y Pornyn, op. cit., P• 57. 

75• ~' PP• 58-59. 

76.~ 

77• ~' P• 59. 

73. A~! lo n~irmn Oarthcs, Rolnnd 1 véanse SU8 Elomcntos do Semiolor,!a, 

~~' en cspocinl PP• 117-52. 

79• ~' PP• 52-53• 

30. H.i.rtinot, Anr.lr6, Elar.icntos de Ljnr,ü!.otica G.anornl, Ed. Grodos 1 

s. A., Hndrid r:spni1~, 1965, p. 117. 

81. &larthcs, Rolnncl 1 op. cit., P• 53. 

02. Pnrn mnyor informaci6n nccrcn del lungunjo ( danza ) do lns 

L~bojns y de otros grupos nnimnlos. V6nse Urrutin, Jor30, 

Si~tc111n~ do Comttnic.1ci6n, Ed. Planeta., s. A., U.:trcolonn, 

( tHbi!obeon Cuitu.t•ul J 1 on,e~peoial pp. 7-:?IJ:• 

B3. 3arthcs, nolnnd, ºP· cit •• P• 54. 

Bti.~ 

n !i • 1.12!!1!. 

86. Il•!dem, PP• 511-55. 

87. Saunsw.~o, Fcrdi.n.:ind de, Cnrso do Linzjit.Htica Gonornl, np. cit., 

P• 115. 

llíl. 5nussuro en Godol R,, op. cit., P• 90. 

89. Dnrthc~, Roland 1 op. cit., PP• 55-56. 

90. Snnss11rc t!n Goilol 1 n,, on. clt. 1 p. 90, 
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91. ~. p. 166 •. So¡¡G.n Darthes, Saua:mre piensn en la conrrontación 

do :!ignoe, no en el plnno de ln nuccsión, sintngm5.ticu, si110 en 

el de la..s posibles reservas pnrndigmS.ticas o cnmpos nsocintivo:;. 

Vónso su obrn citada, P• 53. 

92. Lcvi-Strnu::1.o, Sau:4Sttre y Hjclmslcv, ci.t. ro~1., Bnrthcs, Rolnnd, 

ib!dcin, P• 57. 

93. Vénso Snussure, Fcrdinnnd do, Cttr,,;o do LindU.stic'\ Gcncrnl, Ed. 

Loza.da, S. A., Duanos Aires, 1975 1 en cspocinl el capitulo 

tlcdicndo nl signif"icndo y siznificnnto. Tnrnbiún n Cnrontini y 

I'crnyn, op. c:!.t., Plh 65-67 y Dnrtho~, Rolnnd, op. cit., P• 56. 

911. Dnrthca, lfolnnd, ºT!• cit., pp. 56-57. 

95. Cnrontini y Pcrnyn 1 op. cit., p. 63. 

96. Snus.!lurc, Forclinnn<l de, Conrn dr Linsu:f.ntinuo r;1~nl;?""nlc, op. cit., 

P• 170. 

97. Cnrontini y Pcrnyn, op. cit., P• 69. 

98.~ 

99~ Vt!nsc Sausourc, Fcrrlinnnd do, Curno do Li.rH!íl.Ínticn Q~nornt, "P• eit., 

P• 170 y llnrthcs, Rol.nnd, op. cit., capitulo llI. 

100. Sausnu..rr. 1 Fcrdinnnd do, en Godcl R., op. cit., P• 171. 

101. Snussurc, cit, pos., Cnrontini· y Pornyn, op. cit., p. 69. 

102.~ 

103. ~. P• 70. 

1011.~ 

10~. Jal<oboon, Romnn, np. eit., en onpecinl cnp!tulo lI, l'P• 113-67. 

106. ~' P• 61. 

107. Cnrnntini y Pcrnyn, o¡>. cit., p. 70. 

100, ~' PI'• 70-71• 
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110. V6n9c Darthon, Roland 1 op. cit., en especial cnp!tulo III: 

" Si.utrtemn y Sistcmn "• PP• 61-85. 

111 •. !!.!!!l!!!!h P• 84. 

11J. ~ gi problema de las extensiones sinto.~m!lticn.s, os O!:tudiado 

por 'l'rnkn y corro::;ido por Trubctzko, úl ostnblocc r¡ue en ol sono 

de un morfcmn 1 rlos túr~1ino:J pnrad:tgmSticos clo. \1Jl.:\ pnroj11 

corrclntiv..1. no p1tnrlon ostnr uno junto n otro. 

1111. V6n~o a Jalcob,,on 1 op. cit., <'ll ospccinl cnp1tulo II, pp. l¡;¡-67. 

115. Darthos, nolnnd, op. cit., P• 85. 

116. ~' P• 91. 

120.~ 

12J• ~t P• 9J. 

12!i. V~nso Pl;ninou, Goorgos, Somiót:f.cn do ln Publicidncl 1 op. cit. 1 

ca especial PP• 77.79. Sobro esto tcmn abundnmo" yn, 011 ol 

cnp!tulo I: 1. ;¡. 2. 1. Ln •l<motnci6n ( pttblicidnd do 

proRontnci~n ) do ostc trabnjo. 

1~6. Péninout Grorges 1 op. cit. t p. Bo. 

1:?7. ~· f:l J•égin1on connotativo ya se n:cpu~~ con nntcriorictRd 1 ou 

nl cnpil11lo 1: 1. ;i. :l. 'l. Ln connotnci6n '( '¡mhliddarl uo 

prc11-icnc:!.f>n ) • 
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120. No confundir el término connotnci6n qua dn P~ninou, con ~1 

que expre~:u\ Dnrthce:: " un sistomn connotado es un siGtom;i 

cuyo plano estli, 61 t:>mbi6n, constituirlo por 'un sistor:m do 

si¡:nificaci6n ( ) 11
1 op. cit. t p. 91. To11clrcmos on,toncns 

que ln sociedad es dotentnrtorA del rógintcn c~nnotnt.i.vo, en el 

momento en que nclquicrc, nGu111c, los si.znif.icnnto!' 11uo :'!O 

otorgan en uu mcnsaj~ ( discurso ). 

129. Do.rthcs, Rolnnd, op. ci-t:. 1 PP• 95-96. 

129~ l·Iodclo do análisis scmit'ltico r¡uo propone Cornejo, Loobnrdo, 

" SomiGticn ele los Supcrmo.chos y Los Agnchados " 1 en El cn1'1ic 

os nlr,o noria, op. cit., PP• 1~1-1~3. 

1;¡0. AlCio David, " Scmiolog!n del cor.de 11 , ~. P• 53• 

1;¡:1:. En ln cnlturn occidcntnl el trnyccto de lccturn se orc!onn <lo 

izt1nicrLl.n a rlc1·ccho y do orrilJ;l. hilcic. nbnjo. 

1,2. Pnrn mayor ini"ormnci6n revise el cnp!tulo 2 1 ~n Ot'pocinl !?o 2. 

J:structnrn <lol comic, PP• ;¡;¡7-376. 

1JJ. Los signos cinÜtj.cos, son: la co11vcnción grtirica quo donotn 

ln ilusi611 do movimicn to 1 o bien ln trnycc torin do los 

m6viles. 

1:)4. Unn im.1scn puedo sar descompuesta en 11nidados cliscrotas 1 sólo 

en la historieta., o ras$03 prOtH>zr.'A:Cicos. 

1;¡5. Rnvisc cnp!tulo 1, en c•pocinl 1. ;¡. ;¡. 2. Cbdi¡:o tipogrñrico; 

P• 1~6 • 

1;¡6. Pnso de ln lctrn rc<londn n ln cur:dvn, do ln soncill11 n la 

nceritn. 

137. O mo<lific<>cif>n do la di,,onsión tic los' cnrnctcrc11 ( sobrodi111Qn~innauo 

tip?¿;r!,rico: lotrcw pt3qUo~na n t;rnmtos o v.icovorsu ) • 



~~í1oz Á1vnroz Unn nproxir:ta.ci6n • • ·• 

138. Ln npoaici6n do rnsgos distintivos so dn por modio dol 

subr~yntlo, recuadro, cnglobndoo 

139. Cl c6di¡;o cinomnto¡;rt\f'ico os el quo so utiliza 011 ln historieta 

para proacntnr la scctto11cin de tits viiiota.s ( n.:trraci6n ) por 

medio de DUR plnnos o toin.:is. Revise Gubcrn, nomón, lt Unn 

lacturn do Flash Gordon "• en El conde es nl;;o seria, op. cit., 

P• 114; El lon"'ttn f~ <le 109 coinicR, Ediciones Ponlneula. 

1110. 

1111. 

tli:?. 

( Colocci6n de llolsillo 1 nGm. 195 ) , llnrcolonn llspmin, 197:¡, 

PP• lJJ-tJlt y el c.:tp1tnlo 2 , en ospoci.:ll ::?. 2. La estructura. 

del cor.tic. 

V6aso cnpi tul o 1, en ospccinl 1. 3. 3. '•· C6digo morf'old'gico, 

PP• 1n-100. 

!1ovi9o el t~rnn 1. 3· 3. 11. 1. Técnicn:1 visunlos, Pt>• 157-175. 

Sog(m P6ninou, oxiRton cuatro tipos do conntrucoi6n: ln 

f'ocali:rnoln 1 ln n:dnl 1 on pro1"11ntlid:>d y socuencinl. P6ninou, 

Goor~cs, Sc>mil>ticn cll'.' ln puhliciclad, op. cit., PP• 129-130• 

1113. Implicatividad del •uon:rnjo que hn sido yn vi~to con antet•ioriclacl 1 

consult.; el inciao 1. 3. 11. La f'unci611 implicntiva, pp~ 18~-190. 

i/ltle Do.to que aporta. Jnmes Estrcn 9 ?1nrk, en ou on~ayo 11 Antoccdontca 

dnl comic undcrground tt, en El comlc cG .,lr;o sol"'io, op. cit., 

l'P• 90-99. 

1115. En ln ontrogn do los Oscnrc::r a lns mejores pollcnlan de 19BG. 

1t1G. Vénso inciso :?. 2. Eotrncturo. dol comic y :?. J. Gónoros dol 

comic en cspocial PP• l11J3-l111. 

1117. Lns historiotas C11r.1plcn unn 1"1tnci6n1 dominar ideolÓgicamcntc 

( Vt?ndcn, promueven irlc,,s ) n ln sociud:l•l !'~1.ra :;.'!.rnntizar ln 

riol,rc•J'iv·cncil\ y o\ dPsnrrollo. cl1Jl ~cctor mnp1•osa.ria.J .• Co:¡¡ics en 
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~uo los pcrsono.jcs onscño.n a gnstnr y n convertir todo cef11crz.o 

en dinero ( llonry, !·:no Pnto, Tobi, ••• ), en el cn!lo de lnn 

tiras de Kool-nid so vcn<lc dircctnmcnte un s6lo producto. 

14B~ Se t%1plco. el nombre do hiatoriotas qnc so~nn do arrni¡;o ont1"0 

l.on con::aunidorcs do este género pn.rn norlbrnr ( ti tu1nr ) !:ia 

suya.t1. Tnl ca el ca.so da Et pr!.ncipe Vnliontc de Alo:oc It~ymond 

y El iMpr.>rio contrntncn etc GoorgC' Lucns, o bien IJ<? utiliz~m 

tcmns tun tri11ndos como los duelos do enb.'.'\llcrin o do cspndns. 

1'1?. Estos comicA dl\llns ous cnraetcr!sticnr:i ( cstr11cturn 

los c6digos tipo¡;r5.rico, cron1~tico, cinomntogr5.C'ico y 

mo1•í'ol6g;ico. 

proscntnn 

150. Anuncios publicitnrioa ( comics ) que so publicaron en las 

hietoriatn:i do ln !Mitorinl Novnro ( nctttnlmcntc dc.,npnrocicln ) • 

15o". " Cunlidnrtoa " que so repotiran iricnnsnblct:lcnto en todo.~ sus 

tirns publicitarias. 

151. El ezpncin dic!;6tico os ol lugnr q\10 ocupn unn viii.ctn. o bien torln 

la sttporr:tcic ele los ·comics, 

1,5~. Lo. olnbornción de ln historictn sizuo un procedimiento col""l(ui: 

so escribe ol i;tli6n, se c\ibujn y so ,titula ( t"xtoa do lo:l 

globos.), so colortJn y· t=to ninn<ln n imprimir, donpu5.s rtc hnbor 

obtenido los clorochos de autor. Para amy.or informnci6n lónno 

llorncl;", Irono, :.atos y ntotiitos ••• , np. cit • .¡ PP• íl5 ... fi7. 

153. 'Sl llincl1rso os el cquivnlouto 1\ol. sistcrn.:\ de proscntaci6n 

( exhibición del pro<luc to } • En el <li!JcnrDo so ostnblccc utu\ 

intimo rolnc>i6n entro el presentador ( n~unci11nto ) y el 

ct'pcct.·ulor ( pt'i.blico ) , l\•)n,lo el prortocion .. u.lor se dirige abierta', 

y dircctn1_nontc __ nl lector qua asi:11ila. Je inmediato ofm intorrclnci6n. 
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154• Péninou, Goorgen, op. cit.,· p. 120. 

155. !lay que recordar que uno de los elementos que mlis explota el 

comiC es la humaniznci6n de nnimnles, seres f.'nnt&sticos 

( robots, cxtrntcrrostros ) o cosns. 

156. En ln historieta no 08 noccsnrio proscntnr unn sccuoncin do 

im!tgcnos pnrn r¡uc se interprete e1 movimiento, yn que grncins a. 

su lcnr,unjo elíptico ne dn por entendido que se pturn do unn 

ncci6n n otra. 

1!i7• .Ln mctflfora on pnrticulnrn1cntc ricn. en sus ntnbicioncs prcdicntiv,u1, 

a.cor1pnii~"'ldn. nmchaa vece!"! de otra risu.r:1 mcton!rnici\ se significa 

por su preininoncin ( y en ocasionas hnsta por su exclusividnd ) , 

Pa.rn mn)"Or inf'orr.1nci6rn reviso ol inciso 1. J. 2. 2. 1. 1. La 

matl\rorn,pp. 137-1)9, 

156. V6.1nno l~minnn 1 a 9. 

159. I>nrcco sor ln Ed:ld Media, pero dado que lo.!5 drnr;onoe y cnbnlloros, 

pertenecen u lns novolns do cnbollcrin ( oro mitol~gica ) t4n do 

bosn.on el siglo A'VI. 

1Go. Ln nhistoricitlo.cl on un recurso qua omplonn los historiotistt\s 

rc.~ul:u-m~nto: no d~limi tnu, no nmrcan, unn épocn dcCinidn pnrn 

realizar suo tr.~bnjos ( no se puede ubicnr con exnctitud el 

lug"r de ln trama )vcrbigrncinl las historins da ~· 

161. lby que rocordnr que al conejo Duzs Dunny os un porsonajo propio 

dol r;éncro de Animulon Ilumnni?.ndos: os 1•cnl en cunnto o 

roproacntunto del comic, irronl como mtimul o roprcsontnción 

ic6nicn dal pro<lucto ( prosopoparn ) , 

162. ,\1lcl:mto veremos qnc c.'1ractcr!:-1tic.:is tiene ostn posicif>n tlcl 

cunujo, vGaso P• G81. 
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163. La profusividad os una t6cnica visual que consiste en ln 

abundancia y en ol encimnmicnto de im&gones. 

164. Superimposici6n do figuras 1 ongrandocirniento 1 'montaje 

cinornutogrSfico por medio do,J. cual so destacan los objetos 

ongrnndeci&'ndolos o bi.en cncirn:mdo lo:que se quiere sobrcsignificnr 

sobra el conjunto tlo imligcncs. 

165. Lns publicaciones Novnro dejaron do apo.rocor n !'"ino.lcs do 19311. 

166. El dibujo puedo vnriar de un dibujante a otro poro siempre so 

conservan los grafiRmos y estiloruas del hiRtor.Lotista inicinl 

.Ch3rlcs H. Jonl?s. 

167.,El pictograma o viñeta es el espacio quo contiene la reprosontnci6n 

· pictogrf1fica dol minimo espacio y/o tiompo siznificativos que 

constituyan la unid.:id de montaje. 

168. V6aso c6digo cinem'1tográfico 1 PP• 677-678. 

169. Gauthier, G11y " La miralln diocrotn de Linus 11 , publicndo en 

Ln ncvuo th1 Cincmt\-Ir.iti.r:c- et son numero ~p':'!cinl horn :tf~rio ADV 12, 

traducción do Goflod .\n<ll"ow, Jniwo 1 on Cuaderno~ do Scmi.!iticn, 

n(unoro J, cditndo por el Taller Experimental do Estudios do la 

Comunicnci6n, A. C., :Móxicc, 1982, P• 5. 

170. l~co, Umbcrto, cit. poa. 1 Gnuttiicr, Gllj", {dom. 

171. ~' P• 7• 

172.~ 

173 • .\ctitud o posici6n, v6aso i.ne.iso. 1. Jo li. 1. La frontal: nl 
:;: 

ap6strofe, l'P• 18l1-t8.6ó 
-:.¡ 

' 1711. Como ya so ha visto,al¡;unas historietas presentan diversos .montnjos 

en su constr~~Cci_6·~.,:~_;·6¡::-~-~· ;~~t~:i .. ~~-:~2.- 2. Estructur.'l del comic. 

175. Ento tema hn. sidÓ t;"ritd:j~· con aiito1·ioridnd. Conriulto tc1:i~ 
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1. ). 5. 5. Scm::lntiza.eión o dtJ~emnntiznei6n ctel lcn:;unjo 

publicitario, P• 206. Ln publicidnd connotativn le dn mayor 

informnci6n n 1n mctnf'orizneif>n do los mensnjcs, lo ir.iportn 

más la cxhn.ltnci6n que ln intormnciGn. Revise inciso 1. 3. 5. J• 

Do uní\ puhlicidnd n ln otrn. ( rorma y austnneia ) , P• 201-2011. 

17G,. Bugs IJunny os un personnjo que siempre snlo nvnnto do eunlquior 

situnci6n: 1.mrl:i y robn n Elmcr, Porky ''l Snm Digotas; vence n 

villanos y cxtrnterrcstros y no pJ.cr<lo nunen su gran aimpnt!a. 
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CONCLUSION. 

El longunje os el punto de partida e impulso en el sino del 

eer humano, en tanto que ea 14 exprosi6n de 8U pensamiento. En el 

contro natural do ln comunicnci6n humana, el genio popular, los 

modios de difusi6n y los simbolismos religiosos lo han dotado de 

poderes ospocinlos, bajo cuyo influjo hay quo oncontrnr la claYe 

individual y colectiva del comportamiento humano. 

El lenguaje nportn ln medida de los pueblos. Do su formn de 

ver, do .sentir, do entender la.e cosns. E~cncia vital del quehacer 

humano. Pnsn del instinto a ln raz6n; del nlma a la inteligencia. 

Dosde que los hombres empezaron a nombrar las cosns, el 

len¡;uaje surge como conquista de &stos. Podriam~s décir que os, 

tambi.<'in, lo proyecci6n do su individunlidnd. El hombre signif'ica nntos 

que nada lenguaje. 

La capacidad de porsuasi6n idiom&tica evoca la intoncionnlidad 

que lo e!I e~rnctor1sticn on su estructura modular. Emite mon:!lajo.s 

que estfui al serYicio de un fin 1 por simple o olemontnl que 6ste sea, 

comunicaci6n interpersonal o colectiva. Con la rotJpuo:sta so reafirma 

o trun~.rorma. nlgo. Ccndicionu ln conducta. Ln langua no sólo emplea. 



754 

Muñoz Álvarez Conclusi6n. • • 

preposiciono,., formula preposiciono!lo " Es inductiva por si mi:sma, 

antes do que paso n sor pertenencia aplicativa de los ot'icio:s y de 

la comunicnci6n social "• ( 1 ) 

El len:;uaje se elabora en el uso. Del uso dependo. Rericja lo 

cotidiano, ol decir coloquial do las personas, el habla do ln!I 

mnyor!as. Exprosnrse por medio del lenguaje os lo nut6nticamonto 

humano. Quien no habla con loo dem&s corre el peligro do no sor 

entendido. El hombre no es tonto propietario de la lcngun 1 como la 

lengua de 6ste. Inotrumento del hombre¡ el hombro inotrumcnto de 

la lengua, en el signo común de un destino corm'.i.n, biol6gico e 

hist6rico. 

Pues bien. Tan inseparablo os ol lenguaje del pcnsnmionto y 

del hombro, como lo es ol lenguaje do ln publicidad y ol eomic. 

Estos nacen con olla~ y do ellos. Precisando diremos que en la 

'publicidad y la historieta todo os lenguaje. Los meandro" que lo" 

llevan de la t'antns!a a la realidad y do la habilidad nl 

conocimiento pasan por la o5tructura del lenguaje y do ah! reciben 

su luz tutolnr. Sin lenguaje no hny publicidad ni comic. Es la 

clave fundamental do º"º amplio torrono do palabras y f rnsc .. , de 

signos y oxprc.,iones que nctúan y viven pnrn "ignificnr y 

sobrosignificnr su" mcnsnjcs. 

Nuestro estudio "º nvoc6n n conocer ln estructurnci6n y 

significnci6n de ln publicidad y la historiotn y su intorrelaci6n1 

el comic publicitario. Pnrn encontrnr la importnncin y fuerza quo 

tiene el comic c!t la. publicidad como rccur3o conru.nicAtivo. El nlca.nco 
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quo tiene la historieta en la sociedad es onormo, aproximadamente, 

mlis del 7011 do ln poblaci6n mexicana consume esta mnnif'estaci6n 

comunicativa.. 

Optamos por el tratamiento 11emiol6gico por oonsidorarlo el 

ndecundo para este an&lisis del signo ic6nico y lingli!otico, sin 

menospreciar el enf'oque f'uncionaliota o bien el trabajo 

dial&c tico-mnrxiota. 

La Semiolog!n propone ln estructura y 11ignif'icaci6n de todo 

tipo do signos ( ic&nicos y lingÜ!oticos 

aocial. 

En aintorsi11 cncontramoss 

que •• dan en el limbito 

- El hombro oiompro ha sontido la necesidad de comunicarse. Desde 

eu8 or!gcnas ol ner humano a1 convertirse on ente social empieza 

a expresarse y entenderse con los miambroe de su grupo, por modio 

de signos gostu1'1os, ic6nico11 y oimb6licos. Con el nacimiento do 

la ngricultura y m5.11 tardo con el advenimiento de la nnvognci6n, 

nnce lo que puede llamnroe ol principio do la comunicaci6n 

comercial. En sentido pnrale1o corro ol progreso del longunjo, 

hnstn inicinr las pri~orao Cormns de escritura como mono.stor 

creciente de la sociedad. El ejercicio publicitario so rcnliza y 

porfoceionn, on ln antigüedad, sobro todo on Grecia y Roma al 

implementar no 11610 ol oficio pregonoril, la creación do centros 

comercialos Foros ) , el catálogo y los rótulos morca.ntilc.s sino 

por ol uso do imSgcnoo que repror:rnntnban un negocio, vorbig:rncia: 
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la cabra, dibujada en el port6n 1 ora la señal do una lochoria. El 

hombre so expresa mediante la escritura ( c6digo lingÜ!stico ) e 

im&gcnes ( c6digo ic6nico ), hecho que podemos a~vcrtir en las 

pinturas rupcstros, las estolas egipcias, los c6dicos aztecas, 

la pintura ronncontista y las cnricaturas sat1ricas y políticas. 

La publicidad siempre ha explotado las necesidades que tiono ol 

hombro como ente sociol6gico y psicol6gico motivllndolns para 

ojercor su tin " promocionar y vender un articulo o un bien de 

servicio'"• utiliza todon 1015 recursos a !IU nlcnnco, medios 

lin¡;üisticos o ic6nicos 1 parn difundir sus mnniC'icstos. La imngen 

e.e y ho. sido uno de .eus re.sortee principales, gracias o. ella lo.es 

monsnjos publicitarios penetran on los consumidores do rorma ~~3 

rApida y oricnz. La historieta, mecanismo csoncinlmonto !cónico, 

se sitúa como uno de los olcmento8 do oxprosi6n m&s carnctcr!aticos 

do la cultura contomporlinoa que nace a la par del desarrollo 

industrial y al de otros ~ ~ f'undamcntalc~ do ln God.odnd 

nctunl. En prirncrn in.stnncia como un recurso publicitario. El 

comic se relaciona con la publicidad cunndo oa empleado por lo~ 

do.e grandee magnntnos de ln pren.sn neoyorkina Ifonr:!lt y Pulitzer, 

corno un nrmn m&s on la cncnrnizndn competencia comcrcinl qua 

ambos sostcninn. Primero como publicidad gr&f'ica do los diarios, 

po8toriormento como ro.forzador do ln sociedad ~o con.!lumo ( todas 

lns historietas a oxccpci6n do ln par6dica y la alternativa, no 

hncen otra cosa qua proclnmnr o incitnr nl con~umo. Y acgundo 

como prosentad~res directos, cooio publicitario, donde yn no ee 

sugiero como on ln hi.storiotn tradicional, sino so promocionn / 

nbiortnrnontc un producto nl igunl que todos lo~ mnnirie.atos 

comorci•lloB ( cnrtelcs, :Jpots radioí'Únicos y televisivos } • Y es 
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en M6xico, a principios de siglo, donde cncontrnmos lns rn!ces 

do lo quo sor& la historieta publicitaria, en los comics 

reprod~cidos por la í&brica do cigarrillos El Buen Tono para 

obsequiarlas dentro de eus cajetillns y lns historiotns comercial~• 

que npnrccior6n en ol ncmnnnrio humor!::tico M111 tieolor. Tirn~ qua 

proclnmobnn la. " inigua.lnble 11 calidad do lon productos anunciados. 

Manircstaci6n quo en l::stndos Unidos eur¡;iria dcspu~e, 

tlosarroll(mdoln notablemente, en poco tiompo, casi tod.)B los 

diarios y rovietae nortonmoricanos incluinn comics publicitarios 

on "ª" publicacionon. Europ" hnbrin de esperar hnsta 19311, la 

implomontllci6n de º"ta corriente hietoriotistica-publicitaria. 

• El comic, gracias a la incesante labor por parte dol hi~toriotista 

de crcnr, ampliar y porauadir a un n6mero mRyor de lcdtoron, 

prae:ontn vuriantce en cnunto a ln tcm&tien y público nl que van 

dirigidos: el Kid Strip ( niños ) y ol Fnmily Strip ( indole 

rainilinr ) quo no son m&s que reproductores de la vidn típica de 

ln isociodad de cor1eumo clne:omodiora; lo:s do Suparh6roo~ y da 

Avcnturno que m:in.Lpulan idcoltgicnmente al lector, aloj&ndolo do 

ln rcnlidnd; el ~ que ofrece vorsioncn muy n lo " r;ringo 11 

do lo quo ruo ln conquista del Oeste¡ el Polic!nco quo ropreaontn 

los valore~ de lcnltnd 1 honrndaz y conrormidnd, claro ee nnto ol 

Eetndo y la cmprosn privndn; el do !2.r..!::.2!: que cxplotn la 

JSUporstici6n del hombro p.irn crear rolo.tos escalofrinntcs y cnsi 

oiempro nl i¡;unl que el do Cioncin Ficci6n criticar el deanrrollo 

tccnol6¡;ico qua se dn d1n n d!n; el Girl Strip, o histor!ctn de 

mujore:s eróticas, croo.dn pnrn ln!!! ma:.in!!!, !'IOn lns rbminns sensuales 

con las mismas contliciono:s dn trubajo y po::li.bilidodo!!I do 
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do.,nr1•ollo qua e1 hombro dentro do um1 sociodnd consumistn; ·el 

~ que trata !\corca do 1as vnnll1idndee do grupos o!ltudinntilee 

o de otra !ndolc, que no ~o preocupan más quo por vivir 

" ndocunclnrncnto " en un mundo " m!'i.$ico "• en el quo no existen 

problema~ socinlc:is ni oconómicOst ol do ~ que nbnrcn todoe 

los géncro3, nntos citudo~, nunquo con diferentes intoncionnlidndaD, 

nl¡;unos solo caricaturizan ( a las historiot""• películns y scri"s 

do tolevieión mSn: populnro:1 ) , otroti: nrrnnca.n do intonciono~ m&n 

clnrnmonte socialot!I y pol!tica.:1, como los comic~ Und~rgrouncl 

( o aubvcrnivos ) qu~ criticnbnn n ln sociedad do con:5Umo, góncro 

que do.ria. lugar postoriormonto nl comic Al tcrnativo o intolcc tnal 

quo propugnn por el o!ltablccimiento y ln universnliznción de un 

nuevo concepto do ln vida y la. .eocicdnd 1 n l.o pnr do entretener y 

divertir, 

- Ln publicidad y el comic so bnsnn en los ontimicntos donde ln ro 

puodo m&s que ln rnzón y utiliznn para eu afecto a1 1 longuajo 

visua1 y verbal, oxpro~ionos qua son llevada~ n 3U c~ximo alcance 

pnra significar sus di~curson. Su lcn.c;unjo se rundnrn~ntn en lu 

p..,icolog!a pa.ra estructurar eu:r mcnenjce. Siendo treo tius. rnctoref' 

principales: el porceptun1, el ooguitiTO y 1a explotnci6n do lns 

noceaidadea secinlcs do1 hombro: estatua, prestigio, scguri<.lad y 

pertenencia mnnojadn~ por medio de ln pcr8uusi6n y do la p~icolog!a 

do ln inCluoncin, Ln publicidnd y ln historictn publicitaria 

venden un producto o un ~ervicio y no di!!iimulnn Z!U intcnci6n, 

recurren n impulsos cgocóntrico3, pcrsonnlistnB y narcisistas, 

proponiendo al consumidor que :ii l!l adquiere lo anuncia.do nerá 

podoroso, rico, .feliz 1 .Cucrto o npuosto. 
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- El comic os un recurso excelente para la publicidad ospecialmonte 

el publicitario pues integra imagen y lengua ( lingü1stica ) en 

un s6lo maniricsto. Rcquioito que en la actualidad so ha 

convertido on un principio rundamontal del oricio comercial: se 

roducc nl doscirramionto lingÜ!stico y so enaltoco al ic6nico 

para signiCicar eus mensajes. 

Fordinnnd de Snuenure, tnl vez, nunca lles6 a imaginar que ~u 

Curso do Lingü!stica Gonoral aportarla tantos olomontos.al 

dosnrrollo lingü!stico y al nacimiento de la Semiolog!a, ciencia 

quo estudia los signos ic6nicos y lingÜ!sticos, dando mayor 

&nraoiD n la imR¡;cn. La Semiolog!a hn contribuido onormomonte al 

pro¡;reoo do lo• nn&li•is publicitario• o historiot1sticos, os 

m&s podrf.11mos c¡uo ln publicidad vive 11 Un" era do concoptu11lizaci6n 

oomiol6gica "• nmén a la aplicnci6n nnnl!tica do que os objeto 

hoy on ü!a. Nuestro trnbajo moetr6 lo importnnto que es el 

enroque somiol6gico a nn&lisis de eoto tipo. Orreciondo una 

aproximnci6n al ootudio particular de un comic publicitario. 

EL COMIC PUOLICITARIO CREA, MANTIENE Y AUMENTA LA 

CLIENTELA, POR MEDIO DE SUS UNIDADES NARRATIVAS, FANTASÍA 

Y AHISTORICIDAD, PARA UN SATISFACTOR, SEA UN ARTÍCULO O 

UN SERVICIO. 
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