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INTRODUCCION

Uno de tos legados mas grandes e importantes yue
l.a recilido ta humanidad es fa naturateza,

El hombre actuat ha comprendido que su modo de
vivir viene establecido por el ambiente que lo rodea, y
que o forma parte de unos sistemas naturales en los
que el desarrollo de uno de los componentes depende
del de todos fos demds. Sistemas en los que, en mds o
an menos una parte resulta siempre equilibrada por un
cambio correspondiente en otra,

En fa naturaleza existen ciertos  equifibrios
dindmicos que pueden alterarse, pero se estaba tan
acostumbrada a ésta armoma —cada aio vuelve l
primavera— que el hombre solo se ha interesado por
ellos, o se ha dado cuenta de su existencia, tuando los
ha perturbado,

L.a filosofia de los siglos XVitl y XiX, formadora
me! pensamiento occidental, ignoraba los problemas
del medio smbiente porgue entonces no se presentaban
con lanta agudezn, en la actualidad se fe hace ver al
pliclico por medjo da fas campafias de concientizacibn
Jos problemas ambientales y fas terribles consecuencias
que se¢ derivan de Ja actuacion del hombre,
Actunimente por medio de éstas campadas, asi como
de conferencias, folletos, carteles, pliticas, simposiums
etc; muchos grupos que han luchado de una manera
andrquica por su amor 8 fa naturaleza se han unida en
lo que hoy se conoce como movimiento ecoloyista,

Es importante fa participacion del D.G. dentro de
los problemas que atafien al ser humano, por lo que se
utilizard el cartel como herramienta de difusién por fa
forma sencilla de comunicar 8! mensaje.




1. DISENO GRAFICO



Medio de comunicacion visual que analiza, ordena y
da forma a imdgenes transmitigndo un mensaje,
interrelacionando experiencias y elementos con el fin de
solucionar adecuadamente respuestas a necesidades o
carencias.

E! D.G. da forma a una informacian sugerida (sefiales,
sfmbolos, carteles, etiquetas, etc.) presentdndosa de una
manera positiva para despertar el interés a incitar a marcar
una atencion, ya que dste tipo de comunicacion tiene una
finalidad espec(lica.

El disefiador grdfico se ha desarrollado por la
preocupacion del hombre en la comunicacion por medio
de la impresién y reproduccion.

El progreso del D. G, da un mejoramiento e
intensificacion en la comunicacidn, ya que existe una
integracion fundamental entre la sociedad y el disefio.




2. ECOLOGIA



La Ecologfa es el estudio de los pobladores da la
tierra incluyendo animales, microorganismos v el género

humano ({guienes conviven a manera de componentes

entre sf,

Es una tentantiva humana de conocimiento v
comprensién de una cierta categorfa de fendmenos
naturales utilizando métodos cientfficos,

El nivel o escuela & que s8 estudian dstos fanémenos
es el de ecosistemas, sistema compuesto por organismos
de muchas especies que viven juntos, implicados en un
proceso incesante de interaccion,

La ciencia ecoldgica se ocupa puss, de los organismos -
vivos tal como se encuentran en condiciones naturales en
sus "hogares”, estudiando relaciones de clima, los
elementos y compuestos con los seres vivos, y de éstos
entre s, como procesos de intercambio de materia v
gnergia o como sustituciones de unos individuos con
otros,

El estanque represanta el
tipo de  ecosistema  mejor
delimitado,
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3. RELACION DEL

- DISENO GRAFICO Y
LA ECOLOGIA

1



La esfera de accibn del D.G. se ha ampliado
considerablemente @ medida que el hombre ha tomado
poco @ poco conciencia del desequilibrio causado al
medio ambiente, creanda una actitud de cambio conocida

como  "MOVIMIENTO PARA CONCIENTIZAR
ACERCA DEL MEDIO AMBIENTE" en la que el D.G.
sunado 8 la Ecologla ha tratado de comunicar o
transmitir un mensaje por medio de un lenguaje visual
para crear una solucién, ’

12
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Se desconoce cusntos
contaminantes, pueden liberarse
sin que ésto provoque cambios
dindmicos  Irreversibles  que
puedan interrumpir los procesos
biologicos de manera definitiva,



b.) Problema actual

Vastos paisajes se destruyen dfa a dfa arrancando
vegetacion y matando la vida del suelo. Lalista de ataques
contra el medio ambiente es larga vy no deja de crecer.

El hombre desde su origen hasta la aclualidad ha sido
un consumidor de primer orden por lo que se le puede
considerar  como un depredador integrado en los
ecosistemas naturales. La consecuencia [6gica ha sido un
aumento extraordinario de {a poblacion humana.

Contaminacian atmosférica
par vehiculos de motor, tausa
principal de la polucidn urbana,

14




a.) Dafnos causados
al medio ambiente.

La filosoffa del siglo XVl y XIX formadora del
pensamiento occidental, ignoraban los problemas del
medio ambiente porque entonces no se presentaban con
la misma agudeza.

Un hecho ircefutable acerca del medio ambiente lo
constituye sus limitados recursus. No hay excedentes de
aqua potable, oxfgeno, minerales, ni espacio para un
crecimienta  indiscriminado.  Tambien el ambiente es
tragil, vulnerable a los efectos del desarrollo industrial v
tecnologico, y siempic en estado de un equitibrio delicado

Diversos aspectos de la
polucion  eimosférica,  Sus
egentes son las industrias y los
servicios,
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En la actualidad el crecimiento no cesa de ampliarse,
y el hombre interviene cada vez mds en los grandes
ecosistemas mundiales intentando modificarlos a su favor.

{475
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Las nuevas fuentes de
energla constituyen un foco
permenente de contaminacitn,
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4 OBJETIVO DEL
DISENO GRAFICOEN
EL CONTROL ;
ECOLOGICO
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a.) Objetivo principal

El disefiador trabaja con un lenguaje de signos e

imagenes y en todos los casos estd tratando de comunicar
informacion de un modo que resulte nuevo e interesante
para el poblico.

El objetivo principal es despertar ¢l interés de las
personas por |a solucion de problemas ecoldgicos.

Para ésto es necesario la realizacién de un estudio
minucioso del problema que se trata de solucionar para
gstablecer el “mensaje o idea basica”,

Para lograr este fin es necesaria la planeacion,
prganizacidn y realizacion de una serie de mensajes cuyo

fin es captar la atencion, desperiar el interés en las
personas  sobre  la informacion que s le estd
proporcionanda.

Se logra €ste objetivo relacionando situaeiones,
extrayendo su escencia, haciéndolas concretas.

Valiéndose de conocimientos o situaciones conocidas, THE WORLD FAMOUS

apoyandose en nueves modalidades y nuevas reglas cuyo BESTSELLEH ABOUT TH[:
fin es solucionar un problema o crear concientizacion. MAN-MADE POLL lJTANTS

THAY THREATEN TO
DESTROY LItE ON
THIS EARTH
Imroduchion by
PaulR Lhihieh
Author of
LI TR TI The Popuiation omp
en su dfa un sviso de los N
problemas ambientalés que se
derivan de Ja sctuscion del
hombre,

18



b.) Finalidad.

Todo dsto con la finalidad de concientizar a fas
personas para evitar 1os problemas ecolbyicos.

Para lograr éste fin el 0.6, toma en cuenta el campo
de la semibtica por tratarse de una comunicacion a través
de imdgenes con una finalidad preestablecida.

Analizar los elementos gréficos que intervendrdn en
el mensaje, estableciendo la “idea basica” del contenido,
crear soluciones con un grado bajo de potencialidad, para
que el mensaje cumpla con su funcién de informar
claramente evitando posibles confusiones en su significado

“r,‘-.-,-, 7o

¥
<1

Se ha pasado de considerar
a la naturelaze como un bien
inagateble puesta el servicio dei
hombre a considerar 8 éste
como parte de la misma y
sujeto, por tanto, 8 sus loyes
biolagicas,
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5. CAMPANAS DE
CONCIENTIZACION

21



a.) Factores
socioculturales.

Se deben tener cn cuenta varios factores
socioculturales como son:

~persona a quien va dirigido,

~gslilo de vida,

—~costumbres,

—psicologra.

El slogan o frase identificativa, brave, descriptiva de
|a filosofia o naturaleza de la empresa,

Esta servird como apoyo a la campaiia.

So cdebe tener en cuenta que aunque la campafia
aparece en uno o varios medios de difusion debe tener un
mismo tema o idea fundamental.

Tambien se debe seleccionar los medios que se
empleardn en la difusion de ésta, tomando en cuenta el
ambignte o pablico al que va dirigido.

22
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b.) Duracion de una
campana.

La duracibn de una campaiia varfa de cias a
tempaoradas enteras dependiendo de factores como:

—ciclo de vida,

—presupuesto de 1a empresa,

—propésito de la campafia,

—Indole del programa,

~gstrategia publicitaria.

Estas camparias pueden ser a nivel regional o del pals
gntero.

Las campafas de  promocion, control  y
concientizacion han servido para apreciar los efectos del
hombre sabre ¢l equilibrio de la naturaleza y comprender
que éste constituye una amenaza muy poderosa para los
_procesos de la vida sobre la tierra.

ADENA, Asociacién pars
la defensa de o naturaleza,

Et dodo club, Fundacion
encargada de la preservacion de
la vida animal,




6. CONSERVACION
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Heredamos la tierra de nuestios padres y la
gntregamos 8 nuestros hijos. Los gue creen en fa
conservacién — preservacion de recursos naturales — se
sienten obligados a entregar algo mejor de lo que
recibigron,

Los conservacionistas piensan que no se  dehe
delapidar la herencia. Aconsgjun: “Sf, usemos lo que la
tierra ofrece, pero hagdmoslo sensatamente, en una forma
que tenga en cuenta tanto el madana como el hoy",

26

El Hombre interviene también
en la proteccion de la fauna
salvaje, con una  severa
reglamentacion de caza y de
pesca, Despuds de estudiar su
comportamiento, se introducen
especies nuevas en las regiones
favorahles,




a.) ldeas primitivas

Muchas idcas bésicas de la conservacion se pusieron
en practica antes de los albores de la historia escrita. Los
antiguos consideraron a menudo la tierra y su vida como
dioses a quienes se debia adorar y cuidar. Los primeros
cazadores no quisieron @ no pudieron matar animales
solo por placer. Los ntmadas ~que vagan de un sitio a
otro~ trasladaban sus manadas de un sitio a otre, asf
no agotaban ef suelo. Los labriegos advirtieron que era
mejor dejar sin cultivar de cuando en cuando. Aquellos
que no aprendieron  €sto se vieron eventualmente
reducidos @ la pobreza, y sus cultivas fueron
desaparecienda.

Pero la humanidad olvida v a veces necesita ser
reeducada,

El fuego ha sido siempre
uno de los factores principales
de la destruccion de! medic
amblente, La practica abusiva
de la  destruccibn  de  a
vegetacian  por  sociedades
primitivas ~ ha  convertido
extensas zonas de la tierra en
eriales, |




b.) Siglo XX.

En los Oltimos afios dol siglo X1X y a cornienzos del
XX, la conscrvacion surgié comp una disciplina bien
metidada y como un movimiento organizado,

A principios del siglo XX, durante la expansion
industrial, el primer oljetivo de los conservacionistas fue
preservar las amaravillas naturales del mundo, para lag
generaciones venideras. Los conservacionistas incitaron
a ConseIvay ostas mamvillns como tesoros nncionales. COH
amplia politica se dieron los primeros pasos para
preservar el ambiente.

En algunos casos el Hombre ha
tratado de reconstruir el bosqus,
pues algunas veces un bosque
degradado puede retofiar, pero
éste lenbmeno es muy lonto,
Cuando s posible, es mejor
ayudar a fa formacitn vegetal
a reconstruirse,

28




-  EXTINCION
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Se achaca ya al hombre primitivo la extincién de los
grandes mamiferos, cuyo ocaso se sitda hace unos 8 mil
afios.

Lo que sf estd totalmente comprobado es que desde
el siglo XVII!, época en que ya casi todos los animales
superiores lenfan nombie, se han extinguide unas 180
especies entre aves y mamileros | — el 1.4o0/o de las
existentes entonces — ), y que actualmente estdn en
peligro de extincion una de cada cuarents especies de
dichos animales.

Los siglos XIX y XX han sido testigos de una
“gxplosion’’ de extinciones: 75 especies de aves en el siglo
XIX y aproximadamente 53 especies en lo que va del siglo
XX; 27 especies de mamiferos en el siglo X1X y
aproximadamente 68 especies en lo que va del siglo XX.
A osto hay que agregar 345 especies de aves, 200 especios
de mamileros, 8 especies de anfibios y alrededor de
20,000 a 25,000 especies de plantas que se encuentran
amenazadas de extincion.

Las selvas han sido devastadas, los esteros desecados
y las zonas de pastos convertidas en desiertos. EI 400/o
de fa selva tropical himeda mundial, la mds exhubgrante
manifestacion de vida del plangta, ya ha sido destruido v
o} resto se ha devastado en un promedio de 20 héctareas
por minuta.

El ataque severo a las especies de organismos y a la
tierra es una amenaza directa por el bieneslar de la
humanidad. .
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a.) Causas mas
frecuentes.

La deforestacién, el drenaje de los esteros y de las
tierras fangosas; la destruccidn de la vegelacion natural y
de los pastizales, 1a contarninacion del wire y del agua, la
intraduccion de los depredadores o animales ex6ticos,
son los cousantes mds sobresalientes del empobrecimiento
faunistico de muchas regiones del mundo.

La humanidad ¢s probablemente el agente mds
importante de los cambios evolutivos,

Las causas mds frecuentes son:

extincion directa de especies,

depredacion directa,

competencia con otras especies por el alimento y el
habitat.

reproduccion selecliva deliberada de nuevas variedades
de plantas y animales,

presiones selectivas pura favorecer la evolucién de
nuevos tipos (por ejempla en actividades agr(colas,
semillas adaptadas a nuevos métodos de cultivo, razas
de insectos resistentes a los pesticidas).

destruccion o modificacién de algunos habitats y ia
creacion de olros nuevos.

LN -
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5.

B.

El exterminio de la fauna
por la contaminacion industrial
g5 un proceso en pleno auge, en
muchos casos los animales
sufren una lenta agonia antes
de marir,
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Obreros ocupados en la
fimpieza de zopas donds ha
llegado la "marea negra” do
sfoctos devastadores sobra la
fauna costera,




b.) Destruccién del
habitat.

El detarioro del habitat es el principal destructor de
la fauna y de la vida sitvesue. Sin guererlo, ha sido
frecuente, que una fdbrica, una granja o el simple
establecimiento de una casa de campo en el medio del
bosque sean el punto de partida de una serie de eventos
fatales para los organismos endérmicos. Si de la I4brica se
expulsan gases o residuos tbxicos, se daia fa aimésfera y
el agua y puede producirse el envenenamiento de los seres
vivos, aves y vertebrados acudticos, a grandes distancias
de la fuente de contaminacion sin que el empresario, el
granjero, o el propietario de fo cesa, se den cuenta da lo
que sucede lejos de ellos.

Actualmente la  destruccibn  del hahitat  por
deforestacion, cultivo, canalizacion de las aguas,
desecacion de zanas humedas y contaminacion en general,
es1d adquiriendo mucha importancia como factor de
extincion, '

Ademds, la reduccion del drea geogrdfica de las
especies, facilita extraordinariamente su extincion,

Cuande el hecho de viajar ha dejedo de ser un
problema y se ha convertide en turismo, el turista mal
informado puede causar serios dafios a los animales
cuando éstos se congregan y forman colonias en lugares
apartados, en la soledad, buscadas para éste imperativo
hioltgico precisamente, porque las tenues barreras de la
soledad e sirven de escudo protector.




So ha considerado al Homure,
desde s origen hasta 8
actualidad, como un
consumidor de primer orden y
como un depradador integrado
en los ecosistamas naturales,

La acumulacion de hasuras
cres {ocos permenentes de
infecclon en las zonas portuarias
como en los cursos lluvinles
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El catestrolismo fue muy
debatido y rechezado por los
naturistas de I8 épocs, pero
actualmenis no existe ninguna
duda de que ha habido perfodos
de extinciones simultdneas de
grupos enteros de imal

Extinciones de aves y mamifero
causadas por el hombre

Aves Mamiferos
Nimero de especies
en1600........... 8.664 4.226
Ntmero de especies
extinguidas  desde
1600...... e . 101 (1%) 77 (2%) -
Numero de especie
en peligro de extin-
cion, .. .... Cieena.. 1BT(2%) 132 (3%)

Porcentaje relativo de las distintas
causas que produjeron las extinciones
y de las que actuaimente amenazan

a las especies en peligro de extincion

Aves Mamiferos

CAUSA Extin- | Peli-| Extin- | Peli-

cion gro { clon | gro

Caza y eliminacion

directa........... 25 34 60 | 55
Desnaturalizacion

delafauna ....... 42 27 24 13
Destruccion del ha- ‘

bitat ... 33 | 39 16 | 32
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8. MEDIOS DE |
DIFUSION. ELCARTELa
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1.- Antecedentes.

Nos enfocaremos al selectivo por tratarse de una
informacion dirigida a cierto sector. Utilizaremos como
medio de difusion principal €l Cartel,

El cartel es una forma tipica de comunicacion visual,
cuyo mensaje debe captarse facilmente, ser comprensible
su significado, reduciendo el texto al  minimo
imprescindible —~un nombre, una frase breve, una
direccion—; el resto do la informacion debe darla lo
imdgen,

-
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4 compAN (s
Led) extracT

Cartel-Sandwich, muestra
¢l empleo combinade de imagen
y la rotulacién,
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La historia del cartel se remonta a donde surgen las
primeras muestras de talleres y comercios.
Uno de los primeros exponentes fue Jules Cherét
(1836-1933) que en 1866 empez¢ a producir en Parfs,

carteles litogrdficos en color con su propia prensa.

Sus carteles combinaban la técnica y la interpretacion
tradicionales del arte mural con el sentido de! idioma

popular.

Tolouse Lautrec { ) fue otro de los grandas
gxpanentes quien dramatizaba sus experiencias personales
y utilizaba el cartel como medio para representarias,

Utilizaba elementos  caricaturescos,
sencillas, lisas, Hineas decorativas.

irnicos,

Sus carteles tienen cardcter de bosquejo.

Julas
1894,

Cherét,

formas

Carnaval

" THEATR

RS

i
[P N f‘nge

£ BE UOPERA™
1189

53 fevrier
- GRAND VEGLIONE.

RAI MAQOIE
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Expresionismo.

Inclinacion hacia los contrastes violentos, formas
acusadamente emocionales y brillantes colores.

Las tdenicas exprosionistas, como gesto distorcionado
o el empaste v la pincelada gruesa fugron temas de muchas
pinturas expresionistas,

Ernest Ludwing Kirchner,
Dia Brucke, 1900,
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Realismo.

Fuerza publicitaria, lograda mediante la pureza del
disefio, limitdndose a reproducir el artfculo mismo,

Se wiiliza principalmente para articulos de gran
calidad.

Bart  Van Der  Leck,
Rotterdam, Londres, 1919,

L lw HMULLER C [echo:
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Surrealismo.

Revelacion de una nueva dimensidn de la realidad,
prescindiendo de a logica para sustituirla por asociaciones
arbitrarias de imdgenes del mundo real.

Fardinand Lunel, Rouxel
& Dubois, 1896,
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2.- Técnicas 6
estilos en el cartel.

El disefio de carlel tiene sus propias técnicas y
requiere un profundo conocimiento del uso del color v de
sus efectos, al mismo tiempo que un excelonte creatividad
y facilidad para Ia simplificacion de formas.

El cartel es una pieza publicitaria eminentemente
ilustrativa, en ¢l no caben grandes textos, por lo que la
redaccion bésica no debe exceder da cinco a seis palabras.

Fotografia

La fotograffa actualmente ha desarrollado técnicas
de alto contraste, obteniéndose efectos dramdticos,

42




LI &
llustracion.
Imdgenes que se emplean para comunicar una

informacion concreta por medio de técnicas artfsticas.
Estas se pueden emplear solas o combinadas,

Fotomontaje.

Composicién de varias imagenes fotograficas para
formar un sélo original.

Combinacion  de  dos

fotografias usando en

snmescaramiento muy precisos
para cubrir a5 zonas de
transferencia que no convengan,
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Tipografia.

Los textos del cartel se dibujan en grandes caracteres,
pesados y de trazo muy sencillo, & *iminan ademds en
colores que contrasten con el fondo, perd evitando la
vibracion,

44
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Cada tipo da letra transmite una 4
determinada  lmagen, inspira

determinados sentiimientos, e
I

influyendo en la imagen que sa ¢ \ \\JJ D\)

presenta, f ‘-' Wil



3.- El color.

Esta fuerza de comunicacion solamente se puede
obtener mediante el uso vigorosa del color, aplicado con
la mayor simplicidad en la forma. La sintesis en la
interpretacién de las formes v los voldmenes de la
ilustracidn ubicada en una composicidn bien encuadrada,
sin lujo de detalles, iluminada por pocos, pero agresivos
colores.

El color tiene una afinidad muy intensa con las
emaciones, pues, asociamos un signiticado ya sea
simbolico de acuerdo a experiencias individuales o de
cinestecia.

El color estd cargado de
informacion y es una de tas
experiencias  visuales  mis
penhetranies que todos tenemos
en coman, Por tanta, constituys
una vallosisima  fuento  de
comunicacion visual,




4.- Formatosy
papeles.

Regularmente las medidas del cartel se ajustan” al
tamano maximo del pliego que se imprime. Lo importante
es oblener las mayores dimensiones posibles a fin de
poder adosar el anuncio sobre una pared normal.

Regularmente los papeles en que se imprimen los
carteles son pesados y de buena calidad, las tintas
también lienen caracteristicas especiales de color, lustre, !
resistencia & la inlemperie, etc. WA . Ao K IS RN PALENTS “]

La distribucion de los carteles es manual, lo que R\ I M[L

-, .
ocasiona elevados coslos por millar aplicado, .‘”;, : TNE cOWBOY

% THEL

'\'6-— e b1
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5.- Reproduccién

Para reproducir un cartel de tiraje corto se prefiere la
sarigrafia, pues es muy faci! reproducir grandes stlidos,
pero, para tirajes largos se prefiere el offset por ser mds
bajo el costo. Las tintas resisten fa intemperie,
practicamente cualquier clima, sin perder limpicza y brillo
de su color, y sin desprenderse del sustrato,

Cusndo un cartel gstd bien disefiado, deja en el
espectador una imdgen duradera. Hay carteles que estén
bien hechos, que se les recuerda por mucho tiempo,
incluso hay personas que los coleccionan.

Serigraffa. Se apriete I8
trama hacia abajo y huce pesar
la tinta & trevés de las zonas no
enmascaradas,
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Offset, Laprasion transfiers
la tinta al papol, imprimiendo el
disefio,

0ffsat, Después  do
imprimirse, ! papal pasa a
otra parts de la méquina donde
@ pliega y = corta,
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g. ORGANISMOS
ENCARGADOSDE LA
DIFUSION.
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Con el fin de contrarestar dstos problemas el hombre
ha creado organismos como el SEDUE {Secretaria de
desarrolfo urbano y ecoldgico) que se preocupa y ocupa
del bienestar aunado al hienestar, proporcionando con
sus programas calidad de vida v resuelve de forma objetiva
las necesidades ssumidas del proceso de civilizacion.
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CONCLUSION.

En la actualidad el D.G. no solo canaliza sus mensajes
a fines comerciales sino que trata de educar y concientizar
a los ciudadanos hacia soluciones o prevenciones de
problemas por su alto grado de visualidad, valiéndose de
diferentes medios, corno serfa el cartel,

El cartel desde su surgimiento ha estado ligado a la
sociedad, considerandosele como fa huella impresa de las
experiencias, ideales y espiritu de los hombres de cada
época.

Uno de los problemas que atafie al hombre desde
tiempos remotos y se ha agudizado en la actualidad es
el daito que se ha causado a la naturaleza.

E! uso persistente de los recursos naturales que ha
llegado al derroche en México y en el mundo, ha tenida
serias consecuencias.

El medio ambiente se ha visto ofectado por la
deforestacion, la caza, la destruccion de la vegetacion, la
contaminacién y principalmente por la destruccién del
habitat.

Las v(ctimas mds perceptibles por su cercana relacion
con el hombre, son los animales y plantas.

Por lo que se planteard una serie de carteles para
apoyar una campaiia de preservacion de especies en peligro
de extincién cuya finalidad es concientizar a las personas
sobre el peligro que corien ciertas especies en vias de
extincian por fa intesvencion del hombre en la destruccitn
de su habitat, Le serie de carteles corresponderd a especies
pertenecientes 8 la zona desértica de Sonora y Baja
California.
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ANALISIS DE LA
INVESTIGACION.
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Campaiia.

Siendo 1a extincién de las especies animales un grave
problema el que se enfrenta el hombre en la actualidad,
por la alteracion del equilibrio ecolégico que ocasiona en el
medio ambiente, ha surgido "LA CAMPANA DE
PRESERVACION DE ESPECIES EN PELIGRO DE
EXTINCION",

La campafia es 1000/0 concientizadora.

Destinada a apoyar soluciones al grave problema de la
intervencion del homhre en 1a destruccion del habitat.

La campaia consta de carteles en los que por medio
de imdgenes se reprasenta 'a belleza de especies animales
propias de la regién desértica que podemos ver en su medio
ambiente {habitat natural) incitando al observador a qus los
conserve.

Tratando también, por medio del cartel de lograr la
contribucion de todos los ciudadanos a la solucion del
problema, para beneficio de todos,
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2. DESARROLLO DEL
DISENO.
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Técnica.

La realizacton del cartel se llove a cabo por medio de
la combinacidn de dos técnicas.

El animal se realizt a base de ilustracion y el medio
ambiente (habitat) por medio del aerégrafo,

Se utilizé ésta combinacién con el fin de obtener de
una forma sutil un contraste dptico en cuanto a la
planteacién del problema, que en dste caso serfa la
destruccion del habitat con la consccuencia que es la
extincion.

También se manejé el uso de gama de naranjas para
resaltar que se enfoca el problema a una region especffica
que en este casa serfa ¢l desierto,
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Slogan.

De varias opciones, se decidié por “TU MUNDQ ES
EL MIQ". Este slogan vendrd a reforzar la idea principal
de la campaia, que s la de conservar las especies que estdn
an peligro de extincién, haciendo que el hombre tome
conciencia de que el mundo no le pertanece solo a él, sino
que debe compartirlo con otras especies vivientes,

Formato.

De los formatos sugeridos para la elaboracién de los
carteles, se eligio el formato 43 x 66 cms, por ser un
1amaiio practico, f4cil de captar el contenido, v en el que
hay un m{nimo desperdicio de papel.

o o Vhrh«ymg’w

tw mundo oy el mio

S m

uluro
oMU en s manos

%

50x70

43 x 56

31.5x60

57



— —— T T T

Tipografia.

La tipografia seleccionada es la mds apropiada al
cartel, por sus rasgos sencllos, que la hacen muy visible y
facil de entender, También ésta va de acuerdo al tipo de
cartel, pues la da realca, por el color que se aplict,
haciéndola jugar un papel importante en la realizacion del
disefio.
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Diseino del cartel.

Después de obtener varias opciones, en cuanto al
disefio y al acomodo de los elementos dentro del cartel,
se obtuvo un disefio equilibrado y agradable a ls vista, pues
ninguno de los elementos compiten entre si.

Lo colocd sobre el fondo negro, una Ifnea diagonal
en la parte superior derecha, o de algin elemento del
habitat en forma de copete, obteniendo con ésto, un mayor
realismo y dinamisma en el disefio, logrando que resalten
los elementos que intervienen en ¢l misma,

ANIMAL
CAMPANA

SLOGAN

CAMP ANA

CAMPANA

ANIMAL

A

SLOGAN

CAMPARA
SLOGAN

ANIMAL

59



Imagen.

La realizacion de las imdgenes que aparecen en el
cartel son a base de ilustracion, tratando de romper con la
monotonia del uso de fologralfss, cn éste lipo de
tampaiias,

En el cartel aparocerdn la imdgen del animal, rodeado
de su medio ambiente {habitat), como sugerencia a la
conservacion de éste,
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I3. PROPORCION DEL
DISENO.
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Halcdn - peregrino.  Esta CAMPANA DE PRESERVACION DE ESPECIES EN PELIGRO DE EXTINCION
ave ha sido viclima de los
insecticidas, La acumulacion
de éstos en su cuerpo hace
fue ponga huevos imperfactos, seove
Alyunos de los cuates nunca
liegan a empollarse,
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tu mundo es el mio

berrendo

Barrendo, Si la poblacion
continda declinando durante CAMPANA DE PRESERVACION DE ESPECIES EN PELIGRO DE EXTINCION
mucho mis tiempo, la especie
se extinguird. Sin embargo, si
cesara su  caza quedarfan
suficientes animales y un
habitat 1o bastante amplio
para que la especie sohreviva,

SEDUE
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Lube  marina,  Estas
espocios st encueniran
concentradis o0 pegueias
zonas por lo que es ficil de
entender, como una fatistiofe
como el derrams do vesiduos
contaminantos podera
aniquilarios, Asi como si se les
perturba en las playes donde
tienen crias,
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tu mundo es el

perrito de la pradera

T g ¢ . s

Perrio de la qpradem,
fstas  cspecies  clasificadas
como escasas  todavia  se
encugntran  en  cantidad
suliciante para asegurar su
supervivencia, Sin embargn, su
nimero se ha  reducido
considerablemente en
comparacian  ton el pesado
reciente y contindia declinando
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Jdaguar, So considera que
utna especie estd en petigro de
uxtincion cuando sy cantidad
8s tan reducida a su habitat
nalurol  tan  pequeiio  que
probablemente desaparecerd si
ne se la presta  especiol
atencion,
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Codoriz mascarita, Con
ol desarcollo de la agricultura,
aumentd seriamente o
amenaza para lo vida silvestre
A medida que la poblacibn
humana crecio y se dispersh
por tadas parles, se registrd
una  declinacion en o
totalidod de la vida silvestre
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