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INTRODUCCION 
Uno de los leuados más grandes e im\)ortantes l\Ue 

l.a recibido la humanidad es la 1rnturalern. 
El hombre actuul ha comprendido que su modo ele 

vivir viene establecido por el umbiente que lo rOlfea, y 
qua el forma \)ílrte de unos sistemus nuturules en los 
que el desarrollo de uno de fas com\)onentes depende 
del do todos fas demós. Sistemas en los que, en mús o 
en menos una parte resulta sie111p1e equiliu1adu por un 
cambio correspondiente en otra. 

En ta nuturnlern existen ciertos equilibrios 
dinámicos que pueden olterurse, pero so estalm tan 
acostumbrado a ésta armonla -cada aiio vuelve lu 
primavera- que el hombre sólo se ha interesado por 
ellos, o se ha dado cuenta de su existencia, cuundo tos 
ha perturbado,· 

la lilosofla de los siglos XVIII y XIX, lonnadoru 
mel pensamiento occidental, ignoraba los problemas 
del medio ambiente porque entonces no se presentaban 
con tanta agudeza, en la actualidad se le haca ver al 
puclico por medio da las campañas tle concientizacibn 
los problemas ambientales y las terribles consecuencias 
que so derivan da la actuación del hombre, 
Ac tuulmen te por medio de éstas campañas, así como 
de conferencias, follotos, carteles, \llaticus, sim1rnsiums 
etc; muchos grupos que han luchado do una manera 
anárquica por su amor o la naturaleza se han unido en 
lo que hoy se conoce como movimiento ecologista. 

Es importante fa participación del D.G. dentro de 
los problemas que atañen al ser humano, por lo que se 
utilizurá el cartel como herramienta de difusión por lu 
forme sencilla de comunicar el mensaje. 
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1. DISENO GRAFICO 
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Medio de comunicación visual que analiza, ordena y 
da forma a imágenes transmitiendo un mensaje, 
interrelacionando experiencias y elementos con el fin de 
solucionar adecuadamente respuestas a necesidades o 
carencias. 

El D.G. da forma a una información sugerida (señales, 
símbolos, carteles, etiquetas, etc.) prcsentándosa de una 
manera positiva para despertar el interés a incitar a marcar 
una atenciOn, ya que éste tipo de comunicación tiene una 
finalidad específica. 

El diseñador gráfico se ha desarrollado por la 
preocupación del hombre en la comunicaciOn por medio 
de la impresión y reproducción. 

El progreso del D. G. da un mejornmiento e 
intensificación en la comunicación, ya que existe una 
integración fundamental entre la sociedad y el diseño. 

8 
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2. ECOLOGIA . 
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La Ecologla es el estudio de los pobladores de la 
tierra incluyendo animales, microorganismos y el gónero 
humano (quienes conviven a manera de componentes 
entre sr. 

Es una tentantiva humana de conocimiento y 
comprensión de una cierta categoría de fenómenos 
naturales utilizando métodos cientrficos. 

El nivel o escuela a que se estudian éstos fenómenos 
es el de ecosistemas, sistema compuesto por o,rganismos 
de muchas especies que viven juntos, implicados en un 
proceso incesante de interacciM. 

La ciencia ecológica se ocupa pues, de los organismos· 
vivos tal como se encuentran en condiciones naturales en 
sus "hogares", estudiando relaciones do clima, los 
elementos y compuestos con los seres vivos, y de éstos 
entre si, como procesos de intercambio de materia y 
energía o como sustituciones de unos individuos con 
otros. 

El nlanqua raprasenta el 
tipo da ecosistema mejor 
dellmltado, 
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3. RELACION DEL 
DISEÑO GRAFICO Y 
LA ECOLOGIA 
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La esfera do acción del D.G. se ha ampliado 
considerablemente a medida que el hombre ha tomado 
poco a poco conciencia dol desequilibrio causado al 
medio ambiente, creando una actitud do cambio conocida 
como "MOVIMIENTO PARA CONCIENTIZAR 
ACERCA DEL MEDIO AMBIENTE" en la que el D.G. 
aunado a la Ecología ha tratado de comunicar o 
transmitir un mensaje por medio de un lenguaje visual 
para crear una solución. 
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Se desconoce cuontos 
contaminantes, pueden liberarse 
sin quo dsto provoque cambios 
dinámicas Irreversibles que 
puoden Interrumpir las pracosas 
bialbalcas de manara dofinltiva. 



b.) Problema actual 
Vastos paisajns sn destruyen d fa a d fa arrancando 

vegetación y matando la vida del suelo. La lista de ataques 
contra el medio ambiente es larga y no deja do crecer. 

El hombro desde su origr.n hasta la actualidad ha sido 
un consumidor de primer orden por lo qua se le puede 
considerar como un depredador integrado en los 
ecosistr.mas naturales. La consecur.ncia lógica ha sido un 
aumento extraordinario de la pohlación humana. 
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Contaminación atmosfdrlca 
por veh1'culos de motor, causa 
principal da la polución urbana, 



a.) Daños causados 
al medio ambiente. 

La filosofíu del siglo XVIII y XIX forrnadoia del 
pensamiento occidentul, ignoraban los problcrnus del 
medio ambienta porque entorrces no se prcsentuban con 
lu rnismu agudern. 

Un hucho irmfutaulc aceren del medio amuiente lo 
constituye sus limitados recursos. No hay exccuuntus lle 
agua potable, oxigeno, minerules, ni espacio para un 
crecimiento indiscriminado. Tambion el ambiente es 
fragil, vulnerable a los efectos del desarrollo industrial y 
tecnológico, y siempre en estado de un equilibrio delicado 

Diversos aspectos de le 
polucibn etmoslérica. Sus 
egentes son las industrias y los 
servicios. 
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En la actualidad el crecimiento no cesa de ampliarse, 
y el hombre interviene cada vez más en los grandes 
ecosistemas mundiales intentando modificarlos a su favor. 

Las nuevas luentes de 
energía constituyen un foco 
permanente de contaminaci6n. 

15 



4. OBJETIVO DEL 
DISEÑO GRAFICO EN 
EL CONTROL 
ECOLOGICO 
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a.) Objetivo principal 
El diseñador trabaja con un lenguaje de signos e 

imágenes y en todos los casos está tratando de comunicar 
información de un modo que resulte nuevo e interesunte 
para el público. 

El objetivo principal es despertar el interés de las 
personas por la solución de problemas ecológicos. 

Pora ésto es necesario la ioalirnción de un estudio 
minucioso del prolllema que se trata de solucionar para 
estublecer el "mensaje o idea básica". 

Para lograr este fin es necnsoria la planeacion, 
organirnci6n y realización de una serie de mensajes cuyo 
fin es captar la atencion, despertar el interés en las 
personas sobre la información que se le está 
proporcionando. 

Se logra éste objetivo relacionando situaciones, 
extrayendo su escencia, haciéndolas concretas. 

Valiéndose de conocimientos o situaciones conocidas, 
apoyándose en nuevas m.odalidades y nuMs reglas cuyo 
fin es solucionar un problema o crear concientizacion. 

18 

Por Raquel Carson, fue 
en su dla un aviso de los 
problemas ambientales que se 
derivan de la ac1uaci6n del 
hombre, 



b.) Finalidad. 
Todo ésto con la finalidüd da concientirnr a las 

personas para evitar los problemas ecol6uicos. 
Para lograr ésto fin el D.G. toma en cuenta el campo 

da la semiótica por tratarse tlo una comunicacion u través 
de imágenes con una finalidad praesrnlllacida. 

Analizar los elarnentos gráficos que intervendrán en 
el mensaje, estableciendo la "idoa básica" del contenido, 
crear soluciones con un grado bajo de potencialidad, para 
que el mensaje cumpla con su función do informar 
claramente evitando posibles confusiones en su significado 

Se he pesado de considerar 
a la naturelaza como un bien 
Inagotable puesto al smiclo del 
hombre a considerar a éste 
como parta da la mismo y 
sujeto, por tanto, a sus leyes 
biológicos. 
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5. CAMPANAS DE 
CONCIENTIZACION 
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a.) Factores 
socioculturales. 

Se deben tener en cuenta varios factores 
socioculturales como son: 

-persona a quien va dirigido, 
-estilo de vida, 
-costumbres, 
-psicologi'a. 
El slogan o !raso identificativa, breve, descriptiva de 

la filosofi'a o naturalern do la empresa. 
Esta servirá como apoyo a la campaña. 
So debe tenor en cuenta que aunque la campaña 

aparece en uno o varios medios do difusion debe tener un 
mismo tema o idea fundamental. 

TambiCn se debe seleccionar los medios quo se 
emplearán en la difusión do tlsta, tomando en cuenta el 
ambiente o público al que va dirigido. 

22 -- -·~·- ···-~-- .~ ... ------



b.) Duración de una 
campaña. 

La duración ele una rnmpaña varra de d1as a 
temporadas enterns dependiendo de lactares como: 

-ciclo de vida, 
-presupuesto de la empresa, 
-propósito de la campaña, 
-índole del programa, 
-estrategia publicitaria. 
Estas campañas pueden ser a nivel regional o del país 

en tero. 
Las camparias de promoción, control y 

concientizoción lian servido para apreciar los electos del 
hombre sobre el equilibrio de la naturaleza y comprender 
que éste constituye una amenaza muy poderosa pora los 
procesos de la vida sobre la tierra. 

ADENA. Asociación pera 
la dafansa da la naturaleza. 

El dedo club. Fundación 
encargada do lo presel'lación de 
to vida animal, 

23 



6. CONSERVACION 
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Heredamos la tierra de nuestros padres y la 
entregamos a nuestros hijos. Los que creen en lo 
conservación - preservación de recursos naturales - se 
sienten obligados o entregur oigo mejor de lo que 
recibieron. 

Los conservacionisws piensan que no se debo 
delupidur la llerenciu. Aconsejan: "SI, usemos lo que la 
tierrn olrnce, pero lrngárnoslo se11satarnento, en uno forma 
que tengo en cuenta tanto el mañana corno el hoy", 
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El Hombre Interviene también 
en la protoccibn do la fauna 
salvíllu, con una scvora 
realomentacibn de caza y do 
poseo. Ouspuds da estudiar su 
comportamiento, se introducen 
especias nuevas en las rogiunos 
favorables. 



a.) Ideas primitivas 
Muchas ideas básicas clu lü conservación se pusieron 

en practico antes do los albores de la historia escrita. Los 
antiguos considuraron a merMlo la tierrn y su vida como 
dioses a quienes se tlobía adorar y cuidar. Los primeros 
ca1mJores no quisieron o no pudieron rnatnr animales 
sólo por plucor. Los nómadas -que vagan de un sitio a 
otro- trasladaban sus 11HJ11udas do un sitio a otro, as( 
no ugotuban el suelo. Los lullriegos advirtieron que era 
mejor dejar sin cultivar de cuando en cuando. Aquellos 
quu no apru11rl1ero11 ústu se vieron oventualmento 
reducidos a la pobreza, y sus cultivos fueron 
desuparecienclo. 

Pero la humanidad olvida y a veces necesita sor 
reeducada. 

El fuego ho sido siempre 
uno de los factores principales 
do le destrucción del medio 
emblente, Le práctica abusiva 
de la destrucción de la 
vegetación por sociedades 
primitivas ha convertido 
extensas zonas de la tierra en 
eriales .. 

27 



1 

1 

1 
1 
1 

t 

b.) Siglo XX. 
En los úllimos años dlll siglo XIX y a comienzos del 

XX, la conservación suruió como una disciplina bien 
melidada y como un movimianto organizado. 

A principios del siulo XX, duranlC la expansion 
indus1rial, el primor o!Jjr.1ivo do los consorvacionislas fue 
prusarvar las amaravillas nalurales dr.I mundo. para las 
gonoracionos venideras. Los consorvacionislas incitaron 
a conservar esias niaravillas como wsoras nacionales. Con 
amplia polí1ica so dieron los primaras pasos para 
preservar ol ambionlo. 

28 

En alyunos casos ol Hombre ha 
tratado do reconstruir el bosque, 
puos algunas voces un bosque 
dcgrodado puede retoñar, pero 
éste lcnómeno es muy lento. 
Cuando es posil.Jle, os mejor 
ayudar a la formación vcyctal 
o reconstruirse. 



7. EXTINCION 
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Se achaca ye al hombre primitivo la extinción de los 
grandes mam1'feros, cuyo ocaso se sitúa hace unos 8 mil 
años. 

Lo que sí está totalmente comprobado es que desde 
el siglo XVIII, época en qua ya casi todos los animales 
superiores ienfan nombre, so han extinguido unas 100 
especias entro avos y mam(foros 1 - el 1.4o/o do las 
existentes entonces - ). y que actualmente están on 
pr.li11ro do extinción una de cada cuarenta espacies do 
dichos animales. 

Los siglos X 1 X y X X han sido testigos do una 
"explosión" do extinciones: 75 espacios do aves en el siglo 
XIX y aproximadamente 53 especies on lo que va del siglo 
XX; 27 especies de rnamífmos en el siglo XI X y 
aproximadamente 60 espacios en lo que va del siglo XX. 
A asto hay qua agregar 345 especies de aves, 200 especias 
de mamíferos, O espacios de anfibios y alrededor de 
20,000 a 25,000 espacies dr. plantas que se encuentran 
amenazadas de extinción. 

Las selvas han sido devastadas, los asteros desecados 
y las zonas do pastos convertidas on desiertos. El 400/0 
de la salva tropical húmeda mundial, la más exhuberante 
manifestación de vida del planeta, ya ha sido destruido y 
el resto se ha devastado en un promedio de 20 hóctaroas 
por minuto. 

El ataque severo a las especies do organismos y a la 
tierra es una amenaza directa por el bienestar de la 
humanidad. 

30 
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a.) Causas más 
frecuentes. 

Lu doforestnc1ón, el drenuje do Jos esteros y do los 
tiorrus fungosos; lo destrucci611 do lo vogetoción notural y 
de los pustizoles, la r.011tumirrnción del uire y dol aguo, lo 
introducción de los depredodoros o onimoles exóticos, 
son los cousontes más sobrusolientes del empobrocimiento 
founistico de muchus regiones del mun1fo. 

Lü humanidud os proboblomente el oyente más 
impononte de los cornt1ios evolutivos. 

Las cousos más f rucue111es son: 
1.1 extinción di1ectn de especies, 
2.) depredoción directu, 
3.) competenciu con ouos especies por el alimento y el 

habita t. 
4.) reproducción selectiva deliberada de nuevos variedades 

de pion tus y ilnimoles. 
5.) presiones selectivos purn fuvo1ecer la evolución de 

nuevos tipos (por ejemplo en actividades ogrlcolos, 
semillos odoplüdos o nuevos métodos do cultivo, razas 
de insectos resisten tus a los pesticidas). 

6.) dest1ucción o modificación de olgunos hobitots y lo 
crnación de otros nuevos. · 

El exterminio de la fauna 
por Ja contaminación industrial 
os un proceso en pleno auge, en 
muchos casos los animales 
sufren una lenta agonía antes 
de morir. 

·-·-----··--· 
·~f'.:: ,\. 
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Obreros ocupados en la 
lim11ieza de zonas donde ha 
llegado la ''marea negra" do 7" 
efectos devastadores sobre la 
fauna costera, 

-·~- -·--
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b.) ~estrucción del ~~i · .-l~~r/~~,.-~ : 
hab1tat. ~f.i~~J. ::·:;i/j:· 

1 ·1 ··¡ ···~ ,,,~ 
El deterioro del lrnbitílt os el principal destruclür de 'l:) \ '-· \ !··~\1'.'· 

la fauna y de la vida silvestre. Sin quererlo, lrn sido ·"~"V ·~~:\.· 
frecuente, que una fóbr1ca, una gran1a o el s1rnplo ~·:.j/r 1,) 
establecimiento de una casu do campo en el medio del ,r , ¡ 
bosque sean el puntu de partid¡¡ de una serie de eventos ' ¡~¡( 
fatales para los organismos enliérrnicos. Si de la lóbrica se ~:,¡)~.~ 
expulsan gases o residuos tóxicos, se daiia la atmósfera y ·~ 
el agua y puede producirse el envenenumiento de los seres !~"." ~J 1 ·,. 

vivos, aves y vertebrados acuóticos, a grandes distancias ~ .. ").{ ·' 
de la fuente de contaminución sin que ol empresario, el 
granjero, o el propietario de la casa, se don cuenta de lo 
que sucede lejos de ellos. 

Actualmente la destrucción del habita! por 
deforestación, cultivo, canalirnción de las aguas, 
desecación de 10nas hllmedus y contaminación en generul, 
está adquiriendo mucha importancia corno factor de 
extinción. 

Además, la reducción del área geográfica de las 
especies, facilita extraordinariamente su extinción. 

Cuando el hecho de viajar ha dejado do ser un 
problema y se ha convertido en turismo, el turista mal 
informado puede causar serios daños a los animales 
cuando éstos se congregan y forman colonias en lugares 
apartados, en la soledad, buscadas para éste imperutivo 
biológico precisamente, porque las tenues barreras de la 
soledad le sirven de escudo protector. 
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So ha considerado al Hombre, 
desdo 9.J origen hasta la 
actualidad, corno un 
consumidor de primer orden v 
como un dcpradador intenrndo 
en los ecosistanrns naturales, 

La acumulación de basuras 
crea focos permanentes de 
infección en las zonas portuarias 
como en los cursos lluvielos 



'· 

El catastrollsmo luo muy 
debotido y racimado por los 
naturistas do la !poco, pero 
11ctualmente no e1dste ninguna 
duda de que ha habida períodos 
de extinciones simult!neas de 
grupos enteros de animales. 

Extinciones de aves y mamífero 
causadas por el hombre 

Aves Mamlferos 
Número de especies 
en 1600 .... : ...... 8.664 4.226 
Número de especies 
extinguidas desde 
1600 .............. 101 (1%) 77 (2%) 
Número de especies 
en peligro de extin· 

187 (2%) 132 (3%) ción ............... 

Porcentaje relativo de laa di1tlntaa 
cauaaa que produjeron laa extlnclonea 
y de laa que actualmente amenazan 
a las eapeclea en peligro de extinción 

Aves Mamiferos 

CAUSA Extin· Poli· Extin· Poli-
ción gro ción gro 

Caza y eliminación 
directa ........... 25 34 60 55 
Desnaturalización 
de la fauna ....... 42 27 24 13 
Destrucción del há· 
bitat ............. 33 39 16 32 
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B. MEDIOS DE 
DIFUSION. EL CARTEL 1 

37 



1.- Antecedentes. 
Nos enfocaremos al selectivo por tratarse do una 

información dirigida a cierto sector. Utilizaremos como 
modio do difusión principal El Carro!. 

El cartel os una forma típica do comunicación visual, 
cuyo monsajo dr.be captnrse fácilmen w, ser comprensible 
su significado, reduciendo el texto al minimo 
imprescindible -un nombre, una 1 rase breve, una 
dirección-; ol resto do la información debo darla la 
imáyen. 

38 

Carlel·Sandwich, mueslra 
el empleo combinado de imagen 
y la rolUlaclbn. 



La historia dol cartel se romonw a dando surgen las 
primeras muestras do talleres y comercios. 

Uno de los primeros oxponenws fue Julos Cherét 
(1836-1933) quo en lBGG empezó a producir en Parrs, 
carteles litográficos un color con su propia prensa. 

Sus carteles combinaban la técnica y la interpretación 
tradicionales del arto mural con el sentido del idioma 
popular. 

Tolouse Lautrec { ) fue otro de los grandes 
exponentes quien dramatizaba sus experiencias personales 
y utilizaba el cartel como medio para reprosentarlas. 
Utilizaba elementos caricaturescos, irónicos, formas 
sencillas, lisas, ltneas decorativas. 

Sus carteles tienen carácter de bosquejo. 

Jules Cherét, Carnillal 
\894. 

' ~ 
1 
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Expresionismo. 
Inclinación hacia los contrastas violentos, formas 

acusauamente emocionales y brillantes colaros. 
Lns técnicas exprnsionistos, como gesto distorcionado 

o el ompaste y la pincelada gruesa fueron temas do muchas 
pinturns expresionistas. 

40 

Ernest Ludwtng Kirchner, 
Ole Brucke, t900, 



Realismo. 
Fuerza publicituria, Jouruda rncdiunte la pureza del 

diseño, limitánúose u reproducir el artículo mismo. 
Se utiliza principalmente para arlícu\os de gran 

calidad. 

Barl Van Dar Lock, 
Ronerdarn, Londras, 19\9, 

Surrealismo. 
Revelación do una nueva dimensión do Ja realidad, 

prescindiendo do Ja lógica para sustituirla por asociaciones 
arbiuarias de imágenes del mundo real. 

Fordinand Lunel, Rouxol 
& Ouhois, 189G. 



2.- Técnicas ó 
estilos en el cartel. 

El diseño do cnnel tiene sus propias técnicas y 
requiere un profundo conocimionto tlel uso del color y de 
sus electos, al mismo tiempo que un excelonto creatividatl 
y facilidad pma la simplificación do formas. 

El cartel es una pieza publicitaria eminentemente 
ilustrativa, en ól no caben grandes textos, por lo que la 
rodacción básica no debe exceder de cinco a seis palabras. 

Fotografía 
La lotograf<a actualmente ha desarrollado técnicas 

de alto contraste, obtenióndose efectos dramáticos. 
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11 ustración. 
lm~genes que se emplean para comunicar una 

información concreta por medio de técnicas artísticas. 
Estas se pueden emplear solas o combinadas. 

Foto montaje. 
Composición de varias imágenes fotográficas para 

formar un sólo original. 

CombineciOn de dos 
fotografies usando en 
enm05caramiento muy precisos 
pare cubrir las zones de 
translarencia que no convengan. 
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Ti pog raf ía. 
Los textos del cartel so dibujan on grandes caracteres, 

pesados y de trazo muy sencillo. ~, ·1·1minan además en 
colores quo contrasten con el fondo, peró evitando la 
vibración. 
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Cada lipa do letra transmito una 
determinada Imagen, inspiro 
do terminados sentimientos, 
Influyendo an la lmagan qua so 
presenta. 



,. 

3.- El color. 
Este fuerza de comunicacion solamente se puede 

obtener mediante el uso vigoroso del color, aplicado con 
la mayor simplicidad en la forma. La slntesis en la 
interpretación do las formas y los volúmenes de la 
ilumación ubicada en una composición bien encua¡lrnda, 
sin lujo de detalles, iluminada por pocos, pero agresivos 
colores. 

El color tiene una af1nirl<HI muy intensa con las 
emociones, pues, asociarnos un s1gnilicado ya sea 
simbólico de acuerdo a experiencias individuales o de 
cinestecia. 

El color está cargado de 
información y es uníl de hlS 
experiencias visuales más 
penetrantes que tollos tenemos 
en común. Por tanto, constituyo 
una valioslsima luento de 
comunicílcibn visual. 
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4. - Formatos y 
papeles. 

Regularmento las medidas del cartel se ajustan al 
tamaño máximo del pliego que se imprime. Lo importante 
es obtener las mayores dimensiones posibles a fin de 
poder adosor el anuncio sobre una pared normal. 

Regularmente los papeles en que se imprimen los 
carteles son pesados y de buena calidad, las tinlas 
1ambién tienen características especiales de color, lustre, 
resistr.ncia a la intemperie, r.tc. 

La distribucion de los carteles es manual, lo que 
ocasiona elevados costos por millar aplicado. 
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5.- Reproducción 
Para reproducir un curtnl do tirajo corto se proliere la 

serigraf1'a, pues es muy fácil roproduc1r grundes sólidos, 
pero, para tirajes largos se preliere el ollsot por ser más 
bajo el costo, Las tintas resisten la intemperie, 
prácticamente cualquier clima, sin perder limpieza y brillo 
de su color, y sin desprenderse del sustruto. 

Cuando un cartel ,está bien diseñado, deja en el 
espectador una imágen duradera, H¡1y carteles que están 
bien hechos, que se les recuerda por mucho tiempo, 
incluso hay personas que los coleccionan, 

Serlgralle, Se apriete la 
trame hacia ebeje y huce pesar 
111 tinta 11 tra11ás de las zonas no 
enmascaradas. 
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Offset. La prosi6n transfiere 
la tinta al papol, Imprimiendo al 
diseño. 

¡-· 
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1 ... 

t; ,th.. 
li./.~. 

Offset, Daspu!s de ;· 1 
Imprimirse, el papal pasa a 
otr1 parte da la máquina donda 
se pllaga y se corta, 

' 
./ 



9. ORGANISMOS 
ENCARGADOS DE LA 
DIFUSION .. 
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Con el fin do contrnrostnr óstos problemas el hombro 
ha creado organismos como el SEDUE (Secretarla de 
dr.sarrollo urbano y ecológico) que se preocupa y ocupa 
del bienestar aunado al bienestar, proporcionando con 
sus programas calidad de vida y resuelve de forma objetiva 
les necesidades asumidas del proceso de civilización. 
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CONCLUSION. 
En la actualidad el D.G. no solo canaliza sus mensajes 

a fines comerciales sino que 1ra1a de educar y concien1izar 
a los ciudadanos lrncia soluciones o prevenciones de 
problemas por su al10 grado de visualidad, valiéndose do 
diferon1es medios, corno serla el carwl. 

El carie! desde su surgimien10 ha eslado liuado o lo 
sociedad, considerándosele corno la huella impresa de las 
experiencias, ideales y ·ospírilu de los hombres de cada 
época. 

Uno do los problemas que aloño ol hombro desdo 
liempos remolas y se ha agudizado en la actualiclml os 
el daño que se ha causado a la naluraleza. 

El uso persisiente de los recursos na1urales que ha 
llegado al derroche en México y en el mundo, ha ienido 
serias consecuencias. 

El medio ambiente se ho vis10 afeclado por la 
defores1oción, la caza, la desirucciDn de la vegowción, la 
contaminación y principalmenw por la des1rucción del 
habi iat. 

Las ·victimas más perceptibles por su cercana relacion 
con el hombre, son los animales y plantas. 

Por lo que se plan 1eará una serie de carteles para 
apoyar una campaña de preservación de especies en peligro 
de extinción cuya finalidad es con cien 1izar a las personas 
sobre el peligro que corren cierlíls especies en vías de 
exlinción por la inlervonción del hombre en la destrucción 
de su habita!. La serie de carleles corresponderá a especies 
penenecientes e la zona desénica de Sonora y Baja 
California. 
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1. 

11. ANALISIS DE LA 
. INVESTIGACION. 

53 



Campaña. 
Siendo la extinción do las especies animales un grave 

problema el que se enfrenta el hombre en la actualidad, 
por la alteración del equilibrio ecológico que ocasiona en el 
medio ambiente, ha surgido "LA CAMPANA DE 
PRESERVACIDN DE ESPECIES EN PELIGRO DE 
EXTINCIDN". 

La campaña es 1 OOo/o concientizadora. 
Destinada a apoyar soluciones al grave problema de la 

intervención del ho'l'bre en la destrucción del habitat. 
La campaña consta do carteles en los que por medio 

de imágenes se representa la belleza de especies animales 
propias de la región desértica que podemos ver en su medio 
ambiente (habitat natural) incitando al observador a r,om los 
conserve. 

Tratando también, por medio dr.l cartel de lograr la 
contribución de todos los ciudadanos a la solución del 
problema, rrnra br.neficio de todos. 

CAUSADO POR LA 

~w~~ 
1'4b~ 
DANDO COMO CON5f CUENCIA 

~ Un,~i,on,- ~ 
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1. 

12. DESARROLLO DEL 
DISEÑO. 
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Técnica. 
La realización del cartel se llevó a cabo por medio de 

la combinación de dos técnicas. 
El animal se realizó a base de ilustración y el medio 

ambiente (habita!) por medio del aerógrafo. 
So utilizó ésta combinación con el fin de obtener de 

una forma sutil un contrasto óptico en cuanto a la 
planteación del problema, que en éste caso serla la 
destrucción del habita! con la consecuencia que os la 
extinción. 

Tmnbién se manejó el uso de gama do naranjas para 
resaltar que so enfoca el problema a una región especifica 
que en este caso serla ol desierto. 
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Slogan. 
De varias opciones, se decidió por "TU MUNDO ES 

EL MIO''. Este slogan vendrá a relorzar la idea principal 
de la campaña, que es la de conservar las aspac'1es que están 
en peli~ro de extinción, haciendo que el hombre tome 
conciencia de que el mundo no le pertenece sólo a él, sino 
que debe compartirlo con otras especies vivientes. 

Formato. 
De los formatos sugeridos para la elaboración de los 

carteles, se eligió el formato 43 X 56 Crl1S, por Ser Un 
tamaño práctico, fácil de captar el contenido, y en el que 
hay un minimo desperdicio de papel. 

Af'~" . 
~ vwff, "'!I""" 

·'* nuuulo •a "· 
.,,.;, f~ m ~ nuuun-

ID 
50• 70 43. 55 31.5. 50 
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Tipografía. 
La tipografía seleccionada os la más apropiada al 

cartel, por sus rasgos sencillos, que la hacen muy visible y 
fácil de entender. También ésta va de acuerdo al tipo de 
cartel, pues le da réalce, por el color que se aplicó, 
haciéndola jugar un papel importante en la realización del 
diseño. 

abcdefghijklm 
no pqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJ 
KLMNOPQRS 
TUVWXYZ 



Diseño del cartel. 
Después de obtener varias opciones, en cuan to al 

diseño y al acomodo de los elementos dentro del cartel, 
su obtuvo un diseño equilibrado y agradable a la vista, pues 
ninguno de los elementos compiten entre si. 

Lo colocó sobre el fondo negro, una línea diagonal 
en la parte superior derecha, o de algún elemento del 
habita! en forma de copete, obteniendo con ésto, un mayor 
realismo y dinamismo en el diseño, logrando que resalten 
los elementos que intervienen en el mismo. 

ANIMAL 
CAMPAÑA 

SLOGAN 

CAMPAÑA 

CAMPAÑA 

SLOGAN 
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Imagen. 

La roalización de las imágenes que aparecen en el 
corte! son a base de ilustración, tratando de romper con la 
rnonoton1'a del uso de fotografías, en éste tipo de 
campañas. 

En el cartel aporecerán la irnágen del anirnul, rodeado 
de su medio ambiente (habitut), corno sugerencia a lu 
conservación de éste. 
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13. PROPORCION DEL 
DISEÑO. 

61 

l 



62 

llnlcón pcrnurino. Esta 
avo ha sido v1'clirna fin los 
insecticidas. la ncumulílciiJn 
do óslo5 r.n su cuon10 ha1:c 
r1ue ponua huevos impcrfoclos. 
Almmos tlr. los cuales nuncíl 
lln~an a C!rnpollarse. 



Oilrrundo. Si la ¡1oblocib11 
conti11úa declinando durantu 
mucho más tiempo, la es¡wcie 
so exting.Jirá. Sin umlmryo, si 
cesara su caza quudar/iin 
sulicientcs aninlílles y un 
hahitat lo bastante íl111plio 
parn que la especie sohruviv;i, 
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Luho marino. Estas 
cspur.ins sn cnr.ucn1ra11 
conr.cntrndas r.n lll!llt11)r1;1s 
ZOl\ílS IHJI lo llllll es f¡icil de 
antmHl!!r, i:omo 1111ar:atílst111fl! 
cnmn el d1mamo da vusiduos 
contnmina11l1!S pndn'11 
11ni11uilarlns, Asi' r.01110 si so lns 
pr.rturhn 1m las pl¡¡yas doncl1! 
ticnr.n cri'ns. 



Perrio do la prallern. 
Estas especies ch1silicudus 
como escasas toduvia se 
encuuntran en cantidad 
suficiente paru nscuurnr su 
s1.111orvivuncia. Sin cmharun, su 
número so ha reducido 
considorablomonto llll 

co11111aracii111 con el 1iesado 
reciento y continúa declinílndo 
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ílorrcuo cimarrbn. 
Achrnlmente a r.au~a de la ca1a 
intnnsiv11, osH1 próxima a 
extin!111irse. P1udurn 1irolr.!Jitln 
en varios rr.luuins y !ill espora 
r¡uo aumontn su 11i1morn. 



un Jilgu~r. Su conslill!rn i¡uu 

ax ~11~~~~1c10 está en pcliuru do 
os tan red~,~~~~º. su ca1~ti~Jad 
naturul t il s~. l1ül111at 
uoll an poc¡uuno i¡uo 
1 ablomonto dl!SillJilíi'cor·' sr' 
no se le . u 
a1onci6n, JHOSlil cs11uciul 
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