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Dentro del medio de la publicidad, 
se encuantra una amplia variedad de 
artículos promocionales los cuales 
se utilizan ya sea para iniciar un 
producto, marca o servicio dentro 
del mercado o bien para mejorar o 
sup~rar su nivel actual, su misi6n 
especifica es llevar al consumidor 
informaci6n, mostrándole al momento 
o recordándoles permanentemente sus 
bondades y su prestigio, 
Hoy en dia uno de los artículos 
promocionales que tienen mayor 
permanencia en el consumidor es la 
agenda o libro de notas, ya que se 
utiliza por un periodo mínimo de un 
año. 
Estas agendas pueden ser de varios 
tipos, todo depende de las 
necesidades de la empresa que lo 
publica, a quién va dirigido, y de 
todo esto se podrá realizar la 
agenda más apropiada. 
Para que estas agendas cumplan con 
su funci6n, el' diseñador gráfico se 
encargará de su diseño y producci6n 
y busca en ello la manera de ser lo 
más original posible. Esto lo puede 
lograr el diseñador gracias a la 
amplia variedad de materiales y de 
sistemas de impresi6n actuales, 
En esta obra se presenta el 

procedimiento o etapas b6sicas para 
elaborar una agenda; esturlinndo en 
cada una de ellas las diferentes 
opciones o posibilidadesm con las 
cuales se obtiene una agenda que 
cumpla con las necesidades de la 
empresa o cliente, 
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Parte I 
-Artículos 

Hoy en día son cada vez más comunes 
los artículos promocionales, algunos 
de estos artículos son ppra el uso 
personal, otros son meramente 
comerciales, y algunos otros son 
para que presten servicio a varias 
personas, la duración de estos 
ard.culos varía, pero tienen su 
período determinado, ejem: los 
calendarios. 

Gracias a las facilidades que 
existen h:oy en día, los matriales 
con que se fabrican estos artículos 
es muy variada, como son: plásticos 
de todas clases, metales, madera de 
diferente calidad, telas, hules, 
papeles, etc. y aparte la 
combinación de estos materiales. 

Una de las áreas de trabajo del 
diseñador gráfico, es el diseño y 
prod'uccióhn de artículos 
promocionales,·la mayoría de ellos 
son impresos en los más variados 
sistemas, y cada uno de ellos es de 
hecho un medio de publicidad, 

LOS ARTICULOS l'ROMOCIONALES SE 
IMPRIMEN EN LAS MAS VARIADAS 
TECNICAS. 
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Las principales variantes de los 
articulas promocionales son las 
siguientes: 

ifCalendarios: de pared, de 
escritorio, de bolsillo, de reloj o 
bolígrafo. 

*Agendas: secretarial, de bolsillo 
de escritorio. 
ifCarpetas: portafolios, carpetas de 
mano, carpetas de escritorio 

*Boligrafos 
ifLLaveros 
ifCeniceros 

Como podemos ver, el tema de los 
articulas promocionales es muy 
extenso, por lo que en este caso 
estudiaremos más a fondo 
"lAS Af;ENDAS" . 
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-Las· Agendas 
Una agenda es un libro o cuaderno 
en donde se anota lo que se tiene 
que recordar y hacer cada dia, la 
palabra viene del lati.n "agenda", 
neutro, plural del gerundio "agare" 
cosas que se.deben de hacer. 
Viendo un poco los antecedentes de 
lB agenda podemos ver que ésta se 
origin6 en el calendario, y hasta 
ahora es parte importante en la 
vida diaria de muchas personas, 
al igual que el calendario, la 
agenda es un sistema de división 
del tiempo por años, meses y días. 

Las agendas se dividen 
primordialemtne en dos clases más 
importantes, dependiendo del fin 
con que fueron hechas, esto es, se 
dividen en: Agendas institucionales 
y Agendas comerciales, Las primeras 
las realiza cierta empresa que 
quiera incluir publicidad acerca de 
sus negocios, y esta es gratuita, 
en cambio, las otras agendas, como 
su nombre lo indica, se comerciliza 
y no tienen publicidad específica. 

La mayoría de las personas 
organizadas suelen apuntar la 
secuencia de sus actividades 
<liarlas, ya que la agenda garantiza 
su funci6n de recordar la secuencia 

y el puntual cumplimiento de sus 
actividades. Junto con este control 
de actividades <linrios resulto muy 
práctico tener también algunos cintos 
que le sirvan a.L usuario, puede ser 
un calendario, equivolencias de 
pesos, medidas, horarios, teléfonos 
de emrgencia, directorio telefónico 
y en el caso de los agendas 
fotográficas, en los cuales se 
promociona un lugar específicamente 
un lugar, convicnc'poner información 
referente al lugar o al tema que se 
presente en las fotografías. 

Una segundo división que 
podemos encontrnr en las agendas 
son las siguientes: Agenda 
secretaria]., Agenda de escritorio, 
Agenda de bolsillo, Agenda 
fotográfica. 

'dlff! _: : 
~-------

i,i\ i\GEN!Ji\ SE ORIGINO EN EL 
r:i1LENDAlnO 
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AGENDA SECHETARTAL 
Esta, como su nombre lo indica 

est{1 d.iseliuda para el uso de las 
secretnrias, que apuntan los 
m6ltiples con~romisos de sus 
funcionarios o ejecutivos, Las 
coracterfsticas de esta agenda son: 
lfuna pÚgj na o una hoja para cada 

día del ulio con la fecha impresa, 
*lugar para anotar las fechas de 

los compromisos 
i:·área para d0scribir el compromiso 
*espacio pnra anotar el nombre de 

lo persona o instituci6n con quien 
se tiene el compromiso, 

lfespacio parn anotar el lugar del 
comprom:i so 

WLugar para anotar observaicones 
*calendario del mes 
*un grupo de hojas para directorio 

particular en el que se pueden 
anotar nombre, direcci6n y teléfono 

*un grupo de hojas con datos 6tiles 
i:·110jas con i1ustrnciones 
*calendnrio del afio en curso, del 

afio anterior y del afio por venir 
*hojas pera publicidad 

LA AGENDA SECRETARIAL CUENTA CON 
LOS ESP,\ClOS SUFICIENTES PARA 
ANOTAH DATOS l'ilrERENTES A LOS 
COMPROmsos 
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El contenido ~ublicitario se puede 
presentar de varis formas en estas 
agendas pero lo importante es que 
al lado.de la fecha o al pie de 
cada página se imprima el logotipo 
de la empresa y opcionalemnte el 
slogan, que deberá ser del menor 
n(1mero de nalabras pqsible, 

Otra parte donde se puede 
incluir la publicidad es en las 
primeras hojas impares de la agenda 
éstas deben invitar al uso de la 
misma, .y en las últimas hojas se 
imprimen los datos distintivos de 
la empresa, 

Intercalada entre semana y 
semana se puede incluir ilustracion 
de acuerdo con la personalidad de 
la empresa editora, pueden ser de 
color o en blanco y negro, siempre 
y cuando sean de excelente calidad, 

La presen~ación de estas 
agendas es siempre elegante, las 
pastas son rígidas y terminadas en 
buenos materiales. La encuadernación 
debe ser duradera y firme. 

t.IUtiJ~lhHFJiiJUl:J:::a~ •. - ........... z:c:::a1Jwo arn::a::aaa1uai::w.;;;;;.:a ... __ mm:z:."C..,_--:..:;u:;z¡u;u41 ,, 

Datos personales 

Nombre:'------.:.....--------------------------
Oomk!Uo: _________ -,-_____ _ Tl'l"1ono1: _____________ _ 

Clud11d:----------------
E111do: ______________ _ 

Nüm.dtC•r1IU1·-------------- Nüm. dtl IMSS: ____________ _ 

Nüm. lk P1upot11': ____________ _ Nüm. Rrg ff'd, C11u: ___________ _ 

NLlm. d' Uuncle de Condu(ll: __________ _ Crrdtntlel Profulonal: __________ _ 

Nüm. dl'THoltrl1dtl DOF: ____________________________ _ 

DA TOS PROFESIONALES 
Emprue oln1tnucll1n: _____________________________ _ 

Domlclllo: ______________ Ttflfonos: _______________ _ 

Clud1d ______________ Esutdo: ________________ _ 

'Cugoq11ednl'm~t11: _____________________________ _ 

Cuenlu D1ncerlH 

Dimco: _______________ _ 

Banco. 

Nüm. 

Üml'ro: 

" 
. 

kb ~ 
~i:1.IJS.':1 

Núm decutnl11 ____________ _ 

Nüm de cvtnta -------------

EN LA AGllNDA SE INCLUYEN HOJAS 
t1ARA 1\NOTAR DATOS PARTICUI.i\RFC: 

LA PUllLTCIDAD SE PUEDE COLOCAR 
1\L PTE DE CADA PAGINA 
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LA PUBLICIDAD SE PUEDE TAMBIEN 
INCLUIR EN LAS' PRIMERAS HOJAS 
IMPRl\SAS 

AGENDA DE ESCIUTORTO 
Estn ogendn es muy parecido a 

la secretaria!, las dos son de 
escritorio, ya r¡ue por su tamaño y 
peso rio son muy manual.es, pero 
ambas tienen la misi6n de recordar 
asuntos de trabajo, lo diferencia 
que existe es que la agenda 
secretarial lo consultan varios 
personas, mientras que la agenda 
de escritorio es de uso personal, 
además los espacios que se dejan en 
esta agenda son menores y m6s 
concentrados, su tamaño promedio es 
el de media corta ,aunque los podemos 
encontrar de mayor tamaño, lo 
calidad de impresión y <le las 
ilustraciones son tambi6n de 
excelente calidad. 

Estos agendas pueden o no tener 
inEormoci6n t6cn1ca, en cnso de que 
se vaya a incluir alguna informoci6n 
éstn deber{1 sc1ccci.onn rsc 
cuidadosamente, asegur6ndose de que 
ser6 de utilidad para el usuario, 
de otra manera es prefcr .i.ble dejar 
solo los espacios indispensables 
poro publicidad. 

1( ¡..,.,_ -w.i--- ...__,,¡ 

1 Tabla de conversiones 

SISTEMA METRICO 

LONGITUD 
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LA lNFORMACION 'l'l~CNJCA DElll~ 

SELECCIONAl~SE CUliJADOSAMENTE PARA 
QUE ESTA Sl~A DE UTILIDAD AL USUARlO 
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LA AGENDA DE BOLSILLO CUENTA CON 
ESPACIOS PARA DIHECTORIO TELEFONICü 
Y DATOS DE CONSULTA Al'AJ(J'E DE LOS 
NECESARIOS PARA ~OTAS BREVES 
lJIARIAS. 

AGENDA DE BOLSILLO 
De todas las agendas, es la 

más difundida, tiene un gran valor 
publicitario, ya que llega a un 
mayor número de personas, esta 
agenda la pueden usar trabajadores, 
estudiantes, amas de casa, hasta 
niílos que desean conservar los 
teléfonos de sus amigos. 

El tamrnio estándar de estas 
ngendas es de 73mm x 45mm aunque 
pueden vnriur un poco tanto en lo 
largo como en lo ancho, en cualquier 
caso, hay que cuidar que los tamaños 
no rebasen mucho estas cifras, ya 
que una de las características de 
esta agenda es que puede ser portada 
fácilmente en el bolsillo • 

Estn EJgcncla contempla la 
necesidad ele apuntar notas breves, 
teléfonos, direcciones, etc, la 
selección de los datos de consulta 
es muy importnnte, se deben de 
elegir los datos más usuales, 

I· 
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AGENDA FOTOGRAFICA 
Estas piezas son muy costosas, 

por lo general se hacen ediciones 
limitadas, por lo que muchas veces 
es mayor su valor estimativo, se da 
el caso de que estas piezas son más 
bien consideradas como colecci6n. 
ouesto que sus ilustraciones, · 
Jcabado, calidad, son excelentes. 

En estas agendas como su 
nombre lo dice, se enfoca su impacto 
en las ilustraciones que contienen, 
el tema de las ilustraciones es muy 
variado, ejem. colecci6n de cuadros 
llaves para cerraduras de diferente 
é~oca, puede tratar sobre algún 
genero de animales, o como en este 
caso el tema es sobre alguna ciudad. 
Cualquier tema es bueno si está 
artísticamente presentado y se 
presume que va a gustar al usuario. 

GRACIAS A LA FOTOGRAFIA EL DlSEÑADOR 
PUEDE VALERSE DE ELLA PARA PROMOVER 
UNA MARCA,PRODUCTO O SERVICIO, YA 
SEA DIRECTA O INDIRECTAMENTE. 

1 .ll 1LY 
.11111.1.1-:T 

.ILLIO 
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El mensaje escrito que lleva cada 
ilustraci6n debe ser lo m6s corto 
posible, si ocaso, un ple al calce 
de coda ilustración. Lo que en 
verdad debe ser muy llnmal:.i.vo, debe 
ser la portnclo, tiene que estar 
prescntadd de J n mejor manera, yrJ 
que de el.la dependerú en gran parte 
que la agenda "funcione'.' 

En general., los puntos que se 
deben tomnr en cuenta en el diseiio 
de la agencia fotogr6ficn son: 
lf])].seiio: La ret:í culo y formato de 
la agenda, tipografi.a, tmaiio de la 
fotografla, el color y el acomodo 

de estos elementos dentro del campo 
vjsual. 

lflmugen: Cnlid<irl ele las Iotogrnfí.ns 
que resulten agradables ul 
espectador, igualmente interesanteE 
con el temu ele acuerdo a los temas 
de mayor importancia, que llamen 
lo atención, y que tengan un buen 
aprovechamiento y acomodo dentro 
del campo. 

TODJ\ FOTOGRAFlJ\ TIENE PSTCOLOGIJ\, 
DEllE CRE1\R UN HIPJ\CTO EMOCIONAL DE 
M1\NERJ\ QUE ATHA IGA Y R1~TE~GA, ES 
NECESARIO ENrnAR EN ELLA SIN SALIRSE 
Y SENTIRSE PARTL~ DE ELLA. 

'fJ nl.ormncllrn: Los datos que se 
iucluyen en este Lipa ele agenda 
.leberún Sl~r c11i.dadosnmcnte 
seleccjonQdos, para que no salgan 
del te;no q11e se está tratando, porque 
si succclicrn esto, el usuario 
percler6 intcr6s en adquirirla. 

Parn J 3 el abornciópn ele estas 
agendas par lo general se utiliza 
papel bo;1d de 36 kgs., ya que es un 
materi.al de buena calidad, y sobre 
el cual se puede escribir con 
cualquier tipo de 16piz,.boligrafo, 
marcador, cte. Cuando se trata de 
colocar cromos, se utiliza couché 
de 97 kgs., otro papel que dá 
Ópt:i.ma calidad en las selecciones 
de color es el opalina y el.mate 
paloma. 

Un punto muy importante a tomar 
en cuenta como yo lo había 
mencionado, es el de la fotografia, 
ya que es el punto ele interés con 
que se vu a hacer la promoción. La 
fotografia es un poderoso elemento 
de persuaci6n, y gracias a las 
técnicas tan avanzadas con que 
cuenta ln fotografía, el disefiador, 
puede valerse de ellas para 
distorcionar la realidad en favor 
de la mnrcn , producto o servicio 
que se va a p1;imover. Por lo general 
las im6enes pLjlicitarias son 
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directas o indirectas, éstas últimas 
es cuando se insinúa por medio de 
ln i~1gen nlgunn situnci6n deseable 
lo cual se podr6 olconzor 
adquiriendo el producto que se 
presenta, Por la experiencia podemos 
ver que los anuncios más eficaces 
son aquellos que cuentan con im6gen 
reduciéndo al máximo la expresi6n 
verbal pero sin dejar de ser 
comprensibles, 

Con los efectos especiales de 
ln fotografía se pueden crear disei\os 
muy interesantes, clt111c\ole dramatismo 
a las escenas, Generalmente los 
disefiadoresocupan dos tipos de 
fotografías: 
1-Fotografias encargadas, hechas 
especialmente para un trabajo 
(de campo) 

2-Fotografías ya existentes, 
obtenidas de archivos, bilbiotecas 
o museos (de banco). 

HAY QUE TOMAH EN CUENTA QUE LAS 
FOTOGRAFIAS QUE Sil UTILICEN EN LA 
AGF.NDA FOTOGRAFICA SE ACOPLEN A LAS 
REGLAS DE COMPOSICION 

Denl:ro de ] ns [otogn1U ;is se deben 
tenor varias reglas de composici6n. 
1-Si mpli c:l<lnd: un di s1~1io sencillo 
alrnem(1s q11c' 11110 comp.l.i cado. 

2-Posici6n del objeto en el cuadro: 
Balance y equilibrio 

3-Contraste: Tonnli.<lades de la 
Imagen 

4-Impacto emocionnl: dcjur que el 
tema hable por si solo. 

5-Tmagin,1ción: no tiene límites, el 
espcct.:tdor dcbcrú imaginar que lo 
ve, sentir que puede palparlo, 
continuar con ln historia que se 
.le prcs"11 te\, sentirse protagonista. 

Toda r olo¡;rn [ í a tiene psicologia, 
dchcr6 cre~r un impacto emocional 
<le mnncra que atraigo y retenga, es 
neccsa1·io cntrnr en ella sin salirse 
y sentirse n;irte de Plla. 

r·--·:-.=~ 

:~· .. =_:] 

p=~-~::r 

1 .... J·---

l~tl,Ñ• 

"''"""t 
,.,~·J·----
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Una vez que se ha elegi.clo el 
tipo de agenda, que cumpla con los 
necesidades del cliente, y que se 
ha elegido el tipo de informoci6n 
que tendrá, además de las 
ilustrnicones, fotografías y 
publicidad, si es el caso, se 
procede con el clise~o editorial, 
que es en si, decidir de qu6 
manera se presentarú todo este 

EJEMPLOS. DE R.ETICULAS. 

mulcri.fll par.:i que rcsu ¡Le lo mós 
el.a ro y agrrnlaliJ.e pos i ¡,¡e. 

Para in.ic::.i.:1r ei (\"i.:-;e1·10 
erli.torial, primero se c.luborarú una 
rcL1ct1aJ.; .l.n rctl.cu.1.a e~; el. 
principio dt~ orga1Yi znc .i t)11, por mcd.i.c 
de ln ct1ill f·;c• pudr/t (L1r u:1:1 ¡rnutn 
un i tnrin n Lodu:-; lns p;'1g i.nds, 
or:i cntac:i./rn ab_jct.i vru!td. Lemn y 
rigurosn conccpc.i Ún de 1.mogcn y 

Lc~x tn. Cu;1 e L uso de la retícula se 
obJ .iga ;1 u1w actividad mentol, que 
nyud.:-1 uJ d.i.scil<Jllor, mostrando además 
st1 6tjcn p1·ofcsinnn]., 
Con L1 lit i l.izac i.cín de la retícula 
se obLie1H.:!: 
-::·orde11 \' e i ;1 r ül~id 
i~r1n6lisl1; <le 1os ~rocesos creativos 

y tóc11·icos productivos. 
~~intcgrucJ~11 <le los elementos 

[ormat<.1 :.; crnmút.i.cos y materiales. 
·::·do111.i.ni{1 de ia superficie y espacio 

-::·c1:Lsctp i i na L'll los procesos mentales 
~~rcconvc i.m i r-n tos de la impresión 
del tralln:jo 

·::·¡_1rn1on.l;1 
Con ln rc1 t1.cui1.1 se divide Ja 
super f i.c Í.C u m0d1·) de r0jas 1 las 
cuale:-. ¡nieuen t:elll-!í las mismas 
r11c<lit¡ns e) 110. La altura se 
dctermi.n" pot· un número de líneas 
de texLo y el nncho es igual al de 
la columna de texto; estas dos 
medidas se dan en picas, cuadratineE 
c1.scros 1 crns. 

La rctlcula posibilita: 
*soluci6n objetivo 
*dispocisi6n ele textos e 

ilustrcclones de modo compacto con 
su propi.o r:Ltmo. 
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Motivos 'para usar la retícula: 
1-Motivos econ6rnicos: menos costo, 
menos tiempo, mejor aprovechamiento 
del material. 

2-Motivos-rácionalcs: se resuelven 
problemas aislados y complejos con 
estilo unitario y característico. 

Funci6n de los e:,;pacios 
intermedios: 
ifevitan que las imágenes y textos 

no se toquen para que tengan 
legibilidad 

ifs:lrven parn colocnr lo leyenda o 
textos debajo de las ilustraciones 
(pie de foto) 

lfel espacio hori7.ontal es :i.gunl a 
2 o más líneas de texto, y la 
distancia vertical es en funci6n 
al tamaño de los tipos de letra 
utilizados. 

*la ilustraci6n más pequeña 
co~responde al espacio reticular 
mAs pequeño, logrando unidad en la 

representaci'ón de la inf~rmaci6n 
visual. 
ifla retícula impulsa a pensar 
analíticamente, con 16gica y 
objetivamente para la soluci6n del 
problema. 

CON EL USO DE L,\ RETlCllLi\ SE 
FACILITA EL TJW»A 10 DEL DTSE~ADOR, 
ADEMAS DE QilE:. .:1:.\ ,¡;\iDAD Y 
ESTILO Ci\l{J\C'J'J·;,; l.S'J'.10.i il Ll; LAllGO 
DEL TRABJO. 

Ancho de columna: 
Ln declsi6n ele In anchura de columna 
clependcrfi del diseño, formato y 
legibilidad que el diseñador le 

111 lera dar. La legibilidad se 
lograr6 sl se da un buen tamaílo <le 
letras, el ancho de coluona 
nccesai· [o y u11 buen interlineado. 
El Lamrnio de la letra debe 
consjdvt:1rSl:! para ser leido a una 
distancia de 30 u 35 cms. 

l'unl,1s LmporI •rntcs del 
.i.111.L'L~ i :H.'í:llÍO: 

>:·Lé!.s 1 í11c;1>; uemGsia<lo pr6ximns 
c11trc s1 no permiten un buen rltn10 
dl! lccl:ura Yi1 que se confunde la 
l.Í.1H.',1 su¡;c,rior al mismo tiempo que 
Ja jr1fi"'i-·;.ur. 

*~l inL~rlin~ndo excesivo dificulta 
la uni~n con la siguiente linea. 

>:·un b11c•n interlineado conduce 
ÓpUcn,11.,ntc al ojo de línea en 
J Í.nca, 1 e da a~oyo, seguridad, el 
ri.tmo cJ,: lectura estable, lo leido 
se reci ]le yse conserva mayor tiempo 
en ln mcrnori", como resultado de 
todo esto se obtiene una 
com¡1ocisibn ti.pogr~fica armbnica. 

~í-La nmgn:i.Ltlli del intervalo determtna 
el n6~cro ele lineas que entran et1 

unn piiginn. 
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*Los textos largos deber6n tener un 
intervalo amplio y marcar lo 
diferencia entre cada p6rrafo, 
puede hacerse asi: 
-Señalar Ópticmncnte mediante una 

linea de entrado 
-Mediante uno tnlcial 

*Un buen in ter U nendo tl.cne 
e(ectos relajantes y estimulantes 
para el lector, 

Puntos que cansan la lectura: 
1-Lineas demasiado largas: produce 

cansancio, ya que el ojo tiene 
que mantener la línea horizontal 
a gran distancia, 

2-Líneas demasiado cortas: el ojo 
cambia de línea con demasiada 

rapidez. 
3-L1neas de texto muy próximas 

entre sí: el ojo hace una 
lectura simultnnea de párrafos 
vecinos. 

Esto no es v61irlo para tí tu los 

Tipógrafía: 
Para que el· maerial impreso sea 
funcional, est&tico y con efecto 
psicológico, es necesario conocer 
los tipos de letras, establecer los 

~~-::p<1c:i.os adecuarlos entre .Lelras, 
pa.1.nhn1s, .i.ntcrl:i.ncados, para que 
sca11 lcgi.l1J~s y pnra r11·o(lucJ.r un 
buen cfocto. 

En la octua] idnd ~;L' cuenla con 
un sin n6mcro de posibles tipos de 
]etrns, ndcni(1s r1de que~ grucia:; 11 la 

fotocomposi.cJÓi1. y la cc1m¡)l):dc Lún 
po1· computLldorn se pucdc'n logrur 
otro ~ 1.ran 111'11.11.;ni de v;:-1 r i i.l!ll:l"!S ele· los 

®otlJÚ 
c~t~lon 

t:lpos y:o "~ i f.Lontcs, l~l tamaño del 
~.1pu !-/l' m¡.Je L~n punto o mm, 
lcpcnd.i•!lllln ,\o ·¡a clase de equipo 

quP SL' t~¡¡;;Lit.~l~ pnra componer. 
J,os dos pu11tcis mlis importantes 

que e.i (l.i.se1-¡;1dor dcúcr!1 cosiderar n 
J ;1 hor;i l:<..· escoger su tipografía son 
lc.1 iJiH:;n¡¡-a de _Los caracteres 
;1lfabé1 ;co" y 1'1 dHicultnd del 
cspocj <·11io (ie p;.i"I 1.:1 brns. 

;-;i1;fo.\T Gúth•a 

JH"lflrt(llO.~ 1/i'{ .\'\'lff 'l'rullit~io1ml 

!. ~askcT\' i l k .. /11111/1· ... di·/.\"\'/// 'l'r;1nsil'iú11 

Bodoni [111,¡/,.,-; d1•/ ,\ \'/// i\lod1•rn11 

Gill .'iij.;/o .\".\" Contl'm¡>on\ncn f 

Helvetica :-;iglo .\.\" Conlt'lllllOl'iuwn 

SE nrnE CliJiJ,\R 1·:L DTi·:i\Lf:\EJ\DO y EL 
ANCJIO DE cou;M~AS' J'¡\J{:\ l)iiE S\:: p¡;¡m,\ 
LLEVAR UN J(]'J'~iO ESTABLE tJic LECTURA. 

l.A LE'fl\,\ GOT JCA ES U~ DERIVADO DE LA 
ESCIUTiii~,\ "illNUAL, PERO POCO LEGIBLE 
CASLO:i iiS DI' TRAZO ~IAS FINO, 
íl1\SKEi\VlLí.E ES DE PIE ~IAS REDUCIDO 
Y 1':1\i\C,\ Li\ T::A~SICJO;\ DE LOS TIPOS 
i\C:Tt:ALES, UODO~T SE CO~SIDERA EL 
PI\-¡_~¡¡·~;~ ·~·¡ i)O :•:ODEl\i\O Y GlLL Y 
ilEJ.VE';'¡C¡\ soc; LE'J'l~AS SI~ PIE 
le; ·'\/p\c; ¡:); :%FSTRO SíGLO. 

14 
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C)El ~lseílnJnr debe elegir las 
propo re .i.ones de blancos más 
at.rucL·iv.:1s. 

D)S:i. los bl~ncos son muy pequefios 
dcir{1 111 ~ei1s~1c.ión <le que la página 
estó snl u rada. 

-71"~ =,? i><] E)Si L·1::i ~t·; 1'.10ns.i unes do los blancos 
r"un n nr111iu e us, proporcionudos, 
dad 111, c·fccto tranquilizante y 
agradn h.l e. 

1 11' !"'---, ..:=-~· [,'.._:_-_~-;;-~ 1 11 

, ' ,. Los Col.i.ns: 
1 

1
1, 1 ~)<::.,..____ : ''s la coJ.oc:ic.i i>ll de números de 

"'------------ y estéticos. 
/',,- ---..,J 1 pág.in:is, q11e ele ben ser funcionales 

. l,;1 ;1oc.i si Ón de la mancha dentrc 
[;=========::;:::;:::;:::;:::;:::;:::;::;;;:::;::::=::::::::::::::::::::;:=:~~----_¡· de la p.l.Í¡;·inn dacio por las 

LAS PROPORCIONES DE LOS BLl\NCOS 
DEBEN SER ARMONICOS PARA DAR UN 
EFECTO TRANQUILIZANTE'. Y AGRADABLE. 

Los blancos: 
Los espacios v~clos que rodean a 
la mancha son los blancos. Estos 
blancos se utilizan por dos 
motivos: 
lfMotivos técnl.cos: Cuando se hace 
el corte de página, se puede 
variar por mm. y con esto se evita 
el corte del texto, 

lfMotivos est6ticoc.: C uancb los 

blancos est'1 n bi.cn prnpo1·cionaclos 
acrecentan la comodic!ad y el placer 
de la lecturn. 

uso ele 

proporcione~ de los blancos, 
establece ln colocación de los 
[olio~. Se puede colocar en el 
Lomo cu<:rntio "s amp·I :i.o, si se coloca 
l'n medio de L..1 pÍ1gina se le da 
estabJlJJud, si se coloca en el 
hlanco dé! corte parece ser dinárllicc 
le da peso 6ptico en el margen, si 
se coL0ca la izquierda o o la 
<lerccii;; de ln muncha lo distancia 

Recomcndociones para el 
los bl anear;: 
A)S0 r~comicnda no dejar los 

muy pequcíios en caso ele un 
blancos c~0 rcgu1 nrmentc igual al intermedio 

entro colu111nas. corte 
impreciso. 

ll)En libro:; de grnncll!s .~ l.ustrac:i.ones 
es pn.:L)1·.i \>.le no dejar blancos, 
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Letras de base y resalte; 
Las letras de base son las que 
constituyen el volumen principal de 
un material impreso; y las letra de 
resalte son palabras, partes de 
frase, u oraciones que destacan del 
texto por su disposici6n especial 
que llaman la atenci6n ya sen por 
el tipo de letra mayor, negra o 
cursiva. 

Construcci6n de la mancha: 
La conformaci6n de la mancha se 
determinar6 cuando se tenga la 
tn[romaci6n gr6fica y textual, y 
cuando se tenga una idea previa 
sobre el aspecto que piesentar6 la 
soluci6n del problema. 

La calidad en las proporciones 
del formato, tipografian blancos y 
en sí de la mancha, d rl1 por 
resultado una impresión estética 
global. 

~~iléc'~. 

1 

~jl.~t.c: 1 
1 ;. ~.~-e:·: ' 1 

1: ~¿~ _j ___ ~ 
l~ll·iil'l.U!·; ¡,,., "1·1.\i~t:IJAS" 

i'ara q;1L' c:iisL;1 unidad en la portada 
y contr<1;rnrt;1da, ésLas deber6n ser 
:1 isei1"d,1s con 1 a misma retícula QU" 

se util 1::t
1
J en el :interior; por lo 

que el ~iscfia<lor lo deber6 de toma1 
en cue~1LG .ll realizar su retícula 
¡HJrd dni~ una solución funcional y 
c~tél ·ir;l. 



Estructuroci6n 16gica cle1 
clisefio editorial: 
1-Proporci6n de ln mancha 
2-Administraci6n ele blancos 
3-N6mero y ancho de colunmns 
4-Retí.cula de composición 

invariable 
5-Tipografia: 

a) Titulas 
b) suudtulos 
c) leyendas o pie de fotos 
d) notas marginales 
e) letras de base y de resalte 

6-Folios 
7-Fotor,rf:f.as, ilustrnciones y 

grúfl.cas. 
8-Portacla y contraportada 

·~"''' A1 O·p••l·rr"'"1'• !~ 1 • J,,,,.. !l.• rhr ¡, 1•'""••"1 
i.-1r•~· r•~• I~ '"~ rWr "" <'!•••r • •rt'C>\J.LJ·•I~ ,,.,, Op 
l"l~• t' 1 dl>ll<'\1;1'!> d•!n l~·I•• •I< ''"'!'' ln!r•tt• ~~'" 

" 

l-1'1TlJLO 
2-SliBTITULO 
3-BLANCOS 
11-BLANCO Di~ CORTE 
5-FILETE 

5 

~'Ofl-'wOrl 

2 

Die Jury 

·Í Dw schbnstcn Schweizcr Bücher 
.• ,, f•I""'' l'..1~3 l'l•t"'" 19 tl1tu<hrk "•td dU r ,,, r>d 

'"~ '" •u.1.i"I'"' :~9 ll~c L"U·i Clt<" l\•Vul'•nr" 111 
Í'!"' ,,¡,,,,, ,¡., ,l•ht .. ~ 1!17 U'>ílf''f'l'1 ~~·~~'"'"'"' A.ti 
: "'''""'l ,.,n,:o'f"ílol <'t1•tl'>~"' Ut'•«1f'.,.f" •t. 
,,., t~(' Wri•~ 1u1 dr• <1• d• ,.,., ''"'"ir.•" r111 "" "-

4i "''' ,¡,.. "•'<:nrn 5<:""' !~h•tfn """ d,.r '""" Jr•l-t 
• d·"A ~"' ,¡,.,., h\\'" D· ~·~"""t-1>' nnch /u• •r·t"' 

d•m \,~.•1~'11 "'"IJOll,hf" "'~''"" d•\1 

rund ~O l'•o '" ""' Y11"' ,¡,., "'"''" •""' 
~,1, ·•HM f'tt1r~~no;¡ 11"'"''"' "'l"¡rl 

¡1,,:•·1•·;n1 t 'u"q •P 1,,..,. ~·;,,A,, d rt~ ,., dr• luOu.., 

''"!!"' <IM r.11 rn~,, ,i,., Of •!••• ""' tP" •·~1•11lt1 d'" 
Ir' ¡Ir\''"'"''' •ull/·,1'rn r nr nu11l« t,, J,··~r df• 
Vr·l·~~t·n ""rl •~•r11•ntlr• r1r1,11r,,rhtf~ 9 
l' r J~•• ,, t• ~., ,.... •. • ,¡,,.,, hr .. ~~,,,, "''r<tr•t><>lrn w 
"" 1,"I"" '"' /.1,1•.•!U' 1/011'1 • ~u" und ••nnt~r 
h.,1-• •n [,,,.,!'. U•Jlr "•1 lum (rt•ljll•, "'f!drl> hrur 

'""~..tr ""MI l¡ •rM !<•"'' p,p )""! •11 ,1,rn lonSr~ 
1 !" ,.,,.,¡,.,uno /u<Nhl ,,,¡ l,••l•lt><'<I dJMhJr .,.,,, '"t 
r,".'''·'"'"" O~nn11ch •o S!•dl!•I "'" ;'~"'" o!r• "" 
h••:t-\\<r 1.om .• ~Hlrn ·~••"ll•{h r11r.thlr!lr O.. 
"'''" ~ 11t!J•~l ,.,,.,,.,,.., M.11.1ehrn Orcif'!•"'•'"I 
"'"\1-" "'"''1<.11~nrn í1Hr •th11li!rt \•r 111• """ '.'r•u.o 
'• '' •·1 ~!,ro ttl\ dr•nn•••I• d•r lllkr~l!·11• ~ ,,,d, .. un,,¡ 

"~""' l '•l'I""' r·~"<I •Ir• P"~1""'11••u nuf•,t~I·~~" 
." •'• 01r• r·,,Q0•~·11e" Uu1 hcllt di\~ ••ich d r u,~~,. 

!•~•~•''JI i•tr• \t•U 27 ''"'~run¡¡ ""'"" "'""•rl>M 
.'4''"' l'Jll ;w~~Hr•Cl•nr\ ll11ct. dl!Sl••IL <l•H"'' h""' 
(l,. A~r• Of'r·"••''~~"'lll"dr d~" V•1m,t1lr1 u1<'1 ¡>, ..... 
''"111r¡¡·111'•·Hh•111J,,rd1 mtn\rt,1.,t.•nG•••tu11•1d 
J ,, • .,, ~"'¡;f.o !•'J tJtU•l1P\ Schóplun,,¡ 
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ú-PWi'i'OS DE 1rnSALTE 
7-SANGi\i A 
S-l'TE DE FOTO 
9-LJ ~CA COi\TA 
10-FOi,10 
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·•·t1•fs1111
H"":n•" "•Los 

Una vez que se ha determinndo 
el disefio de nuestra aenda, se 
procede a elaborar los originales 
que servirin para la reproduccl6n 
e11 las artes gr~ficas. 

Los originales se pueden 
clasificar en dos tipos principales: 
de lí.nea y de medio tono. Los 
originales de límea son aquellos que 
tienen exclusivamente negros s6lidos. 
de la misma densidad, lo que no sea 
s6lido se puede prrder en el 

proceso de fotogrndado ¡ los 

originales de medio tono, tienen 
varias gradaciones tonales, y para 
la reproducci6n de estos se necesita 
aplicar una trama de contacto o 
retícula a la imagen para que sea 
posible su reproducci6n en semitonos 
Sin la descompocisi6n de la imagen 
en una retícula, es imposible su 
reproducción 

i\l public,i.sta le intcn~sn que 
lo que &e le presente al púhJ.i cu 
sea exactamente igual a lo que el 
J1a sclcccionnclo, ¡1¡1ra r¡uc asl se 
tronsmLLn totn.lmPnl:c el 111c11s;1.ie 
psicológico, adem6s la calidad de 
la impresión habla ele quien Jo 
genera, 

'/ /l . ··.; 

'' 

Iln IJ.l.ando 1n/1~ espL't:; !' i Cí.llll('l1 te 
de.I originn 1, n•prud11cc_i érn sign.i.f.i.ca 
volver í.1 pnHluc-ir lo rni.~;1;10, 

l'Xllt:l nmcnt:c· 'i' ~~ i 11 di f't•rc¡¡c i;i:-;. El 
nh_jel.ivo e:; ~-'11u·1·i•,:1r ;il pÍ;i1í i.cu 
i mpres i.onc~• c¡w· Ll~llgiln t~ 1 ;¡1;1~'rJr 

ní1mern de Lgu;¡ 1 <\¡¡des, tc>d;¡:; "Llas 
<1.1 grndo de c¡uc se oiiscn·t!ii al 
nrLcroscop.i.o y no se encuentren 
c!:Lforcnci::is con el orj g i.na.l. 

Es\:;_¡ c.i U.dad se puede lograr 
'~n c11<1iq:iit·r;1 de ios sistemas de 
i1¡1¡1ru~l~¡~ sJ s0 si.gucn con CL1i<lndo 
! (J~ ¡i~i.·t"J:; ;1ct:L·: .. 1r i.os del proc~so: 
l'jcB1 1)111: ¡·c.!;)roducc iÓn ele una 
t"oll1.c:t·d1 ;d dl:! cu:o;· en offset: 
-'1'o¡i1;1 ue .La p i.ril:a de duncie se 

o bLend rl1n .Los L1 nea tj vos finales, 
-Trrn;1.-ido cnlrc 5~~ y 95/~ en cada 

negntiVl> cie ln seiecci6n de color. 
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-Transporte del punto de los 
negat.lvos a ln plancha ele impresión 

-Una vez ajustada la máquina 
impresora y probadas las 
impresiones, se procede a .iniciar 
la impresión (también se comprueba 

·1a calidad en la mantilla) 
-Conforme transcurre la tirada, se 
de~e ir verificando la impresión. 

El arte dela reproducc.Ló11 
gráfica es basicamente la producción 
de textos y/o ilustraciones por 
medio de la cámarn con un máximo de 
calidad dependiendo de los procesos 
de impresión, 

Como podremos ver, el proceso 
de fotografiado es el más 
fundamental e importante del procese 
cuando se trata de reproducciones 
monocromas, los originales se 
colocan en la tabla de copia ele la 
cámara, y después de determinar el 
tamafio, iluminación, tiempo de 
exposición, etc, se impresiona la 
pelicula fotográfica, En caso de 
que sea tipografía o litogrnfí.a, la 
retícula de semitonos se vuelve a 
introducir en este punto, pero en 
elgunos procesos litográficos, y en 
el fotograbado se aplican más tarde, 

IMPR. NEG. IMPR. NEG. i1v\PR. NEG. 

PORCEi\l'i'AJl:S 

Arll'LIACTO~; DEL Pli~TO QUE INDICA 
LOS PORCí~:iTAJES DEL TRA~lADO 
l•'O'i'Ot-iECA:-ilCO PARA EL MEDIO TONO 
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PARA LOS ORIGINALES IJETOUO COLOR 
YA SEA DE LINEA li lli\ \·1EDlOS TONOS 
LO Q!IE Sil \IAC1·: i·:s Sl·:!'ARA\¡ LOS 
COLO!rns l'OR 111\m 1 () \)\~ F 1 LTIWS' \' ¡\\l¡\ 
ASI PODER REPl\ODUC 1 R LA Ti'l1\GE,\ 
MEDIANTE TINTAS DE 4 COLORES: 
AMARILLO, MAGENTA, CYAN Y NEGRO. 

C<1r;ic; ':.e~.:·::,.,,,, c:e los originales 

p.:1r.n .1, Li~s:~).U~ 
1 ()l::i .1 111(:.1 es Eócil de 

rcp ru,; 1 te i. ¡-- .... ~n L'l pot; r<.1 [ Ín, pues los 
g;:.:.i;J.;,k1 :"' ¡~o ~~0¡1 :--d.:10 moldes 
iac:..,'1 i _; >d:-; ,, p.i/1::.t:icos procesados 
fo~u~~r,·, ,-- i e c1,,~~•il:0, quu pcrmi ten dejar 
:-;obre e~ ::.i.~:.•:.:ra::o un.J. huella 
p0r[c~i11:.~ll~l) Jc~inida ~~ la tinta 
l~~.; uprd;1·, ílliú y J ¡1 pres ion que se 
..i;)i. ic~i c...;c,'.. cc1ntroü1da. Del mismo 
iMHio, l~\;~iit,li~¡¿r (i.i.bu·jo hecho a base 
l;e ¡-i ¡ i1;~.;;, 1·~ ;i Li;1se el~ sólidos se 
p11edL' rL',L"Ul:dC; r ¡:flcilmentc en 
LL;log;·;:,:ia <d. i¡;:1;:il que cualquier 
t::i ¡>o 1:1..~ ct.-1r;~(.·t-L·res. 

lllJ ,1Ct1L'rdo ;:1 lo anterior, en 

LlSLL' ;; . :~. l'.~,;1 .~e deben de usar 

fütnt~i-.1 ;: : ~ .. · .. 1;1:1s en;·¡ trastadas que en 
ot.ro-:;·;~.;;_l·;;;:.1 1 J'ú que al ser 
rcpro(:ucidi.ls íA)f r;ie<lio de un punto 
n lri cr~·.¡, 1;;1;; ui1 buen efecto. Hay 
c1¡¡c ;.:.o:~idr c11 cuento que micntrns 
iH/1s :)oro~d SL'tl el papel tipográfico 
iiiL·1101· ¡¡·;.L.; Lh~z s1.:~ J.ograr6 en el punto 
por íu ¡;1.:1: si se uso und pnnalla 
mu\· cc·i"""i".i<i:1, c.1. cLJro-oscuro se 
ve~<1 t.'liip ¡ ;1stacio y J n fotograf:í.a 
;10rdcr: •. sus f:i.ilO:.? c:etallcs, o 
puc1it.: t:l~¡· que sus 6reas luminosas 
no scn'rn ·it .. p1·psas 1 lo que <la L.1 
ir.iprcsión d<e rn"plastado. 
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liN FACTOll nH10iff,\N'J'E ES L;, PAPEL 
Tli'OGl~i\FTCO QUE SE liTJ LIC:io, YA QUE 
ES l'OiWSO, Y DlmE DE CliJDi\RSE QUE 
r:o SI~ EMPLt1s•;·1~ L1\ TINTA. 

l',\l\A LOS Mm i o:' 'TO:iOS E~ j .os 
01\ 1 C:J NA LES Ti: 'O.;l\AF LCOS S1: ;JEi\Eli 
USAI\ l'ANTAl .LAS DE PUNTO ,\BI ERTO. 

Cnraccc;-; ::;:.ica:; de los originales 
pt1r;1 uf r'~;<:L o litoc•rnfín 
En esLi.~ :si ~·•tL•,;;;,1 ~;e ofrecen mejores 
rccun11)~; j;.·¡¡·¿¡ lograr una 
rcprolil:cc i ~111 de :Jastante calidad, 
.:.o~ JH1Jil~ 1 L'S l i.tograficos son más 
cit1ro~; y tersos, y la presi6n que 
se rcquj.0re ¡K1ru su impresi6n es 
menor •lll•' la de tipogrnfb. La 
J.i~ogr~J·i~i no usn gral1ados ni 
rclievus da ninguna clase, por lo 
qtw es ¡ius.i hle obtener puntos muy 
fi11os 1 er. 1·ctlc1tlas muy cerradas, 
sin ci peligro de emplastamiento ni 



la rlescomposici.ón de los vnlnrcs 
tonales. 

En l.i.tografÍ;1 se perm:it:e ln 
reproducción de mcd ·i os to1u"' muy 
fl.nos, en una aprn 1 ta gama de· c.laro­
oscuros, logrúndo,.;c la muyor 
claridad y nitidez en los n~s 
pcqueiios detalles, Jo que dn Ja 
oportunidad de ern¡1lear originales 
m&s ricos en luz y color. 

Los or:i.g:i.nnle,.; para orl-,«·t 
pueden ser fotogrn [ í.as, cJj hu.jos o 
pinturas ralizadas en cualquier 
t6cnica; ln 6nj.c:1 cnnllict611 es c¡uc 
la fotograf:l.a sen de excclcnl.c 
calidad, que tengo balance 1lt- color 
a fin de facilitar el control 
tanto de los negativos como ile las 
máquinas. . 

En cuanto a los textos el 
offset no tiene problema, ya. que si 
es capaz de impr imi.r puntos de' 
pantallas de 300 llncus, tamb:i.¿n 
puede imprimir el grueso de los 
rasgos de cualquier tipo de letra. 
En fin, en la litograria se obtiene 
la reproducción fiel de cualquier 
policromia si se usan tintas de 
colores bien balnnceudos, 

________________ ,, ______ ...... .. 
/' 

// _, 

/' 
!, 

Tramn de 120 lineas, 
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lrnm;, rle 150 lineas. j 
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CuructorlsticnB de los or.igi.11;1·1e:.-; 
para rotograbado. 

En estn técnica se prcHltt para 
la impresi6n de tonos continuos. 

Lo retlcula del roLogrnbodo se 
compone de celdillas, y cad;1 1rna de: 
estos ccJ.clillos vi.ertc en cJ papel 
ln canti.dacl de Unta necesarL1 de 
acuerdo a su profnnd i.dnd, y c·c:t.n 
proporci6n la dn lo i.n tensid:1 · "-' 
.l m\ del negativa con que se 
Lrnnsporta la .imagf!n al cili.ndro. 
En rotograbado se difuculto la 
rcprod11cci6n de d.ibujos J.i.nc;;Jes y 
de textos, aún mús cuando los 
caraceres son muv claros por esta 
raz6n el rotogroGado es 6ptlmo 
para lo impresi6n de revistas 
profusamente il.usLradns, como :las 
de arte, que aprovechiln lil suavidad 
la profunclidocl y In textura de sus 
terminados y no requieren de mucho 
texto, 

Lo reproduce ión en 
rotogroboclo o color tiene. la 
apariencia de fntogrn[Íus originales 
ya que las tintas para roLogrnbado 
en color alcan~an mejor lustre' que 
las de otros sistcoms y la retlcula 
no se aprecia fácilmente. 
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-·sistemas de 

·" 

Cuando se tienen los originales 
listos, y adecuados, se continúa 
con su reproducci6n, que es lo que 
llamamos las artes gráficas. 

Antiguamente se lograban 
impresiones de muy buena calidad 
cuando se usaba la prensa 
tipográfica, pero con el tiempo 
la litografia ha alcanzado un buen 
desarrollo, y a bajo costo, adem~s 
se obtiene un nivel de calidad más 
alto en la reproducci6n. 

Prensa tipográficn 
Se habla hasta ahora de la 

forma más común de impresi6n, o sea 
es la que se realiza con formas en 
alto relieve, que son bloques de 
metal en las que esU1 grabacln la 
letra o el dibujo, dejando en 
realce el trazo de la misma, Las 
imágenes reproducidas por ln 
imprenta está formada por miles de 
puntos realzados, de diferentes 
tamaños. 

Los papeles tipográficos son 
los más permeables, ya que el 
secadode la tipografía se efectúa 
por medio de la absorci6n, de otra 
manera, si la tipografía se 
imprime en papeles recubiertos, la 
tinta suele "escupirse", o sea, se 

Rmllllo du p1c~1on 

cxl.i.cnde, penLicncio n:lL:i.dcz, ya que 
turdn mucho t.Ll~nipo cu sl.!carsc, 
adem~1 s tr:i.c ~J prol11t.::111(1 del repinte 

¡ 

Li\ TI!\:·~;,\,\;.' l1\ FUE EL PRIMER SISTEMA 
P:\R,\ l);p¡,j¡.¡ li\ PUBLICIDAD, LA . 
~I,\QUT:\,\ ES Vi~RTICAL Y LOS RODILLOS 
EiiTí:\TA:I c::AXDO LA PLACA SE ABRE, 
C\:A:illO SE ¡;¡;c;rnA, HACE PRES ION SOBRE 
¡;¡, PAPEL. Y L.,\ SUPiO:RFICIE ENTINTADA 
TRANSFli\ i i:;;wOSE LA H!AGEN. 
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Litografía 
Este sistema se realiza cu;:rndc 

la im.prcsi6n se hncc con 
superficies planas es decir, con 
plm1chas que no t.ienen relicvc's ni. 
honduras para recoger la tinla del 
rodillo, los caracteres o trozos 
que deben imprimirse están hechos 
con tinta grasa', e.s_ .decir, se [uncia 
en el hecho de q ut/ Ia tinta que es 
grasienta, se adhiere a otro 
superficie grasiento y no o ln que 
esté humedcida con agua. Se usan 
placas de zinc, que es donde se han 
trazado las imágenes con lápiz graso 
a fin de que puedan retener lo tinta 
luego se imprimen sobre un cilindro 
de caucho, el cual transmite dichos 
imágenes al papel, 

Las tintas litogtráficas secan 
por polimeraci6n o evaporación, y 
llevan un componente secante que 
hace que la superficie de la 
pelicula de tinta impreso seque casi 
instantáneamente, esto permite la 
rapidez de impresión. 

Acualmente se prefieren :Los 
papeles satinados y las tintas q uc 
sean brillantes, para lograr r¡ue el 
papel sea ca~a vez mús blanco, los 
fa lif

1
ican t~~¡¡:invier ten cuan ti.osas 

sumas lo 1nismo que paro .Logrnr 
tintas cada vez mús lustrosos y 
nítidas, 

3 
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Rotogra bado 
Este sistema es total.mente 

opuesto al de la tipografio, 
emplea una imagen formada por celdas 
grabadas sobre una placa, 
uniformemente espaciadas, pero de 
diferente profundidad. El papel nl 
oprimirse contra la imagen, recibe 
más tinta de los agujeros m6s hondos 
y menos de los poco profundos. 
Cuanto más tinta reciba, los tonos 
serán más oscuros. 

Este sistema ofrece ventajas 
muy particulares que lo hacen 
esencial para cierto tipo de 
publicaciones, Con el rotogrnbado 
se logran mejores medi.os tonos. 

El rotograbado se imprei.111e en 
papeles absorbentes o brillnntes, 
no importa , ya que su secado es 
por absorci6n o por evnporaci6n. 

Las tintas del rotograbado son 
más sueltas que las de otros sistema. 
es decir, son más liquidas. 

En el rotogra hado se puede 
imprimir también a todo color, ya 
que estas máquinas pueden regular 
con toda exactitud la entrada de 
varios colores. Las rotativas 
rotográficas, tienen cabezas que 
registran la entrada de la 
policromía. 

THllB 

~ 
Ccldill as l Alveolos 

1 

1 

PlilCJ clr. cobre 

S T S'l'E~1A iJ1~ ROTOGRAil1\DO 
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1-Sll GRABA LA IMAGEN EN LA PLACA 
2-CON UNA NAVAJA LLAMADA "DOCTOR" 
SE DEJA LA TINTA NECESARIA EN LOS 
HUECOS QUITANDO EXCESOS. 3-SE 
COLOCA EL PAPEL 4-SE EJERCE PRESJON 
CON-RODTl.1.0 5-LA IMAGEN QUEDA IMPRESA 

/ ..... ·¡, .. ,,.,,,·-.-. 
/ . /; 

/ // 
( L --- ·--·--· ¡ / . "' 
--¡ /;;r----,, ,. 11 
J( ¿, ___ J..;.;J,,/ 
' '1 [_ ¡/ 

Un factor muy importante, que 
in El u ye en .La caliclacl de .Lu 
impresión, es el papc.L, que con su 
textura, blancura, ncldez, puede 
afectar el rcsultaclo final do uno 
lmpresión. Entre mi1s blanco sea el 
papel, maµor ser~ le pureza del 
color impreso. l~s caracteristicas 
principales del papel son: cuerpo 

tcxturn, absorbencia, reflejo, 
blancuro y corto. 
-El cuerpo es ln cualidad del papel 

para pen.iGnccer con .:;u rigidez 
i11icj.:1l c:l1c Lieµendc del espesor, 
tombi6n puede sor la apariencia 
Elsicn. 

-Lo text11i.-a es Ja <lispocisión y 
dimensi6~ del gra110 de lo 
suverf~ci~, t~·~~~.6n se ~e ~lama as 
asi u ~u :;a¡>rcs1on quu aa la 
superficie ~ei ~apel al toctt> y a 
lu vista. 

-La absor bc:1ci a es la ¡;enetración 
de los ¡ln.n.-.Jctos ciuf.;licos de la 
tinta 011tre las ~ibtils del papel. 
de ac11erl;o con id ~urosidad 
pcr111iti1id ;"Jor lds c¿¡rgas o 
aditiv0~ ~el pu 11~L. 

-El corte s~ ;e(i~rc a la 
or ientl.c.:.lJn que tienen las fibrat~ 
c!el pa¡JLl] 1 ~LlC c:etrm:inan la 
cstnbi i_:_¡¡cJ,i td.itiL-.i1Sional <lel pap~l 

El papc:J. liL~;1t.:! ser cortado en 
santit:o o¡,t¡csto a la orientnci6n 

-La blancura ~s l.:.i cu;K1cidad de 
rcfle~nr todos los colores del 
espectro. 

-l~l ref ~cj1l es ¡n c~paci<lad de 
rechazar ios rayos de luz en la 
mi.s1¡1u dj rec:Lón. 
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Una vez que se ha impreso la 
publicaci6n, hay algunas que 
requieren de encuodernaci6n, 
existen varios métodos, dpendiendo 
de la necesidad de la publicaci6n. 

Encuadernaciones mecánicas 
Esto es cuando una pinza ele 

plástico sujeta las cubiertas y 
las hojas por el lomo, para que el 
cuaderno pueda abrirse y quedar 
plano, se le hacen unos orificios 
en las hojas y se unen con un 
espiral ya sea de plástico o metal 
puede ser sencillo, doble o en 
forma de peine, Este sistema es 
ideal para catálogos, etc, ya que 
al abrirse quedan perfectamente 
planos. 

Encuaclerna~i6n'americana. 
Se plegan las hojas y se 

juntan; para que se adhiera bien el 
lomo, se tiene que lijar, se añade 
un enlomado y se adjuntan las 
cubiertas. Esta forma de 
encuadernaci6n es menos cara que la 
de edici6n,pero menos duradera, Se 
usa para libros de bolsillo 

Encundcrnacj Ón de "Edic:i ón 11 

Este es el método m6i; 
convencional de encundernur libros 
con tapas clurns. Es la forma mós 
resistente, pero también la más 
costosa, Los pliegos Dnpresos se 
doblan en cuadernillos de 16 a 32 
páginas y se cosen n mLH}td.na, 
después se cortan los bordes y se 
encola el lomo. Después se .redondee 
el lomo con una m6quina especial, 
para que se abra más U1cilmente se 
pega al lomo unn tira ele gasa que 
sobresale de ambos lados, al mismo 
tiempo se preparan las cubiertas, 
finalmente se colocan el libro y 
las tapas, en una m!1qui.na se pegan 
las guardas y ajusta la cubierta. 

Encuadrnacion de anillas 
Este es otro m6todo que 

permite que las hojas al abrirse 
queden planos. Estas son 
generalmente carpetas de enilas, y 
tienen 3 o 4 anillas, sujetas 
sobre un soporte rígido, las nnillas 
se abren para poder insertar las 
hojas perforadas. 
También hay carpetas de 14 o 16 
anillas. 

Grapado 
llny 4 ma1wrns principales: 

-El grn;iado central o de silla: Se 
abre e.i. J.'Lbrü sobre una silla y se 
grapn ~• Lr~1v~s del pliegue dorsal. 

-El grapado lateral se usa para 
revistas y folletos gruesos; las 
grapas se colocan desde la 
cubierto delantera, amedio cm. del 
lomo, y "ª cierra en la cubierta 
tras0ra. 

-Lo encuJJernaci6n termopl6stica 
consiste e~ reunir las hojas en 
cuadernillo~, cortar el borde 
dorsal 1· un.lr los con un pegamento 
plbstJc~ c~l~cntc. 

-El grapado con hilos consiste en 
juntar las hojas en cuadernillos 
y coserlos. Después se juntan todos 
y se vu,; L ven a coser, es el método 
m6s resistente. 
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EXISTEN VARIOS METODOS DE 
·ENCUADERNACION, ADECUADOS PARA CADA 
TIPO DE PUBLICIDAD: 
1,2,3,4-ENCUADllRNACIONES MECANICAS 
5, 6-ENCUADERNACION DE ANILLAS 

7, 8-ENCUADERNACJON AMERICANA 
9-ENCUADER~IACION DE "EDIC;:ON" 
12,13,14,15-GRAPADO. 
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Una vez que hemos visto el 
proceso general en la elaborac:Lón 
de una publicación, la siguiente 
información me servirá, para tomar 
los datos necesarios, para la 
realización de una agenda 
fotográfica, por lo tanto veremos 
los puntos más importantes, ya que 

esta agenda promoverá públicamente 
Puerto Vallarta, por lo que la 
información que se incluirá tendrá 
que ser aquella que interese al 
turista y le cree el deseo y el 
interés de ir a Puerto Vallarta. 

HISTORIA 
Descubierto en 1541 por los 

conquistadores espaíloles, Puerto 
Vallarta es actualmente unos de los 
sitios más visitados del pais. 
Duran te los primeros siglos 
posteriores a su descubrimiento se 
lo conoció como un refugio de 
piratas y como escala de marinos, 
para proveerse de leíla, ag~a y 
víveres frescos. Sobre sus aguas 
anclaron personas como Francis 
Drake, quien en repetidas ocasiones 
atracó las costas del puerto sin 
lograr establecer una colonia. 

Pero el paso del tiempo hacen 
dudar a la historia, los datos más 

con[iables se rcmonton el afio 1851, 
cuando don Gpc. S6nchez levantó la 
primera construcción hecha con 

'· enrammla y hojn de palemra, tiempo · '¡\;.-

después los hnbitantes del lugar t',!·.-,r.;_·_.,·,,.':_":~--,1_',:. 
lo bautizaron como Pel'ié!s de Santa \:".-,' · · 
'Ma, Gpe. en honor o su fundador, y ( . .''.'.A: ) 1) 

con este nornhre se .Le conoció '1.!,~ -· .~·~./:~-; 
duronte todo el siglo posado, con ... , 

11:1~r::1::";1:¡¡;1::¡¡:m;:;:¡:fa x ·· \ ,<~i~~'r 
~;~~d~bn:i~~:~~;e ~l d~a~:~e~: que se r':. ;.·.·~.···::.:·1,·".:\·,:;:::··.•.·.: .• ·._:·:,· .. :_._.:_: .. : •. ).·,···.·. ~ ;iil(•\",:!S;~Jl>~ 
~~~i~~~;~~e~o;;~~~~a~o~Or~~~~~~o Luis J'.. . .. . t!·~~~f~::.&~Jt~(~fü:~i~¡ 
Vallar ta, y para rendirle honor se ;.... ''. ,:./--.·:.,~,"·,~ ... ··~' ; ; ''.fl1k. eo'Í i 
cambió el nomrc de Peñas Santa Ma. ;.J· · -" '¡; .- ' .A~1'...(:,, __ !í~ 
Gpe. a Puerto Vallar ta. Actualmente \\.:: · .. ;i,0:;;:~,17;;;;r,;'"jJ ""· ·'..1\\~ , _. ",·· •1.- "'1w ... ,, "'•t •1•· 
el antiguo ene) ave marinero es un 1 ~·\',\,\1.,\~ ... ~i;.,~,.#·· .. ,..,< ... :1' •• .t,,:-,;r~¡ ;:.. .. t1' 

----~ " ' .,.. ,,,...., ,,.<:-'.,..íi: .... ¡· , .• 
destino tudsUco internaciona~ de 

1 

:.: ..... ··:·:·:; './;, >"'.:¡,' '" •. ~ 1,':.;· .... ~.·' 
Primer orden durante todo el ano, '. · .: : ·,,.,,., .,."¡ · 1·:mrA~1 ~ 

'\ ~ .- , 1 l - , 1 r ~ , 
brindando a los visitantes uno de 1 .,¡ •1 i ;" . ! ' , 9 ·· :,.:_-":c:·~:j'.;.¡ 
los paisajes más be] lamente 1· .:;,:1.¡ 1. • fi : í~~. 1 ---1.,:S;~-.11 n"/;~!~ ~ . ' ,i-:, 1·. 1º1 . _;.. :; ... ,\ -:· ' • ~¡~' (!f ,11 1 
con.Jugados del pais. Ahora no es /'Jj jí;~-- ,.,.,,,.. -· .. ., .... ;:~ir•• 1'.:li"i 

d . . d , l .. 1 ,, ~ • 1 - :Ji, '\ 1 ,.,Ji"' 1" /l' ·¡·ti-~ resguardo e ¡nratos y conQuista ores, "lj , · .. ~.' ... /'• '{ '•· "' ,,_ 1'<· · ·¡··:'• ' ' / l j ~ j 1 ~ , 1 r ' ' , '•., • ' ' " :...' '!-" " - , .. ,,,¡1 
pero en sus Ju.1osos hoteles y en un )l 1.:lr;;i\¡,, ·:· ,:11

1 p'.,:::)":. "~_::: .. ~::;;¡:'.!]·~ 
amb Lente prov1 ne in no y cosmopolita, ~:~r~=,- · ( 1: ¡ i /1 t! i. \:J•~¡l ·~'fcn \t(¡i/, 
:obijn tanto a quienes buscan _«"~.)'';',' ¡~\'.....:JJl f'¡; 1~•.LÜBJ..i~~Jt~ 
descnnso como a los ansiosos de 
diversión. 
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ASPECTOS GEOGRAFJCOS 
*Local:iZad ón geog;:;?;'fi ca: Puerto 

Val 1 arta se loca liza en el U Lornl 
Oeste de M&xico al cenlro de la 
Balda de Banderas, que 1 as aguas 
del Oc~ano Pacifico forman sobre 
la costa de Jalisco y Sayarit. 

*Situación: Est6 situado a los 105ª 
15 1 de longitud Oeste y 20°36' de 
latÍLud Norte de la rc3lón de la 
cosra en el mi~mo paralelo que lds 
islas de HJ~ali por lo que su clima 
es similar. · 

*Superficie: El mu111c1p10 Líe-ne una 
extensión Lerr ltorinl de l, 114 kn:s 
cuadrados ~obre la que se usienla 

un tola] de llü localidarlcs hnbitadas 
·~Límites y co1lndoncir:is: Pui:rto 

VallnrLa se encuentra llm!Lado dl 
norte por el m~nicipio de 
Compostela NayHrit, al s1Jr por el 
municipio de Cnbo Corriente, al 
Este por los municipios de San 
Sdostián, Mr:.<cota y Talp<l ce 
Allende y al Ck;·.te por el Oi.é:·rno 
Pacíf!co, la al Litud 1;1·o;eedio de 
Puerto Vallarta PS de dos metros 
sobre el nivel d~l mar. 

*Orografla: Las principales montaílas 
del municipio son los cerros dc>l 
Aguacate, el Pic•"ho de Palo Ma. )' 
La Turrecl1la, c11n :illuras de 

155, 1600 y 1240 ~rs. soLre el 
ni\'el del raar re.i:;pectjv.Jmc•nLe. 

:i-¡n iJrngrafL~: Al 11orle se c:ncuc11tra 
el río Amcca q1Je rlivirle a los ]:dos 
de Jalisco y :\Gy:iri.t, luego ;iparcce 
el PElero salado despué-s del do 
PHalla 1, L:tguna de Sta. Ma. y al 
sur rle la cd. diviJiLndola en dos: 
El río Cuele, Juego m&s al sur por 
la c:1rn2lc1a :i Man7rinil1o 

encontramos los Arroyos, Las Amapas 
Las Estacas, El Carrizo, Palo Ma, 
y el r1o Mismaloya. 

*Clima: Es tropical y h6medo, 
regi stn'wdose ] a mínima humr~dad 
dura11te los rric·sc;s de DldemLre a 
Marzo, su tc:-mperatura promedio 
anual c;s <le 24.7ªC. 



Puerto VaUarta 

'·. 

•. 
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MEDIOS DE ACCESO ¡\ PUERTO VALLARTA 
Puerto Vallarta es uno de los 

lugares turísticos mejor comunicados 
del país, a él puede llegar ya sea 
por tierra, mar o aire, Siete líneas 
aéreas lo comunican diariamente con 
las principales ciudades de Méxice 
y Estados Unidos, por vía marítima 
existen once compafiias navieras que 
se encargan de conectar al turismo 
con esta bahía tropical. Por tierra 
autobuses y automóviles normalmente 
siguen esta ruta: partiendo de la 
ciudad de México se tomn la 
carretera federal 57 a Compostela; 
ahí entronca con la federal 200 en 
dirección a Puerto Vallarta. El 
tiempo de recorrido aproximado es 
de 14 horas y la distancia de 995 
kms. 

ARTESANlAS 
Jalisco es uno de los estados 

más ricos en tradiciones populares, 
folclor y arte. ~n sus diferentes 
poblados, los habitantes fabric~n 
imaginativos objetos de artesan:w 
popular cargados con la 
versatilidad y gracia de su carhcter 
En Puerto Vallarta adquirir 
recuerdos o artículos para decorar 
o vestir, es pnrte de la actividad 
turlstica. Aquí se elaboran objetos 
de conchas como ceniceros, collares 
aretes, prendedores, ala.jeros, 
adornos parn el pelo, pulseri\S, 
También venden los bonitos collares 
de coral negro, equi.pnjcs, artículo 
de piel curt:ldn, pieles de jabnlÍ o 
venndo, bordados, huaraches, ropa d 
de playa, animales disecarlos, dulces 
de coco e infinidad de articulas 
elaborados con objetos submarinos. 

TOURS 
---En un puerto hay miles de c~sas 
que ver y disfrutar. Cuando ademas 
son lugares dedicados especialmente 
al turismo, cuentan con numerosa~ 
arru~aciones que se enc~rgan de 
h~cc~ ~asar u lo~ viajeros unos 
<lías mu:" "gr;1dables, llenos de 
diversi6n. L~o de estos paseos 
11ropicia JLl pe~;ca deµortiva, pues 
en el liLornl de Vallarta abunda 
el pez vclu, el pez espada y los 
delfines <loréldos. Las facilidades 
que ofrece esta organizaci6n son 
muchas \' ;1ucden ajustarse a la 
conveni~ncin <le los solicitantes 
En Puerto \'ullarta Existen varias 
·~reas donde se puede practicar el 
buceo, sobre todo en la playa de 
Nismnloy~ (zona de rocas). Por lo 
que se re f j c~rc a las reglas que 
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aqui regula esta práctica, está 
totalmente prohibido extraer coral 
vivo, sacar un concha ocupada y 
molestar alos animales. 

Entre las muchas excursiones 
que se organizan en este puerto se 
pueden mencionar: 
1-Yelapa: Viaje en barco por los 

principales puntos del puerto 
(7 hrs.) 

2-Las Animas: Paseo en barco que 
dura 7 hrs. 

3-Quimixto:Viaje en barco por las 
Principales playas, en una se 
puede nadar, (7hrs.) 

4-Recorrido por la ciudad: Se 
realiza en una combi o en un 
camión, según el número de 
personas en el grupo, y lleva 
una g8ia biling~e. (3 hrs.) 

5-Recorri~o tropical: Incluye 
recorrldo por la ciudad y sus 
alrededores pera apreciar la 
belleza de sus riachuelos y 
montafiaH (6 hrs), 

PLAYAS DE i'UEi{'fO VALLAR'fA 

Playa Jlucc ri.as: 
También a una distancia del 

puerto de 20 min. en auto, lo ubica 
ya en ellitoral de Nayarit. Aquí el 
servicio que el restaurante 
proporciona es de verdad excelente 
además <le que, usteJ puede ver como 
capturan lo que se claborarará a la 
hora de la comida, Entre las 
especialidades de estos r6sticos 
sitios dedicados al arte culinario 
se encuentra elosti6n, el camar6n, 
y especies de pescados 
au tén ticamen te regionales •. 

Playa China: 
Esta playa se ubica a muy poca 

distancia de Puerto vallarta y a6n 
en el estado de Jalisco, normalmente 
hay pocos bafiistas y es recomendable 
que se lleven alimentos y bebidas, 
ya que alrededor no existen servicios 
de restaurant y bar. 

34 



Playa Dcstiladcrns: 
Este solitario sil.lo se 

encuentra a 30 111i.n. de VaLLarta y 
está en los lin~Lcs de Jnlisco y 
Nayarit. Para llegar a ella se to111a 
la clcsvinsión oCruz de lluanncaxtle 
hasta encontrar el poblado ele Punta 
Mita, puede clcgü el lugnr que más 
le agrade, Cuenta con más de 11 kms. 
de mar tranquilo, arena finísi111a y 

"•, 

\.. I 

~···' --.) 
.. ~~·...... \, . \ 

blnnca. Y J.o rcnlmcntecspcc1.a.l ele 
cst~1 playo soli.tari.il, e~ r¡uc 
existen sc1·vj_cj.os de rcst<lu1·antc y 
bar. 

Plnya tic Oro: 
Se ]oc;:iliw a1. norte de ln 

e i.ud~I(\ y por 01.lo mi::;mo ¡;oza de 
muchos servicios turJst:J cos co1ao 
las vue] tns en parncnidns, esqu.t o 

1111 pat-;co c•r, l.nnch;1s rúpidns. 
Junto í1 l~.i i ;1s csLtrn 1 n terminn.1 
mad ti""' de 1 estero El soldado y 
"l hoLt• i i'.i "Yª tlt! Oro, donde se 
;1cosli:¡11lir;1 pru¡iorc i.onul el ser\' icio 
de resLa¡¡1·.Jnte y bar. 

P.layí1 Lis l;.l.or i tlS: 

1\ L11 lnrgo del J itoral de esta 
p.l<1y.-1 St! ¡¡~111 1~dif:ic~1do c-dgunos de 
.Los i1uLL' ! 1.."s ¡¡·1ús .lujosos del puerto 
('St1'1 [\1;·1,.,11/;¡ por .las plnyns centrales 
de Jn lid¡~;;¡; dc.hjdo ü su rocisión, 
en 1;;11ch.1:; ocLls.i ones recibe el olea Je 
lnllY í11c1·\.(! y ~t1s nguas suele11 ser 

profu1nia~~; 1lroblema frente al cual 
yn se r-st<1 reni.:iznndo ope~aciones 
¡;aré1 i\\L'.jo:-<J;· Jas condici.ones y 
seuridn1: LilrÍsticu. 



J'.I nyns de cb Lccón: 
Esti1H se e11cuc11trnn en el 

cora:1.Ó1i <ir~ ¡iilerto \la] lartn y en 
L' L.\ as ~:l~ puc-dc adnrirar todo: el 
esp.l.éndido pa-isa_jc, la pequei"u1 y 
pi nt.orc•,;cn c:i tHlitd, Jos prominentes 
hosquvs ';'"' cilmarcan el pueblo en 
su Lrélli i e i tn1 popular y 
arquitcc:L/in:ica. L:no de Jos momentos 
en que ¡;¡Ós ::.l: Llcostumbru visitar 
esta pLiyd es Clwndo ocurre la 
puesta ~ci sol. El clima se refresca 
y los rcst.aurnntcs y bares de la 
zo11a :~e co¡1v.¡_crtcr1 e11 sitio de 
rcun.Lón. 

i11uya:c; de .i os muertos o pJ.a)'il del 
sol: 

i,;, ;ic11o:;i i nnc:lún de esta playa 
tie¡1e s11 or.1gcn n1uy si11gt1lor. Se le 
conoCL~ co;1 e.l. nombre ele "los muertos 
porqul! id ¡~unas versiones narran que 
cu1111J11 se CtlJ1truy6 La avenida 
:.:o::; ter\:, dl i -~ fueron encontrados 
~¡iles tlu Ci1ri~vc1·cs, consecuencia de 
un cnfrc,11trnniento entre piratas e 
i.11c\Ígc11[1~. 1'r1111ll.i.6n se llama playa 
del so.1., ¡•orr¡ue n lo l<Jrgo de su 
.:Llori.t.l conCiuyen los turist¡:¡s de 
todns Lis cbscs socia les, siendo 
e.l .l.U¡\c.lr ;lrcfcrido pdra contar con 
Jos¡¡¡(,~~ atractivos restaurantes y 
centros nocturnos del puerto. 
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Las amapas: 
Situada al términode la "de 

los muertos" y en·ella se encuentra 
una figura de hipocampo montado por 
un ni~o ataviado con un traje chorro 
En esta parte de lo costa se pueden 
admirar varias esculturas de 
Eormnci6n natural, ya que el oleaje 
y la nrena han ctno origen u 
formaciones rocosas de caprichosas 
imágenes. 

Conchas Chinas: 
La v .i sln pnnot·/1111.i ca de este 

Iugn1· es 11nn ele 'li1,.; m!1s bellos del 
pucr Lo¡ se Loen l:Lz<1 l!I1 J ;_1 zona 
res i dt~nc i ;\J del mi smn nombre \' a 
clL1 recurren mi ·ics de lurist~1s 
huscnn el románt.i co momento del 
atardecer, 

que 

Las Estucas: 
Se encuentro a 3 kms. al sur 

rle lo ciudad y sobre ella descansa 
el lujoso hotel Camino Real. 
sus aguas son muy cristalinas y 
limpias, danJo un aspecto de 
natura lc,'.;1 <1¡1nci.blc. lfojo el curso 
de esLc litoral y hasta el pobladc 
de Mi.sn,n1 oy11, se pueden cncontrur 
muchas p'l;¡yns de admirable belleza 
conio los Venndns 1 Garza Blanca, Los 
Cnrr:izos, P>iltLa :\egra, Palo rlarla 

PJ.ny¡¡s (;t•¡,,,,·¡ as. 
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Mismaloyo: 
Con dirección al sur y o 12 km 

de la ciudad se encuentro aste playa 
de incomparab.le be.llezn natural; en 
ello se hrin filmado peliculns como 
ln noche de le iguana dirigida por 
Jhon llusl.os, Es L1 Últ.i ma do ] ns 
playas que se t.i.cnc ncceso por 
carretero y frente a elle existen 
.Los famosos orcos que son elementos 
i.mpresc.i.ncll bles en ln imngon de 
PuerLo Vnllnrtn. El encanto de su 
vegctuc.i6n tropical coLrosto con el 
impactante azul cristnli.no del mar. 
¡\ lo lnrgo del litoral de M.i.smaloya 
puede llegarse a otros hermosas 
playas como Quimixto. 

SERVlC los l!Ai) IT1\c·1.u:\úLl~S 
Dc11tro <le Jos servicios 

hubitacin11nJes po,lemos encontrar la 
mús rnnp~it1 \'í.1r.iedad <le opciones 
pnrn po1:é,r L' lcg:i.r de acuerdo n los 
í~ust.os y riL'Cl's i.dndcs de Cüdél turistn 
que vis-¡ 1-.c est~c i111portantlsimo 
ce11Lro tl11·ts:.ico, e11 genernl se 
puede dcc.i r que e l. servicio que se 
of1·ecc c11 est_os ll1gnres es muy 
bueno, yd quü es conocida la 
hospi.ta l ici;1d de los val lartenses. 



LUGAR 
México 70 
Meze del Mar 
Mini hotel 
Molino de Agua 
Oc ea no 
Oro Verde 
Paraiso 
Paraiso Per:i.co 
Pelicano5 
Playn de Oro 
Playa los Arcos 
Plaze las Glorias 
Pleza Vallarta 
Posada del Angel 
Posada Don Miguel 
Posada Rio Cuale 
Posnda Stn Mónica 
Posada Vallarta 
San Luis 
Sui ts l'él tricia 
Torre Blanca 
Tropicana 
Vallarta Sol 
Val.larta Torre 
Villa del Mar 
Jarmin 
Ana Li.z 
Vista al Oceano 
Krystal Vallarta 

llOTELES MOTELi:S 
Dll\ECCIO:\ 

V. Cn rranzn 4(1(1 
,\mapas 380 
Cnrr. a llarrn km. 
:r gnacio i.. Vallnrta 
P. D, Ordaz y Galeann 
l\orlol fo Gomc7. 100 
~lorelos ILurbidc 
Carr. al aerop. km 4,5 
Carr. al acrnp. km 2.5 
P. lns Garzas s/n 
Olas Altas 380 
Carr. ;11 nerop. km, 2 
Cnll. al Acrop, km. 2 
Carr. nl ncrop. km. 2.5 
·¡ nsurgcn tes '.l22 
Aquiles Serdnn 242 
MntamoroS E68 
'/í.v ; .. Lns Can.as s/n 
RasiLio ílndilln 472 
Pal~~Sprlng~~~/n,-: 
Pulpit:9: L3tL 
Amapns 200 
Lucernn 100 
Av. Las Gélrzas s/n 
Feo. I Madero 440 
Basilio Badillo 168 
Feo l ~ladero 429 
Carr. a llnrra km. 
Av. de las Garzas s/n 

e mm os 
TELITO:\O 
2-:Ci-'JO 
2-23-iJ8 
2-'.l<J-'J9 
2-l 'J-(17 

2-J'.l-2L 
2-l 5-'l;) 
2-02-S'l 
2-23-25 
2-21-07 
2-01-78 
2-JS-83 
2-22-24 
2-/.:J-li(J 
2-12-:Cl) 
2-45-liO 
2-09-i4 
2-i 1-:i2 
2-14-5') 
2-10-l,9 
2-%-33 
2-44-tl.S 
2-08-29 
2-l(i-22 
:1-23-66 
2-07-85 
2-0ll-tl7 
2-17-57 
2-23-36 
2-1 li-59 
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HOTELES / MOTELES / CONDOS 
LUGAR DJRECCION TEl.EFONO 

Azteca Feo. I. Madero 473 2-27-50 
Belmar Insurgentes l(i] 2-05-7:! 
Barnal Feo. 1 . Madero 423 2-36-05 
Buennvcntura Av. Méx Leo l:Jül 2-37-37 
Bugamhilias Carr. al aeropuerto 999 2-30-00 
Camino Real Playn lns l~stncns 2-00-02 
Chula Vista Juare;: 263 2-02-90 
Club ·de tenis Av. Club de tenis s/n 2-27-67 
Conchas Chinas Km. 25 carr. a Bnrra 2-01-56 
Costa del Sol carr. al acrop. km. l 2-20-55 
Costa Vtda Vallarta Carretera al Tu:lto km. 4,5 2-10-20 
Centro Vacacional Jalisco Carr. ~lismaloya km. 6 2-24-20 
Cuatro Vientos Matamoros 506 2-01-61 
Eloisu Lazara Cardcnas 179 2-15-00 
Encino Av. Juúre;: 122 2-00-51 
Esmeralda del mar Carr, a Mlsmal.oya km. 6 2-04-95 
Fiesta Americana Carr nl aero¡111erto km 2 .5 2-20-10 
Fontana del mar M.M. Dicguc?. 171 2-17-12 
Garza Blanca Carretera a Barra km 7,5 2-10-23 
Girasol sur Carretera n llnrra km 8 2-:!'.l-50 
lla~:lenda del L. Carr. al ncrop. km. 4.5 2-19-61 
lloliclay inn Carr. al acrop. krn 3.5 2-17-00 
llortcncia Feo. T. ~ladero 336 2-24-84 
Lina Feo. T. M:idero 376 2-16-61 
La ~lisian Loznro Cardcnas 205 2-05-52 
Las Garzas P. las Garzas s/n 2-14-33 
Las Palm:is Carr al :icrop. krn. 2.5 2-06-50 
Los Tules Carr n L acrop. km. 2. 5 2-29-SO 
Marlyn Av. M~xico 121 2-09-6i 

a.. ......... ~.la•r•s•o•l--------~------~~~~~F~c1~1~·~h~'o~d~1·~íAt~tc~~~·~l~0~3------------------~2-~(~)0~'-~6.\·~----------------...i 
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SERVICIOS AL Hll>NTtlllTOS 
De la mi.sma formn como \';iJ..lnt·tn 
ofrece uno gama de sit:ios para 

LUGAR 
Le Gi.stro Jazz r, 
Il Mangiare 
Ln cusn del almP 
La cebolla roja 
Carlos O'brian~ 
Sr. Chicos 
Posada Ria Cua.I, 
Le Klif f 
Los Palomns 
Mognmbo 
Brazz 
Capistrano 
Casa Blanco 
El Set 
Felipe's 
La langosta 
Franzi Ca fe' 
Pietro 
Caballito del mar 
La condesadel rmw 
j~a perla 
El Moroccc 
Los Arcos 
Las Cazuelas 
El Jardín 
La mesa del CopiL .. 
Las Gaviotas 
Place \lendomc 

hospedarse, ofrece también los más 
axq11is.i.tos 111g1.1res donde puede 
d.i.sfrutnr de .los mejores mnrlm:os 

DIRECCION 
Isla ¡¡fo C11nlc· 
Paseo Diaz Orda1. u•1•+ 
C:alcana 180 
Poseo Dlnz Ordaz 822 
Paseo Diez Ordnz 786 
Pul.pito 377 
Aquiles Serdan 242 
Carr a Barra km. 17 
Paseo Dlaz Ordoz y Al.dama 
Paseo Diez Ordaz 644 
Marolas 518 
Cnrr. sl. Tuito km 0.5 
Paseo Dlnz Ordaz 570 
Carr. arfuito km/ 2.5 
Pral Insurgentes 466 
Láz::iro Córdenas y \lallarta 
Local 33 
Zaragoza 245 
Hotel Costa Vi.ria 
Hotel Plaza Vollarta 
Hotel Canrlno Real 
Hotel F:lci-;tn Americano 
Hotel Krystal Vol larts 
Basilio Bndillo 479 
Paseo Diaz Or<laz 890 
Hotel Holiday Inn 

frescos, con los m6s agradables 
nmbicntes. 

-------···-·-----·------TELl\FONO 
2-02-1'3 
2-24-86 
2-116-70 
2-10-87 
2-14-44 
2-35-70 
2-011-50 
2-33-86 
2-36-75 
2-34-76 
2-35-34 
2-23-22 
2-17-23 
2-03-02 
2-45-99 
2-06-76 

Hotel Bugambi.lias Sheraton 
Centro Comerclal Plazo Vallarta 

2-32-33 
2-10-20 
2-43-60 
2-00-02 
2-20-10 
2-14-59 
2-2ú-98 
2-03-42 
2-17-DO 
2-30-.)0 
2-48-.i:. 

·~~~~~~~ ..... 
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CLUBES DEPORTIVOS 
Para aquellos turistas que aún 

estando de vacaciones desean 
disfrutar de un buen Rjercitamiento 

LUGAR 

pueden acudir o cualquiera de los 
clubes deportivos que ofrece Puerto 
Va llar ta, para que el. visitante se 
sienta como en casa. 

D.lRECCION 

Club de tenis Jhon Newcombe Costero Vollarta km 2.5 
Costero Vé1llarta km 2/5 
FrAcc. Aromara 

Club Privado residencial Los Tul.es 
Club de tenis Vallartn 
Racket CJ.ub Puerto Val1arta Carr. 8erop. km. 

CENTROS NOCTURNOS 
l'arfl las personas que estún 

ansiosas de diversi6n, este bello 
puerto ta~bi6n ofrece variados 

LUGAR 

Capriccio 
Sundance 
Ci.ty Dump 
Studio 54 
La Jungla 
La Onda 
Friday L6pez 

centros nocturnos a donde se puede 
recurrir u pasar un mo1i1cnto siJno 
Je entretenimienLo v diversi6n. 

DTRECCION 
PllLl'TTO i 7.0 
Lúzoro Cúrdcnas 231 
Tgnncio L. Vallarta 278 
Carr. acrop. km 1 
Hotel Camino Real 
lintel Pc:LÍ.cnnos 
Hotel Fiesta 1\mericana 

TEl.EI'ONO 
2-48-50 
2-0Ci-17 
2-'2.7-67 
2-25-26 

TGLEFONO 
2-15-93 
2-22-96 
2-07-19 
2-28-58 
2-00-02 
2-21-07 
2-20-10 

'1 
1 
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lle ncuerdo con 1nvestlgnci.oner; 
hachas, y da ac11erclo a las agencias 
nctualas, ya sea de bolsillo, 
ejecutiva, de escritorio, o 
fotogr{1ficn, el Formato m<Ís común 
es al varticnl, formo francesa, es 
más práctico, nmnuable v ,se 
aprovechan mejor los csÍincios. 

En al caso aspaclf ico da las 
agandns fotogr6ficns, es importnnte 
que al papal emplenclo sea da calidad, 
liso, no poroso, no satinado, para 
que se facilite tanto su imµrasi6n, 
como al de las anotaciones que se 
harón posteriormente en la ngenda. 
Entra los papales m6b recomendnbles 
están los couch6s opacos, en los 
cuales se logro una calidad 6ptima 
en la impresi6n offset, 6ste es un 
requisito muy importante, yn que la 
fotografía será el punto de 
atracci6n de la agenda, así como 
los efectos especiales que se le 
apliquen. 

En cuanto nl diseílo de la 
agenda, se ocupn dejar los espacios 
suficientes, poro las anotaciones 
clinrias, nsí como los bli1ncos 
necesarios para qua tenga una bueno 
organiznci6n y aspecto visual. 
En estas agendas fotogrÚE:icns, es 
recomendable agregar un anexo de 
páginas Útiles como di.ructorio 

telcf6nicn, es¡1ncio pnra notas, 
i11formncj611 vnri.ncln, dc¡1endicnclo 
del tema que se trate a lo largo 
ele la agencln, 

Para 111 presen t.oción ele 
estas agendus fotográficas, se 
recomiendo la cnclt~clcrnaci6n 
mecánica <le espjral, ya que 
con este sistema i;c cvi.rn el 
maltrato ele las hojas y permite 
que ul abrir la agencia, quede 
completamente plena, facilitando 
la escriLura sobre 6sLa. 

Las agendas fotográficas 
desempeñan un i.mportnnt:e papel 
como a rtículoi; po'rmocionoles, ya 
que recuerda f:recucntemente, a lo 
largo de un aílo como mínimo, el 
tema que se este dcsarrrollando a 
lo largo de ésta, en este caso se 
propond r6 una <~g~flda fotogní fica 
para promocionnr Puerto Vallarta 
como importante puerto turístico 
del estado <le Ja 1.isco, 

En esta agenda se prcntende 
atraer ul tur.lsmo, mediante las 
in~gcnes q11c se presentc11, ~stos 
por co~s:i gui.cnte, scrún muy, 
nt.ruct:i.vns, ademas que hnn1n 
puhlicielud ya m~s específicamente 
a los empresas hotelcrns, 
rcstarunnteras, etc. que quieran 
aparecer en ellas, ya sea mediante 

inmgcnei; ele sus establecimientos, 
o con la informaci6n adecuada para 
tener su ubicación exncta en el 
puerto, por consiguiente, todas 
aquellas empresas que aparezcan en 
la acenda, la solventar6n y la 
patrocinnnln. 

La cltstribuci6n de la agenda 
se hnrú en e L mismo Puerto Vallar te 
en hoteles, tiendasde autoservicio 
boutiques, resteruantes, etc. 
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BOCETOS DE HOJA DE 
PRINCIPIO DE MES 

OLMM:J-./S 

' r.. ::H (; 6 ::¡ r, q 
10 ll 1¿ \3 1~ ~~- 1 '· 

l ':1 1S l'l (.o 'I 11 t5 
2 .¡ 2.5" l6t.'t ªª ¡:q so 

BOCETOS DE PORTADA 
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• S DE NOTAS BOCETOS DE llOJA ' , 

S SEMANAS llOCETOS DE LA 
,DEL AÑO 
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ÑOM'crt. t>1rt((.16'n T~lefÍt:vio 

-
BOCETOS DI; DIRECTORIO 

- -
1 

BOCETOS DE RETICULAS 
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11ETICULA 

Dentro de las opciones que se 
presentaron, la m6s adecuada fue 
la divisi6n en dos columnas, ya 
que como el formato es reducido, 
si fueran m6s columnas, el ancho 
de éste se reducida y prodLÍciría 
cansancio a la vista el cambinr de 
rcngl6n muy r6pido, en los en sos 
donde hay texto, adem{1s se dejaron 
blancos, pero estos espacios no 
son iguales, sino que en algunos 
lados es mayor que en otros, para 
nsl producir un pequciio giro, que 
le dé movimiento y dinamismo a las 
hojas, adem6s se dej6 un pcquciio 
[ilo de 2mm, alrededor de los 
blancos, para que cite quedara sin 
imprimir, y ayude est6ticamcnte en 
el diseiio. 

1.lto'I 

j.f--

·'I"" • ~('» 1..s ... 

.l 
"' i 

l'ltirt,. ------------, 
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TJPQGRAFIA 

Ln tipogrnf:í a que se ul:llizó 
en el interior de la ogcndo es lo 
Sayer Scri.pt Bold. t:sto es uno 
ti pogrofín m<.Ís cnsunl o informal, 
que formal, esto tipogrnfío no 
tiene serifs, lo caracteres no son 
rectos, sino por el contrrio son 
trozos libres, utilizan el mismo 
patrón, variando en algunos letras 
tiene trazos m~s bien gruesos y 
continuos, 

Se utili.zoron puras letras 
altos, pura dar uniEormidod y que 
no se viera mucha diferencia entre 
letras ascendentes y descendentes 
e~to es; que se ~iera todo en uno 
misma lienn continuo. 

Esta tipograf:í.o es muy 
legible, actual, firme, y se puede 
utilizar en cualquier tamafio, sin 
~uc por ello varicn sus 
carncterísticas. 

Sayer script blacl< 

#J&J~ffe@f1@Cú!J&tta 
auf5(i;ífPf!1f :g$7!(lJ)!J: 
t?J Jtpj 71. [JJI'iJ@&J e tJ,f r; 
f MjFt &int2@¡;.1)(!Jrt$SJ>I-; 

Mrf ffJZJfJ2/j1/2t!JtJ.5 
S~ff &úJJ r?9!7J[lr~~{iíli!­U!J 'l.í r.W y l..!fJ (:jj I' G Q o V IJ u r.>'(f C!> 

h~ ~ /7..fJ.~ n,11. ~ ~ Q;¡, .-e; n 
«bGJ~Ú!J 71/J U(/~~ ¿19 C~/7 j 
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D . .~ 

m1w::etM 1se11os 
PORTADA 

En lo portada se hu hecho 
una composici6n de poLneras 
estilizadas, sobrepuestas entre 
sl, so disefi6 algo sobrio, moderno 
sencillo, que vaya con el estilo 
de la agenda, so colocó al 
logotipo de Puerto Vallarta, al 
cual lleva la tipografía Cloister 
lleavy, se rumant6 en proporc:l6n 
el tamafio de la P de puerto y de 
la a final de Vallarta, esto para 
qua tanga un toque de actuali.dad, 
dándole a la vez equi_ihrio y 
solidez; en la parte superior del 
logotipo se coloc6 la palabro y 
afio Agenda 1988, con la tipografía 
llrush, qic to eme , mús b.ien rasgos 
caligráficos, para que tenga 
contraste con el logotipo, además 
se colocaron un poco inclinadas 
diagonalmente, para dar agilidad 
y.dinamismo a Ja portada. 

Otro toque nctual que se le 
ha dado a la portada es colocar 
la sombra del logotipo 
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PRIMERA HOJA DE CADA MES 

En la primera hoja del mes se 
ha acomodado en la parte centra 
fotografías representativas o 
tipicas de Puerto Vallarta, a estas 
fotografías se les ha puesta 
jiferentes tramas como son: lineas 
verticales, cuadricula, ondas, 
granad e p6lvore, circulas concen­
tricos y pinceladas. 

Estas fotografias van impresas 
en plateado sobre fondos ele color 
que ve cambiando o lo largo del afio 
repitiéndose 3 veces los 4 colores 
(azul, verde, naranja y carmín), 
a manera de smbra de la foto gr fía 
se coloc6 en plateado. 

En la parte superior de la 
fotograf ia se ha puesto el nombre 
del mes con su sombra, y en la 
parte inferior de la [oLografia se 
coloc6 el mes completo asomodando 
los n6meros a lo largo de 2 semana& 

Tocios es tos eleme11 tos se han 
dispuesto con una ·pequ~íla 
inclinaci6n, para que lleven el 
mismo estilo de los blanco que se 
dejaron en la reticula. 
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EFECTOS FO'l'OMECANICOS APLICADOS A 
LAS FOTOGRAFIAS: 

!-ONDAS 
2-LI fo\S VERTICALES 
3-GRANO DE POLVORA 
4-PrnCELADAS 
5-CUADRTCllLA 
6-ClRCl!LOS CONCENTRICOS 
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El código cromático es un 
factor determinante, yo que 
grnc:i.as a éste, se causa un 
impacto emocional, que creará 
diferentes sensaciones, 
depencliendo de la psicologia de 
cada color empleaclo. 

En esta agencia se utilizan 5 
colores, los cuales se aplican en 
las diferentes portes de la 
agenda, estos colores son: 
Azul Reflex, naranja 158, rojo 
203, verde 340 y plata 877 

Con el empleo de los tonos 
de azul y verde, se quiso 
representar mar, aguo, dando 
sensación de frescura, y para dar 
toque de calidez, ya que los 
anteriores son fríos, se en~learon 
el rojo y el naranjo, que se 
relacionan con el sol, ambiente 
caluroso, arena , etc. y el uso 
del plateado, es como color neutrG 
a estos 4, pero que a la vez le da 
distinción, calidad, elegancia y 
actualidad a la agenda. 

azul reflex verde 340 

¡ 
.1 

1 
i .\ 

> 
~ •, 

: ¡ .. : 

' ' ' '•, '; 

......... ; ... _.:; : .. ~:...~-~.~ .. -~J 
plata 877 
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IHOJA DE CAÓÁ SEMANA DEL 1\ÑO 

Se utiliz6 la reticual y se 
dejaron los balncos establecidos 
poniendo éstos en color plateado, 
éste color se utiliza a lo olrgo 
de la agenda para darle aire de 
distinci6n, elegancia, formalidad 
y nctualidad. 

t.n la pene superior de cada 
hoja se colocó el nombre del mes y 
el afio, enseguida se hicieron las 
divisiones para los dias de la 
semana, de lunes a sábado, para lo 
cual se dividi6 en 2 columnas, 
quedando del lodo izqujerdo los 
dí.as. lunes, miércoles )' viernes y 
del lado derecho, martes, jueves y 
sábado, y para el domingo se dejó 
menor número de renglones, pero 
abarca toda la parte inferior, las 
divisiones más graneles y la 
tipografía se coloca en colores 
vari.nnrlo cada mes, y los renglones 
de cada dia se pusieron en platPnrlo 

2(1---­
tl!r:: 

• .. J, 

?!lJ 
SllD-----

··.\ ,. ¡ \~ .. 

1--
1 
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lluJ¡\ DE NOTAS 
~ Aquy-;;-sigue con el mismo 
csti.lo de los blancos en color 
plateado, y los renglones van 
salteados, uno de color y otro 
plateado, estos renglones no 
llegan a tocar los extremos, 
por cuestiones do disi'io y 
estética, en la parte superior 
de la hojn se puso la palabra 
notas utilizando puras altas. 

" . ' ·~·;o;· ............ ___ ' 

fe !-· .. ··-·-~---~-J:itii)/i-~·-··-· 
1 

i'' ¡ fj _______ _ 
¡!.,.. ·j ----·-------------------­'•, j • 

l
l .' ~ -· -· ........... __ ..;.._ ____ _ 
. 1-"'"" 

¡,> '1 ----------------
' " ~ ' 1 l. 1 

~.· .· ·.·¡" 

¡,; .................. -----:-----------,¡ 

¡ .. ·.· 1 
l: '.! 

;(. j ------------------------¡: ' ' ~ 
¡Y:. j 
i]< ··,¡-----------
¡. 'j 
~~~t-..~ ..... ~ . ..,....""'7~.~ .. 7.~." .. ~.'1"'."'~."'7:-.~·.~:c~.~ .. ~ •. ~'":"~7"-~·~.,~:~~~~~r~:~t~'j~;~¡~r:'l~~, ·--------"* ,., ,,~, ....... ~;\.M¡ ..... _________ iiíl 
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DIRECTORIO 
Se contin6a con los 

blancos en color plateado, y 
con el pequeño giro, que se ha 
hecho hacia la izquierda, ya que 
así se facilita también la 
escritura. 

La palabra directorio se 
colocó en la parte superior de 
la hoja, enseguida se hicieron 
divisiones, cada una de las 
cuales se subdivide a su vez 
pata poner el nombre, teléfono 
y dirección, lasdivisiones 
mayores y la.tipografía irán 
variando de color y los renglones 
intermedios irán en plateedn. 
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HOJA DE TEXTO 

En los casos donde se ocupe 
texto, como es la parte informativa 
que se encuentra al final de la 
lgenda se utiliza la mis"m ret:í.cula 
.e 2 columnas y los mis~0s blancos 
La tipogrfía es la "Prestige" de 
10 puntos, el interlineado es de 
4 puntos, la intercolumna de 6 mm 
y la altura de columna es de 34 
lineas. 

El papel sobre el.cual se 
propone imprimir la agenda es 
couche mate paloma de 90 kg. y 
mide 70 x 95 cm., es un papel fino 
liso, no satinado, que permite 
escribir con pluma, lápiz, etc. 
para la portada se propone couche 
cubierta de 139 kg. y de la misma 
medida, pero es más resistente, ya 
que la agenda va a ser muy manejada 

La impresión será en offset, 
y la agenda se empastará mecánica­
mente con espiral, para que pueda 
ser abierta cómodamente y quede 
plana. 

(\í" 1'!:1 e ¡11n•rlo, tpH' rar\a ve7. 
, .. ,, !1 t n111;1mlo n1!1e r1111:" !i<lll Jn~ 
~ulPr\n!•, pnra m¡twllo~ turi~tn!" 
1p11• ~:11!1ln11 1\l'I 11rle po¡iulnr. 

F.11 fin, Vn\l11rln l'ut•ntn 
11111 ntrn(c~nn1·~ pnrn \111\0 t.\110 
1h• ~:11!:\ 0~1 y 1•dnrlr11, 111110 hnjo 
1111 ~. 1 110 11mh11•n1e (11ml \ 1nr y 
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.;ON11~APORTADA 

-$-

PORTADA 
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ESTA TE SAUI DE SIS rf B nEIE 
íJ 91HUITECI 

AÑO COMPLETO 

REVERSO.DE PORTADA 
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PRIMERA PAGINA DE MES 

COLLAGJ\ 
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EllE/ld l!J3/J/ 
20 :u 
lVK MAIZ 

-·,, 

22 l.J 
lff/G .111e 

2f 25 
. V16 SAB 

26 
l»/11 

$EMANA DEL AÑO 
';'· ..•..• t.:_:, ·~·\' .. v:·. -~ 
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COLLAGES 
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INFORMACION SOBRE PTO. VALLARTA 
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DIRECCIONES 

·.¡ ·. ·, h 

USJ'Al.W.S 
ei.n. Atrorurrto ~·· 2.~ 
Trl 2 Of, ~O 

DlRECCIONES 

", ,, ' . ~ 

·.,,.· 

~LSJAl'IWffi.S 

ILPU.li(';l,IJ;f. 
hRtO º'" Otdlt M4 
Tri 2 46 70 

CAP.LOS 0•11u.v>s 
1'u10 tllu Ordu: 716· 
Tri 21•4' 

a. srr 
r""rr' 1l Tu1t11b. 2.!i 
hl 2 OJ 02 

CAS\ l\UliCt. 
h~eo [l!., Ordu !170 
Tri 2 P Jl 

e;.ill 
~.;.rr\11s ~U! 
1,1.1J'.>J4 

u 1iJH'(Cü 
l1.1~rl hrr.t• Asrlun1 
hl 2 20 }O 

orlSHH:O 
úirr. 11 Tullo u .• ~ 
Trl •. 2 2l 2l 

U.!'-GHl01"S 
Hvul f11Jfnrtoll111St1rr1ton 
lt'I 2 30 00 
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r:.11ut1l.,.P" 
t.."1:uoC"\ro\f'110 :l'I 
T~l ! ll 11 

'itr;l0Bu,t.1st1ntt 
~erelo• 521 
f•I zt.736 

C\Jbd•Onl•Jolln-..COllbS 
Co11ter1 Vllll•tt• ~ •• 2,!i 
Td Zt.8~ 

1IRECCIONES 

l'lf.llTO VALL\RTA 
fr.inctallol 
Cn\,'íl'rsalll!s 
Td 2 28 ;:!t 

:511.1~ 

t:L CIR.\íO\, 
fo.ir .. tl'llo 
r .. 1212,2 

it!:!'f.S r:·~~I..'> 
r.15t'n nt.u flr·lJt S'llJ 
Tel. 2 49 l.•¡ 

ACA. JOE 
r"'"º n\.1t Or•\31 ~~'I 
Tel Z ~4 ~¡, 

PIS' COU.DA 
Llberul! 127 
Tl!l l 41 81 

VIVA \'Al.LARTA 
feo.(, Kaduo 272 
Tll 2 l'I 70 

".: . .... :;•t•'• 1:-.;·:·· :.:' t" 

NOTAS 
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",.:.' ------------------
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