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men INntroduccionms

Dentro del medio de la publicidad,
se encuantra una amplia variedad de
articulos promocionales los cuales
se utilizan ya sea para iniciar un
producto, marca o servicio dentro
del mercado o bien para mejorar o
superar su nivel actual, su misién
especifica es llevar al consumidor
informacidn, mostréndole al momento
o recorddndoles permanentemente sus
bondades y su prestigio.

Hoy en dia uno de los articulos
promocionales que tienen mayor
‘permanencia en el consumidor es la
agenda o libro de notas, ya que sc
utiliza por un periodo minimo de un
afio.

Estas agendas pueden ser de varios
tipos, todo depende de las
necesidades de la empresa que lo
publica, a quién va dirigido, y de
todo esto se podrd realizar la
agenda mas apropiada.

Para que estas agendas cumplan con
su funcién, el disefador grafico se
encargard de su disefio y produccion
y busca en ello la manera de ser lo
mas original posible. Esto lo puede
lograr el disefiador gracias a la
amplia variedad de materiales y de
sistemas de impresién actuales.

En esta obra se presenta el

procedimiento o etapas basicas para
elaborar una agenda; estudiando en
cada una de ellas las diferentes
opciones o posibilidadesm con las
cuales se obliene una agenda que
cumpla con las necesidades de la
empresa o cliente.
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Hoy en dia son cada vez mas comunes
los articulos promocionales, algunos
de estos articulos son para el uso
personal, otros son meramente
comerciales, y algunos otros son
para que presten servicio a varias
personas, la duracidn de estos
articulos varia, pero tienen su
periodo determinado, ejem: los
calendarios.

Gracias a las facilidades que
existen hioy en dia, los matriales
con que se fabrican estos articulos
es muy variada, como son: plisticos
de todas clases, metales, madera de
diferente calidad, telas, hules,
papeles, etc. y aparte la
combinacién de estos materiales.

Una de las 4reas de trabajo del
disefiador grafico, es el disefio y

producciéhn de articulos LOS ARTICULOS PROMOCIONALES SE
promocionales,-la mayoria de cllos  [NpRIMEN EN LAS MAS VARIADAS
son impresos en los mas variados TECNICAS .

sistemas, y cada uno de ellos es de
hecho un medio de publicidad.



Las principales variantes de los
articulos promocionales son las
siguientes:

*Calendarios: de pared, de
escritorio, de bolsillo, de reloj o
boligrafo.

*Agendas: secretarial, de bolsillo

de escritorio.
*Carpetas: portafolios, carpetas de
mano, carpetas de escritorio
*Boligrafos
#LLaveros
*Ceniceros
Como podemos ver, el tema de los
articulos promocionales es muy
extenso, por lo que en este caso
estudiaremos mas a fondo
"[LAS AGENDAS" ~
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mmlas Agendaseczmm—————

Una agenda es un libro o cuaderno
en donde se anota lo que se tiene
que recordar y hacer cada dia, la
palabra viene del latin “agenda",
neutro, plural del gerundio "agare"
cosas que se deben de hacer.
Viendo un poco los antecedentes de
1a agenda podemos ver que ésta se
origind en el calendario, y hasta
ahora es parte importante en la
vida diaria de muchas personas,

al igual que el calendario, la
agenda es un sistema de divisidn
del tiempo por afios, meses y dias.

Las agendas se dividen
primordialemtne en dos clases mas
importantes, dependiendo del fin
con que fueron hechas, esto es, se
dividen en: Agendas institucionales
y Agendas comerciales. Las primeras
las realiza cierta empresa que
quiera incluir publicidad acerca de
sus negocios, y esta es gratuita,
en cambio, las otras agendas, como
su nombre lo indica, se comerciliza
y no tienen publicidad especifica.

La mayoria de las personas
organizadas suelen apuntar la
secuencia de sus actividades
diarjas, ya que la agenda garantiza
su funcién de recordar la secuencia

y el puntual cumplimienio de sus
actividades. Junto con este control
de actividades diarias resulta muy
préctico tener también algunos datos
que le sirvan al usuario, puede ser
un calendario, equivalencias de
pesos, medidas, horarios, teléfonos
de emrgencia, directorio tclefénico
vy en el caso de las agendas
fotograficas, en las cuaics se
promociona un lugar especificamente
un lugar, convicne poner informacién
referente al lugar o al tema que se
presente cn las fotografias,

Una segunda divisidn que
podemos encontrar en las agendas
son las siguientes: Agenda
secretarial, Agenda de escritorio,
Agenda de bolsillo, Agenda
fotografica.
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Septiembre de 1986
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AGENDA_SECRIEFARTAL
Esta, como su nombre lo indica
esth diseciiada para el uso de las
secretarias, que apuntan los
miltiples compromisos de sus
funcionarios o ejecutivos, Las
caracteristicas de esta agenda son:
*una pagina o una hoja para cada
dia del afio con la fecha impresa.
*lugar para anotar las fechas de
los comproumisos
*area para describir el compromiso
*espacio para anotar el nombre de
la persona o institucidn con quien
se tiene el compromiso.
*espacio para anotar el lugar del
compromiso
*Llugar para anotar observaicones
*calendario del mes
*un grupo de hojas para directorio
particular en el que se pueden
anotar nombre, direccién y teléfono
*un grupo de hojas con datos {itiles
*hojas con ilustraciones
*calendario del afo en curso, del
ano anterior y del afo por venir
*hojas para publicidad

LA AGENDA SECRETARIAL CUENTA CON
LOS ESPACIOS SUFICIENTES PARA
ANOTAR DATOS REFERENTES A LOS
COMPROM1S0S




El contenido ‘publicitario se puede
presentar de varis formas en estas
agendas pero lo importante es que
al lado de la fecha o al pie de
cada pagina se imprima el logotipo
de la empresa y opcionalemnte el
slogan, que deberd ser del menor
nimero de nalabras posible,

Otra parte donde se puede
incluir la publicidad es en las
primeras hojas impares de la agenda
éstas deben invitar al uso de la
misma,.y en las (ltimas hojas se
imprimen los datos distintivos de
la empresa.

Intercalada entre semana y
semana se puede incluir ilustracion
de acuerdo con la personalidad de
la empresa editora, pueden ser de
color o en blanco y negro, siempre
y cuando sean de excelente calidad.

La presentacién de estas
agendas es siempre elegante, las
pastas son rigidas y terminadas en
buenos materiales., La encuadernacién
debe ser duradera y firme.
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Datos personaies

MNombre:

Cludad:

Estado:

Num, de Carlllls:

Nam, de Passporte:

Num. de Licencla de Condurcir:

Num. del IMSS:

Num. Reg. Fed. Cou.:

Credencial Prol

Num. de Tesorerls del DDF:

DATOS PROFESIONALES

Empress o

Telttonos:

Cludad:

‘Carge que d

Cuentas Bancarles

Nom. de cuenta

Banco:

Num. de cuents

Banco.

imero:

£
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EN LA AGENDA SE INCLUYEN HOJAS

‘PARA ANOTAR DATOS PARTICULARES

LA PUBLICIDAD SE PUEDE COLOCAR
AL PTE DE CADA PAGINA




LA PUBLICIDAD SE PUEDE TAMBIEN
INCLUIR EN LAS’ PRIMERAS 1OJAS
IMPRFSAS

AGENDA DI ESCRITORTO

LEsta agenda es muy parccida a
la secretarial, las dos son de
escritorio, ya que por su tamaiio y
peso no son muy manuales, pero
ambas tienen la misidn de recordar
asuntos de trabajo, la diferencia
que existe es que la agenda
secretarial la consultan varias
personas, mientrvas que la agenda
de escritorio es de uso personal,
ademds los espacios que se dejan en
esta agenda son menores y mas
concentrados, su tamafio promedio es
el de media carta aunque las podemos
encontrar de mayor tamaio, la
calidad de impresién y de las
ilustraciones son también de
excelente calidad.

Estas agendas pueden o no tener
informacién técnica, en caso de que
sc vaya a incluir alguna informacidn
ésta deberd scleccionarse
cuidadosamente, asegurdndose de que
sera de utilidad para el usuario,
de otra mancra es preferible dejar
solo los espacios indispensables
para publicidad.

Tabla dc conversiones

N

BISTEMA METRICO

LONGITUD

1 molimsetis {mm) « 0394 pulpedes
1 eratimetro (em) » 10 mm » 03937 puigades
Imetta  (n} = 1000mm = 1.0935 ymidas
1 Wlismetro (kmj o 1000 @ » 0.6214 miliss

BUPERFICIE O AREA

1 eentimatio cusdiade e} w 100 mm? @ D.1330 pulpada tusdrade
U metro cusdinda  {md) = 1000 ® 1.1960 yordas cuadiades
1 hectares the) o 10000 M w 24711 seoen

1 kilometro cusdrado (mi) » 100 bectdress » 03861 miliss cudiades

CAPACIDAD (VOLUMER)
T centimelro cubleo  {em’) « 00610 pulgeds covics
§ dectretre cubico  (dmY) « 100G em? o 0035 pre cobico
1 metio cobico () - 1000 dmY e 1.3079 yaidas cublces
111 0=\ am? » 02642 US galon

= 02200 gaton impecial
| hectahuio (M) » 100 oy @ 28370 US bushel

= 27497 bushel imgetial

FESO
1 miligrama mg) = 00134 gramos
Vonuma (= 1000mg  « g;m: lomn .
g g} = 1000 = 22048 librey -
‘I I.;I:ql-:l':c ! (ﬁ - 1000 hg' w 11023 1oneinday cortmn
- 09842 toneisdad hv:l

LA INFORMACION TECNICA DEBI
SELECCIONARSE CULDADOSAMENTE PARA
QUE ESTA SEA DE UTILIDAD AL USUAR1O
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T NOMBRE

LA AGENDA DE BOLSTLLO CUENTA CON
ESPACIOS PARA DIRECTORIO TELEFONICU
Y DATOS DE CONSULTA APARTE DB LOS
NECESARIOS PARA NOTAS BREVES
UTARTAS.

AGENDA_DE BOLSILLO

De todas las agendas, es la
més difundida, tiene un gran valor
publicitario, ya que llega a un
mayor nimero de personas, esta
agenda la pueden usar trabajadores,
estudiantes, amas de casa, hasta
nifos que desean conservar los
teléfonos de sus amigos.

El tamafo esténdar de estas
agendas cs de 73mm x 45mm aunque
pueden variar un poco tanto en lo
largo como en lo ancho, en cualquier
caso, hay que cuidar que los tamaiios
no rebasen mucho estas cifras, ya
que una de las caracteristicas de
esta agenda os que puede ser portada
Facilmente en el bolsillo.

Esta agenda contempla la
necesidad de apuntar notas breves,
teléfonos, direcciones, ete. la
seleccion de los datos de consulta
es muy importante, se deben de
elegir los datos mis usuales,




AGENDA_FOTOGRAFICA

Estas piezas son muy costosas,
por lo general se hacen ediciones
limitadas, por lo que muchas veces
es mayor su valor estimativo, se da
el caso de que estas piezas son mas
bien consideradas como coleccién,
puesto que sus ilustraciones,
acabado, calidad, son excelentes.

En estas agendas como su
nombre lo dice, se enfoca su impacto
en las ilustraciones que contienen,
el tema de las ilustraciones es muy
variado, ejem. coleccibn de cuadros
llaves para cerraduras de diferente
época, puede tratar sobre algln
género de animales, o como en este
caso el tema es sobre alguna ciudad.
Cualquier tema es bueno si esta
artisticamente presentado y se
presume que va a gustar al usuario.

GRACIAS A LA FOTOGRAFIA EL DISENADOR
PUEDE VALERSE DE ELLA PARA PROMOVER
UNA MARCA,PRODUCTO O SERVICIO, YA
SEA DIRECTA O INDIRECTAMENTE.

 JULY
JUHLLET
JULIO
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El mensaje escrito que lleva cada
ilustracién debe ser lo mis corto
posible, si acaso, un pie al calce
de cada ilustracidn. Lo que en
verdad debe ser muy llamativo, debe
ser la portada, ticne que cstar
presentada de la wejor mancra, ya
que de eclla dependerd en gran parte
que la agenda “Funcionc!
En general, los puntos que se
deben tomar en cuenta en el diseio
de la agenda fotografica son:
*Disefio: la reticula y formato de
la agenda, tipografia, tmano de la
fotogralfia, el color y el acomodo

de cstos clementos dentro del campo
visual,

#Imagen: Calidad de las fotografias
que resulten agradables al
espectador, igualmente interesantes
con el tema de acuerdo a los temas
de mayor importancia, que llamen
la atencibén, y que tengan un buen
aprovechamiento y acomodo dentro
del campo.

TODA FOTOGRAFIA TIENE PSTCOLOGIA,
DEBE CREAR UN IMPACTO EMOCTONAL DE
MANERA QUE ATRATGA Y RETENGA, [S
NECESARIO ENTRAR EN ELLA SIN SALIRSE
Y SENTIRSE PARTE DE ELLA.

intormacidn: Los datos que se
incluyen en este tipo de agenda
leherdn ser cuidadosamente
seleccionados, para que no salgan
deltema que se estd tratando, porque
si sucediera esto, el usuario
perderd interés en adquirirla.

Para | 3 elaboracidpn de estas
agendas por lo general se utiliza
papel bond de 36 kgs., ya que es un
material de buena calidad, y sobre
el cual se puede escribir con
cualquier tipo de 1dpiz,.boligrafo,
marcador, ctc. Cuando se trata de
colocar cromos, se utiliza couché
de 97 kgs., otro papel que da
Sptima calidad en las selecciones
de color es el opalina y el mate
paloma.

Un punto muy importante a tomar
en cuenta como ya lo habia
mencionado, ¢s el de la fotografia,
ya que cs el punto de interés con
que se va a hacer la promocidén. La
fotografia es un poderoso elemento
de persuacidn, y gracias a las
técnicas tan avanzadas con que
cuenta la fotografia, el disenador,
puede valerse de ellas para
distorcionar la realidad en favor
de la marca , producto o servicio
que se va a piomover. Por lo general
las imienes ptdlicitarias son

10



directas o indirectas, éstas Ultimas
es cusndo se insinda por medio de

1a imogen algunn situacidn deseable
la cual se podrd alcanzar
adquiriendo el producto que se
presenta, Por la experiencia podemos
ver que los anuncios mas eficaces
son aquellos que cuentan con imdgen
reduciéndo al maximo la expresidn
verbal pero sin dejar de ser
comprensibles.

Con los efectos especiales de
la fotografia se pueden crear diseios
muy interesantes, dandole dramatismo
a las escenas. Generalmente los
disefadoresocupan dos tipos de
fotografias:
1-Fotografias cncarpadas, hechas

especialmente para un trabajo

(de campo)
2-Fotoprafias ya existentes,
obtenidas de archivos, bilbiotecas
o museos (de banco).

1IAY QUE TOMAR EN CUENTA QUE LAS
FOTOGRAFIAS QUE SE UTILICEN LN LA
AGENDA FOTOGRAFICA SE ACOPLEN A LAS
REGLAS DE COMPOSICION

Dentro de las fotografins se deben
tencr varias reglas de composicidn.
1-Simplicidad: un dischio sencillo
atraemis que uno complicado.

2-Posicidn del objeto en el cuadro:
Balance y equilibrio

3-Contraste: Tonalidades de la
Imagen

4-Tmpacto emocional: dejar que el
tema hable por si solo.

5-Imapinacidén: no tiene limites, el
espectador deberd imaginar que la
ve, sentir que puede palparlo,
continuar con la historia que se
le presenta, sentirse protagonista.
Toda fotogralia tiene psicologia,
deberd crear un impacto emocional
de manera gue atraiga y retenga, es
necesario entrar en ella sin salirse
y sentirse narte de ella,

e
diemiar

P a—

v
h
Pt o} et e
. Tl

S
— .
L;-*ﬂJ
B aednrndan
o~ l—‘_; minnk ‘
e
[ enies

P
W

-
SR




Una vez que sc ha elegido cl
tipo de agenda, que cumpla con las
necesidades del cliente, y que se
ha elcgldo el tipo de informacion

que tendrd, ademas de las
ilustraicones, fotografias y

publicidad, si es cl caso, sc
procede con el disecio QdJLOFLa],

que es en si, decidir de qUL

s manera se presentard Lodo este

memDisefio Editorialc -

material para que resuite lo mds
clavo y agradable posibic,

Para inicinr el discio
editorial, primero se elaborard una
reticual; la reticula es el
principio de organizacidi, por wedic
de 1a cual sc¢ podrd dar una pauta
unitaria a todas las piginas,
orientacidn abjetivadel tema y
ripurosa concepcidn de imagen y

Svax11"  BYax1t”

(140%280mm) (zlsx 280mm)

11 x 17 " 280x430mm)

- 11 B8Y/2"(280 x 215mm) 11 x 22°(260x560mm) 17 x 22" (430X 560mm)
EJENPLOS, DE RETICULAS,
¥

texto. Con el uso de la reticula se
oblipa o una actividad mental, que
ayuda ul dischador, mostrando ademas
su ética profesi
Con la HL(IL&JLXOH de la reticula
se obtiene:
Forden v clavidad
#andlisis de los procesos creativos
y téenicos praductivos.
*integracidon de los elementos
formales cromdticos y materiales.
#dominio de ia superficie y espacio
iticas
isciplina en ios procesos mentales
#reconocimicntos de la impresidn
del trabajo
*armonia .
Con la reticulu se divide la
superiicic a modo de rejas, las
cuales pucuen tener las mismas
medidas o wo, La altura se
determinag por un nimero de lineas
de texto y ¢l ancho es igual al de
la columna de texto; estas dos
medidas se dan en picas, cuadratines
ciseros, cus.

La reticula posibilita:
#g0lucidn objetiva
#*dispocisidn de textos e
ilustraciones de modo compacto con
su propio ritmo.



Motivos'para usar la reticula:
1-Motivos econdémicos: menos costo,
menos tiempo, mejor aprovechamiento
del material,
2-Motivos-racionalgs: se resuelven
problemas aislados y complejos con
estilo unitario y caracteristico.

Funcibn de los espacios
intermedios:

*evitan que las imagenes y textos
no se toquen para que tengan
legibilidad

*sirven para colocar la leyenda o
textos debajo de las ilustraciones
(pie de foto)

*el espacio horizontal es igual a 1
2 o mis lineas de texto, y la
distancia vertical es en funcidn
al tamafio de los tipos de letra

“utilizados.

*la ilustracién mds pequea
corresponde al espacio reticular
mas pequefio, logrando unidad en la

representacién de la informacidn

visual.

#la reticula impulsa a pensar

analiticamente, con légica y

objetivamente para la solucién del

problema,

I

JADEMAS DE QUi =

CON EL USO DE LA RETICULA SE
FACILITA EL ‘TRARAIO DEL DISERADOR,
AL GNIDAD Y
ESTTLO CARACTERISTICU A LU LARGO
DEL TRABJO.

Ancho de columna:
La decisidn de la anchura de columna
dependerad del disefo, formato y
legibilidad que el disedador le
juiera dar. La legibilidad se
logrard si sc da un buen tamailo de
letras, cl ancho de columna
necesario y un buen interlineado.
El tamano de la letra debe
considerarse para ser leido a una
distancia de 30 a 35 cms.

Puntos importantes del
interiineado:
#Las |incas demasiado préximas
entre si no permiten un buen ritmo
de lectura ya que se confunde la
linea superior al mismo tiempo que
la dnfevior,
gl interiincado excesivo dificulta
la unidn con la siguiente linea.
#*Un buen interlineado conduce
6pticamente al ojo de linea en
iinea, le da apoyo, seguridad, el
ritmo do dlectura estable, lo leido
se recibe yse conserva mayor tiempo
eh ila wemoria, cowo resultado de
todo esto se obtiene una
compocisidn tipografica armenica.
#La magnitud del intervalo determina
¢l nimero de lineas que entran en
una pagina.

i
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*Los textos largos deberan tener un
intervalo amplio y marcar la
diferencia entre cada parrafo,
puede hacerse asi:

-Sefialar 4pticamente mediante una
linea de entrada
-Mediante una inicial

#n buen interlincado tiene
efectos relajantes y estimulantes
para el lector,

Puntos que cansan la lectura:
1-Lineas demasiado largas: produce
cansancio, ya que el ojo tiene

que mantener la linea horizontal
a gran distancia,

2-Lineas demasiado cortas: el ojo

cambia de linea con demasiada
rapidez.

3-Lineas de texto muy proximas
entre si: el ojo hace una
lectura simultdnea de parrafos
vecinos. .

Esto no es valido para titulos

Tipografia:
Para que el maerial impreso sea
funcional, estético y con efecto
psicoldgico, es necesario conocer
los tipos de letras, establecer los

azpacios adecuados entre letras,

palabras, interlineados, para que
scan legibles y para producir un

huen efecto.

En la actualidad sc cuenta con
un sin nimero de posibles tipos de
letras, ademds ade que pracias a la

fovocomposicidn ¥ la composicion
por computadora se pueden lograr
otro gran nlhicro de variantes de los

tipos ya existentes. £l ramaiio del
sipo o se mide en punto o mwa,
dependivindo de la clase de equipo
GUe SC CEpiee para Componer.

los dos puates mds importantes
gue el disciador deberd cosiderar a
la hora de escoper su tipografia son
fa anchura de los caracteres
alfabéricos y la dificultad del
espaciain oo palabras,

“Bothic

siphs Ny Gotiea H
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Caslon

principios del Xvinn Tradicional

vaskervitle

finales del xvin I'ransicion N

Bodon

[inades del v Maderna

Gill

sighe XY Contemporinea

SE DEBE CULDAR Fil.
ANCHO DE COLUMNAS, PARA QUE St PUEDA
LLEVAR UN RITMO ESTABLE il LECTURA.

relvetica

TNTERLTNEADO Y EL

sl X% Contemporiinen

LA LETRA COTICA ES UN DERIVADO DE LA
ESCRITURA MANUAL, PERO POCO LEGIBLE
CASLON ES DB TRAZO NAS FINO,
BASKERVILLE #S DE PIE MAS REDUCIDO

Y MARCA LA TRANSICION DE LOS TIPOS

ACTUALES, BODONT SE CONSIDERA EL
PRIN ViPO MODERNO Y GILL Y
[IELVETICA SON LETRAS SIN PIE

DISENARAS FN NUESTRO SIGLO.
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LAS PROPORCIONES DE LOS BLANCOS
DEBEN SER ARMONICOS PARA DAR UN
EFECTO TRANQUILIZANTE Y AGRADABLE.

Los blancos:

Los espacios vacios que rodean a

la mancha son los blancos. Estos
blancos se utilizan por dos

motivos: )
#Motivos técnicos: Cuando se hace

el corte de pagina, se pucde

variar por mm. y con esto sc evita

el corte del texto.,

#Motivos estéticos: Cuands los

blancos estin bien proporcionados
acrecentan la comodidad y el placer
de la lectura.

Recomendaciones para el uso de
los blancos:

A)Se recomicnda no dejar los blancos
muy pequeiios en caso de un corte
impreciso.

B)En libros de grandes ilustraciones
es preforible no dejar blancos.

C)ELl disciador debe elegir las
proporciones de blancos mas
atraclivas,

Msi los blancos son muy pequefios
dard la seasacién de que la pagina
estd saturada,

E)Si las dimensiones de los blancos
BON AarmonRicus, proporcionados,
dard wi clecto tranquilizante y
agradable,

Los folios:

Gs la colocuacidén de nlmeros de
paginas, que deben ser funcionales
y estéticos.

La pocisién de la mancha dentre
de la pligina dado por las
proporciones de los blancos,
establece la coiocacidn de los
folios. Sc pucde colocar en el
Lomo cuando cs amplio, si se coloca
en medio de la pigina se le da
ecstabilidad, si se coloca en el
hlanco de corte parece ser dinamicc
ie da peso Optico en el margen, si
se coloca la izquierda o a la
derecha de la mancha la distancia
s regularmente igual al intermedio
entre columnas,

N’L
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Letras de base y resalte:
Las letras de base son las que
constituyen el volumen principal de
un material impreso, y las letra de
resalte son palabras, partes de
frase, u oraciones quc destacan del
texto por su disposicién especial
que 1llaman la atencidn ya sca por
el tipo de letra mayor, negra o
cursiva,

ALSmday it Atarts hemstar

PUTTING BACK
ﬂ#F?TY LE

Construccidén de la mancha:
La conformacién de la mancha se
determinard cuando se tenga la
infromacién gréafica y textual, y
cuando se tenga una idea previa
sobre el aspecto que presentard la
solucidn del problema.

La calidad en las proporciones
del formato, anograflan blancos y
en si de la mancha, dld por

resultado una impresidn estética
global,

ahA PORTADA S50 BASA EN LA _RETICULA ‘

La portada en el sistema
reticuiar:
Para que exista unidad en la portada
y contraporiada, éstas deberan ser
Jisenadas con la misma reticula que
se utilizd en el interior; por lo
que cl dischador lo deberad de tomai
 on cucata al realizar su reticula
iopara dar una solucién funcional y
EFRPLOS By e ANGHAS" ¢oeskética,

16



Estructuracién légica del
disefio editorial:
1-Proporcion de la mancha
2-Administracién de blancos
3-Ntmero y ancho dec columnas
4-Reticula de composicion
invariable
5-Tipografia:
a) Titulos
b) subtitulos
¢) leyendas o pic de fotos
d) notas marginales
e) letras de base y de resalte
6-Folios
7-Fotogrfias, ilustraciones y
graficas,
8-Portada y contraportada

B
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Una vez que se ha determinado
el discio de nuestra aenda, sc
procede a elaborar los originales
que serviradn para la reproduccidn
en las artes graficas.

los originales se pueden
clasificar en dos tipos principales:
de linea y de medio tono. Los
originales de limea son aquellos quc

tienen exclusivamente negros sélidos

de la misma densidad, lo que no sea
sblido se puede perder en el
proceso de fotograviado; los

originales de medio tono, ticnen
varias gradaciones tonales, y para
la reproduccién de estos se necesita
aplicar una trama de contacto o
reticula a la imagen para que sea
posible su reproduccidn en secwitonos
Sin la descompocisién de la imagen
en una reticula, es imposible su
reproducciodn

Al publicista le interesa que
lo que se le presente al pablico
sea exactamente igual a lo que ol
ha seleccionado, para que asi se
transmita totnlmente el mensi je
psicolégico, ademds la calidad de
la impresidn habla de quien lo
genera,

TR
S

Wit i\

v

H
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JRTGINAL DI NEDTOS_TONGS

TN A D N T TN ST
DI GIORERGLE

flablando wis especi!icamente
del original, reproduccion significa
volver a producir lo wismo,
exactamente vy sin difercucias. B1
objelivo es ehirewnr al phiiico
impreosiones que Lengan ol mavor
nimero de ipunldades, todas cllas
al prado de que se observes al
wicroscopio y no se encucntren
diferencias con el oripinal.

ista calidad se puede lograr

on cusiguicera de los sistemas de
impresion =0 siguen con cuidado
Tos paras necesarios del proceso;
ejempio: veproduccién de una
totograi ia de cuior en offset:
=Vown we da placa de donde se
obtendrdn ios 4 neativos finales,
=Tramado cnlre 55 y 95% en cada
negativo e la seleccidn de color.
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-Transporte del punto de los
negativos a la plancha de impresion
-Una vez ajustada la mdquina
impresora y probadas las
impresiones, se procede a iniciar
la impresién (también se comprueba
‘la calidad en la mantilla)
~Conforme transcurre la tirada, se
debe ir verificando la impresién.

El arte dela reproduccidn
grafica es basicamente la produccién
de textos y/o ilustraciones por
medio de la cémara con un miximo de
calidad dependiendo de los procesos
de impresién,

Como podremos ver, el proceso
de fotografiado es el mis
fundamental e importante del procesc
cuando se trata de reproducciones
monocromas, los originales se
colocan en la tabla de copia de la
camara, y después de determinar el
tamafio, iluminacidn, tiempo de
exposicibn, etc, se impresiona la
pelicula fotografica. En caso de
que sea tipografia o litografia, la
reticula de semitonos se vueclve a
- introducir en este punto, pero en
elgunos procesos litograficos, y en
el fotograbado se aplican mds tarde.

IMPR,

NEG.

Yoot

™

Mmoot s et A 8

iMPR,

PORCENTARIES

AMPLIACTON DEL PUNTO QUE‘INDICA
LOS PORCENTAJES DEL TRAMADO
FOTOMECANICO PARA EL MEDIO TONO
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PARA LOS ORIGINALES DE TODO COLOR
YA SEA DE LINEA U Dit MEDIOS TONOS
LO QUE SE NACK ES SEPARAR LOS
COLORES POR #iEDIO DI FLLTROS, PARA
AST PODER REPRODUCIR LA IMAGEN
MEDIANTE TINTAS DE 4 COLORES:
AMARILLO, MAGENTA, CYAN Y NEGRO.

para tipoy
Toda iluea es facil de
saucir en tipografia, pues los
los 5o son sino moldes

5 icos procesados
, (ue permiten dejar
o una huella
perfcoa > definida si la tinta
as apropiada y la presidn que se
apiica esel controlada. Del mismo
moto, cuaiguier dibujo hecho a base
Ge plass, o a base de sélidos se
puede reproducic facilmente en
tipograiia al ignal que cualquier
Lipo uo caracteres.

e oocuerdo a lo anterior, en

cinit se deben de usar .
fotograiics mas contrastadas que en
oLro wiscemd, ya gue al ser
reproducidas por medio de un punto
abiertu, dan un buen efecto, Hay
Gue omay en cuenta que mientras
wds poroso sca el papel tipografico
menor o ;7. se logrard en el punto
por 1o que si se usa una panalla
muy cervada, el claro-oscuro se
verdy vmpinstado y la fotografia
perder: sus [inos detalles, o
puede ser gue sus dreas luminosas
ne serdn tepresas, lo que da la
impresion de waplastado,

fotoyrii
sobre el

esie ui
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UGN FACTOR TMPORTANTE BS Li. PAPEL
TIPOGRAFICO QUE SE UTILTCE, YA QUE
ES POROSO, Y DEBE DE CUIDARSE QUE
NO SE EMPLASTE LA TINTA.

PARA LOS MEDTOS TONOS BN 108
ORIGINALES TIVOGRAFLICGS Si DEBEN
USAR PANTALLAS DE PUNTO ABIERTO.

cas de los originales
nara ofiset o litonrafia

En este sistean se ofrecen mejores
recurs para lograr una
reprouuccion de bastante calidad,
ios papeies litogralicos son mds
duros ¥ tersos, y la presién que
se requiere para su impresidn es
menor que la de tipografia. La
litogralia no usa grabados ni
relieves de ninguna clase, por lo
que s posible obtener puntos muy
{inos, cn veticulas muy cerradas,
sin ei peligro de emplastamiento ni

21



la descomposicidn de los valores 5
tonales. g
En litografia sc permite la !
reproduccion de medios tonos muy i
finos, en una apmlia gama de claro- :
oscuros, lograndose la mayor {
claridad y nitidez en los mds H
pequenos detalles, lo que da la i
oportunidad de cmplear originales
mis ricos en luz y color. i
Los originales para offset !
pucden ser fotogrulias, dibujos o i
)

i

|

4

i

i

!

pinturas ralizadas en cualquicr
téenica; la Gnica condicidn es que
la fotografia sca de excelente
calidad, que tenga balance de color
a fin de facilitar el control
tanto de los negativos como de las
maquinas.

Trama de 120 lineas,

Trama de 133 fineas.

En cuanto a los textos cl i LA LITOGRAFTA PERMITE UTiLIZAR ///”

offset no tiene problema, ya. que si {RANAS MUY FiNAS, STN GQUE PTERDA /
es capaz de imprimir puntos de PDETALLE Y SiN QUE SE ENPLASTEN LAS
pantallas de 300 lincas, también FTINTAS .
puede imprimir el grueso de los {
rasgos de cualquier tipo de letra,
En fin, en la litografia se obtiene
la reproduccion fiel de cualquier
policromia si se usan tintas de
colores bien balanccados.

!

Trama de 150 lineas. i

P
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Caracteristicas de los originales
para rotograbado.
En esta técnica se presta para

la impresién de tonos conkinuos.
La reticula del rotograbado se
compone de celdillas, y cada una de
estas celdillas vierte en el papel
la cantidad de tinta nccesaria de
acuerdo a su prolundidad, y csta
proporcidén la da la intensida
luz del negativo con que se
transporta la imogen al cilindro.
En rotograbado se difuculta la
reproduccidn de dibujos lincule
de textos, aln mds cuando los
caraceres son muy claros por csta
razbn el rotograbado cs Optimo

para la impresién de revistas
profusamente ilustradas, como las
de arte, que aprovechan la suavidad
la profundidad y la Lextura de sus
terminados y no requieren de mucho
texto.

La reproduccion en

rotograbado a color ticne 1la
apariencia de fotogralias originales
ya que las tintas para rotograbado
en color alcanzan mejor lustre que
las de otros sistemas y la reticula
no se aprecia facilmente.

sy

S DE CELDILLAS PaARA

v ARBAS DB
PERO DTFERENTE
W00 TiPO TIENE

TGUALES




s SiStemas e iz

Cuando se tienen los originales
listos, y adecuados, se continia
con su reproduccién, que es lo que
1lamamos las artes graficas.

Antiguamente se lograban
impresiones de muy buena calidad
cuando se usaba la prensa
tipografica, pero con el tiempo
la litografia ha alcanzado un bucn
desarrollo, y a bajo costo, ademis
se obtiene un nivel de calidad mis
alto en la reproduccidn.

Prensa tipografica

Se habla hasta ahora de la
forma mds comln de impresién, o sea
es la que se realiza con formas en
alto relieve, que son bloques de
metal en las que estd grabada la
letra o el dibujo, dejando en
realce el trazo de la misma, lLas
imagenes reproducidas por la
imprenta estd formada por miles de
puntos realzados, de diferentes
tamafios.,

Los papeles tipogrdficos son
los mas permeables, ya que el
secadode la tipografia se efectia
por medio de la absorcidn, de otra
manera, si la tipografia se
imprime en papeles recubiertos, la
tinta suele "escupirse'", o sea, se

A 7‘46:..2 Y

Ak 7 ak
Jic

S
A e tab - - [
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Rutitlo de presion
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74 Tinta=srcn NI . impresién
A (VF\'\R‘K\{’"J \ ~\‘}.""\3\ L Cardcter realizado
AR N\ DAY
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Placa dura

extiende, perdicndo nitidez, ya que . Trponi,
tarda mucho ticmpo en secarse, PARA TNPRJ

ademds trac ol

“{A FUE EL PRIMER SISTEMA

. ) PUBLICIDAD, LA .

problema del repinte  NaquiNg BS "[CAL Y LOS RODILLOS
ENTINTAN CUANDO LA PLACA SE ABRE,
CUASDO SE Ci:RRA, HACE PRESION SOBRE
£l PAPEL Y LA SUPERFICIE ENTINTADA
TRANSFIRILNDOSE LA IMAGEN.




Litografia
Este sistema sc realiza cuandc

la impresién se hace con
superficies planas cs decir, con
planchas que no ticnen relieves ni
honduras para recoger la tinLa del
rodillo, los caracteres o trazos
que deben imprimirse estén hechos
con tinta grasd,- es decir, se funda
en el hecho de quéla tinta que es
grasienta, se adhiere a otra
superficie grasienta y no a la que
esté humedcida con agua. Se usan
placas de zinc, que es donde se han
trazado las imigenes con lapiz graso
a fin de que puedan retener la tinta
luego se imprimen sobre un cilindro
de caucho, el cual transmite dichas
imdgenes al papel,

Las tintas litogtraficas secan
por polimeracién o evaporacidn, y
1llevan un componente secante que
hace que la superficie de la
pelicula de tinta impresa seque casi
instantaneamente, esto permite la
rapidez de impresidn.

" Acualmente se prefieren los
papeles satinados y las tintas que
sean brillantes, para lograr que el
papel sea cada vez mis blanco, los
faligicantdgyinvierten cuantiosas
sumas lo mismo que para lograr
tintas cada vez mds lustrosas y
nitidas,

Cilinedro parlaplonchas. La

Ofaet === Ciluniros entintidores
litografien

Cilondre dde fn nntilla, Fasni
recidaerso il una mantlla de
‘o i transfiere la

stori v b plancha ol

v orecibe la tinta de aquétle,

plancha flexible es desmontable,

Cilindra impresor, B papel para X SER - [N
e tndre faomantilla y este cilindro CUAL S

S1ST
OFfsir

Y-l DIBUJO SE TRANSFIEKE A LA PLACA
FOTOGRAFICAMENTE Y SE LE PONE UNA . !
SOLUCTON GitASIENTA 2-SE HUMEDECE CON
AGUA i, RUSTO DE LA PLACA QUE NO VA

RiS0 3-SE PONE TINTA, LA §

\LS . A LAS PARTES GRASAS
4-5E COIGCA El PAPEL 5-SE PRESIONA
Cu

|
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" Rotograbado

Este sistema es totalmente
opuesto al de la tipograflia,
emplea una imagen formada por celdas
grabadas sobre una placa,
uniformemente espaciadas, pero de
diferente profundidad. El papel al
oprimirse contra la imagen, recibe
mis tinta de los agujeros mas hondos
y menos de los poco profundos.
Cuanto mas tinta reciba, los tonos
seran mis oscuros.

Este sistema ofrece ventajas
muy particulares que lo hacen
esencial para cierto tipo de
publicaciones., Con el rotoegrabado
se logran mejores medios tonos.

El rotograbado
papeles absorbentes
no importa , ya que

se impreime en
o brillantes,
su secado es

por absorcién o por evaporacién.
Las tintas del rotograbado son

mis sueltas que las de otros sistema

es decir, son mis liquidas.

En el rotograbado se puede
imprimir también a todo color, ya
que estas miquinas pueden regular
con toda exactitud la entrada de
varios colores. Las rotativas
rotograficas, tienen cabezas que
registran la entrada de la
policromia.

Raodillo v presidn

Tuta

|
|

Ceidillas o Aiveolos

Placa de cobre

Paoel
1

Alveoio lienc

Gormba de circutacion

{
Cubeta

STSTEMA DE ROTOGRABADO

D
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1-SE GRABA LA IMAGEN EN LA PLACA
2-CON UNA NAVAJA LLAMADA "DOCTOR"

SE DEJA LA TINTA NECESARIA EN LOS
HUECOS QUITANDO EXCESOS. 3-SE

COLOCA EL PAPEL 4-SE EJERCE PRESION
CON-RONTIIO 5~LA IMAGEN QUEDA IMPRESA

Un factor muy importante, que
influye en la calidad de la
impresion, es el papel, que con su
textura, blancura, acidez, puede
afectar el resultado final de una
impresién. Entre mas blanco sca el
papel, maMor serd la purcza del
color impreso. Las caracteristicas
principales del papel son: cuerpo

textura, absorbencia, reflejo,

blancura y corte,

~El cuerpo es la cualidad del papel
para permanecer con su rigidez
inicial que depende del espesor,
también puede ser la apariencia
fisica.

-La textura es la dispocisidn y
dimensidn del grano de la
superfic amhién se le ilama as
asi a : residn que da la
superficie del papel al tacto y a
la vista,

-La absorbencia es la penetracidn
de los procuctos quiasicos de la
tinta entre las Iibras del papel.
de acueruo con ia povosidad
permitida por las cargas o
aditivos el IS

-El corte sc celicere a la
oriencucibn que tienen las fibras
del papel, que detrminan la-
estabiildad disensional del papel
Ll papel debe ser cortado en
sentico opuesto a la orientacidn

de las fibras.

-La blancurs e¢s la capacidad de
refleiar todos los colores del
espectra.

-l reficjo es la capacidad de
rechazar ios rayos de luz en la
misma direcidn.

7
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Una vez que se ha impreso la
publicacidén, hay algunas que
requieren de encuadernacidn,
existen varios métodos, dpendiendo
de la necesidad de la publicacién.

Encuadernaciones mecénicas

Esto es cuando una pinza de
plastico sujeta las cubiertas y
las hojas por el lomo, para que el
cuaderno pueda abrirse y quedar
plano, se le hacen unos orificios
en las hojas y se unen con un
espiral ya sea de plastico o metal
puede ser sencillo, doble o en
forma de peine. Lste sistema es
ideal para catalogos, etc. ya que
al abrirse quedan perfectamente
planos.,

Encuadernacién ‘americana,

Se plegan las hojas y se
juntan; para que se adhiera bien el
lomo, se tiene que lijar, se afade
un enlomado y se adjuntan las
cubiertas. Esta forma de
encuadernacién es menos cara que la
de edicién,pero menos duradera, Se
usa para libros de bolsillo

= Encuadernacidner————

Encuadernacién de "Edicidn”

Este es el método mas
convencional de encuadernar libros
con tapas duras. Is la [orma mds
resistente, pero también la més
costosa, los pliegos impresos se
doblan en cuadernillos de 16 a 32
paginas y se cosen a maquina,
después se cortan los bordes y se
encola el lomo. Después se.redondea
el lomo con una maquina especial,
para que se abra mis ficilmente se
pega al lomo una tira de gasa que
sobresale de ambos lados, al mismo
tiempo se preparan las cubiertas,
finalmente sc colocan el libro y
las tapas, en una mquina se pegan
las guardas y ajusta la cubierta.

Encuadrnacion de anillas

Este es otro método que
permite que las hojas al abrirse
queden planas. Estas son
generalmente carpetas de anilas, y
tienen 3 o 4 anillas, sujctas
sobre un soporte rigido, las anillas
se abren para poder insertar las
hojas perforadas.
También hay carpetas de 14 o 16
anillas.

Hay 4 maneras principales:

-E1l grapado central o de silla: Se
abre el libro sobre una silla y se
grapa a través del pliegue dorsal,

-lil grapado lateral se usa para
vevistas y folletos gruesos; las
grapas se colocan desde la
cubierta delantera, amedio cm. del
lomo, y se cierra en la cubierta
trascra.

-La encuadernacidn termoplastica
consiste en reunir las hojas en
cuaderniilas, cortar el borde
dorsal vy unirlos con un pegamento
plastico caliente.

-EL grapado con hilos consiste en
juntar hojas en cuadernillos
y coserios. Después se juntan todos
y se vuelven a coser, es el método
mas resistente. '
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EXISTEN VARIOS METODOS DE 7,8-ENCUADERNACTON AMERICANA
 ENCUADERNACION, . ADECUADOS PARA CADA  9-ENCUADERNACION DE "EDICION"
TIPO DI PUBLICIDAD: 12,13,14,15-GRAPADO.

1,2,3,4-ENCUADERNACIONES MECANICAS
5,6-ENCUADERNACION DE ANILLAS
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Analisis e informacion

mmreferente za Puesrto Vaiarta:

Una vez que hemos visto el
proceso general en la elaboracidn
de una publicacién, la siguiente
informacién me servira, para tomar
los datos necesarios, para la
realizacién de una agenda
fotogréfica, por lo tanto veremos

los puntos mds importantes, ya que
ésta agenda promoveréd phblicamente
Puerto Vallarta, por lo que la
informacidén que se incluird tendré
que ser aquella que interese al
turista y le cree el deseo y el
interés de ir a Puerto Vallarta.

HISTORIA

Descubierto en 1541 por los
conquistadores espaiioles, Puerto
Vallarta es actualmente unos de los
sitios mis visitados del pais.
Durante los primeros siglos
posteriores a su descubrimiento se
lo conocid como un refugio de
piratas y como cscala de marinos,
para proveerse de lefia, agua y
viveres frescos. Sobre sus aguas
anclaron personas como Francis
Drake, quien en repetidas ocasiones
atracd las costas del puerto sin
lograr establecer una colonia.

Pero el paso del tiempo hacen
dudar a la historia, los datos mas

-1t

confiables se rcwontan al afio 1851
cuando don Gpe, Sanchez levantd la
primera construccion hecha con
cenramada y hoja de palemra, tiempo
después los habitantes del lugar

lo bautizaron como Pefias de Santa
Ma. Gpe. en honor a su fundador, y
con este nombre sc le conocid
durante todo el siglo pasado, con
¢l tiempo la poblacién crecid y

en 1885 debido a su répido
desarrollo se lo reconocid como
puerto de cabotaje. Ya para 1918

el aumento de sus habitantes habia
sido considerable, de manera que se
decidié elevarlo al rango de
municipio, conforme a un decreto
del entonces gobernador Ignacio Luis
Vallarta, y para rendirle honor se
cambié el nomrc de Peilas Santa Ma.
Gpe. a Puerto Vallarta. Actualmente
el antiguo cnclave marinero es un
destino turistico internacional de
primer orden durante todo el afo,
brindando a los visitantes uno de
los paisajes mas bellamente
conjugados del pais, Ahora no es

respuardo de piratas y conquistadores

pero en sus lujosos hoteles y en un
ambicnte provinciano y cosmopolita,
zobija tanto a quienes buscan
descanso como a los ansiosos de

diversion.



ASPECTOS GEOGRAFICOS

*Localizacién geografica: Tuerto
Vallarta se localiza en el Litoral
Oeste de México al centro de la
Bahia de Banderas, que las aguas
del Océano Pacifico forman sobre
la costa de Jalisco y Nayarit,

*Situacién: Estd situado a los 105°
15" de longitud Oeste y 20°36' de
latitud Noerve de la repidn de la
costa en el mictmo paralelo que las
islas de Hawaii por lo que su clima
es similar.

#*Superficie: El muuicipio ticne una
extension territorial de 1,114 kms
cuadrados scbre la que se asienta

un total de 110 localidades habitadas

*1imites y colindsnci Pucrto
Vallarta se encuentra limitado al
norte por el municipio de
Compostela Nayarit, al sur por el
municipio de Cabo Corriente, al
Este por los municipios de San
Schastién, Mascota y Talpa de
Alende y al Qeste por el Otbano
Pacifico, la altitud promedio de
Puerto Vallarta es de dos metros
sobre el nivel del mar.’

#Qrografia: Las principales montafas
del municipio son los cerros del
Aguacatle, el Picacho de Palo Ma. y
l.a Torrecilla, con alturas de

155, 1600 y 1240 Mts, sobre el
nivel del mar regpectivamente,
*Hidrogralfia: Al norle se encucntra
el rio Ameca que divide a los Fdos
de Jalisco y Nayarit, luego aparcce
el estero salado despuls del rio
Pitalla 1, Laguna de Sta. Ma. y al
sur de Ja cd., dividiéndola en dos:
El rio Cuale, Jucgo mis al sur por
la carretera a Manzanilio

encontramos los Arroyos, las Amapas
Las Estacas, El Carrizo, Palo Ma,
y el rio Mismaloya.

*Clima: Es tropical y himedo,
registréndose la winima humedad
durante los meses de Diciembre a
Marzo, su temperatura promedio
anual es de 24.7°C.
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MEDIOS DE_ACCESO A PUERTO VALLARTA
Puerto Vallarta es uno de los.
lugares turisticos mejor comunicados
del pais, a él puede llegar ya sea
por tierra, mar o aire, Siete lineas
aéreas lo comunican diariamente con
las principales ciudades de Méxice
y Estados Unidos, por via maritima
existen once compaiiias navieras que
se encargan de conectar al turismo
con esta bahia tropical. Por tierra
autobuses y automéviles normalmente
siguen esta ruta: partiendo de la
ciudad de México se toma la
carretera federal 57 a Compostela;
ahi entronca con la federal 200 en
direccién a Puerto Vallarta. El
tiempo de recorrido aproximado es
de 14 horas y la distancia de 995
kms.

ARTESANTAS

Jalisco ¢s uno de los estados
mAs ricos en tradiciones populares,
folclor y arte., En sus diferentes
poblados, los habitantes fabrican
imaginativos obhjetos de artesania
popular carpados con la
versatilidad y gracia de su carécter
En Puerto Vallarta adquirir
recuerdos o articulos para decorar
o vestir, es parte de la actividad
turistica. Aqui sc claboran objetos
de conchas como ceniceros, collares
aretes, prendedores, alajeros,
adornos para cl pelo, pulseras,
También venden los bonitos collares
de coral negro, equipajes, articulo
de piel curtida, pieles de jabali o
venado, bordades, huaraches, ropa d
de playa, animales disecados, dulces
de coco e infinidad de articulos
elaborados con objeltos submarinos.

'TOURS .
En un puerto hay miles de cosas
que ver y disfrutar. Cuando ademds
son lugarcs dedicados especialmente
al turismo, cuentan con numerosas
agrupaciones que se encargan de
hucer pasar a los viajeros unos
dias muy agradables, llenos de
diversidn. Uno de estos paseos
propicia la pesca deportiva, pues
en el litoral de Vallarta abunda
el pez vela, el pez espada y los
delfines dorados. Las facilidades
que ofrece esta organizacidén son
muchas v pucden ajustarse a la
conveniencia de los solicitantes
En Puerto Vallarta Existen varias
-Areas donde se puede practicar el
buceo, sobre todo en la playa de
Mismaloya (zona de rocas). Por lo
que se refiere a las reglas que
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aqui regula esta practica, esta
totalmente prohibido extraer coral
vivo, sacar un concha ocupada y
molestar alos animales.

Entre las muchas excursiones
que se organizan en este puerto se
pueden mencionar:
1-Yelapa: Viaje en barco por los

principales puntos del puerto
(7 hrs.)

2-Las Animas: Paseo en barco que
dura 7 hrs.

3-Quimixto:Viaje en barco por las
Principales playas, en una se
puede nadar, (7hrs.)

4-Recorrido por la ciudad: Se
realiza en una combi o en un
camidn, segdn cl ndmero de
personas en el grupo, y lleva
una giia bilingue. (3 hrs,)

5-Recorrido tropical: Incluye
recorrido por la ciudad y sus
alrededores para apreciar la
bellerza de sus riachuelos y
montanas (6 hrs).

PLAYAS DE PUERTO VALLARTA

Playa Bucerias:

También a una distancia del
puerto de 20 min, en auto, lo ubica
ya en ellitoral de Nayarit. Aqui el
servicio que el restaurante
proporciona es de verdad excelente
ademds de que, usted puede ver como
capturan lo que se claborarard a la
hora de la comida., Entre las
especialidades de estos rlisticos
sitios dedicados al arte culinario
se encuentra elostién, el camarén,
y especies de pescados
auténticamente regionales.

Playa China:

Esta playa se ubica a muy poca
distancia de Puerto vallarta y atn
en el estado de Jalisco, normalmente
hay pocos baiistas y es recomendable
que se lleven alimentos y bebidas,
va que alrededor no existen servicios
de restaurant y bar.



Playa Destiladeras:

Este solitario sitio sc
encuentra a 30 min. de Vallarta y
estd en los limites de Jalisco y

Nayarit. Para llepar a clla se toma
la desviasién aCruz de lHuanacaxtle
hasta cncontrar el poblado de Punta
Mita, puede elegir cl lugar que mas
le agrade. Cuenta con mas de 4 kms.
de mar tranquilo, arena finisima y

blanca. Y lo renimenteespecial de
esta playa solitaria, es que
existen servicios de restaurante y
bar.

Playa de Oro:
Se localiza al norte de la
ciudad y por cllo mismo goza de
muchos servicios turisticos como
ias vueltas en paracaidas, esqui o

un pasco on lanchas rdpidas.

Junto a clias estan Ta terminal
wariting del cero El soldado y

ol hotei Piaya de Oro, donde se
acostuabin proporcional el servicio
de restaurante y bar.

Playa las Glorias:

A Lo iargo del litoral de esta
playa se ion edificado algunos de
los hoteles @ds lujosos del puerto
estd foruada por las playas centrales
de la babiia; debido o su pocisidn,
en muclins ocasiones recibe el oleaje
muy fucrte v sus aguas suelen ser
profundas, problema frente al cual
ya se estd realizando operaciones
para mejorac las condiciones y
seuridad turistica.
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Playas de Malecén:

Estos se encuentran en el
corazon de plierto Vallarta y en
ellas se puede admirar todo: el
espléndido paisaje, la pequeda y
pintoresca ciwdad, los prominentes
hosques gue enmarcan el pueblo en
su Lradicion popular y
arquitecténica. lino de Jos momentos
en que wmds se acostumbra visitar
esta playa es cuando ocurre la
puesta el sol. El clima se refresca
y los restaurantes y bares de la
zona se convierten en sitio de
reunidi.

Playas de los muertos o playa del
0l

[+ denominacidn de esta playa
viene su origen muy singular. Se le
conoce con vl nombre de "los muertos
porque algunas versiones narran que
cuando se contruyd la avenida
costers, alli fueron encontrados
miles de caddveres, consecuencia de
un enfrentamiento entre piratas e |
indigenas. También se llama playa :
del sol, porque a lo largo de su
iitoral confluyen los turistas de
todas las clases sociales, siendo
el lupar preferido para contar con
los widis atroctivos restaurantes y
centros nocturnos del puerto.
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Las amapas:

SlLuada al términode la "de
los muertos" y en-ella se encuentra
una figura de hipocampo montado por

un niflo ataviado con un traje charro

En csta parte de la costa se pueden
admirar varias esculturas de
formacion natural, ya que el oleaje
y la arena han dao origen a
formaciones rocosas de caprichosas
imagenes.
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Las Estacas:

Se encuentra a 3 kms. al sur
de la ciudad y sobre ella descansa
cl lujoso hotel Camino Real.
sSUS aguas sonh muy cristalinas y
Llimpias, dando un aspecto de
naturalesin apacible. Bojo el curso
de este Litoral y hasta el poblade
de Misnaloya, se pueden encontrar
nuchas playas de admirable belleza
como los Venados, Garza Blanca, Los
Carrizos, ™inta Negra, Palo Marila
y Playas Gewrlas,

é

Conchas Chinas:

La vista panordmica de este
lugar es una de las mas bellas del
puerto; se localiza en la zona
residencial del wismo nombre y a
clla recurren miles
buscan el romdntico momento del
atardecer,

de turistas que
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SERVICIOS HABITACIONALES

Dentro de los servicios
habitacionaies podemos encontrar la
was ampiia variedad de opciones
para pouer elegir de acuerdo a los
pustos v uccesidades de cada turista
que visite oste importantisimo
centro turisiico, en peneral se
puede decir que el servicio que se
ofrece ci estos lugares es muy
bueno, ya que es conocida la
hospitalidad de los vallartenses.

Mismaloya:

Con direccién al sur y a 12 km
de la ciudad se encuentra csta playa
de incomparable belleza natural; en
ella se han filmado peliculas como
la noche de la iguana divigida por
Jhon Hustos. Bs la Gltima de las
playas que se tiene acceso por
carrctera y frente a ella ¢ en
los famosos arcos que son elementos
imprescindibles en la imagen de
Pucrto Vallarta. il encanto de su
vegetacidn tropical colrasta con el
impactante azul cristalino del mar.
A lo largo del litoral de Miswaloya
puede llegarse a otras hermosas
playas como Quimixto.
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Yelapa:
s un sitio al que se puede
liegar Gnicamente por la via
maritima, cubriendo un trayecto de
aproximadamente 2 hrs. En este .
primitivo puchblo es posible disfrutar
de las comunidades costenas. !
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LUGAR
México 70
Meza del Mar
Mini bhotel
Molino de Agua
Oceano
Oro Verde
Paraiso
Paraiso Perico
Pelicanos
Playa de Oro
Playa los Arcos
Plaza las Glorias
Plaza Vallarta
Posada del Angel
Posada Don Miguel
Posada Rio Cuale
Posada Sta Monica
Posada Vallarta
San Luis
Suits Patricia
Torre Blanca
Tropicana
Vallarta Sol
Vallarta Torre
Villia del Mar
Jarmin
Ana Liz
Vista al Oceano
Krystal Vallarta

HOTELES /

MOTELES _/ _CONDOS

DIRECCION
V. Carranza 466
Amapas 380
Carr. a Barvo km. 1
Ignacio i.. Vallarta
P. D, Ordaz y Galea
Rodolfo Gomez 100
Morelos Tturbide
Carr. al acrop. km

Carr. al acrop. km

", las Garzas s/n
Olas Altas 380
Carv. al acrop. km,
Call. al Aerop, km.
Carr. al aerop. km.
Insurgentes 322
Aquiles Serdan 242
Matamoros §68
Kvi-Las Garzas s/n
Basilio fadille 472
PaliSpringsiéln-T 7
Pulpito-l38: 2 =
Amapas 200

Lucerna 109

Av, Las  Garzas s/n
Fco. I Madero 440
Basilio Padillo 168
Feo 1 Madero 429
Carr. a Barra km.
Av. de las Garzas s

ha

4,
2

/n

5
5

[ IR SO0

TELEFONO
2-21-90
2-23-08
2-39-99
2-149-0G7

2-09-14
2-11-32
2-14-59
2-10~-49
2-96-33
2-44-38
2-05-29
2-16-22
2-23-606
2-07~-85
2-(0-87
2-17-57
2-23-30
2-14-59
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HOTELES / MOTELES / CONDOS

LUGAR DIRECCION TELEFONO
Azteca Feo, 1. Madero 473 2-27-50
Belmar Insurgentes 106} 2-05-72
Barnal Feo. T. Madero 423 2-306-05
Buenaventura Av, México 1301 2-37-37
Bugambilias Carr. al acropuerto 999 2-30-00
Camino Real Plays las Bstacas 2-00-02
Chula Vista Juarez 203 2-02-90
Club de tenis Av. Club de tenis s/n 2-27-067
Conchas Chinas Km, 25 carr, a Barra 2-01-56
Costa del Sol carr. al acrop. km. 1 2-20-55
Costa Vida Vallarta Carretera al Tuito km. 4.5 2-10-20
Centro Vacacional Jalisco Carr. Mismaloya km. 6 2-24-20
Cuatro Vientos Matamoros 500 2-01-61
Eloisa Lazaro Cardenas 179 2-15-00
Encino Av. Juarez 122 2-00-51
Esmeralda del mar Carr. a Mismaloya km. 6 2-04-95
Fiesta Americana Carr al aeropuerto km 2.5 2-20-10
Fontana del mar MM, Dieguez 171 2-17-12
Garza Blanca Carretera a Barra km 7.5 2-10-23
Girasol sur Carrctera a Boarra km 8 2-23~50
Hacienda del L. Carr. al acrop. km. 4.5 2-19-01
lloliday inn Carr. al aerop. ki 3.5 2-17-00
Hortencia Feco. 1. Madero 330 2-24-84
Lina Fco. 1. Madero 376 2-16-61
la Mision Lazaro Cardenas 205 2-05-52
Las Garzas P. las Gavzas s/n 2-14-33
Las Palmas Carr al acrop. km. 2.5 2-06-50
Los Tules Carr al acrop. km, 2.5 2-29~4)
Marlyn Av, México 121 2-09-6.3
Marsol Fca. Rodripuez 103 2-08-04
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SERVICIOS ALIMENTARTOS hospedarse, ofrece también los més frescos, con los mas agradables

De la misma Forma como Vallorta exquisitos Tupares donde puede ambientes.
ofrece una gama de sitios para disfrutar de los mejores mariscos

LUGAR DIRECCION TELEFONO
Le Gistro Jazz C: Isla Rio Cuale 2-02-83
I1 Mangiare Pasco Diaz Ordaz uvas 2-24-86
La casa del alme Galeana 180 2-46-70
La cebolla roja Pasco Diaz Ordaz 822 2-10-87
Carlos O'brians Pasco Diaz Ordaz 786 2-1h-b4
Sr. Chicos Pulpito 377 2-35-70
Posada Rio Cual- Aquiles Serdan 242 2-04-50
Le K1iff Carr a Barra km., 17 2-33-86
Las Palomas Paseo Diaz Ordaz y Aldama 2-36-75
Mogambo Pasco Diaz Ordaz 644 2-34-76
Brazz Morelos 518 2-35-34
Capistrano Carr. al Tuito km 0.5 2-23-22
Casa Blanca Pasco Diaz Ordaz 570 2-17-23
El Set Carr. alTuito km/ 2.5 2-03~02
Felipe's Prol Tnsurgentes 466 2-45-99
La langosta Lazaro Cardenas y Vallarta 2-06-76
Franzi Cafe’ Local 33
Pietro Zaragoza 245 2-32-33
Caballito del mar Hotel Costa Vida 2-10-20
La condesadel mar Hotel Plaza Vallarta 2-43-00
lia perla Hotel Camino Real 2-00-02
El Morocce Hlotel Fiesta Americana 2-20-10
Los Arcos Hotel Krystal Vallarta 2-14-59
Las Cazuelas Basilio Badillo 479 2-24~98
El Jardin Paseo Diaz Ordaz 890 2-03-42
La mesa del Capil: Hotel Holiday Inn 2-17-00
lLas Gaviotas Hotel Bugambilias Sheraton 2-30-)0
Place Vendome Centro Comercial Plaza Vallarta 2-48-3".




CLUBES DEPORTIVOS

pucden acudir a cualquiera de los

Para aquellos turistas que aln  clubes deportivos que ofrece Puerto

estando de vacaciones desean

Vallarta, para que el visitante se

disfrutar de un buen ejercitamiento  sienta como ecn casa.

LUGAR DIRECCION TELEFONO
Club de tenis Jhon Newcombe Costera Vallarta km 2.5 2-48-50
Club Privado residencial Los Tules Costera Vallarta km 2/5 2-06-17
Club de tenis Vallarta FrAcc. Aramara 2-27-67
Racket Club Puerto Vallarta Carr. aerop, km. 1 2-25-26
CENTROS NOCTURNOS centros nocturnos a donde se puede
Para las personas que estin recurrir a pasar un mowento sano
ansiosas de diversién, este bello de entretenimiento v diversién.
puerto también ofrece variados
LUGAR DTRECCION TELEFONO
Capriccio PULPITO i70 ?-}?—93
Sundance Lxﬁ’l'/.l,\l'O Cérdcnns 231 '2’_2:)'_9()
Gity Dump Tgnacio L. Vallarta 278 2-07-19
Studio 54 Carr. aerop. km 1 2-28-58
La Jungla Hotel Camino Real 5_8?_33
. a liotel Pelicanos e=el-
La Onda 5-20-10

Friday Lopez

Hotel Fiesta Americana
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Conclusidén—

De acuerdo con investigaciones
hechas, y de acuerdo a las agendas
actuales, ya sca de bolsillo,
ejecutiva, de escritorio, o
fotografica, el formato mas comln
es el vertical, forma f{rancesa, es
mas prictico, manuable y:.se
aprovechan me jor los espacios.

En el caso especifico de las
agendas fotograficas, es importante

que el papel empleado sca de calidad,

liso, no poroso, no satinado, para
que se facilite tanto su impresidn,
como el de las anotacioncs que se
hardn posteriormente en la agenda.
Entre los papeles mds recomendables
estdn los couchés opacos, en los
cuales se logra una calidad 6ptima
en la impresidn offset, éste es un
requisito muy importante, ya que la
fotografia serd cl punto de
atraccidn de la agenda, asi como
los efectos especiales que se le
apliquen.

En cuanto al diseio de la
agenda, se ocupa dejar los cspacios
suflicicntes, para las anotaciones
diarias, asi como los blancos
necesarios para que tenga una buena
organizacibn y aspecto visual.

En estas agendas fotograficas, es
recomendable agregar un anexo de
paginas Gtiles como dirtctorio

telefdnico, espacio para notas,
informacidn variada, dependicndo
del tema que se trate a lo largo
de la agenda,

Para la presentacidn de
cstas agendas fotogrificas, se
recomienda la encuadernacidn
mecdnica de espiral, ya que
con este sistema se cvita el
maltrato de las hojas y permite
que al abrir la agenda, quede
complctamente plana, facilitando
la escritura sobre ésta.

Las agendas fotograficas
desempeian un importante papel
como articulos pormocionales, ya
que recuerda frecuentemente, a lo
largo de un aiio como minimo, el
tema que se esfe desarrrollando a
lo largo de ésta, en este caso se
propondra una agenda fotografica
para promocionar Puerto Vallarta
como importante puerto turistico
del estado de Jalisco.

In esta agenda sc prentende
atraer al turismo, mediante las
imigenes que se presenten, éstas
por consiguicnte serdn muy
atractivas, ademds que haran
publicidad ya mis especificamente
a las empresas hoteleras,
restaruanteras, ebc. que quieran
aparecer en cllas, ya sea mediante

imagenes de sus establecimientos,
o con la informacidén adecuada para
tener su ubicacidn exacta en el
puerto, por consipuiente, todas '
aquellas empresas que aparezcan en
la agenda, la solventaran y la
patrocinaran,

La distribucién de la agenda
se hard cn el mismo Puerto Vallarte
en hoteles, tiendasde autoservicio
boutiques, restaruantes, etc.
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1Reticular—

RETICULA

Dentro de las opciones que se
presentaron, la mds adecuada fue
la divisioén en dos columnas, ya
que como el formato es reducido,
si fueran mds columnas, el ancho
de éste se reduciria y produciria
cansancio a la vista el cambiar de
renglén muy rapido, on los casos
donde hay texto, ademds se dejaron
blancos, pero estos espacios no
son iguales, sino que en algunos
1ados @s mayor que en otros, para
asi produc1r un pequeiio giro, que
le dé movimiento y dinamismo a las
hojas, ademds se dejé un pequeiio
[ilo de 2mm. alrededor de los
blancos, para que eite quedara sin
imprimir, y ayude estéticamente en
el disefio.
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= Tipografiar=

TIPQGRAFIA

La tipogralia que se utilizd
en el interior de la agenda es la
Sayer Script Bold. Bsta es una
tipografia mis casual o informal,
que formal, esta tipografia no
tiene serifs, lo caracteres no son
rectos, sino por ¢l contrrio son
trazos libres, utilizan el mismo
patrén, variando en algunas letras
tienc trazos mis bien gruesos y
continuos.,

Se utilizaron puras letras
altas, para dar uniformidad y que
no se viera mucha diferencia entre
letras ascendentes y descendentes
esto es, que se viera todo en una
misma liena continua,

ista tipografia es muy
legible, actual, firme, y se puede
utilizar en cualquier tamaio, sin
que por ello varien sus
caracteristicas.

Sayer script black

ABCIDERBLINIL
LOPRRSTYY .
RYZabedleels
ia@i@fﬁmm@mﬁwﬁ;
7 CTs {j(m //J)ﬂ DBES
GBI 769, fz/g -

=

(ST e > )
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rmDiseflos definitivos:

PORTADA

Fn la portada se ha hecho
una composicidn de palmeras
estilizadas, sobrepuestas entre
si, sc disefd algo sobrio, moderno
sencillo, que vaya con el estilo
de la agenda, se colochd el
logotipo de Puerto Vallarta, el
cual 1lleva la tipografia Cleister
Heavy, se cumentd en proporcidn
el tamafio de la P de puerto y de
la a final de Vallarta, esto para
que tenga un toque de actualidad,
dandole a la vez equi_ibrio y
solidez; en la parte superior del
logotipo se colocd la palabra y
aiio Agenda 1988, con la tipografia
Brush, .qie toeme ,mis bien rasgos
caligraficos, para que tenga
contraste con el logotipo, ademas
se colocaron un poco inclinadas
diagonalmente, para dar agilidad
y .dinamismo a Jla portada.

Otro toque actual que se le
ha dado a la portada es colocar
la sombra del logotipo

50




PRIMERA HOJA DE CADA MES

En la primera hoja del mes se
ha acomodado en la parte centra
fotografias representativas o
tipicas de Puerto Vallarta, a estas
fotografias se les ha puesta
lifcrentes tramas como son: lineas
verticales, cuadricula, ondas,
granod ¢ podlvora, circulos concen-
tricos y pinceladas.

Estas fotografias van impresas
en plateado sobre fondos de color
que va cambiando a lo largo del aho

repitiéndose 3 veces los 4 colores

(azul, verde, naranja y carmin),
a manera de smbra de la fotogrfia
se colocd en plateado.

En la parte superior de la
fotografia se ha puesto el nombre
del mes con su sombra, y en la
parte inferior de la fotografia se
colocéd el mes completo asomodando
los nimeros a lo largo de 2 semanas

Todos estos elementos se han
dispuesto con unapequeia
inclinacidn, para que lleven el
mismo estilo de los blanco que se
dejaron en la reticula.
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EFECTOS FOTOMECANICOS APLICADOS A

i LAS FOTOGRAFIAS:
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COLOR

El cédigo cromitico es un
factor determinante, ya que
gracias a éste, sc causa un
impacto emocional, que creard
diferentes sensaciones,
dependiendo de la psicologia de
cada color empleado.

En esta agenda se utilizan 5
colores, los cuales se aplican en
las diferentes partes de la
agenda, estos colores son:

Azul Reflex, naranja 158, rojo
203, verde 340 y plata 877

Con el empleo de los tonos
de azul y verde, se quiso
representar mar, agua, dando
sensacion de frescura, y para dar
toque de calidez, ya que los
anteriores son frios, se emplearon
el rojo y el naranja, que se
relacionan con el sol, ambiente
caluroso, arena , etc. y el uso
del plateado, es como color neutrc
a estos 4, pero que a la vez le da
distincidn, calidad, clegancia y
actualidad a la agenda.
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W0JA DE CADA SEMANA DEI, ANO

Se utilizé ia reticual y se
dejaron los balncos establecidos
poniendo éstos en color plateado,
éste color se utiliza a lo alrgo
de la agenda para darle aire (e
distincidn, elegancia, formalidad
y actualidad,

En la parce superior de cada
hoja se colocd o1 nombre del mes y
el aifo, enseguida se hicieron las
divisiones para los dias de la
semana, de lunes a sébada, para lo
cual se dividid en 2 columnas,
quedando del lado izquierdo los
dias lunes, miércoles Y viernes y
MllModmmmo,mrms,ﬁmwsy
shbado, y para el domingo se dejé
menor nlmero de renglones, pero
abarca toda la parte inferior, las
divisiones mds grandes y la
tipografia se coloca en colores
variando cada mes, y los renglones
de cada dia se pusieron en platendo

20

Cas '

LU

é%’fgzg 479&95;

| 7
e

e

L

JUE

YIRS

4 R —

54




HOJA DE NOTAS

Aqui se sigue con el mismo
ostilo de los blancos en color
plateado, y los renglones van
salteados, uno de color y otro
plateado, estos renglones no
llegan a tocar los extremos,
por cuestiones de disfio y
estética, en 1a parte superior
de la hoja se puso la palabra
notas utilizando puras altas,
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DIRECTORIO

Se continlia con los
blancos en color plateado, vy
con el pequefio giro, que se ha
hecho hacia 1a izquierda, ya que
asi se facilita también la
escritura.

La palabra directorio se
colocd en la parte superior de
la hoja, enseguida se hicieron
divisiones, cada una de las
cuales se subdivide a su vez
pata poner el nombre, teléfono
y direccién, las divisiones
mayores y la tipografia irdn
variando de color y los renglones
intermedios iran en plateadn.
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HOJA DE TEXTO

En los casos donde se ocupe
texto, como es la parte informativa
que se encuentra al final de la
1genda se utiliza la misma reticula
¢ 2 columnas y los mismos blancos
la tipogrfia es la "prestige" de
10 puntos, el interlineado es de
4 puntos, la intercolumna de 6 mm
y la altura de columna es de 34
lineas.

El papel sobre elcual se
propone imprimir la agenda es
couche mate paloma de 90 kg. y
mide 70 x 95 cm., es un papel fino
liso, no satinado, que permite
escribir con pluma, lapiz, etc.
para la portada se proponc couche
cubierta de 139 kg. y de la misma
medida, pero es mas resistente, ya
que la agenda va a ser muy mane jada

La impresidn serd en offset,
y la agenda se empastard mecanica-
mente con espiral, para que pueda
ser abierta cdmodamente y quede
plana.
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