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INTRODUCCICN.

0. El punto de partida.

Al mundo contemporanso 1o atraviesan hechos tan diversos y
cumplejaos que intentar aprehenderla conduce necesariamente a su
fragmentacidn v a implementar estrategias adecuadas que reduzean
al mlnino el margen de error en su construcecidn y objetivacion.,
Lo dado , en este sentido, es indispensable aungque insutficiente.

Punto de vista metndoldgico sustentado en un principio
epistemnldgico de caracter genaral que soporta el hacer
cientlifice de nuestro tiempo, vy gque parte de la idea de la
diferencia gque existe entre . 3 S ido, entre
lo_continug ¥ 1g discontipug.

Principio general que subyace a la disciplina semidtica en
la gque nos inscribimos y sobre la cual apoyaremos nuestro
discurrir hacia la objetivacion y comprension del objete que nos

interesa aqul abordar: gl discurso radigfinico(l).

0.1. Un lenguaje descriptivo.

En este sentidn, leeremos en nuestro texto una y otra vez
las palabras manifsgtacidn, i{nmanencia, estructura subyacente...
Se trata de un lenguaje descriptivo, quizds chocante, pero gue
pensamns 4til! y operativo en el nivel de anAlisis en el gue nos
5ituamns.

En efecto, el lsgsnguaje es una entidad "heterdclita e

indiferenciada™, como decla Saussure en su {urso, pero gue

o.



gractias a lws avantes de la lingulstica, por un lado, ¥y la
semintica, por otro, =& ha logrado profundizar en €1 sentando las
bases para 'su aprehensidn y conocimiento bajo la idea de gue es,
gn principio, una fotalidad factible de ser apalizada. Y dentro
de ella un buen namero {0 un ndmero reducido de lenguajes segdn
el criterioc adoptado) de languajes se conforman, se transforman,
teniendo como resultado un conjunio finito de elementos gracias a
los cuales podemns, hasta cierto punto, establecer fronteras. Sin
embargn, esta tipologla de lenguajes es engafpsa, vacilante,

1levando incluso al analists a perder de vista su objeto.

0.1.1. E1 l2pnguaje como una red de relaciones.

Aceptamos, pues; la idea de uyn__lenguaje coms wuwna entidad
indefinible por sl sola;, pero que puede ser definida gracias a
las relaciones que se estéblecen / entre sus elementos
constitutivos., De esta +forma podemns hablar {con la salvedad
anotada mas arriba) de un 1lenguaje cinematogradtico, pictdrico,
totografico. Pero no podempos decir a ciencia cierta lo gque g5 un
lenguaje de este tipo, o de cualguier otro, ya gue no se ha
avanzado lo suficiente en ese sentido. Simplemente lo admitimes,
tratamos de analizarlo segln las reglas del juego planteadas en

1a perspectiva tedrica que nos sirve de fundamento.

0.2. La ipmanencis ¥y la manifesfacidn.

Desde esta perspectiva, nuestro objeto de estudio o

consideramos como un lenguaje capaz de significar y de producir



sentido. Proceso significante que para su an3lisis nos 2s preciso
descamponer en niveles de aprehensidn: el de la jinmansncia y el
de 1la panjfestacidn. La primera, comp la instancia que es el
punto de partida para 1a comprensidn de 1la produccidn del
sentidol la segunda, comoa 1la instancia de llegada, el producto
mismn como culminacibn del proceso (o semiosis) donde todos

podemns realizar puestra lectura det texto.

0.2.1. La generacidn del textp.

A grandes rasgos, hos interesa en este trabajo profundizar
en la manera coma el discurso radicfdnico se estructura para
praducir el efecto de sentido "alegrla®”, por ejemplo.

Para tal efecto, partimos nuestra analisis del texto mismo,
de su manifestacidn tal vy come cualguiera de nosatros puede

escucharlo a través de su aparato de radio.

0.2.2. Fuentes para el analisis.

Surge sin embargo la necesidad de asirlo dado su caracter
etéren. Hemos, pues, tenido Qque grabar la emisidn y después
transcribirla para hacer mas Facil el manejo del material.
También hemps recurrido a informacitdn Que las mismas emisoras
proveen a los interesados sobre todo en publicidad radiofbnica (y
que nos perdonen los sefores radiocdifusores si hemos incurtido en
alguna violacidn). Asimismo, recurrimos; puesto que pensamos que
es un elemento esencial en la construccidn de nuestro objeto, a

la Ley Federal de Radiog y Televisidn.



Estas son nuestras fuentes principales, En ellas hacemos

descansar todo el peso del anilisis que presentamos.

0.3. Semidtica v sociosenidtica.

También, digamps gue nuestron andlisis ne se "tontenta con
el simple" acercamiento semittico a nuestro objeto sino gque se
plantea, ademads, como un estudio gocipzemidtico del mismo. Y no
me pregunten en este momento que entendemas por sociosemidtica ya
gue mas adelante trataremos de definirla, tentativamente por
supuesto. Advirtamos solamente que nos interasa remarcar las
estructuras semigticas subyacentas a huestro texto en relacién a
la manera como los actores -sujetos y objetos- se articulan entre
51 en el interior de lo gque hgmas denominado el unixgnén_sn;ial
del discurso y las relaciaones gue ahl se establecen entre ellaos.
Universo que por razones de andlisis hemos articuladoc en dos
microuniversos: el rcapntextusl y el Ltexiual. El primera, gQue
precede y fundamenta al segundo; el textual, que presupone al

primero, jerdrquicamente superior, y que es determinado por éste.

0.3.1. El discurst como una serie léigica de
acontecimientos.

Encontramos aqul optro de los postulados generales de
nuestra senmigtica: la presuposicion lagica. Principia gue
posibilita al analista deducir niveles de aprehengibn del
discurso como una serie ldgica de acontecimientos que sigue uha

direccidn opuesta a la manifestacian textual.



0.3.2. Un elementoc constitutivo.

Por esta razdn, nos hemnos visto en la necesidad de
introducirnos, de manera muy general, en una problematica por
demds relevante para el anilisis de lo social en nuestro pals. En
efecto, las repercusiones ¥y consecuencias que la Revolucidn
Mexicana tiene en el México contemporanen son tales que de una
forma u otra intervienen en la prablemditica que se plantea en la
dimensitin significante de 1los Fendmenos sociales, Asl pues, ¥
dadas las caracterlsticas de nuwestro trabajo, consideramns gue
dicho elemento es importante en la medida gque interviene de
manera directa en la constitucidn y conprensidn de nuestro cbjeto

de estudio.

0.3.3. Una visidn global de la problemdtica.
€on dos entonces las partes fundamentales gque componen el
trabajn. Y probablemente pueda existir un desface entre una y
otra. Creemos, no obstante, gue se complementan. En este sentido,
su  lectura en conjunto sea quizds portadora de una vision
glubalizadura' de la prublematical de la que tratamns de dar

cuenta.

0.4. Los resultados y sus limitantes.
Esta es pues una visidn panordmica de nuestrp trabajo. Y
sabemus‘que éste no es lo exhaustivo y riguross que guisiéramos,
pera la limitantes son siempre, #n €1 nivel que nos encontramos,

razdn suficiente para presentar algo debidamente terminado. Y nos
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referinos concretamente 2 linitantes de caracter profesional em
cuants al manejo del marco tedrico-metodeoldgico que hemos
seleccionado para abordar el ogbjeto de estudio propuesto. A ésta
podemps agregar la dificueltad gque hemns encontrado en la
localizacidn de estudios semidticos reteridos concretamente a la
radio. Y es problematico en la medida que partir de "cerao”
conduce necesariamente a3l analista a intentar diferentes vias de
accesn al objeto resultando como “"definitiva® la que aquil

presentamos.

0.4.1, Lo individual ¥y lo coplectivo coma una +orma del
harer analltico.

Esperamns, pues, haber podido plasmar de manera correcta,
al menos, o que en un principic fue uwpa intuicidn ¥ una
inquietud personal a propbsito de 1a problemadtica que representa
el discurso radiofénico, las ideas gue fueron surgiendo tanto en
seminarios como en los cursos de esta maestrla. Ideas que; en
este sentido, son el +ruto de una labor colectiva tamizada por el

trabajo individual gque nos propusimos llevar a cabo.

0.4.2. Transcripcidn del corpus.
Pgr @ltimo, presentamos en la parte final del trabajo y a
manera de anexo la transcripeidin de  las oche horas de grabacién

gue realizamns de lz estacidin X.E.E.G, "Radio Alegrla®,

0.3. Agradecimientns.
Quisiéramos hacer patente nuestro agradecimiento al Centro
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Universidad Autdnoma de Puebla {del cual somns parte integrante)
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PLANTEAMIENTD DEL PROBLEMA.

1. Aspectos generales sobre los "medios de comunicacidn
de masas”.

La radio es una entidad que ha sido incorporada en los
l1lamados "medios de comunicacidin de masas”. Y, a partir de ahi,
abordada desde diferentes perspectivas que han aportandao
elementus qgue para cualguiera que esté interesado en la
prnblemgtica son de gran importancia para su construccidn y
andlisis. Creemos, sin embargo, que su compleja estructura
textual no ha sido afn lp suficientemente estudiada como para
poder avanzar en el "desciframiento”™ de aguello 4que creemps
capital en su accionar cotidianoe y; en consecuencia, en la
influencia {que pudiera o no tener) en el terreno de lo social.

Dudamps, pues, de 1la problemAdtica que se ha planteado
alrededor de 1la jpfluepcia gue los mediocs, y en particular la
radio, ejercen en la colectividad ya que ésta ha dirigido la
discusidn hacia 1a aprobacitn y el consentimiento, y la necesidad
de su existencia, de laos medins en una  sociedad determinada; o
hacia su desaprobacitn y el caracter alienante gue éstos producen.
en la sociedad. Cuestidn, gquizds, de cardcter polltico en la
medida que una u otra representan intereses gue se conjugan en la
lugcha popr 21 poder. Ser posesdor, en este sentido, de 1os medios
de comunicacidn implica estar del lado de guienes ejercen el
poder. De ahl que se piense en los wmedios como una instancia cuya
importancia &ascendente se debe primordialmente 'a su gran
capacidad ¥ eficacia &n la produccidnh de mensajes cuyo grado de

13



penetracitn abarca un por ciento elevado de la poblacidn en una
snociedad determinada. Mensajes gque por esta caracterlstica han
s5ido calificados como masivos, por unos, spciales . p ceplectivps,
por aguelleos gque desean expresamente un cambio en su orientacidn,

Asl pues, los medinos masivos de comunicacidn han adquirido
tal relevancia en el senc de las sociedades contemporaneas, al
grado de convertirse en una marca del contenido de la vida social
reproducida en 1los mensajes mass mediaticps, circulando como
*diversidin”, "esparcimientn” o "entretenimiento", e inclusp como .
un medio de educacidn informal, o, mds ampliamente, como whna
forma_de cultura.

Asimismo, entre uno ¥y otro se podrian localizar un buen
ndmero de variantes, A este propésito, sin ewmbargo, se ha
planteado, en términcs generales vy desde unha perspectiva bien
definida, la existencia de un comin denominador: los medios, de
una u aotra forma, son mwmodelados per un supuesto  caricter
ideplogizante. Lugar donde se ha establecido una lucha que gira
en torno a lg positivo o lo pocivo que gson. o paregenserc los
medios segln l1a dptica desde la rcual se les juzgue.
Enfrentamiento "encarnizado"™ que a fin de cuentas se sigue
manteniendno en el nivel de 1o politicg (esto sin ningln matiz
peyarativo ya que la polltica, como todos sabemos, cumple un

papel importante dentro de la vida social).

1.1. Los medins y la manera comno han sido abordados,

Podemos entonces, par otro ladn, destacar dos tipos
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fundamentales de acercamiento tedrico gque han predominadoc en su
estudio:! por un lada, la perspectiva funcionalista o descriptiva
gue desde la =ociolegla que se practica en norteamérica se ha
dedicado al analisis de los medios haciendo resaltar el prablema
de los. gefectas que éstos producen en el auditorioj por otro,
existe toda una corriente crltica iniciada por pensadores
marxistas, o que inspirados en la tearla elaborada por Marx, han
resaltado 1a importancia vy las implicaciones que la praopiedad
privada de los medios tiene para la sociedad en su conjunto.

Es indudable, ademds, que ambas wvertientes han apartadao
2lementns importantes para la comprensidn de la problematica. No
obstante, o1 asunto sigue latente y pareciera inagotable dada la

fuerza gque éste sigue cobrando en el mundo entero.

1.1.2. El acercamientno a los medios en nhuestro pals.

En nuestro pals las cosas no se han dado de otra manera. El
cuestionamients de 1los mwedios, desde diferentes Aangulos, se
prnsigue. Aungue pensamns que 1o politico sigue predominando
sobre lo gstructupral; sin que esto implique gque lo estructural
excluya lo polltien o viceversa. Se trata simplemente, cuande nos
hemns referido 2 lo__pollitico en relacidn a 1los medios, de
plantear que o5 ahl donde se ha concentrado la mayor parte de la
discusi®n en los #ltimos afins. Hecho que ha tenido como
resultadn, desde nuestro puntop de vista, el "estancamiento' del
problema v, en consecuencia, la redundancia en su abordaje. En

este sentido, creemos que abrir nuevas vias de acceso para la
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comprensian del fendmeno que nps ocupa nos permitirla en 1o
futuro contar con un marco mas amplio de referencia y, de este
modo, facilitarnos la formulaciédn de alternativas que puedan
conducirnos a la transformacidn del proceso de produccidn

discursivo gque actualmente impera. Alternativa que, por otro
lado, en ningdn momento serla el resultado directo de los
nlanteamientos tedricos formulados agul o alld, sino de la
experimentacidn; es decir, de su puesta en practica. Pero para
esto se renuieren dos cosas, al menaos! a) la creacidn de espacios
gue hagan posible la puesta en practics y la experiwentacidni b)
el trabajo tedrico v de andlisis, primero, del funcionamienta
digscursivo de los medios gque actualmente operan y, sequndo,
partiendo necesariamente del discurso gue se intenta transformar,
bosquejar las llneas generales sobre las cuales se estructuraria

nuestro discursoc alternativao.

1.2. Heterogeneidad y generalizacidn en el abordaje de
los medios.

Desde 1la perspectiva del analisis tebrico habrla que
estudiar mas de cerca el problema gque representa la +talta de
homogeneidad de los medios en cuanto a la manera de concebirlas.
Hecho que ha propiciado la generglizacidn tanto en la concepcidn
del objeto como en su acercamiento. Problemdtica que es evidente
desde 1a denominacidn genérica ("medios de comunicacidn de
masas”) en donde se han vaciado toddos y cada de ellos sin el
cuid;dn suficiente. A este propdsito Raymundo Mier plantea gue

este impulsn a la generalizacidn que caracteriza a los estudios
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sobre comunicaci&n de masas nos hacen ver, en un primer momentn,

la existencia de un cuerpo camdn. No obstante,

"...ocurre camo si por el solo hecho de articularlas a

través de analoglas parciales y frecuentemente. no
pertinentes, se pudiera hablar, generalizando, de las
lecturas divergentes y las condiciones que éstas
imponen. Pareciera que cton el sblo movimiento de un
pensamiento analtgico esquemdtico ese conocimiento de
los medios pudiera ya encontrarse en los umbrales de la
generalizacidn., Asl se ha construido esa i{lusidn
tranquilizante de la estrategia polltica gue cife, al
mismn tiempo que praoyecta sabre wn tfuturo, la
inscripcitn de los medions®.{2)

Generalizacidn gue se ha fundamentado en los medios
materiales, es decir, en no considerar més que 1a cara externa de
los procesos comunicativos, en no ocuparse mas que de los
significantes excluyendo las significacicnes transmitidas (en
este punto podrlamos recordar el andlisis de centenido, de
caracter cuantitativo, practicada &n norteamérica y de
inspiracidn behaviorista). Anadlisis que dan wayor importancia a
los tanales de transmisién considerandolos, incluso, en dltima
instancia, comg criterino suficiente para la clasiticacidn de los
lenguajes ¥ de las culturas. .

Situacibn que tuvo su mayor auge t{hundiendo la probiematicsa
en una indefinicidn de graves consecuentias) en la ‘"era
mcluhiana® y las temerarlas predicciones que en ella surgieron:
la "galaxia Gutenberg" y la "aldea global®" son dos wet&foras
probablemente "ingeniosas" que al esguematizar el problema en un

grado considerable produjercn un reduccionismo serio que condujo

al trastocamiento de 1la problemidtica real haciendo implicito
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agquello que habrla que explicitar y explicito agquello que ya de
por s1 era evidente: la tendencia a sustituir hdbitos de tonducta
en las sociedades industrializadas cuando esto era producto, mas
que de los medios de comunicacifn, de un periodo de transito
entre un estadio y otro de la sociedad en su conjuntoc acasionado
por 1 desarrollo acelerado del sistema capitalista que,
inevitablemente, produjo cambios a nivel de las estructuras
sociales.

En este sentido, nos comenta G. Vattimo el intento realizado
para aprehender la problemdtica de la sociedad comtemporanea a
partir de la idea de posmodernidads agul, segdn 1la propuesta de

A. Gehlen, trata de explicar dicho fen@meno elaborando el

concepto de post-histpire que

"...indica 1a condicidn en la cual ‘el progreso se
canvierte en poutine’! la capacidad humana de disponer
técnicamente de la naturaleza se ha intensificado y adén
contina intensificidndose hasta el puntoc de que,
mientras nuevos resultados llegardn a ser accesibles,
la rapacidad de disponer y de planificar los hard cada
vez menos ‘nuevos’. Ya ahara en la sociedad de consumn,
la renovacidn continua (de la vestimenta, de los
utensilins, de 1los edificios), estd fisioldgicamente
exigida para asegurar la pura y simple supervivencia
del sistemas; la novedad nada tiene de *revolucionario’,
ni de perturbador, sino gue es aquello gue permite gque
las cosas marchen de 1a misma wmanera. Existe una
especie de 'inmovilidad' de fondo en el mundo técnico
que los escritares de Fficcidn cientlfica a menudo
representaron como la reduccidn de toda experiencia de
la realidad a una experiencia de imagenes [...]1 Yy gue
ya se percibe de manera realista en el silencio
algodonado y climatizado en el que trabajan las
computadoras". (3)

1.2.1. La supremacla de loc tecnnlbgico.
La idea pues de 1o tecnoldgice como "extensidn del hombre®
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hace aparecer lo "nuevo" caomo lo propiamente caracterlstico de
nuestra sociedad contemporinea; y eqguivale, por extension, a lo
propiamente revolucionarin. Pero mientras esto acontece nos vemaos
llevados de 1la wmanc a lo gque podrlamos concebir como una pultura
de_lo absurdno inmediato donde surge precisamente 1o "rutinario®
¥y, por ende, la inmpvilidad a la gque hemos cido sujetados. Hecho
que vemos incrementarse en el momenton mismo en gue nos "hemos
encontrada inmersos en la era espacial® al poder contar ya,
"desde hoy v para siempre®; con nuestros  hermasps satélites
Morelos gue ahora s! podrdn mantener unida a toda la nacidn. Se
podrla uno preguntar en este punto dunida para qué? La respuesta
salta =a la wvista. Ya J. Esteinou habla entrevisto dicha
problendtica al afirwmar que
P...E8 precisp combatir la principal ideologla
daminante que =aobre la comunicacién de masas se cierne
eh la sociedad capitalista: la ideologla tecnocratica.
Dicha concepcidn, «on objetn de pcultar y legitimar el
caracter hegemdnico de los aparatos intervenidos por la
clase en el poder, recurre a una estrategia de
representacidn idealista gue los muestra ante la
canciencia de las masas comb sencillas instituciones
*educativo-culturales’ nue poseen una naturaleza social
‘neutra’ v ‘apolltica',; que les permiten efectuar sus

funciones ideoldégicas al margen de las clases gue los
detentan®. (&)

1.3. La necesidad de un andlisis discursivo.

Lo "nuevo", lo "neutrao®, lo "apolitico” y la "inmovilidad",
parecen ser caracterlsticas sustanciales de nuestros medios de
comunicacibn. Y es aqul, creemos, donde podrla enlazarse el
analisis propiamente socioldgice con nuestro andlisis
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sociosemidtico. No dar este paso, desde nuestra perspectiva, nos
seguirla manteniendo en el nivel de los significantes, de la
materialidad misma que soporta el discurso sin ir al discurso
mismp. Los agentes mediadores magnificados parcializan (como lo
hemos visto anteriormente} el +fentmeno; algo asl como volver a

retomar aguello de gue "el medio es el mensaje”.

1.3.1. La unidad de la significacidn.

Es importante, pues, destacar gque los signos, de dimensiones
y complejidades diferentes, al producir las diversas gramaticas
semidticas, ctuyo conjunto es susceptible de dar cuenta de un
universo cultural dado, son objetes significantes, a veces
bastante heterogénens en relacidn al plano de la expresidn
utilizado. Ahora bien, i estos lenguajes complejos deber ser
analizados a través de la separacidn de los diferentes cbdigos
que entran en juego para describirlos por separado, uno a unag, es
snlamente a partir del postulado de la unidad de la significacian
manifestada a través de todos 1os cbdigos empleados que se puede
conferir un éstatutu hamogéneo a las investigaciones gue se

realizan subrerla dimensidn cultural de las spciedades(S).,

1.3.2. Factores que conforman el objeto medigs de
—comunicacidn,

Desde esta perspectiva, podrlamos plantear que se ha caido
en una ambiguedad fuerte gque nao ha permitida dilucidar
correctamente, por un lado, 10 gue son 1os medios comp tal v, por

otro, 1o que la 4dimensifn signiticante de éstos representa. Es
20



decir gue, primero, se ha tomadn a 1los medios en su conjunto
intentando abordarlos comp un todo homngéneo sin diterenciar lo
que cada uno de ellos presenta como caracterlstica particular.
Homogeneizacitin que es factibley, no 1lo negahus, en ese punto
donde todos y cada uno de ellos convergen: en la importancia que
se le ha otorgadeo a) factor erconduwicp como elemento primario y
definitorio de! conjunto. A este propasito escribe M. Piccini:
"Mas que 'industria cultural?, designacidn gue apela a
una singularidad engafosa, serla precisc utilizar, tal
vez, la de ‘industrias culturales’ puesto que de este
nodo podemos empezar a distinguir, dentro de un campo
complejo, la diversidad de los hechos comunicativos. En
realidad son fendmenns diferentes los que presentan,
desde distintos puntos de vista, el cine o la
televisidn, 1la radioc ©o 1la prensa. Para empezar son
distintas 1las condiciones econdmicas vy sociales de
produccisn en cada uno de lps medics como diferentes
las tecnologlas gue sirven de soporte a los distintos
mensajes a los gue censtituyen también desde la
perspectiva de la significacian®. (&)

81 bien 25 cierto gue dicho $actor es esencial en la medida
gue es ahl! donde 1bs grandes monopolios de 1a comunicacion de
masas ejercen realmepis su pader sobhre las naciones mas
desprotegidas, no es el dnico que éstos comprenden ni aquél donde
se podrla encaontrar la solucidn. Las consecuencias politicas y
culturales (gue sin duda son bhastante serias) no son Gnicamente
el producto de dicho elementa s=ino de la totalidad del mismo.
También, el hecho de insistir, como lo hemps visto, y seguir
manteniendo la propuesta (incluso camo criterio clasificador de

los diferentes medios) de que es en y por el factor material de

éstos  (lleqgando a prnpnnér el Pplural, lo wmwdltiple para



caracterizar el fendmenn y de esta forma otorgarle cierta
homaogeneidad, de "industria cultural® por su "singularidad
engafosa®, cuando l1a pluralidad asl planteada no contarla con una
base sbdlida que 1la leg}timara} v por su anclaje definitivo en las
condiciones econdimicas y sociales de produccibdn, gue también se
plantean diversas y diferentes entre sl no es tamporco, desde
nuestra punto de vista, una solucidn lo suficientemente adecuada.
Podrlamos pensar entonces que no son precisamente las condiciones
econdmicas de produccidn las gue difieren de un medio a otro (la
propiedad privada de éstos, al fin de cuentas, es privilegio
*4nito v exclusivo" de 11a clase en el poder, por tanto, no
pertinente para una diferenciacidin de los mismes}) sino es, por
el contrario, el mismo proceso de produccidn discursivo el que
difiere de un medio a otro. De ahl 1a posibilidad de plantear que
la dimenzidn __significante puede ser interpretada como una
dimensidn auvtdnoma gracias a la cual una sociedad existe, en
tanto sentidn, para los individuos y los grupos que la componen,
asl comno para las otras sociedades gque la mwiran y la reconocen
comn otra. Serla entonces necesarin indagar sobre esas
representaciones colectivas que hacen del individuo un ser
sociall{?Y para entonces comprender en su justa dimensién los

procesos sigrnificantes que entran en  juegon en una sociedad

determinada.

1.3.2.1. El anAlisis de 1p discursivo.

Privilegiamos, pues, ess elemento que de una u otra forma
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ha sido relegado. Lo cual no wvalida por si misme la idea de
homogeneidad vy, por ende, su generalizacion, permitiendo asi
aglutinar el conjunto de 1los medios. Ni tampoco, como podrla
pensarse, porque las condiciones econbmicas y sociales de
producciin en cada uno de ellos, como las diferentes tecnploglas
que sirven de saporte a los distintos mensajes, al ser planteadas
y abordadas como tal posibilitarlan wuna mejor construccidn de
nuestro objeto ya que nos conducuiria otra vez a pensar gue lo
econdmico permanece determinando 1o discursivo. Es en este
sentido Que pensamos necesarin ltindependientemente de lo
econdmico) un anadlisis gue haga posible determinar:

a) 21 denominador comln que facilite cansiderar la
denominacitn "medios de comunicacidn de masas" comg una entidad
englobantes

b) ¥ aquello que hace gque la radin, la televisidn, el cine,
constituyan entidades relativamente autdnomas y diferenciables
entre s1, es decir, el poder considerarlas como gniidades
englaobadas.

Lo cual creemos factible (no en este apAlisis ni en otro, sino
como una tarea por llevar a cabo y & largo plazo) gracias a que,
como escribe D. Bertrand,
"...una experiencia comin permnite hacer sensible la
abstraccidn elemental gue se efectda en el curso de la
semniosis, al reconccer de manera intuitiva que un texto
pserito, una pellcuala, uwuna tira comica, un cuadro,
pueden, independientemente de las especificidades de su

cddign v de las miltiples variaciones discursivas
proptas a cada enunciador, contar la misma histaoriaj

gsuminos, al mismeo tierwpo, la_relativa indeperdencia de
la__preoanizacidn narrativa con regpecto a la praciica
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significante gue la ppne en escena. Advertimos, por una

parte, que es subyacente & ia manifestacion y, por
otra, que corrssponde a una ‘competencia’ narrativa gue
dota a cualquier locutor de la capacidad de reconpcer y
producir sin descanso 21 ‘relato’. El examen de las
formas narrativas subyacentes que constituyen esa
competencia, delimita un cbkjeto de andlisis propio,
independientemente de las formas discursivas, verbales
o no-verbales, susteptibles de promoverlas Y
vehicularlag®. (8)

A=l pues, lo discursivo se torna pertinentej el lenguaje -la
palabra- adguiere su lugar dentro de los hechps sociales, o, mas
bien, recobra su valor para volver a perderlaol! lo narrativo, la
oralidad otrora portadora de la tradicidn y la cultura humanas,
ve su integridad atravesada por otro tipo de valar gque sin
transformarlo en sl mismp lo cosifica. En efecto, al considerar
el discursc silo como vehlculo, como medio de transmisidn de
lenguajes cuyn Gnico fin es lo inmediatp, pierde asl su caracter
significative para convertirse en cosa al servicio de una
"realidad inexistente” (en el sentido de ‘“"realidad transpuesta”,

elaborada en Yy para 1los medins, y desde ahl proyectada al

exterior come si gs! fuera o asl dgbiera  ser{®)) por 1lo absurdao
de su {inmediatez que 1la convierte en la jlusidn de lo nueyp por

1a novedad misma:

"En 21 nmundc del valor de cambio generalizado todo esta
dado cowo narracion, como relata (de los medios de
comunicacidn de masas esencialmente gue se interpretan
de manera inextricable ron la tradicidin de los mensajes
que el lenguaje nos aporta del pasado y de las otras
culturas; lns wmedios de difusidn de wmasas no son pues
sblo uwna perversidn idenldgica sino ademds una
declinacidn vertiginosa de esta misma tradicidn) (10},

Yaldrla pues 1la pena lanzarse a buscar las alternativas gue
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permitan oponer al discurso autoritarin,l catéstrnfista,
tecnocratico e informativo, un discurso alternativo gue permita
el ({(reldescubrimientn de la creatividad, de 1la crltica, la
autonomla, de lo gque podrla ser la cultura por venir, y no la
cultura que padecemos: ahl donde la manera particular como los
productos son pre%nrmados les proporciona  la garantla de ser
recibidos y consumidogs sin  1a necesidad de ciertos presupuestos
culturales estrictoz y gque facilita el establecimientn de una
relacitn inversamente proparcional entre la comercializacidn de
1os bienes culturales v su grado de complejidad:
*E1 contacto con 1la cultura forma, mientras gue el
consuma de la cultura de masas no deja huella algunaj
proporciona un tipo de experiencia que nb es
acumulativa, sino regresiva®(il).
dUtopla? Quizas. Porgue ésta se encuentra siempre latente en

el pensamiento,

1.2.3. Poder tener/poder ser.

De todo 1o anterior podemos desprender la razdn gue ha
l1levado a conrsiderar los medios de una farma ¥y ne de otra. La
relevancia que adguirid, y que inclusn en algunos espacins sigue
teniendn, é! prablema planteado por el factor econtmico en un
mundo regido por relaciones de Llener y haber antes que ser, io
han conducido a extrapolarse vy reducirse a uha sola cuestidn: la
del_poder__ecopnhmico v su cristalizacidn en el valor de cambio.
Problema que podrla ser resuelto segdn M. Piccini gracias a la
instauracidn de
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"una auténtica "democratizacidn cultural’ [Lgquel
requirirla 1a descentralizacion de las grandes
maguinarias culturales de mode gque individuos y clases
subordinadas pudieran acceder al control social de los
pracesos comunicativos hoy mids gQue nunca sometidos a la
racionalidad tecnoltgica y econdmica™{12).

De ahl que el debate ogeneral -gque mantiene su cardcter
politicn, aungue no 1o queramos- en torno a los medios de
comunicacidin de masas se haya dirigido primordialmente a
dilucidar, por un lado, 1la manera de como seguir manteniendo el
poder y, por otro, la manera de como poder obtener ese poder en
aras de la neresidad de invertir el problema planteado y que
1levarla del "poder tener® al "poder ser™. Inversidn fundamental
en la medida gque da cuenta del problema de las relaciaones
spciales v los sujetns gue ahl  intervieneni; goder  sepr gue
encontraria un punto de apoye para su realizacidn en el lenguaje
gue obra como mediacidén total de la experiencia del mundo y que
6. Vattimo, siguiendo a Gadamer, plantea gue

"En  esa lengua tenemos 1la experiencia del mundo gue
‘poseemos y captamos, munde que abarca la historia
pasada y 1 presente ¥y gue recibe su articulacidn
lingulstica en los discurso que los hombres se dirigen
reclprocamente’. Es este mundo compartido y articulado
en la lengua, lo gue posee los caracteres de la
racionalidad; con ese mundo se identitica el laogos
entendido al propio tiempo como lenguaje y como
racionalidad de lo real™ (13},
Podrlamos pensar que se trata del passo de esa "racianalidad
tecnoldgica y econdmica® (=1 poder . _tener) a esa otra
racionalidad, la de 1a lengua ( el ppder ger). En este mundo nos

ubicamos, y si bien nuestro interés y nuestro objetivo parten de
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eca preacupacidn general, Gnicamente nos proponemos agul
describir la estructure donde esos sujetos entran en  juegqo, es
decir, las relaciones gue establecen y mantienen entre si.
Estructura gue a nuestro juicioc se funda en una contradiccidan len
2] sentide mads amplio del término) que, paraddjicamente nos
conduce a establecer la identidad de loe sujetos, siendo ésta una
"identidad dirigida™ puesto gque se presenta bajo la forma de una
subordinaci®dn {la cual ha sido representada en otros contextos

como determinada por intereses d2 clase).

1.4. El1 universo del discurso del poder,

Asl pues, nos encontramps frente a un  fendmenn qgue
podrlamos considerar, desde la perspectiva del discurso {(que es
en la que nos interesa profundizar), como perteneciente al
universo de) discurso del poder. Universo discursiva gue hace
posible la ®"produccidn y reproduccidn de la ideolngia dominante'j
en la wmisma medida que, si planteamos mnmetodolagicamente un
isoformismo entre ambps niveles, el wuniverso econimico hace
posible la produccisn vy reproduccidn del sistema econdmico
imperante, Ambos en niveles de aprehensidn diferentes pern
articulables en una segunda instancia del recorrido de
cosntruccidn y andlisis de nuestro pbjeto de estudio. Discurso
del poder gue, por otro lado, se estructura sobre un movimiento
circular que Facilita el equilibric entre el ppder ejercido (lo

dominante) v el ser_spjuzgada (lo dominado).
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1.4. 1. La perspectiva sociosemidtica.

Sin embargo, habrla gue distinguir de entrada la manera como
la sociosemibtica tiene previsto {o pretende preuger) la
articulacibin de este discurso del poder. En este sentido, la
apropiacidn conceptual del discurso en su relacidn con lo social
parte de wuna diferencia +undamental entre el acercamiento
socioldgico v 21 acercamiento semiético. Para la sociologla, en
términus-generales, su interés se centra en la manera comp este
discurso es producide y recibido remitiendo su significacidn a su
emergencia documental ful 51 es eclipsado bajon ciertas
condiciones (14),

Para la semidtica, en general, y para la sociosemibdtica, en
particular, el discurso aparece como un espacio cuya socialidad
depende de una ldgica que resiste a la lectura documental en la
medida en que JIngluye el dorumento en el campo de la condiciones
que el documento docuwenta Yy, por consecuencia, extluye la
casualidad gue procede por "instancias"™ hasta ila "altima"
definida por 1la no pertinencia del lenguaje! la materia. Desde
esta perspectiva, 21! gran problema de 1la sociosemidtica deberla
ser entonces el de saber "lo que nosotros hacemas" para gque, por
un lado, lg "social"® exista 2n tanto gque tal para nosotros como
*campo” relativamente autdnomo -es decir, cOmo construlmos los
phietos- v para que, por ctre lada, las relaciones que ahl se
establecen entre "acltores sociales” ssan para ellos mismos -para
los zujelos gue las viven o que las observan- portadoras de

significacidn y, en consecuencia, dotadas de una cierta eficacia
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en cuanto a la determinacidn de sus propias practicas(iS).

1.4.2. Contexto y Texto.

Este es el problema que tenemos frente a npsotros y gue, en
la medida de nuestras posibilidades, nos hemos propuesto abordar
en el nivel de pertinencia fijado por nuestra marco tedrico-
metpdolégico (12 sociosemidtical, donde 1o gue interesa es
establecer la relacibn existente entre ese universo que podriamos
1lamar contexiual y el universc propiamente fexiual. Universos
gue Son a su vez parte integrante de uh macrguniversg sgcizl. Se
trata, siguiendo el planteamiento de E. Landowski(ia), de la
posibilidad de retormular la praoblematica gque se establece entre
las "relaciones de sentido" &n caomparacidén a las "relaciones de
fuerza", a partir de un desplazamiento de la cuestidn sobre su
determinacifin reclproca:d en lugar de buscar la relacidn término a
término entre 1las propiedades manifestadas en los textos-
gourrencias v el marco eyeninencial donde tienen origen,
podrlamos interrogarnos sobre la naturaleza de las relaciones a
establecer entre 1la existencia de tipops de practicas textuales y
una concepciln nn—ev;nimencial de los procesos histdricos,. En
otras palabras:

"La historia de las sociedades surge del anllisis de
las superestructurzs; el estudio de las significaciones
tiene ah! su lugar si el punto de vista seleccionado es
el de aprehender las ‘condiciones socio-histdricas’
donde 50N consideradas par haber producido las
*farmaciones discursivas’, Sin embargg, el objeto de la

cemibtica es el de explicitar 1las estructuras
significantes gue modelan el discursa y constituyen su



soporte canstante. Su dominio como el de la lingulstica
gs infraestructural®{i?).
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LA PROPUESTA SEMIOTICA.

2. E!1 estatutpo semidtico del discurso.

Retomando la propuesta formulada par A.J. Greimas, paodrlamos
decir gue "si queremos reflexionar sobre el estatuto semidtico de
un disgurso, bastarla con interrogarneos sobre lgs._ modos
especlticos de su manifestacidén, sobre lag coppdicipnes de sy

produccifn y sobre los criferigs que los distinguen de_las gfras
formas del_ saber™(18).

2.1. Sobre su manifestacion.

Sobre el primer punto, 1os mwados especlticos de su
manifestacibn, se trata fundamentalmente de distinguié, por un
.ladu, la manera camne estd constituido el plano de la
manifestacian del {o de los) discursoi{s) consideradol(s). En
nueestro casn, podrlamos decir que el opbjeto que intentamos
analizar pertenece al dominion de 1o que se conoce como la
cemiftica del nundpo nafural (diferenciable formalmente de la otra
gran macrosemidtica, la de las lepguas naturales) y dentro de
elta a una semidtica sgincréiica. Es decir, el discursno
radicfdnico construye su plano de la expresidn a partir de la
canjuncidn de al menos dos planos de la expresidn relativamente
autdnomos: a) el plano de la expresidn de la lengua, 105 sonidos
articulados; b) y ! sonido como tal! ruidos, misica, efectos
sanaros. Ademas, se tratarla de ver de que manera el plano del

contenido de este discurso particular se estructura en relacidn

31



al de la expresidn y asl poder determinar las caracterlsticas que
hacen de é!_un discﬁrsu singular. Lugar de encuentro de ambos
planos -1a_ _ semicsis- donde pensamos gue la singularidad de
nuestro objeto estarla dada por ese elemento cuya resohancia en
la historia de la humanidad cowmo lazo de unidn, como memoria
presente vy actuante, la instituyen comao gjigpo: la gralidad (en
oposicibn a 1os discursos visuales, audio~-visuales, sonpros y
escritos). Habrla que ver de gue manera este elemento se presenta

en nuestro nhjeto y la funcidn gue cumple.

2.1.1. Sobre su produccidn.

En cuanto a las condiciones de su produccién {gque tocaremos
agul mads detenidamente), se refiere cnncretamente a la grapatica
que subvace a un discurso detenminadn, es decir,' a la estructura
aque hare posibhle la producrcidon de unigfectp de sentido v ng de
otrg. Se trata de dar cuenta de la forma como es generado el
sentido y las reglas gue rigen su produccidn. Abstraccidn
necesaria que como nos dice A. Hénault, exige "...el
descubrimiento de esas grandes relaciones ‘vaclas de sentido’
fque, como 1 modela canstitucional, dan farma a todo aguello gue

1legamne a aprehender cognitivamente"(19).

2.1.2. Spbre loz criterions de distincidnm,
Por #ltimo, sobre 1los criterios de distincidn entre las
diversas formas de saber, nos conduce al terreno de 1las

tipolnglas donde la necesidad de establecer criterios mas
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generales para la clasificaciin de los discursos ha dado mucho
que pensar (ya desde Aristbdteles y FPFlatdn) a gquienes se han
interesado en el asunto. Problematica a 1a que 1la disciplina
semigdtica pensd aportar algon al formular comg criterio mas
general de diferenciacidn para la clasificacidn de los discursos
la oposicidn entre 1p figurativp v 1o no figurativa (por ejemplo,
la distincibn entre el discurso literario y el discurso
cientlfico). Oposicidn gque 1los avances de la misma disciplina
semidtica ha venido a demostrar como relativamente pertinente
gracias al planteamiento de que al lado de la dimensidn
praomAtica de !os digscursos {ahl donde se suceden las acciones)
existe también wuna dimensidn cognitiva, de caricter autdnomo,
dande la bisqueda de un saber condiciona el accionar de los
sujetas. Conceptualizacidin de gran interés e importancia para la
semibdtica en su intento por aprehender en toda su complejidad el

fendmeno significante(20).

2.2. Emisor/receptor vs. destinador/destinatario.

Desde esta perspectiva, el acercamiento semidtico al
anAlisis del discurso viene a romper con el modelo basado en la
fragmentacidn del! proceso comunicativo en emisor y recepter,
entre los cuales se situa el canal de transmisidn y 1los ctdigos
fiue 1o hacen posible; andlisis que, por otro lado, no ofrece
darantlas de hompgeneidad metodoldgica y gue, por esta razon,
sfilo ha aportado resultados parciales, de caracter socioldgico o

psicoléagice,
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Para la semidbtica l1a extrapolacidn y 1la utilizacidn, en el
plano social, de la estructura de la comunhjicacion
interinﬁividual, presuponen como antecedente la elabaracidn
epistemolbgica, en los dos polos de la cadena de comunicacidn, de
dos sujetos _colectivps -~destinador y destinatario- dotados de
competencias emisoras vy receptoras a partir de las cuales se

podrlan describir y controlar las performances(21).

2.3. Manifestacidn e inmanencia.
Para tales propdsitos, la semidtica plantea wuna distincidn
capital entre lo manifestado (el texto) y lo inmanente.

Postuladn ya por De Saussure, la idea de‘que lo dnico que
interesa a la lingulstica es el gistema, l1a lengua, vy no el
hahla; 1la semibtica greimasiana hace suye dicha principio
postulando, a su vez, gue es sobre "el plano de 1la inmanencia,
subvacente a1l plano de la manifestacidn lingulstica, que se
ordenan las unidades complejas o elementales constitutivas de la
lengua® {22}, Punto que 2! linguista dands L. Hjemslev formuld de
esta manera: "El soporte material aprehendido por el ojo a por el
oldo entra sin duda como componente necesario del objeto
estudiado, pero en relacitn con la gemigsis, es decir con la
relacitin de solidaridad entre +forma de la expresion y ftorma del
contenido, v con su manifestacidn en wunidades articuladas®(23).
Lo que interesa primordialmente son las condiciones internas de
1a significacidni el funcionamiente textual de la significacidn y

no la relacidin que el texto pueda tener con un referente externo.
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En consecuencia, el sentido, aobjeto de 1a semidtica, es
considerade como un efecto, como el resultado producto de un
juego de relaciones entre elementos significantes(24). Lo gue se
explica fundamentalmente por dos tipos de virtualidades
significativas de las cuales estid dotado el lenguaje humano!

alpar un lada, el lenquaje se presenta como una coleccidn de
signos provistos de una significacion independiente, discreta,
unitaria, ¥ gque cada individuo puede tener en mente cuando
estucha las palabras tuera de todo contexto.

bYpor otro lada, el lenguaje es procesa virtual de
produccitn  de mensajes, vy por ese& hecho funciana por la
integracidin de esas unidades discretas en una totalidad cuya
resultante no es la suma de esas &ignificaciones distintas vy
unitarias, sino un conjunto, una crganizacién cuya dimensidn no

es homologable al namero de slementos puestos enh juego{25).

Estos son los presupuestos generales. Y es a partir de
ellps que todo un aparato conceptual se desarrolla y donde una
zserie de procedimientos metodoldgicos hacen posible su puesta en

practica.

2.4. Algunas consideraciones sobre el modelo semijdtico.
La semidtica greimasiana, estructuralista en sus ralces y
fundamentos, {finca su desarrollo en lo que se& conoce bajo el

nombre de Recorrido Gonerativo. Espacio donde tiene lugar

conceptualmente 1a manera como es generado ¥y producide el
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digrurso., Y donde, ademds, tomado como procedimiento articula
todps los niveles de la significacidn. Segdn el Diccigpnario se

entiende bajo esta expresidn

"...1la economla general de una teorila semidtica (o
snlamente lingulstical, es decir, la dispesicidn, unos
con relacidn a otros, de sus componentes, y ello desde
la perspectiva de 1a ageneracibn, 1lo que eguivale a
postular gque, al ser posible definir cualquier objeto
semidtico seglin 21 wndo de suU produccidn, los
componentes gue intervienen en ese proceso se articulan
entre s! segldn un recorrido que va de 1o mas simple a
lo mas complejo, de lo mds abstracto a 1o mas
cancretaol24) ",

Para tener una vigidn de conjunto, presentamos

esquematicamente 1la manera comn se conforma el Recorrido

Generativo. \
campunente componente
gsintictico semantico
‘ nivel SINTAXIS SEMANTICA
Fstructuras profundo FUMDAMENTAL FUNDAMENTAL
emio-
narrativas nivel! de SINTAXIS NARRATIVA SEMANTICA
cuperficie DE SUPERFICIE NARRATIVA
SINTAXIS SEMANTICA
DISCURSIVA DISCURSIVA
Estructuras Discursivizacidn Tematizacidn
discursivas
actprializacidn
temporalizacidin figurativizacion
espacializacidn

Z2.4.1. El cuadrado semidtico.

Desde eosta perspectiva, otro de los elementos fundamentales
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en la constitucidn de nuestra semidtica es el guadrado semidtico
{o uadro semifitico segln la traduccian del Diccipnaria). Este es
la representacidn visual de 1la articulacidn lagica de una
categorla semdntica cualquiera. La "proyeccidn" de una categorla
sabre el cuadrado semidtico nos conduce a reconocer tres tipos de
relaciones (contrariedad, contradiccidn, complementariedad) y dos
tipos de operaciones (negacidn y asercidn) tue nos permiten
interdefinir y recorrer cuatro posiciones l1lamadas de primera
generacidng siendo todo sistema semidtico uwna jerarqula, las
relaciones contraidas entre los términos pueden servir a su vez
de términos que establecen entre ellos relaciones jerarquicamente
superiores. Digamos que distinguiendo vy definiendo esas tres
relaciuﬁea y esas dos operaciones, el cuadrado semidtico nos
provee las condiciones mlnimas de una puesta en discurso! una
semdntica vy una sintaxis, y, ademds, la satisfaccion del
principio estructural enunciado par F. De Saussure segln el cual
"en la lengua no hay mas gue diferencias”. La representacién del
cuadrado semidtico presentada agqul abajo designa simplemente los

términos primitivos de la categorla coman S§ y $52(27).

Silllll'llllllllll.lsz

tissssseeaa. relaciéin de contrariedad
relacidn de rcontradiccidn y operacidn de negacién
3 relacidn de complementaridad y operacidn de asercidn
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Estos san, pues, a grandes 11neas los elementos
+undamentales que:- intervienen en 1la cnﬁfnrmacibn del modelo
semibtice greimasiano. Poco a poco en el transcurso del trabaje
iremos vienda la manera como se presentan los elementas que éste
subsume Yy como se articulan para ir entretejiendo nuestro
discurso.

Ademds, cuando creamos necesario profundizar en la
definicidn de un elemento 1o haremns a través de llamadas a
manera de notas para no sobrecargar el textn de reterencias gue
podrian quizds desviar 1a atencidn del objetivo primario gue
perseguimaos. Hecha esta aclaracidn pasemns al  analisis  del

discurso radiofbdnico.
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EL. EVENTO FUNDANTE.

3. El universo contextual.

Abordar 1a organizacidon discursiva de la radioc presupone,
necesariamente, la incursidn en una problematica wmas general
{aunque no por esoc menos impartante en su constitucidn)l. Se trata
precisamente de lo que hemos denominada @] gontextgl(28), aguello
gue cruza de un extrema a otro el espacioc radiofdnico
determin&ndolo veladamente: la tuerza gque spbre él imprime lo
mndela, lo hace, en términos semidticos, competente para poder
llevar a cabo su tarez de una manera y no de otra.

Universo contextual que se presenta basicamente como un
evento manipulatorio de cardcter unidireccional que es la fuente
del poder ¥, en un segundo womento y en otro nivel de
conformacidin  del fendmenn, de su delegacidn en nuestro sujeto
radicfbnico. N. Garcla Canclini describe as! nuestro contexto en
términos socioclbgicos!

".a propiedad de los medios de produccién y la
capacidad de apaderarse del excedente es la base
dz toda hegemonla. GSin embargo, en ninguna
sociedad la hegemonla de una clase puede

sostenerse Anicamente mediante el poder econbmico,
En el otroc extremo, encontramos  los mecanismos

represivos que, mediante la vigilancia, 1a
intimidaci®n o el castign, garantizan ~como Adltimo
recurso- el somnetimiento de las clases

subal ternas. Pero se trata de un gGliing recursq.

Ma hay clase hegeménica gue pueda asegurar durante

largn tiempo su poder sconimicg sble con el gpder
represivao. Entre ambos cumple un papel clave el

poder_cultural..."{29).
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2.1. Conformacidin del universp discursivo.
Encantramos en esta por demds clara ¥y aguda descripcidn la
delimitacion de esos tres elementos que conforman nuestro
universo discursivo:

a) el econdmico, representado por el poder 2condmicg! los

propietarios de los medins de produccidn de mensajes;

b) el sporizl, representado paor el poder repregivgr el
Estados

=) =1 lenguaje, representado por el poder gultural en sus
diferentes manifestaciones.Y que entendemos como  un
instrumentoc que recubre el conjunto de sistemas

significantes ~-lingulsticos o no- disponibles en el interior

de una cultura(30).

3.1.1. Sobre el papel de la hegemonia.

Poderes gque corren de manera paralela, cada unao en su
ambito, pero, como nos dice Garcla Can:lini, los tres coadyuvando
al mantenimiento de 1la hegemonla. Entendiendo ésta como un
proceso de dominacidn en donde la clase dirigente ejerce el
control sobre los dominados a través de su liderazgo intelectual
y moral. Eg decir gue la alianza entre 1los 4grupos dirigentes
{comp veremns en el casoc de la radip) es resultado del poder y la
habilidad de una clase para articolar los intereses de otros
grupos con el suvo. Adenas, se refiere al uso de la fuerza y la
*ideplogla®™ para 1a reproduccion de las relaciones sociales entre

dominantes y dominados{21). En nuestro caso son precisamente esos
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procesos, anqul! Ilamades idepldgicas y  gue nospobtros preferimos
1lamar significantes, 1los que nos interesan en la produccion de
1os mensajes radiofdnicos,

Ahora bien, esas instancias circulan, segldn nuestro puntn
de vista, de manera paralela ya que interactuan entre sl pero sin
gstar Intimamente relacionadas (sdlo en 21 casop de los Estados
totalitarios). No obstante, existe un punto en el cual los tres
poderes se hacen uno' en su manifestacidn come una instancia cuya
supuesta neutralidad hace converger los intereses y las
aspiraciones del conjunto de 1la sociedad. Existe, sin embargo,
una alianzaz qgue no representa precisamente los intereses de las
mayorlas, sino 2! compromiso de las clases dirigentes consigo
mismas. Sor pues la_neutralidad y el compromiso términos opuestos
aque de una u otra manera nos pueden llevar a2 comprender mejor el

problema.

3.2. Estableciniento de una primsra relacidn entre los
sujetos involucrados en el problema.

Emerge as! la neutralidad del poder econdmico, encarnada
por Yos "propietarios®; del poder represivo, encarnada por el
*Estadn®; v del! poder cultural, encarnada por la supuesta
existencia de un "proyecto de cultura nacional” (supuwesta
existencia porgue responde mejor a lo gque hemos 1lamado "cultura
de 1o absurdo inmediato").

Podemos decir entonces que enire el primero y el segundp se
establece, en un primer momento, una Ltengifin que 1los enfrenta,
lns confronta vy los  hace converger en un punto! la lucha por la
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hegemonla, Desde su posicién cada uno propone, dispone y arregla
en la medida de sus interegses. Sin embargn; siempre el Estado
gerd sstatuido como 12 razpp porque es la engarnacion del poder
soberano, El Estado es ley, justicia e ipjusticias actante
colectivo que trasciende toda vinculacifin con 1o concreto porque
su pasicidn es jerarguicamente superior (en su sentido
estructural; y porque surge de un evento convertido en ideg: la
Revoluciéin Mexicana) respecto a su destinatario, representado
como la "MNacitin®™; actante ctolectivo anclado én la comunidad. En
este sentido, plantea Gramscit

"E! Estado es un todo complejo de actividades

practicas y té&ricas con las gue 1a clase dominante

no stlo  justifica y mantiene su dominio, sino que

ge las arregla para ganar el censenso activo de
aquellos a gquienes gobierna” (32).

Relacidn vertical gue podemos representar bajo los términos;

sujecidn —--—-—--- > integracién

"Estada®-—————~=m= > “"Naciadn®

3.2.1. El ppder egjercida y el zer sojuzgado.

Desde esta perspectiva, el actor "Estade” establece una
relacién, por un lado, de contrariedad con el actor
*propietarics® y, por otro, una relacidn de complementariedad con
el actor "Maci®in*; asimismo, el "Estado" establece una relacidin
de contradiccitin con los "individuos", a los cuales somete. Serie
de relaciones gque es posible representar en el cuadrado

csemidticn(33):
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Pad orcid

"Estado” "propietarios"
cnlectiva pacticular
"Macidan® "individuos"
Ser ﬁgjngadg

Pondemos darnos cuenta que tante el pader represivo (del
Estado) v el poder econdmico (de los propietarios) constituyen lo
que anteriormente hablamos denominado como el ppder ejercido (1o
dominante) ¥y la Nacidn y los individuos, sobre quienes se jercen
ambos poderes, constituyen la que denaminamos ccomo el sgp
spjuzgadp (lc dominado). A su vez, =1 Estadoa y la Nacidn
conforman la deixis(34) de 1o ggplectivo vy, por otro, los

propietarios y los individuos la deixis de lo particular.

3.3. Nuestra hipbtesis de trabajo.

En este sentido, planteamos como hipﬁtesis gque los mensajes
emitidos, en nuestroc caso particular por la radio, ho son
responsabilidad exclusiva de los propietarios del medino ging de
toda una__pollitica bien establecida entre todos aguellos gue
interviepen de manera directa en 2] procesg hegembnico gue impera
en_nuestro pals: polifica que responde a una 1Q0gica de relaciones
que_se_egstablece entre el Estado y los peppietarios, por un lado,
el Estado ¥ Ips ciudadaros, por otro, ¥y los propietarios_f{en
nuestro caso de los medios) y los ciudadapgs,. gor Glfimo.
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3.4. La lucha par el poder.

Ahora bien, entre los elementos que conforman el eje de la
contrariedad de nuestroc cuadrado se establece, como lo hablamos
apuntado, una tensidn, una lucha compleja y contradictoria
~ademas de necesaria- por la hegemonla y su mantenimiento, y que
se da en el terreno de 1o cultural. Estructura polémica gue
anfrenta a un sujetoa y a un anti-sujeto en la bdsgueda por la
sbtencilin del mismo objetno:! 1a hegemonla del poder cultural.
Dichn poder, sin embargo, por sus caracterlsticas mismas, es
decir, por su heterogeneidad, no se presenta como ung_x__el_misﬁn
sino que, por el cantrario, forma una unidagd dispersa que sblo se
constituye en tanto unidad por el objetivo al que apuntan las
partes y por su forma.

Por el lado de sus obhjetivos, se presenta como una instancia
gque, a partir de las necesidades de los sujetos en pugna, trata
de satisfacer en 1o cotidiano como a mediano y largo plazo los
requerimientas de la comunhidad en varios &mbitos: formativo,
magral, intelectual, sentimental, artlstico, polltico. Hecho gue
hablamos calificado como la dimensidin significativa (cf,. supra)
de una spciedad determinada y gracias a la cual existe, gn_tanto
sentidg, para los individuos que la miran y la reconocen como
suya., Dimensidn significativa conformada por el lenguaje 8, como
lo plantea Gadamer, por esa "lengua histdricamente determinada®.
Poder cultural que, por ntro lado, se encuentra marcado por la
dominacidn, por 1a sujecidn, por la apropiacidn, gque impiden la

posibilidad de la alternativa en virtud de gue su recorrido se
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encuentra subaordinado 2 intereses, por decirleo asi, de "clase".
En este sentido es que G Vattimo apunta que
*1a 'desrealizacidn’ del mundo puede no dirigirse
dnicamente en la direccidn de 1la rigidez de lo
imaginarin hacia el establecimiento de nuevos

*valores supremns’ sino que puede dirigirse en
cambio hacia la movilidad de lo simbdlico™(33).

3.4.1. El jintercambig conmo segunda farma de
relacionarse de los sujetos.

Esta lucha, fuente de la tensidn gue se establece entre los
protaganistas, delimita bien su espacio de accidn conformando
espacios cerrados, casi inaccesibles{348), gue impiden,
precisamente, la mavilidad de 1o simbdlico. Por esta razdn
hablamos de inmovilidad(3?7); término gque representa y caracteriza
al poder cultural como objeto de los contrarios. De esto resulta
gue la tensidn, fuente del movimiento, se npeutralice
canstituyéndose en el lugar ideal del equilibrio sorial. Espacio
donde cada uno de 1ns contendientes ha cedido un poco de su
territorio permitiendo asl el Jiniercambio entre uno y otro.
Accidn en la que laos Anicos perjudicados, por sdélo tomar parte en
ella como observadares inertes, son la "Nacion® y los
"individuos" que la contforman.

Se constituye de esta manera el espacio discursivo en
términns del binomio
interno vs exferng
donde un movimiento circular, que facilita el equilibrio, cierra
sobre s mismo creando sdlo una posibilidad: todo esta orientado
de dentro hacié afuera. De esta +orma el poder ejercido puede
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seguir manteniendo su predominio sobre el ser spjuzgado.

*individuns"

T

Poder cultural
Ly Ly

Eoder econdmica

Eoder regresivo
N A

Pader. cultural
N 4 +

"Nacidon®
3.4.2. Las dos estructuras resultantes.
En este espacio interactuan los sujetos de la dominacidn

.
hajo una doble légica: 1a  polémica vy el intercambip(38). La

primera siendo la 1ldgica fundante y la segunda una ldgica de

caradcter practico. Liigicas que convergen en un punto! gl @cgeso y
el mantenimientg del poder. Estructura polémica gque, ademas, hace
factible el juegp polltico {(elemento primario de la relacidn que
se¢ establece en el interior del Estado pero gue se manifiesta en
el espacio-Naciéni de ahl su atributo! "juego politica®).

Surge aqul la necesidad del intercambio gque regula las
relaciones entre los contendientes produciendo el equilibrio.
Perp Jdcd&mb se establece este mecanismo +forjador de nuestra

dimensidin signiticante?
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3.5. El1 actor "Revolucidén Mexicana".

Pensamns que es ahl, cuando el _evento deviepe idea (la
Revolucifin Mexicanal, donde se empieza a estructurar nuestro
objeto a partir, primordialmente, de un desplazamiento
sstructural que tiene come consecuencia la creacifn de un huevo
sentido gque conduce al actor "Revolucion Mexicana®™ de su posicidn
de actante manipuladar a ocupar un lugar hasta cilerto punto
indefinibhle gue hempos denominado acltaptc monumentc (para nada
efjuiparable con el actante juez en la etapa denominada sancidn
dentro del recarride generativai(3%))j es decir gue de un sujeto
activo deviene sujeto pasivo apta a la contemplacién y, de esta
forma, divarciadg de toda conexidn efectiva "histérico-
existencial®(40). Sin embargn, aungue su rol actancial rebasa las
fronteras establecidas al pasar a ocupar un espacic peuirn
{denominado gcpacig wmitico) cuya injerencia {de caracter
estrictamente aleatorinol no puede dejar de tomarse en cuenta ya

que agul o alld serd aciualjzado econ fines jinstitucionales (o

extraestructurales) que en nada perturban el orden establecido.
En este sentido nuestro actante monumento sdlo es un recurso mas
faunque en nada despreciable) para el proyecto polliico del poder
ejercido por el "Estado” sobre la "Nacidin®,., Recorrido gque puede
cer esquematizado en términos de 1n__pnagligg;_x__ln_mlii;n.
Instancias gue se articulan cowmo contrarios ¥y que podemos

representar asli:
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Bractica Mitico

{"lucha armada"/ {"integracian"/
"poder") *identidad")
no-nitico =
{"cambia®) {"ideal")
En términos sintacticos el recarrido podria ser

esquematizado asi:

México 1920 Eractico Mitico "Consolidacifdn”
triunfo de la (valar de {valor del Méxicao
causa revo- uso) de base) mnaderno.

lucionaria.

Inicio de con-' no-mitico no-practico México 1210
formacitn del Descontento genera-
México posre- lizado por el régi-
volucianario. ' men porfirista.

2.5.1. El "j;uegn polltico® como dimensidn significante,

En términos sociopolliticos, 1a descripcidn que hemos hecho

de 1lps actores que intervienen en la conformacién de nuestro

ocbjeto parece estar contenida en lo gue a ese propésito escribe
M. BasAfez:

"El Estadp Mexicano parece sostener upa relacidn

contradictoria con la spociedad, lo cual puede ser
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explicado por los rasgos estructurales del Estado
forigen popular vy compromiso con  un desarrollo
econdmico capitalista) mas que en términos de
campromisa de clase. Esto es, un capitalismo
popular mads que un capitalismo burgués, lo Que ya
resulta contradictario® (41).

Pe la misma forma, dicho autaor define el "juego palltico®
mexicano, !o qgue en términos generales desde nuestra perspectiva
constituye la dimensidn significante del wuniverso social, como
una “hegemocracia® gue se distinguirla de una "democracia”™:

"La palltica en México, mds gque aparecer basada en
una clase social o en la fuerza de una familia o
de un partido polltico, parece descansar en la
fuerza de rohesidn de un conjunto de
interpretaciones ideolagicas! distribucidn de la
tierra, sindicalisma, educacitn y nm reeleccidn,
las cuales dan a México el rasgo de ser una
sociedad hegembnica. Asi, pues, la politica paretce
alinearse a la largo de la lucha por lograr o
mantener el liderazgpn idenldgico. Es decir, més
que ! gobierno del pueblo (‘democragia’®), México
parece ser el caso de un gobiernn de  la hegemanla
idecldgica: ‘hegemocracia’®"(42).

3.5.2. El universo mitico-practico.

Pensamos gue la descripcidn gue hate Basafez del Estado
Mexicano mAs que sustentarse en una relacidn de contradiceion
(thecho gue como o planteamos mas arriba puede sostenerse
siempre y cuando ésta sea formulada como ubicada en el nivel de
1o manifestado v no en el de lo inmanente), se sustenta en una
relaciédn de contrariedad. En efecto, la Revolucidn Mexicana,
destinador inicial de la cowmunicacidn, deja de serlo en el

momento mismo en que un hager sugpensivo 1o transforma en

actante-monumento(43) remitiéndonos del universo sogial
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propiamente dicho al uyniversp mlticp-praciticp (en el sentido de
lo _dado__a  la contemplacitin, por tanto, pasivo) gue guarda un
caracter simbdlico en su manifestacidn practica como gl _ideal
cevolucionarvip que tiene como funcidin mantener la jntegridad. y_la
identidad del pueblo wmexicano como nacidn libre y soberana.

En este sentido, podemos recuperar la idea gue sobre el mito
elabora R Barthes al plantear que "el mito cunstituye un sistema
de comunicacidn, un mensaje. Esto indica gque 21 mite no podrla
ser un aobjeto, un concepto o una ideaj se trata de un modo de
significacidn, de una forma®(44). 8in embargn, y gracias al hacer
suspensivo del destinador,; el mito {en nuestro caso la Revolucidn
Mexicana) es factible, comoc dice R. Barthes, de ser caonvertido en
un forma apta para "captar las cosas y no para actuarlas® (45).

Asl, pues, 1n que  Basafez llama "eonjuhto de
interpretaciones idealtgicas"” nosotros lo hempos constituido como
universo mitico-practico dependiente de la dimensidn signifitcante
del universo sacial. Ademas, la "hegemocracia” para nosotros
estarla constituida come objeto de valor {tanto modal como
deseriptivo) que serla "pfrecido®™ a los individups con el +in de
praovocar en elleos 1a ilusidn de poseer algp gue podrlamos pensar
en realidad les pertence pero les ha sido arrebatadoj vy, por otro
lado, como estrategia para mantener el equilibrio entre sujetos
que s podrlan concebir en un estado de permanente lucha pero gue
gracias s un contrate particigativg implicite han dado lugar al
intercambin. De esta forma, la tensidn primaria establecida se

diluye creandoc una atmésfera propicia para la "convivencia entre
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advercsarics". Tensidn gue se articula gracias a la oposicidn gue
se establece entre
movilidad vs inmoviljidad

dando asl1 paso a las figuras "neutralidad” y "compromiso® del
recorrido temdtico que podrlamos caracterizar como nagionalismo
revpluciognarin sustentado en la "ideologla revolucionaria". Lo
cual, comp hemps vistn, se encuentra ubicado en el polo de lo
"mitico®, como valor de baze, cumpliendo su funcidn comunicativa
en términos de inteqracidn e identidad. Valores que son fuente de
1a concepcidn axiolfgica actualizada en torno a la cual gira la
isotipla dominante ~-determinada ésta por la modalidad del Poder-,
permitiendo asl su realizacidn como ideologla(d4é) en la dimensién
pragmatica de nuestro discursoj idemlogla que estarla sustentada
en 1a modalidad del deber ser ¥y del deber hacer, resultado del
harer interpretativo efectuade por los sujetos manipulados como
greer _verdad vy de ahl modalizados como guisnes rpreen que pueden
hacer pert no pusden sabsr ni deben saber.

3.6. La privacifn. del objetn.
De esta forma, los objetps de wvalor "tulturales®”™ les son
otrecidos a los sujetos destinatarios de dichos mensaje; para
crear en ellos la ilusidn referencial gque, situada en el ambito

de la wveridiccidn, podrlamps traducier como un poder gsiar, es

decir, instituirlons en el espacin vy en el tiempo como sujetos

inexistenteg lgracias a gue po. _pueden _ger) social e
histéricamente por 21 hecho de estar siendo spjuzgados. En otras
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palabras, e1 nacionalismo revolucionario gque define la axiologla
de nuestro destinador, persuade y manipula de tal manera a
nuestrpo actante colectivo "Nacidn” que al ser constituido comao
actante delegado del actante partitivo "individuos" que confarman
la sociedad, en su calidad de "ciudadanos", se wven y se
encuentran, en una segunda instancia, privados de su objeto por
el actante anti-sujeto constituido este dltimp como actante del
Poder ejercidn (sincretismo actarial en el nivel profundo del
"Estado” y los ‘“propietarios", cada uno formandp parte de un
recarrido tematico que para el primerc henos denominado "poder

represive® v para 2] segundo "poder econtmico®)!

H /privacitn/ [81 ----- ? (82 v 1

H= hacer

S1= anti-sujeto {sujeto de hacerj sincretismo
"Estado®/"propietarios"®)

82= sujeto de estado (actante colectiva "Macion®)

0= objeto de valor (ppder ser)

[1= enunciado de hacer

(1= enuntiado de estado

--=h = funcidn de hacer

V= disjuncidn

Asl constituidos semibdticamente los sujetos que intervienen
en nuestro discurso, veamos la manera como surge nuestro actante

la_radio.
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CONSTITUCION DEL ACTANTE RADIO.

4. El1 aspecto legal del preoblena.

Como hemos visto, el hecho de establecer un eguilibrio
necesario que facilite la disminucidn de la tensidn primaria gue
dio origen al establecimiento de una estructura comunicativa de
caracter participativo entre 1los actantes destinador-anti-
destinador, facilita gque en el terreno performancial las accianes
se lleven 2 cabo de la mejor manera posible, es decir, sin el
menor indicio de transgrasifing, en nuestro caso, de una axiologia
previamentes establecida c«on 21 triunfo del movimiento armado de

1810-1920, Hecho nque guedd plasmado en nuestra Constitucidn.

4.1. La Ley Federal de Radio y Televisidin.

Ahora bien, en México la ley que norma y regula el
funcionamiento, en distintns niveles, tanto de la radio como de
l1a televisidn (Ley Faderal de Radio y Televisidin), es una ley gue
fue emitida e! 8 de enerno de.1960 f{lo cual, sin embargo, no da’
cuenta precisamente del nacimiento de los medins aungue sl de su
supvesta reqalamentacibn ya que, como  escribe R, Cremoux,
"apraximadamente 40 afos antes 13 radio habla generado sus
primeras transmisiones en México"(47)},

Podrlamos, a partir de agul, dar cuenta de su concepcitn
tardla, por un lado, vy también, 1o que es muy probable, de su
inadecuacitin al objeto a reglamentar, por otro. Ademds de haber

sido ya superada por el tiempo, es decir, gque la radio y la
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televisidn de 1los afpos 40 ho san ya las mismas hoy en dla! el
desarrollo tecnoldgico ha favorecido su transformacidn; el
desarrnllp econbmico Yy social del pals, asl como las injerencias
extranjeras en &1, han creado otro tipo de necesidades a las
ruales 1os medios se han tenido que adaptar (y 1o han hecho de
manera bastante eficaz). Sin embargn, dicha ley sigue vigente tal
cual. Perc 1o gue nos interesa de ella es la manera come concibe

12 obtencidn -ppsesidin- de los medios.

4.1.1. Spbre 21 espacrio territorial.
Parte de 1la idea, establecida primero en nuestra

Constitucidn, de que

"Corresponde a la Nacidn el dominio de su espacio
territorial y, en consecuencia, del medio en que
se propagan  las ondas electromagnéticas. Dicho

dominio es Jjpaligpable e  imprescriptible® (Art,
lo.; el subrayado es nuestrol.
Y comg la radin, en nuestro caso particular; requiere de

dicho espacio para su funcianamiento , su uso

"s&lo podrd hacerse previa concesidh o permise gue
el Ejecutivo Federa! octorgue en los términos de la
presente ley" (Art. 2o.)

4,1.2. La concesidn.
El Diccionario ideoldgica de_la lengua. espafola nos dice a

propbsito de la palabra "concesidn”, en una de sus acepciones!

"Privilegioc o exclusiva gue concede el gobierna a
particulares o empresas para 1 aprovechamiento de
riquezas materiales, ejecucidn de obras,
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exﬁlntacibn de servitcios pablicos, etc.”.

Como vimos anteriormente, el actor "Macidn® constituido como
actante colectiva se encuentra determinado por su posicidn en el
eje de los dominados. Siendo su  lugar dentro de la estructura
actancial de nuestro discurss 13 de un actante en relacion de
intferioridad, es decir, schredeterminado por el actante
jerarguicamente superior! el destinador manipulador Estado. Desde
esta perspectiva, lo que en el nivel del texio ocurrencia aparece
como siendo el poseedor del objeto de valor descriptivo "espacio
territorial™, surge en el nivel profundo como un actante privado
de 252 objeto. Lo gue en la manifestacifin aparece como algo clarp
y facil de intelegir gracias al texto ley que ampara el problema,
ge dificulta y torna complejo al revelarse contradictorio ahl
donde ese bien de la Macidn "inalienable e imprescriptible” es en
realidad un bien que ni ez privilegizsdo ni dado en exclusjiva sino
gue es precisamente alienado para convertirse en gropiedad de los
gue no shlo lo explotan sino gue usufructdan con €l los

detentadores del "poder econbmico®.

4.2. Los actores del discurso.

Ahora bien, en este nivel de articulacidn de nuestro objeto
encaontramos fque los actores principales se presentan de la manera
siguiente: el *Ejecutiveo Federal", el "concesionario", la
*"Maritn®t siendo 2! "Ejecutivo Federal” un actor delegado de la
*Nacidn®, Actores gue entran en juego y son constituidos como
actantes sujetos gracias al objeto de valor en torno al cual
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girard la accidn. En nuestro caso dicho cbjeto estd representado
par la “"concesidn®. Objeto de valor descriptiva sin el cual el

sujetn no existirlia como tal.

4.2.1. El1 establecimiento del goniraig.

Encontramos en este nivel la foermulacian de un gcpnirato gue
hara posible el establecimientn de la relacidn entre los sujetos
en pos del nbjetn. Caontrato que aparece en los términos de un
cantrato fiduciprin donde los actores intercambiaran ebjetos
estableciendo de esa manera una copenigacidn  de  caricter
participativa. Lo que no ccurre sin antes haberse establecido un
contrato previo, lagicamente presupuesto, de caracter general gue
posibilita al "Ejecutiva Federal® ostentar el "poder" v,
canseceentemente, ejercerlo segdn lo pactado.

Mo blvidemos, sin emhargo, que nos encontramos situados en
21 eje de o dowinado. En este sentido, es agul precisamente
donde entra en accidn ese mercanismo primarioc de la persuasidn gue
hemns denominado  "juego pollitico" vy gue hace creer verdad & sus
destinatarios. Hecho gue posibilita la ‘descripcian de la
dimensidin significativa de nuestra spciedad como regida por una
isotopla que se fundamenta en la mndalidad del Poder (cf. supral,
instaurande, a su vez, para los dominados una isotopla pragmatica
regida poar o deher hacgr. En efecte, gracias al "juego politice"
va a ser posible gue 1a “"Nacion" delegue en el "Ejecutivp
Federal® los poderes gque ésta le confiere y que se encuentran

formulados en la Constituciding modalizandolo, haciendo de él un
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sﬁjetn competente para el ejercicio de sus funciones. Acto gue en
l1a manifestacidn aparz=ce como el egjercicip d=l  wvotg de lps
cludadangs (los cuales conforman el actante golectiva "Nacian® en
su  carActer de a:téntes partitivas)j quienes a traves de é1
delegan su "pader de decisidn v ejecucian" transformdndose asl el
*Ejecutivo Federal®en su representante formal. Sin que esto
impligue supuestamente que los votantes pierdan su capacidad de
decisidn, por tantp, de incidencia en la problemdtica global. Lo
cual se supone también hace Qque funcione el engranaje de un pais

demncritico, cualguiera gue é&ste sea,

4.2.2. El1 "naciagnalismo revalucionaria”.

Es praciso aclarar, por otro lado, qgque el actor
"Constitucitn®™ es un actor delegado del sujetoc destinador
"Revaolucidén Mexicana®, por tanto, situado también en el nivel
mitico-prActico, s decir, portador de la axiologla que subyace a

nuestro discurso y que caomo hemos visto gira en torno a la

integridad e identidad. Esta, a su vez, al ser realizada se

manifiesta en términos de un "nacionalismo revolucionarin" como
ideal emanadn de la Revelucilin pero que siempre queda en el
suspenso {(gracias al hater suspensivo) porgue nunca nadie sahe a
ciencia cierta 1o que implicaj o, en otras palabras, porgue no
necesita saber lo gue implica ya que solo estd pernmitido hacer
aguelloc gue estd contenide en las reglas del juego, como votar
para justificar un régimen supuestamente democriatico porgque emana

de un movimiento snecial revolucionario gue en su origen significa

57



un ideal! de "justicia v libertad” que gracias a la lucha armada
pudo cristalizarse en un camhin; pero que culmind tan solo en

idea 1legando a ser 1o que azhora todos conpcemos.

4.2.3. ta oposicidn povilidad vs. iomovilidad.

Velmos a este propbsito 1o que s2 nos dice en el discurso
que el Secreatarioc de Gobernacidn hiciera en el mes de octubre de
19841

"Muestra radipdifusibn es una industria

4 nacionalista en menos de empresarios mexicanps
‘comprometidos con la causa de México', inspirados
egn una visitin fundamentalmente solidaria...” {La
darnzda, S de octubre de (984).

En contrapartida, se anota en una editorial del mismo
diario, refiriéndose al discurso del Secretario de Gobernacidn,
que

"se habld de una radiodifusidn que todos
guisiéramos para el pals, es decir, nacionalista,
perteneciente a empresarios comprametidos can la
sociedad, constructivamente creativa, con alta
conciencia de su misién educadora y acorde con los
mas nobles intereses naciopales. Pero la radio-
televisidn referidas cliertamente nn son las que
campean en México"” {(La__Jornada, 5 de octubre de
19343 .

Comn podemos ohservar son dos wvisiones completamente
distintas sobre el mismo problema. Sabemos, por otro lado, que el
discurso del! Secretaric de Gobernacidn excede por mucho las

"huenas intenciones” de nuestro gobierno confrontanda 1la

"realidad de 1pns medios" en nuestro pals con una ilusidn
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impnsible de sostener paro gue permanece verosimil a2 los ojos de
1a colectividad., Lo que es ppsible gracias a la articulacién gue
se establece a partir de la oposicién
movilidad wvs inmovilidad

manifestada por las figuras "compromisp” ¥y "neutralidad®. Si esto
no fuera asl!, el equilibrio establecido, pnesaniiii;aﬁnn_dg_una
realidad (cf. supra), na existiria como tal permitiendo la
movilidad de lasg +uarzas spciales, en consecuencia, su
enfrentamiento, revitalizando asl 21 contenido latente de nuestra

BRevolurcifn Mexicana.

4.3. El actante del pader.
Par otro tado, en el nivel oprofunda encontramos un
sincretismo actorial que da cuenta de 1a aparicidn del actante
anti-sujetno subsumiendo a la= actores *Jete del

Ejecutivn®/"concesionarios”. Actante marcado negativamente ya gue

‘transgrede el contrato inicial que lo habla estatuido como sujetn

del hacer social, guardiin del patrimonic nacional y de los
intereses de las mayorlas. Convirtiéndose, como 1o hemos visto,
en un aptante del poder (al +fin ¥y al cabo producto del mismo
sistemal), representante de la clase en el poder y situado en el
eje de lo dominante. Operacifin que es posible describir gracias a
la nocidn de privacifn en una de sus formas: el desposeimiento.
Disjunciéin transitiva que da cuenta del lugar gque ocupan los
actantes involucradas en el momento de pasar de la "concesidn® a

1a “apropiacién®. De esta +forma, el actor "Ejecutivo Federal®
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conserva su  imagen. comn.._representante de 1a Nacidn, si bien su
hacer np corresponde a su  programa de accian. Asl, al ser

despojada la *Nacidn” es transtformada en un actor pasivo

¢

{figurativizado per 1a "inmovilidad®, es decir, dominadg) que
cree o es hechp creer en las bondades de sus representantes,
Estado 1letargico gque 1lo imposibilita para actuar haciéndolo
emitir julcios ambiguos gue tienen como consecuencia gu
incapacidad para enfrentarse e ir en busca de 1la recuperacidn de

su objetn.

4.3.1. Sobre el poder cultural.
En este s=entido, retomando e1 hilo conductor de nuestro

trabajo a propdsito del poder cultural, nos dice Giroux gue

"La cultura se convierte en el vinculo mediador
entre 1los intereses de la clase dominante y la
vida cotidiana. Funciona para mostrar los
intereses econbmicos y pollticos de las clases
dominantes, no coma arhbitrariaos e histdricamente
contingentes, sino coma elemenptos necesarios y
naturales del orden social®{48).

Es puses lo natural en la demostracitin de los hechos y las
acciones donde, segin la propuesta de R. Barthes, el mito se

conjuga con 1o cultural y provoca gue al

"pasar de la historia a la naturaleza, el mito
efectda una economlal consique abolir la

complejidad de los actos humanos, les octorga la
simplicidad de las esencias, suprime la

diatéctica, cualquier superacidin que vaya mas alla
de 1lo visible inmediato, organiza un mundo sin
contradicciones puesto gque no tiene profundidad,
un mundo desplegado en la evidencia, funda una
claridad feliz: 1las cosas parecen significar por
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.51 mismas®*(49),

4.3.2. Lo piblicg vy 1o privado.

Al obiener entonces el objeto "concesidn™ nuestra actante
sujeto ¥ alienar de éste al destinador que, primerno, facultado
para convertirse, después, en poseedor "abspluto® del objeto
{conjuncibn con el objeto de valor modal y cen el objeto de valor
descriptivo)., Conjuncitn del objeto que se da en términes
formales; dadas las caracterlsticas gue lo definen como uh sujeto
modalizada con un meta-poder, la obtencidn de la concesidn es tan
shlp un simulacro legal que 1o legitima ante 1a scciedad camu
*roncesianario® cuando de hechp, independientemente de lp legal,
éste va ha estado en posesidn de €. Sin embargo, el acto
conjuntivae que tiene lugar presupane de alguna manera la
construccidn del "medio de comunicacidn” (radio y televisidn)j el
cual; en el nivel profundo, deviene un actante delegado del
sujeto manipulador gue va a vertir en &! toda su carga axiolégica
que aguél =dlo tendrd gque actualizar para después, en el
funcignamiento concreto del wmedio, realizara al poner en practica
ese conjunto de valores a manera de una idenlogla, Valores gue
rcamo hemns visto se encuentran determinados por la categorla de
laos valores daminantes, entendiendo ésteos a partir de la
oposicidbn gque se establece segdn el proyecto de comunicacitn
imperante, producto de 1los intereses de clase; a la categorla
ppositiva

privade ys pdblico
gque interpretadas por el sujeto medios de comunicacidn como un
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creer verdad sdlo le resta poner en juegn.

4.3.3. Lo individugl y lo colectivp.
La categarla opsitiva privado/pdblicoc nos conduce, sin
embargo, al "visjo problema de la detinicitn de fronteras
-efectivas o deseables- entre los dominios respectivos de la
‘*vida privada® y de la ‘vida pdblica’”(50). A este propdsito
plantea J. Habermas gue
"La publicidad burguesa(3i) ‘ha surgido
higtdricamente en conexidn con una sociedad
separada del Estadal! lo secial puede constituirse
como estera propia en la wmwedida en gue, por un
lado, la reproduccidin de 1la vida social conlleve
formas privadas pern, por el otro, también en la
medida en que el ambito privado en su conjunto
adquiera relevancia pdblica®(852).

Separacidn entre Estado y sociedad wya que cowmp apunta el
mismo autor, la esfera de lo privado surge en el ambito de la
circulacidn de las mercanclas. Es asl como podrd decir gque
*"llamamos a la esfera del mercado la esfera privadaj a la esfera
de la familia, como ndcleo de 1o privado, esfera ‘intima’"({33).
Encontramos agqul un primer sentido de lo privado al ser remitidos
a l1a $amiliar! "intimidad® que es manejada par los medios como
estrategia gpersuasiva al concebir a éstos como vehlculos
*cspociatizados® gue conducen los mensajes hasta la "intimidad de
su propio hogar*. Creando as! un cambio sustancial en la
estructuracitin social al plantear gue las personas privadas seran
personas de un pablico antes bien gue o] pablico un piblico de

personas privadas”"(%4). Lo cual nos 1lleva, siguiendo a E.
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Landowski, a formular dos categorlas binarias:
"privade” vz, "piblice” e "individual® yg, "colectivo®
las cuales no se superponen sino gue forman entre ellas una

pequena combinatoria

"privado":! la esfera "interior" del yo

{ndividual
*poblice": el yo "socializado" (?)
"privado®: el entre-sl, o *intimidad
comunitaria®
colectiva

*pibliceo": 7

Esta categoria binaria nos permite bosguejar  una
clasificacibn cuaternaria de los discursos en funcidin de su modo
de insercitin sobre el eje de 1lo "pdblico” y de 1o "privado®:
podrlamos oponer, por ejemplo, el “"periddico sentimental” vy
aguello gue se relacicne como expresidn especitica del "yo" o del’
*yo privado®, al "discurso mundano® del "yo socializado"j ambas
correspondiende a discurscs enunciados desde una perpectiva de
los sujetos jndividuales. De la wisma faorwa, del lado de los
sujetos golectivps, podrlian ser distinguidos, por un  lado, un
conjunto de prActicas discursivas gue surgen de la interioridad y
del secreto de "sectas" -debates a puerta cerrada, delibersciones
entre asociadps, etc.~ v, por otro, una "palabra socializada™ de
1a colectividad como, por ejenpln, aquello que se llama el
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discurso de la *opinidn pablica® (55,

4.4, Hacerse cir para poder ser escuchado.

Desde esta perspectiva, pensamps que nuestro discurso se
encaontrarla ubicado en el eje de 1o jindividual donde el yo
*{interior® ¥y ‘"socializado”™ se articular para crear la aimdésfera
mass_medial apropiada para 1a emisidn y circulacidn de los
discursos. Ah! donde el yo "interior®™ del actante propietario se
hace oir para ppder ser sscuchado por el yo “socializado". Acto
enunciativo que embraga al péblico en la intimidad de su propio
hogar can aguello que debe qir porgue s la _voz  de su
"ronciencia’ que se 1e _yrevela 3 sl miswmg. Ahl donde, segdn

escribe H. Plessner,

"en la medida en que el cada vezr mds poderoso
media de la cemunicacitin de masas ofrece toda
clase de posibilidades para la influencia
propagandlstica;, creande en el mismt hogar una
publicidad con la que jamds hubieran podido sofar
los peritdicos y los libros, se percibe la crisis
de la esfera privada como esfera segura ¥y a
cubierto de los embates soriales® (54).

En este sentido, los wmwedies de comunicacidn no tienen mas
gque enuntiarse, es decir, haggerge wver u _gir construyendo,
basicamente, una imagern o un sonido lo suficientemente atractivo
que facilite su penetracidn en el poblico gue pueda ser
consideradn como su enunciatario especlficoj es decir, necesita
delimitar el cector de 1la poblacidn al cual le interesa
cautivar. A este prapdsito, J. Habermas es bastante claro al

atirmar que
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"£1 reclamo publicitario privado va destinado a
otras personas privadas en tanto son susceptibles
de convertirse en consumidores; las pgublig
relatiogns se dirigen a la "opinitén pablica’, a las
personas privadas £0omno pablico ¥ nt cpm@o
conzumidores. El1 remitente de tal mensaje camufla
sus intenciones comerciales desempedando el ral de
alguien interesado en el bien pablico® {57},

De esta manera, el actante mediags  de comunicacidn {radio y
televisidn) viene a cerrvar el clrculp haciendo posible, por un
tado, la presentificacitn de los individuos en una sociedad
sometida v, por otro, coadyuvando en la reproduccidn del sistema
imperante. Fenbimeno global que nos hewmos atrevido a denominar la
cultura de lo_absurdo inmediato.

En el siguiente apartado veremos como se presenta y como
influye 1a problemitica tratada en este punto en el discurso
radiofénico, que es el que nos hemos propuesto abordar mas
directamente en este trabajo.

Por dltimo, presentamos de manera esgquematica la estructura
de nuetro upiverso cpntextyal y la +orma como este se articula
con el unjverso textual. Esguema que se continda ¥y complementa

con otrn similar que aparece en el siguiente apartado.
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EL TEXTO.

S. Asperctos generales del modelo radiofdnico.
5.1. Las dos estructuras que constituyen la radio.

En la primera parte de este trabajo pretendimos describir la
estructura gue subyace a la radio como institucidn {antes que
como fuente ewmisora de mensajes) y las implicaciones que emanan
de esta forma peculiar de constituirse,

Ahora bien, si esta estructura subyacente al mensaje
radinfbnico, v de la cual éste no es wmids que su rcealizacidn en el
sentido de que en €1 se encuentran velcadas las caracterlsticas
mismas de esa estructura, resultado de 1o gue hemos denominado
cultyra de lp absupdn _jinmediatp; debemos sefalar que si bien
poseen las mismas cualidades, no se presentan bajo la misna
forma: el primero -l universp _ contextusl- se muestra
*undamentalmente como  una g51nugLnna_a;;ﬁnial_&_a;&an;ial cuya
puesta en escena hace patente la mwanera de relacionarse de los
sujetns, sus atributos y sus funciones siguiendo una logica en
sus acciones gue ha sido establecida previamente en 1o que hemos
denominado juego. ppliticg. Estructura actorial y actancial gue
para los objetivos que perseguimos en este trabajo es el eje gue
nos permite comprender la manera como la radio, entendida como un
conjunto significante, =se organiza y produce sus mensajes.

Por otro lado, 1la gegunda -2l __univer=sa fextusi- la
entendemnz como una forma eminentemente discursiva dande tiene

lugar 1o que Benveniste 1lamara "la puesta en practica del
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lenguaje® (38), es decir, el ggp, hit _gt hunc manifestado en la
enunciacidn, Instancia del recorrido generativo del discurso que
para E. Landowski es el "acto por el cual el sujeto hace ser el
sentido" (59). Produccién significante que se enuentra
sohredeterminada por ese saber-poder-hacer que el actar
"concesionario® adquiri® al serle otmrgada 1la "concesidn" para
explotar este medio y que ebidentemente pondrd en marcha en el
momento de operar la radiodifusora a través de la delegacidn de
este saber-poder-hacer en un sujeto que podrlamnos denominar deél
hacer radiotfinico, quién, a su vez, en el transcurrir de la
accidn emisiva lo realizara en el discurso enunciado.

Ne esta forma, como iremos viendo wmids adelante, ambas
estructuras se articularan articulando ese todo gque es Ja radio
para producir asl el efectn de sentido deseado,

Asl pues, para dar cuenta de la problemidtica general gue ahl
se desarraolla pasaremos a ver de Qqueé mangra esa estructura que
regula o! funcionamiento de la radio a nivel general se presenta
en ese otro nivel en el gue todos de una u otra +forma esiamns
involucrados ¥ que es5td constituido por el discurso radiofonico
propiamente dicho. Ahl donde el pdblico se encuentra inmerso de
manera directa y efectiva en un procesn comunicativo compuestn
por dos actos distintos! por un lado, el acto que hace patente la

instauracitin de! enunciador del discurso a través de un gontratg
enunciativo que tiende a representar las condiciones sabre las

ruales se establece el primer contacto entre enunciador y

enunciataria. Hacer comunicativo que es camuflado por su
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enunciador para poder cumplir con 1os objetivos particulares gue
los propietarios/productores se han praopuesto transmitir a través
de Ya radio} por otro lado, se trata del acto misme de comunicar
un determinado mensaje y que instaura a un destinador y a un
destinatario de 1la comunicacidn en el interior del discurso

- enunciado (&0 .

5.1.2. Muestra hipttesis de trabajo.

Ahora bien, pensamos, a manera de hipdtesis, gque entre radio
Y piblice se establece una relacign de implicacidn reclproca gue
los coloca en una posicidn de interdependencia ¥
complementaridad. Es decir gue en la médida que el pdblico existe
como pyenle presupone la existencia de la radio en tanto que
habhlante (la pareja td/yn) produciendo asl el efecto de sentido
participacifin. Mo es gratuito, en este sentido, gque 1a mayorla de
las radicdifusoras utilicen un lenquaje cologquial plenc de girnos
"populares” vy lugares comunes, adenas de repetitivo, en
consecuencia, nada rico hablando en términps de léxico. Este es,
sin embargo, un problema gue corresponde wmads a un estudio
estilistico o retdrico que a un trabajo semidtico, Pero valga el
ejemplo péra anotar, en ese nivel del texto manifestado, la
manera como se presenta el efecto de sentido participacidn.

Por otrn lado, esta relacidn de implicacidén entre radiao y
piblico los coloca a ambnos, al pasar a un nivel jerarguicamente
superior dentro de nuestro recorrido analltico, en una relacion

de dependencia vy subordinacidn respecto a una entidad previamente
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establecida ¥ fque no es otra mas gque nuestrp actante del poder
ejercido. Mivel donde la radio asume su rol cowmo emigor y el
pablico como receptor de esos mensajes emitidos por ésta. Espacio
narrativo donde el objeto de valor transmitido no es oiro que la
axinlogla del actante de poder y que se caracteriza por ser una,
indivisible aungue s1 mupldeable segdn el papel que le togue
jugar. Elemento gque 2s fundamental en la estrategia implementada
por el enunciador. Gracias a este tipo de estrategia, pensamos,
s posible mantener 1 equiljibrioc entre las fuerzas en pugna. Si
no échmo explicar la existencia de 1los medios de comunicacion
tanto privados comoe estetales, ambos tcon su proyecta de
comunicacidn bien detinido, al lado de tantos y diferentes
proyectos de cultura (popular, nacional, social, colectiva, o
comp quiera 1lamirselel elaboradas por el Estado Mexicann?

Para que exista uwno, como en nuestra democracia, debe
necesariamente 2istir 21 otro. Y ese es nuestro proyecto de
cultura nacional: la diversidad de lo continue en el seno de la
*revolucibn mexicana®, que es nuestra gula y sustento. Sin esta
cultura de la inmediatez, manifestada en la discontinuidad-
- continuidad de los sexenios, np serlamps, quizds, lo gue somos. O
como escribe €. Monsiviais:

"Wivimecs bajo el pesa intimidatorio del prestigio
de la palabra nacidn, la definimos desde nuestra
perspectiva de clase media, la imaginamos con sus
universidades preparadoras de tecndcratas, su
constitucitn, su biblioteca, sus palacios de
congresao  donde la ley relumbra mencs que los
pisons, su presidente, su suprema corte de

justicia y su televiga que los interraoga a todos

para que la scciedad conpzea a pollticos y

70



edificios por sus nombres de pila"(&al).

5.1.3, El problema de la radio como entidad comercial.

Un hecho es innegable &z propdsito de la radiodifusidn en
Méxirco: su estrecha vinculacidn con la radiodifusian
norteamericana. La mayorla de los estudiosos sobre medios de
comunicacidn masiva lo manifiestan como un elemento definitorio
de éstos en dos niveles! alen cuanto a la hase funcional gue las
sustenta?! son, la mayorla, empresas de caracter privado con fines
comerciales; blen cuanto al modelo de transmisidgn adoptado: la
radio, de un tiempn a la {echa; tiende a especializarse, es
decir, su programacidn se orienta en ternp a una spla tematica, y
no a otra, eétandn 45ta dada casi slempre por el tipo de madsica
que transmite.

Del primer elemento se desprende una de las concepciones mas
aceptadas por los estudiusos crlticos de los medios, segan la
cual la radioditusidn mexicana se define por su marcada tendencia
a la comercializacidn. Rasgo que la caracteriza y determina en su
funcionamienta. Mis alld de este elemento, al parecer, no hay
otra cosa. Todo se reduce &l hecho de que el funcionamisnto de la
radio estd destinado a reproducir las reglas que rigen el sistema
econbimico imperante, ademas de laos intereses existentes por parte
del! imperialismo estadounidense.

" Pensamps, sin embargo, gue si bien es cierto gue los medios
son una vla para la comercializacian de diferentes tipos de
mercanclas, también es cierto gue la radip {(que es el medio que
ahora analizamos) tiene que recurrir forzosamente a un tipo de
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estrategia comunicativa tal ogue haga factible la llegada del

mensaje al consumidor potencial de esos  productos, Sin la

implementacitin de esta forma particular de publicitar un producto

serla diflcil que la emisora lograra su propbsi{u. En este

sentido cuando C. Collin define la radio comercial como las
"...grandes maguinarias de hacer recuperar el
dinero de los anunciantes por todos los medios. La
publicidad es la base de toda la empresa puesto
que ahl! no hay débito y 1las emisiohes no soh mas
que apoyaturas" (A2},

Eztamos de acuerdo, por un lado, que sin la insercitdn de
publicidad pagada a emisora ne sobrevivirla., Los  recursos
econdbmicos que ésta adgquiere de los diferentes tipas de productos
gue ahl son publicitados 1a sitdan en una posicion inmejorable
para llevar a cabo su abjetivo, digamoslo asl, secundario: ser
una fuente de mensajes can un contenido bien detinido gracias a
los interese gque representan. Esto porque independientemente de
ser antes _que nada wun negocio -le que podrlamos llamar su
objetivo primario- es, en otro nivel, una instancia que provee a
su  auditorio de los rasgos socioculturales gque 1o  hacen
reconprerse como parte de un grupo o de una clase social., Asl, al
lograr la identificacidn de su pdblico y gue éste se reconhozca
conz tal, hace posible, seglih nhuestra hipdtesis, que 1la
caracterlistica comercial que define y determina al med;u se
diluya vy aparezca simplemente camo un instrumenta de
entretenimiento y diversidn. Cuantas veces no hemos notado como

auditorioc en la recepcidn de un mensaje que poco nos importa ver
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caortado nue=stro programa para la intreoduccidn de anuncios
publicitarios =i sabemos gue al fin y al cabo éste continuara. A
esn hemos sido acostumbradns! a ser presa de deseos insatisfechas
que se satisfacen de a poguito para que durs el gusto ¥y no se
pierda el interés ni en el programa ni en los productos gque ahl
se presentan. En el caso de la radic esta forma de proceder, a
diferencia de la televisibn, por ejemplo, es menos notoria por
las caracterlsticas gue le otorga su  forma discursiva sustentada
en la linealidad del lenguaje verbal.

Be ahl, por otra parte, gue no sstemns de acuerdo cuando C.
Collin afirma que "las enisiones no son mas gue apoyaturas” ya
gque sin éstas y los mwecanismns que las hacen posibles serla
diflcil concebir a las radiodifusoras comerciales. Habrla que
distinguir, dada 1la importancia que tiene, el hecho de que el
rasqgn rcomercial que las define &s {funcional sbélo entre el
poseedor del medioc y el anunciantej del otro lado se establece
una relacidn de "entreteninientn® y "diversidn" entre radio y
piblico, gracias, cong  ya dijimos, al efecto de sentido
participacidn. Relacidn que camufla el car3cter comercial del
medio haciendo posible su existencia como una entidad gque ademas
de vender algo, a, mejor dicho, gque para vender ess algs le es
imprescindible <fundamentar su estrategia publicitaria en un
discurso gue, primero, persuada al radivescucha para que escuche
algn gque le agrada vy gusta, +acil de reconocerse en &1 para
identificarse. Establecido previamente este contratoc comunicativo

entre radio y radivescucha, 1la tormunicacidn de los objetos de
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valor {productos consumibles y/o culturales) por parte del sujeto
de 1la comunicacittn v la bbsqueda de dichos objetos a los cuales
es expuesto el pidblico radipescucha se establece instituyendo asl
al sujete semidtico de la comunicacidn.,

Ademas, esta relacidn ahl establecida es una relacidn
orientada siempre del sujetoc manipulador al sujeto manipulado, ¥
que podrliamos caliticar como un agto impositivo gque es el
resultado dire:tm del ponder ejercido por el atctante dominante,
Sin embargo, la imposicidn que se practica no tiene su asiento en
la fuerza, o, en términos semidticos, en un deber _gscuchar
explicito, en wuna obligacidn gque prescribe su hacer so pena de
ser castigado. Al contraria, para gue el radipescucha "no se
sienta® coaccionado entra en juegn unha supuesta "libertad de
accidn® gque 1le permite "seleceionar®™ dentro de una gama de
emisoras. Asl, segdn sus "gustos" y "aticiones®, e1 radigescucha
puede seleccionar el tipo de mdsica que sea de su agrado, su
programa favorito, las radionovelas o al carismatico lecutor que
dla tras dla alegra su coraz8n. Se trata hablando semidticamente
de un Qguerer escuchar gque le .ha sido inculcado al destinatario
gracias al hacer persuasiva del destinador vy que el primere ha
interpretado como yerdadero en el universeo sociocultural que
enmarca al discurso radiofdnico situandolo asl en su rol de
actante dominadoj} declamos entonces que ese qgquerer escuchar
latente en el destinatario es el punto de enlace entre escuchar o
no una determinada estacidn, Querer escuchar que, por otra

parte, no estd enfocado hacia la publicidad gue en una estacidn
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se difunde sgsino al universo sociocultural al cual se pretende
hacer llegar el discurse como totalidad articulada. Velmos como
se enuncia en nuestro discurso el problema planteado. A manera de

refrin se dice!

"La vida para gozarla no hay que llevirsela de prisa.
Mejor alégrese dandose &1 gustazo de l1a vida escuchando
a diario Radio Alegrla ila pura vida! {(Cf. Anexo. p.
142)

Con este ejemplo gqueremns decir que la radio frente al
pablico que guiere, y ademas pugde vy sabe, escuchar se da "el
qustazn de la vida escuchando Radio Alegrla”. Y 25 gue le
interesa eso precisamente, darse el gustazo de 1la vida
escuchando, en nuestro caso, Radio Alegrla porque lo que ésta le
transmite es algo yaledern para €1 porgue gree en é1 -o ha sido
hechg cresr en #1-, v no porgue la "alegrla®™ que la emisora
difunde esté sustentada en los anuncios que probablemente también

escuche.

9.1.3.1. Lo comercial vy la diversidh en el texto
radiofdnico.

Podemos decir ahora gque la diferencia entre el discurso
radiofénico como totalidad significante y el componente econdmico
que interviene en su conformacidn se da mas hien entre el tipo de
actores que en cada unpo de ellos entra en juego: del lada del
componente econdmico encontramos al  poseedor del medio y al
anunciante; del otre, tenemos basicamente 1a relacidn gue se
establece entre radio y pdblico.
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Existe en este sentido una relacitin de complementaridad
entre ambos wuwniversas gque encierra al proceso praoductor de
mensajes radiof8nicos creando as! el espacio propiamente radial,
en nuestro caso definido como "Radio Alegrla®, XEEG, 1280 khz.,
1000 watts de potencia. Esta relacidin hace posible gue 1o

comercial y la diversidn vy el entretenimienip coexistan en el

mismo espacio y bajo 1a misma forma.

3.1.3.2. E! problema de la publicidad.

La publicidad en nuestros dlas tiene come regla general
hacer que los preductos aperezcan como algp distipto de lo gue
son en la medida gue tratan de explotar no fas caracteristicas
intringecas al producto sino a una serie de dopes de todo tipo
que el producto adquiere en el estudio del publicista (bhelleza,
poder, energla, felicidad, amor, salud}, ¢y con los cuales el
comprador entrari supuestamente en conjuncidn al consunmir ei
produrto. La publicidad, entonces, noc es otra cosa que la
bdsqueda, en el interior de sl misma, de su propia respuesta, no
de aqguello en el cual y por el cual existe {el producto gque
promecional), o por el cual somos hechos creer gque existe, El
discurso publicitario es la construccidn del pbjstp de saber que
nos quiere cer transmitido} su estructuracidn y su recorrido
est&n al servicio de su propio reconocimientn. De ahl su

eticacidad y su extremado poder persuasivno.
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5.1.3.3. La relacidn entre pdblico y anunciante.

Por otra parte, esta forma de hacer publicidad esta fundada
en una relacidn contradictoria gue opone a piéblice y anunciante.
Lugar al! cual el pdblico accede gracias a2 la intermediacidn, en
nuestro tasn, de la radie gque recupera aqul su definicidn camo

medio al servicio de intereses privados guebrantando asl el

espliritu de 1a ley que lo fundamenta como un seryicio pidblicg.

S.1.4. Una definicitn de la radio comercial.

Podrlamos entonces definir, en un primer mowento, la padig
comercial como un espacio de reconocimiento e identificacidn de
un determinado grupm o clase social con upa "visidn del mundo”
exprofeso elaborada por el sujeto Destinador en torno a un objeto
de deseg (llamese “"entretenimients” o "diversidn") que le es

conunicado.

5.2. E! punto de vigta semidtico.

Nos interesa, pues, en esta segunda parte analizar desde una
perspectiva semidtica la manera comp esa estructurassubyacente se
manifiesta discursivamente an nuestra texto, qué relaciones se
ectablecen entre los diferentes actores que entran en su
conformacidn y, sobre todo, cudl es su estrategia persuasiva.
Para tal efecto plantearemos gue tndo discurso en su
reconstruccibn pucde ser tomado desde una perspectiva de la
gereracifin, es decir, postulando que "...todo objeto semidticeo

pudiendo ser definido segidn el modo de su produccidn, los
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componentes que intarvienen en ese proceso se articulan unos con
otros segln un ‘recorrido® que va de lo mas simple a 1o mas
complejo, de 1o mds abstracto a 1o mds concreto® (63). Recorrido
generativo de la produccidn del sentido en donde haremos
especialmente énfasis en lo que se conoce gomo psiryctupas
discursivas. Nivel mas cercano a la manifestacidn lingulstica, al
texto ocurrencia, en donde una serie de mecanismos contenidos en
la sintaxis discursiva ¥ en la semantica discursiva son puestos
en marcha para reproducir los diferentes efectos de sentido.
Lugar donde 1o figurativp, entendido como "todo contenide de una
lengua natural que tiene su correspondiente en el plano de la
expresidn del mundo natural®(464), tiene su asiento y se opnne a
1o temiticp en 1a medida gque é&ste corresponde a un vertimiento
semAntico abstractoc de naturaleza conceptual sin ningdn lazo con
el universo del mundo natural.

Partiremos, pues, del discurso enunciado, o, en otras
palabras, del texto ccurrencia de la emisidn radiofonica para
introducirrnos en un proceso de desconstruccidn-construcecidn gue
nos posibilitard el analisis gque nos proponemos. Sin este paso
tundamental, segln 1los postulados de la semidtica en la gQue nes
inceribimos, la descripcidn y el anAlisis de nuestro objeto
permanecerlan en la superficie textual dando cuenta, guizas, de
1os elementos estillsticos a los que recurre el enunciador del
texto. Moz interegsa, sin embargo, no escs elementas estillisticos
sino la manera como a partir de un determinado ndmero de

procedimientos discursivaos son  producidos tales efectos de
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sentido ¥ no otraos. Proceso discursivo en el que trataremos de

ver lo gque 2] texto dige y comp _1p dicelaS). Conccer, en este

sentido, cimo o5 producido =21 discurso gue nos ocupa, cudl es la
estructura que lo fundamenta, es un paso adelante en su
transtormacidn. Tenemos, en unh primer momento, idea de 1o que el
texto dice; intuimos ese saber productivo del enunciador y a
partir de ahl! juzgamos si es positiveo o negativo para el
auditorio. Sentimos entences la necesidad de transformar ese
hacer discursivao pero resulta gue somos incapaces de hacerlo y,
en consecuencia, 1o reproducimos.  Algo similar, por paner un
ejemplo, sucede en g! terreng de la docencia. Gueremos enserar de
una manera distinta (si este es el casa, par supuestn) de como
nos enseffaron a nosctros. Sin embargo, caretenpns de lpos elementos
necesarins que nos faciliten ese hacer diferente. <{8ué hacemos
entonces? Comb no tenemos otro modelo mas gue el gue hemos vivido
durante nuestra vida de estudiantes y una que otra idea sobre 1o
gue serla una ensefanza diferente, 1o rcual no es suficiente,
recurrimos a &1 vy 1o impleméntamns, de manera inconsciente
quizds., Pero no nos detenemps ahl sino gue asumimos dicho modelo
como  nuestro. El clrculo, de esta manera, crece Yy crece

absorbiéndonos.

5.2.1. AniAlisis de la manifestacitn lingulstica yg,
andlisis generativa.

Regresando a nuestro trabajo, Qquisiéramos, por altimo,
anotar que la diferencia entre un andlisis gue se mantiene en la
supefficie textual y otro que se plantea e! anialisis de las
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estructuras profundas del discurso enmarcadas en lo que
postulamos come el recorridao generativo de la produccidn del
sentido, no es otra que la manerz como se roncibe el analisis del
discurso, Recordamas, por ejemple, €1 andlisis que Moragas Spa
realiza de una radiodifusora espaficla. El autor se mantiene en la
superficie textual por dos razones fundamentales: alpara él la
semidtica sigue siendo la "ciencia de los signos" a la manera de
Saussure y después continuada por Barthesi birecurere también a
otra serie de procedimientos descriptivos, como el andlisis de
contenidn, que 1lo llevan a aislar unidades léxicas {o items) gqgue
le permiten dar una idea general de ciertos rasgos estillsticos
que el enunciador pone =2n  juego para digamos "llamar la
atencidn®. Conjuncidn de procedimientos gque le permiten al autar
hablar después de 1o que para €1 es una retdrica de la radio
dande cobran importancia la entonacion, el mondlogn... No
dudamps, por otro lado, de la importancia de este tipo de
estudios paro creenpns que 12 senidtica como teorla general del
lenguaje tiene un objetiva wnas amplio y preciso al definirse como
una disciplina que tiene como proyecto el de formular una teorla
general de 1lns sjistemas . de significaciln, donde el signo es ante
todo un pbietp consiruido.

5.2.2. Algunas precisiones sobre nuestro objeto de
estudio.

La radio es un medio "noble”! ligero para transportar cuando
es portatil, funciena sin estar conectado a una fuente de energla
usando baterlas, su costo es reducido siendo el tiempo de su
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funcionamiento prolongado, Cualidades gue 1o hacen ser frente a
l;s otrags Formas de trangmisidn de mensajes mass mediaticos una
fuente emisora "privilegiada®. Lo que no implica, guizas, que sea
el medin de wayor gpenetracidn aunque s1 ung de los de mayaor
audienciat se escucha en la casa, en la calle, en €l cafée, en la
|
obra, en el taller, en establecimientos camerciales, en el
mercadn, en el coche.,. En términos espaciales digames gque es un
medio gque se caracterize por su hporizontzlidad, a diferencia de
12 televisidn gue podrlamps decir es .yenti:aljéé) (de la misma
farma popdrlamos calificar a la prensa, al libro, al cine, gue
requieren de un espacic mis particular). Tenemps entonces gque
osta horizontalidad jipunda el espacio convirtiéndolo en dregs
audibles que conforman el espectro radial y que en el nivel de
las estructuras discursivas, como veremos mas adelante, se
articula en un 2Qul v un ahl lespacio donde un yo ¥y un i de la

enunciacibn ~hablante/oyente- entran en - juegn como

enunciador/enunciatariol.

5.2.2.1. La espacialidad radiotdnica.

De esta forma de presentarse espacialmente el radio surge
precisamente 1 punto de apoyo para la organizacion del modelo
radiocfinico. Es decir gque gracias a las posibilidades que ofrece
la fragmentacitn del espectro radial en'areaE audibles tacilita
1a captacibn de esta totalidad indiferenciada constituwlda por el
piblico en pequefos sagmentos gue son instituides como

radioescuchas potenciales de una determinada manera de manifestar
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2l universo discursivo radioféniceo, Caracteristica que empezd a
ser explotada después que la televisidn hizo su aparicidn en el
mundo de la comunicacidin de masas. Dado 21 inpacto gque ésta causd
en e! auditorio, el radio fue perdiendoc poco a poco el terreno
que se habla ganadoc durante anRns; previéndose inciuso su
desaparicibn. Sin embargo, tal sitvacidon wmovida a la gente del
radin a buscar nuevas alternativas qgue permitieran volver a
conquistar el - terreno perdido. A este respecto nos dice W. H.
Honan que
"Este descubrimienta 1llevd a8l desarrollo de topdo tipo
de programas de atraccidéin limitada, v 1la tendencia qgue
ahora progresa es la de prescindir de los programas de
una hora o de media hora, ya gue las estaciones mismas
estAn comenzando a adoptar las caracterlsticas de un
solo programna de 249 horas continuas dirigido

rigurosanente a un sector diferenciado de la
poblacitn® (&7).

5.2.2.2. La fragmentacidn del espectro radial en
Puebla.

Podemos decir, en este sentidn, que 1la radio en Puebla se
caracteriza, de manera general, por seguir este tipo de
estrategia comunicativa. Veldmos de manera suscinta como se divide
ol espectroe radial en la ciudad de Puebla segin la informacidn
aparecida en el Mo. 3, septiembre de 1984, del Directorip MPM.
Intormacitn y tarifas do medios audiovisuales: eh el estado de
Puebla existen un total de 18 estaciones de radio A.M. y 10 de
F.M. De éstas, 7 estaciones de A.M. se encuentran localizadas en
12 ciudad de Puabla tun 40% vy 28 de F.M. {un 80%). De las

estaciones de A.M., cinco pertenecen a la Organizacidn Radio orao
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v dos a! Grupo HR., D2 las estaciones de F.M. tres pertenecen a la
0.R.08. ¥ cuatro al OGrupo HR, ¥ una gque depende de Frecuencia
Modulada Mexicana. Ahora bien, dentro de este marco nos interesa
destacar las estaciones de A.M. va que es la frecuencia mas
escuchada. Tenemos, pues, gue las estaciones se definen de la

=zigquiente manera:

¥.E.C.D. "{170 La Divertida® (establecida en 1940},
transmite mlsica universal variada y radionovelas.

X.E.E.G. "Radio Alegrtia® " {establecida en 1270},
transmite misica variada, popular, tropical.

X.E.H.I.T. "Radio Hit" (establecida en 1948}, transmite
mdsica moderna en espafiol.

X.E.H.R. "Radio Variedades" [(establecida en 1939},
transmite midsica variada en espafol.

LELP.LA, "La Poblanita" {establecida en 1938),
transnite mldsica mexicana.

.E.P.0.P. "Radio Clasic" {establecida en 1972},
transmite midsica ambiental.

H.E.Z.T. "La maquina musical” (establecida en 1270},
transmite misica juvenil inglés-espafol.

VeAimos ahora de manera mas detenida las cince estaciones gue
constituyen a la Organizacidn Radioc Oro en la ciudad de Puebla.
La informacidn ha sido tomada de un boletln editado por dicha
arganizacidn en el afo de 1984.. S dice en un apartado intitulado
*Caracterlsgticas de progfamacibn conceptual de las
radiodifusoras*:

X.E.C.D. "La Divertida”, 1170 khz.

"Ecta emisora estd consagrada al ama de gasa, al auditoria
femenina, cuya capacidad de influencia y decision de compra es
incontrovertible; su programacidn incluye radionovelas, mdsica
popular de ayer vy de hoy, asl como importantes programas
informativos, con el t1ltulo de 'Tribuna’, &l cual se enlaza con

nuestra emisora X.H.O.R.0.-F.M. 'Radio Oro’.
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"*Tribuna® treansmite, primordialmente, noticias de la ciudad
y &l estado de Puebla y, en menos proporcidn, aspectos Macionales
e Internacionales) permite la participacidn del auditorio y ayuda
a resolver problemas de la comunidad poblana®.

HR.E.E.G. "Radio Alegrla®, 1280 khz.

*Radicdifu=snora eminentemente cuantitativa, sirve a los
sectores populares con su  formato alegre y bullanguern, gQue se
adapta a las preferencias de su auditorio mixto, con especial
tendencia hacia las clases media baja y popular, Su programacidn
g5, bisicamente, de mdsica popular”.

".E.H.I,T. "Radio Hit", 1310 khz.

Un audaz concepto en radiodifusidn que alcanza gran
penetracidn en el auditorio juvenil ¥y en los hogares gue gustan
de misica de todos 1los géneros. Por su formato, s una estacian
para jfvenes de las clases altas, wmedia y media baja. Sustentada
con una programacién musical moderna y variada en espafol aborda
cémodamente al importante medio formado por perschas de esplritu
juvenil™.

¥, E.,P.A, "La Poblanita”, 1370 ihz,

*Radiodifusora de forwalo estrictamente campirano, para
csatisfacer a su auditsric cuya dnica fuente de informacidén y
divercsitn es 1a radio por encontrarse, ademas de en las ciudad, en
las Areas Rurales por ser la emispra mds potente del Estado.
Transmite radionovelas vy cuenta con un programa de tipo saciall
*LLa hora del huarache’, dirigido a la gente del campo al cubrir
municipioz v Areas suburbanas, 5S4 programacidn de mdsica ranchera
vy mariachi la hace sumamenie atractiva para este auditorio".

X.E.2.T. "La Higuina Musical", 1250 khz.

*El magnlfico formato de ‘La waguina mnusical’, trazado
exclusivamente para servir al numercsoc sector juvenil de las
clases alta, media vy media baja, adicto a la banda de A.M.,
ofreci4ndole pragramas que satisfacen sus tehdencias, habitos y

costumbres, con &xitos y novedades musicales. Su programacion
eninentemente juvenil, es en inglés y espafol”.

Las dos descripciones anteriares tienen en comtih 1 estar
dirigidas concretamente a los anunciantes. Nos encontramos, pues,
ante 1o que henes denominade el universo etondmico de nuestrao
texto daonde se sstablece la relacidn entre "poseedor" del medio y
*anunciante®, gracias al objeto de valor "publicidad". De ahl que
se resalte, spbre todo en 1a segunda descripcidn, el tipo de
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piblico al cual estA dirigida !la estacidn en términos de sexn,
edad ¥y nivel sorioecontmico. A estas variables, y en base a
ellas, se agrega la de la mésica, 1la informaciadan y las
radionovelas. Extas tltimas constituyen la programacidn
propiamente dicha de las emisoras y, a su vez, e! wmensaje que
serd difundido.

Ee aqul donde empieza a gestarse la radio comercial al
convertirse en uns entidad funcionalmente operativa al cumplirse
el prparama narrativo que lleva;, por un lado, al "anunciante® a
conjuntarse con el "poseedor" del medic para que transmita su
mensaje vy, por otro, al "poszedor" del medio con los recursos
ecnndmnicos que &1 "anunciante" paga por el tiempo de transmisitn
solicitado. Estas accicnes vy las transformaciones que ahl gturren
no trascienden el universo econémico donde ocurren, o, en otras
palahras, su proyeccién en el discurso radiofdnico adquiere uha
forma diferente e&n el wmwomento de manifestarse al convertirse en
un disecurso fgue busca cer un espacio de reconocimiento e
identiticacistn del grupo social al cual estld dirigido.

éle qué manera se presenta esta forma de manifestarse del

discurso radiotdnico®?

5.2.3. Acercamiento al modzlo persuasiva.
En las cinro estaciones de la Organizaciédn Radio Oro son
promocionadas cada una de ellas segln el elemento que las define
y a partir del cual se trata de persuadir al auditorio para que

la escuche. Veldmos como se presentan:
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"Tu caontacto es X.E.Z.T7. 'La maquina musical’. Haz
contacto con X.E.2Z.T7. 'La migquina musical’ en el 1250
de tu radio. X.E.Z.7. ‘'La wmdgquina musical’ integrante
de Organizacidn Radio Qrn™.

L]

"La juventud inquieta vy dipn&mica se identifica con
R.8.F.M. 'Radio Lobo' en el 90.1i. R.S5.F.M. 'Radiec Lobo’
con los é&xwitpns de actu=lidad. Escucha R.5.F.M. "Radiag
Lobo' integrantz de 0.R.0.".

"Rompe la barrera del tiempo con la magia de 'Fantasia
F.M.". ¥.H.M.P. T'Fantasla F.M.’' 8%.3. Integrante de
0.R.D.".

"Con lo mejar d2 1la radio XN.E.P.U.E. *Radio CaRan’ en
el 1450. ‘Radioc Czfdn’ le proporciona entretenimiento y
diversibn todo &1 dls con su explosiva y bullanguera
miisic2 tropical. iEsti caftn'! Escuche X.E.P.U.E. "Radio
Cafdn’. Integrante de O.R.D.".

"E=s audaz, es viva, es X.E.H.I.T. ‘Radio Hit’. Ruien
tiene un esplritu juvenil '"Radio Hit? tiene buenas
vibraciones vy wmiltsicae moderna de impacto. Proyéctate,
escucha ¥,E.H.I.T. 'Radio Hit' en el 1310 de tu radio.
‘Radic Hit’, integrante de 0.R.0." {(ver anexaol.

Como podenos  observar, la manera de enunciarse de las
‘estaciones frente al auditorio es notra, Forma textual que pone en
marcha una serie d2 procedinmientos discursivos que constituyen lo
que en semidties se denomina las estructiuras discursivas.
Situadas en un nivel menos profundo, "se encargan de dar cuenta
de las estructuras semidticas de superticie y de Tponerlas en el
discurso’ al hacerlas pasar por la instancia de la
enunciacidn®™l48Y. Instancia del recorrido generativo del discurso
donde cohran importancia; en el nivel seméntico, la tepatizacidn
v la tigurativizacidn. Procedimientos que permiten al enunciador
contar la misma historia de diferentes maneras, comp en la

presentacitn de las diferentes emisoras.

En este sentido, sabemaos que el poseedor del medio para
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vender "tiempo de transmisidn" al anunciante explota sobre todo
los ejes semanticos de la sexualidad v de 1o socioecondmicaj en
21 priwmeroc resaltando lo +emenino y juvenil, en el segundo las
clases alta, wedia vy popular. De esta Fforma el enunciadar al
vertir un wvalpgr en ese obhjeto sintactico, valor que es el
gbjetive hacia el cual apunta el enunciataria, lo hace reconocer
en &1 la figura o las +figuras en las cuales él reconoce al
destinataric potencial de su producto.

Tenemns entonces por ejenplo gque cuando se habla de la
"consagracidn de 1a emisora al ama de casa, al auditorio
femenino®™, se e=td realizando uno de los términos de la categorla
semantica de la /sexualidad/ (1o femening). Carga semantica gue
es vertida, ademads, de un valor nodal cuando se dice "cuya
capacidad de influencia y decisibn de compra es
incontrrovertible®; fapacidad gue es una forma de la modalidad
del poder-hacer a la cual tiene gue recurrir el enunciador para
persuadir al enunciatario de lo benéfico que resultarlia para é1
l1legar a un auditorio como el gque le ofrece ya que es gapgaz de
adquirir sus productos.

Del otro lado, que es el que wmas nos interesa, el enunciador
recurre a una forma de valorizacidn de su objeto con el +in de
que su enunciatario reconpzca en &1 gyus valores. Manteniéndose
siampre sobre los mismos ejes semanticos {la sexualidad y lo
sociogecondmico), vierte en éste (la emisora como gbjeto de valor)
una serie de valores que sigiuvendn una lagica dé lo cotidiano

carresponden al universc social del mundo contemporanso, tales
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conot *audacia®, 'vitalidad',\ "inquistud” , "dinamigma"...
Valores todos que de una u otra forma podemos circunscribir al
daminio de la modalidad del! poder~hacer vy del poder-ser! del
poder-hacer cotidiano vy del poder-ser contemporanen, que
distinguen a un "lobo” actual ¥y juvenil! de un "cafRbnazo®
explosivo ¥ bul languerao.

Nbns encontramps frente a dos tipos de estrategias
persuasivas gque pone en marcha el poseedor del! medio! una que
trata de convencer al anunciante de la eficacia de su objeto
para promocionar sus productaos can  base en unh Lconirato

participativo gque podrlamos esquematizar de la siguiente manera:l

(SIA 01 V S2) - (81 ¥V 02 AS52)

Enunciado de estado inicial donde §1, el paoseedor del medio, se
encuentra en conjuncidn con el objeto de valor (01), el tiempo de
transmisidin que estd en ventaj el cual, a su vez, se encuentra
disjunto de 82, &! anunciante. Del otro lado tenemos a Si
disjunto de 02, !os recursos econdmicos del anunciante destinados
al pago del tiempo de transmisién gue estd en venta, y a 52
- conjunto con 02.

Ahora bien, en la medida Que el hacer persuasivo de 81 sea
interpretade por 52 como yerdaderg, el intercambio de objetps
sera posible:

(SIA02) - (SZA01)

El segundo momento a diferencia del primero esta fundado en

un gcontrata  unilateral que pone en relacidn un sujeto S3, el

radinescucha, con un nobjeto 03, el mensaje radiofdnico. Dicha
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relacian parte de un enunciado de estado inicial de caracter
disjuntivo

{SINA 03 V 53)
8i 83 interpreta como verdadero el hacer persuasivo de S1, se
llevard a cabo la transformacion gue conjunte a 83 con 03

{S1 03 353
Paso de un estads a otro gQue es posible gracias al guerer, tanto
de S1 porque $3 haga comeo de S3 por hacer. Competencia modal que
conduce a 953 al reconocimiento en 03 de su universo de valares
{(como joven, audaz, dind3mico, explosivo, bullanguern) y, en
consecuencia, a identificarse can &1. Lo gque también implica la

moditicacidn del zeor v el pareger de los sujetos.

5.2.3.,1. El estatuto veridictorio del destinatario.

Esta modificacidn de los sujetns la encontramos situada en
la dimensiftin cognoscitiva del discurso, ahl donde el destinador
guiere transmitir un determinado saber al destinatario. En
nuestra texto este gaher estd dado en términos de seduccidn, es
decir que el hacer persuasivo de S1 y el hacer inlterpretativp de
83 se encuentran articulados por un hacer manipulatqrio del tipo
hacer-ser gue se caracteriza por estar formulado come un juicio
positive! si el wmanipulador quisiera imponer su criterio sobre lo
que &1 cree gue es la "diversidn®" y el "entretenimiento” como
contenido de su mensaje no tendrila que recurrir necesariamente a
farmas modales cono el "dinamismo®, la *audacia", el ‘"gozo", la

"alegrla®, 1la "inquietud®; qué pasarla si en lugar de seducir
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tratara de intimidar emitiendo juicios negativeos como
"holgazan®, "infeliz”, "apocadb”. Lns.resultadns, indudablemente,
serlan otros.

Tenemps, pues, que la seduccidn operada por el sujeto
manipulador tiende a maditicar el ser del sujeto wmanipulado
colncandolo en el polo del  parecsr dentro del cuadrado de 1a

veridiccitng

verdad
ser parecer
secreto mentira
no parecer no ser ,
falsedad

La "ingenuidad” de 83 { deftinida por ei Diccionario
ideoldgico de la lengua espaRrola como! "Sinceridad, buena fe"), o
su necesidad de creer gn 3lgo, sustentada en el guerer-hager que
es la fuerza motriz gque, como hemos visto, en la dimension
pragmitica del discurso lo lanza hasta llevarlo a conjuntarse con
03} esta "ingenuidad”" aunada a un pnQ _saber-ser lo hacen facil
presa de S1 para imponerle gu _saber v  someterlo. Accionar
discursivo gque planteamos desde la perspectiva de 81, es decir,
desde 1 punto de vista del poseedor del medioc que intenta

conjuntar a $3, el pdblico, con su mensaje:
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verdad

ser parecer
{"cotidianidad"*) {"mundo diferente")
secreto 4 mentira
no parecer no ser
falsadad

5.2.3.2. El! espacio tdpico y heterotdpico.

Podemas apreciar en este tcuadrado de la veridiccion que el
ger . de 82 fincado en la "cotidianidad", en el transcurrir diario
de su vida gue funda su existencia, en el momento gque se le
propone un  "munde diferente® tiende a negar su ser siendo
conducido a la posicidn que en nuestro tuadrado se denomina el
parecer (o el dominio de lo manifestadol ¥y que hablamos
denominado 1o "contemporaneo®. Recorrido sintictico del sujeto
que lo conduce, gracias a las performances realizadas, del
espacioc del agul (marcado temparalmente por la ingoatividad) al
espacia del 2hl (que temporalmente se presenta como la

duratividad). A este propbsito escribe A.J. Greimas!

*...ateniéndonns a la detinicidn del relatos como
transformacidn ldgica situada entre dos estados
narrativos, podemos considerar camc psgacia tépico, el
lugar en gque aparecerd manifestada sinticticamente la
transtaormacidn de que se trata y, como  gapacios
heterpthpicos, las lugares gue la  éengloban,

precediéndele y/o antecediéndolo™ (69).

En este sentido, el espacin tépico se manifiesta en huestro
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texto gracias a la articulacidn gue se establece entre un ggul,
lugar de 1las performances de 53, ¥ un zahl, lugar donde 83 es
modalizado. En cuanto al espacio heterotépico, éste se encuentra
precediendo a nuestro texton! es el espakio contextual en su
conjunto anterior a su manifestacidn discursiva, donde tiene
lugar la obtencitn de la cnncesian; ¥y e}l espacio contextual
posterior a su manifestacidn discursiva. Ademds, el espacio
tdpico se articula a su vez en un espacio utdpica, donde
predamina el hacer de los sujetos, y un espacio garatopico, lugar
donde el sujeto adgquiere una rcierta competenciat(?0).,

Tratemnos ahora a partir de la formulacidén del espacio donde
ge suceden las accienes de resumir de manera esguematica la

manera como se presenta nuestro espacio heterotdpico:

Planag discursivno reglamentacidn Cohcesion

Plana figurativao "splicitud” "obtencién de

la concesitn"

Plana narrativo sintagma enunciado

contractual conjuntivao

5.2.3.3. La oposicitn dindwico vs. estitico.
ta conformacidn de este espacio radial englobante que
precede y sucede a nuestro texto radiofdnico nos permite plantear
una oposicidn paradigmAtica en términos de seryvicio piblicp vs,:
interés privadp, por un lado, y entre pbsoleta vs, actualizada,
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por optro. Podrlamos entonces homologar los términps de las
oposiciones ¥ ver la manera como se actualizan en el transcurrir
de las acciones tal v comn las hemos descrito en el apartado
anteriori(?1):

servicio pdblico actualizada

.
interés privado pbsoleta

Lo obsoleto de la ley canlleva una indefinicidn en la forma
de concebir las caracterlsticas que fundamentan ,0, que deberlan
fundamentar, ¢l funciocnamiento de los medios. Ahora bien, la
apropiacidn del espacio s293n las categorlas formuladas se
articulan en términos de

dindmico w5, estitico
siendo el segundo el término seleccionado del paradigma para ser
proyectadn sobre o1 egpacio tépico englobade donde se llevan a
cabo las acciones propiamente textuales. La inmovilidad que
caracteriza a nuestro espacio facilita en su interior el libre
desplazamiento del enunciador radiofdnico entre las diferentes
4reas audibles que se suceden en la horizontalidad que lo define.
e ecta Forma el ger gontenporango gue define al sujeto seqdn la
manera como se manifiesta en el espacio paratbpico después de
haber sido persuadido y hecho competente coma guien sabe vy guede
ser, interpretard, segdn sus "gustos®, el mensaje como verdadero
dependiendn si es que qQuiere hacer contacto con "La maquina
musical®, o con "los éxitps de actualidad de 'Radio Lobo’*, o con
la "magia de 'Fantasla F.M.' gue estinula tu imaginacian®, etc.

Tenemos entonces gue 83 se conjunta, ademas de con 03, con un

93



objeto de valor modal que facilita su identificacidn con el
mensaje emitidao:
{S3 A04)
Estados conjuntivas gue se caracterizan por =111
discontinuidad en el tiempo, es decir que la conjuncidn tanto con
03 (el mensaje radiofdbnice) como con 04 (el gaber-ppder-segr) es

pasajera estandn su duracidn en el tiempo determinada por el

periodo de sintonizacidn de la emisora. Caracter temporal
iterativp(?2) que marca el paso de 583 de l1a manifestacion (el

parecer) a la inmanencia (el ger) conjuntdndolo de nuevo al
espacio utdpico {(al agul) de donde partid ly de donde seguramente
volverad =z partir) para ser puesto a prueba y adguirir la
competencia necesaria que lo 1lleve a conujuntarse con el abjeto
propuesto por el sujeto manipulador. Desplazamiento espacial
circular que 1o mantiene dentro de la esfera del poder ejercida
por 21 Destinadeor inicial permitiéndole Qnicamente transitar de
una forma de la dominacidn a otra haciéndole creer, gracias a la
sancidn tanto pragmdtica cowmo cognoscitiva del Destinador final,
que =su comportamiente es correcto en la medida que éste

corresponde al sisteﬁa axiolbgico propuesto.
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5.2.4. El modelo de la dgminacidn.

Resuniendo, el modeln radial analizadeo se caracteriza por
una horizontalidad espacial que dada su fragmentacidn en Argas
audibles pareciera descomponerse en unidades autdnomas bien
diferenciadas entre sl, pero gque np son otra cosa mads que un fodo
homogénen ¥y bien organizado gque responde a la estrategia
manipulatoria implementada por el Destinador!: por un lado,
hacerlp Creser gque sus actos se fundan en una libertad de accifn
{(poder-hacer) de la cual depende o] gque pueda seleccignar entre
una u otra emisora;j por otro lado, al hacerle saber que Su Rapgera
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de_ser coprresponde precisamente a la manera como  se conduce y
comporta dentro de su microuniverso sociali es decir gque el hecho
de =aberse y, en :nnse:uéncia, poder sepr libre, 1o facultan para
poder agtuar ljbremente.

Efectas de sentido gue son una forma de manifestarse de la
dominacidn comp isntopla textual gue rige la prodoccidn del
sentido en nuestro texto (9 gue en ptros términos podrla
monsiderarse como una forma del. ejercicic del poder).. En este
sentido, la conjuncidn de 83 {el piblico) con el poder hager y el
saber_poder_s5er no son mas que upa conjuncién virtual propiciada
por el guerer_hacer v el _guerer ser gue llepan un vaclao cuyo
¥ondo es 1 garecer (tantp de objetes consumibles y atesorables
como de opbjetos culturales). En otros términos, la conjuncidn de
€3 no se realiza wmis nfque con el ghjeto de dominacidn (05),
sincretismo actancial que ocurre en un nivel jerarguicamente

superior y presupuesto léigicamente por el universo radial ‘
universo radial [S1——3 (03AS3A04}1]
La estructura sintactica de la domipacidn se presenta de
manera mids compleja haciendo surgir la figura de S1  como
/mediador/ , la "radio", V¥ gue anteriormente hablamos estatuidao

como un sujeto delegada del Nestinador inicial

Ddor. =% /dominacion/ H [Si—p {53 AOS)1]
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X, E.E.G. "RADIC ALEGRIA".

4. Obeervaciones generales.

En €1 andalisis del discurso radiotdnico se han considerado
como punto de partida elementos de 1la manifestacidn textual que
tienen mas bien romo funcidn organizar el tiempo de transmisian
radiofbnica, tales como: noticias, anuncios, mdsica, programas
ecpeciales, radionovelas, concursos(?3). Desde nuestro punto de
vista las marcas gue aparecen en el texto no son pertinentes para
un anAlisis como 21 que nos hemos propuestno ya que éstas no son
mis gue el resultado de la articulacitin en el nivel profundo de
un nimero reducido de elementos, o, en otras palabras, de un
recorrido gque va de los mas simple a lo mads complejo, ¥y de lo mas
abstracto a 1o mias concreto. h

Ahora bien, =i 1o gue nos interesa es  la art;culaciﬁn de
gsas unidades y los praocedimientos qgue hacen posible 1la
produccidn del! sentido, nuesto punto de partida no podrla ser

ntro gue el teuto tal y como se nos presenta ya acabadao.

5.1, La organizaciin de nuestro texto.

Direnns entonces, como referencia, que nuestro texto se
argani%a ern torno a tres grandes rubros: la misica, los anuncios
¥ la= noticias. De éstos, es la mdsica el elemento gque predumina
a todo o largo de las ncho horas de grabacidn que hemos
registrado ty las cuales presentamos transcritas al final de este

trabajo a manera de anexn). Le siguen en importancia los anuncios
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vy por Altimp las noticias. De agul podemos desprender gue la
emisore seleccionada no estd dedicada a la informacidn, en su
seentido periodlstica, sino mds bien a 1la “diversidn" vy al
*entretenimiento”. Ademis, 1los cortes informativos se presentan
en blogues que se caracterizan par ser transmitidos a una hora
fija todos los dlas {mafana y tarde} y porque enlazan a todas las
difusaras de Organizacidn Radio Ora.

En el raso de la msica habrla gque distinguir las variables
en gue se presenta. Por un lado, encontramaos la masica gue se
difunde como parte de la programacian diaria de la sstacidén,
Misica prpgramada o no, pero que 1lleva buena parte del tiempo
efectivpo de transmisidn. Tenemos, por otro lado, la masica gque
girve de soporte a laos programes de complacencias. Aqul nuestro
elementn es mis bisn un pretexto para gue la difusgra y el
auditoriag entren en contacto a través del teléfono y 1la
correspondencia. En este tipo de programas el laocutor juega un
papel importante va gue en &1 recae ia conduceion del programa.
Sin embargno, dicho rnl del locuter es minimizado en la medida gue
éste se contenta con repetir siempre el nismop didlogo (cf.
anevol. Por 81timp, encontramps la presentacidon de grupos
musicales en programas dedicados especialmente a la difusidn del
grupo ¥ de la misicz que estos interpretan. Programas musicales
gque mas bien parecen ser grandes anuncios gque promocionan e
invitan a la contratacion de los grupns para todo tipo de evento.

De los anuncios publicitarios habrla gque remarcar su

divisidn en dos grandes grupos: regipnales y nacionpales. A su
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vez, estos dos grandes grupos pueden subdividirse segln el tipo
‘de producto anunciado como, por ejemplo: alimentos, automdviles,
articulos del hogar, bebidas; vy anuncios de cardcter social en
terno a diferentes problemas: salud, bienestar sncigl, educacidn.
etc.

Para +finalizar este apartado, guisiéramos senalar la
ausencia en todas las estaciones de un espaciop en su programacifin
dedicado especialmente a los nifios. 8in embargo, los nifios s1 son
utilizados en la elaboracitin de anuncios publicitarios para su
difusitin en la radio. Y a este respecto nos llama la atencidn uno
en particular dedicado a salvaguardar a la iniciativa privada de
los peligros gue la acechan en un pals como México. Anuncio de un
alto contenido pollticop d= la derecha reaccionaria donde un niRo
le pregunta a otro, 0 2 su mam4, a un amigo, o a un familiar, que
e explique 1o gque es la iniciativa privada y su funcidn en ia
snciedad. Anuncio concientizador y  deformador de una realidad
donde hasta 1a tamalera (nho por ser tamalera) es parte integrante
de esta nuestra iniciativa privada. Hasta aqul la digresién.

Este es el panporama general gue tenemos ante nosotros y a

partir del cual analizaremps el texto propuesto.

6.2, E1 "entretenimiento” y la "diversidn”.
En e=sta segunda parte hemos estado insistiendo en los
términns "diversidn"™ vy "entretenimiento” como ejes sobre los
cuales gira el discurso radiofdnico. Vedmos ahora mas

detenidamente la problematica gque representan. De entrada,
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echemos un vistazo a su definicidn seqian el Diccipparia

~ -
a

= 11

Diversidn: Accidn ¥ efecto de divertir o divertirse,

Divertir: Apartar, desviar.// Entretener,; recrear,

Entretenimientp: Accidn y efecto de entretener o
entretenerse, Cnsa gue sirve para entretener o divertir.

Entretener! Hacer menos molegsta vy llevadera una cosa.//
Bivertir, recrear el Animo de uno.// Mantener, conservar,

Podemoe advertir a primera vista que ambas términoas son
camplementarioz entre si, sin llegar a ser sindnimos. Ademds, los
dos ponen en relacidn a dos sujetos! el que hace, "divertidar™ y
*entretenedor", y sabre quien recde la &ccidgnh del primero,
*divertido” o “entretenido®. Surge también un tercer elemento
objeto de las acciones! la “"diversian®” y el *entretenimiento”:

G O-—--- s1

Sin/embargo, ambas acciones divergen en un punto! mientras
que divertir presupane uha accidn paralela de caracter
disjuntivo, "apartar® y "“desviar®, entretener presupone tambiéd
esa accidn paralela peroc de cardcter conjuntivo; "mantener" y
"ronservar", Eg decir que para divertircge es necesario pepunciar,
de manera tal wvez temporal, a ecse objeto presupuesto gque se
posala

diversifin: (01 AS V 02) (01 V S A02)
Nel otro lado, e}l _entreienerse implica la realizacidn de dos

acciones simultAneamente y, en consecuencia, el nQ renunciar
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necesariamente al objeto presupuecsto

entretenimiento: (OIAS V 02) (OLA S AQ2)

6.2.1. La gradualidad de la "diversian®.

De esta diferencia en cuantp a su estructura sintadctica
podemps derivar, en otro nivel de anilisis, gque el término
diyensihﬁ_ se enuentra marcado por e1 sema /Zintensidad/ gue
podemns articular bajo la categoria gradual/ng gradual. A su vez
dicha categorla puede articularse en té}minus de continuidad,
correspondiendo al  orden cuantitativo del "mas” o "menos", o en
términos de disgontinuidad, correspondiendo a "s!®" o "no"{74). La
/intensidad/ se articuls, en nuestro caso, como una pghtinuidad,
del orden de lo cuantitativo, circulandoc entre un grado mayar o

manor de intesidad de la diversidin:

/intensidad/——> ¥ divercipn

Podemos hablar entonces de una intensidad ascepdente y de
una jntensidad descendente segén el grado de 1la diversién.
Intensidad que en este sentido podemns articular en términos de
tensividad(?8) que no es otra gue la relacidn gue se establece

entre el sema durativp de un preoceso con el sema berminativea:

intenzsidad ascendente \intensidad descendente

”
duratividad terminatividad
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A los semas durstividad/terminatividad 1los precede el sema

incpatividad gus marca el inicio del proceso:!

disjuncibn_.__, Conjuncion ey disjuncion

incoatividad duratividad terminatividad

La diver=ipn, tal! y como acabamos de describirla, no es mas
que la representacidn discursiva de la estructura que subyace al
texto que analizamos. Representacidn que es ademas 1la
manifestacibn de la sancidn pragndtica emitida por el Destinador
final, siendo ésta positiva vz gue muestra el gstar de acuerdp

del Destinador con el hacer del sujeto manipulado.

6.2.2. La axiologizacidn del universo discursivo.
Microuniverso sem3ntico -el de la diversifin- gque se
transforma en axiologla {es decir como el wmodo de existencia
paradigmatica de 1los valoresi?8)) gracias al vertimiento de la

categorla timnica eufgrin/disforia. Lesmos en nuestro texto:

"En el mar la vida es puy sabrpsa pero en Puebla es
mucho mas. DNese el gustazo de la vida escuchando Radio
Alegrla. iLa pura vida!® (Cf. anexo p. 144.)

fomo vimos, la diversifin se articula como gradual/no
gradual, categorla marcada por el sema /intensidad/ y que se
presenta en el ejemplo cemo

"muy” vs, "muchpo mas®
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correspondiendo 1a oposiciéin al punto de inicio del proceso desde
el cual se pretende conjuntar al sujeta con "lo gabrose que es la
vida en Puebla”, donde precisamente escuchar Radio Alegrla es
*iLka pura wvida'®". En este sentido, "Puebla" es el espacio

englobante ¥ "Radio Alegrla® el espacio englobado

Mar "agua" i jai a disfaria
F ™) N——-—u—
——— ope—————

Puebla "tierra® ri murh euforia

Podenos nhservar gue independientemente de lp sabrosp gue resulia
la conjuncidn con el "mar®™ o "Puebla", 21 enunciador tiende a
valarizar de manera positiva la categorla semantica /vida/ que en
su espacio discursive "Puebla® es "mucho mis sabrosa”™ al vertir
en ella el té&rwmino eufprig de 1la catagorlia tlniga. Proceso gue
implica la desvalorizacidin de la wmisma categorla /vida/, por ser
nenns sabrosa, al  vertir en ella el términe disforia en el
espacio "mar®.

Oposici&n que np obstante su  caradcter gradual puede ser
axiplogizada gracias a los etementos figurativos que intervienen
en el procespg signiticante! "agua" y ‘"tierra' son precisamente
términos gue sirven al enunciador para vertir en la ctagorila
fvidal los términos euforia/disforia. Es pues el punto de vista
del enunciador el gque priva en la aprehensiéin del microuniverso

semantico propuesto
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{"vida sabrosa"™)

/ascendente/ /descendente/
{"mucho mas") {"muy")
~ \ |
englobante englobado alla
{"Puebla™) {*Radic Alegria™) {"mar"}
‘/»/" et
lierra -3943
euforia disforia

6.2.3. Los sujetos aobservador e informador.

El enunciador al hacer predaominar su punto de vista sobﬁe el
procesp no 1o hace de manera directa sino gracias a la
instalacidn en el discurso-enunciado de un sujeto delegado por el

jprucedimientu de desembraguel??) vy que se denowina pbservadar.
Sujetn cognitivon de car3cter explicito cuyo papel estid en
relacidn directa con ! hater infprmativg realizado por el gujsio
Informzdar (también delegado del enunciadorli actante de la
enunciaci®n enunciada -el! observador- gQue es encarnado por el
refran en nuestro texto., Y es precisamente sobre la intormacidn
emitida por éste gue el observador ejercerd su  hacer receptivo
que no es otro que la conformidad de éste con la veracidad de la
infarmacitin transcmitida a proplsito de "la vida que es pucho pas
sabrosa en Puebla gue en el mar”, instando asl al enunciatario
para gue acepte e! mensaje como yerdaderg v entonces actuar en
consecuencia para "darse el gugiazg de la vida escuchando Radio
Alegria®™ que es “ila pura wvida!", es decir, porque ahi lg
diversifin es su representacidn fiel vy porque es en "Puebla®
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desde donde la Organizacidn Radio Oro transmite. Tenemos entonces
que la divercifin es la representacidn fiel y paositiva (eufdrica)
del sistema de valores (o axiclogla), como paradigma, en la cual

se raconace e identifica 21 sujeto interpelado.

4.2.4. E1 "entretanimiento”.

Por aotro lade, el enfretepnimjento, en relacién a 1ia
diversign, pedemos considerarlo como una forma intermedia g
peutra. Encontramos bajo esta forma de interrelacidn entre
sujeto/objeto un distanciamientng del primero en relacidn al
objeto gue 1o conduce a oponer a la pegepcifin,. activa que
presupone la diversi®dn una regepgiin  pasiva gue conduce al

receptor a no comprometerse con el mensaje emitido por el
destinador. Habrla gue praguntarse sin embargo si no es este tipo

de gnuncizcibp _informativa, como la depomina A.J. Greimas{?8), la

gue mAs interesa explotar al destinador del discursc radiofdnico.
l.a pregunta queda plantesda v abierta para su anilisis ya que
habrla que emprender un estudic diferente daonde el aobjeto serla
la rerepcitn del mensaje por el poblico radicescucha. Otra
posibilidad serla que esta forma de aprehensidn, caono etapa
{ntermedia del proceso, en la medida que induce al destinatario
va sea a creer o bien a no creer en el mensaje; si cree en él1 lo
conducira a interpretarlao comg verdaderog vy, entonces, a
conjuntarse con €13 s5i no, 1o rechazara para buscar atra
alternativa o para cuestionarla. Como guiera gque =ea, segin hemos

vistn,el discurso analizado tiende a explotar la diversifin, bajo
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dif=rentes formas, permitiéndonos, dada su recurrencia, instaurar
dicha catagarla semdntica como la isotopia que rige y posibilita
una lectura uniforme de nuestro textno, sin la cual las lecturas
narciales que zvidentemente coexisten en &1 no tendrlan el mismo
recultado en cuanto a su significacidn como todo estructurado con

un £in bien delimitado: la dominacidn.

4.3. La "alegria” de la "alegria®.

En la primera parte de este trabajo hablamos planteado qgue
el provecto de comunicacibn  imperante gira en torno a la
categorla de los valores dominantes gue se articulan gracias a la
aoposicidn gque se establece entre

privado ys, piblico
Oposicidn que =in embargo causa problemas en cuanto a su
definicidn ¥y gus par tal motivo, siguiendo a E. Landowski,
preferimos articular segitn lpns términos de individual wvs.
calactivg. Oposicidn que nas conduce en semidtica a la
formulacidn de dﬁs tipns de nwodelos gracias a los cuales es
posible dar cuenta de las articulaciones glementales de log
upiversns semanticos(22), nos referimos al universo individual y
al_universon cplectivg. E1  primer modelo e articula en la

categorla semdntica vida/muerte; el segundo se articula en la
categorla semantica naturaleza/cultura. Ambos modelos pueden ser
vertidos en el cuadrade semititico dandonos 1la siguiente

representacibin:
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Universo individual Universo colectivo

Ividat Imuerte/ /naturaleza/ feultural

Ino muerte/ Ino vida/ /no cultura/ /no naturaleza/s

Formulacifin binaria gque asumimns tal cual para no entrar en
discusiones de caracter antropoldgico, socipldgico o psicoldgico,
va nue ambos modelas han sido construidos en el interior de la
teorla semibtica, por tanto operativos 2n el nivel de pertinencia
que ésta se ha trazadoc. Planteamos, también, gque el discursc gue
analizamog ze encuentra ubicadao, segdn la propuesta de E.
Landowski, en la categorla binaria /individual/ys./colectiva/ y,
en particular, sobre el término /individual/, donde el yo
"interior™ vy "socializado" se articulan para crear la gipgstera
radial apropiada para la emisién ¥y circulacidn del discurso
radiofdnico, ahl donde el yp "interior™ del actante "propietario®
se pa;g__niz para poder ser escuchado por el yo "socializade®.
Arto enunciativo gue embraga al enunciatario para que escuche 1o
que debe oir porgue es la voz de su "cvonciencia” gque se le revela
a s! mismo {en su propio hogar).

Bajo esta tinica hablamos planteado el problema a partir del
centexto discursiva en el cuzl se desarrolla nuestro texta.
Veamns ahora como es que esta sstructura se presenta en el

interiogr mismo del texto analizado.
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£.2.1. El universo individual.

ks interaszante phservar que el discurso radiefénico
establece su estrategia persuasiva interpelando a su auditoric de
manera personal v diregta, unas veces; o r2ereando la estructura
intersubjetiva de lz comunicacidin comp un sinulacro en el
discur=zo del! dillogn. Ambas instancias discursivas, sin embargo,
nos remiten a dos planos diferentes del discurso! por un lado, la
forma personal v directa de la interpelacidn de los sujetos se
encuentra ubicada en el planag de la enunciacidnj por otrao, la
estructura intersubjeliva de 1la comunicacian se encuentra
remitida al discurso enunciado siendo los sujetos gue intervienen
en ella interactuando presupuestos de los actantes

destinador/destinatarin} actantes de la comunicacidn gque en la

estructura dialogal son denominados interlocutor/interlocutarig.

6.2.1.1. La estructura dialdgica.

Esta fiqura discursiva que es el dialogo se encuentra
ubicada en nuestro texto en la fase de 1la performance donde el
sujetp realizard una serie de acciones para la adquisicidn del
nohjetn propuesto y gue tiene coma fin crear en 1 interior misno
del discurso el efectp dz senptido "realidad™ al hacer efeciiva la
participacidn del sujeto on el discurso radiofdnico. Este hacer
efectivo realiza en 2! nivel del discurso enunciado el contrato
de comuriicacian participativa del Programna MNarrativo

complacencias pactado entre destinador y destinatario:
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~-"Buenos dlas épara quién la quiere?
~Para Yolanda Morales...

-—=1l...

-~y Marcelino Mporales...

-éde parte?

-de parte de Lupita.

~Bracias, muy amable. {cf. anexo p. 149)

El PN complacencias pone en relacidn a un destinador (el
locutor de la estacitn) y a un destinatario (el piblicol. Como
vemns en el ejemplo propuesto el diidlogo establecido entre
interlocutor e interlocutario es el intercanpbig: el
{nterlocutario, en sincretiswo con 2! destinatarico, realiza su
hacer performancial en bhusta de su conjuncidn con el objeto
deseado, las complacencias, can el fin de ser reconocido por su
interlocutor comp sujeto, por un lado, ¥ Que su  hacer al ser
sancinnadn, en este «caso, positivemente, por el destinador al
complacerlo, transforme de esta forma su estatuto modal en
términos de guien nugde ser.

Esta forma discursiva particular nos remite directamente a
la estructura glabal que hemo= planteado a todo lo largo del
trabajo. En este sentido, <su aportacidn a la estructura y a la
produccifin significante 25 limitada, por wvarias razones: la
participacitn del! pdblico en el programa se detiene en el "para
quién” y "de guien®, ya gue supu2stamente el tiempo del programa
estd muy limitadoj sin ewmbargo, a la estacidn lo dnico gue le
preocupa es que alguien llame © escriba para saber que esta
siendo escuchada. Y esto ez importante porque la emisora

establece as! una forma de verificacifin del pdblice gue escucha,
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de su alcance ¥y del impactc que tiene el producto musical gue
transmite en el auditorio,. En términos semidticos esta
verificacibn no es mBs gQue un programa narrativo de uso gue
camutfla los chjetivos del destinador manipulador:!: 21 hater ser al
destinatario un =sujetc dominado. Resumiendn, este PN de uso
implica !a recepcidin activa del destinatario gque 1o wnodaliza como
un sujetn del greer  opoder bhacer gue se wmanifiesta como alguien

nue sabe _poder ser.

#.2.1,2. La enunciacifin enunciada,

De la escritura dialdgica descrita es dificil obtener cowo
hemos visto esa forma particular de interpelacidn individual de
los sujetos gue realiza la emisara. Tampoco lo es a partir de las
marcas gue aparecen en la nanifestacidn lingulstica como la
proyeccibdn del ego,_hig st _wing de la enunciacidn que no es otra
que el simulacro enunciative denominado gnunciacidn eaunciadas
espacio discursivo donde encontramps ubicados el "yo" y &1 “taY y
que producen en el interior del discurso lo que se denpomina una
11g51ﬁn_gnnn;iaLLua que 25 una de las "referencias® "...con ayuda
de las cuales se traita de salir del universo cerrado del lenguaje
y de aferrarlo a otra exterioridad"(80), =n nuestro caso la
referencia al gujeto, a la instancia de la enunciacibn,

Desde esta perspectiva, ¥ gracias al contrato enunciativo
que e establece entre enunciador y enunciatario a proposito del
decir verdad de Radio Alegrla (que en la diwensibn pragmdtica nos

remite a la diversifn y en la cognoscitiva a la domipacidn), los
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actantes narrador vy narratario gue en el simulacro gque es la
enunciacidn enunciada aparecen como el "yo" del locutar y el "ta"
o "ustedes® del auditorio, =on de esta manere embragados en el
discurso asumiendo su rel comno actantes dotados de cierta
competencia comunicetiva Qgue le permite &l narradaor enunciar la
diversidn on rérmiros de la_ alegrla que la conjuncidn gcan su

discurso provee =zl narrataria!l

locutori"Buenns dlas, muy buenps dlas. Vamos a iniciar
este programa agqul a través de Radio Alegrla en la
frecuencia 1280.

Bien, pues, comenzamaos.

Tengo =saludps para..." (Cf. anexo p. 145}

4,3.2. La categorla yidaluueris.

Como hablamos dichn 1a conjuncidn con la diversidn presupone
la renuncia del enunciatarioc a otro cbjetc. Ahora bien, si
entedemns la dominacidn como el ger_spiuzgadn vy sopelida dicho
ectado, por las diferentes implicaciones que tiene la dominacidén
fen sus tres niveles: econdmico, polltico y socipculturall), nos
1l1eva a plantear en el contexto en el que nhos ubicamos gue la
disjuncitin operada por la renuncia del enunciatarioc recae sobre
un estado de iriztezia, rol tematico que caracteriza al
enunciatario en su "cotidianidad". Estn nos lleva a pnder afirmar
gue la estrategia manipulataria del Destinador na tiene nada de
gratuito cuando éste zahe de antemano gue las coprdenadas en las
due se ubica son las de supericridad/inferioridad gque 1o colocan

en términps espaciales sobre el eje de 1a /verticalidad/ que
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atraviesa y rige el eje de la /horizontalidad/ que alberga al
espacia rediofdnico.

En  este sentido, tantn el embrague actancial del
narrader/narratario como el espacial de la [fverticalidad/, que
conlleva el desembrague del enunciataria, inciden de manera
directa en la imagen con la que se presenta el discursao
radiofdnico haciendo prevalecer o1 universo individual gue se

articula como
Ivida/ Imuerte/

81 homologamos la categarla vida/muerte a la categorla

alegrla/tristeza

vida alegrla

-—N-
——

muerte tristeza

prdemos darnbs cuenta gue el interés del enunciador es el de
crear en el sujeto manipulado un cambio en su estatuto modal

veridictorio transformando su Zpr D _DACBCEr ¥ SU RACSCEr £n Ser
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S! 52

! s VS, parecer
"alegrla® vE. "tristeza"
fvida/ VE. Inuerte/
eufaoria vE. disforia
conjuncidn VS, disjuncidn

82 St
no ser ¥G no parecer
"no alegria” \NE. "no tristeza”
'no vidat VG, /no muerte/
no euforias i no disforia
\ no conjuncidn ve. no disjuncidn

A partir de este esquema podemps analizar la agleggrias
{*Animacibn vy sentimiento grato que produce la pgrsgsign @
esperanza de  alafn biszp®. Diccionario ideolégico de la lengua
espafinla) como un estado del alma gque se presenta como un gaber o
un greer sobre un ohjeto euflrico gue se presenta coms un /poder-
ser/ en términos de persuasidn, o como un /deber-ser/ en términos
de imppsicifnd
talegrlal/= * sabzr / creer [Oeufdrico {(poder-ser/deber-ser)l ‘
En el texto que analizamos sz presenta como un fpoder-ser/:

“ta vida para gpzarla no hay que llevarsela de prisa.
Mejnr _aléarese dindosa =21 gustazo de la vida escuchando

a diario Radio Alegrla. ila pura vida! (Cf. anexo
p. 147

"Le guitardn 1los caminos, pero las veredas dcudndo?
Usted va _sabe darse e1 gustazo de la wvida escuchando
Radio Alearla. ilLa pura vida!”® (C+. anexo p. 147)



6.2.2.1. La ilusidn de l1a "alegrlia®.
Tenemns que la articulacidn del texto analizado eh funcidn
del universo csewmndntico individual hos  remnite a tnéa una
concepczidin del 3ambito sociocultural donde, comp escribe C.

Monsivais, se tiende a reducir "upa ce}ebraciﬁn de 1o colectivo

en el Ambitao familiar"(81), Espacioc donde el " iali 1
tiende a proyectarse en la gaferg interipr dgl yo invirtiendo la

direccitn del procesp! el gpunciador, en el acto enunciativo, al
desembragarse embraga al enunciatario (el auditoriol en la
*intinidad misma de su hogar® para nue oiga aguello gque debe oir
pergue ese £s 1 espacic gque interesa al enunciador ya Qque ha
perdido su  sesurilad frente 2 lps embatzs sociales. Por esta
razdn, croemos, es gque Monsivais escribe gque el espacio de lo
piblico es ahora privilegio de wunos cuantos. Celebracidin gue
ademds es la exaltacidn del animn, del espiritu, porque es
imposible saportar la muerte cuando se nos ofrece la vida aun
siendp #sta una ilusidn. Nos estin guitando "lps _caminops" pero
nos estin "ahriendo veredas"™ que sabewps es la @nica via para
seguir dandonos e! gustazo de la vida, que no es okra, en nuestro
ejemplo, gque Radio Alegrla. A este respecto concluye el autor
citado:

"Lo nacional, como sienpre, desde esta perspectiva, no

es lo gue se enfrenta a lo internacional, sino lo que

es posible  entender ¥ convertir en  formulas
sentimentalez"{82).

En este sentido, la diversidn y la alegria, asl como la
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t?isteza, san formas de expresar en  sentimiento, un  "estado del
alma® gue seguramente bajo ciertas condiciones es facil wvulnerar,
Y parece ser as! porque el guerer imbuido en el sujeto manipulado
es tal que para ppder ser tiene entonces que guerer desegandg ya
nque es ahl donde encuentra la "vereda" que pueda conducirlo de la
tristeza a2 1la alegrla gue es el alivio del dglor (porgue nuere)

cuando encuentra el gnze, aun siende este ilusario.

A.3,2.2. La Inmovilidad comn equilibrio.

Sustituye, pues, la accidn por la pasidn para poder sentir,
o, como escribe €. Gurméndez, "Queremos, cbramos, nos movenos
para ser una realidad humana"{83). Sin embargo, para’ los
dominados el querer, la pasidn, sungue "precedida por una razdn
gue la ilumina en sus pasos"(84), esa rpazfn es Gnicamente la
Razdn de los dominantes. Para los dominados la pasidn, segdn la
entiende €. Burméndez, pi_ss pura ni es practiga(83), parque no
es pasifn __verdadara, porque es septimenialiswp y qursileria: san

los héroes gue rlen, triunfan, lloran y alcanzan toado, hasta lo
{mpa=ible, E= la representacidn de lo cotidiano como caricatura
por deformante vy absurda. Y e5 también asil por la inmovilidad gue
contextualmente (cf. supra) significa una forma del egquilibrio
que se trata de mantener tanto en el terreno socizl como en el
econfmico vy que implica en el espacin mass medidtico la puesta en
marcha de satisfacteres que no satisfacen paorque son simplemente
una i{lusidn. Efectpo de sentido producido por el discurso gque, sin

embargo, es eficaz ya que mnoedifica el estatutao modal vy
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veridictorio del sujeto manipulado.

4.4. El elemento musical.

La mdsica en nuestro texto {y fuera de 41) es un elemento
importante e interesante, y, en particular, el "género” musical
gque transmite la radiodifusora fiue analizamos! la _oflisiga
tropical. Cuestitn de gustos, pensardn algunos, pero noc podemos
negar su  influencia en nuestra cultura vy, en general, en la
cultura latinoamericana. Podrlamos decir, sin exagerar, que este
tipe de midsica es un elemento fundante y definitorio de una forma
de ser y de una manera de sentir. Sin embargo, ¥y a pesar de su
importancia, emprender un 2ndlisis de este elemento hos plantea
una serie de problemas gue no sabrlamos plantear, wmucho menos
pretender resolver. Par un lado, ncs enfrentamos a un problema de
tipolngla musical! éen qué gépero encuadrar este tipp de mésica?
écdmo definirla?; por otro, si bien la semidtica nos provee de un
aparatn tonceptual ¥y metodoltigico, no es suficients en la medida
que carecemns de los conocimientos propiamente musicales como
para aventurarnos a8 un andlisis serio y rigurnso de este elemento

que entra en la conformaci®n global de nuestro texto,

6.4.!. La misica como elemento de la persuasidn.
Acerquémonos al! problema desde la perspectiva del hacer
persuasivo del Destinador del mensaje radiofonico. En este
sentida, pondemps preguntarnos ¢cudl es la funcidn del elemento

musical en la globalidad del texto?
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Pprimeramente, la misica, en términos generales, es la imagen
que caracteriza a cada una de las radiodifusoras debido, como
explicamnos anteriormente, a fgu2 es este  slemento 21 Que permite
1a fraamentacidn del espacic radial en su conjunto para gue el
mensajz radiofdnico pueda capturar a todos y cada udno de los
grupns sociales en que se ronstituye la soriedad seqin la visidn
gue de é&sta tiene nuestrp Destinador, es decir: tlase wmedia,
media alta, media baja, clases populares, e, incluso, la clase
alta. Segdn esta clacifticacién vy el tipo de "gustas" o
preferencias musicales gue le son atribuidos a cada unc de estos
grupos, €5 que las enisoras seleccionan el género musical
delimitondn a su phblicoj tenemos entonces la "masica pdpular',
miesica universal (sic)®, "mlsica variada", 'mldsica tropical®,

misica moderna en espafpl™, mdsica mexicana", misica ambiental”,

misica juvenil inglés-esparol”.

6.4.1.1. La midsica tropical y sus implicaciones.

Por otre lado, v va en 1lo que atafe 2 nuestro textp, la
misica que Radio Alegrla transmitz 25 la mlsica tropical (en
algln momentp también la denominan "midsica popular®).

Ahora bien, nos enfrentamose a una dificultad: su definicidn.
Casi ningdn diccionario toma en cuenta el lexema frgpjical en su
acepcidn musical. Y sl la hace lo define simplemente en términos
de su lugar de origen. Lo Lfrpopical es simplemente remitidao al

trépicp. Sin ewmbargam, para Martin Alonso en su Lispcia del
lengunie v arte del estilp nos dice que lo tropical es:
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*Tarrido, sofocante, ardiente, caliente, enervante,
astixtante, abrumadar".

Por extensidn tenemos gue la misica tropical es portadora de
las caracterlsticas del! tropico} e5 pues una mdsica ardiénte,
caliente, enervante.

NDice 21 locutor en el texto:

*iFuegn! Asl dimos la bienvenida a este nuevo dla con

su programa favorito iAmanecer Lrgpigal!®. (Cf. anexo
p. 145)

Podemaos apreciar en el sjemplo la manera como el locutor de
la estacidn equipara 1o iropigsl a1 fuzag, a io "ardiente™ ¥y
"caliente” que es este tipo de mbsica. Rasgos figurativas gue nos
remiten directamente a la paszifin como "estadeo del a2lma", gquizas,
enervantsa. Siguiendo nuestro andlisis, estaos elementos
figurativos corresponden a la diversidn y, de manera mas directa,
a la tigurativizaritin de la alegrla y de la vida.

En este sentido, si recordamos la homclogacidn que hace el
enunciader cuando plantea la espacializacidn de nuestro discurso
al aponer el "mar" a *Puebla™ vy su figurativizacidn en términos
de

*agua®" vs, "tierra®
y dado que "Puebla® es el espacio englobante y "Radio Alegria' el

espacio englobadao, tenemos que

"Puebla” "Radin Alegr!s" "Tierra "fuego"
Fte— T . 8 —~

——ere—y

g

englobante englobado - ¢ ' /ho muertes /fvida/
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El vertimienta figurativo de 1z categoria vida/muerte puede ser
homologada a la espacializaciéin de nuestro texto teniendo come
resultado una estructura discursiva gque da cuenta de 1a manera
como el enunciador produce su discurso en vistas a la generacion

de! sentido plegrlz como forma ds la diversidn

/vida/t /muerte/
*fuego" "agua"
Badip Alzarla Mar

/no muerte/
"tierra"

Bughla

46.4.1.2. Sobre la temporalizacidin en el texto.

De esta forma podemos reformular la priwmera oposiclidn que
hablamps planteade al considerar los términos "tierra®™ y "agua®
camo contrarips, vemos gue en realidad saon términos
ctantradictorios, L negacidn del término /muerte/ nos conduce a
afirmar el término /no muerte/, figurativizadeo por "tierra"j si
nos damos cuenta, el desembrague espacial que reéliza el
enunciador produce un dezplazamniento del espacio englobante al
espacio englobado, Radig Alegrla, gque de esta manera se embraga
en el discursa cumpliendo asl con su cometido. Desplazamienta
espacial gue comp hablamps viste tiene su correspondiente en
cuanto a la temporalizacion se refiere resultando, como lo
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planteamos, el siguiente esguema:

Puebia Radio Alegrla tristeza
—> —

e ————————

incpatividad duratividad terminatividad
{agqul) {ahl)

espacio utdpico espacin paratdpico

g / talla)

——
espacio tdpico us Espacio heterptopico
Es preciso aclarar, por otro lado, que el aspecto

terminativo gque se da en el espacio heterotdpico es asl en
relacién al proceso conjuntivo de la diversion, La disjuncidn que
presupane la terminacidn de este preocesoc implica que el sujeto

vuelva a cocnjuntarse con su cbjetao gue es la cgtidianidad.

4.4.2. El reconocimiento.

La manera come €1 enunciador radiofdnico realiza su hacer
percuasivo nos remite también al problema gue hablamos planteado
mAs arriba! el reconocimienta del enunciatario lauditeriol. Sin
este’ reconocmiento par parte del enunciataria, o por su greer
verdzd, la rcomunicacidn no se establecerla., Y la misica es
también parte integrante de la estrategia persuasiva global del

Destinador, En a! raso de la mlsica &sta se establece a partir de

un hacerse pir "alegre ¥y bullangugrg”:

*Radindifusora eminentemente cuantitativa, sirve a los
sectores pogulares con su - farmato alegre ¥y

120




bullanguern..."

Lo 'alegref vy "bullancuerao® cnrrespmnde a la valorizacian
positiva que otorga el enunciador =2 su mensaje y que hemas
prayectado a partir del términeo euforia de la categorla timica.
Podrlamos pensar, en este sentido, gque el cariacter distérico
{(negativp) estarla ocupado, por ejemplao, pot una "mdsica
tlasica®. Siguiendo & €. Monsivais podrlamos entender lg popular

comos

"...una forma especlfica de la barbarie gque oscurece o
aplaza el progresc. Este prejuicic se a&aRade a los
otrgs del autoritariswmo, cuya gran victoria, en la
mayorla d=2 los palses, es convertir a la dembcracia en
una aspiracidn formal que a poguisimps interesa, Para
la &lite, 1o popular es el uriverso concentracionario
donde masas sin futuro concebible, ni olvidan ni
recuerdan; es la {furia del wmar en movimientn gue se
disipa sin dajar huella <] intinitamente
reccmienza(B84) ",

6.4.2.!. Lo "popular® como forma de reconocimiento,

A pesar de gue lo popular sea esa forma que aplaza y
ascurece 1 progreso, es para los dominantes imprescindible hacer
creer a los dominados gue pueden agpirar a ser diferzpteg
{contemporineps) para seguir manten{endu el equilibrio que
justitica sus accion=as. En este sentido, es importante la funcifdn
nue juegan los medios de comunicacidn de masas, en general, y la
radin en nuestro casn, en el interior de 1la sociedad. Es pues
parte importante de la dominacidn en su  accionar manipulatorio
el hecha de modelar tendencias, habitos, gustos e intereses
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colectivos desde diferentes perspectivas pera, sobre tpdo, a

partir del aparato educativo. Para la clase dominaente es hastante
farcil referirse a la clase dominada come una especie de mosaico
previzamente elaborado segdn una visidn reduccionista de 1la
scniedad. La musica desde esta perspectiva  es concebida cowme un
a2lementn uniticador =2n 81 sentido de aglutinar las unidades en
caonjuntos diferenciados y aislados rormpiendo asl  con una posible
identidad de los dominados. De akl gue la mésica, segdn las Areas
audibles elaboradas por el Destinzdor, aglutine y diferencie a
los dominados ertre =1, segdn se trate de midsica "popular”,
clacica®”, estc. Es interesante en este sentido 1o que plantea G.
Vattimn 2 preopdsito de la importancia que han adquirido ciertos
modelons estéticos de comportamiento que son  la fuerza motriz de
los medios de comunicacidn de masas) fuerza gue es anhte todo
"estética y retdrica™(87). Vedmos directamente 1o gue escribe

este autor al respectod

"los criteriocs generales de ‘belleza' (atractivo formal
de los productos); [aunguel, claro estd gue identificar
la esfera de lus medics de difusidn con lo estético
puede suscitar objeciones, pero no resulta tan dificil
admitir semejante identificacidn si se tiene en cuenta
que, ademds de distribuir informacidin, esos medios de
masas produten consenso, instauracion e intensificacian
de un lenguaje comldn en lo social. No son medios para
las masas ni estan al servicio de las masas) son los
medios de las masas en el sentido que 1la constituyen
como tal, ecomp esfera pdblica del consenso, del sentir
y de los sustos comunes. Ahora bien, esta funcidn gue
suele llamarse, acentuidndola negativamente, funcidn de
organizacitn del consenso es una funcidn exquisitamente
estética, por 1o menos en uno de 1os principales
sentidos que este térmihoc asume desde la Cpiltiga_del
juicin %antiana, obra en la cual el placer estético no
se detine como el deleite que &1 sujeto experimenta
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por el abjeto =ino comp ese placer gque deriva de
comprobar gue una pertenece a un determinado grupa -en
Kant, l1a humanidad misma como ideal- que tiene en comdn
la capacidad de apreciar 1o bello(88)".

Es pues ahl donde 1a midsica actda ¥ facilita el
recanocimiento del =ujeto manipulado cuando éste comprueba que gn
realidad pertenece a ese grupo que desde la fristeza {que es una
forma de vivir nmuriendo) puede alcanzar la alegrla de la vida

porgue ecscucha Radio Alegrla gue es ila pura vida!
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7. CONCLUSICM,

ﬂemus 1leqgado al punto donde se hace necesario realizar un
balance del recorrido general de nuestro trabajo. Lugar de
confluencia de afirmaciones y nrnegaciones, =5 decir, de dudas y
aciertos.

Primeramente, pareciera gque l1a segmentacidn de nuestiro
chjeto en esas dos grandes unidades gque hemos denaominado Cgntexiao
¥_Texzto, rebasan hasta cierto punto el llmite de los abjetivos
que nos hablamps propuesto analizar en este trabajo. éPor qué?

Par un lado, 1a problemiatica que hemos tratado en ambos
puntos son tan “diferentes® entre sl que henos tenido que
recurrir a acercamientos gque nos permitieran tratarlas cada una
por separado. $Sin gue esto impligue que hayamos tenido que
abandonar nuestro marco tedrico-metodolédgico, auvngue sl
establecer una serie de variantes en cuanta a la manera de
con:ebir\ambas partes! la primera, el Contextn, con un matiz mas
socio-polltico; la segunda, centrada mas en lo discursivo pero
tendiendo mls a esclarecer la problematics social gue en éste se
nanifiesta.

Problemdtica nqus no podla ser de otra forma en la medida que
de enirada 1a definimos come perteneciente al universo del
discuresn del poder. De ahl gue hayamos propuesto, precisamente,
abordarla desde una perspectiva de anadlisis gque en la teorla
semidtica en 1a gue nos movemos se denomina spoipsepidtics.Razén

por la cual tamb%én hewmps tenido que sacrificar elementos cuya
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relevancia estarla dada por sus caracteristicas narrativas.

Por atro 1lado, esta situacidn patente en el trabajo nos
condujo & plantear puntos insospechades y que no  hablamos
previsto cuando par primera vez realizamos nuestro provecto de
investigacidn. Crelamos en esos momentos gue un analisis de la
estructura narrativa del texto radioftinico nos bastarla para
tratar de establecer ciertas coordenadas gque nos permitieran
formular un modelon de la organizacion narrativa del discurso
radiofbnico. Es decir gque pretendlamos realizar un analisis mas
particular v en detalle de 1los elementos que confarman el
discurso propuesto.

Creemos, sin 2mbsrgo, gue nuestre trabajo da cuenta, de
manera general, de esa estructurs que subyace a lo propiamente
narrativp del discurso radiotdnico y a partir de la cual éste se
organiza. Mos referimos a las relaciones gque se establecen entre
los diferentes sujetos gue intervienen en la conformacidn de
nuestrp texto: el Estadn Mexicano y su politica en torno a los
medios de comunicacidn, la Necidn mexicana gue una y otra vez &s
burlada por sus T"enewigos", agobernantes maniatades por los
intereses creados en torno a la lucha por el poder, propietarios
de las medios gue se esconden tras la fachada de ciudadanos cowo
cualquier otrec p2ro gue pese a todo forman parte de 1la clase en
el poder; ciudadanos desprotegidas que son utilizados. "Sujetas
de papel” todes ellos empecinados en  jugar su juego: la
inmediatez a larga plazazo. Y dentrc de toda esta marafa

encantramos la luz, nuestro orlgenes, nuestro ser contemporanen:
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la Eexnluﬁihn_ﬂezinaﬁa. Pero dhasta cudnda?

Pensamps, sin embargo; como lo planteanos al inicip de este
trabajo;, gue en la medida que podamcs ir recuperando sce elemento
que hace posible gque instancias como la radio actden de manera
eficaz en el seno ds nuesztra scciedad, avanzaremos en la basgueda
<] implensntacidin {aungue suene utdpico) de un disturso
alternativo que nos facilite invertir 1la problemdtica. Porgue,
como lo hemos podide explicitar en nuestro trabajo, la rigidez,
12 redundancis y la pobreza que caracterizan al discurso
rediofénico analizado, s&stdn sustentados en esa inpediatezr gue
guiere ser lo cotidiano, Cotidianidad engafosa al ser distrazada
con diferentez atuendos para provacar en el destinatario un
reconocimiento facil vy efzctivo para los fines gque se propone el
destinador: s=su dominacitn. Habrila entonces que tornar lo
cotidiano de los wedigs en lo cptidiang del  piblicg  n3ss
medidticp para entonces estar en posibilidades de ofrecerle zu

eghtar v si_sgr en su justa dimensidn. De esta forma, pensamns, la

diverszidn artificiogsza devendrla diversidn gropis.
Moe esncontramos, entonces, ante una lengua altamente

cadificada que =i no niega =zus fuentes si  las contradice. Porgue
esta lergua mass mediidtica no es esa lengua histéricamente
determinada 2n donde converge uvha forma de ser del mexicano: la
ingenuidad, !a ironla, el humor negro, la picardla y la rigueza
se pierden 2n 1o scartopnado, cursi  y sensiblerc de la practica
establecida paor los mnedios. Fara nada, en este sentido, es

gratuita toda una tradicidn literaria, pictdrica y musical, por
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ton ciilc nombrar algunas de las manifestaciones culturales en
este nuastro pals,

Sabemns, per otro lado, que la distancia que nos separa de
las formas impuestas en que actualmente sobrevivimos a las formas
alternativas decseadas &s enorme. Perno podrlamos ir aprendiendo a
atortarlas. ¥, entonces, un dla, =n un lugar quizas jamas
pensado, esa distancia sea la distancia hacia otra forma de estar

v de ser en este nundo gque es nuestro pals.

Puebla-Mé&xico, agosto de 1987,
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NOTAS.

1.Coincidiwes, en estz sentido, con el planteawmiento gue realizan
H. Parret y G6G. Ruprecht cuandoe e=scriben que "El discurso
senidtico, es verdad, s un sgher-hacer, un 'arte’ motivado por
un harer-saber. La trancposicién basada en 2535 modalidades sera
Ylamada jntornredativa. E1l lenguaje cientlfico es un hacer-
conpeer resultado de una transposicidon ggplicativa del sentido”.
Trataremos, entonces, de inlerpretor scuidticamente =1 objeto gque
nng hemos propuesto analizar en este tresbajo.

H. Parret y G Ruprecht, "Introduction", en Begueil d’'honpnages
pour Algirdaz Juljen Greimas, V. I, FAmsterdam, John Benjamins
Ed,, 1783, p. ®XIX (la traduccidn es nuestral.

2.R. Mier, "Rzdiofonlas: dmo  sscuchar la radio”, en BReyv.

c
Comunicacifin v sultura, No, 57, Méxzico, U.AM.-H, p. 128, (sin
fecha).

3.G6. Vattimo, El__fip _de la modernidad, Barcelona, Ed. Gedisa,
19864, p. 14.

4.3, Ecteinou, "La utopla de la comunicacidn aiternative en el
aparato dominante de la cultura de masas", en varins autores,

Conunicacidn altepnativa v ginbio social, México, U.N.AJM., 1981,
p. 42, :

5.Cf. A, J. Greimas, 3Zéwmiotique ei sciences sociales, Paris,
Seuil, 1974.

&.M. Picrcini, "Industrias culturales Yy procesos de comunicacidn
calectiva: genealagla de un saber", en Iniroduccign a la
pedagnala. de la comunigaciféin, México, Ed. Terra Nova-U.A.M.-%,
19g4, p. 31.

?.Véase A. 1. Greimas, op._cit. e

2.0. Bertrand, "Narrativité et discursivi té", en Actes
Sémiotiques-Documents, V. VI, 59, Parls, 1984, p. 8.
El subrayado es nuestro.

9.P. Doelker plantea dicha problematica en los siguientes
términos: "5 bien la rzalidad misma no es reproducible, sl en
cambio s factible exponer 1a referencia a esta realidad. Al
igual gue 1los signos da2l habla, también la imagen y el sonida
estln en _lugar dea una realidad sin ser dicha realidad. Un tal
sistema de ‘'abreviaturas® np sdlo es admisible, sino incluse
resulta *practiceo’. Sin embargo, la praxis deberla manejarse de
tal forma nue la funcidn de alusidn de los signps se mantenga lo
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mads viva posible en 13 tonciencia del receptor de los medios®.

"La condicidn de *estar prisionero por 1los medios' resulta
mas facilmente detectatles en lIas produccicnes btécnicamente
deficientes gue en aguellos filus ¥ emisiones de televisidn
Inospirns afadirlamps  también de radiol gue han sido realizados
con porfeccidn técrnica. Y el espectadar olvida con demasiada
frecuencia nue precisamente se trata de algo 'hecha’, vy ello =
causa de la "alta fidalidad’ d=z la repraduccidin gque no salo,
peede lograrse =2n el scnido, siro tembidién en la imagen, El
ezpectador posibilemente incurra en una extrapolacidn inaceptable,
deduciendo de la perfeccidn téonica una validez ilimitada del
contenido de 1o exhibidoa". P. Doeller, La.realidad panipulada,
Barcelona, Ed. Gusteve Gili, 1982, p. 75.

Mo estawmos del todo de acuerdo con el planteamiento de la
*perfeccitin® de las emisiones. Pensampes, mas bieny, en el problema
en términos de su "estética®"™ en el sentido gue lo formula G.
Vattimno,, v que abordaremos mas adelante.

10.6. Vattimo, gp, cit., p. 30.

11.3. Habermas, Historia y critica_ de 1z opinipn poblica,
Barcelona, Ed. Gustave Gili, 1981, p. 195,

12.M. Picrini, pp,_cit., p. S2.

13,6, Vattino, pp._cit., p. 117,

14.En este sentido plantea M. Pizarro gque "El problema se plantea
precisamente en &l nivel de la articulacitn de la produccion
signiticante ¥y de la produccidn material, y ppo puede planteatrse
correctanente mas gua_ o _ese nivel®. ¥ mas adelante continual "Por
tanto la wvalidsz cientlfica de un hecho de significacidn depende
no solamente de la coherencia de sus reglas de produccidn les
decir, sU produccidn en el interior de un sistema de
transformacidn de snunciados reconocidos cong sistema
cientlfiecn), sino de su funcidn social especlfica. La funcidn
social de un efecto de significacidn puede ser definida por el

mnﬂﬂ dg iDtQE‘EEDCiﬁD F"Sﬂﬁﬁifiﬁﬂ de aste afectg de sjsnii]:a;‘ﬁn
en_lps_procesgs _spciales de preoduccidn®.

Como podenos observar un  andlisis spcioldgico del discurso
requiere para su  formulacidn la construccidn de un rpgisrenie
externng Aajenn al discurso perc supuestamente reproducido {o
quizas reflejado) por €1, Adenmds, son las condiciones de la
produccidn naterizl; gue conjuntamente con las condicicnes de
produceidn significante, las que permiten un acercamiento
correctn al problema. Muestra posicidin difiere an el hecho de
descampaner el fenbmenn de tal forma ngue las condiciohes
disgursivgs de produccidn son factibles de ser analizadas
separadamente, por razones metodoldgicas, y de esta manera dar
cuenta de la preduccidn del sentido en el interior mismo del
discurso v la manera cowmn éste crea la i{lusidn referencial en su
interior sin necemidad de recurrir a elementos extradiscursivos
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que probablemente no sean oira cosa que la idenlogla misua del
analista volcada en su estudio. ¥ en este sentido nos raferimas
concrotamente a3 1o gue Pizarro dernomine la funcifn sorigl
eazpeclfica de un efecto de significacidn. Si existe dculdl es? y
dnuliles son los efectos gue produce en 2] auditorio de este tipo
de menzajes?

M, Pizarro, 1z _=ocd i B
Alberto Corazdn Ed., 1979, p. 214-217,

s« Madrid,

15.Cf., E. Landouski,; "les chantiers sociaux de la sémxctxque“, an

Langage et spciété, No. 28, Parls, C.N.R.,3., junio de 1984, p.
144,

14.Véase E. Landowsti, "Les discours du pouvoir", en J. Cl.

Coquet, Semintigue, L’Ecole de Paris, Parls, Hachette, 1982, p.
142,

17.3. C1l. Coquet, Les  discours et  son sujet I, Parls,
Klincksieck, 1984, p. 23.

A este propdsitc M. Fouczult plantea en relacitn a las
formaciones discursivas que su  interés se centra en mostrar
"...c8mn es que las practicas sociales pueden llegar & engendrar
dominios de saber gque no sdlo haten gue sparezcan huevos objetos,
cohceptas v téenicas, sino gqus  hacen nacer adends Jormas
totslmente nuevas de sujetos y sujetos de conacimiento. EY! mismo
sujeto d» conocimientc posee una historia, la relacion del sujeto
con &! objetoy o, mhs claramente, la verdad misma tiene una
historia®.

Podemns observar gue para estudiosos de este tipo de
problemticas el énfasis recae sobre la wmanera como se gestan
estas formas de saber y sug implicaciones a partir de una
perspectiva estrictamente histdrica, Hecho gque no nos proponenos
realizar en nuestro trabajsc =i gueremos ser coansecuentes con
nuecstro marco tefrico-metodnldgico.

M. Foucault, L= _werdad vy las formas jurldicas, México, Ed.
Bedisa, 1983, p. 14.

12.A.7. Greimas, Sémiotigue sgd i s Ps 7.

12.A. Hénault, Narratplpgie, Sémiptigue generale, les enjeux de
la_séniatigue 2, Parls, P.U.F., 1983, p. 2056-207,

0."Los andlisis de textes que facilitaron el desarrollo de las
investigaciones =emidticas tomaron primeramente como objetos esos
relatos simples, de larga difusidn transcultural, que son los
relatos mitoldgicos ¥ los cuentos populares [.,.3 Peroc aparecid
progresivamente que etsa dimensidn funcional practica, llamada
dinensifin pragmitica, sstaba lejos de constituir por s1 misma el
principio organizador del nivel narrativo del discurso, y sobre
todo esus discursos complejas gue son los textos literarios y,
adn mas quizAs, los textos no +igurativos., En efecto, si queda
claroc que la descripcisn de los actores y de sus acrciones resulta
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de un rcierto gpher sobre los hechos, basta con que el saber de
tal actor {(del enuncisdo c de la enunciacidn) no coincida con el
del otroc para que se ponga &k movimiento, paralelamente a las
recerridos pragmdticos fundadons  en el ‘'hacger', recorridos
cognitivos tundados En gl ‘'saber' cuyo desarrollo puede
estructurar, bojo 2! mismo tltulo, 21 conjunto del relato! la
disjurcidn con el saber hasta para erigir ese saber en valor para
a2l sujeto, Yy determine entonces su  programa. La _dimspsidn
cngnitiva constituye desde ese puntog de vista una dimensidn
autdnoma, gue se articula también al procesoc narrativo®.

D. Bertrand, pp, cif., p. 18,
21.A.7. Greimas, Sémiptigue et cciepces spriales, p. 44-48.

22.3. Cl. quuet, *LL*Ecole de Paris", en J. Cl. Coguet ed.,
Sémintigque. L’Ecole de Paris, p. la.

23.1biden, p. 23.

24.Yéage Groupe d'Antrevernes,
Intrpduction: _théorie-pratigue, Lyon, P.U.L., 1984, p. 8.

ZS.Uéase A. Henault, pp. cik., p. 16.

26.A.J, Greimas y J. Courtés, Semibtica, Diccipnario razonadg de
la_teoris del lenguaje, Madrid, Ed. Gredos, 1982, p. 194. En 1o

sucesiva cuando hagamocs referencia a dicha obra 1o haremos
anotanda Diccionario v la pagina de la gita correspondiente.

27.Cf. Diccionario, p. ?4-9%.

28.Entendemos, en términos generales, desde nuestra perspectiva
semidtica el término contexto como un conjunte de rasgos,
lingulstices o no, pertinentes para la atribucidn de wuna
significacitin -en nuestro caso el discurso radiofdnico
proplamente dicho- al acto de enunciacidn considerado. Nocidn
que, por otro lado, 12 semidtica ha sustituido a la de "contexto
referencial® por considerarla fuera del conjunto tedrico vy
epistemoldgico general sobre &1 cual se apoya.

Véase para tal efecto! E. lLandowski, "Des quelques ronditions
sémiotiques de 17interaction, en Aglss Sépiptigques-Documents, V,
50, Parls, 19235 “"Simulzcres en construction”, en Rav. lLangages,
Ma, 70, Parls, 19835 D. Bertrand, "Marrativité et discursivité®,
en &:hﬁﬁ_ﬁamlnlinuﬁE_HQEAmenL; Y1, 59, Parls, 1984; A.J. Greimas

vy J. Courtés, Semidiica., Diccionario razonado de 13 fegria del
lenquaje, Madrid, Gredos, 1982, sesbre todo la entrada QCootextnq.
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2%.M. Garcla Canclini, Lag culturag pppulares en el capitalismo,
Méwico, Ed. Musva Imagen, 1982, p. Si.

30.C+. E. Landowski, "Des qguelgues conditions sfémiotiques de
1”interaction”, gp._cit,, p. 12-13,

21.Cct. H. A. @Giroux, "Teorlas de la reproduccidn ¥y la
resistencia en !a nueva socioclogla de la educacidn! un analisis
critico®, en Cuaderngs de trabajg, Mo 44, julio-diciembre 1985,

Ed. Era, México, p. S50-51.
32.Citado er H. A. Giroux, pp, git., p. 51.

33.En otros términos, Gramsci "divide al Estado en dos &mbitos
especlficpse! 1la spciedad polltica vy la soriedad civil., La
sociedad politica ce refiere a los aparatps estatales de
adminietracibn, 2 las leyes vy ptras instituciones coercitivas
cuya funcibn  primordial, que ne exclusiva, se basa en la ldgica
4e 1a fusrza v la represibn. La spciedad civil se refiere a
agquallas institucicnes pdblicas by privadas gque utilizan
significados, simbolos e ideas con el fin de universalizar las
{deologlas de la ctlase dominante y, al mismo tiempo, forman y
limitan el discurso y la practica de oposicidn®.

Ibidem, p. 35i.

24.Entendemos por deixis una de las dimensiones fundamentales
del cuadrado semibdtico, siendo las otras el eje de lo complejo
(reunitin de 81 y S2) v el eje de 1o neutro {reunidn de 51 y BZ2).
Ezta redne, por 1a relacidn de complementariedad, uno de los
términns del eje de los contrarios con o1 contradictorio del otro
término contrario. CFf., Dicecionario, p. 106, y el aprtadc de este
mismo trabajo donde hacemos una relscidin mas extensa del cuadrado
semidtico.

35.6. Vattimo, pp, sit., p. 3i.

34.A este propbsito nos gustarla recordar la negativa del Estado
pars otorgar a la Universidad Autdnoma de Puebla una consecidn
para operar unz estacidn de radic 2n amplitud modulada de
carlcter cultural. Bestiones que, por octrec lado;, tienen mas de
gquince afos rzalizandose y que hasta la fecha no s= he resuelto,

2?.E! término de innoviliadad presupone, sin embargo, el de
resistenria. Proceso gque no estd contemplade dentro de nuestros
objetivos pero gue creemos importante dejar asentado en la medida
gue es precisamente la gulivura un actor con una doble funcidn: es
tanto sujeto como chjeto de la resistencia. Es decir gque la
cultura no es sblo parts integrante de toda una estrategia de la
dominacidn sinoc que es teambién parte integrante, y tal ve:z
fundamentsl, de 1los oprimidos gracias a 1la cual c=e paodria
desarrollar una l8gica de 1a oposicidn.
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38.la palémica. . y. 21  irlercambis son tomades agul en su acepcidn
semifbtica, es derir gue si bien guardan alguna similitud con sus
sentidoe de arigen, éstos en el marco senidtico toman otro
sentido mas técnico. En este sentido, 1o polénign, en términas
generales,es un principic sobre el cual descansa la organizacién
narrativa d=2 1los relatns, ahl donde la "actividad humana,
~oncebida en forma de confronteciohes, caracteriza, en gran
madida, ol imaginario humano®.

Pogr otro lado, 21 inlercapbio "es un hacer performador gue,
situvado en una estructura binaria de sujetos {en la relacidn
"toma y daca*), constituye uwuna de las formas de la comunicacidn o
de la transferencia de los objetos de valor®.

Véase Diccipnarin, p. 210-311, v p. 224-225, respectivamente.

20, €4, Diccipnarip, entrada Sancidn, p. 2446-347.
40-C'F| Gl Uatti'ﬂ.a, nu-l-;i..t-l.’ p- 109-

41.M. Bas3fiez, La_ lucha por 12 hegswanis ep Héxigp, México, Ed.
S. ¥XI, 1981, n. 44-47.

42.1bidem, p. 14-15S.

4Z.Entendenes por guspensidn el procedimiento a través del cuil
en un relato, o &n un sistema significante lingulstico o no,
podemos dar cuernta del paso de una forma actualizada 2 un estado
virtual! 1o, por decirle asl, cuspendido)., Es decir gque dicho
nrocediniento tiense gque ver de manera directa con 1los modos de
existencia semidtica, 2a sabsr! el wvirtual, el actual y el
realizado. _

Véase A. J. Greimas y J. Courtés, Sénigtigue. Dictionaire raisoné
de_la_théorie du lgnoage, T. 1I, Hachette, Parls, 193s8, p. 215.

44 . Padrlamos plantear =n este sentido gue el mito como fgrga es
una entidad "casi vacla" de contenido, &n consscuencia, apta para
ser vertida con el contenido que mejor convenga a las intereses
de guienes manipulan dicho mito como entidad signiticante.

R. BRarthes, Mitolpglas, ©Sa. ed., Méxicao, Ed. §. XKI, 1985, p.
192, El subrayadz es nuestro.

45.Ihidem, p. 229,

44,.Dentro del marco estrictamente senidticeo entedemps la
ideclnogla comn un  elemento gque forma parte del universo de
valores manifestadas en el texta, 0, come nhos dicen los autares
del DNiggionario: "Asl, parere oprtunn distinguir dos formas
fundamentales de organizacidn de! universo de los valores: sus
articulacioneg paradigmatica y sintagmdtica. En el primer caso,
1os valores estidn orgzpizados en sistemas y se presentan como
tarxonomlas valorizadas a las que se puede denominar axiologlas;
en 2! =equndo, Tu mnode de articulacidn es sintiactico y estan
vertidos en los modelos gQue aparecen cono potencialidades de
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procesos semidticos: oponiéndolos a las axinloglas, se les puede
considerar como jdzolpalss (en £l sentido reslringido, semidtico,
de esta palabral”.

Véase Digrinnario, p. 212,

47.R. Cremcux, La_lesgislacidn mexicana en cadip vy televisidn,
México, U.A.M.-¥, 1982, p. 15.

Al mismo respecto también comenta E. S. Ruiz gue "El Estado
mexicang hasarla entonces sus pollticas y legislaciones primeras
en la Caonstitucidn de 1917 v en la ‘ideologla revolucionaria’,
pero de unra manera reacztiva y adaptativa, en lugar de incorporar
a la radiodifusidn a un plsh necional preds=finido”. Has adelante
anota: "Corroboramos entonces, o Lravés de las primeras acciones
legizslstivas del Estade Mewicano hacia la radiodifusiding gue la
reglamentzcidh de sus contenidos y de sus usos soriales fus casi
inexistente, a peser de gue los condoctores del  Estado tuvieran
un cierto grado de conciencia -y una incipiente praclica- sobre
l1as utilizariones potencialecs del ma2dio en materia educativa e
ideoldgicn-palltica. La radio nunca se definid oficialmente en

términos de alglin compromniso sgcial o educativo. Los
radiodifuscres privsdos guedaron libres para implementar vy
dosarrollar eu adaplacidn dal npdelo norteamnericano de

radigdifusién®

E. 5, Ruiz, "Orlgenes de la Radiodifusidn en fMéxico. Desarrolla
capitalista y =1 Estado", =n Huglla, Cuadernos de divulgacidn
académica Mp, 9, Guadalajsra, Jal., I.T.E.S5.0.,1984, p. 22.

48.H, A. Girgux, gp..cit., p- 44.

42.R. Parthes, pp. git., p. 23%9.

50.E. Landowskl, "Jeux optigues", en - < s _ o ,
1, 22, Parts, 1981, p. 2.

S51.E! término de publicidad utilizado por Habermas remite, segln
el traductor d= la obra, a vjda sprial pibliza.

UVéase J, Haboermas, "Advertencia del! traductor", pp..cit., p. 9.
S52.2. Habermas, ap..zit., p. 198.

33.Thiden, p. 91.

S4.Ibhidenm, p. 180,

55.C+. E. Landowski, "Jeux optigues", gp. git., p. 11.

S56.H. Plessner, citado en J. Habermas, gp..cit., nota a pie de

57.1. Habermas, qp._ cit., p. 220.
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58.Véase "El aparato formal de la enunciacidn® en ;. Benveniste,

Problemas de_  lingulstics geperal II, México, Ed. S XXI, 2a. ed.,
1978, pp 82-91.

59. €+, F. Landowslki, "Simulacres en construction", en La _mise _en
dizcours,. l.angages Mo. 70, Larausse, Parls, 1983, pp 73-81.

&0.CF, Digrionarin, p. 117-116,

&1, €. Monsivdis, "Lbps engaros vy las realidades de la identidad”,
en La_culturp_on Méxigp, Mo. 1024, México, Nov. L1 de 198L, p. X.

62.C. Collin, PRadio
porticinacifin =zocial y pollitica, Méxxco, Folio Eds.,p. 42-43.

63.Diccipnario, p. 174.

64.Cf. J. Courtés, "Inlroduction a la semantigue de 1'énoncé”, en

Actes semiptigues, Doguments, V. VIII, No., 73-74, G.R.S.L.,
Parls, 19846, p. 12-14. (La iraduccidn es nuestral.

63.Cf. OGroupe J&'Entrevernes, Apalysc sémiotigue deg textiesg,
Introduction: thforis-pratigue, bLyon, P.U.L., 1984.

64. Mo habrla que confundir los términps de
hoarizoptalidad/verticalidad, nalamente espaciales, con lo gue se
ha denominado la yeerlicalidad del mengaje en su sentido de ug
narticipacifin de los destinatarios en su produczcidn.

A67.%W. H. Honan, "El1 nuevno sonido de la radio™, en L. Bassets

led.), DNe__las_pgpdes  ppjas 2 las radigs  libres, EBarcelona, Ed.
Gustavo Gili, 198!, p. 98-97.

628.C+. Diccioparipn, p. 196.

42.A.Y. Greimas, a i&t | "t camed et
Barrelona, Ed. Paidbs, 1983, p, 1132,

70.1bidem, p. 112.

71.A proplsito del problema entre lo pablico y lo privado de los
medios, E. Sanchez Ruiz escribe! "La contradiccion entre el
caracter social y &l control privado de la radio es un correlato
de la coentradiccidin principal  inherente a un Estado, como, el
mevicano, nue discursiva y formalmente subordina la propisdad
privada 21 interés ndblico (artlculo 27 d¢ la Constitucidn), pera
que histtricamente implementz un proyecto de desarrolln bazado en
12 propiedad privada vy el interés privado®.

"Origenes de 1la Radiodifusidn en México', Huslls, Mo. 9, ITESO,
Guadalajara, México, 1784, p. 4l.
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?2.Entendemos por ileratividad la "...reproduccidn, en el eje
sirtagmttico, d= magnitudes idénticas o comparables, situadas en
el mismpo nivel de analisis [.,..1 La repeticidn de 1las mismas
magnitudes citusdsz= dentro de wun intervalo temporal puede ser
aprehendida como una caraclterlstica particular de la duracian: la
iteratividad se presenta, entonces, come uno de los térnmimes de
la csteqgerla aspectual gue se opone a2 duratividad®,

Diccionarin, p. 232.

?3.C+. o este respecto 2! tresbajo realizado por tloragas Spa en
Semittica vy comunicacidn de masas, Za. ed., Barcelona, 1280.

74.C#. Ddictionaire, T. II, p. 104.
75.Entedenns la tensividad como "la relacidn gque contrae 2l sema
durativo de un procesc con el sema Llerminativo! produce el etecto

de centide 'tensidén’®, '‘progresidn’...”.
Diccionario, p. 404,

?6.C¢, Diccicnariao, p 44.

?7.8iguiends el Diccionario ss  detine o1 dsoszphragus comp "la
gperacitn por la cual la instancia de la enunciacidn -en el
momento del! zctoc de lenauaje y can miras a la manifestacién-
diejunta v proyecta fuera ds ella ciertos términos vinculados a
zu estructura des base, &z Fin de constiltuir as! lps elementos
fundadores del enunciadn discurseo®. p. 113.

79.C¥. Breimas, Lz semibtica del tovto, pp, cit,, Cap. VIII,
79.1bidem. p. 1350.
80.C+. Diccipnarig, p. 140.

81.C. Monsivdis, "Los engafios y las realidades de 1la identidad”®,
pp..cit., p. IX.

Szum-dgm, p- I}{r

82.C. Gurménde:z, Traptadn de lasg pasiones, México, FCE, 1984, p.
15. .

€4.1lhidem, p. 15.

85.Dice a este respecto el autor que "La pasitn pura acepta el
mundo objetive tal como e2std constituldo y la razdn practica
puede recrearla o transfcrwarlc, porgue es la praxis creadeora del
hombre, su  voluntad v conciencia de la libertad, gue expresa la
realidad de su guerer™. id=n, p., 13-14,

84.C. Monsivais, "Civilizacitn y Coca-Cola”, en Rewv. Nexgs 104,
México, agozsto de 1984, p. 20.
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87.G6. Vattina, gp, cit., p. 8.

Belmm’ po 52"53.

“:.\.
N
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pura vidna!

Lacutort -Para den Yictor Sknshezd on salude paca luodo =i grupo
Cartagena, =212 3+ San Cosme Mazolszoacng especialasabls a dan
Virtar S%ncher, oY protesse Silvaris Férez, lambién para Vicente
Floren. Saludes  pare vstadez dz pirte de i coppandre Epifanio

Cempnaltecatl,
Misica: "Wirazn de pedianoclhe” zen Deaniel Zantos.
lLema: "Radio Alegrla, Radino Alegria"

tLocutport -Las 9144,

Anuncio? Lo Armada de Mézico-Exps Planctaria.
Anurcio! Grupeos musiczles en la Hacieado de Sen Zoiluas.

Antncio! RBigen.

Refrint "Sofzr no ousstz nada, YV paes darss: el sustazc de la vida
escuchs Radio Alegrla en =1 1232 d2 su radic. ibo pura vida!l

Misica: "Falses juramentos® con Amalia Mendeza "La laridcuri®
Lema! "Radio Alegrla, Radino Alegrila®

Locuter: ~Loe 2113,

Anuncio! FOMAZOT.
Bnuneciot Panifizadara Puelzlz.
Arunciao: Ginekra Ozc Masro,

RefrXn! "Para vor mejor 1 ida b2y gue usas asleojos, zer dn
poce nptimista v darse ! gustaze de 1 ida eszuchardo sizopra v
8 todz howa Radic Alegrla. P i

- - ” e Ao P N -
Migica: "Augrercio®™ con Slber i Bzlirin,

-~
n
h ]
i
ir
8]
-
LR ]
)
'
3

in? Pinnl,
iatlinoge,
ict Parlg-locndres.
Refrin? ®"A rcadn eanilliic 12 Yliga su flestecita. Mientras tanto
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R ]

o de la vida escuchendo Radio Alegria en el 1280 de
pura wvida!

Locutor: -3a2ludos parse Maribel Dloz de parite de Adolfw.
Misiga: "Mo mz hablasz d2 zpor® zarn Zeliz Sroz.

tenme: "Radio Alegrla, Radio Alegrla”

et

ocutart lze 102,

Anurcip? Chewglap,
2runcint APRPEY diszcen.
Proncint Bimhno,

Ralfrint "Entrzlz 3l tors pars los chernos y luego deze el gustazo
de 'z vida gecuchando Radic Alegrla. La pura vida!l

tocutort ~Muenoz dlss, wuy Lusnos dias,  pacrle Jinal  ya d4¢ esle
nrogroma,

MEesirnt "Ln ergafedors” won Tuooy Camargo.

Looboe i wmas  subresalicentes
"Foblrzllaz mhs cordial invitacidn paca
21 dla de Bigan cun ascalros.

lLema! "Radio Alegrla, Radio Alegrla”

Loeutor! -Puskco dlas, enszjialds noeslry coegpafsrs Francisco Luna
Morales. ‘

Arunciol R&n Enzarscl.,

Anuncie! Bravo  Compafla.,

Arunclic: 31340, \
Anuncizt Uallismagern,

Lewat "Radio Alegrla, Radip Alegrlar.

&l "Esbte czoel "Teidfinn ds o io alogrlo” miempre activo y
a sus  Ardaones ~ﬁ“~1ﬂriéﬁﬂslez con 34 midzice tropical grefarida.
- - ' 1
- = L}

2L-44-23 v FE-44-14 y plda co selaccidn.

lLacutor: ~OQue Lzl zniga oz besitos. Lou
as 9 zTon A wirate de conplacentisi
"Teldfone dr ales Fara saludaries
vocernglacer! zr oala Co G2 soctubre de
1P2¢, Trasins Dice felicidades para
veteades gua  cumplern enbtd celsbrando
gu  =srieo, sr  cacnk Ga.guha  fetha muy




importante &n su wida,  Muchas felicidades. Hacemcs votos porgue
siempra pordures 'z paz; lz aroonlz y el awmar on sus hogaras.
Folizidades vy tOnSnzZAamGE  con Im mas reciente del grupo
internacionzl las Jo=o.

Misicatl "Temna o Mév

wds

ot wen tlos Joao.

Lazns! "Radia Alegrla, Radio Alegrla”.

cipultura p Recursecs Hidraulicoz-

5 :
O, L& do colubec,

ok Los sl
justaze de la wvid

{
+
=

()
1

enpre andarn juntoo.
a escuchande Radio

guizn la gquiers, 21, buent...

Sta wafasa, Vanss & snvier saludos con aeihc
= ;ozawmiges de alld de la Candelaria,
el reblay v sy ibe Metilde Zorianc de Coyolepesc y oacs
pide qua 2rvismos saludes con wwcho gusils pacs 13 senora Rosario
Centeonn... l& =zeflors Rozerio Cenlens p ademds para la sefora
Matilde Meorplunde=, 15 szf8crs Maltild: Zeonllzz.  Tawbien para los
ermanagzs de  Matilde Zaricic, ot wagchke gusio. FPara la zefuara
Tenazs Floreg, oofor Alksieis Sorizng vy i sefor Solero Firares.
Para laz chiczz d2!  club "Cue Dicz lz acowmpafnes" de Tony FPérez.
Comc no, con muchn  gucste, 2o partz de Matilde Zariano. Les
=aludonne v nos piden gue les envienes la molicodla "Jugo de piAa”
can 1a3s Vizguez. Tomc no, pues agul =l hay Jdz pifa.
Les camplacemos amigos, muchd:z graciaz por sup rarfas, gracias
oor @i corraspondaencic Su® wosE anvian agul a zuta su casa Avenida
Juarer 2108, 1=, npiso, 7 sSyvauzs "Teldltenus de lo alegiia™. De 7 a
Yy de 8z 4 de 12 tarde., Mo, guc poner bBlaen zi uzted acs eavia
una cartils pormer dz P oa 1t sl oaelod guiere para ==ta hora o de 3§
2 & la siguients hore de complucencias, dientras tantc aqul estin
‘os Vizguzz con e2sle exguisito “Jugo de gida’.



Mlhsica.,

Lemal *Radio Alegrlz, Radic Alegrla”

Locutor: -Puenes dlac migqoe conplaciéndoles, saon las ?ii7, =
travas Aol 4é-éﬂ—24 ¥ o A4-d4-L4.  Lesgs seguimbs  saludando y

complaciends con sus tsmac fooorilos hasla laz orco,

! R&n Bagardl,

ict Parle-tnordreq,

ittt Toovebterla e Tduoazidy Pablica-Llbrerasn,
L [E]

Gruna Oereantes,

Aruncio
fruencic
Anunc
Anuncio

—

Refrint "Mters grize de Ytus NiXzs oy londierde lus regocijos. Y ocon
ellps kow  ouc creg 2] zuzstezo de le vida szcuchando Radio

Alegrta. L2 pura vida!

Lacntor: -Bueros dlzs, s las 2119,
~Bucznns dilac, pars quién la guiers,
~Pzra2 1z familia Sdnrchaz Rivara,
~gt
-familia Hidalsog

-1

Is ok

8, muy amablz, Braclias.

a nuién,

—:Pndr.h losarme?

~81, meme no, iPera guién... Erika

-para Arturn

-l

-y Dara Minica

~-de parle

~de Joz!

~Grecias muy ansbh?

nuoztron telé&fpnog
1

. Dravias, buenos dlas, sigan marcando

 Activos, muy actives el 45-89-24 y  4&6-64-i3.
Vamns 2 envizar galudos ~n=05uid- pars  Angela Vela;, parae Iués
Rulz, Laura MIeviz 0 1o welnra Yicitoria Logzado. sSaludanos a

b
- Lond - .
sro Sinetez

Mar Tozlo Reyes. Taumbién  lenemns saludos para
E=tzlz vy Regusel Morztiltla ¢ Ruth Torres )

l.a siguients wm2lzdla :hrga da L'Ia y sk Tropical Ferla del
mar. Ezguchan ve el lane de Amigons”, Puencs dilas, buenos diaz,

huen provechkn pars ustedss gue decoyunan o almuarzan., Sue les
vaya wmuy bien v tengan muchn &xite oo exzte dla,

Lemat "Radio Alegrla, Radis Alsgria®

Lzzutars -8non les PI22 en Alegrla, las PIiZ2 en colplaconcias
"Tolétonos de la Alegrlz® hazta laz ownce sigan marcanda =1 J4-44-
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14 v 44-44-24,

Aceite
Secretarla de

bel)

Anuncio!
Anuncino:

Fotfrin:
darzn 21
pura vida!

varas
de

Sarita,

Pesca.

hacen gatasdoj ganado hace dineruwo.
la vide hey que escuchsr Radio Alegrla,

¥ para
iLa

Locuetar: -Alelante, son las %123,
~Buencs dle=, JLparsa guidn?
-Para el zzfor Yigusl Romzrao VYalsncia.
-l
-de parie de Ssther,
~de Eether, grecizs muy amzble.

ara quidn s guizrs?
-Fara Sebozlilys Hornles,
-z,
—-de parte 4p Juona Flores,
~gracins, muy anabls. Vs pera 8113 oz saloedo.
~Vamos a znviar zaludos enLoguida pare Agastlrn  Gonsilez, para
Trn Tiernda, pera  Rodrice Rodpiguez y Marzslinm Salocor,
fz2ludaoros esta mefanz tambidn 21 g28pr Cxlastiro Morales Reyss, a
la sefora Elena Guevars. .. Pare Alizia , Tatalina Lawuidn,
Muchaz *""c1L_ por llamarno2z agul & nuestros Leléd&fonoz al 44~-59-
14 v A4-24, Moc d= ~orhlsimp guste recibir =u correspondencia.
Escribanns dizpriamente zgul = Avernida Tudrez 2108, 4o, pissg
programa de complacerncice de 7 = 1. May gue poner hien de 7 & 1
onde 5 aé de !z tzrdz, A la hora gue ust=d guieca les saludancg
v lzs complacenns er. nuzzhroe mt suwdicicnes de2 complazenciaes
Fiariaments 42 © 5 1! o 40 £ a 5,
Puano puss  tesemss una zartilte gue aoc: snvian nuwestros awmigos de
Senta Ingzs Zanatelco, Tlavcals, Mochas grazias  por esZriblinps
nes  piden gre z:xludsves 2 la faweills Quzhillie Florzs, 2 la
fFamilia Roldhn. .., Poronel, .. izi? lSszrd asl? doranel? Busno, asi
1o dejsmes. ., Fanilis Cuchillo Flures, fawilia Roldin Corenel
familia fartss Nlaz., Terbién parzs Carlitos focids Duchillo
Alvarito Caor'és Cushilla, Jes szludszwos. AL12 de la seccion da.
42 Zacatelrn. Murckes grocisz, rov?! estd la wmelsdla. dba melodla?
entt ex? (AR! fCudlsra 2l tome do "Pageraz". Zdm2 no, pues agul l=
tien=n con mucho gusis les saludanmon
Mlsica! "Pagards” cpr Edsar Lzandre y el Erupo Los Babys.
Lemal "Radin Alegrla, Radio Alegria®
Locutori-Complaciindeless awigzs, =on las F:123.
Anuncici R&n Bacardl.
Anuncieo! Feria del nudehle,.
Aruncint Procuradurla de 1a Delensza 22! Mznor-DIF.

,-
0



"Sintoniza con KEEZ Radio Alegrla, 1000 walts d=  potencia, 1280
thx. en Puebla y con repsticitér desde Panzacola, Tlaxzala,

Organinacidn Radio Qrc.

Ln:utnr: -¥Ya son 1as 7130, las 7130 en conplacencias.
PEra quién 1a aquiere?

-Fa Junr Hzrndndsz Ramli-az,

~31

~de partes deo =u npvia,

~da partz 4z suv novie, gracias,

-Buenoe dlss, dpara guidn la guisre?... dmznde?

-para Roberto Sarmiento,
Paberto Szrmicnto g parle do uién?

"d Juznz.

=de Juana, Va narz zalll su mal.odoe,

Vamos ¢ envigs Losbion saludos pare Guedelupe Morales Martinsz de
parte de oo =swioo de =113 d= Ssn Padeo Ablisco. También tenemos
el saluds par= Felipe Sanchez, zarz Juans Villeges, Calaling
Stncher, de pa=fz, ., i2h' . .. v también para Hartls Tzepil y de
p:rtﬁ de Mzrihke! Muffin-  onviando saludos pasra Yirgilios.. 2ged
pusieran sar agqul? paira Virgilic, .. Tecilzin dei? desl?
Temnlzir... buzna. Parza Yirgilio Tenelrin v Lauvra Akcatsin, Céimno
no, coen murhn guoto también lz2s salodares o les conploconos.

Lo guerla escuchsr, agu? estd 1s Bonore Hllepzjanas ehtregdndancs

"Wen 2 vwivsie conmica”
M*sicn,

Llema! "Padic Alegrla, Radio Alegrlan.

Locutart Zowmplacidéndales amigos...

r

le =sposa con awor. 1 para
y cona escuchar Radip Alegrla.

v

Retradn! "4 1z ncviz caon respsto , 2
darce el gustezs de 12 vide no ha
iLa pura vida'

Locutor? 2% ninutos falian para las 19,

-Buenes diss. Zdpars quiér la guiera?, .. bhusno Zpara quiéen?
-Para todz Iz familia Sarchex.

-familia Sircher,.. Jde parte?

-de parte de= Dalia,

~da Dolizx, Muy z2mable Dalia, grazias,

-éPara quién la gquicre?
~para... Garcls de parta ds
-Breciaz amiaa muwy amable.

1]
-
£
b
s
i
i
h

-Vawos 2 enviar también saludos para Seferinc Garcla de parte de
Gzrtudris Sagriann. Tzambiéfn nare José Tlzhuelt  de pa.__ de Inés



1)
<3

emirez.
quel! estamos entrazsindples el &
sciente do o= interracionales Ga

>

wa d& "Llorona";, de 1o mis
5 a

&
r tos Megraos de Tiherio Gonzdle:z.

al

Lems? "Radic Alegrla, Radio Alsgrila”

-

tnecutar: ~Bueprecs dlas, 2 sinutos vy las 10.

Anuencio: Tlzron,

Pruncice Linzgo Gocd Year.,

Anuncic: La Armada de Mévwizeo,

Pefrint "Mano qus sz ofrecs, 0o se wuerde. ¥V para darse el
qustazs de 13 vid:s h=v cue sscuchar Radio Alegrla., La pura vida!

Locutor! ~Tontinuewse znigos conplaciéndaoles, Falian 20 para lag
10, ¥ wvameos 2 enviar saludoe ens=sguida para  la sedcra Zeldina
Morales, para el seflor Aauztin Moralszs e parits de Sofla Lucio.
Muchans qruLiPS par acompafrornns 2sta mafana, Fara Hartha Rosas de
parte de vn amigo. Gracias par llamarnos aqu! a travées del 45-484-
24 v A£-£4-14, Vanmns a2 envis nzludnr también esta mafena para
nusstres amigos quz nos escri alld dz Tepeji de Roderlguezs nos

"
en
escribe Ectzlz Moralss vy nos pide que enviomgs szludes dice aqul:
"nor favor guiera gue me dadigue la wmelodia gue se titula "La
suavecita®, iAh! pues oclmo ne, para saludoar z Leenides Horales, a
Teresz Morales, GUsdalupe  Lune, Alejandro Mrorzleg
Barcla, or=2 Juvenlixwe Moralezs Lunz, zn esperisl, dice agul, para
Padra Méndez Caztillo de parte de so novia Estela Horales Garcla

e
m
Pl
w v
—
[N
&

gue rnas estribe de sse;i de Podrigueez, Felicidades y muchas
qracias por =uw carta. Tambidn tenemos ohea cartita m3s que nos

envlan nuestros amigns de 1o vegidn tawbidin de Tepejl de
Rodrlouvez, Moz pidern gue saludsms:z Lambién esta nafana ac.. a
tndas les chices 2ol barric de 3an Pzdro, en espoecial para

Leticia Powern, para sus anmigas y  zmigas » para su lamilia, la
familia Remorp, Ya gue glle ice fLoles los dilas eseachea el
progrowma - e ansty ancko, Zuewns, oy dicer  Yespera gue  le deé
lzctura a wi carta v perdons 1o mal  sscorito". Av puss no, no
tonga por sSeé, 2! contrario. Lo importante es  gue nos zntondencs
duyardad? Clarp gus ol. Nice! "ro 12 diyon  adios sino hastas
pronta™,

Moe ascriken Y=o smiqos surn Bilva Herpindez  y  Marcos Eilva
tima. Baludos omigoes Laura Silve Hernadndze o Harcws Silva bLena,
Muchas grzciss rpor eccribirnoe 2113 de Tepeji de Rodrlguez, on
especial para g

o)
]
()
3
o 1y

r P
goe del Zarric de San Pedror para Leticia
= ¥ T

i

ho]
bl |
"3
e T oee )L

RPomarcs, mus anig: v oanijgos.  Ahora =1, 7 gue moiodia nos
pidizran estac anicgos, .. ich! pues rads, Belsren gue lez znviencs
1z "Bravecits®. C8mo np, rues agul 12 tienen zon mucha gusto para
verades e les zsusta zstz tewaz 2 cargo de Manduko. Para nuestros
amiqns 3113 de 'a ragiZn d32!1 2stado d= Tlaxezlz, Puebla y Gaxaca.
2aludos, buenos dias. Que Reangs un feliz dia.



Miziza,
emat"™ Radino Alegrla, Radio Alegrla"

Locuteri-Cample-iéndoles amiqne con gsus  itemas favaritos. Buencs
dlas, 14 » serdn la2s 1D,

Anuncic: Mol
Anuncino: Sov
Anuncip: ©

Rafrint "La nala cocinera le schs la culpa al caldo. Majar aay
que dar=e el gueizrn de la vide escuchende Radio Alegrla, iba
aura vida?

Loguator? FCﬁ11HWu.JAJ 12 para las 19, corn complecencias

-éPara quién l¢ guiere?

-Para Leolsgario Cawpes...

-=1...

-gque curple afos,

“Hnw cumple afos Laolegarin Camgos. F

quién?

-de parte dz Marla Cam3os

-Felicidades, cTarc rcile ©

-éiPara quién la :

~Pzrz Conzka, farsz Hernelinda, picz Lourdas, Aldfpnso y Felipe.
ddn p:l"‘"ﬁ"‘

17}
i
Ty

cidades. dDo  parte de

. Vn zaludo para &1 y para su Tamilia.

—dc su amice Margerita,

~Bracias M2gr con nuchn gusto

Yamas 2 =aludar a2 1a fenilis Sinchez, para Felipe Sanchez v
Enilic Rulz, Para Tonas fgazz  dez  paric  4de Aha Marla
Rodrlguez. También gsra Mz-lin Tépeoz y su esposc Lupila de parte

d=2 Alocjandro,
Y aoul avanzamns con la Sonora Costefa. Escuchasos ella es, "Tu
fuiste”

Mhsica.

Lemat "Radio Alegrla, Radio Alegrla®

Locutor:-Complaciéndoles amicus, faltan 3 pars las 10.
Anuncio: R&n Bacardl.

Anuncic? "Con Io mejor de la radioc YEFUZ "Radio Caftm” en el
1450. "Radio CaRdn" 1=z proporcione shtretenimiento y diversidn
todo el dla con su explosive y bullanguera mdsica tropical. Estd
caffdn, Escuche YEFUE "Radio Cafdn™. Inbtzgraate de Organizacidn
Radio Orc. ¥ ¥E2ZT "La wAgquira musical”, YEZPA "La poblanita", XECD
1179 "La dxvert:da‘ YEHIT "Radin H1t“, ¥EERG "Radio Alegria",
XHORO "Radio Oro FM', FEFM "Radio Lobo" » UHMP *Fantasla FM".

15¢&



Refrin:

g
quetzzo de

s8ins
3

- -'
la vid

refranes, e
a hay gus escu

Lacutar: -7 parz lag 10 2n

64-24 v 44-54-14,

_.S-¢._.

través de Radin Alegrla.
-Buenas dYa=, ‘dpara guidédn lz quiera?

-Para Armanrdo...
~ide parte?

-de Esther.

-Muy amable Ecther,

falicidad

éPara guién la guiers?

-Pera MNarma.

-21, dde parta?
-d2 Enrigue.
-GBraciags, Vanos o
Mobor Lé&pez de na

s

Caludos = Ce
Tensnns tanbi
dinde nos
Atpyatenpearn.
Saludande tamb
Hernkindzo, Para
saludanes v leg
ezta mafann corre

R m

0D v

FL]

= (Y )
P!?;:

[ LI o]

Masicn.

ry

M »s "7 !U r-a -\J It

]
[ AL

<,

-~

mplacencias, Sigan marcando

ica lropical duoranle tede el

u

5 chiguitos. Y pera darse el
Radio Alegrla., ilLa pura vidz'

el 44-
ila 2

nviar saludos casegquida también para José
2 ravia VYalentina., Baludes pasra Olge

- o :
[ Bheia-"RNT: I~ WS
CF oo o ¥

I

tr T

14

1y

t

J

—h
oL

a

‘v, 3

» relicidadess de parte de Maribel.
#no  da parte de Yeahel Paloning
ra todos los awigos allk da... £
inoloyzn, <dwe wo. Y tazmbién  de

|-| [

prrr e amiane  de Atovatenpen.

icitan

Tzpayetl Jds garle de flejandra
2z, Wilkz Morens y Azardn Ibafez. Les
sigriznte meledia gue nos scl
alu Santc. Agul estd "La revancha'.

Locutor! -Complaciéndcles eamigos, 2 wminutos y serdn las 10,

temat "Radio Alegrla, RAdio Alegrla®

Anuncic! Panificadn
Anuncio: COMACLIPR,
Anuncio! Pigen,
Anuncin: PPT,

*Estz zs XEEG "Radico Alegrla”,
en repeticidn desde Pancaccls,

Locutor! -Centirnanns

a2legrla”

-Buenoes dlae, dpara
-Mo suede c*mpia:ar
41, como wn, Zpera
-Pzra 1o zeforita F
-1,

~Alejandro Tezuitl

-3l
-Juann Cucllpoe

ra Puaobla,

i

anigos

quién 1z
TER URE W
quidn lsa
lipa Cuo

1000 watls d2 potsnciz, 1280
Tlaxcala., Qrganizacidn Radio

en  su  programa "Teléfohos

uwier2?. .. Si, bLusnho...
iodia.
viere wsted?
ar.
157

khz.,
cro.

(48
i
—t
|+



-muy bien
~Dora Mercco .
~Zde parte?

—de Rlianca. Me ezcuchar 2113 en Tlaxzalanbeago.
=Dz a2ruerdo, srzciss, Vo para alld el saludc,.

Para quidn 1" quriora®
~Parz 12 fzmilia O-ta,
ey
~Eepecinlrernts para José.

-z!1, Zdd2 parite?
—de una aniga, aracias
Vamos ¢ continuar esta mafana. Szaludps  pare Ascencidn Horales y
Marros Orieza. También para Frsncizcoo Sdnchez y nuesiros anigRs
de 13 R23{% de Amo-oc, S3:lvdes oz Riky  Tuqguisrdo, perva Majcels,
Ara Merla v Remeodio=z de pzrte Z= Lleticis Izguierdo., Fara farda
Casas de parte I Pozn Monila, Papa la familia Gutiérrez
Tecuapechn  d= Teclocheloon de parts 4z Carle Gutiégrrez. ¥ pars
nuastrog enigns de la regitn de Tlaxtala, de Poelioaxacs. %aludos
para Pste Avila también v su familia. fgul zsta =21 "Pasibo tdn
t®n" 2 cargo del Grupozo Saznta Marla.
Misiea,
Lemat "Radio Alegrla, Radio Alegria” '
Locutori-Conmplaciéndelezs aniges, son las 19:04

-Fin 4zl cecszsetlta-
Anuncic: Hacienda Zin Carlos.
Anunciol Chryeler,
Anuncin! Sveroc pratl.

Batrint"Cirgale fuerte =! trebkajo peara gue la ganzahcia sea buena. .
Y dotz ¢l gusizro de la vide esrtuchando Radio Alegrla. L= pura
vidat

Locutor:-Claro gua 51 anigos, la pura wvida » el pera ritme agul a
través d=2 Radic Alegrla  dur hnt, fodo wl dla, Las 10:08 en su
prograna "Teléfonos de 1a alegrlaz

-iPara puién 1a guiere?

-Ganzale Z2lazar,

-a1.

~de parte de una sniga.

-Gracias amiga wmuy amable, va para alld el saludo.

Puenos 2las, Zpari guién la gquiaera?

-Parz todoe los gue eszuchan de la Fooo I. Maderao.

~=!, =1, ctmp ne, <De parte?
-de una amigs,

-De una amiga, gracias

Vanees 2 enviar =2l =5 g z con muchp gusto  para Juana
Ortess, Marsaritz y  Zolsdad WYazguezn, Taubién para Guillermina



Centreras, pora Fidel Aranda, Andris  Limdn vy sana Martinez
Gracizas a2xigos por sconpafarres. Y para ausstros arigos de la
regidn de Cholala, V aq;. avznzangs, d2l grepn Benerscion Z000
ertragindorns "o Zhize del chiguitibuw”
Mtcira
t.ema: ®"Radic Alegrla, Radio Alegria”
Locutor:-Cerpleocibndoles amigos, son laz 10009,

fruncict Paztas Mayrhn.

Aruncio: 22RY,
Pofrhnt "Wiins nquz s5n respatunsos, tienes padres dichosos. ¥V se
der 21 guziszo de la vide eszcucharndo Radio Alegria, ila pura
vida!
lacutort —-Cortinuancs aniges zon las 10020,

-Pusnns 4las, Jpar2 quiédn la Zulers”™

-Perddin,

-3, édpara guid

-Pargs Marleo,

-5

~para fhmle

-=i
-garas Torecn, para Mica yv... rtha y Fzcc.

-ide parte®?

-de parte de Mic=.
~Gracias, muy amable, Va pora alld su =aludo,.
Buennes dlas, dpara gquidn la guisre?
-Para Cecilia Czztilla.
~=51
-parz Ectebarn Terrvano.

“muy bien.
- su novio Apqales,

-=i, Idz marte, .. ? Zd2 aprte do guién?

~de Franc:sga,
~8racias, va para alla,
Vamns a enviar saludes enaug-xda rarz klanca Rosa Fodrigusz de
parte de To%r Julr2z, Tanbhién saludamos a nuestros auigos de la
pochlacitin de Santiazo A!ses:ca, Tecamachaicg, Fara Corlos
BonsMlez, Ernecto Villezas, Rigohsrlo Vargas de parls de Hactina
Lipez, Saludamnz también osta maRzna... &2 guién nas dejaican por
zoul 21 salude?... sare Mard v Lups de parte de Slejandro
Sanchez. Tapbién povg Ioroz v Torze  de parle de Zuzdaligze. Can
mucho gusto, Apu? oot 1z ziguiante w:lodia ve  nos seglicitan
c=ts mafanza, 821 m?gica tropical 2 trzués de Radio Alegrla. V
cote £z el OBrupn Faptazmz presenthndoncs zota mafana "Guaysayay”.
Sigan Marcar?e., Haste laz 11 loz =zludanos v leos complacenos.



Lema: *Radis Alegrla, Radio Alegrla”.
Locuter! Les 22015 =n complacencies.

Anvneio?! Male Topfs Ma-ia.

fnuncic? Aurrerza-\Vasconias.,

Anurcio: Pinol.

deiea la -chie estd lisic patl wmatadern. ¥
de e vida hey gue 2scuchar Radio Alegrla.

[ A

nara dars
itLa pura vid

Perfprins "
&G

l.acutor: las 10:1&,

-Puyenns diz=, ¢nmara guisn lo guiere?
-FParz Ivannc Ramnlrer.

-=1

-dp Enrique.

-%Zracias, wey amabkle.

dPRarn ouidr lo ﬁﬂxhtcr
-Parz Zabinc Sandova

al .
~%l
-éide parte?
-da parte de una aniae,
-Grarizs va parzs 2113 suv salude con nusho gustio.
T""b16n nuestro =maludo cordizl esis wmafana  lo enviamos para
Renriziz Maz, Tsthzr Sarrane;, Alfrado Ranlrer » Virginia Roszas.

Para lLeoncisc tLozada v Leuwarﬁn Hornandez. Taphién saludoe a

Adriagna Martlnezr dz gzrte ds lu naseleos Rogzrio Silva. V¥V oagul
nstamos  2rtrezdrdolez oo la Lrepica2llsima Sonecra San Adrés
*Pacwendne 2o un eantansra™.  Seludos anigns Ael! estado  de
T2lucala, de Prilicswsc:z, bLss zzludinns con la wisicea que a asted
12 questa,

Misieca,

Lema: "Radio Alegrla, Radio Alegrla®
Locutar: Complaciéndoles, ya son las 10:20.

Anunciao: Rbn Bacardil.
Anuncio? FONACOT.
Anuncio! Saldn Maxims.

Refran: *Si presumes de catrin, gqultate 1los huaraches. Y wejor
date ¢l gustazo de 1la vida escuchando Radio Alegria. ila pura
vida!

Locutaor: Continuamcs, scon las 18301,
-¢Para quién la oquisre?

-Por ftzver lz de "llorande...
—émzande®?

[y
T
[



-La dz "Llgranda =& fus' me pedrla poner.
~"Llzrando ze fus"., éPara guién la guiera?
~pera Andrea Solls,

5!

~de= part de Carmern.

~Bracize Zormsr. Va zzre alll su saludo.

dPara quié 1a guigran?

-Bueno, ..

-5l, Zoara guién 1= quiers? dpara guién 13 guiere?

-Icrge Pesas.
-l

v Hértnr Martinez
-51, comg no.
~de parte de MBnica Arcos Aranda.

-Muy biler, ve para 2ll& 40 saludo gracias.
Vanas =2 =nviar saludas ripidamente para los inlograntes del grupo
los Virreves dol viian. Para Jzavier y Pzdra Barranco d= pacte de
Posa Morero, También pare Drrdalups Roderlguez Chiavez de parle de
,”ar"' al  =z=z2foe Agustlin Z:zrrera y Alejandro

Margarita Trzjo. 221 &

Melohor., Mus bien, con nucho guotn EI!E de San Vizenle Coyolepec,
dz npzarte 2 Ipene E;:i;.a. Tenemoz torhiér cnludsz para Lavid
Atenca y Aveline Cavpinteiro. Muchas greciaz por Ylamarnos. Agul
ectd ahora Coantinants qus nes pereozsinta "Llorands 22 Tus™,

Macica.

Lema! "Radio Alegrla, Radio Alegrla”

slaTiépndolze snigos o las 100295,

Lecuter: Ceor
Antineint! Plenco.
Anvncic? Porle-lond-es,

Rofrint Mg Lo
date el gurctarc
vida!

1o de les pelabras, hazle wowo & los hechas. ¥
. ' s -
1 la vida escuchande Radie Alegrla. 1la pura

tocutert fomplacisndoles omigos con las 12025, Hasta las 1)
terminame=s.

~Ruenpr Alnz, Zrars quisn la guiere?

-Parz... para Ella A=z.acile.

-£l, édo partan?

-2z parte 4=z

-t x

-Grzoiae e giva 211% o' saluds,

Bupnne diae, Jrarc quidn la gquiare?

-Pars Ezeguiel  Moisés Péres d2 Choluls,

-para Ezegquizl y Moisss Jqué?

-para Ezeguizl! y Moisés Pirzz ods: Cholala.

-t2hY Myy Bizs. T% parle”

-dg Lorere,

—fBraoiaz Lo=onz, mey amable,

Yaeras 3 oenviar zaludos chnseguida con muchd gusto  para le schors



Morgaritz Barcla, pera Imelda  y Nayell Ramlrez de parle do Cuar

Pamlrez de Atoyatemnan., Saludamons a Carmsn Momborresas y a Ivinzc
v Talie Torrazas, a Reniantn Luna d2 parles de Trinidad

Montarrpzas. Para el nefor G ‘1ermr Ca:rebn, para Ewna Sarlana
& a

=
i

de parte do Carner Terraze ara José v Juan de parle dz Lulca.

La solicitaren, aqul la tisnse con 2l driunfador Mario vy oo

Chavals, EFeruchar yi& "La zostalcna™ cuande =or las 10127,

l.emat! "Radio Alegrla, Radio Alegrla”

oncutar: Couplecsiéndeles con 7o timas

Anuncict "2Y, =sap wa, su aparabtoc d2 150 palta
nstedt  jura hormisal! 8 una hormis HErG...
fah! o200 51, muy hier slimentada, Ftnr: I u traje
de zziraonauta, nero con mucho cuid Pion o la = la
nunta d2 aste gigantesce —ohrttz Sskyrng,. A falta de un cintusdn
de seguridad tamafo horwmicz, suiételzs con cinla adhesiva. dliste?

Bien. 0. ¥, Ton, -a ahead,

Entramos en '3 sunorficig ds 1o lunz, Haga desce
lantaments 12 hormize, ber{actm' La mici

rtrépide hernigs se merece su rac
rz=ta 1o gre puade hacerse en

)
'
m

Adyitn., Muogt H
o vwio, %2 din ¢
solo unns ssgund
=i usted oag w2

rd 4

n

g
nun

siante, pic: =i Iz oradio guds hacer esto
nor una hormigs, qué no hard oo Su opradecta, (Tnaglnese!
Orqanizecitn Padip oro, taléfonos 34-40-90 ¢ 44-70-77,

i.ema? "Radic Alegrla, Radio Alsgria”
Anuncio: El nueveo nalacioc de las novizs,
Anuncio! *Pesd=s Pueghla y en regsticitin desde Fanzacola, Tlaxcala,

asts g MEEG Radio Alegrla con 1050 watts de petentia, &n 2@ 1280
de gu rsdig, Crganizecite Podin O -

"'.1

Locutor: .Complaciéndoles amiges. 20 minulous para que den la L.
-Buencs dlac, dparn quidn la guizre?
~Parzs Marla Tenpos

-

3

~-Carnelic Sinzhez.

-5l

-Marrcala Sinchez,

-muy hien,

-de marte de Louvrdes Uampos,

-Gracias Lpurdes, o muchn qusto va para alld sv saludo.
cPara quién la quiere?

-Para Lucia Sanchez

-s51

-Angélica Flnres



-2, muy bien,
-Martha Ponco.
-51 dide parte?
—da Poriln Ppder? quez,

~Roclo Rodrlgues. Zracias, mu, ansble,
Vegmnz = zvviar seludos =rseguida tambisn para Ma.  del Larmen
Alimpic Mertiner Lécer gue hov cumple afios, f=licidadesz de paric
da cuc parks vy de susz hermanps. Zve 1a pase bien Ma.  del Zzrnsa
Mimpia Martinzs Lipezr, astld de sllosmes hoy,o Suz la pass Liss en
pote v o Aln er compafila de toda sy Tamillia, Saluvdamas o Juorge
‘e A parte d@ MerrgErita Trojo. Tambidén saludemos a Emilio
esnrher, 2 Victor, & Joel, a Tidulfo Heiizil de pavie de Viigiaia
Torroz, Toanemaon vambidf ztro seliceds peara Aurslic HMuitzil de su
noviz Margerits Zzoa Fara Angeles Zacazontls » de su
spbrins Araceld A gl pompla. Felicidades. ¥ nubs vanos con
mi= mdeire para ustes idn un =zZalads poco Caclilos viorales,
para U=lz2ntin SAnchss aviz Lourdes Estebzs., 7 tawbieéen para
b=ldn., Agul avanrarns a "Cumbia dsl cusrve', sSuper Grupo
Celombiz zon 3o orilmo dz 13 cuimbia.

Migieca,

Lemat "Radio Alegrla, Radio Alegria®.
Locutor: Complaciéndolzs awigoz, faltzn shorz 23 para las L1,

Anuncin: R&n Ror:
Anvncio! CONAPD,
Anncint Aunwnrn-Uagcponia,
Asuneine

Annncint

Rzfrdn: "84 la mujer con aupe y al amigo con honor. Y para darse
21 gustazo de la vidae hay gue escuchar Radio Alegrla. iLa pura
vida!

Lecutor: Complacidndole
-Buennz dlas, énara gui
-Fzra Margarita Cande.
-Marzzarita Carde;, como no.
-da purte de =u navic Lzonidzz 2 olt

~de su novio 2gu$?,... Lspnides Guecholi. Felicidades gue les vays
muy Gien.

dPara gquién la quis:
~ta faniliza Léres
-5, d= addnde.

&z oafu! do la 14 orionta.
de parte de ouién?

-de su hijn.

—gracias, mny anable,

=
érn 1z gquisre? dBuenc

[
(¢S
0y



Vamope a contiruar saviands celotos psra Yumborto Morzles  y Reina
terista, Tembidn saluedames 2 Vicente 0?559& » HMarldno S8hchez.
Pzr=z JTozé Tozia do pat’e d= zu nevia Apolonia Florwa. PFPara Céoar

Marraoso que hoy cuple afos de gz de Resz Ciwmer, Feliclidades. W
pars ustedes quo st in do placas ankidn, gue la passn nuy bien
v adente  pus havy  recho snor uches  rosaloe zn s hogar. ¥
vamos o prezertarlss unz novedad wesical; claro gue sil, a wvar si
lezs zustz., 8R! 81, claro gue 31 l=2s sustla. Lz prescnlacion agul
otirz vez @n Radia Alegrla del Grupc Tervantes con sg éxito "La

garda, 20 wminuice » las (1.

Misica.
tema: *Radio Alegrla, Radio Alsgria®

Anunrict Panifizodara Puebla,
Anurcict Pirg!
Anctncio! Dlaorco.

Pofrin® "En  co-ral bisn cuaidzdz sn sz omelten los coyoles. ¥V ocon
mequridad hzy gues derse &1 gustazo de la wida sscuthando Radio
Alegrla. ita pura vida!

Locuter? 19 minuios faltan para las Ll
-ZPara ouidn 1a guiere?... dui?

~Igabel

-5l

-Paclo, Clauvdia, ..

g1, &de partL ﬂe Juidn?

-de Qigtoriz,
~Bracias VYictoria, con mucho susto.
cPara quién 1z guizre

-Para Heribarta

-s1

~Arpcold

~Zda parte?

-de unz :miga.
~Gracias amizz.
Saludos para Daniel
Eduarde Re,yes d2 parts
de allid 42! Club mi
Tlavcala. Los difersntss
Alcdntara v mon Jorgs "el cons

nz  dp parte de Esthor Portillo. Para
aviz Lucla Pérer. Para  las chicas

o de  los Al:untara en Panatle,

b

i

]

es De 1o més rcciente de los
it :

ot "i0ud nos pasa?”
Masica.

l.Lemat 1"Radic Alegrla, Radio Alegria”,

1454



tocuter:! Conplaciéndolzss amigos.
Anuencio: RAn DRacaridl,
Anuncio! CRu= Bnja.
Refrin: o o gquisres salir raspado, no ts netas a la
huirachera., Meicr Jzle el gustlazo de la vide escuchanda Radio
Alegrla. ila nura ridat
Locute~? 1Y minutcs vy las 11,
~éPara quidn 1o guiere®... £<Para2 gquiédn la guiere?
~Parc Tersss.
-=1
-pars: Oorlos
~cd
-y gare Malens
~-ide parte?
- dr Teresa.
~Gracias muv amabls, vz para &alld e! saludo.
iPara guiér 15 quiere?
-1a fawilia...
~il1a fomilia queée?
-Sinchex. ..
~Sanzhex Flores.
-de piarte da Leonardo,
-de legnarde. Va para 2118 , Jracias.
Vamns =2 ezludzr tambifn esla wafana a la sefiora Carlcta
Cerventes, porsz VYizter Buenc de parte de =u comadre Lidia
Sinchez. Pors Luz Ma,... soficvra Lux Ma., Lopez de parte de su hijo
AlgianZrc oy peve todz e fanilic, 10 poare lez 11 y agul esté el
temz d¢ "QOjitoe mentirczosz*, La estaban esperando, claroc gque si,
aqul! estd su molpdia favorita, Tos Moas a través de Radio
Alegrla. S8!p mizic2 tropical durante todp =l dla,
Misica,
|_ema?* "Radio Alegrla, Radio Alegrla”
.
Loculer: Complzciéndzlas anisgos, 7 para las i,

Farls-Londres.
Grupo Cervanics
Aceite Cariia.

Arnuncios
Anurncioc:
Anuncin?

a

Refrint “Amistad que nn se cuitiva es como planta gue no se
rirga. ¥ tarhién hay gue darse &1 gustaco de la  vida escuchandg
Radio Alegrla. ila2 pura vida!

Locutor! S5 minutos paca laz 11, Agul ccill ya nuestro nlmers final
agradeniéndolen su 2tencidn y sSus reporles por esta mafana agul &
través d= Radio Alegrla. Y ios invitamps para gue estén con
nosotros hoy en punto de laz S de& la tarde &n la siguisnts

145



emisidn de complacencias,

~Buenees dlacs. ‘Zpare quidn la quisre?... dei?... dbueno? Por agul
na hay nadie, grecias, muchas graciss. :
dPara onitn la gui=sre?,.. dBueno? <si? dFara quiédn la guisre
uTtad? ' '

-Parz 1a ceforits Mari,

-z

-para Rafazel Conirn

-sl

-para Julia

-muy bLio

-prara Toehén, .. mets Rozas,

-=1

-51, nada mirc,

~éde narts 2a guidn?

- {

~du par Lz de Mari.,
-Greocizas, mue amabla,

Firnalimamosn, Vamns 2 enviar e€zludos para Rawirg Rojas e Isidro
Pelocioz. También cctanps zaludando a Margarita Flores de parte
dp =u movis Brriguee, Para Guillerms Hernindez de su novia Auiora
Palma, Tonmbkidn eostames enviando saludos para.s.. laz.o.. dpara guién
dice agnl? psra el =efler Heriberto Tlanipe y su espoesa Marcelina
de porie de Narg:rita Luna. Tenamez ¢l salueda tanbkién paras
Gerardn A’}nni lergarita Castrs, Pehlc Merdoze de paris de

. rz Amalio &1 anda, Eladic Férez de parte de
Irene Yélnz, NJGE o alnzra fina: gue aas solicitan eata wandana
tembién pore e! ssfor Micolas Lﬁp_., su <spousa Carmelita Flores y
las amigas e Loz YWilipaes de alla do Tianauwcp. Fara sl sefor
Marcizn Andirade, =4 esposa Juzanite Zumn:e s Ffamilia, de la

Magdalena Tast:

coleria 2] Parral para den Jeslds Andicdle. Toawubién para don Jesds
Andrade Morslzz y U espeoce Resile S&nchez dz 2lli de la colonia
Buadalupe Hidalgn vy familie. Szivdos » buenos dlas. Agul estan

log Viz2puer con "Trign verds®.
Misica.

"Y ahora dejanos  doscansar el eléfone de la Alezrlz. Mps
despedimos hasta zu prdxima 11 “eda para complacerlez.”

Lemai"Radin Alegrla, Radic Al=grla"

Locutort 1 minuto y lag 11,

Anun=io! RBn Bzcocard?.,
Anunciotl Feriz de1 nweble.
Aruncial BDigsen,

"Cintoriza ton HEEG Radioc Alegrla, 1000 wabtis de potencia, 1230
khz. er Pucbla 5, con rspeticién desde FPanzacola, Tlaskcala,
Crgeznizaciln Radio QOrn.

Programa! "Estilo, presencis, zatejorla. Caracterlsticas gque han

l1aé



vyarito, Radio Alegrla ic

hezha del grupazo Zanta Marla su f:
:30. Radio Alegrla ; grupazo

invitz todos los dlas de {1 & L&

Sarta Marle 'z we2jo-. Iniziamcs”.

0 !J

Lecutar! Duencs dlas, son las 1l. Agul estamps  iniciando ya cl
prosrama s:tcl=r del CGrupezo Sants Maril:, Comsnzamse con "Dale
gan®., 0Mro de los grandes fuitos del Grapozo Santa Mlacrla.

M&

u

:
1C2.

Lemzt "Radio Alegrla, Radio Alegrla”

ocuetor €aludindolse anizus on ol programsa del Grupazo Santa
Marla. Azshemco d3 precentarl=s "Dale gas”. Es woteo de ios
grandes é&xitoz J21 Qrupazs Santz Marias. Todos los dias en su
nusvo horario de & z 11130 accaupifenns. Csaribanos agul a
Avenida Judrez 2102, 4. pisz, paro qus les cowplazocamcs won los
grandes évwitos d2) Grupacc Sarnta Mar!s. Las 11:014.

Locutar? Conlinuancs akors con lo azjor del Srapazo Sanvae darla y
zlaro puers re horsas  do proparclanarles los rmimeros Leleténicos
pera gue usted rcantrate para su prdsicss reanidn o para su préxina
fiesta al Grupeza Tanta Msrla., Claro gue s5i, 1o Gnico gue tiene
gue hacer ez zpuntar sstas bzléfonue gque son los tzlifonos de las
montrataciones 20 @rupsro Cante Mer'oc. T1 primer teléfong es ai
A£-20-237 =21 Spoundo Ir 2llaT 36 p! AL-27-00, Popatinss con mucho
gueto para rcualquies cantrataoidn dicectz cun el Grupazo Saata
Merta 'o puedon hzoevy 2 los teléfonoz 35-30-28 4 45-23- OO durainte
todo 2! d%a. Fara su prdxime fiesle hay gue invitar al Grupaza
Czrta Marla.

lae 11 ron £ minuetes vy wvaonics a enviar saluadoz, Znsegulde esiamos
saludando ol ze®or Javier Zecaoronile; a2 1 safors Virginia Porez
y a tode o=u fFanilia de parte do Marinz Zacazoentle de Tepontla.
Tembidn para los integrantes do la crgocohla de Laiz Z. Romero con
muckhe guvzion,  Zaludanes & ¥ s1'rn Hernkrdcz Rojanp, a Telésforo
Pzlwz, 2 Timotze y tembisn & Fola Flores y amigoss de Zan Jerdnimo
Tecusninan, ¥ vz egstamoas  srireghndolzsz "Juoanits bonita" o cargs
da?! Crupaze fente Merls. Do los grandzs temas para dotadez.
Misira.

Lemat "Radio Alegrla, Radio Alegrla®

arde=z ¢&xitos del

Locuter! Los estemns ernviande atra de los "a
on L0 minutos,

=
Grupazo Santa Marla? "Juanita benita”. Las 1L ¢
Anuncin! Surrera-VYasconiz,
Anuncin: SEP,
Anuncio: Fzastay Mayian,



"=z pudor, 2% wiva, sz YEMIT "Radio Hit". @uien “ictie un sgsplritu
juvenil, "Radie Hit" tiene buernss vibrecionsz vy mbsica woderana de

impzclo. Proydsctate, s=s=scucha XEHIT "Radioc Hit" en el 1318 de Lu
radiao. "Radio Hit" integrante de¢ Organizacian Radio Oro. Y REZT
"La magquina musical®”, YEFA :lLa poblanita”, . EFUS "Radio Camrbn",
XECD 117" *ta divertida®”, YEE5 "Radic Alegrla®, .Hi{ORG "Radio Oro
FM*, RSFM "Radio Lobo" y YHMF "Fantasla FMN".

Pefrin: Hastse amigo de tuve hijos » tendrds los regocijos. ¥ con
ellos hey que darze el gustazo de la wvids escuchandc Radia

Alegrla. il.a gara vida!

Locutor? Continuzsioos omisos cen 21l programs sstelar del Grupazo

Sznta Marla, Atencitn amigss de Tloncala, si vsted  piclsa
oraegnizar préximaments wn bailz  =n cu goblzcidn o en su ciudad,
1a dnico gue tiene que haszer ez conbtratsr Loy wiswno  al "“upa"n
Santa Mar'a @en A]!@nd- 27 5 oal teléfono 2-11-83) en Alleade 27 0

unds contratar al Srupazso Banta Harila,
am:ghd de de Tlarcala.

c
Py

Y todos 1og ~!a5 1oz inviltawmoz para escochen ol proyrama estelar
¢z Grupacme Sants Marle e lzz 1! & los L1i30. Iluvitdndoles
también a ane nos ecceibar agel =z Avenids Julrer 2103, 4do. pisno,
salicitznde oo grandzs &yvitos 121 Grupazo Santa Ma:!a.
Vamns a enviar zaludos enzeguida para Trovidn Sincher de parle de
Filibertg Matiles =112 d¢ Topatlawsco, Para lae inte 3:ant'a de
Erupo Pusklsz., Pzro Alejandrcs Prisce v fleipndern Letama oy L rb;:n
rara Wuri Crrmen D 2dnoes o l: sefiore Boillermina Tomliaguer de parte
de Juliz Villsgzz. na1 prpurrl cLhdniico agul satd el Grupazo
= Py

T1T Y=

Milleg
Santz MA‘!1 evtregindonos "Mz
Husica.
[.oma® "Radiog Alesgrla, Radio Alegrla”

Locutors 1z 1! v cuarto, son las 1!y tuaric on el prograna
astelar del Brupazoc Senta Marla,

Ancncict COMAPRSD,

PetrAn: "Toro= ¥ vazps hicsEn ganade;  gonado hace dinsro. Y para
doroe o1 gugtarp de la vida hay gue escuchar Radio Alegrla. iba
pura vida!

Locutpor: Contiruanm=s anmisgns con 1o mejor del Grupaze Santa HMaria.
Llarg gue 31, Adenas 1ne teléfonns dw las contrataciones pard que
zn cu prévimo boile 2113 on ou civdad o en su pablacidn 2stén

presentes  los muchaches  del Srupaze Sarte Marla con todo au
repertoric musicel. Clzaro, losz  pueden conbtralsr para !a ciudad,
para su peblacidn o peEra gualguler parie de 1 replblica
mexicarz, Bueha pues lodoz 1oz dlas agul estamos de 2L a 11130

can 1o wejar del Geuapacc Zonta Merla. Bus grandso frilos Zue lo

harn keoho wuy populae.



Puens pues vames 2 foviar galudus pare Jorge... para Jorgs Romnan
Aice aqul ¢Torgs Romoros? Para Jorge Romero Lapaz. Muy bien para
Jorge Romero L3pez de parte de Lourdes Romero. Tambidn lenenns el
caludo para Adelzids Acs, para Graciela Icehuatl; v de pario de
salla A=z do 0lld 4 Zan Sehastiin Tepalealepsc. Saludanmos a la
sefiora Gabire Pérez, 2! szfiorr Felipe Péroz, sefora Clemesncia
Zacezontle do parte d2 Claudla Pérez alld de Tepanlla.
Aqul estamas entregindelzss olro kds de los grandes iwitos del
Grupazz 3Santa HMarlsz, los dandizs de la nlsica tropicai. Agul
tienen "Tu boguita”

Misice

Lemst! "Radio Alegrla, Radio Alegria®.
tocutort Ya sar lzz LD zon 20 wminctos.
Anurczio: BAhn Pazardl,
Anuncic! Mola Dn%a Marlz,
Frunciar Firczi.,
regspeta, 2 la esposa con amarr. Y pora
z vide ne hay comn ecscuchar Radio Alegrla.
Lezubost Continuanns anigas cos 1o nejar del Srupazn Szala Harla,
Mo antes =i devirles emigne, wuy gueridns, e alll del estada de
Tlaxcala: para cvalguicor gpontratecide Jivaigts tombids puzdoa
maeroayr 2l teléfonc 2-10-57 40 Sania Ana Chactcwpon, Tiaacaela. Ahl
nuades ocontratas taeahiln ol 5.-;:’2 S;nt; aalas Clarg, con oun
erosvpupsto tanbidn Tshuleze, con descventosn tamoién fabulosws.
Tonde ected tondrr 1o eportunidad en s prosing balile este
acteands 21 Srupaze Zantz Merla, Fara  cualquisr pactes de la
regidn v Ao 1a reodblica mevicanz., Asl s oo amigos de alld de
Santa Bna Cheulemparn ¥ e regiln de Tlascola pars cualguier
cont tratac:®n directz con =1 Orapzss Santa Marla en Allende 27 w
2! Lleléforns 2-01-52 puede padir przzuapueezlos sin compromisc.
Vamns o enviar saledewn ensesseida con wucho susto para Rita
Torren, pars Romeelds MNonbtiel, faablds pera HManwel Carclae de
oa iz Mora Garclc do alld de 1z cludod de Chuiula. Tambidn
=aludeomane & Felipa T3rchoz, o HMHargarite Ndyy & Juanila
1illecas, =z Catslinc Ghachsaz o Alfrado Marbtiasez alld 2o Zanta Ma.
Z3zatepers de pErie do Mo-ihzs! Torres. Pazraz Zelfing Romano de
parte de cu o noviz Rozita Zinthiz do deezom. ¥V o nos vawmos con
*Moche v 2lsgria®, otro do las  grandes éxitos Ldl Grupazo Santa
-y ¥

MAd=ica,
tema! "Radio Alegrla, Radio Alegrla”
LLooutor! Ya secn las 11:25.

1£%



ranificadora Pushla,

Aanuncio:

Aruncior Susro sral.

Fefrint "Monp gus se ofrtece;, no se muerde. Y para darse el

gustzro de 1z vids hey zue escuchar Radia Alegrla. ibha pumra

vida?

Locutor! Ya nos vamos  amigos. Agradecifadoles ew stencile o sus

ropartze por 23ts mafana zoqu!  atrvds de Radio Alegrla o0 el

proarama estslar d0Y Trepozo Sante Marls, Mos wvancos dojindales

sug tﬂ!é+nnns para gue los cortraten cn osste dlz, gue  son el 45-

30-22 » 44-32-00 =i wzta ci-dad de Puehlal A4-20-D0 - AL-Z2-CC

son 1ns telé&fpnns de Yom oopdeptacicnzes do 1o londics de la

mﬁsch *rnpi:n!' P“"5=~H Sants Morls, Moo dezgpsdines con saludes

p ‘o o integrontes de 13 Sonorn Libertad, en

; 2 s oMarlz YMellz dz parte do Spoa SAnchez,

T‘wh,.. rara A2918r 0 Ald: Flores  gui oass s#scoechan filtla wallana

alld per 12 22 s o 10 poelente. Saladon y ogue Leagan we feliz

dla. Les grandes  fens: del  Srupazs Zanbte MHarlzr! "Atrévetle a

mirarne da frornte’,

Migsica.

Mo irnvitznean al zigelsntz do la surie. Radio Alegrla ; Grupo

Santa Marla, Lo mejcr.

Lemal "Radio Alegrlza, Radio Alegrlza”

Lecutort RBugosozs dles, wa zon Yoz 1101302

Refrin? "Weips refrancn, svangziins chiguitos. ¥V para darse el

auetazn d2 13 vida hay gue escuchar Radig Alegrla. la pura vidae

Lecuteor! 20 ninutes y zerin las !5, NMdziza rilnica y sabrosa al

estilo de Radio Alegrla dursste todo =1 cla. Azomparencs en &1

12280 de su radic. Vamos a zaluder s Fascuala Slnchez, a Justina

Hernindez y Toflna Pérzz., Muchaz gracigss par llamacrncs.

Anul est® "Charanca or mow” 2 cargs del grupo Musical Escala.

sica,

Lemat "Radic Alegrla, Radio Alegria"

Locutor! 27 minutos feltan para lss 12,

Anuncio! Pasls-Londrze.

Pnunciol Dz rundial dz la 2limeniacidn.,

Arnunciczc! Baile universitorio =n Tlarcela,

Polrln! *Chraple fusctsz 21 Lrabajo para gue la gakcnclas sea
bhuensz. date 1 sustatc de la vida sscuchands Radio Alegrla. iba
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pura vida!

Lorutpr! Continuancs anigos, mtsica bonita ¥y scbiocsa 2 través de
Radio Alegrla. Faltzn zhora wtos  parca los 120 Y vamos a
enviar saludos enseguida Francisco Jinédazz, WManuela
Gonz2lez, BAponlinar Yiménez, H= glldo Jiménez, Petra Fanloja y
Paula Moriega. Temhién =ealudomez a2 Pable Garcla y & Adriana
Jubresr, Grecins  por estarnos sconpafay 1z prezsentacidn

LR )
de Los Tites gue waz ofrzcon el Loma "Mu

Mis

lw

ca.

I.ema! "Radic Alegrla, Radioc Alegria”.

I3

Lacutert 12 minntes » las 12,
Anurcic! Blanco.

Anurcin! Sova.

Anuncio! ARE discns,

Refrhnt "Hiios gue son respeltucsus tienen  padrcs dichosps. vy se
gan ! aust

gzn da 1z wvida 2scuchandn Radio Alegrla,. ila pura
vida!
Locutor: Moéd Redrlzuss con au Frupo Latinc: agul esta

{!
erntregindonns esta mafiana "El negre José®. 1l winutos y las LZ2.

Lema: "Radio Alegria, RAdio Alegrlia”.

! Paniticadora Pueble.
: FONACOT.

Retr&ny "Becerro gue dejs  la ubre  25tA listo pa'l aaladero., W
para darse ¢! gustazg d= li vida hay gue zecuchar Radio Alegrla.
iLa pura vidat

lLocutort E2mul  est3 ahora =1 trivafader Mariou  y sus Chavals
ontreqgindence "EY hallenata®™., Con saludos pare el Colegio de
Fachilleren del Centro Escolar Mifos Héroes ds parte de Baudeancio
Martinez. Para todos los alumnos de csa institucidng,  gracias par
eanucharnos. Agn!  esld "El ballenaio” zpn el almero vno Mario y
suz Chavals,

Mdsica.
Lacutpr: | sinvto v ssrédn las 1Z.

Anuinzio? R4n Bzoard?l.,
Anuncior Bigen,



"Dzede Pusble » an rap
®EEG Radic Alegrla, ¢
racic, Crgenizecitn R

eticiin desds Pu 2
on 1005 uwatts de potencia, en
dia Oro,

Programar "Dames vy caballeroz, ustsdes lee conooicren egi. Y
ahora MEES Radino Alegrla procenta =l programs estelar de la
cuplocidr woezizal  del wigioc! Los  Alcéntara zon Jorzoe Tel
censjito™. Loz {avitames & disfeubtar grandes nowenban 2e alegria
musicil zaa 2! zabaor, e! esilmn v la cadenciz tropical de Joese
"ol conoiite" v loo Alcdaiara. Varguesn nuEsitco alweio teletdnico
masnirce Yoz conplencrenns. Con waetodes Jorgs "s! zonejitoc” oy los
Alckntara”,

tacutor:r  Cos tal  zoigos, /u LZan .asm 12 con un winato. Agul
entpnoe v iniciandc 2pid ograma  de Jorge el
cnnelita®™ con los  btriapfad g traves do Radia
Alegria en ¢! 1280 s zu r= 2 propdsito antes de
iniciar ecte proarcrs puss o vampe a,..  aites de epviaries la
primora melpdlia, vamos & ragorderies el Leidéfonc donde usted
puede controtar o Jorgz  "el corelito™ v los Alcsalora para su
nedyimy cpmpromiso mnusical. Margquen hoy &l SA0-T3-8BI, Z4A0-U3-5Z,

ladz 915 en Méizz, D.F,
Esta es la &legrla muzmics
Alchntara, ¥ 200t estd yva "Lz
de =sta tarde,

jite® y los
ro primEr ndmera

Mi=

v

ca.
Lema! "Radioc Alegrla; Radio Alegrla”,

lLegutor: Risn aniges sstamns en 21 programa de Jorgze el
conejito® y los Alca

Aruncio! Salén Max

H
Anuncic: Aceite Sar
Anuncin? Alcohdlicoo

Grabkaritsin da 17 a 20Hr=,

Termins prograna "La hore de loo Cocics del Ritma®
"Radio Alegrla ern =1 1220 23 su radio., Todos los dias a la misma
hora. Per =u atencidn gracizs y hasta maRana.

Leme! Radic Alegrla, Radio Alegria®

Logueter! 17 horzz, B ds 1c lazrds ys con bres ninutos,

"Sintonize ocon MERG Radio Alegria, 1220 aatts de petencia, 1250
kYhz. =n Puzbla » cen ropebticidn desde Parzacole, Tlaxcala.

Oraznizacibn Radio Orc®,
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Leange-Peile,

Anuncic:Club de
Anuncio® SEP,

Anuncip?! So0l%r Moxing,

lemz' "Radio Alegrla, Radio Alegrlal.

Programat "Este ex TEl tszliéfono de la alegria’. Sisnprs
a svs &rdenes cenplaciéndeles pos su mdsiza tropizal o
LYAmer~ge akors wisnm  351? A4L-456%3-21 v GH-44-14, v

selaccibn®.

Locuters Hels gie tel, gae tal, cono 2stdn wmis amigos.
bueona=  tardez. Age! estamos ya iniciendo la segunda
complarencias "tel4fznzss de la alegrie”.

-81, me Adices para guien por favor.

-51.

~dotmnn?

-para Beatriz,
-para EBeatriz
~Tsahe!l

-2

-da parte de,
~dde parte de quién?
-de Verdnica,

~de éVerina®?
—aja
-permnltens,

Ahpora s, 8ué mnelodla az dijists.

~Par {favcr nme pedrls ponsr 12 sequnda de "La canalla”.
-Como no, con mucho gucto. Gracias,
Aqul estamns ve iniciando el programa con 2! tema gue

pidierdo.
Masica,

Lemat *"Radio Alegrla; Radio fAlegrla”.

Locutor! Son laz 17:09. Agqul son ya las S:07.

Anuncic: Pigan.

Anuncio? Prandy Presidente.

Locutor: Adelante =2n esta hora estapos  para
manden. Ya caben gue aqul! no  hay nade nrogramado, no
eecrito, sble incluines los temas guz ustedes

salicitandn,

activao y
raferida.
pida su

nns estan

lo gue ustedes

hay nada
nos  Van

~A =zus trdernes 4 3 wver pira guidn?
--Para la sefinritas Lilia Castilla,
-zjd.
—-de narte de CBu=tave v para todo: los zmiges cdo Radio Alegirla.
-Brecisg, Gustavo. OQué concidn le gustz.
~"t s muayecoitan,
173



~\Vz2 para uvsted
Grarias moy an

-
w
a
=

U m

ies por estarnos llamando. Manduko, Jorge Jr.
Micica,

l.emat"Radio Alegria, Radio Alegria".

Locutor! Zon Ias 17184, sen ya las 177014,

Anuncino? Panificadorz Tuebhla,
AnunrcicinntIapg,

tocutartAvanzoros, Ectanos ~o egunda elepa  de cowplacencias.
Egtn co "Toléfonns e a". Fara Guadalups, Rafaels,

otira  parte, para Rall,

L]
Pnzalla. Tenmbién poares Pober r
Tabi dad. Tanbisn a Trini Horeno,

€oledzd, 2o P2zz Moroac
-Mp dices porAa guién,
~Puenras trades,

-Puanas tardes,
-parz e! Msr-oado fantz Arite,
-1

-do parts de Tao¥z. Me pucdes ceomplacer Zon una nelodla.
~gué meladla quiszrec,

-La del Tallasnato”.

-al "Ballenate”,. Cono no, oon aucho gustp, eh.

Agqul esth va el rlnerno uno complaciéndoles,

Masica.
l.oma: ®"Radio Alegrla, Radio Alegrla".

Locuter: lLas 17 horas, 9 de 1a tarde 18 minutos. San ya las
17012,

Anuncio? Parls~%mndre;,

Refrin: "lLc traicioneros »» log ingratcs oiengre andan juntos.
Hay que rcuidarse 7 darze e! zustszoo de la vida escuchando Radio
Alegrla | ila pura vids

Locuter: foatinvanos agul  complaciéndules a  través de Radio
Alegrls.

-81, épara guidén?

-2!, por favyor parz Tomids Rodrloues,

-Aj&.

3
~de 1z zsaffoarita Antonis Luna, Y este,, . Leshoardc...

1721



-tamo no.

—gracias.,

~a ustedes cor 1lamarpos.

Agqul ost3 ya Edgar Leandro vy su grupo los Babys para
complacerles, Ssludes 2 toda la Sonora Mocambo, La G8onora Mocanbo
del wmaestrs Samuel Flores, alld par Santa Cruz Quiletla,

Migira

tLecutort Ya son las 17:22. Agul son yao les 170122, Mucha atzncidn,
Esztoy =solicitando 12 colsharacidén 4z ruestro auditorio pars
encantrar a 138 nifa Yolanda Hachorro Ramlirsz ide ? afccde edad.
Ella es hlancga, tiene los ojoe coler cafd v el pele rubion. Anda
con un suéter rpijo, f2lda azul wmarino y zopaips negros. Cuclguier
informe snobre el rgaradero de YVeolznda Machkcrro Roolre:z lo
agradecerd l1a sef Posa Ma, Machorro 2113 en la 2 norte ndmers

0
=3
tl

24, Pueden llamar
de Radio Alegrla,

ambhién aqul al 44-&9-11 o 24, Zervicino social

Anunciot La Armadza do Mauioo

Leocutort Bisn adelante, adelante. Eslamoe conplaciéndolss esta
tarde, Para Marcos, patra Chucho, a Schezhidn de cw amigo. También
a Silvane Harales, Ma. del Fofusgic Moralezs, egcuchan el orograma
alla en Amoznc.

-1, épara guidén®?

~Para FPatricia Horndndsz,

*
L_'...
-nara Lourdes Yernindz:s,
-..c-!
-Fatima Herndndez, para Meoé Aqustln Teguiidmez.
-ajk

~-de parte de su Novia

~Como no. Popr goé rumbo n2 escucnan.,

~Per Zantiago Salizintla.

~&de 2113 me llama?

-no, vo sty en Fuebls,

~Agqul! en Puehla., D= gud rumbo,

~de. ..

-ellos escachan po- alld, el. Usted 2o gué parte de Puebla we
tlama,

-por la Libertzd.

-de 13 libertad., Aqul cerguita. @ué cancidn los va a dedicar...
"Tengo gue llorar® cor e! super shou de los YAzgus:zs. Vo para
ustedss, Bh,

Bracias aqul estamos enviando este tena, sste ndnero gue tambidn
me =nlicitan para dnna Guadalupe Valencia, para Julio, Fernpando,
lLalis, poera Enprique. =2 Estela también 42 parle de Lourdes. &
Rodoltn Gnnzdler alld por Can Pedro Llancuitlalpan de Yolanda
Cesa,

Misica,



Lemal"Radio Alegrla, Radioc Alegrla"
Logutor? 1Thrs, T de la tordsz 22 minutos, =son ya las 17:2%.

Amnneint SARY,
Aruncint DIF,

Locitter:  Pien czmigons, adelasle, ade

sdelantz, Ustedes son igs gue
mandan a2qul en esta hora de complacer

La segunda =tapa de
ar

"Teléfono de 12 =21=20ria®., Yiamos & ver zhors para quicn.

-21, bueno.

-21, para 21 deportiva Cachdn de Amozcco.

~al departive dgqué?

~2)! doportivo Caztan de Amozoc

-al deportivo Cachtin de Amczn,. 21. &iDes parte d= quien?

~de Yicley,

~-de Wicky,

-=1.

-qué rcancibn te gusta Vick:y.

-"Zz fue lloranda”

-"%e {fwe llorandc”. Andele coio  ng;, con macho susto. "8 fue
llgranda™ o !loranda sz fus) gus 25 lo mismo decir "chillzando se
Fue”, Busmbh pues ogel 2std 2l cuartoto Cootinente.

M

(¥

ca.

Lema: "Radio Alegrla, Radio Alegria®
Locutart ZSen las 17:22., foel son yva las TI32.

"E=ts s MHWEEC "Radic Alegrla", 1000 watts de potenciz, 1280 kh:
en repoticitn desde Panzacola, Tlaxcala. Crganizacidn Radio Gruo.

Anunciot! Prandy Presidente
Locutor: -4 wvor, ms

=)
-Para, zslc... Marzarita,
-ajh

~Pica-de, 2 Andrez, Anslia, Rizasds Jr,, este... Arturo  ais
zmigoe Ratacel, Emrigue, Mo® v Lourdes,
-1, de parte 2r quien.
-de Julio.
-que canzién Tulic,
.ﬂH,-,/ a{,ﬂ

'Puww*vvy', cors me. Ye psra ustozdes, oh.
Aqu? tonemos ¥a al Cer: Fantasma para complacerles
innediatamentie, También a Torosa Rauoss, Suadalupe Rodrlsuez, a
Guadalupe... Amparo. CGracias por soowmpafisarnbds,

17




Misica.
Lema?! "Radio Alegrla, RAdioc Alegrla”
Logutort Las 17137, son ya laz las Ti37.

Anuncio® Club de tecnes-Raile,
Anuncine ARE dingcpe,

Locutor! Avanmomes., Fotames complaciéndoles esta tarde para David
Luna, también parz Jovita Scwkbrerero; Lsdn, a Leti, a la familia
Sombrerara, allt por hachzaps  escuchan 2] programa  on esta
pcasidn,

-8%, me <Zices para guicn.

-Para Yigtor,

-aja
~para
-51
~para Al
-5l

-parz Humberto, pora toda la colonis Aczteca.

-2j8.

-Migsuel, al! safior Mario Bartolomé, de Mario y zus Chavals.
-cema no, con todo guste. Dz parte de guien?

~-de. ..

-dde parte d2 fguien®

~¢e Reoherto

—que cancidn Reherto

-"l.a revancha", por favor.

0]

1

O

[P

15

3

ado

-3

-"ta revanchz", como nho con omucho susto,. Va pars ustades,
Lo zulicitan nosctros les conhplacemos esta tarde,

Lemz: "Radio Alegrla, Radio Alegrla"
Locuter! Scn lae i7:42, 1714Z.

Anunzio! Cinehra O30 Nagro.
Anurtio! Sverp Cral,

Leputor: Saludos 5 1a familia Barrales de partz de Eduarduo.
-51, me dices para guisr,

~Para Rezginaldo Férexz,

—aid

-de su hovia Criztina Rowsco.

-3

rara Creccencin Ssorznento

=mmmn
-de su novia gste. Gloria Pérez. Pra Eulcgio Torres de su novia
Alicia Candelarin, que nos escuchean en Tepetzala,

-=1, que cancifdn,



2
'

~-"Racguerdos de un zantansre”.
~zoma no, cen nucho susto ve para ustedes
¥ agut estd el tems gque nes salicitan.

Mazica.

l.ema:"Radic Alegrla, Radio Alegrla"

-t

- 4
az 170

Locutor: Eon 17, Agul s=cnoya las L7047,

Arunciot! Panitficadera Pueb

Anuncio! El nuevs palacic

las apwvias.

1% 14
L]

Refrint "Hozta
ellps hay ous d
Alegrla. iLa pura

tapndrds los reqotcijos. ¥ con
‘e 1z wvidz escuchandg Radiao
e \ 3
A4a ~

e
4 b
o
| 4

e parte de Rogelin... je,jes;jé... La sedora
Minerva Flarss de= nsrte Manuela, Margarita, Alejandre, Josefina ¥
a Lourdes de narfe de Rosila, Tasbién para las guapas Elanquita
Téllexr « Lolitz Martlnez, Sropazo Zzaia Maria: "Tu boguita'.

tocutnr: Para Laura

Mizica,
temat *"Radic Alegrla, Radic Alegrla®
Locutor! vz faltan,.. je, jo... P pars las A,

Anuncio! Brandw Precsidente.
Anurcio? FOMACOT.

. ] . - - . AN
Rodfrine ToOrRE ;o

szas hacsn ganads, sznado hasce dinera, ¥ para
dzree 21 quztaze de 12 ida hay que ezruchar Radio Alegrla. Lz
pura vids!

'ocutor! Pora Clsueontisse Florss, un saludo & Clementina Flores.
Tombién para doarn Angsl Ziménez gque zcola tarde tc; ctin escuchandu
en 2cte pregramz "Teléfonos de  la ale 1 . Programa de
cump1=cencxac. Yz lo mz2bl=z crees que soy tan acil de aolvidar.
"Amigqoz=", ilz" v su trepical Perla del Mar,

Misirca,

Lemnat! *"Radio Alegrla, Radio Alegria”

™
:‘.5
o
[
fur
n
[
.

Locutcr! Buenz va faltan O pare las £,

Anuncin! Zaldn Maxins.

Anuncial Alcohdlicoz Andninos.

Rofrint "A la noviz con recspetc; a lz esposa con anoer. Y para
darze o1 gustazo de la vida np hay como escuchar Radio Alegrla.
ita pura vida!

——
~J
£ ]



Locvtor? Ruenos pues wis z2migos cen fre todo sor hoy, Lleganos &
la part2 tinal de oste sesunda stapa ds complocencias "Teléfonos
de 1a alzgria®. Para Sandrz, Isgbel Nart!na;, Glivia, René, a
Marcele dr  paprtc 4o YVodiva, Taehlt a Naeml, Anita, Silvia, de
Verdinica, Craziaz ror haberno: =2compafads csta tarde. Borda ya we
vay. Grupo Cervantes "Gorda™. Buenzs tardes

Masic=,

*Por  ahora dejanns decceounar el TTeldfuano de la alegerla’. Noes
decpedings faztz =ue préuinas llanalszs para complacerles”,

Lema: "Radic Alegrla, Radic Alegria".

Loeutor? Trenas terdzz hasto agul 5l scervidoer ¥y amnigo
incondicioral Romdr Ponillz Garcla. Erseguida nuesicro comnpafero
Francicce Luna  Morales., Dias nediante e! 4ia d& ma’ana nos
escucrhanns a2l en punio de

a
laz 6. Buenoy para no tallarliss sntre
& vy & v n=dia, verdad Poguita... la, ja. ja... Yo es= cierto, a

1as &, o las 6,

-
i
i..l
fis
Lﬂ
m
e
—~
w
H

stla ez YEEGC ‘Radio Alegrla’; corn 10090 watly de potencie, en 21
80 d= zu radic. Brganizzcidn FPadio Oro”.

Anunciot E! Portdn,
Arnuncion: Sruepo Tervanles
Bnuntint Pigen,

Lemat "Radio Alegrla, Radioc Alegrla"

locuetort Bisn puss ehora les invitames 2 escuchar  huestra
orogeramaszidn normal,

Masica,

Locutor: Aczbampnzs de presentarles con Feraandito Villalons, a
través de Radiag Alegrila, "Tabsoco v rin”

Lzmat "Radio Alegrla, Radio Alegrla®

Locetort Buesnaz tltaerdes acal 20 Alegrla ya con las 6:09.

Anunciao! Iniciative Privada.

Mnuncio: Chryslcr,

Anurcini Zaysa.

Pofr2nt "Manp gua se sfrsce ne se awerda. ¥V para drse =)l gustazg
de la wvide hay gue egcuchar Radio Alegrla. ila purza vida!l
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Lecutar: as 11, lag £ rcon 11 mirvlos. Agel! =sstamcs
entregndnles ®*Ella no hails szia”; simele  4uoe LD gpreseanta
€eruel del Feal! con sv arquecta, S2ludos para Prserde o Hunberto
Marales, vpars  fGunmaro Morzno, porc Jozé Lonz de perte de Lucla
Flores, Pzap: Gerardn Agnilar de parte de tnpe Gactro. Tarbiiln
pora Rozalbs p Curedeluprs Bnizs. Tambisfs npaoras Cica 4z Kosawra
Roias., Ya son las £ ceon 1! ainmtos,
Misica,
temna: "RAdio Alezrla, Radio Alegrla‘.
tamutant oo 4 v cuardn,
Anurcipot COMASUIRD,
Anvnpint Prandy Preczident:z.
Anuncio! Cluvb dp Loaneg-Pailc,
Pefrin: "8 rpresumes de cateln, gultate  leps hearaches. Y mejor
date 21 guckazn fds '3 widas  escuchando Radio Alegria, ila pura
yida!
Loenter: Continuvanos, zon las 2014, Estamos enviando saludos con
mucho gucstn p3ra 1o unacestrs Lolito de parte do Ana lzura Huortz.
Tamhién *enemcc ! zoludo para fAgusila Santos, pgaca Fdlix Luna,
Carltos Moralzss, Rooa Ma-YTreo, Yernpinio Luna y teabién para Lucla
Mortiner, Galodamps 2 Julias Sianchez Cortés de parte de Victor
Ramos Pulz, Saludos.
Agqul estd 1a prazenlazcidn del Srupo Rayitoc Tropical con eid
"Jardin del amor”
Mosica.
lLema: "Radio Alegrla, Radio Alegria".
Laocutor: La=z 40717, =on las & von 19.
Anuncio! Feriza del nusbl
Briuncic? Vadkc Czo Mogro
Refrdnt "Moo to fies da las proizbres, hszile caso a los hechos. W
date el gustaz- do 1z vide c=zuchardo Radio Alegrla. ila pura
vida!
Locuter! Continuanns, s5orn 1as 6 con 20 wisalos. Yamos a enviar
=aludos parz  Szbaztiln Moroles, Marcos Ortega y Trrancisco
Sinchez, Toambién para Inés Ocotitla v Juan FPetricic., Para
nuestros amigoz de alll de San Francices Tobtimzhusidin,
Puepaz tardes, shlc ricice ‘toeplieal & travds del 12200 Ezlamcs
entrogbrdales mon Los Pagquines "Masaics tropical”.
Mhisien,
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Lema: "Radin Al=sgrla, Radio Alegrla”.

Losutor: Laz 4127, lss 4125,

Arurciod Pantlficeadorz Tusbla,
Anuncint Tewhiz Malateo-prcgrona,

Rafprint "M 13 muje= <T2n amor, s! amigo curn honor. V pacs darse el
guetazo de 1@ v ide hay gue ezzuchar Radio Alegria. ibta puca vida!l
'cevtar! Zoollinvanna zhora con la presentocién del Grupo musical
Ezratz, A0 ontd "La corcachita™. Tews gque enviamwns esta noche.,
a esta tarlde lodovls, <sts tards todavia, pare Gabioo Soledad,
para Maric  Barranca de parta de Trinidad Mersrno. Taubién
szluedames ¢ Marzon Fano z 2 PFezz, Vicentsz » Tozgdln Hoeenw.
Sa1uﬂanns a Dellfina Sinchez., o beonards Crtesa de garte do Resa
Shncher, Ya son lae £ zZon Z? mivalos,

temat "Radio Alegrla, Radio Alegrlan®

toruler: ve las &12F, las £ con 2%,

&
11
o

Anyncict Yscienda fan Carlos,
Rruncio: PRT
" -Fin del! cascette-

"Sinteniza con MEEE "Radio Alegrla’™, 1000 uatte de polencia, 1289
kthz., en Puebla y con repeticidr desds Fanzacola, Tlaxzala.
Orzznizacilin R=dic Orc™,

Lorutert  Agul ecti 21 Goupo Clase entregdndonos  "Doce

cascebeles”.
Marsica

t.emAa?! "Radic Alegrla, Radio Alegrla”.

-

Locutor: 24 para las 7, 2£ wminutos para las 7.

Anuncir® P =~-Londres,
Aruncioct B
c

Aruncio?
Refrdnt :En caorral bien cuidado, no se meten los coyoles. Y con
securidad hay que derse 2! guctaza de la vida Jhuchanda Radin
Alegrla. ilp purzs wida!

Looutor: 25 minutes faltan para las 7. Y vamps & presehlacrles "Ed
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piril!l pirild" a2 r2rgp d=2 Los cicle modsrnistas,
Magica,

Lema® "Radio Alegrla, RAdin Alegrla”

rotizlerm:szln es zlgo de Tos odz inportante gue escuchard usted
Zertro de algvrnz mirutas sr Enlace Oro en cadena 2a. enisiadp”

Lemax ¢ "Radio Alegrla, Radio Alsgrla“

-

27 minntozs y zeran las 7.

Lorutor:®

Aruncic! E1 Faortdén.
~

Anuncia: Becr,ztarlz de Posca.
Anuncio: Brarndy Presidznte.

Rofrin: "% nZ  Juisgrzs salir raspado, no e metas a la
huirzachera, Meinry 22t 21 gustosn de 1= wvida escuchando Radia
Alegrla. ila pura vidn!

Locuter. €10 mdsica bropizszl 3 través d2 Radip Alegrla, Buenas
tardes. 2€ nmincltos para lan 270 Y agut estanes entreglndolss
*Ojites vertirzses® con 1z precentacidn de Moal.,

Mbsica.
Lema! "Radio Alegrla, Radioc Alegria"
lLocutor! T21tan solamente {2 niculas para las 7, 18 para las 2.

Anuncin: COMAPD,

Anuncio? CYlab de leonszg Chalulz-Baile.

Refrbnt  "Amictad qun no ze cultivz, s comnp plants qQue na se
ricge. ¥ tankién hoy gue darze 2! gustazu de la vide zscuchzindo
Radia Alegrla. ilLa pursz wida!l

Locutor! Saludes para Meric Garcla y b
estanns anirzgindeles cen loz Goldsn Foye 7

Misica.
Lema®! Radio Alegrla, Radio Alegria®.

Locudarr 12 5iotze » lzz 7 Ea 12 las 7.

Pofrdn! *log traiciewerss 3 los ingratecs siewpre andan juhios,
hav gque cuiderse ¢ darze =1 guostzze de la vid2 escuechando Radio




Alegrla. iLa pu=a wvids!

r: 1Y riputes y las F. Aguel esti ahkpra ME1  divorcio® a
ciarge d72 Edgsr Lesodre

lL.Lomat: *Radio Alegrla, Radio Alegrla"
Locutert Fsllan 7 ninutes pare las 7. 7 minutos y las 7.

Anuncict TEP
Bnunrcin: Zal

Lyuoijos. 7 coh
=%

Pafrint "Hiztco g0 22 tus hijos y tendras los
e 21 uchandc Radio
1

ani .
elleo= hay gus  darce justaz de la vida o
Alegrla, ita purz wi

fiv

Locutor:? Con Gonzala Fernindaz agul  est
*Certagenn®.

presentindonos

Migics,

t.ema? ®"Radio Alegrla, RAdio Alegrla’.

4
| ¥ ]
L’\
.

Loncutert En Alegrla 2 minukns y serin

Arurnciot Porlis-lLondrecs.
Aruncie! Brandy Praoidonta,
Arunciod Linsgs=.

"Egta ¢z NEES Radio Alegrla, 100C wasttes ds  potencia, 1280 khz.,
icigrn desde Panzacola, Tlasxcala. COrganizacidn Radio

Srao”,

Lacutor: Les Decertorszs  agul  estién  zptreqgbndonos "Estoy muoy
A H LN

Lo R =R

Misica,

Lema: "Radio Alegrla, Radio Alegrla".

Locuvtar: ¥ estos son Los Aragdn de Yucatdn entreganduones "La del
mofito blenoo®.

Misicn,

Lem=! "Radio Alegrla, Radioc Alegrla’.
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Misice! *Muchachita 4z los ojos nsgros”.

Maticias: "En easta mamentoc nueve estaciones se enlatan para
Tevarle 2 uwstad la informacidn mds inportante de las dlliunas
horas a2 *ravés de Enlace,

El mereaje 2= CRO,"

Locutor? Parnar nochez, =zon Ylas 7 oon 4 minutos, laz 7103,
Moticiero,

"Amignz sete fue 'z infornation hoy, wachas jrocias. Zsperamos,
su!i:itaﬂn: =u aterzidr pa-r wmafana o las 7149 horas en Enlace
crinpra eliz-ihn

Tpmprratura nmb:ento en oste momento =0 lx Tona Esweralda de la
ciudad de Pueblal 14 grados centigrados, Voo informativa @osa
zzrvider Abel! Hoernindsn Garnica, Zuenas nuches.®

"Esto fruo Enlace. Mueve estacianez y czted enlazados a Lravéie ds
l2 inforraridn mic inportants de Puebla, 4o Ménico y el wunds en
Enlace, El mrvgaje e5 ORO."

Lzma: "Radioc Alegrta, Radio Alegria”

[y

Loentart Buenas nechss, zon las 7119,
Anuncio? EY Partsn,
Anuncio? Baile univer s.tavin en Tlaxzala,

Anuncic? Yedbia Os0 Naoro.

Programat "Radio Alegrla, con incitantss cadencias gue envuslven
el ambiente imprognindelo dz vitun senzual oy Glesre. Damos
principio a sv frhulozo prazrama "Cuwmbia Mulztn®,

Locutor: RBue a2l amigos huzsrs soghes, bLlesovenide ya & su
pragramz "Cumbki- Melata" car lp mejors de la mdeica combianbera
internacionzl. Tzwmes —omlenzo oon la presentzoian de la
dinamitzra foncro Dinerits. MHacioendo explosiZn cwtae nochs con 3u
nrimer ndmero gue nas presssts "Erconicsd la cadeanlita”,
Misice.,
Lema! "Radio Alegrla, Radiao Alegria".
Ltocular? L= TI20.

zonado Janasc hace dinero. Y opara

havw quo ecscuchar Radio Alegrla. ila

prezentlindonos "Te dereola®. Las 7

124



con 27 ninutos,
MAcica.

Lemat "Radino Alegrla, Radio Alegrla”.

Refrin: "Le mala -eooinsrz ls eche la culpa al caldo. Mejor hay
que dares 2l gustzza de lz vids zsruchando Radio Alegrla, ila
Fura vide!

lLocutpr!  Continuamos ahora con "La cumbla de las nmusas™. Agul
ectl 1a prezentacidn de Adolfo Echeverrlz con su arguzsis,

Y

l.emat "Radio Aleqgrla, Radio Alegrla".

! opera les 85 1l minutps v las B,

Palndin:

" sfranss, svangalins chiguitos, Y para darse
aquetazg d a v

e

hay gue 2ecuchar Radio Alegria. ila pura vida!l
para  las 3. E
La romanza”.

3

Locotor: Oontinusnos. 12 tamps znvidndoles con 21
n

nimera uno do Colpnhia
Misicsa,
Lemat' "Radio Alegrta, Radio Alegrla”.

-y

Locetzort 7 uirnctos pars las 8. Zelamente 7 minutes resténdonos
parz gue den las 2.

Anuncio? Secratzrlia do Poscow,

Anuncin! Frograma "Amanecers traopizcaln.

PofrAnt "03»73le fyuarts Al itrabajo para gqua la ganancia sea

buena. ¥ datz »l avetazn de ls vids escvchande Radio Alegrla. ila
1

purs wida!

Locutor? Agul 33 ahora "Le cigarra” zon Clenaco Sarmiento y su
arnuecta, :

‘Mdsica,
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"L1egoamee al final de suv fpbuloss progrenz "Cunmbia Mulasta™., ¥ va
nuestra mis ecordizl invitacidn para gue  nos acompafsn en la
prévima audicifn de "Cunbiz Mulata®.

Lemz: "Radio Alegrla, Radioc Alegria®.
Locutsr: 2 pars lzuo 2, 2 ninutes y las B.

financic: EY Partin,
Anunecig® Harcienda San Carlos.
Anuncio! Brapdy Fresidente.

*Sintoniza cen MEES 'Radio Alegrla’, 1000 watts de poteancia, 1280
thz., er Puntla vy con repeticidn desde Fanzzcola, Tlaxcala.
Organizacitn Rz

an n

Prograna! "Fuegn tropical”; wn programe we, ardieate...

re

-Fin 421 ca L

(R}

e
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