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IMTRODUCCION. 

O. El punto de partida. 

Al mundo conternporAneo lo atraviesan hechos tan diversos y 

complejos que intentar aprehenderlo conduce necesariamente a su 

fragmentaciOn y a implementar estrategias adecuadas que reduzcan 

al mlnimo el margen de error en su construcciOn y objetivaciOn. 

Lo dado , en este sentido, es indispensable aunque insuficiente. 

Punto de vista metodolOgico sustentado en un principio 

epistemolOgico de carActer general que soporta el hacer 

cientlfico de nuestro tiempo, y que parte de la idea de la 

diferencia que existe entre Jq qhse1'yªble y lg tonctrs1idq, entre 

~Dnl.inL1q y 1 g di scgnt i oua. 

Principio general que subyace a la disciplina semiOtica en 

la que nos inscribimos y sobre la cual apoyaremos nuestro 

discurrir hacia la objetivaciOn y comprensiOn del objeto que nos 

interesa aqul abordar: ~L.discurso radjpf0nj,p(1l. 

0.1. Un lenguaje descriptivo. 

En este sentido, leeremos en nuestro texto una y otra vez 

las palabras manifestac;iOn. i"nmsnencia, gstrt1ctura subyacente ••• 

Se trata de un lenguaje descriptivo, quizAs chocante, pero que 

pensamos ~til y operativo en el nivel de anAlisis en el que nos 

situamos. 

En efecto, e 1 lensu.;ue es una entidad "heterOc 1 ita e 

indiferenciada", como decla Saussure en su Curso, pero que 
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gracias a los avances de la linguistica, por un lado, y la 

serniOtica, por otro, se ha logrado profundizar en él sentando las 

basen; para su aprehensiOn y conocimiento bajo la idea de que es, 

en principio, una totalidad factibl~ de E§r apalizada. Y dentro 

de ella un buen namero !o un nllmero reducido de lenguajes seg<l.n 

el criterio adoptado) de 1=$!.Ul.i.J;.5 se conforman, se transforman, 

teniendo como resultado un conjunlo finito de elementos gracias a 

los cuales podemos, hasta cierto punto, establecer fronteras. Sin 

embargo, esta tipologla de lenguajes es engañosa, vacilante, 

llevando incluso al analist~ a perder de vista su objeto. 

0.1.1. El l~ns~a¡e como una red de relaciones. 

Aceptamos, pues, la idea de un lenguaje como una entidad 

indefinible por sl sola, pero que puede ser definida gracias a 

las relaciones 

constitutivos. De 

que 

esta 

se establecen / entre sus elementos 

forma podemos hablar !con la salvedad 

anotada mAs arriba! de un lenguaje cinematogrAfico, pictOrico, 

fotogrAf!co. Pero no podemos decir a ciencia cierta lo que ¡¡,.:;.un 

lenguaje de este tipo, o de cualquier otro, ya que no se ha 

avanzado lo suficiente en ese sentido. Simplemente lo admitimos, 

tratarnos de analizarlo seg~n las reglas del juego planteadas en 

la perspectiva teOrica que nos sirve de fundamento. 

0.2. La inmangncja y la manif§gtaciQn. 

Desde esta perspectiva, nuestro objeto de estudio lo 

consideramos como un lenguaje capaz de significar y de producir 
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sentido. Proceso significante que para su ana!isis nos es preciso 

descomponer en niveles de aprehensión: el de la jnmanencia y el 

de la manifestación. La primera, como la instancia que es el 

punto de partida para la comprensión de la producción del 

sentido; la segunda, como la instancia de llegada, el producto 

mismo como culminacibn del proceso (o serniosis) donde todos 

podemos realizar nuestre lectura del texto. 

0.2.1. La generacion del ~xil2.... 

A grandes rasgos, nos interesa en este trabajo profundizar 

en la manera como el discurso radiofónico se estructura para 

producir el efecto de sentido "alegria", por ejemplo. 

Para tal efecto, partimos nuestro analisis del texto mismo, 

de su manifestación tal y corno cualquiera de nosotros puede 

escucharlo a través de su aparato de radio. 

0.2.2. Fuentes para el analisis. 

Surge sin embargo la necesidad de asirlo dado su caracter 

etér-eo. Hemos, pues, tenido que graba1' la emision y después 

transcribirla para hacer mas facil el manejo del mater-ial. 

También hemos recurrido a información que las mismas emisoras 

proveen a los interesados sobre todo en publicidad radiofónica <y 

que nos perdonen los seRore~ radiodifusores si hemos incurrido en 

alguna violación>. Asimismo, recurrimos, puesto que pensamos que 

es un elemento esencial en la construccion de nuestro objeto, a 

la Lev Feder.al de Ra.d.io )' Televisión. 
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Estas son nuestras fuentes principales. En ellas hacemos 

descansar todo el peso del anal is is que presentamos. 

0.3. SemiOtica y sociosemiOtica. 

También, digamos que nuestro analisis no se "contenta con 

el Sil)lple" acercamiento semiOtico a nuestro objeto sino que se 

plantea, ademas, como un estudio sociosemiOtica del mismo. Y no 

me pregunten en este momento que entendemos por sociosemiOtica ya 

que mas adelante trataremos de definirla, tentativamente por 

supuesto. Advirtamos solamente que nos interasa remarcar las 

estructuras semiOticas subyacentes a nuestro texto en relación a 

la manera como los actores -sujetos y objetos- se articulan entre 

si en el interior de lo que h~mos denominado el univecsg spcial 

del discurso y las relaciones que ahl se establecen entre ellos. 

Universo que por razones de analisis hemos articulado en dos 

microuniversos: el ¡;Qlli_extual y el te:xtua!. El primero, que 

precede y fundamenta al segundo¡ el textual, que presupone al 

primero, jerarquicamente superior, y que es determinado por éste. 

0.3.1. El discurse como una serie lógica de 
acontecimientos. 

Encentramos aqul otro de los postulados generales de 

nuestra semiótica: la presuposición lógica. Principio que 

posibilita al analista deducir niveles de aprehensión del 

discurso como una serie lógica de acontecimientos que sigue una 

direcc!On opuesta a la manifestación textual. 
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0.3.2. Un elemento constitutivo. 

Por esta razOn, ncs hemos viste en la necesidad de 

i ntrcduc: i rncs, de manera muy general, en una prcb lema ti ca pcr 

demas relevante para el analisis de lo social en nuestro pals. En 

e-fectc, las repercusiones y consecuencias que la Revcluc:ion 

Mexicana tiene en el México ccntemporaneo sen tales que de una 

-forma u otra intervienen en la problematica que se plantea en la 

d!mensi~n sign!-f icante de los fenOmenos sociales. Asl pues, y 

dadas las caracterlsticas de nuestro trabaje, consideramos que 

dicho elemento es importante en la medida que interviene de 

manera directa en la constituciOn y comprensiOn de nuestro objeto 

de estudie. 

0.3.3. Una visiOn global de la prcblematica. 

Son des entonces las partes fundamentales que componen el 

trabajo. Y probablemente pueda existir un desface entre una y 

otra. Creemos, no obstante, que se complementan. En este sentido, 

su lectura en c:onjuntc sea quizas portadora de una visiOn 

glcbalizadcra de la prcblematica de la que tratamos de dar 

cuenta. 

0.4. Les resultados y sus limitantes. 

Esta es pues una visiOn panoramica de nuestro trabajo. Y 

sabemos que éste no es lo exhaustivo y riguroso que quisiéramos, 

pero la 1 imitantes son siempre, ;:n el nivel que ncs encontramos, 

raz~n su-fic:!ente para presentar algo debidamente terminado. Y ncs 
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referimos concretar.1ente a l imi tantes de caracter profesional en 
\ 

cuanto al manejo del marco teorico-metodolb9ico que hemos 

seleccionado para abordar el objeto de estudio propuesto. A ésta 

podemos a9resar la dificultad que hemos encontrado en la 

local izacion de estudios semibticos referidos concretamente a la 

radio. Y es problematico en la medida que partir de 'cero" 

conduce necesariamente a.l analista a intentar diferentes vlas de 

acceso al objeto resultando como "definitiva" la que aqul 

presentamos. 

0.4.1. Lo individual y lo colectivo como una forma del 
hacer analltico. 

Esperamos, pues, haber podido plasmar de manera correcta, 

al menos, lo que en un principio fue una intuicion y una 

inquietud personal a proposito de la problematica que representa 

el discurso radiofonico, las ideas que fueron sur9iendo tanto en 

seminarios como en los cursos de esta rnaestrla. Ideas que, en 

este sentido, son el fruto de una labor colectiva tamizada por el 

trabajo individual que nos propusimos llevar a cabo. 

0.4.2. Transcripcion del corpus. 

Por O.ltimo, presentamos en la parte final del trabajo y a 

manera de anexo la transcripcion de las ocho horas de 9rabacibn 

que realizamos de la estacion X.E.E.G. "Radio Ale9rla". 

0.5. A9radecimientos. 

Quisiéramos hacer patente nuestro agradecimiento al Centro 
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de Ciencias del Len9uaje del Instituto de Ciencias de la 

Universidad Autbnoma de Puebla (del cual somos parte inte9rantel 

el habernos facilitado las 9estiones para obtener el permiso que 

hizo posible el que cursllramos esta maestrla. Asradecemos también 

la invaluable ayuda de quien nos ha asesorado de manera directa 

en la elaboracibn de este trabajo; y a todos aquellos que de una 

u otra forma han colaborado tarnbién e11 la realizacibn del mismo. 
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA. 

1. Aspectos generales sobre los "medios de comunlcaciOn 
de masas•. 

La radio es una entidad que ha sido incorporada en los 

llamados "medios de comunicac!On de masas". Y, a partir de ahi, 

abordada desde diferentes perspectivas que han aportando 

elementos que para cualquier·a que esté interesado en la 

problem~t!ca son de gran importancia para su construcciOn y 

anAl!sis. Creemos, sin embargo, que su compleja estructura 

textual no ha sido aO.n lo suficientemente estudiada como para 

poder avanzar en el "desciff"amiento" de aquel lo que cf"eemos 

capital en su accionar cotidiano y, en consecuencia, en la 

in.il~J:...La Cque pudiera o no tener) en el terreno de lo social. 

Dudamos, pues, de la problemAtica que se ha planteado 

alrededor de la inf.J.JJJ;~ que los medios, y en pal"ticular la 

radio, ejercen en la colectividad ya que ésta ha dirigido la 

d!scusiOn hacia la aprobaciOn y el consentimiento, y la necesidad 

de su existencia, de los medios en una sociedad determinada; o 

hacia su desaprobaciOn y el carActer alienante que éstos producen. 

en la sociedad. Cuestion, quizAs, de carActer polltico en la 

medida que una u otra representan intereses que se conjugan en la 

ll!cha por ~1 ppder. Ser poseedor, en este sentido, de los medios 

de comunicacion implica estar del lado de quienes ejercen el 

poder. De ahl que se piense en los medios como una instancia cuya 

importancia ascendente se debe primordialmente ·a su gran 

capacidad y ef i cae i a en la produce ion de mensajes cuyo grado de 
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penetracion abarca un por ciento elevado de la poblacion en una 

sociedad determinada. Mensajes que por esta caracterlstica han 

sido cali~icadas como masiyos, par unos, spciale3 o calectiygs, 

por aquellos que desean expresamente un cambio en su orientacion. 

Asl pues, los medios masivos de comunicacion han adquirido 

tal relevancia en el seno de las sociedades contemporaneas, al 

grado de convertirse en una marca del contenido de la vida social 

reproducida en 1 os mensajes mass med i at i cos, c i rcu 1 ando como 

•diversi~n", ''esparcimiento" o "entretenimiento", e incluso como 

un medio de educacion informal, o, mas ampliamente, como u.na. 

fl2r.ma de cultura. 

Asimismo, entre uno y otro se podrlan localizar un buen 

no.mero de variantes. A este proposito, sin embargo, se ha 

planteado, en términos generales y desde una perspectiva bien 

definida, la existencia de un coman denominador: los medios, de 

una u otra forma, son modelados por un supuesto caracter 

!deologi:z.an.t..e. Lugar donde se ha establecido una lucha que gira 

en terno a la_¡¡o5iti\'P o lg ngc;iyp que pop 

medios segon la optlca desde la cual se les juzgue. 

Enfrentamiento •encarnizado" que a fin de cuentas se sigue 

manteniendo en el nivel de lo RQlltlcp !esto sin ningO.n matiz 

peyorativo ya que la polltica, como todos sabemos, cumple un 

papel importante dentro de la vida social). 
' 

1.1. Los medios y la manera como han sido abordados. 

Podemos entonces, por otro lado, destacar dos tipos 
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fundamentales de acercamiento teorice que han predominado en su 

estudio: por un lado, la perspectiva funcionalista o descriptiva 

que desde la sociologla que se practica en norteamérica se ha 

dedicado al an•lisis de los medios haciendo resaltar el problema 

de llls_qfnctos que éstos producen en el auditorio; por otro, 

existe toda una corriente critica iniciada por pensadores 

mar:dstas, o que inspirados en la teorla elaborada por Marx, han 

resaltado la importancia y las implicaciones que la propiedad 

privada de los medios tiene para la sociedad en su conjunto. 

Es indudable, ademas, que ambas vertientes han aportado 

elementos importantes para la comprension de la problematica. No 

obstante, el asunto sigue latente y pareciera inagotable dada la 

fuerza que éste sigue cobrando en el mundo entero. 

1.1.2. El acercamiento a los medios en nuestr·o pals. 

En nuestro pals las cosas no se han dado de otra manera. El 

cuestionamiento de los medios, desde diferentes angules, se 

prosigue. Aunque pensamos que lo politice sigue predominando 

sobre lo .e.51.r.~iucall sin que esto implique que lo estructural 

excluya lo politice o viceversa. Se trata simplemente, cuando nos 

hemos referido a lt2 pplltico en relacion a los medios, de 

plantear que es ah! donde se ha concentrado la mayor parte de la 

discusion en los attimos a~os. Hecho que ha tenido como 

resultado, desde nuestro punto de vista, el 'estancamiento" del 

problema y, en consecuencia, la redundancia en su abordaje. En 

este sentido, creemos que abrir nuevas vlas de acceso para la 
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comprensiOn del fenOmeno que nos ocupa nos permitirla en lo 

futuro contar con un marco mas amplio de referencia y, de este 

modo, facilitarnos la formulaciOn de alternativas que puedan 

conducirnos a la transformaciOn del proceso de producciOn 

discursivo que actualmente impera. Alternativa que, por otro 

lado, en ningOn momento serla el resultado directo de los 

planteamientos teOricos formulados aqul o alla, sino de la 

experimentaciOn; es decir, de su P.uesta en practica. Pero para 

esto se requieren dos cosas, al menos: al la creaciOn de espacios 

que hagan posible la puesta en practica. y la experi111entaciOn; bl 

el trabajo teOrico y de anlllisis, primero, d.el funcionamiento 

discursivo de los medios que actualmente operan y, segundo, 

partiendo necesariamente del discurso que se intenta transformar, 

bosquejar las lineas generales sobre las cuales se estructurarla 

nuestro discurso alternativo. 

1.2. Heterogeneidad y generalizaciOn en el abordaje de 
los medios. 

Desde la perspectiva del analisis teOrico habrla que 

estudiar mlls de cerca el problema que representa la talla de 

homogeneidad de los medios en cuanto a la manera de concebirlos. 

Hecho que ha propiciado la 9eneralizaciOn tanto en la concepciOn 

del objeto como en su acercamiento. Problemalica que es evidente 

desde la denominaciOn genérica !'medios de comunicaciOn de 

masas"! en donde se han vaciado tódos y cada de ellos sin el 

cuidado suf !ciente. A este propOsito Raymundo Mier plantea que 

este impulso a la generalizaciOn que caracteriza a los estudios 

16 



sobre comunicaciOn de masas nos hacen ver, en un primer momento, 

la existencia de un cuerpo coman. No obstante, 

• •.• ocurre como si por el solo hecho de articularlos a 
través de analoglas parciales y frecuentemente. no 
pertinentes, se pudiera hablar, generalizando, de las 
lecturas divergentes y las condiciones que éstas 
imponen. Pareciera que con el sOlo movimiento de un 
pensamiento analOgico esquemAtico ese conocimiento de 
los medios pudiera ya encontrarse en los umbrales de la 
generalizaciOn. Asl se ha construido esa ilusiOn 
tranquilizante de la estrategia polltica que ci~e, al 
mismo tiempo que proyecta sobre un futuro, la 
inscripciOn de los medios". !21 

GeneralizaciOn que se ha fundamentado en los medios 

materiales, es decir, en no considerar mAs que la cara externa de 

los procesos comunicativos, en no ocuparse mAs que de los 

significantes excluyendo las significaciones transmitidas !en 

este punto podrlamos recordar el anAlisis de contenido, de 

carActer cuantitativo, practicado en norleamérica y de 

inspiraciOn behavioristal. AnAlisis que dan mayor importancia a 

los canales de transmisiOn considerAndolos, incluso, en ultima 

instancia, como criterio suficiente para la clasiticaciOn de los 

lenguajes y de las culturas. 

SituaciOn que tuvo su mayor auge !hundiendo la problemAtica 

en una indefiniciOn de graves consecuencias> en la "era 

mcluhiana" y las temerarias predicciones que en ella surgieron: 

la •galaxia Gutenber-g" y la "aldea global• son dos metaforas 

probablemente "ingeniosas" que al esquematizar el problema en un 

grado considerable produjeron un 1-educcionismo serio que condujo 

al trastocamiento de la problematica real haciendo impllcito 
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aquello que habrla que explicitar y ~xpllcito aquello que ya de 

por sl era evidente: la tendencia a sustituir habites de conducta 

en las sociedades industrializadas cuando esto era producto, mas 

que de los medios de comunicacion, de un periodo de tr•nsito 

entre un estadio y otro de la sociedad en su conjunto ocasionado 

por el desarrollo acelerado del sistema capitalista que, 

inevitablemente, produjo cambios a nivel de las estructuras 

sociales. 

En este sentido, nos comenta G. Vattimo el intento realizado 

para aprehender la problematica de la sociedad comternporanea a 

partir de la idea de posmpdernjdad; aqul, segun la propuesta de 

A. Gehlen, trata de explicar dicho fenomeno elaborando el 

concepto de ¡¡Jlil-histpjre que 

• .•. indica la condicion en la cual 'el progreso se 
convierte en rpyt j Pe': la capacidad humana de disponer 
técnicamente de la naturaleza se ha intensificado y aun 
conlinaa intensificandose hasta el punto de que, 
mientras nuevos resultados llegaran a ser accesibles, 
la capacidad de disponer y de planificar los hara cada 
vez menos 'nuevos'. Ya ahora en la sociedad de consumo, 
la renovacion continua !de la vestimenta, de los 
utensilios, de los edificios>, esta fisiologicamente 
exigida para asegurar la pura y simple supervivencia 
del sistema; la novedad nada tiene de 'revolucionario', 
ni de perturbador, sino que es aquello que permite que 
las cosas marchen de la misma manera. Existe una 
especie de 'inmovilidad' de fondo en el mundo técnico 
que los escritores de f iccion cientlf ica a menudo 
representaron como la reduccion de toda experiencia de 
la realidad a una experiencia de imagenes r ••• l y que 
ya se percibe de manera realista en el silencio 
algodonado y climatizado en el que trabajan la!; 
computadoras". !3l 

1.2.1. La supremacla de lo tecnologico. 

La idea pues de lo tecnologico como "extension del hombre" 
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hace aparecer la •nueva" come la propiamente caracterlstica de 

nuestra saciedad cantempcranea; y equivale, por extension, a la 

¡;i,cQpiaroente revplucignaria. Pera mientras esta ac:ontec:e nos vemos 

llevadas de la mane a le que padrlamas concebir c:cmc una c:yltura 

l1!LlCL.ab.suuitLinmelii.aic donde surge precisamente la •rutinario" 

y, por ende, la inm.c.vilid.ali a la que hemos sido sujetadas. Hecha 

que vemos lnc:rementarse en el memento misma en que nas "hemos 

enc:cntradc inmersas en la era espac:ial" al poder c:ontar ya, 

"desde hoy y para siempre•, c:an nuestros hermosas satélites 

Morelos que ahora si padran mantener unida a toda la nacion. Se 

podrla uno preguntar en este punta lunida para qué? La respuesta 

sal ta a la vista. Ya J. Esteinau habla entreviste dic:ha 

problemAtica al aHrmar que 

• .•. es prec:iso c:ambatir la principal ideolag!a 
dominante que sabre la ccmunicacion de masas se cierne 
en la saciedad capitalista: la idealagla tecnocrAtica. 
Dic:ha cancepcion, can objeto de ac:ultar y legitimar el 
caracter hegemonico de los aparatas intervenidos por la 
clase en el poder, recurre a una estrategia de 
representa.c:iOn idealista que los muestra ante la 
conciencia de las masas cama sencillas instituciones 
'educativa-culturales' que paseen una naturaleza sac:ial 
'neutra' y 'apolltica', que les permiten efec:tuar sus 
funciones idealogicas al margen de las c:lases que las 
detentan•. 141 

1.3. La necesidad de un anAlisis discursiva. 

Lo •nueva•, la "neutra•, la "apalltico" y la "inmovilidad", 

parecen ser c:aracterlsticas sustanciales de nuestros medias de 

comunic:acion. Y es aqul, creemos, donde padrla enlazarse el 

an11.lisis propiamente sociologicc con nuestro anAlisis 
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sociosemiotico. No dar este paso, desde nuestra perspectiva, nos 

seguirla manteniendo en el nivel de los significantes, de la 

materialidad misma que soporta el discurso sin ir al discurso 

mismo. Los agentes mediadores magnificados parcializan !como lo 

hemos visto anteriormente) el f enbmeno; algo as! como volver a 

retomar aquello de que "el medio es el mensaje". 

1.3.1. La unidad de la significaciOn. 

Es importante, pues, destacar que los signos, de dimensiones 

y complejidades diferentes, al producir las diversas gramaticas 

semibticas, cuyo conjunto es susceptible de dar cuenta de un 

universo cu 1 tura! dado, son objetos significantes, a veces 

bastante heterogéneos en relacion al plano de la expresiOn 

utilizado. Ahora bien, si estos lenguajes complejos deber ser 

analizados a través de la separacibn de los diferentes codigos 

que entran en juego para describirlos por separado, uno a uno, es 

solamente a partir del postulado de la unidad de la significacion 

manifestada a través de todos los codigos empleados que se puede 

conferir un estatuto homogéneo a las investigaciones que se 

realizan sobre la dimension cultural de las sociedades(5l. 

1.3.2. Factores que conforman el objeto medigs de 
-i:.tlmunicaciOn. 

Desde esta perspectiva, podrlamos plantear que se h'a caldo 

en una ambiguedad fuerte que no ha permitido dilucidar 

correctamente, por un lado, lo que son los mgdjos como tal y, por 

otro, lo que la dimgnsjon sjgnjfjcantg de éstos representa. Es 
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decir que, primero, se ha tomado a los medios en su conjunto 

intentando abordarlos como un todo homogéneo sin diferenciar lo 

que cada uno de ellos presenta como caracterlstica particular. 

HomogeneizaciOn que es factible, no lo negamos, en ese punto 

donde todos y cada uno de ellos convergen: en la importancia que 

se le ha otorgado al fR.ctor PcpnOmlco como elemento primario y 

definitorio del conjunto. A este propOsito escribe M. Piccini: 

'MAs que 'industria cultural', designaciOn que apela a 
una singularidad enga~osa, serla preciso utilizar, tal 
vez, la de 'industrias culturales' puesto que de este 
modo podemos empezar a distinguir, dentro de un campo 
complejo, la diversidad de los hechos comunicativos. En 
realidad son tenOmenos diferentes los que presentan, 
desde distintos puntos de vista, el cine o la 
televlslOn, la radio o la prensa, Para empezar son 
distintas las condiciones econOmicas y sociales de 
producciOn en cada uno de los medios como diferentes 
las tecnolog~as que sirven de soporte a los distintos 
mensajes a los que constituyen también desde la 
perspectiva de la significaciOn". (6) 

Si bien es cierto que dicho factor es esencial en la medida 

que es ah! donde los grandes monopolios de la comunicaciOn de 

masas ejercen realm~nte su poder sobre las naciones mAs 

desprotegidas, no es el Onico que éstos comprenden ni aquél donde 

se podrla encontra1' la. soluciOn. Las consecuencias pol I ticas y 

culturales (que sin duda son bastante serias) no son ~nicamente 

el producto de dicho elemento sino de la totalidad del mismo. 

También, el hecho de insistir, como lo hemos visto, y seguir 

manteniendo la propuesta !incluso como criterio clasificador de 

los diferentes medios) de que es en y por el factor material de 

éstos <llegando a proponer el plural, lo mOltiple para 
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caracterizar el fenbmeno y de esta forma otor9arle cierta 

homo9eneidad, de "industria cultural" por su "sin9ularidad 

enga~osa•, cuando la pluralidad as! planteada no contarla con una 

base sblida que la le9itimaral y por su anclaje definitivo en las 

condiciones econbmicas y sociales de produccibn, que también se 

plantean diversas y diferentes entre sl; no es tampoco, desde 

nuestro punto de vista, una solucibn lo suficientemente adecuada. 

Podrlamos pensar entonces que no son precisamente las condiciones 

econbmicas de produccibn las que difieren de un medio a otro !la 

propiedad privada de éstos, al fin de cuentas, es privilegio 

•anico y exclusivo• de la clase en el poder, por tanto, no 

pertinente para una diferenciacibn de los mismos!; sino es, por 

el contrario, el mismo proceso de produccibn discursivo el que 

difiere de un medio a otro. De ah! la posibilidad de plantear que 

la llime.nsibn sj5¡nifjcante puede ser interpretada como una 

dimensibn autbnoma gracias a la cual una sociedad existe, en 

tanto sentida, para los individuos y los 9rupos que la componen, 

asl como ,para las otras sociedades que la miran y la reconocen 

coma otra. Serla entonces necesario inda9ar sobre esas 

r.ei:21:.~enia~ignes colectivas que hacen del individuo un ser 

social!?! para entonces comprender en su justa dimensibn los 

procesos significantes que entran en juego en una sociedad 

determinada. 

1.3.2.1. El anAlisis de lo discursivo. 

Privilegiamos, pues, esa elemento que de una u otra forma 
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ha sido relegado. Lo cual no valida por sl mismo la idea de 

homogeneidad y, por ende, su generalizacibn, p~rmitiendo asl 

aglutinar el conjunto de los medios. Ni tampoco, como podrla 

pensarse, porque las condiciones econbmicas y sociales de 

produccibn en cada uno de ellos, como las diferentes tecnologlas 

que sirven de soporte a los distintos mensajes, al ser planteadas 

y abordadas como tal posibilitarlan una mejor construcción de 

nuestro objeto ya que nas canducuirla otra vez a pensar que lo 

econbmico permanece determinando lo discursiva. Es en este 

sentido que pensamos necesario (independientemente de lo 

econbmicol un anAlisis que haga posible determinar: 

al e 1 denom i nadot' coml'in que facilite considerar la 

denominacibn •medios de comunicación de masas• coma una gntjdad 

englobante; 

bl y aquello que hace que la radio, la televisión, el cine, 

constituyan entidades relativamente autbnomas y diferenciables 

entre sl, es decir, el poder considerarlas como entjdadgs 

gnglgbadas. 

Lo cual creemos factible (no en este anAlisis ni en otra, sino 

como una tarea por llevar a cabo y a largo plazo) gracias a que, 

como escribe D. Bertrand, 

• ••. una experiencia coml'in permite hacer sensible la 
abstraccibn elemental que se efectüa en el curso de la 
serniosis, al reconocer de manera intuitiva que un texto 
escrito, una pellcula, una tira cómica, un cuadro, 
pueden, independientemente de las especificidades de su 
código y de las mültiples variaciones discursivas 
propias a cada enunciador, contar la misma historia; 
as.u.mimos. al mismo tiempo, la relativª indeps·ndeoc:ia de 
l.a~o~ganizsriOn nsrratjya con respecto a la pr~ctica 
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~ignifir;antg QPº la pooP en e=cena. Advertimos, por una 
parte, que es subyacente a la manifestaciOn y, por 
otra, que corresponde a una 'competencia' narrativa que 
dota a cualquier· locutor de 1 a capacidad de reconocer y 
producir sin descanso el 'relato'. El examen de las 
formas narrativas subyacentes que consti luyen esa 
competencia, delimita un cbjeto de an•lisis propio, 
independientemente de las formas discursivas, verbales 
o no-verbales, susceptibles de promoverlas y 
vehicularlas•. (9) 

Asl pues, lo discursivo se torna pertinente; el lenguaje -la 

palabra- adquiere su lugar dentro de los hechos sociales, o, m•s 

bien, recobra su valor para volver a perderlo: lo narrativo, la 

oralidad otrora portadora de la tradiciOn y la cultura humanas, 

ve su integridad atravesada por otro tipo de valor que sin 

transformarlo en sl mismo lo cosifica. En efecto, al considerar 

el discurso sOlo como vehlculo, como medio de transmisiOn de 

lenguajes cuyo anico fin es lo jnmedjato, pierde asl su caracter 

significativo para convertirse en cosa al servicio de una 

•realidad Inexistente• <en el sentido de "realidad transpuesta", 

elaborada en y para los medios, y desde ahl proyectada al 

exterior como si as! fuera o asl debiera 5er<9ll por lo absurdo 

de su Inmediatez que la convierte en la ilu5jOn de lp nuevp por 

la novedad misma: 

"En el rnundo del valor· de cambio general izado todo est• 
dado como narracion, corno relato (de los medios de 
comunicacion de masas esencialmente que se interpretan 
de manera inextricable con la lradicion de los mensajes 
que el lenguaje nos aporta del pasado y de las otras 
culturas; los medios de difusion de masas no son pues 
sOlo una perversion ideolOgica sino adem•s una 
declinaciOn vertiginosa de esta misma tradicionl"(10l. 

Valdrla pues la pena lanzarse a buscar las alternativas que 
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permitan oponer al discurso autoritario, catastrof i sta, 

tecnocr~tico e informativo, un discurso alternativo que permita 

el !reldescubrimiento de la creatividad, de la critica, la 

autonom!a, de lo que podr!a ser la cultura por venir, y no la 

cultura que padecemos: ah! donde la manera particular como los 

productos son preformados les proporciona la sarantla de ser 

recibidos y consumidos sin la necesidad de ciertos presupuestos 

culturales estrictos y que facilita el establecimiento de una 

relacibn inversamente proporcional entre la comercializacion de 

los bienes culturales y su 9rado de complejidad: 

"El contacto con la cultura forma, mientras que el 
consumo de la cultura de masas no deja huella al9unai 
proporciona un tipo de experiencia que no es 
acumulativa, sino resr·esiva" <11). 

¿utopla? Quiz~s. Porque ésta se encuentra siempre latente en 

el.pensamiento. 

1.3.3. Poder tener/poder ser. 

De todo lo anterior podemos desprender la razon que ha 

llevado a corosiderar los medios de una forma y no de otra. La 

relevancia que adquirio, y que incluso en al9unos espacios si9ue 

teniendo, el problema planteado por el factor economice en un 

mundo re9ido por relaciones de tener y haber antes que .áer,, lo 

han conducido a extrapolarse y reducirse a una sola cuestion: la. 

!l.el_Qc~e~--~nOmil:.c y su cristalizacion en el valor de cambio. 

Problema que podr!a ser resuelto se9ün M. Piccini 9rac:ias a la 

i nstaurac: i lm de 
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•ur1a auténtica 'democr-atizacion cultur-al' tqueJ 
requirirla la descentra!izacion de las grandes 
maquinarias culturales de modo que individuos y clases 
subordinadas pudieran acceder al control social de los 
procesos comunicativos hoy m~s que nunca sometidos a la 
racionalidad tecnologica y economica"l12l. 

De ahl que el debate general -que mantiene su caracter 

polltico, aunque no lo queramos- en torno a los medios de 

comunicacion de masas se haya dirigido primordialmente a 

dilucidar, por un lado, .\a manera de como seguir manteniendo el 

poder y, por otra, la manera de como poder obtener ese poder e~ 

aras de la necesidad d~ invertir el problema planteado y que 

llevarla del •poder tener• al "poder ser•. Inversion fundamental 

en la medida que da cuenta del problema de las relaciones 

sociales y los sujetos que ahl intervienen; ppdgr sgr que 

encontrarla un punto de apoyo para su real izaciOn en el lenguaje 

que obra como mediaciOn total de la experiencia del mundo y que 

G. Uattimo, siguiendo a Gadamer, plantea que 

"En esa lengua tenemos la experiencia del mundo que 
'poseemos y captamos, mundo que abarca la historia 
pasada y el presente y que recibe su articu!acion 
linguistica en los discurso que los hombres se dirigen 
reclprocamente'. Es este mundo compartido y articulado 
en la lengua, lo que posee los caracteres de la 
racionalidad; con ese mundo se identifica el losas 
entendido al propio tiempo como lenguaje y como 
racionalidad de lo real"l1Sl. 

Podrlamos pensar que se trata del paso de esa "racionalidad 

tecnologica y economica• ~"g'-r __ !;.ener:. l a esa otra 

racionalidad, la de la lengua l el podgr sgrl. En este mundo nos 

ubicamos, y si bien nuestro interés y nuestro objetivo parten de 
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esa preccupac len general, anicamente nos proponemo~ aqui 

describir la estructura donde esos sujetos entran en juego, es 

decir, las relaciones que establecen y mantienen entre sl. 

Estructura que a nuestro juicio se funda en una contradiccion len 

el sentido m•s ampl lo del término) que, paradoj icamente nos 

c:onduc:e a establecer la identidad de los sujetos, siendo ésta una 

"identidad dirigida" puesto que se presenta bajo la forma de una 

subordinac!On l la cual ha sido representada en otros contextos 

c:omo determinada por intereses de clase). 

1.4. El universo del discurse del poder. 

As\ pues, nas encontramos frente a un fenomeno que 

podrlamos considerar, desde la perspectiva del discurso !que es 

en 1 a que nos interesa profundizar l , como perteneciente al 

unDl.er.stLdeL!llscurso del poder. Un i ver·so d iscursi ve que hace 

posible la •produc:cion y reproduccion de la ideolc9la dominante'¡ 

en la misma medida que, si planteamos metodolcgicamente un 

isoformismo entre ambos niveles, el universo ec:onbmico hac:e 

pasible la prcduccion 

imperante. Ambas en 

artic:ulables en una 

y reproduccion del sistema economic:o 

niveles de aprehension diferentes pero 

de segunda instancia del recorrido 

c:osntruccion y an•lisis de nuestro objeto de estudio. Discurso 

del poder que, por otra lado, se estruc:tura sobre un movimiento 

circular que facilita el equilibrio entre el poder eJerc:ido (lo 

dominante) y el ser so¡uzc¡¡.i1.l1Jl !lo dm,1inadol. 
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1.4.1. La perspectiva sociosemiotica. 

Sin embargo, habrla que distinguir de entrada la manera como 

la sociosemibtica tiene previsto lo pretende ¡:ll'eveerl la 

articulacibn de este discurso del poder. En este sentido, la 

apropiacibn conceptual del discurso en su relacion con lo social 

parte de una diferencia fundamental entre el acercamiento 

sociolbgico y el acercamiento semiotico. Para la sociologla, en 

términos generales, su interés se centra en la manera como este 

discurso es producido y recibido remitiendo su signif icacion a su 

emergencia documental o si es eclipsado bajo ciertas 

condicionesl14l. 

Para la semiotica, en general, y para la sociosemiotica, en 

particular, el discurso aparece como un espacio cuya socialidad 

depende de una logica que resiste a la lectura documental en la 

medida en que inclu)!..e el documento en el campo de la condiciones 

que el documento documenta y, por consecuencia, @xcluye la 

casualidad que procede por "instancias• hasta la "~ltima" 

definida por la no pertinencia del lenguaje: la materia. Desde 

esta perspectiva, el gran problema de la sociosemictica deberla 

ser entonces el de saber "lo que nosotros hacemos" para que, por 

un lado, lo •social" exista en tanto que tal para nosotros "como 

•campo• relativamente auUinomo -es decir, como construimos los 

cbjetos- y para que, por otr·o lado, las relaciones que ahl se 

establecen entre "actores sociales" sean para ellos mismos -para 

los fill.~!iO que las vi ven o que 1 as obser·van- parladoras de 

significacion y, en consecuencia, dotadas de una cierta eficacia 
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en cuanto a la deter·mlna.cion de sus propias pr4cticasl15l. 

1.4.2. Contexto y Texto. 

Este es el p1·oblema que tenemos frente a nosotros y que, en 

la medida de nuestras posibilidades, nos hemos propuesto abordar 

en el nivel de pertinencia fijado por nuestro marce teorice-

metodclo9il::o tla sociosemlotical, donde lo que interesa es 

establecer la relacion existente entre ese universo que podrlamcs 

llamar ~Qlli~~iual y el universo propiamente textual. Universos 

que sen a su vez parte intesrante de un ma¡;rgunivi;:rsg so¡;jal. Se 

trata, sl9uiendo el planteamiento de E. Landowski t16l, de la 

posibilidad de reformular la prcblematica que se establece entre 

las •relaciones de sentido" en comparacion a las "relaciones de 

fuerza•, a partir de un desplazamiento de la cuestion sobre su 

determinacion reciproca: en lugar de buscar la relacion término a 

término entre las propiedades manifestadas en los textos-

ocurrencias y el ma!'CO evenimenc:ial donde tienen ori9en, 

podrlamos interrogarnos sobre la naturaleza de las relaciones a 

establecer entre la existencia de tipos de practicas textuales y 

~na concepcion no-evenimencial de los procesos historicos. En 

otras palabras: 

"La historia de las sociedades surse del analisis de 
las superestructuras; el estudio de las si9nificacicnes 
tiene ahl su !usar si el punto de vista seleccionado es 
el de aprehender las 'c:ondiciones soc:io-historicas' 
donde son consideradas por haber produc: ido las 
•formaciones discursivas'. Sin embar90, el objeto de la 
semiotica es el de explicitar las estructuras 
significantes que modelan el discurso y constituyen su 
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soporte constante. Su dominio cama el de la linguistica 
es infraestructural"!l,l. 
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LA PROPUESTA SEMIOTICA. 

2. El estatuto serniOtico del discurso. 

Retornando la propuesta formulada por A.J. Greimas, podrlamos 

decir que "si queremos reflexionar sobre el estatuto semiotico de 

un discurso, bastarla con interrogarnos sobre lga mgdgp 

e.s~e¡;~fi<:~s--.d.~ su manjfestac:i0n 1 sobre las cgodicigpes d@ 5u 

~l:.C!iucciOo y sobre las critgriq5 gue lp$ di3tin9uen d§ lªs gtraa 

formas del saber"!lBl. 

2.1. Sobre su rnanifestaciOn. 

Sobre el primer punto, los modos especlf icas de su 

manifestacibn, se trata fundamentalmente de distinguir, 

el plano 

por un 

de la lado, la manera como esta constituido 

manifestaciOn del (o de losl discurso(sl considerada(s). En 

nuestro caso, podrlamos decir 

analizar pertenece al dominio 

que el objeto que intentamos 

de la que se conoce coma la 

semiOti¡;a_del mundo natural (diferenciable formalmente de la otra 

9ran macrosemibtica, la de las len51uas naturale¡;) y dentro de 

ella a una sem!Oti ¡;a sln¡;rétji:..a. Es decir, el discursa 

radiofbnico construye su plano de la expresiOn a partir de la 

canjuncibn de al menos dos planos de la expresiOn relativamente 

autbnamos: al el plano de la expresiOn de la lengua, los sonidos 

articulados; bl y el sonido como tal: ruidos, musica, efectos 

sonoros. Ademas, se tratarla de ver de que manera el plano del 

contenido de este discurso particular se estructura en relaciOn 
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al de la expresion y asl poder determinar las caracterlsticas que 

hacen de él un discursa sin9ular. Lu9ar de encuentra de ambcs 

planas -la__sem.iJ;¡~- donde pensamos que la sin9ularidad de 

nuestra objeto estarla dada par ese elemento cuya resonancia en 

la historia de la humanidad como lazo de union, como memoria 

presente y actuante, la instituyen como sjsna: la graljdad len 

oposiclon a los discursas visuales, audio-visuales, sanaros y 

escritas!. Habrla que ver de que manera este elemento se presenta 

en nuestra objeta y la funcion que cumple. 

2.1.1. Sabre su produccion. 

En cuanta a las condiciones de su produccion !que tacaremos 

aqul m~s detenidamente!, se refiere concretamente a la sramAtjca 

que subyace a un discursa dete~minado, es decir,' a la estructura 

que hace posible la praduccion de uniefectg dp spotidp y ng dp 

air.l:l. Se trata de dar cuenta de la forma como es 9enerado el 

sentida y las re9las que ri9en su praduccion. Abstraccion 

necesaria que como nas dice A. Hénault, exi9e " ••• el 

descubrimiento de esas 9randes relaciones 'vaclas de sentido' 

que, como el modela constitucional, dan forma a todo aquello que 

lle9amas a aprehender cognitivamente"l19l. 

2.1.2. Sabre las criterios de distincion. 

Par 

diversas 

oltima, 

formas de 

tipolcglas donde 

sabre los criterios de distincion entre las 

saber, nos conduce al terreno de las 

la necesidad de establecer criterios mAs 
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generales para la clasif icaciOn de los discursos ha dado mucho 

que pensar !ya desde AristOteles y PlatOnl a quienes se han 

Interesado en el asunto. Problematica a la que la disciplina 

sem!Otica pensO aportar algo al formular como criterio mas 

general de difer~nciaciOn para la clasificaciOn de los discursos 

la opos!ciOn entre lo fisurativo x lo_no f isurativo (por ejemplo, 

la distinc!On entre el discurso literaria y el discurso 

cientlficol. OposlciOn que los avances de la misma disciplina 

semiOtlca ha venido a demostrar come relativamente pertinente 

gracias al planteamiento de que al lado de la dimensiOn 

~~~il:.a de los discursos !ahl donde se suceden las acciones) 

existe también una d!menslOn cpsnitiya, de caracter autc1r1cmc, 

dende la bOsqueda de un saber condiciona el accionar de les 

sujetes. ConceptualizaciOn de gran Interés e importancia para la 

semiOtlca en su intento por aprehender en teda su complejidad el 

fenOmenc signiflcante!20l. 

2.2. Emisor/receptor ll.S.· destinador/destinatario. 

Desde esta perspectiva, el acercamiento sem!Otico al 

analisis del discurse viene a romper con el modele basado en la 

fragmentaciOn del proceso comunicativo en emisor y receptor, 

entre les cuales se sltua el canal de transmisiOn y los cOdigos 

que le hacen posible; analisls que, por otro lado, no ofrece 

garantlas de homogeneidad metcdclOgica y que, por esta razOn, 

sOlc ha aportado resultados parciales, de caracter scciclOgico e 

psicclOgico, 
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Para la semibtica la extrapolacion y 

plano social, de la estructura 

la utilizacion, en el 

de la comunicacion 

interindividual, presuponen como antecedente la elaboracifln 

epistemol~gica, en los dos polos de la cadena de comunicacifln, de 

dos su.i..eiD5.-i:lll.eJ:!.i~¡;¡s -destinador y destinatario- dotados de 

competencias emisoras y receptoras a partir de las cuales se 

podrian describir y controlar las performancesC21l. 

2.3. Manifestacion e inmanencia. 

Para tales propflsitos, la semifltica plantea una distincion 

capital entre lo m.anjfe5.!;..¡ulQ <el texto! y lo inmanente. 

Postulado ya por De Saussure, la idea de que lo ~nico que 

interesa a la linguistica es el 5isiama, la lengua, y no el 

habla; la semi~tica greimasiana hace suyo dicho principio 

postulando, a su vez, que es sobre "el plano de la inmanencia, 

subyacente al plano de la manifestacion linguistica, que se 

ordenan las unidades complejas e elementales constitutivas de la 

lengua• !221. Punto que el linguista danés L. Hjemslev formulo de 

esta manera: "El soporte material aprehendido por el eje e por el 

oido entra sin duda como componente necesario del objeto 

estudiado, pero en relacion con la semia5js, es decir con la 

relacifln de solidaridad entre forma de la expresibn y forma del 

contenido, y con su ma.nifestacifln en unidades articuladas• <23), 

Le que interesa primordial mero te son las condiciones internas de 

la significaci~nl el funcionamiento textual de la signif icacion y 

no la relacion que el texto pueda tener con un referente externo. 
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En consecuencia, el sentido, obj etc de la semiotica, es 

considerado como un ef=!J:I, corno el resultado producto de un 

juego de relaciones entre elementos si9niticantest24l. Lo que se 

explica fundamentalmente por dos tipos de virtualidades 

significativas de las cuales est~ dotado el lenguaje humane: 

alpor un lado, el lenguaje se presenta como una coleccion de 

signos provistos de una significacHin independiente, discreta, 

unitaria, y que cada individuo puede tener en mente cuando 

escucha las palabras tuera de todo contexto. 

blpor otro lado, el lenguaje es proceso virtual de 

produccifln de mensajes, y por ese hecho funciona por la 

integracibn de esas unidades discretas en una totalidad cuya 

resultante no es la suma de esas significaciones distintas y 

unitarias, sino un conjunte, una organizaclbn cuya dimension no 

es homologable al nomero de elementos puestos en juegot2l5l. 

Estos son los presupuestos generales. Y es a partir de 

ellos que todo un aparato conceptual se desarrolla y donde una 

serie de procedimientos metodolo9icos hacen posible su puesta en 

prlu:tic:a. 

2.4. Algunas consideraciones sobre el modelo semiotico. 

La semibtica 9reimasiana, estructuralista en sus ralees y 

fundamentos, tinca su desarrollo en lo que se conoce bajo el 

nombre de RPc:grrjdp G~necatjyp, Espacio donde tiene lugar 

conceptualmente la manera como es generado y producido el 
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discurso. Y donde, ademas, tornado como procedimiento articula 

todos los niveles de la signif icacion. SegOn el Djccjpnarip se 

entiende bajo esta expresibn 

Para 

• ••• la economla general de una teorla semiotica (o 
solamente lingulstical, es decir, la disposicion, unos 
con relacion a otros, de sus componentes, y ello desde 
la perspectiva de la generacion, lo que equivale a 
postular que·, al ser posible definir cualquier objeto 
semiotico segOn el modo de su produccibn, los 
componentes e¡ue intervienen en ese proceso se articulan 
entre sl segOn un recorrido que va de lo mas simple a 
lo mas complejo, de lo mas abstracto a lo mas 
concreto 1261 ". 

tener una visibn de conjunto, presentamos 

esquematicamente la manera como se conforma el Recorrido 

Generativo. ' 

componente componente 
sintactico semantico 

r· 
nivel SINTAXIS SEMANTICA 

Estructuras profundo FUNDAMENTAL FUNDAMENTAL 
f-;emio-
narrativas nivel de SINTAXIS NARRATIVA SEMANTICA 

;uperf icie DE SUPERFICIE NARRATIVA 
f-. 

SINTAXIS SEMANTICA 
DISCURSIVA DISCURSIVA 

Estructuras Discursivizacibn Tematizacion 
~iscursivas 

actorializaclon 
temporalizacibn figurativizacion 

espacializacion 

2.4.1. El cuadrado serniotico. 

Desde esta perspectiva, otro de los elementos fundamentales 
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'· .... -- . 

en la constituciOn de nuestra semiOtica es el cuadradp semjOtico 

lo Guadrp semjOticP segün la traducciOn del Dlccianarial. Este es 

la representaciOn visual de la articulaciOn lO~ica de una 

categorla semAntica cualquiera. La "proyecciOn" de una categarla 

sobre el cuadrado semiOtica nos conduce a reconocer tres tipos de 

relaciones (contrariedad, contradicciOn, complementariedadl y dos 

tipos de operaciones <negaciOn y aserciOnl que nos permiten 

interdef inir y recorrer cuatro posiciones llamadas de ~cimera 

san~a~; siendo todo sistema semiOtico una jerarqula, las 

relaciones contraidas entre los términos pueden servir a su vez 

de términos que establecen entre ellos relaciones jerArquicamente 

superiores. Digamos que distinguiendo y definiendo esas tres 

relacione\?, y esas dos operaciones, el cuadrado semiOtico nos 

provee las condiciones mlnimas de una puesta en discurso: una 

semAntica y una sintaxis, y, ademAs, la satisfacciOn del 

principio estructural enunciado por F. De Saussure segun el cual 

•en la lengua no hay mAs que diferencias•, La representaciOn del 

cuadrado semiOtico presentada aqul abajo designa simplemente los 

términos primitivos de la categorla como Sl y S2<27l. 

S 1 •.•••••....•••..•• S2 

r ~ r 
S2 . .................. S! 

............. relaciOn de contrariedad 
==========::::i~relaciOn de contradicciOn y operaciOn de negaciOn 

relaciOn de complementaridad y operaciOn de aserciOn 
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Estos son, pues, a grandes lineas les elementos 

• 
fundamentales que· intervienen en la ccntormacion del modele 

semioticc greimas!anc. Pece a poco en el transcurso del trabaje 

iremos viendo la manera cerno se presentan les elementos que éste 

subsume y come se articulan para ir entretejiendo nuestro 

discurse. 

Adem!s, cuando creamos nec.esario profundizar en la 

detlnic!on de un elemento le haremos a través de llamadas a 

manera de notas para no sobrecargar el texto de referencias que 

podrlan qulz!s desviar la atencion del objetivo primario que 

perseguimos. Hecha esta aclaracion pasemos al an!lisis del 

discurso radiofon!cc. 
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' 1 

EL EVENTO FUNDANTE. 

3. El universo contextual. 

Abordar la organizacion discursiva de la radio presupone, 

necesariamente, la incursion en una problematica mas general 

(aunque no por eso menos importante en su constitucionl. Se trata 

precisamente de lo que hemos denominado el cgntextol2Sl, aquello 

que cruza de un extremo a otro el espacio radiofcnico 

determinandolo veladamente: la fuerza que sobre él imprime le 

modela, lo hace, en términos semioticcs, competente para peder 

llevar a cabo su tarea de una manera y no de otra. 

Universo contextual que se presenta basicamente come un 

evento manipulatorio de caracter unidireccional que es la fuente 

del peder y, en un segundo momento y en otro nivel de 

conformacion del fenomeno, de su delegacion en nuestro sujeto 

radiofonico. N. Garcla Canclini describe asl nuestro contexto en 

términos sociologicos: 

"La propiedad de los medios de produccion y la 
capacidad de apoderarse del excedente es la base 
de toda hegemon!a. Sin embargo, en ninguna 
sociedad la hegemonla de una clase puede 
sostenerse ünicamente mediante el poder economice. 
En el otro extremo, encontramos los mecanismos 
represivos que, mediante la vigilancia, la 
intlmidacitn o el castigo, garantizan -como ültimc 
recurso- el sometimiento de las clases 
subalternas. Pero se trata de un ñltimo rebur5g. 
No hay clase hegembnica que pueda asegurar durante 
largo tiempo su poder ecgpbmicg sblo con el poder 
~presivo. Entre ambos cumple un papel clave el 
¡:;¡gder hultural ••• "{291. 
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3.1. ConformaciOn del universo discursivo. 

Encontramos en esta por demls clara y a9uda descripciOn la 

delimitacion de esos tres elementos que conforman nuestro 

universo discursivo: 

al el econOmico, representado por el poder 0 conOmiha: los 

propietarios de los medios de producciOn de mensajes; 

bl el social, representado por el pgder represivg: el 

Estado; 

el el len9uaje, representado por el pgder cultural en sus 

diferentes manifestaciones.Y que entendemos como un 

instrumento que recubre el conjunto de sistemas 

si9nificantes -lingu!sticos o no- disponibles en el interior 

de una cultura!30l. 

3.1.1. Sobre el papel de la hegemon!a. 

Poderes que corren de manera paralela, cada uno en su 

Ambito, pero, como nos dice Garc!a Canclini, los tres coadyuvando 

al mantenimiento de la hegemon!a. Entendiendo ésta como un 

proceso de dominaciOn en donde la clase, diri9ente ejerce el 

control sobre los dominados a través de su lideraz90 intelectual 

y mora!. Es decir que !a alianza entre los 9rupos diri9entes 

!como veremos en el caso de la radio) es resultado del poder y la 

habl 1 id ad de una clase para articular los intereses de otros 

9rupos con el suyo. Ademls, se refiere al uso de la fuerza y la 

"ideolog!a" para la reproduccion de las relaciones sociales entre 

dominantes y dominados!31l. En nuestro caso son precisamente esos 
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procesos, aqul llamados ideolOgicos y que nosotros preferimos 

llamar s.isnilk.anie..ii, los que nos interesan en la p1•oducciOn de 

los mensajes radiofOnicos. 

Ahora bien, esas instancias circulan, segün nuestro punto 

de vista, de manera paralela ya que interactuan entre sl pero sin 

estar lntimamente relacionadas !sOlo en el caso de los Estados 

totalitarios). No obstante, existe un punto en el cual los tres 

poderes se hacen uno: en su manifestaciOn como una instancia cuya 

supuesta neutralidad hace converger los intereses y las 

aspiraciones del conjunto de la sociedad. Existe, sin embargo, 

una alianza que no representa precisamente las intereses de las 

mayorlas, sino el compromiso de las clases dirigentes consigo 

mismas. Son pues la_neu.ir.alill.ad y eLi;,¡;¡mpromis.ll términos apuestos 

que de una u otra manera nos pueden llevar a comprender mejor el 

problema. 

3.2. Establecimiento de una primera relaciOn entre las 
sujetos involucrados en el problema. 

Emerge as! la neutralidad del poder econOmico, encarnada 

por los "propietarios•; del poder represivo, encarnada por el 

"Es~ado"l y del poder cultural, encarnada por la supuesta 

existencia de un "proyecto de cultura nacional" (sygu5ata 

!illilsteni:;li!. por-que responde mejor a lo que hemos llamado "cultura 

de lo absurdo inmedia.to"l. 

Podemos decir entonces que entre el primero y el segundo se 

establece, en un primer momento, una ten:;;jgn que las enfrenta, 

los confronta y los hace converger en un punto: la lucha por la 
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he9emonla. Desde su posic:iOn c:ada uno propone, dispone y arregla 

en la medida de sus intereses. Sin embargo, siempre el Estado 

serA estatuido como la razOp porque es la enc:arnac:icn del poder 

soberano. El Estado es le~, jJJ.5..i..iJ:.ia ~ jnjustic:ja; actante 

c:olec:tivo que trasciende toda vinc:ulaciOn con lo concreto porque 

su posic:iOn es j erArqu i carnente superior (en su sentido 

estructural; y porque surge de un evento convertido en iliea: la 

Revolucicn Mexic:anal respecto a su destinatario, representado 

c:omo la "Nac:icn•; actante colectivo anclado en la comunidad. En 

este sentido, plantea Gramsci: 

"El Estado es un todo complejo de actividades 
prActicas y tcricas con las que la clase dominante 
no salo justifica y mantiene su dominio, sino que 
se las arregla para sanar el consenso activo de 
aquellos a quienes gobierna"C32l. 

Relacion vertical que podernos representar bajo los términos: 

suj.eciOn --------) i ntegracicn 

;Estado•----------) "Nacian• 

3. 2. 1. El J2Wli:.L..eJ ere: i dg y el ser spj 11 zgadg. 

Desde esta perspectiva, el actor "Estado" establece una 

relaciOn, por un lado, de contrariedad con el actor 

•propietarios• y, por otro, una relacion de complernentariedad con 

el actor •Nacicn•; asimismo, el "Estado" establece una relacion 

de contradiccion con los "individuos", a los cuales somete. Serie 

de relaciones que es posible representar en el cuadrado 

semictico!33l: 
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Poder ej ere j do 

"Estado" "propietarios" 

partic;ular 

"Nac:iOn" "individuosª 

Ser sojuz9adg 

Podemos darnos c:uenta que tanto el poder represivo !del 

Estado) y el poder ec:onOmic:o lde los propietarios> constituyen lo 

que anteriormente hablamos denominado c:omo el pader ejerc:idg lle 

dominante! y la Nac:iOn y los individuos, sobre quienes se jerc:en 

ambos poderes, c:onstituyen la que denominamos como el ~ 

S.D.jJ,l.Z.Sii!.!11:1 !lo dominada). A su vez, el Estado y la Nac:iOn 

c:anforman la deixis!34l de la i;c.Iec:tivc. y, par otra, las 

propietarias y los individuas la deixis de la partic:ular. 

3.3. Nuestra hipOtesis de trabaja. 

En este sentido, plantearnos c:ama hipctesis que los mensajes 

emitidos, en nuestra casa particular par la radia, ne son 

responsabilidad exc:lusiva de las propietarios del media sjng de 

iwia.___¡,¡.n.a po!ltjc:a bien establec:jda entre todos aQuellas Que 

inter~et1-d.e_manera directa en el proceso he9emOnicg gue imgera 

en_nue~~ls.1-pc.ll.ii.c.a..Que respande a una lO~jc:a de relac:ianes 

pue_s.e_es.i.ab.1.ei:.e._entre e.l_E5.i.a!l.c_;t_lc.:iL¡;icc¡;iietarigs., por un lada, 

eL_Elil.a.il.c._"-_l.Qs.__i:ll.uia!l.anc.s..,. por otro, x los pra¡;iietarias len 

nues.il'..tLi:.as.CL!l.e los medios.> x las. c:jndadangs, par ñltjma. 
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3.4. La lucha por el poder. 

Ahora bien, entre los elementos que conforman el eje de la 

contrariedad de nuestro cuadrado se establece, como lo hablamos 

apuntado, una tensiOn, una lucha compleja y contradictoria 

-adem~s de necesaria- por la hegemonla y su mantenimiento, y que 

se da en el terreno de lo cultural. Estructura polémica que 

enfrenta a un sujeto y a un anti-sujeto 

obtenclOn del mismo objeto: la hegemonla 

en la b~squeda por la 

del poder cultural. 

Dicho poder, sin embargo, por sus caracterlsticas mismas, es 

decir, por su heterogeneidad, no se presenta como unp ~ el mjsmp 

sino que, por el contrario, forma una unjdad dispersa que sOlo se 

constituye en tanto unidad por el objetivo al que apuntan las 

partes y por su forma. 

Por el lado de sus objetivos, se presenta como una instancia 

que, a partir de las necesidades de los sujetos en pugna, trata 

de satisfacer en lo cotidiano como a mediano y largo plazo los 

requerimientos de la comunidad en varios ~mbitos: formativo, 

moral, Intelectual, sentimental, artlstico, polltico. Hecho que 

hablamos calificado corno la dimens!On si9njfjcatjva (cf. supra) 

de una sociedad determinada y gracias a la cual existe, en tanto 

~1..U1t!, para los individuos que la miran y la reconocen como 

suya. DimensiOn significativa conformada por el lenguaje o, como 

lo plantea Gadamer, por esa "lengua histOricamente determinada". 

Poder cultural que, por otro lado, se encuentra marcado por la 

domlnaciOn, por la sujeciOn, por la apropiaciOn, que impiden la 

posibilidad de la alternativa en virtud de que su recorrido se 
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encuentra subordinado a intereses, por decirlo asl, de "clase•. 

En este sentido es que G Vattimo apunta que 

•ta 'desreatizaciOn' del mundo puede no diri9irse 
unicamente en la direcciOn de la ri9idez de lo 
ima9inario hacia el establecimiento de nuevos 
•valores supremos' sino que puede diri9irse en 
cambio hacia la movilidad de lo simb0lico"(3~l. 

3.4.1. El intercambio como se9unda forma de 
relacionarse de los sujetos. 

Esta lucha, fuente de la tensiOn que se establece entre los 

prota9onistas, delimita bien su espacio de acciOn conformando 

espacios cerrados, casi inaccesiblesC36l, que impiden, 

precisamente, la movilidad de lo simbO!ico. Por esta razOn 

hablamos de lnmovilidadC3?l; término que representa y caracteriza 

al poder cultural como objeto de los contrarios. De esto resulta 

que la tenslOn, fuente del movimiento, se neutrAlic:e 

constituyéndose en el lu9ar ideal del equilibrio social. Espacio 

donde cada uno de los contendientes ha cedido un poco de su 

territorio permitiendo asl el intercambio entre uno y otro. 

AcciOn en la que los unicos perjudicados, por salo tomar parte en 

ella como observador~s inertes, son la 'NaciOn' y los 

"individuos• que la conforman. 

Se constituye de esta manera el espacio discursivo en 

términos del binomio 

interno ~ externa 

donde un movimiento circular, que facilita el equilibrio, cierra 

sobre sl mismo creando sOlo una posibilidad: todo esta orientado 

de dentro hacia afuera. De esta fo.rma el poder ejercido puede 
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seguir manteniendo su predominio sobre el ser sojuzgado. 

"individuos" 
1' t 

Peder c:ulturaI 
1' 1' 

Peder ec;anOmic;g 
Poder repre5iyg 

.J. ¡ 
Ec4er cu 1t ural ... ... 

"NaciOnª 

3. 4. 2. Las dos estructuras resul ta11tes. 

En este espacio interactuan los sujetos de la dominaciOn 

bajo una doble lOgica: la po!émic:a y el intercambipl3Bl. La 

primera siendo la lOgica tundante y la segunda una lOgica de 

caracter practico. LOgicas que convergen en un punto: el abce3g ~ 

e.l_mpotenimjentg del pgder. Estructura polémica que, ademas, hace 

factible el ,i.l.le~Q-'2clltibc <elemento primario de la relaciOn que 

se establece en el interior del Estado pero que se manifiesta en 

el espaclo-NaciOn; de ahl su atributo: "juego polltico"l. 

Surge aqul la necesidad del intercambio que regula las 

relaciones entre los contendientes produciendo el equilibrio. 

Pero ¿como se establece este mecanismo forjador de nuestra 

dlmensiOn significante? 

46 



3.5. El actor •Revolucibn Mexicana•. 

Pensamos que es ah!, c.1.1.anlil:i_tl~nto deyjene idea (la 

Revo!ucion Mexicana!, donde se empieza a estructurar nuestro 

objeto a partir, primordialmente, de un desplazamiento 

estructural que tiene como consecuencia la creacibn de un nuevo 

sentido que conduce al actor "RevoluciOn Mexicana• de su posiciOn 

de actante manipulador a ocupar un lugar hasta cierto punto 

indefinible que hemos denominado a¡;tanta mgnumento (para nada 

equiparable con el actante juez en la etapa denominada sanciOn 

dentro del recorrido 9enerativo<39lll es decir que de un sujeto 

activo deviene sujeto pasivo apto a la contemplaciOn y, de esta 

forma, divorciado de toda conexibn efectiva "histOrico­

exlstencial" <401. Sin embargo, aunque su rol actancial rebasa las 

fronteras establecidas al pasar a ocupar un espacio neutro 

(denominado espacio m\ti¡;gl cuya i nj erenc i a (de carActer 

estrictamente aleatorio) no puede dejar de tomarse en cuenta ya 

que aqu\ o allA serA actualjzado con fines jnstjtut:.i.l;¡n~ (o 

extraestructuralesl que en nada perturban el orden establecido. 

En este sentido nuestro actante monumento solo es un recurso mas 

(aunque en nada despreciable! para el proyecto polltico del poder 

ejercido por el "Estado" sobre la "Nacibn". Recorrido que puede 

ser esquematizado en términos de lo gr!¡;tj¡;g X lg mlti¡;g. 

Instancias que se articulan como contrarios y que podemos 

representar asi: 
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Prác:tic:g 
l"luc:ha armada"/ 

"poder"l 

no-mlt ii:g 
1 •c:ambio" l 

M!tji;g 
l"integrac:ion"/ 

"identidad"> 

no-gri\cticg 
l"ideal"l 

En términos sintAc:tic:os el rec:orrido podrla ser 

esquematizado as\: 

Méxic:o 1920 
triunfo de la 
causa revc-
1 uc i onar i a. 

Inic:io de c:on­
formac:ibn del 
Méxic:o posre­
voluc:ionario. 

fl:Adii;g. 
{valor de 

usol 

ng-mltjcg 

MI ti c:o 
{valor 
de base) 

ng-¡;id1c:t i i;g 

"Consolidac:iOn" 
del Méxic:o 
moderno. 

Méxic:o 1910 
Desc:ontento genera-
1 izado por el ré9i-· 

men porfirista. 

3.5.1. El "juego polltic:o• c:omo dimensiOn signific:ante. 

En términos sociopolltic:os, la desc:ripc:iOn que hemos hecho 

de los ac:tores que intervienen en la conformac:ion de nuestro 

objeto parec:e estar c:ontenida en lo que a ese proposito esc:ribe 

M. Bas:t.A'ez: 

"El Estado Mexic:ano parece sostener una relaciOn 
c:ontradic:toria con la soc:iedad, lo c:ual puede ser 
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e~plicado por los rasgos estructurales del Estado 
!origen popular y compromiso con un desarrollo 
econOmico capitalista) mAs que en términos.de 
compromiso de clase. Esto es, un capitalismo 
popular mAs que un capitalismo bur·gués, lo que ya 
resulta contradictorio• 1411. 

De la misma forma, dicho autor define el "juego polltico" 

mexicano, lo que en términos generales desde nuestra perspectiva 

constituye la l1imensj0n slsnlf jcante del universo social, como 

una •hegemocracia" que se distinguirla de una "democracia": 

"La polltica en Mé~ico, mAs que aparecer basada en 
una clase social o en la fuerza de una familia o 
de un parti1o politico, parece descansar en la 
fuerza de cohesiOn de un conjunto de 
interpretaciones ideolOgicas: distribuciOn de la 
tierra, sindicalismo, educaciOn y no reelecciOn, 
las cuales dan a México el rasgo de ser una 
sociedad hegemOnica. AsI, pues, la politica parece 
alinearse a lo largo de la lucha por lograr o 
mantener el liderazgo ideolOgico. Es decir, mAs 
que el gobierno del pueblo !'democracia'), México 
parece ser el caso de un gobierno de la hegemonla 
ideolOgica: 'he9emocracia'"C42l. 

3.5.2. El universo mltico-prActico. 

Pensamos que la descripciOn que hace BasAñez del Estado 

Me:: 1 cano mlls que sustentarse en una rel ac iOn de centrad ice iOn 

!hecho que como lo planteamos mAs arriba puede sostenerse 

siempre y cuando ésta sea formulada como ubicada en el nivel de 

lo manifestado y no en el de lo inmanente!, se sustenta en una 

relaciOn de contrariedad. En efecto, la RevoluciOn Mexicana, 

destinador inicial de la comunicaciOn, deja de serlo en el 

momento mismo en que un hacer susgensivo lo transforma en 

actante-monumento!43l remitiéndonos del universo social 
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propiamente dicho al universo mltico-prActicp len el sentido de 

lo dadp a la contem¡¡la¡;iflÍJ., por tanto, pasivo) que guarda un 

caracter simbblico en su manifestacibn practi·ca como el ideal 

t:.elllllucionacio que tiene como funcibn mantener la jntg9rjdad x la 

identidad del pueblo mexicano como nacibn libre y soberana. 

En este sentido, podemos recuperar la idea que sobre el mito 

elabora R Barthes al plantear que "el mito constituye un sistema 

de c:omunicacibn, un mensaje. Esto indica que el mito no podrla 

ser un objeto, un concepto o una idea; se trata de un modo de 

signlficaciOn, de una fgt:.me"l44>. Sin embargo, y gracias al hacer 

suspensivo del destinador, el mito len nuestro caso la Revolucibn 

Mexicana! es factible, como dice R. Barthes, de ser convertido en 

un forma apta par·a "i:;.s,n!..g,r:. las cosas y no para actuarlas" !4l5l. 

Asl, pues, lo que Basaí':ez llama •conjunto de 

interpretaciones ideo!Ogicas" nosotros lo hemos constituido como 

universo mltico-practico dependiente de la dimensibn significante 

del universo social. Ademas, la "hegemocracia" para nosotros 

estarla constituida como objeto de valor !tanto modal como 

descriptivo) que serla "ofrecido" a los individuos con el fin de 

provocar en ellos la jlusjOn de po~t:. algo que podrlamos pensar 

en realidad les pertence pero les ha sido arrebatado; y, por otro 

lado, como estrategia para mantener el equilibrio entre sujetos 

que se podrlan concebir en un estado de permanente lucha pero que 

gracias a un contrato participativo impllcito han dado lugar al 

intPrcambio. De esta forma, la tensiOn primaria establecida se 

diluye creando una atmbsfera propicia para la •convivencia entre 
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adversar!cs•. Tensifln que se articula 9racias a la oposiciOn que 

se establece entre 

movilidad v.s. inmovilidad 

dando asl paso a las fi9uras •neutralidad" y •compromiso• del 

recorrido teml!.tico que podrlamos caracterizar como nacjpnaljsmg 

c.eltolllt:.lon.ar:.io sustentado en la "ideolo9la revolucionaria•. Lo 

cual, como hemos visto, se encuentra ubicado en el polo de lo 

"mltico•, como valor de base, cumpliendo su funcifln comunicativa 

en términos de jnte9racjOn e jdentjdad. Valores que son fuente de 

la concepcifln axiol09ica actualizada en torno a la cual 9ira la 

isotipla dominante -determinada ésta por la modalidad del Poder-, 

permitiendo asl su realizaciOn como ideolo9laC46J en la dimensiOn 

pra9mAtica de nuestro discurso; ideolo9la que estarla sustentada 

en la modalidad del deber 5er y del deber hacer, resultado del 

hacer Interpretativo efectuado por los sujetos manipulados como 

c~ec~e.i:.i1ild y de ahl modalizados como quienes cr<>en que pueden 

hacei:_pe~CL.Ila_~!l.en 5ab~r oj deben 5aber. 

3. 6. La lltlu.ac.lOn-lie.LJlbj et o. 

De esta forma, los objetos de valor "culturales• les son 

ofrecidos a los sujetos destinatarios de dichos mensajes para 

crear en ellos la ilusiOn referencial que, situada en el 11.mbito 

de la veridiccifln, podrlamos traducir como un poder g3tar, es 

decir, instituirlos en el espacio y en el tiempo como sµjgtp3 

l ne:d s.t.ent.,s a que .. n,..0 _ _.~ .. u.,e~d ... g...,.n_ ....... s .. e.._r) social e 

histflrlcamente por el hecho de ~atar aiendp spjuz9adp5. En otras 
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palabras, el nacionalismo revolucionarlo que define la axiologla 

de nuestro destinador, persuade y manipula de tal manera a 

nuestro actante colectivo "NaciOn" que al ser constituido como 

actante delegado del actante partitivo "Individuos" que confo1•man 

la sociedad, en su calidad de "ciudadanos•, se ven y se 

encuentran, en una segunda instancia, ¡:u:_U¿Q~ de su objeto por 

el actante anti-sujeto constituido este ~ltimo como actante del 

Poder ejeri:llo (sincretismo actorial en el nivel profundo del 

"Estado" _Y los "propietarios', cada uno formando parte de un 

recorrido tem~tico que para el primero hemos denominado "poder 

represivo• y para el segundo •poder econOmico"l: 

H /prlvaclOn/ [Si -----> CS2 V 011 

H= hacer 
Si= anti-sujeto !sujeto de hacer; 
"Estado"/"propletarios"l 
S2= sujeto de estado lactante colectivo "Naclon•) 
O= objeto de valor <poder ser! 
Cl= enunciado de hacer 
11= enunciado de estado 
---~ = funciOn de hacer 
V= disjunciOn 

sincretismo 

As! constituidos semlOtlcamente los sujetos que Intervienen 

en nuestro discurso, ve~mos la manera como surge nuestro actante 

la ra!Uc. 
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CONSTITUCION DEL ACTANTE R.1\lllll. 

4. El aspecto le9al del problema. 

Como hemos visto, el hecho de establecer un equilibrio 

necesario que facilite la disminucion de la tension primaria que 

dio ori9en al establecimiento de una estr·uctura comunicativa de 

car~cter participativo entre los actantes destinador-anti-

destinador, facilita que en el terreno performancial las acciones 

se lleven a cabo de la mejor manera posible, es decir, sin el 

menor indicio de transgresion, en nuestro caso, de una axiologla 

previamentl? establecida con el triunfo del movimiento armado de 

1910-1920. Hecho que quede plasmado en nuestra ConstituciOn. 

4.1. La Ley Federal de Radio y Television. 

Ahora bien, en México la ley que norma y regula el 

funcionamiento, en distintos niveles, tanto de la radio como de 

la televisiOn CLey Federal de Radio y Televisionl, es una ley que 

fue emitida el a de enero de. 1960 !lo cual, sin embargo, no da 

cuenta precisamente del nacimiento de los medios aunque sl de su 

supu.esta regl amen tac i On ya que, como escribe R. Cremoux, 

•aproximadamente 40 a~os antes la radio habla generado sus 

primeras transmisiones en México"!47l!. 

Padrlamas, a partir de aqul, dar cuenta de su concepcion 

tardla, por un lado, y también, lo que es muy probable, de su 

inadecuaciOn al objeto a reglamentar, por otro. Adem~s de haber 

sido ya superada por el tiempo, es decir, que la radio y la 
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televisiOn de los años 60 no son ya las mismas hoy en dla: el 

desarrollo tecnolOgico ha favorecido su transformaciOn; el 

desarrollo economice y social del pals, asl como las injerencias 

extranjeras en él, han creado otro tipo de necesidades a las 

cuales los medios se han tenido que adaptar !y lo han hecho de 

manera bastante eficaz). Sin embargo, dicha ler sigue vigente tal 

cual. Pero lo que nos interesa de ella es la manera como concibe 

la obtenc!on -posesjOn- de los medios. 

4.1.!. Sobre el espacio territorial. 

Parte de la idea, establecida primero en nuestra 

ConstituciOn, de que 

"Corresponde a la NaciOn el dominio de su espacio 
territorial y, en consecuencia, del medio en que 
se propagan las ondas electromagnéticas. Dicho 
dominio es inalienable e imprescriptible" IArt. 
lo.; el subrayado es nuestro). 

Y como la radio, en nuestro caso particular, requiere de 

dicho espacio para su funcionamiento , su uso 

"solo podrll. hacerse previa concesi011 o permiso que 
el Ejecutivo Federal otorgue en los términos de la 
presente ley• !Art. 2o.l 

4.1.2. La ~ncesiOn. 

El Illi:.c.i.l:inarlo jd!:olasii:o de la lenc¡¡ua españQ.l.a nos dice a 

propbsito de la palabra "concesiOn", en una de sus acepciones: 

"Privilegio o exclusiva que concede el gobierno a 
particulares o empresas para el aprovechamiento de 
riquezas materiales, ejecucion de obras, 
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explatacion de servicias püblicos, etc.•, 

Como vimos anteriormente, el actor "Naclon• constituida coma 

actante colectivo se encuentra deter·mlnado por su pasicion en el 

eje de los dominadas. Siendo su lu<¡¡ar dentro de la estructura 

actanclal de nuestro discursa la de un actante en relacicn de 

Inferioridad, es decir, sabredeterminada par el actante 

jer~rquicamente superior: el destinadar manipulador Estada. Desde 

esta perspectiva, la que en el nivel del texto ocurrencia aparece 

como siendo el poseedor del objeto de valor descriptivo •espacio 

territorial", sur<¡¡e en el nivel profundo como un actante privada 

de ese objeto. Lo que en la manifestaciOn aparece como al<¡¡o claro 

y f~cil de intele<¡¡ir <¡¡racias al texto ley que ampara el problema, 

se dificulta y torna complejo al revelarse contradictorio ahl 

donde ese bien de la Nacion "inalienable e imprescriptible" es en 

realidad un bien que ni ~s priyila9iado ni dadg gn excluaiva sino 

que es precisamente alienado para convertirse en prppjgdad de las 

que no sOlo lo explotan sino que usufructüan con él: los 

detentadores del "poder econOmico•. 

4.2. Los actores del discurso. 

Ahora bien, en este nivel de articulaciOn de nuestro objeto 

encontramos que los actores principales se presentan de la manera 

si9uiente: el "Ejecutivo Federal•, el •concesionario", la 

ºNaclOn"l siendo el "Ejecutivo Federal" un actor dele<¡¡ado de la 

"Nac!On". Actores que entran en jue90 y son constituidos como 

actantes sujetos 9racias al objeto de valor en torno al cual 
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girarA la acciOn. En nuestra casa dicha objeto esta representado 

por la •concesiOn". Objeto de valor descriptivo sin el cual el 

sujeto no exist!rla como tal. 

4.2.1. El establecimiento del cgntrato. 

Encontramos en este nivel la formulacibn de un cgptratg que 

harl posible el establecimiento de la relaciOn entre los sujetas 

en pos del objeto. Contrato que aparece en los términos de un 

.c.cm.t.ratg fjduciarig donde los actores intercambiaran objetos 

estableciendo de esa manera una cpm11nicar;jOn 

partit:i¡:¡a.tl.ya. Lo que r,a ocurre sin antes haberse establecido un 

contrato previo, lOgicamente presupuesto, de carlcter general que 

posibilita al "Ejecutivo Federal" ostentar el "poder" y, 

consecuentemente, ejercerlo seg~n lo pactado. 

No olvidemos, sin embargo, que nas encontramos situados en 

el eje de lo dominado. En este sentido, es aqul precisamente 

donde entra en acciOn ese mecanismo primario de la persuasion que 

hemos denominada "juego polltico• y que hace crQer verdad a sus 

destinatarias. Hecha que posibilita la ·descripciOn de la 

dimens!On significativa de nuestra sociedad coma regida par una 

isatapla que se fundamenta en la modalidad del Poder lcf. supra>, 

instaurando, a su vez, para los dominados una isotopla pragmlt!ca 

regida por el .d.eber.-1la.c.e.r.. En efecto, gracias al "juega polltico" 

va a ser pasible que la "NaciOn" delegue en el 'Ejecutivo 

Federal" los poderes que ésta le confiere y que se encuentran 

formulados en la CanstituciOn, madalizlndala, haciendo de él un 
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sujeto competente para el ejercicio de sus funciones. Acto que en 

la manifestaciOn aparece como el ejercicio d•I yptg de !gs 

i:il..u1a~nos rlos cuales conforman el actante colectiva "Nacicn• en 

su caracter de actantes partitivas)¡ quienes a través de él 

delegan su •poder de decisiOn y ejecuciOn" transfarmlndase as! el 

"EJ ecuti va Federal "en su representante formal. Sin que esta 

implique supuestamente que los votantes pierdan su capacidad de 

decisiOn, por tanto, de incidencia en la problemltica 9lobal. Lo 

cual se supone también hace que funcione el en9ranaje de un pais 

democrltico, cualquiera que éste sea. 

4.2.2. El •nacionalismo revolucionario". 

Es preciso 

•constituciOn" es 

aclarar, 

un actor 

por otr·o 

dele9ado del 

lado, que el actor 

sujeta destinador 

"Revoluc!On Mexicana•, por tanto, situado también en el nivel 

mltico-prActico, es decir, portador de la axiolo9la que subyace a 

nuestro discurso y que como hemos visto gira en torno a la 

int~sridad e identidad. Esta, a su vez, al ser realizada se 

manifiesta en términos de un "nacionalismo revolucionario" como 

ideal emanado de la RevoluciOn pero que siempre queda en el 

suspenso !gracias al hacer suspensivo) porque nunca nadie sabe a 

ciencia cierta lo que implica; o, 

necesita saber lo que implica ya 

aquello que estl contenido en las 

en otras palabras, porque no 

que sOlo estl permitido hacer 

reglas del juego, como votar 

para j u.st lf ! car un régimen supuestamente democrAtico porque emana 

de un movimiento social revolucionario que en su origen signif icO 
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un ideal de "justicia y libertad" que gracias a la lucha armada 

pudo crista.! i za!"se en un cambj-o; pero que culmino tan solo en 

idea llegando a ser lo que ahora todos conocemos. 

4.2.3. La oposicion movilidad ll!i· jnmgvilidad. 

Ve~mos a este propOsito lo que se nos dice en el discurso 

que el Secretario de Gobernacion hiciera en el mes de octubre de 

1984: 

( 
"Nuestra radiodifusion es una industria 
nacionalista en manos de empresarios mexicanos 
'comprometidos con la c:ausa de México', inspirados 
en una visiOn fundamentalmente solidaria ••• " !Lo.a 
~~da, 5 de octubre de 1984). 

En contrapartid<., se <1nota en una editorial del mismo 

diario, refiriéndose al discurso del Secretario de Gobernacion, 

que 

•se hab10 de una radiodifusiOn que todos 
quisiéramos para el pals, es decir, nacionalista, 
perteneciente a empresarios comprometidos con la 
sociedad, construc:tivamente creativa, con alta 
conciencia de su mision educadora y acorde con los 
m.1is nobles intereses nacionales. Pero la radio­
television referidas ciertarnente no son las que 
campean en México• (La Jgr1rnda, 5 de octubre de 
1984) • 

Como podemos observar son dos visiones completamente 

distintas sobre el mismo p!"oblema. Sabemos, por otro lado, que el 

discurso del Secretario de GobernaciOn excede por mucho las 

"buenas intenciones• de nuestro gobierno confrontando la 

"realidad de los medios" en nuestro pa!s con una ilysiOo 
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imposible de sostener pero que permanece verosímil a los ojos de 

la colectividad. Lo que es posible gracias a la articulacion que 

se establece a partir de la oposicion 

mgvilidad ll.á inmovilidad 

manifestada par las figuras ªcompromiso" y •neutralidadª. Si esto 

no fuera as!, el equilibrio establecido, presentjfjcador de una 

cealill.al1 lcf. supcal, no existiria como tal permitiendo la 

movilidad de las -fu~rzas sociales, en consecuencia, su 

enfrentamiento, revitalizando as! el contenido latente de nuestra 

4.3. El actante del poder. 

Por otro lado, en el nivel profundo encontramos un 

sincretismo actorial que da cuenta de la aparicion del actante 

anti-sujeto subsumiendo a los actores "Jefe del 

Ejecutivo"/"concesionarios". Actante marcado ne9ativamente ya que 

transgrede el contrato inicial que lo habla estatuido como sujeto 

l!.el_h~r S04ial, guardiAn del patrimonio nacional y de los 

intereses de las mayor!as. Convirtiéndose, como lo hemos visto, 

en un a4tante del poder (al fin y al cabo producto del mismo 

sistema!, representante de la clase en el poder y situado en el 

eje de lo dominante. Operacion que es posible describir gracias a 

la nocion de prjva410n en una de sus formas: el desposejmjento. 

Disjuncion transitiva que da cuenta del lugar que ocupan los 

actantes involucrados en el momento de pasar de la •concesion• a 

la •apropiacif!n•. De esta forma, el actor "Ejecutivo Federal" 
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conserva su imase~mc__i:..e.presentante de la Nacion, si bien su 

hacer no corresponde a su pro9rama de acciOn. Asl, al ser 

despojada la "NaclOn" es transformada en un actor pasivo 

lflguratlvlzado por la "Inmovilidad", es decir, dominadgl que 

1:.I:ee o es hei=.bo hreei: en las bondades de sus representantes. 

Estado JetAr9ico que Jo imposibi 1 ita para actuar haciéndolo 

emitir juicios amblgu.os que tienen como consecuencia su 

incapacidad para enfrentarse e ir en busca de Ja recuperaciOn de 

su objeto. 

4.3.1. Sobre el poder cultural. 

En este sentido, retomando el hilo conductor de nuestro 

trabajo a propOsito del poder cultural, nos dice Giroux que 

"La cultura se convierte en el vinculo mediador 
entre los intereses de la clase dominante y la 
vida cotidiana. Funciona para mostrar los 
Intereses econOmicos y polltlcos de las clases 
dominantes, no como arbitrarios e histOricamente 
contin9entes, sino como elementos necesarios y 
naturales del orden social"C4Sl. 

Es pues lo na~uLa.1_ en la demostracion de los hechos y las 

acciones donde, segdn la propuesta de R. Barthes, el mito se 

conjuga con lo cultural y provoca que al 

"pasar de la historia a la naturaleza, el mito 
efectda una econom!a: consi9ue abolir Ja 
complejidad de los actos humanos, les otorga la 
simplicidad de las esencias, suprime la 
dialéctica, cualquier superaciOn que vaya mAs allA 
de lo visible inmediato, or9aniza un mundo sin 
contradicciones puesto que no tiene profundidad, 
un mundo desplegado en la evidencia, funda una 
claridad feliz: las cosas parecen significar por 
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s! m!smas"!49l. 

4.3.2. La pOblicg y la griyadg, 

Al obtener entonces el objeta •cances!On" nuestra actante 

sujeta y alienar de tste al destinadar que, primera, facultada 

para convertirse, después, en poseedor "absoluto• del objeto 

!canjunciOn can el objeto de valar modal y con el objeto de valor 

descriptivol. ConjunciOn del objeta que se da en términos 

formales; dadas las caracterlsticas que la definen cama un sujeto 

modal izado can un meta-poder, la obtenciOn de la concesiOn es tan 

sola un simulacro legal que lo legitima ante la sociedad cama 

•concesionaria" cuando de hecho, independientemente de 10 Iesal, 

éste ya ha estado en posesiOn de tl. Sin embarga, el acto 

conjuntivo que tiene lugar presupone de alguna manera la 

construcciOn del •medio de comunicaciOn" !radio y te!evisiOnl; el 

cual, en el nivel profundo, deviene un actante delegada del 

sujeto manipulador que va a vertir en tl toda su carga axiolOgica 

que aquél sOlo tendrA que actualizar para después, en el 

{uncianamiento concreto del medio, rea!lzarA al poner en prActica 

ese conjunta de valores a manera de una idealagla. Valores que 

como hemos visto se encuentran determinados por la calegorla de 

los valores dominantes, entendiendo Islas a partir de la 

oposiciOn que se establece segun el proyecto de comunicaciOn 

Imperante, producto de los intereses de clase, a la categorla 

opas!tiva 

privadp ~ pdbljcg 

que interpretadas por el sujeto medios de comunicaciOn como un 
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creer yerdad sOlo le resta poner en jue90. 

4.3.3. Lo jnd!yjdual y lo colectjyp, 

La cate9orla opsitiva privado/poblico nos conduce, sin 

embargo, al "viejo problema de la definicion de fronteras 

-efectivas o deseables- entre los dominios respectivos de la 

'vida privada' y de la 'vida p0blica'"l50l. A este propasito 

plantea J. Habermas que 

"La pub! icidad burguesa(51l ·ha sur9ido 
histaricamente en conexion con •.rna sociedad 
separada del Estado: lo social puede constituirse 
corno esfera propia en la medida en que, por un 
lado, la reproducciOn de la vida social conlleve 
formas privad~.s pero, por el otro, también en la 
medida en que el arnbito privado en su conjunto 
adquiera relevancia poblica"(52l. 

SeparaciOn entre Estado y sociedad ya que corno apunta el 

mismo autor, la esfera de lo privado surge en el ambilo de la 

circulaciOn de las mercanclas. Es asl como podra decir que 

"llamamos a la esfera del mercado la esfera privada; a la esfera 

de la familia, como nocleo de lo privado, esfera 'lntima'"(S3l. 

Encontramos aqul un primer sentido de lo privado al ser remitidos 

a lo familiar: "intimidad" que es manejada por los medios como 

estrategia persuasiva al concebir a éstos como vehlculos 

•socializados• que conducen los mensajes hasta la "intimidad de 

su propio hogar•. Creando asl un cambio sustancial en la 

estructu.racion social al plantear que las personas privadas seran 

personas de un poblico antes bien que el poblico un pOblico de 

personas privadas"<S41. Lo cual' nos lleva, siguiendo a E. 
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Landa•1ski, a formular das cate9arlas binarias: 

"privado" v~~ •pablica• e "individual" ~ "colectiva• 

las cuales na se superponen sino que forman entre ellas una 

peque~a combinatoria 

!ndiyjdua! 

"privada": la esfera 'interior" del ya 

•pab!ica•: el ya •socializada" t?l 

"pr·ivada": el entre-si, a 'intimidad 
comunitaria" 

•pablico•: ? 

Esta cate9arla binaria nas permite bosquejar una 

clasificacibn cuaternaria de las discursas en funcibn de su modo 

de insercibn sabre el eje de la •pablica" y de le "privado": 

padrlamos oponer, par ejemplo, el 'periodica sentimental" y 

aquello que se relacione cama expresion especlfica del •ya• e del 

•ya privada", al "discursa mundana• del •ya socializada"; ambas 

correspondiendo a discurses enunciados desde una perpectiva de 

las sujetas jndjvjd~l~~. De la misma forma, del lada de las 

sujetas colektivos, podrlan ser distinguidas, par un lada, un 

conjunto de pr~cticas discursivas que surgen de la interioridad y 

del secreta de •sectas" -debates a puerta cerrada, deliberaciones 

entre asociados, etc.- y, par otra, una •palabra scicializada' de 

la colectividad coma, por ej ernpla, aquello que se ! lama el 
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discurso de la •opiniOn püblica"(55>. 

4.4. Hacerse oir para poder ser escuchado. 

Desde este>. perspect 1 va, pensamos que nuestro discurso se 

encontrarla ubicado en el eje de lo jndjyjdua.l. donde el yo 

"interior• y •socializado" se articulan para crear la atmOsfera 

ma.ss_medlal apropiada para la emisiOn y circulaciOn de los 

discursos. Ah! donde el yo "interior" del actante propietario se 

hace oir para pod~r ser escuchado por el yo "socializado". Acto 

enunciativo que embra9a al püblico en la intimidad de su propio 

bogar con aquello que ~ebe oir porgue es la voz de §U 

~gnclen6ia" QUE se le revela ª sl mismo. Ahl donde, segün 

escribe H. Plessner, 

"en la medida en que el cada vez mAs poderoso 
medio de la comunicaciOn de masas oirece toda 
clase de posibilidades para la influencia 
propagand!stica, creando en el mismo hogar una 
publicidad con la que jam~s hubieran podido soñar 
los periOdicos y los libros, se percibe la crisis 
de la esfera privada como esfera segura y a 
cubierto de los embates sociales"<S6l. 

En este sentido, los medios de comunicaciOn no tienen mas 

que enunciarse, es decir, hacerse Y§r y pie construyendo, 

bAsicamente, una imagen o un sonido lo suficientemente atractivo 

que tac i lite su penetraciOn en el püblico que pueda ser 

considerado como su enunciatario especlfico; es decir, necesita 

delimitar el sector de la poblacion al cual le interesa 

cautivar. A este propOsito, J, Habermas es bastante claro al 

afirmar que 
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"El r-eclamo publ icitar-io pr-ivado va destinado a 
otras per-sonas pr-!vadas en tanto son susceptibles 
de ccnver-tir-se en consumidor-es; las ~ublic 

~aiilJ.lls se dirisen a la 'opinion publica', a las 
per-sonas privadas corno publico y no como 
consumidores. El remitente de tal mensaje camufla 
sus intenciones comerciales desempeRando el rol de 
al3uien inte!'esado en el bien publ leo• !!57>. 

De esta manera, el actante medios de comynjcacion !!'adio y 

televisionl viene a ce!'rar- el circulo haciendo posible, por un 

lado, la g~niiiicaciOn de los individuos en una sociedad 

sometida y, por otro, coadyuvando en la repr-oduccion del sistema 

imperante. Fenomeno global que nos hemos atrevido a denominar l.ii. 

En el siguiente apa!'tado veremos como se pl"esenta y como 

influye la problemAtica tratada en este punto en el discurso 

radiofOnico, que es el que nos hemos propuesto abordar- mAs 

directamente en este trabajo. 

Por att!mo, presentamos de manera esquemAtica la estructura 

de nuetro un!yerac_ccmtextyal y la forma como este se articula 

con el universo_i~iyal. Esquema que se continua y complementa 

con otro similar que aparece en el siguiente apartado. 
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EL TEXTO. 

5. Aspectos generales del modelo radiofonico. 

5.1. Las dos estructuras que constituyen la radio. 

En la primera parte de este trabajo pretendimos describir la 

estructura que subyace a la radio como institucibn (antes que 

como fuente emisora de mensajes) y las implicaciones que emanan 

de esta forma peculiar de constituirse. 

Ahora bien, si esta estructura subyacente al mensaje 

radiofonico, y de la cual éste no es mas que su realjzaciOn en el 

sentido de que en él se encuentran volcadas las caracterlsticas 

mismas de esa estructura, resultado de lo que hemos denominado 

c.uliur..aJe._lc._atu>urdo inme.d.iai.c.i debemos señalar que si bien 

poseen las mismas cualidades, no se presentan bajo la mi'5ma 

fQCDJ.a: el primero -.,e""l _ _,1..,10....._iy,....¡¡.,r.,5,.o.___.c.,g_,n.._t.e,...x..,t,..u.,;¡...,1 - se muestra 

fundamentalmente como una estr11ctura ar;;t gr i ª' )' ac;t anr; i al cuya 

puesta en escena hace patente la manera de relacionarse de los 

sujetos, sus atributos y sus funciones siguiendo una logica en 

sus acciones que ha sido establecida previamente en lo que hemos 

denominado j_\J.e$a ppll+icp. Estructura actorial y actancial que 

para los objetivos que perseguimos en este trabajo es el eje que 

nos permite comprender la manera corno la radio, entendida como un 

conjunto significante, se organiza y produce sus mensajes. 

Por otro lado, la segunda -el uniVE>t5P t¡¡xtual- la 

entendemos como una forma eminentemente discursiva donde tiene 

lugar lo que Benveniste llamara "la puesta en practica del 
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lenguaje"l~Bl, es decir, el ~so, bic et nuoc manifestado en la 

~nunciaciOn. Instancia del recorrido generativo del discurso que 

para E. Landowski es el 'acto por el cual el sujeto hace ser el 

sentldo"!~9l. ProducciOn significante que se enuentra 

sobredeterminada por ese saber-poder-hacer que el actor 

•concesionario" adquirlO al serle otorgada la 'concesiOn" para 

explotar este medio y que e•identemente pondrl en marcha en el 

momento de operar la radiadifusora a través de la delegaciOn de 

este saber-poder-hacer en un sujeto que podrlamos denominar del 

hai::e.r.-r.a.digf0n.iCt2, quién, a su vez, en el transcurrir de la 

acciOn emisiva la re.ali~ en el discurso enunciado. 

De esta forma, coma iremos viendo mas adelante, ambas 

estructuras se articularln articulando ese toda que es la radjg 

para producir asl el efecto de sentido deseado, 

Asl pues, para dar cuenta de la problematica general que ahl 

se desarrolla pasaremos a ver de qué manera esa estructura que 

regula el funcionamiento de la radio a nivel general se presenta 

en ese otro nivel en el que todos de una u otra forma estamos 

involucrados y que esta constituido por el discurso radiofcnico 

propiamente dicho. Ah! donde el pdblico se encuentra inmerso de 

manera directa y efectiva en un proceso comunicativo compuesto 

par dos actos distintos: por un lado, el acto que hace patente la 

instauraciOn del enunciador del discurso a través de un cpntratg 

eru.uiciativp que tiende a representar las condiciones sobre las 

cuales se establece el primer contacto entre enunciador y 

enunc!atar!o. Hacer comunicativo que es camuflado por su 
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enunciador para poder cumplir con los objetivos particulares que 

los proptetarioslproductores se han propuesto transmitir a través 

de la radio; por otro lado, se trata del acto mismo de comunicar 

un detel"'minado mensaje y que instau!"'a a un destinador y a ur1 

d•stinatarlo de la. comunlcacion en el interior del discurso 

enunciadol60l. 

5.1.2. Nuestra hlpotesis de trabajo. 

Ahora bien, pensamos, a manera de hipotesis, que entre radio 

y pO.bllco se establece una relacion de implicacion reciproca que 

los coloca en una posicion de interdependencia y 

complementaridad. Es decir que en la medida que el poblico existe 

como .ayeni.a presupone la existencia de la radio en tanto que 

babl~nte !la pareja tOlyol produciendo asl el efecto de sentido 

particlpaciOn. No es gratuito, en este sentido, que la mayorla de 

las radiodlfusoras utilicen un lenguaje coloquial pleno de giros 

"populares" y lugares comunes, ad ero As de repetitivo, en 

consecuencia, nada rico hablando en términos de léxico. Este es, 

sin embargo, un problema que corresponde mAs a un estudio 

estlllstico o retorico que a un trabajo semiotico. Pero valga el 

ejemplo para anotar, en ese nivel del texto manifestado, la 

manera como se presenta el efecto de sentido participacion. 

Por otro lado, esta relacion de implicac:ion entre radio y 

pO.bllco los coloca a ambos, al pasar a un nivel jerArquicamente 

superior dentro de nuestro recorrido analltico, en una relacion 

de dependencia y subordinacion respecto a una entidad previamente 
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establecida)' que no es otra mas que nuestro actante del poder 

ejercido. Nivel donde la radia asume su rol como emisor y el 

pablico como ~~e¡iic~ 1e esos mensajes emitidas por ésta. Espacio 

narrativo donde el objeto de valor transmitida no es otra que la 

ax!alog\a del actante de poder )' que se caracteriza por ser ll..llQ., 

indivisible aunque s\ moldeable se9un el papel que le laque 

ju9ar. Elemento que es fundamental en la estrale9ia implementada 

por el enunciador. Gracias a este tipo de estrate9ia, pensamos, 

es posible mantener el equiljbria entre las fuerzas en pu9na. Si 

no lcbmo expl! car la e:d stenc i a de 1 os medios de comun icac ion 

tanto privados cama estatales, ambos can su proyecto de 

comunicacibn bien definido, al lado de tantos y diferentes 

proyectos de cultura !popular, nacional, social, colectiva, a 

como quiera llaml\rselel elaba!'ados por el Estado Mexicano? 

Para que <.»: i sta uno, coma en nuestra demm:rac i a, debe 

necesariamente existir el otro. Y ese es nuestro proyecto de 

cultura nacional: la diversidad de lo continuo en el seno de la 

"revalucibn mexicana•, que es nuestra 9ula y sustento. Sin esta 

cultura de la inmediatez, manifestada en la discontinuidad-

continuidad de los sexenios, no seriamos, quizas, la que samas. O 

como escribe C. Monsivais: 

"Vivimos baja el pesa intimidatoria del prestigia 
de la palabra nacifln, la definimos desde nuestra 
perspectiva de clase media, la imaginamos can sus 
universidades preparadoras de tecnocratas, su 
constitucifln, su biblioteca, sus palacios de 
congreso donde la ley relumbra menos que los 
pisos, su presidente, su suprema corte de 
justicia y su televisa que los interroga a todos 
para que la sociedad conozca a pollticos y 

70 



edificios por sus nombres de pila"(61l. 

5.1.3. El problema de la radio como entidad comercial. 

Un hecho es innegable a propOsito de la radiodifusión en 

México: su estrecha vinculaciOn con la radiodifusión 

norteamericana. La mayorla de los estudiosos sobre medios de 

comun!caciOn masiva lo manifiestan como un elemento definitorio 

de éstos en dos niveles: alen cuanto a la base funcional que los 

sustenta: son, la mayorla, empresas de caracter- privado con fines 

comer-c!ales; blen cuanto al modelo de tr-ansmision adoptado: la 

r-adio, de un tiempo a la fecha, tiende a especializarse, es 

decir-, su pr-09ramaciOn se orienta en torno a una sola tematica, y 

no a otra, estando ésta dada casi siempre por- el tipo de mdsica 

que transmite. 

Del primer elemento se desprende una de las concepciones mas 

aceptadas por los estudiosos crltlcos de los medios, segdn la 

cual la rad!odifus!On mexicana se define por- su marcada tendencia 

a la comerc!alizaciOn. Rasgo que la caracteriza y determina en su 

funcionamiento. M.!!s ali.!! de este elemento, al parecer, no hay 

otra cosa. Todo se reduce al hecho de que el funcionamiento de la 

radio estA destinado a reproducir las reglas que rigen el sistema 

econOmico imperante, ademas de los intereses existentes por parte 

del imperialismo estadounidense. 

Pensamos, sin embargo, que si bien es cierto que los medios 

son una vla para la cornercializaciOn de diferentes tipos de 

mercanclas, también es cierto que la radio <que es el medio que 

ahora analizamos) tiene que recurrir forzosamente a un tipo de 
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estrategia comunicativa tal que haga factible la llegada del 

mensaje al consumidor potencial de esos productos. Sin la 

implementacibn de esta forma particular de publicitar un producto 

serla diflcil que la emisora lograra su propbsilo. En este 

sentido cuando C. Collin define la radio comercial como las 

• ••. grandes maquinarias de hacer recuperar el 
dinero de los anunciantes por todos los medios. La 
publicidad es la base de teda Ja empresa puesto 
que ahl no hay débito y las emisiones no son mas 
que apoyaturas"!621. 

Estamos de acuerdo, por un lado, que sin la insercibn de 

publicidad pagada la emisora no sobrevivirla. Los recursos 

econOmicos que ésta adquiere de los diferentes tipos de productos 

que a.hl son publicitados la situan en una posicibn inmejorable 

para llevar a cabo su objetivo, digamoslo as!, secundario: ser 

una fuente de mensajes con un contenido bien definido gracias a 

los interese que representan. Esto porque independientemente de 

ser anias __ ¡¡ue_nalia un negocio ~10 que podrlamos llamar su 

objetivo primario- es, en otro nivel, una instancia que provee a 

su aud ltor i o de los rasgos socioculturales que lo hacen 

~npcerse como parte de un grupo o de una clase social. As!, al 

lograr la identificacibn de su publico y que éste se reconozca 

como tal, hac:e posible, segun nuestra hipbtesis, que la 

caracterlstica comercial que define y determina al medio se 

diluya y aparezca simplemente como un Instrumento de 

entretenimiento y diversibn. Cuantas vec:es no hemos notado como 

auditorio en la rec:epcibn de un mensaje que poco nas importa ver 
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cortado nuestro programa para la introduccion de anuncios 

publicitarios si sabemos que al fin y al cabo éste continuara. A 

eso hemos sido acostumbrados: a ser presa de deseos insatisfechos 

que se satisfacen de a poquito par·a que dure el gusto y no se 

pierda el Interés ni en el programa ni en los productos que ahl 

se presentan. En el caso de la radio esta forma de proceder, a 

diferencia de la televisiO.n, por ejemplo, es menos notoria por 

las caracterlsticas que le otor9a su forma discursiva sustentada 

en la linealidad del len9uaje verbal. 

De ahl, por otra parte, que no estemos de acuerdo cuando C. 

Collin afirma que "las emisiones no son mas que apoyaturas• ya 

que sin éstas y los mecanismos que las hacen posibles serla 

dif!cil concebir a las radiodifusoras comerciales. Habrla que 

distinguir, dada la importancia que tiene, el hecho de que el 

rasgo comercial que las define es funcional solo entre el 

poseedor del medio y el ar1unciante; del otro lado se establece 

una relac!O.n de "entretenimiento• y "diversiO.n" entre radio y 

pO.blico, gracias, corno ya dij irnos, al efecto de sentido 

caciil:.i¡i,a~. RelaciOn que camufla el caracter comercial del 

medio haciendo posible su existencia como una entidad que ademas 

de vender algo, o, mejor dicho, que para vender gse glsp le es 

imprescindible fundamentar su estrategia publicitaria en un 

discurso que, primero, persuada al radioescucha para que escuche 

al.se que le agrada y gusta, facil de reconocerse en él para 

identificarse. Establecido previamente este contrato comunicativo 

entre radio y radioescucha, la comunicaciOn de los objetos de 
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valor !productos consumibles y/o culturales) por parte del sujeto 

de la comunlcaclOn y la basqueda de dichos objetos a los cuales 

es expuesto el pObllco radioescucha se establece instituyendo asl 

al sujeto semiOtico de la comunicaciOn. 

Ademas, esta relaciOn ahl establecida es una relaciOn 

orientada siempre del sujeto manipulador al sujeto manipulado, y 

que podrlamos calificar corno un acto jrnppsit!vo que es el 

resultado directo del poder ejercido por el actante dominante. 

Sin embargo, la imposiciOn que se practica no tiene su asiento en 

la fuerza, o, en términos semiOticos, en un deber gscuchar 

explicito, en una obligaciOn que prescribe su hacer so pena de 

ser castigado. Al contrario, para que el radioescucha •no se 

sienta" coaccionado entra en juego una supuesta "libertad de 

acciOn" que le permite "seleccionar• dentro de una gama de 

emisoras. l\sl, seglln sus "gustos" y "aficiones", el radioescucha 

puede seleccionar el tipo de rnllsica que sea de su agrado, su 

programa favorito, las radionovelas o al carismatico locutor que 

dla tras dla alegra su corazOn. Se trata hablando semiOticamente 

de un puerer escuchac que le .ha sido inculcado al destinatario 

gracias al hacer persuasivo del destinador y que el primero ha 

Interpretada cama verdadero en el universo sociocultural que 

enmarca al discursa radiafOnico situandolo asl en su rol de 

actante dominado; declames entonces que ese querer escuchar 

latente en el destinataria es el punta de enlace entre escuchar o 

no una deternlnada estaciOn. Querer escuchar que, par otra 

parte, na esta enfocado hacia la publicidad que en una estaciOn 
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se difunde sino al universo sociocultural al cual se pretende 

hacer llegar el discurso como totalidad articulada. Ve:i.mos corno 

se enuncia en nuestro discurso el problema planteado. A manera de 

refrAn se dice: 

"La vida para gozarla no hay que llevArsela de prisa. 
Mejor alégrese dAndose el gustazo de la vida escuchando 
a diario Radio Alegria iLa pura vida! !Ct. Anexo. p. 
1421 

Con este ejemplo queremos decir que la radio frente al 

pablico que Quiere, y adem:i.s puede x sa~e, escuchar se da "el 

gustazo de la vida escuchando Radio Alegria". Y es que le 

interesa eso precisamente, darse el gustazo de la vida 

escuchando, en nuestro caso, Radio Alegria porque lo que ésta le 

transmite es algo valaderq para él porque cree en él -o ha sido 

hei:ho_i;:r..eer_ en él-, y no porque la "alegria" que la emisora 

difunde esté sustentada en los anuncios que probablemente también 

escuche. 

5.1.3.1. Lo comercial y la djyersjOn en el texto 
radloHinico. 

Podemos decir ahora que la diferencia entre el discurso 

radlcfbnlco come totalidad significante y el componente econOmico 

que Interviene en su ccnfcrmacibn se da mAs bien entre el tipo de 

actores que en cada uno de ellos entra en juego: del lado del 

componente econOmico encontramos al poseedor del medio y al 

anunciante¡ del otr·c, tenemos bAsicamente la relaciOn que se 

establece entre radio y publico. 
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Existe en este sentido una relacion de complementaridad 

entre ambos universos que encierra al proceso productor de 

mensajes radiofOnicos creando asl el espacio propiamente radial, 

en nuestro ca.so definido como "Radio Alegria", XEEG, 1280 khz., 

1000 watts de potencia. Esta relacif>n hace posible que lo 

=eci::.i.al '/ la ll.iltersHm y el entret 0 njrojento coexistan en el 

mismo espacio y bajo la misma forma. 

5.1.3.2. El problema de la publicidad. 

La publicidad en nuestros dlas tiene como regla general 

hacer que los productos aparezcan como algo d!stintg de !g 0ue 

SQ!l en la medida que tratan de explotar no las caracterlsticas 

intrlnsecas al producto sino a una serie de dones de todo tipo 

que el producto adquiere en el estudio del publicista (belleza, 

poder, energ!a, felicidad, amor, salud!, y con los cuales el 

comprador entrarA supuestamente en conjunciOn al consumir el 

producto. La publicidad, entonces, na es otra cosa que la 

bOsqueda, en el interior de sl misma, de su propia respuesta, no 

de aquello en el cual y por el cual existe (el producto que 

promociona!, o por el cual somos hechos creer que existe. El 

discurso publicitaria es la construcciOn del objeto de saber que 

nos quiere ser transmitido; su estructuracion y su recorrido 

est~n al servicio de su propio reconocimiento. De ah! su 

eficac:idad y su extremado poder persuasivo. 
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5.1.3.3. La relaciOn entre pOblico y anunciante. 

Por otra parte, esta forma de hacer publicidad esta fundada 

en una relaciOn contradictoria que opone a pOblico y anunciante. 

Lugar al cual el pOblico accede gracias a la intermediacicn, en 

nuestro caso, de la radio que 

medio al servicio de intereses 

recupera aqul su definicion como 

privados quebrantando asl el 

esp!ritu de la ley que lo fundamenta como un seryjcjp gOblicp. 

5.1.4. Una definicion de la J:allip cpmercial. 

Podrlamos entonces definir, en un primer momento, la radip 

~Qmer¡;ial como un espacio de reconocimiento e identificacicn de 

un determinado grupo o clase social con una 'visiOn del mundo' 

exprofeso elaborada por el sujeto Destinador en torno a un objeto 

de desee (llAmese •entretenimiento• o "diversiOn"l que le es 

comunicado. 

5.2. El punto de vista semiOtico. 

Nos interesa, pues, en esta segunda parte analizar desde una 

perspectiva semiotica la manera como esa estructura•subyacente se 

manifiesta discursivamente en nuestro texto, qué relaciones se 

establecen entre los diferentes actores que entran en su 

conformac!On y, sob1•e todo, cuAl 

Para tal efecto plantearemos 

reconstrucciOn puede ser tornado 

es su 

que 

desde 

estrategia persuasiva. 

todo discurso en su 

una perspectiva de la 

sener~On, es decir, postulando que • •.• todo objeto semicticc 

pudiendo ser definido segOn el modo de su producciOn, los 
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componentes que i~tervienen en ese proceso se articulan unos con 

otros se9an un 'recorrido' que va de lo mas simple a lo mas 

complejo, de lo mas abstracto a lo mas concreto"l63l. Recorrido 

generativa de 

especial mente 

la praduccian 

énfasis en lo 

del 

que 

sentida en donde haremos 

se conoce coma e5tructuras 

!Ü..Sci.u:~as. Nivel mas cercano a la manifestaciOn linguistica, al 

texto ocurrencia, en donde una serie de mecanismos contenidos en 

la sintaxis discursiva y en la semantica discursiva son puestos 

en marcha para reproducir las diferentes efectos de sentido. 

Lugar donde lo ilsu.r:.a1illc, entendido como "todo contenido de una 

lengua natural que tiene su correspondiente en el plano de la 

expresiOn del mundo natural"!64l, tiene su asiento y se opone a 

lo ~1.iJ:.¡;¡ en la medida que éste corresponde a un vertimiento 

semantico abstracto de naturaleza conceptual sin ningan lazo con 

el universo del mundo natural. 

Partiremos, pues, del discurso enunciado, o, en otras 

palabras, del texto ocurrencia de la emis!On radiofOnica para 

introducirnos en un procese de desconstrucciOn-construcciOn que 

nos posibilitara el anAlisis que nos proponemos. Sin este paso 

fundamental, segan los postulados de la semictica en la que nos 

inscribimos, la descrlpclOn y el analisis de nuestro objeto 

permanecerlan en la superficie textual dando cuenta, quizAs, de 

los elementos estillstlcos a los que recurre el enunciador del 

texto. Nos interesa, sin embargo, no esos elementos estillsticos 

sino la manera como a partir de un determinado ncmero de 

procedimientos discursivos son producidos tales efectos de 
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ESTA TESIS N~ n~BE 
SAUI 1 U BlatiDTE~ 

sentido y no otros. Proceso discursivo en el que trataremos de 

ver lo que el texto dice y como lo diceC6~l. Conocer, en este 

sentido, cOmo es producido el discurso que nos ocupa, cu•l es la 

estructura que lo fundamenta, es un paso adelante en su 

transformac!On. Tenemos, en un pt-imer momento, idea de lo que el 

tei:to dice; intuimos ese saber productivo del enunciador y a 

partir de ahl juzgamos si es positivo o negativo para el 

auditorio. Sentimos entonces la necesidad de tt-ansformar ese 

hacer discut-sivo pero resulta que somos incapaces de hacerlo y, 

en consecuencia, lo reproducimos. Algo similar, por poner un 

ejempla, sucede en el terreno de la docencia. Queremos enseKar de 

una manera distinta Csi este es el caso, poi' supuesto> de como 

nas ense~aron a nosotros. Sin embargo, carecemos de los elementos 

necesarios que nos faciliten ese hacer diferente. ¿Qué hacemos 

entonces? Como no tenemos otro modelo m•s que el que hemos vivido 

durante nuestra vida de estudiantes y una que otra idea sobre lo 

que serla una ense~anza diferente, lo cual no es suficiente, 

recurrimos a él y lo implem~ntamos, de manera inconsciente 

qulz•s. Pero no nos detenemos ahl sino que asumimos dicho modelo 

como nuestro. El clrculo, de esta m.anera, crece )' crece 

absorbiéndonos. 

5.2.1. An•lisis de la manifestaciOn lingulstica ita.. 
an•lisis generativo. 

Regresando a nuestro trabajo, quisiéramos, por altimo, 

anotar que la diferencia entre un an•lisis que se mantiene en la 

superficie te:<tual y otro que se plantea el anUisis de las 
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estructuras profundas del discurso enmarcadas en lo que 

postulamos como el recorrido 9enerativo de la produccion del 

sentido, no es otra que la manera como se concibe el analisis del 

discurso. Recor·da:nos, por ejemplo, el anal isis que Hora9as Spa 

realiza de u11a radiodifusora espaf'lola. El autor se mantiene en la 

superficie textual por dos razones fundamentales:. al para él la 

semiotica si9ue siendo la "ciencia de los si9nos• a la manera de 

Saussure y después continuada por Barthes; blrecurre también a 

otra serle de procedimientos descriptivos, como el analisis de 

contenido, que lo llevan a aislar unidades léxicas (o jtemsl que 

le permiten dar una idea general de ciertos ras9os estillsticos 

que el enunciador pone en jue90 para di9amos "llamar la 

atenciOn•. C:onjuncibn de procedimientos que le permiten al autor 

hablar después de lo que para él es una retorica de la radio 

donde cobran importancia la entonacibn, el monblo90 ••. No 

dudamos, por otro lado, de la importancia de este tipo de 

estudios pero creemos que la set:1iOtica como teorla 9eneral del 

lenguaje tiene un objetivo rnas amplio y preciso al definirse como 

una disciplina que tiene corno proyecto el de formular una leerla 

9eneral de les sistemas de si9ojf!cacien, donde el signo es ante 

todo un c~~e.112.J:.Qnstruidc. 

5.2.2. Algunas precisiones sobre nuestro objeto de 
estudio. 

La radio es un medio "noble": ligero para transportar cuando 

es portatil, funciona sin estar conectado a una fuente de ener9la 

usando baterlas, su costo es reducido siendo el tiempo de su 
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funcionamiento prolongado. Cualidades que lo hacen ser trente a 

las otras formas de transmisiOn de mensajes mass mediatices una 

fuente emisora •privilegiada". Lo que no implica, quizas, que sea 

el medio de mayor penetraciOn aunque sl uno de los de mayor 

audiencia: se escucha en la casa, en la calle, en el café, en la 

obra, en el taller, en establecimientos comerciales, en el 

mercado, en el coche .•. En términos espaciales digamos que es un 

medio que se caracteriza por su hprlzpntalidad, a diferencia de 

la televislOn que podrlamos decir es vertic;al 166> (de la misma 

forma podrlamos calificar a la prensa, al libro, al cine, que 

requieren de un espacio mas particular>. Tenemos entonces que 

esta horizontal !dad inunda el espacio convirtiéndolo en .\rea¡;¡ 

audib.l.e.!ii que conforman el espectro radial y que en el nivel de 

las estructuras discursivas, como veremos mas 

articula en un aQul y un ahl (espacio donde un ;a¡ y 

enunciaciOn -hablante/oyente- entran en 

enunciador/enunciatariol. 

5.2.2.1. La espacialidad radiofOnica. 

adelante, se 

un ~ de la 

juego como 

De esta forma de presentarse espacialmente el radio surge 

precisamente el punto de apoyo para la organizaciOn del modelo 

radiofOnico, Es decir que gracias a las posibilidades que ofrece 

la fragmentaciOn del espectro radial ero areas audibles facilita 

la captaciOn de esta totalidad indiferenciada constitulda por el 

pO.blico en pequeí'(os segmentos que son instituidos como 

radioescuchas potenciales de una determinada manera de manifestar 
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el universo discursivo radiofbnico. Caracterlstica que empezb a 

ser explotada después que la lelevisibn hizo su aparicibn en el 

mundo de la comunlcacibn de masas. Dado el impacto que ésta causb 

en el auditorio, el radio fue perdiendo poco a poco el terreno 

que se habla ganado durante años, previéndose incluso su 

desaparlcibn. Sin embargo, tal situacibn movib a la gente del 

radio a buscar nuevas alternativas que permitieran volver a 

conquistar el terreno perdido. A este respecto nos dice W. H. 

Honan que 

"Este descubrimiento llevb al desarrollo de todo tipo 
de programas de atraccibn limitada, y la tendencia que 
ahora progresa es la de prescindir de los programas de 
una hora o de media hora, ya que las estaciones mismas 
est~n comenzando a adoptar las caracterlsticas de un 
solo programa de 24 horas continuas diric¡¡ido 
rigurosamente a un sector diferenciado de la 
poblacibn" !6'7l. 

5.2.2.2. La fragmentacibn del espectro radial en 
Puebla. 

Podemos decir, en este sentido, que la radio en Puebla se 

caracteriza, de manera general, por seguir este tipo de 

estrategia comunicativa. Vell.mos de manera suscinta como se divide 

ol espectro radial en la ciudad de Puebla seg~n la intormacibn 

aparecida en el No. 3, septiembre de 1986, del Directorio MpM. 

lnicrmac:.iOn ~ ta~s de medjgs audigvisuales: en el estado de 

Puebla existen un total de 18 estaciones de radio A.M. y 10 de 

F.M. De éstas, 7 estaciones de A.M. se encuentran localizadas en 

la ciudad de Puebla (un 40%) y 8 de F.M. !un 80%!. De las 

estaciones de A.M., cinco pertenecen a la Organizacibn Radio oro 
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y dos al Grupo HR. De las estaciones de F.M. tres pertenecen a la 

O.R.O. y cuatro al Grupo HR, y una que depende de Frecuencia 

Modulada Mexicana. Ahora bien, dentro de este marco nos interesa 

destaca!' las estacione!:> de l\.M. ya c¡ue es la frecuencia mAs 

escuchada. Tenemos, pues, que las estaciones se definen de la 

siguient~ manera: 

l<.E.C.D. "1170 
transmite mOsica 

La Divertida" !establecida en 19401, 
universal variada y radionovelas. 

X.E.E.G. "Radio Ale9rla" !establecida en 19701, 
transmite mOsica variada, popular, tropical. 

X.E.H.I.T. "Radio Hit" !establecida en 19681, transmite 
mOsica moderna en español. 

X.E.H.R. "Radio Variedad,.s" (establecida en 19391, 
transmite mOsica variada en español. 

X.E.P.A. "La Poblani le.• !establecida en 19581, 
transmite m~sica mexicana. 

X.E.P.O.P. "Radio Clasic" !establecida en 19791, 
tra11smite mOsica ambiental. 

::.E.Z.T. "La maquina musical" (establecida en 19701, 
transmite mOsica juvenil inglés-español. 

VeAmos ahora de manera mAs detenida las cinco estaciones c¡ue 

constituyen a la OrganizaciOn Radio Oro en la ciudad de Puebla. 

La informac!On ha sido tomada de un boletln editado por dicha 

or9anizaciOn en el ai'ro de 1984 .. Se dice en un apartado intitulado 

•caracterlsticas de prograrnac i On conceptual de las 

radiodifusoras•: 

X.E.C.D. "La Divertida", 1170 khz. 
•Esta emisora estA consagrada al ama de casa, al auditorio 

femenino, cu~·a capacidad de influencia y decisiOn de compra es 
incontrovertible; su programaciOn incluye radionovelas, musica 
popular de ayer y de hoy, asl como importantes programas 
informativos, con el tltulo de 'Tribuna', el cual se enlaza con 
nuestra emisora X.H.O.R.0.-F.M. 'Radio Oro'. 
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"'Tribuna' transmite, primordialmente, noticias de la ciudad 
y el estado de Puebla y, en menos proporcibn, aspectos Nacionales 
e Internacionales; permite la part!cipacibn del auditorio y ayuda 
a resolver problemas de la comunidad poblana•. 

X.E.E.G. "Radio l\legrla", 1280 khz. 
ºRadiorlifusora eminentemente cuantitativa, sirve a los 

sectoree populares con su formato alegre y bullanguero, que se 
adapta a las preferencias de su auditorio mixto, con especial 
tendencia hacia las clases media baja y popular. Su programacicn 
es, bAsicamente, de masica popular". 

l'..E.H.I.T. "Radio Hit", 1310 khz, 
Un audaz concepto en radiodi-fusiOn que alcanza gran 

penetraciOn en el auditorio juvenil y en los hogares que gustan 
de mdsica de todos los géneros. Por su formato, es una estacicn 
para jOvenes de las clases altas, media y media baja. Sustentada 
con una prcgramacibn musical moderna y variada en español aborda 
cOmodamente al importante medio formado por personas de esplritu 
juvenil". 

X.E.P.A. "L~ Poblanita•, 1370 ~hz. 
"Radlodifusora de formato estrictamente campirano, para 

satisfacer a su audit~rio cuya anica fuente de informacibn y 
diversibn es la radio por encontrarse, ademAs de en la ciudad, en 
las Areas Rurales por ser la emisora mAs potente del Estado. 
Transmite radionovelas y cuenta con un programa de tipo social: 
'La l1ora del huarache', dirigido a la gente del campo al cubrir 
municipios y Areas subur·barias. Su programaciOn de mdsica ranchera 
y mariachi la hace sumamente atractiva para este auditorio". 

X.E.Z.T. "La H•quina Musical", 1250 khz. 
"El magnlfico formato de 'La mAquina musical', trazado 

exclusivamente para servir al numeroso sector juvenil de las 
clases alta, media y media baja, adicto a la banda de A.M., 
ofreciéndole programas que satis-facen sus tendencias, hAbitos )' 
costumbres, con éxitos y novedades musicales. Su programación 
eminentemente juvenil, es en inglés y espa~ol". 

Las dos descripciones anteriores tienen en coman el estar 

dirigidas concretamente a los anunciantes. Nos encontramos, pues, 

ante lo que hemos denominado el universo econcmico de nuestro 

texto donde se establece la relacicn entre "poseedor" del medio y 

•anunciante•, gracias al objeto de valor "publicidad'. De ahl que 

se resalte, sobre todo en la segunda descripción, el tipo de 
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pdbllco al cual est! dirigida la estacion en términos de sexo, 

edad y nivel socioeconomico. A estas variables, y en base a 

ellas, se agrega la de la mOsica, la informaciOn y las 

radionovelas. Estas 01 timas cons ti tu)1 en la programacion 

propiamente dicha de las emisoras y, a su vez, el mensaje que 

ser! di-fundido. 

Es aqu1 donde empieza a gestarse la radio comercial al 

convertirse en una entid2d funcionalmente operativa al cumplirse 

e1 programa narrativo que lleva, por un lado, al "anunciante• a 

conjuntarse con el "poseedor• del medio para que transmita su 

mensaje y, par otro, al "posaedor" del medio con los recursos 

economices que el "anunciante" paga por el tiempo de transmisiOn 

solicitado. Estas acciones y las transformaciones que ahl ocurren 

no trascienden el universo economice donde ocurren, a, en otras 

palabras, su proyeccion en el discurso radiofonico adquiere una 

forma diferente en el momento de manifestarse al convertirse en 

un discurse que busca ser un espacio de reconocimiento e 

identificaciOn del grupo social al cual est! dirigido, 

lDe quó manera se presenta esta forma de manifestarse del 

discurso radlafonica? 

5.2.3. Acercamiento al modelo persuasiva. 

En las cinco estaciones de la Organizacion Radio Oro sen 

promocionadas cada una de ellas segün el elemento que las define 

y a partir del cual se trata de persuadir al auditorio para que 

la escuche. Ve!mos corno se presentan: 
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"Tu contacto es X.E.Z.T. 'La maquina musical'. Haz 
contacto con l<.E.Z.T. 'La maquina musical' en el 1250 
de tu radio. X.E.Z.T. 'La maquina musical' integrante 
de OrganizaciOn Radio Oro•. 

"La juventud inquieta y dinamica se identifica con 
R.S.F.M. 'Radio Lobo' en el 90.1. R.S.F.M. 'Radio Lobo' 
con los éxitos de actualidad. Escucha R.S.F.M. 'Radio 
Lobo' integrante de O.R.O.". 

"Rompe la barrera del tiempo con 
F.M.'. l~.H.M.P. 'Fantasla F.M.' 
O.R.o.•. 

la magia de 'Fantasla 
89.3. Integrante de 

"Con lo mejor de la radio ~.E.P.U.E. 'Radio CaROn' en 
el l 450. 'Radio Cc.ROn' le proporciona "'ntretenimiento y 
d!vers!On todo el dla con su explosiva y bullanguera 
mOsic& tropical. iEstll cai\"On! Escuche X.E.P.U.E. 'Radio 
Cai\"On'. Integrante de O.R.0.". 

"Es audaz, es viva, es X.E.H.I.T. 'Radio Hit'. Quien 
tiene un esplritu juvenil 'Radio Hit' tiene buenas 
vibraciones y mfisic• moderna de impacto. Proyéctate, 
escucha X.E.H.I.T. 'Radio Hit' en el 1310 de tu radio. 
'Radio Hit', integrante de O.R.O." (ver anexo!. 

Como podEmos observar, la manera de enunciarse de las 

estaciones frente al auditorio es otra. Forma textual que pone en 

marcha una serie de procedimientos discursivos que constituyen lo 

que ~n semi~tica se denomina las e5+ructuras disc:ursiya~. 

Situadas en un nivel menos profundo, 'se encargan de dar cuenta 

de las estructuras sem!Oticas de superficie y de 'ponerlas en el 

discurso' al hacerlas pasar por la instancia de la 

enunciaci0n"f69!. Instancia del recorrido generativo del discurso 

donde cobran importancia, en el nivel sem~ntico, la tematizaciOn 

y la fis•1rativl2atl0n. Procedimientos que permiten al enunciador 

cantar la misma historia de diferentes maneras, como en la 

presentacibn de las diferentes emisoras. 

En este sentido, sabemos que el poseedor del medio para 
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vender "tiempo de transmision• al anunciante explota sobre todo 

los ejes semlnticcs de la sexualidad y de lo socioeconomico; en 

el primero resaltando lo femenino y juvenil, en el segundo las 

clases alta, media y popular. De esta forma el enunciador al 

vertir un valor en ese objeto sintlctico, valor que es el 

objetivo hacia el cual apunta el enuncialario, lo hace reconocer 

en él la f i9ura o las figuras en las cuales él reconoce al 

destinatario potencial de su producto. 

Tenemos entonces por ejemplo que cuando se habla de la 

•consagracion de la emisora al ama de casa, al auditorio 

femenino•, se estl realizando uno de los términos de la categorla 

semlntlca de la /sexualidad/ !lo fem~njnol. Carga semAntica que 

es vertida, adernls, de un valor modal cuando se dice "cuya 

capacidad de influencia y decision de compra es 

lncontrrovertible"; capacidad que es una forma de la modalidad 

del poder-hacer a la cual tiene que recurrir el enunciador para 

persuadir al enunciatario de lo benéfico que resultarla para él 

llegar a un auditorio como el que le ofrece ya que es capaz de 

adquirir sus productos. 

Del otro lado, que es el que mls nos interesa, el enunciador 

recurre a una forma de valorlzaclon de su objeto con el fin de 

que su enunciatarlo reconozca en él SJ.LS. valores. Manteniéndose 

siempre sobre los mismos ejes semAnticos !la sexualidad y lo 

socioeconomicol, vierte en éste (la emisora como objeto de valor! 

una serie de valores que sigiuendo una logica de lo cotidiano 

corresponden al universo social del mundo contemporlneo, tales 
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cerne: •audacia•, "vitalidad", "inquietud" •di narn i smo 11 
••• 

Valares todas que de una u 

dominio de la modalidad 

alra forma podemos circunscribir al 

del poder-hacer y del poder-ser: del 

poder-hacer cotidiana y del poder-ser cantemparaneo, que 

distinguen a un "loba" actual y juvenil de un •caROnaza• 

explosivo y bullanguero. 

Nos encontramos frente a 

persuasivas que pone en mar-cha el 

trata de convencer al anunciante 

para promocionar sus productos 

dos tipos de estrategias 

poseedor del medio: una que 

de la eficacia de su objeta 

can base en un cqntratg 

participE!lil!P que podrlar.ias esquematizar de la siguiente manera: 

!S1¡\01 V S2l - CS1 V 02/\S2l 

Enunciado de estada inicial donde SI, el poseedor del medio, se 

encuentra en conjunciOn con el objeta de valor COI), el tiempo de 

transmlsiOn que estA en venta; el cual, a su vez, se encuentra 

disjunto de S2, el anunciante. Del otro lado tenemos a S1 

disjunto de 02, los recursos ecanOmicos del anunciante destinados 

al pago del tiempo de transmision que estA en venta, y a S2 

conjunto con 02. 

Ahora bien, en la ~edida que el hacer persuasivo de SI sea 

interpretado par S2 como verdadero, el intercambia de objetos 

serA pasible: 

!S1A02l - !S2A01l 

El segundo momento a diferencia del primero esta fundado en 

un .c.tUlil:.aitL-!UUJateral que pone en relacion un sujeto S3, el 

radioescucha, con un objeto 03, el mensaje radiofonico. Dicha 
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relac!On parte de un enunciado de estado inicial de caracter 

d ! sj unt ! va 

(S11\ 03 V S3l 

Si S3 interpreta como verdadero el hacer persuasivo de Si, se 

llevara a cabo la transformaciOn que conjunte a 83 con 03 

!81 03 S3l 

Paso de un estad~ a otro que es posible gracias al guerer, tanto 

de Sl porque S3 hllSA cama de S3 por hacer. Competencia modal que 

conduce a S3 al reconocimiento en 03 de su universa de valores 

!como joven, altdaz, dinamice, explosiva, bullan9ueral y, en 

consecuencia, a identificarse can él. La que también implica la 

mad!f!caciOn del ~er y el parecer de las sujetos. 

5.2.3.i. El estatuto veridictaria del destinataria. 

Esta modHicacHm de las sujetas la encontramos situada en 

la d!mens!on cognoscitiva del discursa, ahl donde el destinadar 

qui ere transm! ti r un determinada J;iaQi:..t. al destinatario. En 

nuestro texto este J;¡aber esta dado en términos de seducciOn, es 

decir que el hacer persuasivo de Si y el hacer interpretativo de 

S3 se encuentran articulados por un hacer mani~1latgrig del tipo 

hacer-J;¡e_e que se caracteriza por estar formulado como un juicio 

positivo: si el manipulador quisiera imponer su criterio sobre lo 

que él ci:ee. que es la "diversiOn" y el "entretenimiento" como 

contenido de su mensaje no tendrla que recurrir necesariamente a 

formas modales c:ouo el 'dinamismo', la 'audacia", el "gozo", la 

"ale9r!a", la "inquietud"; qué pasarla si en lugar de seducir 
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tratara de fntimid~r emitiendo juicios ne9ativos como 

"holgazan•, "infeliz", •apoca.d'b". Los resultados, indudablemente, 

serlan otros. 

Tenernos, pues, que la seducciOn operada por el sujeto 

manipulador tiende a rnodif icar el ser del sujeto manipulado 

colocll.ndolo en el polo del parecei: de11tro del cuadrado de la 

veridic:c:!On: 

ve!' dad 

ser parecer 

secreto l mentira 

no pal'ecer no ser 

falsedad 

La "ingenuidad" de S3 definida por el Diccionario 

ldeolOgic:o de la lengua española como: "Sinceridad, buena fe"l, o 

su necesidad de ~r en al9g, sustentada en el guecer-harer que 

es la fuerza motriz que, como hemos visto, en la dlmensiOn 

pragmll.tica del discurso lo lanza hasta llevarlo a conjuntarse con 

03¡ esta "Ingenuidad" aunada a un ng saber-ser lo hacen fll.cil 

presa de S1 para imponerle ~u saber y someterlo. Accionar 

discursivo que planteamos desde la perspectiva de s1, es decir, 

desde el punto de vista del poseedor del medio que intenta 

conjuntar a S3, el p~blic:o, con su mensaje: 
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verdad 

ser parecer 

! •cotidianidad• l !"mundo diferente") 

secreto mentira 

no parecer no ser 

falsedad 

5.2.3.2. El espacio tOpico y heterotOpico. 

Podemos apreciar en este cuadrado de la veridicciOn que el 

ser_ de S3 fincado en la •cotidianidad", en el transcurrir diario 

de su vida que funda su existencia, en el momento que se le 

propone un "mundo dHerente• tiende a ne9ar su JilU:. siendo 

conducido a la posiciOn que en nuestro cuadrado se denomina el 

el dominio de lo manifestado) y que hablamos 

denominado lo "contemporAneo•. Recorrido slntActico del sujeto 

que lo conduce, 9racias a las performances real izadas, del 

espacio del al:llll !marcado temporalmente por la incoatjvjdadl al 

espacio del ahl Cque temporalmente se presenta como la 

ll.u..ca.ii:itil!.all.l. A este propbs!to escribe A. J. Greima.s: 

• ..• ateniéndonos a la definiciOn del relato como 
transformaciOn I09ica situada entre dos estados 
narrativos, podemos considerar como e¡;gacig tCigicp, el 
lu9ar en que aparecer~ manifesta.da sintActicamente la 
transformaciOn de que se trata y, como gsgacjm; 
heterotOpicos, los lu9ares que lo en9lcban, 
precediéndolo y/o antecediéndolo"!69l. 

En este sentido, el espacio tOpico se manifiesta en nuestro 
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texto gracias a la ar·tlculaciOn que se establece entre un a..Q!U., 

lugar de las ¡::erformances de S3, y un a.hi, lugar donde S3 es 

modallzado. En cuanto al espacio heterotOpico, éste se encuentra 

precediendo a nuestro texto: es el espa~io contextual en su 

conjunto antarior a su manifestacion discursiva, donde tiene 

lugar la obtenc!on de la concesion; y el espacio contextual 

posterior a su manifestacion discursiva. Ademas, el espacio 

H1p!co se articula a su vez en un espacio 11tOpico, donde 

predomina el ha.e~~ de los sujetos, y un espacio paratggjco, lugar 

donde el sujeto adquiere una cierta cornpetencial70l. 

Tratemos ahora a partir de la formulaciOn del espacio donde 

se suceden las acciones de resumir de manera esquematica la 

manera corno se presenta nuestro espacio heterotOpico: 

Plano discursivo reglamentaciOn conces1on 

Plano f l guratl vo "solicitud" "obtenciOn de 

la concesiOn" 

Plano narrativo sintagma enur1c lado 

contractual coniuntivo 

5.2.3.3. La oposiciOn djnAmjc:p Ya· estAtjcp, 

La conformaciOn de este espacio radial englobante que 

precede y sucede a nuestro texto radiofOnlco nos permite plantear 

una oposicion paradigmatica en términos de seryjcip pdblicp Ya·· 

ini~rés_gt:l.~ailll, por un lado, y entre pbspleta ys. actualizada, 
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por otro. Podrlamos entonces homologar los términos de las 

oposiciones y ver la manera como se actualizan en el transcurrir 

de las acciones tal y como las hemos descrito en el apartado 

anterior!'7ll: 

servicio pOblico actualizada ,..._ -interés privado obsoleta 

Lo obsoleto de la ley conlleva una indefiniciOn en la'forma 

de concebir las caracterlsticas que fundamentan ,o, que deberlan 

fundamentar, 121 funcionamiento de los medios. Ahora bien, la 

apropiaci01'l del espacio segOn las categorlas formuladas se 

articulan en términos de 

dinamice ~ estAtico 

siendo el segundo el término seleccionado del paradigma para ser 

proyectado sobre el espacio teipico englobado donde se llevan a 

cabo las acciones propiamente textuales. La inmovilidad que 

caracteriza a nuestro espacio facilita en su interior el libre 

desplazamiento del enunciador radiofflnico entre las diferentes 

Areas audibles que se suceden en la horizontalidad que lo define. 

De esta forma el ser cgntempgr4neo que define al sujeto segO.n la 

manera como se manifiesta en el espacio paratOpico después de 

haber sido persuadido y hecho competente como quien sabe )' ~u1ede 

s.er., interpretara, segO.n sus •gustos•, el mensaje corno verdadero 

dependiendo si es que quiere hacer contacto con "La maquina 

musical", o con "los éxitos de actualidad de 'Radio Lobo'"• o con 

la •magia de 'Fantasla F.M.' que estimula tu imaginacifin•, etc. 

Tenemos entonces que S3 se conjunta, ademas de c,on 03, con un 
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objeto de valor modal que fac:illta su ident.ificacion c:on el 

mensaje emitido: 

1531\04) 

Estados conjuntivos que se caracterizan por su 

disc:ontinuldad en el tiempo, es decir que la c:onjuncion tanto con 

03 !el mensaje radiofOnic:ol c:omo c:or. 04 !el saber-¡;pder-serl es 

pasajera estando su duraclon 

perlado de sintonizac:iOn de 

en 

la 

el tiempo determinada por el 

emisora. Car~cter temporal 

lteratiyol?2l que marc:a el paso de 53 de la manifestacion !el 

¡;arec:erl a la inmanenc:ia !el Jii.el:.) conjunt~ndolo de nuevo al 

espacio utOpico !al ~l de donde partio ty de donde seguramente 

volver~ a partir) para ser puesto a prueba y adquirir la 

competencia necesaria que lo lleve a c:onujuntarse con el objeto 

propuesto por el sujeto manipulador. Desplazamiento espac:ial 

circ:ular que lo mantiene dentro de la esfera del poder ejercido 

por el Destinador inlc:ial permitiéndole unic:amente transitar de 

una forma de la dom!nac:Hin a otra haciéndole c:ree1·, grac:ias a la 

sancicn tanto pragm~tlc:a c:cmo cognoscitiva del Destinadcr final, 

que su comportamiento es ccrrec:tc en la medida que éste 

corresponde al sistema axiclOgic:o prepuesto. 
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delegado 
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S3 performance 
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1 
contemp~raneidad J. 
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competencia S3 
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i 
"Diversibn" 
retribucibn 
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) 1 
conjuncibn 03 04 conj une i¡On 
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1 \) 

05 
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1 
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saber-poder-ser 

t 
"Ser dominado" 
reconocimiento 
cognoscitivo 

sancibn Destinador f inal__L_ sanc!On 
1 1 
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5.2.4. El modelo de la dpmlnacjOn. 

Resumiendo, el modelo radial analizado se caracteriza por 

una horizontalidad espacial que dada su fragmentaciOn en Area§ 

au.dlbles. pareciera descomponerse en unidades autOnomas bien 

diferenciadas entre si, pero que na son otra cosa mas que un .t..l;i.d.g_ 

homoglmeo y bien organizado que responde a la estrategia 

manipulatoria implementada por el Destinador: por un lado, 

~er.l.a_creer que sus actos se ~undan en una ljbertad de ac:c:i!)n 

<poder-hacer) de la cual depende el que pueda §elec;cjpnar entre 

una u otra emisora; por otro lado, al bacerl€ aaher que su manera 
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de ser c:orresponde prec:isamente a la manera c:omo se c:onduc:e y 

c:omporta dentro de su microuniverso soc:ial¡ es decir que el hecho 

de saberse y, en consecuenc:ia, pgder ser 1 jbre, lo facultan para 

ll.CUl..e.t:_jlc:tuar J j br<>rneo.te. 

Efectos de sentido que son una forma de manifestarse de la 

~aminai:.lbn c:omo isotopla textual que rige la produc:c:ion del 

sentido en nuestro tmxto ty que en otros términos podrla 

considerarse como una forma del. ejerc:icio del poder). En este 

sentido, la conjuncion de S3 (el p6blico) con el pgder hacer y el 

sall.er._lltl!1er._ser: no son mas que una conjuncion virtual propiciada 

por el .Q11er.ei:_hac.er:__;1 el c¡uerer ser que llenan un vac lo cuyo 

fondo es el carecer <tanto de objetos consumibles )' atesorables 

como de objetos culturales). En otros términos, la conjuncion de 

S3 no se realiza mas que con el pbjelg de dgmlnaciOn (051, 

sincretismo actanc:ial que oc:urre en un nivel jerarquicamente 

superior y presupuesto logicamente por el universo radial 

universo radial tS1~ (03AS3/\04l l 

La estructura sintActica de la dgminaciOp se presenta de 

manera mas compleja haciendo surgir la figura de Sl como 

/mediador/ , la •radio", )' que anteriormente hablamos estatuido 

como un sujeto delegado del Destinador inicial 

Ddor.~ /dominacion/ H tS1-+IS3A05ll 
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X. E. E, G. "RADIO ALEGRIA". 

6. Observaciones generales. 

En el analisis del discurso radiofonico se han considerado 

como punto de partida elementos de la manifestacion textual que 

tienen mas bien como funcion organizar el tiempo de transmision 

radiotbnica, tales como: noticias, anuncios, müsica, programas 

especiales, radionovelas, concursos!73l. Desde nuestro punto de 

vista las marcas que aparecen en el texto no son pertinentes para 

un anblisis como el que nos hemos propuesto ya que éstas no son 

ml!.s que el resultado de la articulacion en el ni-lel profundo de 

un nümero redL'.cido de el.;>mentos, o, en otras palabras, de un 

recorrido que va de los ml!.s simple a lo mas complejo, y de lo ml!.s 

abstracto a lo ml!.s concreto. 

Ahora bien, si lo que nos interesa es la articulacion de 

esas unidadüs y los procedimientos que hacen posible la 

producciOn del sentido, nuesto punto de partida no podrla ser 

otro que el texto tal y como se nos presenta ya acabado. 

6.1. La organizaciOn de nuestro texto. 

Dlre~os entonces, como referencia, que nuestro texto se 

organiza en torno a tres grandes rubros: la müsica, los anuncios 

y las noticias. De éstos, es la müsica el elemento que predomina 

a todo lo largo de las ocho horas de grabacion que hemos 

registrado (.y las cuales presentamos transcritas al final de este 

trabajo a manera de anexol. Le siguen en importancia los anuncios 
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" , por O.l timo las noticias. De aqul podemos desprender que la 

emisora seleccionada no est• dedicada a la informaciOn, en su 

sentido periodlstico, sino m•s bien a la "diversiOn" y al 

"entretenimiento". Adem•s, los cortes informativos se presentan 

en bloques que se caracterizan por ser transmitidos a una hora 

fija todos los dlas !ma~ana y tarde} y porque enlazan a todas las 

difusoras de OrganlzaciOn Radio Oro. 

En el caso de la mO.sica habrla que distinguir las variables 

en que se presenta. Por un lado, encontramos la müsica que se 

difunde como parte de la programaciOn diaria de la estaciOn. 

MO.sica programada o no, pero que lleva buena parte del tiempo 

efectivo de tr-ansmlsiOn. Tenemos, por otro lado, la mflsica que 

sirve de soporte a los programas de complacencias. Aqul nuestro 

elemento es mls bien un pretexto para que la difusora y el 

auditorio entren en contacto a través del teléfono y la 

correspondencia. En este tipo de programas el locutor juega un 

papel importante ya que en él recae la conducciOn del programa. 

Sin emba.rgo, dicho rol del locutor- es minimizado en la medida que 

éste se contenta con repetir siempre el mismo dialogo lcf. 

aneYol. Por O.ltimo, encontramos la presentaciOn de grupos 

musicales en programas dedicados especialmente a la difusiOn del 

grupo y de la müsica que estos interpretan. Programas musicales 

q•ie mas bien parecen ser grandes anuncios que promocionan e 

invitan a la contrataciOn de los grupos para todo tipo de evento. 

De los anuncios publicitarios habrla que remarcar su 

divis!On en dos grandes grupos: regionales y nacionales. A su 
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vez, estos dos grandes grupos pueden subdividirse segun el tipo 

•de producto anunciado como, por ejemplo: alimentos, autombviles, 

articulas del hogar, bebidas; y anLrncios de car1'cter social en 

torno a diferentes problemas: salud, bienestar social, educacibn. 

etc. 

Para finalizar este apartado, quisiéramos señ~lar la 

ausencia en todas las estaciones de un espacio en su prosramacion 

dedicado especialmente a los niños. Sin embargo, los niños si son 

uti 1 izados en la elaborac:ibn de anuncios publicitarios para su 

difusHm en la radio. Y a este respecto nos llama la atencibn uno 

en particular dedicado a salvaguardar a la iniciativa privada de 

los peligros que la acechan en un pa!s como México. Anuncio de un 

alto contenido polltico de la derecha reaccionaria donde un niño 

le presunta a otro, o a su mnm.l!, a un amigo, o a un familiar, que 

le explique lo que es la iniciativa privada y su funcibn en la 

sociedad. Anuncio concientizador y deformador de una realidad 

donde hasta la tamalera tno por ser tamalera) es parle intec¡¡rante 

de esta nuestra iniciativa privada. Hasta aqul la digresion. 

Este es el panorama general que tenemos ante nosotros y a 

partir del cual analizaremos el texto propuesto. 

6.2. El •entretenimiento" y la "diversion•. 

En esta segunda parte hemos estado insistiendo en los 

térrn i r1os "diversibn" y "entretenimiento• corno ejes sobre los 

Veamos ahora mas cuales sira el discurso radioHmico. 

detenidamente la problematica que representan. De entrada, 
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echemos un vistazo a su def!nician segan el Diccignario 

idepl~9jc:p de la lcno¡¡na ea~afígla: 

Diyer1!0n: AcciOn y efecto de divertir o divertirse. 

Di1tet.i.ir:: Apartar, desviar,// Entretener, recrear. 

Enir.ei.enimi.eo.ic.: AcciOn y efecto de entretener o 

entretenerse, Cosa que sirve para entretener o divertir. 

Enir.tlener.: Hacer menos molesta y llevadera una cesa.// 

Divertir, recrear el ~nimo de uno,// Mantener, conservar. 

Podemos advertir a primera vista que ambos términos son 

complementarios entre sl, sin llegar a ser sinOnimos. AdemAs, los 

dos ponen en relaciOn a dos sujetos: el que hace, "divertidor" y 

•entretenedor•, y sobre quien rec•e la acciOn del primero, 

"divertido" o •entretenido". Surge también un tercer elemento 

objeto de las acciones: la "diversiOn" y el •entretenimiento•: 

S-----0-----Sl 

Sintembar90, ambas acciones 

que d ! yertir. presupone una 

divergen en un punto: mientras 

acciOn paralela de carActer 

disjunt!vo, "apartar• y "desviar•, entrgtener presupone también 

esa acciOn paralela pero de carActer conjuntivo, "mantener' y 

•conservar". Es decir que para diver•irme es necesaria renunciar, 

de manera tal vez temporal, a ese objeto presupuesto que se 

pose la 

d!vers!On: !01 As V 02l !01 V S o\02l 

Del otro lado, el_eni~ener.:iie. implica la realizaciOn de dos 

acciones s!multAneamente y, en consecuencia, el ng renunciar 
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necesariamente al objeto presupuesto 

entretenimle.ni.tl.: (011\ S V 02> (01¡\ S ,1\02> 

6.2.l. La ~rªdualidasl. de la "diversibn'. 

De esta diferencia en cuanto a su estructura sint~ctica 

podemos derivar, en otro nivel de analisis, que el término 

!11.ll~On_ se enuentra mar·cado por el serna /intensidad/ que 

podemos articular bajo la categorla ~radual/ng iradual. A su vez 

dicha categorla puede articularse en términos de cgntjnujdad, 

correspondiendo al orden cuantitativo del •mas• o "menos", o en 

términos de d!scpplinyldad, correspondiendo a "sl" o "no"C74l. La 

/intensidad/ se articula, en nuestro caso, como una cgntjnyjdad, 

del orden de lo cuantitativo, circulando entre un grado mayor o 

menor de intesidad de la diversiOn: 

/intensidad/--)~'! djver5iJ';m 

Podemos hablar entonces de una iJlj;ens!dad ascendente y de 

una .i.n~nsjdad___descende:ni.i¡_ segO.n e 1 91-ado de 1 a di versi On. 

Intensidad que en este sentido.podemos articular en términos de 

iensividad!7~> que no es otra que la relaciOn que se establece 

entre el serna liw:.ai.i.lLD. de ur1 proceso con el serna termi natiyg: 

intensidad ascenden~intensidad descendente 

duratividad terminatividad 
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A los sernas duratividad/terminatividad los precede el serna 

~OkP.e.ibLi.da~ que marca el inicio del proceso: 

di sj une: i i'm --~)' c:onj une: ion--"') di sj une: i On 

i nc:oat.i vi dad duratividad terminatividad 

La !l.ilLtttllln, tal y corno acabamos de describirla, no es mll.s 

que la representacicn discursiva de la estructura que subyace al 

texto que ~rial i zarnas. Representac:ion que es ademas la 

manifestac:ibn de la sanc:iOn pragmatic:a emitida por el Destinador 

final, siendo ésta positiva ya que muestra el estar dg acuerdo 

del Destinador c:on el hacer del sujeto manipulado. 

6.2.2. La axiologizac:ion del universo discursivo. 

Microuniverso semantico -el de la diyersiOn- que se 

transforma en ax!ologla !es dec:ir c:omo el modo de existencia 

parad!gmatica de los valores!76ll gracias al vertimiento de la 

categorla tlmica gyfpcialdisfpria. Leemos en nuestro texto: 

"En el mar la vida es !ill.l.:L sabrosa pero en Puebla es 
m!.1.khPJJlb.~. Dese el gustazo de la vida escuchando Radio 
Alegria. iLa pura vida!• !Cf. anexo p. 144. l 

Como vimos, la djygrsiCm se articula como gradual/no 

gradual, categorla marcada por el serna !intensidad! y que se 

presenta en el ejemplo como 

•muy• ~ •mucho mAs" 
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correspondiendo la oposicion al punto de inicio del proceso desde 

el cual se pretende conjuntar al sujeto con "lo sabroso que es la 

vida en Puebla", donde p1•ecisamente escuchar Radio Alegria es 

"iLa pura vida!". En este sentido, "Puebla" es el espacio 

englobante y "Radio Alegrla" el espacio englobado 

Mar "agua" y;da muy 9abrg5~ ,...._ .,...._ disforia 

- -Puebla •ti~rra• v j 1a rouchp 10.)s 5abrgsa euforia 

Podemos observar que independientemente de lo sabroso que resulta~ 

la conjuncion con el •mar• o "Puebla", el enunciador tiende a 

valorizar de manera positiva la cate9orla semantica /vida/ que en 

su espacio discursivo "Puebla" es "mucho mas sabrosa" al vertir 

en ella el término e1.1ior.ia de la catagorla llmil;.a. Proceso que 

Implica la desvalorizacion de la misma categorla /vida/, por ser 

menos sabrosa, al vertlr en ella el término disfprja en el 

espacio "mar•. 

Oposicion que no obstante su caracter gradual puede ser 

axiologizada gracias a los elementos figurativos que intervienen 

en el proceso significante: "agua" y 11 tierra 11 son precisamente 

términos que sirven al enunciador para vertir en la ctagorla 

/vida/ los términos euforia/dis·Foria. Es pues el punto de vista 

del enunciador el que priva en la aprehension del microuniverso 

semantico propuesto 
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Djyersjpn 
("vida sabrosa") --- ----/ascendente/ /descendente/ 

<"mucho mas"l ("muy•) 
,,.,,,.. \ 1 

englobante englobado al la 
("F'uebla"l !"Radio Alegria") ("mar"l 

'-= ~-~-
tierra 

. 
" euforia • 

6.2.3. Los sujetos observador e informador. 

El enunciador al hacer predomina!" su punto de vista sobre el 

proceso no lo hace de manera directa sino gracias a la 

!nstalacibn en el discurso-enunciado de un sujeto delegado por el 

'procedimiento de ¡!esembrague<771 y que se denomina gbservadgr. 

Sujeto cognitivo de caracter expllcito cuyo papel esta en 

relacibn directa con el bacer jnfcrmativo realizado por el sujetg 

inictCl!l~lit:tc !también delegado del enunciadorl; actante de la 

enunciacibn enunciada -el observador- que es encarnado por el 

refran en nuestro texto. Y es precisamente sobre la informaciOn 

emitida por éste que el observador ejercera su hacer receptivg 

que no es otro que 1 a conf orm id ad de éste con 1 a ver-ac i dad de 1 a 

informacibn transmitida a propbsito de "la vida que es mucho mAs 

sabrosa en Puebla que en el mar•, instando asl al enunciatario 

para que acepte el mensaje como ygrdaderg )' entonces actuar en 

consecuencia para "darse el s11stazg de la vida escuchando Radio 

Alegria" que es "iLa pura vida!", es decir, porque ah! la 

diyersien es su representacibn fiel y porque es en "Puebla" 
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desde donde la Organizac!on Radio Oro transmite. Tenemos entonces 

que la ~iv~rciOn es la representacicn fiel y positiva (euforical 

del sistema de valores <o axiologlal, como paradigma, en la cual 

se reconoce e identifica el sujeto Interpelado. 

6.2.4. Et •entretenimiento'. 

Por otr-o lado, el entretenimiento, en relacion a la 

dbl.e.r.s.ian, podemos considerarlo como una forma jntermedja g 

o~a. Encontramos bajo esta forma de interrelacion entre 

sujeto/objeto un djstancjamj~nto del primero en relacion al 

objeto que lo conduce a oponer a la recegcign actiya que 

presupone la diversion una reregripn gasjva que conduce al 

receptor a no comprometerse con el mensaje emitido por el 

dest!nador. Habr!a que preguntarse sin embargo si no es este tipo 

de enunci?cicn !nformativª, como ta denomina A.J. Greimas(7Sl, la 

que mAs interesa explotar al destinador del discurso radiofonico. 

La pregunta queda planteada y abierta para su an•lisis ya que 

habrla que emprender· un estudio diferente donde el objeto serla 

ta r<;>cepcibn del mensaje por el publico radioescucha. Otra 

posibi l ida.d serla que esta forma de aprehensiOn, como etapa 

intermedia del proceso, en la medida que induce al destinatario 

ya sea a creer o bien a no creer en el mensaje; si cree en él lo 

conducirA a interpretarlo como verdadero y, entonces, a 

conjuntarse con él; si no, lo rechazarA para buscar otra 

alternativa o para cuestionarlo. Como quiera que sea, se9&n hemos 

visto,el discurso analizado tiende a explotar la d!yersiOn, bajo 
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diferentes formas, permitiéndonos, dada su recurrencia, instaurar 

dicha catagorla sem~ntica como la isotopia que rige y posibilita 

una lectura uniforrne de nuestro texto, sin la cual las lecturas 

parciales que evidentemente coexisten en él no tendrlan el mismo 

resultado en cuanto a su significaciOn como todo estructurado con 

.un fin bien delimitado: la dominaciOn. 

6.3. La "alegria" de la 'alegria". 

el 

En la primera parte de este trabajo hablamos 

proyecto de comunlcacibn imperante gira en 

planteado que 

torno a la 

categorla de los valores dominantes que se articulan 9racias a la 

opos!cibn que se establece entre 

privado~ publico 

Oposicibn que sin embargo causa problemas en cuanto a su 

definiclOn y que por tal motivo, siguiendo a E. Landowski, 

preferimos 

J:.P~t:lill.P • 

formulacibn 

posible dar 

articular 

Oposicibn 

de dos 

cuenta 

segun 

que 

tipos 

de las 

los términos de individual vs. 

nas c:onduc:e en semiOtica a la 

de modelos gracias a los cuales es 

articulaciones glemeotªlB? de toa 

universos semAnticpsl??l, nos referimos al ynjyersg indiyjdual y 

al 11nlverso colectiyp. El primer modelo se articula en la 

categorla semAntlca vida/muerte; el segundo se articula en la 

categorla semAntica naturaleza/cultura. Ambas modelos pueden ser 

vertidos en el cuadrado semibtico dAndonas la siguiente 

representaclbn: 
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Universo individual Universo colectivo 

/vida/ /muerte/ I naturaleza/ /cultura/ 

/no muerte/ /no vida/ /no cultura/ /no naturaleza/ 

FormulacHin binaria que asumimos tal cual para no entrar en 

discusiones de carActer antropolOgico, sociologico o psicologico, 

)'ª r¡11<> ambos modelos han sido construidos en el interior de la 

leerla semlOtica, por tanto operativos sn el nivel de pertinencia 

que ésta se ha trazado. Planteamos, también, que el discurso que 

an0tl!zamos se encuentra ubicado, segun la propuesta de E. 

Lando~1sk i , en la categorla binaria /individual/~/colectlvo/ y, 

en particular, sobre el término /individual/, donde el )'O 

"interior• y •socializado" se articulan para crear la atmbsfera 

r.a~lal apropiada para la emislon y circulacion del discurso 

radiofOnico, ah! donde el yo "interior" del actante "propietario• 

se hai::e__llil:. para poder ser escuc:h2dp por el yo "socializado". 

Acto enunciativo que embraga al enunciatario para que escuche lo 

que debe oir porque es la voz de su •conciencia' que se le revela 

a sl mismo len su propio hogarl. 

Bajo esta tOnica hablamos planteado el problema a partir del 

contexto discursivo en el cual se desarrolla nuestro texto. 

Ve~mos ahora corno es que esta ;>struc:tura se presenta en el 

interior mismo del texto analizado. 
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6.3.1. El universa individual. 

Es interesante observar que el discursa radiofónica 

establece su estrategia persuasiva interpelando a su auditoria de 

manera per5onal y directa, unas veces, o r~creando la estructura 

intersubjetiva da la camunicacibn como un simulacro en el 

discursa del l1H!l.O.Sl2· Ambas instancias discursivas, sin embargo, 

nos remiten a dos planos diferentes del discurso: por un lado, la 

forma personal y directa de la interpelacibn de los sujetos se 

encuentra ubicada en el plano de la enunciacibni por otro, la 

estructura intersubjetiva de la comunicacibn se encuentra 

remitida al discurso enunciado siendo las sujetos que intervienen 

en ella interactuando presupuestos de las actantes 

destinador/destinatario; actantes de la comunicacicn que en la 

estructura dialogal san denominados !n+erlgcutgr/interlgcytarjg. 

6.3.1.1. La estructura dialbgica. 

Esta figura discursiva que es el diAlago se encuentra 

ubicada en nuestro texto en la fase de la performance donde el 

sujeto realizarA una serie de acciones para la adquislcibn del 

objeta propuesto y que tiene coma fin crear en el interior mismo 

del discurso el efecto da sentido "realidad" al hacer efectiva la 

part!cipac!On del sujeto en el discurso radiafbnica. Este hacer 

efectivo realiza en el nivel del discursa enunciada el contrata 

de cornuriicac:iDn participativa del Programa Narrativo 

.i:..omplacenc::iJlii pactada entre destinadar y destinataria: 
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-ªBuenos dlas lpara quién la quiere? 
-Para Yolanda Morales •.• 
-sl ... 
-y Marcelinc Morales ••• 
-lde parte? 
-de parte de Lupita. 
-Gracias, muy amable. !cf. anexo p. 1491 

El PN complacencias pone en relacibn a un destinador !el 

locutor de la estacibnl y a un destinatario !el publico). Como 

vemos en el ejemple propuesto el dialoso establecido entre 

interlocutor e !nterlocutario es el intercambig: el 

interlocutario, en sincretismo con el destinatario, realiza su 

hacer performancial en busca de su conjuncibn con el objeto 

deseado, 1 as complacencias, con el fin de ser reconocido por su 

interlocutor como sujeto, por un lado, y que su hacer al ser 

sancionado, en este caso, positivamente, por el destinador al 

c:omplacerlc, tra.nsforme d~ esta forma. su estatuto modal en 

términos de tUlieo._nuede sg_i:. 

Esta formn discursiva particular nos remite directamente a 

la estructura global que hemos planteado a todo lo larso del 

trabajo. En este sentido, su aportacion a la estructura y a la 

produc=ibn sisnificante es limitada, por varias razones: la 

participacibn del pablico en el prosrama se detiene en el 'para 

quién" y "de quién", ya que supu~stamente el tiempo del prosr·ama 

esta muy limitado¡ sin embarso, a la estacibn lo anico que le 

preocupa es que alguien llame e escriba para saber que esta 

siendo escuchada. Y esto es importante porque la emisor·a 

esta.blece ns! una forma de ller:.ii.i.c.iit:iQ.n del pub! ice que escucha, 
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de su alcance y del impacto 

transmite en el auditorio. 

que tiene el producto musical que 

términos semibticos esta 

verificacibn no es m~s que un programa narrativo de uso que 

camufla los objetivos del destinador manipulador: el hacer ser al 

destinatario un sujeto dominado. Resumiendo, este PN de uso 

implica la recepcibn activa del destinatario que lo modal iza como 

un sujeto del cree~ ppder hacgr que se manifiesta como alguien 

que sabe._~pder sec. 

6.3.1.2. La enunciaci~n enunciada. 

De la escritura dialbgica descrita es dificil obtener como 

hemos visto esa forma particular de interpelacibn individual de 

los sujetos qu.e realiza la emisora. Tampoco lo es a partir de las 

marcas que aparecen en la manifestacibn lingulstica como la 

proyeccibn del egc.-.hic et nunc de la enunciaciem que no es otra 

que el simulacro ~nun~iativo denominado gnunciaci&n enunciada¡ 

espacio discursivo donde encontramos ubicados el "yo• y el "tu" y 

que producen en el interior del discurso lo que se denomina una 

ilu~i:.ia.ibl.a que es una de la5 "referencias• • ••• con ayuda 

de las cuales se trata. de salir del universo cerrado del lenguaje 

y de aferrarlo a otra e:der·ioridad" <BOl, en nuestro caso la 

referencia al sujeto, a la instancia de la enunciacibn. 

Desde esta perspectiva, y gracias al contrato enunciativo 

que se establece entre enunciador y enunciatario a propbsito del 

del:.ir verdad de Radio Alegria Cque en la dimensibn pragm~tica nos 

remite a la. d.U!erli.U!n y en la cognoscitiva a la dominaciOnl, los 
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actantes narrador y narratario que en el simulacro que es la 

enunciaciOn enunciada aparecen como el 'yo• del locuto~ y el "t6' 

o •ustedes• del auditorio, son de esta manera ernbra9ados en el 

discurso asumiendo su rol como actar1tes dotados de cierta 

competenciét comunica.t!va que le permite al nar·rador enunciar la 

divers!On en término~ d~ la alearla que la conjunciOn con su 

di sc1.trso provee al nar ratar i o: 

locutor:·n~enos dlas, 
este programa aqul a 
frecuencia 1280. 

muy buenos dlas. Vamos a iniciar 
través de Radio Alegria en la 

Bien, pues, comenzamos. 
Tengo sal.l.ll1Cl!i para ••. • !Cf. anexo p. 1451 

6.3.2. La cate9orla yida/muertg. 

Como hab!amos dicho la conjunciOn con la diversiOn presupone 

la renuncia del enunciatario a otro objeto. Abora bien, si 

entedemos la dominaciOn como el ?er sojuzsadp i' smoetidp dicho 

estado, por las diferentes implicaciones que tiene la dominación 

(en sus tres niveles: econOmico, polltico y sociocultural!, nos 

lleva a plantear en el contexto en el que nos ubicamos que la 

dlsjunc!On operada por la renuncia del enunciatario recae sobre 

un estado de tri'=teza, rol tem1'.tico que caracteriza al 

enuncla.tario en su •cotidianidad". Esto nos lleva a poder afirmar 

que la estr2.tegia manipulatoria del Destinador no tiene nada de 

gratuito cuando éste s..al;te de antemano que ls.s coordenadas en las 

que se ubica son las de supe1•ioridad/inferioridad que lo colocan 

en términos espaciales sobre el eje de la /verticalidad/ que 
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atraviesa y rige el eje de la /horizontalidad/ que alberga al 

espacio red!o~~nico . 
. 

En este sentido, tanto el embrague actancial del 

narrador/narratar!o como el espacial de la /verticalidad/, que 

conlleva el desembrague del enunciatario, inciden de manera 

directa en la Imagen con la que se presenta el discurso 

radlo·Hinico ha-ciendo prevalecel" el univel"SO individual que se 

articula como 

/vidaf!muertef 

Si homologamos la categorla vida/muerte a la categorla 

alegria/tristeza 

vida alegria - ........ -muerte tl"isteza 

podemos darnos cuenta que el interés del enunciador es el de 

crear en el sujeto manipulado un cambio en su estatuto modal 

vertdtctoric transformando su ser en parecor y su parg,er en 5gr 
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Sl S2 
ser- ~ parecer 

"alegrla" .ll.5.· "tristeza" 
/vida/ .IL5.. /mue1'le/ 
euforia lLS· disforia 

conjuncibn lLlii· disj1.mcibn 

~ 

S2 Sl 
no ser :.t:;. ti O parecer 

•no alesrta• ~s.. "no tristeza• 
/no vida/ lL!ii. /no muerte/ 
no euforia lLlii· no disforia 

\ no conj une i bn ll.á· no disjuncibn 

A partir de este esquema. podemos analizar la ¡;,l§<¡¡rla 

!"Animacibn y s<?ntimienlo c;¡rato que produce la pps¡¡::;¡iPn e 

a~a.nza de 5!90n bjen•. Diccionario ideolbc;¡ico de la lensua 

espa~olal como un estado del alma que se presenta como un :;¡aber o 

un ~r:. sobre un obj ele euH1ri ce que se pr-esenla como un /poder-

ser/ en términos de persuasibn, o como un /deber-ser/ en términos 

de .im.pcs i c Hin.: 

/alegrla/= j saber f creer roeufbrico lpoder-ser/deber-serll ~ 
En el texto que anal izamos s~ presenta como ur1 /poder-ser/: 

o 

"La yjda para 9gzarlp no hay que llevl!.rsela 
tle.i-tlLiÜ.éS~a dl!.ndose el c;¡u:stazo de la vida 
a diario Radio Alesrla. iLa pura vida! 
p. 147) 

de prisa. 
escuchando 
(Cf. anexo 

"Le quüatl!Jl los caminos, per·o las veredas ¿cul!.ndo? 
Us!.ed ya sabe darse el c;¡ustazo de la vida escuchando 
Radio Ale9rla. iLa pura vida!" lCf. anexo p. 1471 
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6.3.2.1. La ilusicn de la "alegria'. 

Tenemos que la artic:ulac:icn del texto analizado en tunc:icn 

del universo sem•ntic:o individual nos rer11ite a teda una 

c:cnc:epc:ibn del lmbito scc:ioc:ultural dende, c:omo esc:ribe C. 

Monsivlis, se tiende a reducir "una c:elebrac:icn de 
·' 

lo c:olec:tivc 

en el lmbito tsmilial"'(911. Espacio donde el yp "sgcjaljzadg" 

tiende a proyectar'>.f• en la estera inb:crigr d¡;;l yg invirtiendo la 

direc:cicn del proc:eso: el enunciador, en el ac:to enunc:iativc, al 

desemb!"e.garse embraga al er1unc iatar lo (e 1 aud i ter· i ol en la 

"intimidad misma de su hogar• para que oiga aquello que debe oír 

porque ese es el espacie que interesa al anunc:iadcr ya que ha 

perdido su seguri1ad trente a los embates sociales. Por esta 

razcn, c:reemos, es que Monsiv.l!.is esc:ribe que el espac:io de lo 

pablic:o es ahora privilegio de unos c:uantos. Celebrac:icn que 

adem.l!.s es la exaltacicn del Animo, del esplritu, porque es 

imposible soportar la muerte c:uando se nos ofrece la vida aun 

siendo ésta una llus!Op. Nos est.l!.n quitando 'lps c:aminps" pero 

nos est.l!.n "abriendo veredas• que sabemps es la ünic:a vla para 

seguir dlndonos el gustazo de la vida, que no es otra, en nuestro 

ejemplo, que Radio Alegria. A este respecto conc:luye el autor 

e: itado: 

"Lo nac:ional, c:omo siempre, desde esta perspec:tiva, ne 
es lo que se enfrenta a lo internac:ional, sine le que 
es posible entender y c:onvertir en formulas 
fil\lllim.e.ntale:;;• <S2l. 

En este sentido, la diversicn y la alegria, asl como la 
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tristeza, son formas de expt·esar u.n sentimiento, un •estado del 

alma• que se9urarnente bajo ci<>rtas condiciones es facil vulnerar. 

Y parece ser asl porque el qu~ imbuido en el sujeto manipulado 

es tal que para pl1!1=-5.!iU:. tiene entonces que querer deseando ya 

que es ahl donde encuentra la 'vereda" que pueda conducirlo de la 

tristeza a la ale9rla que es el alivio del dc!pr (porque muere) 

cuando encuentra el sozc, aun siendo este ilusorio. 

6.~.2.2. La inmo,,i, idad ca:-oo equilibrio. 

Sustituye, pues, la acción por la pasibn para poder sentir, 

o, como escribe C. Gurméndez, "8ueremos, obramos, nos movemos 

para ser una realidad humana"l83J. Sin e:nbarso, para· los 

dominados el querer, la pasibn, aunque 'precedida por una razón 

que la ilumina en sus pasas"<B~J, esa ra:On es ~nicamente la 

Razón de los dominantes. Para los dominados la pasibn, se9ón la 

entiende C. Gurméndez, ni es puta ni es ¡¡cj¡ctjcalBS>, porque no 

es p~sien--llli!i:.d.ad~ta, porque es sentimentalismo X cursilería: son 

los héroes que rlen, triunfan, lloran y alcanzan todo, hasta lo 

Impasible. Es la representación de lo cotidiano como caricatura 

por deformante y absurda. Y es también asl por la inmovilidad que 

conte):htalmente (cf. SU'1C.al significa una forma del equilibrio 

que se trata de mantener tanto en el terreno social como en el 

económico y que implica en el espacio mass mediatice la puesta en 

martha de satlsfactores que no satisfacen porque son simplemente 

una ilusi6n. Efecto de sentido producido por el discurso que, sin 

embargo, es eficaz ya que modifica el estatuto modal y 
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veridictorio del sujeto manipulado. 

6.4. El elemento musical. 

La nasica en nuestro texto !y fuera de él! es un elemento 

importante e interesante, y, en particular, el "género" musical 

que transmite la radiodifusora que analizamos: la mfnaica 

ir.c12i~. CuestHm de gustos, pensar~n algunos, pero no podemos 

' negar su influencia en nuestra cultura y, en general, en la 

cultura latinoamericana. Podrlamos decir, sin exagerar, que este 

tipo de masica es un elemento fundante y definitorio de una forma 

de ser y de una manera de sentir. Sin embargo, y a pesar de su 

importancia, emprender un anAllsis de este elemento nos plantea 

una serle de problema.s que no sabrlamos plantear, mucho menos 

pretender resolver. Por un lado, nos enfrentamos a un problema de 

tipologla musical: ¿en qué género encuadrar este tipo de masica? 

¿como definirla?; por otro, si bien la semiOtica nos provee de un 

aparato conceptual y metodolOgico, no es suficiente en la medida 

que carecemos de los conocimientos propiamente musicales como 

para aventurarnos a un an~.lisis seria y riguroso de este elemento 

que entra en la conformaciOn global de nuestro texto. 

6.4.1. La masica como elemento de la persuasiOn. 

Acerquémonos al problema desde la perspectiva del hacer 

persuasivo del Destinador del mensaje radiofOnico. En este 

sentido, podemos preguntarnos ¿cuAl es la funciOn del elemento 

musical en la globalidad del texto? 
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Primeramente, la m{lsica, en términos senerales, es la ima9en 

que caracteriza a cada una de las radiodifusoras debido, como 

expl leamos anteriormente, a que es este ;;lemento el que per-mite 

la frag~entacibn del espacio radial en su conjunto para que el 

mensaje radiofbnico pueda capturar a todos y cada uno de los 

9rupos sociales en que se constituye la sociedad se9{ln la vision 

que de ésta tiene nuestro Destinador, es decir: clase media, 

media alta, 

alta. Segl'.ln 

media baja, clases populares, e, incluso, la clase 

esta clasificacion y el tipo de "gustos" o 

preferencias musicales que le son atribuidos a cada une de estos 

grupos, es que las e-~11!sor·as seleccionan el género musical 

1e!lm!tnndn a su publico; tenemos entonces la "musica popular•, 

masica universal tsicl", .. rr,asica variada 11
, "musica tropical", 

mO.sica moderna en espaF:ol", rnl'.lsica mexicana", musica ambiental•, 

masica juvenil inglés-espaF:ol". 

6.4. 1.1. La musica tropical y sus implicaciones. 

Por otro 1 ado, y ya en lo que atar: e a nuestro texto, la 

masica que Radio Alegr\a. transm!ta es la müsica tropical ten 

algan momento también la denominan "müsica popular"l. 

Ahora bien, nos enfrentarnos a Ltna dificultad: su definic:icn. 

Casi nl1,gun diccionario torna en cuenta el lexema trgpi¡;;al en su 

acepcibn musical. Y si lo hace lo define simplemente en términos 

de su lugar de origen. Lo trgpjcal es simplemente remitido al 

.tJ:O.Qi::;_g_. Sin embargo, para Martln Alonso en su Cj0n¡;;ja del 

lenguaje '' ar-te dgl e5tj lo nos dice que lo tropical es: 
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•rorrido, sofocante, ardit>nte, caliente, enervante, 

asfixiante, abru111ador". 

Por extensiOn tenemos que la mdsica tropical es portadora de 

' las caracterlsticas del trOpico; es pues una müsica ardiente, 

caliente, enervante. 

Dice el locutor en el texto: 

• i fuese! As l 
su programa 
p. 1'15l 

dimes la bienvenida a este nuevo dla eón 
favorito iAmanecer trgr;ii¡;al ! •. CCf. anexo 

Podemos apreciar en el ejemplo la manera como el locutor de 

la estaciOn equipara lo ir.12¡;¡ical al fu;¡¡c¡¡g, a lo "ardiente" y 

"caliente• que es este tipo de mdsica. Rasgos figurativos que nos 

remiten directamente a la llililJ!IU como "estado del alma", quizas, 

enervante. Siguiendo nuestro ar.al isis, estos elementos 

figurativos corresponden a la diyers!On y, de manera mls directa, 

a la f!gurat!vizaciOn de la 9lesrla y de la vida. 

En este sentido, si recordamos la homolo9aciOn que hace el 

enunciador cuando plantea la espacializaciOn de nuestro discurso 

al oponer el "mar" a 'Puebla" y su figurativizaciOn en términos 

de 

y dado que "Puebla• es el espacio englobante y "Radio Alegria" el 

espacio englobado, tenemos que 

"Puebla" "Radio Alegr!a" 
rv • • 

englobante englobado· ' 
"Tierra ,,-...., 

/no muerte/ 
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El vertimiento f i9urativo de la categorla vida/muerte puede ser 

homologada a la espacializac!On de nuestro texto teniendo come 

resultado una estructura discursiva que da cuenta de la manera 

como el enuncia.dar produce su discul"so en vistas a la generacion 

de! sentido al.es.r:.1..a. como forma de la diversion 

/vi da./ 
•-fuego• 

Rallic.....aiest.Ia 

1 
/no muerte/ 
"tierra" 
f:!uebla 

/muerte/ 
"agua" 

l:1il.r:. 

6.4.1.2. Sobre Ja temporalizaciOn en el texto. 

De esta fal'ma podemos l"efo1'mular la prim;;r·a aposicii'.m que 

hablamos planteado al considerar los términos "tierra• y "agua' 

como contrarias, vemos que en real !dad son términos 

contradictorios, La negaci~n del término /muerte/ nos conduce a 

afirmar el término /no muerte/, f igurativizado por "tierra•¡ si 

nos damos cuenta, el desembrague espacial que realiza el 

enunclador produce un desplazamiento del espacio englobante al 

espacia englobada, Radio Alegrla, que de esta manera se embraga 

en el dlscu1'so cumpliendo asl con su cometido. Desplazamiento 

espacial que cama hablamos visto tiene su correspondiente en 

cuanto a la temporalizaclon se refie!"e resultando, como lo 
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planteamos, el siguiente esquema: 

Puebla 
-+ 

incoatividad 

< aqu! l 

Radio Alegrla~ 

duratividad 

! ah 11 ---...----
espacio utOpic:o espacio paratOpicc 

"""~ / espacio tOpico 

tristeza 

terminatividad 

<allal 

Espacio heterotOpico 

Es preciso aclarar-, por otro lado, que el aspecto 

terminativo que se da en el espacio heterotOpico es asl en 

relaciOn al proceso conjuntivo de la diversiOn. La disjum:icn que 

presupone la terminacion de este pr-oceso implica que el sujeto 

vuelva a conjuntarse con su objeto que es la cgtidianjdad. 

6.4.2. El reconocimiento. 

LP r1ianera c.:crnc el enunc:iador radiof~nico real iza su hacer-

per-suaslvo nos r-emite también al problema que hablamos planteado 

m~s arriba: el reconocitniento del enunciatario lauditoriol. Sin 

est~ reconocmiento por parte del enunciatario, o por su creer 

Kerdªd' la cornunicaciOn no se establecer-la. Y la masica es 

también parte integrante de la estrategia persuasiva global del 

Destinador. En el caso de la masic:a ésta se establece a partir- de 

un h.ac.11.rse oir •atesr11. y bullansuero": 

"Radiodifusor-a eminentemente cuantitativa, sirve a los 
sectores populares con su · formato alegre y 
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bu 11 c.nguero ••• • 

Lo "alegre• y "bullanguero" corresponde a la valorizacion 

po<l!t!vc. que otol'ga el enunc!ador a su mensaje y que hemos 

proyecte.do a partir del término e11forja de la categoda Hmjca. 

Podr!amos pensar, en este sentido, que el carActer disforico 

(negativol estarla ocupado, por ejemplo, por una "rnüsica 

cllls!ca•. Siguiendo a C. Monsiv~is podrlarnos entender lg ¡;¡g¡;iular-

como: 

• ... una forma especl·Fica de la barbarie que oscurece o 
aplaza el pro9resc. E!:.te prejuicio se afíade a los 
otros del autoritarismo, cuya gran victoria, en la 
mayor!a de los pa!ses, es convertir a la democracia en 
una aspira.cien formal que a poqulsimos interesa, Para 
la élite, lo popular es el universo concentracionario 
donde masas sin futuro concebible, ni olvidan ni 
recuerdan; es la fu.ria del rnar en movimiento que se 
disipa sin dejar huella e infinitamente 
recomienza(S6l". 

6.~.2.1. Lo •popular• como Forma de reconocimiento. 

A pesar de que lo popula1' sea esa forma que aplaza y 

oscurece el progreso, es para los dominantes imprescindible hacer 

creer a lo:; dominados que pueden aspirar a ser difersntea 

!~o.iem¡;mr:Aru<c.s.l par·a seguir manteniendo el equilibrio que 

justifica sus acciones. En este sentido, es importante la funcion 

que juegan los medios de comunicacion de masas, en general, y la 

radio en nuestro caso, en el interior de la sociedad. Es pues 

parte importante de la dominacion en su accionar manipulatorio 

el hecho de modelar tendencias, h.l!.bitos, gustos e intereses 
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, 
colectivos desde diferentes perspectivas pero, sobre todo, a 

partir del aparato educativo. Para la clase dominante es bastante 

·Hu:! 1 referirse a la clase dominada como una especie de mosaico 

previamente elaborado se9~n una vision reduccionista de la 

scoiedad. La musica desde esta perspectiva es concebida como un 

elemento unificador •n el sentido de a9lutinar las unidades en 

conjuntos diferenciados y aislados rompiendo asl con una posible 

identidad de los dominados. De ahl que la m6sica, se9dn las Areas 

.ruul.ib.Jj¡s elaboradas por el Destinador, a9lutine y diferencie a 

los dominados entre 51, se9dn se trate de mdsica "popular•, 

clasica•, etc. Es interesante en este sentido lo que plantea G. 

Vatt!mo a proposito de la importancia que han adquirido ciertos 

modelos estéticos de comportamiento que son la fuerza motriz de 

los medios de comunicacion de masas; fuerza que es ante todo 

•estético>. y retorica" C87l. Veamos directamente lo que escribe 

este autor al respecto: 

"los criterios 9enerales de 'belleza' (atractivo formal 
de los productos); rc..unquel, claro esta que identificar 
la esfera de los medios de difusion con lo estético 
puede suscitar objeciones, pero no resulta tan dificil 
admitir semejante identificacion si se tiene en cuenta 
que, ademls de distribuir informacion, esos medios de 
masas producen consenso, instauracion e intensif icacicn 
de un lenguaje com~n en lo social. No son medios para 
las masas ni estan al servicio de las masas¡ son les 
medios de las masas en el sentido que la constituyen 
como tal, como esfera pdblica del consenso, del sentir 
y de los gustos comunes. Ahora bien, esta funcion que 
suele llamarse, acentuandola negativamente, funcicn de 
organizacion del consenso es una +uncían exquisitamente 
estética, por lo menos en uno de los principales 
sentidos que este término asume desde la Crltica dgl 
,i.uitic kantiana, abra en la cual el placer estético ne 
se define como el deleite que el sujeto experimenta 
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por el objeto sino como ese placer que deriva de 
comprobar que uno pertanece a un determinado 9rupo -en 
Kant, la humanidad misma como ideal- que tiene en comlln 
la capacidad de apreciar lo bello!88l". 

Es pues ah! donde la mdsica actda y facilita el 

reconocimiento del sujeto manipulado cuando éste comprueba que ¡¡o. 

r:.eali.da~ pertenece a ese 9rupo que desde la trjstR+a !que es una 

forma de vivir muriendo) puede alcanzar la ale9rla de la vida 

porque escucha Radio Alegr!a que es ila pura vida! 

\ 

' 

123 



7. CONCLUSIOM. 

Hemos llegado al punto donde se hac:e nec:esario realizar un 

balanc:e del rec:orrido general de nuestro trabajo. Lugar de 

c:onfluenc:ia de aflrmac:iones y r.egac:iones, es dec:ir, de dudas y 

ac:iertos. 

Primeramente, pareciera que la segmenta.ciOn de nuestro 

objeto en esas des grandes unidades que hemos denominado Cgntevtc 

:t_Ie~iD, rebasan hasta cierto punte el llmite de les objetives 

que nos hablamos prepuesto analizar en este trabaje. lPcr qué? 

Por un lado, la prcblem~tica que hemos tratado en ambos 

puntes sen tan "diferentes• entre sl que hemos tenido que 

recurrir a ac:ercamientcs que nos permitieran trata!"las cada una 

por separado. Sin que esto implique que hayamos tenido que 

abandonar nuestro teOricc-metcdcl09ico, aunque sl 

establec:er una serie de variantes en cuanto a la manera de 

conc:eblr a.mbas partes: la primera, el Contexto, c:on un matiz mas 

scc:ic-pclltic:c; la segunda, centrada mAs en le discursivo pero 

tendiendo m~s a esc:larecer la prcblemAtica scc:ial que en éste se 

rnanif iesta. 

PrcblemAtica que ne pcdla ser de otra forma en la medida que 

de entrada la definimos como perteneciente al yniyerso del 

ll.lc;cursc. del pgde;.r. De ahl que hayamos p1·opuestc, precisamente, 

abordarla desde una perspectiva de analisis que en la leerla 

semiOtic:a en la que nos movemos se denomina sgc:jgsemiOtic:a.RazOn 

por la cual también hemos tenido que sac:rific:ar elementos c:uya 
• 
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relevancia estarla dada por· sv.s caracterlstic.as narrativas. 

Por otro lado, esta situa;:iOn patente en el trabajo nos 

condujo a plantear puntos insospechados y que no hablamos 

previsto cuando por primera vez realizamos nuestro proyecto de 

investigaciOn. Cre!amos en esos momentos que un analisis de la 

estructura narrativa del texto ra~iofonico nos bastarla para 

tratar de est2.blecer ciertas coordenadas que nos permitieran 

formular un modelo de la organizacibn narrativa del discurso 

radiofonico. Es decir que pretendlamos realizar un analisis mas 

particular y en detalle de los elementos que conforman el 

discurso propuesto. 

Creemos, sin embargo, que nuestro trabajo da cuenta, de 

manera general, de esa estructura que subyace a lo propiamente 

narrativo del discurso radiofbnico y a partir de la cual éste se 

or9ani::a. Nos referimoc a las relaciones que se establecen entre 

los diferentes sujetos que intervienen en la conformacion de 

nuestro texto: el Estado Mexicano y su polltica ~n torno a los 

medios de comunicacion, la Nacion mexicana que una y utra vez es 

bur 1 ada por sus "ener.;i ges•, gobernantes maniatados por los 

intereses creados en torno a la lucha por el poder, propietarios 

de los medios que se esconden tras la fachada de ciudadanos como 

cualquier otrc: pero que pese a toda forman parte de la clase en 

el poder, ciudadanos desprotegidos que son utilizados. ~Sujetos 

de papel" todos ellos empecinados en jugar su juego: la 

inmediatez a lar·go plazo. Y dentro de toda esta maraña 

encontramos la luz, nuestro orl9e11es, nuestro ser contemporaneo: 
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la Re'.IU:lluci~n_Mez.ii:.a.n.a. Pero lhasla cuando? 

Pensamos, sin embargo, corno lo plantea1nos al inicio de este 

trabajo, que en la medida que podamos ir r·ecuperando ese elemento 

que hac• posible que instancias como la radio actoen de manera 

eficaz en e 1 seno d: nuestra scc i edad, a'Janzarernos en 1 a büsc¡ueda 

e i mp l et1~n tac i bn <aunque suene utopicol de un discurso 

alternativo que nos facilite invertir la problem~tica. Porque, 

como lo hemos podido explicitar en nuestro trabajo, la rigidez, 

la redundancia y la pobreza que caracteri:z:a.n al discurso 

red!ofonico analizado, estan sustentados en esa inmediatez que 

quiere ser lo cotidiano. Cotidianidad ensañosa al ser disfrazada 

con d Herentes atuendos para provocar en el destinatario un 

reconocimiento faci 1 y efectivo para los fines que se propone el 

destinador: su dominacion. Habrla entonces que tornar lo 

rniiJliana_de los roedigs en la c:ptidig,nq del gftbl icg ftlAs3 

me.ti!M:.ji;o para entonces estar en posibi 1 idades de ofrecerle iill. 

estar y su '<er en su justa dimension. De esta forma, pensamos, la 

diyereiOn ertificigsa devendrla div€r~iOn gragia. 

Nos ~ncontramos, entonces, ante una lengua altamente 

codificada que si no niega sus fuentes sl las contradice. Porque 

estn lengua mass rnediatica no es esa lengua historic:amenle 

determinada en donde converge una forma de ser del mexicano: la 

ingenuidad, la ir·onla, el humor negro, !a picardla y la r·iqueza 

se pierden en lo e.cartonado, cursi )' sen.:¡iblero de la practica 

establecida por los medios. Para nada, en este sentido, es 

gratuita toda una tradicion literaria, plclorica y musical, por 
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tan s~1lc nembrar algunas de las manifestac:iones c:ulturales en 

este nuestro pals. 

Sabemos, po~ otro lado, que la distanc:ia que nos separa de 

las formas impuestas en que actualmente sobrevivimos a las formas 

alternativas deseadas es enorme. Pero poc!rlamos ir aprendiendo a 

ac:ortarlas. Y, entonces, un <!la, en un lugar quiz~s jam.l.s 

pensado, esa distancia sea la distancia hacia otra forma de estar 

y de ser en este mmdo que as nuestro pals. 

Puebla-México, agosto de 1987. 
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t~OT1~S. 

1.Coincidi1nos, en est'? sentido, con el planteamiento que realizan 
H. Parret y G. Ruprecht cuando escriben que 'El discurso 
se-r:iiOtico, es verda.d, •?S un sa.ber-hacer" uri 'arte' motivado por 
un hat:"'?r-saber. La transposiciOn basada en es3.s modalidades sera 
11 amada ini2r.i:u:.e±..il.li1LE· El 1 u.guaje cien Uf ico es un hacer­
conocer re5ultado de una transposiciOn explicativa del sentido". 
Trataremos, entonces, de intErpretgr sewi~ticªmepte el objeto que 
nos hemos propuesto analizar en este trabajo. 
H. Pa.rret )' G Ruprec:ht, "lnt.roduclicn 11

, en Rgcugll d'hgmmª¡es 
¡:¡¡¡ULl\lgirdas Ju] j<;n G"eim¡¡s, V. I, P,msterdam, John Eenjamins 
Ed., 1985, p. XXIX !la traducciOn es nuestra!. 

2.R. Mier, "Radiofonlas: cbrno escuchar la radio", 
~mu.n.U:.~t:.Hm .... :LCJJ.llur.a., No. 9, México, U.A.M.-X, p. 
fechal. 

en~ 
128, !sin 

3.G. Vattlrno, El_ _ _f_in__df' la mc.lier.nisla.d., Barcelona, Ed. Gedi!:ia, 
1996' p. 14. 

4.J. Estelnou, "La utopla 
aparato dominante de la 
C.omunli:.at:.Hm_alier.ua ~ i va v 
p. 4~. 

de la comunicacibn alternativa en el 
culture. de 1nr..\sas", en varios autores, 

q)!objg sgc;jal, México, U.N.A.M., 1981, 

5.Cf. 
Seuil, 

,'.!¡. J. 
1976. 

Gr·airnas" St1=1gj pt j QUW et 3cigncg3 sgci@les, Parls, 

6.M. Piccini, "Industrias culturales y procesos de comunicacibn 
colectiva: genealogla de un saber", en Intcgduc;c;iOp a la 
~d.ascs.la_iie_liLi:.t:lmunic;a¡;iOn, México, Ed. Terra Nova-U.A.M.-X, 
1994, p. 31. 

7.Véase A. J. Greimas, ~c:.ii~ ~.. '"" 

8.D. Bertrand, "Narratlvité et discursivité", 
Sémiotiques-Doi:.umeni~, V. VI, 59, Par!s, 1984, p. S. 
El subrayado es nuestro. 

en Actg:s 

9.P. Doelker plantea dicha problem&tica en los siguientes 
términos: "SI bien la realidad misma no es reproducible, sl en 
cambio es ·Factible exponer la refer·encia a esta realidad. Al 
igual que los signos del habla, también la imagen y el sonido 
est.\n en_lusat.---~ una realidad sin ser dicha realidad. Un tal 
sistema de 'abreviaturas' no s~lo es admisible, sino incluso 
resulta 'pr.\ctico'. Sin embar30, la praxis deberla manejarse de 
tal ~orma que la ~unciOn de alusiOn de los signos se mantenga lo 
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mAs viva posible en la conciencia del receptor de los medios'. 
"La condlcibn de 'estar prisionero por los medios' resulta 

m~s f lle i1 mente detecL"t: 1" en 1 as pr·oducc iones técn i e amen te 
deficientes que en aquellos filras ~ emisiones de televisibn 
[nosotl"os aFímlirlamos también de radiol que han sido realizados 
con p~rfaccibn técnica. Y el aspactador olvida con demasiada 
.frecuencie. que precisamente se trata de algo 'hecho', y el lo a 
causa de la 'alta fid•lidad' d• la repraduccibn que no sbla, 
pt1.ede lograrse ?n el sonido, sino tambi..!•n en la i1na3en. El 
espectador posiblemente incurra en una extrapolacibn inaceptable, 
deduciendo ~e la perfeccibn técnica una validez ilimitada del 
contenido de la exhibido". P. Daell:er, La real<dad mani~ulada, 
Barcelona, Ed. Gustavo Gil!, 198Z, p. 75. 

Mo estamos del todo de acuerdo con el planteamiento de la 
•p2r-fecci~n· de las emisiones. Pet1sam~s, T11is bien, en el problerna 
en términos de su "estética" en el sentido que lo formula G. 
Vattimo,, y que abordaremos mAs adelante. 

10.G. Vattimo, J:Ul~~• p. 30. 

11.J. Habermas, Historia y critica da 12 ppinibn p4b!ica, 
Barcelona, Ed. Gustavo Gili, 1981, p. 195. 

12.M. Piccini, Qp. ci~, p. 52. 

13.G. Vattimo, op. c:it., p. 117. 

14.En este sentido plantea M. Pizarra que "El problema se plantea 
precisamente en el nivel de la articulacion de la produc:cion 
significante y de la produccicn material, y no puede plantearse 
i:.1:u::.r:.ei::.iamenie_ma.s_¡;¡ue a ese njve.J •. Y mAs adelante continua: "Par 
tanto la validez cientlfica de un hecho de si9nificacicn depende 
no solamente de la coherencia de sus regla.s de produccion (es 
decir, su produccion en el interior de un sistema de 
transformaci~n de enunciados reconocidos come sistema 
c:ientlflcol, sino de su funcibn social espec:lfica. La funcion 
scc:ial de un efecto de significacibn puede ser definida por el 
mculo de int~r\tenciOn Pspeclfico de este c.f<=-s;tg de si9nificar;iQn 
en_lils_pr:.c_¡:¡¡_sps._so.l:.Í<!.leS._ie__¡ir:.i;i ~ ltC C Í o_n n • 

Come podemos observar un an•lisis scc:iclo9ic:a del discurso 
requiere para su formulacion la construccion de un referente 
~r:.ntl ajeno al discurso pero supuestamente reproducido lo 
qui z.!ls r:.eile.,j_a.lil:tl por él. AdemAs, sen las c:ond i cienes de 1 a 
gi::.c.~uci:.len_mai.er:.ia.l, que conjuntamente con las condiciones de 
produc:cicn si9nif icante, las que permiten un acercamiento 
correcto al problema. Nuestra posic:ibn difiere en el hecho de 
desc:omponer el fencmeno de tal forma que las co11diciones 
dlscursl••as. da produccicn son factibles de ser analizadas 
separadamente, por razones matodolbgicas, y de esta manera dar 
cuenta de la produccicn del sentido en el interior mismo del 
discurso y la manera como éste crea la i!usicn referencia! en su 
interior sin necesidad de recurrir a elementos axtradiscursivos 
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que probablemente no sean otra cosa que la ideologla miswa del 
analista volcadzi en su estrtdio, '( en e;;.te sentido nos r·afer-imos 
r:oncr~trt.men~c- a. lo que Pizarra denor,1ina la funciQn soi;;al 
es~es::.liie2 de un efecto de si9nif icaciOn. Si existe lcual es? y 
¿cul!es son los efectos que produce en el auditorio de este tipo 
de men:aj es? 
N. P!zarro, Metodolo9l2 sociol09ica y t~orla lineulstica, Madrid, 
Alberto CorazOn Ed., 1979, p. 216-217. 

15, Cf, E. Lando1•1sk i, • 1 es ch anti ers 
Lll.nsas!Ltl_s12s::.i.éi.é, Mo. 28, Par ls, 
144. 

sociaux de la sémiotique", en 
C.N.R.S., junio de 1984, p. 

16.Véase 
Coquet, 
162. 

E. Lando~1s~:i, "Les 
SAmit:rl.io~L'Ecole de 

discours du 
Pari s, Par 1 s, 

pauvoir", en J. Cl. 
Hachette, 1982, p. 

17.J. Cl. Coquet, Les discours e\ spn sujet I, Parls, 
Kl lncksieck, 1984, p. 23. 
A este propOsito M. Foucault plantea en relaciOn a las 
formaciones discursivas que su interés se centra en mostrar 
• ..• como es que las prActicas sociales pueden llegar a engendrar 
dominios de s2.ber- que no sfJlo ha:::en que a.parezcan nuevos objetos, 
conceptos y técnica!:>, sino que hacen nacer adem.ls formas 
tolslmente nuevas de sujetos y sujetos de conocimiento. El mismo 
sujeto d• conocimiento posee una historia, la relaciOn del sujeto 
con el objeta; o, mls claramente, la verdad misma tiene una 
histoda•. 
Podemos observar que para estudiosos de este tipo de 
problemllticas el énfasis recae sobre la rnanera como se gestan 
estas formas de saber y sus implicaciones a partir de una 
perspectiva estr!ctamente histOrica. Hecho que ne nos proponemos 
realizar en nuestro trabajo si queremos ser consecuentes con 
nuestro marco teOrico-metodo!09ico. 
H. Faucault, L• v•rdad X las formas Jurldicas, México, Ed. 
Gedisa, 1983, p. 14. 

19.A.J. Greimas, aéJnipt;gq~ et ccigncea sgr:ialgs, p. 9. 

19.A. Hénault, trarratp!ogje. SémjptjQLIR senera!e. Les enjeur. de 
.la-5..émiotiQue Z, Parls, P.U.F., 1983, p. 206-207. 

20."Los anlllisis de textos que facilitaron el desarrollo de las 
i nvesti gac i enes semi Oti cas tomaron primeramente como obj eles esos 
relatos simples, de larga difusiOn transcultural, que son los 
relatos mito!Og!cos y los cuentos populares r ... J Pero apareciO 
progres ! vamente que esa d imens i On f une i anal prl!.cti ca, 11 amada 
ümens.i!ln_J2Lll9.mi\ltic;i:!, estaba lejos de constituir por si misma el 
principie organizador del nivel narrativo del discurso, y sobre 
todo esos discursos complejos que son los textos literarios y, 
aOn mls quiz.ls, los textos no ii9urativcs. En efecto, si queda 
claro que la descripciOn de los actores y de sus acciones resulta 
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de un cierto !;iÚl!<r:. sobre los hechos, basta con que el saber de 
tal actor (del enunciado o de la enunciacibnl no coincida con el 
del otro para que se ponga en movimiento, paralelamente a los 
recorridos pragm~ticos fundados en el 'hacer', recorridos 
cognitivos fundados en el 'saber' cuyo desarrollo puede 
estructurar, bvjn '?l mismo tltulo, el conjunto del relate: la 
disjuncibn con el saber basta para erigir ese saber en valor para 
el sujete, y deter-mine entonces su programa. La dimensipn 
i:.QSniibla constituye desde ese punto de vista una dimensibn 
autOnoma, que se ar-ticula también al pr-oceso narrativo•. 
D. Bertrand, op. r:it,, p. 18. 

22.J. Cl. Coquet, "L'Ecole de Par-is", en J. Cl. Coquet ed., 
st:miQiique~-L~EJ:ll~ de Paria, p. 16. 

23.l~idem, p. 23. 

24.•Jéase Groupe d'Antrevernes, Anal)•se sémjotiQue dgs tgxtgs. 
lnir:QJ:lut::lic~_ibéc.r:i.e.::.pr-atjque, Lyon, P.U.L., 1984, p. 8. 

25.Véase A. Hénault, Qp_._i:i.t..., p. 16. 

26.A.J, Greimas y J. Courtés, SgmiOtica. Diccipnarip razpnadp de 
la_ieorla del lengua¡e, Madr-id, Ed. Gredas, 1982, p. 194. En lo 
sucesivo cuando hagamos refer-encia a dicha obra lo haremos 
anotando llit::i:.icnar:.ic y la pagina de la cita correspondiente. 

2?.Cf. D.ii:.i:.ionaric, p. 96-99. 

28,Entendemcs, en términos generales, desde nuestra perspectiva 
semH1tica el término ¡;_pntgxtc corno un conjunto de ras;¡cs, 
lingu!st!cos o no, pertinentes para la atribucibn de una 
sign!ficaciOn -en nuestro caso el discurso radiofOnico 
propiamente dicho- al acta de enunciacibn considerado. Nocibn 
que, por otra lado, la semibtica ha sustituido a la de 'ccntextc 
referencial• por considerarla fuera del conjunto tebrico y 
eplstemolbgico general sobre el cual se apoya. 
Véase para tal efecto: E. Landowski, "Des quelques condilions 
sér.1iotiques de 1, interaction• en Ac:t-cc;; Sér·1iptiQues-Dgc:umenta, V, 
SO, Par1s, 198S; •simulacres en construclion", en R~v. Lansages, 
No. 70, Parls, 1983; D. Berlrand, "Narrativité et discursivité", 
en Ac:.tes St>mjctiQues-Doi:.umgnts, VI, 59, Parls, 1984; A.J. Greimas 
y J. Courtés, SemiOtica. Dic~icnarip razgpadp de la tegrla del 
lenguaje, Madrid, Gredas, 1982, sobre todo la entrada Cpntextp, 
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29.f'll. Garcla Canclir1i, l ~s cu? turas IJQIJUlarga en el ~¡iitalisma, 
Méxic:o, Ed. Mueva Imagen, i982, p. 51. 

30.CL E. Landm·isld, "Des 
l'!nterac:tion•, PA~i.!.L, p. 

quelques 
i2-i3. 

31.C-F. H. A. Giroux, 
resi5tencia en la nueva 
c:rltlc:o•, en c11~dernps de 
Ed. Era, Méxic:o, p. 50-5i. 

"Teortas de 
soc:iologl.a de 

i.J:a.b.W..i.Q, No 

c:onditions sémiotiques de 

la reproduc:c:ion y la 
la educ:ac:ion: un anAlisis 
44, julio-dic:iemb~e 1985, 

32.C!tado en •1. A. Giroux, op. rit., p. 51. 

33.En otros términos, Gl"amsc:i "divide al Estado en dos Ambitcs 
especlfic:os: la soc:iedad polltic:a y la sociedad civil. La 
sociedad polltlc:a se refiere a los aparatos estatales de 
admin!strac:ibn, a las leyes y otras instituc:iones coerc:itivas 
cuya funci~n primordial, que no exc:lusiva, se basa en la logic:a 
de la fuerza y la represibn. La sociedad civil se refiere a 
aquellas instituc:lones pOblicas y privadas que utilizan 
slgnlflc:ados, sl.mbolos e ideas c:on el fin de universalizar las 
ldeologlas de la clase dominante y, al mismo tiempo, forman y 
limitan el dlsc:urso y la prAc:tic:a de oposic:ion•. 
lb.ill.~ ' p • 51. 

31.Entendemos por d0 ixis una de las dimensiones fundamentales 
del c:uac!rado semiMic:o, siendo las otras el eje de lo complejo 
(reunibn de Si y S2l y el eje de lo neutro (reunion de Si y S2l. 
Esta reOne, por la relacion de complementariedad, uno de los 
términos del eje de los contrarios con el c:ontradic:torio del otro 
término c:ontrario. Cf. Djrcjpnac.lo, p. 106, y el aprtado de este 
mismo trabajo donde hac:emos una relac:ion mas extensa del cuadrado 
semibtico. 

35.G. Vattimo, op. ;it., p. 31. 

36.A este proposito nos gustarla rec:ordar la negativa del Estado 
parc. otorgar a la Universidad Autonoma de l'uebla una c:onsecion 
para operar una estac:ibn de radio en amplitud modulada de 
c:ar~cter c:ultural. Gestiones que, por otrc lado, tienen m•s de 
quinc~ a~os r~aliz~ndose y que hasta la fecha no se ha resuelta. 

37. El t.érm! no de .iD.IJil~ili.alia.d. presupone, sin embargo, e 1 de 
I'.~uru::..iil.. Pror.:eso que no est.'1 <:ontemplado dentro de nuestros 
objetivos pero que creemos importante dejar asentado en la medida 
que es prer.:isatiente la r.:nltur·a u11 actor c:on una doble funcion: es 
tanto sujeto c:omo r.:bjeto de la resistencia. Es dec:ir que la 
cultura no es sblo parte integrante de toda una estrategia de la 
dominacibn sino que es también parte inte9rante, y lal vez 
fundatiental, de los oprimidos gracias a la c:ual se podrl.a 
desarrollar una lbglc:a de la oposic:ion. 
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38.La ¡:¡cl..émic..a __ x 101 jntrnll!.ll.LJ. son tomados aqul en su ac:epc:iOn 
semiOtic:a, es dec:ir que si bien guardan alguna similitud c:on sus 
sentidos de orl9en, óstos en el marc:o sehliOtic:o toman otra 
sentido m~s téc:nlc:o. En este sentido, lo pc¡l "mjc:g, en términos 
generales,es un prlnc:ipin sobre el c:ual desc:ansa la organizac:iOn 
ne~rativa de los relatos, ahi donde la ''actividad humana, 
~nnceblda en forma de confrontaciones, c:aracteriza, en gran 
rr.~dida, el imaginario humano". 
Par otro lado, el ln.t.e.r:r:arnbjp "es un hac:er perfol'mador que, 
situado en una eetruclura binaria de sujetos (en la relac:iOn 
'toma y dac:a'l, c:onstituye una de las formas de la c:amunic:ac:ibn o 
de la transferenc:!a de los objetas de valar•. 
Véase Ilic.i::.i.cmario, p. 310-3! 1, y p. 224-225, respec:livamente. 

39.Cf. Dlcc:ipnarig, entrada SanclOn, p. 346-347. 

40.Cf. G. Vattimo, gp. c:it., p. 109. 

41.M. Bas~flez, la lucha gor i a fl¡::¡9.::mgola ~n tlé.>;ic.c, 11éxic:o, Ed. 
S. XXI, !901, p. 46-47. 

42 • .I.!2~. p. 14-15. 

43.Entendernos por s.U5~s.ifln el proc:edimiento a través del c:ual 
en un relato, o en un sistema significante linguistica a na, 
podemos dar cuer.ta del paso de ur.a forma actual izada a un estado 
virtual !o, par dec:it"!o as!, :;;•.isper.:!idol. Es dec:ir que dic:ho 
proc:ed!Tillenta tiene que ver de manera direc:ta c:on los modos de 
ex!stenc:!a semiOtica, a saber: el virtual, el ac:tual y el 
realizado. 
Véase A. J. Greimas y J. Courtés, Sérqigtigug.. Pic;tippaire raiaqné 
.d!!_l.a_ih!mr.ie_!lu lenoase, T. II, Hac:hette, Pal'ls, 1986, p. 215. 

44.Podrlamos plantear er. este sentida que el mito coma fgrma es 
una entidad •c:asi vacla" de contenido, en c:onsecuenc:ia, apta para 
ser vertida c:on el contenido que mejor c:onven9a a los intereses 
de quienes manipulan dic:ho mito c:omo entidad significante. 
R. Barthes, Mi!.clcsJ.¡¡.¡;, 5a. ed., Méxic:o, Ed. S. XXI, 1985, p. 
199. El subrayado es nuestro. 

45.lt!i.dem, p. 239. 

46.Dentro del marco estric:tamente semiOtico entedemos la 
!deo!ogla como un elemento que forma parte del universo de 
valores manifestados en el texto. o, c:omo nos dicen los autores 
del Ilic.c.ion;¡rjo: "As!, parec:e oprtuno distinguir dos formas 
fundamentales de organizac:iOn del universo de los valores: sus 
articu!ac:iones paradigm•tica y sintagm~tic:a. En el primer caso, 
los valores est•n organizados en sistemas y se presentan c:omo 
taxonom!as valorizadas a !as que se puede denominar axiologlas; 
en el 5e9unclo, su modo de artic:u!aciOn es sintac:tico y estan 
vertidos en los modelos que aparecen como potencialidades de 
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proceeos semiOtlcos: oponiéndolos a las axiolo9las, se les puede 
considerar como l!l.;;r::.lll.Sli:\S. (en el sentido restringido, semiOtico, 
de esta palabra)". 
Véase Di.r.:.i:.io.nm:.lil, p. 212. 

4?.R. Crerncux, t ~ lesi5laGien mexicana en cadip y televisiOn, 
México, U.A.M.-X, 1992, p. 15. 
Al mismo respecto también comenta E. S. Ruiz que "El Estado 
mexicano basarla entonces su9 pollticas y le9islaciones primeras 
en la ConstituciOn de 1917 y en la 'ideolosla revolucionaria', 
pero de una manera rea:tiva y adaptativa, en lu9ar de incorporar 
a ta radiodi~usi~n a un plan nacional pr~d~f inido". NAs adelanta 
anata: "Car-robarar:1os e-ritor1c~si ¡_¡ través di: las pr·ir.1eras acciones 
1egisl3tivas del Estada ~te~icana hacia la 1~adiadifusi011, que la 
reglamentaci~n de sus r:ont9nido'5 )' de sus uses sociales fue casi 
inexistente, a p~s2r de que lo~ cnnductor~s del Estado tuvieron 
un ci~rto grado de conciencí~ -~ una incipient~ prLctica- sobre 
las utilizaciane~ pcten=ia!2s del m2dio en materia educativa e 
ideolOglcn-palltlce. la 1·adio nu11ca se definib oficialmente en 
términos de al3~;1 c:ampromisCJ socia! o educativo. Los 
radiod!fusnres privadas quedaron libres para implementar y 
d~sa~1'ol!ar cu adaplaci~n d~l modelu llorteahlet·icano de 
radio<l.ifusifln". 
E. ~. Ruiz, "Orl3enes de la R&diodlfusibn en México. Desarrolla 
capitalista y el Estado", en Huella, Cuadernos de divul9acibn 
académica No. 9, Guadalajara, Ja!., I.T.E.S.0.,1984, p. 22. 

48.H. A. Gircu:<, on~il...., p. 44. 

49.R. Barthes, pp. cit., p. 239. 

50.E. Landowskl, "Jeux apliques•, en Actes-Sfroigti~ue§-Dgcum•nts, 
III, 22, Parls, 1991, p. 9. 

51.El término de ¡!l.\J;üicjdad utilizado por Habermas remite, sesil.n 
el traductor de la obra, a yida social pCblica. 
Véase J. Habermas, "Advertencia del traductor•, pg. cit., p. 9. 

52.J. Habermas, ~nL...i::i.lL, p. 158. 

~3.ll:úd~m, p. 91. 

S4.ll:U~, p. 160. 

5!3.Cf. E. Lando~1sl<i, "Jeux optiques•, 0p. cit., p. 11. 

56.H. Plessner, citado en J. Habermas, pg. cit., nota a pié de 
pagina No. 49, p. 312-313. 

!37.J. Habermas, gp. cit., p. 220. 
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58.V~ase "El aparato foPmal de la enunciacion• en 
~~as de l insulstlc:a ;¡¡enera! II, México, Ed. 
1978, pp 82-91. 

E. Benveniste, 
S ~<XI, 2a. ed., 

59. Cf. E. Landcws~i, "Sirnul~cre~ en con~truction", en La mi§g €º 
!lls.t:.t!Ut.s....J,..a.11sa·ar-s Mo. 70, Lar-ausse, l'arls, 1983, p¡:i 73-81. 

60.Cf. Dic:ci.o.n.ar.itl, p. 117-118. 

61. C. Monsiv•ls, "Los engaRos y las realidades de la identidad', 
en LiLl:.IJ.ll:.!.\t.il-~11-Máir.ii:.l:!. 1 No. i 0:24, Mé::i c:o 1 No•J. 11 de 1981, p. X. 

62.C. Co!1in, RatL!J:lpoder. t ;:¡ cadip i::amg ing.tru1ggntg de 
pacl..ii;.ipat:l fin ~pci al )' pol lt j ca, Méxic:o, Follo Eds., p. 42-43. 

63.Dic:c:lonar.io, p. 194. 

64.Cf. J. Courtés, "Introduc:tion a la seinantique de l'énoncé', en 
A~--se.m.iQ.!.D¡11es 1 Doc:uments, V. VIII, No. 73-74, G.R.S.L., 
Par\s 1 1986, p. 13-14. (La tradu.c:cion es nuestra). 

65.Cf. Groupe d'Entrevernes, Anill;/S>-__sároialii;¡u1~ des texl<>¡;. 
lnl:.i:ml!..!:c..titin~Mílr:.li!::p.i:.alll;¡W4 L)•on, P.U.L., 1984. 

66.No habrla que confundir los términos de 
htltlzont;ilida!lbt.etlii:..al.i.!ia!l, nelamenle espaciales, con lo que se 
he. denominado la ll.e:r:tic.tli!l."tl del mm~ en su sentido der..¡;¡ 
patlicipai::.i~ de los destinatarios en su produccion. 

67.~l. H. Mon3n 1 "El nuevo 
(ed. l, lle_l;.S_Qll~lL-tilj..iillLa 
Gustavo Gil!, 1981, p. 98-9?. 

68.Cf. D.i.t:c.itl.U~cio, p. 196. 

sonido de la radio", en L. Bassets 
las radios librgs, Barcelona, Ed. 

69 • A . :J • Gr e ! m¡¡. s 1 "l """'---'$.,e.,m...,j O,...t ... ¡ ... c .. 5._.d.,e;;.,l.._t,,.g~"'•t ... Oc...· _..E_,j'-'""'r""c-1 .. · e-...' ...,o ... s'-"gur:-1A .. c:.,;t.~j t:.o....,s'"°' 
Barcelona, Ed. Paidbs, 1983, p. 112. 

70.lbidem, p. 112. 

71.A prop~sito del problema entre lo püblico y lo privado de los 
medios, E. SAnchez Ruiz escribe: "La contradiccion entre el 
car•cter soci'11 y el control privado de la radio es un cor·re:lato 
de la c:ontradicc:ibn principal inherente a un Estado, come, el 
mexicano, que discursiva y formalmente subordina la propiadad 
privada al interés p~blico <arttculo 27 da la Constitucibnl, pero 
que hisU1ricamente imple·rnent<, un pro)•ecto de desarrollo basado en 
la prcpiedad privada y el interés privado". 
'Origenes de la Radiodifusibn en México', Huella, No. 9, ITESO, 
Guadalajar·a, México, 1984, p. 41. 
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72.Entendemos por ltmrat•vidad la • ••. reproduccien, en el eje 
sin~~9rn~tic~, de magnitudes idénticas o ccmpa~ablcs, situadas en 
el mismo nivel de anllisis [, .. ] La repeticien de las mismas 
magn t tudes s ituad2.s dent1·0 de u11 intervalo temporal puede ser 
aprehendida como una caracterlstica particular de la duracien: la 
iteratividad se presenta, enlot\ces, come uno de los térmimc~ de 
la c3tegor!a aspectual que se apone a duratividad". 
DJ..c:cillnarJ.o, p. 232. 

73.Cf. a este respecto el trabaja realizado par Moragas Spa en 
SemH1lii:.iL;L_t:.c.mun i cacillo de masas, 2a. ed. , Dar ce lona, 1980. 

74.Cf. ll~onajre, T. II, p. 104. 

75.Entedemos la tPngjvida4 como "la relacien que contrae el serna 
durativa de un proceso con el serna terminativo: produce el efecto 
de sentido 'tensitm', 'p~ogresiOn' ... •. 
Jll.ci:.i.cn.,.r.io, p. 4 N:. 

76.C~. ~il:.t:.il:.narJ.o, p 44. 

77.Siguiendo et Il.it:.r:ions~ se de.fine el rJ~G~mbr;.:;;u~ como "la 
operaciOn por la cual la instancia de la enunciacibn -en el 
momento del 2cto de ler1guaje )'con miras a la rn.~nifestacien­
di~junta y proyecta fuera d~ ella ciertos tér1ninos vinculados a 
su estructura de base, a fin de constituir asl los elementos 
fundadore>s del entJnc:iado discurso". p. 113. 

79.Cf. Gr<?imas, 1 " serniOtjp• d"'l +0 "t", OR· c;it., Cap. VIII. 

79.lb..i.Ji~m. p. 150. 

80.Cf. lli~t:.ionarJ.o, p. 140. 

81.C. Monsiv•:s, "Las engaños y las realidades de la identidad", 
~-.t:ii~, p. !X. 

82.Tbid~m, p. !X. 

83.C. Gurméndez, Trr•adp d~ 195 pasione:;., México, FCE, 1986, p. 
15. 

84.lbidam, p. 15. 

85.Dice a este respecto el autor que "La pasten pura acepta el 
mundo objetivo tal como est• constituido y la razOn prlctica 
puede recrearlo o transformarlo, porque es la praxis creadora del 
hombre, su voluntad y c:onciencia de la libertad, que expresa la 
realidad de su querer". Ibin~m, p. 13-14. 

86.C. Honsiv•is, "CivillzaciOn y Coc:a-Cola", en Rev. Nexos 1Q4, 
Méxlc:o, agosto de 1986, p. 20. 
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87.G. Vattimo, np. cit., p. 88. 

S8 • .!.12iiem, p. 52-53. 

,, 
if 
Ji 
i' 
\l 
\\ 

137 



BIBLIOGRAFIA. 

· Arnheim, R., E$!.étjca radjofonjca, version castellana de 
Manuel Figueras, Barcelona, Ed. Gustavo Gili, 1980. 

Bas~~ez, M., La lucha gpr la hesempnla en Méxicg, México, 
Ed. S. XXI, 1981. 

Barthes, R., 11i.iC2lc!slias, trad. de Héctor Schmucler, 5a ed., 
México, Ed. S. XXI, 1985. 

Benveniste, E., Prgblema¡; de lin911l5tii:a seneral II, 2a. 
ed., trad. de Juan Almela, México, s .. XXI, 1978. 

Bertrand, D., "Narrativilé et discursivité', en Actea 
s.émio1.lque.s::llacument~, V. VI, 59 1 Parls, G.R.S.L., 1984. 

Col!in, C., Rildjpgo~,__La radia cpmp jp¡;trumento de 
partlc:ipacietrL.s.ocial y gplltii:a, trad. de Eva Grosser, México, 
Follo Eds., 1983. 

Coquet, J. Cl., Les di§l:.PJ.lCS et spn sujet 1, Paris, 
Klincksieck, 1984. 

-------• "L'Ecole de Parisª, en J. Cl. Coquet Ed., 
Sémigtique. L 'Ecale de Parj5, Parls, Ed. Hachette, 1982. 

Courtés, J., •Introduction a la semantique de l'énoncé", en 
éctes Sémigtjq11<>:;;-Dpcyments, V. VIII, No 73-74 1 Parls, G.R.S.L., 
1986. 

Cremoux, R., lª lre9i5laciOn mexicana en radig ~ televisiOn, 
México, U.A.M.-X, 1982. 

Doélker, C., La realidad manipulada, Barcelona, Ed. Gustavo 
Gi 1 i, 1982. 

Esteinou Madrid, J., •La utopla de la comunicacion 
alternativa en el aparato dominante en la cultura de masas", en 
M. Slmpson Grinber9 compilador, CpmynjcaclOo alternativa y cambig 
i;c.c:ial. I 8méJ:ica Latina, México, F.C.P.yS.-U.N.A.M., 1981, pp. 
41-60. 

Fern~ndez Christlieb, FAtima, 'Lg.¡;_...m~e~dui~p~s._d~e,.__,.d~i~f~u~5~j~O~n.._,m~a~¡;-...i~v ... a 
en tléxicp, México, Juan Pablos Ed., 1982. :3obre todo los 
cap!tulos II, V y VI. 

Floch, J. M., 'L' iconicité: enjeu 
manipulatoire <analyse sémiotique d'une 
Doisneaul", en éctes Sérojptiques-Bu!!etln, 
G.R.S.L., 1932, pp. 19-38. 

d'une énonciation 
photographie de R. 
V. V, No 23, Parls, 

------• "Strate9les de commun!catlon syncretique", en 
écte¡; Sérojgtjque¡;-Bulletin, V. VI, No 27 1 Parls, G.R.S.L., 1983, 
PP· 3-8. 

Foucault, M., La verdad y las fgrroa5 jur!dii;ai;, trad. de 
Enrique Lynch, México, Ed. Gedisa, 1983. 

Garc!a Cancl!ni, Néstor, 1 a¡; ¡;ylt11ras pogulare¡; en el 
capltallsmg, México, Ed. Nueva Imagen, 1982. 

Giroux, H. A., "Teorlas de la reproducciOn y la resistencia 
en la nueva sociologla de la educacion: un anAlisis critico•, en 
tuailet:ncs de tral2a¡p, No •14, julio-diciembre de 1985, México, Ed. 
Era, pp. 36-65. 

Grelmas, A. J., Il.IL...sens. E.l¡¡5ajs 
1970. 

138 

'iiémiotiques, Parls, Seuil, 



-------· La sem!Ot!c:a rl~l t~xtn. Ejercicios 
g~ctjcps. AnAlls!s dP yo cyentp de Maypassan..t, Trad. de Irene 
Agoff, Barcelona, Ed. PaidOs, 1983. 

~(:miatjqne gt Scienbe5 §QLiales, Parls, 
Seuil, 1976. 

Du sens II. Essajs sém!pt!qyes, Parls, 
Seuil, 1983. 

Greimas, A. J., y J. Courtés, Sem!Ot!ce. Djccignarjg 
razonado de la tegrla del !en9ysje, versiOn española de E. BallOn 
Aguirre y H. CampodOnico, Madrid, Ed. Gredos, 1982. 

_________ , Sémigtigue, Dictigoaire r·aisgné de la 

~ocie du lansaslt.-ll., Parls, Ed. Hachette, 1986, 
Greimas, A. J. y E. Landowski, "Pragmatique et sémiotique•, 

en Ai:;tes Sémiqt!c¡yes-Dgi:;uments, V. V, No SO, Parls, G.R.S.L., 
1983. 

Groupe d' Antrevernes, Anal vse sémjpti Que do>o; textes. 
I.nir.c!Wt:iion: théqrle-gratigye, 4a. ed., Lyon, P.U.L., 1984. 

Gurméndez, c., Tratadp de las llilliÍO~, México, F.C.E., 
1986. 

Habermas, J., ~grja y c:t'ltic:a d"' la p¡;ijojOn ps!lbljca. La 
icansiocma~iOn_~ir::.u:::i.1.u:.al-!ie-la~i~a-o~~lil:.a, versiOn castellana 
de Anton! Domenech, Barcelona, Ed. Gustavo Gilí, 1981. 

Hénault, A., Ma.c..c.atglo9ie. S§rnigtique s¡enerale. Les epjeux 
de la--5.étniotic¡ue 2, Parls, P.U.F., 1983. 

Honan, W. H., "El nuevo sonido de la radio", en L. Bassets 
Ed., I!e--1as_aru1as _ _c¡;¡j_as_ a tas radios libres, Barcelona, Ed. 
Gustavo Gil!, 1981, pp. 97-113. 

Landowski, E., "L'op!nion public at ses portes paroles•, en 
Bi;.tes._S.~iotio1.teS=.l2oi::uments, V. II, No 12, Parls, G.R.S.L., 1980. 

___ , "Jeux optiques. Une dimension f igurative de 
la cammunication•, en Actes S~lqtj 0ues-Documents, V. 111, No 22, 
Parls, G.R.S.L., 1981. 

--------• "Les discours du pouvoir", en J. Cl. Coquet 
Ed., Sém.iotlque. l'Ecol" de parjs, Parls, Ed. Hachette, 1982, pp. 
151-172. 

------• "Des 
l'interactian•, en Ar-t"'"' 
Parls, G.R.S.L., 1983. 

quelques conditians sémiotlques de 
Sérojptjgyes-Dacuments, V. V, Na so, 

-----• "Slmulacres en construction•, 
l..a!1$1~, Na 70, Parls, 1993, pp. 73-81. 

en 

-------• "Les chantiers saciaux de la sérniotique", en 
Rev. Lansase et société, No 28, Parls, junio de 1984. 

Mier, R., "Radiofonlas: como escuchar la radio", en~ 
Cqmynji:;.•ciOn y cqltura, No 9, México, U.A.M.-X, pp. 127-149. 

Monsivais, c., "CivilizaciOn y Coca-Cola", en Rev. Nexos, Na 
104, México, agosto de 1986, pp. 19-29. 

------• "Los engaños y las realidades de la 
identidad", en 
1991. 

1 a cultura en M~xico, No 1024, México, Nov. 11 de 

Moragas Spa, Miguel de, s~mit!ltic:a v cgmynir;aciOn de masas, 
2a. ed., Barcelona, Ed. Peninsuta, 1980. 

Nethol, Ana Ma. y M. Piccini, IntroduccjOn a la ¡;¡Nagps¡la de 

139 



la ccmun.icaclOn, México, Terra Ncva-U.A.M.-X, 1984. 
Parret, H. y G. Ruprecht, "Introduction•, en Recyeil 

~mma~s_ppur Alglrdas Jylian Greimas, V. I, Amsterdam, Jchn 
Benjamins Ed., 1985, pp. XXIII-LI. 

Pizarra, N., Metodologla sociolOgica y teprJa lingylstica, 
Madrid, Alberto Corazon Ed., 1979. 

Rulz, E. S., "Orlgenes de la radiodifusion en México. 
Desarrolle capitalista y el Estado", en Huella. Cyaderngs de 
diyulgaciOn académica, Ne 9, Guadalajara, Jal., I.T.E.s.o., 1984. 

Simpscn Grinberg, M., •camunicacion alternativa: 
dimensiones, limites, pasibilidades•, en M. Simpson Grinberg 
compilador, ~mun!caciOn alternativa y cambia social. I América 
Laiina, México, F.C.PyS.-U.N.A.M., 1981, pp. 109-129. 

Vattimo, G., El__:f.in_ de la mpdernidad. Nibili5mp y 
he.I:menéutlr;a_en la cultyra ppsmpderna,trad. de Alberto L. Bixio, 
Barcelona, Ed. Gedisa, 1986. 

OrganizaciOn Radie Ore, El.J::adiometrg de hggares y per5gnas, 
Puebla, octubre de 1984. 

140 



TPP.NSCP!"C!'JN !lEL 
F.~TO,f'.:T"'l: PADIO ALEGRIA 12;!0 i<lfZ.; ~ººº POTEN':~ I' . 
OP!',C?r."l'!'?l\~T')~' ;.'.'\!'.'!i:' r:r:- ~ r:~t:. 

!~~~A~ ~rl'.'PAr:\~~ 8 ~~':"..: D=: 7 
l'F. l')CTt'IlP"' DE ! "8!·. 

2!0S, PUEEL.;,. FU~. 
A t., .. 

·- 1 DE 17 t, 20 HRS. EL Dií)¡ .Z. 

7 ~.~. t.c~u~or: -~~r·= 311Las Lan~o p81~ a~ul c~1~t~~. ~~> 
car""e:-p;:1·1d;-n:.:~ .•• "=h, V'J~' ·~. r~,:;:~~::,?r?e tambi·i.:. :2.s 1~i-taf:: .. ;,i'.:;.;,:.~· 1 ¿,, 

~en ~~i~cc:-1 t1f-.:1~:'?:: "' ··• "/ 1·.::..: q:.;.~ CL~i.;¡:~,.;- i:;..~·.:.5 .al dl--. -z:i .. :: ..... cb~;.. 
f~l:::-1~:.~~:-. ~en ~i;;us·l ... d=··; ~~~3:.:;>,1 ""'~r.~·:1z l·~a1·tl(1o.=:: C.c 5..1. ,.~j~ 

\-~r-r~"."' '?'?.ne:~~':"' d':"' :-.~~~- '~~ Santn t·~::; .• Tt:::=:..'.1, lü.l(;"'::;il;.::i.1.:;;c,. r·ui.:i.¡l.:i. 
Mn~, .. ~~ .!'C-~!!":'1r!ri.i::!roir.. qur> s1.1• d!v r!c.n ~~:.·3\ . .1.·:;! !~J./:'. s::l:i i,10:'-·i.J~L::..:. 
Qtr;i c~-t;t ~';!i;: ~~rib1-'"" ~~·-~ r .• :=~!c:~.c::· ~.' :1:ñ::i G&b1 :'=~ Lu,¿.::.:..nt:.. o.iU.G 

'::!le~':>~~""~,~" ':'!.'~;-:-1!~ "."'.;';~~. r.~~ici·:.::.·lcs :\ =~i!.:.i Lc. ... ~.HG :i¿ ..... .:.rL ..... ~i..; 

~~ ~~r~~ de~~ ~-~r~i3C3 ~~ t.~z~¡~= a!~!. ~r1 r~.~t!J :·:~~~~. :~¡µ~~, 

rt-i'J!•.:!:J :-'t:~J=·:. C.":.r.:-:; -,r: 
!_:::::·:-,::-. :·.q: .. ;! ::::':':.r: ::1 . .:.: 
¡i~! !::id<.1d?s! 

1 c::i:·, ~l:;.:!::: ~:...:.::;;'-~ 

"it~;.ñ:;.t·::. ta:-.". '' 
t~mb:én ~~r- G~~risl 
~~,·~ ~~Jcs -~L~~~~ 

0-:·1 Cccc,·~~ 1,1 •. ,; i!~ ~ ~ .:-··1 32r. ~·la.':.!2.;;;. :1 ... ~C/t.:~l~. ,.u=. :!:.t..~cha. d~ ~us 

f-'t :r1-.c1s, LE í·.=lit.iLü tüt,::.:.:f:.:1 µ,:;.,-~=. Al¿·ja¡1·.!ro G3.r·cl11 T~·llt=z.• ho¡ 
CJ~ip:~ ~~os d~ ~~~i.~ ~E :~ r~~~~ 12 :~~~ra ~~{!a 7élls2. 

"E~t!l !?~ "'!=::.::'~ R3dio Ale9:--1a ; lC'tJ!:- 1.~_i:.t_!..i ;.!~ µ:.:...cr.::i.::., l'.2.30 kh;:.., 
nn r~~c":.1c!~..;n d-?s~r- r."'1.r:·-::::1~~ ::-= ... ·-::.!.:?.. C.r5.J.ni~a~•ór1 f-~¡;¡,,,d;..o Or·o. 

"º:::::r2 ~:-~.: 1 -:n·.:;::. ¡11 is~ :_~n~:;~ ::·::·:.<! Y·:::u.r de Plazg, 
'-º~~":.~ ?hrr: ~':°':1 s,~b?d::!3 ~r: i·:r·:~2r·:c c:orr-.itlc hasl~ l.:i.~ ~iE:li; 

trr:oirit:i rlr- 1:-:'. 11~ :h·-::~ ..' l:;'.~ .::a:t1if'l9::is dE 1Jle:z d2 la L~2~2.r1r, =-dos tl:: 
!.;, t~.rdi=:!. Linf.3E G::.wo:! '.'c-2~· .:-.;·::=: ::1 ::-¿-n'.ino•. 

Anuncio~ •Bis~n., ·~, ·"'ric-:'.I ti1,tE 
p~~~YÍ~~. ~1a si3? ~21tr2t~.r.tl= s~ 

::1 ~:·-·J.. '?:s?r., Bi32:·.~.:: l':J ti;ne".1 

qL·2 LC. 

'.: :.t- :;' 11 G, 

¡_:.;.;,,t: :-nt= 
Ei·3".?r., el 

.;.rii.:.t• iA.co i'1 i 
i::.r.ir:11 !.:.int~ 

R~.fr";:-;¡• "t·-:. :;•::ta_;·~~ 1::-:: c::.r.·.i l'"¡Q_:; p2r·:. l.:lS 'J0-1 ;;;;du~ .;.,;:,:.;..:.L.ndc::' L!:.t~d 

1a snbe d~pse ?~ 3·~sta~c (!e la 0idc 05~:1~h~~~2 Radia Alegrla ¡¡¿ 
pur~ ·1i<l.:::! 1 

-Y 

19~ ~n~ t~~n~~ri~~ z:~~ ~:3~!)CS d~ los ar,_.,;_i~~ 0i1ii~iJa~ ~o~ 
ln r·~.1:cc!:.ft•.'.:.:-:r::. y2 r¡t;E' ~e :-~:=-:.io;-~:;, ¡-;;.l ¡:i.:.s:: d¿ol t1.:·;¡;po, sr:- van 
rt?piti~r.dr:~ !",:-;~ pu-:;::- T"';~s r.11'.?!Gnte su1a1~.~nte- S-2 ¿~núl..:.ao-a el nc:irobre 
d~l a~~1~u1o a~u~ciad8. 

l ,.._ 1 



tropic:ol." 

Anur.cio: "!'.:1·:·var 1~ c?.l id::.:! d(? 12 :?cltlcacLQn )' C..i,,,lt..;J.,- l~ :;.ci.:1,0,¡·,1~ 

l"S re5p~~~:b~ l !~l.:,•! {'r-. tndos; por eso la ?lr.!:o,...;;.cit11 d~ los lib:-~~ 
e~~i9e calid:.d :' :::'.".··.pr~· .. 1!so. ';':·r:- f1''"t!!.~ñ~r· ~ apr·end~; bi~r1 c:n 
snc~·n~~~i~ ~o~s·tl~~ l~ !ista ~~ libras d~ text~ y cuajer~~L dE 
tr~b!=~ ~u~ re=~mian~~ ~~ S2c1'2l~~l~ ¿2 EJucaci~n P~blica. 

9oli~,~al~ 9n t~ ~~=t11~~ ~ b~s=¿.l~. et1 l~s µr·i11=ip~l2s ~i~rios. 
~~cr~~2~~a ~~ ~d~~?~i~·i ~~blica.~ 

"Gr,~~1 ·.!n!·1~. ::itaric .:.ctut:1~. 

t\nur,cia: "r."'e:~· r.ri-:-nErn 1.:E:: prt:s;~r.:...:.~i~;·1 ~.!:- ~a::1énica l:l AuJaz. /su 
rr.ons"t!·;.·~ mu:::cc! S·,_1,p-=:· Gre.;:= S·:n~2.::i~r1. l\tl~1.1A=. la J.:.r+;.;:;;..;;,:.d.s. 
Trcpi~rop~ 1~ P~~f ~;~~11~:10 ;' E~tr~:!~~ l1·~pi~~1~~. ~r1L1·¿da 
Clr:-ne-1°'~.l ~o:::: ~.1: ! pe~as: ·:_:-.s :..:.;:..:::·.: .. :.e:!" 

~q~~ s~brosa co~tu~Lr·~! 1 

"~?ota c.r~~ ~·J r·:Jpa :·.u -f-~'!c. tli¿·r, ~:1ju~3G.rl~ / r,~ i::· ·.~ r:.::.¡;,inui;· 
1a c::i.nti".!2.:!. ·:!e j;;.bi':n por l•:F;l.::·r _ ... , .... -:· :.:.:i qt...:.;.=:!t.: :::,;¡.;ia • .-111r.1:"\dil J.l 
cic1::1 de ;:-1-.j·.•..:;;:· 1.:.. ~-._-.::·:'e··-~ ~'n= t.:-::;:.:-·~~ ·.,.~n~? .. ~· c·l viL2.·3r~ 

ayu.da 2. ~\::::::-" ;-,,::·.~~<=. 1.= ;~·.1ti:-.i~. ;~2.r':.:'....:.•..:.l:;. :J¿; J.::.~;!>¡·,/ ':.ler;~ 

'l ~·= ·r~1·,":.:.j; . .:-~i::-.i::i"1:·1: ...::-.:.:J~ i..:... ;i..::;;i:... ::::un :.,...;, .:i.;Jr·a~.;...b!-2 olor· 
3. ~i-;-;:p~;¡", 
11 -0ye. ~-~1~ ~~~" ccnc::pr1r;-_•!o¡·.., 
-Mo: ~= s~:· ~c~Er:1a. 
-!\h, s!. F"'!f:!Jrr:""?s ¡:ii:Jr :;•.• ~ t-: 'JU3t~1·¡ '-2:1!.0 

-P:::""·qt'C? !as conch~~; r:¡;·.L·:.J ·: ·;.•· .. ,-_." ~·~~.::L·.:; d:;;_· 
r.~~ ~ ;'!. 4:.t:~c:s, 

··T!~n~s r2z~n. ~~s =~:·-,~:~ ~!nho 5no 
pas~r~r d~ ~~da." 

Ll, a 

'.a1 i 

"T'!:i t:on r!!:i. ~":'.1~':".h?_:: !31m:;:i ·::,··f ::;:,b¡·._·:.:z:. ::;;.;;;;_~;.1b1 \..'!" 

Refr~n: "~~ ·:ida ~E~~ 
M~jcr 2l69r0Ee d~11rl~~~ 
Radio Alegr!a :L~ ;L.-·:: 

:o¡.::.-1J ..-.- :--. .=..~ 
:~'? ;Jt.,~.;f.il;:.D :!2 l.::. 

·'' j tl. 

U:·'1la: "Radio Ale3rla, Ra.dio Ale9r!a". 
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E~cucha~tlc ~ di~:~ic 



-~ =~ao n~~ si luce muy bien~ 
-~=o sl. 

"El ~ceite Sar·ita en su atracti 11c envsse tetPabrick dQ nietlio 
litro es mcd~rnc, ~~i~tico y muy re~iste11teu. 

-Ah, s1, c:Orno rin van a. hu.b!ar· ls·d(."-.S t..10 Sa.r·ila". 
"L2 nuev2 r:n~c~ ;:::·:1 ~u ccr:ir;J. lé:~ d2. eu aceite: Se.rita: E:l f :r1~ 
ac:eit~ en c~.~f:~.1!':: )' ~!"'": ¿1 .. as~ln, 

~nu11ci~:"~~~!2 ~stJ domingo y l~n~s 

Ma.xims. t'lr-·s~= 1;;5 !7hr·~.. con Tu1:an, 
Cub~na Mc!~nar. En ~l Ma>:imsP. 

~11 el ~al~n ra~s bo11it~: 
;,n92lb~clis, C~r1J~nte ) 

Anur1ci~:"-~upita !c~~c ~~tL? 

-µn:! ~~~~ Pc5! e~~c~ 
Jor-3 i. ta.' P.?.'1i~ U!"l2:. ·1ar:he qu~ n~ 

l~U/ í.,;r ·?ct:·..tpad'1 
V~3. • 

-l'?o ~'3~;: .... ~~ m~s. D;;.l:: :::.! :·;ií.':l 
comidit~ =e~~ ~ccs~u~bras. Lue9c \e 
~~ntr~ ~~ sn!~~ po~ ·.·~e~ Ec~rc~ ~E cL~rc 

d:.,..ll? ~1 r~o:hci. 

-~ero =u~l p~:·o. ~= has o!~= ~~~ 
El ~ 1}.c-rn ::-ra1 es virf:? "/ -;:-_lud". 

b.:;.st~o1l~s llquidc.5 'i su. 
¿ u11 haspit¿l, c:~~ica o 
~1-~!. Al1, ¡ne ~2j&a u~ 

f:!l?-!=r!n'!' •Al m:;\l ~~-~1-:p~ ':"··.-~rr. cctE.:) ¡.::. ,::;:;.r;;.3-..1...:.;.J .. D~:.:.~ ~1 ~u;;.¡,;,a,;:o 

d~ 1~ ~~~~ ?~ctt~~~n<lc Radio Ale9rla ;~~ p~:~ vida!n 

Lmma: "Radio Ale9r!a, Radio Alegria". 

"Tu contacto es }~E:T ~~a mA1~:n~· ~.ll~! :~:·. ~l~~ ~Q~l~ctu ~an XEZT 
"La m~~t 1 ir:~ r.it'!:~::-nl' ::n e1 ~:?5C J,? tu rc..ci~o. :.:c:::r 'La ri;il.4uin~ 
musical' i~t29ra~t~ de er3~ri:~c!~1) R¿dic Cr·~. Y >~ECD 1!70 fLa 
di''!?~4:.idu.'i ~~~PA 'L.?. pob12.nita'i :-'.CPUC 'r.actio :añOro'j ~{EliIT 

"~adio hit'; y YEE~ 'Rad~~ Ale3rla'; XHOKD 'R~dl~ Oro F.¡·1.'; R~f:l1 

"P.adic Lcbc:o'; :,· ~HMP 'Fanta.sl.:. F. ~l." 11 

Anur,cic: "E! ~!-:~11·; ·~E 1,?, li:npiE-z.:.. Fir.cl.> Fii-.cl, a;··cr1iati=~, liri.¡.:.i.:.. 
... , desirifc:r:t2.: t?.!;;.s 1;;·.'ables, lir1:iliums, L3.;.ice~, veslidur~:;. -,· 
tablero~ y ~2.::: 1~.:-.nlas: .. ~ ;'.._'!··' Pir.:::1, Pinol, .;.;,;·i:..:.1a.ti~a, lili1t-f~~ i 
de~in.fe::t~. ºi~n!; ~G~C \:r, e<~¡::~rt~.c~lC 2l; :a. :ir:l;;.ioz.a. V~a ia~ 

~ n~ trur:.-:: :J.¡·,:: s". 

Er·Q':o; Cc~pa~1a 1··2{t!s~raja~ ~cr·css (~; ~ll~ a sblu io:,OOJ.00 
p~~~s, !va inc!ui~o. 2~~~ ~n Sr~~a ~· Cu .. ~a~l~. B:·av~ 1 C~~:~~~la: 
~ ¡::Jni:?nts ~· 7 r.ct·lt;, Er;;.;.··.':i > '.:=:1ipnf:'1;.~, .1il..s Li:..-a~~acLi.J 1,,;¡dic 1

'. 

R~fr~n~ "8uo ~a !~ c~!93¡1 :~c~cas a :~ 3C~~. Ll~t~¿ <lQ~~ ~: ~-~t~zo 

~2 1."l vida r;s::r..:.c!·:~iid:: ~.:.:n ~lesr-:.· Radio Alegrla. iL;;. p~r.::i. ·.·i~'1! 1 



L~Tn: "Radio Alagrla, Radio Alegria'. 

Anu~cf~~ •Arde en d~ieos d~ ten~r u~ auto nuevo y Ge at~rmar¡ta 
cr:r. la.5 c:i1en!:.a~. ~a1r,ia. Plan F"la lt- ofJ~cc.~ u.n plg,;, d~: 

~ut-:.finc-_r1c:~a.r:!iento c¡u.~ cc~·13:l2_ 12.~ 1n~n<;;;··~~al2·.l~\des fJ•~..JLt.:·~~1..:>r.-Jc su:.¡ 
?.horras parE'. que- ur:::ted .::strEf1t..· {~ci!r,l~r:tt: E~ Ch:·;l~la-r. i··.:..:.;,,o F·la 
c::on~z~~l!:' c~r. ~u -~~i;;~:--:.buidor· Cl1r~·slt.::·. 

·~-'J'".:'I ;:t·. :::n~,1odirl::;,d .:·sta;•1ns r?¡, '_:-...;.5 ~unli.Js E~lr·al4.gicos ;,:n la 
Lit:c·::-~ 2 ~e=. ~;·=~n-?:; ;,-: : Plaza Dora1=., ~n ~lJ.:!.2. San Fejrt.J y 
rl~za La~~to. n~ttamat~iz Rey?s Huerta> Refct···11~ !702~. 

Anun~!o: "T~rt'.l9íl 

~il!CM~S ~~ ?~O~. 

est~ d~stru)'G~dc a 
plc:..net.;_. 

f"1'..~r ina.1 !.;.•s¡·:·::1~ q_•.-:· h~ li:J;:jr..:..d.a ~~bre.,¡l,·~1 .ir 

F'erri 2.hur-0. 2·1 f1D!.;t!f·t? las .;.:.niq,t..:.i la. El hor11bra 
!~s Eíet~ 0speci2s de ~~rL~~¿~ ;.i~ci~~~ J~l 

"Le5 tort~~n~ :.l m~~ ~~r:¡~:~ ~l ~¿ir· ~~ ~~ ~~~~. LiJ~l~~ volv¿1· al 
r..iar. D:-:-~:-;.nCE:°' :;u~ i-,ido::, ;Jr.:itt·;~:· s 1Js J-\,__:i:;.-'.'C:. E:l t·.:._;f:'JO G2 l.::iJ L .... 9a 
~st~. p ... ch!b~'."tc: v2r.d.:·tlCJ, :::J-;,•pc;::rlc. CJ ·:12slt w.ir·lo, ..:.-~ del~to 
.r.C?di?'-.-.1. D?i :-: '. .:;_ tc:·J_:..:5.:1 ..,.!.:::v:=.;· _., ;-.~ar, 

~i;t:nc:a~ "f.brc tu~ GjCS. ~· Gcsct:.b! -· tcdc:.s rus !Jt:::·bi~J.3.s que puede!:. 
h!tc:"?r- r:-r:in Vorl~~a 11~.'J t!-=:3:·::.'"• 

re-tr~.n~ "E'r. ~! r·1il" !2. '.'id,; i;;:¡ 

n~s. Daqe ~1 3est~=c d~ la 
pur'a. vida!". 

~.)L1./ -:2.b(·a·:;a µ::r·o E.·o r=·u.~bla. t=s idUl:Í1ü 

vid!1 ~s~~cl~~ndc Radio Ale9rla. i~u 

lem<>.: "Radio Ale9rla, Radio Alegria'. 

"resdG Pcnt1a y e11 repeticib1~ ~e~de Pa1~zaccla 1 
~EEG Radio Alegr!a ccn 1000 wal.ts je polencia, 
radia. Ors=~izcr!~n ~2di~ Ot·~". 

T~a~¡cala 1 est~ ~s 

en el 12SO dü su 

/\nnn=i!J: ":Digi;:in, t:·I l!<.;·;i;::.:J ':int2 ~u-2 r1Q ..::ei.-.'.:.ic:r11? Q.iuiJni~c:o ni 
perOYictc. Nn sisa re~1tr~~2~~~ a su =~~~!!o. Bisen, el a11i~o ti~te 
al :i..gu2 .• Plgon. Cr:ir:i.E-rr:i=.! t~~::i=ana le ti cinc". 

Anunc:;.t:=~ "Ate~)c1C:¡ tv1sico:s: ¿d2:.;;,:;. ~r.:i.b~r? At"~E dis.:.u:a. 
Grabaciones ¡Jrcf•~:~i~:1.z,:o..:::. · .. ·11 ....... >' =~ ca.r,.;.!cs, s~r·vic:.io \i~ 
~eparaci~~ _ tc1o tí~~ d~ iGs~:·um~1~l~s ~· eq~ipos rausicalD~. 

Aquile5 SEr'ri~~1 ~~t!, S:1r, B::~t:::.:::=-r, '1:~·55--64'i. 

Ar1•_in~'in~ "!-~1 s.::J;_;d ,~s st:.;:a ..• f-J~·3a!a, 1i¿¡3ala1 ha·3a la 5uya c.on 
s:Jya •.•. H~.gal:i tcdc :nis r lc:c '/ saludable uz.z.r.í.!o so/a e:;·¡ t.oúo5 ;;.us 
~ui~os. Y muy f!ciI~ sO!o ;0m~jsla, 0A~l·!aial~ ¡ fr·l~l~. Lü $0/a 
~e co~e m~s y mej~~ p.:r es= la sal~~~~ ~u¡a ... HAgala, h~9a!~, 

~~.sa l~ su;~ ca11 sc)·a, h~ga12. 3~ya•. 

14•1 
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.. - - ~ • • • . • ·-- ·-- - • --· .__..¡.. - _... .. .• - ~-- ,.. _ _.. 

Refr~n:•~o~8r n~ cuesta nada y p~~·a darse el 
escuclle Radio Alegr!a en El !23C d~ ~u ratlio. 

9uslazc de la vida 
iL:i pur-a vida: 11 

Locutor·: -p3_;··i: 1-:1r-~lit.o !~r.·;·r1~t.nd,:;¡:, lambi~n a. Diego, saiudo$ de 
sus arni3a"?i .~~ 1-~! <;,:· 8.:-n n:.e·3c Cile.>~2.¡iollll ••• 

! <::·'!1a: "Radio l'.l:sr1a, Radio Ale9rla". 

Anunc~n: •-SL1.~9r-i":..n, rnn-:;.;:-1r:., ;::ol!~ 8""• r.iolc: .. 
mr=lt:. 

Mü dio en mi ra~ro 

-O;'e;. o~·~. H2~1nndo de J;12li::~ =e:·, Doñ2. t·?!..r·l:i. c:l ot.1'0 dla 
yo lP hir:e 11n:~ .. s eri;::hi13.'3 .:!:2 F.-·~E- qu.e ••• 

-Hay h~r~nn:~q nn te sinnlas qu~ ta1ubi6~ 1ni arroz con 
rn~JE tu ~~1·id~ 1o p 1·G~ULlG Dl!~h!sim~. 

"Par su reccn~cidc sabe~ TI0IT2 Mar!J o~ 1~: ~1~1·0 1~c1~. 
•Mi rr.:= r:-1 rnm1 ... rr.,,r:imrr; ":'~e 1 e". 

A!1uncio: •La :J.~cpr:~ ~i: ~-~ T..lr\ ~-.-,t2r:::r· 2.'~2.n·..!sn.;::..dt:. ;:5 ~:J~ible 5i c.ul.Jre 
los ~r~mit~s y rc~~!i~i~ns cor1·ssµc6tli~~le~. A~~da a la 
?rcr:u:"'2.d: .. ~r .. ,a )' D~fs·~sa ~-?: rr.~:-:Jt )' ~:: f;:¡1,:ili.::. o ul c.~í".lro DlF iaás 
CE•rc~.r.n. Grc.t·:: tz-i.T;:E"-ntr~. 10 d3.r~r. '-;~0scn·l2 par- D. ¿;l l;J • .Sista-ma ~ara 
ol 1);;5.;;.rrc1lo :ntt:-sro.1 d,~ la F.:1rr.i!:.o -D!r:'". 

Rr:·frlin:"Pz:.r: .. 1~·er· L10jor ~~- ·,,,.¡._:.:_Le.;.· 4~~ L.S;l1· .... r.te:u_.o!.;., sE:r u.n poco 
~ptimi~ta y ~~rse sl gtLstazc d~ la ~ida 2s2u=hando siempre i a 
~oda hor~ Radio Alegrla. ¡l.~ ~u1·~ vida!tt 

Locutcr: -P~ra An:~!~ t~~bi~~ _ 11:vcric Ortesa, fiodolfo, ~lu30, 

de parte d~ Rcser!c ~.llA ~~r Cu3x~¡ulla ü1e 2sc_ch~;1". 

Lam2:"Radio Alegrla, Radio Alegria". 

Anun~io: Ginebra Ose N2src. 
Anuncio: Secretarla de As:'icullc¡·~ ¡ ~~~~r~c~ ~llG,·lulicos. 

Anunc~o: P~r~~-l-an1--~~. 

R~fr~n:"A c~~3 ~~pi!:it~ .2 1:e5a su fi&3tecit~. ~ti~ntras la1lto 
de!3!':' cil 3•1sttlz:i de ~ 2. 'Jid2~ G3.::u=hz;.ndo Radio Alegria E:r1 :.;;l 1280 de 
E:U r·~tlio. :t.a pt,;.;--a -.:iia~ ". 

Locutor: "iF~e9c! Asl d!m~~ l~ bi~1)v2nid~ ~~~te nuavo d!~ con su 
progrL"rna ·f.!'.vorito "A1na.n1?C·~r '-r·cr--:.c~1'. "t l~s inviti?.TrrlS a 1"1Ul'2:::tr·d. 
pr~~ima transm~sitn. 0u~ p~~et~ usl~d~~ ~ti ~~~n dla~. 



Lemn: "Radio /!\le9rl~,, Radio Alegria". 

Anuncie: Pan!f ica~cr~ Puetla. 
n~uncio! Fer!3 d~1 mueble. 
At"t\nc1"J: P~no1. 

N~ti~i~rc: Enlace. 
d~po~~ivn. :odas 

Infort.lac:i~1n local, na.i:iona.1, inter·na..::io11a.l i' 
\;Js ·~r.~!sat"'a.s dE· Or·ganizaclr.in Rü.dio Oro ~e 

LemE:"Radio /!\le9rla, Radio Alegria". 

•s!ntn~iz~ ro1·, ':C~D Radia 
~hz. en Puebla y con 
O~ganiza~i~n R~~!o Oro.• 

Alegr1a 1 10~0 ~Ltl~ d~ ?~loncia, 1280 
r~petici~:1 de~de P~nzacola, Tlaxcala. 

/\r1l\l"it'io: Cer,1Enlts-9ru¡:o r.:lisicv!. 
~nun~~~: Voll:swasn~. 

Lrraa: "Radio /!\le9r!a, Radio Alegria". 

P;" 0•3r 2.'f.a: "Pe. :·1ié:""1·~o1 C? 

¡:a.d:=n~ i as :J .~rmon ! 3.S 

~ conj~ntcc qu~ ~~ben 

interpret2ci8n~s". 

c::il.:.it .:.i.l ~l!.=.l : l\;·:;an hL.i.~l¿,¡, ""5t~~i:Z 1:011 

t1·cpicalS·$ 1~~ ~E3~1'ell~s del ritmo 11
• Vo~es 

1erle ~l t~mbc T~~s ch~bere a todas sua 

tr'IC!J.tor: -Duo;:r:os d1::.s, r11u11 bueno:;. dlJ.E. Var.·¡.:J;;, u. .::.uic.;.ar .:st.e 
pr·o;rar.1~. ~qul a tr-2.vé.::= dt:· P.2.l!ic t1l~~l !~ en :.;¡ f:·eL:u.~JH..:ia l2QO. 
Bien, puos, c2~0~~~~~=· 
Tengo !::~?~J~~=··· ;:r:ri; !2. f¡.,;1,ilii::. ~!c.rt:nez Je p.:.i.rt~ <l.;. :.¡r,.l ~~·ni9a. 

T~mbi~n v~ p~ra Ar~celi ~?pa!2 211~ on CL,1nal~ d~ part~ d~ Vi~tc~ 
':or-t~s~ ~~-~~:'.-'~r1i·"ia G:·an:!~ ::o¡·, >:?st~ su ~f·a.n 6.-:il~ ini:Jlvidable: 
ª/'ir,su~tia". 

LemR: "Radio Ale9r!a, Radio Alegria'. 

Anuncio: P.i3~7n, 
Anunci~: Br~vo ~ CcrnFa~1~. 

An~~cio: Cruz Rcja-sorl:s. 

P.~fr~.n: •tntre-JG ::1 t:l:··:'.l ¡;Dr las cL".:·:-·:ows ¡· :i..lgo dese el gustazo 
da 1;-; vid;;:. escuch2nd:: Radio Ale9rta. iL~\ p~ ... a vida! 

' .. -'-1·::. 



Lema: Radie Ale3rla, Radie Alegria". 

Lcc.utor-: Sor1 !a~ ocho r..c:-. t.:·E.L~. o~ho trece:. 

AM~ncio: Camp~~3 d~! PRI. 
Anunci8: Vo!l~~wa3~¡~. 

Anur1r:io: s~=:¡ ·2t~.: !.L.:. Ce A3f·i::w.ll .. ~r;;. ;· Rt:.::Ut5:JS t-iicir·~ul ices. 

Re~ran~ ·L~ c~~mba ;' 12 jiv~··~i~n son para los 
E>l gusti1=c dc, l~ v!•.'.c Gs-::uch2.ndo Radio Alegria. 

Lema: "Radio Ale9rla, Radio Alegrla". 

Locutor: -Las B:l~. 

~L;-os ru~ros. Dese 
i~¡:_ ~·.:.r·.a vidat " 

Ant.lr.r::o: "La juver:lud :r1q··..!.it'.a ;· t!i:.liw~c~ =¿. iJenli·flt:a C:Uil f~SFJ·l 

•P.adio lobo" E-r1 e-~ '70.1. rsrt1 "Radio Lobo• con los é>:ito~ J~ 
:!L't1Ja1 idnt!. E:scuche ~Sr:M "Radio Lobo• lr:t~';j¡~;.¡1.te: <lo O:-s~nizacii!:11 

R~di= ~re. Y XEZT "La mlquina musical', ~ECD 1170 "La divertida', 
EXPA "La pcblanita•, XE:PUE "Radio caf;On", XEHIT 'Radio Hit", l(EEG 
"Radio Ale9r!a".• ~<HORO "Radio Ore FM" ) XHi·:r "Fantasla FM". 

Rc·fr~n: •poquito 
dar~e el 3~stazc 
vida' 

po:'·t¡'...'.~· ~~ b~·t1dito. P.:?r.:J .3. cada. r-atit:.o hay que;. 
~e la v~da e~cucha11do Radio Alegria. iLa pura 

Ma~ica: •Ay casita linda" con Ca1·!os Ar9e11tino. 

L•ma: "Radie Alegria, Radie Alegria'. 

Locutor: -Las 8:21. 

Anuncio: S'::p~. M2.yr ~n. 
Anuncio: Elan=a. 
Anuncio: Chrys!er. 

Re:·f!"~n: 11 C111ita1·3.1¡ !:Js .::.=:d1linos pero ¡...i.~ .,.~,i;d.=.s 

Sübe darse- él ~USlaLG dt: 13. vitl~ ~SCLlCha;-1dO 

p'lr-2 •;i:::ta! 

Lema: "Radio Alegrla, Radio Alegria'. 

Lo~utcr: -Las 0:25. 
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Anuncio: Parl=-Londres. 
Anuncie: Pi:nt::i. 
Anuncio: Frijolos Maggi. 

Pofr~n: "L~ vid~ ?3ra gcza~la ne hat q~a 
Mejor alé9~~5~ d~riosc G! gustazo de la viJa 
Radio Alegrla, il.3 ;J'!r'1 vida' 

l levarsela á& µri=>a. 
~scuchanJo a diari~ 

Locutor! -P;-;ra la fü.r:1i ! i~. 1}3r··3=:.s) al:~. s. r.u.;;·:.tra cu1,1pa.dre q~~ nos 
e:=:cut:h=:. "::.:::::!~~ J":'I!! rl,:3.s a:l~ pw~-. li:. cu.2.:1·0 1,.::.r·t.~ .... 

"Es':::. es ~EEG Radio Ale9rla,. 1000 .-• .:..1.lL~ u_. 1Ja:,;,;it1;:..i;.;., .:.:s.:; hí-.:.:. ~n 

repc:tic:i~n ~~sd!!' P2.n7a~:i1d; "':'"~:-.~.ce.la. OrS.3.f1iz.:.: . ..:i~:. f\.:..Ji¡:; 01·u. 11 

L:>cu.tor: ·-Le..:. ~=~o. 

~nun~ic: ~~~~{i~~do~~ P~~b!:. 

A~~ncia: e: l~~l~·~ ~i.:~=~G ¿~ 1~ l~O'J!1c·~~~t= ~~~ rh~ut~apan. 

Ant1ncic! ~~!~n ~a>:i~s. 

REf~~n~ "~! mal ti~~~:: bu0n~ ca1-a j 
c!t J,:¡ ·Ji•J: -os=•1c!-.a.tolü Radio Alegrla. 

un ~~r·~su~~. Deü~ El 
iLa p~• "- vida! 

9u~t.azo 

-Fin del t:Z:.$<:.:.E:t.~2·· 

LH.12.: "Radio Alegrla, Radio Alegria". 

Lncetnr ~ las 3:35 .. 

Anuncio~ Mo!e nc~a Mnri~. 
Anun~io: Pr5vo ~ C~mpe~la. 
Ar.une i ::']: CO~?r-.SLIPC w 

~efr~n: ·~~e no le cai9~1~ ~~seas a la sopa. Usted dese el 9usrazo 
de la vlrla "-sc:uch;rndo bic:·n olE~r2 Radio Alegria. iLa pura vida! 

Masi~~: ªJuancito Tru~upey" con Celia C,·uz. 

Lema: "Radio Alegria, Radio Alegria". 

Locutor: l:" 8:40. 

Anuncie: Vol!~~~1agen. 

"Romp~ la barrera d~l ti2npo e~:; l~ ~~sla do 
•Fantas!a FM• r:o;:;1:irt1ul~ t11 ir:1agiri~ciOn. ~<1-l~IP 

'Fanta!iila FH". XHMP 
"Fanlasla FH' 89.3. 

!ntesr2.nte de· Orgi?.l";iz2.:::~n Ra-:!io C;·o. )' i"EZT "La n1aquina 
musical", XECD :170 "La divertida", ~:EPA "La poblanita•, l(EPUE 
"Radio ca!\'fin•, ~E!-IIT "Radio hit", :\EE:G "Radio Ale9rla, ::J-!ORO 



"Radio Oro Fl1 j Ré;FM "Radio Lobo. 

Ancncio: A~~it~ Sarita. 

R~-r,...~.n: ªE°'"'1 ~1 rn?.i"' !2. \'id3 -:::·s :r1!-.'1 sa.~r-osa ¡.;c:.·r·c <.:-n Puebla e~ J1iUC.hu 

rb~. n~~~ ~T 3tlstazc d~ 1~ vida cscuchan~o Radia Alegria. iLa 
pura vid.-,' 

Lc~u~n~~ -P~ra ~o~ 'J!clor S~nctie~i u:i ~aludo par·~ t~du ~l 9Pupo 
Carta9ena, allt ~!~ ~an C~s~2 ~!az~t¿~o~c~; frSpe~ial~~nta a dot1 
\.'!r:t~r S~_nchp:-> 0". p!·n·fcissr Sil-..•eri:i f:'.!rc·~, lar.1!.Jié·n par.:i. \.1 i~..:nte 
Flnr~~- Salude~ par~ ~~t~dG~ de p~rte de ~~ r~~pa11drc E~iianio 
r.orr.pnnt tece!t.1. 

LernP: "Radio Alegria, Radio Alegria". 

Locutor: -Las 8:44, 
Anunc:io: l.:J. Ar!,1?.r:!a ~':.' Mé: .. ,ic:w-E:-:;:i~ ::'la:P~~z.1~iu. 

Anur.cio: Grupos :nu~i=.:.1E2s .:r. lü !-'.c.;.:ie:nCc. d2 Sr-.:-. :t~r lüs. 
Anuncio: !li3~n. 

Re·frln: ·s~~ar ne cu~3t2 na~a. ';' p~; ~.~~=~~el s~slazc d~ la vida 
escuch0 Radio Alegrla en el 1280 d~ su 1'adic. iL~ pur·~ vida! 

Lema: "Radio Ale3r!a, Radio A1e9rla". 

Locutor: -L~~ 3:~8. 

Anun<: i o: '°N!l\COT. 

Ref1'~n: •p~~n ~~:, mejor la v~da ha1 4ae usa; a¡1luojc~, ~e~ un 
poco nptimist2 'i 1a:~=e ~! sustaza ~e la vida es=ucha~do siemprs ~· 
a toda hor~ Radie Alegria. :La pL.1·a ;id~! 

r-.~·-1.r;::io~ ~i~18!. 
An'..:.r1= i .:¡ ! Li ri:-.3e. 
~runc~c: ~~r!s-t.o;~d;~es. 
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~~5~ e! gu~ta=o de la vida escuchando Radia Alegrla en ol 1250 de 
~u rarlia. iL.:-: p•Jrn '!ida! 

Locutor: -~aludas para Maribel Dl~~ ~e parte de Adelfa. 

L"ro2'. "Radia A!Egrla, Radio Alegria". 

"!"l'J~r:ic: 
fJ.1¡·~ rii: ! -: : 
/li.r:'-'.nr:io~ 

rt... .... ~ ..... , ....... 
'l.#. / ·' 4 ;;; 1 • 

,"..P~ d t ~CC'1. 
~imb~. 

!\~.~~~ ...... ~ •-::r.tr;:;~¡:;. 3.1 ~-i::f<J p<:J:·· lo.;;. CL.t;r"llOS /' lU.e:JW d..;~~ El SU~ta.zo 

de 12 v~d.;. í~Sc:uchw.r,-:!o Radia Alegria. iLa ¡JU.r.J. './ld.:i! 

Lccu~o~: -~ue;1~~ d!~s, mu~; ~wen~~ d!a~, 

f'li" agr :.ITi~. 

, ..•.. ' 
¡ --··~ e 2.iít&r ;¡~. 

"E:~trcl!u:.:. del ;·:t:;i.:". L2·~ d2j2.!;10::: ~;-~ :11~s 

?1 dla d~ ~~~~~a a estE misma hora. Si9an 

Lemn: "Radia Alegria, Radia Alegria". 

!~s 1i:~s sabr~~~lientes 

car·dial invitacibn para 
·:.ari r.ci~.:Jlr·ü~. 

Locutor: -PeGn=s d!as, e11s?~·1i<l~ li~~~lt ~ ~o~.~a~ero F:·~r.cisco Lun~ 
Mera.! es. 

Anuncio: R~n E~=a:~l. 

Anunc:io! !'.ravo / C:J¡r:¡Ja?:l.:.. 
At-;U.i.Cic; 3i~E.·1. 

Anu1~~i=: ~~ll~S~iaSG~. 

lena: "Radio Alegria, Radio Ale9rla". 

\ 

Pt :::l;;Jf·¿.,r.;¿;,: "E.:;;¡le.: ~s ..:..1 r:·¿¡ O:.f.:.;:·1:.J .:!:2 l.2. 3.l,.::9rl¡:, 11 , ;.;.;.i~1ap¡·~ activo ·¡ 
a s~s ~r~~n~$ =c~i?13~ié·1ol~~ con ~~ m~sic~ t~opicai prefe~ida. 

L!~r;,r:r.:J<: .= .. :::ir-n -1i~rn~ .. ~1 ~~-64-~-1 :1 46-64-14 )' ~i:!.::. ::.u ,;el~cc.;iOn. 

L·:JCU°':.c1·~ -Que ~.::1 :.r.1is~s b1..;..:: ... :o~ d:.;!::i. ~t~r:dµ;r.o~ 1,,;,ne;;.; bt.•sit.us. ¿,e;11 
las Q =~r ~ ~~~~·!tn~. !~~;:i~~~o ;~ sJ p~~J~am2. dE c~:1plac~fi~i~~ 
•Ti::-!~~o~~ rl':> lr: alP.;r·l.~" ::''. <l(1-6~1-2·~ .. / .;.s-·.::.:;-.~4. i=ar·a S\..\lL·.d~1·l~s 

)' cn~~la~~r?;s e~ esta ~~~3,·,D ~21 Jl¡1 ~uev~~ dos de ~ct~bt'~ de 
1?C6. ~ra~~~~ ~ D~c~ c~1~0 1!a ~~~ d~ ·~i<l¿. \' f~licidad~s par~ 

ust~dE''= c;·-1 2 c~1:-nplc·r: i:.~G3 ~:1. est2 d!a.. Eh ••• i:.¡u~ ~;.¡tZt C.í=¡c::bcaudo 
<zu s;;.r,~c, r,'..! c:isr:1.tst!cc·,, :::.1. :.:uir1¡.:.l·.:.J.2:'a::i c. ~:.su.r1¡,,., f~t;ha ti1i.l}' 
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!mportantE"> en Gu ·1i do?.. Mu~h;1s fe:-licidades. Hacer.1~5 votes pürquc-
!jif):.ipre pc:r~u.rc ~z. pz::.i. 12. Ci":-.1cu1l?. )' el atnor en sus ho9ari::~. 

Fi:li=ida.de::; y c:rn1~nzarnos c:on lo rn~s t'~cleill.e Jel ·3ruµo 
inlernmclonzl las Jo~o. 

leM~: "Radio Alegrla, Radio Alegrla". 

/'.1~11r-':"i~~ Pi --:r-1. 
An~~~i~:~~c1·et~:·l~s ~~ FE~ca 1 A~1·icult~1 a y Racurscs ~lidr~uli=c~­
D!~ MP~1!~! ~~ 12 Al~~~~taci~fl, 16 d~ ~~~~b;·c. 

~nu~cic: ~~ero cr~l. 

P9'-fr-~r.~ •t~s "t~·n.i::io¡"';:.;·c~: )' '.:::"s. :n9r2::los sit:tnpre !'.";1t'ldat. junte:;... 
Y..!2.)' "1':.: r:-;:; ·~v.:·:cr_:. / dü.~ ::2 21 .3u.s.tazo ¿e la \:i,.~.J. escu:::handa Radie 
Alegr!a. iln !='-1.r-:i \'Í d:_ ~ 

bu..?r10 ••• 

- ... ::l. .. 
- ... de part~ ¿2 ~:~12. 
-grur.iüs !::1•1:::-_ :"!U/ :1~.;:.~!2.,. 

-Pt1.enn~ ~~:Js.: :-::i..!-~ rp.•.ieri 12 qL !2i .. 8~ 

-~~' . ' 

-y M2rc~l ino ~ara1~s. 
-!'e ~cirte?. 

-n~ p~~te 1~ L~pit~. 

--Grnci~.B: ~¡¡1..:.;1 t-'.;-n~.~le~ 
-1...'ri~~n-; :i. ;:nn':inuar- e!:it.;J. i.1rlñ1:.i.:1i::,, Va1.1os i::. t=:1viar ;;¡uludc~ ~en ¡,¡i..L.:bc 
'JU5to r~.:= n1.1e:stra.5 at1i9as / ,'.;.1.1:sc.s dG e.112-. d~ la C.:.ndt:lg,f·ig., 
Co)·ctcr-t'lc 1 p;,.~b1a) nos ese!' ib·::- ti.J.ti ltJ.~ Soi"·ii:.n::. ·J~ Ci:.yalep~i: ¡ .-.~::. 
pid~ ~'...:·~ ·?r.vi.E:r11:1s ;.Jluc.!t ... -; c::.r1 ;;1•..:.:.:ho 1Ju.st~ ¡Ji:i..1.;;.. :a .,:;,;?ñora Ro~"1.t'iO 
r.en~·~:rio... !.;.. ::.éí':c:r:; P'.·;:::21 io C¿nle-nu )' ~d.::in~~ par-do l.:.. :.=.é:n·ar~ 

~attl-:!e !·'.::r1·1•:1.ntl1?=~ 1:·. ~·~fí~rB t·tit.iltl.:: z.::.:::~:ll:::-.::. Tarilb¡én ;>u.r·a lo~ 

f·,e:'''f.12~~º~ de M3.t: ld•.:- '.?...11~1¿,,..:,. t:.t.i1 1,l.J.:::hc 5 1i:.tn. P~t a la ~e:ñwr-~ 
Tr:nZ!:;;~ :=:e.res, sc:?:'r:r ~.:t-:1·tJ 3.J:· :.=.ria J tJ.l :.~Oor SoLer·o í=lor·t::ts. 
~ara las :hicas d~! =lub "Cue Dio~ l~ üco~pa~e" de Ten¡ Pórez. 
Cotic no, con :7:Lrh~ -3usto; ~~ par':·:: rJQ ~1t.1.i:i ldl? Sori2.iiD. Le~ 
sa1ud~nos y ~es pid01~ GUE 12s e~vieL\C5 la @~lodla rJu90 de pifia~ 

cn11 l~s V~zque~. :orno no> pues a~ul s! !1a) ~~ pi~a. 
Les complacemos ~m!~~s, rn~ch~~ 9:··~cia~ p~r s~c carta~, ~r~~-as 
o;JDr- s--•.1 ccrr-('.lsp:ir.\!enci'2 c¡u-? n~JS .:ir,...,1!.=.t; a.q:...~ ::..i. ~:..;t~\ s~ Cü.~ii. f'ovi2r1ida 
.!uhrQ-z 2!02, '1-:. ;>i~::i> ;..: =i3r2.1.1a ''TE:l~fcr!~~ c!e: !L;. e>.lt.:;¡; !a'1 ~ D~ 7 a 
~ .! ,. :1"'? 5 2 (; ~e: l ~ t ar·dr:-. !·{.::..,: qc.c µonei" bl~11 ~: i..!.:.:;tE<l ric.5 tji"1'Jta. 

una ~art!ta ~0~~~1- d~ ? a !t s¡ ~s~0d GLiere para esta hc~a o de 5 
E! 6 !e sig1.~ir:·n~::.- h::r·2. ·:!E: ::oil:pltJ.c:~ricias. Mie11t; .. a.s tar,lu a,q-.¡l ir:ut.;.n 
~03 V~zqu~z con est~ e~guisito qJu9c da ?i~arr • 
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Lama:"Radie Alegria, Radio Alegria". 

Loc:utor:-r-,_,r .. r.r::'."r: rl!n~ :if'T',Í':"!O~ cor.1pla.=.it:ndoles::, swt1 

tra\•ég ~e! 46-6~-24 y 4~·-64-!4. L~s se3~imo5 
c~~p1a~iencl~ ce~ sus ~~u~= ~~:!~ritos !1~sta !a~ ore~. 

nnuncio: POn Bac~rd~. 
Anunc~c: Par!~-Lnr~r~~. 

Al1t!fiCÍ'=! 1:';.c~-C·t.z.rl~ rJ¡: ~d!:.::.:J.=i'!l:: r:ibli:.:;:;.--L::.:.t:·~;.,¡. 
~nun~!o: G~~:p~ C~rv2ntes. 

las 9:17, a 
J"'l"·~andi:. )' 

~e~r~n~ •1~~~~~ 3rr!;c de t:13 
ellos ~~y ~~= 1:!·~~ 01 
Alegr!a. 'l? p•.'r" v!da' 

',:3..::-, / l~1.~r~s lu:; 1 -.=~ocijos. \" c:on 
·;u~ti.:::~ c!c- lz.. vi1a. c:iscuc:hd.ndo Radie 

t.ar:-ntor:-Bu:::"";D?: jl~::;, ::::-.:-; l:ls c::t:!.9. 
-Bu~·n::1s d!a~, p;:.r~ quién 1a ~~4·.;-:-r:?. 

-PE.r~ l~ fam~lia S~~cl1e2 Riv~~a. 
-s! 
-fami ~ ~ei. Hidalsn 
-'!.\ 
-n,3rJ,!\ r11~s. 

-d& pv.r ti:;:·'? 
-~e Oliv!3 !u~:-~z. 

-t-!u:; vr:-.ab!·:: OJ i-.111:.,. rnu.~,1 D.mabl ;:·. Gri..l.cia.s. 
-nuc11~~ d!a~, pa;·2 quiét1. 
-¿Pndr,n conp!~.:0rme7 
·-S?, ~c.mC' 11':! • .:.r.211~.!\ quié11 •.• EriJ~a 

-para Ar·tL~1·0 
-~! l 
-y ps.r-3 M~nici.1. 
-di::: p~.rte 

·-de Jo::-! 
-Gr?.ciac:; m1.1-;.• a.rtiab'!¿. Gré:\i:.:ias, b 1_1_E.~nos dlir,s, sigan inarcandc 
nuo=tro~ tEl~fon~9. A~tivcs, muy activas al 46-64-24 y 46··64-14. 
\/an:r:ts a. en•Ji2.r saludos ~11se3uic!g, para AngEla Ve-12.> t:Jü.1·c. :r1é5 
P.u!~, L~ur-:. M!ev:::. , :u ~ .. at:o1 u. '.]~~tü.'·i.J. L.::i;;:adu.. ~aluda1no~ a 
~~r:~.rc S~n~!-~z / ~o:.~o R:::;;~s. "j¿_1:1Lié-n tener1105 saludos µ.ara 
~$t~!a y Raquel Hor~~il~a ~ R~ll1 Torre~. 
t_a ~iguient~ ~~l=dl~ a tar·go d~ Lila ~ su T1·cpical P~t~la del 
ma.r. t'5t:~2.cf-,;;".r1 /C. el lcwa. de: "f!..r1.is,0~~ 11 • B 1_;_p~·.cs dig.:¡,, Lu.-=:,.,i:.~ dia.~, 

buen p1·ovec1~o p~ra uste¿~s ~ue des~y~nan e alm~ar2a11. ~ue l~s 

va)'ª r;luy ~if:lr. )'' ten·3ar¡ ;J~ 1J.cho é~'.i te :;;1 •..:;.:.t·2 ~li::.. 

Lrm;:i,: "Radie Ale9rla, Radie A1~9rla". 

L~~~tnr: -Sn!) !as ?:22 Gn Ale9r!a, las 9:22 en c~uplac~nci~s 
"Tell?-fonos de la A1e9rl2" hasta l:is o~·rc:e ~:;i·3an rnar·cand.:..i 2! :.16-64-
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14 '/ 46-6·1-24. 

Anunclo: Aceite Barita. 
Anuncio: Secretarla de Pesca. 

P.efr~n: •rcr-os )' v~ci'.s hacE-n ·3ariado; ganado hac:e din(?ra. Y para 
rlarsc el s;ustszo de la vida hay que e:~cuchc.I' Radio Ale9rla. iLa 
pur3 vi'.i,-:, 1 

Lccut~~= -A~ela~~e, so1l la~ 9!23. 
-Eu~ncs d!es, ¿pa~a ~~i~n? 

-Para el s2Far t1i9u2l Rcm2ra V~le1~cia. 
-sl 
-rie p2r-~e de- ~stl1er-. 
-de Esther, gr·~c!:~ m~y a~~tl~. 

-lPnra qui·~n 1::.. ,:;u:~r~'? 

-Pa1'2 Seb~.~~ii!, t!~r-~l0s. 
-sl. 
-d~ part~ d~ Ju~n3 F~~1-~s~ 
-gr2~i~s, ri~r¡ 2r~~b~~. Va p~r·¿ ~l!h ~u saludo. 
-Vamos a enviar ~n~~dGs 0:1~~~u:J~ par~ Ag~~tl~ Gonzilez, para 
!rn~ Tiend2, p~ra Rr.clr isc R~dr!9ue2 y ~a,celin~ Sala~~~. 
'=2lt'.dnri"'J~ 25t2_ r.zf!<n!"J2_ t.3f"ibii~r1 21 =0ño; C-::·~,~stir.iJ T1oPül-;2$ F~~¡:s, a 
12. seF:ora E!e~ri'.l G:..\r.o•.·2r~ .. r":..rz: P~il::;,::, ¡ Ca:.:.!i1:.a. L~í.;~iéri. 

M•..!.t:h?."! J!··nr:i2.~. pe'"· ll.:::·r·n~11:J'E ~qui ;:. ::i..:.E·slr·us L.;léf:Jrius al 46·-64-
i~ :1 ~6-·64-~4. ?'1ti~ r1~ ...... o:; 11lsimo '3u:;tc: recibir su correspcr:dent:ia. 
~~C:r'Íbr:t.!"105 diar!ams-rito 3.qU! ~ r~VE·r;Íd.3. JLl2.t~E·;: 2108, !}:::;. ;_;i:¡c.; 1 

progr·r.r11a ds- co¡ip1acerici~~ ::!e '7 =- 11~ t-'a)' qu~ poner hiE"n ¿e 9 c.!.~ 

o de 5 a 6 de la t~~12. A la her~ qu~ u~t~d ~uic:'a les ~al~<l~~~~ 
)' l0s co111p![1.ct:r1ns ~r. r1u·:.=':.r.:i_~. r';-;:-. :.-L1.di=ii:nes rie r:orr.;::l:i=enc:a:. 
-~1~.ritt.me-ntl?· d2 '? L1 1 ~ e ::fe· ::: .J. 6. 
Eueno p~es te~~~=s u~.~ =~~tita~~~ na~ ~nv~an nu~~t.·as a~isos d~ 

Se.nta Tn~!3 z~r:Z'.t·~1t:cJ T1:?\~'.':31E:· .. ~1::.t:!·:.O.\S 3r3.~ia!,:;. p.:.1' e~=ribi¡·nos i 
nos piden qce:- ::-:1ad~""t~os 2- ~.~ -f.:..1::i1:2. C1..i.:..Lilic Flc:r~~, a la 
fami1 i::t P.ol ~~.t·¡, •• r:'nro111?1 .... :.'::í"." ¿5.~r.l o..s!'? ¿cor·:....;nt::l'? Bu.t=nu, ~s! 

la dej:irr::-:-s ... r:'::-~~1i11.""? Cachi!1c F!t:i: .. i.=:> fa~:-:lia ~old3.,·¡ C::runc-l / 
fn'l1ili3 r.::;r·~~s 1'1a-::. '.2,r.b!é;·; ¡:ar~ Car1 i~os Ca, '.:.l·~ C1..:.i::hille; t 
Alvar!to Corté~ Cu~~!11~} l&~ sa!u~21~os. ~!l~. ds la secci011 4a. 
d~ :!ac:2':.ci,r.:o. t!·;::-J·.~.~- 3r-2r:i:::::, 2--:;!.~~ ostá la rn~lodla.. ¿.La r119ludlu? 
tr. 1 ~~1 e~'? il\h! C'L1.i;:r-c: :! ':i:orn2, d:.:o '"P::;.3~rbs". :orr:.:l no, p!..!es aqu! la 
lien~n con mucha gusto les salu~~n~~. 

Lema: "Radio Ale9rla, Radio Ale9r!a". 

Lacutor:-Complaci~ndo!~s amig~s, s~~ las 

Anuncie: Rbn Bacard!. 
Anuncio: Feria del mueble. 

<::'• ..,~ .. _.,;.¡. 

Anuncio: Procupadurla de la Defensa ~a! Manor-DIF. 

152 



"Sinton!~a coi~ }:~E3 Radio 
l:h~. ~n P~ebl~ y con 
Organizaci~n Radio Ore. 

Ale9rla, 1000 watts de ~otcncia, 1280 
r~p~tici~n des~~ Pan:acola, Tlaxcala, 

Locutor: -Va S~il 135 7:30, !as 9:30 erl complacetlcia~. 
-i.Pai.ra qt\ i ér: l :i qui ere? 
-Para Jtlu.r: 1-l~rn~nd·:-:z. Ramli·>;!::. 
-31 
-de parte de s~ ncvia~ 
-de par~3 da $U nov:a) St"'acías. 
-Dtten~S'. C!a!:., ¿para quién !a q 1.!ier··.:'? ••• ¿rf;Z!tid~? 

-para Roberto s~rmie11tc. 
-R~berto Se~mi~n~o~ ¿de par!.ª ~!2 l,u!tn? 
-de Ju3.n2 .• 
-rt~ Ju~~~. Va ~~=·~. ~l:l s~ sal~d~. 
\.'amos w. r•n\.1 '.z.:· l,•.'.,b~~n =:i.lu:lc:rj parü. GL .. adD.lu,:;t: ~:ar·a.1::-~ !·lar·tlriez d~ 
parte de r-. 1 _~_ ,:.rrii;:c d~ ;.ll~ dr:- '3:;~·1 /-¿·d~--o Alli ... ~c~. También ten(tnlO!:;i 
el izal~li:J p.31·-: '='c:!i;.i:- S~.~r:~:~-=, p2r2 Ju2.n¿. 'o.:'illc .. 3as, Calali11t.J 
S~.rH:he?. 1 -je p:i"'+. 1

;. ·~ iZ'.lh 1 :1 t.:i:r.bi~n p.:.~r-2. t·1arll~) T~cotl }'de.: 
p2.rte ::!e ~:.~!'::e~ Mt·.~Q7 :·nvinr:do s;;.luQc~ p~i.:\ t)if·;.¡ilia ••• ::,q;.:.~ 

p1 .. Jsier:J!-1 p::Jr aqu1'? p:-.1"'u Vir·3i 1 ic... i(:c.:.l:.:i;-1 ¿si"? ¿e.sl? 
Ternol':"'.!t· .. ~. b:i~1-,:J. Pn:=. 'Ji,..5! ~ i~ Tt°;';.c:~:-in ~, L:!.u.ra At':'c.~atzín. Ct:r.:1 
no, r:cr; ~.-.ur 1·1:--: gn7.t8 t.;'l~bién 1:-:: sa.l'-1.d.:i.r:.us ·/ !~·~ coi.1¡:.:li;-.:.:~1;10~. 

L;; rt'-~~r\?. escuch:::.r, ;1,qu~ r.sl~. 1:\ St:;:Q:-'~ All-=p2jan~ enl1··e;:1andanu~ 
"'1•?11 2. •.1i·1!~ ... co:.rr.1 ~o". 

Lema: "P.ad!c Ale9rla, Radio Ala9rla". 

Anuncie: P3.niiicadoru Puebla. 
Anunr:i~~ tni.!:"i.r,'~iv?. priv3.da~ 

Refrhn: "A l~ ncvia c~n respeto , a 
dar~e el s~sta=s ~p !a vid~ ne hay 
iLa pura v!d11' 

1 a .;::spasa can atnor. 't para 
como escur.har Radio Alegrla. 

Lor.uto,..; '25 rnir1ut<0s fa!Ux, ;:iara las 10. 
-Buenos dlas. lpa~a quié~ la qtiic:~~? .•. bu2no ¿para quién? 
-Para toda la fa~l!in Slnr.h~:. 
-farni 1 ia· ~~J·,cJ-,·2:?, •• ¿ue par-te? 
-dE pa1·t~ ds =~lia. 
-~a n~~i~. Huy ?m~ble D3lta) gra=i~s. 
-<.Para quién la quiel'e? 
-par·a .... Garcl!, :le p3.r·te d·:= i..~.:.a 3:-i1i3=.. 
-Grr.cia'.": ?.mi·3t\ r1lU.Y am:ibl~. 
_,1:i.rr.os 2. E?~'Jia1·- t?.ff,bién sa.ludo~ p:tr·~. S·::?f~·rino Gar-cla de part~ de 
Gertudr!s Sori~nn. Ta~bf~n para José Tlahuelt d~ par·l~ de Inés 



R~r.i ! rez. 
l\qt•. ! estamos en ti-e;¡llndo 1 es e 1 t<=rr.a 
r9~iente do los internaci~nales Gatos 

11~.sir.?. 

lem?: "Radio Aleg~la, Radio Alegria". 

l\r11J.nc:o: r1 :ir-:o. 
An~~~ic: Lin~g0 Gccd Y~ar. 
An~tncio: L3 Arrnacln de Hé~ci:~. 

de ~Llorona", de lo m!s 
~t~s;ro~ de Tiberio Gon;.~.lez. 

P.cfr~·.n: •M:tno qH;;· s~: ::i-fr·=:L~~, n:J se T!IOJ.Er'ée. '¡' ¡:.ar.:.. d¡;;.r-sc- el 
3ust2.::8 dr:- ,.-; v: 1E. !·;:=~: c,t.te ~scu.t:hi;.!"· Radio Alegrla. ila pur·a vida.! 

Lacuto:-~ --':'c··:!.:.i:·1u.circ~s ~~:-1i·3o:s co;.1pla::iénColc·s. Fallat1 20 pura las 
10. Y vnrncs a enviar sa.ludaE ens29uid~ para la se~cra Delfina 
Mar~le~, p?r3 ~l ~e~ar ~JU5~ln Moral as d¿ ~~rts da Sofla Lucio. 
Muchas gra~i2s por acamr~~~~nos esta n1a~ana. Fara Martha Rosas d~ 
p~rt~ do un ami30. Gracia5 por llamar·nos aqu! a través del 46-64-
2'1 ¿ '16-61!-1"1. V2.mos a en\/i~r 52i:_1'10:: también e5la rt1añ~na para 
nuestro~ amigos q11? nas escrib~n nllA d? Tepeji d~ RoJ,~13ue~; nas 
escribe E'.E:t2lz. ~1orales )' nos pi<lc= que en·Ji.c:·ii\o~:i S2..!udcs dice aqul: 
"po:Jr- favor quier:::i r:;~!.e ::le <!::diq'Je 1a r11elod,a qt..:.E 3E ~itu:.J. "La 
~UC!\'EIC:ité.l.". iAh~ pur:i-s .:Orno no, ¡:a.ra-. sc.lu:!:Jr ;;.. Leon~tles t·~oral.:s, a 
Teresa Morales~ GUatlalupu LL:l~s Alej1~ndro M~r~l~~> N&talia 
GarC"la, pr-·'?. J~1.\/e:1~i~·1r:-. ~1n·-·.Jl~:s l:._1r!2.JO ~r. ES;Jecial, dice a:¡Ll, para 
?~d!~n Hénd~z C.?.sti ! lo t!e part.2 de s.J•_·. ;:ovia E;:;telil. l1orale~ Gar·cla 
q\H? r1os e5cribe de T.:~-~ji d~ P'.odrl3w.oz. Felic::dad¿.s '/¡¡,;.:.;:has 
9r-acias por su. ~J.rta. T?.mbit:n t~ntZ:r.10~ oL: :: . .:ar·lita. Til~S que no;. 
c-n'J!~.n nuest.ros ;;.r11i90::. :!e li..• ;-&,;¡i~n ta:¡¡biá-n Je T~peji de 
Rcdr-!9 1_1.~z. ~Jo-:: p1di:-r. qur? sa~t:d·:1.~::=-: la.rr.bié.1 esta r.1añ.:ina a. ••• a 
todas l~s ~h~c~s ~~t barrio de San P2dro, et) es~~cial pa~~ 

L~tic:ia ~c'!l':P.~n; pnrf.\ sL~s ar:i1gas y z.rnig.:Js / para ~w. f-.J.11;ilia, la 
-familia R'cmr-ro. ':'a q·-'.e 2lla d~c::: '-:::lo= ~u= -:?:¿¡,.;;.~~..:..;.ch¿. el 
prt"'grGri"!a :: !r-. -:::1~_f:.J ~:1uct·:"1. Eusr;o, y dir:o~ "esper·a qu·= le dé 
lectura a rni ~a~ta ~· pe~do:1~ !o ~~l e~=rito•. Ay puas na, no 
t~n~o pcr ~u~, a! ~~1,tr~rio. Le important~ es 4ue nos 'ant~ndemc~ 
::.v'?!"r!:::td? '=laro q·.:~ sl. ~:e{?: "na le G!.·jo 3.dios sinu haslg. 
pronto•. 
Nos ~~crib~n 105 ?rni9os L~ur~ S!l~o }'.ern!ndez )' ~!arcos Silva 
Lima. '3a!:.i·:'~~ ~~i 30~ Laur·o Si ]'JV J~er:'"l:tnt!-=·~ )' 113.~·cus Silva Ll!t1a. 
Muchas 3r~=!~~ pcr Escribirnc~ ~!l\ de Tüp2ji du Rcdr!gue=, en 
espe?ci2_l pctr2. !os ar-:igos dol ~L;rrio d12 ~ari Perlr·o: pc.ra L1;;·lici;;3. 
P.om~r~, pro.re. s'-~'3 ~':':ii·33s y 3.rni·3os. :'l.hor·:l s!, ¡ qi.ie 1·11:::lod!.a 1·1t:os 

pi di :ir :JI": e5 tao:. <in i sos. . i z,!-1 ! pues (: ;.-..J :::. • Qu. i e:- re:n ;ue l ~~ a-nv ! eme~ 
l~ "S~ave=i~2". rbmo ne, r·J~S aqul la tiener\ ~on 1nucho gusto para 
t'.'=~ed~5 qi•-:;i les ·;:ust.2. -::.·~.t~ !:.E--1na 2 c~.t~·J:: <ls- t-1anduko. Par-a nueslr·os 
1:1,migos :311~ di'? !a r~git.n d:1 :stado do? Tlaxc.:.la., P~ebl.;.;. )' Ou.xar:a. 
Saludos, b·1enos dla$. ~u~ ~2~9? un feliz dla. 



Lemn: • Radio Ale9rta, Radio Alegria". 

Lacutcr:-Campla~iéndales amigas con sus temas favoritos. Bu~ncs 
d!2s, 14 y sor!n l~E 10. 

Anuncie: Mole Do~a M1rl~. 
Anur¡cio: Soy:i. 
Antn•·tr:io~ ~inn1. 

R~fri": "La ~ala c~cin2:a !a 
qu~ da•"o::::e '?l :;n!:':~:"'n de lu. 
?llT'~ vi·:!?.! 

ec}: !. 
·.;i d2 

la c~lpa al caldu. M•jcr hay 
e5:::uc:h<'.ndo Radio Alegria. iLa 

Lnr:•J.tr.Jr: ~c~·.tir,•_1.ti'!":".Ci<¡;' 12 par·e. la::; :.o, cor: c:crn¡::lac:enc:ias. 
-¿PE'.r2. quién 1? t;t..'. i ers:·? 
-PRra Leol~gario Caffipos.~. 
-i:; ! ' .. 
-que C:l!'1'p 1 G .?."'.as. 
-l-!0;1 cur.ipl~ nños t.o?ole13r..rin Ci?.ra;:.os .. ~elic:dad9s. lDe parte Ue 
quién" 
-de parte d~ Marta Ca~?OD. 
-Felicidades, clnrc ~u~ s!. ~~saludo ~a1·~ 61 1 pa1'a su f~ailia. 
-¿.Pf\r~ qu~én 13 qt'.!2;·:.-? 
-P~ra Con=h~, ~~r~ He:··meli:~d3, ~~.~~ ~uurde~, Alfonso y Felipe. 
-t,df? par-t'?? 
-de. su arn i s;c:. t1.J.r·';3a.:· i t.2.. 
-Gracia~ M~9c ~on rnuct·~ gus~a. 
'/am~s 2. ~alt;:fp.r· a 1a ·fa.r11ilia S~nt.hez 1 para F~lip~ SAnchez ~1 

Er:;i l lo RL'.!z. Par.J. ToI.-:.as R::·lr ! 1JU.~.! d~ p;i1··t~ de Ana Mar la 
Rodr,guez. T2.r:1tié!i ¡::;;;-;;, M2:···tln T~·pGz )' su .e!jpas.:. Lu.pit.a. de parte 

V 3.qt•.! 3'.vnr::!..J.ma~ cor, !;:. Sono:-;i Costeña. Escu:::hu.a~os el la es, 1 Tu 
-fuiste• 

Mtls i e", 

Lem~: "Radio Alegrla, P.adio Alegria". 

Locutor:-Complaciénrloles emisos, ·Faltan 8 pa~~ las !O. 

Anunc:io: Rbn Racardl. 

Anuncio: •can le mejor de la radio XEFUE ~Radio CaR~n" en el 
1450. "P.adio CaffOn" lG prcpc:·~I~:.& ent~alonimionto ¡ divarsiOn 
todo e1 d!a. con su e:<plasiva )' bul lan~uera r:v1si::a l1·opical. Estl.. 
c:a~On. Escuche XEPUE "Radio CaffOn". Inlegr·anl~ ~e OrganizaciOn 
Radio Oro. \ 1 XE2T •La mAquina musical", ~~!:Pt\ "La poblanila", }{ECD 
1t7ry "La divertida", XEH!T "Radio Hit", ~EEG "Radio Alegrla", 
XHORO "Radio Oro FM", F.SFM "Radio Lobo" i :'.HMP "Fantasla FM". 
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Refr~n: •viejo~ refranes, evan92li~s chiguilos. Y p~ra dar~e ~l 
9ust.azo dE la vida 1·.a.:,' Cj 1.t:: e~cuchr.1" Radio Alegria. iL;l pt\r-a vida! 

Locutor: -7 para las 10 '-'n 
64-2~ y 46-6~-14. S~!~ 

tr1".'Jt.<; d"' Radio Ale9r\a. 
-Buenos C, ~s=, ·~pa~u quién 
-Par:?. Ar-i.12.n--10 ••• 
-<.de p:i"'t"'? 
-d2 Eo:;ther. 

cc~p!ac~nclas. Sigan marcando sl 46-
rnanica t~opical d~r~nl~ lodo ~1 dla a 

1 :::. ql'. ! •:?r ;·? 

-Muy a~able E~th~r. felicidades. 
¿p~ra qt1i tn la qui~r¿? 
-P'r.ra N:irma. 
-~l, lde. p;?.rti::i'? 
-de Enriq'-le. 
-GraciE\s. Varrtos e'.' eonvinr saludo;:; cns~guidt). lu.r¡.bién par-u. Ja~é 
~lv.bor Leipez ~e rn.rte d~ s:..•. r.o\•!a Vé:.lenlina. Saludes para Ol9a 
Cruz qv.e hoy e~t~. de ono111~stic~> ~e1iclU3.J;~ d~ pa.:·te de Maribel. 
Saludoc 2 C~ci l i& '/ r1r;¡=.da M:::c-t~o d~ p:?.rte de !~a.~el Palomina. 
T~ner10:; t.2.¡,1!J! tn -~1 s.~1·:..~-:!o p,;.r¡: todos lus at,\i:;u~ al l!t d~ ••• !.::. 
d~nde nos dig~ron? d2 ~1molcy~n, c~:nc ~1s. Y también tl~ 
At.o:¡ater.ipi:=.r,. Co:-. e! s:2.lu1c, pi".!'";"' ~~o:: í':mign.:; de Atoya.~Gnpi:!.n~ 

Saludando ta.íli~i!én 2. r~r.'::. .. ic T~p2.yc,.~l J~ pu.i"le dlZ' i\lejand.ra 
HE-rn~~t'~:-:. r-ar.J. L~z;;;.rc ~!~:·n!tr¡C=z, !1!i!~~, i~::;re;)~ /" A3.r·On Ibt:..ñe::. Le:-s 
sa1t1.d~.r~~:: > !r:--s c,;1•Jir:.1.1::s le 3ig1 .. '.i.=r1t~ melodta q:J.Sl r10$ sclicil~n 
est~ ma~ana corre? c21··3~ de Palu Sat1lc. Aqu! ast~ "La revanchatt. 

M~sicn. 

Locutor~ -Cnrnplaci6ndsles ¿migcs, 2 ~inulos y ssr~r1 las 10. 

Lema: "Radio Ale9rla, RAdio Alegria". 

Anuncio: Panificada~a P~abla. 
Anuncio: CDMABUP~. 

Anuncio: ni s~n. 
Anuncia: PP.!. 

•!::stz. es ::EEG "Radio Ale9rla", 1000 1•1atts d": potsr,ci;:., 1:280 1'i.z., 
en repeticibn d~sde ~~n=3~cla, Tl~~:cala. 0~3anizaci~n Radio oro. 

Locuto1'~-Ccr:tir:!·i1-f·1os ur,~!3os on su r1l"t19r-arna "1'eléfonos df;;o la 
alegr!a• 
-Duenos d?at, ¿p2ra quién !a quieP?? ... Si, bue:1a ••• 
-Me puede i:s~,p~ r..::c;r ::c~r: ~lf:?. r11G 1cdi2 .• 
-S1, come ~n) ¿parn qui?n !~ quie~e ust~d? 
-P~ra l~ se~ori~a F:·lipa Cu~llar. 
-r: l • 
-Alejandro Te=uitl 
-~! 

-.:ru~n~ Cu1.:>~lnr 
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- l'?"'.t'.)' b i c:r: 
-'T)ori?. N2rcc 
-.O:de pnr te" 
-de ~!?nce .• Me 12sci.1c.har: 2.l 1~ en Tla~~:::alaril'2n~o. 

-De ~~ucrdo, 3r~~ia~. Va para a!!~ el salude. 
¿.Par-=-'. qui6'!'1 lD ':!'Ji.er9" 
-!"ctr=' l~. r~mi!i~ o~~tiJ. 

-~! 

-~~p~c!~!~~rt~ para José. 
-=:! 1 ¿¿;;o partP.? 
-de Li.na ar·1iga> gracias. 
\Ja.mas r: contin1.1ar esta m2.ñ2.:1a. S;;,lL'.do~ ¡:;.~.:-~ A;.ic:enc:iOn M;Jt'a.lc-s y 
Marcos Orte-~a. Tumb i ~·¡ ¡:aréi. ~r ?.n;: i :::.=i..: S~nchez y nut:,;¡ !.r :.:;os a:oiigo~ 

'1e ':i ~~'3l~r- ".!t"" Ar::~:-nc. ':~.!·. 1 ctcs 2. ~i.'..::,: I2qui·2rdc, pa,¡·a l'l~rce:-la, 
A~a MEr1n )' R~~~~i~s 1~ p~.rte ~e l~ti~ia !ZG~icrtlo. Para Aa~On 
Casas di? r:i.~f.P --!~ ~:1-;r. f·~;;>r-~.:. ?.::r·a !a f.J.rnilia Guliérrez. 
~erl12p?cho de Tnslochclco je part~ is Carle Gutié~1'ez. '(par~ 

nuestros eni~os da la ~e9iOn de Tlaxca!dJ de Polioaxaca. Saludos 
para ~si.te /\\1 i!a también :.1 su f;;r11i1ia .. ~qLll 2sla el "Pilsilo t~n 
t~n" ~ ~a~90 del Gr~p~~c S2¡1ta Marta. 

M~si ca. 

L"'m!l: "Radio Ale9r!a, Radio Alegria". 

Lacutor:-c~~placiéndol~s ~oi3osJ son la3 10:0~ 

Anur1cic~ Ha.ciel"ada 8t--n C.J.r·los. 
Anuncie: rhry~l~r. 

l\nunc:-in~ S't'E•rQ c1·al. 

~~fr~n~·c~rs~le i,1~rt~ ~! tr~~ajo para que la gan~ncia sea buena. 
Y d~t~ el gustazo de la vida escuc~~~ndo Radie Alegria. iLa pura 
''ida~ 

Loc:utor:-cl~.~o Qu2 sl at1iso;:;, la pl•.r.:_ vida/ el puro J~it.tno aqu.i a 
través de Radio Alegr!a dcrcnl~ lodc el dla. Las 10:06 en su 
progr-ar;1a "Te-l~fanos de la al~sr-la". 
- lF'n.!"'a q~ i én ! ., qui e~e? 
-Gonzalo ~elazarr 
-si. 
-de pert~ de Ltna 2mi9a. 
-Gracias an1iga rn11:-' atoa.ble) va para alla el saludo. 
Puenos d1a~, lpat'a qui~n !a qui8:·e? 
-Pnr~ todos los que escucl)an de la Feo. I. 
-~,, s!, c~mo ne. ¿nP. parte? 
-<la una e.miga. 
-De una ami3a, 9racias~ 
Vamos a env!ar ~~1udc5 ens~guide con 
Orte-3::., ~ar ·3ar i t.J. y So 1 e-C c.d 1J~::q~.· r.·::. 

15? 

~ucho gu5to pu~a Juana 
ia:.1b i .fn para Gu i 11 ertr. i na 



Cc!"'1treras, pnra Fidel l',r€"~11da 1 Andrt's Lir¡,!ir; '/ Susana t·tart.lr,e;.. 
Gra.ci:ts J . .,,; 3r.~ ;:icr <,<:orn¡:;il':¡¡rrio!l. Y ¡Jar·a :'ic.;;sti·o¡:¡ ilmi,¡;:ir.; J<. ¡.., 
~"t"Si~n tle Cho!ula .• Y aq.J.! a· .. 1 :.!'":zali.os, del 9r~pc Gt:n=ra.ciüfa ::ooo 
2rtr-e9~ni:'nr-_ns "~.';\ :11i::r:. 1r:1 ~hiquitibu.t1:". 

~~UGcic: P3s~& ~~yr~n. 

f'\f;'.'.n~i0: ~!'.Pt~. 

P.~.f.r-~n~ ·~ij'J5 qu·~ ;;r:;:·: :-2spa:t1.1oso=., liE·nl.l';J t=-a.drc-s c!ic:hosus. Y SG 
~Fn el 5l1sl220 de la vid5 ~scuchat~~a Radio Alegria. iLa pura 
\' i' d ::. 1 

l.or.,1tor~ -r.ortin11ar1cs é.1.rili9c~. ~-on la~ 10: ~O. 
-Buenas >j!.'.!$, -.·p~·.r?. qL•.i é-n 1ü. :;u!cr·i"'~".' 

-Perc!ein. 
-~i, lp?r~ qeit~? 

-Plirt· t1ar~v. 
-si 
-p~~3 ~:~~1 ~. 

- -: 1 
-pn1·~ T~r~~~, par~ Mica y ••• M~rtha y Pace. 
-;.de parte? 
-de parte de Mies. 
-Grací~s 1 mtt}' arnablc·. V3. pD.r·a a.11,;,. su Eall.1.dn. 
Buenos d!as, ¿para quién la ~uie1~~? 
-P~ra Cecilia C~stillo. 
--si 
-p~rs Esteb~~ ~crr·~no. 

-muy bien. 
-y su ncv!~ A1132l~s. 
-s!, ~'".!-: ;:::i~tr: ..• ? ¿.Je ;..i.pr-t¿ d~· qu.i~n? 

-de Francisca. 
-Gracias: va pa1~a ~:!~. 

Vamo!i a Of;1o·iar sa.ludcs en~:::·:;-iJ¿, p~ra.. Blan=.a F~osa Rodrigue: de 
pc.rtr.- dQ i;:)~r' J\1~."'e:. Ta~r.biG.-, s.?.ludarnos a nuestros a1nigos de la 
poblaci~n de Sant.ia90 A~s-=s~ca, Tec~ri1ü.chn.!cei. F:.ra C\l.rlos 
Ganz~lez, ErnE~tc Vil lesas, ~i9Db2r·la Var·gas de parle d~ ~ta,~tina 
L~pe:. S3!~d~~~~ t~~tién e~tR m~~ana~ .. ¿3 quién 11as dejai-~I) p~~ 

~qu! el saltt1c"? ... ?~-1",;. Mari ') Lu¡-;:: d~ jj.:.rt2 d~ ;,:c-jú.t"idro 
~~nchez. T3rr.bitn r7•"'::. J::,'·s,: ~,. "':'"·:;;·~ ·l-2 µa.r l:- dt' ::•..t=..d.:J..l..:.;..-2. C.:in 
Mu=h~ 3~~t2. Aqu! ~st~ 12 
cst3 mn~~~~- S~1o ~~~ic~ 

c~tc ~~ el Gr~po F2nt2~~a 

gfgan Mo~~a~~c. l~asta 1~~ 

Mr.i.si en. 

~i;~i0n~e ~~lodi~ quG ~UE solicitar¡ 
tr·opical a ~rav~5 d~ Radia Ale~rla. \' 

~1·E~ent~ndc~cs ~sta ma~ana flGua¡&yay~. 

!! las ::.=..l:J.d2.:.:o:; y li:-:; co;nplu.::.er;;c:.. 
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Le:ni!: "Radio l\legrla, Radio Alegr·ls.". 

Loc~tnr: Le3 1~:15 ~n complacenci~5M 

A"l'ncio: M~lc no~a ~a:ia . 
. l'.!·1·111·= i e: Ai.i.r·r er ¿ .. -\.'2-sce::1 ¡o.. 
,'\:iur.~in: Pir.nl. 

~~fr~n: ·~~~o~ro ~~e dEja la ~b;·0 esth listo pa'l matadero. Y 
para d3rs~ e! gus~~=~ de !& vida ila~ q~~ escuchar Radio Alegria. 
il.ri rura 'Jida! 

!.ocutor: Las 10:16. 
-Pu~no5 d t 2.s 1 ¿~ara qui .f.n ! ~. r:;'.l i ere? 
-Para IvonnG R~mlre7. 
-:! 
-de En~iqu<'. 
-'3ra:::ias, r:iuy 2mabl.::?. 
¿Parn ~uitn ln quis1·~? 
-Par2.. Sabino S.:;.r~do'Ja.l ~ 

- ¿d~ pürtc-'? 
-'1e ¡Jarte d:: ltnr::: ~.~.1:32. 

-~r:!LÍ3S v::-. ;l-Jr·2 ~.113. EU S3.1U{IC ~en r.r.;.c:ho ·:;;w.s.L!J. 
Tnr.~bi~n nue!.itro ::i!ll~_i.r!o :::r-ir·di:'il cs~_c. Hiañana !a enviamos para 
Rt:;r;i:;L:¡ D13-Z: ~=:¡t~-:~:· ~,"'?rr-anos Alfredo Rar:1lrez ')' V:r-ginia Ro~as. 
rar-r:;. Leoncio !_oz.:.1.c!a >' Leon¿:i.rdo Her-nll.nde:;:.. T~;,1!.::lér1 saludas a 
Adriana Mart!:1ez d? p~~t~ d~ !~ :~~esl1~a R~~ario Silva. ~ aqul 
r.:sta.mn~ ~nt.re3~r.dn!Qs c::ii·; la lrc::i:ic.:2.llsima. Sonora San Adrés 
·P~cve~A~s ~~ ttn ~a~t~n~r~". ~~1·1rlos am~gas 1~1 estado de 
T~l~(c::i.lni d~ F"cl:c-3xc-.c:~ .. L.:-s s~.!·..i.tl.:.:¡i~~ t.cn la HiÜsic:¿;, que a ..i.~ted 

l~ su~+~_. 

Le111a:, •Radio Ale9r!a, Radio A!egr!a". 

Locutor: Caaplaci6ndales, ya san las 10:20. 

Anuncia: Rbn Bacardl. 
Anuncia: FONACOT. 
Anuncio: Sal6n Haxi••· 

Refr•n: 
date el 
vida! 

"Si pre•u••• de catrln, qultate lo• huaraches. 
9ustaza de la vida escuchando Radia Ale9rla. 

Locutor: Continun.r:ios, son las 10::::1. 
-lP111ra qui ~n 11'. qui""'"? 
-Por· ~avcr la dr; "Ll::irandc ••. 
-lmand~? 
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-La d~ "Llorando s~ ru¿~ reE· pcdr!a poner. 
-"Llorando ze ~ue•. ¿pa~a qui~n la q~ler·a? 
-p~ra Andrea Sel!~. 
-s! 
-d~ pnrt~ d0 Carm0~. 
-6~aci3~ ~orm~1· .• v~ ~&~a allL su ~aludo. 
lPara qu!én !~ quiar~? 
--Bueno •.. 
-51, ¿.nar3. q12.~ón 1~ qttier~'? Gpora quién 1:. quic:re? 
-Jc.rsE· Pesas. -5, 
-y ~éctor MertlnGz 
-sl, cnmo nn. 
-rle parte de M~n!ca nrc~s Aranda. 
-Mu'l bie1·:, v2 p~ra ~11~ 5!J sa!udo Jracias. 
\.'~.nos ? '?r1viri_~, se.lu.d:::s l'~;_pid2r,:ent2 p;ira l:J~ inl::·sra.nl~s d~l grupo 
los \!!rrcyen do! t'itrao. Para Javier 'l P~rl~n Barranco d2 pa~te de 
Po~~ Morera. T~mhién ~ar~ f··~1JlUpe R~tl1~!9ucz C~.~~~z de parl~ d~ 
Mar9a.rita Tr:·j:i. ?¿;_!i..·.~a¡;:::·= o.1 =-:.:f.or A3u~tlr1 2~·.r·r2r·3. J Alejandro 
~~~!cl·1r.r ... h.t/ tir-·:1, cor, :-Jucbo ·Ji..•.sto e1.!.~· i::'= Se.n Vi-:.e:nl~ C0)1oi.epec, 
d¿: p.:lrte ~''lo Ir·~r . ..:· E~i·rE:·~- T~nertio~ tvri':!Jilr. rz¡-:.li_;:!::s paro. Ea•Jid 
Atl?n~o )' Avs-li:1i:.. C2rp:r.teiro. !1uc.t.as sr·i'·r-ias por !lam¿::_ri"\as. Aq1.Ll 
est:;. ahn:·.-:'\ tn:-i~in·:nt? qu.;: -.v~:; pi .. :!.::.:;r:ta "Llo1·w.11l.J :,;,¿; ·:-L:.·~lt. 

MO.sica. 

Lema: "Radio Alegria, Radio Alegria". 

Anttt1cio: !':lenco. 
An~ncic! P~r~~-l.8~d~es. 

~e·f r· !'.r. ! 
da.te t>l 
\'Írl;,! 

""lr:i ~~· f!¿:is 
gus!:az:: 1~ 

'i¿. 1 as 
la. ·-J ! ::12. 

p~labr·aE• haz:e e~~~ a lo~ hachos. Y 
escuch~nd~ Radio Alegria. iLa pur~ 

'--Ot:'!J~~ ... ~ r:-:r.p1:ic!é1·:dalE-S il~nÍ:.JOS SOll :as ~.J::.6. l-la!ila las 11 
t ~rm i nam!:'~. 
-Puen~~ ~!:-~3, ¿pa72. ~uiá!n !,;t qu.i2; e? 
-Para ... para E!i~ ~5~~ci~~. 
-~,, ¿~~ par-t.r.'? 
-~¿ parte d~ z~~~~. 
-Gr~~fa5 ·:a ~~~~ ~11~ e! sa1u1~. 
B~rnn~ d,~5, ¿~~r~ ~~!fn la qui81~e? 
-~art.1.. E::Eq~.:..::21 / t:cis~s PP.'.'""c-:. 1? Choluli= •• 
-para E=equiel y ~oísts ¿qu~? 
-para E~equi~l ~Moisés r~:-3? ~; ~~·=l~1a. 
-i ~h 1 Mu:/ ~ i ?'". ¿~~ pn.:· l.:=7 

-~:""'31.:~"J.':' l_i::-~~:'~ ;r.1·:.' .'.'.l1'i"i3.~lf:. 

•J~~:i.s ~ ::n\•i.a~ s;;:..lu.joz ::·r1s-:-9ui:ia cof'I tnuc:ho 91..;.~to par·a l~ soñera 
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M~rgari t3 '3art:, a.: pcr·a Irnelda }' Na.ye! l Rilti1lr-::-z de p~i'·t.~ e~ CH~C.¡ 
P.2m!r-ez d«? Ato)•aternp.:.n. S.elud?.mos a Carfi::.::i.n !•1-:::JT:iterrcs;.\~ y a I:·in~c. 
.... , j•J.!!o TClrrazas, c. n'=njctn!n Lunn ;te pi).rl2 do Trlni<lw.d 
M~n~~~rasas. º~r~ el ~~~or 9uillermc Carrcbn, p~1·a ~ULlil Soriano 
1e ~~r~~ ~o ~2¡·1~&1~ Te=·raza~. Para José y Juan de ~~~t0 d2 Luisa. 
Ln ~oliciterc~·1s v.qu, la ti:n~n cor.- ~·l ':.riun-f~.clor t·!?.ria y ~u 

Chav~!s. Escucha:~ ¡~ ~La 3~sta!c11n• cuandc so~ lnE 10:27. 

L~m~: "Radio Alegrla, Radio Alegria". 

Anun=~~: n~1, ~~¡ ::~ 1 s;A aFaralo ~o 1~aJic. ~~a lo q~a tQnso para 
1 1sted~ ;t.~na hnr-rr:i;n~ S! un2. horrrd.;.¡..i. ;..:s:;;¡U,;·1 / ccrr·ii.::nlu µer·c ••• 
:ah! ~i;n 5!, ml1.;1 bi~:·: .'.:"•lirn.:.:-nt,=i.d.:.4-, f'Gn·3¡:..i.s: i.:~I.:.= soiistic..~tlü Li·~je 

d.E"· astrnna1.1t:;i~ !"'='rn r.:Jn r11u::ha c:.::.;::!nd::i. 1?i2rt. Ahorc·. :::.übal;J. ;.;. le. 
punt~ d~ ~~te Sis~ntescc =~h?~~ ~~~u~no. ~ falta cl~ Ul1 C~!ltU~tn 

d• ••guridad ta"'~.Ko hor"'i"'.'=·· ~uj étel:1. con cinl1 adh:=:si''ª· ¿Listo? 
Bien. o.~. !0~ 1 ga ah~nrl. 

Entra•a• en 1~ St'~12rficie dE- 1.:-. lL'.n2 .• Has~ d~·~:::ender lEr1lz., n1~)' 
lentamenlE 2 la hcrmi3e. iP~rfec~o! La :~i~i~:: 11~ sido ~od~ u11 
éY.itn. ?'!t.t~stra ir.trt-pi·:f?. hor-1.1i92. se r:;!:·r.:·ce 5;..'. :~aclCn d0 apic. 
Lo vio. s~ dio c:.1s·~ta lo ~''~ ~u~de hacer~e en la radio on lan 

Si 1_i.st1?'1 e~ 'P"" :i.nunr.:::i.r.tc, p!c:1$1? qL-t: ::1 1::. :'~· . .J.;,_. ;::1..td8 hace¡ esto 
po~ una horr..ig:J, qu~ no har-~. :;:::-r :;!..' prwdu.c':.-:J. i!r.1~.sln~si:! 
Orga~iz~~!~~ P?1~o oro, t0léf~~~os 46-60-90 y 46··70-77. 

Lema: ºRadio Alegrla, Radio Alegria". 

Anuncio: El nuevn nalaclc de les novias. 

Anuncio: •nP.<;rl-> Puebla )' en re~;,li=ibn desde F'am.ac::ola, íla::c::ala, 
asta es XEEG Radio A!egrla con 1000 watts de pct~~)ciu, ~11 al 1280 
de s~ ~~dio. ~~3n~i=~~ibn ~~~i~ Q·~o. 

Locutor: ·Complaci~ndolc~ a~!scs. 2S ~i!nulo~ pat·a qu~ d011 la 11. 
-Bueno~ d~a~~ ¿rn~~ quién la qui3rE? 
-Pare_ Mc..1.-·~a r.~r.1pos. 
-~~ 

-Cornelio Sln~h2z. 
-s! 
-Mar~ela S~nc::hez. 

-m 1J)' h i en, 
-de narte de L~urdes C3mpc~. 
-Gracias Lo1..~rtiei;;, r:n"' mur::hr.1 gus~o V2. par<?. al l~ su sn.lttdo. 
lPara qui~ la quiere? 
-Para Lucia S~nchez 
-st 
-Ang~lica Flores 
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-!:1, muy bil?n. 
-Marth" r>ono:<:>. 
-si ¿de parte" 
-~Et Ror:!..n P.odr!gur:=. 
-Roc!o ~~drlg~~~. ~r~=i~sJ mu; amable. 
~.!~_"':'"1r:= t?_ :-1'\'~,~: ~F.-.lud8s ~r:se·3 1..lida lan1bi~n P~'.r-.::'. J•!a. del Cu.t"Jíl~n 
Ql~rn~i2 M~rt1n~z L~~o= q~e !ioy cumple arras, f2licidad~~ d~ pa:·te 
de ~u~ P~r~s y de ~UE hermanos. ~UE la ~as~ bi2~ ~l~. d~l c~rtic~ 

Ol ir·.¡:iir:i. Hort!r'!2-:: L~.¡:2'~,_ e:lt~. ~;;.- ~1~lc:.:-í1h?S T·1-=:-)'• 2:~-= la ¡::;a.:i~· '.Ji:;1 t.:r. 
t?':":.1? ~'..1 110. E';· C-tl~i1p¡':1~!:J d2 toda SI.\ fiJ.J1lilia. S~1.!V.tl.J.!:l\J::5 .J. JOr3J~ 
r-·,~.:~·-t-n 1 ~;;. p2:·tc ~.? ~::rsi::.rilu T:-·cjo. ":"3.j,'1bjá-01 .:i.:ll~dci.111c.3 ~ Eo1iiliu 
~~nr.hez, D '.'ic+.or-, ¿;_ Jc:c-1> 2_ Eidulfo H...:.i::.:~l d12 ~a1· :.e: tl~ \i~o ;;1nia 
T~rrc~. Tnn~~cs ~i~bitn ~~~sl:·~ ~~1~~~ µ~r-~ Aur·Glia Huitzil Je ~u 
nn~i~ M~rsarit~ Z~cazu!~~:~. Pa1 ~ ~t)9eles 2acazc~tle y d~ su 
scb~i~~ ~r~c:~!i 1r ~!!~ ~G T2pcffipl3. Fcli~il~dss. ·: 11~s vaill~S co11 
m~s ~~~ic2 p3rn u~t~~~s. Ta~bi~n ~n S3!~d~ ?ªj~~ Ca.-lilo~ ;1~r-ale~, 
r:'1.r:?. \',;?-:nt~n 'S~:--i~h~?:: -/ S'.! n::vi.:.: Lou;·d~·=- J:::,jleb;:.~. ·· ta11ibién par·o. 
Ub~ldn. Aqu! avnn?a~o~ c~11 la n:~1nbia ~el cuervo 11

, ~UFUr G1'upo 
':~!2111'Ji:i. c:::n ::;T.~ r-i!.h\::l t-:~gic:o d·~ la. t:Lltnbia .• 

-F!11 d~l cassette-

Lema: "Radio Ale3rla, Radio Ale9rla". 

l. o cu ter: Cornpl2.ci.éndole-s Cl~l"\i:;o~s 

An1Jncio: R~n Bacor~1. 

Anunc ! o: Cm!~.P~. 

Aunc!o: ~·!r~~rn-\'~sc:onia. 

A!it'.nr::o~ ~:J)'.:!. 

!'.nnrn:~.o~ f\RE disccs. 

f~!t~:1 ahora 23 par~ l~~ '' ... 

~e~r~n: •A 
21 9ust.azo 
vida.! 

1 n n1t.tj er con a!11or y al ami 30 cor1 honor. '! pa:-·a dar· se 
d,~ la vide. ha.)' q1.:.e e=cu.c:~iar Radio Alegria. iLa pura 

Locutor: Camplaci&11dclcs. 
-Euena~ d,as, ipara qt1ión la quie:'~? lEuetlc? lsi? 
-P~ra Margarita c~ndG. 
-Mar~~rita ro~1~ 5 corno no. 
-da ~art~ ~e su n=vio L~c~i~j~~ Qu~cl)olt. 
-de su novio ¿qué~ .• ~ Leoni1es Quecholl. Fellcidades que les vaya 
rntl/ bi~n. 
¿.~2r~. qu!én l:i quit:;··[·? •.. ¿:,aue;.r1u? i.~i'?· ¿rara quión la. 4u.ier-o'? 
-La irmilia L~pc=. 
-sl, d-: e .. 10n<le. 
-d~ a;u! 1~ ta !4 or~~~~e. 
-¿d~ parte de q~i&n~ 
-de su hij:i. 
-3r:u.:i ::.s: ~11n:: .:i.¡::2.bl G. 
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\'a~c:. a cent! u:1r· ~")Vi~rid-:: c:2!1_1'°!05' p=:.r.:. '-r:.imb~;"":.o More.les. )'Reina. 
~-C-i'"ista. T2~.1b ~~n ~alL~jan;c;:. .;;.\ 'Jir:E;nte Orlt:3c. i r·:ü.r·iano ~a.nchez. 

P;i..r:;. . .10'3~ 1°'!';-; ;J. d.:i- p~r-".e- de :;;u r;c•.1ia Apo!ania Fl~ri..i~. 1-'.J.ra Cl::.ar 
Marr-D50 que hD)' :...:up1E ar.es rl-2 ~.:..r J:.i: ·:i-::· ;,;t,J~~ C-6111¿.z. í-"elic.iúadef;¡. '¡' 

para u~tGdes ~·~e ~s~~.n d~ p:i~~~~s l2:~bi~11, 4~& la ~~se¡l muy ble~ 
y ~1orn's q~~ hay~ m~~h~ ~mcr )' muchc~ r~s5~lo~ ~ri s~ hogar. Y 
vamo~ ~ pr~~enta~:~~ un~ nov~dad 1a~~ical, claro qu~ ~t, a var si 
le:!5 3ust?., iAh! ~!, :-lar·o que ;:;1 :·::s suslu.. L~ pr·e=.i:.nla.:.:ión aqu.l 
otP3_ vez en Radia Ale9rta dn! Gi··,_p!:: C3'rv.=.nt.t;s ~ur. ~u. é.~ito ''La. 
gorda~. 20 mtn~t8s ;' las 11. 

LPrna: "P.adle Alegrla, Radie Ale9r-!a". 

Anunci~: Pa~i·Fi~~<lora Puebl~. 

l\n•1rcle~ !'Ir.e!. 
t\_nL~ncio: Tiln.n::c. 

~!?~r-!t~~ ·E~ r:::o·"r-~.l bit;n 
~~9!Jri~~d ~~y que d~r5~ 
Alegr!a. !l.r:t p 1.1r."1 •,1:da! 

r:-J.i·"1~·.d:. :"1C-
2) gustazo 

~e meten lo~ co~oteu. Y con 
de 12 vida •scuchando Radie 

loc:t\t~r~ !S r.ii~1ut~~. ·f2.lt:Jri fJ.:J.r2. la5 Ll. 
-lPar-:~ q•Ji~n !.<t quiere"? ... ¿~·.:"? 

-1;2.bel 
-si 
-~oc:! o, el ~L·.d i i1 • •• 

s!. ¿~~ parte de ~u!~n? 
-de Vi c:t:-ir i 2. 

-~raci~~ ~ictorin, con mucJ10 susto. 
¿P,:\ra quién 12. qt..:.'..~re? 

-Par-<J. Heribe;-·lo 
-si 
-pal"a \l'.::10~te 

-mu~' bi;--r 
-!!"Mn 

-$! 
-1\!"?t:t'l !. 
-¿r!-: par-te? 
-cle ur,.;. amiga. 
-Grac: i as ar.i is~-. 
Saludos parn Daniel Vl11a de p3rle de Estt:~t· Por·tillo. Para 
E:~ttardci Ri::-./~S ~~ p2.rlE de su no\!i2. Lur:la Póre:·.:::. ?.ar.:.. la~ chic:as 
de a1 l~ d.')? Club mi cor·azón de los Alt:Anlar·a en Pa.notli::., · 
Tlaxcal2. Los dife1·~;1t9s ~1ubes. Da lo m~s r~ciente de los 
/\lc~ntari?. "/ r:~n Jo1··3= "el c::Jn2j i ton "lOu.l: nos ,:a.s..i? 11 

Nasica. 

Lema: l"Radio Ale9rla, Radie Alegria". 
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Locutor: Co~pla~ilndo!as amigo~. 

Ant!ncio: R~~ Pa~n~i~. 

Anuncio: CRuz r.oju. 

P~~r~.r.! •e-: n:J quieres sa! ir· 
huiznchera. MGj~1· ~2l~ el gustazo 
Al egr! =.. iln p•.•.r;i. ·1i da! 

Locut~~: !! minutes y las !!. 

1·aspauo, no 
de la vide 

-¿Pera ~ui~n 1~ quiere? ... ¿para quién la quiet'&? 
-PariJ Te1~·~!:::. 

-,-;! 
-p~.r.; r.:i.~ 1 os 
-s1 
-i par·;:_ ~~=-l~·:·i.s. 

-~.rte ~:ir'::I?"'.' 
- r!e Tflr~=:a. 

-{::;r21.cins l'!\ll.~' s.mablr::·, v~. para a.llA el sall:.do. 
¿Par~ quiér !3 quiere? 
-1 a f a"íl i l 5 d •• , 

-tla ~L:'.mi1izi. qué? 
- S~.ncho:: ... 
-S!n-:he:: Flor.::-;.;. 
-de pa~te Ja LQ01)~1·do. 
-de l_ec~ar~o. Va par3 ~11~ 3rncia~. 

ts 1nS!t.J.s a la 
escL~Clla11da Radio 

\.'ames c.. si:'.!ud?.:·- tatr.bil<n esla ll1a.ñana a la ~=ñora Carleta 
Cer\rc.ntc::;, r2r3 1..'i::tc:-. Bueno ~I~ pa.rt~ de :u com2.~re Lidia 
S~nch~z~ ~~r~ ~u= Na .... s2Rc:·a Lu~ Ha. L6pez d~ p~rte de su hijo 
/\lej3.Li:r<: '-'' ~¡::~-~ teda. su. fat:i l ili. :o pariJ. las ll -¡ aqul esta el 
~em2 ::~, "Oj ¡ t.::is ~1::.•nlirc~o·~ ... La estaban esperand:J, claro que si, 
aqu! i.stll !;m ms>loili~ ~;vori ta. '.'o.·, ~l:.ias a lravés de Radio 
Ale9r!a. SOio memlc3 tropical durante todo al d!a. 

LPma: "Radio Alegria, Radio Alegr·la'. 

Locutor: Complaci~ndcle$ arn~3os, 7 pai'a la~ 11. 

Anuncie: Parla-Londres. 
Anuncio: Grupo Cervant~s. 
Anunc!n: Aceite Sarita. 

Refr~n~ •Amistad que ~o se 
riega. V ta"bi~n hay q~~ darse 
Radia Alegrla. il~ pura vida! 

cultiva es como planta que no se 
E·! 9usla::o de 1 a ., ida Escuchando 

Locutor: 5 minutos pa;'a la~ !1. Aqul osl! ;a nuestro nOmerc fit~al 
a3rade~iéndclea s1: atenc!On y ~~s repor·l~s por ~sta maRana aqul a 
tra'J~s d~ Radia Alegrla. Y los invilan105 par-a qu.e e-stén c:or. 
nosotros hoy en punto de las 5 de l~ tarde ~n la ~19uiente 
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emisi~n dP complacencias. 
-B1.i~ncs d.,~c.:~ ¿pare quiór1 la quier·e? ••. 
no hay n~die, 9ra=ias) muchas gracias. 

. . ., "'= J. •••• ¿bueno? Por aqul 

lPC\r~ t::!'!itn !:i q•Jisi~Q?,~~ ¿Bu.eno'? ¿si? 
u::-t ?~l:' 
-"2.r? la Sl?~Orit'El. M3.ri. 
-s! 
-para Ra~ae! C~c~ro 
-s! 
-p"-ra .1~.t ! ! :J 
-mt.:./ bi::.:. 
-p3rn e-•:tién ..• "~"':!? P.::=:.J.~. 

-'; ~ 

-s!, na':!a. !"\~!:. 
-l~e p3r~~ ~~ q!1ifr;? 
-Ui...: tl ... : :..:: :le !·ia1·i. 
-G1·~·t:I~:s, rr1!:: nm~blfi, 

F:!'::il!::~.mo~~ •,J3~;:0::: .. enviar· :2.ludos p3r·a Ril1.1iro Rojas e Isidro 
Pj12r.ios. Ta.r1ibi~r. r::s:.t:\rtto:=.: ::.;;le.dr1ndo c. Mar·3a.rita Flores de parte 
'12 s~1 n8v:c E111 ... :tr_tE, Papa Guillcprna !1e:o:"n~ndez de su novia Aw.r~ra 
Palrn~. T~~~!6n estamcs e~vianda sa!ud~s par2 •.• la ... ¿para quién 
dice aq1.1.l'? !J5.ra c·l si::·P:cr- )-tf.-r·ibcrto Tlanip.2. I' SL'. 2sµcsa ~lat·celina 
de p~~te dP Ma1·s~rit~ Luna. Tenemos ~1 saluda trunbién par~ 
Gc::r-or-i:J /'~!l~rlrL?) i~::.!'SJD.rita C~s.trei, f-'i:0 blc ~1fl~"'~o::i:'. d~ p::-rt~· .~e 

MngdQlP-na r.:int c:i. Par·a .~r1;al io I\t .::i.:;<l~, El,:¡d.ie; F'tr·~;! ¿a ¡:ia.1~te d(;;' 
!rpnc Vé!~z. ~!~E~t¡·o ~~u~;8 fi¡)a: q~a ~~~ sJli~itan a~ta ¡~a~ana 

t2mbi~~ pnr2 e! Gefior Nicola~ L6p?; 1 su ~3pos~ C~rro&lila Flo~~s y 
!an am~3.3s t!c Los 1 ~lip.2r~s ·.:G t1l!a tlu Tla.n.:;.~::o. P¿;.ra ~l sañor 
N2.rcisr: Anc!i-,J..dE", sw. esposd Ju~nit.2. 2i.irúor c. J fi::a.r.;ilia, de: la 
c:n!r:r.!3. i:·1 P2.rr:~1 P·'-~í :\ Cor; JC!Sl'l::;; r.nd.·.:.J~c. T.:.u.1biC.n para den JeSÜ..$ 
Anclretde Mc:r-.;:o.l ~~ y s•1 es-.pccc:. Re::: i l~. Sl;1chez e!=- 3.l l.t. de la ccloraia 
~uadalupe !~!1219~ ~familia~ Salulos ~, bu~nos <li~5. Aqul estAn 
los V~%oue~ cnn •Tri9~ VFrde". 

M~sica. 

"V n.hora d~j arnoCJ 
despedimos hasta su 

<l1_isca.ns&t· El Telé:fcnc <lG lg,, Ale5r!~. 

pr~xima liam~da para coniplacerlus.·1 

Le~a:"Radio Ale9rla, Radie Ale9rla". 

Loct.ttor·: 1 mir1ut.o 'i }¿~5 11. 

An\1n=io: R~n ~~cnr~ 1 • 

Anuncio: Feria del mueble. 
Anun::io: Di9;,n. 

Mes 

"S'ir.torizu. c:on :{EEG Radio 
kh~~ Q~ P~Q~:~ ~ ~en 
Crg~ni=aci~n ~adio Dr·o. 

Ale9rla, 1000 ~atls d~ potencia, 1280 
r¿p2lici~n desJe Panzacola• Tlaxcala. 

ProgramP.: "E:sti la, presencia, c:att:-3or!a. Caracterlsticas i::¡ue han 
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hecho de! grupazo Santa Marla su favorito. Radie Alegrla le 
invita todos los dlas de 11 a !1:30. Radie Alegrla / g~upa~a 
'3ar.ta M~rl2 l:: 1f!,?j::J"". Ini::iarnc~n. 

Lacu':.:Jr-: D'..le:·1i:".s cl!as, son l~s 11. AqLl'- e=:ta1nos luic.ia.ndo y.:J. c:l 
prn3r2in~. ;;:slt-J 2r :!el Grupa:!o San+.c:. ~1ar1=.. Cono:.·u2.a1,1tE. con ''Da.lb' 
g.3sª. Qf-_~~o de lns 3randeiz ·~~>.i tc:ss del Gr;..1.¡:J~::Q S.3.1·1ta M'3.r·la. 

Lema'. "Radia Alegrla, Radio Alegrla'. 

~oc~tar: ~~1L1~ndcles ami~us ~11 ~- µto~1·3wa d~l Gruµazo Sa~la 
Mar!n. nc~b~tncs ~~ ;t0~2~l¿rl~s "Dale 9as''. Es ut~u de la~ 

9r·e\r,:ft·= ~~~ito::, :121 Qru,Jazc 3ar.t~ M~r !a. TuJc.s lw~ dias E::(• su 
nuEvo ho1~a1~ia dE 11 ~ !1:80 acca.pLfi~~cz. E~~1~1bancs aqui a 
Avenid 2. Jtl~r-ez 21 OS, -~o. pis::, p:: ,- 2 ql.' . .:: 1 e:•s cc.1rip l g,2ca1nos 0:.011 l u:i 
grande~ ~~i~D$ d~l ~rupa~c ~~n~a ~~n~!;. La~ !1:0~. 

L':l!:itti::r-: Cc;)t!:;·..tt:.r.•:::~ t.l!·.:)ri:. ce;·, lu :-1o2~ur dE.l :1'\i¡::.~;:o :,..i.,·1:..Q ;-1a1'l.:.. 'J 
:::ltra pu~:: Gs ho~·'l. d:: ¡::;rop~rr:i::inar!o-s 1o:; r:•)rii~ros Lc.·!li:'fOnicos 
p~ra que u~t~d ~ontr2t~ ~ara su ~!·ó~i~¡a ~-~~niOn o para su próxiwa 
fii:·st.a al Grupe·z:J S2nla M?r·1a. C~ei.co qw.~ si, lo liliit:.o ql..t.~ tieo~ 

qu~ hacer es apunt~r Gstos t~Ió~oncs q~e 5on 1~5 t~láf~11os d~ las 
~ontr~tacicnc~ ~~! Orup270 ~anta H~r~~. rI pr·i~:~r l~lófar10 e5 al 
t16-'?.0-2~i ~1 =t1g1.1.•1do ''' i::~ !o': ?S e: ~-:-'1'?·-'1f). ~~¡i:i':.i~::;~ con ri1uc!10 
9u.sto par-~. r:t1.:t!quic-'.._ car-1':'~.~-.;;\::!~;1 .:Ji, t?c!.:.::. c..1n al Gru~azü Santa 
Me~!a !~ ~uc1~n h~c~r ~ lGs teléfa~c~ .;6-30-22 ¡ 46-33-00 durant~ 
todc ~1 d!a. Pnrn su ~r~xiríl~ ~!e~t~ h~/ que ir1~iL~r- al Grupa~u 
Car.ta t-1ar!.a. 
La!5 71 r:-~n !: min1_1_t:.os )' ·:r-.-·1c::; :t .:.?nvi~.r sal;_lJo~. Eris29uiUa t?~tarüos 
s.::i.lude.n¿o ,"'31 ::t.~cr Jnvi-:·r '?..:i:.c:2.;:on":lE·s a lc s.:.·ñor.::. Vir-9lni~ P2r2:::: 
y n t~~a S'...i.. far.1ili2. tl0 p2.r '=.s: -jG MJ.r·ir,:_ Zac:~zrn1tle de T~p:.tilla. 
Tembién para los i~t?Jr3nles 1~ !a ~r~~2~ta d~ Lui~ z. Ramerü ~on 
muchc 3~~lo, 2a!ud~LlCE a Y~.~~:~?!~ Herr1~~dc= R=J~no, a Telésfo1·0 
PElm~, ~ Timoteo y tambi~n ~ Fola Flor~s y amig=s de 2~n J~r~nimc 
Tc~tt~n!~~n. ~ )'ªestarnas ~rtre9~1)do1~~ "J~anil~ bc11ita 11 ~ carg~ 
do! Cru~~zc ~~nt~ t!Br1a. n2 los g1·andes l~~as µ~t-a u~l~d~~. 

M~s i ca . 

L~Ma: "Radio Alegrla, Radio Alegria". 

Locutor: Los EStEmDs e~vian~c otro de los ;ra~des éxitos del 
Grttpazo Sc;.ntu. Mar la~ "Juani la. bcni ta". L.as li cwn 1ú rnir1uto5. 

Anuncio: Aurrere-~,ascafiia. 

Anunc ! o: S!::P. 
Anuncia: P2..i:=ta~ t·1a;·rhn. 

1 . ., o. 



"Es 2ur!L.z, e-::= ·,..:va, =s !~E!-!!T "Radia Hit". @:..:.len ~.:.:e:rii.: un ..:splr~tu 

juvenil, "Radio Hit• tiene bueriE•::. vibr-~.cir:n.;-s ~· i:1Usir:.a roodert.a dlZ: 
imp~clo. ProyéLtate, ~scucha XE~IIT "Radio Hit• en ~l 1310 de L~ 
r<ulio. "Radio Hit" inteswante dG Orsanizó.::ion !(¡¡.dio Oro. Y :\E;:1 
"La m1!.qulna musical", :~EF'A :La poblanita", :;r:pu;:: "Radio Cañon", 
XECD lJ'."n "La dive!'tida", '~EEG "Radio Alegria", ::HORO "Radio Oro 
FM", RSFM "Radio Lobo" y >:HMP "Fantasia FM". 

Pef~~n: Hast~ 2niigo de 
e! lns t·12.)' que: <la:"':;.t= e;: 

tL1.s hijos / Liandras les r&9¡:H:iju5'. Y c.ou 
3ustaza de :a vi·..!c i:=sc.uchandc Radie 

Alegria. iLa ;::·~r:i '!ida' 

Lor:n'f:ar: Ct:'nt:.nL::.;:,o~ t:1:1i~üs cL:r: ;.l µ1·.:.i;;: au¡~ ~~t.;la.r d~l 01·upa..:o 
S2.nta Mar!~.. Atl:"':'lC :_ i1J~~. r.i.t:i i 9s:.:, :1·2 T12.);:,:.;.l a,, ~ i ~~lec.l ~i~li~a 
cr~~n!7?~ pr~ximam~~l~ e~ b3il? sn su p~bl¿c¡~n a en su cludad, 
lo e.nir:o q1..t1? f:ir.?n!? que· J·1a::s·r e·= conlr·a.l~t· hoy tnisrno al Grupazo 
Santa Mar!a ~n All~nd~ ~7 o nl teléfan~ :-11-63; en All~n~~ 27 o 
al ~~l~fcnc 2-!!-6~. rt-.! pur-. .o;!t- conl:;-a':.Jl' .:i! Gr~pazo Santa i'lar·!.:i., 
~'!':'liJ~': ~n 211~ d~ ~'"' r~g~~.~ de Tl~Yt:.J.1.J.. 
Y tod~= !~z ~!as los invita;no~ p~r~ escuci¡en ~l ~r=3~ama ¿slalar 
d~l Grupa::o Sar:t¿}. Hw.r!~ d'? !~.3 1! a lw,;;¡ 11:30. I11vil~r1dule~ 

ta.mbi~n a 011~ nos !?S>:!'"·~b2.r: ;-;::¡; .. •.! .::: .~.·-~·:nid::. J;..'.:l.~·E:.: 21C8, 4a. piso, 
5olic~t~nda !o= gra~d~~ é'!it~s 1el Grupaz~ Santa Mar!a. 
\.'anos a f?r.\liV~ ~~-!a~os C°'n~c·g!.!.idn para rrnyl~.n SJ..Y?r.l'C:'"Z :iE- r.¿tr·lt.' d~ 
Filiberta M~t!.e.~ ~.11~ ~e T<:-~at:~~:co. r~.t·.J :.Jt i:1:.c .. ;p··anles dl?l 
C:t .. upo Puet::l::. Pa~~ .i\]cj2nd:·:; rri':it"C y fll?j,.~rfra LE"7:~m~. )' ':.ar.:bi~o 

r.ara !'1;-i,ri c~-r~("·!"I t ~pe:: )' l.:.. :;;i:;f:üri.!. GL.lilcrr11in~ Dorul:i•:JU.€.:':; da par-te 
de Jt1l !2 '·.': 1 l2g:i.::. !l?1 prpn:--·:"'~ • .:.:;1'3.t1Lico a.4~1 ,¿;;.t~ E:-1 G1·upazo 
Sant3 Mnr,n ~~tra9~ndonos tt~lc l]cres 11

• 

1 .. -:imn: •Radio Ale9l'la, Radio Ale9rla". 

Loct\to~~ l~.'5 1! >' c:u~rta, sc.n 121:~ 11 ~' cuar-ta 2-n el prograrna 
9St~lar del G~upazo s~11~a Mat'!a. 

!\ne.ne i o: CC~1!\Pn. 

Pe4r~n: •Toros y va~n~ hacen ganado; 
dn.r-~r:- l?l ::p1sta.zo c!t= la vida. h2.)' que 
pur2 vida! 

3Dnado hace din~ra. Y para 
escuchar Radio Alegrla. iLa 

Lor:utor-: Cont~ru."J.~:;~s arnisos con !o rt1~jor d¿l Gru;.i.u.zc Sianta ?1ar·ia. 
C!~ra que· s!.. Ade11~~. In~ t€·l<=fcHHJS <lt:" las contrJ.taclot1es par·a que 
en su pr~ximo b~ile 211~ en su ciudacl o ~n su p~bl~ciOn ~stén 
presente~ los rnuc~~chc~ JQ! G~upazc s~~ta Marla con tod~ su 
repertorio mt1sical. C!ira, 103 pueJen canlr~lar p~¡ra !n ciudad, 
pnra su pc~!~ci~n o pa~a c·;alqui~r part2 d~ la :~Ep~blica 

mexicana. Bueno ~~~s l~d~~ l~~ d!as aqul estamos d~ 11 a !1~30 
c~n lo r11E·j.:)r dt.:>l G;-·J.pa.;:.: 2:.r~'-.a i1c:r!a. Su.s sra.11.J'.?!: ·i<1 it:i:.; ;u.e lo 
1·,2n he:c~·.a r.~uy priptt 12:--. 



Fuen~ pu~~ vnrno~ a ~~v~ar Eal~d~s pa~a Jcrse ... pa~a JorgE Rom~n 

.rtir:e ~.qu.1 ¿:rorJ~ Ror:111r-o? r-.::.ra Jor9E Rar.1E1'a L.!¡p;:;¡:. f·luj bie:on pa:-·a 
Jorge Ram~~o L~pez de parte de Lourd~s Roma1~~. Tam~i~r1 t6ne~os el 
salu1o p2rn Adelaida Aca, papa G~aciela Icel1u~t1~ y de purto de 
R'osal13 A':.z de- n.11~. tle ~z:.n 3eb~st.ian Te:~al::.a~¡;t:i;:;c.. Su.luJc.1oos a la 
se~ore Gabin2 Pére~, al ~~fi~¡~ r~lipe Pé¡·~~, s~~ora ClGm~1¡ci~ 

z~c2~cnt!e ~~ p~rt~ d~ Cluudla Péi~2~ al!t de ~apanlla. 
Aqu! estam~~ ent~e9lndo!~s otro r~~~ je les 3r¿¡ld~~ ~xilo~ d~l 
Grapaz:::¡ sc.~nt.2. t·i.~.r!~., ~OG d~11di?S de! la Íil~~iiiC.J. lr-'-'pical. f¡qul 
ti~nen ~Tu ~~~~lt~~ 

M1'J.sic2 .• 

l.ccr.2: "Radio Alegrla, Radio Ale9r!a". 

Anu~~i~: ~~n Pa=Jr~!. 
An~n~fo: Mal~ u~~n ~2~!~. 

P11iljncio: i-"ir . .:l. 

PQ~r~11: "A la ;~ovi1 caJ) rcsp~ta, a la espesa con ~ma1~. Y par~ 
clar~e el gus~a=~ 1e la vid2 no hny c~~n es~u~har Radio Ale9rla. 
i La r-·-'.r; ·-·::Lo 1 

Lc=uta~: c~nt:n:i:i.n~:: ~.:-.1i::;¡'J~ ci:: -, !:J fíl-Gj-.Jr de! G(·Up~\L:) S2.1)ta. r·1arla. 
!'>Jn i1.~-.i_c:i:; ~i~. d.--::·t·irlcs ¿¡flis;:-.s:, :1iL:~..- :r:.e?~ido~, ~.~ 2.!!t Je·~ cs 1.atl~ d~ 

;1a:·~::::~l2: pa.r·Cl t:•.·:ilr¡E::_;¡- contratci.ciDL Ji1 :::.l~ l:;.ri-:Lil:;·; jJ·~lt:<l::n 

:'!la.ri::~r :::l t~l-1-í:;ri-..:. : -i~ --~: ~· ... Saí1L.::.. f\r1..1 C.l1ü.-....lc::ii1iJ~•'• 1:~hcal.:.. Í\hl 
p~1-:id?"": ::~~tr~-~~ .... t.3. ... ~•-.:~:·1 ::.~ ·:;. -\f::.;.:.a S.:..:.t.:i. li.:..r i.:..i.. ::1 .... 1.1 u, ;:~n u.n 
r,..r::~'..·p 1_1r-sf:r ~;;~~=~r f3t11.1.~CSG; C.L.": :!-..;sc.:~.;.•~;ltLl:;.. \:.ar11iJ.ién fa.bulcSOS. 
Den~~ ~~t~rl t?ndr~ '- cportu~idad en su prb~imo ba~le esló 
~~t~!ondo 2! Grupazc S2¡1la M~rla. Far~ ~ualqui~r ~art~ d~ la 
regi~n y d~ 1~ r~pabli~3 me~'.ican~. As? ~5 q~~ awi9os de ~11~ J~ 
~anta A11a Cl1a~tEreµ~~ ~ :~. re9i~n ¿~ 7la~c~l~ µa1'a cualqu!~r· 
contret~c~~n di~~ct~ =~n 21 ~r·Jp:~= S~n~a Mai~la en ~ll~nde 27 ~ 
al lel~~o~~ ~-~~-~3 pued~ pedir pr~s~~~eslas sin cawpt·offii~~. 
Vamos n en·1ia1~ saledcb ~11Ge5uida con mucho 3usl~ para R~ta 
Tn!"'r12s, pi::_r¿;_ ~~1.-..:~:.:.::::.i ;~2-:-1Lit.:1 1 :.;..:.:1.b~.::.1 ~a.r·ci. Ma11t.i.i;'l G~u'c..l¿;, d(.;: 
;ia'."tG ~i2 ~!ora Garc~.:. d.::.· z,,112. -...~ .. ..:. c~t.:.-1.:.:.d ;.!::: Chul:.!l.;¡. Tar.1Uiif:n 
~alud2mos a ~el~pa ?~~c!~e~# ~ r-;a1·5arita R~¡ha~, ~ JuaniLa 
'/illi::s:i-:: 1 :; C:i~·r,!ir.c 'J~,t)ch;;::z / 1;~fi--~d.J t·t..1.1 .. tlncz i:i.lli3. ~.,;. S~nla ~la. 
~3cnt~pQ~ de p~~~~ ~e ~~:~he! Tor:·Qs. P~¡-~ Dclf!¡1a Romana de 
f:'!l?"'t!? '1~ :.lJ !'"ID'J:<:. ~:.:3!t.J. ?,,1;.r1Lh::.:.: de: l\:¡1ozoc. Y nas vamos e.en 
•Moc~e )' ~le9r1~·: ~~rn ~~ los grand~s éxilas del Gr~pazu Santa 
t-t.:r-~ a. 

LP.rna: "Radio Alegrla, Radio Alegrla". 

Loc11tor~ Ya sen !~s 11:25. 
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Anu~cio! Panificadot'a Puebla. 
Anuncio: Suero oral. 

' ' ~:_,,--. , 

P.e·f r :i.n ~ 
suslazo 
\ 1 lda! 

"Mz:tno qtt·? s~ 
de 1.:.. vido. h~.~-

o.f·rtecf?s no 
r:;ue e5c:uc:har 

se muerde. Y p3ra tlars~ el 
Radio Ale9r!a. iLa pu~'~" 

l_oc:ut.or: Yn no:: v;:i.r:tc3 arr.ig'.Js •• ~.::Jr;.d~·c.l·f:1dc!~~ ~~ ~t.:.-nci!.n ¡· :¡u~ 
~eport~g p~~ ~st~ m~~e~n aqu! n~rvt7 dG Radio Alegria e11 ~l 

Pf"01:Jramu 1'.?"::Jt~l."1r ~--:.~ ~;'1!.p~~o s~ntc !1?..f"lP.. Mes '-"5.T.~:::; di::j!:.•·1¿01e~ 

~u~ tel~fnnn~ ps~a q~~ les contr~t01l c:1 ~Ele d!~j q~~ ~~r1 0! ~6-· 

30-2:! )1 ~t6-'J3-0D '="' ~·=:l2. ::.··.·~::id e!'? Pt1.t;1hla~ 11~-?".\-?~ :· 1l-S3-CC 
~o~ los telffr:>nns r!~ 1:-..::. -:or.tr";•.~-.;.c!c.:;.:::: ·...:.~· l;:.<: :..:~r .. ~ic-~ ,!e la 
'Tl~i:-;ic:;J t.rop!i::r'.~ ~ f:r'".'??::c: S3.r."':.3. ~~=·.:"·~ .:: • ~·lc.:J dcs;.:~·J t:.1c~> c~n si::.ludos 
cr.c r-1t::..hn ;:us: 1:.c p~.i·:O- ~::= ::-1":.E·:;r<'.~~c~ 1~ !es ~ttri~r~. Libr:rta-! 1 e¡·, 
E~~?C13l ;~1°·.;-_ '._:1.c~:J ¡' :--1~.i :::: ~~...:::..: t!~· ¡.Jarte -:.!:.: ?~t.l~i.l S~.:1chs-z,. 

T;-.,-ib~~r'I p~.r;:t 'J~~ 1C.r: )' r..::~-'· ~:~;i.;;..:. 4•..:.2 :1.:::~ ;:.:;..,; ... ~:..h,;3.r"; ~:.';.ü. :;.~t:a.r,¡;,, 

al!l'l pcr ~:i.. ~~ '.·:_11- ,· 15' t--i:... .. ~121.Lc • .:;.:..lu.~uL ;,· ~i....:· t(.:{o;,.:a.r, u" fi:·¡iz 
dt~. L~~ sr3~1~s t~~¿.s d~: ~,·up~~~ Sanl~ t1~~!~: ''Atr·~~ele a 
r.-i.rzi.p;_:c- :!r: r::!·--:-r:~_e", 

"L<:> in'1i•:~.r.1c:::; 2.1 d::¡c.i"'t•''"' d<> l;i s..:t ic. Radio Alegria 1 Gfup.:; 
S.~.;" ~Zl ~~c_r-, a. Le.~ r.1ej e:-. 

LN1a: "Radio Ale9rla, Radio r.1e9rla". 

. ', ... ::-: -... _, ) 1:.s !t~'3'J . 

ReZr~n: •viojo~ re~'.-n1,~c~ evaG~2lios c•liquilos. Y 
'3'-'~t~::o 1~ 1-:; vid.J. ha:: ::;11E esr:~ .. u:h:¡r· Radio Alegria. 

¡;¡u.ra 1lars¡¡ el 
:La µur;:; vid.i.! 

Lcc~tor: ~O ninutos ~ ~er~n :a~ !~. rt~5ica rlt1nica y sabr·osa al 
estilo de Radio Ale9rla durE~te todo el ¿1a. Acoro¡;¡&Rencs 2n 21 
128:0 de Slt 1·a_dio. 'JamDs a :.u.lu.da.r & Pas;::·..:.~12. S.Lric.he.z, ~ Ju.~lina 

Her-n~ndez y Tcí'r3 P~·r-~z. Muchas sr f;.C i ~~ ~Jr : l J.tna.r- no~. 
~qul est! •rh~~nn~n nr ~=):" a car3c jel 3;·uFC ~!u~ical Escal~. 

'1~.S lea. 

Le~Pl "Radio Ale9rla, Radio Ale9rla". 

Ln~tttor: 27 rninuto~ f~!t~n p~ra las 12. 

Anunc!o: Pa~lE-t.ond~~s. 
Anuncia: D1a ~undial de la ~li:n~;)~a~itn. 
Anunci~: Eail~ univers~t~r!n ¿n Tlaxcala~ 

~~-fr-~n: ·c~r3riti:· f·.~.::··t.2 ~-.! tr·u.baji:; pu:·i qt.i.e la ·:;.:in~ncia sea 
buen~. y ~ata El su~t~~c d~ la vida ¿scuc~and~ Radio Alegrla. iLa 
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pt.\:'a vi ~a' 

Lo!:utcr-: c~n":::: n·~1 '1;'1~cs !\T;l i ·3os, 1aw.~~ i ca bcni ita '/ E.i:o.bf"U~il. a tr-avés de 
Radio Alegrta. F~ltan ahora 16 mi1)utos pa(a las 12. Y vamc~ a 
envi2!"' Sr:?.!ur!os ens!?suida p2.r·.a Fi·a;·¡;.;isco Ji1.1l;p2:.:., l'l¡:.nu.ela 
Gol"2~.le2, ~pn1in~r :timéne=,, H"?r·;:>;;.-ne:si!J~ Jirnénez 1 P~t.ra Panloja y 
Paula ~lori~s;a. ::::i7'!1b!~n sa!ttdurn~s a Pablc Gar·cla '/ a i~1d1·iana 
]u~re~. ~recias por estarnos acompa~ando. Y aqul !3 pr·eE0:1taci~n 
d~ Los Tito~ qu~ ~~s oir~ccn '¿! t~:na 1'Mucha=~ita~~ 

Masica. 

L<!'lla: "Radio l\le9rla, Radie Ale9rla". 

Lo~utar: 18 ~~~utos y !as 12. 

Anur1ci~: 

AnurciC"~ 

An!.'T'l!:' i o: 
Sc:!rt. 
ARE rliscns. 

RE-f r ~'"': 
d"n .-! 
Vi °:!a! 

"Hijos ;~~ son ~aspetucsus ti~i1en ~aJ~~s dicl1o~c~. y se 
3ustaz~ :le 1~ vida ~sc~cl)and0 Radio Alegria. ¡La pura 

Lor.utnr: ~!r3~: Rcdrl3u•:z con ;;u •;Jrupo Latine.· aqul esl.:.A 
Qr.tre9~ndonos i?sla r.1aft:;,na "El n~~rc José 11

• 11 liiinutcs y las 12. 

Le~a: "Radie Alegria, RAdie Ale9rla". 

Anuncie: ?aniiicadcra Puebla. 
Anuncio: FONACOT. 

R~~r~n: ~Becerro que deja !a ub1·~ a~tA listo p~'l matade~o. Y 
para darse G! sustaza d~ !z. vida ha}' r¡i.\e ~scuchnr P.adia Ale<Jrla. 
ila pur~. ''i1iJ.! 

l.ocutor: Aqu~ ~st~ ahora 5! triunfadcr ~~riü y sus Cl1avals 
?ntreg~ndc~~~ ·~1 h~!l~nat~~. Con saludas µara ~l Colegio de 
Eachill~re~: del C211lrc Escolar Mi~os ~téroes de pili·Lo d¿ Gaud&n=io 
Marttrie:. Pn1 .. ~\ tt1<los lo~ alun1no5 tl~ ~!,¡a iri~tituciOti, -;;rat:ias poi 
enr:tu:harn8s. l\q1.t"!. E?Sl~ "'El ta:lt:n~:.0 11 con e:i nC!.111era uno 1"1u.r·io -,· 
sus Cha\1 a1s, 

M~.si e;. 

Anu~=io! Rbn Ba=~rd!. 
Anuncio~ B'.:Jen. 
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"D.;:~¿12 r"'i_·:=b1c: / 1::fl r:;:Etic:i!r. d€·sd.;: Pu.n::aco1a, Tla;;!:al~., ·~sl::. es 
XEEG Radio Ale9r!a, ca~ 1000 1-1~tts cln polencia, e1' el 12SO d~ ~u 
r·a¿ic. 0!~92nSz~~i~n ~adia Oro. 

~rc3r'rtr11a: "D2.mas "/ :::o..b~l !eros, ustedes le~ cr:in=ci::-c:;n c..~i. Y 
ah~ra ~"EE"IJ Radio Alegr1a pr·~~i.:nli:J. :;l jJf1J9ra1c1g. E:~telar d¿. la 
C>~:plo~i~r: r~L'.::ic&l del ~iglo! Los Alcfintéora con J.=r-3D ''el 
ccn3jitnw. L~3 !nvitamcs a disfrutar 3randGs nom0ntns ¿0 al29~i~ 
~us"ir::.1 ::0·1 e? sa.~or: e-! r"-i~rt:ci "/ l<J. cade·r:ci2.. lrcpi=al Uc Jo.-·.;t= 
"tt1 cori~j itc" )' 1~1 :., r,1c2.út5.ra. i·!ar·qu~ri r,l.i.¡;~'-'º 11ú1.1¿,,·¡·o Lc:.le·illnit.:.~ 
~a~o~~~s ~~s co~~1a~Gi·~mo~. Ccn cstcrlos !ors~ "E! ~cGejitcr y :e~ 
~\l C~!":t~.1"2 111 , 

L!icetcr: r.1:.-= la.! ~ .. 1;1i 3.:.;~, ¡¡,;, ~~n :a.;;. 1Z c~r. u.n \",iinJ.t.u. Aqul 
es+~~,~s )'~ i~ici~nd~ 1~~pidamente el pr·o9r·~1na de J~r~~ Q~l 

c:nnej~"'::'.:'lw ~on 1os t1·i:_1.n-f2.::!nres l\lcl\;~t.2.r-2. a t.r.3.'..'é~i d~ Radio 
Alegr!a ~n ~1 !2~0 ~~ su r~~ic. ,., p~.~s, ~ ?rap~~ito anles d~ 
iniciar- e-~~.I? rro?r~.rr;: P'J~~ ·;amos 3.... anlt.:;. Je i:UViu.rl.::s lc:;,. 
p!"''!.t!F:'rC\ mi?,od1a, '12.r::~s 2. r-::c~rd~r!ws el ~{;;:~ronc donde usled 
puede cnn~r:i_f il.r a !or·3:· "r:-1 cor:e-j ito" ~· los Alcl·;:1L~,,~ para su 
;ir-~v.;.rno ~oTi¡:n .... aM'i~~ rnui:.ical. ~i1:-·q1.1tin ~:o)· i:l 5!:Ci-73-5Z, :'.éú-73-52., 
la~~ 915 e-r1 Mé:~!·=-::, D.F. 
Esta es la ~!egf!a mu$i~~! d~ Jcrge ~el cc11ejiloµ ~- lo5 
Al-=:~nt~r-!' .. Y :'!'q'J' e!:';t~ )'!l "L;. :::.la;:.~r i;·;.:.:.'', nu~sl:··o ¡:ir·!.m~r· nUmerc 
de ~st.a tard~. 

MO.sica. 

Lr.ma: "Ra~io Ale9rla, Radio Ale9rla", 

1_ccutor-: 'B'l?r1 z:.r;~i9c-=> estar•:ns en el 
can•j l ta• y las Alca· 

Anuncio: Salbn Ma~lms. 
Anu11cic: AcEil~ Sarita. 
Anuncio: Alcah~!ic~s nn~~imos. 

-Fin del c~ssslte-

Grabn~!~n de 17 a 20Hrs. 

Termina prc9r·am~ "La hcr·a de les 2ccics del Ritmo 11 

"Radio Ale9rla en el !~SO ~e su radia. Todos los dlas a la misma 
hor~. Por su alenci~n gracias y !1asta ma~ana. 

Lema: Radio Ale9rla, Radio Ale9rla". 

Lcc~tcr: !? horas~ 5 da le ~¿tde y~ c8n l~es minutos. 

"Sir:4:.oniz~- con XE!':~ Radio 
kh'Z. en Pt'.".?bla ;1 e.e~-: 

~~3anizn~i~n R~di~ Ore•~ 

l\le9rla, 
r·::·r:~ti:::~n 

17~ 

1aoo ~alls d~ pcte1l~ia, 128S 
des1e Pa~zacola, TlaKcala. 



Anuncic:Club de Lc~nos-n~i!e. 
11.nuni: \o: SE'"'. 
~nuncio: s~1~~ HnxítJS, 

!.n,.:• "Radio Ale9rla, Radio Ale9rla:. 

Pro3r 5.t··2.: "Este es 'El t=:: 1 é·fono ds- ! li 
a SL'S ~rdenes c~rap~a~i~~dclcs ce~ ~u 
L.lei.m'2"'CJ5 .:i~.r.n·? n~i3~110 .:;:;1 .'~t;--~4-:1 

·1el.r:r:c:i~ri". 

Q1e9t·la'. Sietílpr·~ ~clivo ,. 
n~~sica lrapi~al µreferida. 

1 46-64-14, y pida su 

t_a~11Lcr~ H8la q·:E t&l, qJe tal, cotilo 0slln 1nis affiigas. Saludos, 
b•.!cne.s t~rda=:. Aqu.~ e:slarnos ¡a ir1ic.ic:.ndo la SEgunda :tapa de 
C!Jmplar:cnci:'.s •t.el~·r-:Jr.:¡s de la. al29rl~". 
-S?, ~P ~i~~s para q~ien por favor. 
-sl. 
-(,c:flmo? 
-para Bc;atr b:. 
-para lleatriz. 
-!sabe! 
-aj!'. 
-d"' parte de ... 
-lde parte de quión? 
-de Verfln\c:D. 
-de lVerir.a? 
-aj~ 

-perMlteme. Ahora si. m~é melodla ~e dlji~te. 
-Por f~vcr rn~ podrla pcn~r la segunda de "La canalla". 
-Cerno no, ~on mucha susto. Gracias. 
f.\qu ! est.D.mns y2. in í e i anclo e 1 prosr·ari~a c:on el tetna que nos es tan 
pidiendo. 

Masic:a. 

Lema: "Ra.dio Alegria, Radio Ale9rta•. 

L~cutor: So?) las 17:09. Aqu1 son ¡a la$ 5:0?. 

An1Jncio: F!9-?ii, 
Anuncio: Prand~1 Pre5idente~ 

Locutor: Adelante &n esta 
m:rn1en. Ya .:aben que aqul no 
escrito, sei1o inr:1t.1i111cs 
sc1 ir:i~an•~'"'.'. 

hora 
ha:; 

!os 

-A sus ~rdenes ¿ 3 ~e:· p~ra q~ién? 

--Para la S$~orita Lilia C~~lil!~. 
- ?.j ~-. 

estarna~ para lo qu~ uGtedes 
11n.-:ii:. pro3r-amacic, no hay nada 

ten': as que u~ te:da-~ nos \.'a.n 

-r!e p3r~e ".!e Gl!i::t.:.vc :: pz:.r-a todo~ l:i5 ~;11i9os ¿~ R.::.dia Ml~·3f'!a.. 
-Grcc:i~.s, Gust~~,10. Cu6 r:nnt:~On le 13ust;::... 
-•La 5 1J.:tvi:-=i t:?.n. 
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-Va para ustedes, ~ll. 

Grar:ia.r:; TI'\'-'>' nm:9b1c,~ por estarnas l 1a.manCo. Mandu~o, Jorge Jr. 

L"rna:•Radio Alegria, Radio Alegria". 

Locutor: Son 1~3 17:14 1 son ya las 1~:14. 

Anun~io~ Pmnif!~n1c~~ P~abla. 

Ani.tr•r: i e: r.n~l '-,PO. 

Lricut.::i!":~·.i::.n=;o':',~ns. Er.!l?<.¡,·,::is: ~.:, }¿: st:•9w..-1da ~ll¿,piJ. je :.01í1placa1icia.s. 
Esto r~ "T~1f~nn~s 1~ !~ al~g:·!a". F~r~ Gu~d~lupe, Rafaela, 
t'!os0~t2~ T?..Tl'bí ~n P•"'rr. Pat~r-ta. '?:;,¡ otr~ iJü.rte, par-a f-<a:..l, 
~cl'=~"?d~ '1r:· ~"':'=:;:.: ~·1or;:·nr.:·, G::;.!:-ir«c, S:11~".13d. Tambi~n a Tr-ini t1ore(10. 
-Me d!~~~ r~~~ qui~n. 

-!!t'C"Ytas t.r·a.ijr;.s. 
-P1.\1?in~~ t:a.r~~!:i. 

-pnra e~ ~e:·=31c :an~~ ~r.~~~. 

-s\ 
-d~ part~ ~ra ~o~~. Me puGrles complacer =ot1 una nelodla. 
-qu~ melodt~ quieres. 
-l_a de1 ~~!?~nata•. 

-el ·~i:\.1 lenato". Corio no, co:'"l :-oucho 3u::;to, eh. 
Aqtt1 esth !'ª- et r.~t,e¡~-o t.u·:o coTI:placiéndulas. 

MO.s!ca. 

Lnma: "Radie Alegrla, Radie Ale9rla". 

Locul:cr: Las 
17:!8. 

5 de la larde 18 minutes. Son ya las 

Rc~r~n: •t.cs trni=ioncros ;· los in91-a~cs ~i~rn~r c. andan junte~. 
Hay que cuidars.r: :1 dar·sc e~ ~ust:;.~n d~ !~.vida t?!::.c11char1do Radie 
Alegrla . iLa purR vi~~· 

Loi:utcr: Ccnti:1u31lo:. a.:¡ul con1pl~citi-ndoles a tra·.i·és de Radio 
Alegria. 
-S1 ~ ¿pt\ra qu í 6n'? 
-~!, por ~!'-'JOr p~.r~. T::-im!1.o;. ~adr ! ;itt~~. 
-Aj~"# 
-que m:::· :.scLt::h~ ;;;-, .!\1v::.r~ Ol:.r-:::3an. 
-sl. 
-d~ la r;~~orita l'i~ton!a l.~n¡:t, Y cr·st:: ••• ~~::ib1J.:'do ••• 
-de: ¡:ic;.r le 
-d!? part~ d~ 11na ami s:i. 
-qu~ c~nciOn Amigu~t~. 
-e~t.;, T.~-~ pue·:ls: pc:""IE.·r·, ~!:!te .... "Pa3ar·.as. n 
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-r:"omn n::i. 
-~ .... ~-~i..'.'ls. 
-a usted'!s r-nr 11 am3.-:-·nos4 
Aqu1 !?stll ya Edsar L&andro y su srupo lo!; B"-b/!:i pZtr il 
cornplacerl~s. Saludos a toda la Sonora Hocambo. La Sonora Hoca~ba 
del m2estrc Samuel F!ar·es, allb por Santa C~uz Quiletla. 

Lt?r:L~t.n!': 'ta :ii::n 1~-~ !7:22. Aq'..!.l so11 }'J. las 17:22. ~lucha at.;:nci~n. 
!::;':o/ so~'tc:it.ando la cril2.borar:i011 12 ?.~Jestro a·..:..!il;;rio pare. 
encontrar a la ni~a Ya!anda tJachorr·o ílam!t"EZ ~E 9 a~csde ~dad. 
~!la es blanca, tiene loE ojos col~r ~2f6 y el pele rubio. Anda 
t:Ltn ur. suéti::ir rt:'jo, r?.lda az:.11 iílJ.r·ino y z.::.~at.os n~·3rQs. Cu:.l:¡ui~r 
iniorme sob~o el ~ara~ero d0 ~olanda Ma~hcrro Raal1'ez lo 
agradl!'c:er~ Ja señcr~ Ros=:i. f'1a# Machot"ro ~·.l la en la ~ nort...? nüríl('l .. O 
~~. Pued~n l le.rnar ~amb.i{lr; aqul al 46-6t1-1~1 o 24. SE.':'"·vicio social 
de Radio Alegr!a. 

Anunc:io: La Arrna~c:i. d2 ~t6~~ic~. 

Locutor: B!en adelante, adEla11l0. Estamos comp!aciéndo!e3 &sta 
ta.r-do. Pa1~u }1ar-cos, pat:. Chucha,. .:i ~-i:;:~¿_·:t\8.n .!~ s\! ar11i90. Tar;1bién 
a Silv2.no tl.:Jr-2l:s, l·la. d.:l F\)fLl':jiW ;·!cr.'.":1.]:;.s, e5r: 1..tc:'1an el progr-ama 
a11ll en 11.mozoc. 
-S~, lp~ra qu!~n~ 

-Para Patrí~!~ H2r~~ndez. 
-r-.; ~ 
-~ara Lct1rdes Hern~nd2~. 
-91 
-F~tima HernAn1ez, para Noé A3ustln TequiAmez. 
-aj~ 

-de parte d~ ~u Novia 
-Como no. Por qr_,_é r-urnbo r.i·~ escut:han. 
-Pc1~ Santiago Salizi11tla. 
-¿de allll me llama? 
-no, yo e5toy en Puebl~. 
-Aqu l en Pueb 1 a. De qué r-m1bo. 
-de ... 
-c:l l;:,5 e:zc,_~ci'"J¿,r1 ;._•C" al la . ., el:. Llst.2d do qué parte da Put?bla ¡r,c 

! 1 ª·"'ª. 
-por la Llbertzd. 
-de l:i L.ibcr·l.:;~. ~.qu! c:er-quita~ tnué canciOn l::·s V;J. a dedicar ••• 
•Tengo q:J.e l lor.'lr·n c:cn e! :~uper shr:a1 d~ Las 'lh.:::quf:z. Vü para 
ustt>d2'5, eh. 
Oracia'=' 2.qul r.·stamos er,via:'";do est.,2 te:-1.1a~ :Zsle nUr.1ero que lan1bi!.-:l 
~e ~olicit2n para rlo~a Guada!upe Valencia, µara Julio, Fer11a;1do, 
!.a!is, p~ra Enrique: a Cs~cla ~3mbién de par·le de Lourdes. A 
Rodo!fo Rnnz~lt>z alli po~ San Pedro L:ancuitlalpan da 'luland~ 
Ce.sa. 

M°"sii:a. 
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-·:·-

Lnna:"Radio Alegr!a1 Radio Alegria". 

LocL'.t:::r: 1~hr-s. 5 de la tard:~ :a minuto:, 5on )'a. las 17:2S& 

""" rc i o: Sl\RP.. 
l\r.unt:io: DTF. 

locL~~cr: Pi~n ;::_w¡,i9as, a<!-:12.~.ls, ~.de:2..n'.:.~. Ust~d~s son los que 
m~ndan ?qu! ~~ ~sta horn de cc~place~cias. La ~egunda etapa de 
•Tel~fono de l~ a!~gr!a•. Vancs 2 ve:· ~h01·a para quien. 
-St, buena. 
-Sl, para al dep~rtiv~ Cachan de Amo=c=. 
-el dQp~rtiv~ lqué' 
-~! d~po1~tfva Ca=~~n de Amozoc. 
-al d~portlvo C•chen de Araozoc. SI. lDe parle de quién? 
-de Vi::!:y. 

-qu~ canc!~n te gusta Vlck;. 
-"Ea fue llorando". 
-"Se fue 1 lorando". Andel e car.10 n~, c:~n 1n..lcho 5u.slo. "S~ fue 
llorando" a l!oratld8 s~ fue; GU~ 9S la mismo decir ªchillando se 
fu!?". Uuet":l1 Pl•'.'5 c..l.qL¡.1 2~l3. 21 cu¿.r·l~lo Cc.::.li:-.c-nt¿o. 

Ma.~i c:n. 

LaDa:"P.adio Alegr!a, Radio Alegria•. 

Locutor: Son la5 !7:22. ~qu1 son ya las ~:32. 

"E~ta ns XEEB "Radio Ale9rla", 1000 watts de potencia, 1280 kh~ 
en repQtici~n desde Panzacala, Tlax=ala. Grgat1izaciOn Radio Oro. 

Anuncio: Drandy Preside11te. 

Locutor: -A v~r, ~~ dic0 parD Guien. 
-Para, e5lc ..• Mar3arlta. 
-aj~ 

-~ic~-·".!c, e, -~ndrr:-:;., A;.1;:!i~, ~ic:a:"d'= .J:·, 1 e:;lc- ••• Al"'lt:.ra ")mi~ 

~mi3cs Ra{acl 1 Enriq~e, Noé y Lourdes. 
-s!, de parte~~ quie~. 
-d(? J 1Jlio. 
-que c~~=i~11 Jul!c. 

-"~'Jª>'.!\)'.?-Y•, cor:'\o rrr. ~)::.-. p.r._1 ... ~ u.st·~":!es, eh. 
Aqu~ ti::::n~r:io:; )'~ -~.1 Gru¡J-:. Fe:.nlasn1a para 
in~c;diüta.me!1te. También a T2r-~sa RE-r11os, Guadalupe 
Guadalupe •• _ Ar;-;p2.r· o. l.?:··uc i as pot- ~r:on-:p?.í":a.rnos. 

c.or11p lac:c=r- le~ 
Rodrl·:;uez, a. 



MO.sica. 

L~ma: "Radio Ale9r!a, RAdlo Ale9rla", 

Loc~tor: Las 1~~37, son ya !as las 5!37~ 

Anuncio: Club de Leones-~~ile. 
~nunc!o: ARE ~iscos. 

o 

La~utor: ~v~n=~rncs. ~~tamo~ comp!a~ié:1doles 
Luna, tambi~n para J~vita Sot~brerero, Lebn, 
S~mbrerero~ al 1 ~ p~r Cho.cha.pi:.'. escuchan 

esta ta1·de;, Pª""' David 
a Leti, a la familia 
El prc9r·a.ma ~n es ta 

-S!, m~ ~ices p~ra quien~ 
-Par:::i 1·'i ctor. 
-nj ~ 
-~ara S;;.r3io 
-sl 
-para Alfr~do _ü, 
-para Humberto, pnrn toda !a colonia Azteca. 
-ej ~, 
-Mi9uel, t:1l s2rtor ~fario Bar·tolcmé, de ~!ario y ::.us Chavals. 
-como no, con todo gusto. ¿ne parle de quien? 
-de ... 
-lde parte de q11ien? 
~de Robe,¡'lo 
-q~1e canc i ~n 'F\cb>?r to 
- n li:t revc:.n:::ha", pur favor. 
-"L~ r~':nnch2", corno no cc11 mucho 3uztc. Va pa1·a usledes. 
La solicitan nosotras les c~:1placemos esta tarde. 

Lema: "Radio Ale9rla, Radio Ale9rla". 

Anun~io: Gi1;&bra Ose Negro. 
Ant~~c~a: 8~2~0 Ora!. 

\.~r:t!t.::~r·: Sa.11.:dos a !a fa.r:1i 1 ia Dar·ralEs de part..~ de Edui?.rdu. 
-Sl, ~e di~~s para qvie~. 
-Par2 R~ginalda PO~ez. 
-aj h. 

-'5! 
pa~a Cre~cenci~ SGcranento 
-mmrn 
-de su ncv:;.i. P.5te .•• '3lor :.a Pérez. Pr-a. Euli::3io Tor·r~s de s.u raovia 
Alicia Candel2rln, que nos escuchan en Tepetza!a. 
-s!, que canci~n. 
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-"Recue~dcs d~ ~n ~antafie1~c". 

-com~ no, ~en n~C~~ S~5to V?. psra ustedes 
Y aqu, est~ ~1 ~~rna ~ue nos solicitan. 

MO.sic:a. 

Lema:"Radio Ale9rla, Radio Ale9rla'. 

Locutor: Set: 1ü..s .t-:':·17. Aq'..l.! s~n ;¡oa l.::.s 17:47. 

Anuncio: Pani·ficadora Pue~:~. 
An~ncio: El ~u2v~ p3!~~~= ~e las ¡)cvias. 

Re~r~n: ªH~~~~ ~mi9n d~ 
~llos ~a~ ~ue rt?f5G el 
Alegria. iln: r 1Jr;-t vi~u~ 

t~s hijos y l~nd1'~5 las 
gustazo de la vida 

reg~cijos. Y con 
esc:uc:hando Radio 

Locutor~ Pnrn Laura 1e pa1'te de Ra~~lia .•. je,je,ja ••• La se~~ra 
Minerva Flores d2 ¡13.rtE- t~~;.nuela, ~1arsari+.a, /\lejarldra, Jo~-:i·ir • .:i. ¡ 
a Lourd~5 de ~~r~a de Rosita. 7a~~ié¡·1 µa1·~ las s~up~s Bl~nquita 
Té11e:: ~, Lo1i':.:=. M:i,rtl~1~::. Sr·'-l~2.zo S.=.nta I•lar·la: "Tu boquita''• 

L~ma: "Radio Ale9rla, Radio Ale9rla". 

loc:utcr~ ';,'~ !a!t.i'~ri ... je~ j~ ... ? pa.r.:. lc.s 6. 

Ant1nc!o~ F~snd:! P1~eside11tc. 

Ar,ur.c i o: l'"OMACOT. 
~~f·r·~in~ nro~~os ¡' '. :.:..;.s hac.~n ·3il11.1:::J, 
d~~~~ el gustazo d~ 1~ ·:idJ l1a; qce 
pur :i. v l de 1 

S~il~<lo h~c~ d!ne¡~o. Y para 
~~cuchar Radio Ale9rla. ila· 

Locutor: Pnra Clu::cntina Flor·ss 1 Uí) saludo ~ Clementi11a Flores. 
T~.mbi~n par:i ~~r: An·3~ 1 : in1é.n~·:. q·..ie ·:.,Eta tar-de ne~ etl..r: escu.chan<la 
en ~~te pr-09T':?.i:12'. •re1éfoncs de la alt:9rl~". Pío9rama de 
complacencias. Ya !e ~ab!2 crees ~ue soy tan flcil de olvidar. 
•AMigo=•, "Lil~~ y su t1·cpical Perla del Mat·. 

Le~a: "Radio Ale9rla, Radio Alegria". 

Loculcr: Buen2 ya faltan 5 par~ las t, ~ µara las 6. 

Anuncio: Sal~n t!axirns. 
Anuncie: Alcoh~!icoE An~11~~10~. 

R~fr~n: •A la n:J\-·!.::: 
d!.!rse:.i el 31J.~ta::c ::ic 
ilc-. pUl"f:t. \t!d.::i! 

con respeto, a la ~s~osa con amot·. Y pa~a 
la vid~ no hay c:oroo escuchar Radio Ale9rla. 



LocL1.tor: nu1:1nos pues Ti!S .:.m!.:.JüS. ;:·so fL'.\.? t.c::Ia p::lr hay. LLegarnos ~ 
la par-ti? fin:.1 de es~.? se;'...\ri~a ·.:la;:ta de ::01:1plu.cE=nci~~ 1'Teléfonu~ 
de lii al23rte•. Pór~ Sci.nd!"~, !s~.':c:l ti:i.rl!nc.:, 01 ivia, R:né, a 
Marce lo d~ ¡:ar-~c· :!: '/~tli:· :i.. li:-ttf:b! ~n 3. Naeml, Anit.a, Silvia, de 
\.'er~r:;-:~. r:r-;;;~! J."; po:-' haberno-s 2.co1npañado i:;.5ta ~a.rde. Gord..7. "ª hH? 
"JO)'· t:'ir·t~pa Cervantes "Gorda" .. 'Bu~ria.s tar 1.!~~. 

•Pnr a.hora dej ~T;1os 
despedi~os ~ast~ sus 

~e~::i"'"iSa"" el 'l'Telt~TLI:-10 de la. ale31-·la"'. 
rr-~:'.inas 11 ar.:a:!:?.·: ¡:i.:...r-a cs:·~iipl.acer·ls-~I". 

Lama: "Radio Alegria, Radio Ale9rla'. 

Ne~ 

Locttlor: ~":cr,as t.2.:-d.:o;¡ has t.:, aql:l ~;"...!. ~i?rvitlor ·¡ a1.1iso 
in::o:'ldicio~:il R~.,,~r 'P:::ni11E. G3.rcla. Er~sG,3ui:iu. nuest.r·o ca1apañ~ro 
F'rci._n~ii:occi Lunt.'\ !'1r:·r3.lc-:5. Di:Js r.1ediantF:o el d\a de 1nañJ.nc. r1os 
e~ct1char:H1s .?.q!J.! en punto dt- las 6. tue1·1ei, pa¡·a no fa.llarl~5 e-nlr-e-
6 y 6 y r.1i:'1ia., ver<l;;\d Pn.qLTi'_o_ •. .;a~ ja. ja ... t·:o E-S c.iE·rto, a 
la5 6, D las 6. 

-Fi~ lel cassette-

~Esta es XEEC 'Radio Alegria', con 1000 ~1atlu <l~ poter1cia, en el 
!290 d? st1 rn1ic. Organizaci~~ radio Oro". 

Anuncia: El Port~n. 
nnuncio: Gr~po Cci'Vanl&s. 
r~n'.ln~ic~ Pir:i?n. 

L."mn: "Radio Alegria, Radio Alegria'. 

tocu."':.r:ir: B!2n pt~:?s at.o!"a les invitarr.os ~ escuchar nuestra 
pro·31"'ama-: i!.in nol"!"1l3.l. 

Ml'lsica. 

Locutor: Ac:~':J11mo:; de presE-nlarles COI'• F2r;1~n:!ito Vil laloni:;. 1 a 
trav~~ de Radio A1e9r\a, "Tgbnco y r~n·. 

Le~a: "Radio Ale9r!a, Radio Alegria". 

Anuncio: Iniciativa Privada. 
nnuncio: Chr)1Slcr. 
Anur1c i ~: Su¡ a. 

PQ~r~n: ·M~no qu~ s~ cfrEce no se muettl~. Y para drse sl gust~zo 
de la vid2 hay qu& escuchar Radio Alegrla. iLa pura vida! 



Locut~r: L~~ é:!!= !~~ ~ ro~ !! rnirutos. Aqu! $Stamcs 
eiP"1t.re9~ndoles •El1~. !'\C b2.ílc;;. so!.?."J :~.i!i.me:-o =iU.ü 1.ü~ ¡.:.1~2~e1"1t.a 
Sarr:u.el dE! P.ea! c~:·1 str arc¡UE!?t.2. s~ludo~ par~ P.r~l?r:rlc "/ Hu.rabe:··lu 
M~r~1es~ p~r~ ~urna~o ~cr~n~, p2r~ Jo~é LLna da ~ar··te de Lu~la 
~Yo,...~s. !='"";lr~ G~""'2:!"'~n l\9·~il;:1 ..... d~ p:::1rt~ de t_t\p~ r.c:i-r::tro. T-~.rnbi·~n 
p2.r :=-. Pc~a~~¿:. / ~·~:.r_de.~up" Rrij ~t;. T-?.mbi~•¡ r.~.r ::. S·.:,r.3.~ ·:!= Ros;;;.~a·a 

~nj~s. Ya son las l ~en !1 ~~n~!~os. 

Anurcio~ C'O~!f\St!~O . 
.l\!"t 1.'.nc!~~ !'r-:::i.r:r!:,r Pre?-::~dc-nt~. 

~nuncio~ elub de L~~nes-B~il0. 

f'ri.fr!>.": 
dnt~ t?l 
vi-d~. 1 

"S~ ~r~sume~ 1~ =&~i~!n, ~~ltat~ les 
su~~~~c ~e ~~~id~ escuchan~o Radie 

huar-ac.:ht?s. 
Ale9r~a. 

Y m,;j or 
i Lo. pur;i 

Loe•J.t:c~: Corrtinu:1r.'\oE: :;:..n l.3.s =.:16. E~la.u.os er.vianda ~aludos cota 
Mtn:ho St~s":~ p"3.Td. 1.::. r: .. :.c."==i..r 2 Lnl ~':u r!e pa.r!:.e dt:' t'\1'\ü. La.ur·a Hu·.:!rl~. 

T::\mhil'!n ':.r:-nC''"1{:':: 01 :=::.!u~o pa: L.. ;-,9w.st.ln S.:into~, f.l¡;).1~a F~li~...: Luna, 
~crla~ Mor-al~s, Ros:i M3 .... ~1r.::-:.~ ~t<.:?r·:ni11io Lu.ria y también para LU.t:la 
H~r~!n~7. ~e1~'~3rnos 2 Julia S~nche: Cortés d~ part& d~ Victor· 
Ra.m~s P.ulz. s~1~1doiz. 
Aqu! esl~. l:i pr;~;,r1lc,clon C:sl G12.¡:JLJ Ra¡ilü Tropic.:al c:cn ¡:¡ 
"Jnrd!n del ar.1cr". 

~10.sica. 

Lema: "Radio Alegria, Radio Ale9r·la". 

Locutor: La~ ó:19, son !a~ 6 ~on 19. 

Anuncio: Ferin del r~ueble. 

Anuncie: Ve~~~ O~u ~09ro. 

Refr!n: •Me t~ fies de la~ ~~~a~r~sJ ha~lc casu a los hechos. Y 
dale el :ps'ca.¡:: ;L l::. vit'.o. c:>0::u.c::ha.1,do Radie Alegria. iLa pura 
vitl:i' 

f_ocutor~ Continu2.mas, ;:;o¡; 2as (,con 2C 1hi11uic~. \}.:i.n10~ a. ef1vio;;.t 
saludo~ par2 3?~a~ti~n Mcr:.le~, t1arcos O~te9a y Francisco 
S~nche~. Tn~hlén para Inés Oc::ot!tla 1 Juan Palric;c. ?ara 
nuestros arcigos. de a!l~ .:!e Sa.n Fr·J.nc:i::.:.::J Tr.::t.:.iií1-!:hu.a~~n .. 
!?uenas tardes: s~!c r;:si::t ':.¡·cpic.=:·.l a tr·¡;,·.'-is c.!~l 1290. E~t.ar110.5 
en~r!"."'9~r:~olqs r:n 1-, l.:1s ?.1qu{~·1_-:::5 "t·!~·;si\iC.J :.i·upii..:¡;\In .. 
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LE<ma: "Radio Alegria, Radio Alegria". 

A~t1ncio: Panific~1a1-~ ?ue~!a. 

"nun::in: Ci:-~hi;.;. it1:2t¿:,·p: ::9r;..:.::.~. 

~~~r~n~ •f\. !:;i ;r11.~jr.~ ""'.'"Jn amor, a! c.rc.i-30 c:ur. h::;nCt'. '1' ¡:.ar·¡¡ da.rse ~l 
g~~~~~o de l~ ~i1~ hay qu~ e~=u~har _Radia Alegria. iLa pura vida! 

Lcc•.:tar: Cc:1L:t;t..L.:;.;L.;;. "J.;:.r-a cc.n !i::. pr~s.enti::.citn <lt-1 Gr~p:.:J ::,¡~::iical 

r:sr.~2.::. h~.\~ l'stl-t "L.01 C,:\t·.::~1.l:l1ita", 7t:~1h:-. :;u.t.:' anvia111os esta nat.:.he. 
o esta. tar--Js..· tcdiJ.·~·12 .. 1 -:s~_J. ta.rde lcdilvli1,. pa.r·2. G~tJi¡¡D Sc,l~da.d, 
p2.ra. ?-~~:-·iG BarriJ.nca deo ¡:ürt~ de Tri:·.i·:!~.d Me.:: :=r.o. T=.r.ibi~n 

sa.l\tdarr.cs :: Mar::os r.~~r.:-_s, ;... Pe:~.J, 1~1 ic.c1:t2 / Ja::q·J.ln t·:u, .. ~r10. 
S:i~ur!r~':7lns a Tit:!fi.1·1n. S~ni::~-.G::. ü L2Qna.1 ·.!~ C;· -t_¿,3.a. .:i,; p~rt~ do Rcsa 
S~nchez. ~n son ?3$ ~ :G:1 :7 1~ir.Jlu~. 

HOsica. 

Lemn: "Radio l\legr!a, Radio Alegria". 

Lccutcr: ~'ª ~o;, las 6:29, las 6 con 29. 

nnu~~ic~ !~3cienda San Carlos. 
f1r.qncia: PP!. 

-Fin del cassette·-

"Sint~niza con ~'EEG 'Radio Ale9rla', !000 ~1atts de polancia, 1280 
khz., en Puebla ~ con repelici~~ desde Fanzacola, Tla~=ala. 
Or3anizac~~n R~dic oi~c". 

lor::utt"r-: Aqu1 
c-nsc2bi:tl es". 

M~!1ir:.~ .. 

a1 Clase 

L<:>mF!.~ "Radio Ale3rla, Radio Ale3rla". 

Locutor: ~6 para las 7, 26 minutos para las J. 

Anunci~~ Pnr!~-Londres. 

l\r,unt:io: 'Fig·?n. 
~.r,unc i o: SARH. 

REfr~n~ :En corral bien 
seguridad hay que darse 
Alegrta. ilil ~'J:o-.:? vid~' 

cuidado, no se meten los co¡otes. Y cot~ 
el 9ustaza de la vida e~cuchando Radia 
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piri11 pirit~· a ~~~30 d~ Los Eiate mcderni~tas. 

M~s! ca. 

Lema'. "Radio Alegrla, RAdio Alegria". 

Notici~ro:"E~lc es a!gc do 1os ~~~ ~n1pot'tanle que 2scuchar~ usted 
~entre 1e a!g~~~~ ~ir~t~s e~ Enlace Oro en cad~na 3a. enisi~r1". 

Lema : "Radie Alegrla, Radio Alegria'. 

A~uncio: El Port~n. 
Anuncia: SEc.~2t~rl~ ¿e P2sca. 
nnun~io: t~and)' r~esi¿~nte. 

~efr~n: "Si .. - ~ui~r~z ~a:ir 
huf~achnrn. Mr~nr ~~t~ 21 ~~st~zo 

Alegrla.. iLa pi_t.rLJ \•! ~~' 

ra.~p.:;.do, no 
de l~ vida 

t12 1i1e ta:¡ d. la 
escu~h;::.ndú Radie 

Locutcr. S~1~ Ll~sic~ tropi=~l 
tard~s~ 2C ra~1l~las p2ra las 

a través d2 Radio Ale9rla. Buenas 
';", '/ a:¡u' esta1.1os entregL.n<lol2~ 

L~ma: "Radie Alegrla, Radie Alegria". 

llnunc:lc: COMr.P".'. 
nnuncio: C1~b d~ Leones Ch~?~l2-Sai!c. 

~~.f!··~n: •Ami!!':.:i,.~ ':'jnr: no =~ 

r-1r:·s~. 'r tar:it~~n ~~-Y ~t1.~· d:i.r·z~ 
Radio Alegr!a. iLu pu.l'a ·1ida! 

cu!ti~~, os como planta qu~ na se 
e! gusta~o de la vida ~sc~chandQ 

l.oi:ut.or: ~alurlr:i3 pnr!\. Mr;.r:.c. Garc!¿, )' ;·!~.;,r·9a1·ita S-:bast.ia.n. i\qu.l 
~~":~M~':' l'?nt!"'.'?IJ~ndole~ r.cn lc3 Go!d.;n Bo:i's "'Jen a. :111". 

L~ma~ ~adio Alegrla, Radio Alegria". 

nrur~ic: ~~~~bra ~~ª ~!csr~. 
Ar·.·.'.-:::1r:! Cruz P.-:j~ .. 

~~zr~n: •Les tr-~!~i~~ar~~ y 
hay qu~ cuid2r~~ ~ d~1·sG ~l 

!es l1~5ralcs siemp1~e and~n juiltos, 
gu~t~zc de !a vida 2s~~chando Radie 
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Alegrla. ila p••.~?. vifa' 

Locutor: 11 riru~cE )' las ,. A~~! est~ ahcra ~El divorcio" a 
c~rs~ d~ Edg~r ~~~-~11-~ 

Locutc~: Fs!tan 7 uinulas Fª'ª las 7. 7 minutas y las 7. 

l'efr~n: "l.n'1zt<' ".mi 30 ~i? 
e11~~ ha~ qu~ d&~se :l 
Alegr!a. il.~. P'-1.r-::i ,1:12~ 

Lot:u.tr.lr: Go11=:..1_!a 

M~.~ i r:t'. 

tus hijos 
3usf: 2.-zo 

; tendrAs lo~ rc9ocijo~. Y con 
de la vida e&cuchandc Radio 

~qu! est~ pra~anllndonos 

!.!'.'mn: "Radia Alegrla., RAdio Alegda". 

Lr:Jcutor: En Ale9r\a 3 ~lnutos y ~er~n 

A~un~io: r~r!s-L~ndres. 
Anuncio: Rr~nd~ Prg~i1~nt~­

r,nuncio: Lin.;.3:·. 

, -
J.'1.S 

"!:&':a "" •:=:es Ra.dio Alegria, iOOO 
ca~ rQpetici~~ rt~s1~ ~anzacola, 

Ora'', 

watts d~ potencia, 1280 khz., 
Tla~cala. Or3anizacibn Radi~ 

Loc1it~r: Les Ues~rtc1·~s ~qut eslA1i ~ntre~!ndancs nEstoy mu~ 
trio:::t.?". 

MO.s i c:a.. 

Lema: "Radio Ale9rla, Radio Alegria". 

Loc:t.~tor: Y ti~tn:: sor1 Los /\ra9~:1 t!r: 'i'uc:atb.n cnt.regiiridonos "La del 
mo~ito bl=-"ni::o• .. 

MO.sic~ .• 

Lem?: "Radio Alegrla, Radio Alegria'. 
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M::itlc i.'!5: 

\'""""'!e 
momento nueve 

la inforr11aciOn 
estaciones se enlazan pa.r·a 

rr.as iroportante de las \llLi1nas 
hora~ a trav~s d~ Enlace. 
El mcncaje es ORO." 

"l\n1i3'.1~. ~i::;ti!' ft~e !r. :infortJac:i~li hO)',. i.1-1.::haz ZL".J.CiU.$. ~sparamos, 
~o~icit,-;.i\ns =:u ater:ci~r: F~---·r. :-n.~.r\a.na ::.i. las 7:t15 horas en Enlace 
r-r-~r.ierv ~~~=-~~r.. 
"!"r!r.:;~re.ttt.r3. nrnb~e-nto:: E·n -:-st~ r::o-:nente1 ~¡1 : ~~ Zona Esu,t?r~lda. d1.2 la 
ciud¿""t::f df? Pu0bln: 14 sr·i:t•~OS cent!gr·.::i.dos. \.ID;: infoi'n1.;.:.tiJa : ~\..\ 

;;.?:"'Ji~c-~· t\b2? l~~rn~nd:::·:: Gar·nic.::i., 3l.te:1as nr.Jch..:.·$. 11 

•Esta fr!~ Enlace. Nt1eve ast~ci~~es ~ ~~tad enlazados a lrav~s da 
12 in.fnr<'c-n-i~n m~!::: ir::¡::Jrtarite c!e ?u.cblv., d~ Mé::í:=o / r.:l 1t11.1nd~ en 
Enlace. El M~~n~jD e~ OFO~ n 

Lé~u: "Radio Ale3rla, Radio Ale3r!a", 

Anuncio: El PortOn. 
Anun~to: gaile univers~~~~ic en Tl3:(~3!~. 
Anuncio: Vodl:3 ~so M~3ro. 

Prn9rama: •Radio Ale3rla, con ir.citanlils oa.dencias 
el ambient~ ~Tpr-i?gn~.n~.o1a d:· ¡··il1.18 sen3u.a.l ";' 
principio a su ~=.h 1..!.!':J~o pr~grar:ia. "Curr.bi«i ?'i~1~.:.t:-?.". 

11"'" envCLe l ven 
~!i;;~r¿:. Dc::.1nos 

Loc:u.tor-: Q 1_•e +.al arni3c:; b 1.-:::·::·~ ;·,:i::.:!·12c, Ll2r:ve::t1ido '/ª a ~u 
p!"ograrn2 "Curet.:- ~ 1 ·1,:;t:!" :.~'.'.J:- le 1:1Ejc:· t1c 1~ !í·!~·.=.ic~"\ c.~r¡¡!Jianber·a 

in~~rnn~iCn~l. n:~CS =o~t~nzo COll la pr25~nt~ci6¡) de la 
dinamit;:ra S'ons-ro n:nr:.r.~it.:'1. H¿\ci8ndo e>:¡.;lo::itr~ ..:.·s.l~ noch.: con ~u 
prir.i.::r· nam~:"''J que- nos pr·eS,?t.tr~· "F.'r1c~1Lt:··é 1a C;?.:!·~nil.;:.''· 

~:!!si t:C .• 

Lema~ •Radio Alegrla, Radia A12~r!a". 

f'\nt·.:-:c ~ t:-1 ~ 'r!F. 
~.r,1::-.;:~~.: !.r ;:_:-,r~/ P:·::si:!ent.-:?. 
~~,!~c~o: ~~n~c oral~ 

Ant1~cic: Gr~po Cerv8nl~s. 

~~.tr-!i.n• •Tn--n~ y \'a=~-~- hac~·n -:¡.:.\nade, ·;;;~rl.a~:::. h.a.c:a dir1117:r·o. '¡' para 
rlar~e el g~~ta=n d~ !~vi~? h~~! qu~ e~~uchar Radio Alegria. ¡La 
¡:H.IF'Ft Vi d.3! 

Las 7 

1 '?1 



Lema: "Radio Alegrla, Radio Alegria". 

~~11ncio: C~uz "Dje. 
~~tJn~io: Cl~b d~ ~aon~3-E¿ile. 

~<c~r~n: "'-"· m:ola ::ccin~ra. 1;; eche. l¡o <:!.!!;:¡a al caldo. Mejor ha:;¡ 
qt!~ dar~2 ~l 3ust~~8 de !a v~da ?scuch3ndo Radio Alegria. ila 
pura vide' 

1_~c11tcr: Continu~mo~ ahora con "L~ cumbia de las musas". nqul 
est~ la prese~ta~i~n d~ Adolfo Echeveri·Ja can $U o:·qu~s~~. 

L~ma: "Radio Alegrla, Radio Alegria'. 

l'":'i~~~n~ ••.!~~jos refr·a11.;:s, evan9i?lios c:hiqu.itos. Y 
9ust2'.!c dr: ltl \1ida hay que e-scuchar Radio Alegrta. 

Lo~~+cr: C~11t!nuamos. 
ni!tmeri:i U!"óO rlr:- C!:'!o~~1bia 

:"J p3.r-a !~•.s 8. 
"~~ ror¡1anza". 

Lema: •Radio Alegrla, Radio Alegria". 

par-a U¡:.r·se ~l 

ila pu~a vida! 

lc~~l2r~ 7 1~in~los pa'·~ laE S. 
para quo den la~ 8_ 

Sclam.:;;nte 7 rnir.i..:.tc:::i Pest~ndontJ::á 

Anu~cio: Se~~~t2.r1a d0 r~sca. 
An~ncin: P~osrama "Arns.necs~ t1~opi=~l". 

Pn~r~n~ ·c~~J~l~ {t!2rt~ nl trabajo ?ar·a ~~a la sanancia sea 
bUL'!ia. " d.?t-: r:>l 3L•s+.<Yzn di? !;; 'lid;, e!:>c'.!r:'°r.:'.!.nd~ Radio Alegr1a. ila 
puro::. virj[!_! 

Ln~uto~~ Aq~t ~~~A ~hcPa "la ci5arra~ :en Clena~o Sarraicnto y su 
orq11r.-~ .. t.a. 

M11s i t:a. 
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•L!eg~."TICS rtl -f1n2l di:- Si..1. ftibulc~o pr~s ... er1c;. "Cunbi?i. f'1u'!ata". V 'Ja 
nue-=tra m~s ~ord i 81 i !-~ .... ! tc\c:; ~n ;.!2.1· J. q1..1.e nos acon\pL\F:·:n en la 
pr~xim~ nud~ci~n rl~ •cu~bia Mulata". 

~ern?.: "Radio Alegrla, Radio Alegria". 

Anuncie~ El P~rtln. 
An~n~ic• Hacienda Sa~ Ce1'1os. 
Anuncio: nr~ncl)1 PresidGntG. 

·s~nto!'i:-:~ r:~n ~~~E:f3 'Radio Alegria,, 
l:hz. en Puabla ~ con repetlcibn 
Organlznclbn RRd!o Cro. 

1000 watts de pclencia, 1280 
desde Panz~~~la, Tlaxcala. 

-Fin d~l ca~~et~~-
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