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PROBLEMAS Y CAMPOS 
DE ACCION DE UN 
DISEÑADOR GRAFICO 



INTRODUCCION 

Esta información es de suma importancia, ya 
que trata sobre los problemas, campos de acción 
e importancia del Diseñador Gráfico en la actuali­
dad y los que la ejercen. 

Ahora, como una aportación de importancia 
hacia éstos problemas, propongo un manual 
practico, y sencillo en el cual muestra una visión 
general de los variados campos de acción en los 
cuales se desenvuelven un D.G. para la solución 
de los problemas del mismo y recalcar la impor­
tancia del D.G. en la actualidad. 

Este manual va dirigido a Empresarios, co­
merciantes, Industriales, Fabricantes, Institu­
ciones públicas y privadas. 

Anterior al manual propongo un anuncio im­
preso para que el cliente adquiera éste. El anun­
cio puede salir en el periódico o como anuncio 
adicional en revistas. 



PROBLEMAS QUE AFRONTAN 

LOS DISEÑADORES 

GRAFICOS EN 

MEXICO 
El trabajo del D.G. va desde los arreglos con el 

cliente hasta la realización de éstos, planteandó 
soluciones a los problemas, sup"ervizando ideas. 

Desgraciadamente el Diseñador Gráfico está 
muy limitado muchas veces, por la Sociedad que lo 
rodea; ya sea en las imprentas, Empresas, étc. Donde 
el trabajo es realizado por otros; como dibujantes, 
caricaturistas, publicistas. Estos no tienen la misma 
capacidad y visión que un especialista en este campo 
del Diseño. 

Esto sucede, por no querer pagar más a un 
profesionista Ó por desconocimiento de esta actividad 
profesional, como generalmente ocurre. 

Uno de los problemas tfpicos es que al diseñador 
no lo remuneran como debe de ser. En muchas 
ocasiones el cliente piensa que es muy caro pagar por 
unos cuantos "dibujitos" (como le llaman), sin darse 
cuenta que antes de haber realizado el diseño fue 
sometido a muchos análisis para llegar a esa solución 
y que además se ocuparon muchas horas de trabajo 
profesional. · 



. El diseñador gráfico "Junior" de tiempo completo 
1

gana poco mensualmente. Cuando tiene demasiado 
¡Trabajo, se ve obligado a contratar a un "Frne-lance", 

'

éstos son eventuales y se les pagan de acuerdo a la 
.realización. 

El Jefe de proyectos organiza el equipo para 
'.trabajar y tomar las desiciones. 
: El D.G. creativo se encarga de bocetar y 
desarrollar ideas con supervición. 

El parte-up es el que realiza originales, monta 
:tipografla, trabaja con un horario de tiempo. 
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Problemas de la Enseñanza 
del Diseño Gráfico 

En esta conferencia Tratan de problemas de la 
enseñanza deJ Diseño Gráfico, no todo, sino lo que 
tiene un repercusión en la enseñanza actividad 
profesional. Y los diferentes enfoques de instituciones 
en el área del D. G. 

La necesidad de comunicarse entre los hombres 
desde nuestros ancestros hasta nuestros dlas ha 
ideado métodos, sistemas y formas, dependiendo 
básicamente de las necesidades primordiales del 
Individuo para lograr ésta durante algunos siglos, la 
palabra escrita domina sobre las imágenes. 

En el comienzo de este siglo surge un cambio 
rotundo, donde la imágen habla más que las palabras 
dando parte a una nueva disciplina el Diseño Gráfico. 

En un principio la profesión de D.G. es una materia 
aislada en las escuelas de Diseño, toman más 
importancia al Diseño Tipográfico, de carteles, étc. 

La Primera Universidad que tiene esta carrera es 
la Iberoamericana, no por una necesidad, sino, como 
una apción para los O. l. En esta época son las 
olimpiadas, donde la ciudad está llena de un sinnúmero 

1 .. 



de elementos gráficos. 
En la actualidad México cuenta con 14 carreras 

de D.G. 1J comunicación gr-afica, que se impar·ten tanto 
en instituciones públicas como privadas. 

En muchas instituciones los planes de estudio 
están basados en teorlas supuestas IJ son pocas las 
que toman en cuenta las condiciones 1J situaciones 
reales del país. Esto provoca un descontrol en los 
alumnos, perdiéndose así el interés. 

Existen tres corrientes en la ensefíanza del D.G., 
estas se adoptan según las habilidades ó actitudes de 
los estudiantes. 

1 a. Corriente de Artes Plástic2s; aquí no se limita 
al alumno en repr-esentar las ideas, toman en cuenta 
únicamente el gusto personal. Existe un énfasis en el 
aspecto creativo emocional, creando así ilustrador-es 
IJ cartelistas. 

2a. Publicitaria 1J mercadológica; aquí el diseñador 
tiene limitaciones por las condiciones que imponen el 
mercado, va sea por los arquetlpicos, estilos, modas, 
provoncando cambios constantes. 

3o. Por último tenemos la corriente que persigue 
ser la ideal, un diseño más limpio 1J sencillo, se puede 
decir que es el Diseño para Diseñadores. 

Estas 3 corrientes influven de manera 
determinante, de ahl que el papel que juega un D.G. es 
un poco confuso y de la influencia que tiene el 
diseñador en el consumo. 

Existen otros factores que influven en la 
enseñanza del D.G., es el contexto cultural y lo poco 
originales en la búsqueda de soluciones a nuestros 
problemas con patrones extranjeros. Dando lugar a la 

-, 7 ·- ·r ... 



Diseño Tridimens1onol 

3 

pérdida cultural visual. repercutiendo en la enseñanza, 
y además ayudarlo por lo T.V., influyendo a su vez, en 
el gusto, hábitos y conducta de la infancia, 
adolescencia, to1'11ándolos a críticos. 

Aunando estos factores podemos mencionar que 
el D.G., es una disciplina relativamente nueva, por lo 
que existen muchos maestros con poca experiencia 
en esta profesión, ya que eran p1·ofesionistas de otra 
rama. 

Otra causa que influye negativamente, es la 
separación entre el arte, la ciencia y la tecnología, ya 
que esta disciplina es considerada "artística" y qye no 
debe impartirse muterias tecnológicas o científicas, 
pero a dife1·encia de otras disciplinas que tienen 
limitaciones por la falta de tecnología. 

Cada día son más los medios sofisticados y 
rápidos para producir información gráfica, ayudándole 
al diseñadOI' con su labor. 

Desgraciadamente estos medios aún no han 
llegado a las aulas. 

Este desconocimiento tiene su origen en la 
separación entre arte y técnica y es fundamentada 
en argumentos tales como "la técnica inhibe el 
proceso creativo" o'que "las limitaciones técnicas no 
permiten la creatividad". Se considera que el 
conocimiento de los materiales y procesos ayudan a 
entender mejor los problemas del diseño. 

Por otra parte en la enseñanza de D.G., 
tridimensional se ve muy superficialmente, ya que esta 
actividad es considerada bidimensional. En otras se 
puede decir que intervienen otras dimensiones, como 
son el movimiento y el tiempo, como es en el caso del 



diseño para cine, animación y televisión. 
Esta división L1 p1·oblemas, ya qun f!l1 lw; 

instituciones de D.G., las muterias se lrnStrn en lé1 
mayoría en diseños bidimensionales, sin rlé.1·:-,•~ cuenta 
que se ocupa el tridimensional, como 1~1r>:,1~111;1wcises, 
embalajes, exposiciones, étc. Donde ll_,. ·,,, , :r; turnl es 
de vital importancia, y estt1diantes no l,::i 1i:·esta 
suficiente atención e intei'~f; y lo r.acc dc,,ciente. 

Esta falta ele 1·elación 8. ,¡, 2 lci realidad del trabajo 
profesional y le: C'.nseña11z:c1 :;c. ~L0:be en ílran pa1·te que 
el Diseño y k1 , :"-.11nicnt:: '111 SJl'áfica es muv 21mplia y 
no existen D:t.1-:;: 1 , .. 1~dc;, e11 los planes cL: estudios 
actuales, donde LºI nlumno puede escoge1· el é:Í1'ea que 
más le interese. 

Debemos contemplar el Diseño G1\', ;ico como un 
proceso integral en el que inte1·actt'1an 1::-s actividades 
profesionales, la sociedad, la enseñanza y el contexto 
cultural, donde idealmente la sociedad establece sus 
demandas, requerimientos y necesidades para la 
actividad profesional. 

Por último exponen una idea que pueda solucionar. 
algunos de los problemas antes mencionados. Una de 
ellas es que el Diseñador Gráfico no sabe de ciertas· 
áreas que piensa que son exclusivas del D.I., esto 
traduce una deficiencia y limitación. 

Esto se podria eliminar con cursar 3 Ó 4 
semestres propedéuticos y a partir del tercero 
seleccionar su especialidad. 

Esto propiciarla aptitudes y habilidades. 
Todo esto en unión de la carrera de Diseño y la 

posterior subdivisión en especialidades no resultaria 
sin el establecimiento de un puente real y verdadero 

entre la actividad profesional y la enseñanza, todo 
esto acorde a las necesidades de la sociedad y 
congruentes con la sociedad. 

9 
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Diseñadora Gráfica 1•1 

1.- ¿Cuál es para Ud., la diferencia entre un Diserjador 
Gráfico y un publicista? 
- La diferencia es que un publicista es a nivel técnico 
y se enfoca solo a la publicidad, a un tipo de publicidad, 
y el D.G., realiza desde un logotipo hasta publicidad con 
un enfoque más amplio. En todas las campañas 
publicitarias se incluye al Diseño el cual debe ser 
prÁctico y el publicistFJ es más metódico. 
- ¿Y entre un Dibujante? 
- El Diseñador se encarga del aspecto creativo 
mientras que el dibujante lo elabora solamente. 

2.- ¿Qué actividades considera Ud., que son más 
propias para un D.G.? 
- Las actividades que se pueden desarrollar en i 
despachos de D.G .. agencias de publicidad, radio, T.V.,· 
étc., las cuales van desde crear una imágen 
corporativa, hasta desarrollar una publicidad 
especializada. 

1 



3.- ¿Cuál es· en s11 opinión el objetivo más importante 
que debe desarrclla1' un D.G.? 
- Cumplir con lo que se le asigna y sus requisitos, 
dándole gusto al cliente, pero hacel'ie notar los punLos 
de vista del D.G., ya que el cliente puede trae1· una muy 
buena idea, pero con un concepto malo y el D.G., debe 
de orientar y proporcionar opcionefJ. 

4.- ¿Qué papel Juew '-""' 11.í.O.,, 
de nuest1'a socieC:u .-, 
- El Diseñador G1'ái'ico mJta de se1· c"I ie:1~jUElJP. 
universal, de ahí que el papel del diseñado1' sea muy 
importante, pues nosotros somos portadores de 
información que debe de tmnsmitirse de la mejor 
,manera, siendo esta, la visual. 

5.- ¿Considera Ud., importante al D.G., en el México 
actual? 
- Considero que es muy importante ya que está 
acaparando la atención del público y cada dia adquiere 
'más auge. 

6.- ¿En su opinión cual seria el mejor camino a seguir 
ó que alternativas propone para el mejor desarrollo 
de la profesión? 
- Ser conscientes, realizar su trabajo con mucho 
empeño, ser creativos, para que la gente reconozca 
al D.G., y su labor. 

' i 11 
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¿Considera Ud., que el D.G., esté siendo 
aprovechado profesionalmente en forma adecuada 
Ó no? 
- Definitivamente no, ys que muchD gente desconoce 
esta µmfesión y desgrnciaclanlt'rnt.e las gentes que la 
conoce, como por eje111plo en las Agencias de 
publicidad, despacho ele diseño, étc., se aprovechan 
del diseñador al no remunerar bien su profesión. 

8.- ¿Cuál es el futur'O del D.G., en México, dentro del 
panorama pr'ofesional? 
- Es grande ya que es una profesión que no está 
saturada y por' lo cual tiene un panorama bastante 
óptimo. 

9.- ¿Se podría hablar, para el futuro, de la creación de 
especialidades dentro de esta Carrera? 
- Claro, de hecho ya las hay, llricamente ya que si a 
ti te agrada más una rama del D.G., te dedicas más a 
ella, pero lo ideal sería que se estudiaran en 
Instituciones. 

(•J Entrevista a la D.G. 
Maria Eugenia Martlnez 

.......................... " ·······• .,.,, ... ,,, ............. ·. 
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El Diseiiador Gráfico como profesional puede 
desempeiiar divel'sas funciones gracias a sus 
conocimientos y preparación académica, tales como 
grandes C01'prn·ac1nnes quD rueden ser Instituciones 
gubernamentales a 111vel fecle1'al y lucai, en donde 
puede especializarse on funciones corno la 
proriagamla política, sellos y billetes, gráficos, 
calendarios, mapas, cai'tografía, camisetas, monedas 
y medallones, imágen corporativa; pues el gobierno 
necesita también tener una imágen, como otras 
empresas. Tal es el caso del CREA, que proporciona 
actividades deprn'tivas y proporciona camisetas, 
medallas, étc. Donde también interviene el Diseñador 
Gráfico. 

Estampillas postales 

1··. 



Algunos elementos que comnonen 
una 1magon corporu t1va 

Mrnlallns y Vir:r.ros paro deporte. 

15 
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Port.mJar: rlu rli!:iCOS 

En la rama comercial. entendiendo por ésta, toda 
empresa que desempeña de alguna manera una 
transaccción entrn el pl'Oducto terminado y el 
consumidor. Podemos conside1·arde gran importancia 
la participación del D.G., ya sea en compañías 
Discográficas, donde la portada de los discos es una 
de las atrncciones que incitan a la compra, o bien en 
editol'iales, empresas periodísticas y exposiciones, 
donde la disposición de elementos es relevante. Y 
donde podrá desarrollar funciones como: la 
encuadernación, información visual, fotografía, 
folletos, tipografía, caligrafía, serigrafía. Letreros, 
pues la conjugación de técnicas y formas de ordenar 
la información es la que hace una de las diferencias 
entre un.a publicación y otra. 

Por otro lado en núcleos profesionales tales como 
cadenas televisivas, despacho de Diseñador Gráfico 
y su. asociación con profesionales a fines como, 
arquitectos, diseñadores industriales y agencias de 
publicidad, necesitan la participación de un Dise1iador 
Gráfico, pues es el único que es capaz de transformar 



cualquier idea en un gráfico. 
. El diseñador logra diversas especialidades como 

lo son los carteles, catálogos, playes de venta, 
vidrieras envoltorios, envases, muestrarios de 
stantes, papelería, rótulos, agua fuerte, símbolos, 
sistemas de señales. Las cuales son "herramientas", 
indispensables para que un Diseñador Gráfico 
comunique sus ideas y presente sus t1·abajos. 

En la rama Industrial podemos considerar 
importante su intervención en la producción dentro de 
la industria cinematográfica, pues el diseño de 

Simbolos y logotipos mostrando 
diferentes tipografias. 

1 
r-:;----· 
1 
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escenograflas y disposición de elementos son 
impo1·tantes para que una película sea interesante al 
espectador, pues no sólo el argumento y actuación es 
lo principal. Y en la rama téxtil donde la moda es una 
especialidad que debemos tomar en cuenta. 

Sin emba1·go, no podemos hacer una división tan 
parcial, de las especialidades y funciones de un D.G., 
pues en todos los ámbitos podemos desarrollarlas, ya 
que éstas, como dije anteriormente, son las 
herramientas con las que trabaja un Diseñador 
G1·áfico. 

Sistemas de Señales 



Agencia de Publicidad: 
Una reconocida agencia de publicidad en nuestra 

país fue fundada hace 40 años aproximadamente. 
Cuenta con ár'ea creativa, diseñadores, dibujantes y 
F.l3istentes en general. 

En la actualidad ha realizado muchos diseños de 
gran importancia. 

Cuenta con sucursales en muchas partes del 
mundo. Esto es un ejemplo en donde el diseiiador 
puede ejercer. 

Prodt1ctos diseñadas por unu 
agencia 

19 
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Estudios de Diseño Gráfico: 
Estas orgélnizaciones importantes para la 

comunicación, cuentan con diferentes servicios tales 
como; identidades corporativas y comerciales, 
comunicación visual, diseño industrial, diseño 
ambiental, audio visuales, investigación de mercado y 
comunicación, servicios de publicidad. campos de tipo 
comercial e institucional. estrategias de medios, 
producción pa1'a cine, t.v .. radio y medios gráficos. 

Todo esto y más puede abarcar un estudio. 

Diseños, s1mbolos y logotipos 

hecl1os por un estudio de D.G. 



Libros 
Dentro de e encarga del a sta especialidad . 

fotografla, po~to~odo del texto, c~I diseñador, se 
Los text a as, etc. mpag1nación 

ó fotocompo~~c~J~ulos se pueden hacer p . ' . ar t1pografla 

Reproducción d " un libro. 

21 
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Carteles 
"El cartel como un grito en la pared". 
El cartel actual es producto de las técnicas de 

impresión y de Ja competencia que existía en Europa 
en el siglo XIX. Se incrementaron técnicas a partir de 
Ja invención de la litografía, por Jo tanto la 
reproducción de car·teles se incr·ementó 
consider·ablemente. 

Un requerimiento para el cartel es que sea simple, 
ya que se percibe más fácil y rápidamente que si fuera 
complejo. 

Cuando existen imágenes alrededor del cartel, 
estos pueden competir visualmente, hasta disminuir 
sus efectos. 

·r··· 



Periódicos 
El Diseño Gráfico en el periodismo debe de ser 

armónico, unido y proporcionado. 
El diseñador cuenta con muy poco tiempo para un 

periódico ya que éste sale en las mañanas y tardes, 
pero aún así deben saber manejar columnas, titulas, 
sub-títulos y textos, además anuncios culturales, 
comerciales, deportivos. 

Debe estar enterado de todas las noticias ya que 
las pondrfa según su importancia. 

~\ lci~1 VEst1lo 

~oda 1.i .. '.'::·,-11"· 
'. ":·, ·:\ '\ 11\.1 ){ ll'l'I 
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Imágenes Corporativas 
Dentro de la imágen corporativa el D.G., se 

encarga de crear y realizar una imagen visual para 
identificarla y distinguirla de otras empresas. 

Dentro de la lmágen Corporativa se encuentra: 
el slmbolo, logotipo, color institucional, aire de familia, 
mascota, jingle, papelería, étc. 



Revistas 
El D.G., al realizar una revista, debe tomar en 

cuenta el tipo de ésta, a qué personas, va dirigida y de 
ahí el tipo de riublicidad que aparecerá en ella, ya que 
los anuncios financian gran pa1·te del costo de la 
revista. 

Para la elaboración de la revista se debe 
considerar' todos los aspectos del D.G., ya 
mencionados. 

25' 
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Caligrafía 
Es una parte importante del D.G., ya que mediante 

ella se combate lo aséptico, inhumano, fria, 
impersonal, dando a quien la realiza una satisfacción 
prnpia, pues aporta algo más que un simple mensaje: 
como es la belleza, el sentimiento, étc. 



Sistemas de señales 
Están realizados para dar una información visual, 

,a cual logra un buen funcionamiento dentro de una 
ciudad, empresa, oficinas, carreteras, étc. 

Como en todas las especialidades del D.G., se 
deberá considerar las partes del proceso de la 

·' . sem1os1s. 

Ejemplos de sistemas de señales. 
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Catálogos 

Para la elaboración de un catálogo, el Diseñador 
Gráfico empieza desde escoger el formato, 
determinar su número de págs., tipografla, imágenes, 
fotos, diagramación, colores, portada. Todo esto debe 
reflejar la imágen y psicología de quien lo solicite. 

promoclonoles 

29 
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IMPORTANCIA DEL 
DISEÑO GRAFICO 
EN LA 
ACTUALIDAD 

Crear algo, resolver la relación entre sus 
elementos. 

El D.G., tiene que darse cuenta que debe de 
comunicar lo más claro posible, esta puede ser o no 
ser nueva, ni interesante y uno convertirla lo contrario 
por medio de un lenguaje de signos e imágenes. 

Debe de inspirar confianza al cliente. Y no usar 
términos muy técnicos. 

Tener mente abier'ta. 
Ser capaz de dar' instrucciones al personal que 

trabaje con el. 
Saber calcular el presupuesto para los trabajos 

que realice. 
Cuando el trabajo lo entreguen después de la 

producción el diseñador debe corregir cualquier 
mancha o fallo. 

Diseñar: 
Es descubrir, definir, programar, coordinar, 

relacionar, unir, inventar, proyectar, solucionar, 
implementar y evaluar. 

El Diseño Gráfico es un reflejo del nivel cultural de, 



un país y éste sirve a todos los niveles culturales. 
Un buen producto de diseño gráfico tiene un valor 

artistico inherente. 

La creat1v1dad du un diseño, pare 
dar a entender que w refresco 

manzano. 

31 



El Diseño Gráfico en la 
·computadora 

La computadora es un instrumento 
contemporáneo, este sirve para abrir nuevas 
posibilidades en los campos de la planeación y 
producción de imágenes, objetos y ambientes. 

Existen varios sistemas para diseñar por medio 
de computadora. 

La computadora puede programar diseñar, 
siempre y cuando sean hechos por alguien que 
conozca los principios y operaciones del proceso del 
diseño. Esto se hace por medio de lenguajes 
comprensibles por la computadora, éstos están 
basados en el sistema numérico binario. Toda la 
información que es manipulada por computadora se 
encuentra codificada, en última instancia en el 
sistema binario. 

Esta innovación ha creado diseños versátiles y 
variados. 

Algunos sistemas son capaces de controlar la 
composisión de páginas enteras de libros 6 revistas, 
hasta la producción final de las placas para impresión. 

Estos sistemas pueden calcular 



automáticamente la extensión en líneas que ocupará 
un determinado texto, así como justificar y retribuir 
el texto cada vez que este es modificado. 

También pueden manipular fotografías y modificar 
su posición, tamaño y proporción. 

Por medio de la computadora se pueden Cl'ear 
nuevos alfabetos, digitalizar o alterar tipos ya 
existentes o nuevas combinaciones po1' medio de 
interpolación. 
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CONCLUSION 

Yo pienso que una forma importante de dar 
a conocer al Diseñador Gráfico es por medio de 
un manual: el cual nos permite transmitir en 
una forma sencilla y amena la información 
deseada. 

Mi objetivo es dar a conocer áreas 
importantes en las cuales se desarrolla un 
Diseñador Gráfico. Por medio de dicho manual, 
el cual opino que debería de ser de un formato 
sencillo, ligero y agradable con poco texto 
conciso y significativo. 

Este va dirigido a todo comerciante, 
Fabricante, Industrial, Instituciones públicas 
y privadas. 

Para apoyar esta aportación propongo un 
anuncio impreso donde habla de la importancia 
de contratar al Diseñador Gráfico para 
incrementar sus ventas y también para 
adquirir el manual, donde explica los campos 
de acción. 

' 
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¡Incremente sus ventas con un 
Diseñador Gráfico! 



Introducción 

El manual desde el punto de vista publicita­
rio, se ha ido Introduciendo en el mercado a ma­
nera de comunicación directa. 

Un manual nos da conocimientos de los da­
tos más Importantes y específicos de un tema 
determinado, en una forma cómoda y práctica. 
Esta comunicación tiene una finalidad e instruc­
cional. 

En un manual tiene que existir ligereza, ser 
agradable y con conceptos serios para una buena 
Información y servicio al público. 

Este manual trata de conceptos generales e 
importantes sobre los servicios que realiza el 
Diseñador Gráfico en la actualidad. Para todo 
aquel empresario, Industrial, fabricante, comer­
ciante, e instituciones públicas y privadas que 
desea un logro de ventas y proyectarse al exte· 
rior a través de un programa adecuado. 

Cuantas veces elaboramos proyectos sólidos, 
realistas, con métodos exactos que nos permiten 
acercarnos, con un Indice de probabilidad alto a 
la !lllución de diferentes problemas; y cuantas 
veces también estos esfuerzos meritorios no rln· 

den beneficios por no saber proyectar, ni expre­
sar lo que en realidad pretendíamos, es cuando 
entonces nos percatamos de lo vital y esencial 
del proceso de información de la palabra, del sig­
no, del lenguaje y en general d,e torlns l"s ole· 
mentos que forman de una u otra manera ese sis­
tema tan antiguo como el hombre mismo al que 
denominamos "COMUNICACION". 

SAL~'A TESIS NO DEIE 
DE LA BIBLllTECA 



Identidad corporativa 

Son los elementos visuales y verbales a través 
de los cuales una compañía o negociación, hace 
saber lOuién es?, ¿Qué es lo que produce?, 
lQué es lo que vende?, todo esto planeado y di· 
señado con el fin de comunicar en una forma 
más consistente y más efectiva. 

La empresa que ponernos corno ejemplo de 
lo que es Identidad corporativa es HELADOS 
HOLANDA. Es conocida en casi toda la repúbll· 
ca por su buena publicidad e Imagen que proyec· 
ta, dando una excelente presentación de sus pro· 
duetos. •. 
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LOGOTIPO Y SIMBO LO 
Es precisamente el logotipo, nombre que se 

integra a u11 símbolo para hacerlo comprensible, 
esto nos expresa verbalmente y visualmente lo 
que significa ó la especialidad de la empresa. 

SISTEMA CROMATICO 
Son los colores que se ocupan para el logoti­

po y símbolo y sus distintas aplicaciones. 

NOMBRE LEGAL 
Es el nombre corporativo completo y regis­

trado. Utilizado en contratos y documentos le­
gales. 

..... -¡······ ... 



PAPELERIA 
Pocas formas de comunicación son tan lm· 

portantes como el mensaje escrito. 
Pensemos que la decisión de un cliente, pue· 

de estar determinada por la forma como redac· 
ternos una correspondencia y también por la 
presentación que le demos a todos los mensajes. 

El Impacto con nuestro cliente edifica paula· 
tlnamente la imágen y dinámismo de la empresa. 

FORMAS 
Con su diseño se pretende que se cumpla su 

. función, esencialmente, de transferencia y archl· 
vo de flatos de la manera más eficiente posi· 
ble. · • 
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MARCA COMERCIAL 
Usada principalmente para Identificar pro· 

duetos de nuestra empresa. Otros de los eiemen· 
tos que entran en la Identidad Corporativa son: 

Aplicación de la lmágen corporativa on 
Maquinaria y equipo: congeladores, trans­
porte, camiones, autos, étc, Uniformes y ropa 
de trabajo; esto es para dar una buena presenta­
ción al personal frente al público, 

Artículos promoclonales. 
Slogan. 
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Diseño Editorial 

Otra de las grandes ramas del Diseño Gráfico 
es el diseño editorial. Aquí se puede jugar con 
espacios, fotos, Ilustraciones, tlpografla, hacien­
do una revista ó libro más Interesante y amena; 
para que el cliente o Interesado entienda lo que 
se le quiere dar a conocer. 

Ocupando una retícula (sistema ocupado por 
facilidad en la retención para nuestros clientes 
lectores. 

La portada debe causar un gran impacto, 
efecto y la presentación práctica y eficaz del te­
ma en las páginas Interiores. Esto obliga al dise­
ñador a una profunda reflexión para encontrar 
una solución funcional y estética. 
los dlsefladores), ya que esta es el principio de la 
organización, dándonos orden y claridad, Inte­
gración de los elementos formales, cromáticos y 
materiales, análisis de los procesos creativos, do­
minio de la superficie y espacio. En resumen el· 
orden en el diseño editorial favorece la credibi­
lidad dando confianza y provocando. una mayor 



Anuncios impresos 

El término Impresión se emplea cuando exis­
to el contacto con una plancha entintada, bloque 
de piedra Ó una pantalla. 

Es uno de los medios más importantes en la 
publicidad, es el acabado final de una Idea. 
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Ilustraciones 

Cuando las Imágenes se emplean para comu· 
nlcar una Información concreta, so·n efectos ya 
sea reales, Irreales o sofisticados con la aplica· 
c16n de diferentes técnicas de dibujo, suele lla· 
marse ilustración. 

La llustraci6n se ha basado en las técnicas ar­
tísticas tradicionales. 

Al ocupar ud. ilustraciones en sus narrativos, 
ayuda a complementarlos y además causar un 
fuerte Impacto a la vista de sus lectores, 

La Ilustración la puede aplicar a toda la pu· 
blicldad de su empresa corno son; manuales, 11· 
bros, manuscritos, etiqueta, carteles, étc. 

Los principales campos de la Ilustración han 



sido el dibujo analftlco y descriptivo, principal­
mente en los campos del diseño, arquitectura, 
topografía, medicina y ciencia en gonoral. 

En resuman, con la ilustración podemos lo­
grar muchos más efoctos que por medio de la fo­
tograf(a no se pueden realizar. 



Diseño por computación 

Por muchos años se tuvo la creencia que las 
computadoras no tenían relación con las tareas 
creativas. Por esto son pocos los profesionales 
del diseño que se relacionan con esta tecnología. 

Gracias a algunos sistemas se puede controlar 
la impresión y compaginación total de un libro, 
revista Ó folletos. Tales sistemas son capaces de 
manipular fotografías, modificando tamaños o 
posiciones. 

No es necesario ser experto en electrónica 
ó matemáticas para utilizar la computadora co­
mo medio de realización de diseños. 

En computación se pueden utilizar colores, 
dándonos la realización de excelentes gráficas 



que casi siempre se ocupa en todas las empresas 
o negociaciones. 

Los diseños deben de ser estratégicos, que 
vendan, comuniquen con sullcionto claridad pa· 
ra captar la atención del público. 



Anuncios en T.V. 

La T.V. se ha convertido en uno de los me.' 
dios publicitarios más importantes, ya que esta 
se emplea en hacer la publicidad de productos 
que son fabricados en grandes series y garantl· 
zando de antemano una demanda para sus pro· 
duetos. 

Cada día es más corta la vida de estos pro· 
duetos, por esto se hace necesario contar con un 
medio rápido para lograr una Inmediata lnfor· 
mación comercial a través de breves mensajes 
destinados a los potenciales visuales. 

Durante estos años, la publicidad en T. V. 
ha seguido un ritmo ascendente, esto se debe a 
que a diferencia de otros medios (sin desmere· 
cerlÓs). la imágen se acompaña con sonido otor· 
gando una evidente superioridad sobre los de· 
más. 

Indudablemente la T.V. os el elemento sus· 
titutivo del vendedor a domicilio, más adecuado 
para la venta personal ó de información. 

En cuanto a las formn s de expresión publici· 

·r· 



tarlas en T.V. oo puede decir que son varias, las 
más usadas son: el filme muy breve con dura· 
cl6n de 15 a 30 seg., conoclmo con el nombre 
de spot. 

Existe otra forma de expresión llamada pu· 
bllcldad ambiental, esta es una forma indirecta, 
va que se pasa adentro de un programa (cuando 
al actor se le da un refresco ó un cigarro, mos­
trando la marca) 

Otra de las formas es la del patrocinador de 
un evento deportivo, cultural, social, étc. Asf co­
mo estas formas existen más. 

En resumen, la T. V. tiene un alcance espec­
tacular, siendo éste un medio avasallador. 

Los mejores comerciales del mundo: 

Baby Anbesol - Diet Pepsl - Eastern - Glad -
Wlmpy - Chivas Regal - Alr Ganada - Sharp -
Llpton - Brltish Alrways - R C Cola - Scven 
Eleven - Miracle Whip (Kraft) - National Car 
Renta\ - Agfa -- Wallta's Alfa - Pepsl - Pepsi 
Free - Alka Seltzer - Panasonlc - Prudential 
Sharp Products - Brltish Alrways - Toyota -

Dr. Pepper - Chevrolet - United Air Unes -
Me Donald's - Cinemax - Playboy - Dr. 
Pepper - Clunck Click - Seven Up - Purlna -
Bubble Yum - Kentucky Fried Chicken - Head 
& Chest - Meatv Bone - Dodge - Kool 
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