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INTRODUCCION.

Una de las ramas de la Mercadotécnia que ha tomado gran
importancia, tanto para su estudio como por suU aplicaciaon
practica es la Publicidad.

La Publicidad es una técnica de contacto que tiende a
inducir al pliblico a comprar. Para poder entenderla es
necesario conocer los atectos producidos por todos log

wsfuerzos i1nterdependientes de ésta actividad promocional.

Es por esto, que la presente investigacién constituye una
introduccion de la Publicidad en el campo del consumidor, en lo
referente a lav Industria Cervecera en México. < Porqué de la
Industria Cervecera 7 .porqué como ae euplicard en el capitulo
11 la importancia de ésta Industria Cervecera en el progreso

del pals merece ser vista baio diversos Angulos:

~ Como fuente de emplen.

- Como promotora del desarrollo agricola.

- Como generadara ge riguesa.

~ PComo origen de otras itmportantes lndustrias,

- Como importante productor de Cervera en &l mundo.

Aunado » esto, la Publicidad es un elemento fundamental
para el desarrollo de la Industria Cervecera.

For esta razon, el objetivo primordial de eésta
investigacién es conccer el efecte que provoca el buen manelo
de la Publicidad en la Indusgtria Cervecera ¢irtaida al

consumidor.



Para tal efectaq, hemos dividido esta investigacidén en
eceuatra caplitulos.

En el primer capitulo ofrecemos una explicacion de 1o que
25 la Fublicidad, que son los Medigs Publicitarios y gque es una
Campaffa Publicitaria. Como ya mencionamos. la Publicidad es una
técnica gque encauza la conducta del consumidor, y para £sto s:
vale de todos los Medios Fublicitarios existentes (Televisibn,
Radio, Cine, Etc.). Para lograr su objetive es necesaria que
su  Campaffa Publicitaria se desarrolle de la mejor manera
posible.

- El objetivo de dicho capitulo es dar una pequefa
introduczién de 1o que es la Publicidad para poder adentrarnos
en sus efectos. »

Es decir, Para poder entender que alcances tendrd una buena
Fublicidad es importante conocer como se lleva a cabo.

En el sequndo capltule mostramos ta importancia de la gran
Industria Cervecaora en Méiico, que como ya mencionamos  tiene
que ver mucho con el progreso del pals.

El tercer capltulo nos habla de la Publicidad de dicha
Industria. En este punto haremos mencién de la Publicidad

realizada por las tres empresas mhs importantes del pals.

Analizando unicamente a la Television y la Radio por sar
los medios mle importantes dentro de éste campo.

- Cerveteria Moctezuma.

= Cerveceria Cuauhtemoc.

- Cerveceria Modelo.
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Para esto realizamos un estudia minucioso de la 1nvers:én
de cada Empresa en o referents a su  PFublicidad a traves de

estos dos medios.

For altimo en el cuarto capitulo realizamos la
Investigacidn de Campe con el objeto de wer apraobada nuestra
hip&tes:s "Las personas consumen Cerveaxa por gusto v son
motivadas a esto por una Fublicidad biren enzausada.” l

Para #1 logro de esto llevames a cabno un  cuestionario aue
fud aplicado a un grupo de personas (100)  que representan
nuestro universo total con el objeto de conocer quien toma
Cerveza, en que lugar, que dJesean los consumigores de Cerveza vy

por supuesto el canccer gque efectaos les provoca un buen  anuncio

Publicitario de alquna de estas tres [ndustrias Cerveceras.

—-g-
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1. LA PUELICIDAD. SUS MEDIOS Y LA CAMPARNA FUBLICITARIA.
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1. LA FUBLItIDAD, Sﬁs MED1G8 ¥ LA CAMPANA PURLICITARIA.
L1.1. S0ug es la FPublicidad.?

El objeto del presente capltulo es presentar una idea de 1p
que es la Publicidad, sus onjetives y sus tipos.

LA fublicidad canst: tuve una parte integral de nuestra
sociredad, y se€ puede asegurar que o hay persaona  alguna que de
uRe L otra +oran ignore por completo la existencia de ésta,

Ex imposible imagQinar a nuestra ¢ sociedad &in el
conocamiento de 1o aque es la publicidad, que nos acompafta ae
manera inavitavle durante el transcurso del aia. Exnisten un
ziandmere de “  imadgenes publicitarias Y con las que diariamente
nos topamos.. tas wenaes dentro de las revistas, en el transporte
pﬂb}icu, en los peri1ddicos, en el cine, en la televinibn y en
el radio, esto nos muestra claramente lo  impartante Que es para
cualquier sociedad la Publicidan en la vida actual,

La Fublicidad 58 utiliza segln las necesidades del
producto, Servicio 0 de la misma empresda.

En algunos caso% infarma al pablico a cerca de lops
productos, sSus precios, SUR caracteristicas, sUus [F3-1.1-99 wus
lugares de venta, etc.

En otros casos, Jla Publicidad es wtilizada para influir,
persuadir o motivar al consumidor en la decisidn de compra de
un pragucca,

De acuerco a diferentes puntos de vista y obletivos, a
sontinuacidn damos unad serie de cdciferentes definiciones de ila

fubkicidad.



- " Es el medic méz econdmico para llegar al pablico con

mensajes referentes a determinados produttas o servicies." (1)

- " Es cualqguier forma pagada de gresentacion no personal  y
la promocién de ideas, bienes © gervic10s pOr  un patrocinador

identificada.* (2)

- " Es une actividad comerci1al contro!ada que utyliza
tecnicas creativas para diseflar comunicacionss identificablez vy
persuasivas ®n los medigs de camunicacién  masiva, a ttn de
desarcllar la demanda de un products v el «rear una imégen de
la empresa en armonia con la realizacidn de sus objetivos, la
satrc=faccién de los gustas del consumidor y ! desarrollo del

bienestar social y ccondmice." (20

* Es una técnica de contacto, que tiende a anducir  al

piblice a comprar.” (4)

mFerrer .
Fublicidad Toutos y Conzeptns.
Fag: 102
{2, Perothy Cohen.
Publicidad Comers:al,
Pagr 4%
(3) Ibidem. Fag: S0

{4) Eulelio Ferrer.

Jp. cit. Fag:



Comn: podemos observar, la Publicidad puede ser una té:ni:#,
un medio o bien una actividad comercialja continuacién daremos
una dafinici1én personal, con una peqguefa explicaciétn de la
mLEma.

~- " La Publicidad =5 comunicacidn pagada, no personal,

o

través oc les medio puplicitarios, que realiza cuatquier tipo
de emorssa con el iln de convencer de las ventajas de un
producto o servicio al mayor nGmero de usuarios en el menor
tiempe posible. "

- térmno comunicacidn pagada se refiere a que es una
caracterlistica propia de la Publicidad puds eristen
camunicaciones realizadas por agantes, por hombres de
relaciones pdblicas. etc.

No personal porgué a toda comunicacion publicitaria va
dirigida a un péblico v no a una persona en particular,

Las Madios Fublicitarict son la nerramienta de la que se
vale 1a Publicidad para bhacer llegar los mensajes y sont 1la
prensa, radio, teievieién, etc.

Fara conclulr con el concepte de que ia Fublicidad es el
media  econémico por excelencia para ihformar  simultdneanente a
un piblica enxtremadamente ertenso, relacionando sus gustos vy
nezesidades con las mercancias v servicios que ofrece un
mercado) es un factor determinante para  asegurar mids altos
niveles de producziin mediante el incremento de la demanda.

La Fublicidad es cualquier forma de presentacidn impresonal
de wim®nes, SEervicloE 0 ideas par un  patrocinadeor identificado,
es una forma de venta para las masas, que llega a millones de
personas al dlag es un valiesg medio de comunicacidn que

permite un enlace entre el tabricante y el consumidor: es un
G- .



medio para mantener al —consumidor iﬁfarmada Y. por ditimo, .la
Fublicidad i1mpulsa el mejoramiento de . la calidad de. productaos o
servicios, al soneterlos al juicio v la confianza del paolaico,
que es a fin de cuentas quien tiene la dltima palabra en la

electién del producto o servacio.

1.2, Doretivas de la Fublicidan,

Entre los objetivos de la Fublicidad mencioharemos los

sigutentest

- Yender un progucto., UA SErviC1o © una ldea: podemos
afirmar gque la principal funcién de la Publicidad es crear una
mayor venta oe productos o servicios procurando aumentar el
consumo.

- Hacer saber al piblico cualquier informaciéin relacionada
con  una empresa, rrogucto, @tC., esto s asegurando el usag
correcto del producto o servicio.

- Crear una :1mhgen del producto combaticndo la competencia

o neutralizandola. (%)

.4 $inalidad de la Publicidad os lograr un nbjetivo gue se
compagine con las metas de la empresa, entre las cuales puede
estar la maiimizanidn de beneficios hacia la Fuplicidad,

estabilidad, v crecimiento, etc,

e i
(%) Wiiliam J. Stanton.
Fundamentos de Mercadotésnia.

FAg: §28 - S3I0
s



ta funcieén de la Fublicidad para lograr estos objetivos es
nramover el producto a hacer propaganda de la compatia.
£l sfecto final e la Puslicidad debe ser modificar la

cenducta del receptor,

’a
=]

, Tipos de Fublicidad,

La Fublizidag puede seor clasificada coma inatitucional, g&

products, nacional y loecal.,

= 1.3.1. Fublicidad Institucional.-

£sta hecha para crear una actitud hacia el vendedor, asi
coma - buena  voluntad aiz  gue Qender un cervicio o producto
aspesifico.

Fadbtmos subdividir a esta Fublicidad en tres grupos gue
sons

a) Patrocinio, presenta informacidn acerca del negocio
del anunciante.

b) Relaciones phblicas, presenta informacibn sobre el papel
de=l anunciante en ia comunidad.

c) Servicio pdblico, muestra al anunciante come un Y buen

ciudadana " .

1.3.2, Publicdidad de Producto.-

tos anunciantes infarman al mercado sobre sus productos ©
servicies vy se deberd diviolr en:

a) Punlicidag de2 accién directa, 3% vendedor busca una
ripida respuesta & sus anuncios.

) Fublicidad de accién indirecta, esta diseMada para

tmpulsar la demanda durante un large perlodo.
—f -



1.3.3. Publicidad Mazional (general).-
Es la que estd patrocinada por lps  fabricantes d‘;pcr ‘otros

productares.

t.3.4, Publicidad Local, (al deor=lle) - (&

am—tr——
(&) William J. Stanton.

Op. cit. FAg: 53X - 52&
-11-



1.4. MEDIOS FUBLICITARIOS.

i.4.1, ¢ Dué son los Medios Publicitarios ?

Podemas afirmar que la labor principal de la Publicidad y
1a maz imporiante serd la oe hacer 11l eqar el mensale
putilicitario al piblico gue se busca.

La Publicidad muestra &l consumidor las particularidades vy
caracteristicas de un producto a través del mensaje. Estas
mensayes san enviados al publico por los diferentes Medios
Publxc:taP;n;.

Los instrumentos por los ﬁue se lleva a cabo el mensaje
comer=zial son los que se& conocen como medios publicitaries o
simplemente medios. (7)

Son muchos y auy variados los medios que utiliza la

Fublisidad para alcanzar sus objet:ivos, algunes de ellos son:

a) Mensajes en periddicos y revistas.

b) Tableros y carteles a la intemperie.

c? Lartulinas colocadas en ios vehiculos de transporte.

d) Menszjes por radio y t.v.

@) Letreros en las tiendas.

f) Fellculas reallzadas con fines publicitarios.

g} Onjetos novedosos gque 1incluyen mensajes publicitarios u
ostentan e1 nombre del comerciante.

h) Loz altoparlantes,

i7) William J. Stanton.

Op., cit.e Fags 520 - 53¢



174.2. ¢ Tudles son los princapales Medios Fublicitarios @

De acuerdo a la gran variedad de medios. es importante

clasiticarlos de la siguients mancrai
1,4.2.1, Medros Electraniccs.

Sen aguellics que difunoen menssyes mediante ondas
electro-magndticas comp son 1 la radio am A4 Fr ' ¥ la
television. .

Al igual que los meaiocs ampresos, los  medios  electrbnicos
van dirigidos a las masas, pero en éstos altaimos, 1a imdgen o
mensaje llega en foarma esponténea dando alfance a un  eitensa
auditorio.

La radie, la televisién y el cihe =0 las medios de
gifusién que leos anunciantes utilizan para presentar mensajes a
1as consumidares. Estos medics no exigen al consumtaor gue lea
un  texto larga. Recurren al! somido {en el radial y al sonido v
a la imadgen ten el cine vy televisibn), sueple ser fazil lograr
que clientes patenciales presten atencién Al ragio o a la

televimidn,

1.64.2.1.1, Radio.~ Su autoridad ante los mesios se la da el
astablecimento de uha comenicacién  instantanea entre ol que
habla y ®1 gque escucha 10 cual, ademds, se realita de moao
personal v awrecta va que al radiovente entabla uns relacidn
uniiateral con el locutor.

Su miiima ventaja es que toda la oente utslize este medis

va que la radio se encuentra en zualguier lugasr en el gue hava

P et



qente: en el hager, en las oficinas, en el automdvil, e incluso
algunas personas llevan consigo radios de transistores.

£l &xi1te del anuncio depende de la audacia del anunciante,
va que la gente no puede ver el producto o servitio que se esta
anunciando y todo depende de las palabras del mensaje para
darles " un retrato " de lo que se vende. Incluso si J;
anunci1o bien escrito es mal leido por un  locutor, esto puede
arruinar la eficacia del mensaje. La carencia de imagenes o
formas  rapresentativas ocaciona que una de lag formas 1.1
usuales para mantener o llamar la atencif&n del pﬂbiico, sea el
mensaje de las canciones comerciales.

Otra ventaja de la radio es que los anunciantes pueden
elegir la durazi16n de csus mensajes y su difusién se lleva a
cabo en el .transturso Q antre programas, ] bien, pueden
patrecinar un preograma  completo en una estacidn, ademAs de gque
es un Medig Fublizitario menos caro gue la television,

1.4.2.1,2, Televisibdn.~ Es para muchos anunciantes lo mejor
en comunicacién ne personal. La televisidn comunica a través de
samdo, el movimiento v casl siempre el color., Una combinacién
nihil de esos elementos puede lograr en los anuncios un impacto
que perdure en el piblice, DRurante las horas  mas importantes
cuando el mayar nimero [+1) gente esta sintonitando el
anunciante puede alcanzar miles de televidentes con su  Mensaje
Fuplicitario, lleqande a personas de todas las edades, . seios, @

incluso a todos los niveles culturales.

" Este 1mportante medio masivo aporta elementos como n
las imagene¢ con movimiento, la accidn, el gesto, 1los ruyidos y
sonides, loz lenguajes psicolagicos de color, en suma,

cuntent das de toncientia primordiales para magnificar el
-14-



1

significado de las palapras o sustituirlas. a ratos por  su  mas
campleto simbolismo " 13

A Fublicidad en teolevisidn 25 especiralmente esectiva  para
demostrar como se usa un oroduIto 3 EEFvViClO.

El mensaje publicitario tiene un impacte inmeo: ato. El
anuncio publicitario debe damostrar las ventajas dgal prodgucto
de manpra casual, persuasiva v original.

Dado 1o caro que resulta la Publicidad en.. televisién es
imprescindible uni cuidadasa seleccidn del horario en que 1 A
pasar nuestra anuncic y del tipo de programa  acorde can el
producto o mervicio dentrp de! cual se va a ver para poder

llegar asi exclusivamente a nuestros clientes potenciales.

Tanta en la radio como en la televisibn se utiliza el spot
el chal permite al anuwanciante abarcar una Area alobal ae
tiempos v lograr una atencidn constante =cbre el pablico. La
redaccién, idea vy produccién de wun spot ®s de suma importancia
ya dehe de llevar el mensajye condenczadn contestando las

siguientes preguntast

- & Ous es ?
-~ & Fara qué sairve ?
~ & Dénde se vende 7 . - :

-

= & Culdnto cuesta

ird

= & Céme =e adquiere

R ———
(8) Ethiel Cervera.
Publicidad Lhgica.

fag: 159



1.1.2.2. Medroz lmpresos.-—

5o cpnoce bayo esta clasificacién a todo material impreso
=on un contenias editorisl.

Lss prinec:pales formas de medics 1mpresos son el periddico,
las rewvistas v 6l material punto de venta (material de apoynl,

Zs importante analitar el impacto gue causa cada uno de los
mEdi0s  en Sus tectores ‘y 4e que manera favorece al anuncio

puciicrtario.

1o4.2,241, Revistas. - Fueron las primeras que aparecleraon
con inserciones publicitarias; desde el apecto  de comunicacién
en laz que la PFunblicidad hace amigos y SE gana su confianza a
través de éste media.

Son un éncglente medic en el que se busca alta calidad de
1npresidn  y color en el anunciop se puede utilizar para llegar
a un mercadeo nacional a un costo bajo, les revistas s0n
infleuibles vy Ia frecuencia con la:' que llegan al mercado es
minimo.

Las revistas saen basicamente un medio nacional. Sin
emhar3o, algunas son lozales © reglonales de ésta forma hacen
na=ihle que las anunciantes lleguen a clientes que se
ancuentran en Areas selectas. Las principales ventajas que
trenen las revistas Qan:

- 2z sonsideran comp un medio permanente, pués sus lectores
las econserwvan y  las hejean durante un perlodo mds largo gque el

periddico.

- Jdfrecer una impresidn de alta calidad  y reproducciones en
cmior que presentan el producto del anunciante en forma

llamariva,
..Ié._



- 6Gm. profundize en loc temas tratados, por lo aue oz
Mectores acuden a ellas en momentas Jde trangutlidad y dedican a
su lectura mias ti1empo que & Otros medios 1mMpresos.

For O0ltimo toda compafia alczpza cierta coeertura  segQtn la
indole del producte o servicio v medio empleado. Esta cobertura
se logra al seleccionar las revistas que lleguen al  mercado que

se Jdesea, con un precio y una periodicidad convenientes.

1.4.2.2.2, Feriddices.- Como Medio de Fublicidad son
flexiblesz y oportunos, pusden Cubrir una 0 varies ciludades, y
ProporcioOnNar una gran cobertura ai mercado local

Las anuncins se pueden adaptar @& las caondiciones ecandmicas
¥ sociales locales.

La vida de un anuncio a través ae este medic es muv corta.

Los periddicos son  escencilalmente, veniculos de noticlas,
ya que estas dan a conacer grandes aconocoesimientos qQue  se
sucitan en todas las partes del munde.

f través del peribddico sabemos, que paso, como, zuando,
donde, Y porques por aestas racones el periddico constituye uno
de los mediocs mas leidos en todo el aundo.

El peribddico 1lega, seghn su contenido Yy formato. a
estratos biaen definicos de 1a poblacidn, en <uncidn de los
cuales se selecciona el medin para campadas o para difusidn  del
contentaon v orientacién a la ecpimén pdblica, e€s decir, su
contenido s elahora de acuerao a diversos 1nterefes y clases
socrales.

e ias muchas ventalas que el periddico posee a
continuacidn mencicnamss tas principales:

- €Con escasas horas de anticipacién puede darse & conocer

un anuncio.




- La frecuencia ae los anuncios puede suspenderse o
iniciarse en el momento deseaao.
- Ffuede <er leido cuwando el pdblico lo desea y tantas veces
como quiera.
- Fuede conservarse en conjunto o la parte que interese
: <
Mmas.
-~ Es un medio relativo v proporcionaimente barato.
o Aoarca gren parte del mercado e cualguier negocia en
cualguier ciudag. ‘
- .cs costos publicitarios en periddicos son los mds bajos,
- =~ Tiene capazidad de llegar a los mas diversos phblicos.
ARoemis de esta, el lectorr reconoce al periddico como  fuente
fidedigna de infarmacaibn, y per tanto, confla y a menudo onra

en funcibn de sus 2NRUNACIOS.

-i18-



1.4.2.3. Medios de Fublicidad Directa.-

La principat virtud de la fublicidad directa es su
colectividad. Tode material 1mprese sia contenian  editorial  que
sea  enviado directamente por correc, por  les  concesicharios 1]
'utrus medios, a liatas de personas escogidas, para vender,
egucar o crear uwuna imagen de la marca o de la empresa, caen
dentro de estd clasificacion, ‘

ES el mas selectivo oe todos los medios, solo llega al
mercado que €1 anunciante aesea; existe un minimo de pérdida de

circulacibn, y su costo es relativamente alto.
1.4.2. 4, Medios Visuales Exteriares o Fuolicidaa Exterior.-

Los alcances de la Fublicidad exterior es wno de los aas
importantes en nuestro pais! 1a caracreristica esencial de
data fublicinad es que ia comunicacién ocbe de ser rapida y
sencilla en ci mensaje, la nace f&cil ce entender, creanot por
tanto wna buena imagen oe 1a marca al utilizar colores
apropiados, buenos dibwios. vy tentos brevest €5 un meoio  de
bajo costo, existen tres tipas oe Fublicidad =ivarior que sont

- Carteles.

- ARNuncios pintados.

- Anuncios Juminosos. \?)

(97 William J. Stanton.

dp, cit. Pag: 530 - S35
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1.5. CAMFPANA PUBLICITARIA.

El,desarrof]o de la Campaffa Publicitaria estd en manos del
“director o Jjefe del departamento de Publicidad + es uno de los
planes técnicos que estan coordinados para sostener la

actividad ae ventas y promocibdn de la compafia.

Usualmente esta diseftada para estimular un aumento en el

valimen de ventas, perc compartiendo el mercado. (10)

El plan publicitario se pasa en cinco consideraciones

importantes:

1l.- TDefinicrdn del objetivo a alcanzar, es decir 1a meta a
a la que se quiere llegar.

2.— Seleccidn del producto, servicio o idea a anunciar.

3.~ Detzrminacién oel mercado que se pretende atacar.

q.- Prepﬁrac:bn de la Publicidad. N

S.- Difusién de la Fublicidad.

(10) Alfonso Aguilar A. de Alva.
Elementos de la Mercadotécnia.

Fag: 59
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La difusion del objetive es fundamental en la plaheadibn,
ya que es 1o gque el publicista dice ge su compahia.
El estaplecimiento qe ese propasito es  la quia que'mAntxené

la actividad total 2n el curso correcto.

Una ves escogidos los productos a AnLNCLar. Ia empresa
decioe lae formas v caracreristicas que resultaran en la
Publicidad 1lustranso en e! esquema a2l plan ago la compania la
forma en que se manajarin esos elementos.

A manos que el proaucto tenga un mercaoo Mmuy amplio vy
general, como | Jabones, cigarros, " cerveras "y hay una
creciente tendencia por cancentrar el estuerzo publxcitgfxo
hacia segmentos especlificos del mercado.

Miantras mas selecrivo, especifico o airiglac sea el
esfuerzoc publicitario, la prooucei1én oel mensaje serd mucho mas
complizaca.

un  excelente purlicista comprence quie las caracteristicas
de log +furturas ciientes |« eaad, sexo, intéres, salud. gusto.
etc.; son y varian enormocmente, pudienao eiistir infinidad ae
clasifaicaciones.

La Industria Cervecera por ejemple en ocasiones considerd
l&8gice anunciar sus proauctes a los  hombres. a este enorme
mercado lo podemos subdividir dentro del plan punlizitario
ent agolescentes, adul tos, hombres ae trapalo, ejecutxvns.
onreros, casados, estudiances, etc, Después ae haber seagmentado
de esta manera al merzasc la Industria Cervecera decide camo
serad la difusién de su  Fublicidad, tomando & e8to Ccomo un gran

punto para 2t &n1to ae la campafta Fublicaitaria,



Jdtro  punto i1mportante que la Industria Cervecera considera
alf realizar su Campafa Fublicitaria es el seleccionar el tema

ae esta Campana, algo que la caracterice.

En oczasiones se ha hanlado a2 una “ Cerveza al Natural *“ y

lo relaciona a escenas v proyecclones g€ la vida .naturalg
<

tamRidn se meneiona M La Rubia de Categoria " y mostrando

pellas flguraz ¢ rasuros ae mujeres rubias.

Los aspeotos econdmi cos y ia aprobacion social son  aos
aspectos fungamentaies Que esSTan  en  caneixion con el tema, los
Cualas sold se mMencionan porgque se considerd  que lamids se llega
a~un acuerao cuanad se habla sobre estos factores.

La lnouscria  Cervecera cuenta con sS4 propi1o  departamento de
Publicigad formaaa por una coorpaoracién de especialistas que
actlan como . aumitoras ae la fune1én FPublicitaria v como
representantes ae 1a campanti a; este departamento aconseja v
camparte las politicas vy puntos de vista de Ssus empresas en
reiacidp con la agencia.

Realizaco todo el plan oae estd compafia Fublicitaria es
decir, el trabajo artistico, los dibujaos. los programas de T.v.
seleccionados Y tentos ae radlio redactacos, etc. N0 queda mas
que =®lecutar (a3 campafa de acuerdo a la seleccidn estratégica
ge medios ¥ la implantacidn de un calendaric de la Publicacidn.

Es muy 1mportante contar con un s1grema de
re:rnalzmenfacxoh que nes i1ntforme sopre el desarrollo ., de la
Lampaha con el fin de tratar de descuorar gque puedge hacerse
para prevenir las falllas, en caso de presentarse y superar los

arizaos.
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Z. LA INDUSTR1A CERVECERA EN MEXLCO.

2.1. Importancia de la Industria Cervecera en México.

La 1mportancia de la Inoystria Carvecera en ‘el progreso de
la integracion econémica oe México se da como evidencia en los

dacos gque a conti nuacidn mencionamos:

A) Como fuente ae emplea.—
- 45,000 famlias, o Sea , mAs ae 225,000 personas, viven

de la Inaustria de la Cerveza.

€; Como promeotora del desarrolle agricola.-—

- En coulabaracidn con las autoridades del pais, na
cantriouido 1ncesantemente al oesarrollo oe variedades
mejoragas e cepadd, materia prima pasica para la
elanaracién de la cervesa, Uno de los estuerzos ae
1nvestigaciédn mds grandes que na realizage la  Industria, junto
con las autcoridades respoctivas, s precisamente  en  este  campo,
en el que estas variedades proogucen al agricultor mejores
1ngresns, tanto por el precio mbds alto al que €e pagan, con
relacidn a Jla ceoada eomun, c¢omo por los mayoreg renoifMientos
que dan por superticie cultivaga.

L& cepana esta dentro oe los ocno cultivos mas 1mportantes

del pals en cuanto a superticie.

-2



& Como generadora ce riquesa.-—
- El valor de proouccidn we la Industria Cervecera, la

colouca gentro ae las cuatro primeras lpoustrras aoel pais.

L) Lomo fuente ge 1ngresos para las Entidades Fegerativas vy
runiciplos. =
- £] 1mpuestp sobre ia proeoouccion Yy el consumo de Cervesa,
2g  aentro de 165 impuestas i1ndirectos, 1la +{uente mas 1mportante
de particlpaciones para las tntioades Feoerativas y Municipios.
En realidad 1la Industria Cervecera paga al aho sblo por
concepto ael impuescte soor2  1a produccién Yy el consumo, una

cantidat mayvoar a la suma del capital social de todas las

emprosas 0c este ramo que eixisten en este pats.

&) Comec origen ae otras i1mportantes industrias.-

- De la ingustria Cervecera se han derivado numerosas
lpoustrias que con el tiempo han llegada a rivalizar on
1mportancla con ella. Cabe mencionar ° a las Industrias del

Vidrio, del GCarcén, de la Malta, de la tamina Y de 1a
Refrigeracion. Su sistema de distripucién es seguramente el mas
eficad, va que no hay rincbn del Territorio Nacional ai que no

liegue sy proaucto.

f; Como 1mporrante proouctor ce Cerveza en el Mundo.-
- 51 plen Mex:ico no tiene un lugar adestacado por io que se
refiere al consumo per cidpita, sSi ocupa el primer lugar como

proauctor oe Cerveza en Latinoamérica y el noveno en el pundo.

P = o



For atra pérte. la Industria Cervecera slempre a ocupadto un
puestp: e avantata dentro de las granaes politicas econdmicas
nacionales, a través ne Lla reinversion e utilicaces, ae ia

ampliracisn de la oferta v om la creacion oge empieos.

4si contripuve la industria LUervecera a nuestra meta comin

®1 oesarroilo @condmico y el progresc social age rexico, i

Anora’ oieni.

Muestra Industria Cervecera es, en su capital Y en su
perscnal, on u estruccura v en su  técmica, una Empresa
antegramente NMexicana, esto es una  Ingustria  que na gener ago
mujtitug de otras fuentes de travajo. Mo orstante los esfuerzos
promoc:onales que se han necno, la lInguscria Cervecera en lgs
al .ti-m anos na @ncohtraco escollos para sU normal

aesenvalvimien~ 3.,

Sequn estudics realizacos oer rAaciIcral Financiera, 3.R,
asta si1Tuaci1on s€ oeb® a gue CAaca ver es mis creciente el
consumd  en nuesctro oais oe beoiocas ae fuerte araguac on
alzonélica.

. La Cerveza es un  proguctc Qe §a)o Sohtenics  Aitondlicas

3.9 & ComQ promecia, en todas las marcas Mextcanas,

PP
41! Asccracign facional de Fanricantes ae Carvesa.,

Textos. M:iico D,F, 1566
26—



5 en un pais nay un alto indice de consumo de Cerve:a,
esto i1haolca que mucnos beben poco, en  tanto que un alto {ndice
en el consumo =e aestilanos o licores, 1indica que pocos beben

MUCNO.

Nueestra ieQ1slacion, desae la Consticucion misma di'tingue
entre laz opepbidas age alto v ae sajo cantenido alcohélico,
Qenominanido a estas Debllas oe moaeracidn. Esto, evidentemente
gene 1interpretarse con e: propésito Ccef gue se ae a éstas un
tranz preferencial socore aquellas. De acuerdo con 1a misma, se
consigeran como bebldas embriagantes a las ﬁue contTienen mas ae
un T . ge contenion alcondlico, caso en el gque no Se encuentra

ita cervesa.

antc la proauccidn come el consumo e ia Cerveza son
fuerzes tributar:as Privativas ael Gabierno Fegeral, lo cual
exciuve la oocsicilicag ce Jque los graven cor leyes © 2 actos las
AdTariaales 1szaties =] municipales. s1n embargo |a%tas
i ,

autcrigaces percipen sin gaste alguno de aoministracién el SO %

ae las rezaudaciones.
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La Lerveceria lMoctezuma tiene establecide en el mercado los
si1gulentes productos:! Superior,Sel,XiX,XX Lager y Noche Buena.

La Cerveceoria Cuauhtémoc tiene los s1gulentess: Tecate,
Erize, farta BLanca, BEohemia, Kloster,Conmemorativa e Indio.

For dltimo,la Lerveceria Modelo cuenta con: Victoria, Negra

Models, Corona v iodgeleo Especial

La Industria Cervecera lleva acaco su Fublicidagd a traves
ce los siguientes medies Oe comunicaciént la televasion, el
ragioc, anuncios eiteriores,es decir.,carteles, letrerags, etc. y
Fublicidaa continua a traveés de diferentes articuios en donde
plasma c: logotipo representativeo de 13 empresa.

La Fusliciataa qtee tcmarémos como base en  este estudio,

aparea sol amente los £10U1 eNtes medios ae difusién por

consigerarlos 103 mAs 1mportantes:

Teievimian.

Radio.

Se empezard con un andlisis ge les anuncios que aparezcan
en felevizidn en los canales &. 4 v 5 en los meses de aaosto vy
septiembra ae 1330,

El orden para poger nablar de cada una de e3tas empresas
s@rd ol saguientet
Lervecnria Moctetuma.

Lervecaria Cuauntémoc.

Lerveceria liogelio.

.



2.1, Publicidag por Televisién.
S.i.1. Cervecer:ia Moctezuma.

£n el siguiente cuadro analizaremos por caga uno de ios

aeses 1as 51gQuieEntes aspectos:

- €1 mes corresponoiente,  sujeto al  contrato  de fFuolicavao

par semanas.
~ E] canal

- el programa en oonde +ue  ANUNCIACa E€sta  1ndustria y su

DOrario respectivo.

- E1l costo de los anuncios que es determnaco en funcidn a la

ouracion del anuncio y Tipo de programa en conoe es trasmitido.



Cerveceria tloctezuma. -

ar&fica t.-

(1 sem,

Canal 2
‘_Nes X Programa Horarie Costo
Agoscn S1empre en omingo. 20.00 hrs,
(2 sem; Siempre en Dominga. 20.30Q hrs.
Hoy Mismo. 11.00 hrs.
24 Horas. 22.05 nrs.
24 Horas. 22.05 hrs. $177467,3500.~
Agosto Monte Calvario. 21.30 hrs, & &4’513,%500,~
(3 sem)
Agosto Especial Musical. 22.00 hrs,
i3 sem) Televicine. 21.30 nrs.
Accion, 18.00 bhrs.
Siempre en Lomingo. 17.30 hrs.
Siempre en Domihgo. 28.30 hrs. 82%5°799,625,.-
Agosto solo para locos. 22.05 hrs. $ 1’504,500,-
(1 sem:
Agosto Sole para locos. 22.05 brs. $ 1°504,500.-



21.30 nre o8 T3 O

Agosto Monte Zalvario. UG, -
(Zsem:
Agosto Siempre en Domingo. nrsy
(2 sem) Srempre en Lomingo. nrs;'s GO0 00~
Agosto Sspeciai musical. nrs.”
< sem) Televicine. ars.

Acclén. nrs.

Siwapre en uanings. &1 nrg.

Siempre en Dominge, JQ,Q0 hrs. $177159,&T700~
Agosto Siemnre en LDomingo. 21.00 hrs.
5 sem: Siempre en Domingo. 22,00 hrs. -

Total nes ge Hgosta = $85° T0e . 255, =

Mes Pr=grama Horario Cesto
Sep. CJsas ae -asaacs. 20.00 hrs. § 7 24 .000, -
i4 sem.
Sep. Soio para locos. 22.05 nrs.
3 sea: 24 noras. nrs.

mMonte (aivario. nrs,

S1emore g2 ominga,

21,00 nrg.y $22°T120500

-33-~



o

hzzran.

Siempre en Domingo.

S1ampre en lomingo.
24 noras.

M1 Sesrevar:a.

Hav M1smo.

Siempre en gomingo,

24 noras,

Monte Calvario.

Salo pars loces.

M1 Sacretaria,

La Carabina de »Ambro.

fionte Calvario.

Total mes ae

2

Rre.

nrs,

nre.

ars.

hre,

nrs.

FrS.

nrs.

hrs.

nre

nre.

ars.

nrs.

$207 368, 125.—

$ 77242,000, -

+ 816,000, -

3 3146,000.~

$13'578,750.~

s 17810, 500. -

$21/675,000.-

$ 27431, 500. -

$106° 492, 375, -



coCanal 4

Mes Frograma © HMoraria

fAgosto Invasién Extrate. 2100
(Z sem.
AQRSTD conoor.
oosem!
Agosto Repartera oel gri..
{2 sem:
Hoosto Condor. 20,00 Ars. ¢ 37132,820. -
3 semy
ngosto Condor.
3 sem: Invas:ian E-rrate. Z1.Q0 nrs.
Cazagor ae zarros. 21,00 nrs.
Fepartera ael cri. 21.00 nrs. ¢
HQOSLE invasian Excrate, 2lei nrs.e 8 17421,8680,
& sem:
Agasto Cazaoor o€ corros. clev mrs. 8 1°411,880,-
\2 sem:

=35



Hgosta Reportera del cri. 21.00]nf§.; $:17421,880, -

HQOSTO feportera del cra. vhr;g
\Z sem Lonaor. .'>:21;Qd nF}p

Invas:ion i:::rate;"» ‘ 21.(!0 ’Hr"s.'

Cazagor g ::jk21;00 nre. % 4’2a5,540.~
Hgcsto fangcr ‘ Zl.80 nrs. 8 17421,860.~
12 sem;

Total mes oe agesto. = $247 171, Sat. -

~Ta—



Horario-

Mes Frograma _tcstn
Sep. invas:i&n Extrate. 2100 nrs.
(2 sem) Cazacor ae zorros 21,00 nrs,
Reportera gei cri. 2l..w:nrs, 2
Conaar . 21,00 nrs. -8 3 554,700, -
Sep. fnvasi14n £:nerace,
(2 sem) Cazagor ae zorrcs.  21.00 nArs.
Feporters adel cri,  J1.00 nrs,
Conaor., Z1.00 nrs. 8 47263 ,840, -
Sep. Cazaonr ge zorroas 21,00 hrs.
I sam) Recorcera de: zri. 21.00 nrs,
Conaor, Z1.00 hrs.
Invasién Estrate. 21,00 hrg.e ¥ 5531280~
Sep. Reportera ael! cri, 21.00 hrs,
3 sem) Comgor . 21.00 nrs.
Invasién Entrate. 21.00 hrs.
Lazacor ce zorros.  J1.90 nars. % 77 320,340.-
Total mes ae sep. = V24 170, T80~
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Canairﬁ

Mes Froarama Horario Coste
RAOTO sSeguccian. 21,00 hrs,
VL sEme Topacia. 20,00 Nre.
Seduccian.. 21000 hrs, & £°287,500,-
Haosta Mike nammer. 2L.0u nrs.
sems vigeo Moda. 22,09 nrs,
Zeoazoiin, 21,00 ars. $ &7 s3U, 000, -
AIASED El EBsnia v la Dame 21.00 nrs,.
4 cem) bos vs &8i zrimen. 22.00 hrs,
magnum, 22,00 nrs.
CATANTr G 2DFrAG. 22,00 NHre.  $18°232,500.~
rI-13X-] Worrak. 22,00 nre,
12 sem? El Ss5213 v La Dam.  21.00 hre.
Las vs el zrimen. 22.00 nrs.
tagnum. 22.00 nrs, #1487 605,500, ~
MQOSTtO Sepuccién, Z1.0¢ nrs.
VS sem? Seouccién, Sy U NrS.
Tass=ia. 20,00 hre.  $ 57030 000,




HAQST2 Lan -temple ce ace. 22,4y nrs.

Seoucecron, 21.00 nrs,

. Fike Mammer .

T onrs.

Total mes oe agosto., =

i
i
.

les Frzgrama noraric

3ep. Torneo ae Ten:is. * F'185,810.~
: (2 sem} .
: Zep. Tornec ae Tenis.

\3 sem:

3ep. Con temple ce ace. Ii.0U0 nrs.,
i

\Z sem! Seguzci1dn. 21,40 prs.

. an M. . .-

: Mire nammer. S2.00 nrs. $ 3°IE7,8500.-
i
! Sep. Seduccién. Zl.00 nrs.
i \3 semy Magnum. ZI.00 nrs.
! seduccidn. Zhet nrw.
i Topacioc. 20.00 nrs.

Frofecion Peliaro. 21.00 nrs.

! ’ €l cazador, 22.00 nrs.

€l Egora y ia Dam. 21.00 nrs.



2eo. Sequzzién, Z1.uC hrs.
B
\3 sem: Mike Hammer. 22.00 nrs.

Con temple e ace, 22,00 nrs. $137260.000.~

Sen. Frotasi2n peliqro, 21,00 hrs.

12 sems Zazagor 2e zorros. 22,00 r\l"s.

e! Espia vy la Dam. 21.00 hrs.

" zsaucziding 21.00 nrs.

E Magnun 20 nrs.

Seoucsion 21.00 nrs.
‘ ) ' Topacio 20.00 nre.  $197830.000.~
Tatal mes ce zzp. 9747 234,525, ~
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La siguiente

castas por canal aurante los meses

arafica  muestra un  analisis

Grafica Z.-

comparativo - de i=

02 Agosto v Septiemore.

Mes Canat -1-11-1

Hgasta 2 s RRER LA i
Agasto 4 [T IR W I I

hgasto s 8 64°'645,500, -

Septiencre
septiemore

Zart:emcre

En  esti
an el mes de S

En su
especial fué

correspondient

Total mes de 890.% 174" 023.71%, =

2 $ 10245, 375, -
4 8 24'171.%s0.-
=] $ 34°Ze,535.=-
Total mas o sep.® Zla'900.800, -

8§ U FIH.E7E, -

arafica €@ Mmuesctra un  ancrenents

er cuanto al coste

egtliemDre g20Di60 a una groqQramant &n especial.

momento

mancl DnRaremos

que tipO

ce

prozramacidn

la cue se transmi 1o en

es 2 mIsSMms.

- i-
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En 1a si3urente grafica tomamcs en cuenta el programa, pero
No con 3w noncre especifico sino que se Je 910 uno general  que

RAWArCIra varios cara mayvor comcrension.

futcol. ¢ Teoorzes.

Frograma va clasificago como  anteriormente  serfalamos, se
retaz:onara con les tres canales agel presente estudio (3% y 5 '

para pazer conbeer cual fué el programa o los programas que

se le aieran mavor fublicigaa en estos aos meses.

drafica 3.-

Tipo ae Programa Carai Totai

S - la it
MoTIZleros. 7 - —— 7
Deporecea. 3 T ey - . . 2 s
Series Entranieras. —.~ : 32 ) : 23 35
Socumencales. -~ - s -
Evehtas Especiales. = - - - 1 3
Felicu!ze, ’ z - - 3
Eventes Musicaies. 14 - - 14
Comegia. 3 - 8
fotal 41 43




En conclusién, pogemos agecir gque la ferveceria roctexuma en
lcs meses de Agsostoc y Septiemsre,dio  mavor apoyo puplicirtario

&0 el canal 5 con los siguientes prooramas

- Series Exzranjyeras.

= Telenovelas.

Lomo uha fuarca grifica tenemss 21 anAlisis age los
sraguztos ge la Lerveceria roctezuma en relacion al proograma
songe tué trasmitioc v el canal corresponciente.

Fosterjormence realizaramos un concentrazo ge ésta Gltima
grafica para mavor comprensién,en cual esta representaco en la

quinta y altima gradfica.




brafica 4.~

frgaucen Canal Mes Programa Clas:+icago
AL Lager z AgasTD Eventos musicales.t2)
Noticieros. ()
14 Lager 2 HJOostO Teienoveia.
superior 2 AQosto Espec:al.
Felicula.
eportes.
Sventos musicales. (2)
A3 Lager z AQOSTY comedia.
AL Lager = HQOSLO comeoia.
AA Lager 2 Agasto Teienovelas.
Superior 2 [23-11.3-] Eventos musicales. (2
Superior st Agasto Especial.
Felicula.
Laportes.
Eventos musicales. (2
Ax Lager 2 Agosto Eventos musicales. (2
Ax Lager = HgOsto Evantos musicales. (19}

Notigieros. (R 3]



R
Canal

Fragucte res Progrs’ma Clasificacc
Superiar - Sepriembre Comec:a.
Ax Lager L Septremsrz Comgata,
Notiziero.
Telenove:a,
Evenessz -.z:izaies.
Superior 2 Sept:amora Jopernes.
ver:Is .nusicales.
~A Lager 2 Seatiemore Evertacs musicaies.
MNoticirero.
Az Lager 2 sep-iemtre Comeas a.
Noticierc.
Eventas musizaies.
Superior < jeptiemore Noticiero.
Supericr 2 Sectiembre Telencvela.
Comeara.
XA Lager 3 Septiemcre Comeoia.
XX Lager 2 Septiencra Comegia.
Superior z Sectiemore Teienovel s,
Xx Lager 2 secrn:ambre ~omedla. [S-F
Sugericr Neticiers. 'Y

gzl



Froouets Canaly Mes Programa-Clas:ficade
azar o AQOETS Eerie Esxtranjera.
R Lager o AYDStO Sar:e Excransera.
4 Agsne Serie Sutranjera.
4 AGOELO Serie Enzraniera.
L} RQOsTo Serte €xntranjera. (4}
Laorager & Agosto Serie Extransera.
1A hagar + Agssto Ser1e Euwranjera.
Ar Lager 4 Hgostao Serie Entraniera.
Juperior L} RQCsto Serse Extranjera. (4)
Ay ager 4 Agosta Serie Excraniera.
2 Lager q ‘Rgosta Seri1e Extranjera. (16}
Frcaucto Canal Mes frograma Ciasiticadg
AA'Lager 4 zeptiamcre Serie Sutranjera. 4/
super: e ] Septiembre Serte Sxucranjera. (4
&X Lageo~ 4 Septiamore Serie Sutranjera. 4)
Surerior 4 Seprimmore Serie Extranjera. 13)
1A waaar Y Septiencre Serie Excransera. tlai

Jucerices

o=



Producto Canal Mes Frograma wiasifica?o
AX Lager S HZOBLD Telenaveias. (-1
Superior =] Aaoste ferie gExtranjera.

Especial.
Telenoveia,
Ax Lagor S Hgosto Gerie Rrcranjers, (4
X Lager 5 AQuSto Serie Extraniera. 4}
XX ager ] Agosto felenovela. 3:
Superior S Agosto S=rie Extranjera. (27
Telenavata,
AX Lager S Agosto Serie Euxtranijera. 11,
Telenavela. V1G;
Fracucto Canal Mes Frograma Clasificado
XX Lager g Septiemore Lenortecs.
xx Lager 3 Septiembra Deportes.
Superiar ] heptiembre Seri1e Extraniera, 2;
ax Lager S Septiemore Serie Extraniera. 4}
Telensvelas. 32
Superior S Septiembre Telenocvelas. (-2
Serae Earnranizra. 13)
A% hager 5 Septiemure Serie Extraniera. 14!
Xx Lager ) Septiembre Sorie Extraniera. t12:
felennvelias. (-]




es . Cénéi . o ) Froducto
. Agasto o 3 ; X Lager.
AQosTOo ’ 4 Xk Lager.
HQOSto . ' S AA Lager.

ta

septaiamnbre XX Lager-Superior,
heptiempre 4 . XX Lager-Superior.

AX Lager.

Ut

septiembre

Ern  ésta dltima grdsica.notamos, que la Cerveceria Moctetuma
an esTos 00s MesSes a1d mayor  apoyvo A la promoci &n ae su
prociucta AA Lager, Y sus anuncios tueran trasmitinos, en los
S1QUlENtesS programast

- Beries sutranlaras.

- Telencvelas.

El mismo anilimis se llevard a capoc oe las dos Cervecerias
restantes es aetir, Lerveceria Cuauntémos y Gervecerla Modelo.

(3 %)

(i Telsvaisa den

1 r05, Sorencira ge Ventas Televisa, Mémaco D,F. 1986
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Tel1.X, Cerveceria Cuauntémoc,

En &ste primer cuaoro se  andilzara casa unho ce los meses,

de acuerao a los sigulentes aspectas:t

= Mes correspondiente, su)eto ai concrato ge  Fubiicidao por

semanas.
- Canal.

~ Programa en gconae fué anunciaoca esta Industraa v s

horar:o respectavo.

- £l costo oe les anuncios Que s determinade en funcidn ge

la duracidn del anuncio vy tipo o programa en donae es

tragm ti1oo.

B2



Lerveceria Cuauntémoc.-—

Gréfica .

Canal Z.-

Mes Programa Harario Costo
Hgosto Monte Cal rario. 21.90 hrs.
X sem/ Terevaizine. Z1.00 nrs.

nocadn, 18.30 hrs.

Sxempré en Dom., 20,00 nre.

Si1empre en Dom. 21,00 hrs,

Monte Laivarie. Z1.00 nrs.

Estampas de Méx.20.30 hrs.

La Blo. y el In.21.30 nra,

Monte Calvario. 21.00 nrs,

La Blo., v el In.21.39 nrs. $ 287062,750.~
Agosto Furbol., 1:.55 hrs. % 10'863,000.-
11 sem:
Agos=to 24 Horas. 22.30 hrs,
{3 sem? Solé p’locos. 22.0%5 hrs.

24 Horas. 22.30 hrs.,

No empuien. Z2.05 nrs. ® 21°67%8,000,
Agosto Futbol . 11.55 nrs. $ 5'431,300.-
“1 sem’
Hgosta Esp. musical. Z0.00 hrs, $ 37621,000.-
<1l sem:

-5t



Agasta

L2 sem)

Agoste

(3 sem)

Agosto

{1 sem

Agosto

S sems

Sep.

(3 sem)

Sep.

{1 =mem)

No emuyen. 22,05
24 Horas. 22,30
Solo p* loses. 22.05
Z4 Horas, 22,30
Estampas de Méx. 20,30
La Glo. y el In.21.30
Monte Calvario. 21.00
La Glo. v el In.21.30
Monte Calvario, 21.00
Televicine. 21.00
Accion, lo.30
Srempre en Lom. Zu, 00
Si1empre en Dom. 21.3Z0
Monte Calvario. 21.30
Accidn. 18,30
Accrén. 18.30

Srempre en Dom. 20,0

Si1empre en Lome. Z1.,00

nrs.

hrs.

nrs.

hrs.

hrs.

nrs.

nrs.

nrs.

hrs.

hrs.

hrs.

hrs.

hrs.

hrs.

nres.

hrs.

nre.

hrs.

Total mes oe Agosto

Futbol. 11.45%

AcCi1dn. 16430

-5~

hrs.

hrs.

$ 11°742,750.~

8 51° 146,635~

¢ /715,750.-

s 17020,000,—

$134”278,375.~

$ 4’073,835.~



aem. Futool. 11.55 Ars. s 57331, 500~

(1 sem;

Sep. Especial. " 321.00 hbrs. $ 1°810,500.-
2 sem)

Sep. Futbol. 11.55 hrs. % 57431,500.-
\1 sems

Sep. Accién. 16.30 hrs. $ 1°357,8785.~
i sem;

Sep. Aceardn. 16,30 hrs, $ 1’357,Q75.-
1 sem)

Sep. 24 Horas. 22,30 hrs.

Solo p’loces. 22.05 nrs.
Mo empuien. 22.05 hrs.
24 Horas. 22.30 nrs. s 31'124,500.~

Total mes de Sep. = $ 57'829,375.-



Lanat. 4.-

Total mes de PAQOsSto

Mes Proagrama Horario Costo
“Rgosto futbol. 22.00 hrs. $ 2°713,838.-
{1 sem/
AQOSLD Futpol. 1.9 hrs, s &I7,500, -
{1 sem)
Agosto Futbol. . 17.00 hrs. . 8 758, 250, -
{1 sem)
AQosto Condor. 21.09 hrs.
(2 sem/ Invasién Ext. i1.00 hrs.
Cazadgor age Zorr.2t.00 hrs. s 17021,800%, -
Hgosto Futbol. 17,00 nrs. * 956, 250, -
(1 sem/
Agosto Cazador de Zorr.21.90¢ hrs.
3 sem) lnvasi1én Ext. 21,00 hrs.
Conaor. 21,00 nrs, LT ITL, 000~
Agosto Futbol. 2.00 nrs, $  17275,000.~
11 mem - et e e e

$ 107 082,838, -



14 sems -

sep.

(3 cem)

Futbol. 17.30 hrs.

Rep, del Craim. 21,00 hrs,

Invasion Ext. 21,00 hrs.
Cacador de Zorr.21,00 nrs.

Condor. 21,00 hrs.

Total mes de Sep.

] 996,250.=

$ 1'086,200,=

¢ 3'513,900.~

= $ 5 556,350,



Lanal S,-

Mes Frograma Horario Costp
Hyosto Seauscién. 21.00 nrs.
(& semy Sequc=iin. 21.90 nrs. *
HQOosto Segueczicn. dlowl Nrs.
3 mem) Fersecusién. L2, nrs,

Frot. peligro. Zrlan} nrs,

Cazaa. oe Zorr,

LA €5P. Y 1@ dy Ziew) Drs.

Seauccion. 2leun nrs.

deguccian, 2t 0 nrs.

Mike Hammer. 200 nrs. $ 38T122,5400.-
Agasto Seducerdin, 21.00 hrs.
(2 sem) Seaqucecién, 21.00 hrs. $ &7EI0, U0, ~
*asto Futbol. 11.00 hrs. $ 3731S,000,-
<1 sems
AYoSsto Mike rlammer. Z2.00 hrs,
(= sem Sequccidn. 21400 pre.

Fersecus: bn, PSRRI Tt

Froi. pei1gra. " si.w nars.

Lazade ae Iorr, 2I.00 hrs.

El esp. v 1a go. 21,00 hre,

Seguccian. 31,00 nrs. $ 252050, 000, -

Tatal mes de Agosto




Sep. Futoal . 17,00 hrs. '$ 4 972,500,—

v2 sems
Sep. Futbeol. 17.4¢ hrs,. $ 335,000, ~
tl sem!
Sep Zeduccién, 21490 hrs.
3 sems Sequccién,. 21,20 hrs.
Mike mMammer. W onrs.
Seoucciron. 21.00 hrs.
Fersecusidn. 22.00 hrs.
£l auto incr. 21.00 nrs.
Cazad. de Ior%. 22.00 hrs.
El esp, v la d. 21.00 nrs, 3 54’ 697,500, -
Sep Seaguecien. 21.00 hrs.
(5 sem) Heouccidn. 21 .00 nrs. ® 14'917,500.-

Total mes ce 3ep. = 777902,500.~

En resumen, 1as ardficas anteriores y solamente tomando er

cuents el costo vemcs ésta gsequnoa gradfita.

L ~Ga-



. Grifica 2.-.

hes. - . camal " S costa
fgosta 2 $ 136°278,375.—
Agasto R S % T10°052,638.-
hoosto - $ F7T902,500.-

Total mes de Ago.$ 2247233, 513.-

Y]

- Septiemore $ 57°829,375.-
Septiembre 4 * S? 356, 350.~
Septiembre 5 $ 777902,500,-

Total § 365°521,738.-

Aqui, nuevamente se genota un 1ncremento mayor fn el mes
de HAgosto debida, como ya se menciond a la programacidn

especial que se llevo a cabo durante éste mes.
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Zn 1a grAfica tres, ouservamos el programa clasiticada y su
relacién con el canal correspondiente para poder conccer en
cual Qe estos programas  Tug en el que =g realizo mayor

»

Fublicigas ce estd Industria Cervecera.

Grafica I.-

Tipno ve programa Canal . . ‘ ' Total

e

felenovelas. : b
Noticieros. o
Deportes. a2

Serins Extranjerac. -.-
Documentales. =

Eventos Especiales. I

Felicules. 2
Eventos Musicales. ES
Comedia. -]
feral d4a 1& 32

Encontramos en ésta grafica que la Cerveceria Cuauhtémoc
dio mavor apevo Publicitario en el canal 2, en los progreamas
de Telenovelas, Series Extranjeras y Deportes.

Lomo pocemos notar,existe un programa mas que la Cerveceria
Moctezuma ¥ éste o= ol de Depories va gue oichna Cerveceria
tiegne ie -oncesidn ae  patroacimio oe  aloune gR  estGs  eventos  por

arsusran encre Las t.;ES Lervocaerias.




En-una cuarta grifica nacemos una relacién oc los proouctos

T4 c - o -
que fuercn anuncragos  por la Cerveceria Cuauhtémoe v su

cprograma carrespandiente.

Para nayor comprensién de esta grafica elaboramos ar

concentrado que Se representiard en una quinta qratica,

Grafica 4.~
Frodutto Canal Mes Frograma Llasificado
Carta Blanca 2 agasto Telenovela, 15
Feliculas.
Deportes.
Eventos musicales. (37
La?ti Blanca & Agosto Lenortes,
Tecate 2 Agosto ' Comeola. £ 2)
Noticilero. (923
Garta Blanca 2 . AQosto Leportes.
Tecate 2 AgostQ Comear a. 2)
Noticiero, (2
‘Carta Blanca 2 Agosto Especi sl musical.
Carta Blanca 2 Agosto Telenovela. ($-2)
Eventos musicales. (3)
Deportes.
Feliculas,
Carta Blanca z AgeEta Especral musical.
Carta Blanca 2 Agosto Deportes.
Carta Blanca 2 Agosto tTelenovelas. Vi

Eventos musicales. (7,



froducto Canal Mes Programa Clasificado
Carta Elanca 2 Sep. Deportes.
Carta Elanca 2 Sep. Leportes.
Carta Blanca 2 Sep. Deportes.
Carta Blanca z Sep. Especial.
Carta Blanca 2 Sep. . Deportes.
Carta Klanca =z Sep. Leportes.
Tecate 2 Sep. Comedia. {2)
Naticiero.
Carta Blanca 2 Sep. Deportes.
Carta B&lanca g Sep. Telenovelas. (5
Eventos musicales. (3}
Feliculas.
Deportes.
Carta Blanca 2 Sep. Deportes. {7
Telenovel as. 5

- —al-



Froducto Lanal Mee Programa Clasificado
) ER .
agn 3
“Carta Blanca 4 Agosto Deportes.
Carta Blanca 4 Agosto Deporces.
Carta Blanca L} Agosto Deportes.
Indio 4 Agosta Serie Extranjera. (3)
Carta Blanca L) Agosto Deportes.
indao 4 Agosto Serie Eutranjera 3y
Carta Blanca L] Agosto Depcrtes
Carta Blanca L} Agosto Serie Extranjera. (&)
Deportes. 5
Frooucto Canal Mes Frograma Clasiticaae
Carta Elanca 4 Sep. Leportes.
Ino1o 4 Sep. Serie Eutranjera.
lnaio 4 Sep. Serie Extraniera. (%)
Indio 4 Sep. Seri1e Extraniera. 4y -

-l



Froaucto Canal Mes Programa Clasificasn
Carta Elanca 1 fAgasta Telenovelas. (2
Tecate S Agosto Telenovelas. (3}

B Seri1e Extranjera. (%)
Carcta Elanca 5 Agosta Telenovela. (27
Carta Blanca ] Agosto Deportes.

Tecate S Agostn Telenovelas. (3)
Serie Extranjera. 5)
Carta Blanca = Agosto Telenovela. {10)
Searie Extranjera. (10}

Frogucto Canal Mes Frograma Clasificadc

Larte Blanca S Sep. Deportes.

Carta Flanca S Sep. Deportes.

Tecats S Sep. Telenavelas. (32
Seraie Eutranjera. (5

tarta Flanca S Sep. Telenovelas. 2y

Carta bBilanca ] aep. Telenovelas. (S5}

b=

Sarie Extranjera. 5)



Srafica 5.~

‘Mes Canal T Progucto

P

Agosto 2 Larta Elanca.

Agosto 4 Carta alanca{

Agosto L3 Carta Blanca.

Septaembre 2 Carta Blanca.

Gaptiemore L indio.

Beptiembre 5 Carta Bianca.

En &ata tltima grafica opservames que la Cerveceria

Cuauntemac dedicd mayor atencion a su producto Carta Blanca en

los anuncios correspond: entes a los meses de Agosto Yy
Septienmbre.
Dichos anuncies fueron trasmitidos en las Series

Extranioras v en las YTelenavelas.

2)

————————
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Cerveceria Modelo.

far ultimo tenemos a la Cerveceria Modelo que nos reflejo
105 sigulentes resultacos.
€n el primer cuadro analizaremos cada uno de los meses de

&
acuerds a 1os sigulontes aspectost

- Mes correspondiente, sujeto al contrato de Publicidad por

semanas.
- = Lanal.

- frograma en donde fué anunciada ésta lndustria y su

norario respectiveo.
- El cesto de los anuncios, que es determinade en funcidn

la duracibn del anuncio v tipo de programa en donde es

trasmitido.

—pd~



Cerveceri{a Modelo.

Grafica 1.-

Canal Z.-
Mes Programa Horario Costo
Agaste Acecion. 18.00 nrs.
(1 sem) j:J=EON 21.00 hrs. 3 9TAF0. 400, -
Raosto Accidn. 18.00 hrs.
{1 sem) Box. 21.00 hrs, s 5T793,600,-
Agosto Feisbol. 17 nrs. $ 3’029, {an, -
(oseas. - mmme—me—a -
Total mes ae Agosto = § 16°113,160, ~
Sep. Hoy Mismo. 11.79 hre,
11 sems Fox. 21,0 hrs. $ 1'448,800,.~
Sep. Hoy Miemo. 11.00 nre,
11 sem? Resumen Bou. 22.um) hrs. $ DT172.800.

Total

—55—

ae Sep.

$ 37621,000,-



-y

Canal 4.-
Mes Programa Horario Costo
Hoostao Futbpol. 13.00 hrs. $ 37191,886.—-
{1 sems
Aaesto EBeispol. 12,00 hrs. $ 374629,160.~
L semy
RoBsED Bersool. 19,00 hrs. $ 27419,440.-
v1 gem:
Agosto Belsool. 13,00 hrs. $ Z2°419,440.~
(1 sem: === ————
Toral mes de Agosto = $11°659,926.-
Sep. Beisnol. 17,00 hrs. $ . 37629,160.~
11 sem!
Sep. Beisool. 19.00 hrs. $ 27419,440.-
‘1l sem;
2cpe. Boi. 21,00 nrs, $ 4°873,662.-
{1 semy



i

Sep.

(1 sem)

Sep.

(3 sem

Sep.

1l sem:s

Sop.

(1 sem

Sep.

(1 sem,

Bax.

kersnol.

beirsool .

kei1snol.

Beisbol.

beisool.

Bei1sbol.

feisbol.

Beisbol .

S 21,00

21.00

21,00

19,00

19,00

-7

19.00

19.00

19,00

19,00

nrs.

nrs.

hrs.

hrs.

hrs,

hrs.

hres.

hrs.

nra.

‘29414,400. =

I?629.160.—~

17914,580.~

17209, 720.-

37629, 160,

17209, 750~

27419.440,~

1°814,580, -



ten,

sem:!

BeisDol . ' 15,00 hrs. * 3T H2G,160, -

Beispol., 19.00 nrs, $ I'249,108.-

Beisbol . 1€.00 hrs. $ 271656,072.~

Total mes de sep. = $41° 356,470,




Canal S.~

Mes Froarama Horario ‘Eqégé S

Agosto Futbol. 11.00 nrs, 8 11326, 000, 5

(1 sems

Agosto Futbol. {58y, Don: -

(1 sem) 7

Agosto Box. 12?228,525, -

{1 sem)

Agosto Box . 21,00 hrs. $ B8'152,350.~

(1 sem)

Agosto Beisbol. 19.00 hrs. % 5°351,022.-

1tsemy - mececceaee o
Total mes de Aoos. 8 29'046,897.-

Sep. Beisbol. 19,90 hrs. s 37567,348,-

(1 sem)

Sep. Beisnol, . 19.00 hrs. $ 1'559,000,-

{1 sam/

—59-




Bap. Beisbol. 19.00 hrsi . %7 19326,0000= -

11 sem)

Sep. Eeisbol, -’ 19,00 hrs, 3 >‘S"3'51.,A022- -

Total mes de Sepi4 ‘% 12°233,370.-

En resumen,ias graficas anteriores y  solamente tomando en

cuenta el costo tenemos un concentraco en la siguiente grafici.



Brafica 2.~

Mes Canal Losto

AQosto pes $ 187113, l00,.-
Agosto 4 $  11'659,928.-
AgQosto S F IR Ods . B8FF .-

Total mes Agosto ® 587817, 983.~

Septiembre 2 3 3 Je g WS TNDORE

Septiembre 4 % 41'35a,470.-

Septiemore S +
Total mes Sep. % 577210,840.-

Total 4 116°030,823,.-

Como podemos observar Agosto fué el mes que mAds gastos

tuvigrén las Cervecerias Modelo y Cuauhtémoc en Fublicidad,

-3 )



En 12 tercera gritica tenemes,el canal v 21 programa
cilasiti1caan para poaer conacer en cuales se llewd a cabo mayor

artusién de la Fublicivan de la Ingustria Cervecera.

. Grafica 3.-

Tipo ae Frograma Canal . - Totatl

tu
-
w

lfeienovela. —.=
jyoti1ciero. z

Deportes, H
Serie Exzraniera. ~
Documental . .=
Eventos Especlales. =.-
Feliculas. —

Eventos Musicales. =—.-

Comed: a. -

Total 5 Caen T e

CLomo pooemos observar,el canal 4 fug sl que tuvo un mavor
impulso en Deportes. Forque come sabemos, la Cerveceria Modelo
tiene un acuerco con 1as otras dos Cervecerias, de trasmitir

ailqQunos programas ae Deportes como son el Box y el Hersbol,



Temnenbs a continuactdn una cuarta grifica
relacionamas el produckto ge #sta emprecsa, Con
4':‘
coiresnondience.

.; 7 comao ‘®#n los casos anteriores elaporamos

noder anaiizar meyor cual fué el producte que

en estas qos meses por la Cervaceria Modelo.

Grasica 4.-

en 1a que

el proorama

otra aratica para

m&s se anuncid

Fraaucte Canatl Mes . Frograma Clasificadoe

Carona,
Neora tiodelo,

Victoria vy

[N]

Modelo Esp.
Victoria,
Modgelo.

Carona,

[

Negra Modelo,

Lorona v

1]

Modelo Esp.

AQOSto Deportac. W32}

Agosto Deportes. )

Agosto Deportes.

forona,

Modelo Esp. Pes Agosto Departes. 8



frogucte ... Canal . Mes ] Programa Clasifizzouw

Corona,
Modelo Es=p. 2 Septiembre Noticiero,
Deportes.

Coronz,
Mooelo Eso. 2 ' Septieapre ftioticiero.
. Deportes.

torona,
rModelo Esp. 2 Septiembre tioticrero.
Leportes.,



PrQQUcta Canal _'Mes ‘Prog;ama éia;iflcaqo

Corana,

Mooelo Esp. 4 Agosto Peportes.

Carona, |

tModelo Esp. 4 Agosto Deportes,

Corana,

ricgeio Esp. 4 Agosto Deportes.

Loronsa,

Modelo Esp. 4 Agosto feportes.

Corona,

Modeio Esp. 4 AQOStO Deportes. {42
Frogucto Canal Mee Frograma Clasiticacgo

t.orona,

Modele Esp. 4 Septiembre Deportes.

Corona,

Modelo Esp. 4 Septiembre Deportes.

Corona,

Modelo Esp.

Victoria y

Negra Modelo. 4 Septiembre leportes.

Corona, '

Modelo Esp.

fictaria y

Negra Modela. 4 Septiembre Deportes.

—7%-



Lorona,

Modelo Eso. Septiembre Daportes.
Cnrona; .

Modelo Esp. Septiembre Deportes.
Lorana,

Modelo Esp. Septiembre Departes.
GLorona,

tlodelo Esp, Septiembre Deportes.
Lorona,

Modelo Esp, Septiembre Deportes.
Corona,

Modeloc Esp, septiembre Deportes.
Corona,

Modelo Esp. Septiembre Deportes.
Lorona,

Modelo Esp. Septiembre Deportes,
Carana,

Motelo Esp. Septiembre Degor tes.
Corona,

Mouelo Esp. Septiembre Deportes.
Lorona,

Moaelo Esp.

Viceurza v

Negra Movelo. Septiembre Deportes.
Corana,

Modeio Egp. Septiembre Deportes. 1%}
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Producto Canal .. '~ Mes

Corona,
Negra Modelo S AgoSstOo

Corona,

W

Megra Mcdeio Agosto 7| 1 Deportas.
Corona,
fleor a Modelo,

Vistoria y

‘Agasto Deportes.

o

Modelo €Esp.
Corona,
Negra Moaelo,
viceorta v
Mooeio Esp. S Roosto Leportes.
Corona,

Modelo Esp. s Raasto Deportes.
Coerona,

Modelo Esp. 5 Aposto Deportecs,

Corona.

Negra ticdelo. 5 fgosto feportes,



Proqﬁ:gu“” s Camall 0t Mes Programa Clasificado

':cr'c:n;s.

Moﬁata £sph. 5 Septieanbre Deportes,

Corona,

Madelo Ssp. 5 Septiembreo Deportes.

Corona,

Modalo ésp. 5 Seprientre Deportes.

Caronay

“orel o £ap. 5 Septiemtire Deportes. (&3]

1



i
;
i

e s fiss HO O
i e}a?ica,s.- ; Q\%a‘g‘k “E_ ﬁ ﬁ'}l L@TLJ\

Mes Canal - ‘ Froaucto

Agosto -3 Lorona, Modeap Esa,
Agasto 4 Corona, rlodelo Esp.
Haosto 5 Corona, Negra Moagrlo
Septiemnre 2 Carona, Mooela Esp.
Sspriembre 4 Corona, Modelo Esp.
Septigmbre & Corona. Modelp Esp.

Gomd resultado tenamos Que la Cerveceria Mooelo en estos
aos meses 1d mavor apayo fuplicataric & las Cervesaw forona v

madeic Especial.

137
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{3+ Televisa H.é.

Teittos. Gerencia om Yentas Televisa. rlenico D.F. 17686
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Comp  conclusidn

de las twres lndustrias Lerveceras

realizaron enp su PFublicidad

sSi1QulIerTes oos araticac:

Grasica l.-

a éste andlisis,
en relacibn al

durante

Yy haciendo un comparativoe
gasto que

estos gps  meses, tenemas las

[u]+1-4 Lervecerla Costo Total

Agosto toctezuma. $ 174° 623,715,090
gosta Cuauntemac. ® 2247 233,513.00
AgoRto Moaelo. ¢ SE'E19,9383.00

Total mes ow Agosto =

Septiempre Moctezuma.
aeptiamhre Cuauntesoc.
Septiembre Motdelo.

Total mas de Sep. =

Grafica 2.-
Lervecerlia Mocktesuma.
Cerveceria Cuauntemoc.

Lervecertia rodgela.

—Q(JI—

® 4577 677,214.00

$ 226° 900, 860,00
¢ 141° 288, 22%.00
s S57°210,840.00

¢ 42%° 397, 228,00

& 4017524, 575,00
& I65 821,738,000

$ 1167030,823,00



.w_min la gratica uno,analizamos por el mes,el gasta en

¥ -7
Fublicidad de awtas tres lnoustrias y vemos que ol gasto mas
fuerte fuk durante el mes de Agosto,debido a que,como yva

mentionamow @ debe a la programacidn especial.

En 1la segunda arafica podemos ver que fa Cerveceria
Moctezuma ¢u€ la gque 1nvirtid mhs en Publicidad durante

@stos dOE meses,

El resujtado que las cos oraficas anteri10res nos reflezan
QuUE @sSto puede sSer AOtivOo 0 QuUe ®N ClLErtos NEEES n1stan mAs
Frograsss patracinagos por estas lnoustrias (ervecaras.

14}
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14; Televisa S.H.

Textos. Gerencia ae Ventas Televisa. réxico b,F. 19%¢
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Z,2. Puolicigad por Ragio.
3.2.1. Cerveceria Moctezuma.-~

zh cuanto a la publ:icidao reali1zaaa por estas tres
1ﬁnustr:as Cerveceras a través de las emsoras oce Televis$
kadio pogemos notar lo siguiented

En el caso ge la Cerveceria Moctezuma tenemos que ourante
al mes ae HQOsto de 198a sus productos fueron anunclades en las
si1gulentes estacyones de FRadiotr XEX,XEQ y XLEW, por los cuales
tuvo una tarifa por cada spot ce % 483,470,003 tenienao cano

Jastos durante gicho mes 10 Qque a CONTinuacion e muestral

Ragiodifusora No. o® Spots Programa Costo
AEQR 1 Futbol 9 48,470.00
AEx 3 Futbel $ 145,410.00
REC R Futbol $ 48,470.00
xEX 2 Futbol $  96,9490,0Q0
AEG -1 Futbol $ 48,470,00
XEW 3 Futbol $ 145,410,900
XEG ' 1 Futhol $ 48,470.00

Casto Total ¢ S51,690.00



fon esto podemos ver que el qasto realizado por
t i

anuqtrii Lervecera no fué muy altos en campio, los receptores
son muTnos Ya Que como se mencaond la Radio es uno oe
B
medios mas eficaces debido al gran auditario con que cuentan vy
P

e .
sU  mensale lluga a“ taca hora a un exctenso namero

radicescuchas. (S

1\S) Televisa 5.8,

Textos, Gerencia oe Ventas Televisa Raoio. Méiico D.F. 1986
-A3-
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3.2.2. Cervecerfa Cuauntémoc.-

Lon respecto & esta Caerveceria, tenemos que sus productos
=e anuncian en las siguientes estaciones de Rad:o: XEW, XEX, XER,
AEWFIM; caoa Spot en la programaciéan de estos anuncios tiene un
;:csta de $ 4§,470.00.

Durante a) mes de Agosto de 1986 se anuncio de la siguiente

manerat
Radiodi fusora No. de Snot Programa Costo
AEW 4 varios $ 193, 880.00
AEW 4 Varios ¢ 193,880.00
AEW 3 Varios 8 145,4310.00
AEX 1 Varios 8 408,470.00
XEQ b ’ varios 8 46,470,000
XE{ 2 Varios $ 94.940.00
XEQ 1 Varios $ 48,470,000
KEWFM z varios 8 76,940,000
AEWFM el Varios 8 145,410.00
AEWFM '1 : Varios ® 4H,470.00
XEXFM 2 vVarios 8 F6,980.0C
XEQFM L3 varios ® 145,410,000
KEQFM : 2 : Varios  $  96,940.00

Costo Total 8 1’405, 630.00

-84



Comt esul tado

Cervecoria Moctezuma,
A

en wste mas  tuvo
aprovacnéd este medio
praducto "La Cerveza

Dor parte de

e ———
&) VTelevisa S5.A.

logs consumidores.

de estp.,podemogs ver que an relacidp a  la

la Cerveceria Cuauhtemoc gasto mAds va que

com® pPAtrocinio  varios  programas v también

para realizar la 1ntroduccidn de Su nueve

Indio", vy que ha tenldo gran aceptacidn

&)

Tertos. Gerencia os Ventas Televisa Radio. Ményco O,F. 1986

- %



3.2.3. Cerveceria Modelo.-

Estd Cerveceria sae anuncia en las sigulentes escaciones de
radior XEW, XEx, XEQ, XEWFM; teniendc un costo por cada spot de
$ 48,470.00,
Durante el mes de Agosto de 1986 se realizaron 108

siquientes spots, Cuvo costo analizames en el siguiente cuadro.

Radiodifusora rMo. de spot Froarama Costo
AEw s Varios s 242,350, 00
KEW -] Varios ® 387,7460,00
XEX 2 Varias 8 96,940.00
XEX 2 Varias 8 96,%40,00
XEX H Varsos ® 46,470,00
XEQ 2 varios 8 956,940.00
XEQ -3 Varios $ 145,410.0¢
XEQ 2 Verios ® 96.940.00
XEQ 3 Varios 8 14%,410,00
XEWF 2 Varios ¢ 96,940.00
XEwWFEM 4 Varics ¢ 193,880.00
XEWFH 1 varios ¢ 48,470.00
KEWFM 3 Varios * 145,010.0!?
XEWF™ 2 Varios % 96,940.00
XEWFM 5 varios $ 242,350,000

Costo Total ¢ 27191.150.00



Lon esto podemos obhservar que l1la Cerveceria Modelo fud la
'que liagd a gastar mhds en la FPublicidad a través de la Radio.
.
dehido por un lado, a que tiene por contrato e! patrecinio

ae varios eventos deportivos v por otro realiza mucha

publicidad en todos sus produttos.

En eonclusién podemds ver Que estas tres Cervecerias  se
anuncian &n 1a Ragi1o logrango con  esto  gue se  tenua mucha
gemanda del progucto gracias a la aumrencia tan grange qgue
ont:enén 4l anuncilarse s traves ge dicho medio de Fublicidad.

Ya que como en @1 cawno ae la Television na exi1ste un
NOrario para poaer reatizar es%0. €3 0ecir a tods hore y en
varias estac:oncs podemos !lmoar a escuchar cualguiera ae los
gratos  auncios que nos brindan estas lndustrias CLerveceras del

rals. (7)

[ —
171 lTelevisa S.A.

Teitos. Gerencaa de Yentas Televisa Facio. México D.F. 1966
&7 -



CAFITULO CUARTO.



4. - INVESTIGACION LE Camrc,
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4o LMVESTIGACION DE CArra.

-] finalinad arimorol al para realizar la rresente
investigazién, @5 la de conccer al consumdor de Cerveza y ef
warnos cuenta gué piensa  acerca ge ta fupiicicad de eésta gran

tnaustria Cervecera.

l.a napdtes:s planteada fubst

*Las personas consumen Cerveza por gusto Y SON motivadas &
5t por una Fublicigan oien encauzaas®.

LOs datos <uercn obtenidos’ d1rectamente de las personas
selecciranagas.

~ Se tuvo un ﬂnxversu oes

Hombres y mulercs ael Distrito Federal encre 17 y 30 afos,

~ L& AuBSLra ftud des

S50 personas ael sexo femenind v S50 ded sexo masculino,

£l mitooc eepleavo fudk a traves oe entrevistas perﬁnnales‘

A continuast én s presenta [ 3] tipo ae CURBtLONaTrIO

apiircano.



4.1. Cuestionario.
CUESTIONARID

El objetivo de la presente 1nvestigacidn s conocer quien
toma . {erveza, en que 1lugar, en que cantidad. con que frecuencia
y en sintésis que desea ] consumidor de Cervera.

For lo cual se le agradecerd su colaboracioén bara resol ver

el si1guiente cuestionaria.

Sexo F oo M) €dad ______ .
1.~ ¢ Gree usted gue la Cerveca es una bebida apropilaga
para ser tomada...
«s. CON O amigos <)
aes N una f1esta formal ¢

ere ANtes de lam comdas ( )

«es €N $in de asemana L)
»ss Para calmar la sed LS
veo CON las comidas L

Z.= & ué nombre de Cervera recuersa en gste momento ?

3.~ « Tiene usted algun nombre de Cerveza preferido 2

91 Na
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4,- ¢ Recuaroa cuando fu® la dltima vez gque tome usted

Cervers 7
Hoy i) ~ 15 dias ( ?
Hyer [ - 1 mes ()
~ 1 semana  } + 1 mes ()

S.~ Lémo usteo save, en el mercaceo existen varias clases de
Cervecza, <« me poaria mencicnar alguna marcaa...

ces Firna

«se Buena

e Regular

a.~ ¢ Dénoe acostumbra usted tomar su Cerveza ?

Restaurant { 1 Fiesta ()
Faseas L wantina( )
hogar 12 Otras

'7.~ i< Gué lo estimula & comprar Cerveza ?
fromacién ) Calidad « )

Frecio (3 busto <
8.~ ¢« Dbnde compra ustedg su Cerveza ?
Tiencda de autaservicio () Lepdsito )

Abarrotes [ Qtros )

?.~ ¢ Cuanta Cerveza acostumbra usted consumir por seamana 7

=2 (1 2Ly 4 v 8 ¢ amds ()

~p-



L 10e= . En qQué tipo de programa ve que anuncien la Cervexa ?

Uocumentales ¢ Telenovetas ¢« )
Noticieros ) Deportes [
Otras (S}

1t.,~- & Qué le llama la atencidn de los anuncips de Cervezna
que ve por televisian
Faisajes t Fresentacien oel prooucto @ )

Ferzsunas ¢ Jtros L]

12, ¢ Queée t:ipo op anuncio de television lo motiva a comprar
y consumir Lerveza 7

Aspectas gastronémicos { )

Rostros Agraganies (9
Grupos de amigos 1)
Reuniones tamiliares [
Aspectos haturales )



4.%. Tabulacidn.

Como sopemos ta tabulaci1dn es el proeceso de agrupar todas
las * respuestas similares y totalizarlas en +forma exacta vy de
una manera ordenada,

‘Euxsteﬁ a0s métogos de tabulaciény el manual y el mecAnico &
o electronico. En éste caso el proceso que se utilizo {fue el
manual que se aesarralld de la siguiente maneras:

Presentamas en +orma general la tabulat:ibn de cada una de
estas preguntas, con los datos que se obtuvieron tenemos 1a
oportuniaad de presentarlo en una forma mas comprensible, es

decir, a través ae unz grafica que serd en forma de barras,

Con los resultados que obtuvimos podemos comprobar nuestra
hipotes:s ya que "La mayoaria de las personas consumen Cerveza
. por gusto, la Publicidad de la Industria Cervecera ha lagrado
uno oe sus cometidos come es el aumentar el consume de este
producto.™

A  continuacion se presenta la tabulacidn correspongiente de

éste cuestionario y posteriormente sus graficas.

_oi-



TABULACIOM

Tanualdor general.

No.Fersonas I
sea CON 10S amigos 40 21.38
ree €N UNa fiesta formal & T.19
se« antas de las comidas 18 .95
+es ©n fin ce semana 38 20.21
vee Para calmar la sed 42 L2034
see ®Nn las tomidas 44 23. 4t

Correspondiente a la Cerveceria Moctezuma se

No.Fersonas %
XX Laager Espacial 49 51.87
Xxx 13 13.68
Superiar 33 34. 75

be la Cervezaerfa Cuauhtémec se optuvar

Tecate 46 35.11
Conmamorativa 2 t.52
Brisa 7 5.17
Carta Blanca I3 25.1%9
EBEohemia 40 30.52
Kioster 1 0.7
Noche Busna 1 D.7=
Indio t 0.76

4=
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3.

q.-

S,.-

¥ por titimo oo la Cerveceria

Lorona

Modelo Especsal

Negra todelo

Victoria

Todelo tenemoss

25 41,67
? 15. 00
57 28.33
? 15.00

Tampiren e mencironaron dos Cerveras ge pravincia gque

fueron: FPacifico tres personas y Chihuahua una,

81 &3 %3
Hoy 3
Aver 27
- 1 mem 25
«ss Fina
lndic

Carta Blanca
XX Lager
Modelo
Victoraa
Conmemorativa
ase E0BDA
indxo

Carta Blanca
X taper

Modelo

%

S.16 %

27.83 %

25.77 4

16

o

W
~4
~

6.81 %
18,12 %

1.13 %

g

No 37

- 15 dias 1
- 1 mes
+ 1 mes 1

Noche Busna
Faohemia
Superior
Negra Modelo
Tecate

Brisa

toche Buena
Banemia
Superior

Negra Modela

37 %

3 13.42 %
? 27 %
8 18.55 4
-} 6.2 %
24 27,08 %
12 12.80 %
17 172.70 %
3 3.12 %
3 3.12 %
2 2.27 i
13 14,77 %
13 14.77 %
4 4.58 %



&.=

Victoria 3 ;.47

Brisa 1 1;13

Faclfico 1 1.15

++s Regular

Indio 1 1.2%

Carta Blanca 11 15.41

Superior 12 14,63

Negra Modelo 1 1.23

Tecate 16 19.82

Corona 7 8.53

sot H 1.23

Restaurant 47 26,55 %
Fasecs 28 15.80 %
Hogar 57 32.20 %
fromocian L] 7.27 %
Preciro 3 2,74 %

Tisnda de autossrvitio

bepasito

Anarrotes

Otros

- 1 Lerveza 33 S300 W
4 Cervezas 12 12,00 %

+ & Cervezas 7 7o %

o0

15

96~

Tecate . 13
Corona

Ledn tNegro M.

Noche Buena

XX Lager 1
Modelo
Victoria

Braisa

XKX

Fiesta 23
Cantina
Otros 1l
Caligad 18
Gusto aL
%4,.%54 %
13,63 %
20.90
10,93 %
2 Cervezas /9

& Cervetas 9

?

-

N O D W

17.31

Q9 7

1,13

10.97 %

.75

2.43

16,36 %

73.43 %

.00

49,720 %

%



10.-

12.-

Locumentales 1 0.80 %
Moticieros 16 12.80 %
Otros 12 F.60 4
Paisaje

FPrasentacion del producto
Fersonas

Otros

Aspectas gastrontm cos
Rostrows aagradables
Brupos de amigos
Reuniones {amiliaraes

ASpeCtos naturales

ab
33

41

S1
15

27

Y-

27

-7

Telenovelas

Deportes

37.09

26.61%

33048 7

u
3
&

37.78
11.11
20,00
.11

20.00

9

a7

7.20 %

&9.60 %



4.3, GRAFICAS.



GRAFICA 1.

LA CERVEZA ES UNA BEBIDA APROPIADA PARA

. SER TOMADA:
25 22.4
22.3 -
22.9 —
2. 5121 .2 2a 1
29 [ g |
1?.9;
15
lao 5" )
109 9.8
? -5 1
: . 3.1
Q 4 i L
1 2 3 q 9 6 .
1. Con los amigos
2. En una fiesta formal
3. Antes de las comidas
4., En fin de semana
S. Paria calmar la sed
6, En las comidas



- GRAFICA 2,
CERVECERIA MOCTEZUMA

60
52.5|°1.57

as
37.5 34,75

30
22.5 |
15 13.68

il [ 1 d

1 2 3

—

. XX Lager espacial
2. XXX
3. Superior

~3100-



i
35
39
25
20
15
19

V. Y A R ]

GRAFICA 3.
CERVECERIA CUAUHTEMOC

1 2 3 4 S5 6 7

+ Tecate

. Conmenorativa
. Brisa

« Carta Blanca
. Bohemia

. Klo.lur

. Noche Buena

. Indic

-101-"
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GRAFICA 4.
. CERVECERIA MODELO

4L.67

15.6 O 15.9

N
W
s

. Corona

+ Modelo Especial
+ Negra Modelo

. Victoria

-3%2-



GRAFICA 5. .
TIENE USTED ALGUN NOMBRE DE CERVEZA

PREFERIDA?
75 1
67.951 63.0
6a P————T
S52.5.
a5 ) ~
3?.5- ‘ a?.m
36 1
22.9
15
7.5
(1}
 } 2
1. S4
2. No

“108=.



a0
25
2@
15

16

I5.1

v LN -

GRAFICA 6,
ULTIMA VEZ QUE SE TOMO CERVEZA:

27.8

=

V.

a2s5.7?

18.

1 2 3 2

Hoy

« Menos de 15 dfas
« Ayer

« Nenos de ! mes

. Menos de 1 semana
. Mfa de 1 mes

-104 =



GRAFICA 7.

. - CERVEZA FINA
3D o
. €
-1 T r .
28
15 :
19 :
6.2
o ]l
Y
o -l !
1 2 % 49 5 6 ? 8 9 16 11 12
1. Indio
2. Fuche Buena
3. Carta Blanca
4, Bohemia
5. XX Lager
6. Superior
7. Modelo
8. Negra Modelo
9. Victoria
10. Tecate

11, Conmemorativa
12. Brisa

-105 -



GRAFICA 8.
CERVEZA BUENA

- 19.2
H

6.0
' L
.
11 [] D

anu B A
L1 22424587809 1(3 12 33 1o
i Iadfo 8. Negra Modelo
2. Noche Buma 9. Vietoria
3. Carta Blanca 10. Tecate
&. Bohenia 11, Brisa
5. XX lager 12. Corona
6. Superior 13. Pacffico
7. Modelo 14, Lebn Negro Montejo



28
- 17.5
15

12.

~ R A W N e

GRAFICA 9.
CREVEZA REGULAR

12345'6'78‘9

. Indio

. Koche Buena
. Carta Blanca
« XX Lager

. Superior

. Modelo

. Negra Modelo

19.5
H
i4.6
T
o o .
M h UG o
8
3.6
<4
'y L2 Dl 2 3“‘1.3
L. = ‘ DD

8. Victoria
9. Tecate
10. Brisa
11, Corona
12, xxx

13. Sol |
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10
35
30
a5
20
15
10

GRAFICA 10.
DONDE ACOSTUMBRA USTED A TOMAR

SU CERVEZA?
.
1 z.2
] o
26 .55
5.8 ‘
i2.54
' 6.21 6.21
o d }
1 2 3 a 5

1. Restaurante

" 2. Mesta

3. Pasecs
4. Cantina
S, Mogar
6. Otrea

-108-




GRAFICA 11.

QUE LE ESTIMULA A COMPRAR CERVEZA:

- 109~

5 ?23.63
67.5
60
$2.95
45 1
37-5}
30 1
22.9 26.24 -
15 . '
7.5 {LEF I 2.74
]
‘ 1 2 3 4
1. Promocién
2. Calidad
3. Precto
4. Gusto



GRAFICA 12,
DONDE COMPRA USTED SY CERVEZA?

%9 154.54
52 . 5 1
45 1
37.9;
30 .
22.9 1 268,20
15 1 15 .63 2
? - 5 9 ’
o - 1
b § 2 S

1. Tisnda de autoservicio .

2. Depésito

3. Abarrotes

4. Otros



Sa
a3
48
35
30
25
20
135
13

CGRAFICA 13,
CUANTA CERVE;A CONSUME POR SEMANA?

P

{23.a@
12.0
9.6 .
1 e . 3 1
1. Nenos de 2 :

2. 2 cervesas
3, & cervezas
4. 6 cervezas
S, Mis de &

-1




?5
67.9
60
52.5
45
3?.5
39
22.95
15
¢.5

GRAFICA l4.
IN QUE TIFO DE PROCRAMA VE QUE ANUNCIAN

1A CERVEZA?
1 65,
| _ 12.0 9.6
1 ) 3 4 M

1. Documentales
2. Telenovelas
3, Noticieros
4. Daportes

5. Otros

-112-




a0
35
3a
25
20
15
10

9

GRAFICA 15,

- QUE LE LLAMA LA ATENCION DE LOS ANUNCIOS
DE CERVEZA QUE VE POR TELEVISION?

37 .69

.

£6.61

33.06

F ™I CIC

) 3

. Pl‘l.lljﬁl

« Peracnas
. Otros

2

. !uunnciﬁn del producto

=113~



40

30
25
29
135
1

A

37.78

-

GRAFICA 16.
QUE TIPO DE ANUNCIOS LO MOTIVA A COMPRAR
Y CONSUMIR CERVEZA?

20.@¢ 26,8

1h.41 1i1.11

1

b 3 q S5

1. Aspectos GastronSmicos

2, Rostros Agradables

3. CGrupo de amigos

4. Reuniones familiarc.

5. Aspectos naturales
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4.4. Andlis1s de los oatos.
De los datos gque ontuvimas llegamos a la  conclusi6n de que
nuestra hipdtesis es aceptada.

Los resultados abtenmioos son los sigulentes.

Gratica 1

él resultade obtenldo en esta praimera  pregunta fue, que la
mayaria de la gente pre+tiere tomar Cervera para calmar la sed,
con tas comdas ¥ con 10 amigos.

En este caso optuvimos porcenta)es similares ya que la
maynrla de |as perscnas acostumbran tomar Cerveza; sdlo up
3.19 7 que es8 un porcental’s bajo. O sea,solamente se1s personas
rtoman Cerveca en algdna fiestas en cambio. 44 personas

CZ3.A0 %), A2 (22,34 )y 40

%) la taman ya sSea con los

amioos, pPara calmar la sed 0 en las comidas.

Grafica 2

Esta segunda pregunta +ué dividriaa en tres graficas, es
decir.le Lervena mencionaca por el entrevigtado &€ agrupa en su
emoress corresponniente.

En estas tres graficas podemos observar que todos los
grogustos ae estas Lervecerias son mencionados aunque en  un
porcentale menar.

Cervecerfa Moctezuma,.-

En £1 zaso de ésta Cerveceria un €1,57 % menciono xk Lager

v un 34.7% % Superior.

-118-



Grafica 3
Cervecerlia Cuauhtémoc.-~
En estd Cerveceria obtuvimos un 20,53 % de personas que. nos

mencionaron Bohemia y un 35.11 % Tecate.

Srafica 4
Cerveceria Modelo.-
Can respectc a ésta Cervecerla podemos ver gue un 41.&7 %
recuerda Corona v un 28.33 % Negrs PModelo.

Como va se 3% 1-] anteriormente v comb se mostrd en la

tabul acién, todas las Cervesas +ueron menc1onadas en un
porcentaje mavor al 2 %, tampien se 010 el case en ésta
pregunta 1a mencion de  des Cervesas ce provincia, Facifico

{tres personas) ¥ Chihuahua wwha personal.

Grafice I
En ésta pregunta acerca o gue w1 se tenfa una marca de
Lerveta preterida,un &3 % de las personas hos  contestaron  que
Si, esto gquiore decir qgue la mayoria oe 1as personas  sapen

tomar v conocen de Cerveza.

Grafica &
En relaciétn a la daltima ve: que el entrevil stado nabia
tomado Cervera pudimaos obtener 1as sSigulentes resultados:
Un 27.683 % relpdndxércn que la neolan tomado Aver, Yy un
2W.77 % hacla Menos ge una semanal esto nes 1ndica gue €1

eni1ste bastante frecuencia en 21 consumo oe la Cerveza.

~1lb=



vl hagar,. un 26.5% en restaurant v un 15.80 % en paseos.

Tambirén nos  encontramos con  personas (11 &,.21 %4 gue naos
mencionaron que el lugar de su preferencia es la cantina,. Esta
Fespuesta se ne?e A que las entrevistas abarcaron qentes de
varioe niveles sc:xneéunbmxcos. es o0pecir, que  acostumbran  tomar
Lerveza tanto en las cantinas como en el nogar.

Como poagemos observar un Indice muy alto de entrevistados

consumen Cervesa.

Grarica 11
Esta pregunta fué realizada con el fin de saber la razon
del consumo de la Lerveza obtentends un 73.43 % par gusto ¥y un
tea, 36 % p;r la calydad, estc nos i1ndica nuevamente que la gente

que consume Lervera saoe v conoce bien tado lo que eilste en el

mercado £on respecto a éste producto,

Grafica 12
El lugar donde la mavoria de 1as personas compran Cerveza
es en las tiendas de autoservicio obtehiende uwn 54,54 % oor

1.9 % en las tiendas de abarrotes.

este concepto y, un
Can esto nuevamente nacemos &@&nfasis en el aran consumo oe‘

dste producta. YA que comn Todos sabemos si1empre enaste un

autoservicio @ una tienda de anarrotes cerca de cualquier casa

en donae rapldamente pocemos entener wuna puena Lerveza.

Grafica {3

Fara saber cuanta Cerveza es consumida realizamos  @sta

pregunta en la cual opserwvamos gue un A% .00 consume aos nor

—-118-



semana v un 12,00 % tuatro por semana.

E= 1mportante nacer norar que un 23.00 4 consume menos e
gos Cervezas va que en la 1nvestigacidn del total de
entrevistados a cuatro personas no les gusta la Cervera y es
por eso que nos  contestaron que consumen menos de dos
Cérwe:es, v las demis personas realmente s1 consumen menos aé

aos Lervecas por semana.

Grafica 14

iia Cervesa s un progucto Que es anunciado tanto en series
entranieras, come en telenovelas, en deportes, en noticieros.en
comedias ¥ hasta en los eventos especiales y musicales.

For esta razon. el objetivo ‘de ésta pregunta era conocer s:
realmente eran recorgados 1os anuncias Yo en el programa  en ei
que habfan sxd; trasm tidos.

Lomo podemos ver un &5.40 % lo retaciona con aceportes,an
camblo un 0.80 % con gocumentales.

.Esto es f&acil ge entender vya que la (Cerveza es siempre
alao agradable para ser tomada al ver un gran evento deportive
patrocinaon por aloguna oe las tres grandes Empresas Cerveceras

Mexlcanas,

Grifica 15
La Funlicigad realizaga par egtas tras arandes Empresas
Cerveceras siempre s manejada de una manera adecuada. Yy asto
lo poaoemas comprobar debiogo a que (os efectos que ellos buscan
sen ootenigos. A un I7.F0 4 les atraen los paisajes.es por esto

qua cada afa la [noustria Cervecera nos muestra palsayes Mhac
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interesantas. A un 33,00 % Jes  llame law aténcqub las . personas.

grupos de amigos o bellos rostros,

Grafica 1s

Por Gteima relacionamos el consumo v :nmpra' de’ este
praducto €on los anunclos trasmtidos por Te{evxsxbn o hns
encontramos  gque & una qran mayoria, es decair, un 37.78 “-les
agradan  1os  agpectos gastrontmi cos. en camoio los’ grupdﬁr ué;
am1gos v aspectos naturxies tntegran un Eb.u?‘ Vol
(respectivamente).

Nos damos cuenta que la +tipalidad de la Fuolxcxdad de - ésta
gran lndustria Cervecera es lograda vya que todos SUs anuncios
son mane)ados de una manera adecuada. buscando siempre, dia &
dia nejararlos, Y& Sea presentandd rostros Nuevos, oelxc;usas
romigas, parsales muy  tnteresante o simplemente cl progucto ae

una manera ocucelente.
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CONCLUSION.



CONCLUS 10N,

Al +inalizar ésta 1nvestigacion  pucimos lleqar a las
siguientes conclusiones: 7 -

La importancia ae la Industria :Cervecera en ‘et proareso
dlf pals merece contemplarse “Daso gi1versos angulos comb  se
-MeNC1O0N0 anteriarmente.

~ Fuente de empleo.

~ Fraomotora el desarrcl?a agricola,

- Generadora de riquexa.

- Fuente de inorescs para las Entidades Fegerativas o

Munmicipilos,

~.0Oriyen de otras 1mportantes [ngustrias.

-~ lmportante proguctor ge Lervezla en el Munas.

Asi contribuye @sta qran [noustria al desarrollo econdmico
y a1l progreso social ae México.

La Industria Cervecera es. en su capital, en su personal v
en su tecnologfa i1ntegra y orgullosamente mexicana.

ta Fubliz:idad que eésta aran Industria Cervecera nos ofrece

es e

elente va gque tanto en  sus  Anuncios  poar televisian comg
par radio u otro medio NEs dejan alga, nos can @ entender  mucho
de sus productos. como es la calidad., nevedad o simpleaente el

producto ge una manera adecuada,
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El buen manejn de ésta Publicigad hace que el objetivo gue
tiene ésta lnoustria se logre. va que el consumo de Cerveza dia
a 2la es meyaor. Considerando dos aspectos 1mportantes de ésto
“La Lerveza m engorda, ni embriaga.’

Aflrmamos lo anterior porqued

La Cervena no posee atributo alguno que origind
especia2lmente et aumento de pesa del organmismo.

La Cervo:a‘hc tiene un poder caldérico tan considerable como
otras bebidas, En ogcaciones se menciona & la Cervera como una
tebida que engorda v no as!i a la leche o al 3juge de uva o de
manzana. no obstanta el conteniao calérico de todas é@stas
pebiagas es tuwperior al de la Cerve:za.

£i centenido calorico ge 100 gramos ae las si1guientes
ORDIG2S @5 COMQ ®lgue:

Cerveza 47
Jugo de Manzana 50
teche o8

Jugo de Uva 74

En cuanto a que sS1 la Cerveza embr:iaga la respuesta es no,

para poder afirmar esta tomamos cn cuentd lo siguienter

El alcohol no es una sustancia extrafta para el organismo,
51n0 que por el contrario éste naturaimente lo produce. Es
decir se <trata de una materia proplra del cuerps que se forma
por ia descomposicidn del azdcar en los mdsculos v que se halla

permanentemente en #J,
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En muchos otros productos de consumo normal se halla
vambién ei  alcohol, tal es el caso del pan que contiene de 0.3%

a 0.7% ce alcahol.

En cantidades moderadas el aleoho!l avuda a la digestion,

amortigua los nervios del cerebro v alivia la tension fisieca vy

mentala.
l.a pequeta dos1s de alconal aue contienas  la Carveza
Mextcana - 32.2% por PRS0 =~ nNo 85 una  Sustancia extrafa que se

le agrege sine gque es ¢! resultado natural de una de las  etapas
del proceso de elaboracidn, esta es la fermentacion.

La Cerveza es l1a bebida 1deal para apagar la sed, a la ves
que restituye @l agua y restablece el equalibrio salino.

La Cerveza es consigeraga unlversalménte comn la tebiada ae
moderacion por exceloncid.

La mi1sma tey Feoerai del Trabajo clasifica como bebldas
esbriagantes a aquellas que tuvieran maés de S.0% de contenido
alcondlico caso en el que no se encuentra la Cervecza.

De la lnvesticacgiéon de Campo liegames a las siguientes
conclusiones:

- ta mavoria de l& gente pretiere tomar su Cerveza para
calmar 1la sed, con las comida2s O con los amgos.

- Una gran mavoria de las personas conocen de Cervesa, es
aecir sacen tomar v conacen de Cerveza.

- Es muv frecuente el consumo de Cerveza.

- La #Fublicigad realitada por estas tres granges Empresas
Cerveceras sigmpre ©s manelada de una manera agecuada. vy esto
lo pudimas comprobar  va que 10§ resultaqdeos gue buscaban estas
industrias fuercn obtenldos graclas & gque todos SUS anuncios se

trataren de una torma  adecuada, buscande siempre, dia a dis=
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mejorarlaos, a través de presentar rostros agradables, paisajes’
nyevos o simplemente el producto manejado © presentade de una
manera encelente para hacer que &1 consumidor cada ver esté mis
sequro del producto Qgque esta consumiendo esto es, 'Una buena

Cerveza”.

Por dlbimp concluimos v atirmamos que a todoes los que hemos
consumido alauna ve: UCervela Vv observade la Fublicidad ae ésta
gran lpdustria Oraullosamente Menicana nos ha trasmitido lo

si1guiente:

"AL qux@ar la corcholata de una botella o abrir una lata ox
Cerveza 1o primero que se percibe ' es su fresca fragancia,
derivaca de ins aromas combinados del Ldpulo y de la Malts, es
agradable al ol+ato. Vertida en la copa o en el vaso farma
inicialmente un burbujeo del que va surguiendo una espuma,
queaando abajo el liguide limpio y brillante cuyd color varila
del amarililo clara al ambar oscuro. Tomar Cerveza L

1naudablemente un grato v moderado placer."
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