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I ANTECEDENTES GENERALES



EL FonDpo DE VIVIENDA DEL INSTITUTO DE SEGURIDAD Y SERVICIOS SOCIALES PARA LOS
TRABAJADORES AL SERVICIO DEL ESTADO, HA VENIDO ESTUDIANDO LA FACTIBILIDAD TEC
NICA, ECONOMICA, SOCIAL Y FINANCIERA PARA ESTABLECER DIVERSAS INSTALACIONES -
DE INTERES SOCIAL DE USO NO HABITACIONAL EN LA ZONA SuR DEL DISTRITO FEDERAL,
EN LOS TERRENOS UBICADOS EN COLINDANCIA CON EL MbpuLo SociAL "MIGUEL HIDALGO"
(FUENTES BROTANTES) DEL MISMO FOVISSSTE Y LA ZONA DE RESERVA ECOLOGICA PROPIE
DAD DEL DEPARTAMENTO DEL DISTRITO FEDERAL,



I OBJETIVOS FUNDAMENTALES




1. DETERMINACION DE LOS CRITERIOS Y METODOLOGIA PARA SELECCIONAR EL USO DE -
SUELO OPTIMO PARA CADA UNA DE LAS ZONAS A DESARROLLARSE,

2, EVALUACION DE LAS RESTRICCIONES Y OPORTUNIDADES TECNICAS, ECOLOGICAS, ECO-
NOMICAS, SOCIALES Y FINANCIERAS PARA LA DEFINICION DE TODOS LOS ASPECTOS -
QUE LLEVEN A LA UTILIZACION OPTIMA DE LOS USOS DEL SUELO E INSTALACIONES -
NO HABITACIONALES DE INTERES SOCIAL PROPUESTA.

3. CoNn BASE EN TODO LO ANTERIOR, LA ELABORACION DEL PLAN MAESTRO PARA LA ZONA
PROPUESTA,



EN BASE A LO ANTERIOR SURGE LA DEFINICION DE LAS NECESIDADES QUE TIENEN DE E§
PACIOS NO HABITACIONALES, TANTO LAS INSTALACIONES INVOLUCRADAS COMO LOS DERE-
CHOHABIENTES DE LAS MISMAS, PARA CUMPLIR CON LOS OBJETIVOS DE INTERES SOCIAL
LOS QUE FUERON CREADAS, CONFORME A LOS SUB-CAPITULOS SIGUIENTES:

2,1 ESPACIOS PARA RECREACION

2.2 ESPACIOS PARA DIFUSION CULTURAL

2,3 ESPACIOS PARA ASISTENCIA SOCIAL

2.4 EsSPACIOS PARA INVESTIGACION

2,5 ESPACIOS PARA COMERCIOQ

2,6 ESPACIOS PARA SERVICIOS EDUCACIONALES
2,7 ESPACIOS PARA TURISMO,



111 ANTECEDENTES HISTORICOS



MERCADOS PREHISPANICOS

MUESTRA DE HABILIDAD Y DISCRECION POLITICA DE LOS ANTIGUOS MEXICANOS FUE LA -
ORDENANZA DE LOS MERCADOS. EN LA CIUDAD CAPITAL EXISTIA EL GRAN MERCADG GENE
RAL DE TLATELOLCO, QUE ERA COMUN A TODA LA CIUDAD, AUN EN TIEMPO DE LA AUTONQ

~M1A DE ESE BARRIO. CAUSO ADMIRACION A CORTES Y LOS DEMAS CONQUISTADORES SU RE
GULACION Y ORDEN Y LA FORMA EN QUE ERA VIGILADO Y ADMINISTRADO POR FUNCIONA-
R10S DEL EsTADO. LA MEDIDA, LA CALIDAD, LA FORMA EN QUE SE HACIA EL TRUEQUE -
ERAN CONSTANTEMENTE INSPECCIONADOS POR PERSONAS QUE ESTABAN EN UN EXTREMO DE
LA GRAN PLAZA, EN ESPERA Y DISPOSICION DE REGULAR TODO,



EN CIUDADES DE MENOR IMPORTANCIA SE HACIA EL MERCADO GENERAL DE CINCO DiAS., -
AL REALIZARSE LA CONQUISTA, SE ESTABLECIO UN DIA DETERMINADO CADA SEMANA VGR:
LUNES EN TEOTIHUACAN, MARTES EN OTUMBA, ETC. ADEMAS DE LOS MERCADOS GENERALES
HABIAN OTROS ESPECIALIZADOS. ASi EN AZCAPOTZALCO Y EN ITZoCAN (1z(OCAR, SEGON
LA DEFORMACION DEL NOMBRE), SE VENDfAN ESCLAVOS. EN ACOLMAN SE VENDIAN PERROS
ALIMENTICIOS (vID., PERROS DEL MExico ANTIGUO), EN CHOLULA SE VENDIAN JOYAS, -
PLUMAS, PIEDRAS PRECIOSAS, EN TEXCOCO, CERAMICA FINA Y ROPA BIEN ELABORADA, -
LO MISMO QUE LAS JICARAS DE LINDAS PINTURAS. EN XOCHIMILCO, ARTEFACTOS DE ORO
Y PLATA Y PIEDRAS PULIDAS., SE MANTUVO LA REGULACION DE LOS MONARCAS AZTECAS -
HASTA QUE LA FUERZA DE LAS COSAS HIZO QUE MUDARAN DE RUMBO. AUN HoY DIA PUE-
DEN PERCIBIRSE VESTIGIOS DE ESTAS DISPOSICIONES, EN DIVERSAS CIUDADES Y VILLAS
DE LA NACION, DIEGO RIVERA PLASMO EN UNO DE SUS FRESCOS DEL PALACIO NACIONAL,
LA VIDA DIVERSA DEL GRAN MERCADO DE TLATELOLCO, QUE TAMBIEN LO FUE DE TENOCH-

TITLAN,



IV MERCADOS ACTUALES



MERCADO

EN TERMINOS CORRIENTES SE DA ESTE NOMBRE AL LUGAR EN QUE SE REALIZAN TRANSAC-
CIONES DE MERCANCY!AS ENTRE VENDEDORES Y COMPRADORES, EN ESTE SENTIDO, LA DENQ
MINACION CORRESPONDE TANTO A LA PLAZA DE UNA VILLA O CIUDAD DONDE SE VENDEN =~
PRODUCTOS AGRICOLAS, GANADEROS O DE CUALQUIER OTRO ORIGEN, COMO A LOS CENTROS
INTERNACIONALES A LOS QUE SE DIRIGEN, INCLUSO DESDE PUNTOS MUY LEJANOS, LAS -
PERSONAS INTERESADAS EN LA CONTRATACION DE BIENES Y SERVICIOS, CON ORDEN DE -
ADQUISICION O DE VENTA QUE NO CRISTALIZAN EN UN SITIO DETERMINADO, SINO EN =
LOS LUGARES DONDE SE ENCUENTRAN LOS BIENES O LOS ELEMENTOS CUYOS SERVICIQS SE
REQUIEREN.
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MAS ESTRICTAMENTE ECONOMICA Y MAS AJUSTADA A LA REALIDAD ES LA DEFINICION, -
SEGON LA CUAL EL MERCADO CONSISTE EN UN CONJUNTO DE ACTOS DE COMPRA Y VENTA -
DE UNOS BIENES ECONOMICOS LOCAL1ZADOS EN EL TIEMPQ Y EN EL ESPACIO, ES DECIR,
DENTRO DE UNA AREA GEOGRAFICA EN LA QUE FUNCIONAN MECANISMOS CAPACES DE DETER
MINAR AUTOMATICAMENTE EL PRECIO DE CADA MERCANCIA, EL FUNCIONAMIENTO DE ESTOS
MECANISMOS, SU AUTOMATISMO Y LA FORMA EN QUE SE DETERMINA EL PRECIO DEPENDEN

DE LAS CARACTER!STICAS DE CADA MERCADO Y DE LOS ELEMENTOS COMPONENTES DEL MI§
MO, DE ACUERDO CON ESTOS (LTIMOS EXISTEN DIVERSOS CRITERIOS DE CLASIFICACION.
SIGUIENDO LA LINEA HABITUAL EN ESTA MATERIA ENCONTRAMOS COMO PRIMER CRITERIO,
LAS RELACIONES EXTERNAS DEL MERCADO CON LOS DISTINTOS COMPONENTES DE SU ENTOR
NO,
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S1 SE COMBINAN LOS CUATRO CRITERIOS DE CLASIFICACION, RESULTARAN UN ELEVADO -
NOMERO DE FORMAS DE MERCADO, NO OBSTANTE, PARA BUSCAR EN CADA CASO UN PRECIO
DE EQUILIBRIO ES NECESARIO PARTIR DEL SUPUESTO DE QUE TODOS LOS MERCADOS SON
LIBRES, TRANSPARENTES Y PERFECTOS, Y EN ESTE CASO QUEDA COMO UNICO CRITERIO -
DE CLASIFICACION EL DEL CUADRO EXPUESTO, SUPONIENDOSE QUE LAS FORMAS DE MERCA
DO EN EL COMPRENDIDAS CUMPLEN TODAS LAS CONDICIONES ANTEDICHAS,

ENTRE LOS DOS EXTREMOS DE LA LIBRE CONCURRENCIA Y DEL MONOPOLIO (ACEPTABLES -
EN TEORIA, PERO MUY POCO POSIBLES EN LA REALIDAD) LA CIENCIA ECONOMICA HA DIS
TINGUIDO TODA UNA SERIE DE DISPOSICIONES INTERMEDIAS EN LAS QUE LA OFERTA Y =~
LA DEMANDA PUEDEN QUEDAR REDUCIDAS A ALGUNOS PARTICIPANTES TAN sbLo (oL1GOPO-
L10), Y CUYO LIMITE ES AQUEL EN QUE LOS OFERENTES O LOS DEMANDANTES SON (NICA
MENTE DOS (DUOPOLIO). EN TALES CASOS, SI LOS POCOS QUE CONCURREN DECIDEN LU-
CHAR POR LA CONQUISTA DEL MERCADO EL PRECIO DE EQUILIBRIO TENDERA A ACERCARSE,
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AL que SE FORMARIA EN CASO DE LIBRE CONCURRENCIA, POR EL CONTRARIO, SI LOS -
PARTICIPANTES DEL OLIGOPOLIO LLEGAN A ESTABLECER UN ACUERDO O COMPROMISO POR
EL QUE SE DETERMIME LA CANTIDAD DE LA OFERTA GLOBAL Y LAS CONDICIONES EN QUE
SE HA DE SUMINISTRAR LA MERCANCIA AL MERCADO, EL PRECIO SE ACERCARA MAS BIEN
AL QUE SE FORMARIA EN CASO DE MONOPOLIO,

EN UN MERCADO DE LIBRE CONCURRENCIA, EN EL QUE SE CUMPLAN LAS DEMAS CONDICIO-
NES PRECITADAS, LAS MERCANCIAS AFLUYEN HACIA LOS PUNTOS DONDE SON MAS soLICI-
TADAS Y SALEN DE AQUELLOS OTROS DONDE SE ENCUENTRAN EN CANTIDADES EXCESIVAS -
EN RELACION CON LA DEMANDA LOCAL, MANTENIENDOSE ASf UN EQUILIBRIO DE OFERTA Y
DEMANDA GLOBALES EN CADA SECTOR DEL MERCADO.

NINGON VENDEDOR PODRIA COLOCAR SU MERCANCIA A UN PRECIO SUPERIOR AL QUE SERA-
LEN SUS COMPETIDORES, NI LE INTERESARIA HACERLO A UN PRECIO MAS BAJO, POR 0-
TRA PARTE, NINGUN COMPRADOR ESTARA DISPUESTO A PAGAR UN PRECIO MAS ALTO DEL -
ACEPTADO POR LOS OFERENTES, NI PODRA ADQUIRIR EL ARTfCULO A UN PRECIO INFERIOR
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AL QUE PAGUEN LOS DEMAS COMPRADORES O AL QUE EXIJA LA MAYOR{A DE LOS VENDEDO-
RES. DE ESTA MANERA, EL PRECIO DEFINIDO QUE DETERMINA EL MERCADO, ES NECESA-
RIAMENTE ONICO PARA CADA MERCANCIA., Y PUESTO QUE EL NUMERO DE COMPRADORES Y -
DE VENDEDORES ES, EN TEORfA, ILIMITADO, NINGUNO DE ELLOS PUEDE, POR SI SOLO,
INFLUIR DECISIVAMENTE SOBRE EL VOLUMEN DE LA OFERTA O DE LA DEMANDA TOTALES,
COLOCANDOSE EN SITUACION VENTAJOSA FRENTE A LOS DEMAS, POR LO QUE EL PRECIO -
SE ESTABLECERA A UN NIVEL EN QUE COINCIDA LA CANTIDAD TOTAL OFRECIDA CON LA -
DEMANDA TOTAL,

EN EL CASO DEL MONOPOLIO DE OFERTA (EL DE DEMANDA SE DA EN RARAS OCASIONES),
LA MERCANCYA SE FABRICA Y SE VENDE POR CUENTA DE UN EMPRESA Y EL PRECIO SE
FIJA INDIRECTAMENTE POR EL MONOPOLISTA, EL CUAL REGULA, SEGUN SUS CONVENIEN-
CIAS, LA CANTIDAD QUE DECIDE PONER EN EL MERCADG A DISPOSICION DE LOS COMPRA-
DORES, LA LIMITACION ARTIFICIAL DE ESTA CANTIDAD CREA UN CLIMA DE ESCASEZ Y -
PROVOCA LA ELEVACION DEL PRECIO.
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POR SU FUNCION FUNDAMENTAL DE DETERMINAR LOS PRECIOS, EL MERCADO ESTA CONSIDE
RADO COMO CENTRO MOTOR DE LA VIDA ECONOMICA Y CARACTERIZA ADEMAS UN SISTEMA -
ECONOMICO PARTICULAR, DENOMINADO "ECONOMIA DE MERCADO”, CuYOS PRESUPUESTOS
ESENCIALES SON LA DIVISION DEL TRABAJO Y EL RESPETO A LA LIBRE INICIATIVA DE
CADA UNO DE LOS SUJETOS PARTICIPANTES. EN AUSENCIA DE IMPEDIMENTOS EXTRAECONH
MICOS, LOS EMPRESARIOS PUEDEN CONOCER, A TRAVES DEL MERCADO LOS ARTICULOS Y -
LAS CANTIDADES DE ELLOS QUE DEBEN PRODUCIR CON VISTAS A LA OBTENCION DEL MAXL
MO BENEFICIO,
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'V ASPECTOS ARQUITECTONICOS Y URBANOS



EN SENTIDO CONCRETO, EL MERCADO ES EL LUGAR (ABIERTO O CERRADO) DONDE SE REU-
NEN LOS VENDEDORES Y COMPRADORES PARA LLEVAR A CABO LAS CONTRATACIONES DE UNO
0 MAS TIPOS DE MERCANCIAS, 0 BIEN DE VALORES FINANCIEROS, POR ESTE MOTIVO EXIS
TEN VARIOS TIPOS DE MERCADOS CARACTER!ZADOS POR LOS BIENES A TRATAR, QUE SE =
PUEDEN CLASIFICAR EN TRES CATEGORfAS: LA BOLSA, EL MERCADO DE PRODUCTOS Y LA
FERIA.

EL MERCADO DE PRODUCTOS SIRVE PARA LA CONTRATACION ENTRE LOS MAYORISTAS ¥ -
LOS MINORISTAS, AS! COMO PARA VENDER DIRECTAMENTE A LOS CONSUMIDORES., ACTUAL-
MENTE EL MERCADO DE PRODUCTOS SE CONSIDERA COMO UN SERVICIO PUBLICO DE SUMA =
IMPORTANCIA, DEBIDO A LA CONTINUIDAD DE LOS APROVISIONAMIENTOS Y A LOS CONTRQ
LES SANITARIOS.
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EN LAS GRANDES CIUDADES, SITUADAS GENERALMENTE EN EL CENTRO DE UNA REGION PRQ
DUCTORA, SUELE HABER UNO O VARIOS MERCADOS CENTRALES DESTINADOS A LAS CONTRA-
TACIONES ENTRE MAYORISTAS Y MINORISTAS, Y OTROS MERCADOS PARA QUE ESTOS OLTI-
MOS EFECTUEN LAS VENTAS A LOS CONSUMIDORES,

EL MERCADO CENTRAL DEBE HALLARSE EN UNA ZONA DE FACIL ACCESO PARA LAS MERCAN-
C{AS, ES DECIR, CONVIENE QUE ESTE BIEN COMUNICADO POR CARRETERA Y FERROCARRIL
CON LAS REGIONES PRODUCTORAS Y QUE TENGA FACILES CONEXIONES CON LOS MERCADOS

SECUNDARIOS, EL TERRENO ESCOGIDO PARA SU CONSTRUCCION ADEMAS DE PERMITIR UNA
AMPLIACION O MODIFICACION POSTERIOR DEBE GARANTIZAR LA POSIBILIDAD DE ANADIR

VASTOS ESPACIOS EXTERIORES PARA REALIZAR LOS TRABAJOS DE DESCARGA O EMBALAJE,
Y UN LUGAR DONDE PUEDAN ESTACIONARSE LOS MEDIOS DE TRANSPORTE.

19



EL EDIFICIO DESTINADO A MERCADO DE PRODUCTOS SE COMPONE ESENCIALMENTE DE UN =
GRAN ESPACIO CUBIERTO Y CERRADO EN LOS LUGARES DE CLIMA FRiO, PERO CON MUROS
DE VIDRIO. EL PAVIMENTO SE HALLA EN UN SOLO PLANO Y ALLY DONDE EXISTE CONEXION
FERROVIARIA ESTA A NIVEL DEL PLANO DE CARGA (1,10 M, SOBRE EL PLANO DEL FERRQ
CARRIL). LA NECESIDAD DE DISPONER DE AMPLIOS ESPACIOS CUBIERTOS HA ORIENTADO
LA TECNICA ARQUITECTONICA HACIA LAS ESTRUCTURAS EN HIERRC O EN CEMENTO ARMADO,
LA CUBIERTA SUELE ESTAR DOTADA DE AMPLIOS LUCERNARIOS, GENERALMENTE, LOS LUGA
RES DESTINADOS A LA CONTRATACION SE ENCUENTRAN UNIDOS MEDIANTE RAMPAS Y ASCEN
SORES CON LOS ALMACENES Y CAMARAS FRIGORIFICAS, SITUADAS COMUNMENTE EN LOS -
SUBTERRANEOS, OTROS LOCALES SE DESTINAN A LAS OFICINAS DE DIRECCION, POLICIA,
IMPUESTOS ADUANA, CORREOS Y TELEGRAFO, ETC. HAY, ADEMAS OTROS LOCALES ADECUA-
DOS A DIVERSOS MENESTERES (INSTALACION ELECTRICA Y TERMICA, RESTAURANTE, GARA
GE, ETC.). LAS DIMENSIONES DEL EDIFIC10 DEPENDEN DEL NOMERO Y TAMARO DE LOS -
PUESTOS ADJUDICADOS A CADA VENDEDOR, DE LA AMPLITUD DE LOS PASILLOS Y DE LOS -
VEHICULOS USADOS EN EL INTERIOR,
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EN LOS MERCADOS LA ILUMINACION ARTIFICIAL TIENE GRAN IMPORTANCIA, YA QUE Dy-
RANTE LA MITAD DEL ARG, POR LO MENOS, LA MAYORYA DE LAS ACTIVIDADES SE DESA-
RROLLAN ANTES DEL ALBA, ES PRECISO QUE LA VENTILACION SEA EFICAZ, LO CUAL SE
LOGRA POR MEDIO DE GRANDES VENTANALES Y DE VENTILADORES EN EL TECHO, DE SuMA
IMPORTANCIA ES LA INSTALACION HIDRAULICA, PORQUE EL PAVIMENTO, SOBRE TODO EN
LOS MERCADOS DE AL IMENTOS, DEBE LAVARSE A MENUDO TOTAL Y RAPIDAMENTE,

LA CLASIFICACION DE LOS MERCADOS DE PRODUCTOS DEPENDE DE LA CLASE DE MERCAN-

ciAs QUE SE VENDEN (ASt, HAY MERCADO DE FRUTAS Y VERDURAS, DE AVES, PESCADO,
ETC.), Y DEL TIPO DE VENTA (MERCADO AL POR MAYOR Y MERCADO AL POR MENOR),

21



Vi EL MEDIO FISICO



LAS CONDICTONES CLIMATOLOGICAS DE LA CIUDAD DE MEXICO HAN SIDO ESTUDIADAS EX-
HAUSTIVAMENTE EN LO QUE SE REFIERE A LOS ASPECTOS DE ASOLEAMIENTO, VIENTOS DQ
MINANTES, LLUVIAS, HUMEDAD Y TEMPERATURA, SIN EMBARGO, VALE LA PENA ANALIZAR
MINUCIOSAMENTE LAS SINGULARES CONDICIONES DE MICROCLIMA DE LA ZONA PROPUESTA,
YA QUE INFLUIRAN DETERMINANTEMENTE EN EL ASPECTO CONCEPTUAL DEL DISERO ARGUI-
TECTONICO Y DE INSTALACIONES,

LoS TERRENOS SE ENCUENTRAN EN LA COSTA MEDIA DE 2,450 M.S.N.M., EN LAS ESTRI-
BACIONES DE LA SIERRA DEL AJUSCO. SU ALTURA Y UBICACION, HACEN DEL LUGAR UNO
DE LOS MAS AMPLIAMENTE VENTILADOS DE LA CIUDAD Y CON MENOS PROBLEMAS DE CONTA
MINACION ATMOSFERICA, AST COMO UNA ECOLOGIA SANA EN LO GENERAL,

23
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EL MICROCLIMA PRESENTA MAS ANALOGIAS CON EL TIPICO DE LA SERRANTA QUE CON EL
RESTO DEL VALLE, CON TEMPERATURAS MAS EXTREMOSAS DURANTE EL DA Y CON CLARA -
TENDENCIA A ENFRIAR, SOBRE TODO EL INVIERNO, LO QUE SE ACENTUA DEBIDO A LA -
GRAN VENTILACION DE QUE DISFRUTA Y UNA PRECIPITACION PLUVIAL Y HUMEDAD LIGERA
MENTE MAS ALTA QUE LA DOMINANTE EN LA CIUDAD,

LA CONFORMACION TOPOGRAFICA DEL TERRENO CONFIGURA UN PERFIL FORMADO POR PLATA
FORMAS DE SUAVE PENDIENTE CORTADAS POR PEQUENAS BARRANCAS Y DEPRESIONES, QUE
LO HACE UN TERRENO ESPECIALMENTE ATRAYENTE PARA RECORRIDOS PEATONALES, INTERE
SANTES Y VARIADOS.

LA VEGETACION TIPICA DE LA ZONA PRESENTA LAS CARACTERISTICAS DEL BOSQUETE DE
PINO-ENCINO, CON MASAS ABIERTAS Y ACLARADAS DE ARBOLES DISPERSOS, DOMINADA =
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BASICAMENTE POR DOS ESPECIES DE ENCINO (QuERcus AcuTiFoLia v P. Conbicans) -
CON POCOS PINOS ESPARCIDOS (PINUS HERRERIA) Y UNA IMPORTANTE REFORESTACION DE
PINO MEXICANO {(PINUS MONTEZUMAE).

Ev CUANTO A INFRAESTRUCTURA, SE ESTA DESARROLLANDD ACTUALMENTE, Y ESTA CONTEM
PLADA Y CONDICIONADA AL PLAN MAESTRO QUE SE ESTA ELABORANDO, LOS PRINCIPALES
ACCESOS A LOS TERRENOS SON EL ANILLO PERIFERICO SUR Y LA Av, DE LOS INSURGEN-
TES, YA QUE SE ENCUENTRAN UBICADOS ENTRE LA COLONIA MIGUEL HIDALGO Y LA COLO-
NiA SANTA URSULA XITLE,
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MERCADO (20,000 HAB., 0,20 M2/HAB,)

ARTICULOS DE 1 NECESIDAD

Tiro DE LocaL

ABARROTES Y SALCHI-
CHONEREA.

CREMERTAS, LECHE Y
QUESO, HUEVO, MANTE
QUILLA.

PESCADOS Y MARISCOS

FRUTAS Y VERDURAS

No.  PERS.
14 2
8 2
10 2
26 2

AREA APROX,

158 M2

72 M2

72 M2

200 M2

AMUEBLADO

VITRINA REFRIGERADORA,
REBANADORA, BASCULA Y
ANAQUELES,

REFRIGERADOR VERTICAL,
BASCULA, ANAQUELES, RE
PISAS, VERTEDERO,

VITRINA CONGELADOR, -
BASCULA TAJO.

LAVADERO, BASCULA, ES-
TANTERTA,
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Tipo DE LOCAL No. Pers.  AREA APRrOX, AMUEBLADO

CARNICERIAS 8 2 120 M2 CAMARA FRIGORIFICA, VI
TRINA, REFRIGERADOR, -
TAJO, BASCULA, VERTEDE

RO,
PoLLERTAS 8 2 60 M2 VITRINA, REFRIGERADOR,
BASCULA, TAJO, VERTEDE
RO.
SEMILLAS ] 2 30 M2 ESTANTERTA, BASCULA,
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ARTICULOS DE USO NO FRECUENTE

Tiro DE LocAL

BARBACOA Y CARNITAS

HERBOLAREAS

ZAPATERTAS

Ropa

MeRcERIA Y BONETERTAS

No.

PERS,

AREA APROX,

58 M2

15 M2

52 m2

52 M2

54 m2

AMUEBLADO

ESTUFA, BASCULA, TAJO,
VERTEDERO,

ESTANTERTA, ANAQUELES,
BASCULA,

ESTANTERTA, ANAQUELES,
SILLAS,

ESTANTERTAS, ANAQUELES,

ESTANTERTA, ANAQUELES.
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Tipo DE LocaL

BARRO, LOZA Y PELTRE

JoYERfAS

FLORERTAS

FonDAs

No,

PERS .

AREA APROX.

33 M2

32 M2

32 M2

348 M2

AMUEBLADO

ESTANTERTA, ANAQUELES,

ESTANTERTA, ANAQUELES,
VITRINA,

ESTANTERTA, ANAQUELES,
VERTEDERO

ESTUFA, REFRIGERADOR,
CAMPANA DE TRABAJO, -
SILLAS, MESAS, VERTE-
DERO,
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SERVICIOS

Tipo DE LOCAL No. PERS, AREA APROX, AMUEBLADO

PAT10 DE MANIOBRAS 1 700 M2 CASETA VIGILANTE Y CON
TROL

ANDEN 1 210 M2 CusicuLo DE CONTROL,

LAVADO Y PREPARACION 2 16 60 M2 LAVADEROS, BASUREROS,

BoDEGA 1 4 75 M2 ANAQUELES, REPISAS, ME

SA DE CONTROL,

FRiGorfFICO 1 3 75 M2 PIELES, GANCHOS, ANA-
QUELES,
BAROS PERSONAL 2 10 100 M2 W.C, MINGITORIOS, REGA

DERAS, LAVABOS.
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Tipo DE LocatL

BaRos PUBLICO

ADMINISTRACION

GUARDERTA

Cto. DE MAQUINAS

Basura

AREA TIANGUIS (1 DfA
A LA SEMANA)

No,

PERS,  AREA APROX,

20 120 M2
5 150 m2
4 ApuLTOS

15 NiNos 150 M2

2 45 M2
2 50 m2
60 1,250 m2

AMUEBLADO

W.C. MINGITORIOS, LAVA
BOS,

ESCRITORIOS, SILLAS, -
ARCHIVEROS, TELEFONO.

SILLAS, CUNAS, COCINE-
TA, ANAQUELES, MESA DE
TRABAJO, BANCOS, PIlZA-
RRON, BOTIQUIN,

SUBESTACION, CALDERAS,
BOMBAS .

BOTES, CARRETILLAS, -
PALAS,

JARDINERAS, PERFORACIQ
NES PARA POSTEOQ.
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TiPo DE Local

ESTACIONAMIENTO 1 AuTtos
60/12.8 m2
MERCADO 3,927,00 M2 (ConsTRUIDOS)

EsTACIONAMIENTO 2,700,000 M2

PATIO DE MANIOBRAS 840,00 M2

768 M2 ToPES Y SERALAMIENTOS.

PUESTOS Y CIRCULACIONES 67%
(2,940.00 m2),

SERVICIOS E INSTALACIONES 332
(987,00 M2}

33



VIIT PROYECTO ARQUITECTONICO



ACCESC LE
SERVICIC

PATIO DE WANICBRAS

ADMIN 18 TRACION
Y
0gAVICION

ARTICULOS DE
VSO WD FRECUENTE

T PLATA PRINCIPAL
(TIANGUIS)

ACCESO SXABER P ROPEROIONAL
FAMIC SERIADO  DRTEGA MMRAA

{ EBTACIONAMIENTO PUBLICO |

PLANO DR
WORADA B FUBCIONMNENTO J




DESCRIPCION DEL PROYECTO ARQUITECTONICO

EL PARTIDO ARQUITECTONICO, SE FUNDAMENTO EN LAS 5 AREAS DE PROGRAMA, SEGON -
DIAGRAMA DE FUNCIONAMIENTO.

* ESTACIONAMIENTO

* PLAZA TIANGUIS

* SERvVICIOS

ARTICULOS DE 1A, NECESIDAD
ARTICULOS DE USO NO FRECUENTE,

EL PROYECTO SE IDEG COMO UNA ENVOLVENTE DEL AREA DE MERCADO PROPIAMENTE DICHO
DE EL AREA DE PLAZA DE TIANGUIS, BUSCANDO SU INTEGRACION (TIANGUIS 1 DIA A LA
SEMANA), ASIMISMO SE BUSCO LA CENTRALIZACION DE SERVICIOS Y ESTACIONAMIENTOS,
LOGRANDO QUE LOS RECORRIDOS FUERAN LO MAS CORTOS Y DIRECTOS.
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c)

CRITERIO ESTRUCTURAL

CIMENTACION:
ZAPATAS AISLADAS, DE CONCRETO ARMADO Y
CONTRATRABES DE LIGA.

SUPER ESTRUCTURA:

COLUMNAS DE CONCRETO ARMADO,

MUROS EXTERIORES DE CONCRETO ARMADO.

MUROS INTERIORES DIVISORES DE BLOCK DE LA HUERTA,

TECHUMBRE ENTREPISO ADMINISTRACION:
LOSAS TT PREFABRICADAS,
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ESPECIFICACIONES Y ACABADOS

LoS ACABADOS SE DISENARON PENSANDO EN MATERIALES, APARENTES Y VIDRIADOS, BUS=
CANDQ UNA FACILIDAD DE LIMPIEZA Y DE MINIMO MANTENIMIENTO, COMO LO SON EL CON
CRETO APARENTE, BLOCK HUECO LA HUERTA, AZULEJC, LOSETA VINTLICA, BALDOSAS LA -
HUERTA, ETC.

Los ACABADOS VARIAN SEGUN LAS CARACTERISTICAS PROPIAS DE CADA AREA, COMO SE
VERA EN PLANOS ADJUNTOS.
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ESTIMADO DE COSTO

TOMANDO EN CUENTA EL INCREMENTO DE LOS MATERIALES Y MANO DE OBRA, SE TOMARON
COMO BASE LOS PRECIOS DE ESTE TIPO DE CONSTRUCCION EN EL 2° SEMESTRE DE 1986,
DANDOLES UN INCREMENTO DEL 120% DE ACUERDO A INFLACION PARA SACAR UN COSTO -
APROXIMADO AL 2° SEMESTRE DE 1987,

2° Sem, 1986 2° Sem. 1987
AREAS CUBIERTAS 3,927 m2 185,000/mM2 407,000/m2
AReAs EXTERIORES
Y ESTACIONAMIENTO 5,840 m2 65,000/m2 143,000/m2
AReAs CUBIERTAS 1,598,289,000.00
AREAS EXTERIORES 835,120,000, 00
CoSTO APROXIMADO 2,433,409,000.00

(Dos MIL CUATROCIENTOS TREINTA Y TRES MILLONES CUATROCIENTOS NUEVE MIL PESOS
00/100 M.N.)
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