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UN PROGRAMA DE EDUCACION PARA LA COMUNICACION ESCOLARIZADO

Bien sabidos son los efectos que los medios de comunicacion social producen en el hombre,
como la manipulacion de sus ideas, su enajenacién ante ciertas conductas y pautas ideolégicas,
su desviacion de los prc e internacionales a causa de programas de ciencia
. ficcién o de entretenimiento, y otros tantos mas que conocemos los estudiosos en comunicacion
y que la gente, a no mentir, se da cuenta cada dia. ‘

(N} 1

naci

Si estos efectos se producen en el hombre adulto, éc6mo no ha de producir consecuencias
en la nifiez y en 1a juventud?

En este sentido del estudio de los efectos es a lo que se han abocado los investigadores en
comunicacion. La mayoria de los trabajos realizados en la ciencia de la comunicacién son de
caracter meramente técnico o de estudio de los efectos que provocan los mensajes de los medios
de comunicacién social y de mejoramiento de los procesos de produccién y persuasibn de los
individuos a través de esos mensajes.

Encontramos en la amplia bibliografia en comunicacién muchos libros que se sitGan en las
diversas corrientes: funcionalistas, estructuralistas, marxistas; algunos otros se abocan a investi-
gar sblo los efectos, otros s6lo los mensajes y algunos mis solamente a quién se dirigen estos
mensajes; sin embargo, poco encontramos que ayuds a los espectadores para entender de una
manera distinta los mensajes emitidos por los medios. '

Concretamente en la blisqueda de material, de instituciones o de personas que se inclinen por
este tipo de investigaciones de educar con juicio critico hacia los mensajes de comunicacién, no
se encontré casi nada. Este tipo de investigaciones es muy reciente y son muy pocos los
comunicélogos que se abocan al estudio de una mejor manera de ver, oir y escuchar los mensajes
con una actitud abierta, discerniente y critica.

En este sentido, creo que es urgente una alternativa en Ciencias de la Comunicacién que se
oriente a estudiar al receptor, al mensaje y al emisor de los mensajes que se transmiten por los
medios masivos, pero en tal forma que no s6lo critique lo negativo sino que ofrezca pautas de
solucion a los problemas que emanan de estos efectos.

Urge, por lo tanto, una investigacién que se proponga descubrir, sistematizar y aplicar un
método que ayude al individuo a saber ver, escuchar y leer los mensajes que le vienen de los
medios de comunicacion social, pero no en forma destructiva, de deshecho total de los medios,
ni de desprecio y rechazo de todo 1o que implique la comunicacién social, sino de una manera
critica y selectiva donde la persona sepa percibir, intuir, criticar y discernir esos mensajes en
forma creativa, propia y personal, no alienante.



11
Creo que es muy ambiciosa esta propuesta y dificil de realizar, pero no imposible.

En esta interesante empresa nos encontramos ante un panorama que podriamos clasificar
como nebuloso, ya que en nuestro pais son muy incipientes los estudios, investigaciones,
bibliografias y todavia més, lss instituciones que se dediquen a profundizar en este aspecto de la
comunicacion.

En México, este tipo de programas aparte de ser precarios, estdn hechos de manera aislada,
como un experimento de algunas instituciones, como el Instituto Latinoamericano de Comuni-
cacion Educativa, 1a Organizacién de las Naciones Unidas, en menor grado !a Secretaria de
Educacion Publica y algunas instituciones privadas como: Instituto Universitario de Ciencias de
la Educacién, dirigido por religiosos salesianos; Colegios Lasalle, Mejor television para niilos
A. C., entre otros. ’

De estas investigaciones se han sacado resuitados positivos pero no profundos, ya que no se
han planteado un método permanente de educacién para Ia recepcion de los mensajes de los
medios, sino que s6fo han sido a nivel de 1a aplicacion de los mensajes en las materias escolares,
para mejorar el aprendizaje; otros se han abocado a la creacidon de clubes de television, a la
organizacion de cinedebates, audiodebates. Quizé, 1a experiencia mis completa en este rubro
es la de Mejor Television para Nifios, que plantsaron una secuencia de cursos en los nifios para -
mejorar su exposicién frente a la television,

Estos intentos pretenden ensefiar al individuo a analizar los mensajes, saber ver lo que le
quieren decir, ayudarios a saber percibirlos pero no con toda su capacidad, ni en todos sus
lenguajes, y todos sus sentidos, y no siempre a saber cb se insertan en su vida diaria, como los
estan dirigiendo, como analizarlos y criticarlos en sus aspectos morfologicos, al nivel de los
contenidos y de 1a ideologia que les transmiten y de las maneras de orientarlos para actuar en la
sociedad y pensar en el futuro.

No deshecho las grandes aportaciones que hacen estos intentos de educacién para la comuni-
cacidn, pero si critico el que no exista un método pedagdgico que provea de estos aspectos
desde los primeros niveles y dentro de la educaciéon formal.

CONCEPCION DE ESTA TESIS

En virtud de la poca inclinacion que los investigadores tienen hacia este tema y conociendo de
una manera cruda los efectos que producen los mensajes de los medios en las personas que estin
expuestas constantemente a ellos, me inicié en esta tarea dificil pero interesante.
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Este interés “por hacer algo para que las personas y yo también dentro de ellas’ supiéramos
discernir y criticar los mensajes de los medios y todo lo que viene de ellos, se inicié durante un
curso que tomé en 1981, sobre ““Formacion de Maestros para la Educacion hiacia la Comunica-

" cion Social”, impartido por el licenciado Jorge Gabriel Rodriguez, miembro de la institucion
SERPAL (Servicio Radiofénico para América Latina), incansable promotor de las relaciones
humanas y de la educacio:n para la comunicacién y ia insercion de ésta en la escuela.

Este interés lo fui madurando en los Gltimos semestres de mi carrera y més ain durante fos
Seminarios de Tesis 1 y 11 cursados en ta ENEP Acatidn. Otro elemento que ayudd a comprome-
terme con tan interesante empresa fuercs: !as respuestas de Jos nifios en sus cartas dirigidas a la
Revista Infantil “SOY TU AMIGO’’ de la cual soy fundador y director hasta 1a fecha.

Dentro de estas situaciones y realidadss inicié la investigacion de 1os materiales bibliograficos,
y trabajos realizados por investigadores dedicados al tema, asi como de las instituciones que rea-
lizan y fomentan este tipo de cursos, pero casi no encontré nada. :

Sin embargo, con mi poca preparacion pedagdgica pero con el gran conocimiento que he
tenido de los niiios desde hace muchos afios por el trabajo que he realizado con ellos y por el
inmenso carifio que siento por la infancia, a ia cual considero “'la mas importante etapa en la

~ vida del hombre” y en la cual creo que estd fincado todo lo que el individuo es y serad en el
futuro, empecé a formular este programa que en las paginas posteriores presentaré.

Este intento de “EDUCACION PARA LA COMUNICACiON", desea precisamente ayudar al
nifio a iniciarse en un juicio critico hacia los medios de comunicacién social, ayudindolo a saber
percibir, intuir, discernir y criticar de manera constructiva y creativa esos mensajes, para asi
aplicarlos a su vida diaria y al mismo tiempo que le ayuden a aprender més en la escuela.

Por lo tanto, el programa ‘‘Educacion para la Comunicacion” quiere ser un instrumento, una
ayuda, un nuevo método educativo que propone la iniciacion del nifio o de! educando en un
juicio critico hacia los medios de comunicacion social.

El Programa EDUCOM, debe entenderse como aquél que busca que el educando se personali-
ce en la comunicacion dialdgica, tanto a nivel de si mismo, del otro, del grupo, como de los
medios de comunicacién masiva en un proceso de juicio personal y comunitario.

Este programa escolar debe comprenderse en dos sentidos:

A} Al nivel de la ensefianza de la comunicacion en sus relaciones interpersonales;

B) Al nivel de la iniciacién del juicio critico hacia los mensajes que recibe de los medios
masivos de comunicacion.
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El primer nivel busca desarrollar en el educando: conacimientos, actitudes y habilidades que
le ayuden a comprender los més el 1tales cc ptos de comunicacion y a aplicarlos a su vida
escolar, familiar y social. En este sentido, el programa desarrollars conceptos como los de infor-
macién, comunicacion, niveles 23 comunicacion, asi como el uso del silencio,”los lenguasijes, los
ecodigos en comunicacion, etcétera.

£i conocimiento y Ia utilizacién de estos nrincinias elementales, ayudard al educando a saber
comunicarse con sus ecripaieras, con su profesor y con la directiva de la escuela, con mejores
formas y sistemas de didlogo (aqui entra la utilizaciéon del lenguaje fisico y psicolégico, la
forma de hablar, de presentarse ante un pablico, etcétera) que propiciard una mayor agilizacién
del proceso ensefianza-aprendizaje.

Asimismo, el programa no sblo se aboca al mejoramiento de la comunicacion del educando en
su escuela, sino que también implica el saber dialogar en su familia, con sus compaiieros de fa
calle, con las personas a las que tenga que enfrentarse para solicitar cualquier cosa. En este
sentido, el programa pretende ayudar ai nifio a abrirse a los demds para ser mis dialogante, mis
expresivo méas decidido acerca de 1o que piensa, opina y juzga de la realidad en la que vive y de
su relacion con los demis.

saber percibir los Enensajes, a saber captarlos por sus sentidos, a saber intuir lo que quieren
presentar, el saber analizarlos de manera morfolbgica y en su contenido, para descubrir qué
intereses representan y as{ saber y comprender qué conductas le pide que ponga en prictica o
hacia dénde oriente las ya existentes. Este anélisis es en funcion de que el nifio tenga elementos
que le ayuden a poder descubrir la ideologia que se le transmite por los mensajes y asi compren-
da la misma.

PROCESO DE APLICACION DEL PROGRAMA EDUCOM

Para aplicar este programa primero busqué lugares donde se pudiera realizar el trabajo en un
ambiente de !iberiad, por ello Jo propuse como un “TALLER DE COMUNICACION PARA
JOVENES Y ADULTOS"”, ésto fue en 1982-83. No se aplico en un ambients escolar sino infor-
mal; era gente que se reunia con el fin de aprender a comunicarse y a iniciarse en un juicio
critico hacia los mensajes de los medios. '

Las personas que asistieron a estos talleres tenian muy buena voluntad de aprender, pero este
juicio se hacia dificil desarrollar ya que ellos, por sus ideas y forma de pensar arraigadas, les
costaba mucho comprender y aceptar muchas de las valoraciones y argumentaciones que se
hacian en el Taller.
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Después de estos intentos de talleres de comunicacién con jovenes y adultos y de ver los resul-
tados no tan satisfactorios, me propuse aplicar el programa a nifias, pero no niiios de ambiente
escolarizado sino de ambiente informal. Por el mismo caricter del lugar y de la forma de trabajo
que era en fa calle o en casas y en el cual no habia presién de asistencia y calificacién, el progra-
ma no resultd, ya que los niiios faltaban mucho y continuamente habian nifios nuevos; esto
impidié que no se cumplieran los objetivos que me habia propuesto. ’

Para la aplicacion de este curso de formacion del juicio critico hacia los medios de comunica-
ci6n social para nifios de educacién informal, se adaptaron las sesiones de trabajo de manera que
dieran el mejor resultado. Sin embargo, no fue asi. La falta de asistencia y de presién en la
participacién y calificaciones no ayudaron para que se pudiera aplicar de la manera més exacta,
Este curso se llevd a cabo durante 1983.

Basindome en estas dos experiencias, volvi a repensar ¢l abjetivo y los contenidos del progra-
ma, ahora adaptdndolos a la educacién formal escolarizada, pensando en que los niiios destinata-
rios de esta nueva educacién, podrian tener las sesiones y la formacioén hacia la comunicacién
social de manera l6gica y permanente.

Pensé el programa para un ciclo escolar y después par el auge que tuvo en la primera escuela,
lo empecé a formular para todos los grados de la primaria. El programa experimental para un
eiglo lo apliqué durante el aiio 1983-84, en el Colegio Civilizaciébn para Nifas, incorporado a la
SEP.

El programa se aplico de esta manera: primero se dio una ambientacién y preparacion previa a
los profesores (un toal de 12 profesores de grupo y los directivos). La manera de llevar el
curso consistié en que los profesores de cada grupo aplicaran el programa basindose en las fichas
de trabajo para ellos elaboradas y mi trabajo consistia s6lo en ser orientador y guia. Se realiza-
ron sesiones de cada ocho dias durante seis meses, como preparacién para la aplicacién semanal.
El curso se imparti6é a los nifios una hora por semana.

La experiencia en este colegio tuvo buenos frutos, pero no los esperados, ya que como no se
establacié una hora fija de imparticion del curso, los profesores no aplicaban con secuencia las
sesiones; eso llevd a un retraso en varios grupos y al final se comprobé que una buena parte de
las fichas no se habian aplicado.

Sin embargo, en la evaluacién que hicieron los profesores se obtuvo que las nifias se habian
iniciado en un proceso de comunicacion dialégica y en un juicio inicial hacia los medios,
ayudando asi a mejorar el aprendizaje.
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En 1984, con la experiencia realizada en el Colegio Civilizacion, las pertinentes aportaciones
de profesores y de la licenciada Margarita Rami{rez, directora de Pedagogia del Instituto Univer-
sitario de Ciencias de la Educacitn, as{ como de los profesores de colegios salesianos reunidos en
un curso para profesores y directores de estos centros educativos en la ciudad de Morelia, inicié
una reformulacion del trabajo experimental. '

El nuevo trabajo constaba de una presentacién esquematica para el profesor acerca de lo que
era el curso. Ademés estaba fundamentado con una serie ‘de objetivos: general, particular,
especificos, que le daban un carécter més sistemético.

E| temario también se reformuld con una secuencia l6gica de contenidos que introducian al
nifio desde la necesidad de comunicarse hasta la comprension de los lenguajes y codigos .en
comunicacion, para que finalmente el propio alumno presentara, usando los Ianguajes la
importancia de la comunicacién dlaléglcn.

Asimismo, en el aspecto de los medios masivos, el niiio debia iniciarse en la rememoracién y
clasificacién de programas hasta el anélisis profundo e ideolégico de los nuevos mensajes con la
posterior creacidén de un programa televisivo.

. - Estos objetivos y temas se trataron de adaptar a los temas propuestos en los programas oficia-
les con el fin de que no fuera una educaciébn “‘aparte” sino una educacion integral. :

Igualmente se reformularon las fichas de trabsjo para los profesores. Este material se elabor6.
con objetivos propios de cada sesidn; una nota para el profesor sobre los conceptos més impor-
tantes y actitudes a lograr, ademas de una formulacién metodologica secuencial que partia de la
experiencia propia del nifio hasta llevario a un anélisis y creatividad en la actividad, pasando por
la experumentambn del tema.

Toda esta metodologia estaba organizada con juegos, ejercicios, dindmicas de grupo y
personales, segn el tipo de tema y el objetivo a cumplir.

" Este trabajo revisado y corregido 1o apliqué durante el ciclo escolar 1984.85 en tres colegios
particulares:

a) Colegio Renacimiento para Nifios (5 grupos: 3 quintos y 2 sextos})
b) Colegio Mercedes para Niiias {6 grupos: 2 cuartos, 2 quintos y 2 sextos)
¢) Colegio Fray de Uruapan, Mich. {1 quinto).
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La experiencia en el primero fue muy fructifera ya que yo mismo lo apliqué como profesor
vy 2 los maestros les correspondib ser los protagonistas de los resultados., Aquf hubo una hora
especifica para cada grupo: un dia a la semana de 12.45 a 13.45 horas. '

En él segundo colegio yo sblo fungi como coordinador y orientador de los profesores aplica-
dores. Ellos aplicaban las fichas y evaluaban el trabajo de las alumnas. Adn asi, segan las horas.
de evaluacion, los resultados fueron muy satisfactorios,

En el tercer colegio, por cuestibn de distancia, la profesora tuvo un curso sencillo antes de
iniciar el afio y después por correspondencia y por algunos encuentros personales se pudo pre-
parar y evaluar. '

Los resuitados en los tres colegios fue muy positiva, aunque por falta de materia!, aparatos
técnicos y tiempo no se pudo aplicar en toda su extension.

Asimismo, el programa se adapté y aplicé en este mismo aiio 1984-85 a mujeres obreras y
trabajadoras de casa en la Escuela Abierta “Auxilio” (experiencia con 20 mujeres) y cuyos
resultados segin la expresién de ellas mismas, fue muy positivo porque ahora “vefan los progra-
mas de televisibn de otra manera y porque ya no se dejaban llevar por todo lo que decian en las
fotonovelas”™. '

La experiencia se extendio a varios grupos de jovenes entre 17 y 22 aiios, asf como con
adultos de diversas edades que formaban un sélo grupo.

Para el caso de la investigacion sblo retomé los resuitados obtenidos de la aplicacién en el
Cotegio Renacimiento a nifios de quinto grado, por haber sido los que estaban en mejor disposi-
cion de iniciarse en un juicio critico hacia los mensajes de los medias y por ser el curso que se
aplic6 de manera mas completa y sistemitica, ya que la actitud de los nifios fue mds abierta,
interesada y participativa.

METODOLOGIA Y OBJETIVOS

Después de haber expuesto a grandes rasgos mi interés por cubrir esa urgencia de ““Educar
para la Comunicacién’’, en las personas, principalmente en los nifios, asi como los antecedentes
del proceso de elaboracion del ‘‘Programa EDUCOM en México’, a continuacion presentaré de
manera gfobal, los objetivos de este trabajo de tesis v la metodologfa que seguiré para llegar a
las conclusiones finales donde interpretaré los resuitados obtenidos en mi investigacion.
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E) Titulo

Es necesario hacer una aclaraci6n pertinente: a lo largo de las paginas introductorias he habla-
do mucho de “Programa de Educacién para Is Comunicacion”. Este titulo pertenece al progra-
ma elaborado para la aplicacion; aquél del que mencionaba, tenia fichas de trabajo para el
profesor y dentro de las cuales estaba desarroliada 1a metodologia de las sesiones.

A’ diferencia de este nombre, el titulo de la tesis que presento es "PERSPECTIVA DE EDU-
CACION PARA LA COMUNICACION’’. Una opcién para formar en los nifios un juicio critico
hacia los medios de comunicacién social.

¢Qué quiere decir este titulo?
-
Perspectiva: Estd dada en funcién de un futuro no lej_ano, donde resuite un proyecto realiza-
- ble en corto tiempo que pretenderd en los nifios una,

Educaciobn para la Comunicacién: entendido como un proceso sistemético fomial, sujeto a
revisibn y a evaluaciones constantes, con un contenido de las Ciencias de la Comunicacion,
pero aplicado al pensamiento infantil y a la educacion bésica escolarizada.

" La .l6gica de esta formacibn viene dada con el descubrimiento de la importancia de la
comunicacién dialégica en los diversos niveles, con el fin de cuestionar si en la comunicacién
masiva hay didlogo o no.

Desarrollamos, en este sentido, un juego de palabras aparenteménte sin importancia, pero
con mucha profundidad para esta investigacion:

“EDUCACION PARA LA COMUNICACION Y COMUNICACION PARA LA EDUCACION"

Creo que es necesario y urgente encontrar nuevos y mejores métodos de educacién dentro de
fa escuela, en todos los niveles: comunidad educativa, directivos-maestros, maestro-alumno,
alumno-maestro; alumno-alumno; padres-hijos, hijos-padres, etcétera,

Toda esta cohlunicacibn en la educacitn, su descubrimiento y desarrollo (dado en este progra- .
ma a través de ejercicios, dindmicas de grupo, actividades, reflexiones, trabajo en clase y en casa,
etcétera) ayudaré a que los agentes educativos se relacionen de tal manera que el aprendizaje del
nifio sea fortalecido. ' .
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Una Opcion: No descarto la posibilidad de que existan otras posibilidades de formar al juicio -
critico. Hay intentos a nive! de la prensa masiva, de algunos programas de televisién, la
existencia de talleres de comunicacién y la presencia de departamentos psicopedagbgicos en
los colegios. Estas ayudas, aunque tienen su tarea propia, buscan mejorar las comunicaciones
entre alumnos, maestros y padres de familia, por lo cual ésta no es sino una opcibn.

Formar en los nifios: Creo que desde un principio ha quedado clara mi intencién de no sblo
informar sobre la comunicacién sino de “FORMAR’ en ella, o sea darle al nifio elementos
de desarrollo personal, con el fin de que madure en sus relaciones con los demés, que sepa
defenderse de los mensajes que le afectan, asi como de aprovechar todos aquélios que le son
de utilidad para su vida propia.

Un juicio critico: En la pedagogia del Lenguaje Total, corriente pedagbgica en la cual me basé
para desarrollar mi investigacién, la formacién del juicio critico implica cuatro aspectos:
educacibn a la percepcibn, a la intuicién, a la criticidad-discernimiento y a la creatividad.

Precisamente, este juicio critico quiere decir que el nifio desde su propia vision del mundo
pueda descubrir, observar valorar y elegir los mensajes que recibe para aprovecharlos. La tarea
consiste precisamente en llevar a cabo esos cuatro puntos del proceso de criticidad presenta-
dos por esta pedagogia.

Hacia los medios de comunicacién social: El programa no se cierra sblo a los medios de
comunicaciébn social, proporciona elementos para que primero se critique la propia realidad
circundante, en la cual hay personas, situaciones, cosas, relaciones, pero toda esta preparacién
debe conducirlo a saber recibir criticamente los mensajes que vienen de los medios. Medios
que en este tiempo tienen tanta importancia y tanta incidencia en la vida individual y social,
Ya que son orientadores como ninguno, de las actitudes y comportamientos, gustos y prefe-
rencias y de las ideologias de los pueblos y sociedades.

Dentro de esta descripcién y como culminacion de esta explicacion general se sitiia el objetivo
de este trabajo de tesis: :

“‘Demostrar que la aplicaci6n de un programa escolar de educacibn para la comunicacién si’
coadyuva en la formaciébn de un juicio critico en los nifios de educacién primaria y al desa-
rrollo integral de su aprendizaje’”.

) Esta es en principio, la idea que ha regido tanto el programa como la tesis, en su desarrolio
practico. Es un constante evaluar, wvalorar los procesos, las situaciones, las personas, las interven-
ciones, los resultados con el fin de demostrar si esta aplicacion ayuda a esa formacion o no.
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Creo que, como veremos en las conclusiones, el programa prictico s{ ayuddé a los nifios a
formarse en el inicio de un juicio critico y a mejorar el aprendizaje a través de mejores
comunicaciones,

La Metodologia
En el trabajo de tesis, para llegar a esta demostracion, se llevé a cabo la siguiente metodologia:

Marco Tedrico

Para fundamentar la investigacion se propone un marco tedrico que abarca los conbeptos de:
Educacibn, educacién tradicional y nueva; el lenguaje total, principios, metodologfa, etapas
del nicleo generador; el programa EDUCOM en el lenguaje total y su historia y principios.

En si 1a investigacién va a estar basada en esta pedagogfa y dentro de ella especificamente
’La criticidad de los mensajes Televisivos’’. -

Basados en esta pedagogia y tomando en cuenta los contextos de nifios, medios masivos,
escuela, es como presentaré mi programa prictico en toda su amplitud.

Este programa abarca el trabajo con niiios, maestros y padres de familia; la manera de trabajar,
los objetivos perseguidos y 1a forma de evaluacion.

Para observar, analizar e interpretar los resultados del programa en el curso, apliqué upa
encuesta inicial y una final con el fin de cotejar los resultados y comparar las diferencias y
similitudes en las contestaciones de mi muestra que fue un grupo de 50. aiio del Colegio
Renacimiento. )

Ademdas de la misma encuesta inicial aplicada al final, se aplicaron otras encuestas: sobre su
opinion del curso y sobre la evaluacién que le harian a este curso a nivel de la metodologia
¥ técnicas de trabajo.

Finalmente y a manera de conclusion, se hace la interpretacién de la encuesta inicial y final,
con el fin de conocer los cambios operados en los nifios segiin las respuestas a las mismas
preguntas pero con un aio de diferencia y un curso de comunicacion recibido.

lgualmente, se hace la relacién para establecer comprobaciones o disprobaciones entre las
hipotesis y los resultados y observar si 1o propuesto al inicar este trabajo de tesis se cumpli6
0 No.
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CAPITULO PRIMERO

PRINCIPIOS EDUCATIVOS

“gl educador para la liberacion tiene que ‘morir’ como educador
exclusivo de los educandos, a fin de renacer, en el procesb, como
educador-educando de los educandos. Por otro lado, tiene que propo-
ner a los educandos que también mueran como exclusivos educandos
del educador a fin de que renazcan como educandos-educadores del
educador-educando’. Paulo Freire.! :

1. Educar {a quién ¥ por qué?

Hemos hablado mucho en la introduccion de este trabajo de la educacion de los nifios hacia la
comunicacion, Es una educacion que pretende, precisamente, lo gue inienciona Freire; un morir
a ser educador, entendido como el dnico que puede ensefiar para convertirse en el animador, el
orientador del grupo y de cada uno de los alumnos en particular, en el desarrollo integral de su
personalidad, que abarque el crecimiento interrelacionado de sus capacidades intelectuales,
emaotivas y psicomotoras. ’

En este punto, s donde resulta necesario definir cul sers el concepto de educacin, el cual
serd uno de los términos claves para comprender todo el trabajo de ‘’‘Educacion para la Comuni-
cacion’ que aqui se desarrolla.

Por lo tanto, definiremos a la Educacién como *‘un proceso en el que todos los miembraos, ac-
tuando en comunidad, logran la madurez que les corresponde en iodas las etapas de su vida''.2

La educacion, entonces, no silo se centra en algun dominio de la vida del hombre, sino que
debe formar al hombre desde todos 1os Ambitos en que este se mueve.

Esta formacion del hombre, precisamente, debe llevarlo hacia una educacion en la libertad,
donde él se prepare para la libre eleccién y decision; una educacion que lo lleve a ser libre por el
conocimiento,’

Un hombre libre sélo 1o es cuando se le toma como una persona ‘, una persona individual que
estd actuando y viviendo en conjunto con la colectividad de su salén de clases, de su familia,
su pandilla. Es en este sentido cuando podemos afirmar que la educacién debe respetar la

individualidad, esto implica el que el educador acepte las diferencias individuales, ‘‘estimule la
creatividad que conduce hacia la plena expresion y la maxima comunicacion’’.5
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Por lo tanto, es necesario y casi obligatorio para el educador actual, comprender que la
educacion nueva implica el hacer responsable al educando de acuerdo a sus posibilidades y
limitaciones, de manera que le permita ser a ese hombre lo que estd llamado a sor.8

Es un hombre personal, individual pero que no estd solo, sino que vive en compaiiia de
otros hombres-personas-individualidades. La educacidon de esos hombres debe ayudarlos y
guiarlos hacia una mayor sociabilidad con todos los que lo rodean, una sociabilidad que
implica servicio y disposicion de nuestm parsona con toda su riqueza y limitaciones.

Este hombre personal, libre y sociable, en esta concepcion de la educacion, esta por lo tanto
conducido al éxito y a la aceptacion positiva de si mismo, una aceptacion que lo lleve a la
conquista de una ‘autonomia en lo moral e intelectual, en lo individual y en lo social y en lo
fisicoy afactivo’.” '

Contrariamente a esta filosofia educativa, o como limite para realizar el ideal de la escuela
nueva, sé encuentra nuestra escuela tradicional cargada con la ideologia de la clase dpminahte.

De nada sirve plantear un nuevo concepto de hombre, y de escuela, si la sociedad no ayuda
a los educadores a poder lograr ese cambio tan urgente en nuestros centros escolares.

Podemos pensar, entonces, que “ninguna sociedad se organiza a partir de la previa experiencia
de un sistema educativo que ha logrado concretizar un cierto perfil o tipo de ser humano, que a
continuacion pondria a la sociedad en marcha. Por el contrario, el sistema se hace y se rehace en
el seno mismo de la experiencia practica de una sociedad”.8

Ciertamente, los sistemas educativos se van formando en el seno mismo de la sociedad, es por
eso necesario observar criticamente quién promueve la educacion y qué ideologia maneja para
saber en si, qué tipo de formaci6n se est4 dando al hombre. :

*’El sistema escolar, no importa la ideologia que lo presida, es un reflejo de la sociedad que lo
ha creado”.? Por ello, la aducacion en Ia mayoria de las sociedades es un intrumento privilegiado
- para el mantenimiento de las mismas, ya que es la que est4 dirigiendo los valores y las relaciones
que debe tener la sociedad en los momentos determinados en los que se d4; la educacion ayuda a
consolidar las estructuras establecidas para que la sociedad se mantenga en un equilibrio
armonioso que mantenga la dominacién sin alteraciones.

En este sentido los sistemas escolares son,por tanto, ‘‘mecanismos de reproduccion social’.} 0
En nuestras escuelas vemos al hombre hecho a imagen y semejanza del sistema social que lo pro-
duce. El hombre ya no se forma en relacién a los demés y a su medio ambiente, sino-que lo
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forman para relacionarse con los otros y para adecuarse al ambiente que propicia el sistema
social vigente.

Por 1o tanto, “la escuel.a como mantenedora de la ideologia dominante, resulta ser una institu-
cién politica porque la ideologia integra el contenido esencial de la educacion®.l?

Esta realidad nos obliga a poner de manifiesto con la mayor claridad posible la diferencia exis-
tente entre los sistemas educativos basados en la instruccidn escolarizada y el sistema educativo
concebido como el conjunto de acciones que llevan al cambio social.

Si la instruccidn escolar tiepe como obietivo’esem:ial‘ ubicar a cada individuo en una categoria
especializada, en vistas a una produccién predominantemente individualista y competitiva, el
sistema educativo seré reproductor y conservador de las estructuras existentes.

Ante esta realidad de un sistema educativo que s6lo reproduce el propio sistema ideoldgico
en el educando y que sdlo lo aesté formando para que siga sumiso a todo lo que le viene de fuera
para mantener el orden existente, se plantea ia pedagogia del lenguaje total.

Ella, “supedita la instruccién a la educacién. Creemos que un hombre ‘ensefiado’ estd en
capacidad de reproducir la sociedad y un hombre ‘educado’, si de verdad lo es, trasciende la
realidad social existente. Un hombre ‘educado’ es capaz de recrear y transformar’’.12

Solo podemos entender este concapto de hombre y de sistema educativoe basado en el lengua-
je total, si concebimos a la educacidn como “‘el proceso amplio y complejo de comunicacidn
dialdgica del hombre con los deméas hombres y con el mundo que le rodea®.'3

En el momento en que vivimos, todos los educandos deben ejecutar muchos papeles y,por lo
tanto, han de llevar rostras diferentes segiin el papel y el momento en que les toca representarlos.
Sin embargo, los personajes que representan no coinciden entre sf y generalmente si se realiza la
suma de todas las representacionas de un hombre vemos con crudeza que no conforman una

-totalidad sino que fragmentan la personalidad del individuo y producen un deogarramiehto
interno cuando éste quiere ser auténtico y coherente.

2. l.a Escuela Tradicional

Hoy los educandos se encuentran en una situacién de parcializacion de los ambientes en los
que vive. Siente completamante separada la escuela de los demis puntos de su vida, Sus expe-
riencias en la familia, con los amigos y con la television lo llevan a sentir y experimentar a la



24

escuela como un periodo de tiempo en el cual tiene que encerrarse y aburrirse y a no poder.
expresar su propia personalidad con libertad. -

Esta situacion es, precisamente, porque la educacién tradicional no va de acuerdo a los
intereses de los estudiantes, sino s planes y programas de estudio hechos por docentes que hace
muchos aiios no conviven con los nifios y jévenes en formacién y por ende, no saben responder
a sus necesidades. ' '

Esta es una escuela fuera de la situacibn histérica del muchacho y a la que no le interesa que '
su formando sa prepare para la vida, sino que sdlamente sea un banco de datos y memorizacion
en el cual se puedan verter los pansamientos y normas morales del profesor.

Por ello, se dice que ta edqcacic‘m tradicional o escuela tradicional no educa.

En este ser de la escuela tradicional, fuera de 1a historia actual del estudiante y de sus gustos -
y necesidades, es en el que se puede hablar no de educaciéon, sino de ‘‘domesticacion’’.

‘“Domesticar es destruir toda actitud de cambio y critica en ¢l hombre, acostumbrindolo
mediante estereotipos Y prejuicios a aceptar pasiva y mansamente las consignas y orientaciones
del sistema”. 14

El estudiante no tiens posibilidad de aceptar o negar las situaciones que sa |8 presentan en la
escuela. No tiene tampoco la capacidad para poder ser oido en sus opiniones y juicios persona-
les sobre las personas, {as situaciones y su vida misma. ‘

A la escuela tradicional no e interesa el alumno como persona e individualidad, sino que es
uno mas del grupo. Se e ve como un pablico al cual tiene que envidrsele un mensaje y éi debe de
recibirlo pasivamente, aceptario y asumirlo sin razonamientos criticos.

Domesticar es masificar, ententida ésta como el "proce#o de unificacion humana tanto en el
aspecto exterior, en el que todos los hombres se parecen por sus actividades, como en el orden
interior, de sentido profundo igualitario, que tiene como Vsigno distinfivo la ausencia de dife-

renciacidn individual, de iniciativa, de originalidad y de conciencia”. 15

Todo hombre pertenece a una masa en la medida en que sufre con otro Ia,acci'bn de fuerzas
extrafias que determinan su comportamiento y ante las cuales no puede hacer nada, ya que él no

es més que un elemento de esa inmensidad masificada, que no.tiene derecho a voz ni a voto en
ta formacion de la sociedad, ’ ‘
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“*El hombre sa siente inmerso en el todo, que lo deshorda y sobrepasa, que no puede abarcar
y comprender en su unidad y mucho menos dominar y dirigir™.1§

Es evidente que la escusla tradicional domestica y masifica. Tal vez ésta es una de las tareas
que la escuela cumple con mayor eficacia, ya que en la medida en que la escuela ensefia conoci-
mientos y técnicas, obliga al nifio a perder espontaneidad, imaginacion y creatividad.

“Estamos educando gente para .qup responda a preguntas que ya han sido formuladas
-como las computadoras- en lugar de emeiiarles a formular nuevas preguntas”.17

Estas son las caracteristicas de la escuela tradicional. En esta se cree, o por 1o menos se tiene
la idea, de que el alumno debe ir a competir, a salir por encima de los demés con un papel, un
diploma que lo acredite en tal funcién social. El diploma o el papel no es més que el reflejo de la
escolarizacién recibida, pero no es la educacion en Ia cual se debid haber formado al muchacho.

. "Esta lamentable e inconfesable situacion, se ha dado porque hemos llegado a identificar
escolarizacion con educacion”.18 Ingenuamente creemos que la escuela educa al muchacho y no
‘es cierto. Lo que hace la escuela no es educar, no es formar al hombre para la vida, sino sblo
instruirlo en conocimientos que a ¢l no le importan y no le sirven en muchas ocasiones para
vivir, ya que sblo memoriza, archiva esa informacion y no le da un encauce como un ciimulo
de experiencias pasadsas de otros hombres que puaden ayudario a vivir mejor, a pensar, a razo-
nar, a dominar ciertas éiencias, técnicas y artes.

En este sentido la escuela deberia ser, como lo fue antes, la mediadora entre los hombres y las
necesidades sociales. Contrariamente, Ia escuela s6lo escolariza y exige escolaridad. Para ello ha
creado su propio madio, su entorno, su lengusie, su ‘ley’, Ia cual el alumno debe asumir para
decir al final de cada periodo que fue educado y que los resuitados de su aprendizaje se dan en
el papel.

“Ia escuela volvers a ser agente educativo en el momento mismo en que comience a desescola-
rizarse. Mientras la escuela gire en torno a la escolarizacion seguirs masificando y enajenando’. '8

En estz smbiente de domesticacién, masificacion y escolarizacion es en el que se encuentra la
escuela tradicional. Una escusia en la que peligran tanto alumnos, como profesores y padres de
familia. : '

Conocemos que los nifios antes de entrar a la escuela son mas hibiles, més curiosos, tienen
menos miedo a lo que no saben, son mejores para encontrar soluciones, més confiados, tenaces
e independientes, sin embargo cuando entran a la escuelaaprenden a falsificar, a copiar, a
a engahar, a estar ociosos, a aburrirse, a no estudiar sino cuando los obligan.
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El nifio en la escuela aprende las reglas del juego de la competencia entre lo que él puede
hacer para burlar a la autoridad y lo que la autoridad le puede hacer al descubrir cada burla, Es
un juego de jefe y empleado, de rey y sibdito. El nifio en la escuela busca en cada momento
salirse de esa disciplina rigida y forzada que tiene el profesor. Para ser un buen estudiante tiene
que estar callado, en silencio de boca y mente, y perceptivo pero no enjuiciativo.

El educando en la escuela est4 sujeto a todos los controles; ni siquiera se le debe ocurrir ser
participativo y con iniciativa. Para &l la iniciativa estd vedada. En la escuela aquel nifio cuya
iniciativa esth muerta es el preferido por el maestro ya qué no le da lata, no se levanta, no habla
entredientes, no le hace prestar atencién y dar toda su riqueza personal.

El alumno que siempre se mantiene callado, trabajando en su libro de texto o en la memori-
zacion de nimeros y conceptos es el consentido del profesor, del jefe de grado y del director.
Es el niffo que se toma como ejemplo magno para todos aquellos rebeldes participantes que
quieren imponer su forma de pensar y hacer las cosas Y que no han ‘logrado disciplinar su
cuerpo y su mente a las exigencias del sistema escolarizado’.

“*El nifio a medida que pasa de un grado a otro pierde la gracia, 1a espontaneidad, ia agilidad
expresiva, la imaginacion, el estilo propio, la intuicidn, el interés y hasta la inmligtant.:ia”.“"u

Para el nifio, fa escuela bajo el sistema escolarizado, le hace perder sus valores humanos, no lo
deja ser ni hacer libremente. Este tipo de escuela lo deshumaniza, En la escuela vive inmerso en
lo que el maestro y la ideologia dominante quieren,

Es més, el axagerado control que ejercen los profesores en los grupos no hace al nifio ser
hombre libre sino ser hombre traumatizado, ya que no puede explayarse, ser él, sino tiene que
ser el molde preparado para é| y los demés,

- Este trauma se agudiza por la falta de comunicacién con el profesor y con los compafieros.
Al maestro no es posible hablarle, es el maaestro y el controlador de la persona. No es el amigo y
buen corrector. No puede haber comunicacién con él, sino soélo para regafios y reprimendas.
E1 maestro es el rey soberano que sblo dé drdenes y no escucha,

En este ambiente de represion el nifio ni siquiera busca la relacion profunda con otros com-
paifieros. El recreo para los muchachos sdlo sirve para sacar todas las energias que hermética-
mente tuvieron que haber guardado durante todo ese dia. No hay tiempo de platicar sino sélo
de gritar, saltar, jugar, correr como ‘‘cabra loca’’, porque al toque de la campana tiene que
seguir asumiendo su papel de estudiante escolarizado.
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Para combatir este tipo de educacian, que se ve en muchas de nuestras escuelas tanto particu-.
lares como oficiales, urge que la educacién sea una prictica de la libertad. Una educacion que
promueva el pensamianto y la reflaxion libres; que esta manifestacion se dé en un ambleme de
libre expresion.

E! maestro debe comprender que los estudiantes son mucho mejores, méds generosos, més
creativos y mis responsables de lo gque son en los tradicionales sistemas escolares.

Para que la escuela deje de ser un lugar peligroso y mortifero, creador de maquinas que
mantengan siempre el orden existenta, ‘el maestro tiene que morir como sabelotodo; compren-
diendo que los astudiantes le pueden ensefiar originalidad, amplitud de criterio, claridad de
visidn, adaptabilidad, sensibilidad, espontaneidad, entusiasmo, alegria, gracia, desinterés. Los
maestros aprenderian ademaés honradez, paciencia, lntegndad y desde luego aprenderian a
aprender”.21

Aunque varios colegios lo han iniciado, urge que los ptanteles oficiales con su burocratizado
concepto de educacion y los particufares con el bagaje moralista de transmitir los conocimien-
tos, pongan los pies sobre |3 tierra y piensen que tienen a personas a su cuidado. Personas que
merecen respeto, libertad de pensamiento y actuacion, posibilidad de iniciativa y creacién. En
fin, que tienen a su cargo al hombre del mafiana, al hombre que liberar4 a su sociedad de la
dominacién en que nos tienen a nosotros. )

3. Sintagma de la Escuela Tradicional2?

Este sintagma nos Heva al conocimiento de la "escuela tradicional como un tipo de enseiianza
condicionamiento-respuesta. Se consnyue un alumno amaestrado que respoude de memoria a los
conocimientos, Todos los elementos ensefiados lo Hlevan a teorias que no le hacen pensar sino
que le imponen esquemas pragméiticos de actuacion colectiva’.23

El sintagma en la pedagogia del lenguaje total estd concebido como las estructuras en las
cuales el alumno se encuentra y de ia cual los profesores y directores forman parte.

Segin Ramon Padilla ‘‘el sintagma social es la estructura socio-econdmica, politica y religiosa
de nuestro medio y cultura: tiene en cuenta los valores, lo intelectual y trascendente, los simbo-
los, lo animico (es una manera de ser de la sociedad).2?
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3.1

3.2

La crisis del cambio en la escuela tradicional.

4+ los profesores no se dan cuenta del anacronismo de la escuela de hoy por ser parte del
mismo.

4+ la rutina a que ha sido condenado el profesor por no recibir los medios oportunos de
* renovacion permanente, por ser considerado técnico de segunda categoria y no como
formador de una nacion. ’

4+ no ignoran p'edagogl'as'nu_evas, pero se ven imposibilitados de ir adelante.

+ esté inadecuado el profesor a la escuela cuando se le obliga 8 conducirse de manera
diferente en ¢l proceso educativo.

4 el profesor va en contra de la sociedad nueva, que pretende centrarse més en el
hombre que en la técnica.

Caracteristicas do la escuefa tradicional.

+ hay un uso excesivo de la expresidn verbal y escrita. La representaciéon més tipica de
nuestra escuela es donde hay un grupo de alumnos, encerrados entre cuatro paredes,
con ventanales més o menos amplios, un pizarron, el profesor que habla y los alum-
nos que escuchan o estudian los libros de texto y dictados. .

Poner al dia un libro de texto es enjuiciarlo criticamente para suprimir, innovar, a la
luz de la préctica diaria, hacer que responda a un momento estructural histérico. Los
maestros no quieren ni saben usar medios y métodos que se ajusten al momentoy a.
las necesidades actuales. ) '

4+ Tiene la existencia dominante de un verbalismo tradicional.

Los profesores s6lo son los que hablan mucho. Su consecuencia-es crear personas que
responden a la logica pero sin importar que duede enmarcada en un racionalismo.
Creen que saber e inteligencia equivalen a memorizacion, Hay exageraci6n de concep-
tos pero no de raciocinios ni préctica. La méxima consecuencia de esta postura es que
la persona vive desubicada en el ahora por.un distanciamiento de la realidad humana
con la cultural. ‘ ’ '
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-+ Ensefianza no creativa.

Copias intactas igual a memaoria; uso de cuadros sindpticos para el aprendizaje; ideas
memorizadas que no se explican. Temas conocidos siguen un patrén & moide. Los

" nifios por ende ns son capaces de dar su aports personal ni de definir lo que han
comprandido. :

' La espontaneidad, la reflexién critica a Ja debida percepcion y a su creatividad no son
la clase, sino la estructura marcada, rigida y determinada.

+ Existe un aprendizaje estancado.

Conocen la teoria pero no la aplican a los casos. Al razonar y actuar los alumnaos son
producto de una escuela tradicional, inemoristica, paternalista e imitativa.

Poseen un razonamiento estrecho, apegado al dictado; dan mavoi valor a las palabras
que al significado. La ensefianza formal y repetitiva no so6lo obstruye la liberacién sino
que la reprime. No hay espontaneidad: afecta las emociones y la imaginacién.

+ En la escuela tradicional existe una postura vertlcal de comunicacién y una tendencia
alo maglstenal

En la nueva educacion lo que interesa es el hombre y sus sentidos. En esta el alumno
aprende a percibir, captar, razonar y criticar los mensajes que le vienen de fuera y no
sélo la imposicion de ldeas.

~ La mayoria do los profesores tienen muy asraigado el yo y el imperativo. Son profeso-
res que ho se preparan, son celosos de la verdad y no la rebaten; son superiores.

Los alumnos tienen miedo a la autoridad y no responden porque saben que eso es
‘indisciplinarse.

La estructura vertical provoca una estructura rigida de relaciones personales entre
profesor-alumno, de aqui que se formen seres que “respeten’’ la forma de la sociedad
construida, aunque de manera mecénica y s6lo cuando se lo exijan y vigilen.

Hay un desconcierto de los alumnos cuando se encuentran a profesores dialogantes a
diferencia de los verticales.



30

b(‘m este dogmatismo y paternalismo nos encontramos con alumnos sin actitud critica. |
El alumno asi se vuelve maca v al constatar en el medio ambiente cambios ripidos,

- “iailamos una rebeldia acritica e individual (inmadurez }que los lleva inmediatamente a
biiscar el estereotipo.

- Hoy lo que reina en nuestra educaclbn es el MONOLOGO. Queremos que conversen y
" tenemos que no saben hacerlo y su actitud es estar callados por la intimidad familiar y

1 discipiina.
+la imitacion, la copia y la repeticién,

I.a educacibn no es recepticulo de informacién, sino lo que queda después de olvidar

la informaci6n. Son las ideas, métodos y héabitos. La educacion hoy ha funcionado
" como transmision de valores e ideas del orden establecido para legitimizar la concien-
- cia de los individuos.

4 Hay también en la escuela tradicional un estancamiento estructural, despersonalizador,
- ya que la educacibn anterior en lugar de despertar ta inteligencia, los estimula a ajus-
tarse a un orden o a un molde.

La imitacibn, copia, repeticiébn significa adoptar los diferentes conceptos o experi’en-
cias de otros y por esto obstaculiza la comprensidon de si mismo como un proceso
total. '

4 Hay una fabrica de maestros en serie.

Tsﬁémos fabrica de maestros en serie. No importa la calidad sino la cantidad. Cuando
‘se adoptan tedricamente las experiencias de otros nos da como resuitado la falta de
‘'vivencia critica de la propia reaiidad o sea una culiura desubicada dg! mundo real,
una alienacién y aceptacién de valores ajenos, una despersonalizacién. Silaculturay
la orgamzacu'm social son la respuesta a los problemas reales que se nos presentan en
cada momento al estar desubicados de la realidad, al imitar lo de ayer no estaremos

en una repovacion continua,
4 Ineficacia educativa de los medios nuevos, usados a la antigud,
Hay profesores que usan los medios nuevos pero con los métodos antiguos. Esto no

cambia para nada la educacion. Es mas facil ser espectador y distraerse que estar en
el papel de critico y a la espectativa de lo nuevo.
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Los lenguajes audiovisuales deben servir de planteamientos problemiticos, para hacer:
al niito critico con su propia palabra, Los medios utilizados para distraer, logrardn su
propdosito.

4+ Hay muchos profesores que lo son por necesidad y no por vocaciéon.

Tenemos la existencia en muchas de nueéstras escuelas de profesores que estan ahit
porque es su medio de sustento y no por vivir una vocacion.

El profasor en esta situacibn estad frustrado y frustra al alumno en su aprendizaje y su
educacién, ya que no le interesa el formando como persona sino como objeto para
aobtener dinero.

Este es el profesor autosuficiente, autoritario; él es el profesor sistema que separa al
individuo de la realidad.

4. Laescuela nueva o la nueva educacion

Todos los puntos tratados anteriormente, en el analisis de! sintagma de la escuela tradicional,
son elementos cuestionadores para los profesores que de alguna manera intervenimos en el
proceso educativo de los nifios y jovenes, por lo menos en alguna etapa de su vida o en alguna de
las areas del conocimiento que ellos tienen.

Vemos, hasta este momento, que los problemas de fa escuela tradicional son muchos y muy
profundos. La profundidad implica que hay un cambio a nivel social, a nivel del pensamiento y '
en la manera de percepcion que los hombres tienen de su propia realidad.

La percepcidbn y concientizacion que el hombre tiene de su propia realidad no es la misma que
la de hace diez, veinte o cincuenta aios. Es muy distinta ya que hay una gran cantidad de avan-
ces tecnolégicos, cientificos, humanos y sociales, T

Precisamente, uno de los elementos que més modifican la forma de percibir y racionalizar la
realidad, es la aparicibn de los medios de comunicacién en la vida del estudiante, ademds de
todos los nuevos métodos de ensefianza audiovisual que se han dado como respuesta a estos
avances en la comunicacion social.

Por estas razones, el proceso educativo y el sistema educative nacional en si , se ven confron-
tados por todos estos avances y se ven orillados a transformarse continuamente y con urgencia
para.adoptar nuevos sistemas y métodos que conciban al hombre como un hombre hipersenso-
rial, que esta percibiendo los mensajes desde muchos lados y con todos sus sentidos.
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Las transformacionas profundas en los métodos de enseiianza parten del hecho de que el
maestro debe aprender y tomar en cuenta todos los métodos audiovisuales modernos, incluyen-
do en ellos a los medios de comuhicacidn social, para que sobre y en ellos pueds mejorar al
aprendizaje de conocimientos y sobre estas nuevas manerss se sienta liberado de las “‘tareas
repetmvas", "nmmnas" o sea la tarea menos “humana de su labor’’.

"Precisamante, en la madida en que se despleque y se confie a elementos tecnolSgicos, la
"parte rutinaria y mecénica de su labor, el docente podré encontrar circunstancias y posibilidades
para ser mejor educador, para poner su toque de bumamdd on d pmeuo educatwo, hoy tan
desfigurado”. 28 . ) .

Asimismo, el uso de estos recursos audiovisuales ayudarén al alumno a una ensefianza indivi-

dual, o sutoeducacién, de acuerdo a sus propios intereses y motivaciénes claro con la guia

" critica y liberadora de su profesor. Seré una ensefianza simultines y olobd -sin esa division
artificial de aslgnaturas que hoy se mantiena desde ia escuela ptm '

“Estas posibilidades deberdn suponer como consecuencia, una mayor responsabllndad perso-
nal, ejercicio de la libertad individual y un desarrollo de 1a creatnuda‘l" 26

Esta es.en sl’ntesns Ia problemiitica de la escuell actual; la escuela no quiere reconocer que la

. traisformacion de la educacion se debe dar tomando en cuenta ias consecuencias que provocan

- los medios. de comunicacibn social y jos avances cibernéticos. No se dan cuenta de que los

maensajes de talevisibn, prensa, cine y radio estin motivando al educando a una comprensién de)
mundo muy distante de la que la escusla propone.

Por ‘esto, en la escuela nueva el ml-trbAv alumno deben ser miis libres en el ajercicio de sus

responsabilidades. El maestro podré concentrar sus esfuerzos en su principal ocupacion: “facili- -

tar el aprendizaje y estimular la creatividad” y el alumno podré seguir de acuerdo £ sus eapacnda-
desy q:mtudes el ritmo de mrunduqe que le eonvong-. )

Para que Ia escuola 8 mforme Yy s8 puoda hablar de una educacibn nueva es necesario:

-4.1 " UN CAMB}O DE ACTITUDES

“El cambio de educacién no podré darse nunca sin una_profunda modificacién de actitudes
en e educador. En primer limlr. es primordial enfrentarse al cambio con una actitud receptiva o
por lo menos de expeciacién. Ningin educador puede dejar de pensar y sentir que el cambio
requiere la-ruptura dolorosa de muchas formas de ser y de hacer, que de suyo constituyen una
especie de anticuerpos, tanto més mortiferos cuantos m&s iios se tengan y més ‘‘éxito
académico” se haya cosechado”.27 :
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Precisamente, para poder transformar nuestras actitudes de rechazo y de repudio en s’ mismo,
en otros medios y en los educandos, que recibirdn nuestra ensefianza a partir de esos nuevos

lqmaja.

En este sentido, es necesario hacer hincapié en que las actitudes regresivas no son del todo
culpa del profesor sino producto de la ignorancia y falta de imaginacion de los profesores sobre
los nuevos métodos a utilizar para impartir una clase méas liberadora y participativa,

Aunque ef maestro debe por siempre aprender a conocer los nuevos instrumentos que le va

_ planteando la nueva civilizacién, asimismo, debe aprendar a adaptarse aellosy a adaptai'lds a sus

métodos educativos y finalmente y como principal accién debe pensar él, como adaptarlos a sus
alumnaos que serdn los destinatarios de su misién.

“Para poder prever utopicamente la educacidn del futuro, el educador necesita cambiar tam-
b¥n sus actitudes frente al riesgo, a la incertidumbre y a la angustia gue produce lo incierto y lo
desconocido. A como se acelera ¥ universaliza el cambio, incluso las imposibilidades son ya hoy
temporales”.Z8 '

Para poder tener estas actitudes el educador debe tener siempre una mente y un entendimien-
to y comprensidn abiertos a los cambios que le propone la nueva civilizacion para poder crear
una nueva educacibn ‘

Es una apertura que “ensancha los horizontes del tiempo y del espacio; para actuar sujetos a
un permanente pleshiscito con la realidad cambiante; para enderezar cada dfa el rumbo de la
historia; para no esclavizarnos en un legalismo mortifero y para no creernos poseedores de 1a
vewrdad” 2% : ' ’

-Para poder estar y sentirse abierto y que estos cambios propuestos y aceptados se den en la
educacion, es necesario que el maestro y el conjunto de maestros, al igual que la directiva, creen
un clima favorable a estos cambios. Este clima es fruto del quehacer de convencimiento pro-
fundo de los educadores. '

La altima actitud es “e! espfritu de permanente recreacion’3? es decir, que el educador
deberé hacerse a la tarea de crear nuevas ideas de cambio, de liberacion, de creaciéon que permi-
tan abrirse paso a sus educandos y principalmente a él, en la bi.’ssqueda de los nuevos métodos
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4.2 ENSENAMOS O APRENDEMOS

&£l educador ya no s6lo es el que enseiia sino atiue! que, & ia vez que educa, es educado a
través del didtogo con el educando, quien al ser educado, también educa. Ambos se transforman
en sujetos dal proceso, por lo que nadie educa a nadie, asf como tampoco nadie se educa a sf
mismo. Los hombres se educan en comunién mediatizadora por el mundo”.3!

Cuando el educador no promueve el aprendizaje y la ensefianza a través del dislogo liberador
y participativo no esta siendo realmente un profesor de la escuela nueva, sino sélo el instrumen- -
to de dominacidon que se dedica a la transmisién de conocimientos que el alumno recibira pero
‘que no tendrén ninguna repercusiéon de desarrollo en su vnda

Partimos del hecho, entonces, de que el aprendizaje en la escuela, es cuando se logra modifi-
car la conducta; si no cambia la conducta del alumno ante la vida y la realidad, sblo se esta
transmitiendo un caudal de conocimientos para el comulo que tiene ya el alumno archivados en
“su cerebro. '

Para esto, debemos partir de que el acto educativo en cualquiera de los niveles tiene tres com-
ponentes: el saber, el saber-hacer y el saber-ser. La mayoria de los profesores nos quedamos en
el saber. Muy pocos llegan al saber-hacar, a menos que sean carreras especificamente técnicas y
muy pocos liegan al saber-ser que seria el punto princir.ial de apovyo de los dos anteriores. -

““Solamente el alumno que sale de la escuela habiendo aprendido ‘a devenir’ es un alumno
preparado para la vida {es decir, s6lo aquél que aprende a prepararse para la vida en todos los
aspectos, de una manera integral} no importando las sorpresas que le depare el destino’’,32

Para que verdaderamente podamos decir que un alumnoe ha aprendido, debemos estar conven-
cidos de que el alumno inicialmerite logrd descubrir el aprendizaje y después pudo incorporarlo
a si{ mismo; este aprendizaje es el unico que puede influir significativamente en su conducta. El
aprendizaje basado en el propio descubrimiento, la verdad incorporada y asimilada personalmen-
te en la experiencia, no puede comunicarse de manera directa a otra persona, porque al
transmitii esa experiencia la transforma en enseiianza y sus resultados pierden trascendencia.

En conclusién, en la educacion es mas importante lo que se aprende por si mismo, por el
propio descubrimiento, por el propio enfrentamiento con ia realidad, las circunstancias y las
personas y no tanto la enseifianza que propicia o transmite otra persona directamente, ya que es
necesario aprender, por lo menos, a situar esa enseiianza en el proceso historico de la persona
que experimento 13 vivencia para poder aprehenderia como experiencia propia.
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4.3 LA EDUCACION En LA PEDAGOGIA DE LA COMUNICACION

Hemos analizado hasta este punto Ia situacion de la escuela tradicional. las principales carac-

tor{siicas de esa escueia tradicional. asf c2mc los Tuidamenios “de ja escuela nueva en la

educacion , 25f sumo los fundamentos de la escuela nueva en la educacion nueva.

Es necesario concluir este punto lo que es la educaci6n para la Pedagogia de la Comuni-
cacibn, en relacion a los fines que debe perseguir para crear un hombre nuevo inmerso en una -
sociedad en devenir y que lo hace participe de todas sus bellezas y crudezas. Este hombre
necesita ser libre y conscientas para poder comprender su realidad social y poder adaptarla a su
vida mismay a la de su comunidad, Es por ello que creemos que la educacion debe tener tres

fines principales:33

a) CONSIDERAR A LA EDUCACION COMO UN PROCESO DE CONCIENTIZACION.
Congientizar en la escuela quiere decir posibilitar y ayudar al desarrolio de la persona en
sus capacidades, habilidades y facultades a partir de una reflexion de las mismas, de una

accion en lo reflckicnado y de una creacion por parte del reflexivo para que asi Hlegue a

un proceso de libaracion.

La tarea primordial del profesor, es ayudar al alumno a refiexionar sobre su realidad
propia, sobra las estructuras sociales que lo envuelven y lo alienan, sobre las personas que
lo dirigen y estimulan a la participacién o no participacion, pero desde un punto de vista de
una transformacién de esa realidad, de las estructuras y de las personas, para que asi.
consciente, con cientice a los hombres que conviven y participan con él.

*“La educacién como proceso de concientizacién permite al educando desarrollar al méxi-
mo sus virtualidades como pre-requisito para lograr su liberacién individual v sociater 34

b) CONSIDERAR A LA EDUCACION COMO PRACTICA DE LA LIBERTAD
En este sentido la educacion se entiende desde el punto de vista de las nuevas relaciones
educativas. Es necesario transformar las relaciones maestro-educando y escuela-sociedad,
para que se entienda que la escuela estd formando integralmente a los educandos a través
de los profesores, pero dentro de una estructura preocupada por la actualizaci(m y eleva-
ros humanss

cibn de los niveles en la tarea de transmitir y recibir en funcién de las valores humancs
integrales Gue ei hombre posee. :

“Toda accibn comprometida se logra en la comunicacitn diat6gica”35 y es en la relacién
maestro-alumno donde debe llevarse a cabo esta comunicacién dialégica, esta interrelacion
permanente entre animador y participante (profesor-alumno), entre directiva, profesor y
alumno v entre escuela y padres de familia.
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c)

LA EDUCACION PARA QUE SEA EFECTIVA DEBERA SER 'PERMANENTE.
La educaciébn no s6lo se recibe en el aula o dentro de la escuela sino debe ensefiarse al

'alumnol a saber captar y aprehender todo lo que e viene de fuera y de todos los ambientes

y asimilarlo como nuevos conocimientos que transforman su propia vision de la realidad
Y su persona misma. .

Debemos ensefiar a los alumnos que todo lo que pueden percibir y les provoca una expe-
riencia discernible para su propia persona, tomada en ‘todos los sentidos, es un acto
educativo. - -

Por ello, es importante que el alumno esté cabaditado para poder discernir todos los mensa-
jes que le vienen de fuera, en cualquier ambiente en el que se encuentre. Estos ambientes,
familia, pandilla, medios de comunicaciéri social, y los conjuntos de personas con las
cuales se relaciona deberdn ayudarle a irse:formando cada dia, cada una con su propia
enseiianza y manera de llegar a él.. Lo importante en este punto es que el afumno esté
capacitado para aprender a percibir, a captar todos los mensajes que le vienen; intuir de

' quién vienen; concientizar los mensajes desde el punto de vista de quien los envia y crear

una nueva idea 0 mensaje que lo haga libre y no alienado a las ideas que le llegan.

Este es un punto mucho muy importante si queremos educar a un _hombre libre y sin
manipulacionss. o alienaciones a otros pensamientos. Un hombre que sepa aceptar todas las
idgas, pero que también concientice todos los mensajes para poderlos discernir de manera -
constructiva para que le ayuden a una formacion integral de su persona, a través de sus’
propias vivencias y conocimiento de la realidad, pero también a través del enriquecimiento
que le provoca otra persona. ‘ ‘
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CAPITULO SEGUNDO »
EL LENGUAJE TOTAL

1. Universo del Lenguaje Total

Estamos conscientes de-que los nuevos lenguajes que utiliza la sociedad para comunicarse,
entre fos cuales estsn los medios de comunicacién social, estan modificahdo profundamente las
relaciones interpersonales y sociales de los hombres entre si y creando nuevas maneras de hacer
y percibir la cultura y al hombre en su proceso histbrico y en su realidad humana.

Este hombre actual modificado en cada momento por los mensajes de los medios masivos, es
un ser acostumbrado a una civilizacién racional e intelectualista y que necesita urgentemente ser
capacitado para comprender esa cultura eminentemente sensorial en la cual vive y que le es
transmitida a través del lenguaje visual y sonoro de esos medios de comunicacion.

€1 hombre latinoamericano y en especial el mexicano (al cual se aboca este estudio) vive en
una injusta situaci6n de ignorancia, pobreza material, educacién mediatizada por intereses priva-
dos y gubernamentales, engafiado constantemente, manipulado a diario en su con ciencia, Y
sujeto a arcfiicas estructuras sociales que lo atan y limitan en su realizacién social.

Este hombre con todas sus caracteristicas de latinoamericano, se enfrenta a diario de manera
violenta y cruda con un mundo ajeno, totalmente distinto, donde el hombre es y nace de
distinta forma y donde la realidad no es la propia sino la prestada de otra civilizacion
dominante; este ambiente contradictorio a su propia vision le es presentada al hombre actual a
través de los medios masivos de comunicacién. '

Esta exposicion violenta a estos mensajes provoca en el hombre un desconcierto y una frus-
tracibn de su propia situacibn con la presentada, incita a los latinoamericanos a buscar
desesperadamente esas formas de vida para asumirlas o en tal caso para solamente sentirlas a
través de un aliciente que los haga llegar e ir realmente a lo que la hueva cultura de los medios
les pone en vista.

“’Esta sitvacién alarmante en un continente con un alto porcentaje de miseria y analfabetismo

no podra solucionarse masivamente mas que por una nueva dimensién de los medios de

comunicacion’.3®
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Es por ello que a este atractivo visual y sonoro presentado por estos medios debe buscarse una .
metodologfa que le haga al hombre expuesto a esos mensajes el saber ver, criticar y discernir lo
que se le presenta para que asi pueda asumir verdaderamente sus valores culturales y compren-
der las realidades sociales y culturales ajenas a toda su riqueza. :

En el &rea educativa de la sociedad, la confrontaciébn con los medios masivos ha provocado
una fuerte crisis. Esta crisis tiene manifesmciones evidentes: el poco y mal uso que se hace de la
comunicacion social; el conflicto que origina la basqueda de nuevas formas de vida comunitaria
entre los hombres y la confrontacién del hombre cambiante con la autoridad paternalista, jerar-
quizada y burocrética de padres de familia y maestros, ajenos ellos a los problemas reales de la
comunidad y del niiio o joven como una persona con nuevas visiones y realidades.

Asimismo, el estudiante de hoy asti expuesto a personajes televisivos, radiofénicos, cinéticos
y graficos que le enseiian e incitan a utilizar todos los lenguajes posibles para comunicarse. Ya
no sdlo usa la palabra y la escritura; ahora aparte de esos dos lenguajes utiliza la imagen, el
sonido, el kinésico y el gestual que le dan a su comunicacién una expresion diferente y més

completa.’

Asf como la cultura contemporéanea hace uso cada vez mayor de los lenguajes de la imagen
v los sonidos, el estudiante de hoy estd expuesto cada vez més tiempo a estos lenguajes sin
oportunidad de vivirlos y actuarlos. Por ello, existe un peligro de un nuevo desequilibrio social y
personal de los hombres, Pasamos de! predominio de lo abstracto e intelectualista, al predominio
de lo sensorial y subjetivo, producto de la imagen. Son dos lenguajes no contrapuestos sino
complementarios. Ninguno de ellos por separado llenaria el espacio del otro, ninguno sblo
podria expresar realmente el dinamismo del ser que se vale del lenguaje para expresarse y
realizarse. o

Este ser completamente expresivo, no puede separar los tres lenguajes para comunicarse
{palabra, >imagen y sonido) sino debe hablar en un Gnico lenguaje que conjunta estos tres, este es
el Lenguaje Total que dispone de tres formas de expresion: las palabras, las imagenes y los
sonidos.

Por ello, “‘cuando hablamos del lenguaje total nos referimos pues, a las diferentes formas o
técnicas de expresion utilizadas por el hombre a través de las diferentes etapas histéricas y que
en nuestro siglo se han sintetizado en los medios de comunicacién social, especificamente en el

lenguaje filmico y televisivo™.37

Ese lenguaje, entonces, implica que el hombre pueda comunicarse con todas las formas
posibles para poder dar a entender su mensaje. Es un manejar los lenguajes para poder expresar
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toda su potencialidad mental y toda la carga afectiva que posee, pero de una manera total: de -
manera que integre todas las formas de expresion al transmitir su mensaje.

Ante esta gran posibilidad de expresidon humana, nos encontramos con fa carencia de una
pedagogia que le ensefie al hombre precisamente a saberse comunicar totalmente. A saber usar
todos los lenguajes para el acto comunicativo.

Para llenar este vacio pedagogico, la ‘Pedagogia del Lenguaje Total’ “busca ante todo al
hombre encarnado, al hombre comprometido con su medio, surge como una respuesta a ta crisis
que ests sufriendo fa escuela actual, a causa de una visién empobrecida del hombre, definicién y
visibn que no corresponde al hombre actual’’.3®

En este sentido se cuestiona a la escuela, partiendo_ del hecho de gue el hombre es un ser
libre que estd inmerso en un mundo que busca dialogar para enriquecerse, didlogo que parte
de una realidad existencial en la cual la libertad no s6lo se consigue sino en la creacidn personal.

En esta pedagogfa'del lenguaje total intervienen dos elementos muy importantes: el maestro
y el alumno. Esta pedagogia pide un profesor que no ensefie sino que eduque (educacién
considerada como creacién de actitudes frente a la vida y ensefianza entendida como accion del
imaestro, despreocupado del tipo de respuesta y de la sola transmisién de conocimientos tebdricos
para obtener un titulo). ’

En este sentido, ““la postura del educador en la didactica del aprendizaje y en el aprendizaje
mismo, debe dejar a un lado la escuela tradicional que responde a un ‘estimulo-respuesta’, para
entrar en la escuela nueva que busca el ‘significante-simbolo’ mediante la percepcion, la
conciencia intuitiva y la critica en una creatividad existencial”’.3®

Por lo tanto, la pedagogfa de! lenguaje total llamada también la Pedagogia de la Comunica-
ciébn “‘es la toma de conciencia por parte de los educadores a los problemas que la-‘comunicacion
plantea en el mundo de hoy"‘"l y que afectan en gran medida el proceso de ensefianza-aprendi-
zaje que la escuela necesita ahora. '

Para poder pensar en una pedagogfa que ayude a tomar conciencia es necesario que la escuela
y el profesor, particularmente, promueva y estreche los procesos de percepcion, criticidad y
creatividad a través y con los medios de comunicacion social.

~ Es una pedagogia encaminada primordiatmente a la formacion equilibrada del ser humano,
donde los nuevos lenguajes-visual y sonoro- le aportan al perceptor un nuevo goce y nuevas

motivaciones en el proceso de aprendizaje. Para que los nifios y jovenes formandos {leguen
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realmente a la concientizacién de este goce es necesario darles una sacudida sensorial para que
piensen, trabajen y se comuniquen totalmente. Hacer llegar a los educandos que el lenguaje total
les da la posibilidad de revalorizar 1os métodos intuitivos, ya que comunicarse no consiste Gnica-
mente en transmitir ideas.

“La pedagogia del lenguaje total tiene una implicacibn més y es el uso de los diferentes
lenguajes como elementos de expresiéon en manos del educando, El alumno no s6lo ha de recibir
informacion por los medios sino que sobre todo ha de darla. Sélo existe educacién auténtica on

el momento en el cual el educando llegue a ser duefio de su propia expresién"."

En funcién a la visién unilateral que tenemos de los medios de comunicacién, el lenguaje
es tanto mas necesario ya que asta metodologia 38 interesa tanto por ¢l contenido como por los
medios transmisores de contenidos, porque condicionan al hombre.

Por esto, ‘‘la escuela necesita crear las condiciones que permitan una reflexién personal que
lleve al educando a una actitud positiva frente a esos instrumentos de informacion®32 - Precisa-
mente, |3 escuela se enfrenta a una sociedad analfabeta expuesta a los medios y que es alienada y
esclavizada por éstos. .

Para poder educar a la poblacién en estos medios dentro de la llamada ‘era electronica’ y
frente a esta situacion expuesta anteriormente, el lenguaje total presenta y pretende ser un
orientador en la ordenacion de imdagenes y sonidos en beneficio de la salud mental del hombre.
Esta orientacion pretetide proporcionar a la persona no sélo la facultad de elegir sino también la
de racionalizar y de equilibrar los choques emocionales, todo con el finde que ia persona se
personalice en un ambiente de liberacion total.

El lenguaje total, como una pedagogfa de la comunicacién, busca la integracion responsable
del alumno en la cultura originada por las actuales técnicas de comunicacidn, para que desde
esta integracion racionalizada y concientizada el alumno se libere de los mensajes opresores que
cada dia lo sumen més en la pasividad y el conformismo.

Para lograrlo se necesita de una escuela consciente de esta situaciéon que dé un viraje completo
a sus métodos tradicionales y que adopte los nuevos sistemas pedagégicos que te ayuden
realmente a educar al alumno en su realidad actual y desde ella lo haga comprometerse para
formar un mundo méas humano y menos intelectualizado y tecnificado.

La formacion hacia los medios de comunicacidn es una formacién para la vida que ha de reali-
zarse en la vida misma. Para ello la escuela ha de integrar a sus programas la cultura que nos llega
por los medios de comunicacién social como un complemento indispensable a la cultura almace-
nada en los libros de texto (gratuitos o vendidos).
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Todo lo que implica el lenguaje total y la pedagogia de la comunicacion dentro de la escuela,
con las exigencias que tiene para ella, no quiere decir que la escuela s6lo se dedique a estar a la
caza de Jo nuevo, sin tomar en cuenta lo hecho anteriormente, ni se trata de que se hagan las
clases mas motivadas ofreciendo a los alumnos aquello que les agrada o les interesa. ‘‘Se trata de
llenar una profunda necesidad del nifio: la necesidad de vivir adantado a una época que se
renueva constentemente, a un contexto psicopedagégico que se fabrica cada dia, necesidad de
aprovechar un medio cultural que es un resurgir perpetuo”.?3

Esta adaptacion es esencial para responder a las necesidades de seguridad del educando y para
hacerle encontrar el equilibrio que le permita desarrollar su propia personalidad.

Por esta razén, la utilizacion de todos los elementos de informacién y documentacion que se
encuentran en este ‘‘presente inmediato’ parece de absoluta necesidad para la educacion del
hombre.

» No se trata de poner a los medios de comunicacion como sdlos auxiliares didacticos para las
asignaturas tradicionales, porque no cumplirian la funcién que el lenguaje total ies ha creado en

fa educacion, ni tampoco respanderian a la necesidad de ubicar al nifio en ese presente

inmediato evolutivo imprescindible en el proceso educacional dado en la vida y para la vida.

Por eso, como conclusion, “la pedagogia del lenguaje total, en su metadologia, implica la
utilizacion de las revistas, la radio, el cine y la telavision para hacer de ellos medios eficaces de
educacion en ‘ese presente’, esa realidad en devenir, que viven y vivirén nuestros alumnos de este
siglo XX 44

2. Principios de la Pedagogia del Lenguaje Total 45,
- 2.1 CONCEPTO DE HOMBRE Y SOCIEDAD
La pedagogia de la comunicacion se basa en principios bien definidos y con una posicién
centrada en un tipo de educacion nueva que busca la liberacidn integral del hombre que recibe

toda la gama de mensajes de los medios.

Esta corriente pedagogica, para poder formular el curriculo, debe definir lo-que entiende por
‘hombre’, por ‘sociedad’ y por ‘medios de comunicacion social’.

La pedagogia de la comunicacion esta fundamentada en una nueva concepcion del hombre y
de Ia sociedad y sus objetivos principalmente se basan en un ‘hombre nuevo’, en una ‘sociedad
nueva’ y donde lo importante no es tanto 1a metodologia en si, cuanto los principios que
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presiden estos nuevos métodos; todos estas van encaminados hacia ese hombre nuevo cuyas
caracteristicas son las siguientes: :

a) UN HOMBRE EN DEVENIR

El hombre no es un ente estdtico, sin movimiento. Al contrario es un ser en completo
movimiento, un hombre que va en constante bisqueda hacia el ser, un ser en devenir, en
permanente actualizacidn de sus potencialidades, que se personaliza actualizando modos de
ser.

La pedagogia de la comunicacion prapone a un hombre en movimiento que busca su ser
personal en la comunicacién, relacidon, disponibilidad, ' libertad, intencionalidad,
concientizacion y creatividad. :

b) UNA SOCIEDAD EN DEVENIR

El hombre en devenir solo puede realizarse en una sociedad. Esta sociedad no puede

* concebirse como estdtica sino como aquella que estd siempre en movimiento hacia el
cambio, el desarrollo, el adelanto en todos los d4mbitos. Asi debas comprenderse que la
sociedad tiene en su seno a un hombre que cada vez vive mas en lo transitorio y efimero y
cuyas relaciones con la realidad se vuelven mas temporales al igual que las establecidas con
otros hombres.

Por eso, a una sociedad con estas caracteristicas de cambio e impermanencia tiene que
corresponder un sistema educativo dinamico y participativo.

c) UN HOMBRE LIBRE Y CREADOR

Crear es actualizar nuestras potencialidades para llevar a cabo el ser. Por eso, la pedagogia
de la comunicacion se fundamenta en la expresividad creadora. El hombre por naturaleza
es creador. Es una necesidad biologica. Impedir esta creatividad es impedir que el hombre
se haga hombre.

Por tanto, querer educar al margen de la creatividad nos lleva no a una educacién sino a
una domesticacion. Por ello, es necesario favorecer la expresion creadora para formar la )
personalidad. Esta expresion deberé estar basada en la comunicacion, ya que la expresnon
es comunicacion y ésta es educacnon
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La expresion creadora no puede darse sino en la libertad, que es una necesidad vital del ser.
E) educando de hoy y de siampre siente la imperiosa necssidad de afirmar su iiberiad a
través de ia expresion creadora y comunicativa de su ser. El educando debe, por lo tanto,
estar inmerso en un proceso educativo donde el alumno goce de las oportunidades reales
para poder expresarse. Solo asi podra hablarse de ‘educacidn como préctica de la libertad’.

d} UNA SOCIEDAD LIBRE Y DEMOCRATICA

El hombre libre necesita actuar en libertad, asumiendo sus responsabilidades de acuerdo
con su edad y circunstancias, pero teniendo la oportunidad de mostrar su capacidad en la
resolucion de los problemas que aquejan a su generacidn v a lac otras,

Este hombre no puede crecer en un ambiente institucionalizado de dependencia y
antidemocracia. Por eso, las instituciones y la sociedad misma para llegar a ser
democraticas, tienen que engendrar participacién y creatividad. Los individuos deben tener
la posibilidad de actuar sobre ellos de una manera creadora; esta participacion creadora
pide un marco de libertad, donde las instituciones pongan en tela de juicio sus estructuras
jerarquicas. ’ ’

La libertad no puede darse en la dependencia y la alienacion.

La nueva sociedad no debe ser el resuitado del querer de grupos minoritarios o del saber de

_ algunos individuos que dominan las situaciones econdomicas, politicas o ideologicas de los
hombres. La libertad debe llevarse a cabo promoviendo en el hombre la capacidad de
decidir su propio destino, sus relaciones con los otros hombres, todo esto a través de la -
preparacion y educacion de las masas.

Por esa razon, el proceso educativo se debe fundamentar en la realidad conflictiva de cada
pueblo en general y en nosotros, en particular, a nive! latinoamaricano debe de promaoverse

la liberacion integral.
e) UN HOMBRE INTEGRAL

El hombre de hoy ya no es aquel para quien la percepcion del mundo sdlo gi}a en torno a
la letra impresa, al razonamiento de las situaciones; ya no es aquel para quien todo lo es la
razon.

E) hombre actual vive inmerso en un mundo que percibe a través de todos los sentidos; es
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ei-hombre que participa cdn todo su ser y no Gnicamente con su razén; su vida afectiva y
emotiva cohra cada dia mayor escala en todas sus manifestaciones vitales. El instinto, los
sentidos y ei inconscie_rnta estin reenhrandn anuel valor quc hsbian perdido en ia
racionalidad.

Sobre esta base se estan desarroiiando nyevas formas de percepcion y de comprension de la
realidad y de los fenémenos humanos.

f) HACIA UNA SOCIEDAD PARTICIPATIVA Y COMPLEJA

Hoy se estin dando formas inéditas de parficipacién social que tratan de contrarrestar los
- amargos frutos de la engafiosa civilizacién racional cristiana-occidental que nos tenia
envueltos en la dependencia, !la pobreza, el militarismo criminal, el industrialismo
deshumanizante y el consumo desenfrenado.
Contra oot socicdad wibano-burguesa se crean contrasoi:iedades,' contraculturas Yy
contraorganismos. Frente a la l6gica lineal y libresca se crean ambientes multiformes y
. electr&nicos capaces de despertar sensaciones relegadas. La sociedad de hoy no puede ni
debe estar sometida a una planificacion jerarquizada, o vivir Gnicamente en funcion de
objetivos econdomicos. Debemos entrar en una sociedad participativa, compleja y
antielitista.

g) NUEVAS INTERRELACIOIQES' EDUCATIVAS Y SOCIALES

La pedagogia de la comunicacién concibe al hombre como un sujeto en permanente
_interaccién con los demés hombres, capaz de formar con ellos la comunidad humans,
dinamica y liberadora. La evaluacion de la experiencia estd demostrando el nacimiento de
asas nuevas interrelacionas educativas. Tanto el educador como el educando son vistos
como sujetos con capacidad. de cambic transformador. El cambio se concibe como
posibilidad de engendrar nuevas y valiosas relaciones interpersonales, es decir, de hacer
‘efectivos los principios y consecuencias de la comunicacién en si, por eso no pueden
'desarrollarse al margen de la comunicaci6n. Obstaculizar Ia comunicacién es transformar a

los hombres en objetos.

La interaccidon del hombre con, su realidad y con los demas hombres es la que podrd
configurar una nueva sociedad. La comunicacion en su significacion profunda nos permite
pensar en una comunidad social en la que la participacion y el didlogo transformante sean
posibles. ’
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h) UN HOMBRE SOCIALMENTE COMPROMETIDO

La vida toda del hombre actual tiene que ser un permanente proceso de aprendizaje. Las
categorias escolares ya deben ser superadas, basados en el principio cierto de que la escola-
rizacidn es hoy uno de los procedimientos educativos mas costocos y al mismo tiempo de
un rendimiento muy bajo.

La concientizacidn es del todo imposible por la escolarizacion. El educando durante toda
su vida tiene que tener las posibilidades reales de actuar como sujeto historico que vive un
momento dialéctico de liberacion personal y social.

Precisamente, para llevar a cabo este movimiento dialéctico, transformador de la actual
realidad sociopolitica- es necesaria una nueva pedagogia que esté fundamentada en el com-
promiso real del hombre con su aqui y ahora.

El compromiso parte de la problematizacion que tiene que ser la resultante necesaria y
logica del andlisis del nicleo ganerador por medio de 1as lecturas denotativa y estructural.
Este compromiso, lo mismo que la comunicacion, se alimenta y desemboca en la praxis.

22  NUEVA CONCEPCION DE LOS MEDIOS
Actualmente los medios de comunicacion social no estdn cumpliendo con las necesida-
des reales de la sociedad. Los medios glorifican Ia violencia, el erotismo desenfrenado vy la
ganancia de dinero ficil. La informacion que nos proporcionan puede ser parcial, fuera de
contexto, favorecedora de _deﬁrminadas lineas ideolagicas. Buscan constantemente desviar
' nuestra atencion con prominas fuera de la realidad, persanajes imaginarios, servidores de

Es por eso que esta'nueva pedagogia, analizando la situacion actual de estos medios,
busca revalorizar su funcion social de acuerdo a log principios que ellos tenian, pero situin-
‘dolos en un émbito de la situacién que vive nuestro pueblo.

En [a pedagogia de la comm:limi{m los medios son vistos como medios en s{ mismaos,
como vehiculos de mensajes y como formas de expresion. Esta concepcién de los medios
es la respuesta de luchar contra la mitificacion y masificacion de los medios.
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a) EL MEDIO EN SI

L.os medios como modificadores del ambiente suscitan en nosostros percepciones senso-
riales de proporciones Gnicas., La prolongacion de cualesquiera de nuestros sentidos mo-
difica considerablemente nuestra forma de pensar y actuar, puesto gue modifica la
percepcidn personal del mundo.

“Cuando las percepciones cambian, los hombres cambian’’, es una intuicion de McLuhan
que, pedagbgicamente hablando, tiene validez. Los ambientes creados por los medios
son significativamente mucho més interactivos que ef salon de clases. Los medios favore-
cen una gama enorme de interacciones con el ambiente. Todos nuestros sentidos captan
permanentemente nuevas realidades gracias a los medios. El educando de hoy, como
diria J. Collin es un &ngel capaz de vivir un aqui y ahora prolongado. Un aqui que
corresponde al mundo entero y a veces a otros mundos posibles o de ciencia ficcion y un
ahora agrandado en el pasado y el futuro. Una pedagogia cuya meta es el hombre nuevo,
no puede desconocer estos nuevos ambientes, consecuencia de la existencia no solo de
los nuevos medios sino de sus peculiares caracteristicas.

b) LOS MEDIOS VEHICULOS DE MENSAJES

Los medios de comunicacién, en la transmision de contenidos, son el fiel reflejo de las
¢élites del poder que los manejan. Por las estructuras que los conforman y por su relacion
con los receptores de los mensajes, los medios impiden de hecho la comunicacién dialG-
gica. Es por eso que no debiera llamérseles medios de comunicacion, ya que no la
promueven. Dentro de la pedagogia de la comunicacion se les flamaré asi por el principio
fundamental de buscar el disdlogo del hombre con el hombre a través de cualquier instru-
mento (aunque actualmente no lo realicen). )

Una de las tesis de la pedagogia de la comunicacion es que el receptor de los mensajes
de los medios logre dar al paso de consumidor pasivo de ellos, al de perceptor activo y
creador. La posesion de los medios, aunque esencial, tiene que darse concomitantemente
con el uso creativo de 1os mismos.

Para que se conviertan en la voz del pueblo, el pueblo tiene antes que saber expresarse;
tiene que saber hablar a través de los medios; tiene que utilizarlos.
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c) MEDIOS PARA PRONUNCIAR LA PALAEBRA

En esta pedagogia los medios son vistos mucho mas como expresion que como recepcion
de mensajes. El hombre necesita prolongarse en forma creativa e inteligente, a través de
si mismo para transformar el ambiente.

Estos medios de comunicacion, por lo tanto, deben obligar a los paises a redefinir las
ideas sobre educacion, no para incorporarlos como aditivos {como ha sucedido hasta
ahora con los medios audiovisuales) sino para con ellos, inventar, ensayar, construir un
nuevo modelo de concebir la realidad.

Para ello, la pedagagia de la comunicacién nos da la pauta sobre como propiciar en el
sujeto la capacidad que lo ayude a usar el lenguaje total que recibe Yy a expresarse con
ese mismo lenguaje. :

En consecuencia, se requiere de una pedagogia que estudie cOmo posibilitar !a capaci-
tacion del sujeto para el uso de ese lenguaje total, edmo ayudarlo a ser creador, cdmo
facilitarle el uso de los nuevos recursos para que pueda decir su palabra y pronunciar

el mundo.

En la pedagogia de la comunicacién se propone como objetivo bésico el que el educando
.sea capaz de crear nuevos significantes. El camino mas seguro para que el receptor lHegue-
a la criticidad es pasar por la creatividad. Con el uso de los medios como formas de

expresién el educando dispondra de mayores y mejores posibilidades de didlogo.

Esta transformacion de los mediosde informaci6n en vehiculos de comunicacion serd un
logro de 1a pedagogia de la comunicacién.

3. EL LENGUAIJE TOTAL SE FUNDAMENTAEN . ..
3.1 Conocimiento de! medio
La pedagogia del lenguaje total, para poder construir su metodologia que libere al alum-
_no de la opresion de los mensajes producidos por los medios de comunicacion social, nece-

sita conocer practicamente esos medios, instrumentos transmisores de los mensajes.

“L.a escritura en imdagenes, en el conjunta de la pedagogfa del lenguaje total, es de capital
importancia. No se trata de una iniciacién gratuita en las diversas técnicas empleadas por
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los medios de comunicacion social, sino mas bien, responde a una formacién basica encami-
nadaala adaptaclon psicolégica del mﬁo a los modernos medios de expresion por el cono-
cimiento directo y por el ‘saber hacer”’ :

Es importante que el aducador, para que el atumno pueda llegar a un proceso de critici-
dad, capte, analice y critique los mensajes y los medios en los cuales se transmite el conte-
nido para que por este anélisis llegue, primeramente a él, a la criticidad de los contenidos y
a la comprension y relacion de los mensajes con los medios.

Un mensaié transmitido por varios medios de comunicacion es muy distinto, aunque
parezca igual. ““Cada medio de comunicacidon codifica la realidad de modo diferente e
influye en grado sorprendente en el contenido del rriensaje comunicado. Un medio no es
simplemente un sobre que contiene una carta, es en si mismo una importantisima parte de

ese mensaje”. 47

Cada medio tiene su propio mensaje, ya que juega con diversas expresiones del lenguaje
total. La radio solamente nos maneja el lenguaje auditivo. La television nos maneja ya el
visual y el sonoro igual que el cine, aunque entre estos dos Gltimaos las diferencias son nota-
bles por el caricter y objetivos de sus programas o proddcciones. Estos lenguajes diferentes
nos originan formas diferentes de comunicacién, que exigen un anilisis propio.

Cada medio tiene sus propias dimensiones cuantitativas como cualitativas, en funcion de

-los receptores a los cuales llega y se dirige. Por esto cada medio influye de manera especifi-

ca pero determinante en los individuos, motivandolos a un tipo de reacciéon y comporta-
miento diferente.

‘“La metodologia del lenguaje total procura antrenar al educando en la prictica de cada
canal transmisor y de cada medio de expresién"“, ya que la educacion hacia los medios de
comunicacion no implica solamente el saber ver o analizar y concientizar los sajes, sino
también el usar los medios posibles, para descubrir el como de los mensajes y las técnicas
utilizadas para hacernos creer realidades que vemos pero que no existen y que ante esos ’
medios se nos hacen reales.

““Mientras no hayamos logrado dominar en Ia practica las diferentes graméticas de los
nuevos medios, la escuela no dlspondré de programas adaptados a los ‘nuevos lenguajes’
originados por esos medios masivos’’ 49,

De aqui que la escuela adopte esta nueva pedagogia que pretende ayudar y guiar al
educando hacia el descubrimiento de los mensajes de los medios, de los lenguajes explo-




tados por esos medios y de las técnicas utilizadas para poner en accion los lenguajes y
transmitir los mensajes que nasotros recibimos.

3.2 Conocimiento del lenguaje

El segundo fundamento de la nueva metodologia es el conocimiento del lenguaje pro-
pio de cada uno de los medios. Para ello, la metodologia del lenguaje total prepara al
educando siguiendo estos tres pasos:

a) LA COMPRENSION DE LOS LENGUAUJES, a través del analisis semidtico de los
mismos, tanto en imagenes como en palabras y en las relaciones que establecen entre
si. Este analisis se hace sintactico, semdntico y pragmatico. Entendiendo por estas,
la relacion del significado con los otros signos; la relacion del signo con el significado
y la relacion del signo con el destinatario, respectivamente.

b) EL USO DE LOS LENGUAJES PARA LA CREACION DE LOS MENSAJES PARA
LOS DIVERSOS MEDIOS.

A partir del anilisis y comprension de los lenguajes, el alumno se capacita en el uso
practico de éstos con el fin de crear mensajes que le lleven a la comprension de los
métodos usados por los elaboradores de los mensajes transmitidos por los medios.

c} EL DOMINIO DE LOS NUEVOS LENGUAJES.

Producigndo mensajes que utilicen los lenguajes propios de cada medio para asi
aprender y comprender el uso de esos lenguajes dentro de cada género de programas
que el medio requiere.

El primer paso, es el llamado ‘educacion de la creatividad sensorial del nifio y de la toma
" de conciencia en las sensaciones {formas, colores, sonidos) y de un minimo de vocabulario
para traducir esas impresiones.

El segundo hace que el educando capte en forma practica las formas y los medios de
expresion y el significado de los nuevos lenguajes.

El tercer paso lleva al alumno a lograr profundizar los conocimientos gramaticales
adquiridos con el estudio vivencial del contenido de las obras mas sobresalientes y
valiosas de los nuevos medios de comunicacion social y por medio de ellos, ponerse en
contacto directo con los autores de contenidos.
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El nifio de la cultura de la imagen necesita ser educado para que pueda comprender ple-
namente ese lenguaje, tan suyo y tan de su época por el que ‘el hombre visual no trata de
transmitir conceptos que puedan ser expresados con palabras, sino con experiencias inter-
nas, emociones no racionales que seguirian inexpresadas después de haber dicho todo lo
que se podia decir.59 ’

Esta metodologia ensefia al alumno a comunicarse a partir del {nico fenguaje: el lenguaje
total, que conlieva las diversas formas de expresion y que es a partir del cual él puede
expresarse con toda la plenitud y dinémica del ser. ' :

- Esta metodologia trata ds llevar 8l educando no sélo al conocimiento de la estructura
del nuevo lenguaje, sino que llega a introducirlo en la seméntica, en la vida misma, en la
verificacion del significado del signo. Esto responde al por qué esta metodologia da tanta
importancia ala lectura de la imagen. '

La meta de la metodologia, en cuestién de la enseiianza del lehguaje, es llegar al hombre
autor 'y creador de la imagen a partir de su lectura profunda y exhaustiva. El encuentro
viveneial, casi directo y personal con el hombre a través del Iengﬁaie de la imagen y del
sonido hace posible una‘_profundizacién' sana y una discriminacion de los contenidos
ideolégicos y éticos de nuestra época. ’ ’ )

Este encuentro concientizado y discernido es tan importante en la educacion escolar
como extraescolar, porque a partir de él, el educando podra comprender realmente los men-
sajes y los medios de los cuales vienen los mensajes, a través de los lenguajes utilizados por
esos medios y a través de la propia préactica de esos mismos lenguajes.

Para.comprender rea]mente el papel del lenguaje dentro de esta metodologia es impar-
‘tante conocer los diversos elementos o lenguajes que usan los medios de comunicacién

social.

Con frecuencia se desconoce la importancia que concede el lenguaje total a las mds ge-
nuinas y originales formas de expresion humana como son la kinésica, oral y escrita. Se
‘cree que por ser una pedagagia que se basa en los medios de comunicacién social sélo -
toma en cuenta los lenguajes sonoro y visual, sin embargo, el punto de vista de esta meto-
dologia estd en tomar las expresiones primarias del hombre, sus lenguajes primarios para

que los lenguajes de los medios recobren mayor fuerza y vitalidad.




a)
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Lenguaje y comunicacion kindsica

“’Comunicacién kinésica es la investigacion sistemética de los movimientos corpo-
rales no vocales pertinentes a la comunicacién”. 51 . o

E! lenguaje corporal o comunicacion kinésica nos pone en camino para poder com-
prender el estudio del lenguaje de la accion. Las expresiones gestuales y corporales
vistas en un hombre nos llevan mental y afectivamente a comprender la accion que
realiza ese hombre en ese momento en que tiene tales expresiones.

Si relacionamos estos dos lenguajes nos llevan a comprender que el fenguaje kinési-
co, que esta dentro de la ciencia de la comunicacion, nos conduce a un estudio del
lenguaje de la accion, que esta dentro de la sociologia.

Sabemos que fa formacion de los infantes en los primeros grados escolares se llevan
a cabo a través de ejercicios corporales para descubrir el espacio y el tiempo, el
aqui y el ahora en el que viven.

Los mensajes de la comunicacion tactil van siendo gradualmente enriquecidas y
en gran parte reemplazados por mensajes visuales y auditivos a través de signos
simbélicos.

Es mas, muchas veces al comunicarnos decimos mas con gestos y movimientos o
posiciones corporales que con las palabras. Este lenguaje tiene repercusiones a
nivel psicolégico en el hombre. La posicion para el didlogo, los gestos de la cara,
los movimientos de las manos, los movimientos de los ojos, etc. quieren decir
algo en la comunicacion. Es muy importante, entonces, para la pedagogia del
lenguaje total la utilizacion del lenguaje kinésico para comprender los mensajes
de los medios de comunicacidn social.

El lenguaje oral

El lengusje oral nos ayuda a establecer las relaciones interpersonales inmediatas.
No es necesario mas que abrir la boca y dejar que salgan las palabras. No hay otro
esfuerzo que dejar a la mente pensar y a la boca hablar.

Dentro del conjunto de las formas expresivas utilizadas por el hombre, el habla
constituye la invencion méas importante para poner en relacion a los seres vivos
entre si. Pero como la consideramos tan natural al hombre, nunca nos ponemos
a reflexionar sobre su funcién imprescindibfe en la vida social.
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c)'

El lenguaje oral para el lenguaje total es ““un sistema de simbolos sonoros total-

mente convencionales’.52

Cada sociedad tiene su propio sistema de simbolos que se han ido transmitiendo

.de generacion en generacion. Esos simbolos o palabras sonoros transmiten las

ideas del hombre, sus pensamientos en una forma ‘deliberada.

‘“La palabra tiene un impacto emocional y hasta mdagico. Las palabras tienen
una carga significativa que proviene de los sentimientos, de los temores, de los

valores del pueblo que al encarnarse en las palabr;!s toman vida'*.53

E! lenguaje oral es el medio fundamental de comunicacién, por ello, es impres-
cindibie darle su valor desde las nuévas técnicas y tomar en cuenta y discernir

N que ‘los medios de' comunicaciébn: radio, cine, televisi6n, no pueden ni deben

destruir lo auténticamente humano de la comunicacion, ni sus valores
pedagogicos. :

Por lo tanto, el aspecto humano, pedagégico y técnico utilizado en estos medios,
han de obligarnos a sacar un provecho de la comunicacion oral tecnificada en
beneficio del hombre que estd expuesto a estos medios.

Comunicacion escrita

*‘La escritura es como Ia representacién del habla. En cierto modo es dar una
realidad fisica més concreta y visible a los significantes de los signos hablades” 5%

El lenguaje escrito se presenta con caracteres fisicos que son del dominio de la
vista. Es una manera de preservar eternamente las ideas del hombre. Por medio de
la escritura el éspfritu humano logra casi independizarse de lo sensible. Casi porque
en lo escrito se manifiesta el momenta afectivo en que el hombre escribidé su
pensamiento.

Por esta razén, la escritura alfabética es considerada como un medio casi infinito
de culturizacion.

”Al_éducando le hemos venido educando para el mundo de la mente, de la inteli-

gencia, olvidando casi en absoluto pdnerle en contacto con la realidad vital. Por

eso, somas tan torpes en nuestra comunicacion perceptiva".55
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En nuestras escuelas se da mucha importancia a la instruccion. No reaccionan que
en la adquisicion del conocimiento no se debe buscar tanto el enriquecimiento de

la inteligencia sino el desarrolio de la intuicion, los sentidos, Jos sentimientos, las
emociones, la misma accion del hombre, las cuales son las vias valiosas y naturales

del conocimiento.

En la escuela el interés de los signos queda reducido a mera representacion
mental de los objetos. El hombre instruido sufre una gran separacion imagi-
nativa, emocional y de los sentidos.

El lenguaje escrito. tomado como el gran almacén que substituye a la memoria del
hombre p'rimitivo, es un instrumento valiosisimo para la capacitacion y formacion
del pensamiento, sirviendo de ayuda eficaz para el desenvolvimiento del saber
humano. La escritura es el instrumento privilegiado de la inteligencia.

3.3 Conocimiento del ambiente _
El que e! alumno analice, discierna y comprenda los mensajes a partir de los lenguajes
‘ utilizados por los medios no [o lleva plenamente a comprenderse 6l como un hombre expuesto

\ N
a esos mensajes.

Para que el alumno pueda discernir creativamente los mensajes debe analizar la realidad
que envuelve a esos medios y la realidad que lo envuelve a él, ya que a partir de ese anilisis
de su realidad individual y social, el educando comprendera la emisién de un mensaje y la
aceptacion y rechazo de ese mensaje por parte suya.

. Para que el hombre pueda comprender realmente Jos medios de comunicacion se necesi-
ta orientarlo en el descubrimiento de una conciencia critica que sea la respuesta a un proce-
$0 justo de recepcion, intuicion y comprension de la realidad en la que vive y en la cual
asté recibiendo esos mensajes.

Por o tanto, urge que el educador dentro de esa educacion hacia los medios de comuni-
cacion social busque la manera en que el alumno pueda llegar a la concientizacion critica
de los mensajes para que asi al comprenderlos, enjuiciarlos y discernirlos, pueda llegar sin
ningin obsticulo a la liberacién mental y personal que se propone esta metodologia del
lenguaje total.
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4. Metodologia de la Pedagogia del Lenguaje Total

Cualquier sistema educativo que busque la liberacion del ‘hombre nuevo’, definido este como
el hombre sensorial formado con un proceso educativo actualizado y con una nueva escala de
valores, debe principiar por hacer frente al problema de la contraposici6én de dos grandes polos,

Por un I_ado, el abuso intelectual practicado desde hace afios y adaptado a un sistema tradicio-
nal de educacién, y por el otro, Ia “hipersensibilidad det hombre nuevo”. Ambos extremos,
aplicados por separado, llevan al hombre a la deshumanizacién ya que olvidan que la educacion
es un proceso integral que conjuga todas las formas de aprendizaje y no un sistema que abarca
s6lo lo racional o o sensorial.

Por tanto, “al ser el hombre por naturaleza un ser integral, se deberd lograr una metodologia
educativa en la que el educando pueda participar con todo su ser y no énicamente a través de su
razén” {58 Pero para que esa participacion sea posible hemos de partir de la realidad existente
en la cual vive el nifio; de ese cimulo de iméagenes y sonidos en el cual esta sumergido.,

La metodologia de la Pedagogfa del lenguaje total, por ende, plantea un praceso educativo
que vaya de la imagen y el sonido al sentimiento y del sentimiento a la idea.

Para lograr aplicar estos pasos educativos en el curriculum escolar, se deberd tomar en cuenta
el siguiente esquema planteado por Francisco Gutiérrez (57) y que nos da una idea general de la
16gica de esta nueva pedagogfa. :

PERCIBTIR INTUTIR

Denotan —&  Conrctar
SENTTIR
Crear
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Cada ser humano lleva a cabo el procesn de aprendizaje con las cualidades que le son propias,
asf podemos encontrar personas mas intuitivas que otras, o mas reflexivas, o m4s sentimentales,

4.1
PRIMER PASO: La Educacion Hacia la Perceptividad o la Lectura denotativa del signo.

Todo signo visual y sonoro tiene una gran capacidad informativa en cuanto hace referencia a
un objeto. La imagen estd precipitando una cultura a base de presencias, de realidades y no de
conceptos. El hombre antes que comunicacion hablada o escrita es comunicacion visual, sonora,
es decir concreta.

Los contornos de la realidad nos ofrecen dos clases de informacién: en cuanto deSignan Yy en
cuanto significan. Una misma realidad puede ser representada (recreada) con maltiples imé&genes
de la misma realidad. Esto equivale a decir que toda imagen tiene dos funciones principales.
Por un lado, hace referencia al objeto que pone ante nuestros ojos (designandolos), y por otro, .
nos presenta las formas significantes, el c6mo ese objeto es ‘'visto’’ por el creador de la imagen.
Un camarografo, al mismo tiempo, nos ofrece una determinada realidad; nos presenta ‘’su propia
vision”, su “comentario’, su capacidad de “ver’’ y de mostrar lo que ve. Esta capacidad de mos-
trar, esa magia de hacernos ver a través de sus propios ojos es el objeto de estudio de la

percepcién.

Con la imagen mévil, la perceptividad es mucho mas compleja, ya que las imagenes de la tele-
vision pueden recurrir a muchos medios técnicos y artisticos para sobrecargarse con significados
variados y ricos. Esto es lo que constituye el poder y el encanto de la comunicacidén de la imagen

mbvil.

Salta a la vista que existe una relacion directa entre el signo, v qué existe una relaciéon de
signo-objeto-sujeto que hace referencia a sus valores connotativos o subjetivos.

Encontrar los valores denotativos del signo, exige de hecho una gran capacidad de observacién
v de objetividad. Si es cierto que el lenguaje iconico incide fuertemente en la emotividad del
individuo, significa eso que antes que esos signos adquieran un significado racional han penetra-
do en el psiquismo humano en una forma mucho mas natural. La adquisicién de conceptos, de
ideas, la critica racional y la asimilacién o rechazo conciente del contenido o mensajg de una
imagen, no puede realizarse exclusivamente recurriendo a resortes racionales o l6gicos. Cada

signo es vehiculo de comunicacidn y pensamiento.
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Percibir una imagen es un proceso mucho mas complicado que percibir un signo escrito (la
palabra “flor”, por ejemplo). Si es cierto que todo signo est4 constituido por un significante y
un significado, en los signos linguisticos el significante lleva artificial y mecénicamente el
significado. No es asl en los otros signos en los cuales el significante adquiere preponderancia de
caracteres subjetivos, Gnicos e insospechados, Esa importancia se pone mucho més de relieve si
consideramos que los significantes de los signos iconicos son irrepetibles en virted de su misma
esencia; por ser contornos de la realidad {(cada raalidad es Gnica e irrepetible) y porque los
creadores de dichas iméagenes no disponen de un cbdigo rigido por ser lenguaje y no lenguas.

Una deficiente lectura denotativa (perceptividad) llevaré a una errénea interpretacion de los
significantes y, por consiguients, a la falta de espiritu critico, frente a los medios de

comunicacion,

Leer los signos iconicos quiere decir interpretacion de los mismos. Pero en este caso, la inter-
pretacién o el significado no estd en sien el tector (o en el diccionario) como ocurre en los

signos linguiticos, sino que en gran parte es un contenido de los mismos signos.

La simultaneidad de los elementos que se ofrecen en el lenguaje ic6nico nos presenta otro de
los imperativos de la necesidad de la educacion percepiiva. En la realidad, esta simultaneidad y
concretu:ldnd de la imagen provoca una primera reaccibn intuitiva que da origen a una respuesta
cas- de tipo incosciente. Esta primera provacacion subjetiva (aceptacién placentera o repulsiva),
suele ser una reaccion muy primaria precipitada y prejuiciada. La percepcién exige prolongados
ejercicios y una educaciéon minuciosa para legar a la objetividad, que es indispensabla.

Por tanto, el paso previo de toda educacién que es base en la utilizacion de los medios de
comunicacion serd, la educacion de la agudeza sensorial,

*’Las diferentes artes asf como los medios de comunicacion social pueden servir para despertar
y educar el registro sensorial completo, es decir, para abrir de par en par las puertas del aprendi-
zaje. ‘Esto se lograra ayudando al nifio a moverse, tocar, oler, ver, oir, del modo mis completo y
con la mayor libertad posible, familiarizindose con la textura, el tono, el movimiento, el silen-

cio, ritmo, formas y procesos™{58%)

La incorporacién de los medios de comunicacién como agentes activos en el desarrollo senso-
rial, servird tanto para promover al miximo la capacidad de aprendizaje del nific como para

equiparla en orden que pueda manejar e! enorme bombardeo de los medios de comunicacién
que forman parte de su ambiente.
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Si entendemos por percepcion la respuesta inmediata del organismo y las energias que excitan
los drganos sensoriales .por lo tanto, toda percepcibn es una respuesta orgéanica; educar la
" percepcibn consiste en lograr que esas respuestas inmediatas sean cada vez mas objetivas, en el

sentido de que estan relacionadas estrechamente con el objeto de la percepcitn. Se sabe que las
respuestas sensoriales no dependen tanto del estimulo dado, cuanto del poder de reaccibn del
individuo frente al mismo. Por eso, muchas respuestas amocionales suelen depender més de las

relaciones del perceptor con sus experiencias anteriores que con el mismo estimulo perceptivo.

“Cada experiencia sensorial libara una cantidad determinada de energia sensorial, pero la
reparticion de esta energia sensorial, entre los cinco sentidos varfa segin el medio utilizado.

Toda respuesta perceptiva es, por. tanto, una seleccion. Pero esta seleccidn se condiciona fuer-
temente por los medios de comunicacion. El “consumidor” de los medios de comunicaciébn no
es pasivo perceptivamente hablando’’.(59) '

La percepcibn es la via natural que lleva a un enriquecimiento humano que se basa en el cono-
cimiento sensible de los objetos o en la representacibn sensible de los mismos.

Si a través de una adecuada educacion se logra que el nifio clasifique sus sensaciones, se podra

tograr establecer una relaciébn entre Ja accidn y el sentimiento del mismo sujeto e incluso entre la
realidad y el idealismo.

42
SEGUNDO PASO: Educacion de la Intuicion o lectura connotativa.

Frente a un mundo tan dindmico y un aprendizaje que sobrepasa los estrechos lfmites del
logicismo, hemos de educar a como dé lugar el pensamiento intuitivo.

Este nuevo enfrentamiento con las modernas formas de expresiéon nos introduce no ya en un
mundo de valores ordenado, esquematizado y univoco, sino mas bien en un muestrario de signi-
ficados, un campo inmenso de posibilidades cuyo descubrimiento requiere una “intervencion
cada vez més activa, una opcién operativa de parte del lector o del espectador"“m)

Las connotaciones o respuestas intuitivas pueden ser mas o menos validas, pero lo importante.
es que por si mismas implican un contacto directo y personal con la realidad y esto es de gran
valor en el proceso educativo.
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La influencia de los medios de comunicacion {leva a los alumnos a ser mucho mas esponta-
neos, Tratan de liberarse de un conjunto de trabas que les impiden ser ellos mismos. En su con-
ducta diaria, dentro y fuera de ia escuela, a cada momento, ponen de manifiesto las valoraciones
tipicamente subjetivas.

El ambiente de una dinamica de grupos es el mas propicio, segun parece, para pasar de res-
puestas intuitivas formuladas con plena libertad a un analisis de basqueda serena.

La personalizacibn necesita asentarse en esa disposicion natural que trata de resolver los pro-
hlemas principiando por la visidon persconal. Este enfoque resolvera en gran parte el problema de
la angustia que provoca el miedo a la equivocacidn y que es fomentado en la escuela por los sis-

temas tradicionales de castigos.

La educacion resultard tanto mias “‘valida cuando ¢l educando trate de estructurar en su ser

valores que le sean propios".ﬁ1

43
 TERCER PASO: Cri;icidad o Personalizaciéon

Las respuestas connotativas que han tenido lugar en el paso anterior han de ser examinadas
a la luz de la lectura denotativa y de la vision estructural de la obra. Este es el momento de
critica y de objetividad que se ha de llevar a cabo como una especie de juego dialéctico.

Las respuestas subjetivas (connotativas) al ser valoradas a la luz de la objetividad de la deno-
tacion realizada previamente han de tener un doble enfoque: por un lado, el examen de la
estructura global de la obra y, por el otro, el estudio de las repercusiones de dicha obra que

puede tener en la vida del educando.

La critica debe estar bssada en el analisis cientifico del elemento perceptivo, Parece imposible
dar con el significado de una obra sin antes haberse compenetrado con el significante.

AlGn cuando la vision perceptiva del significante no es suficiente ni definitivo, es el paso

obligado para toda racionalizacion.

Esta critica o racionalizacién tendra un triple objetivo:



59

-, Visidn de la obra como una realidad hist6rica
. Visién del creador
. Motivacion del autor al estructurar su obra.

4.4
CUARTO PASO: La Creatividad

Segﬁq Herbert Read, la educacidn se dafine como “el cultivo de los modos de expresion y
consiste: en ensefiar a los nifios y a los adultos a hacer sonidos, imégenes, movimientos, herra- -
mientas y utensilios. Un hombre que pueda hacer bien estas cosas es un hombre edticado™.52

Los medios de comunicacién son fuente de autoexpresidn en los jévenes. La utilizacién de los
nuevos lenguajes significa para ellos la ruptura con los viejos estereotipos. '

Segiin el doctor Vallet el nifio de hoy, piensa y se expresa en imégenes.

El deseo mas la necesidad de expresarse, constituyen el fundamento del proceso creador del
educando,

El nifio a diferencia del adulto, se expresa con la maxima libertad y espontaneidad. La
autoexpresibn es innata del individuo. Todo individuo siente necesidad de comunicar a los
demas sus pensamientos, sus sentimientos, y sus emaociones.

La imitacion fraudulenta (la copia) es la muerte de la expresion personal por més técnica que
se utilice,

La mision de los educadores es buscar a través de una pedagogia fundamentalmente basada en
los medios de comunicacion, las posibilidades que permitan al hombre una mayor expresividad.
No es un suefio irrealizable crear una serie de condicionamientos que basados en los medios de
comunicacién social permitan al hombre expresarse con el méximo de creatividad (63}

La autoexpresion significa ademas libertad de pensamiento. El nifio que se manifiesta a través
de un relato gréfico, siente que es 8l mismo el que se manifiesta.

Esta expresion propia e independiente es el fundamento del proceso educativo, ya que permi-
teal educando buscar las propias respuestas a los problemas que plantea la vida.
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El nifio inhibido y coartado, acostumbrado a imitar mas bien que a éxpresar por si mismo en
forma creadora, preferird en la vida adulta seguir las huellas trilladas; no sera capaz de adapta-
cibn ripida a nuevas situaciones y estard inclinado a seguir o descansar en los demés como mejor
medio de salir adelante. Desde las primeras manifestaciones expresivas tiene que gozar el nifio de
1a miis grande libertad para escoger su propio modo de expresion.

Esta pedagogia del lenguaje total que propone a un hombre nuevo, libre y creativo se basa en
que los medios de comunicacidn no deben ir enfocados como técnicas sino como lenguajes,
como medios de comunicacion para el didlogo. Mas que las técnicas para transmitir un lenguaje,
éste debe servirnos para comunicarnos, interrelacionarnas, autoexpresarnos en grupo; tienen
que servir para el dislogo, para una comunicacion dialogica.

Por tanto, 1a nueva pedagogia, dentro de sus diversos pasos metodolagicos implica el aprendi-
zaje de las técnicas y el cambio de mentalidad, pero siendo concientes de que la renovacion esté

en las personas No en fas ticnicas.

- 5. Educacion con y para la Imagen

Vivimos en un mundo lieno de imégenes. Cada dia los productores de imagenes nos bombar-
dean con mayor impetu, ya que no somos los hombres intelectualistas o racionalistas que la
escuela ha preparado durante muchos aiios.

Ahora somos hombres sensoriales, hdnbres que captan toda la realidad natural y visual por
todos los sentidos tradicionales y los descubiertos Gltimamente.

Estamos hoy en una civilizacién visual donde tenemos una gran cantidad de mensajes icéni-
cos y visuales que aumentard maiiana, en gran medida, por esa misma explosion sensorial que
se pretende del hombre de la civilizacién visual.

La. "-nqnn,.eomo antes lo hacia la palabra, domina casi todo el universo del educando y del
adulto que estd expuesto al bombardeo publicitario y de los medios de comunicacioén, princi-
palmente del cine y la television.

Esta imagen, concebida como ““lo que reproduce en contornos, es decir hace dobles 6% en
cada momento nos esti expresando y comunicando algo de la realidad. Precisamente, ‘la

imagen es ;iunpre una realidad en si misma; peto distinta de Ia realidad que refleja":és-
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Es necesario comprender y dejar claro que la imagen no es la realidad, ni tampoco la esta
sustituyendo, aunque con los medios masivos muchas de las realidades naturales y sociales las
estamos percibiendo a partir de iméigenes, pero recordemos que s4io son imagenes de esa
realidad captada en un momento dado. ) )

La imagen siempre expresa algo de la realidad o del objeto captado. La imagen como expre-
sion de esa realidad es “aquei tipo de reproduccidn de contornos en contornos {iconica o
gestual) de la que el hombre se ha servido siempre para expresar los propios sentimientos y que
ha dado origen a las varias formas expresivas no verbales, como la pintura, la escultura, en algu-
nos casos la arquitectura, la pantomima, la danza y otras saarneianms".'"i

Esto significa que la imagen da a conocer de la cosa, sblo los contornos que reproduce,

Las iméagenes también nos comunican algo de |a realidad o del objeto representado. Nos dicen
o nos ayudan a decir todo lo que e! hombre ha visto y se imagina. Esta imagen como comunica-
cibn es *“la reproduccion de los contornos visuales y/o auditivos o audiovisuales que ha servido
al hombre y le sigue sirviendo para dar a conocer a los demas los propios conocimientos o el

pensamiento propio".‘i 7

Tenemos entonces la imagan que nos representa objstas, personas o realidades e imagenes
que nos ayudan a poder decir de esos objetos, personas o realidades vividas o captadas, pero hay
también una imagen llamada ‘técnica v es la realizada mediante un intrumento técnico (fruto,
en cuanto instrumento, de un complejo de técmicas), capaz de realizar por si sdlo la imagen.

Para realizar este tipo de imagen se necesita la presencia de! hombre especializado que pone
en marcha el organismo técnico dispuesto de antemano para tal fin.

Estos mismos conceptos de imagen como expresidn, comunicacion y técnica definidos por
Nazareno Taddei, los retoma Miguel Fonseca en el cuadernillo Imagen y Ensefianza® 8, pero con
sus propias diferencias.

Por imagén icbnica, Fonseca entiende “tados aquellos elementos visibles que se perciben vi-
sualmente: dibujo, pintura, cartel, fotografia (impresa o proyectada), filme mudo, etcétera”.
Este tipo de imagen es comparado con el propuesto por Taddei como imagen expresién, aunque
€] va sblo a la percepcion y captacion de objetos y realidades.

Por imagen icofonica Fonseca define “la integracion de elementos visibles y elementos audi-
bles; se percibe visual y auditivamente; por ejemplo, el montaje audiovisual, filme sonoro, tele-
vision. Este es el tipo de imagen propuesto por Taddei comao técnica.



62

Fonseca nos da un tercer tipo de imagen que es la “fénica, integrada por elementos audibles:
voz, misica, ruidos y sonidos en general’’.

Asi como estos dos autores nos proponen su propia tipologia de imdgenes, muchos més han
reflexionado sobre ello y nos lo representan graficamente, pero lo importante es comprender
que la imagen en cualquiera de sus manifestaciones, nos esta representando la realidad captada

por el hombre.

Para poder comprender estas iméAgenes es necesario que conozcamos su propio lenguaje.
El ienguaje de la imagen as “‘el conjunto de los lenguajes de las distintas clases y tipos de

imagenas’.68

Este lenguaje de las iméigenes expresa y comunica la realidad de manera muy distinta a la
patabra y el lsnguaje verbal.

Ei lenguaje de la imgan habla por si solo, hace que el hombre que se para de frente a una
imagen se ‘““impacte especialmente, se sienta acogido desprevenidamente, se sienta interpelado

e invitado a tomar una posicién®,7?

o La imagen, con todo su lenguaje, ha absorbido al hombre de tal manera que su modo de
captar y percibir se han modificado totalmente al hombre de la primera mitad de! siglo XX.

A nivel educativo y conociendo el gran impacto que tienen las imagenes sobre la percepciaon,
captacion y comprension de la realidad por parte del alumno, es necesario que nosotros como
educadores nos eduquemos y eduquemos a nuestros alumnos para captar justamente las

imégenes.

Las imagenes tienen un lenguaje y se necesita aprenderlo. Para poder llevar a los alumnos a
este aprendizaje es necesario que eduquemos sus sentidos, eduquemos su percepcion de-la

imagen.

A las imagenes en la educacién, es “necesario que se les escuche, se les preste atencion, en
cierta manera, dejandose conducir por su luz y su sonibra, por su vibracibn y maovimisnto,
por su punto focal y su horizont e

En el caso de la escuela y pensando en que tenemos un libro de texto gratuito que usar con
los muchachos, es ‘“‘necesario encontrarie las imagenes que 6l mismo nos inspira para pasar de
la palabra a la imagen: leer imaginando,'asistiendo a las escenas, viviendo y oyendo; o de la
imagen a la palabra: saber expresar las ideas y sentimientos que dichas imégenes despiertan. Esto
significa ser un buen lector y un buen aspectador’.”2
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" Para llevar a cabo el paso de palabra a imagen, se debera realizar con imagen aislada, donde
ésta serd tan completa en forma y contenido que no necesitar4 de mayores elementos para su
comprensién, por ejemplo, uno o varios cuadros que representen una sola accion.

También este paso de palabra a imagen, se podra realizar por imigenes en conexidn o grupos
de imagenes aislados con cierta autonomia o unicidad producida por el hecho de la conexion
¥ ho en gran medida por integracion del contenido de la accién que representa.

Precisamente, al ayudar al educando a que haga las transposiciones anteriores estamos llegan-
do a un intento de educacion para la imagen y con la imagen, que @s tan urgente en nuestras
escuelas y a la cual los educadores se niegan por no saber métodos adecuados o por encontrarse
en sistemas no orientados a este tipo de aprendizaje.

“Educacion para la imagen y con la imagen se entiende como la actividad tal como lo exige
la nueva realidad cultural de la sociedad ccntemporénea".73

Educar para la imagen significa segin Nazareno Taddei ‘‘educar, puesto que educar para la
imagen se presenta hoy como el Gnico medio verdaderamente Gtil y eficaz para resolver el
problema planteado tan violentamente en nuestra y a nuestra época por los medios de
comunicacion social’’.

Educar en el contexto de los medios significa liberar de la masificacion. Significa disminuir
la masificacion para aumentar la personalizacién del educando. Educar para la imagen significa
practicamente educar para “leer” la imagen; es decir, para recoger no sélo 1a informaciébn mater-
rial o narrativa que contiene, sino también el pensamnento directo o indirecto (el transfondo
mental} del autor de la imagen. :

En nuestro ambiente educativo, de una escuela que apenas comienza a salir de los métados
tradicionales y que con muchos esfuerzos empieza a adaptarse a las nuevas situaciones del hom-
bre de hoy, surge otra alternativa educativa que busca usar la imagen, “’de adoptar, en tareas de
instruccion y de informacion, el lenguaje de la imagen, si queremos ser entendidos por los que
nos escuchan”,74

Educacién con la imagen, por lo tanto, implica el uso de la imagen en sus variadas formas y
presentaciones de acuerdo a las técnicas audiovisuales creadas para la educacién, pero de una
manera nueva, es decir, sin tratar de entender la imagen desde el punto de vista conceptual, sin
afectividad.



64

El alumno debe aprender a captar sensorialmente la imagen, a descuBrir las emaociones que le
implica vy los recuerdos que le trae a la memoria, las formas, los colores, las expresiones, los
fondos, los sonidos, etc., para que con ello él aprenda a ver la imagen, a leerla y a relacionar los
conocimientos programaticos de una manera nueva.

Entonces, en nuestros ambientes educativos podemos hacer uso de las dos maneras de educar
en la imagen, Educacion para la imagen seré una educacion que cubre la necesidad de fin, o sea
devolver al hombre contemporineo su libertad mental comprometida por la masificacion y
por la colonizacién de los cerebros inducida por los medios de comunicacién sacial.

Educar con la imagen nos cubrird una necesidad de medio, o sea el instrumento a través del
cual el conocimiento o la presentacion de la realidad observada llegard de manera més rdpida y
efectiva a los alumnos. El uso de los audiovisuales en la ensefianza es una improrrogable e im-
prescindible necesidad para hacernos entender, para poder simplemente comunicarnos con

nuestros educandos.

La educacion con la imagen y para la imagen son elementos que se interrelacionan y comple-
mentan. No podemos educar para la imagen sin la imagen. Par ello, es necesario que para que el
alumno aprenda a leer las imagenes tenga imagenes enfrente y las vea, observe, analice y sienta.
‘igualmente, para.que el alumno tenga aprendizaje de conocimientos escolares, al saber leer la
imagen, descubrird muchos elementos que le ayudardn a relacionar los conceptas, conocimien-
t0s o razonamientos que le proponen cada una de las materias vistas en la escuela.

Por ello, ‘es importante hablar de Educacién PARA la imagen y CON la imagen; al interrela-
cionar esos dos elementos estaremos formando al nifio para que no se masifique pero también

para que aprenda mejor.

. Para poder educar para la imagen con la imagen, (del cual es el objetivo primordial de este
trabajo, v como lo veremos més adelante en el capituio 2, en el Programa Escolar de Educacitn
para la Comunicacion) es necesario y urgente que el educando aprenda a conocer la semiotica

de la imeagen.’ %
Conacer Ia sami6tica de la imagen significara:

1. Aprendar el lenguaje de la imagen (alfabetizacion visual) .
2, Entrar en ‘dislogo’ con la imagen. {Acordar nuestra sensibilidad con la del fotografo,

cineasta, etc.) Lectura del mensaje.
3. Dominar los diferentes elementos de la imagen fija: lineas, color, luz, composicion, etc.
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4. Hatlar 1a relacién existente entre los diferentes elementos de la imagen.

5. Penetrar en el tema real sabiendo marginar mentalmente el tema aparente. Saber diferen-
ciar- la significacion denotativa que damos a las imégenes del significado propio que
proviene del autor. _ v

6. Valorar 1a transformacion de la realidad producto de la. técnice que ‘usa el profesional.

7. Llegar al anélisis estructural de la imagen.

8. Aprender a utilizar' un encuadre con preferencia de otro; las lineas, el color, etc. que son
necesarias para expresarse con propiedz::d.
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CAPITULO TERCERO

PROPUESTA METODOLOGICA DE LA PEDAGOGIA DEL LENGUAJE TOTAL’®

Hemos llevado a cabo hasta este puntc un anidlisis de los aspectos educativos en los due sé
inserta la pedagogia del lenguaje total. Declarando la concepcion educativa que tienen los invaes-
tigadores de esta nueva pedagogia sobre la escuela-tradicional, sus propuestas de la escuela
moderna y, posteriormente, analizamos toda !a concepcion de esta pedagogia del lenguaje total
an su ser y en su saber. '

El siguiente punto, para complemomay este marco tebdrico, es la presentacion de una propues-
ta metodologica sugerida por los investigadores del lenguaje total para poder llevar a cabo esta
educacién hacia los medios de comunicacion social.

La propuesta que ellos presentan es una serie de pasos que los han llevado en muy variadas
experiencias en América Latina a formar toda Ia concepcién de una Educaclon con y para los’
medios de comunicacion social.

En este trabajo presento someramente los pasos de Iz imetodologia usada por los pedagogos
del lenguaje total, para que el lector conozca et método seguido por ellos y para que posterior-
mente conozca en la segunda parte, el método propuesto para esta Educacion para la Comunica-
cién, realizado en México an los colegios mencionedos en la introduccian.

Cabe aclarar que esta propuesta metodoléjjica del lenguaje total, no fue seguida ya en Ia apli-
cacién prictica de! programa en México, ya que las circunstancias contextuales de nuestras
escuelas son muy diversas a los lugares donde estos investigadores pudieron aplicar su método
propio. Sin embargo, muchos de los pasos propuestos se tomaron para llevar a cabo la investiga-
cién que trataré en la segunda parte, )

Esta propuesta parte del hecho de que en los medios de comunicacién social se encuentran
las formas y los contenidos del programa educativo que propone la metodologia del lenguaje
total.

En este sentido los medios no han de ser vistos como simples motivaciones o auxiliares didéc-
ticos, sino como una “fuente tanto de formas expresivas como de contenidos programétlcos"”
a partir de los cuales esta pedagogia desarrollara el proceso creador del individuo.
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“La pedagogia de! lenguaje total se vale de los medios de comunicacion como madulos capa-
ces de generar un juego de fuerzas de estructuracion y asimilaciéon™? 8, Estos medios generadores
fe van a permitir al alumno y al profesor poder contar con diversos elementos que le pasibiliten
el estudio de diferentes temas de acuerdo a los intereses y necesidades que el grupo genere en un

momento dado.

Precisamente, la bisqueda de objetivos dentro de los medios de comunicaciéon permitira al-
profesor y al alumno integrar y globalizar un programa escolar; esto desde el punto de vista de
que existe una ‘‘genética de la comunicacion de parte del perceptor, gue nos permite estructurar
un proceso educativo que lleva la 'basqueda de objetivos comanes. Todo medio de comunicacion
es para quien esta frente a é! una actividad significante en biisqueda de un significado”.’®?

La percepcion en general y en especifico la de los mensajes de los medios no puede reducirse -
a un mero registro de impresiones, sino que tiende a generar un proceso estructurador. Todas las
percepciones que el hombre tiene de los medios lo llevan a estructurar su pensamiento de tal
manera que lo hardn actuar asf y sélo asi.

Para que el educando pueda estructurar justarmente su pensamiento al estar expuesto a los
mensajes de los medlos de comunicacion es necesario que tenga un método que le ayude a esta

tarea.’

Por lo tanto, la pedagogia del lenguaje total pretende proporcionar al alumno y al profesor
pistas para poder construir por sf mismos un método de estudio de las materias escolares pero

dentro de los medios de comunicacién social.

Esta metodologia parte del hecho de que existe un NUCLEO GENERADOR, o sea, todo
aquello que partiendo de una realidad concreta y especifica se convierte en centro de interés
dentra de un grupo humano y lo motiva a la investigacion.

Este nucleo generador puede ser un acontecimiento local, nacional o internacional, una situa-
cién, un hecho, captado por el grupo dentro de los mensajes de los medios de comunicacién o
fuera de ellos.

En si, el nacleo generador o centro de interés es una problematizacion que se plantea el
grupo, pero, entresacado de algin mensaje de un medio de comunicacion social, Este nacleo
generador, por lo tanto, ‘“seréd una serie de actividades en cadena, planeadas en dinamicas de
grupos, coordinadas por el educador, desarrolladas por ¢l educando para sentirse de acuerdo a
una situacion vital personal dentro de una sociedad a la que ha de dar savia nueva en un futuro
planeado’.80
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2.

Integrantes del NGcleo Generador

a) Objetivos.

Son las metas o finalidades proximas al nucleo. Deben ir dirigidas a una doble vertiqn-
te: hacia los conocimientos, y hacia el dominio del mundo de 1a patabra, la imagen, el
sonido, los gestos, etc., en todos los medios de comunicacibn, en basqueda no de ta

técnica sino del dominio de todas las formas de comunicacion,

b) Motivacionas.

Son los hechos de vida, las narraciones, los montajes audiovisuales, etc., que sirven
para que los alumnos se vean atraidos hacia el esfuerzo del conagimienta. La misma
preparacién de las motivaciones hecha por los alumnos forma parte de la educacion

qgue sugiere el lenguaje total.

¢) Centros de Interés.

-Son los sub-nicleos, asuntos, temas y objetas de aprendizaje. Componen el cuerpo de
is unidad o del nicleo. Pueden encontrarse en e} desarrollo de Jos nuevos significantes
que han hecho los educandos, en un acontecimiento que acaban de vivir con gran

intensidad.

4 d) Adguisicién de conocimiontos

Conocimientos que les hagan sentirse realizados como personas en el medio en que se
desarrollan. Hacerles comprender el mamento histdrico que esta mos viviendo déndo-
les mds nociones de evolucién que de prograso, no tanto en una lucha por la vida
como en cuanto a una solidaridad para la vida. Serdn motivados por intereses deriva-

dos de Ia preocupacion de los educandos y de las hechos de la vida corriente.

‘. Etapas Fundamentales en el Nocleo Generador
Se da en cinco momentos:

2.1 Gastacién del nacleo.

_El nicleo generador nace del grupo de trabajo. El nicleo se gesta cuando se busca,
por parte del grupo, ese foco de interés particular juego se lo enriquece con diferentes
aspectos y enfoques para después estructurario en su forma y contenido a fin de ser

presentado al grupo.
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“Son los alumnos quienes ayudados animados, motivados y comprometidos por los
profesores, en una primera etapa de trabajo, han de gestar y dar nacimiento al nicleo”. 81

L.a gestacion del nicleo abarca tres etapas primordiales:

4+ Badsqueda del tema. Se daré a partir de la exposiciébn a los medios y al interés del
grupo por algin mensaje.

+ Enriquecimianto del tema. Se daré por investigacién bibliografica, hemerografica,
de campo © de recursos audiovisuales.

+ Estructuracién del tema. El equipo de profesores debera estructurar el nicleo con

el préposito de darle cierta cohesion.

Analisis formal del nicleo o momento analitico.
Este segundo paso se da para educar a los alumnos en la percepcion, intuicion y
reflexién critica.

Este _anélisis sa lleva a cabo en cuatro momentos:

+ Lanzamiento del nacleo,
En el lugar, dia y hora sefialados se enfrenta al grupo con el nicleo generador con
el fin de ser cuidadosamente observado en todos sus aspectos.

4+ Estudio denotativo (observacién}.
Es o1 vehiculo praopio para la adquisicion, acumulacnén vy enriquecimisnto personal.
Podemos considerarla hasta cierto punto la etapa informativa. Ponerles en contacto
con los abjetos, los seres, los hechos, los acontecimientos.
Esta etapa de percepcion nos lleva a la:
* lectura denotativa de los signos icénicos. Decorador, personajes, acciones.

* lectura denotativa de los signos sonoros. Musica, canciones, ruidos, silencio, etc.

* jectura denotativa de los signos lingufsticos. Didlogos monélogos, palabra
impresa, etc,
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+ Estudio Connotativo
Al estudio denotativo sigue la interpretacion connotativa.
La subjetividad viene dada tanto por el autor del micleo como por el perceptor.

4 Estudio critico-reflexivo (asociacion).
La confrontacion del estudio denotativo y connotative ha de llevar a una critica
reflexiva global del niicleo. Se investigara y analizara la validez de cada uno de los
signos con que esta contruida la motivacion siguiendo las semibticas correspon-
- dientes de la palabra, la imagen, el sonido, los gestos, etc., en si mismos, las rela-
ciones entre ellos, su valor en el conjunto teniendo en cuenta el medio de expre-
sion que se ha escogido.

Asimismo, se juzgan los significantes en su relacién con los significados en una-
visién estructural.

Esta lectura responde al desarrollo del espiritu critico frente a los medios de’
comunicacion social que nos preocupan tanto mas cuanto que comprobamos
que cada dia son mas enajenantes y alienantes.

2.3 Momento interdisciplinario
Las lecturas denotativa, connotativa y la reflexion critica han permitido un anélisis lo
suficientemente profundo como para encontrar diferentes temas de investigacion
y estudio que en alguna forma tienen relacion con el nacieo.

Este momento interdisciplinario se da en cuatro puntos:

+ Programacion de contenidos de elaboracién de pautas
Es la busqueda que el grupo hace de los posibles temas de trabajo investigativo que
sugiere el ndcleo en las diferentes 4reas, segan los intereses y cuestionamientos que
se hayan despehado en el grupo y que deben ser . respe tados por el profesor. Psico-
logicamente se justifica este momento por el hecho de que una persona y un grupo
solo se dedican con interés en un estudio, cuando la temética satisface sus necesi-
dades y expectativas.

Esta bisqueda de temas ha de hacerse basados en una programacién o planifica-
ci#on de actividades elaboradas dentro del grupo.
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4+ Investigacién de contenidos.
Es el proceso de desarrollo y profundizacion de los temas que se han propuesto

anteriormente. Debe ser hecha aprovechando todos los recursos gue estin al
alcance del grupo: observacién, recursos personales, del grupo o personas conote-
doras del tema, informacién por los medios de comunicacion, etc.

4 Resuimen de la Investigacion.
Resumir dentro de la metologia significa ordenar en forma abreviada y con cierta
Ibgica, los datos que se han adquirido en el transcurso de la investigacién. Ensefia
que es necesaria una cierta disciplina mental y préctica en el trabajo para que la
asimilacion y coordinaci6n de los elementas descubiertos en el trabajo de investi-
gacion sea més eficiente y répids.

4 Sintesis del trabajo.
En el trabajo de sintesis se hace la presentacidn de las ideas bésicas que ofrecen la
esencia de la investigacién hecha. Es precisamente en la sintesis donde puede
captarse de manera rdpida qué mnm asimilacion se logré durante el proceso de

la investigacion.

ilomento sintético o de sintesis creativa.

Es el momento en el que se ponen en juego la capacldad de asimilacion y todo el
recurso de originalidad expresiva que tienen las personas. Podria decirse que es el
climax de Ia metodologia, por cuanto en ella, la persona del alumno entrega, desde
su interior, toda la elaboracion que ha hecho en si mismo, de lo que el nicleo y la
vida le han entregado, como tema de profundizacién y de conocimiento de sf mlsmg
y de su realidad circundante,

La creatividad puede ser:

4 Expresién préctica y original de l0s conocimientos adqumdos en eI desarrollo del
proceso. :

4 Presentacion de soluciones nuevas o probleméticas recibidas en el nicleo y profun-
dizadas en la investigacion, :

Esta etapa es de las mas importantes ya que aqui el alumno podra expresarse de.
acuerdo al grado de madurez personal y grupal. Es muy importante tener en cuenta



en -1a creatividad que ‘el alumno que logra autoexpresarse haciendo suyos y recreando '
los contenidos por medio de los diferentes lenguajes loglfa pasar del status de receptor
pasivo al de perceptor activo e incluso al de pljoductor-etendor, completando en esta

forma el proceso de toda comunicacibn hotizontnlf'.u

Podemos sistematizar los momeritos de expresnudnd fundamentndos en los medios
de comunicacion:

4 Significantes kinésicos, orales y escritos: relatos orales, mesas redondas, entrevistas,
piezas teatrales, etc. o

+ Srgmflcantes icbnicos y lingliisticos: relatos graficos, articulos de revista, hlstonetas
guiones, fotocuento, fotonovela, fotomontajo etc

4 Significantes orales y sonoros: invenci6n de dislogos, fondos sonoros, méntaje
SONOTo, canciones, masica, etc.

4 Significantes de cine y television: Grabaciones en videotape,

e) Momento de Evaluacién
En Ia evaluacion el grupo y las personas se autocriticin a partir de todo lo que ha sido y
-se ha logrado por medio del nicleo. Aqui se hace un enjuiciamiento de:

— el niicleo

—~ol grado de participacibn en el grupo
— [a actitud del profesor en el proceso

— la profundidad en fa investigacion

— los conocimientos adquiridos

— la aplicabilidad a las situaciones reales.
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CAPITULO CUARTO

MARCO HISTORICO DE LA PEDAGOGIA DEL LENGUAJE TOTAL ODE LA
COMUNICACION

Finalmente, para dar por concluida esta primera parte, expondremos la situacién historica en

que se han desarrollado la pedagogfa del lenguaje total y los programas EDUCOM. Es importan-

. te este punto como conclusion de todo el marco tebrico expuesto anteriormente, porque asl

podremos entender en qué se bas6 la propuesta del Programa Educacion Para la Comunicacion
realizado para este trabajo profesional.

1. DESARROLLO HISTORICO DE LA PEDAGOGIA DE LA COMUNICACION

El hombre del siglo XX que ha nacido es estudiado en cuanto a su conducta y comporta-
miento respecto a los mensajes recibidos. La mayoria de estos estudios se basan en el analisis
para aumentar el consumo, en la critica de la sociedad existente en la que se realizan dichos
mensajes; la mayoria de estas investigaciones se quedan en meras disertaciones tedricas o en
préacticas de interés demasiado especificos.

Conscientes de las malformaciones y consecuencias negativas que los mensajes de los medios
masivos de comunicacion producen en el hombre de hoy, grupos de pedagogos y otros profe-
sionales de la comunicacién han buscado nuevas formas de educar a los individuos en los
mensajes que reciben, '

Este interés por educar al hombre para la comunicacién naci® a mitad del siglo XX con el
padagogo francés Antoine Vallet," para quien educar para la comunicacion adquirié el nombre
de “PEDAGOGIA DEL LENGUAJE TOTAL'"’, cuyo principio se basa en ia permanente comu-
nicacion que el hombre esté recibiendo y que mantiene su estructura consciente en el mundo

que le rodea,

El “lenguaje total” no es creacibn de nadie, sin embargo su presencia se percibe hoy en la
humanidad. Es por esto que surge la necesidad de buscar una pedagogfa que seria también una
politica y un compromiso que se incline por educar al individuo a saber captar, criticar y discer-
nir sobre los mensajes que le vienen de los medios de comunicacion social. El hombre sélo podra
ser libre de hecho, cuando sea-capaz de crear sus propias expresiones.

Esta pedagogia parte del hecho de que todo se comunica con nosotros de tal modo que
nuestra conducta no es mas que la respuesta a las significaciones que cada cual da a los mensajes



recibidos, por lo tanto surge la necesidad y urgencia de una “pedagogia’’ que fundamentandose
como “educacion liberadora’”, nos dé un hombre sociolégicamente dindmico en su desarrollo
integral, comprometido en su accion critica y creadora, en la permanente transformacion de la

sociedad.

Hoy los medios de comunicacion social en general, no estan siendo bien utilizados en benefi-
cio de la humanidad. Actualmente se intentan y proponen nuevas alternativas de cambio en lo
que se refiere a modificaciones en los sistemas de comunicacidon nacionales, pero sin resultados

muy satisfactorios.

A la par de estos intentos surge, con cardcter pedagogico, la “Pedagogia de la Comunicacion’’.
"Esta educacion hacia los medios pretende estructurar todos aquellos intentos esporadicos del
pasadc que buscaban capacitar s nifios, ado lescentes y adultos para no ser simplemente recep-
tores pasivos de los mensajes emitidos por los medios de comunicacion social, sino dotarlos de
elementos que les permitieran juzgar criticamente esos mensajes, para posteriormente expresar
su palabra (pensamiento razonado y critico) con los mudernos lenguajes existentes, haciendo
que busquen la posibilidad del uso creativo de los medios de comunicacion social””,?9

Los ﬁrimeros intentos de formacidon para los medios se concretaron a criticar los filmes desde
el punto de vista moral, pero en la actualidad |a formacién del sentido critico busca incorporar

los vatores estéticos y la realidad social.

Los primeros paises a nivel internacional donde se iniciaron estos intentos fueron en
Dinamarca, Finlandia, Suecia, Reptblica Federal Alemana y Estados Unidos.85

La experiencia de Australia es quiza la mas redondeada en este aspecto. En esta nacion la
educaciéon para la comunicacic’m se encuentra totalmente incorporada al sistema educativo
nacional y su propésito es ‘formar a un joven que sea no solo lector, radioescucha y televidente
apreciativo, critico y discriminativo, sino que mejore sus conocimientos sobre los med‘os sus
actitudes hacia la comunicacién en la sociedad y sus habilidades usando los nuevos tenguajes. 86

2, LA PEDAGOGIA DE LA COMUNICACION EN AMERICA LATINA

La pedagogia del Lenguaje Total o pedagogia de la Comunicacién nacié como corriente edu-
cativa ‘en latinoamérica en 1966 de la experiencia que realizé el {lamado PLAN DENI en Quito,
Ecuador.
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El Plan DENI es como un ‘‘cine forum’ que se realiza en las aulas de nivel primario cada

quince dias.

Luis Campos Martinez, director del Centro de Educacion Cinematografica, CEDUCI, fue el

iniciador de esta pedagogia en latinoamérica.

El plan DEN! esta en marcha en Bolivia, Brasi!, Paraguay, Repablica Dominicana y Uruguay,
con el objetivo de capacitar a los nifilos para que puedan expresarse mediante audiovisuales y
peliculas super 8. Este plan, después de conocer sus primeros resultados positivos, se extendio a
Lima en 1968 y a Rio de Janeiro en el mismo afio; en 1970 se inicié en Montevideo.

En 1968 Luis Campos Martinez entré en contacto con Antoine Vallet que en la Universidad

de Saint-Etienne, venia desarrollando esta pedagogfia.

El plan DENI se fundio con la corriente francesa y se form6 un equipo de trabajo y estudio
integrado por los profesores: Francisco Gutiérrez Pérez, Ramdn Padilla Gonzalez, Luis Campos
Martinez y Juan Barroero, que comenzaron a realizar en 1971 y 1972 cursos promocionales de
un mes de duracion en Bogota, Medellin, México y Caracas.

Después de estas experiencias precedentes, la UNESCO y el ILCE llevaron a cabo en la Ciudad
de México un Seminario en 1972 que estudid las nuevas interrelaciones que deben presidir el
proceso educativo.B? Este seminario presenté un modelo experimental que fue aprobado y
puesto en marcha en ese afio en Costa Rica, por Francisco Gutiérrez,

3. PROYECTOS A NIVEL INTERNACIONAL

Con las experiencias de aplicacion de los curriculos diversos de |a Pedagogia de la Comunica-
cion tanto en Europa como en América Latina, la UNESCO buscd concretar y fundamentar mds
esta pedagogia para que no quedase como un proyecto de escritorio sino como una practica
activa que descubriria nuevos frutos a nivel educativo y de promocion humana, por ello la
UNESCO y la UNDA (Asociacién Internacional Catélica para la Radio y la Television} iniciaron
tramites para desarrollar un proyectoa nivel mundial que promaviera la Educacion para la

Comunicacion.

Sus esfuerzos se iniciaron en la linea de formar un sentido critico de los nifios aprovechando
el impulso del Afo Internacional del Nifio (1979), Ambas organizaciones procuraron crear

equipos nacionales y se formalizd un contrato para realizar un proyecto conjunto internacional.
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En 1978 UNDA prepar6 un documento sobre la Educacién para la Comunicacion (EDUCOM)
a peticion expresa del Secretariado de la Comision Internacional para el estudio de los Proble-
mas de la Comunicacion, donde se enfatiza el desequilibrio comunicativo entre los praductores
v los receptores o quienes reciben los mensajes.?? En este documento se recomends a UNESCO
promover el reconocimiento oficial de la edocumunicacion como una disciplina fundamental de
la ensefianza a la que todos tenemos derecho, como el saber leer o escribir.

E! objetivo del proyecto fue en primer lugar analizar el modelo propuesto por la Sra. Sirrka
Minkkinen, bajo contrato con UNESCO ‘A General Curricular Model for Mass Media
Education’’; comentarlo, corregirlo, y hacer realizar cierto nimero de experimentos con ese
modelo para averiguar su grado de aplicabilidad. Dichos experimentos se evaluaron en 1980 en
un encuentro de ambas organizaciones en Filipinas, donde los resultados dieron pauta para
definir con mayor precision objetivos, metodologia, materiales y equipo, Aunque esos contratos

y proyectos no se aplican en la actualidad hay investigadores en comunicacion y pedagogos que
continGan trabajando e intersandose por esta area.

_Tenemos de manera aislada a los promotores de la pedagogia del Lenguaje Total donde, cada
unc en su ambiente, sigue promoviendo este tipo de educacion basada en los medios masivos;
otros en la realizaciéon de cursos de comunicaciéon e introduccién al juicio critico hacia los
mensajes de los medios.?? '

Creo que lo mas importante, sin embargo, es formar a instructores para que multipliquen este
tipo de eucacién y en segundo término, la formulacién de nuevas técnicas y metodologias con-
cretas para que asi se pueda incrementar el empleo de estos cursos.

Lastimosamente, después de una busqueda intensa de los aplicadores de estos cursos de
EDUCOM no encontré ni instituciones ni personas que estuvieran dedicadas de tiempo completo
a la realizacion de estas experiencias.



SEGUNDA PARTE
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CAPITULO PRIMERO
PROGRAMA DE EDUCACION PARA LA COMUNICACION
1. EL PROGRAMA £DUCOM

1.1 Presentacion

Para estimular la. educacion integral de los educandos y pensando en qim en el futuro
puedan y sepan responder de manera légica, critica y responsable a las distintas informaciones
que le presenten jos medios de comunicacion social, se Hevé a cabo la elaboracion de un:

PROGRAMA ESCOLAR DE EDUCACION SOBRE
LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

Este programa pretende introducir y hacer profundizar al niio de educacién primaria, a
través de la observacion, experimentacion, anélisis, critica y practica de los conceptos de
ciencias de la comunicacion en los niveles de relacién con uno mismo, con otra persona y con
el grupo, y en el analisis critico de cada uno de !os medios de comunicacidn social que tanto

"estan moldeando y afectando su conducta, su manera de ser y hacer en la escuela y en la
familia y en la sociedad en su conjunto. Es una urgencia y una necesidad que en la escuela
se proporcione a los nifios los elementos que les permitan aprender a comunicarse, a ver
television y cine, @ oir radio y leer periddicos. Esta necesidad y urgencia se finca en que el
nifio esti constantemente bombardeado por todos los mensajes emitidos por los medios
masivos de comunicacién durante la mayor parte del dia, y en que en los centros educativos
no se e ayuda a saber orientar su visibn por un camino critico y mucho menos de le auxilia
en su hogar, donde muchas veces sus padres y hermanos no lo motivan a pensar en esos men-
sajes a los que estd expuesto.

Son estas razones y muchas otras, detectadas durante la investigacion con los nifios, las que
me motivaron a pensar y planear un “cursillo’” que ayudara a! nifio en esta tarea tan dificil
pero divertida para él, de ver y oir los mensajes de una manera critica-creativa.

Para poder llevar a cabo esta id'ea se recurrié a varios estudios de otros paises, donde con
diversos métodos y grupos infantiles se desarrollé esta misma inquietud que en mi surgio.

Con el fin de que el programa realmente reorientara la vision y audicion del nifio respecto
de los medios masivos, éste se pensd de manera integral, Es decir, un programa que abarcara el
analisis de 1a television, el cine, la radio y la prensa.
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Sin embargo_ es recomendable no analizar de manera simultanea todos los medios sino uno
por uno, (de acuerdo al interés de los propios alumnos). Por lo cual el programa en su conjun-
to quedo estructurado de la siguiente manera. Esta dividido en cuatro partes que dan origen a

cuatro cursos que son:

1. Iniciacion a la Comunicacién y la Televisién
2. Profundizacion en la Television

- 3. Andlisis de Radio y Cine
4. Anélisis de la Prensa

Cada curso tendra la duracion de un aiio oseolér con sesiones semanales de una hora (este
criterio estd sujeto a cambios segitn acuerdo con los directivos de los colegios) y se deber&
seguir la secuencia marcada para que los nifios puedan desarrollar su juicio critico de manera

mas 16gica.

El primer curso del programa: “’Introduccion a la ‘Comunicacion y a la Television’’, preten-
de precisamente introducir al nifio en el campo de la comunicacién para que con la rememo-
racion, practica y concientizacion se haga participe y sea creador de ella.

Este primer curso se divide en dos partes:

La primera tiene como fin que el nifio se inicie, a través de la observacion y la practica, en
la comunicacién en los niveles de relacién con uno mismo, con otra persona y con su grupo,
con el fin de que valore la importancia de la comunicacion dialégica en su vida y ésto lo
ayude a mejorar sus relaciones humanas con las personas con las que convive en los diveros
ambientes, para que finalmente en un clima de relacidn amistosa su aprendizaje en la escuela
se vea favorecido por todos estos contactos.

La segunda parte de este primer curso, prafende iniciar al niiio en la observacién, compren-
siér_:, criticidad y creatividad sobre los mensajes que ve por televisién.

Se eligi6 la television por ser en la 6poca actual y en términos generales, el primer medio
que el nifio tiene a su alc y el més usado por ellos para “entretenerse’’,

iniciar al nifio en una lectura de la televisidn diferente de la que hasta ahora ha hecho es
una labor complicada ya que debe cuidarse que estos nuevos elementos que se le proporcio-
nen no lo confronten violentamente, con su lectura anterior; ni lo decepcionen o
frustren en la opinion propia que él tiene de la televisi6n, de sus programas y personajes, pues
no se trata de que deje de verla sino de que la vea de otra manera.
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Es por lo tanto indispensable orientar al nifio para ver de otra manera la television, para
que el nifio, can sus propias opiniones y maneras de valorar los mensajes, comprenda y acepte
Jos nuevos elementos que le transmitimos, los ponga en préictica en forma conciente y asf
construya una nueva valoracion y opinion de los mismos. Para ello, es necesario que el profe-
sor parta de aceptar los juicios originales que el nifio tiene de la televisin.

Estas dos partes del primer curso serén la pauta para que los siguientes cursos $ean
aceptados con interés por los nifios.

Ya iniciado el nifio en la comunicacion y la television, entonces se podrj dar el paso hacia
1a profundizacion y anélisis de los demas medios masivos.

El segundo curso busca que el nifio profundice en el estudio de la televisibn y de sus
mensajes, programas, personajes, organizacion e historia de su desarrolio en el pais.

El tercer curso da otro avance y se extiende hacia la radio, como segundo medio mas
accesible a ellos y al cine que aunque no es visto constantemente y de manera tradicional en
una sala cinematografica, empieza a serles més cercano a través de la videocasseteras. Se
pretende que el nifio analice en este curso las canciones, jos comerciales, la propaganda y, en
general, los programas que s¢ manejan en radio, asi como su estructura, organizacion, produc-
cibn e historia del medio en el pais.

Del mismo mado, se pretende que el niiio al ver una peticula en una sala oscura, o en video-
cassetera, sepa analizar con elementos definidos los personajes, situaciones y ambientes que le
preasenta el cine y conozca, aunque sea a grandes rasgos, el lenguaje cinematogréfico.

E] cuarto y Gitimo curso se extiende a la prensa. La razébn por la cual se analiza hasta el
final, es que los nifios, en general, leen poco y el peribdico menos aan, por lo cual su contacto
con este medio, es menor. '

Por ello, ya con elementos de audio y video, el nifio podri comprender el lenguaje de la
prensa escrita y de los graficos presentados en los cuentos e historietas.

Este programa estd pensado para impartirse a nifios de primaria de los siguientes niveles:

a) El curso de iniciacién se aplicaré a los nifios de 3er. grado
b) El de profundizacién en la television a los de 4o.

c) El de anilisis de Radio y Cine a los de 50. y

d) El de anélisis de la Prensa a los de 60.
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La razon por la cual el curso se inicia en el 3er. grado es que los niiios a esa edad ya estén
maés orientados y son capaces de aprender como ver la television,

1.2 PRINCIPIOS EN LOS QUE SE BASA EL PROGRAMA EDUCOM

t.os medios de Comunicacién Social constituyen para el hombre de hoy una fuente da
informacion y de participacion enla cultura de su propio pafs y ninguna institucion educativa
deberia olvidar esta incidencia que tienen los medios sobre los educadores y educandos; al
contrario, de frente a esta escuela paralela que son los medios, se impone la presencia activa
de la escuela nueva, que a través de una EDUCACION SISTEMATICA Y CRITICA, prepare a
los alumnos a8 un autacontrol, los haga capaces de elegir libre y conscientemente frente a los
mensajes ofrecidos por los medios de comunicacion.”%0

Hablamos aqui de una “educacion sistemética y critica”, entendiendo que la escuela debe
aceptar esta materia como una disciplina y debe insertarla dentro de la educacion sistemdtica

global.

Asimismo, hablamos de.una educacién que inicie y afine el sentido critico y el conocimien-
to de la propia responsabilidad ante la eleccién de los programas, que haga al nifio capaz de
poder discernir los mensajes de los programas que él mismo ha elegido.

Por lo tanto, si se quiere hablar de una educacidon hacia los medios de comunicacion se
debe configurar un programa que abarque contenidos, metodologia y abjetivos donde se
entienda a los medios de comunicacién social en su entorno global, tomados como ““fenéme-

nos sociales, economicos, politicos, culturales y como codigos técnico-semiolégicos™.% !

Por ello y como analizamos anteriormente en la pedagogia del lenguaje total, los medios
no deben tomarse sélo como auxiliares diddcticos o como instrumentos que estén al margen
de las demé&s materias escolares, sino se debe cuestionar a los medios de comunicacién como
objeto de estudio llevando a cabo un analisis de los mensajes en sus diversos aspectos.

Con el objeto de estructurar una materia sistemdética y critica que se base en estos aspectos,

debemos tener en cuenta los siguientes puntos principales:”2

1. Que {os medios de comunicacién continuarin teniendo un impacto sobre nuestra cultura
y gran influencia en los estudiantes que asisten a Ja escuela.

2. Que los medios son agentes de educacidbn y ejercen una influencia socializadora en
nuestra sociedad.

3. Que ellos han implicado definitivamente modificaciones en e! papel tradicional de los
maestros, administradores y planeador'es de los programas educativos.
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4. Que no todas las escuefas estdn interesadas en preparar a los estudiantes para la vida
ahaora y del futuro. '

5. Que los nifios son capaces de reaccionar criticamente a todo lo que oyen, leen o ven. -

6. Que los medios masivos tienen un impacto en las relaciones entre padres e hijos.

7. Que todos tenemos basicamente el derecho a ser plena y verdaderamente informados.

8. Que todos tendriamos que ser capaces de recibir informacion, educacién y entreteni-
miento por los medios de comunicacion.

9. Que por razones econdmicas, los publicistas y productores estin hasta cierto punto
gobernados por los gustos que prevalecen en la sociedad, asi que los lectores, los
radioescuchas y los televidentes, son los primeros responsables de analizar el contenido
de los medios masivos.

Para promover este estudio de los medios de comunicacién dentro de un programa sistemé:
tico, se debe llevar a los educandos a encontrarse vivencialmente con esos medios.

**8Si el educando est4 preparado y accede a su ambiente para transformarlo, es l6gico que
debe ser ayudado sobre todo a apropiarse de los instrumentos de observacion y del andlisis
del ambiente, de los lenguajes operativos, como el audiovisual, para ser preparado oportuna-

mente a esta tarea’??

Esta apropiacion de tales instrumentos por parte del alumno, nifio o joven, en el ambito de
una educacién de los medios masivos de comunicacion, implicard en é) el deseo de querer
instruirse y transformarse continuamente en su vida diaria. Esta educacion, por lo tanto,
habilita al educando a dirigir responsablemente su vida concreta extendida a todas las

dlmensnones del amblente.
Esta extension le permitira:

1. Aprender a examinar y comprender los documentos o emisiones, a enjuiciarios y
criticarlos,

2. Aprender a formarse a partir de estos medios, es decir, ser capaz de profundizar su
conocimiento, de tomar una cierta distancia y una capacidad reflexiva que favarezca su
juicio.

3. Desarrollar una actitud activa de apropiacion del mensaje y no de pasividad y de
sumision.

En esta perspectiva metodolégica de educacion para la comunicacion se debe integrar
plenamente al educando en el proyecto del proceso de aprendizaje, acercandole las diferentes
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técnicas de particiyaciéri y de responsabilizacion Gtiles a tal fin. Serd necesario gue partamos
de la realidad del muchacho, tratando de descomponer lo captado en los medios, y
apropiario, para asi llegar a una verdadera reflexién tetrica que se confrantars con lo real.

Esta educacion hacia los medios ‘‘no tendra la perspectiva en los mismos, ni en la televisién
como Gnico elemento activo del proceso de la comunicacién, ni en el contenido ideolégico de
los mensajes como productos terminados, ni en los efectos sobre sus receptores. No partimos
de la pantalla, ni de sus programas: nuestro punto de partida es e} nific como persona

creativa”??

Si ensefiamos al educando a que reciba can sentido critico los mensajes de los medios masi-
vos y los praoduzca a su vez, él se har artitice responsable de su futuro y de la sociedad en la

cual vive.

Por lo tanto, la educacién a los medios en ia escuela anulars, entretanto, la diferencia que
separa 12 escuela del ambiente social del educando haciendo de este ambiente un Jugar y un

medio de aprendizaje.

La educacion a los medios de camunicacion debe estar basada dentro de una educacion
humana integral, ya que ésta pretende educar a los nifios en todos los ambitos de su vida y
la educacion a los medios esta cubriendo una drea muy importante en esta formacion: el de
las percepciones y de la formacion mental a partir de 1as realidades presentadas por los medios.
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CAPITULO SEGUNDO

CURRICULO DE EDUCACION PARA LA COMUNICACION

1. OBJETIVOS

1.1 OBJETIVO GENERAL DEL PROGRAMA

Formar personas capaces de comunicarse consigo mismo, caon los hombres y con la fealidad,
para lograr ser criticos, apreciativos y discriminadores frente a los Medios de Comunicacidn
Social.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS DEL PROGRAMA

Al término del programa escolar el alumno:

1.

2.

Mejorard su comunicacién consigo mismo, con los hombres y con su realidad dentro de
una relacion espontéinea y dialbgica.

Coanocera el Lenguaje Total como posibilidad que le brinda una oportunidad de expre-
sion més completa. :

. Demostraré la habilidad de apreciar y sér critico de los mensajes que los medios de

comunicacion social le presenfnn.
Dispondré de las habilidades necesarias para un uso inteligente y una evaluacion critica
de los medios de comunicacion sociai,

. Desarrollari habilidades para Hevar a cabo la discriminacion en el uso de los medios de

comunicacién social.

. Formaré verdaderas actitudes humanas y juicios criticos hacia los medios de comunica-

cion soical.

. Se iniciara en la construccién del sentido de responsabilidad individual y social ante el

contanido presentada por los medios de comunicacion social



2., PRIMER CURSO: INICIACION EN LA COMUNICACION Y TELEVISION

Aunque mencionamos que el programa consta de cuatro cursos, para efectos de esta investi-
gacién, solo se presentardn los objetivos, temario y metodologia del curso de Iniciacion. Se
presenta porgue es la experiencia que se ha realizado y aplicado en la primaria, no obstante
que los otros tres cursos estan en proceso de elaboraciéon y aplicacion.

OBJETIVO GENERAL

Que el nifio experimente la comunicacion dialdgica consigo mismo, con los hombres y con
su realidad y que empiece a responder y a reaccionar a lo que ve en la televisién para iniciarse

en el desarrollo de su actitud critica.
3. PRIMERA PARTE
Injciacién en la Comunicacion

En esta primera parte del curso se busca que el nifio comprenda la necesidad de comunica-
cion, valore la importancia del silencio, del conocimiento; practique los distintos niveles de
comunicacibn en su grupo y utilice los diversos lenguajes y c6digos de la comunicacion,

3.1 OBJETIVOS PARTICULARES
Que el alumna adquiera conocimientos, habitos, actitudes y habilidades gue le permitan:

— Reflexionar sobre la necesidad vital de comunicacién en el hombre.

— Iniciarse en los conceptos de informacién y comunicacion a través de su experiencia.

— Reflexionar y gustar de la riqueza del silencio como una ayuda para lograr una comu-
nicaciébn mas eficaz, ’

— Camprender las diferentes formas de conocimiento.

— Distinguir los diferentes niveles de comunicacion.

— Valorar la ventaja de poseer codigos amplios y diversos lenguajes para comunicarse.

— Valorar el proceso de comunicacién dialégica como genuina respuesta a la profunda
necesidad de exprasion que existe en el hombre.
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3.2 CONTENIDOS PROGRAMATICOS
COMUNICACION: PROCESO HUMANO
1 Necesidad de Comunicarme
2 Mi cuerpo: casa propia
3 Mi cuerpo: lugar de comunicacién
4 La confianza: un clima especial
INFORMACION Y COMUNICACION
1 Alguien me dice algo

2 Yo hablo y él me responde
3 Diferencias entre informar y comunicar.

EL SILENCIO
1 Necesidad personal ' . .
2 Condicion para el didlogo ’
3 Medio para descubrir la realidad
CONOCIENDO EL MUNDO
1 Observo y conozco la realidad
2 Otro me ayuda a conocer el mundo o
3 Por los medios de comunicacién también conozco la realidad
LOS NIVELES DE COMUNICACION
1 Me comunico conmige mismo
2 Dialogo con ¢l otro
3 En comunicacibén con mi grupo
4 (informacion o comunicacion masiva?

PARA COMUNICARME MEJOR

1 Codigo amplio - mejor comunicacion
2 Me expreso con diferentes lenguajes
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EL DIALOGG: MiI RESPUESTA A LA NECESIDAD DE COMUNICACION

3.3 BIBLIOGRAFIA DE LA PRIMERA PARTE

1. Paoli, J. Antonio. Comunicacion. Coleccion Socioldgica Conceptos, México, Edicol, 1979

2. Gonzélez Alonsa, Carlas. Principios Basicas de Comunicacion .

Temas Bésicos No. 15, México, Trillas, 1984.
3. Mortensen, David C.
a) Comunicacion al Sistema Interpersonal
Buenos Aires, 1978, Ediciones tres tiempos.
b) Comunicacién al Sistema Intrapersons}
B. A, 1977, Ed. tres tiempos.
¢) Comunicacion: El Sistema Sacio-Cultural

B. A. 1978, Ed. tres tiempos.
4. Berlo, David K. El Proceso de Ja Comunicacion. Introduccion a la Teoria y a la Practica.

B. A., Ed. El Atenea, 1979 .
5. Bodeldn, Casimiro. Comunicacién Humana. Utopia y Realidad.

Barcelona, Edebé, 1974

6. Goded, Jaime. Antologia sobre la Comunicacion Humana.
Lecturas Universitarias No. 25 México, UNAM-ECH, 1976

7. Becuar, Raphael J. Métodos para la Comunicacién Afectiva, guia para la creacion de
relaciongs, México, 1986, Limusa. :

8. Dobbelaere-Saragoassi. Técnicas de Expresién. Barcelona, OIDA, 1974

9. Della - Diana, Gabriel. Como Comunicarnos con los nifios.

México, Limusa. 1978
10. Armand Mattefart, etal.
La ldeologia de la Prensa Liberal,

Los Medios de Comunicacion de Masas.
B. A. Et Cid, 1976

4.1 SEGUNDA PARTE:

Iniciaci6n en la Television

En estz2 segunda parte del curso s¢ busca que el nifio se inicie en la critica de 13 telovision
como medio de comunicacion que afecta y moldea su vida, '

Para ello, se introduce al nifio en varios tipos de anélisis que gradualmente lo lleven a com-

prender la T. V.:
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a) analisis superficial de la television

b) andlisis de contenido de los mensajes

d} anélisis de los efectos que produce ver T. V.
e) alternativa para VER BIEN T. V.

Con estos puntos se pretende iniciar a nivel de andlisis y discernimiento  un anélisis critico
de la T. V. y como culminacién a una propuesta alternativa que mejore su exposicién frente al
televisor. N

4.1  OBJETIVOS PARTICULARES
Que el alumno adquiera conocimientos, habitos, actitudes y habilidades gue le permitan:

— Reaccionar y responder a lo que ve en television para iniciarse en el desarrolio de su
actitud critica. :

— Iniciarse en la discriminacion y seleccion de los programas de television.

— Distinguir los diversos tipos de programas que ve. A .

— Comprender y evaluar los contenidos de los diversos programas de la television.

— Elegir y analizar los programas televisivos por los personajes y situaciones presentados
en los mensajes.

— Comprender los efectos nocivos que praduce la television sobre 1os niitos.

— Evaluar criticamente los programas a través de la produccién de un programa televisivo.

4.2 CONTENIDOS PROGRAMATICOS
LO QUE VEO EN LA TELEVISION

1 Reconozco la programacion televisiva

2 Comprendo un programa de television.

3 Clasifico los programas ’

q Distinoo los programas de los comerciales
5 Me aconsejo para ver la televisién.

LO QUE ME QUIERE DECIR LA TELEVISION

1 ¢Los personajes televisivos son reales o imaginarios?

2 ¢las situaciones en la T. V. son reales o imaginarias?

3 ...Creo que mi personaje es el mas importante y el tuyo el menos importante
4 Distingo las situaciones importantes y no importantesen T. V.
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6 Afirmo que esta situacion televisivaes buena... esmala ...
LO QUE ME HACE LA TELEVISION

1 Los efectos en mi cuerpo

2 Después de los programas mi emocidon cambia

3 Mi conducta sa transforma al ver los programas .

4 No puedo ordenar los conocimientos que recibo de! mundo

LO QUE PUEDO HACER DE LA TELEVISION
Elasboracién y produccién de un programa televisivo
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5. FORMA DE TRABAJO

Para llevar a cabo los objetivos planteados y el temario propuesto, se elabord un material
es'pec{ﬁco para el profesor -aplicador del curso que le ayudaré en esta tarea de formacién del
juicio critico en los nifios. Este material es un manual para el profesor. Cabe hacer la aclara-
ciébn de que para los nifios no hay cuaderno de trabajo especial sino s6lo su cuaderno de la

materia que ellos mismos elaborarén.
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La realizacion de este curso se hara por medio de fichas de trabajo que el profesor aplicars .
en cada sesiéon. Cada ficha contiene un tema diferente, asf como los siguientes datos:

A) Datos de Ubicacion
B) Objetivo Particular
C} Objetivo Especifico
D) Nota para el Maestro
E} Experiencia de Aprendizaje, que abarca:
a) Recordar
b) Experimentar
c) Concientizar
e) Actividad )
F) Evaluacién del grupo y del profesor

Los datos de ubicacién son:

Nombre del curso y de la parte a que se refiere; tema de la sesion y nGmero de la sesion.
Esto con el fin de localizar rapidamente cada tema,

‘En seguida, el objetivo particular que corresponde a la parte del curso en desarrollo. Este
objetivo esté relacionado con el tema que se aplica.

A continuacion el objetivo especifico de la sesién. Esto se relaciona desde luego con el
objetivo particular y general del curso y con el del programa.

La ficha tiene como antecedoente de trabajo una nota para ef maestro, que pretende ubicar
al profesor en el tema y presentarle los principales conceptos y principios a manejar en esa
sesion, asi como las indicaciones previas para la realizacion de la misma.

Posteriormente, la ficha sefiala cada uno de los pasos que el profesor debera seguir a lo
largo de la sesion: La sesién inicia con una rememoracién que realizaran los nifios y/o el pro-
fesor sobre programas, personajes, experiencias de vida, en fin, aquello que motive e introduz-
ca a los nifios en el tema. A continuacién viene el pase de experimentar, que busca hacer que
el nifio practique el concepto o principio con el fin de que viva 1a experiencia en clase, Este
trabajo se realiza con ejercicios, juegos y dindmicas de grupo,

Posteriormente, se pretende que el nifio confronte y relacione su rememoracion y la expe-
riencia vivida para asi concientizarse y aprender el concepto o principio de manera que él
pueda hacer suyo lo aprendido. Esta parte, generalmente, se efectia a través de discusiones

grupales, personales o con andlisis de conjunto.
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Con el fin de reafirmar el conocimiento adquirido se proponen al nifio algunas actividades
a realizar en el salén o fuera de él {extraescolarmente) y de manera individual, grupal o con
su familia. Este trabajo lo que debe realizar en su cuaderno de la materia.

Finalmente, se proponen los elementos para la evaluacidn. Estos varian, segin el tipo de
sesibn y tema. En su mayoria requieren de observacién, de revision de las actividades. Estos
nos darén la pauta para la evaluacion del nifio.

" Algunas fichas solicitan la evaluacién del profesor a nivel personal y de trabajo, ésto con
miras a que el profesor eduque, educéndose. Asimismo requiere una evaluacién del trabajo
de los padres de familia.

Se recomienda a los profesores analizar el material elaborado por los alumnos para conocer
asf el avance de sus conocimientos habilidades y destrezas, ademas de la evaluacién por
escrito péra fundamentar en un estudio posterior los aspectos positivos y negativos del
programa.

6. TRABAJO DE ALUMNOS, MAESTROS Y PADRES DE FAMILIA

Todo el trabajo en su conjunto esta interrelacionado para llevar a cabo la iniciacion del
juicio critico en los alumnos.

Los profesores tendran la principal tarea; 1a de aplicar y evaluar el trabajo y las actitudes de
los nifios dentro del contexto escolar y extraescolar. Para ésto, contaran con una preparacion
del tema a aplicar con el fin de ser ellos los primeros portadores del mensaje critico hacia los
medios de comunicacién social, ’

£l trabajo de los nifios sera el de receptores actuantes dentro de la aplicacion del programa,
Ellos ser&n la médula, porque son los destinatarios de esta nueva educacion. Por lo tanto, se
creari en ellos el ambiente da recepcién, comprensién, actividad y criticidad necesario para
que puedanl Hevar a cabo todos los temas del programa.

La actividad de los Padres de Familia es de capital importancia por la gran cercania y el
- deber que tienen para con sus hijos. Por es0, se necesita de ellos una mayor disponibilidad
hacia el estudio de los mensajes, apertura hacia una criticidad discriminadora a lo consumista,
cultural, educativo y recreativo. Esto se hard por medio de las platicas mensuales escolares,
en las que recibirdn charlas de preparacion ademas de las circulares que se enviarén para su
lectura y aplicacién.,
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Otra parte del trabajo de los tutores serd mas activa: ayudardn a los nifios en la tarea
propia de esta materia y también haran evaluaciones sencillas del comportamiento de los
nifos de acuerdo al tema tratado.

La buena marcha y el éxito del programa se comprobara por la interrelacibn que se
propicie en las partes de la educacion del destinatario y en la comunicacién dialogica que se

inicie entre ellos.
7. EVALUACION DEL CURSO

La evaluacion en este trabajo se considera como la situacion en la que se encuentra el alum-
‘'no at inicio del curso, su desarrollo a io largo de las sesiones con indicadores que nos muestran
el avance en los contenidos, en sus actitudes, cothpommientos, habitos y habilidades y, en el
resultado final, producto de todo el trabajo del aiio a nivel personal, grupal y familiar.

De la misma manera y por la naturaleza de este tipo de curso, nuestra evaluacion mas que
cuantitativa sera cualitativa, ya que no tiene una calificacion que haya que asentar en una
boleta, sino mas bien, se trata de conocer el desarrollo del nifio a.nivel cognoscitivo, afectivo
vy psicomotor, en retacidn a la materia impartida; se trata de una educaci6n integral con una

evaluacion integral,

Cabe seiialar que nuestro sistema de evaluacibn se dirige mas al cambio de actitudes,
hébitos, y habilidades adquiridas durante el curso, con respecto a la manera de comunicarse
vy de ver la televisiébn y, en menor proporcién, a los conocimientos conceptuales obtenidos,
sin que ésto parezca menosprecio de ello, sino explicable por la naturaleza del curso.

La evaluacion, sabemos, es un proceso dinamico, continuo y de diagnéstico inherente a la
educacidn, que rebasa la simple calificacion del rendimiento. Esta evaluacion que forma parte
integrat del proceso educativo en todas sus etapas y aspectos, no se debe limitar a verificar
el logro de los objetivos propuestos, sino a toda la situacién que rodea al alumno y lo motiva
a ser de una manera especial.

Por ello, debemos evaluar los objetivos, los medios y oportunidades ofrecidos a los
alumnos; los resultados finales del proceso de ensefianza aprendizaje; la situacion que ha
condicionado o dado origen a este proceso; los medios que se han utilizado para desarrollario
y la evatuaciéon misma, para determinar si el panorama que ella nos proporciona es valido o
esta distorcionado por el empleo de ciertos criterios, pautas o instrumentos inadecuados.
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La evaluacion en nuestro curso Educacion para la Comunicacion servira:

A) a los alumnos para:
— sefialarles su progr'eso .
~ identificar sus problemas y dificultades de aprendizaje
— determinar los medios u oportunidades especiales que le permita superarlos.

B) al profesor para:

- identificar las posibles causas del rendimiento inadecuado de los alumnos,
pudiendo ser motivo de ello, 10s objetivos, los métodos empleados, las actividades
seleccionadas para cada sesion, el mismo programa del curso, las formas o criterios.
de evaluacion, el tipo de dindmicas o ejercicios utilizados en las clases, a la autoeva--

luacion del profesor.
Nuestro curso se evaluard de la siguiente manera:

a) COMO INTEGRALIDAD:
E! curso no se plantea como una materia ai_sléda del conjunto de asignaturas dadas en la es-
cuela. Es una parte de esta formacion integral y, por lo tanto, est4 relacionada con la eva-
luaci6bn general que el profesor realice en su grupo y con las evaluaciones particulares de los
profesores de las diversas actividades impartidas en e! plantel educativo. Por lo tanto, esta
evaluacitn serd parte de la totalidad del proceso educativo del alumno.

-Ella se llevars a cabo a través de reuniones informacionales con el profesor del grupo para
" comunicar los contenidos dados, las actitudes modificadas, los habitos y habilidades adqui-
ridas por los alumnos y Ja manera en que el lo ﬁodra utilizar para reforzar esta educacién
para la comunicacion y televisidbn dentro de su relacion el grupo en las asignaturas béisicas.

b) DE CONTINUIDAD:
La evaluacion debe ser un proceso continuo de la actividad educativa, por ello el curso se
evaluara en el perfodo de un aiio escolar a través de los siguientes elementos:

— Evaluacidn Inicial.- Con el propbsito de conocer el estado educacional de los alumnos
con respecto a la comunicacién y a la televisidbn se realizard una encuesta inicial que
constara de 5 partes: comunicacional, familiar, estudiantil, escolar y televisual. La
encuesta agrupard las siguientes preguntas:
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ENCUESTA EDUCOM

1. 81 TU FUERAS EL UNICO SER SOBRE LA TIERRA:
a) ¢CON QUIEN TE COMUNICARIAS?

b) ({COMO LO HARIAS? ‘
2. {COMO SABES LO QUE SUCEDE EN OTROS PAISES?
{ 3. {CON QUIEN PLATICAS LO QUE VES EN LOS PROGRAMAS DE T™V?.

4. SLLA TV. DEJARA DE EXISTIR, QUE TE GUSTARIA HACER? (ESCRIBE CON-
NUMERO EL. ORDEN EN QUE PREFERIRIAS HACER LAS COSAS).

LEERREVISTAS _ . ESCUCHARMUSICA ______ - PLATICAS CON
DORMIR _______  JUGARCONTUSAMIGOS _____ TUSPAPAS ___
IR AL CAMPO DIBUJAR

{QUE OTRAS COSAS?

5. CUANDO LLEGAS A TU CASA, {CON QUIEN PLATICAS MAS? (PON UNA X
SOLO A UNO). ‘
PAPA MAMA HERMANOS __ OTROS

e J—— ———— —— . OTROS __.__._
{DE QUE PLATICAS?
¢EN QUE MOMENTO?

6. {QUE HACES CON TU FAMILIA EL SABADO Y/ODOMINGO? _____ -~~~}

7. éCUALES SON LOS PROGRAMAS DE TV PREFERIDOS POR: -
__________ TUYOS

8. {DE QUE TE GUSTA PLATICAR CON TUS COMPANEROS?

9. éESCRIBE EL NOMBRE DE 3 AMIGOS QUE TENGAS EN TU GRUPO Y DI POR
QUE LOS PREFIERES? ‘

10. {CUAL DE TUS COMPANEROS (DE ENTRE LOS DE TU GRUPO) TE GUSTA-
RIA QUE SE SENTARA JUNTO A T1 Y POR QUE?

11. éAQUE CdMPAﬂERO ESCOGES PARA PLATICAR EN EL RECREQO Y POR
i QUE? _
i

12. ¢{CON CUAL DE TUS COMPARNEROS NUNCA HAS PLATICADO Y POR QUE? i

iossssvannnse
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ESCRIBE EL NOMBRE COMPLETO DE TU MAESTRO {A)

13.

14. ME GUSTA MUCHO IR A CLASES PORQUE Ml MAESTRO:

15. {CON QUIEN TE GUSTA PLATICAR MAS? MAESTRO _____  DIRECTOR '
DE PRIMARIA ______ DIRECTOR DE SECCION _____
ZPOR QUE?

¢QUE ACTIVIDAD DADA EN LA ESCUELA TE GUSTA MAS? (NO INCLUIR MA-
TERIAS DE CLASE).

2222222222 2 2 )

PREGUNTAS SOBRE LA T.V.
1. ¢QUE TE PARECEN LOS PROGRAMAS QUE PASAN POR TV? MUY BUENOS
BUENOS MALOS ___ ____ ¢éPORQUE? ___ .

16.

2. ¢CUAL ES TU HEROE FAVORITO DE TV?

¢POR QUE LO ESCOGISTE?
3. (COMO SON LOS PERSONAJES DE LAS CARICATURAS? BUENOS ____

. MALOS ____ ; VERDADEROS ____ ___ INVENTADOS _ _ —
4. {TE GUSTAN LOS PROGRAMAS CULTURALES? Si NO ‘
¢POR QUE?
5. <QUE NOTICIERO TE GUSTA MAS?
¢POR QUE? ___

6. éCUANTQS PROGRAMAS POLICIACOS VES A LA SEMANA?
ESCRIBE LOS MAS IMPORTANTES:
7. (QUE DEPORTE VES MASPOR TV?
"¢POR QUE?
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— Evaluacion Continua.- Esta se realizard a través de las evaluaciones particulares de cada

sesion. Todas las clases contardn con una evaluacion del tema en relacion al contenido,
actitudes, habitos y habilidades adquiridas durante las sesiones. Esta evaluacion se podra
obtener por la observacién de los comportamientos, actitudes, destrezas y habilidades de
los alumnos durante los ejercicios, dindmicas y actividades durante las sesiones por parte
del profesor; asf como, por las actividades reafizadas por los alumnos en sus cuadernos,
trabajos entregados en clase y trabajos grupales a mitad y final del afio escolar. Durante
el afo se manejarda un esquema de evaluacién personal como el siguiente: (VER
ANEXO 1).

Evaluacion Final.- Con el fin de evaluar el resultado del proceso educativo al final del
curso, se utilizaran los siguientes elementos para cx losa de los alumnos con

respecto a sus relaciones comunicativas y a su relacion y manera de exposicibn frente a
la television.

Se aplicara, primero, una encuesta muy parecida a la encuesta inicial que se mencion6
anteriormente, con el fin de conocer los cambios de opinion, actitudes, habitos y habi-
lidades adquiridas por los nifios durante el afio. Esta encuesta sera comparativa y asi se
manejara en el momento de realizar la codificacion de los datos. Se anulardn en ésta
algunos datos aparecidos en la anterior, por no ser indicadores importantes para conocer
los resultados finales del curso.

La encuesta aplicada constara de 2 partes: comunicacional y de televisiéon y se presenta -
ré con las siguientes preguntas: -

"-b) éc6mo o harias,

ENCUESTA EDUCOM
PARA LOS ALUMNOS

Si ta fueras el inico ser humano sobre la tierra:
a) {con quién te comunicarias?

¢Coémo sabes lo que sucede en otros paises?

éCon quién platicas lo que ves en los programas de TV?




4. Si la T.V. dejara de existir, {qué te gustaria hacer? {Escribe con namero el orden en
que preferirias hacer las cosas).

leer revistas __ escuchar mdsica ______ dormir _________
platicar contuspapds _____ __  jugar con tus amigos _;____ iralcampo _____ .
dibujar _____ otros ___
5. ¢Cudles son los programas de T.V. preferidos por: .
PAPA MAMA TUYOS
PREGUNTAS SOBRE LA T.V.
1. éQué te parecen los programas que pasan por t.v,?
MUY BUENOS _ BUENOS MALOS

2. ¢Cudl es tu héroe favorito de T.V.

épor qué lo escogiste? -

3. ¢Como son los personajes de las caricaturas? BUENOS
MALOS . VERDADERGS HI

\ INVENTADOS .
4. {Te gustan los programas culturales? Sl

épor qué? __

' 6, ¢Qué noticiero te gusta mas?
épor qué?

6. {Cudntos programas policiacos ves a la semana?

Escribe el mas importante?

7. {Qué deporte ves mas por T.V.? RRSROY ‘5‘!'
{por qué? _ L

— Asimismo con el fin de conocer la opinién de los alumnos con respectd a los contenidos
presentados a lo largo del curso, se realizars la ENCUESTA DE OPINION que cuestiona-
rd a los nifios sobre la comunicacion y la televisibn. La encuesta se aplicard con las
siguientes preguntas:



ANEXO No. 1

NOMBRE: No. LISTA: ) GRUPO:

ESCUELA: . NOMBRE DEL PROFESOR:
.. PUNTOS EVALUATIVOS OBSERVACIONES
M. B. R. N.A.
Se No se
Cumplié iCumplié
Objetivo Particular 1.
SESION Objetivo Espeacifico 2.
3.
4.
Objetivo Particular 1.
SESION Objetivo Especifico 2
3.
. 4.
Objetivo Particular 1.
SESION Objetivo Especifico 2.-
3.~
4.
Objetivo Particular V.-
SESION Obln_ﬂva Espuciiico 2.
3.
4.
Objetivo Particular 1.
SESION Objetivo Especifico 2.~
3.
4.

86
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ENCUESTA EDUCOM
PARA ALUMNOS
OPINION
1. é{Crees que comunicarse con otros sea necesario? Si NO

éPor qué?
2. ¢{Cudl de estos niveles de comunicacion te ayuda a conocer mas cosas, personas y acon-
tecimientos y a comunicarte mejor después con las personas?

a) conmigo mismo c) conel otro
b) con el grupo d) con los MCS
{por qué?
3. {Qué opinas de la television? Muybuena _______ _ buena _________ —_
aceptable _ ___ mala ___ __ - épor qué?

4. Después de este curso de comunicacion {qué opinas de los programas de t.v.?
ensefian divierten ____ R entretienen _____ - .

hacen perder el tiempo éPor qué?

5. ¢Crees que ha mejorad o tu forma de ver television, después de este curso de comu-
nicacion Sl NO {por qué?
6. {Cémo te gustaria que fueran los programas de television? Més educativos _

Masdivertidos ______  méasculturales ______ maéasinformativos _____
més violentos _____ mas sangrientos _____ '
épor qué?

7. ¢CAmo te gustaria que fuera tu personaje de television:
méasreal __ __ mas ficticio _________. méasviolente _ ____ _
mas terrorifico ___ mads sanguinario _____ _ mdas persona __ ___ __ _ __ —_
épor qué?

— Finalmente, para saber su opinion con respecto del curso en general, se aplicara la
ENCUESTA DE EVALUACION, donde se cuestionars al nifio sobre su bpinién con res-
pecto al curso, la utilidad para su vida, la forma de trabajo, aspectos positivos y negati-
vos y sugerencias que él podria dar para mejorar la clase. La encuesta se presentara con

las siguientes preguntas:
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ENCUESTA EDUCOM
PARA ALUMNOS
EVALUACION

1. ¢Qué te parecid el curso de Medios de Comunicacion Social?
Muy Interesante Interesante Poco Interesante

épor qué?

2. iCrees que este curso de Comunicaci6n te sirva para tu vida?
Sl NO éen qué?

3. {Te gustd 1a forma de trabajo (juegos, ejercicios, didlogos)
que se usd en 1a clase? Mucho Poco _ ____ Nada

épor qué?

" 4. Di 3 cosas positivas y 3 negativas dal curso de Comunicacién.
POSITIVAS ' ' NEGATIVAS

5. {Qué sugerencias podrias dar para que este curso fuem mejor? V

Con estos instrumentos evaluativos aplicados al inicio, durante y al final del curso creemos
que se podré conocer si el alumno realmente cumplié con los objetivos propuestos a nivel
general, particular y especifico y, en concrhto, logréd mejorar su manera de comunicarse con él,
con los dem4as y su manera de ver 1a television,

Es importante hacer notar que la evaluacién del curso no se realiza s6lo del profesor al alum-
no, ya due no seria una evaluacion integral. En este curso la evaluacidon se hara de profesor a
alumno, de alumno a profesor, de alumno a alumno y del alumno a si mismo. Esto quiere decir,
que se pretende caonocer integraimente los resultados.



CAPITULO TERCERO

PROGRAMA EDUCOM
MANUAL PARA EL MAESTRO
PRIMERA PARTE
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EL HOMRRE DE LA ISLA

Un niiio asumira el papel de “‘perdido en una isla’'; an acta isla s§lo o animalae nuaden ser
sujetos de comunicacion. El nifio intentars la comunicacidn con ellos adapténdose a su languaje
de sonidos. Por fila se dividir4n ios sonidos de los animaies y cuando el guia haga un sonido los
de la fila correspondiente haran el sonido. Con esto el niifio empezara a saher dialogar v a no
sentirse solo,

3 Concientizar

Este juego nos explica la necesidad de cualquier hombre de comunicarse; de expresar lo que
siente y de no estar solo.

€] maestro dialogara con el grupo acerca de esta necesidad humana y vita! del hombre, con
preguntas dirigidas acerca de la experiencia en el juego, las preguntas pueden ser: éc6mo estaba
el nifio antes de comunicarse? équé hizo con !az animales? {Qué pensaron cuando el nifio
emitid los sonidos? Icudl fue la actitud del nifio cuando se comunics? ¢supo dialogar o comu-
nicarse, por qué?

4 Actividad

El nifio har4d 2 dibujos ean su cuaderno: uno cuando el nifio no se comunicaba y el otro
acompailado de los animales. Asimismo inventard una historia parecida al juego donde &l sea el
protagonista. Dialogard con su compaﬁero. a) Dile a tu compaiiero qué opinas de la necesidad
de comunicacién? b) Platicale con detalles a tu compafiero de alguns vez gue haiias sentido ia
necesidad de comunicarte.

EVALUACION
El profesor evaluard la comprension del niiio de la necesidad de comunicarse a través del
dialogo con su compafiero que escribird en su cuaderno, en la pregunta {qué opinas de la

necesidad de comunicacién?.

Asimismo, evaluard las actitudes creadas en el nifio con el juego, por medio de los dibujos
comparativos y de la historieta inventada.



- CAPITULO TERCERO

PROGRAMA EDUCOM
MANUAL PARA EL MAESTRO
PRIMERA PARTE



PRIMERA PARTE

EL NINO Y

LA COMUNICACION

FICHAS DE TRABAJO
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Ficha 1
Iniciacion 1a. parte Necesidad de Comunicacion

OBJETIVO PARTICULAR: Reflexionar sobre la necesidad vital de camunicacion en
el hombre.

OBJETIVO ESPECIFICO: El nifio captarad la necesidad vital que tiene e} homhre de

comunicarse,

NOTA PARA EL MAESTRO

Para esta primera ficha el nifio deberé tener un cuaderno especial para Ja materia, cuyo nombre
sera a criterio del grupo. : ’

Antes de iniciar la sasi6n, el maestro debers saber acerca de la evolucian del lenguaje (como
aspecto cognoscitivo) y la experiencia de vivir la comunicacién en todos los niveles (aspecto
vivencial)

Ademas, se necesitard la persona abierta, alegre y critica del profesor que desee ayudar a los
ninos a iniciar este experiencia de comunicacidn.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

La sesion se podra iniciar con las siguientes preguntas:
¢Alguien ha platicado alguna vez con otra persona? écon quién?
ide qué?  ¢para qué platicas con las personas?

Después se ambientara al nifio sobre la comunicacion desde sus inicios, narrandole brevemen-
te la historia del lenguaje, como consecuencia que tiene el hombre de comunicarse con otros
hombres: sonidos, pequefios monosilabos, palabras, escritura, gestos, etc. Se pedira al nifio que
haga un resumen de lo explicado.

2 Experimentar

El nifio experimentard la necesidad de comunicarse con un juego (el profesor ambientars el
juego segan el grupo).
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EL HOMBRE DE LA ISLA

Un nifio asumira el papel de “perdido en una isla™; en esta isla solo los animales pueden ser
sujetos de comunicacion. El nifio intentara la comunicacién con ellos adaptindose a su lenguaje
de sonidos. Por fila se dividiran los sonidos de los animales y cuando el guia haga un sonido los
de la fila correspondiente harén el sonido. Con esto el nifio empezaré a saher dialogar y a no
sentirse solo.

3 Concientizar

Este juego nos explica 1a necesidad de cualquier hombre de comunicarse; de expresar lo que
siente y de no estar solo. )

El maestro dialogara con el grupo acerca de esta necesidad humana y vital del hombre, con
preguntas dirigidas acerca de la experiencia en el juego, las preguntas pueden ser: {cdmo estaba
el nifio antes de comunicarse? {qué hizo con los animales? éQué pensaron cuando el niiio
emiti6 los sonidos? ¢cudl fua la actitud del nifio cuando se comunicé? ésupo dialogar o comu-
nicarse, por qué?

4 Actividad

El niiio hard 2 dibujos en su cuaderno: uno cuando el niio no se comunicaba y el otro
acompafiado de los animales. Asimismo inventara una historia parecida al juego donde él sea el
protagonista. Dialogars con su compafiero: a) Dile a tu compafiero qué opinas de la necesidad
de comunicacién? b) Platicale con detalles a tu compaiiero de alguna vez que hallas sentido la
necesidad de comunicarte.

EVALUACION
El profesor evaluaré la comprension del nifio de la necesidad de comunicarse a través del
disdlogo con su compafiero que escribird en su cuaderno, en la pregunta équé opinas de la

necesidad de comunicacion?,

Asimisma, evaluara las actitudes creadas en el nifio con el juego, por medio de los dibujos
comparativos y de la historieta inventada.
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Ficha 2
IniciaciOn 1a. parte Mi cuerpo: casa propia
OBJETIVO PARTICULAR: Reflexionar sobre la necesidad vital de comunicacion en
el hombre.

bBJETlVO ESPECIFICO: Percibira su cuerpo como’el lugar en que debe sentirse a
: gusto, como ‘‘en casa propia’’.

NOTA PARA EL MAESTRO
L.a primera necesidad de comunicacién nace del cuerpo; de mi lenguaje kinésico o corporal.
De la esencia o cuerpo de la persona proviene la comunicacién en todos los niveles. Aqui se

hace sentir al nifio no solo la esencia fisica sino también psiquica, mental o espiritual que
tenemos todos los hombres.

La unidad cuerpo-espiritu se debe concebir como “dnica realidad’’. Somos hombres integrales
y no sblo materia, sino también pensamientos y sentimientos.

El nifio deberd *’sgntir” en todo su ser la presencia y la funci6n de cada elemento del cuerpo
parala comunicacion.

- EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar

La sesi6n anterior hablamos de la comunicacion con el otro. {Como platicamos con los
demis? isblo palabras? équé mas usamos para decir las cosas?

Déntro de la necesidad vital de comunicacion ests la expresion corporal o lenguaje mimico.
Los hombres no_sélo nos comunicamos lo que pensamos hablando, sino también con los gestos
Y movilpiei\tos del cuerpo.

2 Experimentar
Para hacer sentir al nifio que su cuerpo también es comunicacién haremos un ejercicio de

exploracion y reconocimiento corpdreo, buscando percibir con gozo y admiracion cada uno de
los miembros del cuerpo.
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VIAJE POR EL CUERPO

1 El maestro invitaré a los alumnos para que todo su cuerpo haga silencio, se relaje, se duer-

ma, para luego despertarlo poco a poco. A
2 Se les ambientard con musica suave para hacer silencio e iniciar asi el viaje por el cuerpo.

3 Solo el profesor hablard y comentars sobre el miembro, desde el mas insignificante hasta el
mas necesario, haciendo ver la funcion que tiene cada uno. El nifio debers ir moviendo o
sintiendo cada elemento, e imaginidndose coOmo se puede comunicar con cada uno.

3 Concientizar

El cuerpo lo tenemos para vivir pero también para usario en la comunicacion. Cada movimien-
to de mi cuerpo, los gestos de la cara y de las manos, indica “‘algo’ para la otra-persona. Ese algo
me indica la atencion que me presta esa persona y el interés que tiene por mi{ y por lo que le

comunico.

El nifio tomara conciencia de la importancia del cuerpo para la comunicacit")n,’ platicando con
el compaiiero de atrés sobre su opinibn acerca de esta importancia y que la escriba en su

cuaderno.

4 Actividad

a) En equipos se designaran los elementos del cuerpo y ellos deducirdn qué comunican. Hardn

un dibujo del miembro y luego haréan la descripcion.
b} Que e! alumno dibuje su cuerpo y escriba en su cuadernc qué puede comunicar con cada

elemento de su cuerpo, que lo ilumine y le invente un nombre.
c) Canto: Mi cuerpo estd vivo, o alguna cancién donde se hagan mover los miembras.
d) Preguntardn a sus papds su opinion de la comunicacién y la escribirdn en su cuaderno.

EVALUACION

El profesor evaluara si el nifio percibié su cuerpo y la comunicacion que puede transmitir a
través de sus miembros, por medio del dibujo de su cuerpo y de las funciones asignadas a

cada miembro que el anotd en su cuaderno.

También evaluard si el alumno comprendit la importancia del cuerpo para la comunicacion
a través del didlogo con su compaiiero en la concientizacion, que debera escribir en su

cuaderno.
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Ficha 3
Iniciaciéon 1a. parte Mi cuerpo: Jugar de comunicacion
OBJETIVO PARTICULAR: Reflexionar sobre la necesidad vital de comunicacién en
el hombre,
OBJETIVO ESPECIFICO: Concebira su cuerpo como lugar de encuentro y comuni-

cacién con los demas.

NOTA PARA EL MAESTRO:

Para cubrir la necesidad de comunicacion que todos tenemos, debemos saber expresarnos
tanto en lenguaje oral y escrito como corporal o mimico.

La expresion corporal es muy importante en este momento. Al comunicarnos cada movimien-
to y gesto del cuerpo, dice mas que las palabras.

E} maestro debera saber las caracteristicas de la atencién fisica o lenguaje no verbal: la direc-
cion del eje de los hombras, la apertura de 10s miembros (manos y pies), la relajacion de Ios_
musculos, Ja inclinacion de la columna y el movimiento y direccion de los ojos; y practicar
antes estas situaciones para poder transmitirlas a los alumnos.

1 Recordar

Cuando platicas con tu compaiiero en el recreo, écomo platicas con é1? ¢sdlo le hablas o
usas también tu cuerpo? {qué movimientos haces con las manos, pies, cabeza, ojos?

¢{Crees que sirva mover tos miembros del cuerpo para comunicarnos?

2 Experimentar

1. Para hacer sentir la importancia de la expresién corporal, el maestro invitara a los alumnos
a sentir 1a armonia y el ritmo de un cuerpo “‘feliz”’. Para ello, después de silenciar el cuerpo,
invitara a los alumnos a bailar, ayudados por masica suave, las manos, pies, cabeza, todo el

cuerpo.
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2. Después de este ejercicio, con el compaiiero de frente, el nifio haréd movimientos Yy gestos
con sus miembros que indiquen sentimientos y estados afectivos de la persona (el profesor dara
las 6rdenes y todos las realizaran),

3. Finalmente se ayudara a la desinhibicion, haciendo que por binas platiquen con mimica lo
que mas les gusta jugar. ’ )

3 Cancientizar

Todos estos ejercicios nos ay__udaron a expresar lo que santimos con los miembros del cuerpo,
a comunicar y a8 ayudarnos de la expresién corporal para decir lo que pensamos o sentimos.
También nos ayudarén a comprender que cuando nos comunicamos con el otro debemos respe-

tarlo, esto quiere decir, dejarlo hablar, no interrumpirlo, aceptar lo que dice.

Este expresar nuestras ideas y respetar al otro qmere decir que estamos buscando el acuerdo,
que nos estamos comunicando.

4 Actividad
a) El alumno escribird en su cuaderno qué le platicd su compafiero con la mimica, de lo que
més le gusta jugar. :
- b) Resumen: Para comunicarnos necesitamos desarrollar estos tres aspectos:
— Debemaos sentir necasidad, .
— La expresion corporal nos ayuda a darnos a entender mejor.
—Enla comumcaclén cuando yo hablo (con palabra y cuerpo) el otro guarda silencio (en
palabras y cuerpo) y vicaversa.
EVALUACION
El profesor evaluara si el nifio concibid su cuerpd como lugar de comunicacion a través da la

comprension de la concientizacion y el resumen que él escribird en su cuaderno.

También evaluara la comprension de la comunicacion corporal por medio de la narracion
escrita de la comunicaciéon con el compaiiero.
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Ficha 4
Iniciacion 1a. parte La confianza
OBJETIVO PARTICULAR: Reflexionar sobre la necesidad vital de comunicacidon en
el hombre
OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno comprendera la importancia de la confianza

para la comunicacion.

NOTA PARA EL MAESTRO

Para cubrir la necesidad vital de comunicacién y para que ésta se realice, es necasario tener
confianza, tanto en uno como en el otro comunicador.

En la medida en que el ser humano encuentre un clima de confianza, puede comunicarse y
desarrollar sus habilidades mas importantes; puede ser mias é mismo; puede abrirse y
dar-recibir con mayor sinceridad. '

Para iniciar a la confianza serd necesario propiciar la aceptacion de si mismo para después
aceptar a los otros como son, y afrontar y fomentar en esa aceptacion incondicional el clima

de confianza necesario para la comunicacion.

La confianza no se d4 sola, es necesario que el hombre la cree y esto a través de un proceso
que implica:
— Iniciacién del disdlogo, — apertura mental, — respuestas razonadas, — amabilidad,
‘— empatia. Es necesario procesar la confianza para sentir confianza.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

La maestra invitars a los nifios para que recuerden con quién del salén han platicédo de
cosas de su casa o de algin problema, Después elegird algunos que digan qué necesitaron para
acercarse a ese compaiiero para platicar, Y ya que platicaron con esa persona como se sintieron
(se hard hincapié en aspectos de su vida que conduzcan hacia la “‘confianza™).

2 Experimentar ‘ -

Para acercarnos a las personas necesitamos de la “‘confianza’™; ella nos ayuda a integrarnos a
Jos demas y a creer en ellos. Para esto, haremos un ejercicio que me haga sentir confianza en
una persona.
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EL CIEGO Y EL LAZARILLO

A) ' Cada niiio escogerd al compaiiero que le caiga mejor {si uno tiene varias opciones que
decida cual elegir). Uno seré el ciego y el otro el lazarillo (éste debera cerrar los ojos y

no abrirlos hasta que termine el juego).
a) Ninguno de los dos podra hablar. E! ciego se dejara guiar por el lazarillo por todo el
salon. Puede durar unos cuantos minutos. Terminando el ejercicio se sentardn

répidamente.
‘b} Cada nifio escogerad ahora al compaifiero que casi nunca le haya hablado, o que le

caiga mal. Se repetir4 el mismo sjercicio, pero con la diferencia de que podrén hablar
para guiar al compaiiero, no lo podrén tocar. Durard unos cuantos minutos,

c) Regresardn a su lugar y comentarén por binas qué sintiaron; si les gust6 o no; que
diferancia sintieron entre los compaifieros quienes los condujeron.

3 Concientizar

Este ejercicio nos ayuda para tener confianza en los compaiieros, los aceptamos, pero antes
de canfiar en ellos vimos buenas intenciones, En la comunicacién es lo mismo. Para oir a cual-
quier persona necesitamos confiar en ella, si hay confianza habra respuesta y por lo tanto

comunicacion.

4 Actividad

De tarea escribirén en su cuaderno: a) qué sienten cuando platican con una persona nueva.
b) Qué sintieron cuando los guid el compafiero sin hablar y por qué c¢) Qué sintieron cuando .
el compaiiero poco conocido los guid® d) Qué es para ti tener confianza

EVALUACION

El profesor evaluars la comprension del concepto confianza a través de la respuesta a la pre-

gunta D de la Actividad.

Asimismo evaluar4 el grado de importancia (muy bien, bian, regular, mal} que le asignaron a
{a confianza a través de las respuestas a las preguntas A, B y C de la Actividad.
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Ficha 5
Iniciacion 1a. parte Informacion
OBJETIVO PARTICULAR: Iniciarse en los conceptos de informacién y comunica-
cion a través de su experiencia.
OBJETIVO ESPECIFICO: El nifio comprender4 el acto de informar y los elemen-

tos que actdan en é).

NOTA PARA EL MAESTRO

Muchas veces confundimos el comunicar con el informar; po son lo mismo; uno es dar un
mensaje y recibir respuesta, mientras tanto el otro es solamente la transmision de un mensaje
El segundo es parte del primero, pues para comunicarnos necesitamos informar.

Definiremos informacién, como Paoli, “‘conjunto de mecanismos que permiten al individuo
retomar los datos de su ambiente y estructurarlos de una manera determinada, que le sirvan
como guia de accién . . . la informaci6n no son los datos sino lo que hacemos con ellos™.

Para informar son necesarios tres elementos: 1) el emisor; 2) el mensaje; 3) el receptor. Cada
uno cumple una funcion especifica en este acto humano. También es necesario que el emisor
y receptor tengan el mismo cédigo y lenguaje para poder entenderse. La informacion mu-
chas veces depender3 del contexto y del marco de referencia {experiencia de la persona} de

cada elemento.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

El maestro hara la relacidn entre el tema de la necesidad de comunicacién con la informa-
cion. Para tener una buena comunicacién necesitamos informaciones para transmitirlas; estas
informaciones cada uno las entiende segin su marco de referencia.

Hay que recordar que una buena comunicacion: a) Es necesaria para vivir mejor; b) Se
realiza a través de la palabra y la escritura; ¢} Se complementa con el lenguaje del cuerpo.
d) Se efectiia 1 en un ambiente de confianza.

2 Experimentar
a) Los niiios farmaran grupos de dos, pondrdn nombre a su equipo, (el de su héroe favorito
y se nombrardn uno A y el otro B).
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b) Observacion personal: Los A y B, pbr separado, observaran durante unos minutos Ia
misma imagen. No se daran cuenta que es idéntica. :

c) Expresion oral interpersonal: Se formaran de nuevo los equipos y cada elemento dird a su
compaiiero qué cosa observd de Ja imagen. No platicarfin, sino solamente informaran lo
que vieron.

El maestro pedirad que pasen al frente 3 o 4 nifios y digan al grupo lo que las informo su
compafiero de la observacion de la imagen vy jo que observH él. Dira el nombre del compa-
fiero y lo que le dijo, para que aprendan que siempre la informacién viene de alguien y se
transmite a otro, ademas de que cada uno observd cosas distintas. )

3 Concientizar

E] maestro hard entender al nifio que informar es transmitir una idea a otra persona que nos
- escucha, Explicar que hay diferantes modos para informar: oral, escrito, corporal y masivo
(por los medios de comunicacién social). Haré comprender al nifio los elementos del acto de
informar (emisor, mensaje, receptor), como lo acaban de vivir, primero informando a su
compaiiero y luego al grupo. Ver c6mo cada elemento puede ocupar esos papeles. Iniciar al
niflo en que cuando vemos los noticieros en talevision, cada uno oomprendo'h informacién de
distinta forma. También explicar al nifio que cada persona cuenta de manm'difamge lo que
_ sucede o lo que platican.

4 Actividad

a) A y B escribiran en su cuaderno su observacién de las imégenes y la informacibn recibida
" de su emisor, después cambnartn sus escritos para que los revise su emisor, doga si @s ver-

dad y se corrija lo falso.
b) Definiran la informacion y sus elemontns
c) Preguntar a sus papés su opinién sobre los noticieros de Ia television.

EVALUACION

El profesor evaluara si el nifio comprendlo el eoncepm de informacion a través de la defini-
nicibn del concepto que €l dé.

Evaluara también si reconocié los elementos del acto de informar a través de su apunte en

el cuaderno.

Evaluara su habilidad para informar lo percibido en la imagen por medio de la actividad A
que escribira el nifio en su cuaderno. Asimismo, cada nifio evaluard a su compaiicro en este
tema, al revisar lo realizado en su cuaderno en la actividad‘A.
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Iniciacion 1a. Parte Comunicacion
OBJETIVO PARTICULAR: Iniciarse en los conceptos de informacion y comunica-
cibn a través de su experincia.
OBJETIVO ESPECIFICO: El nifio comprenderé el proceso de comunicacién a tra-

v&s de su experiencia.

NOTA PARA EL MAESTRO

Esta ficha debe partir del concepto de comunicacién. Comunicarse no es otra cosa que la
transmision de ideas con el fin de influir en la conducta de aquellos con quienes nas comuni-
camos. Pero ésta no debe ser una influencia cualquiera, sino, precisaments, ‘aquélla que mue-
va la conducta y la voluntad de los comunicandos hacia la idea y objetivos del oomunicante.

La comunicacidn es, pues, un proceso psicolégico que actda sobre algo tan personal y tan
propio como es la conductz individual de cada hombre y en este COMPpOrtainiisiits E3Hceiico,
Ja comunicacién debe reunir determinadas caracteristicas que la definan y la vuelvan capaz
de realizar un fin. Asi pues, nuestra comunicacion debe ser adecuada, completa y efectiva,
breve, profunda y precisa y que lleve a la confianza, porque s6lo asi se garantiza que 1a trans-
mision de nuestros mensajes sea capaz de ser bien recibida, Y qua podamos mover la conduc-

ta de los demas hacia el objetivo que buscamos.

Para comunicar necesitamos varios elementos: el emisor, el mensaje, el canal por donde se
transmitira, el receptor y,principalmente, la respuesta que es esencial para que se logre el
acto comunicativo. co

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

El nifto haré memoria de algunas ocasiones comunicativas {dialégicas) en la escuela 0 en su
casa. Responder4 a estas preguntas: {Con quién has platicadq? {de qué hablaron? ¢lo escuchas-
te con atencion? Zentendiste lo que te dijo? ¢pudiste decir todo lo que pensabas?

Si realizaste todo esto, entonces tuviste la experiencia de una comunicacion, de un dialogo.
No so6lo informaste, sino que recibiste el punto de vista y la experiencia de fa otra persona.

2 Experimentar

a) Ei maestro propondra varios temas al grupo y se elegird uno.
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b) Durante 5 minutos platicard cada nifio con su compaiiero de lado sobre este tema: la
plética seré libre, el maestro no intervendré (platica informal). Después anotaré en resu-
men lo que le dijo su compaiiero y lo que sinti6 al comunicarse de esa manera, Finalmen- .
te anotardn en su cuaderno las veces que su compaiiero no o dejé hablar y las veces que é}
interrumpi®.

c) Después el maestro elegird un tema especial (posiblemente de algn asunto interesante de
otras materias) y guiara el dilogo que reanudarén los mismos compafieros del ejercicio
anterior. E! maestro dara tiempo para la comunicacién de cada nifio (por ejemplo la fila 1
empieza, después la fila 2 responde Y asf suceslvamente), al final anotargn qué actitudes
tomaron después de este ejercicio.

3 Concientizar

Comunicar no es hablar sin entenderse, sino es entender el hablar del compafiero. Tarﬁbién
es respetar a la otra persona cuando habla, o saa, dejarla expresar todo lo que piensa para des-
pués darle mi punto de vista ordenadamente.

El nifio serd conciente de que necesitamos dialogar para entendernos y respetarnos y asf
aprender muchas cosas de las demas personas y propiciar grandes amistades.

En el primer ajercicio posiblements experimentamos que no hubo comunicacién, porque
quizés algunos estuvieron jugando, otros no pusleron atenci6n, otros quisieron hablar solamen-

te ellos.

En ol segundo ejercicio practicamos una comunicacion, un didlogo respetuoso, verdadero,
ordenado, claro y posiblements sincero.

Por to tanto, hay que tener en cuenta que dialogar es dejar que hable la otra persona y respe-
tar lo que dice; pero también es sentirse respetado en lo que uno piensa y dice. Si tu llegas a
realizar este punto anterior, entonces estarés haciendo una verdadera comunicacibn, un

“DIALOGO SINCERO".

4 Actividad

Contestar las siguientes preguntas: a) écrees que hubo dislogo en el primer ejercicio? Sl
NO épor qué? b) ¢coOmo fue tu dislogo en el segundo ejercicio? ¢Por qué? c¢) Entonces,
dime qué es para ti “COMUNICARSE’’ d) En un cuadro escribe por un lado las caracteristi-
cas y desventajas de la informacion.



EVALUACION

El profesor evaluaré si el nifio comprendid el concepto de comunicacién a través de la defini-
cibn que haga del concepto. ’

Evaluaré si el nifio capté6 la diferencia entre informaciéon y comunicacién a través del recono-
cimiento de ventajas, caracteristicas y desventajas de los dos conceptos que anotd en su cua-
derno a manera de cuadro.

- Evaluaré asimismo las actitudes del nifio hacia si mismo, hacia el compafiero en el dislogo, a
partir de la vivencia de experimentar que anotari en su cuaderno como Actividad A y B.
E! nifio evaluard a su compaiiero y se autoevaluara a sf mismo con la reflexion de la vivencia
de los ejercicios y la respuesta a las preguntas de la actividad.
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) : . Ficha 7

Iniciacién Ta. parte Diferencias Inf. y Com.

OBJETIVO PARTICULAR: Iniciarse en los conceptos de informacién y comunica-
" ci6n a través de su experiencia,

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno diferenciara la comunicacién de la‘informncibn.
NOTA PARA EL MAESTRO:

La complementacion importante es que la informacién es parte de la comunicacién; nuestro
dialogo esté hecho de informaciones que se procesan y se responden. Estas informaciones no
necesitan evocar en coman algan significado, sino nosotros las ordenamos de acuerdo a nues-
tra manera de pensar, o nuestra realidad para que lieguen al otro lado con ese punto de vista.

La comunicaciébn ya supone la informacion, pero codificada de manera que el otro la entien-
da y asi me dé respuesta; si oxiste tal, mi comunicacidn serd un proceso humano,

Como se ve, la informacion y la comunicacién son fenémenas ligados, dependen el uno del
otro. Sin embargo, paradéjicamente, se oponen. Una nueva informacién contradice la

" anterior y esta nueva informacion no puede hacerse social y dirigir la accién del conjunto,
si no puede evocarse en com(in. Asi, comunicacion e informaci6n son dos aspectos de la to-
talidad de una sociedad. La sociedad no puede ser tal sin la comunicacién y no puede trans-
formarse sin la informacion. ‘

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar

El alumno recordara lo que se dijo en las sesiones anteriores sobre los conceptos de la infor-
maciétn y comunicacion, Se podré hacer un didlogo de It_: que aprendieron y las nuevas expe-
riencias que realizaron después de cada sesién.

2 Experimentar

a) El concepto de informaci6n, como transmisién de datos, sin verificar la captacion del con-
tenido, se ejemplificars con el juego del ““teléfono descompuesto’.

b) El acto comunicativo se realizard por medio de la dinéimica de los dos circulos. El grupo
‘se divide en dos clrculos con el mismo niamero de participantes; uno quedars dentro y el
otro fuera. Se pondrd mGsica y caminarén a la inversa; cuando se pare la masica los del
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‘circulo anterior voltearan con el compafiero del exterior. Platicaran sobre algunas pregun-
tas de comunicacion personal. Se daré tiempo para que los dos hablen. Al oir la mtisica de
nuevc girardn, y asi sucesivamente. E! gjercicio durard aproximadamente 10 minutos,

3 Concientizar

Se analizarin, sencillamente, !os dos ejercicios. El primero es la transmision de un mensaje:
la informacién. Darse cuenta de como cada persona lo transmite, cémo lo entiende y a veces
como le aumenta datos.

El segundo es la comunicacion: ta comprension de contenidos entre fuente y receptor, pero
esperando y obteniendo una respuesta, Reconocer como este proceso se da més facilmente en
ol dialogo directo, cara a cara, ademas de que es més efectivo porque existe mayor confianza y
sinceridad entre dos personas que platican, que entre un grupo o el televisor, el cine, la radio o
la prensa.

La relacion entre informacién y comunicaciébn es que para realizarse la segunda debe efec-
tuarse la primera. La transmisi6n y comprensidn de informaciones es la comunicacion.
' Su diferencia sera que la informacion es s6lo 1a emision de datos o mensajes a otra persona y
la comunicacién seré la misma emisidn de esos datos pero recibiendo la respuesta, el punto de
vista de la otra persona, sabre mi informacién. La diferencia, en sintesis, es la RESPUESTA
que se da entre el que habla y el que escucha y viceversa.

4 Actividad

Que el alumno; con dibujos en su cuaderno, explique la informacién y la comunicacion y
que invente un pequefio texto a sus dibujos.

EVALUACION

El 'rir.ofesor evaluara si el nifio identifica los conceptos de informacion y comunicacion con
sus diferencias, a través de la historieta que é! realice en su cuaderno.



Iniciacidr 15, parie

"OBJETIVO PARTICULAR:

OBJETIVO ESPECIFICO:
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Ficha 8

El silencio: necesidad personal

Gustar y reflexionar la riqueza del silencio como una
ayuda para lograr una comunicacion més eficaz.

El alumno buscard hacer con gusto una experiencia de
silencio que lo haga reflexionar sobre si mismo,

NOTA PARA EL MAESTRO

Entenderemaos silencio como el relajar todo el ser, desde el cuerpo hasta la mente para poder
tener un grado de concentracién y asi lograr la reflexién intraparsonal. :

No nos referimos al silencio mudo, vacio, sin ideas grandes y verdaderas; sin razones que den
valor y sentido a la vida; buscamos el silencio que viene después de la patabra, aquél que pe-

netra a la brofundidad del ser,
Hacer silencio dentro de nosotros, alli donde la comunion exige la concentrpcién en la co-

municacién, es intentar encontrarnos a nosotros mismos y procurar discernir las voces de
lo que queremos reflexionar. Callar es saber disponer el cuerpo, en forma tal, que le permita

al alma o a la mente entender la palabra.

Un obsticulo que no permite el silencio es el ruido, provocado por aspectos fisico- naturales
O por aspectos mentales-sentimentales, que no permlten concentracién. Hay que huir de é1

para poder lagrar este objetivo, .

Dentro del programa utilizamos el silencio porque creemos que es necesario tomar en cuen-

ta que para que haya verdadera comunicacion as necesario reflexionar las respuestas; es nece

sario primero conocerse a si mismo y conocer a los demés pero de manera razonada, y esto
s6lo lo permite el silencio. Trataremos este concepto en tres etapas: primero el silencio co-
mo necesidad personal, segundo el silencio como conocimiento y comunicacién con el
otro y tercero como una ayuda para el conocimiento de la realidad.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

Recoidar

Esta sesion se iniciard directamente con los conceptos de silencio (como ambiente propicio
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para la comunicacion conmigo mismo y con lo exterior) y de ruido (como obsticulo principal
para esa comunicacion); seguramente los nifios ya los conocen y los distinguen.

E) maestro guiard los comentarios y sacara la conclusién del significado de esos conceptos.
Después,'se pedird a los miiios que narren alguna experiencia de ruido y expliguen los efectos
producidos en ellos. En seguida, se hablard de alguna experiencia de silencio y se hard notar
la diferencia contraria entre los dos {quizé todavia no sea necesario pedirles la eleccion de
algin ambiente).

2 Experimentar

a) El maestro harad conciencia sobre la importancia de la iaalabra que ayuda al principio a
conocer, entender, comprender y aclarar. La palabra es un valioso instrumento; debe
aprovecharse toda su riqgueza comunicativa. Cuando se haya Iogrado. una sintonia de inte-
reses, de objetivos y de acciones, vendra el silencio; entonces, ya no serd necesaria la pa-
labra; la vida misma ser4 comunicacion. ’

b) Para iniciar esta experiencia se llevaré a los nifios al opuesto del silencio. Se dejara que los
niiios hagan todo el ruido posible durante unos momentos, pero advirtiéndoles que
cuando se dé la orden se haré silencio total (esto nos ayudari a cansarlos del ruido y a
ambientarlos en una relajacion répida).

Después se invitard a los nifios, ya en absoluto silencio, a escuchar todos los ruidos
externos que rodean el ambiente; habiéndolos détocmdo,_ se procederd a mencionar a
qué corresponde cada ruido escuchado. '
¢} Se proseguiré a realizar una experiencia de sulencno para conocerse a si mismo y comuni-
—carse intrapersonalmente. Habré que relajar al nifio y disponer su cuerpo al silencio. El
tema a pensar seri algion momento alegre o triste de su vida. Lo recordarén bien, Después
pensarén como se comportaron elios, c6mo las otras personas, qué hubieran hecho para
mejorar ese momento y que harian si llegara otro momento igual (de preferencia cerrar
los ojos) Se terminard el ejercicio con algin canto muy suave que los disponga hacia la
concientizacién.

3F Concientizar

En equipo se comentars lo que sintieron de las experiencias anteriores, principalmente del
altimo ejercicio. Después en grupo reflexionara: ’
— De estas experiencias deducir la necesidad de silencio para comunicarse y el peligro del
ruido como distraccion y alejamiento para pensar sobre si y los demds.
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— Se reflexionara sobre el silencio, como un clima que favorece la comunicacion en
todos los niveles.

— Se hablaré de! silencio como ayuda para conocerse a si mismo y conocer la realidad
{ejercicio 3).

— Se concientizara sobre la necesidad de reducir los ruidos innecesarios para la
comunicacion.

4 Actividad

Se contestari este cuestionario u otro similar:

¢En qué te ayuda el silencio?

{Por qué los ruidos afectan la comunicaciéon y como podrian impedirse?

Dibuja como historieta alguna experiencia de silencio que te haya impresionado.

Después de esta sesidn, iqué preferirias para comunicarte mejor: el ruido o el silencio?
ipor qué? ’

1

1

EVALUACION

El profesor evaluari si el nifio cbmprendib' los conceptos de Silencio y ruido y sus diferen-
cias a través de las respuestas al cuestionario que anotara en su cuaderno. Asimismo, evaluara
las actitudes que se despertaron en los nifios con los dos ejercicios (silencio y ruido), Tam-
bién evaluara la actitud del nifioc hacia el tema, con su eleccidn por silencio o ruido y el
por qué. También, el nifio autoevaluard su actuacién en los ejercicias y en el por qué eligi6
una opcidn especifica.
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L ) Ficha9
Iniciacion 1a. parte El silencio: condicion para didlogo
- OBJETIVO PARTICULAR: Gustar y reflexionar 1a riqueza del silencio como una’
ayuda para lograr una comunicacion més eficaz.
OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno comprendera que el silencio en el cuerpo y en

la escucha del otro, es un medio que favorece la comum-
caci6n dial6gica.

NOTA PARA EL MAESTRO

En la ficha anterior deciamos que para poder reflexionar era necesario guardar silencio en
tado el ser. Ahora veremos que son necesarios los ejercicios de expresién corporal y.en pri-
mera instancia, 1a relajacion del cuerpo para hacer silencio y as{ poder observar y atender al
otro.

Para los nifios quizd es muy dificil mantener su cuerpo en silencio porque ellos son toda di-
namicidad, pero para el objetivo de este ejercicio y para la posterior prictica comunicativa,
sera necesario que el alumno aprenda a autocontrolar su cuerpo para escuchar a los demdés.

Dice un dicho ‘qué ‘’bienaventurados los amigos que se aman tanto hasta saber callar estando
juntos”. Este silencio es amistad y profunda comunicacién, porque no interesa tanto lo que
dice uno sino la manera de relacionarse, de tomar para él los afanes, las ansias y las alegrias
del otro, pero a través de la atencion fisica y psncol&mca Este es el silencio de quien sencilla-
mente sabe estar con los demis en actitud de aceptacidn y de respeto.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar

La ‘'sesidn anterior hablamos del silencio y del ruido, e hicimos un ejercicio donde experi-
mentamos la necesidad del silencio para conocernos y comunicarnos ¢on nosotros mismos.
Vimos que el silencio nos ayuda a reflexionar sobre lo que pasa dentro y fuera de nosotros.

Ahora, trataremos de comprender la necesidad de autocontrolar nuestro cuerpo y de saber
escuchar, como una forma de guardar silencio para comunicarnos mejor. '

Para esto, el maestro in\}itaré a los alumnos, en grupos pequaeiios, a investigar sobre las venta-
jas que ofrece el silencio y las enumeraré. Las expondrén a todo el grupo. Después, reflexiona-
rén, también en grupas, si en su salon de clase hay silencio y lo comentaran con el profesory

los - compafieros.
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2 Experimentar

Para iniciar a los nifios en la disciplina de su cuerpo y en ia atencién fisica hacia el ‘otro’,

realizarén los siguientes ejercicios u otros propicios para este objetivo.

a) Se hara un ejercicio de silencio exterior {hasta donde sea posible percibird que la mayoria
de los ruidos son ocasionados por é mismo).

b) Ensayara e! ponerse de pie y una y otra vez, reduciendo y siendo mas fino y atentoc en
sus moavimientos; descubriré, asi, que hacer silencio en nuestro cuerpo, es un esfuerzo que
requiere atencion y cuidado y que es necesario convertirlo en habito y en actitud de vida.

c) Ejecutara la misma actividad sacando y metiendo sus cosas del pupitre o mochila u otros
actos semejantes. -

d) Se hara el juego del circulo méagico, para ejecutar y ejercitar el hacer silencio en la escucha
del otro. Se forman dos grupos de 6 personas:' se elige un tema sobre la vida personal
(gustos, disgustos, intereses, etc.) Cada uno habla y los demés escuchan; cuando terminan
todos el que desee repite lo que sus compaiieros platicaron.

3 Concientizar
Con base en los ejercicios de disciplina corporal y de atencién anteriores, se concientizaré
sobre: )
a) La mayoria de los ruidos en el mundo los produce el hombre
b) La necesidad de controlar los movimientos del cuerpo y del silencio de éste para lograr la
comunicacién. '
¢) La necesidad dae silencio para atendér al compaiiero en lo que me comunica
d) La necesidad de! silencio de! cuerpo y de la atencién fisica para crear un clima de mucha
serenidad, en e que se pueda ayudar a pensar y a estudiar con mis eficacia. ’

4 Actividad )
1. EI niiio redactard un pequeiio mensaje en el que intente concientizar a los que le rodean
de la riqucza del silencio {pondré en juego su creatividad para la presentacion del mismo).

2 Los nifios Hlevardn a casa el mensaje que serd comentado y se contestaran en su cuaderno:.
a) iqué opinan mis padres del silencio? {Iqué opinan de lo que digo en mi mensaje? -

¢) ¢qué podriamos hacer en mi familia para tener un poco mas de silencio y comunicar-

nos mejor? '

EVALUACION )
El profesor evaluari si el niiio percibié la importancia del silencio del cuerpo para la escucha’
del otro, a través del mensaje que redacte para concientizar sobre este aspecto.

Evaluari Jas actitudes del nifio hacia si mismo, hacia el compaiiero y los sentimientos que
despertaron los ejercicios a través de la observacién grupal y el diilogo que se propicie des-

pués de aplicarlos. _
E! nifio autoevaluard su comprensién del silencio a través del andlisis que realice de su

mensaje escrito.
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- Ficha10 ’
Iniciacion 1a. parte Silencio: comunicacién-realidad

OBJETIVO PARTICULAR: Gustar y reflexionar la riqueza del silencio como una
ayuda para lograr una comunicacidon més eficaz.

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno comprenderi que el silencio es un hedio para
descubrir y comunicarse con la realidad.

NOTA PARA EL. MAESTRO

El silencio no s6lo me sirve para reflexionar mis problemas, mis temores o alegrias, ni tam-
poco para hacer caso al otro en lo que sucede cotidianamente. El silencio en su préictica
diaria me sirve también para reflexionar acerca de lo que acontece en el mundo, de los
problemas sociales, de los sucesos de las grandes masas. '

Este darme cuenta de lo que pasa a mi alrededor y de situarme en la realidad y situacion que
me estd conformando, se logra sdlo si yo pienso y reflexiono en mi interior para poder res-
ponder a los desafios que se me plantean diariamente.

Es importante que el maestro motive en gran medida la observacién del nifio para que éste
se de cuenta del inmenso campo que tiene para rellexlonar y esto se debe lograr con la capa
cidad que descubra el nifio en éi de guardar silencio.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar

El silencio no sdlo me ayuda para comunicarme conmigo mismo y con el otro, sino también
para descubrir, conacer y comunicarme major con mi realidad. Por eso, ahora, realizarnos algu-
nos ejercicios para experimentar la |mportanc|a del silencio en la comumcacn‘m en relacnbn con
lo que sucede a mi alrededor.

Para &sto, cada nifio recordara qué vio en el camino de su-casa a la escucia: qué personas,
anuncios, comercios, hechos impresionantes, etc. Se comentara en el grupo; el maestro también

comentara su experiencia.

Después se retomara lo que presentaron para explicar 1o que es “la realidad”.
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2 Experimentar

Se harén dos gjercicios, uno vivencial y el otro rememorativo, utilizando el silencio para la
comunicaciéon con la realidad.

a) El primer ejerciciO utilizara el silencio como ayuda para la observacidn cobjetiva de la
naturaleza. L.a maastra invitara al niiio a hacer una entrevista a un elemento de la naturale-
2a (quizé podréan ir al jardin, etc,)

Por ejemplo: Una flor.- el nifio obsarvard y en silencio platicaré con la flor, la admirard y
observara toda su forma y lo que ia compone.

Se preguntard: Zcomo se llama? écbmo es? dqué colores tiene? <¢huele bonito?,
lo que podria decir con ella a alguien sin palabras; ¢en qué se podria parecer a ella?
équé mensaje tiene para 617 J{c6mo habla una flor? (apuntard su observacion en el
cuaderno)

b) El segundo ejercicio le hard descubrir cdmo es donde vive; para ello recordars como es la
colfonia, la gente, las calles, las casas; si hay escuelas, comercios, mercado, luz, agua,
teléfono, etc,; todo o observable de la realidad donde vive.

Apuntari su observacion en el cuaderno.

3 Concientizar

De acuerdo a la- experiencia de silencio para comunicarme con la realidad reflexionar:

— Cuando hago silencio y observo, conozco mis de lo que me dicen

— La realidad no sOlo soy yo, sino también todo lo que me rodea

— Con el silencio v 1a observacién admiro y me comunico con la naturaleza y con todo lo
que me rodea )

— Con el silencio y la observacién admiro y me comunico realmente.

4 Actividad

a) Los alumnos se reunirn por rumbos de donde viven. Harén un periddico mural que ex-
prese su realidad {pueden ser hechos impresionantes, naturaleza, construcciones, gente,
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etc.) Se presentara la actividad al grupo v si es posible a la escuela en general,

b) Contestaran las siguientes preguntas: — ¢Qué es para ti la realidad? ¢qué es comuni-
carte con la realidad? <{qué pasos sigues para comunicarte con la realidad?

c) Haz en 4 hojas blancas lo siguiente: En la primera dibuja ta calle donde vives, en 1a
segunda dibuja la gente que vive ah(, en la tercera dibuja tu casa y en la cuarta a tu
familia.

Pega las hojas en una cartulina de manera que enmedio queden escritos estos datos:
tu nombre, domicilio y colonia. i ’ '

EVALUACION

El profesor evaluaré si el nifio percibioé el concepto de silencio para la comunicacién con la
realidad, a través de las respuestas que dé en la actividad B.

También evaluara si el alumno comprendié la importancia de esta comunicacion y del si-
lencio para lograrla, a través de la respuesta a la pregunta: {qué es comunicarte con la reali-
dad? y {qué pasos sigues para comunicarte con la realidad? que anotara en su cuaderno..

Asimismo, evaluara Ia‘ comprension del tema, por parte del nifio, con ia aplicacion que
ofectie on el periddico mural v en fa descripcion de su ambiente: punto C de la actividad.
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Ficha 11
Inictacién la. parte Conocimiento directo
OBJETIVO PARTICULAR: Comprender y distinguir las diferentes formas de
' conocimiento.
OBJETIVO ESPECIFICO: El nifio comprender4 la forma de conocimiento directo

sobre el mundo real.

NOTA PARA EL MAESTRO
Es muy importante para llevar a buen término esta sesion, conocer Ia forma de percepcion

del alumno 'y la manera como conoce la realidad.

En resumen podemos decir que en la etapa de 5o0. aiio, considerada como la edad de la
escuela media, el nifio alcanza un buen grado de perfeccion, armonfa interna y unidad,
tanto en (a actitud corporal como de orden psfquico y espiritual. Ya tiene perfecto -
dominio de sus movimientos. La actitud b&sica, que hasta entonces era de realismo inge-
nuo, se transforma en tendencia critica. Sus intereses son méas estables. Las diversas
funciones intelectuales estén fundidas unas con stras en cada acto de conocimienio. Desde.
luego, todavia domina la necesidad de conocer las cosas desde un punto de vista practico;
el conocimiento estid centrado en la praxis. La percepcion estd dominada por el esfuerzo
que se hace por lograr clasificaciones y resimenes de categorfas. Las funciones de la
memoria estan en parte determinadas por Ia tendencia a fijar todo aquello que “‘hace

sentido’’,

Si'en esta edad el conocimiento Yy Ia percepcibn se hacen de manera préctlca y categorial,
el niiio conocerad ese mundo en el que se mueve de esa manera pero relacionéndolo con
1a necesidad de comumcacubn en todos sus aspectos.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar

a) El maestro relacionara el tema anterior del silencio con et de las formas de conbcimiento,
para motivarlos 'y hacerles comprender que las dos se interrelacionan. Por ejemplo:
cuando hago silencio conozco la realidad a través de diversas maneras: — En forma direc-
ta, — En forma indirecta a partir de un testigo presencial y — De manera indirecta a
partir de los medios de comunicacioén social. )

b) En seguida, el maestro ambientaré al grupo en la primera forma de conocimiento, Para
esto, el profesor platicard a los alumnos algin suceso, fen6meno o persona que haya
conocido (y explicard que ésto que conocib lo vivibé realmente, no se lo contaron). Este
ejercicio ayudara un poco a comprender que la comunicaciébn parte del conocimiento y
que es mas verdadera porque se observa y vive directamente.
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2 Experimentar

Este ejercicio ayudara a vivenciar la observacion de la realidad. Para lograrlo se realizaré un
ejercicio de observacion. El maestro llevaré al grupo & algin lugar donde puedan observar lo
que deseen {(dejartos en libertad de elegir), o bien, puede mostrarles objetos que ayuden a este
fin.

Después de unos minutos, los nifios formarén grupos pequeiios {mds o menos de 5 perso-
nas), para comunicar a sus compafieros lo que observaron. En seguida se elegiré un represen-
tante de cada equipo que comunique a todos lo que cada elemento de su equipo observs. Hay
que hacer comprender al alumno que en la medida en que mejor se abserva, la comunicacion
es mas completa y verdadera.

3 Concientizar

El maestro reflexionara con los alumnos:

a) El papel de la observacién en la comunicacion;

b) La eficacia de expresar lo que observamos de manera exacta y verdadera;

c) La importancia de los mensajes comunicados por una persona que los observd y vivié
(entre méis cercanc sea el mensaje a la fuente que lo transmite, mejor y mds eficaz es la

com\unicacibn) .

4 Actividad

a) El alumno dibujaré e iluminara en su cuaderno lo que observs, tratando de hacerlo lo
mis objetivo posible. '

b) Escribira, de las observaciones de sus compaiieros de equipo, lo que mis le haya
impresionado. '

c) Responders: ¢Qué es el conocimiento directo? ¢en qué me ayuda para la comunicaciébn?

EVALUACION

" El profesor evaluar4 si el nifio comprendi6é el tema a partir de la definicién que proponga
de “conocimiento’”. Asimismo, evaluara el grado de importancia del conocimiento directo
dado por el alumno, a partir de la respuesta a {en qué me ayuda para la comunicacion?.

También evaluara las actitudes del nifio hacia el tema,hacia la realidad y hacia los compa-
fieros por medio de la actividad A y 8
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Ficha 12

Iniciacion Ta. parte Conocimiento por un testigo

Comprender y distinguir las diferentes formas de

OBJETIVO PARTICULAR:
_ conocimiento.

El nifio comprenderé Ia forma de conocimiento

- OBJETIVO ESPECIFICO:
indirecto a partir de un testigo presencial.

NOTA PARA EL MAESTRO

Hablamos en la sesiébn anterior del conocimiento directo que se realiza cuando la realidad
es observada por la propia persona. Ahora trataremos un tema de igual importancia como
es al conocimiento de la realidad que tiene otra persona y que nos lo transmite por medio

de la comunicacién dialégica, cara a cara.

Aqui no s6lo hablamos del mundo cerrado que tiene e! alumno de conocer y deducir la
realidad por él mismo, sino que se penetra y conduce a una apertura que lo ayude a cono-
cer otros mundos y otra perspectiva de ia realidad y esta manera es el conocimiento indi-

recto de lo exterior por medio de un testigo presenciai.

Hay que hacer notar que no es del todo precisa la informacién que se recibe de otra perso-

. na, Recordemos que cada uno percibe la realidad de manera distinta de acuerdo a su forma
de vida, contexto, cultura, etc., y las circunstancias en que se encuentra, es por eso que a
veces se desvirtaa la informacién porque se trarfs’mite de esa manera.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

En ia sesi6n anterior aprendimos que podemos conacer la realidad por nosotros mismos, a
través de la observacion superficial o detallada que de ella hagamaos. Ahora, reflexionaremos
sobre la manera de conocer la realidad a través de ‘otra persona que nos comunica su
abservacién. ’

Para motivar a los alumnos iniciaremos la sesién con preéunms sobre “’la comunicacion
del conocimiento de la realidad de otra persona’”. Por ejemplo: — Que el nifio platique algin
mensaje de otra persona que ¢l no haya observado y que sea real — Que platique algo de su
primera infancia que no sabia y que sus papés se lo comunieaml_l.
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Esto ayudara al nific a comprander que hay muchas cosas que conoce a través de perso-
nas que las han visto y se las han comunicado.

2 Experimentar

Haremos en esta sasi6n varios ejercicios qhe ayuden al nifio a aprender a escuchar al éompa-
fiero en su relato, a confrontar lo que un compaiiero le platica y lo que él observd sobre el
mismo hecho, a comprender la falta de veracidad en la comunicacion interpersonal,

a) Los nifios formarédn binas y cada uno platicard ‘‘como es su casa’’. Después cgda uno
‘repetira lo que le describié su otro compaiiero (esto ayudard al nifio a comprender que
hay que escuchar bien al otro para comprender bien lo que me comunica ).

b) En seguida, formaran binas con otro compafiero diferente al anterior y platicarén
acerca de algun acontecimiento escolar (8l maestro lo podré proponer) que vivieron;
después compararén las distintas obsarvaciones de los dos acerca del mismo hecho.
{Se har4 ver al niiio que cada persona observa un hecho de distintas maneras).

c) Por aitimo, por filas, se realizara el juego del “teléfono descompuesto’’. El maestro diré
el mensaje a cada fila, cada alumno lo transmitirs a su compaiiero de atrés hasta terminar
en seguida cada uno dird lo que le informaron y se deducird donde estuvo 1a falla. -
(Este sjercicio ayudars al niiio a comprender que {a comunicacién que nos da otra perso-
na puede no ser muy verdadera. Explicarles que este es el proceso del rumor.)

3 Concientizar
El maestro, a partir de los ejercicios, reflexionaré con ¢l alumno:

a) La importancia del conocimiento indirecto de la realidad a través de un testigo presen-
cial (ejercicio 2), como ampliacibn de mis conocimientos.

b) La relacion de esta forma de conocimiento y del nivel interpersonal de comunicacién
{su mutua interrelacién) (ejercicio 2)

c) La necesidad de saber escuchar y saber expresarse para que haya mejor comunicacién
{ejercicio 1)
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d) L.a importancia de transmitir lo més exacto posible lo que se comunica (ejercicio 3).

4 Actividad

{Segiin el grupo puede ser de tarea). El nifio describiré la casa de su compaiiero con recor-
tes y dibujos.

Que escriban en su cuaderno las distintas observaciones de su compaiiero sabre el aconteci-
miento escolar que platicaron en el ejercicio 2. - :

Responderan: {Qué es el conocimiento indirecto por un testigo? ¢cOmo me ayuda este
conocimiento en la comunicacion? écémo lo puedo realizar, para que dé buenos resultados?

EVALUACION

El profeso_r evaluara si ol nifio comprendié la forma de conocimiento, a partir de las res-
puestas que dé a las preguntas de la Actividad C.

También evaluara la actitud del nifio para con el compaiiero al describir la casa del compa-
fiero. Esto nos ayudard a saber si se aplicoé el tema, segin la precision con que haga su
descripcion. ‘

Evaluars 1a capacidad del nifioc de recordar y su habilidad para expresar lo platicado en gru-
pos sobre el hecho escolar, por medio de Ia narracion escrita en su cuaderno.

El nifio se autoevaluarad en la comprension del tema con las respuestas a la actividad C.

El nifio evaluard a su compaiiero en su manera de dialogar y transmitir conocimientos
con el ejercicio de la Experimentacion,
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Ficha 13
Iniciacién 1a, parte Conocimiento por Medios de C. S.
OBRJETIVO PARTICULAR: Comprender y distinguir las diferentes formas de
. conocimiento. '
OBJETIVO ESPECIFICO: El nifio comprenderd 1a forma de conocimiento indi-

recto a partir de los Medios de Comunicaciéon Social.

NOTA PARA EL MAESTRO

La mayoria del conocimiento de la situaciébn nacional y mundial que poseemos es a través
de los Medios de Comunicaciton. Ellos son los encargados principales de informarnos,
educarnos, divertirnos y entretenernos.

Este objetivo social que tienen los medios no siempre se cumple de manera integral,
Muchas veces recibimos informacién por todos los canales de television o por muchos peri6-
dicos, pero esas noticias van enfocadas de acuerdo a los intereses o puntos de vista del
dueiio del medio. Nosotros las oimos y nos quedamos en la impresién que nos causen,
eso quiere decir que estamos manipulados.

La manipulacion es una de las caracteristicas de la mayoria de los medios de comunica-
cion y es necesario aprender a marginarla; esta discriminacion se podré realizar a través del
anélisis de la informacion, '

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

Al comprender la forma de conocimiento indirecto a través de los medios de comunicacion
social, no solamente conocemos lo fisico, sino también la cultura, la educacion, tradiciones y
costumbres de muchos pafses del mundo.

Para iniciar la sesion, el maestro dialogaré acerca de lo que los nifios han aprendido por la
television. ¢Qué cosas nuevas han ofdo de otros paises? {a qué estados de la Republm
han ido y cuéles conocen por medio de la television?

Con preguntas de este tipo (lo que conocen por medio de la television, radio, cine o prensa)
podremos ubicar al nifio en esta forma extensa de conocimiento.

2 Experimentar

Para este ejercicio, serd necesario que el nifio vea la television, Creemos que es mas eficaz
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ver un programa en clase (del gusto de los nifios); en caso contrario, verdn un dfa antesen la
televisién un programa, poniendo atencién en las cosas nuevas que aprendan de él.

Antes de iniciar el programa hay que pedir a los nifios que observen y escuchen bien
todo lo que les platican, las fotografias, los dibujos, los personajesy  todo lo que se presen-
ta en el programa. '

Terminado el programa, entre todos, haran un sencillo aniélisis de éste, el maestro anotaré
cada punto en el pizarrén y los nifios en su cuaderno también lo harén.

El titulo podra ser: “’lo que conozco a través de la tele”
Se pediré a los nifios — Nombre del programa, — canal, — horario, — personajes principales
— personajes secundarios — escenario y — sintesis del programa.

Después el niiio anotara en su cuaderno:
a) Lo que ya conocia el programa fue . ..
b) Lo que no conozco y aprendi en el programaes. ..

Finalmente, el maestro preguntara a los alumnos lo que no conocian y lo anotaran en el
pizarron,

3 Concientizar

El maestro a partir del ejercio, reflexionara con el alumno:

a) La importancia del conocimiento indirecto a partir de los medios de comunicacion
sociai.

b} Lo que se puede conocer a través de los M. C. S.

c) La amplitud a grandes pablicos de ese conocimianto, a diferencia de la comunicacién
interpersonal.

d) El servicio que nos presta para conacer més el mundo, nuestro continente, nuestro pais,
nuestro estado y hasta nuestra colonia en todos los aspectos.

e) El peligro de conacer cosas ficticias y confundirlas como reales.

4 Actividad

a) Responderén: £Qué es conocer la realidad por los M. C. S.? ¢qué pude conocer por la
T.V.?
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b} El alumno inventard una tira comica narrando lo que aprendié en el programa visto.
Lo podra hacer con plumines, colores, en carton, etc.

¢) En su casa preguntari a sus papas: {Qué han aprendido de la T. V.? Lo anotaré - en su
cuaderno, lo enmarcard como tarea, Asimismo preguntara a su profesor o compaiieros
¢para qué sirven los M. C. S.?

EVALUACION

El maestro evaluard si el nifio comprendid el conocimiento a partir de los medios de
comunicacién, por medio de la definicién que proponga y la caracterizacidn de los medios
de comunicaci6n realizada en la Actividad A. )

También evaluard la capacidad del niiio de recordar y su habilidad para plasmar en una
tira comica el conocimiento que obtuvo del programa visto, asimismo, la capacidad de sin-
tesis en los textos de la tira comica.

Iguatmente, evaluara la habilidad del nifio para preguntar y responder las preguntas de la
Actividad C, escritas en su cuaderno.
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Ficha 14
iniciacion Ta. parte Comunicacion Intrapersonal
OBJETIVO PARTICULAR: Distinguir los diferentes niveles de comunicacian
OBJETIVO ESPECIFICO : El alumno comprenderd y experimentara la comunica-

cién intrapersonal

'NOTA PARA EL MAESTRO

Dentro de las partes modulares de nuestro programa esta el tema de los niveles de comuni-
cacién, que abarca todas las formas derelacién o comunicacion de la persona en los nive-
les interior y exterior. Estas maneras de comunicarse dan la pauta de conocimiento y dina-
mismo de las personas y conforman la manera de ser de cada individuo.

El primer nivel que trataremos serd la ‘comunicacion intrapersonal’’. A esta manera pecu-
liar de comunicarse se le define como la relacién intima de la persona con su yo. Este tipo
es muy importante para el objetivo de nuestro programa ya que es donde se desarrollari
la reflexion para la respuesta a los demads niveles. Asi también se puede interpretar en dos
sentidos: la comunicaciébn con la mente a través del pensamiento racional y la comunicacion
dialbgica con Dios en cualquiera de sus manifestaciones, a través de la oraci6on. La préctica

de este nivel implica el conocimiento de si misino y de la aceptacién de la formade ser con

suS errores y aciertos personales.

Es necesario iniciar al niiio en este nivel de reflexién personal porque de esta manera so le
prepara a ser una persona analitica y segura de si misma,

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1

Recordar

Hablamos en sesiones anteriores de la comunicacién. Esta no s6lo se da con otra persona,

sino que también se realiza en otros niveles: conmigo mismo, con el grupo y con toda la
sociedad. Poco a poco estudiaremos esos niveles, pero de acuerdo a la relacibn ¢ comunica-
ciébn que tenga con las demas personas. Primeramente, empezaré por lo més cercano a mi,.
que es mi persona, a este nivel se le llama comunicacién intrapersonal o comunicacion con- -
migo niismo, o sea cuando yo pienso y analizo mis acciones, mis sentimientos, mis deseos y
mis pensamientos, pero en relacion con las otras personas y con las cosas que me rodean,
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Preguntar a los alumnos: ¢Antas de realizar una accion qué haces? Zpara darle el consegjo a
un amigo, qué haces primero? {por qué crees que es importante pensar y analizar las cosas,
antes de realizarlas? épara decirle 8 una persona que la estimas o quisres, qué hacoe antes da

ablarle?

2 Experimentar

Ejercicio de concentraci6n y comunicacién intrapersonal.

a) El maestro ambientara al grupo para que su cuerpo haga silencio. Deberdn estar muy
Se comenzaré por hacer sentir cada parte del cuerpo, esto ayudaré a penetrar poco a
poco en si mismo. Después sa invitaré a los nifios a que recuerden un lugar gue especial-
mente les haya agradado. Traerfin a su mente este cuadro y tratardn de recordar a !as
personas que estuvieron con ellos en ese momento, asi como la naturaleza y lo que
sintieron reflejado en su rostro; que se miren ellos en su pensamiento y vean sus actitu-

Dospuée que poco = poco regrezen 2 o reglided.

SGOTIGH ¢ 2 Pote- T

des y también l2c ds SWias peisonas, Dotpuse
{ia duracion serd de acuerdo al grupo, conviene después hacer un ¢anto o un ejercicio

. para descansar }.

b) Mensaje a s{ mismo. )
— Redactar un mensaje a si mismo empezando con ia frase “lo que més me gusto hoy ....

yporqué...?
— Después se escogerén unos voluntarios que lean al grupo su escrito. duracion de

acuerdo at grupo; debe ser muy sencillo.

3. Concientizar

Hemos practicado dos ejercicios para pensar en si mismos. En el primero solamente pienso
en algan lugar y recuerdo ese momento de mi vida; en el segundo, escribo lo que pensé y lo

La comunicacién conmigo mismo me hace recordar acciones que realicé o pensar en las
que haré después, pero siempre reflexionando sobre por qué hice esto, o haré aquello; por qué
las cosas me parecieron de tal manera; por qué me agradaron o desagradaron. Tadas las veces
qua me comunique conmigo mismo, deberé pensar también el “por quéd’’, para que asi pueda
actuar y decidir mejor, apreciar a los demdés y a las cosas por lo que son, por lo bueno o malo
que haya en ellos, porque asi me ayudarén a crecer personalmente.
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4 Actividad

é) Escribir en el cuaderno qué sentimientos o actitudes le produjeron los ejercicios (puede
expresarlo con dibujos o en escritos).

b) Responderan:
¢Qué es la comunicacién conmigo mismo? écémo realizo esta comunicacién, cuiél es

sU proceso?

EVALUACION

El profesor evaluars si el nifio comprendi6 este nivel de comunicacion, a partir de la defini-
cion que proponga del mismo y la explicacién detl proceso que realice en la actividad B y
que escribird en su cuaderno.

También evaluaré la vivencia del nifio de este nivel de comunicacién a partir de los senti-
mientos y actitudes que despierte el ejercicio en él y lo que escribié en su cuaderno.

--Asimismo, evaluara la capacidad de concentracion y compenetracion del nifio en si mismo
" a partir de la observacion grupal que el profesor realice en el ejercicio de concentracion y
de redacci6n de un mensaje. )

El nifio autoevaluara su capacidad de concentracion y reflexién realizada en e! gjercicio de
concentracion y lo escribird en su cuaderno.
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Ficha 15
Iniciacion 1a. parte Comunicacién Interpersonal
OBJETIVO PARTICULAR: Distinguir los diferentes niveles de Comunicacion
OBJETIVO ESPECIFICO: - El alumno comprenders y experimentara la comunicacion

interpersonal o dialdgica a través de su experiencia.

NOTA PARA EL MAESTRO

Definimos comunicacion- interpersonal como aquéila que se utiliza en forma directa entre
dos o méas personas fisicamente préximas. ’

En esta forma de comunicarse, los individuos pueden usar los cinco sentidos; la retroalimen-

tacion es inmediata.

Dentro de este nivel de comunicacion se ven 5 caracteristicas:

a) Hay una pgrticipacibn en la percepcidn de dos o més personas fisicamente cercanas.

b) Esa participacién se convierte en interdependencia comunicativa ya que permite ia inter-
accién: cada persona proporciona una respuesta directa,

c) Cada interlocutor emite sefiales, que segan cree, el otro interpreta.

d) Por tratarse de interaccion comunicacional es posible recurrir a todos los sentidos.

e} El contexto interpersonal es poco estructurado ya que se rige de reglas escasas.

Asimismo, para lograr una verdadera comunicacién interpersonal se necesita la atencion fisica
o corporal como la direccion de los hombros, fa apertura de los miembros, la relajacion de los
misculos la inclinacién de la columna vertebral y la sinceridad de los ojos. También es necesa- .
rio analizar la atencidn psicolbgica: aceptar a todos en sus ideas, ser empditico o ponerse en

el lugar del otrq y ser sincero.

La comunicacién interporsonal en nuestro programa es de gran importancia, porque es a lo
que queremos llegar: a la comunicacién cara a cara, al didlogo personal, a ese contacto direc-
to entre los cuales se d# Ja respuesta sincera y promotora de Ja madurez personal.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

Hablamos en la sesién anterior de que hay diferentes formas de comunicarse con las personas;
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vimos ahi la comunicacién intrapersonal. Ahora vamos a hablar del nivel interpersonal, o sea,
aquel que hago con otra persona {mi compaiiero, mi maestro, mama, paps, hermano, etc.)
Para esto, el maestro explicard la necesidad de! didlogo y del proceso de comunicacién

interpersonal.

Motivard y hard comprender a los aluinnos la importancia de la respuesta inmediata y sincera
en la comunicacién interpersonal. Después cuestionard a los alumnos sobre sus experiencias de

didlogo superficial e intimo con las personas.

2 Experimentar
La experiencia se hard en dos momentos, con et fin de ver la mayor eficacia en la comunica-
cién vy el grado de apertura y sinceridad de los nifios.

a) Cada nifio buscara algin compafiero con quien nunca o Muy pocas veces se haya comuni-
cado. Después se pondrmi de frente, en actitud de mucha atencion y platicardn con su
compaiiero sobre preguntas que no sean muy fntimas (por ejemplo, sobre programas de
television, gustos, intereses, etc,}) Este ejercicio debe lograr en el nifio la apertura y
aceptacion hacia el otro, .

' i .

" b) El segundo ejercicio serd que busquen en su grupo al compafiero que les caiﬁa mejor.
Ya que se reunieron que platiquen sobre un tema més personal, méas intimo, (por ejemplo,
qué opinan del profesor, cémo es su mam4, qué les gusta més o disgusta de su papi,
etc.) En este ejercicio se veré que como hay confianza y apertura, el nifio va a buscar la
postura del cuerpo en atencidn y la comprension y aceptacion de su compaiiero,
adernds de la respuesta sincera.

3 Concientizar

En estos ejercicios aprendimos a dialogar, a platicar con dos compaiieros. Experimentamos
la comuynicacion cara a cara, pero notamos que entre mas confianza haya es mejor 1a comunica-
cién y mas rapido se daré la respuesta. En la comunicacién siempre hay alguien que habla, algo
que se dice, alguien que escucha'y que responde.

Un elemento muy importante es la respuesta. Cuando hablo con una persona espero inme-
diatamente una respuesta. Siempre las respuestas se darén de acuerdo a Ia confianza que haya
entre las personas. Por eso, es necesario que cuando platique con alguien le dé confianza vy lo
vea sincero para que aqui haya mas comunicacién y sea un didlogo ernriquecedor.
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En la comunicacién interpersonal hay varios niveles que indican el grado de confianza que

existe entre dos personas, que son:
— Nivel Superficial.- Cuando la gente no se tiene confianza y s6lo habla de cosas superficiales.

— Nive! Medio.- Cuando la gente se tiene poca confianza y habla de temas que no les afectan

directamente.
— Nivel Profundo o Intimo.- Cuando la gente se tiene mucha confianza y puede platicar sus

problemas, gustos y lo que desea ser,

4 Actividad

a) Que en su cuaderno inventen un cuento o historieta donde dialoguen dos personas, Puede
ser con un amigo o personaje favorito de television, procurando siempre hacer notar la

respuesta y la confianza con el personaje.
b} Escribe el didlogo con el compaiiero paco conocido

c) Escribe el dijlogo con tu amigo conocido.

¥ EWALUACION

El profesor evaluars si el nifio comprendié el nivel interpersonal, a partir del andlisis que se
haga de la historieta inventada por el niiio, donde debers mostrar el proceso del didlogo entre '
dos personas. También evaluars la capacidad y habilidad del nifio para dialogar a partir de lo
escrito en la platica con el compaiiero poco conocido y con el amigo si conocido. Asimismo
evaluaré las actitudes del nifio hacia sf mismo, y hacia el compafiero a partir de la observacion
grupal en los didlogos. El nifio se autoevaluard ‘en su manera de dialogar a partir de la refle-

xi6n de las platicas realizadas.
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.Ficha 16
Iniciacion 1a. parte Comunicacién Grupal .
OBJETIVQ PARTICULAR: Distinguir los diferentes niveles de comunicacidn
OBJETIVO ESPECIFICO: ’ El alumno comprenders y expei'imentnré la cbmuniu-

cién grupal a través de su experiencia.

NOTA PARA EL MAESTRO

La comunicacién grupal es aquella que se dd entre varias personas reunidas con un fin especi-
fico y que buscan satisfacer intereses concretos. Este tipo de comunicacién tiene grandes
ventajas: se promueve la confianza, existe apertura, aceptacion, espontaneidad, més responsa-
bilidad, creatividad, independencia, valores comunes, democratizacién; nadie es dueiio de

nadie.
De acuerdo a la naturaleza concreta de cada grupo hay variables que permanecen constantes,

como por eiemplo,_la confianza que es un valor encontrado siempre en procesos de madura-
cion; la dependencia mutua entre los miembros; la apertura a diferentes tipos de temaéticas.

En nuestro programa es muy necesario que los nifios aprendan a comunicarse en sus grupos,
ya que la mayoria del tiempo de la escuela viven en ellos. Ademss la gran parte del dia estdn
en otro fuerte grupo que es la familia, por esto es importante que el maestro haga hincapié
en el desarrollo integral de la comunicacién en cualquier. grupo en el que se encuentre el

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

Ei maestro ambientara al grupo con su experiencia sobre “su vida de grupo”, Platicara a los
alumnos de los grupos donde ha convivido, qué le parecen, si le han ayudado en su vida. Después

" pediré que ellos cuenten también.su experiencia de grupo. Casi todos desde pequefios vivimos
en grupos: la escuela, la familia, la pandilla infantil, etc. Hacer ver al nifio que nuestra vida es

grupal. Se necesita la convivencia grupal para salir adelante.

2 Experimentar
Consciente o inconscientemente vivimos inmersos en un grupo; quizé el nifio no lo haya
captado asi, pero su grupo principal es la escuela, por las relaciones que se dan entre maestro-

alumno y alumno-alumno.
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La experiencia constara en hacer an andlisis sencillo de su grupo.

Para ello se podra discutir sobre:

— ¢éQué les parece su grupo? (el tipo de nifios que hay)
— écbmo son los compaiieras? (sin decir nombres)

- éc6bmo es el maestro?

— ¢cOHmo es la comunicacién en el grupo?

Posteriormente se podra hablar acerca de algunos temas que sa relacionen con la vida grupal
escolar del alumno y de sus relaciones personales, gfectivas y cognoscitivas.

3 Concientizar

El 'maestro explicard resumiendo, lo que es la comunicacion grupal y deduciréa los elementos
del proceso de comunicacién grupal, emisor (maestro-alumno), mensaje (el tema de que se
hable), medio (la voz, la pelicula, etc.), receptor (maestro-alumno) y la respuesta.

Seréd necesario hacer hincapié en la importancia de la respuesta, como una posible evaluacion
a lo que el profesor ensefia y principalmente, a la mejor relaci6n entre todas los elementos de la

clase.
3

Ademis, en didlogo, procurard que entre él y los alumnos saquen conclusiones para mejorar
la comunicaci6n en el grupo, '

4 Actividad

Hacer un dibujo, en una hoja oficio, sobre como es su grupo. Que el nifio dibuje su salén de
clases, donde aparezca é1, maestro y compaifieros, cada uno con su nombre; ademds que sefiale a
los compaﬁeros con quien mas y menos haya platicado (este dibujo ayudaré &l maestro para ob-
servar el pensamiento del nifio sobre el grupo y el profesor a través de las lineas y expresiones
personales). ’

Responderin — {Qué es para tf un grupo? — {Cémo crees que deba organizarse un grupo?
— cbmo se deben comunicar las personas que estén dentro de un grupo?

EVALUACION
El profesor evaluaré si el nifio comprendié el nivel de comunicacién grupal ‘a través de la
definicién de . grupo, de la caracterizacion organizativa que proponga el alumno y del flujo de
comunicacion que el alumno recomiende como mejor para su grupo. -
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También avaluard la actitud del nifio hacia los elementos del grupo a partir de su dibujo; su
capacidad para caracterizar a los compaiieros en su dibujo del grupo y la actividad hacia el
profesor, a partir del andlisis que se realice de él.

El nifio evaluard a su grupo en sus relaciones comunicativas a partir del anilisis que haga
del mismo.

El nifio autoevaluard su comunicacién vy participacion dentro del grupo, a partir de la refle-
xién propia que realice y que escribiré en su cuaderno.
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Ficha 17
Iniciacidn 1a. parte Comunicacidn masiva
OBJETIVO PARTICULAR: Distinguir los diferontes niveles de comunicacién.
OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno comprenderé y experimentara la comunica-

cién masiva a través de su experiencia.
NOTA PARA EL MAESTRO

No hay que confundir lo que son los medios de comunicacién con la comunicacion

masiva. Estas no son ias técnices o instrumentos con que se efectia la transmisién del .
mensaje. A la comunicacion de masas se le define como un proceso que se desarrolla en

dos etapas: la primera comprende la transmisibn de mensajes a través del medio

masivo y su llegada al receptor, compuesto por grandes grupos heterogéneos de la

poblacidn, dentro de ellos principia la segunda etapa en la que ol mensaje es interpretado

y reinterpretado a través de su estmcturacnén Yy retransmisién por medio de. procesos

de comunicacion interpersonal.

Esta comunicacién masiva tiene las siguientes caracteristicas:
a) Se dirige a auditorios relativaments grandes, heterogéneos y anénimos.
" b) Los mensajes se transmiten en forma pGblica y son de naturaleza transitoria.

¢) El comunicador pertenece a-uns organizacién compleja, que se. admlmma de la misma -
forma en que lo hace cualquier empreasa del sector productivo. :

Se puede afiadir que entre emisor y receptor existe una distancia espacial y temporal; no
existe retroalimentacion inmediata; el menssje es estructurado por e! emisor bajo el
supuesto de realizarlo tomando en cuanta el marco de referencia del recaptor, su campo
de accién se enmarca dentro de la cultura de mm

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar

Para esta sesi6n el nifio habré visto un notitiario del dia anterior. El maestro designara
qué noticiarioy a qué hora.
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En clase se preguntard al nifio:

— éde qué noticias te hablaron en television?

— Zcufintas saccionos tenia el noticiariz?

- équién las decia?

— ¢a quién ie habiaban?

— &t le podias resnondar a esa perenna cuando te preguntaba algo?

— é&crees que sea comunicacion o informacién?

2 Experimentar

En la vista del noticiario observamos que una persona habla a muchas, pero éstas no

pueden responder, s6lo oyen y aprenden lo que les dicen shi. Para entender bien lo que es
comunicacion masiva vamos a hacer unos ejercicios que nos ayudarén a ello.

Antes del ejarcicio;

&! maesiro buscara imdgenes que sefiaien fos medios de comunicacién masiva.
Después preguntara al niiio qué medios masivos conoce. Conforme los nombre
los pegara en el pizarrén,

Después pedird que diga lo que ha visto y oido en ellos. Se anotar§ su opinién

(serén programas o personas). '

-B)Enseguida, el maestro ayudar a definir la comunicacién masiva por medio de

estas preguntas: {quién es el qile emite el mensaje? (dirdn que es tal persona, pero
se les hard ver que es una institucibn o empresa. (Se pondrén ejemplos). (de qué
nos hablan? Se darén los temas de caricaturas, peliculas, noticiarins y programas
vistos y oidos. (a una misma hora nos hablan de muchos temas: programas en los
diferentes canales), ejemplos. ¢A quién ie hablan? ¢A mi solamente? ¢a mi familia?
o {Ja toda Ia gente gque vo o telavisibn? Explicar brevemente la amplitud de la comuni-

. cacidn masiva. Ver las caracteristicas del auditorio. ¢{Podemos platicar con quien

nos habla en los medios masivos? {quién ha platicado personalmente con los conduc-

' tores? (explicar {a dificuitad de la respuesta en la cc municacién masiva).

Ya que analizamos estos ejemplos, cémo podriamos definir Ja comunicaciébn masiva

(hacer dislogo). “’Es la relaci6n que se establece entre una empresa y toda la gente gque
oye y ve los mensajes transmitidos por los medios de comunicacién masivos”.
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Concientizar

— la comunicacién masiva no se realiza cara a cara

— se dirige hacia las masas, sin importar el lugar y la persona en si
-- trata que todos oigan el mansaje y hagan lo que les dicen

— no facilita la respuesta personal del puablico.

Actividad

a) que escriban la definicion de comunicacién masiva

b) que recorten imagenes de medios masivos y escriban 10 que han visto y oido en ellos.
c) que pregunten a sus papas {para qué sirve la televisibn? y que lo anoten en su cuaderno.
d) ¢Qué opinas de los medios de comunicacién?

e) éte gustarfa saber mis cosas de la T. V.? Si No déicomoqué...?

EVALUACION

El profesor evaluard la comprension del nifio de este nivel de comunicacion a partir de la
definicion de la comunicacion masiva, Asimismo, evaluara la identificacion que realice de
cada medio y lo que transmiten, a partir de las imagenes recortadas y la caracterizacion que
de ellos haga en la actividad B.

También evaluara la actitud del nifio hacia los medios masivos a partir de su opinion acerca
de aquélios y de su interés por saber més o menos de ellos y el por qué.

Igualmente, evaluaré la capacidad del nifio de atender, recordar y su habilidad para describir
lo que vio en el programa, en la actividad de describir y caracterizar el programa visto.
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Ficha 18
Iniciacion 1a. parte Cadigos
OBJETIVO PARTICULAR: Valorar la ventaja de poseer codigos amplios y diversos
lenguajes para comunicarse
OBJETIVO ESPECIFICO: El nifio descubrird coémo cada persona capta de forma

diferente el mundo y €¢dmo esa concepcion la expresa
segan su amplitud de codigos.

NOTA PARA EL MAESTRO

En la sesidn nimero 11 hablamos de la forma en que el nifio percibe la realidad y deciamos
que lo hace a manera de clasificaciones y resGmenes categoriales. El conocimiento lo realiza
de manera préictica; éste esta centrado en la praxis.

Definiremos codigo como la estructuracion de simbolos con significados coherentes para
alguien. El cddigo es la manera como nosotros vamos a estructurar nuestro pensamiento de
acuerdo al conocimiento del lenguaje que tengamos y lo vamos a expresar de forma coherente

para que las demids personas lo entiendan,

Dg acuerdo a la amplitud que tengamos de codigos, de acuerdo al grado de conocimientos de
la realidad y de lenguajes que poseamos para expresarla, nuestra comunicacion va a ser mas
entendible y se va a lograr una mejor respuesta.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar
Anteriormente estudiamos los niveles de comunicacién que existen, Vimos la comunicacion

conmigo mismo, con el otroe, con mi grupo y con la sociedad. Aprendimos que para que se reali-
ce esa comunicacion es necesaria la respuesta.

Ahora, vamos a estudiar y a vivir cdmo puedo comunicarme mejor, de qué manera o forma
puedo hacerme comprender mejor y, también, la importancia de aumentar mi vocabulario, o
tener un codigo méas amplio para comunicarme.

Para ambientar a los nifios, recordaremos alguna celebracion especial de la escuela o del pais
en la que hayan estado presentes la mayoria. Se pedirid que hagan memoria y digan de qué se
trato. Que lo platiquen en grupo. Hacerles ver como algunos explican mejor y a otros les cuesta

mas trabajo.
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2 Experimentar

a) Se presentard una escenificacion sencilla en la clase, o se observara un evento especial de
ese dia en la escuela,

.} En grupos, platicarén lo que cada uno percibi6 del evento o escenificacion.

c) Después, individualmente se redactars un artfculo gue contenga la relacion del suceso {muy
breve).

d) Analizar en grupo la redaccion de cada alumno.,

3 Concientizar

— Analizar como cada alumno percibi® elementos diferentes de lo que vid. Este segan sus
intereses y atracciones.

— Reflexionar sobre ¢! concepto de codigo y cémo a cada codigo le corresponde una versién
de la realidad.

— Reflexionar coémo cada alumno expresa lo que percibe de acuerdo al codigo que utilice.

4 Actividad

a) El nifio tratari de explicar en su cuaderno, la causa de que cada persona perciba el mundo

de diferente forma y por qué las personas expresan lo que perciben de manera miés
apropiada. ‘

b) Definir4 el concepto codigo y deducird su importancia para la comunicacion.

EVALUACION

El profesor evaluari la comprension del nifio del tema, a partir de la definicion del concepto
“cbdigo’’ que realice y de la importancia que le dé para la comunicacion.

También evaluara si el nifio asimilé los conceptos dados a partir de la explicacién y aplicé-
cioén de la percepcién del mundo y la expresidn de esa percepcion en fa Actividad A,
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Ficha 19
Iniciacion 1a. parte ‘ Lenguajes
OBJETIVO PARTICULAR: Valorar la ventaja de poseer codigos amplios y diversos
' lenguajes para comunicarse.
OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno comprendera que hay lenguajes mas efectivos

que otros para comunicarse.

NOTA PARA EL MAESTRO ' -
Definiremos el lenguaje como el empleo de signos para expresar las ideas. El tenguaje huma-
no estd articulado de manera que siempre quiere decir algo.

Dentro de los lenguajes que conocemos esté el escrito, el oral y el corporal o kinésico vy el
iconico. Cada uno de estos lenguajes tiene su expresién propia pero ya en la préctica se
relacionan intimamente.

Nosotros utilizamaos los lenguajes para expresar ideas, sentimientos, acciones, a}:titudes, etc.,
pero debemos escoger el mas apropiado para expresar estas situaciones de manera que sean
més entendibles.

Los niiios ya tienen en su conocimiento estos tres lenguajes y los usan de manera inconscian-
te. Hay que ensefiarles, por lo tanto, a usar el tipo de lenguaje necesario para expresar la idea
correctaments,

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar

En la ficha anterior descubrimos que entre mas amplio es el cédigo, més eficaz es la comuni-
cacidn. Ahora, estudiaremos que para expresar lo que percibo hay distintos lenguajes.

E) maestro iniciara la sesion relacionando los cédigos I(ngiifsticos, iconico, simbélico y kiné-
sico con experiencias vividas en la clase. Por ejemplo, la escenificacién anterior con el cédigo
kinésico, etc. Explicaré al niiio que hay distintos lenguajes para comunicarse.

2 Experimentar

Realizar estos tres ejercicios, para analizar cdmo podemos expresar mejor, o qué lenguajes son
miés efectivos para comunicar la realidad.
a) En el primer ejercicio el nifio comunicara una realidad idéntica usando diferentes lenguajes;
por ejemplo, el nifio mexicano descrito de palabra, por escrito, por dibujos, o por fotogra-
fias. (se podré realizar por grupos o filas segan la clase). ’
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b) En el segundo ejercicio aprenderemos que mientras mas fiel es la imagen es mejor la comu-
nicacién. Mientras un significante se aproxima mias a un significado Ia comunicacion es més
eficaz. Para esto, los nifios llevarén una fotografia que presentarén a un compafiero. Este

. describird verbalmente, por escrito, por dibujos y por fotografia la cara de su compaiiero
(se daré cuenta de cuél es la descripcion més exacta). )

c) El tercer ejercicio se referird a los medios de comunicacién: El maestro platicard un hecho
social presentado en los Medios masivos; el nifio deducirsé con qué medio se comunicaria
mejor, un peribdico, un programa de radio, una transmision televisiva en vivo y en directo,
una pelfcula, etc. ' '

3 Concientizar

E! maestro reflexionaré con el alumno:

-— que hay diferentes lenguajes para comunicar y la efieacig de usar cada lenguaje para expre-
sar mejor lo que queremos comunicar. ‘

— la eficacia de utilizar un lenguaje de entre ios otros, para expresar més fialmente lo que se
desea comunicar .

— que para cada mensaje masivo (cancin, caricatura, dibujos, etc.) se elige el medio de comu-
nicacién que exprese mejor lo que se dasea comunicar.

4 Actividad

Se dividird el grupo en equipos. El maestro daré una actividad de comunicacién a cada grupo
(por ejemplo, transmitir la clase a otros grupos, dar un mensaje a-un compaiiero, eic); los -
alumnos buscardn a través de qué lenguaje y medio de comunicacién llevarén a cabo esta activi-
dad, Que la realicen y ia presenten al grupo. (Esto nos ayudaré a verificar si el niio aprendié a
diferenciar y elegir los lenguajes).

EVALUACION

El profesor evaluaré la comprensién del tema por parte del nifio con la presentacién y
elecci6bn de un lenguaje especifico del mensaje propuesto por el'profesor. Tambief evaluars
ia capacidad del nifio de elegir y expresarse con diversos lenguajes en los dos ejercicios de la
experimentacién, )
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) Ficha 20
Iniciacion 1a. parte " EL DIALOGO )
OBJETIVO PARTICULAR: Valorar el proceso de comunicacidbn dialégica como
‘ gehuina respuesta a la profunda necesidad de expresion
que en el hombre existe.
OBJETIVO ESPECIFICO: Que el niilo comprenda y valore que [a mejor respuesta a
la necesidad de comunicarse es el dislogo,

NOTA PARA EL MAESTRO

Esta ficha no es s6lo un relleno para cubrir espacio, sino que es el eje terminal de esta primera
parte del curso de iniciacidn del Programa Educacién para la Comunicacion.

" Todos los temas anteriores nos debieron haber llevado a este aspecto: Ei encontrar la nece-
sidad de comunicarnos, el descubrir como utilizar el silencio, el saber conocer de mejor mane-
ra la realidad y las diferentes formas en que puedo comunicarme con los demés, asi como el
mayor uso del lenguaje, todo esto me lleva a un propésito: LA COMUNICACION DiALOGICI-_\.

Si evaluamos al nifio de manera que adquiri6 este conocimiento y esta vivencia de utilizar
siempre la comunicacion directa, cara a cara, entonces podremos decir que nuestro curso
resuitdé todo un éxito; en caso contrario, seré buscar donde estuvieron las fallas y corregirlas
de manera inmediata para que alumnos posteriores puedan llegar a este objetivo.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar

El maestro haré un recéento de todos los temas y sesiones anteriores, pero enfocéndolos
hacia la construccion del didlogo. Cada aspecto del programa y cada paso de la sesién lleva hacia
el dislogo en tados los niveles desde el intrapersonal hasta el intento del masivao.

El punto principal de la materia y de este programa es hacer ver, sentir y comprender al nifio
que el didlogo es la mejor respuesta a su necesidad de comunicarse y el mpior tnstrumento
para ayudar a construir el mundo en el que vive y su mundo a través del didlogo.

2 Experimentar

JUEGO DE LOS RINCONES ) ]
El tema de este juego, en esta ocasién, sera “‘el didlogo, respuesta a mi necesidad de comunica-

ciébn’’ (seria bueno hacerlo llamativo).
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A} Se forman cuatro equipos, le pueden poner nombre; cada equipo tendré su representante
B)El maestro explicars a los alumnos que este juego nos ayudars a practicar los diferentes
lengusjes y, principaimente, a descubrivr cOmo nos podemos comunicar con el dislogo.
C)Cada rinchn del salén tendré el nombre de un lenguaje y lo que dialogars cada equipo.
"a) CORPORAL. Hawdn 2 equipos y cads uno represanttt con mimica el tema; el otro
sdivinaré lo que quisieron decir.
b) DIALOGO oral acerca de dos preguntas sobre el dislogo (el profesor las daré).
<€) ESCRITO. En cartulinas con plumones excribirén su respuesta a la pregunta que haga el
profesor sobre el didlogo.
d) ICONICO. Con imigenes y fotos representarén el tema especifico sobre el dibdlogo.
D) Cada grupo pasark 3 un rincon del suls. Primero ss pondrén de acuerdo sobre el tsma y
cémo lo realizarén; después, dialogarén v 38 comunicarsn con sus compaiieros de equipo
segin ol lengusie asignado; lo harén de acuerdo a un tiempo determinado. Al oir la sefial
especial cambiarn de rincdn y harén el sjercicio de acuerdo al lenguaje que correspanda.
E)}Cuando ya hayan pasado por todas los rincones, se sentardn por equipos. Cada represen-
tante platicaré al grupo en geneval:
8) Lo que hicieron pra « eomumar el tema a sus compaieros;
-b) Qué les ayud6 de este ejercicio;
¢) Como descubrieron la importancia dal didlogo en fa comunicacién. N
F)EI maestro concluird el ejercicio explicando al grupo que todo lo que hicieron fue para
dialogar, para comunicarse mejor Y principalmente, descubrir que para todas las cosas que

realizamos necesitamos el didlogo.
3 Concientizar
Partiendo del “recordar” y del juego de los rinebncs, se concluira:
— El didlogo es 1a mejor respuesta para ia necesidad de comunicacién. _
— Con el didlogo resolvemos las mayores o insignificantes cosas de nuestra vida.
— Con el dislogo pademos construir un mundo mejor, iniciando por el dltlogo en la escuela,

en la familia, y con todas las personas con quien nos encontremos.

4 Actividad
El niiio elaboraré un pequefio periodico mural, utilizando los cuatro lengusjes.

El teima a desarrollar sera:

"EL DIALOGO, LA MEJOR RESPUESTA PARA LA COMUNICACION"
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Luego, lo presentaré en exposicion al grupo, y si es posible a la escuela,

EVALUACION

El profesor evaluara si el niiio comprendi6 el tema a partir de Io presentado en el peri6dico
mural, el cual abarcaré los conceptos vistos en clase y su explicacion.

También evaluars las actitudes del nifio con respecto al dislogo con la valoracién que é1 haga
del mismo.

Asimismo evaluard la capacidad y habilidad del nifio para expresarsa en diversos lenguajes por
medio del juego de los rincones.

Evaiuar$, a través del peribdico mural, si el nifio llegd al objetivo de comprender que “El
diélogo, es la mejor respuesta para la comunicacion’”.

E! nifio evaluara los con-tenidos del curso aprendidos hasta esta sesibn, el grado de compren-
sion de fos conceptos y la modificacién en sus actitudes y hibitos personales con la reflexion
por escrito que realice en su cuaderno. '

El niiio autoevaluara, si sus actitudes se modificaron o0 no, con los contenidos del curso
vy si estos contenidos lo ayudaron para mejorar sus relaciones con todas las personas con las
que se encuentra, a wravés de la reflexién personal realizada y escrita en su cuaderno en ia
forma de una “Carta para mi amigo lejano’’, donde contar su experiencia y vivencia de este
curso, invitando a su amigo también a modificar sus hébitos y actitudes de comunicacion.



CAPITULO CUARTO
MANUAL PARA EL MAESTRO

SEGUNDA PARTE
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PROGRAMA ESCOLAR DE EDUCACION PARA LA COMUNICACION

(2a. Parte)

PRESENTACION

“PODEMOS Y DEBEMOS HACER
TODO LO QUE ESTE A NUESTRO
ALCANCE COMO EDUCADORES PA-
RA TRANSFORMAR LOS MEDIOS DE
INFORMACION EN MEDIOS DE CO-
MUNICACION, HEMOS DE ESTIMU-
LAR Y PROMOVER LA PERCEPTIVI-
DAD, CRITICIDAD Y CREATIVIDAD
A TRAVES DE LOS MISMOS MEDI0S.”
{Fco. Gutiérrez, El Lenguaje Total p.32).

Hemos llevado durante 6 meses este programa de educacién para la comunicacion con los nifios
de primaria. Al correr el tiempo hemos descubierto las grandes ventajas de poder enseiiar al
nific a comunicarse, comunicando. Asfmlsmo hemos podido descubrir la gran importancia de
enseiiarles a los muchachos la importancia del didlogo, del s-lenc-o del conocimiento, de los
diversos modelos de comunicacién que tiene el hombre para comunicarse con los demas y con él
mismo, para asi poder ser un hombre libre que plensc razone, critique y discierna todo lo que le
viene de fuera pero de una manera creativa.

Con gran entusiasmo podemos observar e infarmar de los grandes logros de los muchachos en
su aprendizaje, con la labor comunicativa de sus profesores, directiva de la escuela y padres de
familia.

Toda la primera parte de ests curso, especificomente, pretendia que el nifio se introdujera en
el campo de la comunicacidn, para hacerse participe y creador de ella, con el fin de "estimular
ia educacion integral de los educandos y pensando en un futuro al que sepan responder de manera
légica, critica y responsable.

Ahora, con esta presentacion, queremos introducir al profesor para la segunda parte del curso,
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 SEGUNDA PARTE

EL NINO VY

LA TELEVISION

FICHAS DE TRABAJO
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Esta parte abarca la llamada “INICIACION EN LA TELEVISION"”, que busca iniciar al nifio
en la comprension, criticidad y creatividad de los mensajes de television.

Bien sabido es por todos nosotras, educadores, la afirmacién que “el nifio que se sienta por
primera vez en los bancos de la escuela ya no es aquel nifio timido de principio de siglo cuya vi-
sion apenas sobrepasaba los harizontes de su barrio. Los estudiantes d2 hoy son ciudadanos del
mundo®. 95

Precisamente, tomando en consideracion esta afirmacién hacemos valida nuestra aobservacion
en la escuela. Los niiios que tenemos a nuestro cargo en cada uno de los grados, ya no son mucha-
chos cerrados a su mundo hogarefio y el de amigos de su calle, vecindad o edificio. Ya no son
aquellos nifios ingenuos, inacentes que s6lo jugaban a los carritos, canicas, balero, yoyo, encan-
tados y demds juegos que nosotros si jugamos.

Ya son niilos internacionales, extratorrestres, omnipresentes en todos los rincones del mundo.
Son nifios que manejan muchas situaciones mejor que los aduitos, ya qua ellos poseen un conoci-
miento dado no en la familia ni en la escuela, sino a través de los mensajes de los medios de comu-
nicacién social.

Precisamente, son nifios que ya no viven la misma realidad que vivimos; son niiios que ademas
de Ia educacién familiar, escolar y social, en términos de relacién con el grupo de amigos, estin
teniendo educacion que les brindan los medios masivos de comunicacion, en especial, Ia televi-
sion, que les proporciona una serie de mensajes muchas veces totalmente distintos a los mensajes
escolares, les ayudan a conocer al mundo, a las personas y [as situaciones, de una manera especial,
es decir, de la forma como los productores de los mensajes de los medios desean que se conozca.

Es por eso, que en este momento los educadores estamos experimentando en carne propia el
desafio y la incomodidad que producen los medios de comunicacion que tratan de derribar los
muros de I3 escuela.

Por lo anterior, este programa intenta afrontar el ‘reto que con toda crudeza presentan a la
escuela los medios de comunicaci6n Social. En la era de la comunicacion total, nuestros estudian-
tes no podran llegar a una minima culturizacién sin la adqusicion previa de un conocimiento bési-
co de los lenguajes de los medios de comunicacitn social. Este desafio de los medios se resolverd -
incorporando estas nuevas formas simbolicas a las diferentes etapas del proceso educativo’ .36

Creemos necesario, para poder insertar en todo el proceso' educativo los mensajes de los medios
masivos y formar un juicio critico de los niiios hacia ellos, para lo cual primero necesitamos



PROGRAMA ESCOLAR DE EDUCACION PARA LA COMUNICACION
{2a. Parte)

PRESENTACION

*PODEMOS Y DEBEMOS HACER
TODO LO QUE ESTE A NUESTRO
ALCANCE COMO EDUCADORES PA-
RA TRANSFORMAR LOS MEDIOS DE
INFORMACION EN MEDIOS DE CO-
MUNICACION. HEMOS DE ESTIMU-
LAR Y PROMOVER LA PERCEPTIVI-
DAD, CRITICIDAD Y CREATIVIDAD
A TRAVES DE LOS MISMOS MED10S."”
{Fco. Gutiérrez, Ef Lenguaje Total p,.32).

Hemos llevado durante 6 meses este programa de educacidn para la comunicacién con los nifios
de primaria. Al correr el tiempo hemos descubierto las grandes ventajas de poder ensefiar al
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Toda la primera parte de este curso, especificamente, pretandia que el nifio se introdujera en
el campo de la comunicacidn, para hacerse participe y creador de ella, con el fin de “estimular
la educacion integral de los educandos y pensando en un futuro al que sepan responder de manera

légica, critica y responsable.

Ahora, con esta presentacién, queremos introducir al profesor para la segunda parte del curso,
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ensefiar al nifio a descubrir esos mensajes, a saberlos percibir e intuir, para que a partir de ese
descubrimiento é! pueda aplicar los conocimientos de las materias escolares que maneja y asi
discernir, criticar y crear un nuevo mensaje.

Para poder cubrir asta etapa, el Programa EDUCACIO,N PARA LA COMUNICACION, presenta .

‘una serie de fichas de trabajo servirén de gufa para ayudar al niii_o_a iniciarse en la percepcibn,
criticidad, discernimiento y creacion de los mensajes de la television, pero de manera total.

Toda la aplicacion de estas fichas estara regida por la vision de los programas, el descubrimien-
to de ellos, su .clésificacibn, su anélisis de 10 que dice y de lo que quiere decir y posteriormente
como punto culminante del programa de creacidon de un programa donde el nifio se dé cuenta de
lo que tienen que hacer los productores para realizar un programa de telavision.

Ezio es a grandes rasgos o que queremds lograr en esta segunda etapa de nuestro curso de me-
dios de comunicacién. Que. el niilo se haga amigo de la televisién, pero criticindola y discerniendo
de manera libre todo lo que ella le diga y aconsaje.
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Ficha 1

Iniciacién 2a. parte Programacién Televisiva -

OBJETIVO PARTICULAR: Reaccionar y rospohder a lo que ve en television para
iniciarse en el desarrollo de su actitud critica.

OBJETIVO ESPECIFICO: Que el niflo reconozca la programacién televisiva de su

interés a través de competencias grupales.

NOTA PARA EL MAESTRO

Con esta ficha damos inicio a la segunda parte de nuestro curso. Es importante, hasta este
punto, comprender que hemos propiciado en el nifio el deseo de comunicarse con los demis,
con él mismo y con la realidad. La segunda parte no es para cortar ese anhefo de comunicacitn,
sino para fortificar en él esa necesidad de dialogar con otros para enriquecerse como ser humano

libre. A

En esta segunda parte iniciamos con el reconocimiento que el nifio hace de los programas a través
de ia clasificacion espontinea de los nombres de programas que recuerda. Estos programas
los dividiremos en educativos, culturales, caricaturas, policiacos, noticiarios, telenovelas,
de humor, propagand isticos, publicitarios.

Para la realizacion plena de la clase es necesario.que el profesor vea la talewsubn Y por lo menos
de nombre conozca Ios programas que en ese momento pasan por T. V. Es ]usto que el profe-
sor vea algunos programas o por lo menos los solicitados, para que realmente pueda ayudar
a los nifios a iniciarse en ese proceso de juicio critico, pero con la base del propio juicio critico.

Iniciamos en esta parte, también el inicio al juicio critico. Vamos a entender actitud criticao
juicio critico como “hacer pensar’’. Ayudarle al nifio a despertar y vitalizar su capacidad de.
razonamiento de los estimulos que le vienen de fuera, O sea, es mover los mecanismos y
engranajes de la reflexion. Este “hacer pensar’’ debe hacerse a través del preguntar, cuestionar,
problematizar, inquistar. La capacidad criticea implica asimilar los mensajes recibidos
-afectivos, intelectuales, etc., de un modo personal tal que no anule nuestra capacidad de re-

flexionar y optar por nuestra propia cuenta y criterio.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

El maestro hari junto con los nifios la relacion de las dos -partes del curso. Reflexionarin
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para qué les ha servido la primera parte. Si creen que sea de utilidad para su vida diaria, ¢por qué,
para qué? ¢En qué creen que hayan mejorado con este curso? etc.

El profesor iniciard la segunda parte del curso con una definicidn de lo que es la television.
(Esta definicion se- formulars en grupo). Después podrd interrogar a los niiios sobre: {para qué
sirve la television, en qué me ha ayudado, creo que es mi amiga, por qué?, etc.

Finalmente, interrogara a los nifios sobre si saben de los programas que pasan en la ielevisibn,
qué dicen, de qué se tratan. Hasta aqui los muchachos va se emocionaron porque es algo que les
fascina; con esto podremos pasar al segundo punto.

2 Experimentar
CONCURSO DE TELEADICTOS

A) Se hard una encuesta grupal de las caricaturas que més recuerden de la television. Esta en-
cuesta puede hacerse por filas. Pasa al frente el primero de cada fila y se divide el pizarrén
segan el namero de filas. Se les indica que van a recordar el nombre de caricaturas que han
visto en los Gitimos meses. Cuando se dé la orden levantardn la mano y el compafiero de pie
pasard con el sentado, a su vez este le dird al oido el nombre de la caricatura, Este correrd
y lo escribird en el pizarrén. Ganaré el que tenga el mayor namero de nombres escritos en la
pizarra.

B}Pasars el Gltimo de.cada fila y en el pizarrén ya dividido por filas, nuevamente anotara el nom- .
bre de los programas y el nimero de miembros que levanten su mano y que ven el tipo de
programas que se les dice. El profesor diré el tipo de programas y elios dirén el nombre y levantarin
su mano quienes los ven. El de pie lo anotaré.

(Seria bueno escoger secretarios para que anoten lo que se escribe en cada fila y asi no se
pierdan 1os datos).

C}Sacar de los datos dados en el salon, una encuesta de lo que ven.en la television.

3 Concientizar

E! maestro concluira los ejercicios, explicando que todos estos nombres son de los programas
que vemos en television. Algunos son buenos, otros no, otros reales, y unos mds imaginarios.
Que en cada programa se puede ver y comprender lo que me dicen.
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El maestro comparara finalmente el niamero de programas dados en la encuesta con los datos
dados por la UNICEF sobre el namero de horas que dedican los nifios a ver televisién y a estudiar,
vy haré reflexionar al grupo sobre estas cifras.

4 Actividad
A) Por filas elaborarin una grifica de los programas dados (puede ser un s6lo rubro)

B) Responderén individualmente:

— Zpor qué crees que hay tanta variedad de programas?
— ¢qué harfas si no hubijera television? -
— {por qué crees que la talevisibn es importante?

EVALUACION
El profesor evaluard la capacidad rememoratlva de los nifios con respecto a los programas de

television, por medio del concurso de teleadictos. La evaluacion sera grupal.

Tambien evaluara el grado de juicio critico del nifio hacia la televisiGn a través de la respuesta
a las preguntas de la actividad B. Asimismo evaluard sus actitudes con respecto a la televisién
" en esa‘'misma actividad.

Se evaluarin las reacciones y actitudes de los niiios al recordar los programas vistos y dichos
en el momento de {a encuesta; esta evaluacién seré grupal.



161

Ficha 2
Iniciacién 2a. parte Comprendo un Programa
OBJETIVO PARTICULAR: Reaccionar y responder a lo que ve en television para
iniciarse en el desarrollo de su actitud critica.
OBJETIVO ESPECIFICO: Que el alumno sea capaz de expresar vu&lmmte el conte-
nido de un programa de television.

NOTA PARA EL MAESTRO *

- En esta segunda sesion de la segunda parte del programa, partih:os de! hecho de que el nifio
yva se introdujo en el ambiente de a televisién, a través de la remamoracion de los programas y
-~ de la clasificacién espontfinea que realizd en las competencias grupales y !a encuesta.

En esta sesiGn partimos con una secuencia logica, en que el muchacho podrié comprender un
programa, 0 sea podré captarlo, intuir de qué se trata y qué tipo de programa es; podré iniciar-
se en un analisis superficial, sblo de los elementos visibles que le presenta el programa. El partir
del anélisis sencitio del programa nos permitird posteriormente que el nifio vaya teniendo maés
elementos como para poder criticar los mensajes que le vienen de todos los medios masivos
de comunicacién, en especial de la television.

Entonces partimos de la comprensién de un programa para llevarlo después a un anilisis pro-
fundo de él. Como consejo cotidiano para ol profesor, es necesario que el docente primero
realice este anélisis, tenga juicios valorstivos con respecto a los programas para que pusda ayu-
dar més a los muchachos a poder desarrollar su propio juicio y evaluacién.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

- El meestro explicars la importancia de estudiar la televisién, como una ayuda para aabe} comu-
nicarnos y principalmente, para comprender y analizar los mensajes que la televisibn nos
proporciona.

Es muy importante que el maestro tome en cuenta todos los temas anteriores y fos relaclone, .
para que no se sientan separadas la primara parte y la segunda.
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2 Experimentar

A) Ver en su casa, o si es posible en ia escuela, el mismo programa.
B)Contar la “Historiade . . .”, el programa a sus compaiieros,en la casa a sus papas, (El maes-
tro guiaré la historia del programa en este orden:

— Medio i — ‘Tema del Programa

— Canal — Personajes

— Horario — Sintesis del Programa
— Nombre del Programa — Difa en que se presenta

C)Preparar en equipo una pregunta sobre el programa visto por todos y dirigirla al grupo;
esta podréa ser sobre actitudes, personajes, ambientes, situaciones, lenguaje, etc. -
El grupo en general verificara la respuesta de cada pregunta.

D) En equipos se escenificars el programa; se podré dividir en partes.

3 Concientizar

A) Ver bien y con atencién los programas nos ayuda a comprender mejor de lo que se tratan.
B) Los programas no s6lo sirven para divertirnos, sino también para ensefiarnos nuevas cosas.
C)Para comprender bien tos programas hay qi:e poner atencién en los personajes, en lo que

I;n_acen y dicen, vy en el por qué lo realizan de esa manera; en el ainbiente donde se dd la

“accién y el lenguaje con que hablan.

4 Actividad -

A} En equipos hacer la sintesis de la trama y escribirla en el cuaderno con palabras o con

.. dibujos, Puede ser de tarea. )
B) Platicar con sus papds de lo que entendieron de la sesién y escribir en el cuaderno la opinién

de sus padres.
EVALU/}CION

. El profesor evaluaré: )
— la capacidad de andlisis superficial del nifio sobre el programa visto, a través del punto B de

la Experimentacién.
— la habilidad de! nifio para narrar el programa sin perder detalles, con la actividad b de la

experimentacion.
— la comprensi6n del programa visto, por parte del alumno, a través de la escenificacion

grupal que realice.
— la comprensi6n y anélisis del nifio sobre el programa, producto de toda la sesién, a través de

la sintesis de la trama que realice en su cuaderno.
— EI nifio autoevaluars su capacidad para actuar y explicar lo que piensa y lo escribird en su

cuaderno.
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Ficha 3
Iniciacibn 2a, parte Clasifico los Programas
OBJETIVO PARTICULAR: - Iniciarse en la discriminacion y saleeclbn de los prouramas
de televisibn,
OBJETIVO ESPECIFICO: Que el alumno sea capaz de distinguir los di,feréntes tipos
de programas televisivos.

NOTA PARA EL MAESTRO

El maestro debers conacer de manera general los programas que se transmiten por talevision.
{Ver peribdicos con programacion y teleguia). :

También distinguird los programas de acuerdo a Sos objetivos de los medios de camunicacion
masiva: a} Programas educativos.- Son todos aquélios que nos ensefian o complementan en las
materias escolares y nos informan de la cultura. b) Informativos.- Son todos aquélios que nos
informan de lo que sucede en el mundo. c) Diversion.- Todos aquéllos programas que-sblo nos
hacen reir, divertirnos, pero que no nos ensefian nada. d) Entretenimiento.- Aquéllos progra-
mas que a la vez de divertirnos nos estén dando una ensefianza.

Es necesario que el maestro distinga y clasifique los programas con el fin de sistematizar su
conocimiento con el de los niiios y asi haya una identificacion primaria de la programacién
televisiva. Asimismo, es indispensable que el profesor ubique los programns Yy los ]enrquwe
seg(in su propio juicio para comparario con el de los nifios. :

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 ngcprdar
En 13 sesion anterior comprendimos la trama de un programa. Explicamos de qué se tratd.

No sblo hay programas de ese tipo sino de muchos tipos y temas diversos.

El maestro hara recordar al nifio los programas que hz » visto en television y los anotaré en el
pizarron. Deducird que estos son algunos de los programas que vemos en nuestro tuempo libre,
pero que existen més. :
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2 Experimentar

A) Enlistar los programas de televisidn que mis les atraen, conjuntamente con sus personajes
favoritos y explicar por qué le gustan.

B)Hacer una encuesta entre sus amigos sobre sus programas y personajes favoritos, y el tiempo
que dedican a ver television.

C) El maestro explicars, en referoncia a los programas anotados en el pizarrén, los dlferentes
tipos de programas televisivos. Se aclarars a division por Objetivo: educativos, informati-
vos, dwarsnén entretenimiento, cultural, comercial.

Por los Destinatarios: infantiles (Clasificacion A); juveniles (B); adultos (C), femeninos,
masculinos; para todo pablico (A). ‘

D) Los nifios clasificarfin los programas anotados en el pizarrdn en estas categorias.

£)Hacer un recuento de los programas infantiles y expresar si son de su agrado, o no, expli-
cando el por qué.

3 Concientizar

A) La Television presenta diferentes tipos de programas para satisfacer las diversos intereses
del pablico.

B) Descubrir Ia forma en que sa presentan los programas y los comerciales me hace interesar
més por unos que por otros. )

C) Descubrir que un programa interese no por lo que trate, sino por 6l o los personajes que
actian en él.

D) Retomar el por qué le gustan més algunos programas y personajes, clasificar esos gustos
dentro de los 4 objetivos de la television: educar, informar, divertir, entretener.

E)Los programas infantiles son un tipo de programas televisivos. Pero, ide qué tratan estos
programas? {por qué dicen los nifios que son mfamlles?

4 Actividad ‘
De tarea el nifio llenaré este cuadro, clasificando los programas que ha visto.

TIPO DE PROGRAMA NOMBRE DEL PROGRAMA A QUIEN SE DIRIGE
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De tarea el nifio llenara el siguiente cuadro. Vers un dia la televisidn una hora; se fijars en los
programas de los distintos canales que pasen en ese momento y los anotaré clasificindolos.

-
CANAL ! DIA | HORA | NOMBRE DEL | 11p0 DE PROGRAMA | A QUIEN ESTA
PROGRAMA DIRIGIDO

EVALUACION

. El profesor evaluaré:
J— la capacidad de. distinguir los diferentes programas de televisién, a través de la realizacion
de los dos cuadros presentados en la actividad. ' '
— la capacidad de clasificar los programas de telavision dentro de las 4 categorias presentadas,
por medio de la actividad C y D de la experimentacién y los cuadros de la Actividad.
— la capacidad de seleccion y discriminaciébn por horario, tipo de programacién de acuerdo
a sus gustos a través del llenado de los cuadros.
— la habilidad para el llenado de los cuadros, aprendida durante la sesi6n, a través de los dos
puntos de la Actividad.
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Ficha 4
Iniciacion 2a. parte Dintingo Comerciales
OBJETIVO PARTICULAR: Distinguir los diversos tipos de programas que ve.
OBJETIVO ESPECIFICO: Que el alumno sea capaz de distinguir entre un programa

y un comercial publicitario en television.
NOTA PARA EL MAESTRO

El profesor debera distinguir lo que son programas, publicidad y propaganda. Entendemos
por programas aquélla serie de ideas e imaAgenes que presentan una trama a desarrollar en un
tiempo determinado. Por comerciales antendemos todas aquellas im#genes, palabras y masica
que incita al individuo a interesarse por un producto y adquirirlo de manera no razonada. Por
propaganda entendemos toda aquella serie de ideas, imigenes y misica que le transmiten al
individuo ciertas instituciones con el fin de dirigir su pensamiento politico o religioso, su mane-
ra de ver el mundo y 1a realidad. Es necesario distinguir que publicidad no es lo mismo que
propaganda. ’ :

En esta sesidbn se iniciard al nifio a distinguir la publicidad de los programas y a elegir y discri-
minar los productos que se le ofrecen segun sus necesidades reales y los producidos por los
. mensajes de los medios.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar

Ya hablamos de los diferentes tipo§ de programas y anslizamos de manera sencilla los infanti-
les. Ahora, se procederd a distinguir la publicidad de los programas y a elegir a tos comerciales
por el tipo de productos que presentan, ubicindolos en las categorias de dtil, no Gtil o necesario.

Para esto, el profesor guiard una discusién acerca de los comerciales que han visto en televi-
siébn y los relacionara con los programas que se presentan. Si es posible digan en pocas palabras
de qué se tratan y si los han comprado en sus casas.

2 Experimentar

' A) Se realizardn competencias sobre los programas y comerciales vistos y se anotaran en dos

columnas en el pizarrén.
B) Dividir la clase en dos y en cada parte formar equipos. Unos harén la reflexion de programas

y otros de comerciales. Se comentara:
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— Caracteristicas del proagrama o comercial \~
— Elegir un praograma o comercial del pizarrén y decir brevemente de-qué se trata,
— ¢Qué distingue un programa de un comercial?
— Escribir cudl es la finalidad del programa o del comercial.
C)Escribir en el cuaderno el nombre de todos los productos comprados después de haberlos

visto anunciados por television.

Concientizar
A)El alumno serad consciente de que un programa es diferente a un comercial.
B) Serd consciente de que los programas transmiten diferentes mensajes: recreativos, diversion,

culturales, educativos, etc.
C) Asimismo, comprenderd que los comerciales s6lo ofrecen productos de consumo innecesario
Y que no interesa tanto su utilidad. Los anunciantes hacen que la gente compre productos

sin pensar y asfl les deje mas dinero,
D)Que el alumno exprese lo que descubrié de este andlisis y cuando vea en la television progra-
mas y comerciales los distinga y ponga mads atencion en los mensajes de éstos.

Actividad

A)Anotar en el cuadro los productos comprados después de verlos por televisién, en orden de
importancia segon su utilidad.

NOMBRE DEL PRODUCTO] PRODUCTOS NECESARIOS [PRODUCTOS INNECESARIOS

B) Tarea: Ver junto con sus papis la television y escribir en el cuaderno, Se analizara un progra-
ma vy los comerciales que pasen entre él,
a) Comerciales.-
— el nombre de los productos anunciados
— elegir un comercial y describirlo (personas, ambientes, cosas, etc.)
— &como los presentan? }
- {por qué los presentan de esa manera?
b) Programas.-
— el programa a quién se dirige?
— dinvita al espectador a realizar una accidn determinada?
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— éCudl? Si No, équé dice el espectador?
— éQué relacién tienen los comerciales con el programa?
— épor qué crees que pasen esos comerciales dentro de ese programa?

EVALUACION

El profesor evatuara:

— la capacidad de distinguir programas de comerciales vistos en television, a través del punto A
de la experimentacion. ’ .

— la capacidad de comprender y analizar un programa y un comercial por medio de la activi-
dad B de la experimentacion y de la Actividad B.

— la capacidad de discernimiento y valoracion, de acuerdo a sus necesidades, de los programas
y comerciales vistos, a través de las respuestas del cuadro HI.

— la capacidad de criticar los programas y comerciales de acuerdo al mensaje que presentan a
través de la actividad B.

— El niiio autoevaluars si es consciente y capaz de diferenciar entre comercial y programa y
lo anotara en su cuaderno,
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S
— Caracterfsticas del programa o comercial \‘

— Elegir un programa o comercial del pizarrén y decir brevemente dequé se trata.

— ¢Qué distingue un programa de un comercial?
— Escribir cudl es la finalidad del programa o del comercial.
C)Escribir en el cuaderno el nombre de todos los productos comprados después de haberlos

visto anunciados por television.

Concientizar
A)E! alumno sers consciente de que un programa es diferente a un comercial.
B}Ser4 consciente de que los programas transmiten diferentes mensajes: recreativos, diversion,

culturales, educativos, etc.
C) Asimismo, comprenderd que los comerciales s6lo ofrecen praductos de consumo innecesario

y que no interesa tanto su utilidad. Los anunciantes hacen que la gente compre productos

sin pensar y asf les deje méas dinero,
D)Que el alumno exprese lo que dascubrid de este andlisis y cuando vea en la television progra-

mas y comerciales los distinga y ponga mis atencién en los mensajes de éstos.

Actividad
AJAnotar én el cuadro los productos comprados después de verlos por television, en orden de
importancia segan su utilidad.

NOMBRE DEL PRODUCTO} PRODUCTOS NECESARIOS |PRODUCTOS INNECESARIOS

B) Tarea: Ver junto con sus papds la televisidn y escribir en el cuaderno. Se analizara un progra-
ma y los comerciales que pasen entre él.
a) Comerciales.-
— el nombre de los productos anunciados
- elegir un comercial y describirlo (personas, ambientes, cosas, etc.)
— éecdmo los presentan?
— épor qué los presentan de esa manera?
b) Programas.-
— éel programa a quién se dirige?
— dinvita al espectador a realizar una accién determinada?
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— éCudl? Si No, équé dice el espectador?
— &Qué relacién tienen los comerciales con el programa?
— épor qué crees que pasen asos comerciales dentro de ese programa?

EVALUACION

El profesor evaluara: -

— la capacidad de distinguir programas de comaerciales vistos en televisi6n, a través del punto A
de {a expérimentacion,

— la capacidad de comprender y analizar un programa y un comercial por medio de la activi-
dad B de la experimentacion y de la Actividad B.

— la capacidad de discernimiento y valoracion, de acuerdo a sus necesidades, de los progrémas
y comerciales vistos, a través de las respuestas del cuadro 111,

— la capacidad de criticar los programas y comerciales de acuerdo al mensaje que presentan a
través de la actividad B.

— EL nifio autoevaluars si es consciente y capaz de diferenciar entre comercial Yy programa y
lo anotaré en su cuaderno.
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Ficha b
Iniciacion 2a, parte Me aconsejo paraver T. V.

OBJETIVO PARTICULAR: Reaccionar y responder a lo que ve en televisidon para ini-
ciarse en el desarrollo de su actitud critica.

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno buscara y dara consejos pal;a ver bien la
television,

NOTA PARA EL MAESTRO

Llegamos a un punto de orientacién que no debe caer en moralismos, ni reglas cerradas o tra-
dicionalistas. Esta debe ser una direccion con criterio a la iniciacion de un juicio critico hacia
los medios de comunicacion,

El alumno en esta ficha va a ser motivado para que pregunte a sus compaiieros que podrian
hacer para ver mejor la televisibn y a su vez &l dard consejos o lineamientos a sus demas
compafieros-sobre el mismo tema.

Es importa'nte que el profesor tenga presente algunos consejos que dar a sus alumnos. Por
ejemplo, la posicién frente al televisor, la distancia, condiciones ambientales, etc. {(libro, El
Niiio y ia Telavision, edita la CONAPO)

Finalmente, se debe propiciar en el nifio ese deseo de mejorar sus exposiciones televisivas para
que asi tenga una mejor educacion a la Comunicacion.

EXPER_IEVIV\ICIA DE APRENDIZAJE
1 Recorday

Iniciar una discusién sobre como se ve la televisibn; cuil es nuestra posicién frente al aparato
televisivo; como es la luz en el cuarto de television; se reflejan las luces de fuera y los focos o no;
el volumen es alto o bajo, etc.

Esta discusién llevard al niiio. inicialmente a intuir su manera de exponerse al aparato televisor,
En seguida se cuestionar4 a los nifios sobre las personas a quienes les platican los programas vis-

tos, como se los comentan; saben contarlos o se les ovidan partes; les pueden decir si son buenos
o malos, si les gustaron o no, etc.
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Habra que cuestionarlos sobre la proyeccibn en su vida diaria que tienen los programas

televisivos.

2 Experimentar
A) En binas el nifio platicard a su compaiiero sobre un programa visto ayer. Tratara de contsrio
con principio, trama y final. Después describira al personaje importante, como es para él,

Le dira dénde cree que fue hecho el programa. Qué cosas cree que no son verdad.
B} En segundo punto, las binas se diran, despuéds de narrar los puntos anteriores, algunos conse-
jos que se proponen para ver mejor la televisién. (es necesario que las anote en su cuaderno).

3 Concientizar
Hay que pedirle al nifio gque repase los conssjos que le dié su compaiiero y que frente a esos
consejos sefiale aquellos que s los acepta y los que no acepta, (pondrd una X a los consejos

escritos en el cuaderno)

Asimismo, el profesor puede dar estos consejos:

Para ver bien la televisiébn es necesario.-
A) Tener una buena posicion frente al aparato televisor; aparato a la altura de los ojos, distan-

cia no mayor de 5 veces la diagonal de la pantalla. No tener luces encendidas que se reflejen,
ni luces apagadas en la noche. Que no se reflejen ventanas ni puertas,

B)Que al ver un programa me fije en la historia que me presentan; en comprenderla. Que me
fije en los personajes, su vestido, sus gestos, su lenguaje. También que observe bien el ambien-
te en el que viven. La masica que tiene el programa.

C)Que después de ver los programas los comente a aiguien. Le diga de qué se tratarén, qué
les gustd mis, que’ no les gustd, Qué les impresiund, qué los eniristecis, que' los alegré.
Que e platiquen de los personajes, si les gustaron o nc, si los tomzrian en cuenta como

héroe o no, etc.

4 Actividad

E} nifio lenara este ¢cuadro en su casa, después de consultar a sus compafieros y a sus papés.

PROGRAMAS QUE CONSEJOS QUE ME - CONSEJOS DE CONSEJOS QUE
YD ME DOY

MAS VEQ DA MI COMPARERO. MIS PADRES

{pon un asterisco al consejo o consejos que tomarfas en cuenta)
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EVALUACION

El profesor evaluara:

— la capacidad del nifio de recordar y valorar su posicion al ver television, a través del punto A
de Recordar. -

— la capacidad y habilidad del alumno para narrar un programa en su trama y para descubrir
y describir al personaje importante por medio del punto A de la Experimentaciéon. —

1a capacidad de aconssjar abjetivamente sobre como ver mejor la television a través del
punto B de la experimentacion. :

— la capacidad de discernir los consejos dados por el compaiiero con la actividad de la
Concientizacifn.

— la capacidad de valorar los consejos de los compaiieros, padres y propios sobre cémo ver
mejor 1a t. v., a través de los datos del cuadro 1V.

— las actitudes del nifio frente a sus compaiieros al dar los consejos y al recibirlos, Serd obser-
vacion grupal. ' ’

— El nifto evaluard a su compaiiero sobre su manera de ver t. v, lo escribird en su cuaderno y
lo entregard al compariero para que lo conozca. ‘
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Iniciacion 2a. parte

OBJETIVO PARTICULAR:

OBJETIVO ESPECIFICO:

«+OTA PARA EL MAESTRO

Después de haber llevado al niiio a tener los elementos noecesarios para diferenciar los progra-
mas de los comerciales y de aconsejarle para ver los programas de T. V., pasemos a iniciar al
nifio en la comprensi6n de las situaciones que presentan los mensajes de la television.

También se requiere ver algunos programas para niiios, ya que de ellos partira la reflexion en

clase.

Para esta reflexion se pedird a los alumnos que vean por dos dias seguidos la misma serie de
_programas de acuerdo con tada la clase.

E).(PE‘RlENCIA DE APRENDIZAJE

1

Recordar

Se analizara sencillamente el programa visto:
— Nombre del programa

— nombre de los personajes y actores

~ canal

— hovario de inicio y fin

— trama del programa

- hechos principales del programa

— como terminé el programa

Situaciones Reales - Imaginarias

Elogir y analizar los programas televisivos por los persona-
jes y situaciones presentados en los mensajes de T. V. de
acuerdo a categorias.

Que el alumno sea capaz de diferencia entre:
— pessonajes reales y ficticios
— situaciones reales y ficticias,

para comprender y evaluar un programa.
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Se analizar& una caricatura con los siguientes elementos:
— Nombre del programa

- canal

— personajes principales

— los personajes se parecen a alguien que conozcas

— lo que hace el personaje lo puedes hacer ti, por qué
— los personajes son imaginarios, por qué

Experimentar

A) Del programa:
Individuaimente contestar en su cuaderno.-
- cuéles son los personajes mis importantes
— 5@ parecén a alguien que th conoces
— las acciones realizadas por los personajes las puedes hacer td
— ¢&si pudieras las harias?
épor qué?

Discutir en grupos las respuestas

“B) Llevar un cuento de personajes reales que estén representados con dibujos o caricaturas
(Menudo, Parchis, Burbujas, etc.)
— écudles son los personajes principales?
—éconoces a personas iguales a los personajes del cuento?
— con un poster o foto de los personajes principales y reales del cuento comparar la realidad
v la foto con los dibujos animados. ’
C) Discutir en grupos la diferencia due hay entre las personas reales, las fotos y los dibujos.

Concientizar

— Que e! nifio comprenda que hay acciones en los prc;gramas que el hombre no puede realizar

— Que comprenda que los personajes no reales los inventan los hombres, son imaginacién de
una persona y no existen como personas sino con miles de dibujos que les dan movimiento
y vida. {explicar la produccién de una caricatura)

— Que comprenda las diferencias entre la realidad y las iméagenes o fotos. Estas se hacen de
acuerdo a como el fotégrafo jas tome,
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"4 Actividad
VIENDO TELEVISION

-
PERSONAJE | ReAL — IMAGIN, | SITUACION {00 cinnRia

NOMBRE DEL PROGRAMA
IMPORTANTE REAL

——— et e e ey a3 i

TAREA
A) Ver con los papas un programa y escribir en el cuaderno:
— ¢Qué personajes reales - vivos viste en el procrama?
- équé personajes imaginarios viste en el programa?
— inventa una tira comica con un personaje que te imagines y escrfbele su texto
B) Qué opinaron tus papés del programa, de los personajes y de las situaciones.

EVALUACION

El profesor evaluara:
— si el alumno comprendié y analizd un programa o caricatura de acuerdo a los elementos y

situaciones presentadas, a través de las actividades del recordar y del punto A de

Experimentar.
— la capacidad de diferenciar un personaje real de un imaginario, por medio del ejercicio B

de Experimentar.

— la capacidad de discernir de entre las situaciones presentadas en un programa o una carica-
tura, las situaciones reales o imaginarias, por medio de las respuestas de la experimentacion,
del cuadro V y del punto A de la tarea.

— las actitudes del nifio frente a las caricaturas, al descubrir y analizar a los personajes y situa-
ciones, por medio de la observacidn personal.

~ El nifio autoevaluara su capacidad de discernir un personaje real de un imaginario a través

de la reflexion escrita en su cuaderno.
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Ficha?7

Inwiacion 2a. parte SITUACICNES IMPORTANTES Y NO

OBJETIVO PAR_TICULAR: Elegir y analizar los programas televisivos por los persona-
jes y situaciones presentados en los mensajes de T. V. de

acuerdo a categor(as.

OBJETIVO ESPECIFICO: Que el alumno sea capaz de diferenciar entre:

’ —~ personajes importantes y no importantes

— situaciones importantes y no importantes para compren-
der y evaluar los programas. ’

NOTA PARA EL MAESTRO

En esta sesion el profesor buscaré que el alumno se concientice de las situaciones importantes
y personajes importantes y ho importantes segin, primero, la propia categorizacién del alumno
y después de las categorias analfticas presentadas por el maestro.

Es bueno dejarlo que él mismo descubra estas categorias propias y que después las confronte
con lo que el profesor le propone acerca de Ja evaluacion de personajes y situaciones

importantes,

Es justo que el alumno se sienta respetado en sus aportaciones y valoraciones, ya que para
cada uno lo importante puede variar, sin embargo, es necesario que eso importante o ..no
importante que sugiera el nifio sea analizado y concientizado para que sea un arma de evalua-
cion de los programas que el nifio ve. ’ '

Sera necesario, por lo tanto, que el profesor evaliie los programas vistos por los alumnos de
acuerdo a esta categoria de importante y no importante, entendiendo por ésta, lo mas rele-

vante de acuerdo a la trama y a los personajes.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

- } . -
Se analizard nuevamente el pragrama visto, o uno de los programas de la serie vista la sesién

anterior, pero ahora con los siguientes datos:

A) Nombre del programa
B) nombre de los personajes
C)horario
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D)personaje principal {crees que es importante?, {por qué?

E) ¢por qué es el mds importante?

F} écudndo un personaje es importante para ti?

G) équé caracteristicas debe tener un personaje importante para ti?
H) écomo es el personaje importante de este programa? describelo
1) ¢Es bueno o malo?, ¢qué le quitarias para que fuera mejor?

2 Experimentar
Contestar individualmente en su cuaderno:
- ¢por qué zlegiste a esto personaje como importante?
— del programa visto, Zcuales son los momentos en que se desarrolia la accién?
— ¢cudl de estos momentos crees que sea el mds importante o los mas importantes?,

épor qué? -
— para que un momento lo consideres importante, {qué caracteristicas debe de tener?, épor

qué? - )
— Segin el horario, y la clasificacion de horarios por T. V. Zcrees que el programa sea impor-

~ tante, de acuerdo al publico que lo ve?
— ¢qué entiendes por importante y no importante?

3Concientizar

El alumno sabra descubrir los personajes importantes y las situaciones importantes y no im--
portantes con el fin de defender su posicién en contra de la del profesor.

El alumno a esta altura, ya sabré discernir, en principio, lo que opina de los programas y los
personajes y sus gustos y preferencias conscientes.

El alumno comprendera que en la televisiGn para que una persona sea importante es aquella
que tiene fuerza, dinero, buen cuerpo, atraccién con mujeres, mucha gracia, etc. Comprenderd y
aceptaré.que en la televisibn no se valora a la gente por lo que sabe, por lo que es en capacida-
des, cualidades, actitudes, aptitudes, sino por lo que tiene o posee.

Es necesario hacer estas diferenciaciones para que el nifio aprenda también a evaluar y valorar
a la gente que lo rodea no por lo que tiene sino por lo que es.

4 At?_tividad
EVALUO LA TELEVISION
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MOMENTOS EN - QUE ORDEN LES DARIA PARA

NOMBRE DEL " PERSONAJES EN
PROGRAMA ORDEN DE IMP. ORDEN DE IMPDRT. QUE FUERAN LAS MAS IMPORT .
i
]
i
EVALUACION

El profesor evaluari:

— la capacidad del nifio de discernir entre lo importante y no importante de un programa
a través del analisis que haga del programa en la actividad del Recordar.

— la capacidad de diferenciar

lo importante de Jo no importante en los personajes y situacio-

nes a través de las respuestas a las preguntas del Experimentar. _
— la capacidad y la habilidad para ordenar a personajes y situaciones; el como se presentan en
el programa y la capacidad para darles un orden de |mponanc|a de acuerdo a su propio

crlteno a través del desarrollo del cuadro No. V).
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Ficha 8
Iniciacion 2a. parte SITUACIONES BUENA — MALAS

OBJETIVO PARTICULAR: Elegir y analizar los programas televisivos por los persona-
jes y situaciones presentados en los mensajes de T. V. de

acuerdo a categorias.

OBJETIVO ESPECIFICO: Que el alumno sea capaz de diferenciar entre:
— situaciones buenas y malas
— personajes buenos y malos
para comprender y evaluar los programas.

NOTA PARA EL MAESTRO
A este paso los niiios ya comienzan a ser conscientes de criticar y discernir los-mensajes de

acuerdo a su escala de valores.

Es muy importante el saber conducir al alumno para que descubra sus preferencias de acuerdo
a una justa escala de valores. Esta ficha nos ayudara a discernir las situaciones de las actitudes
, de los personajes y ambientes de los mensajes televisivos.

Es necesario, tainbién, que el maestro conozca de antemano la jerarqula de valores de sus
alumnos, para que asi los ayude a discernir y enjuiciar creativamente los mensajes
televisivos de acuerdo a su modo de pensar y de ser, pero con la direccién preventiva del

profesor en ios valores.

Se pedird a los nifios que vean todos el mismo programa, diferente al de 12 sesi6bn anterior.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

Se dividird el grupo en 4 equipos. Cada uno elegird un representante que sea miembro del
jurado calificador, que presidiri el profesor,

Cada equipo escenificard, en el tiempo sefialado, el programa visto. El jurado dira qué equipo
represent6 el programa con mayor claridad y en forma mas completa. Asimismo, dira a los otros
equipos lo que les falté o equivocaron.
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‘2 Experimentar

En los mismos equipos reflexionars cada uno en su personaje escenificado, con los siguientes
datos: .

A) Nombre del programa

B) horario

C) personajes importantes, secundarios

D) ¢cuéintas veces intervino el personaje?

E) ¢era importante el personaje, por qué?

F)2qué caracteristicas tiene el personaje para ser importante?

G)éel personaje es real o ficticio? épor qué?

H) Zlo que hace el personaje lo puedes hacer ti? ipor qué? .
1) équé hace ol personaje que puedas hacer t0 Y qué no puedas realizar?
J) Describe el personaje que represantaste ¢cHbmo era?

K) como consideras que sea el personaje: )

— por sus actitudes * bueno malo ¢por qué?
— por su actuacién bueno malo <¢por qué?
— por su fisico y vestuario bueno malo {¢por qué?
— por los personajes con los

que se relaciona bueno malo <{¢porué?

L) épor qué crees que es asi?

M) ¢qué crees que haya de positivo en el personaje?

N) {qué de negativo 1o ves?

N) Zqué le quitarfas o cambiarias a) personaje para que fuera mejor?

3 Concientizar

— Ayudar al nifio 8 descubrir su jerarquia de valores de acuerdo a lo méas importants en su
vida y de acuerdo a lo que es mejor para él, para confrontarla con una justa jerarqufa de
valores,

EN MI VIDA LO MAS IMPORTANTE ES — PARA MI VIDA QUE ES LO MEJOR
Y LO PEOR EN ORDEN DE IMPORTANCIA.

— que el nifio concientice que el programa analizado tiene sus partes y personajes, reales, fic-
ticias, importantes, no importantes, buenas-malas, y que es nacesario descubrirlas. ' :

— que el nifio tome conciencia de que los mensajes de la television los debe analizar y criticar
para discernir lo buano - lo malo; lo importante y lo no importante, lo real y lo ficticio de
las acciones de los personajes.

— seria bueno que los padres de familia guiaran a los nifios en esta reflexion.
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4 Actividad

A} El nifio en su cuaderno escribird y respondera los siguientes cuadros segan lo que se pide.

NOMBRE DEL NOMBRE DEL CARACTERISVICAS |- PAPEL PERSONAJE
PROGRAMA " PERSONAJE BUENAS MALAS | PRINCIP. | SECUND. JREAL | IMAGIN.
NOMBRE DEL MOMENTOS DEL CATEGORIAS
PROGRAMA PROGRAMA [ REAL menmn‘Tuwmmxwm
1
s ; !
' [
1
I
i
B) Para ayudar s la crestividad.

— équé harias para que tu personaje representado fuera importante? (épor qué?
— écbmo hubieras actuado tG para suprimir lo negativo del personaje y ser més bueno?
— {qué sugeririas a los productores para que el personaje fuera mas real y no tan imaginario

Escribelo en tuv cyademo,

EVALUACION
E! profesor evaluaré:

— la capacidad del mﬁo de discernir entre lo bueno y lo malo, a partir de la elaboracién de su
propia escala de valores que realizard en clase a nivel individual y grupal. )
— Ia capacidad del niiio de diferenciar entre un personaje bueno y malo a travéas de las respues-
tas a las preguntas de la experimentacién y a los datos en relacidn a este punto dados en los

cuadros Vil y VIIL.

— si el nifio comprendid la diferencia entre una situacion buena y mala a partir del anélisis que
haga de un programa dado en la experimentacién y a partir de los datos vertidos en los

cuadros Vi y ViII.
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— la capacidad del nifio de valorar a un personaje y de criticarlo constructivamente a través
de las preguntas K, L, M, N y N del Experimentar.

— la capacidad del nifio de realizar un analisis global de los personajes y situaciones dentro de
las categorfas dadas en las fichas 6 y 8, a través de la contestacién de los cuadros Vil y Viil
v de las respuestas a la actividad B del paso actividad,

— la habilidad del nifio de escenificar un programa y calificarlo por su contenido, actuacion
y fidelidad al programa real, a través de la escenificacion hecha al principio de la sesion.
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tniciacidon 2a. parte

OBJETIVOS PARTICULARES:

OBJETIVO ESPECIFICO:

NOTA PARA EL MAESTRO

Ficha 9
Efectes Fisicos

Comprender los efectos nocivos que produce la T. V. sobre
los niiios.

‘Que el nifio conozca las repercusiones en su cuerpo al ver

laT. V.

Quiza el profesor durante su experiencia docente se ha dado cuenta de que muchos nifios al
asistir a la escuela se notan cansados o aburridos, y que aunque se utilicen técnicas didacticas
excelentes, los resuitados no son tan efectivos.

Esta situacion, generalmente, no es culpa del profesor sino de circunstancias externas a los
meétodos pedagbgicos empleados. La mayoria de las veces ese cansancio o aburrimiento y por
consecuencia, falta de aprendizaje es una consecuencia de la exposicion del nifio frente a la

(a television.

Muchos nifios no saben ver T. V. (y no hablamos de critica, ni de métodos de aprendizaje) su
exposicidn ante el aparato no es correcta, ya que no saben sentarse, no conocen la iluminacion,

posicion del aparato, etc.

En esta sesion se pretende que el nifio conozca y comprenda las consecuencias fisicas que tiene

al exponerse al aparato televisor y asf cambie esa posicion, de manera que el ver T. V. no lo
dafie sino que le ayude para su desarrolio personal.

El maestro, también,; necesitard reconocer su manera de exponerse al aparato televisor y fos
coteje con los presentados de manera que ensefie algo experimentado.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

1 Recordar

Vimos en las sesiones anteriores el anélisis de los personajes y las situaciones de la T. V. desde
distintos puntos de vista. En ésta sesién hablaremos no de la T. V. sino del nifioque ve T. V.



E1 profesor hara este cuestionario:

A)étegustala T. V.?
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B) écomo ves la T. V.? (explicarles posiciones, sentado, de pie, acostado, cémo?)

C) écuando a ves tu cuerpo se cansa?

D) é{en qué lo notas?

El nifio harsd memoria de los efectos fisicos que le produce el ver la T. V. con malas posturas.

2 Experimentar

Se hara el juego de ver la television. Se necesita un televisor o simulacro de aparato y los nifios

en su lugar,

A} los nifios veran la T. V. y el profesor les dird la postura que deberén tener cada vez: puede

ser de pie, mal sentado, acostados, con los pies mal puestos, etc.

B) El profesor cambiara la T. V. de posicion; arriba, abajo, con reflejo de fuz o de foco.

3 Concientizar

Muchas veces vemos 1a T. V. Y no acomodamos bien nuestro cuerpo para no cansarnos.

Para ver bien la T. V. y no cansar nuestro cuerpo es necesario que el nifio conozca fo siguiente:

POSTURA ANTERIOR

CONSECUENCIAS

POSTURA NUEVA

1. Posicion: sentado con
1a columna no recta
sino curva, acostado,
de pie, con pies hacia
arriba, no puestos fir-
memente sobre el piso.

Cansancio en espalda,
gluteos, pies, rodillas,
cuello

Buscar que 1a aspalda, si se
esta sentado quede recta y
fos pies en el piso, bien
plantados. Si es recostado,
en pasicién recta con la
cabeza ievantada.

2. Ei televisor no estd
en posicion adecuada.

Cansancio de ojos,
cuetio y espalda,
ademis mayor
desgaste mental,

Que et talevisor funcione
bien, con la pantalia 3 1a
altura de los ojos, no arriba
0 abajo de nuestra cabeza.
E| televisor debe estar a una
distancia no menor de 5
veces la diagonal de la
antalla. No debe verse en
abitaciones oscuras. La
antatla no debe reflejar
a luz de focos o ventanas.

3. La T. V., se ve durante
un iargo periodo de
tiempo.

Cansancio en los
o{os. columna, pies,
gliteos, piernas,
ademds de mental.

Reglamentarse el tiempo
de exposicion al televisor
combinado con las demas
actividades del dia.

Si nosotros practicamos estos aspectos, pronto sabremos ver la television sin cansar nuestro

cuerpo.
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4 Actividad

A)E! niiio escribird en su cuaderno la tabla anterior, agregandole el punto ilustrativo, por
ejemplo. ’

POSTURA ANTERIOR CONSECUENCIA POSTURA NUEVA POR EJEMPLO

8) Escribira por qué es necesario ver la T, V. en posiciones adecuadas.
C) Qué recomienda a otros nifios para ver mejor T. V. y no cansarse fisicamente.

EVALUACION

El profesor evaluara:

— la capacidad del niiio de recordar sus posturas ai ver la television, a través de las preguntas
del Recordar,

— la habilidad del niiio de imitar las posturas que el profesor le presente, a través de la activi-
dad del Experimentar.

— la capacidad del nifio de concientizar el contenido dado y su aplicacion préictica, a través de
las respuestas al cuadro 1X, yla respuésta a la pregunta B de la actividad.
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Ficha 10
Iniciaciébn 2a. parte Efectos Emocionales
OBJETIVO PARTICULAR: Comprender los efectos nocivos que produce la T. V. sobre
los niijos.
OBJETIVO ESPECIFICO: Que el nifio conozca las repercusiones nerviosas que sufre

al ver la television.

NOTA PARA EL MAESTRO

Constantemente observamos en los nifios la volubilidad en su caricter; sus cambios radicales
en sus emociones, su desequilibrio emocional provocado por la television.

Los nifios de hoy se manifiestan explosivos y cambiantes emocionalmente y eso es porque al
estar mucho tiempo frente al televisor y al ver mensajes muy variados se siente en |a necesidad
de sus impulsos nerviosos a los mensajes emocionales recibidos.

Esas consecuencias se reflejan més por su inestabilidad, su ansia de lo extraordinario, su temor
de aventurarse en tareas reales y no imaginativas.

Esta sesion es muy delicada, ya que se puede herir hasta cierto punto la opinion y estimacién
del nifio hacia la television.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recbrdar

E! nifio hard memoria de los programas que vio ayer, describird de qué-se trataron y deducirs
lo que sinti6 al verlos.

Se orientaré la deduccién sobre aspectos emocionales, por ejemplo, miedo, temor, angustia,
asombro, complejidad, pasién por lo extraordinario, la violencia.

2 Experimentar

El profesor grabar varios programas o con su televisor, en clase, buscara diversos programas.
Se transmitiran los programas a los nifios en pedazos de 3 minutos cada uno. Se les pedird mucha
atencion.

El nifio contestara:

A) iqué programas viste?

B} éde qué trataron?

C) écomo te sentiste con cada uno?

D) ¢qué sentiste en cada programa?
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3 Concientizar

Todos los dias vemos programas en fa televisibn, pero no nos damos cuenta de que en cada
programa nuestra emocidn cambia porque los mensajes de 1a television cambian.

Pero, ¢cémo cambia nuestra emocién?

Explicar este cuadro.

EFECTO

CAUSA

SOLUCION

1. Asambro,
Complejidad

Escenas de violencia o
conflicto sexual que el
nifo no puede manejar
por su grado de madurez,

— Educac|on Sexual
adecuada.

— Dislogo amistoso.

—  Posibilidad de expresar
dudas y responderle
$in prejuicios negativos.

-
2. Miedo,
Angustia, *
Temor.
!
! i
}_

Muchas escenas nos ate-
morizan o nos hacen

sentir mal. Quiza sean
sugestiones o alteraciones
provocadas por experiencias
desagradables anteriores.

Que el nifio al ver un programa
comprends que su emocion va
a variar constantemente, pero
que si logra sentirse a gusto
con el programa que 1o siga
viendo con esta advertencia,
Ensefarlo a diagnosticar los
programas, a decidir si los
sigue viendo o no de acuerdo
al temor y a la angustia y
alentario para que exprese su
opinion.

3. Interés por lo
extraordinario.
Insensibilidad
por lo simple y
valioso.

P

Las programasde T, V.
transmiten cada vez mayor
violencia, y sexo, esto
produce que la gente necesite
m4s violencia y sexo para
emocionarse.

Ensenarle al nifio » valorar lo
natural, lo sencillo, lo bello,

o tranquilo.

Enseflarle y capacitaric para
que encuentre mejores
soluciones mis razonadas y
Pacificas a 10s programas.
Rehacer los programas para
conocer que todo es inventado.

4 Actividad

A) Que el nifio escriba este cuadro.

EFECTO

CAUSA

SaoLUCIGN

e
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B) Que describa un programa y le cambie el inicio y el fin.
C)Que invente un programa que tenga final diferente a los de la televisi6n.
D)Que escriba por qué al ver 1a T. V. nuestra emocién cambia.

EVALUACION

El profesor evaluari:

— si el nifio conocidé y comprendi6 los efectos fisicos que produce en su cuerpo el ver t. v,,
a través del llenado del cuadro X. .

— las actitudes del nifio con respecto a la t. v. y sus programas, al conocer los efectos fisicos
que le produce, a través de las respuestas a la actividad del Experimentar.

— las actitudes del niiio frente a si mismo, al recordar los programas, su postura frente a la
t. v. y sus propésitos de cambio, por medio de 1a actividad recordar y la observacion grupal.

— la comprensibn del contenido de esta sesibn con la respuesta a la actividad D.

— El nifio autoevaluard su manera de sentarse a ver la t.v. y dird si es positiva o negativa y por
qué y lo escribira en su cuaderno, '
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Ficha 11
Iniciacion 2a. parte Efectos en la Conducta
OBJETIVO PARTICULAR: Comprender los efectos nocivos que produce la television
sobre los niiios.
OBJETIVO ESPECIFICO: Que el nifioc conozca las repercusiones en su conducta

provocados por la television.

NOTA PAHA EL MAESTRO
Es necesario en nuestro curso que el nifio reconozca que la television le provoca cambios en su
conducta que 3 vecas no son tan positivos.

Muchas veces los nifios acthan por imitacion de los padres, hermanos, amigos; no tienen con-
cientizadas sus conductas, la mayoria de sus acciones son repetitivas. Aquf en este punto es
donde la T. V. produce los efectos mas negativos ya :iue presenta al nifio una serie de conduc-
tas negativas, que muchas veces son falsas o estén desvirtuadas y que resultan irreales, pero que
los nifios por su falta de creatividad no los concientizan y razonan sino que sdlo los imitan.

En esta sesion se planteardn diversos elementos que nos ayudarin a comprender las conductas
mas sobresalientes que genera [a television en Jos nifios y presentaremos soluciones tentativas
' parasuperar este probelma,

Para el logro de los objetivos de esta sesibn se necesita que el profesor reconozca la conducta
de sus alumnos no tanto en disciplina, sino sus reacciones ante las circunstancias y relaciones
con sus compaiieros, '

Hay que recordar que es muy importante que el profesor tenga cuidado de no herir sentimien-
tos, ni sensibilidades al tratar este tema, sino al contrario que sea el orientador en el descubri-
miento propio de las conductas en los nifios.

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE
1 Recordar

El maestro iniciara ia sesibn con estas preguntas:

¢ Después de ver un programa que me gusta mucho qdé hago?

¢ Me gusta imitar lo que hacen mis personajes favoritos?

¢ Qué acciones me gusta repetir de mis personajes favoritos?

¢ Creo que las acciones de mis personajes favoritos si son dignas de que yo las realice, por qué?
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Con estos cuestionamientos el profesor buscara introducir a los nifios en el tema de la televi-
sién y las conductas. Todavia el profesor no hard ninguna aseveraciéon de conductas, sino todo
sera observacion de su parte y guia en las respuestas.

2 Experimentar

Por grupos los niiios inventarin un programa televisivo y lo actuarén en el salén. Este programa
tendra las siguientes caracter(sticas:

A)Cada uno representard a su personaje favoritodeT.V,

B) Inventardn un programa donde intervengan todos los personajes pero que tenga accion.
Que busquen un tema y lo desarrollen en la accibn.

C)Que actien como lo hace su personaje, en gestos, movimientos, actitudes, frases, modo de
hablar, etc. . .

D) Después de ponerse de acuerdo, escenificaran el programa frente al grupo.

3 Concientizar

En el programa presentado nosotros repetimos 1o que hace y como actia nuestro personaje
: favorito de television.

En la actuacion:

— ¢cbmo era el personaje?
— {cHmo se comportaba?
— équé hacia?

En los programas:

— &coHmo es el personaje?

— ¢cOmo actha?

— &cbmo habla?

— ¢cOmo es con los demas?

— ¢ebmo te gustar(a que fuera?

Los nifios al estar expuestos a la television muchas veces cambian su manera de comportarse
como la de su personaje favoritode T. V. : '

También, al ver T. V. nosotros nos comportamos de una manera muy distinta que si no la
viéramos. Por el tipo de programas que vemos asi nos comportamaos, ya que somaos muy imitado-
res de lo que hacen los personajes.
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Las conductas que més cambian en nosotros al ver la television son las siguientes:

CONDUCTA PROVOCADA

SOLUCION

1. Pasividad, desinterés y poco esfuerzo
por realizar actividades fisicas o men-
tales. Esto se da porque fa T. V. le da
todo hecho y éI no tiene mis que re-
cibirlo y no lo piensa.

— Que e} niito reglamente su tiempo de

exposicion frente a la T.V. Motivar
su creatividad y el dialogo critico en
familia para que sea receptor activo
de los mensajes.

2. Mayor violencia contra sus semejan-
tes. A mayor crueldad mayor placer

— .Ensefar al nifio que antes de actusr

violentamente, piense en las conse-
cusncias que [e scarrean astas

y diversién,
acciones. Motivar la reflexién de sus
impulsos agresivos.

3. Imitacion de personajes favoritos — Ensefiar al nifo a criticar a sus per-
ya sean buenos o malos. Se imitan sonajes de televisién para que los
sin criticar como son. comprenda y tome lo positivo de
écémo podria solucionar de otra ellos.
manera los problemas presentados Mostrarles personas que sean mode-
en television? los a seguir. Preguntarse si serfa o

. haria lo que el personaje hace y
por qué.

4. Apatia y pasividad ante ias situa- == Que el nifo critique y comprenda
ciones violentas que se provocan que las situaciones siempre deben
en i3 vida diaria. contener causss, consecuancias y
soluciones.

Que se cuestione consun(eménte
si lo sucedido en T. V.85 real.o no.

4 Actividad

Que el nifio escriba hombres de programas o personajes que después de haberlos visto los haya

- imitado.

Que llene el siguiente cuadro.

-
PROGRAMA PERSONAJE FAVORITO QUE HACE QUE HACE
Y YO HARIA Y YO NO HARIA

i
i
P
]
!
I
I
!
i
|

Que escriba qué conductas no le gustaron de su personaje favorito de television. (en su

cuaderno).
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EVALUACION

El profesor evaluasi:

— si el nifio reconoce y comprende los efectos en su conducta que produce al ver television a
través de las preguntas del Recordar y de las preguntas del Concientizar.

— la capacidad de aplicar lo aprendido a casos especificos, por medio del llenado del cuadro
Xb. )

— 1a capacidad de discernir sus conductas en relacion a las propuestas por la television a tra-
vés del punto 4 del Cuadro X1.

— la capacidad de criticar a su personaje favorito en sus conductas.

—~ El nifio autoevaluar# las conductas que ha adoptado de los personajes de la t. v., los eriti-
cara y los escribird en su cuaderno.
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Ficha 12
Iniciacion 2a. parte Efectos en el Conocimiento
OBJETIVO PARTICULAR: Comprender los efectos nocivos que produce la television
sobre los nifios.
OBJETIVO ESPECIFICO: Que el niiic conozcea los fectos negativos que produce la

T. V. en los niiios.

" NOTA PARA EL MAESTRO

En esta sesién el profesor guiard a los alumnos en Ia aventura de descubrir los obstéculos que
tienen y que son pn:vocados por la T. V. para aprender nuevos conocimientos.

En esta sesidn, asi como en todo el pmeasoeduutivoelprofmrdebeeomprendef qué tanto
la incidencia de la T. V. como la ineficacia de los métodos tradicionales educativos son los
principales obsticulos que tiene el nifio para aprender conocimientos que lo hagan descubrir
1a realidad en Ilquouivley.ctﬁt.

Por lo tanto, serd necesario que-el profesor y el niiio rompan estas barreras y se embarquen en
Ia aventura de aperonder de la telavisibn, de las parsonas, de las situaciones, de las relaciones y
_del bagaje cultural que te pertenace,

A o largo de a2 sesibn se describen los obsticulos pero también se plantean las soluciones y
pasus a seguir para flogar a ellos.

EXPERIENC!A DE APRENDIZAJE
1 Recordar

El nific en su veré dos programa que el profesor designaré. Uno terd cultural infantil o
educativo y el otro de diversion.

Prestard mucha atencibn a lo que en ellos se dice y se hace, ya que en I3 sesion se discutiran.

Debers anotar los siguientes datos:

A) nombwe del programa

B)sintesis

C)qué aprendi del programa 0 nuevos conocimientos que adquiri
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2 Experimentar

En clase se discutiran los dos programas con el fin de saber lo que cada niiio observé y conocié
o el aprendizaje que tuvo del programa. Este aprendizaje es abierto, desde sensaciones hasta cono-
cimientos de reflexion,

Durante este punto se discutird: {qué aprendiste del programa? équé se puede aprender o
conocer? épara qué sirve aprender nuevas cosas? {viendo TV aprendo, por qué?

Se tratara que el nifio deduzca que cuando vemos la televisién aprendemos cosas que quizé no
conocemos en la escuela, pero que también no aprendemos con una l6gica ni con reflexién como
lo hacemos en el aula. -

3 Concientizar

El nifio deduciré de la discusion anterior que la T. V. le provoca ciertos efectos negativos en su
aprendizaje a nivel de conocimiento.

Se explicara este cuadro.

T
"\

EFECTO

CAUSA

RELACION

1 Disg-rsién
Conocimiento

Alver la T. V. nuastra mansra
de conocer sa hace dispersa e
incompleta ya que no
sabemos distinguir lo que
sirve y no, Es poco probable

rientos
nclbidos da Ia T.V.con
nuestras experiencias pasadas
ya que no son reales.

Ensefar al nifio a aprender
a-ver ia T. V. con sentido
critico y a recordar cono-
cimientos de manera que
los relacione y reflexione
con conocimientos anterio-
res.

Igualmante a cuestionar los
elementos ¥y a investigar su
nﬂhd o falsedad pero de

2, El nifio confunde y
se.separa de la rnlldld
por la fantasia presen-
tada en los programas
de television.

La T. V. presenta cosas ima-
ginarias que parecen reales;
por ia técnica, los hace sentir
reales aunque no lo sean.

Urge gue los niftos dlstmgln
las situaciones reales
imaginarias asi como las
situaciones presantadas.

4 Actividad

A) Escribir, ¢qué aprendemos de la television?

B) ¢por qué es necesario aprender a distinguir lo real de lo imaginario?

C) LLenar este cuadro.




NOMBRE PERSONAJE Que QUE YA QUE ES QUE ES
DEL FAVORITO APRENDI CONOCIA REAL | IMAGINARIO
PROGRAMA - :
EVALUACION

El profesor evaluard: ) )
— si el nifio conoce y comprende los efectos en su aprendizaje que provoca la television,
a través de la respuesta a las pregimms ay b de la actividad, ' :
— la capacidad de aplicacion de los conocimientos adquiridos en esta sesion a través del llenado

dei cuadro XIL.

— la capacidad de discernir lo aprendido de la television a través de las preguntas del Recordar

y de la pregunta A de la actividad.
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Ficha 13
Iniciacion 2a, parte Evaluacién y Elaboracion
OBJETIVO PARTICULAR: Evaluar criticamente los programas a
través de la produccién de un programa televisivo.
OBJETIVO ESPECIFICO: El nifio comprenderd que se puede avaluar los programas a

partir de la elaboracion de un programa propio.

NOTA PARA EL MAESTRO
Esta es |a altima sesion de nuestro curso y en ella trabajamos en la elaboracion de un programa
televisivo con el fin de practicar una evaluacién critica de ellos.

Es necesario que el profesor trabaje con 1os alumnos en la planecacion, elaboracién y produc-
cién del programa con el fin de que el nifio sienta la presencia de su profesor en su trabajo.

La elaboracion del programa implica una praduccidn no muy técnica sino de acuerdo a las
posibilidades de los nifios.

Con ésta sesion terminamos este cursa de iniciacion, para dar paso a la profundizacion de Ia
“, telavision. Serd tarea del profesor motivar a los niiios para la continuaciébn de estos temas,

EXPERIENCIA bE APRENDIZAJE

1 Recardar

"~ El profesor hard un recuento de todas las sesiones vistas en este curso de Iniciacion, pero de
manera esquemética. Lo puede reafizar con el mismo grupo consuitando los apuntes de cada
sesibn. '

Esta rememoracitn ayudard a introducir al niio en su altima experiencia que serd la produc-
cion de un programa a partir de algin medio audiovisual.

2 Experimentar

Después del recuento, se proceders a dictar las bases del trabajo final. Constaré de los siguien-
tes pasos:

A) EI grupo'se dividird en equipos

B)Se acordaré el tema a tratar {que sea uno de los vistos en el curso) y se dividiré la investi-
gacion bibliografica y de campo entre los integrantes del equipo,

C) Se acordara la presentacion ante un pablico importante.
Esta presentacion puede ser: periddico mural, trabajo escrito, escenificacion de noticiario,
un programa televisivo actuado, un audiovisual o montaje audiovisual o cualquier otro
material audiovisual,
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D) Se har4 la elaboracién tedrica del trabajo.
E) Se producird el material y se hard ia presentacion a manera de examen pablico.

3 Concientizar

Del programa producido se analizaré:

épor qué escogi este tema? épor qué esta presentacidon? {qué quiero transmitir a las personas?
équé me enseiid el programa? iqué experiencias nuevas tiene, a nivel de trabajo de eqmpo res-
ponsabilidad, satisfacciones, etcétera? {qué calificacién creo que merezco?.

La evaluacion del programa se ha levado a cabo desde su planteamlenm hasta su presentacion
oy evaluacion. .

El nino deducira la manera de elaborar un programa y comprendera que esta produccion asi
como las de la televisibn implican la existencia de personas que imaginen cosas, personas y situa-
ciones y les den vida © mavimiento. Asimismo ¢l alumno comprenders que un programa o pien-
san, elaboran y producen personas especializadas, donde muchas veces se usan técnicas pars que
pavezca real aunque no lo ses. ' :

De Ia misma manera deduciré que de la television aprendemos muchas cosas, pero sdlo cuando
analizamos, reflexionamos y discernimos los mensajes con el fin de aprender més y de tomarlo
que nos ayude a vivir mejor. '

4 Actividad

Se h;t la evaluacion del curso con las sigu iente§ preguntas a manera de cuestionario:
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1. {Qué te parecid el curso de Medios de Comunicacion Sacial?

"ENCUESTA EDUCOM
PARA ALUMNOS
EVALUACION

Muy interesante Interesante
Malo

Poco interesante

épor qué?

" 2. {Crees que este curso de Comunicacion te sirva para tu vida?

St () NO ( ) éen qué?
3. {Te gustd la forma de trabajo (juegos, ejercicios, didlogos) que se usd en la clase?

Mucho ( ) Poco { ) Nada ( )

épor qué?

4. Di 3 cosas positivas y 3 negativas del curso de Comunicacién.
Negativas

Positivas
5. {Qué sugerencias podrias dar para que este curso fuera mejor?

EVALUACION

El profesor evaluar§:
— la capacidad de rememaoaracion del nifio de todas las clases anteriores y de su esquematiza-

cidn, a través de la actividad de) recordar. Seré Grupal.

— la capacidad de trabajar en equipo, de elaborar un trabajo con contenido profundizado y de
elaborarlo en un trabajo especifico, a.través del trabajo audiovisual que realicen.

— la capacidad del nifio de presentarse en publico €s un programa determinado, por medio de ’
la presentacion del trabajo final.

— la capacidad de autoevaluar y evaluar su y los trabajos finales por medio de la evaluacion
final pablica qué harg cada uno. '

— su habilidad para aprender la técnica del trabajo deseado y llevarla a la prictica, a través
de la observacion que se realice en la elaboracion del trabajo final y su presentacion final,

— El nifio evaluara el trabajo audiovisual realizado por sus compaiieros y lo diri en la
evaluaciéon final pablica.



TERCERA PARTE

EL INICIO DE LA FORMACION HACIA
“... LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL
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CAPITULO PRIMERO

CARACTERIZACION DE LA MUESTRA

El programa EDUCOM se aplico a 5 grupos de nifios del Colegio Renacimiento: tres de 50. y
dos de 60, de primaria, pero para efectos de este estudio sdlo se eligié como muestra, el trabajo
realizado en uno de los grupos de 50. aiio.

Este grupo era calificado tanto por el director, como por los maestros anteriores, asi como por
mi, a partir de mi experiencia con ellos, de indisciplinado. Cuando los rifios pasaron de cuarto a
quinto grado, casualmente el grupo estudiado, quedd conformado por los nifios mis inquietos
y despiertos a nivel psicolégico, los de mayor estatura fisica y los mas abiertos al trabajo, de entre
los grupos de cuarto grado.

- Este grupo de 50. C, como se le clasifich en el colegio, era un grupo donde habia por 1o menos
15 nifios muy inestables e inquietos. El total de alumnos era de 35, todos hombres y con 10
afios cumplidos, algunos con unos meses mis. Ninguno tenia menor edad a la mencionada,

T | . CARACTERISTICAS FISICAS

Los muchachos de este grupo ténian las caracteristicas tipicas de su edad. Su cuerpo era
todavia de nifio, al igual que su voz y sus movimientos corporales y sus gesticulaciones. La
mavyoria de los niiios estaban sanos, delgados pero fuertes. Sin embargo, en comparacion con los
nifios de otros grupos del mismo 50. grado, éstos eran de mayor estatura porque estaban mds
cerca de la a&olescencia, sin que su talla fuera mayor de la normal.

De los 35 niiios, 34 dominaban equilibrada y armoénicamente su cuerpo. Solamente uno
{Federico) no tenfa un dominio total de sus movimientos corrporales, ritmicos y de ordenaci6n,
pero esto se debia al tipo de relacibn que tenfa con su madre, quien por consentirlo demasiado
lo volvia iniGtil: una madre sobreprotectora.

Todos esos nifios tenfan mucha facilidad para el deporte, aunque a una cuarta parte del grupo
no les llamaba mucho la atencion.

2 CARACTERISTICAS PSIQUICAS

En general el grupo era psiquicamente equilibrado, ya que armonizaban mentalmente el cono-
cimiento, la relacién con su medio y la relacion con las diversas funciones dentro de su personali-
dad. Por ello dentro de este curso, pudieron observar y analizar ficilmente, llevar a cabo los
ejercicios de concentracién menta), conocimiento de si mismos y de su personalidad.
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Se caracterizaban por ser nifios abjertos hacia el mundo, de ahf su deseo de conocer lo que
sucedfa y aunque no escuchaban ni vefan continuamente noticiarios, de radio y televisidon, cono-
cian y contaban las noticias mas importantes del momento. Eran nifios que se fijaban mucbo en
los aduftos, en sus actitudes y comportamientos, recordaban muy bien, casi con exactitud, los
acontecimientos que sucedfan en el mundo. No olvidaban personas que intervenfan en esos
acontecimientos, ni lugares o ambientes en los que se producian.

Tenian su propia imagen del mundo y la expresaban constantemente en los ejercicios propios
para este fin. Definian al mundo y a la sociedad con su propio concepto y opinaban con un
conocimiento centrado y firme sobre los sucesos, acontecimientos y personalidades que los rodea-
ban. Sentin tener la madurez como para dar explicaciones y hacer correcciones de actitudes y

comportamientos.

En la sesién de ‘‘conocimiento de la Realidad’’ {ver ficha No. 13), contaban como era el lugar
donde vivian, de una manera muy objetiva, sin apreciaciones de si era bueno, malo, gustaba o
no; solo describian lo que existia a su alrededor. Personalmente considero que era un grupo
especial ya que cuestionaban constantemente sobre todas las cosas. Querian saberlo todo y por
qué.) Muchas de las sesiones en las que me correspondia a mi exponer algunos conceptos,
siempre salian cuestionamientos de alguno de los muchachos, que incitaban al grupo a preguntar
por qué ésto o 10 otro. Tenian muchos deseos de conocer, no los conceptos ni principios de lo
enseiiado, sino la aplicacion a nivel real. Siempre querian saber a través de ejemplos, anédotas y
cuestiones practicas.

Les gustaba aprender lo ensefiado practicindolo. Por ello, se sentian agusto cuando se trataba
de poner en practica lo aprendido a través de los juegos, ejercicios y dindmicas. Dentro de las se-
siones, cuando la clase se abocaba sélo a razonamientos de conceptos, los niiios no respondian
con tanto interés. '

Aceptaban los conocimientos conceptuales, solamente cuando partian de los hechos. Muchas
veces inicidbamos la sesidn, como lo propone la metodologia citada en el programa escolar, y el
conocimiento era bien aprendido; sin embargo, un par de veces empezamos por el concepto y
ellos no podian razonarlo, le hacia falta la experiencia para poder comprenderlo. Es por esto
que el programa se realizé generalmente partiendo de la experiencia propia del muchacho para
que después él pudiera experimentar y concientizar los conceptos vistos en la cfase.
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£ran nifios muy activos para hacer su trabajo en equipos; representar escenificar lo que se les
solicitaba; para el didlogo con otros compaiieros, para su trabajo individual. Su misma actividad,
me invitaba a irme mas rapido en la imparticion de los conocimientos, Su actividad fecunda
propicid que en un periodo muy corto méaximo dos semanas, ellos elaboraran un audiovisual, con
guion, grabacion e imégenes y lo presentaran ante los demas grupos. Todo el trabajo fue de
ellos, yo solamente fui el guia y orientador. Fue un grupo muy dinamico, ya que se movilizaban
en cuanto a material, organizaciéon y algunas ocasiones orden. Su activismo los llevé a ganar el
primer lugar en el concurso de Poesia Coral a nivel del Distrito Federal, concurso organizado por
la Secretaria de Educacion Pablica.

Ellos mismos crearon el escenario y el vestuario, para este concurso, uno de ellos se encargd de
las luces, otro de la masica, otro de la presentacion, etc.

Asimismo, era un grupo que no aceptaba pasivamente los conceptbs, ejemplos, experimenta-
ciones y visiones del mundo,; la mayoria ten{a una gran conciencia de la realidad y la expresaban
ampliamente. Muchas cosas las aceptaban a la fuerza, porque las debian hacer, pero no. estaban
convencidos de ellas. En muchas ocasiones me preguntaban para qué haciamos tal ejercicio,
dénde habia vivido yo esas dinamicas, con quién las habia hecho; por qué pasaban esos programas
en T. V., el por qué de muchos héroes reales o ficticios de la television, etc,

Fue muy buen grupo porque dentro de su indisciplina, maduraron su conciencia critica del
mundao, de las personas y de su realidad propia. '

Asimismo, por esta capacidad critica vino el descubrimiento de ciertos intereses que a cada
uno le eran mas agradables. Casi siempre los intereses se daban en grupo, en raras ocasiones eran
individuales. Por ejemplo, habia un grupo que se interesé mucho por la masica y estaba apren-
diendo a tocar algan instrumento, formaban parte del coro de la escuela y de otros coros. Otros
se inclinaron mas por el dibujo y segdn eltos hacian sus obras maestras, ¢ siempre andaban
haciendo dibujos entre las clases: dibujos de la realidad, de personajes de television, etc. Los
intereses de otros giraban méas en torno al deporte y le ponian muchas ganas a los equipos que
habian en |a escuela, e inclusive tenian participaciébn en otros equipos los sidbados y domingos.
Otro grupito tenfa su interés centrado en las relaciones publicas, siempre buscando amigos,
platicando con maestros, directores, personal de intendencia, vendedores ambulantes, etc.; les
gustaba conocer otras opiniones. Otros eran los zo6logos. Uno de ellos en su casa coleccionaba
animales. Tenia ya muchos animales de varias especies; los tenfa a “escondidas de sus papas’,
Pero muy a la vista de compafieros y hermanos. Eran aficionados en llevar a la escuela viboras,
ratas blancas, tortugas, armadilios, araﬁas, conejos, etc. Una vez hasta un chango llevaron, claro,
el colegio los castig6 por este atrevimiento.
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el
Asi cada grupo tenia intereses variados, excepto a unos tres o cuatro nifios a los cuales no les
gustaba compartir sus intereses, todos los demas lo hacian,

Estos intereses y dinamica grupal los llevé a acelerar su proceso de trabajo en grupo. Lo hacian
bien, se organizaban con su coordinador y su secretario, Ademas para lo que habia que presentar,
escenificaciones, trabajos escritos, audiovisuales, poesia coral, funcionaban con madurez en su
nivel.

En relacién con la memorizacion de conceptos, que si los hubo en el curso, los nifios mostra-
ron una gran capacidad para memorizar de manera mecéinica los conceptos y principios dados,
aunque al principio sin-la comprension de los mismos, pero poco a poco, a lo largo de! curso ésto
fue cambiando y al final los niiios ya estaban méis aptos para explicar con sus propias palabras los
~ conceptos vistos en las clases, y dar cuenta de la comprension que de los mismos habian logrado.

3 CARACTERISTICAS SOCIALES Y ECONOMICAS

La mayorfa de los nifios pertenecfan a una clase social media. Esta se notaba, principaimente,
en su vestuario, ya que no llevaban uniforme, en sus portafolios, Gtiles, cuadernos, en sus refrige-
rios y en ‘el dinero dado por los padres para gastar en la hora del recreo. Asimismo los juguetes
que a veces portaban, eran juguetes finos y casi siempre los anunciados por televisiéon,

Asimismo, por las platicas acerca de cOmo eran sus casas, la mencién constante de televisiones,
grabadoras, computadoras, videos, carros, etc.

Dentro del grupo habfan nifios que eran de una clase media alta, hijos de politicos, de
empresario mejores, de profesionistas con cargos més 0 menos altos.

De ‘la misma manera habian nifios de clasé media baja, 1a mayorfa becados, que no estaban
tan bien vestidos, ni hablaban tanto de dinero, sino de juegos en la calle o con la pandilla.

De ésto se deduce que habia una heferogeneidad economica, ello implicaba que la dindmica del
grupo fuera maés abierta, ya que habia enriquecimiento gle la vivencia en distintos ambientes.

La mayoria de los niiios eran muy consentidos, Los padres les compraban si no todas, si la
mayorfa de las cosas que ellos les pedian. Por esto, muchos de ellos querian ver en los maestros
al padre consentidor o a la madre ‘’hacelotodo”, y constantemente caian en conflicto por la acti-
tud contraria de los profescres.
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Eran niiios muy desperdiciadores, ya que los refrigerios continuamente los dejaban completos
en las bancas, muy descuidados de sus chamarras, juguetes, plumas, Ispices, etc. Se notaban que
sus padres los consentian mucho vy les comprabah atiles muy facilmente. Habian algunos otros
que estaban mdas apretados econémicamente y tenian mayor cuidado de su ropa, Gtiles y refri-
gerio. Algunos de éstos no llevaban dinero para gastar, sino sélo su refrigerio.
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CAPITULO SEGUNDO
CUATRO ENCUESTAS PARA LA EVALUACION DE RESULTADOS

Después de caracterizar a la poblacion de la cual tomamos unha muestra para aplicar el curso
EDUCOM, enseguida presentaremos las encuestas aplicadas, la interpretacién y los resultados de

las mismas.

La elaboracion y aplicacion de estas encuestas se realiz6 para conacer el pensamiento del nifio
antes, durante y al final del curso EDUCOM; esto, con el fin de detectar los avances o estanca-
mientos de los nifios a nivel de conocimientos, hibitos, actitudes y habilidades con respecto al
curso en el cual se les impartieron conceptos de comunicacién y de televisién y su apreciacién y

educacion para saberlos ver.

Las encuestas aplicadas para la confirmacién de los objetivos de este curso EDUCOM fueron
cuatro: una encuesta de exploracion inicial, una encuesta de comparacion final, una de opinién
sobre la comunicacion y la television y otra de evaluacién de los contenidos, método y aprendi-
zaje del curso durante el afio escolar aplicado.

K3

DKESCRIPCION DE LAS ENCUESTAS

1 La Encuesta Inicial .
Al principio del afio escolar para adaptar los contenidos del curso a cada arupo y especifica-
mente al grupo muestra elegido para esta investigacion, decidimos conocer el pensamiento de
los nifios en relacion a la comunicacidbn, su manera de relacionarse comunicativamente en y
con sy grupo, el colegio, la familia y con sus compafieros del vecindario o barrio. Se requeria
conocer cudles eran sus preferencias televisivas, sus héroes favoritos, sus horarios para ver
television, su opinidn sobre los personajes y programas televisivos, asi como algunos otros
datos que posteriormente describiré y que se ohservaron en esta encuesta,

La encuesta inicial intitulada "ENCUESTA EDUCOM’’, consté de 27 preguntas distribuidas
en cinco secciones, de acuerdo a las relaciones comunicativas que en el momento de la aplica-
cion de esta encuesta tenian los muchachos.

Esas areas de la encuesta fueron:

a) Comunicacién con su realidad.- Con esta seccién se pretendia conocer la importancia que
el niiio le daba a la comunicacidn y, en un caso excepcional, cOmo se comunicaria, qué
recursos utilizaria, qué inventiva tendria para poder entenderse con otros seres que no

fueran humanos.
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También se queria saber como el nifio captaba las noticias sobre el pais y el mundo, cé6mo .
captaba la realidad nacional e internacional en la que vive; asimismo, cuando captaba esa
‘realidad con quién la platicaba miés. Igualmente, se necesitaba conocer sus inclinaciones
por otras actividades que no fueran ver la t. v., para que sobre su propia valoracion,
conociéramos qué preferia hacer.

b) La segunda parte de esta encuesta se referia las relaciones comunicativas que tiene el
nifio en su casa, con sus padres, hermsnos y familiares; las actividades que realiza junto
con su familia en los dias de descanso, con el fin de saber qué tan buenas son estas rela-
ciones y si era posible una mejor comunicacién.

También se pretendia saber con esta seccidn, qué tanto influye el gusto, que por ciertos
programas de television, tienen el padre, la madre o los hermanas.

De esta seccion para la interpretacion sélo se tomd en cuenta este Gltimo punto, ya que
lo anterior fue solamente para rastrear sus relaciones familiares y el aprovechamiento del
tiempo libre.

c) La tercera parte de la encuesta nos proporciona informacién sobre las relaciones comuni-
cativas que mantiene el niiio con sus compaiieros de grupo, con sus amigos de la escuela,

con el fin de conocer la apertura hacia las personas de su misma edad y que tienen el
mismo grado escolar. -

Esta parte solo sirvio para conocer al grupo, no para fines de la interpratacion.

d) La cuarta parte pretende conocer las relaciones comunicativas del niiio con el profesor
de grupo, los directores, su opinion sobre las asignaturas que se le imparten, adema4s de
sus gustos sobre las actividades qua le ofrece el colegio.

Esta parte s6lo sirvid para conocer al grupo, no para fines de interpretacion.

e) La quinta y Gltima parte de la encuesta se relaciona completamente con la televisién,
En esta seccion se pretende cuestionar al niiio sobre sus relaciones con los mensajes que

el televisor envia, ésta ““otra persona’” que vive conél y con la cual se relaciona
diariamente.

Para descubrir esta relacidén unidireccional de la television hacia el nifio, se le preguntod su
opinion sobre los programas televisivos, informacién de su héroe favorito, el por qué lo
eligio; su opinion sobre los personajes de las caricaturas; 1o que piensa de los programas
culturales, informativos, policiacos y deportivos.
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Estas preguntas nos ayudaron a conocer un tanto sus gustos televisivos y sus opiniones
primeras acercade la t. v.

Todas estas preguntas divididas en secciones, se pensaron en funcion de ciertas hipotesis. Por
ejemplo, se presuponia que los nifios veian programas de televisién; la mayoria, caricaturas o
series policiacas y en segundo lugar de preferencia los programas deportivos,

- Asimismo, sa pensaba en que los niios rechazabsn en su mayoria 105 programas educativos y
culturales; igualmente se pensaba en un piiblico constante y sin juicio frente a las telenovelas.

2 t.a Encuesta Final

La encuesta final se realiz6 muy similar a ia inicial para comparar el pensamiento, gustos y
preferencias televisivas de los muchachos con la diferencia de un afio escolar y después de
haber recibido el curso EDUCOM.

En esta encuesta final se suprimieron algunas preguntas que sélo al principio del afio escolar
sirvieron para conocer sus relaciones y acercamientos comunicativos del alumno hacia su am-
biente escolar y familiar. :

La encuesta final se dividié en dos.partes:

a) La primera parte se podria llamar de rastreo general, ya que se pretendidé conocer sus
preferencias televisivas al igual que la de sus padres y también como percibe la informa-
ci6n y a través de qué medio de comunicacién.

b)La segundi parte se llamdé de opinibn, ya que se cuestiond al niilo sobre sus 6piniones
acerca de Ia televisibn, de sus hévoes favoritos, de los personajes de caricaturas y de los
diversos tipos de programas que se transmiten por television.

3 La Encuesta de Opinién

La encuesta de opinion se pensd aplicar al final del aiio escolar con el fin de cohocelj las
opiniones del nifio de manera concreta sobre a televisién, la comunicaciéon y sobre él mismo
frente al aparato televisor.

La encuesta se dividid en tres partes:

a) en la primera parte se pretendid conocer la opinién del nifio sobre la comunicacion y los
niveles de oomunica(':ién,'aspectos que se abarcaron a lo largo de !a primera parte del
cursoe de iniciacion.
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b) en la segunda parte se pretendié conocer su opinidn sobre la televisién a un afio de haber
iniciado el curso EDUCOM. Aqui se cuestiond sobre la television en general y sobre los
programas en particular.

c} En la tercera parte se cuestioné al niiio sobre su manera de ver la television, sobré cémo le
gustaria que fueran los programas y personajes televisivos, con el fin de conocer las conse-
cuencias formativas que dejé en él el curso EDUCOM. A partir de estas preguntas que
implican ya un razonamiento basado en la formacibn de esta materia, se quizo descubrir
fa formacion que el alumno obtuvo con el curso de comunicacién y television.

4 la Encuesta de Evaluacién

En la encuesta de evaluacion se pretendid conocer ya no sobre los contenidos del curso en
especifico, sino en general, la manera de imparticion y las sugerencias que é1 podria hacer para
mejorarlo. Esta encuesta entra dentro de la evaluacion general del curso, ya que el nifio aparte
de_ser evaluado por el profesor, & evalud al profesor y al curso en general, ademds que se
autoevaliia en su participacion activa o pasiva en el mismo.

Esta encuesta estd dividida en tres partes:
a) la primera pretende conocer la opinion del nifio con respecto al curso; la valoracién que él
mismo le da y la utilidad que estos conocimientos tendrdn para su vida diaria.

b) La segunda parte busca conocer la opinién dal nifio con respecto al método de trabajo
usado durante las sesiones, para poder, sobre estas bases, mejorar o cambiar la propuesta
metodolégica hecha en el programa y descrita en la segunda parte de esta tesis.

c) La tercera pane‘nos muestra las sugerencias que los nifios hacen al profesor para mejorar
el curso. Estas aportaciones nos ayudardn a conocer sus intereses inmediatos y a adecuar-
los al programa.

Estas fueron las encuestas que se aplicaron al inicio y al final del curso Educaci6n para la
Comunicacion a la muestra del So. grado de educacién primaria del Colegio Renacimiento para
Niflos.

A continuacion haremos la decodificacidn e interpretacion de los datos obtenidos de las
encuestas y arrojados por los muchachos al principio del curso y al final de él.
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CAPITULO TERCERO
CODIFICACION E INTERPRETACION DE LAS ENCUESTAS

En la introduccién de este trabajo menciondbamos que el curso Educacién para la Comunica-
cibn pretende ser una ayuda para el profesor, o sea. tiene el fin de promover en el nifio sus rela-
ciones comunicativas y. asimismo, pretende iniciar al infante en el juicio critico hacia los medios
de comunicacién social, en especial a la television.,

Precisamen?e, el objetivo de este trabajo de tesis y de todo el curso EDUCOM, es demostrar
que la aplicaci6én de un Programa de Educacion para la Comunicacion, si coadyuva en la forma-
cién del juicio critico en algunos nifios de educacién primaria y en el desarrollo integral de su
aprendizaje.

Para llegar a comprobar este objetivo se aplicé el curso descrito ampliamente en la Segunda
Parte y se aplicaron las encuestas descritas en el capitulo 111 de esta tercera parte.

Por los datos arrojados en las encuestas aplicadas a los nifios de 50. grado del Colegio Renaci- .
miento, estamos seguros que el objetivo se cubri6 en un 90 por ciento, ya que las respuestas de
los nifios fueron afirmativas para la comprobacion de este objetivo.

Con el fin de conocer la manera en que se comprobd el objetivo de esta tesis, haré la descrip-
cién de los datos y la interpretacion de los mismaos en funcion de demostrar que la aplicacion del
programa EDUCOM si inicia en el juicio critico hucia los medios de comunicacién social y al
desarrollo del aprendizaje integral del nifio.

La manera en que presentaré los resultados sera:

a) comparacidn entre la encuesta inicial y la encuesta final, complementada por la encuesta
de opinion, todo en funcidn de mostrar como los nifios mejoraron sus relaciones comunica-
tivas consigo mismo, con los demés {compaiieros, maestros, directores) y con los medios

de comunicacién y la manera en que se iniciaron en un juicio critico hacia los mensajes que
emiten tales medios.

b} Finalmente, se interpretara la encuesta de evaluaciGn para conocer su opinién con respecto
al curso.

1 Confrontacion entre la encuesta inicial y la final
complementada con la encuesta de opinién.
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El curso de comunicacion y television planteado en la segunda parte de esta tesis, se
fundamenta en que el nifio necesita ser conciente de su capacidad de comunicacion que posee
pata poder vivir y relacionarse con los demés. Para conocer su opinidn con respecto a esta
necesidad en las encuestas inicial y final se pregunté al nifio el siguiente cuestionamiento: ¢Sl
TU FUERAS EL UNICO SER HUMANO SOBRE LA TIERRA, a) CON QUIEN TE
COMUNICARIAS, b) COMO LO HARIAS?

En esta pregunta se produjo un fendmeno muy curioso, 1a mayoria de los nifios contestaron
que se comunicarian con los animales (en la encuesta inicial 20 y en la final 24), otros diejeron
que con Dios 7 en la inicial y en la final 4; consigo mismo en la inicial sblo 2 y en la final
aumento a 7 nifios. En la encuesta inicial 2 contestaron que se comunicarian con alguien, sin
precisar con quien y 4 dijeron que con nadie se comunicarian. Estos datos Gltimos no apare-
cieron en la encuesta final. '

La razén por lo que la mayoria de respuestas se dirigid hacia la comunicacién con los
animales fue que los nifios al principio del aiio antes de aplicarles la encuesta, tuvieron una
sesion donde se buscaba que ellos descubrieran que para comunicarse con alguien esa necesario
descubrir el lenguaje usado, tratar de aprenderio e imitarlo y asi comunicarse mejor con él o
con ellos. La mayoria respondid con los animales porque esa clase se basdé en un juego llamado
““Perdido en una Isla” (ver ficha 1 de la primera parte del curso), donde habia un nifio que esta-
ba sdlo y nada méas habian animales en la isla; lo que hacian los nifios en este ejercicio era oir
los sonidos del lenguaje de los animales, imitarlos y aprenderlos.

En relaciéon a la respuesta de comunicacién con Dios el nGmero de nifios que contestaron en
la inicial disminuyd en 1a final, ya que durante el curso se dieron otras opciones de comunica-
cion; no sélo la posibilidad de platicar con Dios y con otras personas, sino consigo mismo,
con el grupo y con los medios. Por ello, notamos que 1a comunicacidn consigo mismo aumento
de 2 a 7 nifios en la final, ya que ellos descubrieron 1a gran posibilidad al platicar consigo
mismos. En la encuesta inicial 2 dijeron que con alguien y 4 con nadie, datos que no aparecen
en la final, porque los niiios lograron identificar y comprender que siempre podemos comuni-
carnos con alguien en particular y conocieron las diversas opciones de comunicacion. .

Con respecto a la respuesta de la segunda parte de esta pregunta ¢Cémo lo harias? en la
inicial 17 respondieron que conaciendo el lenguaje, imitdndolo en sonidos y gestos y en 1a final
los mismos 24 nos dicen que se comunicarian aprendiendo su lenguaje; estas respuestas son
en relacion a la comunicacién con los animales. Los que dijeron que se comunicarian con Dios
en la inicial respondieron que rezando (7) y en la final (4), aqui cabe sefialar que los nifios
tienen muy arraigado el pensamiento religioso, ya que en ese colegio tienen diariamente clase
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de catecismo y oracion; por ello, tienen bien delimitado que la comunicacién con Dios se hace
por medio de la oracidn. En este rubro, 2 nifios dijeron en la inicial que se comunicarian con
Dios pensando, 1 dialogando, 1 conviviendo y a través del conacimiento 3. Los niiios que no
contestaron nada en la primera parte, en |a segunda se mantuvieron en-su posicién.

La comparacion entre los datos de la inicial y !a final son muy claros: er !a inicial las res-
puestas no son bjen definidas y en la final si, ya que durante medio afio se le hizo hincapié en
que para comunicarnos habian 4 niveles {consigo mismo, con el otro, con el grupo y con los
medios). Aunque ellos se fueron con la respuesta motivada por la primera sesion del afio, se no-
taba que al final tenian definidos los niveles de comunicacién y la manera de Jevarlos a cabo.

Coan esta pregunta lo que se pretendia era que valoraran la comunicacion como un proceso
vital y este queddé comprobado con la respuesta que dieron a la primera pregunta de la
Encuesta de Opinibn donde se les cuestionaba asi: éCREES QUE COMUNICARSE CON

- OTROS SEA NECESARIO? SI, NO, (POR QUE?.

Los 35 integrantes de la muestra respondieron si, quiere decir que aprendieron a valorar a la
comunicacion como proceso vital, donde para realizarlo es necesario convivir (respondieron
el por qué 4) ya que esta comunicacién nos ayuda a un progreso social valorando a los demas

“{3), pero esta valoracion sélo se da cuando expreso lo que siento (7), con el fin de entendernos
mejor (7), pero hablando con otras (8) y conociéndonos (3), antre otras cosas (3).

La comunicacién para esos nifios ya no es algo tan cotidiano que no lo reconozcan, sino que
ahora estin conscientes de ella y la valoran como algo fundamental para su vida. En este senti-
do no sélo se comprueba que los nifios aprendieron a valorar ia comunicaci6n para iniciarse en
un juicio critico y desarrollar mejor su aprendizaje, sino también se comprueba el objetivo del
Programa EDUCOM, donde se plantea que el nifio serd capaz de comunicarse consigo mismo,
con los demas y con la realidad; el principio de esta capacidad estd dado por.la comprensién
de que la comunicacién es un proceso fundamental para el hombre de hoy.

‘Aunque en la primera pregunta la comunicacion se planteaba de manera aislada, en la segun-
da pregunta de las encuestas comparativas ya se hacia mencién a que el hombre no estaba sélo,
no conocia sélo lo que observaba, sino que a través de otros conocia lo que sucedia en el
mundo. Para comprobar esto se pregunté a los nifios lo siguiente: {COMO SABES LO QUE
SUCEDE EN OTROS PAISES?

En la encuesta inicial las respuestas de los nifios fueron parciales y no globales; esto es, la
mayoria contestéd nombrando individualmente a los medios de comunicacion y no globalizédn-
dolos en el concepto ““medios de comunicacion”, como lo hicieron al final.
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£En la inicial 8 contestaron que por la televisidn, 3 por la radis, %3 por ios periadicos, 3 por
ioc amigos, 5 por los medios de comunicacion =scial y 3 no canocian nada. !

Es importante aqui hacer !2 sciaracion que Ia tercera parte del grupo contests Jus SoiGLia
los sucesos ocuiridos en el mundo por la prensa. Se descut:i0 que los muchachos no tenian
clarificada ia diferencia entre un noticiario escrito, un televisivo y un radiofénico, aunque
conocian el medio, al momento de contestar lo escribieron solamente como prensa.

Hubieron en esta respuesta 5 que contestaron por ios medios de comunicacién social, sino
particularizaron - nombrando los tres medios informativos més importantes: television, radio,

periodicos.

En la encuesta final a diferencia de los datos de la inicial, 30 niiios respondieron que cono-
cian lo que sucede en otros lados a través de todos los medios de comunicacién social. Sola-
mente 3 dijeson que por television, 1 por la prensa y 1 dijo que con nadie.

Es interesante observar este cambio en la apinisis de ios muc'nacilos; ya que en la encuesta
inicial habia una confusién e cuestion de la palabra noticiero, ya que se confundian periédi-
©0s con noticiarios por raddio y television,

Encontramos ya un primgr cambio en las respuestas de los muchachos: al final del curso le
dan importancia y cabida en sus percepciones a todos los medios, ya perciben lo que sucede en
el mundao no en particular por un medio, sino por todos. .

Esto comprueba que comprendieron lo tratado en las sesiones 5, 6 y 7 del curso que nos
hablan de la informacién y la comunicacion que se realiza con otras personas y por los medios;
ademés nos confirma que los muchachos aprendieron a conocer el mundo por si mismos, por
un testigo y por medios y que diferenciaron csios tres tipos de conocimiento, dados en las se-
siones 11, 12 y 13 de la primers parte del curso EDUCOM, y dedujeron lo que se puede cono-
cer a través de los medios en relacién a los sucesos que acontecen en otros paises.

Asimismo, esto nos comprueba que los ninos, al globalizar el concepto ‘medio de comunica-
cion social’ y al reconocer los cuatro medios dentro del mismo concepto, estin confirmando
que obtuvieron la habilidad de discriminar la informacién que viene de cada uno de los medios
y de su mado especifico de transmitir esa informacion.

La informaci6n que reciben {os nifios de los medios no se queda guardada en ellos sin ser
transmitida; al contrario, los nifios transmiten a varias personas la informacion de los sucesos
que recibieron por los medios, de acuerdo a la relapién amistosa que mantengan con ellos.
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Tanto en la. encuesta inicial como en la final los nifias respondieron a la pregunta: {CON
QUIEN PLATICAS LO QUE VES EN LOS PROGRAMAS DE TELEVISION?

-De la siguiente manera contestaron: en la inicial como en la final los nifios respondieron que
comunican lo que ven por la television a papé, mamé y her sin distincion; en la inicial
15 y en la final 13; esto nos denota que la comunicacion familiar en esa menos de la mitad del

grupo se da con eficacia.

En la encuesta inicial 6 opinaron que a sus hermanos y en la final 5; 6 a sus compaiieros en
1a primera y 10 en la segunda; en la inicial 4 con sus amigos. Cabe seiialar la diferencia que
hacen ellos entre compaiiero y amigo. Compaiiero para ellos son los nifios con quienes a veces
juegan o con quienes se sientan en clase. Amigo es aquél nifio que constantemente disloga con
él, que visita su casa, que convive con €, no de una manera escolar sino amistosa. Asimismo en
Ia inicial 3 dijeron que se comunicaban con sus familiares sin hacer distincion de con quién.

En la encuesta final especificamente 6 respondieron que con sus padres y en ambas encues-
tas 1 dijo que con nadie. ’

Nos damos cuenta de que en las respuestas se nota que la mayoria busca las relaciones pater-
nales o con personas que conviven con ellos diariamente, como los hermanos, los compaiieros y
los amigos. Lo que resulta interesante de esta respuesta es que por lo menos en su mente esté la
relacion comunicativa con las personas més allapdas aélylss relaclones que se establecen a
partir de la exposicion ante la television.

.

En las dos encuestas nos damos cuenta de que los nifios al ver televisibn no se quedan con
todos los datos en su mente, sino que buscan transmitirlos a otras personas con el fin de decir
algo conacido, pero también de mantener esas relaciones comunicativas.

Se entresaca de los datos de esta pregunta que Jos niiios al final del curso no globalizan per-
sonas, en la encuesta inicial mencionaban ‘con todos’, en la final ya especifican: padre, herma-
nos, madre, amigos, comparieros, etc. Este personalizar es por el hincapié que se hizo en ellos
de que la informacién y la comunicacién siempre viene de alguien en especifico, en las sesiones
5, 6 y 7 de la primera parte del programa y de que la comunicacion interpersonal siempre se da _
can otra persona en especifico, sesion 15.

Observamos con estos datos que la mayoria escoge a los padres para platicar, primero por-
que son su foco de atencioén a esa edad, y segundo, porque dentro del curso se insistid mucho
en ellos la tarea de dialogar con sus padres y hermanos de lo que hacen en la escuela de lo que
ven por la television, de lo que observan en la calle, etc. inclusive, varias sesiones invitaban al
nifio a dialogar con sus padres sobre diversos topicos.
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En la primera pregunta de las encuestas inicial y final, se cuestiond al nifio sobre las posibili-
dades de comunicacion si & fuera el Gnico hombre sobre la tierra, en 1a pregunta 4 el cuestiona-
miento ya no se centraen la comunicacion sino en la television, por ello se le pregunta: ‘S| LA
T. V. DEJARA DE EXISTIR, {QUE TE GUSTARIA HACER? (escribe con numero el orden
en que preforirias hacer 1as cosas). A) LEER REVISTAS; B) ESCUCHAR MUSICA; C) PLATI-'
CAR CON TUS PAPAS; D) DORMIR; E) JUGAR CON TUS AMIGOS; F) IR AL CAMPO-
G) DIBUJAR; H}) QUE OTRAS COSAS.

En esta pregunta se trataba de hacer un listado, de acuerdo a intereses de lo que le gustaria
hacer al nifio, para conocer las apciones que é! se plantea si no existiera la television.

Para efectos de esta interpretacion, solamente se tomé en cuenta la primera opcién que el
eligid para realizar si no hubiera television, ya que creemos que es la que lleva a cabo en los
momentos en que no puede, no lo dejan o no quiere verla.

En la encuesta inicial observamos que los nifios, si no tuvieran t. v., preferirfan platicar con
los papds (9), otros leer revistas (6), 6 escuchar masica, 5 jugar, 3 ir al campo, 2 dibujar,
ningune dormir y 4 hacer otras cosas como estudiar, inventar algo, no hacer nada, cuidar
animales, entre otros. )

En {a encuesta final observamos una notable diferencia que en la inicial ya que 1o que prefe-
ririan hacer los nifios si 1a t. v. dejara de existir seria jugar 17, otros platicar con sus papas 6, .
realizar otras actividades 5 (como estudiar, inventar algo, no hacer nada, cuidar anirﬁales, arre-
glar el jardin, etc.), 3 leerian revistas (historietas), 3 dibujarian, 2 irfan al campo, 1 escucharia
mausica y 1 dormiria. ‘

En la inicial vemos que siguen predominando las relaciones comunicativas primarias o las
dadas con los padres. Los nifios si no hubiera television platicarian con sus pap4s; esta respues-
ta aqui fue mayor, ya que apenas habian entrado de vacaciones, periodo en el cual se supone
muchos nifios conviven mas profundamente con sus papas; creemos por ello que la mayoria

' contesté que con los padres.

Sin embargo, en la final notamos una gran diferencia en lo que preferirian hacer si la t. v. no_
. existiera, 17 dicen jugar, esto es porque durante el curso y en todas las materias en general, y
en particular porque es una inquietud infantil, se le motivdé mucho para que jugaran en el
recreo, en su casa, en la calle y en las clases organizadamente, Para ello, en la clase de Comuni-
cacion y Televisian se les plantearon una serie de juegos organizados para saldn, patio y su casa,
ademas de que la materia en su mayoria se llevé con juegos, dindmicas y ejercicios. {en esta
materia se aplicaban los juegos propuestos en la Revista Infantil *’El Amigo de ia Nifiez”, afio
IV, 1984.85).
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Esta respuesta, pensamos, estd motivada porque los nifios comprendieron realmente la im-
portancia del juego en su vida diaris; Ia importancia de aprender jugando, de divertirse,
recrearse y aprender de los compaiiesos con los que juega, aspecto que entre los profesores del
grupo se estuvo manejando durante todo el aio.

En segundo lugar en la final continaa predominando el dislogo con sus padres y después
otras actividades como leer revistas (historietas), dibujar, ir al campo y escuchar mdisica o
dormir.

Realmente se plasma en estos datos que los niiios sienten la necesidad de convivir, de dia-
logar, de interaccionar con las personas con Ias que se relacionan y esta necesidad entresa-
cada de los datos, nos demuestra la validez del programa EDUCOM, que en la primera parte
del curso de iniciacién abarca fundamental y profundamente este aspecto de comunicacién
y en la segunda parte lo continia como complemento y que provocd en los nifios el deseo
de comunicarse, de dialogar interpersonalmente, no con la televisidn, sino con las personas;
esto, especificamente, era el objetivo del curso de iniciacién, que el nifio valorara la comuni-
cacidn consigo mismo, con el otro y con su grupo para después deducir si hay comunicacion

- con la television o no.

Un dato curioso en las dos encuestas es que cuando se dio la opci6n de anotar otra actividad,
los nifios no mostraron interés por ir al cine, oir programas de radio o jugar con el atari o con
las microcomputadoras o videos. Estas no se dieron como opciones especifieas, a propdsito, sin
embargo ellos no las tomaron en cuenta como alguna de sus actividades principales.

Las siguientes preguntas no se tomaron para la comparacién de los datas, sin embargo, aun-
que sblo sirvieron para rastreer Ia informacién de las relaciones familiares y la ocupacién del
tiempo libre, son de importancia para conocer la manera en que se relacionan con sus familia-
res y los temas que con ellos platican.

En la segunda. seccién de la encuesta inicial se plantean estas preguntas, tratando de descu-
brir las relaciones comunicativas familiares, los momentos dialgicos durante el dia y las activi-
dades que realizar los muchachos con su familia para conocer si son tareas que promueven el
didlogo o no. -

Esta seccion estéd compuesta por 2 preguntas: la primera se refiere a las relaciones dialégicas
del niiio con sus papas Y la segunda son informaciones sobre los gustos televisivos de papds y él.
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La primera pregunta es: ¢{CUANDO LLEGAS A TU CASA, CON QUIEN PLATICAS MAS?
{Pon una X sdlo a uno} Papi, Mama, Hermanos, Otros.

De esta primera pregunta se deduce una notable inclinacion por platicar, dato que nos com-
prueba la respuesta de la pregunta anterior, con los padres. Este didlogo lo realiza mds con la
mamé, luego con el papi, después con los hermanos y finaimente con otros. En la encuesta 16
dijeron lo primero, 13 lo segundo, 4 lo tercero y 2 lo Gitimo.

Por la edad que tienen los muchachos, todavia la mams3 ejerce gran influencia en los nifios y
es aan el centro de atencidon para los didlogos con elios. Sin embargo, se nota un acercamiento
al padre, quien es visto en otras investigaciones, como el que menos platica con los hijos, ya
que por su trabajo le es impasible realizar esta accidn. '

Al natar ests situacion amrojada por la encuesta, en la materia de Comunicacién, por lo
menos, se propusieron tareas de dialogo con pap4d y mamd, algunas voces hacer la tarea junto
con ellos; otro sistema fue emplear la librota de tareas para el envio de recados y sugerencias
para que los padres platicaran con sus hijos, ademés de unas circulares gque se enviaron a los
padres para ejercitar estos didlogos.

El siguiente punto de esta pl'eguntn fue: {DE QUE PLATICA CON LA PERSONA
ESCOGIDA?

Como era de esperarse, la mayoria platica de los compaiieros de la escuela, de su maestro,
de lo que vivid ese dia, de lo que jugd, de lo realizado durante el dia. 20 nifios respondieron en
este sentido.

Otros 12 opinaron que platican de su vida propia, de cdmo son, cOmo se portaron, qué les
gusta hacer, etcétera. Uno dijo que le platicaba a su mamé lo que queria ser de grande.

Notamos con estas respuestas que el centro de su atencion en sus diflogos no es 1a televisiéon
ni’ sus programas, sino lo que hacen en su vida diaria y sobre la vida escolar, aparte de lo que les
impresioné més dela t. v.

La siguiente parte de esta pregunta decia: {¢EN QUE MOMENTO PLATICAS? La mayoria
{14) de los nifios respondieron que durante la comida es cuando ejercitan el didlogo con sus
papas; otros tantos més dijeron que durante el camino de su casa a la escuela {10), Solamente
8 dijeron que durante la tarde, después de Ia comida; uno contestd gue siempre platica con sus
papés ¥ 2 no contestaron nada.
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mmmmmh‘mﬁmhmmmum{muﬁnmmﬁa
al didlogo con los adullus; elios buscan constantemente esa relacibn comunicativa eonotns

mmﬂmmmn&u

h@mmmumdﬁn&mmmhwmmmmw :
nmﬁybﬂnﬂomdﬁnhwq-bymlmﬂmmﬂvhhyﬂmhmﬁnm
" fa eleccibn de programes vistos. -

En ls encuesta inicial los programas praferidos por papé son: mwa ‘de
emreun-mama informativos 6, policiacos S, eulu-du3y5meom

Enau misma encuests, 24 mamiis ven telenoveiss, 2 programas informativos, 2 programas -
culturales, 2 paficulss, 1 programas policiscos, 3 no contestaron y ninguna ve programas -
deportivos. : C : '

- Estos datos nos ssrojan Is gran influencia selectiva y Ia separacién de funciones que tienen
los medios masivos en relacién con los miembros de ia familia. Las mamis no ven programas
deportivos, eoamelosmpisdmumheen peroquemdirmmsonlo:msv
lflo-dosamwodoprm

- . Veamos shora qué contestaron los niflos: lspuhaunmwm Smdapom
vos, 3 programas de entretenimiento y 3 policiacos. Solamente 2 prefieron ver peliculas; a nin--
guno le gusta ver programas informativos, ni culturales, ni sducativos, ni telenovelas, Uno no

En 1a encuesta final esta misma pregunta se dio igual pero con lav-nelbndequemnfaua
uno tres espacios pars contestar, en su preferencia televisiva. ’

- Aqui las tapueﬂas de esta pregunta se dividieron por el tipo de programas que pasan por
televisi6n en dos érdenes de importancia.

Asi los papés escogen en primer lugar los programas policiacos con (I en primera instancia
y 10 en segunda. Las mamés eligen telenovelas 28 on pnmar lugar y 8 en segundo y los mﬁos
eligen las caricaturas 20 en primer lugar y 8 en segundo Iumr

En segundo. lugar los programas elegidos se dieron en este orden: los padres escogieron los

deportivos (10) en primera instancia y 5 en segunda; las mamés eligieron las peln‘cqlas 0 en

- primera instancia y 12 en segunda instancia y los nifios escogieron los poiicn’acos 10 en primera
y 10 en segunda instancia. '
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En tercer Jugar los padres eligen 1as peliculas con 7 en primer término y 10 en segundo. Las
mamas ven programas policiacos, 2 en primera instancia y 2 en segunda y los niiios eligen
las peliculas 3 en primer lugar y 4 en segundo.

En los padres los programas de telenovelas, noticiarios, culturales, caricaturas, musicales, de
risa, solo aportan una o cero efecciones.

En las mamas los programas de noticias, deportivos, culturales, caricaturas, musicales, de
risa, amorosos, igualmente aportan 1 6 cero elecciones.

En los niilos, las telenovelas, noticiarios, culturales, musicales, de risa y amorosos, constitu-.
yen la eleccion de 2, 1 6 cero votos.

Con estos datos podemos deducir como aportacion para este estudio de los programas de la
television siguen estratificados y estratificando a los pablicos, de acuerdo a la edad, rol y
posicion social.

‘Para el papa estidn los programas policiacos, deportivos y las peliculas, que tienen los hora-
rios accesibles para los sefiores. Para las mamds, por supuesto, estd la barra de telenovelas, que
las apasionan y las hacen dirigir su atencion s6lo a los problemas de las situaciones novelescas
presentadas por la television; igualmente las beh’culas, sin muchos vatos y en tercer lugar los
programas policiacos, no tanto por el gusto de verlis, sino por acompaifar al esposo'en el mo-
mento de la exposicion televisiva.

Finalmente, los nifios tienen como primera instancia dada las caricaturas, que abarca la
mayor parte de su tiempo en la tarde, en segundo lugar por identificacion con el papa los
programas policiacos y en tercer lugar las peliculas, ya que ellas son vistas en familia.

Cabe mencionar que ni los papas ni los nifios dicen ver telenovelas, sin embargo, bien sabe-
mos que toda la familia por lo menos ve las dos telenovelas que se transmiten por a noche en
los horarios de las 21 a 22:30 horas.

Observamos en las dos encuestas, que aunque hubo el curso dirigido a los nifios, éstos conti-
ndan viendo los mismos programas que al principio. Esto no quiere decir que no hayan apren-
dido las ensefianzas del programa EDUCOM, sino que, como lo veremos mas adelante, aunque
siguen exponiéndose a la misma programacidn ya tienen un cierto juicio ydiscernimiento al
momento de ver los programas.
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Precisamente, en los siguisntss datos complemontaremos esta afirmacion, ya que en Ila
Encuesta de Opinibn, en Ia pregunta 2, ss preguntaba a los nifios: CUAL DE ESTOS NIVE-
LES DE COMUNICACION TE AYUDA A CONOCER MAS COSAS? PERSONAS Y
ACONTECIMIENTOS Y A COMUNICARTE CON LAS PERSONAS? a3) CONMIGO MISMO;
b) CON EL OTRO; c) CON EL GRUPO: d) CON LOS MEDIOS DE C(JMUNICA(”ON.

A esta pregunta 21 nﬁuwnmmulosmuﬁadnmnbn 10 dijeron que e}
FUpo, thm”idwuVthdnmmm

El Mn-*wn,dh”nbmmmmammimmy
puntos de vista, implica que estin consciantss de que esos medios de alguns manera les astén
informando una serie de datos que posteriorments les ayudarin a comunicarse; al comentar
los nuevos conocimientos con los amigos, compaiiercs, padres o hermanos, los nifios ya estén
inicisndo un juicio critico que amplica ls observacitn y el andilisis de Is informscién. -

Esta misma pregunts implicsba un ssgundo cusstionamiento y era el ZPOR QUE?, que os ol
fundamento de lo que eliocs opinan. Para eflo, 15 dijeron que elegian la comunicacién masiva
porque conocian més of mundo, 9 porque conocfan a los demiis que no estaban cerca de ellos,
6 dijeron que con esos mediocs y con la informacién gue les transmitian, compliementaban la
ensoiianza que les daba la escusls (creo ssto demuestra el principio de un juicio critico y de
una pogibilidad de. discernimisnto y valoracién de los medios, ya que no s6lo los divierte sino
mnhnﬁﬁhsunﬁhbmndumqn'nbhb-im). :

.5 niffos af mfc-a hmm&mm(yupd emtnrparwml)dlmmque
mmnmawm precisaments, este fue uno de los objetivos
uwm,dmohm'hmmhmmdmymwmksmaa_
mqwuaunhnu-swmum

Commmndoeon Iamtumu:dyfl-l dmmahuglmemquehace
ul‘ormenalaulcviiﬂny-sm

En ambas mm_ﬁlﬁmmnpﬁ“mm&lhmoﬁuwﬁ Ie relaciébn que
tiene el nifio con Ia televisién, su manera de veris, sus preferencias, sus selecciones, opiniones
.yiubiumdpbsummiuvm“mdhumymm

l..lspngumasdemmummmuetmﬁosﬂmﬂummpﬂhuh-
visibn y en qué grado, qué tanto Is misma television motiva la eleccién de tales o cuales
programas, hasta qué punto piensa como le hace pensar la televisibn y hasta qué punto acepta
los mensajes los mensajes sin criticarlos ni ponestes objecion.
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La primera pregunta en las dos encuestas decia asi: {QUE TE PARECEN LOS PROGRA-
MAS QUE PASAN EM LA TELEVISION: MUY BUENOS, BUENOS, MALOS, POR QUE?

En la encuesta inicial se puede considerar que hay un nivel medio, ya que 15 consideraron
a los programas muy buenos, 16 buenos, o no tan buenos como otras actividades, solamente
2 contestaron que mala y 3 no contestaron nada.

De estas contestaciones 13 dijeron que les gustan los programas porque les ensefian muchas
cosas, 9 porque los entretienen, 3 porque los divierten, 2 porque los programas que pasan
estin bien hechos, 2 contestaron qgue no les parecen buenos porque no enseiian y 6 no
sontestaron nada.

En ta encuesta final 26 contestaron que les parecen buenos, 5 muy buenos y 4 dijeron que
malos. El por qué estuvo distribuido de la siguiente manera: 18 contestaron que los divierten,
5 dijeron que les ensailan varias cosas, 3 por su calidad, 2 porque son de accién y 1 porque
educan. Esto es con 10 que respecta a los programas como b y muy b Los que
dijeron que era mala, respondieron que los perjudica y no les ensefia.

Observamos en la encuesta inicial que la opinién de los niiios no es juiciosa, simplemente
catalogan como buenos los prgramas de la television porque los divierten, entretienen; sin em-
bargo, no se siente un juicio ya que muchos de ellos opinan que les ensefia muchas cosas . . .
4seria cuestion de conocer qué les ensefia?

Con [as respuestas de 1a inicial se denota la gran influencia que tiene Ia television sobre ellos,
Yya que son nhifios que nunca han aprendido a saber ver television, a saber criticar y discriminar
los mensajes que les vienen de ella.

Sin embargo, notamos que los datos de la encuesta final con respecto a esta pregunta cam-
bian. Creemos que estos datos son un buen indicador para demostrar la eficacia del programa
EDUCOM vy del trabajo que se realizé con eflos durante el aiio escolar.

En la encuesta final observamos que 26 contestaron que los programas de la t.v. son buenos,
5 muy buenos y 4 malos. A diferencia de la inicial donde respondieron 15, 16 v 1
respectivamente.

Precisamente, notamos la diferencia de datos; ya la t. v. no es ni tiene el lugar que antes
tenia para los nifios; al final del afio escolar donde los muchachos tuvigron su preparacion para
ver Ia television, ia imagen de ésta con sus programas cambia mucho. Ahora la t. v. no es tan
buena, si sigue siendo buena, pero no tanto, ya que se ha descubierto que sélo los entretiene,
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divierte anusonuﬁaalgo El hecho de deducis, porpmedclosmﬁos que la t. v. y sus pro- -
gramas ya no 10on tan ofectivos, implica ya un critevio y nos manifiesta que en el nifio se inici6
un proceso de juicio critico donde §l tuvo la capacidad libreménts de rechazar la imagen bené-
nhdoht.v.yd-pon-hondbprmuﬂndmm

mehdm*mwhmnﬁnhodumu"ﬁlopordw' , esth funda-
mentads en la funcibn que ellos descubrisron de Ia televisibn: antes crefan que les ensefiaba
muchss cosss, shors descubrieron que s6lo los divierte (para ocuper e tiempo libre) y los
entretiens (en su pensniento, que tiens programaes que les hacen reir y que en ocasiones llevan
une erseflanzs). Este darse cuents de las funciones que cumple shora s television es porque
dlcndueuhr-onalvarloswmquemdmmulaemhaomnlosemeﬁaloquo,
dicen shi (ver snexo: Articulo de la Revista Infantil “’El Amigo de la Nifiez"’).

Eﬂmmmobdospa ia encuasta inicial y final se confirman en la Encuesta de Opinion
on is progunta 3 que decia: ¢QUE OPINAS DE LA TELEVISION? MUY BUENA ACEPTA-
BLE MALA POR QUE?.

'En ésta, 4 nifios contestaron muy busne, 75 buena, 16 aceptable y 1 mala. En los por Gués,
12 contestaron porque tiene programas busnos y malos, 8 porque sus programas no ensefian
mucho, 6 porque sblo entretienen, 5 porque divierte, aporquetnemloquotaqumv1u '
mala porque (e faltan bumpfognma : . .

&mimos que estos datos nos dicen y confirman lo aue antsriorments expusimos: los nifios
descubrieron a ia verdadera television y ahora ya Ia valoran a ella y 8 sus programas; esto quiere
decir que se han iniciado en un proceso de juicio critico y discernimiento de la television y sus
menssjes. .

Precisamente, esta valoracién qus los nifios hacen de ia television y sus programas en rela-
cidn con la eficacia que tuvo of curso de EDUCACION PARA LA COMUNICACION, se de-
muestrs a pertir de {os datos de Ia pregunta nGmero 4 de Is Encuesta de Opinidn, donde se
cuestionaba asi a los niffos: ¢DESPUES DE ESTE CURSO DE COMUNICACION, QUE
OPINAS DE LOS PROGRAMAS DE TELEVISION: ENSENAN, DIVIERTEN ENTRETIE- :
NEN, HACEN PERDEH EL TIEMPO, {POR QUE?. o

Los datos a esta pregunta fueron los siguientu: 7 respondieron que divierten, 6 que ensefian,
17 que entretienen y 5 que hacen perder el tiempo. En el por qué 3 respondieron que asi son
los programas (?), 2 no son educativos, 3 no dejan nada nuevo, 8 a veces ensefian, 5 porque
entretienen, 4 hacen perder el tmmpo 6 te presentan la realidad como ellos la ven, 2 to .
envician, 2 no respondieron. : :
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Estas respuestas nos manifiestan la posicion de los nifios al final del curso escolar donde se .
les impartié6 el PROGRAMA EDUCOM, con respecto a la televisién y nos muestra que sus acti-
tudes y comportamientos frente a ese medio de comunicacidn si lograron modificarse, no de
manera alienante, sino de manera de descubrimiento personal. Este descubrimiento implicd
afirmar que si es posible educarse hacia los medios de comunicacion y proponer en la escuela
una materia con este fin, principio que expusimos ampliamente en el capitulo namero 1 de

esta tesis.

La siguiente pregunta de las encuestas inicial y final estaba referida a conocer a su héroe fa-
vorito de television. Tados sabemos claramente que el niiio vive a través de la identificacion de
y con personas que le estén dando pautas de accién. Primeramente son los padres, pero creo
que esta identificacién ha ido girando hacia los personajes de televisién; los nifios ya no quieren
ser como el papi, en muchos aspectos, ahora quieren ser como el personaje que ven por.
television.

" Esta es la realidad que se esﬁ presentando en nuestra infancia y que es urgente que los nifios
la descubran con el fin de reorientar su eleccidn de los héroes gue ellos eligen para la identifica-
ciébn, para que no sean imaginarios o pantallezcos sino personajes reales que verdaderamente
sean sujetos de identificacion, critica y discernimiento.

La pregunta en ambas encuestas fue asi: {CUAL ES TU HERCE FAVORITO DE TELEVI-
SION: ¢POR QUE LO ESCOGISTE?

En fa encuesta inicial encontramos un total de 15 héroes favoritos de televisién para una
muestra de 35 niiios, se puede decir que un héroe para cada dos nifios.

Los héroes mas importantes que tuvieron 4 votos cada uno fueron los Super Héroes y
Ricky Ricéon. Los que obtuvieron 2 votos fueron Mole, Clackstar, Pdjaro lL.oco, Superman,
la Mujer Maravilla, Los que solamente tuvieron un voto fueron Porky, el Hombre Arvafia,
el Fantasma Espacial, Los Viajero, Eliot Ness, Houston, Selt, Ben el de los cuatro fantasticos.

La segunda parte de esta pregunta era el por qué eligieron a este héroe y de sus respuestas
tenemos que 11 lo eligen por simpético, 4 por valiente, 4 por agresivo, 2 por intelectual, 2
por bueno, 2 por interesante, 2 por listo, 1 porque usa armas y 6 no contestaron.

En la encuesta final esta pregunta en la primera parte 10 nifios respondieron no tener héroe,
porque son violentos 4, son malos 2, no les gusta 5, no les llama la atencién 3, porque les
quitan el tiempo 1. Vemos que hay respuestas de mas pero ello es porgue respondieron en
varias categorias.
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De los restantes que escogen algin héroe respondieron asi: 5 eligen a Superman, 4 Automan,
3 al Hombre Arafia y Ruy, 1 voto solamente para Stundar, Mujer Maravilla, Magnum, Cascarnra-
" bias, Eliot Ness, Daysi, Tunda, Sport Billy, Thulor el Malo, Chavo dei 8, Péjaro loco.

De estos hévoes elegidos, los niflos respondieron que los escogieron por su actitudes 7,
porque les agrada 6, porque son buenos 4, por su actuacibn 3 y porque es libre 1.

Observamos aqui que hay una gama amplia de héroes favoritos. En la encuesta inicial todos
tienen héroe y todos dicen por qué lo eligieron. Asimismo en la final todos dan sus razones de
su slecci6n o no adopcion de héroe. Hay una difersncia entre Ia inicial v Ia final y es que es ésta’
hay 10 de 35 niflos que ya no eligen héroe en estos héroes han descubierto ciertas actitudes o
caractesisticas, antes no percibidas, que los hacen ser no tan agradabies pera ellos,

Precissmente, notamos que este cambio producido en los nifios se dio durante este afio en
_que ellos. recibiaron Ia orientacién para ver la television. Durante la segunaa mitad del ailo ellos
aprendieron s ver televisibn, en principio, y tuvieron cuatro sesiones 'upoc_l'ﬂas para analizar
a los personajes (ver sesiones 5, 6, 7 y 8 de la segunda parte del curso de iniciacidn). Por sus
afirmaciones y opiniones sobre los personajes se siente que quedaron comprendidos los conoci-
. mientos de esas sesiones: ellos comprendieron lo que es un personaje real e imaginario, impor-
tante y no unpbvumb bueno o malo, verdadero o falso. Precisaments por el anélisis que ellos
hicieron de los mmueomoﬂmpumndodncrdpwquéyamwamman
héroe y por qué dan tales razones.

Estos dauniceonﬁrman con lo;dato:anojadosporhamuesudeopinibnm ia pregunta 7
que decia: {COMO TE GUSTARIA QUE FUERA TU PERSONAJE DE TELEVISION?
MAS REAL, MAS FICTICIO, MAS VIOLENTO, MAS TERRORIFICO MAS SANGUINARIO

MAS PERSONA. POR QUE?

A esta, pregum: respondieron 26 que fuera més ml 4 mis persona, 2 més violento, 2 més
nngmnaﬂo 1 més tesrorifico y ninguno miés ficticio.

Los por qué se dieron de esta manera: los que diiefon miis real porque les aburre tanta fan-
tasi 2, porque los personajes son muy ficticios 5, porque las situaciones donde viven son muy
ficticias 6, para que los imite 1, porque no reales engafian a Ia gente 4, porque més reales nos
presentan mejor la realidad 4, porque no me relaciono con ellos 2, porque soy preadolescente 2

Los que dijeron que més reales porque me relaciono con ellos 3, para que los imite 2. El que
eligié al terrorifico, para que le dé mis miedo 1, los que dijeron mas violento o sanguinario,
porque divierten més 4. No contestaron 3.
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Notamos con estos datos que ya existe un principio de conciencia critica y un minimo de
requisitos indispensables que los nifios piden a los personajes de television; por lo menos les
exigen el ser méis reales, aspecto que se tratd mucho en el curso escolar y ser mas persona, »
situacion sobre ia que se habld en muchas sesiones, ya que se pretendia que ellos concientiza-
ran que entre mis cualidades, capacidades tiene una persona y entre mds las desarrolle es méas
persona, igual en los personajes de [a televisibn, entre miés se asemejen en actitudes, caracteris-
ticas fisicas y cosas a realizar de los humanos esos personajes serin mis personas.

Encontramos también, aunque en una minoria, el hecho de pedir que los personajes sean
més violentos 0 mds sanguinarios. Creemos que el pedir mas violencia implica en el nifio ciertas
desorientaciones psicolGgicas causadas por la familia o el medio ambiente. Creemos que ese
tipo de andlisis no es asunto de este estudio.

Sin embargo, con estos datos vemos que se va confirmando la eficacia de impartir una mate-
ria de Comunicacidn en Ila Educacidn Primaria, que traeria beneficios muy efectivos para
nuestro pais.

Continuando con las encuestas inicial y final, ahora conoceremos los datos de la siguiente
preguma que cuestionaba a los niilos acerca de los personajes de las caricaturas. La pregunta

' decia asi en ambas encuestas: COMO SON LOS PERSONAJES DE LAS CARICATURAS?
BUENOS, MALOS, VERDADEROS, INVENTADOS.

Esta pregunta se dividié en dos categorias: Ia valoracién de los personajes como buenos-
malos y verdaderos-inventados. En Ia primera valoracitn dentro de la encuesta inicial, 13 con-
testaron que buenos, 3 dijeron malos y 19 no contestaron. En la segunda valoracion 1 dijo que
eran verdaderos, 28 dijeron gue eran inventados y 5 no contestaron. -

En [a encuesta final 23 consideraron que los personajes de las caricaturas son buenos y 12
dicen que son malos. En la segunda valoraci6n contestaron 1 que son verdaderos y 34 son
inventados. .

Con respecto a los datos de la encuesta inicial observamos que no existen indicios de
capacidad critica hacia los personajes, ya que 19 no supieron valorar a los personajes, 13 dije-
ron eran buenos porque les caian bien pero no por sus actitudes y acciones, sino porque los
hacian reir; esto no es considerable como criticidad.

Asimismo, en esta encuesta inicial constatamos que 28 respondieron que los personajes eran
inventados, sin embargo los nifios los tomaban como reales, como personas humanas, aunque
conscientemente se tuviera el pensamiento de que son fantasia, inconscientemente se buscaba
la personalidad fisica de esos héroes televisivos.
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En la encuesta final notamos en los nifios la capacidad de valorar a los personajes como bue- -
nos o malos, a comparacién de la inicial que la gran mayoria no contesto.
En Ia segunda opcidn observamos que hay en los nifios toda una conciencia de que los
personajes de las caricaturas los hacen los productores de {os mensajes. Hay un hecho interesan-
_te entre la inicial y final, en que los 5 que no contestaron en la primera ahora toman conciencia
y dicen que son inventados. Y sigue existiendo el mismo voto para gl punto: son verdaderos.
Aqui se trata del mismo niilo que contestd las dos veces que estos personajes si existian. Este
nifio lo que presentd durante el aiio fue una falta total de Ia madre, ya que no vivia con él, del
padre (finado) y el tipo de educacién dado por el tia quien lo mantenia y se hacia cargo de é1.

‘En lIa siguiente preﬁunta de ambas encuestas es asi: ¢ TE GUSTAN LOS PROGRAMAS CUL.-
TURALES? SI, NO, ¢POR QUE?. Esta pregunta se planted en funcién de conocer los gustos
culturales de ellos y conocer también su opinién sobre los programas culturales {incluyendo los
educativos) que pasan por television.

A esta pregunta, en la encuesta inii:ial, 15 respondieron que si les gustan, 16 no les agradan y
3 no contestaron. El por qué se dio de esta manera: me gusta parque enseiian 6, porque divier-
ten 3, porque cuiturizan 4, porque hablan de México 1. Los que contestaron negativo: porque
. son aburridos 14, porque no les entiendo 1, porque no me gustan 1. No contestaron esta
valoracién 5. ‘

En la encuesta final 10 nifios respondieron que si les gustan, 25 dijeron que no, porque son
aburridos 22, porque s$Slo hablan y hablan 2, porque no les entienden. 1. De los que si les
gustan contestaron porque les enseiian nuevas cosas que antes no conocian. -

Vemos que a diferencia de la encuesta inicial es mayor el namero de niiios que no les -
agradan. En la encuesta inicial eran 18 y ahlora son 26. En la inicial 15 si les gustaban y ahora
son 10. En la primera 3 no contestaron, y ahora todos lo hicieron. Vemos que en lugar de que
se inclinaran mdés por esos programas, se alejaron més y los rechazaron en mayor medida.

Con estas respuestas observamos que hay una indiferencia grupal por los programas cultura-
les y es precisamente por el tipo de programas y por la manera en que estin hechos:
monbdtonos y cansados.

Estos datos los comprobé més realmente durante el curse, ya que los nifios en sus platicas
demostraban que no veian programas culturales, a vecaes veian El Tesoro del Saber, programa
educativo que ellos lo consideraban como cultural. La mayoria de los programas elaborados
por la UTEC o por instituciones culturales o educativas no eran de su agrado,
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Los datos sobre los srogramas cuituraies nos demuestran que ios gustos del pablico o los.
gustos creados por los medios no estin encaminados a la educacién y culturizacién sino a la
diversion y al entretenimiento; aunado a esto no la mala calidad de los programas culturales
sino su presentacién para ese pablico tan especifico hace gue los espectadores no se interesen
por ellos y al contrario los detesten. Seria cuestién de plantearse una nueva programacion
cultural, con otro tipo de presentaciébn mas llamativa.

La siguiente pregunta se formulé con el fin de conocer los gustos informativos de los mucha-
chos y de saber si les gusta estar informados por los programas de television. La pregunta se
planteé de esta manera: éQUE NOTICIERO TE GUSTA MAS? ¢POR QUE?

Las respuestas en la inicial fueron asi: 16 ven 24 Horas, 8 Hoy mismo, 2 Antena 5, 2 Siete
Dias, 7 no ven. De los noticiarios vistos les gustan porque informan 17, divierten 5, enseiian 2,
duran poco 1, sblo ese pueden ver 2, conviven entre ellos 1. De los que no ven 4 no contesta-

ron y a 3 no les gustan.

En la encuesta final la mayoria sigue viendo 24 Horas (17), Hoy Mismo (7), Antena 5 (3),
60 Minutos (1), Siete Dias (1), y 8 no ven noticieros.

En el por qué, 19 los ven porque informan, 6 porque divierten, 2 porque enseiian, 2 porque
duran poco. Los que respandieron que ns ven noticieros es porque les aburren 7 y porque no

ensefian nada 1.

€n ambos notamos que la mayoria ven 24 Horas, no porque sea el mejor noticiero, sino
porque es el que se transmite entre las dos telenovelas con mayor raiting nocturno, Este es el
adelanto de las 21:30 horas de la noche.

24 Horas es el més visto, segin el programa porque es el que tiene ‘“mayor popularidad’’, a
diferencia de!l Antena 5 que pasa cada hora muy bréve; los del 11 y del 13 que son canales
poco vistos por los nifios y los del 7 y 9 que igualmente en la noche no son muy vistos. Los
de mayor raiting son los del 2 por las telenovelas, los del 4 por las peliculas y los del 5 por
programas americanos policiacos con doblaje.

Realmente, en los muchachos de la muestra si hay un gusto por conocer la realidad, ‘estar
informados; precisamente, este estar informados ayudd mucho en algunas sesiones del curso,
ya que se les cuestionaba acerca de lo que sucedia en México y en e! mundo.

Con respecto a la siguiente pregunta de las dos encuestas, se pregunté a los nifios sobre:
{CUANTOS PROGRAMAS POLICIACOS VES A LA SEMANA? ESCRIBE LOS MAS
IMPORTANTES.
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* Las respuestas en la encuesta inicial se dieron asi: 16 nifios ven por lo menos de 1 a 3 pro-
gramas policiacos a la semana, 12 no ven, 3 ven de 4 a 6 y 4 ven de 7 a 9 programas policiacos.

' En la encuesta final 8 nifios no ven ningan programa de este tipo, 20 ven de 1 a 3 programas;
7ded4ab6yningunode? a9.

Estas respuestas no implican el que 36lo se vean tan pocos programas de 1 a 3, sino significa
que fueran contestados por el nombre del programa y no por el nimero de veces que se
transmiten. Hay programas que pasan diario por television, aquf el nifio sblo rhenciona el

nombre del Programa.

Lo anterior quiere decir que si ven de la 3 programas policiacos, por lo menos tienen
ocupada una hora y media en €l canal 5, donde se transmite a toda extension la forma de vida
americana, las situaciones conflictivas policfacas de ese pais con todas las consecuencias que

pueda tener.

Vemos que en nuestra muestra si hay una exposicion media ante los programas policiacos,

tales programas transmiten violencia, criminalidad, promocion de actos ilicitos, la destruccién

™ del hombre por el hombre y deméas consecuencias que tanto impactan a los nifios, y que tanto
moldean sus actitudes y comportamientos.

s

La mayoria de este tipo de programas se analizaron desde un punto de vista de lo que apor-
tan a la sociedad y en qué ayudan para que se mejoren las relaciones entre las personas por el

respeto por la persona fisica y moral.

De la segunda 'parte de esta pregunta en la encuesta inicial 6 nifios respondieron que el més
importante programa policiaco es Eliot Ness y los Intocables, después Patrulla Motorizada
con 4 votos, Matt Houston 4, Maghum con 3, con 1 Combate, Fuerza Policiaca, Dugques de
Hazard, Con Temple de Acero, T. J. Hoocker, y 12 nifios no tienen programas principales,

"En la encuesta final mencionaron como més importantes: 9 dijeron que Magnum, 6 los
Intocables, 4 el Auto Increible, 3 Patrulla Motorizada, 2 Combate, 1 Los Duques de Hazard
y 1 Hoocker. 9 respondieron que no les gustan,

Observamos que en esta lista de programas, que para ellos son los més importantes, estan
los del canal 5 en primer lugar y los det 4 en segundo (los Intocables). -

De los programas qué causaron mayor impacto entre los nifios fueron Eliot Ness y los Into-
cables, este programa se analizé6 detenidamente en una sesién para entresacar e! tipo de men-
saje que nos daba, cémo. actuaba Eliot Ness y sus intocables, cémo era Ia mafia, etc. A partir
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de esta andlisis, segiin los propios comentarios de los nifios, ya veian ese programa con mas
gusto, porque ya entendian el mensaje que querian darles.

La daltima pregunta de las encuestas inicial y final estaba referida a los programas deporti-
vos y con ella se pretendia conocer los gustos de los muchachos can respecto a esa actividad
humana, ademéas de conocer si solamente veian los programas y el deporte en particular o si
ademds lo practicaban.

La pregunta se planted de este manera: {QUE DEPORTE VES MAS POR TELEVISION?
¢POR QUE?.

Con respecto a este tipo de programas encontramos que la mayoria elige los deportes mis
televisados y mifis consumistas a nivel nacional: 13 eligen el futbol, 10 al futbol americano,
3 beis bol, 1 basquet bol, 1 box, 1 gimnasia, 1 luchas y 3 nada (estos datos se dieron en la
encuesta inicial).

En la encuesta final 18 respondieron que futbol, 5 futbol americano, 4 beis bol, 2 basquet
bol, 1 carreras, 1 tenis, 1 todos. Solamente 3 dijeron que no ven ninguno porque no les gusta.

El por qué los ven es: porque los juegan 14, porque solo les gusta verlo 11; porque se trans-
mite seguido por televisibn 3, por que les divierte 3, porque va a pasar el mundial 1.

En estas respuestas notamos un gran interés por el futbol y por el americano. Esto lo confir-
ma la presencia televisiva de los niiios en el mundial. No se perdieron ningin partide. Asimismo
ia presencia televisiva en la transmisién americane de los tasones de fut bol americano.

Sabemos, por la descripcion de la muestra, que los nifios de este grupo son de clase mediay
por consiguiente estin muy orientados a consumir el tipo de vida americana, como ellos lo
manifestaban en sus diflogos con otros nifios. Sin embargo, la mayoria de 1z muestra se
inclind por et futbol soccer, por el bombardeo propagandistico hecho por todos los medios
de comunicacibn sobre el mundial México 86.

Esta encuesta se aplicd cuando se iniciaron las eliminatorias en varios pafses del mundo
para este mundial. En este momento los niilos estaban inmersos dentro del proceso de inte-
gracion de la sefeccibn mexicana, los juegos realizados en otros paises y la propaganda realiza-
da, ello acapard su atencion y por lo mismo la mayoria eligieron a este deporte como el més
importante en ese momento en la television.
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Hemaos analizado hasta aqui una serie de preguntas que estin en relacion con los diferentes
tipos de programas que los nifios ven por television. En la mayoria vemos que los nifios de sus
apreciaciones al inicio del afio escolar haste sus opiniones al final de! mismo variaron
considerablemente, .

Esta situacion fue dada precisamente porque los nifios estuvieron expuestos al curso Educa-
cion para la Comunicacion y pudleron aprender y° comprender muchos aspectos de la
comunicacion y la television.

Esta afirmacitn la confirmamas con las dos Gltimas preguntas de la encuesta de opinion
aplicada al final del afio.

La pregunta 5 de esta encuesta preguntaba lo siguiente: éCOMO TE GUSTARIA QUE
FUERAN LOS PROGRAMAS DE TELEVISION? ¢POR QUE?.

L as respuestas a estas preguntas fueron asf: 9 dijeron que les gustaria que los programas de
t. v. fueran més educativos, 2 més informativos, 19 mdés divertidos, 1 mas violentos, ninguno
més culturales, 1 més sangrientos y 1 no contestd.

éPOR QUE? 6 porque nos divertirian més, 5 porque asi mejorarian_las personas, 3 porque
no todo es diversion, 5 porque aprendo mds, 3 porque conozco més la realidad, 7 porque
algunos aburren, 1 porque habria menos analfabetas, 3 porque me gustan asi como son.

Precisamente, las respuestas a esta pregunta ya implican en el nifio cierta madurez en su
juicio critico, ya que ellos pueden apreciar los programas y pueden deducir, a partir de un
andlisis de ellos, el tipo de programas que les gustarian y el por qué para su transmision. Esta
no @s una valoracion a priori, sino més bien es una valoracion que la pudieron realizar los
nifios después de un pesiodo en su proceso de concientizacion de los programas de television
y de el ejercicio de la capacided de discernimiento que ellos pudieron descubrir y llevar a
cabo a partir de cada sesién del curso EDUCOM. :

La ultima pregunta realizada en la encuesta de Opinién se referia a: DESPUES DE ESTE
CURSO DE COMUNICACION, (CREES QUE HA MEJORADO TU FORMA DE VER
TELEVISION? ¢POR QUE?. .
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A esta pregunta la gran mayoria contestd que si (30) y 5 dijeron que no. Estos respondieron
negativamente dijeron que seguian viendo lo mismo. Los que hablaron positivamente dijeron
que si le ayudé porque shora ven, clasifican y analizan los programas (8), porque ven y entien-
den lo que les quieren decir los programas (6), porque ya analizan lo bueno y lo malo (3),
porque su posicién fisica frente al aparato es mejor (4), porque el ver bien t. v. les ayuda
mucho en la escuela (2) y porque al ver bien la t. v. han aprendido a comunicarse m4s con

otras personas (1).

Con estas preguntas demostramos realmente la efectividad de la aplicaciébn de este curso
EDUCOM en la encuesta primaria. Aunque no se logré el 100 por ciento, o sea el cambio
en los 35 niiios, si se pudo llegar 2 30 de ellos que ya es un porcentaje muy alto. Precisamen-
te la conciencia que ellos tomarcn estuvo dada por el andlisis propio, el descubrimiento per-
sonal de situaciones, actitudes, caracteristicas de los programas y de los personajes.

Estas respuestas, precisamente, nos ayudan a confirmar nuestro objetivo de esta tesis:
Demostrar que la aplicacion de un prograima escolar de Educacién para la Comunicacién,
si coadyuva en la formacién de un juicio critico en algunos nifios de educacion primaria y al

i« desarrallo integral de su aprendizaje.

Con el fin de confirmar este objetivo de manera mads integral, se aplicd una encuesta de eva-
luacion al final del curso para conocer la opinién de! nifio con respecto a las cuestiones diddcti-
cas y de aprovechamiento del mismo.

Esta encuesta consto de 5 preguntas.
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. 2 INTERPRETACION DE LA ENCUESTA DE EVALUACION

La primera cuestionaba al nifio sobre lo siguiente: ¢QUE TE PARECIO EL CURSO DE LCS
MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL, MUY INTERESANTE, INTERESANTE, POCO

INTERESANTE, MALO, POR QUE.

A esta pregunta 13 respondieron que muy interesante, 18 interesante, 4 boco interesante y
ninguna respondé malo. E! por qué fue que los a_Vudé a saberse comunicar mejor:12, porque
era una clase amena 13, porque aprendieron a criticar los programas 4, porque es aburrido 4,
porque aprendi a conocer la televisién 2, -

Pese a que el horario en que se impartia esta clase era bastante inadecuado, en este grupo
los jueves de 12:45 a 13:45 horas, la opinion de los nifios fue muy satisfactoria, no tanto por
el nimero sino por la calidad de sus afirmaciones.

La segunda pregunta decia asi: {CREES QUE ESTE CURSO DE COMUNICACION TE
SIRVA PARA TU VIDA? SI, NO, ¢EN QUE?

A esta pregunta 34 respondieron si v 1 respondié no. {EN QUE? en su manera de ver tele-
vision y comunicarse 18, en que le ayudé a comunicarse mejor 7, porque los sjemplos dados
pudieron aplicarlos a su vida diaria 4, porque al conocer todo esto pueden ser comunicélogos 3
porque conociendo todo. lo dado en el curso puedo opmar mejor soblo ia television 2, y uno

) porque nolo aproveché

- Precisamente, uno de los objetivos de la materia y de los fines principales es que el alumno
aprendiera no tanto conocimientos tedricos, sino elementos practicos que le ayudaran a
formarse y a cimentarse para su vida en este aspecto. Con estos datos creemos que se logré el
objetivo del eurso, ya que la mayoria responde que si le ayudé en su vida diaria.

Las siﬁuientes dos preguntas fueron en relacién a ta forma de trabajo llevada a cabo en el
curso, o sea el uso de juegos, ejercicios, didlogos.

La primera- pregunta decia asi: ¢TE GUSTO LA FORMA DE TRABAJO USADA EN LA
CLASE? MUCHO, POCO, NADA ¢{POR QUE?.

A esta pregunta 24 respondieron que mucho, 11 poco y a ninguno no le gusté; porque
aprendieron a comunicarse y a ver televisién 16, porque hubo poco juego y muchos_'diélogos
y ejercicios 5, porque haciamos de todo 9, 4 porque fue aburride y uno no supo contestar.
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El idea! del curso es que a todos les hubiera gustado, .sin embargo, aunque no a todos les
agradé completamente, a la mayoria si les interesd y en muchos momentos se sintieron moti-
vados para trabajar con sus compaiieros.

Quizé una justificacién a esta respuesta fue que el grupo era muy indisciplinado y costd
mucho al hacerlos entrar en un ritmo de trabajo que antes no habian llevado, ademds de que
el aplicador no tenia la experiencia necesaria para este tipo de grupos. No se puede decir que
fue un curso mediocre, sino mas bien que fue un buen curso, por las opiniones dadas por ellos.

La siguiente pregunta cuestionaba sobre: DI 3 COSAS POSITIVAS Y 3 NEGATIVAS DEL
CURSO DE COMUNICACION.

Las positivas fueron: aprendimos a como ver bien television y comunicarse 15, la exigencia
y el trabajo 3, las ensefianzas dadas 15, a usar la televisién 2.

Las negativas fueron: ia pedagogia usada 7, fue aburrido 5, iban muy rdpido las clases 3,
no hubo mucha disciplina 13, se usdé poco material 1 y 6 no contestaron nada.

~ Para solucionar los aspectos negativos se planted una Gitima pregunta: ¢QUE SUGEREN-
CIAS PODRIAS DARA PARA QUE ESTE CURSO FUERA MEJOR?

Ellos propusieron: mas tiempo 7, més juegos 5, cambiar la forma de la clase 1, que haya més
comunicacibn 3, que haya més disciplina 8, que se organice mejor 2, que Ia materia tenga
una calificacion oficial 2; todo estuvo bien 2 y 5 no contestaron.

Con estos datos constatamos que el curso de Comunicacibn y Televisién impartido al 50.
grado C de educacién primaria del Colegio Renacimiento fue todo un éxito porque los mucha-
chos lograron comprender la importancia de la comuﬁiucién en su vida y el c6mo practicarla
diariamente.

-Asimismo, porque lograron concientizarse, por lo menos en inicio de ia televisién, su progra-
macibn y personajes. Lograron aprender a ver un programa a partir de: la observacién, la intui-
cidn, el andlisis, Ja critica, el discernimiento y la creacion de los programas.

.Porque lograron los riiﬁos sacar provecho para su vida de todos estos conocimientos.
Estamos seguros que estos nifios ya no son los mismos que al principio del aiio escolar.

Ahora ya tienen una modificacion en sus actitudes, comportamientos y habilidades; ahora ya
saben comunicarse y ver televisi6n de mejor manera de como lo hacian anteriormente; ademis
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de que se motivaron para poder transmitir estos conocimientos a sus padres, hermanos y
amigos.

Ahora ya son nifios mds cc ientes de su realidad, de su persona, de los medios de comuni-
cacion, en especial de la television.



CONCLUSIONES
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El desarrolio de este trabajo nos ha insertado dentro de un mundo fascinante que es la Comu-
nicacién Educativa y, en especifico, la Educacion para la Comunicacién.

Como punto final de la investigacion presentads, en 1a cual se nos muestra una alternativa en
esta materia, es conveniente plantear las conclusiones que nos resultan de la profundizacion
tebrica, la aplicacion practica y la interpretacion de esa conjuncién entre teoria y praxis.

Las conclusiones generales que a ti 6n p tamos reGnen todas aquellas resultantes
especificas que se han generado a lo largo de la investigacibn y que nos expresan claramente la
demostracion de los objetivos y los fi nes altimos propuestos en este trabajo.

Con la finalidad de presentar de una manera lbgica las conclusiones, las hemos ordenado en
CINCO rubros que se expresan de acuerdo con los pasos seguidos para el desarrollo de este
trabajo de tesis.

4+ Importancia del Lenguaje Total en nuastro mundo

4 Resuitados de tas encuestas aplicadas en e! curso EDUCOM

4 Conclusiones en relacion al Programa EDUCOM

4 Propuestas que surgen después de Ia aplicacion de este Programa
4+ Sugerencias para tomarse en cuenta en investigaciones posteriores.

Estas conclusiones pratenden motivar y servir de gufa para profundizar en el campo de las
relaciones de los alumnos con las personas, realidades y situaciones que les rodean y, principal-
mente, en las relaciones de este nifio del siglo XX y del proximoe XXI. con los medios de
comunicacibn social.

Por lo tanto, después de la investigacién bresentadn coﬁclufmos que:

El uso del Lenguaje Total, entendido éste como el apro-
vechamiento de todos los lenguiljes existentes por parte

' de la persona para recibir y expresar sus ideas, ayuda al
nifio a mejorar su comunicecién y su exposicion ante los
medios.

La aplicacion de la Pedagogfa del Lenguaje Total a una
alternativa de Educaci6tn para Ja Comunicacion sf ayuda
a desarrallar el proceso de concientizacidn de maestros,
pédres de familia y nifios,
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Los datos obtenidos en las encuestas nos demuestran
que los nifios no estan educados para comunicarse, y
muchas veces no saben como llevar a cabo el proceso de
didlogo y como mejorario; por ello urge educarlos en y
para la comunicacion. '

Las encuestas aplicadas en el curso EDUCOM nos
demuestran que la television ejerce una influencia
fortisima sobre el nifio y que éste no tiene fa prepara-
cibn minima para afrontar esta incidencia.

Los datos de las encuestas del curso EDUCOM nos
manifiestan que la concientizacion de maestros y padres
de familia es da capital importancia para la formacion
del juicio critico en los nifios hacia los medios de
comunicacion social; para ello se requiere formular un
programa especifico de formacion para padres y maestro
con el fin de que ellos también se eduquen en la comu-
nicacion y los medios de comunicaci6n.

La aplicacion sistemética y permanente de una asignatu-
ra o actividad en educacion primaria, segin los datos
obtenidos de las encuestas, nos demuestra ser una
ayuda para que los nifios aprendan a comunicarse, a
recibir juiciosamente los mensajes de los medios y a
acelerar su proceso grupat para que aprendan eficazmen-
te los conocimientos escolares, en un sentido de educa-
cibn integral.

La Educacibn para la Comunicacién debe entenderse y
aplicarse como un proceso educativo, sistematizado,
constante y acorde al pensamiento del nifio, para que asf
se fogre una formacion integral dentro def juicio critico
hacia la comunicacion y los medios masivos.

ta Educaci6én para la Comunicacibn sblo serid efectiva
si se promueve el uso creativo de [a television en el nifio
para que asi se forme en s/ mismo una conciencia
individua! y social que fo responsabilice con su pueblo
vy que sea la base para el desarrollo integral de su
aprendizaje.



Después de la aplicacion del Programa Educacibn para la
Comunicacién constatamos que los nifios inicialmente
aprendieron a comprender y valorar a la comunicacién
como una necesidad vital y fundamental del hombre y
que ello se logrard en buena parte a través de una ense-
fianza sisteméitica y motivadora dentro de la escuela.

Como rtesultado del praceso educativo llevado a cabo
por el Programa EDUCOM se concluye que la compren-
sibn y aplicacibn de métodos y técnicas de comunica-
cion para los niveles intrapersonal, interpersonal, grupal
y masivo en las sesiones escolares, son necesarios para
propiciar el diflogo de los nifios con los demés y asi
enriquecerse con las aportaciones emitidas por otros,

Como resuitado de la aplicacién del Programa EDUCOM
en la escuela primaria, se confirmé, por parte de directo-
res, maestros y alumnos, que es conveniente una materia
que trate aspectos de la Ciencia de ia Comunicacibn y de
los Medios de Comunicacitbn Social, con el fin de
propiciar e incrementar el didlogo entre los agentes edu-
cativos y de educar para aprender a ver y oir los
mensajes de los medios.

El programa EDUCOM demostré que ta aducacion hacia
la comunicacibn y hacia la televisibn dentro de un juicio
critico es un método importante que favorece el proceso
de ensefianza-aprendizaje del niiio en la escuela.

Es necesario en nuestro tiem;::o que la escuela, para
afrontar la incidencia de la television y de los demis
medios de comunicacion en la vida del nifio, propicie el
desarrollo dal juicio critico en el nifio para que logre
- comunicarse con su realidad y con los medios de
comunicacién pero de manera ldgica, sistemética y
constructiva. ’ '

Los datos obtenidos de las encuestas nos expresan {a
urgencia de insertar una asignatura o actividad de
Educacioén para la Comunicacion en la primaria para que
se coadyuve en la formacion integral de los educandos.
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