?Qe:'} )
Universidad Nacional Auténoma
de México \ e

FACULTAD DE ECONOMIA

Estudio de mercado de embutidos en el Eétado de
'Hidalgo. Periodo 1975 1985, Estudio de caso -
Tlahuelilpan, HGO. :

T E S I S
Que para obtener el titulo. de

Licenciado en Economia’

presenta

Juana Guadalupe Monroy Na‘varrej'te«

Director de Tesis: Dr. Jaime M. Zurita C..

México, D. F. © 1987




pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



-A

[PA__INDICE _ GENERAL

CONTENIDO P.P.-
ESTUDIQ DE HBRCADO DE EMBUTIDCS EN EL.
ESTADO DE HIDALGO. PERIODO "'1975-1985
- ESTUDIO DE CASO.. TLAHUELILPAN, HGO.
. & , o ‘
| 8800k zon
: CAPITULO I. MARCO Taokxcb. ‘
1 1l Concepto de Mercado. if
1.1.2 Tipos de Mercado. -

1.2.1 Definic16n de oferta

1.2,2 Factores que influyen en la: elagtici- e
dad de la oferta. - 10

1.2.3 Definicién de demanda. « ‘a2
1.2.3.1. Factores gque influyen en la ‘' A
elasticidad de la demanda. L1300
) " 1:.2.3.2. Elasticidad de la demanda. 14 :
' 1.3 Precios. - H B
1.4 Comercializacin. s A } 20
1.4.1. Canales de comercializacién. 21
1.4.2. Estructura de los canales de comercia | .
lizacifn.- B
1.4.3. Funciones de los canales de comercia - 7
lizacién . ; ] 24
"1.4.4. Identificacién de los canales 26" o f
28 .

" 1.5 Aspectos Locacionales.
,:cnprruz'.o II. ASPECTOS GENERALES DE LOS EMBUTIDOS.
72.1‘ Relacifn entre la- ganaderfia porc!cola y la in b
7 dustria de los embutidos. " 132
'2;2 " Importancia nutritiva de los emhutidoa. 35
2.3 sxtuacien actual de la industria de los embuf

tidoa. . . “50




B

*x INDICE GENERAL

CONTENIDO

CAPITULO III. EVOLUCION DE LA PRODUCCION E INDUS-
TRIALIZACION DE ALIMENTOS 'EMBUTIDOS
1975-1985. ;
3.1 Consideraeiones Generales.

3.2 Comportamiento del PIB y la Industria Hanufac
turera.

3.3 Produccxdn manufacturera~ Productos’ Alimentici—

os, Bebidas, Tabaco y Embut;dos.
3.4 Carnes y LActeos.

"CAPITULO IV. PERFII, DEL MERCADO DE EMBUTIDOS EN-
- EL ESTADO DE HIDALGO Y SUS PERSPECTI
VAS EN EL PERIODO 1985-1990.
4.1. Definicidn del Producto.
4.1.1. Caracteristicas de los productos.
4.1.2. Bienes sustitutos
4.2 - Area de Mercado.
4.3  Anflisis de la Oferta.
4.3.1, Caracterf{sticas.
‘. 4.3.2. Oferta Actual.

'4.3.3. Empresas y Estados productozes de embu
tidos.

4.3.4. Elasticidad 'de la oferta.
. 4.3.5. Proyeccién de la oferta.
4.4 Anflisis de la demanda.
4.4.1. Comportamiento de la demanda.
4.4.2. Proyeccifn de la demanda.
4.5 Comercializacibn.




INDICE GENERAL

CONTEMDO L .

4.5, 1 Canales de comerc1alxzacidn

“4.5.2, Importancia del empaquetado para la
] o 1ndustrxa dela, carne,

‘4.6 'Balance de Oferta b4 Demanda.
4.7 Analxsxs de. los Precios.
‘4.8, Localizacién.

VRESUHBN ¥ CONCLUSIONES

: :BIBLIOGRAFIA

'meo ESTADISTICO




D

"IUNLICE DE CUADRO.S :

© CUADRO No..

‘Consumo diarie promedzo de . alxmentos

Consumo calorlco protéico per- cépxta en

~ - Valor nutritive de 5 embutidos tipicds

thficipaciﬁp porcentual de la indus-

"PAGINA No. . -

famxl;as rurales-_;__;____i_'_;__;__;__;;;;::_

Evolu:x&n del enpleo v 1a product:v;dad '

naclﬂnll —————————— e ey T W e - - -

;Bxibtenciésjganddéras por especic.
rNaCjbnal. (miles de~Cabezas) S e

. Sacriflcxo Nacional de ganado por: aspe‘
"cie, (Miles de Cabezas) ~_;,;___;__,__~;;_;“_

"Indicadores financieros de la industria

-Evolucz&n de la. estructura de la oferta
de carnes _______ e e mee e e ar ;e

‘tria de la carne __; __________________________

de la carne.- (Millones de pesos) ______._._.._.

per—c&pzta _____ L S ST '_;'38"'

T

s9°

- .
) 6;-57*

‘67'.'




E

"INDICE DE CUADROS:

Produccién de carne de cerdo macional _________ .68
Producto Interno Bruto. Periédo 1975-
1985. 'Millones d¢ pesos, a precios de L

e R L R S GRS PNPI NP £ X
Producto Internc Bruto. Gran Divisién

3. Industria manufacturera. (millones .
de pesos, a precios de 1970 ______ _______ I ¥.1.
Oferta Nacional de carne de cerdo y Va
lor.  (miles de PeSOS) . _ o o e 145
Produccibn de la Rama Industrial de -

. Preparacién, Conservacibn, Empacado y . )
Enlatado. de Carnes. (miles de pesos) _____.____. 146
Fabricacibn de Leché Condénsada.'ﬁfapg' i
rada y en polvo, (miles de pesos).____________ 147
Produccibén. de Carne Porcina y Eﬁbutidos e
en México. 1972-1985. (Toneladas)_____.._.____ 2148
NGmero de Establecimientos de 1a Indus
tria de 1a CaTne_ _ _ _ o o ___-. 83

© Evolucién de la Estructura de la Ofer- SR
“ta ‘de Carnes’ : ‘ : oLl B4




P

EEND T CE b CUADROS

' .CUADRO No. . 'PAGINA No

20 Produccibn Nacional 'de Productos "de - R
© . la Ofcrta de¢ Curnes- . _____ R ST 84
21 Produccién Nacional y Estatalj Impor-

_taciones y Exportaciones de Carnc. de’

" Cerdo en canal. (Toncladas)____§_____;_,___;i_149~
22 Poblacibn dei Estado de iidaigo de -
3 afios a mis dec 60 afios. Poblacibébn -
total segln sexo_ ___ . _____l_ il .o 150
23 Consumo per-cfipita de la poblacién ur-

" bana nacional de cmbutidos y carnes -

frias. (9/afo) ___ _ . _ ... . L _ il ____i___.... 150
24 Consumo per-cpita y Oferente de carne
de cecrdo en el pais. .(kg/ano y Tonelada) ____ 151
I TR Proyeccién de la Demanda Nacional. de" ;
Carne de Cerdo en Canal . ____________._______ 152
26 . Precios de Jamén ________________ - e - 153
27 - ‘Precios de los Productos mencionados en

en el cuadro. (Perifdo 1972-1986). R
(Precio/kg.) ’"




| F'A'CU»LTAD DE ECONOMIA

SEMINARIO -_s__zn.l_@ arq._ﬂﬁ_sgc_rgn_zgan.so___..___. S

PROLOGO-

 FE-UNAM-1982__




para mis. padres:
Modesto Monroy Gutlérrez y
- Josefina Navarrete de Monroy.

Con reconocimiento especial y gra-
cias 'a su valiosa cooperacibn al -
Lic: Juan José Garcfa.

A mi asesor.y director de tes1s
: Dr. Ja1le Zurita Campos.
. .Con su valiosa visién sobre las
:cienc1as ‘éconémicas y socxales -
“.he logrado la ternxnacxén de es-
ta tesis.

EL

PROLOGO :

Con el mfs grande carifio y admiracién

Con carifio para mis hermanas y hermano.

Con Tespeto 'y agradec1m1ento,,a,

" Economfa por la educac16n profe

'JUANA GUADALUPE MONROY NAVARRET e

[¢]

\

los profesores de- la Facultad de

sional’. que obtuve.

AUTOR. R U ;. g

30 de agosto de’ 1987




-

‘Agradezco la informacxon que me Eue‘

proporcionada por 1as dxversas ‘Sem~-—

. r,_: l" »cretarias de Estado-

‘Secretaria ‘de Programacidn y Presupuesto;

rSubsécretaria de Ganaderia, S.A.R.H.

.Gosierhofael Qstadp de‘ﬂidélgo.

_Ademds de otras fuentes:

Instituto Nacional de la Nutricién -

Hemeroteca Nacional.

econdmico-social.




SEMINARIO _§E_r.4.___rg_§n._$_£_r_c>____a_x.z_c_o_ ________ S

 FE-UNAM-198__.7.__

FACULTAD DE ECONOMIA |




”-,de esta industrla a fxn de aclarar tanto.las perspectivas como'

INTRODUCCION

.. La’ presente investigacibn s tiene como prop&sito central, po-
ner ‘de relieve la importancia del citado estudio. de mercado gg"
nn'proveedot de recursos necesarios en desarrollo de las acti=-:’

vxdades industrlales, lo que. justifica plenamenfe un én&lisi§¥‘

la problematica en que se encuentra xnmersa. tanto a nxvel na-‘;7.

cxonal,como a nivel estatal.

Antes de 1980 se ha observado gue los productos que se consu-—-
men en este caso los embutidos, son cada vez mas‘prohibitivos;.
'deb;do a gque éstos dnicamente son consumidos por la clase de -

nxveles de ingresos altos y medxos.'

Por tal moEivo, se ha’renlizado un- estudio de mercado para 4:
~'obsetvar la posibilidad de instalacifn de una planta de embutx:
dos de carne de cerdo, debido a que . el Mun1c1p1o de Tlahuo—:;
”ﬂ_lhlpgn. Hgo. llena los requisitos necesarios para 1a xnstala--‘4“

"e¢ién ‘dé la misma.’

El principal motivo que me indujo a abordar el tema de: "El --'
mercado de los meutldos .en el Estado de Hidalgo 1975-1985%, — . °

es que en el perzodo 1970 1980 fue de agudlzacxﬁn para la cri-i‘k

*/ El disefio de mi tesis se basa en el Método RAz—ao, en la
investigaci6n econémica - (N. del A.)

’*'/ Para la xealizacién de &sta investigacifén estuvo fundamen
tada - en la metodologfa del ILPES.
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sis alimentaria, y pensando esta investigacibn puydiex:a ser;un—..— ‘
‘aporte para la dismiﬁuciﬁn de los problemas alimentarioé, y. al.
ejercer influencia econbmica-social, al consﬁmo de la carne cé
mo alimento b&sico de la poblacibn. Objeto principal del mis—~
mo, es el de verificar si realmente la comercializacibn de car
ne de cerdo y sus derivados puede tener. influencia econbmica -
soore los fenfmenos mis decisivos de la crisis regional que se
‘esti régistrando en el Estado de Hidalgo, asi como conmprobar o
dé-éaprobar, si los problemas ﬁienen estrecha relacién‘con la -
evolucidn econbmica y social como es la hipGtesis, en la insta

lacibn de una empacadora en el mencionado manicipio.

La importancia en la instalacifn de una planta de embutidos de
carné_de cerdo en el municipio de Tlahuelilpan, Hgo; radica en
15 existencia de insumos neg:esariois para la alimentacitn del -
cerdo, infraestructura, mano de cbra y un mercado potencial —--

que es la ciudad de México.

Por lo antes expuesto, se propone que en el pais se realicen veg_' »
tudios econdmicos (estudios de mercado), para que. el crecimien,
to de esta rama industrial de la economia tenga una repercu- -~

"'8i%n. en la captaci®n de ingresos en el irea alimentaria.

Para abdrdax: el problema a que se ha enfrentado esta industria,
como se indica mis adelante en el marco tebrico, es un instru-
‘ mento muy importante, ya que permite de una manera. objetiva -
“ilustrar las interrelaciones gue se dan entre loé diferentes -~

sectores de la economia en relaci®n a la indust_ria de la ,-i. .




carne y su interdependencia, mediante el instrumental matem&ti
©O que permite visualizar de una manera obj‘etiva la situacibn

real a que se-enfrenta y tener asi posibilidades de proponer —

medidas correctivas.

La hithesis,y categorfas empleadas en esta investigacién, tie
nen.su origen en la experiencia personal de mi trabajo, durante
‘su démostracifn se emplearon algunos términos, estos son: Pro-

ducto’ Interno Bruto (P.I.B.), Oferta (O), Demanda (D), etc.

III

guis en el proceso de investigacidn.

~.. Al.continuacifn presento una visién de la sccuencia que se si--

dios de mer-

INSTRUMENTO
: : DE POLITICA R T
‘METODOIOGIA fMETODO|TECNICA|]INSTRUMENIO| BOONOMICA { FUENTE S
S sintético Investigacifn | Fichas hi— | Sfntesis del Diversos auto
CCAPTTULO I Bibliogrifica | bliografi. pntos de -| res :
cas ) teorfa eco— '
némica -
Analftico Investigaci@n {Fichas bi— | Sfntesis de | Anuario Esta—) -
Sintético Bibliogr&fica {bliogr&fi-— | las princi- | dfstioco de la |-
CAPITULO II : cas pales esta- | S.P.P. B
. Estadfsti-- [Afsticas pu ! :
cas —
por S.P.P.
Analftico = |CAlculos Es— |andlisis Es |Cdiculos Es | Sistem de —-
ICAPTTULO IITI | Sintético tadfsticos tad{stico tadfsticos | cuentas nacio—
. R nales S.P.P. "
: Analftioco Investiga-——  |Anflisis de |Diversos au-{Datos de inves |-
S Sintético cién de cam- {la situa—— |tores para - tigacién direc
" PAPITULO . IV| ~ po lcién del — ]la formula—) ta. T
; . mercado cidn de estul

' Fuente:. Propuesfa por el Director de tesis.
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Explicacifn del Gui6n Preliminar

",CAPITﬁLo I. En este capftulo, ptetendo‘propofciona:’dné Vi;-—qh' 
“‘sisg.éenefal de 'los aspectos tefricos microeconémicos,,quérson"
v bisicos para -la realizacion de un -estudio de mercado, seﬁélgn-‘;

'do dent:o de la descripciﬁn los conceptos de mercado y sus dl“-

ferentesrtipos, damanda, oferta, precios y conercxallzacidn.”'

' :,cA?ITﬁLO II. El cual se ;itula Aspectos Geneiales de los Emﬁué k
'Jiiéos; tiene como propdsito, realizaf un anilisis. de i; xe}a—iij
cién qﬁe:e;isfé entre la ganaderfa porcfcola y 1abindustr£d de u
:103 embutidos. A nivel general se hace una resefia de la impbg
"tnﬁcia nutritiva de los embutidos con respecto a.su édntenido
pxotéico y ademis la sxtuacxdn actual que presenta la indus-m=-'.

tria de los embutidos.

CAPITU‘OVIII. En este capItulo, intento explicar el comﬁdrta——uf
‘"miento del Producto Interno Bruto de la Industria nanufacture-‘;f
';bra,'anulizando la sub-xama que comprende Productos Alimenticio:-;
Q,Bebidac, -Tabaco y Enbutidoa. para finalizar se hace’ un an&li-.:fiy

e sis del apartado Carnes y Lécteos.

-CAPITULO IV. Finilmenge. se presenta un estudio de'mércado co-_
mb propue-ta para el establecimiento de una planta.de émbuti-ff“
"'dos ‘en el Estado de Hidalgo, y se realiza el anflisis respecti’

vo para demostrar su factibilidad.

. El Método RAZ: 80 en la investigacidn econGmica modelo emplea-




P tios, y en segunda, la produccién considerable de_gqi:, alfal— ;

. do en’ el desartqllo de la tesis.
CARACTER DE LA INVESTIGACION

1y Monografré- 2) Estadfstica:

3) Per;odo desde 1970 hasta —-—5-
1985;

4) Referzda al caso de un estudxo de mercado.'

3,”uétdd01§gicamente, el disefio del proceso de 1nvest;gaci6n 10 -

.. .pldntearé por etapas, gulsndcme por el MRAZ: gow ‘en la investz‘:

\f,gacidnf
ETAPA No. 1.

PLANTEAMIENTO 'DEL - PROBLEMA

- JUSTIFICACION .

vMﬁltiples Y ptofundos son los problemas que prevalecen en ﬁues

1tro pals; sin embargo no es posible aboxdarlos en su con]unto.
. Po: ello, he conszde:ado conveniente tratar un tema concreto, EE
_3feme:gido de: una ‘realidad objetiva, de Tlahuelilpan, Hgo., mi -

‘:kpugblo natal. La idea se origind al -cbservar dou situnciones .

’iobzenalientes. En . primera, la exxstencia de ttca granjas porrt
~:c£colas que vanden ganado porcino en pxe a prec&os inte:totel

Vul valor de cada cexrdao, que solo beneficia a los intermedia-~- .

ta.,trigo:y cebada, tanto en el lugar como en sus'al:edgdbrc-.

* gzurita, C. Jaime. 'El Mé&todo RAZ: 80 en la Investigacién Eco
. n6émica.. ENEP Arag6n UNAM. ‘Mimeo 1984v p.p. 1= 100 (N Qel A )
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. lo que fé#oreée la produccién de cerdo a costos m;é‘bajos}'[ﬂg',
chos Que considero de suficiente importancia y juétificablé# -

o para‘;a~;éhiizaci6n de un éstudio'de'mercado que ﬁermita diag¥
ncétibarrla/insﬁalaciﬁn de una planta de embutiabs‘én lafehti-lr

dad sefialada.
FORMULACION DEL PROBLEMA
Li~m§nera m&s  correcta de plantear un problema es elaborando = L
. préguntés de tipo general de tal manera gue &stos otorgﬁen in-

‘térrogantes especificos: por le cual se plantea lo siguiente= 

a) aés suficiente la produccién de ganado porcino para abaste-

cer una planta de embutidos?

.b) ¢Existen elementos como infraestructura, mano de obra;-para,5

la instalacién de una planta de embutidos?

- ¢) -¢Existen demandantes suficientes en el mercado potencial; - =

Y ciudad de México?

:d) ahe quéimanera beneficiarfa la instalacién de una planta de

~embutidos al Estado de Hidalgo?

‘e). ¢Qué tan competitiva es esta industria en términos de pre=-

cio, calidad y de que manera puede contribuirse a su fo:ti;

% Zurita, C. Jaime. Opus Cit. p.p. 25-30 (N del A.) -
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. lecimiento?

‘£) ‘¢Cudl es la tendencia de 1la induStfia de ‘los embutidos en -

‘el Estado de Hidalgo?
ETAPA No. 2. El. MARCO TEORICO CONCEPTUAE

khfbriﬁcié;os'de loé ﬁa‘srse da por texminada la fase del "ﬁesgif
rrollo Estabilizador®, en 1971 se manifiesta la crisis on los
Sectores Agrfcola y Ganadero, ya gue la':aaé‘dé;sus cré?imién—rl‘ 
tos ‘es inferior a los incrementos poﬁlacionales Y menor alr§rg
cimiento de otros sectores, gue por ejemplo, el industrial ne-
cesita materia primarias para su ekpansiQn, en raz§n'de que h#
venido acusanao‘una tendencia a la disminuci&n; para 1976, el
cambio de la paridad del pesc mexicano frente al délar, son --
algunos de los fenfSmenos que nés llevan a reflexionar a cerca
del sistema econfmico mexicano, encontrando como relevanteé —_—
'cuatro problemas que requieren inmedlata soluc16n- a.- La in--
4 flaciﬁn, b.— Bl dasempleo, c.- La Deuda Externn, d.— La Baja - -
del Salario Real.

Ld'elabdraci6n de planes nacionales. ha é;do una de las alte;pgﬁ

tivas que se han considerado como m&s importéntgs‘para c ?rahy
;re-ta; los gtaﬁe-~prohlema§ econfmico-sociales, a iog queigé -
enfrenta‘nuesfro pafa. Estos blanes-nacionales basados en. los
Vregxonales y éstos a su vez en programas dque tengan como ‘base .  ‘

los proyectos de inverslbn, fntimamente relacionados, de tal -
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‘  m@nera que petmitankoperar eficientemente y lograr losyqueti-
?;vps plaﬁteados. En la consecusifn del desarrollo econfmico na
-‘éiohpl bermiten fesaltar la inportancia del anflisis regional

fqué:désag;ega los renglones globales y estudia su comportamieg

to, al mismo tiempo que nos lleva a conocer las regiones atra-.

sadaa;y;1asvdeadrrolladas gue asignan locacionalmente los re--r

‘cursos y factotes econ®micos para su uso miAs racional.
. Regifin no es una zona determinada exclusivamente poxr factores’

) p:oducto territorial ‘que emerge a la realidad como consccuen——
'»ciu de la inte:accién de variables ffsicas, natutales, econdmx
cas y culturales -o sea- que la regifn aparece en un aspecto -

£fsico y modificado por el hombre.

De. é&sta simbiGsis surge el concepto mismo por su naturaleza -~
-que ademls es multifacético ¥ susceptible de diferentes inter-
"ptetacionel. En adem&s una unidad gque asentada ffsicamente ‘80
'bre un espacio geogrﬁfico. estd determinada al mismo. t;empo —_—

' 'cen ‘sus -actividades econSmicas.

“En’ nuestro pafs, la industria -actividad econémica con caracte

’t!i;iéin‘muy mgicudas— se encuentra ubicada en sﬁlo,algungn,;g

v‘v;nui; contribuyendo a un desarrollo regional desequilibrado y a

se establece la necésidad de estudiar, evaluar y detectar 16; 

yfilico-nkturales —tampoco es una zona voluntaria- sino qué es

' por un e-pacio econdmico dominado pox las influencias que ejer,;_

un ma:cadovintérno reducido.  Para contrarrestar &ste hecho, - i
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;réﬁu;sos produétiQos de las regiones que actualmente‘se‘enCuégji*
iiah marginadas y proponer alternativas de desaircllé. Eééq_%
]es-posiblé a través del desarrollo de sus recursos natﬁ:éles-fif
';que'pueden“ser aérovechados para su desarrollo eéénémicdude ca
7‘éa~£egién, como unidades mInimas capaces de ser planeadas, ana

;tlizédés y ejecutadas en forma independiente.

‘Tal, la importancia econfmica del sector alimenticio- en ei Esg=-
' ¢ado de Hidalgo, motivacisn del presente trabajo y lograr la .-
““instalacién de una planta de embutidos, en el municipio de Tla

- huelilpan, Hgo.

Para el aprovechamiento racional e intensivo de los recursos -
productivos existentes en la zona estudiada,»la'mejor uﬁili;a—

. cibn de los recursos monetarios —de- por sf escasos en nuestro’

' pafs -y la alternativa viable- que a corto plazo- lograr& ——=-.

creaxy nuevgs‘fuentes de empleo, derramar ingresos en la popla?zv;r

"’ cién y contribuix al ensanchamiento del”mezcado‘interné..etC;'f;ﬂ
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ETAPA No. 3. LA HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

- La hipﬁtesi5 que se presenta es una respuesta tentativa en pri
:méra inst&ncia al problema que surge de la observacitn del ob-

jetivo de estudio,'yves la siguiente:

"Es impbrtante la instalacifn de una planta de embuti

dos de carne de cerdo en el municipio de Tlahuelilpan,
Hgo.; dado'que existen los insumos necesarios para la

alimentacién del cerdo, infraestructura, mano de obra -
y el mercado potencial que es la ciudad de Mé&xico, lo

que justifica plenamente un estudio de mercado".

“La Industria Alimenticia en sf no tiene un peso importante den
tro del PIB, pero como “"producto final" resulta aceptable para
satisfacer hasta cierto punto, determinadas necesidades protef

nicas para el organismo humano.

JUSTIFICACION -

En Tlahuelilpan, Hgo. existen tres granjas porcicolas, 1as cua
les venden el ganado porcino en pie, lo que es desfavorable pPa
ra la regifn, debido a que no se le d&a un mayor valor agregado

al producto.

Sin embargo, favorece altamente al intermediarismo en Tiahue--
lilpan, Hgo. y sus alrededores; debido a que se produce mafz,~
.alfalfa, trigo, cebada; lo cual favorece la produccifn de car-

ne a costos m&s bajos.
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Dicho lo anterxor, se justifica plenamente la reallzacién de
un estudlo de mercado-a fin de diagnosticar si exzsten los —i
elementos suficientes para la instalacifn de una planta de em’”

butidos en esta regidn.
ELEMENTOS LOGICOS

;,Esta hipétesis se basa tanto en la observacidn, éomo en la —= - :
. lectura-de material que aborda la problematica de esta indus-

tria.

La investigacifn que me propongo desarrollar, tiene su base ~
eﬁ estadfsticas, estudios y propuestas, tanto en drganismos -
que regulan esta industria como por las propias unidades pro-

.ductivas.
- OPERACIONALIZACION DE LA HIPOTESIS

ha!QperacionAliéacidn de la hip8&tesis, eé un proceso gque im=—
lélica someter a prueba y/o verificacifn de una hip6tesis 1165

"dbyderlokahsttacﬁo a lo cdncreto en primera aproximacidn,‘y -

al final del procesc se procedera al revés (contrar:estando el

flnal) con el inicio: resultados en la teorfa.

En primer. lugar, se requiere trabajar con datos extrafdos di-
rectamente de la realidad sociceconfmica objeto de estudio -~-

{pero correspondiente a sucesos pasados); para ello, es nece-
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sario operacxonalxzar las hip6tesis conceptuales (hacerlas e~
mostrables, verificables}) con el f£in de hacer descender el ni-
vel de abstraccx&n de las variables y poder manejar sus refe——
‘rente5>empir1ccs. Con &sto se pretende explxcar que caaa pna'
‘dé las variables se desglosaron, a través de un proceso de de-
d@tcién 16gica e‘indicadores que representan Ambitos espec$fif
cds‘Qe las Qariables y se encuentran en un nivel de abstidcq—-
éién_in;ermedio. Los indicadoresipueden medirsé_mediénte'opé—”
raciones . (Iindices), o investigarse por medio de ftems o pregun
tas que se incluirdn en .los instrumentos para recopilar la in-.

'formaciﬁh (éuestionarios, cédulas - de éntrevistas,‘éuia de in--

vestigacién).

A este procesoc de operacionalizacifn se le conoce también como
deduccibn de conseéuencias verificables, va que serfan las re-
laciones entre indicadores las que se someten a verificacifn -

empfrica (preguntas independientes con preguntas dependientes)}'
{En este pxocesélse debe tener cuidado en la‘seleccién de los -
‘indicadores, aceptando sflo aquellos que después de un anfli--

‘sis crftico, midan efectivamente 1las variables en cuestisn.

La operacionalizacifn de las variables permitir4 disefiar los -

instrumentos para recopilar los datos que se utilizar&n en la
‘verificaci6n de las hip6tesis (cuestionaries, gufas, etc.) pa-

ra €sto es necesario cruzar o0 relacionar las preguntas de los

indicadores independientes; al probar esa relacifn estar4 pro=-
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banddiautom&ticamente la hip§tesis conceptual, .en la ﬁeoria'pg

ra luego ejecutar el disefio’'y luego comprobar la hip6tesis, --

etc.

>A continuacién expondré el esquema de. analisis bmvarxado, pro-

puesto por el MRAZ*8Q para operacionalizar la h;pétes;s cen——-
‘tral.

ETAPA ﬁo. 4.  ESTRETAGIA PARA VERIFICAR LA HIPOTESIS

Esta etapa es la sintesis de todas las anteriocres y la base pa’
ra la siguxente, ya que en esta etapa se resume todo el conoci
miento o desconocimiento sobre la metodologfa y las técnicas -

de investigacién econ®mica necesarias.
. ot

Una vez operacionalizada la hip6tesis, se procederd a disenar

los instrumentos necesarios para buscar datos en la prictica.

: Ld forma o el prbcedimiento a'segﬁir'en el proceso de esta'in¥
: veltigacidn en partxcular, serfa el siguxente- las actividades.
a xealizar asi como : 1os lugares a visitar y los métodos y téc-

" picas a utilizar,.se sintecizar&n en 105 cuadros siguientes.

#* Zurita, C. Jaime, El M&todo RAZ: 80 en 1la Investigacién Eco-
némica. ENEP—A!ag@n-UNAM. Mimeo 1984; pp. 1-100 (N. del A.)




ANALISIS BIVARIADO

(ptoceduﬂien:o para operacicnalizar la hi.pdt:csis)

Es importante la instalacién de una planta de emhu’tidosb
de carne de cerdo on el Municipio de Tlahuelilpan, Hgo.:

HIPOTESIS

dado gque existen los insuvwos necesarios para

cién del cerdo, lnrraestructura, mano de obra y .el.merca
do potcncial que es la ciudad de México, lo que justifi=
ca. nk

e _un_esiudio. da mexcado

la alimenta

VARIABLE INDEPENDIENTE*

La existencia do los insumos necesarios para a --

alimentacién del cerdc, infraestructura, mano de =

obra y mercado potencial.

l

I

X1

X2

X3

X4

|

La instalacibn ce ung

VARIAB]

ne de cerdo 'en el Mu
Hgo. DR 1

T

x5,

Volumen de pro
duccién de ‘ga—
nu"do porcino,-
suficiente.

Insumos ¢ infra
pstructura y ma
ho de obra.

Mercado Potsn-
cial.

Restricciones
a la instala--
cién de plan--
tas de embuti-
dos por parte
del Gobierno.

JPosibilidades -
ke exportacién.

* La variable independiente condiciona a la variable dependiente.

Y1 X2
Desarrollo =~ Desarrollo so-| 1
econbmico re- cial.y mejox = r

gional.

perspectivas ~|. |
de vida de la
poblacién. -
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ANALISIS BIVARIADO
) (procedimien:o para operacionalizar la hipStesis)

HIPOTESIS

poxt.mtu 1..\ instalacibn de una planta ce embutidos:
do carne de. cerdo en el Municipio de Tlahuelilpan, Hgo.
dado que ‘existen los insunos necesarios para la alxmenta
«€ién del cerdo, infraestructura, mano de ocbra y cl merca
do’ potencial que es la cigddd de México, lo que justifi- |
ca_plenamente.un estudio de mexcs

|

VARIABLE DEPENDIENTE

bgra' la

La instalacifn ce una planta de embutidos de car
i mano de

ne de cerdo en el Municipio de Tlahuelilpan, -~
Hgo.

T ] I I L

I

Y1 Y2 X3 X4

¥s

0%

Desarrollo -- Desarrollo so-~ Incremento en Marginacién so
econémico re-

cial y mejor el PIB regio- cial,
gional. perspectivas - nal.

de vida de la ‘
poblacién.

ibilidades -

Incremento al

ingresa fami-
liar,

Generacién de
divisas para .-
el Municipio.
y el pafs,
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El_procedimiento seguido para demostrar la hip8tesis fue el Si.‘

. guiehte:

= Se ha realizado la recoleccién de libros que intérésan'sqbré-i
el tema objeto de inveétigacién. ‘

u—:sa han consultado tesis apegadas sobre el tema.

-~ Se han consultado revistas apegadas al téma.

- También se han elaborado fiéhas, se han analizado cuadrdé;dgfv
censas estadi{sticos y se ha procesado la informaci§n“para su

md&s ficil interxrpretacidn.

- Se consult8 el SECOBICH,. en donde se trat@ de obtener - -
datos de diversos palses, y donde se obtuvo informacidn a
cerca del aspecto nutritivo de los embutidos, y &sta fue ex-
clusivamente de Estados Unidos.

- Debido a gque en ningGn lugar en el Estado de Hidalgo, ni en
la ciudad de México existi6 una fuente de consulta de serie
'hithrica de precios para el Estado de Hidalgo; se tuvo gue

" ‘tomar la alternativa de que'la consulta de ésﬁé serie h;uté- B
ficg fuera a nivel nacional a partir de 1975-1985‘y.1ad,fqur

tes fueron peribdicos como: La Prensa, Excelsior y El Univer <''.:

sal.

.La siguiente tesis que presento surge en funcifn de la hipSte-

‘sis bfsica de investigacién a través de un estudio de mexcado,

el cual ha sido desarrollado y elaborado. Asf mismo fue demos
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trada en un 80% pPor lo siguiente:

Falta de informacién por parte de las empresas privadaé, que
surten al Estado de embutidos y ademds la escasa fuente de da

tos que el gobierno del Estado de Hidalgo pudo propercionar.

La Hipotesié Bisica de Investigacién que a continuacién enuh—

cio sigui6 la sigquiente estrategia.

Con respecto al método de la Ruta Critica sirvid el 55% y no

sirvit el 45%.

Todos estos métodos y técnicas, han tenido como punto de apoyo

. principal  (m&todo) el RAZ-80*.

En el desarrollo de esta invéstigaciQn, el problema que tuve . ~.
fue en el desarrollo del capftulo III en el aspecto de la rea-
lizacibh de los cdlculos estadisticos y el grado de di:icultad
p;¥a la tefminéci@n de este cap;cﬁlo fue de un 50% y ademga:iév
- gfat la interpretacién de las cifras, debido a que me encontré
conllas siguientes restricciones de informacifn: los dato§ ob~-
tenidos de la Secretarfa de Programacifn y Presupuesto respec-
to a la industria objeto de estudio, se presenta de una manera
muy general y cifras dema;iado agregadas, con respecto a los -
-datos 6btenidos por la-subdireccipn General de Ganaderfa, (Se~

cretarfa de Agricultura y Recursos Hidr&ulicos). . En el Anua==-

* yéase: Zurita, Jaime. El RAZ-80 en las pautas de la investi-
gacién econbmica (N. del A.).
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rio Estadfstico, proporciona informacifn solamente en términos
wde volumen de produccibn, capacidad instalada, importaciones y.'
consﬁmo aparente en t&rminos globales, no apoxtando informaciQn”
sobre precios por kilogramo de embutidos; en s;ntesis, existe-
una gran dispersién y hermetismo sobre toddkeﬁ materia de pre-
_cios,'y tecnologfa empleada, por lo que la Asociacién Nacionél,
fde'Empécadoras de Embutidos deber;a proporcionar esta informa;

cibn.
OBJETIVOS GENERALES DE LA INVESTIGACION

Entre los objetivos de tipo econfmico que se pretende alcanzar
con la realizaci6n de &sta investiqaciép, destacan por una par
te, lograr demostrar la importancia que tiene el municipio de
..Tlahuelilpan, Hgo.; para el establecimiento de una planta de -
:embutidos y de esta manera por medio de la realizacipn de un -
estudio de mercado se de beneficio para el Estado de Hidalgo -
T en él aspecto econémicé; salarios, absorber mano de obra'y eg-
. pecfficamente vender los diferentes productos a precios meno--
res a los que actualmente existen en el propio Estado como “en

la ciudad de Mé&xico.

Una vez que se conace el comportamiento de este fendmgno, es -
m8s factible su control, del resultado de este trabajo se pre-
tende obtener elementos para que las personas que estén intere

‘sadaé en el tema, tengan elementos para un anflisis m&s p#ofuﬂ

do.
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En_ lo personal, esta'investigaci@n tiene el prostitc de acla-'
rar algﬁﬁas dudas, con respecto a la iocalizacién del munici--
pio, lo que sé lograri en la medida que,résﬁelva‘las #;gguntas’f
- que dieron origen a la presente investigacién, adem&s lleva el

prop6sito de obtener mi tftulo profesional.

1) Una vez obtenidos los datos: a) los analizarxé&, b) héré an—'

tesis de los datos mis importantes,c) los procesaré (manual),‘,7

d) Lnterpretaré la informacién y tabularé.

2) Haré resumen y conclusiones del andlisis hecho de los datos
2.1. Generalizaciones Tebricas.
2.2. Conclusiones.

2.3. Contrastaré la experiencia prdctica con la teorfa.
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CAPITULO 1.- Marco Tedrico

Este trabajo trata de ubicar y conocer la industria de los embu

tidos establecida en México, relaciondndola en el concepto del

.sistema econdmico a fin de permitir el conocimiento de su desa-~

rrollo tanto a nivel nacional como a nivel estatal. Por ello -

evocamos los elemeritos cualitativosry cuantitativos de las va--

riables mds importantes. En primer lugar tratamos de ubicar es

ta industria dentro del sistema de economia de mercado, o sea —
una economia cimentada en la iniciativa de los productores pri;
vados, la libre empresa, la concurfencia, los consumidores, la
intervencidn estatal y las fuerzas del mercado. Lo anterior —-—

nos lleva a ubicarnos en cada uno de los agentes econdmicos que

intervienen en la economia.

1.1 DEFINICION DE MERCADO

Este. concepto se define como el lugar donde los cempradores y -
vendedores entran en relaciones econémicas directamente o a tra

vés de intermediarios. Si se toma en consideracidn la geogra-=

fia se definen los mercados como mundiales y locales. "Asi mis-
mo, pueden existir mercados especializados y no especializados,
aunque pueden existir tantos en funcién de la clase de bienes.-

"Asi se tienen mercado de valores, de capitales, de bienes rai--
‘ces, etc.

En nuestro sistema econdmico como apteriormente se seflald existen
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dos.tipos de mercaﬂo, el primerd corresponde al mercado de compe
tencia perfecta y el segundo al delcompeéencia imperfecta.-'Se -f
define el mercado de competencia perfecta por sus prin:;palé§ ca-
racteristiéas las cuales son: Homogeneidad del Bien que se' Cam——
-bia, Atomicidad del Mercado, Transparencia o Nitidez y Fdcil mo-
vilidad de los Factores. Es decir, cuando se habla de homogenei‘
dad del bien, trata de explicar gque se refiere a un hercado de -~
un bien especifico. En cambio la caracteristica de atomicidad -
trata de explicar que existe en el mercado un gran nimero de com
pradéres y . de vendedores, guienes compran y venden poca cantidad.
de bienes de tal manera que sus niveles de venta o de compra ho
les permite influir en el precio del prdducto_en cuestidén. La -
‘nitidez del mercado busca explicar el conocimiento pleno que tie
nen tanto vendedores como compradores, asi como los niveles de —
transacciones que se realizan en el mercado, o sea conocen per-—-—
fectamente todo el mercado. Por tltimo la libre movilidad de --
los recursos consiste en la libre entrada y,saiida que puedeqrhg;“'
- cer los éompradores y vendedores del producto sin tener ningﬁh -

‘obstdculo en su determinacidn y sin influir en el precio.—l/

Por su parte, la competencia imperfecta estd en posicidn contra-
ria a la competencia perfecta por que en este tipoc de mercado ~-

existe diferenciacidén del producto, es decir, es un mercado con

_1/ Ferguson C.E, Teoria Microecondmica.
pP. 204. ’



una Qama de productos los cuales se sustituyen unos a otros, en—
trando en contradiceidn con la caracteristica de homogeneidad —
del producto. Una caracteristica mids de este mercado es la mag- :
nitud de los produﬁtores vy vendedores quien* en wvirtud de su ta4Vﬁ
mafio influyen en el precio, o sea existe diferenciacidn de pre?—1
cios. y por consiguiente de costos; por otra parte también existe .
una serie de restricciones para entrar o salir del_hercado,'estd
implica nuevamente una contradiceidn con 1la caracteristica de 1i

bre movilidad de los recursos.

Pefinicidén de la Competencia Imperfecta

En una industria o grupo de industrias existe "competencia imperx
fecta" siempre que cada vendedor se enfrenta con una curva de de

manda que no es horizontal y ejerce, en consecuencia, algin gra-

-do de control sobre el precio.

Esto no significa que tenga un poder monopolistico absoluto sobre -

-el precio, pues, como veremos las imperfecciones monopolisticas

son de distinto grado. -2/

'Los tipos principales de competencia imperfecta son: Monopo;id,*;

Oligopolio y Productos Diferenciados.

_2/ Chaberlin E.H. Teoria de la Competencia Honopolisticﬁ.
. p. 56. :




Monopolic.~ Es el caso de un tUnico vendedor con un poder monopo-- -

polistico prdcticamente total. Es el udnico productor de una in-" .

dustria, sin que haya otras industrias que produzcan sustitutos -

cercanos de su bien; el cambio del precio de otra empresa desvia

*/

ria ligeramente su curva. -

Oligopolio.- Los oligopolistas pueden clasificarseen dos grupeos:

En primer lugar, el oligopolista puede ser uno de unos pocos'vqg

dedores qgue producen un producto idéntico (o casi idéntico).. Pue

den considerarse como monopolistas, si dos empresas diferentes y
cada una de ellas puede tener gran influencia Sobre el precio 'y

si el ndmero de vendedores es pequeilo.

Esta primera clase de oligopolio es corriente en ciertas indus--
trias bdsicas en las que el producto es bastante homogéneo y el

tamafio de la empresa es grande.

El segundo tipo de oligopolio estd representado por el caso en. —

que unos pocos vendedores venden productos diferenciados, en lu--

gar de productos idénticos.

Numerosos vendedores diferenciados.- Este es el idltimo tipo de -
competencia imperfecta. En él, muchos vendedores no'prodUCen -

productos idénticos, como en el caso de muchos vendedores de com

.* Chamberlin.~- Llama "competencia monopolistica, a lo que aqui ~
se dice "competencia imperfecta" para denominar el grupo amplio
y especial, de vendedores de productos diferenciados.




petencia perfecta, sino que producen "productos diferenciados®™, - .
' estos es, productos que se diferencian en la calidad real o que -

el comprador considera diferentes.—lf

1.1.2. TIPOS DE MERCADO

Los tipos de mercado estdn en funcidn de la forma de competencia ' o

predominante en la economia. Al parecer predomina la competencia

monopolistica, la cual estd apoyada por empresas o situaciones de .’

acaparamiento de mercado. Se define como mercado monopdlico aquei
que presenta dos aspectos. El primero se refiere a 'un solo vendg‘
dor de un producto, y el segundo cuando la demanda de un bien es

mds o menos independiente del precio de otros bienes parxecidos.

Otro tipo de estructura de mercado imperfecto es el oligopélico,fv
el cual se caracteriza por la existencia relativamente reducida -

de vendedores quienes tienen como rasgo fundamental la interdepen

déncia reconocida, debido a que cada monopolista procura ser dis- "

" creto en sus politicas de competencia. Existen casos especiales‘Q.b

de oligopolios como el llamado duopolio, el cual consiste en la -

:exiétencia de dnicamente doé vendedores en el mercado. En cambionl;
" los mercados que tienen mds de tres empfesas son casos ébidéhte§4

de oligopeolio.

_3/ -Samuelson, Paul A.  Curso de Economia Moderna.
pP.-pP. 530, 534 y 535. :




Existe otro tipo de mercade creado también por empresas de cardc
ter monopdlico, tal es el caso de los'carteles quienes se carac-—
terizan por estar de acuerdo en la fijacidén de precio de los pro
ductos y la produccidén de los mismos bajo un convenio formal 1la
‘'mado cartel. Por otra parte existen otros tipos de mercado como

son los referentes al Trust y el Consorcio. 4/

Cartel.- Especificamente, una organizacidn de comercializacidn -
conjunta, creada por varias empresas gque de otro mbdo venderian—
en competencia entre si. El sindicado u oficina central fija el
precio de venta y las cuotas de produccidn para las empresas -~~-—

miembro, que asi dejan de competir abiertamente en el precio.

La competencia se canaliza, por lo tanto, hacia medios gue pudie
ran exigirunas cuotas mayores del cartel. El término también se
emplea para tipos de asociaciones mds débiles que limitan la com

petencia fijando precios o dividiéndose el mercado.

Se critica a los carteles, debido a que ayudan a mantener en 1a
produccién a unidades ineficientes, limitan la produccidn. de 135
empresas eficientes y, en consecuencia, mantienen unoé precios -’
superiores a los competitivos. A veces se definen como medio de -
asegurar una concentracién ordenada de la produccién en las em--

presas eficientes.

4/ Cohen, J. Kaiman. Economia de Empresa.
p. 232,




En ausencia de la ayuda gubernamental para convertir en obligato
ria su participacién, es dificil que los carteles puedan mante-—
nerse debido a los intereses en conflicto entre las empresas com:

ponentes del cartel.

Aguellas empresas altamente mecanizadas, con unos costos fijos -
elevados, estdn mds ansiosas que las empresas con unos costos f£i
jos bajos por mantener la produccidn a pesar del deécensc de los
precios; las empresas en crecimiento buscan unas cuotas mds favo-
rables; y las cmpresas bien situadas en las ventas dentro- del —-
- pais ponen objeciones a un cartel gue envie mucha produceidn al

exterior a unos precios relativamente bajos.

Si un cartel tiene éxito en lograr unos beneficios mayores, sus
clientes pueden inclinarse a producir por si mismos sus produc--
tos y existe la posibilidad de gue se establezcan nuevas empre--

sas en esta industria.

En términos generales, la diferencia entre los carteles y los —--
trust reside en gue los carteles son asociaciones temporales{ -

los trust pretenden ser permanentes.

.- Trust.- Originalmente una forma de combinacidén monopolistica dé
- Bstados Unidos. El control de las sociedades constituyenteéb se
conferia a la junta de administradores, cambidndose las acciones

de las compafifas por los certificados del trust. Después surgie




ron otro tipo‘de‘combinacién y fueron las compafifas holding. El

término del Trust ha quedado como un nombre general para las =---

qrandes combinaciones que tienen un poder de monopolio: 3/

Consorcio.~ Grupo de empresas que cooperan en el terreno econdmi
. 'co ‘conservando su independencia juridica. Esta cooperacidén pue-
de ser referida a patentes, licencias v acuerdos sobre ciortos -
intereses. En los consorcios suelen formar parte no sdlo empre-—
'sas de ramas diversas de la industria, si no, ademas, Eirmas.co——
merciales, bancarias y de seguros. {Fuente: E.F. Borisov, U.A.
Zhamin, M.F. Makdrova, Diccionario de Economia Politica, Ed. Gri

jalvo, Barcelona, 1977. s/

.Entre otras prdcticas de mercado de competencia imperfecta pode-

‘mos encontrar los Moncopsonios y los Oligopsonios. En el primer
- - case (Monopsonio) se trata de un mercado donde solo existe un ég N
’ qﬂiriénte‘de factor productivo o de bienes y en el segundo caso

(Oligopsonio), se refiere a los Unicos compradores existentes en

el mercado, ya sea de insumos o de bienes de usc final. A este
tipe de mercado, los estudiosos le dan el nombre de imperfeccio-

nes de mercado.

5/ Seldon, Arthur y Pennance, F.G. Diccionario de Economia,

s/ Diccionario'Enciclopédico Planeta. Economia.




" 1.2 OFERTA, DEMANDA Y PRECIOS

_ La ciencia econdmica aborda detalladamente los conceptos de ofer
- ta, demanda y precio, elementos indispensables en el sistema de

‘'economia de mercado.

1.2.%1. DEFINICION DE OFERTA

La oferta de un bien en un mercado es la expresidn de la actitud
de los vendedores con relacidén a la venta de ese bien. Por lo -
‘tanto, una tabla de oferta expresa las diversas cantidades gque -
los vendedores estdn dispuestos a vender a los diversos precios,
en un lugar y un momento determinados. Motivo de la venta, obte

ner el midximo beneficio a la menor pérdida posible. 1/

Paxra tener claro el concepto de oferta, se tienen gue distinguir

los bienes gque se ofrecen y, después, el periodo de la oferta.

VDistintas clases de bienes: 1.- Hay bienes que ademds de ser --—
ofrecidos para su venta, pueden ser utilizados directamente poé.
el proauctor. Segin el precio que se le ofrezca en el mercado,-
éptaré por una de dos posibilidades. Es decir, tiene opcidén en-
itre venta v autoconsumo; 2.- Bienes no susceptibles de autoconég
mo, por naturaleza o cantidad. Puede ocurrir que dada la natura

leza del producto o su cantidad, el productor no puede hacer uso

1/ ©Op. cit.
p. 106.




directo de su mercancia.. Se trata, de bienes producidos exclusiva
mente para la venta. Pero entre lo que si pueden dudar estos pro-
"ductores, es entre conservar sus productos o cambiarlos por dinero.

" Es decir, optardn entre venta ahora o venta después.

1.2.2 FACTORES QUE INCLUYEN EN LA ELASTICIDAD DE LA OFERTA

Duraéién del producto y posibilidad de almaéenarlo.

Cuanto mds prontamente se corrompa un producto, mds ineldstica serd
la oferta del mismo, por que el productor tiene que salir pronto de
su mercancia, lo que le obliga a aceptar el precio del mercado del

“dia.

En cambio, si el articulo puede conservarse y almacenarse sin gran
‘gasto, el productor ofrecerd cantidades mayores a medida que suba -

el precio (oferta mis eldstica).

Mayor o menor necesidad de dinero. .

1.- Si el productor estd urgido de dinero, tratard de vender su mer
cancia (toda), al)l precio que pueda. (oferta totalmente ineiis—
tica).

2.~ Si estd urgido de una cantidad determinada de dinero, ofrecerad
mercancia en proporcidn inversa al precio (oferta descendente -
con elasticidad ‘igual a la unidad en cada uno de sus puntos.

3.- Si estd urgido de dinero de una cantidad menor de la gue puede

sacar de la venta de toda su mercancia, su oferta serd ineldsti.




ca a precios bajos y eldsticos a precios mds altos.

Perspectivas de los precioes

1.~ Si el productor piensa que su articuleo va a bajar de precio,
su precic de reserva va a ser muy bajo y su oferta totalmen-

te "eldstica", porque desea deshacerse de €l.

2.- Si piensa que los precios van a subir, el precio de reserva
va a ser alto y la oferta tanto mds ineldstica cuanto mayor

sea la creencia en la subida de precios.

cantidad de sustitutos que tenga el articulo.

Si el articulo en cuestidn tiene muchos suceddneos, la elastici-:
dad de su oferta serd grande, por que una subida de precio le --
»quitaré muchos compradores. Por lo tanto, el productor tratars
“de modificar muy ligeramente su precio para no perder los clien-
‘tes; de modo que ofrecerd cantidades sensiblemente grandes a pre

cios ligeramente superiores.
Si el articulo no tiene sustitutos o tiene muy pocos, el produc-
tor sabe que disfruta de un monopolio mayor o menor segin el gra

do de sustitucidén de su articulo.

‘La curva de la oferta estd dada por la curva de costo marginal.ﬁ/

-8/ Op. Cit.
p.p. 119 y 120.
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;].2.3'DEFINICION DE_DEMANDA

Son las diversas cantidades que se comprarian a diversos precios,
en un lugar y un momento determinados. Sélo se tiene en cuenta -

9/

la-~demanda provista de medios de pago. =

Factores que influyen en la demanda: 1.- El precic del bien.que ~

se considera. De acuerdo con la ley de la demanda, la cantidad -
demandada varia inversamente con el précio. Otra forma de expre--—
sar este principio consiste en afirmar que la curva de la demanda
tiene pendiente negativa, o bien, que los cambios de precio origi

nan movimientos a lo largo de una funcidén de demanda dada, los —-—

cuales tienen una direccidn opuesta a la de dichos cambios de pre. ..

clo; 2.- El ingreso en el caso de la casi totalidad de individuos
y de bienes, cuando el ingreso es mayor es mds grande la demanda.
%

Supongamos que aumenta el ingreso: la demanda también aumentard,-

porque la curva de demanda se mueve hacia la derecha. Y si el in- -

greso bajara de su nivel original la demanda bajaria, o sea gue -~
la curva se moveria hacia abajo y a la izquierda. El factor im-- :
portante en esta situacidn es el cambio'en el ingreso, que hace s
que la demanda sufra un desplazamiento; 3.- Gustos. Los patrones
de gustos o preferencias de la mayoria de las personas cambian de
tiempo en tiempo; 4.~ Precios de los bienes relacionados. Estos

condiciocnan el nivel de la demanda del bien en cuestidn. Emplean

9/ Scheifler, Xavier. Teoria Econdmica. Microeconomia.
p. 70.
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do. el enfoque de la funcidén de demanda, decimos que dos bienes
son sustitutos cuando el aumento del precio de unc de ellos ge-
nera un- aumento en el consumo del otro. En los bienes comple--

mentarios se da la relacidén opuesta. o/

1.2.3.1 FACTORES QUE.INFLUYEN EN LA ELASTICIDAD DE LA DEMANDA

La elasticidad de la demanda depende de los puntos que se van -

ha describir a continuacién.

1.- Grado de sustitucidn del articulo.~ Si se trata de un arti-
culo gue puede ser reemplazado fdcilmente, una alza de precios

le quita muchos compradores por que éstos compraran un sustitu-

to.

~Por lo anteriormente expuesto, una baja brusca del precio le --
atrae muchos comp:adores; Esto, influye en el supuesto de éue

klos precios de -los otros articulos quedardn invariables. Si to
dos subeﬂ de precio, no hay lugar para la sustitucidn en el misg

mo grado.

. Cuando el articulo tiene muy pocos sustitutos o ninguno, enton-
ces el alza de precio le guita muy pocos compradores y la baja

de precios no hace aumentar la demanda. Por ejemplo de demanda

30/ Ferguson, C.E. Teoria Microecondmica.
. p.p. 73, 74 y 75
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ineiéstica son la sal, las especias, el jabdn, el pan y otros -
productos; 2.- Necesidad que se tiene del articulo.-— La demanda
de un articulo es tanto menos eldstica, cuanto la necesidad que
de é1 se tiene es considerada por el individuo como indispensa—w‘
.ble, bien sea con razdn o bien sin ella. Por consiguiente los

articulos de primera necesidad tengan una demanda muy ineldsti-

ca.

Los bienes inferiores que para aquellas familias a niveles de -
ingreso muy bajo. Cuando estos bienes, el pan por ejemplo, su-—
be de precio, se nota gque la demanda aumenta. La razdn es la -
‘'siguiente: este bien inferior ocupa un lugar muy importante en

el presupuesto familiar; al subir el precio, este bien se valo-
riza, todavia mds a los ojos de los pobres; entonces compran --
més de ese bien y dejan de comprar de los otros. Este caso es

conocido con el nombre de “caso Giffe"; L/ 3.~ Nivel de Iﬁgrg
sos.— Se trata de explicar que si tales bienes bajan de precio,
agméqtafs muchisimo su venta y viceversa. Este caso reviste es
pecial importancia cuando se trata de bienes durables o semidu-
rables. 'La distribucidn del ingreso tanto sea muy igualitaria

o desigual en un pais.

1.2.3.2 ELASTICIDAD DE LA DEMANDA

La elasticidad de la demanda es la respuesté proporcional de la

1/- Op. Cit.
— p. 99.
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cantidad demandada o cambios en el precio. También se le puede
determinar a partir del cambio de precio y la suma de dinero --

gastada en el bien de que se trate.

" Es importante examinar la relacidn que existe entre la elastici
‘dad precio de la demanda y los cambios en el gasto total del --
" bien en cuestidn. Si se supone que el precio del bien X baje -
. uno por ciento. Diremos entonces que la demanda de X es eldsti
ca, de elasticidad - precio unitario, o ineldstica, segin que -
la cantidadrdemandada de X aumente en mds de uno por ciento, ~--
e*actamemte uno por ciento, o mds de uno por ciento. X
El gasto total en un bien es el producto del precio por el nime
ro de unidades compradas. <Con un precio y una cantidad compra-
"da iniciales determinamos el gasto total inicial. Cuando el -~-
pzecio baja uno por ciento, si la demanda es eldstica la canti-
dnd dgmandada aumenta en mds de uno por ciento y por 1o tanto,-
'éltggéto total deberd aumentar. Segiin el mismo supuesto, énéog
tramos que: a) el gasto total permanece constante cuando el pre
'qio baja y la demanda tiene elasticidad unitaria, y b).el gasto
‘total baja cuando el precio disminuye y la demanda es ineldsti-

ca.

ﬁéjemplo: Supdngase que el precio de X aumenta, en lugar de ba~-

¥/ Cuando se habla de la “elasticidad", sin calificativos, se entiende que -
nos referimos a la elasticidad~precio. Otras clases de elasticidad serdn
debidamente identificadas en cada caso.
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jar como en la explicacidn anterior. Por un argumento andlogo,
demuéstrese que la demanda serd eldstica, de elasticidad unita~
ria o ineldstica seqin que el gasto total disminuya, permanezca

constante o aumente.

La elasticidad de la demanda y la curva de precio y consumo.

Se phede determinar inmediatamente la elasticidad de la demanda,
a-partir de la pendiente de la curva de precic y consumo. Consi
dérese la porcidn de la grdfica. Si'se supone gue Y representa
- "todos los demds bienes", o sea, lo que frecuentemente llamamos

la gréfica de "Hicks—Marshall",

Esta variable la medimos en el eje vertical y la denominamos "di

" nero", y cuyo precio es la unidad.

El ingresc lo fijamos al nivel OM y su precio estd fijo en uno.-

La linea del presupuesto orginal es MN y su pendiente es el pre-

'rcio‘de X (Px =
= Px}.

El punto original de equilibrio se encuentra en P, sobre la cur-—
va de indiferencia II. En este punto se adgquieren 0x1= M,P uni-

dades de X, y OM, unidades de "dinero". La pendiente de MN es -

-

1 » Y ese es el precio de X.

(la negativa de
’ P

g

1

En consecuencia, la cantidad total gastada en X serd MiP M Mqp = MM
12/ {MyP)

12/ Eerggson, C.E.. Teoria Microecondmica.
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kélaciOnes.— La demanda es de elasticidaad unitéria, eldstica o -
ineléstiéa, segin quekla curva de precié Y ccnéump sea horizon--
tai, ae_pendiente_negativa, o de pendiente positiva. De modo -—-
‘que la curva de precio y consumo refleja una demanda que al prin
cipio {(a precios mds altos) es eldstica, se vuelve de elastici--

dad unitaria en un punto, y luego se hace ineldstica.

S8i los consumidores se comportan en forma tal que traten de ele-
var al mdximo la satisfaccidn que se obtiene con un ingreso limi

tado, las cantidades demandadas variardn inversamente con el pre
. .y
cio. -

1.3 PRECIOS

La magnitud en gue un precio oligopdlico excede al nivel competi
‘tivo es funcidn del niimero de empresas del mercado y del gradoc -

,_defiibettad'del ingreso.

Cuanto mds elevado es el nimero de empresas del mercado, ﬁayor -
es la probabilidad de que el precio se desplace hacia el nivel —
competitivo, Si esta distribucién es muy asimétrica, de modo --

gue solo hiy una o dos grahdes firmas y un grupo de compafiias de

I7 Para esta observacion, el exdmen de una caracteristica impor-
tante de las funciones de demanda del consumidor, son las si-
guientes: a) La cantidad demandada no varia cuando cambian --
porporcionalmente todos los precios y el ingreso; a) La suma
de todas las elasticidades cruzadas y de la elasticidad ingre
80 de la demanda, es igual a la elasticidad-precio.

En la forma mds general, la demanda del consumidor como una -
funcidén de todos los precios y del ingreso.
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»mehor importancia, es probable que pueda aplicarse el modelo de -
la empresa dominante.  En este caso, el precio estard mds cgrca

del nivel ‘del monopolio. ==

Cuandovju:gamos el comportamiento del precio en un mercado oii-
gop&lico es el problema del ingreso. Si el ingreso es fdcil -~
{es decir si las nuevas empresas no tropiezan con obstdculos, -
como las patentes, la falta de materias primas, la escasez de -
,conocimiepto técnico, o las elevadas exigencias de capitall), el

precio tenderd al nivel competitivo.

Ei posible ingreso de nuevas empresas es una restriccidén sobre

las decisiones acerca de los precios en las empresas existentes
en la iﬁduatria. La entrada libre expone a la industria a la -
competencia mds acentuada si los beneficios aumentan, y el {ndi

ce de rendimiento del capital es mis elevado que el normal cuan.

do se tiene en cuenta el riesgo.

Los mercados oligopdlicos en los cuales es mds probable que los
precios se mantengan por encima del nivel competitivo son aque-
l1los donde hay un reducido numero de empresas,‘un mercado reIAf
tivamente pequefio y grandes economias de escala. En estas cir;
cunstancias, una nueva empresa debe levantar una planta relati-
vamente amplia para competir eficazmente, y esta situacidn tal

vez signifique una posible capacidad excesiva en el mercado pa-

ra un nivel dado de precios. Este hecho, mds los requerimien-- -
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toé de capital indispensables en el caso de una gran planta, --
puederrepresentar obstdculos al ingreso gque originen un mercado
tbliyopélico'protegido. En dichas condiciones, el precio tende-
rd a acercarse al nivel del monopolio mds qde al nivel compeﬁi—

tivo.

'En las industrias oligopdlicas los precios éon mds estableé que
en la competencia perfecta. Las empresas oligopdlicas tienen -
‘mds probabilidades que las empresas competitivas de mantene; -
constantes los precios, a pesar de las grandes variaciones de -
la demanda, y mds probabilidades de adaptarse a estas variacio~
nes de la demanda modificando las cantidades suministradas, en
‘lugar,de alterar los precios de venta. Sin embargo, en las eco
nomias de eséala son importantes, los precios oligopélicos pue-—
den sér inferiores y los productos superiores gque en el caso de
qué éxistieée elevado numero de empresas en la misma industria.
‘Los grandes gastos de publicidad y de dgsarrollo de nuevos pro-

‘ductos son corrientes en las industrias oligopdlicas.

La competencia al margen de los precios implica esencialmente -
intentos de diferenciar el producto del oligopolista del ptqdug

to de sus rivales, creando en la mente de los consumidores, me-

diante la publicidad, diferencias reales o imaginarias de cali- "

‘dad y estilo. Ademds, pueden utilizarse otros factores; por —-

ejemplo los servicios especiales de ventas.

‘El objeto.de la diferenciacidn del producto es crear un sector
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de consumidores frente a los cuales la empresa ocupa una posif—
ciéﬁ monopdlica, Puede realizarse este objetivo mediante él dé
sarrollo de marcas de fébricas publicitadas en todo él territo~
rio nacional. Con esto el fabricante logrard grandes benefi—;-
cios-explotando el mercado con diferentes medios, incluida la -

discriminacién de precjos. 13/

Los precios de los productos, en relacidén con sus costos de Pro
ducecidén, determinan la distribucidén de los recurses entre las -
diferentes industrias; los precios relativos de los factores de
terminan a su vez, la coordinacién de dstos dentro de cada in--

14/

dustria. —

1.4 COMERCIALIZACION

Definicidn

se entiende por comercializacidn al conjunto de'actividadés,re—'
lacionadas con la transferencia de bienes y servicios desde los
productores hasta el consumidor final. En el estudio de comer- -
‘cializacidén de los productos que se planea elaborar, debe in—-=
cluirse la determinacion de las especificaciones que para los -
mismes exije el mercado, y también debe incluirse el andlisis -

de las preferencvias de los consumidores.

.13/ Cohen,J. Kalman y Cyert, M. Richard.

pP.pP. 242, 243 'y 244.
14/ Friedman, Milton. Teoria de los precios.
. P, 17.
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Lakéoﬁérciélizacién requiere de 'la existencia de un canal ‘que - - -
permita 1la transférencia de los. productos desde 1la planta'elabg
radéra hasta el consumidor. Los gastos de comezcializaeién es—
tén'en funcidn del grado de complejidad de este canal, el cuai

puede adoptar distintas modalidades en cada proyecto industrial.

15/

1.4.1 CANALES DE COMERCIALIZACION

A continuacidn se realiza una descripcidn de los diversos reco-

‘rridos que realizan los canales de comercializacién.

Definicidn de Canales de Comercializacidn

Un canal de distribucidn o de comercializacidn es el camino gque
‘recorre un producto o un servicio desde el productor hasta el -

consumidor.. Esta definicidén si bien se ajusta al concepto de -

canal, pareciera sugerir que se trata unicamente de un. cambio -

Eisiéo. Primero por'que si se trata de un producto o bien eco-
némicd el canal seria siempre el mismo y la temdtica tradicio—-
nal habla siempre de canales, es decir, eleccidén entre varias -
opciohes; y segundo, porque en €l caso de los servicios no hay

camino fisico y la definicidén qguiere incluirlos.

15/ Soto Rodrlguez Humberto, Espejel Zavala Ernesto y otros.
Formulacidén y Evaluacidn técnico-econdmica de proyectos in
dustriales. Seminario de Economia de la Produccidn.

p. 17,
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Asi, al concepto de camino © recorrido debe ddrsele una interpre
tacidén de tipo comercial en el sentido de que incluye de manera
esencial las vinculaciones interrelaciones que se establecen en—
tre la empresa u organismo que produce el bien o servicio 'y los

intermediarios que mejor sirvan a los intereses de la empresa.

Estas interrelaciones o flujos son esenciales de cinco tipos:

a.- Plujo Fisico: Incluje el movimiento real del producto o ser-—
vicio haéta llegar a manos del consumidor. Tal es el caso -
de los bienes agricolas o industriales que deben ser movili-
zados desde la fibrica hasta los centros detallistas pasandd
por acopiadores, maycristas procesadores, etc., para llegar

finalmente a manos de los consumidores.

b.- Flujo de Propiedad: Se refiere esencialmente a las transac-—--
ciones de compra/venta o cambios en la propiedad del bien o
‘servicio que se presenta a lo largo del canal de comerciali-

-zacidn.

c.- Flujo de Pagos: El flujo de pagos guarda relacidén directa -~
con las transacciones de compra/venta dque se realizan: Es -
de esperar que en cada ocasién en que se produce un cambio -

de propiedad, se genera una obligacidn de pago.

d.~- Flujo de Informacidn: Este flujo tiene gran importancia por-

cuanto es el que facilita en gran medida el funcionamiento -
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eficiente del canal.

e.~ Elujo éromocional: Tiene gque ver con 165 esfuerzos de venta 
que deben hacer los diferentes elementos o componentes del-
canal para colocar el producto o el servicio entre los con-
sumidores. El analista de proyectos debe prestar especial
interés a este flujo por cuanto muchos proyectos deben su -
fracasc a una mala orientacién de este fluje. Y ésto es vd
lido no solo para los provectos gue tienden a la elabcraéién
de un bien fisico, sino también para agquellos que dan como -

resultado nuevos servicios.

1.4.2 ESTRUCTURA DE LOS CANALES DE COMERCIALIZACION

-

Para que pueda llevarse a cabo el proceso de distribucidn de bie
nes y servicios es necesario que exista un conjunto de relacio--
-nes organizacionales o cuamerciales entre los productores y los -

varios ‘intermediarios.

Este conjunto de rélaciones es lo que se denomina estructura del
canal y la‘misma puede asumir formas y longitudes difereptes. =
Fundamentalmente pueden sefialarse cuatro prototipos de estructu-—
ras:

a.- Del productor directamente al consumidor. Tal es el caso, -

por ejemplo, de productos agricolas en que el campesino ven-~

de al consumidor.
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Del productor al detallista y al consumidor. Esta estructu-
ra es frecuentemente utilizada por empreéas pequefias y en --

productos como muebles, ropa, libros, etc.

Del productor al mayorista, al detallista y al consumidor. -
Es el mds conocido de todos los canales de comercializacidén
y es frecuente tanto para productos agropecuarios como manu-—"

facturados.

Del productor al agente intermediario, al vendedor al mayo--

reo, al detallista y al consumidor. Esta estructura se pre-

senta con bastante frecuencia en el caso de las empresas que

se dedican a la exportacién.

Estos cuatro prototipos son iitiles para comprender la estructura

de los canales de comercializacidn; sin embargo estas estructu--~

ras

son mucho mds complejas en la realidad. Generalmente parti-

‘cipan mds de un tipo de mayorista y de minorista, se incluye prg

cesadoras a menudo participan intermediarios cuyas funciones Y -

.papel no estd claramente definidos y que intervienen con cardc--

ter especulativo,

1.4.

Las

3 FUNCIONES DE LOS CANALES DE COMERCIALIZACION

funciones generales de los canales de distribucién son el --

acopio y dispersidn de los productos de acuerdo a las necesida-~

des

del mercado.
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P z =~ :
Dentro de estas funciones generales se distinguen cuatro proce
sos de clasificacidén que son fundamentales para las activida--

des de dichos canales:

a.~ Clasificacidn: Esta actividad consiste en tomar una serie
de productos heterogéneos y convertirlos en grupos homogée-—

neos separados.

b.- Acumulacidn: Esta funcidn consiste en agrupar los productos

ya clasificados y formar una oferta homogénea.

c.- Colocacién: Consiste en la distribucién de esta ofertahomo
génea en diferentes puntos geogridficos y por consiguiente

_en grupos mds pegqueilos.

d.- Combinacidén: Es la actividad por medio de la cudl se agru-

pan diferentes articulos pero de uso complementario.

Debe observarse que los abastecimientos heterogéneos deben cla
sificarse para luego acumularse y estar dispuestos asi para la
venta a los clientes, tal como lo hacen las firmas oferentes —
de articulos industriales o por los negocios minoristas. A --
través de la dispersién los productos se colocan en el mercado
de tél forma que los clientes puedan adquirif aquellas combina

ciones de productos heterogeneos que necesitan.

Las funciones de los canales: Concentracidn y Dispersidn estdn
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intimamente relacjionadas con la homogeneidad y la'hetercgeneidad.;“"

*/

de la 6Eerta, —

1.4.4 IDENTIFICACION DE LOS CANALES

Aspectos a considerar en la identificacidn

La identificacidn de las caracteristicas de los canales de comer—~f‘f

.cializacidn existentes constituye una de las labcres principales
que debe llevar a cabo el analista de proyectos. Esta Ldentxficaf‘
cidn permite evaluar la’conveniencia de emplear los canales exis—
téntes para la comercializacidén del producto o servicio a que se
refiere el proyecto. En caso de que se establezca gue los cana--—
les prevalecientes no sean los mds iddneos, entonces se tendrd --—

una base s6lida para disefiar nuevos canales mds eficientes.

Los principales aspectos que debe investigar el andlisis de pro--
yecto a los canales de comercializacién existentes son los gi-—-=-—

guientes:

a.- Nimero de intermediarios para cada grupo individualizado.
Es conveniente identificar con el mayor detalle cada uno de -

los intermediarios, de tal suerte que sea posible analizarlo

en términos de sus caracteristicas particulares. Asi, por —-

*/ La anterior clasificacidn de las funciones de comercializa—-
cidén son . las enunciadas por Wroe Alderson 'en su libro- "Fac——.,,
tors Governing the DPevelopment of Marketing Channels™.
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‘ejemplo, podria distinguirse entre mayoristas urbanos y rura
les; detallistas de venta a domiciljioc de sitio fijo; acopia-
kdo:es locales y regionales, etc. En lo posible es‘convenieg~
te obtener una serie histdérica del numero de intermediarios

para ver cudl ha sido la tendencia en los dltimos afios,

b.~ Margen de precios y de mercadeo gue se presenta para cada --

grupo intermediario. Este aspecto de los mirgenes es de ——

gran importancia.

c.~ Cantidades o proporciones aproximadas de productos o servi--

cios que maneja cada grupo de intermediarios en una unidad -

de tiempo dada. (Dia, mes y afo).

d.- Proporcidén del voliumen que circula por . los diversos canales.

.e.— Funciones. comerciales realizadas, servicios ofrecidos y su ~

costo en cada etapa del canal.

f.— Ubicacidén geografica de los diferentes intermediarios que in

tervienen en el canal.

El analista de proyectos debe obtener la informacidn necesaria -

para analizar los elementos antes menciocnados. Esto puede hacer

- lo ya sea a través de investigaciones directas (encuestas, son--

deos, etc.), o por medios indirectos recurriendo a fuentes secun
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darias, registros, patentes, estudios previos, etc.

Una vez recolectada la informacién es posible construir mapas -
de canales, los cuales constituyen un instrumento valioso para

el funcionamiento de los mismos. 18/

1.5 ASPECTOS LOCACIONALES

él estudio de localizacidn se refiere tanto a la macrolocaliza-
cidn como a la microlocalizacidn de la nueva unidad de produc--
éién, llegdndose hasta la definicidn precisa de su ubicacidén en
una ciu@ad © en una zona rural. La macrolocalizacidn del pro--
yecto, o sea su ubicacidén en el pais o en una regidén en el sub-
espacio urbano o en él subespacio rural, debe también justifi--
carse en la presentacidn del proyecto, mostridndose en ambos ca-
sos las consecuencias de las alternativas consideradas, en tér-
minos de costos de inversidn y de operacidén y de costos socia--—
les. 24

El estudio de localizacidn debe contemplar en principio algunas
alternativas que permitan establecer un juicio comparativo, me-
diante el cual la solucién que se de a este problema pueda con-

tribuir a minimizar los costos del proyecto.

16/ FONEP., Programa de Capacitacidén y Adiestramiento para Pro-
yectos de Desarrollo. Guia para la Formulacidén y Evalua—--—-
cidén de Proyectos de Inversidn.

*/ Es importante considerar los problemas de contaminacidn ambxental que ~
podria acarrear a la comnidad determinada localizacidén, como asi mismo
los problemas que canprometerian la segurldad y salud de la mano de ———
obra del proyecto.
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Es asi como con ciertos proyectos la localizacidn se encuentra
predetefminada,léomo ocurrird por ejemplo en aquello que utili-
zan un recursos natural fijo, ya sean ﬁineros o agricolas. En
.éstos no solamente se simplifica ~o se elimina- el andlisis de
la localizacidn, sino que ésta se convierte en una restriccién
gue limita la bisgueda, andlisis y seleccidén de procesos técni~

*/

CoS.

.En otros casos el tamafio se presenta como dato, ya sea como ta-

1/ o como tamafico minimo. Ello

N . P 1
mailo madximo, como tamafio unico,
puede deberse a restricciones institucionales, limitacidn de in

sumos, restricciones de geografia fisica, razones de tecnologia,

etc.

La localizacion, a su vez depende de los costos de transporte -
de insumos y productos, de razones de geografia fisica de la fa

cilidad de acceso fisico al mercado, de la disponibilidad y pre

*/ Es frecuente encontrar localizaciones predeterminadas por ra
zones institucionales planificacidén, incetivos fiscales o -~
‘bien por estar el proyecto integrado a un sistema, en cuyo -~
.caso es el sistema.y no el proyectista guien fija la locali-
zacidn. La existencia de economias externas dificilmente —-
remplazables o la condicién de ampliacidn restringen el ana-
lisis de localizacién de la nueva unidad productiva.

*/ Es posible que la macrolocalizacidn esté ya definida, res=---
tringiéndose entonces el andlisis del proyecto a su microlo-
calizacion.

,:/ El disefic de algunos proyectos permite concebirlos en forma
de ampliaciones sucesivas, de acuerdo a la disponibilidad de
recursos.

17/ ILPES. Guia para la presentacién de proyectos.

"P.-P. 95 y 96.
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cio relativo de los insumos, de las economias externas, de la -
ublcac1on y reparto del mercado y también de factores 1nst1tu—-

cxonales.

‘Las correlaciones entre esos tres tipos de problemas hacen que-
en. su solucidén ciertos aspectos deben tratarse en forma conjun—
ta, como ser el problema de las economias de eécala, la selec—--
cidén y disponibilidad de insumos, la consideracion de efectos -
ambientales desfavorables y el impacto socioecondmico sobre el

lugar, la regidn o el pais donde se ubicard el proyecto.
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Capitulo IXI. Agspectos Generales de los Embutidos -

El procesamiento 14 t;ansfo?maci&n de la carne data de Eiem--
‘pos prehistﬁricos, hay&ndose va bien éétablécidos en los al-
. bores de la historia por que hay qﬁe admitir qﬁe ciertas -‘% ’
éf#cticaé de conservacifn de la carne perteneclan al conoci-
.miento comin por ejemplo, la desecacidn de la carne era‘pfag
ticada'po; los abérigenes de AmErica, el ahuﬁado ¥ 1a“§ala -
26n estaban bien establecidas antes de la &poca de Honéfo Y
la preparacibn y condimentos:de determinados tipos de embuti
'dos fueron prSicticas comines en Europa. Los primeros emba-
sado;es de carne, en el sentido’en que el término se aplica-
actualmente, fueron los granjeros de Nueva . Inglatexra, que -
- comenzaron a enviar envasada con sal no solamente carne aé -
cerdo 'y de vacuno, sino tambi&n carne de venado. e incluéo -
de oso. w;lliam Pynchon se le reconoce como el prlmer emba—.
‘sador de carne en Spr;ngfxeld en el Estado de Massachusett&—

18/.

a partir de 1641. Esta préctica preh;stbxlca con el def,“

sarrollo comercial y del procesc de produccifn del sistema que

actualmente venimos analizando, ha creado la nacesidad de un” L

desarrollo vertiginoso en &stas &reas tal como a sucedido en .
. ; ” i

otras ciencias bisicas para la expansidn de lé economia dé‘fﬂf

~18/ Price J.F. y Schweigert B.S.
Ciencia de la carne y de los productos cirnicos.

p Pe 2 y 3.
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mercado. De ahi que en la actualidad la industria, de los =
embutidos cuente con una basta infraestructura necesaria pa-
ra su conservacidn, es decir las empresas procesadoras’ cuen~
tan con cdmaras frigorificas estables y méviles, los centros
comerciales expendedores de estos productos también cuentan

con instrumentos semejantes a los de la industria y el comer
cio refrigerador y congelador, todos Gtiles para la conserva

cién de diversos productos.

2.1 RELACION ENTRE LA GANADERIA PORCICOLA Y LA INDUSTRIA DE

LOS EMBUTIDOS.

Los embutidos podemos definirlos como el rellenc de tripas -
naturales o artificiales, los cuales contienen por lo gene--
ral carne de cerdo picada, carne de ternera, pollo y en di--
versas ccasiones una combinacién de éstas. El nombre de es-
 _to§ embutidos estd en proporcidn directa al tamafio-y- al: ade--
rezo que lleven; tales como salchichas, salchichdn, longaﬁi—
za, mortadela, etc. 19/ Aungue las materias primas principa
klés son: carne deshuesada o con hueso de potcino Y bovino.‘

Como materias auxiliares se tienen: féculas de maiz, trigo,-—
papa, ingredientes para conservacién y especies. Los embuti
dos como anteriormente se sefialé, contienen combihaciones dai

- ferentes para su fabricacidn, por que se toma en cuenta gue

© 19/ Salvat Editores, S.A.
Diccionario Enciclopédico Salvat p. 498




33

cada producto contiene una mayor © menar proporcién tanto =
de carne de res y de cerdo como la cantidad de grasas, mo--
lienda y tratamiento gue deben llevar. Los productos asi -
obtenidos tienen un alto grado de descomposicidn por su ca-—
rdcter fisicoquimico, motivo por el cual requieren de una -
refrigeracién constante para su conservacicdn. Cabe mencio-
nar que los ingredientes de los embutidos son nutritivos pa
ra‘el hombre aunque en menor grado que las carnes sin proce

samiento.

Tal como se menciond anteriormente, existe una estrecha re-
lacién entre la produccidn de embutidos y la produccién de

carne de cerdo en canal.

Asi mismo las cifras encontradas permiten. corroborar y cono—
cer la proporcidén aproximada de carne de cerdo utilizada en

la fabricacién de embutidos. En 1972, aproximadamente el 5%
bde la carne de cerdo en canal se destind para embutidos, pro
porcién que tuve una variacidn relativa entre los afios 1977

y 1985. En 1972 se produjeron en el pais cerca de 27 mil to
neladas de embutidos, cifra que en 1975 habia aumentado mds

de un 20% y en 1980 se habia incrementado mds de un 20% y en
1980 se incrementd 1.5 veces la produccidn de manufacturas -
‘dérivadas de la carne de cerdo, debido a que la produccidn -
alcanzé cifras de mds de 64 mil toneladas. La produccidn de

embutidos continudé en ascenso con un receso en 1982, pero tu
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vo su punto midximo en 1985 al producir 88 mil toneladas de -

los productos en cuestidn, cantidad que significa cerca del

7% de la produccién de carne en canal producida en ese afio.

La produccidn de carne de cerdo en canal durante el perfodo

1975-1986 ha venido en aumento y, la produccidén de embutidos

ha observado el mismo comportamiento en ese periodo analiza-

do, aunque se estd conciente de que se hace uso de la carne

de bovino y de aves para la precduccidn de embutidos pero. en

menor proporcidn con respecto a la carne de cerdo. De -ahi -

que el desarrollo de esta agroindustria dependa de la produc

cidén pecuaria. Por gue una disminucidn de la produccidén de-

cerdo en el pais podria llevar a una contraccidén en la indus

tria de
titutas
o quizd

se hace

el cual:

embutidos aunque é€sta se apoyard en las materias sus
tales como carnes de bovino, aves y hasta de equinos,
a la importacidn de carne de cerdo. Esta afirmacidén
en base al rendimiento promedio por cabeza de cerdo,

desde hace mds de quince afios ha tenido un incremen-

to muy pequefio, es decir de 5 a 7 Kg./cabeza de cerdo; aun=-:

que se considera un cambio cualitativo en la produccidén por-

cina por que se han introducido razas productoras de carne -

en sustitucidén de las productoras de grasa.

Esta relacidn en un futuro sequird profundizdndose en virtud

del cambio que se ha venido gestando en el patrdn de consumo

es decir, habrd mayor consumo de carnes embutidas en rela---

cidén a la demanda de carne fresca.
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2.2 IMPORTANCIA NUTRiTIVA DE LOS EMBUTIDOS

Si se revigan los datos histéricos sobre las caracteristicas
de la alimentacidn del mexicano es muy notable la constancia

de las deficiencias nutricionales en las mayorias.

Desde que se tienen registros de tipo cultural hasta la: fe--—
cha ha predominado grandemente el maiz, que es un grano bas-—
tante desbalanceado en su composicidn de principios nutriti-~
vos 'y que en la medida de las posibilidades, se ha complemeﬁ

tado con frijol, chile, jitomate y otros pocos alimentos mids.

En los Jdlimos 20 afios los hdbitos alimentarios del pais han
‘estado recibiendo un impacto mayor gque el que recibieron en
toaos los 450 aflos previos. Esta tendencia al cambio por —-—
una parte se debe a gque México ha dejado de ser un pais esen
cialmente agricola, para pasar a ser lo que ahora se denomi=-.
ﬁa como "en transicién". La mitad de la poblacidn ya no se

dedica al campo y por lo tanto consume una dieta urbana.

. Entre los factores sociales que mds directamente estdn afec—
‘tando los hdbitos de consumo de alimentos en los sectores de
- bajo ingresoc, sean urbanos o rurales, se mencionan los si-——

guientes:

1) - Se han estado expandiendo varias compaflias industriales, -




2)

3)

4{
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‘con una eficiente red de distribuciodn, gque penetran cada

veé mds hasta las pequefias comunidades, vendiendo élimen—
tos atractivos, por su sabor y presentacidén: refrescos, -
pastelillos, pastas, galletas, bebidas alcohdlicas, etc.-
Este desarrollo estd dirigido por varios consorcios trans
nacionales, que tienen grandes mdrgenes de utilidad debi-

do a una mejor tecneclogia de produccidn y distribucidn:

Ha sucedido una verdadera explosidn de los medios masivos

de comunicacidn; en la década de 1960,

Estd cambiando rdpidamente la estructura de la demanda de
alimentos, debido al crecimiento desmesurado de polos de

atraccidén, por un lado, las grandes ciudades, que crecen

'desmesuradamente en poblacidn y en poder adquisitivo, y -

por otro al crecimiento de grandes compafiias procesadoras

de alimentos.

En los dltimos afios se ha presentado una crisis agricola,
sobre todo én lo relativo a la produccidén de maiz y fri--
jol, que agudiza las tendencias al cambio y por lo tanto
tiende a autarreproducirs2. . Al faltar granos basicos, se
promueve el consumo de otro tipo de productos, como pan -

o pastas, lo que acelera el cambio.

“.Considerando al pais por grandes dreas, se puede ver en el -
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- cuadro que los niveles de consumo varian mucho. Las dife--
. rencias.entre las regiones con mejor dieta, Norte y Golfo,

con las de peor, Sur Y Sureste son muy marcadas (Cuadro 1)},

) ) CUADRO No. 1 v
CONSUMO CALORICO PROTEICO DIARIO PER CAPITA EN FAMILIAS RURALES

PROTEINAS PROTEINAS
Z ONA CALORIAS | ‘TOTALES CGr.| ANIMALES Gr.
I NORTE 2131 60.8 10.4
II CENTRO OCC. 1972 57.8 10.3
ITY GOLFO 2163 56.6 18.4
IV SUR 2007 53.4 8.9
V SURESTE 1911 48.4 5.2

En el Sur, en el sureste y en gran parte de la regidn Central
los niveles de consumo son francamente de hambre. Se expli--
‘can. s6lo en funcidén de la ya mencionada adaptacién de las pe£‘
sonas a la pobreza de la dieta. Esta adaptacidn incluye una
muy reducida estatura y peso corporal, baja actividad fisica
v hagsta ciertos ajustes metabdlicos, gue en realidad corres—--
pondén a sintomas de desnutricién, pero que permiten la'scb;g
vivencia de las comunidades. 20/

Esta situacidén establece un circulo vicioso que perpetida el -
subdesarrollo; la desnutricidén propicia la inactividad y la  baja

20/ Chdvez Rodolfo, .
—" La alimentacidn y los problemas nutricionales
p.p. 2-39
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produccidén, que favorecen la pobreza y todos los fendmenos
dependientes; desigualdad social, insalubridad e ignorancia,
que a su .wvez causan la desnutricidn, cerrando asi el circulo

vicioso que impide el progreso,

En el cuadro 2 se detalla el consumo de alimentos, basicamen
. te se muestra una dieta mds diversificada con un importante

consumo de alimentos de origen animal.

CUADRO 2

CONSUMO DIARIO PROMEDIO DE ALIMENTOS PERCAPITA

POPULAR | POPULAR | POPULAR

ALIMEUNTOS ALTO MEDIO BAJO
TORTILLAS 198 224 243
PAN Y GALLETAS 67 83 87
PASTA 27 28 28
ARRQZ - 36 37 46
HARINAS 15 17 14 )
FRIJOL 39 43 48
LECHE* 323 292 200
QUESOQ 33 26 25
CARNE Y DERIVADOS ** 80 74 60
HUEVO 57 51 S0
VERDURAS *#%* 36 28 27
FRUTAS *®*«* 62 50 34
GRASAS 38 32 23
AZUCARES 40 38 35
REFRESCOS 235 201 220
ALTM. INDUSTRTALIZADOS 25 36 25

Todas las leches liquidas, en polve y evaporadas.
*%x Carne de res, pollo, cerdo y pescado.

#4k Jitomate, cebolla, papas, chile, zanahoria y chicharos.
**4x pldtano, naranja, mango y limdén,
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Las principales diferencias entre los niveles estriban eh -
. gque a menor ingreso mayor consumo de granos, especialmente -
tortillas, pan, arroz y frijol y menor de los productos ani-
males, sobre todo leche y carne. También disminuye él consu
mo de algunos productos relacionados con la complejidad die-

tética como grasas y frutas. 21/

En el cuadro 3 estidn los valores nutritivos de las dietas -=
consumidas solo en el medio bajo, se puede decir gue es insu
ficiente.

CUADRO 3
CONSUMO DE NUTRIMENTOS PER-CAPITA Y POR DIA

, POPULAR | POPULAR | POPULAR
NUTRIMENTOS ALTO MEDIO BAJO
CALORIAS 2,077 2,040 {1,817
PROTEINAS (g) 78 76 62
GRASAS (g) 103 94 78
H. DE C. (g) 255 263 258
CALCIO{mg) 976 981 808
HIERRO (mg) 21.0 19.0 18.0
TIAMINA (mg) . 1.58 1.60 1.35
RIBOFLAVINA (mg) 1.33 i.30 0.97
NIACINA (mg) 11.8 11.3 - 8.6
AC.ASCORBICO (mg) 62 62 32
RETINO (mcg) eq. 581 580 401
TRIPTOFANO (mg) 829 803 627
COLESTEROL (mg) 385 347 281

El consumo de 1817 calorias en las familias dél sector bajo -

es insuficiente, aun considerando la gran cantidad de nifios -

21/ Op. Cit.
pPeo15. 0
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que tienen, pues sdlo satisfacen el 88% de las necesidades -
diarias. La explicacidn no estd en gque realmente esta pobla
cidn sufra hambre, sino que estdn bastante adaptados; su ac-
tividad estd disminuida, eﬁ general son desempleados y éubeﬂ
;'pleados. 23/ La dieta estd en el limite de lo necesario  en
cuanto a proteinas y es deficiente en varias de las vxtamx——
nas como riboflavina, niacina, retinol y acido ascdrbico.
El Problema Actual de la Nutricidn
Como. consecuencia de los cambios mencionados, tanto para el
medio urbano como para el rural, se puede decir que México. -
ya_nb ée estd enfrentando a un solo problema nutricional, la
deénutricién en su forma tradicional, la causada por la fal-
ta de alimentos en la poblacidn gue por sus escasos recursos
que no puéde escoger su dieta, sino que ahora se agrega otro
el del sector que estd incorporado al sistema comercial y —
 §ﬁe &a puede escoger. sus. alimentos, pero que lo estd hacien-
do. muy mal y como consecuencia sufre de miltiples alteracio«

‘nes nutricionales y ain de trastornos metabdlicos.

Tradicionalmente los problemas de desnutricidén se han achaca -

do . 'a que faitan alimentos en México. Se ‘insiste en que el -

2zf’op Cit.
P 16
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pueblo no come porque no hay suficiente produccién y sobre -
todo en que solo aumentdndola se podrd resolver el'problema.
Esta idea no tiene ninguna base cientifica, ni menos apbyo -
prdctico. La demostracidn mds clara es que México ha expor-
tado alimentos por largos periodos sin resolver los proble-4
mas de las mayorias. Entre 1965 y 1970, a pesar de las. fuer
tes exportaciones de alimentos y que se alcanzd una disponi-
bilidad de alimentos igual a la recomendada por las Naciones
Unidas, de 2,600 calorias y de casi 75 g. de proteina por --
persona y por dia, no sélo no se resolvieron los problemas -
nutricionales de los sectores de bajo ingreso, sino que al -

contraric, fue cuando se comenzaron a agudizar.

Adn en el momento actual en que la disponibilidad de alimen-
tos ha bajado significativamente y que probablemente propor-
cionardn menos de 2,500 calorias por persona y por dia, la -

' poblacién podria comer bastante mejor de lo que lo hace.

La causa central de la desnutricidn nacional, es gque desafor .
tunadamente los alimentos no son considerados como un bien -
destinado a alimentar a la poblacidn, sino sélo como una mer
cancfa itil para hacer negocios. Lo que ésto significa es -
que el meollo del problema se centra en la gran especulacién’

que se hace con los articulos alimenticios.

Esto directamente causa desnutricidn, pues en la medida en =
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que se reduce la participacidén econdémica de las mayorias,. se
aumenta el riesgo de desnutricidén de los grupos vulnerables,

en especial los nifos.

Para que todos realmente coman mejor el Institute Nacional -
de Nutricidn ha propuesto la que llama alimentacidn prudente,’
que consiste en un consumo equilibrade que proteje contra la
desnutricién tanto a los pobres, con una dieta deficiente, -
comec a los ricos, que comen con exageracidn. Asi por ejem--
Plo propone el consumo de media racidn de productos animales
en cada comida o sea aproximadamente de 28g. de proteina ani
mal al dia. Esta cantidad es mds que suficiente para propi-
ciar una buena alimentacidéa. En los pobres complementa las -
proteinas de los alimentos vegetales que se consumen, dando
lugar a una dieta balanceada y en los ricos limita los pro——
ductos animales y por lo tanto reduce el consumo de coleste-

rol y grasas saturadas, ' ’

En el momento actual en México existe una disponibilidad per
cdpita de 28 g. de proteinas animales por persona y por dia,
lo que perfectamente alcanzaria para todos si la mayoria con

sumieran la cantidad Sptima necesaria. Esto mismo se podria

decir de las calorias y de otros nutrimentos.

No existen razones por las que se toleran tan altas tasas de

desnutricidn infantil en este pais, que en el momento actual
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- curiosamente ha llegado a ser unc de los que tienen mds recur

sos -econdmicos y a la vez mds altas tasas de desnutricidn, si
tuacidn que refleja el grado de desigualdad social y de falta
de atencidn al problema. Ya existen procedimientos y .tecnolo

gias, que bien aplicados fdcilmente podrian acabar con esta -

lacra que tan severamente y por tanto tiempo ha afectado a la

poblacidn pobre del pais.

Con respecto al tema en estudio, se entiende por carnes frias

y embutidos, a los productos elaborados con las distintas par

tes del cerdo, como las piernas, lomos, cueros y.otras partes .
del cerdo, con hueso o sin el, curados en seco o en salmueras,
condimentos, crudos ¢ cocidos, ahumados y disecados y que en

algunos embutidos tienen como envoltura natural tripas, veji-
gas y otras membranas de origen animal o una envoltura apro--

piada de material sintético. oo

Los embutidos generalmente son de aspecto, olor y sabor origi

nal, pero hay ocasiones en que se utilizan colorantes artifi-

ciales para hacerlos ligeramente rosados.

La Secretaria de Salubridad y Asistencia, dicta las normas de

calidad y controla el uso de todas las sustancias y aditivos

que se utilizan, ya sea para su curacién o conservacidén de --

los productos destinados al consumo humano.

Los diferentes productos se presentan de la siguiente manera:
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jamén.- fundas sintéticas de aproximadamente 3 kilos.
chorizo.; tripas sintéticas. ‘
‘salchichas.- tripas sintéticas

pastel de pollo.- funda rectangular sintética.

tocino.~- piezas de 3 a 4 kilos, dependiendo del tamado del
do.

cer

chuletas ahumadas.- piezas de 4 kilos.

manteca de. cerdo.- se empaca en latas de 18 a 20 kilos.

En lo relacionado a subproductos se obtendrd. sangre y viceras,
que se venden para consumo humano, las pesufias, esquilmos y --
otros gue son aprovechados como materias primas para alimentos

balanceados para ganado.

Se puede decir gue la materia prima bdsica para la elaboracidn

" de embutidos es la carne de cerdo.

‘Las razas mds adecuadas para éste propésito son: Landrace, Ham’
shire, Yorkshire, para producir carne mas adecuada sin gran —-

" contenido de grasa y mejores piezas de carne al. corte.

El animal deberd ser seleccionado y clasificado, debiendo es-=-
tar bien alimentados, libres de enfermedades, contagios,(comc

septicencia hemo:régica) cisticercosis, célera, ademds de es—-
tar libres de pa;ésitos externos (como acros, piojos) no presen

tar estados febriles, ni lesiones o contusiones.
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La calidad de la carne estd en relacidén con la calidad y crian
za del cerdo, de su raza y de la seleccidn y/o clasificacién a
la ﬁora de su recepcidn, para su sacrificio al hablar de sus -
cualidades; para tocineria podemos mencionar el contorno de -~
las mismas, textura, firmeza y color, generalmente las mejores

piezas tienen la grasa bien distribuida entre la carne sin ex-

.ceso de grasa,

En la eleccidn de la carne de cerdo deben tomarse muy en cuen-

ta dos principales factores:

1) Color.- La carne procvedente de animales jdvenes normalmente
da un colaor rosadoe claro y se utiliza principalmente para -
embutidos escaldados y cocidos como mortadela, salchicha, -

queso de puerco, pastel de pollo y jamdn.

Al contrario la carne de cerdos mas viejos arroja carne de co-

lor rosado obscuro y su principal utilizacidn es para produc

tos crudos de larga duracidn como chorizo y salami. ‘

2) Maduracidén.- El proceso natural de maduracidn consiste en -

realizar: el desecado, el ahumado y el almacenamiento en con

diciones ambientales. £n esta maduracifn lenta, se desarro
llan las caracteristicas tipicas en un grado mejor que en -

la maduracibn ripida.

£l proceso rdpido consiste en realizar dichos procesos en -
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condiciones de temperatura, humedad y ventilacidn artificial.
VEn este sistema, las caracteristicas se desarrollan mids ripi-
damente éero el aroma es de menor intensidad. Como sustancia
curante, se utiliza el nitrato para la maduracidn lenta, y -

sal curante con nitriteo, para la maduracidén rdpida.

Durante el secado, maduracidén y almacenamiento los embutidos-
pierden peso dependiendo de la tempcratura y de la humedad en
los locales de depdsiteos, de la calidad de las materias pri--
mas utilizadas; de la modalidad del picado, del tipo de tripa
utilizada y del calibre del embutido. Si el embutido se some.

te también al ahumado, las pérdidas de peso aumentan audn mds.

Durante la maduracidn se desarrollan varios procesos bioquimi
cos de los cuales los siquientes son los mds importantes:

- Enxojecimiento y acidificacién.

'Augento de 'la consistencia y desarrollo de la trabazdn.

Formacidn del aroma y sabor caracteristicos.

El enrojecimiento es un proceso de las bacterias en relacidén
con los nitratos y nitritos. El color rojo de la pasta se -
vuelve mds estable y mds intenso. $i se utiliza nitrato co-

mo sustancia curante, el enrojecimiento empieza con la trans

formacidén del nitrato en nitrito.

De aqui’ la necesidad de agregar diferentes clases de . azdca--

res que sirven como sustrato. Junto con las bacterias. se de
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sarrollan otros que acidifican la pasta.  Esto causa la disminu-
cién del PH hasta 5, dependiendo de la cantidad de azucares afia-

dida.

'La consistencia y la trabazdn son las caracteristicas qderlos eg
butidos crudos deben presentar, para poderse cortar en rebanadas
consistentes y delgadas. El desarrollo de estas caracteristicas
se debe a las proteinas liberadas durante el picado, las cuales
se disponen en la superficie de separacién entre las particulas
de carne y tocino. Por la accidén de la sal y del descenso del -
PH, estas proteinas se transforman en un estado gelatinoso, que

une la masa del embutido.

pespués de una elevada maduracién, la consistencia se vuelve muy
23/

firme.
La carne de animales recién sacrificados no tienen sabor, ademds .
es. brillante, seca y vidriosa, al ser cocida es seca y correosa,
en cambio la carne en maduracidn pierde brillantds, cambia de co

lor a marrdn rojizo y al ser cocida se vuelve blanda y suelta ju

go.

Asi{ como la carne de cerdo es la materia prima principal para la
elaboracién de carnes frias y embutidos, se requieren otros insu

mos como son: carne de res, especies, condimentos e ingredientes,

23/ §.E.P, Meéxico.
Elaboracién de productos cdrnicos.
p.p. 46, 47 y 48.
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Los condimentos son insumos que se utilizan en muy bajo por-
centaje en los productos que se elaboran, los cuales no apor

tan nada desde el punto de vista nutricional, sin embargo --
son buenos elementos conservadores, ademas de comunicar a es

tosrsabores agradables.

Vtos condimentos aportan aromas y sabores especiales que. exi-

tan el apetito y activan las funciones digestivas del orgaf—"

nismo humano.
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CUADRO 4
VALOR NUTRITIVO DE 5 EMBUTIDOS TIPICOS
, - QUESO DE[

NUTRIENTE JAMON| LONGANIZA | CHORIZO |SALCHICHA PUERCO
PORCION : . :
COMESTIBLE 1.0 0.98 0.98 0.95 - 1.0
ENERGIA "
REAL K/CAL 302 176 433 187 376
PROTEINAS

(g) 15.4 16.6 24 14,2 9.8
GRASAS

{g) 26 11.7 36.6 14.0 37.0
CARBOHIDRATOS

(g) 0.6 0.0 0.0 0.0 -
TIAMINA

(mg) 0.64 0.15 0.59 0.1 0.34
RIBOFLAVINA 0.17 0.15 0.26 0.1 0.1
NIACINA )

(mg) 3.6 2.8 4.6 2.5 2.3
AC. ASCORBIOD
. {mg) 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
RETINOL 0.0 15 - 0 0
CALCIO

(mg) = . 9.0 40.0 - 37 6
HIERRO

(mg) 2.3 4.7 - 4.6 1.2

* Los valores del contenido de nutrimentos se gdan por_100 g.
de la porcidn comestible del alimento (peso Neto). 28/

247 Hernandez Mercedes, Chivez Adolfo y Bourges ' Héctor.
Valor nutritivo de los alimentos mexicanos., Tablas de uso
prdctico,

Elaboracidn 'y reordenamiento Q.F.B. Ma. Elena Salazér.
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’2.3 SiTUACION ACTUAL DE LA INDYSTRIA DE LOS EMBUTIDOS

Este tipo de industria es producto del desarrollo industrial
‘de cualquier paié y por consecuencia tiene sus bases en la -
- explotacidén intensiva de la produccidn de ganado porcino. En.
"nuestto pais éste tipo de industria nace y se encuentra es-—-—

trechamente relacionada con las costumbres europeas, es de--—

cir, tiene existencia desde la colonia por gue hasta en

los

pueblos mds apartados se puede observar la preoduccidn a ni--
vel doméstico tales como longaniza, chorizos, moronga o re--

.1lena, queso de puerco, etc. Aunque el desarrollo indus--—-

trial sus caracteristicas tales como forma, dimensiones y --

gran variedad en el producto, de ahi gue encontremos en el -.

mercado diversos tipos de embutidos. Los datos registrados.

a nivel industrial a 1944 donde se reporta la existencia de

una empacadora de salchichas en la ciudad de México., Parece

sexr que.la produccidn de é&ésta empresa se efectuaba a nivel -

artesanal, ya que distribuia a ciertas carnicerias y se cir-—

cunscribia al mercado de ésta ciudad. Posteriormente en la

década de los cincuentas, se modernizd y adquirid el cardcter

de industria por que empezd a producir para el mercadc regio-
nal.

El incremento de éstas industrias ha ido a mds, las cuales -

hoy se encuentran ya modernizadas .y producen-para el mercado

racional, por ello encontramos diversos productos en el mer—
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cado con las marcas registradas de empresas como FUD, IBERO-

MEX, - SAN ‘RAFAEL, 'CHIMEX y VIVA.

A principios de la década de los setentas, exisSten cifras de
que uba de las empresas antes sefaldas realizaban ventas has
ta por quince mil toneladas con una inversidén cercana a los

65 miilones-de pesos y con una generacién de emp;eo de 600 -
plazas. En esa época se consideraba que esa empresa partici
paba con el 70% de la produccidn generada en el pafs.gé/

No cabe la menor duda por que las observaciones directas asi
lo demuestran que ha proliferado en nuestro pais y por conseg
cuencia han florecido empresas de €sta indole en virtud de -
la gama de productos existentes en el mercado y la cobertura

: . 26
que alcanzan esas empresas, asi como con la que cuenta . /

25/Carlos Gerlero
"15 millones de kilos de carnes empacadas

p.p. 17-21

26/Departamento de produccién Iberomex
p.p. 1=-6.
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Industria Productora de Carne

“ El ganado, como producto final en un ciclo productivo, viene'
;a conformar la materia prima en el proceso industrial para -
la 6btencién de la carne procesada y es en este momento cuan
do las gctividadeé primarias se entrelazan con el sector de

transformacidén,

Los establecimientos que registran el mayor promedio de trans

formacidn del ganado en carne mostraron una rapida expansidn

en la década de los aflos 60.

El sistema, considerago: en su conjunto, reposé sobre dos mo-—
dos dominantes de industrializacidén de ganado para el consumo:
a) Rastros y mataderos municipales.

‘b) Empacadoras TIF (Tipo Inspeccién Federal. 27/

Los rastros y mataderos municipales constituyen la mids anti-- ) T

‘gua Yy numerosa infraestructura, donde se efectda la recepcidn
y el sacrificio del ganado para abasto. Estos establecimien-

tos se encuentran diseminados en todo el pais.

. Por entidad federativa puede apreciarse un contraste muy mar-—

27/ Secretaria de Salubridad y Asistencia
. .Ley y Reglamento de la Industrializacién Sanitaria de la
Carne, expedidas el 31 de diciembre de 1949 y 30 de enero
de 1950.
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cado entre las plantas industriales de las capitales.de los =~
estados y las de los municipios de menores recursos, ya que -
la capacidad diaria de matanza de los primeros se registra en
pfdﬁedio entre 50 y 80 animales, en tanto que para los segun-
aos varia de 10 a 15 cabezas diarias. Su volumen de sacrifi;
cio en conjunto es cuantitativamente importante, porgque apor-

tan mds o menos el 80% de la oferta naclional de la carne. 28/

El método de trabajoc es diferente en cada matadero, dependien

do de sus instalaciones y de la organizacidn del mismo.

En los rastros TIF el proceso es muy mecanizado, mientras gque
en los municipales, auin cuando se estdn ampliando y mejorando
los equipos, las condiciones técnicas son deficientes, sobre
tddq en lo que concierne al aspecto sanitario y al aprovecha-

miento de subproductos.

Ademds de los servicios de recepcidn, mantenimiento y sacrifi
cio de los animales, los mataderos cuentan con dreas determi-
nadas de venta y despacho de los productos. Los rastros gran
des y las empacadoras tienen cuartos refrigerados para el al-
'macenamiento y vehiculos para el transporte. En ésta forma —
',désempeﬁan la funcidn -hasta cierto punto- de un mercado mayo

rista de la carne y subproductos.

28/ "Coordinacidn de Desarrollo Agroindustrial, S.A_R.H. El -
Desarrollo Agroindustrial y los Sistemas Alimentarios, Ba_
sicos. .
p-p. 8-18.
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Sin ‘embargo, la mayoria de los edificios y equipos son anti-

cuados, por. lo que no se logra un manejo propio de carne y -

viceras. Lo mismo ocurre con el despacho y transporte de —--

los productos desde los centros de sacrificio hasta los de -

venta.

Los operarios de los mataderos no tienen el adiestramiento -

técnico necesario para desempefiar eficientemente sus funcio-

nes, situacidn gue demuestra que la experiencia empirica no

es suficiente.

Existen estudios acerca de que el manejo violento de los ani

males produce la acumulacidn de dcido ldctico en los tejidos

¥, pPor lo tanto, reduce la suavidad de la carne. Entre otros

problemas estdn ademds, las pérdidas ocurridas en las pieles

‘por desgarres.

El sacrificio de reses en estas instalaciones experimentd un

aumento apreciable durante la dltima década. De manera para
lela se convirtieron en una fuente adicional considerable en .
el abastecimiento de carne en varios centros de consumo en -

el pais, especialmente a la ciudad de México. 29/

2% op. cit.
p. 59.
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Intervencidén Estatal a través dé -Industrial de Abasgos'

Industrial de Abastos (IDA) es un organismo publico descén——
tralizado y fue constituido en 1967. Tiene como funcidn —~-
principal . la regulacidn del abasto de carne pé:a'el cbﬁsumo
de la poblacién del Distrito Federal. Una de las medidas -
previstas para evitar la escasez de carne consiste en almace
nar reservas. - Sin embargo, ha venido prestando exclusivamen
te el servicio piiblico de matanza de ganado en el Rastro y -
Prigorifico de Ferreria, que inicidé sus actividades en 1955,
y practicamente hasta 1965, representd la unica fuente de ~—
abastecimiento de carne para el &rea metropolitana del Dis—-
.trito Federal.

Es también la encargada de las importaciones de carne que --
pueden ser necesarias para evitar faltantes en ‘el abasteci--—

miento y alzas excesivas de los precios. 30/

En la década pasada la posicidn monopsdnica de esta entidad

en el D.F. provocd una serie de inconvenientes: la formacidn
de grupos fuertes que llegaron a controlar el abastecimiento
de carne y la [ijacidn de precios; la poca atencidn a los --
clientes y las dificultades en el transporte y entrega de ~-

carne. En general, el sistema implantado resultd excesiva--—

307 Op. Cit.
.~ p. 59
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mente rigido, pof lo gque a partir de 1966 se permité la 1li--
bre introéuccién de ganado y carne al Distrito Federal. Ello
causd una fuerte disminucidn del sacrificio en el rastro de
Ferrerria y estimuld simultdneamente la creacidén de matade--
rog particulares en las zonas adyacentes al Distrito Federal
Yy en las de produccidn. Asimismo, los centros municipales -
de matanza del Estado de México, comenzaron a destinar parte

de su carne y visceras para el abastecimiento del drea metro

politana.

La preoduccidén nacional de embutidos y carnes frias se concen=-’
tra bdisicamente en 11 estados, donde se encuentran las empre-
sas mds importantes. Estos son: El Distrito Federal, Guana--
‘juato, Jalisco, Estado de México, Michoacdn, Nuevo Ledn, Pue-
bla, Chihuahua, Coahuila, Sonora y Baja California, que con=-—

tribuyen con cerca del 90% de la oferta nacional.

Con iespecto a2l valor gque ocupa la carne de cerdo el primer -
lugar en orden de importancia es el de los embutidos, ya que
ofrece mayores posibilidades de bajar el precio al consumidor
~en el momento mismo en que se reduce el contenido de carne de
cerdo. Dejando afuera la manteca, el jamén es el segundo pro
ducto de. importancia. Puede considerarse como el de ﬁés alta

calidadvy de lujo.

Otras carnes frias, normalmente productos de alta calidad, al
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igual que'el jamdén, no muestran una tendencia ascendente. Es
te escenario indica que el consumo de productos derivados de
la carne de cerdo puede aumentarse sdélo si al mismo tiempo - .
se ‘incrementan los ingresos rzales. Para las.clases de meno
res ingresus las alternativas se dan a través del desarrollo:
de embutidos con un cortenide bajo en carne de res y de cer-

do.

Lasvplantas elaboradoras de embutidos y carnes frias utili--
zan como materia prima principal carne y manteca de cerdo, -
de res y de equinos y otros insumos no cdrnicos, de acuerdo
con el producto. En consecuencia, su valor depende de la ~--
proporcidén y calidad de los diferentes insumos empleados.
Mientras gue parte de los productos se venden a precios ele-
vados y son adquiridos por los consumidores de alto ingresb,
también hay en el mercade articulos que tienen un valor mds
reducido, accesible a los consumidores de menor ingreso.

En los establecimientos llamados obradores se cortan las ca-
nales de cerdo, se fraccionan de modo especial para entregar
las a los carniceros y a las plantas elaboradoras de carnes

frias y embutidos.

De las masas musculares se producen los jamones (de espaldi-
lla, lomo o pierna}), y "entrecots" cocidos y ahumados. La -

pulpa residual se usa en embutidos como salchichas, pasteles,
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salami y chorizos.

La cabeza Qeshﬁesada del cerdo se emplea en el queso de éueg
co; los tejidos adiposos son aprovechados en la elaboracidn

de_tocinos y manteca, mientras que del cuero se prepara el -
cﬁicharrén‘y 1asrbotanas en escabeche. Los cortes para re—F

venta son las manitas y codillos.

Carne y sus Productos Industrializados

La Industria de la Carne es agquella que transforma al ganado
con el objetivo de ofrecer, en cualquier presentacidén, carne

‘para el consumo final. En este sentido participan en ella --
8 ios'rastros municipales y los rastros Tipo Inspecéién Federal
"TIF", asi como obradores y empresas productoras de embutidos

y carnes frias,

El valor del PIB de la Industria de la Carne en relacidn él -
'PIB de la economia nacional y de la Industria Manufactu?era y
Alimentaria, disminuyd su participacién como resultado de me-
_noresktasas dé crecimiento del primero, en relacién a los de-

mas.

Asi mientras que -en 1970 participé con el 4.39% del PIB de la
Industria Alimentaria, para 1980 lo hizo con el 3.48%. En —-

1970 generd el 0.21% del PIB nacional, en 1980 el 0.14%.
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En el periodo de 1970-1980, el PIB de la Industria de la Car~
" ne se incrementd a una tasa media anual de 1.5%; en.tanto‘que
el de la Industria Alimentaria lo hizo al 3.9% y el PIB nacio

nal al 5.6 por ciento.

Entre 1970 y 1980, el nimero.  de empresas que intervienen en - -.
la rama pasd de 1,279 a 1,193, lo cual representd una disming

cidn del 6.7 por ciento.

La causa por la que se presentd este fendmeno fue debido a --

que se le did gran importancia al ganado de carne de res.
CUADRO No. 5

PARTICIPACION PORCENTUAL DE LA INDUSTRIA
DE LA CARNE -

PARTICIPACION 1970 1975 1980

. EN EL PIB NACTIONAL 0.21 0.15 0.14
- : EN  EL ‘PIB DE LA INDUSTRIA

' 'MANUFACTURERA 0.93 0.66 0.60
EN EL PIB DE LA INDUSTRIA

ALIMENTARIA . 4.39 3.4 3.48

FUENTE: Elaborado en base a cifras del Banco de
México, S.A. - 1980.
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CUADRO No. 6

EVOLUCION DEL EMPLEO Y LA PRODUCTIVIDAD

NACIONAL

O N €C E P T O 1970 1975 1986 *
Empleo (No. de personas) 13,981 13,267 17,072
Remuneraciones al personal ’
ocupado  (millones de pesos) 212.4 446.0 679.6
Productividad de 1la mano -
de obra (miles de pesos) 62.7 87.1 263.4
* Estimado.
FUENTE: IX y X Censos Industriales, S.P.P.

Banco de México,

S.A. 1980,

El diagndstico de la evolucidén del mercado parte del andlisis

de las existencias ganaderas,

su composicidn por especies y -

la dindmica de produccidn, que constituye la materia prima —-

fundamental para la industria.

son el ganado bovino,

porcino,

CUADRO No. 7

ovino, caprino y aves.

EXISTENCIAS GANADERAS POR ESPECIE

Miles de Cabezas

Las principales variedades —-

Nacional
ANos BOVINOS. PORCINOS OVINOS CAPRINOS AVES
1970 25 489 10 541 7 873 8 818 117 160
1975 28 376 11 594 8 294 8 627 137 080
1980* 31 420 13 097 7 664 7 939 154 080

* Estimado.
"FUENTE: Manual de Estadisticas Bdsicas del Sector Agropecuario y

Forestal, S.P.P.

1980.
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k E1 sistema de rastros mdnicipales tiene comé‘funcién princi=--
"pal el abastecimiento de carne al mercado nacional y constitu:
yé la‘estrﬁctura mds importante a este respecto. De 1970 a -
19804¢n'promedio, realizaron el 80.2% del sacrificio total de
.bqvinos, el 93.8% de porcinos, el 95.1% de aves y el 100% de.
ovinos y caprinos. Cuatro empresas concentraron el 13% del -
total de activos y el 8.8B% de la inversién [ija bruta. El -
56.7% de los rastros se localiza en la zona .centro del pais,-
debidé principalmente a que en esta regidén se encuentra el --

mercado de consumo mds importante.

El sistema TIF se rige por un reglamento internacional que es
. tablece normas sanitarias que implican vigilancia constante -

de supervisores nacionales y extranjeros.

,,En:p;omedio, este sistema sacrificd el 12.8% de bovines, S.i%
de aves y 6.9% de porcinos. Del_total de bovinos, el 65.6% -
se destind al mercado interno y el 34.4% a la expertacidn. A
diferencia de los rastros municipales, la regidén norte conta-
ba con el 57% de los establecimientos, en virtud de que una -
elevada proporcidén de su mercado exterior lo constituye Esta-

dos Unidos de Norte América.

Las empresas de embutidos y carnes frias, que en algunos ca--
sos pueden estar integradas a rastros TIF, se caracterizan --
por su heterogeneidad en cuanto a la estructura de capital y
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tecnologia empleada. En 1980 las cinco empresas mds impor—-

tantes produjeron 54 mil toneladas, participande con 42 mil -

toneladas las tres mayores. 3

bDurante el perfodo 1970-1980, el personal ocupado pasd de —-
13,981 personas a 17,072 personas, es decir, crecid a una ta
sa media anual de 2.0% y las remuneéraciones totales al persg

nal a una tasa de 12.3%.

.La produccidn de cerdos se presenta en condiciones duales de
explotacién. Por una parte, existen las explotaciones inten
sivas y altamente tecnificadas, y por otra las tradicionales

“donde no existe control sobre el hato.

: CUADRO No. 8
- SACRIFPICIO NACIONAL DE GANADO POR ESPECIE
MILES DE CABEZAS

. ANOSs BOVINQS PORCINOS OVINOS CAPRINOS AV ES
1970 2 567 3 691 . 946 1 281 176 769
1875 3 069 S 435 1 137 1 410 217 812"
1980* 3 758 6 698 1337 1 562 251 417

* Estimado. .
Manual de Estadisticas Bdsica

FUENTE:

y Forestal,

S.P.P.

1/ s.P.P. México, .
Escenarios Econdmicos de México 1981-1985
107

P.

D.F.

Para aves

del Sector Agropecuario

D.G.A.E.M., S.A.R.H. ‘1982,
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El sacrificio de porcinos mostré el mayor dinamismo, habien-

‘do.crecido a una tasa media anual de 6.1% en el periocdo 1970~

1980. Le siguen los bovinos con el 3.8%, el de las aves con.: '

el 3.6% y caprinos con 2.0%.

En promedio, el 99.B% de la oferta de porcinos se destina: al

mercado interno, 32/

Como resultado del sacrificio, la oferta nacional de carnes,

crecid a una tasa media de 4.8%. De esta, la de res se in-—

crementd al 3}6% la de porcino 7.5%, ave 4.4% y la de ovica-

prinos disminuyd al 0.3%. Como consecuencia de esta evolu--

cidn, la estructura de la oferta de carnes sufrié cambios --—

significativos en la década de los setentas.
CUADRO 9
EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DE
LA OFERTA DE CARNES

%

CARNE DE CARNE. DE CERDO CARNE. DE CARNE . DE
ARNOs RES FRESCA|] INDUSTRIALYZADR | AVE OVICAPRINO
1970 47.0 23.1 2.7 23.7 3.4
1975 42.2 28.7 3.3 23.5 2.3
1980%* 41.8 27.9 5.4 22.8. 2.1

* Estimado.

FUENTE: Manual de Estadxstlcas Bdsicas del Sector Agropecuarxo

y Forestal, S.P.P. 1982,

32/ 0Op. Cit.
p._109.
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La carne de res disminuyd su participacidn en la oferta  to-
tal, al pasar de 47% en 1970, al 41.8% en 1980. La carne de
ave experimentd un ligero decremento en relacidén al total, -

al pasar de 23.7% a 22.8% en los mismos arfios.

'ral‘descenso‘de la oferta de carne de ovicaprino ocurrid, no
obstante el incremento en el sacrificio, debido a la disminu
cidn de los rendimientos; los cotrespondienﬁes a la especie
ovina pasaron de 15.7Kg. a 11.5Kg y los de caprinos de 13.1

Kg. a-10.7 Kg. de carne por cabe:za.

La participacidn en el total de las carnes, la de cerdo fres
ca aumentd de 23,1%, a 27.9% y los embutidos y carnes frias

de 2.7, a 5.4%. La oferta nacional de jamcnes crecid al -~-
11.1%, la de embutidos al 15.4% y la Qe tocino al 13.3% en -

promedioc anual.

Durante el periodo 1970-1980, el consume nacional aparente —
de carnes aumentd al 5.9%, tasa superior al crecimiento de -

la produccion nacional (4.8%).

La brecha resultante fue cubierta por importaciones. El in-
cremento del consumo de carne de res fue de 4.4%, en prome--—
dio; el de carne de ave 4.5% y el de carne de ovicaprino pes'

'manecid constante. El consumo de carne de porcino mostrd el
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mayor dinamismo al crecer a una tasa media anual de 7.6%.

De-ésta, el consumo de carne industrializada mostrd mayor -
dinamismo que el de la carne fresca, 13.3% y 6.8%, respecti

. vamente.

Cqﬁé consecuencia de los cambios ocurriaos en .la estructura
dé la oferta, la participacidén en la demanda tdtal'de las =
diversas carnes también se modificdé. Las carnes de aves, -
res y ovicaprino, gque en conjunto representaron en 1970 el

73.4% ‘del consumé, en 1980 bajaron al 66.8%; la carne de --
cerdo, pasé del 26.6% al 33.2% en los mismos afos. Durante
el periodo 1970-1980, el consumo per—cdpita crecid al 2.1%
en promedio anual, crecimiento lento si se consideran los -

niveles de desnutricidn de la poblacidén mexicana.

El consumo de carnes se ve afectado por el nivel de precios

. del producto.

En el afio de 1980, el indice de precios de la produccidn de
la industria de matanza de ganado, base 1970, fue de 389.5.
Los mayores incrementos de los precios se dieron en 1977 y

~1978.. 33/

Ty 03 cit.
— p., 111
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Uno de los aspectos fundamentales que inciden en el nivel -
de precios, son los canales de comercializacidn que sigue --
el ganado desde la preoduccidn primaria hasta la matanza, y

la carne hasta el consumidor final.

La distribucidn de los productos pecuarios presenta una com
‘Pleja estructura en cuyas etapas se encuentran grupos cerra

dos que controlan los canales comerciales.

"El nimero de intermediarios que participan en la comerciali
zacidn varia de acuerdo a la especie de que se trate y el «
destino de la misma. Sin embargo, la caracteristica gene-—-
ral es que los intermediarios encarecen el producto en de--

trimento del consumidor y del productor.

El estado interviene en el mercado de la carne mediante la
fijaéiéh de un precio oficial al producto, ya sea en canal
o en cortes. Por otra parte, a fin de abastecer y regular
‘él mercado de este producto en el D.F., el Estado intervie-

- ne mediante un programa de introduccién de ganado en pie.

Evolucién de los Principales Indicadores Financieros

Durante el perfodo 1970-1980, las ventas de la industria de
la carne pasaron de 2,747.8 millones de pesos a 7,433.7 mi-

llones de pesos, lo cual representd un incremento promedio




67

anual de 10.5%. -Aildn cuando éstas aumentaron, las utilidades

de lafinddstria>disminuyeron al 2.7% promedio anual. 34/

CUADRO 10 .
INDICADORES‘FINANCIEROS DE LA INDUSTRIA
DE LA CARNE o

Millones de pesos ' ‘ B

CONCEPTO 19 7 0{1 9 7 s |1 9 8 @
VENTAS : 2 747.8 4 375.8 7 433.7
UTILIDADES 4177 365.0 316.6
INVERSION 878.8 1 104.0 1.329.2
RENDIMIENTO DE
LA INVERSION * 0.48 0.33 0.24

YEstimado.

* Peso por peso invertido.
FUENTE: Elaborado en base al IX y X Censos Industriales.
: S.pP.P. 1982.

La inversidén por su parte, aumentd a 4.2% promedio anual al pa
sar de 878.8 millones de pesos en 1970 a 1,329.2 millones de -
. pesos en 1980,

La industria de la carne fue capaz de generér sus propios re=-
cursos para su crecimiento, ain cuando la diferencia en dispo-

nibilidades y usos tiende a disminuir como resultado de la ba-.
ja de ias utilidades. En 1970 dicha diferencia fue de 401.6 -

millones de pesos y en 1980, fue de 343.8 millones,.

Se estimé en la carne de cerdo un déficit promedio de 34,800
toneladas de acuerdo a la demanda histdrica a partir de 1981
un superdavit promedio de 22,400 toneladas con.respecto a las -
metas gue pronosticd el SAM. :

¥

34. Ibid.
p. 111-
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CUADRO 11
CARNE DE CERDO

(NACIONAL)

AROS | PRODUCCION | CONSUMO HISTORICO | METAS DEL SAM DEFICIT
(n (2) (3) (1-2) |} (1-3)

1981 512 531 508 (19} 4
1982 533 600 ' 523 (67) | 10
1983 559 605 536 (46) | 23
1984 583 610 550 (27) | 33
1985 | 605 620 563 (15) | 42

FUENTE: Documento del Plan de Sistema Alimentario Mexicano.
1985.

Perspectivas:

La existencia de déficit entre la produccidn y consumo de --
carnes estd establecida a nivel de las producciones ganade--

ras enviadas a matanza en el mercado interno.

La capacidad de matanza no ofrece perspectivas limitantes pa
ra la obtencidn de los voldmenes de carne que plantean los —
requerimientos nacionales y en la transformacidn industrial

de carne de cerdo para la obtencidn de productos de consumo;
es conveniente propiciar la mejora tecnoldgica de los proce-
sos productivos y la desconcentracidn de la planta indus—---

trial, para ubicarla en las zonas productoras. 35/

22/ Op. cit.
pp... 112 y 113,
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CAPITULO III.- Evolucidn de la Produccidn e Industrializacidn

de Alimentos. FEmbutidos 1975-~198S.

3.1 CONSIDERACIONES GENERALES

‘"Tomando como punto de partida la definicidn del Producto Inter
no Bruto, que dice: Eg la produccidn de Bienes y Servicios de

uso final generada en la economia en su conjunto, durante un -
perfodo determinado, generalmente de un afio. Esta produccidn

de Bienes y Servicios es el resultado de los actos econdmicos

efectuados en cada una de las ramas que integran la economia,-
tales como subsector agropecuario, silvicultura y pesca; mine
‘ria, industrias manufactureras, construccidn, electricidad, co
mercio, restaurantes y hoteles; transporte, almacenamiento y -
comunicaciones, asi como servicios financieros, seguros y bie-
‘nes inmuebles; servicios comunales, sociales y personales. To
da esta gran divisidn se resumen en tres rubros: Sector Prima-
rio, Sector Secundario (Transformacidn) y Sector Terciario =--
(Servicios); o sea, es la clasificacidn que todos los paises -
de economia de mercado utilizan para registrar su actividad --
econdmica. En virtud de encontrarse incluida la fabricacién -
de embutidos en el sector de transformacién, se analiza la re-
lacién existente entre el asunto en cuestidn, la industria ma-
nufaéturera y la produccidén total de la economia durante el pe

riodo 1975~ 1985.

Por otra parte, cabe mencionar que las instituciones presentan
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la infpgmacién de manuﬁacturas en nueve ramas en donde Se in
“cluyen bienes de consumo y bienes de capital. En la primera
aivisién se encuentran las ramas de péoductos alimenticios,~
bebidas y tabaco; de textiles, prendas de vestir e indhétria
~ del cuero e industria de la madera y productos de la madera.
-Los: bienes de capiial quedan integrados por la industria-del
papel, Iasrsuﬁstaﬁciéé quimicas, los productos de minerales -
no.metdlicos, la industria metdlica bdsica y los productos -
'metéliéqs, maguinaria y equipo. El préducto‘embutidos pexte
nece al rubro de bienes de consumo y especificamente a la ra
ma de productos alimenticios, bebidas y tabaco, la cual estd
considerada dentrb de la gran divisidén de la Industria Manu-

facturera.

3.2 COMPORTAMIENTO DEL PIB Y LA INDUSTRIA MANUFACTURERA

"En este apartado se hace una divisidn del periocdo en estudio;

primeramente se analiza la etapa de 1975 a 1980, y después se i

‘estudia el periodo 1981-1985.

‘La produécién interna bruta generada en nuestro pais tuvo un
cfecimiento de 6.7% (PIB) promedio anual durante 1975 a 1980,
la cual significa que pasd de 610 mil millones de pesos a 842
mil millones, ‘todos cuantificados a precios de 1970. Durante-
ese periodo sobresalieron la industria manufécturéra y las‘ag

tividades comerciales porque en 1975 la rama industrial se --
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vio favorecida con 189 mil millones dé pesos gque originaron -
'lés acti#idades de manufacturas, construccién y electricidad;
en 1§Bo<ésﬁos 51canzarcn 269 mil millones de pesos, todos —-—-'
cuantificados a precios de 1970; es decir, la rama industrial
crecié a una tasa promedio de 7.3% anual, o sea un crecimien
to mds alto que el PIB. La industria manufacturera especifi-
Vcamepte, en 1975, originé 148 mil millones de pesos, lo cual

constituye el 78% de la rama industrial en su conjuto en ese

afio,

vSeis afios mds tarde, las actividades manufactureras pasaron a
' 210 mil millones de pesos, 78% de la produccidn industrial to
tal. Como se podrd notar la industria manufacturera desde el
principio del periocdo analizado ha mostrado un dinamismo dén—

tro del PIB. (ver cuadro No. 12).

;Dequés,de ver el crecimiento industrial y especificamente el
,ﬂe manufacturas, cabe mencionar el crecimiento del comercio,?
restaurantes y hoteles. - Estas actividades en 1975 generaron
158 mil millones,de pesos y para 1980 sobrepasaron los 216 —--
mil millénés,~es decir, constituian el 26% del PIB en 1975 y
el -25.6% en 1980. En cambio la industria manufacturera el 24
y 25% en 1975 y 1980, respectivamente, o sea, la industria ma
ﬁufacturera es sobrepasada por las actividades del comercio -
aundﬁe éstas sobresalen minimamente, Después de estas dos ac

. tividades manufacturas y comercio, los servicios personales -
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tieden éierta relevancia porque alcanzaron en el periodo de
estudio el tercer lugar en las aportaciones del PIB.
En el»ﬁeriodo 1981-1985 podemos notar que la Gran Divisidén -
Industrial aportd 290 mil millones de pesos en 1981 al Pro—-
‘ducto Interno Bruto, lo cual constituye el 32% de éste., Es-
ta Gran Divisidn se vio favorecida con un 77% de la Industria
Manufacturera, un 18 de la Industria de la Construccidén y 4.7 .
de Energia Eléctrica. Cabe mencionar que el PIB en este afio
alcanzé los 909 mil millones de pesos cuantificados a. precios
de 1970. Esta cantidad tuvo un descenso de cerca de 5 mil mi
llones de pesos en 1982 porque este afio generd 903.8 miles de
millones de pesos, es decir, el crecimiento de este afio fue -
negativo, en virtud del descenso anteriormente seilalado. En
este afio, 1982 la Gran Divisidn Industria sufridé un descenso
en su nivel de produccién porque generdé mias de 281 mil millo-
nes de pesos, péro 9 mil milloﬁes menos que el afio anterior.-
La cantidad de este afio se constituyd con un 77.3 de la Indus
tria Manufacturera, 17.5 de la Industria de la Construccidn y
S.2 de Energia Elé€ctrica. Nuevamente la Industria Manufactu-
rera participdcon una aportacidn mayor con respecto a sus--—-=
otros componentes (construccidn y electricidad). La produc--
" ¢ién nacional siguid en descenso porgque generd en 19837 856 -
milfmillones de pesos, a precios de 1970; es decir, cerca de
48 mil millones de pesos menos gue €l aho anterior 1982, lo -

mismo sucedidé en la Gran Divisidn Industrial porque aportd al
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PIB 257 mil millones de pesos, o sea, 24 millones de pesos me

nos gue €l afio anteriox. En este afio, 1983, tanto el PIB co-~

mo la Gran Divisidn obtuvieron un descenso y por tanto el cre

cimienté fue negativo.  Nuevamente la Gran Divisidn Industrial

‘. ‘'en este afio, obtuvo la misma proporcidén de sus aportaciones -

- por parte de los sectores que la integran.

El Producté -Interno Bruto contuvo su ritmo decreciente obser-

vado a partir de 1982, ya que generd 886 mil millones de pe—-

- s08 a precios de 19706, en este ' afio, 1984. '=La - Gran Divi--

.. sién Industrial también se recuperd de su cafda iniciada en -

el mismo periodo, en virtud de sus 269 mil millones de pesos

generados en este afio, los cuales estuvieron apoyados por la-~

Industria Manufacturera (78.6%), la Industria de la Construc-—

cidn (15.6%) y Energia Eléctrica (5.8%). 'Es decir, la Gran -

.—,Diﬁisién Industrial aportd al PIB 30.4% del total en ese afo,
. El ritmo ascendente también se noté en 1985, porque la produc
 ci6n nacional se vié incrementada en cerca de 24 mil millones

.de pesos al generar, 911.5 miles de millones de pesos. Todos
"cuantificados a precios de 1970. En este afio la dran Divi-<—

s8idén Industrial también observd el ritmo impuesto por el PIB

al aportarle a éste un 31% de su total, porque generd cerca -

de ‘284 mil millones de pesos. Cabe mencionar que.la Gran Di-

vigsidn siguid recibiendo en la misma proporcidn el apoyo de -

sus ramas que la integran,
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3.3 PRODUCCION MANUFACTURERA: PRODUCTQOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS,

TABACO ¥ EMBUTIDOS.

' Como se sefiald anteriormente, la produccidn manufacturera en

1975 alcanzd 148 mil millones de pesos, la cual estuveo apeya

da pop,cuatfo grandes rubros; en primer lugar los productos

alimenticios que alcanzaron 38 mil millones, después por las

sustancias quimicas con 30 mil millones, luego por los pro--

Quctos metdlicos por 29 mil millones y por dltimc textiles vy
prendas de vestir con 20 mil millones, todos cuantificados a
precios de 1970. Estas miswmas actividades guardaron una pro
porcidén semejante en 1980, en virtud de que la produccidén ma
nufacturera generd 210 mil millones y en orden de importan—--
c¢ia se tuvo en primer lugar los productos alimenticios, lue-
go las substancias quimicas, después los productos metdlicos
y por dltimo prendas de vestir y textiles. Por lo tanto, se
puede afirmar gue los productos alimenticios tuvieron una ta
sgrde cieciﬁiento, en ése periodo {1975-1980), del 5.5% pro-
medio anual y aportaron el 25.5 y el 23.6% a la rama manufac

turera durante los afios 1975 y 1980, respectivamente.

Posteriormente, en el periodo 1981~1985, esta gran divisidn, -

la manufacturera tuveo un comportamiento de crecimiento hasta

el afio 1981, ya que alcanzd una produccidn de 224 mil millo-
nes de pesos 'y donde nuevamente la rama de productos alimen-—
ticios, bebidas y tabaco generdé la mayor aportacidén de los -~

nueve rubros que integran esa gran divisidn, le sigue la pro
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duccién de sustancias quimicas, derivados del petrdleo y pro-
duccidén de caucho, en tercer lugar se tienen los productos me
tdlicos, maguinaria y equipo, la cual es seguida por‘la rama
de textiles, prendas de vestir e industria del cuero, o sea -
eﬁ otras palabras 1os cuatro rubros sefialados generan el 89.3%
de la industria manufacturera del pais. Este es el ultimo afio
que la Gran Divisidn alcanzd un crecimiento bastante alto por-—
que en 1985 apenas estaba alcanzando el nivel de produccidén ge
nerado en 1981. Para 1982, la produccidén de la industria manu
facturera disminuyd hasta 218 mil millones de pesos, aunque la
rama de productos alimenticios, tuveo un crecimiento con respec
to al afio anterior y tal fue el caso de la produccidén de sus--
tancias guimicas, derivados del petrdleo, productos de caucho
y pldsticos, pero no asi la industria textil y la de productos
metdlicos, maquinaria y equipo los cuales tuvieron un descenso
en esé afio. Se puede mencionar gue las. ramas antes menciona--
das, en 1982 aportaron a la Gran Divisidn, industria manufactn
rera, el 79.4% de su produccidn total. El descenso fue mayor
en 1983, porque la industria manufacturera solo alcanzé a gene
rar 202 mil millones de pesos, aunque las cuatro ramas que se
han venido analizando aportaron el 80% de la produccidén total.
En este afio critico se vieron afectadas principalmente las ra
ﬁas de textiles y productos metdlicos, en menor grado la de -
productos alimenticios que minimamente descendid con respecto
al aflo anterior, no asi la produccidn de substancias quimicas,

derivados del petrdleo, productos de caucho y plastico, quienes
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ksegﬁn las cifras aumentaron su produccidén. Se puede decir qué
en el afio 1983, la industria manufacturera tocd lo mds profun-—
do de la crisis econdmica, la cual fue superada en 1984, al ob
tener cerca de 212 mil millones de pesos, los cuales recibie~--—
‘ron la mayor aportacidn de las cuatro ramas principales de es-—
ta industria, porque en forma conjunta apoyaron con el 79% a -
la produccidn total. El crecimiento nuevamente se obtuve en -
1985 al obtenerse una produccidn cercana a los 224 mil millo——
nes de pesos, a precios de 1970, los cuales estuvieron apoya--
dos por las cuatro ramas mds importantes de la industria de ma
nufacturas, las cuales, también en ese afio lograron crecer, so
bfesaliendo entre ellas la produccidén de alimentos, bebidas 'y
tabaco, con una produccidn aproximada de 57 mil millones de pe

.-sos. (Ver cuadro No. 13.]

3.4 CARNES Y LACTEOS (EMBUTIDOS)

Este apartado lleva el titulo de uno de los renglones que cong,
tituyen la divisidn productos alimenticios, bebidas y tabaco,-

el cual se analiza a continuacidn.

Ese rengldén estd integrado por dos grandes ramas, la primera -

corresponde a preparacidén, conservacidén, empacado y enlatado

de carnes; la segunda por la fabricacidén de leche condensada,-
‘evaporada y en polvo. Claro estd que la importancia de éste -

documento estriba en la carne de cerdo y sus derivados. Segiin
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cifras obtenidas en 1975, se reportaron en el rubro de prepa-

- ‘racién, conservacidn, empacado y enlatado de carnes mds de.zz
mil tonéladas de carne de cerdo en canal y mds de 32vmil tone
ladaé dé embutidos, las cuales se conformaron con la produc——
ciénkde jamones 9 mil toneladas, embutidos de todas clases 17
mil toneladas, otras carnes frias 3 mil toneladas y tocino --
cerca de 3 mil toneladas. Por su parte, la carne de cerdo en
canal dentro del rubro sefialado, tuvo un valor de 408 millo-~-
nés de pescs, los cuales deflactados con el indice de precio-

~de 1970 como base ascienden a mds de 212 millones de pesos; -
La prdduccién de carne de cerdo en canal dentro del rubro es-
tudiado ha manifestado un decrecimiento con algunas interrup-
ciones de aumentos, porque tal como se puede observar en el -

. {(cuadro No. 14), en 1980 habia descendido a 12 mil 160 toneladas

k aunque en 1977 alcanzdé su nivel mds alto. En cambio la produc
cién de embutidos durante el periode 1975-1980 se alcanzd a du

’ plicar al ascender a mds Qe 64 mil toneladas en 1980; el valor
de esta produccidn a precios corrientes tuvo un ascenso coﬁsi?

derable, el cual a precios constantes también conserva esta re

lacidén de ascenso.

Duranté el lapso comprendido de 1981-1985, la carne de.cerdo -
~en canal\enmarcada dentro del rubro de transformacidn siguiéj—
gn,descenso aungue con ciertas variaciones porque en 1981 su -
produccién ascendid a 10 mil toneladas y en 1985 alcanzd un po

co mas de 13 y su punto Sptimo se encontrd en 1983 con una pig
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duccidn cercana a las 22 mil toneladas. En cuanto a su valor
se obéerva un incremento sustancial tanto a precios corrien-
tes . como ' a pfecios de 1970. Asi mismo, en este periodo la -
produccidn de embutidos siguid en ascenso, en virtud de ha--
ber pasado de 74 mil toneladas de 1981 a mis de 88 mil en ——
<1985. Lo mismo sucede aungque en menor proporcidn con su va-

lor cuantificado a precios corrientes y constantes. (Ver cua-

dro No. 15).

Para cémplementar este apartado tocamos brevemente el aparta
do de fabricacidén de leche condensada evaporada y en polvo,-
la cual, seqin las cifras recabadas, demuestra un dinamismo-
' con ciertas oscilaciones en el periodo 1975-1980, ya que pa-
56 de 150 mil toneladas a cerca de 226 mil; esta produccidn
valorizada ascendid en ese periodo tanto a precios corrien—-
tes como a precios constantes. En el periodo comprendido por

los afios 1981~1985, se nota un descenso en la prodhcciénzﬂaeg

te producto alimenticio, aunque su valor ranifiesta ascenso. = '

(Ver cuadro No. 16).
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CAPITULO IV.— Perfil del mercado de embutidos en el sstade de

Hidalgo y sus perspectivas en el perfodo 1985-

1990

La especificacidn concreta sobre el uso del producto en estu-
dio, juega un papel importante en la definicidn de su mercado.
Se toma en cuenta que los productos, segln su uso, Se encuen-

tran enmarcados en los dos grupos siguientes:

'i.— DE USO FINAL. -~ Todos aquellos productos gque es--
tén destinados a ser usados por - .
los consumidores finales (indivi-
duos, familias, etc.). Dentro de
é;te grupo de productosg, pueden --
distinguirse dos subgrupos: Bie-~
nes Duraderos y Bienes de consumo
inmediato. 36 ‘

2.-BIENES INTERMEDIOS.- Son bdsicamente materias primas -
que sufren algun tipo de proceso
especifico para constituirse par-
te de un producto elaborado. 31/

36/ Departamentc de Pesca.

T Politicas, normas y procedimientos para los programas de
acuacultura.
p. 22

7/ FONEP. .

Guia para la Formulacidén y BEvaluacidn de Proyectos de -
inversiodn,

p. 70
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4.1 DEFINICION DEL PRODUCTO.

El producto a elaborar serd €l jamén en sus distintas varieda-
des {crude, cocido y serrano), chuleta ahumada, salchicha tipo
viena, gquesc de puerco, tocino, chorizo, longaniza y manteca.

4.1.1 CARACTERISTICAS DE LOS PRODUCTOS.

Los productos anteriormente mencionados pertenecen a los bie—-
nes de consumo final, los cuales se han definido anteriormente.

4.1.2 BIENES SUSTITUTOS

Los productos anteriormente mencionados actualmente tienen co-

mo sustitutos la carne de soya y la ventaja mds inmediata de -

éste producto es gue tiene un bajo precio y alto valor nutri

tivo, ya que los consumidores de bajos ingresos tendrdn mayor

preferencia a éste producto; teniendo la desventaja que se re-

duce- el contenido'de una proporcidn de 60% de carne de_ cerdo Y
~ 40% de carne de soya. .

4.2 AREA DE MERCADO

Estos productos son consumidos en las 2onas urbanas, motivo ——
por el cual se han elegido las ciudades de Pachuca, Tula, Ciu-

dad Cruz Azul y en un segundo término municipios como son Tlax

coapan, Progreso y Actopan.

A mediano plazo,se tiene prevista como drea de mercado ademds
las ciudades de Tepeji del Rio y el drea habitacional de 1la Re
fineria de Tula, Hgo.
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Se considera gue va a existir una demanda adicional de embuti-—
dbs y carnes frias'en la Ciudad de Pachuca, generada por una. -
poblacidén de burdcratas, debido a la descentralizacién de las
—diﬁeréntés Secretarias de Estado. Se prevé que para princi---—
pios del aﬁo de 1987 la Secretaria de Programacidn y Presu---—
puesto va a entrar en funciones parte de su personal de éétay

por_ lo tanto, el drea de mercado va a ser mds amplia.

4.3 ANALISIS DE LA OFERTA

4.3.1 CARACTERISTICAS

La industrializacién de la carne de cerdo se ha incrementado-
notablemente, debido a la variedad de productos a elaborar, -
ya que en comparacién con la carne fresca (en canal), presen-

.ta las ventajas siguientes:

a) Mantiene sus cualidades nutritivas.
b) Aumenta su tiempo de conservacidn.
c) Tiene una diversificacidn de sabores por producto.

d) Presenta mayores condiciones de higiene.

Los productos que se obtienen se clasifican en:

Embutidos: Salchicha tipo viena, longaniza. y chorizo.

Carnes frias: Jamdn (diferentes variedades); chuleta.ahumada,-
queso de puerco y tocino.

Subproductos: manteca de cerdo.
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4.3.2 OFERTA ACTUAL

Con base enla definicidn que anteriormente se dio de oferta; -
seexplicaen este apartado el comportamiento de los oferen--

tes de productos cdrnicos referidos al proyecto.

Ha sido muy dificil obtener informacidn de los productores. esta
blecidos, tanto a nivel nacional como estatal; por tal motivo
se va a inferir en los niveles de preoduceidn ofrecidos en el

mercado a partir de los siguientes medios:

a) Produccidn de empacadoras establecidas en la entidad.
b} Por diferencia entre la produccidn total de carne de cerdo

a nivel nacional y estatal y el indicador de carnes desti-

nadas a la industrializacidn vy,

c) A través del consumo total de embutidos obtenido histdrica

mente.

4.3.3 EMPRESAS Y ESTADOS PRODUCTORES DE EMBUTIDOS

Empacadora Brener, S.A. (Productos FUD}, ubicada en el EstadoA
-de México; KIR Alimentos, S.A. en Monterrey, N.L.; Productos
IDA én'México, D.F.; Productos Parma en la Piedad Michoacdn;
;Swanembe:g de México, en México, D.F.; Productos Iberomex en
ﬁéxico, D.F.; Productos la Higiénica, S.A. en México, D.P.; -
Productofa Atemaja, S.A. en el Estado de México; Productos Ja

bugo, S.A. en México, D.F.; etc.
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Estas empresas tienen una gran influencia en la Eijacién de -
los precios y en la realizacidn de diversas variedades de pro-

,aﬁctos.

La .produccidn nacional de embutidos y carnes frias se concen= '
tra principalmente en once estados: Distrito Federal; Guana--
- Jjuato, Jalisco, Estado de México, Michoacdn, Nuevo Ledn, Pue-
bla, Chihuahua, Coahuila, Sonora y Baja California, los cua--

les aportan el 90% de la oferta total.

El Estado de México es el principal productor, aportando el -
38.6% de la produccién nacional, aqui.se encuentran los dos -
proveedores mds importantes del pais (Iberomex y Fud).
El Distrito Federal, ocupa el segundo lugar, tienekuna aporta
. cidn del 19%.
. El area ocupada por el Estado de México y el Distrito Federal,
aportan el 57.6% que abastece el mercado de la ciudad de Méxi
. co.
En el periodo 1970-1380, el nimero de empresas gque. intervienen
en la rama pasé de. 1,279 a 1,193, lo cual representd una dismi

. pnucidn del 6.7%.

Del total existente en 1980, 770 eran rastros y 420 empresas -
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-éue preparan. la carne para su consumo ulterior. Dentro de es-—
te grupo se encuentran las empacadoras TIF, obradores y las --—
plantas productoras de embutidos y carnes frias. Durante el -
‘ per{ode 1970-1980, mientras gue el nimero de rastros disminu-
'yé de 882 a 770, el nimero de empacadoras y empresas de embuti

dos y carnes frias pasd de 397 a 423. 38/

NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS Dz LA INDUSTRIA DE LA CARNE

CUADRO No.. 18
CLASE INDUSTRIAL 1970 1975 1979 1980

MATARZADE GANADO 882 721 760 770
PREPARACION Y CONSERVA
CION Y EMPACADO DE CAR

NE 397 410 420 423
TOTAL 1,279 1,131 1,180 1,193

FUENTE: Censos Industriales, S.P.P.: 1980 Matanza de Ganado
S.S.A.; Direccidn General de Economxa Agricola, S.A.R_H.

Las empresas de embutidos y carnes frias, que en algunos casos
‘pueden estar integrados a rastros TIF, se caracterizan por su
heterogeneidad en cuanto a la estructura de capital y tecnolo
gia empleada. En 1980 las cinco empresas mds imporcantes pro¥
dujeron 154 mil toneladas, participando con 42 mil toneladas -

las tres mayores.

3p/ Secretaria de Programacién y Rresupuesto.
Censo Industrial
1980.
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La participacidén en el total de las carnes, la de cerdo fres

ca aumentd de 23.1%, al 27.9% y los embutidos y carnes frias

2.7, a 5.4%.
EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA DE LA OFERTA DE CARNES
(%) ' :
CUADRO Neo.- 19
CARNE DE CARNE DE CERDO CARNE DE
ARO RES FRESCA | INDUSTRIALYZADA CARNE DE AVE | OVICAPRINO
1970 47.0 | 23.1 2.7 23.7 3.4
1975 42.2 28.7 3.3 23.5 2.3
1980 41.8 27.9 5.4 22.8 2.1
FUENTE: Manual de Estadistica Bdsica del Sector Agropecuario y Fo
restal, S.P.P. 1980.
Durante

-

el periodo mencionado, el consumo de carne industrializa-

da mostrd mayor dinamismo gue el de la carne fresca 13.3% y 6.8%
respectivamente,

PRODUCCION NACIONAL DE PRODUCTOS DE LA TOCINERIA
{MILES DE TONELADAS)

CUADRO No. 20

% DE LA OFERTA
OTRAS CARNES TOTAL DE CARNE
A R 0 | Jammes | eMBUTIDOS | TOCIND FRIAS TOTAL DE .CERDO
1970 8 10 2 5 25 10.4
1975 12 20 3 s a0 10.7
1976 15 27 S a 5 51 13.1
1977 17 31 a 5 57 13.9
1978 19 36 5 6 66 14.9
1979 21 a1 6 8 76 16.3
1980 23 42 7 8 80 16.2
" FUENTE:

Estimado en base a la Estadistica Industrial Anual, S.P.P.
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"De 1970 a 1980 la oferta nacional de'produCtos de tocineria -
Crecié a una tasa media anual de 12.3%. En particular la‘ae

jamones, 11.1%; embutidos 15.4% y tocino 13.3% promedio anual.

La cferta de estos productos mostrd mayor dinamismo que la =-
que presentd la carne fresca. Los productos de la tocinerié
han. aumentado su partigipacidn en la oferta total de carne. de
cerdo. Mientras que en 1§70 representaban el 10.4%, en IBBb

aumentd hasta alcanzar el 16.2 por ciento.

Por otra parte, encontramos que la produccidén de carne de cer
do en canal a nivel nacional y en el BEstado de Hidalgo ha te-
Anido un comportamiento de ascenso toda vez que durante el lap
‘56 1972 a 1986, tuvo una tasa de crecimiento del 6.2% prome--—
dio anual en ei pais y del 5.3% en el Estado. En base a esfé
tas tasas de crecimiento es posible que la pfoducciénvde car—r
‘ne de cerdo aumente en esa misma proporcidn en los Gltimos -—7

afios del siglo. (Ver cuadro No,.21 ).

Ahora bien, si partimos del indicador presentado anteriormen-—
te acerca de la proporcidn existente entre la produccidn de -
.carne de porcino y la parte destinada a la industrializacién,
la cual es de 6% en términos medios, es decir que por cada 10

toneladas de carne se destinan a la industrializacidn 600 Kg.
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de la misma. " Aunque oficiaimente se considera que se destina
a la-p:oduébién de embutidos el 10% de la produccidn; asi --=
pués} tomando . estos indicadores, nos encontramos en la posi--—
‘éién de‘boder calcular la produccién de embutidos para los =--

préximos afos. 39/

Por otra parte, encontramos cinco empacadoras de embutidos, —

las cuales se enuncian a continuacidn:

1) El1 Galedn Elaboradora de cueritos.
Tizayuca, Hgo.
2) Rancho San 1sidro Fabricacidén de toda clase de pro

Tizayuca, Hgo. ductos alimenticios.
3) Rastro y Empacadora de
Carnes

. Tecozautla, Hgo.

4) Seccidén de embutidos Nutricos
del Rastro de Aves

Tepeiji del Rio, Hgo.

“"5) Empacadora de Carnes

" Frias V

Pachuca, igo.

Existe el clandestinaje en todo el Estado.

39/ Gerlero, Carlos ‘ ) !
Empresas: 15 millones de.kilos de carnes empacadas
~Revista Expansién, abril 8, 1970. : :
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‘Aunadé a estas, se encuentran en la Ciudad de Pachuca, io bo-—
degaé para el almacenamiento de carnes como.las de res en ca-
nél, cerdo en canal, pollo y aves; dentro de este almacenaje_
 se encuentran también los embutidos y carnes frias como el ja
mén, queso de puerco, salchicha, mortadela, longaniza y chori

Zo.

El motivo por el cual existe el almacenaje de embutidos y car
nes frias, es debido a que los consumidores no los compran en

ciertos meses del afo.

Cabe mencionar gue las empacadoras establecidas en los munici
pios mencionados, unicamente surten a esa drea; y en lo que -
respecta a la capital del Estado; se abastecen hasta en un —-
80% de las empresas empacadoras localizadas fuera del Estado,
auﬁque lo méds conveniente Sseria establecer otras empresﬁs de -
este tipo con el objeto de incrementar el indice de carne de

cerdo industrializada, toda vez que se aprovecharia, en térmi
nos econdmicos, la economia de escala, es decir mano de obra,
transporte, materias primas y otros insumos propios de la re-

gidn.

Entre los oferentes actuales de embutidos dentro del Estado,
se tienen por aportacidén de productos las siguientes empacado

rass:
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- Fud, S.A.

—'Swam, S.A.

;'Parma, S.A.

- Kir Alimentos, S.A.
- Jabugo, S.A..

- Pamplonita, S.A.

- Eliot, S.A.

- Rart, S.A.

- San kafael. S.A.

Por investigacién directa se encontraron cifras de produccidn
de embutidos realizadas dentro del Estado de Hidalgo, entre -
las cuales tenemos que la empresa Campo Real tiene una produc
cidn aproximada de 750 Kg. diarios de embutidos, o sea una —=-—
fproduécién anual de 200 toneladas; esta empresa se encuentra

ubicada en la capital de la entidad. También se obtuvo que -
la empresa el Galedn ubicada en el municipio de Tizayuca, pro
cesa aproximadamente 1.3 de toneladas diarias, es decir, 468

toneladas anualmente. Como se menciond anterjiormente existen
otras empresas gue procesan carne de cerdo; sdlo gque no exis-
te informacidén sobre los volumenes y la capacidad instalada -

de esas plantas. Esta situacidén nos obliga a obtener la pro-
duccidén de embutidos por otros medios, lo cual presentamos a

continuacidn:
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"4.3.4 ELASTICIDAD DE LA OFERTA

Los productos analizados para este proyecto constituyen una
oferta que es eldstica; debido a que pueden almacenarse ‘con-

forme a lo planteado tedricamente.

Debido a gue los productos tienen un alto grado de perecibi~‘

lidad y estdn controlados a temperaturas gQue rompen con ésta

caracteristica, su oferta es eldstica.

4.3.5 PROYECCION DE LA OFERTA

En virtud de los indicadores obtenidos tanto de 1la p;oduccién

de carne de cerdo como de la proporcidén de ésta, destinada a

la industrializacidn, se calculard la oferta de embutidos.

‘Cabe aclarar que se tomard en. cuenta el indicador obtenido -
en el manejo de las cifras y el proporcionado por las insti-
' tuciones que manejan este ramo. Se estd consiente de un po-

"sible incremento en la produccidn de embutidos, ya que los -

patrones de consumo tienden a cambiar, o sea un mayor consu-—
mo de carne industrializada por una disminucién de la carne ot

fresca.
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4.4 ANALISIS DE LA DEMANDA

Entre los factores qgue influyen y hasta determinan a la deman.

da de embutidos, tenemos en primer lugar los niveles de ingre

sos, seguidamente el aumento poblacional, los precios de los

productos sustitutos y el gusto de los consumidores.

Si tomamos en cuenta el nivel de ingresos de la poblacidén con

capacidad para consumir productos cdrnicos, podriamos decir -

que toda la poblacidn econdmicamente activa que recibe un in-

greso se encuentra capacitado para consumir los productos ela

borados con carne de cerdo. Con respecto al aumento poblacigo

nal, éonsideramos en primer lugar gque se encuentran en la ca-

pacidad de consumir téda la poblacidn que oscila entre tres y

sesenta afos de edad ubicados en las zonas urbanas. Cabe men

cionar que el aumento poblacional puede provenir de un creci- . S
miento natural de la poblacidén o de una fuerte corriente hi—— 7
gratoria, tal como puede suceder por la puesta en marcha de -

la descentralizacidn administrativa del Gobierno Federal.

Con respecto a los gustos de los consumidores creemos que tie

ne validez la utilizacidn del consumo per—cdpita de la pobla-

cidén urbana a nivel nacional y en cuanto a los precios de los

productos sustitutos, éstos compiten con los de carne fresca.

Posiblemente existan otros factores tanto de cardcter objeti-
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vo como squetivos que van a influir en la demanda. Un ele-—
_mehEA que‘podemos tomar en cuenta seria ei gue una parte de -
ia'poblacién que‘obtiene bajos inéresos, consume habitualmen—
telp;ddﬁctos como el fiambre, gqueso de puerco, salchichas y
"longaniza. Entre los aspectos subjetivos, tenemos la deﬁandak
dnicamente en periodos de festividades y la publicidad, los -
' cvales se reflejan en el patrén de consumo y se cuantifican -
en el cbnsumo per—-cdpita de los productos.  Por tal motivo, -

creemos que son tomados en cuenta en forma implicita.
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'4.4.1 COMPORTAMIENTO DE LA DEMANDA

- El consumo per-cépité de carnes frias y embutidos, ha teﬁido
’un‘comportamiento de cardcter ascendente durante el per{odd -
~1972—1981, debido a que el consumo de jamdn pasd de mas de i-
.300 gr. en 1972, a cerca de 500 gr. en 1981; asi mismo se no-
ta. que el consumo de embutidos en ese mismo periodo, pasd de
kmés de 400 Qt. a mids del doble.

Por otra parte, es importante mencionar gQue el consumo per- -
capita de carne de—cerdo también ha tenido un crecimiento --
sustancial ¥Ya que pasd de 16 Kg. en 1977, a mds de 20 Kg. en
1982; lo cual indica gue tanto el consumo de carne fresca de
cerdo ¥ la parte industrializada tiendeafauméntar'en los pré
ximos afios. BEsta afirmacidén se hace basindose en el aumento
poblacional observado en las ultimas cuatro décadas, y'dondé
sobresale un aumento desmedide de la poblacidn urbana. . Debi-
_do a que la poblacidn 28 millones en 1970 a mds de 44 millo--
nes en 1980. Lo mismo se nota en la poblacidén urbana del Es-
tado de Hidalgo la cﬁal sumé en 1970, 337 mil habitantes y pa
s6 a mas del medio milldn en 1980. 40/ Por otro lado, también
tiene validez que la concentracidn del ingreso producto del -
desarrocllo econdmicao del pais se suma el aumento demogréfico

de las zonas urbanas y en forma conjunta presionan la demanda

de productos cdrnicos en virtud de la comodidad de preparacidn

40/ secretaria de Programacidén y Presupuesto.
Censo 'Beneral de Poblacidn y Vivienda, 1980.
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gue: estos productos ofrecen al consumidor.

De Ahi que, a nivei nacional las principales entidades cénsu—
midé:aé de embutidos y carnes frias sean: El Distrito Federal,
Nuevo Ledn, Sonora, Baja California y Jalisco. Sobresalienﬁo
el ‘'consumo de jamén y tocinos en los njveles de ingresoé al--
tos y tendiendo a2 disminuir en los niveles de ingresos bajos,
auienes se ven precionados a consumir salchichas, chorizo y -
longaniza, debido a la causa que se menciohé con anterioridad.

a1/

En términos absolutos, notamos que el consumo aparente a ni=--
vel nacional de carne de cerdo aumentd 2.3 veces durante el -
periodo 1972-1981, debido a que pasé de 581 mil toneladas a -
mdas de un milldn en 1981, lo cual permite también comprobar,-
por una parte, el aumento de la carne de esta especie y, por
" otra, el aumento del consumo dé embutidos y carnes: frias, _en”
virtud de la relacidn directa existente entre dichos conéep——
tos. Este aumento en el consumo aparente se palpa en las ~-—
transacciones con el exterior en donde subresalé el aumento -
ﬁe importacidén de carne de porcino, la cual se triplicé duran

. te el periodo 1972-1981. 42/

41/ Secretaria de Agricultura y Recursos Hidrdulicos.
i Productos y Subproductos de la carne de cerdo. 1982,

42/ SUPRA IBID.
* Cuadro de Produccidn Nacional; Importaciones y Exportacio
nes de carne de cerdo en canal. -
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Con ‘respecto al per{odo 1980~1986, se nota la tendencia cre--

ciente del consumo de carne de cerdo, el cual ha llegado a ni

veles sorprendentes en el pais en 1980 se tuvo un consumo - -apa-.

rente de mds de un millén de toneladas y para 1986 se cree -

que haya disminuido levemente. Esta asaveracidn se hace en

funcidn. del aumento de produccidn de carne de cerdo en el --

pais y las posibles restricciones a la importacidn, poréue -

aungue no se cuenta con cifras de)l consumo aparente para la -

primera mitad de la década de los ochentas, si se cuenta con

la proyeccidn de la demanda que incluye el periode analizado,

la cual se acerca con cierta exactitud a la oferta de carne

']
de cerdo en ese periodo.

La demanda de carne de cerdo, ha tenido la siguiente varjia---—

cidén con respecto a los precios observados en ese periodo ~—--

1972-1980. Esta relacidn, la ciencia econdmica le denomina:

" Elasticidad Precio de 1la Demanda y se presenta con esta Eér-

mula: 43/ E=y .dx
x ay

43/ Xaviex Scheifer.
Teoria Econdmica.
p-p, 82 y B6. v
"A}fred Marshall". la elasticidad de la demanda se mide, relacionando’
la variacidn relativa de la cantidad con la variacidn relativa del. —'
precio; en lugar de relacionar simplemente la variacidn abspluta e -
la cantidad con la variacién absoluta del precio".
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Con respecto al comportamiento de la demanda, y poder determi-''
nar las caracteristicas de los consumidores, fue necesario —--
aplicar una encuesta de consumo de carnes E;ias y embutidos en
los siguientes municipios: Tula, Ciudad Cruz Azul, Tlaxcoapan,

Actopan y Tlahuelilpan, Hgo.

Dicha encuesta también sirvid para obtener un indicador que --
mostrard las preferencias, por un lado, y la cantidad en kilo-
gramos por otra, de los productos que contempla el presente. es

tudio.

Al aplicar las encuestas se tuvo cuidado de incluir familias -
gue comprendieran los estratos alto, medio y bajo para poder -
considerar la muestra como representativa de la poblacidén de -

los citados municipios.

Se levantaron un total de 288 encuestas abarcando estas, nueve
éectores poblacionales (niimero de sectores en que estd dividi-
do el Estado, siendo el nimero total de personas encuestadas -
1,060 , esto es, 288 Familias con distinto nimero de miembros

cada una.
Al realizar el andlisis de los datos contenidos en cada una de
las encuestas, se observa que el producto con mayor demanda --

era el jamdn, seguido por la salchicha, chorizo y tocino.

Del total de cuestionarios, solamente se captaron 18 familias
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que no consumian producto alguno de embutidos y carnes frias.
Las 18 familias declararon no consumirlos por gue sus ingré——
sos eran bajos y no se los permi;ian. La parte mayor de . la -
muestra declararon estar en condiciones de consumir dichos --
productos con cierta frecuencia (aproximadamente una o dos vgk

ces a la ‘semanal).

Para poder determinar la situacidn en gue se encuentra la de-
manda actualmente, presenta una serie de problemas algo‘com——
plicados, ya que no se cuenta con datos gue precisen 1a'caﬁti'
Vdad de productos gque del interior del pais llegan diariamente

tanto a los municipios mencionados, comc en general al estado.

Por lo tanto, la demanda para el presente estudio es satisfagc
toria, debido a que en el municipio donde se propone la insta
lacién de la planta existe la suficiente cantidad de granjas

porcinas para el abastecimiento de cerdos para su posterior -
industrializacidn y el establecimiento de ésta seria'écépté——

ble para los consumidores del Estado.
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4.4.2 PROYECCION DE LA DEMANDA

Este apartado estd constitufdo con las proyecciones de la de-’
manda de carne de cerdo en canal y embutidos, tanto a nivel -

nacional como a nivel estatal,

El método adoptado para efectuar la proveccidn fue el de eﬁ——
contfar las tasas de crecimiento promedio anual de la pobla=--
cidn urbana y el consumo per-cdpita tanto a nivel naciconal co
mo a nivel estatal. A nivel nacional se tomdé un crecimiento
del 4.6% promedio anual correspondiente a la poblacidn urbana
durante el periodo 1970-1980 y en cuanto al consumo per-cdpi-
ta se encontrd una tasa media de 6.48% anual en el periodo -~=-
1972-1981. Uga vez encontrado ese indice se empezd a hacer -
la operacién correspondiente al periodo 1980-1990 para encon-
trar la demanda probable de carne de cerdo en canal. Como se
podrd notar, (cuadro No.25) el consumo per-cdpita pasa de 18
'ké. en 1980 a 33 Kg. en 1990. Este consumo permitird, al mul
tiplicarlo por la poblacidn obtener el consumo o demanda de -
carne de cerdo en el perfodo sefalado, el cual origind una de

.
manda de 815 toneladas en 1980 y de 2 millones para 1990.
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4.5 COMERCIALIZACIOHN

Los sistemas utilizados para la comercializacidén de embutidos

y carnes frias, no son siempre los mismos. Las "empresas'———
grandes" que producen para el mercado nacional, utilizan el -
sistema gue consiste en establecer en el punto estratdgico de

-una regidn, una distribuidora que pueda ser administrada por
la propia empresa o darla en concesidn a un distribuidor de -
la misma planta, © a través de unidades refrigerantes, distri
buidores minoristas o consumidores intermedios, quicnes a su
vez hacen llegar el producto al consumidor final.

En el Estado de Hidalgo, existen 669 establecimientos censa--
dos, gue venden carnes frias (abarrotes, misceldneas, ultrama
rinos), de éstos 25% corresponden a Pachuca, principal drea -
de influencia del mercado de embutidos y carnes frias.44/

Se realizd una encuesta, de este porcentaje de establecimien-
tos en el drea de Pachuca, y se obtuvo como resultado que el
23% ‘de estos establecimientos compran los embutidos para la -
venta en un lapso de quince dias, lo cual representa que el --
80% de dicha compra de abastecimiento depende bdsicamente del
precio del producto de las facilidades de la venta y no de la
calidad.

De los supermercados que se encuestaron, CONASUPO, ISSSTE y -
Blanco si estarian dispuesto a introducir una nueva marca.

Las ' empresas pequeflas cuyos volimenes de produccidn son pe-
quefios y, por lo tanto no les permite abarcar mas alld que =--

ciertos mercados regionales.

44 Secretaria de Programacién y Presupuesto.
Anuario Estadistico, 1984. .
Estado de Hidalgo.
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Los canales ‘que se utilizan son los siguientes:

a) Productor consumidor final (por medic de rutas de repar-
‘to o expendios de venta).

b) Productor distribuidor detallista consumidor final (a .=

través de rutas de reparto).

‘c} Productor usvario intermedio (restaurantes) consumidor -
final.

CANALES DE DISTRIBUCION

1.- EMPRESAS GRANDES

TPRODUCTOR - DISTRIBUIDOR RE CONSUMIDOR CONSUMIDOR
) GIONAL O MAYORISTA P INTERMEDIO ™ P FINAL

DI Fi

MINORISTA

: Lés.‘empresas grandes utilizan un sistema de distribucidn més:
- compleja y .con un nimerc mayor de intermediarios y,por lo tan-
to, el costo del producto al llegar al consumidbkkfinal va a te
ner un precio elevado. N

" 2.- EMPRESAS PEQUENAS

‘Las “empresas pequefias" tienen menos recursos para Su inver——-
sién, por lo tanto van a producir menor volﬁmen de produccidn
-y consecuentemente sus costos de operacién van a ser mayores - -
por unidad de producto terminado;. por lo cual no les es posi;—
ble tener un sistema de distribucién mds amplia; ya que esto -
traeria como’ consecuencia elevar el costo y elevar el precio -
por producto.
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TIENDAS DE ABARRORES,

. o / MISCELANEAS, ULTRAMARINOS
TEMPACADORA ‘ :

TIENDAS DE AUTOSERVICIO FINAL

PROMOCION

La promocién de los embutidos y carnes frias va a consistir -

en’ la forma mds efectiva de llamar la atencidn de los consumi
dores.

Se colocardn posters en las tiendas de auto 'servicio, aba--
rrotes, ultramarinos y miscelineas para la promocidn de los
productos.

Demostraciones fisicas del producto en las tiendas de auto-—
servicio.

Anuncios en los medios de comunicacién: en radio y diarios .
semanales. ’ ' R

Debjido a gque existe una gran cantidad de empresas ‘'oferentes

. en el Estado; se propone que exista la implantacidn de una em

pacadora'que abarque el mercado estatal, debido a que en la -
civdad de Pachuca tienen mucha aceptacidén,

Serd necesarioc establecer una marca para. la linea de produc—--

" tos. '~ Adn cuando el uso de marcas implica grandes responsabi-

lidades para los fabricantes, las ventajas que ofrece y atln -
las ‘caracteristicas de los mismos productos la hacen necesa——
ria. La marca ayudard en la promocidn de los productos, los
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‘diferenciard de los ya existentes, permitird a la empresa pro-

ductora influir en el mercado, se busca la predileccidn de una’
marca entre los consumidores finales, 'y servird como un canal:
abierto de introduccidén al mercado si se decide incrementar la

linea de productos.

"En el aspecto distributivo, se analizdé la alternativa de esta-
blecer expendios en los puntos importantes del mercado, sin em
bargo, esta alternativa incrementaria la inversidn y los cos-—
tos de operacidén, reduciendo la capacidad competitiva de la em
. presa y sus mdrgenes de utilidad.

El operar a través de distribuidores regionales ya estableci--
dos, aiin cuando presenta la ventaja de gue su conocimiento del
mercado es una garantia de éxito para el proyecto, reducird --
significativamente los ingresos para el proyecto, ya que ten--—
dria gque sacrificarse un margen de ganancia para estos distri-

buidores.

Por lo antes expuesto, se propone vender directamente a esta--
blecimientos (tiendas y supermercados) y usuario (hoteles y —-—
restaurantes), ya que la proximidad del mercadq a la planta em
pacadora, permitird una atencidn consiante a estos estableci--

_mientos.
Se sugiere establecer relaciones con los canales de comercia--—

lizacidn oficiales, como CONASUPO.

Esta alternativa va a presentar un mercado asegurado para la -

venta de los productos.

Se va a utilizar como politica de precios el establecimientof-
de un crédito comercial a 15 dias por estar acostumbrado a és-
te en los establecimientos expendedcres.
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La distribucidn se llevard a cabo mediante la utilizacidn de —
éamionétas de reparto.. El egquipo de reparto tendrd como fun—-
cién principal, surtir lbs pedidas y mantener lags relaciones -
con los clientes, atendiendo sus necesidades V' observaciones;-
ya que de ellos depende la realizacidn de las ventas respecti-
vas. Se propone incentivar a los repartidores con el 8% de co

misién sobre ventas, independientemente de su sueldo base.

4.5.1 CANALES DE COMERCIALIZACION

La comercializacidn del producto es el aspecto fundamental de
un buen o mal funcionamiento. Existe una interrelacidn funda-
mental entre el sistema distributivo y el aparato productivo,-
ya gue las condiciones en gue se lleve a cabo estd interrela—-
_ cién van a determinar los niveles de precios y el éxito de 1la

instalacidn de la planta.

4.5.2 IMPORTANCIA DEL EMPAQUETADO PARA LA INDUSTRIA DE LA CAR-
. NE.
El empaguetado de la carne y de los productos cdrnicos congis-—
te en la proteccidn de estos alimentos mediante envolturas ——-

constituidas por materiales heterdlogos o también homdélogos.

La causa de esta rdpida evolucidén debe buscarse en el hecho de
que el proceso en si ha rebasado su propia finalidad -envolver
la carne y los productos cdarnicos~ para abarcar nuevos campos

de aplicacién. Las funciones que debe y puede cumplir una en-
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voltura respecto al producto son tales que, en condiéionesiép—
timas, permita identificar el contenido, como igualmente reco-

nocer sus propiedades y particularidades.

S61lo asi se puede garantizar que productos tan delicados como

10 es la carne y sus derivados, lleguen al consumidor sin dete

rioro.

Las funciones que puede desempefiar el empagquetado en la indus—
tria de la carne, ademis de la proteccidn ya citada, son las -
siguientes: obtencidn de paquetes adecuados para la venta en -
autoservicio, preservacidn higiénica, conservacién y perfeccia
namiento de la calidad, aptitud Sptima para el almacenamiento,
con todas sus consecuencias econdmicas y, por Gltimo posibili-
dad de ofrecer un articulo de marca estandarizado, gracias a -

la presentacidn comercial.

El concepto de materiales para envolver carnes y produc;os‘cég

nicos no implica la existencia de una sola materia destinada -

a dicho fin.

Es importante mencionar todos los materiales que se emplean eq

la industria de la carne para el empaquetado y relécionar tan-
to su variedad como su volidmen con el consumo. total de embala-
jes o con otros ramos industriales que los utilizan igualmen-=

te.
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El gasto de materiales de embalaje depende de la clasely ca-
“lidad del producto que han de envolver, asi como de los re--

gquisitos y finalidades que deben satisfacer. Por eso, si pa

ra un producto barato se elige un envase costoso, es ldégico
pensar que el costo de éste puede llegar al 50% del embaiaje‘

completo o incluso superarlo. ié/

"Bajo el concepto de envase costoso se entiende el que grava
notablemente los gastos, el cual puede corresponder con limi

taciones, el gue utiliza el metal, por ejemplo, debe procu--—

rarse el empleo de un material equivalente en sus propieda--

des, pero que permita un presupuesto mds favorable. Estas -

propiedades son precisamente las que pueden reunir las envol

turas de pldsticos, las cuales estdn predestinadas, por ese

motivo, a su empleo miltiple y en una medida creciente para
elrembaquetado de comestibles en general y de la carne y pro

ductos cdrnicos en particular.

Entre las numerosas hojas de material pldstico gue se encuen

tran en el mercado, ya sea en forma simple o en distintas -

combinaciones, el celofdn ocupa un lugar especial. E)l celo-

fd4n no es un pldstico en sentido estricto. Sin embargo, los
circulos de consumidores lo incluyen generalmente en ese gru

po.

- 45/Eftenberger, Gerhard.

Empagquetado de la carne y productos cdrnicos.
p. 13,
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La gran variedad de hojas de celofdn, dados sus diversos gro-
sores y tipos de barnizado, ocasionalmente también por sus --~

distintos colores, exige la identificacidén concisa y clara de
‘- cada clase.

De ahi gue en la industria del celofdn se hayan introducido -

denominaciones especiales para los diferentes tipos existen—~~
tes.

A diferencia del celofdn, las hojas de material termopldstico,
‘es decir, las constituidas por pldsticos gue pueden fundirse -
por- el calor, se fabrican a partir de materias primas totalmen
te sintéticas. Las citadas hojas sirven de base para la cons-—

truccidn de envases cerrados por medio de mdaquinas empaquetado
ras automdaticas o semi-automiticas.

Las envolturas termopldsticas esenciales para el empaguetado -
de la carne y productos cdrnicos seon los formados per hojas de

peliolefina, a las cuales pertenece el polietileno y el poli--
propileno.

Existen diversos tipos de empaquetado y son los siguientes:

Empaguetado Manual

- Los recipientes llenos de carne fresca fragmentada en porcio--
nes se envuelven en hojas de material pldstico previamente cor
tadas, que se gcierran después al calor (selladura o soldadurxa),

o bien, se cortan a mano las envolturas a partir de leos rollos

para utilizarlas a continuacién. El empleo de hojas contrdcti

les requiere practicar seguidamente el proceso de contraccidn,
en tanto gue las dilatables se extienden sobre los trozos de -
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carne antes del cierre térmico definitivo para lograr una’ -

buena presentacidn. Esta operacidn estd de mds cuando se -~

usa el celofdn.

Para reducir el consume de plasticos se practica la envol-
tura diagonal.

Empaguetado Semiautomdtico

La intervencidn del personal se reduce aqui tan sélo a rea-
lizar parte de la operacidén, pues la md3quina empaquetadora

efectiia el cierre, o bien, la contraccidn de las envolturas.-

Las maquinas semiautomaticas, en las que se realiza a mano
la envoltura empleando una hoja externa {(dilatable, por ---
ejemplo) y otra interna (contrdctil).

Empaguetado automdtico

El personal no hace otra cosa gue introducir la carne fres-— '

ca fragmentada en los recipientes y llevar éstos a la miaqui
na. Esta, por su parte, efectia automdticamente todas las
demds operaciones (medicidén de la longitud de las hojas, =-

corte de las mismas, empaguetado y contraccién). Son moda- -

lidades usuales en este caso la envoltura completa con ple-
gamiento del fondo o también el empleo de una hoja superfi-
cial (dilatable) y de otra interna (contréctil).para lograr
un aspecto favorecedor para la venta, (Este tipo de empaque
tado es el que se utiliza en las empresas grandes para los
productos cdrnicos).

Observacidn de la temperatura de almacenamiento

La capacidad de conservacidn de la carne dependen en gran -
medida de la temperatura. Es obligado, por tanto, vigilar-

N



107

‘la, ya que su importahcia resulta decisiva. -Aln en el caso de .

que su constancia y nivel sean 6ptimos, hay que tener en cuég

ta que el envase de la carne fresca no implica una prolonga---

cibn de la conservabilidad. Esta modalidad de empaquetado -
constituye mis bien una garantfia higiénica para la venta en es

tablecimientos de autoservicio Y evita ademfis las posibles mex

mas de peso. ‘ '

Anflisis de la produccibn y disponibilidad de l1a materia prima

La disponibilidad de la materia prPma para el proyecto procede
rd de laS'giénjas porcinas ubicadas en la periferia del Munici
pio en estudio para la instalacibédn de dicha planta, mismas que
estin ubicadas en el radio de 50 Kms. a2 la redonda miximo. ‘

Ademis de las granjas particulares con las que ya se han esta-
blecido contacto para surtir la planta, caso a lo que han acce
dido, existen S granjas porcinas ejidales con 80 vientres cada
_una, y con opcién a aumentar esta produccibén a 120 vientres pa
Ta el préximo afio (1988), todas estas granjas al igual Qque la
de particulares tienen un ciclo completo de produccién, que --
inicia con el apareamiento de las marranas y el semental y fi-
naliza cuando alcanzan las crias un peso de 80 a 100Kgs. que-
-dando listas para el mercado.

Por la forma técnica de explotacibn de todas las granjas que -
nos ‘ocupan y la disponibilidad para abastecer a la. empacadora,
de materia prima se prevee no tener problemabcon la materia -
prima.
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. Los periddos de disponibilidad de carne de cerdo en el munigi-
. pio Tlahuelilpan y sus alrededores, sobre pedido, es de tres -
dfas, debiéndose hacer con 15 dias de anticipacibén y, en oca--
siones se hacen por periodos trimestrales, semestrales o anua-
les, mientras que en las demfs zonas productoras, los pedidos

'_'se tienen que hacer hasta con un mes de anticipacién, debido a

las grandes distancias que hay que recorrer.

Los contratos se concertan de dos formas, ya sea tratando di--
rectamente con los productores, o bien, con los introductores.
El sistema de pago es ampliamente conocido. Se trata de cré--
ditos de 15, 30 y 60 dfas generalmente y, en cCasos muy especia
" les a mayor tiempo o al contado.

En .la zona clegida en el presente estudio, la compra de ganado
se realiza. directamente con los productores locales.

4.6 BALANCE OFERTA-DEMANDA

En 1980 la participacién que tuvo el total de 1las carnes, 1& -
de cerdo fresca aument$ de 23.1% , a 27.9% y los embutidos y -
_carnes frias registré un crecimiento de 2.7, a 5.4%.

La oferta de la produccién de embutidos mostré mayor dinamismo
que la que presentd la carne fresca. Los productos de la toci
~nerfa han aumentado su participacién en la oferta total de car
‘ne de ' cerdo. En 1970 representaban el 10.4%, cn 1980 aumenta-
‘rbn,hasta alcanzar el 16.2 por ciento.
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Con respecto al comportamiento que ha tenido la demanda, el con
sumo per-cépita de carnes frfas y embutidos, ha sido ascendente
: durahte'ql per{odo 1972-1981, debido a que el consumo de jambn
pasé de mAs de 300 gr. en 1972, a cerca de 500 gr. en 1931; y -
en lo que respecta'al afio de 1985 a 1la fecha ha sido cercano -
a los 700 gr.

-

El consumo per-clpita de carne de cerdo ha tenido un crecimien-
to ya que pasb de 16 kg. en 1977 a mis de 20 kg. en 1982. Lo -
cual indica que tanto el consumo de carne fresca de cerdo y 1la
parte industrializada tiende a aumentar en los prbximos afios, -
debido al aumento poblacional y en especial con 1o que respecta
a la poblacibn urbana.

El consumo aparente a nivel nacional de carne de cerdo aumentd
2.3 veces durante el peribfdo 1972-1981, debido. a que pasb de -~
S81 mil toneladas a mfs de un millén en 1981, lo culil permite -
observar, por una parte el aumento de carne de esta especie y,-

por otra, el consumo. de embutidos y carnes fr{as, debido a la -
relacibn directa que tienen.

Con respecto al periédo_1980-1986, se nota la tendencia crecien
te del consumo de carne de cerdo. Se realizb un célculo para -

encontrar la proyeccibén de la demanda, y una vez encontrado ese
fndice se obtuvo que para el periédo 1980-1990, el consumo per-

chpita pasa de 18 kg. en 1980 a 33 kg. en 1990. Este consumo -
dié por resultado una demanda de B1l5 toneladas en 1980 y de -
2 millones para 1990 .

La produccién de carne de cerdo en canal a nivel nacional y en
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el estado de Hidalgo, ha tenido un comportamiento de ascenso,
ya que en el peribdo 1972-1986, tuvoc una tasa de crecimiento
del 6.2% promedio anual en el pails y del 5.3% en el estado.

_ Debido a estas tasas de crecimiento es posible que la produc-
cién de carne de cerdo aumente en los préximos afios; y aunado
a &ste crecimiento el consumd de embutidos, debido al creci~-
miento -de la poblacién urbana que se esti registrando en el -.
.estado de Hidalgo,

4.7 ANALISIS DE LOS PRECIOS.

Los precios para los diferentes productos derivados de 1la in-
dustrializacifn de la carne de cerdo prevalecientes en la re-
giQn, han sido una limitanté para que, éstos nroductos nc pa-
sen a formar parte del consumo habitual de la poblacibdn de -
las localidades en estudic, en donde prevalecen bajos niveles
‘de ingreso (a excepcién de Ciudad Cruz Azul, Tula y Pichuca)-
:° que conjuntamente con los h4bitos de consumo han reflejado umn
nivel bajo de consumo.

La investigacifn directa se realizé tomando como producto --
. principal el jamén y se ha calculado el anflisis de los pre--
cios con la siguiente serie histbérica.

. Con Tespecto al anflisis de ésta serie histérica, los precios
. que se Tegistraron en el periodo 1975-1985 fueron muy varia--
bles. La variedad m@s marcada que existe es en el afio 1978,
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que estuvo reglstrado con el precic de $269.00 kg. ‘de Jumén
& adeuis en.este mismo- afio se observa que hay gran dlscrepan
L_Cia ‘con respecto al aflo de 1979, ya que el precio de Jam6n/;
‘Ekg ~tuvo una gran baJa. Por lo tanto, en el afio de 1980 se -
v’mantuvo en el rango de un 24.77% con respecto a-los dos- aﬁos
- -anteriores. ' Los afios subsiguientes a éste si predentan un . -
“‘crecimiento proporcionado.

Los precios que fija el Sector Piblico, tanto para Ia Ciudad "~
de Mixico como para el interior del pais, en el aspecto de -~
- los .embutidos es muy variable, ya que no existe un estr1cto
control.

Con.respectb al jamén, se acentfia mis éste problema.ya que, -
debido a que existe gran variedad de pteseﬂtaciones el con---
trol de precios se presenta més diffcil de realxzar para las :
autor;dades. ‘ ’
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408 LOCALIZACION. .

Esta palabra se ha escrito'en diversas formas, tales como: —-
Tlahuelelpa™, Tlagualilpa", etc., sin embargo, todos estos —--
nombrés se derivan de Tlaualilpan, que en lengua nahoa signi—

fica: "En donde se riegan las tierras”™.

La existencia de bienes histdricos patrimoniales hace posible
incluir esta poblacidén en el circuito turistico gque incluye a

‘Acolman, Teotihuacan y Tula.

ﬁas posibilidades preductivas del municipio radican en la ~--

agroindustria, apoyada en sus dreas de riego.

El municipio de Tlahuelilpan, Hgo. esta situadc entre los 20°
06" y 20° 09* longitud entre 90° 10° y 99° 15' y estd a una -

Jaléitdd {m.s.n.m.), 2,000 m.

“', Limita al norte con Mixguiahuala; al sur con Tlaxcoapan; al -

1ieste‘con Tetepangd y al oeste con Tezontepec de Aldama.
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Medio Fisice

Bl municipio-de Tlahuelilpan, tiene una temperatura media de
16.70 (°C); una precipitacidn pluviai media anval de 675 mm.
El periodo de lluvias se registra en los meses de junio a sep

tiembre. El tipo de clima existente es el cempiado.
Hid:oloéia

El municipio cuenta con la vertiente de la cuenca que recibe

- el nombre del Rio Tula, que nace en el Estado de México y rie
ga la parte suroeste del Estado de Hidalgo; mds adelante la -
corriente recibe la afiuencia del Rio Actopan, siguiendo su -
curso hacia el norte y e¢ruza parte del Valie del Mezquital, -
hasta verter sus aguas al Rio Moctezuma; al norte, éste rio ha
ce de limite politico entre los estados de Hidalgo y Queréta-—
‘ro. El Rio Tula, se considera como la corriente mds importan

te para los fines agricolas.

Con lo que respecta a éste municipio pertenecen algunas pre--—

sas importantes, entre las que sobresalen Endhd y Requena.

Dentro del drea de éste municipio se encuentra enmarcada el -

Distrito de Riego 03,

La vegetacidén que se encuentra en este municipio es del tipo

matorral espinoso y el tipo de suelo es semidesértide, (capa

rica en materia orgdnica y nutrientes),
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Aspectos Generales de la Poblacidn

La poblacidn municipal registrada en 1983 ascendié a 8,952 ha -
bitantes, 1la cual representd una tasa de crecimiento del,3§62% s

y_cdn una densidad de la poblacién de 286.00 hébs/kms.
La distribucidén de la poblacidn urbana cuenta con 7,639;h¢-‘

.bitantes y la poblacidn rural cuenta con 1,313 habitantes.

Aspectos Socio-Econdmicos

Poblacidén por actividades econdémicas del municipio

Poblacidn econdmicamente activa (hab.)} 28.21
Sector primario (agropecuario) (2} 10.60
Sector secundario (industrial) (%) 61.19
".Sector terciario (de servicios) (%) e 2,7720 E

Pafcela familiar media (has.) 6.70

Uso del Suelo (1984)

Superficie total (has.) 3,1?5”
Superficie Agricola de Riego (has.) 1.090
Superficie Agricola de Temporal (has.) : _969'
Superficie'de Agostadero {has.) ’889
Superficie Forestal (has.) . ' -

Otros usos (has.) 177
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Tenencia de la Tierra -

‘ ﬁﬁmerc,de Ejidos : - 1;‘
:Nﬁﬁero de Ejidatarios ; 1,213
Superficie Ejidal (has.) 1,750
Sﬁpeificie'Pequeﬁa'?topiedad {has.) 71,357

Produccidn
Agricultura,

- Los ‘principales cultivos que se producen en el municipio .son

alfalfa y maiz v el principal drbol frutal es el durazno.

Con respecto a los servicios que se le dan a la agricultura -
es la asistencia técnica a 1,568 hectdreas, un crédito de ——-—
.‘avio de 546,960.00 pesos, crédito refaccionario 2,000,000 mi-
llones, seguro agricola a 61 hectdreas. Actualmente en el mu

- -nicipio no hay seguro -de vida campesino,

Ganaderia
Inventario Animal
Bovinos de carne (cabezas) ‘ "313
Bovinos de leche (cabezas) 91
Porcinos (cabezas) ; 1,672
‘Caprinos (cabezas) . 542
ovinos (cabezas) 728
Leporidos (conejos) - : 71
Aves de Engorda ’ 44,848
Aves de Postura . ' 7869

Pavos : ; . 62
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'>( se}viéios

Crédito de ‘Avio ST 3,417 .
Crédito Refaccionario - 2,000,000.00"
:FORESTAL Produccidn- nula
PESCA .~ Produccién nula

Industria

El aspecto industrial en éste municipio no tiene impdrtancia_
considerable; ya que lo inico gue se realiza es una transforma--

ciédn .es  la industrializacidn de la.alfalfa.

'Estakindustrializacién se lleva a cabo por el proceso: pri-
mero quebrar la alfalfa, quemarla a fuego ihdirectogkpara que
. de ésta manera se haga polvo y por dltimo la envasan.gn'costgr
- .les para distribuir éste pkoducto, a 1a§ diversas fébricas'pi

ra la elaboracidén de alimentos balanceados.

" La industrializacién de la alfalfa gue se realiza.nokse le --

" adiciona ningdn producto.
Turismo
Tlahuelilpan cuenta con el exconvento que es de dimensiones -

pequefias donde se encuentra una capilla abierta a una altura

de 3 mts., su decorado es uno de los mds bellos del pais.
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- Comunicaciones y Transportes
El municipio estd conformade en su totalidad con carretera es
‘tatal, ademds cuenta con una central camionera y tiene a sus

servicios lineas de autobuses intraurbanes.

Telecomunicacionas

"Existen los principales servicios como teléfono, correos, se-

‘fial de radio y sefial de televisidn.

Bienestar Social

Infraéstriictira
El municipio-cuenta con agua potable 80%, pavimentacién 8%, -

eieqcrificacién 70% y alumbrado piblico 60%.

Vivienda

El tipo de vivienda en el municipio a nivel general es acepta

ble, ya gque las cqnstrucciones son de concreto en un 80% y 29%‘

de adobe.

Educacidén

El nivel de educacion es aceptable, debido a que el municipio.

cuenta con 7 primarias, 3 secundarias y 1 preparatoria.




‘118

Salud
: con respecto al drea de la salud, existe 1 centro de sajud, 2

consultorios rurales y 2 consultorios dentales.

‘plan Nacional de Desarrollo

Con el propdésito de impulsar decididamente el desarrollo re—-
gional el Gobierno Federal estd orientandoc una politica de ;m
descentralizacidn para fortalecer la participacidén de los es-
‘tados y municipios en el proceso de desarréllo econdmico y sg

cial del pais.

Como parte de esta politica, funcionan los comités de planca-
cién para el desarrollo estatal (COPLADES) cuyo antecedente -
inmediato lo constituyeron los comités promotores de desarro-
llo socioecondmico (COPRODES}, concebidos como drganos cole--
giadés de planeacidn y coordinacidn en que participan loé di;
versos ordenes de Gobierno y los sectores social y privado. -
Asi‘mismc; por instrucciones gubernamentales, se enrigquecid -
él concepto y contenido del conveﬁ;o inico de coordinacidn, -
paré convertirse en convenio ﬁnico‘de desarrollo enﬁre 1$'Fe—
deracidn vy los Estados, traduciéndose en un instrumento que -
‘compromete la accidén de los tres drdenes de gobierno,'en tor-
no a programas especificos de desarrollo en el dmbito regio-~--

nal.
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La. politica regional identifica como una de sus principales -

lineas de accidn, obtener un desarrollo estatal integral en -

donde los estados y municipios cuenten con capacidad econdmi-
ca y administrativa gue les permita alcanzar mayores niveles

de bienestar y progreso, las acciones mids importantes que se

- han émprendido para conseguir estos objetivos son:

- Una mayor vinculacidn de las economias rural ¥ urbana.
- Organizacidn de los sistemas estatales de planeacion.

- El fortalecimiento del municipio.

- La programacidn-presupuestacidn del gasto regional, orienta

do a eliminar las desigualdades regionales; y
- La participacidén social de los programas de desarrollo re--

gional.

Programa de Gobierno

Dentro de las principales funciones asignadas al COPLADEHI —-

destacans:

= Promover y cocadyuvar en la elaboracidén y permanente actualij

zacién del programa de gobierno.

- Instrumentar la adecuada coordinacidn entre los Gobierno Fe
derél,,Estatal’y Municipal, y las participaciones de los —-
sectores social y privado.

- El control y evaluacidn de las acciones del programa de go-
biérno.

- Formular y proponer a los ejecutivos federal y estatal pro-
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gramas de inversidn, gasto y financiamiento para la entidadq,
b4

Actuﬁr como vinculo entre los sistemas nacional y estatal de
Vplaneacién democridtica.

El comité de planeacidn para el desarrollo municipal (COPLA-~
bEM), se integrard y funcionara seguin lo estipulado en el --
ednvenio dnico de desarrollo que para su establecimiento y -~

operacién celebraridn, el gobierno del estado de Hidalge y el

H. Ayuntamiento de gue se trate.

Obijetivos

I.- Coordinar a todos los sectores ptblico, privado y -so—-
cial para la generacidn de empleos y minimos de bieneg
tar atendiendo con prioridad las necesidades de alimen
tacidén, educacidn, salud y vivienda.

I1x.- Proveer un crecimiento econdmico, sostenido y eficien-
te, vy

IIX.~ -

Mejorar la distribucidn del ingreso entre las personas,

los factores de la produccidn, las regiones y los muni
cipios.

El COPLADEHI, tiene su expresion regional en los COPLADER y su

manifestacidén municipal en lLos COPLADEM.

Copladem

El COPLADEM es un organismo formado por una asamblea plenaria
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¥ por sub-cohités; la asamblea plenaria estd formada por:

. El Presidente Municipal, el cual presidird y coordinaré‘el

- COPLADEM.,: )

- Un Secreté:io Técnico; gue serd el Jefe de la Oficina de De

. sarrollo Municipal.

. El Presidente de la Asamblea Municipal.

Q_Los funcionarios municipales gue designe el C. Presidente’—

" Municipal. )

. Los titulares y/¢ representantes de los 6:qan§s'de las de-~
pendencias del Gobierno del Estado y la Federacidén con resi
dencia en el Municipio.

- . El sector social organizado.
. El sector empresarial organizado.
. Los diputados federales y locales en cuyo distrito eLeéto-—

ral se ubica el municipio.

" Los sub~comités serdn creados por la asamblea, plenaria, quien

--definird sus funciones, objetivos, metas e integracidn. -

.Fﬁnciones4del Copladem

En forma géneral las principales funciones del COPLADEM son- =
destacar ia ﬁroblemética municipal, estudiar, ahalizar y to—--—.
maf resoluciones de los problemas prioritarios enlbése a las

necesidades municipales.

.Mediante audiencias piblicas periddicas, captar las inguietu-
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y por sub-comités; la asamblea plenaria estd formada por: .

.. El Presidente Municipal,.el cual presidird y coordinard el

. COPLADEM. ' '

. 'Un Secretario Técnico; que sefé el Jefe de la Oficina de De
sarrollo Municipal.

. El Presidente de la Asamblea Municipal.

._Lbs funcioﬁarios municipales que.designe el C. Presidente -
Municibal.’

. Los titulares y/¢ representantes de los drganos de las de——-
pendencias del Gobierno del Estado y la Federacidn con.rési
dencia en el Municipio.

. El sector secial organizado.

.+ Bl sector gmpresarial organizado.
. Los diputados federales y locales en cuyo distrito electo--—

ral se ubica el municipio.

Los sub-comités serdn creados por la asamblea plenaria, gquien

definird sus funciones, objetivos,; metas e integracidén. .’

© Funciones del Copladem

En forma general las principales funciones del COPLADEM son -
destacar la problemidtica municipal, estudiar, analizar y to-—

mar resoluciones de los problemas prioritarios en base a las

- necesidades municipales.

- Mediante audiencias pidblicas periddicas, captar las inguietu-




. Dentro de estas reuniones periddicas,

‘des que serdn expuestas por este,
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des de la poblacidn del municipio para poder farmular'y?propb-

ner ante el COPLADEHI, programas de gasto, ‘inversidn y finan--

-ciamiento encaminados a solventar la problemdtica municipal.

ria, se elaborardn planes y programas que coadyuven al fortalé
cimiento del desarrollo municipal en congruencia con los que -
formulen los Gob;ernos Federal y Estatal. :

Esto es, ¢l COPLADEM es el canal de comunicacidn para qué la -

‘poblac1on del municipio man1f1este sus inquietudes y necesida-

ante el COPLADEHI para su‘—-

. discusidén y aprobacién en su caso.

que serdn en forma plena




RESUMEN Y
| CONCLUSIONES

EE—UNYAM‘-ISB-_Z-_




123

RESUMEN ¥ CONCLUSIONES

VDufan;e~e1 periodo 1972-1982, la actividad pecuaria mostré un
d49il ritmo de expansidn con tasas de crecimiento positivas. -
Lg dindmica del crécimiento del producto pecuario se asocia a
una creciente demanda, generada por el aumento de la pobla---.
cidn, la concentracidn urbana y mejoras en- los ingresos urba-
no-industriales. Sin embargo, la inequitativa distribucién -

del ingreso ha marginado de su consumc a amplios estratos de

1a'pob;acién.

La produceién nacional de carne de bovino, porcino, éves, cu-~
bre la demanda efectiva, aunque en ocasiones para regular el

mercado y evitar la especulacidn, han tenido que importarse -
en volimenes moderados. Para complementar el consumo, abaste
cer a la industria y mejorar los hatos, se importan visceras;

pieles y pies de cria,

La cadena de produccidn-consumo de satisfactores de origen pe "~
cuario ha enfrentado problemas de desarticulacidén comercial,-~
intermediarismo, desperdicio de recursos, ineficiencia y de--—

pendencia de insumos y equipos,

Las bajas inve.siones en la ganaderia extensiva, no han pé:mi
tido la formacidn de los activos fijos necesarios para reali- -
zar prdcticas adecuadas de manejo y conservacidén de los recuxr
SOS ﬁaturales, pastizales y de aprovechamiento de esquilmos*y

otros subproductos derivados de la industria.
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‘La agroindustria generd mds del 50% de la ocupacidn en la indus-

tria manufacturera durante la década de los sesenta; su tasa de

-crecimiento fue inferior a la registrada en las manufacturas y -

. en el conjunto de la economia; esta evolucidn determind gue pasa

ra de absorber un 7.4% del personal total ocupado en 1970 a un -

6.4% en 1982, disminuyendo su importancia como fuente generadora

de empleb.

El 48% .de l1la produccidn agropecuaria y forestal, experimenta al-
gin grado de beneficio o transformacidn agroindustrial; sin em--

bargo se detecta escasa participacidn directa de los productores

primarics en el proceso.

La instrumentacidén de programas para incorporar a los productores

a la cadena agroindustrial presenta limitaciones que derivan del

‘riesgo y complejidad propios de la actividad, a lo gque se suma lo
‘ajeno que muchas veces resultan los procesos agroindustriales a -

‘la experiencia, situacidn que dificulta su asimilacidn, presentan

do la problemdtica siguiente:

Reducida participacidén directa de los productores y sus organiza-
ciones de base en la identificacidn, formulacidn, promocién y ope
racién de proyectos agroindustriales, gue ha fomentado el establg

cimiento de plantas con problemas de operacidén y que no han ini--—

¢iado su funcionamiento.

FUENTE: Estadfstica Industrial Anual 1977-1984,

Secretarfa de Pro
gramacién y Presupuesto. N
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Distribucidn desigual de los beneficios de las empresas agroin

dustriales del sector social.

Establecimiento y cperacién de diferentes sistemas de comercia .
lizacidn entre los productores, que determinan intercambios de
siguales.

)
Escasez de recursos financieros procedentes de la banca y fi--
deicomisos oficiales, lo que dificulta el pleno uso de este -~—
instrumento para impulsar el desarrollo de la agroindustria en

toda su magnitud.

Las politicas de estimulos fiscales diversificadas gque no se -
han traducido en aumentos directos y proporcicnales en la pro-

duccidén de las agroindustrias.

El bajo nivel de acceso a la planta productiva del sector so--
cial, a fuentes alternativas de procesos tecnolégicos, con——=~

gruentes con la disponibilidad de recursos.

Los objetivos especificos del Programa Nacional de Desarrollo-

Rural Integral 1985-1988.

Pretende integrar en forma creciente a los productores prima--

rios a las instancias de beneficio, transformacidén y comercia-

lizacidn, y fortalecer su participacidén directa en la explota-
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 ci5n'de'los recursos naturales, a fin de agregar valor a los -
productos de origen agropecuario, incrementar los ingresos en

el medic rural y absorver mano de obra excedente, dando priori
:dad -a las acciones de clasificacidn, envase y empaque y a ——
otros beneficios primarios, asi como el establecimiento de ---

plantas productoras de insumos para la industria nacional.

Con lo que respecta a la agrbindustria pretende promover la in
tegracidn de los productores primarios a las fases de benefi--

""cio, transformacién y comercializacidn de sus productos.

INSTRUMENTACION.-~ Se fomentard el desarrollec de la agroindus--
trié primaria y de bienes finaleg, de acuerdo con la disponibi
lidad de los recursos productivos y con su nivel de organiza--—
cién, principalmente del sector social, en las actividades, re

giones y productos prioritarios.

Se dard atencidn especial a los aspectos de comercializacidn -
de los'productos, como criteric bdsico de factibilidad de 1los
proYectos y, se propiciard a través de convenios de concerta--—
cién con los productores, el acceso a los mercados del sector

publico.
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,Lafnétbdologia empleada para desarrollar ¢ste tema de. investi-

'gacibn ha sido RAZ-80%, de la siguiente manera:

" l.--'Se resumirh brevemente el contenido de cada capitulo, re-

saltando aspectos fundamentales.

Se resaltarfn y se formularfn aquellos anflisis de mayor -

transcendencia de cada capitulo.

Se analizarf la forma y/o estrategia para la demostracién
de la hipbétesis central, sefialando el método y las téeni--
cas empleadas, as{ comc el % de su demostracibn, en fun---

cibn de la informacién analizada.

A continuacibn se desarrollari esta metodologia en el mismo or

den sefialado.

CAPITULO 1

"En el desarrollo del primer capitulo, se abordan de manerai
general las caracteristicas de los aspectos tedricos impli

citos al tema de estudio.

CAPITULO 11

A) En el capitulo I1 se presenta el aspecto histbrico del ori.

+ yéase: Zurita, Jaime, E1 RAZ-80 en las pautas de 1la investiga-

cifn econémica (N. del A.)




B)

;'fcjh

D)

128

~rigen y embasado de los embutidos. Por otra parte se define el

concepto de embutido, y se enunciatanto las materias primas fun

damentales como auxiliares para 1la fabricacién de embutidos. Se

hace incapié en la importancia que ha tenido la produccibn de -

embutidos con respecto a la carne de cerdo en canal. En 1972,
aproximadamentc el 5% de la carne de cerdo en canal se¢ destind
éara eémbutidos, proporcién que tuvo una variacibén relativa entre
los afios 1977 y 1985. En 1972 se¢ produjerén en el pais cerca -
de 27 mil toneladas de embutidos y siguid en aumento hasta 1980
teniendo un receso en 1982, y tuvo su puntv miximo en 1985 al -
producir 88 mil toneladas de embutidos.

La produccién de carne de cerdo en canal durante el periodo 1975

1986 ha venido en aumento y, la produccibn de embutidos ha obser

: B A 4
vado el mismo comportamiento en ese peraodo, aunqie para la ela-

‘boracibn de embutidos se utiliza en pequefia cantiaad carne de bo

vino y de aves para 1la produccién de embutidos, pero en propor--

cién mayor es la carne de cerdo.

Se Aacé mencién con respecto a la gran importancia que represen-
ta la dieta del mexicano al consumir alimentos con bajo nivel -
protéico Yy el riesgo que Trepresenta para su salud el no consumir
alimentos de origen animal y el concretarse a ingerir alimentos

s Y rd . =
de bajo nivel en caleorias a 105 que requiere su organismo.

La carne de cerdo al ser industrializada y al formar parte de -
lo que se le ha dado el nombre de embutidos, representa para el

ser humano una gran fuente de proteinas y calorias.
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Debido a la presentacién que sele dan a los embutidos y ademas
de su ffcil y rapida preparacién comestible, en un futuro este
tipo de producto va ha tener gran aceptacién en el mercado. -
Aunque actualmente ya existe.

El. sacrificio de porcinos mostré el mayor dinamismo, habiendo -
crecido a una tasa media anual de 6.1% en el peribdo 1970-1980.

Le siguen los bovinos con el 3.8% , el de las aves con el 3.6 y

CCAPITULO III

Al encontrarse incluida la fabricacifén de embutidos en el sec--
tor de transformacién, se analiza la relacién existente entre -
la industria manufacturera y la produccién total de la econo--~
mia durante el peribdo 1975-1985.

Dentro del anflisis de este capftulo se hace un desglose de in-

formacibén que comprenden nueve ramas de la industria manufactu-

rera; en donde se incluyen bienes de consumo y bienes de capi--
tal. El producto embutidos pertencce al rubfo de bienes de con

"sumo y especificamenté a la rama de productos alimenticios, be-

bidas y tabaco.

En el perifdo 1981-1985 esta gran divisién manufacturera tuvo un
comportamiento de crecimiento en el afio de 1981;: ya que alcanzb
una produccibn de 224 mil millones de pesos y en donde la rama -
de productos alimenticios, bebidas y tabaco generé la mayor a---
portacién de los nueve rubros que integran esa gran divisibén. -
Le sigue la produccifn de sustancia quimicas, derivados del pe--
tréleo y produccibn de caucho, en tercer lugar se tienen los -
productos metﬁlicos, maquinaria y equipo, la cuil es seguida por
la rama de textiles, prendas de vestir e industria del cuero; -
0 sea los cuatro rubros mencionados generan el 89.3% de la indus

“tria manufacturera dél pais.
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La produccifn manufacturera del peribédo 1981-1985, con res-
pecto al afio de 1975, registrd 148 mil millones de pesos, -
el cuil este aho también estuvo apoyado por los cuatro. ru--

- bros.

c)

b)

E)

E)

En el periodo que se ha venido analizando el afio critico se
sufrié un descenso mayor fué en el afio de 1983 en la indus-
tria manufacturera y generd, 202 mil millones de pesos y en

"este caso las ramas afectadas principalmente textiles y pro

ductos metilicos y la de productos alimenticios minimamente’
descendio con respecto al afio de 1982. :

Se obtuvo un crecimiento en el afio de 1985 al obtenerce una
produccién de 224 mil millones de pesos, los cuales estu---
vieron apollados por las ramas de la industria manufacture-
ra, sobresaliendo 1la produccién de alimentos, bebidas y ta
baco, con una produccifén aproximada de 57 mil millones de -
pesos.

En el periédo 1981-1985 la carne de cerdo en canal enmarca-
da dentro del rubro de transformaciédn tuvo un descenso; pe-
ro en el afio de 1983, alcanzé su maxima produccién a las -

22 mil toneladas.

La produccibén de embutidos en el periddo 1981-1885; regis--
tr6 un ascenso. de 74 mil toneladas en 1981 a mis de 88 mil
en 1985.

CAPITULO - 1V

Con. respecto a la elaboracifn de éste trabajo, se han reali-
zado diversos andlisis como es el sector agropecuario, la in
dustria manufacturera como: Productos Alimenticios, Bebidas

y Tabaco, la Minerfa y el Sector Servicios, Comunicaciones y

Transportes.
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Se 1llegé a la ¢onc1usién de que dentro de los Productos Alime&n

“ticios, a nivel estatal éstos traerfan suficientes fuentes de -

empleo para sus habitantes, ya que a ésta firea no se le ha da-

~.do la.suficiente importancia que se le deberia de dar, para -

A)

que el Estado de Hidalgo tenga otras alternativas en el aspec-
to .econdmico tanto para sus habitantes, como para el desarro--

"1lo del mismo estado.

La‘regi6n donde se propone establecer la planta de embutidos -

. tiene todas las caracteristicas tanto climatolégicas acepta---

bles,cémo también para la crianza de cerdos para la instala---
cién de la planta, ya que en éste municipio existen vias de co
municacifn bastante aceptables como son carreteras, teléfono,-
telégrafo, etc. Tambifn existe una planta de luz a 3Km. de .-
distancia del municipio a la citada planta. También existe un

- aceptable abastecimiento de agua potable para su buen funciona

B)

.©)

D)

E) .

miento.

Por 1o que se refiere 4l mercade de’'los embutidos, se escuen--
tra a 8 Km. la ciudad de Tula y a 1 hr. la ciudad de Pachuca -
en donde éstos productos serian ficilmente consumidos por sus
habitantes.

Por otra parte, en un futuro la ciudad de México, serfa un mer-
cado muy aceptable para el consumo de los mismos; ya que se -
propone que esta planta funcione con las normas de sanidad 1lo
m&s estrictas posibles.

Debido a.que existen diversas marcas de embutidos que entran en
el consumo alimenticio dentro del estado de Hidalgo, la crea---

cibén de una marca en la cual ésta sea producida en el estado, --
traerfa un gran beneficio para cierto nfimero de personas y sus

familias que laboren en la instalacibén de una planta.

Debido a que el Estado de Hidalgo tiene climas extremosos, se -
ha seleccionado el Municipio de Tlahuelilpan, Hgo.; como el lu-
gar idbneo para el establecimiento de una planta de embutidos.
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Se pretende que el funcionamiente de esta planta empiece a ~--
trabajar a partir de. 1988 Y llegue a funcionar sin tropiczos
al afio 2000. Se da con seguridad esta aproximacién de funcio
namiento, debido a que sino existiera alimento elaborado qui-
micamente para la alimentacién del cerdo, existe el alimento
natural que es muy aceptablec para su nutricién.

El mercado, como se mostrd en cl capitulo correspondiente, fue
uno de los factores de mis relevancia para la localizacién de
la zona donde se-instalari la planta empacadora. Se tomd en -
cuenta tanto la oferta como la demanda de los productos encon-

- trfndose con gque existfia demanda suficiente como para estable-

cer la empresa en el municipio antes menclonado.

Se consideraron, primeramente varias zonas productoras, obser-
vindose que en el Estado de Hidalgo existfa suficiente oferta

de ganado porcino de buena calidad, a precios razonables y con
plazos de entrega relativamente cortos.

Con respecto a los servicios, la zona elegida cuenta con los -
necesarios; de buena calidad y abundantes.

Dentro del aspecto de Programas de Desarrollo, destaca la poli
tica federal orientada a promover ¢l desarrolle industrial; po

"1ftica que'ha estado utilizando como instrumento muy eficaz pa

ra la creacibn de agroindustrias, Por lo que es necesario ha-
cer mencién, ya que existen una serie de incentivos fiscales -
para la implantacién de cualquier industria nueva, como es el
caso del presente estudio.

Con reSpecto al salario de los trabajadores para el consumo de
éstos productos si es satisfactoria, debido a que se encuentra
la ciudad de Tula y ésta seria uno de los principales lugares
demandantes de embutidos.

Para evitar que existan intermediarios, es necesario que sea -
el propio productor el que envie su producto al mercado.
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Por lo tanto, el beneficio del establecimiento de la empacado
ra en el municipio citado, propiciaria una nueva fuente de ‘em

pleo; debido a que el medio de vida de sus habitantes a nivel

general es el agricola.

Por lo expucsto anteriormente, se deduce que el mercado de =--
carnes frias y/o - embutidos tiene una gran demanda entre los
consumidores de la capital del estado.

Es necesario la instalacién de 1a empacadora en el municipio
ya mencionado, y de esta manera que al iniciar sus labores --
cuenta con una cartera amplia, al visitar a los clientes para

"as{ hacer una lista y seleccibn de los mismos. A &stos mis--

mos -se . le debe de afiadir la tienda del IMSS, Conasuper y Dis-

tribuidora de Productos Lécteos, Abarrotes y Restaurantes. Se
determiné eliminar las carnicerias por ser un nGmero muy redu

cido de ellas, las que venden los embutidos,

Es recomendable seguir utilizando el canal de comercializacién
actual, ya que presenta varias ventajas entre las que se en---
cuentran:

1) Aumento de ventas, por incremento de distribuidores mayoris
tas o minoristas, principalmente por los primeros.

2) Exigencias de calidad y presentacibn.

3) Continuar con las ventas directas al consumidor, ya que es
necesario hacerlo y de esta forma se detectarfa también 1la
preferencia del consumidor.

4)>Utilizar el sistema de refrigeracibn automotriz, para el re
parto de los productos elaborados en la empacadora.

‘Es importante hacer mencibn con respecto a la polfitica de ven-

tas hechas por la empresa, se debe hacer principalmente de con
tado, aunque se hace necesario que para algunos compradores -
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principalmente mayoristas, su politica de compras es a crédito

(30-60 dias), al respecto se hace necesario que esta empresa,

ponga un énfasis especial al hacer este tipo de tramsacciones
‘comerciales.

Por lo.anterior, es necesario mencionar que el objeto del pre-
sente proyecto consiste precisamente en eliminar el flujo de -
productos provenientes de empacadoras de otros estados, para -
"que de esa manera, se pueda
tos QUe, por ser producidos
del trarsporte y puedan ser
tual.

cubrir la demanda local con produc
en la localidad eliminen el costo
vendidos a un precio menor al ac--

RECOMENDACIONES PARA LA AGROINDUSTRIA DE LA CARNE

. Una dc las - acciones que contribuirfia al mejoramiento de. la -
industrializacién de carne de cerdo y su comercializacién, se-
ria la concentracibn de sacrificio en aquellas zonas producto-
ras donde las condiciones cconbémicas sean propicia;, creando -
con ello un mercado de producciédn competitivo. 'Sin embargo, =~

‘.debe procurarse que tal cambio se complemente con las modifica
ciones que se requicren en las etapas pertinentes para asegu- -
rar elrabasto regular de la carne a los centros de consumo.:

Para los ganaderos, la conveniencia de la descentralizacién -

del sacrificio del ganado se¢ eval@ia analizando diversos facto-
res: '

“1.- El sistema de transporte y su costo, la ubicacién de los -
Tastros, ¢l costo de la matanza, el aprovechamiehto de sub
productos y la disponibilidad de los servicios necesarios
para la operacibn de los centros de sacrificio.




2.7

135

‘En el aspecto de transporte, debe tomarse en cuenta la dispo

nibilidad de vehiculos con refrigeracibén ¥y el estado de las
carreteras. El anfilisis comparativo de los costos demuestra
que cn México resulta m&s barato movilizar la carne y las vi
ceras desde la zona de producciédn hasta 1l6s centros de consu
mo, que realizar la movilizacidédn del animal vivo.

La reubicacibén y creacién de mataderos en las zonas producto
ras contribuye a obtener mayores ingresos y empleo de mano -
de obra adicional en la entidad.

En cuanto alas mermas, el ganado, dependiendo de 1a distan-
cia, pierde peso durante ¢l viaje. Esto se toma en cuenta al
ser comprado en los rastros capitalinos. Por otra parte, si
se transportara la carne en canal en condiciones adecuadas, -

‘las mermas serfan minimas.

Los costos actuales de sacrificio en la mayorfia de los ras---
tY0S que Se encuentran en los centros de consumo, suelen ser
bajos porque las instalaciones son anticuadas y operan en con
diciones poco propicias. En los mataderos nuevos, que se en-
cuentran funcionando en las zonas de produccifn, son mayores
los costos principalmente por las inversiones elevadas. Sin
embargo, al aprovechar plenamente la capacidad de sus instala
ciones e industrializar los subproductos, este incremento no
constituye necesariamente un factor limitante para la crea---

cién de rastros regionales.

El sistema de cargas fiscales también favorecen al sacrificio
en las zonas de produccibn, ya quec no se grava la salida de -
carne y subproductos de los estados.

'E1 sacrificio en las zonas productoras resulta mis convenien-

te para el ganadero, por la mayor facilidad de entrega de sus
animales y la posibilidad de recibir el pago adecuado con la



136

calidad y rendimiento, racionalizindose la comercializacibdn '
tanto del ganado en pie¢ como de la carne y subproductos ob—
tenidos. Las ventajas asi logradas compensan ficilmente el
mayor costo de sacrificio. Las menores pérdidas de peso y
la ausencia de impuestos por salida del ganado, equilibran
los mayores costos del sacrificio en ¢l rastro localizado -
en la zona de produccidn.

Para la demostracibn de ésta hip6tesis, he utilizado los -
metodos de andlisis, sfintesis, deduccién, refiriéndome a los en .
foques microecondmicos y macroecondémicos, he utilizado los zri-
teries principalmente dul método -RAZ- 80*,

En el desarrollo de esta investigacibn, la cual se puede se
fialar se demestr6 en un 95%, me encontré con las siguientes res-
tricciones de informaciébn:

Los datos obtenidos de la Seccretaria de Programacién y Presupues
to respecto a la industria cbjeto de estudio, se presenta de una
manera muy general y cifras demasiado agregadas. En la subdi---
~ reccifn General de Ganaderfa, proporciona informacién solamente
en terminos de volumen de produccién y consumo aparente enrtér--
‘minos globales, no aportando informacibfn sobre precios por tone-
ladas de los productos; en sfintesis, existe una gran dispercién
y hermetismo sobre todo en materia de precios y tecnologia em--
pleada, por lo que la S.G,G. (Subdireccién General de Ganaderia)
deberia proporcionar csta informacibn. T

- *Véase: Zurita, Jaime, E1l RAZ-80 en las pautas de la investiga-
cibn econémica (N. del A.)
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MILLONES DE PESOS:

PRODUCTO INTERNO BRUTO
PERIODO 1975-1985

A PRECIOS DE 1970

CUADRO No. 12

MANUFACTURAS, COMERCIO
PIB CONSTRUCCION INDUSTRIA RESTAURANTES

ARNROS NACIONAL Y ELECTRICIDAD MANUFACTURERA Y HOTELES

1975 610 000 189 000 148 000 158 000

1980 842 000 269 000 210 000 216 000

1981 909 000 299 988 224 000 234 000

1982 907 000 294 921 218 000 230 000

1983 856 000 262 082 202 000 207 000

1984 886 000 269 000 212 000 213 000

1985 911 060 276 794 224 000 217 000
FUENTE: Sistema de Cuentas Nacionales de México.

Per fodo 1970-1982, 1981~1983,

198s.

estimacidn prel

Secretaria de Programacidn y Presupuesto.

iminar 1984 y

EPT



PRODUCTO INTERNC BRUTO
GRAN DIVISION 3. INDUSTRIA MANUFACTURERA
MILLONES DE PESOS: A PRECIOS DE 1970

CUADRO No. 13
TEXTILES Y
INDUSTRIA PRODUCTOS SUSTANCIAS | PRODUCTOS PRENDAS
A N 0 s| MANUFACTURERA| ALIMENTICIOS QUIMICAS METALICOS [ DE VESTIR
L 1975 148 000 38 000 30 000 29 000 20 000
s 1980 210 o00¢C 50 000 ' 45 000 44 000 26 000
: 1981 224 000 52 000 49 000 49 000 27 000
1982 218 000 54 000 50 000 43 000 26 000
1983 202 000 53 000 50 000 33 000 25 000
1984 212 000 54 000 53 000 35 000 25 000
1985 224 000 57 0600 5% 000 40 000 26 000

T3

FUENTE: Sistema de Cuentas Nacionales de México
Perfodo 1970-1982, 1981-1983, Estimacidn Preliminar 1984 y 1985
Secretaria de Programacidn y Presupuesto.



OFERTA NACIONAL DE CARNE DE CERDO Y VALOR
(MILES DE PESOS)L

CUADRO No.

14

O R DE PRECIOS VALOR
A N O S | CARNE z PESOS CORRIENTES) 1270 {PESOS CONSTANTES)
1975 22 532 514 192.2 212 546.31
1976 21 404 082 212.8 190 358.08
1977 27 416 268 340.3 217 533.94
1978 13 474 784 407.9 111 984.31
1979 11 2698 386 4321 102 843.32
1980 12 160 033 520.2 81 128.98
1981 10 024 721 666.9 9% 474.73
1982 13 644 180 1 034.0 130 868.47
1983 21 849 253 1.892.2 170 027.11
1984 11 470 676 2 932.9 118 199.59
1985* 13 392 046 4 692.6* 148 383.54

1/ Carne de cerdo en canal.
FUENTE: Elaboracidn propia,

y del Banco de México

varios afios).

con datos de la Direccidén General de Estadistica
(Informe Anual,

SPT




PRODUCCION DE/LAURAMA INDUSTRIAL DE PREPARACION, CONSERVACION, EMPACADO °Y - ENLZ
(MILES DE PESOS) Colmein

PREPARACION, CONSERVACION, EMPACADO Y ENLATADC DE CARNES TET M B U
Froose . : - > T o INDICE DE PRECIOS . B B
'ANOS | '1ONBEADAS | (PRSUS CORKTENTESY BASE = 1970 PESOS CONSTANIES | TONELADAS (Pvm;\s I&x%rim)
1975 111 761 2 469 132 192.2 1 284 668.1 32 218 - 856 740
{1976 130 334 3 214 3940 212.8 1 510 780.1 ‘a3 962 1238 103
T ey 151 491 4 839 813 340.3 1 422 219.5 49 853 17841 630
| 1978 142 623 5 787 796 407.9 1 418 925.2 . |: 87 490 2 411475
’ 129 037 6 679 874 432.1 1 545 909.3 62 390 3 517.892
132 346 7 374 452 520.2 1 417 618.6 64 322 3 981 062
1981 153 146 12 660 634 - 666.9 1 898 430.6 74 271 6 963 713
1982 129 234 19 047 610 1 034.0 1 842 128.6 24 058 -2 510 997
] 1983 501 278 31 012 686 1 892.2 1 638 975.1 | 78 021, ‘18 110 007 .
| 1984 114 999 44 234 671 2 932.9 65 453 | 28 3525727
1985 235 623 92 791 066 4 692.6 : 88 155 64 810 333

-i/ Embutidos: Inéluyé: jamones, edbutidos de todas clases, otras carnes eraS Y toc;no.”

FUENTE: Elaboracidn propxa, con datos de la Secretaria de Progtamacxon Yy Presuphesto (Estadistxca
1977-1984) .y del Banco de México (Informe Anual, varios aﬂos).

- . : . o




[.ES 'DE"PESOS) "

LL DE PREPARACION, CONSERVACION, EMPACADO 'Y ENLATADO D: CARNES

CUADRO No. 1g.-.-

TADO DE 'CARNES

88

810

E M B U T I D O s 3/ )
oS , i PRECIO INDICE DE PRECIOS =
| Brsos. consmaes | ronELADAS | (pESGS Constanyes) | ONITARIO BASE = 1975 PESOS - CONSTANTE

3 11284 668.1 32 218 " 856 740 26.592 100.0% 856 740.0
1.510 780.1 43 962 1 238 103 28.163 105.9 1 169 124.6

‘1422 219.5° | 49 853 1 841 630 36.941 138.9 1 325 867.5
"1.418°925.2  |: 57 490 2 411 475 41.946 157.7 1 529 153.5

1545 909.3 62 390 3 517 892 56.386 212.0 1.659 383.0
17417 618.6 64 322 3 981 062 61.893 232.7 1 710 813.1

i 898 430.6 ‘74 271 6 9563 713 93 761 252.5 2 757 906.1
1.842°128.6 24 058 2 510 997 104.373 392.4 639 907.5
°638-975.1 78 021 ‘18 110 007 232.117 . 872.8 2.074 932.1

= 65 453 28 352 572 433.175 1 628.9 1 740 596.2

- 155 64 333 735.186 2 .764.6 . 2 344

293.3

tras carnes frxas Y tOCan.

!aria -de- Programac:.on v Pzesupuesto (Estad:.stica Industrial Anual,
‘Angal, varios- aﬂos) S .




FABRICACION DE LECHE CONDENSADA, EVAPORADA Y EN POLVO
(MILES DE PESOS)

CUADRO No. 16

TOTAL VALOR INDICE DE PRECIOS V AL OR
A R O s | TONELADAS (PESOS CORRIENTES) BASE = 1970 {PESOS CONSTANTES)
1975 159 504 2 833 11 192.2 1 474 043.2
i 1976 163 336 2 987 805 212.8 1 404 043.7
T 1977 200 722 4 321 569 340.3 1 269 929.2
2 : 1978 222 717 5 B93 336 407.9 1 269 929.2
1979 233 654 6 894 074 432.1 1 595 481.1
1980 225 964 8 873 289 520.2 1 705 745.7
1981 238 835 11 672 899 666.9 1 750 322.2
1982 244 979 18 862 886 1 034.0 1 824 263.6
1983 173 351 31 262 974 1 892.2 1 652 202.4
1984 167 390 48 640 117 2 932.9 1 658 430.8
1985* 211 817 94 853 044 4 692.6* 2 021 332.3

FUENTE: Elaboracidn propia, con datos de la Secretaria de Programacidn y Presupuesto
{Estadistica Industrial Anual 1977-1984) y del Banco de México (Informe ----
Anual, varios aflos).

LFT



PRODUCCION DE CARNE PORCINA Y EMBUTIDOS EN MEXICO, 1972-1985

(TONELADAS)
CUADRO No. 17
PRODUCCION INVENTARIO
CONCEPTO PRODUCCION | DE EMBUTIDOS RELACION DE GANADO
TOTAL DE Y CARNES FRIAS PORCENTUAL PORCINO RENDIMIENTO
CARNE MILES DE (2)/ (CABEZAS} PROMEDIO RESERVA
AROS PORCINA TONELADAS (1) NO. DE POR CABEZA ALIMENTARIA
(1) (2) (3) (4)
1972 572 894 26 684 4.65 11 372 111 69.10 7.85
1973 641 441 28 974 4.51 11 742 909 69.8 8.19
1974 719 037 28 982 4.03 12 312 515 70.5 8.68
1975 810 018 32 218 3.97 13 179 377 71.4 9.41
1976 909 310 43 962 4.83 14 096 716 72.0 1.01
1977 1 009 890 49 853 4.93 14 814 347 72.2 1.06
1978 1 084 622 57 490 5.30 15 534 290 72.9 1.13
1979 1 166 822 62 390 5.34 16 233 436 73.2 1.18
1980 1 250 8OO 64 322 5.14 16 890 000 77.0 1.30
1981 1 306 616.5 74 271 5.68 17 562 217 77.0 1.35
1982 1 365 414.3 24 058 1.76 18 095 699 77.9 1.39
1983 1 485 881.8 78 021 5.25 19 364 058 76.7 1.48
1985 1 293 221.0 88 155 6.81 18 579 000 74.7 1.38
1986 1 326 603.7 17 779 000 76.7 1.36
ELABORACION PROPIA
FUENTE: - PRODUCCCION DE CARNE EN CANAL DE PORCINOS (1972-1985)

INVENTARIO DE GANADO PORCINO (1972-1985)

PRODUCCION DE EMBUTIDOS Y CARNES FRIAS

(1972~

1985)

2yT

DIRECCION GENERAL DE ESTADISTICA, COORDINACION GENERAL DE DESARROLLO AGROINDUSTRIAL, SARH.
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PRODUCCION NACIONAL ¥ ESTATAL; IMPORTACIO&ES Y EXPORTACIONES
DE CARNE DE CERDO EN CANAL

{ TONELADAS)
CUADRO No. 21
COMERCIO |EXTERIOR**
AR o NACIONAL HIDALGO IMPORTACION JEXPORTACION -
{tons.) {tons.)
1972 572 894 18 079 16 137 1 923
1973 641 441 20 382 11 087 561
1974 719 037 22 911 iy 888 16
1975 810 018 25 692 4 188 429
1976 909 310 28 162 14 0w 2 309
1977 1 009 890 31 130 12 170 1 759
1978 1 084 622 32 245 16 847 2 047
1979 1 166 B2 34 831 26 824 689
1980 1 250 800 37 426 28 719 26
1981 1 306 613.5 38 867 35 061 95
1982 1 365 414.3 a0 222 —-o- o~
1983 1 485 881.8 427933 -0- -0~
1985 1 293 221.0 36 453 -0~ -O—
1986 1 326 603.7 37 394 -0o- -0=
FUENTE: Direccidén General de Ganaderia. S.A.R.H. 1986.
LX)

Econotécnia Agricola. S.A.R.H. Septiembre, 1982.
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POBLACION DEL ESTADO DE HIDALGO DE 3 AROS A MAS DE 60 AROS
POBLACION TOTAL SEGUN SEXO
CUADRO No., 22

'MUNICIPIO Y EDAD TOTATL HOMBRES MUJERES
TOTAL 1 547 493 776 233 771 260
MENOS :
.0 naRos 41 612 20 952 20 660
1 ANo 42 072 21 153 20 919
2 alos 47 636 23 886 23 750
3 ARos 49 394 24 708 24 686
TOTAL 180 714 310 699 1 90.015
1 366 779 465 534 681 245

FUENTE: X Censo General de Poblacidn y Vivienda, 1980. Estado
de Hidalgo, Volumen I. Tomo No. 13. México,  1983. Se-
cretaria de Programacidn y Presupuesto.

CONSUMC PER CAPITA DE LA POBLACION URBANA NACIONAL DE EMBUTIDOS
Y CARNES FRIAS

(g/AR0) CUADRO No. 23
A NO JAMON TCCINC EMBUTIDOS CARNES FRIAS
1972 308.9 75.99 440.43 118.64
1973 305.9 85.28 458. 46 127.95
1974 267.7 80.08 478.75 - 106.46
1975 288.5 76.80 530.28 94.13
1976 389.7 92.19 696.12 132.24
1977 359.3 91,38 - 681.82 111.57
1978 " 387.5 105.74 732.21 129.32
1979 442.8 101.16 790.82 110.39
1980 458.3 95.38 727.42 114.08
1981 . 498.0 111.17 810.06 142.81

FUENTE: SAM, Estudio de mercado de la carne de cerdo y sub--—-

productos alimenticios para consumo humano, México,-~
D.F. 1979.
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CONSUMO PER~-CAPITA Y APARENTE DE CARNE DE CERDO EN EL PAIS

{KG/ANO Y TONS.)

CONSUMO CONSUMO APARENTE A
) PER-CAPITA* CONSUMO NIVEL NACIONAL**
A RO (KG) PER-CAPITA ** {TONS.)
1972 10.702 5.39 581 168
1973 11.610 6.21 651 967
1974 12.596 6.64 730.909
1975 13.583 6.60 813 777
1976 14.902 6.40 927 012
PROMEDIO
1972/76 12,746 739.766
1977 16.017 6.54 1 020 301
1978 16.761 6.53 1 099 422
1979 17.679 6.98 1 192 957
1980 18.451 7.24 1 279 393
1981 18.837 ~ 7.84 1 341 582
1977/81 17.590 1 186 751
1982 8.49
FUENTE: *  SARH-D.G.E.A., Econotécnia Agricola. Septiembre,

1982. Pdg. 13.

*% Arturo Pérez Aristiti.Andlisis Economico—Nutrxcxo
nal de la carne de bovino, porcino y aves en Mé<
xico. 1984. Pdg. 141. :

CUADRO No. 24 .
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CUADRO No.

’PROYECCION DE LA DEMANDA NACIONAL DE CARNE DE CERDO EN CANAL

; 25
POBLACION:/ CONSUMO éER—CAPITA
- (MILES DE ANUAT, *%/
AR -0 { HABITANTES) (KG)y DEMANDRA
» _(ton)
1980 44 300 18.4 815 1200
1981 46 338 18.8 871 154.4
1982 48 470 20.058 972 211.7
71983 50 700 21.3s8 1 082 850.6"
1984 53 032 22.742 1 206 053.7
1985 55 471 24.216 1343 285.7
1986 58 022 25.786 1 496 155.2
1987 60 691 27.457 1 666 .392.7
1988 63 483 29.237 1 856 052.4
1989 66 403 31.132 2 067 258.1
1990 69 458 33.150 2 302 253.7

;:/

>/

Esta columna estd basada en el cdlculo de la tasa medxa
de czecxmxento gue a nivel nacional fue del 4.6% anual.

cimiento del 6.,48% anual,

-Esta columna se proyectd en base a la tasa media de-cre
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PRECIOS DE JAMON

CUADRO No. 26

TASA DE
g ‘ JAMON PRODUCCION |CRECIMIENTO
A N O S| PRECIO/KG. | TONELADAS %
1975 $9.00 32, 218 100.00
1976 $9.40 43,962 66.66
1977 89.00 49,853 - 33.25
1978 . 269,00 | 57,490 - 66.91
1579 1 98.00 62,396 174.48
1980 480.00 64,322 - 79.58
1981 779.00 74,271 - 38.38
1982 1,272.00 24,058 - 38.75
1983 1,397.00 78,021 -  B.94
1984 3,39%0.00 65,453 - 58.79
1985 3,286.00 88,155 3.16
FUENTE: Serie Histérica

Periddico: Excelsior, El Universal y
la Prensa. Hemeroteca Nacional.
Ciudad Universitaria, D.F.

Se tomaron renglones gque comprenden:

.jamones y embutidos de todas clases.

Secretaria de Programacidén y Presu-—-

puesto.
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PRECIO DE LOS PRODUCTOS MENCIONADOS

1972-1986
PRECIO/KG. ‘
PASTEL : p
- ' ’ ’ DE SALCHICHA :
P E.C H.A PERIODICO JAMON CARNE VIENA . TQCINO CHOR
. , |
"31 DICIEMBRE 1972 | EXCELSIOR 28.40 11.60 10.60 © 16420 :
31 DICIEMBRE 1973 EXCELSIOR 169.00 24 .30 L2
30 DICIEMBRE 1975 | EXCELSIOR 99.00 19.50 17.50 : H
19 NOVIEMBRE 1976 EXCELSIOR 538.40 30.80 .
31 DICIEMBRE 1977 EXCELSIOR 89.00 . 4
29 DICIEMBRE 1978 LA PRENSA 269.00
31 DICIEMBRE 1979 EL UNIVERSAL 98.00 68.00
:24 DICIEMBRE 1980 EI, UNIVERSAL 480.00 110.00
31 DICIEMBRE 1981 EXCELSIOR 779.00 |
31 DICIEMBRE 1982 EXCELSIOR 1,272.00 ;
13 DICIEMBRE 1983 EXCELSIOR 1,397.00 247.00 R
21 DICIEMBRE 1984 | EXCELSIOR [3,390.00 1,159.00 : 1
29 -NOVIEMBRE 1985 EXCELSIOR |[3,286.00 1,696.00 1,929.00 2,269.00 | 2,75
|
FUENTE: Serie Histdrica. Periddicos. <
Hemeroteca Nacional
Ciudad Universitaria, D.F.



PRECIO DE LOS PRODUCTOS MENCIONADOS

1972-1986
PRECIO/KG. A
s CUADRO NO. 27, -
T PASTEL -
DR SALCHICHA ; : . :
" CARNE VIENA TQCINO CHORIZO SALAMI LONGANIZA CHULETA
11.60 10.60 ©16.20
: 24.30 24.00 105.00 21.50
19.50 17.50 16.50
30.80
45.75 184.95 52.25
69.90
68.00
110.00 290.00
247 .00 459.90
1,159.00 _ :
1,929.00 | 2,269.00 {2,756.00 | 2,820.00 |1,696.00 2,269.00

‘WSI'; 
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XEiciembre, 1983.

3550 Péres Ramirez Edrundo
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