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INTRODUCCION

Eate trhabajo pretende darn a conocer £os mecanismos existentes para el control
de La informacidn que tanto el Estade como La prensa aplican para proteger sus
propios inteneses, trata de encontran una explicacién justificada del manejo
de £0s medics Linformativos a Los datos y hechos gubernamentales y privados,
que a pesar de fa existencia de una Legisfacidn que permite fa Libertad de ex

presién y de prensa se caracterniza por La manipulacidn.

De f{gual gforma, comprende el poden y Los mecaruksqu que utiliza ca-
da entidad para informarn a La sociedad de acuerdo a sus infereses o intencio-

nes, y crear La imagen deseada, asi como £a nespuesia a sus acciones.

Pon ello, Las declaraciones del pnesidente José Lépez Pontillo, du -
rante La celebracidn del Diade La Libertad de Prensda en su altimo aiio de go-
bienno nesultan Llustrativas para La relacidon Estado-Prensa, ya que en etlfas
de heconocen algunos canales de esa comunicacidn que mantienen para La fun -
cidén de informar. EL Estado y sus drnganos pagan publicidad ;para qué?, para

Logran en La socledad civil el efecto propuesdto.

EL subsidio publicitanio pana tos medios Aimpresocs quiza,por sen el
principal sosten de Los periddicos, nepresentan el elemento de control def go
bienrno. Existen casos concretos {lustrativos de Los efectos que sobre £os me-
dios informativos tiene La suspensitn de insernciones pagadas y La falta de pu
blicidad gubesnamental; pocos, en La historia ded periodismo nacional, Lo han
podido soporntar.

AsZ, en el primen capitulo se analizan hechos de Las nefaciones Esta
do-Prensa desde el México postrevolucionaric, que de acuerdo a Los autones

que tocan el tema se establecid en cada negimen en forma distinta, sin embar~



go comprucban su existencia y su control.

En £a segunda pante del primer capitulo, se maneja L£a relacidn del
Estado con £a Prensa,en La faculitad desus elementos y ef porque de £a misma. EL
segundo capitulo detalla Las formas de control, La insthumentacdiin de ofied -
nas de prensda, -en funcidn y el dafio que representan para £a comunicacidn 80 -

elal,

Cabe nesalitan, que sofamente se toca al Distrnito Federal, como prin-
cipal ente de La vida politica, econdmica y sociaf def pais, donde se asien -
tan Los poderes ejecutivos, Legislativo y judicial y donde £a prensa tiene

una maycx inffuencda, incfuso sobre Los nestos de Los estados.

En La ciudad de MExico existen infinidad de diarios aunque 5680 13
son de nivel nacional y La mayornia de elfos reproducen La misma infonmacidn
gubesrnamental o privada y pocos son Los quedanvoz y trnibuna al nesto de fa

saciedad.

EL trabajo aqui expuesto s6Lo thata de demostrar y explicar fa nrela-
cién Estado-Prensa, y como Esta perjudica y daiia a Las Libertades constitucio
nales de expresar y edcaibin Libremente. Thata de demostron que son £os due -
fios y el gobierno, quienes manejan La informacidon de acuerdo a sus intereses,
dejando a un Lado £0s problLemas que aquejan a fas grandes comunidades socia-

Les.

En cuantas ocasiones no se ha escuchado que gente comfin argumenta

que el gebienno paga para acallan publicaciones y corrompe neportercs.

EL zema Ea Relacion Estado-Prensa, se justifica pues hasta e momen
40 es el primen trnabajo de tesis que se hace en £a Faculitad de Ciencias Poli

Ticas y Soclakes, 46Lo se ha manejado en algunas columnas, reportafes y co -



mentarnios dispersod en Libros especializados pero nunca como una problemdti-
ca mayon, pon elfo, es deseablfe que Los estudiantes de fa cawrera de:comuwni-
cacidn tengan en un texto todo Lo relacionado con Lo que, £os pbAi.chA erio- -

distas a futuno, Zengan un marco de referencia.




CAPITULO T

1.1 ANTECEDENTES

Lcdaw&comumcvwe 2a Revolucidn de 1910,

n‘fu&gréqibi_'mno fuerte, armbnico y controla

»logma. ver ‘claramente que e,?. Goba(.e)mo

Fe_de)r.al com«cenza a Aenta/r. Aus. buu poa,tr.ca,é e 4.deo£ag4ca4 que’ haAta La fe-

cha esitdn pauentu .

"En nuestro pais, el presidencialismo se impone mediante La Lucha
contrha el caudillismo y no 8680 al cabo de su mds completa destruccidn. EL
proceso de aniquilamiento def caudillismo comienza {nmediatamente despuls de
La Revolucidn, porque es La Lucha awmada La que crea Los caudillos en un pals

inventebrado como el México de entonces” (1}.

Lo anteriorn nos sinve de base para afinman que el gobienns del caudi
280 pasa a constituirse en el gobierno de un 8580 hombre, el cual serd apoya
do por La primera fuenza politica onganizada, que Legitimard su ascenso a fa
cilpula del poden politico de México.

Debido a etlo algunos autores sefialan que el gobierno es formado por
La burguesia media, considerando que Los campesinos y obrenos carecian de co
nocdmientosd Auﬂic,fentu para dirnigin al pals, de esta manera son Los ciuda-

danos mis preparados quienes tomaron Las directrices de £a Nacidn.

"EL poder politico continué siendo especial de La coalicidn nevolu~

clonarnia, que finalmente consoliddé su podern en 1929 con el surgimiento de



un partido oficial" (2).

Los hombres de Ra revolucién se aghuparon en un organismo politico
mediante el cual se comenza}Laﬁ a aepantin Los cangos piblicos dentro de una
verdadera Lucha por el contrnol politico con Lo que se inicia La onganizacidn
en un pais despolitizado; fLa contienda porn ef poden comezd a vislumbrarse;,
pues a pesarn de que no habian muchos partidos politicos, Las pugnas /Ln,to_JLn@
def PNR condujeron a fLas caracteristicas que hoy conocemos como e&Epaz:;ﬁ_do
oficial. . S

De esta manera, el gobiemnc de La revolucidn es ‘suzstx',tcl;ida por el
Institucional, La neagrupacidn de Los divensos sectores que conforman £a 0
" eiedad mexicana, estan nepresentados en ese pantido politico y a trhavés de

urna membresia aglutinadora adquiere fuerza por el apoyo gubernamental.

Sin embargo, el estado Constitucionalista neces.itaba La Legitimacidn
de su democracia, y algunas caracteristicas de &sta en cualquiern pals, son
el goce de La Libertad de expresidn, de asociacidn, de reunidn y el cambio

pacifico de gobernantes a trhavés de elecciones, entre otras.

Por otna pante, La Prensa en México antes de La Revolucidn erna con-
sddenada como una prensa partidista, ya que el periddico qué no compartie -
na con La ideologia gubernamental era clausunado, o bien, sus periodistas

eran encarcelados,

(1) Arnoldo Céndova, La Formacidn del Poden Politico en México, Serie Popu-
Lan, Nueva Ena, Pdgina , México 1976.

{2) Rogen D. Hansen, La Politica def desarnoflo Mexicano, ED. Siglo XXI, pa
gina 130, México 1976. .



Una vez consolidada fa nevolucidn, en fa primena mitad del presen-
Ze siglo, La Prensa se ve transformada en una Prensa oficialista, y aunque

como en foda regla, en ocasiones exisien £as excepciones.

Como se sabe, el peniodismo en Ba Epoca independiente jugd un pa -
pel muy importante, ya que en sud piginas se plasmaban fas ideas y af mismo
Limepo se incitaba al puebfe para aleanzat fas Ribentades y derechos de £os

mexicanos.

De acuendo a Los documentos existentes se puede seiialar que al co-
mienzo def perniodo revolucionwiio, el peardiodismo desempeiid nuevamente una ’

paite muy impostante en £a Lucha pon aleanzar nuevas Libertades.

Muchos perniddicos desaparecen en 2a dictadura del generaf Ponrnginio
Dizz, 4 muchos otros EBogran seguwin con su Labon, aunque con tendencias dis ~

Lintas: Ra Eiberal, Ra anarquista y La socialista.

Con La revolucidn nace otna fonma de periodismo, pues debido a La
expeidencia que L0s periddicos tuvieron dunante Los primeros gobierncs cons-
Litucionalistas en £0s que a pesar de £as ganantias a Ba Libeatad de imprenta
y de expresidn que se consaghan en {a Carnta Magna a4 aghresidn y censura pa-

na Los periddicos existid.

En £a épgea comstitucionalista se seifala que "en prineipio, fa nue
va etapa debia favorecenr a Los periddicos que habian combatido el négimen Ei
quidado por La nevofucdidn... pero el mismo Don Venustiano Carianza -inspina
dor de &a nueva Carta Magna- fue quien puso en boga un singufan castigo pa

na todos aguellos periodistas que no comulgaban con {a 'vendad absoluta' en



cuestiones politicas y militares.

"Durante La administracidn presidencial del general Alvarno Obregén
varios editores de peniddicos fueron héstiles al gobienno y Lo atacaron con
inusitado vigon, pese a Lo cual el caudillo sonochense tolend ~increiblemen-
ze por cierto dado su carndeten autoritario todo cuanto se publicéd en contra
suya... al parecer Ubregén consideraba algo inccua €& oposicidn periodisti-
ca y adem®s contaban con castigos cornponrales, o bien, con el Lnsustituible

'cafionazo de 30 mil pescs, que muchos acepiaron y muchos rechazaron".(3)

Asimismo, el auton indica que una vez “vencida £a nebelidn de La
Huertista, el general Plutarco ELias Calles ascendid a fLa primera magisinatu
ra def pais ef primeno de diciembie de 1924. Calles reonganizd economicamen-
Ze al pais. Dunante ¢ rnegimen de Calles, La LLamada Guernna Cristena pone el
efemplo de como Los periddicos no podian pexmanecen al manrgen de al situa -
cion y tuviernon que tomar partido. Los que disintiernon de La Linea oficial
pronto fueron victimas de La represidn y gue entonces como se dio origen a

una ola de atentados contra muchos periodistas y asalitos a sus diarios”.(4)

Muchos dianics de La Epuca atacaron terriblemente al aparato guben
namentak, en principio por La represién que se daba al catolicismo, y de
£guat forma a La propia prensa, £Legando a publicarn que Los mismos revolucio
naios habion asesinado a una de Las Rlamadas conquum de Ra Revolucibn:

La Libertad de Impnenta.

la histonia de £os gobiennos de MExico y La prensa de esa Epoca po
ne de manifiesto que "para gobernarn mejon, Los poderes, ya fueran politicos,
econémicod o religioscs, siempre han temido que dominan Los medios de £infon-

macidn., Toda £a histoiia humana Lo atedtigua: quien controla Lo comunicacion



controla £a sociedad; quien domina La circulacisn de fLa informacidn asegura '

el onden y La estabilidad porn algin tiempo" (5)

Y asi, en Los negimenes posteriores, cuando asume £a presidencia
Emilio Ported Gil, con quien tenmina £a 2famada Guerra Cristena, _eﬁ 1929
nace como drganc oficial ef periédico,"El Naclonal", el cual tudavia exis
te, mis por el subsidio del gobierno que por La circulacidn def b}v.opib dia

nio.,

"Durante el régimen cmdgm,ta?f(*7934a949,) fue creada £a Produc-
tora e Impontadona de Papel S.A. | P.'T;'VP_.S;A";}"Jiz, como un monopolio estatal pa
ha Amportar todo el papel que consumen: k@s pu,ééd,écob mexdicancs, aunque ba
fo Ra apariencia impecablemente Legal de que participaban y se beneficia -
ban Los editones de todos Los diarios. Muy pocos periodistas y algunos po-
Liticos advintienon en aquel entonces que tal creacdin del Presidente Carn-
denas implicaba una potencial y eficaz amenaza parz La libertad de Prensa”

().

(3} Ma., def Caumen Ruiz Casitaieda, luis Reed Towies y Enuque Condeno, EL Pe
riodismo en México, Ed. Tradicién, pdginas 241, 265 y 268, México 1974.

(4) Ruiz Castafieda, Op. Cit. pdgina 277.

(5) Coondinacién Genenal de Comunicacidén Social, Presidencia de La Repibli
ca, La Democratizaciton de Los medios de Camu.m.cauon Social, Coleceidn
Apo/ute/.s de Comunicacidn Social, Tomo Thes, pagina 59, México 1987.

{6) Ruiz Castaiieda, Op. Cit., pdgina 284.



También en ef gobieano del General Lazano Cirdenas se insitituye el
onden en fa prensa, cuando comienza a funcionar el disiema de comunicacidn e.

infonmacidn, desde Las oficinas del gobierno.

M gunda/mo_ el VUeparntamento Autdnomo de Prensa y Pubucx.dad (DAAP)

en todas £a4 ofdeinas gubernamentales principatmente .en Las Secfwta/tuu de i

Estado, se centrhalizé toda La infonmacion oficial y se convuutw en un ueJL :
dadero Aintermediario entne el Presidente de £a RepubL(.ca j Zob gaandu du.

nios del pals.

Mas adelante justificanemos ef DAPP, pon Lo que: .taca a pub!;cudad
ya que &i en Lugan dd téumino oniginal se hublena u,t(,&_zado d de P/Lopagan

da, se entenderia como difusidn politica y no comercial.

"Durante La presdidencia de Cindenas encontramos el antecedente in
mediato de Los actuales boletines de prensa en el Deparntamento Aulénomo de
Prensa y Publicidad, cuyo objetivo explicito fue de centralizar La infonma
cidn oficial”. (7)

EL DAPP, en su época, de hecho ejencdd un control sobre Las activi
dades oficiales en su aspecto Lnfoamativo que a su vez satisgacia L£a necesi-

dad de informacidn que siempnre han tenido £os periddicos.

Sin embango, en el régimen posterion [(Manuel Avifa Camacho) ase
cned La Dinecceidn Genenal de Informacitn, oficina dependiente de fa Secreta
ria de Gobernacibn. EL presdidente Miguel AlLeman 4utab£ece durante su perio-
do pnu{denc,éa,e (1946-1952), Los depantamentos de prensa en todas Las Secre
tanias de Estado, asi como en depantamentos autdnomos, Anstituciones y em -
2esas estatales.

{7) Fatima Feandndez Chnistlieb, Lozs Medios de Difusién Masiva en México,
Juay Pablos Editonr, pdgina 79 México 1984.



Fue £a época de Los afos cincuenta en La que Los gebernadones de
Los Estados de La Repiblica Mexicana comenzaron también a desdignan a sus je-
fes de prensa y establecienon en fa civudad de México oficinas de informacisn

pare proporcionan a Los diarios el neponte de actividades def’ "Sefon Gobenna
don". :

Posterionmente, desaparccit el contrnol de {a Secretaria de Gobes-
nacidn, y del régimen del presdidente Adolfo Ruiz Contlnez, perno hasio nues-
tho tiempo Zodo parece indicar que £a gommacifn oficial es supeditada y vi

gilada desde La Secnetarnia de Gobernacidn y def Palacio Nacionalf.

iPero cuak senia el problema neal de £a prensa en La ciudad de ME
xico? ;Ponqué Ros diaiios se abstienen de decin La vendad? casd slempre su-

cede que despuis de un periodo presidenciaf £a prensa ataque al funclonanio

saliente y alabe La Laboi del enthante.

Hay hechos muy concretos que £a histonia conoce, pues cuando un

dianio ataca o publica una dingoximacisn no graita al Podern Ejecutivo, el go-

bierno Lo censura.

Los periddicos han demostrnado sen fiefes af sdistema, quizd pon el
temon de tener nepresalbias, ya que el Estado no pretende, en cienta foma el

control de £a phrensa, perc si un onden en el sistema demoerdtico en que se
desenvuelve ef pais.

La prensa en México, especiafmente La de La Ciudad de México, ha
centnafizado todo su deben en inforuman s6£0 en Lo que el Presidente de fa
Repiblica en fuino hace y se Limita en {nformar Lo que el Estado quiere in

fonmar a £a sociedad, so pena de que el que se salga de cata Linea send con



sddenado enemigo del gobienno.

S4{ La "prensa healiza una contnibuciin paé.c,aua aL dua/wo&(lo,’de

2a conciencia politica, contaibuye a La comp/nené&on pr pa/ute de&"' ebto,de

£0s prnoblemas nacionafes y de La comunidad, y 6omemta La coopuw.‘

ca; dos cosas esenciales para el progreso Aauu"

ta queda ;porquéd Los d,ur.ec,tolzu y Los Aepolg-tgca 5
foman? o
Pero jcudl ha sido Lfa con.t/uébucéén fde'-ﬂ.ed;p/ié

dad? ;Se han evitado acaso errores politicos iy 400&@&&)&

macidn objetiva e Lmpercial.

Tal vez zodo ello se deba a que "Zodos Los gobierios c‘!igii;;;iza)z.ou
0 reforzaron sus oficincs de 'ingonmacidn, de nelaciones pab@éc@, ,de.'copiy._
nieacibn,’ y de otnos eufemismos que tnatar de disinazan Ra actividad ‘/Let‘Lﬁ-‘

£a propaganda politica (9).

Podria sen también que La distnibucidiide La informacidn en un me
dio ae ha conventido en un problema, ya que algunos ¢ casi £a iotalidad de
Los mediod han hecho una separacidn de sectores mediante fuentes de Linforma
cidn como ef politico, el agraric, el Labonral, cf de salud, etfcétera, con
2o cual Los encargados de wunar ef dianio a veces se pierden en La impontan

cia que tiene La infonmacidn requenrida pon La sociedad.

Sin embango, Las declaracivies se repiten en tfodos Los dicrnies,pon

Lo genenal no hay exclusivas o neporiajes especiafes parece que no existe di-



ferencia afguna, a menos que tengan mancada una Linea de Linformacidn.

Si nos basamos a Lo que se considera como Libentad de Prensa y Ex-
presion del articulo 19 de fa declaracién Universal de Derechos Humanos de
Pas Naciones- Unidas def 10 de diciembre de 1948, que proclama: "Todo Lndi-
viduo tiene denecho a Ra Libertad de opinién y de expresidn; este derecho
incluye el de no ser molestado a causa de sus opiniones, el de investigar o
necibin infoamaciones y opiniones, y el de difundinfa sin Limitacidén de gron

tenas, pon cualquier medio de expresidn”.

Lo anterion coincide en gran pante con Los anticulos ¢ y 7% cons
titucionales nuesinos, pese a ello La opinion piblica por LLaman asi a La
sociedad "tiene muy poco de piblica en Zanto representa en La realidad a
unos pocosd grupos privilegiados. La opinién de Las mayorias no trasciende
nunca a £Los medios salvo en afgunos casos muy especiafes como en Los perio-
dos clectorales o movilizaciones al esdtilo populista {10), asi como en al-
gunos espaclos en Los dianios donde reciben Las colaboraciones de nepresen-
tantes de organismos politicos de diferente conriente ideoldgica, o bien,
Las carntas def editorn y Las planas exclusivamente parna poner quefas de par—
Le de £0s ciudadanos.

Sin embargo, La gran mayoria no cuenta con un medio para informar
o publicar su apoyo, Lnconformidad o cualquien otro LTipo de declaracidn de-

bido af poco acceso que Liene en Los medios.

(8) E. LLoyd Sommerfad, La Prensa en Los Paises en Desarrollo, Manuales
UTHEA, nimeno 374, pdgina 90.

(9) Vietor M. Bernal, Anatomia de La Publicidad en Méx{ico, Ed. Nuestro Tiem
po, pag. 51, México 1976. -

(10) Daniet Prieto Castilfo, Retérica y Manipulacidn Masiva, Edicol, pigina
15 Méx{ico 1983.



Por otra parte, Camife Taufic seilala; "elf periodismo, cuya misidn,es
detectar cualquien altenacion del statu quo, es deein, del estade en 'qué e -
2dn Las cosas en todo orden de materias, dar informed que permitan gw&m'm
actividades de fos partidos politicos, de Las onganizaciones Aoualu y de
L0s mismos indlviducs, y como esta infonmacidn diaria yf )medd polL :Lw/tcn-

tos canales |(prensa, radio, tefevisidon, efc.) Elegan a mﬁawt de

en La propia ondientacidn de La sociedad, -pon Lo que !LM o@aAa«s
dos y el esiado se esguerzan por Tener bajo su camaf_-'e,z Pl

figurar el mundo segin sus Lntereses.

"EL papel politico def peniodismo queda de Lmané‘éi_eé
pana ondentarn en deteuminado sentide a Las dcucAéaA dméu
ciedad y con el propdsito de que esa orientacidn Lﬁegue_ ‘a exmume

nes determinadas. Es decin, se informa para dirigin”.(11)

Una vez comprendido todo ef marco estructural del Estado 'y La Pren-
sa, podemos sefialar que hoy L£a Prensa es partidista ¢ oficialista, -que-respon
de a cientos grupos de poder, que Luchan econdmica, politica y sociafmente pa

na defensa de sus intereses, s4in dailan La nelacidn que mantiene con el Eszado.

De esta ﬂonma,rpodemob decin que hay dos poderes, uno que se encuen
tra asentado en el Poden Efecutivo, representado pon ek Presidente de La Repil
btica, y el segundo comunmente {Lamado "Cuarto Poder” basado en fa fuerza que
Liene La Prensa, peno en nuedtrno Continente esta es en fa mayorin de Los ca -

408, una empresa privada.

(17} Camilo Taufic, Periodismo y lucha de Clases, Ed. Nuva Imagen, pdgina 76
México 1973,
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Tanto el Estado como £a Prenda conocen sus Limitaciones, hay un e -
quilibrio de poder, el primero basado en Las instituciones gubernamentales y
el segundo en el nrespaldo que encuentra en La opinién piblica.

Este equilibrio de poden serd tnatado en La relacidn Estado-Prensa.



1.2 LA RELACION ESTADO-PRENSA

Una de Las caracteristicas fundamentales del ser humano es £a nece-
sidad de comunicarnse y sen informado. La informacidén y La Comunicacibn-40n

dos conceptos que se Lnterwrelacionan, ya que La {ngoumacidn parte de La comu

nicacidn, pero no es el todo.

Tendremos que recordar que La informacién cs pade);r.. R4 o_n a,?,t_
dad et papel .ideoligico de Los medios de comunicacidn es cadgi :\)é;;maA”g«.Me,@é,
ponrque La sociedad €os enfrenta con pocas defdensas, galta deain/ﬁbhmaaén“_‘r.neg :
sajes a toda hona, intereses claramente deginidos, y al no comtar fa socie: -

dad con canales para participan, hace de &sta un centro de poder.

Acciones y pensamientos de Los propietarios de Los medios de comuni
caciin se manifiesian a diarnio, La Lnformacidn trasmitida y publicada confor
man La concepcidn del mundo, que nutne a La sociedad, y ev.identemente nepre-

sdenta Los intereses de un determinado nidcleo de personas.

También se hace necesario neconocer Los tiposde propledad de £as em
presas periodisticas: Las privadas [(con variantes que £as dividen en naciona-
Les y extranjenras, por una parte, y en concesdonarnias de un servicio o estric
tamente particularnes por oina); Las de propiedad social {cooperativas); y Las
def Estado (que admiten una subdivisidn en declaradas, simufadas o paraestata

Les) .

Una vez explicado £o anterior nos servind para entender mas adelan

Ze cada punto que se thatard en £a nelacidn Estado-Prensa.

La netaciin def Estado con fa Prensa durante algunocs aiios fue de



una manera condial, puede afirmanse que @ partin def négimen del presidente L&
zano Cérndenas, hasta ef afio de 1768, y desde el mes de fulio de ese aiio, Los
hechos del movimiento gstudianiif wno se pudieron acallan. V enlonces surgen
problemas de parnte def gobienno para con algunos peniddicos que publicaron fo
tos u dedanaclonu enn contra de Las instituciones naciorales. Asimistmo, en
Loa dftimos meses del gobdlenno de Luis Echeverrnia Alvarnez, Los ernones gubern-
nameniales tampoco se Lograron encubrin, perno no fue hasta ef periodo presd -

desicial de José Lopez Pontillo, cuando se reconoedd piblicamente fa nelacidn
que guardan el Estado y La Prensa.

Creo necesario transcribin todo Lo que se difjo el siefe de junio de
1982, durante £a celebracidn del "Dia de La Libertad de Prensa”, ya que este

senvind come marco de neferencia para tratan el probfema de equilibrio de po-
der entre el Estado y La Prensa.

EL perdodista Francisco Mantinez de La vega, dwrante La ceremonia

de La entrega de Les Premios Nacionaf de Periodismo, en el Safdn Carranza de

Los Pinos, difo: "quizd sea estn £a ocasdidn propicia para referinnos a fa ne-
Lacidn entre Los gobernantes y £os peniodistas. No son ya Los Liempos en que

el destino del cnitico era Lo pernsecucidin, La censuna, fa cdrcel o ef atenta-
do contra La vida",

"Cuando La auwtoridad sataniza a un profesional o a una publicacidn,
algo galla en esa nelacddn, pues basdta que se haga piblica La hostilidad de
una autondidad hacdin algiin Grgano pMd&ﬁ.ca para que £ax existencia de eae
bnganc sca casi imposible, ya que sobnan quienes en todos £os sectoned, pre-

flenen hatagar a La autornidad que mantemern su refacidn nonmaf con el penio -
dista y La publicaciin satanizados”.



una manera cordial, puede afirmarise que a pantin del régimen del presidente LA
zano Candenas, hasta el aro de 1968, y desde ef mes de jubio de ese aiio, Los
hechos del movimiento estudiantil no se pudieron acallarn. Y entonces surgen
problemas de pante def gobiernc para con algunos periddicos que publicaron {o
tos y declaraciones en contra de Las Lnstituciones nacionales. Asimdismo, en
Los alLtimos meses del gobienno de Lwis Echeverria Alvarez, Los ernronres guben-
namentales tampoco se Logaaion encubnin, pernc no fue hasta el pertodo presd -
dencial de José Ldpez Portillo, cuando se ircconcedld piblicamente £a selacidn

que guardan el Estado y £a Prensa.

Creo necesarnio trhansciibin tode Lo que se difo el sdiete de funio de
1982, dunante {fa celebracidn def "Dia de La Libertad de Prensa”, ya que este
servind como marco de neferencia para thatan el problema de equilibadlo de po-

den entre el Estado y La Prensa.

EL periodista Francisco Marntinez de La vega, durante La ceremonia
de La entrega de Los Premios Nacional de Perniodismo, en ef Sakén Carranza de
Los Pinos, dijo: "quizd sea esta La ocasidn propicia para neferirnes a fa re~
facién entrne Los gobernantes y Los periodistas. No son ya Los tiempos en que
el destino del ernitico era £a persecucidn, £a censura, £a cdrcel o el atenta-
do contra La vida".

"Cuando La autoridad sataniza a un profesional o a una publicacidn,
abgo gatla en esa nelacidn, pues basta que se haga piblica La hostitidad de
una autornidad hacia algin drgano pé)xiodﬂstéco para que La existencia de ese
Organo sea casi imposibfe, ya que sobran quienes en todos Los dectones, pre-
fieren halagar a La autonidad que mantener su nefacidn nowmal con el perio -

dista y La publicacion satanizados”.



YEL gobernante de buena e pienda que todo Lo que hace y Lo que omd
te es pon el bien del pais que gobienna; el perdodista sincere tiene La con -
viceidn de que al censwrar siwve a ese midmo interds supnemo. En ambas posd -
ciones puede haber ernror 44 no nos sentimos duefios  de La verdad. Pero no come-
tamos pecados de sofemnidad en este aspecto de £a relacitn Estado-Prensa y
coincidamos en que fodo andaria muy deteriorado 54 Los gobernantes Mc,iman“

sdempre Lo que n.econu.e.ndan Y73 c/u,ucu 105! quizd peoln aun, 44 204 pwomm,

$3Lo escribiénamos Lo que el gab&mno canudua gm,to.

"y cmub '}r.eg&ime'n,to du’, dub_ého a £a Lnﬁoltmduﬁn;

mencia que quizd al principio parecid agresdidn, pero defiende su vm‘dzidr

alta nesponsabilidad gubernamental".

De diguaf fonma, ef sefion Ledn Garcia Soler, Premio Nacionad de Pe -
rniodismo, dijo en esa ocasidn que "hemos de comprobar con La accdidn y&t pala
bra Libne que mienten quienes condenan a £a prensa a La pandlisis de La cas-
trante autocensura pon el cdmodo expediente de afinmar que escribirn de poli-

tica conduce idnicamente a La imporntancia o, peor an, a La complicidad.

"EL derecho de expresar Libremente e pensamiento, s.in sujeciin af
guna, sin censuwra ni sometimiento al poder gubernamental, es conquista de me

xicanos que padecietion persecucidn y cdncel para que en edta Repiblica £a



verdad £8egue al dnico juez de acciones, programas y polificas: el pucblo.Ven
dad, asi se thate de critica extrema o pertunbadona.

"No hay otro conducto entre ciudadanos y gobienno que el de medio
de comunicacisn: &4 éstos son empleados por £a contupeidn o se traicionan con
fa autocensuna; s4i el gobierno olvida su obligacidn y pretende inftuir, pre -
sdonan o someten a aquélfos nada habrd capaz de evitan el divorcio definitive
con el pueblo, de Liberarto de La incredibilidad para nestabtecern fa confianza.

"EL periodismo no se justificarnia, no Lendnia sentido de Libertad
de expresidn 84 no siwdenan ambos para intenpretar la voluntad de esos hom -
bres y esas mujenes, pana expresar Lo que Los trabajadores han sabido siem -
pre: que La Libertad sin democracia es quimena; que La Libertad sin el justo
neparito de La niqueza es engario”.

A continuacidn se transcnibe La vensidn estenogrdfica de Las pala -
bras improvdsadas por el seiion Presidente Josl Ldpez Pontillo.

"Como hombre £ibne quiero concwurin ante ustedes, pongue resulta
que también como hombre Librne estoy implicado como gobernante y como podero-
40... Quisiena que precisdnamos Lo que es £a comunicacidon, Lo que es La in -
formacion, £o que es La publicidad, Lo que es £a propaganda y Lo que es La
obligacidén det Estado a subsidirn derechos™.

"Es fLa comunicacion Lo que penmite La vida en sociedad, porgue es
2o que nos hace -entre mosotnos- crean condiciones de comunidad que propi-
cien La convivencia. €8 conmocimiento, es infonmaciin, es emocidn, es tantas
cosas que entre nosoineca mos comunicamos y que nos permite fa vida en La so-

ciedad civil a £a que concunrnimos buscando fa satisfaccién de nuestros inte-



"Ala cd‘muruldad‘ A"’e“‘lg puede, y: imind
sociadad se.Le puede‘,ug\j}a@’;pub cidad da I ot ambito de fa propa-
ganda”. ‘ S

... "80s conceplos, pb/LQq bda‘ comu.nica cion~ingor-

macidn-publicidad-propaganda se inezo&a : bcuz.ta.d pa/w. suponen
que en el juego de aqueua,s conceptoé fa ube)utad @E hamblze ec -
bre, que es gobernante y s homl '

su derecho a infornmar Aob’Le'AuA nazonu

"la informacidn - -al me/te)we. en: La. 6onma con c,Erco

nocimiento-, es derecho evidente de £a éouedad “que no se en( e.nta. 8410 se

complementa con La Libertad de expresidn”.

"Muchas veces hemos insistido en que no debemos confundis Zal;cbe/a-
tad de expresidn, ba Libentad de prensa -que es derecho conseguido por. el .in
dividuo grente al Estado- con el denecho a La inforumacién -a foamanse por
dentro- que tiene La sociedad civil respecto de £as cuestiones que £es Limpor

tan" -

"EL derecho a La infoamacidn ed un derecho social que catd en gesta
eddn de conciencia -£es ruego me permitan fa expresibn-~, que esid encontran
do y abriendo sus propios camincs, confundido en £a naiz de su ornigen, que eb
La Libertad de expresdidn, con fa que §recuentemente de enthechuza y éon La
que debemos empezar a hacer Las apreciaciones pertinentes para que nv se o4~

cuwrezea en esla aelacidn en ocasifonaes difioikes™.

"EL denrecho a £a informacidn estd adierto, vigente: Lo heconozeo co



mo derecho social y su principal protagonista -fo he dicho tambign muchas ve

ces- es el Estado; pero no s5Lo &site porque frente al derecho de informacidn

hay £a obLigacidn de informan”.

"8{ el denrecho a informar primordialmente obfiga al Estado, Este
tiene que hacerlo fundamentalmente nespecto de sus propdsitos y de sus actos,
y en nuesina sociedad Lo hace, con Las deforumaciones que nuestha vida social
Le han venido imprimiendo en ef trnanscwrso de su aventwra politica. EL Esztado
tiene La obligacisn de informar en una sociedad plural en La que Los medios
-y Lo he dicho en varias ocasiones- 4on eniidades mencantiles que venden in
formacidn y noticia y de ellas viven, y &sto es Legitimo -no es una critica

s4no una observacion-".

"En muchas ocasiones ef Estado pana informan tiene que pagar porque
con grecuencia no se consddena sugiciente noticia que el Gobieano infonme. Pa
na convertin La informacidn en noticia de algin modo tiene que pagar su -publi
cidad. En buena hora. Esto es Legitimo en una sociedad plural, compleja, men-
cantil, empresarial como La nuestra.

"La propaganda es un concepto mucho mis amplio que £a publicidad,
que se da gundamentalmente en £a prensa y oinos medios masivos de comunica -
cion; pero La publicidad se da -creo yo- a través de medios ecstablecidos,
consdantes, 84 no es que instituidos, y la propaganda es afgo mucho mds abien

to, que tiene otno gconcepto”.

"En mi estimacién debemos reflexionan sobre fa publicidad, concreta
mente &a def Estado, a fa que tienen que acudin cuando su infommacién no es
suflcdentemente atractiva o noticiosa, porque Lo prestigia. En ocasiones no

se puede Simple, Lisa y Llanamente {nformar, s4ino que sc tiene que pagan a



Los medios de comunicacién, para La informacidn se convierta en notielia'.

"ER Estado en una sociedad plural y mercantilista como 2a nueam?
en efercicio de derechos y obligaciones, no s88c tiene £a obugacééh»de‘ihﬁoﬁ
man sino también -y con §recuencia- La obligacidn y La conveniencic dg;rrpu -
blicar, de extenden entre el piblico sus propdsitos o sus accéanu"pmyzbcfiz»;‘-

san en La sociedad civil el efecto que Le fnteresa, y Lo paga”.

"EE Estado y sus Grganos pagan publficidad ;para qui?; pa!w. Zoglwv‘n
en {La sociedad civil el efecto propuesto, que puede der dude &1 conueman-
cia funcional y La efectividad de una de sus gunciones '—M_ me. vanwte. &z ned
ternacion- hasta obtenen de fLa sociedad el presitigio qu;a auabta de cumpLuL
con dus propdsitos y sus objetives y asi jusitificanse ante La: Aoc,(_edad uu.d_
en fa que todos quenemos tenen el prestiglo que nos da vconA‘tanua er; La rela-

cidn humana que fa sociedad civil significa.

"La budqueda del prestigio es un derecho Legitimo de La persona hu-
mana que vive en La sociedad civil y que se da también en ef caso def gobieir-
no, que busca en La sociedad civil La consecucddn de su prestigio, condicidn

de estabitidad, justidicacidn de su funcidn, de su afin”.

"Esta sociedad, y especificamente este gobierno han incorporado co
mo noima constitucional el derecho a La informacidn,y hasta ahora se Le ha ne
conocido a Los dnganos en Los que La opinisn piblica puede sustanciarse fosi-
malmente, para garantizan que sus intereses en La sociedad civif Lo es para
informar a La propia sociedad: £os parntidos poltticos, Las partes del zodo
politico que tienen el derecho de informar & La sociedad, y estd en derecho
a sen informada porn aquellos a Los que no 8680 se Les ha neconocido el dere-

cho a fa informacidn, sino que el Estado Le ha allegado necursos que el pue-



blo otonga, para que 84 no tienen L4 capacidad econdmica pera hacerlo, de Lo~
das suentes Lo puedan realizar, ponque es obligacitn do,e Estado no 4580 c/Laa/L
La posdbitidad juridica sino La fcea,adad cotidiana parna que e.é.te. dmecha a za._
Lnformacion se p/wduzca, y enxoncu tenemoa que reconocer una 64.gu/uz. pamzLe,Ca,'

cuya expresidn es chocante pero cuja ‘connotaciin es p)z.ec,wa- e?. Aubu.dw"

"EL Estado AubALd»La a loA paldu.dob po&,tccoé que no aenen ):,Qc[u,_éoé

para que te;tgan capacidad pa)r.a .Lnﬂoama)L pwm que se de pubuudad y pra que

| sustenten su mopaganda" :

Vﬁcudad de,e gobumna, £a Liben
tad de expir.ux.on Y ‘el Q)Luce on-el concepto pILCMAo que_ de_bemoA wsar para ma-

QCLLOA; de d&éub&on. d Aubu_d,(_o"

Mﬂum la aeﬂauon c.an cientos

"Eé Leg.otuno Y )w.zonabte pméa/r. -y paJL es0 hice punto ante/uo/t—
que 84 e,(; Estado de pub&.udad y ta paga u pa/z.a aleanzar un propdsito en La
sociedad eivil que éo!unalxza Poiwccamente y a La cuak debe seavin; publici-
dad para que su accidn, pa}m,qu,a sus propdsitos, pana que sus principios ob-
fengan reconocimieitto, : ';ué,tf:ﬁicqcféégz o Le rden un prestigdo. Paxa eso paga pu

blicidad"”.

"Pero cuando paga publicidad y cbtiene sistemdticamente un efecto
contrario, cstamos en presencia de una constante opositona que se fuslifica
plenamente en el caso de 208 parntidos politicos pero que en empresds mercan-
tiles que quieren é_amm dineno con La venta de su opinidn, con La venta de su

difusidn, tenemos que hacen neflexiones y distingos".

"En buena hora que un parntide poRitico, organizado para influir con
s opindon en La sociedad, diga def Estado Lo que eatime pertinente. ER Estacdo



tiene fa obLigacidn de proporcionar 208 Hinum_dee puebta a ese pwu;cda pa-

na que cumpfa, en nuestha Aoc,éedad"ﬁtu)g@‘ “eo
justifican. iPeno hasta que punto? Este ¢ un, tema:

sdito, sefiones: jhasta que punto?".

"ilna empresa me)Lcan/toC oILgaM e G progesional tiene

et derecho a que ef Estado 2e de pub&udad (i &L;ééam;:nte se.le
oponga? Esta, sefiones, es unal'eﬁ amaso
que se aproxima a muchas pervasis
audiencia: 'Te pago pa)uzqu.e,m

sas mencantiles que viven de "‘Za.pu,b_!;g

no altruistas como Los partidod: pd-(%t{caé;
respeto, sino que quieren hacen negocio gd.

do sistemiticamente mis de E€ para frusifiai

cer publicidad, ahi estamos en una nelacidn quesdeb

< Mitienen derecho £04 med,éab d
biernno no Ancorporados a partidos po&/uco aireeld.

dutwauca y permanente, para Juauﬁu:tm

&mando ua

con £a oposicidn 4utemmca fuena de ZUA patidos: pol’,uucoé ga
ndidades profesdionales que persiguen el Lucro? Paquue. a4 pe/w-(_gwcc/t.m ‘e 54.:1

pobitico, a un partido politico estarian agremiados”.

";Tienen derecho a /Lgc,éba-po'/cqué,44: un ‘mb{s-éd,‘éb‘dw: Estado? Sies

to os asi, &0 esto es Lo que quiexd el pucbfo de Méxk'_éd,ﬁzo ?té'rigo iingdn in-



conveniente de abiin una partida presupuestal para ghatificar mgd{os oposito

nes de La prensa no agiliados a Los parntidos po&Ltéco&"‘.v

"Peno no hablemos entonces, sefiores; de_'q‘ e"la‘pubb.c,«.dad que da el

gobienno es un medic de combatin Ca che/z.tad d . expnea-con ponque ‘esla se nes-.

peta en Los ténminos mas abaotu;toé"'

"ZEL Estado debe /‘L%ULU s

cantiles de medios que han proges

u,(_venua” e d

mos, Lisa .y uanamewte., ab,wd ,d.bubaacd,co a &z_opou.uon on.gam.zada me)zcan

tilmente, para onganizarle sus uzgnuow

... 2Qué tienen que hace)z_d Banco Nacional de Cnédito Rural pagando
publicidad? ;para qui? clientes Los tienen a powrillo; Le falian recursos pa
ha satisfacer una demanda que ya esia onganizada. iQué va a hacer el Banrwural
pagando publicidad? ;E& un me.df.a Lisa y Llanamente, de subsidian un medio de
Anfonmacifn con todas Las camp!;i.éao{_onu que se van bordando en torno a este
sistena de subsidian ka comunicacidn? ;De qué se thata? ;De que fa institu -
cion adquiera prnestigio, de que d funcionanioc se proyecte politicamente, de

evitar que e e ataque, de evitan que se Le denuncie?”

"iQué es Lo que persigue el Seguro Social cuando paga publficidad
de acuendo con Los sistemas complefos que sabemos estdn ya Anstituldos en
nuesira sociedad? Las empresas que necesariamente tendrian que pagar sus o-
bligaciones, Las pagan por medio de publicidad, y aqui empieza el sistema,
seilones, que debemos de analizan sea el mds corecto" (12},

{12). Presidencia de La Repiblica, EL Pensamiento dejosé Lipez Pontillo, Li-

bertad de Expresidn y Derecho a £a Informacion, Coordinacidn de Comuni-
cac{dn Social, Méx.cco 1982,
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La Costitucidn Mexicana establece en sus a)thcu,EaA sexto y s€pti-

mo La Libertad de Ampfnen,ta y de exp/neudn u_n 'embcwga, ha _] clo¢ conccptoA -

De esta ﬁo/una; ca;@Cu
y seialan Lo que a todos nos.
gubeanamental, centro de-aten

medios de comunicacidn: se nch

Como. se. ha.

con fo cual se ha provocado

wn mEy

sanco négdmen de. L
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desde 1924, nesulté responsable de esta polltica editoriak antigoblendsta, pon

Lo que en 1929, ‘con 6and05 du gobx_e/ma deal_ y a »wmbh.e de,t empnua/u.o negio

Diaz. 0.5 6

de 7933 a 1963" (1

dez eni‘?{ﬂ €

tercera cdcudn, 1986) Exc@t’.own pubuca £a. ’umdad a p(LAL'UL de que el dinrec~

fon del pwddd&ca;@e&é&d un- ";e(’.eﬁqnmna u/cgen.te" ne habfa advertidc el Se-

(13) Fatima Ferndidez, Op. Cit. pdgina 21.
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cnetanio de Gobwumcéu’n (Luis Echevernria Alvarez) que en Tfatelolco calan s0-

bretodo soldados 't J a pun,to de col’.ga)n el telédono habfa de;ado en el atre La
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En La Labon perndiodistica éc encuentra que £La imagen y persona del
Presidente de La Repdbiica son intocables, han existido casos que sin publi-
canse una noia periodlstica agresiva en su contra, Los ernfticos han sufride

agresfones por s6Lo escenibin una nota familiar.

En £a histonia de MExdico se pueden encontnar casos en que el medio
que no compartfa con La polltica del Efecutivo, era censurado, prdotica que

hasta Ba fecha continua.

"EZ contnol de Los medios masives en el mundo capitolistia, 4y en -
México deAde Luego, es una’ de Las. condiciones mds {mpontantes para pader -
preseavar el butema. La burnguesfa, dominante y dominada Lo sabe bien y no -
cedend ni un dpéce" (14), y a ello hay que agregar que "La prensa y espect--
ficamente Los diariocs constituyen un impontante clemente Legitimadon dentro

deb s.istema poliftico mexicaso” (15).

De esta mancia se pone en claro que existen dos poderes como se ha
quenido demosirar a Lo Lango del presente estudio: EL Estado que a thavés de
sus Lnsitituciones gubernamentales pretende Legltdimar sus acciones por medio
del espacio publicitaric en Los medios <informativos, -entre othad medidas-
u £a prensa que con su poden, para influir en La conducta de La scciedad, -
nepresenta un potencial rniesgo, perno La polltica infommativa que xealizan no
es fa que La sociedad requiene; son Los duefod de Los medios que confoame a

sus intfereses publican acciones e Ldeas de acuerdo a sus interesed.

Hay wia-Lucha de intereses: ER Estado pon maniener el actual siste
ma polltico y su imagen de democrdtico y La Prensa por cuidar sus negocios y

de no ven hestringdidas sus Eibertades.

(14} Victen M. Bennal, Op, Cit. pdgina 220
115} Fatima FEwandez, Op. Cit. pdginra 251



En esta tucha a £a socicdad s6Lo Le queda ef papet de,upac/&ldan -

y su tadca participaciin es La de condenatr o alabax cua,equce}n acc,c_o'n dc Ccus
'pde Sis dc——

dos partes, $in que fenga wuna venrdadera pmtcc,waudn en deécm

nechos y La resolucidn de sus problemas.

"Histbnicamente La funcidn de La pfle;ﬂéaim ‘déach

voceros de grupos de poder... La gran prensa de £a ciudad emg&eg

ta un conjunte de Grgancs que jerarquizan Las meeﬁc;iab

neradas o adinitidas por quienes Lienen date)umcnado pa‘
Cco0... 24 decin, concebdmos el pendiGdico como un con_;uwto

citos y estweturados, exrmu4_6n del sistema de va&oau de:wr: g/

nado, sistema que deflfende Los intereses de c(.mho glutp
tamientos preescritos grente a determinados prwbze.mtu Aa
pol€ticos™ [16]).

Repiiblica en la ceremonia del sicte de junio de 1982, e ‘uaa p/Lue,ba '

exdiste una relacibn Estado-Prensa, La cual era LLevada en un £azo d

gobiemno, y este fue el caso dirnecto de La nevista "P.Lacua” -
retins el goblerno de Lépez Portille toda fa pub&c,c,dad aﬁ&uaﬁ en venganza '
por Las reiteradas criticay al régimen.

Se reconoce fLa existencia de grupos econfmicos que tienen mediosd '
de comunicacibn, y representan sociedades mercantililistas, que como toda -
enpresa privada, su funcidn es fa de genenar dinero y su poder radica en po-

deern una talbuna desde fLa cuaf puede tenmern contacto con fa soeiedad. Perwo este

{16} Fatima Ferndndez, Op. Cit. pfg.da 33.
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contacto se da 8680 en ocasiones excepeionales y de acuerdo a sus Lnterieses.

"Es decin de dominio piblico que el gasto del gobierno mexicano y
de otrnos gobierncs intenesados en La subordinacidn ideoldgica del puebln son

cuantiosos, pues su presencia se hace dentin en La prensa diaria’ (17}).

Como se sabe en La ciudad de México existen mds de diez dianios y

La mayonia son empresas privadas, pocas son empresas soclafes {cooperativas)

que responden a deginidos inteneses econdmicos o polliicos, asl como guberna

meatales.

"Na (’A que !,a pncn«.sa sea ek !cuanto padm de.l: E4.tada ; u.no que ~

estd al :svuu.uo do_ zms pode}ne& y QA una de zaA Ao/uncw conc/Lej:aA que asume -

su podvufo"(l&)

EL equilibrio de poder se encuentra en esa relacidn cordial, La em
presa necesita dinero para sen negocio y ef gobienno nequiere de imagen para

sustentarse. Ambos conocen La necedidad de cada quien.

No gue &ino hasta en esa conmemoracién de La Liberntad de Expnresién
del afdo 1982, donde se neconoci6 publicamente La nefacidn Estado-Prensa, fal
vez por eflo se deba que fa sociedad no estd debidamente bien indornmada o -
tenga una menor participacidn, ya que el Estado gasita el dinerno def pueblo y
ocupa amplio espacio de Loa medies Lnformatives en manfener su <magen y difun

dir sus acclones.

En tantg, fLa prensa guarda celoso nespeto al gobiemno, pues en buena

poriea subsiste de €L y como todo empresanio primeno estdn Las ganancias y

{17} Victor M. Beanatf, Op. Cit, pdgina 138
[18) Canifo Taufic, Qp., CLt, pdgina 33,
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despuds {a obligacidn que tiene con. fa sociedad, sin embango, hay periddicos -

cemo "Excelsior” que adcma'.s de tenu uua .H_QCA.JH )m)m que. 1104 uudadmm publi

quen sus (m.on(("uncdadu suge

"Novedades”, 3 deﬁ.«.e.nden a ca:pr

.ac,tx'/tud que Los demds diardos.

La ingermacidn oficial ha deApZazado £a £uclm poh. el ae&peto de Las

Libertades y derechos que tienen Los mexicanos. En todoa 204 dA.a)‘u_Oé enconua
mos declaraciones, boletines oficiales, que por Au p:éejzcuone,é pagadas -
-en muchos casod- desplazan La informacién de Los. vendadercs problemas de 2a

sociedad.

La prensa utiliza €os mds pequeiios actous de Los funcionanios del -
gobienno, para agradecernlos y mantenern su prestigio, peto también cobiran al--
1as tarifas para sws espacics publicitarics como para que no informen o divul
guen £a importancia que £a gran prensa comercial da a {as declaraciones de -
funcionanios piablicos, se complementa con el hecho de que siempre son repre-+
dentadas sin ninguna valuacidn crltica. Pero tambiGn, nesalta Pa Importancia
que, en fas cuentas de todes Los medios masivos, tiene €a seccidn pagada

de Lnfoxmes y declanaciones coficiates, repontajes grdgicod o simplemente -
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fotograglas en que apanecen Los ﬁunu_onwz,wa con a.tgdn d,uscu/uo, dJ; Lnaugu—

nan una obra pabuca o aL onM en mzvmha a,ngz AULULMO

cheu conda.c,con P’l;é'f.‘_‘ a:-=

mas . que calz.d,m.(i ‘o Luchativo de ambas pa ‘e,&’_‘y

una Lintenclor

en du.amwtﬁa, que-son

pfwmedad:’de pwutcdoa paL&tccoa o paﬂwc,madaa paaru,eols' ,duatjm £a. ampli~-

tud con Za que 4e buscan U?JbtajaA pomcab” por. med,w du: control de La pren

sa’ (19},

Lo anterior nos Llustna sobre 2a umo:zxanua de ea prensa y el in-
tenés de parte de partidos pofiticos o de glmpo.s "de poden por mantenerfa ba-
fo su control. Reiteramos que £a prensa pana muclum personas es un Lnstrumen

to de progreso pofftico, econémice y Jscu.a,c.

0tra manera de comproban ea maupui’.au.dn de £n u1,§aamau6n es La -
misma nformacidn que se da ca/txd.cauamen.te eu EOA p%cdd.ccoé de La capital -

de fa Repiblica,

Por es0, el discunso 'au,tamlth,éq_'ln{,oﬁ.ma" aceﬁ.t;iumncn,te en Lugan
de probfematizan Le realidad y confunde p)zopdgauda, comunicacidn, Lnformacidn
y pernsuacddn; es un discurso proselitista pon excelencia; este discwrso ve -
at accepton como objeto; €o convierte ot simple "hecibidor de comuiicados’

(20].
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Pon ello, cada informacibn que necibe La sociedad tiene un f4n de-
tewminado preestablecido conforume a Las /w_glaA de ,c.rute/:uu umbteudoé en-
trhe preasa y gobierno. Consdideramos necua)u_o dc/sr_acan que e,t medw utgoiuna
Tivo se Limita a serialar Lo que Le conw.eno_ decut nu.em‘)uu que a Au uez,
el repontero, £a mayonfa de Las veces de conforma: con Lo que abuene de da
tos y hechos, en Las cxcepuo;gaﬂe;s pnegun,tzpé de LMWOQ&ZOMQ o, o_uandq se )
esfuerza por condeguit una nouwmpo}r,tawte_ y hace todo £o p_a&l'.bbl,’.:ei polr./v:_bg

Zener una novedad, Los .uvte)nue,s de,t’. mdéo para el que thabaja aimplemente

son aplicados conforme: a it poLLiica’ editonial 'y compromises pfi@iuthétécéqo.s.'

De esta 6afzmci él’_ pwod-cé-ta.ée ve A'(\:mé,tiqu frente at pa;ie)z;{o;ecé_h,
némico y polltéico de £os p&ap«.zta/u.o& de £os medios 411150)undt4£vo¢ asd co'»ﬁa de
Las oficinas de nelaciones ‘ptfbtrécaé ‘y prensa, Limitdndose a /w_cib%'}r. La .énrﬁoﬁ
macidn que convdiene publicarse ain tocar temas de Lintends para La sociedad -
ni cuestionar el onden establecido olvidando que Los deberes de Los periodis
tas son: fa objetividad, La veracidad, el nespeto a La vida privada y £a pro
Leccidn de Los elevados intereses de La sociedad. La prensa neconoce esas --
obligaciones, pero se plantea como argumento quien debe determinan La exten—
84Gn con que se publican Z@ noiiclas; quien debe defininlas y quien debe -

eslablecesn oL sus prinedpios han sido violados,

De eata manera, podemos decin que el periodismg: ey’ fa ciudad - - -

de Mxico es un periodismo oficialista, de pa/uti.da"-;d e g@kb :de poder que -

otorga privhidad a La difusidn de Lo que el Eétado e 4.71 olea/L y ‘después

busca neacciones con Los voceros de La 4oc,cedacl Mde}nu{bou&&zé " poltticos

4. empresanios.,

Esta nepeticidn de comentarnios o d(_»_éll‘

discwrsos ogiciales.es y send La Lenea de Zéz‘dfuyz;wé“capwq&na lquienes -
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defando a un Eade La inquietud de €a sociedad,: sus problemas. e Lncangormida-

des, ya que s6fo buscan el premio a su labom de difusibn de actos gubernamen
tabes y gaupos de poder. o

La prensa destaca La mayornla de fas ocasiones conflictos que enfren
Zan cientos perdonajed: como ejemplo tenemos La declaracicn del Presidente de

La Confedenacitn Patronal de Pa Repdblica Mexicana [COPARMEX, en octubse de -

1962).

Algunos campesinos invadieron tienras del expresidente de La COPAR-
MEX y el déirigente en furng uiilizd su cargo para dan a conocer ef rechazo  de
todo ef anganismo a su cargo porque el gobiennc pewmita ese tipo de acediones.
Como resultado £as autornidades nespondieron a esa condena sacando a Los cam—-
pesinos.

Con esto comprobamos que Ra noticia no es La invasifn sino La decla- .
raeion del Llden patronalk, s4n toman en cuenta que La Lnformacidn es de un Ln-

tenés pensonal para resoluer Los problemas de un compaiieno gremial,

Cuantas Lnvasdiones no se regisiran en toda La Repdblica Mexicana
por verndadernos campesinos o esxos se realizan como medio para conseguir tie--
nras, trabajorlos y poder subsistin. Pero esta informacidn es acallada en Las
mesas de nedaceidn pues se trata de alitos personafes o simplemente "fLas Lnva-

sdiones se dan todos Los dlas y no hepresenfan ya noticia”.

Noticia, explica ef maestro Fernando Benftez en una de fas clases -

de Génenos Periodlsticos en La Faculitad de Ciencias Polfticas y Sociales,

puede. sern un hecho opontunc, trascendente, anommal que repercuta en amplics ~

sectornes de fLa sociedad.

{19) E. Leoyd Sonmenrkad, Op. Cit. pdgina 102
(18) Mdximo Simpson, Comunicacién Alternativa y Cambio Sociaf, UNAM, pda. 113.
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Coincido en ambos casos, perc tambi€n es noticia toda vielacidn de

denechos a La ciudadanfa en general:

"Una noticia no 8680 puede enterarnos de un hecho; también puede -
divertinnos, ponernos en contacto con £a nealidad de otrna clase social dis—-
tinta a La vuestra; ingluinnos para que apoyemos deteminada medida del Go--
blenno, o ensenarnocs algo sobre un adunto clentlfico o histérice. A su vez,
Los duerios de Los medios masivos pueden utilizar significados manifiestos -
Latentes (ocultos) en un mésmo mendafe, y es aslf como anunclando 'entreteni~
miento! entregan pautas de conductas o como 'dando noticia' aparentemente -
'objetivas’, en realidad dirigen La opinién pdblica a healizar algunos en -
desmedro de otras" (21). O bien, ef Lenguafe de £a noticia, el de La 'objetl
vidad' del acontecimiento no estd menos confoiunado por La forma mercancla. -
La forma diario al presentarse y ser consunida como el 'reflejo' f(iel de Los

acontecimientos estd thabafando en La misma LLnea de Lo publicitario" (22).

En fanto que La publicidad "es un conjunto de téenicad y mediss de
comunicacidn dirnigidos a atraer La atenci6n del pdblico hacia el consumo de-

teuninado de bienes o £a utllizacidn de cienrtos servicdos”.

Mientras que La propaganda se degine como el "corr}fqmtoﬁdré; téenicas
y medios de comunicacidn social tendientes a influir, con 54_nu idea{dg£c04,
en ef comportamiento humano. La propaganda se extiende a fa:tarca de manipu-

Lacidn ideofbgica polliica" (23).

(21} Camito Taugic, Op. Cit. pdgina 58

(22) J. Martin B., Comunicacidn Masiva: Discwiso y Foder, Ed. Ciespal, pdgina
27, M&xico 1976 )

{23 Vbcton M. Bewnal, Op. Cit. pdgina 49.
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Con todo ello, queda explicads fLa relacidn Esiado-Prensa, pers --
creemos necesario agregar que el periodismo capitalino ha abandonado a La -

sociedad, al s68o representar a grupos de poder.

Cabe recorndan, que La notica es un negocio que tambifn paga. Todos
Lo0s diarios thabajan en busca de ella, algunos hasita preducen otros medios al

mediod{a y en £a tarde, con el dnico propdsito, aparentemente, ganar La notieda.

Sin embango, La noticia que trabajan Los meeridiancs y vupyzténoé -
algunas veces pon no decin que La mayorla, en Lugan de infexmar §6ko desdinfon- '
man, magnigican La infoimacibn y <LLegan a causar alawma entre La pabﬂacltfh. ‘,v- .
Quizd porn csa alarma creada sea ef negcelo de fos dinectores de Los du/uo&,-
y punto clave pana que partides polfticos, funcionarios y olro Lipo de W—-- 7

gente busque salin en esas pdginas.

En La ciudad de México existen periddicos meridianos y ve@pe}r.ténm,
que buscan La noticia oportuna para ganarles a 2os matuiinos, en su proceso -
Ainfluyen varios gactornes como es La velocidad de produccifn, que en algunas -
ocasiones provocan erhrcres por el trhato y manejo superficial y ante La caren-
cia de noticias hacen que algunas tengan elementos falsos que 86L0 buscan Lin-
2z Lo nota peuodisiica y destaque, esto por La reduccidn de tiempo para su
venta, provoque £a magnificencia de La noticia para atraer La atencibn del -
pdblico y vender mds fdcilmente La edicifn de que se tuate, no es en el caso
de £os matutinos.

Lo anterion ha provocado La caractenfatica de “"Amarnillismo", que en
La actuatidad tienen Los peribdicos de este tipo, ponque atraen al piblico -
pon sus "cabezas" espectaculares, que en La gran mayonla de Los casos no co--

rresponde al contenido de £a nota Ainformativa.

Orniginalbmente, en palses euwropecs como Francia o Inglaterna, Los -
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dianios vespertinos surgienon como nespuesia a Las necesidades de £a poblacifn
de contar con Anfonmacibn del dla para adoptarn decisiones o actitudes opontu~

nas de cierntas situaciones det dia.

Sin embatrgo, en el caso mexicano, ef fgendmeno declind en La pubfica-
eibn de informacidn Ligera o chusca, porque en Lugarn de fomas o informor ak
plblico, Lo entretuviera, ya que en todosd Los casos incluyen publicaciones de
entretenimiento o pasatiempos y otros "atractivos” como mufenes desnudas: y de
allL su amplia aceptacidn y demanda del pdblico que penmitid a es0s medios L
nafes muy superiores a Los de mds demandado matutino.

ASL pon efemplo, ef diaiiv matutino con mayor prestigio y tiraje, -
no alcanza a competin con el nimeno de efemplares de un vespertino como es el
caso de "2a. de Ovaciones", que tarde con tande expende abrededor de 200,000
efemplanes y "Exc€lsion" aleanza Los 100,000 al dia.

Cabe recondar, sin embango gue La mayorla de Los diarnios negistran
entre 15 y 20 por ciento de devolucidn ~perifdicos no vendidos- , Lo que bien
budiera considerarse como una fuerte pndida econfmica para cada casa edito--
riaf. Empeno se debe Zomai en cuenta el amplio espacio publicitario con que -
cuentan y cuya venta cubre con creces esa supuesta péadida e incluso permite
amplian sus utilidades.

Por ejemplo, no es necesario aomparar el espacio dedicado a La in--
formacibn y su comparnacifn con La publicidad, un caso muy concreto fLas nuevas
formas del periodismo de vanios medios, reduccibn de La extensifn de Las no--
Zas Lnfoamativas, af tiempo que ocupan un amplio espacic en Los encabezados,

pero que Los espacios publicitarnios cubren grandes planas.



CAPITULO 11

2.1 FORMAS DE CONTROL

Como se ha sefalado anterionmente,y Lo "lcecona:'ci: U’-P'Lu"-d"-”’te {-5 -

pez Portillo, el Gobieano Fedenal otorga un "subsidio pubuu,tzuw' paga pa~

na que se difundan sus planes, acciones e imdgen.

Pero ademids, ef Gobierwo controla también tadu»mbuuan ‘dé,__&.pape,e,
herramienta principal para fa produccibn de Los peribdicos. 0tro control que

efernce es desde £as oficinas de Comunicacidn Social (de Prensa).

Por otra parnte, al perniodista se Le tiene controlado desde su mismo
medio, de acuendo al interés parnticulan del duefio o director, se maneja La in
jormacion de "ataque”, "denuncia" y "desprestigie", o simplemente "apegate al
boletin", o "Limitate a informan a La jeﬂa/twr.a.'de Anformacidn y no ftoqueds elb

ZLema.

De ahi La opontunidad de tramsonibin Pa veisdidn del presidente José
Lopez Pontillo,pues de esta gorma se pante del neconocimiento de un "subsidio”

econdmico a £04 medios de comunicacidn.

Lo anterdiorn nos servind para detalfar cada una de £as fonmas de con
ol de ta infonmacitn considerande a La publicidad como ef principal ele -
mento que proporciona £os mayores recwisos para que un medic periodistico pue

da dusbsistin y tener mirgenes de ganancias.

En Los diarnios podemos observar como La mayonia manejan grandes es-

pacics para La publicidad fanto privada como ogiciaf. En este manejo publici-
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tarnio tambidn se encuentra el propagandisitico, funcionarios piblicos compran
espacios parna que de divulguen sus actividades o £ogros. Los pantidos politi-
cos pagan para que se difundan sus posiciones, ddeologins o campaRas propagan

disticas frente a determinado prob€ema.

En Los dos itimos casos se m&nejan de distintas fonmas, por efemp-
pto, el dueiio o directon del perniddico, de acuerdo con sus intereses, puede
brindar su medio para que se divulguen fLas informaciones que sequiere un grupo
determinado, s4in que cobre ningitn dinero, pero que significa un compromiso o

gavor cobrable en el futwiro.

Algunos autornes sefiafan que una de Las "caracterisiicas de un peris
dico es La de que su costo de producciin es casl dL{empre mayor que su precdo
de venta. Pon consiguiente ef abismo debe £Lenanse por oiros medios, habitual
mente, por medio de La venta de espacio para la publicidad. La altennativa es
el subsidio -por el gobierno, una instifucidn o un Lndividuo-, o practicas
no &ticas, como el chantaje y pagos por La pubficacidn o supresién de infor-

mesd de noticias o de articulos” [28).

Quizd a esto se deba La falta de una informacddn objetiva e impat-
ciak, pues como se ha repetido el goblierno y el funcionario o politico nrequie
ze de imdgen, en tanto el medioc requiere de ganancias o de favornes que &3L0

£os obitienen a cambio de propaganda.

Y porn ello, £a pubficidad representa el principal socsten de un me-
dio y que mejor manefar a dianio publicidad estatal y privada, de ahi La nece
Sidad de mantener una relacidn cordial entre el Estado y La Prensa.

{26) E. Leoyd Sommerfad, Op. Cit. pdgina 114.



A pesarn de mantener a £a sociedad atejada de £a nealidad de £os he-
chos o sdituaciones que La ataiie, el gobierno reconoce £a Amportacnia -de fa pu
beicidad para La subsistencia de Los medios, y esia debe sern controlada para

agnadecen, sostenern y sufetar a Los propios medios de comunicacidn.

Por otrho Lado, el contrnol que eferce el goblerno a travis del papel,
pues un "modo mis sutif de efencer el control es explotar el hecho de que fa
prensa privada es upn negocio que Ziene el fin de oblenen beneficios. EL aspec
2o mas uulnmablé del funcionamiento de un periddico es su dependencia de una
materia prima escasa en ef pais: el pape,e.- Esto pone en manocs de Las autonida
des un auma que utilizan con bastante frecuencia. EE contrnol del papef perid-
dico ha s.ido £Ramado £La 'gran persuacidn'. Porn medio de resirnicciones a &u
dmpontaciones, el racionamiento del papel, Las tarifas arancelanias y £os con
tholes de enédito, el gobierno puede castigar a Los peniddicos o hacerfes fa-
vones. Puede fomentar una prensa oficial y estrabgular a Las emp'llucu priva-
das o ctauaunwr. tas imprentas de fLa oposicién. EL controf del papel periddico
fue La mis efectiva de Las diversas formas de intimidacidn"(27).

De aqui podemos pantin para explicar esia forma de controf que ejfen
ce el Estado sobre £a Prensa. Hay que recordan que el genenal Ldzare Cdadenas
contrnibuye al Au.ten‘i'a politico mexicano con un mecanismo de control, el cual
ha servido para mantener un eierto onden entre £a propia Prensa. la propia es
Zructura de esta empresa esta disefiada para ejercen control y presibn: A este
hespecto es importante mencionan que el Presidente del Consefo de Adminaitra- ~

cifin de fa PIPSA es el Secretwriio de Gobernacion. Lo que penmite suponer que
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a thaves del organismo en cﬁuuén, et Eb.tado e_j(m.cc un controf de £as empre-

sas periodisticas sobre todo en momento de UuAu pa&,tcca.

A pesar de que alguno

2ok, Los periddicos se hanb

na producin un pe)u,odx.e ‘este i
que hace persa (,44. d p‘ -
tonial, se Lo apfwbcvw. Ad 40”
cedend como @ La - Revu.ta P/wcua,
pel en el me/mada neg}m thLCL p&de dald
una revdsta po-&oaca, no. de un duuu.o,

su abastecimiento y produccidn del medw. S S

De ahi La importancia de mencionai e,!L coni‘)r.ol del Estado . por medio
de La distrnibucidn del papel y no de,jafd:o paAa/L palr. aLto.

Otra manera de controlar La informacidn es @ mua de f£as oficinas

de prensa, £as cuales empezaxon a funcionar con La DAPP.

céiu forma es utitizada para b!.aqueaa ol aceceso del periodista. a La

fuente d,uLec,ta. (funcionario), es decin, &4 el nepontenc quiene entrevistarn a
un pou,ti_co que ocupa un cargo piblico en el aﬁa}ta,to gubesnamental primero de
be pasan a ver dal Jede de Prensa, quien a Au; ué_,zréandean& al periodista para

conocern fas preguntas que hard.

EL trhabajo periodistico es prueba de esto; en cuantas ocasiones el
reportene se presenta ante cualquiern Jege de Prensa para presentarle un cues-
Lonanio de preguntas, éste primero trata de conocer de que medio proviene y

ver fa convendiencia de hacern La entrevista o no.
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La ogicina de prensa es £a encargada de proporcionar ZLoda Lo infor-
macidn que requiernen Los dianics, boletinar La informacion producida por el
Jede de Prensa, Lo que quierne informar en benedicio de £a dependencia o del

funcionario.

Todas Las dependenciad fanto piblicas como privadas cuentan con es-
2a oficina, coordinan a Los hrepontenos por no decin que Los someten a La in-
formaeidn ofiaial ¢ no perniten que el nrepontero realice su Labor, Lo resirin

gen o Lo censuran.

"Es ya asentads y admitida fjurnisprudencia que £as ofictnas de pren-
sa de todas y cada una de fas dependencias burocriticas oficiales, semioficia
Les y descentralizadas cubren a Los repostenod de Pa fuente una determinada
suma mensual -ef consabido sobrecito-, de acuerndo con ef p}u‘,uilegid personal
del neponteno o redacton y La impontancia del perniddico al que sinve, £o que
de hecho constituye un subsidio a Los periddicos en La forma de complemento a
Los suebdos -porn Lo comdn insuficiente~ de un seportero y personal de redae

ceign” (29).

En este contnof, porque no Lo podemos LLamar de ofra gonma, partici
pan £os propios peniddicos al no pagarn £os sueldos suficientes para evitar que
el perndodista se conrompa, pued ef dinero que proporciona fa oficina de pren-

da ed el que penmite al nepontenc subsistinr y hasta aumentan sus Lnghesos.

El duefio” o dinecton de Los medios cofabora de esta forma para que
dus proplos trhabajadones se sufeten a Las disposiciones de Los jedes de pren
4a, hay que destacar que en fa obtencidn de pubficidad, en L& mayoria de fos
diarios, el nepontero obitiene el 15% del pago de fa pubficidad y qué mejon
que mantene. una buena aelacidn con quien otorga La publicidad, ademds det

'sobrecito’.
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La oficina de prensa nepresenta otno problema y hay que seialarfo:
Uniforma La ingowmacién, La sociedad 85Lo necibe La informacidn que el Estado
desea proporcionar a través de sus boletines, que son reproducidos en todos
208 diarnios, y Las diferencias de unos a otrhod son Lnsignifdicantes, L£a inforn-

maceon no cambia, s6Lo en el estifo de escrnibinta.

Sin embango, "£o primero que se ha de reconocer, acerca de nuestra
prensa, es que mis que presdiones estatales inmediatas, concretas {mpide el
efencicio de La expresisn Libre de autocensuna que casi nunca se Legitima
-pues fa hay que Lenga este cardctenr, cuando se finca en La prudencia y en La
nesponsabilidad-. La razén de que esto ccwur asi, es que La mayor parte de
£as emprnesas periodisticas de MExico son, antes que nada, negocios desitinados
a obtener ganancias o poder politico, en vez de instituciones dedicadas a sen
vir a fa comunidad. Asi puestas a elegin entre £a Libertad de empresa y £a LL
bertad de prensa, Zas compariias periodidticas mexicanas optan por La primera,

que es La que mds se aviene a sus intereses neafes" (30}).

La autocensura representa tambidn un control sobre La informacidn,
como consecuencin de Los inteneses que tienen fos prepios duefics, directores y
hasta Los propios nepontencs, evitando de esta forma conffictos que pudieran
sungin por publican algdn hecho, declaracidn o0 cuablquier cosa que provocara

alguna inconfonmidad para La Relacidn Estado-Prensa.

Ya Lo hemos seiialado en Las propias mesas de redaceidn son retenidas

fas notas que van en contra de £08 Lntereses particublanes o de ghrupo, pues

(27) Ibidem, Pdigina 23§.

(28) Fatima Ferndndez, Op. Cit. Pigina 35

{29) Renato Leduc, La Connupcidn, Ed. Nuestro Tiempo, México 1969, pagina

{30} Miguef Angef Granados Chapa, Exciélsion, Ediciones EE Caballito, México
1980, Pagina 99.
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" tambitn se debe reconocer que aparte del control gubernamentak sobre fLa pren
sa, tambiBn hay un autocontrof, una especie de 'censura ambdiental'". Los penid
dicos "'saben hasta donde pueden £Legar'. 0 saben, pon Lo menos, hasia donde

quienen LLegan”. (31).

Con Lo anterior queda demostrado que en esa relacidn Estado-Prensa
existen mecanismos de conthof sobre La informacidn cotidiana que recibe La so
ciedad pues em el proceso de elaboraciin y disinibucion de £a propis informa-
cifn existe el propisito de modificar as conductas de La sociedad. EL ciuda-
dano comitin 4e Lndouma de Lodo, conoce de todo, pero 4580 es el nesultado de
una informacidn manipufada que ha debido pasan por un proceso de evaluacidn y
seleceidn para que conciba fa nealidad del mundo que habita de acuendo a Los

Lnteneses de Los grupos de podenr.

De ahi La verdadera Rabon "magica" de La prensa en converntin al po-~
Litico incompetente y deshonesto en genio e Llustre, a Los asesinos y asaltan
tes con uniforme en dedensones de La justicia, del onden y de €a democracia,a

£a prostituta en actriz, y ab idiota en idolo de fLas multitudes.

Finalmente, comentaremos algunas sanciones que el Estado y La Pren-
sa hacen a La Libentad de Prensa, por efemplo pon "divulgar noticias falsas.
La acusacisn puede ser por 'incitar al desorden’,'divulgar doctrinas antidemo
criticas’, 'fomenton instituciones antiestatales', 'insultar al presidente’,
'crnean abauma o desaliento’ y 'fomentan La desobediencia a £as feyes'. EL a-
nresto y el encarncelamiento de acuerdo con La Ley y arbitrariamente fuena de
La Ley es una amenaza constante sobre Las cabezas de £os periodistas. Cuando
£0s gunclonarnios piblicos son Lo bastante fuertes, este es el modo mids efec-
Livo para obligan a guardan silencio. Cuando se respeten Las Leyes el perio-

dista send juzgado y condenado o absuelto. Los arniestos y asesinatos, no son
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el anico medio para Lmponer silencio a un periodista. EL peribdico mismo puede
sen clausurado por aceibn directa def gobierno. Se han producido también muchos
casos de violencia y destruccibn premeditada de talleres de prensa jpor 'demos-
tradones' o 'bandas' nifianes que pueden gozar de inmunidad, debido a que £os
funcionarios pdblicos se hacen ciegos; y Las preciones del gobierno sobre Los
peribdicos son apoyadas, a veces, por acciones directas y violentas, LLevadas
a cabo porn miembros de Les sindicatos" (32).

En este sentido cabe nesaltarn que el Sindicato Nacional de Redactonres
de 2a Prensa en un documento sefala que alrededon de 35 perniodistas han sido -
asesinados dunante el penido de 1971 a 1986, con Lo cual se demuesirna que esta
profesidn es perseguida por La Labor que healiza, de todos Los casos el que --
causd mds notoriedad fue el asesinato de Manuel Buendla, ef cual aiin queda poir
esclarecer y ded que toda La sociedad ha manifestado su interds para que con--
d@ya. £a investigacidn y asl castigar al responsable de ese hecho, pon Lo tanto
se enbistan algunos nombres sin contar Los & o 10 asesinatos acaecidos dLltima-

mente.,
A continuacibn se transcribe La Lista de asdesinatos de periodistas de

1971 a 1984:

Albento J. Atiaminano, en Poza Riea; Jorge Peiego Rodrnfguez, en Veracruz, a -
balazos; Crnistobal Sdnchez,-en Acayucan, cays de un dltimo piso; Salvador Cruz
Cervantes, en Cérdoba, a balazos; Javier Judrez Vdzquez, en Las afueras de Coat
zacoaleos, Fonturado; Guiffermo Gallarndo Astorga,en Chihuahua, a balazos; Ernes
Lo Espinosa, en Chihuahua, a balazos; Jos€ Asuncibn Méndes, en Judrez, a tinos;
Jorge Perez Dlaz, en el D.F., asesinado; Mario Herndndez Bernat, en TRAhuac, -

(31) Fatima Fermdndez, Op. Cit. pdgina 36
{32) EL Leoyd Sommentand, Op. Cit. pdgina 236.
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asesinado; Julidn Sdnchez, en el D.F., a balazos; Mario Centeno Gémez, en Edo.
Méx., en Ciudad Nezahualelyotl, a balazos; Jonge Herndndez Gardufio, en Edo. Méx.,
estrangulado; Jorge Ontiz, en Cuenavaca, a balazos; ELiseo Mufioz, en Mornelos, -
balazo en £a nuca; Carnlos LOpez y Lépez, Miahuatldn, Oax., a tiros; Patricio PE
nez Pintadd, Loma Bonita, Oax; Alvaro Alemdn, en-Oaxaca, a bafazos; Vicente Gan
cla Medina, eﬁ EL Fuernte, Sin., a golpes; Mario Faleln Rodrlguez, en Culdicacdn;
Guadalupe Medivil Pay6n, Culiacdn; con rdfagas de metnalleta; Roberto Martlnez
Montenegro, Sinaloa, a balazos; Aaxdn Flores Heredia y Guadalupe Ochoa Villaver

de, en Los Hochis, Sin.

Por otra pa/ufe, £a prensa castiga a Sus reponternos pon atacar a un -
amigo del dinectorn o del duefio, porn nepontearn alguna informacifn contharia a -
20s Aintereses del periddico, pon aceptarn el sobrecito' que a pesarn de su cono-
cimiento u el no pagan un sueldo profesional comienza a adjudicarte {ncapacidad
en su trabajo, suspensidn de Labones y ef despido por estar en contra de £a po-
LLtica editorial del medio para el cunk trabaja.

Por ello, en algunos medios de comunicacibn, Los trabajadores han bus
cado alguna forma que evite este casiigo infustificado por su Labon neporterilk.

EL Sindicato Nacional de Redactores de La Prensa y similanes (SNRP),
cred una ClAusula de Conciencdia para que en Los contratos que Lienen bafo su -
control se eviten esta situacifn y es La que se transcribe en forma Lntegra pa-
ra que Los agremliados y este sidicato tengan derccho a nescindéin su contrato --
individual de trabdjo con La casa editorial.
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CLAUSULA DE CONCIENCTA

Pedimos de £a empresa que fo/una parte def Contrato Colectivo de -
Trabajo, La cldusula de conciencia que enseguida se detalfa:

La Empresa neconoce derechos a Los trabajadores agremiados a eate -
Séindicato para rescindin su contraato individual de trnabafo con esta casa edi-
tornial, cobrando La misma indeminizacitn establecida por fa Ley de Ra materia
al danse Las siguientes cldusulas. ’

a) Cuando un tnabajadon que aponte una continua funcibn intelectual
a fLas publicaciones de £a Empresa, vea afectada su obfetividad en La nedacceidn
de su material periodlstico (noticias, nepontajes, crénicas, cabeceo, fw_dav,--r
edidn, comnecelln, etellera) por el cambio de propietario de La finma editorial,
0 por el cambio de La direccidn, siemphe y cuando haya motivo de ideologfa,

b) Ciando se produzcan modificaciones en Las condiciones de traba-
fo que sean substanciales o que puedan nedurndan en menoscabo de La dignidad
del trabajador.

c) Queda establecido que no se afectardn por esta cldusula Los Ln-
gresos devivados de La pubticidad o anuncios, puesto que £a publicidad es el -
mofon que fortalece fa vida de fLas editoriales que imprimen peribdicos y publi

caciones divenrsas como revistas, historietas y demds,

Esta cldusula estd vigente con el contrato colective de thaabajo §ir-
mado entre el Sindicato Nacional de Redactores de £a Prensa y La Compaifa Pe--
riodlstica Nacional, S.A., editora de "EL Universal", En La nevdisifn conthrac—
tuak que se LLevard a cabo con Publicaciones e Impresiones Mexicanas, S.A., --

editora del dianio "Ovaciones", en £0s phSximos dfas, se ha incluido en dicha -
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elfusula para sen somet:ida a consideracidn en £as ptdm.caa connespondientes -
entre Empresa y Sindicato.

Respecto de £o que se denomina como derecho de edicidn, que el Sindi-
cato Nacional de Redactores de La Prensa considera como parte de La Libentad de
expresdbn, en el Contrato Colective finmade con "Et‘uh._évmal", dicho rubnro se 4
menciona con obligatoriedad de obsewvancia en las cldusulas 12 g 13, asf como -
en La 14 en sus tnes plruafos, Los queala.&eﬁad.@cen: o

cLAusULA 12, Con excepceifn de Lo dispuesto en Las dduwmb Af.gcu'.en—
tes, £a Empresa publicard Eibremente en sus periddicos todo Lo que uﬂﬁ:e perts
nente, $4n censuna alguna por parite de Redacztoﬁu, sobre el cniterio polltico,
heligioso, social o filosdfico que sustenten Los pernibdicos que edifa o que en
el futwro adminidtre. . '

CLAUSULA 13, La Empresa e obiga a no perjudican en sus perifdicos: '
1.- Todo 20 que sea contrnanio a fa existencia, deco/r.»op'o prestigio de redactores.
I1. Todo Lo que menoscabe £a dignidad pesonal y el degoné de 'Am thabajadones
de redaceidn,

En caso de obserwancia de Lo establecido en fas obligaciones anterio-
nes, fa Empresa deberd pomitin sif costo alguno, que Redactores o £os trabaja-
dones afectados contesten en La misma plam y &in Lgual extensidn y con La mis-
ma importancia de pubticidad y estilo empleados en ta phb&’.cacﬁn que motivs La
refutacisn. - o

Las publivaciones en periddicos de La Empresa harndn saber al pdblico
que son hechas pon trabajadones def Sindicato Nacional de Redactores de ta -
Prensa y trabajadores de actividades simifares y conexas, asf como de La Unidn
de Trabajadones de Perifdicos. '
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La Empresa se obliga a publicar noticias que Le envian Redactores, -
relacionadas con sus actividades sociales y sindicates, estas detimas de acuer
do entre Redactones y Ra Gerencia de La Empresa.

CLAUSULA 14. En caso de que Los redactonres de La Empresa sufran -
agresiones con motivo de su desempero en sus Labonres pendodisticas, esta deberd
censuran en Las columnas de sus publicaciones a Los autores de La aghesibn y -

conceden a Redactones el espacio necesario para La defensa de Los agremdiados.

Cuando alguna persona del pdblico solicite £a nectificacidn de noti- -
cias proporcionadas pon Los redactones informatives, de tal forma que afecte e
decono o prestigio profesionat de ellos, La Empresa deberd ponen Los ténminos
de La nectificacidn en conocimiento del autor de La informacibn para que, 84 -
este Lo desea, haga bajo su responsabifidad €as aclarnaciones que estime perti-
nentes a continuacién de £a nota nelativa. )

Cuando algtin trabajadonr sufna perfuicio direeto o indirecto como -~
consecuencia de afguna publicacifn hecha en Los 6rganos informativos de La -
Empresa, recibind toda La proteccifn que Pe otorgue este Contrato como 8L se
ODuatana de un niesgo profes.ionaf.

Lo anterion demuestra que con decdisifn y capacidad para ef futuno -
de sus intereses, un grupo de periodistas ha Logrado dan un paso ascendente en
Aelacidn a La actual siétuacidn del gremio periodfstico.

En companacion a Las cldusubas que rnigen en otrnos medios de infonma
cidn, donde Las condiciones que rigen son emanadas pon Ros duefios o clpulas de
direccidn, EL manifiesto del Sindicate Nacional de Redactones de La Prensa ~-
podrnla sen tomado como efemplo de un inicio a una Labor que dignifique el tha-
bajso periodatico, el cual desde Las oficinas de prensa del Estado ha sido --
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onitlado a ka simple Lnformacion de un boletln.

Es de impontancia vital que quicn ftenga fa vocacidn pefiodlstica y -
que actualmente se encuentnra esditudiando, se de cuenta que La Lucha send venda-

deramente {errea para podern manifestar La verdad,

Decin £a verndad es de vital importancia para un profesional de Lo -
comunicacion, quien tiene La obligacibn de tener pwebas contundentes de Lo que
habla o esenibe, ya que caet en ef enwion de manefarn cuestiones sin el conoci--
méento debido, podifa desprestigian La Labor del gremio y en Lo particular del

propic petlodisia,
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2.2 DIRECCIONES DE COMUNICACION SOCIAL

Las Direcciones de Comunicacién Social surgienon para suplementar fa
Labor de Ras oficinas de prensa, de propaganda, de difusidn y Las de relaciones
pblicas, su Lmporntancia en el aparato gubernamental ha sido neconocido ponr Los
propios funcionaios pabfices, pues son esias Las encargadas de proporcionar -~
La ingomacibn, La publicidad, Las de censwra y Las de cuidar La {magen y el —

prestigio de fLos funcionarios.

Como se ha mencionado, son *ambifn estas direcciones wn mecanismo de
contrwol sobne Ra infomnmacidn de La dependencia del funcionanio y de fas accio

nes que se nealizan.

Estas dinecciones nepresentan ya un problema para £a obtencidn de La
informacidn, pues Los encargados como "voaeros oficiales" son Los Gnicos auto-
nrizados para proporcionarn fodo tipo de informacidn en La nespectiva dependencia
Hacen Zodo Lo posible por controlar a Los periodistas a fin de que no critiquen,

no denuncien y no se cree una mala imagen de su jede.

Asdimismo, en estas Direcciones encontrnamos que en afgunas de ellas, -
Xienen departamentos o drneas para atender a Los medios impresos y elfectrdnicos,
a editones, articublistas, columnistas asl como encargados de hacen Los boleti--
nes, 4otografias y del envic de estos a trhavls de coneo y vida Lefex. En el --
IMSS son mds de 100 mil empleados y en otras dependencias LLegan a 200.

Dentro de sus funciones, Los Dinectores son quienes consultan con el
Funcionario que informacifn se va a proporcionar a Los medios, de revisar Los -

bofetines y de concertan Las entrevisitas con Los heporteros de £a fuente. Para
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LLustran este punto debe recondarse que Los Uinectonrnes de Comunicacidn Social

quedan fuera del onganignama genenal para quedarn directamente al mando de fa -

dependencia,

Sin embango, ef problema que representa ademds del contnol que efer-
cen en La informacitn, es de Las personas encargadas que no son ni perlodistas
nl profesionales nelacionados con el peariodismo o con La comunicacibn, encon--
tndndose doctores, arquiiectos, ingenieros, cconomistas y oirno tipo de ocupa--

cidn, todo menos periodisia.

De esta fonma, Los Directonres no comprenden La Amportancia de La fun
eidn del comunicadorn, de Ra necesidad de proporcionan datos para que La socie-
dad esté debidamente informada tanto de Los Lognos coma de Los fracases, a fin
de que el Lector tengal ¢l conocimiento suficicite para aprobar o reprobar una

accidn de La dependenciz.

Con evasivas y negaiivas thatan de resolven Ra inquietud del pernio--
dista, hasta el grado de sobornarnlo para evitar que ef crhltico Logre su propl-
4ito de manefar una informacifn objetiva y veraz. Por ello, siempre en £a mayo
nla de Los casds habrd Linfonmacidn que maneje La oficina de indormacidn o de
prensa con La intencidn de satisfacer fa necesdidad del periodista y pueda con-

Zan con maternial para La nota o notas que requiere.

La Dinecedidn de Comwiicacidn al boletinar una Lnfomacidn provoca que
todos Los pericdistas La manefen, pues crea La competencia infoamativa, yg que
&L un dianio La publica, al neporters que no £a pase Le reclamardn por esa -

informacibn.

Como en todo, hay sus excepciones, algunos Directores de Comunicacidn

Scedal que fuenon seporteros o entienden fa impontancia de Lnformar La verdad,
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ayudan a Los seportercs para consegitin La infonmacién que requieren o £es pasa
"tips" que no Lo comprometa, pues se entiende que su obligacifn es fa de cuidar
La imagen y prestigio def fumcionanio a quien sirve, ya que ocupa un Lugar de ~

confianza y de estimacibn def equipo de thabajo def jefe.

Cabe destacan que pese a que £a Dineccibn de Comunicacidn Social se -
apega a fa LLnea polftica def Ejecutivo, en muchas ocasiones sale de su . conthol
deterninada infommacibn, provocando La reaccidn de Los sectores y sobre Zodo, -~

de esa dependencia.

En La padetica nos encontramos que Los funcionanios no conceden entre
vistas 4{ eaias no son antes concertadas pon el Dirnector de Comunicacidn Secial,
pero en 2as reuniones, comidas y actos pdblicos, Ros funcionarnios acceden a ha-

cen alguna declaracibn superficial, fLa mayorla de Los casos.

Considenamos que La funcidn de esdta oflcina es La de regular La nela-
eifn Eatado-Prensa, siendo £a principal La Direceibn de Comunicacibn Social. de
Ra Pres.idencia de La Repdblica, oficina de donde emana toda £a polltica infor-
mativa delf Gobierno Federal, asf como La de La Secretariia de Gobernacibn.

De ahf 2a necesidad de que el Director de Comunicacidn Sociak sea de
absoluta confianza del furcionario, y siempre sucede, 84 sale el polltico, se -
va también con este el encargado de £a Comunicacibn Social, ya que es parnte -

“de un equipo”,

En algunos casods estas Dineceiones cuentan con oficinas dependientes
para atender a toda persona que solicita Linformacidn, orientacidn o simplemente
a denuncian o a quejarse, de estas acciones £a oficina emite una relacién de Las
atenciones que dio La dependencia, aqul se ve claramente que su funcibn no es -

4080 La de hacen boletines de prensa o de atender a Los neporteros.



También como {o sedalamos awrterio/mente, son Las encargadas de fustifi
can La parntida presupuestal de La dependencia, recunsos que son gastos en publi
cddad, promocidn, phopaganda y el condabido sobrecita.
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2,3 ESTADO Y PRENSA CON LA COMUNICACION SOCIAL

En este punto trataremos de dar una explicaciSn del manefo que hacen
tanto el Estado como La Prensa de La Comunicacibn Social en nuestnos dfas.

EL téumino de comunicacidn social comienza a utdllizarnse al principio
de La admindistracidn delf Presidente Miguel de La Madiid, té&unino mal empleado
desde nuesdtrho punto de v.ista, ya que hemos indicado con anterioridad Lo que -~
sdignifica comunicacdiln, Lnformacidn y publicidad. En este sentido ni el Estado
ni La Prensa LLevan a cabo una verdadera comunicacibn social, 8GLo proporcionan
Anformacibn de acué)u:!o a su intenls, dejando a un Lado La posible nespuesta que

pueda daia La socledad,

"efinin La comunicacion social como el proceso mediante el cual se
trhansmiten significados entrne Las personas, solamente es eludirn el problema de
gondo, que es su empleo. Veremod que se Lingorma con ef objeto (oculto o mani--
fiesto) de influwin en La conciencia y en La conducta de Las personas, y que el
candeten de tal influjo depende en primer té&umino de Las nelaciones de clase -
que se dan en el seno de La sociedad "({33).

En fanto que el Gobierno Federal considena, de acuendo al Plan Nacio-
nal de Desarnollo (PND) 1982-1988 que La comunicacidn social de Esiade Mexica-
no ha orientado al fortalecimiento de La soberanfa Nacional e identidad nacio--
nal, a La difusion de La cultura y al fomento de La participacitn ciudadana, -

asL como al Logro de una sociedad mds democrdtica y mefon informada.

{33} Camilo Taugic, Op. Cit. pdgina 19
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E2 PND establece que una de Las primeras tareas fue el de sentar £as
bases para desaswoflon un sistema de comunicacidn social del Gobienno Federal,
en el que se dieron Los primenns Lineamientos para establfecer una pofitica es-
tatal de comunicacibn social congruente que, garantizando La Libertad de expre
8400 y neconociendo el n€gimen de economia y el candeter plunal de La sociedad,
apoye Los cambdios, responda a £os retos y a Las prionidades del pueblo,

De esta forma "La comunicacifn social aparece como el producto de -
nelaciones materiales e ideolbgicas que se entrelazan en un mismo prgcesdo, cu-
yos edectos -a su vez- se reflefan en La conciencia de Las personas y en £a oi

ganfzaciin social "(34).

La Prensa en su Labor informativa, de crftica y de opinidn, La LLeva
a cabo a thaveds de Los funclionarios, dinigentes y representantes de grupos y
onganismos, s4n que La ciudadania sea verdaderamente representada. Sin embargo,
en el valor inforumativo, no es Lo mismo que un presidente de equis organismo -
diga o sefiale afgo que afecte a sus representados, que un ciudadano manifieste

su molestia o su alabo de determinada aceibn.

Pocos son Los medins que utifizan La encuesta para dar el rechaze o
el apoyo de acciones gubernamentales, pu'.vad@ o dociales, Un efemplo de esta -
prdetica es cuande se realizan perlodos electorales o cuando se ven afectados ~
dus inteneses, mientras que en otras decisiones a &a sociedad se Le considera ~

nepresentada porn Lidenes y dirnigentes de grupos privados y sociales.,

Vemos como La Prensa se mantiene afefada de cualquier neaccidn de £a

dociedad, busca dnicamente una opinibn o crltica de parte de esas cabezas de -

{34) Ibidem, pf&gina 61
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sociedad, que s6Lo son nepresentantes de grupos. bien deteméinados, y 240 prhesu-

pone una visibn simplista y unifatenal,

Asimismo, se puede observar que en cu’_gwwA d.«.a/u.oz. '8 duxx”n eApa-

cios para que Los habitantes de La ciudad de MExico enumn AuA ue_f éfl’_oa -
senvicios delegacionales o alguna queja de otrho Lipo, pe/ao 'no poL&t«.ca m_'cco—
ndmiea. Las carntas al dinecton o al editorn se estaf uotw.endo mztA comimes pero
casi siempre sin ninguna transcendencia, pues estas, condideramod Vplum(uw s0n
sometidas a La consideracibn del director o def duciic a fin de evitar posibles
neacciones. Las colabornaciones que son apegadas, son de perdonas que esidn Ln-
volucnadas en el proceso poflitico-econdmico del pafs, ya que son fiwmas sino -

neconocidas, son acepladas pues representan afguna corriente poffiica, econdmi
ca o sociab. '
La Comunicacidn Social se desanrolla entonces pon parte del Estado -

en difundin sus informacioned dentrno de La polltica cstatal de comunicacibn, -

en tanto La Prensa La LReva a cabo con clentos marngenes hesinictivos.
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2.4 DEL CONTROL A LA COMUNTCACION SOCTAL-

Hemos uuto en 'eK muen-te utuctw que el Estado y 2a Prensa efencen

de ciento wmodo un cawvwl’. de-£a A.ndomnauo‘n y ebste se da a través de diferentes

medios, pon Lo que Ae hizo nacucvu,a ‘encontran una respuesta del porque?

La pubLicidad es un maf_‘neaua)uéo, pues es parte imponrtante de La so~
cledad de consumo y coadyuva al desaroflo econdmico al predentar al mencade de
productes y serviedos, De este elemento Lo medios de comunicacdidn subsisten, -
convintiondose en un instrumento de control de parte def Gobiewo. Una prueba -
de elfo es el neconoaimiento de un Pnuéderka de £a Replblica, a pesar de que -

no Lo acepta como una foama de contrhof pero- que s4in embango acepta Pa necesidad

de Los medios de tener publicidad.

"EL pago de subsidios directos a perniddicod privados por parte de ~—-
fuentes aficiales Lnevitablemente degrada La &tica y Las nonmas del perniodismo.
No es compatible con £a Libertad de prensa en una socledad demoendtica, ya que
debe dan como nesuliado presiones, claras o implicitas, para redondear Las notd

cias u observar una polliica editonial que_gavorezea al gobiewno® (35).

Quizd pon Lo anterndion mningdn gobernante o funcionatio acepte que se -
de un subsidio publicitario a Los medios de comunicacifn, perno &4 recerdamos £as
preguntas del presdidente Lopez Pontiffo, de que porque ef BANRURAL y of IMSS -
pagaban pubficidad _para anuncianse, noé daremed cuenta que hay un pago de pu—-

blicidad en algunos casos o de intercambio e otfnos.

Tambidn se ha sefialado que ademds de La publicidad estdn; ef papel, -
tas oficinas de prensa y La autocensura, sin que se toque L£os medios de comuni-

{35) E.lloyd Sommertad, Op, Cit. pdgina 123



En La ciudad de M@uco ex,us.te u pe):.w'du.o EE Nac ne 6«'zgah'o aﬁ&wll
def gobienno, que ademds cuentan con una agenua. cle no.uocu que dwmbuye La
Anformaciin de La capital a 2a p/wvuzua y al exteriox, ambaA empresas Liene el
propbsito de difundin Las indommaciones del Gobilernno Federal a §in de evitar --
que Los medios privados no divulgen Las woticias del gobléo/mo, no fLas thansdfor~
maciones o presentar su propla Lnformacidn verdadera, Lo que podrifa significarn

un equilibrnio de poden ante Los medios Lnfoumatives privadod.

EL Gobienno se justifica de esta manera, pues el proplo peribdico gu—
beanamengal funge como un moderador de Las noticias, 'y zLép/z_eAéh;q 4080 £o<su1-- :

teneses de su duesio.

"Ese periodismo dndustrial coiatrwido por minonias podenosas,- dentro
de Los palses Latinoamericanos es parncinl,distorsiovador, mercantil, supehfi--
ciak muchas veces, atomizadon de Ra realidad, pero a Ra vez {iwme sostenedon de
un 'oaden' donde sus .nteneses son satisfechos. Es pontador de una {deologia -

que no se presenta en foama abierta s4no constituge La manipulacidn permanente

{36) 1bidem, pdgina 237
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de. wia retdnica donde Lo also y parcial esid en wne deleminada sucesidn de -
hechos que se inseniben en el cuadrs de Lo 'normal', EL periodismo de opinidn,
crnltico, onientadon y de ideas aparece como el -periodismo del 'desorden' y de -

Lo anormal a nuethas socledades "{37).

De aqui parte La necesidad de enconth.ah.:v una alternativa Lngornmativa,
para que. Pos ciudadanos tengan un foro que verdaderamente atienda sus probfemns
y defienda sus dereclos, asf como La Ribertad de opinar sobre cualquier asunto

&4 que Temga que aulocensuwrarse.

A pesar de todo esto es muy diflfcll proponen La creacidn de medios de
comunicacidn que respondan al interés planteade. Sin embargo, existen y han --
existido perifdicos que de cdesta founa Luchan pon adoptan su papel §rente a La
sociedad a La que sfrven, peho inmediatamente son sometidos tanto interna como
externamente por Los mecanismos antes anunciades. jEntonces cOmo podrd solucio-~

narse este problema?

"ER grado hasta el cual el Estado abandone £os medios de comunicacifn,
dependend de factones histdnicos, pero dado el potencial pofiliico, econdmico Y
cultural de dichos medios, el Estado se reserva el control 'indinccto de Zos -

mismos® (38).

Ante este panorama se ve dificil encontran una sofucibn. Parna enfren-
tarko sernta recomendable La creacidn y fortalecimiento de medios {nformativos -
a1 sdndicatos, colonias, pantidos pollticos, en £as organizaciones campesinas -

Lndependientes y en Las escuelas de nivel superion. Estos medios <impresos -=

{37) Maximo S.impson, Op. Cit. pdgina §2
(38) Patnicia Anninga, Publicidad, Economin y Conunicacisn Masiva,
Editornial Nueva Tmagen, M&xico 1980, pdgina 246.
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di fundinban Las posiciones de cada sectlor, aunque s4in emba)tga su mangen de -
aceibn estarla Limitado porque no .tend}utan La capac,«,da.d de cub'uu; u: anplio -

mesrcado debido a La falta de /cecu/woé.‘

Por elfo, se hace necesanio e)tea):. n: nuevo

de que todos Los aactonu puedan pmtcupm

a un Lado Las decfaraciones de Lc.de/ze,é

periodismo de sociedad, en et que cada elemento de: el puedanaJx,tcupaa.A )

De esta forma, el nueve pe)u. du»m

Anternacionales &in mpalz.tancx.a. Las nom de,£ ‘_qotu.ma debwuin ea.taxn en. una -

socledad especial y ocupar Los upauoa d%ne}zd.cwdoé camo duuta el mauﬂw
Feanando Benditez "ese despendicio de papel” al /ze.oem.u,e Q. £a éecudn de socla

Les.
Onganizan un peadlddico dindole mds valon a Las notas de La cliudad de

México, &in que se deje de atender Lo naclonakl, es deeirn, £a nota de ocho co-
Lunnas, LLamada Ba principal. A consideracddn de cada medce, edta puede sern La
def sedon Presidente, nacional o internacional, y el resto debendn de atender a
2a problemdtica nacional o neacciln de La ciudadania, a gin de motivar su paniti
cipacidn en La poblticadel Goblierno Federal o no solamente de declaraciones de

LLdenes de sectores.

Por otno Rado, Las pdginas de cada diarnio debendn de contenen secaiones
especializadas, de comenrcio, politica, obrera, campesinas e /Lntelmézc,éand,' ast
como deportiva, sin que se menosphrecle a £os habitantes del D&L’zar Fede)uzl,‘ -
peno este no vendrd a solucfonar el problema de continuar con &"inﬁtlmmatc,édn -

parcial y subjuntiva.

De ahl €a necesidad de una competencia, y esta Avgta'dan;tando con un
espacio para La parlicipacidn ciudadana, que Zrnate su a.'éum‘tollé;f'.n‘ qué:}e vea -

nestringida por Ba publicacidn de un bofetin.
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Lo anterdion es casd imposible porn Los intereses ereados por el goblen-
no, el cual cuenta con recuwrnsos y métodos suficientes para censurarlo, ya sea -
por medio del papel o La publicidad, ¢ en su case el director o dueiio de opon--
gan, pero al tenen una verdadera competencia tendrnlan que optan La alternativa

aqul expuesia.

NSL 1.04 medJ.OA de camum.caudn maM.va ﬂe..su&tan au.sﬂadoa de 2a reali~

dad econdnu.ca ue,te da ﬁanma no ueda mas que uuwbu«,&m en La Lista de -

s ccwr wzaduc,tonu de pltaa)LmnM e

ello /leplte,éente un gaA.to econcfnuco. .

La ﬁ);eywa de esta 5ofuna se éonvma ‘en unvmdadeao voceno del go-
bi.(ymo con La sociedad y viceversa, pe/zo cuw(’_ sexda Ea ganqrvcéa def diatio?

La gananua de £a empresa privadda, Acc.Laﬂ o gubeamnentmﬁ en una panie senfa -
La atraceién de mds Lectores, pues al convertirse en una thibuna pablica, por
Ldgica tendrd mayornes ventas, porn un Lado y ’pon atwo tendrfa asegurada su pu--

beicidad af tenen mayon ndmeso de Lectones.

En su ca/.‘"b, "8os penibdicos pueden obtener ingresos de fuentes guber-
namentales sin que ello suponga un subsdidio. Un periddico puede vender un sci-
vicio que Le nresulte provechoso y que tenga un valor real para el gobierno. la

publicidad es La sangre que da vida a un periddice y wo hay razén para que ef.

(39) Ibidem, pdgina 55,
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Gobienno no adquiera espacio, de fgual modo que cualguien empresa comercial. -

La oficina de publicidad de prensa que administra e& rtau, es. una -cmiwtuudn

neutnal e imparelial, establecida porn La Ley. Dumbu _/e anunuaa qu,ota,twamen.te o
a todos Los periddicos calificados. lUna dupou.c,uf : ‘ k

£o04 demzu pe/u,ﬂdccab que h.au
tieca Ll’l‘O/lma/tLUa eé«twta.ﬁ

reses y derechos de La Aouedad

Recondemos que La prensa es un Lnstrumento

némico y social, por Lo que deberd de tener una accifn

de intenfs social. la Declaracidn de principios soba

punto: "EL nespeto por La vendad y

primer deber del periodista. Asimismo, en La- ca/z.ta co, .Cotu,twa de. £a Moua—
cién Interamesricana de prensa: "Sin La !;cbe/ctad de:pn :
La Libertad de pensamiento y su expresidn, oaal o

ciakes o inseparables. Juntos constituyen La gax

 bertades en que se basa La demucracia”.

Por ello, "fa prensa debe estar absolitanien

de direccidn o Lnfluencia por parte defl gobimr;of;,i:..qbéa?cqqgw

140) E. Leoyd Sommenrfad, Op. Cit. pdgina 125,126, -
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sancionadas poi el Liempo de pubficacidn Libhre de noticias y comentarios y de
Lnvestigacion, explicacidn y enltica. Las cuatro Libertades son aceptadas como
derechos bdsicos y Pa prensa es una parte vital de Las verificaciones y equili

brios que hacen que funcione el sistema democrdtico " (41).

Lo anteniorn demuestra La obligacién de La prensa con £a sociedad, pe-
no se cata antepone el intenfs comercial, f£a empresa se convierte en una falsa
prensa que en Lugarn de infoxmon 8680 desinforma de acuerdo a sus intereses. De
La misma manera se da una muestra de como sostener a La prensa Libre, de cntltsi
ca y pardicipativa, que af wno fecibir pubficidad gubennamental LLega a someterse
a Los Lineamientos de La pollfiica gubernamental, y con La creacidn de un Fondo,
el cuzl ayuda a £os periddicos que no comulguen con ef gobferno existinia un -

equilibrio de podern, Estado-Prensa de Poden-Sociedad.

La comunicacitn social 8680 podrd Lograrse si el Estado perumite una -
verdadera participacin de todos Los sectores en Los mediosd informativos, de -
existin una neglamentaci®n en La cuak se ‘gijen £as obfLigaciones del Estado y
La Prensa ante La phopfa sociedad, de tenern mayor acceso a Las fuentes directas
44in que se encuentnren obstdculos para La obiencidn de Linfoamacidn que sinwa de
base a La cludadanla pona cniticar y analizar Las pollticas, Las decisdiones y

Lo4 futunos programas.

(471) Thidem, pdqina 220
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A Lo Larngo def presente estudic se ha quernido desmostrarn que desde -
hace afos el Estado efence un cierto control sobnre La prensa, especialmente -
en La infornmacidn que se proporciona a £a socdedad capitalina. EL Dut/wto -
Fedenal es de suma impontancia pues es aqul donde se concem‘ﬁan £aA padejz.u

pollticos, econdmicos y sociales del pals,

Ve La cludad de México sale La &nﬁolunac,cdn que. (’A net’ ada: en el. An=

terion del patfs y en e extranfeno, de ahl: La: w:po/z,tanua da Dla,ta/L Adz ala -

prensa capitalina y su nelacidn con el Estado. 7 7+

Creemos que no hay duda en La exdistencia de una prensa oficial y de
partido, como consecuencia de £os grupos de podern gue manejan tanto Lnforna-

cibn como medios.

La comunicacidn social de nuestro pals ha sddo tema recwuente y -
constante en Los d€timos aros. La razén es sencilla, se nreconoce que en L0Aano
a ella existe el efemento mds directo de neflexidn y de incidencia y por Lo -
mismo se convdiente en una cuestidn que se Lieme que nevisar diariamente. la -
caracterlstica de £a .informacibn es precisamente esdo: oportunidad y veracidad,
sin esta dualidad diglcifmente se generan elementos que sirvan para entender

nuestro entorno.

Los grandes diarnios de comunicacidn Lnforman de un mundo que a pesar
de La cercanfa, siemphe aparece Lejano, en La medida de dus posibilidades, un
nexo fuente con el sector pana el que se dirigen; a diferencia de Los grandes
medi{os que se deben a fa sociedad y en pocas ocasiones Le hablan y Le .infdoxman

de Lo que ebla hace.
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EL Estado y La sociedad neconocen La impontancia de £os medios de -
comunicacidn para ef desawtolfo nacionaf, Es a través de Los medios como £os
sectones de £a poblacién se comunican; es a travds de ellos que el gobienno
da a conocer Ba situacifn que guarda el pals; fLas acciones que foma y, es -
por medio de fos diarios y otros canafes que se Lnforma de fo que piensa el
pueblo, que es sepresentado por uncs cuantos, de Lo que fe preocupa y de Bos

que esperan de su gobdeano.

Laerc,Ledad requlese de informacidn cotidiana confiable, veraz, ob-
jetiva para nonmar su comportamiento, para conocer el humbo def pals, para -
establecer sus chiferiod y ac/tt'tcui. en consecuencia, pero La Lnformacidn que -
reeibe es 4680 manefada ponr grupos que mancjan £0d medios de acuerde a Los -
intereses ya establecidos, por Ro que de requiere que se cumplan Las noamas

del periodismo, principabmente Las de obfetividad e Aimparcialidad,

La informacion es poden. EL poden de dominio perno también puede sen
ef poder que acomparia Los procesos democndlbicos, en este sentido su papef es
fundamental y sin duda conforme parte de un apoyo que cualquier soeledad Li-
bre y democrndtica necesita. La sociedad nequiene precisamente de .infonmacifn

en fa que sus fundamentos esien del Rado de sus intereses y derechos.

St £a sociedad no estd cababmente nepresentada en Los medios de Ln-
formacidn se deben exigin hechos y datos veraces y objetives, sin que otros

Ainteneses se antepongan a Los de La misma sociedad.

Los medios Lnfommativos son Lnstrumentos que Lngluyen podencsamente
en La formacidon de fa conclencia y 2a activdidad humana, el controf de tales
meddios determina el obfetivo, el comtendido y fLa forma de mensajes, as como

el pablico destinatanio.
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De alll La necesidad de que onrganizaciones, sectonrnes sociates y La -
pwpia ciudadanfa defiendan y promuevan Los intereses del pueblo y La nacidn,

que cuenten con espacios significativos en La prensa, a fin de hegorzan La -

social. Conen
Ante £a gran catidad de intereses que nodean.a fa:pnrens

nio que fa sociedad, nepresentada por £as onganizaciones

ten con Lutrumentos propios y con La capacidad de u/L

Ante el mercantilismo y La i.nﬁtueh’u’.a? que
namentales, e4 necesario creat una obtigacidh ne,épalda a.con una Leg

pana garantizar una Lnformacién real.

La enltica sigue siendo ef moton que ayuda a que La sociedad funcione
y enfrente Lo0s trniungos y Las dernotas, cuando La prensa efence La crltica se
da una informacibén amplia y reflexionada que ayuda a conocern La situacibn que

guanda el pals.

Por ello, se hace también necesario demandar del Estado La garaantla
def fibre ejencicio de Ros dereches de opinitn, a 4in de evitar que s6€0 Los -

inteneses de grupo o secton de imponga a oXros.

Porn otna pante, exisite La necesidad de que fas autonrnidades Laborales
del pals gijen un salarnic pnofesional para Los periodistas, Garantizarnles Lin-
gresos suficientes para que no caigan en La corwpeibn y puedan ejercern su --

compromiso con La socledad.

EL problema de salarios de Los perniodistas tambifn forma parte de -

Los complicados mecanismos de control que desembocan en una desinformacidn -



o informacidn manipulada. Debdido a La falta de un pago decoroso, el periodista
cae en La thampa del dueiio, del Estado o quien pretenda cofocar alguna infor--

macidn para obtenen benedicios econdmicos, pollticos o sociales.

La creacidn de mecanismos para que todas Los sectores de La sociedad
puedan participar en el phoceso Lnformativo, es La alternativa del problema -
de. La Relacidn Estado-Prensa. S6Lo mediante el apoyo que se de a Los diainos
para que no esten subsidiados directamente pon ef Goblerno, se podrd LLegar a
una verdadera Prensa de Crltica, de andlisis y comphrometida con La sociedad.
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