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PROLOGO.

La aparicidn de las historietas ilustradas permitid
a millones de'individuos liberarse en parte de sus sedentarias
v poco estimulantes actividades cotidianas, para dar rienda —-
suelta a su imaginacidn e identificarse con personajes de todo

género y tipos de contexto.

- Asi, seria posible vivenciar experiencias en el es-

pacio sideral, selvas tropicales, profundidades marinas, etc.,
. . .3 B

gque en un momento dado podrian significar una ‘catarsis -al de-

cir de los psicoanalistas-, un paréntesis placentero dentro de

- la complicada y asfixiante existencia humana.

Sin embargo, su esencia como sistema de entreteni-—-
miento y diversi®dn fue transformada, al valorar sus altas capa
cidades como agentes propagadores de ideologia y elementos po-

litizantes.

4

Algunas publicaciénes de este tipo manifestaron - -
‘abiertamente sus intenciones como propagadores de ideas y for-'
madoras de criterios y como ejemplo de su peligrosidad, en al-.
éunos paises hubo gue prohibir su edici®n, puesto gue se cohsi'
'deraron como voceros de informacidn contrarias a las costum——-
bres e idiosincrasia de esos pueblos. En otras series, la la-
bor de proselitismo se lleva a cabo de una manera mas sutil, —

en las que se presentan los elementos de modo mas inocente, -




como pueden ser grupos de nifios, adolescenter.. o bien animali

tos, cuyos efectos, aunque mas retardados,.no dejan de ser me

nos nocivos.

Si se considera que anualmente se venden en MEXiCO. .. :
! 840 MILLONES DE EJEMPLARES!™®de revistas y fotonovelas vy que
Cada/una de estas, llega, adem8s del comprador a dos o tres —

personas mis en promedio, se puede considerar la magnitud del

problema.

La influencia extraordinaria de estos vehiculos de -
informaéién vy sus posibilidades de distorsidn de realidad cau
'sados por sus contenidos a un colosal nimero de consumidores,
han motivado lé'preparacién de este estudio. Otro objetivo -
inherente a este anélisis, es qﬁe sea base y estimulo para 1la

realizacidn de nuevas investigaciones que permitan la ejecu--—

[l

cibn de acciones mas concretas.

La aportacidn que efectfien los estudiosos de la con-
ducta y expertos en el tema, conducirid al aprovechamiento idd

neo de tan excepcional medlo.
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INTRODUCCION.

[y

Una gran legitn de hé&roes miticos recorre infatiga-
~ble y dia con dia, la imaginacidn de millones de seres a lo
ancho y largo de nuestro planeta.‘ Per?idos en la ndche de -
los tiempos han existido estos personajes: Hércules, Elucid
Campeador, Fausto, Robin Hood, La Llorona, El Zorro, etc.; -
cada uno con caracteristicas propias, en diferentes latitu-—-

des y E&pocas.

Merced a los avances tecnoldgicos a partir de la re
volucidn industrial,ya robusta en el sigio XIX, la produccibdn
%rtificial de estos seres fant&sticos tuvo un campo propicio
y;especifico,.dentro del cual se aesarrollaron‘y perfecciona
ron hasta establecer 1lo gue los entendidos denominan el "Oc-—

tavo Arte™.

La historia bien podria comenzar desde gue el hom--
bre ancestral plasma sus primeras im&genes en_las‘paredes de
las cavernas (Altamira, etc.), mismas Que evidencian su preo
cupacidn, su temor, sus deseos y esperanzas, hasta gque, al -
paso del tiempo llega a sﬁblimarlas, dando buena cuenta de -
ello diversas y antiguas culturas, 4e escritura ideografica,
tales como la egipcia, maya, china, tolteca, etc. Sin embar
. go, la escritura empieza a perfeccioparse a tal grado, gue -

i
se establece como el medio Sptimo Vv ?reciso para manifestar

su pensamiento.
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Es en el siglo XX cuando el ser humano retoma nueva-

mente el primer sentido, el iconogr&afico. En esta etapa ha -

logrado perfeccirrar diversos procedimientoé,agte la necesidad
de comunicarse, con base en cédigos convencionales de siste-~ -
mas expresivos de alta significacidn y precisién, como el len’

guaje, la numeracidn, medidas, pesos, etc.

De los medios masivos de comunicacidn puede decirse
que han alcanzado un pleno desarrollo con inmensas alternati-—

‘'vas, aungque su aspecto negativo puede estar fincado en su co-

mercializacibn.

De este modo, el proceso queda coartado y condiciéng
do bajo un enfoque mercenario que desvirtuar&, manipulard u — . -
omitira informacién;»en atencién'a'intéreseé bien definidos ta
les como, directrices politicas y produccidn-consumo, de'quig_‘ﬁ

nes lo manejan.

Al igual que otrés secfores de América Létina,'nues—
tra éﬁltura fecibe desde hace varias décadas, los efectos de
una propaganda que crece y se extiende dia con dia, gque esta-—
blece estereotipos y diversifica los satisfactores de las ne-

cesidades, apoyada en la emisidn de cientos de mensajes que -

manipulan los seﬁtimientos y emociones del hombre-masa; Aldous
Huxley, en su obra "Nueva Visita a un Mundo Feliz", lo describé‘
claramente: "...ya no compramos simplemente un coche; compramos
prestigio..." (*) "...con la pasta dentrifica por ejemplo, com
pramos no un nuevo purificador o antiséptico, sino la libera--

cibdn del temor de ser sexualmente repulsivos..."

(*) Raul Velasco, el animador (?) de televisidn dice: "yo no- .
puedo andar en una Brasilia, porgue la gente 'dice' que -
Raul Velasco tiene una imagen; por eso uso LTD".

- e e ey
(Excelsior, Jul. de 1981)% .
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Para contrs ‘restar esta imagen de dominacidn, se po
ne a funcionar la mercenaria mole propagandista, la cual mane-

ja los mensajes de tal manera, gue nos hace sentir que debemos

estarXr "agradecidos" por la intromisidn politica, econdmica, so
cial y cultural.

A sabiendas de gue el aprendizaje extra-escolar supe
ra en demasia las aisladas y casi nulas actividades de criticé
vy reflexidn sobre nuestra verdadera problemitica nacional en -
las aulas, los medios masivos se esforzarédn encarnizadamente -

en presentar los nombres, acciones e ideas que considere conve

nientes a sus intereses.

En este fendmeno de "penetracibdn cultural", la pren
sa tiene (desde sus origenes) un importante papel y de su deri
vacidn, la historieta continuard su labor doctrinante-y propa
gandista.

Higilio Alvarez Constantino, en su obra "La Magia -
de los Comics” nos dice: "La penetracidn cultural —-con el con-
siguiente dominio del pais gue lo genera sobre el gque lo reci-
be—- tiene, en el casomde nuestras historietas cbmicas, graves

implicaciones de dependencia, penetracidn y desvirtuacidn cul-

tural por la forma indebida en gque se les emplea”.

Las historietas c&micas nacidas en Alemania, indus-—
trializadas como articulos de consumo en Norteamérica y multi-
pPlicadas en Mé&xico y otros paises del mundo, originalmente fue

ron destinadas para los adultos; con el transcurso del tiempo,




»
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recfa, como el profesor C. Wright Mills, guié&n ha llamado al -
grupo miximo de control, la "Elite del Poder™. (gy ..fEsta éli-
te procura directamente ocupacidn en sus f&bricas, oficinas v

comercios a varios millones de trabajadores del pais, domina a
muchos millones mas prest&ndoles dinero para la compra de lo -
que ella produce y, como duefia de los medios de comunicacidh -
en masa, influye en el pensar, sentir y el obrar de virtualmen

te todo el mundo™.

Esto significa las posibilidades de un imperio gue
tiene a su disposicidn colosales monopolios industriales, ins-
tit;ciones bancarias, agencias de todo tipo, radiodifusoras y
emisoras de televisidn, prensa en todas sus especialidades, em
presas cinematogr&ficas, etc.; enfrentan a este ppderoso ciclo
pe de oro macizo, un pullado de disidentes, reacciﬁ;arios y de
"ideas exdticas" con la fuerza de su pluma —en varios idiomas
y con diferentes profesiones— y que no logran hacer la menor -

mella a esta combinaci®dn de consorcios de ilimitados recursos

y poderes.

Desde diferentes sectores de la inteligencia, se -
ha analizado el problema del neocolonialismo, que tiene sus ba
ses en la inversibn y dominio absoluto del capital-y las empre

sas, (algunas, lo finico que tienen de nacional es el nombre).

(%) Alvarez C. H. La magia de los Comics, pag 64




“son impresés>para'ﬁiﬁds y adultos. Dentro de esté dese rollo,

- aparecieron las ideés racistas, b&licas, proselitistas y de _—
consagracidn del "american dream" y "american standard of way -
of life"‘(que no son meras designaciones, sino ﬁrogramas oficia

les del gobierno de E.U.). v

'Tocé/al Tarz&n, del excepcional Harold Foster, basa
-do en la obra dé Edgar Rice Burroughs, mostrar manifestaciones
claras de la primacia de la raza blanca, asfi como una de las -
primeras disonancias en la historieta ilustrada: el rey del —-

Africa Negra... iUn blanco...!

El piblico dentro de la fascinapién que provoca es-—
te tipo de estimulo, le ha dado poca o nula- - importancia . a es--
tos detalles y se ha acostumbrado (lo han condicionado, dirifan
algunocs), a ellos, por la familiaridad establecida por la pro-

paganda. -

Asi, el egoismo, ambicidn y avaricia de Rico Mac Pa
to, la brutalidad de los "comics" de Bill Gaines (1), la cursi

leria de Periquita o la persecucidn de fortunas del Pato Donald,

por medio de la suerte o del despojo —-por citar algunos casos-—,
significan una amplia gama de valores negativos a los gue se -

habitlGa prontamente el lector.

(1) En una de estas historietas, un jugador de beisbol asesina
a un oponente al herirlo con sus "spikes" envenenados. La
venganza se lleva a cabo, cuando los compafieros de equipo
de la victima, descuartizan al villano y Jjuegan un espeluz
nante partido en la medianoche usando sus miembros como ——
bats y sus 6rganos vitales como bases.
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- La representacidn -. . de estos personajes se en
cuentra virtualmente en todos los &mbitos, ya sea como publi
cacidn -en cualquiera de sus tipos— o bien, impresos en arte-
. -

factos, prendas, calcomanias, etc. Se puede considerar gue un
pequeho, habitante de las zonas urbanas que desconozca a "Bugs
bunny", "Mickey”, "Batman", y demés miembros del clan de su—--
!

perestrellas, evidentemente es un "lun&tico", retrasado y "fal

to de realidad".

El grado de saturacidn y conviccidn proporcionado
por los medios, ya habia sido.valorado plenamente con anterio
ridad. Alguien gue utilizd estas capacidades magistralmente
para sus fines, fue el jefe mdximo del Partido Nacional-Socia-
lista, guien hizo un andlisis sobre el control de las multitu-

des y llegd a estas conclusiones!?

"La capacidad receptiva de las multitudes es sumamente limita-
da, y su comprensidn escasa; por otra parte, tienen ellas una

gran facilidad para el olvido".

"Son incapaces y se desinteresan de cuanto este fuera del cir-

culo de sus experiencias inmediatas".

"Su comportamiento estid determinado, no por el conocimiento ¥y
la razdn, sino por los sentimientos e impulsos inconscientes.

Es en estos impulsos y sentimientos donde ést&n las raices de

sus actitudes, positivas o negativas".



"En una gran asamhlea popular, el oradcr mas eficdz no es --

aguel gue :=. asemeje mas a la parte educada de su auditorio,

sino el gue conguista el corazdn de la multitud".

[y

-..esta arma intelectual (la propaganda) sblo se puede usar
con éxito con las muchedumbres y que cuando este &xito se ha
conseguido, recompensa con creces lo que ha costado” (2).

Durante su impresionante carrera de agitadér, el -
Fihrer habia estudiado los "efectos de rebafo" (3), asi como
explotarlos al maximo en su propio beneficio. Habia descu--
bierto gque el orador puede apelar a esas "fuerzas ocultas" -
gque motivan los actos de los hombres con mucho mas eficacia
que el escritor. Leer es una actividad privada, no colectiva.
El escritor transmite sus mensajes de manera individual y pri
vada, en un estado de sobriedad normal. El orador influen-—-
cfa a las masas de una manera mas directa, en la cual la mul
titud pierde%gg ggggﬁamiento vy su capacidad de opcidn moral.
Si un orador conoce un oficio, puede hacer con la masa lo --
que el gquiera. Ejemplo reciente de esto, fueron los sucesos
de Guyana, en los que cientos de personas fueron convencidas,
despué&s despojadas de cuanto poseian,y de sus existencias mis
mas, mediante el suicidio colectivo, en una demostracidn ple
" na Y féhaciente del control brutal y dominio absoluto de --

una masa especifica.

Si consideramos que la propaganda se agiganta y -
se multiplica dia a dia y llega hasta los mas apartados rin-

cones con sus mensajes adoctrinantes, donde el altoparlante

(2) Hitler, Adolfo. Mi Lucha. Ediciones Modernas. Buenos Aires.

P. 56, 57 y 58.
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d= la maquinaria propagandistica nazi ha sido substituida por
un conjunto de compléjos equipos de la mas avanzada tecnolo~--

gilia de las naciones ahora dominantes y gue martillea con sus

Y

mensajes los pensamientos y sentidos de las multitudes a to-
da hora y por mGltiples medios, ya sea gque abra un periddi--
co, observe la televisiéﬁ, hojée una revista, escuche la ra-
dio, asista a una funcidn de cine o d;mine por las avenidas,
se encontrard en todos estos, la labor persuasiva de la cual

el hombre comn, dificilmente puede escapar a su accidn.

En este caso la educacidén informal o asistemitica
representada por estos medios tendrd mayor trascendencia e -
impactacidn en los grupos gue la educacidn formal o sistemd-

tica fincada en los programas escolarizados.

(3) El1 "envenenamiento del rebafio", segln Huxley es cuando:-
"El individuo con embriaguez de multitud escapa de la --
resvonsabilidad, la inteligencia y la moral y entra en -
una especie de irracional animalidad frenética". Baste -
citar un caso: durante el desarrollo del campeonato mun-
dial de Futbol en nuestro pais, tuve oportunidad de con-
templar el fendmeno. La seleccidn de nuestro pais habia
empatado con su similar soviética. Los bocinazos acompa
sados de los autos se escuchaban por todas partes de la
ciudad. Una multitud se habia congregado en torno a la
columna de la Independencia y coreaba un estribillo. Al-
guien -~ignoro quidn-precipitd a la multitud hacia el sa-
gueo de los comercios cercanos -—-Sanborns, ubicado junto
al Hotel Ma. Isabel, entre los principales-; el cuadro —-
era impresionante: uha turba . enloguecida rompid escapa-
rates, golped a los dependientes (hombres y mujeres) y -

, sustrajo una infinidad de objet.~ os de diversos tamafios
y valores, para finalmente escapar ante la mirada impo-—-
tente de algunos guardian es, Fendmenos similares -de mas
graves consecuencias— habian ocurrido durante los distur
bios del 68, y se reanudarian en 1971.

e et e i
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DEFINICIONES D™L PROBLEMA. )

Por su‘costo accesible, escaso texto, minimo es—-—
fuerzo intelectual requerido para su textura y su fundamen--
tal componente iconogrédfico y demés caracteristicas particu-
lares, determinan gue las historietas posean un lugér predo-—
minante como fuente de informacidn y esparcimiento, supera--—

dos nicamente -hasta nuestros dias- por la t.v.

El nimero de historietas gue circulan mensualmen-—

te en el pais se puede cuantificar en cifras millonarias.

Unicamente de la revista "Lagrimas y Risas" su —--—

edicidn semanal sobrepasa el milldn de ejemplares. (197 9)

La produccidn de estas publicaciones es tan prddi
ga y variada, gue los esfuerzos de los sistemas educativos -
se ven constantemente superados, ante la sugestidn, manejo -—
de ideas y conceptos, y amplia difusidn de las mismas, de —--—
efectos trascendentales en la mentalidad de los grupos, prin

cipalmente en los menores de edad.

Conc;etamente, las historietas norteamericanas —-—
han promovido la fantasia hacia el sistema de wvida de agque-—
llas latitudes, en andlogo a las sociedades marginales, a —=—
'los h&bitos de la metrdpoli, que facilita de esta ﬁanera el —
control de las colonias; asi como_el prejuicio racial -entre
otros—; de esta manera observamos como los héroes de las difg

rentes series, cuentan con ayudantes de las consideradas "ra




18

zas inferiores", En este sentido podemos decir, gue estos gru
pos han experimentado una ola de transiciones y trastornos -—-
psico~sociales, en los que prevalece la sumisién,privacién v
\

reverencia ante la supremacia, privilegio y poder de la raza

blanca. °

Asi, podemos observar al forzudo Lotario en Mandra

/
ke, Chop-Chop (cocinero bficial) en los Halcones. 4y Toro (cuyo

nombre original es iTONTO!), en el Llanéro Solitarioj; Ebonny
en el Spirit, etc.; o bién, estos seres humanos "de segunda',
ni sigquiera tienen opcidn a figurar dentro de sus piginas, Cco

>

mo en Archie, la pequena Luli, Lorenzo y Pepita, etc.

Dentro del marco de vivencias gque experimentardn -
estos "hé&roes", surgirin los representantes de estas "razas -
decadentes", y variarin seglin el conflicto del momento o ri—-
val en turno, por ejemplo: gé&rmanos. nazis, italianos fascis-
tas, comunistas de toda la fauna: chinos, rusos, cubanos, nox
coreanos, vietnamitas, etc.-;franceses, pieles rojas, mexica-—
nos, mongoles, aborigenes centro/sudamericancs, africanos, o
de cualguier parte del orbe, o tambié&n pueden ser dictadores

en una mezcla de culturas "Suli generis'".

Cabe mencionar gue la imagen mostrada de una cultu
.ra(basada .obviamente en una concepcidn extranjera), pero con
la capacidad de difundirla en todo el mundo, determina la re-
presentacidn nacional o cultural. De esta manera, el simbolo
de un sombrerudo ensarapado y dormitando ha prevalecido como

nuestra imagen en demasiados &mbitos extranjeros. Cuando un
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compatriota viaja a 2lgGn pais eurbpeo y'hace mencidn de su
ﬁacionalidad, se espera gue bajo sus ropas porte pavoroso re
vdlver y cananas, y en su bolsa trasera se aloje una descomu
nal botella de teguila. Este fen®meno se pudo paﬁentizar du
rante un reciente certamen de futbol internacional en Fran-—-
cia. Nuestra seleccidn fue coreada por el pGblico, con los
tipicos gritos del personaje norteamericano Speedy Gonz&alez.
Un periodista mexicano que escribe para un diario deportivo,
lamentd de manera acre estos sucesos y exigid en los parrd--
fos de su nota... jLa prohibicidn de este tipo de manifesta--
ciones, asl como disculpas.internacionales por parte de las
autoridades galas... (?X;eriédico "La Aficién" Agosto de 1980.)
Para hacer frente a las amenazas de la democracia,-
se cuenta con una pléyade estelar de privilegiada raza blan-

ca, con sus respectivos superhéroes de toda clase, &poca y -

escenarios; cabe decir, gue estas tiras poseen una excelente

realizacibn artistica, ademis de gue los personajes son dota

dos de una amplisima gama de gestés, actitudes y encuadres,—l»
gue permiten lograr una acertada caracterizacidn y definicién
psicolbgica, dque supera con un gran margen a la c&mara foto-
grafica, Y merced a estos efectos pueden ofrecer simbolos de
gran significacién en la idea y sentimientos de los lectores
Estas tfcnicas se han perfeccionado, a partir del tratamien-—’
to iconogr@fico con base en la estructura y concepcidn cine- ..
matografica. '

E1l desarrollo de las fuerzas productivas trae consi

go el desarrollo de las formas de explotacidn, inclusive las’




ideoldgicas, o sea, con la educacil1 v la cultura para hacer
del hombre-pueblo, hombre-objeto. Desposeido de sus mode-—-

los de comportamiento genuinos, asi como de sus medios de --—

existencia, este no va a realizar mas gue una cultura que re

fleje eda realidad. Las historietas ilustradas demostraxrxon,

desde sus inicios, sexr una mercancia de gran atractivo y pe- -
netracidn entre un extenso ptblico lector, amén de represen-
tar un excelente negocio. Los criterios mostrados en sus -
Péginas tienen una base distorsionada de simbologia incongruen
te y absurda. Asi, podemos observar la familia palmipeda de
Disney, Cuyos integrantes enfocan sus esfuerzos en la obten-
cidn de riqueza de manera c¢dmoda, azarosa o ﬁmarrullera", en
la gque el culto y veneracibn méxima, esta orientado a una --

deidad absoluta“ée nuestros tiempos: EL Dinero.

Algunos autores han contemplado en su obra este pun

to, como en el caso del escritor argentino Ezequiel Martinez

Estrada, gue en su trabajo "El1l Verdadero cuento del Tio Sam",
(1963) , plantea la capacidad del poder econdmico, de una ma-
nera irdnica y descarnada: ..."adem&s encontrd (el Tio Sam)

en una tribu de pieles rojas un talismén que los salvajes —--—

llamaban "Dollar" y adcraban como diosa propicia de la ferti

lidad y la discordia.

"Posee virtudes magicas: opera a distancia, transmu

ta los metales, ablanda las piedras, endurece las entrafas,-—
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2bre todas las puertas y l=s claraboyas“{l), Ebrrompe los po-
deres pGblicos (2), vence ejércitos, rompe huelgas, hace liga

con cualguier materia y no tiene olor' "

[y

Desde este punto de vista mercantilista y alienante
se han basado las programaciones y los contenidos para los -

diferentes medios masivos de comunicacidn, gque se hacen ex-—-

tensivos para todas las colonias del "mundo libre®.

Asi, se resalta -por ejemplo—- amplia, sardbnica y - -
detalladamente, la salida de los disidentes cubanos H?tedel

"cautiverio rojo" (1.1), pero no se propaga de la misma mane

ra sensacionalista, por mencionar algo, el nGmero de farmaco
-dependientes, que aumenta progresiva, en nmero y utiliza-—-
cidn de otros tdxicos en USA (se considera que en la actuali
dad hay en ese pais, 100 millones de usuarios, regulares 0 es
pdradicos), ademas de gue reciente encuesta reveld gque los -
estudiantes de "High-School", no solo consumen mariguana, —-—

hashis o anfetaminas -de estas Gltimas la produccidn en 1966

________ la mitad para uso clandestino—,

(1) (Recordamos el estribillo de la publicidad de la tarjeta

de crédito, "...gue es la llave que abre las puertas --
del mundo...") (?2).

(2) i...no hay gquien resista cafionazos de $50,000.00!

(1.1) Agui en nuestro pais, el comentarista Zabludowski en
su programa, antes de proyectar el video-tape grabado
en el aeropuerto Mati, enfatizd: i(Vamos a presenciar
un testimonio histdérico! ... ¢Lo demés no lo es ?.



T
AJ‘

——T

S e
i

) te—

=
2

il

= '-—-w—*’\%*

Y \RNELTOUTD OTRA Phsjs!
) MMUMBLE - nene - HUHT
b, 'QLQ—\J&-EB] T2

FGNG... EEH-TTD SltiMp
THECGE~ UNG - QUE ME QUEDA!
IO MLSTE T - Gratomme e o

y-,v : ":’IA.‘A';.;‘ ’f 3 k 2 '-A:

EST.g SERrE&E wlESFRLA

L4 oFga edea DEC

174
Ypatcorca J DEEAM

e i e s e e s 2oy 14 ety



sino LSD, cocaina y heroina (%), mencidn aparte seria el in--—
cremento alarmante en los problemas de delincuencia, crimina-

lidad, delitos sexuales, alcoholismo, violencia, desempleo, -

pobreza, enfermedades mentales, etc., aspectos gque implican -
el caos de una sociedad y el resguebrajamiento de un imperio.
La evidencia mas cruda de esta problem&tica fue el movimiento

"hippie"/, gue manifestd la crisis del sistema.

Ante esta situacidn fue necesario redoblar los esfuer
zos del aparataje propagandistico para contrarrestar los efec
tos de este gravisimo problema social y, mantener y proyectar

la imagen del pais "donde me gustaria vivir y desarrollarme".

Los efectos de esta labor de persuasidn no se han he
cho esperar, ya gque en reciente encuesta aplicada a ciudada--
nos de distintos paises, los USA aparecen como el primer lu--

gar para residir "holgada y tranguilamente" (Mé&xico en 34avo.).
{Time, 1330).

De manera particular, podemos observar como los ni--
nos disputan abiertamente con los demds integrantes de la fa-
milia, su derecho a permanecex y monopolizar el aparato ae te
levisidn, o bié&n exigiran su asistencia a una sala cinemato--
grafica (de forma manipuladora, que varfia de la sfplica tierna
al llanto o a la hostilidad), la adguisicidn de sus historie-

- tas ilustradas o el uniforme, poster, juguete, etc., de sus -

personajes favoritos.

(3) En un estudio realizado exclusivamente en el Distrito de
Columbia (USA), se observd gque la cifra de consumidores
habituados a la heroina, subib de 50 casos en 1958, a --

150 en 1966, 450 en 1968, en febrero de 1969 se detecta-
ron 1400 casos y 10,400 al finalizar ese ano. (Cexrvera,~
- Enguix. Un signo de nuestro tiempo: LAS DROGAS. Bibliote

ca Cultural. 1975,

...................-..-...-.-----------li




Estos ob: :tos y actividades satisfacen sus demandas
de entretenimiento e informacidn, miencras que las responsa-—
bilidades de su programa y guehaceres escolares, quedardn re

legados a un segundo té&rmino, bajo los conceptos de obligato

rias, absurdas, inGtiles y poco estimulantes.
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PLANTEAMIENTO DEL PéOBLEMA.

Instituciones cientificas del mas alto nivel de nues
tro panorama nacional, tales como ei Instituto Politécnico Na
cional y el IMAN han llevado a cabo estudios tendientes-a de-
terminar los tiempos gue los nifios de nuestro pais dedican a
la lectura de historietas y a la contemplacidn de programas -
de televigibn. Los resultados son alarmantes, ya que el nino
mexicano, de los tres a los ocho anos de edad, dedica uno de
su existencia frente a la extraordinaria caja electrdnica.’
Es importante mencionar tambi&n que estos dos medios no son -
inicos, sino gue su capacidad de influencia se combina con la
programacidn de la radio y €l cine.—- Este Gltimo y la tv po-
seen excelentes capacidades para perpetuér en las mentes, con

altos iIndices de realidad, personajes ficticiosos o reales.

Mientras en los sectores educativos oficiales de ma-—
nera timida se trata de implantar nuevos procedimientos y me-—
todologia educativa, en las aulas permanece obsoleta y anacro
nicamente la disertacidn, con pretensiones magistrales por --
parte de la mayoria de los mentores, donde sus recursos didac
ticos quedan reducidos al medio maestro por axcelencia —el --
destefiido pizarrdn- gque si bien, los educadores estan conscien
tes de su desigual lucha, en sus oidos resuena agquella frase
de "sab+emos gue es necesario los recursos materiales gue pi-
de, pero ud. sabe bien que no tenemos presupuesto”... (?). Pa
ralelamente a esto, los medios de difusidn masiva se perfec——_

cionan y se multiplican rapidamente, sus radios de accidn ca-
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da vez de mayor alcance, saturac “6n y penetracidn, mismosque

manejan cientos de mensajes adoctrinantes y consumistas.

Cuando se han utilizado estos‘medios como recursos
educativos han dado resultados sorprendentes. Los medios =
pueden sexr eficaces de manera aislada o combinada, como en -
el caso de multimedios (pagquetes multimedia), los cuales per
miten alcdanzar no solo objetivos de tipo cognoscitivo o actiy

tudinales, sino que tambi&n engloban a los de destreza moto-

ra o habilidades.

Los programas de capacitacién de mano de obra en la
industria de Brasil, por ejemplo, han hecho factible ia pre-—
paracidn de personal en el dominio de miguinas -herramien-—-—
tas , tales como tornos, fresadoras, cepillos, etc., con ba%

se en informacidn proporcionada en unjuego de medios.

Estos programas han sido altamente satisfactorios.
De agui se deduce gque las posibilidades gque nos brindan los
medios son ilimitados, pero depender&n sus resultados (enaje

nacidn o educacidn), de guienes los tengan en control.



OPJETIVOS.

GENERAL -- Analizar el proceso de . omunicacidn , asi como

el desarrollo,caracteristicas y estrategias de
orientacibn ideoldgica de los diversos medios

de comunicacibn masiva, en particular sobre la -

historieta ilustrada.

PARTICULARES

~ Explicar el proceso de comunicacidn y los

elementos que la integran

- Analizar el proceso de comunicacidn masiva

— Analizar los antecedentes, desarrollo y po-
litizacibn de la Radio

- Analizar los antecedentes, desarrollo y po-

litizacidn de la €inematografia

Analizar los antecedentes, desarrollo y po-

litizgcién ¢e la Televisidn

- Analizar los antec=dentes, desarrollo y po-
1itiz-¢cidn de la Prensa

- fnalizar los antecedentes, desarrollo y po-

1itizacidn de las Historietas Ilustradas
Analizar los mensajes ideoldgicos de las
series de historietaé ilustradas de mayor

tiraje y porpularidad
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PROCESO DE CONUNICACION
Y SUS ELEBMENTOS.

COMUNICACION.

En las Gltimas décadas, diferentes disciplinas, ta—'
les como la sociologia, ingenieria en sus diversas ramas y -
psicologia -entre las mas destacadas-, han llevado a cabo mi‘
nuciosas investigaciones gue, paralelamente a las aportacio-
nes de los estudiosos de la comunicacidn, han dado origen a

una nueva ciencia: La Comunicacidn.

Estos estudios abren un nuevo e interesante panora-—

ma, aplicable a todos los campos de la actividad humana, pues

to gue la comunicacidn se establece como un proceso de vital
importancia, yva gue hace posible la transmisidn de informa--—
cidn entre los hombres y de esta manera estructuran a través

del tiempo, el acervo cultural de los pueblos.




DEFINICION. -

Por comunicacidn puedeé entenderse como el proceso —-—

mediante el cual, una persona, emisor o comunicadoxr, elabora

en forma ordenada y 18gica un .informe, una idea, un conocimien
to.o un sentimiento llamado mensaje, para gue otra persona, -
receptor o éomunicado, lo comprenda en la forma mas exacta po
sible y provogue una respuesta qué nos permita saber hasta —-—

que punto logramos nuestro propbsito.

APRENDIZAJE Y COMUNICACION.

Por aprendizaje entendemos la conformacidn Qeyla con
ducta individual mediante el entrenamiento proporcionado por

el contacto con el medio fisico y por la vida entre la propia

especiet El aprendizaje gque se produce mediante el contacto

social es especialmente importante en el hombre, puesto gue -

debe aprender a vivir en una cultura compleja, de esta mane—-

ra, la comunicacidn significa un proceso de vital importancia

para su adaptacidn.

La comunicacidn permitird la evolucidn comunitaria,-—
va gue cada individuo no se ve necesitado de experimentar de
nuevo cada hecho o concepto, y el trabajo creativo de cada ge

neracidn parte siempre de un escaldn superior al de la proce-

dente.




Elementos.~ En el proceso de la comunicacidn par-—-
ticipan los siguientes elementos:- emisor, receptor, mensaje,

canal, ruido o barreras y retroalimentacibn.

Emisor.-~ Es el originador de la comunicacidn y pue-
de ser cualguier persona. Se llama encodificador a alglin ob
jeto o equipo que pueda substituir al emisor, o b%en el emi-

sor y encodificador pueden ser uno solo o hallarse separados.

Al comunicar, el emisor debe tener en cuenta tres -

actitudes:

N

~Hacia sf mismo. Disposicidn positiva y segura al -

comunicar.

~Hacia el mensaje.- Debe comprender y estar conven-

cido de su mensaje. - )

~Hacia el receptor.-~ Debe considerar las caracteris
ticas del receptor o receptores, tales como conocimientos, -
experiencias, familiaridad respecto al tema, ntmero, edad, -

sexo, etc.

Receptor.~ El receptor es el elemento principal del
proceso, puesto que a el va dirigido el mensaje y se espera
una respuesta que manifieste un cambio de conducta como efec-
to de la comunicacibn.- El1 receptor act@ia como un decodifica-
dor, también puede ser una misma persona o pueden hallarse se

parados.



La ‘orma en que el receptor diocodifica los mensajes

se afecta por sus actitudes:

-Hacia si mismo - Disposici®fn a recibir el mensaje.
-Hacia el mensaje — Seguridad en la comprensidn.
~Hacia el emisor — Conocimientos y experiencias para

interpretar la informacidn, asi como sus creencias, valores

o hébitos del individuo o grupo al gue pertenece.

Mensaje: Significa la expresibn de las ideas, inte—-
gradas de manera tal, que su significado sea claro, preciso ¥y

comprensible.

El cbdigo que se determina para un mensaje, estarid -
determinado por simbolos convencional es con significado similar_ﬁ
para el emisor y receptor. Los especialiétas han establecido

dos tipos de simbolos:

Simbolos naturales, comoApodria ser la imagen de una
llama, gque represehta el propio fuego y en si mismo gueda inhe
rente el simbolo de peligro. Simbolos convencionales, gque han
sido conceptualizados por el propio hombre a partir de sus di
ferentes diééiplinas, por ejem., los signos utilizados en fi-

sica, en la escritura, matemdticas, etc.

Si se toma en cuenta las caracteristicas en que sé -
desempefia el hombre en los diferentes grupos y contextos, al-—-
gunas frases o palabras adgquieren interpretaciones especifi--
cas. De esta suerte, el responsable de tareas de comunicacidn

deberd considerar que las ideas a manifestar se forman con ba
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se a los cddigos mas. familiares del receptor.

Canal.~ De manera general, se puede definir como el

medio por el cual transmite o se recibe un mensaje.

Dentro del proceso de comunicacidn, los canales han

recibido tres tipos de enfogues:

a) Mecanismos de Unidn.- Esta primera aceécién enfo~
.ba su interés en las habijilidades encodificadoras y descodifi-
cadoras necesarias para establecer una comun&cacién,‘como son
los 6;gapos de expresidn verbal, los sistemas que articulan -
las manos, y el rostro, y demis partes del cuerpo (como meca-
nismos encodificadores).
e . Asi las facultades.de perdépéiéd*éhtﬁén.comb‘ﬁéc:hig
| . -

mos decodificadores. .

- b) Vehiculos de transporte, que se refieren a los me -
dios masivos de comunicaci®n, tales como el tel&fono, la pren
sa, la radio, el cine y la tv, etc.

c) Medios de transporte, éue'relaciona la palabra ca
nal con los elementos en gque se genera y conduce el vehiculo
de transporte. Por ejémplo, las ondas sonoras producidas §or
lé voz (vehiculo de transporte) , ée propagan en el aire (medio

.-
de transporte). ) . *

Cuando el propbsito es seleccicnar el canal mas ade-

cuado, se deben examinar los elementos del proceso:




‘macibn previa,...

" (1) Este

-

—~Objetivos de la comunicacidn.
—Caracteristicas del emisor, receptor y mensaje.,

—Alcances, beneficios y limitaciones de cada canal.

Si la comunicacidn es interrumpida o distorsionads,
se considera como ruido o barreras en la comunicacidn. Os——-

tas alteraciones pueden clasificarse como sigue:

Seménticas.—~ Si los simbolos que emplea 2l emisoxr no
tienen significado o son confusos para el receptor.

»

Fisicas.~ Se refiere a los elementos mediocambientz-—-

les, como limitaciones luminicas, sonidos insoportables, etc.
Fisjioldgicas.—- Implican alteraciones orgAnicas, cc--

mo miopia, sordera, o bié&n, trastornos i .3 en general del -

organismo, gue entorpecen la recepcidn.

A

Psicoldgicas.— Se constituye fundamentalmente por -

la disposicidn del receptor en cuanto al rechazo del mensaje,

basado en principios o diferencia de ideas, actitmides, infor-

.
Retroalimentacién.— Cuando el emisor transmite un -
determinado mensaje por cualguiera de los canales, estard di-

rigido a un receptor, del que se espera una determinada res--

puesta, misma que conlleva un cambic en la conducta, PREFIZADO

POR EL EMISOR (1). El receptor debe reaccionar ante el mensa-

je gue se lie ha transmitido.

aspecto sers analizado con mavor detenimiento en es-
te trabajo.
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- sSu respues;a, por la cual el omlsor advierte el ma-—
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yor o) menor grado de éxito que obtuvo con vespecto de su pro

pdsito comunicativo, establece unoc de los aspectos mas impog

tantes del proceso.

Esta fase éermiﬁe establecer una nueva comﬁnicacién
en sentido inverso, es decir, del receptor hacia el emisor y
mediante esta bosibilidad, se evalué el alcénce logrédo en la
comunicacidn y se buedan percibir las fallas, asi como las al

ternativas para Corregirlas.

. La sugerencia es gue la retroalimentacidn se produz
ca de manera inmediata, cuando la informacidn, las dudas o --
_las pPreguntas permanecen todavia. Este factor deber&d tener -
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TIPOS DE COMUNICACION. ' :

La comunicacidn, segln Maletzke, puede ser: Directa,

Indirecta, Unilateral, Bilateral o Reciproca, PGblica o Priva

da.

La comunicacidn Directa, es la comunicacidn denomi-

nada "cara a cara", es decir un individuo frente a otro.

La comunicacidn Indirecta, es aquella gque se reali-
za mediante los equipos de comunicacidn, tales como el telé&fo

no., el telé&grafo, la radio, el cine, la tv, los satélites, ca

bles submarings, etc.

La comunicacidn Unilateral; ne queda comprendide -
el factor retroalimentacidn, como en el caso de programas de -

tv circuito abierto.

La comunicacifn Bilateral o Reciprocaj;el aspecto re-

troalimentacidn o retroinformacidn es primordial (conversacidn

cara a cara)

Cuando la comunicaci®n se dirige a un reducido y se-
leccionado grupo de personas se le considera privada (grupos
de alumnos, conferencia para los mandos intermedios de una em

presa determinada, etc.)

La comunicaci6n ptiblica se dirige hacia un grupo nu-

meroso de individuos y en ocasiones se desconcecen las caracte




risticas de los receptores (publicaciones masivas como re-

vistas, periddicos o bien peliculas comerciales, etc.)
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2.— COMUNICACION MASIVA. -

Desde que el hombre primitivo logra intég;ar so&idos
O caracteres significativos para comunicarse con sus senmeiantes
hasta nuestros dias, la comunicacidn siempre ha planteado pro-
<fundos e interesantes problemas en el desarrollo de las diver-
saé culturas. En ninguna &época coﬁo en la presente, a partir

de la revolucidn industrial, tuvo el hombre tantas posibilida-
des de difundir sus ideas. Sin embargo, nunca como hoy, el -— .
hombre ha estado tan atado por lecs medios masivos de comunica-—
cidn, situacidn qué se torna mas compleja, merced a los avan-—--—

ces tecnoldgicos. .

1.a presencia obligada -por mGltiples v wariados fac-

torés— de -esios medios significan-una transformacidih dé la’ vi~

o5

da y de la psicologia humana.

A v :

Ia estimulacidn visual y sonora ha logradec infiltrarxr
se en los aspectos muy personales de la vida del hombre,.ya -
‘Qﬁe éubyuéa su intimidad y consecuentemente las sociedades re%
sienten el efecto en lo gque fueron sus bases mas tradicionalei-
4Esta'podria clarificarse si se toman en cuenta los concaptos -
de educacidn sistemitica-formal, gue implican la formacidn de
.los individuos en el seno familiar y en los dmbitos escola-—-—
res, que consecuenteménte guedan desplazados y superados por -
la educacidn asistemética-informal, .que contempla la imita-—-;

cibn de conductas gue prevalecen en un determinado grupo, 0 -

bien la informacifn y juicios propcrcionados por los dife-—~—-
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rentes medios de comunicaci®dn masiva. De manera especifica,

estos criterios causaran un impacto decisivo en los pensamien

tos y hébitos de la nifiéz y juventud, si se toma en cuenta --

gque estos grupos normalmente estén &vidos por desarrollar nue
vas vivencilas. Esta circunstancia seria Optima si los mensa-

‘jes brindados por estos medios no estuvieran supeditados a ga
rantizar la sobrevivencia y desarrcllo cotidiano del. gran ca-
pital. De esta manera, la educacidn asistemética informal es
capaz de transformar activamente las estructuras sociales; —~-
sin embargo, si se toma en cuenta los intereses particulares
de "quienes dirigen los medios masivos, servirin Gnicamente pa
p A ﬁediatizar“y entorpecer a los grupos coﬁ distracciones qué
los consuman pasivamente. Salvo casos aislados,tla gran'ma—
‘yoria -de contenidos y programas tienen esas caracteristicas Y
en algunos mas, se convierten en agresiones abiertas al racio
‘cinio v dignid%d numana. ° La actividadlconjugada'de estos me
dios moldear@n activa y profundamente las ideas, h&bitos y éog

ducta de millones de seres.

Aungue en una primera instancia, bien podria pensar

se que la comunicaci®dn masiva favorece al desarrollo de las re
laciones interpersonales, asi como la integracidn de numerosoé:
~grupos humanos, la realidad es que el distanciamiento entre -
los individuos, la agresidn y las conductas indeseables, cada

vez son mavores, particularmente en los grupos hacinados. __

Estas consecuencias pueden serx propiciadas por el -

mondlogo de los medics (indirecto, unilateral y pGblico) ca--
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i
rentes de la propia problemi&tica nacional ko a veces parcial
¥y manipulada), netamente materialistas, gue atienden;a nece-—-
sidades particulares especificas y dan resultado la %hcomuni;—

-F
cacidn, el egoismo, la apatia y carencia de voluntad:r del hom--

bre-masa.

Los medics masivos de "enajenacidn", tiene como = =
propdsito homogeneizar los pensamientos de millones dk espec——

tadores, aislados y hacinados, y llevarles un mensaje’ persocnal
5

i

en el gue sientan gue estadn dirigidos individualmente!

En el caso de la tv, el locutoxr o actor nec |sariamen
te fijard su mirada en el objetivo de la cimara para acer po-

sible tal . efecto. Los. logros son obvics v esto seri: excep~-—

‘cional; 'si la informacidn -en cobertura nacional ¥ 1 zal--no -

tuviese caracteres tan tendénciosos v no fuese tan merbenarié.
o o .

Asi cualguier especticulo que coﬁsiga atraer en dema
sfa 1la atencién, en la jerga "tenga un buen rafing", és sufi--
ciente raz&bn para propagarlo multitudinariamente, que puede va
riar por ejemplo, en 1és ondas‘hertzianas; los desfiles 'bovi-—
nos' femeniles, desde la eleccidn de la "flor mas bella del ==

ejido" (en proyeccidn nacional) hasta la coronacifén de "Miss -

Universo", (de alcance internacional).

Umkertc Eco, en su trabajo "Apocalipticos e integra-

dos", nos dice lo siguiente:

.;"v

\
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"El drama de la cultura de masas consiste en que el
modelo del momento de pausa se transforma en norma, en susti
tuto de toda otra experiencia intelectual, en amodorramiento

de la individualidad, en negacidn del problema, en rendirse

al conformismo de los comportamientos, en &xtasis pasivo exi- 7
gido por una pedagogfa paternaliista gue tiende a crear stbdi-
tos adaptados! -y se puede agregar- sobre todo en agente pro-
vocador de ﬁna actitud consumista que Promueve la aceptacton
inconsciente por parte del pGblice, de los valores y las accio

nes responsabkles del subdesarrollo.

Mas que ser un infamador de los .medios, se propone
wejar muy en claro la rigqueza y el potencial de influencia de
. ) i

" los-medics —en especial las histo rietas~, comc sistemas- de co

municacidén de alcances masivos.

De '1& misma manera gue en gue estos han sido converti
dos en una forma natural de ideologizar al pueblo, pueden Yy -
deben ser aprovechados, para elevar Yy desarrollar su juicio y

criterios.
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34- MEDIOS DE COMUNICACION.

El progreso alcanxado pcr la tecnologia dé nuestros
tiempos no solo afecta de manera parcial a las sociedades con
temporaneas, sino que Inciden de manera contundente Y produ--
cen fant&sticas mutaciones. En la vida v el orden social es
tos efectos se incrementan y se complican cotidianamente por.
lo gue nuestro mundo actual puede caracterizarse pPor su velo-

cidad y frecuencia de cambios.

En sintesis, se trata de evidenciar gque los medios no
se conviexrten en el monopolio de unos cuantos, sino gue su oo
sibilidad de utilizacidn estd basado en la educacidn con to-~

doq . sus nhorizontes culturales. R R T AL L A
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Etimolégicamente, la palabra radio, proviens Gel la~

tin Radius, rayo de luz.

La definicidn de la Real Academia Espaﬁola, nos ci--—
ce: "Apdcope de radiograma y radiodifusibén, radiotelegrafista

© radio-navegante".

Bien se podria entender por radiodifusidn come lz —m—
emisidn r radiotelefdénica o poxr telegrafia o telefonia sin hilos
destinada a grandes grupos, estructurada por un cenjunto ca -

procedimientos e instalaciones para dicha emisidn.

‘Este ingenioso'y.novedoso”medio)delcomunicacién fae’ -
conocido en sus inicios comoe "1na]§mbvlco" Posteriormsnte se

generalizé elixérmino "RADIO" en ios.Estados Unidos.

Origens En la dé&cada de 1860, Maxwell predijo la - -

existencia de ondas de radio,

Hertz demuestra mas tarde que las répidas variaciones
EJ
de corriente eléctrica pueden ser enviadas al espacio en for-.

ma de onda, similares a la de luz y calor.

En 1895, Marconi trasmite sefiales de radio a corta
distancia y, a principios de siglo realiza pruebas trasatiin-.

ticas con &xito.
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Aplicacidn.

’y ' La primera aplicaci®n pr&ctica de la radio, fue en

e

la comunicacidn telegriafica de barco a barco y de barco a tie

‘rra, para salvaguardar la vida y la propiedad en el mar. s

en 1912, gue . la marina norteamericana aplica este término para

.definir correctamente su utilizaci®dn. Aungue la radiotelefo-

nia militar se utilizd poco en la lo. Guerra Mundial, la ma--
yor parte de la radio—-comunicacidn se limitd generalmente a -~
los barcos y a los aficionados, guienes influyeron considera-

blemente en el progreso de la radio.

lLos inicios experimentales se remontan a 1912, ccmo
los de KDKA de Pittsburgh y despuds semmsfals 1a 1a. estacidn -

de radio: la WBZ de Spring-field, en "921.

del mundo, desde Schenectady. En la actualidad, gracias a —-—
les microondaéﬂ lineas telefdnicas, cable coaxial y a otras -
instalaciones de retransmisidn, es posible enviar el mismo dro

grama a varias estaciones a la vez.
APLICACION.

La radiodifusidn puede dividirse en dos clases: -
-la patrocinada por el estado y la de iniciativa privada. Es-
ta divisidn es importante porgque existen naciones en las que

predomina uno u otro tipo. .




7 mexicana de

A Buropa en general, corresponde la primera pcsibili

!dad, mientras que en América se desarrolla bajo intereses co-

merciales.

Desde este punto de vista, la influencia del corer——

cialismo estadounidense en América es innegable, misma gue se
define como el eje cultural del continente, merced a su poten

c¢ial econdmico. Esta influencia se perfila como un poderoso

noamericanos.

La radio en México. - ' -

La radio e~ México se inici.. el 8 de octubre de 1921
cuando. el ingeniero Constantino de . Tarnava emitidiel:primer - !
programa de radio de 1la ciudad de Monterrey y de M&xico. A -
partir- de esaéfecha las radioemiéoras empezaron a surgir .en -

T
‘el pais y siete ahos después ya existian radioemiscras ern el
Distrito Fedéral, Veracruz, Guadalajara, ciudad Juérez,lTampi

co, San Luis Potosi vy Mé&rida.

En 1836, la radio fue acogida por lo gue entonces ez

o

el Partido de la Revoluci®n Mexicana conocida actualmente co-

mo PRI (Partido Revolucionarioc Institucional) en la estacidn

radio—emisora XEFO. Después del apoyo brindado por el PRM, -

surge la radicemisora XEW comc la mas grande del pals, ya que

acapara recursos humanos, anunciantes, dinero y poder.

En 27 de febrero de 1937 se constituyd la asociacibn

Estaciones Radiofdnicas Comerciales, teniendo’ co-:
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ﬁo principal dirigente al Dr.-Luis de la Rosa.

[

Bl priméro de abril de 1%40 se funda la Comisiéﬁ Con

sultativa de la Radiodifusién, y 24 meses mas tarde el 12 de

enero de 1942 el estado reconoce "La cémara de la Industria -

de la Radio y la Televisidn" que rige hasta el momento la ra-—

dicofonia en M&xico.

- *
Actualmente el pais cuenta con:
560 Estaciones radiodifusoras comerciales de ampliitud

modulada (AM) .

14 EBEstaciones radicodifusoras comerciales de cnda cort

14 Estaciones radicdifusoras culturales de Amplitud -

Modulada.

- 11: Estaciones radiodifusoras culturales de onda corta|

100 Estaciones radiodifusoras comerciales de frecuen-—

cia modulada.

5 Estaciones radiodifusoras culturales de frecuencia

modulada;

Un total de 704 estacicnes en todo el pais.

‘, .

. La radio gue ha supuesto "la primera ventana al mundo
‘abieyta para centenares ae millones de hombres en todo el pla
netaﬁ es el medioc de comunicaci®dn de masas menos estudiado, -

el gue menos ha atraido la atencidn de los expertos Yy ce los

. o investigadores. Después de mas de cincuenta afos de regulari

zacién de las emisoras radiof®nicas, la radio es un medioc ~--

medianamente investigado, apenas utilizado para la verdadera
funcidn que le corresponde; debe reconocerse que durante mu--

. #(19%1)-
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Vo ~
chos afios ha sido un instrumento al servicio de los mas varia

‘dos inteveses, noticiosvs, comexrciales, politicos,'educaﬁivos,

propagandisticos, etc. Se ha hecho una radio para masas, cuan

do es un vehiculo de comunicacidn individual: se ha actuado -

" con rapidez, pocas veces con reflexidn.
Esta condicidn técnica y comunicativa para ser instru

mento de relacidn interpersonal ha sido utilizada, casi en ex

clusiva, para fines pedagdgicos. Recordamos los aciertcs ce -

los programas de escolarizacidn de -radial en Colombia, de la

Aradio rural de Canada, entre otros¥ Por otro lado la prcza——
ganda pclitica gue tambi&n ha hecho de la radio uno de sus gras

des aliados en la & _ oca contemporéne...

sin duda, la radio es un.instrumento de costo xreiati_ -
vamente limitado, tanto para los,prdductores y.las‘emprgsaé,—.
~como para log‘usuarios, es el instruﬁentq e comunicacidn po-
pular por ex¥celencia, gue rompe la barrzra de la inhibicifn -
“de lectura, ante la falta de habitos de estudios ¥y posibilida

des de poder leer.

L 4
La radio ha sido y es en grandes areas de los cinco

continentes, el acompalfante obligado de poblaciones enteras,y

se constituye comrguna alternativa para saber que ocurre en las

demds ciudadeg y .aciones.

Al —aridcter popular de la radio vy la falta de ura -
teoria estructurada acerca de su uso Yy sSu papel-en la socie——
dad con:emporfnea, nos obliga a contemplar la radiodifusibn =

*(1@“.-‘1) R

PSR
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én el marco general de las comunicaciones colectivas y en el

campo cencreto de la investigacidn de masas.

La radio debe satisfacer el interé&s y las necesidz—-

des del pfiblico, conforme a las reglamentaciones de transmi-—-—

sidn, que tanto internacional como localmente, se establecsn

a partir de los siguientes aspectos:

1.~ Oportunidad de autoexpresidn de la comunidad lo
cal. '
Y .
2.—-  Desarrollo y empleo de talento local.
3.~- Programas para nihos.
4. ‘Programas.de éiversiones.
5.—- Servicios para grupos minoritarios.
&.- Dreogrza .
7 -

Informes meteoroldgicos e informes sobrs mercado

8.~ Programas de noticias.

. 9.- Programas agricolas.
10.~ Transmisiones de carécter politico.
1l1.- Interpretacidn de noticias segﬁn.la opinidn Zel
transmisor. @
12.- Programas educacionales.
i3;— Programas religiosos.

Estos enfogues mencicnados, no son un modelo rigido

-~ para cada estacidn de radio, ya gue cada una investiga cuales’

son los elementos que atraen al pGblico consumidor de cada es

tacibn y de esta manera se estructura la programacibn.




\ A partir del surgimiento de la televisibn, la radio
i . ) .
s@¢ ha tenido que reorientar sus actividades, para conpetir --

"con ese poderoso medio.

De esta manera, la radio ofrece programacidn divsr-
sa en cuanto a musica, radionovelas, programas culturales, de
poftivos, politicos,'etc., con base en su caracteristica de -
ubicuidad bidimensionai s decir,poder transmitir desde dife-—
rentes lugares donde se llevan a cabo los hechos y también pa
ra los receptores gue pueden recibir la sefial en dormitoriss,
cuartos de bafho, cocinas,

automéviles y hasta en el bolsillo.

A la radio de antano se le puso mas atencidn, va gue

era una novedad pare la masa -—-sin la competencia de la tels~-

|28

visitn—; ahora as ind

ndividaual v privada desde la aparicidn de’
la pantalla electrdnica.

s ‘
Durante el apogeo del medio radiofdnico, el escuchar

algfin programa servia para reunir a la familia v a los amigos.
‘Bl imperio radiof@nico se hizo cada vez mas extenso e importan
te, hasta la llegada del video en combinaci®n del audio, Zecha

. . . - : T
gue marcd su desplazamiento y abdicacidn. :

Esta situacidn inspird inclusive a mlsicos, que compu
sieron una cancidn (de bastante €&xito) llamada: "El video ma-

£d a la estrella de radio".(1991).




Si se toma en cuenta la etimologia de la palabra, se

refiere a movimiento e inscribir, por lo que significa; apara

to que presenta las imAgenes fotogridficas en movimiento.

BEste medio de comunicacidn social gue se basa en la
representacidn de las imdgenes en movimiento mediante la t&c-

nica del cinemétografo y que por su vasta audiencia en 1

la trang
misidn de mensajes, plantea modelos de comportamientos v su--
gestiones estéticas y en si, constituye un fenfmeno de. Ycultu

rizacidn" de gran influencia,

Como resulwvado del ingenic humano, surge este muevo,

lenguzie, cimerntads ~n sigles de desarrollo cisnvifice, cultu ™

ral y técnico, gue reune todos los medios de expresibn conoci
des; es el lepguaje manifestadc en iméAgen; esta rama de la ——

creatividad humana representa un sucesocaracteristico del si-

glo XX.

Se le puede considerar como un arte, una industria,-

.
una técnica, un medio cultural 'y una distraccién. Esta com—-

pleja actividad representa varios aspectos relacionados con -

actividades sociales de toda indole.

Origen. -

»

El cine inicia su desarrollo a fines del siglo XIx¥, -
al descubrir Jos& Plateau el principio de la integracibn de =

movimiento, a partir de una serie de imfgenes fijas.
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En 1894, Tomds A. Edison periecciona su Kinescopio,

usado un ano mas tarde por ILumiere, cuando ofrecit la primera
: f

;
representacidn cinematogréfica en los sbdtanos del Grand Café

. . N li .
en Paris, con una pelicula de caricter social, llamada "Sali-
I}

da de los obreros en la £&brica Lumiere", y de e ta manera hu

bo la primera oportunidad de gue el hombre conter lara una —-—

macuina capéz de representar la vida.

La Propaganda en el Sé&ptimo Arte.

La participacidn de E.E.U.U. en 1la segundg guerra --—

mundial dio lugar a numerosos filmes de propagand. @ como los

de la serie "Porqgusd combatimos™ (1942-=1945). Otrcs documen—--—

[

tos propagandisticos fueron entre otros: "The Hea: of Britain®,
"Listen te Britain" (1941), ‘de. H. Jennings, v "B-a tle for --

Freedom'™ (1942}, 'de B. Wright. Durante la etapa ¢ - la pre;gugg

rra, sobresalid en la filmografia alemana, J. Von étenberg -
oy ) .
("El Angel Azul") 1931, ¥F. Jong ("™M. el Maldito") 1931, y Pa-

-bast ("cuatrc de Infanteria") 1930, halagiefic pre.udio de un

renacimiento germinico,; gue el nazismo truncd en su rafz. En

los afios siguientes, al té&rmino del conflicto, la produccidn

estadounidense se volcd a la exaltacidn de -la-victoria aliada

en cada frente de batalla.

Agi, pudimos observar peliculas tales como "Nido de
”Aguilas", "Gios es mi copiloto™, "Aventuras en  Birmania®", --
‘"Stalag 17 Th." (1943), "sSink the Bismark" (1960}, "Objetive:
Burma® (1945), etc., donde los enemigés -las fuerzas del eje-

se les representaba como a chacales enardecidos sedientos de
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sangre, embrutecidcs y depravados, incapaces de contener los —

dpsplazamientos, estrategias, pevspicacias y valentia de
"american boys".
Estos criterios prevalecieron hasta hace unas Jdéca-

das con cintas como:"Toral! Tora! Tora! (1970), "Donde lzs Sgui

“las se atreven", "El gran escapre"”, "Beach Red" (1967), hasta -

que el fracaso del ejército norteamericanoc en su intervencidn -

en el lejano oriente marcd pautas para un nuevo enfogque antibel
cista en las producciones.
A partir de ahi, encontramos peliculas tales como: -

*Johny tomd su fusil", "The Deer Hunter", "Regreso sin Gloria".

entre las mas conocidas, adémés de la Gltima saperproduccidn, -

Y"Apocalipsis", en l¢s gue se muestra 1 deterioro fisicod ¥ men—

cal de - los combatientes del "ARMY", la brutalidad y consecuen-——

cias de la guerra, estéril y sin causa justificada para ellos,

donde 105'sug9rhéroes de los vehiculos submarinos, de las cabi
nas aé&reas, de los ?monstruos" de orugas, de los superacoraza—--—

dos navios o “viles

‘ . . .
potas'va no aparecen, pero si los. hoobres.
con su angustia y miedo; con su barbarie, drogadiccibn v neurc-—
sis del otrdg§ra invencible - Db

Ll e Y orgulioso ejército de

. L4
la nacidén mas pcderosa del mundo. ’ :

"El cine en Mé&xico.

En 1896, el Ingenierc Salvador Toscano, trae a M&xi-

co el primer aparato proyector, e instala la primera sala de -
exhibicidn en las calles de JestGs Maria, coh el nombre de "Ci-
nematografo Lumiere", gue mas tarde se trasladd a la esguina -

de Bolivar y Plateros y ahi se convirtid en el Salén Rojeo.

: Las primeras exhibiciones fueron diri-




gﬁdas a un pGblico reducido, dada la situacién tecnoldgica,

econdmica, politica y sacial dgl rais.

En. 1904, se ofrecen al pueblo las primeras provec-
ciones gratuitas en pantallas al aire libre vy con fines puhli
>c1L arios. Se bas aba 2n cortos y documentales de interds cd
1‘II_Lco, como un desfile mlll tar o las hazaflas de un persona’

famoso; sin embargoleste medio era afin mudo.

El cine obtuvo un alto impacto, cuando aparecid in
tegrado con sonidoc Y causd un verdadero entusiasmo, va gque -
la palabra causaba un impresionante realismo. Bl cine‘sonc—
ro fue empleado por prime'ra‘vez por los hermanos Warner, Yy -
contd en un principio ccn la oposicidn de las estrellas de:
cine wudo. Esta modaliidad. ecl ipsh & las grandes luminarias.

que poseian voces tipludas y se impuso répidamente, a la vaz

gue le did unsgran impulso a la industria de este género.

En México, la primera pelficula sonora se proyectsé

en 1930.

El cine mexicano ha pasado por diversas etapas y - »
ha forjado grandes astros, desde el legendario Tito Guizar -
hasta la m&xima representacidn del idolo mexicano: Pedro In-

fante.

‘Durante este periodo, la presentacitn de melcdramas
lacrimdgenos fue la ténica, en la que se veénerb al matriar-
cado, las actitudes extremas de masculinidad (machismo), 1la

-miseria, la injusticia y ia desventura. IZjemplo de estc pueden
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ser los filmes siguienhtes: "Pepe el Toro®, "Ustedes los Ri--

)
,cbs", "Nosotros los Pobres", "EIL Bombero Atdmico™, "Dos Tizos
de Cuidado", etc.., &poca de oro gue a la fecha no ha sido -—-

igualada en cuanto a popularidad y aceptacién por el pGblico.

Las postericres figuras no han podido hacer meils
- *. )
en aguellas imigenes (Jorge Negrete y Pedro Infante), pese a

los esfuerzos por entronizar a diferentes artistas, como es -

el caso de Julio Aleman, Vicente Pernéndez, Julio Aldama, -
Andrés Garcfia, Jorgs Rivero, *Valentin Trujillo, Pedro Armen-—
dari“z Jr., Pedro Infante Jr., Jaime Moreno, etc.; lo ciliertc

s gue han resultado unas absurdas caricaturas de esos caudi

llos del cine mexicano.

Su compenetracidn con el ptiblico fue tan decisivsz,-
gue: a la muerte de estos perscnajes) algunas personas. nc - -vaoi
laron en suicidarse. . ‘ . ,

‘En la actualidad, salvo honrosas excepciones, cen-
tinGa el_cine‘mexicano en la sandez o en la copia © repéti——
cidn de viejos temas gue tuvieron &xito en el pasadoc. Alber
to Vézgquez,por citar un caso,. se ha "fusilado" Integramentse

. w»

alguna de las peliculas de Pedro Infante, con el consiguiente

fracaso rotundo.

De esta manera, la cartelera cinematogr&fica nacig
. nal de nuestros dias, "se complace en presentar", los sigulen.
tes bodrios, por ejemplo: “"Camelia la Texana", "Rigo es »kmor",

"E1l Oreja Rajada', etc. Asimismo, dentro de la industria £L1-
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mica, estén inplicados guienes trafican-en ideas, quienes la
utilizan para difundir su propia filosofia, sus puntos de ——
vista peoliticos y sociales con propdsitos de adoctrinacdidn y

homogeneizacidn de pensamiento.

El desarrollo té&cnico merece mencidn especial, va

gqua a partir de las peliculas blanco Yy negro, aparecieron --

65

nuevamente el ceolor, la pantalla panocramica, el sonido estereo

fénico, el llamaco "Sensowound", ademis de otras innovaciow-—

nes como el caso de la doble o triple proyeccidn simulténea,

mas otro tipo de efectos vy realizaciidn.

« -

Robert Wise, director de "Amor sin Barreras”, "ILa-
Novicia Rebelde" y "Viaje a las Estrellas" (con un costoe su-
. i

perior & los 40 millones de ddlares), informa sobre el adve-

nimiento del cine tridimensional, basado en un rayo laser y
otros elementgﬁ cientificos, en el gue se trabajan los Glti-
mos aspectos técnicos. Aungque esperamos que estos adelantos

sean semejantes con los contenidos de los f£ilmes.

-

Influencia Educativa del Cine. .

El cine comercial se ha convertido en un factor im
poftante para la educacidn, diversiéin y difusidn de sﬁs ideas
hacia un pﬁeblo, va que este asiste a las salas cinematogra;

ficas de manera masiva y demuestra su capacidad e importan--—

cia como medio de influencila sobre los grupos humanos.




[A' EL cine es un medio accesible, es atractivo dasie
su capacidad para mostrar imfgenes con gran nitidez y data--

lle, ya saea desde planos generales (vistas &dereas, etc.) has:

ta el gran acercamiento, gue muestra minimos detalles &2 un
. rostro u obieto, o bien nuestras microscbpicas con ayuda de

equipos para tales efectos.

Asimismo , la c&mara tiene posibilidad de realiizar
los movimientos gque posee un serx humano al escudrifiar su oe-
dic, como puede ser, enfogue, desenfogue, avance o retrocasc,

Y

s

voltear en ambas direcciones sobre su pxopio eje o bien, ha-
cia arriba o abajo, desplazamiento paralelo o movimients en
arco. La c8&nara tendrd algunas posibilidades mé&s: el efecto

de ZOOM,. desvanecido. superncosicidn, etc. - R

Otras caracterfisticas de la imagen cinematogrifica
son: 4
"=Ya seleccidn, en la cual se capte la fraccié; de
la realidad o accidn gue interesa que el espectador vea.
~Revisidn. La imagen del filme esta determinada con
anterioridad por un guionista gue planed y determind que mot;ﬁ
vos, en que moﬁento, congué& detalles f coﬁdiciones habria de
sex ﬁilmada v que-puede,Asi es necesario, repetir la toma has

ta lograr su cometido.

~Tiempo eliptico. La imagen de cine tiene una. sensa

cibn de realidad que transcurre en lapsos y de esta manera se
prede observaripor ejenplo, &n una hora, la vida de una persona.
en sus pasajes mas importantes. A estas caracteristicas de

aunan los correspondientes a una proyeccidn:




~-Sala obscurecida: diéminuye la posibilidad de og

sexvacidn de elementos que no sea la propia imagen.y se pue-

de decir gque se cuenta con un pGblico cautivo.

La responsabilidad, la &tica y el enfogue psicolozi
co;<bolitico y social con gue sea tratada la informacidn de-
terminarsd los efectos derlé3éiéﬁﬁfacién de un argumento, pu=s
la imagen a partir de &1, kpuede transformarse en una idea-fuex
za, .en una idea que influencie la conducta, y uno de los me-
dios para transformar una imagen en idea-fuerza es la repre-—
sentacidn, A esto cabe agregar que, la percepcidn conduce
a las ideas y estas a los'ac£os.

)]

i =

Ia influencia qﬁe:ejerce‘el_cineipobraq cbrse los j'
deseos de identificacidn’ & imitadidn de nifios—y jovenes (o -
adultos -con 135 mismas necesidades) y de esta manersa pfopicia
el estableciﬁiento de modelos prototipos, gue se dejan sen--—
tir en las costubres, relaciones interpersonales v comporta-—
miento eﬂ el grupe gue peritenecen, El problema radica prin-
cipalmeﬁte en la "adquisiciénf del modelo de conducta. Si un
filme presenta los desmanes de una pandilla, por ejemplo, los”?
jbvenes no se identifican con el personaje o los elementos —
que fepresentan el orden vy que pelean contra ellos, sino ga-—
neralmente se identifican con los revoltosos y tratan de co-—

piar sus h3bitos, asi como usar las cham@arras de cuero pinta -
- R - . . - .~_‘, ..

das, motocicletas y demls accesorios mostrados, ya que conge

nia con las ideas de rebelidn a la autoridad.




6.— TELEVISION. ’ :

DEFINICION.

Por su origen etimolbgico, la voz televisidn nos -
proporciona la idea de ver, de percibir imégenes de lejos, -~

por Lo gue se define como: visidn a distancia.

Otra acepcidn nos dice: "Televisidn es la transmi-

sid6n de imAgenes a distancia mediante las ondas hertzianas'.

La televisidn en la actualidad se ha convertido en
un elemento indispensable en el hogar y se puede conceptuar
come el conjunto de sistemas y dispositivos electromecé&ni--

cos gue

en un medio de comunicacidn, 21 cual nos.-—-
lié&é; rediante las ondas hertzianas, imigenes y sonidoé ha§>
»ta nuestro apagato receptor, mismo gue se convierte en un mg
tedo de considerable inflﬁencia aeducativa vy cultﬁral péra_el
individuo v la sociedad.

L V-

Origen.-—

A partir de las aportaciocones de Faraday y ﬁell -
~telé&grafo y telé&fono,. respectivamente y de Ampere y Arago-
creadores del electroim@n- se empezd la fabricacidn de los

aparates de tv.rudimenhtariamente.

Posteriormente se descubre la radiacibdn, causa de

" los fendmenos luminosvs, calorificos, eléctricos, magnéticos
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etc, , gque junto con el control de las ondas herzianas; con—-
duce a los cientificos a la creacifn del excepcional apara--
to. 8Su consumacidn requirid un sirldmero de procescs, méto-—-
dos y recursos de diversas dis;iplinas.

¥1 alemin Pablo Nipkow, en 1884, crea un dispositiyo
para reproducir electrdnicamente chjetos luminosoé, En In--~
glaterra, John Logie Baird perfecriona el disco de Nipkow y
construye una modesta emisora. In 1914, Jankis en Estados -
Unidos y Dieckmén an Alemania, consiguen transmitir una ima-—
gen, pero esta vez con movimiento, que represen?gban sombras
diversas. Otro alemé&n, Xarolus, en 1915 presenta un nuevo -

aparato que causa gran sensacidn en el piblico.

Baird, prosique sus investigaciones vy logra transmi-
tir en directo la imagen de una persona. Bn Francia, Reng& -
Barthelenny{Jiogra la primera transmisidn de televisidn en -~

‘su pais.

En 1927, Lenkis y Baird lograron enviar imAgenes por

cable con la ayuda de dos simples cables telefdnicos.

Poco después en Estados Unidos, la Bell Telephone --
Company instala una emisora de oncas hertzianas con excelen-
tes resultados de emisidn. En 1928, Baird realiza una nueva

proeza al enviar imdgenes desde Londres a Nueva York.
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1
1
i

‘Hasta 1930, Italia y- -Japdn iniciaron sus tr
. el campo de la televisidn. A
En Norteamé&rica (1932),

la RCA instala su primera -

emisora. En 1933, la BBC de Londres transmite regularmenie

programas experimentales. Un emigrado ruso, Zworikin. cons

truye el primer iconoscopio, tubo de rayos catbdicos, cariz

de analizar una imagen en altisimas velocidades, proceso gue
revoluciona la totalidad de las técnicas vy por su contrivu—-—

cidn es considerado el radre de la misma,

Nueve afios fueron necesarios, a partir de 1925, para

conseguir resultados practicos.

o




~

" cierto ' los a]emanes con un,estudlo con todos los ‘avances -

_miten los 'fueg;cn~ olimpicos de Berlin. Uncs meses” mis tarde,

. Bretafia, con dos horas, compuestos con informacidn de actua-—

'lidades, variedades musicales y actos de malabarismo chino,-

71

Desarxrollo.

En 1932, los té&cnicos alemanss instalan una nueva —-
\emisora- gque ofrece dos horas semanaxias -de programac1on, con

51derada su contenplac1on como act1v1dades de la mas a]fa —--

+trascendencia.

En’1935, ‘'los norteamericanos, merced al 1conoscoplo

de Zworik 1n, consiguern una 1magen"ma5'perfecta, mientras: que.J

Francn.a lnaugura SUus prlmeras emlslones oflc:.ales con un COI"L
>

’
técnicos. :

: . . kd - . .
En l93g, los alemanes adoptan el iconoscoOpio y trans
' !

R

et pv-' gy s

la BDBC inaugura loc programas regulares de televisidn en Gran

dirigido a un nGmero creciente de telespectadores.

En 1939, en Estados Unidos, durante un programa de -

. Walt Disney, se anuncia el comienzo de la 2a. Guerra Mundial.

Pasada la conflagracidn, en 1947, -Ja BBC londinense y los - -—

. franceses, reanudan sus emisicnes regulares con doce horas de

programacidn.

En 1958, los campeonatos de futbol fueron transmiti-

dos .en Buropa, dichos- eventos significaron la Gltima palabra

en el spocto televicivo.



~
N

\ En 1960, las cadenns européas’ de televisidn trans—~

miten conjuntamente los Juegos Olimpicos de Roma. n 196i,—

Se realiza la conexidn Fur ‘opa-MoscB, en la cual se trasmite -

un encuentro dg atletismo. En 1962, el "Telstar" pone fin a

las distancias. En 1964 se transmiiten los Jngos Ol mpicos
. .

de Tokio. En 1565, los soviéticos felevisan el. vuelo espa-

cial del cosmonauta Leonov.

La televisién a coloxr alcarza sus mas grandes 1ogro‘
mediante las in nvestigaciones de un ingeniero mexicano, (jPOR
FIN! } Guillermo Gonzdlez Camarena.

A TELEVISION' EN MEXTICO.

! . g
Nuestro pais se deszarrolla dentro del marac capita— &
lista, con una grave influencia de los EQL&dOS Unidos en el

aspecto econdmico vy cultural de nuestro pueblo.

Los intereses economfcos determinan también propdsi
-tos politicos y sociales.

Los monopolios capitalistas de la televisidn mexica
na obedecen a los mismos intereses de los moncpoliecs y conte

nido program&tice estadounidense.

En los inicios de 1973, uno de los grupos industria
“les mas fuertes del pais (MOMNTERREY), unifica su empresa te-
levisiva TIM (Television Independiente de Mé&xico), al monopo -

lio Telesistema Mexicano Yy €44 origen a la gigantesca crgani-

zacidn TELEVISA, la cual logra captar el 90% del total de as



taciones (72) de esa é&época, en la Repiblica.

Esto guiere decir, gue el‘control ée tan poderoso me
dio de comunicacidn gqueda reducido a un reguenio grupo-de Ju-
niors,.(tres personas): Miguel Alemén Jr., Rodmulo O'Farrill -
Jr. y Pmilio Azcarraga Jr.), los cuales encabezan el monopo-
iio de los medios masivos de "enajenacidn', y bajo su crite-
rio y direccidn qﬁedara supeditada la informacidn y-el moldea
miento de conducta de millones de televidentes en nuestro --

pais. N

Al intentar la defensa de los intereses de su empre

-

sa, el representante de Televisa did la razdn, durante la au

-

diencia del 10 de abril de este afio, sobre la reglamentacidn
. . e !

del Derecho a la Informacidn, a guienes en ese mismo foro han

acusado a la televisidn comercial de formar un monopolio y -

. manipular la Anformacidn.
. 54 :

Humberto Barbosa Lopez, director juridico de»Asﬁntos

" Laborales de Televisa; en efecto, describid el perfil de una
empresé monopdlica cuyos tentéculos nc sdlo llegan a las es-
taciones de televisién y radio, sino gue se extienden a una
variedad de actividades: disqueras, editoriales, inmobiliariasﬂ
turismo, espectéculos, cine, jets ejecutivos y hasta museos

Yy equipos de futbol.

En total, Barbosa L&pez menciond 47 empresas propie
dad del monopélio, qﬁe cuenta con 41 filiales, cuatro canales

de televisidn, 61 repetidoras,. 67 transmisoras de baja poten

%(1981).
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clia y siete estaciones radiodifusorsas.’

De acuerdo cén la relacidn del representante de Te-
levisa, el monopolio es dueho de cinco empresas editoriales,
tres inmobilidrias, tres productoras de peliculas, éuaﬁro -
disgueras, ocho em?resas de espectéculos y dos de exportacifn;

ademas de sus 10 compafifas del ramo televisivo.

Entre sus propiedades estén el club de Futbol Am&ri

ca y el Museo Rufino Tamayo.

Y tras de hacer gala del poderio de Televisa, Barbo
sh Ldpez hizo una larga,‘detallada, abrumadora relacidn de -
1%5 leyes, reglamentos y otros ordenamientos gue, dijo, ha--
cen que la industria de ia radio y la televisidn sea "de las

.més.reguladas, reglamentédas y " vigiladas que existen”, de =
lo gue podria deducirse gue Jlas fallas_atribuidas a la tele-

- visidn comercial son responsabilidad del Estado.

Despu&s de hastiar a los diputados rgunidos en el -~
Saldn Verde de la Camara de Diputados con su prolija descrip
ciéh, que abarcd 12 cuartillas de las 18 de que con§t6 su in
tervencién,.Barbosa Lopez concluyd gue es innecesaria la - -
creacidn de nuevas instancias legales que regulen'la activi-

dad televisiva.

"Existiendo tal clGmulc de leyes y disposiciones al

P4

respecto -dijo- ¢para qué buscamos una m&s? ¢Por gué no en -

todo caso, se procede a revisar las existentes, desechando

lo obsvleto, conservandc lo positivo y actualizando o bien -




. ncluyendo lo gque se reguiera?"

A

Televisa ha e@ncabezado una campaha para evitzr la re
K

glamentacidn del Derecho a la Informacidn, gue podriz afectar

. . ~ i .
sus intereses comerciales. Durante las audienc as, sin em—-

bargo, diversos eéspecialistas han insistido en : neczsidad

de una auténtica reglamentacitn de la televisidr comercial, -

actualmente en manos de un monopolio regido por Tntereses mexr

cantilistas que manipula informaciones, fomenta el ccnsumismo

©

v )
y lleva &  su auditorio a la identificacibn con patroress de -

conducta ajenos a la realidad nacional, mediante ‘a crecien-—

. - . T
te programacidn de series estadunidenses y la pulk '‘icidad.
:

Barbosa Lépez asegurd que de las 21,335 hyras anua-

! |4

. o 5 4 r~ e Te v el s e A
ez gue Televica transmite, el €0 powr cicnto dei

dedica 2 programas de entretenimiento y el resto &. emisjiones

de "contenidof (1).

-Pero al desglosar'el tiempc destinado a 13 diferen-

tes areas en cada uno de sus canales, el representante de Te

levisa mostrd que el canal 2, gue cuenta en su red nacional

con 41 repetidoras y 53 transmisoras de baja potencia, inica
mente .dedica oche horas al mes a programas culturales. El —-

canal 8 transmite 18.30 horas mensuales de ese tipo de emi--—

siones: el 5, 12 horas y el 4, 38.35 horas. Al respecto, es

significativo gue el canal 4, gue .es el que tiene mayor con-

tenido cultural, sea el gue tiene menos alcance; sbdle dos re

(1) En este apartade cabe mencionar gue en 1977, el tiempe -
triple “A" para comerciales,-el de mayor audiencia-, los
treinta segundos costaban en esta empresa...$45,000,00. -
En 1987, si se toma en cuanta los aspectos inflaciconarios,
ademis de los nuevos impuestos, podriamos imaginarnos- aho
ra cual es la cifra para esec medio minuto,
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setidoras. (2)

En cambio, el canal 2 transmite cada wes 86 vrogra-

mas “dramiticos", constituidos por telenovelas

Los cuatro canales de Televisa dedicar en conjunto

483 horas a la transmisidn de pelicuias, 182 ho as a las se-—

ries filmadas -en su inmensa mayoria estadunide ses- y 173 -
horas a programas "informativo-noticiosos™ (3) t

&,

i
-En una Reunidn NHacional en la ciudad deQCozumel, -

Q.R. ;. v ante el Presidente de la Reptblica (J.L. .), el psi-
quiatra Ernesto H. Lamo@lia[ acusé a los canale | 2 v 4 de~j

Televisa de haber sido la parte incitadora del £ stival de

Avéndaro, que “"constituye hasta ahora —didjo- el ¢ 'nocidic ju

venil a nivel mental mas grande gue ha tenido el ~ais®. HMie

tras cue el Lic. Gustavo Carbajal afirmd ~gu=s los medios mas:

2 _ =.

vos de comunicacidn deforman la mente de la juventud, deshu-

. v \
manizan  -al hombre, lo "inducen al consumismo” (4,, para con-—-

vertirlo en una especie de costal vacio-,

¢Acciones concretas, adem&s de reuniones, para reme

diar esto?... (?)

(2) A esto hay que agregar que esta programacidn se difunde
principalmente en las mafanas,; es decir cuando las posi-
biiidades de verlos son mininas.

(3) Ante el anuncio de la Sra. Margarita Lépei Portillo de -~
gque canal 13 trabajard 20 .horas diarias, Televisa amena-
za (no vodria gquedar detr&s) con' difundir lag 24 horas -
del dia,. -

(47

Bl entrecownillado es por parte de la redaccién del perif
dico "Emcelsior™



7?7

Unas cuantas =staciones enfentan el poderio del mo

terrenos, -—-—

i

f L

culturales, deportivos o de informacidn, tienen: poco o nadca
¥ .

que hacer ante "millonarios" y descomunales recprsos.(198o),

'

nopolio (Canales 11 y 13), los cuales en muchos

las areas artisticas, intelectuales y 3cnicas gua-

dan restringidas, presionadas e incapacitadas p ra expresar-
se o trabajar, sino es bajo los férreos lineami {tos Preesta
blecidos. El mismo sector empresarial se ve exciuido de la
participacidn del negocio televisivo ante la pre%i6n~b:uta;

del citado ﬁonopolio. ’ . M

FTactor comn para los medios masivos me: icanos sexa

Cardenas, se presentd un panoram. amplio no

i

sB8lo para el frnanejo de las industrias, sino su propaganda.

[y

- En el fatidico 1968, se contaba ya con mas de un ——

ciento de agencias publicitarias, de las cuales la mitad eran
‘de procedencia norteamericana. De las 13 mis importantes, Gni
camente dos funcionaban con capital nacional y el resto con -

inversibn estadounidense.

Seria ocioso decir a que agencias corresponden. lcs
contratos mas impertantes y lucrativeos de la compaifilas trans
nacionales. Las agencias asimismo , manipularin los conteni

dos publicitarios de todos los medios,
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La combinacibn: establecida por la adninistracidn de

cientos de millones de pesos por las agencias y el moncoolic
P R

conduce a la manipulacidn: y control -
¥ .

del pensamiento, intereses v necesidades de millones de tele

de los medios masivos,

videntes.

Aungque una persona nunca haya visto o € cuchadc los

comerciales del producto que chpra,;necesariameTte pagarg& -

esos conceptos dentro del precio mismo

S gtk i 1R i N .
En otro caso, un telespectador. que deser’ observar -

una pelicula del canal 8, requerir& la contemplac .&n° {(promedio)
1 .

de mas de 100 anuncios comerciales y este nmero ‘umentard -

en funcidn de la importancia del programa.

La saturacidn de mensajes publicitarics, ademis de

la programacibn tendenciosa, violenia ¥y alienante, constitu-
o

yen a este medio como una verdadera agresibn (5) a las cultu

»

ras gue lo soportan, asi como un instrumento ideal de pene--

tracidn ideoldgica, que irrumpe artera e impunemente en los

hogares.

‘En ‘opinifn de algunos profesionales concientes del .
problema, proponen la imposicién de sanciones dré&sticas al -~
respecto, con base en la ley que "rige" para radio y televi-

sidn, que entrzs otros apartados dice:

1,- Promover y organizar las emisiones que ordene el

Gobierno.

(5) Algunos sociblogos le llaman agresidn secundaria.




, 2.~ Serxrvir de drgano de consulta al propio Gobisrno. -
' 3.- Elevar el nivel moral, cultural, artistico » so:

cial de las transmisiones.

. Cabe decix éue estas‘proposiciones son muy awbiguas
yvdiscustibles, ademis de que hemos visto cuando el Gobierno
ha enfrentado monopolios financieros nacionales e internacio-—
ﬁales (6) ha tenido gue pedir disculpas por... (DECLARACID---—
NES! hechas por sus propios representantes. Si esto implica.
Gnicamente un hecho verbal, una accidn concreta y trascenden-—

tal se nos antoja ridicula.

2

—-Posibilidad BEducatiwva de la televis 0On.

Dada st versatilidad, re_lativo_alto_:costo’.,—que,pue&efw

deducirse en funcidn de la creatividad, producgidn, - -aprove--

‘chamiento y nimero de personas que la utilicen;significa un -
] -
T

excelente recurso en los ambitos educativos. Posee asimisno,-
caracteristicas similares =21 ‘cine, en cuantc a la seleccidn,-

previsidn vy tiempco eliptico, ademds de gue la camara de tv. —

realiza las mismas tomas, movimlientos y efectos gue la de -

%
cine.

(6} Monterrey e Israel concretamente, durante unz administra-
cibdn anterior. (1,,2,.h.). - ’




Una

L

i

€8 gue el primero tiene una alta definicidn vy en la segurnda
es baja, es decir es limitada su posibilidad para mostrar -

detalladamente los aspectos captados.

La capacidad educativa de la televisidn puede

varse a cabo

1.-

.Feretamente los programas de telesecundaria, que

cuande se difunden (interviene Televisa 7 1a -

30 .

diferencia clara entre la imagen de cine vy v,

lle-

de dos maneras:

Circuito abilierto de telévisién o televisidn co
me£cial. En este caso, la estacidn emite su -
sefial de estudio por antena y puede llegar z -
cualguier monitor que se encuentre dentrc cal

radio de accién de la propia estacidn. =1 éﬁ—
blico veceptor puede ser seleccionado o nd, --

pmr odfemplo: -por contenide del prodrama,. -Dor

recursos econdmicos (cablevisidn), o bien, cog

SEP), la transmisidn esta dirigida a aules gue
previamente se han establecido para tal efecto.

El maestro en el estudioc, explica su temz a»o-— -

vado en esguemas, peliculas, diapositivas, etc.
En el saléﬁ de clases, otro educador al térmi-
no de la exposicidn, amplia la informacifn, de
sarrolia ejercicios'y evalfia a los alumnos, la

propia clase y al te