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.~ INTROCDUCCION:

Malizando el desarrollo histérico que ha sufrido la concepcifn ma-

" terialista de la sociedad, cbservamos que, si bien dicha teorfa ha abordado -
oon gran detalle y prcfundidad algunos d&mbitos de la estructura y dinfSmica del
modo de produccifn capitalista, cano son, el proceso de praduccién, distribu -
cifn, circulacifn y cansuno de los bienes materiales;

la base y el funciocna- -
miento de las clases sociales y suglucha entre si;

los movimientos de cahesidn
entre los diversos modos de produccifn; la tranamisidn de valor de una forma -

cién social a otra; los prooesos de mutacién de un modo de produccifn a otro;
las formas de caonsolidacién Gel Estado en los diversos ciclos histSricos: las
modalidades del poder polftico que perpetfian las candiciones de reproduccién
del capital; etc. (1); en lo que se refiere a la teorfa de la superestructura

cultural y su articulacifn can la base material, esta ha surgido soportando un
enorme retraso y abandono histérico(2).

No cbstante ello, a partir de las Gltimas dé&cadas, especialmente a

partir de 1970, dicha perspectiva ha ampliado notablemente la concepcif&n glo -
bal de la ideologfa y de la superestructura social, sin llegar a construii to—
davia una teaorfa definitiva y exhaustiva schre esta realidad. AGn se descubren
una maltitud de vacfos conceptuales scbre estos fen&menos culturales, que re —
quieren ser conscientizados y explicados para alcanzar su rango cientffico, y

transfarmar racianalmente el nivel de la conciencia social. Una de estas lagu—
nas se localiza en la teorfa de los Aparatos Ideol&gicos de Estado (AIE), y -
miy en particular, en aquella rama que analiza las cantribuciones contempori —

neas que ofrecen estos, a los procesos de conservacién y reproduccién de las
formacianes capitalistas coet&neas.

Es decir, si bien es cierto que, actualmente existe una ixlcipient:e .
acuamilacifn de canocimientos glabales (especialmente de caricter europeo) so —
bre la naturaleza y el funcionamiento de los aparatos culturales (bfisicamente

' scbre las instituciones educativas), que permiten camwrender algunas de las es
;écificidades con las que €stos participan en la repraduccién del blogque histd
rico capitalista; tambi€n es cierto, que el conjunto de estos anilisis no per—
miten descubrir con suficiente precisifn histbrica, cull es el bastifSn cultu -—
ral que lleva la dindmica de la reproduccifin de la conciencia social y de su
.articulaci&n con la vida material. Avanzada cultural que es necesario conocer
para delimitar, por una parte, que transformaciocnes culturales ha sufrido el
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Estado capitalista contemporineo; y por otra, para saber desde que aparatos
culturales, la sociedad moderna construye su principal consenso, que le pexrmi-—
te scbrevivir y expanderse ideolSgicamente, cano modo de produccifn daminante
en la histcoria presente.

Es por esto, que el acbjetivo de este trabajo pretende colaborar a
cubrir una laguna conceptual existente en el terreno de la teorfa materialista
del Estado ampliado, gque ha sido abandaonada durante varias d€cadas, y hasta el
momento continGa relegada. Es decir, nos proponamos desenterrar dentro de la
teoria materialista de las ideologfas, la discusifn scbre la doninancia cultu-
ral de los aparatos de hegemonfia, para provocarla nuevamente desde las posicio
nes histSricas mis avanzadas que ha alcanzado el proceso de construccifn de la
hegamonfa contempordnea: el circuito de cammicacién de masas.

Para ello, intentamos producir una confluencia tefrica entre el vér
tice epistemol&gico que crean los avances de la ecanamia politica scbre la teo
rfia del Estado ampliado, y los aportes que ofrece la concepcifn critica de la
cammicacién de masas, scbre el funcicnamiento maderno de los aparatos de difu
sifén colectiva. El cruzamiento de tales corrientes nos permitird elaborar el
reajuste conceptual que requiere la explicacifn del wvertiginoso desarrollo, el
s6lido fortalecimiento, y la notable transformacifn que ha experimentado el es
queleto cultural de la sociedad civil contempordnea.

De esta forma, procuramos canprobar gue el Estado ha sufrido una -
sustancial transformacién en el campo de su aceién ideolSgica, desde el mamen-—
to en que al surgir, funcianar y consolidarse los aparatos de camunicaci&n de
masas cano aparatos de hegemonfa; la materialidad que sostiene a la sociedad
civil, ha entrado en un nuevo proceso de acelerado desarrollo y organizacién
tecnolégico cultural, gque ha modificado la carrelacifn de fuerzas culturales,
existentes hasta el marento. Esto.es, proyectamos demostrar gque con la presen-—
cla activa de los aparatos de difusifn de masas y las mutacianes materiales -
gue €stos han provocado al interior y exterior de las instituciones producto -
ras del cansentimiento social, ha emergido una nueva faceta del Estado amplia-
do en el plano de la organizacifn del cansenso social.

Con ello, intentamos crear una ruptura epistemolSgica entre la vie-
ja concepcifin materialista que analiza la formadién de las crestas culturales
alrededor del aparato educativo, y nuestra nueve perspectiva, gque la situa en



el carazén del aparato de caminicacifén colectiva y de su correspondiente cultu
ra de masas. En consecuencia, farmilaremos un conjunto de hipStesis globales y
provisionales que nos permitan, retguar el estudio y la discusién scbre la -
consolidacifn de las principales puntas de aparatos que implantan y gobiernan
la direccifn cultural de la fase maltinacional del capitalismo avanzado, desde
la Optica de la camunicaci®n de masas. Ello harj posible reubicar el pensamien
€0 sociolSgico critico que analiza la problemitica de la construcci®&n nacicnal
de la ideologia, al enfrentarlo ange los desfasamientos y las transformacicones
histSricas que han sufrido los sogportes superestructurales de produccei®n de
las avanzadas hegemSnicas. Asimi=mo, esto cantribuirf a enricquecer la teorfa

del Estado; y por erde, la concepcifin crftica de la camunicacifn y la cultura
de masas,

al centrarnocs scbre las nuevas estructuras ideol&Sgicas que apuntalan

el principal proceso de elaboracifn, circulacién y asimilacifn del consenso so
cial. H

Eatamos conscientes que encaramos esta prcoblemitica partiendo de un
enorme vacio epistemolSgico, cuyos miArgenes han sido bien dibujados por diver-—
sas reflexiones relevantes que han incursionado en este campo y que han hecho
avanzar, de manera sustancial, la discusifn general scobre el prdblema ée la i-
dologia; pero que no han abordado el fen@meno de la formacisn de las puntas de
1la hegemonia (3). Por lo tanto, algunas de las limitaciones gque puede encerrar
esta primera apraximacién analftica, en buena parte, se deben a la ausencia de

canocimientos previos scbre esta realidad, que durante muchos afios ha sido ol-—
vidada por las ciencias sociales de vanguardia.

Tarbifn estamos ciertos, que aungque aceptamos que la via metadolSgi
ca m&s adecuada para abordar esta problemitica, parte del estudio de los proce
8068 y modalidades concretas de asimilaci&n e introyeccifén psfiquica de la ideo—
logfa por el sector receptor; al situarnos en un intento de anflisis de las
puntas de la hegemania del capitalismo mundial, dicha préctica metodolSgica
nos es imposible realizarla desde tal &ngulo. Esto se debe,

a que el grado de
desarrollo conceptual y empirico en que se encuentra la actual reflexiSn de la

camnicacién de masas en el campo del consumo del sentido en la d€cada de los

80's, experimenta un encrme atraso y abandono epistemolSgico. Es decir, no e -
xiste la suficiente acumlacién de informaci&n, reflexiones y conoccimientcs -
histfricos, que nos permiten reconstruir dicho fenfimeno glcbal, desde la pers-
pectiva de la socializaci®n concreta del canmpo de canciencia particular de leos
sujetos, por los discursos masivos que tienden a convertirse en hegem®nicos en



cad:n sociedad.

Por lo tanto, intentar desglosar este prakblema desde el marco del
receptor (abordarlo de manera frontal y directa) a estas alturas que ha alcan—
zado el desarrollo de la ciencia de la cammicacién, rebazarfa todo esfuerzo
posible que pudiera realizarse a nivel de cbsexrvacisSn del capitalismo interna-—
cianal. Esto debido, a que tendrfamos que resporder de manera concreta en cada
farmacifn contemporinea, entre otres, a algunas de las siguientes interrogan -
tas; Jcudles son los procesos culturales especificos que estin incidiendo fun-
dmventalmente en la construccién de la conciencia de los agentes sociales?;

mxiste alguno que imponga la dinSmica y direccién principal scbre las dem&is
formaciones de conciencia?;

c8mo se logra en cada sociedad? ccuiles son sus

caracteristicas? etc. Desafios que san imposibles de resolver con la paup&rri-
ma produccifn y acumilacifSn de conocimientos actuales scbre esta materia, y -
can el enpefio de un s6lo investigador. Esto serd fruto del lento avance inter

nacional del trabajo intelectual interdisciplinario que se realiza scbre la -
cultura contenmporinea. ’

Sin embargo, no cbstante la cbservacién anterior, pensamos que él
estudiar el surgimiento y el funcionamiento de las puntas de la hegemonfa con-—-
tampardnea, a partir de la reconstruccifn de la principal macro estructura de
produccifn y circulacifn de las significaciones culturales que se gestan al in
terior de la superestructura ideolSgica del capitalismo presente; tampoco es
un esfuerzo equivocado o indtil. Es simplemente, una forma distinta de aprooci-—
marse metodolSgicamente al problema. Menos econfmica y directa que la ya esbo-
zada, pero que en las actuales condiciones de concentracién de conciencia so -
bre dicha avanzada cultural, no se puede desarrollar desde otra estrategia e-

pistemolSgica. (Revisar en el anexo la perspectiva metodol&gica desde la cual
se realiza este andlisis) (4).

Por lo anterior, pensamos que con este trabajo colaboraremos a de -
terminar en que medida el aparato de la cultura de masas ejerce una funcifn re

levante en la creacifin de las puntas de la hegemonfa de las sociedades contem—'

pordneas; y asf migmw, en_gqué grado participa €ste en el proceso de repraduc -
cifn moderna del blogque histférico capitalista. Esto permitirs precisar, por un
lado, las contribuciones awe apcrta el mismo al proceso de construccién de la

.vanguardia cultural del capitaliswo presente; y similtineamente, por otro, nos
impalsard a progresar en el esclarecimiento de cuiles san las zonas mds rele —



vantes de produccifn e inculcacifn de la hegemonfa capitalista contemporinea.
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II.- TENDENCIAS DEL ESTADO EN IA CREACICN DE SUS APARATOS CULTURALES.
“A.= IAS INCIINPCIQNES DEL ESTADO.

Debido a los antagonismos estructurales que genera el principio de
dessarrollo desigual del modo de praduccifn capitalista, la clase gobernante, a
trav€s de sus aparatos de Estado, requla y atentia dichas contradicciones, con
abjeto de crear y conservar las candiciones de equilibrio que requiere la exis
tencia, repraduccifn y transformad®itn del capital. En comdiciones de hegemonfa
daninante (5) , es decir, en los mamentos en que la clase di.rigent:é mantiene la
cochesién y direccifn de la sociedad par via de la accién cultural(6), los apa-
ratos ideolSgicos (AIE) se convierten en las instancias politicas mis impartan
tes para conservar la nivelaci@n de la formacién social(7). Se transforman asf,
en instrurentos daminantes de fundamental relevancia para la repraduccifn co -
yuntural del sistema, y en uno de los puntales constantes de la creacién del
blogque histérico capitalista(8). A partir de estos, la estructura global de la
formacifin social alcanza su estabilidad autcritaria y vertical por medio de la
accién cultural.

El Estado capitalista contemporineo(9), ante la necesidad de apldi -
car su politica de daninacién cultural, paralelamente a su proyecto glaobal de
sujetamiento social, se wve abligado permanentemente a crear y seleccionar las
instituciones superestructurales mis apropiadas, para difundir e inculcar su
-gacionalidad de daminaci&fn. Dicha integracién tiende a realizarse, lo mis ex -
tensa e intensamente posible, scbre los mdltiples campos culturales de los di-
versos grupos sociales cque campanen la formacién hist&rica; especialmente, so—
bre agquellos que canstituyen el soporte de la sociedad capitalista: la fuerza
de trabajo asalariada y el sector subalterno en general.

Ello significa, gue el estrato dirigente, para existir camo tal, a-
demis de tener que revolucionar constantemente sus formas de acumilaci&n de ca
pital y sus mecanismos de control polftico, esti forzado a modernizar asidua -
mente su infraestructura material y cultural de legitimacifn histSrica. Median
te este mecanismo de permanente adaptacién consensual, el Estado protege sus ’
fuentes de generacifén de plusvalia, y enfrenta los constantes antagcnignos es-—
tructurales que genera su base econ@mica desigual. No podemos olvidar, que el
rincipal problema que enfrenta tada elite que aspira al poader 6 gque posee el
poder, @3 el c@Gmo legitimar cotidianamente las bases de su daminacién para per
sistir camo fracci&n gobernante (10).



Ante esto, el Estado capitalista cuidadosamente practica una polfti

ca de acleccifn de moadios, instrumentos y sujetos de inplementacifn ideolSgica.
- Asf, segtn las necesidades coyunturales que fijan laos diversos mamentas de la
dinfnica social, este elige los recursce mis adecuados para alcanzar el mayor
. grado de daninancia ideolSgica, scbre los mdltiples cawpos de canciencia y de
aaportaniento de los hanbres. Ello le permite inmpaner colectivamente su con -
oapcifén particular de la sociedad, cano el patr&n cultural de referencia so~ -

clal y de actuaci&n imperante. l-lsto es, realizar su ideologfa de clase si.ncu—
lar, caow ideoclogfia daninante (11).

B.~ LS CARACIERISTICZS HISTORICAS.

Esta politica de seleccifn de aparatos ideol&gicas daminantes, man-
tiene una triple caracteristica de implementaci&n. En primer t&rmino, cbedece
a las necesidades mis apremiantes de conservaci&n del poder que enfrenta el
- sector dirigente; y por lo tanto, en Gltima instancia, responde a las demandas
de conservacifn y readaptacifin econfmica que presenta la base material del es-

trato gobernante. Esto determina, los tipos 6 sistemas de aparatos que partici
pan, su prioridad de intervencifn cultural y la funcifn superestructural que
realizan en cada ciclo histférico dande se inscriben

En segundo t&rmino, la asignacifn de un aparato & sistemas de apara
tos caw dirigentes, no excluye la participacifn cultural del resto de apara -
tos hegem@inicos secundarios, gue tambifn cantribuven a afianzar el consenso 1o

cal, regianal o nacional, en otras Sreas mis concretas, donde no penetra la ta
rea glcbal de los primeros. Esto significa, que la hegemonfa no se produce par
la accifin de un sHlo aparato cultural, sino can apoyo de un sistema camplejo y
smalgamado de instituciones y redes ideol&gicas, que determinan y mcodelan la
onciencia vy los actos de los individuos. Por lo tanto, la hegemonta permite

presencia de las mdltiples acciones culturales secundarias, y se basa en el

conjunto e sedimentaciones ideolSgicas diferencialas que producen estas, para
canstruir una nueva relacifn consensual, mSs amwlia, mAs uniforme y mis alineza

da, que conduzca a la sociedad por los causes y mirgenes que impone su proyec—
to gececaonfmico de desarrollo social. :

¥ en tercer tfymino, esta polftica de seleccifn no es hanog&nea pa-
ra todos los mados de produccifn, ni etapas sociales, sino que varfa segGn los
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diverscs requerimientos que presenta cada fase y coyuntura histfSrica por la
que atraviesa la reproduccidn de la base social. En cada una de éstas, el sis—
tama cultural mds avanzado o la canbinacién de los aparatos md&s desarrollados,
es privilegiado par la clase dirigente, camo la instancia cultural mis apropia
da para instaurar su hegemonia, dentro de la infinita gama de farmaciones ideo
1dgicas que se enfrentan a nivel superestructural.

Asf se cbserva que, en %os distintos monentos del transcurso de la
historia, este canportamiento politico cultural del estrato daminante, siempre
esta presente en las tareas de direccién moral de la sociedad. En el modo de
produccifén primitivo, el sector gcbernante recurre a la tradicifén cral y al ri
to, caro los soportes de cansenso mids desarrollados que le permiten modelar y
dirigir las conciencias primitivas, mediante la produccifin e inculcacién de -
una visifn migico-religicsa de la realidad. En el modo de producci&n fewudal, la
subordinacifn de la conciencia de la fuerza de trabajo servil a los sefiorios
medievales, == ejecuta a traves del aparato religioso y de sus respectivos sub
sistemas clericales. Estos desarrollan los mecanismos mis stiles de introyec-
eifn y represi&n ideolSgica; y multiplican, regional y mundialmente, sus bases
aes c;'ieracién cultural (iglesias, misiones y congregaciones) al mayor grado his
tfirico que alcanza el Estado feudal(12).

En la fase mercantilista del modo de praducciSn capitalista, la "ai
reccifn moral” de la scciedad es canducida por los aparatos ideolSgicos del Es
tado politico, quienes paulatinamente superan la concepcidn religiosa de la so
ciedad, e introducen la ideologfa de la democracia parlamentaria y de la lucha
de los partidos. Mediante €sta, se intenta imponer al conjunto de la sociedad
un "modo de vida", a traves del cual, gse vive el Estado camo representante del
*interds general®” de la sociedad, camo detentadar, de las llaves de lo univer-—
sal, "frente a los individuos privados". Estas creaciones de la ideologfa dami
nante son presentadas caw unificadas por una "igual®™ y libre participacién en
la "camanidad nacimal'; bajo la &gida de las clases danina_ntes, que se canside
ran la encarnacifn de la volunitad popular (13). -

En la fase premonopolista del modo de praduccién capitalista, los
residuos culturales del aparato religioso, son gradualitente superados por la
emergencia de los aparatos escolares. Estos lentamente substituyen los resi— —
duos de las antericres ideologias y mecanismos religioscs, par las nuevas for-
maciones de canciencia que requiere difundir e imponer el moderno proceso de -
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produccifn y de arganizacifin capitalista en las ciudades. Finalmente, en la
fasas avanzada del modo de praduccifin capitalista (etapa de consolidacién impe
rialista), el ascenso de la nueva burguesfa monopSlica, provoca qua sus bases
culturales de organizacifn social, sean modificadas. Por ello, el aparato edu
cativo es progresivamente reemplazado par el nuevo aparato global de la cultu
ra de masas (televisi&n, radio, cine, prensa, satf£lites, cibernética, telems-
tica, etc.), para convertirse en el principal aparato de hegemonia del Estado
cmpitalista cantemparfneo. (Ver cugdro No. 1) L

o armp e

CUADRO No. 1

.
:

PRINCIPALES APARATOS DE HEGEMONIA EN DIVERSAS FASES DE LA HISTORIA.

FASES HISTCRICAS PRINCIPAL APARATO DE HEGEMONIA

Modo de Produccifn Primitivo Tradicién Qral, Rito y C&lula fami
liar.

Modo de Produccidn Feudal Iglesia y Subsistemas Religiosos

Modo de Perfodo Mercantilista Aparatos Ideol&gicos de Estado Po—

_Produc— 1lftico.

cifn Ca Perfodo Premonopolista Escuela

pitalis -

ta. Perfodo Monopolista e Medios de Difusién Colectiva.

imperialista (Etapa de
Consolidacién) .
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C.~ LAS FUNTAS DE 1A HBEGEMONIA

Privilegiados por su alto grado de funciacnalidad para can el pro -
yocto de desarrollo daminante, las institucianes culturales mis avanzadas, se
ecanvierten en los principales aparatos ideolé&gicos de Estado 6 en las puntas
de creacifn de 1la hegemonfa. Su funcifn consiste en implantar el primordial
programa de articulacifn, sujetamiento, conducci®&n e identificacifn cultural,
qQue requiere la estabilidad poutiga y econfmica del sistama social.

A través de estos,

se construyen y dirigen los principales valores
racionales,

las emociones normativas, las imSgenes preconscientes y los senti
mientos profundos, que requiere cada fase de la integracién nacional. En una

idea, o= edifica el principal proyecto de "educacifn colectiva™ de las masas.
Asi == crea, la fundamental acumilacién cultural que produce los cimientos i-
cholégicos de la nacifn y del Estado.

Esto cristaliza en la elaboracifn del sustancial "modo de vida cul
tural®”, que genera la credibilidad necesaria para la reinstalacifn del arden
social propio de cada fase hist&frica. A su vez,esto desemboca en la genera- —
cién de los principales patrones de caxiuctas que sustentan la reproduccifn
Ade las relacianes de praduccifn daminantes.

En esta forma, canstituido el aparato de hegemonfa daninante las
las fracciones dirigentes tienden a amplearlo para realizar, a traveés del mis

mo, sus principales tareas de cansenso. Esto es, por mediacifn de esta ingti-

tuacionalidad cultural, los sectores dirigentes praducen, circulan e inculcan

sus principales ideologfas de clase, sabre las distintas superestructuras de

canciencia de la famacifin social. En su seno, se realiza cotidianamente la -

principal conversi&fn de la ideologia particular, en la mis relevante concien-—
cia colectiva local, regional y nacional.

A trave€s del miamo, se praduce la canfiabilidad necesarfa que re -

quiere la legalizacifin del monopolio del poder. Para ello, se reconstruye el

pasado en funcién a la legitimacif&dn del presente; y en base a &ste, se ordena
el futuro immediato. De esto, se deriva el marco y la jerarqufa de valores -
que crean el patrén de legalidad y censura politica, que autoriza la medida o
ficial de 1o social y lo antisocial; en una idea, la medida de los histSrico.

‘De aqul, emerge el principal proyecto cultural de cammidad, de tradicifn, de
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patria, de nacifn, de socciedad, en una palabra, de hombre. Todo esto se con -
vierte en la principal mamoria histérica de la sociedad, que no es otra reali
dad, que la misna memoria del poder.

A partir de este recuerdo del pader, el Estado intenta provocar la
premanente internalizacifin social de la misma, para que los individuos se re—
oconozcan Yy adquieran de este, su principal base de conciencia, sobre sf mis -
mos, scbre su sociedad, scbre su histaria, y scbre su prictica de transforma-—
ci6n polftica. Con esto, el princi#pal aparato de hegemanfa, canstruye las raf
ons del pader daninante, desde las esferas subcancientes del individuo y des—
de las profundidades siquicas de los canjuntcs sociales. Manoria social, po—
der daminante e ideologfa dirigente, queadan asf, bisicamente articulaics y mo
delados por la accifn cultural del aparato de hegemonfa principal.

En esta forma, mediante su accifin, se coancentran las principales
funcianes culturales que ejecuta el Estado, lo que crea las principales modali
dades y dinSmicas argdnicas de la canciencia social. De agquf, se deriva la ge
neracién de los principios culturales de unificacién de los aparatos del po -
der cansensual; lo que a su vez, repercute en la integracifn ideolSgica del e
jercicio de la autaridad.

De esto, surge la tendencia hegem@nica fundamental que produce la
miés trascendente direccifin maral e ideol&gica de la sociedad, que acbra camo
camento de articulaci&n cultural entre las bases econ@micas y las superestruc—
turales peoliticas y culturales. Es par caxducto de &ste, que en la sociedad ca
pitalista, en dltima instancia, el capital ejerce su tendencia ideolSgica cen-—
tral scbre los mltiples campos de conciencia de locs agentes sociales; lo que
le representa el cantrol polftico de las mismas, par vfa del cansenso.

De esta manera, el aparato ideolSgico daninante es atravesado por
las diversas tendencias rolitico culturales fundamentales, gque coexisten al in
terior de la superestructura de la farmacién histfrica. De ello, se deriva un
fenfimeno de permeabilidad y candicionaniento social del aparato ideol&gico do-
minante, por el conjunto de fracciones de clases que participan ideol&gicamen—
te, por intermedio del misno, en el proceso de canstruccifn de la conciencia
social. Es par esto, que al reflejarse par &ste las inclinaciones ideol&gicas
bisicas del sector daninante (en alguncs casos tanpién del estrato subalterno),
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metodolSgicaents pusde ser estudiado, a través del miamo, el corazén y la es
tructura de la principal dinfmica cultural dirigente que se gesta en cada pe -

rfodo histsStico.

Do aquf, la inmportancia medular de avanzar en la tarea de precisar
histSricamente, quf aparato ideolSgico de Estado, desempefia, actualmente, la

funci&n daninante en cada una de las coordenadas por las que atraviesa la re -

praduceisn mundial del capital. Dejimitarlo, significa localizar en cada farma
etén social, cufl es el principal basticdn superestructural que modela la con -
clsncia de la fuerza de trabajo, enfnmcidnalasmcesidadeadelpthtmde

acumilacifn de valor del que se trate.
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III.= IA TRADICIN MATERTIALISTA ¥ IA UBICACTON DE IA ESCUELA COMO APARATO IDEO
IOGICO DE ESTADO.

Debido al retraso conceptual que ha sufrido el estudio de la super
@structura cultural, y de sus soportes de accifn, poca claridad se ha alcanza
do sabre el praceso de canstruccifn de las puntas del consenso daninante. Con
siderando la amplisima gama de ap%racos ideol&gicos con que cuenta el Estado
capitalista maderno para ejercer su politica de legitimacién y canduccién cul
tural de la sociedad (sistemas educativos,

organizaciones culturales, estruc-—
turas familiares,

sistemas de iglesias, aparatos sindicales, medios de difu -
sifn masivos, agrupacicnes profesionales, canjunto de aparatos jurfdicos, re—
des de relaciones ptiblicas, etc.):; actualmente, dentro de la concepcifn mate-
rialista de la histaria, se vive un gran anacroniamo tefrico, en la tarea de
precisar quf aparato de hegemcnfa desempefia la funcifn daminante dentro de la
sociedad civil. Esto ha evitado canprender que aparato ejerce la vanguardia

cultural en el proceso de direccién social, y en cansecuencia, obtener su - -
transformacifn polftica. '

No cbstante ello, pese al desarrollo tardfo que caracteriza el co-
nocimiento de esta prcblenét.ica v el no contar con la formaciftn de un corpus
tesSrico organizado schre el miano, existen algunas contribuciocnes de car&cter
general que nos permiten centrar el prablema. Todas ellas coinciden en plan -
tsar que la escuela se ha convertido en el principal aparato de hegemonia del
Estado capitalista moderno.

Avances que se remontan a principios de siglo y que continuan su
desarrollo hasta nuestros dfas. Este es el caso de las aportaciones de Anto
nio Gramsci, que analizando la sociedad prefascista, escribe entre 1917 y -
1937 que, "cada Estado es ético en cuanto a que una de sus funciones mis im
portante es la de elevar a la gran masa de la pablacifn a un determinado ni
vel cultural y moral. Nivel que corresponde a las necesidades de desarrollo
de las fuerzas productivas, y por cansiguientz, a los intereses de las clases
daminantes. la escuela cano funcifn educativa positiva y los tribunales camo

funcifén educativa_represiva y negativa, son las actividades estatales mids im-
partantes en tal sentido™(14).
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De esta forma, la escuela se convierte en el principal instrumento
de preparacifn de los intelectuales de diversas categorfas. Por ello, el con-

Junto A la labor intelectual en los distintos Estados s= puede apreciar, cb-
Jstivamente, por la cantidad de escuelas especializadas y la jerarcuizacién
de que gozan. Cuanto mis extensa es el "Srea” escolar y abundantes los8 “"gra -
dos superiores” de ensefianza de un Estado determinado, mis vigorosa es sa es-
fera cultural y su sociabilidad® (15).

L

PFor 1o tanto, teniendo presente el amplio repertorio de aparatos
culturales que Gramsci considera cue intervienen en la tarea de construir la

hegemonta social, segdn Jean Marc Piotte, €stos quedan organizados, en cuanto

a la difusifn de la id=ologia, paradandsimtanciathcmients. de la si
guiente manera:

1.~ "Ia institucifn escolar: Esta la imagina cano una organizacién

centralizadas constituida por la unién de tres tipos de instituciomes,

la es-
cuela thnica,

la universidad y la academia. la escuela finica imparte una forma
cifin cultural general gue prepara la universidad y las diferentes actividades
profesicnales, es decir manuales. Est3 arientada de manera que permite a los
individuos pasar ficilmente de wn oficio a otro, y, los mis dotados, de diri-
gidos a dirigentes, abriéndoles las puertas de la universidad. Ia universidad
recoge a los estuldiantes mds dotados de la escuela dnica para preparar 1 .
cuadros necesarios para el buen funcicnamiento de la sociedad. Ia academia es
el arganismo que liga a los universitarios can los elementos que, una vez aca
bada la escuela tnica, pasan a la vida profesional. Estf organizada vertical-
mente segln las divisiones geogrificas (nacién, regiones y centros locales),
y horizontalmente segin las diferentes especialidades cientffico-culturales.
Ia academia, arganismo clave de la organizacifn escolar, tiene camw funciones:
a) aumentar en la vida del trabajador manual las posibilidades de reflexifn vy
permitir a los mds inteligentes de ellos acceder a las funcianes intelectua-—
les; b) sensibilizar a los universitarios con los problemas de los trabajado—
res manuales; c) favorecer la-integracién en la cultura presente de la heren-
cia intelectual de las cgeneracianes procedentes; d) elaborar una cultura na -
c.i.utal hamgéSnea y unitaria estrecharent:e ligada a la vida colectiva y al uni

verso de la praduccifn; e) unir estrechamente a los intelectuales con 1los no
intelectuales".
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2.- "La organizacifn religiosa: Scbre esto, Gramsci escruta aten

_tamente la estructura de la Iglesia catflica para intentar camprender las ra

acnes de la enorme influencia que ha ejercido y ejerce atn sabre millores y
millones e persanas®”.

3.— "El conjunto de arganizaciones que se ocupan de lo impreso:
los arganismos que editan o publican libros, revistas, periédicos, diarios y
boletines, librerfas, bi.bliot:ecas‘ etc”.

~

pra—

4.- "Los canales audiovisuales: cine, teatro, etc. Grameci conce-—
de una mayor eficacia a la prensa que a los medios de dAifusifn audiovisuales
pues, seglin €1, si bien €stos pueden alcanzar un gran radio de accifn y, al-
guna vez, crear un fuerte impacto emotivo, no pueden, caontrariamente a lo im
preso, canvencer durable y profundamente™. i

S5.~"Los mediocs de cammicacién ocral: radio, discos, etc. Es preci
80 incluso tener en cuenta, segdn el autor, la influencia oculta de la arqul

tectura y del urbanismo socbre la cultura de una sociedad. Caw se puede ver,
las dificultades inherentes al estudio de la ideologfa reposan no solamente
scbre los prcablemas planteados por la jerarquizaci&n de los dintintos cana -
1es de difusifn segin su grado de eficacia, sino tambifn, y anf;es cque nada,
scbre el ntmero y camplejidad de los factores que hay gue tener en cuenta”.
(16) .

Sin embargo, si bi&n es cierto que contamos con las contribucio -

nes pioneras de A. Gramsci scbre la construccién de los corazones de la hege
monfa, tambi€n es cierto, que de una u otra forma, la anfmica corriente de a

nilisis que ha surgido sabre esta realidad superestructural, coincide, en -
tfrminos generales, can los planteamientos althusserianos, que igualmente --—
formulan que el principal AIE en las formacianes capitalistas actuales, es

el aparato ideolSgico escolar, Es decir, descanociendo los postulados grams-—
cianos scbre la funcién cultural que ejerce la escuela en el proceso de je -
rarquizacifn de las puntas de la hegemonfa, dicha corriente surge y adquiere
fuerza a partir de las interpretacianes qua.muis Althusser retama de A. — —

Gramsci, y no recanoce. De esta manera, la pol€mica revive y se expande nue
vamente can Althusser y sobre su desarrollo s remodela y adapta, de tal for

ma, que can los afnos, ya no es dicho autor quien influye directamente scbre

sus seguidores; sino san sus discfpulos quienes influyen sobre las nuevas ge
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neraciones de intelectuales de la cultura. De cualquier forma en dltima ins-

tancia, son las concepcicnes althusserianas las que continuan predaninando
an este terreno.

Asf reimpulsarla por Iouis Althusser y reproducida muindialmente
por diversos tefricos de la ideologfa, ésta cancepcién ccbra nuevamente vi -
gncia en 1970, cuando se afirma que "el aparato ideolSgico de Estado que ha
sido puesto en posicifn daminante%en las farmacicnes capitalistas avanzadas,
desputs de una violenta lucha de clases polftica e ideolSgica contra el anti
guo aparato ideolSgico de Estado dominante, es el aparato ideolSgico escolar.
Esta tesis puede ser paradfgica si es verdad que para todo el mndo (es de -
cir, en la representacién ideoclégica que la burguesia trata de darse a st -
misma y de dar a las clases que ella explota), el aparato ideol6gico de Esta
do daminante en las formacianes sociales capitalistas no es la Escuela, si-
no el aparato ideolégico de Estado politico, .a saber el régimen de la demo -

cracia parlamentaria surgido del sufragio wniversal y de la lucha de los par
tidos..."

"No cbstante, creemos pues tener fuertes razanes para pensar que
detrfs de los juegos de su Aparato Ideol&gico de Estado polfitico, que ocupa
la parte delantera de la escena, lo que la burguesia ha puesto a funcionar co
mo su aparato ideolfSgico de Estado No. 1 y por lo tanto dominante, es el apa
rato escolar que de hecho ha reemplazado en sus funciones al antiguo aparato
iﬁeolégico de Estado daminante, a saber la Iglesia. Se puede incluso agregar:
la pareja Escuela-Familia ha reemplazado a la pareja Iglesia-Familia"(17).

Sacundando este pronunciamiento, Pierre Bourdieu y Jean Clawxde - -
Passeron adoptan indirectamente, en este mismo afio,

una perspectiva similar
cuando expresan que "

-+ la institucifn escolar es la tGnica en detentar can -
Pletamente, en virtud de su propia funci&n, el pader de seleccionar y de for-
mar, por una accifén que se ejerce en todo el perfodo de aprerdizaje, a agque -
1los a los que canffa la tarea de perpetuarla, y se halla por lo tanto, en la
posicifn por definici&n mi8s favorable para imporer las normas de su auto per—
petuacifn, aunque sSlo fuese al usar de su poder de reintepretar las normas
externas ...".(18). O bien, cuando manifiestan que "el sistema de ensefianza
tradicional, contribuye de modo irremplazable a perpetuar la estructura de
. las relaciones de clase y, al mismo tiempo, a legitimarla, disimulando que
las Jerarquias escolares que produce, repraducen jerarqufas sociales"” (19).
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En 1971 esta posicifn es mevamente enriquecida y matizada paxr —
Christian Baudelot y Roger Establet quienes piensan, que "los demis aparatos
ideol8gicos (partidos burqueses, televisifn, publicidad, ej€rcito, iglesia..)
cuya accifn se ejerce, o bien simultineamente o bien ulteriarmente, pueden
amplir su funcifn de daminacifn ideol&gica s6lo schre la base de la inculca-—
eifin primaria realizada por el aparato escolar. El aparato escolar ocupa asf
wn lugar privilegiado en la superestructura del modo de praduccifn capitalis-
ta pargque es, entre tados los aparatos ideol&gicos, el tnico que inculca la i
deologfa dominante scbre la base de la foarmacién de la fuerza de trabajo™ (20).

Igualmente en farma indirecta, en 1972 en el prSlogo a edicifn ita
liana de "la Reproducci&n®, Giovanni Bechelloni caonparte la idea de que el -
sparato escolar desempefia una posicifin daminante frente al conjunto cultural,
y may especialmente, en relacifn a la cammicacifén de masas. Al respecto indi
ca que una segunda aportaci®n de Bourdieu y Passeron al estixdio de los AIE,
ha sido "el haber puesto en una cadena l6gica y caherente, los mecanismos a -
través de los cuales actuan los condicionamientos sociales y su interioriza-
cifn por parte de ambos sujetos de la relaci&n pedagfgica (los docentes y los
alurnos). En particular, en un mamento en que la mitologfa sobre la "escusla"
da los medios de cammicacifn de masas es moneda corriente (para determinar -
masivas inversianes en el sector de los "magquinistas”), adquiere particular
relieve el haber mostrado cmo la relacifn can la escuela candicicna las suce
sivas relaciones can las instancias culturales, sea en lo que concierne a la
cportunidad de acceso, cano el nivel de decadificacin™ (21).

En 1973 esta posicifn es retanada por Gerard Merdel y Christian -
Vogt cuando expresan que, "la funcién esencial de la escuela en nuestra socie
dad es la de preparar ideolSgicamente la divisién en clases sociales, la de
permitir la reproduccién de las mimsmas relaciones de produccifin a despecho de
todas las canmociones que puedan producirse en el &mbito de las fuerzas pro -
ductivas; la escuela a pasado a ser el aparato ideol&gico fundamental, "vital”
del Estado capitalista®(22).

A nivel europeo, en 1974 esta corriente es una vez mias reforzada
por Nicos Poulantzas quien, estudiando las fases de equilibrio de la foarmacibn
capitalista y privilegiando la funcifn del aparato educativo, manifiesta que
*los aparatos ideolSgicos de Estado, y especialmente el aparato escolar, tie-
nen, en la repraducci&n de los agentes (su calificacién — sujeccién, y su dis



tribucifn), un papel decisivo y particularfsimo”. Debido a esta
concepcifn, elige al aparato pedagfgico como el principal indi-
cador hist8Srico para analizar la forma como los aparatos ideols
gicos del poder, contribuyen a reproducir las clases sociales
en el capitalismo moderno(23). .

Finalmente, despu€s de haber destacado predominante -
mante al aparato escolar comp el principal aparato idgolégico
del Estado capitalista contemporineo, dicha corriente matiza que
el aparato pedagogfco mis desarrollado en la fase avanzada del
modo de producciSn capitalista, no es cualguier tipo de escuela,
sino la escuela "democrdtica". Es decir, "la forma polftica de
la dictadura de la burguesfa sobre el proletariado que correspon
de al estadio desarrollado del M.P.C., es la democracia. Jurfdi-
camente la burguesfia no reconoce la existencia de las clases y
alin menos su lucha: la escuela finica y ramificada (libertad, - -
igualdad, diversidad de los talentos) es la forma desarrollada
del aparato escolar capitalista. Polfticamente esta dictadura su
pone alianzas, especialmente con la pequefia burguesfa. Es normal
entonces que la red escolar (agquella que conduce al poder bur- -
gués en sus diferentes formas), sea tedricamente abierta Yy que
comprenda formas institucionales de realizacifn que contradicen,
en el plano escolar, la alianza entre burguesfa y pegqueiia burgue

sfa” (24).

Al parecer, con estos desarrollos, la concepcifn al -
thusseriana del aparato ideolSgicc dominante ocupa la vanguardia
teBrica, y se reproduce universalmente como concepci®n imperante
dentro de la problem&tica de la ideologfa tratada por el materia
lismo histSrico. Este es el caso de Amé€rica Latina en donde a
partir de 1970 las concepciones althusserianas, ademds de adqui-
rir un rango directriz en el tratamiento global de los fen&Smenos
culturales, han dominado la ragquitica 1ab6} de investigacibn y
an&lisis que se ha efectuado en la regifn, para determinar qué a
parato ideolégico ejerce la funciéfn dominante en el proceso de
reproduccisn de los fenSmenos capitalistas latinocamericanos.



Fecundado por estas concepciones, Ignacio Herni&ndez
.Gutiérrez Plantea en Mé&xico, en 1972, que la importancia de la e-
ducacifn superior a nivel superestructural, proviene del hecho de
que "el aparato ideol&gico de Estado que ha sido puesto en posi -
cibén dominante en las formaciones capitalistas avanzadas es el a-
parato ideolfgico escolar. Es decir, aungue todos los aparatos i-
deolSgicos del Estado conflugen para lograr el mismo resultado,
'qu. es la reproducciéfn de las relaciones sociales de explotacisdn;
existe uno de ellos gue desempeiia, en forma muy precisa, el papel
dominante, aungue su funcifn e importancia es extremadamente si-

lenciosa, tanto desde el punto de vista ideol8gico,

_como polfitico
Yy econmico: la educacibdn "(25).

Impulsado por dichas herencias te&ricas, Tom&s Amadeo

Qaléoni desarrolla en Chile, a mediados de 1972 Y posteriormente
en Argentina en 1973, una adaptacif8n de las tesis althusserianas

para analizar el aparato escolar como instancia cultural dominan-
te en la historia latinocamericana. Formula, que dentro del conjun
to de aparatos con que cuenta el Estado capitalista contemporineo
para instrumentar su ideoclogfa dominante,

"la Escuela posee una
significaciédn singular,

sin gue esto represente desconocer la im-
portancia de otros gue tienen funciones similares, como los llama
dos "medios de comunicacién de masas ". Ella es el lugar, por exce
lencia, de transmisibdn e imposici®n de las ideas de la cultura do
minante"(26). Por lo tanto, "lLa Escuela, como lugar de transmi- -—

8i8n e imposicifn de la ideologfa dominante, es el "lugar"” en que
se ejerce la violencia aunque no ffsica en este caso, sino "simbs
lica"(*) de la clase dominante, y también por lo mismo, ‘lugar
privilegiado”™ de la lucha ideolbgica"(27).

En 1976, volviendo a reproducir literalmente los pri-

meros enunciados althusserianos sobre la dominancia cultural de
la Escuela, Mario Monteforte Toledo reitera, qgue

"la escuela—-fa-
milia ha reemplazado a la pareja iglesia-familia.

Ello se debe,
a que ningtin otro aparato ideolfégico dispone durante tantos anos

. como la escuela de la audiencia obligatoria y gratuita de entre
la totalidad de ninos del conglomerado social™(28).



Mfs adelante, influenciado por estas Spticas concep-
en. 1978 el investigador Enrique Iuengo al cuestionarse
si el aparato escolar es el instrumento dominante en Amé&rica La-
tina, donde todavia existe un promedio muy bajo de escolaridad,
concluye en las mismas peraspectivas anteriores,
&8s el lugar privilegiado en gue se ejerce 1la

tuales,

que “"la escuela
“violencia*(*) de
la clase dominante y tambié&n el lugar de la lucha ideolSgica"(29).
[ ]

Finalmente, nutrido por esta corriente, el sociblogo

Edgar Jiménez C., parece asumir indirectamente la misma posicién
en 1981, cuando reproduciendo explicitamente los enunciados de
Vasconi, manifiesta que %"el proceso de socializaci®n en una socie
dad de clases constituye el proceso de internalizaci®&4n (a través

del sistema educativo) de la ideologfa dominante en la sociedad
(es decir, de la clase dominante). De este modo la educacién fun-
ciona como un efectivo instrumento reproductor de la ideologfa y

de control social. la clase dominante para mantener el sistema ha
c€e uso tando de la fuerza mediante los aparatos represivos del Es
tado, como de la conguista de consenso mediante la difusién e im-

posicifén de ideologfas especificas. ¥ es a través de la conquista

del consenso gue la clase dominante legitima su posicifdn. El1 sis-

tema educativo juega, un papel capital"(30). (Ver

en este caso,
cuadro nGmero 2).

En sintesis, sin pretender negar la importancia funda

mental gque le corresponde al sistema educativo en el proceso de

reproducciftn de las formas capitalistas contemporineas,

pensamos
que,

es la herencia de esta perspectiva en Amé&rica Latina, la
que indirectamente na contribuido a privilegiar, dentro del te -
Freno de las cilencias sociales latinocamericanas, el tratamiento
sobresaliente de la problemitica de los aparatos educativos y no
de otros sistemas de apdratos hegembnicos m&s vertebrales para

la reproduccién del sistema capitalista en su nueva fase de acu-
mulacibn de capital. Representativos de esta tendencia, son los

trabajos de Guillermo Briones sobre la reproducci&n de la ideolo
gfa dominante a través de las universidades chilenas(31), el ang
l1isis de Guillermo abarca sobre el papel de la escuela secunda-



‘CUADRO No. 2

DESARROLLO DEL_ PENSAMIENTO MATERIALISTA SOBRE LA ESCUELA COMO APA-
RATO HEGEMONICO DOMINANTE

. Antonio Gramsci (Italia 1917-1973)

e umr et

-Louis Althusser (Parfs 1970)
. Pierre Bourdieu y Jean Claude Paaseron (Francia 1970)
-« Christian Baudelot y Roger Establet (Francia 1971)

. Giovanni Bechelloni (Parfs 1972) : 3
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. Gerard Mendel y Christian Vogt (Paris 1973)

. Nicos Poulantzas (Francia 1974)

. José Carlos Mariategui (Perd 1925)
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?T « Ignacio Hernindez Gutié€rrez (M&xico 1972)
R :
Ig b 4 - Tom3s Amadeo Vasconi (Chile 1972 - Argentina 1973)
|
c N - Mario Monteforte Toledo (M&xico 1976)
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e Enrique Luengo (M&xico 1978)

- Edgard Jim&nez C. {(Mé&xico 1981)
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ria en Chile (32), su excelente reflexién sobre el papel de los
aparatos pedagSgicos en el perfodo de industrializaciéfn latinoa-
mericana(33), y el trabajo colectivo de Giorgina Bini, Mercedes
Calero, Guillermo Luque, Jests Dfaz, Carola Mirquez, Afda Gutié
rrez, Arminda Reyes, Ana Bogio, Gustavo Rifrio, Rafael Rancaglio
10, Ana Marfa Nethol, Dardo Axrbide, Martha Crivos y Stella Ferra
rini scbre la funcifn de los libros de texto en Amé&rica latina

(3e). -
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A.~ LA FUNCION ESTRUCTURAL DEL APARATO EDUCATIVO

i Ravisando la trayectoria gue ha seguido esta corriente
de investigaci&n, observamos gue la aportaciétn de dicha escuela,
no ha sido la de dnicamente haber iniciado el anSlisis para deter
minar cufles son los principales soportes gque generan la dominan-—
cia ideolSgica que impregna y dirige al cuerpo del nivel cultural
de la sociedad; sino también, la de argumentar a partir del desem
pefio de qu& funciones, €stos se constituyen en dominantes.

Al cuestionarse por gqu€ el aparato escolar se convier-
te en la vanguardia cultural del Estado capitalista contempor&neo,
esta tendencia, fundamenta sus tesis en las operaciones estructu-
rales que €ste ejerce al interior del sistema social. Llegando a
un consenso amplio, con diversos términos y anilisis de casos, los
investigadores de dicha perspectiva piensan gque la tarea gue de -
sempeiia la escuela en la formacifn capitalista, y que en conse-— -
cuencia, la consagra como el aparato de hegemonfa dominante, es
dobre: a.- en primer lugar, por que contribuye a reproducir la ca
l1ificacién de la fuerza de trabajo; y b.- en segundo lugar, por -
que colabora a reproducir la inculcacién de la ideoclogfa dominan-
te.

1.~ LA REPRODUCCION DE ILA CALIFICACION DE LA FUERZA DE TRABAJO

La funcién de reproduccifn de la calificaci8Sn de 1la -
fuerza de trabajo gue realiza el aparato educativo es reconocida
por todos los autores anteriores, pero destaca con mayor desarro-
110 en las tesis de L. Althusser, Ch. Baudelot y R. Establet. AsI,
gradualmente expresan gque, a diferencia del modo de produccifn ca
pitalista, la reproduccién de la capacitacifdn de la fuerza de tra
bajo "tiende (se trata de una ley de tendencia) a no ser asegura-
da "sobre el terreno" de la produccifn (aprendizaje en la produc-—
ci6n masiva), sino cada vez mids fuera de la reproduccifn; por me-—

dio del sistema escolar capitalista y de otras instancias e insti
tuciones”.



"ahora bien, Jpero qu€é se aprende en la escuela? Se
11ega m&s o menos lejos en los estudios,

das maneras a leer, a escribir, a contar,
técnicas y no pocas otras cosas,

pero se aprende de to -
por lo tanto algunas

comprendidos algunos elementos :
(que pueden ser rudimentarios o al contrario profundos) de !

“cul-
tura cientifica”" o "literatura®” directamente utilizables en los

diferentes puestos de la produccifn; (una 1nstrucc16n:para los o {
breros, otra para los t&cnic®s, una tercera para los #ngenieros,
una cuarta para los cuadros superiores, etc). Se
pPués "algunas habilidades™ (35).

aprenden allf

En otros t€rminos,

"el aparato escolar contribuye por
su parte a la reproduccidn de

la calidad de la fuerza de trabajo,

atn si €sta Gltima no recibi® su verdadera calificaci&n, si debe {
adiestrarse realmente, ya sea en las escuelas de aprendizaje de E
las empresas o bien en el trabajo. Esta contribucifn a la repro- %
duccién de la calidad de la fuerza de trabajo consiste en la -
transmisién de conocimientos y destrezas (en particular, lo fun- :

L
damental, como leer, escribir, contar y luego otras cosas para

las gue ingresarin en las calidades "“profesionales" de trabaja -
dor o de t€cnico). Todos estos conocimientos y destrezas cuentan
con nticleos de objetividad y con un sentido productivo, adn cuan i
do los contenidos sean incompletos y contradictorios™ (36). :

- j

Por lo tanto, "el papel esencial gue desempefia la "es

cuela como lugar de formaciéfn totalmente separado de la produc
cién, es la de inculcar,

bajo la forma de rudimentos, las té&cni-
cas indispensables para la adaptacién al maguinismo en general

en forma preparatoria. Es en la f&brica, bajo la coaccién (explo
tacién, opresi®én politica, dominaci&én ideolé&gica),
binaci&n debe efectuarse normalmente”.
cualificacisn de la fuerza de trabajo,

donde la com-—
ILa preparacifn de esta -
se realiza de manera dife
renciada para formar dos redes o© niveles con la divisi&6n de cla-

ses del modo de produccién capitalista: la formacién de la fuerxr-

za de trabajo proletaria y la formacifn de la fuerza de trabajo
burguesa. (37) .



Esta es la primera funcidn estructural, gque segdn la
prtodoxia materialista, convierte al sistema pedag8Sgico, en el
Principal aparato de hegemonia: la reproducci®n de la competen -—
<cia de la fuerza de trabajo. '

2.- LA INCULCACICN DE_LA IDEOLOGIA DCMINANTE.

En cuanto a la ancién de producir e introyectar 1la
ideclogfa dominante a través del aparato escolar, esta es desa -—
rrollada por casi todos los autores anteriores. Igualmente, pode
mos decir gue aunque las otras funciones que ejerce la escuela,
también son tareas politicas; la funcién polftica m&s relevante,
se di con la eleboracibn e inculcacifn de la ideologfa de la cla
se dirigente en el campo de conciencia de los agentes sociales.
Asf, L. Althusser piantea que "la reproduccidn de la fuerza de
trabajo exige no solamente una reproddccién de su calificacibn,
sino, al mismo tiempo, una reproduccifn de su sometimiento a las
reglas del orden establecido. Es decir, una reproducci&n de su
sumisisn a la ideoclogfa dominante y una reproduécién de la capa-
cidad de manejar bien la ideologfa dominante para los agentes de
la explotacifn y de la represifn; a fin de gque ellos, aseguren
tambi&n "por la palabra", la dominaci®n de la clase dominante".

En otros términos, "la Escuela (pero tambié&n otras
instituciones del Estado como la Iglesia y otros aparatos como el
Ejército) ensefian "habilidades", pero en formas gue aseguren el
sometimiento a la ideoclogfa dominante o la dominaci®n de su "priac
tica”". Todos los agentes de la produccin, de la explotacidn y de
la represi&n, sin hablar de los "profesionales de la ideoclogla”,
deben estar a un titulo y otro, " penetrados”™ de esta ideologia,'
para poder realizar "concienzudamente ” su tarea, sea la de explo-—
tados (proletarios), sea la de explotadores (capitalistas), sea
la de auxiliadores de la explotaci®dn (los cuadros), sea la de los
grandes sacerdotes de la ideologfa dominante (sus funcionarios),

etc...”



razonamientos matemiticos. Esto tiende, a gque el valor de conoci-
miento de una habilidad no se manifiesta; no €xiste realmente -
m&s que en su uso productivo, ya sea en su aplicacifin a la produc
cién material, o en la bdsqueda de nuevos conocimientos. Sin em -
bargo, de manera necesaria, este uso estf completamente ausente
de la escuela y de las prScticas escolares; los conocimientos se
utilizan Gnicamente en el marco de los problemas ficticios, fabri
cados en el seno de la practgsa escolar y en vista de sus objeti-—
wvos: calificar, clasificar y sancionar a los individuos. A este
£1in, contribuyen de la misma manera tanto el hecho de saber escri
bir segtn los patrones de la ideologfa inculcada por la escuela,
como saber su historia y civismo, o como saber su curso de fisica
©o matem&ticas" (40).

AdemSs de lo enunciado, €ste planteamiento avanza -
més al matizar gque la inculcaciédn de la ideologfa dominante gque
se efectua a través de la escuela, no se da de forma homogé&nea,
sino que se introyecta bajo dos redes dintintas de socializacibn
ddeolbgica: la red de la ideologizaci®n proletaria, y la red de

la socializaci®&dn burguesa. Es decir, el sistema escolar produce

'una misma ideologfa, pero la inculca de forma diferente en una y

otra red, conservando las siguientes caracteristicas:

*1.- la red primaria profesional s8lo trata de someter
brutalmente a los futuros proletarios de la ideologfa dominante;
mientras gque la red secundaria superior tiende a formar los intérx
pretes activos de la ideologfa burguesa. De allf, proviene la opo-
sicibn sistem&tica de las pr&cticas escolares".

"2.~ Las dos formas de inculcacifn de la misma ideolo-
gia, tienden a fabricar los subproductos ideolSgicos distintos;
POr una parte, el burgués inconsciente de serlo (en sus diferen -
tes miscaras: el hombre superior, el hombre culto, el hombre de e
1ite, el hombre honesto, el prudente, el sabio, el humanista, el
artista...):; y por otra, el obrero péqueﬁo burgué&s®” (41).

En sintesis, podemos decir que la sumisién a la ideplo
gfa dominante gue se da mediante el aparidto escolar,se efectua -



por la sumisifn en cada instante, a un conjunto de pr&cticas gue
constituyen el "ritual material"” de la ideolgfa burguesa. Los e-
Jercicios escolares se dan de manera simplemente aniloga, como un
'ttabajo el "trabajo escolar”™, que es al mismo tiempo presentado(y
POr es0 mismo impuesto) como un deber. Ese trabajo no vale ni en
sf mismo, ni para quien lo hace: 1lo esencial es buena califica- -
cifn. En el ritual escolar familiar, el cuaderno de notas funcio-
na como un equivalente (en septido figurativo) del salario: la -
‘buena calificacifn, como el salario, es el "precio”, la recompen-—
sa del trabajo cumplido. lLa prictica de los puntos buenos tiene
@l mismo sentido. Cuadro de honor: legifn de honor. La emulacidn
¥ €l culto a la competencia representan, en el interior de la es-—
cuela, la competencia gque norma el mercado del trabajo. El maes -—
tro trata con individuos obligados a estar ahf, pero libres de de
cidir por si mismos si guieren trabajar y tener €xito o no; de la
misma manera como, segtn el derecho burgu€s, la fuerza de trabajo
es libre, etc.”

De esta forma, "las pr&cticas escolares y su ritual -
sSon entonces un aspecto esencial del proceso de inculcaci&4n ideo-
18gica. Deberes, disciplina, castigos y recompensas, tras su apa-—
rente funcifn educativa y té€cnica, aseguran la funcidn esencial,
pero oculta, de realizar en la escuela la ideologfa burguesa. De
someter a ella a todos los individuos, y en este sentido, de re -
presentar a su manera la produccifn, el derecho, el Estado Bur- -—
gu€s. E1 hecho de gue la escuela primaria deba someter a todo el
mundo a las pricticas de la ideologfa burguesa, tanto a los nifios
de los explotadores como a los nifios de los explotados, Es decir,

@l hecho de que debe someter a los unos en su lugar de explotado~—

res y a los otros en sus puestos de explotados, determina la natu
raleza especifica de las pra&cticas escolares en vigor en la prima
ria®".

La coexistencia diffcil de estas dos redes de escolari
zaciédn opuestas en el.seno de la misma institucifn,da a la ideolo
gfa inculcada un aspecto de compromiso. "Los valores de la burgue
sfa siempre son presentados a trav€s de los intermediarios. Son
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el ahorro y el beneficio, los gue representan la ganancia; son la
familia pequefioburguesa y su honrado desahogo, los que represen -
tan a la familia burguesa; son autores populistas (Richepin, Paul
Aré&ne, Jean Icard, Theuriet, Verhacren, etc), quienes representan
a l1a gran leteratura. El pequeficbhurgués es, a la vez, héroe y por
tavoz de la escuela primaria. Cada uno, como individuo es invita-
do a mantener su rango, Bajo esta forma es como la ideologfa bur-

. guesa se hace pueblo, y fabrfca a1 pueblo gque necesita™(42).

En té&rminos muy similares, Guillermo Labarca reconoce
la funcidn polftico cultural de inculcacifn ideolbgica gque efec-
tua el aparato educativo cuando expresa que, "el sistema de educa
c16n contribuye a la reproduccisn de la fuerza de trabajo, produ-
ciendo, por una parte, la necesaria mano de obra calificada; ¥y
por otra parte, la produce adecuando los individuos a las modali-
dades del control politico existente en el proceso productivo. En
otras palabras, les ensefia y entrena en la organizaci®tn jer&rqui-
ca y autoritaria del trabajo. (La dominaci&n autoritaria no es
privativa del proceso de trabajo y por ello el individuo gue es
educado en tal esguema no lo esti siendo s8lo por que sea un re-
querimiento generado por la Aivisi&n del trabajo, tal como se da
en el sistema capitalista, sino que es una caracterfstica mis ge
neral y difundida. Es por ello, que el efecto del sistema educa-
tivo en este aspecto particular, no puede referirse s8lo a las
condiciones de trabajo. Hay que reconocer gue esta perspectiva de
anflisis revela un aspecto parcial del proceso de socializacibn)?

"Tal forma de entrenamiento y educaci&4n es posible re
conccerla al analizar contenidos de los programas gue est&n conta
minados por ella; por ejemplo, los estudios de administraci®n su-
pbordinan la necesidad t&cnica de organizaci®n a la necesidad poll
tica de control. ﬂos estudios primarios y secundarios valorizan
la obediencia como una cualidad positiva, etc. Las pricticas edu-
cativas y mé&todos de ensefianza también contribuyen a la acepta-
cidn autoritaria, la concepcifn "bancaria” de la educacibn (para
usar una expresi&n de Paulo Freire) ejemplificada en la pr&ctica
de los exSEmenes**. La relacifn jerirgquica entre alumnos y profeso
res y tantas otras actividades escolares, van socializando a los
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individuos para gque €stos acepten naturalmente una instancia con
troladora exterior, y no para gue,

lo que podrfa ser la alterna-
tiva,

sus decisiones sean el producto de un movimiento interior
nacido del convencimiento y an&lisis racional ®(43).

Finalmente, P.
té8rminos amplios,

aparato educativo,

Bourdieu y J.C. Passeron aceptan en

la funcién politico ideolfgica gque ejecuta el
cuando manifiestan, que %"el sistema de ensefian
za logra realizar perfectamente su funcifn ideol8gica de legitima
ci6n del orden establecido, porque esta obra maestra de mec3nica
social, logra ocultar como por un encajonamiento de cajas con do-
ble fondo, las relaciones que, en una sociedad dividida en clases,
unen la funcibétn de inculcacibn. Es decir, vinculan la funci6bn de
integracifn y moral, a la funcifn de conservacidn de la estructu-
ra de las relaciones de clase caracteristica de esta sociedad.
A.I'es, por ejemplo, camo m&s3 perfectamente afin que el cuerpo de
agentes del Estado, "esta casta que,

pareciendo estar fuera y,
por asf decir,

por encima de la sociedad, como observa Engels,

confiere al Estado una apariencia de independencia respecto a la
sociedad": el cuerpo de profesores pone la autoridad moral de su

ministerio pedagbgico (autoridad tanto mayor cuanto gque parece no
deber nada a una institucifn escolar gue parece asf mismo no de-
ber nada al Estado o la sociedad) al servicio de la ideologfa de
las libertades universitarias y de la igualdad escolar”.

En esta forma, concluyen gue "el sistema escolar, con

las ideologfas y los afectos gue engendra su autonomfa relativa,

es para la sociedad burguesa en su fase actual, lo que otras for-
mas de la legitimaci®#n del orden social y de la transmisifn here-

ditaria de log privilegios,

han sido para formaciones sociales
que diferfan,

tanto por la forma especifica de las relaciones y

de los antagonismos entre las clases como por la naturaleza del
privilegio transmitido"(44).

De esta manera,

el aparato educativo realiza su segun
da formacifn estructural,

mediante la cual, no s6lo reproduce la
calificacién de trabajo,sino gue tambi&n reproduce las condiciones
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subjetivas gue exige la operacifn de su dindmica desigual.

a.- LA ESPECIFICIDAD DE LA INTROYECCION IDEOLOGICA

El hecho de gue el aparato ideol8gico escolar inculque
la ideoclogla dominante en los términos expuestos, no lo convierte
en el aparato ideolSgico dominante, puesto que esta misma sociali
zacifn cultural (45) la realizan otros aparatos de hegemonfia como
la iglesia, la familia, algunos aparatos culturales, etc., etc.
Lo que convierte en dominante son las condiciones en que lo prac-—

tica; y €stas, en forma esquemitica, a juicio de Louis Althusser,
son dos:

En primer término, debido a gque el aparato escolar ini

cia su operacifn de inculcacién desde la segunda etapa miAs tempra
na de socializacién (la primera es el perfodo de socializacibn -
gque se da entre el lactante y los padres) por la que atravieza el

desarrollo de la conciencia de los agentes sociales:
esta forma,

individual,

la ninez. De
desde una de las fases m3s primarias de la conciencia

el aparato pedagbgico inculca un conjunto de ideolo
gfas diferentes que contribuyen a reproducir las diversas condi
ciones psicolBgicas gque requiere la existencia y reproduccién de
los mﬂltiples puestos y funciones del proceso capitalista de desa

rrollo desigual; el capital cultural del dominador y el capital i
deolégico del proletariado(46).

Asf, Althusser explica gue, la escuela "toma a los ni-
fios de todas las clases sociales desde el maternal y el kinder,

tanto con los nuevos como con los antiguos mé&todos, y les inculca
durante los afios en los que el nifo

entre el aparato de Estado familiar
lar, las "habilidades"™, todas ellas
minante (el francés, el cilculo, la
cias, la literatura), o simpiemente

es m&s "vulnerable", cogido

v el aparato de Estado Esco -
envueltas en la ideologfa do-
historia natural, las cien- -

la ideologtfa dominante en es-
tado puro (la moral, la instrucci®n cifvica, filosofia).
na parte por ahi, a los 16 aiios,
la producci&n":

En algu=-
una enorme masa de nifios cae "en
son los obreros o los pequefios campesinos. Otra

parte de la juventud escolarizable continGa: y valga lo gue valga,
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hace otro tramo de camino para proveer los puestos de los peque-
fios y @edianos cuadros, empleados, pequefios y medianos funciona-—
rios, pequefios burgueses de toda clase. Una tercera parte llega
hasta la cima, sea para caer en el semi desempleo intelectual, -
sea para ofrecer, adem3s de los intelectuales del "trabajador co-
lectivo”, los agentes de la explotacifn (capitalista, managers),
los agentes de la represifin (militares, policfas, politicos, admi
nistradores, etc) y los profesionales de la ideologfa (curas de
todas las clases, la mayorfa de los cuales son "laicos" convenci-
dos) ".

"Cada masa que cae en medio del camino est8 prdctica -
mente provista de la ideologfa gue conviene al papel gue debe de-
sempefiar en la sociedad de clase: papel de explotado (con "con-— -
ciencia profesional”™, "moral®”, "cfIvica™, "nacional" y apolftica -
mente "desarrollada”); papel de agente de la explotacifn (saber
mandar y hablar con los obreros: "relaciones humanas”); agentes
de la represibn (saber mandar y hacerse obedecer "sin discutir®
o saber ménejar la demagogfa y la retSrica de los dirigentes polf
ticos); o de profesionales de la ideoclogfa (gque saben tratar la
conciencia con el respeto, es deci;, con el desprecio, el chanta-
jJe, la demagogfa gue conviene, acomodados a los acentos de la mo-
ral, de la virtud, de la "trascendencia", de la nacifn, y del pa-
pPel de Francia en el mundo, etc).

¥ en segundo té€rmino, porgque a diferencia de otros apa
ratos ideolbgicos, el aparato pedagfgico cuenta con un prolongado
Y seguro perfodo de inculcacién cultural gue le permite moldear
de la manera mis adecuada la conciencia de los agentes, en fun— -
cién a las necesidades de la reproducci&n social. Asf enfatiza
que, "“seguramente, buen ndmero de estas virtudes contrastadas (mo
destia, resignaci®n, sumisi&n, por una parte; cinismo, desprecio,
orgullo, seguridad, grandeza, hablar bien y habilidad, por otra),
se aprenden tambi&n en las familias, en el ejército, en las Be-— -
llas ILetras, en las pelfculas e incluso en los estadios. Pero nin
gn aparato ideclfgico de Estado dispone durante tantos anos de
una audiencia obligatoria (y es lo menos importante, gratuita...),
de 5 a 6 dfas sobre 7, a razén de 8 horas por d;a, de la totali -
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dad de los. nifios de la formacién social capitalista®™(47).

Son estas dos modalidades especfficas de inculcacién
de la ideoclogfa dominante, las gque segln la tradici®&n marxista,
contribuyen a situar a la escuela como el principal aparato pro -
ductor de la ideologfa en la sociedad contempor&nea.

En resumen,podeﬁos decir gque después de una fuerte y
prolongada lucha social contra las viejas castas feudales y sus
la nueva clase hegemSnica que surge con el
instaura su moderno aparato
Sin aniquilar el funcio
las or

residuos seforiales,
ascenso del nuevo capital monopSlico,
de consenso social: el aparato educativo,

ganizaciones polfticas, los sistemas culturales y otros antiguos
aparatos, pero si refuncionalizando su papel social, la escuela
inicia nuevas tareas de articulaci®n orginica: reproduce la cali-
ficacifn de la fuerza de trabajo y produce e inculca la ideologfa

dominante.

Bajo estas dos formas de inserciéfn org&nica en la es
tructura social, la escuela contribuye especfficamente a reprodu-
cir las relaciones sociales de produccifn gque demanda la existen-
cia y transformaci®n del modo de produccifn capitalista en su nue
va fase de desarrollo hist6Srico. Y es con esta doble funcionali -
dad estructural, como el aparato escolar, desde el punto de vista
de la corriente althusseriana ampliada, se convierte en el apara-
to ideolSgico dominante del modo de produccifn capitalista contem

por&neo. .
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IV.- LOS MEDIOS DOMINANTES DE DIFUSION DE MASAS COMO LOS PRINCI-—
PALES APARATOS DE HEGEMONIA

Teniendo en cuenta que la tradicifn marxista ha sefa-
lado que el aparato pedag8gico es el principal soporte cultural
creador de la hegemonia, pensamos gue, si bien es cierto, que la
doble funcifn gque ha desemperiado la escuela (reproduccifn de la
calificaci6tin de la fuerza de trabajo y reproduccifn de la ideolo
gifa dominante), ha sido fundamental para la reproduccifn del con
senso del modo de produccisn capitalista,en sus etapas anterio -
res; en la ‘actual fase de desarrollo por la que atraviesa el ca-
pital, sin dejar de ser necesario el aparato escolar ha dejado
de ocupar el papel dominante. De esta forma, desde 1930 en ade -
lante, fecha en gue se consolida el primer desarrollo de los me-
dios de transmisis&n electr&Snica, la tarea de directriz cultural
que ejerce el sistema de ensefianza ha sido substituida por 1las
nuevas funciones ideolégicas que realizan los aparatos de difu -
8i6n de masas(48). Es decir, en la historia presente, tanto en
las zonas del capitalismo central cfmo en las &Sreas del capita -
lismo periférico, los aparatos de mayor potencial socializador
para realizar y consocolidar cotidianamente al blogue hist&6rico 4di
rigente, en funci®fn a las necesidades de existencia, reproduccibn
¥ transformacifn gque presenta el capital en sus diversas coyuntu-
ras de desarrollo, no son los aparatos ideol8gicos escolares, si-
no los medios dominantes de difusifn masivos (cine y prensa); y
muy en especial, los medios electr&nicos de transmisifn colectiva
(T.V., radio y nuevas tecnologfas de comunicacién).

Esto significa, gque en las formaciones capitalistas
contempordneas, y en particular, en las formaciones dependientes
de Amé€rica Latina, los medios de difusifn colectiva se han conver
tido en los instrumentos mis eficientes para lograr diariamente,
en forma masiva y casi intangible, la articulacién cosensual de
la base econfmica de la formaci®fn hist&frica, con su superestructu
ra de organizacifn y regulacibn social. Esto se debe a dos razo -
nes. Por una parte, a gque los avances cientificos gue han congquis
tado las industrias electrSnicas y espaciales, han permitido redu
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cir sustancialmente los tiempos y las complejidades de las condi

ciones materiales que exige la realizaci®n del circuito del modo

de comunicacifn social. Y por otra, a gque la recuperaci&n refun-

cionalizada de dichas técnicas y avances cibern&ticos que han rea
lizado los Estados nacionales y multinacionales, ha coloborado me

dularmente a afianzar e impulsar sus proyectos ampliados de desa-
rrollo desigual.

Por consiguiente, si bien son correctos los diagnSsti-
cos de Antonio Gramsci y Jos& Carlos Manategui sobre la funcidn
que desempeiia la escuela como punta hegemfnica en los afios 20°'s
(49), para la década 70-80, los planteamientos althusserianos que
nuevamente situan al sistema pedagfgico como la vanguardia insti-
tucional productora del consenso, son profundamente incorrectos.
Esto debido, a que en el transcurso de estos 50 afios, los sopor -
tes materiales gue sustentan el proceso de produccibn, distribu -
cibén e inculcacifén de la ideologfa, han evolucicnado y se han - -
transformado dristicamente a partir de la introduccién de 1la elec
trb6nica en el campo cultural. Ello ha modificado sustancialmente
la forma actual de producir la ideologfa y el consenso, y por lo

tanto, la estructura y potencial del Estado ampliado.

Pensar lo contrario, es decir, afirmar que en la actua
lidad el aparato escolar sigue siendo el principal soporte cultu-
ral del proyecto de legitimacién y conduccién del Estado capita -
lista moderno, es encerrarse nuevamente en un anacronismo histéri
co, que transplanta rfgida y mecinicamente, las particularidades
de la superestructura ideolf6gica de la fase del capitalismo pre -
monopolista, a la superestructura de conciencia de la etapa del
capitalismo monopolista e imperialista. Es no. reconocer, gue a
partir del surgimiento y de la consolidacif8n de los aparatos de
difusibn de masas, la sociedad civil de la formacién capitalista
Yy su blogue histérico correspondiente, han sido afectados, modifi
cados y refuncionalizados sustancialmente, por el impacto gque ha
provocado la emergencia de la cultura de masas. Es imaginar que
el Estado capitalista nacional y multinacional ha seguido enfren-
tando sus constantes crisis de legitimaciétn, de subconsumo, de a-



cumulaci®n, de  reproducci&n de la calificaciéd4n de la fuerza de
trabajo, de direcci®n politica, de depauperizaci&n del proleta -
riado, de creciente desempleo, etc; con las mismas t&cnicas y es
trateglias consensuales gue fueron empleadas a principios de si -
glo, sin generar nuevos espacios y herramientas ideolSgicas de
construcci®n de la hegemonta.

En suma, adoptar los postulados althusserianos para
explicar el proceso contempor&neo de produccifSn de las crestas
del consenso, es reincidir en un desfase tefrico e histSrico que
niega el desarrollo cualitativo (especialmente tecnolbgico), y
cuantitativo de los soportes ideolSgicos y su resonancia cultural
en la esfera de conciencia del capitalismo avanzado. Anacr&fnismo
conceptual, que en el fondo, llevado a sus ultimas consecuencias,
afirma que la estructura y dindmica de la sociedad civil capita -
lista del perfodo 1970-1980, mantiene la misma conformacifn y mo-
vimiento de la sociedad civil de la década 1910-1920. Situacibn
que desemboca en una perspectiva lineal y acrftica sobre la opera
cibn de los soportes culturales; gque a su vez, provoca una desvia
cidn politica que impide progresar en la labor estrat&gica de pre
cisar gqué aparato de hegemonfa desempefia la funci®n dominante al
interior de la sociedad c¢ivil. Se obstruye, por lo tanto, el cono
cimiento correcto del bastisn ideol8gico que ejerce la vanguardia
cultural en el proceso de cohesifn y direccifn de la sociedad con

tempordnea.

Esta nueva posicién estructural gque conquistan los apa
ratos de difusifn de masas, la obtienen a partir de las tareas so
cliales que ejercen por vfa de las ideologfas gque producen, circu-
lan e inculcan. Estas funciones culturales son mdltiples y varian
segin las coyunturas y los ciclos histb6ricos dentro de los gque ac
tuan; e impactan, dependiendo de lo anterior, en distintos proce-
so8 y sectores de la sociedad. Asf, a trav€s de sus pricticas = -
ideol8gicas, los medios influyen en las dreas polfticas, econSmi-
cas, morales, psfquicas, sexuales, etc, del cuerpo social; y rea-—
lizan funciones financieras, de modernizacifn cultural, de repro-
Aucecibn de la energfa laboral, de mutacifn de h&bitos alimenti- -
cios, de control natal, de liberaci®n de inétintos lGddicos, Ade -
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reordenamiento polftico, de sacralizacifn o desecularizacisn ma-
Ve
de

siva de la cultura, de participacifn o narcotizacién social,
organizacifn econSmica, de acumulaci&n de capital, etc.

Sin eﬁbargo, la primacia de los medios en la articula
cifén y consolidaci®n de esta relaci®n estructural, bisicamente,
la observamos, entre otras, por la triple insercci®n org&nica
que efectuan estos en el proceso de reproduccifn fundamental de
la formacifn capitalista. Es decir, a través de la prictica sim-
b8lico cultural gque operan las instituciones de difusifn de ma -

sas, se realizan sumultineamente, las siguientes tres funciones
vertebrales que reguiere la estructura global del sistema capita
para existir y reinstalarse como relacifn dominante den -

lista,
tro del conjunto de relaciones sociales gue componen la forma-—

cifén econSmico social:

a.~ La aceleraci8n del proceso de circulacifn mate-
rial de las mercancfas; b.- la inculcacién de la ideologfa domi-~

nante, y c.- sSu contribucidfn a la reproduccién de la cualifica-

cifén de la fuerza de trabajo.

LA ACELERACION DEL PROCESO DE CIRCULACION MATERIAL DE LAS MER

AL~
CANCIAS.

Una primera funcién estructural gue Jdesempeifnan los a-
paratos de difusiSn de masas en la sociedad capitalista moderna
es la operacién econfSmico-cultural de acelerar el proceso de cir
Y en consecuencia, de realizarlo como plus

culaci8n del capital;
después de haber sido producidas las

valfa. Esto significa que,
mercancfas en el proceso directo de produccidn y despué&s de ha

berse realizado el primer momento de la circulacifn de las mis -
mas que las transporta de su centro de produccifn a su centro de

el discurso publicitario gue elaboran, transportan e in -
contribuye sgstancial-

venta;
culcan los aparatos de difusifn de masas,
mente a catalizar la segunda fase de la circulacifn de los pro -
ductos. Es decir, colabora a reducir el lapso gque transcurre en-

tre el momento de exhibicifn comercial de los bienes y su momen-~
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to de venta.

De esta manera, el discurso publicitario que introyec
tan los aparatos de difusifn de masas sobre el campo

de concien-
cia de los agentes sociales,

colabora medularmente a acortar la
fase del consumo masivo que requiere el circuito del
sSu etapa contemporinea de reproduccifn ampliada, para reproducir-
se como capital productivo. Esto es, para consolidarse como el
proceso de valor que genera plusvalor a partir del excedente ex-
tralfido a la fuerza de trabajo asalariada en el proceso de la pro-
duccibn capitalista. Ello quiere decir, gque la prictica publici-
taria gue desarrollan los aparatos de difusi®tn de masas, reduce
el tiempo de rotacifn del capital desde el instante en que estos
procuran gue la masa de mercancias elaboradas por la industria
capitalista, sean consumidas en el menor tiempo posible por la
poblacién y su oferta sea nuevamente exigida por el consumidor.

capital en

En eéta fofma, los aparatos de -‘la..cultura de masas ope
ran como las instituciones superestructurales, gue a través de la
continua y acelerada difusifdn simbélica de las mercancfas, produ-
cen un competente sistema cultural gque da a conocer colectivamen-—
te la presencia de

los productos existentes en el mercado e incul
ca su consumo. Con

esta pr&ctica ideol8Sgica se suprime considera-—
blemente el tiempo de venta de las mercaderfas, especialmente,
cuando el discurso de los aparatos de masas se cohstruye sobre el
par8metro fetichista de las mercancias gue, introduce como rela -
ci6n social el valor de uso cultural de las mismas,
que estas sean consumidas,
materiales,

que permite
no por lo gue encierren sus cualidades
sino por lo gque estas represeptan socialmente.

Con ello, se armoniza el ritmo y la produccifn de bie-
nes con la velocidad y la masa de mercancfas consumidas, es decir,
para la produccifn y, a gran escala se crea un consumo masificado
que se extiende primero, en un espacio regional, y segundo, en
una cobertura internacional. Asf, se puede decir gue con la nueva
prictica cultural gue desde 1900 en adelante ejercen los aparatos

de difusidn colectiva, se introduce masivamente- -en las sociedades
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civiles de las formaciones capitalistas contemporineas una nueva
relacifn econSmico cultural gue histSricamente se expresa de la
siguiente manera: si la industrializaci6n del capital masifica
la producci&n, la pr&ctica publicitaria de los aparatos de difu-
s18n de masas masifica el consumo.

En este sentido, podemos decir que el nuevo modo de
informacifn de masas, a trav€s del discurso publicitario que -
pg&ctica,imprime una velocidad cualitativa al proceso de realiza
cién del valor, y bajo esta modalidad se inserta orgdnicamente
en el proceso 916b31 de circulacifn del capital. Esto significa
que, la operacifn de €stos no afiade ningdn valor al producto. Su
funcionamiento contribuye exclusivamente a posibilitar las condi
ciones de realizacifn de la plusvalfa a nivel de la rotacién del
capital.

Es de esta forma, como se obtiene desde este instante
una primera fase de realizaci®n del bloque histérico capitalista
a travé€s de los ADM, puesto que, mediante &stos, se articulan -
funcionalmente las diversas necesidades de la producci&n, distri
bucibn, intercambic y especialmente del consumo de la base econd
mica dominante, con las superestructuras de formas de conciencia
y de comportamientos, primordialmente econ&micos, gue practican
los mdltiples agentes sociales de la formaci®n hist6rica. Con e-
1lo se obtiene la integracidbn eficaz de una de las relaciones -
fundamentales del blogque histSrico gue le da estabilidad arm&ni-
ca al funcionamiento global del sistema capitalista: la integra-
cifén economfa-superestructura cultural.

Por lo tanto, analizando este problema desde una pers
pectiva total (punto de vista del bloque hist8rico), descubrimos
.que los aparatos de difusifn de masas no operan como simples ins
tituciones de esparcimiento, diversifn, cultura o educacidn, ni
tampoco como meras instancias informativas desvinculadas del pro
ceso de produccién y reproducci&n de 1la sociedadlcomo lo gquieren
hacer aparecer los sectores monopSlicos gue los controlan. Son a
paratos que, a trav€s de su insercifn orgdnica en el proceso glo
bal de circulacifn de las mercancfas, desempefian una funcién me-
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dular al interior del proceso de produccifin y reproducciftn de la
socliedad,

En consecuencia, los aparatos de difusifn de masas no

deben ser considerados como entidades complementarias para la re

produccifn del sistema, sino como una parte fundamental del capi

tal constante gue requiere el proceso de reproduccifn de la so -

ciedad capitalista gque ha entrado en su fase monopflico-indus- -
trial (50).

.Esta tarea no la realiza ningdn otro aparato de hege-—

sino que es propia de los diversos medios dominantes de
difusifn masiva, y cuando mis,

monfa,

en condiciones de crisis econSmi-
co social del circuito cultural en sentido amplio.

B.- IA INTROYECCION DE LAS IDEOLOGIAS.

Una segunda funcifn org&nica que desempefian los apara
tos de difusidn

la de convertir
cipal ideoclogfa
éue, simul t&nea
pital,

de masas al interior de la estructura social, es
‘la ideologfa de la clase en el poder en la prin-

dominante del conjunto social. Esto gquiere decir

y combinadamente al proceso de acumulacifn de ca
se da una segunda fase de realizacifén del blogue histSri-
co desde el momento en gque los medios de masas, conservando su
caracteristica "autonomfa relativa®, y su propiedad de ser campo
abierto a la lucha de clases, producen, transmiten, e inculcan

colectivamente las diversas ideologfas dominantes y sus subcon
Juntos ideoléSgicos,

que requieren las distintas clases y fraccio

nes de clases, nacionales y extranjeras, para consolidar a tra -

v€s de sus respectivos mecanismos Yy proyectos de fetichizacién
de la realidad,

sus mdltiples programas de acumulacién de capi -
tal.

De esta manera, mediante un proceso de legitimacidn

continua que realizan los numerosos discursos de la ideologfa dgo
minante sobre las nuevas y diversas necesidades coyunturales que
presenta la dinfmica de reproducci&n-transformacién del capital,
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se articula la esfera material de la sociedad con la superestruc
tura de formas de conciencia polftico sociales y de comportamien
tos amplios de los individuos. Con ello, se produce la armonia
social gue requiere la dingS&mica de conservacifn de la formaci&n
capitalista, segdn sea el grado de consolidacifn en que se efec-
tua dicha operacién.

Esta funcifén no es exclusiva de los medios de difusibn
masiva, sino del donjunto de aparatos ideol8Sgicos del Estado ca-
pitalista que soportan su superestructura cultural. Lo que sf es
propio y singular de &€stos, es la forma masiva, instantfnea y de
perfeccidn tecnolégica con que la ejercen. Propiedades que carac
terizadas por los siguientes aspectos, los han convertido en los
principales aparatos de hegemonifa de la actual sociedad civil
del Estado capitalista moderno.:

1.- SU AMPLIO RADIO DE ACTUACION IDEOLOGICA.

Una primera realidad gue distingue la pr&ctica ideol§
gica gque desempefian los aparatos de difusién de masas, y gque en
consecuencia, los constituye en los principales aparatos de hege
monfa del Estado capitalisté moderno, ‘es su cobéréhfé-de actua -
cl8n cultural. A diferencia del conjunto global de aparatos ideo
18gicos con gue cuenta la formacién capitalista, ninguno de - -
ellos logra alcanzar en la actualidad el radio de influencia psi
colbgico tan extenso como lo poseen los medios masivos de difu -
8186n, particularmente, agquellos medios que operan con tecnologla
electrfnica de transmisifn discursiva.

Mientras los sistemas escolares, sindicales, familia-
res, religiésos, pelfticos, etc., se dirigen como aparatos ideo-
16gicos de Estado, a diversos pGblicos reducidos, que casi nunca
rebasan la categorfa o el nivel de masas, los medios de difusifn
colectiva, se dirigen simult&neamente a multitud de sectores — -—
constituidos por millones de receptores heterogeneos, ubicados
sincrénicamente en las condiciones Yy regiones mas disfmbolas Y
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polarizadas gue conforman la formaci&n social de que se trata.

Desde el surgimiento de los aparatos de difusiftn de masas,

hasta
su actual estado de desarrollo,

su radio de accifn cultural ha
sufrido una creciente evolucifn hist8rica que les ha permitido
alcanzar gradualmente la mayor cobertura ideologfca de que se -

tenga registro al interior de la sociedad civil contemporinea,Su
penetracifn ha sido tal, gque en algunos casos apoyados en la in-

fraestructura tecnolégica de transmisisén local (sistema regional
de comunicaciones), y en otros,en la infraestructura material de
difusifn internacional (estructura de satélites y telecomunica -

ciones artificiales), los aparatos de difusifn colectiva han con

quistado una cobertura mundial que se extiende a todas las coor-
denadas del planeta.

Revisando algunos hechos ilustrados que confirman los
m&rgenes de la extensifn cultural de los medios (cada uno de los

cuales conlleva diversas implicaciones ideol&gicas),

observamos
que,

por ejemplo en septiembre de 1973 la American Broadcasting
Corporation (ABC) en el folleto titulado "Worldvisién,

Your Pass
port To The Future®,

manifiesta que su cobertura televisiva ha

superado las fronteras nacionales y ahora trabaja a nivel mun- -
dial abarcando los siguientes pafises:
(Canal 11); Adelaide, Australia,
81l (canal 2); Toronto,

Buenos Aires, Argentina
(Canal 9); Rfo de Janeiro, Bra-

Canadi (Canal 9); San José&, Costa Rica
(Canal 7); Guayaguil, Ecuador (Canal 4); San Salvador. El1 Salva-

dor (Canal 6 y 8); Ciudad de México, Mé&xico (Canal 5); Tegucijal
pa, Honduras (Canal 5); Osaka, Jap6n (Canal 4); Beirut, Libano
(Canal 11) (51). En junio de 1979,1a radio y la T.V. alemana al-
canzar un margen de 1,000 millones de receptores al transmitir en
vivo desde Munich el "Campeonato Mundial de Futbol" (52).
bre de este mismo afio, se emite a m&s de 39 naciones el
tro Mundial de la Comunicaci&n", desde el Puerto de Acapulco, M&-

xico(53), En el marco de este mismo perfodo y con el apoyo del sa
t€&lite INTELSAT, se difunde desde la T.V.

En octu-
“"Encuen -

mexicana a 32 pafses de
Am€&rica, Asia y Europa, la "inauguracidfn de los VIII Campeconatos
Mundiales de Volibol"(54). ’
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De la misma forma, en septiembre de 1975 se da a co-
nocer en la Cd. de M8xico a m&s de 20 millones de ciudadanos el
"V Informe Presidencial del Gobierno del Presidente Luis Echeve
rrfa" (55). En junio de 1978 la Federaci®n Internacional de Fut-
bol (FIFA) acepta gue el Mundial de Futbol sea transmitido desde
Argentina a 1,200 millones de aficionados (56). En septiembre de
este mismo afio la televisifn brasilefia presenta a dos millones
de brasilefios de todos l1los estados del pafs, el "I Festival de
Jazz de Sao Paulo” (57). En noviembre de 1978, la Organizacién
de la Televisifn Iberocamericana (OTI), difunde desde Santiago de
Chile a 250 millones de personas ubicadas en 21 paises del con-
tinente y Espafia, el "Séptimo Festival de la Cancifn OTI" (58).
Despu€s de muchos afios de trabajo, en diciembre de este mismo
ano, la emisora "Deutsche Welle", con objeto de influir en el
desarrollo polftico-ideolfgico de la conciencia de los pafses
socialistas y de orientar el trato polfitico de las naciones del
Pacto Varsovia con la Unifn Soviética, transmite al mundo en 34
idiomas desde la RepGblica Democr&tica Alemana, una nueva ofen-
siva politica a través de mensajes radiofbnicos (59).

Como resultado de los acuerdos que establece el go -

bilierno mexicano con diversos pafses europeos en enero de 1979,
el Noticiero "Siete Dfas"

mi&s de 100 patises.

alcanza una cobertura radioffnica de
La difusibfn de dichos noticieros por los Ca-
H . nales Libres Internaciocnales de las estaciones XEB y Radio ME€xi
; co (XERMX), se escucha en Centro y Sudamérica en Guatemala, E1
; Salvador, Costa Rica, Nicaragua, Honduras, Panami, Venezuela,

- Colombia, Brasil, Chile, Argentina, Uruguay, Paraguay y Ecuador.
En la zona del Caribe,en Cuba, Puerto Rico, Repiblica Dominica-
na, Jamaica, Curazao, Haitf y Aruba. En Estados Unidos y Canad&
lo reciben las ciudades donde hay importantes grupos de hispano-
parlantes, como Washington, DC, San Francisco, Nuewva York, De- -
troit Chicago, Boston, Los Angeles, San Antonio, Dallas, Hous- -
ton, Seatle, Nueva Orleans, Miami, Vancouver, asi como en Quebec,
Montreal y Ottawa entre otras. En cuanto a Europa, Africa, Asia
y Oceanfa, "Siete Dfas" del Canal 13 es transmitido en directo a
m&s de 96 pafses para las colonias de hispano parlantes (60).
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En enero de 1979, la agencia Associated-Press realiza
una encuesta sobre las caracteristicas de la T.V. en América Lati
na. En lo gque se refiere a cobertura del medio, el estudio revela
que en Brasil la T.V. cubre a 75 millones de los 115 millones de
brasilefios. En M&xico 45 millones

de los 65 millones de mexicanos
tienen televisibn.

En Argentina el 80% de la poblacifn posee tele
visibén, pero s88lo en blanco y negro. Cclombia, debidoc a su gran
atraso econfmico s8lo una tercera parte de los habitantes reciben
la sefial @de T.V. En Perd casi la totalidad de los 16 millones de
personas tienen T.V. En Venezuela siete de cada 10 hogares tienen
T.V. En Uruguay casi todos los 2.7 millones de uruguayos han com-
prado T.V."(61). Con motivo de la visita del Papa Juan Pablo II a
México en este mismo mes, la Secretarfa de Comunicaciones y Trans
portes, con apoyo de la Radio Televisiédn Italiana (RAI), T.V. Es-
pafia Radio Globo de Brasil, La European Broadcasting Union (EBU),
el satélite INTELSAT IV-AF-I para la Regifn del Atlintico y IV-F-
2 para la Regi&tn del Caribe, transmite a 800 millones de especta-—
dores los acontecimientos relativos al viaje del Papa a América.
(62) Apoyada en toda una gama de subempresas, ideologfas parcia -
les y diversos géneros literarios, la industria de la historieta
en M&xico en 1979 edita 158 tftulos a la semana, vende 70 millo -
nes de ejemplares de historietas y fotonovelas al mes, 50 de
ellas se consumen en el pais,

20 se exportan a Centroamérica y
parte de los Estados Unidos con poblaci®4n mexicana (63).

En relacifn a la difusibtn de los pr&ximos juegos olfm-—
la comisibn coordinadora informa gue despu&s de haber lle-
gado a un acuerdo la Organizacifn de la Televisiftn Ibercamericana
(OTI) con el Comit&€ Olfmpico Internacional (COI), se anticipa que
los pr&ximos Juegos Olfmpicos de Moscd en 1980 podri&n ser vistos
por 2000 millones de telespectadores distribuidos en 19 pafses la
tinocamericanos, Espafia y Portugal(64). Por dltimo, en lo gue se
refiere a la futura cobertura cotidiana de los medios,

picos,

observamos
que en Europa ya se estin dando los primeros pasos para estable
cer una televisibdn continental,

que penetrari simulti&neamente, en
un principio en los principales pailses europeos,

y finalmente en
toda la regi®n.

Financiado e impuldado por Alemania y Francia, 4i
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cho proyecto operari en base a tres nuevos satélites gque seran
lanzados réspectivamente por estas naciones en 1983, 1984 y 1986.
Con esta moderna infraestructura de transmisifn espacial gran par
te del continente europeo gquedarf conectado a través de la T.V.
Asf por ejemplo, los programas franceses se recibirin en las dos
terceras partes de la Gran Bretafia,

en los palses del Beneluz, A-
lemania,

en el Norte de Espaiia hasta Barcelona, y en el Norte de
Italia. Los alemanes por su parte, "“regaran"
Suiza, Francia hasta Paris,
na(65).

el Benelux Germano,
Alemania del Este y Austria hasta Vie

Sin embargo, no obstante gque una de las principales
estrategias gque emplean los aparatos de difusifn de masas para in
crementar su radio de accifn cultural, es la transmisi®n directa
y simultiSnea de sSus discursos a través de la infraestructura lo -
cal, regional y mundial de la transmisifn colectiva, este no es

el dnico recurso tecnologico con que la industria cultural cuenta

en la actualidad. Exiate otro que, sin captar gsimultineamente los

auditorios estratosféricos que cautiva la comunicacifn via saté€éli
te, cubre, a largo plazo, de manera m&s selecta, precisa y confia
ble, un gran margen de agentes sociales de diversas formaciones
econfmico sociales: es agquel mecanismo gque, conocido bajo el con-
cepto té&cnico de "reproducci®n de originales", se encarga de di -
fundir ante multitud de ptGblicos un mismo producto cultural gque
se ha multiplicado materialmente infinidad de veces, con objeto
de ser transmitido ante diversos sectores de receptores que cons-
tituyen a largo plazo un amplio auditorio de masas.

Este es el caso del discurso cinematogrifico y de al-
gunas manifestaciones del discurso televisivo o radiof6nico, que
despu€&s de su proceso de produccién simb&lico ideolbgico, se re -
produce industrialmente con objeto de alcanzar mundialmente la ma
yor cuota de mercados culturales. Algunas situaciones que demues-—
tran esta tendencia de los aparatos de masas,

la observamos con
las cintas de James Bond,

que despu€és de haberse producido, repro
ducido y difundido en innumerables ocasiones durante 17 afos en
todos los continentes, en 1979 dos de sus peliculas se han forma-
do ya un auditorio compuesto por la cuarta pﬁrte de la poblacidn



mundial (66). Este mismo fenfmeno lo registramos en la actual pro-
duccifin televisiva, en donde encontramos que por ejemplo, en octu
bre de 1979 una misma serie de televisi®n dominada "la Historia
de la Humanidad”, es comprada inicialmente por m&s de 40 pafses
pPara ser transmitida a sus diversos pdblicos locales(67). Con mo-
tivo de la organizaci®fn del "Afio Internacional del Nifio", un con-
junto de 78 programas did&cticos de 15 minutos de duracién cada
uno, son producidos en febrero de 1979 en México y distribuidos
en Venezuela, Colombia, Ecuador, Rep@blica Dominicana, Puerto Ri-
co y Méxicq(GB). En estas mismas fechas 20 palses adquieren a la
Comparfiia American Brodcasting Company (ABC) la serie de televi-
816n dominada "Rafces®”, y en la semana del 18 al 24 de febrero de
1979 un s6lo capftulo de esta serie mantiene inm&viles durante 14
horas a 100 millones de norteamericanos (69). Con objeto de difun-
dir. los derechos del nifio en el "Afo Internacional del Nifio”, el
Fondo de las Naciones Unidad Para la Infancia (UNICEF) elabora y
distribuye en md8s de 116 pafses miembros de la organizaci®n, el
filme de dibujos animados titulado "Los Derechos del Nifio"(70) .En
abril de este mismo ano, las estadfsticas de cobertura de la em-
presa Columbia Brodcasting System, revelan que una de sus s&las
serie de televisi&n, "Hawai 5-0", es vista semanalmente por 300
millones de espectadores en 33 paflses, lo cual ha modificado sus-
tancialmente la imagen que los extranjeros tienen sobre la isla
(71) . Por Gltimo, se observa que por estos mismos dfas, en Paris,
tres de cuatro franceses han visto como mfnimo la serie "Holocaus
to" que paulatinamente est8 circulando por 1la televisiftn europea
y americana planteando la situacifn de la segregacifn judla en
tiempos de la Alemania nazi(72).

Pero el empleo de los aparatos de difusifn de masas co
mo extensiones de las pr&cticas hegem&nicas de cada fraccibn go-
bernante, no s8lo se da al interior de la formaci®n social de qgue
se trate, sino que gracias a los mecanismos de transmisi®n somul-
t&nea y de difusién secuenciada por reproduccidn de originales;
en la fase transnacional del capitalismo monopolista, tambié&én se
efectda dicha operaci®n al exterior del modo de produccidn desde
donde actuan como diminanges. Con ello, se desencadena el fenfSme-
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no del "Desfasamiento y Sincronizacifn Cultural” gue permite que
las mi&s alejadas y disfmbolas superestructurales de conciencia,
queden unilateralmente conectadas y afectadas por la din&mica ver-
tical de produccidn, circulacién e inculcacifin cultural gue el secC
tor histSricamente dirigente practica, a través de los aparatos de
transmisifn de masas, desde su polo central. Es este proceso, basa-
do prioritariamente en la comunicacifin colectiva (especialmente en
su vertiente electrénicab Y no en otro sistema de aparatos cultura
la etapa avanzada del capitalismo monopolista ha da
do origen a la formacifn de los aparatos ideolSgicos del Estado -
Multinacional. A través de €stos, los Estados capitalistas centra-
les han podido construir, en la mayor cobertura de conciencia que
ha registrado la historia contemporinea, su proyecto cultural de

acumulaciSn ampliada de capital.

les, el que en

2.~ LA TEMPRANA Y ASIDUA MULTISOCIALIZACION DE LA CONCIENCIA

a.- LA ACULTURACION DE IA INTELIGENCIA INFANTIL

En base a su facultad de amplia difusidn ideolbgica,
una caracteristica m&s que distingue la operacifn cultural gue de-—
sarrollan los aparatos de difusi®sn de masas, en su propiedad de -
multisocializar cada vez ma&s la conciencia de los agentes sociales
en las etapas mis elementales y primarias de su désarrollo social.
A excepcitn de la primera vfa de socializacifén cultural que reci -
ben los individuos mediante la operacifn de inculcaci®fn ideolSgica
gue desarrolla el aparato familiar y que los culturalizaprioritaria
mente, en funcifn a las necesidades internas de é&sta, el segundo sis
tema de aparatos gue desde las primeras d&cadas del siglo XX,
impacta sobre el campo de con- -

y en

forma mis temprana gue la escuela,
ciencia de los agentes hist8ricos, es el aparato de difusibn de ma-

sas. Con el avance tecnolfgico gque este aporta, se amplfa el marco
ideol8gico de vinculacién con lo social, desde el momento en gue pPo
lisocializa la conciencia de los hombres en funcifn a los diversos
intereses y necesidades econSmicas, polfticas y sociales gue presen
tan las distintas fracciones de clases que controlan a dichos sopor

tes de consenso.
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‘Es decir, desde el punto de vista del proceso de socia
lizacién primaria gue sufren los agentes sociales, tradicionalmen
te presenciamos que, hasta finales del siglo XIX la primera etapa
de socializacié4n gque entablan los individuos con su medio social,
se efectua fundamentalmente a trav€s de 2 redes bf&sicas de cultu-—
rizaciftn: la red del aparato familiar y la red del aparato educa-
tivo. A partir de la funcifdn de inculcacifn cultural gque desempe-
fia el aparato familar, obseivamos que el campo de conciencia de
los individuos s6lo se cohesicna con un margen muy estrecho de

realidades gue prioritariamente abarca los intereses particulares
del ntdcleo familiar.

Se descarta sustancialmente en esta fase la
vinculacién directa con el conjunto de intereses y objetivos que
detentan los principales grupos sociales gue transforman la forma
cibn econfmica. En esta etapa, es la c€lula familiar gquien esen -
cialmente impone la directriz y dinSmica del proceso de formacibn

de la conciencia.

Una vez avanzada esta primera praética cultural y con-
tinuada durante mucho tiempo méas,

los individuos entran en contac
to cori la segunda red de socializacifén gque esti constituida por
el conjunto de relaciones sociales que conlleva el aparato esco -
lar. A partir de éste, el campo cultural de los sujetos se incor-
pora a un radio de intereses m&s amplios gue esti dadoc por la - -
prictica de las clases y fracciones de clases gque participan en
la tarea pedagfgica. Usualmente, en el modo de produccibn capita-
lista, debido a que el aparato escolar esti controlado por el sec
tor dirigente, este contacto significa la cohesifn de la concien-
cia de los hombres con el espectro de intereses de las clases 4do-
minantes que detentan la direccibn de este.bastiftn cultural.

No es sino hasta la Gltima dé&cada del siglo XIX y prin
cipios del siglo XX, que al surgir la cultura de masas con la
emergencia de los primeros emisores colectivos

la radio en 1920 y la televisi®én en 1936),

(el cine en 1895,

los campos de concien-—-
cia de los agentes sociales entran en uh nuevo proceso de sociali
zacibn cualitativa. Dicha situacidn, dependiendo de clase social

a la gque se pertenece, se inicia por lo comn en el perfodo interxr

medio gque oscila entre la fase de ideologizacifn que desarrolla
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el aparato familiar ¥y la fase de inculcacifn gue realiza el apara

to escolar, y se prolonga durante toda la vida social de los suje
tos. :

De esta forma, se introduce gradualmente en el proceso
contempordneo de constitucifn de la conciencia social, un nuevo
conjunto de soportes culturales gque contribuyen sustancialmente a
crear una mutaci®n cualitativa en el proceso de creacidn de la
conciencia social, desde el momento en que la transforman de un
simple campo psicolfgico-cognitivo expuesto al contacto de rela-
ciones locales y reducidas, a ser un campo psicol8gico~-cognitivo
expuesto al conjunto de las relaciones mundiales. Con este nuevo
pProceso de aculturacibn, los individuos adgquieren un revoluciona-
do y extenso panorama cultural que constantemente los vincula,
desde las edades mis tempranas del desarrollo individual, con los
intereses m&s disfmbolos, hetérogéneos ¥ lejanos gque coexisten al
interior de la superestructura ideolfgica de la formaci®8n social.
Asi, en una formacién dependiente, el campo de conciencia de 1los
sujetos queda cohesionado por mediacifn del aparato de comunica-—
ci6n de masas con los intereses econSmicos, polfiticos y cultura-
les de las distintas fracciones de ‘clases financieras, comercia-
lés, burécraticas, industriales'y agrarias, nacionales y for&neas,
gue coexisten simultiSneamente en los lfmites de la formaci®dn so -
cial.

Es por €sto, gue tanto en las zonas del capitalismo a-
vanzado como en las Sreas del capitalismo perif&érico, no es extra
fio encontrar que los campos de conciencia de los agentes sociales
antes de establecer contacto con la funcifn socializadora y repro
ductora del aparato escolar, ya han sido previamente ideoclogiza-—
dos en una medida muy considerable, por la labor de inculcacifn
1aeol6gica gue ejecutan los aparatos de difusi®dn de masas. Cons-—
tatamos asi gue, por ejemplo, en relaci®#n a la televisi®n (el
aparato de difusifn de masas tecnolbfgicamente m8s desarrollado),
en los polos del capitalismo metropolitano, los p&rvulos antes de
tener contacto con el proceso de socializacibn gue imparte la es-—
cuela, desde los 6 meses en adelante ya han entrado en c¢ontacto
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relevante con la dinfmica de aculturacié&n gue ofrece la televi
81i8n. Incluso tal vinculaci8n es promovida, en un alto porcentaje,
por los mismos padres, ya gque para €stos resulta m3s cSmodo gque
sus hijos apaguen su vivacidad instintiva frente al televisor,
gue en los parques, plazas 8 en compafifas reciIprocas que ellos de

ben cuidar.

Esta relacifn se ha llegado a dar en tal forma signifi
cativa, que en algunos casos se ha observado que "el nifio no ha
aprendido a hablar por la madre, ni por el kinder-garden, sino
por la T.V. Su vocabulario base proviene de las pelfculas policia
les 86 Ade la propaganda: es asf que las nuevas generaciones apren-—
den hoy a expresar m&s ideas que las antiguas, calcul&ndose que
de 4.770 palabras asimiladas, por la menos 2,700 provienen de 1la
vida extra-escolar, y s8lo 570 de la escuela, siendo unas 1,500
de origen mixto%"(73). Estsi pr&ctica ha sido asimilada a tal grado
por el cuadro de habitos de los agentes sociales que, "los ninos
empiezan a ver la televisitn 3 6 4 afios antes de asistir a la es-
cuela. La mayoria la ven un mfInimo de 2 horas diarias, y esta du-—
racifn aumenta durante los afios de primaria y disminuye cuando el
nifio 1llega a secundaria®”(74). AsfI, notamos gue, por ejemplo en la
actual sociedad norteamericana "los nifios crecen viendo un prome-
dio de 3.5 horas diarias de. televisi®tn. Por ello, en el decenio
"1950-1960 el nifio norteamericano de 3 afios y mis dedic6 como pro
medio la sexta parte del total de sus horas de ocio a contemplar
las im&genes migicas del aparato audiovisual®”™ (75).

Dicha costumbre se incrementa cuando encontramos qgue,

"a los 6 afos el pequefio norteamericano ve la televisifn un prome-

dio de 54 horas semanales, dedicindole, segdn recientes sondeos,la

tercera parte del tiempo semanal. Lo mismo ocurre con el nifio fran
c€s de 7 a 12 aifios gque dedica preferentemente un gran porcentaje
pues se aburre en casa
tiende a rem-

de sus momentos de ocio a ver televisidn,
en cuanto deja de estar frente al televisor: la T.V.
Plazar el juego". (Ver cuadro No.3) (76).



CUADRO No, 3

USO COMPARATIVO QUE EL NINO NORTEAMERICANO REALIZA DE

LA TELEVISION SEGUN DISTINTAS EDADES.

148 ] 374 ]| e¢s% 824 | 91¢ 94% | 954 967,
€0AD 2 3 a 5 3 kg 9

Fuente: W. Schram, J. Lyle y E. Parker. Televisifn Para Nifios.-

El Impacto Socio Econfmico de 1la T.v. EA4. Hispano-Euro-
peoc. Barcelona, Espana, la., 1965, p-37.

Lo mismo se manifiesta en Italia donde la encuesta
"DOXA" para familias cristianas, revelS en abril de 1980 gue el
90% de los ninos de Roma pasan gran parte de su tiempo libre ob-
servando el video: el 16% menos de una hora, el 37% hasta dos ho

ras, el 40% mis de dos horas, y entre &stos Gltimos, una parte (el

5.6% del total) mi&s de 4 horas(77). Esta situacifn tambi&n se
constata en otras coordenadas geogrdficas donde observamos que,
los nifios sudamericanos, como los chilenos, "ven un promedio de
3 horas diarias de programas de televisi&fn segtn muestra la in -
vestigacién realizada por la Comisifn Nacional Cientffica y Tec-
nolégica (CONACYT) en Santiago de Chile. De este total, el 90%
del material gue asimilan es de procedencia extranjera, pese a

gue se aplican cuatro y medio millones de dfllares al sector te-—
levisivo™ (78).

Esta id&ntica tendencia cultural destaca en la Ciudad

de ME&xico, donde un anilisis efectuado en 1976 por el Centro de
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Investigaciftn de la Comunicacifn de la Universidad AnZhuac, con-
firma que el nifio del Distrito Federal asimila un promedio de 3
horas y 36 minutos diariocs de televisi®n, cantidad que puede Juz
garse relevante. Sobre una muestra de 2047 nifios se comprueba
que s8l1lo el 7% no ve televisién por una razén u otra; el 12% ven
menos de 1 hora de televisidn al dfa; el 27% la ven de una a dos
horas; el 22% l@ dedican de 3 a 4 horas; y el 32% restante le -
destinan m&s de 5 horas diarias a ver televisi&tn. (Confrontar
cuadro No. 4).

Tal inclinacifn infantil est3 determinada por el nivel
socioeconfmico, la clase social, la residencia rural o urbana, el
tipo de escuela (pGblica o privada), la edad y la escolaridad gque
se tiene. Asf encontramos que, un anflisis efectuado en M&xico en
1969 por el Centro de Estudios Internacionales del Colegio de ME&-
xico para examinar algunas de las caracterfsticas que condicionan
el grado de exposicifn de los nifios mexicanos a la informacién po
l1ftica que transmite la televisifn, revela que, existe una espect
fica relacifén directa entre el medio en el gue se desenvuelve el
nifio y la frecuencia con gque ve televisi®dn (Ver cuadro No.S).

. Igualmente, en relacién a los comics se observa que
"en el tercer mundo los nifios disfrutan del comic antes de haber
aprendido a leer y quedan relacionados intimamente con los perso-
najes de las historietas. Saben de memoria las aventuras del Pato
Donald 6 de la Zorra y el Cuervo, y sin embargo apenas conocen al
go de la vida y obra de Martf, Bolivar, Juirez y los prSceres de
la independencia latinoamericana(79).

b.~ LA SOCIALIZACION DE LA CONCIENCIA DE JOVENES Y ADULTOS .

Pero este hibito de socializacifn de la inteligencia
no Gnicamente se manifiesta en las tradiciones infantiles contem-
por8&neas, sino tambié&n dentro del marco de practicas de los agen-—
tes sociales j6venes y adultos gue protagonizan el desarrollo de
la formacidn social capitalista: el torrente de los aparatos de
difusi®dn de masas accede muy temprano al campo de conciencia de



CUADROC No. 4

PORCENTAJE DE TIEMPO QUE DEDICAN I.OS NIROS MEXICANOS A VER TEIEVISICN EN 1976.

FRECUENCIA ENTRE SEMANA SABADOS DCOMINGOS
DIARIA Frecuencia Frecuencia Frecuencia
(Porcentaje) (Porcentaje) (Porcentaje)
1.- No ven TV. 144 167 ' 200
( 4.2 ) (8.3 ) (12.9)
2.~ Menos de una hora 239 222 315
(11.7) (11.0) (15.6)
3.- De una a dos horas 546 459 ' 498
(27.1) : (22.7) (24.6)
4.~ De tres a cuatro
horas. 435 530 464
(21.6) (26.2) (22.9)
S.~ Cinco horas o mas 649 ’ 646 485

(32.2) (31.9) (24.0)

NGmero de horas
‘diarias, Prome-—
dio(horas, minu

tos) 3.36 3.37 3.18
Desviacifn Stan 1.25 1.26 1.32
dar.

No respondieron (1.7%) (1.1%) (1.2%)

Total de nifios: 2,047

Fuente: Rota, Josep vy Ferndndez Collado, Carlos, Uso, Funciones y Gratificaciones de
iAA Televisgibn Para el Nifio Mexicano, trabajo presentado eén e rimer
tinocamericano de Televisidn Para Ninos ", Ciudad de México, 24-28 de agosto de
1976, Ed. mimeograffada, p-18.
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. FRECUENCIA DE EXPOSICICN DE LOS NIFCS

CUADRO No. 5
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DETERMINANTES

FRECUENCIA DE EXPOSICION
A LA TV TODOS LOS DIAS

MEXICANOS A LA TV EN 1969

A.- Ocupaci®n del Padré

Hijos de empresarios y 90.0%

profesores liberales

Emplcados, comercian-

tes y artesanos. 80.0%

Funcionarios 74.0%

Obreros 70.0%

Campesinos 63.0%
B.- Residencia Rural-Urbana

Urbana 85. 3%

Rural 65,0%
C.- lLocalidad

D. Federal 91.4%

Nuevo Lebn 86.7%

Jalisco 79.3%

Estado de México 73.5%

Tabasco 69.6%

Oaxaca 58.4%
D.- Tipo de Escuela

PGblica 79.2%

Privada 83.0%

Fuente:

Mariaclaire Acosta.

Los Nifios Mexicanos y la TV.,

Bimestral "DiSlogos" No. 47,
tomado del peri&dico EL DIA,

mentos,

Revista

septiembre—-octubre de 1972;
Seccibn Testimonios y Docu-

4 de noviembre de 1972, p-14.
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los agentes histSricos y se prolonga a lo largo de toda su exis-
tencia.

De esta manera, independientemente de las cifras abso
lutamente exactas y cocherentes, los hechos globales reflejan una
gran compenetracifn de la conciencia de los adolescentes con la
T.V., especialmente, cuando presenciamos gque %"en los EUA un jo -
ven de 16 afios ha pasado 15 mil horas frente al aparato audiovi-
sual y ha recibido aproximadamente 650 mil anuncios publicita- -
rios”" (80). Incrementindose esta variable constatamos que,"a los
17 afios los adolescentes americanos medios han observado 16 mil
horas de televisi&n, lo gque equivale a dos afos enteros viendo
la telepantalla dfa y noche. A esta edad se han recibido 350 mil
spots publicitarios y se han asimilado 18 mil asesinatos”™(81).
Para los 18 anos, "la juventud norteamericana antes de efectuar
su servicio militar ya han internalizado como mfIinimo 20, 30 &6 40
mil horas exclusivamente de T.V."(82). La misma realidad se re -
gistra en PerG, donde el estudio realizado por el Instituto de
Investigaciones Econfmicas y de Mercado de 15 Universidad de Li-
ma en 1969, desqubre gue el 88% de los j&Svenes limefios ven tele-
vigibn con gran frecuencia. De &stos, el 35.3% tienen contacto
con la pantalla todos los dfas, el 36% s851lco ve televisifn dos o
tres veces por semana, y €l 16.5% restante la ve de 4 a 5 veces
por semana(83). Por Gltimo, dentro de este contexto podemos afir
mar gue, "un nifno gue nazca en una ciudad mexicana en 1979, al
cumplir los 18 afos habrd pasado m&s tiempo delante del televi -
sor que en cualguier otra actividad de ocio”(84).

El proceso de aceptacisfn de este h&bito ideolSgico
(crecientemente popularizado)., ha gquedado internalizado, en tal
proporcifn, dentro del conjunto de pricticas culturales gue efec
tuan los j6venes contemporineos, que en términos cuantitativos
advertimos gue en la actualidad se registra un mayor tiempo de
exposicifn de su campo de conciencia al aparato audiovisual, que
al aparato pedag8gico. De esta forma encontramos gque, por ejem -
pPlo, "la Universidad de Harvard ha calculado que, a los 18 afnos,
los j&Svenes estadounidenses han visto 15 mil horas de televisidn
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y s6lco han pasado 11 mil horas en las aulas®"(85). En igual senti-
do, corroboramos que "en los Estados Unidos los nifios y adolescen
tes dedican entre una cuarta parte y la mitad de su actividad dia
ria a ver T.V. Asimismo,en cada afio académico atienden a 185 ho -
ras-clase, en tanto que ven 1,343 horas de T.V; y al entrar a 1la
Universidad la persona ha estado 22 mil horas frente a la T.V,
contra 12 horas frente al maestro®(86). Una idéntica realidaad 1la
constatan otras fuentes norteamericanas cuando un estudio efectua
do por la Fundaci®én Ford, asegura gue los niiios estadounidenses
ven un promedio de 50 horas semanales de televisién, lo que supo-
ne m&s tiempo del que pasan en las aulas®(87). Esto mismo lo con-—
firmamos en la Ciudad de Mé&xico donde encontramos gque, "entre la
edad de tres afios (en que algunos nifios empiezan su educaci®fn for
mal), ¥y la de 18, en la que muchos terminan su educacidn prepara
toria, el nifio promedio del pafs ha pasado mis de 18,000 horas
frente al televisor. Esto es un total mayor gue el ndmero de ho -
ras que habri estado en la escuela, afn suponiendo que efectiva -
mente haya entrado a esta a los 3 afios y haya permanecido hasta
los 18 afios sSin perder ni un s88lo dfa de clases" (88).

En cuanto a los adultos, esta realidad se da con igual
6 mayor intensidadn notidndose un incremento histérico en el con -
tacto de estos con diversos aparatos de la cultura de masas segln
es su estado de desarrollo.tecnolégico ¥ la fase de evolucifn so-
cial por la gque atraviesan. Asf, descubrimos gue ‘durante 1920 en
la Gran Bretaiia, una persona adulta de cada dos lefa un diario,
mientras gue cada cuatro personas adultas lefan cinco perifdicos
del domingo. En 1947, diez personas adultas lefan doce diarios y
veintitres peri8&dicos del domingo”" (89). Unicamente en cuanto al
cine se nota una reduccibn excepcional y temporal de su auditorio,
pero &sto se debe al surgimiento de un nuevo aparato de cultura
de masas gue absorve la atencifn de dicho auditorio: la T.V. De
este modo, "en 1939 en la Gran Bretaria el ntGmero de espectadores
que iban al cine por semana era de 19 millones, y en 1946 supera-
ban los 31 millones.Para 1956 1la emérgencia y consolidacién de la
T.V.. provoca gue el ntimero de espectadores por semana fuera infe
fior a los 21 millones; en 1959, de 11 millones y medio, y en - -
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1964, de 8 millones. Durante este perfodo de la postguerra cerra
ron sus puertas mis de la mitad de las salas de cine. En 1952
los cines abiertos al pGblico sumaban 4,609; en 1959, 345;
1965, 2,056, y la baja continda”™ (90).

en

Para 1964,el crecimiento de radiocescuelas y televiden
tes es espectacular. "Entre 20 y 25 millones de personas en la
Gran Bretafia ven la televisifn cada dfa. La mayorfa de las fami-
lias tienen aparato de radio, y m&s del 90 por ciento de la po -
blacifn posee un televisor en su casa. ... En Esta fase, también
se asiste a un enorme desarrollo de la difusifn del disco; mids .
de 78 millones fueron lanzados al mercado britinico durante 1964"

- (91). Para finales del perfodo de los afios 60s. Se detecta que
en Lima el 96.6% de los habitantes mantienen un contacto muy re-
levante con el medio teleaudiovisual. El1 64% de la poblacié&n a -
dulta ve televisién todos los dfas, el 16.3% la asimila de 4 a S
veces por semana, el 15.7% de 2 a 3 dfas por semana y Gnicamente
el 3% la ve 1 s88la vez por semana 8 nunca. Este fenSmeno se dis-
tribuye en forma muy peculiar segfn sea la edad, el nivel de es-

tudio .y la posici®én profesional gque posee el receptor adulto - -
(ver cuadro No. 6).

Para principios de la d€cada de los 70s., se advierte
que “el norteamericano tipico pasa cada dfa tres horas y media
miridndo la T.V. y dos horas y media escuchando radio. La indus— -
tria calcula gue aproximadamente el ochenta y siete por ciento de
la poblacifn est8 expuesta a la T.V. durante toda la semana,
noventa por ciento a la radio... Debido a ésto,

»
i

Yy el
se estima gque aun
que los medios electrb8nicos no son la finica fuente de informacién

sobre los acontecimientos gque ocurren fuera de 1la aldea, como o-
curre en los pafses donde hay grandes masas de analfabetos, esos
medios como han podido comprobar los editores de Look y de Life,
substituyen cada vez m&s a las revistas ilustradas,

-

asf como a
los libros y los peri&dicos, como fuente primaria de informacibn

8 de distracci&dn. Cerca del noventa y seis por ciento de las 4di -
versiones de gue goza el ochenta y siete por ciento de la pobla -

cifn norteamericana cada semana,procede de las tres grandes cade-

i
i
|
{
{
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CUADRO No. 6: CONSTANTE DEI CONSUMO TELEVISIVO POR LOS ADULTOS

LIMEROS EN 1976

CARACTERISTICAS Todos 4-5 2-3 Una Menos Nuncﬁ
Dfas vVeces vVeces Vez 1 vez
GENERAL 64.6 16.3 15.7 2.1 0.2 0.7
SEXO: Hombres 44 61 69 63 83 75
Mujeres 56 39 31 37 17 25
100 100 100 100 100 100
EDAD: 19-24 21 24 26 17 S50 37
25-34 30 30 33 23 17 25
35-44 20 20 22 2S 17 19
45-54 14 15 9 19 0 [+]
55-mas 15 11 10 15 16 19
100 100 100 100 100 100
TIT. )
ESTUDIO: Primaria 29 28 24 23 33 19
Secund. 48 47 39 44 50 13
Superior 18 23 34 29 17 62
Ninguno 5 2 3 4 [+] 6
100 100 100 100 100 100
POSIC.
PROF.: Indep. 14 1S5 24 27 17 19
Depend. 28 43 39 42 50 25
Ama casa 41 19 1S 21 [+] 6
Estd. 13 20 20 3 33 44
Jubilado 2 2 1 2 o 6
Desocupado 2 1 1 0 ) o]
100 100 100 100 100 100

Fuente: Instituto de Investigaciones Econ&micas y de Mercado,

An8lisis del PGblico Televidente Limefio,

Gustos,

H&Sbitos

§,§ref€rencias.Ed.

condmicos y de Mercado No.

Grdfica Seylo,Coleccidn de Estudios
2, Lima Perd, p-68 y 69,
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nas: NBC, CBS y ABC"(92).

Esta alta tendencia a ser socializado diariamente por

el aparato de 1a_cu1tura de masas, también se registra en Brasil

en donde en 1976, el Instituto Brasilefio de Cpini®&n y Estadistica

revela gque de 45 millones de televidentes nacionales y 7 millones
de paulistas pasan un promedio de tres horas diarias ante la pan-
talla de TV. (93). Igualmente,

observamos gque en 1978 "una familia
norteamericana ve TV.

una medida de 6 horas y 10 minutos diarios,
lo que significa haber estado sentado en 60 afios m&s de 131,000
horas frente al aparato, equivalente en definitiva a 15 afios de
su vida®"(94). Esta asidua presencia ante el televisor la volvere-—

mos a confirmar cuando en marzo de 1979, 200 millones de norteame

ricanos permanecieron sentados durante 14 horas frente a la tele-
vigiétn para seguir a lo largo de una semana los capftulos de 1la

serie "Ralces" que plantea la historia de la esclavitud del pue-
blo negro norteamericano (95).

Dentro de este marco de relaciones culturales con los

medios de comunicacién de masas, resalta especialmente el grado

de informacifn comercial recibida por los adultos en su vida co-
tidiana. Asf distinguimos gue,

"el norteamericano medio, en su
edad madura,

recibib diariamente en 1962 un promedio de 1,600 men
sajes publicitarios distintos sin que hayan sido colados u orien-
tados por ningtn lider de opinifn"(96). Para 1968, se calcula

que el espectador medio en los EUA ve m&s de 40,000 mil anuncios
que influyen en sus patrones de conducta®,

especialmente comer-—
cial(97). Finalmente,

algunos afios mas adelante estima un "publi-
citario argentino gque calculando 208 combinaciones posibles se
l1legb a la f6rmula 526 asimilaciones informativas, 6§ sea gue un
receptor de avisos puede estar sometido anualmente a 526 _m&s_ do-—

cientos ocho ceros veces de exposiciones publicitarias.
dos Unidos R. Bauer y S.

En Esta-—
Greysexr calculan gue el consumidor nor-
teamericanoc esti expuesto a 750 anuncios potenciales por dfa.

Una encuesta realizada en el mismo pafs calcula gue un adolecen-
te de 16 afios ha pasado 15,000 horas frente a la televisidn, lo
que significa gque ha visto 640,000 anuncios publicitarios. A es-—
ta cantidad apreciada, corresponderfa agregar la publicidad no te
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levisiva (radio, calles, edificios y negocios, perisSdicos, revis
tas, cines, etc.) gque acrecienta en mucho el impacto potencial
sobre tal adolescente™ (98).

Pero esta permanente priSctica de inculcacifn ideolSgi
ca que cotidianamente ejerce el aparato de comunicaciéd4n de masas
sobre el campo de conciencia de los agentes sociales, no ha sido
una simple variable m3s que ha contribuido a determinar la vi- -
#i8n del mundo y de la historia que se forman los hombres, en es
pecial, zaqué&llos que constituyen las fuerzas productivas; sino
que, se ha convertido en el ma&s poderoso instrumento de socializa
cidn cultural gue ha modelado la conciencia contempor&nea, en fun
cib6n a los intereses de quienes los detentan y administran.

. De este modo, encontramos que las primeras generacio-
nes gue ha formado el complejo cultural de aparatos de difusidn
de masas y gue actualmente oscilan entre los 30, 40 y 50 afios,
hoy presentan modificaciones substanciales en su esfera de con-—
ciencia y subconcilencia con la gque se vinculan con la realidad.
Particularmente, son masas de individuos gue han sido afectados
esencialmente en el hemisferio izquierdo de su cerebro (sede de
la palabra y del razonamiento 18gico), por el conjunto de ideolo-
glas heterog&neas gue vermanentemente han sido transmitidas por
los soportos de la cultura de masas durante casi 50 afios.

En algunos casos, esta relacifn gue se ha entablado
con los aparatos de masas se ha convertido en un h8bito cultural
tan arraigado e intensif;cado para ocupar y normar el tiempo 1li-
bre de los agentes sociales contemporineos gue, €n un gran porcen
taje, esta inclinacifn se ha transformado en una "adici&n cultu-
ral®” incosciente al aparato de la cultura de masas. aAsf, consta-
tamos que en 1978 una estudiante de Florida que se confiesa "adigc
ta a la TV. ", declara que "la televisidn es algo que siempre ten-—
dr8& en casa. La necesito para vivir. Me siento frente a la panta-
lla, la enciendo y me dejo hipnotizar. Por esto la TV es media vi
da en Norteamerica™(99).
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Por otra parte, esto se vuelve a confirmar en EUA den

tro del nivel de la organizacif6n de las relaciones familiares,

cuando una campana de "abstencisfn televisa" que en 1978 lanz8 un

diario de Detroit ofreciendo una considerable suma econSmica a
la familia que estuviera dispuesta a renunciar al videéo durante
un mes, alcanza un mindsculo éxito.

De toda la ciudad, s8lo 5 fa
milias aceptan la oferta,

confesando algunas de ellas gue varios
de sus miembros tuvieron gue enfrentar serias dificultades para

encontrar otras actividades suplementarias con las cuales pudie-
ran ocupar su tiempo de ocio(100).

Esto mismo se constata en 1979 en la Ciudad de Tokio,
cuando el Instituto de la Juventud de Kobe realiza un invitacibédn
a una muestra de 42 familias joponesas para que renuncien a ver

televisib6n durante 30 dfas y Qecerminar con ello el grado en gque

la audio-imagen se ha apoderado de sus vidas. Nuevamente los re-—

sultados son negativos puesto que s6lo el 1.68% puede desprenderxr
se de este hibito contrafdo, y dentro de este total, se regis -
Por ejemplo, la resistencia de una
de las familias participantes no dur8é ni siguiera una semana.

descubrieron hechos de deslealtad hacia los experimentadores, Lo
ﬁues 1os hombres de las familias salieron de sus casas y acudie-
ron a la de algGn amigo para ver los partidos de basquetbol por

la T.V. En relaciéfn al sector infantil, muchas quejas procedie -
ron de é&ste,

tran grandes irregularidades.

Se

vya que los nifios se sintieron aislados y marginados
en el colegio porque no podfan charlar con sus compafieros sobre
sus programas infantiles, y tambi&n, porque no habfan aprendido
un determinado baile gue la T.V. habfia lanzado con un popular con

jJunto musical. Otro aspecto negativo mostr6 que muchos japoneses
privados del entrenamiento diario, recurrieron al alcohol. Algu-
nos se desesperaron y se embriagaron directamente,

¥ otros mas, en
compafiia de amigos. Finalmente,

en algunos casos la gente se gque-
j& de la incapacidad de dormir una vez privada del “"somnifero tele
visivo"™(101).

Esta costumbre se ha imbricado con tal profundidad en
el desarrollo existencial de los sujetos,gue en muchos momentos
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substituye inmejorablemente la presencia de la compafiia humana.
Asf, los intelectuales y productores de los medios reconocen que,
por ejemplo, "las series televisivas son una cura para la sole -
dad y un remedio para la vejez. Nadie puede negar que la progra-
macién de la pantalla chica sirve de compafiia a la gente de ma -
yor edad &6 solitarios empedernidos gque gozan la vida a través de
las aventuras y pasiones que protagonizan sus actores favoritos.
La T.V., insisto, no hace AQdafic a nadie, sino que al contrario
cumple mejor gue las sociedades de beneficiencia con una funcibn
social y caritativa. (102) .

Por dltimo, paralelamente a esta realidad, observamos
la existencia de una relacifn directa entre el grado de desarro-
1llo cultural de los agentes sociales y el grado de contacto con
el aparato global de la cultura de masas, especialmente la T.V.:
a menor desarrollo cultural, mayor contacto con los aparatos de
transmisién de masas; 'y viceversa, a mayor desarrollo cultural,
menor contacto con los aparatos de inculcacibdn de masas. Esto se
refleja en todas las coordenadas del capitalismo contempordnec,
¥ en especial, dentro del aapitalismo europeo en Espafia donde los
analfabetos espafoles son los m&s asiduos consumidores de la TV.
Asi, un estudio efectuado por el Ministerio de Cultura Espaifiol
sobre los requerimientos culturales del pueblo, concluye gque el
52.4% de los analfabetos y el 58.8% de los iletrados nacionales
mantienen como principal relacifn cultural su contacto con la -
programacidén televisiva, al grado de subordinar o marginar a es-—
ta cualgquier otra alternativa o fuente cultural. Mientras tanto,
en la poblaciéfn con estudios los porcentajes son distintos. En

la rica Catalufia se alcanza el mayor rechazo a ver televisibn
(103).

Todo ello nos lleva a concluir gue en €l modo de pro-
duccidn capitalista, desde las edades m&s tempranas por las gque
atraviesan los sujetos,hasta los momentos m&s maduros de su desa
rrollo personal, los aparatos de difusifn de masas controlados
por la clase en el poder, operan como mediadores tecnolbgicos
que vinculan el proceso de la formaci®n de su conciencia, con las
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mdltiples necesidades de reproduccifn que presenta el capital na
ctional y transnacional.

3.~ SU GRAN CAPACIDAD DE I1EGITIMACION CONTINUA ¥ ACELERADA.

Una propliedad m&s gque convierte a los medios de difu -
2i6n de masas en la gran vanguardia cultural del conjunto de apa-
ratos de hegemonfa del Estédo Capitalista, es su alta capacidad
de transmisifn discursiva continua y acelerada.

Esta facultad se
convierte en vehiculizaci®n instant&neay de gran continuidad dis-

cursiva cuvando se trata de medios de difusi®dbn electrbnica, y en
propiedad de emisifn veloz, con difusibn simb&lica fracciona,cuan
do se trata de simples medios mecinicos de informacién colectiva.

Ambas cualidades de difusiédn ideolBgica, representan
para fines de legitimaci®n estructural,

particularmente en las
formaciones capitalistas con agudas crisis orginicas, como son la

mayorfia de las sociedades latinocamericanas,

los instrumentos su -~
perestructurales ma&s importantes,

a través de los cuales,

la cla-—
se dirigente desarrolla sobre el campo de conciencia de los diver
808 grupos sociales,

ubicados dentro de los limites geogr&ficos
de la accién cultural de los distintos medios de difusién, su ma-
yor poder de presencia y persuacibn psicolbSgica. Ello permite
crear, tanto a nivel nacional como a nivel internacional un con
senso ideolbégico favorable para la
do de producci&n capitalista,

produccibn estructural del mo-~
como

instancia polftica dominante
dentro de las formaciones sociales

marginales, particularmente de
América Latina.

Estas propiedades, complementadas con su facultad de
amplia difusibn de masas,

convierten a estos medios, con diversos
grados segfin sea la institucisdn de que se trate (T.V., radio, ci-~-
ne o prensa), y la coyuntura social en la gue actian,

en los me -—
diadores t€cnicos mis rédpidos para mantener cotidianamente entre
las diversas clases sociales y fracciornes de clases, la estructu-—
ra y dQireccibn gque requiere la reinstalacién del blogue histé6rico
capitalista como relaci®n dominante.

Esto significa, que a partir



de esta propiedad, los medios de difusifn de masas desempefian la
funcibn de vincular cotidianamente, en un margen que oscila des-
de la instantaneidad hasta la periodicidad, los mdltiples campos
de conciencia gque presentan los numerosos agentes sociales, con
la direcciSn polftica, econémica y cultural gue requiere la exis
tencia y reproduccifSn habitual de la sociedad global en la gue
estin inscritos, y sobre la gque actdan.

En esta forma, los aparatos dominantes de difusi&n ma
siva, actualizan y reactualizan varias veces al dfa, si no es
gue constantemente, los campos de conciencias y de comportamien-—
tos sociales con respecto a las coordenadas dindmicas gue requie
re el proyecto de dominacifn social. Es a partir de estos como
el :sector dirigente crea constantemente su mds significativo pro
yecto cultural de "naci&n®", "de patria”, de "historia", en una i
dea de participaci&n social. Asf, se construye cotidianamente, a
todos los niveles de las regiones y formaciones ideol&gicas, la
imagen de la sociedad gque se requiere para asegurar las bases de
la reproducci®n y fetichizacifn del proyecto de acumulacibtn de
capital del gue se trate.

Si bien es cierto, gque esta actualizacién Y reactuali-
zaciGn de las coordenadas de reinstalaci®fn gue presenta el capi -
tal, se efectfia en general a través de la "visi6tn del mundo" y de
los "modelos de vida funcionales” gue transmite e inculca la gran
constelacibn discursiva gue producen y recopilan los intelectua -
les especializados de los medios dominantes de difusi&n masiva,
existen dos tipos de formaciones o producciones discursivas, gue
por esencia desempefian una tarea fundamental (funcibn org&n;ca)
en el proceso de reproduccidn de las condiciones subjetivas gue
requiere la reproduccidn del capital: el discurso noticioso y el

discurso publicitario.

Por una parte, el discurso noticioso, bajo el velo de
presentacién de la "Ideologfa de la InformaciSn Objetiva®" y de la
"Ideologfa del Producto Cultural mi&s Relevante", vincula permanen
temente el campo de conciencia de los agentes sociales, con las
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coordenadas culturales, especialmente de orden polftico, que re-—
quiere diariamente el proyecto de reproduccifn, expansién y legi-
timacién del capital nacional e internacional. Con ello, los ac -~
tos y comportamientos de los individuos reciben constantemente la
orientacifn y direccifn adecuada que reqgquiere el proyecto de do-
minacifn social gque ampara al reino del capital.

Por otra parte, el discurso publicitario, bajo la cor-

"Ideologfa de la Modernizacién Social®”, la "Ideologfa

tina de la
"Ideoclogfa

de la Satisfaccifn de las Necesidades Bisicas”, y la
de la Libertad de Consumo”, permite cotidianamente,en forma cons-
tante y desapercibida, la realizacifn del ciclo de acumulacifn
del capital, puesto que obtiene la r&pida circulacifn y el &gil
consumo masivo de las mercancfas elaboradas bajo condiciones de

relaciones de explotacifn. Esta operacidfn discursiva es el meca -

nismo m&s favorable con gque cuenta el proyecto contempor&neo de
realizacibn del capital a nivel de circulacifn masiva de los pro-
ductosy puesto gque permite en el mayor radio colectivo de influen
¢ia cultural, por una parte, la consumacién del proceso de valori
zacibn del capital, y al mismo tiempo por otra, la realizacién

del proceso de fetichizacifn de las mercancfas que oculta el pro-

ceso de produccifn desigual de las mismas. Con ambas se obtiene

la reproduccién de la relacifn fundamental de la sociedad capita-—
lista: la subordinacién de la fuerza de trabajo asalariada al ca-—

pital bajo relaciones sociales de explotacidn.

En la actualidad, estas dos Sreas discursivas son los
puntales culturales de mayor relevancia estructural, a partir de

los cuales, los medios de difusifn de masas, diariamente contribu

yen de manera inadvertida, a mantener las relaciones dominantes

de estabilidad y reproduccién-transformacifn gue requiere el blo-
gque histéSrico capitalista: las relaciones de explotacién capita -
lista, ¥y sus correspondientes relaciones polfticas y culturales

de subordinamiento social.

Con esta gran capacidad de cobertura, rapidez y persua
s8i6n ideol&gica que obtiene la clase dirigente al emplear los me-
dios de difusisn de masas como instrumentos de vehiculizacifn de
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su ideologfa dominante, €sta alcanza, paralelamente a la transmi

8i8n e inculcaci®n de su constelacifn ideolSgica, un s8lido po -

permite realizar amplias movilizaciones so-—
clales en favor de la proteccifin de sus intereses dominantes, es-—
pecialmente alrededor de aquellos programas polfticos que tienden
a la conservacifn y reproduccifn coyuntural de su sistema imperan
te. Con ello, crean y aplican permanentemente una estrategia su -
perestructural de reactualizaci&n y readaptaci®n de la cultura 4do
minante, que apunta a la superacifn ideolSgica de las crisis pe -
ri8dicas que genera su principio de desarrollo desigual y su ten-—~

der hegeménico que le

dencia de evoluci&n irracional.
Es por ello, gue tanto en las fases mds estables como

en los perfodos mds crfticos de las sociedades capitalistas con

temporidneas, la clase dirigente esti obligada histSricamente a em

pPlear los aparatos de difusifn de masas para orientar el funciona
el de la sociedad en su

miento de su sociedad civil, y con ello,
conjunto. Esto explica por gu€ desde que los medios son concebi -
dos claramente como aparatos de socializacién polftica, los prin-
cipales candidatos de los partidos dominantes siempre ban utiliza
¥ no a otro tipo de aparatos ideols-

do prioritariamente a &€stos,
Los Gltimos casos

los encontramos en las elecciones de los presidentes Jimmy Carter

de los Estados Unidos, Jos€ LSpez Portillo de M&xico, Rodrigo Ca-
razo de Costa Rica, Margaret Thatcher de la Gran Bretafia y muchos

otros mis (104) .

afirmamos gue en la etapa avanzada
el uso de los medios de difusién
Comprar
re-

En este sentido,
del capitalismo contemporineo
se ha vuelto indispensable para las campafias politicas.
tiempo en la T.V., sobre todo en las horas mis convenientes,
sulta carfsimo pero tiene la ventaja de dar una oportunidad al
candidato de alcanzar un millén de votantes en una s&la presenta
las estaciones de televisidn ofrecen tiempo li-

cibn... Por esto,
ahorr&ndoles asf una cantidad considerable

bre a los postulables,
de dinero y d&ndoles la oportunidad de presentarse ante millones

de espectadores gque en ausencia de tales debates, nunca llegarfan

a conocer a los contendientes™(105). Es por ello, que continuando



ésta afirmacifn pensamos gue es correcto cuando McLuhan declara
gque "las elecciocnes norteamericanas son ahora un acto televisivo
Vivimos la fase de la vida electrénica y esto es lo gque predomi-
na por ehcima del talento individual. El 1fder de una sociedad
de consumo de las masas. Este es Carter” (106).

Asimismo, esta necesidad aclara por qu&€ durants la Re-
forma Polftica del Estado Mexicano en 1977, el Juego de fuerzas
polfiticas que buscan la modificacifn de la "Ley Federal de Organi
zaciones Polfticas y Proceseos Electorales" (LOPPE), exigen funda-—
mentalmente el acceso a la participacién permanente en la radio y
T.V., y no sobre el resto de las instituciones culturales que fi-
guran al interior del Estado(107).

) Por los mismos motivos, el Secretario General del Par-
tido Socialista Obrero Espanol (PSOE), Felipe Gonzilez, en vispe-
ras de la promulgacidfdn de la nueva Constitucibdn Espafiola de 1978,
desafia al Presidente del Gobierno Espafiol, Adolfo Suirez, a enta
blar un debate televisado sobre la convocatoria o no a elecciones
generales (108). Por estas mismas fechas, Adolfo Suirez y Felipe
Gonzilez deciden emplear a la T.V..como instrumento medular para
exhortar' a los 4 millones de sufragantes espafoles a apoyar al re
feréndum electoral(109). Igualmente gue en el caso mexicano, las
fuerzas polfticas gque luchan en Espafia por una nueva constitucifn
nacional, exigen en febrero de 1979 a la Junta Central Electoral
gue todos los partidos gue presentan candidatos para las eleccio-
nes de marzo del mismo afio, tengan derecho a utilizar 30 minutos
de tiempo gratuito en la T.V. estatal(l110).

Por otra parte, reconociendo las grandes propiedades
gue poseen los.medios de comunicacifn de masas como aparatos ideo
18gicos de Estado, a finales de 1978 la Secretarfa de las Nacio -
nes Unidas lanz® a travé€s de .los aparatos de masas una campafia de
$ 500,000 d&llares con objeto de promover los derechos palestinos
¥ crear una imagen moderada de la Organizacifin para la Liberacidn
de Palestina en las Naciones y en otros pafses occidentales. E1
despliegue publicitario incluye panfletos, informes pfGblicos, pro
gramas en los medios y una pelfcula titulada "Los Palestinos Tam—
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bié&n Tienen Derechos" en la gque el Jefe de la
la Liberaci®#n Palestina®

lider nacional (111).

"Organizaci®n para
(OLP) Yasser Arafat, juega un papel de
Igualmente, algunos meses mis tarde, ante
la lentitud de las negociaciones de paz entre Israel y Egipto, el
Estado egipcioc desencadena a través de sus aparatos de difusién
de masas oficiales, una vasta campafia antiisraeli que no cuenta
con precedentes desde el viaje del Presidente Sadat a Jerusalén.
En esta irrupcifn propagandfstica el Estado egipcio presenta a Is
rael ante la opinifn ptdblica nacional e internacional como

inca-
paz de asimilar las proyecciones de la iniciativa egipcia de paz

Yy se pone en duda la buena fe de los dirigentes israelfes que ing
trumentan una

"vulgar y ancestral politica de regateos baratos"
(112).

Finalmente observamos,

que en los momentos de crisis
Y anarguila social,

las fracciones dominantes regquieren hacer un
uso estratégico de los aparatos de masas para corregir el rumbo
politico gque adopta el conjunto social. Es por esto, que ante el

deterioro que sufrib la empresa privada por el conflicto politico
de 1978 y el liberalismo ideol&gico que se desat en los primeros

afios del gobierno del Presidente Luis Echeverrfa, el capital pri-
vado, a través de su Consejo Coordinador Empresarial, organiza a
partir de 1975 una campafia masiva paré mejorar la imagen de la em
presa privada en Méiico. Utilizando diversas estrategias de cam -
bio cultural, el Consejo Coordinador Empresarial .elige preferente
¥ prioritariamente el empleoc de los medios masivos de difusién,
muy en especial,

nién pGblica,

Y
a la televisién para llegar a la masa de la opi-
vya gque en opinién de sus directivos, "el vehiculo
con mayor fuerza y penetracif4n en la actualidad es la T.V."(113).

Igualmente, ante la crisis interna gue vive la bur
guesfa burocritica francesa en abril de 1979,

ry Giscard D°*

el Presidente Vale-
Estaing se ve obligado a emplear la T.V. y no a o-

tro aparato ideolfgico, como instrumento de propaganda gue le per
mita fustigar a su Ex-primer Ministro Chirac Jefe del Partido De-

golista que intenta resguebrajar la unidad de la derecha francesa
(114). :
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En sintesis, se descubre que son estas propiedades

histSricas de los aparatos de difusi®én de masas,

las que obligan
a las clases y fracciones dirigentes contempordneas a utilizarlos

Y controlarlos en favor de su proyecto de dominacién social. Es
88lo a partir del sujetamiento y de la capitalizaci®8n politica de

&stos, gue la clase hegem&nica puede gobernar la direcci®n cultu-

ral de la sociedad. De no hacerlo asf, gquedan imposibilitadas pa-

ra continuar existiendo por la via del consenso como estratos do-
minantes.

4.- SU ENORME PODER DE FORMACION DEL CONSENSO Y DE MOVILIZACION
DE LOS INDIVIDUOS

Otra facultad m&s, que a partir del desarrxrollo y de la

consolidacifn de las propiedades anteriores, convierte a los apa-

ratos de difusifn para las masas en los principales aparatos ideo
186gicos de la actual lucha cultural que se entabla en la sociedad
civil contemporinea,

es su gran capacidad de creaci®#n del consen-—
80 colectivo,

¥y en consecuencia, de movilizacién de los agentes
sociales. Si bien es cierto, que debido a la dindmica de persua -
8i6n controlada gque se entabla entre el maestro-inculcador y el
alumno-receptor (presentaci®n de la ideologfa-evaluacidn de su a-

similacibtn bajo extricto control -modificaci®fn y repetecibédn del

proceso de enseifianza) el aparato posee mayores ventajas para sen-—

sibilizar de ideoclogla los campos de conciencia de los agentes so

ciales; también es cierto, que no puede provocar la socializacibn

y movilizacién de la conciencia social en forma tan amplia, r&pi-—
da y constante como lo realizan el conjunto de aparatos de difu
sitn para las masas,

nicacibn-informacién,

que -forman parte del complejo global de comu

Sin concluir que la pr&ctica ideolfgica que desarro— -
llan los aparatos de difusibn colectiva es una actividada de ino-

culacifn mis completa que la gue efectdia la escuela, © es una - -

prictica persuasiva de naturaleza omniéotente y automitica (115):
8f reconocemos, que no obstante todas las contradicciones ideol&-

gicas de carficter primario y secundario a gue est8 expuesta dicha
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pri&ctica cultural, y que variando segfn el aparato de difusi®n Pa

ra las masas del gque se trate (T.V., radio, cine, prensa, etc).
(116), este crea un sentido colectivo de la realidad y de la his-
toria que se instaura como el principal consenso social. Por lo
tanto, es a partir del aparato global de difusifn colectiva que

la sociedad civil moderna adqguiere su direcci®n ideol8gica funda
mental.

En la sociedad capitalista esta tarea de incitaci&n so
cial se realiza en dos direcciones b&sicas: a.- en la direccidn

. econfmica que demanda la reproduccifn del proceso nacional de pro

duccién capitalista, y que busca inducir al consumo de los bienes

para mantener en movimiento el proceso general de realizaci®8n del
capital; y b.- en la direccidn politico- cultural que requiere la
subsistencia del capital, y que pretende la creacifn del consenso
necesario para conservar el orden subjetivo que exige la fase con

temporinea por la gque atraviesa el programa de acumulacibn del
que se trata.

Algunos hechos histéricos gue de manera fragmentada
nos muestran la relevante funcibn persuasiva, que desde su etapa
de afirmacif#n cultural como aparato de masas, hasta su actual es-—
tado de desarrollo avanzado, han desempefiado los aparatos de difu
8i6n colectiva, son los siguientes:

a.— LA MOVILIZACION EN LA DIRECCION ECONOMICA.

En relacib4n el orden econSmico gque crean los aparatos
de Aifusibn, observamos que en su primera fase de desarrollo, so-
bresale el hecho de gue a partir de los afios 50, debido a la cre-
ciente necesidad que posee la produccibn capitalista de acelerar
su circulacidn de mercancfas y con ello catalizar su proceso de a
cumulacién de valor, el capital norteamericano inicia,a través de
los aparatos de difusifn de masas, la creacifn de una nueva super-
estructura de conciencia gue basada en la estrategia del "desuso
psicol®&gico"”, convence y activa al piblico para consumir gran par
te de los satisfactores en funcibn a la creacifn artificial de la
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"moda". Este nuevo marco ideoclbgico paulatinamente construye un
intrincado ciclo afectivo-cultural que moviliza hasta nuestros

dfas al receptor en funcifn al permanente hibito de recambio cul
tural gue introduce esta prictica ideol8gica, y que conlleva co-

mo trasfondo la necesidad creciente de mantener la circulacié8n
de los productos.

Ello sucede a tal gradco en forma eficiente,que
s6lo en la década de 1945-1955,

esta nueva prictica cultural per-
mite gue la mayorfa de las empresas norteamericanas,

especialmen-
t® de Indole textil y de manufactura de ropa,

dupliquen sus ganan
cias netas como nunca antes se habfa logrado con medios de merca-
deo tradicional (117).

En su segunda fase de desarrollo,

presenciamos a par -
tir de la d€cada 60-70 una cotidiana y exitosa movilizacibn colec

tiva gue a través de un ciclo publicitario mis elaborado efectuan
los principales canales de difusidn

dominantes para alcanzar el
consumo de los productos elaborados por el sector econfmico oligo
p6lico. Es una movilizaci®fn fundada

bi&sicamente en el valor de
uso cultural de las mercancfas y no

en el valor de cambio mate-
rial de las mismas.

Ejemplo de &sto, lo presenciamos en una de

las m8s recientes movilizaciones culturales a nivel internacional
en el campo de productos de belleza femenina: “"el concurso Miss
Universo 1978". Fundamentada en una estrategfa publicitaria,

que
como en pocas ocasiones han fetichizado las propiedades de valor

de cambio ideolfégico de las mercancfas y aprovechando el epicen

tro cultural gque mundialmente provocd el
78 "

"Concurso Miss Universo
en la Ciudad de México, la empresa Max Factor -declaran sus
funcionarios—- en un perfodo inferior a dos meses gracias a su pro
paganda publicitaria,

"agota todas las existencias de su lfnea de
casm&ticos,

teniendo que incrementar la producciftn por los pedi -~
dos que nos siguen llegando™ (118).
b.—~

I.A MOVILIZACION EN LA DIRECCION POLITICO CULTURAL

En cuanto al orden polftico cultural gue generan los a
paratos de difusidn de masas,

encontramos gue en su primera fase
de consolidaci®n como industrias de la conciencia,

destaca €n oc-



74
-

tubre de 1938 1la confusifn y movilizacién accidental
que Orson Welles provoca en la Ciudad de Nueva York al transmitir
sorpresivamente por la cadena radiofSnica CBS su programa imagina
rio "La Guerra de los Mundos". Narrando fantasiosamente gue un
horroroso ej€rcito de criaturas provenientes del planeta marte
han desembarcado en un lugar de New Jersey, el autor provoca el
p&nico, la angustia, 1la histeria, el desmayo vy el suicidio de mi-—
les de neoyorkinos gue en forﬁa aesesperada se lanzan a las ca- -
lles con la cabeza envuelta en toallas hfimedas para evitar el e~
fecto de "los gases t&8xicos que arrojan los marcianos". Mientras
tanto otros cientos de miles de habitantes huyen desesperadamente
fuera de 1la ciudad.llevéndosaéiﬁimentos ¥y parte de sus pertenen -
clas. Simulti&neamente, otros &ontingentes civiles en San Francis-
co, Chicago, St. Louis, New York y New Orleans acuden en masa a
las estaciones de policfa y defensa militar para formar brigadas
de voluntarios gue apoyardn a los 7 mil guardias que se han movi-
lizado para combatir al enemigo. Finalmente,en todo el pafs las
vias telefbfnicas quedan blogqueadas por los cientos de miles de
personas gque se comunican para darse la despedida final: "si el

mundo se acaba, este es el adios".

Este mismo libreto se irradi& en Santiago de Chile el
domingo 12 de noviembre de 1944; Y no obstante haberse avisado
con anticipaci&fn la irrealidad y la calidad experimental de 1la
transmisi®n, se produjo nuevamente el pinico masivo. A fines de
los afios 40 se repitib el mismo programa en Ecuador, en donde al
terminar la emisién y el pGblico comprobar el fraude radiofénico,
asalts e incendis la emisora ;ereciendo en el siniestro algunos

de los productores del programa(l;S).

-
En su segunda etapa de desarrollo, obsevamos gue a fi-
¥ a principios de los afios 70s. (1968-1973)

nales de los afios 60s.
sobresale la increible labor de

en el Cono Sur de Amé&rica Latina,
atraccifn y movilizacifn gque los aparatos de difusifn de masas na
cionales y multinacionales realizan sobre la conciencia del pue -
blo brasilefio y del mundo en general al producir y conguistar la
"Milagro Brasilefio”. Organizado por un consorcio

aceptacisn del
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compuesto por cuatro de las mayores agencias publicitarias del
Brasil (todas ellas penetradas por el capital norteamericano), se.
consolida en 1972 la creacifn de la mayor empresa de marketing e-

fectuada en la historia de la nacifn, tendiente en la construc- -

cifn de una nueva imagen nacional y mundial del Brasil que lo Jus
tifigque ante la conciencia internaciocnal como el nuevo polo de de
sarrollo del capitalismo latincamericance.Disefiada en Conjunto con

los intereses del capital nacional, transnacional y del Estado,

se elabora una cuidadosa campafa de propaganda en cinco idiomas
que es supervizada por la agencia Kenyon and Eckardt de Nueva -
York, quien realiza la revisifn final de los textos y planea su
insercifn en los grandes diarios y revistas de los principales
pafses de la 6rbita capitalista (Ver cuadro No. 7).

Con ello, el Brasil alcanza durante casi un dé&cada un

nuevo egquilibrio polftico sostenido en gran parte por la via del

consenso cultural, gue le permite fungir como un operacional apé&én

dice de las necesidades del capital monopdlico norteamericano en
su moderna fase de reproduccidn transnacional. Sin embargo, la e-
norme concentraciftin de contradicciones que continGa arrastrando

su acelerado proceso de desarrollo desigual provocan que,a partir
de 1974 la estructura dominante de cohesifn social entre en una
aguda crisis de legitimacién gque demanda un nuevo y urgente es-—

fuerzo de reactualizacién del proyecto cultural dominante (120).

En otras coordenadas geopolfticas, también observamos
la enorme movilizaci®fn reaccionaria, gue a trav€s de sus aparatos
de cultura de masas (especialmente la televisibn,

la radio y la
prensa),

realiz6 la derecha chilena en el Cono Sur en su momento
de crisis hegembénica de 1970 a 1973. Basadd en una nueva estrate-
gia de conduccibn cultural, gque es implementada por los medios
m&s avanzados de la difusifn colectiva, la clase dominante chile-
na construye una novedosa "l1lfnea de masas" gque le permite organi-
zar a sus contingentes burgueses, pequefio burgues y proletarios
en contra de las congquistas polfticas alcanzadas por la lucha de
la Unidad Popular. Ahf constatamos gue "despu€s de haber recurri-

do principalmente, en un primer perfodo a los instrumentos clisi-
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EL MILAGRO BRASILENO" (121).

CUADRO No. 7: "DONDE SE FABRICA
PAISES MEDIOS TIRAJE No.DE COSTO
(en miles)]| INSERCIO (us §)
NES .
EE.UU. Fortune 580 1 9,510
Newsweek* 2615 3 48,105
Wall Street s18 1 10,473
Time** 5610 4 167,276
visisn 179 3 11,925
R.F.A. Dic Welt 226 3 8,526
Frankfurt 244 3 10,184
Handelsblatt 75 3 5,758
ARGENTINA La Nacién 272 3 5,687
La prensa 259 3 5,379
COLOMBIA El Tiempo 45 3 3,097
FRANCIA L'Express 561 3 10,440
12 Monde 360 1 1,121
INGLATERRA The Economist 105 3 3,600
JAPON Nihon Keizai
Shimbum 1300 3 11,148
MEXICO Excé&lsior 160 3 504
VENEZUELA El Naciqnal 107 3 1,585
Fuente: Visao. 18 agosto 1972. p. 59

* Propiedad de The Washington Post.

copropietario,

Times, del Internacional Herald Tribune.

con el N.Y.

*% Ia circulacién del Time ‘en los EE.UU. Alcanza 4,250,000, el

resto circula en Asia

(480,000),
(135,000).

(180,000),

en la América Latina

Europa

(430,000),

Canad&

(115,000) y el Pacifico Sur
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de la democracia burguesa (parlamento, partidos politicos, tribu-

nales, aparato ideol®gico de comunicaci&dn), la burguesfa chilena

adopt8 la estrategia de crear un modelo de lfnea de masas para

tratar de recuperar la parte del poder politico que habfa perdido

Y luchar contra las masas populares. A lo largo de los tres afios

del gobierno popular y con una intensidad
de 1972,

mayor a partir de abril

lz burguesfa lanzb como consigna en sus diarios y planfe

tos la necesidad de una vuelta a la base, de un contrato con las

masas para resistir activamente el régimen popular... SegGn una
escalada rigurosa, la derecha trats de no dejar ningtn sector al

margen de la movilizaci®&dn n»ermanente..."™

Una de las formas m3s sorprendentes en que se manifestd
este nuevo fenfmeno de organizacibn social, fue en el momento en

que "la mujer invadif la calle para defender su derecho a quedar-

se en su casa. En esta estrategia de politizaci®n de masas la cla

se dominante prestd una voz a "la mayorfa silenciosa" para trans-—

formarla en "masa sediciosa”", haciéndole creer que esta voz, era

su propia voz, que la sedicif64n a la cual se lanzava respondia a

sus propios intereses. En una palabra le hizo creer que ella deci

dfa su propio destino. Apoyiandose en motivaciones individualistas
que. comportan una dimensifn unificadora en estos perfodos de ofen
siva, la burguesfa pudo wvincularse con su "base", pudo movilizar-

la con incentivos profundamente desmovilizadores. Quizis el ejem-—

plo m&s gr&fico es que estas mujeres, durante las "manifestacio-

nes de las ollas " salieran a la calle, en aras de su liberacibn

polftica, blandiendo el signo m8s ppuro de su explotacibn ances-—

tral: una olla... la burguesfa les ofrecif su esclavitud disfraza
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da de libertad y su inercia envuelta en activismo® (122).

Por otra parte, con relacifdn al grado de persuacibn
que los medios norteamericanos desarrollan en los principales pe-
rfodos de crisis ME&xico norteamericana, presenciamos gque estos
también son aparatos culturales enormemente eficaces para incul-
car en la conciencia de la poblacifn americana y en el consenso
mundial, las polfticas imperiales gue deben implantarse en la ve-
riferia para fortalecer el dominio del capitalismo norteamericano.
El caso m8s reciénte gue sobresale de forma manifiesta y que sin
mayor andlisis ha sido olvidado por la memoria de la opinidn pG-
blica nacional, es la campafia antimexicana gue instruments el
"Congreso Judio” de noviembre de 1975 a febrero de 1977, con moti
vo de la politica de apoyo internacional gque el gobierno del Pre-
sidente luils Echeverria A. presentd en la resoluci&n de la Crgani
zacitbn de las Naciones Unidas para condenar al sionismo como for-
ma de racismo el 10 de noviembre de 1975.

Basada en una poliftica de sabotaje cultural que difun-
den e introyectan los principales aparatos de comunicaci®fn nor-
teamericanos, entre los cuales figuran los peri8Sdicos The New
York Times, lL.os Angeles Times, Washington Post; la revista Bussi-
nes Week; diversas estaciones de radio y televisifn de Bronswille,
Harlingen, Callen, Weslaco, Rfo Grande City; y algunas agencias
internacionales de noticias; el Estado norteamericano producen un
conjunto de im&genes e informaciones recortadas y atomizadas que
manipulan desfavorablemente el prestigio internacional de Mé&xico.
Asf, se crea en el dmbito nacional y mundial una imagen antimexi-—
cana que oscila desde la detencib6n injustificada de ciudadanos
por los militares mexicanos en busca de drogas y otros estuperfa-
cientes. Asaltos a los viajeros en las carreteras por grupos gque-—
rrilleros y gavillas subersivas, especialmente en Tijuana. Incre-
mento del narcotrifico Mé&xico-EUA. Tortura y mal trato a los nor-—
teamericanos presos por delitos civiles en las circeles mexicanas.
Hasta, miedo de los sectores empresariales por una inminente se-—
gunda devaluacibn que ajustard el tipo de cambio de la moneda na
cional a 25 pesos por d6llar. Ventas masivas de las rigquezas gana
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deras del norte por la irregularidad polftica del pafs. Rumores
infundados sobre el control de cambios de divisas en los bancos
nacionales. Traslado masivo de fondos mexicanos a bancos estadou

nidenses fronterizos e inversiones mayisculas en bienes rafces

de Texas, San Antonio y Florida. Comentarios sobre un cercano -

golpe de Estado y amenaza de enfrentamientos en 10 estados de la
repGblica. Soborno a funcionarios mexicanos por las campafas -
Iockheed, Reollins, General Popo y otras transnacionales. Inva- -
8i6n de campesinos en 40,000 hectireas de Sinaloa con la consi
guiente destruccidn de los cultivos de papa y arroz. Deficiencia
absoluta en todos los servicios turisticos nacionales. Denuncia
del "Grupo de los 77" en el Congreso Norteamericano sobre la cre
ciente comunistizacifn del pafs, y noticias que afirman que las
relaciones Mé&xico-EUA han llegado a su "m&s bajo nivel".

Con ello los aparatos de aifusién norteamericanos (T.
V., prensa, radio, cine y otros 8rganos de propaganda), en unos
cuantos meses crean un clima de desconfianza Yy caos en la imagen
internacional del pafs. De esta forma, no obstante contar con el
aliciente gue significé la devaluacién del peso mexicano para a-

traer el turismo, especialmente norteamericano, puesto gque ofre-

ci& una rebajd del 40% en todos.los precios, los programas de in
greso turfstico son abortados en un 902 durante los dos siguien-
tes afios. Atrapada en esta  encrucijada la industria turistica na
cional entra en su mas fuerte crisis de los filtimos 20 ahnos,

Y
pPor una parte,

genera el desempleo masivo y la gquiebra de muchas
empresas del ramo; y otra, la economfa nacional reciente la pér-

dida de 300 de los 800 millones de d&llares gue anualmente recu-
pera por dicho concepto para hacerle frente al creciente d&ficit

de su balanza comercial con EUA., que en este perfodo asciende a
2,000 millones de d&llares.

A partir de 1976 el gobierno del Presidente Echeve-
rrfa se ve obligado a renegociar esta
Alexander N. Schindler,

dfags en E.U.

situacidn con el Rabino
Presidente de
y la industria turistica
sa a sSu cause anterior.

las 36 Organizaciones Ju -
mexicana poco a poco regre
del gobierno del Presiden-
se vuelve. a renegociar con

Con el inicio
te Jos€ LSpez Portillo, &sta realidad
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el Rabino Arthur Hertzberg cabeza de la delegaci&n del Congreso
Judfo que visita M€xico en 1977, y se obtiene el restablecimien-
to e incremento de las relaciones turfsticas con E.U. y la consi

guiente restauraciéfn de la imagen de Mé&xico en la opini&n pGbli-
ca internacional (123).

Otro hecho sobresaliente gque en el terreno de la cul-
tura de masas revela el poder de asentamiento y movilizaciédn gue
efectan los aparatos de difusién colectiva, es la creacilidn en
la opini&n pGblica occidental del nuevo fdolo transnacional del
"star system*:Johh Travolta. Conocido localmente a principios de

1977 por el restringido pGblico de la serie juvenil "Welcome
Back, Kooter" en EUA,

mo afio por la Cfa.

Travolta es reconvertido a finales del mis

Paramount para lanzarlo masivamente como el
nuevo ideal de los j6Bvenes occidentales.

Disefiado por un grupo de expertos publicistas en mode
lamiento de imagen, Travolta, es reconstrufdo en funcibfn a las

nuevas necesidades de la circulacién y de la acumulacidn del ca-

pital transnacional, especialmente de orden textil y cultural .Se

crea asf, una imagen masculina delgada, de pelo corto y alaciado
hacia atras (antes lo usaba largo), con camisa sport tipo disco-
theque, trajes blancos con chaleco y de tela muy ligera,

apoyo del conjunto
tario,

gque con
"The Bee Gees" y un inmenso caudal publici
introduce un nueveo paso y ritmo musical gue garantiza el

€éxito de la pelicula "Saturday Night Fever"

Y posteriormente
"Greese ™.

Asf, en poco menos de dos afos, este fenSmeno se ex -
tiende como "boom ideolééico“ en el &rea de la cultura occiden
tal y provoca multitud de movilizaciones aisladas gue van desde
la fiebre por la travoltomanfa gque supera las escenas de histe
ria de los Beatles y los Rolling Stone en Inglaterra. Declaracio
nes anatematizantes de la iglesia guatemalteca por las escenas
aliénantes Yy pervertidas para la juventud. Concursos semanales
de bailes "estilo traveolta®” en la televisi®dn espafiola,

mexicana
y centroamericana, tres semanas después de haberse estrenado 1la

pelicula “Saturday Night Fever". Inauguracibfn de 12 mil discothe
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ques ¥y nuevas salas de baile en EUA y 500 en Italia en s8lo 2
afios, para aprender y disfrutar los ritmos modernos del nueveo as-
tro jdvenil. Permanentes asaltos grupales de j&venes guinceafie -
ros que no han podido entrar en una de las miles de salas en las
que se exhiben sus pelfculas. Modificacifn masiva de la arraiga-
da moda juvenil de los "jeans” de algod®n y el pelo desalineado,
para substituirlo por las prendas de poliester y nylon de trazos
Yy colores agresivos, con zapatos altos, cintur®n delgado, enca =
jes, lentejuelas y magquillaje exhuberante gue permite nuevamente
ensefiar los senos, espaldas y piernas. Condecoracifn de su compa
flera Olivia Newton John con la Orden del Imperio Britinico (OBE)
en Inglaterra. Saturacifn permantente de las discotecas de San -
tiago, México, Barcelona, Caracas, Lima, Tokyio, Buenos Aires,
Lisboa y 2msterdam para entrar en el olvido con la msica de 1los
"Bee Gees" (s86lo en Italia cada fin de semana tres millones de i
talianos entre los 15 y 40 afips invaden permanentemente 3,500 -
discotecas). Hasta, una acumulaci8n de ganancias netas de 4,000
millones de d&6llares en N.Y. por el s86lo concepto de renta de
discotheques, y de 221 millones de d&llares por la s6la exhibi -
cibn de las pelfculas "Saturday Night Fever" y "Grease" en EUA.
Reproduccifn y ¢onsumo de millones de posters y camisetas con su
imagen. Ventas de m&s de 15 millones de ejemplares del disco -~ -
*Fiebre del SSbado"” en s6lo 1 afio en EUA y mis de 30 millones
en el mundo. Y duplicidad absoluta de las ganancias de las empre
sas mexicanas con sedes norteamericanas "Sears" "Topeka" y "Poly
dor", en la rama de ropa y discos por explotar la imagen del nue
vo fdolo mundial (124).

Un caso mis, gque de manera ilustrativa demuestra el
impacto cultural gque los aparatos de masas pueden efectuar sobre
las conciencias de sus pGblicos, son las reacciones presentadas
durante 1978 y 1979 en Alemania Federal y los principales paifses
de Europa Occidental por el auditorio de la mini serie televisi-
va producida por la NBC denominada "Holocausto". Ante un pGblico
de m&s de 420 millones de telespectadores de mSs de 29 paises
gue compraron la serie a un costo tan elevado en ddllares gue no
tiene antecedentes en la historia de la compra venta de progra -
mas de T.V., el judfo alemdn Gerald Green narra detalladamente
cull fue el proceso polfitico ideoldgico bajo el cual el Tercer'
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Reich Hitleriano extermina a 6 millones de judfos en la Alemania
Nazi de 1935 y 1945.

A treinta afios de distancia de los hechos reales, el
auditorio europero especialmente alemin, frente a este panorama,
desata fuertes manifestaciones de conmocifn que van desde la impo
sibilidad de lograr un suefio tranquilo en buena parte de la pobla
cién telereceptora del progfama. La consulta telefbnica de m&s de
40,000 espectadores a la Central Federal para la Formacifn Polfti
ca de Boon sobre la veracidad de los hechos presentados. La Orga-
nizacifn de discusiones especiales sobre los distintos capftulos
de la miniserie en m&s del 25% de las escuelas de toda Alemania
Federal. La compra de tres millones y medio de ejemplares del 1li-
bro después de haberse exhibido la serie en Estados Unidos.
leccibn pGblica del semanario L'Esprex
tacibn del telefilm en Parfis,

La co
para financiar la presen-
ya gque las autoridades francesas re
charazon la compra de los derechos de difusibédn por ser "muy caros".
La dedicaci®n de 18 pSginas comentadas del peribdico "Der Spiegel"
cuando se televiss el primer capftulo en Alemania,
cuando se difundib el segundo programa.
cidio frente al edificio de la T.V.

y de 15 p&ginas
Hasta, el intento de sui-
en Colonia de un excombatien-—
te alemin gue recuerda los crimenes cometidos contra el puesblo ju
dfo. "Pintas" de calles y edificios en
espafiola gque denuncia gue "Holocausto"
que no relata la verdad. Bombazos a la
la Central Radiofbfnica de Coblenza. por transmitir la serie proju-
dfa. Ataque de jFbSvenes neonazis a una escuela de Berlfn Oeste pa-
ra impedir la discusi®&n del documental.
jadas para que

Madrid por la ultraderecha
es una "maniobra sionista
torre de transmisiones Ade

Presiones de varias emba-
no se transmita la miniserie en Espafia. Partici-=
pacibn del jefe del gobierno alem&n, Helmut Schmidt, en una discu
s8i16n pGblica sobre las repercusiones del hecho en su pafs; y la

declaraciédn del embajador francés en Bonn ¢gue literalmente afirma
que, "la transmisién de Holocausto ha sido el acontecimiento polfl

tico m&s importante en Alemania desde el fin de la II Guerra Mun-—
dial" (125).

Una realidad m8s que revela el descomunal poder persua
sivo que desatan los aparatos de difusi®dn de masas se observa a
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finales de enero de 1979, cuando de manera sorpresiva todos los
sectores dominantes del Estado, la clase dirigente y la Iglesia
CatSlica Mexicana se coordinan como nunca antes se habfa visto

para generar a trav€s de estos el mayor movimiento de masas de

que se hay tenido registro en las cuatro filtimas d€cadas con el
fin de recibir al Papa Juan Pablo II en Mé&xico.

Apoyada en una portentosa campafia progagandistica que
implementan los sectores monop&licos de la economfa mexicana, los
diversos medios de difusidn crean un clima psicol8gico afectivo
que genera desde la formaci®&n de una valla humana de 8 km. para
aclamar al visitante con el grito de "viva el Papa Wojtyla", "vi
va el Vicario de Cristo”, "iViva México", "i{Viva Cristo Rey”. Pa
go de 300 pesos para ver el paso del Pontifice desde las azoteas
de diversos edificios. Despliegue de cien mil elementos de segu-
ridad para proteger su vida. Hasta, seguimieénto por televisién
de 50 millones de receptores para recibir su bendici&n. Forma- -
cibn de tumultos y masas de 5 millones en el Distrito Federal,
de 1 millSn en Oaxaca, de 2 millones en Guadalajara, y de 1 mi -
116n en Monterrey para ver al Papa celebrar misa, acompafiarlo en
sus distintos recorridos o despedirlo al partir de cada ciudad.
¥ ventas por concepto de millones de pesos por la compra de pos-—
ters, medallas y libros con la imagen de "Su Santidad®"; asf como
por la adquisicibtn de grabaciones y discos con las misas y dis -
cursos pronunciados (126).

Otro hecho menor, pero gue también contribuye a demos
trar el poder persuasivo que despliegan los aparatos de difusi&n
colectiva se palpa a principios de 1980, cuando 1la estacifn ra -
diofSnica WPFW, propiedad e la Cadena Pacific Brodcasting Compa-—
ny aon sede en California, irrumpe su programacibd4n la mafiana del
30 de abril con ruidos de sirenas y gritos gue anuncian un ata -
que nuclear a los E.U.A. En un clima de tensibfn internacional en
tre norteamerica, irin y el blogue sovig&tico, dicha informacién
hace creer gque los E.U.A. son agredidos: atSmicamente como reac -
cibn oriental al fallido intento de rescatar los rehenes america
nos de la embajada Iranft.
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Las reacciones no se
r8pidamente por varias ciudades
refugios masivos en los s&tanos
nes antinucleares.
sus esposas,
la ciudad.

hacen esperar y el p&nico cunde
del sur de los E.U. provocando
de los edificios con instalacio-
se apresuran a llamar y buscar a
hijos y amigos creyendo gue era inminente el fin de

Otros ma&s subieron a las azoteas esperando localizar
la direccifn de la nube nuclear y poder defenderse (127).

Otros grupos

Por (Gltimo, algunos hechos aislados que colaboran a
ratificar el poder de seduccifn cultural gque ejercen los apara -
tos de Aifusibn sobre el campo de conciencia de los agentes so -

cliales, vuelve a resaltar cuando un estudio efectuado por auspi-

cios del Departamento de Salubridad de los EUA, revela en 1972

que la violencia presentada por la televisifn conduce a un incre

mento del comportamiento agresivo, aungque debe subrayarse gque esg

ta se produce muy probablemente s86lo en nifios predispuestos a

ella. Esta Gltima depende de factores externos como

"niveles pre-
existentes de agresibn,

factores implfcitos en la personalidad y
diversos aspectos de actitudes y comportamienfos deficientes de
los padres(lZS).Ao bien, cuando en este mismo afio, el
lizado en Caracas por el poeta colombiano Jaime Tello
"Algunas 'Peculiaridades del Castellano en Venezuela",
gue a rafz de la influencia gue ha ejercido el idioma inglés di-
fundido por la radio, televisifn, prensa y cine nacional sobre

el idioma regional, €ste se ha deformado. Las principales mutua-
ciones consisten en la esdrujulizacitn, la pluralizaci&n, la pleo
nastizacién y la neologizacibdn del lenguaje, asf como el incorrec

to uso de las preposiciones "de" y "a" en casi todos los sectores
(129).

estudio rea
denominado
demuestra

O también, cuando la préctica comercial que se desarro

l1la en 1967 en Puerto Rico evidencia que el poder de la radio es
a tal grado poderosa gue la Compafiia de Correos de Ponce para con
vencer a los habitantes de la ciudad sobre las ventajas que encie
rra el poseer una casilla postal, invierte 20,000 d&Sllares en la

implementaciétn de una campafia de difusidn sobre dicho servicio.

En poco menos de 7 semanas, sin haberse promovido en otros medios
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que no fueran la radio, el porcentajé de adguirientes se elevan

del 24% al 80% de los habitantes de la poblacifn(130). O en otro
caso, cuando un conjunto de Jjefes de programaciédn musical de ra-—
diodifusoras, ejecutivos de empresas disqueras y cantantes decla
ran en junio de 1976 gque el gusto musical en Mé&xico es inducido

por las empresas radiof&nicas. A dichas empresas no les interesa
la calidad y el tipo de tema gque lanzarin. Lo verdaderamente im-—
portante es que se venda. Tal es el caso del conjunto “Acapulco

Tropical”™ el cual se impuso en las clases populares mediante un

vasto proyecto de difusifn masiva(i31l).

Igualmente esto se muestra, cuando la tradicional y
férrea disciplina del Jap6n se guiebra en los salones de clase
de las escuelas secundarias de Osaka debido a la influencia que
provoca la cantidad de violencia gque transmite la T.V.
fios del pafs. Derivado de é€sto, se constata gue (Gnicamente en -
1972 se han cometido m&s de 1,800 casos de transgresi®fn escolar
gque van desde "levantamientos escolares" y aprehensiftn de maes -
tros, hasta la destruccitn de las aulas (132).

a los ni-

Este poder presua
sivo, 'de la T.V. se reafirma cuando en 1977 el nifno norteamerica
no Ronnie Zamora de qguince afios de edad, es declarado culpable

de robo y asesinato, debido a gque imitando un programa de televi
8i6n despoja y victima a otra perscna. O bien cuando en septiem
bre de 1978 en las playas de San Francisco, cuatro nifios de 10 a
15 anos violan a otra nifia de 9 afios con una botella de cerveza,
siguiendo el ejemplo del f£ilm "Nacida Inocente"

transmitido por
la NBC cuatro dfas antes en una serie infantil,

y donde se mues-
tra cémo una nifia de la misma edad es atacada en una correccio -
nal con un mango de desatascar (133). O tambié&én, en Mé&xico cuando
la empresa TELEVISA, gracias a la transmisifn..de su telenovela

*Ven Conmigo", obtiene en 1978 gue, sin gque hayan sido influen -
ciados por otra entidad cultural gue no sea el discurso de la te
lenovela, 750,000 adultos analfabetos acudieron a inscribirse en

los Sistemas Abiertos de Educacibn para recibir instruccién b&si
ca(134) . :

Esto vuelve a constatarse cuando en abril de 1979 un
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estudio realizado en el Departamento de Comunicaci&n de 1la Univexr
sidad de Pensilvania comprueba gque las personas gue ven mucha TV.

tienen una imagen m&s pesimista del mundo que las que no tienden

a verla. Estas primeras, desarrollan un miedo exagerado por su -

propia seguridad y creen que los dem&s son profundamente egolstas,

resultando enormemente aprensivos y temerosos. Esto se debe a que

tienden a describir el mundo tal como lo ven en la pequefia panta-

lla ¥y no como es en concreto en su esfera social gque los rodea.
(135). O bien,

cuando en este mismo afio la conducta insurreccio
nal gque promueve la televisidn inglesa requiere ser controlada
por el Estado mediante un nuevo reglamento oficial gue limita to-

da presentacifn de escenas violentas ante la opinifn pftiblica in
glesa (136). O finalmente,
mericana ABC,

cuando en mayo de 1979 la cadena nortea
descubre que su serie semanal denominada "Tres es

Compafifa”, en la gue presenta a dos mujeres y un hombre que com -
parten un mismo piso,

ha influenciado y avalado inconscientemente
el que un

gran nmero de j&6venes hayan hecho de los trfos mixtos
una forma de vida.

Aungue estas combinaciones maritales son poco
ortodoxas

¥y asimilables por la moral occidental, se palpa tambié&n
que "gracias a la serie de T.V.,

ahora es m&s aceptable socialmen
te vivir en grupos de tres" (137).

Pero este conjunto de hechos alusivos al poder la movi
lizaciftn econfmico cultural gue desarrollan los aparatos de difu-
s8i6n de masas, no significa en ningn momento que' €stos posean un
poder omnipotente y absoluto para convertir en dominante cualqguier
discurso que es emitido a travé€s de é&stos,
receptores lo gque deben pensar.
por una parte,

6 para inducir a sus
Sino que simplemente, representa,
gque cuando la gama de discursos transmitidos por
los aparatos de difusidn de masas, son favorables a las condicio

nes psicolbfgicas de los agentes sociales receptores, &stos son

asimilados con el mismo signo y sentido con que son emitidos y
producidos. No debemos olvidar gque

"el receptor es pasivo pero no
neutro ni socialmente wvirgen.

Este practica su propio procesamien
to de lo gue los medios le ofrecen de acuerdo con su propia expe-

riencia y su insercidn social... Esta credibilidad aumenta cuanto

mis alejada esti de la experiencia social del receptor. La compro
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baciﬁﬁ se hace particularmente importante y grave en el terreno
de la informaci8n internacional, ya gque en este caso el receptor
no dispone de los mecanismos de control de veracidad y verosimi-
litud gque su experiencia social le proporciona cuando se trata
de informacidn local. Es incierto que un lector latinocamericano
acepte a fardo cerrado lo que las agencias transnacionales de no
ticias afirman sobre su propio pafs, pero ¢c8mo dudar de las ima
gen que le proporcionan de Kadafi?™ (138).

Por otra, esto quiere decir gue cuando las informacio
masas son con-

viven los agen

nes vehiculizadas por los aparatos de difusisn de
trarias a la experiencia psicol8gico material que
tes sociales dentro de la estructura y relaciones de clases en
las que se desenvuelven, &stos son radicalmente rechazados por
su campo de conciencia. Asf, se explica el frecuente fracaso de
las "prensas oficiales”", ilustrado por ejemplo, por la trayecto-
ria del General Juan Domingo Perfn en la Argentina, quien es ele
gido con toda 15 "gran prensa" en su contra en 1946 y contra par
te de ella en 1973, y derrocado con toda la prensa a su favor en
1955. O tambié&n, cuando en julio de 1979 el General Anastacio So
moza es derrocado por el frente Sandinista de Liberacifn Nacio -
nal en Nicaragua, no obstante controlar y dominar durante més de
30 afios la estructura y din&mica vertical del aparato de la cultu

ra nacional.

En este sentido, podemos afirmar gue aungque el conoci

miento de las formas,
gentes sociales asimilen o rechazen las ideologfas gue transmiten
los aparatos de difusibn de masas,
camente abandonada por el an&lisis marxista,
guir la existencia de una relaci®n directa entre el grado de interxr

nalizacidn de discursos de los aparatos de masas y las condiciones
concretad histSrico materiales con las circunstancias materiales
que vive el receptor, mayor grado de aceptacibdn de los paradigmas
vy a menor relacifn de las significa-

se alcanza a distin-

congnitivos gQue transportan;
ciones con las condiciones histdricas gue viven los individuos,

condiciones y causas gue provocan gue los a-

es un Srea de la cultura pricti



menor grado de consentimiento de las directrices culturales que
difunden. )

En conclusifn, si bien es cierto gue la dinfmica de in-
culcacidn ideol8gica que posee el aparato educativo es cualitati-
vamente superior al proceso de socializacidn gue ejerce el apara-
to de . difusibfn de masas; también es cierto gue su margen, constan
cia y flexibilidad de inculcaci®n y movilizaci®n cultural son in-
feriores a los que practica el aparato de la cultura de masas. De
aguf que, la labor de persuasi®dn que desempefian los medios los
convierta en los principales aparatos de socializacifn y consenso
con gue cuenta el Estado capitalista contempordneo.

S5.-_LA PROLONGACION DE LA SOCIEDAD CIVIIL.

Otra especificidad ma&s que contribuye a convertir a -
los medios de difusifn de masas en los principales aparatos de he
gemonfa del capital contempor3neo y que guizis es el argumento
ma&s contundente, es su capacidad histb6rica para prolongar y ejecu
tar gran cantidad de funciones politico culturales gue son propias
de otros aparatos ideolbgicos que coexlisten sumultineamente al in
terior de la superestructura de la formaci®dn social. Es decir, a-
trafldas por las propiedades ffsico materiales gue hist&ricamente
ha ido conguistando el aparato global de la cultura de masas (am-
pPlio radio de accifn ideolbgico, temprana y asidua multisocializa
cibn del campo de conciencia de los agentes sociales, gran capaci
dad de legitimacidn continua y acelerada, y enorme poder de forma
cibn del consenso y de movilizaci®n de los agentes sociales), &s-
tos quedan atravesados, en un primer nivel, por el conjunto de
intereses de las diferentes clases y fracciones de clases que coe
xisten al interior de la formacibdn econdmico-social, especialmen-
te agqu€llas gque componen al blogue en el poder. Pero adem&s, en
un segundo nivel, seducidas por los mismos atributos anteriores
estos también guedan atravesados por la prolongacifn de algunas
de las distintas funciones ideoldgicas éue desempefian los diversos

aparatos culturales gque producen la conciencia social.
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Esta superioridad ffsico material de los medios, den-
tro de la amalgama de aparatos ideoldgicos con gue cuenta la cla-
se en el poder, no fGnicamente es reconocida por el andlisis socio
16gico de corte crftico, sino con mucha anticipacibn es descubier
ta y utilizada por la misma prictica cultural que desarrollan el
conjunto de fracciones de clases en el poder. Esto significa que,
la red cultural que sostiene a cada aparato ideol&gico, gobernado
Y orientado, por alguna o la suma de las clases dirigentes, no sd
lo recurre a su propio subsistema cultural (sea el sistema esco -
lar, el sistema de iglesias, el sistema de partidos polfticos, el
-sistema de organizaciones jurfdicas, etc.) para imponer su ideolo
gfa particular como ideologfa nacional; sino en la actualidad, ca
da conjunto de instituciones ideol&gicas, sean de naturaleza polf
tica, jurfdica, educativa, religiosa, familiar, sindical, etc.,
recurren a los medios de difusifn masiva (T.V., Radio, Cine, Pren
sa etc.,) como extensiones superestructurales gue producen en es-—
cala ampliada su especiffica tarea cultural qgque deben desempefiar.

En esta forma, todos los aparatos ideoldgicos del Esta
do contempor&neo, con distintos grados, estrategias y enfoque de
clase, utilizan a los medios de masas como prolongaciones técni -
cas de sus particulares funciones culturales que deben realizar,

Asi, encontramos gue:

a.- El aparato ideolfgico escolar, utiliza a la T.V.
como continuacifn de su accibdn "educativa" y da origen a la "Tele-
Educacibén dominante (por ejemplo, la "Telesecundaria®, la "Telein
troduccidn a la Universidad", la "Tele Alfabetizacidn de Adultos"”,
etc.,); el medio, radio como ampliacidn de su prictica "formativa"
dando vida la Radio-Educacidn burguesa (por ejemplo, la "Radio,
Instruccifn T&Ecnica para Jb6venes", la “Radio Alfabetizacidn Campe-
sina", la "Radio Preparacif6n Indigena", etc., etc.,); al medio ci-
ne como reforzamiento de su tarea pedagdgica creando la "Educacidn

Audiovisual®”, etc. etc.

Esta tendencia cultural ha destacado,en tal forma, sobre
el resto de las nuevas tareas ideolbgicas que se realizan al inte-—
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rior del aparato de la cultura de masas que, han marcado el surgi
miento de una nueva funcifn cultural cada vez m&s estructural pa-
ra con el proceso de reproduccidn de la formacién social-+ su con-
tribucifn a la reproduccifn de la cualificaci®n de la fuerza de

trabajo. (Al respecto revisar el inciso "C" de este trabajo en el
cual se plantean algunas modalidades especificas gque ha adaptado

el aparato esccoclar para prolongarse a través de la radio y la te-
levisién.)

b.- Los aparatos ideolfgicos sindicales y los aparatos
culturales de orden polftico, aprovechan dichas té&€cnicas e insti-
tuciones de difusibdn masiva para irradiar colectivamente
pectivos discursos de clase sobre un margen de poblacidn

sus res-

m&s am -
Plio que sus propios subsistemas culturales, por sf mismos,

no
les proporcionan. Con ello,

incrementan su competividad cultural
que les permite participar con mejores condiciones polfticas en
la lucha por la creacibn y direccidn de la opini®tn pGblica o del
consenso social. Asi se observa, gue por ejemplo, ante la nueva
eleccibtn de diputados de la Ciudad de MExico en 1979, los 7 parti
dos polliticos registrados, inclusive los de registro condicionado
(Partido Comunista Mexicano, Partido Dem&crata y Partido Socialis
ta de los Trabajadores), prolongan sus actividades de proselitis-
mo politico a través de la radio y T.V. nacionales. Dicho trabajo
cultural es a tal grado eficiente gue, un estudio.realizado sobre

una muestra representativa de la poblacidn del Distrito Federal
expuesta al

bitantes s3I

impacto de los medios:'revela gue el 50.7% de los ha-
reciben la informacibfn gque envian los partidos mencio
nados. Dentro del sector gque lo percibe el 77.4% lo obtiene por
medio de la T.V., y el 22.6% restante por medio de la radio(139).
) Esta situacidn de prolongacidn cultural de los partidos
politicos a través del aparato de la cultura de masas, se torna
cada vez mis en un recurso de poder indispensable para los secto-
res dirigentes en la medida en gue la fase avanzada del capitalis
mo monopolista entra cada vez m&s en un creciente crisis politica.
Es decir, aunque anteriormente "los partidos se constitufan en a-
paratos ideolfgicos de primer rango al elaborar y transmitir, en
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lo esencial, un discurso fundamentado en la voluntad general que

cimentaba las instituciones de la Zdemocracia representativa y ga

rantizaban el Estado de derecho (el caso de los partidos fascis-
tas es diferente), en la actualidad, la administraci®n se erige
en organizador politico principal y en verdadero partido de las
clases dominantes, destinado a asimilar tambi&n a las masas popu
lares: la hegemonfa del capitalismo monopolista multinacional
dentro de la alianza en el poder, esti vinculada indudablemente a
esta ursupacién. La administraci®n representa el lugar de la to-
ma de decisiones; se dirige directamente a los diversos grupos
soclioprofesionales por encima de los partidos, al favorecer un
neo -corparativismo y un neo clientelismo vertical®.

®"De ahf la crisis de representatividad de los "partidos
de poder" en las clases y grupos gue representan, tanto mis cuan-
to gque la legitimaci®n pertenece tambi&n a la administracibén por

una mutacibdn acelerada de la soberanfa popular en soberanfa esta
tal..."

"Esta crisis institucional atafie en primer lugar a las
-fotmaciones que participan de manera .regular en el gobierno y,
tre ellas, a los partidos de la social democracfa. Su acceso al
poder en Alemania 6 en Gran Bretafia no s6lo deja de representar
una alternativa poliftica real, sino adem&s,

en

aungue no se les pue-
da asimilar a simples reproducciones de la derecha, los ciudada
nos no consiguen operar una eleccidn claramente diferenciada en -
tre unas é€lites dirigentes inter-cambiables...".

"En cuanto a los dem&s partidos socialistas y eurocomu

nistas, alejados del gobierno, tambi&n sufren las consecuencias:

la legitimacién plebicitaria y la personalizaci®n del poder re-— -
fuerzan ‘'su carfcter burocrético tradicional, y por lo tanto, inci
tan a su direccifn a utilizar a los medios de comunicaci®8n de ma-—
sas para alinear a la base...”(140).

c.~ En lo que se refiere al empleo de los aparatos de

masas por los sistemas de iglesias, encontramos gue, &€stos igual-
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mente dependen del aparato global de comunicaci®én-informaci®n pa
ra alcanzar nuevas posiciones hegem&nicas que su red tradicional
de inculcacién religiosa (sermé§n dominical
fios grupos, trabajo en cé€lulas de base,
quistar. Es por ello,

» catequesis de peque
etc. etc.) no puede con-
gque desde hace wvarias dé€cadas la iglesia

catblica de occidente crea su infraestructura de difusidn ideold
gica denominada "Radio Vaticano".Desde &sta, no finicamente desem
pefia una amplia labor de propaganda religiosa, sSino tambié&n,:-una

ofensiva polftica en los t&€rminos que cada correlacifn de fuer -

al celebrarse el -Congreso
en agosto de 1968, el comité or
ganizador del evento emplea al medio radio para gque el

blo VI envie al mundo su discurso de clausura(l4l).
los mismos fines,

Eucaristico Nacional de Sewvilla

Papa Pa -
Persiguiendo
la Comisidn Episcopal Mexicana arregla los pre
parativos para utilizar a la televisidn como instrumento de difu
8i6n de todas las actividades realizadas por el Papa Juan Pablo

II en su viaje de inauguracién de 1la

“"III conferencia Episcopal
Latinoamericana" (CELAM) .

En especial, resalta la publicidad que
se le da a la celebracidn de la misa solemne oficiada en la Basi-

lica de Guadalupe, gue es transmitida a un auditorio potencial de
450 millones de personas (142). ’

Reconociendo gque la iglesia catblica "no tiene sufi-
cientes medios para llegar .al grueso de la poblacidn",
nal peruano Juan Land&zuri,
dios de la I1I CEL2M,
ca Latina,

el Carde -
representante de la Comisién de Estu-—
solicita para la Iglesis Catblica de Am&ri-
la creacidn de un canal propio de comunicacibfn social

(T.V. radio y prensa) qgue sea "la voz de los pobres y desposeidos
de la regidn, aGn con los riesgos que &€sto’ implica". Dichos me- -

dios ser8n trascendentales en "la evangelizacifn de las grandes

masas de latinoamericanos gue todavia hoy estin sumidos en la po-—

breza, en la marginalidad, en la injusticia y en la ignorancia de

"dios"(143). Reiterando esta éosicién la directora del Departamen
to de Comunicaciones Sociales del Consejo Episcopal Latinocamerica
no (DECOS-CELAM), declara gque en esta &poca no se puede evangeli-
zar sin utilizar los medios modernos de comunicaciftn como son la
prensa, la radijo, la T.V. y el cine (144).
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Por Gltimo, en lo gque se refiere a la importancia y
el uso que la iglesia latinocamerican debe darle a los aparatos
de difusifn de masas en los pr&ximos afios, la III CELAM concluye
que :

1.- "Urge gue la Jerargufa y los agentes pastorales en
general conozcan, comprendan y experimenten m&s profundamente el
fenSmeno de la Comunicaci®n Social, a fin de gue adapten sus res-
puestas pastorales a esta nueva realidad e integren la comunica -
cié4n en la Pastoral de Conjunto.

2.~ Para ser efectiva la articulacifédn de la Pastoral
de la Comunicacifn con la Pastoral Org&nica, es necesario crear
Aonde no existe y potenciar donde la hay un Departamento u Orga -
nismo especifico (Nacional y Diocesano) para la Comunicacifn So-
cial e incorporarlo en las actividades de todas las Sreas pastora
les.

3.- La tareca de formacibn en el campo de la Comunica -
cibdn Social es una accidn prioritaria. Por tanto urge formar en
este campo a todos los agentes de la_ evangelizacibn:

- Para los aspirantes al sacerdocio y a la vida Reli -
giosa es necesario gue esta formacibn se integre en
los planes de estudio.

~ Para los sacerdotes, religiosos, agentes pastorales

¥y para los mismos responsables de los organismos na-
cionales y diocesanos de Pastoral Social, es necesa-
rio programar procesos de formaciéd4n permanente.

-~ Especial atenci®n merecen los profesionales de la co
municacib4n y una formaci®&4n mis adecuada los que cu -
bren la informacién religiosa.

4.~ Cada Iglesia particular, dentro de las normas 1li -
tdrgicas disponga la forma m&s adecuada para introducir en la Li-
turgfa, que es en sf misma comunicacibn, los recursos de sonido
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e imagen, los simbolos y formas de expresi®n mis aptos para repre

sentar la relacibn con Dios, de forma que se facilite una mayor y
m&s adecuada participaci®n en los actos littrgicos.

5.= Educar al p@iblico receptor para gue tenga una acti
tud crftica ante el impacto de los mensajes ideol&gicos, cultura-
les y publicitarios gue nos bombardean continuamente con el fin

de contrarrestar los efectos negativos de la manipulacidn y de 1la
masificacibn.

Se recomienda a los organismos

eclesiales continenta -~
les (UNDA, OCIC,

UCLAP) dedicar una especial atencién a la forma-—

cidn del ptGblico receptor asf como de las personas mencionadas en
el ndmero 106.

6.- Sin descuidar la necesaria y urgente presencia en
los medios masivos, urge intensificar los Medios de Comunicaci®n
Grupal (MCG) que, ademis de ser menos costosos y de mds ficil ma-
nejo, ofrecen la posibilidad de di&logo y son mis aptos para una
evangelizacibn de persona a persona que suscite una adhesibdn y
compromiso verdaderamente personales(Cfr. En. 45, 46).

7.- La iglesia para una mayor eficacia en la transmi

81i6n del mensaje debe utilizar un lenguaje
directo,

actualizado, concreto,
claro y a la vez cuidadoso .Este lenguaje debe ser cerca

no a la realidad que afronta el pueblo, a su mentalidad y a su re

ligiosidad de modo gue pueda ser flcilmente captado para lo cual
es necesario tener en cuenta los sitemas y recursos del lenguaje
audio visudl del hombre de hoy.

. Recomiéndase un esmerado manejo del sonido en los luga
res de culto.

8.—- La Iglesia con el fin de iluminar con la luz del

Evangelio el acontecer cotidiano y acompafiar al hombre latinoame-
ricano sobre la base del conocimiento de su gquehacer diario y de

los acontecimientos que influyen sobre &1, debe tener canaleg pro
pios de informacifn y de noticias, que aseguran la intercomunica-




cién de nuestras iglesias y su diflogo con el mundo. Esto es tan
to mis urgente cuanto gque la experiencia muestra las continuas

distorsiones del pensamiento y de los hechos de Iglesia, por par-
te de las agencias. °

9.- Conocida la situaci®dn de pobreza, marginalidad e in-
jJusticia en que estin sumidas grandes masas latincamericanas y de
la vioclencia de los derechos humanos, la Iglesia, en el uso de
sus "Medios" propios, debe ser cada vez m&s la voz de los despo -
sefdos, afin, con el riesgo gque ello implica.

10.-~ Las limitacicnes que hemos tenido en el continente
nos fuerzan a ratificar el derecho social a la informacibn con
sus correlativas obligaciocnes dentro de los lIimites &ticos que im
pone el respeto a la privacidad de las personas y a la verdad. Es
tos principios son v&lidos al interior de la Iglesia, la cual de-
be recibir con humildad las crfticas afin injustas.

11.- La presencia de la Iglesia en el mundo de la Comuni-
cacibn Social exige importantes recursos econSmicos gque deben ser
provistos por toda la comunicacibfn cristiana(145).

Finalmente, uno de los hechos gque comprueban no sbélo
el interés gque muestra el aparato religioso para proyectarse a
travé€s del aparato de la cultura de masas, sino también el grado
en el gque reconoce ¥y emplea su eficiencia histb6rico social para
ejecutar sus tareas ideolbgicas, es la aceptacibdn de otorgar "“va-
lidez de recepcibdbn®" a dos de sus principales rituales transmiti -
dos por T.V. durante la visita del Papa Juan Pablo II a Mé&xico en
enero de 1979; la participacifn en la ceremonia de la "Santa Misa'",
Y la recepcidn de la bendicifn papal.

siendo gue la Iglesia Catélica centra su miximo rito i
deolbgico en la celebracidn del oficio eucarfstico, las "bondades
espirituales” que se obtienen de esta, siempre han sido cuidados y
administrados celosfsimamente por la jerarqufa eclesifstica. Sin
embargo, ante la imposibilidad de reunir fisicamente en un mismo
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espacio religioso a los millones de agentes sociales gue desean
participar en la liturgia cristiana gue celebra Karol woityla,
iglesia mexicana amplfa la modalidad de la administracibdn de
"dones" y recurre al aparato televisivo para distribuir a un

porcentaje de fieles nacionales y latinos los beneficios del
cramento” y de la bendicibn papal.

la
sus
alto
"sa-
Es decir, el aparato religioso
hecha mano de los medios no s8lo para legitimarse peri&dicamente
a trav€s de la difusibdn de su imagen, sino que tambi&én mediante
éstos realiza sus funciones ideolégicas de "inculcacién de fe" y
de su consecuente proselitismo ideol&gico.

D.- En cuanto a los aparatos ideolégicos de tipo juri-
dico. Organizaciones gremiales o profesionales,

fundaciones cultu
rales, etc. etc.,

todos ellos tambié€én tienden a emplear a los me-—
dios como instrumentos de propagacién masiva de su produccidn cul
tural. Con ello,

pueden luchar en el campo de la hegemonfa porx
conguistar y conservar diversas posiciones del consenso que les

permite existir y reproducirse como dominantes por vfa de la ac -
cibn ideolbgica.

Por ejemplo, en 1978 se observa en Washington que el

aparato judicial norteamericano en colaboracifn con la FPundacibn
Ford y la Asociaciftin Nacional de Padres de Familia, aprovechan
las series policfales para ensefiar a los nifios del pafs cuil es

el proceso judicial de los Estados Unidos. De esta forma, en lu -
gar de gue los chicos fnicamente se deleiten viendo tiros en los
pProgramas detectivescos como"Starsky y Hotch",

"s.w.A.T.", "Barna
by Jones", "“Columbo" & "Kojak",

ahora tendrin gue tomar nota de
lo que sucede y discutir al dfa siguiente.en clases los derechos
constitucionales, el respeto a la ley,

la propiedad privada, el
mantenimiento del orden civil,

etc., etc., (146).

E.- En relaciftn al aparato militar, también resaltan

las operaciones politicas gque &ste ha realizado para recuperar
las bondades superestructurales que le ofrece la utilizacidn del
aparato de la cultura de masas. Es decir, aungue &ste opera funda

mentalmente a partir de la accidn represiva, atn asf no ha podido



desconocer los avances polfticos gue ha introducido en la esfera

cultural el vertiginoso desarrollo tecnolfgico de los medios de
Aifusibn de masas.

Es m&s, para legitimar, en algunos casos, Yy para efec-—
tuar, en otros, sus acciones represivas, el aparato militar se ha
visto obligado a proyectarse a través de los aparatos del consen-—
S0 de masas. Es por ello, que por ejemplo, despué&s de haber sido
tomada la embajada norteamericana en Teherin en noviembre de 1979,
el Ayatollah Jomeini da instrucciones al segundo comandante de
las fuerzas militares de la revolucidn iranf, Alf Jamenei, para
gque utilice la T.V. local con el fin de adiestrar militarmente a
20 millones de j&6venes musulmanes y forme 22 comandos de ataque
gque puedan luchar en la guerrilla. Con €sto aumenta la seguridad
nacional de Ir&n frente a un sorpresivo atague norteamericano pa-
ra intentar liberar a los diplomiticos presos en su embajada y pa

ra recobrar la garantfa de los suministros de petr6leo iranf a
los EUA. ’

Esto mismo, se observa en el caso de MéExico y la mayor
parte de los pafses latinocamericanos donde el ej€rcito emplea la
T.V., la radio y la prensa para transmitir el "Dfa de la Defensa
Nacional" su desfile militar o para difundir el 5 de mayo la cere
monia de toma de jura de bandera por los nuevos miembros del Ser-—
vicio Militar Nacional. Mediante estos hechos y otros mis, se ac-—
tualiza anualmente en tiempos de paz, la expresidn de fuerza‘que
ha conguistado el sector militar frente a la poblacibn civil, lo

gque consolida en el fondo su hegemonfa como fraccibn de poder,
(147) .

En otro orden de hechos, tambi&én destaca el uso que el
Ejé€rcito y el Departamento de Policfa y Tré&nsito de la Ciudad de
MExico realiza de los medios de difusidn de masas nacionales para
reclutar durante el segundo semestre de 1979 a los nuevos aspiran
tes gque ingresarin sus filas militares. Con los mismos fines la
"Herofica Escuela Militar Nacional" aprovecha la radio y televi- -
s16n mexicana para difundir su propaganda de.alistamiento de aspi
rantes durante los primeros meses de 1980 en el Distrito Federal.
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De esta manera, los medios de difusifn masiva son em-—
pleados por el conjunto de aparatos de poder y aparatos ideol&gi-
cos del Estado moderno, como prolongaciones técnicas de naturale-
Zza colectiva de sus diversas y singulares tareas hegem&nicas. Es-
ta realidad significa que en la actualidad los medios de difusi®n
de masas, se han convertido en un vé€rtice histérico del conjunto
heterogé€neo de aparatos ideol8gicos dominantes del Estado capita-~
lista 8 de la sociedad civil. Asf, segln sea la particular estruc
tura de poder de cada medio y de acuerdo con la coyuntura polfiti-
ca por la gque atraviesan, a travé€s de &stos se canalizan y refle-

. Jan las diversas tendencias culturales fundamentales del blogue
de fracciones de clases que gobiernan la formaci®fn social.

Esto los ha convertido en los principales aparatos de
consenso expuestos al mayor grado de contradicciones secundarias
(antagonismos existentes a nivel interno de la clase dominante)
de toda la sociedad civil. Es por ello, gue aGn en tiempos de Qdic
tadura donde la autonomifa relativa de la superestructura cultural
se reduce substancialmente "los media y los mensajes de la cultu-
ra de masas, por sus proposiciones democratizantes y “pluriclasis
tas", son hoy de hecho junto con la institucidn eclesiistica, uno
de. los pocos terrenos en los gque, a pesar de la censura, aGn se
pueden expresar pGblicamente las contradicciones eociales. La pla
taforma de los media (televisi®bn, prensa, radio), los cuales, sin
censores, sin partidos, sin parlamento, deben proporcionar a la
dictadura militar su "intelectual orgénico" para salir de la cri-
8is, se enfrentan al mismo tiempo con el peso de las formas de or
ganizacifn del poder legadas por el Estado Liberal y con todas
las figuras gque existen entre las operaciones de la propaganda y
la accibn metab&lica de la ideologfa..."

Asf, ante "la necesidad de terminar con las contradic-
ciones existentes en el seno de los medios, la dictadura incita
el desarrollo de una produccifn cada vez mas coherentes con la re
gresibn fascista, y dentro de los programas importados, favorece
la seleccidn de aqu€llos que son mas compatibles con los valores
y las actitudes promovidas por el proyecto de militarizaciSn de
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los generales y los esfuerzos por subsanar la vida politica y mo
ral. El incremento en la T.V. de programas deportivos, juegos y

telenovelas melodram&ticas producidas por el pafls e importados

de otras naciones latinocamericanas (la produccibfn de estas tele-—

novelas se ha.duplicado o triplicado en estos (ltimos afnos,
da vez mis palses las realizan),

sentida por aceptar el desafio.
tos pafses,

Y ca
es un indicio de la necesidad

Resulta paradfgico el que en es-—
bajo la mirada total de las multinaciocnales,
fieste tanto la necesidad de nacionalizar,
internacionalizacién de capital,

se mani
el pleno perfodo de
los contenidos de la cultura en
cargada de juntar las mentes alrededor del modelo de desarrollo
implementado por el gran capital internacional®” (148).

De aquif, gue en Gltima instancia, el an8lisis de 1la

funcidn ideolbgica gue ejercen los aparatos de difusibn
revele las principales posiciones de poder cultural qQque

sector dirigente nacional y transnacional en el proceso
truccibn de la hegemonfa social.

de masas
ocupa el

de cons-

Por lo tanto, a través del estu
dio de €stos se refleja gué clase o fraccibn de clase desempeiia

la vanguardia en la elaboracibfn de la direccifn moral de la socie

dad civil contemporinea; y en consecuencia, qué sector es el que
impone la din&mica de la construcciéfn de la "voluntad colectiva”

gue requiere la formacibn social capitalista para su reproduccibn.

6.— SU PERMEAEBILIDAD AL PROYECTO DIRIGENTE.

Otro factor m&s, derivado ya no del car&cter fisico-
material de los aparatos de difusifn de masas, sino de la forma
de: organizacibn monopblica de la cultura en la sociedad capitalis
ta, Y que contribuye a instituir a &stos en los principales apara
tos de hegemonia de la clase en el poder, es su gran capacidad de
permeabilidad participativa que ofrecen a las diversas fracciones
de la clase dominante.

los sindicatos,
que
una

Es decir, mieqtras la iglesia,

la escuela,
la familia,etc.,

son instituciones de hegemonfa
siguen la tendencia a expresar bSsicamente los intereses de
s6la fraccibn de la clase dirigente que es la gque les d& vida:s

los medios de difusibn de masas, estin expuestos a un mayor dgrado
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de lucha intra clases dominantes que el resto de los aparatos 1-
deol8gicos del Estado capitalista contempor&neo.

Esto significa, que en una formacifn capitalista depen
diente tanto la burguesfa comercial, como la industrial, la finan
ciera, la burocr&tica, etc., nacional o for&nea, encuentran un
gran margen de participacifn superestructural a través de los apa
ratos del consenso masivo para construir su hegemonfa de fraccidn
de clase en el poder gue reguieren para legitimarse y existir. Es
to se debe, a que una vez instalada la infraestructura material
gue soporta el proceso de difusibdn masiva (instalaci®&n material
de los emisores, conguista de un auditorioc cautivo, ampliacifn de
su cobertura de difusifn masiva, etc.) lo Gnico que requieren es-
tas fracciones de clase para transmitir e inculcar masivamente su
ideologfa dominante, es adquirir tiempo o espacio de difusidn (se
gGn sea la naturaleza del medio), para vehiculizar sus intereses
particulares de clase e imponerlos como necesidades generales y
prioritarias del conjunto social.

. Esta misma capacidad de permeabilidad a todos los inte
reses de las clases dominantes, no se da con la misma facilidad
para la clase dominante en el resto de los aparatos ideolbgicos
de Estado. Aunqgue es cierto que, ningtGn aparato de hegemonfa es
monolftico, es deéir que no sbBlo refleja un mismo tropismo de
clase, sino un cojunto de intereses y contradicciones multifacé&ti
cas de clases y fracciones de clases; también es cierto, gque cada
aparato, segfn sea su constitucibén histérica, responde, con mayor
o menor fuerza, a una tendencia de clase gufa que es la gue impri
me el carfcter bisico de la funcifn estructural gque debe desempe-—
nar. ' .

Ello quiere decir, que el sistema de escuelas, de fami
lias, de iglesias, de partidos polfticos, de sindicatos, etc.,
responden con mayor &nfasis a la clase gque histSricamente le da
vida, ¥ en cierto grado reducen o subordinan la participaci®tn de
otras fracciones de clase afiadidas a los intereses de la tenden-—
cia dominante. Esto mismo, no sucede en tal proporcibn con los
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medios masivos como aparatos i1deolSgicos del Estado, puesto que
en la actual estructura de dominacifn cultural, su altfIsimo cos-
to de funcionamiento (especialmente de los electrfnicos), requie
re la participaci®n econémica, ¥y por consiguiente, politica y
cultural de todas las fracciones de la clase dominante,
y extranjera, para mantenerlos en operacién.

nacional

és esta situacibfn, la gue l1los convierte en aparatos de
hegemonfa ‘permeables a todas las fracciones de la clase dominante,
lo cual significa la participaciéfn de toda la clase dirigente, 1lo
en el proceso de construccidn y readaptacif6in masi-

va de la superestructura de legitimaci®n social, en funcibfn a los

diversos intereses de existencia y reproducciétn de los distintos

tipos de capital que soportan la estructura social.
cia,

En consecuen-
a trav€s de la funcibn gque &stos desempefian se refleja la
principal correlacién de fuerzas que se establece entre las diver
sas fracciones de la clase dominante, gue participan al interior
de la sociedad civil del blogue hist&Srico capitalista.

Esta vinculacifn dependiente que sufren los aparatos
de Aifusibn de masas con todas las fracciones de la clase hegemo-—
nica, los eleva al rango de aparatos ideolb6gicos principales den-
tro del actual momento de evolucién del capitalismo mundial.

7.~ SU HERMETISMO Y ACCION AL PROGRAMA PROLETARIO

Por iltimo, una realidad m&s tambi&n derivada de 1la
forma de organizaciétn de la cultura en la sociedad capitalista,
gue impone a los medios dominantes de difusidn masiva como los
principales aparatos de hegemonia de la formacién capitalista, es
su fuerte grado de impermeabilidad hacia la participacifn de los
intereses de los sectores subalternos. Es decir, con el fin de
conservar el equilibrio que requiere el reino del capital, los di
rigentes criollos o for&neos, a trav€s de sus acciones directas o
mediante la intervencibén adecuada del Estado que los representa,
se ven permanentemente obligados a dominar y a organizar alrede -



19

102

dor de su programa integral de crecimiento y sujetamiento social,
al sistema global de comunicacifn-informacién, y muy en particu-
lar, a los medios de difusifn colectiva. Dentro de estos filtimos,
prioritariamente monopolizan a los t€cnicamente m&s avanzados,
puesto gque son los que les ofrecen el mayor poder de creaci®n del
consenso y de la alineacifn colectiva.

.Ello significa que, debido a que la opinién ptGblica
que crean los medios de dAifusi®dn, ademis de ser el vinculo que
cohesiona psicol&gicamente a los distintos individuos de las di -
versas clases sociales de los mGltiples modos de produccién gue
coexisten simultdneamente en el mismo tiempo y espacio hist8rico
de la formacibdn social, es tambi&én "el contenido polftico de una

voluntad politica que puede ser discortante®"(149); la clase go
bernante,

se ve orillada a mantener el control de los mismos, ya
que esto le representa una condicifn idispensables para conser -
var su equilibrio autoritario. Por ello, con objeto de instaurar
un s6lido consenso ideolbSgico que propicie la existencia y repro
duccibn de los intereses del capital nacional e imperial, el sec
tor heéeménico se encuentra inevitablemente forzado a desarro- -
llar "la lucha por el monopolio de los 6rganos de la opinién pG-

blica: peri&Sdicos, partidos, parlamento, de manera que una s8la

fuerza modele 1la opinién Yy de este modo la voluntad polftica na-

cional; dispersando los desacuerdos en fragmentos individuales y

desorganizados" (150).

Esta determinacifn, en fGltima instancia, de los apara

tos de comunicacifn de masas por la clase en el poder, ha varia-

do histS8ricamente segfin han sido las fases ‘de desarrollo por las

gque ha atravesado el capital monopolista, pero b&sicamente en su

etapa transnacional guedan determinados por las siguientes varia
bles de poder.

a.— EL CONDICIONAMIENTO ESTRUCTURAL. : i

La intervencidn gue la clase dirigente local o fora -
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néa prictica sobre los medios de transmisi®n de masas para conver
tirlos en sus principales aparatos de conducci&n cultural en los
momentos del "equilibrio hegemé&nico,

no se realiza en forma auto-
midtica y directa,

sino por intermedio del sometimiento de los si-
guientes factores primarios que determinan su naturaleza
te: la propiedad de los medios,
los mismos,

dominan
el financiamiento econSmico de

su desempefio como industrias culturales y sSu marco ju
rfdico de actuacién:

.

A partir del condicionamiento de dichas variables es-~
se sobredetermina el car&cter de clase de numerosos

factores secundarios gue contribuyen a definir la funcibn cultu
ral que &stos ejercen,

culcacidn discursiva.
sobre salen:

trat€gicas,

a través de su produccibfn, Aifusibdn e in -
Entre las principales causas secundarias,

A.~ A nivel de la produccién del sentido:

a. El control de los ideblogos o profesionales que

elaboran el discurso dominante.

b.~ El1 subordinamiento de la forma y contenido de

las significaciones gue se producen.

B.- A nivel de circulaci&bn de la significacién:

a. La determinaci®fn del tipo

de discurso gque se e-—
mite.

b. La direccibn y velacidad de vehiculizacié6n cul-
tural: sometimiento generalmente monopdlico de

las agencias transmisoras de informacién.

El gobierno privado de la tecnologfa comunicati
va gque se emplea para la irradiacifn cultural.

C.- A nivel del consumo discursivo.

a. La dinfmica de infusifn cultural gue se ejerce

entre emisor y receptor (151).
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Mediante el control hegemfnico de estos factores pri-
marios y secundarios en las sociedades capitalistas dependientes,
especialmente de Am€rica Latina, se genera una doble determina -
cifén estructural de los medios gque converge en la lucha por 1la
instauracifn de un doble proyecto dominante de desarrollo social:
el programa de acumulaci®n de capital de la burguesfa nacional,
el proyecto imperialista de acumulaci&n de wvalor. De esta forma,
en las sociedades periféricas los medios contraen un doble caric-

ter dominante: su car8cter oligirguico nacional y su car&cter
transnacional. Se convierten asf,

Y

en los aparatos culturales gue
,vigilan la conservacién y reproduccién superestructural de las re
laciones de explotacifn imperiales y de las condiciones de expo
liacién regionales (152).

Aungue ambos intexreses afectan,

en mayor o menor grado,
la estructura de poder de los medios,

unos y otros, se caracteri-
zan por mantener sobre &€sta diversas vinculaciones de dominio,
m&s o menos estrechas, segfin sean las coyunturas econfmico politi

cas por las gue atraviesan. Esto permite, gque en las sociedades

dependientes la funcibdn reguladora de los medios dominantes se en
cuentre unilateralmente coordinada por el poder nacional y el po-
der imperial.

b. LA PROPIEDAD

El modo de produccibn capitalista, el primer factor
gue determina prioritariamente la funcidn ideol&fgica gque desempe-—
fian los aparatos de difusifn de masas,

en su propiedad Fjuridica,
ya que es a travé€s de esta,

gue el propietario obtiene el derecho

de usar, gozar o disponer ampliamente de &1, segfin sean sus inte-—

reses y necesidades de existencia y renovacifn material.

Mediante el gobierno legal gue se ejerce sobre el me -

Aio(153), el duefio obtiene la facultad de orientar la funcibn cul

tural gque desempeifia &€stos, hacia el fortalecimiento y la reproduc

cibn de sus intereses econdmicos,

polfiticos y culturales, gue por
lo comGn,

coinciden con los intereses gue movilizan a la clase en
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el poder. Esto se debe, a que en t&rminos generales, la propiedad
de los transmisores, especialmente de los tecnolSgicamente mis a-
vanzado, esti condicionada a la posesi&n de un fuerte capital ini
cial gue requiere ser invertido para darle vida como "industria
cultural”. De ordinario, la forma m&s viable de obtener esta acu-
mulacidn originaria, es a travé&€s de la concentraci®n de la plusva
1fa gue genera el proceso de extracci®n de valor del sistema eco-
n&mico capitalista cuando explota al conjunto de las fuerzas pro-
ductivas.

El desmontaje de esta centralizaci®#n de poder, nos re-
mite a descubrir gue en el comdn de los casos, en la sociedad ca-
pitalista, los propietarios de los medios pertenecen al mismo sec
tor dirigente gque esta en constante articulaci®én simbi&tica con
las principales fracciones de la clase dominante due controlan y
dirigen las ramas fundamentales de la producci®fn social donde ac-—
tdan. Esta relacifn de mutua dependencia, es la que los lleva a
quedar determinados por la amalgama de intereses gque configuran
al estrato en el poder.

La congregacibén del gran capital en manos de un reduci
Ao estrato, permite paralelamente, a nivel cultural, gue "los me-—
dios de comunicaciftn mids importantes esten en manos de las respec
tivas oligargufas o de las nuevas burguesfas industriales y comer
ciliales o en los intermedios de los grupos de dominaci®n extrema
en el poder. Estos grupos propietarios forman en su gran mayorfa
parte integral de las fuerzas econfmicas dominantes y se encuen-—
tran por lo general estrechamente vinculadas a los mandos de po-
der nacional y hegem&nico. Esta realidad, origina que la consen-—
tracibdn de la propiedad de los medios de comunicaci®&dn sea muy al-
ta, por lo gque la capacidad de manipulacidn de la opinibn ptdblica
(...) ¥ de crear marcos gue se adecuen a sus intereses, es suma-
mente elevada(l54).

El monopolio constitucional de los canales de transmi-
si®&n, por parte de un muy estrécho sector hegemé&nico, permite gque
los '"mediocs de informaci®n y comunicacidn no seén s61lo negocios,
sino gque pertenezcan a los grandes negocios, La forma de concen-—
tracibn manifiesta en todas las dem8s formas de empresa capitalis



106

ta es evidente agqulf tambi&n: la prensa, las revistas y los 1li -
bros, los cines, los teatros y también la radio y televisi&n don
dequiera que son han sido la propiedad y han pasado a ser, cada
vez m3s, propiedad de un nt@mero pequefio y constantemente decre -
ciente de empresas gigantescas, que tiene intereses mixtos en di
ferentes medios de la informaci®n y difusibn, y tambi&n a menudo,
en otras esferas de la empresa capitalista”™ (155).

Este dominioc y centralizacif6n de la posesifn jurfdica
por parte de los grupos dominantes, constituye el fundamento polfl
tico que permite manejar la produccidn, distribucidn y el consumo
de los bienes culturales gue crean los aparatos de la cultura de
masas, segGn los lineamientos privados gue propician la existen -
cia y reproducciftn de las relaciones de produccibdn capitalista, ¥y
del aparato social gue las organiza y legitima. Por &sta razdn,
desde el punto de vista ideolbSgico, encontramos, gque "gquienes po-
seen y controlan a los medios masivos de informacibn y difusibn
en ¢l mundo capitalista pueden ser obviamente hombres cuyas incli
naciones ideolbgicas van desde lo s6lidamente conservador hasta
lo profundamente reaccionario; y en muchos casos, sobre todo en
algunos perifdicos, el influjo de sus opiniocnes es inmediato y 4Ai
recto, en el sentido, liso y llano, de gue los duefios de periddi-
cos no se han limitado s651lo a ser duefios de los mismos, sino tam-
bi&n han controladoc firmemente sus puntos de vista polfiticos y el
contenido de sus editores, y los han convertido, mediante una in-
versibn constante, incluso diaria, en vehiculos de sus opiniones
personales" (156) . ’

En esta forma, a travé€s del control legal que la clase
en el poder ejerce sobre ia propiedad Ade los canales de transmi —
s5i6n, &stos se convierten en sus principales aparatos de domina -
cibn ideoldgica, a través de los cuales, se realiza su cotidiana
conquista psicolfgico cultural de la conciencia de los grandes
sectores de las fuerzas productivas y del proletariado en general.
Con ello, por una parte, puede movilizarlas segdn la dindmica de
sus intereses orgidnicos, gqgue son, en Gltima instancia, las deman-
das de conservacidn y renovacibdn del capital; y por otra, impide
en los sectores subalternos, el surgimiento ae una conciencia de
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clase para siI gue sitde en cuestidn, m&s alld de los margenes del
control polftico de los aparatos del Estado, su sistema de coher-
8i6n y direcci®n social.

En suma, observamos que en la sociedad capitalista de-
pendiente, con diversos, grados y variantes, la propiedad de los
medios de difusibn de masas, en dltima instancia, se encuentra en
manos del capital nacional y transnacional. Esto condiciona, qQue
la administracién y el aprovechamiento de los mismos, se ejerza

.en funcibfn a.- las necesidades privadas de conservacidn y reproduc-

cidbn de las relaciones sociales que le dan vida como motor de 1la
historia desigual.

C.~ SU DESEMPERO COMO INDUSTRIAS CULTURALES.

Otro factor m&s que, derivado del tipo de posesibn ju-—
rfdica gque se aplica sobre &€stos, condiciona la pr&ctica cultural
que desarrollan los aparatos de comunicacifn de masas en la forma
cibn social capitalista, es la funcidn histérica que ejercen como
industrias culturales. Es decir, aungue no todos los aparatos de
comunicaciftn de masas operan como negocios en el modo de produc -
cibn capitalista, a partir de la saturacibn de las &Sreas de inver
8i6n rentable del capital central y del surgimiento de 1la contra
diccibn que enfrenta el capital monopblico para vender la masa
de mercancfas producidas en su fase industrial; la tendencia mayo
ritaria de &stos(157) y del complejo global de comunicacibfn-infor
macibdn, emerge y se desarrolla como una nueva zona histbrica de
reinversidn lucrativa del capital productivo. Por lo tanto, se in
clinan a funcionar como empresés culturales.

Aprovechando, en algunos casos, las concesiones otorga-
das por el Estado capitalista, y en otros, ejerciendo su derecho
de propiedad privada de los mismos, el comin denominador de los a-—
paratos de la cultura de masas tienden a la producci&n y acumula -
cidn de capital via explotacidén de la fuerza de trabajo asalariada
que labora dentro de los mismos, y via el encarecimiento exorbi-—-
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tante de la informacifn mercancfa gue elaboran dentro de su proce
so de produccidn cultural.

Es precisamente esta (ltima modalidad, gquien por su na
turaleza netamente comercial los convierte en el principal instru
mento de acumulacifn de capital a través de los aparatos de comuni
cacibn de masas. SimultSneamente, &€sto mismo los transforma, den -
tro de 1la ma&or parte de las superestructuras culturales actuales
de la sociedad capitalista contempor&nea, en un radical filtro eco
némico que muy dificfmente puede ser superado por los recursos del
proyecto proletario en el marco del orden establecido. Asf, obser-
vamos gque los registros mds recientes revelan gue para participar
en la orientacifn y direccibn de los aparatos de difusidn de masas,
los sectores sociales del capital central interesados en utilizar
las ventajas materiales de €stos, deben invertir con mfnimo una al
ta cuota de capital variable (Ver cuadro No. 8)

Incluso esta participacién ha sido tan restringida por
el modeloc comercial de la televisidn capitalista gue,

en algunas
&reas culturales,

s85lo los grandes sectores monopSlicos del capita
lismo central o transnacional pueden cubrir los requisitos de acce
s0 a los aparatos de masas,

marginando la intervencibn de la peqgue
fia burguesfia y,

obviamente, de las fracciones subalternas. Los ca-

so0os mis recientes los encontramcs nuevamente en los E.U.A. donde

en 1973 la hora de costo de produccibtn de programas como "Gunsmoke",

*Columbo" © "Marcus Welby, M.D", asciende a un promedio de $200,000

a $ 250,000, no siendo €stas las emisiones mis costosas. En 1971 y
1972 el costo de compra de dos spots de 30 segundos en alguno de
los programas populares como "Gunsmoke"” and "The 0dd Couple™ en
13 semanas de la estacifn elegida, excede al millén de dbllares a-—
mericanos. El

Costo de un spot de 30 segundos en el programa "The
Carol Burnett

Show" en el perfodo de primavera asciende a $ 17,000;
y para el invierno ese mismo tiempo en el programa “The Nicolas
Show" se eleva a $ 64,000. Y ahora en 1977, un minuto de programa-
cifn en el tiempo de primavera en T.V., cuesta $ 100,000. (159).
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CUADRO No. 8

COSTOS DE PARTICIPACION DE LOS SECTORES SOCIALES NORTEAMERICA
NOS EN T.V., RADIO, REVISTAS Y PERIODICOS EN 1970 y 1977(158)

Unidad Publicitaria 1970 1977
Tiempo de primera en televisi&tn de $ 21,000 $ 43,000
30 segundos.

Tiempo diurno en televisi&n de 30

segundos. 3,550 7,200
Mensajc comercial marginal en tele

visitn de 30 segundos (en todos

los mercados). 8,100 16,000
Tiempo de 60 segundos en radio .

{promedio de 4 estaciones). 1,500 2,350
Mensaje comercial de 60 segundos en

radio (todos los mercados) 5,500 7,900
Revista, 4 piginas en color (prome-—

dio de las 50 mas importantes) 19,000 22,500
Peribdico, péginé en blanco y negro

(promedio diario) 1,760 3.050

Nota: Estas cifras son promedios; los programas Yy las publica-
ciones individuales pueden ser radicalmente diferentes.

Fuente: Annual Review of Media, Media Decisions, agosto de
1977 y compras actuales.
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Esta situacifn se incrementa para el perfodo 1977-1978
en donde se observa gque, el costo de participaci®n publicitaria
de 30 segundos en la serie "Los Angeles de Charlie™ gque fue trang
mitida por la cadena ABC, ascendid a $ 115,000 d&llares (2,553,000
pesos mexicanos). (160).

Este mismo margen obtuso que no da cabida a la expre -
8i6n de los intereses proletarios a travé€s de la difusifn de ma -
sas, lo hallamos también en el capitalismo perifé&rico, en Ad&nde
con otras modalidades y controles proporcionales, se relega igual
mente la pafticipacién cultural de los sectores trabajadores. Una
situacifn ilustrativa la presenciamos en la estructura econSmica
del sistema de aparatos de difusifn de masas del capitalismo mexi
cano. Para participar en &€stos, se requiere la disposicibn e€ in -
versiétn del siguiente capital variable (Ver cuadro Nos. 9,10 y 11).

De esta forma, ocasionado por su alto costo de compra
de tiempo o de espacio en los medios dominantes, los sectores tra
bajadores casi no tienen posibilidades significativas para inter-
venir en la orientacibfn de la produccibfn, transmisibdn e inculca -
cibn cultural gue efectian los medios hegeménicos, con el fin de
difundir a través de &stos sus mdltiples intereses de sector tra-
bajador .Con ello, la cotidiana‘direccién moral de la sociedad,
fundamentalmente gueda en manos de las fracciones dominantes gque
gobiernan la formacifn social. :

Esta realidad significa que, adem&s de haberse converti
do en los principales aparatos de hegemonfa por el alto desarro -
llo de sus propiedades materiales (amplio radio de accibn ideols-—
gica, temprana multisocializacibn de la conciencia, gran capaci -
dad de legitimacifn continua y acelerada, enorme poder de forma -
cibn del consenso y de movilizaci®dn de los agentes sociales), los
aparatos de difusifn de masas funcionan bajo la estructura de ope
racibn vertical gue imponen las necesidades de existencia y repro
duccibén del capital. De aquf, un argumento mis por el cual los
sectores dominantes los emplean como sus principales aparatos de

hegemon<fa.
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COSTOS DE PARTICIPACION MEXICANA EN 1979 EN

CUADRC No. 9

LA TV.

TELEVISION
(TELEVISA CANAL 2)

~

TIEMPO
DE
DURACION

Ilorario

"AAA"

(19.30 a 24 hrs.)

Horario

“aAA "

(17.00 a 19.30 hrs)

Horario

np "

(24.00 a 17 hrs)

Precio en
Corte

Precio Den
tro del
programa

Precio en
Cor te

Precio Den
tro del
programa

Precio en
Corte

Precio Den
tro del
programa

20 Segundos

$ 21,600.00

$26,400.00

$16,800.00

$18,000.00

$ 9,600.00

$12,000.00

30 Segundos

$ 32,400.00

$39,600.00

$25,200.00

$27,000.00

$14,400.00

$18,400.00

40 Segundos

$ 43,200.00

$52,800.00

$33,600.00

$36,000.00

$19,200.00

$24,000.00

60 Segundos

$ 64,800.00

579'2°0ﬂ°°

$50,400.00

$54,000.00

$28,800.00

$36,000.00

‘Fuente: Medios Audiovisuales.

de C.V., No. 81, marzo-mayo de 1979, Mé&xico, D.F. p.l74.

Tarifas v Datos, Ed. Medios Audiovisuales Mexicanos, S.A.
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CUADRO No. 10

COSTO DE PARTICIPACICN EN LA RADIO METROPOLITANA 1979

(RADIO FELECIDAD - XEFR)

RADIO

TIEMPO DE DURACICN

COSTO

5 Segundos S 69.00
10 Segundos S 88.00
20 Segundos $ 116.00
30 Segundos $ 146.00
40 Segundos $ 205.00
60 Segundos $ 311.00

Fuente: Medios Audiovisuales. Tarifas y Datos, Ed. Medios Au

diovisuales lMexicanos, S.A. de.-C.V., marzo—-mayo de

1979,

M&xico,

D.F., p.97.
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COSTOS DE PARTICIPACION EN_ LA PRENSA NACIONAL EN 1979

CUADRO No. 11

P RENSA

(PERIODICO:

SECCION Y TAMARNO

“EL HERAIDO DE MEXICO")

PRECIO POR TIPO DE IMPRESION EN LINEA AGATA
BLANCO Y NEGRO EN COLOR ADI DOS COLORES SELECC. DE COLOR
CIONAL. X

P s Plana Par $ 22.50 $ 25.50 $ 26.50 $ 30.50
R E Plana Impar $ 24.00 $ 26.50 $ 29.00 S 32.00
I c Plana 2 S 42.50 e 46.50 $ 48.00 $ 50.50
M C Plana 3 S 52.00 - ——— - - ——
E I Plana par Finan-
R o ciera $ 24.00 ————— ——— —————
A N Plana Impar Fi-

nanciera S 25.00 | 200 me=—_—— ]  eee—- —————
Seccibn de Plana Par S 22.50 $ 25.50 S 26.50 E3 30.50
Sociales Plana_Impar S 24.00 $ 26.50 $ 29:.00 12.50

Pagina Par S 43,000.00 $ 49,900.00 $ 56,800.00 E3 60,150.00
Cualquiera P&gina Impar $ 46,450.00 $ 53,250.00 $ 60,150.00 $ 63,600.00
Seccidn Contraportada $ 48,200.00 $ 55,000.00 $ 61,900.00 $ 65,350.00

Deportes $ 41,300. $ 48,200.00 $ 55,100.00 $ 58,450.00
Planas Balances y Sorteos $ 51,650.00 $ 58,600.00 $ 65,300.00 $§ 68,800.00

Reportaje en Prime
Completas ra plana de socia- -

les. $ 68,800.00 ———————— - - e $ 86,000.00

Gacetilla (lfnea
Cualqgquier Agata) . $ 75.00 - ———— - e ———— -
Seccibn, pu- 1 plana $ 71,300,.00 ————————— ————————— o o e
blicidad co~ 1/2 plana $ 35,650.00 e e o o e - e - ot e
mercial o 1/4 plana $ 17,825.00 ————— ———— e et e —— e ————
politica. Anuncios menores

a 1/4 de plana

(linea Agata)} $ 39.00 ———————— ———————— - —————————
Fuente: Medios Impresos. Tarifas v Precios, Ed. Medios Publicitarios

No.-81, febrero-—-abril de 1979,

Mé&xico, D.F.

pP-49 y 50.

Mexicanos,

S.A. de C.V.



D.- EIL. FINANCIAMIENTO ECONOMICO

La propiedad privada de los aparatos de difusidn masi
va, constituye el factor principal que determina prioritariamen-
te, en dltima instancia, la operacidn simbélico cultural que de-
sempefian €stos en la estructura del modo de produccidn capitalis
ta. Aunado, pero subordinado a esta primera variable, el funcio-
namiento econfmico de su actuaci®fn, especialmente de la transmi-
816n de sus mensajes, constituye el segundo factor, que en dlti-
ma instancia, y en forma m&s rfgida y directa gque el primero, -
condiciona la funcidn cultural gque desempefian &€stos al interior
de la superestructura social y en la articulacibn del blogque his
t6rico de la formacibn capitalista.

La primacfa de la propiedad jurfdica de los canales
sobre el financiliamiento econ&mico de los mismos en la determina-
cién de su produccibn discursiva, se debe a que &sta primera, es
el principal faétor social gue otorga el poder y el gobierno mi&s
amplio sobre los medios de difusibn. De &sto, se deriva que el
resto de elementos que contribuyen a definir su especffica fun -
cifn superestructural, gquedan sobredeterminados por las directri
ces centrales que impone este primero. Por ello, el financiamien
to total o parcial de sus operaciones, gqueda sujeto a las polfti
cas de aceptacién o rechazo que sefialan sus propietarios, ya gque
son €stos, guienes detentan el poder definitivo sobre dichos apa
ratos de hegemonfa cultural, y quienes, en (Gltima instancia, de-
ciden el grado y la forma de su orientacifn ideol8gica gue deben
de adopar ante las diversas coyunturas por las que atraviesa el
desarrollo social.

Sin embargo, no obstante encontrarse subordinado el
financiamiento econdémico de los transmisores a los lineamientos
materiales, polfticos y culturales gue indican sus propietarios,
entre estos primeros y estos filtimos, existe una permanente rela
cibfn bilateral de dependencia de clase: una simbiosis de clase.
Es decir, por una parte, para mantener en marcha la operacién
cultural de &stos ¥y realizar su proceso de extraccidn de valor
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como empresas econSmicas que tambi€&n son, los propietarios de ta

les negocios se encuentran fuertemente necesitados de los gran -
des capitales acumulados por los sectores, nacionales y extranje
ros, econSmica y polfticamente poderosos, que por lo comdn, domi
nan las m&s relevantes ramas de la produccifn nacional:
primario, sector secundario y sector terciario.
tra parte, el gran capital gque los financfa, se
Plearlos paia conquistar;aléravés de éséos, por
lizaci®8n masiva de su ciclo econSmico,

sector
A su vez, por O-—
ve obligado a em
un lado, la rea-
mediante la difusién vy
venta colectiva de sus mercancfas; y por otro, para legitimar
las contradicciones sociales gque genera la existencia simple y
la reproducci&dn ampliada de los diversos tipos de capitales que
controlan y administran a su favor; el capital financiero, el ca
pital industrial y el capital comercial. Asf,con objeto de obte-

ner los beneficios superestructurales gque aportan tales comple
jos culturales,

los sectores dirigentes financfan la operacibn
global de los mismos orientando org&nicamente su desempeiilo es-— -
tructural como "industrias culturales",

De aquf, gue tales fracciones hegem&nicas

{burguesia
comercial, burguesia industrial,

burguesfa financiera, etc), al-
cancen a ejercer e imponer fuertes influencias polfticas en la
determninacién de la funcifn y direccibébn hegemdnica que &stos de-

sempefian. Dichas presiones, no varfan grandemente de las polfti-

cas gue ejercen sus propietarios, puesto que desde un punto de
vista global, ambos sectores, con ligeras variantes y contradic-
ciones secundarias, patrocinan y defienden el mismo proyecto de

desarrollo y de cohesibn social gque se implementa en la forma
cibn dependiente.

En consecuencia, en el modo de produccibtn capitalista,

debido a la necesidad de muto apoyo y a la dependencia reciproca
que existe entre los propietarios y los financiadores de los me-—

dios, no encontramos grandes discrepancias, ni conflictos agudos

en las directrices de operacibn social ue fijan unos a otros,
vya gque ambos constituyen al sector dirigente;

¥ por consiguien-—
te, dentro de una perspectiva glokal,

comparten los mismos inte
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reses de la clase en el poder: los intereses del capital .

Este control gque realizan las diversas fracciones de
la clase hegemf&nica sobre los canales masivos de difusi&n, para
convertirlos en sus principales aparatos de irradiacién y subyu
gacién ideolégica, se efectfa esencialmente bajo las dos siguien
tes modalidades:

A.- A trav€s de la total o parcial subvenci®n econé-
mica, gque realizan las principales fracciones de la clase econ8
mica y polfticamente poderosa, especialmente mediante el Estado
gue financia y ampara las operaciones de los canales con objeto
de adquirir sobre la direccidn ideol&gica de los mismos, el su-
ficiente poder polftico gue le permita orientar su produccién,
distribucifn, e inculcaci®n cultural hacia la protecci&n y con-
servacifn de sus intereses dominantes. Los convierte asf, total
o parcialmente, en sus aparatos ideol&gicos .de dominacifn y ali
neacifn mental.

B.—- A trav€s de la inversi&n de fuertes capitales,
gque principalmente el sector comercial e industrial, gasta por
concepto de publicidad en las diversas instituciones de inculca-
cibn colectiva con el fin de dar a conocer en forma masiva sus
mGltiples productos; y a su vez, provocar el consumo masivo de
los mismos. Esto les permite obtener un poder casi absoluto, no
directamente sobre la naturaleza jurfdica del mismé, sino sobre
el espacio de difusifn temporal gue adguieren para su comerciali
zacibn.

Tal sujecibn cultural, les permite elaborar y difun -
dir,especialmente, aguellos mensajes que,en una primera instan -~
cia, les posibilita realizar, lo mas eficiente y aceleradamente
posible, el proceso de ejecucifn de la produccidn industrial v
Qe la distribucidn comercial,que son sus bases econSmicas que
les dan su origen y las sustentan como fracciones dominantes. To
do &sto se alcanza, gracias a gque tanto para los propietarios de
los medios, como para los sectores econfmicamente dominantes que
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patrocinan la operacifn cultural de los mismos, su objetivo y su
preocupacifn primordial son la obtencifn de m&ximas ganancias.

Esto revela, gue a nivel superestructural del modo de
produccién capitalista, "el hacer dinero no es de ninguna manera
incompatible con hacer polftica, y en un sentido m3s general,
con el adoctrinamiento polftico. Asf pues el objetivo de la in -
dustria del "entrenamiento”, en sus diversas formas, tal vez sea
la ganancia; pero el contenido de su produccifn no esti por ello,
- de ninguna manera, exento de connotaciones polfiticas e ideold
gicas de car&cter m3s o menos definido" (161).

La concentracifn de poder gque la oligargufa nativa y
transnacional alcanza sobre el gobierno de los aparatos de la 4di
fusifn masiva, "provoca gque una segunda fuente de presidn confor
mista y conservadora sobre los perifdicos y los demds medios de
informacifn sea. la que ejercen, directa o indirectamente, los in
tereses capitalistas, ya no como duecfios, sino como compradores
de publicidad. La influencia polftica directa de los grandes com
pradores de publicidad en los medios comerciales de difusidn no
tiene por gu€ exagerarse. S8lo ocasionalmente tales compradores
de publicidad pueden o intentan siquiera dictar los contenidos
Y las politicas de los medios cuyos clientes son. Pero su clien-
tela, no obstante, tiene una importancia fundamental para la sa-
lud econfmica de la empresa de difusibn, pues Eonstituye la
vida de los peribdicos y, en algunos casos, aunque no en todos,
los de las revistas, de la radio y la televisifn comerciales. Esg
te.- hecho tal vez haga algo mis que reforzar una disposicifn gene
ral de estos medios de difusibn a tratar con cuidado excepcional
todo lo relacionado con dichos intereses poderosos y valiosos.
Pero eso es fitil tambié&n, puesto gue da nuevas garantfas a los
cfrculos de negocios, en general, de gue se les trata con compren
8ifén llena de simpatfa, y a la "comunidad de los hombres de empre
sa", por lo menos se les conceder& esa indulgencia que rara vez
© nunca se tiene para con los intereses obreros y los sindicatos:
su desgrado no tiene la menor importancia"(162).
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'8in embargo, a pesar de esta sobredeterminacidn es- -~
tructural gue el estrato gobernante alcanza sSobre estas institu-
ciones creadoras, difusoras e inculcadoras de mGltiples formas
de conciencia social,

"no se descubre fiScilmente la influencia
que ejercen los anunciantes sobre las polfticas editoriales de
los medios de difusifdHn; empero, es importante advertir que no

hay ﬁecesiqad de presuponer alguna condici®n nefanda entre los
anunciantes y gquienes

proyectan la polftica publicitaria de los
medios de difusidn para poderse explicar la orientacifdn uniforme
mente conservadora gque guarda la postura editorial de estos Glti
mos. Esta actitud conservadora se explica adecuadamente por el
hecho de gue los propietarios y los funcionarios que dirigen los
medios de difusifBn no son en modo alguno diferentes, en lo gue
respecta a sus actitudes bé&sicas, mentalidad y orientacién polf-~
tica, de los propietarios y funcionarios de las empresas gue se
anuncia® (163) .

Dicha situacifn nos permite comprender con claridad,
por una parte a nivel local,

gque con los “recursos dedicados a
la compra de espacio en los peribdicos y revistas, y tiempo en
las radiodifusoras y televisores (...),

los publicistas se con -
vierten en los dictadores del contenido editorial y de programa-

cibén de los modernos medios de comunicacifn y los orientan hacia
la enajenacifn del lector,

radioyente y espectador para elevarxr
constantemente sus niveles de consumo"(164).

Y por otra, gque a
nivel internacional, "“dicho gasto 'sirve de instrumento a los po-
derosos consorcios internacionales para dominar a los medios de
comunicacibdn masiva, reduciéndolos a "medios publicitarios" que
son utilizados, por un lado, para enajenar a las masas consumido
ras, y por otro, para lograr los fines de la penetracidn ideolb-
gica del imperialismo.

Los m€todos son similares y para aplicar-
los, entre las agencias de publicidad

y otras empresas multina
cionales especialmente las gue tienen
dos Unidos,

su casa matriz en los Esta
se ha establecido en todo el globo un maridaje de
verdadera influencia universal" (165).

Todo €sto, se realiza a
través de las agencias de mercadotecnia y publicidad,

gque son
los instrumentos por medio de los cuales se ejerce la compra Yy
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venta del tiempo disponible en los medios, y por lo tanto, la pre
8idn politica sobre sus lineamientos de direcci®n cultural o in -
formativa.

Por estas razones,

podemos considerar gque “las agen—- -
cias publicitarias,

ya sean las de propiedad nacional o las filia
les de grandes agencias internacionales,

les del sistema de dominaci®n externa.
de financiamiento de los medios,

son eslabones fundamenta
Como principales agentes
se desempefian como propagadores
no s8lo de los patrones de consumo que requiere el sistema capita

sino también de los mitos politicos y
culturales de este sistema.

Impiden en esta forma la racionaliza-
cién de las demandas,

asf como el desarrollo de una conciencia co
lectiva inspirada en los valores auténticamente nacionales y lati

noamericanos, compatibles con el disefio de una nueva sociedad”
(166). )

- En consecuencia,

"el dnico objetivo de tales empresas
anunciantes,

es la utilizaciétn de los M.C.S., para un aumento de

las ventas de sus productos y la consolidacibtn del sistema. En de
finitiva, los M.C.S. con todos los programas, dependen por comple
to de tales empresas anunciantes, ya que es su Gnica fuente de in
tereses. Por ello, en el modo de‘produccién capitalista, toda 1la
actividad comunicacional comercial estd viciada en su rafz,

pues
estd sujeta a los intereses comerciales™ (167).

Es esta realidad la gue nos permite pensar, gue en la
formacibn capitalista la publicidad tiene un caricter eminentemen
te politico Yy que sb6lo se destina a los medios de difusidn que de
fienden las posiciones politicas sostenidas por el grupo de 1las

grandes empresas, particularmente las extranjeras. (168).

e.- SU MARCO JURIDICO.

No obstante el amplio poder de direcci®dn politica, gue
mediante la posecifin de su propiedad y del control de su financia
miento, alcanzan las mGltiples fracciones del sector hegeménico
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sobre los aparatos de transmisifn colectiva, con objeto de exten-—
der y consolidar su base de dominio, legitimar su poder y control
sobre &stos, y garantizar el subordinamiento cultural de los mis-
mos a un nivel mInimo gque asegure la conservacifn y renovacidn i-
dolSgica de sus relaciones sociales imperantes; &stas crean, a
través del Estado y de sus funciocnarios especializados a nivel ju
: ridico polftico, una intrincada superestructura de regulacifn ju-
f rfdica gque fija los limites y las pautas sociales que debe conser
var el comportamiento global de los medios.

Se crea asf, una elaborada "moral oficial" que delimi-
- ta los mi&rgenes de comportamiento de la cultura de masas, y cuyo

E epicentro es la ideologfa dominante de la "Libertad de Expresifn®.
ﬁ La internalizacibdn de dicha racionalidad operativa, es a tal gra-
| do eficiente en los momentos de hegemonfa social, que por lo gene
ral,no se reguiere la intervenci®8n represiva del Estado para ha -
cerla cumplir, sino gue es observada automiticamente por los tra-
bajadores de los medios, debido a los mecanismos de "autocensura"
gue impone la misma estructura de operacifn vertical de &€stos (169)

Delimitando en esta forma el entorno polftico de la ac
cibn social de los aparatos culturales, la clase en el poder cuen
ta con el marxrco de referencia racional y el consenso de legitima-
cibn social, gue la sitGa, mediante sus aparatos jurfdicos, como
la instancia legal gue debe dictaminar valorativamente sobre la
legalidad de las pr&cticas culturales gque se efecttian al interior
de la formacidn social.

La construccién de dicho consentimiento, la autoriza,
en-primer t€érmino, a juzgar cuando son lfcitas o ilfcitas las ac-—
ciones estructurales y superestructurales gue desarrollan los me-—
dios; y en segundo,a legitimar de la manera mis "natural”, "justa"”
y “"patriota", su misi&fn de censurar, reprimir o destruir en nom -
bre de la "ley", del "bien comGn", y del "orden pGblico", a ague-
llos aparatos de difusidn, gue en un intento de crear o apoyar la
emergencia de una nueva superesﬁructura de conciencia gue organi-
ce y mobilice a los sectores mayoritarios,en funcidn al estableci
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miento de un nuevo proyecto polftico de relaciones sociales alter
nativas, rebasan la 6rbita del orden econémico, polftico e ideold
gico gue requiere la existencia y reinstalacifn del capital nacio
nal e internacional (170).

En esta forma, mediante la intervencifn de diversas es
tructuras de mediaciSn primaria (propiedad, financiamiento y mar-
co legal de'operacién), Y a-través de innumerables estructuras de
mediacibn secundarias (control de los ideSlogos de los medios, su
bordinacifn de la forma y contenido de los discursos, determina -
ciébn de la direccién y velacidad de wvehiculizacidn cultural, go -
bierno privado de la tecnologfa comunicativa, sujetamiento de la
dindmica de infusibn cultural, etc., etc), el capital logra orien
tar la funcibn ideolSgica de los principales aparatos culturales
de inculcacifin de masas, hacia su proyecto simple y ampliado de
reproduccidbdn desigual.

f.- LA IMPERMEABILIDAD A LO SUBALTERNO.

Apoyado en el dominio de los factores primarios y se -
cundarios que sobredeterminan la accién estructural que ejercen
los canales del consenso colectivo, el sector dirigente conguista
el gobiexrno casi total sobre la orientacifn cultural de éstos,
adoptindolos como sus principales aparatos de hegemonfa social, ¥
permitiendo paralelamente a €sto el funcionamiento de una "relatdi
va autonomfa” de operacifn ideoclfgica gque no amenaze la existen -
cia de su monopolio cultural. De esta forma, con cobjeto de conser
var y reproducir sicolSgicamente, de la manexa mis amplia e inme-
diata posible, su sistema.social de desarrollo asimétrico y su or
ganizacib&n de dominacidn vertical, tales instituciones son canali
zadas hacia la produccidn y difusidn masiva de la ideologfa domi-—
nante, inculcindola sobre los mGltiples campos de conciencia gue
representan los numerosos agentes sociales inscritos en los 1Imi-
tes histSricos de la formacidn capitalista.

El control unilateral de su orientacidn discursiva, -
permite gue sus directrices de sentido sean manipuladas en base‘a
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los requerimientos de existencia y reproduccidn que pfesentan las
necesidades materiales, polfticas y significantes del sector en
el poder. Esto es, a travé€s del sello de clase gue imprime el gru
po hegemSnico sobre la produccifn circulacién y consumo de los
bienes culturales gue generan los medios, &€stos siguen la tenden-—
clia de canalizar la atenciftn de su auditorio cautivo hacia el co-
nocimiento exclusivo de los intereses coyunturales gue son necesa
rios para la expansitn de la minorfa social que retiene el poder
econfmico, politico e ideolbgico cultural de la sociedad global.

Ante tales condiciones de control, los sectores traba-
jadores quedan marginados para participar significativamente en
la direccifn del aparato de la cultura de masas. Cuando m&s, el
principal recurso con gue cuentan las fracciones subalternas es
su presibn organizada como fuerza de trabajo: su derecho a huelga
y de organizacib6n gremial. Pero ante esta alternativa, bien se en
cargan los funcionarios de la superestructura cultural de mante -
ner fuertemente ideologizada y controlada a dicha fuerza de traba
jo, a trav€s de mGltiples revindicaciones reformistas y de avanza
das t€cnicas de relaciones pGblicas (control psicolégico de 1la
conciencia de clase asalariada, a través de una sutil manipula-— -~
cibn de 1la imagen de la empresa capitalista) para evitar su sub -
versibébn. '

Es por ello, qué pensamos gue es falso el optimiso i--—
dealista de Hanz Magnus Enzenzberger quien formula, gque "los nue-—
vos medios disponen de una estructura igualitaria. Cualquiera pue
de participar en ellos mediante un proceso sencillo de insercifn
(switching). Los programas mismos no son cosas materiales y pue -
den ser reproducidos a voluntad. En este sentido los medios elec-
trfnicos son completamente diferentes de los medios antiguos como
el libro o la pintura de caballete, cuyo caricter exclusivo de
clase es obvio. Los programas ‘de televisi&n para grupos privile-
giados son ciertamente concebibles de un modo té&cnico —televisidn
de circuito cerrado- pero se oponen a la estructura del medio. De
una manera potencial, los nuevos medios eliminan todos los privi-
legios educativos y, por consiguiente, el monopolio cultural de
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la intelligentsia burguesa. Esta es una de las razones del resen-—
timiento de la "intelligentsia" contra la nueva industria. En 1lo
relativo al espfritu gue se empefian en defender contra la "desper
sonalizacién"” y la “"cultura de masas”™, mientras mi&s pronto lo a=-=-—
bandonen mejor" (171) . ’

Sin embargo, la realidad superestructural del capita -
lismo contempor&neo desmiente esta concepcifn mataffsica del pro-
blema: mientras mis avanzada sea la estructura monop&lica de los
medios, se observa que la participacifn de los sectores subalter-
nos en la operacifn y direccifn de &stos, se reduce a un grado ce
ro de intervenciédn por via pacffica, Es por ello, gque ante este
panorama de sometimiento hegem&nico de los aparatos de masas Y
frente a la necesidad creciente gue presentan los sectores revoiu
cionarios de participar en €stos para crear y conservar su nuevo
consenso subalterno, los grupos insurgentes han acudido a la crea
ci8n de otras estrategias de intervencifn de naturaleza militar
para afectar la direcci®8n de los mismos.

De esta manera, a través de los factores de control
primarios y secundarios, que la clase dirigente aplica sobre los
aparatos de difusifn de masas, la creacibn~-transformacifn de 1la
superestructura cultural cotidiana de las formaciones capitalis-
tas, gueda en poder del sector dominante, y por lo tanto en ma -
nos del capital. Para la fracci®fn en el poder esto significa el
subordinamiento polftico de los principales recursos superestruc
turales con que cuentan las sociedades contemporineas para impo-
ner su visifn del mundo y de la historia, sSin oposicibfn de una a-
gudé lucha de clases al interior de los mismos por parte del sec-—
tor subalterno. Con &€sto, los medios dominantes de difusifn, como
intermediarios t&€cnicos de las relaciones sociales, se convierten
en los mediadores m&s amplios, a travé€s de los cuales y siguiendo
la perspectiva de la reproduccién del -capital, se establecen los
vinculos estructurales de mayor dimensifn cuantitativa con la to-
talidad de agentes sociales que transforman la formacidn social.
La comunicacifn de masas, se constituye asf en el factor princi -
pal de la superestructura cultural gue cotidianamente realiza el-
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blogue hist&rico capitalista en su mayor cobertura social. En

con
secuencia,

cada vez m3s es necesario decodificarlos dentro de

su
"habitat natural”: la totalidad social.

C.- LA REPRODUCCION DE 1A CALIFICACION DE LA FUERZA DE TRABAJO

1.- Ei ANALISIS EDUCATIVO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

La produccifn de la conciencia cientffica sobre las
funciones histé6ricas gque desempefian los aparatos de comunicacibn
de masas al interior de la sociedad moderna,
versos esfuexrzos tebricos,
tigacidn contemporinea.
parte,

ha sido fruto de di-
metodolbgicos y pricticos de la inves-—
Dentro de estos factores,
la influencia obrada por la investigacién,
acumulacidn creciente de diversos conocimientos,

provenientes de las ciencias sociales,

destaca por una

a travé€s de 1la
especialmente
que han modificado el en -

torno conceptual con el que se relaciona la teorfa cl&sica de la

comunicacibén colectiva. Por otra, resulta tambi&én la contribucién

que ha generado la constante tarea de autocrftica y reinterpreta-
cibébn de la misma,

desde distintas perspectivas epistemolSgico po-—
lfticas,

particularmente de las dimensiones funcionalistas,

es- -
tructuralistas y materialistas.

Sin embargo, no obstante haberse avanzado en forma sig

nificativa en este guechacer intelectual, existen multitud de as -
pectos sobre la investigacifn de l1los medios de comunicacib8n y su

relacidn con la sociedad, gque Sun no han sido abordados. Dentro

de esta amplia cobertura de matrices de interpretacibdn sobre el
desempefio social de los medios de comunicacibn, destaca relevante

mente la concepcifn materialista de la comunicacidn por su esfuer

zo tebrico, sin precedente, de intentar comprender y transformar

la pr&ctica cotidiana de &stos desde una 6ptica totalizadora de
interpretacién histSrica.

No obstante lo anterior debido al notable retraso his-
t6rico que ha sufrido y arrastrado el andlisis de la superestruc-
tura cultural (y sus correspondientes aparatos ideolSgicos de Es-
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dio de los aparatos de difusifn de masas: nicamente han sido des
cubiertas y abordadas, desde la concepcidSn Materialista de la His
toria, dos funciones estructurales que ejercen estos al interior
su funci&n de produccidén, circula- -
cibfn e inculcacifn de la ideoclogfa, y sSu funcidén de contribucién
al proceso global de la acumulacifn de capital, vfa el discurso
publicitario. Esta tiltima, menos desarrollada gue la primera.

de la formacifn capitalista:

otra tercera y nueva funcifn mis que, ac-

Sin embargo,
pero que

tualmente desempeifia una tarea todavfa poco estructural,
cada dfa adquiere una posicifn m&s orgsnica dentro del procesoc de
reproduccifn capitalista y de la dindmica de cochesién de la es- -
tructura social, es la que ejercen los aparatos de difusién de ma
sas al contribuir a reproducir la formaci&n de la cualificacién
de la fuerza de trabajo, o de la capacitacifn de la mano de obra.
Aungue, hasta el momento, han sido estudiadas de mane
ra insuficientes la funcibfn econSmica y polrtico cultural gque
practican estos, puede decirse gque, en la actualidad, ya se empie
a nivel nacional y mundial de las formaciones capi

za a adquirir,
cada vez mas cla-

talistas contempordneas, una conciencia global,
ra, gque permite enfrentar la transformacibn y utilizacibn recon

vertida de ambas operaciones estructurales desde la perspectiva

materialista.

Si bien, es cierto lo anterior, tambi&én es verdad gue

€sto Gltimo no puede afirmarse sobre la funcifn mis reciente gue
han empezado a ejercer los aparatos de difusifn colectiva, al con
tribuir a reproducir la calificacifn de la fuerza de trabajo des-

de la década de los afios 40's en el capitalismo central, y desde

la d&€cada de los afios 60's en las zonas de la periferia. Ello de-—

bido a gque, pese a gque ha sido estudiada por corrientes de cortes
netamente empfricas, que no hanre
basado el nivel del mero registro descriptivo del fenSmeno; hasta
el momento, dicha funcién,no ha sido explorada, ni desarrollada o
incorporada por ninguno de los trabajos marxistas o de la sociolg

historicistas o funcionalistas,
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gfa crfitica de la comunicacién colectiva con la dimensi&n cuestio-
nante gue le corresponde.

Es decir, el avance tebrico gque ha mostrado el actual
estado de desarrollo y de madurez de la teorfa crftica de la comu
nicacifn colectiva, no ha contemplado, en ninéﬁn momento, Jgue en
el presente los aparatos de difusifin de masas desempefian una nue-
va tarea histSrica al contribuir a reproducir la capacitaci&n de
la fuerza de trabajo, con diversas modalidades propias de cada
formacifn social donde actuan. Esto se observa, especialmente, en
agquellos trabajos gue al intentar efectuar una sintesis concep- -
tual sobre el grado de conciencia global gue se ha producido so -
bre el funcionamiento de los medios de comunicacisn y de su cultu
ra de masas, reconocen una diversidad de operaciones gue estos
realizan, excepto aquella dirigida a la reproducci&fn de la capaci
tacitn de la fuerza de trabajo contempor&nea.

Asf, por ejemplo, a principios de 1978 la Comisi&n In-
ternacional para el Estudio de los Problemas de Comunicaci®&n de la
UNESCO, elabora un breve resumen interdisciplinario sobre el cam-
pPo de conocimientos que se han producido en materia de comunica -
cibn. (174). En €ste, se expone la relacifn que existe entre la co
municacifn, la realidad y los modelos de desarrollo; el acceso,
el derecho, los c&digos €ticos y la libre circulacibfn de comunica
cibn; pero no se contempla, en ninguna instancia, esta nueva ta -
rea estructural gue actualmente ejercen los medios de masas. En
1979, Armand Mattelart y Seth Sieglaub realizan la mejor siIntesis
existente sobre la conciencia totalizadora gue las ciencias socia
les han elaborado sobre el funcionamiento histdrico de los apara-
tos de comunicacifn colectiva(l175), incluyen las aportaciones de
los cli&sicos marxistas para estudiar los medios de informacibn,
el modelo de ideoclogfa de la clase dominante, la formacifn del mgo
do de comunicacidn capitalista y la funcifn cultural gue ejercen
en la fase del capitalismo monopolista e imperialismo; pero, tam-—
poco, en ningfin momento, formulan la nueva tarea pedagSgica gue
realizan €stos ‘al contribuir a reproducir la calificacifn de 1la
fuerza de trabajo. '
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A mediados de 1979, Nichol&s Garaham analiza c®mo de-
ben ser estudiados &stos desde la perspectiva de la economia po-
lftica. Explica qu& funcibn econSmica desarrollan al interior de
la sociedad, cf&mo el capital les imprime su 18gica mercantil, c&
mo se distribuye la plusvalfa cultural, y cSmo operan como indus
trias culturales; pero nunca formula la nueva insercifn de los a
paratos de comunicaci®n en el proceso de reproduccif4n de las - -
fuerzas productivas. Finalmente, a mediados de 1980, la Asocia
cidn Mexicana de Investigadores de la Comunicaci&dn (AMIC) presen
ta ante la Comisi®&n Especializada sobre Medios de Comunicacidn
de la Cimara de Diputados de M&xico, un valioso documento que ex
pone detalladamente cudl es la situacifn general de los medios
de informacié4n en el pafs(177). Se presenta la historia, el desa
rrollo, los determinantes nacionales y transnacionales, y las -
distintas funciones que desarrolla la televisitn, la radio, el
cine, la prena, los sat€lites y las revistas e historietas en M&
xico; pero, una vez m&s, tampoco se registra la nueva funcibn i-
deolbgico instructiva gue operan a partir de su consolidacién co
mo aparatos de hegemonfa.

Cuando m&s, la mayor. aproximacién crftica que conoce-
mos sobre la forma en que el aparato de difusibn de masas reali-
za su tarea educativa, la encontramos tangencialmente en algunos
de los valiosos trabajos del socifilogo belga Armand Mattelart so
bre la tele-educacid6n infantil en las metrbpolis imperialistas y
su exportacifn a la periferia(l178). Pero afin &€stos, estin distan
tes de concebir gque la nueva funcifn gue a partir de los arios
50's han empezado a realizar los aparatos de difusidn de masas,
ha sido la de contribuir gradualmente a la formaci&n de la cuali
ficacibn de la fuerza de trabajo.

Por el contrario, siguiendo las dos lineas directri -
ces que ha desarrollado la tradicibn crftica de estudio de los
fenbmenos de la comunicacifn, las investigaciones aludidas, plan
tean gque, en efecto, €stos sf ejecutan una labor pedagfgico cul-
tural, pero enfocada, primeramente a la inculcacibd8n de una nueva
ideologfa en el sector educativo; y segundo,. orientada a la ven-—
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ta de un nuevo tipo de "mercanclas educativas” gque incrementan la

tasa de acumulacitdn de capital del sector monopdlico gue los con-—
trola.

AsiI, en el primer caso, el concebir que el aparato glo
bal de la cultura de masas inicia su funcifn educativa por la ur-
gencia polipico ideolgica que enfrenta el sector dominante, para
inculcar un nuevo consenso que soporte las recientes contradiccio
nes gue genera las nuevas readaptaciones del capitalismo mundial,
Mattelart indica que, el slogan "Aprender Riendo", es la nueva

forma de penetracifn cultural imperialista con ropaje de entrete-—
nimiento que se A& a través de los teleprogramas educativos® (179).

Ante esta novedosa operacibfn ideolSgica, ‘muchos parti
darios de esta nueve ola educativa de 1la televisifn norteamerica-
na siguen argumentando a ciegas,

en favor de estos productos. Y
todo ello seguramente porqgue,

en comparaci®f4n con las series co- -
rrientes y embrutecidas como "Misiéfn Imposible" y "Patrulla Juve-
nil"”, provocan una desaclimatacifn y aportan algo m&s gue las an-

teriores. Seguir pensando en estos términos, significa no ver que

detris de estos programas tambi&én opera la enorme computadora del
imperialismo que no tiene una sola programacifdn y un solo circui-
to. Implica no ver las consecuencias del desarrollo de las nuevas

tecnologfas en el reordenamiento de las bases de su ofensiva ideo
l6gica mundial” (180).

En el segundo caso, al abordar la tarea pedag8gica que

desempefia el aparato de la cultura de masas como una nueva activi
dad econfmica gue pretenée aumentar el nivel de acumulaci®n del
sector transnacional, vfa la incorporaci®n de la industria elec -
trbnica al terreno de la educacibn colectiva, Mattelart expresa

que, "el deslizamiento de un entretenimiento masivo hacia una edu

caci®dn masiva, va a la par con un desplazamiento de los centros

de elaboraci®dn de los mensajes hacia los fabricantes de las nue
vas tecnologfas.

La funcidn educacional se convierte en un servi-
cio 1l8gico de las grandes corporaciones gus manejan la tecnologfa
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que permite fabricar los aparatos electrénicos que llevar&n los.
nuevos mensajes... Estas redefiniciones originan un nuevo tipo de
empresario cultural gue intenta fusionar la producci®dn de series
comerciales con la elaboracién de material pedagfgico donde se a-
plican "las nuevas técnicas educacionales®" (181).

El planteamiento materialista m&s reciente gue tambié&n
se aproxima a comprender gue esta funcifn gue desarrolla el apara
to de la cultura de masas, es algo m&s gque su tradicional opera -
cién ideolSgica, pero gque tampoco supera el enfogue dque lo asimi-
la como una mera funcibn de legitimaci®n polftica; es una de las
dltimas formulaciones de Nicos Poulantzas antes de su muerte.

Después de haber desarrollado durante sus etapas ante-
riores como sociflogo, que en coyunturas de hegemonfa la escuela
es el principal aparato de reproducci®n de la cualificacif8n de 1la
fuerza de trabajo,es solamente antes de morir que, al analizar 1la
crisis de la hegemonfa de los partidos polfticos contempor&neos,
reconoce a nivel simplemente enunciativo gque, en la actualidad 1la
Yreorganizacifn del contenido del discurso dominante, responde a
una modificaciétn de los canales y aparatos gue lo elaboran y di -
funden. Ella los acusa tambi&n. Los procedimientos de legitima- -
cifn del Estado tienden a escapar de los partidos polfticos en be
neficio de la administraciftn. Esta evolucidn corresponde al movi-
miento gque traspasa a los medios de comunicaci®dn de masa la fun -
ciébn ideolbgica principal de la escuela y de la universidad, des-—
plazamiento fundado en 1lo anteriormente sefialado, porgque el redes
Pliegue de los medios de comunicacifdn de masa va a la par con su
control creciente por la administracifn del Estado, en tanto gque
la.l6gica Y la simbSlica, a las gue se recurre en el discurso de
dichos medios, reproducen, calcadas 1las de la administracibn. ESs
tos fenfmenos se sitdan en la base de una crisis y una declina- -
cibn de los partidos politicos..."(182).

No obstante la presencia de estas dos importantes apro

ximaciones al prcblema, ninguna de ellas logra rebasar la perspec

tiva de la joven tradici®n crftica que pesa sobre la corta trayec
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lando dentro de la doble &8ptica teérica, gque s8lo concibe la rea
lizacifn estructural de dos funciocnes tnicas por el aparato de

la cultura de masas: su colaboracifn al proceso de creacidn del
consenso colectivo, via inculcacién de la ideologfa dominante; y
su participacifén al proceso de acumulacidn de capital, via la cir
culaci8n cultural de las mercancfas.

En este sentido, nos proponemos demostrar desde la -
perspectiva de la economfa polftica de los medios de comunicacisn,
que €stos, han empezado a ejercer una nueva funcifn estructural
al contribuir a reproducir la calificaci®n de la fuerza de traba-
jo contempor&nea. Con €sto, le aportaremos a la teorfa criItica de
los aparatos de comunicaci®n colectiva, un nuevo capftulo que has
ta el momento ha sido abandonado te8rica e historicamente.

2.~ HACIA UNA NUEVA FUNCION ESTRUCTURAL DEL APARATO DE 1A CULTURA
DE MASAS.

A diferencia de la creencia general gue sostiene la
tradicibn marxista, y a trav€s de la cual, se presenta a la escue
la como el Gnico aﬁarato relevante gue reproduce la cualificacién
de la fuerza de trabajo; nosotros pensamos gue, debido al desarro
1lo tecnol8gico, especialmente de caricter electrénico, gue ha su
frido el sistema de aparatos de informacifn de masas, cada vez
mé&s, la reproduccifn de &sta, también estf siendo efectuada por
el aparato global de la comunicacién colectiva, sin gue hasta el
momento, &€ste haya logrado suplir la tarea pedagfgica gque ejerce
el aparato escolar en el perfodo 1970-1980.

Esto significa, gue debido a las necesidades de adapta-—
cibn gue la dinfmica de la reproducci®én capitalista ha exigido

constantemente al aparato escolar, a partir del nuevo proyecto de
reestructuracién global del modo de reproduccifn capitalista apli
cado despu€s de la Segunda Guerra Mundial, &€ste ha tenido gue mo-—
dernizarse para, por una parte, responder a las nuevas exigencias
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de 1la acumﬁlacicn de capital gue requiere la moderna fase de con
centracifin de valor por la que atraviesa el capitalismo interna-
cional; y por otra, para atenuar las crisis politico culturales
que peris8dicamente provoca el principio de desarrollo desigual
de la formacidn capitalista. Por ello, ademis de los conatantes
esfuerzos de renovacidn interna del contenido del capital cultu-
ral que inculca el aparato de ensefianza, uno de los afanes de re
funcionalizacifn m&s relevantes gque en las dltimas d€cadas ha de
sarrollado el aparato de ensefianza, destaca la tendencia a ele -
gir al aparato global de difusifn de masas como su principal pro
longacifn té€cnico-institucional. Mediante €ste, el Estado y los
sectores de poder gue participian en dicho proceso, ejecutan a
escala ampliada las dos funciones concretas que le corresponden
a la escuela capitalista: la inculcacifn de la ideologfa dominan-
te,y la formacibfn de la capacitaciféin de la fuerza de trabajo.

Pero, ¢Culdles han sido las principales causas del modo
de produccifn capitalista contempordneo, gue han obligado a que
el aparato escolar evolucione y se modernice en tal direccifn his
t6rica? En té€rminos generales, podemos declr que han sido dos de-
mandas: por una parte, el incremento de calificaci®&6n de la fuerza
de trabajo gque ha exigido la gran revoluciSn industrial capitalis
taj; y por otra, la contradicciftn gque ha surgido entre el aumento

democr&tico de la poblacifn y la capacidad de atencifn del siste-
ma educativo tradicional (183).

3.=- EL SURGIMIENTO DE LOS NUEVOS SISTEMAS PEDAGOGICOS DE COMUNICA
' CION. . :

A partir de las modificaciones gque wva sufriendo la ba-
se material de la fase avanzada del modo de producci&n capitalis-
ta, su superestructura social entra en nuevas etapas de refuncio-
nalizacidn y transformaci®dn histérica, para responder a las nece-

sidades y contradicciones nacientes gque provoca el moderno proyec

to de desarrollo del capital. Por ello, a partir de las nuevos gi

ros gque introduce el patrfn de acumulacifn de valor, los aparatos
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del Estado, y en particular, los aparatos ideolagicoé del Estado,
se ven obligados a experimentar nuevas mutaciones y adaptaciones
histéricas que les posibiliten continuar regulando a la sociedad,
dentro de los mS&rgenes gue imponen las relaciones capitalistas
de produccifn. De no realizarlo asf, el modelo de conduccifSn de
la sociedad gue fija el Estado dirigente, es abortadeo, y con - =
ello, toda la estabilidad del desarrollo de 1la sociedqﬂ capita -
lista contempor&nea.

De esta manera, debido a la creciente demanda de cali
ficacidn que fija el cada vez mas altc nivel de desarrollo tecno
18gico de las fuerzas productivas, a la insuficiente capacidad
del aparatotradfcional paracubrir el incesante volumen que im-—
pone el inmoderado crecimiento de poblacifn, a la peri&dica nece
sidad de inculcar de forma m&s %gil una nueva ideoclogfa funcio -
nal para con las distintas coyunturas sociales por las gue atra-
vieza el proyecto de reestructuracién del capital, y a las nece-
sidades del capital de invadir las Sreas mis rentables de la pro
duccifn social, incluso cultural, para reproducirse como rela- -
ci8n dominante gue genera plusvalfa; los intelectuales dirigen -
tes encargados de vigilar la funcionalidad estructural de la so~
cliedad civil, bajo muy distintas formas y grados de aplicacié&n,
paulatinamente, han prolongado las tareas de la escuela hacia el
aparato global de difusidsn colectiva, y muy en especial, hacia
la televisibn.

Esto significa que, la nueva inherencia hist6rica que
a partir de 1940 se observa al interior del aparato escolar, de-
muestra gque la escuela, sin abandonar su tradicional labor grupal
de formacifén ideolSgica, cada vez m8s, se inclina por efectuar la
reproduccién de la cualificacifn de la fuerza de trabajo, a tra-
v€s del empleo de las propiedades superestructurales que le ofre-
ce el desarrollo y la organizacifn de la actual tecnologfa comuni
cativa de masas; su amplio radio de accidn ideoclSgica; la tempra-—
na y asidua multisocializaciSn de la conciencia de los agentes soO
ciales; su gran ‘capacidad de legitimacifn del consenso y de movi-
lizacién de los individuos; su permeabilidad Qe participacifn a;
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proyecto dominante; y su hermetismo de accifn al proyecto prole-
tario. (184).

. En esta forma, ante la imposibilidad del viejo apara-
to educativo para atender las nuevas exigencias del moderno pro-
yecto de acumulaci&n de capital y ante las ventajas materiales
que aportan los nuevos soportes 1deol8gicos del consenso de ma -
sas, el aparato pedagfgico se prolonga bajo la modalidad de 1la
tecnologfa comunicativa y de su particular forma de organizacisn
social, dando origen a travé€s de la T.V., a la "Telesecundaria”,
la "Tele Introducci8n a la Universidad®™, la Tele alfabetizacifn
de adultos™, "la Tele Capacitacifn Obrera”, la "Tele formaci®n
Profesional™, etc. Mediante la radio, a la "Radio Instruccién
Técnica", la "Radio Alfabetizacifn Campesina®, la "Radio Prepara
cifn Indfgena, la "Radio Capacitacién Agropecuaria", la Radio Es
cuela®”, etc. A través del cine, a la "Educacibfn Audiovisual”™ al
*Vvideo Capacitaci&n Rural®, etc. Y mediante la prensa, al "Perié
dico Diddctico”™, al Periadico Comunitario, etc.

Con esta nueva operaciSn pedagSgica de masas la super
estructura cultural del modo de produccifin capitalista puede a--—
vanzar en la resolucifn de tres contradicciones que ahogan al ac
tual proceso de reproduccién de la fuerza de trabajo: por una
parte, atiende colectivamente a la inmensa poblacifn creciente
que demanda calificaciSn ba&sica para el trabajo; por otra, incor
pora y eleva masivamente, a un costo social muy bajo, el nivel
de cualificacifn de la mano de obra de la poblacifn econSmicamen
te activa, y en particular, del ejé€rcito industrial de reserva
que periSdicamente se incarpora alsistema de extraccifn de plusva-—
lor; y finalmente, por otra, inculca de forma mas flexible y con
tinua, una ideologfa adecuada para la realizaci®n del trabajo de
competencia capitalista que requiere el proceso productivo con--
temporineo y la dindmica general de reproduccisfn de la sociedad.

En el marco de la periferia capitalista, este nuevo

fendmeno cultural se ha convertido en un Sgil instrumento super-
estructural gque, permite gque la nueva divisi®n internacional del



trabajo se efectte no s6lo a partir del tipc de produccin mun-~ =
dial que se fija, sino desde el momento de la formacifén de la ca-
1lificacidn de la fuerza de trabajo. Es decir, siendo gque el proce
so de produccifn y reproduccisfn de la capacitacitn de la fuerza
de trabajo gque se realiza a travé€s del aparato de la cultura de
masas, es mis vulnerable a la participacifn de los intereses - -—
transnacionales por medio de los discursos pedagf8gico, &stos tien
den a crear una educacifn que produzca mano de obra barata para
que se inserte en el modelo transnacional de la divisidn mundial
del trabajo: la periferia aporta el trabajo de transformacidn pri
maria de las mercancilas, y el centro ofrece el trabajo de trans -
formaciftn industrializada y de comercializacifn de las mismas.

Con la reproduccifn de estas relaciones de capacita- -
ei8n productiva, el discurso pedagfgico de los aparatos de difu -
#16n de masas se inserta org&nicamente en el nuevo patrtn imperia
lista de acumulacidn de capital. Esta es una realidad m&s que ade
mis de exigirnos el estudio de la funcibn cultural de los apara -
tos de difusidn de masas desde la 6ptica de la reproducciédn de 1la
divisifn internacional del trabajo, nos obliga, nuevamente, a de-—
codificar su anilisis desde una matriz de interpretacifn totaliza
dora de la misma: la perspectiva de la dinSmica de la reproduc- -—
cifn del capital. -

Dentro de la multitud de implementaciones que progresi
vamente se realizan en este sentido, destaca en el capitalismo
central los casos de Estados Unidos, Inglaterra, Francia, Alema -
nia y Japbn; y en el capitalismo Periférico los casos de Colombia,
Puerto Rico, Brasil, Chile, Honduras, Guatemala, Venezuela, India,
eéc; en cada uno de los cuales, se instrumenta con modalidades
distintas, las diversas prolongaciones del aparato escolar al te-—
rreno de la informacifn de masas.

4.- LA REPRODUCCION DE LA CALIFICACION Y EL DISCURSO DE LA INFOR-—
MACION COLECTIVA. ’




A rafiz de las nuevas exigencias de refuncionalizacidn
hist8rica, que la din&mica de reproducci®#n contemporinea del mo-
do de produccifn capitalista, le ha impuesto al aparato escolar,
ésta ha tenido que aprovechar los avances del aparato global de

la cultura de masas, para reproducir, a través del mismo, la ca-

pacitacifn de la fuerza de trabajo. De este modo, en forma lenta,
pero cada vez m&s perfeccionada el aparato de la cultura de ma--
sas ha iniciado la tarea de preparar masivamente a la fuerza de

trabajo potencial, para que'responda,

con energfa y desempeifio -
competente,

a los requerimientos que demanda el actual proceso

productivo, en su fase de creciente industrializaci®n y automati
zacibn.

Dicha capacitacitn, se efectGa a travé€s de la produc-
ci8n, circulacién e 1ncu1cacipn de diversos conocimientos espe -

cializados y calificados, sobre los mGltiples campos de concien-

cia de los numerosos agentes sociales que transforman la forma -
ci6n econfmico social. Abarca, desde los niveles ideol&gicos de
los agentes mis j&Svenes, como son los nifios, hasta las Sreas de
la inteligencia . m&s desarrollada, como son los adultos; y oscila,
desde las ensefianzas m&s elementales, como es la alfabetizacién
© primefa aculturacifn, hasta las instrucciones m&s elaboradas,
como son las especializaciones t€cnicas y cientificas.

Dependiendo asf del tipo y forma de capacitacitdn que
recibe la fuerza de trabajo,

a travé€s del aparato de la cultura
de masas,

&sta gqueda habilitada para ejercer una determinada - -
transformaci®dn de las estructuras de la vida econémica, politica
y cultural de la formaci®&n social donde se inscribe. Aungque no
existen andlisis muy precisos sobre las caracteristicas con las
que é&ste contribuye a formar y a reproducir la cualificaci®n de
la mano de obra(185), podemos decir, que debido a la estructura
monop&lica gue priva sobre la organizaciédn de &sta, la califica-
cifn de la fuerza de trabajo por dicha via, queda bisicamente o-
rientada en dos sentidos: por una parte, se destina a la incorpo
racibn de las nuevas masas de trabajadores al sistema de produc-—
cl6n capitalista; y por otra, se dirige hacia la actualizacibn
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colectiva de la rentabilidad de la fuerza de trabajo en el p:écg
S0 productivo.

De esta manera, con el fin de abarcar indiscriminada-
mente la calificacifin de la fuerza de trabajo en todos los secto
res de la poblacifin, la tarea de capacitacifn del aparato de 1la
cultura de masas, atraviesa, hasta el momento, por las siguien -
tes Areas de sistematizaci®dn de la conciencia y aptitudes, que
delinean la cobertura cultural que ha congquistado: a) nivel de
educacifn elemental 6 primera aculturacifn, b) nivel de formacisn
bésica, c) nivel de capacitacifn media, d) nivel de preparacifn
técnica, y e) nivel de educacifn superior (186).

a.- EDUCACION ELEMENTAL.

Considerando que todo proceso de cualificaci®dn de 1la
mano de obra no es el resultado de la simple asimilacifn de un s&
lo ¥ exclusivo nivel especializado de conocimiento, sino gue es
producto de la internalizaci®fn de un conjunto de experiencias mas
amplias, gque se 1nician desde la primera aculturacifn o despertar
social, hasta las especialidades profesionales; podemos pensar
gque la dindmica de formacifn de la calificacifdn de la fuerza de
trabajo se inicia desde las fases mSs primarias de la educacitn
infantil por la gue atraviesan los individuos. Es decir, la crea-—
ci6n de la capacitacifn de los agentes sociales, no se logra con
1la ‘mera. exposicifn a un conjunto sistemitico de conocimientos a-—
vanzados, sino gque se obtiene, mediante la cristalizaci®n global
de una serie de procesos de socializacifn graduales, gque le permi-—
ten la posterior asimilaci®n de 1los conocimientos crecientemente
especializados.

Asi, la capacitacifn de un obrero textil, no se origi-
na en el momento en gque se le inculcan los principios del secado
de fibras, de su anilinacifn gufimica, de su resistencia cerrada,
etc., sino desde el instante en que &ste aprende a hablar, leer,
escribir, contar, obedecer, etc., para desempefiarse en la socie-
dad. En otros té€rminos, ccdmo se va a capaciéar técnicamente a
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un individuo, si €ste no habla el mismo lenguaje, si. no sabe leer,
8 si no comparte el mismo c6digo fundamen

ni escribir, ni contar,

tal social?. El1 cubrir estas fases de la socializaci®n elemental,
es asegurar las bases de la futura capacitacidn especializada. Es
por esta razén, por la que los orIgenes de la reproduccidn de la

capacitaci&n de la mano de obra, que realizan los aparatos de di-
fusitn de masas a través de su discurso pedagSgico, debe ser ana-~
lizada desde las etapas mi&s elementales en gque &stos la empiezan

a construir: los perfodos de la socializaci®n infantil.

Aungque existen diversas experiencias de educacifn pres
colar a distancia " (Hodgepodge Lodge", Misteroges Neighborhooda®,
"Oout ﬁo lunch®, "Feeling Good, " etc), los m&s elaborados son los
proyectos que, de 1968 a 1975 realiza el "Taller de Televisisn pa
ra Nifios"” (Childrens Televisi&n Worksshop), a trav€s de sus tele-
series infantiles "Plaza S&€samo” (Sesame Street) y

Eléctrica” (The Electric Company).

"La Compaiiia

es especlalmente

De entre ambos programas pedagSgicos,

"Plaza S€samo” el que fu€ mis r&pidamente asimilado por las con-
ciencias infantiles de norteam€rica y del mundo entero, pues a f£i
nales de 1977, solamente en los E.U.A.; m3s de nueve millones de
nifios norteamericanocs (de un auditorio potencial de 12.5 millones)
siguieron dfa a dfa las lecciones televisivas en sus cursos de

el 80% de esta misma poblaci&n

tercer afio; y algunos afios después,
infantil lo asimild como el nuevo maestro prescolar(187).

En el capitalismo avanzado, esta nueva transformacifn
se ha convertido en un hecho tan cotidiano
es natural observar cSmo en el subur -
Washington, los nifios de cuatro ahos
"Cada semana poco antes de las
Y salen de su casa por la
(aungque todavfa
Minutos des

del aparato educativo,
que desde octubre de 1969,
blio de Bethesda, en Maryland,
realizan una nueva rutina escolar.
nueve de la mafiana, se ponen el abrigo,
puerta principal, avisando gque van a la escuela,

les falta un afio para ingresar al jardIn de nifios).
pu€s regresan y. se dirigen a la televisi6én ¥ sintonizan el canal

26 en la es tacifn local de los servicios de transmisiocnes ptiblicas



(Public Broadcasting Service). En ese instante, aparecen los nd-
meros en caricaturas que se agigantan asemejando pasarles r&pidg
mente por enfrente como camiones de carga. Mientras tanto, un co
ro de nifios canturrea "uno, dos, tres, cuatro, cinco, seis, sie-~
te, ocho, nueve...” A las diez de la mafiana, apagan ‘el aparato y
comunican a su madre gque ya regresaron de la escuela®™(188).

A través de estah exposiciones, se le capacita al ni-
ﬂq en actividades y habilidades de socializacién primaria gue
oscilan desde las representaciones simb&Slicas (letras, palabras,
sonidos, imagenes; objetos numé€rico), la organizaci8n cognitiva
(desenvolvimiento y orientaci®n de la percepcifn elementos de re

lacifn y clasificacién), el razonamiento y la solucifn de los
problemas (deduccifn, explicaci®n y resolucisn de situaciones);
hasta la ubicacifn del nifio en su mundo (el Yo, las interrelacio
nes soclales, el entorno creado por el hombre, el entorno natu -

ral, etcétera). (189).

Ahora bien, el éxito de "Sesame Street" y de los pro-
gramas restantes no proviene meramente del curriculum cultural
sino de sus ﬁuy atractivos resultados de

Efectuando un sencilla evaluacis&n, se
los

que ofrecen sus series,

aprovechamiento escolar.
confirmo’ que, despu€s de la primera temporada de difusidn,

pequefios norteamericanos "menos aventajados", habfan superado

sus conocimientos en proporcifn de un 9% entre los gque observaban
el programa ocasionalmente: un 15% .1os que lo vefan dos o tres ve
ces por semana; un 19% guienes lo recibfan cuatro © c¢ino veces; Yy
en un 25% entre los gque lo presenciaban m&s de cinco. Esto mismo,
se comprob8 en otras Sreas de la Uni&n Americana, en donde des -

pués de registrar la asimilaci®n gue alcanzan los nifios antes y
se concluye que los conoci-

despu€s de presenciar Plaza S€&samo,
mientos infantiles se incrementan notablemente en la medida en
que aumenta el contacto con la serie instructiva(190) (Ver cuadro

No.12)
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CUADRO No. 12

EFECTIVIDAD DE LA. EDUCACION PREESCOLAR EN NINOS NORTEAMERICANOS
VIA PILAZA SESAMO.
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Despué€s de los &Exitos obtenidos en nortemerica, el
proyecto pedagfgico de "Plaza Sésamo”™ se trasladd en 1970, a m&s
de 20 pafses. 1971 a 37, en 1977 a 48, y en 1975,

a una cobertu
ra de mis de 90 naciones. Por estas fechas,

las proyecciones uni
linealeas de los especialistas del Taller, establecen que sola-
mente América Latina ofrece una clientela de veintidos millones
de nifios de edad prescolar para la versifn espaficla, y de once
millones para la versifn portuguesa. Aungue en estos casos, el
trénsito de adaptacifn ideolSgica de la matriz original a los i-
diomas natales, implic8 la presencia de diversos desajustes cul-
turales para su. Sptima asimilaci®n, los resultados de aprendiza-
je también fueron altamente positivos: simplemente en el caso de
MBxico, se confirm& que la poblacifn infantil internaliz6 de 1la

siguiente forma estratificada, los conocimientos presentados:
(Ver cuadro No. 13).

ASIMILACION DE CONOCIMIENTOS "“TRANSMITIDOS POR_LA VERSION CRIOLLA
PLAZA SESAMO EN MEXICO EN 1970 (EN PORCIENTOS)

Canocimientos Recanocimiento Habitos Habili- Expo—
Niveles Generales. de relaciones de cla- dades sicifn
sifica- numeri- de emo
cién. cas. ciones.
Estrato Medio~ Alto 64 59 33 42 56
rbano.
Estrato Bajo Urbano 51 63 21 38 38
Sector Paupérrimo 51 S6 13 28 34
Mestizo Rural 49 S8 16 37 34
Indigena Ru- 43 49 13 26 18
ral.

Fuente: Elaborado con datos presentados por Rogelio Dfaz Guerrero,

RaGl Bianchi Aguila y Rosario Ahumada. de DfIaz, Investiga-—
cifn Formativa de Plaza S&samo. Introduccifn a las T&cnicas
- de Preparacion de Programas Educativos Televisados, Ed. Tri
I1as, M&xico, D.F. 1975, p-77 a 139. -
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Un Gltimo caso aislado y de menores dimensiones,
zuela, en 1951,

en Caracas,

aparecen en Vene
cuando el Centro Nacional de Medios Audiovisuales

ofrece educacifn prescolar a 14 escuelas maternales,

con un promedio de 100 nifios marginados de S a 7 afios. El1 experi-
mento cunde ripidamente entre los

kinders,
quiere dimensiones considerables.

¥ en un lapso breve, ad

Mediante esta nueva prS&ctica pedag8gica,
complejo de aparatos de la cultura de masas, coolabora a: garan-
tizar las condiciones de reproduccifn de la calificacifn de 1la
fuerza de trabajo, a nivel de educacifn elemental.

el moderno

Con esto,asien
ta las bases para la subsecuente formacién de la competencia labo

ral en grados de calificacifn m&s especializados.

Asf, el nuevo proyecto de trabajador, gque paulatinamen

te estf creando la reciente funci®fn pedagfgica de los aparatos de

difusifin de masas, surge y se inscribe desde los cimientos m&s

primarios del antiguo aparato escolar. Es desde estos peldafios de

la conciencia virgen,que se inicia el remozamiento y la refuncio-

nalizacibn de las estructuras culturales de la nueva sociedad ca-
pitalista.

b.- LA FORMACION BASICA

Las enormes posibilidades tecnol&gicas gque han desarro

llado los aparatos de comunicaci&6n de masas, han permitido gue su
nueva funcifn pedagbgica no s6lo sea empleada para la acultura-

cibn de los niveles prescolares,

sino que tambié&én, ha posibilita-
do que sean canalizados para la instrucci®n de mano de obra en
las etapas b&sicas de la reproducci®dn de la fuerza de trabajo.
Asl, ademis de la funcifn pedag8gica que tradicionalmente ha ejer
cido el aparato escolar convencional, para educar a la poblacidn
en los primeros grados de escolarizacibdn primaria; a partir de su

consolidacifn como aparatos 1deold§iéos, las instituciones de co-
municacifn colectiva, tambié&n han contribuido notoriamente a im -~
partir la educacibn biasica, sobre las grandes coberturas demogri-



142

ficas que demandan competencia profesional, especialmente, socbre
agquellos de cardcter marginal.

Entre algunos de los casos que miSs han destacado en A-
mérica Latina, a trav€s de la capacitacifn radiofSnica, figura el
proyecto gque auspicis8, en 1976, la Direcci&dn General Audiovisual
de la Secretarfa de Educaci&n Pdblica en Mé&xico, para proporcio -
nar el curriculum acad€mico de 4?2 S°y 6°de primaria en 39 escue -
las rurales de "organizacifn incompleta” de San Luis Potosf (es -
cuelas en las gue no se imparten los 6 grados escolares de educa-
ci8n primaria, sino que se estudia s8lo del primero al tercero)
(191) . Dentro del amplio repertorio en el que ha sido utilizadala
televisifn, para esta nueva funcifn econfmico cultural, sobresa-
len los esfuerzos que en 1961, realizd la Fundacifn Joa Baptista
de Amoral para inculcar los conocimientos formales de lenguaje,
aritmética, educacifn sanitaria, educacién cfvica e historia de
Brasil, en las capas populares del pafs, a través de un ciclo de
78 emisiones de la Escuela Televisada. Para 1963, esta experien-—
cia se amplfia a 1,500 alumnos analfabetos, y para 1964, la pobla-
cibn estudiantil aument$ a 2,700 miembros. Hacia 1968, las emisio

nes han penetrado el radio educativo de 15 estados y 1,250 cuida-
des.

Dos proyectos mids, que tiempo despu&s contindan esta -~
nueva tendencia hist8rica, son los intentos que, en 1975, realizb
el "Movimiento Brasilefio de Alfabetizacifn" para impulsar la ins-
truccién primaria a 400,000 personas en Brasil; y el programa na-—
cional que en 1976, realizd el Ministerio de Educacif8n y Cultura
¥ la Fundacifn Centro Brasileifia de T.V. EdQucativa, para proporcio
nar educacidn bisica a guince millones de adolescentes y adultos
que no habfan cubierto el ciclo natural de estudio primarios. Di-
cha capacitaci®n, se imparti8 dentro del formato del discurso te-

lenovelado, ¥ cont® con un financiamiento estatal de 2,500,000
cruceilros (192).

Otra experiencia de telecapacitaci®fn b&sica a gran es-—
cala descolla en Colombia en 1960, cuando el Departamento de Te-
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levisitn Educativa, con apoyo de la UNESCO, la Universidad Nacio

nal, y.el Ministerio de Educacifn, proporciona iInstrucci®n prima
a m&s de 100 escuelas de diversas zonas del pafs. Mediante la -~
coordinaci®n de S00 tele-aulas, el departamento de televisién e-
ducativa del distrito especial de Bogoti y Cundinamarca, educa a
200,000 ninos en los cinco grados de escolaridad primaria. En -
1965, dichos servicios se amplfan a los departamentos de Antio -
quia, Caldas y Atl&ntico, con una cobertura de m&s de 300,000 a-
alumnos con 6,200 maestros, Para 1966,

el Instituo Nacional de
Radio y T.V.

se extiende al departamento de Bolivia y Santander,
Y la masa de telealumnos se incrementa a 400,000, con 9,000 do -
centes. Al finalizar 1968, 486,144 estudiantes de los departamen
tos de Cundinamarca, Tolima, Risaralda, Caldas, Antioqufa, Bolf-
var, AtliAntico, Santander, Bocaya, Quindi8 reciben las lecciones
televisadas, coordinadas por 10,346 maestros (193).

Entre algunos otros esfuerzos que los pafses latinoa-
mericanos han realizado para reproducir el nivel bisico de la ca

lificacibd4n de la fuerza de trabajo, sSe cuenta el Proyecto Gene -

ral de Tele Educacib4n Peruana, gue en 1961, asiste a 5,000 nifios
impedidos de ensefianza primaria. Dicho proyecto,
convierte en 1962, en la tele-escuela Popular Americana de Arequi
pa (TEPA), que sSse dedica a impartir los conocimientos de lectura,
escritura y cSlculo elemental. Para 1969, el proyecto TEPA cuenta
con 800 ninos. En 1964 surge el Instituro Nacional de Tele-eduaa-
ci6n (INT), que promueve la jinstitucibdn primaria en Lima,
Chicago, Trujillo, Tama y Puerto Maldonado,

evoluciona y se

Piura,
e imparte conocimien-—
tos sobre cflculo, lenguaje, educacifn social, educacibd4n moral y

religifn, cantos escolares, industria casera y artes domé&sticas.

En su primera etapa, efrenta de golpe a 600,000 alumnos mediante
la TV y a 900,000 a través de la radio.

Otro caso m&s aparece en Uruguay, cuando de 1964 a
1967 opera la Televisibtn Educativa de Ensenanza Primaria, gque com
Plementa el curriculum de escolaridad primaria mediante la difu
8i6n de cursos sobre historia, matemiticas, fiIsica,
rales, lenguaje, geograffa, etc.

ciencias natu
Lo mismo se confirma en Argenti-
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na, cuando de 1965 en adelante, el Estado, a través del ch-eﬁo
Nacional de Educaci®n, crea la "Telescuela Primaria®"™ dedicada a
reforzar la enseiianza b&sica sobre la naturaleza, actividades ma
nuales, dibujo, geograffa, historfa, moral, y educacidn cfIvica,
para los nifios de 6 a 12 afios. Actualmente, el Estado argentino
atteqde, solamente en la ciudad de Buenos Aires a 300 escuelas

con m&s de 80,000 alumnos, de las provincias de Salta,

primarias,
es un pafs m&s gue ha introdu-

Corrientes y Santa Fe. Venezuela,
cido la teleducacién primaria desde 1968, para impartir las asig
matemiticas, geograffa, civismo, literatu

naturas de castellano,
sociologfa, ciencias f£ff-

ra, matemiSticas, fisiologfa, geograffa,
sico naturales y mdsica.

Despu€s de haber surgido Sutatenza como la primera ra

diocescuela a escala ampliada en Amdrica Latina y tener aplicacio

nes para la capacitacifn primaria, mltiples pafses de la regi®n

la toman como modelo para iniciar programas similares de educa
para 1973, 17 pafses latinoame-

c16n a distancia. De esta forma,
ricanos empleaban la radio educativa con m&s de 27 distintos pro
yectos de ensefanza. (Ver cuadro No. 14.)

Uno de los ltimos ejemplos que consolidan la teleins
truccidn primaria,'a base del aprovechamiento de los avances té&c
nicos y pedagfgicos obtenidos en la etapa prescolar, son los fru

"the Electric Company” en los Estados

tos arrojados por la serie
"the Elec-—

Unidos. Dirigida a un ptblico escolar de 7 a 10 afhos,
tric Company" es utilizada dos meses despu€s de su lanzamiento
por m&s del 23% de las escuelas primarias de la Uni&n Americana,
¥y para 1972 cuenta con un pdblico infantil de mis de cuatro mi -
llones de alumnos. Apoyada con fuertes recursos musicales, visua
les, cOSmicos y emotivos, ma3s elaborados gue los empleados para
"Plaza S€samo", la serie desarrolla eficientes hibitos de lectu-
ra y socializacifn primaria en los estudiantes de grados bdsicos.

(196) .

De esta forma, el nuevo proyecto pedagfgico de los a-

paratos de difusifn de masas contribuye a formar y reproducir la



CUADRO No:. 14

EXPANSION DE LAS ESCUELIAS RADICFONICAS EN AMERICA LATINA_EN 1973

[T LT RS
P N . o=

v fa Lo
Ax x
Ayosra 1 x -
A x x
Amndess T n x
i * w
Al A x x x
PR ™
a - 1ar.cick x x - » alo fyeire
AR 77 312 A Ten x x X W oG FBt.aw iocs
T . = —— e .—-—--’ - = - - = Z
a - 10 o0 A x x x < - s
- s v Eve,
Al - x x x - Teribhico waal =
AR 33 3 000 Afrim, E - - - - "/
Doden A 0 2045 A x - - - - "wer
AR - - aris 3= = - - - - * -
AR - - LY x x - - s
= - - A x x - < -
Ivtio 1at. - - A x, x - - - -
—_— antitmy
HWigica Tarats seave 1987 Taw .--n-. “ 1 Get Mamwia hes X = - ® - r
T N gD
AR iniig .0 2 oa0 A x - - - - n/s
AN 33 7 000 A x L o = o
AN v w7y ) .3 X - - TR TIvine
Ar - - A X x - -
= - = - x = = = - =
- - x - - - - - -
Z - e x - - < - -
) - - a x x - x Pelfcules w75
Ly Voluntarlug S & 0 Sgersisor, P e Fensio; TF o Profesor puado
Y eatialiant i) L] dl-llul-ﬂ

o
t.'n-a. 297000 003 Jntammeniin tacats vo Tarte €aa7a: 3822,




calificacién de la fuerza de trabajo a nivel b&sico, y con ello,
permite, una vez mi&s, gque la cultura de masas responda a las exi
gencias gue imdonen las necesidades econfmicas de las preserva —
cifn del capital.

c.— LA CAPACITACION MEDIA.

¥a abierta la brecha formativa en la dos etapas de e—
ducacifn mi&s elementales, el empleo pedag&gico de los aparatos
de dAifusidn de masas, también es dirigido a la construccifn de

la capacitacifn de la fuerza de trabajo en los niveles de instruc
cifén media.

Alguno de los casos mis sobresalientes, los encontra -~
mos de 1961 a 1965, en Chile, cuando el canal 9 de la Universidad
Nacional inicia sus cursos en circuito abierto para algunos 1li- -
ceos de Santiago. Mediante &stos, se ofrece instruccifn media so-
bre francés, alem&n, espafiol, historia del arte, mdsica, bioclogfa,
qufmica, ffsica, matem&8ticas y economfa polftica.

A partir de 1965, la Direccién General de Educacifn Au
diovisual de la Secretarfa de Educaciédn Pdblica en Mé&xico, inicia
la ensefianza secundaria a trav€s de la TV. El &xito es tal, que
para 1967 la telesecundaria mexicana imparte todas las materias
del primer afio por TV, y para 1969, el ciclo completo de secunda-
ria gqueda totalmente integrado e instrumentado por este medio. Se
instruye sobre educaci®n civica, matemi&ticas, tecnologfa, espafiol,
educacisn, fisica, biologfla, geograffa, historia, gufmica, inglés,
etc. Para 1970, el sistema Nacional de telesecundaria cuenta con
50,000 alumnos de los cuales 35,000 son directamente controlados

por medio de listas de asistencia en cada teleaula, y el resto
son estudiantes libres.

Meses despu€s, la teleseéundaria mexicana rebasa las
fronteras urbanas y se dirige a las zonas rurales y a las Sreas
en proceso de industrializaci®n, con el objeto de elevar la pro
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ductividad del pafs. En un breve lapso, este nuevo proyecto for-
mativo cuenta con una red nacional de 23 estaciones gue abarcan

. 700,000 telehogares en el D.F., Colima, Estado de Mé&xico, Morelos,
Hidalgo, Puebla, Tlaxcala, Veracruz, Aguascalientes, Queré&taro,
Guanajuato y Michoacin, En el futuro, se espera ampliar la red na
cional hasta cubrir a 20 millones de habitantes.

Ootro importante programa de reproduccifn de la fuerza
de trabajo, con especialidad media, aparece, en Francia en 1962,
a trav€s de.la Oficina de Cooperacifn Radioffnica (OCORA), Median
te esta institucifn se forman cuadros medios y cuadros de respon-
sabilidad profesional, gque son altamente demandados y absorbidos
por las medianas y pequefias industrias galas. Para 1963, esta or-
ganizacifn ha ampliado su radio de acciébn, y cuenta ya con 23 cen
tros en la metrSpoli y 37 en el interior del pafs, con un total
de 750 alumnos. Para 1970 los centros sobrepasan la cifra de 100,
y €s8ta modalidad instructiva es considerada por el gobierno fran-
cés como fundamental para educar. M&s adelante, estos avances a
nivel de secundaria, preparatoria y liceo, se refuerzan con la
pr&ctica de la televisién escolar que intenta atender a 700,000 a
lumnos marginados del bachillerato bidsico. Por mediacifdn de este
proyecto, el Ministerio de Educacifn atiende en el ciclo escolar
de 1965 a 1966, a 36,900 alumnos, de los cuales, el 63% aprueba
excelentemente sus cursos correspondientes.

Un ejemplo mis, que ilustra este tipo de capacitaci&n
laboral, aparece en la Reptfiblica Federal Alemana con la fundacién
de los "TelleKolleges". Por medio de &stos, el gobierno alemdn au
xilia a las escuelas profesionales complementarias con conocimien
tos sobre cantabilidad comercial, gesti®n de empresas, dieté&tica,
explotacifn agrfcola, historia, educacidn civica, socioclogfa, &lge
bra, geometrfa, fisica, guimica, biclogfa y geograffa. Otra expe-
riencia de capacitaci®n media a distancia, surge en Brasil, en
1968, cuando se inaugura la televisifSn de la Universidad del Pact
fico, dedicada a la transmisifn de programas de educacidn para ni
vel medio suplementario y de caricter general. Esto mismo se ob -
serva en Argentina, en 1969, cuando el canal 9 de televisi&n na -



cional inaugura la telesecundaria colectiva,

A través de &sta, se
ofrecen cursos de matemiticas modernas,

francé&s, castellano y o=-
tros m&s, que rSpidamente incita al empleo masivo de nuevas tecno

logfas educativas en el campo de la instruccién media(197).

Por medio de esta pr&ctica, el nuevo proyecto pedags8gi
co del estado capitalista modernc redondea la formacifn de la cam

petencia econfmica de las fuerzas productivas, a nivel medio. Con
ello asienta un avance sustancial en la masificacifdn de los siste

mas educativos, pues rebasa m&s de la mitad del espectro de esco-
larizaci®n que imparte el sistema tradicional.

d.- LA PREPARACION TECNICA:

Ademis de cubrir el curriculum académico convencional
de la formacibn prescolar, elemental y media,

pedagbgica de los medios de comunicacifn,
cializaci®8n técnica. Por ello, en 1963,

de Buenos Aires, Argentina, a través del Consejo Nacional de Edu-
cacibn Técnica, inicia la teleaula técnica para grupos margfnados
de educacibdn bisica. Mediante esta, durante varios afios, brinda

capacitacifn técnica acelerada a hombres y mujeres,
elemental,

motriz,

la reciente tarea
también prepara la espe
la televisidn instructiva

sobre c&lculo
instalacifn de conexiones eléctricas, equipos de fuerza

disefio y confeccibfn de vestidos, etc. Con el tiempo la te
lesecundaria técnica se ha especializado m&s, cubriendo 3 nfveles:

los cursos de capacitacibf6n, que distribuyen los conocimientos re-

queridos para el desempefic de un oficio; las clases de apoyo, que
cumplen una funcibn auxiliar en las escuelas técnicas;

v Yos pro-
gramas de interés general, que abordan la. educacifn té€cnica desde
el interés general no especializado de la poblacién.

Al finalizar
los ciclos,

los estudiantes reciben un certificado oficial que
los acredita como auxiliares en las especialidades respectivas.

Este mismo proceso cultural, se innova en Uruguay en
1968 a través de la Universidad dQel Trabajo. Se imparten conoci -
mientos sobre autoconstruccibn de viviendas, reparaciones genera-—

les, mecinica elemental, servicios de electroté&cnica,

albafiileria,
carpinteria, fontaneria, etc.

Con los afos, esta modalidad educa-—
tiva se extiende a otros pafses, y en 1975 surge en Bolivia y Pa-
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raguay con la fundacién de las telescuelas té€cnicas. En este afo,
la instruccidn especializada abarca la Ciudad de la Paz, en el
primero; y la Asunci®n, en el segundo. Se transmiten cursos sobre
comunicacifn por transistores, gqufmica textil, mantenimiento Qde
la vivienda, mec&%nica autométriz, reparaciones eléctricas, etc.
Toda esta educacidn se refuerza con apuntes impresos que se ditri
buyen gratuitamente, Yy al concluir los cursos, se entregan diplo-
mas con reconocimiento oficial sobre auxiliares en electrSnica.
(198).

La formaci®n t€cnica a distancia, también se implemen-—
ta en M&xico en 1980, cuando el gobierno mexicano, por medio de
su red de TV para la Repfiblica Mexicana (TRM), inicia la capacita
cibén industrial de 500,000 trabajadores y obreros especializados,
para adecuarlos a los requerim;entos de la acelerada expansidn
industrial gue exige el pafs. (199).

Esta lfnea se refuerza en 1981 con el quehacer de la
empresa radioffnica TELEREY, que ofrece educacibfn especializada a
profesionales de mis de 200 empresas del pafIs. .Para estas fechas,
la empresa ya ha compartido m&s de 11,000 servicios formativos pa
ra instituciones privadas y oficiales, que le han permitido acumu
lar una enorme experiencia pedagfgica en el campo teleeducativo.
Una de estas facetas se refleja al aplicar el nuevo sistema de a=
nimacién por computadora, éue permite ilustrar sitios donde la <&
mara convencional no puede llegar (200).

Finalmente, con objeto de incrementar la produccié&n a-—
grfcola, desde 1959 se inicia la instruccién a través de las tele
aulas a campesinos en Francia, Italia, Jap6n y Birmingham (Reino
Unido). En América Latina, resalta el caso de M&xico, que a par -
tilr de mediados de 1980, a travé€s del Sistema Alimentario Mexica-—
no (saM) y con el apoyo de 296 radiodifusosas, 175,000 historie -
tas y 20 millones de ejemplares, capacita a 13,000 especia -
listas agropecuarios y 517,000 campesinos productores, en los 127
distritos de riego del pafs. Mediante &€stos, se informa a las co-—
munidades rurales sobre las té€cnicas agropecuarias m8s adecuadas
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para la superacifn y conservaci&n de los cultivos; el aprovecha-
miento Sptimo de los recursos naturales; el mejoramiento de se-
miilas; la sanidad vegetal; la fertilizaciBn; la conservacibn

del suelo; el cultivo de frutas; los huertos familiares; la in -
dustrializacifn casera; y la salud del ganado, aves, cerdos, ovi
nos, caprinos y otros. Con ello el Estado organiza una nueva for
ma de rentabilidad agraria, gue incrementa notablemente la pro -
duccifn nacional de las cosechas de mafz y frijol, para hacerle
frente a la avanzada escas€z de alimentos gque mina las bases de
estabilidad social del pafs. Los logros gse extienden a tal grado,
que para 1982, se planea ampliar la cobertura de TRM a 48 millo -
nes de habitantes, que abarcan los estados de Yucat&n, Quinta
na Roo, Campeche, Sinaloca, Baja California y Sonora(201).

. Con esta moderna tarea pedag8gica de los aparatos de
difusiétn de masas, y el Estado capitalista puede incorporar pro -
ductivamente, no s6lo a las masas urbanas relegadas de la prepara
ci6n profesional y técnica convencional, sino gue incluso, estf
en condiciones de penetrar en zonas m&s remotas que el antiguo a-
parato escolar no ha abordado. Mediante ello, ademds de ampliar
la capacitaciébn real del ejé€ército industrial de reserva, consoli-
da en la cobertura mis amplia su proyecto de integracibfn y direc-—
cibn cultural de la sociedad.

#.— LA EDUCACION SUPERIOR.

El desarrollo de esta moderna tarea pedag®gica de los
aparatos de difusifn de masas ha cubierto asf todas las fases de la
educacibn formal tradicional..El dltimo peldafio que permanece pen-—
diente, y gque a partir de la d&€cada de los afios sesenta, se empie-
za a abordar, es la formacifn superior. Iniciada a finales de 1963
en Inglaterra, bajo el rubro de Universidad de las Ondas y poste -
riormente, con el nombre de Universidad Abierta, esta nueva modali
dad de instruccifn, superior, ofrece conocimientos altamente espe-
cializados a la poblacib®n gue no tiene posibilidades de acudir al
sistema avanzado de escolarizacifn convencional.De esta forma, la
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Universidad Abierta permite que los estudiantes relegados, cursen
simultineamente su formacifn profesional desde diversas zonas del
pais, y al concluir la misma,

reciban diplomas académicos recono-
cidos por el Estado.

La implementacifn de esta nueva vfa pedag8gica es tan
r&pidamente asimilada por la poblaci®&n joven,
Inglaterra,

tivo,

que para 1977, en
25,000 alumnos son atendidos por este servicio educa-

mientras que en este mismo afio, el total de las universida-
des inglesas s86lco recigen a 60,000 estudiantes. Esta tendencia se
extiende ripidamente a todas las profesiones, llegando a su culmi
nacifn algunos afios despu€s, cuando la Universidad de Glasgow, en
colaboracifn con el "Scottish Television LTD"™ inaugura la teleins
truccitn de la profesiédn mas prolongada: la medicina. Iniciada a
través de la televisifn, se difunde el "Post Graduate Medicine"
que es recibido por el 67% de los médicos ingleses. Mediante é&ste,

se conserva un avance y actualizacifdn permanente en el campo de

las ciencias m€dicas, que le permite al Estado ingl€s multiplicar

en un porcentaje considerado la planta nacional de m&dicos (202).

El desarrollo de la TV dnstructiva en circuito cerrado

en E.U., también se aplica al caso de la formacibn de médicos norxr
teamericanos. En 1939, se inicia su uso educativo en el Hospital

Israel Zion de Brooklyn en N.Y., para que grupos de 75 mé&dicos y
practicantes aprendieran las té&cnicas de la cirugfa forense. Asft,
la pantalla de televisifn, substituye la sala del anfiteatro co-
mo marco pedagbgico. Para 1947, el “"Creigthon Memorial St.Joseph's
Hospital de Omaha, en Nebraska y la Universidad de Pensylvania,
utilizan dicho medio audiovisual, para difundir constantemente el
adiestramiento en té€cnicas quirfirgicas para pasantes en medicina.
En 1979, el Centro M&dico de la Universidad de Kansasn instala su

circuito cerrado para el empleo diario de la televisidn en la e-

ducacibn m€&dica; y para 1950, la Universidad de Pensylvania ad--

guiere su propio equipo audiovisual para ampliar la instruccién

de los galenos. Para 1956, las escuelas de Odontologfa, de la Uni

versidad de Texas y de Pensylwvania,

inician sus matrfculas escola
res por televisifn; y hacia 1062,

42 escuelas de medicina y 37 de
odontologfa incorporan en sus programas de educacifn superior al



15

nuevo docente electrSnico: la televisifn en circuito cerrado.

Algunos afios despu€s, la CBS, la NBC y la Universidad
de Nueva York, inauguran sus programas universitarios dedicados
a j8venes de bajos recursos gque aspiran calificaci®n profesional.
En 1963, dichos cursos cubren un audiencia estimada de 300,000 a-
lumnos, gue poco a poco, se va multiplicando hasta contar con una
red de mi&s de 300 universidades norteamericanas distribuidas en
toda ‘'la Unifn. Con apoyo de la Universidad de San Diego y el go -
bierno norteamericano, estos programas alcanzan una nueva fase de
modernizacién instructiva, gque en breve tiempo es retomada por la
BBC y Time Life, para distribuir masivamente, por prensa y televi
81i6n, conocimientos especializados de nivel superior. Aparece asf
una nueva red educativa que vincula mi&s de 300 estaciocnes de tele
vigiétn y m&s de 500 perifdicos en E.U., Canad&f, Puerto Rico, Guam,
Europa Occidental y el Ilejano Oriente, al tiempo gque md&s de 300
universidades coordinan y acreditan los cursos, como si hubieran
sido realizados en el aula. El1 auditorio estd compuesto por tres
tipos de pupilos: Los lectores y televidentes gque s&lo desean au-
mentar sus conocimientos; los estudiantes que pretenden revalidar
determinada materia; y aquéllos gue nesecitan proseguir con una
formaci®&n m&s elaborada para aumentar su calificacifn laboral. E1
proyecto ya cuenta con sus imitadores en Alemaniia Occidental don-
de se ha creado el "Zeitung Kolleg” (periSdico-colegio), funciona
con car&cter nacional.

El programa de la Universidad Abierta entra en una nue
va dimensifn histbrica, cuando los gerentes transnacionales propo
nen gque la Universidad televisiva rebase las fronteras nacionales
Yy Be cree la "Universidad Mundial®, a travé€s de la televisifn. Di
cha organizacifn debe ser un verdadero centro desnacionalizado,
cuyo principal objetivo serian las investigaciones, las ensenan -
zas y el aprendizaje acerca dela manera de aprovechar los recur -
sos mundiales de fndole industrial, comercial, agrifcola, social ¥y
cultural. La "Universidad Mundial®” debe ser supranacional, t&€cni-
ca y pr&ctica. Ofreceri adiestrémiento en materias acadé&€micas,as?t
como en otras tan importantes como las actividades policfacas.
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Las profesiones gue desarrollari,

poblacibn, educacibn, criminologla,
gfa, economfa del medio ambiente,
cio e industria,

y administraci6n.

son: salud, regulacidn de 1la

protecciéd4n ambiental,
evacuaciédn de derechos,
minerfa,

zZoolo-

comer-—

agricultura, gobierno local y estatal,

Los planes de estudio se enfocarfan de lleno a las ne
cesidades del "mundo real®™;

es decir a los requerimientos del
centro comercial mundial en formacifn.

valores,

Las criticas contra los

Y los supuestos subyacentes de la sociedad serfan silen
ciados. Las dudas, la bGsgueda de otras concepciones y otras ac-
tividades intelectuales "ineficaces ", serfan desalentadas.

sumen, la reforma mundial de la educacién sofiada por los

En re
tes de la tierra®,

"geren-—
tiene por objeto integrar y racionalizar 1la
produccidn mundial de conocimiento comercialmente dtiles.

Esta tendencia teleuniversitaria en norteamérica,
cibe un fuerte impulso en 1981,

Annenberg,

re—
cuando el multimillonario Walter
editor de TV Gula y ex-embajador americano en Londres
dona 150 millones de d&llares a la red radiotelevisiva no comer-
cial, para crear la "Universidad Televisiva".

Impulsada asf, la
"Corporation For Public Broadcasting"

(CPB), inaugura un nuevo
nivel masivo de calificacié4n del trabajo a escala superior, que
posibilita que numerosos grupos marginados, sean incorporados,

como cuadros técnicos, a la estructura de pfoduccién nacional
(203).

La acumulacibn de rigueza tele -pedagfgica a nivel su
perior lograda por el capitalismo avanzado, propicia gue este
modelo universitario tambié&n prenda en la periferfa. Asf, res -
paldada por la Universidad Nacional Autf6noma de M&xico (UNAM), la
Fundacibfn Cultural Televisa, inicia, a partir de 1976,

cibdn de su nueva tendencia pedagbgica, denominada "Universidad
del Aire". Aprovechando los recursos técnicos y culturales madu

rados en otras coordenadas geogr&ficas.'Televisa inaugura este
3 moderno planteamiento educativo,

la crea-

que se desarrolla en tres fa




ses: la primera, difunde 1la

"Introducciftn a la Universidad®; la
segunda, presenta la

"Extensifn Universitaria®"; y la tercera,

culmina con la transmisifn de la "Universidad Abierta"®. A través
de este modelo, el consorcio cultural m&s grande de latinoaméri-
ca ofrece la oportunidad de "democratizar" la educaci®4n superior,
pues permite gque un enorme volumen de personas rechazadas por el
sistema de instrucciéfn superior,

alacancen acceso a €sta, por me
dio de la televisidn.

Para apoyar esta nueva modalidad de educacidn profe -

la émpresa crea un Centro de Informacifn y Datos Educati
vos que cuenta con filmoteca,

sional,

videoteca, discoteca, museo y mo -
dernos sistemas de computacidn electr&nica e inform&tica,

que -
permiten "investigar,

estructurar y proyectar programas educati-
vos destinados al mejoramiento de los grandes problemas naciona-
les”. De esta forma, se amplté la novedosa matriz pedag8égica de
masas, de producir simples programas instructivos aislados,
crear todo un nuevo proyecto de cultura formal.
tan acelerado, gque a un

a

Su desarrollo es
afio de creada la experiencia, la UNAM Ai
funde por televisibtn un curriculum de 4,079 cursos profesionales
¥ 15 mesas redondas, en las cuales participan 1,075 docentes uni
vérsitarios. Para 1976, el Minigterio de Educacib4n de Honduras

autoriza la dAifusibn de la "Universidad al Aire" en su territo -
rio nacional; y para 1980, su acervo tele educativo, dnico en su

especie, cuenta con més de 8,700 programas de media hora, y 3000
pagquetes de una hora.

Entre algunas de las mdltiples especialidades en gque
a los cuadros superiores,
a la planetologfa, tectbdnica de placas, fronteras de la f£1sica

nuclear, mecanismos de accifdn de las hormonas,
tica nuclear,

se capacita figuran las introduccidn

resonancia magné-
estructuras arquitec-
neurologfa, fisiologfa,
derecho constitucional, técnicas de
procesos administrativos,

matemiticas, disefo urbano,
ténicas, anatomfa biogufmica, biologfa,
coamograffa,derecho penal,
riego, ingenierfa agricola,

economfa
Y empresas, sociologfa,

ciencia polftica, minerologfa, etc. (204).
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-Algunas otras aplicaciones de la televisifn universi-
taria, destacan en 1962, en la zona de la Gran Manila de Filipi-
nas, coordinado por la Universidad de Mary Knoll y el Atenero de
Manila y apoyados por la Fundacifn Ford, se inician los cursos
profesionales scobre gufmica moderna y otras disciplinas en 17 uni
versidades, que rfpidamente se extiende a todo el territorio na-
cional. Con ello, la educacibn superior en Manila entra en una
nueva fase de reproduccién'cultural ampliada.

Con este nuevo discurso pedagf6gico, gue transmite el
aparato de la cultura de masas en todos los niveles de especiali
- © =z:acibn laboral, el Estado capitalista inicia un nuevo modelo edu
cativo que abre nuevas dimensiones, cualitativas y cuantitativas,
al proceso de reproduccifn de la fuerza de trabaijo.

S.- NUEVAS PERSPECTIVAS.

El principio de desarrollo desigual que ha sostenido
a la sociedad capitalista durante el siglo XX,

ha generado cre -—
cientes contradicciones econSmicas,

politicas y culturales, gue
han minado la experimentada capacidad de integracién y direccibn
social del Estado contemporineo.

Golpeados en sus estructuras
reguladoras por la ineguitativa distribucif8n de la renta nacio -
nal y por la restringida participacifdn polftica de las masas en

los programas de conduccifn social, los aparatos del Estado, -

reaccionan creando nuevos proyectds moderados de participaci&n

alternativa o de endurecimiento de los mismos, para recabar 1la

funcibfn rectora y mediadora gue los conserva como dominantes.

Frente a esta crisis de direccidn y legitimacisdn so-
gque se intensifica a mediados del siglo XX, los aparatos
del Estado capitalista responden de diversas maneras dependien-—

do de la naturaleza gque los caracteriza y de la crisis que los
enmarca.

cial,

:
i
!

Dentro del conjunto de reacciaones gque arrojan los apa—-
ratos culturales, Jdestaca,

especialmente, la respuesta que cons
| truye el aparato educativo convencional, para superar la ruptu-
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ra institucional que lo induce a convertirse en institucién ana-
crénica e ineficiente. Acordando por el desmesurado incremento
de la poblacifn que demanda especializacién productiva, por la
vertiginosa exigencia del sistema econfmico que solicita elevar
masivamente los niveles de calificacifn laboral, y por la necesi
dad de distribuir el acceso a la riqueza nacional, vfa la escola
rizacitn demogrifica; el aparato educativo tradicional prepara
diversos proyectos reformistas, dentro de los cuales el m&s sO0 -
bresaliente, es su prolongaci®n o transubstanciaciéfn institucio-
nal, a travé€s del aparato global de la cultura de masas, Y muy
en particular, a travé€s de la televisifn.

Esto significa, que la nueva inercia histérica que a
partir de 1940-1950, se observa al interior del aparato escolar
dominante revela que la escuela convencional, sin abandonar su
tradicional labor grupal de formaci®&n material e ideolSgica de
la energfa laboral; cada vez mis,se inclina a efectuar la repro-
ducciédn de la cualificacif8n de la fuerza de trabajo, a través
del empleo de las propiedades superestructurales que le ofrece

el desarrcllo y la organizacifn de la actual tecnologfa comunica
tiva de masas.

De esta forma, mediaﬁte la nueva tarea instructiva
de los medios de comunicacidn, el Estado capacita a grandes ma-
sas trabajadoras, habitualmente relegadas de los beneficios de
la educacién formal. Eleva asf, los niveles culturales b&sicos
de la poblacifin, gue exige su nueva fase de integracifn nacio -
nal, y facilita con ello, una mejor adecuacibfn de los conjuntos
marginados a las pautas normativas del sistema establecido.’ Es-
to mismo, posibilita el accesd a un cierto "bienestar social”,
pues produce una preparaci&n laboral superior, gue regularmente
es mejor retribuida. En suma, esta reciente prictica educativa
de los medios de comunicaci&fn, coadyuva sustancialmente a incor
porar ideolfgica y materialmente a los sectores desfavorecidos,
al nuevo proyecto de desarrollo gue fija el Estado-Nacifn; y a
su vez, esto les permite gozar de algunos de los beneficios so-
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ciales que aporta esta moderna etapa del desarrollo capitalista.

Pero, la presencia de esta nueva operaciédn pedag8gica
de la cultura de masas, no se explica por las inclinaciones demgo
cré&ticas del gobierno, por los intereses humanitarios de la igle
sia, o por las ideoclogfas filantrfpicas del capital privado, gue
intentan atender las necesidades apremiantes de la poblacianlsi—
no por las aceleradas y profundas modificaciones gque sufre la

base material del modo de producci&4n capitalista,
creciente industrializacifn.

ensefnianza de la escritura,

en su fase de
Debemos recordar, que, asi como la
de la lectura y de la contabilidad,
surgen en forma masiva por las exigencias econfSmicas y politicas
gque impone la Primera y Segunda Revoluci&8n Industrial en el si
glo XVIII y XIX; las actuales tendencias o movimientos de educa-
cibén y capacitacibn a distancia,

de comunicacibén,

por intermedio de los aparatos
también surgen motivados por las mdltiples nece
sidades econfbmicas y polfiticas de las distintas fases por las
que atraviesa la reproducciftn del capital moderno.

En esta forma, proveniente de las mutaciones que se

gestan en las entranas de la sociedad capitalista, y gque se re -
flejan a través de las refomulaciones y ampliaciones del aparato
educativo por mediacifn de los aparatos de informacibn colectiva,
el Estado inicia una nueva.etapa de transformacif4n hist&6rica en

el campo educativo y en el terreno de la materializacibn produc—
riva de la fuerza de trabajo.

tructivo, se distingue por
primer té€rmino,

Esta transformacién del poder ins-—
encerrar una triple modificaciédn. En
se caracteriza por elaborar y modernizar una nue
va ideologfa formativa, que es funcional para con los r&pidos cam

bios que experimentan las contradicciones econfmicas y polfiticas
de la sociedad. En segundo t&rmino, se diferencfa por romper con
las viejas formas de atencifn grupal y personal del sistema peda
gbgico convencional, para adguirir una nueva modalidad de educa-
ci6n masiva y antipersonal, donde 1o que predomina, es la efi-
ciente capacitacifn productiva para producir y acumular més.

Fi-
nalmente, en tercer t&rmino, se distingue por aumentar su capaci
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dad de poder y uniformizacifn educativa, desde el momento en que,
a través de la electrfnica, los medios audiovisuales, la ciberné
tica, los bancos de datos, la telmi&tica, etc., concentran los co

nocimientos que capacitan a la fuerza de trabajo, en el mayor

grado histSrico de gque se tenga registro en toda la historia uni
versal.

Bl anflisis histérico de las formaciones discursivas
que transmiten los aparatos de difusifn de masas,

demuestran que
adem8s de la funcibfn educativa,

en sentido amplio que estos ejer
cen; también desarrollan una nueva tarea formativa en sentido es
tricto, destinada a la reproduccidn de la calificacif6n de la

fuerza de trabajo. Mediante esta, se inicia una nueva dimensidn

educativa del poder pedagb6gico gque cristaliza con el nuevo pro -
grama de educacifn masiva del Estado coeténeo.

Experimentado, primero,

en las zonas marginales del
ej€rcito industrial de reserva,

y segundo, proyectado y afinado
sobre los conjuntos de la fuerza de trabajo econSmicamente acti-

va, el Estado capitalista, construye un nuevo podagSgico gque res

ponde a sus necesidades de afirmacitn y reproducci&dn ampliada.
Asf, el Estado pasa de ser una mera entidad instructiva de gru -
pos y gremios, para convertirse en un Estado pedagfgico de masas

y colectividades. Evoluciona de ser un &6rgano de poder educativo

lento y fraccionado, para transformarse en una instancia con

gran capacidad de movilizacibdn formativa, simult&nea y colectiva.

Sin embargo, no obstante la asimilaci&n de estos pri-
meros rasgos que caracterizan la reciente funcibfn pedagbfgica de
los aparatos de difusifn de masas, desde una perspectiva critica;
permanecen pendientes multitud de interrogantes que deben ser es

clarecidas para comprender la totalidad del problema.

No se sabe,
por ejemplo,

gqué impacto real provoca esta moderna prictica, so-
bre las estructuras laborales gque componen a las fuerzas produc-
tivas; o cémo altera los costos de reproducci®fd4n material de 1la

fuerza de trabajo; sf contribuye a crear mejores condiciones de
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vida para el sector trabajador o acelera su depauperizacifin; gueé

tipo de resistencias presenta el aparato educativo tradicional,
para la abierta asimilacif8n de dichas tecnologfas: sf estricta -
mente corresponde a una nueva funciédn pedagfgica de los aparatos
de difusifn de masas, o es una simple prolongaci&n calcada del
sistema educativo convencional; cuifles son las caracteristicas
que distinguen la matriz cultural de este nuevo discurso pedagf-—
gico; culles son las especificidades de este moderno proyecto
del Estado capitalista; gqué tanto, mediante esta prictica ins- -
tructiva, el Estado pierde posiciones ya conquistadas en materia
educativa,

¥ las delega al capital privado, incluso para generar
diversos modelos transnacionales de educacié4n masiva.

Pe cualquier forma, lo que permanece claro, es gue el
Estado contemporineo tiende a entrar en una nueva etapa de rees-
tructuracién educativa, que modifica las vias ordinarias de re
producciétn de la fuerza de trabajo,

nes sociales que los acompafian.

¥y de algunas de las relacio-

De aqufif, la urgente necesidad de
reforzar la investigaci®f8n de este reciente acontecimiento cultu-
ral. Comprenderlo

, significa crear las bases de transformaci®bn
d§1 futuro proyecto pedagfgico de las fases avanzadas de la so -
ciedad capitalista.

V.- CONSIDERACIONES FINALES:

Del anilisis efectuado anteriormente sobre la triple
insercibdn orgdnica gue desempefia el aparato global de la cultura

de masas en el proceso de produccifn y reproduccibdn del modo de
produccibdn capitalista,

se desSprenden las siguientes conclusio -
nes:

A.- Contrariamente a la rfgida, mecdnica, y antihisto
ria concepcifn althusseriana gque plantea gque el aparato escolar

es el principal bastifn cultural que produce las puntas de la he

gemonia de las formaciones capitalistas contempor&neas; el an&li
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sis histSrico de las funciones gque ejerce el avarato de la cultu
ra de masas demuestra que, si bien, la instituci®n pedagfgica e-
Jercid este rango dominante durante el merfodo premonopolista, a
partir del surgimiento y de la consolidacié6n del complejo super-—
estructural de la cultura de masas, la funcifn de vanguardia cul
tural de la escuela gqueda rebasada y substitufda por la nueva o-
peracibn ideoldgica gue introducen los aparatos de difusibn co -

lectiva al interior de la sociedad civil del capitalismo coet& -
neo.

Aungue en la actualidad el aparato pedaggico sigue
desempefiando sus funciones de inculcaci®én ideolégica y de repro-
duccién de la capacitaci®4n de la fuerza de trabajo, los indica-
dores histbricos demuestran que estas han sido o estin en vias
de ser superadas por las funciones culturales gue ejerce el apa-
rato de difusibn dé masas. Asf, en primer té&€rmino, en.lo que se
refiere a la capacidad de introyeccifn de la ideologfa dominante
por el sistema educativo, se observa gue esta ha sido rebasada
notoriamente por el funcionamiento cultural de los aparatos de
comunicacién colectiva al ampliar substancialmente la cobertura
de inculcacidn del discurso, el temprano accesoa la multisociali
zacibdn de la conciencia de los agentes sociales, la capacidad de
leégitimacibn continua y acelerada, el poder de formacibn del con
senso y de movilizacif&tn de los hombres, la prolongacifn de la so
ciedad civil en un radio de masas, la permeabilidad de acci®bn
del proyecto dominante, y la impermeabilidad a la participacibn
del proyecto proletario.

. En segundo té&€rmino, en lo que corresponde a la fun- -+
cifn de construccibén de la cualificaci6n de la fuerza de trabajo
gque ejerce el aparato educativo, &sta se sigue realizando priori
tariamente a través de la escuela, pero cada vez m8s empieza a
ser substitufda en una proporcidn creciente por el discurso pe-
dagbgico que transporta el aparato de difusi®n colectiva. Esto
significa que, no obstante gue esta tarea cultural es la funcibn
qhe todavia se .conserva, en ma&or proporcidn, como privativa del



abarato pedagfgico; la tendencia de prolongaci&fn histSrica que
muestra el sistema de ensefianza a travé€s del aparato del consen-
so de masas, obliga a que esta se efectte cada vez mis en el Em-
bito de la cultura de masas. Situacibfn gque acerca cada dfa m&s a
convertir en dominante al aparato de difusisfn colectiva.

Sin embargo, aunque el aparato de la cultura de masas
hasta el momento no ha conguistado todavfa la vanguardia en el
proceso de reproduccidn de la fuerza de trabajo, &€sto no le impi
de destacar como punta cultural en el proceso de construccidn de
la hegemonfa contemporinea. No podemos desconocer que, la hegemo
nfa no es otro fenSmeno que la instauracién de un consenso domi-
nante en la mauor cobertura cultural de la superestructura ideo-
16gica de la sociedad capitalista. Por consiguiente, el hecho de
que todavia no sea dominante en el proceso de reproduccidfn de 1la
cualificacién de la fuerza de trabajo, no es un obsticulo funda-
mental para gque su desempefio en la producciQn, e inculcacibn de
la i1deologfa destague como dominante. Simplemente significa que,
ejerce una labor muy considerable en el proceso de renovacifn de
la calificaci®tn de la fuerza de trabajo, lo cual refuerza desde
otro Sngulo el avance gue ha 1ogrado-e1 aparato de la cultura de
masas en el proceso de construccibtn de la ideologfa dominante.

¥ en tercer té&€rmino, la insercifn org&nica del apara-—
to del consenso de masas en la dinfmica de produccifn y reproduc
ci16n del modo de produccibn capitalista y de la formacifdn de las
puntas de la hegemonfa contemporfinea, no se reduce simplemente a
la realizacibn de las simples dos funciones estructurales gue e-
fectua la escuela, sino gue, &ste introduce una operacibn mas
que no desarrolla el aparato escolar y gque aporta el marco ideo-
16gico b&sico para la construccién de la hegemonfa: su contribu-
ciftn a la acumulacisdn de capital, vfa circulaci8n de las mercan-

cfas.

Esto guiere decir que, a partir del discurso publici-
tario gue cotidianamente elabora, transmite e introyecta el apa-
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rato de la cultura de masas sobre los campos de conciencia de
los agentes sociales, lo que se efectda, en primera instancia,es
la invitaciSn al consumo de las mercancfas que se representan -
simbSlicamente (por lo tanto, se incita a la rotacifn del capi -
tal de su fase mercancfa, a su fase dinero); pero en dltima ins-
tancia, lo que se provoca con la asimilacifdn de dichas mercade -
rias es la reproduccifn de la relaci®n desigual gue se entabla
entre capital y trabajo asalariado.

No debemos olvidar que, amparada por la ideologfa del
fetichismo de la mercancfa gue presenta a estas como simples pro
ductos que no guardan ninguna relaci&n con el proceso de trabajo
y de produccibn gque los crea, sino que las representa como sim -
ples bienes autSnomos que satisfacen necesidades materiales; el
discurso publicitario, al conquistar la voluntad de compra del
consumidor, lo que reproduce finalmente es la subordinacién de
la fuerza de trabajo al capital. Esto sucede desde el momento en
que la adquisici&n de la mercancia por el trabajor, implica, por
una parte, la aceptacidn de gque los productos no son del trabaja
dor sino de otro propietario, desconociendo el proceso de explo-
tacifn gue ha sufrido por cada mercancfa producida; y por otra,
impldca la entrega al comerciante de determinada suma de dinero
obtenida en el proceso de produccifn capitalista, con lo que que
da obligado nuevamente a retornar al mismo para obtener nuevo 4i
nero como medio de intercambio. '

Con todo é€sto, lo que se efectfia en el fondo cuando
se acepta el fetichismo de las mercancfa gque transmite el discur
so publicitario, es la reproduccidn de las condiciones de explo-
tacidn que requiere el orden capitalista de produccidfn y repro -
duccibn. Marco fundamental para la construcciéfn de la hegemonfa
Yy de las puntas consensuales en cualguier sociedad capitalista,
puesto gque la dominaci®dn cultural de toda ideologfa capitalista
requiere en el trasfondo la previa aceptacifn de la subordina -
cib6n del trabajo al capital, o sea, el asentamiento de las condil
ciones de explotacifn, De lo contrario, €sta no puede erigirse



como expresitn dominante y mucho menos como hegem&énica.

Con este planteamiento, en ningGn momento gqueremos su
gerir una concepcifn "aparatista" del cambio social, es decir,
no intentamos plantear que mientras los aparatos de difusién de
masas funcionen como instituciones dominantes, no se puede intro
ducir o lograr un cambio social substancial. Al contrario, lo
gnico que queremos destacar es la tendencia avanzada que ha al -
canzado el ritmo y la direcci&n de la evoluci®n del aparato de
la cultura de masas al interior de la estructura de la sociedad
civil. Inclinacifn gque los ha convertido en los principales apa-
ratos de hegemonfa de la superestructura cultural de la sociedad
capitalista contempor&nea.

Por lo tanto, esto significa que, de igual manera co-
mo las actuales clases dominantes controlan el arsenal b&lico
mé&s desarrollado como.pueden ser las bombas de 400 megatones, los
cohetes intercontinentales de cabeza mdltiple ICBEM o MIRV, los
submarinos SLBM, los misil cruice de bombardero, los proyectiles
88—20 de tipo m&6vil, los destructores Backfire, o los proyecti -
les Vector, y atin asi se gestan los cambios sociales radicales
como son la revolucifn cubana, la revolucibén irani, la revolu -
ci6n nicaraguense, la revoluci®bn salvadorefia, etc., de igual for
ma, no obstante gue los sectores dirigentes someten a los apara-
tos de Aifusidn colectiva como los principales aparatos de hege-
monia, tambi&én son factibles las mutaciones sociales revoluciona

rias.

En sfntesis, podemos decir gue estas tres funciones
gque paulatinamente ha congquistado la pr&ctica ideolbgica de 1la
comunicacdn de masas ha rebasado el poder cultural gue ejerce el
aparato escolar. Consecuentemente, esto los ha convertido en los
principales bastiones de produccibfn y reproduccidn del consenso
dominante. De esta forma, el nuevo fenfmeno de la comunicacidn
de masas se ha transformado en las principales "“casamatas" y
"ciudadelas” de la sociedad civil. Esto significa que la construc
cifén de la "voluntad" "moral" y "social" se realiza b&sicamente
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por intermedio de los aparatos del consenso de masas.

B.- A partir de esta triple insercifn estructural gque
efectuan los aparatos de difusi6n de masas, &stos contribuyen
sustancialmente aconstruir cotidianamente el bloque histSrico del.
capitalismo contempordneo en dos de susfascetas fundamentales: su
articulacién economfa cultura, con fines de reproducci®n del pro-
ceso productivo; y su articulaci®n economfa cultura, con fines de
legitimacién polftica del proyecto de acumulaci®n de capital del
que se trata.

En el primer caso, los aparatos de difusifn de masas,
mediante su operacifn econfmica de acelerar el proceso de circula
cifn-produccisdn de las mercancfas, cohesionan la manufactura,
transmisiftn e inculcacif8n de su cultura de masas con los requeri-
mientos que exige el consumo de sus satisfactores. Colocan en una
relacib6n de funcionalidad recfiproca el proceso de produccién y
consumo de los bienes culturales. Operan asf como articuladores
org8&nicos entre las necesidades de producci®fn y circulaci®n gque
presenta el proceso productivo contempor8Sneo y las direcciones
culturales que adopa la sociedad civil en su cobertura de masas.

Por otra parte, dentro de esta misma perspectiva,obser
vamos gue la reciente tendencia gque han empezado a adoptar algu -
nos aparatos de difusifn colectiva para participar en el proceso
de reproduccibn de la cualificaci®8n de la fuerza de trabajo, los
ha convertido en instrumentos de una nueva cohesifin estructural:
vinculan los reguerimientos que exige la reproduccibn cada vez
m&s especializada de la fuerza de trabajo con las directrices
gue adopta la cultura de masas en su "versi&n educativa”. Median-—
te estas 2 funciones, economfa y cultura gquedan orgdnicamente co-
hesionadas en funci®n a las necesidades que demanda la din8Smica

de acumulacifn del capital.

En el segundo caso, los aparatos de difusifn de masas
construyen permanentemente el blogue hist8rico capitalista desde



el momento en gue vinculan en un amplfsima cobertura y con gran
r8pidez las necesidades polfticas de la reproducciédn del capital,
con el proyecto de legitimacifin cultural del mismo. A través de
€s8tos se realiza ‘la principal tendencia de la opinién ptblica del
capitalismo contempord&neo, gque se traduce en la principal fuerza
del consenso social gque moviliza econdmica y polfticamente a los
agentes sociales en funci®n de 1los requerimientos de la reinstala
clén del capital. Esto ha permitido gque por mediacién de los apa-
ratos de masas, el Estado capitalista implante su m&s relevante
proyecto cultural de nacifn, de conciencia y de participacié&n po-
1ftica que requiere la direcci®n y reproduccifn hegem&Snica de ca-~
da coyuntura de la formacifn capitalista. )

De esta manera, debido a las propiedades materiales y
sociales gque han conquistado los aparatos de difu§16n de masas en
su etapa avanzada de desarrollo y organizaci®fn histbrica, estos
se han convertido en las puntas culturales m3s avanzadas, a tra-
v€s de los cuales, las mtiltiples clases y fracciones de clases
dominantes de la formacifn capitalista, obtienen la realizacién de
sus principales intereses y funciones ideolfgicas. Esto ha hecho
que, en el presente, todo sector ascendente que tienda a transfor
marse y conservarse como dominante, es decir, que pretenda impo-
ner su concepcibn particular de la sociedad como concepcibfn impe-—
rante, requiere el acceso permanente a los aparatos de difusibn
colectiva.

En esta forma, se convierten en los principales sopor-
tes de consenso del Estado capitalista contempor&neo, por interme
dfio de los cuales se reflejan los intereses fundamentales gue son
iﬁ#ispensables para la reproducciéfn de los estratos dominantes.
Operan asf, como un vértice histérico del sector dirigente en el
gque se traslucen los intereses ¥y necesidades econSmico politico
culturales prioritarias del blogue en el poder. Por lo tanto,
son instancias ideolSgicas, a través de los cuales, se evidencian
las principales contradicciones secundarias (antagonismos exis
tentes al interior de la clase en el poder) que .revelan la corre
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laci8n de fuerzas existentes al interior de cada coyuntura por
la que- -evoluciona el grupo en el poder.

Es por ello gque, asf como en otras fases de la histo-
ria la clase dominante ha tenido gque controlar el principal apa-
rato de hegemonfa para gobernar como sector dirigente (en el mo-
do de produccifn mercantil subordina a la escritura y su proceso
de difusibn, en el modo de produccibn feudal controla a la igle-
sia y a su prictica ideolségica, y en la etapa del capitalismo
pre-monopolista se controla a la escuela); en la fase contempors
nea por la gue atraviesa el capital monopolista, estd obligada a
controlar el aparato de difusifn de masas y sus subsistemas de
comunicaci®n informacifn: sat€lites, inform&tica y cibernética.
En la actualidad, la clase dirigente puede no tener contreol so -
bre el aparato religioso, el aparato educativo, y otras redes me
nores de socializacifn cultural, etc., pero no sobre el aparato
de la cultura de masas. Estos le son estructuralmente indispensa
ble para gobernar como dirigente. De no ser asf, pierde la direc
cib6n politica de la sociedad, y con ello, su hegemonfa de sector
en el poder.

Son estas tres propiedades estructurales y las pecu -
liaridades conlas que se efectuan lasgue frente al conjunto de so
portes culturales de la sociedad civil, los convierten en los
principales aparatos ideol&gicos del Estado capitalista contempo
r&neo. Por ello, son cada vez mis,entidades mds orginicas para
con el funcionamiento del modo de producciédn capitalista en su
fase monopolista, y por lo mismo, instancias que s6lo pueden
transformarse con la mutacifn general de la estructura social.

C.— De la misma forma como la concepcifn critica de
la comunicaci®8n de masas ha reconocido gque el fGnico marco glo =
bal para interpretar correctamente la operacifn hist&rica gue
realiza el aparato de la. cultura de masas, es el punto de vista
de la economfa polfitica; las ciencias sociales avanzadas .
deben reconocer gue la actualidad din&mica de la hegemonfia domi
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nante se realiza b&sicamente por mediaci®n del aparato de difu -
816n colectiva. Es decir‘ast como la ciencia crftica de la comu-—
nicacifn le acepta a la economfa que el proceso material de 1la
sociedad determina, en dltima instancia, al proceso de comunica-
cién colectiva, asf como le reconoce a la ciencia polftica gue
la lucha de clases atraviesa y sobredetermina la producci&n del

sentido gque generan los aparatos de la cultura de masas;

ahora,
despu€s de haber demostrado el lugar

"nodal” o "vértice" que ocu
pPan &€stos en el proceso de producci®n cultural, es necesario gque
las ciencias sociales vanguardistas admitan e integren en su

teo
rfa general de la sociedad,

las aportaciones de la corriente crf
tica de la comunicacifn al proceso de construccibdn de la ideolo-
gfa contemporinea.

Es esta realidad, la gque nos obliga a reconsiderar la
trayectoria y la tradici®n gque ha seguido el estudio actual de
la superestructura cultural dominante,

para reformularlo y reini
ciarlo, prioritariamente,

a trav€s de la decodificaci6n de los
medios de dAifusibn de masas como los principales aparatos ideol&
gicos del Estado capitalista contempor&neo.

Es a través del ana-
lisis de €stos y de su cultura de masas, que-

podremos determinar
cufl es el principal proyecto global de movilizacidén civil que
implanta

Y crisis
politico
capital.

el Estado capitalista moderno en coyunturas de hegemonia
politicas, para reproducir las principales condiciones
culturales que requiere su programa de acumulacisn de

D.- En consecuencia, el conocimiento y la descripcidbn

de todo el entorno hist6rico anterior, nos lleva a comprender

que la actual discusifn sobre ‘el nuevo orden informativo y las

politicas de comunicacibn nacional, no es un simple debate super

estructural sobre algunas de las instituciones culturales que

mi&s han destacado por su funcién modernizante en la historia pre

sente. Sino gue, debido a la triple insercidn orgénica que prac-

tica el aparato de la cultura de masas al interior de la estruc-—

tura de la sociedad capitalista, en el fondo de la polémica, lo
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que se cuestiona es la transformacifn de tres funciones vertebra
les de  la sociedad que se realizan por intermedio de los medios
de masas.

En este sentido, el proyecto del nuevo orden informa-
tivo, al plantearse la transformacifn de la actual estructura co
municativa dominante, lo que esti afectando en el fonde es:

En primer té&rmino la esfera econSmica de la sociedad
capitalista, puesto que el modificar la cultura de masas, se a-
fecta el prbceso de circulacifn de las mercancfas;y con elloladi
n&mica general de la produccifn; y con &sto las bases materiales
gue soportan a la sociedad.De aqui,la necesidad de que el proyecto
del nuevo orden informativo, cuente tambi&€n, con un nuevo progra
ma de orden econSmico nacional y mundial.

En un segundo término, lo que también se afecta es la
redistribucifn de la hegemonfa, y por lo tanto, la redistribu -
cib8n de las Sreas de influencia del poder nacional e internacio-
nal. Esto, nuevamente obliga a que el proceso del nuevo orden in
formativo, sea asimilado y acompaiiado dentro de una nueva alter-
nativa de pr&ctica polftica.

¥ en tercer té&rmino, se afecta la direccifn del con -
senso dominante desde el mbmento en que lo gque se propone en la
democratizacifn de los aparatos de difusifn de masas y del proce
80 cultural en sentido amplio. Ello igualmente demanda gque el
nuevo orden de informacifn internacional substituya la transfor-
macién del consenso prevaleciente, por la construcci&fn de una
nueva "direccifn moral de la sociedad”.

Es una idea, lo gue debe estar presente en el tras -
fondo de la pol€émica del nuevo orden informativo y de la crea -
cidn de las nuevas polfiticas de comunicacif8n nacionales, es la
lucha por la creacibfn de un nuevo proyecto de sociedad.
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VI.-_NOTAS:

(1) Una nocién parcial e influenciada por la escuela
althusseriana, pero gue enumera algunos avances que ha tenido el
materialismo hist8rico hasta 1968, la encontramos en el trabajo
de Marta Harnecker, los Conceptos Elementales del Materialismo
Histbrico, Ed. sSiglo XXT, 15a. ed., México D.F., p-8 y 9.

(2) Para una perspectiva aproximada sobre el estado

de desarrollo en que se encuentra el tratamiento de la pro -
blemitica de la superestructura cultural en la dé&cada de los
70's, revisar los trabajos de !arfa Grazia Lutzemkerg v Ser-
gio Bernardi, Polfitica Cultural y Lucha de Clases, en:Cultu-—
ra Conmunicacidn de Masas Yy Lucha de Clases, Autores Varios,
Ed. Nueva Imagen, Mé&xico, D.F., 1978, la. ed., p—-39-42; To -
m&s Amadeo Vasconi, Dependencia y Superestructura, en: Ocho
Ensayos Latinocamericanos, ZAutores vVarios, Monte Avila Edito-
res, la. ed., Caracas, Venezuela, 1975, p-51-53; Hugo Assman,
El Cristianismo, su Plusvalila Ideoldgica vy el Costo Social
de la Revolucidn Socialista, en: Teologfa Desde la Praxis de
ITa Tiberacibn, Ed. S¥gueme, 2a. ed., Salamanca, Espaha, 1976,
P-180; Alfredo Chacbdn, Dependencia y Formaci&dn Cultural, en:
Ocho Ensayos Latinocamericanos, obra, cit., p—15 ¥y 16: Mario
Margulis, La Cultura Popular, en: Rev. Arte, Ideologfa y So-
ciedad No.Z2 Agosto septiembre de 1977, M&xico, D.F., p-64-65
¥ 77; Gilberto Jiméncz, Apuntes Para una Sociclogfa de las
Ideologfias, Departamento de Sociologia, Universidad Iberoame
ricana, M&xico, D.F., 1978;:; y el brillante trabajo de Chris™
tine Buchi-Glucksman, Gramsci y el Estado (Hacia Una Teorfa

Materialista de la Filosofia), Ed.siglo XXI, tMé&xico D.F.,
s la. ed., p-65-92,

(3) Nos referimos a los trabajos de Jacques Texier,
Gramsci Tebrico de las Superestructuras. Acerca del Concepto
de Sociedad Civil, Ediciones de Cultura Popular, la. ed., M&
xico D.F., 1975; Norberto Bobbio, Gramsci y la Concepcibn_ de
la Sociedad Civil en: Gramsci y las Ciencias Sociales, Auto-
res Varios, Cuadernos Pasado v Presente No. 19, 2a. edicibén
ampliada, Argentina 1972; Kurt Lenk, El Concepto de Ideoclo -
fa, Ed. Amorrortu, Buenos Aires, Argentina 1974; José Ma.
Rodrfguez Paniagua, Marx v el Problema de la Ideoclogfa, EA.,
Tecnos, Madrid, 1972; Gilberto Giménez, Apuntes para una So-
ciologfa de las Ideologfas, Licenciatura Abierta en Ssociolo-
gfa, Universidad Iberocamericana, Mé&xico D.F., 1978. cChantal
Mouffe, Hegemonfa e Ideoclogfa en Gramsci, Rev. Arte Ideolo -
gla y Sociedad, No. 5, M&xico D.F., 1978; Christine Buci-
Glucksman, Gramsci y El Estado.. Hacia una Teorfa Materialis-—
ta de la Filosoffa, Ed., Siglo XXI, 2a. ed., M&xico, D.F.
T970; Hugues Portelli, Gramsci v el Blogue HistSrico, Ed.,
Siglo XXI, -Mé&xico D.F., la. ed., 1973; Marfa Antoniera Ma- -
ccliocchi, Gramsci v la Revoluciftn de Occidente, Ed. Siglo -
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XXI, la. ed., M&xico, 1975; Miriam Limoneiro Cardoso, La I-
M&xico D.F, 1975:

declogfa Dominante, Ed. Siglo XXI, la. ed.,
Franz Jakubowsky, Las Superestructuras IdeoldSgicas en la Con
cepcidn Materialista de la Historia, Ed., Alberto Corazén,
diciSdn Comunicacidn, Serie B, Madrid, Espana, 1973; Jean
Guichard, El Marxismo, Ed., Descleé& de Brower, Bilbao, Espafia,
1975; Arnaldo Cordova, Polftica e Ideologfa Dominante,en:
Rev. Cuadernos Politicos No. 10, Ed. ERA, octubre diciembre
de 1976, Mé&xico D.F; Nicos Poulantzas, Poder Polftico y Cla-
.ses Sociales en el Estado Capitalista, Ed. Siglo XXI, I1ia.
ed., México D.F., 1969; N. Poulantzas, Crftica de la Hegemo-
nfa del Estado, Ed. Cuervo, Argentina, 1976: . Poulantzas,
Ias clases Sociales en el Capitalismo Actual, Ed. Siglo XXI,
Ia. ed., México, 1976; N. Poulantzas, Estado Poder y Socia -—
1lismo, Ed. Siglo XXI, la. ed. M&xico 1979; v otros mas.

(4) Para una visidn inicial sobre la relacifn gue
guardan los medios de comunicacifn con la estructura social,
revisar nuestro trabajo Los Medios de Difusi&n Masiva en_ la
Formacifn Social cCapitalista, Tesis de Licenciatura, Departa
mentoc de Comunicacion, Universidad Iberocamericana, M&€xico,

D.F., 1978.

(5) La hegemonfa la entendemos como la capacidad que
tiene una clase para ejercer la funcidn de ‘direccidn intelectual
y moral de una sociedad, por vfa del consenso. Es decir, es la
facultad que desarrolla un sector dominante, a través Qe la so-
ciedad civil, para aplicar las funciones de subordinacién, edu-
cacién, conduccidn sobre otra clase, e incluso sobre todo el .
cuerpo social, para gobernarlo por un espacio hist6rico determi

nado.

Esta capacidad, no s8lo permite la dominacifn de
una clase sobre otra, sino también posibilita el avance so -
cial de la sociedad en su conjuntoc. Esto es, la hegemonfa no
861l0 es una relacidn de dominacidn, sino sobretodo es un pro
ceso de atraccidn activo de las demds clases, incluso de las
enemigas, para participar en un mismo proyecto de desarrollo
social (funcibdn nacional). Por lo tanto, la hegemonfa no de-
pende de los simples mecanismos administrativos de coersidn,
ni tampoco se agota en los mecanismos de imposicifn ideolSgi
ca, de sujecidbn ideol&gica (Althusser), o en los de legitima
cibn por una violencia simb&6lica (Eourdieu). Es una tarea de
integracifn nacional por via del consenso activo ¥y no por me
dio de los instrumentos de coersifn cultural. Para ampliar
este concepto, consultar de Christine Buci-Glucksman, Grams-—
sa y el Estado.Hacia una Teorfa Materialista de la Filosoffa,
Ed. siglo XxX1I, M&xico, D.F., 1la. ed. 1978, p—-73-77.

(6) En cuanto a la ideologfa, gqueremos asentar gue
contrariamente a la concepci®n althusseriana de la ideologia
6 falsa conciencia, adoptada en trabajos anteriores (Los Me-
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dios de Difusifn Masiva en la Formacifn Social Capitalista,
Obra c¢cit, p. 115 a 200), actualmente la concebimos en el sen
tido gramsciano, como "una concepcisn del mundo que se mani-
fiesta implfcitamente en el arte, en el derecho, en la acti-
vidad econémica, en todas las manifestaciones de la vida in-
dividual y colectiva™. Dominique Grisore y Robert Maggiori,
Para lcer a Gramsci, Ed. 2Zero,Barcelona, 1976, la. Ed., p-

Es decir, la ideologfa viene a sexr el sentido ex
perimentado de las distintas relaciones que mantiene el hom-
bre con el medio natural y social gque lo rodea.

Por lo tanto,
toda actividad humana implica necesariamente la produccidn
de una visiftn del mundo; e inversamente,

toda concepcibn, en
tanto gue expresa a una clase social, tiende a manifestarse -
en todos los. tipos de comportamiento de los miembros de esta
clase.

Para una critica a la concepcibn althusseriana
de la idcologfa, recomendamos el trabajo de Emilio de 1Ipola,
Crftica a la Teorfa de Althusser Sobre la Ideologfa, Revista
Tno en pPos, No. 5, Ed. La Pleyvade itda., julie dc, 1975, Mé&de
11in, Colombia, p. 7 a 39. Coe T T -

(7) Contrariamente a la perspectiva althusseriana

gque define a los aparatos ideolbgicos de Estado (AIE), como

el conjunto de realidades gue se presentan al observador in-
mediato bajo la forma de instituciones distintas v especiali
zadas gue se producen e inculcan la ideclogfa & falsa concien
cia (posicidn errbnea gue hemos adoptado en trabajos anterio—
res como, Los Medios de Comunicacibdtn en la Formacidn Social
Capitalista, Obra cit,
mo el

p—199 a 233); ahora 1los concebimos co-
conjunto de instituciones y cuasi-instituciones especia
lizadas que producen,

circulan e inculcan una determinada vi-
8i6n de la realidad, que le permite alcanzar a la clase,
cibn de clase & blogue poscedora de &stos,

frac
no s6lo la capaci-—-
dad de legitimar sus intereses particulares y reproducir en
la misma situaci®d4n que ocupa en la estructura histbrica,
también de expanderse

sino
v dirigir politicamente al cuerpo so-
cial por via de la ideologfa.

Cuando la ideologfa que se elabora, transmite e
introyecta, a través de &stos, corresponde a los intereses de
1la clase historicamente gobernante; los AJTE se convierten en
dominantes. Es decir, se transforman en las instituciones gue
contribuyen a reproducir y ampliar las condiciones de existen
cia y reinstalacibn del sector dirigente, por medio de la ac-—
cibn cultural.

(8) Por lo gque concierne al Blogue Eistbdrico, &ste
también lo asimilarnos en el sentido gramsciano,

como la arti
culacibn orglnica y dial&ctica que se establece entre la base
¥ la superestructura de la sociedad,

permitiendo gue, por una
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parte, los aspectos medulares de - esta primera, condicionen,
en Gltima instancia a la segunda; y por otra, que la superes
tructura a su vez, adguiera cierta "autonomia relativa" que
le permita replicar, retroalimentar y hasta sobredeterminar
a la estructura econfmica de la sociedad.

Pebemos recordar que Gramsci lo describe como el
proceso mediante el cual "el conjunto complejo, contradicto-
rio y discorde de las superestructuras es el reflejo del con
Junto de relaciones sociales de produccifén. De ello surge,
que s8lo un sistema totalitario de ideologfa, refleja racio---
nalmente la contradiceién de la estructura y representa la
existencia de condiciones objetivas para la subversidn de la
praxis. Si se forma un grupo social homogénec al 100% por la
ideoclogfa, ello significa gque existen al 100% las premisas
para dicha subversidn; o sea, que "lo racional" es real, ac-
tiva y actualmente. El1 razonamiento se basa en la reciproci-
dad necesaria entre superestructua y superestructura (reci-
procidad que es, por cierto, el proceso dialéctico real)".
Antonio Gramsci. El1 Materialismo Historico y la Filosoffa de

Benedetto Croce, Ed. Nueva Visidn, Buenos Aires, Argentina,
la.” Ed. p. 46-437.

(9) Por lo gque respecta al Estado, opuestamente a la
nocibtn simplemente cohersitiva de este que ha sido empleada
por diversas corrientes materialistas, nosotros lo comprende-
mos en el sentido, gramsciano, como "la suma de la sociedad
polftica + la sociedad civil, vale decir, la hegemonfa reves
tida de cohersibn". (Antonio Gramsci. Notas sobre Maguiavelo,
Sobre polftica y Sobre El Estado Moderno, en Obras de Anto -
nio Gramsci, Tomo I, Ed. Juan Pablos, Mé&xico, D.¥F. 1975, 1l1a.
ed., p—-65). Esto representa, gue el Estado no es meramente un
aparato represivo que permite que la clase dominante ejerza
su dictadura a. través del aparato militar, policial, juridi-
co, etc., sino gque tambié&n posibilita el ejercicioc de su po-

der, a través de su aparato educativo, cultural, informativo,
etc.

Por ello, el Estado debemos enterderlo como "el
conjunto de drganos por medio de los cuales se ejerce la he-
gemonfa y la cohersidn de la clase dirigente sobre las cla-
ses subalternas, no con la mera intensién de preservar, de-
fender y consolidad sus intereses econdmicos y politicos, si
no tambié&n para elaborar una accidn educativa de conformidad
con el conjunto del cuerpo social, de manera que los objeti-
vos e intereses de la clase dominante aparezcan como datos
y:valores universales". De esta forma, "el Estado lleva a ca
bo una funcib4n de dominio (propia de 1a accidn politica) que
tiende a someter a las clases subalternas; una funcidn hege-
mbnica (propia de la sociedad civil, gue tiende a obtener la
adhesidn ¥y el consenso de las clases subalternas, la consti-—
tucibn, en un blogue de las diversas fuerzas sociales y la

unificacidtn ideoldgica y cultural de la nacidn. "Para leer a
Gramsci", Obra cit., p. 167-168. A
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En resumen, a partir de las funciones anterijiores,
pensamnos que el Estado es "el organismo propio de un grupo,
destinado a crear las condiciocnes favorables para la maxima
expansidn del mismo grupo; pero este desarrollo y esta expan
#i8n son concebidos y presentados como la fuerza motriz de
una expansi®n universal, de un desarrollo de todas las ener-—
gfas "nacionales". El grupo dominante es coordinado concreta
mente con los intereses generales de los grupos subordinados,
¥ la vida estatal es concebida como una formaciftn y una supe
raci®n contfnua de equilibrios inestables (en el &mbito de
‘1a ley) entre los intereses del grupc fundamental ¥y los Ade
los grupos subordinados. Equilibrios en donde los intereses
del grupo dominante prevalecen pero hasta cierto punto,
sea, el punto en que chocan con el mezguino inter€s econfmi -
co-corporativo". Notas sobre Maguiavelo, Sobre Polftica y So
bre el Estado Moderno, Obra cit., pP. /2.

e (10) Para un andlisis de Max Weber sobre la legiti-
midad, veld8se a Richard J. Barnet, International Law and the
Control of Violence, en: Richard Falk, Ed., The Future of In
ternational Law, Vol. III Princeton, EUA, 1972.

(11) En relacifn a la ideoclogfa dominante, &sta la
entendemos como la particular concepciftn del mundo del sec -
tor dirigente que la impone como visidn universal al conjun-—
to de agentes soclales de la formacidn econbdmico social que
gobierna, con el objeto de reproducirse como jefatura polliti
ca, dentro de los m&rgenes hicstbdricos gue le exige su parti-
cular programa de desarrollo social.

Esto significa, gue "las jideas de la clase dominan-—
te son las ideas dominantes en cada €poca: o dicho en otros
términos: la clase gque ejerce el poder material dominante en
la sociedad es, al mismo tiempo, su poder espiritual dominan
te. La clase que tiene a su disposicidn los medios para la
produccifn material, dispone con ello al mismo tiempo, de
los medios para la reproduccifn espiritual, lo gue hace que
se le sometan, al propio tiempo, por t€rmino del mismo, las
ideas de quienes carecen de los medios necesarios para produ
cir espiritualmente. Las ideas dominantes no son otra cosa
gque la expresibn ideal de las relaciones materiales dominan-—
tes, las mismas relaciones materiales dominantes concebidas
como ideas; por tanto, las relaciones que hacen de una deter
minada clase la clase dominante, o sea, las ideas de su domi
naciébn", Carlos Marx, y Federico Engels, "La Ideologfa Alema
na, Obras Escogidas, Tomo I, Ed. Progreso, MoscG, 1973,p-45.

(12) Para ampliar la visidn sobre la funcidbn gue
ejerce la iglesia en esta &poca de la historia, consultar de
Louis Althusser, Ideologfa v 2paratos _del Estado, ME&xico D.F.
Comit& de Publicacionés de la Escuela kacional de Antropolo-
gfa e Historia, la. ed. 1975, p~-35 a 37. Para una referen -
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cia sobre el papel dominante de la iglesia en el perfodo co-
lonial de M&xico, revisar de Margarita Loera Ch&vez, Econo -
nomfa Campesina Indfgena Durante la Colonia. Un caso en e

VYalle de Toluca, Instituto Nacional Indigenista 1a. ed., M&-

xico e e, -

(13) Nicos, Poulantzas, Poder Polftico vy Clases So -
ciales en el Estado Capitalista, Ed. Siglo XXI, 1l1a. ed., M&
xIco DF., p.275-276. Para ampliar las caracterfisticas que
ocupa el aparato ideol8gico dominante y sus respectivas for-—
maciones ideolfgicas en distintas fases de la historia, con-
sultar de Robert Fossaert, lLa Societ&. Une Theorie Generale,
Tomo I, Ed. Seuil, Paris, 1977, Ia. ed. p~-100; y Aanibal Pon-

ce Educacibn Lucha de Clases, EdQ. Cartago, Buenos Aires,
1973 1a. Ed. p-9-183.

(14) Notas sobre Magquiavelo, sobre Polftica v sobre
el Estado Moderno, Obra cit. p-161. Subrayado Nuestro. -

(15) Gramsci, Antonio, La Formacifn de los_Intelec-—
tuales, E4A. Grijalvo, S.A. Coleccidn 70, No., 2, la. ed., M&-
xico, D.F., 1967, p-28.

(16) Piotte, Jean Marc. El Pensamiento Polftico de
Gramsci, Ed, A. Redondo, Coleccifn Beta No. 32, la. ed., Bar
celona, Espaiia, 1972, p-193-196.

Curiosamente, otro marxista contemporineo de Anto -
nio ‘Gramsci gue surge en Amé&rica Latina, y que formula una
concepcidn muy similar a la de &ste sobre la escuela como a-—
parato de hegemonfa dominante, pero sin conocer su pensamien
to, es el peruano Jos& Carlos Mariategui. Dedicado a la labor
de organizacifn popular de su patria, especialmente en el -
sector magisterial, Mariategui escribe acertadamente en 1925,
gque "la escuela del Estado es una de las tres instituciones
(el cuartel y la burocracia son las otras dos), mediante las
cuales, el Estado ha conseguido anular en el individuo la 13i
bertad del guerer, la espontaneidad de la iniciativa, la orxi
ginalidad del movimiento y a reducir a la humanidad a una do
cilfsima grey gue no sabe pensar ni actuar conforme al signo
Y segtn la voluntad de sus pastores. Es, sobre todo, en la
escuela donde el Estado moderno posee el m&8s fuerte e irre
sistible rodillo compresor, con el cual aplana v nivela toda
Individualidad gue se siente autdnoma ¢ independiente, José&
Carlos Mariategui, Introduccidn a un Estudio Sobre el oroble
ma de la Educacidn PGblica, en: Temas de Educacion, Obras
Completas de J. Carlos Mari&tegui, Vol.1l4, Ed. Amauta, Lima,
PerG, 2a. Ed., 1973, p-22. Subrayado nuestro.

La concepcibn que adquiere sobre la importancia me-~



175

dular gque ocupa la escuela laica v la cat8lica, es tal, gue
dedica entre 1925 y 1928 varios trabajos al an8lisis de &s -
tas. Entre los mis relevantes, destacan sus artfculos sobre
"La Libertad de Ensefianza", "“La Ensefianza vy la Economia",
"La Ensefianza Unica y la Ensefianza de Clase"™ "Los Maestros
¥ las Nuevas Corrientes", "El Nuevo Espiritu y la Escuela
¥ otros mas.

Es importante aclarar que en esta &poca, tanto en
Italia como en el Pexrd y el resto de América Latina,

la es -
cuela 81 ejerce una tarea privilegiada en la formacibé4n y re-
produccibn de la hegemonfa social.

Situacibédn que en poco
tiempo, con la revolucibn tecnolfgica de los aparatos ideold
gicos, va a ser substituida por nuevas instituciones cultura
les.

Algunas aproximaciones que muestran la funcibn basi
ca gue ha ocupado el aparato escolar en el sostenimiento y
la reproduccidén de las estructuras del capitalismo latinocame
ricano, desde la ruptura con la sujecibn colonial, hasta el
liberalismo presente, las encontramos en Ideologfa, Lucha de
Clase y Aparatos Educativos en el Desarrollo de América Lati
" na, T. Amadeo Vasconi, en: La Educacidn Burguesa,
P-173 a 198; Acumulacidn vy Educaci®&n en Chile;
An8lisis, Guillermo La Barca, en: ILa Educacidn EBurguesa,
Obra Cit., p-157 a 172; Ideologfa y Neocolonialismo, Hugo Ca
lello, Universidad Central de Venezuela, Caracas 1969, 1l1la.

Obra Cit.,
Un Esguema de

ed., p-108-118.

(17) Althusser, Louis, Ideologfa y Aparatos Ideolsb-
gicos del Estado, Mé&xico D.F., Comit& de Publicaciones de la
Escuela Nacional de Antropologfa e Historia, l1a. Ed., 1975,
P-37 ¥y 38. Debido a que hasta el momento,

no poseemos sufi -
ciente informacifn sobre la funci®n gque desempefia la familia
como aparato ideolégico,

no abordaremos su estudio en este
trabajo. Sin embargo, pensamos gue no obstante gque existen
reducidos estudios sobre el caso,

es posible descubrir que,
debido a la fuerte relacibn de autoridad que se establece de
padres a hijos, i

la familia capitalista ejerce una muy s6lida
funcibn primaria de micro cohesibn social de los sujetos.

Pero an asf, en términos de crear un consenso glo-
bal y dinSmico para legitimar las actuales estructuras econd
micas, polfticas y culturales de las formaciones capitalis -
tas modernas, la familia no cobra gran relevancia como apara
to hegembnico, puesto gue, por una parte, no funciona como
un aparato ideolbgico homogénic gue inculca un género espe-
cifico de ideoclogfa dominante gue convalida uniformemente
los desequilibrios del sistema social;

;: sino una multitud de
gamas ideoclbgicas segfin sea la tradicibn, estructura, contex
to, origen de clase, etc.,

de cada nficleo familjiar. Por otra,
el radio de accidn cultural familiar es muy reducido.

Abarca
86lo la f€rula del hogar, Yy en consecuencia,

s5lo cubre la
influencia directa sobre sus miembros gue nunca llegan al ni
vel cuantitativo de masa,

sino de pequefio grupo primario.
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No obstante estas aproximaciones, estamos conscien
tes que dicha realidad es otra &rea de la problemitica ideo
18gica que aGn gueda abierta a la investigaci®n y que el a-=
bordaje de esta temitica colaborarid a registrar, con mayor
exactitud, la especifica funciédn histdrica gue ejerce cada
uno de los aparatos culturales al interior de la sociedad
civil capitalista.

Para profundizar en esta zona del problema,
tar La Familia Como C&€lula Bisica del Estado.
cano), Antonio Delhumeau A, en; Revista de Estudios Polfti -
cos no. 9, Centro de Estudios Polfticos, Facultad de Cien --
cias Polfticas y Sociales, UNAM, enero-marzo de 1977, Vol.
IITX, México, D.F., p-149 a 158; Los Suefios Colectivos:
(Comunicacifn, Familia, Sociedad vy Estado), Antonio Delhu -
meau A, en: Peridbdico E1 Dfa, Seccidn Testimonios y Documen-—
tos, 23 abril de 1973 p-14; La Ideclogfa de la Familia Auto-
ritaria en la Psicologfa de Masas del Fascismo,en: La Psico-
Yogfa de Masas del Fascismo, Wilhelm =Reich, Ed. Roca, Colec-
cién R, No. 20, Mé&xico, D.F., la. Ed., 1973, p-50 a 101; El
Proceso de Produccibén_ de Ideoclogfa en el Nifho, Ponencia pre-
sentada por Sarah Corona, Carmen de la Peza vy margarita 2Zi
res, IX Congreso Mundial de Educacién de Padres, Asociacibn
Internacional por la Educacifn de los Padres, México D.F.,
junio de 1980, Ed. Fotocopiada, p—-13; y Teorfa de las Ideo-
logfas v Pscoanilisis (Modo de Produccifn ¥y Compnlejo de Edi-—
Egj, Bernardo Luilis Hornstein, Ed. Kargieman, Buenos Aires,
gentina, la. Ed., 1973, p-147 a 192,

consul-
(El Caso Mexi-

(18) Bourdieu, Pierre y Passeron, Jean Claude, La
Reproduccifn. Elementos Para una ‘Teorfa del Sistema de Ense-

nanza, Barcelona, Espana, Ed. Laia, Serie Sociologfa No. 34,
l1a. EA. 1974, p-251.

(19) La Reproduccibbn, obra cit.,

pP-262 y 263

(20) Baudelot, Christian y Establet, -
cuela Capitalista, M&xico, D.F., Ed. Siglo XXI, 4a, ed., 1977,
pP—-254-255, Ampliando y reiterando su posicibdn, Baudelot y Es

tablet precisan tres criterios para comprender hasta donde el
aparato escolar se puede establecer <Zomo dominante, dentro de
la estructura del sistema capitalista:

1.- Aungue el aparato escolar sea en la actualidad
el mis poderoso de todos los aparatos ideolbgicos, serfa to-
talmente falso pensar que logra realizar completamente sus
objetivos. En primer lugar, porgue la burguesfia ha tenido
gque llevar a cabo una larga iucha de clases contra los repre
sentantes de las antiguas clases dominantes para poder ins
taurar su aparato escolar. Todavfa guedan huellas de esta lu
cha. Enseguida, porgque la lucha de clases es otra "escuela"™
totalmente distinta para los proletarios: se encarga de ayu-
darles a liguidar, al menos en parte, la ideoclogfa peguefio—

Roger, La Es -—
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burguesa inculcada por la primaria profesional. Finalmente,
porgque la crisis del imperialismo, la resistencia del pueblo
vietnamita y la Revoluci&n Cultural China han provocado en to
dos los paises capitalistas una revuelta de la juventud esco-—

larizada gque dice mucho sobre las contradicciocnes de la. labor
ideoldbgica de la clase dominante.

2.~ Para reproducirse y para conservar en el aparato
escolar la forma gue corresponde a esta reproducceifn, la ideo
logfa burguesa, en funci®n de las victorias de su adversario,
est8 obligada a un aplazamiento perpetuo. Hoy en dfa, se ha

vuelto imposible justificar pura y simplemente la coloniza- -
e16n, Adifundir un racismo sumario, celebrar en tanto gue ta -
les las virtudes histd®ricas de la burguesfa. La ley del traba
jJjo celebrada antafio explicitamente por los manuales de Lavi =
s8e, ya no es inculcada en la actualidad m&s que de manera in
directa y clandestina por la met&ifora de la abeja o el cuento
de la gallinita rosa. Agqui habrfa gue escribir toda la histo-
ria de las transformaciones gque el aparato ha tenido gue su
frir para conservar grosso modo sus funciones.

3.- En la actualidad, en todo el mundo, las derrotas
sufridas por el imperialismo traen consigo la degradaci®n y
la decadencia de la ideologfa burguesa. Esto se traduce fatal
mente, en el terrenc mismo de los aparatos escolares, en las
grandes dificultades para presentar de manera cocherente la i-
deologia dominante y sus subproductos culturales. Cuando la
burguesia compartfa la filosoffa de la historia de Guizot,
era f&cil extraer de ella un catecismo para el pueblo. Pero
hoy en dfa, cuando la Gnica réplica de las autoridades acadé&-
micas burguesas al materialismo histbébrico, es el empirismo,
el relativismo y las baratijas cifradas sobre la inextricable
complejidad de lo real, es m&s diffcil constituir una filoso-

ffa homogénea para los intelectuales y un catecismo simple pa
ra el proletariado. Ibid. -153,154.

(21) Bechelloni, Giovani, Prbflogo a la Edici®&dn Ita -
liana de la Reproduccidn, Obra cit., p-23.

(225 Mendel, Gerard; y Voght, Christian, El Manifies
to de la Educacidn, E?. siglo XXI, la. ed. México 1975, p-133

(23) Poulantzas, Nicos,
pitalismo Actual, td. Siglo XXI, a. ed., Xico, D.¥. 1976,
pP-33. Para asimilar como analiza la reproduccién de 1as cla—

ses sociales por intermedio del aparato educativo, revisar p-
27-35.

lLas Clases Sociales en el Ca

Sin embargo, no obstante gque el pensamiento de N.
Poulantzas al estudiar las puntas de la hegemonia, tambié&n
inscribe dentro de la esfera conceptual trazada y difundida
por L. Althusser, su concepcifdn tiene el gran mérito de no en
cerrarse en una dptica mecfnica y hermética como la de Althu-

Sse



178

sser. Es decir, desde antes de haber concebido a la escuela
como el principal aparato de hegemonia, Poulatzas aporta una
gran riqueza de interpretaci®fn tedrica e histSrica, al expli-
car y demostrar gue no en todo momento, la escuela es el prin
cipal aparato ideol&gico del Estado; sino que este domininio,
depende, bisicamente, de las coyunturas histdricas por las que
atravieza la lucha de clases y la reproducciédn del capital.

Asf, por ejemplo, en 1970 demuestra cfmo en los perio
dos de emergencia de los Estados de excepcifn o de los Estados
fascistas como son los casos de Alemania e Italia, los apara -
tos ideolsgicos dominantes son desplazados y atravezados por
las nuevas lfneas de fuerzas politico culturales gue adopta la
restructuracibén total del sistema social en crisis. De esta
forma, explica gque una vez establecido el fascismo, &ste "va
acompafiado igualmente de una reorganizaci®d4n de las relaciones
en el seno de los aparatos ideoldgicos de Estado. En primer 1lu
gar, es la mutua autonomfa relativa de esos aparatos, lo que,
paralelamente a su autonomfa relativa respecto del aparato re-
presivo de Estado, queda sometida a revisi®n. Sin gue se pueda
establecer un orden continuo ¥y riguroso de subordinacifn entre
ellos (a causa de su naturaleza), es posible descubrir los apa
ratos bajo el predominio de los cuales se establecen las nue =
vas relaciones. Esto se debe, entre otras cosas, a las formas
que reviste la ideologfa fascista:

a) El partido fascista. Este partido, que no se fusio
na jam3s por entero con el Estado, sirve, a partir del momento
en que se halla el mismo subordinado al aparato de Estado, a
la vez de correa de subordinaci®dn estricta de los aparatos i-—-
deolbgicos al aparato represivo; y de eslabdn de cohesibn cen-—
tralizada de los aparatos ideolSgicos que domina. Habiendo ser
vido antes el partido fascistas de medio de control del apara”™
to de Estado, deviene en adelante de manera esencial el medio
de contrel de los aparatos ideolbfgicos por el aparato de Esta-—.
do;

b) La familia, gue se convierte en una de las piezas
centrales de los aparatos ideol&gicos de Estado. Hay gue adver
tir, por lo demds, que, en oposicidn al Estado fascista, el pra
pel de la familia se halla, en la forma "normal®" de Estado in=
tervencionista, en segundo término en relacién con su papel en
la forma de Estado liberal;

¢) El aparato de informaci®n y de propaganda; edici®n
peribdicos, radio, etcétera.

: Asf partido-familia-propaganda constituyen aqguf el
trfptico dominante de los aparatos ideoldgicos de Estade. Lo
gque hay que notar a continuacidn es la regresidn significativa
de ciertos aparatos ideolbgicos de Estado, especialmente de
los aparatos escolar y religioso. Nicos Poulantzas, Fascismo y
Dictadura, Ed. Siglo XXI, M&xico, D.F., la. edicidm, 1971, p-—

. Para profundizar sobre las caracteristicas de los casos
alems&n e italiano, consultar de las misma obra, p-398 a 421.



179

Continuando esta lfnea de investigaci®8n coyuntural
sobre la cultura, en 1975 analiza las propiedades gue distin-
guen a los aparatos ideols8gicos del Estado en Portugal, Gre -
cia y Espafia durante la crisis de 1974; y describe e interpre
ta los desplazamientos del poder dque sufre el aparato ideols~
gico dominante, en las fases del Estado de excepcibbn. Al res-
pecto, revisar de Nicos Poulantzas, Las_ Crisis de las Dictadu
ras, Ed. siglo XXI, la. ed. M&xico, D.F., 1976, p-101 a 143,

(24) La Escuela Capitalista, obra cit., p-45

(25) Hernd&ndez Guti€&rrez, Ignacio, Reforma Educativa
a Nivel superior: Ideologfa v Estructura Econdmica, en: Refor
ma Educativa y Apertura Democratica, Autores varios, Ed.,Nues
tro Tiempo, la. ed., M&xico, D.F., 1972, o-216 y 217.

(26) vasconi, Tom&s Amadeo, Contra la Escuela. (Borra
dores Para una Crftica Marxista de la Educacidn), en Rev, So-
ciedad y Desarrollo No. 2, Centro de Estudios Sociales (CEsSO),
Santiago de Chile, abril-junio de 1972, p-16.

(*) Véase para este concepto, P. Bourdieu et Jean
Passeron. La Reproduccidn; elements pour une du systéme d' en
seignement. Paris. Les Edition de Minuit, 1970. Ahf puede
leerse: "Toda imposicibn, por un poder arbitrario, de un arbi
trario cultural” (p-19). -

"La accib6n pedagbgica es objetivamente una violencia
simb&lica, en un primer sentido, en tanto que las relaciones
de fuerza entre los grupos o las clases constitutivas de una
formacibébn social est&n en el fundamento del poder arbitrario
gque es la condicidn de la instauracidn de una relacifn de co-
municacibén pedagbgica, i, e, de la imposici®dn y de la inculca
cibn de un arbitrario cultural segGn su modo arbitrario de lm
posicibn y de inculcacibn" (p-20). "En una formacidn social
determinada, el arbitrario cultural gue las relaciones de
fuerzas entre los grupos o clases constitutivas de esta forma
cibn social ponen en posiciédn dominante es aguél gue expresa
mis completamente los intereses objetivos (materiales y simbd
licos) de los grupos o clases dominantes”" (p-23). "La accién™
pedagbgica, en la gque el poder arbitrario de imponer un arbi-
trario cultural reposa en Gltimo anilisis sobre las relacio -
nes de fuerza entre los grupos o clases constitutivas de 1la
formacib4n social en gue ella se ejerce, contribuye, reprodu-
ciendo el arbitrario cultural gue ella inculca, a reproducir
las relaciones de fuerza gque fundan su poder de imposicidn ar
bitraria” (pp. 24-25).

(27) Ibid, p-—-17. Estas dos posiciones son reproduci-
das idénticamente en ‘1977 por T.A. Vasconi en su articulo,
Aportes Para una Teorfa de la Educacidn. Sobre la Imagen Pe -
queno Burguesa de la Escuela; La “pirdmide Escolar™ v la "De
mocratizacion', en: La educacidn Burguesa, Autores varios, ME&
xico, D.¥F., Ed. Nueva Imagen la. ed., 1977, p-322 y 323.
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(28) Monteforte Toledo, Mario. Las Ideologfas, en:
Literatura, Ideoclogfa y lLenguaje, Mé&xico, D.F., Ed. Grijalvo,
S.A. la. ed., 1976, p-189.

(*) Bourdieu, P.

Passeron, J.C.
Obra cit.

La Reproducci®n,

(29) Luengo Gonzdlez, Enrigque, Una respuesta a las
Distintas Explicaciones Sobre la Problemd3tica tducativa de
Am&rica Latina, en: Cuadernos de Sociologla NoO,
nio - julio de 1978, Depto. de Sociologla,
mericana, p-33 a 39.

3, Vol.11,Ju-
Universidad Iberoa

(30) Jiménez C, Edgard, Persvectivas de la Socioclo -
fa de _la Educacibn en 2Amé&rica Latina, en: DIDAC, Boletin del
ntro de pPidicticas de la Universidad Iberoamericana, México,
D.F., Invierno de 1980-1981, p-134, La referencia es tomada
de Tom&s Vasconi, e Iné&s Recca, Modernizacidn v Crisis en la
Universidad Latincamericana, en: La Educacidn Burguesa, M&xi-—
co, Ed. Hueva Imagen, 1979, p-21. Subrayados nuestros.
(31) Briones Guillermo,

. Chile.
Ideoclogfa Dominante. La Universidad v

La Reproducci®n de la

Los Sectores ledios, en
Revista Problemas del Desarrollo No. 15, Revista lLatinoameri-

cana de Economfa, Inctituto de Investigaciones Econbmicos,
Universidad Nacional Autb&bnoma de México, Ano IV, agosto-octu-
bre de 1973, Mé&:zico, D.F., p-39 a 52. ’

(32) Labarca, Guillermo, Un Examen al Examen; La Es-—
cuela Secundaria en Chile, en: Revista Comunicacion y cCcultura
No. 1., Ed. Nueva imagen, México D.F., 1977, 4a. ed., p-89-

102.-

33) Labarca, Guillermo, Economfa Polftica de la Edu
cacibn.’Ed. Nueva Imagen, Mé&xico, Ta. ed. 1980, p-15 a 51.

(34) Giorginé Bini y otros, Los Libros de Texto en
América Latina, México, D.F., EA. Nueva Imagen, 1977,

la. ed.

(35) Ideologfa y Aparatos Ideolbgicos de Estado,
Obra cit., p-14.

(36) La Escuela Capitalista, Obra cit., p-245. E1l
proceso de formacidbn de la fuerza de trabajo, exige a tal gra
do el dominio de un mismo c¢bdigo linguistico por el trabaja-
dor colectivo", que por ejemplo, en 1981 en Estados Unidos 1la
Champlin Petrolum Co.

argumentando gue la baja productividad
de los trabajadores chicanos y el relajamiento de sus h&bitos

laborales se debe a un distanciamiento comunicativo entre me-
xicanos y norteamericanos, impide el uso del idioma espafnol,
pues obra en detrimento de las ganancias de la empresa: "“las
lenguas gue no sean el inglé&s, estin prohibidas durante las
horas de trabajo". Una Compania Petrolera de Texas, Prohibe

a sus Obreros el Uso del Esvanol Durante las horas de trabajo,
Uno mas Uno, 17 de agosto de 1981, p-20.
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(37) Ibid, p-255. Para constatar como a través de
la funcidn de reproduccidn de la calificaci®n de la fuerza de
trabajo, el aparato educativo ha contribuido sustancialmente
al proceso de acumulaci®n de capital en Am&rica Latina, con -
sultar de Tom&s Amadeo Vasconi, Universidad y Acumulaci®n de
Capital en América Latina, Conferencia pronunciada en la Uni-
versidad Autdnoma Metropolitana, Xochimilco, mayo de 1979, p-
22; Guillermo lLabarca, Economfa Polftica de la Educacién,
Obra cit., p=-25 a 31 y 42 a 57; Tomds Amadeo vVasconli, Moderni
zacibn y Crisis en la Universidad Latinocamericana, en: La Edu
cacidn Burguesa, obra c¢it., p-1i7 a 68; Guillermo Labarca, =17
Sistema Educacional. Ideologfa y Superestructura, en: La Edu-
caciédn Burguesa, obra cit., p-29 a 92.

Ahora bien, aungue hasta el momento casi todos los
estudios marxistas formulan que la reproduccifdn de la califi-
cacibn de la fuerza de trabajo se realiza a través del apara-
to educativo, es muy importante reconocer, que en la actual
fase de concentraci®n monopdlica del capital &sta tambi&n es
reproducida, por una parte, al interior de la misma empresa vy
del sistema productivo y por otra, a través del aparato glo-
bal de la cultura de masas.

Asf, en el primer caso, observamos gue cuando el
aparato de ensefianza no responde a las necesidades concretas
de especializacibn de la fuerza de trabajo que demanda el apa
rato econbmico, €ste tiene gue resolver, por sf mismo, en su
interior dicha capacitacién. Por esta razén, constatamos por
ejemplo, que ante las carencias educativas gue arroja el sis-—
tema de ensefianza secundaria norteamericana en 1981, el "Con-—
tinental Illinois And Trust Co". de Chicago se ve obligado a
cubrir lagunas b&sicas de calificaci6n de la mano de obra fi-
nanciera, mediante la creacidn de cursos de inglés, ortogra -
ffa, matemiticas y otros conocimientos elementales que requie
re el funcionamiento dél capital bancario. El Deterioro Educa
tivo Frustra la Revoluci®fn Tecnoldgica: E.U; Excélsior, 27 de
enero de 1981, Seccidn Financiera, p-—4.

Para poder manejar el creciente nGmero de trabaja-—
dores semiinstruidos, muchas otras compafifas se ven obligados
a impartir cursos, hacia fines de la dé&écada de los 70's. Se-—
gin un estudio de la "“Conferencia sobre la Educacién en la In
dustria", el 35% de las 800 compafiias. examinadas en 1977, in-
formaron tener que ofrecer clases sobre temas gue "en reali -
dad son responsabilidad de las escuelas"”. Actualmente, segfln
los expertos, mis compafhfas norteamericanas estin recurriendo
a este tipo de medidas.

En algunos casos, los solicitantes gue necesitan
dichos cursos deben tomarlos antes de ser contratados. En
otras, los solicitantes son contratados primero, y después re
ciben las clases junto con los empleados de mayor antiguedad
que se ha descubierto que tambi&n necesitan mayor instruccidn.
El Continental Bank de Chicago, por ejemplo, en la mayorfa de
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los casos utiliza a sus propios instructores y ofrece numero
808 cursos durante las horas regulares de trabajo. Los emplea
dos de oficina que tienen una deficiente instruccci®n ortogri
fica, de puntuacidn ¥y gramatical, pasan dos horas diarias, -
dos veces a la semana, durante 25 semanas aprendiendo las "re
glas bisicas del inglé&€s. Un curso de 10 horas sobre "habilida
des con los nGmeros” ensefia a los empleados a "recordar" y
transferir cifras r3pida y correctamente", Esta situacidn, se
estd repitiendo cada vez con mayor frecuencia.

Sin embargo, algunas compafifas consideran gue estos
cursos son s85lo una medida para reducir el problema por el mo
mento. La compania J.L.G. Industrias, cuyos cursos incluyen
clases sobre cSmo sumar y leer reglas, esti tratando cada vez
m&s con mayor insistencia en resolver su problema laboral con
robots y computadoras. "Una vez que se instala un robot, su
productividad es constante a la vez gue desempefna un trabajo
de elevada calidad" expresa el director de J.L.G. "Por ello
estamos introduciendo robots tan ripidamente como nos lo per-
mite la tecnologfa®. El Caos Educativo de Orfgen Familiar,Ex-—
c€lsior, 23 de enero de 1981, Seccidn Financiera. p—-8.

Esto mismo, con ligeras wvariantes, se constata desde
1973 en la Compahia Chrysler de M&xico, donde a través de con
cursos de seleccidbn, se elige a los mejores estudiantes de -
150 escuelas té€cnicas del pafs, para adiestrarlos como técni-
cos automotrices en su centro privado de capacitacid&dn té&cnica.
Hasta la fecha, se han realizado 42 cursos, en los cuales han
participado 450 instructores por ano. Con ello, se ha hecho
frente a la demanda insatisfecha de la industria automotriz
nacional para formar a mis de 11,000 nuevos elementos humanos
por afio, en este ramo. Nuevamente Chrysler. Programa Automo-
triz de Promocidn, Capacitacidn y Tecnologfa, Exc&lsior, 25
de mayo de 1981, p~1, Seccidn B. -

La misma situacifn se repite en noviembre de este
mismo afio, cuando la empresa estatal mavoritaria "Productora
Mexicana de Tuberia" asociada con el Grupo Sumitomo de Japdn,
inician diversos cursos de capacitacidn té&cnica para adies
trar a 300 campesinos gue no cuentan con ninguna cultura in-
dustrial. Para 1983, la compafifa calcula gue se calificari a
m&8s de 350 personas gue colaboraran en la producci&n de 290
mil toneladas de tuberfa de acero soldado de gran di&metro.
Anuncid Sus planes de Capacitacidn Laboral la Productora Mexi
cana de Tuberfa, Exc€lsior 12 de noviembre de 1981, p-4.

Incluso esta nueva funcifn de adiestramiento de 1la
empresa en la fase de produccifn industrial, no s6lamente es
realizada expontaneamente por esta, sino gque en algunas situa
ciones, esta tarea es exigida por el Estado. Este es el caso
del Estado mexicano gue, a través de la Secretarfa del Traba
jo aplica multas pecuniarias de hasta 315 veces el salario de
cada trabajador. (66,000 pesos mexicanos), a toda aguella em-—
Presa que no adiestre o capacite a sus trabajadores. Ademés,
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el pago de dicha pena, no exime de cumplir tal obligacifn.
66,000 pesos por Hombre, las Multas a EmpresasS gue no Capaci=-
ten a Trabajadores, Excélsior, 12 de enero de 1981, p-5-A7;
Se vinculara la Educaci®n BSsica con los Programas de Capaci-—
Faciﬁﬁ; Exc€lsior 18 de mavo de 1981, p-3, Obligacidn Patro =
nal, lLa Capacitaci®&n Obrera, El1l Dfa, 30 de JFunio de 1981, p-3,
Mayor parte de las tmpresas del Pafs No Capacitan _a sus

rabajadores, EL Dia, 14 de julioc de 1981, p-2; y Tres Mil 884
Empresas Sancionadas por la Secretarfa del Trabajo ¥ Previsidn
‘Social por no Capacitar a Trabajadores, E1 Dfa, 15 de julio

e 81, pP—-3; A través de su Centro de.capacitictdSn, la CTM
llenari vacios de tino Educativo, EL IVA, 23 de agosto de 1981,
P-3. Para ampliar esta realidad, consultar Plan Escuela-Empre-
ma; La Buena Vecindad, Rev. Expansidn No. 231, VoI. XII, Arno
XII, 28 de mayo de 1930, p-63-~65; Winfred B. Hirscmann C&mo
Beneficiarse con la Curva de Apnrendizaje, Rev.Expansién No.
231, obra cit. p-83-106; Thomas J. La Belle Impacto de la_ Edu
caciédn No Formal Sobre el Ingreso en la Industria: Ciudad
Guayana,_ Venezuela, Rev. del Centro de Estudios Educativos No.

. Vol. IV 4°Trimestre, M&xico, D.F., 1974, p-37-65; y Progra

ma Semillero: La Empresa Va a la Escuela. Rev. Expansiétn No.
318, Afio X1ii, Voil. Iii, p-83-87.

En el segundo caso, revisar el inciso C del punto IV
de este trabajo donde se desarrollard8 ampliamente este aspec—
to.

(38) XIdeologfa y 2Pparatos IdeolSgicos, Obra cit.,
P—15 y 16. Aungue aqul bidsicamente estamos analizando al apa-—
rato escolar como aparato predominante ideoldgico, no debemos
olvidar gque &ste también funciona; en menor grado, como apara
to represivo. Tenemos gue recordar gque la escuela ejerce, porxr
ejemplo, diversos tipos de castigos que podrian clasificarse
en 2 clases; castigos de imposicidn y castigos de prohibicidn.

Entre las censuras impositivas, podemos citar los
siguientes:

a) Horario fijo, sin importar el estado animico y
psicolbgico del nifio.

b) Programas en funcibn de la edad, en los gue nho se
tiene en cuenta las aptitudes ni las inquietudes de los alum-—
nos y ni siquiera la diversidad de procedencia, educacibn,
etc., de &€stos. Adem8s, son programas definidos por adultos
que exigen al nifio un rendimiento de adulto.

c) Uniformes, atin vigentes en muchas escuelas.

d) Libros hechos con mentalidad de adultos, desvincu
lando totalmente de la realidad social del alumno y de su me-—

dio, oblig&ndolo a aprender hechos e historias sin relacidn
con su mundo.

e) Actitudes como el guardar silencio en clase, sin
dejarles ninguna posibilidad de expresidn, trayéndoles y limi
t&ndoles a "hablar con orden" a "formarse", actitudes gue co-
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hiben y amedrentan al nifno.

£f) ExSmenes y evaluaciones, quiza el peor de los cas
tigos. Se reduce al nifio a un castigo de ansiedad y miedo, en
una situacidn de "stress" casi permanente, en una angustia
gque puede desembocar trSgicamente (es escalofriante la esta-
dAfstica de suicidios infantiles por malas notas, sobre todo
en los pafses mis "avanzados'de Europa Occidental y América
del Norte). Pero, ain en el mejor de los casos, los ex&menes

¥ evaluaciones llevan al alumno a una competividad egoista e
insolidaria.

g) Limpieza excesiva, tanto personal como de sus tti
les de trabajo, gue obliga al nifio a convertirse en un ser pa
sivo, sin iniciativa por temor a mancharse v de ahf, a ser
castigado; se corta asf toda posibilidad creativa, al ser con
trolada la actividad expresiva e intelectual del nino, qgue de
be de cefiirse a lo dAictado y/o mandado en clase, etc.

h) Castigos como los de copiar muchas veces los mis-—
mos textos o frases, que inducen al nifio a una expresifn es-
crita mecinica, repetitiva, sin posibilidad de critica, que
le llevan al odio a la actividad literaria e intelectual.

1) La anulacibn del recreo o salir una hora maAs tar-
de, gque produce como casi todos, frustracibn, agresividad con
tenida, y due unidos a los llamados "castigos ejemplares" co-
mo son: expulsiédn de clase, envid al director, aviso al padre,

o castigos corporales, producen temor, aislamiento, margina-—
ci6n, traumatizacién.

La separacifn por sexos, gque lleva a los nifios a
una educacibn sexual "sucia", y gque les imbuye traumas, com-

plejos, deseos frustrados... de los que pocos salen con norma
lidad. :

Entre los castigos de prohibicibdn podemos citar la
restriccifin del movimiento y de la comunicacidn con los compa
fileros en las clases; de los juegos gque no aprueba la escuela
. (el maestro o el director); de todo lo gue en general se sal-
ga de la disciplina, de la espontaneidad e iniciativa, de 1la
libre expresiftn, de la creatividad. Para ampliar esta dimen-
8i6n consultar de Joaguin Claudfin Zabaran, Contra la Repre -
s8i6n en la Escuela, E1 Dfa, 3, 10 y 17 de enero de 1981, pa&a-
ginas, 7, Y respectivamente.

(39) Ibid, p-14-15. Siguiendo los lineamientos al-
thusserianos, Ledn Benitez comparte esta funcidn gque ejerce
el aparato escolar, cuando expresa que en una formacibén so-
cial capitalista, el aparato educativo contribuye a la repro
ducecidn del sistema en que opera. Es decir, el aparato educa
tivo con sus diferentes niveles o ciclos
escuelas, colegios normales, sistema extra-escolar, universi
dades, etc), ayuda a la reproduccibn material e ideolbgica
del sistema social vigente. "leon Benftez, Un Nuevo Aparato

Ideoldgico Represivo del Estado: El1 Sistema Psico-Social
Ecuatorianoc (La =—==—me——caca—acao_o

(jardfn de infantes,
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Educacifn Extraescolar), en: Revista An&lisis de la Universi
dad Central No. 353, Quito Ecuador, 1975, p-91. -

(40) Ia Escuela Capitalista, Obra cit. p—246
(41) TIbid, p-151-152

(42) Ibid, p-=-242-243

. (**) G. barca, "Un exSmen al ex&men”, en Comunica-
cibn y cultura No. 2, Buenos Aires-Santiago, 1973,

(43) Economfa Polftica de la Educacifn, Obra citada,

p-41.

(44) La Reproduccisn, obra cit., p-255 a 268. Para
una perspectiva que muestra algunas de las ideologfas gue ha
inculcado el aparato educativo, revisar de Adriana Puiggros,
Imperialismo y Educacifn en Am&rica Latina, Ed. Nueva Imagen,

xico, D.F., la. ed,., 1980; Martin Carnoy, La Educaci&fn Co-
mo Imperialismo Cultural, Ed. Siglo XXI, la., ed., Mé&éxico,
1977; y Anibal Ponce, Educacibn_ y Lucha de_ Clases, Ed. C&rta
go, la. ed., Buenos Aires, Argentina, 1976,

(45) Por socializacibn ideolbgica o aculturacifn en
tendemos el proceso cultural mediante el cual los individuos
© agentes sociales de una formacibn histb6rico social determi
nada, asimilan como propias las ideas o pautas de comporta -
miento especificos de la sociedad y del estrato de clase al
gque corresponden.

(46) Por capital cultural o capital ideolbgico com-—
prendemos el conjunto de conocimientos, cue le permiten a un
individuo, a una clase o a una fraccibdn de clase, ejercer la
funcibn cultural que le ha asignado la din&mica histbrica de
una formacidn histbrico social determinada. En el modo de
produccién capitalista, observamos bisicamente dos tipos de
capitales ideolbdgicos: el capital cultural de la burguesia,
gue son todos aquellos concocimientos que le permiten desempe
fiar el parel de clase dirigente; y el capital cultural del
proletariado, gque son todas aguellas informaciones o ideolo-
gfas gque la mantienen como sector explotado, sin permitirle
la formacidn de una conciencia de clase "para si".

(47) Ideologia y Aparatos Ideolbgicos del Estado,
Obra cit., p-40-41. En este aspecto, es convenientée conside-
rar gue el tiempo gastado en la escuela se ha incrementado:
el promedio de ahos de escuela completados por la poblacidn
trabajadora se elevs de 10.6 en 1948 a 12.4 a fines de la A€
cada de 1960, y esta fu& unicamente la culminacif4n de una
tendencia gue habfia estado en marcha durante un siglo, Harry
Braverman, Trabajo y Capital Monopolista, Editorial RNuestro
Tiempo, Mé&xico, D.F., 1980, 3a. ed., p—498 a 499.




186

(48) Por Aparatos de Difusién de Masas (ADM) entende-
mos al conjunto de instituciones e instrumentos culturales, gue
derivados del acelerado desarrollo gque alcanzan las fuerzas Pro
ductivas con la primera, segunda y tercera revoluci®dn industrial
(tecnologlas, especialmente de caricter electrénico); son capa-
ces de producir, distribuir e inculcar la ideologlfa de 1la clase
8 fracciones de clases gue los detenta, en la proporcién m&s vo
luminosa, en la cobertura m&s amplfa, y con la incidencia m&s
constante, sobre los campos de conciencia de los diversos gru-

g:s sociales que componen la formaci®n social donde se inscri-
ne

Entre las modalidades m8s sobresalientes de aparatos
de difusibn de masas reconocemos a la televisién, la radio, 1la
prensa, el cine, y su nueveo complejo tecnolégico, de prolonga -
cibn fiIsica, a través de saté€lites, comunicaci®n axial, telepren
sa, microondas, etc. -

(49) Es sumamente importante aclarar que la posicibn
de Antonio Gramsci y de José& Carlos Mariateguil respecto a la es-—
cuela como aparato de hegemonfa principal, son evaluaciones histd
ricas correctas. Es decir, no debemos aplicarle a este pensamien=
to la misma crftica correctiva que le dirigimos a la corriente al
thuseriana. Esto debido, a gue Gramsci formula esta concepcidn en
Italia entre 1917 y 1923, y Mariategui en Perd en 1925, cuando ob
jetivamente los proyectos hegemSnicos del Estado italiano y perua
no, descansan su peso de direccibdn consensual, fundamentalmente
sobre’ la acecibn cultural gque ejerce la escuela y =1 aparato polf-
tico. Por lo tanto, debe reconocerse que ambas apreciaciones con-—
ceptuales, parten de un nitido andlisis objetivo sobre el tipo de
realidad cultural gque viven dichas sociedades, en proceso de in-—
corporacidn a la dinfmica de industrializacidn capitalista.

Adem8s es necesario, remarcar, gue el avance de Grams
ci no s6lo reside en este lucido andlisis sobre el momento cul=
tural que vive la sociedad italiana, sino en el no convertir su
pensamiento en un diagndstico monolitico y cerrado que excluya
la importancia de otras fuentes de socializacién ideolbgica.
Asi, delimitando la funci®fn de la escuela, expresa gue "la acti
vidad educativa directa, es sb5lo un fragmento de la vida del
alumno, que entra en contacto, ya con la sociedad humana, ya
con la societas rerum. Mediante ello, se forma criterios a par-—
tir de estas fuentes "extraescolares" gue son mucho m&s impor -
tantes de lo gque comunmente se cree". Antonio Gramsci Problemas
Escolares ¥y Organizacidn de la Cultura, en: Los intelectualés y
JYa Organizacidn de la Cultura, obras de Antonio Gramsci, Tomo 2
Ed. Juan Pablos, Mé&xico, D.F., 1975, p-125-126.

Incluso, hay gue agregar que ademss de la atinada ob-
servacibn realizada para su €poca, siguiendo esta lfnea, Grams-—
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ci aporta un avance teb6rico muy relevante, cuando adelanta una
visi®n embrionaria Sobre las futuras tendencias evolutivas gque
Presentan las nuevas puntas hegemSnicas, y el lugar estratégico
que gradualmente conguistan al interior de la sociedad civil. Es
to es, sin haber vivido la &poca de la gran explosién cultural
que se produce con la reproduccifn ampiiada y l1a maduracidn de
las nuevas tecnologlas de comunicaci®n (radio y televisgidn de
gran cobertura), Gramsci prevee desde principios de siglo gue la
prensa y la radio incipiente existente en rItalia, tienden a con-

vertirse en las principales instituciones productivas del consen
80 social.

Asf, sefiala que "la prensa amarilla y la radio (donde
estén muy difundidas) tienen la posibilidad de incitar extempora
neamente motivaciones de pinico o de entusiasmo ficticio que per
miten el cumplimiento de objetivos determinados, en las eleccio=
nes, por ejemplo. Todo esto esta ligado al car&cter de la sobera
nfa popular gque se ejecuta una vez cada 3, 4 o 5 afos: basta te
ner el predominio ideoldgico (o mejor emotivo) en ese dfa deter-—
minado, para poseer una mayorfa que dominara por 3, 4 o $ afios,
incluso si pasada la emocidn, la masa electoral se separa de su
expresibn legal". Antonio Gramsci. La Opini&fn Pdblica, en: Pasa-
do y Presente, Ed., Granica, Buenos Aires, Argentina, 1° ed,1974
p-203.

. Este prondstico, se confirma plenamente cuando en la
actualidad observamos, que los aparatos de difusibn de masas,
particularmente la radio y la televisidn, se convierten en los
principales centros productores, recolectores y distribuidores
de la ideologfa italiana. Esto es, después de surgir la radio i-
taliana.-en 1924 y la televisibn en 1954, estos se reproducen ver
tiginosamente a escala ampliada por todo el pails, hasta alcanzar

en61978 la cifra de 2,275 estaciones de radio y de 503 de televi
sibn.

Inclusive, no s6lo se irradian por toda la geograffa
de la nacibn, sino que para estas fechas, Italia desplaza a los
E.U.A. como la nacib4n vanguardisra gque m&s impacto logra en la
poblacibn con sus redes radiodifusoras de inculcacién ideolbgica
(8,240 estaciones de radio y 984 de televisién); para convertir-
se en el primer pais del mundo, con la mayor densidad y penetra-—
cibn cultural propiciada por la accibdn discusiva de los aparatos
de difusibn colectiva. Es decir, si consideramos la relacidn
existente entre el nfimero de habitantes y en nGmero de estaciones
emisoras, encontramos gue para estas fechas, en los Estados Uni-
dos existe una estacidn de radio por cada 25,826 habitantes, ¥y
una estacibé4n de TV vor cada 216,260 habitantes; mientras gue en
Italia existe una estacidn de radio por cada 24,747 habitantes v
una estacidn de televisidn por cada 111,930 habitantes. Visto de
otra forma, e Estados Unidos existe una estacidn de radio por
cada 1,170 km v una estacidn de TV por cada 9,808 Km2; mientras
gque en Italia tenemos una estacidn_de radio por cada 132 Km<, ¥y
una estacidn de TV por cada 595 KmZ2. Guiseppe Richeri, Experien-
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ces Alternatives I: lLes Stations Locales de Radio Televisi®n en
Italie; Comisidn Internationale d' Etude des Problemes de la Co-
munication, No. 67, Paris, Francia, 1978, p-2.

Este desarrollo de los nuevos soportes hegem&nicos,
se incrementa notablemente hacia 1981, cuando las estaciones de
radio y televisidn se multiplican hasta sumar en total la cifra
de 6,500 emisoras, sin considerar las radios libres, que oscilan
entre 1,800 y 2,000 estaciones.

Este moderno fenfSmeno cultural, impacta profunda y
sustancialmente la convencional estructura de conciencia de 1la
sociedad italiana, y c©rea un nuevo campo ideolbgico donde coti-
dianamante se reproduce una porcidn importante de las relacioc -
nes hegeménicas. Dicho campo cultural evoluciona al ritmo de ex
pansi®n de los nuevos soportes ideolbgicos. Asf, por ejemplo, pa
ra 1954 la televisidn italiana abarca a 88 mil abonados; en 1960,
a 500 mil en 1972, rebasa los 10 millones; en 1973, cubre a mas
de 12 millones; en 1977, incide sobre 34 millones; y finalmente,

en la actualidad, afecta a casi el 100% de la poblacidn italia-
na.

Dicha superioridad de internalizacibn cultural de
los medios radiotelevisores, se constata empiricamente en los a
n&lisis de audiencia realizados por la Radio y Televisidn Italia
na. Revisando el espectro de consumo ideoldgico provocado por
los aparatos de masas, encontramos, por ejemplo, gue estos son--—
deos muestran en 1976, que el 30% de la poblaciftn adulta lee li-
bros; el 31% asiste a los cinematdgrafos, el 53% lee periddicos:;
el 63% sigue las transmisiones televisivas y el 70% escucha ra-
dio. La RAI y sus Cincuenta y dos afios de Vida, El Dia, 24 junio
de 1976, p-26.

Para 1977, el espectro de consumo ideolbgico radio te
levisivo, avanza en forma importante componiendose de la siguilen
te manera (Ver cuadro No. 15)

AUDIENCIZ RADIOFONICA Y TEIEVISIVA DE LCS NMEDICS ITALIANOS 1977

ESTACIONES AUDIENCIA ESTACIONES AUDIENCIA
Radio de Estado Televisidn de .
(ILos 3 Programas 17,803.000 Estado (lLos 3 31,103.000
de la RAI) ) canales de la
RAT) .
Radios Locales 7,615.000 Televisiones 2,100,000
Privados. . locales Priva
das.
Radios "“Extran-— Televisiones
jeros (Monte-— "Extranjeras"”
Carlo, Capo 4'°' {(Cavo 4' Is-
Istria, etc). 2,438,000 tria, Monte-— 1,193,000
Caxrlo, etc).,
UDIENCIA TOTAL 27,856.000 AUDIENCIA TOTAL 34,396.000
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De esta forma, se confirma que el surgimiento y desa
rrollo de los medios electr®nicos de transmisi®n de masas, ha o
pPerado una profunda transformaci®n al interior de la sociedad
civil {italiana. Esto ha significado, gque sin dejar de funcionar
el resto de aparatos hegem&nicos del Estado italiano (escuela-
familia, organizaciones culturales informales, aparatos de rela
ciones pfiblicas, iglesia, rama jurfdica, partidos polfticos),
estas han sido realizadas, y refuncionalizadas, para legar la

tarea principal de construccidn de la hegemonfa a los aparatos
de dAifusibn relectiva.

Para ampliar este panorama del caso italiano, consul-
tar lLa_ Expericncia Italiana en Radiodifusi®n; RaGl Cremoux, Ex-
cé&lsior, 17 de agosto de 1981, p-15-E Invaden las Ondas de Euro-

a las Radiodifusoras "“Libres", Uno m&s Uno, 22 de febrero de
EyEI; Hay 1,500 Emisoras de Radio y TV en Italia, Exc&lsior, 15
de febrero de 1981, p-6B; La Radio Libre Invade Eurocpa, 23 de fe
brero de 1981 p-5; En_Italija hay 6,500 Difusoras de Radio y TV.
Excélsior, 30 de marzo de 1981, p-2 A; Sumpremacia de la TV pri-—
vada en_italia, El Universal, 12 de abril de 1981, p-2.

(50) Para ampliar el conocimiento sobre la funci®n
econmica que histbricamente han desempefiado los aparatos de di
fusibn de masas en la sociedad capitalista, consultar nuestro
trabajo, El1 Surgimiento Histbrico de los Aparatos de Difusidn
de Masas y Su Incidencia en el Proceso de_ Acumulacidn_de Capital.
Memorias deY Tercer cCongreso Nacional de Economis¥as, Colegio
Nacional de Econoistas, México, D.F. marzo de 1979, p—-114 a 153.

(51) Cremoux, RaGl. En las PRedes del Pescador, Excél-
sior 1 de septiembre de 1978. p=11-B. Aunque a lo lTargo de esta
ejemplificacibn se mostrar&n una serie de datos histbricos so-
bre la cobertura progresiva que han ido conguistando los diver-—
s0s aparatos de comunicaci®n de masas, €sto no significa qgue ra
ra nosotros la simple ampliacibdn tecnolbgica de su radio de ac-—
cifbn cultural sea la tinica propiedad relevante gue los convier-—
te en dominantes, sino también el tipo de contenidos ideolbgi -
cos gque inculcan. Realidad gue no serd examinada en este traba-
jo, sino gque gueda pendiente para ser investigada en las diver-—
sas coyunturas sociales en las gue se efectuan.

(52) Latapi, Pablo, Dos Mundiales: Futbol y Economfa
Nueva Conciencia Planetaria. Exc&lsior, B junio de 1974, p-7-A.

(53) Dar&n Difusibdn por Sat&lite al Encuentro de la
Comunicaci&n. Excé&lsior, 17- octubre de 1974.

(54) La Inauguracidn de los VIII Campeonatos de Boli

bol Pasar&Sn en 32 Paises, Via Satélite, Excélsior 27-9-74, p-16-
B,
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(55) El Informe Presidencial Seri Visto y 0Ofdo por
20 Millones, Exc@€lsior, 28-agosto de 1975, p-28-A.

(56) Uno en el Mundial, Uno m&s Uno, 2-~junio de 1978.

p-28.

(57) Dos_ millones vieron por T.V. en Sao Paulo. Bra-—
81l I Festival de Jaz=z, célsior, 2l-Septiembre de 1978, p-16C

(58) A 21 Pafses del Continente, y Espafia. Llegar&
el Festival OTI, Excélsior, 30 noviembre de 1978, p—-16-C.

(59) "Deutsche Welle” Transmite en 34 Ydiomas. Excé&l
sior, 18 de diciembre de 1978, p-3-B.

(60) "Siete Dfas". Primer Noticiero Mexicano con Co-
bertura Mundial, El Dfa, 9 de enero de 1979.

(61) Encuentro Sobre la T.V. en Am&rica Latina, Ex-
célsior 8 de enero de 1979, Tercera Parte de 1la Seccisn A, p-3

(62) Ochocientos Millones Ver&n la Llegada del Papa
a México, Excélsior, 26-enero de 1978, p—-15-C; y Se utilizardan
2 Sat&lites Para Cubrir la Visita del Papa Juan Pablo I1 en M&-—
xico, Exc€lsior, 27 deé enero de 1979, p—-14-B.

(63) Mitos y Monitos. S$85lo Una Editorial de Comics.
Esti8 Ligada a una 7Transnacional. Entrevista de Tereza Gurza a
Irene Herner y Marfa Eugenia Chellet, en: Periddico El1 bDfa, 18
de abril de 1979, p-6.

(64) Los juegos Olfmpicos de MosclG Ser&n Vistos por
2000 Millones de Personas, bExcélsior, 24 de enero de 1979, p-
17-A. ‘

(65) Un Primer Paso Hacia la T.V. Universal, El1 Dfa,
9 de marzo de 1979, p-24.

(66) Una Cuarta Parte de los Habitantes del Mundo
Han visto los Films de James Bond. El Heraldo, 2 de octubre de
1978, Secc. Cine.

(67) En mias de 50 Pafses. Inclusive Mé&xico, Se trans

mitird “La Historia de la Humanidad". Excélsior, 16 de octubre
de 1978.

(68) Distribuyven en la T.V. de Seis Pafses Una Serie
de Programas Infantiles Did&cticos, Exc&lsior, 7 de febrero de
9, p-8-C, Secc. C.

(69) En_ 20 Paises Adguieren la Serie de T.V. Ralices,
Excélsior, 24 de febrexro de 1979, p-3-B.
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(70) En la T.V. Mundial Estrenarin el Filme de Dibu-
305 Animados "“Los Derechos del Nino", Excélsior, 24 de febrero
e 79, p—-3, 3a. parte de Secc. A.:; y El Filme "Los Diez Dere-
chos del Nifio! Se Provectari Mundialmente en_ la T.V. ExcCé&lsior
21 de mayo de 1979, p-3-A, 32a. Secc. A.

(71) La Serie "Hawai 5-0", Una Mini-Industria, Excé&l
sior, 1°de abril de 1979, p-2-B.

(72) Tres de Cada 4 Franceses Vieron el Filme Para
T.V. "Holocausto™, Excé&lsior, 20 de abril de 1979, pag. 10-B.

(73) Ccitado por Enrigue Guinsberg de Jean Luc de

France de Teresant. Psicoan&lisis y Teorias del Aprendizaje, Co
leccifn Pedagogfa Universitaria No. 5, enero, junio de 1978, Re
vista del Centro de Estudios Educativos de la Universidad Vera-
cruzana, Xalapa, M&xico, en: Los Medios Masivos de Comunicacibn
y_La Formacidfn Psico-Social, Instituto Latincamericano de Estu-
dfos Transnacionales, septiembre-diciembre de 1978, Ed. Mimeo -
grafiada, p-34-35. (Ya existe edicibfn impresa).

(74) Los Nifios y la T.V. El1 Dfa, 27 de junio de 1978,

p—-23.

(75) Schram, W.; L y G, J. Parker, E., Televisifn Pa
ra Nifios. E1 Impacto Socio—Econ8mico de la T.V., Ed. Hispano Eu-—
ropea, Barcelona, Espana, la. ed. 1965, p-16, Para complementar
la referencia sobre el patrfn de usos que el nifio norteamericano
realiza sobre la T.V. consultar de la misma obra p&dg. 32 a 170.

(76) La T.V. v los Nifios, Le Monde Diplomatigque, ma-
yo de 1979, tomado de LINEA, Organc Informativo del Sindicato
Independiente de los trabajadores de la Universidad AutSnoma Me
tropolitana, No. 3 30 de junio de 1979, p-5.

(77) Los padres Culvables de gque los Nifios Pasen Mu-—
chas Horas Frente al Televisor, Excélsior, abril de 1980, p—-12B.

(78) Fanatismo de los Nifios Chilenos por el Video,
Excé&lsior, 22 de diciembre de 1975, Seccion B, p—-14.

(79) Paz, Ida, Medios Masivos, Ideclogfa y Propagan-—
da Imperialista. Ed. Unibfn de Escritores.y Artistas de Cuba, La
Habana, la. ed., 1977, p-118.

(80) lLos Nifios y la T.V., Obra cit., p-21.

(B1) De 17 Afios de Vida 2 Mirando Televisifn, Excé&l-
sior, 18 de diciembre de 1978, p-la. Seccidn B; y Cbbmo se Curan
los Drogados Televisivos.Excé&lsior, 22 de abril de 1979, p-3,
Seccidn A.
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(82) eC6mo es a la luz de Todo ese Material, la Ca-
beza, la Voluntad, la Atencidn v el CarScter de un Nino Televi
dente Tipico? Entrevista de R. Carbonell y S. Jacorse a RaGl
CTremoux, Rev. del Consumidor No. 27, Mayo de 1979. p-=39.

(83) Instituto de Investigaciones EconSmicas y de
Mercado, An&lisis del Piblico Televidente Limefio. Gustos, HA3bi
tos y Preferencias: Ed. Grifica Stylo, Coleccidn de Estudios
Econfmicos y de Mercado No. 2 Lima, Perd. 1969, p-24.

(84) La T.V. v el Afio Internacional del Nifo. No
Penseis, Disparad., EXl Dfa, 28 abril de 1979, p-11l.

(85) Cremoux, Ratl, ¢Televisifn o Prisifn Electr&ni-
ca? Serie Archivos del Fondeo No. 12, Fondo de Cultura EcondSmi-
ca, Primera edicibn, M&xico, D.F. 1974, p-7.

(86) Citado por Enrigue Guinsberg de, Rumbo a 1979,
Cuadernos de Comunicaci®é4n No. 26, agosto de 1977, pdag. 0 en
Los Medios Masivos de Comunicaci®n y la Formacibn Psico Social,
Obra cit., p-8-17

(87) Emplear8n en E.U.A. las Series Policfacas de
T.V. para que los Ninos Aprendan el Sistema Judicial. Uno mé&s
Uno, 12 de junio de 1978, p-17.

(88) Usos, Funciones y Gratificaciones de la Televi
s51i6n Para el Nifio Mexicano. Obra cit., p-12

(89) WwWilliams, Raymond, -Los Medios de Comunicaci®n
Social, Ediciones Penfinsula, Serie Universitaria, No. 76, 2a.
Ed. Barcelona, Espaina, 1974, p—-25-28.

(90) 1bid, p-28-29
(91) Ibid, p-30
(92) Barnet, Richard J; Muller, Ronald E, Los Diri-

gentes del Mundo. El Poder de las Multinacionales, Ed. Grijal-
vo, Espana 1974, p—-344-346.

(93) Sicte Millones de Habitantes de Sao Paulo Pa-
san Tres Horas al Df¥a -Viendo Televisidn, Excélsior, 10 junio

(94) Citado por Enrique Guinsberg de la agencia es-
pafiola EFE, publicado el 11 de junio de 1978 en el periddico
Uno m&s Uno en la Ciudad de Mé&xico, en Los Medios Masivos de
Comunicacidn y la Formacidn Psico-Social, Obra cit,m p-8.

(95) 200 Millones de Norteamericanos Permanecieron
14 horas Sentados Frente a la T.V., Heraldo 1 de marzo de 1979
Seccidbn de Espectéiculos.
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(96) Revista Time, 12 de octubre de 1962.

(97) Citado por Barnet y Muller de Home Martyn, "a
World Mission for Marketing", Economic and Bustiness Revieww,
Universidad de Temple, otofio de 1970, en: Los Dirigentes del
Mundo: El poder de las Multinacionales, Obra cit., p~344-346.

(98) Los Medios Masivos de Comunicacif®n vy la Forma-
cibn Psico-Social, Obra cit., p-76-77.

(99) De 17 Afios de Vida 2 Mirando T.V. Obra cit.,

pP-1.

(100) Reciente Estudio Sobre "Telemaniacos" en EUA.
Excélsior, 26 de diciembre de 1978, p—~10-B; y COmd& se Curan
los "Drogados Televisivos", Excélsior, 22 abrlI de 1980, p-3
Tercera Parte de las Secc. A.

(101) lLa Falta de T.V. Provoca a los Japoneses Insom
nio y Hasta Vicio por el Alcchol, E1 Heraldo de M&xico, 23 de
abril de 1979, Secc. Expecticulos, p—1l Para ampliar el panorama
sobre la dependencia psico-cultural gue sufren los agentes so-
ciales contemporfnecs frente a la televisibdn, consultar de José
Marfa Rodrfguez Méndez. Los Teleadictos. La Sociedad Televisual,
Ed. Estela, Barcelona, Espana, la. ed., 1971, p-9-85.

(102) La T.V. Cura la Soledad v Consuela a la Vejez,
El Heraldo, 10 de octubre de 1978,

(103) En Espafia los Incultos Ven m&s Televisibn, Ex-
c€&lsior, 5 de octubre de 1978, p-10-B.

(104) Para ampliar ‘las pecullaridades con que han si
do empleados los medios en las campafias politicas de De Caulle,
Mc Millan, Kennedy, Nixon, G. Pompidou, Giscard D' Estaing, Ni-~
tterrand y en otras circunstancias politicas, consultar de Jean
Cazeneuve. El1l Hombre Telespectador. Ed. Gustavo Gili, S.A. Co-
leccidn Puntoc y Linea, EBarcelona Espafia, la. ed., 1977, p-109-
130; y de Enrique Ledn Martinez. La Televisifn en el Proceso_ Po
1ftico de México. Federacidfn Editora Macional, 1la. edicidn, ME&-—
xico, D.F. 1975.

(105) Lytle, Clifford M. El Proceso de las Eleccio-
nes en los Estades Unidos de:Norteamerica (Segunda Parte), to-
mando del periddico el Dia, 18 de julio de 1979, p—24. En este
caso hay que aclarar que ante la pregunta ¢Que’ tan efectivos
son estas presentaciones para influenciar la decisidn del vo -
tante?. no existe todavia una respuesta consensual al repecto.
Ia mayorfa de los analistas piensan gue estas exposiciones sim
pPlemente afirman el apovo gue el expectador dari al candidato
gque ya tiene decidido escoger. Mientras tanto, otros piensan
que muchos espectadores atn estin dudosos sobre quién eligiré&n
y estos debates sirven para resolver la indecisidn.
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(106) En E.U. las elecciones son _Ahora un "Acto Tele
vigivo": Marshall McLunan, Excélsior, 3 de mayo de 1976, Terce
ra Secc. A, p-ll.

(107) ley Federal de Organizaciones Polfticas y Pro-

cesos Electorales, Capitulo VI, Artfculo No. 48, en: Reforma
olltica: Gaceta Informativa de la Comisidn Federal Electoral,
Vol. IV. Comisitn Federal Electoral, M&xico, D.F. 1978, p-318.
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la Constitucidn, E¥célsior, 6 de diciembre de 1978, p-3-A. ¥
Retos de Lideres Politicos Espanoles Ante las CSmaras. Excél-—
sior, 21 de febrero de 1979, p-3-A.

(110) Espafia: 30 Minutos de T.V. a los Partidos, E1
Dfa, 12 de febrero de 1979, la. pig.

(111) Campafia_de la ONU Para promover los DPerechos
de los Palestinos, Excélsior, 7 de octubre de 1978, p—-2-A.

(112) Vasta Campana_ Contra Israel en Medios Informati
vos de Egipto, Excélsior, 19 de diciembre de 1978, p-2-A.

(113) Programa del Consejo Coordinador Empresarial

Para "Crear Una Buena Imagen'", EXcélsior, 21 de mayo de 1976,
Primera plana.

. - (114) Fustiga Giscard en T.V., al jefe Degolista Chi-
rac, Novedades, 20 de abril de 1979, p-2.
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un absoluto poder manipulativo, revisar de Daniel Prieto Casti-—
llo, Elementos Para Una Teorfa de la Comunicacidn. Instituto La
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P-96 a 101 y 138: Hans Magnus Enzenzberger. Integrantes de Una
Teorfa de los Medios Masivos de Comunicacibn.en: Los Medios de
Comunicacibétn Colectiva, (Jaime Goded Compilador), F.C.P.S.UNAM,
Serie de Lecturas No. 1, la. ed., México, D.F. 1976, p-73; y Ca
milo Taufic. Periodismo v Lucha de Clases. Ed. de la Flor, la.
ed., Buenos Aires, Argentina, 1974, p-137-138.
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dos que conocemos gque han delimitado de forma general algunas
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lar actividad cultural que ejerce cada aparato de difusidn co-
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bre el caso. Al respecto, consultar Mc.Luhan Marshall. La Com-
prensidn de los Medios Como Las Extensiones del Hombre., Ed.
Diana, la. ed., M&xico D.F. 1968.
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R. Fajen. C86mo Hacer MSs Rentables los Medios de Comunicacién.
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de febrero de 1976, p-3-A; Brasil; E1l Modelo Ingresa al Quird—
fano. Rev. Comercio Exterior No. 8. Vol. 26, Banco Nacional de
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2 de Mayo de 1976, la. pag. Sigue_la Campana Contra México, E1
Heraldo, 13 de mayo de 1976, P-6-A; Plan ExXtracontincntal Con-—
tra la Estabilidad de Mé&xico, El1 Heraldo, 25 de Jjunio de 1976,
p—Ia.; Campana Contra México, Excélsijior, 23 de julio de 1976,
p—-7-2; Denuncia Milton Castellanos una Campafia Contra Baja Ca-
. Yifornia, EI Difa, 16 de agosto de 1976, p-3, En Estados Unidos
Divulgan lo gue pasa en México con "Vvidrio de Aumento", EL Dia,
27 de encecro de 1977 p-1, EIL Comunismo Ajeno a la Democracia So-
cial de Mé&xico: E1l Heraldo, 9 de septiembre de 1976, p-la.:
Penuncian_a Difusoras de EU, de Hacer una Campafia contra Méxi-—
co: Vayan a México piden 38 Organismos Judios, El1 Sol de M&xi-
co, 28 de enero de 1976, p-1 Sec. A: Plan Publicitario _de Satu
racibn para atraer Turismo de EU a Mé&xico, E1 Dfa, 17 de sep-—
tIiembre de 1976, p-7; MExico y la Opinidn_ Mundial.Excé&lsior,
4 de octubre de 1976, p-6—-A; Campana_ aAntiméxico en EU. Excé&l-
sior, 3 de enero de 1977, p—-6-A; Negativa Imagen de MExico en
E.U. Excélsior, 10 de enero de 1977, p-la.; Campanas contra M&
Xico Impiden gue Crezca el Turismo en EU., EI Heraldo, 12 de
enexro de 1977, p-— 2A; La Imagen de MExico Dafiada, El Heraldo,
15 de enero de 1977, P-6-2A; Campana contra el Turismo en ME&xi-
co, E1 Heraldo, 13 de enero de 1977, p—-6-A; El Congreso Judio
Decide Cancelar su Boicot Turistico a Mé&xico, E1 Heraldo, 16
de febrero de 1977 la. plana; Es Preciso Atraer a los Turistas
sin Enajenar Nuestras Costumbres, E1 Dia, 16 de enero de 1977,
Yy Editores de LEU, Europa Yy Australia Dar&n _a Conocer los Atrac
tivos de Nuestro Pais, el Heraldo, 26 de mavo de 1977,p-6-A.
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(124) Para ampliar la informacifn, revisar: Comenta
rio a la Nueva Serie de T.V. "Vaselina", El Heraldo, 21 de
abril de 1977, p-3-D; High Steppen To Stardom, Time, 3 de abril
de 1978, p-44-49; Bailando sobre la Cultura, Rev. Proceso, 7 de
agosto de 1978; La Moda del Travoltismo, en: Rev. Proceso No.
93, 14 de agosto de 1978, p-55, 221 Millones de D&8llares han ob
tenido "Grease" y Saturdavy Night en Norteamerica. Excélsior, 12
de septiembre de 1978; La Travoltamania Supera las Escenas de
Histeria de los_Beatles y Rollings, EXxcélsior, 15 de septiembre
de 1978, p-19-C Travolta Estd Asustado por sus FanSiticos, E1
Dfa, 18 de septiembre de 19/8; Critica de Cine: vVaselina, Excé&l
sior, 9 de octubre de 1978; Olivia Newton-John tiene Planes Ma-
trimoniales Pero no con John Travolta; Quiere hogar e hijos,

ET Heraldo, 18 de octubre de 1978; Sacerdotes Catslicos Anatemi
zan_a_Travolta: Sus Cintas "Alineantes y Pervertidas", E1l Heral
do6, 20 de” octubre de 1978, EIl Fenomeno Travolita es Positivo v
llena el Vacfo que dejb Elvis Presley, Quincy Jones, Lxcé&lsior
27 de octubre de 1978, Travolta no Asiste a Salones de Baile,
Excélsior, 30 de octubre de 1978, El Travoltismo, Gran Negocdio
en EU., Excélsior 6 de noviembre de 1978, p—-3-A; Glorificacidn
Existencial, Rev. Tiempo 27 de noviembre de 1978, p—-54-66; Oli-
via Newton-John, Companera de Travolta, Recibibf la Orden del TIm
perio Britanico, Excélsior, 30 de diciembre de 1978, p-6-B; Si-
gue al Auge de Discotecas en Italia, Excélsior 2 de enero de
1979, p-7-B; Hoy en. Dfa las Juventudes se han Convertido en Tra
voltas”. Exc€lsior, 7 de febrero de 1973, p-5-B; Invento de
Transnacionales. Travolta es S5lo la_Envoltura, Revista Proceso
No. 120, 19 de febrero de 1979; La laguiza se Travoltiza, Rev.
Contenido, 12 de octubre de 1978, M&Exico, D.F. y Fernando Reyes
Matta, Network and Travolta: Instruments of Transnational Ideo-
logical Expresion,Instituto Latinoamericano de Estudios Transna
cionales (ILET), México 1978, 2S5Spp; Invento de Transnacicnales
Travolta es s8lo la Envoltura, Rev. Procéso No. 120, 19 de fe-
brero de 1979, pag.28-29; Armand y Michele Mattelart. Una Cul-
tura para administrar la Crisis, en: Le Monde Diplomatigue{(en
espanol) No. 10 Ano 1, octubre de 1979, p-9. .

(125) sSobre el caso consultar: Holocausto: Exito de

Exitos, Uno m&s Uno, 16 de diciembre de 1978, p-17; Bombazo a
la T.V.Alemana por una Serie Pro Judfa, Excé&lsior, 20 de enero
de 1979, p-3-A; La Teleserie "Holocausto Provocd una Conmocidn
en Alemania Federal, Excélsior, 29 de enero de 1979, p-3, 3a.
.parte de la Seccidn A: M8s de Cuarenta Mil Consultas ha provo-
cado la Serie "Holocausto”, Excé€lsior, 2 de enero de 1979; p-—
11-B; E]1_Canciller de Alemania Federal Tomar& Parte en un Deba
te Sobre "Holocausto", El Nacional, 5 de marzo de 1979, p-13,
Holocausto, Serie de T.V. que Continfia provocando Polé&micas,
El DYa, 8 de marzo de 1979, p-21; Execracidn del Crimen Politi-
co, Excélsior, 9 de abril de 1979, P-6A; Holocausto, el Filme
mMas polémico de la T.V. Uno m&s Uno, junioc de 1975, p-12; Po-—
1&micas Violentas en Espafia por el Telfilme Holocausto, El Dia
26 de junio de 1979, p-30; Llegd la Teleserie "Holoccausto a Es

ana", Excélsior, 27 de 3junio de 1979, p-10—B La Mitad ce Espa
na vid por Televisidn el Filme Holeccausto, El Difia, 30 de junio
de 1879, p-26 Televisidn Educativa en el Canal 13, El1 Dia, 30
de septiembre de 1979, p-23; Produccidn de Nueve Millones de -
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D&llares, Excélsior 6 de julio de 1979, p-10B ; Holocausto 8 el
Triurifo del Este, Uno m&s Uno, 12 de jullio de 1979, Comenzard a
Transmitirse "Holocausto", Excé&lsior, 11 de julio de 1979, p-1,
Secc. C; Holocausto Pasar& a la televisifn Argentina, Excélsior,
12, de julioc de 1979, p-14-E Holocausto I, E1 Dfa, 13 de julio
de 1979, p-21; La Pol&mica de "Holocausto, El1 Dfa, 14 de julio
de 1979, p-10; Holocausto un Docudrama, Uno mas Uno, 22 de julio
de 1979, p-23; Holocausto IiI, E1 Dfa, 28 de julio de 1979 p-21
Holocausto: ¢cHa Muerto el Nazismo? El Gallo Ilustrado No. 893,
29 de julio de 1979, p-23, Holocausto, un Telefilme para Hacer
Historia, E1 Dfa 15 de agosto de 1979, p-=21 y Una Cultura Para
Administrar_ la Crisis, Obra citada, p-10 y 11.

- (126) Al respecto consultar: Cien Mil Elementos de
Seguridad, Excélsior, 21 de enero de 1979, p-1la. Vitores de
Tres Millones del Aeropuerto al 28calo, Excélsior, 27 de enero

I979, p—-1a. E1l Milagro de la Propaganda. Excé€lsior, 2 de febre
ro de 1979, p

(127) P&nico en Washington por la Dramatizacibn de
un Programa de Radio Sobre la Guerra Kucléar, Excélsior, 30 de
abril de 1980, p-9A; y Provocd P&nico una rFalsa Alarma de Ata-—
gque Nuclear en Washington, E1 DIa, 30 de abril de 1980, »n-1

(128) E.U. Un Estudio Exculpa a la T.V. de_Inducir a

la Gente a la Vieolencia, E1 Dfa, Inero de 1972, Consultar tam-

n: La Comunicacidn de_ Masas: Su Impacto en_la Familia v en
el Hombre, E1l DiIa, 16 de agosto de 1970, p—-4; Los Medios de In-—
gprgac1bnbﬂjerccn Mavor Influencia ague la Educac;on, Yl Dfa, 29

e ciembr odios do D:fn.:gn Dostriiye

_Buené Uedld% %3 %%;a d% %a E%%Géla, ET DIa, 16 de mayo EES 193%,
p-1; Los Medios_deé Comunicacidn Manipulan Impunemente la Perso-—
nalidad del NiZio. El1 DIa, 4 de julio de 1972, p-8; Los Ninos Ma
nipulados por logs Medios de Comunicacidn. Diorama de EXc&lsior,
S de mayo de 1974, p-11: La Comunicacidn Masiva Esta Deginte-—
grandoc al Ser Humano, EX Heraldo, 4 de marzo de 1976, p-3-A;
Mensajes y efectos de los Programas de T.V. E1 Gallo Ilustrado
No. 805, Suplemento Dominical del Dia, 27 de noviembre de 1977,
p-5.

(129) Radio v T.V. Han Producidoc en la Zona del Ca-

ribe Muy Malas Formas de Hablar, Excélsior, 11 de octubre de
1972,

(130) Exitosa Campafia de la WPAB, en Rev. Radio y
T.V. No. 4 Revista Internacional de la Industria Radial, Vol.
4, septiembre de 1967, p-27.

(131) E1 Gusto Musical Inducido Por Radiodifusoras
y Publicistas, Exc&Isior, 27 de noviembre de 1376, 3Ja. Seccidn
A, pP-2 Los Ninos Reciben en Forma Permanente la Influencia de
la MGsica ExXtecrior v Olwvidan Facilmente la Promia, Excé&lsior,
20 de agosto de 1979, p-2.
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(132) Los Ejemplos de Violencia gue Presenta la T.V.
Japonesa Quebranta la

Disciplina de Escolares, Excé&lsior, 15 de
octubre de 1978.

(133) T.V. ¥y el Afno Internacional del Nifio: No pen_ -—
seis, Disparad, Obra cit., p-1l1l.

{134) Covarrubias, Ana Cristina, Una forma de Educa-
cibn Por Televisidn. La Expveriencia de "Ven Conmigo", Instituto
Mexicano de Estudios de la Comunicacion, A.C. Méxicom D.F. Ed.
mimeografiada, 9723.

(135) Causa Pesimismo Ver la T.V.
Excélsior, 24 de abril de 1979, p-8-B:

en Forma Exagerada,
Comunicaci®d4n, E1 Dfa,

y Pasividad y Medios de
23 de mayo de 1979, p-22.

(136) La BBC Impone un Reglamento Para evitar que el
Pdblico se Contagie de Violencia, E1 Heraldo, 23 de abril de
1979,

(137) Influencia de la T.V. en la Forma de Vida en _
Norteamerica, Exc&lsior, 28 de mayo de 1979, p-19-B. Para comple
mentar este panorama, tambi&n pueden ser validas las declaracio-
nes del Papa Juan Pablo II en el sentido de que la T.V. puede de
formar a los nifios de todo el mundo. Por ello, solicita a los
productores"no sacrificar el arte por el raiting" La Televisidn
Puede Deformar a Todos los Nifios del Mundo. Uno M&s Uno, 24 de
mayo de 1979, p-22.

(138) Roncagliolo, Rafael, Comunicacibd4n: Cambio So-—
cial y Necesidad de un Nuevo Marco Conceptual, Instituto Latinoa
mericano de Estudios Transnacionales (I1ET), Septiembre de 1977,
México, D,F., p-5-6.

(139) ILos Partidos por Radio y T.V. Revista Tiempo,
No. 1916, viag. 7; y Cremoux, RaGl y Otros. Los Partidos Polfiti-
cos en los Medios de Difusibdn. (Encuesta)., Gniversidad Autdng
ma Metropolitana, Departamento de Educacion y Comunicacibn, M&-—-
dulo: Comunicacifn y Cambio Social, marzo de 1979, Mé&xico, D.F,

p-1l, Ver también los ejemplos ya mencionados en el punto 3.3 de
este trabajo.

(140) Poulantzas, Nicos. La Crisis de los Partidos,
‘en: Ie Monde Diplomatigue,

septiembre de 1979, p-32.

(141) La Radiodifusibn vy la Iglesia, Revista Radio y .
T.V., Revista Internacional de la Industria Radial, Vol. 5, No.3
agosto de 1968, p-21.

(142)

La Bendici®n Papal a 450 Millones de Personas
por T.V. Novedades, 28 de enero de 1979.

(143) Apoyo de la Iglesia Contra la Opresidn, Excé&l-

sior, 9 de enero de 1979, la. plana; y T.V. Para la Iglesia, Ex-
célsior, 9 de enero de 1979, p-6-A.
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(144) Los Mediocs de Comunicacifn Ideales Para Evange
lizar, El Universal, 26 de enero de 1972.

(145) Conclusiones de la III Conferencia General del
Episcopado latinocamericano; La Evangelizacibdn en el Presente vy
en el Futuro de América Latina., Puebla de los aAngeles, 27 de
enexo, 13 de febrero, M&xico, ed. mimeografiada, p-190-192.

(146) Emplearin en E.U.A. las Series Policfacas de
T.V. Para que los Ninos Aprendan el Sistema Judicial, CObra cit

r-17.

(147) Consultar, RTC Difundir& Mafiana el Festival
del Dfa del Ej€rcito Desde la Plaza l1€xico, Excélsior, 16 de fe
brero de 1980, p-2: y La Ceremonia de Jura de Bandera por Radio
Yy T.V., Excélsior, 5 de mayo de 1980, p-8-C.

(148) Mattelart, Armand. La Comunicacifn de la Cri-
ponencia presentada en el Primer Encuentro Latinocamericano
Departamento de Educacibn y Co
mayo

sis,
de ensefianza de la Comunicacidn.
municacibn, Universidad Autdnoma Metropolitana-Xochimilco,

de 1978, ed. mimeografiada, p-23 a 25.

(149) cCitado por Hugues Portelli, de A. Gramsci, pa-
ssato e Presente, Torino, Ed. Einaudi, 1954, p&g. 158, en :
Gramsci y el Blogue Histdrico, MExico, D.F., Ed. Siglo XXI, 2a.
ed., 1974, p-31.

(150) Ibid. p-31. Desconociendo la existencia y el
impacto de los modernos medios de difusidn, Gramsci expresa que,
en el seno de la sociedad civil, son esencialmente "la prensa
amarilla y la radio (en los lugares gue est8 muy difundida)...
quienes aseguran este servicio, especialmente por la creacidn
de '"explosiones de pinico 6 de entusiasmo ficticio gue permiten
el logro de determinados objetivos, en las elecciones, por ejem
plo". Ibid, p-—31, En la actualidad, dicha sintesis debe ser
aplicada al sistema global de comunicacidn electrdnica, y muy
en particular, a la televisidn.

(151) Tradicionalmente el estudio de la problem&tica
de los aparatos ideoldgicos o instituciones de hegemonfa, ha
ubicado la operacidn de estos dentro de los margenes de actua-—
cibdn del Estado, reconociéndolos como soportes superestructura-
.les gue contribuyen substancialmente a efectuar las funciones
 politicas del mismo, especialmente en la esfera de la sociedad.
Sin embargo, no obstante ser aceptados como entidades gue cola-
boran medularmente a ejercer las tareas del Estado capitalista
segGn vaya siendo el car&cter de clase que lo define, hasta el
momento no conocemos un andlisis conceptual e histdrico que -
sistemiticamente desglose cuales son los factores particulares
que permiten gque al mismo tiempo gue estos son instrumentos su-
bordinados a determinadas directrices de clase del Estado, son
también establecimientos civiles gque gozan de una "relativa in-
depcendencia de operacidn'. Independencia superestructural, gue
en ocasiones permite germinar y desencadenar al interior y exte
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rior de €stos, movimientos contrarios a las polfticas vertebra-
les del Estado dominante. .

Es sobre esta lfnea, que pensamos gque el mismo tipo
de factores primarios y secundarios gue determinan a los medios,
con sus debidas particularidades y adaptaciones especfficas,
son la m&dula de la estructura de poder que determina al conjun
to de aparatos ideoldgicos del Estado gque existen al interior
de la superestructura capitalista. Es por ello, gque el an&lisis
del car&cter de clase, y la funcidn estructural gque estos ejer-—
cen (considerando su autonomfa relativa), debe de iniciarse a
través del desmontaje minucioso de estas variables de direccibn

polftica.

Para una referencia bibliogrifica sobre el estado a-
proximado de la teorfa de los aparatos ideol&gicos de Estado,
consultar la nota 34 de nuestro trabajo, El1 Estudio llaterialis-
ta de _la Comunicacifn de Masas. Cuadernos del Taller de Investi
gacibn en Comunicacidn Masiva (TICOM), No.l, Universidad Autbno-
ma Metropolitana-Xochimilco, Departamento de Educacidn y Comuni
caci®én, Mé&xico, D.F., marzo de 1979, p-25. -

(152) Para obtener un panorama general que muestre
el condicionamiento estructural gue sufren los medios de difu -
51i6n de masas en la sociedad capitalista, remitirse a Ralph Mi-
liband. El Estado en_la Sociedad Capitalista, M&xico, D.F., Ed.
"Siglo XXI, 1976, p. 219-230. Para delimitar las especificidades
de cbmo opera esta determinacidn en las sociedades dependientes
de América Latina, consultar de A. Mattelart, M. Piccini y M.
Mattelart. Los Medios de Comunicacidn de Masas. La Ideologfa de
la Prensa Liberal en Chile, Santiago de Chile, Cuadernos de la
Realidad Nacional No. 3 (Especial), Centro de Estudios de 1la
Realidad Nacional (CEREN), Universidad cCatSlica de Chile, 1970,

p. 52 a 70.

(153) Especificamos dominio exclusivamente jurfdico
Yy no dominio total o absocluto sobre los medios, ya gque existe
una gran distincidn entre la propiedad jurfdica y la propiedad
real o total de €stos. Un individuo o grupo de individuos tiene
la propiedad jurfidica del aparato, cuando posee el derecho de
usarlo, gozarlo y disponer de el segfin sus reguerimientos e in-
clinaciones, pero &€sto no significa gue detente la propiedad
efectiva o total sobre el mismo. Para alcanzarla, reguliere po-
‘nerlo en marcha el mismo sin necesidad de recurrir a una colec-~
tividad de individuos, lo cual, en el caso de los modernos me-—
dios de difusidn, es imposible, puesto gue sus dimensiones y
complejidades exigen necesariamente la presencia de un gran con
junto de trabajadores especializados para activarlos.

Esta situacidn desemboca en el doble efecto: por un
lado, la resta al propietario el poder total sobre el medio,
puesto que no lo puede gobernar a su voluntad absoluta, sino
gque depende del trabajador colectivo para ponerlo en marcha; v
por otro, le permnite al trabajador colectivo alcanzar un poder
considerable sobre el gobierno del mismo, ya que lo puede hacer
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funcionar o detener cuando se lo proponga.

Debido a esta realidad, los propietarios jurfdicos
de los canales de difusi®fn cuidan celosamente, a través de una
constante prictica de "relaciones pdblicas internas", gque los
campos de conciencia de sus trabajadores culturales, esté&n per-
manentemente impregnados de los paradigmas y anhelos cognociti
vos gue transporta su ideologfa dominante. Ello le permite, en
pPrimer té&rmino, el acoplamiento de la mentalidad de la fuerza
de trabajo intelectual a los intereses de los propietarios, y
en segundo t€rmino, impide la emergencia de una nueva superes-—
tructura de pensamiento gque propicie la toma de conciencia de
los trabajadores colectivos sobre el gran poder de gobierno y
direcciétn, gue como trabajadores directos, poseen los aparatos
de masas para orientarlos hacia la resoluci®dn de sus conflictos
de clase.

(154) Martfnez Terrero, JesGs. Estructura de Poder
de los Medios de Masas, en: Economfa, Comunicacidn y Desarrollo,
tomado del Boletin RADIODIENST UNDA-AL No. 62, Montevideo, Uru-
guay, junio de 1975, p-9.

(155) Miliband, Ralph, El1 Estado en la Scociedad Capi
talista, Obra cit., p-219. Esta monopolizacidédn cultural puede
observarse con gran claridad, cuando inspeccionamos por ejemplo,
el caso de los EUA en donde el anilisis de la estructura de su
sociedad civil, muestra gue s85lo “el imperio Hearst comprende
doce peribdos, catorce revistas, tres estaciones de televisidn,
seils estaciones de radio, un servicio de noticias, un servicio
de material gr&fico, un sindicato de "tiras c&bmicas" y los "“1li-
bros de presa Time, Inc., es duefia de estaciones de radio y de
televisidn, de un club del libro, de f&bricas de papel, de bos-
ques, de pozos petroleros y de diversos bienes rafces (G.W. Dam
hoff, cquién Gobierna Estados Unidos?, editorial Siglo XXI, M&T
xico, 1969, p-118).

La misma clase de concentracifn se puede observar
en todos los demis pafses capitalistas; el imperio Axel Sprin-—
gel, por ejemplo, por si sblo controla ma&s de 40% de los perid-
dicos y las revistas alemanas Yy cerca del 30% de los periddicos
de Berlfin. En lo gue respecta a la peliculas, se ha observado
que en Inglaterra, por ejemplo, la distribucidn de peliculas de
pende virtualmente de dos campafifas gque administran los cines

‘de circuito, y como las pelficulas, por lo comfin, s&lo encuentran

guien las financie si se obtiene garantfas de distribucidn, &s-
to gquiere decir que las compafiias ejercen un control casi comple
to de las peliculas gue se filmen y de los temas gue se les con-
sidercen adecuadcs (A Hunt. "“"The Film" en D. Thompson (comp.) Dis
crimination and Popular Culture, 1964. p. 101). También vale la~”
pena sefialar gue las nuevas empresas gue surgen en esta esfera
de actividad son ficilmente capturadas por intereses ya existen-—
tes de esta misma esfera y de otros campos. Asi, por ejemplo,
los sefiores Hall y Whanned. en referencia a la T.V. comercial

en Inglaterra, nos dicen que en vez de distribuir el poder en mu
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chas manos, ha incrementado el poder de quienes ya lo tienen.
M&s de la mitad de los recursos de la T.V. comercial son propie
dad de algunos peribdicos, de la industria cinematogréfica y de
los empresarios de teatro. (All y Wanned, The Popular Arts, p-

343) obra cit., p. 219-220.
(156) Ibid., p-220

(157) Una perspectiva formal gue muestra como la ra-
dio y la televisibfn desarrollan su tendencia como industrias
culturales en algunos pafses capitalistas puede consultarse en
el trabajo de RaGl Cremoux: Formas de Manejo de la Radio y 1la
Televisidn. en Revista Mexicaha de Ciencia Politica No. 69, Fa-—
cu a e Ciencias Politicas y Sociales, Universidad AutSnoma
de Mé&xico, M&xico, D.F. julio-—-septiembre de 1972, p—-63-71.

C&Smo Hacer MSis Rentables los

(158) Fajen, .Stephen R.
Ano XI, Vol. XI, 18 Qde

Medios de Comunicacidn, en: No. 263,
abril de 1979, Mé&xico, D.F. p-74.

(159) Phillipoff. Robert, Aspects of Monopoly y Domi
nation of the Mass Media. en: Review Political affairs, julio

de 1977, p-—-36.

(160) C6mo_ Hacer m&s Rentables
cacibn, obra cit., p-73.

(161) Ibid, p.217. Esti segunda intervencidn gque los
sectores econfmicamente poderosos alcanzan sobre los medios de
comunicacidn, se deriva de las fuertes inversiones publicita-
rias que estos realizan en los medios. Por ejemplo, "en cuanto
‘a la prensa, dice Guerin; la prensa moderna de libre informa -
cibn no puede vivir sin la aportacién financiera gue represen-—
ta el lugar reservado en las columnas de la publicidad...,

pues en los ingresos de un diario moderno rentable, la publi-
Robert. La Publicidad es

los Medios de Comuni-—

cidad entra con m&s de 60%". Guerin,

una Violacidn, Barcelona, Ed. Sagitarios A., 1964, p. 136; ci-~

tado por Bernal SahagGn, VIctor M., en: Anatomfa de la Publici
D.F., Ed. Nuestro Tiempo, la. ed., 1974

dad en M&xico, Mé&xico,
p- * -
Revisando el fundamento econfmico de otros medios,
encontramos gque por ejemplo "en Brasil, como en casi toda Am&-
rica, la publicidad es la principal fuente de recaudacidn de la
prensa, la radio y la televisidn. Se puede calcular gue  casi el
80% del gasto de los diarios es pagado por la publicidad. E ahft
gue el control de los medios de comunicacidn. ('"Genibal Rabelo,
o Capital Estranjeiro na Imprensa Brasileira, Rfo de Janeiro:
Editora Civilizacao Brasileira, 1966. Los datos sobre este pun-—
to fueron extraidos fundamentalmente de este libro). Citado por
Dos Santos, Thetonio. El Nuevo Cardicter de la Dependencia, en:
La Crisis del Desarrollismo ¥y 1la Nueva Dependencia, Autores Va-
rios, (Jos& Matas Mar. Compilador), Ed. Amorrorcu, la. ed.,

1976, p-79.
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En relaci®n a las ganancias de los medios por concep-
to de publicidad, constatamos gue "“segfin los c8lculos de los ex-—
pertos, los ingresos publicitarios son la base de sustentacibn
financiera del cine en un 40%, de la prensa en un 70%, y de 1la
Radio y Televisi&bn Comercial en un 100%. (R.A. Castafio, "La Comu
nicaci®n Mercantil y el Desarrollo", Revista DYNA, No. 88, agos=-
to, 1973, Universidad Nacional de Colombia p&g. 54). SegGn "Edi-
tor and publisher, el diario corriente de 50,000 ejemplares de
circulaciétn obtiene el 76% de sSus ingresos de la publicidad (50%
de la publicidad local, 15% de la nacional y el 11% de los anun-
cios clasificados). E1l1 resto de los ingresos del peribddico, pro-
viene de la circulaci®tn: (Economic Support of Mas Comunication
Media, 19229-1957, Cincinnati: Scrippa - Howard Research, 1959,

p-3)". Citado por J.M. Terrero, en: Estructura de Poder de los
Medios de Masas, obra cit. p-7.

(162) El Estado en_ la Sociedad Capitalista, Obra cit.,
p-222-223. Abundando en el tipo de detérminacidon gue ejercen los
sistemas que financfan el funcionamiento de los medios sobre las
polfiticas culturales de los mismos, P. Baran aclara, que "la for
mulacidn de programas y las polfticas editoriales de los medios™
de difusidn y del anuncio est&n sujetas a dos influencias contra
dictorias. Como, por razdén natural, los anunciantes desean contar
con el maximo auditorio posible, se preocupan por evitar cierto
ambiente gue pudiera ser antogdbnico a los intereses de probables
clientes futuros vy, por tanto, los medios de publicidad prefie-
ren seguir una polftica conservadora y no de indole polemista en
la preparacidn de sus programas y editoriales. No obstante en lo
que les ofrecen los medios de publicidad es mas probable que el
interés del piblico se despierte si sus programas contienen ele-—
mentos novedosos, © se les hacen maAs atractivos por las tensio
nes emotivas gue excitan las contraversias, los concursos, y las
competencias, la Solucibdn.gque adoptan comunmente los directivos
de las empresas de publicidad es la de admitir dichas tensiones,
pero solamente en ciertos tdpicos de importancia: programas de
acertijos, deportivos de compentencias entre concursantes y dis-—
cusiones sobre temas pGblicos mas o menos inofensivos, o bien,
entre locutores cuyas opiniones no difieren mayormente. "Baran
Paul. Tesis sobre la Publicidad, en: "El Socialismo: Unica Sali-
da, M&xico, D.F. Ed. Nuestro Tiempo, la. ed., 1969, p—198.

- (163) Tesis Sobre la Publicidad, Obra cit., p. 197-
198.

(164) Anatomfa de la Publicidad en Mé&xico,
p&g. 86.

Obra cit.,

(165) Ibidem.

(166) Estructura de Poder de los Medios de Masas,
Obra cit., p. 86.
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(167) 1bid. p. 6

(168) El1 Nuevo CarScter de la Dependencia,
P.80. Al respecto Dos Santos, anade que
no s6lo el control editorial de los diarios,

Obra cit.,
Y"su poder le garantiza

sino el de las noti

cias y hasta el de su vida interna.- En los Gltimos afios, se de -

nunciaron casos gue afectaron por lo menos a dos jefes de redac~
cibn, despedidos por la accidHn de estos grupos (Antonio Callado

y Jogs€ Bahia, del Correjo de Manha) hecho que, por lo demé&s acon

tecid a muchas otras vfctimas de similar polfItica. Otras veces

1a coacidn se ejerce sobre el material publicadc, como en el ca-

80 de las series de reportajes de Justino Martins scobre la URSS

en Machete, de la cual sblo aparecid la primera parte"

Ibidem.
Por otra parte,

"el profesor Meynaud ha indicado que
el control gue los intereses capitalistas ejercen sobre gran par
te de la prensa en Italia produce una "docilidad ejemplar ™ res -
pecto de sus "tesis y preocupaciones®" (Rapport Sur la Classe Di-
rigente Italianne, p. 192) En relacibdbn a Francia, se ha dicho
que las consignas gue el dinero hace pesar scobre la Prensa con -
sisten en prohibiciones, en no mencionar temas o dar instruccio-
nes sobre lo que hay que publicar" (Goguel y Grosser, La Politi-
gque en France, p. 156). El hincapi& tiene gue cambiar segn los
segn los peribdicos.
fia,

palises y Pero independientemente que la
presién directa de los intereses capitalistas sea grande o peque
o siquicra inexistente, en todas partes perjudica grandemen=
te a las finanzas de los periddicos y revistas al ponerse en con
tra de los cfrculos de negocios. Nada tiene de sorprendente que
los OSrganos de la extrema izquierda, incluso donde como ocurre
a veces, tienen una gran circulacibén, no pueden confiar en obte-
ner mucho dinero por concepto de publicidad pagada por las empre
sas, o del gobierno".

"En este sentido se observa gue las razones primordia
les de los problemas econbmicos de la prensa comunista en Italid
no parecen estribar en una circulacién insuficiente, sino mas
bien, en la falta casi completa de publicidad pagada, como mues-—
tra claramente una comparacidn con los periddicos independientes
més grandes e influyentes. Mientras gque El1 Corriere della Sera
dedica el 45% de su espacio a la publicidad y a otros anuncios
pagados, y la Stampa el 43%, L.Unita' s8lo puede contar con un
6% (S. Passigli, "“Italy", en Comparative Studies en Political
Finance”", The Journal of Politics, p. 722)".

s*Tambié&én resalta la exlusidn sistemitica del Morning
Star comunista de las inversiones en publicidad del gobierno, 1
cual produce una situacidn que hace gue el gobierno laborista, -
mientras castiga a un periddico de la extreama izquierda, distri
buye grandces subsidios a sus mis acerbos criticos de 1la derechu"
El Estado eén_la Sociedad Capitalista,

Obra cit., p.224.
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(169) Algunos ejemplos legales que muestran como la
accibtn de los medios queda subordinada por el contorno que 1lo
‘enmarca, los encontramos en: Jorge Pinto Mazal, Ré€gimen lLegal de
los Medios de Comunicacidn Colectiva, Mé&xico, D.F., UNAM, F.C.P.
8., Serie de Lecturas No. 5 1977: Ratil Agudo Freites, lLa Regla-—
mentacidn lLegal de la Comunicacidn en Venezuela, Caracas, Vene-
Zueéla, Universidad Central de Venezuela, 1976; Jorge Pinto Mazal,
Ré&gimen lLegal de los Medios_de Comunicacidn Colectiva en Mé&xico
M&xico, D.F. Revista Mexicana de Ciencia Polftica, No. /6, (Cul-
tura y Comunicacién de Masas), Afio XX, Nueva Epoca, abril-junio
1974, UNAM, F.C.P.S. 1974, y Granados Roldin, Otto. R€gimen Le-—

al de los Medios, en: Peribdico "Los Universitarios¥, M&xico,
.F., UNAM Direccidn General de DPifusibn Cultural, No. 119-120,

mayo de 1978, p.26-27.

(170) Sobre el caso, es sumamente ilustrativo anali-
zar la represidn "legal" gue la burguesfa chilena y la junta mi-
litar ejercieron sobre la tarea revolucionaria gue desemperiaron
los m&s relevantes medios de A@ifusidn controlados por los secto-
res insurgentes en el perfodico de transicidn politica de 1970
a 1973 en Chile. Consultar: La Comunicacidn Masiva en el Proceso

de Liberacién, E4A. Siglo XXI, Mé&xico, D.F. la. ed., 1973, pag-
63 y siguientes.

Por otra parte, aungue estamos conscientes gue exis-
ten otros factores de car&cter secundario gua intervienen en un
plano complementario en la determinaciédn la funcidn gque ejercen

los mediog, por razones de espacio, no los desarrollaremos en
este ensayo. .

(171) Enzenzberger, Hanz Magnus. Integrantes de una
Teorfia de los Medios Masivos de Comunicacifdn, en: Los Medios de
iicacidbn Colectiva, Jaime Goded compilador, Universidad Na-
1 Autbnoma de MéExico. Facultad de Ciencias Politicas y So-
-85, Serie de lecturas No. 1, la. ed., 1976, p-76.

(172) Entre los principales trabajos gque representan
est: lfnea de investigacidn, destacan. los siguientes: Los_ Siste
mass Nacionales de Comunicacifn: Cuestiones de Politica y Opcio-—
nes, Estudios y Documcrnitos de Comunicacion Social No. 74, UNESCO
I575; Les Moyens D' I: ‘' >rmation Dans la Societe. Necessite de De
velopper la_ Recherche, -.studes et Documents D' Information No.59,
UNESCO, 1970; Ma. Cristina Romo Gil; Posibilidades y Obsticulos
para la Utilizacidn do la Red como Medio Educativo en Mé&xico. Te
sis de Licenciatura, iiscuela dc Ciencias y Técnicas de Informa-—
cib6bn Universidad Ibercamericana, Mé&xico, D.F., 1975; RaGl Cre -
moux, La Televisiftn y El Alumno de Secundaria del Distrito Fede-
ral, Centro de Estudios Educativos A.C., Mé&xico, D.F. 1I968; Ro-
bert A. White, New Methodologies in Adult Education: A Case Stu-~
dy And Evaluation of the Santa Maria Radicoprhonic Program, Stan -
ford University, 1976 Philip li. Coombs y Manzoor Ahmed, Attackin
Rural Poverty. How Nonformal Education can Help, Ed. Johns Ho-
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pkins, University Press, Baltimore and London, 1971; Ma. Elena
King, La Utilizacifn de la Radio y la Televisifn en la Educacidn
en la Educacidn, en: Educacibén y Medios de Comunicacion Masiva,
Documentos de Trabajo No-1, Fundaci®8n Friedrich Ebert, Mé&xico,
D.F., 1973; G. Gonz&lez Mayo, La Alfabetizacidén Funcional por 1la
Radio y la T.V., en: Educacibn y Medios de Comunicacidn Masiva,
obra cit; Peter L. Spain, A Report on the System of Radioprima-—
ria in the State of San luais Potosi, Institute for Communication
Research, Information Center on Instructional Technology Academy
for Educational Development, Stanford University, 1975; Emile G.
Mc Anany, Radio's Role in Nonformal Education. An Overview, Ins-
titute for Communication Research, Stantford University, Mayo de
1976; Centro de Informacifn en Tecnologfa Educativa; La Telese-—
cundaria Mexicana. en: Revista Educacion, Consejo Nacional Técni
co de l1a Educacidn. Vol. 111, No. 11, enero-febrero de 1975, 3a.
&poca, Mé&xico, D.F.; Thom&s J. La Belle, Educational Alternati-—
ves in Latin Amé&rica, Social Change and Social Stratification.
UCLA, Latin Amé@rica Center Publications, University of Califor-
nia, Los Angeles 1975; Dennis T. Lowry. Radio y T.V. y Alfabeti
Zacibfn en MExico, Journal of Broadcasting. Vol. XIV No. 2 prima-
vera de 1970; Theresa Silverman y Emile G. Mc. Anany. Tel&-Niger:
Adapting en Electronic Medium To_a_ Rural African_ Context, Infor-
mation Bolletin Number Eight, The Clearing House en Development
Communications, Washington. DC; Wilbur Scharmm, Big Media, little
Media, Tools and Techologies for Instruction, Sage Publications,
Beverly Hills, London, 1977:; Robeért White, An Evaluation of the

Radio Schools and the Radio School Movement in Honduras, (Summa-—
¥y Report), University of ST. Louis Missouri, 1972; Jaime Virgi-~
io Nualart Sinchez, La Telesecundaria Mexicana cExito o Fraca-
80?2, Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, UNAM, M&xico,
D.F. 1974, Franz Tattenbach, Anflisis de los Intereses del Audi-—
torio de un Programa de Educacibtn Radiofdnica (E1 Casoc de 1a Es
cuela para Todos”, de Costa Rica), Revista del Centro de Estudios
Educativos No-4, M&xico, D.F. 1974; Marshall Mc Luhan, Classron
Without Walls, en: Exploration in Communication, Edmund Carpenter
Y Marshall Mc Luhan, Beacon Press. Boston 1960; Televisidn For
Higher Technical Education of the Employed. A First Report on A
Pilot Proyect in Poland. Estudios y Documentos de Comunicacidn
Social No-55, UNESCO, 1969; Jeremy Tunstall, The Open University,
University of Massachusetts Press, Anherst, 1974; Francisco Gu-—
tiérrez P&rez, Hacia Una Pedagogfa Basada en los Nuevos Lenguajes
de los Medios de Comunicacidn Social, Instituto Latinocamericano
de la Comunicacidén Educativa (ILCE), M&xico, D.F., 1972; Joffre
Damazedier, Televisidn v Educacidn Popular, Ed. Solar-Hachett, Ar
gentina 1956; Luis Felipec Arguello Zepeda, -rActitudes sobre la Te-=
levisi&n Instruccional en COcho Empresas Privadas de¢l Pais, ‘Tésis
de Licenciatura, Departamento de Comunicacién, Universidad Iberoa
mericana, México, D.F., 1978; Emile G. Mc Anany, Robert C. Hornik,
John K. Mayo, Studing Instructional Telcevision: What Should Be
Evaluated, Divisiodon of Methodos, Materials an Technigues No. 74,
UNESCO, 1974; Investigacién _en Teleducacibdn, VITI Seminario Lati-
noamérica para Profesores de Tcleducacién, Fundacidn Konrad Adena
uer (Alemania), Instituto de Solidaridad Internacional (ISI), Co-—
lombia, 1973; Joaquin 2Antonio Fernindez Espinoza de los Monteros,
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Un AnSlisis de_ la T.V. Educativa Que pasa por los Canales Comer
ciales del Distrito Federal, Tesis de Licenciatura, Depto de Co
municacidn, Universidad Iberoamericana, Mé&xico, D.F., 1969, Her
nando Bernal Alarcdn, Educaci&n Fundamental Integral, Teorfa v
Aplicacifd4n en el Caso de ACPO, Ed. Andes, Colombia, 1978; Wil-
bur Scharamm, Quality in Instructional Televisifn, The Universi
ty Press of Hawaii, 1975; Lennart H. Grenholm, E1l Empleo de la™
Radio por los Grupos de Estudio en la Rep(Gblica Unida de Tanza-—
nia, Serie: Experiencias € Innovaciones en Educacidn No-15,
UNESCO, Parfs, 1975; Ignacy Waniewicz. La Radiocomunicacién_al
Servicio de la Educacidn de Adultos, UNESCO, Paris, 1972; Ray-
mond Lallez, El Caso TEVEC: Una Experiencia de Educacidn_de
Adultos por el Sistema de MGltiples Medios, Experiencias € Inno
vaciones de la Educacidén No-1, UNESCO- OIE, 1970; y muchos
otros mé&as.

Todos estos estudios, como plantean Noreene Janus ¥y

Rafael Roncagliolo, se caracterizan por enfocar las relaciones
entre educacidn y medios de comunicaciédn masiva como un proble-—

ma restringido a las posibilidades de utilizar los medios para
incrementar la cobertura de la educacibn formal. Asi, las discu

siones sobre este t&pico se han concentrado sobre los proble-"_
mas de planeamiento, costos y efectividad de los medios masivos
para transmitir mensajes educativos. Un sinnGmero de investiga-
ciones han sido realizadas en torno a variables gque se refieren

sea a los atributos de las audiencias (edad, sexo, ubicacidn

.geogrifica etc), sea a los medios mismo (tipo de medio, exten-

8i6n y duraciédn de las transmisiones, etc), sea a los aspectos
operacionales de la ensefianza (el medio s6lo o con profesor, s8
lo o con textos de apoyo, etc). -

Aln cuando estas investigaciones y los experimentos
que suelen acompanarlas puedan arribar a un incremento signifi-—
cativo de los niveles de escolaridad y entrenamiento, lo cierto
es gque las relaciones entre comunicacibdn masiva y educacibn for
mal abarcan problemas bastante mis complejo y relevantes que el
uso de algunos espacios o tiempos de los medios con fines educa
tivos. Rafael Roncagliolo y Noreene Janus, Publicidad Transna -—
cional, Medios de Comunicacién y Educacibn en 1los Paises en De—
sarrollo, Documentos del Instituto Latinocamericano de Estudios
Transnacionales (ILET), M&xico, D.F., 1980 p-1.

(173) Por corriente critica de anilisis de la comuni
cacibn de masas, entendemos la perspectiva de investigacidn gue
se esfuerza por interpretar y transformar el fenfmeno de la co-—
municaci8n colectiva desde una &ptica epistemoldgica de asimila
cibn totalizadora. Esto significa, gue comprende el proceso de
comunicacién, o a partir de los recortes ficticios gue realizan
las corrientes funcionalistas o culturalistas sobre la misma,
sino desde los procesos de creacién, reproduccidn'y desestructu
racidn de 1la sociedad en su conjunto.
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e'
6n,
al,

circulacién,

este gquehacer se empefia estudiar

vinculacién y consu-
a partir de las necesidades econs
sociales y culturales gue presenta cada momen

En este sentido,

las realidades informativas se analizan como productos del con-

Junto de relaciones histbricas que "las determinan,
atomizados y fraccionados de la estruc

simples hechos aislados,
tura social donde actdan.

(174) Que Savons—-Nous Sur la Communication?

¥ no como

Commi ~

ssion Internationale a°v
No. 9 UNESCO, Paris, 1978.

(175) Armand, Mattelart y Seth Siegelaub,
Imperialism,

tion and Class Struggle,

Capitalism,

Sur los Problemes de la Communication,

Communica-
vVol. Intexr

national General,
search Center, Baugnolet,

(176) Nicholas Garnham,

Economy o©f Mass Communicat
Vol.~-1-No.2 April 1979;

New York,
France,

la. ed. 19

ion, en: Media,

and International Mass Media Re

79.

Contribution to a political
Culture an Society,

y Towards a Political Economy of Mass-—

Communication,

(L77) F&atima Fe
Florence Toussanint, Carol
P., Ma.

Media Studies,

P.C.L.,

rn&ndez,
a I.

Josefa Herrequerena y Eduardo Andion:

Garcfa Calderdn,

version mimeografiada.

Alberto Montoya M. del Campo,

Blanca Aguilar
Diagndstico sobre

los Medios de Difusidn de Masas en MExico y Proposiciones para

eI Derecho a la informacid

n,

res de la Comunicacidn (AM
1280.

co, 3 de julio de
(178) .
Sistemas de Comuni  -idn.
lismo, Ed. Siglo . la. ed.
El Imperialismo en
Rev: Comunicacitn Sultura No. 1

Iic),

referimos a sus trabajos
Los Aparatos Ideol .

Asociacibébn Mexicana de investigado
Ca&mara de Diputados,

cd. de M&xI

Multinacionales ¥y
‘Tcos del Imperia-—

México, D.F.,

3ca de la Contrarrevoluaié&n Cultural,

4a. ed.,

La 11

p-146 a 244;
Hacia la fase
. sa de. las América:: MNo. 77,
a 43; La Industrio Sé&samo,
No. 74, octubre- diciembre
a 54; La Cultura como Empr

y Agresibn desde el Espalcio.

Sup<rior del Monopolismo Cultural,
Marzo—-abril de 1973,

Vol-XIII,
en Rev: Mexicana

LuT7, =147 a 222;

en:
1877,

MExico, D.F.,

i3tria Cultural no Es una Industria Ligera,

Revista Ca-
p-40
de Ciencia Politica

en:

de 1973, Ano XIX,
esa Multinacional,

Nueva Epoca, p-~37
EAd. ERA,p-84 a 401

Cultura y Napalm en la Era de_ los

2a. ed.,

La Cultura como Empresa Multinacional,

Argentina 1974,

P=79 a 86.

Obra cit.

Satélites, Ed. Siglo XXI,
(179)

p~84.
(180) Agresidn

desde el Espacio,

obra cit., p—-85.
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(181) La Industria Cultural No es una Industria Lige-
ra, Obra cit. p~40 a 43.

(182) Nicos Poulantzas. La Crisis de los Partidoes,
en: Le Monde Diplomatique, Septiembre de 1979, p-32.
do es nuestro.

(8N
El subraya-

(183) Para ampliar este fendmeno, consultar nuestro
trabajo, Medios de Comunicacidn v Reproduccién de la califica -
cibn de la Fuerza de ‘irabajo, Cuadernos del Ticom, bDepto de Edu
cacibn y comunicacidn, Taller de Investigacibdn para la comunica
cibn Masiva, M&xico, D.F. 1982 (en prensa).

(184) Enfatizando algunas de estas propiedades, la
UNESCO sefiala gque "“las ventajas gue trac consigo la utilizacidn
de los medios de comunicacidn social en la educacidn tienen un
triple car&cter: se derivan de la dimensidn potencial de su pG-
blico, de su rapidez de penetracidn y de la rigqueza de su ilus-—
tracidn auditiva y visual. Cada uno de estos aspectos ha susci-
tado aplicaciones concretas en materia de medios didé&cticos.
Por ejemplo, la posibilidad de llegar a todos los alumnos de una
escuela mediante la radio y la televisidn educativa, incitd a
crear formas de ensefianza directa en las cuales se¢ utilizaba la
televisidn como extensibn del sistema escolar, y los programas
eran a menudo una produccidn de la ensefanza dlspensada en el au
la de clase. El carfcter inmediato y la penetracidn instantinea
de la televisidn educativa fueron los gue provocaron su empleo
en los planes de reforma de los programas, como modo de informar
a los profesores sobre los nuevos métodos pedagbgicos, de impli-
carlos en ellos y de facilitar a los alumnos nuevas experiencias
de aprendizaje. Reciprocamente, la variedad de los recursos au-—
diovisuales permitid la realizacidn de programas de radio y tele
vigsibn cuyo objetivo principal consistia en conseguir lo que re=
sulta imposible en un aula, a saber, superar las fronteras habi-
tuales de la escuela o ilustrar conceptos abstractos mediante 4di
bujos animados o interpretaciones escénicas. En esto estriba tam
bi&n la causa de la utilizacidn creciente de los medios de comu=
nicacibn social para la educacidn de adultos y la educacidn ex
traescolar de los jbvenes, tanto en programas de alfabetizacidn
de masas como en los de desarrollo de la comunidad. Los resulta-—
dos son muy variables -ya sea en los medios escolares o extraes-—
colares o bien en los programas destinados a los nifios, los ado-
lescentes y los adultos-, y convendrd hacer una evaluacidn a fon
do para aprovechar al maximo las experiencias realizadas", Infor
me Provisional sobre los Problemas de la Comunicacidn en la o=
ciedad Moderna. Comisidn Internacional para el Estudio de los
Problemas de la Comunicacidn, UNESCO, Paris, 1978, p-55

Igualmente, remarcando algunas de estas facultades,
Noreen Janus y Rafael Roncagliolo indican gue, "la crisis de la
institucidn escolar, por cierto, no se dcbe sd8lo a las limita-
ciones intrinsecas de la escuela contemporinea, ni puede solu-
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cionarse mediante la escolarizacibtn de los medios masivos. Lo
gque ocurre, en efectos, es que los medios (que comparten algunas
caracterfisticas de la escuela, pero gque tambi&én desarrollan sus
propias formas de comunicacidn) han adgquirido una eficacia socia

lizadora relevante, desplazando en parte la hegemonfa funcional™
de la escuela. Ello resulta, entre otros factores de la penetra-
cibtn que los medios masivos han logrado dentro de la vida priva-
da, de la ilusidn de libertad gque producen (desde gque es posible
cambiar de diario o la estacibdn de televisidn), de la variedad
de sus programas, de las fuerzas psicoldgicas gque logran movili-
zar, de su sustento lddico antes que pedagbgico, y de su caric-
texr permanente (puesto gue su influencia se extiende sobre toda
la vida y no s&6lo sobre el perfodo escolar), Publicidad Transna-
cional, Medios de Comunicacidn y Educacidn en_los Paises en De-—
sarrolio, Documcntos del Instituto Latinocamericano de Estudios
Transnacionales (ILET), México, D.F. 1980, p-12.

(185) No obstante gque, anteriormente hemos anotado
gque el aparato de la cultura de masas, como extensidn del apara-
to de la cultura de masas, como extensibn del aparato pedagbgico
realiza la tarea de inculcar la ideologfa de la clase gue deten-—
ta la direccibd4n global de la sociedad, a través del discurso pe~
dagbgico que &ste difunde; en esta fase no desarrollaremos dicho
aspecto por no conocer informacidn histdrica precisa sobre la mo
dalidad como se efectfia. Aunque ya hemos descrito en otros traba
jos algunas de las especificidades bajo las cuales se inculca y
organiza la ideoclogfia dominante gue transmite el aparato del con
senso de masas, costamos conscientes gque dichas caracteristicas
se refieren al &mbito gene al del problema, y por lo tanto, no
resuelven las particularidades propias de este caso.

Cuando mis, la globalidad de los estudios que desta-—
can en este terreno,

pertenecen al tipo de andlisis empiristas o
de corte descriptivo, gque no transciende mis allid de la aparien-
cia del fenfmeno. No explican en filtima instancia, por gué el
aparato escolar encuentra una salida estructural a través del a-
parato de la cultura de masas, y mucho menos, comprenden qué
impacto provoca csta nueva modalidad cultural en el proceso de
formacidn cualitativa de la fuerza de trabajo. Son anflisis que
se empefian en la simple recoleccidn y sistematizaci®dn empirica

de informaciones sobre los efectos gque &stos producen como apara
tos de modernizacidn cultural y educativa.

Por ello, nuevamente reiteramos que debido al abando-
no de esta funcidn dentro de la actual teoria critica de la comu
nicacidén de masas, el conocimiento de la inculcacidn de los di-—
versos tipos de ideologfas gue introyecta el discurso pedagbgico
de los medios medios de difusidn colectiva, subsiste como una
laguna conceptual. Reconocemos, gque esta problem&tica se conser-
va, hasta el momento, como una zona virgen que debe ser recobra-
da y desarrollada por la nueva corriente critica gque confronta a
la teoria estructural-funcionalista de la comunicacidn de masas.
Esta es una de las vias gque impulsari el proceso de ruptura epis
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temolSgica que afanosamente construye la nueva visifn materialis
ta de la comunicacibébn colectiva.

(186) En el nivel de educacibn elemental o primera
aculturacifn, incluimos todas aguellas actividades prescolares
que son inculcadas por el discurso pedagdgico de los aparatos de
Aifisién de masas, y gque actan como cimiento cultural de los fu
turos grados de capacitacién social. En la etapa de alfabetiza-
cibn, consideramos la educacidn bisica gue se imparte exclusiva-—
mente a los adultos iletrados. La formacibén bé&sica, se refiere a
los conocimientos gue se alcanzan con la educacidén primaria. La
capacitacidn media, abarca la ensefianza y la socializacidn que
imparte la secundaria, la preparatoria y el liceo. El nivel té&c-
nico comprende aquella capacitacidn gque permite el desempeiio de
actividades de especializacién media. E1 nivel de educacibn su-

perior, incluye las actividades de alta especializacibn profesio
nal.

Para comparar el curriculum gue forma la ensefianza
formal tradicional y el curriculum gue construye esta nueva pr&c
tica pedagbgica de los aparatos de difusidn de masas, revisar de
Manuel I. Ullca Imperialismo y Reforma Educativa, en: Reforma

Educativa y Apertura Democritica, Ed. Nuestro Tiempo, I%ed. MExi
co D.F., 1972, p-61-62.

(187) Multinacionales y Sistemas de Comunicacibn,
obra cit. p-176 a 221; El Imperialismo_ en Busca de la Contrarre
volucifn Cultural, obra cit., p-146 a 244; La Industria Cultural
No es Una Industria Ligera. Hacia la Fase Superior del Monopo-—

lismo Cultural, obra cit. p~ 40 a 43. La Industria S&samo, obra
cit. p-37 a 54 lL.a Cultura como Empresa Multinacional, obra cit.
p.-84 a 101. Agresidn desde el Espacio, Cultura vy Napaln en la
Era de log Sat€litcs, obra cit. p—-79 a 86; sSamuel P&rez Barreto,
E1l Caso _dc Plaza S&ésamo _en el Perd, Ed. Quinto Sol, S.A., Mé&xi-
co, D.F., p—-121 a 150, y Armand Mattelart y PDPaniel Wacksman,
Plaza S&samo y la Coartada de la Neutralidad, Rev. Siempre Su-~-
plemento Cultural, No. 1038, 16 de mayo de 1973 p-1II a IV.

(188) E1 66% de la Formacidn se Adguiere antes de los
6 nihos, Excélsjor 23 de febrero de 1975, p-1, secc. B.

(189) Para ampliar la informaci®fn sobre el perfil cul
tura que inculca Plaza Sé&samo, consultar de Rogelio Diaz-Guerre-—
ro, RaGl Bianchi Aguila y Rosario Ahumada de Diaz, Investigacidn
Formativa de Plaza S&samo, Una Introduccidn a las T&cnicas de
Preparacion de Programas Educativos Teélevisados, Ed. Trillas, la.
ed. Mé&x. D.F, p—-193 a 201; y Radl Cremoux, La Generacidn Xerox,
Revista Nueva Politica No. 3 julio-septiembre de 1976, p-69 a 80.

(190) Big Media, Little Media, obra cit, p-29.
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(191) Plan Para Promover la Radiprimaria, Excélsior,
17 de julio de 1976, p-13-C.

(192) Por medio de una Telenovela Impartir&n-Cultura
en Brasil, Excé&lsior, 20 enero de 1976, p-7— secc. B.

(193) Jesds Garcia Jim&nez, Televisidn Educativa para
América Latina, Ed. Porrua, la. ed. Mé&xico D.F. 1970, p-232-237.

(194) Televisibn Educativa en Amé&rica Latina: Proble-—
mas y Perspectivas, obra cit, p—-15 a 20.

(195) Para el resto de los pafses de la regidn, con-—
sultar Televisidn Educativa para Amé&rica Latina, obra cit, res-
pectivamente pag. 259 a 264 a 280; 215 a 220 y 274 a 282.

(196) Multinacionales y Sistemas de Comunicacidn,
obra cit, p-200 a 202 y 212 a 213.

(197) Consultaxr, Televisidtn Educativa para AmSrica La
tina, obra cit. p-245-250; 255-259; 221-232; 189-192; 173-176; vy
192-198; y Televisidn Educativa; Presente y Futuro, Allen E.
Kaeing y Ruane B. Hill, Ed. Troqued, Buenos Aires Argentina,1970
P—XV-XX.

(198) "Telescuela TEcnica" en la TV de Bolivia y Para
guay, Excélsior 9 de junio de A975, o—1d<E.

(189) Impulsarid la TV Rural la Capacitacidn Indus-—
trial, El Sol de M&xico, 29 de novicecmbre de 1980 p-19.

(200) TELEREY, Mcdio Eficaz para Capacitar Personal,
Excé&lsior, 15 de mayo de 1981, p-22-A.

(201) "Telecapacitacidn" Nueva Scrie Para Informax a
los Campesinos del Pais, Excélsior, 27 de mayc de 1980, p—-15—-B7
Telecapa acitaci&n, Nuevo Programa Dirigido a las Comunidades Ru-—
rales, E1l Dia, 28 de mayo de 1980, p—-21; lLa Scrie Capacitacidn
Agropecuaria" dc Gran Utilidad para Nuestros Campesinos, ExXcél-—
sior, 26 de octubre de 1980, p-3; Concluida la Primera de Cin-—
co Etapas de Promocidn® Educativa al Campesino, E1 lleraldo, 23
de novicnbre de 1980, p-4; Técnica AiAgrobecudaria Elemental Dispo
nible a Través dc la TV. E1 Sol de M&xico, 24 de noviembre de
1980, p-6; Reciben Capacitacidn 400 campesinos_Oaxadueiios por
Medio de TRM vy SARIL, Excdélsior, 16 de dicicembre de 1980, p-23
400 _Campesinos deci Estado de Oaxaca_son capacitados a través de
TRM y SARII, E1 Sol de México, 17 dc dicicmbre de 1980, p-6;
Capacitacidn_ Agropccuaria a Campesinos por Televisidn, Noveda-
des, 18 de dicicmbre de 1980, p-26, Convenio de TRM vy Banrural
para Impulsar el Agro. El1l Nacional, 29 de «Liril de 1981, p-4:
Convenio de Adiestramiento T&cnico Agropec:! io entre TRM vy 10
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Estados, El1 Sol de Mé&xico, 9 de febrero de 1981, p-6; y Documen-—
oS del SAM. Estrategia de Comunicaci®n Social, Excé&lsior, 28 de
mayo de 1981,p—4.

(202) Morion Royce. La Universidad Abierta, Revista
Productividad v Desarrollo No. 4 enero-febrero de 1973, M&xXico
D.¥F. p-56-60; Television Educativa para América Latina, Obra cit
P—-154 a 158 y 196 a 205.

(203) 2Ambicicso Plan Propone en Marcha E.U. Prensa vy
TV. en Escuela Abjierta, Ncvedades, 9 de septiembre de 1979 p-1
Y 3 EI Desarrollo de la Televisidn Instructiva, obra cit. p-143;
Televisidn de Circuito Cerrado en el Adiestramiento y la Educa-
clidn obra cit, pag-165-167. Para confirmar como la television
Instructiva hace posible la obtencidn de titulos universitarios
en E.U. revisar de Donel W. Price, Un Plan de Estudios Para la
Televisidn Educativa, en T.V. Educativa: Presente y Futuro, obra
cit, p-269-280; Richard J. Barnct y Ronald E. Muller, Los Diri-
‘gentes del Mundo. El Poder de las Multinacionales, Ed, Grijal-
bo, 1a. ed. 1977, p.154-156; y Walter Anncnberg Donar& 150 mi-
llones de D&lares a la TV. no comercial de EUZX. para una_ Oni-
versidad Televisiva, Excé&lsior, 30 de marzo de 1981, p-3.

(204) Cursos Universitarios Transmitiri Televisa,BEl
Dfa, 28 de mayo d& 1975, p—-20; La UNAM y Televisa inician_ la Uni
cversidad del Aire en 1976, E1 Nacional, 21 de diciembre de 1976,
P~7; Destacan la Importancia de Difundir Cursos Universitarios
por Televisidn, Excélsior, octubre de 1978, Divulgacidn de Temas
E Topicos Universitarios 1977-78; Universidad Nacional Autdnoma
e México, Secretaria de la Rectoria, Direccidn General de Divul
gacidn Universitaria, MExico, D.F. 50 pag. Diflogo y Ceomunica-
cidn para la Integracidn Universitaria con_su Entorno, EI DIa, 2
de julio de 1980, p.l1ll; Es Necesario gue la UNAM Siga Explorando
las Posibilidades Didicticas en Televisidon. E1 Nacional, 18 dc
noviembre de 1980, p-10; Televisidn Universitaria Educativa,
El Dia, 22 de noviembre de 1980, p—-22; Se Clausurd el Seminario
Internacional de TV Universitaria. E1 Heraldo 22 de noviembre de
I980 p-12; La Televisidbn no se Opone_ a Métodos de Ensefianza:
UNAM, EL Difa, 22 de febrero de 1981, p-3; Juan Nuncz, La UNAM
por TV, El Dia, 22 de febrero de 1981, p-19; Transmitirdn en la
TV _de Honduras la Serie Educativa "Universidad del. Aire”, Excé&l-
sior, 3 de noviembre de 1976 p—-3.

Ante esta nucva tarea pedagdbgica de los ADM, es nece-—
sario considerar, gque ademis de su participacidn en el proceso
de calificacidn superior de la mano de obra, tambi&n generan nue
vas consecuencias politicas, gue pueden traducirse en el debili-
tamiento de ciertos grupos magisteriales, tradicionalmente inde-—
pendientes y combativos. Este es el caso, del Sindicato de Traba
jadores de la Universidad Autdnoma de MExico (STUNAM) gque ante
la huelga de 1977, en la gue se detiene la marcha académica de
universidad las autoridades rebasan estos frenos sindicales y
transfieren la universidad al aparato televisivo para continuar
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su tarea educativa., Asf, los canales de la televisi®dn comer-
cial mexicana, retoman la docencia universitaria y reinician los
cursos profesionales de 9:30 am. hasta las 23 hrs. pm., permi -
tiendo que los alumnos planteen preguntas a los maestros, via te

lefbnica. Clases de la UNAM por TV. Ultimas Noticias de Excél -
sior, 23 de junio de 1977, p.la.

¢ Para ampliar el an8lisis de este caso, consultar de
Ricardo Amann Escobar, Breves Consideraciones Sobre Ecconomia,
Politica e Ideoclogia de Yos Medios de Difusidén Masiva en la Cri-—
8is:

La Huelga del STUNAM, en E1 Costo Social de la Coyuntura
Econbmica Mexicana,

Colegio Nacional de Sociolbgos, México, D.F.
1978, p-300-308.
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VII.- ANEXO METODOLOGICO: LA OPTICA DE ESTUDIO

siendo que todo an&lisis de la realidad, consciente &
inconscientemente, siempre parte de una lectura determinada de
la misma, y gue s8lo a partir del conocimiento de esta se pueden
valorar los limites 6 aportaciones de una reflexi®6n sociolbgica:
es imprescindible conocer las condiciones de produccidn de cada

interpretacibtn social. De lo contrario todo discurso cientifico

borra las huellas de su elaboracibn y aparece ante nuestra inte-
ligencia, como un producto deshistorizado, prepotente y mégico
que pilerde su cardcter de instrumento anidlitico, y se convierte
en dogma raralizante, herramienta de propaganda.

Por tal motivo, en este apéndice metodolbgico presen
tamos los ocho criterios de referencia gue normaron nuestra
perspectiva de estudio, y a partir de las cuales, deben contex-—
tualizarse cada una de las formulaciones presentadas. Los &ngu-—
los de recorte del problema,son los siguientes:

1.~ Metodolbgicamente, la temitica se aborda desde
una perspectiva micro social de an&lisis socioldgico. DPentro de
esta, exclusivamente privilegiamos la observacidn de las lincas
generales gque caracterizan la especificidad material gue ha al-
canzado el desarrollo de las instituciones que constituyen la
avanzada hegemdGnica. Por limitaciones de esta primera observa -
cibn, no consideramos agqui los fendmenos idcoldgicos micro so -
ciales gue se presentan en las mGltiples zonas de las formacio-
nes capitalistas. Estos son objeto de otra reflexidn gue por el
momento no incluimos.

Estamos conscientes quc la eleccidn de esta dptica
de estudio se debe a gue nuestras condiciones culturales de in-—
terpretacidn de la comunicacidn de masas, todavia responden a
la herencia tedrica y metodoldgica dominante gue seo ha gestado
y transmitido sobre esta temitica de 1965 a 1980 en Aamérica La-—
tina. Esto es, somos producto de la corriente gque nos lleva a
decodificar la comunicacidn colectiva desde una perspectiva mgi-
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cro social de los fen®menos ideolbgicos. Influencia gque, por o-—
tra parte, en la actualidad todavia determina la seleccibn y el
recorte de los objetos de estudio ¥y de los procedimientos meto-
dolbgicos, de la mayorfa de los investigadores de la comunica -
cifn en Am€érica Latina; y que s5lo, una porcidn muy reducida de
&stos, se escapa al mismo, al acercarse a problemiticas ideocld-—
gicas m8s particulares, de car&cter regionales, grupales, o de
agentes individuales.

Sin embargo, pensamos que esta perspectiva es impre§
cindible realizarla en la medida en gue explica el nuevo compox
tamiento estructural de los fendmenos comunicativos.

2.~ El corte de exposicidn del eximen conserva la ca
racterfstica de mostrar basicamente el aspecto sincrdnico del
problema. Es decir, exhibe exclusivamente la reflexidn transver
sal de la constituci®bdn histbrico estructural de las puntas de
la hegemonfa; y no tanto, la din&mica hist6rica del funciona -
miento de las mismas (visidn diacrdnica del fenmeno).

En este sentido, nuestra posicién de observacibn in-—
terpreta esta realidad desde el Gngulo estructural materialista
del problema, mis gue desde una referencia genético dinamista
del mismo.

3.~ Se analiza el proceéo de construccidn de la hege
monia, desde el dngulo de la consolidacidén del Estado dominante
o burgués, y no desde la creacidn del nuevo Estado proletario o
subalterno. Esto es, se estudia desde gué soportes culturales
se construyen las crestas de la hegemonia de la burguesfia del
capitalismo avanzado, y no las formas como ¢l sector proletario
edifica su nuevo proyecto "moral" de reconstruccidn de la socie
dad en el capitalismo tardfo.

En este sentido, dicha perspectiva nos lleva a consi
derar los aparatos dominantes del Estado capitalista, vy no a
los aparatos proletarios del paxvtide o sector trabajador. Den-—
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tro de estos primeros, privilegiamos la observacibn de los me -
de comunicacibn atrapados por la 1l8gica de la produccidn
comercial del capital, y a los aparatos de difusidn colectiva
condicionados por la l1l8gica del poder de Estado. Por ta; motivo,
descartamos en esta primera fase de estudio, ¢l ex3men del cir-
cuito de comunicacidn alternativo o de contrainformacibfn social.

dios

. 4.- El1 estudio de las puntas de la hegemonfa, lo ela
boramos desde los momentos de funcionamiento eguilibrado de la

estructura social. Es decir, desde las fases en gue el Estado
socie-

capitalista moderno realiza la direccidn y control de la
- dad, predominante, por la instancia cultural (aparatos hcgeméni
cos del Estado). Esto quiecre decir; gque nuestro nivel de obser-
no registra las dindmicas de desplazamiento y de avanza
se originan en los momentos de crisis capita
militarismo y Esta-

vacidn,
das culturales gue
listas, como son los perfodos del fascismo,
dos de excepcidn por los gue atraviesa la estructura glokal del

sistema, ©en etapas de endurecimiento politico.

Ello representa, gue la especificidad de nuestro tra

bajo mantiene un rango de validez para una €Spoca especial de la
historia: el momento de la hegemonfa capitalista (fase de co~- -
rrespondencia entre relaciones de produccidn y desarrollo de
las fuerzas productivas). Por lo tanto, las reflexiones aquf

en ningtdn momento pretenden convertirse en un dis-—

planteadas,
curso imaginario y totalizador gue rinda cuentas de todos los

momentos culturales qgue constituyen el desarrollo de la histo-

ria; ni de todo el complejo global de aparatos hegeménicos gque
operan al interior de la sociedad capitalista avanzada. Aborda
mos exclusivamente el fendmeno de la formacidn de las puntas

de la hegemonfIa en los perXfodos de realizacidn del consenso so

cial.

Esto implica tambi&n, gue no abordamos en este pri-

mer momento del andlisis, la fase de desestructuracibtn de los
aparatos hegeménicos dominantes, puds el aspecto gue interpre-

tamos es la fasceta anterjor: el proceso de formacidn y organi
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zacibn de las puntas del consenso dominante. Esto no gquiere de-
cir,

que por el hecho de s61o mostrar este &ngulo de la produc-—
clibn y reproduccibn de los aparatos culturales dirigentes, nues

tra concepcidn esté fundada en la visidn estructural funciona -
lista de la ideoclogfa, que postula gue los aparatos de consenso
s6lo crean y reinstalan el orden social preexistente.

Al contrario, partiendc del principio gue los apara-
tos de difusibtbn de masas son espacios culturales atravesados
por las diversas luchas sociales, aceptamos en todo momento que,
estos géneran contradicciones y se enfrentan a antagonismos es-—

tructurales, de naturaleza primaria y secundaria, qgue son causa
\
dos por las crisis internas a su organizacidn y por las crisis

externas provenientes de los procesos de descomposici&n de la
sociedad. Ambos fendmenos, en la medida en gque no son encarados
con respuestas adecuadas de readaptacidn institucional, golpean
duramente sus procesos centripetos de organizacidn ideolbgica,

Y a largo plazo, provocan su inestabilidad y degeneracibn pro
_gresiva. .

5.— Siendo que esta reflexidn es sb6lo una parte de
un proyeccto méas amplio para estudiar la economfa politica de
los aparatos de comunicacidn de masas, en la fase moderna del
modo de produccidn capitalista(1900-1980), no desarrollaremos

aqui toda la complejidad propia de la superestructura ideolbgi

ca y de sus soportes de materializacidn. Simplemente presenta-—
mos el tratamiento de lo gue consideramos gue son las principa
les puntas institucionales de produccidn de la hegemonia con -
temporinca.

Es decir, en esta presentacidn no explicaremos toda

la conformacidn y mecinica infraestructural gue caracteriza el
funcionamiento econdmico que sirve de sustento material a la
superestructura cultural de la sociedad capitalista.

Tampoco
examinamos la configuracidn, los elementos fundantes, y los
pPrincipios de determinacidn y autonomia gue modelan a la super
estructura social y al Estado,

espccialmente, en su nivel ideo
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16gico. Retomando como dada la dinS@mica desigual del modo de pro

duccibn capitalista en todas sus esferas (economifa,
cultural),

esta;

polfitica y
y la funcidn rectora que ejerce el Estado dentro de

partimos del proceso que ordena la din&mica avanzada de e-

laboracifn de la conciencia, para localizar cuiles son las zonas

de produccibfn de las crestas ideolfgicas de la sociedad civil
contemporfnca (4) .

Por lo tanto,
nédlisis del proceso

senso que conforman

metodolbgicamente nos ubicamos en el a-
progresado de creacifn de las puntas del con

la orientacidn psicoldbgica, afectiva,

congni
tiva y motriz de la sociedad.

En una idea, que generan la princi
ral conduccibn politico cultural de la misma. Asi desmontamos la

especifica funcidn estructural que desempeifian los aparatos domi-

nantes de difusidn de masas, por una parte, dentro del conjunto

de establecimientos de hegemonia del sistema capitalista; y por
otra, soportan al
nuestro andlisis no desarrolla las
particularidades de las estructuras fundantes de la sociedad ca
pitalista,

dentro del sistema de relaciocones sociales dque
mismo. De esta forma, aungue

se basa en estas para examinar las funciones hegemd—
nicas que ejercen los

medios de informacidn social. (Vexr cuadro
No. 15).

Esto no implica, que por no presentar agui todo el

conjunto de determinaciones histdricas que condicionan a los

ADM, nos situemos en la Sptica idealista gque concluye que los

aparatcs de difusidn de masas operan como instituciones desvin
culadas de todo el

proceso de reproduccidn social.
rio reconocemos en

Al contra -’
todo momento gque son expresiones culturales

contradicciones politicas gue se viven al
interior del campo del poder. A

de los proycctos y

su vez, sabemos gque estos son
reflejos de los antagonismos gue subsisten en la base material

de la sociedad; y al mismo tiempo, son resultantes del modelo

Y de la coyuntura histdrica por la que atraviesa la sociedad.
En sintesis, reconocemos plenamente gue los apara-—
tos de difusidn de masas son productos particulares del proce
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s0 de reproduccibn y desestructuracibn permanente de la sociedad

. global.

6.~ Se resaltan y confrontan entre sf las principales
tendencias generales gue muestra la estructura del aparato esco-
lar dominante, y el esgqueleto del aparato dirigente de la cultu-
ra de masas en el capitalismo contempor&neo. En esta comparacidn,
el aparato escolar (instruccidn preescolar, primaria, secundaria,
preparatorio, tdécnica, superior, etc.) y el aparato de la cultura
de masas (televisién, radio, cine, prensa, etc.) son concebidos
en sentido amplio, sin precisar las funciones especificas qué ca
da subaparato o subsistema de &stos desarrollan.

En este sentido, los planteamientos gue aqui se expo-
nen, pueden ser vilidos bisicamente como teorfias de alcance glo-—
bal, que explican las cavacteristicas de operacidn de los mismos
en los ciclos histdricos largos de las formaciones capitalistas.
No son teorias de alcance sectorial que, necesariamente, aclaren
de forma exhaustiva, el comportamiento particular de cada apara-
to de difusidn de masas en las distintas coyunturas histdricas
por las gue atraviesa el cuerpo social.

En consecuencia, no pretendemos demostrar qué sistema
de aparatos culturales son los dominantes en cada sociedad parti
cular (Esto es objeto de una investigacidbn histbrico empirica en
cada articulacidn determinada). Simplemente intentamos enunciar
tedrica e histdricamente, algunas de las tendencias vertebrales
gue se observan en la linea de desarrollo de los aparatos de co
municacidn de masas, al participar en el proceso de construc-— -
cidn de la avanzada cultural de la sociedad civil moderna, vy
las consecuentes transformaciones gue han provocado en la conso
lidacidn del Estado ampliado. Por ello, estos planteamientos re
gquierxen ser confrontados con las particularidades hist&rico con
cretas gque adopta cada aparato del consenso de masas, en cada
sociedad especifica.
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Esto no significa, en ningn momento, gque pretendamos
abordar el problema de la construccibd4n de las puntas de la con -
ciencia, evadiéndose en la elaboracifn de un discursc o de una
polémica difusa o universitaria,

que no se defina ante las espe-
cificidades de la historia presente; sino que el nivel de inter-
pretacibtn en el cual nos hemos ubicado,

nos ha exigido ampliar
tanto nuestro objeto de estudio,

que no se¢ han podido contemplar
las determinaciones propias

que se originan en las distintas ar
ticulaciones coyunturales.

7.- A lo largo de estas reflexiones, no vamos a cdnsi
derar los contenidos culturales de las formaciones ideolbgicas

que son vehiculizadas por los mltiples aparatos del consenso de
masas, y dque construyen la hegemonia. Esto no quiere decir, gue
los consideramos poco relevantes para el proceso de formacidn de
la misma, sino gque simplemente esto es objecto de otro estudio
hist6rico més amplio, que por el momento,
plicativos impuestos al mismo.
mente,

rebasa los limites ex-—
Agqui gucremos mostrar, exclusiva-—
cudl es la actual tendencia de conformacidHn material que
siguen las avanzadas institucionales de la sociedad civil que
participan en la produccidn del consenso social, y las correspon

dientes transformaciones que generan al interior del Estado con-—
temporéaneo.

8.~ Finalmente, la validez de cestas obscrvaciones,
centran su mayor peso de certeza cientifica en los espacios de

las concentraciones urbanas de las sociedades industrializadas,
donde

los fendmenos de la cultura de masas y de escolarizacidn
de la poblacidn,

han alcanzado mayor grado de madurez.
concentraciones rurales de las

En las
sociedades agrarias, donde cstas
tendencias ain estin cen vias de implementacidn y de consolida -~
cidn gradual, ¢l fendmeno reviste otras modificaciones,
debido a gue cn estas formaciones histdricas subsisten
sedimentos de viejas relaciones econdmicas,
les de antiguos

cidn hegembnica
tada por viejos

pan el rango de

Esto es,

fuertes

peliticas y cultura
o distintos medos de produceidn, la articula -
que se da al interior de las mismas, esti sopor
aparatos ideoldgicos, que dentro de &é&stas, ocu-
instituciones culturales

dominantes.
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% Excélsior, 12 de noviembre de 1981,
P-4,

-Apoyo de la Iglesia Contra la Cpresibn, Excélsior,
enero de 1979.

9 de
~A Trav€s de su_ Centro de Capacitaci®#n la CTM llenari Va-
cios de Tipo Educativo, El Dia, 23 de agosto de 1981, p-3.

-A Veinte v Un Pafise del Continente y Espafia, Llegars el
Festival CTI, Excé&lsior, 30 de noviembre de 1978.
—Bailando_ Sobre la Cultura,

-Bombazo a la T.V

Rev. Proceso, 7 de agosto 1978.

Z2lemana por una Serie Pro Judfa, Excé&l-
sior, 20 de enero de 1979.
—Campafia Antimexicana, Excélsior, 26 de noviembre de 1975,
~Campafia Antimé&xico en E.U.

Excélsior, 3 de enero de 1977.
-Campafia Contra Mé&xico, Excélsior, 23 de julio de 1976.

-Campafia Contra el Turismo en Mé&xico, El Heraldo, 13 de e-
nero de 1977.

—~Campafias _Contra Mé&xico Impiden que Crezca el Turismo en
E.U., El1 Heraldo, 12 de enero de 1977.

~Campafia de_la CNU Para Promover los Derechos de los Pales
tinos, Excélsior, 7 de octubre de 1978B.

~Capacitaci®dn Agrooecuaria a _Campesinos nor Televisibn,
vedades,

No
10 de noviembre de 1980,
—Causa Pesimismo Ver la T.V. en Forma Exagerada, Excé&lsior
24 de abril de 1979.

~-Cien Mil Elementos de Segquridad, Excélsior,
1979.

21 de enexo de
~Clases de la UNAM vor T.V.,

- Ultimas Noticias, Excé&lsior,
23 de junio de 1977.

—Cremoux, Rail. En las Redes del Pescador, Excélsior, 12 de
septiembre de 1978.

—Cremoux, Ra@il, La Experiencia Italiana en Radiodifusibn,
Excélsior, 17 de agosto de 1973, p-15-B.

—Critica de Cine: Vaselina, Excélsior,

9 de octubre de 1978.
—Concluida la Primera de las Cinco Etapas de Promocibn Edu-
cativa =2l Campesino, El1 Heraldo, 23 de noviembre de 1980.




243

-Conclusiocnes del Seminaric Sobre la Reforma Educativa v

los Medios_de Informacidn vy Difusidn_en Nuestros Dfas,
EY Dfa, 24 de noviembre de 1970.

-Contra la Represi®n en la Escuela, El1l DZfa,
enero de 1981, p-21.,

17 de enero de

—Convenio de Adiestramiento T&€cnico Agropecuario entre TRM
Y 10 Estados, El1 Sol de ME&xico, 9 de febrero de 1981,

-Convenio de TRM v Banrural para Impulsar el Agro, El1 Na-
cional, 29 de apbril de 1981.

-Comentario a la Nueva Serie de T.V.
do, 21 de abril de 1977.

"vaselina"™, El Heral-

-Comenzari a Transmitirse "Holocausto", Excé&lsior, 11 de
Julio de 1979,

—Como Aprender con el Auxilio de la T.V. Excé&lsior 8 de fe
rero de 1979.

—Como se Curan los Drogados Televisivos, Excélsior, 22 de
abril de 1980.

—Cuatrocientos Campesinos del Estado de Oaxaca son Capaci-—

tados a Través de TRA ¥ SARH, E1 Sol de M&éxico, 17 de di-—-
ciembre de 1980.

-Culmind el Milagro Brasilefio, Excélsior, 30 de julio de
19579,

—Cumplir8 10 Ahos el Video Cultural de San Pablo en Brasil,
Excélsior, 10 de 1979.

—-Cursos Universitarios Transmitir8 Televisa, El1 Dfia, 28 de
mayo de 1975.

—Daridn Difusifn por Saté&lite al Encuentrxo de la Comunica-—
cibn, Excélsior, 17 de octubre de 1974,

=Denuncian_ Cuatro Iegisladores Una Campafia de Desprestigio
al Gobierno de México, £l lleraldo, 5 de marzo de 1976.

-Penuncian a Difusoras de E.U. de Hacer una Campana contra _
M&xico, Excé&lsior diciembre de 1975.

-Denuncia Milton Castellanos una Campafia contra Baja Cala-
fornia, E1 Dia, 16 de agosto de 1376.

—Destacan la Immortancia de Difundiyx Cursos Universitarios
por Televisidn, Excélsior, octubre de 1978.

—YDeutsche Welle" Transmite en 34 Idionas,

Exc&lsior, 18
de noviembre de 1978.

=Diflogo vy Comunicaci®n para la Integracibn Universitaria
©on_su Entorno, E1 Dia, 2 de julilo de 1980.

—De 17 Afios de Vida 2 Mirando Televisié&n, Excélsior, 18 de
diciembre de 1978.

—-Distribuven en la T.V. de Seis Pafses Una Serie de Progra-—
mas Infantiles Didacticos, Exc&lsior, 7/ febrero de 1979.
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~Documentos _del SAM. Estrategia de_ Comunicaci®n Social, Ex
c&lsior, 28 de mayo de 1981.

-Dos Millones Vieron por T.V.
Festival de Jazz, Excélsior,

en Saoc Paulo, Brasil, el I
21 de septiembre de 1978.
-Doscientos Millones de Norteamericanos Permanecieron 14
horas Sentados fFrente a la T.V., El Heraldo 17 Marzo 1979.

=Doscientos Veinte v Un Millones de D&llares han Obtenido

TGrease " v "Saturdayv Night Fever " en Norteamerica, EXc&l-
sior, 12 septiemidre de 1978.

=-El Caos_ Educativo de Origen Familiar,
enero de 1981, Seccidbn Financiera, p-8.

-Editores de E.U., Furorna y Australia Darin a Conocer los
Atractivos de Nuestro Pafs, El Eeraldo, 28 de mayo de 1977

Excélsior, 28 de

-El Canciller de Alemania Federal Tomar3 Parte_en_ un Deba-
te Sobre "Holocausto”, El1l Nacional, 5 de marzo de 1979%.
-El

Comunismo Ajeno a la Democracia Social de M&xico: L.E.
El Heraldo, 9 de septiembre de 1976.

-E)l Congreso Judfo Decide Cancelar su Boicot a Mé&xico, E1
Heraldo, 16 de febrero de 1977.

-El Deterioro Educativo Frustra la Revolucidn Tecnolbgica:

E.UT. Exc@&lsior, 27 de enero de 1981, Seccidn Financiera,
p—-4. .

-El Fenfmeno Travolta es Positivo v llena el Vacfio que De-
d6 Elvis Presley, Quincy Jones, Excé&lsior, 27 de octubre
de 1978,

—-El Filme "Los Diez Derechos del Nifio"™

Se Provectari Mun-—
dialmente en la T.V. Excélsior,

21 de mayo de 1979.

-El Gusto Musical Inducido Por Radiodifusoras y Publicis-
tas, Excélsior, 27 de noviembre de 1976.

-El Informe Presidencial Sexi Visto y Ofdo por 20 millones,
Excé&lsior, 28 de agosto de 1975.

~En Italia, Hay 6,500 Difusoras de Radio vy T.V., Excélsior,
30 de marzo de 1981. p-2-A.

-El Milagro Brasilefio:

Depauperizacidn Cbrera, Uno M&s Uno,
16 de agosto de 1979.

=E)l Milagro de la Propaganda, Excélsior, 2 de febrero 1979

~Es Necesario gue la UNAM Siga Explorando las Posibilida-
dés DidSacticas en Televisidn, E1 Nacional, 18 de noviem-—
bre de 1980°

-El 66% de la Formacidbdn se Adquiere antes de los 6 afios,
Excé&lsior, 23 de febrero de 1975.

—El Travoltismo, Gran Negocio en E.U.
viembre de 1978.

Excélsior, 6 de no-
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=Empleardn en E.U. lLas Series Policfacas de T.V. Para gue
Tos Ninos Aorendan el Sistema Judicial, Uno M4As Uno, 12
de junio de 1978.

-Encuentro Scobre la T.V. en Am&rica latina, Excélsior, 8
de enero de 1979.

-En Espafia los Incultos Ven M3s Televisi&n, Excé&lsior, S
de octubre de 1978.

~En_Estados Unidos Divulgan lo gue pasa en ME&xico. con Vi
drio de Aumento”, E1 Dia, 27 de enero de 1977.

-~En E.U.A. las Elecciones son _Ahora un_ "“Acto Televisivo",
Marshall !ic. ILuhan,Excé€lsior, 3 de mayo de 1976.

~En la T.V. Mundial Estrenarin el Filme de Dibujos Anima-
dos "los Derechos_del Nino", Exc@&lsior, 24 de febrero 1979.

—-En_M3is de 50 Palses, inclusive M&xico, Se Transmitiri "ILa
Historia de la_ Humanidad, Excélsior, 13 de octubre de 1978.

—En 20 Pafses Adguicren la Serie de T.V. Rafces, Excé&lsior,
24 de febrero de 1979,

~Espafia: 30 Minutos de T.V. a los Partidos, El Dfa, 12 de
Tebrero de 1979.

-Es Preciso Atraer a los Turistas sin Enajenar Nuestras
Costumbres, E]l Dia, 16 de enero de 1977.

—-E.U. Un Estudio Exculpa a la T.V. de Inducir a la Gente a
Ya Violencia, E1 Dfa, enero de 1972.

-Execracidn del Crfimen Polftico, Excélsior, 9 abril 1979.

-Exito de la Primera Etapa de Educacidn Media Superiorx
Pransmitida en el Canal 11, Excé&lsior, 31 de marzo 1979.

~Fanatismo de los Nifios Chilenos por el Video, Excé&lsior,
22 de diciembre de 1975,

—-Felipe Gonz&lez Desaffa a Sufirez a un Debate por T.V. Uno
mas Uno, 23 de octubre de 1978,

—-Fustiga Giscard en T.V. al Jefe Degolista Chirac, Noveda-
des, 20 de abril de 1979.

-Glorificacibdn Existencial, Rev. Tiempo, 27 de noviembre
de 1978.

—~Hay 1,500 Emisoras de Radio ¥y T.V. en Italia, Excélsior,
IS de febrero de 1981, p-~6B.

—Henesterosa, Fernando, la Comunicacibdn Colectiva y la Edu
cacidn, E1 Dfa, 29 de agosto de 1973.

-High Steppen To Stardom, Time, 3 de abril de 1978.

~Holocausto, el Filme mas Pol&mico de la T.V. Uno m&s Uno,
FJunioc de 1879. :

-Holocausto, Exito de Exitos, Uno m&s Uno,16 de septiembre
de 1978.
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-Holocausto:

Ha Muerto el Nazismo?, El Gallo Ilustrado,
No. 893, 29 de juiio de 1979.
~Holocausto 8 el Triunfo del Este, Uno mi&s Uno, 12 de ju-
Tioc de 1979.
—Holocausto Pasarsd a la T.Vv. Argentina, Excélsior, 12 de
Julio de 1979.

—Holocausto, Serie de T.V. gue Continda Provocando Polé&mi-
cas, El Dfa, 8 de marzo de 1979.

~Holocausto un_ Docudrama,

Uno mds Uno, 22 julio de 1979.

~Holocausto Un_ Telefilme para Hacexr Historia, El Dfa, 15
agosto de 1979,

—-Holocausto I, El1 Dfa,

13 de julio de 1979.

~Holocausto III, E1 Dfa, 28 de julio de 1979.

-Hoy en Dfa las Juventudes se Han convertido en Travoltas",
Exc€lsior, 7 de febrexro de 1979.

-Impulsa-3i la T.V.
de México,

‘Rural la Cavacitacidn Industrial, El1l Sol
29 de noviembre de 1980.

-Inflacibn del 60% en Brasil,

-Influencia de la T.V.
Excélsior,

Excélsior, 27 de marzo 1980.

en la Forma de Vida en Norteamerica,
28 de mayo de 1979.

~Invaden las Ondas de Europa las Radicdifusoras
Uno mads Uno, 22 de febrero de 1981.

~Invento de Transnacioconales.
Rev. Proceso No. 120,

"Libres",
Travolta es s85lo la Envoltura,'
19 febrero de 1979,

-La BBC Impone un PReglamento Para Evitar gue el PGblico se
Contagie de Violencia, E1 Heraldo, 23 de abril de 1979.

-La Bendici&n Papal a 450 Millones de Personas por T.V.,
Novedades, 28 de €nero de 1979.

-La_ Ceremonia de Jura de la Bandera por Radio v T.V., ExX=-
c&lsior, 5 de mayo de 1980.

-La Comunicacidn de Masas:
Hombre, E1 DYfa, 16 de

Su Impacto en la Familia v en el
agosto de 1970.

—La Comunicacidn Masiwva Esti Desintegrando al Ser Humano,
EY Heraldo de Mé&xico, 4 de marzo de 1976.

-~La Educacibn que se Difunde por el Video es Importante, v
Cada Dfa Toma mas Auce, Excélsior, 4 de octubre de 1978.
~La Escuela Comeo Agente Socializador, El Dia, 17 de noviem

bre de 1979, p-14.

—La Falta de T.V. Provoca a los Japonenes Insomnio y Hasta
Vicio por el 2Alcohol, El Heraldo de México, 23 abril 1979.

—-La Imagen de México Danfada, El Herxaldo, 15 enero de 1977.
~La Inauguracidn de los VIII Campeonatos de Volibol Pasa-

ran en. 32 Pafses, Via Sat&lite, Excé&lsior, 29 septiembre
de 1974. .
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=-La Mayor Parte de las Empresas del Pafs, No ca acitan a
sus Trabajadores, El DfIa, 14 de julio de 1981, p-2.

-La Mitad de Espafia Vi® por T.V. el Filme Holocausto, El
bfa, 30 de junio de 1979. .

~Ia Moda del Travoltismo, en: Rev. Proceso No. 93, 14 agos
o de 1978.

-La Naguiza se Travoltiza, Rev. Contenido, 12 de octubre
de 1938.

—%a Pol€émica de "Holocausto”", El Dfa, 14 de julio de 1979.

—La Promocifn de Miss Universo AdotH las Existencias de Ma
X1 Cosm&éticos, Exc&lsior, 9 de septiembre de 1978.

-La Radiogpibre Invade Europa, Ovaciones, 23 de febrerxro de
1, p=-5.

~La RAI ¥ Sus Cincuenta y Dos Anos de Vida, El1 Dfa, 24 de

Junio de 1976, p—-26.

~1.a Reforma Educativa Debe Utilizar los Medios de Comunica
cibn gque Hoy 56lo sirven al comercio, E1 Dfa, 29 de agos-
to de 1977.

~La Serie Y“Capacitaci®fn_ Agropecuaria® de Gran Utilidad pa-
ra Nuestros Campesinos, Excélsior, 26 de octubre 1980.

-~La Serie "Hawai 5-0", Una Mini-industria, Excélsior, 1%
de abril de 1979.

~La Sociabilidad en el Kinder, El Dfa, 8 agosto de 1981, p-
T1.

=La Televisibdn no se Opone a ME&todos de Ensefianza: UNZM,
EY Dia, 22 de febrero de 1981.

—La UNAM, por T.V., E1 Dfa, 22 de febrero de 1981,

-La UNAM, vy Televisa Inician la Universidad del Aire en
en 1976, El1 Nacional, 21 de diciembre de 1976.

—Latapi, Pablo: Dos Mundiales: Futbol vy Economfa. Nueva
Conciencia Planetaria, ExXcé&lsior, 8 de junio de 1I974.

~La Teleserie "Holocausto" ProvocH una Conmocibn en Alema-
nia Federal, Excélsior, 29 de eneroc de 1979.

-IL.a Televisitn Puede Deformar a Todos los Nifios del Mundo,
Uno ma&s Uno, 24 de mayo de 1979.

—-la "“"Travoltomania" Surera las Escenas de Histeria de los
Beatles v Rollings, Excélsior, 15 de septiembre de 1978.

~Ja T.V. Cura la Soledad y Consuela a la Vejez, El Heraldo,
Y0 de octubre de 1978.

-La T.V. ¥ el Afio Internacional del Nifio. No penseils Dispa
rad, E1 DIia, 28 de abril de 1979,

-La T.V. v los Nifhos,Le Monde Diplomatigque, mayo de 1979,
Tomadoc de LINEA, Organo Informativo del sSindicato Indepen
diente de los Trabajadores de la Universidad Autdnoma Me-
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tropolitana-Xochimilco, No. 3, 30 abril de 1979. !

=La UNAM Utilizars8 Televisiftn Para Ampliar la Ensefianza, ;
Ono mds Uno, 15 de junio de 1979.

-~La UPN Implantard un_ Sistema de Educaci®n a Distancia,

Ex
Cc&1lsior, 25 de junio de 1979. -

="J0s Ejemplos de Violencia gue Presenta la T.V. Japonesa

fJuebranta 1la Disciplina de Escolares, Excé&lsior, IE de oc

tubre de 1978.

~Los Jueqgos Olfmpicos de Mosc@ Serin Vistos por 100 Millo-
nes de Personas 24 de enero de 1979.

-Los Medios de Comunicaci®dn Ideales Para Evangelizar, E1
Universal, 26 de enero de 1972.

-Los Medios de Comunicacif$n Manipulan Impunemente la Perso
nalidad _del Nino, El1 Dfa, 4 de julio de 1972.

=-Los Medios de Comunicacifn Masiva Deben ir en Auxilio de
Ta Educacidn, El1 Dfa, 28 de julio de 1973,

-Los Medios de Comunicacibn Deben ser Complemento de la Re
Tacidn Maestro Alumno, L1 Dfa, 12 de febrero de 1975.

-l.os Medios de Difusifn Destruyen en Buena Medida la Obra
de la Escuela, El1 Dfa, 16 de mayo de 1971.

—Los Nifios Manipulados por los Medios de Comunicacibén, Dio
rama de Excélsior, 5 de mayo de 1973,

"Los Medios Masivos de Educacibn son Valiosos Apoyos _en la
Ensenanza, El1 Dia, 26 de noviembre de 1971.

-~Los_ Nifos Reciben en Forma Permanente la influencia de 1la
MGsica Exterior y Olvidan Facilmente la Propia, Exc&lsior,
20 de agosto de 1979.

~Yos Nifios y la T.V. E1 Dfa, 27 de junio de 1978.

~Los Padres Culpablés de gue los Nifios Pasen Muchas Horas
frente al Televisor, Excélsior, abril de- 1980.

~Lleg8 la Teleserie "Holocausto a Espafia", Excélsior, 27
de junio de 1979.

-Marini, Ruy Mauro, Se Acabd el Milagro Brasilefio, Excé&l-
sior, 12 de febrero.

-M&s de Cuarenta Mil Consultas ha Provocado la Serie "“Holo
causto”, Excé€lsior, 2 enero de 1979.

~México va a la Vanguardia en Am&rica Latina en el Campo
de la Educacidn_ Audiovisual, E1 Dia, 6 de mayo de 1971.
~Mé&xico y la Opinifn Mundial, Excé&lsior, 4 octubre de 1976.

~Mitos vy Monitos. S86lo Una Editorial de Comics, Est8 Liga-—
da_a Una Transnacional. E1 Dfa, 18 de abril de 1979.

~MotivarSn a los Maestros a Usar Sistemas Audiovisuales de
Educacidn, E1 Heraldo, 28 de marzo de 1975.
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=Negativa Imagen de M&xico en E.U. Excélsior, 10 de enero

de 1977,

~Nuevamente Chrvsler,
citacidn y Tecnologfa, Excelsior,
Teccidn B.
-Obligacifin Patronal, la Capacitaci®n a Obreros, El1 Dfa,
30 de junio de 1981, p-3.
~Ochocientos Millones Verdn la Llegada del Papa a M&xico,
Excé&lsior, 26 de enerc de 1378.

~0Olivia Newton John, Comvafiera de Travolta, Recibis la Or-
den del Imperio Britanico, Excélsior, 30 de diciembre 1978.
-0Olivia Newton John tiene planes Matrimoniales pero no_con
John Travolta; Quiere Hogar e Hijos, E1l Heraido 18 de oc-—
tubre de 1978.

~-P&nico en Washington por la Dramatizaci®dn de un Programa
de Radio Sobre la Guerra Nuclear, Excélsior, 30 abril de

0.
~Pasividad y Medios de Comunicacibn,

79.
~Plan publicitario "de Saturacidn" mara Atraer Turismo de
e E.U. a MéExico, El Dfa, 17 de septiembre de 1976.
Excélsior, 17 de 3ju

Programa Automotrfz de Promocidn, Ca
25 de mayo de 1981, p-1

El Dfa, 23 de mayo de

-Plan para promover la Radio primaria,
Tio de 1I976.
-Polé&micas Violentas en Espafia por el Telefilme Holocausto,

El Dfa, 21 de junio de 1979.
=Por medio de una TelenovelaAImpartirén Cultura en Brasil,
Exc&Ilsior, 20 de enero de 1976.
~Produccién de Nueve Millones de D6llares,
Julio de 1979.
~Programa del Consejo Cocordinador Empresarial para
Una Buena Imagen, Excé&€lsior, 21 de mayo de 1975.
-Provoct Pinico una Falsa Alarma de Atagque Nuclear en Was-—
hington, E1 Dfa, 30 de abril de 1980.
—-Queremos Saber Quien Dirijdje y CufSl es la Razbfn de la Cam-—
pana Contra Mé&xico, E1 DIa, 2 de mayo, de 1976.
—~Radio y T.V. Han Producido en la zona del Caribe Muy Ma-—
1as Formas de Hablar, Excélsior, 11 de octubre de 1972.
"Telemanfaticos" en EUA. Excélsior

Excé&€lsior, 6 de

"Crear

—~Reciente Estudio Sobre
26 de diciembre de 1978.
—Reciben Capacitacidfn 400 Campesinos Oaxadguefios por Medio
de TRM v _SARH, Excé&lsior, 16 de diciembre de 1980.
-REplicas Anatdmicas Para la Ensefianza Audiovisual,
des, 6 de diciembre de 1971.
-Retos de Lfderes Polfticos Espafioles Ante las Camaras,
cé&lsior, 21 de febrero de 1979.

Noveda

Ex
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~R.T.C. Difundirsd Mafiana el Festival del Dfa del E-ijé&rcito,
Exc€lsior, 16 de febrero de 1980.

=Sacerdotes Cat8licos Anatemizan a Travolta: Sus Cintas
wAIIineantes " v "Pervertidas® ELl Heraldo 20 de octubre de
-I978.

=-Se Clausurd el Seminario Internacional de la T.V. Univer-—

sltaria, E1 Heraldo, 22 de noviembre de 1980.

=Se Vincular& la Educaci®n Bisica con_ los programas de Ca-
1981, p-3.

pacitacibn, Excélsior, 18 de mayo de
l.as Multas a Empre-~

~Segenta vy Seis Mil Pesos por Hombre,
sSas gue no capaciten a Trabajadores, Excé&lsior, 12 de ene

Yo de 1981, p-5-A.
-"Siete Dfas"™, Primer Noticiero Mexicano con Cobertura Mun
dfal, E1 Dfa, 9 de enero de 1979.

~-Siete Millones de Habitantes de Sao Paulo Pasan_ Tres Ho-
ras al Dfa, Viendo Televisidn, Excélsior, 10 de junio de

I1576.
~Sin el Concurso de los Medios de Comunicacidfn no Puede Ha
bér una Auténtica Reforma Educativa, E1 Dfa, 10 de diciem
bre de 1970. .

~-Sigue el Auge de Discotecas en Italia, Excé&lsior,
.enero de 1979,

-Sigue la_ Campafia _contra Mé&xico,
Y976,
-Sulrez y el Socialista Gonzilez Piden Apovar _a la Consti-
tucibn, Excé&lsior, 5 de diciembre de 1978.

~Supremacia de la Televisidn Privada en Italia, el
sag, 12 de abril de 1§31, P-6 .
-T&cnica Agropecuaria Elemental Disponible a Travé€s de 1la
T.V. el Sol de Mé&xico, 24 de noviembre de 1980.
~Telecapacitacidn, Nuevo Progreso Dirigido a las Comunida-—
des Rurales, E1 Dfa, 26 de mayo de a980.
—-"Telecapacitacidn" Nueva_ Serie Para Informar a los Campe-—
sinos del Pais, Exc€lsior, 27 de mayo de 1980.
~TELEREY, Medio Eficaz para caracitar personal,
TS5 de mayo de 1981,

—-"Pelescuela T&cnica en la T.V.
c&lsior, 9 de junioc de 1975.
-Televisibfn Educativa en el Canal 13,

bre de 1979.

-T.V. Para la Iglesia.,
~Televisibn Universitaria Educativa,
bre de 1980.

-Time, 12 de octubre de 1962.

2 de

El Heraldo, 13 de mayo de

Univer-

Excélsior,

de Bolivia vy Paraguay, Ex-

El Dfa, 30 de septiem

Excé&lsior, 9 de enero de 1979.
El Dfa, 22 de noviem-
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-Travolta Est3 Asustado Por sgsus Faniticos, El1l Dia, 18 de
septiembre de 1978.

-Travolta no Asiste a Salones de Baile, Excé&lsior,
octubre de 1978.

~Transmitirin en la T.V. de Honduras la Serie Educativa
"Oniversidad del aire” Excélsior, 3 de noviembre 1976.

-Tres de Cada 4 Franceses Vieron el Filme para T.V. "Holo-

30 de

causto"”, ExcélIsior, 20 de abril de 1979.

-Tres Mil 884 Empresas Sancionadas por la ST v PS por No
Ca apacitar a Trabajadores, E1l Dfa, 15 de julio de 1981,p-3
~Una_CompaniaPetrolera de Texas, Prohibe a sus
Uso del Espanol durante horas de trabajo, Uno mas Uno,
de agosto de 1981, p-20.

=Una_Cuarta Parte de los Habitantes del Mundo Han visto
Jos Films de James Bond, el Heraldo, 2 de octubre 1978.
-Uno _en el Mundial, Uno m&s Uno, 2 de junio de 1978.
-Un_primer Paso Hacia la T.V. Universal, El1 Dfa, 9 de mar-
Zo de 1979.

~Vasta Campafia Contra Israel en Medios Informativos de
Egipto, Excélsior, 19 de diciembre de 1978.

-Vayan a M&xico, Piden 38 Organismos Judfos, El Sol de M&-
xico, 28 de enero de 1976.

-Vftores de Tres Millones del Aeropuerto al Z&calo,
Bior, 27 de encero de 197/9.

-Walter Annenberg Donard 150 Millones de DSlares a la T.V.
no Comercial de E.U.A., para una "Unlvers;dad’Televislvaﬂ

.Excé&élsior, 30 de marzo de 1981.
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