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INTRODUCCION.
€1 un aas9o caracteristico de da evolucidn de da teonia econd
mica el hecho de que enunciodos que parecen muy aencil{los una -
vez deducidos, debieton aen entrevistos primeso a Eravés de

ung bruma de ambigiiedades, y asddo fue posible Llegar a ellos
pon un daberinto de tortuvsas controveraiqsl

A fesér de que la teoria de los preclos de la escuela del
pensamiento neoclisico no es la excepcidn de este largo proceg
so histérico de formacidn,los libros de texto de Microeconomia
carecen de la presentaclidn del desarrollo sobre el cual se ir
guld la actual teoria de los precios. Este método que consiste
en presentar sélo los "enunclados ya deducidos" como una serile
de conceptos tedricos aplicables a la realidad puede hacer -
creer a los estudiantes que la teoria moderna de los precios
es una verdad evidente en si misma y que aparentemente no tu-
vé transformacidn algﬁna a través‘de los afios. La conviceién
que sustenta este trabajo es contraria a esta posicidn ﬁedagé
gica, ¥ya que conslderamos necqsarié que los alumnos no sélo —
aprendaﬁ 1la teo?ia moderna de los precios como se presenta en
los libros de texto de Microeconomia, éin "ambigliedades ni con

troversias" sino también el largo proceso del cual surgld esta

teor;a.

Entre los precursores'de la teorfa de los precios destacan
por sus aportaciones Alfred Marshall ¥y Leon Walras. Se pretende
‘por tanto,en este trabajo iniciar el estudio del proceso histdrico de
transformacidén de esta teoria con la descripcidn de los modelos
de determinacién de los precios de Marshall y Walras y con el

andlisis del desarrollo de las teorfas de la demanda y la ofer

1. Robinson,Jdcan, Lcahomia de Mercado versus Ecoaokia Planificada,Barceiona,Bartinez Roca,
1873, pig 17,




II.

ta, de tal forma, gue los estudiantes y todo aquel que desee
tener un primer contaéﬁo.con estgféuestiéq-ﬁenéé'una iﬁagen de
sus antecedentes. . .

Esta exposicidn de la teorifa de los preclos que parte de
sus precursores, no ambiciona, sin'émbargo, intggrar toda 1la
historia del pensamiento neoclésico, ya gue, por ﬁn lado, so6-
lo se describe el desarrollo qﬁe siguleron las teorias de la
- demanda y la oferta a partir de las aportaciones de Marshall
¥, por otro, sd6lo se estudian las teorfas de la distribucidn
deJHarshall ¥ VWalras como una parte de sus modelos de determl
nﬁéién de los precios, sin analizar su evolucidn, ya gue ello
queda fuera de los l1imites de este trabajo; la intencldn es
por demds modesta; ée aspira mejorar la formacidn académica

de los estudiantes mostrandoles que:

El conocimiento no necesarlamente sigue una évolucién en
linea recta. a peéar de que pertenecleron a una misma escuela
del pensamiento econémico ¥ de gque fundamentaron sus modelos
en los mismos supuestos tedricos,Marshall y Walras discreparon

en sus apreciaclones respecto a la formacidn del precio:

" Marshall mostré como se determina el precio de una mercan
ciﬁ en un mercado, ya qﬁe su interes primofdial era analizar
los elementos que se muevcn.detrés dE la oferta ¥y la demanda;
Walras intentd por el contrario; demostrar cémo se efectia la
determinacidn simultdnea de los precios y‘cémo se lleva a cabo

la interdependencia entre los distintos mercados de: productosg

finales, trabajo y capital, sin profundizar en los elementos

gue actiian detrds de la demanda y la oferta, pues su interés
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primordial era explicar 1a manera. como se alcanzan los pre-l

clos de equilibrio en el mercado.

Por otro lado, Marshall analizé el problema de: la_distri—_ o

.bucion en dos fases: a) la del corto plazo conocidaJQOmo teo—
rfa de la demanda derivada en la que intento mostrar la manera
en que se relacionan la teoria del preclo con la de la distri
bucidn y, b) la teoria de la productividdd marginal, en la que
del andlisis de los elementos que actdan detrds de la demanda -
¥ la oferta de cada factor productivo, determindé la remunera-
eién que le corresponde a: la tierra, el trabajo y el capltal.
Walras por su parte, generalizd su modelo de determinacidén de
los precios de los bienes finales al dmbito de la produccidn:
para mostrar la forma en que se remunera & cada unco de los fac

tores productivos.

Otra diferencia importante entre los modelos de Marshall
¥ Walras es la forma en que -se alcanza el equi}iE:io en cada
uno. En el médelo de Marshall, para que el mercédb!;lcance un
precio de equilibrio es necesarioc que los oferentes Y los de-
mandantes modifiquen las cantidades ofrecidas y demandadas.
En- cambio, en el modelo de Walras lo que varfa para alcanzar
el equillibrio son los pfecios del mercado., En otras palabras,
Marshall habla del p:ecio.de_oferta v demanda de una cantidad,
por esta razén indagé cudl serd ei preclo mds elevado o mds
bajo que los demandantes u oférentes estdn dispuestos a aceptar
-para demandar u ofrecer determinadaé cantlidades de un bien,
por el contrario, Walras investiga cudles serdn las cantidades

of recidas y demandadas con un precico hipdtetico dade.
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. |
‘Se-comprenderé que debido a. las diferenci&s que-preséntaﬁ,':.
1cs modelos de Marshall ¥ Walras y consecuentemente los que

RN

e deaarrollaron a partir de ellos, 1a teoria de los precios;ﬂg]?f

jno debe entenderse como una teorfia homogenea carente de con-— v
'tradicciones, como la "verdad recién revelada® ya que hay deni
' “tro de su interior distintos puntos de vista ¥y diferentes res.{

'puestas a los diversos problemas.

“Por dltimo, no sélo se ampliard el conocimiento de los es
" tudiantes, se estimulard en ellos ademds, una preocupacidén pdr'

" investigar los problemas tedricos ain no resueltos.

Para ayudar a alcanzar los objetivos pedagdglcos anterior

mente sefialados se elabord este texto con el siguiente desarrocllo:

Un primer capitulo en el que se describen los fundamentos
ae la escuela neoclédsica a propdsito de: cudl es el problema
a estudiar por la economia, cudl es el origen del valor y, c&
mo se distribuye el producto. Cabe sefialar que se decidid ha-
cer esqa'expo§icién.comparandb'los fundamentos de la escuela
‘neocldslca con los de la cldsico-marxista ya que tenemos la -
conviceidn qﬁe con esta confrontacidén se comprenderan meJjor —

los objetivos de la escuela neocldsica.

En virtud del gran nimero de aportaciones tedricas de -
Marshall icorporadas a la teoria moderna de los precios, la
exposicién de los modelos de determinacién de los precios se’

inicia con el que Marshall propone en su obra: Principlos de

1 )
Economia” . No se pretende, sin embargo, analizar taoda la obra

t. A pesar de que la cbra de Walras fue publicada 16 afios antes que Ja de Marshall.



de Marshall, la intencién es explicar sus aportaciones en re-
"laeidén a las teorfas de: 1la demanda, la oferta, la determina-
cién del precio y la distribucidn. El modelo de Marshall se

describe de los capftulos 2 a1 5 como slgue:

La teoria de la demanda de Marshall se estudla en el capi
tuleo 2. Se muestra ahl como Marshall deduce de la ley de la -
utilidad marginal ﬁeéreciente la ley de la demanda, segun la
- cual a mayor preclo, menor la cantidad demandada y a menor -
prepio, mayor la cantidad demandada; ¥y, se indican las caracte
ris}icas que de acuerdo con Marshall tileche la demanda del mei
cado.

lLa teoria de la oferta de Marshall se expone en el capi-
tulo 3, anallizando los elementos que incliden en las decisio-
nes de produccidn de las empresas: los rendimientos que se es
pera obtener de la produccion y los costos o gastos de prodqgl
cldn gque las empresas deben réalizar en el proceso productivo.
Se muestra también cémo incorpora Marshall el factor tiempo en
" el andlisis de la oferta y la manéra en que determina con la
ayuda de-su clasificacidn de los costos ¥y de las ganancias ex
tra&fdinarias, las cantidades que‘los productores.llevarén al

mercado tanto en el corto como en el largo plazo.

Después de caracterizar 1a-demanda y la oferta'del merca-—
do, Marshall expone cdmo se determina un pfecio estable de -
equilibrio en el mercado. En el capitulo 4 se deseriben las -
caracteristicas del precio de equllibrio ¥y se examiné la for-

ma en que se modifica el precio y la cantldad de equilibrio -



ante variaciones en la-demanda, tanto en el corto como en el

large plazo. _ © '..f'_ﬁ '}:‘T:77ff“;““ S

* Marshall relaciona su teoria de la determinacién del pre—fﬂ

cio con la de la distribucién En el capitulo ‘resef
dos etapas de andlisis de la teoria ‘de 1a distribucién de Mar
shall: a) la teoria de la demanda derivada, y, b) 1a teorfa -
de la productividad marginal en la que Marshall propone una —

"teorfia de la renta, una de los salarios ¥y unza del capltel.

-fEl modelo de determinacién de los precios de Marshall es
1nﬁudab1emente el clmiento de la teoria moderna de los precios.
Por la importancia que las teorias de la demanda y la oferta
tienen como fundamento para la deterﬁinacién de los precics en
ia tecoria neocldsica contempordnea, en los capitulo 6 y 7 se
intenfa mostrar cuél fue laevolucidn que siguieron estas -

teorias después de las aportaciones realizadas por Marshall.

En el 'capitulo 6 se describen y comparan las teorias de la

’ demandé de Siutsky, Hicks, y Samuelson, tedricos economistas
que Intentaron elaborar una teoria dé la demanda individual,
desligada_de'la necesidadlde conocer objetivaggnte la utilidad
de los consumldores. En‘relaciéncnnlla‘demandgégel mercado,
los teériqos economistas ﬁosteriores a Marshall coincildieron
con-él, en sefialar que la demanda del mercado es la suma de
las demandas individualea,'pdr esta razén se expone en la dl-
‘tima parte de este capitulo las aportaciones a la teoria de
Marshall gue en realidad no modifican. sus conclusiones inicia

les, mids blen puede afirmarse que Tucron ampliadas, estas con
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tribuciones son. a} la definicion de’ funcién y curva de demun
-da del mercado, ¥, B) 105 distintoa conceptos de elasticidad

' de 1a curva de demanda del mercado y sus aplicaciones.ijﬂﬁ'

En el capitulo 7 se’ exponen 1as modificaciones que 1qs¢'

_’teéricos economistas efectuaron a la teoria de la oferta de.

”xMarshall' 1a tranformacién de la 1ey de los rendimientoq decfe.x
xﬂcienteSen la. ley de las proporciones variables, examinandose
1por tanto: las caracteristicas de las funciones de produccion
‘tanto en el corto come en el largo plazo,_el vinculo que se
establece entre la teorfa de la produccion y la de- 105 costos-
algunos camblos que se efectuaron en la determinacién de la -
oferta de las empresas en el corto ¥ en el largo plazo, varilas
eriticas a la teoria moderna de la oferta de las empresas y la
respuesté de Frliedman, ¥y finalmente se presenta el desarrollo

de la teoria de la determinacidn de la oferta de la industria.

En el capitulo 8 se expone el modelo de eguilibrio general
de VWalras, en el cual se muestra cdémo se efectla la determina
cién simultdnea de los precios y cémo se lleva a cabo la inter
dependencia entre los distintos mercados de: productos finales,
trabajo ¥y capital. Para lograr este objetivo, Walras dividid su
modelé.eﬁ las silguientes teorfas: a) la del intercambio puro,

b) las del intercambio con produccidén, y, c) la del capital y .

1la %tasa de interés,mismas querconstituyen los apartados en

que se dividié este ultimo capftulo.

En 1a tecdria del intercamblio puro se describe la

determinacidn del precio para dos mercancias que Walras propo-
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ne en su teorfa del intercambio-direéto. Se estudia también

la teoria del intercambio indirecto,en 1auque Walras senerali

za, “Bu modelo de dos mercancias para el ca o de cualquier nume ;'

tp de mercancias.‘

N En la teoria de la distribucién de Walr "ena su teo_

ria del intercambio con produccion a51 como 1a del capital y
la tasa de interés. Al final del capitulo se hace una breve'-
referencla a los trabajcs relacionados con el modelo de equi—--

librio general publicados después de la obra de Walras..i"

En la siguiente pigina se presenta un cuadro sinoptico, St

con obJeto de visualizar el desarrollo de este trabajo.
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1. LOS FUNDAMENTOS DE LA ESCUELA NEOCLASICA.

.

Ios modelos de determinacién de los precios de Alfred Marshall y Ledn
Walras pertenecen z la escuela de pensamiento eccndmico gque empezd a desa-—
rrollarse aproximadamente a mediados del siglo XIX. Para facllitar la com-~
mrensidn de estos modelos es necesario hacer una breve reflexidn acerca de
los fundamentos de esta corriente cconoclda como escuela neocldsica. La fina
lidad de los siguientes apartados es describir la manera en que los neoclé-
sicos abordan el problema a estudiar por la clencia de la Economfa, el del
origen del valor y el de la distribucidn del producto. Cabe sefialar gue se
decidid hacer esta exposicidn comparando los fundamentos de la escuela neo—
cldsica con los de la cldsico-marxista, ya que tenemos la conviccidn que
con esta confrontacidén se comprenderd mejor los objetivos de la escuela

neocldsica.

1.1. El1 probvlema a estudiar por la ciencia de la Ecconomis.

Para la escuela cldsico-marxista ei principal objeto de estudio de la
Econcomia es explicar de que manera se produce el excedente econdmico, asi
como también lé, forma. en que se distribuye el producteo entre las dlstintas
clases soclales, en cambio para la nueva escuela el problema gue la Econo—
mia busca resolver es: la asignacién éptima de los recursos a diferentes
u;sos 4 ia determinacidn de: los precios de los bienes y serviclos y del '
nivel del empleo.

LA qué se debe esta diferencia;?. | ¥-1 éxplicacién radica en que la nueva
escuela desarrolld ina interpretacién del sistema capitalista en términos
de las funciones del intercambio en el mercado, en la que los precios cons-—
tituyen el mecanismo mediante el cual seasignan los recursos & dlversos —
usos. Si bien & loseconomistas cldsico-marxistas también les preccupaba
el problema de la asignacidén de recursos, éste se aborda a -

partir de la generacidn y reproduccitﬁn del excedente, por lo
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que es fundamental en este andlisis el estudio de la produccidn
¥ de la partlcipacidn de las clasés sécialgs'én ei reparto dél
producto. En camblo para los economistas'que inician la nueva )
corriente, la argumentacién formal. parte de indiéidués alala-
dos dotados de una cantidad iniclal de recursos. E1 concepto

de clase social es abandonado y no cumple por consiguiente,

funcidn alguna en este contexto.

Willilam Jevons y Karl Mengerrdestacan como precursores de
esta pecullar interpretaclidn del sistema capitalista en térmi
nos de las relaciones que se establecen en el intercambic. En
la teoria del intercamblo de Jévonsz, la posiecidn que guardan
los consumidores y los vendedores en el mercado,les permlite -
reallizar intercambics marginales con sus respectivas dotacio-
neeg de recursos. Los Intercambios tienen por objeto hacer gque
los consumidores logren la maximizacidn de la utilidad que -se
deriva de las mercancias compradas en el mercado y que los ven
dedores alcancen la maximizacidén de los benefilcios que se ori
ginan bor la venta de los bienes. De esta manera Jevons colocd
ern el centro del problema econdmico al individuo maximizador -
y_formulé_mateméticamgnte‘el problema de la asignacidn entre -

los participantes en el lntercambio.

Al 1gual que W. Jevons, K. Menger, pretende en su cbra Prin

clples of Economics elaborar una teoria del intercambio entre

los individuos. A pesar de que no recurridé a las matemdticas -

en el desarrolleo de su teorfa, afiadidé al problema del intercam-—

1. Mi1tiam Stanley Jevons peacid en el afo d: 1815, murid en 1882; Kar! Menger nacié en 1840
¥ murid en 1921,

2. Véase: Walsh,Vivian y Gram Harvey, Classical and Meoclassical Theartes of General Equili-
brium, New York, Oxford University Press, 1980,
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bio, el estudio de la produccién con determinados recursos.-;_'

De su obra se. derivan una serie de conceptos fundamentales que

. han sido utilizados poster“ormente por la escuela neocldsica,

..Destaca por eJemplo'wlﬁ diferencia entre factores productivos
-(bienes de orden superior) y mercancias (bienes de orden infe-~
:rior) o bien la-premisa de que.el pago por un factor produc-
tivo debe_éétar en relacién con el -empleoc que se haga de €l en
la produccidn de mercancias. Se puede afirmar que con las apor
tacicnes de Menger se empieza a abandonar el cldsico andlisis

gue se hacia en términos de tierra, trabajo y capital.

1.2. E1 origen del valor.

La finalidad de la teeria del valor es explicar qué hace -
que un bien o una tarea sea una mercancia; es décir, que seé -
permutable por otra mercancia, y que por tanto posea un precio.
En relacidn con la teoria del valor tampoco existe acuerdo en-

tre las dos escuelas mencionadas.

La escuela neocldsica elabora una teoria del valor a par—

tir de la relacidén que se establece entre el hombre y la natu-

raleza o del hombre con las cosas. Presupone gque el hombre sien

te una serie de necesidades y en su bﬁsgueda por satisfacerlas,
emprende el inte}cambio. El valor. en este anilisis, es el gra-
. do de satisfacecién ¢ la utilidad derivada de esa actividad, pues

el hombre atribuye valer a los objetos o a los servicios en la

medida en gque satisfacen sus neéesidades.‘ Esta explicacidn del

valor, basada en el concepto de utilidad se formalizd en los tra

1. Yéase: Singer, Psul, Curso de Introduccidn a la Economia Politica ,México,Siglo XXI,1980,
Capitulo 1.




bajos de Jevons Menger Y Walras-

sin embargo j"'sc:'Jrﬂ‘x_i_'.:t:l;’Lgf,r:ﬁ::':s.fiie,--- -
mencion otros dos precurs'res de ¥ ri : {dad
les Juvenal Dupuit (180& 1866)

1858)

g Dupuit 1ngeniero frances,_””“' ) r entre 1,
utilidad total ¥y la marginal al pretender encontrar una medi—;;:t
da del beneficio social de- 105 bienes colectivos como:  carre- .
teras, canales y puentes. No eludidé las comparaciones inter-
personales de utilidad y de hecho adujo que los efectos de los
cambios de precio sobre la distribucidén del ingreso deben - .
ignorarse, puesto que son simplemente transferencias. No pudo
llegar =z una teoria completa de los precios porque no elabord
una teoria coherente del costo. H. Gossen, pensador profundo
¥y original, formuld per primera'vei con la ayuda de la artimé
tica y del dlgebra el siguiente principio de la utilidad mar-
ginal: .

Una pensona Ueva ol miximo su utilidad cuando disiaibuye en~
trne dvs diveravs bienea el dinerno de que didpone, de modo de
obiener la misma mognitud de satiqfaccidn de le dltima unidad
de dineto gastada en cada cu_zt.iculo.‘

Fn sus estudios de la teoria del valor, Jevons, Menger y Walras, lle
garon en forma. independiente, a posiciones similares en 1o fundamental y
a veces masta en detalles. Coincidieron.en scfialar que el-valor depende -
" por entero de la utilidad. En un pasaje muy citado de su obra, Jevons de-

clara:

. La continua zeflexidn y da mvmugacxun me han conducideo a da
idea algvo novedvsaw, de que c-l valoa, depende por enteao de da

1. Citado por Stigler,George, en: Historia del Pensamiento Econdmico ,México,Ed.Atenee,pdn.52.



uz¢44dwd Laa opinivnes paevalec&cniea establecen que es on -
el taabala. mds. que en da weilidad, donde se encuentru el ond-
gen ded valoa... “Con frecuencia 4e encuentaa, que o4 ed traba .
#v el que detewnine el valoa,. pero adlo de una monera Lndiaeg
la, al hecer variar dos grados de utilidad de una meacancia =
medianie el incaemento en da ofenta.l
Estos autores neocldsicos opinaban que la teoria valor-tra
baejo de la escuela cldsico-marxista’ era deficiente en varios
aspectos: por un lado, sefialaban gque esa teoria no se podia -
aplicar a lasmercancias con oferta fija, tales como las obras
de arte; por otro lado,afirmaban que los costos de trabajJo son
despreciables en un articule cuando la demanda futura se ha -
estimado errdneamente y por Gltimo sostenian que el irabajo es
“heterogéneo y en consecuencia solo puede compararse por la via
de 1lo0s preclos de sus respectivos productos. Como a continua-
cidén se expone, los neocldsicos pretendian con todos estos ar

gumentos desplazar el estudlio del valor ubicado en la produc-

¢ldén por los clisico-marxistas para situarlo en el mercado.

la corriente clésico-imarxista sefiala que'el valor tiene -
dos sigﬁificados: el valor de uso, gue expresa la utilidad de
- algin objeto particular; y el vglqr de cambio, que expresa el
'poder de compra de otros bienes debldo a la po§esién de ese -
objeto. En el es£udio dél intercambio, la investigacidn se cen

tra en el valor de cambio dejande fuera el valor de uso, no -

1. Citado por: Dobb,Maurice,en: Teorias del \'a]or y ta Distribucifn, Héxfco,Sigle XXI.1975,
pig. 187.

2. La teoria va!or-trabajo fundamenta la explicacidén del valor nc en Tas relaciones del hnm
bre con las cosas sino del hombre con los demis hombres, sicndo el valor en este caso, el
frute de las relaciones que se crean entre los fndividues en su actividad productiva y,
s¢ nide por tanto, por el ticmpe de trabajo productivo que 1os hombres dedican a la pro-
duccidén de Jos bienes.
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porque se ignorase gue lo tienen todos los bilenes, dada su ca
1idad de cosas Gtlles, sino porque lo gque se.desea investigar
son las leyes que regulan el valor de cambio en una sociedad
capltalista caracterizada por la divisidén del trabajo, por la
competencla y por la movilidad de los recursos. En estas cir-
cungtancias, las relaciones de camblo entre las mercancias se
. encuentran regidas en Gltima instancia, por la cantidad de tra
bajo requerida en la produccidn de las mercancias, es decir,-
se concluye que entre los valores de cambio y la produccidn -~
existe una relacién que permite explicar el valor de camblo,
de acuerdo con la cantidad de trabajo requerida en la produec-

.eidn de las mercancias.

"Debemos sefialar, asi sea de manera suscinta,que aunque el
valor de cambio esté regido en Gltima instancia, por la canti
dad de trabajo requerida para la produccidén de las mercancias,
éaste - el valor de cambio - no es equiparable a los precios
del mercado por las siguientes razones: por un lado, los pre-—
clos de ﬁroduccién de Marx; por ejemplo, no son egulparables
8 los dél mercado, porque la canﬁidad de trabajo no pagada al
.osrero -~ o plusvalia - de cada sector productivo, se distribu-
ye entre los distinioé seétoreq por medlo de una, tasa media de
ganancla que se determina de acuerdo con las condiciones técni
cas de produccidn, esté excedente asf determinado puede o no -
colncidir con el plustrabajb -'o plusvalia - creado por cada -
Secfor; por otro lado, los preciog de p?oducc;én no siempre -
colneciden con los dél'mercado,éorque los del mercado fluctdan

de acuerdo con las condiciones de la oferta y la demanda.
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Per contra, la nueva orientacidn al desechar la teoria del valor traba-
Jjo,formuld una teoriz de los precics basada en el comﬁortamiento maximiza—.
dor de los individuos y las empresas. Al determinar ios precios de acuerdo
con las leyes de la oferta y la demanda ya no fue necesario establecer una
distincidn entre valor de uso y valor de camblo, entre precio de produccidén
¥ precio de mercado, entre valor comercilal y precio comercial; de esta mane
ra el sistema de variables y su drea de determinacidn fueron virtualmente

ldentificados con el intercambio.

1.3. La distribucién del ingreso.

El desplazamiento al mercado del andlisis del valor, tranfor
mé a su vez la concepeidn que la escuela cldsico-marxista tenia
de la distrilbucidédn del ingreso. A primera vista esto aparenta -
no tener lmportancia, pero en ello hay algo menos obvio ¥y que -V
tiene consecuencias esenciales para la teoria en su conjunto, -
ya que de esta desviacidén al mercado, surgen diferencias impor-
tantes en las teorfas neocldsica y marxista de la distribucidn,

de las cuales sefialamos en seguida las més significativas.

El objetivo de la teoria marxista de la distribucidn reside

"gd'e%g}ipar cdmo se reparte el producto global, -entendido como
-la:sﬁﬁé de trabajo socialmente necesario- entre la clase prole-
taria ¥ la clase burguesa, es decir, enére el productc necesa-
- rio para el mantenimiento de 1la capacldad productiva fisica y -
mental de los trabajadores y el excedente social, siendo este ;
el caso, l# distribucidn del ingreso se realiza por un elemen-

to "extraecondmico" gue es la lucha de clases,ésta, determlina

el nivel de distribucidén, dividiendo el producto en necesario y

T. Las teorfas de ta distribucién a las que aludimos se refieren a Tas de Ja distribucidn del
ingreso y no a las de la distribucién de Tos recursos, ya que, en una socicdad capitalfsta
la distribucidn del ingreso estd determinada por Jla distribucion #infcfal de los recursos.
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excedente soclal, este es a su vez repartido no solo entre -
el empresario capitalista sino tambien entre los demés elemen

_tos que lleguen a participar ‘en” la plusvalia.

“La, teoria neoclasica de la distribucion presupone que toda
'.actividad productiva se realiza mediante ila combinacién de -
tres factores productivos: trabajo, capital y, recursos natura
' les. A cada uno de estos factores le corresponde una remunera-
cidén por su contribucidén a la produccidén: al factor trabajo le
corresponde el salarlo, al factor capital'el interés o las ga-

nancias y a los recursecs naturales la renta.

El centro del problema reside en saber cdmo a partir de la propledad
privada de los recursos se reprte el Ingreso global entre los distintos
factores mencicnados. Esta teorfa sefinla que se recompensa a los factores
productivos porque scn escasos en relacidn con los deseos de los consumi-—
dores de los bienes que ellos pueden producir. El procesc de
produccién y distribucién sdlo tiene importancia en cuanto mo
.diflca la posibilidad de elecclidn de los consumidores. La deman
da. de factores es una demanda derivada; dadas la oferta de fac-
* tores y sus coeficienteé técnicos de transformacién, los precilos
de los servicios productivos Yy de lqs blenes de consumo vienen -
' determinadés pér los deseos de los consumidores, es declir; el
rago a los factores productivos es el resultado de los preclos de los pro—
”ddctos en el mercado y tanto los preclos de los bienes como los_de les facto—
res se determinan simulténea y mutuamente De esta manera, afirma M. Dobb:

La nueva velentacidn ded aenddisia econdmico aedufu ed pro-
blema de da-distaibucion a da foamacidn de dua preciva de Lo
1. Para Jos neoclasicos tiene la propiedad de generar corrientes derenta permanentes,puede
analizarse por To tanto,como unacompra y venta de corrfentes donde los demandantes son los
duefios del capital (coms fTujo de dinero) ¥ Tos dferentes son las empresas productaras de
rentas.Alternativamente, se puede considerar a las empresas come demandantes de capital y
a Tos ahorradores como oferentes. ' -
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Lndumoa poa un prucequ de mencadv, que en fuima aimuedidnea -
determinaba el sisdema inleacvnectado de producivs e fnsumos.
Mds atin da diadtrnibucion no 26{v eqtaba detewminudu desde den-
tro deld mercade o del proceso de cambio, aino que dv estubu -
en la forma de precivs derivados de bienes inteaumediva v fac-
tones productives dudva; eq decin, que ae consideauba gue ea-
ia detewninecitn provenia ded mercado de productos finales, y
deade aldi, en dliimo tédamine, de da estauctuna e intenaidad
de la demande de Lvs conasumidorcs)

1,.4. L.a importancia de los preclos para la escuela neocldsica.

Para A. Marshall y L. Walras, como para cualquier teérico
de la escuela neoclédsica, los precios constituyen no sélo "un
coeficlente de la escasez de cilertos bienes" o "un coeficiente
de transformacidén” que indica la cantidad de un bilien que debe
darse a cambic de otreo en el mercado, sino en que al determi-
narse los preclos se organiza la vida econdmica & través de -
las funciones gque realizan los precilos en el mercado; es decilir,

cuando se determina un sistema de precios se logra:

a) Establecer normés, ya que los preclos expresan los deseos
de los individuos entre diversos fines conflictivos.

b) Organizar la produccién a través del mercado con dos se—
ries de precios:_la de los productos ¥y la de los recur-~
sos productivos.

e} Distfibuir el producto, al determinar en el mercado de
factores el‘precio ﬁue debe pagarse por la venta de los
servicios utilizados.en la produccién.

d) Mantenérrb hacer progresar el éparato productivo median

_ te la tasa de interés, ’

e) Ajustar a'corto_plazo la produccidén y el consumo a. tra-

vés de Luos precilos de los_prdductos y los factores.?

1. Dabb, Maurice, op., cit., pay l88. )
2. Véase: Giuscppe Di Nardi, “Le funzioni df un Sistemaz del Prezz§{* en Glornale degli Econo-
misti e Annal{ di Economia, v.26, 1967.
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En suma, para Marshall y Walras es 1mpo.i'tante'est.udia.r, la
determinacién de los precios, Ya'qi‘ie los pféci{ds-organizan-la
vi‘da. econdmica al transmitir in'formacién", cfeé.r_ inceﬁtivoé pé_.
ra que los poseedores de los recursocs la sigan y-'al_ motivaf é.

los individuos a tomar decisiones basadas en ella.

1.4,1. La competencia perfecta.

1a teaorfa econtmica neccldsica fue construlda a imagen y semejanza de
las"ciencias naturales", por esta razdn la idea del equilibrio juega un —
papel importante. Cuande ne existen fuerzas tendientes a modificar una si-
tuacidn en la cual tanto los consumidores como las empresas estan maximi-
zando unos la utilidad y las otras los beneficios, se logra el equilibrio
econfmico., Para que el equilibrio sea tnico y estable es necesario que —
exlstan determinadas ccndiciones_, tanto desde el punto de vista de los pro
ductores como de los consyunidores. Por esta razdn, Marshall al igual que
Walras, enmarcan sus teorias de la determinacidn del precio en un conjunto
‘dé supuést.os, definiciones y'cc:-_ndiciones que configuran el modelo de '"com—

petencia perfecta.

. Deﬁ.ﬁir el modelo de “competencla perfecta" — a pesar de su importancia-
’ no es tarea facil, ya que es un concept6 q'ue ha sido discutido y modificado

por los economistas. -

Adam Smith (1723—1790) fue el primer economista que definidé las condi-
cicnes de la"compétencia perfccts_z." de la siguiente manera:
a) Los rivales actian independientemente.
.b) El nimero de rivales potencialeg o actuales debe ser suficiente pa-
ra eliminar las gar:.ancias extraordirarias.

c¢) las unidades econdémicas deben tener un conocimiento adecuado de las
opertunidades del mercado.

1. Véase:Stigler,George, “Perfect Competition Historically Contemplated™, en The Journal of
Polittical Economy, vol. LXY, 1957. .
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' “dJ Debe existir tiempo sufi: ueilos recur

sos se muevan en’ la ,1reccion en la.cantidad: deseada por | -

sus propietarios.aﬁ

"-_e) Debe existir la libertad necesaria para q@uéﬁ_dé-aéuerdo

con ese conocimiento

‘A. Smith suponia que si las.condicioneé de unﬁ economfa -
"son las de competencilsa perfecta, los hombres al buécar sSu pro-
pia conveniencia, actuando como gulados por una "mano inﬁisible"
lograrian promover el bienestar social.lLa "mano invisible" se
convierte asi de esta manera, para Smith, en el mecanismo au-~

tomdtico de equilibrio del mercado.

De la escuela matemitica del siglo pasado destacan: Antoine
Augustin Cournot (1801-1877) y Francis Edgeworth (1845-1926)
quienes intentaron aclarar ¥y desarrollar el concepto de 'compe-
tencia perfecta" con la ayuda de las Matemiaticas. Edgeworth es-
tablecid el camino para un andlisis sistemdtico y riguroso de
la "competencia perfectia” al definir las siguientes condiclones

necesarias y suficientes para su existencia:

a) Nimero infinlto de participantes en el mercado,tan
to desde el puntc de vista de los consumidores co-
mo derios productores.

"b) Ninguna limitacidn al compbrtamiento de los parti-
cipantes. .

cf Completa divisibilidad de las mercancias que se

venden y compran.

La primera definicidn formal de la "competencla perfecta"

la elabord el estadistico Henry L. Moore {1869-1958} con 1las
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siguientes hipétesis implicitas.

. a.)'_
_';el méximo ingreso posible
fb),
| :calidad en- el mismo mercfdo.J_'
c)

a)

e)

Cada factor productivo recibe a cambio de sus servicios

Existe sélc un precio‘para-las mercancias de-la misma

Ningitn productor puede influir en el precio del mercado.
La- produccién de cualquier productor es. muy pequEna en

relacién-gpn_;a produccién total.

'Cada'-productoffactﬁafindependientemente en el mercado.

Marshall y Walras fundamentaron sus modelos de determina-

.cién de los precios en términos generales, en los mismos su-

puestos que de acuerdo con sus contempordneos conforman la

“competencia perfecta". En virtud de que en este trabajo sdlo

se analizard la determinacidn de los precios en condiciones -

de 'competencia perfecta" consideramos indispensable sefialar

los

supuestos gue de acuerdo con la teoriz moderna de los -

preclos 1ntegran;este modelo. Este conjunto de supuestos per

. miten por un lado, que exista un solo precic de un producto -

en el mercado ¥y por otro lado, que se obtenga la mdxima pro-

duccién posible, ya que:

7) Laa empacaas producen wun bien homogdneo, y lvs conaumido-
neq gon iddnticos desde el punto de vidata de {os vendedozes,
en ed aentido de que no hay venitajas o dedventajas wasvciadas
al hecho de vender a un congumidoa particudar; 2)Ambos empre-
aa4 y condumidozes, avn numeavava y des veniaed o adguiaicio-
nes de cada wulded individual son pequias en aedacidn al volu
men total de transacciones; 3) Ambua, empresas y conaumicones
poscen infowmacidn perfecia acenca ded paecio vigente y de las
puias corrientea, y secan piovecho de toda opoatunidud paia -
aumentar aespactivamente dvs beneflicioa y La widdidad; 41 6 -
dargo pluze da entowda y aalidu ded meacado es Libre lunio pu
aa das empresas como paza dos consumidones. 1

1. Henderson,J..M., ¥ Quandt, R.,E., Teorfa PHcorcconémica.Héxl:o-.m-iul.laal.pig.llg.
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APENIDICE 1: LA'ESCUELA NEOCLASICA Y EL USO DE LAS MATEMATICAS.
.En-el'anélisisléconéﬁido lﬁ eséﬁela1n?9é¥é?;9éiﬁ#iiizaﬁlas
Matematicas no- solamente como un. metodcfé%béﬁiﬁiv6 m;s'b6m6ﬁo'.
_fy resumido del ofrecido por el lenguaje'cbﬁﬁn,rsino que consti
tuye mas bien un elementc esencial para garantizar 1a coheren~.
cia légica y formal del razonamiento. Claudio Napoleonl opina
por ejemplo que: '
Lo teonia deld equilibrio econdmico generad, sl no estuviere ex—
puesta en iéwminos matemdiicos, no Acala siquienc una tevria
y el proplo concepto de equilibnio que en ella se encueniza no
podaia con toda exgetitud, sen ni tan aigquiera concebido.?l
Para los fundadores de esta escuela: ngons, Menger, Wal-
ras, Marshall, Wicksell, Bthm Bawerk, Clark, Pareto, etc., el .
uso de las Matemdticas se 1imitd a2l cdlculo. Fue la incorpora-—
cién del cdlculo al andlisis econdémico —que puede expresarse
en funcidén de un pequefio nimero de conceptos- lo qué modificd
la actitud de los tebricos respecto a las funciones que las Ma
temédticas desempefian dentro de la estructura légico-formal de

la teoria econdmice.

El cdlculo permitié deéfinir situaciones éptimas, aquellas
a las quq'al.ordenar una serie de situaciones posibles en tér-
-miﬁos de los valores derivados de una funcién a maximizar se
_1eé asigna el mayor valor, como por ejemﬁlo: la maximizacidn
de la utilidad en la teoria del consumidor ¥y la maximizacidn

de la produccién en la teoria de la ofefta.

Otro prineipio en discusién‘instrumentado por el cdlculo

1. Hapoleont, Claudio, £1 Pensamiento Economico «.en el Siglo XX, Barcelona,0ikos-Tavu,1982,
pég., 111, ;




es la igualacidn entre los valores marginales:

AL dividin una cantidad Eja de cualquien cosa entre un ciento
Cinimeno- de - wsos competitivos, da disdaibucidn 'eficienie’ e~
quiene que cade cantided ded dividendv sea anpaai.uia de. dal -
maneae que da ganancia obtenddd al destinenda a unwio sea -
Agual a la peauldﬁ causada paa el hecho de aet¢aania de otao,

~En 1la teoria del consumidor, por Ejemplo se obtienc una

R

situacién 6ptima cuando éste ha. distribuido su 1ngreso de tal

manera que las utilidades marginales.de:cada peso de compra sean

' - iguales.
Dadas las caracteristicas del empleo de las Matematicas por '

esta escuels, en algunas ocasiones a 10 largo de este trabajo—

‘'serd necesario recurrir a razonamientos matematicos cuando sea

indispensable aclarar conclﬁsiones a 1asIQue no se puede llegar

de otra manera.

Se pretende en este apaxtadb propbrcionar al lector una

lista de algunos_temaé'impoftantes del cdlculo. No es la inten

cién elaborar un apéndice matemdtico en el cual se analizan y i
i

aclaran conceptos, més biep el objetivo es llamar la atencidn

sobre algunos temas gue serd conveniente estudiar en libros de i

texto de cdlculo. Los temas Que se sugleren son: a) funciones:

lineal, cuadréitica y'cﬁbica' b} cdlculo diferencial: concepto I
I

de limite, derivadsa, reglas ‘de diferenciacldn, mdximos y mini-:

mos.

i

i

]

A

1

1. Blaug, Mark, La Teorfa Lconémica en Retrospeccion, Barcelona. Luis Hiracle, !971. pdg., 411, f
1

f

|
1



Eps B

A -EL MODELO DE DETERMINACION DE LOS PRECIOS DE ALFRED MARSHALL.

INTRODUCCION.

Alfred Marshall nacié en: Londres en el” ‘afio de 1892. Sus - '
padres fueron william Marshall y Rebeca Oliver. ‘En €1 afio de :
1861 ingresd en el St John's College de Cambridge, donde ob~
tuvo con honores, en el afio dé 1865, su licenciatura en Mate-
méticas.

Fue nombrado para un curso especialfdé'ciencias sociales
en el Colegio de St. John's, en el afio de 1868, cargo que de-
sempefié hasta 1877. Durante esos nueve afios leyd extensa y -

profundamente obras econdémicas, aungue no publicd nada.

En 1877 aceptd, un poco a disgusto; la direccidén del Uni-
versity College en Bristol, en la parte occidental de Inglate

rra. Dos afios después publicd su primer libro: Econoﬁia de la

Industria, un libro pequeiio, en el que'colaboré en forma impor

tante su esposa.

A la muerte de Arnold Toynﬁge, en 1883, fue nombrado profe
sor de economia politica en la Universidad de Oxford, y al afio
siguiente debido a la muerte de Henry Fawcer, Marshall regresd
afla Universidad de Cambridge. De 1885 a 1908 impartidé la cdte
dra de economia politica. En 1908, se retird de la Universidad
para dedicarse a la investiéacién ¥ a escribir, actividad que

suspendidé hasta su muerte cn el verano de 1924.'

1. Véase: Ferguson, John, M., Historia de 1a Econownia, México,F. C. E., 1982, cap. X11l.




Las obras mds Iimportantes publicadas por Marshall.éqn
sigulentes:

las.

The Economics of Industry. (1879).

{

Pure Theory of Foreign Trade ,Pure Theory of Domestic Valies (1879: _

Principles of Economics.(la.,ed.,1890,8a.,ed.,1920).
- The Present Position of Economics. (1885). '

1
|

I
Elements of Eccnomics of Industry.(1892).

Industry and Trade. (1919).

Money Credit and Commerce.{(1923).

Publicd ademds 74 artfculos en distintas revistas asi como

varios informes y conferencias.

Alfred Marshall dominé la ensefianza de la Economis. en el

mundo de habla lnglesa hasta la gran depresién de los afios -

30. Los Principios de Economiz de Marshall constituyeron por

muchos afios el texto fundamental de Economia en los paises de

lengua inglesa y sustituyeron en esta funcidén a los viejos

Principios de Economia de John Stuart Mill ( 1806-1873 ).

1

!

i

En virtud de que este trabajo tiene como finalidad el anid L
lisis del problema de la determinacién de los precics, la aten

clén se centrard en el. libro mds importante de ‘Marshall:_ Prin-

ciplos de Economia. No es la intencidn de los siguientes capi-

tulos hacer una revisién de todo este texto, mds bien se preten ;
.de estudiar algunas'aportaciones de Marshall al asunteo de la f1 r
Jecldn de los precios como son: la teoria de la demanda, la teg

rfa de la oferta, la determinacidén del precilo, y la teoria de -
la distribucidn.
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Marshall utilizé,para_examinarrlg manera én que se deter-
‘minan los precios,el método de andlisis parcial. Este procedi
mienﬁo consiste en Suponer qﬁe cuanto sucede en pequefios sec-—
_tores de la Economia no ejerce influencia apreciable en el reg
to. Este supuesto no implica que el resto de la Economia perma
nezca inmutable; indica mds bien que si se ejerciera alguna in
fluencia externa sobre el sector tomado en consideracidn, éste
se ajustaria, sin perturbar en el procesolal resto de la Econc
mia 0 a cualquiera de los elementos de la misma; es decir, se-
gin este método, no es preciso, mientras exista una buena apro:
xlmacién, tomar en cuenta todos los efectos y contraefectos de
alguna alteracidén de las condiciones. Por ejemplo: un cambio
en las tasas de salarios en un peqguefic sector ya sea por las -
condiciones de ese sector o impuesto desde fuera solamente a -
&1, puede considerarse como si no afectase a los esquemas del
ingreso nacional o de la demands en el mercado proplamente di-
cho} Ai investiga;,cémo Sa determinan los precios, Marshall ana
1izd primordialmente - de Acuerdo con el método de andlisis par-—
cial- 1# formacidén del precilo én un mercado, ya gue en su opi -
hién este procédimiento le permifid demostrar claramente cbmo
las fuerzas que actﬁ;n detrds de la oferta —el esfuerzo y el sa
crificio marginal- y dgtrés de la demanda -la utilidad marginal-

determinan el precio.

En conformidad con el anélisis-parcial, Marshall expuso en

su obra: Princibios de Economfa, primero las caracteristicas de

1..Schuppeter, Joseph, A., Historia del Andlisis Fcondmico, Héxice, F. C. E., 1975. cip. 7,



la demanda y las de la oferta, mostrdé posteriormente de.qug f_m
manera la demanda y la oferta determinan el préciafyfffnéimggjg-,u'

te presentd la forma en que se vineulan lbélpréc;os'ébh 1a;&i§j .

trivucidn del producto. La presentaciéﬁ dei;mdééi“ dei:Ma éﬁdii“
que a continuacién realizamos segulrd, pofrﬁaﬁﬁb

orden.
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2. LA TEORIA DE LA DEMANDA DE MARSHALL. =

2.1. El concegto de utilid&d.f

Alfred Marshall formal zé de:manera'completa ‘{rigurosa.la

teoria de 1a demanda.:El desarrollo’

e esta“teoria la 4nic1a

“ con el estudio del conce“t

Marshall— no debe conlund rseiconiile

g.util ni con la de ser deseable, pectoé que son estudiados

- por. otras disciplinas y nﬂ po_an,Economia, por e1 contrario,

debeconcebirsele como correlativa al desec o necesidad.

El deseo o necesidad;es, en ellanalisis de Marshall, un*f-
sentimiento dirigldo hacia Iarcoﬁsecucién de un éierto obje-
to definidq, gque se convierte en demanda cuando se realizan -
ciertas actividades tendientes a satisfacerlo. Las palabras -

de Marshall al respecto son:

No eq cleato, por consiguienie, que da teoria deld consumo sea
da base cientifica de La Economia, pues mucho de {o que es de
interés puimordial en da tevale de das necesidades pentonece

a da de los esfuenzvs y actividades. Ambaa teornias ge comple-
mentan mutuamenite; da wuna es fncompleta sin la otra; peso ai

una de ellas puede pretenden ser intdaprete de la Alstosia ~

deld hombre, pa aea deade ed punto de vizta econdmico o deade

cualquien otro, esle Leoaia es, indudablemente, da de las ac—
tividades y no la de das necesidudes. 1

Por lo tanto, la teoria de la demanda de Marshall tiene -
como -fundamento las actividades que los individuos realizan -

para adguirir los bienes con los cuales pueden satisfacer sus

neceslidades o deseos, o sea, con los cuales pueden obtener utl

lidad. La utilidad total que las pefsbnas ‘consiguen cuando jol=]

seen un objeto ~que les permite satisfacer sus necesidades- au

1. Harshall, Alfred, Principies de Economia, Madrid, Aguflar, 1957, pég., 79.

ALa utilidad —apunta ﬁ:f{:

ondicion etica de ser W
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sicién de los individuos. sin embargo-‘

un limite de satisfaccion, el aument"':%

de ese blen a una tasa decreciente,

mente razonable, dice Narshall

vidual como una funcidn de la cantidad. dqu T

rentes bienes ¥y por consiguiente en’ una ley de'la utilidad —f

decreciente.

La ley de la utilidad decreciente de Marshéli puede,pbr:—
ende, expresarse de la siguiente manera: la cantidad de utili
dad que se deriva de la posesidn de un bien aumenta a una tasa
decreciente con cada incremenﬁo en la cantidad del bien. La =~
funcién de utilidad total a la que en nuestra opinidn se refie
re Marshall se muestra en la gféfica 2.1.1. Marshall no utili-
26 en su andlisis esta grafica ni la de utilidad marginal de-—
creciente’ que se presenta mds adelante, nosotros las incluimos

en la exposicidn por su valor diddctico.

La utilidad marginai ~continda Marshall- es el aumento en
Vla utilidad total debido al aumente de una unidad adicional de
una mercancia; sera siempre decreciente como consecuencia de
la ley de la utilidad decreciente. Disminuye constantemente por-

que cuando un individuo adquiere un bien, una pequefia cantidad ;

1. Patempdticamente Ta funcidén a Ja gue ze refiere Marshall se puede escribir: U= flgx),
donde Us utilidad y qx= cantidad de un bien que posee un individuo. .
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Grifica 2.1.1.
La utilidad teotal.

adquiyida puede no satisfacer su necesidad, pero conforme -
obtiene mids de ese bien la necesidad va desapareciendo ¥y por
‘tanto. la utilidad tiende a decrecer. En el apéndice matemdti-

Eo, nota-l, de su obdra Pfincipios de Economfa, Marshall expre

sa la léy de la utiiidad,marginal decreciente de la sigulente

manersa:

SL "u" es la utilidad total de una cantidad "x" de
une meacancia pata una persona deda en un momento -
dgteaminade, la utilidad mazginal vendad medida poa

— & ; mienizas que < mide el grado manginal de
%gilidad.Con aufecidn ¢ log nequisitos mencionados

u . e s
3 es tambidn naegativeo,

¢Cudl serd la forma de la funcién de utilidead marginal?

1. Harshall, Alfred, op. cit., pig. 692. En la Ba, .edicién de los Principios de Cconomia,
larshal) cambid ¢ término utilidad marginal por el de grado marginal de utilidad.por
10 que su significado es el mismo,
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Como1autilidadmargingltiehdé’ de¢fé¢e¢§bhfoim§aﬁméntadh

cantidad del bien, la pendiente de la

2 A )
ginal ( '%E%'J’ es siempre negativa

cionado se representa en langéffbﬁ 2

nal con pendiente negativa;ffifm

PR ]

-® xR e N> X

Camiidyd e "I7,

Grdfica 2.1.2.
La utilidad marginal

2.2. La demande individual.

La ley de la utilidad marginal decreciente explica la ra-—
26n por la cual los individuos modifican las cantidades deman
dadas de las mercancias en el mercado, por lo tanto, es el fun

damento de la teoria de la demanda de Marshall, Sin embargo,
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como Marshall estaba consciente de la-dificultad'que ée prcsen.
ta al pretender medir la utilidad -o sea,los deseos o necesida _
des-; sugirid que la megnitud de la utilidad solo ruede calcu—:”
larse de modo indirecto por los fenomepos exteriore$ a que da
lugar. Debido a que la satisfacciéniresultante de cada cémpra_ 
corresponde --dlce Marshall- en forma bastante exacta a la que

se esperaba en el momenté de cada adquisicidn, el precip Que -
unea persona estd dispuesta a pagar por el cumblimiento o satls-
“faccidn del deseo, es la medida que debe utilizarse pér; eva—

luar la utilidad o bien a la satisfaccién de los deseos o ne

cesidades,

Parda relacionar los precios con la ley de la utilidad mar-—
ginal decreciente, Marshall supuso gque el poder de compra y la
cantidad de dinero de los consumidores pernanecen constantes.!
Esta hipdtesis le permitid sostener que los precios varian en
la misma direceidn y magnitud en que cambia la utilidad margl-
nal que cada consﬁﬁidor obtlene al variar el consumo de un bilen.
En estas circunstﬁncias enuncia 1# sigulente ley de la demandq.

individual:

Cuanto mayon sea la cantidad de una cose que una perdona poiea,

 dente menon agend ai las demds cosas no vandan | es decin, ol -
el poden adguistive del dineao y da candidad ciwpumbl.e ded mis
mo no 4e alteranlt, ed precio que pagard por un poco mds de di=
cha coan, o, en otavs téwminea, ed preciv de demonda marginal -
disninuind.? .

1. Este supuesto de Marshall es muy parecido al de Hilliam Jevons: *"Como primera aproxima-
cién podemos suponer que la utilidad general del ingreso de una persona no resulta perju-
dicada por les casmbios de precio® Yeéase: Stigler,George, cp.,cit., pig. 54.

2. Harshall, Alfred, op., cit. pag. 83.
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Asimismo, Marshall sefiala que cuando?el.cbnsumidor tiene -
que repartir su dinero entre dos o més mercﬁnci&éjy_la,utiii—'
dad marginal del mismo permanece cbnétanté,'los precios que -
las personas estdn dispuestas a pagar por.estas méfcancias tam.
bién "estdn en la misma proporc}én que sus utilidadés",‘és de-
cir, aln en estd situacién, el precio que las personas estdn -
dispuestas a pagar p&r cada mercancia, serd menor conforme ad- -

quieren una mayor cantidad de cada una de ellas.

;Por qué Marshall supuso que la utilidad marginal del dine

ro es constante? ;Qué significa este término?

Cuando Marshall utiliza el término *"utilidad marginal del
dinero® se estd refiriendo a la relacién que se establece en-
tre la utilidad marginal del fondo monetarlo de las personas
-es decilr, la cantidad de dinero en manos de los individuos-— v
la utilidad marginal del flujo de su ingreso monetafio. Al man
tener este término constante, Marshall relaciona de manera di-
fecta los cambios en la cantldad demandada con las modlflcacio-
nes en los precios. En otras palabras, si Marshall no hublera- -
recurrido a este supuesto, los camblos en la cantidad demandada
podrian deberse también a alteraciﬁnes en el flujo del ingreso,
monetariolde las peréonas. Supdngasc por ejemplo gue aumenta el
flujo del ingreso moﬁetario de una persona. Este incremento pre
vocard una disminueién en la utilidad marginal de su fondo moneg
tario. En esta situacidn el consumo demercanciasaumentdré has-
ta que 1la utilidad margzinal del flujo de ingreso monetario sea

igual a la utilidad marginal del .dinero poseido? En ecstas cir-

t. Harshall, Alfred, op. cit., pag. B3.
2. Véase: Blaug, Hark, op. cit., cdp. 9.
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cunstancias un aumento en el flujo del ingreso monetario tra
Jo como consecuencia un incremento en 1a cantidad demandada -

1ndenendientemente del comportamiento de los precios'-por es—

ta razdén, Marshall supuso; a la utilidad marginal del dinero

como constante.

Karshall muestra en la Nobta 2 del apéndice matemdtico -

de su texto Principlos de Ecbnomia, cdmo al mantener la utili'
dad marginal del dinero constante, los precios que los indivi
.duos estdn dispuestos a pagar por cada bien son proporclonales

a las utilidades marginales que se derivan de la posesidn de

esos bienes. !

Sim es da contidad de dinetw o de poder genernad de compra de
que dispone une pecsona en cualquier momenio y p- aepresenia -
au utilided toted pera edla, zepredentand el grado mas
ginal de utiliced del dineao paaa dicha persvna.

Si p es el preciv que edtd diapuesia a pagar poa una cantidad
x ded articudo gque le propunciona una satisfaceion fotald u’,
43&&' .

Ap= du.

Esta expresion significa de acuerdo con los elementos teé
ricos que Marshail proporciona en el texto, que: al variar el
- precio de un bien ¥y multiplicarlo bor una utilidad marginal -
-del dinero constante, el consumidor modificard la demanda de
la mercancia en cuestidn con lo cuai aunentard o disminuira la
utilidad que se deriva de 1la poseéién de ese articulo. Para fa

4 . .
d; Ap = au,supdngase que aumcnta

‘cilitar la comprensidn de:

1. ¥Warshall analiza primero la relsacidn que se establece entre el precio de un bien y su uti
1idad marginal pues suponia a) igual que Jevons, Menger ¥ walras . que 12 utflidad que se -
deriva de la posesidén de un bien no se altera cuando se adquieren otros bienes, es decir
1a utilidad de cada mercancia es independiente de 1a que se alcanza cuando se consuvmen -
otros bienes,

2. Harshall, Alfred, op. cit., pig. 692,
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ellprecio de la mercancia "x", y que se multiplica —como indi

ca la exprésién— pPor una utilidad marginal del‘dinefo:constag-,

te, siendo éste el caso, la utilidad marginal que el consumi-

dor puede obtener por unidad monetaria disminuye, por gsﬁa rg -

zén la demanda de "x" desciende. Ahora bien, debidd a lauiéy 
de la utilidad marginal decreciente, la disminucidén en el con
sumo de "x", provoca un aumento en la utilidad marginal por -
unidad de "x", de esta manera, un aumentc en el precio de ''x“
ha ocasionado un incremento en la utilidad marginal de "x" y
una disminucidén en la cantidad demandada.El mismo razonamiento

es vdlido para una disminucidn en el precio de "x".

La relacién general que Marshall establece en la mlsma no

ta matemdtica entre la utilidad marginal y el precic de una -

s X . Gnu dp  _ du dp.
mercancia es la sigulente: an -t Sl Como am

constante, los cambios en el precio de una mercancia, son pro

es

porcionales a los cambios en la utilidad marginal que se obtie

ne del consumo de ella. Estas modificaciones en los preciocs -
—proporcionales a'las.utilidades marginales—- gue originan in-
erementos en la cantidad demandada cuando disminuyen y, a su
.vez ocasionan disminucilones en la cantidad demandada cuando -
aumentan, represéntan 1la demanda de un individuo, que Marshall define en
el libro III capitulo 3 camo una lista canbinada de los precios y las can
Vtidadeé de una hercancia que cada persona csta dispuesta a comprar.

El razonamiento de Mafshall en torno a la demanda indivi-

dual se muestra en la griafica 2.2.1.Esta grédfica no proviene

de los Principios de Economia,es mds bien, una interpretacién

nuestra que incluimos para ayudar a la comprensién de la de-
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manda individual de Marshall. En el lado izquierdo de la gri-
fica diﬁujamos la funcién de utilidad marginai. Obsérvese que
de acuerdo con la ley de 12 ‘utilidad marginalrdebreciente
tiene pendiente negativa. Como loé cambios en las utilidades -
marginales son proporcionales a los cambios en los precios,en
el lado derecho de la griafica hemos colocade la lista de pre-
clos y cantidades gue demandarad uﬁ individuo de acuerdo con -
la utilidad que obtiene del consumo de la mercancia en cues-
tidén; en otras palabras, hemos trazado la curva de demanda in

dividual gque en conformidad con lo anteriormente sefialado tiene

pendiente negativa.

o " LM byt dMUm e g 5 LN LA Esntidad 09 =19,

Gridfica 2.2.1.
. -La curva de demanda de Marshall.

———
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iQué sucede cuando'el'consumidor tiene que repartir~su“in

~greso entre varios bienes° ¢Se altera la anterior relacidn en L

tre precio Y utilidades marginales°

Marshall continua en 1a’ misma nota matematica.

,SL ! eq ed preciv ‘que eaia diapuesto a pagan pon. una ccntufad-;"}'
x! de oiro a4t¢culo que de pavporciona una 4at¢4bacc46n tutal'
Lt 4%(1 .d“ dn' du ’ . . B
: - R A
¥ pon conalguienie,
: dp ., dp' du du'

dx " A" T dx ¢ dx'

‘La Gltima expresidn indica que Cuando'ia_utilidad-margi—
nal del dinero es constante, los camblos en los precios y las
utilidades marginales de un bien, deben ser proporcionzles a
los cambios en las utilidades marginales y los precios de los

-

deméds bienes.

Ahora bien! 5qué sucede si, por ejemplo, disminuye el pre
"cio de x'? Debido a este descenso en el precio de X' el consu
midor podra obténer una.mayof utilidad marginal por unidad mo
‘netaria de x' que de x, por lo que acrecentard el consumo de
x'. De esta manera, a pesar de repartir su ingreso entre va-
rias mercancias, el consumlidor cbmpraré una mayocr cantidad de
x' a un precio inferior,_por esta razdén laz curva de demanda

para cada producto deberd tener pendiente negativa.

V. Marshall, Alfred, op. cit., pig. 692.
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2.3. La demanda. del mercado.

La demanda del mercado s para Marshall ‘la suma de las dg

mandas individuales, por esta razén afirma que:

Los precivs de demande que figunan en una lista son uqueldlvas
a que varias candidedes de una coda pucden venderse en un mexn
cado dunante un tiempo determinado y bajv una condicivnesa da-
das. Si dos condiciones verlan en cualquien aspecto, dos pre-
ciod necesitardn paobablemente sen cambiadod, y catv tiene -
que hacerse corstantemente cuandv el deseo da alguna cosa que
da materialmente aelterado pon una vaeaiacidn cn las costumbacs
0 poa haberse abaratado una meacencia aival, o habease inven-
tado una nueva que pueda sustitulrnda. 1

Los cambios en la cantidad demandada se deben de esta ma-
nera a las modificaciones que se realicen en los precilos de -
las mercancias. La cantidad demandada en el mercado -sefiala
‘Marshall- aumenta cuando los precios disminuyen; y, desciende
cuando éstos se incrementan. Sin embargo, Marshall reconoce -
que la cantidad demandada de las distintas mercancias no va-
ria en la misma proporeidn frente a los cambios en los precios.
Llamé a-la medida dpl caﬁbio en la cantidad demandada, debido

" a las variaciones en los précios,elasticidad de la demanda;zy

clasifidé a la demanda del mercédo de acuerdo con su elastlici-
"dad en eldstica e ineldstica. La demanda del mercado es elds-
tica cuando la cantidéd demandada se modifica en-mayor propog‘
cidén en respuesta a los cambios en los precics, es ineldstica
cuandoc ia cantidad deméndada varialen menor proporcidén en re-

lacién a las modificaciones en los precios,

la elasticidad de la demanda de una mercancia puede variar
de un pais a otro, de una clase social a otra, o de un bien de

lujo & unc de primera necesidad. Empero, Marshall considerzba

1. Harshall, Alfred, op. cit., pig.,B87. .
2. Harshall se reficre & la elasticidad precio, cvando analiza la elasticidad de la demanda.



30.

también que por ser la demanda del mercado el resultado de 1a"

suma de las demandas individuales es razonable pensar gque:

La elasticidad de la demanda cs grande pora precivs clevadoa,
y grende, v al menos condidenable, pata precivs mediuncs, pe— .
7o disminuye amedida que el precio baja, y desapurcce graduad
mente ai da baja {lega a alcangar el nivel de da saciedad.) ~
Cabe sefialar finalmente, que en la teoria de la demanda -
del mercado de Marshall se encuentran definidos dos importan-
tes conceptos: a) cambios en la cantidad demandada; ¥y, b)cam-
bios en la demanda, Un cambio en la cantidad demandada se preg
senta cuando se compra una cantidad mayor a un precilo ﬁenor o
una cantidad menor de una mercéncia a un precio mayor; esto es,
duando ocurre un despiazamiento a lo largo de la curva de de-
manda. Un camblo en la demanda se refiere a un aumento o dismi
nucién de toda la lista de precios; Geométricamente este caso
se representa por un movimiento de la curva de demanda. Cuando
los precios aumentan; la curva -de demanda se traslada a la de-

recha de la original; para el caso de una disminueldn generzl

de precios, el movimiento serd a la izquierda de la inicial.

1. Harshall, Alfred, op. cit., pig., 91,



3. LA TEORIA DE LA OFERTA DE MARSHALL. - - . ;.
L teorfa de los precios de Marshall estd fuh@améﬁfqdﬁfgn: 1

el comportamiento de la demanda y la oferta delmmé}éﬁdé;-ia'é'

demanda del mercado es-como se analizé en el capitulo anterior-

resultado de las decisiones individuales de los consumidoreé,'

~la demanda del mercadc es,de esta manera, la simple suma de

las demandas individusles. La teoria de la oferta es la contra

parte analitica de la teoria de la demanda. Por consigulente,

la oferta del mercado representa las cantidades de mercancias

que los preoductores ofrecerdn en el mercado a determinados -

precios.

El andlisis ‘de la oferta es mis complejo que el de la de-
manda, pues las decisiones de produccldn las efectia una entl
dad abstracta denominada empresa. La empresa satisface las ne
cesldades o deseos de los individuos mediante la venta de su
producéién en el mercadd._Es por un lado, afirma :arshall, con
secuencia de la divisidn dél‘trabajo, a2l ampliarse las posibili-
lidadeé de producecidn y, por otro, es el resultado de la re-—

fduccién de los costos, que se logra por la intermediacidén del
hombre de negocios'ehtra el trabaJador y el consumidor. La ta
rea de la.empresa es entonces, la de hacerse cargo o asumir -

los riesgos necesarios en la produccidn.

Al conjunto de enpresas que producen los mismos bienes psal
shall lo denomina Industria; como los bienecs en el modelo de
competencia perfecta no estdn diferenclados, entonces la ofer

ta de la Industria coincide con la del mercado, por esta razodn
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es correcto emplear cualquiecra de los dos’ terminos, sin embar

go, es preferihle llamarla oferta de 1a Industria cuando ésta '

se refiere a la teoria de la oferta.iiJ

' Marshall analiza en su teoria‘de-lz‘i ofe: dé"‘lé-""iridustrié

los elementos mds importantes que'inciden en. las décisiones de
produccidn de los empresarios. Los elementos que senala como
relevantes son: las leyes de los rendimientos productivos, los
costos o gastos gue realizan las emprésas en.el procesc pro -
ductivo y el tiempo con el que cuentan las empresas para pPro-
ducir las mercancias que se demandan en el mercado. Dadas es-
tas circunstanclas describimos en seguida la teoria de la ofer

ta de Marshall examinando cada uno de estos elementos.

3.1. La ley de los rendimientos decrecientes,

Alfred Marshall expone la ley de los rendimientos decre-
clentes en los ﬁrime}oscapitulbsdel libre IV de su obra Prin-

cipios de Econcmia. En esta exposicidn incorpora algunos ele-

mentos y modifica otros de la‘versién original de David Ricar
_do.1 En términos genérales Ricardo suponia que al iniclo de -~
"un determinado proceso de desarfollo la demanda de alimentos
se puede satisfacer cultivando sélo las tilerras mds Tértiles
¥ mejor situadas de 1oscéntrosd¢ consumo; pero conforme esta

demanda crecia se hacia necesario cultivar tierras de menor -

1. David Ricarda fue‘'e]l primer autor que incorpord on el anilisis econdmice la ley de los
rendinfentos decrecientes en dos de sus textos: "El Ensayo sobre 1a Influencia de los Ba
Jos Precios del Grano sobre los Beneficios del Capital” y en: Principios de Economia
Politica y Tributacidn. Véase bibliografia. -




33.

calidad cuando este era .el caso, Rlcardo senalaba que los ren

‘-dimientos agricolas decrecian conforme se cultivaban las tie— )

AL

:rras menos fertiles o més alejadas de IQS‘centros de consumo._[J

en - la teoria de la distribucion de Ricardo

papel y significado que tiene esta ley recurrimos a su;arti— '13 ;
culo: "El Ensayo sobre la influencia de un bajo Precio'en el
Grano", en el cual se encuentran las hipdtesis mds simples -

que Ricardo formuld en torno al problema de la distribucidn -

¥ por tanto, hemos dejado de lado toda una serie ﬁe problemas

que se vinculan con la distribucidn y que Bicardo desarrolla

en su obra: Principios de Economia como por ejemplo: el impac
to que tiene la utilizacidn de tierras menocs fértiles sobre -
los precios y la relacidn que se establece entre la tasa de -

ganancia agricola ¥y la industrial,

Los supuestos de los que parte Ricardo en el "Ensayo'" son:
a) sdlo se produce granoj; .b) se paga a los asalariados en gra
no; c¢) la produccidn de grano de obtiene mediante un anticipo

de granc que constituye el papo a los trabajadores.

Supdngase que la demanda.de alimentos es tal que no se pueg .
de satisfacer cultivando s6lo las tierras Tértiles y que por
tanto tambilén se cultivan las de menor calidad. En este c¢aso,
en las tierras menos productivas, la tasa de ganancla se obtig

ne deduciendo del grano producide ( en adelante X), el grano
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empleado durante un lapso de tiempo ( en adelante wT dohde W

es la tasa de salarios al nivel de subsistencia y T represen—-,-_f

Tferencla por 1a ultima cantida

tasa de ganancia =T = |

tierra, es decir, a= —%—,”enfbﬁcespr
El producto que se obtiéhé"en_ééﬁésjpiér?és se1réparté'éﬁtfe"

los trabajadores y 1los capitalistas de la siguiente manera: a

ek e L

los trabajadores les correponde un salario determinado social
"y culturalmente a un nivel de subslstencia y a los capitalis-

tas un beneficio que se obtiene multiplicando la tasa de ganan

.ela por el producto logrado.

En las tierras mds fértiles el producto se reparte asi: a

los trabajadores les corresponde un salarioc fijo al nivel de

subsistencia, a los capitalistas un beneficic que debldo a la

competencia que se establece entre los agricultores por las

distintas tierras,se calcula en base a la tasa de ganancia de

las tierras menos fértiles, pues los capitalistas tendrdn que

pagar a los terratenientes un renta por el uso de lasmejores tierras.

Esta renta es igual 2l remanente del producto obtenido una vez

que se ha calculado la parte que les pertenece & los trabajado- &

res y capitalistas.
(Qué consecuencias tiene la utilizaeidn de tierras cada - I

1. Esta ecuacidn 1a propone Claudio Mapoleoni en su interpretacidn de ta ley de los rendi «
mientos decrecientes de Rfcardo. Véase:Napoleoni,Claudio,Fisiocracfa, Smith, Ricardo,

HMarx, Barcelens,Cikos-Tau.1974, pig, 74,
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vez menos fértiles sobre el salario, la renta Yy la tasa de go

nancla, es deecir, sobre la distribucidn?

Para res ponder a esta pregunta considerese la ecuacidn =

que se definio anteriormente para la tasa de ganancia. r=-%—;1:

En virtud de que Ricardo suponia que la tasa’ de salarios w, es
constante al nivel de - subsistencia y "a" —cantidad de grano
produclda por unidad de trabajo- decrece conforme se van utili
zando tierras menos fértiles debido al menor rend%miento que
se va obteniendo, la tasa de ganancia -r- ird decreciendo en
funcidén de la ocupacidn y de la expansidn del cultivo, por lo
tanto la utllizacidn de tierras cada vez menos fértiles puede
ocasionar que aumente la partlecipacidn de los salarics en el

producto y que disminuya la tasa de ganancia.

;{Qué sucede en las tierras fértiles cuando se incorporan
tierras de menor callidad?. Si se fepresenta con T' a la cantl
dad de trabajo emElegdo‘en estas tierras y con a' a la cantl-
dad de grano producida, ¥y a los salarios con wT', el beneficioc
que obtlenen los capitalistas a la tasa de ganancia de las tile.
rras menos fértiles serd: rwT's= (—%—-—l)wT' = {a-w) T'. La ren
ta se calcula restando del producte a'T' el salarioc y el bene-
ficio; a'P'- (a—ﬁ)T' -WT'= (a‘—a)T'?La utilizacidén de tierras

‘menos fértiles ha ocasionado,en primer lugar, que aparezca la

renta de la tierra, sl este proceso continia las tierras menos

fértiles se van convirtiendo en mejores en relacidn a las re-

1. El beneficio se calcula a la tasa de ganancia gcneral “r* por cl capital wi'.
2. Véasec: Napoleoni, Clavdio, op.cit., pig. 74.
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cién incorporadas por 1o que-la-renta de la tierra ird aumen-
tando, en este caso,: de 1a expresion (a'—a)T' —que representa

a la renta de la ti' ra' desciende”"debido al menor rendimien

to agricola, y por consiguiente'aumenta la renta de 1a tierra.3'.

Marshall no(siguié |l mismo procedimiento que Ricardo para
explicar como_s " rendimientos decrecientes ‘en el
sector agricolay_utilizo el metodo que propuso James S MLll 7
(1773~ 1836) AL igual que mll,considero al capitalyal traba,jo"
_aplicados a 1a tierra como formados por dosis sucesivas e igua:"
les. Los rendimientos agricolas pueden zumentar en un primer
momento como - ‘consecuencia de la aplicacidn a la tierra de ‘es- T
tas cantidades de trabajo y capital, pero si este procedimlen“

to es repetido continuamente, afirma Marshall, los rendimien-—

tos agricolas inevitablemente descenderin:

o el aendimiento de las paimeras dvoais puede sen pequedv, y
un gran’ nimeao de dvsais puede logran un aendimiento propoacio
nal mayon; el de las dvais aucesivas hasla puede, en cagos -
excepcivnales, aumentan y disminuin alteanativemente, Peao -
rutestng ley esiabloce que, mds tarnde v mds Jtempano {suponien
do que no haya combio alguno en doas paocedunaeniua de ewltivol,
ae ddlegard a un punto en. el cual todas das dvsis posiciiores
obtendadn un nendimiento menos que propurcionad con zespeclo
a {aos anteniones.

No obstante, defendia a Ricardo de las c¢riticas de sus -
contempordneos, ya que en su opinidn no se puede dudar de que
existé algo parecido é-una presiéh de la poblacidén sobre los
-medios de subsistencia,pueé cualquiera que fuera el desarroc-
llo de los procedimientos agricolas, al aplicarse mayores can

tidades de capital y'trabajo a la tierra, el producto que puede

t. harshall, Alfred, op. cit., pig. 132.
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obter:erse tendera a disminulr.

Al. final del capitulo I1I. del libro IV“1Marsha11 realiza;‘

una innovacion importante a la 1ey de los rendimientos decre”

' cientes, 1a general za a todos los agenc_sid la p"duccion.ﬁ“”"’““

tierra, trabajo y capital, y a todas las actividades producti
vas! manufacturas, servicios, agricultura mineria.,,e.tc. Pro-.'

porecicna el siguiente ejemplo para el sector ménufacturero;

Si wn fabaicante tiene, pon ejemplo, tres mdquinaas cep¢l4ado-
nas, existe una cierta centidad de trabafo que puede vbitenen
de ellas facilmente. Si quiene hacerdas trabaier mds, debe ecu
nomizan cuidedvsamente todoa dvs minutos que pueda en laa ho-"
nas de trabajo y quizd tiabeian horas extravadinarias. De modo
que, wung vez gue 4us mc’qm’.rm/: edtdn bien aprovechadas, cada -
aplicacidn sucesiva de ezfuengos de proponcioncid un zendimien
o decreciente, Por dltimo, ed mendimiento nete ea tan pequero
que de zesulia més baicio comprar wna cuccte mdguina que exigla
un meyor tnabajo a des gue ya paee, del mismo mode que un agai
culton que ya ha cultivado sw tieina intensamenie encuentria -
que le aesulia mds econdnico adquinin mde terienov que aometer
al que ya posee a wt cultivo mda intenaso,

La generalizacidén de la ley de los rendimientos decrecien
tes e cualquier produccién,'modificé sustancialmente el supues
to inicial de Ricardo. Mientr%sbque para Ricardo, la ley de
los rendimientos decrecientes es consecuencia de la utiliza-
ciﬁn de tierras de mala calidad, pera Marshall y sus sucesores,
es el résuitado de emplear intensamente un factor fijo, pues
se supone que no existen diferencias de calidad -
_entre los distintos factorestproductivos como en €l modele de
Ricardo. De esta manera se va formando la prdctica de suponer
un factor fijo al cual se le aplican cantidades sucesivas e
iguales de un factor variable para mostrar cdémo los producto-

res toman sus decisiones de produccidn, la intencidn ya no es

Y. HMarshall, Alfred, op. cit., pig, 144.



la de Ricardo. utilizar 1a ley de los-rendimientos decrecien—f : 11

tes para explicar 1a manera en. que se reparte el producto so—‘”

cial,

3.2. Los rendimientos crecientes.

Marshall sefiala que los?fen im cientes se presen

tan cuando ante aumentosertlas;canti_ades de tieffa.y capital,”'r
el producto que se obtlene es proporqiqnalmente ‘mayor en rela-
clén al incremento derdichas éaﬁtidﬁdéé.'ﬁsté-tendencia.§e prg
senta - segdn Marshall-, en él éector ménufacturero,.ya que —_-
es el trabajo del hombre el que puede revertir la tendenéia ;. )
al rendimiento decreciente que puede esperarse de la Naturale- - {
za, El sector manufacturero es de esia manera, €l centfo de'lé
explicacidén de los rendimientos crecilentes. Sin embargo, no dg-
be concluirse que Marshall desechaba la posibilidad de que se
presentardn los rendimientos decrecientes en este sector, pues
ambas tendenclas estan presionando constantemente una contra .

la otra, asl por ejemplo:

én la produccivn de taigo y de lana, la fendencia al zendi-

miento decrcciente iiene una preponderancia casi exclusiva en
wn pala viejo que no pueds impoaten libremente, Conviatiemdo

el taigo en hanina, o da dana en mantas, wun aumento en ed vo-
dumen lodal de da produccidn trae consigo adgunas nuevas eco-
nomias, perv no muchas, pues das indusinias de febricacidn de
harinas y de marttas estdn ya onganigyadas en Lan gran eascala -
que cualesquiena nuevas economias que puedan clcangui acadn -
probablemente ed aesultadv de arevos inventos mds bien quo de
megoaas en da oua..ru‘.,aa.d'r.. Sin embasqo, en un pals en gue la
induatinia de ,.aa icacida de mantas eatd puco desarwoddada, ea
das mejoras pucc.ur. gt -r.maozzian(_cd, g endonces pupc‘e OCL T Lt z

que un aunento en da pauduccidn totlal de mantes cdisminuga da

dificuliad de fabricar en da misma propoacion et que aumen i
da de pioducinc da meieala prima. €n este caav, das acciunces -
de {as leyes ded zendimiento decreciente y ded creciende ga -
neutaadizandn la wie con la otza, y da pmumcm_un. de muntus

se c:dapu tazia a da ley dél nendimicnto constante. Penv en da
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mayonia de lad4 ramas mds delicadaes de la fabricacidn donde et
coato de las mercenclas primas no tiene gaan impontancia, y et
da. mayondia de las modennad industrics ded transponte, la ley
del nendimiento caeciente actia casi sin oposicidn,

3.2.1. Los rendimientos a escala.

Marshall sefiala que los rendimientos crecientes y decreecien
tes no son sélo el resultado de la combinaciédn de factores pro-
ductlvos, sinc también del tamafio de las empresas, ya que &stas
al aumentar las dimensiones de sus Instalaciones pueden obtener
"tanto economfas como deseconomias a escala. Las deseconomias —
se presentanprihcipalmente por las defleciencias en la adminis-—
tracién.? Las economias que las empresas logran al crecer son
de dos clases: a) las internas. & las empresas, ¥, b) las exter-—
nas a las empresas pero internas a la industrla. Algunos ejem-
plos de economias lnternas a las empresas gque se encuentran en

los Principios de Eccnomia son:

1.~ Economias en el uso de la maguinaria debldo a gue: a) las empresas
grandes pueden elegir y cawprar maguinaria mds eficiente que las empresas
pequedias, ¥y, b) las empresas grandes pueden efectuar mayores gastos en man-—
tenimiento en relacidén a los que pueden realizar las pequefias.

. 2.- Econanfas en la compra ¥ venta de materias primas.— la gran empre—

sa logra adgquirir materias primas a menores precios que las pequeilas dado
- que pueden comprar grandes cantidades y ademds estdn slempre bien irnforma-—

das acerca de los mejores preclos.

En relaclédn a las economias externas a las empresas pero

1

internas a2 la industria Marshall indica que:

1. Harshall, Aifred, op. cit., pig. 265,

2. No se abunda mis en el comportamiento de los rendimientos decrecientes a escala, porque
como sefiala Stigler no ‘estd 1o suficicntemente desarrollade en 1a obra de Marshall. Véase:
stigler, G, Production and Distribution Theories, New York,The Hacimillan Co, 1949, cip.iv.
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Las mds dmportandea resudtun ded ceecimicenduv e aamas de Lo ~
indusinia nelacionades entre 4L, que sc ayudan muluawmen e {ua
unas a doa odrnes, estando quizd concendaadas en das miamas’ Lo
calidades, y, en todo caso, valididoge de das modeanaes facill
dades de comunicacidn ofrecidas pon el transaponle a vapon, pon
el teldgrafo y pua-da imprenia. fLas economias que nacen de ia |
des fuenteq, que son aecesibles a cualguien rama de da prodi-= -
ccidn, no dependen exclusivamonte de su propio crecimicndv, -
peto ed gequao que hon de aumentar adpida y ampliamente con -
eale crecimiento, y disminuwia en algunvs aspeciva, aungue no
en fodvs, 44 dste decae. "

En =sus decisiones de produccién, los empresarios ne sélo
toman en cuenta los rendimientos creclentes o decreclentes -
gue esperan obtener en el proceso productivo, analizan también
culdadosamente -afirma Marshall- los costos o gastos de produc
Eién que deben realizarse durante la produccidn de bienes. -
Los costos o gastos de produccidn son por tanto el objeto de

estudio del siguiente apartado.

3.3. Los costos o gastos de produccidn.

En los Principios de Economia de Marshall se distinguen -

‘dos clases de costos: a) los .costos reales, y, b) los costos

monetarios. Los costos reales son:

los esfuenzoa de todes las diferentes clases de trabaio que ~
tienen dinecta o indinectamenie una participacidn en la pro-
duccidn, en unidn de los edperas aecqueridas pana ahorrar ed -
capital utiligeds en ella. 2

Los costos monetarios o gastos de produccidn estdn forma-
dos por la suma de dinero que ha de ser pagada por todos lqs
esfuerzos y sacrificios réqueridqs'en la produccidn. Esta su-
ma constituye el précio de oferta deruna mercancia, es decir,
el precio que los negoc%antes'eétén dispues£os a éceptar para

las diferentes cantidades producidas.

1. Harshall, Alfred, op. cit., pig. 264.
2. Harshall, Alfred, op. cit., pig. 281,
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Los costos de produccldn, o gastos, se pueden analizar Té
cilmente si los elementos necesarios para producir un bieﬁ ée'
" elasifican en varios grupos a los cuales se les puede-ilﬁmar
factores productivos. Los pagos gque se realicen pafa'obténer
dichos factores son los precios de oferta de 165 factores y -
la suma de esos precios constituye ei precio de oferta de‘ia
mercancia pfoducida. Los empresarios eligen los factores pro-
ductivos, afirma Marshall, de acuerdo con el principilo de susti
- tucién o de competencia entre varioé factores, ya que los pro
ductores en su afdn por obtener beneficios sustituirdn facto-

-res caros por baratos:

Llos productores, en da medida de 4ws conocimicentos y de au es
pinitu de empresa comenciald, escogen en cada caso cguedlos -
factones de produccidn que conaidenan megores para i obieto;
da suma de Los precivs de oferta utilizados es, pon aegla ge~
nerad, menor que da auma de dos paecivs de ofeate de oiza ge-
ale de factvres que pudieran ausiituindos; y cuando ven que -
éste no es el caqo, ae punen en movimieniv pare enconires mé-
Lodos menvd icosdoaos. 1

iQué relacién gstablécg Marshall entre los costos reales

¥ los monetarios?

Marshall afirma, qﬁe cﬁando se analizan los gastos de pro
"duccién desde el punto de vista del empresarlo, éstos deben -
medirse en dinero. En estée caso, existe sélo una relacidn in-
directa entre los costqg reales y los monetarics. Enpero,’cuan
do la iﬁtencién'es estudiar_los costos desde un punto de vis-~
ta social:

' cuande ae tzata de averiguar 4i el coato necetarniv paaa conde

guin un detewminado requliodo aumente o disminuye con el cam—
0io de das condiciones econdmicas, Lencnvs que releaiantoa -

1. Harshall, Alfred, op. cit., pig. 2B3.
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a dos coatos neales de dos edﬂucagad de detLutad cal;dadea -
¥ al coato aoal de Aa eapeﬂa.,l : - -

Para poder'desarrcllar-uﬁa”t or_a g

_Marshall supone que tanto el pode
- lacibn con el esfuerzo que se. realiza; 7 _ _ me
la. tasa de remuneracién esperada son constantes. Esta hipéte—
sis que se mantiene a lo 1argo de’ su texto le permitié afirmar’
que:"lz medida en dlnero de los costqs corresponde a los cos-
tos reales®.? En otras palabras, como Mérshali supone que el
poder de compra, la tasa de salarioreal y la tasa de interés
son constantes, los costos reales EStaﬁleCen en estas circuns
tancias, las cantidades de produccién que los empresérios €5~

tan dispuestos & ofrecer en el mercado a distintos precios.

Para relacionar la teoria de los costos con la de la ofer
ta, Marshall analiza los costos de las empresas. El costo to-
tal de una empresé estd constitgido por el coste primario y -
por los costos suplementarids. El costo primario especial o di

recto, se integra a partir de los medios para llevar a cabo -

.. la produccidén: las materias primas, el trabajo y aguella parte

de la depreciacidén de la maquinaria que depende de la intensi
dad de 1la produdcién. Los'costos suplementarios o adicionales,
comprenden la amortizacién de las demds instalaciones fijas,

los sueldos de los empleados superlorcg, Y el pago por el uso
del capltal. Los costos marginales, por ultimo, representan -
las cantidades de "aquellos bienes que estdn en el margen de

no ser producidos, y no lo serian si el precio esperade fuese

1. Marshall, Alfred, op., cit., pég. 290.
2. Rarshall, Afred, op., cit., ibidem.
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!
menor'", es decir, como el precio de oferta esperado debe cu-

brir los costos primarios y los suplementarios —o sea 1os cos'.

tos totales-, entonces el costo margina al‘que se refiere 71 -

‘Marshall representa losicambios en.1os costosFotalesen rela—_f

ci6n a la cantidad’ producida es este,costdfff?

el gue se compara con los precios esperados

De las leyes de 1os_rendimientos_de:Marshailé yfaipﬁrihc;w
pio de sustitucidn, varios autores entre éllosé Régnaf'Friséh?
sefialan que si se grafican los costos primarios pbf unidad pre
ducida -o sea los costos primarios médids—, gue se obtlenen dl
vidiendo estos costos entre la cantidad de bienes producidos;

los costos suplementarios mediocs qué se calculan dividiendo
los costos suplementarios entre la cantidad producida; y,los
costos marginales, es declr, los cambios en los costos totales
en relacidén a la cantidad producida; todos ellos, serdn decre
cientes —-de acuerdo con la ley de los rendimlentos crecientes—
hasta un punto a partir del cual serdn crecientes —-en concor-
dancia con la ley de los rendimientos decrecientes—. lLa grafi
ca 3.3.1. muestra la forma que de acuerdo con la interpretacidn
de Raénar frisch tienen los costos marshallianos. Con la ayu-
da de esfa grifica se analizard mds adelante cudles son las -
éantidades que los_produétqres llevardn al mercado ante distin

tas alternativas de precios.

1. Harshall, Alfred, op., cit., pdg. 309.
2. Véase: Frisch, Ragnar, "Alfred Harshall's Theory of \’a‘lue" en Tmmsend Harry.Pricc Theory,
Kew York, Penguin books, 1980 - .
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Gréfica 3.3.1
Los costos marshallianos.

3.4, El tiempo en la teoria de la oferta.

Para responder a la pregunta de: jecudles serdn las canti

dades que los productores llevardn al mercado ante distintos

preclios?; Marshall utiliza ademids de los elemenios arriba mepn

cionados, el método de "estdtica comparativa". Este método con

siste, segin explica 41 mismo en:

eer fijgar da atencidn en un puito centaad: ac de aupone por -
un momento neducidy a un esfado eatacionario, y duego ae ca-
fudian on aedacidn con él las fueazas que afocian a loas cusas
de que eaid rodeado, y las xcndhncxaa que puceden existin hacia
el equilibaio de eoas fuerzas., 1

1. Marshall, Alfred, op. cft., pig, 303.
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Marshall utiliza el procedimiento de la "estdilca compara
- tiva" para incorporar el tiempo en el andlisis econémico, ya
" que este método permite dividir a las investigaciones econdmi

cas en varias partes, ¥y por lo tanto, se puede:

voo @studian adlo una de Llas pantes a un tiempo y combinan -
das acduciones porcicles en una solucidn mds o menvs completa
de todo el paobdlema. AL dividia qe segregon aguellcs causas -
perdunbaduned, dejdndvdas, pur el momentv, en unae especie de
dépoaito gque podale denominasse cetenis panibus . €L eatudio
de algin grupo de tendencias se alsda mediante ed aupueasto de
que das demds cosas peamanecen Lguales; nu ae niege {a exis-
tencla de vtras tendenciaa, peno se deja a un fado poa el mo-
merito au efecto pertunbadon. 1

Este procedimiento le permitid a Marshall definir en su -
famoso ejJemplo de la industria pesquera: el muy corto plazo,

el corto plazo,y el largo plazo.

El muy corto plazo es un lapso de tlempo muy pequefio en -
el que las mercancias estan ya producidas y no existe tiempo

suficiente para aumentar la oferta.

El corto plazo es el lapso de varios meses O un afio en el

cual:

oo da oferte de mano de obna especielizada, de magquineria -
-adecunda, y demds capital matenial y de vapanigzacion india—

trial apropiade, no tiene tiempo de adaptanse plenomente o la
demanda, peav o4 productonrca tienen que afudtan au oferta a
‘data ded mejon modo poaible con los elementos que tenga a »u
disposicidn, FPon une patte, no hay Liempo maierial pora aumen
tan eaivs elementvs al la oferta es deliciente, y pon olna, -
4l es excesiva, algunos de ellvs debendn pesmanecen incomple—
tamente utilizados, puesio que no hay itlempo pare aeducin la
oferta de ut modo gradual ni pata convertinda en otroa wios.2

Es declr, en el corto plazo'existen factores fijos que el em-

presario no puede cambiar, y por tanto, debe adecuar 1la can

1. Harshall, Alfred, op. cit., pig. 303.
2. Marshall, Alfred, op. cit,, pig. 311.
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tidad producida a las intalaciones que posee.

En el largo plazo:

B . who

ree todas las inversionus de capital y trabajo pare la insta-

dacidn meteaiald y da organizacidn de wn negucio, wal comv pa-
na da consecucidn de meno de vbra espacialiyada, &ienen tiempo

. de afustorse @ das nentas que se espera obtenen de ellas, y,

pon consiguiente, dos cdlewlos de esvs nentma regulan directa

mente la oferta, y constituye el verdadero precio de oferta

noamal, para un perlodo lango, de les meacancies producidas. )

En otras palabras, en el largo plazo, los productores pueden
‘varlar todos los factores productlivos que se utilizan en la pro

duccidén de los blenes.

El objetivo de Marshall, al adoptar este método no era el
de examinar cdmo se efectian los cambios en el tiempo de una
situacidn de corto plazo a una de largo plazo. Su intencidn -
era la de sefialar cdmo, de acuerdo con las carzacteristicas de
la oferta y la demanda, se determina un precio de eqguilibrio
para cada periodo. En los siguientes apartados se hace refe-
rencia a las pecularidades.que adquiere la oferta marshallia-
na en cada lapso de tiempo. En el capitulo siguiente se expli
ca como fija Marshall el preéia de equilibrio en el muy corto

plazo, en el corto plazo, ¥y, en el largo plazo.
3.4.1. La oferta en el muy cortoc plazo.

En el muy corto plazeo, los productores no pueden modifi-
car su producecidn anté vafiéciones en la demanda, por tanto,
ofrecerdn la misma cantidad de producto a diferentes precios.
Las decisiones de las empresas en relacidn a los cambios en -
la produccidn se realizan en periodos de tiempo mayores, ya -

que conforme los productores van disponiendo de un lapso de -

1. Marshall, Alfred, op. cit., pig. 312,



k7.

.tiempo mayor para responder a las variaciones en la demanda -
podridn modificar algunos factores productivos en él.copﬁo.pig 
zo'y todos en el largo plazo. '

‘3.4:2. La oferta en el corto plazo.

4En el corto plazo ninguna empresa puede nodificar su pro

'- ducci6n variando todos sus factores productivos. Todas las em

presas'tienen factores que son fijos y sélo los pueden aumen-

tar o disminuir en un lapso de tiempo mayor. Empero, no todas

las empresas tienen las mismas caracteristicas, puesto que -

unas pueden chtener mayores ganancias gue otras.

Al seflalar las diferencias que existen entre las ganancias
que pueden- obiener las empresas, Marshall no se refiere a las
"ganancias normales" gue estdn incluidas en los costos suple-

mentarlios ¥ que representan el pagoe por €l uso del capital, o

sea, la remuneracidén al duefio del capital por la demora para

consumir sus recursos y el pago al empresario por sus serviclos;

alude més blen a las ganancias extraordinarias o cuasi-rentas
que no forman parte de los costos de produccidn, ya gue depen

den de las condiciones del mercado. Son un excedente o benefi

cio que cobtienen las empresas cuando se establece en el merca-

_do un precio con el cual cubren, no sdlc sus costos primarios

¥ suplementarios, sino gque ademds les permite alcanzar un exce

dente. Las cuasi-rentas son muy importantes en el modelo de -

Marshall, pues en lea medida en que las empresas logren constan

temente un beneficio extraordinarioc por encima de sus costos,-—



esterdn obteniendo-como méds adelante se verd- capacidad para
ampiiar sus instalaciones, y por tanto, para establecer. una de
manda de bienes de capital. '

Marshall clasifica las empresas de acuerdo con 1la éiasefdé'

ganancias que pueden obtener, en tres grandes grupos:'a);lg,;f“

empresa fuerte gue logra al precioc del mercado cubrif”sUS%épg‘“'

tos suplementarios y primarios en grado considerable, pﬁes da—-
da su capacidad para aumentar constantemeﬁte las economias in-
ternas, puede obtener continuamente ganancias extraordinarias;
b) la empresa normal en cambio, solventa, al precio del merca-
do, sus costos sumplementarios y primarios pero nolobtiene ga-—
nanacias extraordinarias; y, b) la débil, salda al precio del
mercado, sus costos primerios pero no logra cubrir sus costos

suplementarios, por 1o que no obtiene ganancias normales ni
extracordinarias.

Ahora blen ;cudl serd la oferta de ilas empresas en el -

'corté plazo?. Para respoﬂder-a esta pregunta Marshall analiza
cudl serd la respuesta de las empresas ante distintas posibi-
lidades de precios en el mercado. Con la ayuda de la zrifica
':_3.h.2.1. examinamos en seguida -la oferta de las empresas en
el corto plazo..RECUérgese para una mayor comprensidén de esta
gréifica gque el costo marginal rgpresenta los cambios en los -
costos totales en relacién a la cantidad producida, por lo gue
los productlores deperminén la cantidad de bienes que llevaridn
al mercado comparando los precios de las mercancias con los
costos marginales. En vista'de.que eiisten‘distintas clases
de empresas, su oferta variari de una empresa a otra.

La oferta para cada tipo de empress serd la sigulen-
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Grifica 3.4.2.1.
. La ‘oferta en el corto pleazo.

te: a) la empresa fuerte, aumentard su oferta conforme se incre

menta la demanda, pero déb;do a la existencia en el corto pla-
2o de una capacidad fija, 1os.rendimientos productivos tende—
rédn a decrecer y por lo tanto el precio de oferta serd crecien
te ante aumentos éﬁ la -produccidén ..."esperamos en el corto —
plazo que el precio QG oferta aumente al incrementarse la pro
duceién".VEn la gréfica esta situacién estd dada a partir del
precio Po, eﬁ el que la e.mpresa cbtiene ganancias extraodina-
rias, y, la curva de oferta de la empresa serd la curva de cog
to marginal por enéima de Po; b) la empresa normal actuard en

la misma forma que la empresa fuerte, pero como no obtlene -

V. Harshal, Alfred, op. cit., pig. 379.



la grafica— pagar sus costos suplementarioé; deJaza de ol'recer
mercancias si el precio baJa de Pz, sélo se mantendré producien
do, en el caso en que el precio oscile_entre Py ¥y P , ya que
aunque no puede cubrir la totalidad de sus costos suplementa-
rios puede pagar sus costos primarios y esperar a que el precio
del mercado suba.En esta situécién la curva de costos marginal
por encima de Pzserd ia oferta de la empresa, pero como en el
intervalo entre Py Pzestd produciendo con pérdidas,se saldrd

del mercadc ante cualquier disminucidén del precio.

Marshall concluye del estudio de estas empresas gue el -
precio al que los productores‘ofrecerén sus mercancias en el
mercado o precio de oferta en el corto plazo tiene las siguien
tes caracteristicas; a) estd casi siempre por encima del cos-—
to primario, pues los cgstoé suplementarilos a pesar de ser .
fijos en el corto plazd "ejercen también alguna influencia™

en las decisiones dé oferta; y,b) serdi crecienie ante aumen-
tos en la produccién. 2

El ejemplo de la industria pesquera que Marshall utilizd

para mostrar las reacciones de los productores en el corto -

plazo, ha llevado a varios economilstas entre €llos a Paul An-~

drews ° a criticar a Marshall por su falta de rigor. En el sec
tor primario Marshall supone —Como'ya se menciondé- gue dada -

1. Marshall, Alfred, op.cit, pdg.311, .
2. [n virtud del supuesto de cierta capacidad fija gue ocasiona rendimfentos decreclentes.

3, Véase: Andrews, Paul, *"Industrial Anmalysis in Economics with special . reference to Mar-

shalltan Boctrine*, en” Wilson y Androws, Oxford Studies in the Price Mechanisn,0xford, |981..
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la ley de los rendimientos decrecientes, los aumentos en la -
produccidn después de un determinado momento, 5010 pueden rea=

il
lizarse con costos crecientes, pero Marshall no explica, sefia

la Andrews, que sucede en el sector manufacturerc, donde el -

trabaJo del hombre puede revertir ese proceso.

.

El problema de la presencia de costos decrecientes en el
sector manufacturero, la preocupacidn de Marshall por formali
zar una teoria de la oferta en el largo plazo, la presencia de
distintas clases de empresas que responden de manera diversa
a las modificaciones en la demanda y que pueden por tanto obte
ner diverscs montos de ganancias, llevaron a Marshall a cons-—

truir un concepto tedrico abstracto: el de la empresa revpresen-

tativa, Este concepto le permitié formular su teoria de la ofer

ta en el largo plazo.
3.4.3. La oferta en el largo plazo.

La empresa representativa, afirma Marshall, es una empre-
sa "ideal" cuya produccidn, tamafio y ganancias son considera-
das satisfactorias por las demds empresas que componen la in-’

" dustria. La define como':

Una empresa que haya tenido unae vida bastante larga y un dxi-
{o zegulanmente grande, que esid dizigida con habilidaed noa-
med y que denga acceso corrienie a das econvmies, exdawad ¢
indeanas, que pectenencen a dicho velumen total de produccidn
tenlendo en cucente lo clase de bienes producidos, las condicio
nes ded meacado y el mediv ambicnte econdmico goneaad.

¢ Por qué Marshall formuld este concepto? Recuérdese que en
el largo plazoc las empresas pueden meodificar todos sus lacto-

res productivos ante aumentos en la demanda Yy, que ademds exis

1., Harshall, Alfred, op. c¢it., pig. 264.



te la posibilidad de que entren o salgan empresas de la indusg

tria de acuerdo con las ganancias que ahi se obtiénen. Cuando. - .

en una industria se mantienen cont{nuamente gananciés extra-—
ordinarias, las empresas podrén crecer sin limipe_dadorque'eg.
tarian adQuiriendo incesantemente una ﬁayor capaéiqad para';prg
vechar los rendimientos crecientes como resultado de las eco-
nomias externas e internas. No habrd tampoco un limite a la -~
entrada de empresas a la industria, pues las entradas estardn
estinmuladas por las altas ganancias. Sin embargo, Marshall es
taba consciente de que no todas las empresas pueden alganzar -
las mismas economias internas y externas, y que por tanto, -~
existen al intericr de cada industria, empresas con distintos
tamafios. El concepto de empresa representativa tiene por ob-

Jeto resclver este problema, ya que:

o cbaatand cuponen que das enpredas pavsperan y decaen, perv
Que la finma aepiesentativa pewmanece diempre alrededva ded
mismo tamaiio, comp ocunne con el dribold nepreaentativo en una
aelva vaigen, y gque, poa tanto, Jlas economias nesultantes de
Bl Recuns04 Aon conatantes, tembidn lo aendn las economias
aedu.(,tmt1e4 de los industaids subsidianics de loa alrededo-
aed, aetc, LT

La descripcidn de Marshall de la empresa representativa -
no se refiere a la de una'empresa‘real, es mis blen una abstrac

cién, ya que tampoco se trata de una media aritmética, ni de un

premedio. Su representatividad 1o es respecto 2 los costos medios,

- i
no respecto a su tamafio debido a que la compara con el ciclomedio bio ©

1. Marshall, :Alfred. op. cit., pig 304.



légico de las empresas de la industria, como: "al drbol tipico

de una selva virgen".

El concepto de.gmpresé représehtétiva:le permitié a Mar-
shall razonar en torno a la oferfa'geilé %ndﬁstfia en el lar-
go plazo,'pues considerd 1os.co$£os'uhitarioé de eéta empresa
como una muestra de cudles seriﬁn las respuestas de los empre
sarios ante distintas posibilidades de precios en el mercado.

"En otras palabras:

La empresa nepreseniativa proporciona una ilustracidn en mi-
niatura de la cuava de vfeata de la industrnie; aus costos und
fonios nepresentan dos coatos unitarivs medios de lad ampzesas
presentes en da industaia y su cunva ded coado unitarniv dea—
cribe las aeaccivnes de la oferta, a fravds ded ruimeaov y fama
Ao de ios empresas en el paoces de agjuste en el periodov darn=

go. 1

Es pertinente analizar las_caracteristicas de los costos
"unitariocs de la empresa representativa, para poder comprender
mejor la explicqcién.de Marshall referente a la oferta de la
industria en el largo plazb. Los costos unitarilos de ésta, se
rin decrecientes.hasta untdeterminado momento; pues en una -
primera etapa, cuando las empresas entran a la industria, ob-
“tienen eéonomias internas y externas a escala, es decir, los
costos de las empresas en esta situacidn son decrecientes. Con
forme transcurre el tlempo el costo de la empresa representa-
tiva, dejard de ser decreciente y:sp transformard en creciente,
_buesto que las empresas seniles o gébiles irdn perdiendo cada
vez nds su capgcidad-para alcanzar economias a escala, en otras

palabvras, en este caso los costos de las empresas son crecien-—

1. Blaug, Mark, Lz Tearia Econdmica cn Retrospeccidn.Barcelona, Universal lliracle,
pig. 551.




tes . Las razones por las cuales las empresas emplezan a obte

ner deseconomias a escala en vez de economias, no estan defi-

nidas con precisién en los Princpios de Economia. Gedrge'sﬁi—';

gler afirma que Harshall atribuye el surgim;ento de las dese—f ’

conomias a deficiencias en la administracién, cuando:crece lag

Planta productiva, pero esta idea no estd,. en su opinion,-
ficientemente desarrollada en la obra de Marshall La curva-—%;
de costos unitarios de la empresa representativa que,hace las

veces de la oferta de la industria se ilustra: en la grafica

3.4.3.1,
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Gréfica 3.4.3.1. o
La oferta en el largo plazo.
La curva de oferta de la industria, de acuerdo con las ca-

racteristicas que hemos menciocnade en relacidén con la curva de

1. Stigler, George, Production and Distribution 1huor1es-. Hew York, The Hacmillan Co, 1949,
Cap. IV.

.

- e T T,



55.

costos medios de la emprESé representativa, puede tener pen-
diente negativa © positiva. Sin embargo, como Marshall suponié
que es poco probable que en el largo plazo las empresas alcan~
cen constantemente ganancias extraordinarias y que ademids los
empresarios procurardn aprovechar al mdximo sus instalacioﬁes,
la parte relevante para explicar la oferta de la industria, es
el segmento creciente de. la curva de costos medios de la empre
sa representativa, es decir,lo mds probable es que la curva -
de oferta de la industrila tenga en el largo plazo pendiente po

sitiva.

El concepto de empresa representativa es una de las partes

méds debatlidas en los Principlos-de Economia de Marshall, pues,

a pesar de que los costos de la empresa representétiva permi-
ten formarse una idea de cudl serd el volumen de oferta de pro
duccién en el largo plazo, no permiten examinar cudl es la ofer
ta de la empresa en este periodo. Este método de Marshall que -
consiste enenfatizar el equilibriode la industria, sin anali-
zar las condliclones del equilibrio a largo plazo de las empre-—
sas, empézS a ser cuestionado en los trabajos de Robbinsly Ro-
'bertson.zﬂobertson afirma que el andlisis de la empresa repre-—
sentativa de Marshall no és consecuencia de un estudio de las
-condiclones de la empresa en el largo plazo. Robbins, por su
parte, califica de inconsistente el concepto de la empresa re-

presentativa en relacidén con los supuestos generales de la teo

T.Robbins, L.,” "The Representative Firm " en: Econcmic Joﬁrna].Scptiémbre 1928.
2. Robertson,D, H., "Increasing Returns and the Representative Firm" en: Econemic Journal,
marzo 1930. .



ria econémica: al concentrar su atencién en una empresa; deri
var de ahi las condiciones de equilibrio y generalizarlas sin

mas explicacion existe 1a posibilidad de que este equilihrio‘

En nue s_‘c.ra ..opinionsi:- h..ar.._Sh%J-l :

la industria con pendiente positiva,

manufacturerco, las empresas tienen la'posibilidad de obtener

rendimientos crecientes, es degir,'curvas de costos decrecien-
tes.;cémo se explica entonces el segmenﬁo éfeciente de la curva
de oferta de la industria?. Por conéiguiente Marshall se vid en
la necesidad de elaborar el concepto abstracto de la empresa —
representativa con todas las contradicciones gue hemos mencio-
nada, ya que este procedimiento le permitié construlr una curva
de oferta de la industria con determinadas caracteristicas. En
brimer lugar, que fuera independiente de las condiciones que -
determinap'la curva de demanda del mercado, puesto gque Marshall
pretendia mostrar cémo la interaccién de las distintas fuerzas
que acttan detrds de la éferfa ¥ la demanda fijan el precio del
mercado; y en segundo iugar; que tuviera pendiente positiva, -
es decir, distinta a la de 15 curva de demanda para que la in-
terseccidn de ambas determinara un precio estable de equilibrico

al cual siempre se regresaria cuando por alguna razdn el precio
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del mercado se alejara del de equilibrio.

En suma, del andlisis de la empresa representativa'sé lie

ga a la conclusidn que la curva de oferta de la.industria en

el largo plazo tiene pendieﬁte positiva. En el siguiente capi

tulo examinamos las consecuencias gue para el preci6 de eQuili:

brio del mercado tienen las diversaspecculiaridades de la ofer

ta en el corto y en el largo plazo.

.
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4, LA TEORIA DE LA DETERMINACION DEL PRECIO DE MARSHALL.

4.1. Las caracteristicas del precio de eguilibrioc.

La teoria de la determinaciéﬁ del prebio de Marshall,es -
consecuencia légica de susﬁeorias de la deménda ¥ la oferta..
A Tin de examinar el razenamiento de Marshall en tornoe a esta
cuestidn, recuérdese que: a) la demandz del mercado estd for-
mada por una lista comblnada de precios y cantidades de una -
mercancia, que los individuos estdn dispuestos a comprar; y,
b) la oferta del mercado, o de la industria,o blen el costo -
medio de una empresa representativa, es una lista combinada de
precios y cantidades de una mercancia gue los productores es-—
tan dispuestos a vender a determinados precios. Definidas asi
la oferta y la demanda del mercg&o, Marshall sefiala, que el -
precio de equilibrio del mercado es el precio al cual se igua
la la cantlidad ofrecida con la cantidad demandada; es un pre
clo ai cual los oferentes venden lo que constituye su oferta
y los demandantes adquierén lo que desean comprar. Una vez al
canzado el precic de equilibrio, és£e es estable, es decir, no
:existen fuerzas tendientes a modificarle. En otros términos,-
81 el precio de equilibtio se ha alcanzado y se llegara a pre
sentar alguna circunstancia por ;g que el precio del mercado
se alejara del de eqﬁilibrio, el preclo del mercado volveria
- al de equilibrio "como un péndulo due osclla alrededor de un

punto®.! Sin embargo, Marshall no dejaba de reconocer la posi-

1. Marshall, Alfred, ap. cit., pdg.286.
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bilidad de que se presenten equilibrios inestables cuando las

curvas de oferta y demanda se. intersectan vari's vec

;fempcro_:

sefialaba que estos casos son poco comunes.1;‘
La reflexién de Marshall en relacién 3 céml 7“ogra un ff

precio de equilibrio por medic del ajuste;nllas cantidades de~'

mandadas y ofrecidas, se ilustraconel siguiente ejemplo'

Supéngase un mercado hipdtetico en el que'las cantidades

demandadas y ofrecidas a determinados precios son las siguien

tes:

Preclo Lista de demanda Lista de oferta
Unidades fisicas unidades fisicas
de producto. de producto.

180 T3.3 510.7

170 g8.2 4o0.2

160 . 1z25.x . 430.3

130 ' 175.4 375-1

140 . 250.5 310.5

130 292.6 292.6

120 f310.3 242.7

110 375.4- 165.3

100 ] P 410.5 120.8

go . - 7 hr5.6 . 95.7
[0 I : 525.8 o 2.3
590.3 : 65.8

Al precio de 130 hapré compradores para una cantidad de -
iproducté exactamente igual a la que estdn dispuestos a dar los
vendedores. Cualquier otro precio seria imposible dadas las -
condicicnes de oferta. Pdra demostrarlo, témese un precic -~
mas alto, por ejemplo, 150, é este precio los compradores esé
tdn dispuéstos a adquirir -'sdéle 175.4 unidades de producto,
en camblo los vendedores ofrecerdn 375.l1. Entre estos dltimos,

hay algunos cuyeo precioc de reserva, para la totalidad o para

1. Yéase: Marshall, Alfred, op. cit., apéndice H.

+
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una parte de su acervo es el de 150 retiraran, por tantc, 1a

cantidad de mercanc1a a la que han' ijado ese_precio de reser—

va, antes gue darla més barata.

~Pero hay otros.que se avendran

a admitir, si es preciso, ﬁm' ‘alﬁde no de-'

Jjar de vender. En consecuencia a:
do descenderd a 310.5 unidades de producto. Mientras tanto, -
aunque hay compradores para lTs(u_pnidades a 150, frente a la
perspectiva de que el precioaﬁ#je hqho resultﬁdb de la compe-
tenclia entre los vendedores, los compradores esperarin un po-
co antes de comprar; por otro lado, la baja del precio a 180 -
atraerd nuevos compradores, gque a ese preclo si comprardn, y
habrd as{ compradores hasta para.250.5 unidades de producto.
El movimiento de ajuste continuard del mlsmo modo hasta alcan-
zar el precio de 130, al que los vendedores estardn-dispues-
tos a vender una cantidad de producto exctamente igual a 1a.—
que desean adguirir los compradores. Establecido dicho precio,
_nada.habré que induzca.a los vendedores a abaratar su mercan-
cia, puesto gque estardn realizando toda la que desean poner a

- la venta. !

Marshall representé-como vimos en la teoria de la deman-
-,ia curva de demanda del mercado con pendiente negativa
-0 sea con inclinacidén descendente- y la curva de oferta de —

la industria, de acuerdo con el concepto de empresa represen-

tativae, con pendiente positiva -o sea con inelinacidn ascenden

e-. En el punto de.interseccién de estas dos curvas el precloe
de demanda es igual al de oferta, y las cantidades ofrecidas

son iguales a las cantidades demandadas. En la griafica 4.1.1.

1. €ste ejemplo sc encuentra en: Zamora Francisco, Tratado de Teoria Econdmica, México,
Fondo de Cultura Econdmica, 1982,cap. 19. .

st precio el monto ofreci—”
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hemos dibujedo las curvas de oferta y demanda de acuerdo con

las caracteristicas mencionsdas. Obsérvese que OP es el pre- -

.

cio de equilibrio y OD es la cantidad tanto demaﬁdada cono —

ofrecida de equilibric. A cualquier otro precio mds altb, por;-_

ejemplo, 0S5 le cantidad ofrecida -en este caso QE- resultard

mayor que la demanda —o - -sea Q0B-3 y a cualquier précio més ba’

Jjo -por ejemplo Q0I- la oferta-OA-serd menor que la demanda —OF-.
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Grafica b.1.1.
Precio de Equilibrio.

Cuando'Marshallénaliéacémo operan los ajustes en las can
tidades demandadas y ofrecidas, en relacién con la oferta; el
tiempo, cobra gran inportancia. La demanda representa en cual
quier periode las cantidades gue los individuos desean coumprar

¥, por tanto, Marshall no hace consideraclones adicionales al
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respecto; en cambio, las cantldades ofrecidas de bienes pue-
den variar segin se considere_eilcorp@uo‘éiflgrgd_plazo; Para
cada periodo se analiza, con la ayud;_dé 1#5;5ﬁ%§g§7dé}éfér££;l_r
¥ demanda, en los apaft;dos que siguen,el preéip'dg'EQQiiibriq? T

que se alcanza en el mercado,de acuerdo con las pecularidades’ -

de la oferta, as{ como tamblén las modiflcacionés_QUefsﬁfféféifﬁi

precio de equilibrio cuando varia la demanda.

4.2. El precioc de eguilibrioc en el muy corto plazao. .

En el muy corto plazo la oferta queda limitada a 1a‘dispg..
nivilidad de productos, por lo que una vez que los ﬁosibleé.—f
vendedores han colocado sus productos en el mercédé, esta:én
més o menos a merced de los caprichos de ios‘consumidérés. Se
podria pensar, para ejemplificar este caso, en una curva de -

oferta vertical como lz de la gréfica 4.2.1.

T
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Grdafica 4.,2.1.
Preclio de equilibrio en el muy corto plazo.



existe una oferta dada, el nué#dip___

esta nueva situacidn es mayor que Pi.;

afirma que en el muy corto plazo.la demanda es:un factor muy

importante en la determinacién del precio.’

4.3. El precio de equilibrio en el largo plazo.

Cuando darshall analiza el preclo del nmercado dedica la -
mayor atencidén al problema del largo plazo. En el largo plazo
Marshall representa -~ como ya se examind-, la oferta del mer-
cado, o de la industria, con la curva de costos medios de la
empresa representativa. El precio de equilibrio;'por tanto, -
estard dado por el punto de interseccidén de la curva de deman
da del mercado con la del costo de la empresa representativa

como se aprecia en la grdafica 0.3.1.

Obsérvese qué el precio de equilibrio cuando la curva de
demanda del mercado es,Dﬁ, es Po: a este preclo las cantidades
ofrecidas se igualan a las cantidades demandadas ¥y por consi-
guiente la curva dé demanda del mercado intersecta a la curva

de costos de la empresa representativa.

Para_demostrar qde Po es el precio de equilibrio, de acuer
do con el razonamiento de iMarshallj suﬁéngase que X1 en la -~
grifica 4.3.,1. es el volumen de produccién de la industria. -
De acuerdo con la demanda existente para‘esé volumen de pro-

duccidén el precio serd P1 -véase la misma grdfica- . Como el
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costo unitario de 1a empresa representativa es menor que Pi,
la mayoria de las empresas estardn. cubriendo toabs'éué'coé~-
tos y ademds obteniendo ganancias extraordinarias, sﬁéhdo eséi'“
te el caso, habrd un incentivo para aumentar la produccion por'
parte de las mismas empresas que estdn en la industria, o bien
por la entrada de nuevas empresas a la industiria.Si por el con
trario el volumen de produccidn para el mercado fuera xg,el -
costo de la empresa rapresentativa es mayor que P2, lo que 13
dica que las empresas estarédn operando con pérdidas y.por tag'
to disninuirdn su produceién. E! volumen de producclnn.al cusl
se igualan la cantidad demandada con la cantidad: ofrecida es'
por tanto Xo, volumen que rgpresenta la oferta de.equilibrio.

en el largo plazo.
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Grdafica 4.3.1.
Precio de equlilibrio en el largo plazo.
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Supéngase, al.igual que en el muy coftO'plaZO, qﬁeTIa'dé;:"i -

manda del mercado se desplaza a D'D' como -se muestra en 1a —; B
grifica 4.3.1. El precio de equilibrio tambien aumenta, pero f;_g
en menor proporcidn al sumento en el precio del muy corto pla?_
zo, deblido a que en el largo plazo es posible aumentar 1& pro
duceidn ya sea por parte de las mismas emprbsas que conforman
la industria o bien por 1la entrada de nuevas empresas. Es de-
cir, como la curva de oferta del mercado en el largo plazo tile
ne -como vimos al estudiar a la empresa representat;va— pen-—
diente positiva ¥y ne es.ﬁna 1ineé vertlcal como la del muy -

corto plazo, el precio de equllibrio ante aumentos en la deman

da,se incrementard en nienor proporcidn al del muy corto plazo.

El siguiente ejemplo 1lustra cémo el precio de mercado au-
menta cuando se modifica la demanda tanto para el muy corto -
plazo®como para.el lérgo plazot Se demuestra también cdmo con-
forme el plazo se amplia,él precio aumenta en menor proporcidn
como consecuencia de lasfcaracteristicas de la oferta en el -

largo plazo.

Sean las sigulentes funciones ‘de demanda y oferta en el -
muy corto plazo: -
Qd= 8-2P (donde. Qd= cantidad demandada y P= precio)
Qs=h ‘ C (donde Qs= cantidad ofrecida)
- Como en equiiibrio Qd=Qs,'entonces£
8-2p= 4
P=2
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_ s1 Qd se:dESplazafa.la.derechg'entohces:

Qd= 12-2P . SR S
Qs=4
12-2P=4
p=4 g i

Sean 1as siguieﬁteafﬁﬂﬁéipnes de demanda y oferta en- el -
largo plazo: o 7 . R
Qd= 8-2p
Qs= -L4+4P
Como en equilibrio QQ:Qsﬂenfénégé:
8-2p= ~bsup
P=2 ‘

51 Qd se desplaza a,laﬁde:échﬁ ehtonces:

Qd

= 12-2P . ' SRR RS
Qs= -4+4p
Qd=Qs

12-2P= ~44+4P
P= 2.7

Obsérvese gue ante un aumento en la demanda,el precioc de-
equllibrio en el muy corto plazo se incremento de 2 a 4, mien
tras que para el’ largo plazo sélo var16 de 2 a 2. 7 Estos resul

tados se muestran en 1a_grdfica 4.3.2.
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Precio de equilibrio: muy corto y largo plazo.
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5 LA TEORIA DE LA DISTRIBUCION DE MARSHALL._” 

con los de la demanda, los del precio de::las mercancias con 1a-n

oferta, ¥, como se expone adelante,.'

precios de los factores product;vosr

La teoria de la distribucidn de'Maféh;ii:e;:ﬁn# aplidacién
de su teoria de los precios. Se acerca a ella.en dos etapas:
la del corto plazo, en la que suponecpnaexisten coeficientes
de produccidn fijos, conocida como la teoria de la demanda de
rivada; y la de largo plazo, basada en su teoria de la pro-

ductividad marginal.

5.1. La teoria de la demanda derivada.

Marshall pretende demostrar con esta teoria que no exis-
te- separacién entre la teorfa del precio y la de la dis-
tribucién. En ambos casos el problema se puede expresar en tér
mincs de la demanda y la oferta, debldo a que la utilidad qué
propofciona al consumidor los productos finales, se refleja dé
manera dlrecta en la curva de demanda de insumos necesarios -

para la produccidén de bienes finales.

Para derivar la demanda de insumos de la de los bicnes i
nales, Marshall supone que: las condiciones de la demanda de -
bilenes finales permanecen invariables, no hay cambios en los

demds factores que afectan a la demanda de bienes finales, y



las proporcilones en gue se comblinan

cir los bienes finales son fljas. El
pone de los cuchillos producidos con

para ilustrar la tecoria de la demanda

Supéngase que en la produccidn de

un mango y dos navajas. El preclo de

la interseccidn de la curva de demanda y oferta,

los factores para produ-
ejemplo que Marshalli‘prg
navajas y mangos servird

derivada.

un cuchillo se utilizan
los cuchillos, dado por

determina la

cantidad de cuchlllos que se deberd producir. Dadas las ofer-

tas de navajas y mangos quedan tambié

tidades de navaJas y mangos que entran en la producciédn,

se muestra en la grifica 5.1.1.

AR E BN FOE AMD RO =T

n especificadas las can-

como

Glerts de
Cuenillag -

Oferta de
Nivages

Co, fferta an

Mangos

Demandd co
Cuchtbley

3Th 4
"l _i

it i

[ TR
[~ Y
[N

B : Graflca 5 1. 1.
Oferta Yy demanda de cuchillos,

1. Harshall, Alfred, op. cit., pig. 317.

o n

o #2

oferta de

CAX1IDAD POR UNIDAD OF TIEMPO

n.
1

2
12

i

" Cuchllioy
fangr

76 Haujn.

navajas y mangos.



TO.~

;Como se deduce la curva de demanda de navajas? La curva
de demanda de cuchillos muestra el .precio mdximo gue puede ob-
tenerse para cada cantidad de cuchillos. La demanda derivada
de navajas se obtlene calculando el precio méximo para cual- -
quier cantidad de navajas: restando del precio médximo de los -
cuchillos el precio de los mangds. En la grafica 5.1.2. hemos
calculado la demanda derivada de névajas. Obsérvese que del -
precio de demanda de los cuchlillos se resté el precio de ofer
ta de los mangos y se obtuvd el precio de demanda de las na-—
vajas, con lo cual se trazd la curva de demanda derivada de -

navajes
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. Grédfica 5.1.2. . . ..
Demanda derivada de insumos.
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Esta demanda derivada, junto con la correspondiente curva
de oferta del factor, detérmihan“ei-preéio'del‘insumo&qUe se

estd analizando. Como la curva de oferta esté dada, el prec;o

del factor depende primordialmente "de'la'fo ha de la curva -

de demanda del insumo. A su vez,;el contornohde la curva dela
demanda derivada, esta determinada por la elasticidad de 1la de'
manda del producto final, por la participacién del insumo en
la produccién de la mercancia, por 1a elasticidad de la cur-
va de oferta de los demé.s‘ ;Lnsur_nos y, por el grado de sustitu-
éién entre_los.fadtorés¢§ﬁe*sérutilizan en el proceso produc-

tivo.
Marshall concluye por estas razones gque:!

e da Lista de demande de cualquien facton de paoduccidn de
una meacancia puede derivaase de fa del artlcudo, deducienco
ded preciv de demande de cedn cantided detesminade del azti-
cudo da suma de loa precivs de vlerta pare das cantidedes co-
anespondientes de {os demds factornes. )

5.2, La teoria de la distribucidén basada en la productividad
marginal.2

En su teoria_ de la distribucidn basada en la productivi-

dad marginal, Marshall analiza las fue?zas que actdan del la—
do de la demanda y de la oferta de ca&a factor productivo. En
lamedida en que sefiala que el ingreso nacional estd formado -
por los bienes materiales e inmateriales producidos en un pais
Eon los factores productivos: tierra, trabajo y caplital, su

teoria de la distribuciédn, cimentadé en la productividad mar-
ginal, pretende mostrar de qué modo se reparte el ingreso na-

cional entre esos factores producti\ros,pi‘oponiendo por consi-

1. Marshall, Al{rcd, op. cit., pig. 317. :
2. Sc 1lama asi & csta teorfa,porque en €172 Harshall cxamina las remuncraciones a los fac-
tores productives de acuerdo con su participacidn en Ja produccidn.



guiente, una teoria de la renta, una de los salarios y otra -

del capital mismas que se exponen én_seguidayg“'

: 5 2 1. La teoria de la renta.ﬁ'

La tierra es para Harshall_todo el material.que.

- leza proporciona al hombre.~ la.ti

calor. Una meJjor comprension de la teoria de.-la rentafde la -

tlerra se alcanza si se analizan;las,qara e"sticas-de_la dg

- manda ¥y la oferta de la tierra; 4~7l;» 

La oferta de la tilerra -apuntgjméréhgiiu_és_fija pues el
hombre no puede producirle, hd tiéhé;ﬁpdr'ténto; costo de pro
duccidn ni precio de oferta. El Gnico caso en el que, las tie-
rras tienen costo de produccién es el de los "pafses nuevos"

a los que se emigra sdle cuando se tienen expectativas de obteg

ner grandes ganancias.

Recuérdese que cuaﬁdo la oferta es flja, la demanda deter
mina‘el preclio de una mercancia como la oferta de la tierra
es fija, la renta o] remuneracion de la tierra dependeri de -
las condiciones de la demanda. La demanda de la tilerra como -

-la de cualquier agente productivo; estd determinada por su pro
dﬁcto neto} El producto neto es en la teoria de Marshall: el ‘
aumento neto en el valor monetario de la produccidn que se ob
tiene al aplicar una unidad adicional de fTactor productivo.Ca

dg fector productivo, aclard Marshall, se demanda hasta el mo

mento en que el costo de la aplicacidn marginal a la produc-

1. A pesar de que Marshall le Tlamz producto neto,sc estd refiriendo al producto marginal:
a tos cambios en ¢7 producto total cono consecuencia de aplicar una unidad adicional de
un factor variable, ’
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..eién 55& proéb:ciéﬁal‘ai_?rodubto neto'ad;éion&llque'resdlﬁ&é"
‘ dé su uso;._ ) o R e o
De acuerdo conla ley de los féndimientos decrgcién—-
tes, el producto neto de 1la tierra puéde auméniar' en-uﬁ pri;'
mer momento, mis que proporcioqalmenté a lés cantidades utili
zédas de papital y trabajo, sin embargo, llegarid un punto en
el cual el producto empezard a disminuir cuando la tierra esté
blen cultivada. Por esta razdn el productor sd6lo aumentard las
cantidades de capital y trabajo hasta el momento en que dichas
cantldades, le proporcionen un producto neto suficlente para

pagar al capital y al trabajo.

Empero, sefiala Marshall, las mejoras a las tlerras que -
los hombres realizan pueden rgygrtir el anteriof proceso y ha
cer que los productores obtengan un producto mayor due les per
mita pagar las cantidadés sucesivas de capital y trabajJo y ob.
tener un residuc o renta del productor. En otraé palabras, 1la
aplicacidén de las cantldades sucesivas de capital y trabajo -
miden el pégo a estos factores y la remuneracidn de la tierra
es un residuo o exceso de rendimiento. Este exceso depende no
sélo de 1a.1ey de los rendimientos decrecientes, estd sujeto
también a las me joras en las fécnicas de cultivo de la tierra,
a los camblos en la industria, ¥y, a las modificacliones de los

precios de los productds y de los insumos de la agricultura.

Para entender el razonamiento de Marshall, obsérvese la -

grafica 5.2.1.1. En el eje horizontal hemos colocado el pro-

o Nty
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"ducto neto que se obtiene al aumentar cantidades sucesivas e
iguales‘de capital y trabajo, en.el eje vertical hemos puesto
a las dosis de: capital Yy trabajo. C representa en la grifica
el rendimiento de la tierra que basta exactamente para remune
rar a las cantidades empleadas de capital y trabajo, por lo -
:fanto la'superficie ODCH representa la parte dél preducto que

'.se requiere para pagar al agricultor -quien remunerard al capi
tal y &l trabajo- y HAC es el producto adicidnal que puede QQ'
tenerse gracias a las mejoras técnicas, a los cambios en la -~
industria, o bien a las modificaciones en los precios de los

productos finales o de los insumos.
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" Gréfica 5.2.1.1.
Renta de la tierra.

Marshall realizz de esta manera una analogila entre 1a ley o

”del renuimiento decreciente y la ley dé 1a demanda.
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&L nendimiento de da Lticira es, por decizdo asd, au demunda —
efectiva de capitad y de iﬂabﬂ;n' su aendimicendo para cuulquios
dosls es su preciv de demenda para esus doals, y Lda disia de
aendimientos que dand en dvsis sucesivas puede conaitdvaaise -
como su Liste de demunda, pecv para evitan confusiones Lda deno
minanemos lista de aendimiento...agrupando varios tearenovs ol
tenda(amOA quizd una liste de rendimientos que indicaria una

civn conalanie pon cada awnente de capital y tacbajo
aplicado. Peav es mds fdcid aveniguan, y en cleato modo es -
meis impoatante anodaa, {das variaciones de dademenda indivi -
dual en el caav de Lo tearcnos que en el de das peasonad. Y,
por danto, nueatna lisia tipicae de zendimiento no estd tiaza-
da pana indicar wna disninucidn ded aendimienio tan lgual y —
unifoame como da del pnec&u de demanda que indice nuestia Lia
ia tipica de demenda.

Finalmente, Marshall sefiala que el producto adicional sélo
puede convertirse en renta territorial bajo ciertas condlcio-
nes., Asi por ejemplo afirma que en un pafs "antiguo" estas con
diciones dependen: del valor del suelo, de las mejoras introdu
cldas por el hombre, del crecimiento de la poblacidn, de las

-

comunicaciones, ete.
5.2.2. La teoria de los salarilos.

Marshall al igual gue Jevons define al trabajo como:
e. e un ejercicio de la inteligencia o ded cuezpo nealizedo,

parcial o tolalmenta, con vistas a algdn beneﬂ¢c&o dethiv
deld placer deaivaedv de un modo dLnecia de su efecucisn?

Reconocia que el factor trabajo tiene caracteristicas di-
fefentes‘a ios demds agentes ec?némicos gue inecilden -como se
Aanaliza mas adelanté— en la -oferta dé-trabajo. Estas pecullari’
dades no afectan la demanda de trabajo por parte de los empre -
sarios, ya que ellos demandardn trabajo, como en el caso de -
cualquier fﬁctor produptivd,'de acuerdo con su prbductb neto

o marginal.

V. Harshall, Alfred, op.cit., phg. 134,
2. Harshall, Allred,op. cit., pig 56. - '




La oferta de traba;o es diferente a la de los demds agen-
tes economicos por d0a razones. pdf“un 1ado,1esté_vinculada =

directamente a 1as decisiones 1ndiv;dua1es de 1as personas, y;*

por,otro,;el,trabajo'”1ene;1as siguientes caracteristicas:

- tas peasonas que aealizen el &nabaju, no se compran ni venden
- como wng maquinasia y demds agenies materiales de lu produc-
céidn. &L obrerv vende su taabaje, perv éd mismo aigue aiondo
4. proplo dheno, das cantidades que sufragan dos gastvs de -
cadanza reciben muy poco del precio con que son pagados sus -
. deavicivs. .. cuando una peasona vende sud seavicios, tiene -
" que presentorse personalmenie en elsitio en que ha de prestan
dod... ed precio de oferia del Lraabajo dcpende de las caractd
alaticas y cuclidades propics del trobajadon,’

Harshall, al igual que Jevons suponia, que el trabajo que
las personas realizan para ganar su sustento noles produce
placer, por el contrario, conforme se trabaja mds tiempo, ma-
yor es 1la necesidad de descanso, en otras palabras, cuando -
las personas trabajan para obtener un ingreso efectian ciertos
sacrificlios -por ejemplo no descansan o dejan de realizar oiras
actividades- a los que Marshall denomina desutilidad marginal
del trébajo. En virtud de que la necesidad de descanso o de
realizar otras actividades aumenta conforme se trabaja mds, la
desutilidad marginal del trabajo se incrementa y por lo tanto
éeré necesario para inducir a los trabajadores a trabajar mds
aumentarles sus ingresos. Del mismo modo- continda Marshall-
que la utilidad marginal de un artfculo disminuye con cada -
aumento en la cantidad del mismo y que cn consecuencia su pre
cio desciende con cada disminucidn de su utilidad, asi la de-
sutilidad marginal del trabajo aumenta generalmente, con ca-

da incremento en su cantidad y por tanto serd necesario, en -

1. Véase: Harshall,Alfred, op, cit, liﬁrﬁ ¥1 capitulo I V.



este caso aumentar los ingresos de lps trabadadores'confcrme

se ipcrementa la desutilidad marginal del‘tfabajp;jp@es éédﬁ K
trabajador ofrecerd cantidades de trabajo.hastﬁ qﬁe 1a utiiif
dad marginal del ingreso que recibe por.su trabajo; igualé ia
desutilidad marginal de éste dltimo. Basédo.en éste fazonémieg.
~to Marshall suponia que cada tfabajador ofreceria mayores can

{idades de trabajoconforme aumentara el salario:

... podemoa concduin que por aegla genenel, wt aumendo en la aemu
neaacidn, onigina un {inmediato incremeniv a la vfeaia de -
irabujo, existen excepciones a esta aegla pero son muy acras.

En la teoria de Marshall los salarios estdn determinados
por la interaccidn de la demanda y la oferta de trabajo. Si -
graficamos las curvas de demanda y oferta del trabajo para mos
trar cémo se fija el salario; ;a curva de demanda del trabajo
tendrd pendiente negativa, debido a que la demanda del trabajo
depende del producto neto, y éste de acuerdo con la ley de los
rendimientos decrecienfeg tenderd a disminuir; 1la curva de ofer
ta por su parte, tendrid pendiente positiva, ¥a que al aumentar
el salario se incrementa la cantidad ofrecida. En la grafica
5.2.2.1. hemos colocado en el eje vertical al salario y en el
horizontal las cantidades ofrecidasy demandadas detrabajo, se
puede observar asi como se determina el salarlo por la inter-

seccidén de las curvas de oferta j demanda del trabajo.

Cabe mencionar, que para iMarshall el pleno empleo se logra
debido a que, por un lado los salarics son flexibles, y por el
otro, las cantidades ofrecidas y demandadas de trabajo, se -~

ajustan hasta alcanzar el plenoempleo. Obsérvese la misma gri

1. Narshall, Alfred op. cit., pig. 435,
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Gréfica 5.2.2.1, o
La determinacidn del salario.

fica 5.2.2.1.: al tipo de salaric s; la cantidad demandada de
~trabajo es menor que la cantidad ofrecida, la compeﬁencia por
.trabajo entré los trabajadores los obligard a aceptar remunera
ciones menores; ante esta baja en el salario, los empresarios
‘aumentardn su demanda de.trabajo hasta que 1la cantidad deman-
dada se iguale con la cantidéd ofrecida. El mismo argumento es

vdlido para el caso contrario.

{Qué relacién se eétab;ece entre el salario real y el nomi
nal en la teoria de.los'salariQs de Marshall? En virtud de —
que Marshall; a lo largo de toda su obra, supone constante el
poder de compra del dinero, y, como ademds no contempla la po
sibilidad de.un exceso o déficit en la produccidén de las mer-
cancias, las variaciones que se producen en la oferta de tra-

bajo como consecuencia de los cambios en los salarios nominales,



son en realidad el resultado de mo_gificad%‘llﬂ:s "E‘n l‘és g&ilgﬁgg

reales. Es decir, en conforMidad conlos supuestoé de Marshall,

no ‘existen diferencias entre el ‘salario real y el nominal,

siendo éste el caso,_los trabadadores sbélo ofrecerdn cantida-

des de trabado cuando pueden“obtener un:ingreso que les permi

ta adquirir determinados bienes y servicios, en ‘otras - palabras,.

al ofrecer trabajo los trabajadores ponderan los beneficios en

términos de la cantidad de’ servicios ¥ ‘bienes que pueden obte
ner con su salario. El sigulente ejemplc ilustra la semejan&a
entre el salario real y el nominal_en el modelo de Marshall.
Supéngase que existe una oferta excedente de trabajo y loszsg
larios nominales disminuyen, los costos pafa el emprésariorsg
T4n menores, habri un descenso en el precio de las mercanﬁias
¥ con elle una disminucién en la oferta de bienes, con el nue
vo salario nominal los trabajadores sdélo podrén comﬁrar una';
menor cantidad de mercancias, en otras palabras, el descenso

en el salario nominal significa en realidad una disminucidn en

1
e) salario real al contraerse la oferta de mercancias.

5.2.3. la teoria del capital.

Marshall 1dentifica el acervo de capital de una economia
CON: una suma de riqueza, con un blen que produce un servicie
en el tiempo -es decir como inversidén enmaquinaria y en tra-
.baJo.esﬁecializado—,y como capital financlero, Marshall ana-
liza les caracteristiéas de cada uno de. los acervos de capital

e investiga las relaciones que se establecen entre ellos puara

1. Véase:

Morgan, Brian.'Honctnrists and Keynesfans, New York, John Wiley and Sops.s.f..:ap.,z.
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con ello elaborar su teoria del capital, como se expone en -

los siguientes apartados.l_ e

5.2.3.1. El capital como_un bi fééﬁﬁiéia'en —
‘el tiempo. T

_:La aemandade estebien, esta determinada ome la de cualu_

1quier otro factor productivo,_par el=producto netoique propor

ciona cada nueva adicién de maquinaria. Al producto neto del

capital, Marshall lo denomina beneficio. En un primer momento
de su andlisis, Marshall supone que el beneficio que obtiene
una empresa por su capital invertido es igual a la tasa de in

terés:

. oo Aupongamos que en clerta fdbaica puede cplicarde una ma—
quinaria adicional pon valon de 100 libaas sin causen un nuevo
gasto adicional, y que ello afade cnualmente un valor de 4 i
bnas a la paudhccidn.total neta de la fdbaica, teniendo en -
cuenta ed desguate de da maquinaria. S&i dos que invienden el
capital do deatinan a todas das vcupaciones en das que parég
ca pwbable que se dlegue a obiener una aemuneracivn eleveda,
U 4¢, despuds de hecho eato y encontrado el equilibaio, zoda
via de conv&eﬂe emplear esta mdquina, podemos deducin de eate
hecho que el Lipo de interds anuel es del 4 poa 100, 2

En la demanda por bienes de capital, la tasa de interés

Juega un papel muy importante. Si la tasa de interés disminuye -

1a demanda por bienes de capital y/o de inversidn aumenta o

bien disminuye cuando la tasa de interés se incrementa. En los

Principios de Economia se encuentra el siguiente ejemplo:

1. Para una mejor comprensién de la teorfa del capfital de Marshall téngase presente que: el

precio del capital! o costo es el page hue cl empresario debe hacer por su inversién para
" producir, tanto en bienes materiales como en trabajo especializade. Por el capital fijo

deberd pagar un precie y por el trabajo especializado un beneficio que se calevlard de
acuerdo con ta habilidad con Ja que se haya mancjado la empresa. La tasa de interés bﬁl
caria es ¢l pago que ¢l empresario debe hacer por el use del dinero, y por Gltime recudr
dese quc las cuast-rentas dependen de las condiciones del mercado ¥ no son por tanto un
beneficio que el empresario pueda calcular a priori.

2. Harshall,Alfred,op. cit., pig. 427. -
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tn alzu en ed tipo de inteada di.wminuiad el-emplev de muguina
Ria, puca«tv que evilawia ('J. de .(.oda-'_aqur_u.a que no diew un =
excedonte nelo anual de: mds de! o 100 s0bre su vadua.

Y una baja deld tipoide intends den inducinia a pedur. da o .;uda
de un capited mayvr: y:a-dintAoducin maquinania que’ dicsc, un. wcco _

.den.te c.uxua,t ne(_o a.lgu m 2700 da‘-au_ ua,!.uxz.l S ,

Sin embargo, desde el punto sta'de'la soc:edad en su

conjunto, Marshall estaba conciente de la dificultad de inden

tificar a. la tasa de interes con el producto neto de los bie- .
nes fisicos.;

. da doctrina de que las ganencias del inabajodor vienen «

sen Lpuades al pIOdUCA.U neto de agu drabajo, no t.:.ene atgnifica
-do aead; puesto gue pana eaiimar el producto neto fenemos que
danr por Aupuestos, todos dva gastos deda produccidn de la mea
cancla por elelaborada, edemds de 4w paopiv saladiv. Andloga—
mente, da doctiina de que la eficienciu maginald ded cczpu‘.cu‘.

tendeaia a ser igual a da tasa de inteads no puede transfvamaz :
se en una teonia del indends ni en wna tevnle de loas salanion
4in aagonan en circudo? i

Debido a esta contrariedad Marshall solo indentificd la -
tasa de interés con la tasa de beneficio en el corto plazo. —

- En este lapso supusc al capital humano ¥y no humano, como fijo

¥ por tanto, considerd a las ganancias extraordinarias o cuasi
: T
rentas —que se logran comd ya lo mencionamos, por determinadas’
Iy

R i

condiciones en el mercado- como los beneficios que se obtle-

nen por la inversién del capital.

.. da paincipal dificultad pioviene del hecho de que lo zente |
deaivade del cepital ya invertido en cosas pardlcudaaca, ta-
des como fdbricas v duquea, eq propienenie una cuasi-zenta y
puede considerarae como inteads unicemente en ed supuesto de
que el valor del capital de da inversidn huya pewmanccidv in-
variabia.

1. Marshall, Alfred, op. cit., pig 428.
2. Karshall, Alfred, op. cft., pédg. 438,
3..Harshall, Allfred, op. cit., pig 439,
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5 2 3 2. El capital como riqueza.

El capital como riquezak oducto‘de la acumulacion,

.k

es decir, de 1a dec sién de ahorrar Los individuos deciden-

 'ahorrar, dice Marshall,por una'gran variedad de causas._' -

las costumbres, los habitos 1os afectos familjares, la ;eéur&
'dad, el progresc del conocimiento, la inteligencia, etc.'_51n.
embargo, a ﬁesar de que todos.estos_motivos iniciden en la de
terminacidén de ahorrar, Marshall concluye gue el monto del ahg
rro depende principalmente de la tasa de interés prevaieciéﬁ— 7
te. Esta conclusidén esta basada en la opinidn que predomiﬁabé
en aguella época en relaciédn a las variaciones en el tipo-dé
interés, ya que, se decia, éstas tendfan a incrementar el vola

men del ahorro.

Cuando los empresarios piden prestado recursos para obte-
ner medios de produccidn, el capital como riqueza, o ahorro -

constituye en la teoria de Marshall la oferta de capital.

5.2.3.3. La relacidn entre el capital como un blen y el capital
como riqueza.

El fipanciamiento, puede considerarse, en el sentido de ~
Marshall como un intermediario entre el capital entendido como
"medio de produccidn yAel'capital como riqueza. La conexidn en
tre el capital como un bien, y como rigueza, Marshall la eétg

dia en dos etapas: la delcorto y la del largo plazo.

En el corto plazo, la existencia de capital fijo permite
que se de la posibilidad de que se iguale la tasa de interés

con la itasa de beneficio, Recuérdese que en el corto plazo las
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gananclas extraordinarlas dependen de los precios_del mercado
y ademds como el capitalzes fijo, las ganancias extraordina— -
rias para ese capital pueden conocerse independientemente_dé -
la tasa de interés, entonces se da la posibilidad, afirma-Mag'
shall, de establecerse un eqﬁilibrio entre la tasa de ganancié
o beneficio y la tasa de 1ntéfés,'de'tal forma que se igualen

los fondos para préstamos con la demanda para bienes de capi

tal.

En el largo plazo, la rigueza se acumula no sSloc por el -
ahorro, también estd formada por las'ganancias que se derivan
de la habilidad directorz o del espiritu de empresa o bhien de
la compensacildén de los riesgos incurridos. Marshall distingue
en consecuencia dos tasas de interés: 1la tas& de interés'nefa,
es decir el pago por el usoc dei capital y la tasa de interés
bruta, o sea la tasa de interés neta mds un porcentaje por la

inseguridad:

&L intends ded que hablamos cuandv decimos que date es ed pao
ducto del capital o da necompensa pon da espera, es el inteiés
neio; pero lo que ae deaigna, generadmente, con el nombie de
intenda, comprende oviros elemenios ademds de éste y puede de-
‘nominarde interés bauto.

- En relacidn al capital como un bien, en el largo plazo, -—
Marshall destaca una dificultad, en tanto gque la tlerra puede
medirse en acres por afio o el tfabajo en horas-hombre, el ca-
pital no puede ser medido mediante unidades fisicas sin razo-
nar en circulo, El valor del capital ya invertido en cultivo
o en construccidn, en las instalaciones de un ferrocarril o de

una mdquina, es el valor descontado de sus futuras rentas, en

1. Marshall, Alfred, op. cit., pig, 483,
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tradas o beneficios a’

lo tanteo, para conocer: el valor de

mo un bien y el ahorro.

presando el valor’ del capitalien‘dinero con un- poder adquisi—'

tivo f1ijo:

& ioda esta obra estanos suponiendo, salvo indicacidn espe-
‘cial en cwnirario, que fodvs dvs valores se expresan en Lén—
nunwaahcﬁnem)am wapud@zad@u4¢t¢w:ﬁléo.

(Como se relaciona la tasa de interés ¥ el beneficio en
€l largo plazo? En primer lugar los inversionistas estiman -
la tasa de beneficio que puede esperarse sobre su dinversién,da
dos sus costos, salarios y precios de venta esperados. El valor
de los bienes de capital -—-en dinero— se determina por tanto,
capltalizando las ganancias netas corrientes a una tasa corres
pondiente de beneficios. Por otro lado, la oferta de fondos -
se ajustarid a la tasa de interés bruta que incluye una asigna—-
" cil6n por el riésgo. Como la demanda y la oferta de capital -
constityen de esta manera flujos en dinero, la tasa de interés
bruta tendéré ﬁ ajustarse a la tasa esperadade beneficios. En
~otras palabras, la tasa de interés tenderd a igualar la deman
dé de los bienes de capital con la oferta de los recursos ahg

rrados - o prestados—. Un aumento en la tasa de interés tende

réd a aumentar la oferta de capital - es decir los ahorros- y

a disminuir la demanda de capital.Marshall sefiala que en el -

1. Harshall, Alfred, op. cit., pdg 487.
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lérgo plazo, 1los cambios en la demanda hAS en la: orcrtd dcl “can

pital son mds lentos que los del corto plazo dcbido a que uc?

cio de Marshall. Los EConomistas posteriores a elﬁintentaron

resolver algunos problemas intrinsecos del modelo,principalmen:}'

te los que se refieren a las teorias de la demanda y de la ofer

ta. La intencidén de los dos siguientes capitulos es la de hacer

una sintesis de la manera en que se abordaron Y resolvieroni—“

las dificultades que Marshall dejé indicadas en los Princigios

de Economfa. Debe sin embargeo, aclararse gue sdlo se analizardn

las contribuciones a las teorias de la demanda y la oferta, ya

que el examen del desarrollo de la teoria de la distribucidn

es objeto de estudio de otro trabajo que podriaz desarrollarse
r

" tomande como punto de partida las teorias de la distribucidn

de Marshall ¥y Walras descritas en esta exposicidn,




6. TEORIA DE LA DEMANDA DESPUES DE - MARSHALL. .

La utilidad - o satisfaccién de las necesidades o deseos—.

que se deriva de la pcsesion de los‘ s'el"fundamento .
‘de la teorfa de Marshall A pesér_de:que ‘Marshall - ‘éébhocia -
que no se puede medir Eer se 1a_qtilidgd,,esta'no fue elimi
nada del andlisis y siguid siendo lafbase dg 1a explicacién

de cémo ¥ por qué se demandan 105 bieﬁés'en él mércado. Los
supuestos de Marshall en relacién a que el precioc de ﬁna'merqag
cfa es una medida indirecta de la utilidad, y el de la. cons-
tancia en la utilidad marginal del dinero, nec tenian la inten
cidén de eliminar el problema de medir objetivamente lﬁrutili—
dad, mds bien Marshall pretendia con ellosi.proporcionar una

via indirecta para evaluarla.

Es pertinente mencionar, que a este enfogue que se desario

116 después de 1a publicacién de los Principios de FEconomia,

se le conoce con el nombre de "teoria de la utilidad cardinal”,
debido a que supone que la utilidad puede medirse por distintas

vias indirectas.

John Richard Hicks (1904- )} y Eugenio E. Slutsky (1880-1948)
‘fretehdiéron elaborar una teoria de 1la demanda individual, des
ligada de la necesidad de conocer objetivamente 1la utilidad
gue se deriva de la adquisicidn de los bienes. Slutsky en su
1

articulo: "Sobre la teoria del eguilibrie del consumidor®

fué el primer autor que intentd: ...

1. Slutsky, Eugenfo, “Sobre la Teoria del Equilibrio del! Consumidor“ en: Stigler y Boulding,
Teoria de lec. Precies.Madrid,Aguilar, 1960,
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... fundamenta: da ciencia econdmica avbae una buse adlida,
independicniemente de dvs aupuezjiu-s P, coldr;t.coa i de das Iu—
pdtc4¢4 PLIJIOﬁLCaA o .

stablece ases para.

En su articulo, Slutskyiintent

método por medio del cual e

" dual de Hicks y de Slutsky. Al ‘enfoque que ‘se , desarrollé con
base en estas teorias se le conoce con el nombre de "teoria
de la utilidad ordinal",.debido a gue la curva de demanda se
construye sin necesidad demedir objetivamente . la utllidad.
A pesar de que el articulo de Slutsky fué publicado 25 afios

" antes que el libhro de Hicks Valor y Capital , consideramos -

conveniente lniciar la exposicidn con la teoria de la demanda
de Hicﬁs_ ¥ utilizar el método griafico que ahi se propone pa-
.ra comparar las teorias de la demanda de Slutsky, Hicks y Mar

shall.

'6.1. La tcoria de la demandé. de Hicks.

6.1.1. Las curvas de indii‘,eréncia. )

'Después de estudiar a Marshall, afirma Hicks, es’ preciuo

mencionar el Manuel 'd'Economie Politiquc 2, de Vilf?EQO Pnrce:

—

. Slutsky, .E., op. cit, pig 24. - T

2. 1 Manuale di Economia Politica, fue publicade en ita'linno en 1906, lns rel‘crc-nc'las s -
dan habitualmente en la edicion francesa: Manuel d'Econgmie Politigue de 1909. La segun
da edicidén francesa data de 1927.
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to (1848 -1923),cono la siguiente ‘obra. clasica que estudia la

teoria de 1& demand  del consumidor. En lugar de proseguir co

el de la- grafi?? .
plo la funcién;Ux;

consumidas de7165f

Grédrica 6.1.1.1.
Superficie de utilidad y curvas de indiferencia.

Obsérvese en la griafica que cualquier punte, por ejemplo
Q, representa las cantidades consumldas de "X" y de "Y" —-en @
estas cantidades son y ¥ xl;; Y Que la superficie de utilidad

se delimita al levantar una ordenada en tercera dimensidn -por

ejemplo T-T; para X=X; ¥y ¥=Y,~ . 51 se mantiene a"Y"constanie
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en Y=1 y se dincrementa a "X" se obtienen los puntos P,Q,R, o
sea las variaciones en la uti}ida§[cuandb "X" séjm6difi§a,fSi.
se mantiene'éhora, a "Y“;conétanié_eh.YéE ”ée.bbt;eﬁéh_}os‘ﬁug
tos S,T;U,_y en_Y;3, B,V,'G;'Ei.mismo propedimientp:se'puede
hacer mantehiendo a "X“-coﬁstante. A los.contornos-dc; DD;'y
EE,.Edgeworth los llamé curvas "de indiferencia y representan
como se puede ver en la g;éfica, el mismo nivel de utilidad.
En vez de usar el modelo de tres dimensiones, Pareto trasladd
los contornes CC,DD, ¥y EE, -~ es decir las curvas de indiferen
cia- & un plano de dos dimensiones como el de la grafica -
6.1.1.2 yrcdnstruyé con ellos un mapa de curvas de indifereq—

cla.

€ o Lr

LRI N N

Otreccidn de a3
Prefarencio.

-

0 Cantidans wd¢ '3°

Grdfica 6.1.1.2.
Las curvas de indiferencia. -
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En suma, una curva de indiferencia,‘es e1,1uga1 gLometrico

de todas las combinaciones de”bienes“que 1e

roporcionan al in

dividuo la misma utilidad. Un _apa de curva 'e:indiferencia

—como el de la grifica. 6 1 1 , 2 muestr

consunidor a distintos niveles de uu li :

sobre una misma curva de indiferencia proporciona‘

el mismo
nivel de utilidad, y las curvas de 1ndiferen' “que.esﬁén en ;fF

un nivel mds alto, dan al consumidor un’ mayor-nlvel de utili—

dad. Obsérvese que la interseccién_de_doquu:vgs_de.indifereg

cia es imposible porgue el cohsumiaér Bb?bo&fiiféiégif 'Hnihgg';“'ﬁ
na de ellas. Considérese, por ejemplq; e1ccasc de'la'gréfiéa

6.1.1.3.

Direccidn de las
“{rratarenciay,

OGO men®n

Cancvdad 4w "It
Grifica 6.1.1.3.
Intcrseccion de dos curvas de indiferencia.

‘El consumidor podria elegir UL ya que "5" estd en un nivel

mis alto que "T" pero a la vez, "R" de U2, esta en un nivel -
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més elevado gue "Q", por tanto'nq,ha&}éqlﬁ@ié@:ﬁaraﬂeéta?sifug

‘cidén contradictoria}

Hicks utilizé para reformular'la teori

curvas de 1ndiferenc1a de Pareto pues suintencié

proponer una teoria desligada de 1a neces¢da
la utilidad. Su interés se centro de estﬁ

osi“consumidore

cémo de la ordenacidn de 1as prefergngiaslde

es5 posible demostrarla ley de la déﬁéﬁd

Las caracteristicas de las curvas de in

presentan de acuerdo con Hicks la bfdénaéiénydg ;aséppéfgfénéQﬁQ;:

clas de los consumidores son las siguienteé{f“"”'* o

Forma:

Mientras cada mencancia tenga una uitilidad marginal poaltiva,
das cuavas de indifenencia han de inclinaase hacie ebajo ¢ a
da deaecha [inclinacidn negatival, pues 4L "X" Liene une wti-
Lidad manginal positiva, un aumento en la cantidad de "X", no
acompaiado poa ningin cambio en de cantided de "Y' | es decin,
un simple movimiento hacia la derecha del diagaamal, ha de au
mentan da wtilidad totel y trasdedannos de esta manena a una
cuava de indifeaencia supenior. Sdlv ae puede peamanecer en la
misma cunvea de indiferencia 44 eqtvs movimientos esidn compen
aados { que aumente “X" y disminuya "Y" o viceversal. Por con-
aiguiente, las cuavas han de inclinarse hacia abajo y a la de-’
aecha | es decin negativamentel. 3

. Pendiente.~ Por construccidn afirma Hicks, las curvas de
indiferencia tieﬁen pendiente negativa. La pendiente en un pun
‘to de estas curvas tiene un significado concreto: represonta
la cantidad del bien "¥" que un individuo requiere para compen

sar la perdida de una unldad pequefia de .1a mercancia "X",

1.Hicks,d, Yalor y Capita].néxicc.fondo de Cultura Econémiéa.ls?o.pég.ﬁ.
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Ahoru bien loulididad que de gena consiguiendo una cantidad de
" ey igual a da cundlided geneda de'Y" mudtipdicude pon doa -
wtilidad marginad de "Y', la pdadida de wutilidad que:se sufre
por disminucion de la cantidad correspundiente de "X es igual-.
a da cantidad pendida de "X" mueltiplicada pon da wtilidud maz-
ginal de "X" (mientras das cuntidades aean pequaiiasl.Pon do -
2onto , como da ganancia e4 igual a la péndida, da pendiente
de la cunvae aead: e S .
cantided de "U" ganada _ utididad maaginal de "X"
cantidad de "X'peadida™ uiilidud masginel de 7Y

1

El razonamienﬁo de Hicks es el siguiente: seaJaQy la canti
dad ganada de "Y', Umg ¥ la utilidad marginal de "Y", v Qx la
cantidad perdida de "X" y UMg X la utilidad marginal de "X",
entonces aQy. UmgY = va.Umg X. COmo_la ganancia es igual a la
pérdida, la pendiente de lé curQa de indiferencia serd:
%5%%=-—%%§%— . A esta relacién se le llama también tasa mar-—
ginal de sustitucidn en el consumo, por representar la canti-

dad de un bien que un individud requiere para compensar la pér

dida de otro.

Convexidad.-~ Las curvas de indiferencla son convexas res-
pecto.al origen, Hasta Hicks, se habia supuesto que la carac-
teristica de 15 convexldad de las curvas de indiferencla es -
el resultado de la ley de la utilidad decreclente,ya que, al
aumentar 15 cantidad de "X" desciende la utilidad marginal de
"y y al-disminuir la cantidad de "Y" aumenta la utilidad mwar
ginal de "Y"; se afirmaba por tanto,que la pendiente de las -
curvas de indiferencia debia descender conforme se avanzaba
a 1a derecha. Sin embargo, Hicks alfirma que la caracterisiica

de convexidad de las curvas de indifTerencia no se deriva de -

1. Hicks, op. cit., pdg &,



'-_un aumeuto en. 1a cantidad de "X"

’3-;lidad_margina1-de "X" la pendient

la utilidad marginal decreciente o
'f' nal de "Y"y que un descenso en 1 ‘ca

:_cia en este caso serd creciente
‘positiva—. De esta manera’ Hicks concluy"que no_eé lo mismo
;utilidad marginal decreciente que'curvas 31ndiferencia con

vexas, porque el efecto directo de un aumcnto en la cantidad

de un bien correlacionado con otro, puede verse ‘afectado por

un efecto indirecto contrario.

La importancia de las curvas de indiferencia radica, afir
ma Hicks, en que basta conocer la escala de preferencias del
consumidor para construir un mapa de curvas de indiferencia y
derivar la curva de demanda, por lc que no es necesario cono-
cer, como suponia Marshall, toda la superficle de utilidad.
En el sipguiente apartado se estudia el procedimiento gque pro-

pone Hicks para construir la curva de demanda individual.
6.1.2. El equilibrio del consumidor.

Supdngade que un consumidon con un determinado ingneso en dinero, do
geata integro en da compaa de dus meacancias "X" e"¥", Supungaae que
-ed meacadv detewnina el precio de ambas meccancias (Px y Py reapecti-
vamendel, &n cale caso, con da ayuda de wun mepa de cuavas de indife-
rencia, es puaible llegar a saber qué cantidades comprand de "X y de
MY sin ningtin dato | svbae lo utilidad que sc deriva de das mescuncias.

Para llegar a saber que cantidades de "X" y de "Y" compra
rd un individuo, Hicks afirﬁa, que es necesario ilncorporar cn

el andlisis al ingreso -—lellamaremos en adelante I-. Si se¢ su.

1. Wicks, op. cit., pig. 9.
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pone que el consumidor gasta todo su ingreso en la compra de

'y:de "Y";excontinua”:

ciertas cantidades de "X"' -qx en adelante
cidén’ ay- entonces 1a ecuacion del 1ngreso se puede escribir
'de.la siguiente manera: I-?Px qx +py qy En un mapa de curvas'
de Indiferencia esta ecuacidn se traza suponiendo primero que:
todo el ingreso se gasta 56;0 en la compra de "Y', En la gri-
fica 6.1.2.1. el punto M fepresenta la cantidad de "Y" gue se
puede comprar con tode el ingreso, él punfo "L" de la misma -
griafica representa asi mismo, el caso en que todo el ingreso
se destina a adquirir sdélo "X". Los punﬁos deila liﬁea LM -o
del ingreso- representan cada uhd;:pof'ténto, un par ﬁe'cag'
tidades que el consumidor.podrié ébﬁﬁrar dé las.dos mercancias

con su ingreso.

QO ® D = o X m o
) x

LR
Lot
t]

Y . R . ; L Cantides ae "'

Griafica 6.1.2.1.
El equilibrio del consumidor.
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Obsérvese en la gréficalqge_lﬁ;linga dei‘iﬁgresp_pﬂ pasa
por muchas curvas defindife;éncia-péféiséio;ééft#ﬁgeﬁte.é.una;‘
En el punto P una curva de indifg;ghciéﬁéghiéﬁégﬁ#éla_la linea
de ingresec} este punto represéht; id.”ﬁﬁiiﬁéﬁﬁéiiiqéduqﬁé.él
consunidor puede lograr con su %ngfééo, §uééto:ddéra.pesar de
que desearia alcanzar curvas de indiferencia éue estdn bor en
cima de su ingreso, esto no es posible'pués la linea de ingre
so marca el limite de 1la cantidad de bienes que el consumidor
puede comprar con su ingreso y, por otro lado, al moverse a lo
largo de la linea de ingreso zlejdndose del punto P a los pun-
tos R o @ por ejemplo, el consumidor obtiene un menor nivel
de utilidad. En suma, el punto P, representa el equilibrio del

consumidor.

-

En el punto P la pendiente de la curva de indifefencia‘es

igual a la pendiente de la linea del ingresoﬁ es decir:

du/dy _ _ Umg X _ _ _Px o .
au/ax = me ¥ By En consecuencia el optimo del

consumidor se logra cuando la tasa marginal de sustitucildn en
el consumo Umg X/UmgY es igual a la tasa marginal de sustitu-

cién en el mercado o sea Px/Py.

Con el procedimiento seguido por Hicks, para conocer el -~

equilibrio del consumidor no es necesario que se interpreten

1. Ls pendicnte de una curva de indiferencia es -dy/dx. Calcilesc ahora la utididad total
que e} consunidor pucde obtener con distintas cantidades de ')é"uy de*Y", con el diferen~
cial total de la fuvncion de utflidad par tanto: dus dy + dxe {Umg Y)dy + {Umg X)dx
Comp 1a utilidad total no se nmodifica cn una curva cfseyindifcrcn:ia entonces:
(UmgY)dy+ (UmgX)dx=0 por lo tanto: -dy/dx=-Umgx/Umgy.

2. Para obtener la pendiente de la linea de ingreso la ecuacién de Ta Tinea de ingreso:
1= Px.qx+Py.qy se debe expresar como: qye=l/Py-FPx/Py gx. En esta ecvacion I/Py cs e
intercepto de Ja linea con el eje de ¥ y Px/Fy cs la pendicnte de la recta.
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las necesidades y los deseos e€n funcién de ‘la utilidad, ya que“
con este método se reemplaza la necesldad de medir la utili—
daé por 1as preferencias de los‘consumidores, de esta manera

se sustituye la relacién dewiuti;idadgg marginales - que depen

den de la utilidad cuantitafivﬁiipqr Iéyt#sa marginal de susti
tucién en el consumo gque norprétéhdéfﬁédir;la utilidad sino el

grado de sustitucidn de un-: bien por otro.
6.1.3. Las curvas de indirerencia y ‘la curva de demanda de Hicks.

Cuando Marshall supone que la utilidad marginal del dinero
es constante, pasa directamente de la utilidad marginal decre—
ciente & una curva de demanda. Es decir, la relacidn entre el
precio de un bien y su utilidad marginal es directa pero inver
sa a la cantidad demandada del bien. Este supuesto significa
que los cambios en la cantidad del dinero del consumidor o sesz
su ingreso, no influye sobre la tasa marginal de sustitucidn
entre el dinero y las mercancias, por lo tanto, si cambia el -
ingreso no se modifica la cantidad demandada, ya que, ésta es

independiete del ingreso del consumidor.

La determinacidn del precio, cuando se mantiene la constan
cia en la utilidad marginal del dinerc -~ es decir, en la cons-
tancia en el ingreso del consumidor-, no es completa. Es nece-
Sario, para formalizér una teoria completa del precio,apunta
Hicks, eliminar el supuesto de Marshall e incorporar en el and
lisis los cambios en el ingreso del consﬁmidor, o sea, elabo-
rar una teoria en la que se determinen no séle las relacioncs

entre demanda y precio sino también entre demanda, precio e
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ingreso. Con un mapa de curvas dg.indiferéncia,iﬂicks inves-
tiga qué sucede con el consumo de ﬂXU_yjdcm“ﬁﬁcﬁgndose modifli
ca el ingreso de un individuo‘y-losfpféé&os:dé.ésos mismos bie
nes permanecen constantes. Cuando el ingresd'aumenta, la 1linea
de ingreso ~LM- se mueve en forma paralela hacia la derecha,-
con este desplazamiento, en posible alcanzar nuevos puntos de
éQuilibrio como puede observarse en la grédfica 6.1.3.1. La 1%
nea que conecta estos puntos de équilibr;o se llama curva de
consumo en funcidén del ingreso o linea de consumo-ingreso. Pug
de haber tantas curvas de consumo-ingreso como sistemas de pre

cios se establezcan.

Uints Consumo ~ Iogresa

e - X
L™ Cantidad -
R+ -+ R

‘Grdfica 6.1.3.1.
Linea consumo~ ingreso.

En general las curvas de bonsumo-ingreso tienen pendiente
positiva, pero puede darse el caso de una curva de consumo-in-

grese con pendiente negativa; tal ocurre cuando se trata de un



ta su ingreso.

Hicks continda su estudio suponiendo una;disminucién en el_-

precio de una de 1as mercancias por ejemplo, elzde "X“ Yy ha—
cliendo permanecer constante el_preciq de‘lq otra,-o sga, gl de
Uy, Dadas estas condiciones la linearde iﬁgreéo_-ML- cambia
en funcidén de la variaecidén del precio de "X", como se puede -
ver en la grafica 6.1.3.2. Con estajmodificacién en la linea
del ingreso se pueden alcanzar nﬁevo# ﬁﬁﬁﬁbé'défequiiiﬁrio. A
ia linea que une los puntos de equilibrio cuaﬁdo se modifican

los preclos se le llama linea consumbeprgcio.:Q

Cantidan
de Vv,

¢ ™ B - KRR ‘_;,' Do :‘L"- . ‘:VE":::T SO
Grifica 6;1.3.2.
Linea consumo-precio.

' Una disminucién en el precio de "xﬁ:ofigiha en realidad dos
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efectos. un efecto ingreso y un efecto sustitucion. El erectot

ingreso es la modificacién en la cantidad"

mo consecuencia del aumento en el ngreso realidel consumidor;“.

-cuando se ha disminuido el pr

;cién senala cual es el cambio -en: eluconsumo der"X" debido“ex-l‘:'

: fclusivamente a la disminucion en el precio de "X" En la misma

Vgqu;qa 6.1.3.2. se pueden observar los efectos ingreso y sug..
.titucién. Obsérvese gue la iinea orizginal ML, se ha desplazado
haciz la derecha a M L1 como consecuencia en la disminucién. -’
del precio de "X", con lo cual el consumidor ha camblado su -
punto de equilibric de Q a R. Ahora bien, para manetener cons-
tante el ingreso real del consumidor, trdcese una linea arti
ficizl tangente a la curva de indiferencia original, de tal ma
nera que su pendiente sea la nueva relacidn de precilos,siendo
éste el casa; el punto de equilibrio del consumidor es Q¥.Como
de Q a Q¥ hemos magtenido qonstante el ingreso real -a pesar
de qﬁe ha variado el precio de "X"- el efecto sustitucidn estd
repreéentado en la grdfica,de Xo a X* . Por otro lado, como de

Q* a R el ingreso real del consumldor se ha modificado,el efeé—

to ingreso, en este ejemplo, se da de X* a XI.

La importancia relativa del efecto ingresoc y del efecto
sustitucidn depende de las proporciones en que el consumidor
divide su gasto entre las mercanclas "X" y "Y". Si por ejemplo
la cantidad de "X" que se compra inicialmente es muy grande, -—
el efecto ingreso al descender el precic de "X* serd muy impbg
tante, si en cambio la cantidad es pequefia el efecto ingreso

serd absorbido por el efecto sustitucidn. En general todos los
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bienes son poco importantes en eluconSumo 1ndividual respecto-;s

D al ingreso,_lo que Justifica en cierta medida el_sup esto de :fﬁ

Marshall respecto a‘la’ utilidad marginal delfdiner

Como consecuencia de una tasa marginal de suétitucién de— '

creclente, el efecto sustitucipn hara siempre que aumente 1a

cantidad demandada cuando disminuye el precio de la mercancia

en cuestldn. En cambio, gugpdq 1osrbienes-son 1nferiores, el
efecto ingreso puede actuar eﬁ senfido invefso éi efecto sus-—
titucidn, es decir, puede'hacef Qué la cantidad demandada dismi
nuya cuando el precic desciende. Si el bien inferior no es im
portante en el gasto del consumidor, el efecto ingreso serd -
menor que el de sustituecidn y por tanto el efecto ingresc nega
tivo que puede ocasionar un descenso en la cantidad demandada
cuando baja el preclo del bien; es contrarrestado pof el efecto
sustitucidn y el resultado Tinal serd siempre hacia un aumento
en la cantidada demandada, Marshall centré su atencidn en es-

tbs casos por lo que descuidd el efecto ingreso.

La curva de demanda individual se obtiene al graficar los
resultados obtenidos en relacién a la modificacidn en la canti
dad demandada de "X" como consecuencia de una disminucidn en

su precio.Como se muestra en la grdfica 6.1.3.3., se colocanen

‘el eje horizontal las cantidades demandadas de “X" y en el ver

tical los cambios en el preclo de "X". La tinica ‘excepcidn a la
ley de la demanda que sefiala: la cantidad demandada de un bien
aumenta cuando el'precio desciende y diéminuye cuando aumenta
el precio; es el.caso de los bienes Qiffen que describimos en

el siguiente apartado.
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i mw Bmmmee

“Grsficarﬁ.Iﬂj;Jg?j';ﬁ'
La curva de demanda. -

,j6.l.4._Losfbienes:Giﬁfghﬂii;

A‘lﬁs_bienes Giffeh:se les ilaméigéijfgéﬁk:i}asffinvesti—
gacioﬁes estadisticaé realizadés en eizsigiE$XIx;§or Sif-Rbbert
Giffen ( 1837-1910). £r: sus estudios Giffén descubrid que las
familias obreras disminuian el consumo de pan conforme el pre-
cio descendf{a. Esta situacién se presentaba debido a que los
obreros gastaban gran parte de su ingreso en pan y por lo Lan
to, un aumento en el precio del pan disminuia considerablemen
te la posibilidad de consumir otros bienes; por esta razdn, -
los obreros se feian en la necesidad de aumentar su consumo -
de pan cuando el preclo aumentaba y de disminulrlo en el caso

contrario.

'Los bienes Giffen son por lo tanto, aquellos bienes infe-

Grifica 6.1.4.1.
Lo curva de demanda de un
bien Giffen.

i =m semmes
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riores que absorben la mayor parte delfingreso de los consumi

dores Y Que por lo tanto'_ ef to ing eso negati‘o no puede

fser ab orbido por'elefect sustitucidén.Los: casos més”comunes‘:

16" pueden-

adquirir bbﬁ'lﬁ'hgyor;pgrﬁe d

_clo que sustituirian por una dista més
su ingreso. '

Hicks afirma, como iawhajdfia némistas ﬁosterio

res & Marshall que es muy raro~que se presente el casc de los
. bienes Giffen. En la grafica 'os represenuado la -
curva de demanda de un bien Giffen,ise,ﬁuede_observar ahi, que
en el rango encerrado en un récténguld'la curva de demanda tie
" ne pendiente positiva debido a.las caracteristicas de estos -

bienes.

6.2. La teoria de la demanda de Fugenio E. Slutsky.

Eﬁgenio Siutsky en'sg articulo: "Sobre la Teoria del Equi
1ibrieo del Consumidor" utilizé para demostrar su teoria de la
demanda el método matemdtico a diferencia de Hicks que empled
- el procedimiento grdfico. Por esta razdn Slutsky define al ini
cio de su. trabajo las caracteristicas que debe tener la funcidn
de utilidad U= f(X1,X2,X3...¥Xn) para poder derivar de ella las
curvas de indifgrencia que repreéenten las preferencias de los
c&nsumidores; Las peculiafidadesqué deben tener las funciones
de utilidad, de acuerdo con Slutsky son:hhande ser continuas,
asl como también su-primera ¥ segunda derivadas parcilales;2ino

deben variar durante el pcriodo considerado yapor Gltimo el -
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ineremento de utilldad debido al paso de una combinacidn de -
bienes a otra,no depende de la forma en que se realice ése;pa_:;

ool

s0,s8ino de las preferencias de los consumidores.

La teoria de la utilidad ordinel considera en términos ge
nerales, que las funciones de utilidad deben seéuir.los sigulen
tes principiosbdsicos:el consumidor preferird cualquier canti-
dad mayor de un bien que una cantidad menor; las preferencias
de los consumidores son consistentes y por tanto, si se prefig
re por ejemplo, z '""A" en vez de .'"B" Y & su vez a "B" en vez
de "C", entonces también se prefiere a "A" en vez de "C"; final
mente se debe respetar el principic de la tasa marginal de sus
titucidén que establece que la cantidad de "Y" que un consumidor
estd dispuesto a dar por "X" debe ser tal que no modifrique su

nivel de utilidad.

La intencién de este apartado ho es la de hacer una coupa-
raclén entre los métodos matemdticos utilizados por Hicks y por
Slutsky; se pretende por el contrario,como arriba menclonamos,
emplegr el procé&imiento griafico de Hicks para comparar los dos
enfoques. La diferencia fundamental entre las proposiciones de
Hicks ¥ la de Slutsky se encuentra en el procedimiento que cada
uno siguid para analizaf los éfectos ingreso y sustitucidn cuan
do cambia el precio de uno de 165 bienes. En el enfoque de -
Hicks, cuando cambia el preclo de una de las mercancias, en la
curva de indiferencia original se traza una linea artificial -
que tenga como pendiente la nueva relacidnde precios, separdindo-—

se asi el efecto sustitucidn del dec ingreso. SlutskKy, por su —
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parte, considera que.. al variar el precio de una mercancia si

‘se le compcnsa al conaumidor 1a ganancia o la perdida en su -

'ingreso debido a la modificacion de los“pra

lar el efecto ingreso del de sustitucion
intenta mantener el ingreso real del con?

difica el precic de uno de los bienes, para con:ello indicar

cémo se puede separar el efecto total de. untcambio en“la'canti

dad demandada en los efectos ingreso y sustitucién

Una forma grifica de mantener el 1ngreso realcuando cam—f;ﬁ

bian los precios de las mercancias es el siguiente.";;,:h

Supéngase dos mercancias "X" y "Y', coldquese en unasfcoog'** 

denadas en el eje vertical las cantidades adquiridas de "Y" y
en el horizontal las de "X",trécese una linea de ingreso SUpPO-
niende que los precios de "X" y de "Y' estidn dados en el mer-
cado. Considérese un punto representativo de una combinacidn
de "X" y de "Y" -—por ejemplo ko ¥ Yo en la grdfica 6.2.1.~, -
sobre la linea dé ingreso or%ginal. Un artificio para intentar
mantener constante el'ingreso del consumidor cuando por ejem-
plo disminuye el precio de "X", es hacer girar sobre dicho pun
to -en este caso en XoYo- una lines paralela a la nueva de in
greso. Do esta manera en la grdfica 6.2.1. la situacidn ini-
cial del consumidor estd representada en la linea aa'. Cuando
disminuyé el precio de "X" la linea de ingreso se desplaza a
ac ¥y por tanto bb' representé la linea de ingreso real constan
te, misma que pasa por XoYo ¥y es paralela a la nueva linea de

ingrese derivada de la nueva situaclidén de precios.



Gréafica 6 2. 1. 2 ' '
Método para mantener el ingreso real constante.

El siguiente paso para'comprender el método de'Slutsky,'es 
incorporar a este ‘andlisis un mapa detcurvasfdef1ndiferencia
como se muestra en la.gridflca 6.2.2.. El efectb total produci
do en la cantidad démandada debido a una disminucidn en el -

precio de"X"se repreéenta,de X0 a X1; el efecto sustitucidn -

Cantlead
de *Y¢,

€ Cantrded
L L L

Grafrica 6.2.2.
Método de Slutsky.
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en el que se ha mantenido-constahte'elA1ngr¢sb:ré£1; se;indi-f;

ingreso..

ca de Xo & X*y y de X* a X1 se‘mueéfra-éliéfééﬁ

6.3. Las curvas de demanda de Maréhéii,

cancfa 1la cantidad: demandada

de Hicks y el de Slut§ky*

Cantidad [
de T,

P L LT ]

Moo aye

~
[*
-

-]

. Cantigéd de-*r=.

Graflca 6 DT
Métodos de Marshall, Hicku ¥ SlutSky.

Cuando Marshall demuestra la ley de la demanda, no anali-
za el problema de.ios cambios en el ingreso de los consumido-

res como consecuencia de una modificacidn en les precios, por



107.

tanto, como ‘no. separa ‘el efecto ingreso del de sustitucion, -

"Vseobtiene de hl a:

La curva de demanda de Marshall ¥ las curvas de demanda -

.compensada, o-curvas de denanda ‘sin el efecto ingreso, de -
- Hicks, y de Slutsky, se pueden trazar si se trasladan los re—::
sultados de la grdfica 6.3.1. a unas ooordenadas en las cuales
se cologuen en el eje vertical el precio de "X" y en el hori-
zontal las cantidades demandadas de "X". Este procedimiento

se sefiala en el grdfica 6.3.2. La curva I representa la durya
de demanda marshalliana, la II la de Hicks y la III la de Slu

Slutsky. La diferencia en la pendiente de cada una de estas -

T.~ Gurvs de Demands de Harinall,

] .
[} -1
A 1.+ Curva t¢ Demands de Wicks,
Ill._— Curva or Demanda ce Slutiey,

B e m e

v . CanTipad oC v,

Grufica 6. 3.;."'

Curvas de demanda -de Malshall, Hic g8, y S;uﬁskYQj_ ,'
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curvas es consecuenéia dé'ibs ds

stintos supuestos formulados

“por cada autor en. relacion on- el inbreso de 1os consuﬂldores.

6.4. La teorla de la preferenc;a revelada.:?“

En su libro "Foundations of Lconomic Analysis" Paul Antho

1
ny Samuelsor sienta - las hases de la teoria de la preferencia

revelada. Se trata, en este caso, de derivar la curva_de deman

da de una mercancia "X" con datos estadisticos sin que sea ne-

cesario conocer el mapa de curvas de indiferencia del cqn;umi— : 

dor. El método & segulr es:

Supdngase por ejemplo, que la linea de ingreso de un con-
sumidor es AB de la grdfica 6.4.1. y que este consumidor reve -
la su preferencia por la combinacién de bilenes "X" y "Y" re-
‘presentada en el punto Z. Supdngase también que el consumidor
actuard racionalmente, es decir, gue preferird siempre las com
binaciones de bienes que éontengan una mayor cantidad de ellos,
por conslguiente,prelirird siempre las combinaciones situadas
a la derecha o blen las gue estén arriba de cualguier punto de
-aquéllas situadas a la lzgulerda. Supdngase {ilnalmente gue -
cuando disminuye el precio de "X" la nueva linea de ingreso es

AC en la misma grdfica. Ahora bien, para dividir el efecto to-

tal sobre la cantidad.demandada como consecuencia de la dismi-

1. Samuelson.P., Foundations of Economic Anaiys-is.Cambridgc.ll.\r'var.d University Press,1975.
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Grdfica 6.4.1.
Preferencia revelada.

nueidén en el precio de "X", se calcula primero él ingreso real
constante con la ayuda de los Indices de precios de Laspeyres
o de Paasche ‘.En'la grifica 6.4.1., el ingreso real constan-—
te es la linea paralela a AC. El consumidor, de acuerdo con el
principio de racicnalidad neo comprari ninguna combinécién de
“X* y de "Y" gue esté en el segmento A'Z porgue las cantidades
de "X" ¥ &e "Y* son menores a las'que se encuentra en &l seg-
mento original AZ, pero si comprafé alguna combinacidén que esté
en el segmento ZB'; éupéngase que por medio de una investiga-
cién estadistica se descubre la preferencia del consumidor en
este segmento y resulta ser el punto W, y que con el mismo pro
cedimiento el conéumidor revela su preférencla en el segmento

AC por el punto N. De esta manera se¢ ha separado el efecto to

1. Para comprender cdmo se utflizan los indices de precios véaset! Hirshleifer, Jack,Price
Theory and Applicat fons,New Jersey, #frontice-Hall,lnc, 1976,Cap. 6.




tal en la cantidad demandada en el efecto sustitucion que eg—'”

clo de una mercancia conﬂuce al,aumento*en la cantidad deman-—

dada.

A este enfToque que utiliza técnicas estadlstjcas para cons
truir curvas de demanda. se le conoce con el nombre de "teoria
de la preferencia revelada". A pesar de que aparentemente no
es necesario utilizar el concepto de utllidad,éste se encuen-
tra implicito en el supuesto de racionalidad. Al igual gue ei
método de las curvas de indiferencia gue supone que un indivi
duo consigue inerementar su utilidad conforme addﬁigre mds bie
nes, el supuesto de racionalidad de esta teoria, implica'qué

el individuo preferird cada vez mayor cantidad de mercancias

porqué con ello logra siempre-aumentar su bienestar.

6.5.La demanda del mercade.

Marshall concluyd en su cbra Principlos de Economia gque -~
"la demanda del mercado estd constituida por la suma de las dg
mandas individuales, ¥y bor tanto, la curva de demanda del mer
cado tiene pendiente negativa en concordancia con la ley de -

la demanda.

Los tedricos economistas posteriores a Marshall coincidie
ron con é1 en sefialar que la demanda del mercado es la suma de

las demandas individuales.. : Se analiza en los si
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do" descrita en los libros de texto de Mlcroeconomia'{wencio—g"

ciales, mds bien puede decirse'que_lo

fueron ampliados. Las contribuc1ones’a.;a il
son: a) la definicidn de la funcion y la curvaAde demanda, y,
b) los distintos conceptos de elasticidad de la éurva de deman“

da del mercado Y sus aplicaciones.

6.6. La def inclcién de 1a funcidn ¥y de la curva de demanda.

En la obra de Mlilton Friedman: La Tecoria de los Precios

se encuentra una versidn de la "teoria moderna de la demanda®.
Friedman define ahi a la curva de demanda del mercado como:
el lugan de los puntos que indican la cantidad mdxima ded -

bien que comprand da comunided en una wunidad de tiempo a un
precio deteaminado.

A Juicio de Friedman, el factor tiempo debe incorporarse
en la grifica de una curva de demanda como se observa en la
griafica 6.6.1., ya que este procédimiento permite:primer?,trg
© ZAY una curva continua,inc;uso para productos que se adquieren
en unidades discretas; ademds, los diferentes puntos de la cur
va se pueden interpretar como opcionales en un momento dado,
permaneciende lo demds igual; y por dltimo, permite traz#r“dizj;w;

Terentes curvas de demanda para periodos distintos.

La funcién de demanda Friedman la define, comb el lugar -

de los puntos representativos de las cantldades maximas que -

1. Fricdman,M, La Teoria de los Precios, Hadrid, Alianza Editorial,1972, pdg.24.
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se comprarian suponiendo constantes ~ceteris pa.ribus-~ los pre

cios de los demds productosky el ingreso de :los consumlidores.

Matemdticamente la funcion' e demanda del mercado se expresa

como: qd = f(Px), dondg?qd_%cantidad demandada y Px= Precio —
de "X". Otras variéﬁi?éiqﬁé‘inéiden sobre la demanda -aunque
en menor proporciéﬁ qué:lésféﬁ£eriores- ¥ que también se con-
sideran constantes ghando se traza una curva de demanda son:

la distribucidn del ingreso, los cambios en la composicidén de

la poblacidn, la riqueza, el crédito, los hdbitos etc.

6.7.La elasticidad de la curva de demanda del mercado vy sus
aplicaciones.

En el contexto de la "teorfa moderna de la damanda" se
afirma que la elasticidad de la demanda puede medir no sdlo -
el cambio relativo de la cantidad demandada a resultas de un
cambic en el precio del bien que se estid estudiando como Mar-
shall suponia. Es posible pensar en términos generales gue -~
existen tantas elasticidades de la demanda como factores inci
den en élla. Sin embargo,. se reconoce, que las mids importantes
son: la elasticidad precico, la elasticidad ingreso, y la elas-
ticidad cruzada.Exponemos en seguida las definiciones y carac

teristicas de estas elasticidades de la demanda del mercado.

6.7.1. La elasticidad precio.

La elasticidad precic mide el cambio en la cantidad deman-
dada debido a un cambio en ei precio, Para una funcidn de de-
manda,, pof ejemplo, Q= (P}, donﬂe Q= cantidad demandada y -
P= Preccio,la elasticidad precio en un tramo de la curva de de-

manda o elasticidad arco,esté.definidé por: - %{%%}—- ya que
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esta relacién mide el cambio porcentual "cantidad deman

dada como consecuencia: de un cambio en’ el;precioi Ahora bien,f

s1 el cambio en el precio es

da- se reducen a los difexéﬁc

elasticidad adoptard . 'entonces

igualdad se ha redispﬁestb lo diferenciales dQ y dP en una -

razén dQ/dP 1nterpretab écom>wa_er vadao ‘funcién marginal

r(P)

de la funcidén de demanda Q~

 De71a:misma manera la rela-
cién Q/P se puede interpretar coﬁo 1a:funci6n promedio de la

demanda, es decir, laelasticidadpuntual de la. demanda -ed- es
la relacidn entre la funcidn - marginal de la demanda ¥ la pro-

s

medio.

Por convencidn, el valor'gbsolﬁto de la elasticidad en un
‘punteo, es la medida que ée utiliza para indicar la elasticidad
de la curva de demanaa en ese punto particular. Por éjemplo,
en el caso de una curva ‘de dem;nda *normal" en la que su elas
ticidad puntual‘varia éntre los distintos punios que la forman,,'
la curva ﬁeﬁdemandaes eiéstica en un punito cuando la elastici— o
dad absoluia es mayor que uno en ése punto, de élasticidadluni—ff
‘taria si laclasticidad en ese punto es igual a uno e ineldsti- s

ca sl la elasticidad puntual ecs menor que uno.

;Cémo se llegd a estos resultados?. Supdngase la siguicnte

funcidén ge demanda Q= 100-2P. La funcién marginal-y ld,funcién'
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promedio de esta funcién de demanda es: {%}— = -2 ¥ é}~= 35%;22P
Asi obtenemos la elasticldad de la:demahda dividiendo 1a fUpéién= ;:lf,

-7

marginal entre la funcién promedio : eds — ok ; EhFé$£é{?--
caso tan pronto como se elija un precio especifico la elastici

dad quedard determinada. Por ejemplo, cuando P=25;gdﬁéivé; f+; T
ledl= 1, de modo que la elasticidad de la demanda es uﬁitériéi

en ese punto. Cuando P=30,se tiene que led]= 1.5; en:consecueﬁ's:
cia la demanda es eldstica. Con caréctef mds general se puede
comprobar que: ledl »1 para 25¢P<50 y |ed|<l para 0<p<25,1

BEstos resultados se muestran en la grafica 6.7.1.1.

LR
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Grdafica 6.7.1.1.
Elasticidad de la. curva de demanda.

1. Yease: Chiang A, Métodos Fundamentales de Economia !iatemdtica, Buenos Afres,Amorrortu, 1971,
pig. 204,




Se puede observar de la grdafica 6.7.1;1..qﬁefla“curyg:de'

demanda es eldstica en el intervalo =>ed>l e ;neldsticg;éhf e

el intervalo 1 »>ed>0.

Ademds de las curvas de demanda "normales', se pueden lle-
gar a presentar tres casos importantes cuando la elasticidad
no varfia entre los distintos pdntos que forman la curva de -
demanda: la demanda perfectamente ' ineldstica aquella cuya -
elasticidad es igual a cero a todo lo largo de la curva de de -
manda; la curva.de demanda perfectamente eldstica,aquella cuya

elasticidad es igual a infinito a todo lo largo de la curva,y

la curva de demanda de elasticidad igual a uno.-Véase grdafica
6.7.1.20—0 '

-
-,
-
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: Gréafica 6.?.1 2. . ]
Curvas de dcmanda inolastlca elistica y de clasticidad unitaria.
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Los factores que inciden sobre la elasticidad precio son:
la existencia de bienes necesarios, sustitutos y-fihalmente los
. de lujo; asi como la proporcidn degingréSQ gu§¢§gigasta=éﬁ ca

da uno de éstos.

6.7.2. La elasticidad 1ngreso.~=f

La elasticidad ingreso mide el éé@ﬁibﬁxéiatii§ dé'1a—cén-
tidad demandada a resultas de un caﬁbid eﬁfé1:ihéreso.-Pafa -
una funcién de demanda Q= £(I), en la Que'se-ha supuesto cons-

tante el precio de los demds bienes y el precio de la mercan-

cfa,l2 elasticidad ingreso estd definida por: “QQ : AL s
los cambios son infinitesimales entonces 8Q y oI se reducen a.
los diferenciales dQ y dI ¥y la medida de la elasticidad ingre-

. . . .r_ 4dQ/ g _ag/al
so sera entonces: el= di/ 1 = Q7T .

Algunos autores utilizan la elasticidad ingreso para cla-
sificar los bienes: si la elastlicidad ingreso es mayor que la
unidad el bien es dé lujo ya Que los consumldores aumentan la
cantidad demandada cuando se incrementa su ingresoc; si la -~
_ elasticidad es menor gue uno.él bien es necesario, pues los

consumlidores no aumentan la cantidad demandada cuando se inere

menta su ingreso.

La relacidén que existe entré el ingreso de los consumido-
res y las caﬁtidades demandadas de. los bienes se ilustra gene-
ralmente con las curvas de Engel; Estas curvas se trazan a -
partir de las-encuestas de consumo-ingreso que se realizan -
constantemente en las distintas localidades. Los datos se gra-

fican colocando cn el eje vertical el ingreso y en ¢l horizon-
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_tal las cantidades-demandadis;

6 7.3. La ela@ticidad cruzada vy 1a definicion de los bienes

ca.da ca.so,

llxll =

rios -vr.gr.
los bienes por ejemplo-de@
demanda del bien que reduJo. st

mercancia complementaria, ﬁéjoran o)
sumidor. Cuando los bienés son’ sustitutos una baja en'Px 1ncre

mentz la demanda de "X" pero reduce-l Y por lo que la -

situacién del consumidor no se altera. L

Una breve historia de esta definicién.és‘léﬁsiguiente. -

Edgeworth y Pareto afirmaban que:

4

" as complemenzanio de X" en el prequpuesto deld consumidon
4L un aumenio de la ofente de "X" (peamanceiends “Y" consian-
te) inciemenia la wiilidad manginal de "Y"; "Y" compite con -
X" | o es auceddnen de "X") sl un aummto de da ofernta de "XY
fpmma]nea.cndu "N coneatantel neduce la utilidad mcuzg.uwl de ~
"y"

. Hicks opina que si 1a utilidad marginal del dinero es cons

tante, se deduce de la defincidén de Edgeworth y Pareto que:

«oo una baga en ed precio de "XY, que cumenda su demenda, hao |
de edevar da wiididad maaginal de "Y' cucndo "X g YY" son -
complemen éarios y, poa cunalguientc, huaad aubic Lo demanda de
MY Dal mismo modo, hard baojen da demunda de Y7 ol "XY e

" son auceddneos.

Ilicks eritica la definicidén de Edgeworth y Parcto porgue

no es compatible con el principlo de ineconmensurahilidad de -

1. Hicks,Jd., op.cit,, pig. 43,
2. Hicks,J., op.cit.,ibidem.
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la utilidad, y la distincidn entré'biénéé'suépiﬁuéoélylcomple; 
mentarios diferirid segin la me@idé ﬁejﬁ£i11dadTaqé:éé adopte.

Egtas dificultades Hicks 1as.resgéiféfégéﬁ;tﬁiepdo.el concepto
de utilidad marginal del dinera'ﬁ6¥'éi‘ée.taéﬁ marginal de sus

titucidén. La defincién que formula es la sigulente:

oo "Y" 24 auceddneo de "X" ai la tasa manginal de suatitucicn
del dinero pon "Y' disminuye el austituinge el dinero pon "X"
en tal foama que nv mejgone da posaicidn del consumidonr, Hemos
de decin que "Y' es complementanio de "X" 4i la tasa marginel
de ausaiitucidn del dineto poa "Y' aumenta al susiituinse dine
20 pon nyn 1 -

De mcuerdo con la definicidén de Hiecks, "Y' es sustituto
de "X" cuando su consumoc disminuye al comprarse “"X"; ¥y "Y“ -
es complementaric de "X" cuando aumenta su consumc a2l comprar—

se una mayor cantidad de "X%.

En la "teoria moderna de la demanda" se clasifica a los -
bienes en sustitutos y complementarios de acuerdo con la medi-
da de la elasticidad cruzada de la demanda. La elasticidad cru
zada mide el camblo relative en la cantidad demandada del bien

y" debldo a un cambio en el precic de "X".

_Para-las funciones de demanda de X", Qx= f{Px) y la de

Y% Qy=f(Py), la elasticidad cruzada estd definida por:

L AQy/Qy 8 Qy -PX _
Nyx = aPR/Px ~ TEbx . ay . 51 los cambios son inifinite

simales entonces AQy ¥y APX se reducén a los diferenciales dQy

¥ dPx y la medida de la elasticidad cruzada serd:

daQy Px

Nwx= —4px - Qv °

Los blenes serdn complementarios sl la elasticldad cruza-

1. Hicks,Jd., op. cit.,pig. 45.
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da es nevativa, sustitutos si es positiva, e 1ndépendientes si

es igual a cero.-nste postuladc se puede demostrar si se’ supo—.'

ﬁe una disminuCion en el precio de_"X" ‘Por definicion Px/Qy

a. cantidad demandada de "Y" aumenta‘J

esciende entonces de/dPx es negati

7 , es‘negativa y por tanto los:bienes
'sdn complementarios, 51 la.cantidad demandada de "Y" disminuye :
.cuando Px- desciende de/dPx sera positiva y por ende los bieui £
nes son sustitutes; por ultimo, si la cantidad demandada de — f.
"Y* no cambia - es igual a cero— cuando disminuye el precio det_,:
*Xv, entonces dQy/dPx es igual a cero y 1os bienes son indepen

dientes.
6.7.4.La elasticidad precioc y el ingreso de los productores,

De 1la demanda del mercado es posible derivar el '‘gasto to—-
tal de los consumidores que representa a su vez el ingreso de
los productores, ya que, éste es igual al precioc del bien -P-
multiplicado por la c#ntidad vendida -Q-, en otras palabras,
I= P.Q. El ingreso medio.de los productores serd por tanto,
el ingreso total entre la cantldad vendida o sea: P.Q/Q ¥y
el ingresoco marginai que representa a los cambios en el ingreso
‘total como consecuencia de la cantidad vendida serd: I= d(p. Q)

d Q
_P+Q—gg-

‘Entre la elasticidad precio de la demanda ¥ el ingreso -
marginal de los productores se establece;una relacidn qﬁe per
mite determinar cémo sé modificard el ingreéo de los produ¢t64' _;
res cuando se altera el precio de las.mercancias, El1 vinculo .

que se establece es el 51guiente-
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Multipliquese y dividase el ingreso marginal P + Q 38

por P:

Ing =. .tomése:como factor-a P::

'-;Ing P (1 -:eif)i i;;

Obsérvese con eStair'

marginal no es afectado. por la variaciones del precio. Por -

eJemplo. P (1 - -%f) = T a'elasticidad precio es menor

gue uno,un aumento en el precio de la mercancia herd aumentar
el ingreso total de los productores, pero unza disminucidn lo
haré descender como consecuencia de un ingreso marginal nega-

tivo. Por ejemplo P { 1 - ) €0. 81 la elasticidad precio

1
0.5
es mayor que uno, un aumento en el precio del producto hard
descender el ingresc total de los productores, y una disminu-
cién en el precio io incrementari debldo a la exsitencia de un
1 —)>0. Es-
.tas relaciones se pueden apreciar en la grifica 6.7.4.1. De la

ingreso marginal positivo., Por ejemplo: P ( 1 -

grafica se desprende que en el intervalo en que ed> 1 el ingre-
S0 mafginal de los productores es positivo, mientras que cuando

ed<l el ingreso marginal es negativo.

Las diferentes elasticidades son un importante instrumento

de andlisis para el estudio do las caracteristicas de la deman
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da del mercado, avi como tnmbien para implementar diversa me—
didas de politica economic‘r

erentes a precios o impuestos

precio disminuiré 1os ingreSOS-de:,los productores,

es sustituto del otro,‘al gravarlo, se alterard la demanda del 

otro, o bien es factible considerar 1a posibilldad de clasifi—
car los blenes en necesarios o de lujo adecuando las politi-

‘cas de precic en Tavor de los bienes necesarios.

M IKGALSD TOTA

AR EnMARZOX WEOROoTC

o CANLTGAD FGR LNIDRD DL T1ERRQ

G ROmEC NEW Omark®g

M CANHIOAT P04\ KRISAD 0L TIIwrO

Grifica 6 7 h 1.
Ingreso marginal y el ingreso de los- productores.

st un bieh
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T. TEORIA DE LA OPLRTA DESPUES DE MARSHALL.

Las modificaciones mas 1mportantcs que los teéricos econo—'

‘mistas posteriores a Marshall realizaron a la teoria de la Bl

oferta se pueden estudiat.en;jr355grandes.apartados; la teo.

rfa moderna de la pfoducaiéngﬂlé;teofia de la empresa, y la
teoria de la oferta de ia indﬁs%ria. Exponemos brevemente a -
continuacidn estas teorfias siguiendo el orden arriba menciona-—
do, procurando seguir en la medida de lo posible el desarrollo
histériceo de la teoria moderna de.la oferta en la que se encuen
tran incluidas las transformaciones efectuadas a la tecoria de

la oferta de Marshall. |

T-1.La teoria moderna de la produccidn. e
7.1.1, Las funciones de produccién.

Marshall consideraba que el Ambito en el que se presentan
los rendimientos decrecientes o crecientes era distinto, pues,
suponia que los rendimientos decrecientes se presentaban nor-
malmente en el sector primario, mientras que ios crecientes -
eran caracteristicos del séctor industrial. Recuérdese que -~
Marshall demostraba estas le&es, examinandeo de que manera se

-modificaba el producto-en cualguiera de los sectores — ante

variaciones en las cantidades de capital ¥ trabajo.

Después de Marshall, los tedricos economistas, considera-—
ron a la ley de los renéimientos décrecientes ¥y crecientes co-
mo evidente por‘si misna ¥y éon validez universal. Se alirma en
la"teoria moderna de la producciénﬁ gue los rendimientos cre-
cientes y decrecienteé se presentan en la produccldn de cual-

guler sector de la economia, siempre y cuando sec mantenga un



12k,

factor rijo al cual se le agreguen cantidades sucesivas e igua .

ppodﬁcéféh

ééﬁtaﬁ unidades

por cantidad de tiempo, ya qu _la produccién es un pro

ceso.
b) Las diferencias en las caracteristicas de los factores

tierra, trabajo y capital,que  hasta antes de Marshall

habian sido consideradas importantes dejan de serlo.

Los tres son considerados comoc factores productives o

insumos gue contribuyen con sus servicios a la produc-—

cién de una mercancia.
¢) Se llama coeficiente técnico de produceciédn a la canti-
dad necesaria de un factor productivo para la produccidn

de una unidad de producto de un bien. Se puede dar el

caso de Tuncicnes de preoduccién con coeficientes varia

bles o con coeliclentes Tijos.

d) Las funciones de produccidn gque se utilizan generalmen-

te en el estudio de la produccidén son homogéneas de

primer grado. Estas funciones tienen la propiedad de
s y cada uno -

que multiplicando las cantidades de todos
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de los factores por una misma constante; i1a produccién
resulta multiplicada por ‘1a’ misma constante por'ejemplo

al duplicar las cantidades Empleadas de todos 10 :

-itoreu 1a producecién se° duplica.”f‘

La teoria moderna de la producclon se:elaboré siguicndo

-el método de estdtica comparativa propuesto por Marshall que.

consiste en dividir en el tiempo el problema a investiga'

siendo asi, presentamos en los 54gu1entes apartados.‘la teo-

ria de 1a produccidén en el corto plazo y en el. 1argo p1a203rlgc'.

relacidn que se establece entre la teoria de la produccién y

los costos.

T.1.2. El corto plazo. la funcién de produccién con un factor
fijo. :

P

El corto plazo es el periodo en. el épal;se $upone 1la -
existencla de por lo menos un fﬁctor‘fijo; Conéidéreée,pafa
analizar el comportamiento del productor en este lapso de tiem
po, la siguliente funcién de produccidn: q,= £{ X,, X,) donde
gi:es la cantidad de prodﬁctd y "X," y "X;" son los factores -
productivos. En vis%a de que se esid examinando el corto pla-
zo, en adelante se denotari en esta funcidn de produceidn a
ux," como"X3 para resaltar su propiedad de ser fijo. Al mo-
‘dificar las cantidades de inéumos utilizadas en la produccidn
sé pueden establecer las condiciones en que ¢ aumentarid o dis
minuira ;a produccidn, analicemos para ello las siguientes rg
llaciones:

La producciép total de X,es la produccidn - q,- gque se -

pucdec obtener si se asighna una Galor-fijo a X9 : q.= I'{ X,, X3).
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cién total - a,- dividida por 1a antidar ?3 '

_.x]— empleado en P <k

La producciédn margina;;éPMA'—'defiles'la razén entre las

varilaciones de la produccidn : total y las modificaciones de la

dg _ df(XIXZ)
dXt ~ dxy ’

cantidad empleada del insumo variable: PMA =

Asignando valores a'Xtés decir, variando las cantidades de
Xien la produccidn, se pueden construir las curvas del produc-
to total, medio y marginal, como se muestra en la griafica -
'7.1.2.1., en la que se ha colocado en el eje vertical el pro-
ducto total, el medib y el marginal ¥y en el horizontal las Cag

"tidades utilizadas de X:."
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Grafica 7.1. 2 1. i
El récorrido de la funcion de produccién.



sentado en esta grafica ea el sigu”ew'

el producto total, el medio y e

con la caracteristica adicioﬂéifﬂé_qu
ﬁegativo. - \

La forma de estas curvas obedece;ﬁi;ﬁfiﬁéi?ié dé-los ren—
divrientos decrecientes incorporado en 1é"£e6rié modefna de la
produccién". Este principlo sefiala que el.rendimiento esperado
ée un insumo variable, manteniendo los demés filjos, comenzard
a ser decreciente a partir de cierto nivel de produccidn. Ob-
servando la gréfiéa' T.i.E.l. se aprecia que el productor au-
mentard las cantidades de thasta la etapa III, en la cual,a
pesar de que el producto medio y el marginal son decrecientes
el producte.total sigue aumentando hasta que logra su méxino,
a partir de este punto empezari a decrecer por lo gue el pro-
dugtof no intentard aumentar mids las cantidades de Xjypues és-
'tas provocarin que'el.producto total ¥y el medio sean decre-—
cientes y el narginal negutivo;_en otras palabras, el produc-

tor no intentard producir después'de la etapa TII.
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7.1.2.1. La ley de las proporciones.variables.;

Dentro del contexto de 1a ﬁeoria moderna de la produccién"

manteniendo

poreién de los factore :;,po "tanto,

4 la produc—
cién de un bien es una fun io_,de la relacion de insumos, es
decir, de las proporciones- en que estos se combinan. Variar
la utilizacidn de un factor productivo manteniendo todos los

demis constantes, significa .’ entonces-acercarse o alejarse de

la proporecién Sptima a partir de la cual el proceso de produc— i

cidn tenderd a saturarse. El siguiente ejemplo muestra la ley
de las proporciones variables a la gue Friedman se refiere. - }
Supdéngase gque una funcidn de produccidn arroja los siguientes

resultados:

Manteniendo a "A" constante se obtiene:

A B P. Total B. P.Medio BE. P. Marglinal B.
1 1 3 3 -

1 2 8 i 5

1 3 12 L 1

1 4 15 3 3/4 3

1 5 17 32/5 2

1 6 17 2 5/6 0

1 7 16 2 2/7 -1

1 8. 13 1 5/8 -3
Manteniendo a "B" constante se obtiene: B B
A B ’ " P. Total A. . P.Medio A. P.HMarginal A.
1 1 3 o=
1/2 1 ! 8. -2
/3 1 y 12 : 0

1/4 1 3 3/4 15- . 3

1/5 1 3 2/5 17 : T

1/6 1 2 5/6 7 17

1/7 1 2 2/7 16 : 23

1/8 i 1

5/8 . 13- 3T
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S1 se observan los datos del ejemplo anterior, se advierte
gue el productc medio de "A" es igual al produéto total de "ﬁ"
Y que el producto total de "A"™ es igual al producto medio de
"B'"; la explicacidén de estos resultados se encuentra en la ley
de las proporciones variables, de acuerdo con la cual la pro-
ducclén serdi una funcidn de la relacidn entre los insumos "A"
¥y "B", de manera qgue una modificacidn en las cantidades abso-
lutas de insumos manteniendo dicha porporcidn, genera una va-—
riacién de igual magnitud en la produccidn. En el cuadro ante
rior se observa gque dos unidades de "B" por unza unidad de "A"
logran 8 unidades de producto; por consiguiente, al emplear -
un medioc de cantidad de "A" se obtendrd un medio de 8 unidades
de producto o sea 4 unidades. El producto medio de "A" se ob-
tiene dividiendo el producto total de "A" entre la cantidad del
insumo variable empleado, vr. gr., 4 unidades de producto en-
tre 1/2 de "A" producen un producto medio de 8B unidades. E1
producto marginal de "A" se obtlene al dividir el cambio del
producto total entre el cambio en la cantlidad utilizada de "A",
por ejemplo, para 1/2 de "A" y una unidad de "B", la variacidn
en el producto total es: 4-3=1 y la variacién en la cantidad
.de "A" es 1/2-1:-0.5u, entonces el producto marginal es igual

a: 1/-0.5=-2.

El recorrido de esta funcidén gue obedece a la ley de las
proporclones variables, se muebtra en la grdfica 7.1.2.2.
Observando la gréfica se deduce que la etaﬁa relevante de la

produccién es la II - que'corresponde a la III de la grifica
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Ts 1.2. l.— en la cual, a. pesar de que el producto medio es de-
creciente, el marginal es positivo para cada uno de los insu-
mos. .En realidad debe evitarse producir en la region en la que
'_el pfoducto medio es creciente porque esta fase corresponde a
'la zona en la que el producto: marginal es negativo para el -
otro insumo. Supdngase por ejemplo,‘qge Y- Y "B" producen X
en la zona de rendimientos médibé:c;eéiéntes de "A",slendo es
te el caso, 2A ¥ B producirén 231. En esta misma drea sin em-
bargo, 2A y 2B producirdn en vez de h-X1s6lo 2 X1 , 85 decir,
las unidades adicionaies de "B"1han”prOVOcado una disminucidn
del producto - de X1—- lo que signirica que "B" tiene un pro-—-

ducto marginal negativo.
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- Ley de las proporciones varlables.
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Friedman seﬁala gue estos resuitddos s6lo pueden obtener-
se cuando las funciones de produccion sonhomoggneasde primer
grado,_es dec;r la equivalencia entre 1os rcndimlentOb medios*
crecientes para un factor y rendimientou marginales negativos
para -’ el otro solo es vélida para una funcion de’ produccion ho
mogenga de primer grado. Supongase —continua Friedman— que la
i‘uncién de produccién tiene dos variables y es homogénea pero

no de primer grado, puede suceder gue:

SLed gﬁadu de da funcidn es inferion a uno, doa rendimicntva
caeclenies para un facton suponen nendimientos mang.inades ne—
_91114.!/04 paaa el otav, pero la aaoipqoca no es clettalsendi-
miettos metginales negativos pana un factos son compatlibles
con rendimientos medios decrecientes pata el vino. Sied gra-
do de la funcidn a4 mayoa que la unidad, aendimientos margina—
des negativoa para un facton implican rendimientos medivs cre
cientes parna el vinw, peso da n.ectpwca no es cieata: sendi—
mientvs medivs creclentes para un facton 4on compalibics con
nendimientos masginales poaliivoa paza el otao,

" 7.1.3. La funcién de produccidén en el largo plazo: el problema
del tamafioc de la empresa.

El largo plazd es el labso en el cual es posible variar -
todos ‘los factores productivos para aumentar la produceidn, -
se analiza por l1lo tanto, el problema del tamafio o escala de -
la empresa. Los dos insumos de la fTuncidn de produccidn:
q= £ xl',xz) son ahora variables. El diegrama . de esta fun-
cién en estas condiciones es una superficie que muestra la can
tidéd de producto -q, — que se puede obtener en funcidén del -
empleo de lqs dos factores productivos en nmiltiples combina-
ciones. En la grdfica T7.1.3.1. hemos representado esta superfi
cie de produccién. Obsérvese que los contornos 346, 282, y, -~

245 representan un mismo nivel de produccidn con diferentes -

1. M. Fricdman, op.,cit,, pig.,163. -
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combinaciones de factores productivos, a estos contornos:

les conioce con el nombre de isocuantas.

Grédfica 7.1.3.1.
Superficle de produccidn.

La tabla y grdfica T7.1.3.2. illustran mds claramente coémo
diferentes combinaclones de factores productivos generan un -

mismo nivel de preducto.
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Las isocuantas.
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7.1.3.1. Lus'caracteriSticaslde*las'iébcuantas;T'”

Una isocuanta es.el lugar geometrico de todas las combina :

ciones de insumos con las que se puede obtener el mismo nivel-
de produﬂto, ‘se les 11ama asi porque en. cada isocuanta existe
un numero infinito de-combinaciones de insumos”para;unarnlsma

produccidén. Las caracteristicas de las isocuantas son:

Pgndiehte.— La pendiente de una.isocuanta';s negativa .

51 los dos insumos X1 y Xz tienen_productividades margi
.nales positivas y se aumenta por ejémplo, 1a.'Cantidad de X2
serd necesario para mantener el mismo nivel de producto dismi
nuir la cantidad de X,. De esta manera, la pendiénte de una -
isocuanta en un punte tiene un significado concreto: represen-
ta la relacidn a la que debe sustituirse X;por Xipara mantener
constante el nivel de producto y es consecuentemente igual al
reciproco de las prodﬁctividades marginales de los insunos cg

mo a continuacidén se describe;

Supdngase qde se decilde gumentar la cantidad utilizada en
la produccién de Xz-en adelante QX; - entonces,el aumento en
la produccidn es igual a QX; multiplicado por la productivi- -
dad merginal de X;-PMAX; -. Asimismo, la pérdida en la produc
cidén debido a la disminucidn en ia cantidad utilizada de X, -
- o bien QX;- es iguél a QX; .PMAX;. Como el nivel de produc-
to no ée altera en una isocuanta, 1# ganancia en la produccidn
es igual a la pérdida, por tanto: PMAX, .a QXz = PMAX:.v QX,

40X 2 dX; " PMAX :

“wE, T dx, ~ ~ PMAX:

A la relacidén - 2Q%z2 - _dXp

Tax 1c T dXy, S¢ le deﬁomina tasa margi-
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_nal de sustitucion tucnzca en la produccion —-en, adelante TMGST

tucidn en la produccion es igual al reciproco de 1as producti-r

vidades marginales es calcular el diferencialutotal"de 1a fun_f.

"eién de produceién:

g,= £ (X, X,).

dql = __3.1_ dxl 4 _-_.-_g_l- dxz .
Como: : _ 7
_.g%.i_q PMAX, ¥ —agl— = PMAX,, y ademds ‘el producto’no cans

bia en una misma isocuanta entonces dg,= 0, por 106 tanto:

0= PMAX; 4X;+ PMAX, dX, por lo tanto:

= o e——Z - ._____.._

Forma.- A diferencia de las curvas de indiferencia -
que son convexas ;1 origen en todo su recorride por tener siem
pre pendlente negativa,laé isccuantas presentan pendiente posi
tiva en cierto segmento de su trayecto debido a que existen -
regiones para ambos factores en las que su productividad margi
nal es negativa. En la .grédfica 7.1.3.1.1,por ejemplo, a la -
" derecha del punto A el producto marginal de X,es negativo, por
lo que no serd conveniente pfoducir eﬁ esas circunstancias,
y& gue es posible obtener el ﬁismo nivel de producto con me-
nor cantidad de X,y de X%, desplazdndose del punto A al punto

C. Entre los extremos de los puntos A y B de la misma grdfica
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.se ubica 1a fase. relevante de la produccién para el empre ario

que se identifica con’ un producto otal cr301ente,-un producto

medio decrec;ente'y ‘un- producto mdrginal decredient'fpero posi

: tivo._En suma, a.! '1socﬁantastienen en e Antervalo. igniflca—l

tivo pendient_ negativa, es decir, en : o donde se Pro

ducira son convexas &1 origen. .

“ me Weneomen

[T Y

Grifica T7.1.3.1.1.
Caracteristicas de las isocuantas.

Otras caracteristicas.- Las isocuantas que egtan a
la derecha en un mapa de isocuantas representan un mayor ni-

vel ‘de producto en relacién de las que estan a la izquierda.

Las isocuantas no pueden intersectarse.

En el largo plazo también se puede modificar la produc-
¢idén manteniendo la misma relacidn de inswutos. Supdngase -
que la funcidén de produccidn dy= T(X, X2}, es homogénea de pri-

mer grado y que se aumentan los Tacteres productivos mantenien

do su misma relacidn en "k" veces, la producecidén crecerd excac

tamente "k" vecés, en otras palabras, los rendimientos de una
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funcidén de produccidn de esta naturaleza son sliempre constantces
cuando se aumentan sus insumos en la-misma proporcién.géi“ias-'
funeién de produccion no es homogénea de primer grado no sola.ﬂ”va
se pueden obtener rendimientos constantes a escala cuando se
modifican los factores productivos en la misma_prqpqrcion,a
pueden alcanzar también rendimientos crecientes y decreéiéhtés;
Se dice que i;s rendimientos son decrecientes cuando al aumentar los insu-
mos "K" veces el producto crece en una proporeidn menor a k", ¥ que los -
rendimlentos son crecientes cuando la produccidn aumenta en mayor medida que
k", En la grdafica 7.1.3.1.2. se ilustran los rendimientos constantes, de-
crecientes y crecientes a escala. El espacio entre las isocuantas indica
cuando los rendimientos son constantes,decrecientes o crecientes. Obsérvese
que la linea recta que parte del origen indica qus los insuwnos capital y
trabajo se han incrementado en la misma proporcidn por ejemplo: 15/12
para el punto A, 30/2U para el punto C, ete., sin embargo los rendimientos
pueden ser constantes, decrecientes o crecientes. De A a C los insumos.se
multiplicaron pordos y el prodﬁcto crecld mis del doble, por tanto, de A

& C los rendimientos son crecientgé, de C a E los insumos se multiplicaron
por 1.67 y el producto crecid en la misma medida, por lo que de C a E los
;endimientossonconstantes, por Gltimo de E a F los insumos se multiplica-
ron por 1.4 y el producto se inerementd en menor proporcién, por consiguien

te en este intervalo los rendimientos son decrecientes.

Un ecjemplo de una funcién de produccidén que supone rendi-
mientos constantes a escala, matenlendo constantes las pro-
porciones en que se combinan los factores productivos es el

1
siguiente caso particular de la llamada funcidn Cobb-Douglas:

1. La forma gencral de esta funcidn es: Axn\’s » dondeq .g >0.
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Crifica 7.1.3.1.2.
Rendimiento&. constantes, crecientes y decrecientes.;.-
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9 = (X,¥)= AX" ¥ % "donde A y'a son constantes

‘l.l_‘:ii w0

"0 <a < 1. Suponiendo que an en la proporcién

el entoneces:
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Grifieca 7.1.3.1.3.
Las isolineas.

Obsérvese que una isolinea estd formada por un conjunto -
de puntos de diferentes isocuantas en las cuales la proporeidén’
de factofes'productivos.se mantiene constante, a lo largo de
una isolinea, el nivel de produéto ¥ la cantidad absoluta de
insumeos o fdctores_aumenta continuamente mientras que la razdn

de insumos permanece consiante. En el largo plazo,existen por

positivas y =




tanto dos. elementos importantes en una funcion de produccion.f

a) el efecto de cambio en las proporciones relativa"”de los —ﬂjﬂ 

"factores

En~la," nor:[mmoderna de la produccién" las funciones rele

;vantes son lashomogeneasde primer grado, ya que, como sefiala

_ Frieﬁman,. sélo con ellas es posible demostrar la ley de las -
propofciones variables. 5in embargo, para el largoc plazo, no

,es_posible-sﬁponer .s6lo funciones de produccisén homogéneas

de primer grado, pues este supuesto significaria que todas las

empresas obtendrian rendimientos constantes a escala y gue a
" su vez, éstas podrian alcanzar un tamafio dptimo de planta y -

que por leo tanto todas tendrian las mismas dimensiones. No

obstante, las empresas no tienen el mismo tamalfic de planta y

unas son mfs eficientes que las otras, es decir, unas obtienen

rendimientos crecientes a escala, mientras gue otras alcanzan

s8lo rendimientos decrecientes. ;Qué explicarfa entonces los

diferentes rendimientos gue obtienen las empresas y su diverso
tamafio de planta?
Friedman afirma, que la expllcacién se basa en que por un

lado, las empresés ho tienen una funecidn de produccidn homogé-~

nea de primer grado, ¥ por'el otro, alin suponiendo que las -

empresas la tuvieran no pedrian variar los insumos en las mis-

mas proporciones, debido & que algunos factores son indivisi-

bles, por lo gue éstos adquieren la caracteristica de ser fi-
Jos. Un factor que las empresas no pueden modificar en el lar-

g0 plazo es la llamada "capacidad empresarial". Este Tactor
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administra la empre a y por scr limitado ‘Y escaso en el largo
plazo, su eficiencis disminuye conforme crecen 1as dimcnsiones

de 1as mmnesas Lapresenciadeestefactor explicalasdiieren—

-cias en el tamano de las empresas, Al-respecto Friedman escri-

be:

€n o medidu en que puede compraase la "cantidad" de capacidad
empresarniad entne emprcsas, éata puede vanian de empiesa a en-
presu. Para cua,{qw.m empresa, sin embargo, Lda cantidad que po
4ee aepiedenta ed mbiimo de la cantidad que puedh usez, Eato
indaoduce una Limitacidn en wun factoa, o una "indivialbididad"
.que ed asuliciente para explicarpon qud hay Limites para el du-
maiv de las empredas individuales. Y paecisamente poaque que-
remps explicarn los fendmenos obaesvados, que sugieren gque ed
tamaio de luaa empiesas no es anbitrasio v capiichoso o carece
de impoatancia, hemos intnroducido este algo desconocide, que
hemoa baulizado con el nombare de capacidad empresuriad. 1

T-2.1La teoria de la produccién_y de los cosios,

El problema de la produccién no puede reducirse sdélo al de
obtener un nivel mdximo de producto, ya que el emprésario debe
pagar un precio por la utilizacidén de los insumos, por lo tan-
to la cuestidn de lé produccidn debe vincularse con los costos
o gastos que se efectdan én el proceso productivo.En otras pa-
_labras, cuando los factores de la produccidn deben ser remunera
" dos habrdi que tomar en cuenta los gastos de produccidn. Las fun
ciones de costos que se deducen del comportamiento de las fun-
ciones de produccién,permitén vincular la teoria de la produc-—
cidén a la de los cos£os tanto en el corto como en el largp,pqu:
o . . .

7.2.1. Las fuﬁcione§ de costos en el corto plazo.
4

La funcién de costos totales del corte plazo se modificai'

1. H. Fricdman, op.,cit,, pdg. 129.
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de acuerdo con el compeortamiento de la funcidn de produccidn
de la empresa. Como en el corto pldzo algunos insumosg sonfi;

jos y otros variables, los costos son respectivamente fijos ¥y

variables A continuacidén se descrihen las caracteristicas

las funciones de costos en el corto plazo 'y posteriornente'
se explican las razones por las, cuales 1as funcio

tos adguieren esas peculiaridades.

El costo total es la suma de los costcs fiJos y variables'”
para cada nivel de producto. En la grafica 7 2 1. se muestra
la forma que adquiere esta funcidn. En esta grdfica se colocd
en el eje vertical a los costos y en el horizontal el nivel de
producto. El intercepto "b" en el eje de los costos,representa
a los costos Tfijos. Conforme crece el producto, los costos to
tales crecen pero a una tasa decreciente hasta gque cambian de

comportamiento ¥y comienzan a crecer a una tasz creciente res-

€0810 ToTaL

“w o = wan

 Gréfica 7"2 1.0
La funcién de costos totales- corto plazo.
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pecto al producto. Esta forma de. la funcién de cbstos-totales,
estd relacionada con el comportamiento de la funcion de proéuc-.
cién en el corto plazo: recuerdese que al aumentar la cantidad
de uno de los insumos manteniendo 1os demas fijos, el producto.
total crece primero a una tasa creciente,despues a- una decre— o

ciente hasta que en la etapa IV.el productso total dlsminuye.

El estudio de ios cosﬁos generalmente se aborda utilizéﬁ%
do magnitudes promedio. Los costos totales medios -en adelante
CTME- los variables medios - EVME—, ¥ los fijos medioé.—_a cqg ‘
tinuacidn -CFME- son los costos totales,variables y fijos‘diﬁl
didos por el nivel de proaucto. Al andlisis de loé costos:mee. ,
dios se agregael costo marginal que se define como la adicidn ©
al costo total imputable a una unidad adicional de produccién;
es decir, es la derivada del costo total reépecto al nive; de -
producto. Las formas de las curvas de costos medios y dei cos—

]

to marginal se ilustran en la grdfica T7.2.2.
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Grafica 7.2.2,
Funcioncs de costos medios- corto plazo.

1. VYéase gréfica de 1a pdg. 126.

'



143,

Las formas que adquieren el CTME_el_ CVEME, ‘el CFME y el -

En' estas circunstancias el costo to al:med. igual al cos

to total dividido por el nimero de unidades producidas qt,

o sea: CTME = rtx1tlrzxz . Como el insumo fijo es Xj;entonces
a ! ’
CTME= rh?‘ + réflf, esta expresidén significa que la for-
ma del costo total medio depende del comportamiento del costo
o
varlable medio: ~—£é%L y de los costos .fijos: -3%%1—-. En vir-

tud de gue los cosios fijos son constantemente decrecientes
conforme aumenta la produccidén , en realidad la forma de los

CTME se debe a los CVME.

Recuérdese que el producto medioc de X se definid como la
producclidén total de q‘dividida por la cantidad de insumo va-—
riable - X,- ,es decir: %H;, siendo éste el casoc los costos
‘varilables medios se pueden expresar como: r‘?%ﬁf— . Como el -
producto medioc llega en su recorrido a un nivel miximo ¥ luego

‘empieza a decrecer, el costo variable medio: llega -

| r"E}T
~consecuentemente a un minimo para empezar a crecer a partir de
'Eée punto.. Esta relacidn entre costos y produccidn significa
que cuando los costos son decreclentes la produceidn aumenta
mds que el gasto realizado en la compra de insumos, cuandd el

costo es creciente el gasto aumenta en mayor proporcién que la

produccidn.
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En suma, la: forma de los, costos va1iables medios ¥ de los

‘costos totales medios dependen del comportamiento ‘de los”coq—;'-

5‘tos variables medios, la‘diferenci'

En la grafica 7 2. 2. se:obsery
" duceién la distancia entrs el CTM
debido a la participacién decrecien

los costos totales.

Ahora bien, si el costo margiﬁéi es-ia-adicién;a

total imputable a una unidad adicional’ de prod

otras palabras la derivada del costo total respecto al'nivel

dcT o

de producto entonces: CMA = COmo, CT_ r, x1+rz xz Y -

daq, °’
[»]
como rz xi es fijo, por lo tanto: CMA = d {r ;1 x, )+_(rixz) -
dq,
de} X . Recuérdese que el preoducto marginal esigual al

cociente de los camblios de la produccidn total y la cantidad
empleada del insﬁmo variablé en este caso -g%l— Sustituyen-
do en la expresidén del costo marginal se obtliene: CMA= r =3+ PhA
Esta relacidn significa que cuando el productoc marginal es cre-
ciente el costo marginal es decreclente y cuando el producto

marginal es decreciente el costo marginal es creciente.

"¢Qué relacidén s€ puede establecer entre el CTME, el CVME .. -

y el CMA?

Para definir la Trelacidn que se establece entre los COSf".

tos, determinese primero el valeor minimo del CTME. Para en-

contrar el valor minime de una funcidn, se debe primero
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4. 6/qy _ ¢
dq,

dc ., _ _
g, " &

daC

g, "hT Tq7

Dividiendo entre qy

gg = g , €s decir, costo marginal es igual ai'cdéto médio.-
1 ! : _ : S b

Ahora bien, cuando el costo medio es decreciente’el

costo marglnal es menor que el costOInedioya.queﬁ.

ac/g,  _ 4C __C .
dq, da, aQ, °
ac . C
dq . 4n

De la misma manera cuando el costo medio es creciente =l

coste marginal es mayor aque e]l costo medio ya que:

dc/q,; _ _dcC _ o > 0
dd dq Q,
dC > C
dg, I

Por consiguiente el costo marginal'es igual al costo medio

en el punto minimo del costo medio,

T.2.2. Las funciones de costo en el largo plazo.

En el lafgo plazo también se establece una relacidn en-
tre las funciones de produccién y los costos. Recuérdese que
cuando en unﬁ funcidn de produccidn todos los insumos son va-
ribles se deriva de la funcidén un wmapa de isocuantas.®En virtud
de gque en el largo plazo no hay factores fijos, la ecuacidn de

costos es: C= r %+ IpXz -
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Para relacionar las funciones de costos con las de produc-
cién es necesario trazar en un mapa dé'i$dcﬁantas el costip to-
tal. El costo total se trazarcon.una_lihéé recta que muestra
el lugar geométrico de las cbmﬁinacidnes:de factores que pue-
den comprarse. A esta liﬁeé se'lé 11éma'i§ocosto ¥ esta repre-
sentada en la grdfica T7.2.2.1. por la recta determinada por
¢/X1 y ¢/X; . El intercepto de la linea de isocosto con el eje
de Xjmuestra la cantidad de X; que se podria comprar si todo
el gasto se dedicara a la compra de X; ; de la misma manera,

la interseccidn del isocosto con el eje de X, representa la

cantidad de X ; que se podria comprar si todo el gsto se invir-

tlera en la compra de X ,.

Una caracteristica adicional de los isocostos es que su p;\hdiente es

la relacién de los precios de los factores productivos con signo negativo..

Por ejenplo, la pendiente de la ecuacidn de costos C= rjx+ T x,es: — -f—_l .
2
Este resultado se puede obtener despejendo a xy ¢ x = S ——f,—l— X, €n
. _ 1 2

dorde ¢/ry es el intercepto con el eje de x; y r; /T, es la pendiente de
la recta. ‘ ' .

En \_}h‘tud de qué el productor'debe pagar por el uso de los insumos su
problema no se limita al de obtener la mixima produccidn, también debe al
canzar un equilibrié éntre-los gastos que se realizan durante el proceso
productivo y el nivel de f)rodﬁcéién que se désea alca:nza.r. Los -isoco:s't'.os
b el‘m—ap‘a de iéocuantaﬁ permiten deteﬁni;:a.r el equilibrio u Sptimo del pro
ductor. El eqﬁilibrio se logﬁa cuando wna isocuanta es tamgente a la linea
.de isocostos, es decir, cusndo la pendiente de la linea de isocostos es —
.igua.l a la de una isoc‘uanta. De esta manera de la funcidn de pro-
duccidn q,= (X, X; )-; Y de ia ecuacldn de costos Cs I x +r,X,

el equilibrioc u Sptimo del productor estd dado en el punto en

S U S
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: PMAY 1 r ! : '
que: - —pEAT, > = TMGST.‘ En la grafica T-2.2.14 el pun—

to Q representa el optimo del productor

ya que en este punto'kfg

se logra la tangencia de la linea de 1socostos con una isocuanf;

ta; la tasa marginal desu¢tituci6n técnica en la. produccion esEZZ
igual a la relacién de precios de los factores productivos y  .
& la relacidén de productividades marginales de los dos insumos,y;
ademés en este punto el productor maximiza 1a produccion suje—'
ta & un costo, o minimiza el costo dado un nivel de prbducto.
En los dos apartados sigulentes se describe la forma en que :

el productor zlcanza su equilibrio maximizando la produccida o
minimizando el costo. ' - ' ‘

1 )
. . . v

O * D o= - W N

[ . C/T Cantioae ge ‘Tt

-+ . Gréfica T.2.2.1.
"Equilibrio del productor.

7.2.2.1.La maximizacién de la produccién.
El empresario siempre cuenta con un presupueéto limitado
por esia razdn intentard obtener el miaximo de produceidn con

el minimo de costo. Para lograr este objetivo, —----

V. Comp la funcidn de produccidn cs continua, siempre hay una isccuanta tangente a una linez
de isocosto, lo que permite que sicmpre se pucda determinar el equilibric del productor. |

i
|
I
|
|
J
i
i
i
I
f
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seleccionard la conbinacién adecuada de insumos que genere el

mayor niﬁel'de prdducto; Supéngase que-la. 1inea de costo. deter—

: minada por c/x1 ¥ c/xz de la graficaiT 2 2 1 ‘-representa el

o re,la 1inea L

de isocosto ¢/xi , c/xz ,'o por debaJO'de ella 'f

] [T TN I 1)

Grafica 7.2.2.1.1.
Meximizacién de la producclidn,

‘E1 productor podria  elegir la combinacidn de insumos de
1os'§uﬁtos R ¢ 5, en estos puntos las combinaciones de insu-
mos requeridas para generar el nivel de produccidén go estdn -
disponibles al costo queArepresenta c/ %1 ,e/xz2 . Sin embargo,
la produccidn se puede aumentar sin incurrir en gastos adigio—
nales, seleccionado una combinacidn de insumos més apropiada;

De hecho, la produccidn puede aumentarse hasta llegar a g1 don

de una isocuanta es tengente a la curva de 1socosto en cuestidn,
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Por tanto, la combinacjén de insumos representada por el punto

Q es optima porque es la que eleva al maximo 1a produccion con’
un gasto dado. - ';- 'E? :ﬁffffﬁi'- o :

Se puede demostrar con el métédd*déflosZmultiplidadores‘dé.
Lagrange que el punto Q representa el éptimo de produccién da-

do un costo. Se cuenta con dos ecuaciones: la funcidn de pro-

dueccidn: qi= f (%; ,Xz ) ¥ la de costos: C= ry Xy + rz Xz . El

preoblema se resuelve asis

Maximizar ¢g,= F(X; ,X; )

sujeto & ! C= 1 X 14T, Xz .

de costos como! C- ry X, — rp; X, =0

Escribiendo la ecuacidn

y multiplicandola por » se tiene: A(C—r{ X, ~ry Xz, )=0. *
La condicién de primer orden para la existenéia de un punto
eritico requiere igualar a cero las derivadas'parciales de la

funclén compuesﬁa:¢=q1 + 2 A{C-ry x; +T; Xp ). ‘Las derivadas

parciales de la funcion“compuesta“ con respecto a X..X2¥y A son:

36 290 -
axl-f-l( I'])O

axl
26 o 280 _ =
X, T~ 38 %, T A(- xrz )=0
a B
ai = C-ry X3 -Tp X, =0
Resolviendo 1as dos primeras.ecuaciones para » sec obtiene:
23 B] - _ 8- QI/axJ = PMAX,
T % AT & A& = — ¥y T,
39y _ ¢ . _2a;/3X, .. PMAX,
. 'rle krz ° A 1‘2 - rz
Como A =2 se'pheden igualar las anteriores expresiones:
PMAX, _ _PMAX, _PMAX, _ Ty
r 1 - rz PMsz - Ta

-Por lo tanio el prqductdr logra un equilibrio cuando iguala
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los'preCibﬁ.

- Fl-punto obt

Y ademés la7con§eiiaad¢de‘las}isqcuantasﬁ

siguiente condieidén: o "t_:: ;

2 9y 3%q1y 5, 3%q,)
X)) ) !

T.2.2.2. Minimizacidn del coste con una produccidn dada._”h ' _

En lugar de intentar elévar al mdximo la produccidn cén uﬁ'_
costo dado, el empresarioc puede tratar de reducir al minimo ' |
el césto de generar cier£o nivel de produccién. En la gréfica ;
7.2.2.2.1. la isocuanta anepresentﬁ el nivel dado de la pra- '1
duccién, en tanto que (c/x, ),(F/xz)h (e/xq Yale/x, ) (/x4 ) A

{c/x ,)3; son las curvas de isocostos con la misma pendiente

~o0 razén de los prgcids de los insumos-— . El nivel de costo !
representado por (e/x ),({e/x; ) no es viable porque no es po- f
sible con ese costo generar el nivel de produccidén deseado. - i
Por ejemplo, se podria producilr el nivel de producto gqocon las 1
combinaciones -de insumos que representan los puntos R y 8, am- :
bos en el nivel de costos (c¢/x; );{c/X, h,pero el empresario se -
desplazard a Q ya que puede obtener en ese punto la misma pro- .

duceidn a un costo inferior. Por tanto, el punte Q represcnta

el menor costo con una produccidn dada.
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Grifica T7.2.2.2.1.
Minimizacién del costo.

Con el método de los multipiicadores'de'Lagrgnge se
"démuestra.en seguida que el punto Q@ represénté el minimo cos;
to con una produccién dada. El problema es:

Minimizar C = ry X} + Ir;x;

T (X1,X2).

[}

quetb a q1
Escribiendo la funeidn de produccién come q1 - F(X; Xz )=0
& multiplicandola por 2 se tiene: a (aqr - (X, Xz ) )=0.

'La condicidén de primer orden para la existencia de un punto

eritico requiere'igualér'a cero las derivadas parciales de 1la

Tuncién conmpuesta : ¢ = C;#A(ql.g'f(xl X2 . . Las derivadas
parciales de la funcidn ‘"compuesta' con resprecto a Xi , Xz ,
. ¥ » son: _ -
3¢ - af(Xy X2 ) _ 6= aqy
—-a-.._-.-x-‘— = ') +.A.—_‘3—i|__-___ -:0 = r]v'i'.l 3X]_ .
ag _ af (X1 X 2) _ 3_q1
X = Yz 4 A 5% % - =,0 = e+ A N2
ad

- = a1 - £f{X1 X2 ) =0



De las dos pfimeras ecuaclones ‘se obtiéne:

=y . ——2391 ' '
T = 3 X7 . . e

. o b
ra o= 1" N

T2 A . aXz

Dividiendo las dos ecuaciones se ‘tie

Ty _ _ 3g1 /3Xy r,'*;rfPMAil
Tz " Teqy 73x2 © PR rm FHAX:

Por lo tanto el productor logra un equilibrio cuando igua'

la 1la razdn de las productividades marginales’de 1os*insumos:f“

con los precios de los mismos. L

El punto obtenide es un minimo porqur"

va de las isocuantas asegura que las segundas ierivadas Sean

negativas.
a? a?

Y ademés 1a convexidad de las isocuantas satisface la
sigulente condicion' .

201, 1
(i ¢ M Gy )

z

7.2.2.3. Las funciones de costos de largo plazo.

Cuando el empresario aumenta su‘produccién,sélo elige la
combinacién de factores que son a la vez un mdximo o un mini
mo condicicnado. Uniendo los puntos de equilibrio entre los -
isocostos y las isocuantas se traza una ruta de expansién a
escala que rePresenta.las diferentes combinaciones relativas
¥y absolutas de insumos productivos gque requiere el productor
para producir un nivel éptimo creciente conforme incrementa su

escala de produccidn. En la grdafica 7.2.2.3.1. se muestra la

1. ¥éase: A. Kautsoyiannis, Hodern Hicroecononics, Hong Kong,The RacMillan Press.lES‘l.pi‘gs—QU-B‘l-




forma en'que se puede trazar una ruta de expansidn.

Nis oe Eaprnsiin,

[IN W, Cansiged SRRy '
t 11

Grdfica 7.2.2.3.1.
Ruta de expansidn,

Las funciones de costos de largo plazo se calcuian‘con los
"datos que se obtienen de la ruta de expansién cuando se permi-
te que 1la variable 1ndependien¥e sea el nivel de producto y
que los costos sean la dependiente. Este procedimiento se ilus
.tra en la gréfica.7;2.2.3;2,.en ella eété representada en el
lado derecho una ruta de.expansién Yy en el lado izquierdo la

funcidén de costos correspondientes.

Obsérvese que en el lado derecho de la grafica, para el ni-
vel de preducto Ql el minimo costo esté fijado por la linea
de isocosto Cy ; para el nivel de produccidn Qz por Czy para
el nivel Qapor Ci. En el lado iiquierdo de la grafica se colo
cd en el ejé horizontal-el nivel de producto y en el vertical
ios costos con lo cual se obtuvo la curva de costo total de -
largo plazo. La fuﬁcién de costos de largo plazo se puede in-

terpretar de esta manera comé el cquivalente de la ruta de -
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expaensién en términos de costoc y volumen de produccidn.

URIDADES
HONETARIAS

RUTA DE
EXPARSION

CARTIDAD DE PRODUCTO - 1

Grafleca 7.2.2.3.2.
La curva de costos de largo p1azo.

La funecién de produceidn que estd representada en el lado-
derecho de la grdfica 7.2.2.3.2. muestra primero, rendimientos
crecientes a escala ¥y, posteriormente decrecientes, pues las
curvasde:la5150cuantaé_que.corresponden a2 incrementos en
el nivel de producto estdn " muy cercanas.unas de otras cuando
los rendimientos a escala son crecientes y mds apartadas cuan
do son décrecientes.1Esto explica la forma de la curva de cos

tos en el largo plazo: pues los costos primero crecen a una -

" tasa decreciente conforme aumenta la produccién y despuds au

mentan a una tasa creciente respecto al producto. Hemos obteni
do con este procedimiento las curvas de:costos de largo pla=zo,
como su forma es la misma que la de 1os costos totales de cor-

to plazo,no se abunda mds por el momento en el asunto.

. V1. VeasetLayard,P and Halte;s,n.ﬁicrdcconomic Theory,lew York,Mc Graw Hill Book,1978 pig 215.
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Con la ayuda de las funciones de costos que hembs deriva--

do de las funciones de produccion, tanto en el ccrto plazo co
mo en el largo plazo se expone enseguida i sor 7 rn

de la empresa’.

T:.3. La teoria moderna de la_empresa;'-f

En la teoria de la produccién se analizo cual_es el com—

portamiento del preductor tanto en el corto como en el largo

plazo, Pero no se establecid cudles scn'las:cantidades de pro
duccidn que los empresarios ofrecerin en-éi mé?cado ante dis-
tintas alternativas de precios. El objetivo de este apartado

es analizar esta cuestidn.

A partir de la década de los 30, la teoria de a empresa
inieiada por Harshall se empleza a reconstruir incoporédndose
como explicacién del compeortamliente de los empresarics el -
supuesto de mdximizacién de beneficios. En otras palabras,en
la teorlia moderna de 1a-empfesa, las cantldades de producto -
que se ofrecerdn en el mercade dependen de 1los beneficios que

‘se logren obtener por la venta de los productos.

En la teoria moderna de la empresa se utiliza también el
método de estdtica coﬁparativa propuesto por Marshall, por es
ta razén se inicia la eﬁposici&ndesgribiendoéémo logra la em
presa maximizar sus beneficios en el corto plazo y se continua
posteriormente con el estudio éel comportamliento de la empresa

en el largo plazo,.
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7-3.1. La maximizacidn de los beneflcios en el corﬂo.plazo.

)

La empresa es, en la teorfia moderna una entidad abstracta

que tiene a su cargo la tarea de convertir o'transformar recur

sos productivos en bienes finales para ofr xle].merca—

do. BEs tan pequefia -de acuerdo con los’ supuestos ”e1~modelo de

la competencia perfecta-, en terminos de sus niveles de - ‘Pro-

duccidn comparada con la produccion total de laiindustria que
no tiene influencia sobre 1la determinacion del precio de sus
productos. En estas condiciones,tomaré_sus,@ecisiones de pro—

. duccidn basdndose en las condicionééfdéi;ﬁ;;cgﬁb;?énrofraS'pg-
labras, sélo podrd vender al prééid”ﬁei%héfcado'o.a'dﬁ'pfeéibl

mids bajo.

La empresa al ofrecer sus productos en el mercado intenta
rd maximizar sus beneficios, eﬂtendidos éstos no como las ga-
nancias normales queegtén inclufdas en los costos — o sea, el
pago al empresario por sus servicios en la produccidn o el pa
go por el uso del capital- sino como la diferencila entre el 1in

greso que se obtiene pof la venta de las mercancia ¥y el costo

de producirlas. .

Para.mostrar la forma en que la empresa maximiza sus bene
ficios hemos trazado en la grafrica de costos totales de corto
plazo la funcidn del'ingréso total, como se muestra en la gria
fica 7.3.1.1. Como el ingreso total —-en adelante IT- es la
cantidad de producto vendida -a continuacidén Q- multiplicade
por el precio del mercado -en adelante P- y éste no varia para
la empresa cuando se modifica la produccidn,la funcidn de in-

greso total es una linea recta que parte del origen.
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Grdafica 7.3.1.1.
La maximizacidn de benenficilos.

En virtudde gue los beneficlos totales son iguales a los
ingresos menos los costos totales - o sea, B=IT-Ct- ,la distan
cia entre la funcidn de ingresocs totales y 1l&a de costos totales
representa silempre el bweneficio,por tanto, la empresa maximiza
sus benefiéios en el nivel de produccidn en el cual se da la
mayor separacién entre las dos funciones. Este nivel de produc—
éién estd representado en la grdfica 7.3.1.1. por Xe. Obsérvese
que en el intervalo Xa y Xb la empresa obtiene beneflicics, pe
ro si disminuye la producceidn a laizquiefda de Xa o la aumenta

a8, la derecha de Xb incurre en pérdidas.
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La relacién entre beneficlos e ingresos puede apreciarse
también en una gréfica de funciones de costdS'y beneficios uni

tarios. El 1ngreso medio -IME- es el ingreso obtenido por uni

dad de producto vendido, es decir'*”

ingreso marginal se. define como la'_nxi.“’
cliones en el ingreso total debidas
‘vendida de producto por unidad.

vada del ingreso total: IMA =

caso, el ingreso medio y el 1ngreso marginal son: iguaies al.
precio, debido a que 1la empresa no puede 1ntervenir directamen
te en la determinacidén del precio del mercado. Por esta razdn,
tanto €l ingreso medio como el marginal se representan en la -
parte inferior de la grédfica 7.3.1.1l. por ‘una recta horizontal
al nivel del precio del mercado. Em esta grafica en la que se
han trazado los costos medios por unidad y los ingresos por
unidad, los mdximos beneficios se obtlenen en el nivel de pro
duccidn Xe. Enlestg nivel de produccidn el ingreso marginal es
. igual al costo marginal, ¥y pﬁr supuesto es el mismo nivel que
representa los mdximos bener;ciOS en la grifica de los costos.
e ingresos totales. A la izquierda de ¥e el ingreso marginal
es mayor éue el costo marginal y por tanto léﬁ beneficios de
la empresa no son 1os'méx;mos que se lograrian si se aumenta_
rea la produccidn; a la derecha de Xe, los benefcios empiezan
-8 disminﬁir:hasta que el ingreso marginal llega a ser menor
.que el costo marginal; en este momento serd me jor para la em-
presa no aumentar la producecidn o disminuirla hasta gue logre

igualar al ingreso marginal con el costo marginal,
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En suma, la condiciéﬁ de optimizacién para una empresa -
competitiva estableéé ﬁue‘el costo marginal debe ser igual a1l
ingreso méxgihale_pién';éﬁé1 aifpfec1o del mercado. Esta con
dicién tiene‘pﬁ.sighifidédcfééﬁﬁémiéo'concreto: si, por ejem-:"
plo eh”pn}nivéi de pfﬁdﬁtcién, él ingreso marginal es major'_:
que el costo ﬁargiﬁai la.ﬁroduccién puede aumentarse sin incg'j
rrir en un costé mayor al ingreso esperado; pér lo tanto,"ese'
nivel de prdduccién no representa el éptimo del productor. Si
por el contrario, el ingresc marginal es menor que el costo,f
marginal para un nivel de produccidn dado, el 1ngresd'que se
‘obtiene es inferior al costo, por lo gue serd necesarioc ‘re- -

ducir el nivel de produccidn.

La condicidén ingreso marginal igual a costo marginal no es
suficiente para que la empresa logre el mdximo de beneficios.
Si se observa la griafica 7.3.1.2., se puede apreciar que esta
igualdad se alcanza en doé puntos e' ¥y e. La segunda condi
cién'para que la empresa logre su objetivo exige que el costo
marginal sea creciente en el punto de interseccidén con el in-.
-gresé marginal; esto significa que el costo marginal debe -
cortar a la curva de lngreso marginal por debajo, © bilien, que
la pendiente de la curva de costo marginal debe ser mayor gue

la del ingreso marginal.

La demostracidn matemditica de las dos condiciones que se
han mencionado para lograr la maximizacidn de beneficlios es

la siguiente:
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Grdfica 7.3.1.2.
Ingreso marginal ¥y costo marginal.

La primera condicién necesaria para la maximizacidébn de -

una funcién requiere igualar a cero su primera derivada. La

© primera derivada de la funcién de beneficios: B=IT-CT es:

gg.. géT - ggt . entonces géT = ggT , €5 decir, IMA=CMA

Como IMA =P entonces la condiecidén IMA =CMA implica también
que CHMA=P. '
La condicién suficiente pafa la existencia de un méximo -

exlige que la segunda derivada de la funcién sea negativa, por

-

tanto: ,
4B _ d:IT  dICT
an - dQ! e dQI

. Como se busca un maximo entonces:

d?*IT 42CT Q ’
@ T dT

Por lo tanto:

d*1T . d4? CT
dQ’ dQ?
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La anterior expresién significa que la pendiente del cos

1
to marginal gQCF €5 mayor que la pendiente del ingreso mar -
. - - - » 2 . . .
gina —%%¥L - Obsérvese ademds que como {}%2—— ="0,entonces
d:CT ater - '

aq: debe ser siempre positiva ya que: Tﬂfi——{> 0.'_ e
Por dltimo und condicién mds para que 1a_émﬁresa pue
da maximizar sus beneficlos estéblece qué ia igual&éd eﬁtre -
el ingreso marginal y el costo marginal debe darse en el pun-
to minimo de los costos medios o por encima de é€l. Las implica

ciones de esta condieldn son las sigulentes:

51 la igualdad entre costo margin#l e ingreso marginal se
da por encima del punto minimo de los costos medios, la empresa
estarsd obtenlendo ganancias extrarodinarlas, como se muestra
en la parte superior izquierda de la grdfica 7.3.1.3. Las ga-
nancias extraordinarias que se obtlenen en este caso, no for-
man parte de los costés, dependen como Marshall suponia de las

condiciones del mercado.

En cambio, si la igualdad entre ingreso marginal y costo
- marginal se da por debajo de los costos medlios, la empresa es.
tard operando con pérdidas, véase la parte superlor derecha de
la gréfica 7.3.1.3. Cuando se presentan pérdidas,la ‘empresa -
continuard produciendo sdlo si logra cubrir sus costos variz
bles; 51 el - precio del'mercado continia descendiendo y ya no
-puede pagar ni sus costos variables'dejaré de producir. Esta
situacidn se puede observar en la parte inferior de la misma

grafica.
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T7.3.2. La oferta de la empresa.

La curva de 6fefta dé 14 emFTE§a3';

'muestra las cantida_]

des de producto gque los empresarios llevaran 31 mercado ante

porque -

distintos precios, se- deriva de lade cdsto margina'

ésta representa el costo adicional en qu : qrfiré"iaiemp#e_
sa al modificar 1la produccion. Sin embargo no toda la curva del
costo marginal representa la oferta de.la enpresa, ya que la
curva de oferta responde también a las variaciones de los pre
cios en el mercado. La empresa no ofreceri produccidn cuando
€l precic del mercado es menor al monto de sus costos variables,
sb6lo ofrecerd sus mercancias cuando el precio del mercado le
permita cubrir cuando menos sus costos variables. Por lo tan-
to la curva de costo marginal representard la oferté de la em-
presa sdlo a partir del punto en'que el costo marginal es 1lgual
al costo variablé megio. En la gréfica 7.3.2.1. la empresa. au--

menta su produccidén cuando aumenta el precioc a partir del punto

Xe' en que la curva de costo mafginal intersecta a la de los

costos variables medios.
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' Grm‘:ica 7.3.2.1.
Oferta de la empresa.
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En sumz,la curva de oferta de la empresa en el corto plaze tiene pen-
dinte positiva, es decir, se ofrecerd mis conforme se éumenta el precio,
por consiguiente la parte relevante de la curva de costo marginal es el —
trayecto creciente por dos razones: por un lado los beneficios no se puedeﬁ
maximizar en el tramo decreciente y por el otro, los costos variables que
determinan el precio minimo que la‘empresa esta éiépuesta a aceptar se -
iguala con el costo margiﬁal en la parte creciente de este Gltimo,

1a teorfa de la oferta fundamentada en las caracteristicas de los cos-
tos de las empresas, ha sldo objeto de numerosos debates a partir de los
cuales se ha intentado en algunos casos reformularla y en otros defenderla,
En el apartado siguiente se describen las dos criticas mds importantes 2 la
teoria de los oferta de la empresa y en el siguiente se expone la respuesta
de Friedman.
7.3.2.1. La critica a la teoria de la oferta de la empresa.

Se inicla, a partir de la década de los 20, la publicacidn
de una serie de articulos en los cuales los tedricos economis
tas cuestionan la teorfia neocldsica de los costos que permi-
te determinar la oferta de la empresa., Destacan de esta crit;

ca; Piero Sraffa ', Oscar Lange °, Hall y Hitch®, Lester®,

6 ?

Machlup ﬁ Oliver , y Gordon'. En virtud de que en nuestra opi
nién las ﬁés'importantes son la de Sraffa y la de Hall y Hitch,
sintetizamos brevemenle a continuacidn los planteamientos de

estos dos autores.

1. Sraffa,P., "Las Leyes de Tos Rendimientos en Régimen de Competencia® en: The Economic Journal,

1926.
2. Lange,0., “"La Flexibilidad de los Precios y el Empleo® en: American Economic Review, 1946.

3. Ha11,R., and Hitch,G., “Price Theory and Business Behaviour® en: Uxford Economic PaE;}s.!939.

4. Lester,R., "Shortcomings of Marginal Analysis for Wage -Employment Problems' en:A.E.R. 1946,
5, Machlup,H., "Marginal Anolysis and Empirfcal Rescarch", en: American CconomiCc Review, 1946,
6. Dliver,H., “Harginal Theory and Busjncss_Bethiaur“cd: American Lconemic Review, 1947,
7. Gordon,R,, “Short Period Determination in Theary and Practice* en: American Economic

Review, 1948.
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7. 3. 2. 2. La critica de Sraifa y de Hall Y Hitch.r_ : o
' La primera diiicultad que menciona Sraffa para construirr'

V'Tablemente el precio del mismo, consecuentemente,-no aumentaria
-el costo de produccion para la empresa ¥y por tanto su curva de.”

3 oferua no tendrfa pendiente positiva. Esta diflcultad sélo po-

. drla resolverse adicionando a la teoria dos supuestos més, que
en opinlidén de Sraffa son bastante restridtiyos. Estos.supuestos
son: a) el nimero de productores debe ser fijo, y cada uho de

_ellos al aumentar su produceidn no puede incrementar la canti-
dad que utiliza del factor cuya cantidad es fija para toda la
industria, de modo gque debe aumentar el costo de produccidén in
dividual,y, b} debe existir un uUnico factor constante para to-

da la industiria.

Una segunda dificultad que menciona Sraffa para poder cons
truir una‘curva de oferta es la clasificacién de las industrias,
_debido a2 que si1 se intenta elaborar la clasificacidn de acuerdo
con la utiiizqcién de un determinado factor de produccidn, tan-
~ 1o mds probable serd que las fuerzas que originan rendimientos
‘decrecientes desempefien un papel importante, pero si se efectuda
una clasificacién tomando como punto de partida el tipo de bien
gue se produce, mayor serd la probabilidad de que predominen

las fuerzas que provocan los rendimientos crecientes.



De esta manera, Sraifa senala que para poder cldsificar a

las industrias es necesario haceri onsidcraciones adi :

clonales:

8i se 1ntenta.una-élasificacién deilas:
dimientos decrecientes, haﬁfi;?é.
que emplean unz parte pequeﬁé”déilfactor e
tas aumentan su prloduccidn atrayend VﬁalQSJEéi.fac—
tor en cuestidn y,por tanto, el crecimient e!llos costos se-
ria despreciable. También se tendriaxlque exclui‘ las e
que tienenunfactorfijotemporalmente. Sélo queﬂarian en esta
clasificacién las industrias en las cuales existe un faptor -

fijo empleado totalmente en la produccidn de un bien y éste

dice Sraffa, es un cago muy dificil de encontrar.

Por oiro lado, para clasificar a las industrias con rendi-
mientos crecientes| seria necesario excluir aquellos rendimien
tos que son consgcuencia de las economias externas gue resultan
del progreso general; ¥y también los gue son consecuencia del
aumento en la escala de produccidn de unz empresa. Las dnicas
economias que seria posible considerar son las intermedias, es
decir, las externas desde el punto de vista de la empresa in-
dividual pero internas a la industria, y éstas son preclsamepn

“te las mds dificiles de encontrar.

Sin embargo, el verdadero problema no es el de la clasifi
cacidén de las industriasni el de Suponer a un mismo factor cong
tante para toda la indusiria, ya que estas dificultades podrian

resolverse bajo los supuestos gue ya sefinlamos. Se podria por
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tanto suponer la existencia de una. industria con rendimlento“Si-

decrecientes.La dificultad es que aun suponiendo\la prcdencia

manda porgque las condlciones que las determinan no serian in

dependientes. La cuestidn es la siguiente.

En una industria en la que s2 éuponen rendimiéntég.deEfé-jf:Tf
cientes, habria que supoﬁér que se emplea una parte considefgf :
ble de un factor fijo, por lo que un pequeiio aumento en laﬁprg.
duccidén sélo podrd realizarse elevando el precio del factor.

Al elevarse el costo del factor,el precio del bilen se modifica
ré, pero también el de los otros bienes en cuya produccidn se
emplea el mismo factor, come muchas veces los bienes gue se pro
ducen con un factor comin son éustitutos, entonces al modifi—
carse el precio de uno de ellos, se altera la demanda del otro.
En otras palabras, al aumentarée el costo de produccidn de un
bien debido al aumento en el precio del factor fijo,se modifi
ca también el precio de los bienes gue son sustlitutos y esto
-afecta directamente a la demanda del mismo bien, por lo gque
-podria concluirse gque un cambioc en la oferta de un.blen modifi
cé a su vez la demanda ael mismo y'por tanto n6 hay indepen-
dencia entre las fuerzas Que determinan la oferta y la demanda

¥ por consigulente no serfa posible fijar el precio.

En ¢l trabajo de Hall y Hitch se encuentran los resultades
de una encuesta que-los autores realizaron a 38 empresas, la

mayoria del sector manufacturero,para determinar el comporta-—
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miento de los emprerarios e investigar si cuando toman sus de

tes razones:

a) La teoris supone que cuando la empresa trata deigualar .
el costo marginal al ingreso marginal, no debe Preocupaféé por . -
el comportamiento de sus rivales en el mercado, ya gue tbdas |
las empresas actuardn de l1la misma manera. Los resultédos dé_ia
encuesta muestran que las empresas toman en consideracién la
conducta de sus competidores antes de decldir el precio y él'

volumen de produccidn.

b} No todas las empresas pueden conocer con exactitud cudl
es €l preclo del mercado, por lo que la regla no se puede apli

car.

c) La preocupacién principal de las empresas es el cdlculo
del precio y no el del nivel de produccidén como afirma la teo
ria. El precio se determina generalmente de acuerdo con el
principid.del costo pleno, gque les permite a las empresas pa-
gar sus costos variables y sus costos fijos y ademds obtener
‘un "mirgen normal de'ganancias" generalmente del 10%. El pre-
cilo unitario se calcula de acuerdo con este principlo de la -

siguiente manera: P= CVME+CPME+10% o bien P= {140.1) (CVME4+CFME).

d)A pesar de gque la mayor parte de las empresas fundamecn-

tan sus operaciones en el cdlculo del costo pleno, algunas ve-—
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ces deciden subir o bajar el precio segun sea 1a conducta de

_sus competidores, o bien-en algunas oc¢siones d¢aminuir el-— =

‘precio para ganarse"la onfianza‘de los clientes._'fﬁf‘ﬁnv'”“

e) Los precios no:- se modifican como afirma 1a teorla cua

do ocurren cambios en los costos <] en la demanda més,bien se

observa que éstos son rigidos en determinados periodos.

La critica de Hall y Hitch estd basada en_un-problemanuﬁ .
damental: se trata de negar la validez empirica de.la“téoria,.
es declr, de mostrar que en la realidad las empresas'ﬁd se com
portan de acuerdo con las hipdtesis del modelo de la competen
cia perfecta. En realidad, las hipdtesis del modelo de la com
petencia perfecta no se pueden comprobar empiricamente porque
las emprdsas gue supone el modelo no-existen. En vez de empre
sa; pegquefias que no pueden inffuir en el precioc del wmercado
existe una gran variedad de empresas no sélo en cuanto tamafio,
sino también en relacidn a los objetivos gue éstas persiguen.

Como este problema metodoiégico no es abordado por Hall y -

Hiteh la critica se centra en impugnar la teoria por la irrea

lidad de los supuestos.
T+3.2.1. La respuesta de Friedman.

Friedman se da a la tarea de defender la fuerza ldgica de

la teoria de la determinacién de los precios; arguye que:

&l ua;ct;vu dltimo dc unu clencia es el desarreddo de wna'tey
afa" o "hipdtesis" que ofaesua prediccionas vdlidas y con -
aentide ucceaca de foa fendmenos no-obacavados. 1

1. Friedman,H, La melodo-'logia de 1a Economia Positiva™ en: Ensayos sobre Economia Positiva
pmadrid, Ed. Gredos, 1967, pig.,Y3. :
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La prueba importante de. la validez de una hipotesis, afi;

ma Friedman, no radica en el realismo de susisupue tos,

_se ba .

ciones son contrarias y se acepta cuando las predicciones coin

c¢iden con la teoria por esta.razon:'

da evidencia empinica no puede pzoban nunca una h&pdtaacd und el
camonte puede dejurn de desaprwbaria,l

Por consigulente la hipdtesis de maximizacidn de beneficios
por parte de las empresas, no puede lmpugnarse por su falta
de realismo, ya que este principile, combinado con oiros supues
tos tan irreales como aguella, permite plantear hipdtesis a -

partir de las cuales es viable predecir el futuroc comportamien

to de la empresa.

Paraddjicamente, continda Friedman,las hipdtesis verdadera
mente importantes son las mds irreales, ya que sdlo éstas pue-—
den abstraer los elementos comunes ¥ cruciales que rodean al -
fendmeno gque ha de explicarse,llo que permite realizar predic,

ciones vialidas Ecerca de lo que se desea analizar.

~

En sﬁma, el supuesto de maximizacidn de beneficlios en el-
que se fundamenia la teoria neocldsica de la oferta es vdlido
en la medida en que estd cﬁmprobado gue las empresas indivi-
duales se comportan éomo si estuvieran buscando racionalmente
maximizar sus beneficlos; ademds la evidencia empirica mues-

tra que cuando el empresaric intenta obtener los mayores beng

1. Friedman,H., op.,cit., pig.,14,
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ficios cl negocio prospera y sucede lo cqntrario en el caso

adverso.: -
Para mostrar COmO'ld{tébyféfpermite predeci

‘comportamiento de lanémbfééé“ r d;

la empresa como la iinea"fﬁonte;iza entre

empresa puede alcanzar y los que ‘so

fronteriza que representa laé dantiQ§de

oferentes llevarin al mercado ante distint nativas de .

precios, permite predecir la éonddcta ﬁe;ip ‘ofe;éhiég-éuando
se presentan las siguientes posibilidadésE -
a) Que los precios que el produétor puéde obﬁénef Por sus
productos son tan bajos gque sdlo tiene la alternativa de ce_
rrar, es decir, esti ante ﬁna decisidén de todo o nada. En es-
te caso la curva relevante es la de los costos variables me-
dios que definird cuando la empresa debe dejar de producir.
Recuérdese que la empresa sdlo ofrecerd mercancias cuando el
precio del mercado estid por encima de los costos variables mi
nimos. En estas circunstanciés, la curva de costos variables
medlos es la linea fronteriza enire los puntos accesibles y

los inaccésibles.

b) Que los precios del mercado permiten que los oferentes
ofrezcan la cantidad. indicada 0 cualguler ecantidad menor. En
este caso la curva de costo marginal representa las cantidades
que los oferéntes llevaran al mercado ante los distintos pre-
cios ya que esta éurva representa la cantidad minima de produé"

to que se puede ofrecer a los precios del mercado.
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La 1inea fronteriza que muestra las cantidades de producto'

que 103 oferentes llevardn al'mercado se muestra en 1a;grafica 

COSTD MARGING
N
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Gréfica 7.3.2.1.1.
Oferta de la empresa.

Al definir a la oferta de la empresa como una linea fronte
riza, Friedﬁan incluye un mﬁyor nimero de poslbllidades de —
respuesta de los oferentes-ante distintas situaciones, pues la
oferta de la empresa queda determinada no sélo por la curva
de costo marginal, sino también, en situaciones especiales, por
la de los costos variables medios, lo que permite de acuerdo
con Friedman predecir el cqmpoftamiento de la empresa ante -—

cualquier posibilidad de preclos en el mercado.
7.3.3. La oferta de la empresa en gi largo plazo.

‘Los tedricos economistas posteriores a Marshall pretendie
ron elaborar una teorfa de la oferta de la industria fundamen-~

tada en el comportamiento en el largo plazo de las empresas -
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individuales. Este intento buscaba eliminar el andlisis de Mar
shall de la empresa representative y sustituirlo pbr. una teori'a.‘ .

que permitiera hacer compatib;é el égﬁilibrio de la empresa a
en el largo plazoc con las caracteriétiéés de la oferta de la
industria. En este apartado se describe la evolucidn de 13'—*.3?M

teorfa de la oferta de la empresa en el largo plaiofy en e;i::"

siguiente se examinan las pecularidades de la oferta de;idvin

dustria.

7.3.3.1. El articulo de Jacob Viner.

Entre los autores preocupados por definir'laé catq§ﬁ:'

ticas de la oferta de la empresa en ellargo piézd y_sd:iela; NN f
c1én con la de la industria destaca Jacob Viner. Eﬁ”s@;éft;

culo: "Curvas de Costos y Curvas de 0ferta",1Vinerfanaii2§~1a:;
felacién gue se establece entre la oferta de la empresa'& la

de 1la industria. En este artfculo se réaliza el andlisis de -

los costos con varios elementos aportados por Marshell. Ahi -
Viner pretende dilucidar algunos aspectos quefen su opiniénf—

no desarrolld cabalmente Marshall,ya que:

oo auaque hlzo valiosas epontaciones a da teaminologia concep
tual necedaria para este tipo de anddiais, trabajd ain embaago
con un vocabitlarivo al que faltaban téaminous auficlentes pana
diatinguin claramente entne 4L todos Los £ipos significativoas
de fendmenva; y también en este aspecto da pobreza teaminodd-
gica paodujo una clasificacidn inauficiente, no adlo pon pan-
te de sus aeguidones, aino poa au propia parte, Ya con aus su
pucatos, el andlisid de Marshall eslaba excesivamente aimpli-
ficado y aesudtaba impreciqo en da foamwlacidn pero aus con-
tinvadvres han simplificado ain yds da exposicidn de la aela-
eidn entae el eoste y el precio,

1. Viner,J., "CUrvas de caostes y Curvas de Oferta® en: 5tigler y Boulding,Teoria de los Pre-
clos,.Hadrid, Aguilar,1960.
2. Viner,J., op..cit.,pig 18%.
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En el largo plazo, continua Viner el costo marginal de las
empresas que componen una industria ha de ser 1gua1 al pre—
ciodelproducto en el mercado e .igual al- costo medio, es de—
cir no'habré nl pérdidas ni ganancias extraordiqgrias, La ‘Te-
lacién entre el costo y la bferﬁa de largo plazo'dépénderé de
las condiciones lnternas de cada empresa, y también de las con
diciones externas a la empresa pero internas a cada industria.
El articule aborda primero la definicién de las economias y
deseconomias internas a la empresa que influyen sobre la for-

maclén de la curva de oferta de large plaze, Yy posteriormente

~las externas a la empresa pero internas a la industria.

Las economias internas de la produccidén en gran escala, -
sefiala Viner, son esencialmente un fendmeno de largo plazo,
dependen de la adecuada dimensién de las instalaciones para
cada volumen de producecidn. Las economfas internas pueden ser
tecnoldgicas o pecuniarias. Como ejemplos de las tecnoldglcas
Viner menciona: el ahorro de mano de obra, de materias primas,
o de maguilnaria, por unidad de produccidén, debido a una mayor
organizacién o mejoras en los métodos de produccién. De las pe
cuniarias son ejemplos: los descuentos en las compras © la po

sibilidad de contratar manc de obra a salarios bajos.

ILas deseconomias internas en gran escala se presentan cuan
do al aumentar la dimensidén de las instalaciones, los costos
unitarios se incrementan debido a un funcionamiento menos efi

ciente de la empresa.
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Al aumentarse 1a dimens*on de 1as empresas ‘se pueden presen

tar tres casos, segun Jacob Viner' que 1as empresas uperen

iy
con costos constantes, con costos crecientes g con costos ‘de ~-
creclentes, de acuerdo con la'presencia—en cada'empresa de eco—

nomias o deseconomias internas.

" Empresas con costos constantes.-— Un_prbductor pﬁede va-—
riar su volumen de produceién modificando sus instalaciones -
sin afectar sus costos medios de large plazo, como se muestra

en la gréfica 7.3.3.1.1.
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Grdfica 7.3.3.1.1.
Oferta de largo plazo con costos constantes.

En esta grdfica, la curva cmy representa el costo medio de
'corﬁo plazo y la curva c' él costo marginal para la preoduccidn
con una instalacién de capacidad OA, para una instalacidn OB,
cmz serd el costo medio y c'z el costo marginal, y asi sucesi-
vamente para las instalaciones OC y OD. Viner suponia gque en

el largo plazo las empresas producen solamente con plantas con
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dimensiones dptimas, ya que no admitia la posiblllidad de gque

las empresas trabajaran en el largoe plazo con capacidad ocio-~

-

sa, por lo tantoc su curva de costos medlos de largeo plazo es
una horizontal en el caso de que la empresa no modifiqué sus

costos al aumentar su escala de produccidn.

Obsérvese en la grafica 7T7.3.3.1l.1., gque la curva de costos
medios de largo plazo CM pasa por los puntos minimos de todas
las curvas de costos medios de corto plazo, por tanto, los cos
tos medlos y los marginales son idénticos entre si. La curva
Cm, es de esta manera, la curva de oferta de largo plazo del
productor y muestra las cantidades de produccldn que seran -
ofrecidas en el mercado ante distintas alternativas de preclos

¥ tamafios de plantas.

Emﬁresas con costos decrecientes.-~ Estas empresas se carac
terizan por obtener economias a escala, por lo tanto, sus csstos
medios de corto plazo dismiﬁuyen conforme se incrementa la pro
duccidén como se puede observar en la grdfica 7.3.3.1.2.En esta
grdafica C' Y CM representan el césto marginal y el medio de -
largo plazo. Como los costos son descendentes al aumentarse
1a-EScala de la empresa,existe la posibilidad en este caso -
afirma Viner, de que ésta -se convierta en un monopolio,pues -
noe habriza un limite a su crecimiento,ya gque siempre se consi
deraria convéniente aumentar las dimensicnes de la planta. Cuan
do las empreéas tienen estas caracteristicas ¥y no son pequefias
come supone el modelo de la competencia perfecta,Viner senala

que no es posible determinar su oferta de largo plazo ya que;
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‘Grafica T7.3.3.1.2.
Cruva de oferta con costos decrecientes.
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como se puede apreciar'en}la*gréfica'TJ3.3Q1;2.{J3*'* T

.incrementan sus costos unitarios. Jacob Viner no hace més con.
sideraciones a este'basé, sélo menciona quelas deseconomias 2
Vescala'son importantes porgue representan una barrera al crecl
miento de las instalaciohes, ya que elrempresario tratard de
que sus costos no se incrementen. Estas empresas, que tienen
un limite a su crecimientﬁ, a diferencia de las anteriores, si
son compatiblés con' el modelo de la competencla ﬁerfecta gque -
supone empresas pequefias que no pueden influir en el precio -
del mercado. A pesar de que Jacob Viner no es muy explicito,

su articulo se refiere a empresas con estas caracteristicas.

El estudic de Jacob Viner no muestra claramente cdmo

toma el empresario sus decisiones respecto al tamafio de -
su planta en el largo plazo, asi’ como tampoco cdmo se deter
mina la ofefta de la empresa en el largo plazo. En el slguien
te apartado se analiza c¢dmo se explica en la teoria moderna
.de los costos la forma que adquiere la curvé de costos totales

de largo plazo y en el sigulente se examinan las condiclones

de oferta de la empresa en el largo plazo. ' _ o

7.3.3.2. La curva de costo total en el largo plazo.

La curva de costo total de largo plazc representa los cos

1. Viner,J., op.cit, pig. 196G.
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tos de produccidn cuando el empresario buede modificur'el ta-~
maifio de su planta. Esta curva se deriva de las de los costoa,
totales que el . empresario calcula para cada posible tamano ‘de
instalaciones. Una vez realizado este célculo, el producto;
elige el tamafio de planta que representa el menor costo; Pdf _
ejemplo, en la gréfica 7.3.3.2f1 las curvas de costos totales
1,2,y 3 , representan itres tamaﬁos de planta. El1 empresario -
que guiere producir Xe, lo ﬁuede hacer con.cﬁalquiera de las
instalaciones, pero el mencor costo para ese nivel de produccidn
eé S que esta en la curva de costos totales 1, y también sobre
la curva de costos totales de largo plazo. la cufva de _costo
total de largo plazo -CTLP en adelante- repreSenta; por“tﬁhto;:
el lugar gecométrico de los costos de corto plazo.Esta cﬁrva

es la envolvente de los costos de corte plazo, esto es,Ltqca

a todas pero no intersecta a ninguna.
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Costo total de largo plazo. - _ .
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La curva de costo medio de 1argo plazo —a continuacion

CiiLP-, se. derlva tambien de las curvas de costos medio

'CMCPy , la mediana’ CMPC' ‘la grande!CM e mues= -

tra en la gréfiqa;7;3f3

wmoro Lz
\

DoRge T srr SN ppmtostt poAuninad
- EE T - S H £

Grifica T.3.3.2.2.
Los costos medios de corto plazo.

Si la empresa planea prodhcir la cantidad de producto que
representa Xieligirid el tamaﬁo.de planta CMCP1 , si desea pro
vgucif Xz preferird a CMCPz y si quiere producir X3 eligird a
CHMCP 3. bbsérvase en 1a~gréfica. que cuando el eﬁpresario es-
td produciendo la cantidad X3 puede elegir el tamafio de planta
CMCPz o CiCPa , sdlo eligiré cuando éste sea el caso,'cl tama
fio de planta que represente el mayor costo cuando considere -
que la demanda por sus productos continuard aumentando; ya que
las dimensiones de la planta de menor costo pueden resuliar
insuficientes para hacer frente a los constantes aumentos en

la demanda.

En virtud de que la tecnolopfa permite la existencia de -

.
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distintos tamanos de plantas para dlfcrentcs cantidade de

produccion,.se puede trazar una.curva c‘ntinua de CU:LOS me—.

dios de largo plazo —CML'

to plazo, como;s

|
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o ke X
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Gréfica 7.3.3.2.3.
Costos medios de largo plazo.

La forma de la curva de CMLP refleja las leyes dc las -
economias y deseconomiasa:escala. Las economias a escala, como
ya Jacob Vine lo sefiald pueden ser tecnolégicas o pecunilarias,
-y surgen cuandeo aumenta el tamafic de la planta, sin enmbargo
cuando las empfesas crecen, 11ega1ﬁamomento en gue se emplezan

a presentar deseconomias a escala principdlmente por las indi

visibilidades de algunos Tactores ¥ las deficiencias en la ad

ministracisdn.

La ecurva de CMLP no puede ser tdngente a las de carto pla
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Z0 en sus puntos minimeos como suponia Jacob Viner, porqgue -

existe un supueeto implicito en 1& forma tradicional de las

curvas de covtos de 1argo plazo segun el cuallexiste un; solo

tamafio de

7.3.3.2.3., sl se desea producix

es M. En este nivel de produccié

|

plazo es tangente a la de largo pla :  punto minimo.,Ai

la izqulerda de este punto, la curva de CMLP es tangente a -

las de corto plazo en sus trayectos decrecientes porque las -

instalaciones no son utilizadaé a su maxima capacidad, a la
derecha de M, la curva de CMLP es tangente a las del corto -
rlazo en sus iramos crecientes yaz que por la inflexibilidad

de las plantas éstas son sobreutilizadas.

La curva de costo margingi de largo plazo -CHLP- se deril-
va de las curvas de costo marginal de corto plazo, pero no las
envuelve. Una forma de trazarla es dibujar lineas verticales
a las curvas de costos med;os d? corto plazo al eje de las "X
¥ unir los puntos de interseccidn entre estas lineas vérticg

les y los costos marginﬁles de corto plazo, comoc se muestira -

en la grdfica 7.3.3:2.4. En esta grdfica se puede observar -

que el costo marginal del tamofio Sptimo de plantia debe ser -

" igual al costo marginal del 1afgo plazo. Para niveles de pro-
duccidén a 1la izquierda de X3 el costo marginal de largo plazo

es menor que el costo medio de largo plazo, y viceversa para

- - R e R LI S
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niveles de produccidén a la derecha de ese punto.

:_'?.3.3.3; La oferta de la empresa eﬁ;éli;aréoj"

La oferta de la empresa en el*lafgb'pi:z

“da ﬁo:'la curva de costo margipqi;{&aﬁﬁue s

do ante distintas alternativas de precios y tam

Al 3igual que en el corto plazo, no'todak;a curva-de

en su parte creciente, a partir del punto minime de'los costos =
medios de largo plazo. No se deriva déi’ﬁﬁﬁf&ﬁhiﬁihﬁldeﬂlos;cog3”'
tos variables, como en el corto plazo, porque en el largo pla -

zo la empresa debe cubrir todos sus costos.’

Por otra parte, el trayecic decreciente de la curva de cos
to marginal no puede constituir la oferta de largo plazo pues
como las instalaclones en este intervalo estan subutilizadas,
el empresario puede aumentar la produccidén sin incrementar con
siderablemente los costos. El supuesto implicito en esta teo-
ria es que no existe en el iargo plazo capacidad ociosa, ya
lque los empresarios al maximizar su produccién hardn el mejor

uso poslible de sus “instalaciones,

En suma, la curva de oferta de la empresa individual en el
large plazo tendrd cono 1# del corto plazo, pendilente positi-
va, en virtud de dos supuestos fundamentales gue hemos mencio
nado para el largo plazo: a) la existencia de deseconomias en
el largo plazoiy, b) la plena utlizacion de las instalaciones.
En el inelso siguiente describimes la teorin de la oferta de -

la Industria. Esta teoria incorpora en el andlisis las pecula-
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ridades de la oferta de la empresa en. el largo plazo, elimi—

nandeo asi el concepto teorico-abstracto: e la”empresa repre-. E

La curva de demanda del mercadqﬁeg,

lé simple suma de las demandas indiﬁiﬁﬁ%}és.,Lajdeté?miﬁééiéﬁ,
‘de la oferta del mercado o de la indﬁstfia,'es més'éomblicada
que la de la demanda porgue, por un'lédo, eiisten difereﬁcias
en las condiciones de produeccién de las empresa y, por otro,
‘a1l modificar 1a.produccién, algunas embresas pueden generar
economias ¢ deseconomias externas a la empresa, pero internas

a la.industiria, gque impiden que la curva de oferta de la indus

tria sea la simple suma de las ofertas de las empresas.

T.4.1. El articulc de Jacob Viner.

De los autores;posteriores a Marshall que analizan la ofer
ta de la industria'destaca Jacob Vinér. En su articuylo:"Curvas
de Costos y Curvas de Oferﬁa", afirma que en la construccidn
de la curva de oferta de la industria se deben tomar en consi
. deraclén, ademds de los costos de las empresas, las economias
¥ las deseconomfas externas a las empresas pero internas a la

-industria. Estas economias o deseconomias son consecuencia -

de la expahsién de la produccidén de las empresas y son indepen

1 &n ol modelo de competencia perfecta, que se estd analizando, el supucsto de la homogene§
dad~del producto, ¥ el de Ta exfsténcia de pequeiios productores que no pueden influir en
el precie del mercado, permite dice Elfzabeth Brunner, que no existan diferencias entre
1o que pedria 1lamarse Ja oferta de 13 industria ¥ 1a del mercado. Sin einbargo, cs prefe
rible, en relacidn con la orerta.llamnrlu “i{ndustria" en vez de mercado.
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dientes de 1a produccién:individualf

Los e;lemplos que senala Jacob Viner de las economias y 1as
deseconomia externa.s a. la. empresa pero internas a la Industria

son:

Los ejemplos de economios extennas tecnoldgicasa aon dificiles
‘de encontran; pero posibles fuentes de fas miamas, debidas a
un aumento deld volumen total de la industaia, parecen ser la -
mejor vaganizacidn de dos mercodus de trabago y materivs pri-
mas nedpecito a da disponibilidad de meno de obaa y maleniales
cuando doa necesita wna planta deteaminada, y da megjoaa de la
tdenica productiva a condecuencia de la featilidad cruyada, o
el intercambio de ideus endae fas productvacs.. Efemplos de eco
nomia pecunianias serifan da neduccidn de {vs precivs de dvs -
aeavicios y maieriales debida al aumenio de dz caniidad com-
pnada de dos mismos pon el conjunio de da induatzia.las deseco
nomias pecunianias extewnas edevan dva precive de {va factones
pimarios y de los senvicios. los efemplos de deseconomia tec
nolddgicas exteanas son dificiles de encontran, tedricomente
pueden imaginaase coelicientes ddcnicos de produccidn caeclien
tes con da produccidn de da industnia, perwo es dificid encon—
tran ejemplos convincenies, ln {ed ceso puduia gen ol de da
elevacidn de {04 costos wititoaios de transporie poa caracie:c
cuandv wne industriq que aealiza pos 4L miame el trandspoate da
dua matetdales y productos empdlio au produccidn y, con eddo,
oniginae una congesiidn de tadfico en da caraetena.

El caso de las ecbnomias externas.— En la grifica 7.4.1.1,
se muestra el éaso de una industria con economias externas. En
-esta grdfica Om representa la dimensién Sptima de la planta,
mn y MN el precleo de oferta de largo plazo de la industria y
OM la produccidén de la industria. El1 empresario producird la
cantidad om siendo sus costos medios y marginales mn. Supdnga
se que la produceién de la industria audenta de O a Ol cano se esta con-
'si:_ierando el cé.so de 1las ec-onomiaS- externas, los costos medios .
¥y marginales del productor.desciendcn a mn1 , el productor pro
ducird la misma canti'dad de producto pero con costos menores.

La curva CM del lado derecho de la grifica representa los cos
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tos medios ¥ marginales 1ndiv1duales de largo plazo Y- por tan

to indica también los costos medios de largoyplazo defla:indus :;

tria segin varfa el volumen de produccién. CM tiéne pendiente‘
.negativa porque las empresas inidividuales ‘
tos conforme aumentan su produccién._Expresado en:otro:
nos, la curva de oferta de la industria tiene pendient

va.
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Grifica 7.4.1.1.
Economias externas— costos decrecientes.

Las deseconomias externas.- Usando una gréafica similar a
la anterior, Viner construye la curva de cferta de la industria
con deseconomias externas, como se muestra en la gridfica -
7.4.1.2. En esta gréfica, el aumento de la produccidn de la
industria de OM a OM;,ha incrementado lo0s costos de la empresa .
"individual de on a onipor esta razdn, ia curva de oferta de la

industria tiene pendiente positiva.
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Grdfica T.4.1.2. -
Deseconomias aexternas—costes crecientes.

En suma,de acuerdo con Jacob Viner; la pendiente de la -
curva de oferta de la industria tiene pendiente negativa o po
gitiva dependiendo de la presencia de economias o deseconomias

externas a las empresas pero internas a las industrias.

A pesar de que Viner realizd valiosas aportaciones a la -
teoria de la oferta de la industria,su método para determinar
la oferta de la industria no es muy claro, pues no menciona’ -

" cémo se ﬁueden agregar las distintas ofertas de las emwresas.

En la teoria moderna de la industria elaborada después del
trabajo de Viner, se construye la curva de oferta de la indus
tria a partir de la oferta de las empresas en el largo plazo,
cuandcnésfashan tomado sus decisiones en relacidn con el volu
men de produccidn y el tamaiio de sus plantas. La curva de ofer

ta de largo plozo de las cupresas, coio ya se seflald snterior
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mente tiene pendlente positiva porque es: la curva de: costo -

marginal de largo plazo a parti“ del punto minimo. de los ‘cos="1 -

tos medlou, la suma’de

dvales no puede;cdnéuf
apartados sigdienﬁgscse-abo:ﬂg esta. ¢

lle.

7.4.2. Lé teoria ﬁ;dé}p_1def1aliﬁdus#fia.
En una industria se pueden ﬁréééﬁféﬁ téhféveconoﬁidsfébﬁb E
deseconomfas externas a las empresas ﬁerd.intefhdé ahiaé in-
‘dustrias, por esta razdén las industrias se clasifican de_aéueg'
do con las que predominen en: industrias con costos crecientes

e lndustrias con costos deerecientes.

las deseconomias externas.- con la ayuda de la grafica
7.4.2.1. se describe a continuacidn las caracteristicas de la
curva de oferta de una industria con deseconomias externas. -
Obsérvese en eéta grafica que cuando la cantidad producida por
la industrié es Xy y el précio del producto Py ; los precios de
los factores de produccidn y las Eondiciones técnicas son ta-—
- les que la cur?a de oferta de las empresas es CMGI para cada
una de ellas y pof tanto ICMG1 es la oferta de la industria.
Ahora bien, si la produccidn de esta industria se aumenta a
X2 , ¥y consecuentemente los precios de los factores de produg

! .
cién se incrementan, los costos de las empresas se modificardn
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”lus oferta de’las'cmprcuas

a CMG: de tal forma que la suma:d

es ahora 8CMGzy el nuevo precio de oferta Pé

tos X1 P71 y Xz Pz se obtiene la cur Tde laiindustria

con deseconomias externas,para éste endiente positi

va, Esta curva representa la oferta de 1a industria una vez -

que todas las empresas han ajustado ‘su- produccion y el tamanO'

de sus empresas.

| Indudtrin
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Gréfica I - T I
. OTerta de la industria- deseconomias externas.

La curva de oferta de la industria con deseconomias exter
nas no es la simple suma de los costos marginales de las em-
presas y resulta ser,- por esta razdn, menos eldstica que la

suma de las ofertas individuales de las empresas gue compencn

la industria.

Las.economfas externas.- Las economias internas a la in-

dustria pefo externas a las empresas pueden ser tecnoldgicas o

pecuniarias.Las pecuniarias se presentan cuando al expandirse

la produccidén de las empresas se rcducen los precios de las -~
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factores productivos. Las tecnolégicas sc manifiestan cuando

la expansién de’ 1a produccion de una empresa 1nf1uye favora—

blemente en 1as condicione'

“Yyss de lan nhﬂu
de 143 Daprevas AV}

= EI:HG'[

R T T )
e las t-:nu_l {n- =L :CHGZ L

e :' f_i_ —— TR ST
Gréfica T.h.2.2.
Oferta de*la industria- econcmias externas.

Al aumentar }a produccidén de la industria de X; a Xz el
precio de los factores productivos disminuye y por tanto la -
suma de las ofertas individuales se modifica, haciendo dismli-
nuir el precio de oferta de Py a Pz . Cuando existen economias
externas‘la curva de oferta de la industria tiene pendiente
positivﬁ ¥ esmenos inclinada que la obtenida a partir de la

simple suma de las ofertas individuales.

La inexistcncia de efectos externos.- A pesar de gue las
curvas de oferta de las empresas individuales tienen pendiente
positiva y también la suma de las curvas de oferta individua-
les, la curva de la industria puqde ser horizontal debido a

que las economias y descconomias externas pucden compensarse.
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Friedman, sefiala sin embargo, que deben presentarse cilr-

cunstancias muy- especiales para que_se de este caso. En su'f

‘opinién estas circunstancias sont

los factores.

b) Que se de un cambio opuESto en 1a demanda que ocasiono'

el aumento en la produccién, en este ‘caso:

... el descenso de la demanda en oino {ugar, libera recunsos
que se pueden choza utiliyes aqul. SL da industaia que.
Aufre ed descenzo enr la demanda utii&;aba cadl dvs mismos ne-
cunsos que da industnla que experimenta el oumento en su de-
manda, no hay rdnguna fagdin peia esta tiltime industaia haya
de pager ppecivs mds altes pana poden utiligaa los aecunsos
Liberadoa.

¢) Que la expansidn de la produccidn no afecte las condicip
nes técnicas de las demds empresas y, por tanto, no haya razdn

para que cambien las curvas de costos marginales.

La grédfica 7.4.2.3. es un ejemplo de cémoc se Torma una cur
va dg oferta de la industria sin efectos externos, obsérvese
‘que el pfecio de oferta'no_se altera cuando la produccidn cam
bia de X1a Xz, pues la estructura de los costos no se ha modi'

Tficado, y por tanto ICMG solo se ha desplazado a la derecha.

Friedman afirma que la oferta de la industria por lo general
tiene pendiente positiva, es decir, que lo mds probable es que
se presenten deseconomias externas a las empresas pero inter-
nas a la industria, ya que, por un lado, es dificil que se pre

senten las condiciones para la falta de efectos externos y, por

1. Friedman, K., Yecoria do.los Precios, Hadrid. td. 5\11anu. 1972, pig N0,
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el otro, las economias externas qQue rebajan las curvas de cos-—

tos marginales son "excepcionales®, ..

Suna dr.Vasy Dlergay
Jlat Esarevassi2}

MmO rT~BE

Coofertade
la industria -
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Grifica.7.4.2.3.
Oferta de la Industria con costos constantes.

La insistencia de Friedman por evidenciar que lo mads pro-
bable es que la curva de oferta de la industria tenga pendien
te positiva, radica en 1a importancia gue para la teoria del
precio tiene el hecho de gue la curva de oferta tenga estas
caracteristicas, para que a su vez sea factible fijar el pre-

cio del merc;do por la interaccidn de la oferta y la demanda.
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8. LA DETERMINACION DE LOS PRECIOS EN EL MODELO DE EQUI-
LIBRIO GENERAL DE LEON WALRAS.

El objetivo de este'capitulofésﬂelrde preéentar eh.

forma breve una exposicidén del procedimiento”séguido'por Ledn

Walras para determinar los precios en su obra:_fléments d'Eco- -

nomie Politigque Pure ou Théorié de la Richesse Sociale; cuya

primera parte se publicd en 18T74; la segunda en 1877; y la dl
tima edicidn revisada y ampliada por el autor data de 1900j -
En vista de que la intencidn es hacer una sintesis de cdmo Wal
ras fija los precios en su modelo de equilibrio general, no se
pretende por tanto, hacer una resumen de todo el libro, méds -~
bien el propdsito es exponer aquellos capitulos que estan di-
rectamente relacionados con este problema.El objetivo tampoco
es cuestionar el método que utilizd Walras para determinar -
los precios, la intencién es por demds modesta: se busca sdlo
resumir cémo soluciond Walras este problema, para con ello con.
tribulr a la comprensidn dgl modeloc original. En la dltima -
parte ﬁe esta expesicidn se mencionan y eclasifican algunos de
'105 trabajos mds importantes que se_han realizado a partir de
la obra de Walras. Este apartado constituye una guia de lectu
ras para los interesados en el tema, no se debe buscar en é1,
por conslgulente, un.analisis exhaustivo de cada una de las -

obras escritas después de Walras.

‘1. La obra fuc traducida a1 Inglés por: Jaffe William, Elements of Pure Economics or the o
Theory of Social Health, 12 ed.,Evanston I1linois, Northwestern Unfvesity, 1926.
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Ledén VWalras nacidé el 16 de Diciembre de 1834 en Evreoux,

Francia, y, murié en el afio de 1910, los primeros trabajos de. -
Walras L'Bconomie. Politigue et la Justicie,_y L'Ideal Social —'

-ty

son ensayos de Filosnfia con una prorunda preocupacion-de reforma -

social. En 1870 ingresd a la Universidad de’ Lausana y permanec10
en ella hasta 1892. Este periodo como catedratico de Economia Po

litica coincide en términos generales con la creacion de sus -

obras mis importantes: Eléments d'FEconaomie Politique Pure {1874),

Etudes d'Economie Politigue Appliguée (1898), Etudes d'Economie
Sociale (1896).2

A pesar de la influencia que hoy.en dia se reconoce a
la obra de Walras éste no logrd formar una escuela personal en

la Universidad de Lausana:

ees dos esiudiantes de Derecho que tuvieaon la vpostunidad de es
cuchande en lausana, apenas llegaron a cumprender el mensaje con
tenido en au obra ciendifica: su profesorade de proporciond peg
y trnonguilidad, peto muy poca influencia. Y sus contempondncos
Luenon indifenentes u hoatiles en su mayon parnte. 3

Fue en Italla, donde Enrico Barone (1859-1924) y Ma-
ffeo Pantaleoni (1857-1924) reconocieron la importancia de la —
obra de Valras; siendo Vilfredo Pareto (1848-1923) gquien la per-—
petuéi

En la obra Eléments d'BEconomie Politigque Pure ou Théo-—

rie de la Richesse Sociale, Walras presenta su teoria del equi-
librio general. Intenta mostrar en este trabaJo cdmo se efectua

la determinacidén simultdnea de los preclos y —

1. Viéase: Walsh,Vivian and Gram, Harvey, Classical and Heoclassical Theories of General Equi-
1ibrium, New York, Oxford University,Press,1380, pdg., 145,

2. Véase: Schumpeter, Joseph, Histor{a del Anilisis Econdmico, Tomo 1I,Héxico,Fondo de cul-
tura Leondmica, 1975, pig,,65.

3. Schumpeter, J., ap., cit,,pdg.,70.
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cémo se lleva a cabo la interdependencla entre los distintos -

mercados de productos finales,ﬁdeﬂtrabajo_y de'capital.

Halras presenta el sistema de’ equilibrio general con
un conjunto de ecuaciones simulténeas,'en el que cada conjunto

representa el equilibrio parcial de un’ mercado. Asi Leon Walras

hace anilogo el problema . de encontrar ‘una solucién uni'

un sistema de ecuaciones simultaneas con -la determinacion de 1os*

preclos de equilibrio. Esta idea de presentar 1a int  dependen—"
cla de los precios y de los mercados con un conjunto,de ecuacio

nes simultdneas la elabord por primera vez Arcille Nicolas Isnard

en su obra: El Traité des Richesses, publicado ‘en 178;5-En'1a,

opinidén de J. Schumpeter este libro:

«.. nada tiene de notable, excepitv que 4e encuenrtza en &l un -
elemental aistema de ecuucivnes que describe fa inteadependencia
ded conjunio de loa preciva. |

El sistema de ecuaciones que Walras formula en su mo-
delo de equllibrio general da un paso mas adelante: con este -
slstema se determinan, ademds de los precios a los cuales se -
realizan los intercambios,_las cantldades de blenes preoducldos
e intercambiados a partir de una cierta técnica de produccidén -

¥ de las preferencias de los indilviduos.

En el prefacio a la cuarta edicidén, Walras explica el
objeto y método a seguir de su_obré. En este prdélogo define la
Economia Pura, la,Riquéza Soéial, ¥ las caracteristicas de las
personas que incluyd en el sistema econdmico. Debidoc a que es-

tas '‘preciciones son importantes para comprender cdmo Walras de-

+

Y. Schumpeter, J., op.cit., Tomo 1, pig. 207.
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termina los precios, nos ccupamos por ello de exponerlos inme-—

diatamente:

la Ecwnomia Pura, e en cdencia, da teorla de la deteaminacidn -
de loa precios baju un adgimen hipoldtico de compelencia peafec~
tamente Libre. La suma total de todas Las cosas, metenivles v in—
materiales sobre las que puede deteaminarse un precio po.raquc Ao
escadas (es decin, dildes y a da vey Limitadas en cantidad) i< .
constituye La niquega docial. Poa —[o tanto da Ecunonu.d ‘Pwm ed e
tambidn la teonia de da Riqueza Svcial. : s

La Riqueza Soclal se clasifica en dos grandes catego—i 'J

rias: capltales e ingresos. Los capltales no se consumen al ;
usarlos, sirven mds de una vez y comprenden tres clases de bie—
nes: las tierras, los capltales personales -—-es decir, la capaci;_
dad de trabajo-, ¥ los capltales proplamente dichos -0 séa;'lds 2
edificios y maguinaria-. Los }ngresos son los blenes que se
consumen al usarlos: comprenden los blenes de consumo no dura-—
dero, las materias primas y los serviclos de los bienes de capi-
tal de las tres clases arriba mencionadas. Walras supone inser-
tos en el sistema ecoﬁémico a cuatro categorias de sujetos dis-
tintos; seéﬁn la naturaleza de los bienes de capital a su disp&—

sicidén:

ees Adoa tenratenicntes puscen da tieara, lvs trabaiadvres , el —
capital personal, y los capitalistas , en senlido extzicto, los
bienngs de capital paopiamerite dichos, Cada uno de estos sujetos,
en cugnto propictarivd de capital, eastdn en condicioned de ofre—
cer en el meacadv dos seavicios paoductives de aus capitalaes, -
Ademds de estas tres coateguaias exiate otra, da de {os empresa—
aivd, que don quicnes adquicnen en ed mercado los factoncs de -
da produccidn, y, avbae la base de wuna tecnvlogia dada, combinan
dos procesor  productivos que dan como zesudiadv: bienca de con—
duma, blenes inteunaedivs y capitaeldes. Los adguinientea de estos
productoa, en el cado de Lus biencs intfeamedivs, aon Los mismos
empreaazios, et el caso de doa bicnes de conaumo y de Los bie-
e nes de capital, aon doa misnos asufedos que ad paincipio han -
ofrecido aervicive productivos y que, adhoaa, gasdundo ol ingae-

1. Walras, L., Elements of Pure Economics or the Theorie of Social Wealth, Hew York, Augustus
K. Kelley Publisners, 1989,pdg.,39. {La traduccidn al espaiio] es gersonal).
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40 obtenido pon da venta de Laleca senvicios, y svbre lu buse de
una estruciura de prefencncics duda, adﬁuicaen comy. condumidones,
doa bienes de consumo, y, como @hwaradoncés—- inveravrea, dva -
bienes de’ cathai que qucdan dkapungblea ded pauceao paoduct:-—
vo.

;jWalras formula sucesivamente en COncordancia'con la -

' de la produccion én-la qué,fija los:precios de 1as‘materias ﬁri:
“mas y los servicios, la teoria de 1a capitalizacion en la que -
delimita los precios de’ los-bienes-de capital fijo v por ultimo.“
1a teoria de la circulacidn en la que analiza los problemas de
la moﬁed&. En vista de que los elementos mds importantes del -
ﬁrodedimiento que siguild Walras para determinar los precios se

encuentran en las primeras tres teorfas, procedemos a continua-—

cidén a explicarlas.

8.1. La tecria del intercambio puro.

Las hipdtesis mds simples y generales que Walras for-—
muld para la determinacidn de los precios se encuentran en la -~
teoria dél intercamblio puro a la que dedicd la mayor parte de —
su esfuerzo, ya que, el procedimiento gue ahi siguid es el mis-—
"mo que posteriormente utilizd en la teorfa de la produccidn y
en la de ia capitalizacién. El estudio del intercambio puro se
inicia con la teorfia del intercambio para dos mercancias que se
genefaliza posteriormenterpara el caso de varias mercancias. En

esta fase Walras pretende por un lade, precisar las ecuaciones

t. Napoleconi, Claudfe, El Pensamiento Econdmico en c] siglo- xx.. da ed., Barcelona. ni}.ohuu.
pig 14. {ET subrayado es nuestrol. s -
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de conducta de las familias; Y. porwei-otfb, 1ntenta describlr

los aspectos fundamentales de 1a 16gica economica, o sea, el me- i
canismo que regula a los mercados regidos por la ;ompetencia en-
general. Para lograr este objetivo, supone. : . :

acervo de bienes; b) la utilidad'que'se'deriva_d_.

existencla de una unidad de medida de la intenéiaéd dela utili#?f

dad, a la cual llamé rareté, que se explica por.ia-ESEagezﬁééios
blenes. | o
Establece ademds los conceptos: demanda efeéﬁiya; en
adelante q? -, oferta efectiva - q: -y ¥ eguilibdbrio del mefcado.
La demanda efectiva es la cantidad demandada de una mercancia a
un precio determinado; asimismo, la oferta efectiva es la cantil-
dad ofreclida de una mercancia a un preclo determinado. El eguili
bric en el mercado se logra cuando la demanda efectiva es igual
a2 la oferta efectiva - es decir, cuando q: = q: ~—+ 81 esta igual
dad no se logfa, seri necesario para aleanzar el equilibrio, que
le. mercancia con una demﬁnda efectiva mayor a su oferta, aumente

su precio y que la mercancia con una oferta efectiva mayor a su

demanda, lo disminuy=a.

El modelo parte de suponer la existencia de dos mercan
cias "A" y “B", Los individuos que poseen la mercancia "A" estdn
dispuestos a intercambiarla por una cantidad de "B". Se asume ;
que un subastador ofrece "n" cantidades de "B" y "m" cantidades
de "A" de acuerdo con la tasa de intercambio del dia anterior, -
entonces 5e establece la sigulente ecuacidn de cambio: mvA= nvB.

En donde "“VvA" es el valor de cambio o rareté@ de una unidad de —
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"At y "vB" en el valor de cambio de .una unidad de “B". D¢ esta“—

misma ecuacldn se obtiene--vA

Ahora bilen, si se defin
x - como- una razdn entre los
res relativos en el intercambio,

en términos de "A" o sea wﬁ;~o bien el precio de “A“

en términos de "B' ( nxA8) de la siguiente manera."i

_ _m _ vB _ VA ' n .
"= H = WA ¥y, v =55 = oo
Por lo tanto:
1 1
nBA = ——m— O bien « AB= —

Walras concluye de estas ecuaclones que:

Los precios das nelaciones de cambic aon {guales a le rela-
cidn inversa de las cantidades combiadas. Ademds, el paecio de
cualquien mercancio en iéwninos de otra es el seciproco del pre
cio de la segunda meacancia en ténminvs de la paimena.

Entre las cantidades demandadas, las cantidades’ ofreci

das y los preclios de las mercanclas, Walras establece las siguien

tes relaclones:

q; vB = q: VA ¥y, q: VA = g :vB.

Por lo tanto:

d vB s 5 vB

A VAT Qs ¢ A= VA ay :
d vA H s _VA d
8= VB 9 a - B~ “vB %a

1. Esta notacidn no es la que emplea Halras cn su 1ibre. La utiliza Dent Hansen cn su articulo:
- *The Walrasian System” en : Townsend Hafry, Price Theory, 1z ed., Hew York, Penguin Books,
-1971.

2, Walras,L., op cit., pig. 87,



201.

A .
Como: ¥B = nAB v :R = w8A . Las anteriores -

ecuaciones se pueden escribir de la siguiente manera: -

d . e
Q, = 7B g, ...(1)"

2 .

q: = w BA qB .-.(2).

d . -
Q, = TA q: a3}

Qg = WAl g, 'i3(4)°

De estas dltimas cuatro ecuaciones Walras concluye quer-

La demnada o da oferta efectiva de una meacancin a cambio de —
de otra, es igual rnespectivamente a da ofesta o la demenda de
da segunda mercancio multiplicada pon su padcio en Léaminos -
de la primenra.

Ahorarbien,'si se sustituye en q: el valor de q; =7AB q:'

¥ se recuerdsa gue n AB = ?%E ¥ que por tanto wAB* mBA= 1. Se ob-

" tienen las siguientes ecuaciones:

d s d d
q.a = nanqa . 2 Qy = whA “ABqA, .
; d d
Como n A8 *nBA = 1 se deduce : q, =g,

51 se sustituye ahora en q: el valor de qg (n as q: )

se obtiene:

d
a, = m BAQ ., .
s s
a, = n BA ﬂABqA -
. s _ s
S Ay =9q, -

De este razonamiento-Walras concluye, que determinadas
dos ecuaciones quedan definidas las otras dos; es declr, dos de
" las ecuaciones: ﬁ: ’ q: s q: , q:- , establecen a las otras -
dos.En estas circunstancias supone gue-son las cantidades deman-—

dadas (g : ¥ q: ) las que determinan las ofertas ( q: | : ) -

1. Walras,L., op.cit., pig. B9,
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va que se ofrece algo cuando se asume que es posible demandar al

go; 'porﬂlo:tantoi considera a las relaciqnes de'démahdalcpmo -

fundamentales y a las de oferta como secqug?ias”'

4Cudndo esté'eﬁ_equilib:iofei=ﬁérbédb? Para resfbhdér_ '

a esta preguﬁfa Walras reform@iafiﬁgfh

q: = q: n BA ... (2)
q; =q, n AB ... (2}

Multiplicgndo @i)T§o

qh . q: = q; nBA~ q: 'n‘AE . (3)

Efectuandq—el-@iﬁ@éjpﬁbéedimieﬁtb'pafdflas cantidades

ofrecidas se tiene:

q: = = ABq: NS
q: = = Bnq: .. (5)
d S
q; . q: = u ABq: = w BAg, ..'-(6)
De (3) y (6) como = BA« zAB=] $e obtliene:
d 4 d 4 :
G, * q3 = nBA'q;'ﬂAB q:= Q. ° qg = q; . q: .
s 5 o d d H 5 d d
Qg * 9y = "ABrquewBA Q= Qy ° Q. = qQ, g .
Por lo tanto:
d- H
q;\ qB ”
_— = 7— =% =1 . Cuando el mercado estd en equilibrio.
Qp g

Walras sefiala que la anterior expresidn significa:
fadas dos meacancias, el cociende o ragdn entre da demanda efeoc—

tiva de cualquiera de ellas y su vferta efectiva ea igual a .‘;a
nezdn de 4o ofenta efectiva de la otre g su demanda efectiva.

1. Halrss,L., op., ¢it., pig. 90,
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Cuando a = l continua Walras elswgﬁggdo estd en equi .

1ibrio ﬁués a- los precios nAB y*nﬁﬂ

la demanda efectiva de "A"

(Pero qué sucede.s;rl'
d - d s d s
9> 9 649, > 9, bq, =

canzarse la igualdad entre la"démanda a“ofert para;amﬁasfr'

canciasg?.

Cuando q: > .q: seré neces ér ; _ablecer el
equilibrio, aumentar el preclo de.“A“ (nA ), de la misma forma,
cuando q: > q: debe incrementarse el precio;de."B". (nB ) y
cuando q: < q: serd necesario disminuif el;prégib-de:"A" (wA )
¥, finalmente, si q: < q; el precio de "B" ( =8 ) se dismi— .
nuird. -
Walras establece al Tinal del andlisis del intercaﬁbio

puro de dos mercancias el sistema de ecuaciones para el cambiec

de éstas a saber:

Dos ecuvaciones de demanda efectiva:

I..q: = £( =wAD, mBA).
2. q: = £{ wh8, nBA).

Estas ecuaclones resultan de.”; f7

T(r BA)

d
9p
d
Qg

f{n aB)
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Dos ecuaciones de oferta efectiva:

~Cdn éste.sistema'dé:écuac#ones se determinan las seis
slguientes incégnités: ias cantidades démandadas - q: ’ q; -5
las cantidades ofrecidas - q: -
Walras concluye - errdéneamente come se demostrd en.varios traba-— .
Jos publicados después de su obra— que dado que se cuenta con el

mismo nUmero de ecuaciones que de incdgnitas el sistema tiene sgo

luecidn Gnica.

Walras generaliza el modelo de cambio directo en el -
cual dos mercancias se intercambién una por la otra, al de cual-
quier nimero de mercancfas. Cuando el intercambio de las mercan-
cia; se generaliza a mds de dos mercancias, no siempre es posi-
ble el intercambio directo:. Es dificil imaginar en esta situa-
cién, que el vendedor o el comprador puedan realizar el intercam
bio directo por las mercancias gue desean comprar o vender.Cuan-
do no se puede realizar el intercambio de una mercancia por la
otra directamente; dado que existen mds de dos mercancias en el

mercado,se efectiia a través de una tercera mercancia. Walras anga

lize entonces ¢l cambio miltiple indirecto, es declir: el inter-

’ q; ~, ¥ los precios -nns,nan;_f.



cambio de mercancias gque no se realiza una por la otra directa-

‘mente, sino a través de una tercera. Walras elige arbitrariamen—

te _cualquier mercancia ¥ expresa-los preciou de 1as demas en -

términos del precio de esta,'” la cual nombra "numerario" . Si

1& mercancia elegida como numerarioi es por eJemplo "A" =eﬁ£on—

ces el precio de la mercancia "B" en terminos del numerario es:

1 _ _VvB . Bsta relacidn: expresa el numero de unidades
nAB = TvA :

de "A" que se deben dar a cambio en el mercado para obtiener una

n BA =

unidad de "B". De esta manera el preclo para Walras se define cgo
mo una relacién de camblo entre dos mercancias, una de las cuales’
es eleglida como numera.rio.1

Como el precio del numerario en términos de si mismc -

- VA
VA

no puede ser otro mds gque unc — ya que nAA = =1 -, resulta

que una de las incdgnitas desaparece, en tal caso Walras demues-
tra en la leccién 14, que la ecuacién del numerario es dependien
te de las demds ecuaclones debldo a que es una combinacidn lineal
de ellas y concluye: "la ecuacidn del numerarioc es redundante y
queda determinada cuando se . logra el-equilibrio en los otros mer

2
cados".

Con la ayuda del articulo de Oskar Lange: "Say's Law:
A Restatement and C:f:':l.t'.:i.c::i.sm":I se expone mds ampliamente la ante-

- . 4
rior conclusidén de Walras, conoecida como la “Ley de Walras".

1. Generalmente el estindar de valor es el dinero, y por tante cl precio de un servicio o de una
mercantia es simplemente el nimero de unidades de dinero nccesarfas para adquirir una unidad
de es¢ bien o servicio, pero Walras expresa a los precios en términos de una mercancia alegi
da como numerario, pucs norcaliza en esta obra una discusion de como se¢ produce la mercancia
dinero. ’

2. Walras, op. cit., pidg. 189.

3. En Lange, Oskar, Papers in Economics and Soclolegy, 1930-1960,Varsovia,P.U.H., 1970,

4. Oskar Lange denomind a 1a conclusidn de Walras en relacién a la ecwacidn del numerario “Ley
de Walras™, en recenocimiento a sus aporiaciones matemitfcas a 1o Teorfa de los Preclos.
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Sean D 1§ y S14 1la demanda y la oferta respectivamen
te de la meréancia g demandada U ofrecida para "j" y pij el -

precio de- la mercancia "i" en términos de "J" por tanto._ i J;Vd :

513

. III'

D 14 P 1’:__._'

nl‘

Di1 =8 1: DAy

Tomando arbitrariamente cualquier merca cia:co o'nume

rario ¥y expreSando todos los precios enitérmino del numerariofm5

se tiene: pij = Q%}— donde P‘. Y Pi

mercancia "i“ 6 "J" en términos del numera

n n
por tanto, £ I pti
1=l §=1

Como se pueden permutar - 58 -

i se tlene

u g

x o

que:

n n n n LR

) L p iDii =& E piDis . .

=1 3=1 =1 3= ) :

Sustituyendo:

n < n n . n .

E z pi1Dij = E z pi 851§ . Es decir, hemos obtenido la
{=1 j=1 1=1 3=l

"Tey de Walras" . La demostracién de Walras en su obra es dife-~

rente a ésta., Walras comprueba ahi que si la oferta y la demanda
de las n-1 mercancias estdn en,equiiibrio, la oferta y la demanda

de la mercancia numerario estd también en equilibrio.

La "Ley de Walras" puede también demostrarse cuando la

mercancia numerario es dinero y no una mercancia arbitraria. -



Sean Di = ( p 1, pz ...p "'l).?.S’if,

demanda y la oferta respectivament
de equilibrio estdn :determi:

ta y demanda: .. R
Dt lp "if'Pzé- e
(i= 1,2,...n-1) "

n—-1 funcioneérindepéﬂ_i'

de la mercancia "dinerc’

manera: .
n-1 :
L piD 1= 8n -
- =1 .
"Y p1S t= Dn
La demanda total para las "n“ mercanciasnén_dinér6 ésr_
n n=1 . ) )
b piD i =z £ p iBDi+ Dn= Sn 4+ Dn
1= 1=1
La oferta total en dinero es:
n n-1
L piSt = EptS i+ Snz 8o + Dn .,

f=1 1=1
Por lo tanto:

no
E pi1Di= ¢ pi S 1 .,
1=1 1=1

Esta Gltima ecuacldn expresa.la "Ley de Walras" cuando
la mercanciz numerario es dinero, ¥y significa que el valor en -
dinero de la cantidad demandada es igual al valor en dinero de -

la cantidad ofrecida.

Slguiendeo el mismo pfocedimientordel intercambio de
dos mercancias, Walras establece las ecuaciones demanda efectiva,
oferta efectiva y equlilibrio del mercado para el caso del inter-—

cambic con cualquier nimero.de mercancias— es deecir, "n" bienes



':gTotal de ecuaciones 2(n—l)
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de consumo ¥y con una de las mercancias .como numerario. Consideu

rando que en estas circunstancias una de 1as ecuaciones es rcdun

dante, las ecuaciones deJ‘sistem

-n—l'ecuaciones de equilibrio

‘,;(i— 1, 2,...n—1)

. Estas ecuaciones deterﬁinénflas (n=1) incégnit;é a:
;saber. (n-1) cantidades demandadas,j—‘iguales -a las cantidades
‘ofrecidas— ¥ (n-1) precios. Como el. sistema tiené.igual numero de
ecuaciones que de incdgnitas Walras afirma’ que el sistema tiene

solucidén Gnica.

'8.2. La determinacidn de los precios de las materias primas v
de los servicios productivos. La teoria de la produccion.

Walras intentd en esta seccidén de su obra Elementos de

Eccnomia Pura elaborar una teoria de la produccidn andloga a su

teoria general del camblo en un mercado miltiple de mercancias -
de consumc. Para lograr este objetivo supusoc primero coeficien-
tes de produccibén constantes y que todas las empresas de todas -
las industrias producen exactamente iguales cantidades de mercan
cfas. En segundo lugar introdujo la-figura de un empresaric cuya
funcidén en el sistema econdmico es transformar los servicios pro
ductives en productos consistentes tanto en: a) materias primas
que se venden a otros; b) bienes de consumo’que ellos venden a
los terraﬁenientes, trabajadores y capitaliétas ¥, ¢) blenes de
capital que venden & los capltalistas. En tercer lugar supusoc -

que la finalidad de los empresarios es la maximizacidnde beneficlos.



Una mejor cbmprensién del fendmenc de la'prodﬁcciéﬁ'—_

sefiala Walras- se logra si:

Jmaginamos dos mencadvs en lugar de unov. Hagamoa que .uno de es- .~
to4a mencadvs acea ed mescadv de seavicivs, en el que los scavi-
civd son vlfrecidos exclusivamenie poa dva teanatenientes, traba-
dadones y capitalisies y demandados en tantv 4son 4gervicivd con-
Aumibles {directamentel pon dos mismos teanatenientes, trabeja-
dones y capitaliatas y en Lanto deavicios productivwa poa Los
empresanios,

Cuando se introduce en el modelo de equilibrio general
al mercado de servicios productivos es indispensable para alcan-
zar el equllibrioc que el precio de cada mercancia preoducida sea
igual a su costo. El costo de una mercancia no es mds que la can
tidad utilizada de servicios productivos en la produccidn, multi
plicada por el precleo de cada servicio. Si se denotaa los coefi-
cientes técnicos como ajl en donde "a" es la cantidad de servi-
clos productivos "J" gque se requiere para producir una unidad
de un bien "i" ¥y al prebio de los servicios productivos como I
" las ecuaciones de éostps s0n;

m

wi=z aji n . (1= 1,2,...n)
ja1

Los coelicientes técnicos de produccidén dependen -~ pa—
re Walras— de la elecclén de téenicas. En conformidad con el prin
cipio de maximizacién de beneficios, la eleccién se realiza toman

do en consideracidén los precios de los factores productivos; de

esta Torma, las ecuaciones que expresan las posibilidades de -~

elececldn de técnicas son:
. 2
aji = ¢ ( m , ne, Tm ) i
. - J :
1. Walras, L., ‘op. cit., pigs., 40 -41. o
2. lLos precfos do los bicnes finales no estdn incluidos en esta ecvacidn, pues, en el modelo de
Watras solamente los servicios del trabajo, la tierra o el capital son considerados como in
Sumos. Los precios de los bienes finales no dinciden en Ja eleccidn de técnicas, ya gue, Cstas
dependen det principio de maximizacién y no de la escala de produccidn,

. -



s

CEJ nt = (11 * =i

Los individuos poseen cantidades 1niciales dadas de -

sumo ( qi) a precios de equilibrio

(1= 1, 2,..n)

210.

Para determinar cusl es la oferta'de.serviciosfproductif'

vos, Walras parte de la regla equimarginal de la maximizacidn de

utilidad, pues,

1a considerd como si fuera "intuitivamente

obvia"j

Esta regla afirma que las personas logran su equilibrioc en el mer

cado,

dentes, cuando las utilidades

es decir,no existen ni demandas excedentes ni ofertas exce

marginales de los diversos bienes

adquiridos y los servicios productivos ofrecides son proporciona

les a sus respectivos preclos, o sea:
Utilidad marginal de "A" ==-Utiiidad marginal de “B" _ .
wA B 1 ]
‘ s s
Utilidad marginal de (Qp ~ Qp ) _Utilidad marginal de (QT - QT)_
ne aT
Utilidad marginal de (QK. — QF ) " donde: P=trabajo,T=tierra, ¥
k= capital y Q* , QT,

nk

1. Stiglen, George, Historia dal Pensamienta

Qx , es el acervo ini-
cial de servicios productive

QT, Q: son la
ofer{a de servicios.

Econdmico,Héxico, Atenco,1979, pig. 57.
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Walras establece esta relacidn de la sigulente manera:

- ° { q: ) = ( wl, nz, ..mn)

e (~QJ - QJ Yo= (0 LA nz..nm);fi S

Rt B

J=1 : E
donde 0( q) representa la funcién de utilidad marginal de 1os
, individuos._ " cL :

Las incognitas qi TQV Q3
términos de los precios de mercad

por cada individuo; se ofreceran servicios”y demandarén productos

a los preclos.

Entonces se’ tiene.

f;};

Qf = f Caty m2,....mn BN, RZLN3,llm)

Q =¢ { nt, n2,... Am w1, ﬂ?;ﬂ3;{}

Por 1ltimo para que el mercado de sérviciqé producti-
vos logre el equilibrio, la demands de factores productivos tie-—
ne que ser igual a la oferta; es decir, las ecuaciones de equili-

brio de este mercado son:

Qi= E aji qQi : . _ Jj=1,2,...m.
t=1 .

El lado izquilerdo de la ecuacién expresa la oferta de
servicios productivos ¥ el derecho la demanda; es decir, los re-
guerimientos de servicios productivos en la produccidén de mercan

cias.

Al sistema de gcuaciones-del intercamblo se le agregan
;hora 2m ecuaciones mids: m ecuaciones de oferta de servicios -
productlivos: Qj; £{ =1, =2, ;mﬂl.n%nm) ¥y m ecuaciones de equili-
brio en él mercado de servicios productivos: Qi = ; ajigl .

1=1
El sistcma de ecuaciones de equilibrio general y las incdgnitas
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a determinar cuando se incluye el.problema de la produccién

es:

Ecuaclones : - e o Incégnitas lg@ :

n ecuaciones de demanda de - _ :‘ _’n cantidades demandadas
productos S e B ey :
n-1 ecuaciones de equilibrio S n—l precios i

de mercado o N s

Total: 2{ n-1) ecuaciones -] (‘;17 incognitas
independientes :

Mercado de servicios productivoes

m ecuaclones de demanda de m cantidades demandadas

servicios productivos de serviclos productivos
{iguales a las cantidades
ofrecidas)

m ecuaciones de equilibrio m precios de factores pro-
de mercado ductivos.
Total : 2m ecuaciones inde- Total: Zm incognitas.
pendientes

" Suma total de todo el modelo: Suma del modelo:
2m + 2(n-1) ecuaciones inde- 2m + 2 (n-1) incdgnitas.
pendientes

Como se cuenta con el mismo nimero de ecuaciones que de
incdgnitas Walras infiere que el sistema es "determinado", es de

clr tiene una solucidn tnica.

Existe una diferencia en la condicidén de equilibrio
‘de Walras entre el mercado de productos y el de serviclos gue es
necesario sefialar. La condicién para que se logre el equilibrio
en el mercado de productos es que el precio de demanda sea igual
al de oferta. En cambio; en el mercado de servicios la condicidn
es que la cantidad of:ecida'sea igual a la demandada. A pesar de
esta diferencia, en condiciones de equilibrio competitivo no im- .
porta cuéi de las dos'condicioncs-se utilice, ya que, sl una se

alcanza es evidente gue la otra tamblén se ha logrado.‘

1. Véase: Hansen, Bent, op. cit. pig. 113,
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‘El equilibrio dcl mercado, cuando se incluye la pro—

duccién se obtiene en el momento en que_;os precios de los pro—'

al costo de los s

produccion de cada una:de ellas, Y, c) que 1a cantidad ofrecida

de servicios sea igual a la cantidad demandada.

506mo se 1lega a establecer en el mercado uhos_precios
con estas caracteristicas?. El procedimiento que se sigue para -
establecer estos precios en el mercado, de acuerdo a Walras, es

el siguiente:

A loa precivs proclamedos en dos dos mercedos - el de paoductos
¢ el de geavicios producdivoas- {va terratenientes, aba;aaurca,
¥ capLialLA{aa. en gu capacidad comu conaumidoac.s oﬂ;eceaan BT
viciva y demandaadn bienes de conauno y aeavicios haata dogien
maxunLgaa en cada ces0 su utilided. AL mismo tiempo do4 emprese—
#ios, comp productones vireceadn productvs y demondaadn deivi-
ciod productivos o materias primaa durante un petiodo, en la -
foama de geavicivs productivoas. £4dvs emprescrivs expandiadn 4u
produccidn foda vez que el preciv de venta exceda el coqto de -
doa geavicivs productivos involucrados en da produccidn, g, -

- eddvs neduciadn el pavducto tode vey que ed coatfo de esivs aea-
vicios productivos exceda el precio de venta, €n cada mercado
dos precivs aubisdn cuondo da demanda exceda a da oferxia y cae-
ndn toda vey que la ofenta exceda a la demanda.!

8.3. La teorfia de la determinacidn de los precios de los bilenes
de capital,

La determinacidén de los precios de los bienes de capi-
tal gque Walras expone en la quinta seccidn de su obra Elementos

de Economia Pura constituye su teoria del capital y de la tasa de

interés. La teoria de los precios de los bienes de capital se re

flere a aquellos productos que nunca se desgastan o perecen por

1. Walres, L., op. cit., pig. 69.
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accldente. Para resolver este problema.Walras construye el mer-

cado tebrico de los bienes de capital En: este mercado son los
capitalistas - no como empresarios— los que demandan 1os nuevosa
blenes de capital que los empresarios producen y ofrecen en res— -
puesta a esta demanda. Esta teoria del capital de Walras ha sido
muy cuestionada principalmente por algunas contradicciones entre
esta parte de la obra y las anteriores,.Como la intencidén de es-
ta nota es dar cuenta dg la determinacidn de los precios de los
bienes ¥y el capital es uno de elles, se expone en lo que sigue

esta teoria y se sefialan algunas criticas importantes.

El precio de un bien de capital no depende directamente
~come el de los demds bilenes finales— de la utilidad que propor-
cionan a quienes los demandan. E1l pfecio de estos blenes depepde
de los ingresos gque producen a sus propletarios. Walras afirma
que para cada bien de capital es necesario determinar un monto
para depreciacidn y una prima de seguros para reponer a estos -
productos cuando se destruyan o consuman. Este monto se deduce
de los ingresos que producen los bienes de capital y se obiiene
asi el "ingreso neto" - en adelante P - que Walras utiliza pa-

ra_estéblecer las ecuaciones de precios de los bienes de capital.

A pesar de las diferencias en los "lngresos netos”
de los.bienes de capltal, la razén entre "ingreso neto" y el -
predio de los distintos bienes de capital (»k} debe ser, de -

acuerdo con Walras, la misma para todos los capitales, es decir:
%%F—= i A esta razdn Walras la dcnominz tasa de rendimien-
to neto o tasc de interés (i).
h= 1,2,.. - N ; nk= precioc del capital;
Ph = ingreso neto
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Cuando se conoce la tasa de interes (1), oontinﬁa Wal-

ras. se pueden determinar los precios de los bienes de capital -,

Ph'= 1“” G ’f'-nk niPho

Con h bienes de capital es posible'establecer h'ecuacio
nes que relacionen el ingreso neto de los ‘ 'W _e‘capital con -
una determinada tasa de interés. En este CASO'éi:sistema cuenta
con h ecuacicnes pero h+l incégnitas. los precioé de los bienes
de capital y la tasa de interés. Con este sisﬁéma de ecuaciones
no es posible determinar la taéa de interés. Esta situacidn co -
rresponde en la opinién de Walras & una economia estacionaria -
en’'la gue no exlste mercado alguno para establecer los precios —
de los bienes de capltal, debido a que ne se produce esta clase
de mercancias. Para que se establezca una demanda por bienes de
capltal y éstos sean producldos, es necesario, afirma Walras, -
que exista ahorro. El ahorro en el sistema walrasiano representa
el exceso'de ingreso neto que obtienen los terratenientes, los -~
.capitalistas ¥y los trabajadores por la venta de sus servicilos, -
sobre el consumo de productos finales de los mismos terratenien
tes capitalistas y trabajadores. En estas circunstancias, el cqg
to de produccidén de los nuevos bilenes de capital proporcicna -
ecuaciones suplementarias para obtener la tasa de interés, ya -
que los capitalistas demandardn nuevos blenes de capital hasta -
que sus ingresos netos igualen al monto del ahorro. Walras expli
ca la relacldn entre demanda de bienes de capital, tasa de 'inte

rés y ahorro de la siguiente manera:
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Establece en primer lugar, el precio de un bien de ca-'

pital como producto. Ademés de'las h ecuaciones:que definen al -

precio de 1os bienes de capital con. sus regpe¢tivds:ihgrqsqs ne-

-tos, los precios de venta de los bienes”:r
_iguales a sus costos de produccién.J"
aiproduccién i— ajh—-ualras p' p-

1a 1gualdad de los precios de

de produccion.

o om '
11k=-_~a.,jh11‘j
S i1

ajh representa a los coeficientes de pro-
. .duceidn’ a’le ecantidad del. insumo’ J necesaria
- para produclir una‘unidad del bien de capital
h, ¥, "nj" es el precio de los factores pro
ductivos empleados en la produccidn.

El conjunto de ecuaciones para determinar el precilo de
los bienes de capital definido hasta este momento es: h ecuacig
nes que refresentan la igualdad de:los precics de los bienes de —
capital y sus costos: wk= :' ajn B J; h ecuaciones gque definen -
el preclio de un bien de ca;;;al de acuerdo con sus ingresos ne -

Ph

tos: ﬂkh-——— . En total 2h ecuaciones.

Para relacionar estos dos sistemas de ecuaciones VWal-
ras introduce la condicién de igualdad de los nuevos bienes de -
capital producidos durante la unidad de tiempo considerado. Res-
pecto a esto igualdad, define a una mercancia imaginaria "E" lla-
mandola "ingreso neto perpetuo® cuyo precio es el reciproco de -
la tasa de interés ( «n E = 1/1 }. La cantidad demandada de di -
cha mercancifa en toda la economia se obtiene al sumar los aherroes

individuales., La demanda es, pues, funcidn de todo el sistema de



por su precio ( E-
de Iinterés, se puede- escribir“

E =f { ﬂl.uz...ﬂn—l.'. i)

|I..E: l.l

Por otra parte el monto total,dr os ahorros
equilibrio debe ser igual al valor total de 105 bienes de ‘capi-
tal demandados durante el periodo_considerado. Es decir,_debe -
ser igual al nimero de bienes de capital demandados.por su pre-
cio. La nueva ecuacidn que se propone es:

E = & Dk-nk h=1l,2,...n

Con los dos sistemas de ecuaciones anterliormente men—
cionados y los dos Nltimos, el sistema cuenta con un total de -
2h + 2 incégnitas introducidas en el sistema del equilibrio gene
ral por el problema de la capltalizacldn, a saber] los precios de
los bienes de capital propiamente dichos (wk), las cantidades de
los nuevos bienes de capital demandados- y producidos— ( Dx ),
el monto de los ahorros brutos {E), asi como la tasa de inte-
rés (1). A
) El equilibria en el mercado del capital se logra cuan— -
do los precios de los bienes de capital son tales que permiten:
a) que se igunle la demanda efectlva con ia oferta efectiva, vy,
b) que los costos de los bienes de capital.se igualen con sus -~

precios. En el caso de que la demanda de bienes de capital fuese
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mayor que la oferta, les preciog de los biencs de capital aumen

tardn, ¥. disminuirdn en el momento en’que laroferta f'ese m

que la demanda. Por otro 1ado,.cuando“e'

trario disminuirla en el case en que el costo_de produccién-fue

se mayor que el precio de 105 bienes. de capital.g3,

Esta quinta seccién de la obra_de Welras Elementos de .

Economia Pura ha sido objeto de numerosas criticas. Entre los -

primeros economistas gue cuestionan su teoria del capital y el -
interés destaca Knut Wicksell. La critica de Wicksell se refiere
a la definicidén del capltal de Walras en la gque no toma en cuen-—

ta el periodo de produccidn de este bien. Asi afirma:

Walros define y taata como capiteld sdlo Loa bienes duraldes,
‘peav no les materias primas ni dos productoa semielaboaados -
ni dos medios de aubsistenclia de dvs tradajadones. Walras no
trata como capital lo. que el poseedor del capitael clreulante -
anticipa a lus. taacbajadores, teanatenicntes y capiialidtas. -
Por esto, aupone implicitamente que {vs irnabajadvaes y dva de-
mia produclonces ae mantienen pon 4u cuenta durcnte da produc-
eidn y neciben da cemuncracidn de sud deavicioa productivoa,
hasta deapués que ha teawminadv la produccidn, de Lo cual e de-—
duce dicha remuncaacidn.'

P. Garegnani, en su obra: El Capital en la Teoria de -

la Distribucién’® afirma que la teoria del capilital de Walras no -

determina la tasa de interés por las siguientes razones:
La teorfa del capital de Walras requiere la exlstencia
1. Véase: Stfgtcn George J. Production and Distr1bution Thenrics.ﬂew York, The Maemillan Co.

1949, pig. 252.
2. Garegnani, P. E1 Capital en Ja Teorla de 1a Distribucidn . Traduccidn del) CIDE. MIMED,
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de. ahorros, es decir, de un excedente de ingresos sobre el con—-

que los ingresos gue obtienen 1os terratenientes trabajadores y

capitalistas por la venta de sus serviclos’ productivos son gasta
dos en su totalidad en la compra de bienes finales, en estas cir

cunstancias ; de dénde surge el ahorro?

El costo de los bienes de capital, como el de cualquier

otro bien debe ser igual a su precio de venta, Recuérdese la si-
m

gulente ecuacidn: »k= L ajh Nj y ademds nk = ~§E—
=1
' v Ph
Sustituyendo se obtiene: E ajhn J = T .

i=1
Del anterior sistema de ecuaciones se puede considerar

como dadas todas las variables excepto una: la tasa de interés.
En este casc se tendrdn 2h ecuaclones de costo para los distintos
bienes'de capital y una sola incédgnita: la tasa de interés.Es de’
cir, con este sistema no se puede deferminar una tasa de interés
ﬁnica,.de hecho, se pueden determinar tantas tasasde interés como
clases de bienes de capital existan. No hay razdn por tanto, para

que exista una tasa de interés tnica.

Estos ﬁltimOS‘argumentos podrfan sugerir, dada la falta
de rigor en la teoria del capital de Walras que ésta deberia ha
berse exclufdo de la exposicidn. Sin embargo, es pertinente sefa
lar que esta breve presentacidén de la teoria del capital de Wal-
ras pucde ayudar a.comprender la critica a la Teoria Neocldsica

del Capital.
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Hasta este momento hemos descrito cdmo VWalras determi-

né los precilos de los bienes de consumo 1as materias primas y 1os :

bienes de capital Cabe senalar ”ue-no-se7inc1uyo en este traba—_h_,

mucho tiempo, llaman

do la atencién_de,ldéfécqnomista reocupados por resolver los -

problemas inheréntéé'éi:mo&éidmhef_ ilibri 3general A continua
clén se. proporciona una resefia de-las’ obras escritas referentES
s 1a cuestién del equilibrio general, por los economistas mis —

destacados en este tema.

8.4. Contribuciones al modelo de equilibrio general.

Las apoftaciones 1mpo?tantes al modelo del equilibrio
general se empezaron & realizar hasta la década de los treinta.
Los economistas centraron su atencidén primordialmente en dos cues
tiones: a) el andlisis de la estabilided ¥ la estdtica comparati
va, ¥, b) el estudio de la existencia y unicidad del eqqilibrio.
En concordancia con estos temas destacamos a continuacidn a los

economistas que se dedicaron a su investigaciodn.

Entre. los economistas que estudiaron . la existencla ¥
unicidad del equilibrio destaca Karl Gustav Cassel ( 1866-1945)

1
con el libro: La Teorias de la Economia Social . En esta obra Ca-

ssel simplificd el modelo de Walras y demostrd que efectlvamente

1. cassel,G., The Theory of Social Economy, Nueva York, Harcourt,Brace,1924.
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el sistema de Walras cuenta con el mismo numero de ECuacioncs

que de incognitas. Sin embargo, Zeuthen:'”

-berg, demostraron que:
1ibrio significativo es-
nitas y de ecﬂaciones".f;;

A. Wald -~ matemgtico

sils riguroso del equilibrib;géneral

del equilibrio

cluyendo el de Cassel

Para demostrar la existencia yfunicidédidélfequilibrio,
Wald efectud algunas modificacioneé al-mbdeia'&éiWalras. Uno de
los camblos mds importantes fué’ la sustitucién de las ecuaciones

de VWalras por desigualdades:

Esta Lranafoamacidn significd pon wn lado que: cade ecuacidn -
que establecia e igualdad entre da disponibilided global de -
un .aecunaw productive y da swrne de awg wtidizaciones, viene a
den dustituida pot una aedacidn sequn da cual ed vav global pue
de gen igual o menoa gue da disponibilidad y por virto que: cada
ecuacidn que estadlece la igualdad entre el precio de un bien y
s coado wnitaniv, puede sen igual o mayoa el precio, con la con
dicidn adicional de que cuando el costo es mayova que ed precio,
da produccidn de cse bien sernia igual a cero!

—— .

1. Zevthen, F. "Das Prinzip der Knapheit, technische Kombination und dkonomische Qualitat”, en
Zeftschrift fir Hationalékonomice,4,1932,

2. Neisser, H.y TLolinhShe und Deschiftiguncgrad im Marktgleichgewicht®, cn Weltwirtschftliches
Archiv, 36, 1932.

3. Stackelberg, B, Von, "Zwei bemerkungen zur preistheordie Gustav Casscls, en Zeistschrift fiir
Hatfonalbkonomie, 4,193, -

4. Arrow, Kenneth y Hahn, F, Andlis{s General! Competitivo Méxfco, E.C.E. , 1977 pag. 23.

5. Wald, A., "On Some Systems of Equations of sathematical Ecenomics™ en Economctrica 19
1851 traduccidén al inglés de: *Uber cinige Gleichungssysteme der mathematischen Ukonomie®
de 1936

6. Napoleoni, Claudio,cp. cit., pig 114 ,
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Destaca también el trabajo de John von Neumann (1903—'
1957). El modelo de Neumannt difiere del walfasiano en'dos_aspcg

tos:

al La cunﬂ44u,GCLun del 4Latema no Ae aeﬂ&cae'a ‘st peaLudb cun—.
creto y deteaanado. Ao mds bLen a una 4ucc4¢un ‘de* pea&u- o
doa. ‘

&l No existen faclores "oadl QALOA" o aceav04'¢nLCLale4 de =
necunavs dados o producidos en peniodoa’no incluidos en el . -
modedo, dvs factoaes productives wtiligados duranle’ wr pe=
niodo son en este modelo bienes producidos en’ed pan¢odu -
anterion

Con estas modificaciones, la ayuda de la-prdgfamaciéh
lineal y la teoria de los juegos, Neumann logrd demostrar la -
existencia del equilibrio competitivo, es decir, la posibilidadg
de determinar un conjunto de niveles de produccién relativos, un
sistema de precios relativos, un tipo de crecimiento y una tasa

de interés.

Posterlormente varios economistas desarrollarcn teoremas
de existencla del equilibrio mas simpleé ¥ generales que los de -

3 4
Wald. Sobresalen los trabajos de Mec. Kenzie, Arrow y Debreu.

Del segundo gfupo de economistas, mas bien lnteresados-
en ¢l problema de la estabiiidad del equilibrio destacan Hicks y
Samuelson. En sus lnvestigaciones se preocuparon por determinar
bajo que condiciones la configuracién del equilibrio es efectiva-~

mente estable, es decir, de aguellas caracteristicas que le permi

1.Heumann,J, von. * A model of General) Economic Equilibrium®. en Review of Economic Studies,
13, traduccidn al inglés del articulo original publicade en 1937.

2. Napoleoni, Claudfa. op. cit. pdg. 115.

3. He. Kenzie, L., "Equality of facter prices in worid trade” Econometrica 23,
"an the Existence of General Equilibrium for 2 Competitive Markot, en cconomc-
trica,2?.

4. Arrow, K. ¥y Debreuw,G. “Existence of Equi!ibrium for & Competitive Economy™ Econometrica 22.
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tan recuperar un estado fljo despuds de haberse alejado de €1 -

por cualguier causa.

Hicks intenté demostrar la eristencia de la estabilidad

del equilibrio con el.uso del algebra matric1al 'con determinantes

positivos o negativos que se derivan de 1as-ecuaciones de demandar

 exéedenté; Ademds de la mayor elegancia en la exposicién matemifi'

~ca respecto a sus predecesores, sobresale un aspecto‘intereéante

de su investigacidn en relacldn a las condiciones de estabilidad:
Laa condiciones de estebilidad nesiden en clgunas cerccterlsti-
cas de da eatnuctuna de prefesencia ded corsumidor y de da ea-

faucituna de la idenica, das cuales deben mantenerse noamalmern-—
te on co/me/:pmdmcx_a a cuanito vesdadeizmente vcuire en ed muwn

do nealdl

Samuelsonspor su parte, formalizd la definicidn de esta
bilidad basandose en el supuesto de Walras " el precio de cada -
bien aumenta en forma proporcional a su demanda e:'cu:edem;e"4 defi-
nidé un sistemz de ecuaciones diferencizles. El sistema serd esta-
ble, de acuerdo con Samuelson, si las socluciones que satisfacen el

sistema &e-ecuaciones estan suficientemente cerca del equilibrioc o

convergen hacia el mismo.

Por sus aportaciones al problema de la estabilidad sobre

salen también las investigaciones de Mosak5 y Metzlerﬁ En estos -
trahajos se formularon hipdtesis acerca de las funciones de demanda
excedente que implican estabilidad, asimismo son impertantes los —

resultados que 2lcanzaron estos autores en relacidén a la estdtica

comparativa.

7. Hicks,J.R. Value and Capita?.oiford,clarcndan Press,1939.

2. HRapoleoni,Claudio. op, cit. pdg. T12.
3. Saruelsan, P,A.  "The stability of equilibriem” en Econometrica 9.
Foundat fons of Ecopomic Analysis. Cambridge Hass. Harvard University Press.

4. Véase Kenneth, J. Arrow, Anifisis General Competitive,F.C.E. MHéxico pig 25.

5. Hosak, Jacob, Ceneral Tquiiibrium §n Interational! Trade. floomington,Indfanna,Principia Prcss.l944

6. Metzler,L. "The Stability of multiple Markets® the )icks ocnditions® en Economctrlca 13.
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