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INTRODUCCION

Uno de los procesos sociales que en la actualidad cobran mayor -
importancia, debido principalmente a sus funciones y a la incorporacisn-
creciente en &1 de las mids modernas tecnologfas, es la comunicacisn masi

va a través de la radio, la televisidén, el cine y la prensa.

En las {ltimas d&cadas el proceso comunicativo ha gsido analizado
tanto en sus aspectos mds generales como especIficos, siendo dos en log=
que mis se ha centrado el inter&s: primero, las funciones que desde el «
punto de vista politico-ideoldgico desempeiian los medios de comunicacidn
en el mantenimiento y fortalecimiento del orden establecido en las dis--
tintas formacignes socifales; y segundo, el caricter mercantilista de su—
manejo -sobré todo en palses capitalistas—; en donde se ha puesto énfaf
sis en el andlisis de la forma en que la comunicacién se articula al pro
ceso productivo, acelerando la reproduccidn del ciclo producci&n—circulg

cidn-distribucidn-consumo, con el consecuente incremento del capital.-

En ambos casos la mayorfa de estudios al respecto se sitdan en -
un nivel de mdxima abstraccidn, lo cual, pese a ser correcto, produce ge
neralmente una visidn, en gran medida incompleta y desvinculada de la —
prictica que el proceso comunicativo asume en cada una de nuestras realdi
dades, ocasionando con ello que el conocimiento que prehiaa toda posible

transformacidn o modificacidn, permanezca ausente.

Esta situacidn se hace aiin mids evidente al interior de cada pafs
en donde cada estado o regidn presenta caracterIsticas especfIficas cuyo-
conocimiento es imprescindible para el desarrollo de programas que, con=-
diversos auspicios, se deben desarrollar en el dmbito de la comunicacidn,
Tal es el caso presente en que nos proponemos desarrollar -partiendo de-
un marco tedrico general ya existente— el estudio descriptivo de los me

dios de comunicacidn en Sinaloa, pretendiendo abarcar en &1 dos cuestio-



nes que consideramos b&sicas en su funcionamiento: su desarrollo histéri
co en lo que va de la presente dEcada y el caricter que asume actualmen-—

te gu produccidn.

El estado de Sinaloa estd considerado por la Federacidn como uno
de los principales "polos de desarrollo" en el pafs y, entre otras cosas
es por ello, que nos parece importante conocer los aspectos senalados, a
fin de lograr un objetivo conocimiento de las circunstancias socio-econd
micas y polfticas que han permitido el desarrollo y concentracidn de los
medios de comunicacién en el estado, asf{ como los grupos econdmicos y po
1fticos a quienes se les han concesionado pretendiendo, en Gltima instan
cia, caracterizar su funcionamiento y los intereses que con ellos se — -
crean, asf como los beneficiarios directos e indirectos de tal situacidn.

El situarnos en la década de los ochentas o mds especiIficamente-—
en lo que §a de ella, estd sustentado simplemente en el hecho de que la-—
informacifn que proporcionamos acerca de nuestro objeto de estudio pre-
tende ser la mis reciente posible, amén de que, por coincidencia, el ini
clo de la década marca también el comienzo de un periodo de gobierno en—
el estado (1980-1986) caracterizado por la gestidn de un personaje mis -
preocupado por sus propios negocios y los del gran capital que por los -
que plantea una .sociedad moderna en desarrollo, inclufdos los de comuni-
cacién social,

Por otro lado, respecto a lo que ya antes decfamos de la escasa-
o nula produccidn de estudios estatales o regionales no sSlo sobre comu-
nicacién sino de todas las Areas de conccimiento, ello tiene que ver con
el tipo de estudio que nos propusimos ya que consideramos que resulta de
mayor utilidad realizar un estudio descriptivo que concentra informacidén
digpersa y en gran medida s8lo conocida y accesible en la capital del -
pals. No desdeifiamos ni negamos la existencia de problemas m3s especffi-
cos sobre comunicacidén en Sinaloa; sencillamente optamos por cubrir una-
imperiosa necesidad de informacidén que apoye futuros esfuerzos en insti-
tuciones como la Universidad AutSnoma de Sinaloa, Universidad de Occiden
te, Universidad del Pacffico y Escuela de Comunicacidn Social que inclu-
yen en su oferta educativa carreras relacionadas con la comunicacidn so-

cial.
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Para tal propésito el presente trabajo estf integrado por cinco-
capftulos; en el primero se aborda en lineas generales, el marco socio-—
econfmico en que se desarrolla la actividad de los medios de comunica- =
cién y se considera i{itll y necesario en la medida en que no se puede con
cebir el funcionamiento de un proceso social de esta maturaleza al mar——
gen de las actividades econdmicas, polfticas y culturales que le dan un=-

cierto cardcter al proceso comunicativo.

El segundo capitulo pone énfasis en la dindmica que posee el pro
ceso comunicativo y en las formas en que Esta ha afectado €l proceso de-

desarrollo histdrico en cada uno de los medios de comunicacidn.

Desde este capftulo y en los tres sigulentes, se abordan las te-
miticas en cuestifn ubicando su tratamiento en un contexto nacional debi
do a que todos los medios de comunicacidn masiva se han integrado en cid-
maras nacionales que innegablemente marcan la pauta de su funcionamien--
to, a pesar de las particularidades que las caracteristicas de los esta-

dos les puedan imprimir.

En el tercer capftulo se desarrolla uma cuestidn muy interesante
en todo anilisis de los medios de comunicacibn, referida a su estructura
de poder en Sinaloa. 'No basta con dar cuenta de c6mo y en qué medida —
han crecido cada uno de los medios, sino que los dacaé de este tipo re-
quieren del andlisis de las modalidades que han asumido las formas de —=
propiedad y concentracidn de los medios de comunicacidn, asf como las re
laciones que se han establecido entre los propietarios y concesionarios-—

de €stos y los gruposbeconémicos y polftlcos existentes en Sinaloa.

Los medios de comunicacién, su funcionamiento y los mensajes que
difunden no son ajenos a los intereses econdmicos y polfticos que se - —
crean en ciertas condiciones histéricas y espacio-~temporales y es bajo =
este punto de partida que, en el capftulo cuatro, abordamos el andlisis=-
de las programaciones y mensajles de los medios de comunicacidn en el es-
tado, pretendiendo establecer algunas relaciones entre el caricter de su
funcionamiento y los propdsitos que los grupos econémicos y politicos do
minantes nacional y localmente han fijado para Sinaloa, sobre todo en lo

que va de la presente década en que se han realizado grandes inversiones,
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pretendiendo impulsarlo como uno de los "polos de desarrollo" mfs impor—
tantes del pafs,

El capftulo cinco presenta una somera caracterizacidn del funcio
namiento de los medios de comunicacifn en tres aspectos: primero, el em—
pleo que hacen de ellos los grupos econbémicos; segundo, el uso que les —
da el Estado y, finalmente, damos algunos datos breves acerca de las ac—
tividades que la Universidad Autbnoma de Sinaloa desarrolla en este te——
rreno, en la idea de al menos bosquelar las altermativas de empleo que —
se pueden brindar a una sociedad carente de politicas culturales que res

pondan a sus necesidaees.

Finalmente y dado que basamos nuestro trabajo en la descripcidn-—
del proceso de desarrollo temporal de una problemitica a la que desglosa
mos en apartados correspondientes a cada uno de los medioé de comunica--
ci8n, podemos decir que =a nivel del m&todo— empleamos una combinacién
de logs métodos estructural e histdrico, auxilidndonos de técnicas pro— =~

plas del trabajo de campo y anidlisis morfoléSgico de contenido.

Respecto de lo profuso de la informacidn que manejamos y su ori-—
gen consideramos necesario reiterér que uno de nuestros propdsitos fue -
presentar la mayor cantidad de informacildn existente sobre la materia, -
dado que &sta es prdcticamente inexistente e inaccesible en el estado; -
la mayor parte de ella fue obtenida en las cimaras nacionales respecti—-—
vas y ante la poca confiabilidad que se le pudiera asignar, cabe aclarar
que la mayor parte de ella fue cotejada mediante un amplio programa de -

trabajo de campo.



CapfTULO I

SINALOA: ASPECTOS GENERALES DE LA SITUACION EcondMico-
SOCIAL EN EL ESTADO

Abordar el andlisis — asf sea descriptivo— de un fenbmeno como—
es el estado actual de los medios de comunicacifn en Sinaloa precisa, se
glin nuestra opinidén de por lo menos un bosquejo del marco soclo-econSmi~
co en que se ubican y desarrollan. Es por ello que en este primer capf-
tulo desarrollaremos en lineas muy generales la exposicién de algunos da
tos que nos parecen interesantes como punto de partida de la comprensidn

de nuestro objeto de estudio.

Inicialmente, y esto haciendo un poco de historia, es bueno sa=-=-
ber que lo que hoy conocemos como el estado de Sinaloa no siempre ha si-
do {igual, sino que es el resultado de toda una serie de transformaciones

de diversa Indole.

ASPECTO HISTORICO

Desde los tiempos de 1a Colonia —en que Don Luis de Velazco au-
toriza a su yerno Diego de Ibarra y Este a su sobrino Francisco Ibarra -
para colonizar territorio fundando el Gltimo una villa a la que se deno—
mind "Del Espfritu Santo" conocida despu@s como de San Juan Bautista de-

Sinaloa— , hasta nuestros dfas en 1987, han pasado muchas cosas,

"El norceste de Mé&xico fue conquistado en 1530 por Nuiio Beltrin-
de Guzmin...fundando Chiametla... Despu&s de vencer al sefiorfo de Culia
cdn fundS la Villa de San Miguel de Navito, el 29 de Septiembre de 1531;

luego fundd en el mismo afio, San Miguel de Culiac3n".(*)

Mediante la fundacién de villas y ciudades en que nombraban para

su gobierno alcaldes y regidores, los espafioles fueron conquistando un -

* Cecefia Cervantes, Jos& Luis y otros. Sinaloa: Crecig}entoAgngcola Y-
desperdicio. UNAM. México. 1974. p.53.




territorio cuya poblacibén fue catequizada por los jesuitas quienes desco
nocieron la lengua cahita y establecieron encomiendas en Escuipana, Elo-

ta, Conitaca, Zoquititlin, Cosald, San Miguel de Culiacin, Sataya, Navo-
lato, Altata y Culiacancito. Esta etapa durd mds de un siglo por la re-—
sistencia de los indfgenas a la conquista y es por ello que no es sino ~
hasta 1734 en que se empieza a configurar lo que hoy es Sinaloa al for=—
marse una gobernacifn independiente que agrupaba Sonora y Sinaloa con ca

pital en lo que hoy es Sinaloa de Leyva,

Ya en la etapa independiente — despu&s de una larga etapa de aig
lamientos y marginacién del resto del pais en que los indiIgenas empiezan
a ser despojados de sus tilerras por los espafioles, criolles y mestizos—
los territorios de Sonora se separan definitivamente en 1831 ratificdndo
se la actual divisién politica por decreto de Venustiano Cérranza en - =
1917,

Respecto de la etapa moderna de Sinaloa se puede decir que &sta-
constituye sus fundamentos desde el porfirismo en que se fortalecieron -
los latifundios extranjeros. En esta &poca se destaca el perfodo del go
blerno de Francisco Cafiedo quien durante su gestisdn de 1877 a 1909 otor-
ga privilegios a ricos nacionales y extranjeros explotando y reprimiendo
a los grupos indfgenas del estado. Es el tiempo en que se establecen y=-
consolidan empresas como la Sonora~ Sinaleoa Irrigation Co., The United

Sugar Company, The American Shelting y otras.

Desde el tilempo de la llamada Revolucidn Mexicana se inicia la -
construccidn de algunas obras con la f£inalidad de contener las aguas de-
los rfos sinaloenses y aprovecharlos en la explotacidn agricola en favor
de viejos hacendados como los Redo en el Dorado, los Aldama y Sudrez en=-
Naﬁolato y otros que constituyen el sector de neolatifundistas que acapa

ran las tierras de riego en el estado.

Para la confipuracidn de la moderna Sinaloa es muy significativo
el régimen Cardenista ya que durante €1 se da un gran impulso al ejido y
la pequefia propiedad para frenar el latifundismo y durante 1936-~1939 se-

dictan decretos agrarios para establecer zonas de agricultura comercial,



Tales avances en cuesgtifn agraria son frenados en breve tiempo.-
A partir de 1940 y 1950 se inicia un proceso de contra reforma agraria -
con Avila Camacho y Miguel Alemdn y "En Sinaloa esto se manifiesta en el
neolatifundismo, que gracias a las obras de riego realizadas en la parte
norte del estado y a la inmoralidad administrativa, permitid el acapara-
miento de la tierra por polXticos "revolucionarios'" del gobierno... ac-—
tualmente la concentracién de las tierras de riego en Sinaloa es muy al-

ta y ocasiona una serie de tensiones sociales graves, problemas de inva-

siones de tierra y hasta secuestros de millonarios. Los campesinos sin-

tierra son cada vez mids numerosos..." ()

Los datos y hechos hasta aquf seiialados son muy importantes y —-
bien valdrian una tesis para un historiador; sin embargo, no es ese el -
caso y por ello no se profundiza ni amplia a fin de no alejarnos demasia
do de nuestro tema aunque esto no significa que no posean relevancia; -~
la tienen y mucha, sobre todo si se acepta que en buena parte refleja la
situacién gue presenta, en lIneas generales nuestro pals, en el que se =~
advierte la creacifn e impulso de "Polos de desarrollo"”, en los que exils
que graclas a la construccidn de gran-

ten abundantes recursos naturales
inversién de capitales, han permitido-—

des obras de infraestructura y la
un acelerado avance de las fuerzas productivas que redunda a su vez, en-

una intensa actividad productiva y en una gran concentracisn del ingreso

en pocas manos,

Muy pocos podridn negar que, en relacién a lo anterior, ese sea -
el caso de Sinaloa, en donde las caracteristicas geogridficas de la re~ -
gién, aunadas a la iInversidn de capitales y a la mecanizacidon de la pro—
duccién agricola y pesquera han dado paso a un acelerado proceso produc=—

tivo (que no siempre se traduce en un desarrollo econdmico-social) gue =
ha venido aparejado de una inequitativa distribucidn de la riqueza so--
cialmente producida y todas las consecuencias econdmicas, polfticas, so~
ciales y culturales que de ello se desprenden.

Lo anterior es de particular importancia para nuestro trabajo, -

* lIdem. p. 63.




sobre todo si aceptamos la sentencia marxista "las ideas de la clase son
en cada Epoca las ideas de la clase dominante, es decir, la clase que =—
ejerce el poder material dominante en la gociedad, resulta al mismo tiem
po la fuerza espiritual dominante. La clase que controla los medios de-
produccidn material, controla también los medios de produccidn espiri- =
tual de tal manera que en general las ideas de los que disponen de los =
medios de produccidn intelectual son sometidos a las ideas de la clase -
dominante", (%)

Pese a lo relevante de esto Gltimo, y con el propdsito de no --—
adelantar juicios que se podrin fundamentar ampliamente en capftulos —
posteriores, se esbozardn, en lineas muy generales, algunos aspectos de—

la situacidn actual del estado de Sinaloa.

I.1. GEOGRAFIA DEL ESTADO DE SINALOA

Sinaloa, segin su situacién actual, ocupa una superficie de -
58 092 kilSmetros cuadrados. Limita al norte y noroeste con los estados
de Sonora y Chihuahua respectivamente; al sur con Nayarit, al este con -
Durango y al oceste con el Oc&ano Pacifico y el Golfo de California,

Es atravesada por la Sierra Madre Occidental que le da una fiso~-
nomfa muy particular con cordones montafiosos y numerosos arroyos y rios—
(11 en total) en todo el estado al que se puede diferenciar en tres zo-
nas: la de los altos; la de los valles y la zona sur, cada una de ellas-
con caracterIsticas geogrdficas y socio~econdmicas muy particulares.

Posee 656 kilfmetros de litorales que incluyen bahfas y esteros
que facilitan una intensa actividad pesquera con diversos tipos de varie
dades marinas. Sus once rfos favorecen la total distribucidn de las co-
rrientes acuiticas que permiten el aprovechamiento de sus caudales debi-
do a todo un sistema de presas que actualmente aseguran el riego a mis -
de medio mil18n de hectdreas de terrenos agrfcolas que se ubican princi-
palmente en la zona de los val;ea a que nos hemos referido y que abarca-

los municipios de Ahome, Guasave y Culiacin.

* Marx C. y Engel F. La ideologfa alemana. Ediciones de cultura popu—
lar. México. 1976. p. 78.




De los 5 millones 800 mil hectfireas que posee el estado, aproxi-
madamente 1 milldn de ellas son susceptibles de explotacifn agrfcola y -
de este milldn, el 50X, como antes apuntdbamos, ya se encuentra bajo rie
go siendo 165 mil de propiedad ejidal, 30 mil de pequefios propletarios -
mientras que las mis de 300 mil hectdireas restantes pertenecen a grandes
propiedades que se benefician cabalmente de los 11 rfos del estado que -
en su conjunto producen escurrimientos medios anuales que llegan a los -

14 mil millones de metros ciibicos,.

Los anterlores datos nos dan una idea respecto del gran poten~ -
cial econdmico que representa la actividad agrfcola, pesquera y turigsti-
ca atrayendo con ello la inversidn de grandes capitales sobre todo en ——

las dreas que hemos sefialado.

De lo anterior no ha sido ajeno el Gobierno Federal quien a tra-
vés de la Secretaria de Recursos Hidraulicos emprendid la realizacibn —-
del Plan Hidrdulico del Noroeste, mejor conocido como PLHINO con el afén
de dotar al estado de una infraestructura adecuada a la necesidad de - -

aprovechamiento de los recursos hidrdulicos de Sinaloa.

Segiin estimaciones del Gobierno Federal, el PLHINO habrfa de re-

portar beneficios en los siguientes renglones:

1. Aumento de la superficie de riego y consecuentemente un in=——

cremento de la productividad agrfcola,
2. Aumento en la generacién de energfa hidroelé&ctrica.

3.  Disponibilidad de Agua para todos los centros poblados en la

regidn noroeste.
4. Abastecimiento de agua a los esteros,

5. Proteccisn contra inundacicnes a los centros de poblacibn y-~

terrengs bajos,
6. Mejoramiento del n1§e1 socio-econémico en general,
Estos beneficios, sin embargo no han sido obtenidos més que de -

manera parcial y han favorecido a pequefios grupos detentadores de los me
dios de producclén en el estado y a trasnacionales ya que han incidido -



10

principalmente en el Brea agricola que, en opinidn de investigadores del
Instituto de Investigaciones en Ciencias y Humanidades (IICH) de la Uni~-
versidad AutSnoma de Sinaloa "...lo que inicialmente tuvo la posibilidad
de ger el granero nacional de productos de consumo bdsico, se convirtid-
en regilén productiva de materias primas agrfcolas para la industria de -
los alimentos dominada por las compaiifas trasnacionales. Hoy se presen-—
tan algunos intentos de agro-industrializacién, en funcidn de un patrén—

de acumulaci8n de capital sin sentido nacionalista y de acusados rasgos

pro-imperialistas'. (%)

1.2, SITUACION ECONOMICA

Uno de los indicadores mis confiables que permiten tener una vi-
8i6n objetiva —asi sea panordmica~ de la situacidn econdmica, es el es
tado de las principales actividades productivas que para el casc de Sina

leoa son las sigulenteg:

AGRICULTURA. La agricultura sinaloense se caracteriza por ser —
netamente capitalista y ha alcanzado proporciones gipgantescas que origi-
nan una competencia desﬁentajosa entre la agricultura capitalista de los
"peqﬁeﬁos propietarios® frente a la déﬁil economYa ejidal. El crecimien
to de esta agricultura no obstante, no ha sido homogéneo para sus 18 mu-—
nicipios (Ahome, El Fuerte, Choix, Guasave, Sinalca de Leyva, Angostu——
ra, Salﬁador AlQarado, Badiraguato, Mocorito, Culiacan, Navolato, Elota,
Cosald, San Ignaclo, Mazatldn, Concordia, El Rosaric y Escuinapa) debi-
do a que la mayor parte de los recursos e insumos agricolas se concen~ -
tran en los valles de Culiacin, Guasave y Ahome. E1 37.47% de la superfi
cle del estado es de riego y representa el 18% del total de hectireas de
este tipo en el pafls con las que se genera el 25% del valor total de la-
produccisn agricola mexicana.

Los principales cultives que dan cuerpo a la agricultura sina= =

loense son doce (sorgo, mafz, ajonjolf, cartamo, frijol, garbanzo, toma=-

te, arroz, algoddn, cafia de azicar, soya y trigo), que tienen como carac

* l6pez Alanfs G. y otros. '‘Monopraffa del Edo. de Sinaloa. UAS. Sina-
loa México 1982 p. 44,
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terfstica comin ser de alta rentabilidad y cuentan por ello con el apoyo
del gabinete agrfcola y son destinados en gran parte a la exportacidn —-
que las traduce en divisas (itiles para la maltrecha economfa nacional, -
alin cuando las necesidades del pafs no sean satisfechas y ello origine -
nuestra dependencia alimenticia que hace cuestionar, desde el punto de -
vista social, la alta tecnificacidn agrIcola que ha reportado grandes ga
nancias econdmicas a un pequefio grupo de familias que tan sGlo en tres -
de los 18 municipios (Ahome, Guasave y Culiacln) generaron en el ciclo
79-80 el 76% del valor agrfcola del estado (13,847 millones de pesos).

CUADRO No. 1

PARTICIPACION DE LOS PRINCIPALES CULTIVOS EN LA SUPERFICIE COSE-
CHADA, VOLUMEN Y VALOR DE LA PRODUCCION EN 1979-1980. (%)

SUP. COSECHADA SUP. COSECHADA SUP. COSECHADA
BASICOS RIEGO * TEMPORAL,  RIEGO  TEMPORAL  RIEGO  TEMPORAL
Mafz 3.88 32.20 0.89 30.23 1.32 23.47
Trigo 17.53 - 6.91 - 10.57 -
Arroz 6.11 - 2.26 - . 3.79 -
Frijol 8.68 5.66 0.87 4.04 3.92 12,22
Soya 8.08 - 1.52 - 3.41 -
Cirtamo 23.00 3.04 3.26 1.93 7.31 3.28
Ajonjolf 0.83 14,38 0.05 6.15 0.20 25.88
Cafia de A. 8.05 - 52.61 - 6.56 -
Sorgo 1.80 37.76 0.83 42,48 1.24 27.17
Tomate 3.45 0.02 10.60 0.38  21.78 0.01
Garbanzo 3.09 2.42 0.34 1.13 1.42 4.80
Algodén - 2.18 1.42 - 5.10 -
Subtotal 95.47 95.09 81.56 86.36  66.62 96.83

PESCA. Sinaloa posee 656 kilSmetros de litoral; 221 mil hectdreas de -
lagunas y 17,751 kilSmetros cuadrados de plataforma continental que pese

* Gobierno del Estado de Sinaloa. Sinaloa en cifras. Gobierno del Esta—
do de Sinaloa. Culiacin, Sinaloa. México, 1978. p. 36.
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a que no son explotados adecuadamente, dan una idea de la gran potencia—
1idad de tales recursos que en el quinquenio 1971-75 produjeron el 10.8Z
de la produccidn nacional del sector que representS en 1980 el 1.22% del
PIB estatal. En 1979 el volumen de la produccidn sinaloense fue de - -~
82,682 toneladas y el nacional de 850,525 toneladas lo cual significa ==

que Sinaloa puso el 9,.7%Z de la produccidn nacional.

Debido a la ubicacidn costera del estado, se captura una gran di
versidad de especies, aunque ello no ha logrado impedir que el inter&s -
se orjente hacia el camardn que en 1970 representd el 48.1% de la produc
cidn pesquera total, que en casl tres cuartas partes se exportd a merca-

dos internacionales,

Por otra parte, existen algunas especies llamadas industriales —~
cuya explotacifn ha venido creciendo considerablemente en los Gltimos 8=
afios alcanzando una tasa de 22,7%. Este tipo de produccifn se procesa a
nivel estatal para lo cual ya existfan en Sinaloa en 1980, 7 plantas en-
latadoras, 47 congeladoras, 2 fileteadoras y 10 harineras, que en su con
junto aiin no logran trabajar a toda su capacidad, como se aprecia en el-

cuadro No. 2.

CUADRO No. 2
INDUSTRIA PESQUERA EN SINALOA (*)
TIPO DE PLANTA ESPECIES MARINAS {# DE PLANTAS CAPACIDAD MANO DE

PROCESADAS PUB. PRIV INSTA- APROVE OBRA EM
LADA CHADA PLFADA

Enlatadoras Atin, almeja, cama- 3 4 365 15% 502
rdn, sardina. ton/dfa

Congeladoras Camardn, pulpo, ca-—
lamar, tortuga mardi

na y escama 7 40 485 25% 5116
Fileteadoras Lobina y Mojarra - 2 ton/dfa
Concentrados Sardina y desperdi-
cios
Harinera Pescado y fauna de-
acompaiiamiento 3 . 7 502 13% 336
ton/dfa

*patos oficlales de la Delegacifn Federal de Pesca en el Estado de Sina-
loa durante 1981.
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GANADERIA. Es el sector productivo con menor desarrolio pese a
que, junto a todas las actividades del sector primario, tiene grandes po
sibilidades de crecimiento y desarrollo inexploradas por diversos facto-
res entre los que sobresalen las falsas concepciones del sector oficial-
quien de manera fd3cil y sin argumentos atribuye el estancamiento de la ~
ganaderfa a la idiosincrasia de los tenedores de ganado cuando lo que =~
ha faltado — gegiin estudios de los investigadores del IIES de la UAS— =~
son "“polfiticas serias dotadas de recursos financleros y educacidn tecno=
16gica para cambiar esta idiosincrasia o sea, polfticas para impulsar y-
establecer formas modernas y eficlentes de produccidn, (*)

El mismo sector oficial deja entrever las posibilidades de la ga
naderfa al aceptar: "El potencial es bastante considerable, ya que com~-—
prende 3'667,446 hectareas de agostadero que mediante la adecuacidn de -~
programas y un buen enfoque de organizaciones ofrecen excelentes especta

tivas para el desarrollo ganadero, (%%)

MANUFACTURA. E1 sector secundario, pese a ser incipiente, ha ve
nido adquiriendo una gran importancia en las Gltimas décadas y presenta-

como caracterfstica sobresaliente el hecho de que las industrias instala
das en Sinaloa (concentradas en un 80.8% al igual que casi todo en Aho~-
me, Culiacin y Mazatlin) estdn fIntimamente ligadas al sector primario ——

(agroindustrias) debido a que en su mayorfa transforman los productos —-—
agricolas, pesquerocs, mineros y forestales, En el periodo que va de — -

1970 a 1980 crecfa a una tasa del 9.1% y su participacién en el PIB del-
estado en 1980 fue del orden del 20.3%.

Segiin algunas afirmaciones de investigadores de la Universidad -
Auténoma de Sinaloa, la actividad industrial presenta una sitwacidn de -
rigidez que se caracteriza principalmente por una mecanizacifn de las ac
tividades primarias que ha trafdo como consecuencia el aumento de la de~
socupacién y de la ocupacidn improductiva en lugar de constituirse en un

signo de modernidad que dinamice y rejuvenezca constantemente a los - =

otros sectores.

* Idem p. 61
**Idem p. 135
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Esto filtimo --geglGn tales afirmaciones— se debe entre otras co-
sas a la ausencia del establecimiento de todo un proceso industrial; a ~
la dependencia hacia los Estados Unidos y a las actitudes de una burgue-
s8fa estatal medrosa y carente de una educacidn tecnoldgica y preocupada-
s88lo por amasar enormes y riplidas fortunas.

Otros elementos que distinguen a la industria en Sinaloa es que-
ella se divide en dos subsectores: el de los pequefios talleres manufactu
reros o artesanales constituidos en 1980 por aproximadamente 3844 (89.6Z%)
establecimientos de mds o menos 4000 registrados en ese afio, correspon—-
diendo los restantes 416 a industrias medianas o grandes, de las cuales-
—~ gegilin los directivos de CANACINTRA~ 86lo 196 producen bienes de pro-—
duccidn y 46 elaboran bienes de consumo.

La rigidez industrial antes mencionada no ha podido ser superada
pese a intentos de los gobiernos estatal y federal quienes han construi~
do parques industriales y montando exposiciones industriales que no han-
reportado los resultados deseados aunque "este fracaso no es por falta -
de capitales, es por el tipo de hombre de negocio que se ha formado; mie
doso, falto de educacidn y supeditado a las caridades que le proporciona
Parece ser que esos grandes capitales amasados en la agricul

el estado.
tura y el comercio no van a dar el salto cualitativo que las dirija a la

industria’, (*)

COMERCIO Y TURISMO. En el estado de Sinaloa, la actividad comer

cial se basa esencialmente en el comercio de productos agricolas y pes——
queros, aunque, a nivel de comercio interior, sobresalen las ramas de —-
abarrotes, ser%icio de transporte, intercambio de productos agrarios y -
compra—&enta de materiales de construccidn.

Ocupa tambifn un lugar muy importante dentro de esta actividad -
tanto la compra como la venta de productos para la agricultura; sobre to
do maquinaria e implementos agricolas, fertilizantes, insecticidad, seqi

llas, etc.
Respecto del turismo es relevante sefialar que es la actividad —

* Idem p. 37.
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econdmica mis importante de Mazatlfn, ya que este puerto capta el 93% del
total de turistas que visitan Sinalda siendo Estos en 1980 1,030 460 de -
los cuales el 66X son nacionales y el 34% extranjeros, provenientes en<ﬁg.
yor cantidad de los Estades Unidos, atendidos todos en 120 establecimien-—

tos con 5 500 cuartos.

1.2.1. POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA

Segiin el Censo Nacicnal de Poblacién y Vivienda, en 1980 el esta=-
do de Sinaloa contaba con 1 880 098 habitantes que representaban el 2.8%—
del total del pa¥fs. De la cifra mencionada, el 52.2% correspondfa a hom=-
bres y el 47.8%Z restante a las mujeres, destacdndose como un dato impor——

tante que el grueso de la poblacién estd integrado por niiios y jSvenes.

Por factores de los que mds adelante nos ocuparemos, el ritmo de-
crecimiento de la poblacifn ha sido muy acelerade, habil&ndose triplicado—
ésta en sdlo 40 arios siendo la dé&cada de los afios 60's cuando mds ha cre-

cido (51%) como se observa en la siguilente grdfica.

ANO POBLACION
1930 395 618
1940 492 821
1950 635 711
1960 B38 404
1970 1 266 528
1982 2 044 356

De los 2 054 456 habitantes con que contaba el estado en 1982, el
37.60Z se encontraba §1§iendo en las zonas urbanas, mientras que el « =
62.402 viQIa en la zona rural., La pirfimide de edades tambi&n es muy sig—
nificatiQa y respecto de cSmo estaba integrada en 1982 nos dan cuenta es-
tos datos:

GRUPO POBLACION
De 0 a 14 afios 973 114
De 15 a 24 afios 388 428
De 25 a 39 aiios 339 363

Pe 40 o mas 343 451



16

Esta situacibn se ha modificado y aunque sigue siendo de base an
cha (poblacifn joven) ha venido ganando altura lo cual significa que el-
nivel de vida de esta poblacisn (que crece a una tasa anual del 6Z) se -

ha venido elevando.

Debido a las caracterfisticas econfmicas que ya hemos esbozado Lg
neas arriba, se advierte una tendencia de la poblacidn a concentrarse en
algunos municipios (Ahome, Culiac&n, Guasave) en que se desarrolla la —-—
agricultura comercial, Los municipios wmds densamente poblados son los -
ya seiialados, en donde se presenta una densidad de 37.6, 44.2 y 57.7 ha-

bitantes por kilfmetro cuadrado, respectivamente.

En el resto de los municipios, (excepcidn hecha de Mazatlin) se-
advierte notoriamente una gran emigracién sobre todo en Choilx y Badira-——
guato de donde salen grupos hacia los valles originando en los lugares -
en aonde se aslentan, grandes problemas debide a que estas masas, inte—
gradas por campesinos aumentan el nimero de desempleados, subocupados y=
Jornaleros ambulantes que siguen el ciclo de cultivos desde Sinaloa has-
ta Baja California.

Los movimientos migratorios en el estado son algo muy caracteris
tico de Sinaleoa e influyen considerablemente en el crecimiento de la po—
blaci6n como se demuestra en los resultados del {ltimo Censc Nacional de
Poblacién, segiin el cual ingresaron al estado 207 552 personas, movidas=—
por el afdn de biisqueda de empleo que en muchos casos comsiguen constitu
yéndose en "rabajadores golondrinos' que significan mano de obra barata
en el sector agrfcola en donde se emplean en los cultivos de hortalizas,

corte de cafia, el algodén, etc.

Los lugares de origen de estos inmigrantes son generalmente Songo
ra, Chihuahua, Durango, Nayarit, Michoacdn y Guanajuato y los municipios

en que se asientan mayormente son Mazatlan, Culiacin, Ahome y Guasave.

Respecto de estos grupos que se trasladan internamente de uno a-
otro municipio la situacidn es esenclalmente la misma aunque sus desti—-—
nos son diferentes. Ya antes se destacaban los casos de municipios como
Badiraguato y Choix y hay que tener presente que "En estas regiones de -

la sierra hay recursos minerales y forestales, que podrfan explotarse y-
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Ber fuentes de trabajo para la poblacibn, pero la falta de planeacifn —-
adecuada de la economfa sinaloense -~ como corresponde a una economfa ca=-

pitalista dependiente~ no permite la inversisn productiva para desarro-
la iinica manera de subsistir es em-

l1lar esta regién... en Badiraguato,
due~

pledndose como pedn en los sembradfos de amapola y mariguana cuyos
fios, en gran porcidn, son prominentes empresarios y hasta funcionarios -
piiblicos de Culiacin, Mochis...'"(*)

En 1982, la poblacidn entre 15 afios o mds (en edad de trabajar)-
era de 1 071 242 y representaba el 52.39% del total. De la anterior ci-
fra sdlo 651 668 desempeiiaban actividades remuneradas lo cual habla del~
elevado Indice de dependencia en el estado ya que la cantidad de perso~-

nas que no producen pero que sf consumen es muy elevada.
Para 1980, la poblacidn econdmicamente activa se concentraba - =

principalmente en los siguientes sectores:

Industria Manufacturera 9.8%
Actividad Agricola 27.82%
Comercio y otros servicios 25.132

Seglin estimaciones de la Camara Nacional de la Industria de Ra——
dio y Televisidn, la poblacidn total y la econdmicamente activa para el-
estado de Sinaloa se desarrollarfa durante el perfodo de 1983 a 1987 en-

los términos sefialados en el cuadro No. 4

CUADRO No. 4
POBLACION TOTAL Y POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA EN SINALOA
DE 1983 A 1987(*%)

ARO POBLACION POBLACION ECONO~
TOTAL MICAMENTE ACTIVA

1983 2'108,760 1'096,551

1984 2'3191,002 1'139,321

1985 2'276,451 1'183,754

1986 2'365,232 1'229,920

1987 2'457,476 1'277,887

* Cecefia Cervantes José L. Op. Cit. p. 71-72.
#** Camara Nacional de la Industria de Radio y Televisidn, Anuario CIRT -

1983-~1988. M&xico, 1984 p. 28,
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Un dato significativo en lo que a ese sector se refiere es la -
existencia de una cantidad considerable de trabajadores eventuales o de—
temporada que no pueden eliminarse debido a que - por ejemplo— 1la agro-
industria estd sujeta a las eventualidades y ciclos de la agricultura =-

que obligan a trabajar uncs meses y otros no.

1.3. SITUACION POLITICA

La situacidn actual de Sinaloa es producto de una reparticidn to
tal de los recursos del estado entre un pequeiio grupo de capitalistas na
cionales y extranjeros que no son de ninguna manera ajenos a nuestras po
1fticas oficiales y no oficiales (de la iniciativa privada). Baste te——
ner presente al respecto que la burguesfa rural del estado o los '"nuevos
ricos" surgen sobre todo a partir de la construccidn de las grandes - -

obras de riego>que se iniciaron en 1946.

A partir de ‘esto se consolidd el neolatifundismo y la acumula- -
cibn de l1la tierra en unas cuantas familias que no se conformaron con - -
ello, sino que para proteger sus intereses buscaron y consiguieron pues-
tos piiblicos a la sombra del capital y compadrazgo, con lo cual se asegu
raba su permanencia y expansidn en un estado en el que no se puede negar
la existencia de un crecimiento de la economfa aunque &ste de ninguna ma
nera se ha traducido en desarrollo social para todos los sinaloenses - -
quienes tienen que enfrentar carencias en los servicios m3s elementales,

falta de seguridad, §iolencia. narcotriafico, delincuencia, carestfa, etc

De lo anterior no puede estar ajeno ni aquf, ni en ningin otro -
estado de la Repfiblica el Partido 0Oficial que ha utilizado toda la fuer-
za gubernnﬁental y el erario piiblico para mantenerse en el poder a toda-
cpsta contra los intentos de un Partido Accidn Nacional que emerge y se—
desarrolla en los estados fronterizos gracfas a una polftica populista -
que saca proﬁecho de la crisis econdmica y los errores de los gobiernos=—
prifstas,

El panorama polftico sinaloense se completa con la hasta hoy es-

casa presencla de una lzquierda fragmentada, integrada por el PSUM, PMT-

y PRT, que han tomado como su reducto y campo de diferencias a la Univer
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sidad Autdnoma de Sinaloa sin lograr interesar a las clases trabajadoras

con un proyecto polftico alternativo.

Respecto del recié&n terminado régimen de Antonio Toledo Corro, -
cabe destacar algunas opiniones como las de Salvador Corro articulista -
de "Proceso'" quien da cuenta en un reportaje reciente de que para los si
naloenses los 6 afios toledistas significaron "una larga y siniestra no-
che" en la que se calcula que hubo aproximadamente 6500 asesinatos que -
en su mayoria quedan impunes para un gobierno que reiteradamente fue acu
sado de proteger y solapar al narcotrafico.

Segilin datos de dicha revista durante el régimen toledista "Proli

feraron las cantinas legales e {legales y otros antros de vicio. La pro—
duccidn y consumo de cerveza del estado aumentd de 72 millones de litros

a 102 millones en el sexenio. La leche, en cambio disminuyé de 43 millo

nes a 25 millones de litros en ese mismo periodo’.(*)

1.4, SITUACION CULTURAL

La cultura de Sinaloa o de cualquier otro lugar no puede ser aje
na a la economfa y polftica de un estado en particular y del pafs en ge—
neral. Es asf, que con las caracteristicas que poseen tanto los grupos-—
econfmicos como politicos dominantes a nivel local, muy poco aprecio se-—
ha hecho de ella lo cual pudiera parecer paraddgico si se tiene en cuen-—
ta la gran cantidad y diﬁersidad de medios existentes para tal fin (al ~
menos en leyes, reglamentos y teorfa).

Con 246,430 analfabetas en 1970 de los cuales el 35% eran nifios-
de 6 a 14 afios; 6.2% de 15 a 19 afios; 6.7% de 20 a 24 afios; 6.8% de 25 a
29 afios; 12.4% de 30 a 39 afios y 32.9% de 40 afios a mds, Sinaloa se en-
frentaba a una &€poca turbulenta en que la violencia y el narcotrifico —-—
eran el pan de cada dfa llegidndose al extremo de glorificar e imitar las
"hazafias" de los narcotraficantes a quienes — al igual que hoy~ se glo-
rificaba con corridos,

Para 1977 el sistema educativo sinaloense como Ginico reducto de-

la cultura representaba estas cifras:

* Corro Salvador, "Labastida pide 6 meses para tener un plan de gobier~—
no" en Proceso # 532 (12/1/87) Ed. CISA~ PROCESO. Mé&xico 1987 p.19,
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NIVEL ALUMNOS ESCUELA MAESTROS
Preescolar 14 313 86 322
" Primaria - 363 613 1 695 7 770
Media Basica 69 180 279 . 4 340
Media Superior 17 792 59 181
Normal .' 2 699 5 "170
Superior 9 872 11 579 -

Para esta misma €poca (1975) Sinaloa contaba con los sigulentes—

centros de esparcimiento y recreacidn:

22 Centros de especticulo, de miisica, teatro y danza

3 Centros deportivos y taurinos

78 Salas de exhibicifn de peliculas

27 Centros nocturnos (cabarets y salones de balle)
206 Billares, boliches y salas de ajedrez

7 Gimnasios y pistas para patinar

Balnearios

1 - Club deportivo profesional

16 Centros Soclales, recreativos y deportivos para socios

8 Parques de descanso (Clubes de caza y pesca).

Posteriormente se crean 2 centros de exposicién de pintura y egs—
cultura: uno de la Universidad Autdnoma de Sinaloa y otro del Gobierno -
del Estado: Difusibn y Fomento de la Cultura Regional (DIFOCUR).

Con lo escaso de la anterior infraestructura y pese a la activi-—
dad desarrollada en afios posteriores, el alarmante atraso cultural exis-—
tente en el estado, sumado a un creciente proceso de trasculturacién pro
roado por la cercanfa con los EE, UU. no han logrado ser superados so—
bre tq&o por el desperdicio de los recursos destinados para tal fin, - -
amén de la anarqufa y falta de planeacidn que se tradujo en el pasado ré
gimen toledista en un '"proyecto" educativo-cultural revanchista que pre-
tendfa a toda costa la eliminacidn de la Universidad Auténoma de Sinaloa
y para lo cual se cred todo un proyecto paralelo con la construccidn de—
64 Coleglios de Bachilleres y la Universidad de Occidente que han sido —
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hasta hoy un monumento & ia {mprovisavifn, e! dispendio y 1a ineficien~

eda,

Finalmente, y antes de pasar a un sepundo capftule relacionado =
con la sftuacién actual de 1a cultura en Sinaloa en el que se abordarf =
el desarrollo de los medios de comunicacién, ea importante 1lamar la = =
atencifn hacia la grande y creciente presencia del sector privado en 1a
educacifn en la que participan orpganizaclones relipiosas como el Opus ==
DPei y los Caballeros de Colén a quienes el estado ha permitido una gran=
injerencia en la modelacidn de las conciencias de los jSvenes sinaloen~=

ses para prepararlos en el manejo de los intereses de las clases dominan

tes de Sinaloa.

Algunas palabras de Gustavo Lozano Vel&zquez catedréitico universi
tario y ex-candidato a alcalde de Mazatlsdn por parte del PSUM, nos permi
te tener una idea de la pasada administracién toledista en los campos de
la economfa, la polftica y la cultura: "Los tres objetivos de su gobler-
no (de Toledo Corro), la produccidn, la justicia y la educacidn, han fra
casado. La producci8n estd estancada, la justicia se ha entendido como-
violencia represiva y la educacién estd encaminada 851lo a la lucha con--
tra la UAS, destinando los recursos a la creacifSn de COBAES y a subai- =
dios a la Universidad de Occidente, abandonando la educacidn basica'.(*)

Una visitn de conjunto de la actividad cultural implementada pore

el sector oficial en cualquiera de los periodos gubernamentales, nos la=
reportaje reciente de la columnista de "Proceso' Luz Afda Salomdng

da un
quien en un trabajo titulado "Cultura y Educacidn, marginadas durante 6=
afiog} nos caracteriza al recién concluido régimen toledista de 1981-1986

de barbaro por su falta de inter&s por fomentar, promover y difundir la-

cultura.

En dicho reportate se acotat "de acuerdo con un anflisis sobre ==
los recursos financleros destinados a 1a educacifn, realizados por la ==
Universidad Autdnoma de Sinaloa con base en cifras del propio gobierno =
de Toledo Corro, sdlo el 62 fue invertido en la educacibn, es decir, de=
un total de 305,104 millones de pesos, 18,758 tueron destinados al desa=
rrollo de estructura educatdiva.

* Lozano Veldzquez G. Discurso PAblico pronunciado en Mazatlfin el 14 de
abril de 1985, con motivo de su postulaciSn como candidato del PSUM a-

la Presidencia Municipal de Mazatlin,
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burante 1os ditimos 3 afios 1a educaciln primaris de Sinaloa ha deg
cendido a un fndice bajo 0, pese a que el fndice de natalidad se ha mante
nido en 3,2% anual.,.

sssDurante el ciclo escolar 1984-1985 se inscribieron en las escue
1las primarias estatales, federales y particulares un total de 438,713 ni-
fios informS 1a Secretarfa de Educacibn Pdblica y Cultura del Estado...

En educacién secundaria... de acuerdo con la SEPYC durante el cie-
clo eacolar 1985-1986 las escuelas estatales, federales y particulares s8
1o pudieron recibir a 60,000 alumnos de primer ingreso, por lo que un nfii-
mero igual de demandantes se quedd sin cursar este nivel.

Por lo que hace a la educacifn media superior y superior, el go- -
bierno de Toledo Corro se caracterizd por el 'revanchismo' polftico que -
ejercid en nombre de su gran amigo el Doctor Gonzalo Armienta Calderén, -
actualmente presidente del Tribunal Fiscal de la Federacidn, quien fue 45
rrocado de la UAS el 7 de abril de 1972, despué&s del movimiento estudian~-

ti1l que culmind con la muerte de dos estudiantes.

Asf, por decreto publicado el 9 de sepriembre de 1981 se designa —
al Estado como responsable de organizar e integrar la estructura necesa~—
ria para la imparticibn gratuita de la enseidanza medla superior. Con tal
propbsito se cred el Colegid de Bachilleres de Sinaloa (Cobaes)$ empez8 a
funcionar con 46 planteles, actualmente cuenta con 64, distribuidos en to
da la entidad.

A partir de ese momento, el goblerno del estado retuvo parte del -
12,5% del presupuesto global de la UAS que estd obligado a entregar. En-
1982 entreg6 362 millones que representaron s6lo el 4.5% del presupuesto—
ftlobal de la UAS y paulatinamente decrecif este porcentaje hasta llegar =
&n 1985 al 1,.8%,

Desde entonced, tampoco se cuenta con informacién completa y con—
fianble sobre 1a matrfeula del nivel medio superior y sus caracterfsticas.,
Las propias instituciones reconocen... que el niimero de alumnos... ha si=-
do inflado, pues no existe correspondencia entre el ndmero de egresados ~
de las secundarias (aproximadamente 35,000), y el nlmero de alumnos que -

se incorporan al nivel medio superior",
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En el nivel medio superior continu8 "revanchas'"; Toledo Corro -
oficializa por decreto del 15 de mayo de 1981 a la Universidad de Occf=-=
dente fundada por su amigo Armienta Calderdn en 1974, con el nombre de -

Centro de Estudios Superiores de Occidente,

En el ciclo escolar 1984-1985, la Universidad de Occidente aten—-
did a 4,341 alumnos y la UAS a 35,189. Esto quiere decir, segiin los uni
versitarios de la UAS, que "la creacidn de otras Universidades s6lo ha -
servido para magnificar la labor del gobierno en el ambito de la educa-—
cidn superior. Y despu&s de 5 afios s8lo ha logrado atender al 9.4% de -
la demanda, frente al 76.2% de la UAS. El 8% es atendido por escuelas -
de control federal y el restante 6.47 por instituciones particulares de-

educacién superior". (*)

-

* Salomén Luz Afda '"Cultura y educacifn marginados durante 6 afios" en
Proceso # 532 (12/1/87) Ed. CISA~ PROCESQ. MExico 1987 p. 20-21,
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CarftuLo II

~ DESARROLLO HISTORICO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
EN SINALOA

Uno de los procesos sociales que en la actualidad cobran mayor
idportancia — por sus funciones y la incorporscidn reciente en &l de las
m&s modernas tecnologfas—~ es la comunicacidn masiva a través, de la ra-

dio, la televisidn, el cine y la prensa.
En las {iltimas d&cadas, el proceso comunicativo ha sido analizado

tanto a nivel internacional como nacional en sus aspectos mis generales,
centrandose en dos de &stos el inter&s: 1.~ Sus funciones ideolSgicas ~
en el mantenimiento y fortalecimiento del orden establecido en las dis—

tintas formaciones soclales; y 2.- El cardcter mercantilista de su mane
3o (en los pafses capitalistas). En este Gltimo aspecto cabe sefialar la
existencia de algunos estudios que han puesto &nfasis en la forma en que

la comunicacidén se incorpora al proceso productive acelerando la repro—-
duccidn del ciclo PRODUCCION-CIRCULACION-DISTRIBUCION~CONSUMO. Con el =

consecuente incremento del capital.

Como contraparte al tipo de estudios senalados, es necesario de~
cir que existen tambifn otros que con distintos enfoques metodoldgicos,—
se han centrado en cuestiones mis particulares como la estructura de po~

der; analisis de contenido, importancia econdmica, surgimiento de algu—
Aungue, hasta donde sabemos no hay — al menos ~

nas corporaciones, etc,
para el estado de Sinaloa— estudios intermedios que aborden el estudio-

de los medios de comunicacidn a nivel estatal, siendo ese precisamente -
el interés presente,

El presente capftulo se centra en el estudio descriptivo de algu-
nas de las circunstancias socio-econémicas y polfticas que han permitido
el desarrolle y concentracifn de los medios de comunicacidn en el estado
durante los 80's, en la idea de que tal informacidn sea Gtil para estu——

dios posteriores que deseen profundizar en el andlisis de las causas y =~
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modalidcies que asume la prictica comunicativa en Sinaloa.

DESARROLLO HISTORICO DE LA PRENSA EN EL ESTADO DE SINALOA
DURANTE LA DECADA DE LOS 80's.

2.1.

La prensa como medio de comunicacidn masiva, posee en comparacién

con la radio, televisidn y cine, caracterfsticas particulares que la ha-

cen tener ventajas y desventajas.

Al caracterizar a la prensa, coincidimos con Fiatima Fernfindez ~ -~
quien seifiala: "Concebimos al periddico como un conjunto de mensajes im-~
plicitos y estructurados, expresidn del sistema de valores de un grupo -
determinado; sistema que defiende los intereses de dicho grupo y da ori-—

gen a comportamientos prescritos frente a determinados problemas socia——

les, econdémicos o polfticos%. (*)

El cémo y cudndo surge la prensa en Sinaloa son datos que sin du-
da alguna son importantes para poderla configurar y caracterizar, no obs
tante lo cual este trabajo no va hasta allid sino se limita a describir -
el estado de &sta en la dé&cada de los 80's.

Todo periddico, independientemente de su cardcter, dimensidn y pe
netracidn, asf como de la &poca y circunstancias en que surge, desempefia
como principal papel, el ser tribuna de expresidn de grupos o fracciones
de grupo con intereses que pueden ser muy diversos, lo gue no significa-
que no cumplan o puedan cumplir con otras funciones como las de informar
y difundir la cultura y entretenimiento a sus lectores, aunque conocedo~

res en la materia afirman que la funcibn histdrica de la prensa ha sido~

la de ser voceros de grupos de poder, En este sentido, y para conocer =~

1la forma en que este medio ha venido desarrollindose, partiremos del da=~
to global mis antiguo que encontramos, correspondiente a 1966 en el que-—

existfan registrados los diarios de que se da constancia en el Cuadro No

5.
Como ahf se puede advertir, las publicaciones periddicas se con—-

* Fernidndez Ch. Fidtima. "Prensa y Poder en Mé&xico"” en Estudios Polfticos
# 2, Ed. F.C.P. y S.~ UNAM. México; 1980, p. 33-34.
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centran en g6lo 3 municipios del estado, existiendo cinco en Culiacdn, -
En todos ellos una constante son-—

tres en Mazatlin y uno en los Mochis.
Otro dato impor

los bajos tirajes que en total suman 96'037 ejemplares. .
tante es el niimero de representantes que para el caso son solamente dos:

Lemus Representaciones PeriodiIsticas, S.A. (4) y la Cadena Garcia Valse~

ca (después Organizacidén Editorial Mexicana) con 4 diarios en el estado.

CUADRO No. 5
PUBLICACIONES PERIODICAS EN SINALOA DURANTE 1966 (*)

PERIODICO MUNICIPIO ARO : REPRESEN=- .
FUNDACION TIRAT TANTE

El DemGcrata Mazatlin 1919 3,500 Lemus, S.A.

E1 Debate Los Mochis 1941 13,250 Lemus, S.A.

La Voz de Sinaloa Culiacan 1944 3,000 Lemus, S.A.

El Sol del Pacifico Mazatlan 1944 16,797 C.Garcia Valseca

1949 15,000 Lemus, S. A.
1955 S/datos sin datos

El Diario de Culiacdn Culiacidn

Pulsaciones Culiaca@n

Sol de Sinaleca Culiacén 1956 15,000 cCadena G.Valseca
Sol de Culiacén Culiacin 1965 ' 15,000 Cadena G.Valseca
Noticias del Sol Mazatlan S/datos 15,000 Cadena G.Valseca

Para 1976, la situacién se torna diferente, disminuyendo el niime-
ro de publicaclenes periédicas en el estado aunque un hecho significati-
vo es que el tiraje global aumenta a 123'683 ejemplares diarios como se-
advierte en el cuadro No. 6.

En 1978 la situacidn no se habfa modificado sustancialmente y pe-
se al aumento en el tiraje global que ya se indicaba para 1976, E&ste re-
sulta raquitico si se toma en cuenta gque hay toda una década de diferen-

cia. En este afio, considerando la existencia de los 9 periddicos sefizla

dos, tendrfamos que existfa un diario para cada 192,444 habitantes.

Ya hemos sefialado antes que tanto la poblacifn, como las activida

* Directorio de Medios Publicitarios Impresos de México. S/Ed. México, -
1966.
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des productivas, los servicios y el ingreso se concentran en tres munici
pios: (Culiacin, Ahome y Mazatl&in) cuyas caracterfsticas econfmicas se —
pueden clasificar —con fines comerciales— en: Sectores A, B y C sgepin—

sean sus ingresos altos, medios y bajos respectivamente,

CUADRO No. 6
PRINCIPALES PERIODICOS DIARIOS EN LA REPUBLICA POR ENTIDAD FEDE-
RATIVA EN 1976 (*)

ESTADO NUMERO DE *
PERIODICOS CIRCULACION

Aguascalientes 2 69 445
Baja California Norte 5 133 500
Baja California Sur 2 7 500
Campeche 1 10 000
Coahuila 16 282 784
Colima 3 17 200
Chiapas 6 48 800
Chihuahua 10 192 421
Distrito Federal 22 3'506 720
Durango ) 51 150
Guanajuato 8 = 302 273
Guerrero 8 99 200
Hidalgo ey 14 691
Jalisco 'S5 236 500
México -7 168 000
Michoacdn 7 93 600
Morelos 2 8 000
Nayarit 3 25 000
Nuevo Leén 7 502 000
Qaxaca 4 66 000
Puebla 4 . 154 682
Queré&taro -3 36 000
Quintana Roo - -
San Luis Potosi 3 123 683
Sinaloa 7 103 547
Sonora 9 204 700
Tabasco c2 18 000
Tamaulipas 16 461 603
Tlaxcala 1 12 095
Veracruz 13 258 800
Yucatin 3 257 645
Zacatecas 4 48 325

Total 188 7 514 864

% Directorio de Medios Publicitarios Impresos de M&xico. S/ed. Mé&xico.
Febrero de 1977,
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De acuerdo a esta clasificacidén, los municipios antes sefialados-

presentan estos

rasgos: (%)

MUNICIPIO POBLACION HOGARES GRUPO GRUPO GRUPO
TOTAL "All "A" .'A"
Culiacén 267 000 Hab, 51 300 6% 332 61%
Ahome 164 000 " 20 000 5% 352 602
Mazatlin 174 000 " 33 500 5% 35% 60Z

A partir de 1976 y durante una etapa de ficticla bonanza econdmi

ca provocada por el espejismo petrolero, la prensa en Sinaloa tiende a -

consolidarse y expandirse presentando para 1979 la siguiente situacidn:

PUBLICACIONES PERIODICAS EN SINALOA. DURANTE 1979 (**)

CULTACAN: 5 DIARIOS, 4 MATUTINOS Y 1 VESPERTINO.
EL DEBATE, Matutino fundado en febrero 3 de 1972.
Director: ‘Manuel Moreno Rivas
Representante: LEMUS, S. A. .
Medidas: Plana tipo seils columnas x -34 cms. de alta
Tiraje: 20,000 ejemplares (no comprobaﬂo)

DIARIQ DE CULIACAN:

Matutino fundado en 1949
Gonzalo R. Avila Valdez

Presidente:

Representante: LEMUS, S. A.

Medidas: Plana tipo 8 columnas x 50 cm., de alta

Tiraje: 18,000 ejemplares (no comprobado) '
NOROESTE: Matutino fundado en septiembre de 1973

Director: S11lvino Silva Lozano

Representante: SIMONI PEREA Y CIA., S. A.

Medidas: Plana tipo 8 columnas x 53 ecm. .

Tiraje: 25,000 ejemplares (no comprobado)

*  Directorio de Medios Publicitarios Impresos de Mé&xico. S/Ed. Mé&xico.
Febrero-abril de 1979,
*% Idem pp. 104-116.
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SOL DE CULIACAN.-~ Vespertino excepto domingos, fundado en octubre 5 de

1973,
Publicado por: Cfa. Periodfstica de Sinaloa, S. A.
Presidente: Mario Vizquez Raiia
Representante? Org. Edit. Mex.
Medidas: Planta tipo 52.5 cm. de alta x 35 cm. de ancho
Tiraje: 8,750 ejemplares (no comprobado)

SOL DE SINALOA,.,- Matutino fundado en diciembre 1 de 1956 por Cfa. Perio-
dfstica de Sinaloa, S. A.

DPirector: Mario Vazquez Raiia

Representante: O.E.M.

Medidas: planta tipo 52.5 cm. alto x 35 em. ancho
Tiraje: 28,000 ejemplares (no comprobado)

GUAMUCHIL: 1 MATUTINO

FL INFORMADOR. Diario excepto lunes fundado en noviembre 20 de 1961

Director: José Betancourt G&mez

Representante: LEMUS, S. A.

Medidas: Planta tipo 50 cm. de alto x 8 columnas de an-
cho

Tiraje: 9,500 ejemplares (no comprobado)

GUASAVE: 2 DIARIOS: 1 MATUTIND Y 1 VESPERTINO

EL GUASAVENSE. Matutino fundado en mayo 14 de 1976.

Director: Francisco Echeverria Salazar
Representante; LEMUS, S, A,

Medidas: Sin datos

Tiraje: 6,500 ejemplares (no comprobado)

LA OPINION DEL VALLE: Vespertino fundado en mayo 7 de 1971

Director: Ramén Hernindez Rubio
Representante: PRENASA (Prensa Nacional, S. A.)



Medidas: Plana tipo 7 columnas x 50 cms. de alto
Tiraje: 12,500 ejemplares (no comprobado)

AHOME (MOCHIS): 2 DIARIOS MATUTINOS

EL DEBATE. Matutino fundado en 1941

Director: Mario Moreno Rivas

Representante: LEMUS, S. A.

Medidas: Plana tipo 6 columnas x 34 cm. de alto
Tiraje: 20,000 ejemplares (no comprobado)

DIARIO DE LOS MOCHIS. Fundado en abril 20 de 1964

Director: Elfas Chivez

Representante: PRENASA (Prensa Nacional, S. A.)
Medidas: " Plana tipo 8 columnas x 50 cms. de alto
Tiraje: 19,000 ejemplares (no comprobado)

MAZATLAN: 6 DIARIOS: 5 MATUTINOS Y 1 VESPERTINO

EL DEMOCRATA SINALOENSE,—- Matutino excepto lunes, fundado en 1919

Director: Luis Rodriguez Castelan
Representante: LEMUS, S. A.

Medidas: 5 columnas por 36 cm.

Tiraje: 6,000 ejemplares (no comprobado)

EL INFORMADOR. Diario. Sin datos de fundacién

Director: Jos€& Morales L&pez

Representante: Central de Emisoras de Provincia, S. A.
Medidas: Plana tipo 8 columnas x 52 cm. de alto
Tiraje: 15,000 ejemplares (no comprobado)
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NOTICIAS DEL SOL. Vespertino excepto domingos, fundado en octubre 26 de

1954,
Presidente: Mario VAzquez Raifia

Representante: 0.E.M,



Medidas:

Tiraje:
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Plana tipo 49.5 cm. de alto x 8 columnas de -~

ancho
15,000 ejemplares (no comprobado)

NUEVO DIARIO (antes SINALOA OPINA). Matutino fundado en agosto de 1976

Editado:
Director:
Representante:
Medidas:
Tiraje:

Por EDITORA SINALOENSE, S.A. de C.V,
Mario A. Santoscoy

ENRIQUE SIMONI PEREZ Y CIA., S. A.

8 columnas x 53 cm.

18,000 ejemplares (no comprobado)

EL SINALOENSE. Diario matutino excepto lunes, fundado en 1937

Director:
Representante:
Medidas:
Tiraje:

Ernesto Rojo R.

Agencia Mexicana de Informacién (AMI)
Plana tipo 54 cm. x 35 cm. ’
20,000 ejemplares (no comprecbados)

EL SOL DEL PACIFICO. Matutino fundado en diciembre 7 de 1947

Director:
Representante:
Medidas:
Tiraje:

Mario Vizquez Raifia

0.E.M,

Plana tipo 49.5 cm. de alta x 8 columnas
16,797 ejemplares (no comprobados)

Fuente: Directorio de Medios Publicitarios de Mé&xico 1979, p.104-116

Para ese ano de 1979 existfan 16 diarios y el tiraje se auments—

a un total de 258 047, estableci&ndose en consecuencia un promedio de ——

16,127.93 ejemplares por diario.

Otro dato fimportante es el de la concentracidn de la prensa en -

mis municiplos y tambi&n en mis representantes, como se advierte en el -

cuadro No., 7.



REPRESENTANTE No.
Lemus Representaciones PeriodiIsticas, S. A.
Organizacifn Editorial Mexicana (0.E.M.)

Prensa Nacional, S. A. (PRENASA)

Enrique
Central

Agencia

Total

sentaba
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CUADRO No. 7

DE DIARIOS

Simoni Perea y Cla., S. A.
de Emisoras de Provincia, S. A.
Mexicana de Informacidn (AMI)

NN O

16 Diardios

Para 1982, segin el Directorio de Medios Impresos, Sinaloa repre

las siguientes cifras de mercado:

superficie: 58 488 Km2; 3% del total nacional

Habitantes a junio de 1980: 1 882 200

Salario mfnimo generan en
1982: $ 225.00

‘Medios: 21 perisdicos; 26 estaciones de ra—

dio AM; 1 estacidn de FM y siete te~

levisoras.

Aquel 1982 parece haber sido uno de los mejores afios para la - =

prensa sinaloense, debido & que habfa 21 peri5dicos repartidos en 5 muni,

cipios con,un tiraje total aproximado de
contar al Regional de Guasave del que no

tambié&n

283,618 ejemplares diarios sin-
se obtuvieron datos y tomando -

en cuenta que los tirajes manifestados no estdn comprobados y mu

chas veces son especulativo para cobrar md3s caros los espacios de publi-

ecidad,

No obstante lo anterior, el tiraje promedio — tomando como base-—

los datos del Directorio de Medios Impresos # 94~ fue de 19'180.09, des
tacé@ndose también el hecho de que se toma cgmo dato de poblacién el de -

2'044,356 habitantes, ello significa que existfa un ejemplar para cada -

5.32 habitantes. (Ver Apéndice # 1)
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ﬁn 1983, los efectos de la crisis asobre todos los sectores de la

economfa nacional, no podfan dejar ﬂe afectar a la prensa en Sinaloa y -

aparte de consignarse la desaparicién del periddico El Gréfico de los Mo

chis, presenta los siguientes cambios:

MUNICIPIO

CULIACAN

_GUAMUCHIL

GUASAVE

PERIODICO

DEBATE

DIARIO DE
CULTACAN

NOROESTE

SOL DE CULIA-
CAN

SOL DE SINALOA

AVANCE DE GUA-
MUCHIL.

DEBATE

GUASAVENSE

QPINION DEL
VALLE

CAMBIOS

Cambia tarifa: plana de $ 10,000.00 a - -
$ 15,000,.00

Cambia representante pasa de LEMUS a AMI,-
reduce ademds su tiraje de 31 000 a 25 000

ejemplares.

Cambia tarifa: cm. x columna de 46 a 56 -—
pesos y plana de 19, 136 pesos a 23,520 -

pesos.

Cambia tarifa: cm, X columna de 18 a 30 -
pesos y plana de 6,857 pesos a 11,502 pe~

B80S

Cambia tarifa: cm. x columna de 44 a 75 -
pesos y plana de 18,400 a 30,912 pesos.

Cambia tarifa: cm, x columna de 43,60 a -~
51,00 pesos plana: igual ($10,000)

Cambia tarifa: cm. x columna a $60.00 y
plana a § 12,000

Cambia tarifa: cm. x columna de $§ 65.00
a $ 78,00, plana de $12,400 a $14,900,

Cambla tarifa cm. % columna de § 29.00 a—
$ 34.00, plana de $15,000 a $17,900.00
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MOCHIS DIARIO DE LOS MO- Cambia tarifa: cm. x columna de $93.00
CHIS a $51.00, plana de $20,000 a $20,400.
" GRAFICO Desaparecid
NOTICIAS Cambia tarifa: cm. por columna de ~—
$29.00 a $34.00, plana de $ 11,000 a
§13,600
MAZATLAN EL INFORMADOR Cambia tarifa: cm. por columna de ~—
$131.00 a $39.00, plana de $11,000 a
$16,000.00.
NOROESTE - Cambia tarifa cm. de $40.00 a $50.00,

plana de $16,000 a $20,000

SOL DEL PACIFICO Cambia de director: Alfredo A. Mora-
les y cambia tarifa: cm. x columna -
de $42.00 a $65.00, plana de $17,650
a $27,181,00

NOTICIAS DE EL SOL Cambia para director a Alfredo A. Mo

rales y tarifa cm. x columna de - -
$25.00 a $35.00, plana de $10,524 a-
$16,206.

Para 1985 desaparecen El Avance y El Informador ambos editados -
en Guamuchil, aungue se funda El Debate de Guasave, con 1o cual el nime~

ro de diarios en dicho aifio es de 19 produciéndose ademds los cambios que
se consigna en el cuadro No, 8

MURICIPIO PERIODICO CAMBIOS

CULIACAN DEBATE Cambia de director general: Lorenzo-
Valdez y cambla tarifa: cm. x colum—
na $200, plana $ 40,000,

EL DIARIO Cambia de director: José Ziifiipa Pan—



GUAMUCHIL

GUASAVE

MOCHIS

NOROESTE

SOL DE CULIACAN

SOL DE SINALOA

DEBATE

AVANCE DE GUAMU-
CHIL

EL INFORMADOR

DEBATE

EL GUASAVENSE

OPINION DEL VALLE

REGIONAL

DEBATE
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duro y cambia tarifa: cm. por colum—
na a $200 y plana $84,000, cambia re
presentante a NOTIMEX

Cambia representante a LEMUS, S. A.-
cambia tarifa: cm. x columna a $240-
y plana a $100,000.00 y tiraje a = =
30,000 ejemplares

Cambia tarifa: cm. x columna $72.00~
y plana § 30,240.00

Cambia tarifa: cm. por columna - =~
$200.00; plana $84,000.00 y cambia -~
tiraje a $23,000 ejemplares.

Cambia director: Lorenzo Valdez y ta
rifas cm. x columna a $175.00 y pla-
na a $35.000

No aparece

No aparece

Aparece como matutino diario con ta-
rifa de $150.00 por cm. por columma,
director: lLorenzo Valdez

Aumenta tiraje a 17,000 ejemplares y
cambia tarifa: cm, x columna $252,00
¥y plana $48,000.00

Cambia tarifa: cm. X columna $100,00
y plana $35,000,00

Cambia tarifa: cm. x columma $115,00
y plana $47,840,00

Cambia tarifa: cm. x columna $240.00
plana $48,000.00 y tiraje a 25,000 -

ejemplares,
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DIARIO DE LOS Cambia tarifa: cm. x columna $165.00
MOCHIS y plana $ 70,000.00 tiraje a 25,000~
ejemplares
- MAZATLAN NOROESTE Cambia representante: LEMUS, S. A.3-

tarifa y cm. x columna $240.00 y pla
na a $100,000.00

DIARIO Cambia representante: OEM; tarifa cm.
por columna $70,000 y plana $15,120.

DIARIO SINALOENSE Cambia tarifa: cm. x columna $127.00
y plana $ 52,576.

SOL DEL PACIFICO Director Alfredo A. Morales, tiraje-—
17,000 ejemplares, tarifa: §$84,800 -

plana.

L4
NOTICIAS DEL SOL Cambia tarifa: cm. x columna $86.00-
y plana $36,000.

A niﬁel nacional la situacifn es como sigue: (Cuadro pigina si-

gulente.

‘En la Repﬁblica Mexicana operaron durante 1985, 1 556 empresas —
edicotiales de las cuales 896 (57.3%) se dedicaron a las publicaciones -
periédicas y las 670 reatantes (42.7%) a libros. Este sector de la eco=
nomfa generd 33 651 empleos directos de los cuales 24 908 participaron -
en el proceso productivo de publicaciones perxriddicas, mientras los res—

tantes 8 743 se ocuparon de la edicidn de libros.

Los ingresos por sueldos, salarios y prestaciones que obtuvo la-
industria editorial fueron 16,926.9 millones de pesos que se repartieron
25.9% y 74.1% para la industria de libros y publicaciones periddicas res
pectivamente.

Las inversiones realizadas durante 1985 fueron por un valor de =
3 843.5 millones de pesos correspondiendo 2 317 millones a la rama de 131

bros y 1 526 a la de periddicos.
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PRODUCCION DIARIO DE PERIODICOS POR ESTADD EN EL ANO DE 1985(%)

ESTADO No. DE PERIO- TIRAJE PROMEDIO
DICOS DIARIO POR PE-—
RIODICO
Aguascalientes 3 31,000 .
Baja California Norte 8 40,250 ;
Baja California Sur 3 14,800 I
Campeche 3 27,500
Coahuila 24 21,500
Colima 19 15,750
Chiapas 13 - 18,000
Chihuahua 14 26,800
Distrito Federal 22 136,700
Durango 5 22,100
Guanajuato 19 26,300
Guerrero 16 13,850
Hidalgo 6 13,000 -
Jalisco 12 46,100
México 16 36,000
Michoacdn 23 16,000
Morelos . 5 25,000
Nayarit 5 23,000
Nuevo Ledn S 12 62,000
Oaxaca 8 23,000
Puebla 8 23,500
Querétaro 4 17,500
Quintana Roo 2 17,000
San Luis Potosf 6 24,000
Sinaloa 19 19,200
Sonora 14 20,800
Tabasco 5 15,700
Tamaulipas 26 28,500
Tlaxcala 1 12,100
Veracruz 26 21,600
Yucatan 3 44,000
Zacatecas 5 23,600
Total 345 906,150

*  Anilisis EconSmico de la Industria Editorial Mexicana 1985, C.N.I.E.
México, 1986. p. 26.
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Respecto del valor de la produccién editorial *...€sta alcanzd
una cantidad de 42 291.5 millones de pesos, misma que correspondid en-
un 36.62 a la rama de libros y 63.4% al sector de publicaciones peris-
dicas ... el indicador de produccién editorial se ha visto frenado en-
cuanto a su crecimiento por el alza considerable de las materias pri--
mas que emplea la industria, ya que el consumo efectuado por estos in-
sumos que utilizd el sector editorial en 1985, alcanzaron la cantidad-
de 20 656.1 millones de pesos; en este sentido podemos demostrar que =
el papel como materia prima b3sica y fundamental para la edicidn edito
rial, ha sufrido incrementos sustancialmente elevados, afectando el qs

sarrollo de la rama editorial..." (*) (Ver apéndice No. 2)

2,2 DESARROLLO DE LA CINEMATOGRAFIA EN SINALOA DURANTE LOS 80's

Han tranacurr{do muchos afios, acontecimientos y cambios desde-
que el 22 de marzo de 1895 los hermanos Luis y Augusto Lumiere presen-
taron el cinematdgrafo en la Sociedad para el Fomento de la Industria-
Nacional en Parfs, Francia.

Desde la exhibicidn piiblica de la que se considera la primera-
""vista" (asf se conocfa originalmente a las primeras cintas) titulada-
*Salida de los Obreros de la Fabrica'" el 28 de diciembre de 1895 ante-
un pdblico de 30 espectadores que pagaron un franco cada uno, hasta —
nuestros dfas, el cinematdgrafo ha sufrido una vertiginosa transforma-
cibn que lo,ha convertido en una industria con gran importancia econd-

mica, artfstica y hasta polftica.

Durante todos estos aifios, el avance tecnolSgico ligado a los -
grandes inventos en el campo de las artes y las ciencias han hecho po-
sible a las poblaciones de nuestro siglo el disfrute de todo un mundo-
de experiencias mediante la combinacién de sonidos, formas y movimien-
tos que se conjugan bajo el dominio del hombre para divertir, informar

y en algunos casos educar a la sociedad.

En México el inicio de la cinematograffa se sitida en el afio de

# Aquino Sergio (analista) Andlisis econdmico de la Ind. Ed. Mexicana-
Ed., CNIE. M&xico., 1986, p. 7.

I —
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1896 cuando "Al tener noticlas de aquel novedoso artefacto, el ing. Sal
vador Toscano Barragin, a quien corresponde el mérito de ser el primer-
cineasta de M&xico, importd directamente de Lyon Francia uno de egstos =
riisticos proyectores. Y fue el dfa 14 de agosto de 1896 que en la ciu-
dad de México en las calles de Jesiis Marfa # 7, en una sala de su pro--
piedad a la que puso el nombre de ''Cinematdgrafo Lumiere'", se realizd -
la primera exhibicidn de "Vistas', cobrando a 10 centavos la tanda por=
persona. (%)

Salvador Toscano pronto se convirtid en propiletario de varias -
salas de cine debido a que la gente encontrd gusto al nuevo espectdculo
que presentaba tan miiltiples posibilidades y que interes5 a hombres de-
la iniciativa privada como el francé&s Enrique Mouline y el industrial -
cigarrero Ernesto Polibert.

Conforme la cinematograffa se fue desarrollando como industria-— -~
se fueron diferenciando en ella tres sectores que gson los de producciSn,
el de distribucidn y el de exhibicidn que por factores muy especificos-—
y diversos se fueron desarrollando en forma desigual en nuegtro pals ==
siendo los Gltimos los que se desarrollaron mds rdpidamente. La produc
¢ién por su parte, debido a las inversiones e infraestructura, es el —-

que menos y m3s lentamente se ha desarrollado.

En el caso del sector exhibicidn los primeros datos registrados
parten del afio de 1900 en que existfan 22 salas comerciales y hasta el-

afio de 1977 su desarrollo es como se indica el cuadro No. 9.

Declamos antes que a partir de 1900 se cuenta ya con registros—
de las salas cinematogrificas que funcionan en forma comercial permanen
te, sin embargo, su gran impulso a nivel nacional ocurre en los 40's y-
los 50's y ello coincide con el auge de la produceidn nacional cinemato

grafica que vive en esos afios su llamada "Epoca de Oro'.
A pesar de la crisis econdmica y de la contraccifn que vive la=

produccién cinematogridfica nacional se advierte una tendencia al aumen-

to de las salas cinematogrificas en la década de los 70's y durante — -

* s/a "Odisea del Cine Mexicano" en C&mara No, 3 Ed. C.N.1.C. México.—
1978 p. 6.
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1976 y 1977 se incrementa tambifn el nGmero de las pequefias salas llama
das '"'salas de arte", 'cines gemelos" y "multicinemas' que han venido a=-
caracterizar en tiempos modernos a la exhibiciSn en pafses, como el - =
nuestro, sobre todo porque requieren inversiones mis bajas y recupera--
bles en virtud de que trabajan con mds facilidad de programacidn para -

el piiblico e incluso abaratan gastos como el del mantenimiento.

Segiin datos de la Camara Naclional de la Industria de la Cinema-
tograffa "de la totalidad de las salas que hay hasta la fecha en el - -
pals en 1977 (2 672) se observa que s8lo el 57.5% trabaj}a mis de 6 me-~

ses y el resto trabaja menos de 6 meses lo cual independientemente de -

considerar los aspectos climatolégicos y econdmicos, nos lleva a pensar

que hacen falta pelfculas suficientes, sobre todo de manufactura nacio-

nal, que en la provincia son demandadas por el piiblico en mis de un - -

80%". (*)
Algo que tiene para este trabajo mucha importancia es el anili-

sils por estado de la utilizacidn de las salas de cine sobre todo porque

la mayorfa de los datos existentes corresponde al nivel nacional y al -~

Distrito Federal y hay muy poco respecto a cada uno de los estados. Es

ta situacidn sin embargo, no es del todo lamentable y en cambio brinda-
una visidn m8s completa ademds de que es un hecho que "en el pasado le-
janc lo que no lograba exhibirse en la gran urbe, no existfa prictica--

mente para el resto del pa!s. Todos los distribuidores deseaban (y ain

desean) exhibir sus productos cinematogrificos en este mercado (el D.=-

F.) que en el pasado proporcionaba el 50% de la recaudacidén que se lo-

graba en el pafs y que hoy dfa todavia aporta un alto porcentaje del to

tal de la recaudacidn nacional. De la década de los 30's a finales de-

los 50's, las cintas que se estrenaban en el Distrito Federal refleja~-—

ban en un 98% aproximadamente al total de pelfculas que se autorizaban—-

En los iiltimos afios el Area metropolitana es =

a exhibirse en el pafs,
Cabe acla

reflejo en un 90X del total de lo que se autoriza exhibirse.
rar que del 102 restante, un 50% nunca es exhibido comercialmente en —-

ningin circuito por distintas causas y el otro 50% restante se explota-

* s5/a "Avance de la Industria Cinematogrifica" en Cimara No. 3. Ed. -

CNIC, México. 1978 p. 21
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solamente en provincia, como material de rellenc o programas de entre se

mana debido a su baja calidad". (*)
La situacién de la utilizacidn de las salas cinematogr&ficas en-
1979 tanto en Sinaloa como en el resto de la Repiblica es mucho més cla-

ra y explfcita si observamos el apé&ndice # 3.

En realidad al realizar un estudio de esta naturaleza, no siem—-
pre es posible encontrar datos suficientes para formarse una idea del fe
ndmeno investigado y en este caso de la cinematograffa la situacidn se -~
torna un tanto mds diffcil por la inexistencia de los tres sectores men-
cionados en todos y en cada uno de los estados de la Repiiblica; algunos—
de ellos come la produccidn y la distribucidén (en menor medida) tienden—
a concentrarse en la capital alin cuanda es importante conocer la situa-~
cidén de los sectores mencionados en la llamada drea metropolitana porque

~ como se anotaba antes— ella refleja en un 90%Z el total de lo que se -

autoriza para exhibirse en el pafs.
Un conocimiento mas amplio y completo de la industria cinemato——

grafica en los dltimos 50 afios nos lo da el balance que dicha industria-

realiz8 en ese lapso.

SECTOR PRODUCCION

De este, sector se puede decir que su "&poca de oro', en cuanto -
al nimerc de peliculas producidas, va de 1950 a 1959 destacéndose 1950 -~
como el afio de mayor produccién con un total de 122 pelfculas, De 1960-

a 1969 1la producecidn tuvo una baja aproximada del 30% con relacidn a Ta~

década anterior.
Estas bajas en la produccidn, coinciden m3s o menos con las &po—

cas de mayor o menor expansifn econdmica, aunque predomina la tendencia~
a la baja que, a falta de andligis mds profundos, se podrfa deber a los=-

sigulentes factores:

1. Elevacidn de los costos de produccién,

* s/a "50 afios de exhibic18n" en Revista Cimara No., 14 Srgano informati-
vo de la Camara Nacional de la Industria Cinematogrifica. CNIC., Méxi-

co, 1980, p. 14.
)
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Congalacifn de los preclos dée entrada a los cines,
La contraccifn de la exhibicién y la escasa construcciSn de
- salas y. como consecuencia de lo anotado en el punto No. 2.

2.
3.

Hasta 1950, la producciSn nacional fue totalmente en blanco y ne
gro y en 1951 se produce la primera pelfcula mexicana en colores que mar

carfa el inicio del desplazamiento de las pelfculas de blanco y negro -—-—

que se abandonarfa por completo en 1965.

NUMEROQ DE PELICULAS MEXICANAS PRODUCIDAS DE 1931 A JUNIO

DE 1978 (%)
1931 1 1941 46 1951 101 1961 48. 1971 79
1932 8 1942 49 1952 98 1962 55 1972 95
1933 19 1943 67 1953 77 1963 42 1873 60
1934 25 1944 74 1954 105 1966 67 1974 63
1935 21 1945 83 1955 90 1965 90 1975 57
1936 25 1946 67 1956 91 1966 63 1976 48
1937 35 1947 58 1957 92 1967 64 1977 69
1938 50 1948 81 1958 104 1968 80 1978 53
1939 40 1949 108 1959 84 1969 63
1940 3z 1950 122 1960 89 1970 71

NUMERO DE COMPARIAS PRODUCTORAS MEXICANAS (*)

Productoras de cortometraje en 16 mm, 22
Productoras de cortometraje en 35 mm 56
Productoras de largometraje en 35 mm 87
Productoras de animacidn,noticias, etc. 16
‘Total 181

SERVICIOS A LA PRODUCCION CINEMATOGRAFICA (*)
Salas de doblaje 11
Talleres 20
Estudiocs “4
Laboratorios 21
: 2

Agencias de Publicidad

Total

N 58
% Camara Nacional de la Industria Cinematogr&fica. Revista Cimara No. 1.
L.NoI.Co México. Seiciembre de 1978, p, 18,
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Cabe decir que esta infraestructura productiva nc tiene ninguna
relacisn con la industria cinematogriéfica estatal, salvo la exhibicién-—

de gus productos en las salas de Sinaloa.

SECTOR DISTRIBUCION

Originalmente las compaiifas que distribufan pelfcumas mexicanas
eran varias y esto para el sector exhibicidn constitufa una ventaja por
que el material disponible estaba sujeto a una mayor y mejor situacisn-
de competencia en calidad y precio; sin embargo, con el paso de los - -
afivs, este gector se fue integrando hasta llegar a la situacidn actual-
en que tres o cuatro compafifas lo controlan. Existen otros ——como se -
puede advertir en el cuadro siguiente— que son compaiifas que trabajan—
con material extranjero de determinada productora o bien son, en su ca-
so, compaifilas "independientes" que importan pelIculas de diversos paf—-

ses comprando los derechos de explotacidn por un periodo determinado.

NUMERO DE COMPARIAS DISTRIBUIDORAS(*)

Distribuidoras de largo metraje de 35 mm. 71
Distribuidoras de largo metraje de 16 mm. ' 24
Distribuidoras de cortoc metraje de 16 mm. 3
Total 98

PELICULAS DISTRIBUIDAS EN 1985(*)

Pelfculas Nacionales . . 57 Pelfculas JGpiter 7
Producciones Carlos Amador 29 - Indefilms 6
Artecinema de México - 28 Leaders Films 6
20 th. Century Fox . 27 Titanus Films 6
c.I.C. : 25 Cinematograffa Anéhuac 3
Columbia Pictures . 19 Minerva Films 3
Cont. de Pelfculas 17 Rolex Films 3
Videocine 11 otros 15
Pelfculas A.B.C.O. 10

Vista Pelfculas 10 Total 297
Telefilms Internacional 8

Flamingo Cinematograffa 7

* Camara Nacional de la Industria Cinematogrifica. Revista Camara No. —
45. C.N,I.C. México. Marzo-abril de 1986. p. 45.
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En el sector distribucifn, Sinaloa cuenta con sucursales de Pe-
1fculas Naclionales, S. de R. L, de I,P. y C. V. que sirve a la indus— -
tria cinematogrifica nacional en la explotacidn del mercado local y tie
ne, entre otras, sucursales en; Guadalajara, Mazatl8n (Sr, Guillermo Me-
dina Guti&rrez. Av. Miguel Alemdn # 31 Ote. en Mazatlin, Sinaloa. Tel.-
2-35-45 y 1-46-18) Irapuato, Mérida, Monterrey, Torredn y Veracruz y - -
agencias en Acapulco y Mexicali y Baja California.

RELACION DE PELICULAS ESTRENADAS POR NACIONALIDAD DE ORIGEN
EN LOS CINES DEL AREA METROPOLITANA POR DECADAS (*)

PAIS 1931=40 1941-50 1951-60 1961-70 1971-80 TOTAL
EE,UU. 1 740 1 516 1 966 1 295 1 414 7 791
México 176 637 964 839 694 3 310
Alemania 94 2 64 155 76 391
Francia 125 105 330 320 230 1 110
Inglaterra 74 82 133 369 284 942
Espana 28 60 119 176 110 493
Argentina 25 136 30 43 27 261
Italia 10 30 74 510 510 1 030
Otros 9 15 123 251 385 783

SECTOR EXHIBICION

Este sector de la industria cinematogréfica fue una importante—
fuente de trabajo para 14 304 familias en 1978; una fuente de ingresos-
para 70 000 personas sin incluir en ellas los empleados de dulcerfas ni
al persgsonal de confianza.

En 1978, algo muy significativo que se manifestaba en todo el -

pafs fue el reducido nimero de salas cinematogrificas que llegaba a = =

2 672 para una poblacién de mids de 60 millones de habitantes, lo cual

* Camara Nacional de la Industria Cinematogréfica. Revista Cdmara No. 14
C.N,I.C. M&xico. Diciembre de 1980, p. 39,
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daba por resultado una relacidn de una sala por cada 25 000 personas.-
Sobresale en este panorama la situacifn del D.F. porque sus 13 millones
de habitantes s5lo contaban con 148 salas, frente a otros estados de la
Repiiblica que con menos habitantes poseen mis, como se advierte en el -

cuadro No. 10.
CUADRO No. 10

RESUMEN POR ESTADOS 1977 (%)

No. DE No. DE PRECIO ‘DIAS PROM. No

ESTADO

CINES BUTACAS PROMEDIO TRABAJADOS EMPLEADOS
Aguascalientes 21 20 387 4.60 5 146
Baja California Norte 31 39 258 11.50 6 206
Baja California Sur 17 9 570 6.15 4.5 75
Campeche 33 20 701 3.40 4 143
Coahuila 111 85 505 4,80 5 643
Colima 29 15 956 4.90 5 145 -
Chiapas 89 35 464 3.80 5 302
Chihuahua 102 78 663 7.00 4 597
Distrito Federal 148 218 719 18.00 7 2 031
Durango 89 43 083 4.50 3 465
Guanajuato 107 99 218 4,20 5 656
Guerrero 82 45 399 5.75 5 305
Hidalgo 31 17 521 5.30 2.5 149
Jalisco 229 164 500 4.90 5 1 217
México 98 81 747 9.95 5 685
Michoacdn 260 127 496 3.50 4 975
Morelos 35 23 633 6.80 5 198
Nayarit 104 46 682 3.90 3 370
Nuevo Ledn 131 95 477 6.20 5 700
QOaxaca 57 25 035 3.40 4 233
Puebla 71 52 762 4.85 4 450
Querétaro 5 9 098 6.40 7 66
Quintana Roo 16 5 309 3.95 4 54
San Luls Potosf 45 34 558 4.85 5 291
Sinaloa 170 71 523 3.90 3 549
Sonora 79 57 950 5.15 5 223
Tabasco 37 21 512 4.97 5 151
Tamaulipas 106 81 296 6.60 5 613
Tlaxcala 8 8 485 5.75 4 39
Veracruz . 126 93 950 4.90 4 780
Yucatan 107 62 232 2.20 3 520
Zacatecas 98 40 041 3.20 3 327

2 672 1 833 360 5.8 4.5 14 304

Total
* Cimara Nacional de la Industria Cinematogridfica. Revista Cimara No, 1

C.N.1.C. México, Septiembre de 1978
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La Gufa de espectficulos registra para 1980 3 450 salas en toda-

1a RepGblica, correspondiendo a Sinaloa los siguientes datos:

Salas de empresas particulares con local fijo: 206

Salas del gobierno del estado: 1 (DIFOCUR)

Cinematogrdfica Cadena de Oro, S. A. 1 Sala (Cine Alc&zar en Culiacin)
1 Sala (Cine Mirmol El M3rmol en MazatlZn)

2 Salas (Acuario y Scorpio en Mazatlin)

2 salas en Culiacin

9 salas (*)

Cementos del Pacifico, S. A.

EDiocines, S. A.
Unién Revolucionaria de Exhibidores
Compaififa Operadora de Teatros, S. A. (COTSA)

Esta visién panorimica de la industria cinematogrifica prictica
mente no se ha modificado salvo en sus niveles de concentracidn que han
hecho que para 1980 existieran 267 empresas de produccidn, 120 distri--
buidoras y 2 851 salas de exhibicidn y en cada uno de estos sectores se
puede percibir claram;nte que un reducido niimero de empresas controla -
el funcionamiento de cada uno de ellos.
de esta industria ocurrieron durante -

Otros datos interesantes
tasa de crecimiento promedio del 12.5%

1978-1979 en que se registrd una
para la produccidn (los corto metraje crecieron al 14.3% y al 10.5Z% las

de largo metraje). E1 sector distribucidn crecis a una tasa del 10,5X-

de promedio anual y el de exhibicidn al 15.2X%X.

Finalmente y antes de cubrir esta fase de conocimiento de la ci
nematograffa es importante sefialar un hecho producto del avance tecnold
gico que es el surgimiento del video cassette que en el campo del cine-
se constituyd en un verdadero dolor de cabeza para los exhibidores.

Para 1984 se calculaba en un millén las video caseteras existen
tes en el pafs y esta cifra se encuentra en constante crecimiento debi-
do a que la produccidn masiva ha abaratado su precio.

En el caso de nuestro pa¥s, la video casetera y el Qideo caset-
irrumpid de manera repentina provocando "piraterfa' en la reproduccidn-
dg_pgl{culas. en algunos casos aiin antes de su estreno, por la falta de

* La relacidn total de salas de cine en el estado de Sinaloa se anexa -
en el apéndice No. 4 de este trabajo.
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legislacifn al respecto.’

En capftulos posteriores se abordari mis ampliaﬁente este tema-—
y otros como el relativo al tiempo de pantalla para el cine mexicano =-—
que nunca ha podido ser puesto en préctica por diversos factores. De -
momento damos cuenta del comportamiento que de 1980 a 1985 tuvo el sec-

tor produccidn en cuanto a largo metraje se refiere.

PRODUCCION INDUSTRIAL DE PELICULAS MEXICANAS DE LARGO METRAJE
DE 1980 A 1985 (%)

‘PRODUCCION CON PARTICIPACION

ESTATAL 1980 1981 1982 1983 1984 1985
CONACINE, S.A. DE C.V. 2 4 3 2 2 4
CONACITE II, S.A. DE C.V. 2 2 3 1 2 1
EDO.~-PRODUCTORES PRIVADOS - - 4 4 4 -
EDO.-PRODUCTORES EXTRANJEROS - 1 3 . 3 . 5 -
Sub=Total 4 7 13 10 13 .55

PRODUCCION DE LA INICIATIVA PRIVADA

PRODUCTORES PRIVADOS 62 62 43 757749 82
PRODUCTORES PRIVADOS —

PROD. EXT. 27 11 15 s 5 1
Sub-Total ' 89 73 58 80 54 83
TOTAL 93 80 71 90 67 88

2.3. DESARROLLO HISTORICO DE LA RADIO Y LA TELEVISION EN SINALOA

Desde que Guillermo Marconi inventara la radio en 1895 hasta —
nuestros dfas se han operado en ella grandes transformaciones que la ha

cen el medio de comunicacién con mi3s presencia en toda la poblacidn.

* Cimara Nacional de la Industria Cinematografica. Revista Camara # 46.
C.N.I.C. M&xico. Mayo-Junio de 1986. p. 22.
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Este medio posee caracterfsticas comunes a otros, asf como ras-
gon'diltincivos; “entre los primeros cabe mencionar los de suministrar-
¥ difundir esparcimiento, informacidn, educacifn, publicidad y propagan
da. En cuanto a rasgos especfficos, puede resaltarse el hecho de que -
la radio es el medio de comunicacidn con mayor alcance en M&xico ya que
alrededor del 97% de la poblacidn del pafs dispone de aparatos recepto-
res, siendo adem3s un magnfifico auxiliar para promover el desarrollo —-
econdmico y cultural de las distintas regiones del pafs".(*) Otro ras-
go que la distingue es el costo relativamente reducido de sus servicios

que lo hacen accesible a pequerios y medianos anunciantes.

En nuestro pals el inicio de la radiodifusién se puede situar -
en octubre de 1921 cuando Constantino Tarvana instald en Monterrey una-
estacidn experimental con las siglas TND (Tarvana Notre Dame) que obtu=-
vo en 1923 la autorizacidn # 24~A., A partir de entonces han ocurrido -

hechos importantes como los que a continuacidn se citan:

En 1922, en Morelia, surge otra estacidén, &sta de Tiburcio Pon-
ce llamada "'7-Experimental' y para 1923 se funda (principalmente con ——
quienes habfan comprado o construido aparatos receptores) El Club Cen—
tral de Radiotelefonfa que posteriormente cambiara su nombre por el de-

Liga Central Mexicana de Radio.

En 1923 se incorporan los negoclos al producirse el 8 de mayo -
1a asociacidn entre RaGl Azcirraga, hombre de negocios, con E1l Univer—
sal para fundar la CYL. E1 Universal Ilustrado. La Casa del Radio que-

patrocind el primer programa en forma comercial.

Para 1925 ya operan en el pafs 11 radiodifusoras y esto tiene -
gran significacifn para el estado de Sinaloa porque 7 de ellas operan -
en el D.F. y 4 en provincia, correspondiéndole a Mazatlin junto con Mon
terrey, Oaxaca y Mérida el mérito de ser los primeros estados de la Re=
pﬁblicé con una estacién; en realidad &ste es el Unico dato de tal esta
cién debido a que no se tiene informacidn respecto de sus siglas, el --
concesionario, horario, tipos de programacién ni ninguna otra referen—

cla sobre ella, Lo que s8I se puede decir es que a ﬁattit de entonces =

* Revista CELMEC, Afio 21 ﬁo. 1. México; enero—-febrero. 1984. p. 43.
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\

todos los sectores soclales sabedores de las grandes perspectivas econ8
micas, polfticas e ideolSgicas que ya se percibfan en la radio, se inte
resan en ella y ello permitis su proliferacidn.

En 1929 M&xico se adhiere a los acuerdos de la Conferencia In--
ternacional de Telecomunicaciones celebrada en Washington en 1926 en —-
donde se le asignan las iniciales XE hasta XF y dentro de las combina-——
ciones de tales iniciales se establecid la categorfa XE para las radio-

difusoras en general.

En 1930 surge oficialmente la XEW con el propSsito de cubrir to
da la Repiiblica y paIses vecinos, por lo que se le denomind "La Voz de-

la América Latina desde México".

Para 1931, con la misma pretencién de la XEW, pero ahora desde-
la esfera oficial, el gobierno de M&xico establece la XEFO y la XEUX Ra
dio Nacional de Mé&xico que desaparece al reestructurarse el Partido Na-
cional Revolucionario que pasa a ser el PRI actual., En esta estacién -

el gobierno combinaba la propaganda polftica con la comercial.

En 1936, México tenfa un total de 81 plantas radiodifusoras que
representaban una inversifn de mis de 3 millones de pesos y proporciona
ban trabajo a 99 operadores y 175 locutores. La Radiodifusién Mexicana
reguld su funcilonamiento, a partir de 1937 con un reglamento del 23 de=-
septiembre de 1936 que fue expedido por el general Lizaro Cirdenas.

En 1939 se inicid en nuestro pafs la televisidn comerclal cuan-
do la NBC transmitid los primeros programas con motivo de la Feria Mun-
dial de Nueva York. )

Con la supuesta pretensidn de impulsar el desarrollo de la in—
dustria de la radiodifusibn que permitfa dar nuevos cauces a la econo——
mfa del pafs, surge en 1941 la primera cadena radiofénica. Radio Pro—-
gramas de México que inicid sus operaciones el 31 de mayo de 1941. A =~
partir de entonces este nuevo tipo de estructura se empieza a extender-—
y en 1979 ya existfan, entre otras, Radio Cadena Nacional, Sociedad Me-
xicana de Radio, Organizacidn Impulsora de Radio, Radiodifusoras Asocia
das, Radiodifusoras Unidas Mexicanas, Radio Ventas de Provincia, Agen—-—
tes de Radio y Televisidn, Difusoras del Pacffico, Corporacidn Mexicana
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de Radlodifusifn, FIRMESA, Grupo ACIR, Promomedios, Radio Programas de -~
MExico, Sistema Radiofénico Nacional, etc.

El primero de junio de ese 1941 se publicS un nuevo reglamento pa
ra las radiodifusoras comerciales que las definid como aquellas destina-—
das a la explotacidn de propaganda comercial mediante la divulgacidn de -
conferencias, programas musicales, plezas de teatro, conferencias, progra
mas dominicales, programas de divulgacidn cientffica y artfstica, créni—
cas, informaciones deportivas y de inter&s general.

En 1946 se inaugura la primera estacidn mexicana de televisidn ex
perimental XHIGG y el 31 de agosto de 1950 inicia sus operaciones la pri-
mera televisora comercial, la estacidn XHIV canal 4 que no s8lo fue la ~—

primera de Mé&xico, sino también de Latinocam&rica.

A partir de enero de 1952 inicia sus operaciones la XEW-TV canal~
2 que 1naugura su edificio de Televicentro el 12 del mismo mes y afio.

XHGC canal 5 inicia sus transmisiones el 18 de agosto de 1952 y -~
Junto con XHTV canal 4 y XEWTV canal 2 constituyen, en 1957 una sola em——
presa llamada Telesistema Mexicano.

Federico Obregdn C. obtiene una concesidn para operar la primera-
estacibn de FM en 1950 y despu@s de miltiples problemas, pero con la mira
puesta en las grandes posibilidades de la frecuencia modulada, lanza al -
aire el 31 de diciembre de 1953 su XHFM "Radio Joya".

En 1959 inicila sus traﬁsmisiones XEIPN canal 11 que es uno de los
pocos canales educativos y culturales de América Latina. ’

El primero de septiembre de 1967 la proyeccién a colores se con——
virti8 en una realidad en nuestro pafs al transmitir Telesistema Mexicano
el informe presidencial de Gustavo Dfaz Ordaz.

El 12 de octubre de 1968 inicia sus operaciones el canal 13 gra—
cias a las gestiones de Francisco Aguirre.

Canal 8 inicid sus transmisiones de prueba a color con el informe
del 1° de septiembre de 1968 y dio forma permanentemente a sus difusiones

hasta el 25 de enero de 1969. Este canal, despu€s de una fuerte competen

I ——
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cia con Telesistema Mexicano decide integrarse a esta Gltima el 8 de ene-
ro de 1973 con lo que se da origen a uno de los emporios m&s poderosos de

todo el mundo llamado Televisa.

El 1° de julio de 1969, con la obligacibn de vigilar el adecuado-
funcionamiento de 1los medios de comunicacién, informacidn y difusidn, se- ’
crea la Comisidn de Radiodifusidn partiendo del hecho de que los medios -
de comunicacidn son instrumentos que juegan un papel decisivo en la convi
vencia nacional, en la educacidn del pueblo y en la difusién de la cultu-

ra.

Durante el mes de septiembre de 1979 se establece el Sistema de =
Televisidn por Cable sin cortes comerciales y limitado a un reducido niGme
ro de suscriptores de cilertas zonas de la ciudad con una programacién ba-

sica en inglé&s, tomada directamente de Estados Unidos.

De manera paralela a la industria de la radiodifusidn, surge y se
desarrolla la industria electrdnica debido a que en 1945 no habfa en el -
pals fibricas de productos electrdnicos. Los receptores que llegaban a -
México procedfan del extranjero, principalmente de los Estados Unidos y -
Europa existiendo aqul s8lo algunas pequefias empresas que se dedicaban a-

la reparacién y a la venta de componentes de importacidn.

El primer paso para establecer e impulsar esta industria en nues=
tro pafs lo dio el goblerno federal a fines de la década de los 40's al -
controlar la importacidn de aparatos receptores con lo cual los comercian
tes que antes vendfan aparatos y refacciones se convirtieron en armadores

trayendo del exterior los componentes bisicos.

Para finales de la d&cada de los 60's ya existfan alrededor de ——
260 empresas fabricantes de televisores y radioreceptores tanto de uso do
méEstico como profesional, incluyende los componentes y partes indispensa-
bles que permitfan ya un grado de integracidn en la industria del 98% y -
en algunos casos del 100Z%,

Como una consecuencia de estos camblos en la industria de la ra—-

dlodifusién se sentaron las bases para la creacién de la Cimara Nacional-

de la Industria Electrdnica y de Componentes Electrénicos (CANIECE). Es~
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ta c8mara ya constituida desempeii§ un gran papel en el desarrollo de la -
radiodifusifn como lo demuestra el hecho de que una vez surgida oficial—
mente la primera estacifn de televisisn (en 1950) resulta que para 1956 =
ya se habfan producido 50 000 televisores en modelos de 17, 19, 21 y 23 =
pulgadas y en 1968 ya existfan 1 600 000 aparatos de televisidn para el =
21.3%. de 8 450 000 familias que se calcula ya existIan en ese afio.

No obstante este vertiginoso desarrollo de ambas industrias, la -
situacidn respecto del niimero de aparatos por estado no era ni es tan ho-
mogénea por factores que pueden resultar obvios, pero que la industria de
aparatos electrénicos no pasé ni pasa por alto como lo demuestran sus eg=—
timaciones respecto de que (en 1968) ''44 o 4B%Z de las familias en la Repii
blica tienen electricidad y la posibilidad de recibir la sefial de la tele
visidn; el desglose actual de los televisores en uso por estado y el por-
centaje del niimero total de familias, varfa desde tan alto como de aproxi
madamente 1 000 000 d& televisores o sea el 66% del total de familias en—
el D.F.,, hasta aproximadamente 12 000 aparatos en Sinaloa que representa-

cerca del 6% del total de familias del estado". *)

Obviamente no sO0lo se requirif capital e inter&s para desarrollar
este campo de la comunicacidn, fue tambi&n determinante la actuacidn que
desempefiaron tanto el gobilerno federal como los estados, para favorecer —
la situacidn actual de radio y televisidn. Respecto de estas accilones, -
es Importante destacar el programa de microondas del Gobierno que se for-

mul8 principalmente con la intencidn de planear las telecomunicaciones.

Las microondas que forman el sistema troncal de las comunicacio=-—
nes telefdnicas, telegrificas, de televisifn, telex, etc. cubririn las si

guientes rutas:

a) Oriente

b) Del Sureste

c) Del Sur

d) De Occidente

e) Del Noreste que unird Ensenada, Tijuana, Mexicali, Hermosillo

* Boletfn CANIECE No. 53, Ed. CHmara Nacional de la Industria Electr&nica
y de Componentes ElectrSnicos. México. 1968. p. 16.
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Cd. Obregbn, Culiacln, Mazatlfin, Tepic y Guadalajara, donde -
se liga con la de Occidente; ademfis la ruta tendri desviacio-
nes a Guaymas y Nogales a través de Hermosillo; a Ciudad Guz-
min y Colima a través de Guadalajara y a la transversal del =
norte por Mazatlin. Se podrdn transmitir todas las seifiales -,

de telecomunicaciones.

Entre la Paz y Los Mochis, Colima y Manzanillo existirin enlaces-

para la transmisidn de sefiales exceptuando 'las televisadas.

£) Del Centro

g) Del Norte

h) Del Noreste

1) Hay que consolidar dos rutas transversales: la tranafsmica, -
que conectari Ciudad Ixtepec con el puerto de Coatzacoalcos y
la transversal del norte que enlazarZi las rutas del noreste,-
del centro, del norte y del noroeste por medio de Mazatlin, -
Durango, Torredn, Monterrey, Reynosa y Matamoros; estas dos —
rutas podrdn transmitir toda clase de telecomunicacicnes. En
la transversal del norte habrd un enlace éntre Saltillo y Mon

terrey que no transmitird televisidn'. (*)

Hasta aquf la exposicién de datos y hechos que nos permiten tener
una visién global de la radiodifusidn y televisidn nacionales y la rela——
¢idn que de una u otra manera ha desempefiado en todo ello Sinaloa; ahora=
pasaremos a analizar los datos que logramos localizar referidos de manera
concreta al estado.

El dato mids antiguo es el que aparece en el Radio Directorio de -
México en donde se da cuenta de la existencia de 106 estaciones de lag ==
cuales 3 son culturales y 3 oficiales. En este mismo material aparecen 3

estaciones (*%) establecidas en Sinaloa que son las siguientes:

* BoletiIn CANIECE No. 23. Ed. Cdmara Nacional de la Industria Electréfni-
ca.y Componentes El&ctricos., México, 1966 p. 23.
**Pedraza Emilio. Radio Directorioc de México., EDIM. México, 1934,
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ESTACION ) PROPIETARIO UBICACION POTENCIA

XEBL Ignacio L, Sais : Mazatlén 50 wats de potencia
1220 kcs.

XEBM Ignacio L. Sais Mazatlén 50 wats de potencia
15300 kcs.

XEBQ Roberto Gonz&lez M. Mazatlén 15 Wats de potencia
6030 kcs.

Las estaciones culturales que se consignan son:

XELA en Saltillo Coahuila
XEWJ en el D. F.
XEWB en Guadalajara

Respecto de la televigién los datos que se encontraron datan —
de 1971 en el Directot¥io de Medios Propagandfsticos de México en donde se

maneja la siguiente informacidn:

TELEVISION EN SINALOA DURANTE 1971

Culiacin:

XHBL~TV canal 13. Concesionario: Enrique Max GSmez Blanco. Di—
reccifni Rosales y Juan Carrasco No. 620, edificio de la Loterfa Nacional
despachos 6, 7 y 8. Representante: Telecadena Mexicana, S. A. Progra- =
mas: Clase ''AAA" de 19 a 22:30; "AA" de 16 a 19 horas, "A" de 24 a 16 ho-
Tas,

XHQ-TV canal 3. Concesionario: TV. de Culiacdn, S. A. Inaugura=—-
cifn: 24 de septiembre de 1964, Direccién: Lomas E1 Mirador, fracc. Lo--—
mas de Culiac8n. Representante: Televisoras de Provincia de Telesistema-
Mexicano, S, A, Potencia efectiva radiada: 24 000 watts; Transmisor: — =
2000 watts; Antena de 12 ganancias. Programas: "AAA'" 19 a 22:30 horas; -
YAA" 16 a 19 horas y 22:30 a 24 horas; "A" 24 a 16 horas, Eliminacidn de
corte, entre 19 y 22:30 horas; Uso de proyector cada media hora. Servi——

cios de control remoto, grabacién de programas y comerciales en video ta-
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pe, y uso de proyectores, estudio y cimaras; reproduccisn en video tape,

Elaboracidn de fflmicos y slides,

Mochis: .
Concesionario: Jos& Marfa Acosta C. No hay di

Representante: Telecadena Mexicana, S. A. -
Potencia efec~

XHCG-TV canal 12.
. reccidn ni afio de concesibn.

Transmisor: 500 watts; Antena direccional de 4 ganancias,

tiva radiada: 2000 watts. Programas; "AAA" 19 a 23 horas; "AA" de 16 a -

19 horas y de 23 a 24 horas; "A" 24 a 16 horas.

Mazatlin:
sin datos. Fundado el 23 de di-

XHMZ-TV canal 7. Concesionario:
DirecciSn: Carretera

Presidente: Oscar P&rez Gonzdlez.
Representante: Televisoras de Provincia de Te-

Transmisor: 500 watts de potencia efectiva ra-~

ciembre de 1967,
Internacional y gaviotas.

lesistema Mexicano, S. A.
dial; Antena de 17 ganancilas; Programas: "AAA"™ 19 a 23 horas; "AA" 16 a -

19 horas y 23 a 24 horas; "A" de 24 a 16 horas. Ofrece "Paquete del Pacf

fico", abarcando las siguilentes estaciones:

XHAK-TV Hermosillo canal 12
XHI-TV Cd. Obregén canal 2
XHQ-TV  Culiac8n canal 3
XHMZ-TV Mazatldn canal 7

XHOW-TV canal 12. Concesionario: T.V. de Mazatliin, S. A. Funda

Representante: Televisoras de Provincia de Te

do el 15 de abril de 1968,
Cerro El1 vigfa. Transmisor: 2000~

lesistema Mexicano, S. A.
watts, Antena direccional de 15 gananclas.

Direccidn:

Como se puede advertir, sdlo aparecen cinco estaciones de televi-
818n y no las 7 que actualmente existen y adem@s no aparecen datos impor—
tantes como los afios de los otorgamientos de las concesiones o al menos -
de las fechas de funcionamiento o inauguracidn.

Para 1972(*) las cilfras que se reportan a nivel nacional y del es

-

* Camara de la Industria de Radio y Televisién., "Anuario CIRT 1972,
C.I.R.T. MExico. 1973, p. 294.
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tado de Sinalca son las siguientes:

- . AM_ ™ oc v
Rep.Mexicana 540 66 16 86
Sinaloa 24 - -~ 7

En 1974 la situacidn de 1la radio y televisidn en la RepGblica re-
portaba 560 estaciones de AM, (548 comerciales y 12 culturales) 83 de FM,
(79 comerciales, 3 culturales y 1 oficial) 27 de onda corta, (15 comercia
les, 11 culturales y ! oficial) y 115 estacliones de TV, (86 comerciales y
29 culturales de las cuales 24 funcionaban con el sistema de video casse-

tte). La distribucidn de estas estaciones por estado es la que aparece -
en el cuadro de la pigina siguiente.

Durante el periodo que va de 1971 a 1976 y de 1976 a 1981 se rea-
lizaron incrementos importantes en el niimero de estaciones de radio y te-

levisién como se demuestra en los siguientes datos:

INCREMENTO DE LAS ESTACIONES DE RADIO Y TV EN EL PAIS DE 1971

A 1976 (*)
BANDA COMERCTIAL INCREMENTO CULTURAL INCREMENTO

aM 522~567 8.62 11-17 54,55
™ 64-105 64.07 4~5 25.00
oc 15-15 - 9-11 22,23
TV 77-79 2.60 2-3 50.00
INCREMENTOS DE 1976 ~ 1981

AM 567-620 9.35 17-24 41.18
‘FM 105~167 59.05 5-10 100,00
oc 15~20 33.34 11-13 19.19
TV 79-110 39.24 3-4 33.34

'3
Secretarfa de Comunicaciones y Transportes. Subdirecci8n de Radiodifu-~
8i6n., Departamento de Estadistica, Economfa y Evaluaci&n.
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NUMERO DE ESTACIONES DE RADIO Y TELEVISION POR ESTADO EN

1974 (*)
ESTADO AM FM ™v
Aguascalientes 4 -
Baja California Norte 26 5
Baja California Sur 3 -
Campeche 7 -
Coahuila 32 6
Colima 5 -
Chiapas 15 -
Chihuahua 37 5
Distrito Federal 28 17
Durango 8 4
Guanajuato 28 4
Guerrero 15 2.
Hidalgo 5 -
Jalisco 36 1
México 8 2
Michoacs® 27 1z
Morelos : 3 4
Nayarit 9 el
Nuevo Le&n 24 5.0
Oaxaca 13 -
Puebla . 14 2
Queré&taro 5 -
Quintana Roo 1 L
San Luis Potosf 12 2
Sinaloa . 25 e
Sonora 39 =1
Tabasco 10 -
Tamaulipas 39 4
Tlaxcala 3 -
Veracruz 49 7
Yucatdn 11 1
Zacatecas 7 -

' "Anuario CIRT 1974,

* Camara de la Industria de Radio y Televisién.
C.I.R.T. México. 1974, p. 150.
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Como se puede advertir, los incrementos tanto en radio como en te
levisifn han sido bastante considerables y ello se debe, entre otras co—
sas, (como ya se ha senialado antes) al relativamente bajo costo de lap —
instalaciones de radio y la cada vez mis creciente publicidad de empresas
de todo tipo que aprovechan lo barato de las tarxrifas publicitarias sobre-—
todo de la radio para anuncios y colocar sus productos entre la poblacidn.

Respecto de esta (ltima tenemos los siguilentes datos correspondientes a —

1978,

DATOS ESTADISTICOS SOBRE POBLACION Y NUMERO DE EMISORAS DE RADIO
Y TELEVISION EN LA REPUBLICA MEXICANA DURANTE 1978 (*).

Poblaci&n total: 62 348 070
Poblacién de habitantes por hogar: 6.4
Poblacifn econSmicamente activa: 16 970 778
Habitantes por emisora:

Radio: 97 373

Televisibn: - 841 207
Poblacisn Urbana: 35 236 841
Poblacién Rural: ) 37 111 229
Poblaci8n Masculina: 35 752 583
Poblacifn Femenina: . 36 595 487
NUMERO DE ESTACIONES ]

COMERCIALES CULTURALES

AM 585 17
FM 118 5
oc 7 11
™v 83 3

En este mismo afio, la situacién en los mismos rubros para el esta

.do.de Sinaloa era la siguiente:
* CAmara de la Industria de Radio y Televisién. "Anuario CIRT 1978. C.I.R.T.
México, 1978, p. 17.
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PoblaciSn total: 1 861 043
Promedio de habitantes por hogar: 7.2
Poblacién econSmicamente activa: 431 462

Habitantes por emisora:

Radio: 68 926
‘Televisifn: 310 174
Poblacifn urbana: 426 179
Poblacidn rural: 1 434 864
Poblacldn masculina: 961 770
Poblacidn femenina: 899 273

NUMERO DE EMISORAS DE RADIO Y TELEVISION EN EL

ESTADO (*)
COMERCIALES CULTURALES
AM 26 1
™ - -
[o] - -
o 4

7 7
Radiohogarés 201 076
Telehogares: 53 447

Para 1979 la poblacidn én la Repfiblica aumentS a 64 301 467 y 1la
poblacifn econSmicamente activa pasa de aproximadamente 17 millones de =—
personas a 19 450 140 y algo que tambifn se modifica es la situacidn de -
la radio y TV, la cual queda asf:

TOTAL DE EMISORAS EN LA REPUBLICA EN 1979

COMERCIALES CULTURALES
AM 602 20
™ 126 8
oC 7 13
v 105 3

* Cimara de la Industria de Radio y TelevisiSn. Anuario CIRT 1977-1978. -
C.X.R,T, Mé&xico, 1978, p. 83.




60

RELACION DE EMISORAS EN LA REPUBLICA (*)

2
8
d

ESTADO AM

Aguascalientes
Baja California Norte
Baja California Sur
Campeche
Coahuila

Colima

Chiapas
Chihuahua
Distrito Federal
Durango
Guanajuato
Guerrero
Hidalgoe

Jalisco

Estado de MExico
Michoacan
Morelos

Nayarit

Nuevo Lebn
Oaxaca

Puebla
Querétaro
Quintana Roo

San Luis Potosf
Sinaloa

Sonora

Tabasco
Tamaulipas
Tlaxcala
Veracruz .
Yucatédn
Zacatecas

Total 615 159 7

- | -
lNNwQMu&mk

NP IONNNNEWN®

-
—
[

*CEmara de la Industria de Radio y Tele&iai&n. Anuvario CIRT 1980, C.I.R.T.
Mé&xico, 1980, p. 132,




Penetracidn:

Radio hogares 221 667 ° : . - .
Tele hogares 71 261
N{imero de habitantes por emisora:
Radio 69 164
Televigisn 276 415

NUMERO DE EMISORAS

Radio AM
comercial 26
culturales _ 1
Televisoras

En 1982 el panorama nacional de la informaciSn que se abord§ en-

&sta:
Poblacidn total: 72 374 648
Poblacisn urbana: 35 471 070
Poblacidn rurals 36 903 578
Poblacidn econfmicamente activa: 22 403 384
Promedio de habitantes por hogar: 5.8
Hombres: 36 140 943
Mujeres:' 36 233 705
Penetracibn:
Radio hogares 8 978 341
Tele hogares 4 873 560
Nitmero de habitantes por emisora:
Radio 84 550
Televisién 65 457

NUMERO DE EMISORAS:

COMERCIALES CULTURALES
AM 634 23
FM 168 10
oc 8 13
TV 124 4
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Los radio hogares son 8 457 450 y los tele hogares 4 078 446 lle
gindose a la existencia de una estaciSn de radio para cada 95 748 habi--
tantes y una estaciSn de televisiSn para cada 687 977 habitantes.

En Sinaloa estos datos tambié&n se modificaron pasando la pobla—-
cién total a 2 094 033 habitantes de los cuales 525 154 son econSmicamen
te activos, El niimero de estaciones se modifica con la presencia de una

estacidn comercial de FM y queda finalmente como sigue:

NUMERO DE EMISORAS DE RADIO Y TELEVISION EN SINALOA EN

1979 (*)
COMERCIALES CULTURALES
AM 26 1
M . 1 -
oc - -
v 7 -

Penetracifn: Radio hogares 213 964; tele hogares 64 084
Habitantes_pot emisora: Radio 74 787; TV 299 148

El panorama que muestra la radio y televisidn por estado en 1980
es el que se muestra en el cuadro de la pigina siguiente,

DATOS GENERALES DE RADIO Y TV EN SINALOA 1980

Poblacibn total: 1 934 902
Poblacidn urbana: 425 678
Hombres: 975 161
Poblaciédn rural: 1 509 224
.Mujeres: 959 741
Poblacién econdmicamente activa: 600 063
Niimero de hogares: 307 538
Promedio de habitantes por hogar: 6.3

® Cémara de la Industria de Radio y Televisidn, Anuario CIRT 1979,
C.I.R.T. México, 1979, p. 93.
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NUMERO DE EMISORAS POR ESTADO DURANTE 1982 (*)

ESTADO AM FM oc v
Aguascalientes 8 2 - 3
Baja California Norte 28 13 - 6
Baja California Sur 4 2 - 1
Campeche 9 1 .3
Coahuila 36 9. .9
Colima 7 - 3
Chiapas 17 2 -3
Chihuahua 46 6 .. 9
Distrito Federal 29 - 22 5
Durango 9. e 2
Guanajuato 31 - 55 -3,
Guerrero 17 9 5
Hidalgo 5 - -
Jalisco 41 18 - S
Estado de Mé&xico 3. 2
Michoacdn - -3 S
Morelos R A .
Nayarit. a5 1 i
Nuevo Ledn 26 -13; i
Oaxaca 1 4
Puebla "9 2
Queré&taro 1 3
Quintana Roo L 1
San Luis Potosf 6 2
Sinaloa 2 R Nl
Sonora S T 3 8-
Tabasco : 2
Tamaulipas 2 14
Tlaxcala e & -
Veracruz 2 8
Yucatdn . ; 2. 4
Zacatecas 13" - "2
634 - 168 8 124

Para el estado de Sinaloa los datos, tanto de poblacisén como de =

estaciones de radio y televisiSn se pueden apreciar en el siguiente cua-

dro.

*Csmara de la Industria de Radio y Televisifn. Anuario CIRT 1982, C.I.R.T.

México. 1982, p. 113,




DATOS GENERALES DE RADIO Y TELEVISION EN SINALOA (*)

Poblacisn total: 2 044 356
Poblaci8n econSmicamente activa: 651 668
Promedio de habitantes por hogar: 6.4
Poblacifn urbana: 768 678
Poblacidn rural: 1 275 678
Hombre: 1 642 622
Mujeres: 1 001 734
Penetracifn:

Radio hogares 227 142

Tele hogares 76 577
‘No. de habitantes por emisora:

Radio 68 145

Televisibn 292 051

NUMERO DE EMISORAS

COMERCTALES CULTURALES

A 27 _ 1
™ 2 -
oc - -
v 7 -

En 1983 ya aparecen en 1la informaci6n de la CIRT dos estaciones =
de FM en Sinaloa, y la situacifn general de este estado y el resto de la
Repfiblica, es la que se muestra en el cuadro de la pigina siguiente.

(*) C&nara de la Industria de Radio y Televisifn. Anuario CIRT 1982.
Cc,I,R,T., MExico, 1982. p. 80,




ESTACIONES DE RADIO Y TELEVISION POR ESTADOS EN 1983 (*)

ESTADO

Aguascalientes

Baja California Norte
Baja California Sur

Campeche
Coahuila
Colima
Chiapas
Chihuahua
Distrito Federal
Durango
Guanajuato
Guerrero
Hidalgo
Jalisco
México
Michoacé&n
Morelos
Nayarit
Nuevo Leén
Oaxaca
Puebla
Queré&taro
Quintana Roo
San Luis Potosf
Sinaloa
Sonora
Tabasco
Tamaulipas
Tlaxcala
Veracruz
Yucatdn
Zacatecas

Total

ocC

COM CULT

8
26
4
9
33
7
17
45
31
12
32
16
5

39

6
31
4
12
26
18

16
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Una visifn de conjunto del desarrollo que han tenido la radio y-
la televisibn desde 1929 hasta 1985 es la que contiene el cuadro que he=
mos elaborado con informacidn contenida en diversos anuarios de la CIRT,
cuya informacidn es ligeramente diferente a otro cuadro con informacidn-
de la Direccidn General de Planeacidn de la Secretarfa de Comunicaciones

y Transportes.

* Cdmara de. 1a Industria de Radio y Televisién.

Archivo del Centro de -
Investigacibn e Informacidn. CIRT. México. 1983,



DESARROLLO DE LA RADIO Y TELEVISION EN LA REPUBLICA MEXICANA DE
1929 A 1985 SEGUN INFORMACION DE LA CIRT (%),

AM ™ oc TV
ARO COMER GULT  COMER CULT COMER GULT  COMER CULT
1929 1 - - - - - -. -
1936 X - 2 1 - - - -
1940 91 3 s 1 - - - -
1946 161 5 6 1 - 1 - -
1950 205 5 9 3 - 1 1 1
1956 268 6 11 3 1 1 8 1
1960 348 7 13 5 2 1 18 1
1966 452 10 16 10 17 3 37 1
1970 507 11 17 10 50 3 56 1
1975 554 13 12 10 92 3 86 51
1977 574 17 107 5 15 11 80 3
1978 589 18 118 5 15 11 81 3
1979 602 20 126 8 7 13 105 3
1980 612 20 157 8 7 13 120 4
1982 634 23 168 10 8 13 124 4
1983 (sep) 624 13 177 11 20 12 118 8
1984 (oct) 625 24 181 11 18 11 120 8

RAbIO Y TELEVISION EN LA REPUBLICA MEXICANA DE 1975 A 1985(**)'

1975 558 13 95 5 15 10 79 3
1976 567 17 105 5 15 11 79 3
1977 580 17 113 3 15 11 80 3
1978 595 20 123 8 20 13 81 3
1979 608 20 142 8 20 13 82 3
1980 619 24 166 10 20 13 111 4
1981 . 622 24 169 11 21 14 140 19
1982 624 24 176 11 20 12 203 8
1983 818 24 i76 10 20 13 203 8
1984 634 25 183 11 18 11 136 3
1985 634 25 184 11 18 11 138 3

En el estado de Sinaloa, haciendo un seguimiento afio por afio en
el caso de la radio (debido a que la televisifn en la presente d€cada —-

practicamente no ha sufrido modificaciones) encontramos la siguiente si-

. tuaciént

* Camara de la Industria de Radio y Televisifn. Anuarios y Documentos Va
rios del Centro de Investigacién e Informacibn. C.I.R.T. México.

**Secretarfa de Comunicaciones y Transportes. Documentos de Archivo de -
la Direccidn General de Planeacibn.
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En el afio de 1971 operaron .en el eatado 23 estaciones comerciales

de radio AM distribuidas en la siguiente forma:

CULIACAN; (7 estaciones)

XEBL
XECQ
XENW
XENZ
XESA
XEVQ
XEWS

MAZATLAN (4) MOCHIS (5)
XENX XECF
XEOW XECU
XETK XECW
XERJ XEHS

XETNT

GUASAVE GUAMUCHIL EL FUERTE ESCUINAPA AL DORADO ' EL ROSARIO

) 1)
XEGS XEJL
XEORO

(1) (1)

XEORF XEOE

(&) (1)

XEEX XEHW

En 1972 se mantienen las mismas estaciones sin cambio al-

guno,

1973 permanece igual
1974 aparecen 2 estaciones comerciales de AM. - ]

XEACE en Mazatlin concesionada a Pablo Xibille Partida, para =-
que coperara de 6 a 18 horas y se afilia a RASA y, XEZA concesio
nada a Ernesto Tirade Zavala que opera de 6 a 24 horas afiliada

a OIR.

En 1975 se mantienen las mismas 25 estaciones comerciales de AM-

y se producen los siguilentes cambios:

XEWS pasa a
XEORF pasa a
XEGS cambia
XECU pasa a
XECW pasa a
XEACE pasa a
XEHW pasa a

OIR
RUMSA

de concesionario a Radio Guasave, S, A,

OIR
OIR
RUMSA
RAVEPSA
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Se anuncia como pr&xima a operar XEPNR con 880 Khs y 5000 watts.
Los Radio hogares en 1975 en los municipios en que existen radio
difusoras son los sigulentes:

% DEL TOTAL DE

CIUDAD HABITANTES RADIO

HOGARES HOGARES
Culiacsn 226 896 29 104 82.2
El Fuerte 8 614 1 306 ' 76.4
Escuinapa 21 500 2 981 81.8 -
Guamuchil 18 124 2 353 79.8
Guasave 49 746 6 360 83.1
Los Mochis 92 274 12 699 85.3
Mazatl3n 146 098 22 358 87.7
El Rosario 10 902 1 571 83.1

En 1976 surge la primera y iinica estacibn cultural de AM en el ~
estado: XEUAS permisionada a la Universidad Autdnoma de Sinaloa para epe
rar en la banda de 535 a 1605 KHs.

En 1977 surge en Mazatlan XEVU con horario de 6 a 18 horas conce
sionada a Domingo Salayandia Nijera, afiliiada al grupo ACIR. Ademids de-

esto, se registran las siguientes modificaciones:

XEBL cambia de concesionario a Radio Sistema de Culiac@n, S, A.-

y se afilia a Promomedios.
XECQ se afilia a Promomedios.
XESA se afilia a Promomedios
XEWS se afilia a grupo ACIR
XEEX se afilia a RAVEPSA

XEORF se afilia a OIR
XEGS pasa a su concesionario coriginal: Roque Chivez Castro y se-
afilia a Promomedios

XEORO se afllia a CORSA

XECF se afilia a Prouomedios
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XECU a8e afilia
XEHS se afilia
XETNT se afilia Promomedios
XEACE se afilia Grupo ACIR

a OIR
a
a
a
XENX se afilia a Promomedios
a
a
a
a
a

Grupo ACIR

XERJ se afilia Promomedios
XETK se afilia
XEVU se afilia
XEHW se afiliq

XEZA se afilila

Promomedios
Grupo ACIR
RUMSA

Promomedioa

En 1978, las 26 estaciones de radilo AM comerciales y una cultural

se eéncuentran sin camblos.

En 1979 surge en Mazatldn la primera estacién de FM comercial en
el estado: XHMAT-FM 99.5 Mhz. concesionada a Indaleclio Mojica afiliada ~
al Grupo ACIR,

En 1980 la distribucisn por municipio de las estaciones existen=

tes en Sinaloa es como sigue:
Culiacdn (7) aM

XEBL
Concesionario; Radio Sistema de Culiacfn, S.A.
Afiliado a Promomedios

XECQ
Concesionario; Radie Culiacsn, S. A,
Afiliada a Promomedios

XENW
Concesionario; H&ctor Ramos Rojo
Afiliado a RASA

XENZ
Concesionario: Radio Impulsora de Culiacsn, S. A.
Afiliado a Promomedios



- XBZA
Concesionario: Operadora de Radio de Culiacfin, S. A.

Afiliada a Promomedios

XEVQ
Concesionario; Radio y TV del Noroeste, S. A.

XEWS
Concesionario; Humaya, S. A.
-Afiliado a Grupo ACIR

Los Mochis (5) AM

XECF
Conceslonario; XECF Radio 14-10, S. A.
Afiliado a Promomedios

XECU .
Concesionario; Radio lLocal de la Provincia, S. A. de C. V.

Afiliado a OIR

XECW -
Concesionario: Radio del Comercio Local de la Provincia, S. A.

Afiliado a OIR

XEHS
Concesionario; Manuel C. Pfrez Alvarado

Afi1liado a RADIOSA

XETNT
Concesionario; Oscar Pérez Eascobosa

Afiliado a Promomedios

Mazatldn (6)

XEACE
Concesionario: Pablo Xibille Partida
Afiliado a Grupo ACIR
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XENX
Concesionario; Difusoras de Mazatlsn, S. A.

Afi1liado a Promomedios

XEOQ
Concesionario; Mendivil y Elizalde, S. A.

Afildiado a Grupo ACIR

XERJ
Concesionario; Radio Mazatlin, S. A.
Afiliado a Promomedios

XETK
Concesionario; Radio Emisora Occidental, S. A.

Afiliado a Promomedios

XEVU
Concesionario; Domingo Salayandia
Afiliado a Grupo ACIR

XHMAT-FM
Concesionario; Indalecio M&jica

Afiliado a Grupo ACIR

Guasave (2) AM
XEGS
Concesionario; Roque Chivez Castro

Afiliado a Promomedios

XEORO
Concesionario; Oscar Chivez Castro

Afiliado a RADIOSA
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Guamuchil (1) AM

XEJL R X
Concesionarioj XEJL Radjio Guamuchil, S. A.
Afiliado a CEPSA

El Rosario (1) AM

~ XEHW
Concesionario; Luis Pantoja Parra
Afiliado a RUMSA

Topolobampo (1) AM

XEZA
Concesionario; Ernesto Tirado Zavala
Afiliado a Promomedios

El Dorado (1) AM

XEEX
Concesionario} Martfn Larios LeSn
Afiliado a Grupo ACIR

El Fuerte (1) AM

XEORF
Conceslonario; XEORF, S, A. de C. V.
Afiliado a OIR

Escuinapa (1) AM
XEQE

Conceslionario; Francisco Millén Ramos
Afiliado a RASA

En 1981 surge en Culiac&n XHCNA~FM afiliado al Grupo ACIR.
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En 1982 aparecen 28 estaciones comerciales de AM,
AM y 2 comerciales de FM:

Culiacidn

XEBL (Radio Voz) 21-XII-1940
Radio Sistema de Culiacdn, S. A.
Radiorama, S. A. 6-14 hrs.

XECA (Radio Culiacdn) 1947
Radio Culiacdn, S. A.
Promomedios, S. A. 6=23 hrs.

XEEX (Radio Felicidad) 1963
Grupo ACIR. Miisica variada; 6~24 hrs.

XENW (Estacidn del Silbidito) 1957
Héctor Ramos Rojo
Radiodifusoras Asocladas, S.A.; 5-24 hrs. MGsieca Variada

XENZ (Super Sonido) 10-1Vv-1958
Radiorama, 8. A. 6-24 hrs.

Mdsica juvenil en espafiol

XESA (La S.A. en Culiacén) 194)
Radio Operadora de Culiacin, S. A.

73

1 cultural de-

Promomedios. 6-22 hrs. MiGsica internacional inglé&s-espafiol.

XEVQ 24-I11-1966 Radio TV del Noroeste
Salvador Aguilar Montenegro
ROLEME. 6-19 hrs, Misica variada

XEWS (Radio Capital Humaya, S.A.)
Grupo ACIR, S, A. 6-24 hrs.

Misica variada.
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XHCNA (FM) (Stereo Amistad)

Grupo ACIR
6-24 hrs. Misica internacional

XEUAS (Radio UAS) 1976
Concegionario; Universidad AutSnoma de Sinaloa

Miisica e informacidn; variada

Escuinapa

XEQE (La Perla Camaronera)
Francisco Millin Ramos
Radiodifusoras Asociadas

5:55~ 19:00 hrs. Misica varlada

El Fuerte

XEORF (Radio Centro) 24-IX-1969
Luciano Monterola Tinoco. OIR, S. A.
6-19 hrs. Misica moderna regional

Guamuéhil

XEJL (Radio Guamuchil) enero de 19§9
Francisco Bartolo Meza. Grupo ACIR, S. A.
5-21 hrs, Misica variada.

Guasave
XEGS (Radio Guasave) 1949

Radio Guasave, S. A. Promomedios
5:30 - 21:00 hrs. Misica variada ingl&s-espaiiol

XEORO (Radio-Favorita)
Oscar Chiavez Castro
Radio, S. A. 5-23 hrs. Miigica Ranchera



Los Mochis

XECF (Canal 14-10) 1940

Radio Impactos 14-10, S. A.

Manuel C. P&rez Alvarado. Promomedios
6-23 hrs. Misica variada ingl&s-espaiiol,

XECU (La Ranchera) 1951
OIR, S. A. 24 horas. Midsica ranchera y norteiia regional,

XECW (Radio Variedades) 1958
Radio del Comercio Local de la Provincia, S. A.
OIR, S. A. 24 hrs. Misica variada moderna inglé&s-—espafiol.

XEHS (Radio Ambiente) 1957
Manuel C. P&rez Alvarado. Radilo, S. A.
6-23 hrs., Misica variada inglé&s-espaifiol.

XEPNK (Canal 88) IX-1980
Felipe Garcfa de Ledn Escobar
Promomedios. Miisica moderna variada en espaiiol,

XEREY (Radio Reyna)
Radio Topolobampo, S. A.
Radio, S. A, 7-19 hrs, MGsica Ranchera Norteiia

XETNT (Radio 65) 1967
Héctor Pérez Escobosa, Promomedios

Miisica Ranchera y Nortefia., Novelas

XEZA (La ZETA) 41-X11-1973
Ernesto Tirado Zavala. Promomedios

6-24 hrs. Misica moderna instrumental
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Mazatlén

XEACE (Radio &xitos) I-XII~1973
Pablo Xibille Partida. Grupo ACIR, S. A.
Misica juvenil Exitos nacionales internacionales

XENX (Super sonido) 18-IX-1953
Difusoras de Mazatldn, S. A.
Radiorama, S. A. 24 hrs. de mGsica moderna ingl&s-esgpaiiol

XERJ (Radio Mazatlin) 1940
Radio Mazatlin, S. A, Promomedios
lunes-sibadog 5-1 y domingos 6-21 hrs., Miisica Ranchera

XETK (TK Radio Hits) 1945
Radio Emisora Occidental, S. A.
Promomedios. lunes-sibados 5-1 y domingo 6 - 21 hrs.

Midsica juvenil inglé&s—espaifiol.

XEVOX (Radio Voz) 1959
Mendivil y Elizalde, S. A. Radiorama, S. A.
24 hrs. misica norteiia, sinaloense y ranchera

XEVU (La Ranchera) 19-II-1977
Juana Marfa Infante de Septiem. Grupo ACIR, S. A,
5:30-24:00 hrs. miisica moderna en espafiol

XHMAT (FM) (Stereo Dimensibn)
Grupo ACIR. .Indalecio Mojica Uriostegui

El Rosario

XEHW (desde Rosario XEHW Radio) IV-1957
Oscar P€rez Gonzilez (Luils Pantoja Parra)
Promomedios., 6-19 hrs, Misica variada

Para 1983 ya 83lo aparecen 27 estaciones pero surge una nuevas: -
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XEPNK concesionada a Felipe Garcfa de LeSn Escobar con f£r ia y po~
tencia de 880 Kha. y 5000 watts.

En 1984 no hay modificaciones.

Para 1985 aparecen 2 nuevas estaciones en Mochis:

XEMIL y XEMSL-FM concesionada esta Gltima a Sandra Luz Pérez Mu~
00Z.

Una visidn mis clara del desarrollo y cambios que ha sufrido la-
radiodifugién del estado de Sinaloa se puede apreciar en el Cuadro No, =
11 que recoge datos desde 1940. (péigina 79) .

Otra informacidn interesante es la que damos a continuacién en -
relacién al afo de concesidn con que funcionaban las radiodifusoras de -

Sinaloa. (pigina siguiente)

Finalmente abordaremos dos cuestiones antes de pasar al capftulo
tres; una relacionada con la industria de aparatos electrfnicos ya men--—
cionada anteriormente; otra, relacionada con la televisidn por cable a -

que hemos hecho referencia tambié&n.

La razén del por qu& incluimos la primera cuestifn aquf es que,-
como ya se ha indicado antes, la Cdmara Nacional de la Industria Electr§
nica y Componentes El&ctricos (CANIECE) se ha desarrollado paralelamente
a la industria de la radiodifusidn y una manera de demostrar el avance -
que la radio y televisién han tenido en nuestro pafs, es conocer la for-
ma en que ha evolucionado el mercado de radio receptores y aparatos de =
televisiSn en los Gltimoa afios. i

Respecto de esto que sefialamos se cuenta con informacifn del cre
cimiento porcentual de dicha industria de 1980 a 1985, asf como un pro——
n6stico de ventas de televisores blanco y negro y cromiticos para el pe-

riodo que va desde 1980 a 1990.



RELACION DE ESTACIONES DE RADIO EN SINALOA POR
ARO DE CONCESION

ESTACION ANO DE CONCESION MUNICIPIO
XEBL 1940 Culiacan
XECP 1940 Mochis
XERJ 1940 Mazatlén
XESA 1941 Culiacéin
XETK 1945 Mazatlin
XECQ 1947 . Culiacdn
XEGS 1949 Guasave
XECU 1951 Mochis
XENK 1953 Mazatlin
XENW 1957 Culiacian
XEHS . 1957 Mochis
XEHW 1957 . Rosario
XENZ X 1958 Culiacan
XECW 1958 Mochis
XEOW . 1959 Mazatlan
XEVOX ‘ 1959 Mazatlan
© XEJL ’ 1959 Guamuchil
XEEX - 1963 E1 Dorado
XEVL 1966 Culiacén
XETNT 1967 Mochis
XEORF 1969 - El Fuerte
XEZA | 1973 " Topolobampo
XEACE 1973 Mazatlan
XEVAS 1976 Culiacan
XEVU 1977 Mazatlan
XHMAT-FM 1979 Mazatlin
XEPNK - 1980 Mochis
XHCNA 1982 Culiacdn
XEREY 1982 Mochis
XELMS (XEMIL) 1985 Mochis
XHMSL~FM 1985 Mochis

Nota: Algunas estaciones como la XEWS de Culilacfin, XEQE de Escuinapa y -
XEORO de Guasave no se incluyen en la relaciSn por no haberse en-—
contrado datos de sus concesiones respectivas.
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PRONOSTICO DE VENTAS DE TELEVISORES BLANCO Y NEGRO Y

CROMATICOS 1980 — 1990 (*)

ARO UNIDADES
1980 939 882
1981 1 100 000
' 1982 1 200 000
1983 1 300 000
1984 1 400 000
) " 1985 1 600 000
1986 1 700 000
1987 1 800 000
1988 2 000 000
1989 2 200 000
1990 ° 2 350 000
“Vf{da nredia de un teleiisor: 7.3 afios

< "CRECIMIENTO PORCENTUAL DE LA INDUSTRIA (#%)

1978
Telavisores 789 581
Equipos Modulares 146 674
Radio 822 914

1979

914 822
203 354
907 182

EVOLUCION DE LA INDUSTRIA

1980 1981
Televisores 939 882 992 595
Blanco y Negro 737 841 736 898
Color 202 041 255 097
Eq. Modulares 269 391 283 720
Radios 1 080 301 1081 123

1982

852 943
586 932
226 011
280 567
911 796

Incremento
78-79
162
40%
102

1983

539 827
346 311
193 416
215 345
508 673

1980

939 882
269 391
759 183

1984

520 690
305 279
215 411
239 909
480 416

80

1981

992 595
283 720
747 866

1985

690 937
400 005
292 932
279 514
477 188

* Camara Nacional de la Industria Electrdnica y de Componentes Elé&ctricos.
Boletin CANIECE No. 5. CNIECE. México. Noviembre de 1971,

* Idem.
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Finalmente, nos referimos en esta parte a la televisifn por ca—
ble que ha hecho acto de presencia en Sinaloa a partir de 1983 en que ~-
surge la empresa VisiSn por Cable de Sinaloa, S. A. (VICASIN) iniciale
mente en Guasave, y md3s adelante en las poblaciones de los Mochis, Culia

cdn y Mazatldn con un nimero considerable de suscriptores.

Este sistema de televisidn es el resultado de la revolucibn tec-~
noldgica en el campo de la electrdnica y de las comunicaciones eléctri~-

cas. Su origen se sitda en el afio de 1954. A partir de entonces se po-

pulariz6 y extendis ripidamente gracias a que resulta el mejor medio té&c
nico posible para cubrir con su sefial a poblaciones que por su tamafio y-

topograffa no recibfan, o reciben muy pocos canales de televisidn.

El elemento b3sico de este sistema es el cable coaxial que con—-

tiene un increfble potencial de transmisién de una Eantidad ilimitada de

canales.

La televisidn por cable, al igual que la mids recientemente masi~
ficada videocasetera ha tenido una gran aceptacidn y demanda convirtién-—
dose en un elemento indispensable para transmitir en casa de los suscrip
tores diversas formas de entretenimiento, educaciBn, informacién y cultu
ra, asf como servicios especiales de transportacidn de datos, no obstan-
te lo cual no podrd —ni pretende— sustituir a la televisifn radiodifun

dida sino complementarla mej)orando su recepcibn.

Este tipo de sistema ha tenido un notable desarrollo en otros ——
pafses como Estados Unidos en donde hay casi 35 millones de tele hogares
con ese sistema de televisibn; en Canadd cubre casi un 50% del total de-
tele hogares, en Bflgica el 66%, Holanda el 55%, Suecia el 46%, Suiza el
42% y asl por el estilo, incluyendo Inglaterra, Francia y Alemania Occi-
dental con una cantidad considerable de gsuscriptores gue para fines de -
la presente d&cada se calcula que lleguen a 100 millones de suscriptores

en el mundo.

En M&xico por ser un servicio piblico de comunicacién, la televi
s18n por cable estd regulada y controlada por el Gobierno Federal, quien
a través de la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes fija las nor-~
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mag de funcionamiento t&cnico y tarifas mientras que las secretarfas de
Gobernacifn y EducaciSn Piiblica cuidan del contenido.
Para él caho de Sinaloa, nos parece que las Secretarfas de Gober

nacién y Educacidn Pidblica y Cultura tendrfan mucho que decir respecto -
A. producen sobre la

de los efectos que las transmisiones de VICASIN, S.
embargo, en opinidn-

educacidn y cultura de la poblacién sinalcense; sin
de los integrantes de la Cimara Nacional de la Industria de la Televi- -
818n por Cable, 'La legislacidn y reglamentacidn que han aplicado a la =~
televisibn por cable han sido demasiado rigurosas y limitativas, lo que~-

ha inhibido terminantemente su desarrcllo. A pesar de esto, la indus- «

tria tiene 20 afios de servir a México y apenas sirve a unos 300 000 sus-—
criptores o sea, menos de un 3% del total de tele hogares en la Repibli-
ca. (%)

De cualquier manera, la capacidad de este sistema para transpor—
tar un nimero ilimitado de canales de televisién ha sido desperdicilado -
al no permitfrsele suministrar ningiin otro servicio con lo cual se impi-
de en gran medida el desarrollo econbmico y tecnoldgico de ese sistema.

Para finales de la década de los 70%s y hasta 1980 los distintos
sistemas de teleQisiGn por cable venfan funcionando comoc canales de ori-~
ginacién local para financiar sus costos de operacifn con la venta de ~—
anuncios locales, pero a partir de este afioc se les prohibiS su desewpeiio
en tales condiciones en razfn de que ello constitufa una actividad i1fci
ta porque, en opinifn de las autoridades correspondientes, la televisidn
por cable no requiere tales ingresos por cubrir sus gastos con un cobro~

y una cuota a sus suscriptores.
A VICASIN en Sinaloa no le toc8 vivir dicha situacidn, y la ver-
dad es que no sabemos si con autorizacibn o sin ella han resuelto sus —
problemas de costos (s8i en realidad los tuvieran) con el aumento de las~-
tarifas de sus cada dfa mis suscriptores quienes hacen posible el incre-
mento de sus ganancias que son muchas, pese a sus quejas de que no es un
negoclo redituable, argumento &ste, empleado para chantajear al Gobiermo

* Camara Nacional de la Industria de TelevisidSn por Cable. Boletin -

' "CANITEGC. México, 1984. p. 37.







84

o7 ~ capfTuLo III

ESTRUCTURA DE PODER DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
EN SINALOA

3.1. PRINCIPALES GRUPOS ECONOMICOS Y POLITICOS EN SINALOA

En el Sinaloa contemporineo existen diversos sectores sociales -
que de acuerdo a su relacibn con respecto a la tenencia de la tierra, y-
a la propiedad de otros medios de produccidn, asf como con el excedente~
econfinico que generan actividades como la agricultura, la pesca y el tu~
rismo ocupan una cierta posicifn e influencia en el acontecer del estado.

Las grandes ganancias que produce la agricultura (principalmente
de exportacién) han hecho posible que los grandes terratenientes manten-
gan un fuerte dominio tanto en el campo como en la ciudad, ya que han -
conjugado sus capitales en las actividades financileras, comerciales y de
gervicios diversos (entre ellos el turismo) acaparando, de esta manera,—
destacados puestos en las organizaciones de agricultores y patronales, -~
desde las cuales difunden sus intereses y se impulsan hacia puestos pi-

blicos para controlar tambifn el poder politicoa.

En este contexto de accidn, podemos distinguir en Sinaloa a los-

siguientes grupos de poder:

) El llamado “Grupo Corerepe”, inteprado por agricultores del va~-—
1lle del Fuerte, que desde hace varilos afios controlan la economfa del nor
te de Sinaloa. Entre sus mis destacados integrantes se puede citar a «
los Aguirre Fox, familia de agricultores; Manuel Ruelas, agricultor; Il-
defongo Salido, agricultor; los Ibarra Guerrero, agricultores, ganaderos
y comerciantes; Ernesto Ortegbn, agricultor y polftico, etc. Este grupo
estd considerado como uno de los mids reaccionarios del estado y controla

gran parte de la produccifn agricola de exportacidn, ademds de procesado
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ras de productos; deshidratadoras, harineras, semillas “Corerepe”, gaso-
lineras, el periSdico El Debate con sucursales en Guamuchil y en Culia~~
cdn, etc. Entre los integrantes de este grupo que han incursionado en -
la polftica, podemos mencionar a Ernesto Ortegdn, expresidente municipal
de Ahome, expresidente de la Confederacidn Nacional de Productores de Al
goddn y de la Unidén Nacional de Productores de Hortalizas y recientemen~
te (en el periodo Toledista) secretario de Alimentos del Gobilerno Esta--~

tal.

A los Ibarra Guerrero que han ocupado la presidencia municipal -
de Ahome, Canuto y Jaime Ibarra, miembros de una familia de agricultores,
ganaderos y comerciantes, concesionarios de lo que hoy es el Hotel Coli-
nas (antes el Holiday Inn), de la Chevrolet, de las llantas Goodrich Euz
kadi, tractores John Deere, Pasteurizadora de leche "Sello Azul", etc. -
Un miembro de esta familia (Julio Ibarra Urea) es el impulsor y actual -
rector de la Universidad de Occidente, que es un proyecto de educacidn -
elitista impulsado por la gran burguesia en su afdn de promover en Sina-

loa la educacidn al estilo americano, con becas cr&dito e ideologla favo

rable a la iniciativa privada. Tambi&n se destacan en el "Grupo Corere-—

pe' algunos terratenientes de Sonora, como Reynaldo Ramos y Robinson - -
Bourns que han extendido su influencia a Sinaloa, ambos como acaparado—-
res de tierras y cosechas y el segundo ademds como productor de alimento

para pollos y duefio de "Productos Bachoco" que es una empresa productora

de huevo y pollo.

En Culiac#in se destaca un grupo llamado "Grupo Culiac8n" en el -
que predominan los Tamayo Muller con un latifundio de 1370 hectéireas; ~~
concesionarios de la Volkswagen, consejeros bancarios y duefios de talle-

res y fincas urbanas. Roberto Tamayo, miembro de esta familia fue re— ~

cientemente presidente municipal de Culiacdn,
Otros personajes importantes de este grupo son los Clouthier que

son propietarios de mids de 5000 hectdreas que poseen en latifundio fami-

liar y dedican a cultivos de exportacién. Uno de sus miembros (Manuel J,

Clouthier) fue presidente, a nivel nacional, del Consejo Coordinador Em-

presarial (CCE) que organizé actos en contra de la nacionalizacidn de la
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banca denominados 'MExico en la Libertad". Su participacifn mfs destaca

da ha sido su reciente postulacidn y fracaso como candidato del PAN a la
gubernatura del Estado, despu&€s de lo cual le ha declarado la guerra a -

muerte al sistema.
Respecto de Manuel J. Clouthiery su familia, circula como un ru-
mor del dominio piiblico que son los duefios secretos del perifdico El No~
roeste con sucursales en Los Mochis y en Mazatldn. También existe un -~
grupo de extranjeros como los griegos Crizantes, Demerutis, Canelos, etc.

que acaparan grandes extensiones de tierra y las producciones de tomate-

y hortalizas.

En el sur de Sinaloa con sede en Mazatlin existe otro fuerte gru
po de poder llamado popularmente "Grupo de los 33" que estd integrado —
por viejos latifundistas de tierras de temporal que permanecieron des- -
pués de la Revolucidn de 1910 y que han entrelazado su capital al comer-
cio, hotelerfa y la pesca que son las principales actividades de la re-
gi6n. Entre sus miembros mis prominentes se encuentran los Rico, armado
res y dueiios de barcos, de congeladoras y empacadoras de mariscos, uno -

de cuyos miembros fue reclentemente presidente municipal de Mazatlian.

Otros integrantes del grupo son los Lizdrraga, latifundistas po~-
seedores de mds de 2 000 hectdreas en el municipio de Concordia; los Hen
derson a quienes se calcula ma@s de 11 000 hectdreas y la familia del hoy
ex~gobernador Antonio Toledo Corro, dueiio de la hacienda "Las Cabras", -
ex-presidente municipal de Mazatlan, ex-~secretario de la Reforma Agra~ -

ria, distribuidor de maquinaria agrfcola Jhon Deere a quien siempre se

acusd de combinar las funciones de gobernador con sus negocios.

Se da por hecho también una estrecha relacidn entre los grupos
del poder polftico, el latifundio y las asociaciones de propiletarios y
patronales que a partir de 1976 a la fecha, han acaparado casi la totali
dad de puestos piiblicos importantes y es significativo senalar el aifio de
1976 porque es precisamente en ese afio en el que la burguesfa agraria se
consolida al unirse en la defensa de sus intereses y en contra de las —
afectaciones e invasiones que se suscitan en el régimen de Luis Echeve—

-

rria, siendo gobernador Alfonso G. Calderdn.
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Ya durante el periodo de Jos& L&pez Portillo y con Antonio Tole—

do Corro como gobernador, grandes latifundistas ocupan los principales -~
Tales son los casos de Jaime Ibarra en Aho

puestos pGblicos del estado.
(to--—

me, Roque Chivez en Guasave, Tamayo en Culiacin, Rico en Mazatlan,

dos ellos ocupando presidencias municipales) y Ortegdn Cervera en la Se-

cretarIa de Alimentos, asI como Mariano Carlfn en la Secretarfa de Educa
cidn Pdblica y Cultura (SEPYC).

Con el hecho anterior, surgieron de inmediato las .pugnas entre -

los miembros de la burocracia polftica, como lo demuestra el affaire del

. calderonista, hoy senador federal Juan S. Mill&én y la expulsidn del se~

cretario de la Liga de Comunidades Agrarias, Homobono Rosas para imponer
al toledista Adriian Gonzidlez a quien recientemente le asesinaron un hi-—
jo.

en el ~

La mayor parte de las personalidades y grupos de presidn
Accidn Nacional que durante

el estado, producto esto ——

estado se han aglutinado en torno al Partido
los Gltimos afios ha venido tomando fuerza en
del apoyo que fuertes sectores empresariales le han proporcionado, para-

contrarrestar la llamada "ofensiva gubernamental®.

Conocidos latifundistas y ex-militantes del partido oficial como
Pefia Farber y el general Cruz en los Mochis, Camacho Zamora en Culiacén,
etc., han pasado a las filas del PAN en donde han dado la batalla, inclu-
so con campafias publicitarias mds costosas que las del partido oficial -
en Culiacfin, Mazatlln y Los Mochis, pasando en un corto periodo de un ——
partido casi inexistente a un 15% de la votacién durante las filtimas -~ -

elecciones federales, segiin las cuentas del gobierno.

Existen en Sinaloa otros grupos de presiSn como el de los parti-
dos de izquierda que formaron recientemente (en 1986) el denominado Movi
miento Popular Sinaloense que eﬁ los Gltimos afios ha venido a menos so—
bre todo por pugnas internas en lo que ha sido hasta ahora su feudo y re
Su influencia se ha ido esfu

ducto, la Universidad Autdnoma de Sinaloa.
obte

mando con el paso de los afios y ello se refleja en la baja votacidn
nida en los procesos electorales, en los que incluso ha callado ante de-

nuncias de maniobras con el partido oficial para frenar al PAN.
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Otro grupo que pudiera incluirse en esta categorfa de grupos de-
poder o presidn, es el de los narcotraficantes que de algunos afics acf -
han impuesto un clima de violencia e intranquilidad que no reconoce nin-

gfin 1fmite a sus intereses.

El gobernador saliente Antonio Toledo Corro fue acusado reitera-
damente de nexos con los narcotraficantes a 1los que supuestamente prote-
g18 de las autoridades judiciales del pafs, y pese a que no se le formu~
18 denuncia concreta alguna, lo cierto es que nadie se atreve a destapar
la coladera porque el precio que se paga por ello es muy elevado y s&lo-
con acciones enfrgicas se puede frenar al narcotrdfico que tanta fama le

ha dado a Sinaloa.

PROPIETARIOS Y CONCESIONARIOS DE LOS MEDIOS DE

COMUNICACION By SINALOA
Dependiendo del tipo de medio de comunicacifn de que se trate va

3.2.

mo8 a encontrar un régimen de propiedad muy especffico; asf en el caso -
de la prensa se pueden encontrar las propiedades privadas ya sean de par
ticulares o sociedades andnimas y las propiedades colectivas como las de
una cooperativa, y para cada una de ellas la legislacidn de nuestro pafs
establece una reglamentacién muy precisa a la que deben someter su crea=—
cién, reglamentacidn y funcionamiento.

El caso de la cinematograffa es muy parecido al de la prensa ya-
que al igual que Esta, se desarrolla en los marcos de una economfa mixta
consagrada constitucionalmente.

Ha habido acciones implementadas en forma de decreto por diver——
so8 responsables del Ejecutivo que, por dibersos motivos, han pretendido
reglamentaxr distintos aspectos, como por ejemplo el tiempo de pantalla,-
pero los usos y costumbres de un régimen como el nuestro han hecho que ~
la actividad en 1a cinematograffa o de los otros medios se encuentren su
Jetos a las concepclones e intereses de los gobernantes en turno.

El caso de la radio y la televisidn, incluida la televisidn por-

cable, es diferente y en este caso se regulan de conformidad con lo que-
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establece el artfculo 27 constitucional y los ordenamientos especificos-
de la Ley Federal de Radio y Televisifn en donde se sefialan como formas-~-

de uso y explotacidn de estaciones, ya sea de radio o televisibn, las ==~

concesiones y permisos.

En los apartados correspondientes abordaremos sdlo algunas de ——
las cuestiones de las reglamentaciones respectivas en razdn de que ello-
no es el objeto central de nuestro estudio que tiene que ver mis bien s§
lo con la descripcidn (en este capftulo) de los grupos y personas que —

tienen en propiedad o concesidn algunos medios de comunicacidn.

3.2.1. PRENSA

Generalmente los periddicos estin respaldados por un grupo econf
mico o por uno polftico que ejerce en &€l una cierta influencia muy ﬁarql
cular de acuerdo al tipe de participacidn que tenga, pudiendo ser Esta =
desde su propiedad misma hasta una influencia sutil y ocasional en situa
ciones muy particulares.

Por lo anterior, es importante que para caracterizar y definir -
la posicidn de una publicacibn, se tome en cuenta, primero, el régimen ~
de propiedad con el que opera, pudiendo ser Este el de una sociedad and~
nima o cooperativa.

Atendiendo a esta sugerencia es interesante la informacidn de la
Direccién General de Correos que se da a conocer en el apéudice No. 5 de
este trabajo, haciendo la aclaracidn de que los diarios y revistas que -
no aparecen ahf, es simplemente porque no cuentan con el registro corres
pondiente ante tal Direccidn.

Otro indicador importante para determinar la posicifn de un dia~
rio es el conocimiento de la agrupaci8n a que pertenecen ya que general-
mente no se editan y distribuyen diarios en forma independiente. Respec
to de esto, las organizaciones y representantes que encontramos son:

1966: 9 diarios registrados y 2 representantes
LEMUS, S. A. y Cadena Garcfa Valseca, S, A.
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LEMUS, S. A. : 4 diarios

PERIODICO . MUNICIPIO
E1l Dem&crata Mazatl&n
El Debate Los Mochis
La Voz de Sinaloa : Culiacan
El Diario de Culiacén Culiacdn

Cadena Garcfa Valseca, S. A.t 4 diarios

El Sol del PacfIfico Mazatlén
El Sol de Sinaloa Culiacin
El Sol de Culiacin Culiacén
Noticias del Sol Mazatldn

Para 1976 el némero de diarios registrados aument$ y tambi&n au—
mentan los grupos representantes y los municipios con periSdicos. Las -~

organizaciones y municipios de ubicacibn son:

Lemus Representaciones PeriodiIsticas, S.A.: 6 periddicos

El Debate Culiacin
Diario de Culiacin Culiacén
El Informadori -’ Guamuchil
El Guidsavense ! ’ Guasave
El Debate Los Mochis
El DemScrata Sinaloense Mazatlin’

Organizacisn Editorial Mexicana, S. A. antes Cadena Garcfa Valseca:

4 diarios.

El Sol de Culiacsn Culiacin
El Sol de Sinaloa Culiacln
Noticias del Sol Mazatlén
El Sol del Pacifico Mazatlén

Enrique Simoni Peres y Compaiifa, S.A.: 2 diarios



El Noroeste
E1l Nuevo Diario
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Culiacfn
Mazatl#&n

Prensa Nacional, S.A. (PRENASA): 2 diarios

Opinidn del Valle
Diario de los Mochis

Guasave
Los Mochis

Central de Emisoras de la Provincia, S.A.: 1 diario

E1 Informador

Mazatl&n

Agencia Mexicana de Informacién (AMI): 1 diario

El Sinaloense

En 1982, aifio en que se registra el mayor niimero de periSdicos

Mazatl&in

en el estado, se operan algunos camblos en la configuracisén de las agru-

paciones en el estado y el resultado es como sigue:

Lemus Representaciones Periodifsticas, S.A.:

Debate
Diario de Culiac8n
Debate de Guamuchdil

E1l
El
El
El
El
El

Informador
Debate
Nuevo Diario

Prensa Nacional, S. A.:

El Avance de Guanmuchil
E1l Guasavense

La Opinidn del Valle

El Diario de los Mochis
Las Noticias

5 diarios

6 diarios

Culiacdn
Culiacén
Guamuchil
Guamuchil
Los Mochis
Mazatl8n

Guamuchil
Guasave
Guasave
Los Mochis
Los ‘Mochis
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OrganizaciSn Editorial Mexicana: &4 diarios

El Sol de Culiacin Culfacln
E1l Sol de Sinaloa Culiacin
El Sol del Pacffico Mazatlin
Las Noticias del Sol Mazatlin

Agencia Mexicana de Informacibn, S.A.: 3 diarios

E1l Regional Guasave
El Grafico Los Mochis
El1 Sinaloense Mazatléan

Enrique Simoni Perea y Cfa., S. A.: 2 diarios

Culiacin
Mazatlan

E1l Noroeste
El Noroeste

Central de Prensa y Cinematograffa,S.A.: 1 Peri&dico
El Informador Mazatl&n

En la prensa sinaloense gse advierte como r&gimen de propiedad la
gsociedad anSnima que la Ley General de Sociedades Mercantiles define co-
mo aquella que existe bajo una denominacién y se compone exclusivamente-
de mocios, cuya obligacifn se limita al pago de acciones.

Respecto de esate tipo de sociedades el artIculo 89 de la mencio—

nada ley dice que para formarse se requiere de por lo menos 5 socios y -

un capital de $25 000.00 porque se necesita un patrimonio que responda a
las obligaciones sociales que los socios no tienen por tratarse de una =
sociedad anénima.

Para nuestro tema de investigacién resulta algo muy interesante~
saber que "En las sociedades andnimas, el elemento determinante resulta-
ger el duefio del capital social de la empresa, ya que estd representado-
por acciones y el nimero de ellas dard el mInimo de votos a que se tiene

derecho para tomar decisiones en la asamblea de accionistas. Por ello -~
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ar por investigar qui&n suscribe las acciones que re-
Con esto sabremos quifnes toman —-enteo--

es rio

pregentan el capital social.
rfa-- la tendencia ideoldgica del diario". (%)

Antes de finalizar este apartado se enumeran los principales re-

quisitos para constituir una sociedad andnima de conformidad con la ley-

referida.

1. Integrarse con individuos de la clase trabajadora que apor——
su trabajo personal; cuando se trata de -

ten a la socliedad
una cooperativa de produccidn.

2. Funcionar sobre principios de igualdad en derechos y obliga-
ciones.

3. Funcionar con un nimero variable de socios nunca inferior a—
diez,

4. Tener capital variable y duracibn indefinida.

5. Conceder a todos los socios un voto.

6. No perseguir fines de lucro.
7. Procurar el mejoramiento social y econfmico de sus asocia- =
dos.
8. Repartir sus rendimientos a razdn de tiempo trabajado por ca
da uno.
Respecto de la estructura de poder de la prensa, 85lo tenemos co
nocimiento de los conflictos que ocurrieron en la administracitn de Edi~

torial Panamericana, S, A. {antes Cadena Garcfa Valseca, hoy organiza- -

ciSn Editorial Mexicana) en la que —de acuerdo a escritura del 8 de di-
ciembre de 1949~ aparecen como accionistas:

Jos€& Garcfa Valseca, quien aporta bienes muebles e inmuebles, Ma
nuel Gutié&rrez, Eduardo Fontanes, Ezequiel Alvarez y Juan Castillo que -

Juntos aportan:

* Ferniandez Ch. Fétima. op. cit. p. 23
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Guadalupe Garcfa Lozano 30,000.00
Jos€ de Jesf{is Taladrid 20,000.00
Juan Ignacio Bibriesca 10,000.00
Sergio Arias Salazar 10,000,00
Everardo Flores 10,000.00
Francisco Cabral 10,000.00
Roberto Acevedo 10,000.00

Para el ano de 1966, Editorial Panamericana, S.A. cuenta con un
capital social de $ S50 000 000.00 pagado de la siguiente maneras

Jos& Garcfa Valseca 48 500.000.00
Armando Presa Fernindez 250 000.00
Ignacio Garcfa Valseca 250 000.00
Alberto Garé&a Laux 250 000,00
Jos8 de Jesiis Taladrid 250 000.00
Petra Garza 250 000.00
Angélica Lavin Rodrfguez 250 000.00

En 1974 queda como presidente y director general el coronel Jo-
88 Garcfa Valseca, aunque el consejo de administracidn cambila y es asf-~
como el 10 de octubre de dicho afio, Jos€ de Jesiis Taladrid, quien habfa
fungido como vicepresidente y subdirector general, asf como accionista-
desde los -aiios cuarenta, es sustituido por Benjamfn Wong Castafieda y —-
Humberto Hiriart es sustituido por Jorge Viant Ordoifiez.

Estos cambios en el consejo de administracidn fueron el resulta
do de una intervencién gubernamental en el Sol de Mexico a causa del en
deudamiento de la cadena periodistica con el Estado.

La situacisn que tras bambalinas ocurrié fue que, pese a que va
rios gobiernos anteriores al presidente Luis Echeverrfa habfan condona-
do deudas que por concepto de papel o pré&stamo de bancos oficiales.ha-—
bfa contraldo el coronel Garcla Valseca, aquel no lo hizo pretendiendo-

apoderarse de la cadena de diarios.

94
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De esta situacifn F&tima Fernfindez presume que "El1 gobierno ac-
tual (el de Luis Echeverrfa) cobra este adeudo. El coronel intenta ven
der la cadena al "Grupo Monterrey" para pagarle. Este grupo, represen-
tado en la negociacidn por Cervecerfa Cuauhtémoc y Hojalata y L&mina, =
ofrece a Garcfa Valseca la cantidad de 21 600 000.00 dSlares pagaderos—
en 10 afios con intereses del 12%; pero el goblernc impide la venta y So
mex interviene la organizacidn periodfstica quedando como accionista ma
yoritario. Es por ello que hoy el poder de decisifn radica ya no en -~

Garcfa Valseca, sino en el Gobierno." (*)

Esta situacidn resefiada, sin lugar a dudas afectfé de una u otra

manera el desempefio y orientacidn de los periddicos integrantes de lo -

que hoy es la 0O.E.M.

3.2.2. CINE

La estructura de poder dentro del cine es muy diffcil de carac-
terizar a menos que ello se haga a nivel nacional por causa de que, por
1o menos dos de los tres sectores que la integran se encueéentran concen-
trados en la capital de la Repiiblica. De esta manera se harin algunag-
breves consideraciones sobre su estructura a nivel nacional y oportuna=
mente abordaremos de manera mds particular el sector gxhibicidn que si-

estd muy extendido en Sinaloa.

El régimen de propiedad en el cine es muy parecido al que impe-
ra en la industria editorial; es decir, que las empresas que se forman=-
en cualquiera de los tres sectores que la constituyen pueden ser propie
dad privada, piblica o social,

Ya antes se sefialaba que para la d€cada de los ochentas una ten
dencia en &sta y en otras ramas de la produccién es la concentracién en
unas cuantas empresas de la actividad productiva que hacen que las 267-
productoras, las 120 distribuidoras y las 2 851 salas que aproximadamen
te operaban en la industria durante 1980, en realidad se redujeran a —-

unas cuantas que son las que monopolizan la actividad en la industria -

* 1dem p. 53-54.
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PELICULAS ESTRENADAS EN LOS CINES DEL AREA METROPOLITANA POR
LOS PAISES DE ORIGEN DURANTE 1982, 1983, 1984 Y 1985(%)

PAIS 1982 1983 1984 1985

Mé&xico 62 55 49 54

Estados Unidos 163 149 140 149

Italia 19 16 17 7

Inglaterra 13 21 12 19

Francia 5 10 - 7 ) 7

Alemania 12 o . ifl" ‘ . -

Japén 7 oo e 1 3

Hong Kong 16 1918 oo

Espaiia 12 ] “Hllﬁu i 6 ooniTgn

Argentina 5 TR g S T T

Venezuela 1

U.R.S5.8. 2

Suecia -

Brasil 1

Mé&xico - Estados Unidos -

de América )

Mé&xico-Espaiia 5

Mé&xico-otros 3

Mé&xico-Colombia 1

Coproduct. Ext. 4

Otros palses 7

Canad§ ? - 4
345 341 288 297

cinematogrifica. Respecto de esto es importante conocer algunos datos

que obtuvimos de los tres sectores y para ello se iniciard con las pe-
1fculas estrenadas de 1982 a 1985, como se aprecia en el cuadro que —

aparece arriba.

* Camara Nacional de la Industria Cinematogréifica. Revistas Cimara No.
27, 35, 40 y 45. C.N.I.C, ME&xico.
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Como se advierte en el cuadro anterior, la situaciSn para nuestro
pafs no es muy-buené y desde aquf ge deja sentir un poder que no se que=
da s86lo en lo econdmico, sino que trasciende el tiempo y el espacio para
convertirse en poder polftico-ideolégico sobre nuestra poblaci&n y para-
comprender esto es imprescindible conocer y analizar aquf la forma en —-
que se han desarrollado las dos fuerzas econdmicas que participan en la-

produccidn de la industria cinematogrifica.

PRODUCCION INDUSTRIAL DE PELICULAS DE LARGO METRAJE EN LOS
ULTIMOS SEIS ANOS (*)

PRODUCCION CON PARTICIPACION ESTATAL

1980 1981 1982 1983 1984 1985 TOTAL

17

CONACINE, S. A. 2 4 3 2 2

CONACITE IXI, S.,A., de C.V. 2 2 3 1 ;AZ 1 11

Edo-~Produc. Inc. priv. - - 4 4 4 -1

Edo.-Produc. ext. - 1 3 3 s - C 12

Subtotal 4 7 13 10 13 5 52

PRODUCCION DE LA INICIATIVA PRIVADA

Productores privados 62 62 43 75 49 83 373

Produccifn privada-ext. 27 11 15 5 5 1 64
Subtotal 89 73 58 80 54 83 437

Total 93 80 71 90 67 88 489

Los datos de este cuadro son mis que elocuentes respecto de la =
situacién del sector productivo de la industria cinematogr&fica y aporta

elementos para formarnos una idea de por ddnde van las quejas y reclawmos

*Camara Nacional de la Industria Cinematogrifica. Revista Cimara No. 46.
C.N.I.C. M&xico. Mayo-Junio 1986.
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de la iniciativa privada respecto de la injerencia del Estado en algo
que consideran su feudo y cuya crisis actual atribuyen enteramente al Go
bierno.

En el sector distribucibn las cosas no son muy diferentes, como-
lo muestra el hecho de que en las salas comerciales del Distrito Féderal
y &rea metropolitana se estrenaron en 1981, 366 peliculas de largo metra
Je. Estas pelfculas fueron distribuidas por 42 de 109 distribuidores --
que existen normalmente en la RepGblica Mexicana y de estas 42 compaiifas,
20 solamente aportaron el 912 de los tftulos estrenados en dicho aiio, co

mo se aprecia en el cuadro No. 12 que se presenta a continuacién:

CUADRO No. 12

LAS 20 PRINCIPALES COMPARIAS DISTRIBUIDORAS EN 1981 POR EL
NUMERO DE_ESTRENOS EN EL AREA METROPOLITANA (*)

COMPARIAS TOTAL
Pelfculas Nacionales 78 .
Twenty Century Fox 27
Filmes de Mé&xico )
Cinema Internacional Corporation 27
Continental de Pelfculas 24
Telefilms International 20
Producciones Carlos Amador 19
Arte Cinema de Mé&xico 19
Impulsora Fflmica Independiente 15
Columbia Pictures 14
" Films Scorpio 13
Organizacidn Apolo 11
Warner-Vista Pelfculas 11
Centro Independiente de Pelfculas 11
México Internacional Filmes 9
Polifilmes Mundiales 7
Distribuidora Alpha 6
Producciones Gustavo Alatriste 6
Cinematogrdfica Andhuac 6
Rolex Films 5
Minerva Films 5
33

Otras Distribuidoras

Total 366

* Cimara Nacional de la Industria Cinematogrifica. Revista Cimara No.32.
C.N.I.C. México Junio de 1982,
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Durante 1982 1la situaciSn no se modific8 sustancialmente ya que=-
la informaciSn es en el sentido de que treinta f seis compaiifas distri-- .
buidoras lograron estrenar pelfculas en los 250 cines comerciales que --
diariamente trabajaron en promedio durante 1982 en el Distrito Federal y
drea metropolitana., 345 fue el total de los estrenos obtenidos y corres
pondidé a 16 de estas compaiifas proporcionar el 87Z del total (300 pellcu
las) quedando a las 20 empresas restantes con sus 45 cintas el 13X como-

se aprecia a continuacién:

PRINCIPALES COMPANIAS DISTRIBUIDORAS DURANTE 1982 (*)

Pelfculas Nacionales, S.A. de C.V. 81
Cinema Internacional Corporation 33
Twenty Century Fox Filmes de México 24
Producciones Carlos Amador 23
W~ Vista Pelfculas 20
Telefilms International 18
Artecinema de M&xico 18
Columbia Pictures 13
Cosmopolitan Films 13
Continental de Pelfculas 11
Impulsora FIlmipa Independiente, S. A. - - 11

Mé&xico Internacional Films 9
Rolex Films ] 8
Cinematogrdfica Anahuac 7
Centro Independiente de Pelfculas 6
Minerva Films 5

En 1983 y 1984 y en cualquier afio que analicemos la situacibn-
no se modifica y son siempre los mismos grupos quienes determinan (qué,

eSmo y cuindo? podemos ver en las salas cinematogréficas.

~amara Nacional de la Industria Cinematogrdfica. Documentos del Archi
vo del Departamento de Informacifn y EstadfIstica de la C.N.I.C. MExico.

|
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Durante 1982 la situacifn no se modificS sustancialmente ya que=
la informacisn es en el gentido de que treinta y seis compaiifas distrie- .
buidoras lograron estrenar peliculas en los 250 cines comerciales que =—
diariamente trabajaron en promedio durante 1982 en el Distrito Federal y
drea metropolitana. 345 fue el total de los estrenos obtenidos y corres
pondid a 16 de estas compaififas proporcionar el 87% del total (300 pelfcu
las) quedando a las 20 empresas restantes con sus 45 cintas el 13% como-
se aprecia a continuacidn: ’

PRINCIPALES COMPARIAS DISTRIBUIDORAS DURANTE 1982 (%)

Pelfculas Nacionales, S.A. de C.V. 81
Cinema Internacional Corporation 33
Twenty Century Fox Filmes de Mé&xico 24
Producciones Carlos Amador 23
W- Vista Pelfculas 20
Telefilms International 18
Artecinema de México 18
Columbia Pictures ¢ 13
Cosmopolitan Films .13
Continental de Feliculas 11
Impulsora rilmihca Independiente, S, A. 11
México Intermacional Films 9

Rolex Films )
Cinematogrifica Anahuac

Centro Independiente de Pelfculas
Minerva Films

w o N®

En 1983 y 1984 y en cualquier aiio que analicemos la situacibn-
no gse modifica y son siempre los mismos grupos quienes determinan ;qué,

c8mo y cudndo? podemos ver en las salas cinematogrdficas.

* Camara Nacional de la Industria Cinematogrifica. Documentos del Archi
vo del Departamento de InformaciSn y Estadfstica de la C.N,I.C. Mé&xico.



PRINCIPALES COMPARIAS DISTRIBUIDORAS DE PELICULAS NACIONALES

Y EXTRANJERAS 1983 (%)
Pelfculas Nacionales
C.I.C.

.Producciones Carlos Amador
Telefilms Internacionales
Pelfculas A.B.C.O.

Arte Cinema de M&xico
Vista Peliculas

Titams Films

20'Th Century Fox

Columbia Pictures

Cinema Andhuac

I.F.I.S.A,

Minerva Films

Producciones Guastavo Alatriste
C, Grovas

Poli Films Mundiales

Cfa. Cont. de Pelfculas
Leaders Films

Oro Peliculas

Pelfculas Jipiter
Indefinidos

Otros

Total

En el sector exhibicifn conbiene de entrada romper con la idea -
de qud las salas cinematogrificas son una masa uniforme que trabaja du-~
rante los 365 dfas del afio; generalmente ello 85lo ocurre en grandes y =

mgdianas poblaciones ya que en las pequefias- por su escasa poblacidn, ba

el o L T Y
O*‘UU&‘G\NON%“

WbLuuvwuwoo vy o

w
-

341
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* Cimara Nacional de la Industria Cinematogr&fica. Revista Cimara No. 36.

C.,N,I.C. M&xico. Septiembre-Octubre de 1984,




PRINCIPALES COMPANIAS DISTRIBUIDORAS DURANTE 1984

Pelfculas Naclonales
C.I.C.

Producciones Carlos Amador
Columbia Pictures

Arte Cinema de México

20 Th. Century Fox

Vista Pelfculas~ Warner Bros
Cfa. Cont. de Pelfculas
Tele Films Internacional
Titanus Films~Filmes Scorpio
PDS., A.B.C.0.~ Org. Apolo
Leaders Films

Video Cine

Org. Ulises~Ulises Films
Cosmopolita Films
Cinematograffa Anfhuac
Minerva Films

Indefilms

Sagitario Films

I.F.I.S.A.

Rolex Films-~Oro Pelfculas
Int. Fflmica ~ J. Sotomayor
PDS. Jiupiter-M&xico Int, Films
Producciones Gustavo Alatriste
Capricornio Films

C.I.P.S.A.

Otros

Total

49
28
26
22
19
16

~- RV E PRI AT W
B NINR W W Wb

- 288
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jo nivel de vida, ciclo de producciSn, etc. — generalmente se trabajan 3
dfas de la semana, y este tipo de salas constitufa en 1980 un 352 del to
tal de cines.

Ya se ha seilalado la elevada cantidad de habitantes por sala en =-
nuestro pafs y se ha informado de la cantidad de pelfculas extranjeras -
que se exhiben en nuestro pals en dem&rito del cine nacional, lo cual es
importante para la gente del cine en M&xico quienes, pese a ello, acep-
tan que "en los Gltimos afios se estdn construyendo gran cantidad de sa-
las cinematogridficas para abatir el dé&ficit que existe al respecto en la
RepGblica; pero hasta el momento el m3s alto fndice de construcciones de
salas se registra en las principales ciudades y s3lo en menor escala en-
las ciudades pequefias. Es conocido por todos que la mayorfa de estas sa
las se dedicard@n a exhibir material extranjero relegando con esto al ma-
terial mexicano, que tendrd que formar largas colas (como hoy sucede) en
espera de turno de exhibicidén'. (%)

Dentro de este sector existe una clasificacién de cines que aten—
diendo a sus aspectos ffsicos da origen a la existencia de categorfas cu

yo resumen se presenta a continuacidn:

RESUMEN GENERAL DE CINES POR CATEGORIAS DURANTE 1980(**%)

DIAS
camcoas  NUSR CATACD caac puco wpn ow Tus
Estrenos 279 434 718 1 558 12,85 3 419 12 7
Primera Corrida 211 339 280 1 608 6,80 2 282 11 7
Segunda Corrida 119 118 846 999 6.10 839 7 7
Popular 1 344 720 281 528 4,20 5 526 4 4
Alre Libre 284 90 025 317 2.95 751 3 3
Ambulantes 138 21 227 154 2.65 180 1 3
Terrazas . 160 74 894 468 3.75 515 3 3.5
Parroquial 25 6 517 261 2,65 56 2 2
Sala de Arte 104 33 878 326 23,90 636 6 7
Autocinema 8 3 694 462 30.30 100 12 7

4.5

Total 2 672 1 833 360 686 14 304 35

* Camara Nacional de la Industria Cinematogr&fica.Revista Cimara No. l4.

C.N.I.C, M&xico. 1980. p. 16.
#* Cimara Nacional de la Industria Cinematogrifica. Archivo del’ Departa~—

mento de Informaci8n y Estadfstica de la C.N.I.C. Mé&xico.
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En el cuadro No. 13 se puede advertir la notoria diferencia exis

tente en el nfinero de cines de tipo popular y su capacidad con respecto-

a las otras categorfas. Se aprecia tambi&n el reducido nimero de autoci
nemas atribuido a la falta de costumbre de los cin&filos. La informa=- =

cién respectiva para el estado de Sinaloa se puede apreciar en el Apé&ndi :
ce No. 6.

En la relacisn de salas de cine y sus propietarios que contiene-
el apéndice referido, se puede advertir que aparte de COTSA y Organiza=-=
ci8n Ramfrez, S. A., existen en Sinaloa algunos particulares que contro=

lan varias salas cinematogrdficas. A manera de ejemplo, sSlo hablaremos

de los casos de Gustavo C. Gastélum y la familia Teodorovich quienes po~

seen las siguientes salas:

CINE PROPIETARIO POBLACION
Alameda Gustavo C. Gast&lum Aguaruto
Fronterizo Gustavo C. Gast&lum Campo El1 Porvenir

Ejido Sdnchez Celis
Paralelo 38

Regis Gustavo C. Gast&lum
Paralelo 38 Gustavo C. Gast&lum

Regis Gustavo C. Gast&lum Villa Juarez
Acapulco Gustavo C. Gast&lum San Pedro
Progreso Francisco Teodorovich Cerro Cabez8n
Progreso Juan Teodorovich Chihuahuita
Progreso Francisco TeodoroQich El Guayabo
Progreso Juan Tecdorovich Jahuara
Progreso Pedro Teodorovich * Santa Blanca

Respecto de c8mo esti estructurada la red de exhibicifn cinemato
gr&fica en Sinaloa, hay que decir que aparte de los exhibidores indepen—
dientes (que son la mayorfa) existen tambifn la Organizacifn Ramfrez - -
(que administra cines en las ciudades de Los Mochis, Guasave, Cullacén y
Mazatlin) y la paraestatal Compafifa Operadora de Teatros, S. A. (COTSA)-
que tiene 10 salas de las mis grandes y taquilleras del estado, y 4 afdi-

liados para programacidn.
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La Compaiifa Operadora de Teatros, S. A. es una empresa paraesta-
tal que surge de la fusifn entre Cadena de Oro, S. A. e Inversiones Re—
forma, S. A. con el propdsito de administrar y programar salas cinemato-
gréficas de la RepGblica Mexicana a travé&s de dos secciones: la seccidn~
D.F. y la secciSn Forfineos.

Cada una de estas secciones estd integrada por zonas que abarcan
distintos estados y a su vez cada zona estfi integrada por plazas que pue.
den ser municipios o poblados en que hay cines de COTSA o afiliados.

Para el caso concreto de Sinaloa, &sta constituye junto con Sono

ra y La Paz una zona que estd constituida por las siguientes plazas:

Mazgclﬁn cines Diana, Zaragoza y Reforma
Culiacén cines Reforma, Culiacdn y Diana Culiacdn
Guamuchil cines Del Valle y Davimar

Guasave eine Murcia ’

Mochis cines Isabel y Venecia

Salas de cine afiliadas a COTSA para programacifn:

- Mazatlan cines Albatros y Gaviota
Mochis cines Fatima I y Ficima IX

En el caso de las salas cinematogréficas afiliadas a COTSA, Esta
les cobra el 40X de sus entradas a la semana.

Otro dato importante en la exhibiciSn es el uso que se da a los-
cinea, tomando como punto de referencia las caracteristicas del capital,

Acerca de esto tenemos datos correspondientes a 1981 y son los siguien——

tes:

RELACION DE CINES UTILIZADDS PARA ESTRENAR PELICULAS MEXICANAS
EN LA ZONA METROPOLITANA POR CARACTERISTICAS DE CAPITAL
Iniciativa privada 562 salas para 44 pelfculas estrenadas

Nacional-Extranjeras 135 salas para 10 pelfculas estrenadas
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TRABAJAN + DE TRABAJAN ~DE TRABAJAN +DE TRABAJAN —~DE

DE 4 pras DE 3 D1as DE 4 D1as DE 3 pras
ESTADO No.CIN No. BUT No.CIN No.BUT

Aguascal, 20 19 403 2 1 200 - - 1 250
BCN 25 35 185 3 - - - - -
BCs 8 4 412 5 3 860 - - 2 710
Campeche 18 14 999 13 4 994 - - 1 200
Coahuila 92 81 913 8 2 230 3 1 406 2 250
Colima 21 13 707 9 2 250 1 300 - -
Chiapag 40 26 422 11 2 920 10 2 429 28 3 580
Chihuahug 48 60 319 46 15 574 - - 3 802
D. F. 154 227 615 - - 5 3 965 - -
Durango 26 23 706 60 22 063 - - 1 150
Guadalajara 75 S3 162 9 3 097 - - 1 150
Guerrero 72 42 277 9 2 695 - - - -
Hidalgo 18 12 075 12 5 445 - - 1 140
Jalisco 156 135 664 62 23 656 - 160 1 150
México 69 68 095 30 13 118 2 790 1 200
Michoacsgn 115 96 994 85 27 961 6 780 45 7 119
Morelig 26 25 796 6 1 727 1 267 1 -
Nayarie 37 61 968 63 21 021 - - 1 150
Nuevo Lesp 102 85 502 26 9 975 1 100 - -
Oaxaca 30 18 221 13 4 343 1 - 150 7 1 375"
Queré&tareo 8 12 769 - - - - - - -
Puebla 40 46 279 27 8 870 2 400 4 800
Quintana Roo 13 5 767 2 300 2 544 4 200
S. L. p. 32 36 773 4 1 004 - - 3 800
Sinaloa 67 50 389 63 10 111 1 500 2 555
Sonora 56 53 782 20 6 132 - - - -
Tabasco 25 18 644 9 2 990 - .- - -
Tamaulipas 75 71 630 19 4 852 - ‘- - 620
Tlaxcala 5 4 550 4 3 935 - - - -
Veracruz 54 79 674 58 19 682 - L= 2 300
Yucatsn 24 23 185 80 38 477 - s 2 746
2acatecasg 22 18 262 65 19 136 - - 1 250

Total 1577 555 476 823 293 608 36

Cimara Nacional ge la Industria ciam:a;rifica. Revigea Camara No. 4.
C.N.I.c. México, Diciembre de 1980, P. 26,
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111 salas para 16 pelfculas estrenadas

Estado
8 salas para 4 pelfculas extrenadas

Universidades e Indepen-

“dienteé

Total 816 salas para 74 pelfculas estrenadas

RELACION DE CINES UTILIZADOS PARA ESTRENAR PELICULAS EN EL
AREA METROPOLITANA POR TIPO DE NACIONALIDAD DURANTE 1981 (*)

PAIS ESTRENOS SALAS
M&xico 74, 816
Estados Unidoas 168 1 453
Italia 33 183
Inglaterra 17 183
Francia 14 62
Espaiia 1?7 125
* Hong Kong 13 a 92
Alemania 3 16
Argentina 4 ’ : 14
Coproduc, de Qariaa nac. 8 61
13 ’ 104

Otros Pafses

Como se puede apreclar en ambos cuadros, los intereses a gue sir
ve la cinematograffa nacional gon muy claros y es por ello (por no ver -
reducidos sus ingresog8) gque lo8 grupos econbmicos que se benefician con-

este tipo de exhibicisn constantemente exigen la salida del Estado de —
una industria que sienten propia.

Para 1983 el sector referido se modificS respecto de los datos -
que antes se seilalaron para 1978 y qued8 como a continuacifin se indica.

mara Nacional de la Industria Cinematogr&fica. Revista Cimara No.23.

C
C.N,I.C. M&xico. Agosto de 1982,
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EXHIBIDORES EN LA REPUBLICA MEXTICANA DURANTE 1983 (%)

Aguascalientesg 28
Baja California Norte 39
Baja California Sur 13
Campeche 33
Coahuila 127
Colima 33
Chiapas 104
Chihuahua 105
Distrito Federal 191
Durango 82
Guanajuato 105
Guerrero . 124
Hidalgo - 38
Jalisco 255
Estado de México 145
Michoacdn 279
Morelos 41
Nayarite 102
Nuevo Ledn 157
Oaxaca 61
Puebla 83
Queré&taro 14
Quintana Roo 25
San Luis Potosf 49
Sinaloa 189
Sonora 74
Tabasco 40
Tamaulipas 117
Tlaxcala 12
Veracruz v 143
Yucatan 103
.Zacatecas 74

* Cimara Nacional de la Industria cinenutogr!fica;‘Ré@iata'clmata No.35,
C.N.I.C. México. Julio-Agosto de 1984,

e ————
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En el cuadro correspondiente a 1978 se reportaban 168 salas cine-
matogrA&ficas y para Este de 1983 ya existen 189 o sea 21 salas mfs que, a
pesar de tomar en cuenta que se ttaﬁa de un lapso de cinco afios, resulta-
una cantidad nada despreciable s8i se tiene en cuenta que hay estados que~
se han estancado y hasta reducido su nimero de cines.

No obstante lo alentador de las cifras anteriores, hay que tener—~
muy presente que una gran cantidad de los cines existentes en Sinaloa son
ambulantes y que otra cantidad tambi&n considerable trabajan 3 dfas o me~
nos a la semana debido principalmente a 1las caracterfsticas econdmicasg de

la poblacién que constituye su pGblico espectador.

Sin embargo, el balance de las informaciones contenidas en los gg
rrafos anteriores resulta positivo para Sinaloa ya que, mientras a nivel~-
nacional el promedio es de una sala por cada 24 mil habitanteg, Sinaloa ~
preasenta una:de las cifras mids bajas en la Repiblica al haber un cine por
cada 11 157 habitantes, segin datos de poblacidn de 1983.

Un factor importante en el desarrollo de la exhibicidn en Sinaloa
es el de los precios de entrada sobre todo si tomamos en cuenta que el ci
ne es un medio de comunicacibén y ademZs una diversidn eminentemente popu~
lar por lo bara;o gue resulta en comparacién con otro tipo de espectdcu—

los.
Respecto de este sector y en especial del tema que aquf aborda-~ -

mos, el Estado ha adoptado algunas disposiciones y medidas a lo largo del
tiempo en un affn de garantizar el acceso de las clases populares al cine

como fue el caso de las disposiciones que se tomaron en 1954 por el Regen
y esta medida~

te capitalino congelando los preclos a un miximo de $4.00,
manteni&ndose—~

gse imitd poco despuls en todes los estados de la Repiblica
hasta inicios de la d&cada de los 70's.

El resultado de tal medida fue ~en versién de los industriales—
que muchos cines cerraron al no poder cubrir los gastos de operacidn ni -~

de mantenimiento a sus instalaciones y esto afectd también
cién ya que, ante la escasez de salas, no se alcanzaban a recuperar los ~

a la produc~ =~

costos.,
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Esta situacién se mejorS§ un poco con el aumento a las tarifas que

se autorizf a iniclos de los 70's. Y mostr6 signos de completa recupera~
cibn a partir de 1977 en que los precios de entrada a los cines se liberd

cowpletamente. El resultado de esta medida fue que se iniciara la cons—
truccién de salas nuevas y el remozamiento de 1las ya existentes.

Esta &poca de bonanza no durd mucho y en la década de los 80's se
manifestaron nuevamente signos de franco deterioro causados principalmen-—
te por la crisis econdmica porgue atraviesa el pafs y que pricticamente ~
imp1did que los precios se fueran incrementando al ritmo que crecfa la in

flacidn.
La sugerencia que hacen los industrisles del cine (que para esto—

si son plurales y democridticos) es que “partiendo de que México es un = -
pafs plural en el que hay gente qgue puede pagar $100.00 o mds sin dificql
tad por su diversibn, asf como tambi&n existe gente que con grandes pro--
blemas pueden pagar $30.00, opinan que se autoricen los precios de las sa

las de exhibicidn de acuerdo a las condiciones de confort y comodidad que
proporcionen al piblico asistente. Y que las autoridades correspondien-—
tes procuren que la relacisn salario mInimo-precio promedio de entrada -~
oscile entre 6.5 y 7.5 veces. Relacidn que segin demuestran las investi~
gaciones realizadas es la ideal para que, por una parte, se asepure la ~--=
rentabilidad de las in&ersiones vy con esto la industria cinematogrdfica ~

tenga un sano desarrollo de acuerdo a las necesidades crecientes del

pafs. Y por otra parte con esta relacidn el cine continlia estando al al~
cance de las grandes mayorfas que gustan mucho de este medio de informa——

cifn y entretenimiento®, (*) o sea cines para pobres y cines para ricos;-

iTal es la solucién!

3.2.3. RADIO Y TELEVISION
La radio y televisidn de conformidad con lo que establece el ar—
tfculo 13 del capftulo primero de la Ley Federal de Radio y Televisifn—-

funcionan bajo el r&€gimen de concesiones y permiso. Las estaciones co~—

* Cimara Nacional de la Industria Cinematogrdfica. Revista Cfmarxra No. 21.
C.N.I.C. México 1982. p. 12,
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merciales ya sean de radioc o televisibn requieren para operar de la prime
ra, en tanto que las estaciones oficiales, culturales, de experimentacidn,
escuelas radiofSnicas © las que establezcan las entidades y organizacio—
nes piiblicas para el cumplimiento de sus fines y servicios necesitan del-~
segundo.

Una vez que un conceaionario o permisionario recibe la autoriza—

cibn correspondiente pueden hacer uso de sus instalaciones, procurando:

Afirmar el respeto a los principios de 1la moral social, la ~

lﬂ
dignidad humana y los viInculos familiares. ’

2° Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrolle armd
nico de la niiiez y la juventud.

3° Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y a conser~—
var las caracterfsticas nacionales, las costumbres del pals y
sus traddciones, la propiledad de idioma y a exaltar los valo-~
res de la nacionalidad mexicana.

4" Fortalecen las convicclones democréticas, la unidad nacicnal~

¥ la amistad y cooperacidn internacionales. Pero bueno, egso~

es en teorfa ya que como todos sabemos, ello no ocurre mis ——
que en casos muy excepcionales en una practica caracterizada-—-
por los intereses comerciales que imperan en el caso de las —

. estaciones de radio y televisién.

Lo cierto es que, desde el momento en que se recibe la autoriza——
c¢ifn y an muchos casos desde antes, se establecen las relaciones entre ~-
las dos grandes fuerzas que controlan la radio y televisifn en nuestro -
pafs: los conceglonarios y los anunciantes.

Por un lado los primeros, a quienes el Gobierno Federal concesio-
na una actividad de inter&s paGblico confiindoles un determinado canal o -~
frecuencia para transmitir mensajes de inter&s social, al proporcionarles
un tienpo y un espacio para difundir sus programaciones en las cuales se-~
les ha permitido incluir ~ para su autofinanciamiento~ mensajes de tipo~

publicitario y propagandistico.
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~ Por el otro lado tenemos a los anunciantes, quienes tienen como -
funcidn la compra de este tiempo de transmisifn héfh gatigfacer sus. inte~
reses ya sean &stos de tipo econdmico o polftico-ideoldgico.

El resultado de la fusidn de estos intereses ha sido, pese a la ~
supuesta vigilancia y control de los gobiernos federal y eastatal-— el mo~
nopolioc sobre tales medios que ha desbordado los mirgenes de la vigilan—
cia y hoy ensefiorea gsu poder sobre este campo para desarrollar una compe—
tencla con nuevas reglas del juego de un reducido niimero de productores -
que se disputan los posibles compradores de sus bienes y servicios pero -~
yva no con el precio, sino con la publicidad cuyo costo social cbviamente~
no absorben ellos sino que lo cargan a los consumidores.

Esta situacién cuya explicacin y andlisis requiere desde luego,-
de un mayor espacio que el que aquf les damos, es uno de los factores con
los cuales se puede explicar el vertiginoso desarrollo de los medios de ~
comunicacidén y en particular del que radio y televisidn tienen en Sinaloa
y en la Repiiblica Mexicana.

Para darnos una idea de cufil es la situacidn que radio y televi—

sién tienen daremos cuenta a continuacifn de algunos datos al respecto.

En 1971 habfa 23 estaciones y la situacidn se presentaba como si-~

gue:
Culiacén:

ESTACION CONCESIONARIO ARO DE CONC. REPRESENTANTE

XEBL Enrique Max GSmez Blanco 1936 R.P.M.

XECQ Radio Culiacidn, S. A, 1947 R.P.M.

XENZ Radio Impulsora de CuliacZn 1958 R.P.M.

XENW Hé&ctor Ramos Rojo 1957 Radiodifusoras Asociladas
XESA Operadora de Radio de Cul, 1941 R.C.N.

XEVW Salvador Aguilar Montenegro 1966 Radiodifusoras Unidas M&x.
XEWS Humaya, S. A. s/datos Radiodifusoras Unidas Mé&x.
Dorado:

s/datos  Unidn Radio

XEEX Martfn Larios Lefn



Escuinapa:

_XEQE

El Fuerte:

CONCESIONARIO

Francisco Mill&n Ramos

XEORF Luciano Monterola Tinoco
Guamuchilé

XEJL Prancisco Bartolo Meza
Guasave:

XEGS Radio Guasave, S. A.
XEORO Oscar Chivez Castro

Los Mochis:

XECF Francisco P€rez Alvarado
XECU Sin datos

XECU Sin datos

XEHS Sin datos

XETNT Oscar P&rez Eascoboza
Mazatlén:

XENX Sin datos

XEOW Mendivil Elizalde, S.A.
XEJR Radio de Mazatlsn, S.A.
XETK Radio Emisora Occidental
Rosgario:

XEHW Luis Pantoja Parra

ARO DE
CONC

s/datos

1967

1959

1949
8/datos

1940

1951

1958
s/datos
e/datos

s/datos
1959
1940
1945

1957

REPRESENTANTE

Radiodifusoras ASoc.,S.A."

Representaciones Tec. y P.

Radiodif.Unidas Mexicanas

R.P.M.
Radiodifusoras Asociadas

Sin datos
Radiodifusoras Mexicanas
Radiodifusoras Mexicanas
kadiodif.vnidas Mexicanas
R.P.M.

ARTSA

Org.Ind.de Radio, S.A.
R.P.M.

R.C.N.

Sin datos

En este aiio de 1971, las 23 estaciones existentes en el estado se

agrupaban en 11 organizaciones (*) que gon las siguientes:

% Cimara de la Industria de Radio y Televisidn. Anuario CIRT 1971. M&xico.

1972.




Organizacisn Impulsora de Radfo, S.A. C.V, (OIR)
Radio Programas de México, S. A. (PRM)

Unién Radio

Radiodifusoras Asociadas, S. A. (RASA)

Radio Cadena Nacional, S. A. (RCN)

Radio Ventas de Provincia, S.A. de C.V. (RAVEPSA)
Radiodifusores Unidos Mexicanos, S.A. (RUMSA)
Central de Emisoras, S. A.

RADIMSA
Agentes de Radio y Televisidn, S.A. (ARTSA)

I1.C.D.M.
Sin datos (XEUAS) Radio UAS

1 Estacidn
6 Estaciones
1 EataciSn

4 Estaciones
2 Estaciones
1 Estacidn

3 Estaciones
1 Estacibn

2 Estaciones
1 Estacidn
1 Estacidn
1 Estacién

Para 1973 el anuario de la CSmara Nacional de la Industria de la
Radio y Televisidn (*) reporta la siguiente relacifn de concesionarios en

el estado de Sinaloa.

CONCESIONARIOS DE RADIO Y TELEVISION EN SINALOA (1973)

1. Agullar Montenegro Salvador XHCG~TV
2. Agullera Castafieda Amador XEVW
3. Chavez Castro Oscar XEORO
4, (Chavez Castro Rogque XEGS
S. Difusora de Mazatlin, S. A. XENX
6. GBmez Blanco Enrique Max XEBL-TV
7. Humaya, S. A. XEWS
8. Larios Ledn Martin XEEX
9. Mendivil y Elizalde, S. A. XEOW
10, Operadora de Radio de Culiacdn, S.A. XESA
11. Pantoja Parra Luis XEHW
12, Pérez Alvarado Manuel XEHS
13. Pérez Alvarez Francisco XECF
14, Pérez Escoboza Oscar XETNT
1S. Radio Culiaecén, S. A. XECQ
16. Radio Emisora Occidental, S. de R. L. XETK
17. Radio Impulsora de Culiacsn, S. A. XEN2
18. Radio Mazatlan, S. A. XERJ
19. Ramos Rojo Héctor XENW
20. Gémez Maximiliano XEBL
21. Radio Impulsora de Sinaloa, 5. A.” XECU
22, Radio Impacto, 14~10, 8, A. XECF
23, Monterola Tinoco Luciano XEORF
XHQ-TV

24. TV de Culiacan, S. A.

Los Mochis
Navolado
Guasave
Guasave
Mazatlin
Culiacén
Culiacin
El Dorado
Mazatldn
Culiacdn
Rosario
Mochis
Mochis
Mochis
Culiacén
Mazatlén
Culiacin
Mazatlan
Culiacdn
Culiacdn
Mochis
Mochis

El Fuerte
Culiacin

* Camara de la Industria de Radio y Tcleﬁiai6n.'Anuarlo’CIRT 1973.

México, 1973.
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La televisifin por su parte, en 1971, presentaba la siguiente gi-—

tuacibn:

Culiacsn:
XHBL~-TV

XHQ-~-TV

Los Mochis:
XHGC-TV

Mazatlén:

XHUMZ~TV -

Canal 13, Sin fecha de fundacifn.
Enrique Max GSmez Blanco

Concesionario:
Representante: Telecadena Mexicana, S. A.
Canal 3. Inaugurado el 24 de septiembre de 1984

Sin datos del concesionario
Televisoras de Provincia de Telesiste-

Representante:
ma Mexicano
Canal 12. Sin fecha de concesibn
Conceaionario: José& Ma. Acosta C,
Representantes Telecadena Mexicana, S. A.
Canal 7, Fundado el 23 de diciembre de 1967

Sin datos del concesicnario. Su presidente es Oscar =

Pérez Gonzflez guien es concesionario (en 1982) de XERW
del Rosario, e hijo de Oscar P&rez Escoboza, concesiona

rio de la XETNT de Culiacin.
Televisoras de Provincia de Telesiste-

Representante:
ma Mexicano, S.A.%
Canal 12, Fundado el 15 de abril de 1968,
Concesionario: TV de Mazatl&n, S. A,
Repregentante: Televisoras de Provincla de Telesiste-

ma Mexicano, S, A.

*Este canal ofrece a sus posibles anunciantes el "paquete pacIfi~

co" que incluye los siguilentes canales:
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XHAK-TV  Canal 12 de Hermosillo
XHI~TV Canal 3 de Ciudad Obregbn
XHQ-TV Canal 3 de Culiacén
XHMZ~TV  Canal 7 de Mazatlan

DESARROLLO Y CONCENTRACION DE LA RADIO EN ORGANIZACIONES Y CADENAS

1971 - 1986
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Como puede obser%atae. de 1977 a 1a fecha el niGmero de organiza=-
ciones o cadenas se ha reducido de 12 a 7 y esto puede indicar lo siguien
te:

1°. Que han desaparecido pequeiiag agrupaciones locales y regio—

nales que no han resistido la competencia con las grandes -
cadenas nacionales.

2°. Que algunas otras se han desarrollado, adaptindose a 108 =~
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tiempos modernos, 1o cual les ha permitido ampliar sus merca

dos, y/o

Que han surgido otras que con grandes capitales, han atrafdo

hacia sf a radiodifusores que buscan en ellos un mejor merca

do y promocién.

De los grupos existentes en Sinaloa el que mAs se destaca desde -

su aparicisn en 1976 es el de Promomedios, S.A. de C.V. debido a que agru

pa a diez de las 32 estaciones comerciales existentes en el estado.

Los—-

porcentajes correspondientes para 1986 son como sigue:

ORGANIZACION

OIR
RASA
SDMER
ACIR

PROMOMEDIOS

RADIOSA
RADIORAMA

Antes de la aparicifn de Promomedios, S.A. de C.V,, se habfa -

NUMERO DE
ESTACIONES
3
2
1
7

10

Z

9.3
6.2
3.1
21.8

31.2

15.6
17.5

MUNICIPIOS

Los Mochis y Mazatlin
Escuinapa y Culiacin
Culiacan

El Fuerte, Guamuchil, Culia-
cdn y Mazatlin

Los Mochis, Guasave, Culia—
cdn y E1 Rosario

Guasave y Los Mochis
Culiacin y Mazatlén

constituido otra organizacifn denominada Sistema Radio PAC, que tenfa co—
mo director a Oscar PErez Escoboza y se ubicaba en Carretera Internacio—

nal No., 400 y estaba integrada por las siguientes emisoras:

XERJ y XETK en Mazatlfin} XECQ y XESA en Culiacin; XEGS en Guasave

¥ XETNT en Los Mochis.
Estas organizaciones han dividido al territorio sinaloense en fun

cibn del poder de compra de sus habitantes en plazas, que segiin ellos, —

gon las siguientes:
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LAS PLAZAS MAS IMPORTANTES EN SINALOA POR EL NUMERO DE SUS
HABITANTES SEGUN EL ANUARIO CIRT (*)

Con mis de 200 000 habitantes: Culiacin (16 a nivel nacional)
Con mis dé 100 000 habitantes: Mazatl8n (27° a nivel naciohal)
Con mfis de 50 000 habitantes: Los Mochis (46° a nivel nacional)
Con mas de 40 000 habitantes: Guasave (69° a nivel nacional)
Con mis de 20 000 habitantes: Escuinapa (136° a nivel nacional)
Con mis de 10 000 habitantes: Guamuchil y el Rosario (161° y 198°

a nivel nacional)

En estas "plazas'" el elemento que se toma en cuenta son los radio ho-
gares y los tele hogares que existen y los datos correspondientes son los
que a continuacidn se sefialan:

"RADIO Y TELE HOGARES EN SINALOA EN 1975 SEGUN EL ANUARIO

DE LA CIRT
RADIO-HOGARES
HABITAN- RADIO PORCEN— TELE

MUNICIPIO : TES HOGARES TAJE HOGARES
Culiacdn 226 895 29 104 82,2 54 826
El Fuerte 8 614 1 036 76.4

Escuinapa 21 500 -2 981 81.8

Guamuchil 18 124 2 353 79.8

Guasave 49 746 6 370 83.1

Los Mochis 92 274 12 €99 85.3 19 812
Mazatlin 146 098 22 358 85.7 36 980
El1 Rosario 10 902 1 511 83.1

Las estaciones tanto de radio como de televisisdn tienen una cier-
ta cotizacién en funcién del pGblico receptor de las emisiones y esto a =
su vez depende en cierta forma de la potencia con la que operan., Para el

* CAmara de la Industria de Radio y Televisi&n. Anuario CIRT 1975. CIRT.
México. 1975,




cagso de las estaciones que habfa en 1975 loe datos correspondientes son:

ESTACIONES EN SINALOA POR SIGLAS, POTENCIAS Y MUNICIPIOS EN 1975(%)

RADIO AM Culiac&n (6) El Rosario (1)
XEBL 5 000 wtts. XEHW 250 wtts.
XECQ 1 000 wtts.
XENW 1 000 wtts. Mazatldn (5)
XENZ 1 000 wtts.
XESA 1 000 wtts. XEACE 1 000 wtts.
XEWS 5 000 wtts. XENX 1 000 wtts.
XEOW 1 000 wtts,
El Dorado (1) XETK 1 000 wtts.
XERJ 5 000 wtts.
XEEX 250 wtts
Los Mochie (5)
E1l Fuerte (1)
XECF 1 000 wtts.
XEORF 1 000 wtts XECU 250 wtts.
XECW 1 000 wtts,
Escuinapa (1) XEHS 250 wtts.
XETNT 500 wtts.
XEQE 250 wtts
Topolobampo (1)
Guamuchil
XEZA 1 000 wtts.

XEJL 1 000 wtts
Guasave (2)

XEGS 1 000 wtts
XEORO 1 000 wtts

Naﬁolato 1)

XEVQ 1 000 wtts

El panorama en el renglén de los poseedores de concesiones de es-
taciones de radio no ha transcurrido, como se pudiera pensar, en total ——
calma; ha habido transferencias y reacomodos que seguramente tienen como—
objetivo una mayor y mejor explotacidn del mercado y al respecto de esto—

conviene tomar en cuenta los cambios que se han operado en las concesio=—

nes,
* Camara de la Industria de Raddio y Televisidn. Anuario CIRT 1975, M&xi-
co. 1975,
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CAMBIOS DE CONCESIONARIOS Y ARO DE INICIO DE OPERACIONES DE LAS
ESTACIONES DE RADIO EN SINALOA

XEBL Culiacsn 1940. E. Maximiliano G6mez Blanco. En 1975 cambia a: =
Radio Sistema de Culiacfin, S.A.; en 1985 cambia a: Radio amplitud
modulada 710, S. A.

XECF Los Mochis 1940, Francisco PErez Alvarado. En 1979 pasa a: XECF
Radio Impacto 14-=10, S. A.

XERJS Mazatlin 1940. Radio de Mazatlén, S. A.

XESA Culiacdn 1941. Operadora de Radio de Culiacsn, S. A.
XETR Mazatl&n 1945. Radio Emisora Occidental, S. A.

XECQ Culiacdn 1947, Radio Culiacdn, S. A.

XEGS Guasave 1949, Roque Chavez Castro. En 1975 pasa a Radio Guasave,
S. A.

XECU Los Mochis 1951. Luis P&rez Gémez. En 1979 pasa a: Radio Local-
de Provincia, S. A.

XENX Mazatldn 1953, Radiodifusora de Mazatlfn, S. A.

XENW Culiacsn 1957. HEctor Ramos Rojo.

XEHS Los Mochis 1957. Manuel C. P&rez Alvarado.

XENZ Culiacin 1958, Radio Impulsora de Proﬁincia. S. A. En 1978 pasa
at Radio Impulsora de Culiacdn, S. A. y en 1981 a amplitud modula
da 570, S. A.

XEHW El Rosario 1957. Luis Pantoja Parra. En 1982 pasa a: Oscar P&—
rez.Gonzflez y en 1985 a Guillermo Morales C.

XECW Los Mochis 1958. Luils Pérez GSmez. En 1979 pasa a Radio del Co-
mercio Local de la Provincia, S. A,

XEOW Despuds XEVOX Mazatlin 1959, Mendivil y Elizalde, S. A.

XEJL Guamuchil 1959. Bartolo Meza, En 1981 pasa a: XEJL Radio Guamu-
chil, S. A.



120

XEEX El Dorado 1963. MartIn Lariogs Lefn.

. XEBQ Culiacsn 1966, Salvador Aguilar Montenegro. En 1981 pasa a Ra—

dio y Televigidn del Noroeste, S. A.

XETINT Los Mochis 1967. Oscar Pérez Escoboza

XEORF El Fuerte 1969, Luciano Monterola Tinoco. En 1981 pasa a: XEORF, .
S.A. de C.V,
En 1980 pasa a: Radio-

XEZA Topolobampo 1973. Ernesto Tirado Zavala.

Z, S. A.

XEACE Mazatl&n 1973. Pablo Xibille Partida

XEUAS Culiacin 1976. Undiversidad Auténoma de Sinaloa

XEVU Mazatl&n 1977, Dominge Salayandia.

XHMAZ-FM Mazatldn 1979. Indalecio Mojica.
. L d

XEPNK Los Machis 1980. Felipe Garcfa de Lebn Escobar.

XECNA-FM Culiac&i 1982, Sin datos de concesionario.

XEREY Los Mochis 1982, Radio Topolobampo, S. A.

XELMS-XEMIL Los Mochis 1985. Sin datos del concesionario.

XHMSL-FM Los Mochis 1985. Sandra Luz P&rez Mufioz,

Culiacén sin datos de afio de concesiSn. Humaya, S. A,

XEWS

XEQE Escuinapa sin afio de concesifn. Francisco Millén Ramos.
XEORO Guaaa\.re sin aifioc de concesifn. Oscar Chivez Castro.

3.3. RELACION ENTRE Y.0S GRUPOS ECONOMICO-POLITICOS DEL ESTADQ Y LOS

PROPIETARIOS Y CONCESIONARIOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

"Determinar los grupos que manipulan los diversos medios de comu—

nicacifn significa penetrar en el terreno de las estructuras nacionales —

de poder... Nos permite por tanto, distinguir mis nftidamente lo que he—
mos llamado la clase dominante que en Gltima instancia, y fuera de toda -
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contingencia estriba en aquellos grupos reducidos que concentran el poder
econSmico, y controlan los centros neurflgicos de decisiones, con los cua
les todo reformismo debe aliarse y transar para realizar su polftica desa

rrollista”, (%)
"La informacidn pues, no es sino uno de los numerosos productos -
comerciales elaborados y administrados por unos cuantos grupos, guiados -

por la doble ley de la ganancia y la competencia. Por otra parte, un es—

tudio de la estructura de poder de la informacién nos conduce a cuestio—
nar el sentido real de la libertad de prensa y de opinién gque, en reali--—
dad, son sinSnimos de libertad de propiedad: la libertad que deja al emi-
sor la posibilidad de dirigir a su goce sus negocios y para el receptor -~
corre peligro de convertirse, en una imposicidn de modelos de conducta -
destinados a afianzar la cohesifn de un sistema de dominacidn''. (**)

Iniciamos este apartado con una cita de Armand Mattelart debido a
que consideramos que lo ahl planteado no difiere sustancialmente respecto
de lo que ocurre no s8lo en la prensa, sino en los medios de comunicacién
en su conjunto de nuestro pafs, en donde el estrecho e incondicional apo-
yo de &stos a la dominacién clasista establecida, asf como su falta abso-
luta de critica al régimen que monopoliza al poder polftico y econdmico =~
son indicios — tal Qez indirectos— de relacilones entre sus propletarios-
y entre sus concesionarios con los grupos econdmicos y polfticos tanto en
el estado de Sinaloa como del pais.

En realidad la situacibn respecto de la relacifn entre los grupos
de poder politico y econbmico y los propietarios y concasionarios de los-
medios de comunicacidn se presenta diffcil de analizar a nivel estatal so
bre todo porque predominan las sociedades anSnimas, aiin en el caso de las
concesiones de radio y televisifn, en que, como se demuestra en el apé&ndi
ce No., 7, podrfan incluso configurar delitos de orden constitucional en =~
lo referente a lo estipulado en el artfculo 28 que prohibe la existencia-

de monopolios.

No obstante lo anterior para nadie que mids o menos conozca sobre-

Los medies de comunicacifén de masas, La —
El Cid Editor. Argentina 1976. p.40.

* Mattelart Armand y otros.
Ideologfa de la Prensa Liberal,

** Tdem. p. 40
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la materia es desconocido que en los tiempos modernos los medios de comu—
nicacién poseen una gran importancia a causa de dos funciones que se han-
constituido en el motor que los dinamiza. Estas funciones son de distin-

ta naturaleza: una polftica-ideolSgica y la otra ecqnGmica.

Para el easo de la primera, muy ligada a fendmenos de cardcter ~—
propagandfstico, es muy fdcll advertir los beneficios que en t&rminos po—
1fticos reporta al gobierno, tanto estatal como federal, su actitud de de
Jar hacer a los concesionarios a cambio de la incondicionalidad y sexvi—
clos que &stos le prestan al partido oficial en algo que a ambas partes,-—
por diversas circunstancias, les interesa: el mantenimiento del status --
" 'quo. La situacidn en realidad no podria ser de otra manera debido princi
palzente al régimen de propiedad que impera en ambos medios y que harfa -
posible sin grandes dificultades al Ejecutivo Federal, el retiro de conce
slones o permisos a emisoras que no se plieguen a las disposiciones que -~
en pateria polftico~1ideolSgica establece de manera no formal el PRI-go~ -
bierno.

Lo anterior es aplicable sobre todo a radio y televisidn ya que ~
la prensa presenta caracterfsticas diferentes en virtud de lo que antes -
se seflalaba respecto de ser generalmente, voceros o directamente Srganos—
de expresifn de:grupos polfticos y econémicos que no siempre son del par-
tido oficial.

Acerca de esto Gltimo lo més significativo en el estado es, no la
rg;a;iSy'sino la abierta propiedad del grupo "Corerepe" sobre el diario -~

‘El Debate que ya cuenta con sucursales en-Guamuchil y Culiac&n.

Otro hecho significativo de esta misma naturaleza es el surgimien
to localista y effmero de algunas publicaciones peribdicas en forma de re
vistas que sin autorizacifn de ninguna clase abundan entre la 'clase polf
tica" del estado en busca de las diddivas oficiales pero que su polftica -
de Qen:a al mejor postor, su improvisacién y falta de profesionalismo ha—-
cen desaparecer en muy poco tiempo, volviendo luego a surgir con nuevos —

nombres, pero igualmente sin autorizacidn oficial.

La otra funcifn’'a que se hacfa referencia --como ya indic&bamos —

antes~ es de naturaleza econSmica y esti ligada esencialmente a las fun—
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ciones de publicidad que desarrollan los medios de comunicacifn no s8lo -

de Sinaloa sino de todo el pafs.

Para nuestro tema se puede seifialar que el negocio, para la radio-
y televisidn es por partida doble, debido a que por un lado se tienen las
ganancias que se generan para los concesionarios de las estaciones de ra—-
dio y televisidn del estado con la venta de sus espacios comerciales, y -
por otro para los anunciantes quienes por este medio logran acelerar el =
proceso productivo al fomentar el consumismo de bienes y servicios cuyos—
beneficios en forma de ganancias se quedan en gran parte en manos de los-—

grupos econdmicos del Estado.

Para darnos una idea de la magnitud del negocio, basta senalar =
que las radiodifusoras de la cludad transmiten aproximadamente 520 comer—
cialeg diariamente, tomando como base de andlisis un horario de 7 a 15 ho
ras. Resul.ta Gtil e interesante a este respecto conocer cdmo se distribu
yen el mercado de anunclantes las distintas estaclones radiofdnicas y pa-
ra ello se aportara la informacién de un estudio que recientemente reali-—

zamos en la ciudad de Los Mochis.

. RELACION DE ESTACIONES RADIOFONICAS EN LA CIUDAD DE LOS MOCHIS Y
NUMERO DE COMERCIALES DIFUNDIDOS EN PROMEDIO CADA HORA.

ESTACION RKOMBRE No. COMERCIALES POR HORA
XECU La Rancherita De 49 a 56 comerciales
XECW Radie Variedades " De 54 a 61

XEHS Radio Ambiente De 41 a 53

XHMSL-FM Estereo Uno De 11 a 18

XECF Radio Mexicana De 21 a 30

XEREY Radio Reyna ' De 10 a 15

XEORF Radio Voz De 14 a 23

XEPNK Canal 88 De 50 a 54

XEMIL Radio Mil De 40 a 46

XETNT ‘ Radio 65 De 40 a 45

XEZA Radio Zeta Pe 25 a 30
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Cabe decir que una buena parte ds los ingresos que proporciona la
Radio y Televisifin en Sinaloa me queda er los bolsillos dellos concesiona
rios y las cadenas u organizaciones en que estlin agrupadas porque los sa-
larios que paéﬂn a sus empleados son miserables; por lo relativamente ba-
Jo de los costos de una estacifn --que segiin datos de la CIRT, (*) en su-—
anuario de 1981 requerfa de poco mis de $ 3 000 000. y que el 12,5% del -
tiempo con que pagan impuestos al Estado prdcticamente no se usa, lo cual
les permite comercializarlo. Algunos datos, que permiten tener una idea-

mis aproximada de esta situacidn, son los siguientes:

UTILIDADES DE LAS ESTACIONES DE RADIC Y TELEVISION DEL PAIS EN
1975 Y 1979 en millones de pesos, (*%*)

BANDA 1975 1979 INCREMENTO
AM 72.9 132.0 81,06
FM 1.9 45.9 2241.83%
v 139.9 (-) 155.3 211,00

Debido al monto de estas utilidades que, es bueno remarcar que =
précticamente son limpias gracias a que el Estado permite la explotacibo-—
econSmica a los concesionarios a cambio de mantener para sI la explota— -
ci6n polftica de los mismos, las inversiones en el mismo lapso se incre~-—

mentaron considerablemente como se consigna en estos datos:

INVERSIONES EN LA RADIODIFUSION COMERCIAL DE 1975 ¥ 1979
en millones de pesos (*%x)

BANDA 1975 1979 INCREMENTOQ
AM 289.9 714.2 146.362
FM 51.4 204.7 298,242
vV 468.2 628.3 34,192

* CAmara de la Industria de Radio y Televisién, Anuarjo CIRT 1981. CIRT.
México. 1981. p. 249,

** Secretarfa de Comunicaciones y Transportes, Direccifn General de Tele-
comunicaciones; Subdireccibn de Radlodifusidn; Departamento de Estu- -
dlos Econbmicos y Evaluacibn.

*hkkIdem,
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El caso de la prensa es tambifn aqul diferente al de radio y tele
visidn ya que seglin consigna Miguel Angel Granados Chapa: '"mis que un con
trol gubernamental sobre la prensa, lo cierto es que hay un autocontrol,-

una especie de "censura ambiental'. Los periddicos "saben hasta dénde ~—

pueden llegar'. O saben por lo menos, hasta doénde quieren llegar. Los -
eventuales mecanismos de control no se ponen en operacidn por innecesa- —

rios. Las empresas periodisticas son centralmente lo primerc y s&lo late

ralmente periodIsticas. (%)

A nivel estatal, se presentan algunas particularidades relaciona-
das con la confrontacifin que en varlos estados fronterizos se da entre un
PRI desacreditado y en decadencia, frente a un Partido de Accidn Nacional
emergente gracias a la capitalizacidn a su favor de los errores del PRI--
gobierno y al apoyo directo de grupos empresariales resentidos que han in
cursionado con sus propios medios como es el caso del ya mencionado REEET

te del grupo '"Corerepe" y de otro periddico denominado El Noroeste.

Algo que tambifn es caracterfstico no s5lo de Sinaloa sino de la-
mayor parte de la prensa de provincia es la falta de profesionalismo de -
los peribdistas que en el mejor de los casos es subsanado con el periodis
mo empIrico de muchos afios de algunos reporteros., A esta situacidén con-—
tribuyen muchos factores, sobresaliendo entre ellos, los bajos ingresos -
que perciben los periodistas y la corrupcién que el mundo de la polIticé-

oficial ha introducido en el medio a través del llamado 'chayote".

Respecto de esto Gltimo que es ya una prdctica en el periodismo -~
nacional, Qale la pena citar las palabras de Julio Scherer Garcla quien -
acota que "Por recibir un chayote —en ocasiones fundamental para su so=-—
brevivencia— los reporteros, muchos con sueldo menor al mfnimo aparecen-—
como los mds corruptos del periodismo nacional mientras que sus patrones—
potentados cuya riqueza y negocios tilenen su origen en la manipulacidn de

la informacién, son conocidos como personas honorables', (**)

* Fernandez CH. F4tima. Op. cit. p. 35,
*%* Scherer Garcfa Julio. Los Presidenteg. Orijalvo. Mé&xico. 1986. p.

163.
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CAapfTULO 1V

ANALISIS DE LAS PROGRAMACIONES Y MENSAJES DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION EN EL ESTADO DE SINALOA

Una de las mejores maneras de caracterizar el funcionamiento de -
los medios de comunicacisn, es el andlisis de las estructuras de Sus pro-
gramaciones y mensajes ya que esto permite un conocimiento mds o menos ob
jetivo de una produccidn que las mis de las veces se oculta bajo tipolo~—

gfas y conceptualizaciones que casi nunca corresponden a lo que se da en—

la realidad.

Tales conteridos no son, sin embargo, casuales sino que reflejan—-
los intereses econémicos y polfticos tanto del Estado como de los conce——
sionarios, permisionarios y propietarios de los medios de comunicacidn en
donde se combinan sonidos, caracteres e imigenes con la finalidad de pro-
ducir mensajes que se mueven bdsicamente entre dos grandes polos: la per—
suacibfn de Indole polftico~ideolSgica y el mercantilismo de la publicidad.

Por lo anterior es que nos parecid importante hablar, en el capi-
tulo tres, de la estructura de poder que presentan los medios de comunica
ci6n en Sinaloa ya que la inica manera de comprender y finalmente trans-—
formar la‘préctica comunicativa es evaluindola objetivamente mediante el-
anilisis de su produccién que por cierto atendiendo a las caracterfsticas
y propiedades t&cnicas de cada medio, varfIa de uno a otro caso como, en —

1fneas generales, procedemos a indicar.

4.1, PRENSA

La prensa del estado de Sinaloa es8 uno de los medios de comunica-
ciSn con mds influencia, 1o cual se explica con datos que ya hemos seiiala
do anteriormente relativos a la existencia de 21 diarios en 5 municipios-
con un tiraje global de 283'618 ejemplares que hacfan que, para 1982 co—~
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rrespondiera un diario para cada 5,32 habitantea,_'

Hay que decir, sin embargo, que estas cifras deben de tomar;e con
algunas reservas debido a que los tirajes manifestados — excepcidn hecha-
de El1 Debate de los Mochis— no estin comprobados y eso se explica a par-
tir de criterios de mercado ya que el manifestar un nimero determinado de
ejemplares justifica las tarifas de los espacilos destinados a publicidad-

e inserciones pagadas.

De todos los diarfos existentes en Sinaloa, salvedad hecha de los
cuatro editados por la Organizacifn Editorial Mexicana, (dos en Culiacén-
y dos en Mazatldn) es importante sefialar su rudimentaria estructura sin -
secciones bien definddas y con una carga de notas de cardcter localista -
que caracterizan a la mayorla de la prensa de provincia y que provoca en-
los lectores una visidn muy limitada del acontecer nacional e internacio—

nal y la exaltacidn de falgos valores regionalistas.

Cabe aclarar que no todos ellos tienen la misma penetracin y - =
aceptacidn, sino que existen tres dreas mids o menos bien definidas al nor

te, centro y sur del estado en donde predominan, El Debate, El Sol de Si-

‘naloa y El Noroeste respectivamente. En estos diarios y en algunos otros
con cierta presencia en el estado tomamos una muestra de un mes en el afio
de 1986 y la distribucidn de informacifn por su origen, resulta la siguien

te:

DISTRIBUCION DE LA INFORMACION POR SU ORIGEN EN ALGUNOS DIARIOS

DE SINALOCA
NOMBRE DE LA LUGAR DE INFORM. INFORM. INFORM.
PUBLICACION IMPRESION ESTATAL NACIONAL INTERNACIONAL
El Debate Los Mochis 652 13.3% 21.7%
El Diario Los Mochis 44 8% 25.12% 20.1%Z
El Noroeste Culiacin 50.8% 19.2% 30.0Z
El Sol de Culiacan : 60,42 31.3% 8.3%

Sinaloa
El Noroeste Mazatldn 55.4% 28.2% 16.4%
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De estos porcentajes en la informacifn hay que decir que la lo~ ~
cal, tanto estatal como municipal, es cubierta con corresponsales y repor
teros de los periSdicos cuya formacidn profesional es muy deficiente y —
ello se expresa en ia forma en que redactan sus notas y en lo pobre de ~—
sus argumentos al analizar e interpretar el acontecer del Estade en todos
8us aspectos.

La informacidn tanto nacional como internacional es cubierta a ~-
través de agencias informativas nacionales e internacionales, destacdndo-
gse entre ellos, a nivel nacional, la OEM, Notimex, Lemus y en menor medi-
da CISA que facilitaba la reproduccidn de columnas y notas que en reali~—
dad significaban una isla en el oc&ano de la distorsién y manipulacién —
adem3s del ocultamiento imperantes en la prensa sinaloense.

En el nivel internacional, la situacién no es muy diferente de la
existente en otros medios impresos que cuentan principalmente con los ser
Qicios informativos de agencias como la UPI y la AP que les envian textos,
cablea, griAficas y fotograffas sin contar con la publicacidn de tiras cd-

micas.
Ya antes hablamos de la mayor presencia de algunos diarios-en ca-

da uria de las tres grandes zonas socio~econdmicas del estado y precisamen
te tomando como base de andlisis a estos diarios, elegimos una muestra de
siete dfas contfnuogs de cada uno de ellos tratando de tener una mejor y ~
m8s completa idea de los contenidoe de dichos diarios.

Para efectuar dicho andlisis caracterizamos la informacifn que to

mamog como muestra empleando los siguientes criterlos:
Notas Polfticas: Informaciones relativas al poder piiblico, Go~ -
bierno del estado, los poderes ejecutivo, legis

lativo y Judicial y declaraciones de los parti-
dos polfticos.

Informaciones relacionadas con actividades co—
merciales y mercantiles generadas por organis—
mos y entidades oficlales y empresariales como~
la Secretarfa de Haclenda y Cré&dito PdGblico, Se

Notas Econdmicas:
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cretarfa de Comercio, Coparmex, Concamin, Conca

naco, Canacintra, etc.

Notas Socilales: Eventos de tipo social en que se incluyen. feste

jos.

Notas Culturales: Informaciones que tienden a elevar el acervo =
cultural en los sectores del deporte, salud, mi

gica, teatro, etc.

Nota Roja: Robos, asaltos, violaciones, agresiones, acci—
dentes, etc.

Aviéos: Inserciones pagadas de publicidad y propaganda-

y edictos.

Los. resultados de dicho aniligig fueron los siguientes:

DISTRIBUCION DE LA INFORMACION POR TIPOS DE .NOTAS EN TRES DE LOS PRIN
PALES DIARIOS DE SINALOA

No. No. No.
NOTAS NOTAS NOTAS No. No.
PUBLICACION MUNICIPIO POLITI- ECONO= CULIE NOTAS NOTAS
CAS MICAS RALES RQJAS COMER
El Debate Ahome 132 173 215 49 421
10.52 13.72 17.12 3.9 33.5%2
El Sol de Sin. Culiac&n 195 391 434 78 536
10.6% 21.32 23.7%2 ° 4.22 29,.2%
El Noroeste Mazatlin 107 126 124 57 276
13,32 15,72 15.5% 7.1 34.5%
Totales 434 690 773 184 1233
11.12 17.72 19,82 5.2 31.7%

No.
NOTAS
SOCIAL,

265

21.12

196
10.72

110
13.72

571
14.62

Las conclusiones que de este cuadro se pueden derivar son muchas-

pero s6lo nos limitaremos a llamar la atencidn acerca de que, del total -
la suma de informaciones sobre -~

de notas de los tres diarios analizados,
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publicidad, nota roja y sociales, constituye el 51.5% y ello es muy signi
ficativo sl tomamos en cuenta que del 48.5% restante, el 60.3% correspon—
de a informacifn estatal que se elabora en su gran mayorfa por “comunica-
dores" estatales con las carencias y limitantes ya seifialadas a 1o que se-
tiene que agregar el hecho de que a la informacidn difundida se le impreg
na una serle de valores que, por lo expuesto, muy poco aportan a una po-
blacidn divorciada (por falta de programas de difusidn) de sus manifesta-~
ciones culturales por no mencionar los de la cultura nacional y univer—

sal.
El resultado de todo esto es muy evidente y lamentable en enormes

sectores de la poblacidn, m3s preocupadas, al leer un peri&dico, por las-
Gltimas hazaiias de Fernando Valenzuela y Teodoro Higuera que por los gran
des problemas de pandillerismo, inseguridad, narcotridfico y violencia que
azotan todo el estado sin que la demagogia de los funcionarios pGblices -

logre solucionarlos.

4,2, CINE
En el capftulo dos se indicaba que de los tres sectores

tes de la industria cinematogr&fica s8lo el de exhibicifn tiene presencia
el caso -

integran~

real en Sinaloa, no obstante 1o cual también se sefialS que para
de los otros dos sectores podrfamos tomar como base de anilisis
cib6n de ambos en la ciudad de MExico que, de acuerdo con las cifras de —
mercado, refleja en un porcentaje bastante elevado lo que sucede en la -

la situa-—

provincia.

4.2,1. PRINCIPALES DISTRIBUIDORAS

Antes sefialamos que para 1981 habfa en la RepGblica Mexicana 109~

compaiifas distribuidoras que habZfan colocado en las salas del pafs 366 pe

1fculas de largometraje. Tambi&n se indicS que de estas compaiifas una, -

Pelfculas Nacionales, S. de R, L. de I.P, y C.V., tiene sucursales en Si-
naloa desde donde distribuye pelfculas tanto nacionales como extranjeras.

No obstante ello PELMEX no es la iinica distribuidora que opera en el esta

do ya que se exhiben pelfculas de otras como las siguientes:
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PRINCIPALES COMPANIAS DISTRIBUIDORAS DURANTE 1985 *)

Pelfculas Nacionales
Producciones Carlos Amador
Arte Cinema de Mé&xico
20'th. Century Fox

C._I.C.

Columbia Pictures

Cont. de PellIculas
Videocine

Peliculas A.B.C.O.

Vista Pelfculas

Telefilmes Internacionales
Flamingo Cinematograffa
Pelfculas Jidpiter
Indefilms B

Leaders Films

Titanus Films
Cinematogrifica AnZhuac
Minerva Films

Rolex Films

Otros

Total -

-
o

57 pelifculas

29 "

20 "

27 "

25 ”

19
a7
1

10

i LA
U WwWwwo e N

297 pelIculas

) Vale decir que de esas 109 compaiifas distribuidoras son asflc una
pequeiia cantidad las que distribuyen la mayorfa de las pelfculas que gse-—

estrenan en nuestro pSIB.

4.2.2. DISTRIBUCION DE PELICULAS POR SU ORIGEN

Respecto del origen del material que se proyecta en nuestras sa—
‘las cinematogrificas algunos datos que van de 1980 a 1985, son los gi~ =~

gulentes:

* Cimara Nacional de la Industria Cinema:ogtéfica. Revista C8mara No. 45

C.N.,I.C, M&xico. Marzo-abril de 1986,
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ESTRENOS REALIZADOS EN SALAS CINEMATOGRAFICAS DEL D.F. Y ARFA
METROPOLITANA POR PAIS DE ORIGEN DE 1980 A 1985(%)

PAIS 1980 1981 1982 1983 1984 1985
MExico 71 76 71 60 55 58
Estados Unidos 167 168 163 149 141 143
Inglaterra 23 17 13 22 12 20
Hong Kong 9 13 16 19 18 11
Italia 46 - 33 19 16 18 7
Francia 11 14 5 9 8 7
Espana 4 17 12 16 6

Otros 35 28 46 47 35 38
Total 366 366 345 338 293 293

Total de peliculaa mexicanas? 391 19.542

Total de pelficulas extranjeras: 1 610 80.45%

Gran total 2 001

La informacifn que aporta el cuadro anterior es muy importante y-
elocuente: 19,54% de pelfculas mexicanas durante 6 afios frente a un 80.45%
de pelfculas extranjeras, de las cuales 231 pelfculas que significan el -
46.5%, son norteamericanas.

Estos datos hablan con mucho del por qué de la crisis por la que—
pasa el cine mexicano que en realidad es bastante compleja si atendemos a
que esta situacidn (independientemente de los dafios al pfiblico especta- -
dor) afecta al sector produccifn, aunque beneficie a los sectores de dis-
tribucidn y exhibicién.

Este punto resulta ademids contradictorio porque no quedan claros -
los intereses y pesos correspondientes en cada uno de los sectores que —
han hecho fracasar los intentos de las autoridades oficiales en su affin =

de lograr hacer realidad un decreto relacionado con el 50X de tiempo de -

#® Camara Nacional de la Industria Cinematogrifica. "Revista Cimara No.46.
CNIC. México. Mayo-Junio de 1986, p. 22.
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pantalla para el cine mexicano que, ‘de entrada, parece que resultarfa una
buena medida no ya para volver a vivir la mfticamente llamada "Epoca de --
oro", del cine mexicano, sino mis bien para sacarlo de su critica situa--
cifn.

Lo que sf es claro, es el daifio que esto crea ya no sélo a los in-
dustriales del cine (que al fin y al cabo descuidan su propio negocio), =
sino para la economfa y cultura nacional, debido a que las pelfculas ex——
tranjeras que se exhiben en el pafs deben rentarse y ello se hace en déla
res, lo que tal vez no resulte tan perjudicial como el hecho de vernos so
metidos a una temdtica generalmente frivola y superficial que no es compa

tible con nuestras necesidades y valores culturales.

En lo anterior, no sdlo estidn involucrados productores y distri-—
buidores sino tambi&n el sector exhibicifn que de una u otra manera se ve
afectado — en este caso positivamente— con el predominio de peliculas ex
tranjeras exhibidas en el pals como se advierte en los datos (*) que se -

presentan a continuacidn:

TIEMPO DE PANTALLA DE LOS CINES INDEPENDIENTES EN EL D. F. Y
AREA METROPOLITANA DURANTE 1981

Horas totales de exhibicifn 133 961 horas (100%
Horas de exhibicifn nacional 1 905 " (1.45%)
Horas de exhibicifn extranjeras 132 o19 " (98.55%)

TIEMPO DE PANTALLA DE LOS CINES DE COTSA Y AFILIADOS EN EL D.F.
Y AREA METROPOLITANA DURANTE 1981

Horas totales de exhibicidn 187 247 horas (100% )
Horas de exhibicidn nacional 71 697 " (24.96%)
Horas de exhibicidn extranjera 348 344 " (82.67%)

Esta otra informacidn da mis elementos para entender mejor el pro

* C3mara Nacional de la Industria Cinematogréfica, Revista Cimara No. 21,
CNIC., Mé&xico. Abril de 1982, p. 31.
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blema y valorar con mis informaciones las declaraciones de autoridades
oficlales ligadas a la industria cinematogrifica porque los datos obteni-
" dos muestran que nil el mismo Estado con las salas que administra y progra
ma COTSA cumple con sus propias disposiciones de 507 de tiempo de panta-——
1la para ‘el cine mexicano. En sus salas, como se advierte en el cuadro,-
86lo se dedica un 24.96% al cine de nuestro pafs lo cual sin embargo, es-—
un alivio sobre todo si consideramos que los exhibidores independientes -

dedican Gnicamente el ;| 1.45! a pelfculas mexicanas.

4.2,3. DISTRIBUGION DE PELICULAS POR SU CONTENIDO

Otra cosa importante para complementar nuestra visidn de esta cri
s8is no 8810 econdmica sino también de contenido en el cine, es saber pre~
cisamente eso jcufiles son los contenidos de las pelfculas exhibidas en ~=—
nuestro pafs? y para ello, loas tftulos de las pelfculas que se proyecta——
ron en los cines que COTSA tiene en Sinaloa dicen mucho de lo que los ci-
n&filos "disfrutaron'" durante los meses de enero a julio en los aiios 1984,

1985 y 1986, segin se puede apreciar em el apéndice No. 8.

Al analizar, asf sea superficialmente la informacién sefialada, lo
primero que salta a la vista es que no hace falta profundizar mucho para—
concluir que la inmensa mayorfa de los tftulos podrfan ficilmente ser ubl
cados en los g&neros de comedia, sexo y Qiolencia. o "accidn" como eufe-—

misticamente se le ha dado en denominar recientemente.

Este contacto con los tItulos de las cintas invariablemente moti-
va la pregunta acerca del jpor qué ocurre asfI? y la respuesta mids soco--
rrida a tal cuestionamiento que en ocasiones se les formula a las gentes—
del cine es que ellos ilinicamente se limitan a dar lo que el piiblico pide-
y que cuando se ha pretendido educar o concientizar a través de este me-
dio han tenido que enfrenta{ los mis estrepitosos fracasos porque esa no—
es la funciSn del cine, sino la de entretener y divertir a quienes pagan-
por ello.

La respuesta es muy factl y nos harfa plantear nuevas preguntas -
como las siguientes: (cudndo han consultado al pGblico respecto de sus —

gustos y preferencias?, (con qu& criterios se programan las salas cinema-
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togrificas tanto de COTSA como de los exhibidores ;ndependiencas?

Y la verdad es que no hay respuestas o al menos no en el séhti&o—'
deseado y lo que sucede en realidad es que sf exiasten criterios con los -
que se programan clertas pelfculas y otras duermen el suefio de los justos
desde hace tiempo: el mercantil, que por clerto deja de lado cualquier -~
otra consideracifn que tenga que ver con la investigacién de las necesida
des de diversiSn, cultura y esparcimiento de la poblaci&n que nos permi--—
tiera sentir un cine que no s8lo fuese una industria que compra y vende -

sino que participa y vive los problemas y necesidades de nuestro pueblo.

Los criterios con que se programan las salas que administra el Es
tado a través de COTSA son en realidad muy pobres y carecem de todo funda
mento objetivo y racional. Esta empresa, al programar las cintas lo hace
partiendo de criterios muy subjetivos y de mercado que no tienen ninguna-—
cabida en una industria que en teorfa, es concebida en forma distinta por
el Estado.

"Los criterios" que COTSA emplea para programar sus cines y los -
afiliados son los siguientes:

El cine Diana de Mazatl&in estf considerado como el Nimero 1 por—
que es el mis taquillero y se procura cubrirlo a un 50 de cine nacional-
y 50X de peliculas extranjeras.

El cine Zaragoza tambi&n de Mazatlin es un cine al que se le con-
sidera netamente popular y en consecuencila se le programa preferentemente
con pelfculas de factura nacional.

Al cine Reforma, por las caracterfsticas de la poblacibn que acu-
de a &1, se le programa tradicionalmente sexo y acciBn, aunque 'ya hay la
intencidn del programador de COTSA de cambiarloe®.

En Culiacdn "el nimero uno" es el cine Reforma y se le programa -
con un 50% de material nacional y 50% extranjero para mantener su lugar -
de mis taquillero.

El cine Diana de Culiac8in ha ocupado tradicionalmente el segundo~

lugar pero COTSA también pretende transformar esa situacifn para lo cual-
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ya empleza a "darle lo mejor".

En Guamuchil el cinema del Valle es el primero y se le programa a
un 50% de cine nacional y 50X de cine extranjero.

El cine Davimar del mismo municipio est& considerado como el mis
flojo" del estado y por ello no se le tiemnen muchas consideraciones de —

programacifn que es a 50%Z y 50%Z.

En Guasave, COTSA tiene al cine Murcia al que se le da ''puro es——

treno de lo mejor'.

En Los Mochis el cine Isabel es el "consentido" de COTSA porque —
"*deja mucho dinero" gracias a las peliculas de gexo y accifn que se le re

cetan a los ciné&filos mochitenses.

El cine Venecia, tambi&n de los Mochis, es cublierto con violencia

y accibn ademds del sexo correspondiente porque, de otra manera 'no fun—
ciona".

Aparte de estas salas propiedad de COTSA, existen otras que ectin
afiliadas a este organismo para su programacidn pagando por ello un 40% ~
de sus entradas semanales. Estas salas son las sigulentes:

En Mazatlan

Cine Albatros que se programa sigultineamente con el cine Piana,—
también de Mazatlsn, menos en lo que respecta a 'peiiculas finas" que - -
"por ningiin motivo se le asignan al cine Diana porque no funcionan”.

Cine Ga#iotas. Se programa simult@neamente con el cine Reforma -
de Mazatldn y "le entra todo".

En Los Mochis hay también dos salas de este tipo que son: Fatima-
I y Fitima II que sin lograr afin vencer el temor de la gente a la varilla
contaminada con que fueron construidas luchan por imponer a sus ain esca-
808 y valientes espectadores el gusto por lo extranjero en el Fitima I y-
los estrenos exclusivos en el Fitima II,

Un dato que puede resultar interesante para tratar de comprender-

la situacidn que impera en la temitica y procedencia de los filmes que se
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exhiben en los cines de Sinaloa y del resto del pafs, es la participacién
que en la programacifn tiene las compaiifas distribuidoras ya que — seglin-
datos proporcionados por el personal de COTSA— sobre todo las mfis fuer--—
tes e influyentes de Estas "solfcitan" que sus pelfculas sean colocadas -
en las mejores plazas del pafs, guiindose para ello en criterios eminente -

mente econdmicos.

En los casos en que el personal de COTSA no ha accedidoc a sus "

so
licitudes" generalmente se ha dado el caso de que se distancien o de pla-
no decidan ya no trabajar con COTSA hacié&ndolo en su lugar con cadenas o~
agrupaciones independientes que tienen sus proplos cines como es el caso-

de "Organizacisn Ramfrez o las salas de "arte" de Gustavo Alatriste.

Las principales distribuidoras que trabajan con COTSA son las si-

guientes:

Pelfculas Nacilonales
Cinema Internacional
Columbia Pictures
Artecinema de Mé&xico
Vista pelfculas

Central de Programacin
Vicorsa

Titanus films

Video cine

Pelfculas Egipto

Carlos Amador

Universe Films

Pozas Films

Continental de pelfculas
“Ang&huac

Rivero

Internacional Fflmica

Vale mencionar que respecto de esta situacifn se han presentado =
&pocas de acercamiento y alejamiento de la gente del cine con los funcio-
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narios oficiales relacionados con la industria, siendo el mis reciente de
. ellos el ocurrido en el ré&gimen echeverrista que despu&s de momentos alta
mente dlgidos culmind con la exhortacidén de Margarita L&pez Portillo di--
rectora de Radio TelevisiSn y Cinematograffa en el régimen de su hermano-
Jos€ L6pez Portillo a la reconciliacidn que fue aceptada por los indus- -
triales quienes, para patentizar su unidad con el sector oficial, reini——
ciaron su produceisn en enero de 1980 con '"Las Cabareteras" y en los me—
ses subsecuentes se realizaron otras pellculas que, por su técnica y esti
lo, demuestran la gran variedad de géneros abordados por nuestro cine: Ci
nematografica Caldexrdn films "Las Tentadoras" siguiendo la lfnea que ini-

ci6 con "Bellas de Noche". (*)

Por su parte Televicine...produjo "Novia, Esposa y Amante”,,. =

Burlesque" de Productora Fflmica RE~AL... etc.

Otros de los tftulos de la misma &poca son: "Rigo es Amor", "Cha-
rrito", "El SexSlogo", '"Los Mantenidos", "Sexo Sentido', "Revent&n es Aca
pulco", etc. Como se puede observar '"mucha variedad de contenidos" en =
una industria que no se cansa de exigir la salida total del sector ofi- -
cial a quién considera el Gnico culpable de la tremenda crisis que actual

mente pesa sobre la cinematograffa.

Un Gltimo dato relacionado con este aspecto de nuestro trabajo in
dica que en los contenidos del material exhibido en el pafs no se puede -
argumentar falta de conocimiento ya que seg@in datos de la propia C,N.I.C.
revelan que "México, pafs donde la poblacin menor de 20 afios es superior
al 50% del total del pafs, la cual esti sujeta a toda serie de influen- -
clas, especialﬁente los nifios (41.217%) que son seres inmaduros fisica y -
mentalmente, seres primordialmente imitativos y que es en este periodo de
su formacién donde mds necesitan no de criticas sobre su conducta, sino -~
de modelos a seguir e imitar y proporcionidrselos por medio del cinematd——

grafo que tanto los atrae y los apasiona...'(*%)

* CcAmara Nacional de la Industria Cinemacogréfica. Revista Camara No.l4.

C.N.I.C. M&xico. 1980. p. 10.
** Cdmara Nacional de la Industria Cinematogr&ifica. Revista Cimara No. 8.

C.N,I,C. M8xico. 1979, p. 20.
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GRUPOS DE ASISTENTES A LOS CINES DEL AREA METROPOLITANA DURANTE

1978 (*)
De 5 a 13 aiios 31.702
De 14 a 20 arios 43.43%
De 21 a m&s aiios 21.44%

GRUPOS DE PROCEDENCIA POR NACIONALIDAD DE LAS PELICULAS QUE SE
EXHIBIERON EN EL AREA METROPOLITANA CON CLASIFICACION A" (PA-
RA TODA LA FAMILIA) DE ENERO A JUNIO DE 1979 (%*%*)

Mexicanas 21.90%
Estados Unidos 51.47%
Otros palses 26.662%

4.3. RADIO Y TELEVISION

En 1lo que a la radio se refiere hay que decir que &sta no tiene -
diferencias sustanciales en comparaci8n con la del D,F. salvo el caso de-
los noticieros que gson de factura rudimentaria y reciente, dado que por -
una larga temperada estuvieron ausentes de las programaciones de las esta
cioneg de radio que difunden a su piiblico los grandes &xitos de Franco, =
Emmanuel, Rocfo Banquells, Tatiana, Lucerito, Luis Miguel, los ex—-Menudo,
Maricela y todos los fdolos de barro que acostumbra crear la radioc comer-

cial.

Menudean eso sf los "mitotes" mis recientes de los artistas de mo
da en voz de locutores que incluso se encuentran estudiando la carrera de
Ciencias de la Comunicacidn en la Universidad de Occidente, creada de ma—

nera revanchista por el anterior gobernador Antonio Toledo Corro.

A continuacidn damos a conocer el tipo de programacidn que las es
taciones tienen autorizada por la Secretarfa de Comunicaciones y Transpor
tes y que consignan los anuarlos de la CIRT.

* Cimara Nacional de la Industria Cinematogrifica. Revista Cimara No. 8,

CNIC. M&xico. 1979. p. 21.
**x Idem.




ESTACION

XEBL
XECQ
XEEX
XENW
XENZ
XESA
XEVQ
XEWS
XHCNA-FM
XEQE
XEORF
XEJL
XEGS
XEORO
XECF
XECU
XECW
XEHS
XELMS~-XEMIL
XEPNK
XEREY
XETNT
XEZA
XHMSL-FM
XEACE
XENX
XERJ
XETK
XEVOX
XEVU
XHMAT-FM
XEHQ
XEUAS

MUNICIPIO

Culiacsn
Culiacfin
Culiacén
Culiacén
Cullacin
Culiacén
Culiacin
Culiacdn
Culiacan
Escuilnapa
El Fuerte
Guamuchil
Guasave
Guasave,
Mochis
Mochis
Mochis
Mochis
Mochis
Mochis
Mochis
Mochis
Mochis
Mochis
Mazatl8n
Mazatl8n
Mazatlan
Mazatlén
Mazatléin
Mazatlin
Mazatlén
Rosario
Culiacén

HORARIC
6:00 a 2:00
6:00 a 22:00
6:00 a 22:00
5:00 a 24:00
6:00 a 24:00
6:00 a 22:00
Diurno
6:00 a 22:00
6:00 a 24:00
5:55 a 19:00
6:00 a 19:00
5:00 a 21:00
5:30 a 23:00
5:00 a 23:00
6:00 a 23:00
24 horas
24 horas

6:00 a 23:00
6:00 a 20:00
6:00 a 20:00
7:00 a 19:00
24 horas
6:00 a 24:00
6:00 a 24:00
24 horas
24 horas
5:00 a 1:00
24 horas
24 horas
5345 a 24:00
6:00 a 24:00
6:00 a 19:00
24 horas

PROGRAMACION

Miisica
Miisica
Miisica
Misica
Miisica
Miisica
Miisica
Miisica
MGsica
Miisica
Miisica
Miisica
Misica
Misica
Misica
Miisica
Misica
Misica
Miisica
Misica
Miisica
Miisica
Misica
Miisica
Misica
Miisica
Miisica
Misica
Misica
Misica
Misica
Misica

Misica

mexicana

variada de corte ranchero
ranchera y norteiia

variada norteifia

Juvenil en espariol

Juvenil en espaifiol

variada

moderna en inglés y espaiiol
en espafiol e inglés

variada

moderna varilada en espaiiol
variada

variada en 1inglés y espaiiol
ranchera

ranchera nortefia

ranchera, nortefia y regional
moderna en inglé&s y espafiol
variada moderna inglé&s y espaiiol
variada en espanol

variada en espafiol

nortefia y ranchera

ranchera, norteiia y novelas
moderna juvenil espafiol inglé&s
variada internacional
juvenil internacional y nacional
moderna espanol e inglés
ranchera

juvenil en espaﬁol

mexicana y regional

moderna en espaifiol
internacional

variada

Nal.Internal.comentarios y

noticias.
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Como se puede observar, en realidad no hay mucho de donde es-
coger, 10 mismo da sintonizar la radio en cualquiér'ea:aciﬁn para escu= —
char una cascada de anuncios, beisbol, canciones: "d&jame volver contigo"
"no volveris a verme'", '"suavemente", 'con las manos vacfas", "hoy eres mi
vida", "vIctima o ladrén", "te quiero asf", "es diffcil decir te quiero",
"no me vuelvo a enamorar", "quiero dormir cansado", etc. etc. Otras con-

una programacidn (*) semejante a la que sigue:

HORARIO PROGRAMA
7:00 AM Noticiero
8:00 AM Suerte de estrellas (hor8scopos y complacen=-—
cias)

9:00 AM Ginele al locutor

10:00 AM Pfdala y escfiichela

11:30 AM La hora de los grupos (grupos de la regifn)

1:00 PM Festival de la cancién (primeros lugares)
DE 2:00 a 8:00 PM Programacién de la estacidn

8:00 PM ) La hora de Jos& José&

9:00 PM Tu vy yo (programa de mfisica roméntica)
De 12:00a7:00 AM M3sica sin comerciales

Las estaciones con programacifn de corte ranchero presentan carac

terfsticas muy semejantes a la que sigue: (R¥)

PROGRAMA ’ HORARIO No.CANCIONES No. ANUNCIOS
Hora de la Tambora 6-7 AM 12 32
Canta el Corrido 7-8 AM 11 39
Porfirio Cadena 8-9 AM (2 capftulos) 40

Consideramos que no vale la pena detenernos a exponer cufles son-
las secciones que integran las programaciones de cada una de las estaclo--

nes existentes en el estado. En realidad no hay nada digno de exponer —

* Programacidn de XECU "Radio Variedades" de Los Mochlis, Sinaloa.
** Fragmento de la programacidn de XERJ "La Rancherita de Mazatlin®.
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salvo el atraso con que llegan los "hits del momento"” y detalles curiosos
como la existencia —en Mazatlin- de un comercial en el que *Porfirio Ca
" dena" el legendario "Bandido de la Sierra del Huajuco" cobra vida para di
rigirse (en un éorte comercial, durante un capftulo radiofénico de la no-
vela) al piblico para sugerirle que adquieran ropa de cierta marca mien-

tras se escucha como fondo musical su corrido.

En este mundo de tedioso mercantilismo radiofdnico vale la pena -
destacar la funcién que desarrolla XEUAS de la Universidad Auténoma de Si
naloa — dnica estacisn cultural en el estado— que con una programacidn ~
m3s universal, equilibrada y sin comerciales goza de la preferencia de un
amplio sector de auditorio que encuentra en ella satisfaccidn a los gugw—
tos mis diversos.

Entre los contenidos que podemos encontrar un dfa cualquiera en -
dicha estacifn estdn:

Amanecer Sinaloense; boletines sindicales; voz y expefiencias de—-
la U.A.S.; voces latinoamericanas} primer foro internacional de la liber-
tad de expresidn; etc.

Algo que tambi&n es importante sefialar respecto de las estaciones
comerciales es que fuera de los ya mencionados noticleros y la transmi- -
816n de juegos de beisbol, no hay ninglin otro tipo de secciones fuera de-
las super repetidas "hora de complacencias", "pfdala y esciichela”, "la ho
ra de los menudos", "la hora de Juan Gabriel", 'viejitas pero bonitas", —
"]la hora de la tambora", etc., que se prestan perfectamente para el desa-
rrollo de los fines comerciales que gufan el funcionamiento de la radiodi
fusién sinaloense.

La televisifn no es muy diferente y sl queremos saber de ella, —
basta con sintonizar los canales 2 y 5 de Televisa porque 5 de los 7 cana
les en el estado los repiten de punta a punta, con esporidicas aparicio—
nes en pantalla de las siplas de la estacidn repetidora. Los 2 canales =
de producecisn "local” en realidad no son tales y para muestra tenemos a —
XHCG, canal 12 de Los Mochis que aparte de las inmensas, numerosas y de—
sesperantes fallas té&cnicas, se dedica a "piratear" series de otros cana-

les, sobre todo de Visidn por Cable de Sinaloa, S. A.
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Una de las reclentes programaciones de este canal nos darf una -

mejor idea de su funcionamiento y contenido (ver cuadro No. 14)

Como se advierte en los datos de este cuadro, de aproximadamente-
55 horas de transmisifn semanales en este canal, el 78.1%Z corresponde a -
programas producidos en el extranjero, mientras que el 21.8% restante esg-

cubierto con material nacional.

Otro dato importante de este cuadro es el hecho de que, debido a-
lo escaso y deficiente del equipo t&cnico con que cuenta el canal 12 de -
Los Mochis, de las 55 horas de transmisién el 98% es material grabado y -

851lo el 1.8%Z corresponde a programas 'en vivo".

Al igual que en el caso de la radio, la televisidén presenta una —
total ausencia de programas educativos o al menos de los llamados de *‘con
tenido". Una simple ojeada nos revela que sin competencia alguna se con

centran mayormente en los gé&neros de "comedia y accién".

Pese a dichas deficienclas t&cnicas en las televisoras locales y—
al poco atractivo e imaginacibn de la radio en Sinaloa, su utilizacibn co

mercial es considerable y a prop&sito de esto se hablari en el siguiente-—

apartado.

4.3.1. PRINCIPALES ANUNCIANTES

En lo que a anunciantes se reflere — fuera de XHQ~-TV canal 3 de -
Culiac8n y XHCG-TV canal 12 de Los Mochis, que compiten con la radio por-
los anunciantes locales de que mis adelante se hablarfi-— el mercado es cu
bierto por los grandes patrocinadores de los programas ée Televisa, pre=—
sentes en 5 de los 7 canales que hay en el estado. En el caso de la ra-
dio, escogimos como base de anilisis las 11 estaciones comerciales que ==
hay en Los Mochis, en cada una de las cuales se transmiten un promedio de
500 comerciales diarios en un horario que va de las 7 am. a las 3 pm. y -
la cantidad aproximada por estacifn es la sigulente:

ESTACION SIGLAS No.CORTES COMERCIALES

variedades XECU 49-56
Rancherita XECW 54-61



CUADRO No,

PROGRAMACION DE XHCG-TV CANAL 12 DE LOS MOCHIS, SINALOA.

14
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ESTACION - SIGLAS No. CORTES COMERCIALES
Anbiente XEHS 41-53
Estereo Uno XHMSL-FM 11-18
Mexicana XECF 21-30
Reyna XEREY 10-15
Voz XEORF 14-23
Canal 88 XEPNK 50-54
Radio M1l XEMIL 40-46
Radio 65 XETNT 40-45
ZETTA XEZA 25-30

Las anteriores cifras se elevan de un 20 a 50Z durante los meses—
de julio, agosto, septiembre, noviembre y diciembre y bajan de un 40 .a =—
602 durante octubre y enero,

El caso concreto de una estacifn, la XETNT ""Radio 65" de Los Mo——
chis" incorporada a Promomedios, S.A. nos da una idea mis o menos clara -
de cémo es que opera la publicidad en la radio de Sinaloa. Dicha esta= =
cisn el 28 de enero de 1986 realiz& de las 5 am. a las 16:36 horas 117 =
cortes en los que transmit18 385 comerciales de distinta duracidn que en-
total suman 2 horas 26.5 minutos que a un precio aproximado de $2,000,00-
(en 1985) el minuto dan la nada despreciable cifra de $ 293,000,000 sin -
contar con que en los cortes de 20, 30 y 40 segundos la proporcidn de pre
clo es mis alta que por minuto y sin contar tampoco con que no se cubris-

totalmente el horario de sus transmisiones.

Hay que decir tambi1&n que segfin Promomedios, en la radio de Los =
Mochis se anuncian aproximadamente 170 clientes de los cuales 50 lo hacen
exclusivamente en sus estaciones, ("Zetta", "Radio Mil", "Canal 88" y "La
65") 70 s8lo en las estaciones de la competencia, (7 estaciones) mientras

que las 50 restantes lo hacen en ambos grupos de estaciones.

Estos clientes estidn agrupados en ciertas categorfas que Promome-
dios maneja internamente y son, en la estacifn y fecha indicados los si—

gulentes:




CLIENTE

' Clfnica Dental Mochis

DICONSA Mochis (super)

Insumos y materiales para empaques
PRI

El1l Hogar Moderno

Motocicletas Carabela

Pinturas Optimus

C.I.R.T.

Mueblerfa Nacional de los Mochis
Zapaterfa Capri

Autoservicio Ferretero

Farmacia Migica

Centro Dental Ahome

Distribuidora PacIfiEo y Modelo
Benavides del Pacifico

Centro de llantas

La Violeta

Distribuidora de Aceros y Materiales
Carnicerfa Pigy Pegy

Servicio Automotriz

Muebles Baltazar

El Hogar Moderno

Cfa. Embotelladora de Sinaloa
Conmercial Farjf

Almacenes Coppel .
Distribuidora Conasupo del Noroeste
Plantas medicinales

Gonz3ilez Gonzdlez Alain

DIF

Lucas

GIRO

Articulos dentales
Supermercados
Refacciones agrfcolas
PRI

Muebles

Bicicletas y Motocicletas '’
Pinturas

Boletines

Muebles

Zapatos

Aparatos el&ctricos
Farmacia

Articulos dentales
Cervecerfa
Farmacia

Llantas

Ropa

Filerro y aceros
Carnicerfa
Autonbviles

Muebles

Muebles

Refrescos

Ropa

Muebles

Avisos

Avisos

Articulos dentales
Avisos

Ropa
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Cabe destacar que en ese campo de la publicidad tanto por TV co

mo porx radic, los concesionarios procuran no transgredir los ordenamien
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tos legales que en cuanto a la parte del tiempo de transmisifn se refiere,
se puede emplear para publicidad y propaganda y éﬁe.pot cierto en el caso .
referido no se respeta del todo ya que la estacifn mencionada trabaja con
un lfmite por corte comercial de 160 segundos en lugar de los que marca =

la reglamentacidn correspondiente.

Segiin c3lculos de la CIRT los ingresos mensuales de una estaci8n-
que se gsujete a los lineamientos legales respectivos serfan del orden de=
los 4.5 millones de pesos que para nuestro caso se rebasan con creces y =
llegarfa a los 8 millones 790 nil pesos a precilos de 1985, lo cual es muy
significativo si se toma en cuenta que hay estaciones que cuentan con ma-—

yor niimero de cortes comerciales.

Esta situacifn de ninguna manera es casual; obedece a la intensa-
actividad econdmica desarrollada en los tres municipios en que se concen=-
tran la mayorfa de los medios de comunicaciSn en Sinaloa (Ahome. Culfacin
y Mazatlan) y que favorecen un intenso comercio en poblaciones grandes —-
con niveles altos de poder de compra. No hay que olvidar que el comercia
lismo que campea en la radiodifusién mexicana la alienta a invertir sola=-
mente en aquellas regiones con una gran concentracidn del ingreso y no en
los lugares en los que no hay dinero aunque las necesidades de comunica—
cidn sean muy grandes como se puede observar en los cuadros que a conti~

nuacidn se presentan y que evidencian situaciones totalmente contrapues——

tas.

La siguiente cita, pese a que no se refiere a Sinaloa nos permite
dar una visisn "a manera de retrato” de la situacibn de los medios de co=
municacibn en Mé&xico ya que "analizando la prensa, radio y televisldén me-
xicanas... lo que nos sorprende es precisamente la gran falta de conteni-
do que Informe y oriente sobre los problemas polfticos, econdmicos y s50—=~
ciales mis relevantes del pafs... En Mé&xico el andlisis profundo, el co-=-
mentario crftico y el debate plural sobre las realidades del pafs en es—-

tos tres medios destacan por su ausencia.

Las grandes desigualdades econdmicas y sociales y sus causas; la-—

penetraci6n del capital extranjero en el pafs, la estructura del poder po
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AL P.I.B.

_ESTADO NUMERO DE NUMERO DE
- . EMISORAS HABITANTES

Baja California Norte 48 1'361 000
Coahuila 55 1'637 000
Chihuahua 65 ’ 2'100 000
Distrito Federal -.10"200 000
Guanajuato 7’37216 000
Jalisco 4559 000
Michoacén 13193 000
Nuevo Lefn : 21700 000
Sinaloa 29044 000
Sonora :1'615 000
Tamaulipas 2'061 000
Veracruz 5'629 000
Total 674 - 40'020 000

NUMERO DE EMISORAS EN LOS 12 ESTADOS CON MAYOR PARTICIPACION

aprox.

P.I.B.

3.38
2.86
2.86

37.83
1.91
4.62

2,21

7.01
2,88
3.65
3,35
6.54

79.04

NUMERO DE EMISORAS EN LOS 12 ESTADOS CON MENOR PARTICIPA~

CION AL P.I.B.

Aguascalientes 16 541
Baja California Sur 7 242
Campeche 15 403
Colima 10 368
Durango 12 1'210
Hidalgo 7 1550
Morelos SERUE RN § ) 1'023
Nayarit I o718 779
Querétaro ) T2 778
Quintana Roo 7 257
Tlaxcala ) 4 571
Zacatecas 14 1%181

Thtnl 12N atnnn

000
000
000
000
000
000
000
000
000
Q00
000
000

nnn

0.41
0.47
0.47
0.25
1.05
0.82
0.63
0.51
0.57
0.07
0.16
0.94

"148
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1ftico, al igual que toda reflexifn sobre el PRI, su gestifn y los perso-
neros del goblerno son todos temas pol&micos considerados tabfies".(%)

Finalmente y antes de pasar al Gltimo capftulo de este trabajo, -
nos gustarfa hacer un breve comentario respecto a VICASIN que, a causa de
su acelerado crecimiento y aceptacidn, podria presentar un serio problema
para el desarrollo cultural del estado en virtud de que -——al no contarse-
con un adecuado conocimiento y definicién de los valores culturales— &g~
tos podrfan tender a debilitarse y tal vez hasta desaparecer frente a un
creclente fendmeno de trasculturacidn que es alimentado fuertenente por -
la cercanfa de Sinaloa con la frontera norte de México y por los conteni-
dos — totalmente en ingl&s— de la mayorfa de los canales que retransmite

Visidn por Cable de Sinaloa.

* Schenkel Peter. La_estructura de poder de los medioa de comunicacifn —

en cinco pa¥ses de latinoam€rica. ILDIES. Ecuador Quito. 1978, p.75.
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CarlTUuLO V

HACIA UNA APROXIMACION A LA CARACTERIZACION DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION EN SINALOA

Con los elementos hasta aquf abordados, sobre todo los relaciona-
dos con la estructura de poder y el andlisis de las programaciones y men-
sajes de los medios de comunicacifn en el estado, es posible intentar su-—
caracterizaci8n mediante el anilisis de las funciones que han desempeiiado,
o mejor alin, que les han hecho desempefiar los grupos econdmicos y polfti-

cos locales,

Ya se indicaba que en el desempeiio de los medios de comunicacibn-
se conjugan dos gra;hes fuerzas que le imprimen a la produccién comunica-
tiva su dinfSmica y cardcter. Estas fuerzas son, por un lado, los permi—
sionarios, concesionarios y propietarios, y por el otro, el Estado; en el
caso de los primeros es importante concebirlos (porque eso son en xeali—
dad) como partes de grupos econfmicos y politicos que han visto en los me
dios de comunicacién poderoscs instrumentos de poder y respecto del segun
do, esto es, del Estado, consideramos que es interesante analizarlo en su

doble faceta de comunicador y vigilante defensor del "interés piblico".

Finalmente y por considerar de interé&s el planteamiento de usos -
alternativos a la comunicaci8n en el estado, se abordan a grandes rasgos—
los aspectos mis caracterfsticos de la actividad cultural que realiza la-
Universidad Auténoma de Sinaloa, considerada la institucidn educativa con
mis tradicifn en el noroeste de México. Pensamos que el anilisis del pa-
pel que estas tres entidades (grupos econdmicos y polfticos, Estado y = -
U.A.S.) han desarrolladc en el campo de los medios de comunicacidn, permi

tird una configuracifn mis real de la comunicacidn en Sinaloa.

5.1, SU EMPLEO POR PARTE DE LOS GRUPOS ECONOMICOS Y POLITICOS

Como ya hemos sefialado, en Sinaloa existen tres grandes grupos —
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econfmicos que de manera independiente o en alianza con otros del pafs, -
controlan la mayor parte de las actividades productivas del estado,

Las relaciones y formas que Estos asumen en tal control son mu— -
chas y muy diversas y por ello se hace un tanto diffcil caracterizar el -
uso que hacen de los medios de comunicaci8n, no obstante que ya hemos in-
dicado, en lfneas generales, dos funciones que asume la practica comunica

tiva por parte de estos grupos.

Acerca de estas funciones y usos de los medios de comunicacisn —
{una econfmica y otra polftico-idéolégica) son muy ilustrativos los datos
" que el investipador Gilberte L&pez Alanis nos da sobre la capital del es-
tado, Culiacin en donde ''dos grupos comerciales, Casa Ley y Almacenes Za~
ragoza, controlan el 66.8% de los hogares demandantes de alimentosS...Tres
grupos controlan el 76,5% de la demanda de vestido en la Ciudad: Casa -~ =

Ley, Almacenes Zaragoza y La Casa Grande..." (*)

"En el renglén de publicidad estos grupos aportan la mayorfa de =
los ingresos que sobre este rengldn manejan los medios masivos de comuni-
cacién, Obteniendo rebajas..., en un 20% con respecto a lag tarifas norma
les en algunos medios... Los gastos de publicidad de las empresas Ley son
de $ 2'049,000.00 mensuales, teniendo aproximadamente unas ventas de = =
$60'000,000,00 mensuales, esto solamente en 1la Ciudad. El grupo de Merca
dog Zaragoza gasta en publicidad mensualmente una cantidad variable que =
va de $§ 400,000,00 hasta un mi118n. El1 Grupo Coppel tiene gastos mensua~
les de publicidad por $ 484,000.00 con ventas anuales de 300 millones de-—
pesos''. (*%)

Estos gastos.de publicidad realizados por estas empresas son sflo
una muestra pequeiifsima y son captados en forma desigual por las distin--
tas agrupaciones de medios que existen en Sinaloa que, como es ligico, ==
dan la lucha entre sf por merecer la preferencia de los clientes, Tal lu
cha podrfa dar ple a pensar en la existencla de diferenclas fuertes entre

*  Lopez Alanfs G. "Los Medios de Comunicacidn en Sinaloa en Difusifn =—-
' Universitaria. IIES-U.,A.S8. Sinaloa, Mé&xico. 198l. p.4.
** Tdem,



152

los comunicadores, cosa que en realidad es sS5lo una apariencia de fndole~
secundaria porque, en t&rminos esenciales, existen aspectos polftico-ideo
18gicos que les dan unidad y coherencia al constituirlos en barrera ideo-—
186gica ante las imperiosas necesidades de comunicacidn social que reclama
una poblacifén con intereses distintos a los del "Grupo Corerepe'" con gu =
Debate, a los Clouthier y Del Rincdn con su Noroeste o al ex-gobernador -
Antonio Toledo Corro y agricultores de Culiacdn con su Diario de Culiacdn.

Pese a la crisis permanente por que atraviesa el pafs en los dlti
mos afios, las cifras dan fe del auge de los medios de comunicacidn que si
guen creciendo y concentrindose en cada vez menos cadenas o corporaciones,
Un caso concreto es el de la prensa cuyos activos e inversidn bruta fija-
pasaron de 1980 a 1985 de $3'675,815.00 a $ 7'655,145.00 y de $710,879.00
a $1'526,375.00 respectivamente, segiin datos de la propia Cimara Nacional

de la Industria Editorial.

La situacién de la radio y televisifn no es muy diferente de la -~
anterjormente descrita. Aquf los industriales de la radiodifusién con —
las alianzas directas o indirectas con los grupos econdmicos del pafs han
logrado mantener en los Gltimos aifios una tasa de crecimiento anual del —
192, .aunque en el periodo que va de 1970 a 1978 1la inversidn bruta de es-

ta industria registrd un ritmo del 21.1% y se elevS de 154.2 millones en-

1970 a 716.3 millones para 1978, Esta inversibn se ha destinado en un 8%

a terrenos y edificios y un 78% a equipos, en su mayorfa de importacién.

La capacidad instalada de esta industria ~medida en horas trans-
misibles anualmente— tamb1é&n se elevs de 4.9 millones en 1970 a 6.9 mi-~—
llones en 1980 (que da como resultado un 3.4% de crecimiento anual) cuyo-
aprovechamiento - geglin datos del Centro de Informacidén e Investigacifn -
de la CIRT— fue como sigue:

6% de las radiodifusoras trabajan a un 1002 de su capacidad

25% operan de un 75 a 79% de su capacidad instalada

62% de las radiodifusoras funcionan entre el 50 y 242 y el

6% lo hace a menos de un 50%.

Los datos que dimos con anterioridad y que equivaldrfan a la -
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oferta de la industria radiofSnica, deben ger contrastados con los datos
relativos a la demanda nactonal que — calculada mediante las horas vendi
das de tiempo comercial=— ascendif en 1980 a 2.4 millones de horas ha= =
ciendo que su crecimiento en el mismo periodo (1970-1980) fuera de 5.4%,

es decir, dos puntos mis que la oferta que fue de 3.4%,

Algunos datos de la agrupacidn radiofdnica mis fuerte del estado
nos pueden permitir tener una idea mds completa de lo que hemos dicho. -
Ellos fueron obtenidos de la Secretarfa de Hacierida y Cr&dito PGblico —-
del Gobierno del estado y corresponden a los saldos que al mes de mayo =

de 1980 reporta Promomedios Mochis, S.A. de C. V.

Activo circulante

Bancos 2'991,183.64
Deudores diversos 267419,514.03
Clientes spots 6'554,393.30
Qientes beisbol 816,541.56
46'781,632.53
Pasivo circulante
Felipe Garcfa de Lebn . 2,000.00
Enrique Yamuni Robles 413,169.00
Club beisbol 200,000.00
Radio XEGS 200,000.00 St
. 815,169.00
Activo fijo
Equipo musical 1'469,717.29
Equipo Sr. Hermes Ruelas 300,000.00
1'769,717.29
CAPITAL
Utilidades de ejerciclos anteriores 26'432,402.63
Utilidades del presente ejercicilo 11'172,133.92
37'604,536.55
Suma Activo 38'551,349.82

38°551,349.82



154

Esta migma empresa de Promomedios Mochis reports como estado de re
sultados al 31 de mayo de 1986 la siguiente cuenta de grabaciones, even=-—

tuales y diversos.

Ingresos del mes Acumulados
Spots 1'821,551.25 8'160,680.34
Grabaciones 1'160,000.00 2'537,080.00
Servicios sociales 19,600.00 109,350.00
Beisbol - 113,850.00
Otros ingresos 457,014.00 457,014.00
Bonificacliones
Spots 58,263.00 147,646,22
Total ingresos 3'405,902.25 11%280,328.12
e - :
' "Egresos
Gastos diversos - -
Facturas 18,932.70
Comisiones sobre ventas 7,762.50
Gastos de computadora
Papelerfa 21,850.00
Cuota IMSS 4,574.00
Impuestos ©1,781.00 25,400.00
1,781.00 51,824.00
Gastos financieros '
Comisiones bancarias 29,675,00
‘Total de egresos 1,781.00 108,194.20
Utilidad al 31/V/86 3'404,121.25 11°172,133.92

En lo que respecta & la cinematograffa, el panorama también es

bueno pese a las constantes quejas de sus tres sectores, DIgalo si no el
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hecho de que "Entre 1977 y 1979 la tasa promedio anual de crecimiento de
la inversifn total en la industria fue de 34%. A nivel de sectores .se ob .
serva que en promedio, el 67% se destind al segmento de exhibicidn, el —-
27% al segmento de produccifn y el 6% restante al de distribucidn®. (*)

La informacidn anterior habla por sf sola de que el cine es un —-
buen negocio — que asf lo conciben los industriales— afin cuando constan=-
temente se quejan de que no gozan de todas las libertades que quisieran,-

pero si se dudara, se pueden aportar mids datos como los siguientes:

"La tasa de crecimiento anual de las empresas generado por la in
dustria en el periodo 1970-1979 fue del 17.6%, tasa relativamente infe- =
rior a la registrada en el decenio anterior, que alcanzd el 20.2%.., en—
tre 1970-1975 el PIB de la industria crecid al 13.7% en promedio anual, =
mientras que en el periodo 75-79 lo hizo al 22.7%. Para el decenio en su
conjunto y en orden de importancia, el segmento de exhibicidn particips,~
en los ingresos totales con el 42.8%, el de produccién con el 25.6% y el-

de distribucidn con el 11X, (**)

Con los datos que hasta aquf se han dado parece que algo muy de -
fondo ocurre en la industria cinematogrifica ya que, pese a que adoptise-—
mos la ldgica y criterios de los grupos econfmicos que la controlan, ha--
brfa un mundo de posibilidades para transformar imaginativamente este me—
dio, incluidas las de modificar sustancilalmente sus necesidades. La ver—
dad es que resuita diffcil comprender y explicar las reiteradas negativas
—en la priactica— de garantizar a la produccidn nacional el 50% del tiem

po de pantalla.

Las dudas e inquietudes que se han planteado no se solucionan si-
no se hacen mis grandes y explfcitas cuando se conocen las caracteristi-——
cas mds sobresalientes de la estructura del mercado cinematogr&fico y se=
da uno cuenta de la lamentable situaciSn en que se encuentra el cine na—
cional respecto del extranjero, ya no s85lo en las salas del sector llama=-

do "Independiente", sino tambi&n en las que administra el Estado a través

de COTSA.

* Documentos de Archivo del Centro de Informacidn e Investigacién de la -
Cdmara Nacional de 1a Industria Cinematografica, México. 1980, -
**Tdem.
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ESTRUCTURA DEL MERCADO CINEMATOGRAFICO DEL D.F. Y AREA METROPOLITANA

CINES
ESPECTADORES

INGRESOS

FUNCIONES

EN 1984

COTSA Y AFILIADOS

65.29%
25,832
47.042
20,68%
48.8 2
20.31%
46.10%

TOTAL DE FUNCIONES:
TOTAL DE ESPECTADORES:

(Pel.Mex)
(Pel.Ext)
(Pel.Mex)
(Pel.Ext.)
(Pel . ME&x)
(Pel.Ext.)

369 126
110 075 665

INDEPENDIENTES

34.70%
0.87%Z(Pel,Mex,)
26.26%(Pel.Ext.)
0.59%(Pel.M&x.)
30.17Z(Pel.Ext,)
1.27%(Pel ,MEx.)
32.30%(Pel.Ext.)

Todo lo hasta aquf sefialado no explica en forma cabal la crfitica-

(en todos los sentidos) situacién del cine mexicano, pero sf nos da la —
pauta para comprender en d6nde estd la rafz de lo paup&rrimo de la temiti

ca nacional y el predominio del cine extranjero; nos da elementos para ——

pensar en que el afin de riqueza f&cil tiene mucho que ver con la violen-

cia, sexo y vanalidades que predominan desde hace muchos afos en la éarqE

lera cinematogrdafica de nuestro pafs y la verdad es que cfmo no va a ser-—

asf sl aln el mismo Estado con sus finanzas nacionales en quiebra se bene

ficia de la actual distribucién del peso (*) que en 1983, por citar cual-

quier aifio, estaba como a continuacifn se indica:

50% sector exhibicidn:

232
122
52
4%
3z
3%

* Cimara Nacional de la Industria Cinematogr&fica.

salarios y préstamos a sindicalizados

renta de locales de exhibicifn

publicidad
gastos de mantenimiento

gastos de administracidn
utilidad del exhibidor

CeN.I.C. MExico. Junio de 1973. p. 36.

Revista Cf&mara No,28.
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82 sector distribucisn:

42 salarios y prestaciones

22 gastos de operacidn

1X gastos de promociSn y ventas
1Z utilidades

252 sector produccifn:

13Z pago de actores y personal sindicalizado
42 coplas y material fotogrifico

3% lanzamiento publicitario

3% gastos de operacibn

2% wutilidades

l7f sector ajeno a la industria:

15Z impuestos especiales de exhibicién

2% derechos autorales

Es bueno saber c8&mo se distribuye el peso cinematogr&fico sobre-—
todo porque no faltard quien en Sinaloa o en otro lado se pregunte sobre
el destino de los aproximadamente 300 millones de pesos que obtuvieron -
las 10 salas que COTSA administra en el estado, sin olvidar que'existen-
por lo menos 179 salas mis de las que no tenemos informacidén pero que in
dudablemente captan ingresos y muchos de las poblaciones "golondrinas" y
rurales existentes en Sinalca. Los 300 millones de pesbs que aproximada
mente captd COTSA durante 1985 fueron obtenidos como se indica en el si-

guiente cuadro.

5.2. SU EMPLEO POR PARTE DEL ESTADO

Las formas en que el Estado participa en los medios de comunica-

cién gon muy variadas. Lo hace en primer lugar, de manera directa con -

sus proplos medios que para el caso de Sinaloa se limita a la presencia-
en las pantallas de televisidn con XHDF canal 13, perteneciente a 1la Red
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Nacional 13 del Instituto Mexicano de TelevisiSn (IMEVISION).

Por otro lado, participa tambi&n como miembro del consejo direc=~
tivo de PIPSA, organismo descentralizado que fue creado a iniciativa de-
los directores de los diarios del pals para garantizar el suminigtro de-
materia prima.

Actlia tambi&n como instancia otorgadora de las concesiones y per
misos a particulares e institucfones para la explotacidn del espacio a&-
reo que por ley le estd conferida en el ArtIculo 27 Constitucional.

Y finalmente como regulador y &rbitro de las funciones que log —
medios desarrollan procurande, en cada caso, el predominio del interés =
piblico, por sobre todo los intereses de grupo y de particulares.

Todas estas funciones en una sola entidad, sin duda alguna han -
favorecido mecanismos de control muy estrictos y eficaces en beneficio -
no §5lo del "interés pidblico"” sino de un orden establecido que favorece-
a la llamada "Familia Revolucionaria" aglutinada en la maquinaria del —
Partido Revolucionario Institucional,

Las funciones que antes hemos enumerado no han sido establecidas
o descritas exclusivamente para Sinaloa, sino que operan para toda la Fe
deracién en su conjunto, afin cuando las caracterIsticas y mecanismos va-
rfen de un estado a otro con la infaltable corrupcidn que le es consus——
tancial al Sistema Polftico Mexicano.

Consideramos que es prudente, para objeto de claridad, abarcar -
cada uno de los medios para conocer como se desarrollan en ellos las fun
ciones mencionadas.

En el caso de la prensa sinaloense lo mis destacado, aunque diff
cilmente comprobable, es la presencia de la corrupcisn mediante el famo—
so "Chayote” que impera como una practica no privativa del estado sino -~
de la prensa de todo el pals. Esto sin embargo, no abarca todo el espec
tro perifodiIstico estatal ya que —como se ha dicho— existen varios dia-

rios como El Debate y El1 Noroeste, sefalados reiteradamente como voceros

de grupos empresariales ligados directamente al Partido Accidn Nacional-

que no los exime de la corrupcién y distorsidn en la informacién, sino -
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que le da a E&sta sSlo un signo diferente, que por cierto no es mejor que
el otro.

Lo anterior, seglin se le valore, tiene una gran significacidn en
el acontecer del estado sobre todo en casos muy especificos como fueron=-
en el sexenio pasado los ataques del entonces gobernador Antonio Toledo~
Corro contra la Universidad Auténoma de Sinaloa o las acusaciones que di
versos sectores formularon contra el ex—gobernador en el sentido de que-
estaba ligado directamente con el narcotrdfico y de auspiciar el clima -

de violencia que impera en Sinaloa.

En un reportarje aparecido en la revista Proceso se consigna la-~
muerte en marzo de 1971 del periodista Vicente Garcfa Medina en el muni-
cipio de El1 Fuerte y seis meses despufs la del reportero del Noroeste, =—
Mario Falc8&n Rodrfguez asesinado en Culiacin. En 1976 fue asesinado Gua
dalupe Mendivil Payin del Diario de Culiacin; en 1978 Roberto MartfInez -
Montenegro y en 1980, en los Mochis, Sinaloa, murieron asesinados Aardn—

Flores Heredia, jefe de redaccidn de E1 Debate y Guadalupe Ochoa Villa-—

verde de E1 Grafico,

Sepiin este reportarje —que recoge informacidn del 1libro La re—
"preéiﬁn'a‘la'prensa en Am&érica Latina de Marfa Teresa Camarillo Carba= =
jal— "s6lo en dos crfmenes se castigd a loa culpables: en 1971 seis sol
dados y su capitidn fueron procesados por la muerte de Mario Falcdn Ro—

drfguez, reportero del Noroeste...' (*)

De los anteriores crimenes no se puede culpar —por falta de evi
dencias al Estado (salvo en el caso sefialado) aunque eso no quita que —
queden muchas dudas sobre su responsabilidad, sobre todo de crimenes mis
recientes como el de 0d116n L&pez padre, después de haber prestado — co-
mo “periodista"— incondiciconales servicios a los gobiernos estatales. -
Fue asesinado despufs de destapar la cloaca en contra de Toledo Corro —--
por el asesinato de su hijo del mismo nombre en manos de Tony Toledo, hi
jo natural del entonces gobernador y sobrino de F&lix Gallardo, uno de -

los narcotraficantes mis buscados en el pafs que, segin insistentes rumo

* Chavez Elfas. "En Matamoros todos conocen a los asesinos pero se esfu
maron'" en Proceso No. 509 (4/VIII/86) CISA-PROCESO, Mé&xico,. 1986,p.26
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res, se cculta en la Hacienda "Las cabras", propiedad del hoy ex-goberna

dor, s .

En la industria cinematogrffica, el Estado ha tenido —a nivel -
federal— varias intervenciones que de una u otra manera han afectado el
funcionamiento de esta industria y tambifn ha dejado de realizar otras =

que lo afectan.

En el caso de las primeras se pueden contar las relativas al con
gelamiento de tarifas que en tiempos de Ernesto P. Uruchurtu se decretb-

para el D.F. pero que posteriormente se extendid a todos los estados.

Otra medida que ha afectado a la cinematograffa son las tentati-
vas de hacer que el sector exhibicidn dedique a la produccidn nacional =
un 502 de su tiempo de pantalla. Estas tentativas han culminado en va—
rios acuerdos siendo el mi3s reciente el del 28 de febrero de 1985 que ==
por diversos factores a los que ya hemos hecho referencla, nunca se han-
cumplido contribuyendo asf, tanto el Estado como los industriales (uno =
con su tibleza y los otros con su af3n de lucro) a sumir a la industria~

en la lamentable gituaciSn en que actualmente se encuentra.

No sabemos qué tan poderoscs sean los intereses de los industria
les del cine que han logrado impedir la vigencia de las disposiciones ==
oficiales al respecto pero sl nos parece que es necesario —en este ca—
so— mayor energfa como ha ocurrido en sexenios anteriores en que "algu=
nos gobernantes preocupados por la importancia que tiene el cine como in
dustria y como §ehIculo de comunicacifn social, tomaron medidas para re—
mediar la situacién desGentajosa en la que se encontraba; valgan como ~-
ejemplos: El General Lizaro Cirdenas que obligs a los exhibidores a pa—-—
sar cuando menos una pelfcula al mes; o el Lic, Miguel Alemidn, que pro=-
mulgs la Ley de la Industria Cinematogri@fica en 1949, norma que fue modi
ficada en 1952, en la que en su articulo 2, obligé a los dueiios de las =
salas de exhibicidn a cubrir por lo menos el 50% de su tiempo de panta—-—
1la con pelfculas mexicanas...”" (%)

* Camara Nacional de la Industria Cinematogridfica. Revista Cimara No.—
43, C.N.I.C. México. 1985. p. 8.
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Para hacer cumplir la anterior disposicifn, Miguel Alemfin estati
z5, a fines de 1960 la Compaiila Operadora de Teatros, S. A. y a la compa
fifa Cinematogrifica Cadena de Oro, buscando apoyar e impulsar a la exhi-
bicibén nacional. :

Pese a lo trascendente de tales disposiciones, los industriales-
— sobre todo de los sectores exhibicibn y distribucién— se han atrinche -
rado y han dmpuesto sus criterios y voluntad, haciendo que para 1985 las

cosas estén asi:

TIEMPO DE PANTALLA EN LAS 33 PRINCIPALES CIUDADES DE PROVINCIA "

Total de pelfculas mensuales 596 = 100%
Total de pelfculas mexicanas 141 = 23,66%
Total de pelfculas extranjeras 455 = 76,34%

Otra medida que el estado ha promovido es el freno a la 'pirate~
ria" que se habia venido incrementando en loa Gltimos afios a partir del-
auge que las video cassetteras han tenido en nuestro pals. Esta activi-
dad de alguna manera ha favorecido a los industriales del cine y tambié&n
al monstruo Tele%isa quien controla actualmente al mercado con sus Video

centros.

En lo que no ha intervenido y es urgente que lo haga es en cues-
tiones como la vigencia obligatoria de las normas que establece su regla
mento de salud para cines, debido a que los existentes en el estado es-
tdn en pesimas condiciones que no han impedido el cobro de precios de en
trada muy elevados. En este mismo tenoxr vale la pena reiterar el caso -
de los cines Fitima I y Fitima II de los Mochis que pese a las denuncias

de que fueron construidos con varilla contaminada, siguen funcionando.

La situacidon de la radio y televisién, a diferencia de la prensa
y el clne se presenta mds propicla para la manipulacidn y contrel. No -
ge puede olvidar que es el Estado quien otorga las concesiones y permi—

803 y esto lo hace tener las facultades para suspenderlas en el momento-

y con las argumentaciones que mejor le parezcan. Que sepamos ello no ha
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ocurrido y esto es asf debido al apoyo incondicional que dichos medios -
le profesan.

Aquf se presenta algo a 1o que ya se ha hecho referencia antes =
en el sentido de que el Estado permite a los concesionarios la explota—
cibén comercial de las concesiones a cambio del manipuleo y control sobre
la funcidn polftico-ideol&gica que de manera consustancial desempefian es
tos medios de "comunicacifn'. Lla comprobacisén de las anteriores afirma-
ciones estin dadas en las cifras que se manejan oficialmente sobre la —
utilizacién del 12.,5% del tiempo de transmisidn de cada emisora que le =
corresponde y que pr&cticamente no cubre, dejando a los concesionarios —
en libertad de comercializarlo. Los datos que poseemos corresponden a =
1972, pero eso no es muy importante porque a la fecha la situacidn no se

ha modificado sustancialmente.

TIEMPO DISPONIBLE Y EMPLEADO EN LOS CANALES DE TV Y SUS REPETI-
DORAS DURANTE EL PERIODO QUE VA DE ENERO A JUNIO DE 1972

MES TIEMPO DISPONIBLE TIEMPO EMPLEADO PORCENTAJE
Enero 2 891 horas 453 horas 15.7
Febrero 2 705 horas 576 horas . 20.3
Marzo 3 062 horas 933 horas 30.5
Abril 3 059 horas 1 266 horas 41.4
Mayo 3 155 horas - 1 745 horas 55.3
Junio 3 131 horas 1 253 horas . 40%

Otra cosa importante a este respecto es el tipo de programas con
que se cubri8 para lo cual diremos que con el enfoque oficial, los pro—

gramas son de los sigulentes g&€neros : (%)

GENERO No.DE PROGRAMAS GENERO No.DE PROGRAMAS
Informativos 700 Contxol remeoto 50
Educativos 560 Homenajes 40
Noticiosos 360 Teatrales 5
Cinematogrificos 140 Miisica selecta 2
De variedades 60 Deportivos 1

* Camara de la Industria de Radio y Televisién. Anuvario CIRT 1979.
CIRT. México. 1972.
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Los organismos patrocinadores de los programas antes sefialados ~

fueron:

INSTITUCION

IMSS
SSA
IMAN
CONACYT
IMCE
SHCP

Secretarfa de la Presidencia
DirecciSn General de Cinematograffa

SCT
Civilizaci6n
DAAL

SIC

Turismo

SEP

CNETI

Municipio de Guadalajara
Sub-secretarfa de Radiodifusién

Correos

Conasupo

Direccifn General de Autotranaporte

Congreso de la Unidn
CFE N

Estado de Veracruz
INFONAVIT

1ISSSTE

INBA

Cobernacién

sSoP

UNAM

No.

MENSAJES

615
520
440
425
375
315
270
210
180
160
130
130
125
100
85
80
78
75
50
50
49
48
45
40
30
25
25
10
5

En lo que a radio se refiere, las cosas estuvieron como & conti—

nuacién se indica:
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TIEMPO DISPONIBLE Y EMPLEADO EN LAS ESTACIONES DE RADIO DE

Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

PROVINCIA DURANTE 1972 (%)

TIEMPO
DISPONIBLE

32
30
32
31
32
31
32
62
31
32
31
32

650
501
650
525
650
523
659
650
525
650
525
650

TIEMPO
EMPLEADO

400
982
235
12}
866
063
470
189
825
912
560
611

ANV S S WUNN

PORCENTAJE

7.3
6.4
6.8
9.9

11.8

112.0 -

13.77 -

Respecto al tipo y nfimero de programas difundidos por la Comiei6n
de Radiodifusifn en ese mismo periodo tenemos la siguiente informacifn:

GNERO

Informativos
Noticiosos
Educativos
Musicales
Control remoto

Homenajes

No. EMISIONES

2 440
1 055
1 030
750
25
10

Para finalizar este apartado y en el affn de no desdefiar a ul-

tranza los contenidog de corte netamente oficialista de estos programas,

* Camara de la Industria de Radio y Televisibn, "Anuario CIRT 1972. CIRT
M8xico. 1972. pp. 303-304.
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se da en el apfndice No. 9 una sinopsis explicativa de algunas series pa
trocinadag por la Comisibn de Radiodifusisn de la Secretarfa de Coberna-

"c16n.

5.3. POLITICA CULTURAL DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SINALOA

Ante el abrumador mercantilismo y el imperio de una creciente —
cultura de la violencia que es, en clerta forma, exaltada en la cotidia—
neidad del quehacer comunicativo sinaloense, consideramos que resulta de
alguna manera interesante el conocimiento de lo que a este respecto ha =
venido realizando la universidad con mayor tradicidn educativa en el no—

roeste del pais con 113 afips de existencia.

La actividad de 1la Universidad Auténona de Sinaloa se desarrolla
béAsicamente en dos grandes Qertientes: una relacionada directamente con~-
la prdctica comunicawiva a traﬁés del desarrollo de las actividades de -
la Direccidn General de Difusidn Cultural y XEUAS, la estacidn cultural-
con que cuenta la UAS, y otra, en cierta forma indirecta, relacionada —-—-—
con la inQestigaci6n que dependencias como el Instituto de Investigacio-
nes Econdmicas y Sociales (IIES) y otras, realizan acerca de las practi-
cas que asumen la comunicacifn en Sinaloa y en la regidn noroeste del ——
pals,

En el primer caso, hay que aceptar que estas funclones no son -~
pri@atiGas de la UAS, sino que ellas junto con la docencia y la investi-
gacién congtituyen la base sustantiQa de todo centro de educacién supe—=

rior,

No obstante ello, algo que si es muy proplo de esta universidad-
es la orientacifn que estas actividades poseen a partir de 1966 en que —
se inicia todo un Movimiento Democritico Universitario cuyo principal ob
jetivo consistif en la reestructuracibn radical de la vida universitaria.

Uno de los resultados de este movimiento que culmind después de—
la muerte de dos estudiantes y la expulsidn del entonces rector Gonz&lo-
Armienta Calderfin fue la modificacién sustancial que sufrieron las acti-

vidades educativas que fueron reorientadas a partir de la puesta en pric
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tica de un nuevo modelo educativo que recogfa las aspiraciones mis nobles

del pueblo sinaloense,

Este modelo — que desgraciadamente se ha quedado en buena parte —
en eso— pretendfa hacer de la UAS una Universidad Democritica, Crftica-
y Popular, comprometida con los intereses mis sentidos del pueblo y entre
esos intereses estaban y siguen estando, desde luego, los de naturaleza -

cultural,

Los anteriores propdsitos no fueron, obviamente, compartidos por-
los grupos econSmicos y polfiticos que controlan el estado y ello aunado a
errores de polftica interna en la UAS han impedido en buena parte la con—
‘crecién de las tareas que la Universidad se ha fi}ado en las distintas ad
ministraciones que la han dirigido desde 1966 hasta la fecha.

Pese a los troplezos que se han tenido; a los factores antes seiia
lados y a 1o reducido de los recursos econdmicos con que se han enfrenta-
do tan grandes carencias en esta &drea, los avances han sido bastante sig-
nificativos al grado que hoy por hoy se podrfa afirmar que la Universidad
AutSnoma de Sinaloa es el Gnico espacio en el estado que desarrolla en —
forma mds o menos organizada y sistematizada investigacion y difusién cul
tural.

El principal obje:iﬁo que esta institucidén persigue en el Jrea ——
cultural es contribuir a la creacidn de una conciencia crftica en todos =
los sectores socilales para fa@orecer todo un proceso de transformacidn so
cial que permita al ciudadano sinaloense un desarrollo integral y dindmi-
co con el que pueda hacer frente a una sociedad en la que los medios de =
comunicacifn son propiedad de grupos reaccionarios que se identifican ca-

da vez mis con los intereses del imperialismo econSmico y cultural,

La estructura con que funciona la UAS en esta drea es una Direc—
eifn, una Sub-direccidn; un Departamento de teatro; un departamento de ci
ne (en el que funciona un programa de cine mdvil) un Departamento de lite
ratura, grupos de danza regional y contempordnea. En el Departamento de—
teatro funcionan grupos de teatro sinaloense y teatro guifiol, ademds de =
la galerfa "Frida Khalo" para exposiciones de pintura, escultura y foto—
graffa,
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A lo anterior habrfa que sumar la Escuela de Artes y Oficios, la
Orquesta Sinfénica, la Editorial Universitaria y la XEUAS que sin ser —-—
partes de la Direcci8n General de Difusién Cultural, desarrollan funcio-
nes de la misma naturaleza.

Respecto de XEUAS hay que destacar que es el principal medio ma-—
s8ivo de que dispone la Universidad y que pese a las limitaciones té&cni-—
cas que le impiden cubrir todo el estado, es un espacio en el que se re—
cogen las necesidades de su auditorio, dindoles voz a sectores socilales—

que tienen en ella el {nico medio de expresar sus anhelos e intereses.

La otra vertiente a que nos referimos al inicio de este apartado
se da en dos sentidos: Primero, el de la formacidn de cuadros profesiona
les con una nueva actitud ante la practica comunicativa a través de la -
imparticifn en Mazatlin de la carrera de Ciencias de la Comunicacidn, y-—
la segunda propiamente en el sentido que habfamos sefialado: La realiza~—

cién de investigaciones sobre la materia.

En lo que se refiere al primer sentido hay que decir que segiin -
la opinién de los expertos en la materia, la carrera de Cilencias de la -
Comunicacifn en la Universidad AutSnoma de Sinalc; "contiene el plan de-
estudios mds politizado de los revisados en este trabajo. Su objetivo -
residg. al parecer en la formacifn de comunicadores populares para la —
transformacidn social...” (%)

Consideramos que pese al comentario anterior, no se debe ser muy
optimista respecto a los resultados del objetivo mencionado sobre todo -
porque para que &ste fuera posible, serfa necesario que se contara con -
la infraestructura requeri&a para dar una equilibrada formacidn a los fu
turos profesionales de la comunicaci&n. pero ello prdcticamente no exis-
te por los exiguos recursos con que cuenta la UAS y ello se ha traducido
en una sobrecarga de los contenidos tefricos, con las consecuencias 16gi

cas que de ello se derivan.
En el terreno de la investigaciSn se ha manifestado a todo lo -—

3 BaldiQia Jos€ y otros. La formaci&n de los’ periodiatas en Am€rica La-—
tina. Nueva Imagen-CEESTEM. Mé&xico 1981. p. 59.
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largo de la historia de la UAS un permanente inter&s por conocer no sélo
sobre la comunicacibn, sino sobre todo el amplio espectro que conforman-
las l1llamadas "Ciencias Sociales".

Existen muchos y muy variados trabajos de investigacién realiza=-
dos sobre todo en el ya mencionado IICH (hoy IIES) y en la propia escue-
la de Ciencias de la Comunicacidn, que por razones de espacio no inclui-
remos, salvo una encuesta de opinién que el IIES realiza periddicamente-
para detectar los niveles de impacto de los medios de comunicacién masi-
Qa y la actitud de la comunidad ante problemas de inter&s general y la -
opinifn que expresa ante la imagen y trabajo de la Universidad y otros -
organismos piiblicos y privados.

En opinifén de quienes coordinan esta encuesta de opinidn "&sta -~
posibilitard una toma de decisiones mds adecuada por parte de quienes -
tiene la responsabilidad de dirigir los medios de comunicacidn masiva y-
las instituciones pGblicas y privadas... proporcionard una visidn respec
to de las prioridades y soluciones que el pueblo propone para el trata—
miento de los problemas que le afectan...'"(*)

Con todo lo que hemos seflalado en este Gltimo apartado no quere—
mos decir en forma alguna que la Universidad Autdnoma de Sinaloa deba —
ocupar el lugar que les corresponde a los medios de comunicacidn, sino -
solamente que un trabajo en un sentido diferente es siempre posible ain-
en combinaci8n con los intereses comerclales que impregnan el funciona—
miento de los medios de comunicacidén en Sinaloa. S&lo hace falta, volun
tad polftica para impulsar desde todos los espacios un proyecto de desa-
rrollo cultural que satisfaga las imperiosas nacesidades de arte y cultu

Ta que lo¢ sinaloenses requieren y reclaman.

*L6pez Alan{s G. En Ciencia'y Universidad No. S. UAS. Sin. Mex,1978

Pe 27.
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CONCLUSIONES

Al realizar un trabajo de tesis siempre es bueno tener presente=-
que se trata de una investigaci&n que, en tanto tal, implica un proceso-
de conocimiento cuyos resultados poseen un determinado nivel de profundi
dad que, desde el inicio (en la planeacidn de la investigacidn) debe ser

asumido total y concientemente.

Para nuestro caso, abordar la situacidon de los medios de comuni-
cacidn en Sinaloa en un estudio a nivel descriptivo en lugar de algin ——
andlisis explicativo de cualquler otro aspecto especffico y concreto, —--~
fue el resultado de saber con pleno conocimiento de causa, de la inexis-
tencia injustificable de estudios que brinden informacién -—asf sea a ni
vel monogrdfico— acerca de la situacidn en el estado de un procesc 80==

clal tan importante como es la comunicacldn social,

Pudiera pensarse que tales estudios son in;ecesarios en virtud -
de la existencia de otros que dan cuenta del mismo proceso a nivel nacio
nal, aunque tales opiniones carecerian en gran medida de validez debido-
a que los distintos estados y regiones que integran nuestro pafs, poseen
caracterIsticas soclio-econdmicas muy peculilares y especificas que impri-
men un sello, tambi&n muy caracteristico a los procesos sociales entre -

1los que se encuentra el comunicativo.

Que la produccién de los medios de comunicacién s8e ubica plena--
mente en la Buperestructura de la sociedad y que, en consecuencia, el ca
ricter de la misma esti determinado por la clase social que ostenta el -
poder econdmico .y polftico, son verdades de perogrullo que de tanto re-
petirse se han convertido en lugares comunes que casi por regla general-
dejan de lado los factores reales y concretos que, en forma alguna son =
estiticos, y 81 en cambio le imprimen a los procesos una dindmica que pe
se a presentar los mismos rasgos esenciales de la totalidad, poseen cier

tas particularidades que merecen ser conocidas para ponteriormen:e ser -
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ser susceptibles de transformaci&n.

" Respecto de lo‘ahterior. podemos decir que nuestro trabajo tiene
como ejes dos aspectos que consideramos muy importantes en fodo anflisis
socio-econSmico de la comunicacidn; su desarrollo histdrico reciente y =
el cardcter que asume su funcionamiento en un momento determinado que pa

ra nuestro caso es lo que va de la década de los ochentas.

En el caso del primer aspecto —que entre paréntesis hay que de-
cir que no gse puede adoptar sin asumir una posicidn doctrinal o teSrico—
filosGfica con respecto a El= consideramos que es un buen indicador que
nos permite el conocimiento de los medios de comunicacidn no como entes-—
abstractos, sino como partes integrantes de una realidad hist3rica con—
creta que estd indisolublemente ligada a fenSmenos de tipo social, poli-

tico, cultural y sobre todo econdmicos.

Por tal motiyo nos parecid importante situar nuestro estudio en—
un contexto socio-econfmico mids amplio cuya situacifn, dinfimica y contza
dicciones afectan determinantemente a los medlos de comunicacidn favore-
clendo u obstaculizando su crecimiento. De manera especifica, se puede-
decir que el hecho de que la economfa sinaloense haya tenido un acelera-
do crecimiento en las @ltimas d&cadas, ha permitido un desarrollo cuanti
tativo de los medios de comunicacibn que en pocos afios, segiin se ha vis-
to, se han incrementado en forma notable, no obstante que precisamente —
ese tipo de economfa sea la causa de su concentracién en s8lo tres de ——

108 dieciocho municipios que integran el estado.

Una constante, muy posiblemente no sflo en Mé&xico, sino en todo=-
pafs de economfa capitalista, es el mévil de la ganancia y el caso de la
comunicacién no puede ser la excepcidn como lo confirma el hecho de que=-
radio, tele§1si6n. cine y prensa en Sinaloa se concentren en los nunici-
pios en que las actividades econfmicas y de servicios son mids intensas,=
aln cuando las necesidades de esparcimiento, informacidn, cultura y di=-—

versidn se encuentre en todos y cada uno de los municipios.

A lo largo de nuestro trabajo, hemos dejaﬂo constancia de la for

ma en que los medios de comunicacidn han venido creciendo y conccntrﬁan
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se en unas cuantas organizaciones, lo cual no es extrafio gsino mfig bien =
una consecuencia 18gica que se presenta como un féflejo de lo que aconte
ce en las actividades productivas predominantes en el estado. Esta si-
tuacifn, estamos seguros no es privativa de Sinaloa, sino de todos los -
estados de la Repiblica en que se desarrolla una gran actividad producti
va, como qued§ demostrado fehaclentemente en un cuadro en que contrasta-—
mos la cantidad de estaciones de radio y televisidn en los doce estados~

con mayor y menor contribucidn al Producto Nacional Bruto del pais.

Una de las caracteristicas econdmicas mis sobresalientes en re-—
glones como la que elegimos para desarrollar nuestro estudio, es la in--
tensa actividad comercial que de deriva del tipo de produccidén y esto ==
constituye el campo fé€rtil para el crecimiento acelerado de infraestruce
tura comunicativa que generalmente se asienta en poblaciones con un po—
der de compra que permite la reproduccidn del ciclo productivo, con'el -
consecuente incremento de la ganancia capitalista que por cierto ya no -
se reparte tanto debido a que una tendencia que se manifiesta en los Gl-
timos afios es la incursifn de algunos sectores de la burguesfa en el cam

po de la comunlcacidén y de la polftica,

Con lo anterinr queremos decir que el gran desarrollo que han te
nido los medios de comunicacidn ha sido motivado por el imperio del mun-
do de las mercancfas que los ha envuelto en su dinfmica haciéndoles asu-
mir, en forma esencial, un caridcter mercantilista gque hoy — siguiendo la
tendencia de todo pafs con una economia capitalista— se ha venido im- -
pregnando de una funcifn adicional (quizd mds importante que la econdmi-
ca) relacionada con cuestiones de orden espiritual y mfs especificamente
con las actividades e intereses polfticos que tienen como finalidad el -

mantenimiento  del orden existente.

En realidad ambas funciones son consustancilales al fendmeno comu
nicativo aiin cuando —dependiendo del grado de desarrollo (no del creci-
miento) econémico— la segunda se va haciendo cada vez mfis fuerte y al -
nmismo tiempo miAs sutil, reflejdndose ello en sus productes., Esto, como—
se puede ver en nuestro trabajo, no es precisamente el caso del funciona

miento de los medios de comunicacién en Sinaloa, cuyas formas de organi-
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gacifn y mensajes son expresiSn del atraso polftico y cultural existente

en el estado.

La combinacién de intereses econSmicos y polfticos (producto de-
las relaciones entre grupos econdmicos y politicos con los propietarios-
y concesionarios de los medios de comunicacifn) se percibe claramente en
las funciones que desempefian y &stas a su vez en los mensajes y formas -
de propiedad que hacen distingulr dos grandes emisores: el Estado y los-

propiletarios y concesionarios.

En el caso del primero se manifiesta en Sinaloa algo que es una-
constante en todos los estados de la Repiiblica, relacionade con una actd
tud pasiva y complaciente en cuanto a la explotacidn econSmica por parte
de los propietarios y concesicnarios a quienes se permite actuar a su 1i
bre arbitrio a cambio de incondicionales servicios de tipo politico-ideo

16gico a los personeros de la polftica estatal y nacional,

Esto Gltimo, sin embargo, no es algo generalizado ya que la si-—
tuacisén polfitica del estado registra como un rasgo distintivo =—no sdlo-
de Sinaloa sino de varlos estados— la presencia de un Partido de Accién
Naclonal emergente cuya fuerza se debe en gran parte a la incursién en -
l1la polftica de grandes empresarios resentidos con el ré&gimen, quienes no
solamente se han hecho polfticos sino que, sabedores de la importancia -
que para tal actividad tienen los medios de comunicacidn, han fundado —
los propios, gobre todo en lo que se refiere a medios Impresocs que, aiin-
con su factura rudimentaria y la baja calidad de sus mensajes, han encon

trado eco entre un amplio sector de la poblacifn clasemediera.

A pesar de tratarse de un so0lo medio, consideramos que el mejor-
indicador de la situacidn de 1os medios de comunicacidn en Sinaloa es la
prensa ya que ella, sus mensajes y los frecuentes asesinatos de periodis
tas son un reflejo muy aproximado de la situacién cultural que vive un -
estado.que — alin cuando ocupa un importante lugar en el concierto nacio-
nal en cuanto a nimero de cines; lectores por diario; telehogares y ra—
diohogares— sigue padeciendo grandes y graves carencias de comunicacifn
que se expresan en un alto Indice de delincuencia, una cultura de la vio

lencia, una tasa elevada de analfabetlsmo y desercidn escolar y una esca
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sa actividad cultural atribuida a gobernadores— empresarios mfs preocupa-
dos por sus negocios ¥ por mantener el poder para la "Familia Revoluciona
ria", que para satisfacer las necesidades materiales y espirituales de —
una mayorfa de la poblacién en quienes se fomentan actitudes y valores de
un chovinismo vulgar y ramplén.

En medio de esta paraddjica incomunicacidn provocada por el abru-
mador mercantilismo y la manipulacisn y distorsidn en las informaciones -
que impera en la comunicacidn de Sinaloa, resulta siempre alentador saber
de la existencia de los esfuerzos que realiza la Universidad Auténoma de-
Sinalca en el sentido de impulsar un proyecto cultural contra-hegemdnico-—
de rescate y difusifSn de los valores artisticos y culturales de la regidn,

Dicha institucién desde sus inicios ha sido el reflejo de las as-
piraciones libérales y democrdticas de una sociedad que, en forma alguna,
acepta que sus anhelos e intereses sean los que las clases dominantes di-
funden y enarbolan en la gran cantidad de medios de comunicacidn en el es

tade que hasta hoy han tenido como mdvil la ganancia y la manipulacidn.

Las actividades que la Universidad mencionada desarrolla se con--
centran en dos grandes vertientes que son, por un lado, la formacidn de -
un profesional de la comunicaciSn comprometido con los sectores sociales-
hasta hoy marginados de las practicas comunicativas vigentes, y por el ==
otro el desarrollo de una polftica cultural alternativa a los usos mercan

tiles y propagandfsticos que hasta ahora han predominado.

Los objetivos que con estas actividades se persiguen, sin embar—-
g0, no serdn conquistados ficilmente; es necesario soclalizarlos y tal -~
vez redefinirlos en su naturaleza y alcances a fin de lograr que la pro——
pla Universidad y la sociedad eivil en su conjunto se involucren totalmen
te en la satisfaccidn de este tipo de necesidades sociales hoy cubilertas—
con el velo del espelismo que provocan los productos de la tecnologfa con

la incursidn de la televisifn por cable y la videocassettera.
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xicanas. Constancia. México. 1962. 191 pp.

17.- Ponce Conti Yolanda y otros. Monografia del estado de Sinaloca. UAS.
México. 1982. 117 pp.

18.- Schenkel Peter. Estructura de poder de los medios de comunicacién en
cinco paises de Amé@rica Latina. ILDIES. Ecuador, Quito. 1972,

19.- Scherer Garcia Julio. Los presidentes. Grijalbo. México. 1986. 259pp

20.- Taufic Camilo. Periodismo v lucha de clases. Nueva Imagen. México. -
215 pp.

2).- Taoussaint Florence. Critica de la informacifn de magas. Trillas. Mé-
xico. 1981. 93 pp.

PUBLICACIONES PERiODICAS

Diario Oficial de la Federacifn del dia 13 de mayo de 1985.

Boletin bimensual CANIECE. Organc Informativo de la Cimara Nacional de la
Industria Electrdnica y Componentes Elé&ctricos. #6,7,8,9,10,11,12,13,14,~
15,16,17,18,19,20,21,22,23,24,25,26,27,28,29,30,31,32,33,34,35,36,37,38,~
39,40,41,42,43,44,45,46,47,48,49,50,51,52,53,54,55,56,57,58,59,60,61,62 ,~
63,64, y 65, Editado en México, D.F. de septiembre de 1963 a abril de - -
1972,

Revista CELMEC, afio 21. # 1 México; enero-febrero de 1984. 64 pp.

Revista Cimara, bimensual. Organc informativo de la Cadmara Nacional de la
Industria Cinematogrifica. #1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11,12,13,14,15,16,17,18,
19,20,21,22,23,24,25,26,27,28,29,30,31,32,33,34,35,36,37,38,39,40,41,42,~
43,44,45,46,47 y 48. Editado en México, D.F. de febrero de 1978 a diciem-~
bre de 1986.
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1986, Andlisis econdmico de la industria editorial mexicana. Editado por
la Camara Nacional de la Industria Editorial. Mé&xico. 1986. 48 pp.

Directorio de Medios Publicitarios Impresos. #94 (mayo-julio de 1982) --
#97 (febrero de 1982) #107 (agosto de 1985), Editado en México D.F. (sin
méis datos).

Directorio de Medios Publicitarios Auydio-visuales #2 (junio-agosto de =--
1982), # 1 (marzo de 1983) #3 (septiembre de 1985) #4 (diciembre de - -
1985), y # 1 (marzo de 1986) Editado en M&xico D.F. (sin mis datos).

Scherer Garcia Julio. Proceso. # 61 (2-1-1978), #223 (9-11-1981), #509 =
(4-VIII-1986), #522 (3-X1-1986) y 532 (12-I-1987) CISA-PROCESO, México.
66 pp.

Informe de la XXII Asamblea general anual ordinaria. Camara Nacional de-
la Industria de las Artes Grdficas. México. 1986. 96 pp.

Anuvariog CIRT de la Cdmara Nacional de la Industria de Radio y Televi- -
sidn. Afnios 1971,1972,1973,1974,1975,1976,1977,1978,1979,1981,1982 y 1983.
CIRT. Mé&xico.



APENDICE # 1

PUBLICACIONES PERIODICAS EN SINALOA DURANTE 1982

PUBLICACION PERIODICIDAD FECHA FUNDACION REPRESENTANTE TIPO IMP. TIRAJE MUNICIPIO
El Debate de Culiacén Diario Matutino 03/11/72 Lemus Offset 29,000 Culiacdn
Diario de Culiacén Diario Matutiné 1949 Lemus Offset 31,000 Culiacin
Noroeste de Culiacidn Diario Matutino 1973 Simoni Perea,S.A. Sin Datos 31,000 Culiacén
Sol de Culiacén Diario Vespertino 1965 OEM Offset 8,750 Culiacén
Sol de Sinaloca Diario Matutino 1956 OEM Offset 28,000 Culiacln
El Avance de Guamuchil Diario Matutino 1980 PRENASA Of fset 10,800 Cuamuchil
El Debate de Guamuchil Diario Matutino Sin datos Lemus Offset 15,000 Guamuchil
E1l1 Informador Diario Matutino 1961 Lemus Prensa plana 12,000 Guamuchil
El Guasavense Diario Matutino 1976 PRENASA Offset 15,000 " Guasave
La Opinidn del Valle Diario Vespertino 1971 PRENASA Sin Datos 13,200 Guasave
El Regional Diario Sin datos AMI Sin Datos Sin dat. Guasave
El Debate Diario Matutino 1941 Lemus * Offset 23,871 Mochis
Diario de los Mochis Diario Matutino 1964 PRENASA Sin Datos 24,000 Mochis
El Griafico Diario Matutino 1980 AMI Sin Datos 20,000 Mochis
Las Noticias Diario Vespertino 1979 PRENASA Offset 12,000 Mochis
El Informador Diario Sin datos C.P.C., S.A. Sin Datos 15,000 Mazatl&n
El1 Noroeste Diario Matutino 1979 Simoni Perea, S.A. Sin Datos 23,000 MazatI&n
Nuevo Diario Diario Matutino 1976 Lemus Offset 20,000 Mazatl&n
El Sinaloense Diario Matutino 1937 AMI Prensa Plana 20,000 Mazatlén
Sol del Paciffico Diarioc Matutino 1947 OEM Offset 16,997 Mazatlén
Noticias del Sol Diario Vespertino 1954 OEM Offset 15,000 Mazatlan

FUENTE: Directorio de Medios Impresos #94, Mayo-Julio de 1982,

8LT
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APENDICE # 2
VINDICADORBS ECONOMICOS DE LA INDUSTRIA EDITORIAL DE MEXICO

NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS

afo .

1980 937
1981 1049
1982 954
1983 911
1984 923
1985 896

MANO DE OBRA DIRECTA EMPLEADA

1980 28110
1981 29181
1982 26526
1983 25332
1984 25661
1985 24908

PRODUCCION BRUTA TOTAL (MILES DE PESOS)

1980 14918000
1981 19691000
1982 20084820
1983 24935304
1984 25259463
1985 29310800

INVERSION FIJA BRUTA (MILES DE PESOS)

1980 710879
1981 995230
1982 1015317
1983 1218795
1984 1375180

1526375

1985




APENDICE # 3

UTILIZACION DEL SECTOR EXHIBICION EN LA REPUBLICA MEXICANA DURANTE EL ANO DE 1979

TRABAJAN MAS DE 6 MESES AL ARNO TRABAJAN MENOS DE 6 MESES AL ARO

ESTADO CINES 35 mm, CAPACIDAD CINES 16 mm. CAPACIDAD CINES 35 mm. CAPACIDAD CINES 16 mm. CAPACIDAD
Aguas Calientes 19 20037 1 100 -0= -0- 1 250
Baja Cal, Nte. 25 36948 - -0— -o— 6 2310 -0= -0=
Baja Cal. Sur 9 5016 -0- -0 6 4136 2 418
Campeche 19 15507 13 4994 -o=" -o- 1 200
Coahuila 90 78904 12 3420 3 1376 6 805
Colima 19 13406 1 300 9 2750 —-0= -o-
Chiapas 41 26261 10 2309 11 2920 27 3974
Chihuahua 48 61227 —o— -0 51 16786 3 650
Distrito Federal 123 217289 5 1430 ad -0 -0— -0=
Durango 22 21397 1 100 63 21236 3 350
Guanajuato 73 93112 -0 -0 32 5826 2 280
Guerrero 67 41184 —-o= —-0= 15 4215 -0— -o=
Hidalgo 18 11936 -0— -0o= - 12 5445 1 140
Jalisco 154 138306 2 419 72 25625 1 150
México 62 66569 2 794 32 17934 2 450
Michoac&n 91 80562 7 862 107 37338 55 8734
Morelos 18 18562 1 267 16 4804 -o— -0
Nayarit . 38 26027 -o- -o— 65 20505 1 150
Nuevo Le6n 89 79904 1 100 39 15223 2 250
Oaxaca 21 16040 3 310 25 7210 8 1475
Puebla 34 42146 3 600 30 9216 4 800
Queré&taro 5 9098 -0~ -0 0= -0= -0= -0
Quintana Roo 8 3705 2 444 2 300 4 860
San Luis Potosf 32 31744 -0= -0 8 1784 5 1030
Sinaloa 64 46320 1 500 102 24081 3 622
Sonora 50 49874 -0~ —-o— 28 7946 1 130
Tabasco 25 17972 -0 -o— 12 3540 -0~ —0=
Tamaulipas 82 76259 -0~ -o= 19 4872 5 795
Tlaxcala 4 4550 -0— -o— 4 3935 -0— -0~
Veracruz 57 72719 —-o— -0~ 67 20931 2 300
Yucatin 23 22902 —0= -0 81 38509 3 821
Zacatecas 22 18762 -o— -0~ 75 21029 1 250
Total 1472 1465245 65 16949 992 327282 143 23884

081
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APENDICE No. 4

CINES DEL ESTADO DE SINALOA CENSADOS POR LA C.N.I.C. EN LOS
ANOS DE 1973, 1974, 1975 Y 1976

CINE

Alameda
Avenida
Nacional
Teresa
Reforma
Ideal
Rio Mayo
Nacional
Juirez

- Nacional

Jesiis
Fronterizo
Progreso
Hidalgo
Progreso
Alameda
Minerva
Reforma
Judrez
Fronterizo
Colonial
Eugenia
Alcazar
Cosalteco
Diana
Ejidal
Reforma
Super
Blanca Esthela
Robles
Estancia
Popular
Tapatfo -
Regis
Valle Gde.
Progreso
Popular
México
Olofio Olga
Progreso
Juan Carrasco
Fronterizo

POBLACION

Aguaruto

Agua Verde

Agua Verde

Ahome

Angostura

Apoderado

Buena Vista

Bachoco

Cacalotan

Cacalotan

Caimanero

Campo El Porvenir
Cerro Cabez&n
Chametla
Chihuahuita

Choix

Col. Independencia
Concentracifén No. 5
Concordia
Corerepe
Cosali
Costa Rica
Culiacin
Culiacén
Culiacén
Culiacidn,Col. Ejida
Culiacin
Culiacin,Col, Indep.
Cubilete

Dautillos

Dimas

Dimas

Ejido La Entrada
Ejido Sanchez Celis
Ej. Talamantes
Taxtes 2 de abril
E1l Burridn

E1 Dorado

El Fuerte

E1l Guayabo

E1 Raba

Huituzi

CATEGORIA
A.libre
"

"

L1]

”

”

”

” -
Popular
A, :libre
. ” B

‘0"

"

LU

L 1)

Popular

A, libre
. "

la, Corrida
”

Estreno

Terrazas

Estreno

A, Libre
L1}

181



ZONA

1B
4D

CINE

Carmelita
México
Victoria
Raoble

El Verde
Colén
B,Esthela (lety)
Madrilefia
Regis
Fronterizo
Davimar
Blanca Esthela
Murcia

Pedro Infante
Rex

Silvia
Juidrez
Progreso
Royal

Regis

Modelo
México
Judrez
Obrero

Rio Mayo
Isabel
Terrazas
Terrazas Rio
Venecia
Isabelita
Rio Mayo
Marmol
Cinelandia
Diana
Reforma

Rex

Terrazas Mazatlin

Zarapgoza
Judrez
Teresa
Royal
Popular
Avenida
Paralelo 38
Marfa
Venus
Encanto
Nacional

POBLACION

El Pitahayal

El Pozole

El Pozole

E1l Roble

El Verde

Estacidn Bamoa
Est, Ledn Fonseca
Est. Naranjo
Escuinapa

Gral. Leyva
Guamuchil

Guasave

Guasave

Batamote Gve.
Guasave

Higuera de Zaragoza
Isla del Bosque
Jahuara

Juan José Rios
La GConcha
Constancia

La Cruz

La Noria

La Trinidad
Libertad

Los Mochis

Los Mochis

Los Mochis

Los Mochis

Los Mochis (colonia)
Los Mochis (colonia)
E1 Mirmol
Mazatlin

Mazatl&an

Mazatlan

Mazatléan

Mazatlin

Mazatlan
Mocorito
Mochicahul
Novolato

Nuevo San Lorenzo
Palos Blancos
Paralelo 38
Pericos

Pericos

Piaxtla
Potrerdillos

CATEGORIA

A. Libre
"

Estreno

A, Libre
Estreno
la. corrida
Estreno

A. Libre
Terrazas
A. Libre

L)

la. corrida
A. Libre
"

Popular

A. Libre
Ambulante
Estreno
Terrazas
Terrazas
Estreno
Ambulante
Ambulante
A. Libre
la, corrida
Estreno
Estreno
la. corrida
Terrazas
Estreno

A. Libre

L 1)

la. corrida
A, Libre
"
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ZONA CINE POBLACION mm CATEGORYA
.3D Popular Quelite 3s A, Libre
2c Reforma Quila " Popular
- Pedro Infante Rosario ' "o
‘1B Alameda Ruiz Cortinez " A. Libre
1B Blanca Esthela Ruiz Cortinez " "

— Progreso Santa Blanca " "

1A Rex San Blas " "

3D Olivier San Ignacio " "

2¢C Acapulco San Pedro 35 "

1B Estrella Sinaloa de Leyva ” . "

3D Regional Siqueiros " "

4E Olfmpico Teacapan " v

4E Teacapan Teacapan " "

1B Afda Topolobampo " "

2C Angel Flores Villa Angel Flores " Popular -
2C Central Villa Angel Flores " A, Libre
2C Regis Villa Juidrez " Coom

2c Villa Jufirez Villa Julrez " "

2c Teresita Villa L3pez Mateos d "

3p Nacional - Vvilla Unién " "

3 Presidio Vvilla Unién » "

3D Aurora Walamo » oo

3 Palaclos Coyotutlin 16 Eom

1A lo. de Mayo Ejido Ohuira " : "
—-— lo. de Mayo Ejido 20 de Noviembre " Lo
1A Victoria San Miguel -
Afiliados a C.0.T.S.A. 12 cines
Independientes 104 cines s S b =
Cines de Estrenc - 10 B

Cines de primera corrida 7

Cines al aire libre 85

Cines de terrazas 5

Cines Populares 5

Cines ambulantes 4

Cines de 35 mm. 112

Cines de 16 mm. 4
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APENDICE No. 5

PUBLICACIONES PERIODICAS DE SINALOA REGISTRADAS ANTE LA DIRECCION
GENERAL DE CORREOS DE LA S.C.T.

Nombre de la publicacién: "EL ESTADO DE SINALOA'
Nombre del responsable: Secretarfa General de Gobierno del Estado

Domicilio legal: Palacio de Gobierno
Editorial: Editorial Timenson
Perlodicidad: Trimestral

Objeto: Lucrativa

Editada en espafiol

Licitud de contenido: Sin datos

Licitud de tftulo: Sin datos

Reserva al uso exclusivo del tZTtulo

Fecha de registros: 5 de mayo de 1982
Cardcter u objetivo: Informacidn oficial
Se edita en Culiacdn

Fecha de solicitud: 15 de marzo de 1963
Fecha de autorizacidn: 1° de abril de 1963
Nombre: "EL SOL DE SINALOA"
Carficter u cobjetivo: Informacidn general
Lugar de edicidn: Culiacdn
Periodicidad: Diario

Porcentaje de anuncios: del 1 al 60%
Director: ) Ernesto Zenteno Carrefn
bomicilio: Angel Flores # 253 pte.
Se edita en espaiiol

Objeto: Lucrativa

Fecha de solicitud: 31 de enero de 1957
Fecha de autorizacidn: 11 de marzo de 1957

No. de oficio y expediente: OF. 49430 Exp. 0092.440/389
No.de oficio y fecha de franquicia: OF., 72633, 8 de abril de 1959
1~-08-144180

Nombres "EL. NOROESTE"

Cardcter u objetivo: Informacidn general

Se edita en: Culiacdn

Periodicidad: Diario

Porcentaje de anuncios: del 1 al 60%Z

Director: Silvano Silva Lozano
Domicilio: Angel Flores No. 282 oOte.
Es lucrativo y se edita en espaiiol

Fecha de solicitud: 20 de septiembre de 1976
Fecha de autorizaci&n: 28 de septiembre de 1976

No. de oficio y expediente: 091.70/1403



Nombre:
Director:
Direccifn:

Se imprime en:
Perlodicidad:

185

"SINALOA GANADERO"

Clemente Camberos Lugo

Culiac8n Buelna No. 33 Pte.
Talleres C.N.G. México, D, F.
Mensual, cambia a bimestral el 23
de agosto de 1983,

Se edita en espafiol y es gratuilta

Licitud de contenido:
Licitud de tftulo:

23 de agosto de 1982 No. 1020
23 de agosto de 1983 No, 1758

Reserva el uso exclusivo del tftulo: 17 de febrero de 1983

Fecha de registro:

Nombre:

Cardcter:

Lugar de edicidn:
Periodicidad:
Porcentaje de anuncios:?
Director:

Domicilio:

7 de julio de 1983

"EL LIBERAL"

Informacidn general

Guamuchil

Bimestral

del 1 al 60%

Gilberto Castro Hernindez

Silverio Trueba No, 527 Sur, Guamuchil

Es lucrativo y se edita en espafiol

Fecha de solicitud:
Fecha de autorizacidn:

No. de oficio y expediente:

Nombre:

Objeto:

Lugar de edicidn:
Periodicidad:
Porcentaje de anuncios:
Director:

Domicildio:

4 de marzo de 1965
3 de abril de 1965
092.440/3160

LA VOZ DEL EVORA"

Informacién general

Guamuchil

Semanal

del 1 al 60%

Eduardo Acosta Buelna, el 7 da junio de
1983 se cambia por Humberto Godoy y el=
30 de noviembre del mismo arnio se cambia
a &ste por Lic. Eduardo Acosta.
Independencia No. 2

Es lucrativo y se edita en espaiiol

Fecha de soldicitud:
Fecha de autorizaci8n:

No. de oficio y expediente:

Nombre:
Director:
Domicilio:

Se imprime en:

2 de febrero de 1965
26 de marzo de 1965
092,440/3146

"“"EL GUASAVENSE"

Francisco Echavarrfa Salazar
Guerrero {## 1110, Guasave, Sinaloa
Litografica de Guasave

Es lucrativa y se edita en espaiiol

Periodicidad:
Licitud del contenido:
Licitud de TLtulo:

Diario
2 de agosto de 1979 No, 172
2 de agosto de 1979 # 351

Reserva al uso exclusivo del tfitulo: 24 de junio de 1981

Fecha de registro:

25 de septiembre de 1981
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Nombre: “EL REGIONAL"
Objetivo: . Informacidn

Lugar de edicidn: Guasave
Periodicidad: biario

Porcentaje de anunclos: del 1 al 60X
Director: Romualdo Pay#in

Es lucrativo y se edita en esparnol

Fecha de solicitud: Sin datos

Fecha de autorizacidn: 29 de maye de 1939

No. de oficio y expediente: 092.440/797

Nombre: “ASI ES LA POLITICA"
Responsable:; Ramiro Valenzuela Medina

Lugar de edicibn: Los Mochis

Es lucrativa y se edita en espaifiol

Porcentaje de anuncios: del 1 al 60%Z

Licitud de contenido: 30 de junio de 1976 No. 504-642
Licitud de tftulo: 30 de junio de 1976 (504-634)
Reserva al uso exclusivo: 10 de agosto de 1985 No. 420-76
Fecha de registro: 18 de febrero de 1981

Fecha de soldicitud: 15 de octubre de 1976

Fecha de autorizacidn: 8 de noviembre de 1976

No. de oficio y expediente: 091.70/1418

Nombre: ""EL DEBATE DE CULIACAN"
Responsable: Manuel Moreno Rivas. Jorge Jufirez Pappas
Se edita en: México,D.F. por la Cfa. Editorial
E1l Debate de Culiacan'
Periodicidad: Diario
Es lucrativo y se edita en espaiiol
Licitud de contenido: 13 de junio de 1980 No. 256
Licitud de tftulo: 13 de junio de 1980 No. 479
Reserva al uso: 13 de octubre de 1980 No. 478-80
Reserva de registro: 16 de febrero de 1981
Franquicia: 1-08-145/80
Fecha de autorizacifn: 1 de junio de 1944
No, de oficio y expediente: 092,440/307
Observaciones: Segin informe esta publicacifn tiene fran—

quicia postal, pero no se encuentran ante-
cedentes de ello en los archivos y ni el =
interesado declara algo al respecto, seglin
carta de fecha 21 de octubre 1956.

Nombre: “TIME"

Autorizacifn de depSsito: Los Mochis, Sinaloa
Objeto: Informacidn

Se edita en: Atlanta GA. E.U.A.

Periodicidad: Semanal



Porcentaje de anuncios:
Gerente?

. Representante:
Direccifn:

del 1 al 602
Hedley Donovan
Carlos Cort&s Reyes

Bajos del hotel Santa Annita, Los Mochis

Es lucrativo y se edita en inglés

Fecha de solicitud:
Fecha de autorizacién:
No. de oficio y expediente:

Nombres

Cardcter:

Se edita en:

Porcentaje de anuncios:
Representante:
Periodicidad:

14 de julio de 1964
25 de julio de 1964

OF. No. 25384 Exp. 092.440/129

“EL DEMOCRATA SINALOENSE"

Polftice

Mazatlén

del 1 al 60X
Soledad L. Gonz8lez
Diario

Es lucrativo y se edita en espanol

Fecha de solicitud:

Fecha de autorizacisn:

No. de oficio y expediente:
No, de oficio y fecha de

franquicias .

Nombre:

Director:

Porcentaje de anuncioa:
Fecha de solicitud:

Fecha de autorizacifn:

No. de offcio y expediente:
No. de oficlo y fecha de
franquicia:

Sin datos
4 de octubre de 1919
092,440/187

0f. sin datos-23 de febrero de 1945

1-08-146/180

“EL SOL DEL PACIFICO"
Ernesto Zenteno Carredn
del 1 al 60%

sin datos

12 de diciembre de 1947
092.440/308

Of . No. 212089,

4 de julio de 1949 1-08

Se edita en espaifiol y es lucrativa

Nombre:

Carfcter u objetivo:
Lugar de edicidn:
Periodicidad:

Director:

Porcentaje de anuncios:

‘“"PREVISION"

Ahorro

Mazatlan, Sinaloa
Mensual

Rafael Gonzdlez Salazar
Del 1 al 60%

Es lucrativa y se edita en espaiiol

Fecha de solicitud:
Fecha de autorizacisn:
No. de oficio y expediente:

Sin datos
9 de agosto de 1939

Of. sin datos exp. No. 092.440/798



Nombre:

Con autorizacién de depSsitos

end

Objeto:

Se edita en:
Porcentaje de anunctos:
Periodicidad:

Editor:

Domicilio:
Representante Legal:

"TIME"

Mazatl&n, Sinaloa

InformaciSn variada

Atlanta GA. E.U.A.

del 1 al 60X

Semanal

Roy Alexander

Atlanta GA. E.U.A.

Alfredo A. Patrfn, Cfa. Mexicana de
Aviacidn B. DomfInguez y Paseo Claussen,
Mazatlidn, Sin.

Es lucrativa y se edita en inglés

Fecha de solicitud:
Fecha de autorizaci®fn:
Niilmero de oficio:
Nimero de expediente:

8 de octubre de 1964

5 de noviembre de 1964
Sin datos

092.440/129

= AtchiQos de la Direccidn General de Correos. SubdirecciSn de Anf=-

l1isis, Reglamentos y Control de Servicios.
Oficina de Permisos Postales.

cio Postal Naclonal.

Departamento de Servi-
Control de Pu

blicaciones de segunda clase.
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RELACION DE CINES Y PROPIETARIOS EN EL ESTADO DE SINALOA

NOMBRE DEL CINE

1.~
2.-

.-
bo-
S.-
6.-

7.-
8.-
[+ T
10.-
1.~
12~
13.-
14.-
15.~
16.-
17.-
18.-
19.-
20.-
21.-
22,-
23.~
24~
25.-
26.~
27.~
28.-
29.-
30.~
3l.-
32.-
33.~
34 .-
35.-
36.-
37.-
38.-
39.-
40.-
41.~-
42.-
43.-
44 .-

Alameda
Avenida
Nacional
Teresa
Reforma
Ideal
Nacional
Juidrez
Fronterizo
Jesiis C.
Progreso
Hidalgo
Progreso
Alameda
Minerva
Reforma
Juirez
Fronterizo
Colonial
Eugenia
Palacios
Alcazar
Cosalteco
Diana

“Terrazas

Reforma

Super

Blanca Esthela
Robles,
Estancia
Popular
Tapatio
Primero de Mayo
Regis

Valle Grande
Progreso
Primero de Mayo
Popular

México

Progreso

Juan Carrasco
Fronterizo
Carmelita
México

POBLACION

Aguaruto

Agua Verde

Agua Verde

Ahome

Angostura
Apoderado
Bachoco

Cacalotin

Campo E1 Porvenir
El Caimanero
Cerro Cabez8n
Chametla
Chihuahuita
Choix

Colonia Independencia
Concentracidn
Concordia
Corerepe

Cosald

Costa Rica
Coyotitldn
Culiacdn
Culiacd@n
Culiacdn
Culiacin
Culiacdn
Culiacin
Cubilete
Dautillos

Dimas

Dimas

Ejido La Entrada
Ejido Ohuira
Ejido S@nchez Celis
Ejido Talamantes
Ejido Taxtes 2 de abril
Ejido 20 de noviembre
El Burrifn

E1l Dorado

E1l Guayavo

E1l Habal

E1l Huituzi

El Pitahayal

E1 Pozole

NOMBRE DEL PROPIETARIO

Gustavo C. Gast&lum
Alejandro Osuna
Miguel Villarreal
Esther Vda. de Sanchez
Maria M. Mascar

Luis Burgueiio

Raquel Rosillo M.
Alejandro Apodaca
Gustavo C. Gast&lum
Joaquin Espinoza
Francisco Teodorovich
Antonio Silva

Juan Teodorovich
Antonio Wong

Juana Ruiz de Rosillo
Liberato Osuna
Emigdio Alvarez
Enrique Rubio Alan
Cesar Vega Collantes
Samuel Gaxiola Nocay
Oscar Palacios

COTSA

Rodolfo Rodriguez
COTSA

Antonio Espinoza
COTSA

Jorge Costich LSpez
Salvador Noriega
Alicia Robles Plata
Jos€ Osuna Osuna
Pedro France

Gonzalo Espinoza
Maria Luisa Ibarra S.
Gustavo . Gast&lum
Pedro Alvarado
Francisco Teodorovich
Maria Luisa Ibarra
Eligio Castro
Alejandro L. vidal S.
Francisco Teodorovich
Rail Tirado Sandowval
Enrique Rubio

Ram8n Daguino

Lino Quintero



45.-
46—
47.-
48,—
49 .~
50.—
51,~-
52.-
53.-
54.-
55,
56.-
57.-
58.-
59.-
60.-
61.-
62.-
63.—
64 .~
65.=
66.-
67.-
68.~
69.-
70.-
71.-
72,.~-

73e-

T4~

75.=
76.-
77 .=
78.-
79.-
80.-
8l.-
82.-
83.~
84.~

85.~-
86.-
87.-
88.~
89.-
90.-
9l.-
92.-

93.-

Viectoria

Cine Roble
JuSrez

Colén

Blanca Esthela
Madrilefio
Regis
Fronterizo
Davimar
Blanca Estela
Nurcia

Pedro Infante
Rex

Silvia

Juirez
Progreso
Royal

Regis

Modelo

México

Judrez

Obrero

Isabel
Terraza
Terraza Rio
Venecia
Marmol
Cinelandia

Diana
Reforma

Rex

Terraza
Zaragoza
Juirez
Teresa
Royal

Cine Popular
Avenida
Paralelo 38
Maria

Venus

Encanto
Nacional
Popular
Reforma

Pedro Infante
Alameda

Blanca Esthela

Progreso

El Pozole

El Roble

El Verde Concordia
Estacifn Bamoha
Estacidn LeSn Fonseca
Estacién Naranjo
Escuinapa

Gabriel Leyva
Guamuchil

Guasave

Guasave

Guasave; Nuevo Batamote
Guasave

Higuera de Zaragoza
Isla del Bosque
Jahuara

Juan Jos& Rfos

La Concha
Constancia

la Cruz

La Noria

La Trinidad

Los Mochis

Los Mochis

Los Mochis

Los Mochis

El Mirmol

Mazatldn

Mazatldn
Mazatlin
Mazatlin
Mazatldn
Mazatlin
Mocorito
Mochicaui
Navolato

Nvo. San Lorenzo
Palos Blancos
Paralelo 38
Pericos

Pericos
Piaxtla
Potrerillos
El Quelite
Quila

E1 Rosario
Ruiz Cortinez
Rufz Cortinez

Santa Blanca
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Raymundo Ovalle

Bartolo Moreno

Luis Peraza

Josefina Nokay

Martha L. Huerta

Juan Francisco Armenta

Ignacio F, Camacho

Luis Costch Ibarra

Antonioc Belmonte

Maria S. de Huerta

COTSA

Ofelia Castro Sauceda

Benjamin Ahumada

Roberto Zaralegui

Roberto Cristerna

Juan Teodorovich

Ofelia Valdez R.

JesGis Dominguez

Ismael Valdez Leyva

Cesar Vega C.

florentino Tirado

Manuel Garcia LSpez

COTSA

COTSA

COTSA

COTSA

Cementos del Pacifico

Angelina Vda. de Gar-
cia

COTSA

COTSA

Salvador L6pez

COTSA

COTSA

Angelina LSpez de B,

Ra@il Lugo Chinchillas

Octavio Haro l6pez

Roberto Zaralegu

Rosario Chon de Chan

Gustavo C. Gast&lum

Beatriz L. Vda, de
Villaverde

Fausto Flores Leyva

Jesiis Escobosa B.

Ignacio Castafieda

Daniel Osuna

Miguel Favela

Rosalba Urrea M.

Benigna Sianchez

Marfia S. Vda, de
Huerta

Pedro Teoderovich



94.~ Rex

95.~ Olivier

96.- Victoria
97.=- Acapulco
98.~ Estrella
99,~ Regional
100.- Olimpico
101.- Aida

102.~ Angel Flores
103.- Central

104 .~ Regis

105.= Cine Villa Jufirez
106.- Teresita
107.-~ Nacional
108.~ Presidio
109.- Aurora

Cines de 35 mm.
Cines de 16 mm.

Total

Rfo Mayo
Isabelita
Rfo Mayo
Rfo Mayo

San Blas

San Ignacio

San Miguel

San Pedro

Sinaloa de Leyva
Siqueiros
Teacapén
Topolobampo

Villa Angel Flores
Villa Angel Flores
Villa Juarez
Villa Judrez
Villa LSpez Mateos
Villa Unidn

Villa Unién
Walamo

112

116

CINES AMBULANTES

Buena Vista
Los Mochis

Los Natochis
La Libertad

191,

Nesto L. Osuna

Amado Loaiza P.
Leopoldo Cepeda V.
Custavo C. Gast&lum
Jos& R. Soto Montoya
Juan Rodriguez Tirado
Marfa Isabel Castro M.
Angel Ruiz Atondo
Daniel Angulo
Francisce Villalobos
Gustavo C. Gast&lum
Samuel Gaxiola

René LSpez Corrales
Ernestina Osuna
Porfirio Sandoval
Alfredo Corrales

.Carlos Zepeda

Carlos Zepeda
Eleuterio Zepeda
Gabriel Zapeda

LY

Fuente: Primer Censo Nacional de la Industria Cinematogrifica, elaborado
por la C.N.1.C. 1976.

Nota: Los cines ambulantes de los sefiores Carlos, Gabriel y Eleuterio
Zapata, tienen su domicilio y oficinas en Independencia y Muni-
cipal, en los Mochis, Sinaloa.
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APENDICE # 7

ACTAS NOTARIALES DEL REGISTRO PUBLICO DE LA PROPIEDAD

T.V. DE LOS MOCHIS, S.A.
El 22 de julio de 1964 se constituye la sociedad denominada
T.V., DE LOS MOCHIS, S.A. integrada por:
Rodolfo Rodriguez Arnold, Nieves Saracho de Arnold, Clemente Medina, Gile
berto Ortiz Palomares y Gilberto Beltrdn Montiel. Dicha sociedad tiene -
una duracidn de 50 afios y un capital social de $ 2'000,000.00.
La sociedad tiene por objeto:
Establecer y operar estaciones de radio y T.V.
Compra de inmuebles necesarios para la operacidn de las estaciones -~
de radio y televisi&n.
Prestacidn y arrendamiento de dichos inmuebles.

RADIO MOCHIS, S.A. DE C.V.

El 16 de junio de 1950 se constituye la sociedad anSnima de capital
variable denominado RADIO MOCHIS, S.A. DE C.V. integrada por:
Alejandro P. Rufz, Martin del Campo, Eduardo Robles y Robles, Marfa Luz -
Mufioz de P&@rez, Esther Robles de Pérez y Manuel C. P&€rez, con una dura~——
cidn de seis aiflos paras

Instalar y operar una estacifn de radio comercial. .

Adquirir bienes inmuebles necesarios para la estacifn.

Celebrar toda clase de contratos y gastos de comercio.
El capital social es de § 100,000.00.

RADIODIFUSORA XEHS

El 23 de enero de 1981 se constituye la sociedad anfnima denominada
RADIODIFUSORA XEHS integrada por: .
Maria Luz Muiloz Pérez, Sandra Luz Pérez de Arimbula, Martha Venerada P&-—
rez de Zazueta, Olga Elsa P. de Ochoa, Sonia Josefina P&rez Muiioz e Ing.
Manuel Francisco P&rez Muiioz, para:

Explotacifn de estaciones de radio y t.v.

Realizacifn de actos y contratos comerciales.

Adquirir bienes inmuebles relacionados a sus fines.

El capital social es de § 500,000.00 y la duraciSn de la sociedad es de
50 arfios.

RADIO 65, S.A.

En la ciudad de Guasave Sinaloa el 1!° de noviembre de 1979, se cons
tituye una sociedada andnima denominada RADIO 65, S.A. integrada por:
Roque Chivez Castro, Silvia LSpez de ChAvez, Roque de Jesiis Ch&vez L&pez,
Silvia Miriam Chivez de Mascareifio, Baltazar Mascareno Castro, Carlos Ab—-—
del Chivez L3pez, Alejandro Chdvez L8Spez y Julisa Maria Ch&vez LSpez pa-=
ra:

Explotar estaciones de radio y t.v.

Realizar actos y contratos comerciales.
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Adquirir bienes e inmuebles relacionados al fin.
El capital social es de § 500,000.00 y la duracifn de la sociedad es de -

99 afios.

RADIO IMPULSORA DE SINALOA,S.A.

El dfa 8 de septiembre de 1967 se constituye una sociedad denominada
RADIO IMPULSORA DE SINALOA, S.A. integrada por:
Francisco del Bosque Flores, Hugo del Bosque Rodriguez, Rubén Lara Blanco
Jos@ Horacio Septiem de Echegar, Raymundo Cristo del Bosque Rodriguez con
una duracidn de 99 afos, su capital social es de $ 200,000.00.
La sociedad tiene por objeto:

InstalaciBn y operacidn de estaciones de radio y t.v.

Explotacidn y operacidn de las mismas.

AdquisiciSn de los equipos e instalaciones necesarias.

Arrendamiento de radiodifusoras y televisoras en operacidn.

RADIO TOPOLOBAMPO, S.A.

Integrantes: Raiil Rico Preciado, Martin Estrada Usher, Raiil Delhumeau
Lugo, Manuela Garcia Delhumeau y Francisco Javier ChiAvez Guerrero, la du-
racidn es de 25 afios; su capital social es de $ 80,000.00 y su objetivo —
social:

Explotacidn comercial de una radiodifusora y/o celebracidn de todo -
acto civil o mercantil, que atiende al mejor desarrollo del objeto social.

RADIO Z, S.A.

Integrantes: Roque Ch8vez Castro, Silvia LSpez de Chivez, Roque de -~
Jesis Chdvez LSpez, Silvia Miriam Chivez de Mascarefio, Baltazar Mascarefio
Castro, Carlos Abdel Chavez LSpez, Alejandro Chivez, Julissa Marfa Chivez
L8pez, la duracidn de la sociedad es de 99 afios, el capital social de — =
$ 50,000.00 y el objeto:

Explotacidn de estaciones de radio y televisifn y la realizacidn de
todos los actos y contratos relacionados directamente con sus fines prin-
cipales pudiendo adquirir los bienes muebles e inmuebles para la realiza-
cifn de su objetivo.
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APENDICE No. 8

PROGRAMACION DE COTSA A CINES DE SINALOA

. Enero de 1984

CINE DIANA DE MAZATLAN CUPO: 1200 BUTACAS
Los Guaruras

Dimas de Ledn

La fuga del Rojo

Tijuana Caliente -

Hallowen II

El Exterminador

El Rarero de la vecindad

Kaliman: E1 Siniestro Munde de Human&n

CINE ZARAGOZA DE MAZATLAN CUPO: 1385 BUTACAS
La Coyota

La Sangre de Nuestra Raza

Los Gatilleros del Diablo

Un Reverendo Trinquetero

Los Renglones Torcidos de Dioa

Buscando Campedn

La Guerra es un Negocilo

Mil Millas al Sur

CINE REFORMA DE MAZATLAN ' CUPO: 2620 BUTACAS
48 Horas

El Implacable

Comandos Infernales

Piratas del Asfalto

Las Mujeres del Ministro

Suave Carino muy Suave

Las 36 Armas de Shaolin

El Espadachin Chino

CINE ACUARIO DE MAZATLAN SIN DATOS DE CUPO
Un Héroe en Apuros

Ragtime

Socios

Mi Afde Favorito

CINE SCORPI0 DE MAZATLAN SIN DATOS DE CUPO
Traficantes de Diamantes

Ammitty Ville II

La Cuerra de los Gangsters

Pasiones Salvajes




CINE REFORMA DE CULIACAN

Si tu pudieras ver lo que yo Oigo
La Fiesta del Siglo

La Fuga del Rojo

Tijuana Caliente

Las Calles del Infierno

El Detective Violento

Dos de Abajo

Mas Alld de la Violencia

CINE DIANA DE CULIACAN

Las Musiqueras

El Canto de los Humildes

Si tu pudieras ver lo que yo oigo

La Fiesta del Siglo

El Rey de los Caminos

La Dinastfa de la Muerte

Comedia Sexual en una Noche de Verano
Manicomio en Hollywood

CINE ' ISABEL MOCHIS
Incubus

El asesino de Shangail
E1 Mil Usos

Muerte en el Rfo Grande
Pandilla de la Muerte
Misidn Suicida

El Mensajero de Satanis
E1 Resplandor

‘CINE VENECIA MOCHIS

Los Guaruras

Dimas de Ledn

Vampiros Asesinos
Digcotec de Fin de Semana

CINE VENECIA LOS MOCHIS
Los cuates de Rosenda

La Criada Maravilla

La Coyota

La Sangre de Nuestra Raza

' CINE VALLE GUAMUCHIL

La Pandilla de la Muerte
Misién Suicida

La Coyota

CUPO: 1271 BUTACAS

CUPO: 1684 BUTACAS

CUPO: 1944 BUTACAS

CUPO: 780 BUTACAS

CUPO: 1300 BUTACAS
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La Sangre de mi Raza

§1 tu Pudieras ver lo que yo Oigo
lLa Fiesta del Siglo

La Fuga del Rojo

Tijuana Caliente

CINE DAVIMAR GUAMUCHIL

Los Cuates de la Rosenda

La Criada Maravilla

Mensajero de Satanis

El1 Resplandor

Santo en el Puiio de la Muerte
El Yaqui

Comandos Infernales

Piratas del Asfalto

CINE NURCIA GUASAVE

El Mil Usos

Muerte en el Rfo Grande

Pandilla de la Muerte

Misidn Suicida

La Coyota

La Sangre de Nuestra Raza

S1i tu pudieras Ver lo que yo Oigo
Fiesta del Siglo

CINE MAYAR GUASAVE

El Sargento Capulina

El Secuestro de los Millones
Los Guaruras

Dimas de LeSn

El1 Mil Usos

Muerte en el Rfo Grande

La Pandilla de la Muerte
Misidn Suicida

CINE ALBATROS MAZATLAN
Tex

Ragtime

Hallowen II

Bestias Juveniles

GAVIOTAS MAZATLAN
Reto al Destino

La Residencia

El Ala o la Pata
Hubo una vez un Amor

CUPO: 1300 BUTACAS

CUPO: 1155 BUTACAS

SIN DATOS DE CUPO

CUPO: 631 BUTACAS

CUPO: 629 BUTACAS
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Mayo de 1984

CINE DIANA MAZATLAN
.E1l Sinverguenza

Una Pura y Dos con Sal
Chicle Caliente 1 y II
La Viuda Negra
Cascabel

Ddnde estd el Doctor
El Joven Maestro

CINE ZARAGOZA MAZATLAN

El Sinverguenza

Como Mé&xico no hay Dos

El Sinverguenza

El Miedo no Anda en Burro
Milagro en el Circo

viva el Chubasco

Gemelos Alborotados

CINE REFORMA MAZANTLAN

Angel del Demonio
Penitenciaria II

El Rey del Shaolin

El Espadachin de la Muerte
Cuatro Hembras y unMacho Menos
Revent&n en Acapulco

El vigilante

Bruce Lee Vuelve de la Tumba

CINE ALBATROS MAZATLAN
Chicle Caliente

Dénde estd el Doctor
Solteras Ardientes

La Viuda Negra

Chicle Caliente

El Dolor del Triunfo

GAVIOTAS MAZATLAN
Sobreviviendo

El Legado de una Madre
El Miedo no Anda en Burro
Donde estd el Doctor
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CINE ACUARIO MAZATLAN
Cacerfa Humana

El HEroe Desconocido
Con el Cuerpo Prestado
Coma

Pink Floy: La Pared

CINE SCORPIO MAZATLAN
Confesiones Verdaderas
El Legado de una Madre
Por unos Ddlares mias
Cuentos de Fantasmas

CINE REFORMA CULIACAN
E1 Bronco

El Diablo en Persona
Chicle Caliente I y II
Las Modelos de Desnudos
Las Tentadoras
Sobreviviendo

S8lo 8 Contra Toda Ella

CINE DIANA CULTACAN
Panico en el Estadio
Marcado para Morir
Aborto

Frontera Brava

Ya nunca mis .

El Chanfle I

El Tonto de Tepito
San Miguel el Alto

CINE DEL VALLE GUAMUCHIL
El Criminal

Duelo al Atardecer

Dénde estd el Doctor
Piloto I y IX

Robin Hood

Popeye

El Miedo no Anda en Burro
Milagro en el Circo

CINE DAVIMAR GUAMUCHIL

El Rey del Shaolin

El Espadachin de la Muerte
El Padre Trampitas
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La Nifia de la Mochila Azul
Relacifn Perversa
Conflicto Sexual

.La Caravana de la Muerte
El Canto de los Humildes

CINE MURCIA GUASAVE
Electro Danza

Evita Perdn

El Criminal

Duelo al Atardecer
Dénde estd el Doctor
Piloto I y I1II

Robin Hood

Popeye

CINE ISABEL MOCHIS
Chicle Caliente I y IX
Electrodanza

Evita Perdn

El Criminal -
Duelo al Atardecer

Y Dénde estd el Piloto I y II

CINE VENECIA MOCHIS

El Analfabeto

Los malvivientes

Una Gallina muy Ponedora
El Rey del Shaolin

El Espadachin de la Muerte
El Padre Trampitas

La Nifia de 1la Mochila Azu

CINE FATIMA MOCHIS
SIN DATOS

Enero de 1985

"CINE DIANA MAZATLAN

11

Aventureros del Fin del Mundo

Hércules Coqueta

Mamd soy Paquito

Cara Cortada

El Dfa de los Albafiiles
El Vecindario I1
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CINE ZARAGOZA MAZATLAN
E1 Mil Usos I y II

E1 Rey de Oros

Las Noches del Blanquita
El Gran Relajo Mexicano
El Mexicano Feo

El Dfa de los Albaifiles
El Ratero de la Vecindad

CINE REFORMA MAZATLAN

Bestias Juveniles

Ceremonia Sangrienta

El Dr. Jenkyl y el Hombre Lobo
Han Violado a una Mujer
Muchachos de Barrio

Escuela Privada

Extrafas Relaciones

CINE ALBATROS MAZATLAN
Fanny y Alexander
Vacacilones

El Dfa de los Albaiilles

CINE GAVIOTAS MAZATLAN
Escalibur

Carrie

Las Ninfas Diabdlicas
Su Segunda Oportunidad

CINE ACUARIO MAZATLAN
Coleccidn Infermal

El Desaffo de los Samurais
Vacaciones Escuela Privada

CINE SCORPIO MAZATLAN
Fanny y Alexander
Coleccidn Infernal

El Correo del OQeste
Todas las Mujeres Son

CINE REFORMA CULIACAN

De Mendigo a Millonario
Joe Kid

El Billetero

Dos Hernanos Murieron

La Loca Academia de Policfa



El Bronco Billf
El Dfa de los Albafiiles
El Vecindario I

CINE DIANA CULTIACAN
Corrupcidn

Burdel

Los Guerreros de Bronx
Reunidn de Ex Alumnos

El Mil Usos 1 y 1II

Un Adorable Sinverguenza
Johny Chicano

CINE DEL VALLE GUAMUCHI

Katy La Oruga

La Tercera Guerra de los Nifios
Con el 0dio en la Piel

Sangre en el Caribe

De Mendigo a Millonario

Joe Kid

El Dfa de los Albaﬁile%

El Ratero de la Vecindad

CINE DAVIMAR GUAMUCHIL

Yo soy el Asesino

El Siete Vidas

Nin}la en las Garras del Dragbn
El Maestro con los Dedos Rotos
La Esperanza de los Pobres

La Nifia de los Hoyitos

Amor de los Pobres

La Esfinge

CINE NURCIA GUASAVE
Escuadrdn del Vicio

Telé&patas

Katy la Oruga

La Tercera Guerra de los Nifios
Con el Odio en la Piel

Sangre en el Caribe

De Mendigo a Millonario

Joe Kid

CINE ISABEL MOCHIS
Vacacilones

Fire Fox

Escuadrén del Vicio
Telé&patas

Katy la Oruga
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La Tercera Guerra de los Nifios
Con el Odio en la Piel
Sangre en el Caribe

CINE VENECIA MOCHIS

Silencio Asesino

El Traficante

El Hijo del Santo en Frontera sin Ley
Los Vampiros Asesinos

Yo soy el Asesino

El Siete Vidas

Ninja en las Garras del Dragén

El Maestro de los Dedos Rotos

CINE DIANA MAZATLAN
El Cafre

El Diablo en Persona
El Mejor

El Humanoide

El Judicial

Con el Odio en la Piel
Carrera de Locos
Fantisticos Doberman
La Venganza del Rojo
Asalto en Tijuana

CINE ZARAGOZA MAZATLAN

Arriba los Pitufos

Contacto con la Muerte

El Criminal

Ser Charro es ser Mexicano

El Santo en el Puno de la Muerte
Perico de los Palotes

Escuela de Placer

Marcado por el Destino

La Pintada

CINE REFORMA MAZATLAN
El Ruffan

Héroes sin Gloria
Extrafo Matrimonio
Acto de Posesidn
Diablos sobre Ruedas
El Ultimo Harem

Angel

Portera de Noche

El Exterminador de Policias
E1 Rebelde
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CINE ALBATROS MAZATLAN

La Isla en la Cima del Mundo
La Foca Dorada

Mary Poppins

Carrera de Locos 1I

La Bfgama en Apuros

CINE GAVIOTAS MAZATLAN

Emmanuelle Blanca y Negra

Aventuras del Tfo Tom

La Vuelta del Mundo en 80 Dfas
Pequefios Fugitivos

La Venganza de los Guerreros Negros

CINE ACUARIO Y SCORPIO MAZATLAN
Sin Datos

CINE REFORMA CULTACAN
Splash

La Cenicienta M
El Embustero

El Sinverguenza
Carrera de Locos II
Fantdsticos Doberman en el Gran Golpe
El Federal de Caminos
El Siete Vidas

El Mejor

El Humanoide

CINE DIANA CULIACAN
Arriba los Pitufos

Katy 1la Oruga

Silencio Asesino

El Traficante I

La Furia del Trueno

Mi Nombre es Shangai Joe
Oro Blanco Droga Maldita
Dulces Navajas

Siete en la Mira

La Muerte del Chacal

CINE DEL, VALLE GUAMUCHIL
Entre Ficheras Anda el Diablo
La pulquerfa

El Mejor

E1l Humanoide

El Cafre



El Diablo en Persona
Splash

Robin Hood

El Traficante II

Los Peseros

CINE DAVIMAR GUAMUCHIL

Los Nifos de Shaolin

Las Garras del Dragdn
Pistoleros Famosos IL

La Maffa de La Frontera

El Patrullero

Puno de Pelea

El Rey de Oros

Viva el Chubasco

Ilegales en la Frontera Sangrienta
Cowboy del Vicio . )

CINE MURCIA GUASAVE
Carrera de Locos
Fantisticos Doberman
Entre Ficheras anda el Diablo
La Pulquerila

El Mejor

El Humanoide

El Patrullero

Puiio de Pelea

Splash

Robin Hood

CINE ISABEL MOCHIS

Circel de Laredo

Los Guaruras

Carrera de Locos II Fantfsticos Doberman
Entre Ficheras anda el Diablo

La Pulquerfa

El Mejor

El Humanoide

El Cafre

E1l Diablo en Persona

CINE VENECIA MOCHIS

El Apagon

Amigo

Por un Vestido de Novia
Tu Vida vs. mi Vida

Los Nifos de Shaolin
Las Garras del Dragdn
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Pistoleros Famosos

La Maffa de la Frontera
El Patrullero

Pufio de Pelea

CINE DIANA MAZATLAN

E1 Puente .

La Venganza de Marfa

Mad Max II

Dos Policlias Fuera de Orden

Santa Clauss

Super Man III

El DIa de los Albaiiiles « R

El Ratero de la Vecindad I : ToTRE
Los Estudiantes se Divierten . A 3 )
Estallido

CINE ZARAGOZA MAZATLAN

Don Ratdén y Don Ratero

El Charrito

CacerIa de Trificantes,

Marcados por el Destino

El Dfa de los Albafiiles El Vecindario I
La Hija sin Padre

Tierra de Valientas

CINE REFORMA MAZATLAN

Siete Magnificos Gladiadores
Regreso de los Dragones

Parafso de Amor

Placeres de Juventud

Revelaciones de un Maniftico Sexual
Una Scobre Otra

Paralso de Amor

CINE ALBATROS MAZATLAN
Huele a Gas

El Sexo de los Ricos
Santa Claus

El DIa de los Albaifiiles
Una Hija para el Diablo

CINE GAVIOTAS MAZATLAN
Doce del Patibulo

Don Ratdn y Don Ratero
La Noche del Deseo
Escape del Infierno
Electric Bogalo



CINE REFORMA CULIACAN
Todo un Hombre

Una Pura y Dos con Sal
Amadeus

Expreso Mortal
Braceros y Mojados

La Fuga de Carrazco
Cotton Club

Diez a la Media Noche
El Ratero de la Vecindad II
La Nifia de los Hoyitos

CINE DIANA CULIACAN
La Contrabandista
Pobres Ilegales

El Poder del Sable

El Regreso de Los Dragones
Perico de los Palotes
Buenas y Conmovidas

El Peleador del Barrio
El Mil Usos II

Por un Vestido de Novia
Contrabando y Traicidn

CINE DEL VALLE GUAMUCHIL
Los Estudiantes se Divierten
Estallido

Ni Chana ni Juana

Un Hombre l1llamado Diablo
La Gran Trampa

Carrera Infernal

Macho que Ladra no Muerde
Las Modelos de Desnudos
El Tesoro de las Amazonas
Con el Cuerpo Prestado

CINE DIVIMAR GUAMUCHIL

Las Amantes del Sefior de la Noche
Dulces Navajas

Mercaderes de Placer

Bestias Callejeras

Corazén de la Noche

La Isla de los Hombres Solos
Emanuelle y Francois

Linguidos Besos Perfidas . Caricias
Ratas de la Frontera

Tijuana Caliente
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CINE MURCIA DE GUASAVE
Braceros y Mojados

Yo soy el Asesino

Los Estudiantes se Divierten
Estallido

Ni Chana ni Juana

Un Hombre Llamado Diablo
La Gran Trampa

Carrera Infernal

Macho que Ladra no Muerde
Las Modelos de Desnudos

CINE ISABEL MOCHIS -
Nana

Regreso Sangriento

Braceros y Mojados

Yo soy el Asesino

Los Estudilantes se Divierten
Estallido

Ni Chana ni Juana

Un Hombre Llamado Diablo

La Gran Trampa ¢
Carrera Infernal

CINE VENECIA MOCHIS

Perico de los Palotes

Buenas y Conmovidas
Emanuelle la Reyna del Amor
Natalia

Las Amantes del Sefior de la Noche
Dulces Navajas

Mercadores de Placer
Bestias Callejeras

Corazdn de Madre

La Isla de los Hombres Solos

Julio de 1986

DIANA MAZATLAN
Cementerio de Terror
Gatilleros del Rfo Bravo
Enviados al Futuro
Dragdén Rojo

El Hijo de Pedro Navajas
Pedro Navajas

Estos Locos Estudiantes
Preparatoria
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CINE ZARAGOZA MAZATLAN

Terror y Encajes Negros

La Muerte del Federal de Caminos
E1l Puente

El Criminal

El Misterio de la Espada

Katy la Oruga

Los Roperos del Barrio

Coyote Emplumado

CINE REFORMA MAZATLAN

El Represo de Godzilla

Hércules T

La Fuerza Siniestra

Ausencia y Malicia

El Ultimo Dragdn

Gloria

Pesadilla en la Calle del Infierno O .
Despertar del Diablo ) RRE )

CINE ALBATROS MAZATLAN
Cementeric del Terror
Enviados al Futuro

El Misterio de la Espada
Estos Locos Estudiantes

CINE GAVIOTAS MAZATLAN
El Regreso de Godzilla
La Fuerza Sinilestra

El Hijo de Pedro Navajas
Enviados al Futuro

CINE REFORMA CULTACAN
Cementerio del Terror
Gatilleros del Rfo Bravo
La Loca Academia TII
Atmésfera O

Ratas de la Ciudad

El Hombre Sin Miedo

El Misterio de la Espada
Katy la Oruga

CINE DIANA CULIACAN
El Hijo sin Padre
Las Musiqueras
Hércules II

Carrera de Locos I1



Cerro de la Muerte
La Fuga del Rojo

Enviados al Futuro
Athor el Invieible

CINE DEL VALLE DE GUAMUCHIL
Pesadilla en la Calle del Infierno
El Desgpertar del Diablo

El Delincuente

Nifio Pobre, Nifio Rico

Los Estudiantes se Divierten
- Estallido

Huele a Gas

Entre Ficheras anda el Diablo

CINE DAVIMAR DE GUAMUCHIL
Lola la Trailera
Traficante 1

Matanza en Matamoros
Regreso Sangriento
Mexicano tu Puedes

Canoa.

Los Posefdos

Donde Duele Mas

CINE MURCIA DE GUASAVE

De todas Todas

Emanuelo

Pesadilla en la Calle del Infierno
El Despertar del Diablo

El Delincuente

Nifio Pobre Nifio Rico

Los Estudiantes se divierten
Estallido

CINE ISABEL MOCHIS

Chido Guan "El Tacos de Oro"
Operacidn Karate

De Todas Todas

Emanuelo

Pesadilla en la Calle del Infierno
El Despertar del Diablo
Delincuente

Nifo Pobre Nifio Rico

CINE-VENECIA MOCHIS
Luna de Sangre
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Miscara Va. Vikini

Eddy la Computadora Enamorada
Aventuras del Fin del Mundo ) . -
Lola La Trailera

Traficante I

Matanza de Matamoros

Guerreros del Bronx

CINE FATIMA I MOCHIS
Enviados al Futuro
Frida

CINE FATIMA II MOCHIS
C8digo del Silencio
El Ultimo Dragén

NOTA: Los Cines Fitima I y II estuvieron cerrados del 20 de junio en
que fueron inagurados al 18 de julio por rumores de varilla ~-—
contaminada. Hasta hoy no han funcionado econfmicamente,



APENDICE # 9

SINOPSIS EXPLICATIVA DE LAS SERIES RADIOFONICAS PATROCINADAS
POR LA COMISION DE RADIODIFUSION

LA PROVINCIA EN ORBITA
Temas referentes a la provincia en sus diferentes aspectos, tan-

to costumbristas, de biograffas de hombres c€lebres nacidos en ella, de -
folcklore, como relativos a la Epoca actual, sobre todo didndose importan—

cia a las obras que realiza el gobierno en las entidades del pais.

EN EL SIGLO DE LA MUSICA BARROCA
Con miisica cldsica estd producido por el musicSlogo Jesiis Gavilo.

MUSICA Y PINTURA
Con temas basados en la vida de miisicos y pintores célebres... -

alterna la miisica cldsica con comentarios de pinturas y datos biograficos

de pintores de todas las Epocas.

RECUERDOS DE LA HORA AZUL
Con midsica romdntica sobre todo de los afios treintas; de composi

tores tan conocidos como Gonz&lo Curiel, Luis Alcardz, Agustin Lara...
programa de remembranzas, Todas estas melodfas las interpretan cantantes

que son o han sido muy populares. Se acompaiia de an&cdotas.

UN HOMBRE ANTE SU PUEBLO
Las actividades y actitudes del primer mandatario de la Repiibli-

ca, se comentan en este programa, asi como los problemas que se le presen
tan y la forma como son resueltos en beneficio del pueblo de Mé&xico.

"PLATICAME UN LIBRO
Las obras cldsicas de la literatura universal, as¥ como 1os 1i—

bros de actualidad... se hace de una manera sencilla para que 1o compren~

da todo el auditorio,
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EL CARRUAJE
Radio novela que trata de la vida del Lic. Benito Jufirez, sobre-

todo de la peregrinaciSn que hirzo cambiando la vida de su gobierno; de —
ahf el tftulo de &sta radionovela.

EL_MUNDO DEL DISCO
Comenta discos que por su calidad no son muy comerciales y los =

tramiten poco las radiodifusoras.,

CONOCIENDO MEXICO
Programa que va dirigido a la poblacifn que habita la frontera -

norte de nuestra RepiGblica; como su nombre lo indica habla de Mé&xico en -

todos sus aspectos, pero principalmente en el turismo y folkclor.

ENSALADA MUSICIAL Y LETRAS
Igual que el anterior va dirigido a la zona norte y trata de co-

mentarios musicales alternados con notas culturales especialmente de 1li--

bros.

MENSAJE AL CAMPESINO
Se orienta a los habitantes de la zonas rurales de la Repﬁblicaf

acerca de varios temas, como son: Formacidn y consejos a comisariados eji
dales; se habla de las reformas de la nueva Ley de la Reforma Agraria y -

todo lo que interesa al campesino.

MINIDIALOGOS DEL SABER
En vifietas de 30 segundos a minuto y medio se tratan temas cultu

rales.

NOTICIARIO DE LA PRESIDENCIA
Se trasmiten noticiarios desde los Pinos de lag actividades pre-—

sidenciales,

NOTICIARIO COMISION DE RADIODIFUSION
Se trasmite por la XERCN y 26 estaciones del interior de la Re=-

piiblica.



NOTICIARIO COMISITISION DE RADIODIFUSION

Se trarrasmite en estaciones exclusivamente en el D.F,

NOTICIARIO CONACIACYT

El Conmnsejo Nacional de Ciencia y Tecnologfa, a través de este -

noticiario da a 2 conocer su programa asf como los adelantos tecnoldglcos -

en todo el mundedo.

NOTICIARIO DE CUCOMERCIOQO EXTERIOR

Todo 1. o que le interesa conocer al exportador. Se trasmite Gni-

camente en una . difusora del D.F.

NOTICIARIO #2 DEDE COMERCIO INTERIOR

Con losos mismos temas que en el anterior, se difunde en las prin-

cipales ciudadezies del interior de la RepGblica.

NOTICIARIO INFONONAVIT®

Con nocoticias para orientar al derechohabilentey tambi&n hacer sa-

ber las obligacn-iones a los patrones para el pago del Fondo Nacional para-

la Vivienda del :1 Trabajador, se elabora este programa.

FUENTE: Anuario « CIRT 1972. p.p. 315-321,
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