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1 N T Ro o u e e! o"------------· 

la revist.J es una fortn.1 tradicional del pedodismo impreso, cuya elaboración 

tmpl lea el seguimiento je dl\'l!rsas etapo>s y la Integración de conocimientos 

de periodismo, diseño grHtco, lmpresl6n y acabado de Impresos. 

El cbjct-:vo de est.e trabajo as dar a ccnoccr y or1entar sobre las etapas de 

elaboración de revistas. desde el punto de vista de la fon>a, mis que del con

tenido. 

Aunque la~ eup.s de elaboración constttu)<!n la b.>se de esta gut.i, se cons1dc

r6 ~cesarlo Informar sobre algunos aspectos generales acerca de las revistas 

y los eleinentos fundamentales de un proyecto. El trabajo se COGlplementa con la 

e•pl1cacl6n de la forma en que se realiza una revista especializada (estudio 

de caso) y un glosario de ~nalnos ui;uales en la actividad, 

El s1stel!l4 de imprest6n que se constderó fue el offset. Ho obstante, las eta

pas pueden aplicarse en t<'rm1nos 9('nera les, a otra roma de lmpres 16n. 

Con este trabajo se pretende hacer una aportact6n al &rea de ed1c16n de revl_! 

tas, sobre aspectos que tradlclonalllM!nte se encargan al dlseftador gráfico o 

al l11presor, porque se piensa que un periodista s6lo sabe escribir. Pero es 

l•¡..ortante demostrar que adeia&s de escribir, al periodista le interesa f.'1 de_! 

lino final de io• ""'nsaj<"> que elabora, es decir, su presentación impresa. 

Para h cejor asimilación de los mensajes, tanto cuantitativa como cual1t<tt1-

v&nente, es I01portante que la presentación sea funciona 1 y se realice con f1-

los aspectos técnicos no deben ser desconocidos por el profesional del perio

dismo impreso, deben integrarse. llo s6lo en cuestión de reproducir mensajes, 

sino de lograr la asimilaci6n de los mismos, de crear y comunicar. 

Esta gufa es sólo un punto de partida para quienes se interesan en esta acti

vidad del periodismo. Se dan indicaciones que de ninguna manera constituyen 

una lista de esquemas rt9tdos, sino que !:.e ofrecen coro una serie de constan

tes en el proceso de elaboración de rev1stas. 



Para realizar Es.te: tr.abajo fue necesario conjuntar, organizar y sistematizar 

conoci:nientos adquiridos con la práctica, la observacl6n y la experiencia ob

tenic!a al supervisa.- durante cuatro allos la revista oficial ele la Cámara tla

cional de la Industria de Artes Gráficas. As irnismo, se revisó blbl iograífa c1 
pecializada y actualizada y se entrevlst6 a personal t~cnico con e:i:periencla 

en diferentes etapas :lel proceso. 

l'ara lograr un conocimiento integra\: se incursionó en todas las áreas rela

~lv;.o:i.:~ ccn la actividad, se visitaron editoriales y talleres y se cotejó 

la infon11aci6n propuesta en esta gu!a con la efeclu;sda en algunas revistas. 

Las etapas 1ue se presentan fueron comprob.sdas en la realización de revistas 

a cargo de: Grupo Hadero (Universidad de MExico, Nexos, Vuelta, URSS), Grupo 

Siete (Hoy, Signore, Geograffa Universal), EdHorla\ Uno (Tiempo Libre), Gr.!l_ 

po Editorial Bravo {~rfumerh Hoderna, Pan) y Dtfuslón Editorial Feminista 

(tEH). 
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La elaboración de este trabajo ha dado por resultado la posibilidad de Impar

tir cursos sobre di sello editorial(!) para la Cámara Nacional de \a Industria 

Editorial Meidcana, como parte de su programa de capacitación permanente. 

El trabaJo se inició en 1984 y se refoiciú er. l9S5, "unque la autora ha deja 

do de colaborar con la Cámara Nacional de la Industria de Artes Gráficas, el 

sistema de t.-abajo constituye el CMnual editorial <¡ue se sigue hasta la fe

cha y cuya parte esencial se presenta en rl estudio de caso. 

(l} El objetivo de estos cursos es aportar elementos para qU<? el diseño edi
torial sea funcional y estético, es decir, comunfC4t1vo. 



l. LA REVISTr. 

El periodismo impreso se presenta tradicionalmente en dos formas: diario y r~ 

vista. Las dos dan a conocer, analizan y valoran públicamente la información 

qi:e reciben. En el diari.:> el mayor vollr.K!n de Información es noticiosa, mien

tras que en la revista es Interpretada y de opinión. 

1.1. Def;niclón 

t;; .-.;.-l;t;; e~ ::n~ ¡:w..ibl k;ici6n l=p~sa. bajo un tftulo pennanente y según una 

periodicidad definida, presentada en forma de cuadernillo de varias hojas, 

con portada y contraportada. Puede ser de diferente tamai\o aunque el m&s co

mún es carta. Su nombre deriva de revisar, rever, es decir, volver a ver pa

ra rev1sar en este caso información que puede o no ser noticiosa. 

La revista contiene principalmente opiniones e interpretaciones, tanto de he 

ches que (la mayorfa de las veces) ya f~ron noticia, como de temas diversos. 

Una revista puede enfocarse a: 

- anal Izar y criticar situaciones 

- resaltar la slgnl flcacl6n o trascendencia de los hechos 

- exponer y pr"ofund Izar en un tema 

- proporcionar entretenimiento y dlversl6n 

As!, la n?•ista tendr.í funciones Informativas, de orientación o de pasatiem

po (todas o algu!Wsl. dependiendo de sus objetivos y del público al que se 

dirige. No ob:;tante, la princip.s1 función es h de orientación, ya que pre-

senta o puede presentar los hechos anal Izados para darles contexto y slgnlf_!. 

caci6n. De esta !llanera la revista compite no con noticias ni con temas, sino 

con la revisión que se hace de ellos y con la orientación que se desprende 

del enfoque dado. 

1.2 Clases 

En nuestro pafs e~isten diversas revistas, las cuales se pueden clasificar 

según su públ leo, o según su contenido. Si el públ leo es el que tiace la dlf~ 

rencia. se encuentran revistas dfrigidas a: 
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- niños y adolescentes {Coqueta, lú, revistas de historietas como Supennan, 

~. entre otras) 

- mujeres que trabajan (~. Vanidades, ~. ~. etc-.) 

- arnas de casa (Buena Vida, Buenhogar, Ideas para su hogar) 

- hombres ejecutivos {Expansión, Playboy) 

- hombres no ejecutivos {Mecánica popular, Hágalo ud. mismo} 

- toda la familia (Selecciones, Contenido, lelegufa) 

$1 rl oúbl leo tiene alg,.,a especialidad, encontramos revistas para ml?dicos 

{ActuaHdades ~dlcas, Panoramo ~d:::~L in9enleros (lngenlerfa c1Vtl, ~

nieda mecánica y el~ctrlca), contadores, economistas, Impresores. i'üilrfa dt 
cirse que por cada especialidad hlly como mfnlmo un4 revhta. 

Por su conten\éo se hdyan: revistas de lnformaci6n y anállsl!. (~. !!2.l• 
lmpac~. Plur.11, Jueves de Excelsior, Revista' de Revistas); deporthas -

(Acción, Automundo óeport1vo); musicales (Ritmo, Sonido); turfstlcas (México 

Desconocido,~ Turfstlco); de fotograffa (fotozoom); ée g'.!ograffa (~

graffa. ~ersal, Gl?omundo); di! l iterllturll (~. [l Cuento); de modas - -

(Ultima f'kld4_); de lnfonnaclón clent!flca y tecnológica (Informática,~ 

:t. Oesarrol lo, !nfonnaci6n clentfrlca 1. tecnológica). 

E>dsten además r;;vistas lnst.ttucionalt:-. !!1rl<Jldas a una comunidad espedftca, 

por ejemplo, la revista Universidad~~<!· Las Llenen también las cámara:-. 

de industria, las cámaras de comercio y otras Instituciones públicas y priva

das, que a través de una revist,:; satisfacen sus necesidades de comunicación 

1nt~rno o cxte~na. 

Se podda decir que hay una revistó\ para cada tipo de persona o bien, para C! 
da actividad o interés que exista. Solamente se expus1eron algunos ejemplos 

para tener una idea del inmenso mercado de las revistas y su públ leo. 



1.3. Requisitos legales 

En nuestro país. para que pueda circular una revista se requiere: 

l º Contar con un cert! Hcddo de licitud. de con ten Ido. exped Ido por la Comis Ión 

1:41 iflcadora de Publ lcaciones y Revistas Ilustradas de la Secretada de Go

bern3ci6n. 

2• Ten~r la autorización para el uso del titulo y logotipo (caracterf sticas 

gráficas), de la Direcci6n General de Derechos de Autor de 111 Secretarla 

de Educación Públ lea 

3° Si se desean obtener descuentos en las tarifas postales, se registrará como 

correspondencia de segunda clase, ante la Dirección de Análisis, Registro y 

Control de Servicios de la SecN!tada de Comunicaciones y Transportes. 

4° Contará con un dlrt>ctorlo, Indicando el nombre de las personas responsables 

<R la pubhcación, así como el nc;l&bre y h dlreccHín ~ la Imprenta donde 

se real i~. 

Todos estos datos deben aparecer en cada publ lcaclón, en un lugar especial 

y visible. 

5e pueden allad í r otros créditos, i4ies Cl.Mitü! d1 s.ei'iG. c:i::u:dern~c1ón • fo~ocom

pos 1c 16n, etc. Los créditos de los responsables tanto de la publicación, como 

d~ la información que contenga cada núaero, tambi~n deben aparecer invariabl!_ 

lll!nte. 
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2. EL PROYECiO PARA UIA REVISTA~~~~~~~~~~~ 

Toda revista surge de una idea, la cual debe respander a exigencias básicas: 

qué decir, cómo decirlo, quiénes lo dirán, a quiénes decirlo. Asimismo, ten

drá factores determinantes, ya sea de carácter Ideológico, f!lf?rcantil o 9eo--

9ráflco {todos o al9uno/s). 

Una revista no podrá hacerse sin un pro)'l?cto que la anteceda, éste constltu;¡e 

la prfmera y más Importante etapa. 

El proyecto es indispensable, tanto paro una revista que por primera vez sal

drá al público, como para una ya exfstente que esté próxflna a .l!rier modif.ica

ciones de cuaiqu\t:( fr.dole. 

El proyecto, una vez aprobado, se convierte en un manual operativo en el que 

se especifican: objetivos., caractedstlcas, tiraje, circulación, or9anlzacl6n 

editorial y costo aproximado. Tamblcfo se Incluye la d<!scrlpcl6n -de funciones, 

responsabi1 idades y dependencias. 

Una revista que ya se está publicando, probablemente cuenta con su manual ope

rativo, el cual deberá estudiarse detenidamente. Oe no ser ast, conviene pre

parar uno para facll itar el seguimiento y la correcta ejecución de las etapas 

de elaboración de la revista. 

El punto ¡,-,:¡;;;:1 ~e1 r,.nyecto es definir los objetivos, al hacerlo, es conve

niente P<,>n::ar en los recursos que se necesitan pa,.a .-eahzar ia re;d:;t;:. 

Los principales recursos que deben considera.-se son: 

- personal: U!ndrS que integrarse un equipo de trabajo cc:ipaz de funcionar con 

eficiencia, respon~ao111c!;id y profesionalismo, cubr"iéndose el área edlto-

r"ial (rc-dacción, diseño, rotograf!a). 3drninistrativa {cont;ibllidad, venlas) 

y de producción. 

- equipo y materiales: puede plantea.-se la adquisición de alguna parte del -

equipo :; ahorrar tiempo y costos. El equipo y los materiales se eligen to

mando en cuenta la calidad que se desea obtener. Si no ~e puede adqul.-ir nin

guna parte del equipo, se recurre a los m.!quiladores. 
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- tiempo: es conveniente trabajar con cierta holgura, cuando se trabaja con pr.!_ 

sas (contra el tiempo) siempre resultan errores que, de haber tiempo suficie!!_ 

te, ne se cometerfan. 

- j\nero: debe definirse el tipo de capital y su manejo. Esto tncluyti formas de 

patrocinio o de inversión directa para obtener ingrese!'> y utilidades con la 

venta de publicidad y de ejemplares en clrculaci6n. 

Los recursos son tan importan tes como la del1111ttact6n de objetivos. 

2 .l. Objetivos 

la esencia del proyecto de una t"t•hla son sus objetivos. Estos una vez aprob_!!. 

dos, no deben perderse de vista. B.Ssle<1111ente responder.in a las· :o!guicntes pre

gunta~: 

- iPor qu.; se quiere hacer una revista?. Es i111p0rtante tener claro el concepto 

de revista y anal izar si es el medio Ideal para lo que se quiere comunicar 

Tal vez CA\St~ ~19una equivocación y para dicha finalidad sirva un bolettn o 

una gaceta y, aunque los procesos de e1aboraci-On son similares (ya que tam

büfo son med los de cornun lcaci6n lmp~sa), 1 os re su lta<'os no son los mismos. 

- <.Por qué surge la revista, a qué intereses responde?. La revista sur<J<! debido 

a una necesidad de comunicación m:JY ampl la y con! leva Intereses Ideológicos o 

men:antlles. E: b~'~•>n y la gaceta satisfacen necesidades de comuntcac16n -

in.is l 1•itada:. 

iQué clase de revista?. Hay muchas clases oe revist11s. Ya se vio que éstas se 

pueden clasificar según su públ leo o su contenido. En la actualidad hay tan

tas revistas como actividades y profesiones. 

- iCuáles serán sus funciones?. ()la revist.l puede cumplir todas o alguna/s de 

las siguientes funciones: Informar, orientar, educar, entretener o d1~ert!r. 

- lCémo ser.i la revista?. La revista tendrá una presentación cspectflca: .tama

ño, papel, Impresión y acabado. 

2.2. Caracterfsticas 

Una n,vista, se caracteriza por su contendlo, su presentaclón,·su.periodicidad 

y su tiraje (este último, está en función de la circulación). 



2.2.1. De contenido 

La naturaleza del contenido puede ser diversa, tanto en temas como en trata

miento de los mismos. Al definir que clase de revista se hará, se dan 1 inea

micntos generales del contenido. Sus partes fundamentales son: 

- Portada: expresa con imágenes y tftulos, uno o más detalles de las páginas 

interiores; lleva en un lugar permanente su logotipo y su tftulo; debe ln

for!"ar y atraer la atenci6n. Con ella se establece el primer contacto del 

público con la revista y puede ser de aceptación o rechazo. 

• Editorial: en él se plasman puntos de vista de los editores sobre un acon

tecimiento o tema especial. Cuando no se Incluye editerial, la opfnl6n se 

refleja en el tratamiento de los mensajes que pueden seguir una "línea• 1114!. 

cada por los editores o ser rcsponsabi 1 idad de los autores. 

- Secciones: éstas tienen (cada una) varias páginas; nonnalmcnte se da más e~ 

pacio a lo que se considera más importante. Las secciones pueden ser~ fija~ 

o variables i en el l~s :-.e iobord~n los temas que conforman el centenldo, que 

puede ser tratado utilizando cualquier género perlodfstlco o l iterarlo, o 

bien, alguna otra forma de expresil'>n escrita. 

Las fotograffas, dibujos, cuadros, colores e Ilustraciones en general, const..!. 

tuyen recursos para Informar por sí mismos o para complementar o ilu!trar la 

lnformac: 16n escrn.a. 

2.2.2. De presentación 

Una revista se caracteriza por su presentación ffslca y gr.Sfica. 

La presentación Hslca del Imita el tamai\o de la revista. Las medidas comerci!!_ 

les son 21 x 28 cms. (carta) y 21 x lll cms. (inedia caru). Sin embargo, puede 

ser cualquier otro. Sólo se tendrán presentes las medidas y múltiplos de los 

pl legos de los papeles de impresl6n, los cuales influyen al definir el minero 

de páginas, mismas que, por razones técnicas y de dobléz, resultarán en múlt_! 

plos de cuatro (16, 24, 32, 48). O sea que un pliego se puede dividir en par

tes iguales de tamaño en esas cantidades. 

La elección del ;:iapel es detern.inante para la asimilación del mensaje y la -

presentación del impreso. Se tomar.Sen cuenta la calidad que se quiere obtener, 

la tersura de la superficie, la blancura, opacidad; 9ram.1je y costo, asf como 

el sistema de impresión, 



Para los forros (cubiertas), generalmente se usa un papel más grueso que para 

los interiores, o en su defecto, se utiliza el mismo, pero se protege con una 

capa de barniz o de rlástlco. 

La presentación gráftca marca pautas para el diseño y la impresión. 

fl diseño es la planeación ffslca y gráfica de lo que se quiere presentar, su 

propósito es presentar un oensaje a un público, de la fonna ms clara posible 

y traducido visualmente, de manera organizada. Al diseñar debe prevalecer la 

preocupación de lo que se comunica, a quién se comunica y cómo se comunica, 

sin dlvid1r n1veles estético~. t~cnlcos {éc i::prt!slén) y r~riodhtlcos, sino 

conjuntándolos. 

Al diseñar una revista, se tendrá conciencia de que el trabajo será sometido 

a posteriores procedimientos, de los cuales se tiene que entender para prepa

rar instrucciones. 

A nivel genera~ el diseño toma en cuenta: 

1. Tamaño de la revista: lnclu.)1! medida de la página y medida de la caja ti~ 

gráfica (rectlngulo de medidas menores que las de la página, que señala el 

1 fmite para te•to, tanto por razones estéticas, como para prever que nin

glÍI te•to pueda ser mutilado por las cuchillas que refinan la revista). 

Z. Ti~rafh (letra) que se empleará, considerando el interlineado (espacio 

entre lfneas) y ancho de las col..mas, pero más que nada la "famll la" ti

pográfic.:s para teJ<to y para tftulos. 

3. Material gráfico: fotograffas, ilustraciones, gráficas. 

4. Blancos (sur~rficies no impresas de las páginas) o colores de fondo. 

S. Papel, considerando clase, medidas y funcionalidad. 

ó. Hét0do de reproducción a utilizarse (generalmente se emplea el offset). 

7. Acabado (encuadernación de lomo o de caballete, laminado o barnizado de 

forros l. 

El diseño se trabaja principalmente para páginas especfficas, p~r,ejemplo: 

la primera de forros o portada, páginas dobles {par e impar enfrentadas), In 

formac1ón especial que ocupa varias páginas. 
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Respecto a las páginas interiores, se diseñan las diferentes poslbfl idades de 

diagramación que se puedan utilizar. 

Parte importante del diseño es la elaboración del durroy(l) éste puede ser: 

- Esquemático: es un bosquejo sencillo. Se coloca la guia de cada página y/o 

los colores o tintas que lleva. Se conoce ta111blén como dummy de impresión 

(o boceto) porque es auxiliar óel impresor al formar los negativos en pli~ 

ges, planear el acabado y calcular e1 papel 

- De Hneas generales: en él se determinan proporciones y disposición de las 

ár€as d~ tcxtc e ieE;enes y t1tu1os principalc~. 

- Sistemático: éste es ya un verdadero boceto que hace el efecto de lrnJlreso 

terminado. 
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- Di senado: consiste en mostrar el dibujo completo y detallado del lm¡:.reso ya 

cono quedará, es el máxl1110 acercamiento a lo que se quiere. Se. hace util 1zan 

do "tlpograffa" de galeras u "originales• de offset. 

La realización del d1.1m1y depende de las funciones e Importancia del Impreso. 

Una publicación especial requiere un sistemático o dlsellado. Cuando se conti

nua algo establecido, se hará uno de l focas generales. La imprenta requiere 

un esquemático. 

La creación del dumny es un arte en sf y puede determinar la aprobaclón o re

chazo de una idea. Por ello, se realiza en conjunto, presentando la portada y 

la~ páginas interiores e indicando como se relaciona cada página con la si- -

gulente, además, proporcionará la base para especificar el tipo, tamal\o y po

sición de te.w.tos y fotograffas e llu~:.r~cicne!. 

los textos se pueden indicar con fotocopias (del muestrario) del tipo elegido, 

con textos ficticios autoadhf:ríbles o con trazos de lfneas horizontales. 

la revista finalmente es un imp1·eso y como tal exige nitidez en su Impresión. 

Asimismo, el dU111T1y debe solucionar los detalles t6cnicos de dobleces y cortes 

por pliego de pa¡X>l {la página forma parte de un pliego). 

(2) Tér:::in() ir·9l!'=s <¡uc- significa dla9rJma, esquema, boceto o bosquejo. Se plu
raliza como dlr.llllies y por ello algunas veces aparece como "dummle" y se 
pronuncia "duirmi". Sin embargo el término "durrrny" aparece en el \l1cciona
rlo de términos periodlst leos y gráficos 1nglés-español/espai\o1 Inglés P~ 
blicadc con los auspicios de la Sociedad lnteramericana de Prensa. 
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de uno tordo de on.qvt.hO\ QJT>QfOWi y lo •Omt 
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Existen tres sistemas principales de impresión: 

- En rel iev": la superficie impresora es elevada por encima del nivel del resto 

de la pla• :ha, la tint.a aplicada a esta superficie es transferida al papel. 

La tloografia es la forma tradlc 1onal de la impresión cr, rel leve y util Iza tj_ 

pos ~e letras movl les o en ! \neas, éstas rcsul tan de la composlcli)n en cal len

te, hecha con "metal de imprenta• (aleación de ple<no, antimonio y estaño). 

Actualmente existe el nylonprint, l;ste per111lte usar directamente la fotocompos.!_ 

dón (cc:::¡'.Xlslción en frfo o fotogrHlca). El nylonprlnt utiliza una placa metá-

1 ica recubierta de nylon. 

- Con matrices en hueco: el dibujo, iluHrac16n o texto, es grabado en la supe!. 

fice de la plancha impresora, ¡., tint.:i :o--e 1len" los huecos, es transferida 

al papel por adherencia. Su fonoa pdncipal es el huecograbado o rotograbado. 

La calidad de lmrresión es excelente. Es recomendable y económico tratándose 

de tlrajes extremaaamente grandes, además acepta papeles de Inferior calidad, 

(Jueves~ Excclslor x_ Revisld de revistas, se imprimen en este sistema). 

- Con m~trices planas: la superficie Impresora se b.lsa en la antlpatta natural 

de la grasa y el agua. La superficie de impresión es plan.:i y la tinta es - -

transferlaa al p.!pcl por contacto (de la plancha pasa a una mantilla de ésta 

al papel). Su forma principal es el offset, el cual está considerado como un 

sistema de impresl6n de muy buena cal ldad. 

Off~:::. !;~~11ificA .. colocar a p~rte•. •fuera de ... La razón es que el papel y 

la tinta {el rodlll o que 14 contiene) nunca entran en conloctü directo. sino 

que la Impresión se logra a través de una mantilla de hule o caucho que rec~ 

be la tln~a (del rodll lo entintador) y la deposita en las áreas de papel (ver 

páginaS6). 

En el offset las ilustraciones en blanco y ne<Jrn y colbr son mejores que en 

ttpograffa, porque el negro es más sólido y utiliza pantallas más finas, tam 

bién emplea papeles lisos, resultando asf una impresión níti<!a y l lmpia. 

Al decidir el ~lstema de Impresión que se utllliará, debe pensarse en la calidad 

que se obtendrá, las exigencias del público y los costos. No obstante, la lmpr~ 

slón en nuestro pafs en cualquiera de sus sistemas, tiene un nivel aceptable. 

Sin emb<lrgc, pc.r razones de tiempo, economfa y de calidad, el offset es el sis

tema m~s usa\ para la impr<:sión de revist~s. 
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SISTEMAS DE IMPRESION 
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El siHema de impres!6n que se empleará, no puede separarse del tipo de pap~l 

elegido, el cual se fabrica en diferentes rredidas y pesos. El peso es determ.!_ 

nade en gramos por metro cuadrado, a menor gramaje corresponde menor grueso y 

viceversa. En cuanto a tamaños de papel, el pi !ego es la forma básica de cua.!_ 

quier formato. las medidas más usadas en México son 57 x 87 cms., 61 x 90 cms. 

y 70 x 95 cms. Si es en rollos, la inedlda p~ra Interiores en el tamallo carta 

suele ser de 86 cms. 

Es ri!Comendable ri!Cordar que la blancura y tersura del papel penniten una Im

presión óptima, la cual Indudablemente har( li;·t.1r la impresión dei contenido 

y éste por !nteri!s<snte que sea, sin un buen dlsel\o y una Impresión de calidad, 

parecerá tedioso y <:ansado. 

2.2.3. Periodicidad 

S<: establece si la publlcact6n será SCl:lanal,q¡iin~tmal,...ensual, bimensual, 

según las necesidades de comunlcacl6n exúten.tes y los objetivos editoriales 

y comerciales que se tengan. 

la periodicidad dará la pauta para calendarlzar las actividades que demanden 

los diferentes procesos que Intervienen en la elaborac16n de una revista. 

2.2.4. iircsje 

El tiraji: o número de ejemplares que se Imprimirán, será defl_~ido, según la 

cantidad de públ leo que se tenga o se prevea tener. El ti raje elegido puede 

cond1c1onar a'i si~tt:mo de irnprcsi6n y vicevers,.,. Por lo tanto. es convenien

te conocer los alcances y 1 Imitaciones de los sistemas y equipos de reprodu_s 

ción que e.dsten. Algunas veces se elige un sistema de lmpresi6n que no va 

de acuerdo a la cal ídad que se espera, o bien a la rapldel requerida. 

Parte fundamental de la impresión es él papel. Este también mantiene una re

lación con el ti raje ya que debido a sus medidas '/múltiples, se buscará ap~ 

vechar al máximo. 
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2.J.. Publicidad 

Una .-evista tiene que solventar muchos gastos. Cuando es patrocinada por una lni 

tituc:ón, tiene un presupuesto determinado. De no ser as{, una solución para -

afrontar los gastos es la venta de espacios publicitarios, ya sea que se trate 

de una cooperativa o de una sociedad anónima. 

Algunas revistas a pesar de ser patrocincdcs por alguna Institución, buscan.el 

autofittanciamlento en la publicidad. 

El objetivo principal de la publtciciad es dar a i;t:nocer productos y serv.lclos 

para fomentar las ventas de sus ar>unchntes, éstos buscan e_l noedlo .. qtie :capte 

al públ leo que pueda consu::iir sus productos. 

As~ como se busca compensar el material textual y grifico, se buscará una com

pensación entre las páginas o espacios para la publicidad, con los de informa

clón prop1a de 111 re;,·1st.l. 

Las tarifas de Inserción publicitaria, se fijan según la ~dlda de la página 

(una, media, un cuarto). 13 po~ición (página par o impar} y las tintas (una, 

dos, cuatro, especial). Los forros (cubiertas) tienen un costo especial, gene

ralmente van en cuatro tintas, las cuales corresponden a los cuatro colores b! 

sicos {magenta, cyan -azul claro-, a!l14riiiu :1 r.<?;r.:) con ln~ que se obtienen 

todas las combinaciones posibles ~e color. 

La publicidad, alguna:; ..-eces, comprende anuncios que resaltan caracterfsticas, 

cualidades o instrucciones de uso de un producto. En este caso también se da 

un se rv 1 e lo in fcrr..a ti vo. 

2.4. Circulaci6n 

Ld circulación consiste fundamentalmente,_en,,\a.'di;trlbuc1ón, y ventas de la P.!! 

blicación. 

Lds ventas de una publicación se hacen nonnalmente por,dos sistemas: suscrip

ciones y venta directa. Las suscripciones ofrecen la ventaja de contar con un 

nÚ'nero determinado de lectores que garantizan un tiraje mfnlmo. Por otra par

t..e, al cobrar por adelantado se aseguran ingresos para la publicación. 
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la forma de distribución se fija_ tcrnando en cuenta los objetivos y costos de la 

revista. Algunas revistas se distribuyen gratuitamente y ,_tras se venden. Entre 

las gratuitas se encuentran revistas cumerciales dirigidas a sectores profesio

nales (médicos por ejemplo) y obtienen sus recursos por la venta de anuncios; 

también hay algunas que se dirigen a empresas e instituciones. Se envian por C.!?_ 

rreo o por mensajero. 

la distribución por correo no es muy segura. Por mensajero es más preciso el en 

vio. Sin embargo ambas fonnas son muy costosas. 

En México la distribución tiene cuatro canales caractedsticos. En los puestos 

de periódicos 'callejeros', se real 1Za en el ú.f., a través de la Unión '.le [1'

pendedores y Voceadores de Periódicos. En el Interior del pafs, se hace a tra

vés de empresas que tienen su matriz en el O.F. y cuentan con agencias a agen

tes en las principales poblaciones de los estados. Otra parte importante se 

distribuye a través de una o más empresas, en 'locales cerradosº, (que no son 

puestos de la calle: supermercados, tiendas de autoservicio, cadenas de cafet~ 

rías-restaurantes, farmacias, etc.). Finalmente, la distribución se ¡:>uP<le rea

lizar a suscriptores por medio del correo, sin embargo, su costo es muy eleva

do y su proceso lento e Inseguro, porque las revistas a veces no llegan a sus 

de stlnata rl os. 

2.5 Organización edilur1a: 

Una revista requiere de una organización editorial, cuya finalidad sea la ca

nal izaclón de actividades y (!Stará dada en función .del trabajo que cada sec

ción, área o d(!partarrento des(!m~ñ(!n. 

Aunque la organización para editar ~vistas puede. diferir:, !iobre todo en los 

aspectos administrativos. Sin (!mbargo, S(! pue-den diferenciar cua.tro grandes -

campos de acción: 

- R(!dacclón. Dirige lo periodfstico (dirección, (!ditorial, redacción, dls(!ño, 

ilustración, fotograffa). 

- Gerencia. Atiende lo económico (ventas, finanzas, administración) 

- Circulación. Vigila la distribución y ventas de ejemplar(!s. 

- íaliere~. 5<: encarg3n del proceso de reproducción (composición de textos, 

fotomecánica, impresión y encuadernación). 
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to; tdl leres y la c1rculaci6n, 1 a mayoríd de las veces, están fuera de la orga

rii:dc1ón editorial, pero 1 levan una colaboración estrecha. 

Aig.,n.is revistas poseen parte del equipo para reproducción, generalm.?nte las de 

tirajes gr11ndes y lapsos breves de periodicidad. Otras, cuentan con equipo para 

procesdmiento ele textos y manddn fuera la selección de color, la reproducción 

fotomecánica, la impresión y el acabado. 

Un organigrama de una revista debe Incluir básfcamente-cfos áreas:'la ~dfto-rfal 
o O<'ricd!~tica y l" .-<',;:iinlstratlYa. 

fl organigrama podría quedar Integrado de la siguiente manera: 

- El director general vigila y llldrca las polfticas de lo que aparece en. la re

vista,~ acuerdo a los 1 lneamlentos inan:ados por los objetivos. 

- El director editorial ejecut.\ las indicaciones de la dlrecc16n !}eneral respeE_ 

to a todo lo periodístico: Qué decir y c6mo decirlo, es el respon511ble de lo 

qué se publica y cÓmo se publica. 

Se auxilia del Jefe de Jnfonnac1ón, del Jefe de Redacción y det·oirector de 

Arte. 

- C:l !Frt-·nte generoi t:"jeculo ias indicadones de h_d1recc1~ncJ11!!'~~al.,c~-5pecto 

a lo económfcc. Coordina a la gerencia de ventas que a su vez atiende .ISpec

tos de publicidad y clrculacl6n. 

- Los talleres y la cin:ulacl6n, pueden o no ~star Integrados a la organiza- -

cién. 

A cont fnuac Ión se presenta un .ejemplo de organf grama: 
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FOTOGRAf:tA 
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GERENTE OE VEN"< AS 

1 
TALLERES LJ 

....______~! 

CtRCLJLAC10N 

OISTRIBUCIOtl VENTAS 

PUBl..tC1QAO/ 
At..,¡UNCIOS 
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El proceso ae producción del f03teria1 de una revista es continuo y no tolera -

tiemPOs muertos. Para comp.-enderlo más f.ícllmente, se puede dividir en seis f.!_ 

ses esenciales y comunes para cualquier proceso de reproduccl6n (lmpresi6n) 

elegido: 

l º La redacc íón que c"11prende la preparad6n de origfnales.'textu~les y grHI--

" · ~ , , -; ·IL.~.~~ . 
2° la dla9ramac Ión que incluye la rea)}ia.st6~ del~d~f{i~g~~ los 11neamientos 

-. ''--::'. -'"·'.:..., ~'.~:_:; 
del Jiseilo. -wc:_ i·~·: '_.:j:· 

:·.· _'._ .;· , ·. ·_- >"' - ·-

30 La preparaci6n del material .según las _lndicaci~~es. de la· diagramci6n. 

4º La formación de páginas e indlcac.lor>es de reproducc.i6n. 

5° La preparación del material para ser Impreso según el procedimiento elegido. 

6º La 11npresi6n según el procedimiento elegido. 

Este ciclo debe s~r conocido por quienes participan en ia rna,!?ec!9n de la -

parte periodtstíca (edltorhl), y se encuentra e"'presado en el st9ulente·es

que1M: 
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PROCESO DE PRODUCCION 
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QIAGRAMAC ION L __ ,,...-------------, 
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lctC'turo v corrocc•on 
d., pruabtta 
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Z.6. Equipo y Materiales 

El proceso de producción de una revista implica la utllfzaci6n de equipo y mat~ 

rlales, los cuales, ;:iunq...e son parte funda.nental de los talleres, deben conocer 

se ya que representan la tecnoloqfa de 1a actividad a la que se sirve y para la 

cual se prep.!ran Instrucciones. 

La t~cnlca finalmente realiza y transatte las ideas que contiene una revtsta y 

en el conocimiento de sus alcances y limitaciones se ~fleja profesionalismo. 

Algunas revistas cuentan con tollcre~ rroplos y en los respon~1bles de ellos. 

recae el comproodso de pedir equipos modernos y eficaces y usar materi~les de 

cal !dad que no d~rlten h iaiagen de la rC!vlsta. 

Otras revistas cuent.>n sol4n>ente con parte del equipo (composlcl6n de textos y 

producción de peltcula) para N!duclr costos y evitar tllllllPQS MUertos. Sin em
bargo, la mó]'Crí.!l d<' las revistas que se publ lean en nuestro pah, Jependen 

pard la impresión de talleres ajenos, éstos cuentan co" equipos completos y"'!!. 

dernos, y los del Ohtrlto íederal est.Sn en los mejOr(!S nivele$ de calidad y 

produce Ión de .r.né rica la tina. 

U equipo básico para la producción de revistas, después de la elaboración de 

con ten tdos, es: 

- Máquinas para el procesamiento de tc~úi~. los slsterMs 111.ís modernos son 14 

fotocof!lpostc16n (co<llpostc16n fotogr!rlca) y la COlllPoSlc16n electrónica. 

- Cámaras fotomecánlcds para la producción de p;,lfculas (positiva, negativa, 

tram.n); m!qu.nas :-.e1~ccior»idoras de color como las "Scanner", de las cuales 

la m.3s moderna ut;l tu rayo lasser. {Aunque la selecciún ce colnr también 

puede realizarse en una cámara foto9r!f1ca -<1mayar tiempo y menor costo-, 

éna e~ despla,ada coc!a vez ft\Ás por r;l ~).La calidad de este siste

ma computarizado es superior, lo m1sl!>O que su co~to. También hay llldquilaó~ 

res de selecciones de color. 

- Marco de vacfo o ínsoladora para real izar el transporte de negativos a liiml_ 

nas. 

' 



Prensa para ;mpr;mir, hay de 1, Z. 3 y 4 colores y de d1 fcrentf:S. medidas .. 

(pequeñas: carta, doble carta, oficio, doble oficio; grandes: .: cartas, a 
cartas, 16 cartas; y rotativas para papel en rollo). 
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- Equipo de acabado que inclu~ dobladora de pl ic9os para ajustarlos a los co.!: 

tes. engrapadora o cosedora (según el tipo de encuadernación elegido) y gui-
1 lotina. 

La cal !dad, durat;lllcad, cflcicr:cla son los p,>rámetros que se to<nan en cuenta 

para adquirir equipo propio. En nuestro pafs exi~tcn distribuidores de los fa
bricantes de equipos más avanzados a nivel mundldl. 

Los materiales (qut,.lcos, tintas, mantillas, láminas, papel) existen tanto de 

fabricación nacional, como de importación. Su elección se deja al criterio del 

impresor, excepto el papel. La cal tdad de los materiales empleados repercutirS 

en el trabajo del equipo t~cnico. 

Z.1. Tle:~c y Cestos 

La programación del tiempo de real tzac16n y el cálculo aproximado de los cos

tos, constituyen la parte final del proyecto. 

Para programar el tiempo se enl 1stan las actividades que se real Izarán y des

;:?~~ !~'!t_:'.3"! 1~~ '=",.~rt.Prf~t iCA'i dl! la revtstal. se le ast9na a cada actividad 

el tiempo requerido, dando prioridad a las principales {generalmente son· las 

primeras), ya que de ellas se derivan las demás. 

Finalmente se procede a la fijación di' fechas lfmHe, las cuales deben .-espe

tarse siempre ya que cualquier atraso por m!nimo que sea, Impide el seguimle!!_ 

to normal del proceso y •carrea prisas Innecesarias que, la mayor!a de las ve 

ces, afectan los resultados con errores de todas magnitudes. 

La principal fecha es la de cierre. Por cierre se entiende la fecha limite pa

ra entregar tanto material textual y gráfico, como anuncios {en caso de haber). 

Es inconcebible un atraso en el cierre, ya que una revista tiene periodicidad 

concreta y estricta, por otra parte, los talleres de Impresión, tienen progra

mado su tiempo y debido a que en ellos se cierra el ciclo productivo, son los 

f?VP t ;"."nr>n r¡1u· ,..ecuperi.lr" tiempos muertos. 



Sin tomar en cuenta actividades administrativas y enumerSndolas Por secuencia 

de real izaclón, un calendario de actividades podda quedar de la siguiente -

Manera: 

No. A e T ¡ V l o A o TIEMPO DE FEOiA 
REAL 1ZAC:1 al LIKl lE 

l Planeactón de ta edición se deben 

2 Recopll ac i 6n del 1Rat.erlal puede ser 
·. 

3 Cierre de edlc16n calcular reales 
'< 

: 
segúri 

. 
4 Jerarqutzactón del 111ater la 1 por I> 
5 Di4gre,,,l!clón horas .er: 

; 
- ;:, l'i 

6 Preparación del material calen~ 
· ..... 

,. o .·. 

7 Procesamiento del material por dar to 'Y 

8 Fol'lllac 1ón dfa . dol 
-

g l'rocucc ién ce ne;a t lvo5 según ·· inoniento 

10 T r a n s p o r t e el 

11 1 m p r e s 1 6 n caso 

12 A e a b a d o 
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3, ETAPAS DE ELABORACICJi DE U.'IA REVISTA ____ _ 

Quienes se interesan en la elaboración de una revista deben conocer todas las 

etapas por las que atraviesa. El conocimiento integral es necesario para deter 

minar hasta que momento se puede lntenen!r. 

Todas las etapas que ccinprenden el ciclo son Importantes y se relacionan cons

tantemente. Sin emh<>rgo. se 1 leva una secuencia que tiene que ser respetada 

i nvari abl emente. 

CICLO dE ELABORRCION 

PLANEACION ... RECOPILACION ~ CIERRE .,. 
....... 

1 PREPARACION 1 ~DIAGRAMACION[ ..., JERAROUIZACION 

1 1 1 
":' 

... ·-- PRODUCCION de 
PROCESAMIENTO FORMACION negativos/FOTO-

" MECANl[A 

....... 

ACABADO ... IMPRESION ..i TRANSPORTE o 

"' """' La m ¡nos 



Los costos son indicadores de la factibilidad de realización d<: una r<:vista. Es 

tos se deducen considerando el grado de dificultad y tiempo de realización de 

las actividades. 

En los costos se rueden considerar algunos materiales. principalmente el pa!>f'l. 

Algunas veces el editor maneja costos de papel otras veces el Impresor cotiza 

el papel como parte del proceso reproductivo. 

La cotización se real iza tomando en cuenta las áreas que intervienen en la ela

hr.r.icién: .l:!:::lnlstrativa. editorial y de pt"Oduccl6n. Estas .íreas Incluyen acti

vidades que son rea 1 izadas por personal especial izado. Sin embargo, la persona 

encargada de la elaboración de revistas, debe estar familiarizada con todas las 

actividades. 

Hay actividades que requieren del empleo de equipo técnico y material espedfi

co, lo cual debe considerarse al cotizar. 

Es muy arriesgado sostener un costo determinado por un largo periodo de tlemPO, 

ya que constantemente se h.1cen ajustes a los precios de los materiales y lt>s S! 
larlos se elevan de Imprevisto. Es necesario tener costos actual Izados y traba

jar "al dh". 

Las act1v1aade~ cic i4~ Órtd~ oWü1n1strat1vas y~ p:-o~ucci5n ::~ ~e~l tz~~~s por 

f>{!rscn3l CS;X!C!.!l i:.!dc. El 5.-ea de edltorlol y la supervlsl6n de la producción 

son las que nom>almente se encomiendan al especialista en ciencias de la comunl 

cación, por lo cu.ll, el conocimiento de las actividades que Integran estas áreas 

es in di S!>f'nsable. 

En la~ siguiente página se presentan gráficamente las actividades que integran 

cada área de trabajo: 



ACTIVIDADES por AREA 

AOMINISTRA· 
TIVA 

EOtTORIAl. 

dn 

Pl'>QDUCCIDN 

'Jent.acJc /\NUNClOS 

FtNANZAS 

CONTABILIOAO 

REOACCION 

FOTOGAAF1A 

OrSENo 

r:QRtv"J\CJON 

FDTOCOMPOS1C10N 

1MPRES10N 

J'.'>C~~BROO 
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3.1 ~aneación de la edición 

La planeaci6n de la edición correspondiente es la etapa inicial del proceso de 

elaboración de una revista. En ella se consideran los temas que integrarán el 

contenido, la forma en que serán tratados y la extensión requerida. 
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Al planear el contenido se toman en cuenta los objetivos de la revista, las c~ 

racterfsticas del público y los paráml?ntros de Interés, actualidad y trascen

dencia. 

Los temas desarrollados adoptarán cualquier género perlodtstico o llterarto. 

También ~e IJUeóiir. 1r.duir ~nstr-.Jcclones sobr<? alguna actividad, pasatiempos, 

horóscopos. tiras c6mlcas, etc. 

Los temas que Integran el contenido se insertarán en ·secciones fijas· o 11arla

bles de la revista. 

La planeación de la edlcl6n Implica la dlstrlbuc16n del trabajo, ast los reda_s 

tores, reporteros y coldboro1dores se encarg:irán de recopilar lo requerido. 

Al pla~ear la edición se realiza una primer Jerarqulzacl6n, ya que los tem.is 

obedecen a un cierto orden y ya se va definiendo la posición y amplitud de los 

temas, los cuales constituirán el material textual y gráfico de la re11lsta. 

Si una l""evlsta. cont.icot- of1un~1vs, ?ti ??:ne~c16n ~~ considl?rar"' los espacios 

.¡ue .fstos c;cu~n reg:il~r::!!.'nt~. ya que hasta el cierre de edición, se sabrá 

exactam1?nte cuanto espacio se destinará a la Información y a los anuncios. tlo 

~~conveniente limitar 1~ eAtensl6n del contenido. Es m<!jor contar con infor

mación de reserva para cualquier Imprevisto y no recurrir a "rellenosu forza

dos y por dem!s notorios. 

3.2. Recopl lación del material. 

Una vez planeada la edición, se inicia la recopilación del material .que. Inte

grará el contenido. 

La recopilación del material consiste 'en obtener 14 lnformaci6n. necesaria y 

trabajarla se9Dn la forma Indicada. 
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Independientemente de la forma que adquiera la Información al ser trabajada, el 

resuitado será dado siempre en llldterlal escrito (textual) y 9ráflco (fotogra-

fías, dibuJos, gráficas). Este material debe revisarse cuidadosamente, para que 

no ocasione d;ficul tades en los procesos post.,riores. 

Para facilitar la revisión del material, se recomienda observar las siguientes 

nonnas: 

El original escrito debe ser totalll'ICnte legible y presentarse: 

- mecanografiado 

a dot>le espacio 

- por una sola cara (de preferencia en hojas tamal\o c4rta} 

- dejando márgenes a la derecha y a la Izquierda para correcciones 

- la primer hoja llevará un espacio en blanco en la parte superior, de aproxi-

madamente siete centfoetros para indicaciones tipográficas y/o de estilo. 

- en la parte superior izquierda de todas las hojas, se escribirá una frase -

9u~'1 t!cl trJb~jc y~ l~ dPr<•cha el nQt:lbrc del autor 

- al final de <:ada hoja se escribe la palabra 'sigue' en la parte Inferior de

recha y cuando el trabajo concluya se Indicará con la palabra 'fin' con cua.!. 

quier otro signo que se use en el medio en que se trabaje 

- no r-eescriblr nunca sobre letras o palabras, es rnejor tachar o repetir 

- todas las hojas deberán Ir numeradas. 

Lo~ orl9lndli?S grá!lco~ lrfo ordenados, nlPl<!rados y con la lnd1cacl6n de la pá

gina donde deban colocarse. SI se trata de dibujos e Ilustraciones irán en negro 

o rojo, es d<?cir cviundo los colores claros porc:ue éstos son d1ffclles de repr!!. 

ducir cuando la impresión será en 'blanco y negrn'. Asimismo, las fotografías S!. 

rSn lo m.!s nHIC:as que se pueda:' :>t: del>i: aplicar le que se seilah en página 47. 

Si el material gráfico de apoyo es deficiente, su reproducción dejar& mucho que 

desear y no podrá cumpl >r su función (aux 11 iar en la e~pl lcac ión e interpreta

ción del mensaje). 

Es convenif!nte manejar con cuidado el material gráfico: temar las transparen-

clas por lo bordes, no sujetar directamente con un clip ni fotografías, ni ilus 

traclones, no escribir directamente en la superficie de las foto9raffas o ilus

traciones. 
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Los cortes en el material gráfiéo se pueden indicar en la camisa de protección 

de las ilustraciones o en la parte opuesta (atrás) de las fotografías, con un 

iápiz sueve (graso de preferencia). En el caso de las transparencias, se puede 

esbozar la parte de la imagen que se desea reproducir y hacer cualquier 1ndfc_! 

ción. 

CORTES 

•NOICACION 

[~ 

-"~--· 

\ /\ .... , -.... 1-1 
E.JECUCION 
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3.J. Cierre de edición 

[1 cierre de edición consiste en poner una fecha límite para recibir el material 

recopilado y los anuncios (si los hay). 

Esta fecha debe ser respetada al ináximo, de lo contrario se iniciará .una cadena 

de rP.trasos que se reflejan en los resultados finales de la revista. Las prisas 

nu •)"'dan al buen desempello del trabajo. 

El cierre de edici6n contempla la recepción de todo el material sin eitcepcl6n 

e!;une, ,~ '1'-"' h "t.a¡:a c:ue sique en el proceso de elaboración, no puede iniciar 

si falta material y de Iniciarse, será sometida a diversos ajustes que repercut.!_ 

rán en la etapa Q'Je s!gue. 

Se puede olvidar que una revista tiene una periodicidad precisa y su fecha de 

aparición es fija. Por otra parte, los talleres programan su producción con fe

chas exactas. 

Un retraso en cualquier etapa del ciclo afecta a la siguiente y es dlfkfl rec.!!_ 

perar los tiempos muertos, pero un retraso en el cierre puede 1 legar a afectar 

a todas las etapas del ciclo, ya que están relacionadas de tal manera que las 

primeras e~ap • .s' (planeaclón, recopilación y cierre) son fundamentales. El cono

cimiento de todas las etapds nos puede ayudar a ajustar tiempos en las etapas 

posteriores al cierre, nunca antes de .Sl. 

Con todo el material que integrará el contenido (textos, Ilustraciones y anun

cios) se procede a jerarquizarlo y distribuirlo. 

3.4 • .)>rarQu1zac1ón y distribución del material 

Si b•on al planear la l'dición se jerarquiza de alguna manera el contenido, la 

Jerarqui1aci6n definitiva se real lz., al cont.,r con el material compl!'to y si

guiendo los parSmetros de la planeaclón. 

La Jerarquización es el ordenamiento Informativo y se real Iza con la final ldad 

de definir la posición y ampl ltud del material. El más importante se ubica en 

las pSginas preferentes (primeras e Impares) y de ser posible en las zonas de 

atención. 
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Al jerarqui:ar se da un valor al texto y se distribuye de acuerdo a esa valora

ción. Para distribuir el material textual y gráfico es conveniente conocer la 

disposic1ón de ldS páginas en los pi iegos de papel, asf se podrá utilizar mejor 

e1 color. 

Una hoja de distribución es un elemento de gran utltldad-al rea"1lza~ esta.'etapa, 

ya que contiene indicaciones· sobre el número de pligina ·et ·.contenido)'. et, púe-

go. 

También se puede trabajar sobre uria cuadrtcula, la cua1i~c~'.Sfr~Ur;~1~~s1,c16n 
de pág;nas por pi legos. 

EJEHP!.0 DE HOJI. CE DISTRIBUCIOH OC 16 PAGINAS (Z PLIEGOS/ 8 HOJA~) 

lle.~~~-~-~~-~~-~ 

F!CHA~----------~ 
f>ORTADA~~---------

Pág.l COHTEHIOO Pát¡, 

¡ 
16 1 1 

2 
l 

15 

3 ! 14 

4 i .· 13 

1 
5 1 12 

! 

6 1 11 

7 
1 

10 

6 

1 

9 

Za. FORROS _________ _ 

3". FORROS _________ _ 

4a. FORROS _________ _ 

C O H T E N 1 O O PLIEGO 

--UHO 

DOS 
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CUADRICULA C1Bpágs.) 

' 1 Jl2 11 Jl 11 Jl 11 ·1 1 

1 J\10 11 l l J14 11 JI~ 1 

IMPDSICIDN por PLIEGO 
1 4 3 14 

i-----r-----t--·~ 
pi iego 1 

16 1 2 15 
9 8 7 10 

~--1-i pliego 2 



3.5. Oiagramación 

Diagramar es disponer ccn exactitud los csp.icios que ocuparán los textos, títu

los, llus.tractones y anuncios, es declr, L1 !om.a en que Psta,.á organizado el 

material, e1 proyecto 1>a1·a cada página. 

La diagramación a diferencia del diseño (que es más teórico). es más técnica, 

pero su objetivo es el mh.mo: "óar al ~~e:rial impreso la presentación más atra_c: 

tíva y menos fatigosa posible". (3) 

Una revista en primera 1nstancia se di~eñ4 vara cb,:.C~e:-- ~u~ !.d!"aCtP.rf~ticas: de 

presentación. Sin embargo, por la mlsm.i periodicidad, cuando ya se sigue una 11 
nea definida, únicamente se dlagra~a. Al diagramar se CO<"lslderan todos los ele

mentos que intervienen en un dlsci'lo. Asimismo, cuando se presentan páginas <;v!' 

requieren una dlagramaci&n especial, se recurre a soluciones de dísei'lo. 

Cu~nth se contPmpla la inserción de anuncios, se procura que, ~sta no afecte el 

equilibrio c-sté~ico de las p.íglnas. No as! cuando los anuncios deben llevar una 

colocación especial. 

La dlagramac Ión se real Iza sobre hojas especiales (retlculadas) que tienen Im

presas en tinta cyan las medidas y divisiones de la caja tipográfica de la re

vista. lver pigino 3; y 33) 

Para diagramar no hay reglas definitivas. Sin embargo, pueden dlstlngutrse cua

~ro est i1os básicos: 

- Si~trlco: parte del hecho de que cada página es divisible en dos o más Pa! 
tes Iguales, cada una de el las para un n>er.saJe. 

- Horizontal o apaisado: consiste en la dlv1slón de una página en espacios rec

tangulares apaísddos, es decir, de base ancha que prf'domlncn sobre otl"aS fi

guras. 

- Vertical: sigue el curso natural de lds columnas naturales, sirve de gufa pa

ra la construcción de unidades rectangulares verticales, totalmente opuestas 

., 1.ss apaisadas, ganando ast espacio para textos. 

(Jj Borrás, Leopoldo. ~-~· 



35 

- K1xto: resulta de la comblnaci6n de figuras apaisadas y vcr.ticales, de las -

cuales son aprovechadas: la "l" invertida en posiciones lateral izquierda y 

d<>.-.ccha: la "U" invertida y la forma de "T". 

,;1 diagramar se debe tener presente no subestimar los conocimientos del público. 

No creer nunca en los sobreentendidos y proporcionar al lector todos los elemE?.!!_ 

tos para que lea y recuerde el 11>ensa.le. A continuación se cnia:ieran algunas con

siO<>rac \ones: 

[~d,; ¡>!igiM del>P. ser annónica y ofrecer la debida proporcl6n entre sus elcme.!!_ 

tos para tener odginal idad y poder de a trace iGn, ¡;or lo !¡V" ~" cuidar& todo 

<!<!tal le visual, evitando perjudicar al ritmo de la lectura y al Impacto 6ptl

co. 

- Se planteará el problcll'a de 13 leglbll ldad, ya que un texto debe leerse con 

fact 1 ldad y agrado. Tomando en cuenta que el material Impreso en formato nor

mal, :e l•:e h~b1tua1ttn:e a una distancia de 30 a 35 cms., el tamai'to de los 

textos debe ca1cul,rsc para esa distancia. Las colunw1as de revistas utilizan 

generalmente tipos claros y en ta...,no de 10 a 12 puntos aproximadamente, pre

sentados en 2, 3 y~ cohnmas de djferentes anchos. 

Las letras muy grandes o muy pequeñas se leen con esfuerzo y el lector se can

sa antes, io mb••ü ;;:.:c~e o;<;>n las l tneas demasiado corus o largas. Las lineas 

largó!> son ¡;e: ~das porque hay que emplear dem.ls lada energla en mant..:nt:r l;i l fnea 

horizontal. Las lineas cortas cansan por la rapldo!Z con quo: se cambia de lfnea. 

Se cons láera CC!l!'J anchura favorable para la lectura, cuando se colocan en prt<!\C-

dio 10 palabras, es decir 50 a 60 letras. •32 cuadratin~s como mSximo es la len-
91tud óptima pe- Hnt:a". (~) 

Se evitará que las "viudas" (Hneas cortas) queden al principio de un• columna y 

que las lfneas no sean cortadas con frecuencia, ya que inás de dos guiones o cortes 

consecutivos, molestan la lectura • Mimlsmo, se cuidará que una columna no se 

inicie con la última línea del párrafo final de la coll6Tlna anterior. En todo ca

so se compensarán espacios hds~a lograr un balance. 

(~) Borrás, leopoldo. ob.S!.!:.. 
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El 1nterlineado debe evitar la fatiga visual y favorecer la lectura, dividiendo 

atractiva::icntc sin distraer y puede conducir óptica1T<?nt.e al ojo de línea en lf

nea, prestando apoyo y seguridad para estabil Izar r.lplda~nte y recibir y conser 

var lo leido. 

Los contr.lstes lneq'.lfvocos entN.' caracteres y tamai\os, hacen posible una lectura 

fácil y rápida, y s.e puede configurar asf una página llamativa. 

- Se culú;;r~ el l!G"Uibrlo entre lo lep~so y lo nn l=preso, es decir el espacio 

en blanco o "aire". Los blancos se dan entre: párrafo y párrafo, colunna y co

lU!Ma, al pie y cabeza, al lomo y corte. Los blancos rodean al texto y las 1m! 
91?nes de manera proporcional y am6nlca. 

El texto I01¡>reso es normalmente negro, pero por los espacios blancos, crea para 

el ojo toda la gama de grises. 

(1 color puede usarse COlllO recurso lntennedlo entre el blanco y el negro, regu

lanrente ~e utiliza uno que contraste con el negro de los textos y el blanco del 

papel. Tiene la función de destacar (ejerciendo atracci6n visual) algunos el eme!!_ 

tos (títulos, l!neas, gráficas} o textos e Ilustraciones completas. 

[1 colar ·'!ie et'lplea. en tramas finas (para fonde4rJ o en pioslo (c:oo ü:Atüi in".;er .. 

tidos -en blanco-}. 

[s conveniente utilizar los colores puros (.:unarlllo, magenta y cyan) o bien. el 

resultado de sus combinaciones (amarillo y magenta• rojo; amarillo y cyan• ver

de J • Los coi ore!> ddn !tt:nsa e 1ón i!e mo·w ir:: ten te. 

- Se tendr! presente la uttl tdad que presten las Ilustraciones al mensaje. SI la 

ilustración Irá centrada, se procur•rá qu(' el texto sea abundante debajo y en

cima; si ir.i de lado, se colocará hacia el m.ir91>n exterior (corte); st ocup.irá 

tod• la p.igina sin llenarla, se centrarS en alto y ancho, dándole un poco rn.ls 
ae ple; cuando hay más de 3 ilustraciones se dará colocación preferente a la 

de más Importancia. 
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Cuando se incluyen fotografías, se tomará en cuenta que ~oda movimH?nto en la 

fotograffa, t;ende a enviar la vLta del lector en esa dirección, por lo que 

todas las fotograffas deben "mirar" hac ;a el centro de la p~gina. Cuando eso no 

s;iceda, 5e estudia la poslbil idad de "Invertir" el negativo Pdra que "vea" ha-

clo el centro sin \ufrlr alteraciones visibles. 

El ple como parte Integral de la ilustración y fotografía debe atraer la aten

ción para cumplir la función informativa, asimismo estdrá redactado con prec;

sión, brc\'edad e ir!i en tiempo presente Incluyendo: la razón por la que se In

serta la foto o ilustración; la identificación de 1.is ;:icrscnas que aparee.en; a.!_ 

90 de Interés que pasada por altos; no se sei\alarS. s., tendrá presente que si 

la foto o Ilustración dCü'-¡">.lh! a una infonniiclón, podemos suponer que el lector 

primero mirar.! la foto, luego lrcrá el ple, y después. la lnfon:Mlción cc.;;:¡:1c::=en

taria. 

- La colocación de folios (núnero de p.59ina) deberá ser satisfactoria desde los 

puntos dr vista funcional y estético. En principio puede estar en el extre:no 

:!el cortc de la p.igina para dar sensación de dinamismo, ya que Ópticamente sal 

ta fuera de la pá9ina y al pas.:ir las pá9lnos, ~ sentido óptico en el margen, 

lo que Intuitivamente acelera el ritmo de voltear las hoJas. (n los p&9inas 

pares el corte es al lado Izquierdo y en las impares en el derecho. Desde el 

punto de vista psicológico, el follo colocado en la mitad, caus.i un efecto es

tático. 

- ~ Cetv! trabajar sobs-c una ret.tcula esfl4?clftc.a y no lor.~i:!e~!r ~ las oáginas 

de manera individual, alslad.:i, sino en relot:.lén ccn las ¡>.iq\nas subsecuentes 

¡la :;w;islción Que guardan en los pliegos de \mpreslón. 

L.: retfrula o dlagram.:i es uno hoja o plantilla ray.:ida para irostr.:ir márgenes y 

áreas de impres;ón, a fin lk> ustandar\zar yáqlt\3~ en 1~1 confección de la revis

tL Puede estJr diseñada poro r·esult.•r infledb1e (mismas posiciones siempre) 

o flexible. Su ;'ersati 1 idad dcr...,nde óel diser,adur y la capacidad de éste para 

prever todas las 1:ventual \dades. 

Los puntos de dgidez de tod.J ret!cula son los márgenes de lomo, cabeza y pie, 

posic\ón óe folios¡ tltulos.ó.e pueden incluir Jna, dos, tres o cuatro c.oli.rnnas, 

o bien una mezcla. 5•· debe considerar que las indicaciones de la retlcula s\r

·.,·cr. :!e 'JU\ 3 pdrd fdc i l \ tor la di st r i bue tón de te.-. tos e imágenes. 
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El dlagramador trabaJa sobre la retícula según las Instrucciones del director 

de arte, quien a su vez se basa en el diseño. $\n embargo, a pesar de la impo.!: 

tantc labor que Ól'Sempeña el diac¡ram<1dor, su trabajo es transitorio, ya que la 

electrón1ca ha hecho posible la diagra~acíón por co;nputadora y algunos diarios 

y revistas ya la están ulll izando. 

E1 rcsulta<lo de la diagramación es un diagralllil en el que se dan los lineamien

tos para real izar la formación. 

3.6. Preparación dei iaa~riel 

El material textual y gráfico se prepara:1>111"_a, su pl"Ó~eSamll!nto. 
--·_o- :'·< -~' .. _¿,~~:~<~;::~-:< ;.,;:~,~=-

3.6.1. íe:J<tual 

Algunas veces se scunete a corrección de estilo ydé'spuES' al cálculo y roarcacl6n 

tipo9.-áfica. 

La cor.-ección de estilo consiste b.isfcarnente en revisar la ortograffa y la~,sln

taxis. Se evitan errores o Impropiedades del lenguaje, faltas, de claridad y vi

cios de dicción, pero n.>spetando el estilo de cada autor. A contlnuac16n sé dan 

Algunas anotaciones: 

- La bast: di! la ortog.-affa es la acentuación. Las palabras agutl;,;; ;e :u:entií~n 

cuando terminan en n, s o vocal; las graves cuando ter111inan en cualqúler le

t.-a que no se~ n, s o vocal; las esdrújulas y sobreesdrújulas no se acentúan 

a ""-'"ºs c¡ue req<iieran el acento dlacrftlco (se emplea en plllabras con la mis

ma escritura r.c.-o dif;;rcr.te signlfic:actón). 

- la puntuaci6n debe cuidarse estrictamente, ya que obedece a un orden lógico 

para exponer las ideas con p~clsión y claridad, 

- Hay otros signos ortográficos que se emplean para escribir con claridad fra

ses y 1.>á.-rafos: la coma, el punto y com.l, los dos puntos, el punto, los pun

tos suspensivos (indican pausa); los signos de lnterro9aci6n, admiración y 

puntos suspensivos (indican entonación) y la raya, el r¡uión, las comillas y 

el asterisco {indican distribución). 



El abuso o empleo inadecuado de las figuras de construcción (alteraciones :.in 

t.icticas que no producen cambios semánticos). en vez de auxiliar al estilo 

oscurece la expresión. 

las figuras son: 

el hipérbaton: consiste en la inversl6n de palabras, sin que se pierda la Cl!_ 

ridad y el sentido de la comunicación. Cabe recordar que los artículos, prep.!!. 

s1c1ones y conju11C1C.íiCS. r.:.::-:.c.::. ;:4..:~den s.er~rarsc de las palabras a las cuales 

acompañan en el enunciado y que algunas palabras se alteran cuando se les ca!!! 

bia de lugar. 

la elipsis: es la omls16n de palabras slnt.ictlcamente necesarias, pero que no 

entorpecen la fluidez del enunciado. 

el pleonasmo: consiste en el empleo de palabras no necesarias, desde el p<1nto 

de vista sintáctico, pero qu" sirven para dar mayor fuerza y colorido al enu!!. 

ciado. 

la silepsis: es la falta de concordancia sintáctica, que no altera el sentido 

del mensaje. 

1.; ~¡-¡¡:;1.:::!~n: t!l"'!ii~tP en el empleo de .. un tiempo verbal distinto al que co

r~sponde en el enunciado. 

El hlperbat6n y la elipsis se usan para darle 1114yor elegancia al estllo,:el 

pleonasmo para darle fuerza y aclarar h expresl6n y la silepsis y la trasla

ción, como recursos estll htlcos para mejorar la expresl6n. 

- los vicios de dicción resultan de la: 

imprec is ién 

const.-ucc ión Inadecuada 

falta de concordancia 

morfemas ~~lsonantes 

falta de claridad 

.-epeticiones frecuentes 

en el uso del. lenguaje (5) 

(5) Reyna Gonzálrz, Susana. !'!anual de redacción. p. 77 
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- las cualidades esenciales del párrafo {conjun:o de enunciados) y de la compo

sición (conjunto de párrafos) son las siguientes: (6) 

unidao • desarrollo de una sola idea 

coherencia • relación lógica entre los enunciados y los párrafos 

énfasis s orden de los enunciados 

estilo • selección de vocabulario 

- Las caractedsticas del estilo perlodtst\co son: (7) 

sencillez: expresarse con palabras de uso común 

precis;ón: expresar las ioeas con 1·19vr 1óg,co 

concisión: utilizar las palabras necesarias para expresar lo que se desea 

claridad: emplear frases sencillas, breves e Ir directamente al tema. 

Se debe escribir "sin rodeos y en foraa tan clara que pueda ser leido por lec

tores de diferente nivel cultural .•• el periodista profesional debe conocer e1 

princ\¡;1c :fo 1~ S<'nci llez y de la expresl6n correct.s. la c:omunlc:ac:l6n tiende a 

la shnpliflcación, al aprovechamiento de la energ(a, a rechalór lo superflul), 

lo que no tiene sentido, no tiene valor comunicativo ••• hay que buscar las pal!. 

bras adecuadas, los stmbolos adecuados que expresen cosas con sentido" .(8) 

la c:orrecci6n de estilo se hace sobre el original mecanografiado, para ello, se 
auJ(il ia oe s1gno~ <lt= c.:.•:-::::::16!L 

Los signos de corrección, se emplean unto en 1as cu.Jrtlllas mecanografiadas, 

COOlo en las galeras tipográficas, En el primer caso se marcan directamente so

bre el texto (sin abusar porque se pueden croar confusiones de lnterpretacion) 

y en t.'l Scg:mdo c~so, se marcan en los rn&rgenes lo m.ís claramente posible. 

las corecciones s" harán de preferencia sobre copias fotost.Sticas. Antes de enu 

merar los signos óe corrección, se harS 1·eferencia al cálculo tipográfico. 

Esta etapa consiste en calcular el número de palabras o caracteres (letras) mee~ 

nografiados que contiene un texto i:scrito a máquina (original), p3ra ast conocer 

cuántas 1 (neas ocuparán cletennlnado número de palabras en el tipo, tam¡iño e ln-

terl ineado elegido. 

(&) Reyna González, ~usan<>. op.c.it. p. 116 
(7) Baena Paz. Guil\,·n:ilna. Tñs~r..e11tos dt• inve!i.tlqación. 
(8) Borrás, Leopoldo. Eli:mentos ~ lo-dlagr.11nacion di! diados. p. 89. 



Entre los métodos exlsten:es para el c.:ilculo de textos, destac.1n por su ~rec1-

sión: el de "línea contra línea" y el de "trazo de lfnea total media". 

- línea contra línea: cuando ya se tiene una cc;llposlción tipográfica determina

da, se conocen de anter.iano el nú:nero de caracteres que entran (según Upo, t! 

maño e Interlineado) en cada Hnea y en cada columna. De esta manera cada go,!. 

;>e de la máquina ~ escrlbir, equivale a un caracter en la conversl6n necesa

ria y cada lfoea mecanografiada corresponde a cada Hnea Impresa. 

r: Cipac!~ ;:~:-~ io~ ti:.ulc~ se considera en múltiplos de lfnea normal para tex

to, al Igual que los cambios de tacaño. 

El trazo de Hnea total media, consiste en estudiar la copia mecanografiada, 

establecer la longitud total de una línea media, y traar verticalmente una 

l fnea de lSplz a través del texto en este punto. ~sp~s se cuentan el núme

ro de caracteres, (Incluso los espacios en blanco y los signos de puntuación) 

y se multiplican por el ncínero toto.1 d<: líneas. los ca.-acteres que quedan fu!!_ 

ra de esta media, se añaden y para mayor preclsl6n, se deduce el número de es

pacios que contle~n las l fneas cortas. 

Una vez que se tienen calculados los caracteres, se consulta un muestrario de 

1~ tlpo9raffa elegida (en tipo, tamaño e tnt.ed tneado si es posible) y se cote

jan las l fneas c<1lculadas con las Impresas. 

la marcacl6n tipo~ráfica se hace dlrectainente sobre los originales r.iecanografi!_ 

dos, aclarando perf~ctarr~nte le siguiente: 

- ti[") nP letra: el nombre exacto y su variedad (redondo/inedium, curslvo/itllllc, 

negro/bold, estrecho/! ight, o ancho/extended) 

- tamailo de letra: Indicado en puntos 

- ancho áe la colun<na: indicado en cuadratines 

- interlineado: indlcddo en puntos 

- cambios tipográficos: ya sea de tipo o tamano de letra. 

Las letras son mayúsculas y minúsculas, pero en tipograffa se les llama altas, 

versales y versal itas a las primeras y bajas a las segundas. las versales y las 

t....'ljJ~ ~ued'.!n s1:-r redonda!;. (blancas o ttJl'dit.r.n) y cursivas (itálicas). Las pr\rfl(!

ras de fstas se ind1can con tres rayas debajo de la letra 51 son r~dondd5 y con 

cuatro st ~on cursivas. Las segundas con una raya sin son cursivas y sin raya 

sí son redondas. Lds versalttas se indtc4n con dos rayets y ~iempre son l'"edonddS. 
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El cuer¡x¡ de los tipos de letra se mide PQr runtos, cada uno <!e los cuales tie

ne a¡¡rcx1ma<lalll'!nte .3S2m:n (punto ª""'ncanol. Los m.\s uswles para re~ista son: 

8 1 9. !O, 11 y 12. Cuando s.e quiere dar mayor 1cg~bllidad al texto, ~e usa un 

cuerpo de letra cor. mayor espacio entre 1 íneas y se indica con una Jlagonal, 

as!: 8/9, slqníflca cuerpo de 8 en espacio de cuerpo de 9, o bien B puntos con 

un punto.~,, interlinea. Con el cuerpo de los caractl?res y el blanco de Interlí

nea que se dé, se forma la caja tipográfica, o sea la mancha de Impresión. 

ta ~:-;!.c~l fned S.P ~justa a un ancho espec ~ fico que se indica en cuadratines. es 

dcc ir, dibujando un pequeño cuadrado y trazándolo con una diagonal yJ . El cua 1 

equivale a 12 puntos. 

Los textos una vez que contienen todas las Indicaciones técnicas para su proce-

S41!liento (9), se someten a éste y después se revisan (10). 

La revisión ccnslste en localizar el error dentro del U!i<to, aarcarlo con una 

llamada y luego sacar la llamada al margen ....Ss pr6xlmo, Indicando junto a ell;i, 

con la mayor claridad posible, lo que se tenga que corregir. 

La manera clásica de corregir pruebas es la que acost1.1n>bra el tradicional ilpdr~ 

to de señales J)dra correccl6n. Es decir los signos P<'ra marcar la "llamada": 

IJ\.. ir ..L 1 'l. I "7'.fw llü-4 1-; 1 ~-:os <1P corrección 11\Ss usuales: ~quitar,<-\"=> 

unir o;iic. separar le~ras o palabras.-: un1r º* sepcrar lfneds,o" sangrfa, -

alinear texto a la derecha S o·a la Izquierda ¡:, de ld planA,~ tr4n~posl
ción de ietr4s o palabr,.s,..5 transposición dt' lfneas,..,.-" punto y seguldo,_r

punto y aparte, callejón al margen deM?cho ::J o al Izquierdo C , :inl¿\n de le-

tras mal es.paci."das {en una va?abr.l}////,<I ........ vale lo tachado. evitar que 

las lineas comiencen o terminen con letras. palabras o signos Iguales. 

También hay erroN!s de tipos y tamaños de letras y de Interlineados que se de

ben localizar e 'indicar ~u corrccctón. 

EntN,gada la pru!'ba para su corN!ccíón, SP revisa nueva~nte para verificar 

la real Ilación de las correcciones indicadas. 

IQ\ El procesamiento dpl ~ateriol t~xtual se verS en el punto 3.7. 
ció) Algur.as V('Cí'S. los ~~tu1os St' f'nli-;t.:sn ~or SfipJ\rado y se mandan c1 procesar 

Jd con las indicaciones. 
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Los errores S!! deben a la rapidez con que se formdn los te:<tos en las procesad~ 

ras. G?nera1ment.e son errores ~canográficos o de Interpretación de las indica

ciones. Por ello, se exi9e 1a máxima e laridad pe:;. lb le en el original rrecanográ

fico, como en la galera corregida. 

3.6.2. Gráfico 

La preparación del material gráfico consiste en hacer indicaciones para el pro

cesamiento oe fotogr;if;~~. tr.ansoarenc:las, ilustraciones y gráficas. 

Las pnnc\pales indicaciones son: 

- el tam.sño requerido para su reproducción: puede Indicarse en centfmetros o 

cuadratines. Para visual Izar las dlf!lenslones arn;il las o reducidas de la Ima

gen, e>.1ste un método de deten:ilnaclón de proporciones, llamado ~todo de 

escala diagonal, el cual consiste en encasillar la Imagen en un cuadro o re!:_ 

tángulo y trazar una di agona 1. iodo cuadre o r,.c t.!ngulo dibujado sobre la 

misma diagonal, será proporcional al cuadro o rectángulo original. 

- los cortes necesarios: se marca la parte que se utll Izará y se lnval !dan tas 

áreas que no deber.in tomarse en cuenta. De est.a 111.lnera una Ilustración apai

sada puede con~ertirse en vertical o cuadrada y v lceversa. Los cortes pueden 

indicarse 3l dorso (atrjsj ce idS fc::;r~ff~~ e ilustraciones, o utilizando 

unos •marcos de cortt:- que sen unos .Sn9ulos de ca.rtón o p.lpel, con ellos se 

cubre la parte que no se utlllzará y la parte que se emplear.S quedo enmarca

da. T11mblén se puede coloc.Jr una "camisa• y sobre ella hacer Indicaciones. 

la '"c.amisa" es una cubierta de papel Q'Je p<'rmltd la vlsibllid~<l. 

- algunas v<:ces se lnd1ca la tram.> de~eada: las fotu~caffa~ y transparencias 

se descomponen en puntos tan pequei\os que el ojo hunano no los distingue a 

una distancia normal. Cuanto más pequeño e~ el punto, más claro aparecerá en 

la impresfón y cuanto mayor, más oscuro. Las tratn.:"ss m5s usuales son 85, 100, 

120 y 133 lfneas. 

Recordemos que las foto9raffas y transparencias no se pueden reproducir direc

tamente ya que no están tramadas, es decir, no tlen<?n punto, están hechas en 

tonos c.ar.::.ir.uos, Sin embargo, la reproducción tiene que ser lo m.Ss ct•rcana al 

original. 



3. 7. Procesamiento del rr.aterlal 

Entregados los orginales (de texto y gráficos) con las in<!!caclcr.es para su P'!:! 
cesamiento. se inicia el mismo. 

3. 7. 1. Textual 

Los textos se someten a composición tipogr&"fica, de la- cual hay cuatro sistemas 

básicamente: 

- Composición "en cal lente": se hace de manera Individual (rr.onotíplca l en 1 ínea 

(linotfpica) o combinada (Ludlow) a trav~s de un lt'clado, aparentemente simi

lar al de una máquina de escribir, y un dispositivo de fundición di" metal de 

lmprent .. (aleación de plomo, antimonio y estaño). 

En el l lnolipo, el operarlo escrlb<> su texto y al pulsar cad4 tecla, se des

p1cr.dc ur.a ::-:J.!.riz d'=' un alm..Jcén y oucda d1spuC'Sla en unil lineil que autor.:iátt ... 

camente es justificada (espaciada). El operarlo empuja una palanca que remi

te la lfnea de matrices a la secc115n de fundición de la máquina, y una vez 

fundida la lfnea, las matrices son enviadas de Nnera autom.!itlca a sus res-

pect lvos comportarn1 en tos d<' almacenaje. 

!:! ::::::-:~~·::-~ ~~ t1if<>rencta del l inotlpo, porque emplea dos ....;quinas separ"ada!. 

un teclado y un dispositivo de fundición. l.H teclas una vez pulsadas por" ei 

operarlo, perforan una cinta de papel codificada y al final de cad4 lfneo, é~ 

te lee una escala y pulsa la tecla correspondiente a la justificación. El ro-

llo de papel pasa entonces a una máquina fundldor"a aparte y los o,.;ficios del 

yavcl gcblern~n 1~ pos,_i,_,!ón del cajón matriz que contie-ne los moldes para to

dos los carac~eres. Una vez la matriz en su debidd Posición, el meul lnycct! 

do en el molde se solidifica inmediatamente y produce .,n c.aracter individual 

que es dispuesto en l !neas o en galeras. Su velocidad aproximada es dC' 1400 -

palab,.as por hora. 

El si~tema Lud1on es und forma de composición t;poqrSficJ que sr uttl iz4 para 

tipos grandes. El compositor fija matrices individuales en un componedor es~ 

c1al y justifica la Hnea, está es insertada en la Ludlo.., que fund<: un lingo

te de- 1fr.c.J. Tt:~bién se Pmph.ld la ccxnpostc;ón por Of'denaclor, en ld cual el 

operador, dii las instrucciones sobre• tipos y cut•,..po!"~ a.1 01-dl'nado,. 4nte5 r1e e~ 

crlh1r el texto y seguidarn<)nte la máquina a.iusta las l íne3S, coloca el guión 

en las palabras cortadas, da las sangrías y hac<- el 1nt<·rl inc•ado cc>n una velo 

e í da el mu y a ce p ta b le . 



La composición "en caliente• es básica para la Impresión dlrect.a {tipográfi

ca). 

De la composlcl6n •en caliente• se obtienen ~pruebas finas•, las cuales tam

bién pueden utll 1 zarse en la formación de oriolnales para offset (slsuma In

directo de Impresión). 

- Fotocomposicl6n: es un sistema de composlci6n de textos mediante fotograffa, 

un teclado y una unldaó fologrdí1ca autc::.i!:~c= y ~mt.~~ producen los textos 

sobre película o papel. Las poslbll ldades de combinación son muy amplias y 

se controlan desde el teclado. Las letras pueden lncl loarse en uno y otro 

sentido, condensadas o ampl\adas, entrelazadas, curvadas o deformadas. Pue

den producirse en cualquier tamaño y cualquier tipo y hacer las rezclas nec!:_ 

sarlas para dar al texto el énfasis que requiera. Po•· consiguiente, casi to

das ias o..i4ulnas ce fctccornposlci6n disponen de docenas, y en ciertos casos 

centenares, de tipos diferentes que pueden ser cambiados en la máquina en 5 

segundos, sin ningún problema. 

- Composlcl6n <m frfo: es la composición directa, por ejemplo la mecanograHa 

normal, aunque ésta, por pulcra que sea, rara vez resulta apropiada a fines 

de reproducción. Pero en el rnercodo t•i:lt ~qt.:!r..-::. ~e ~~c.-Udr l'~pc!Cfficamen

te delsenaoas para procesar tex~os. La IBM compouser y la varytyper son dos 

de el los. 

Los textos son obtenido~ a partir de una esfera de un tipo y un tama~o. Para 

cada cambio, ~., c;,;;,t;j¡; t.l:::blén 1a l.'Sfrra. La impresión es directa sobre una 

sola hoja. Este sistema maneja principalmente tipos peque~os (6 a 12 puntos) 

por lo que, para tipos mayores, se complementa con otros sistemas. 

- Letras transferibles: la letra (disponible en una amplia gama de tipos y t~ 

maños) es una ima9"n impresa en el dorso de una hoja transparente y cubier

ta con un adhesivo especial. Se aplica por frotación (la c.ir11 de la hoja 

que no tiene adhesivo) directamente sobre la superficie del orlgina1 que se 

reproducirá. Las marcas más comerciales y utilizadas son "Letraset" y "Mee~ 

norma", ~Slds tamto1~n f.1bricJn pellcul<'ls adhesivas de color, pantallas y fi 

gur.is. 
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La tipografía en cualquil'ra de sus sistemas de compo,ición, está sometida a la 

fina1ica<! precisa ele comunicar infonnación por medio dr. la letra impresa. La 

unidad de medida "'~el punt,1 y conjunto dl' 12 puntos const1tu)-en un.i pica oc~ 

drat!n. [1 punto americano mide .JS2S IMI y l'l cuadratln ~.512 =· 
Los cuadratines miden el ancho de las columnas. El largo se mide en centímetros 

(en los ciarios se mide en lineas ágatai. Entr.-: rcr.;16n y ~n91c'in hay un espa-

c10 Que St' conoce como lntcrl ineado y s.c niCc en puntos. Los tipos o caractc:res 

i.o;;::;~é~ _ ... ~d1~n Pr. ;:un:.cs .Y Dveden cncuddrarsc den!ro de un es.tilo {forma o ca 

racterlsticas peculiares de un grupo de caracteres), una familia (coJunto Oo! ca 

ractercs del m1smo estilo que han sido obtenidos del mismo diseno y tienen el 

mismo nombre) o de una serie (cada una de las variantes dentro de la mis.ir~ fa

m1 l1a: redondo, curs,· ... o. !!te.) 

La tipografía que se empleará, se el \ge en la hse de diseño, tomando en cuanta 

principdl•.ente la clori1~d d<' la lectura. El sis te""' más usual de composlcl6n 

tipográfica para revista es la fotocomposlcl6n, por la adaptabll ldad y contr-ol 

que se puede ejercer sobre ella. Ta.mblén se utiliza su variante, la composlcl6n 

en frie o dactilocomposlclón, ésta es m.ls económica pero más limitada en cuanto 

a combinaciones y utilización de tipos grandes. 

La típ.::;g¡-,:¡ff<o! !~~ ~'J"lquiera de sus sistemas) se da en 9aleras, las cuales son 

revisadas y sometidas a corr-ección, después ~ revisan nuevamente. 

3.7.2. Gráfico 

[1 m,.i.e.-ial qráfico se procesa generalmente hasta la etapa de? produccl6n de -

negativos, no o'>stante si el material n<,cesna procesanc .ontes, ~..i.ra visual I

zar la fonna real de Impresión, se realiza en esta fase. 

Asimismo, cuando el material es deficiente, se• retoca para facilitar su repro

ducc16n. Puede ~er que los contrastes no est~n b1~n dados, o que algunas llneas 

s~ encuentren "mordiaas". Tar::~ ién puede suceder c¡ue los colores sean muy claros 

y diffciles de captar (por la cám<1ra fotomec.inico) al procesarlos para reprodu

cir a un color, estos colores son: cyan (aiul cielo), verde y amarillo. 
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Cuand~ la reproóuccién ~crS de color para color, se procesa !!n un Scanner, éste 

con ;u sistema computari :ado di! rayo láser, explora y deduce porcentajes de co

inr ~ int~nsidad. 

:...n1ue la ca 1 ldad del scanner es muy buena, es necesario que se realicen prue

bas ya !.ea de roll o de cromal 1n. 1:1 roll muestra por separado la impresl6n de 

cada color básico. la sobre Impresión de l!Hos, dará par resultado una Impresión 

tor!!l. fl crornd11n es und e-.:e~tra ce:=plet.i c!c l:i i=prr~f5n G';l'.I ~P PS~ra. 

Se debe r<'cordar que al hacer pruebas ele reproducci6n, se utll Izan papeles di

ferentes a los que se emplearán en la impresión. Estos papeles son brillantes 

y el cromal in adeO".ÍS se protege con una pel fcula que lo hace más brillante. 

Cualquier iluStrdción o fotografía que se reproduce en menores dl111enslones, dls· 

minuye los defectos origtnalrs, Cuando se reproduce en 1Myores dimensiones, los 

defectos son más notor1os. 

Cuando se requiere retoque, es conveniente trabajar sobre una amp11flcación !>! 
ra des;>ués, ya corregido, reducir al tainallo necesario. 

Las ampl1ffcaciones y reducciones siempre son prooorclonales. 

Con~it:1ir: trabajar, de pn:ft:rt.~nc.id, con coplas fotográficas de ancdto tono. para 

que asf Queden las imágenes ya descompuestas en la tracna en que se reproducirá 

rind1rno:nt<:. ¡,~¡ se racíl itará el trabajo del área de fotomec.Sn1c11, ya que los 

negativos de las copias fotogr.Sflcas, se 1nsertarán en los negativos definiti

vos d<' las p,Sginas correspendlentes. 
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3.!l. formación 

La formación es el acomodamiento de liP<Jgraffa (tftulos ¡ te>.~o) ilustraciones 

(fotografías y dibujos) o espacios para el las y ei trazo de Hneas 11vlsorias 

o simplemente decorativas. !ncluye también instrucciones para la reproducción 

(gufa de color y tonalidades de fotograffas y te•tosl y realización de dibujos 

o dlagrac:as, de aC1>"rdo a la diagramaclón previa. 

La formación se hace sobre pape\ rígido, previa.,.,nte retlculado con las ltneas 

guLs \o·.:üi.:!.J~ y d!\"~Si~r.c~ de la caj" ttpogrSfica) en tonos muy tenues de co ... -

lor cyan. Conviene tener Impresos los papeles o cartones sobre los que se t.ra

bajará. 

A la formación se le conoce como "pegado" o "paste-up" y al resultado de la far. 

rnaclón se le conoce COtl>O original o mecánico. 

- de linea: son te•tos, dibujos, gráficas, cuadros e Ilustraciones que carecen 

Ól.' tramado, es decir, no tienen pantalla, 

- de medio tono: abarca todas las Ilustraciones de tonos Intermedios que van 

desde e\ blanco hasta el negro. 

- de color: pueden ser de 1 fnea o poseer valores loo,;l¡;r., ;::::-~ 1!:>5 rn\ores de

ben estar perfectamente deftnidos, tanto para facll ttar su reproducción en 

color, como para su conversión a medio tono para blanco y negro. 

Las líneas gula además de contener el trazo de la retfcu1a, incluyen lfneas de 

referencia para el corte. el tfoU~éz 'j ?o~ centros. 

El texto "tipográfico" (que generalmente es te•to fotococnpuesto cuando se trata 

de offset o huecograbado) se pega dlrecta1rente en las columnas o espacios destl 

n>dos para ello. Cuando se 1nc\uyen ilustraciones o foto9raf!as (es recomenda

ble y nonna\mente se hdce) se deja el espacio pdra que sean Insertadas en el 

negatí,o, el espacio es cubierLo (bloqueado) con papel negro o rojo formando -

"ven:anas" en donde entrarSn las Ilustraciones, ya ~ea de blanco y negro o de 

col ar. 
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Alguna;. veces las fotograffas, cuando van a reproducirse en "blanco y negro•, 

se procesan antes y ya tramadas se pegan dlrecta~nte, cuando éstas llevan al

gún color, se bloquea únican>ente la ¡:arte que Irá l'n color. SI 1 levan varios CE_ 

lor<>s, se marcan sobre la camisa del original. La camisa es una protección de 

papel que pe nni te la vis ibil idad. 

Los or1g10a ies fonna<los se rcvl S.ln para su~rvi sar su correcta ejecuc Ión: col.!!_ 

caclón óe te~tos; fotografías; ples de fotograffas o ilustraciones correspon-

dlentes a los mismos; tftulos y subtftulos con su respectivo texto; consecución 

de folios; separación de lnfon:iación dentro de l.f\a página; lnúlcaci.:;nc:; ¡:.:r:i la 

reproducción. 

Cuando en esta etapa surgen problemas al ajustar lo calculado a lo real, se re

curre al d1agramador y és:e resuelve los Imprevistos. 

f. pesar di' que la ti pogra ffa se rev Isa antes, suelen aparecer errores en los 

originales fonnados, en ese caso, se marcan sobre la camisa para q"" se haga la 

corrección. Tanto las correcciones como las Indicaciones de reproducción, deben 

marcarse clararrcnte para evitar confusiones de Interpretación. 

No debe confundirse correcct6n con cal!lblo. l)1 cambio es una Indicación nueva y 

_._~::=e !:!.!~n~0 Pl nrig1nd1 formado, no s4ttsracc- óptica o funcionalmente, 

Ya que están fonnados tooos io~ od9ln.iles ¡ ~ tiene la colocac16n y caract!:_ 

rfstlcas de color óe todos los anuncios, se visualiza la cuadrfcula de control 

para cerciorarse del aprovechar.liento del color y de 1A secuencia correcta de 

las páginas. Finalmente se prepara un dummy p.lra el taller. 
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O R 1 G 1 N A L (mecanlco) 
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3.9. Producción de negativos 

Es el proceso que sigue a la formación, se le conoce como fotorreproducción, f-5! 

tomecán1ca o fotolito. Aquf se fotograffan los originales (resultado de la for

mación) ya sea de ltnea, medio tono o color. 

la producci6n de negativos Incluye la producción de positivos pero el término 

"negativo• está más difundido y parece ser que abarca alllbos tén;ilnos. 

Algunas veces se trabaja con positivos (normalmente selecciones de color) y al 

real Izar la formación (de ne9at1vos) aquellos se invierlen y resultan negat1-
vos, excepto cuando especfflcamente se reproducirán los positivos. 

Hay negativos y positivos de: 

- 1 fnea y medio tono: la lfnea se capta directamente (textos, dibujos, gr.íft

cas) mientras que los rnedtos tonos se procesan por separado, ya que tendr&n 

"'ª trama especlfica. ':'a tru::.ado: :e 1n~ert:.n en 1~5 ventanas QU'? par"'a elln 

fueron dejadas desde la formación. 

La trama es la desco1Dposlc16n en puntos (redlos tonos o tonos lnt.ennedlos) 

de las lmá91?nes qu<' esUn dadas creando h Ilusión del tono continuo (foto

graffas y transparencias). 

La descompos le Ión en puntos se hace en una cá111ara fotomec.Inlca o en un Sea!!. 

ner. En el primer caso se obtiene una calidad aceptable, en el segundo caso, 

debido al sistema compuurizado a base de exploract6n láser de la Imagen, la 

cal ldad es r:iejor, pero los costos son más elevados. 

Los puntos se obtienen fotografiando el original a través de una retfcuta de 

vidrio con un flnfsimo tramado de 1 !neas perpendiculares entre sf. Esto dtv.!_ 

de ld luz r<!flcjad• en una serie de puntos reticulares minúsculos. 

El punto entre mSs pequf'ño sea, más claro aparecer& en la Impresión. De esta 

manera, entre más claro sea el negativo del medio tono, m.ís oscura será su 

impresión y entre ro.is oscuro sea el negativo, la Impresión será más clara. 

Lo claro y oscuro del medio tono está determinado por el tamaño del punto. 
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Los puntos de las zonas más oscuras son más grandes y los espacios entre el lo~ 

son más pequeños en la irnpres i6n (aparecer.in como minüsculos puntos blancos s2 

bre un denso fondo negro. (ver página ~9) 

La densidad del punto es variable por centtmetro y se debe ele9il- según la's n!:_ 

cesidades de reproduccl6n y el papel que se utll Izará. A papel fino correspon

den tra11111s y densidades finas. 

- Selección de color: para reproducir""ª t111agcn en color se necestta hacer una 
separacion ~ :~~ cc-.:::pon11"ntes: aurillo, cyan, inagent.. y negro. 

La separación se hace en una cáeara fotoaiec.Snlca a través de filtros y e=ul

sfoncs que producen negativos, en los que 3 colores se pierden y se conserva 

sólo vno, todo depende de la pureza y fuerza de los colores del original. 

El scanner produce selecciones de color tramadas en un sólo paso. El original 

puede estar en pc11cula o papel flexible, ya que se colocara en un tambor gi

ratorio. La cabeza exploratoria funciona con un rayo l.í~r que cae sobre el 

ta .. bor. Puede ampliar, reducir y dar 111&yor ntttdez con graduaciones tonales 

suaves. Se pueden programar cambios de color o di.' tono, Incluso se puede col~ 
rear y alterar la Imagen. 

De la seleccl6n oc <..::.lcr ~sultan unos positivos (uno por color) los cuales 

se Invierten en h fo,..,..ac16n y Yil s1endo negativos "" ;::!::t!e!'en pruebas impre

sas por •roll" o "cro1111111n•. (11) 

Toc!as las Indicaciones para reproducción en color deberán hacerse lo más cla

ramente po~ltlc, para evitar errores de interpretación. Sin embargo, los ori

ginales tienen que revisarse y si su calidad es dudosa, asf será su reproduc

cl6n. 

Una vez ,.,,al Izados los negathos de línea y colocados los medios tonos en sus 

res~ctivos lugares, se Inicia la formación de pliegos (para ello ya se tienen 

los juegos de color) de negativos. Los pltcqos pueden ser de múltiplos de cua
tro páginas, según el tamallo de listas, el papel, €11 tipo y tamailo de la m.iqul

nd ( pn:nsa) en que se imprimirá. 

(11) tlo basta con tt:ner una exceli:ntc selección de color y una buena prueba de 
impresión. Para lograr una excelente impresión •nfluy<'n: el sistema de I~ 
presión (prensa o rotativa), calidad del papel, 1.imlnas, Qu!micos y tin
tas. 

f 
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Los ;il 1egos de negativos, al igual que los originales mecánicos llevan marcas P!_ 

ra señalar pinzas, centros, registros y cortes. Al revisar negativos se estará 

consciente que será la última oportunidad para captar errores y corregirlos. SI 

un error en el original mecánico ya 1 lsto para reproducirse ,(ya rev lsado) es !~ 

perdonable, un error en negativos es fatal, debido a que de los negativos se 

transportan dlrecta..ente las lraáqenes a las láminas que se 1110nt.arán en las pre!!. 

sas. 

los textos e lllligenes que contienen los pl legos de negativos, se transportan .. a 

láminas especiales que despuEs se montan en los rodillos de la m.fqutna lmpres_!! 

ra. 

Como cada color está dado en negativos separados (cyan, magenta, amarillo y n!!_ 

gro), .,1 transporte se hace también de manera separada. De ahf la Importancia 

en la exactitud de las marcas de re9!stro y corte en todos los negativos, mis

mos que resultan de un correcto trazo en los originales. 

En esta etapa es de su1ua importancia el tipo de lámina que se ut11 Ice y la re

sistencia para el tlraje Indicado. Del uso de una buena !&mina, dependerá la 

calidad de 1 imp,.... so. 

Existen diferentes tipos de láminas: 1110no111et.állca1 que pueden se; de zinc, al.!:!_ 

=inlo, presenstbllfzadas; P'Jlfmetól icas, for.::ad~s por su soporte y una o varias 

capas diferentes que pueden ser blmetállcas, trirnet.ál leas o cuatrtmetálfcas; y 

las G.:- pl:istfc.o o pdpci. 

El offset ut11 Iza láminas de papel (en máquinas pequenas y tiros reducidos) y 

de zinc, aluminio y presenslbil Izadas, P.stas Gl timos son las m.!s usuales en la 

impresión de revistas. Las l.ímtnas se conocen como "master", "matriz" o "pla

cas". 

Ei transporte se real Iza en lnsoladoras o marcos d(! vacío, A la lSmlna se le 

apl tea sensibil izador y se coloca sobre el marco de vacfo, encima de 1a lámi

na se pone el negativo (ya formado en pl ie90 y perfectamente revisado) y se 

checan pinzas y centros. 
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Después se asegura la plancha y se (lira (de tal manera que el laco qu~ contiene 

a la lámina y el negativo queda abajo) par" e•t>Onerla oor un df!tern:inado tiem¡;c. 

a luces especiales. Luego se retira 1a lámina y se le aplica revelador, se lava 

con agua y finalmente se le pone una capa de gcrl\a arábiga para proteger los te• 

tos e imágenes captadas. La lámina queda asi 1 ista para p,is3r a prensas. 

3.11. loipres1ón 

En la impresión se refleja el buen trabajo hecho en los negativos y el transpo.!: 

te. Aquf sólo se pasa \p caplaóo par !a lS:ir:: (eo el tr~n"pcrte del negativo 

hacia ella) a una 11\<lntilla y de ésta al papel. 

El offset como ya se dijo, es un sistema de Impresión Indirecto cuya base es la 

repelencia del agua y la tinta. La Impresión se real Iza por roedio de rodillos 

mojadores, que depositan una fina pel fcula de agua sobre las l~mlnas (en las -

áre•s que no llevan imagen) y unos rodillos entintadores cubiertos por una man

t íl la de hu le o ca u cho, en tln tan el & rea que no fue tocada por e 1 agu.s. la man

t il 1 a traslada "suelta" la t..agen y la Imprime sobre el papel. 

Los prensistas' antes de iniciar el t1raje, hacen algunas prlJ(.'bas de impresión, 

las cuales deberfo cubrir los requerimientos de calidad y claridad. En esta et! 

vo i>üf• ~ ;¡;-.::: .:;-.!d! l~~ c¡ufas de color. los rolles y croatalines para que la t!!! 
presi6n en color sea lo más ftel posible. Ta111bl6n es de gran utl l ldad et dtm11y 

del taller. 

En el offset es básico el empleo de materiales de cal !dad. ya que por '!'°Y:exce

lente aue sea el trabajo humano real Izado, si los materiales son .deficientes, 

los resultados también lo serSn. 
- . . ' . . 

En los impresos es muy efectivo el dicho de que lo barato sale caro,· y ·to mal 

hecho demerita todo el trabajo. 

3.12. ll.cabado 

La encuadernación o alguna otra oped1étón .de. acabado. constltu~n la última 

etapa de elaborac íón de la revlna.~ :Para en.cu11dernar se dobla el papel en pl le

gos. 
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los pliego~ toman el n001bre del número de pág1nas que los integran. 

(1 grueso del papel influye en el número de dobleces, éstos son perpendiculares 

rntre sí", con el fin de que cada pliego doblado tome la forma de cuadernillo 

con el lomo a la izquierda para engrapar y refinar poste.-lonnente. 

la mayor!a de revistas se encuaderna "a caballo", es decir, se fori::.ln pliegos 

oue en tamaño carta suelen ser de 16 páginas, 8 hojas y se van montando unos S.!!. 
Uíc v:.+o:;~, tie~:."'.:~5 s~ 1tn9r.1p:an ,iunto con 1ns forros. y se ref1nan. 

El plegado y el engrapado se pueden hacer manualmente cuando se trata de tl.-ajes 

peGueflos de Impresión por hoja. los grandes t!.-ajes emplean máquinas especia- -

le s. 

Algunas revistas se encuadernan en p11egos paralelos y sus pliegos son pegados 

con una r.:sina (hct ::iclt). Este shtema de encuadernación es costoso y se usa 

pr1nclpalmente cuando se trata de IJtl gran número de páginas. 

El engrapado central y el hot melt, permiten abrir perfectamente la revista. El 

engrapado es sencillo y económico pero s61o es factible para un detennlnado nú

mero óe páginas (y óe papel delgado). 

E1 acabado contempla la t.erclnaclón de los forros y el refine. /l. los forros se 

les ap11ca una capa ll91?ra de pUstko que resalta la presentación, o bien una 

1,.prPsi6n de barniz, ambas fonaas prougen la Impresión del desgaste manual. 

El ref1ne consiste en cortar las revistas por los lados donde no están engrapa

das, es decir: canto, ple y cabeza. 
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4. Estudio de caso: EUIBORAC!C1i DE LA REVISTA OFICIAL OE LA CAMARA NACICflAL 

DE LA INDUSTRIA DE ARTES GRAFICAS-----------------

~.l. La revista 

El primer número de la revista apareció en 1970, respondiendo a la necesidad 

de la Cámara, de contar con un órgano infor.::.1tivo que sirviera de enlace en

tre sus asociados en el aspecto Interno, y que diera a conocer en el .{mblto 

e•ter-no, sus puntos de vista en relación con el acontecer social, poHtlco y 

económico del pafs. 

4. l. l. Objetivos 

Considerando que l.s revista es una publ lcacl6n perl6dlca que refleja .14 ima

gen de 111 Cámara, a través de la difusión de sus acthddades, se tienen dete.!:. 

mln•<los los siguientes objetivos: 

1) lnform.>r ampl 1amente a los asociados sobre las actividades que realiza el 

cons.ejo directivo nacional, ast como las mesas directivas de Secciones, 

Delegaciones y Representaciones. (12) 

2) Informar acerca de los aconteciinlentos del sector gr.{flco nacional e in

ternacional. 

3) Proporcionar infonnacl6n técnica para su actU41lzaclón y dcurrollo. 

4) Dar a conocer los eventos sociales, culturales y técnicos organizados por 

las diferentes Instituciones que represenun a la industria. 

5) Informar srbre disposiciones le94les y financieras p.lr.l el desarrollo 1!!_ 

tegral de la Industria. 

6) Relacionar a los Industriales con los fabricantes de maquinaria y acces2_ 

rios, proveedores de materiales y prestadores de servicios. 

(12) La Cám.lra tiene un consejo dtrectlvo nacional compuesto por representan
tes de las siete secciones que integran las actividades concernientes a 
la industria de artes gráficas. Estas son: Litograffa-Offset y Rotograba 
do, TipograHa e Imprenta, fotograbado y Fotolito, Grabado en Acero y -
Timbrado, Serlgraffa, Encuadernación y Otras Especialidades. Además cuen 
t~ con d~legdclones y representaciones en algunos Estados de la Repúbl ¡7 
ca. 
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7) Servir de midio publicitario a quienes se relacionan con lá Industria. 

8) Proporcionar información de interés social. 

9) Ser un medio generador de Ingresos a la Cámara. 

4 .l .2. Caracterfstlcas 

Las caracterfsticas de la revista son: 

- periodicidad: bimestral 

- tiraje: SOOO ejemplares 

- tamaño: cart.! (20.5 x 27.5 cms) 

- páginas: 48 

- papel: Interiores en couché brillante 2 caras, .90 kgs. 57 x 87 cms. fo-

rros en couché brillante 2 caras, 110 kgs. S7 x 87 cms. 

- Impresión: offset (color y negro) 

- tncuoúernaclór.: •a cal;.ll!o• etin dos gr."lp."1:; al centro 

- publicidad: en forros a c:olor y en interiores a color y en negro. 

Las seccloncs'que Integran la revista son: 

- Mensaje del Presidente: equhale a el editorial y abor"da temas relacionados 

con la Pl"Oblemátlca de la industria o con la situación del pats. 

- Ser"vicios: lnfonTld sobre los servicios qU(! presta a sus socios._ 

- Secciones, Delegaciones y Representaciones: lnfonn<i sobre sus <ictlvidades, 

representantes e integrantes. 

- Cursos y Conferenc las: se resumen . 

• Opini6n: de algún func:lonar"io del '"""'º industrial o comercial o de algún 

especialista en de te minada área. 

- Entérese: asuntos de interés respecto a polfticas fiscales, trámites of1cl!_ 

les, instituciones públicas, educativas y de servicio. 

- Proveedores: quienes son, productos que ofrecen, marcas que representan y 

eventos que realizan. Su función no es comercial sino orientadora. 

- Pub! ic:idad: de fabricantes, proveedores o distribuidores de materiales y ma 

quinaria para artes qrdficas. 
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s;ernpre hay un balance de publicidad y contenido para que la primera no predo

mine sobre e i segundo. 

En la redacción del contenido, se evita la utfltz.aci6n de lenguaje .técnico o -

de términos di He !les de entender; ya que. los lectores son de diversas edades 

y preparación. Por otra parte, la revisU es institucional y no tEcnica. 

El di~<:"!· •J.;, la pnrt.>d.> se real Iza buscando lucir la calidad de reproducción 

de la Industria gráfica y la estética, es decir el arte grSflco, 

El diseno de las pá~inas Interiores es agradable a la vista y hcil ita la asi

milación de los irensajes. 

Se trabaJa co:r.pensando te.<to e ím.igenes a dos Loluimas de ZO cuadratines y -

tres de trece. l~ ~tfcula f'stá construida 1>4ra 8 campos visuales (espacios) 

a dos colurmas y 12 espacios para tres colurnas. (ver página 81) 

Por otra parte, la página está dividida en función de los tamallos de anuncios 

que s~ Insertan: media página horizonut y vertical, un cuarto, un octavo y un 

dieciseisavo. 

En el dlsello se da especial !ni.Eres al correcto manejo de los espaclo.s en. -

blanco. 

La tipografía seleccionada es ªUnlvers• y·•Mdover• en 10 puntos con interlt

nea de 2, es decir 10/12. Los tftulos en .24 puntos y los subt ftulos en 12. 

con interl fnea de 2 puntos cad4 uno, e~f.decir 24/26 y 12/14. 

~ emplean tipos claros para el texto en general y se resalta con cursivas 

(Itálicas) y negras (bold). 

4.1.3. Requisitos legales 

El responsable de la publicación desde el punto de vista polftico es la Cáma

r.t Uaciondl de la Industria de Artes Gráficas como persona jurfdlca. El nombre 

::!.t." 13 ~evis•.a r.s "Cár.iara llacional de la Industria de Artes Gráficas". Las ofi

cinas generales se ubican en Av, Río Churubusco núm<?ro 428, colonia del Carmen, 

deleqación CoyoacSn <Cl¡:fono 554-3500. La impresión se hace en "Impresiones Art 

co" calle 16 núm. 226, colonia San Pedro de los Pinos, •t·lffono 515-7909. 
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la revista es de periodicidad bimeHral y distribución gratuita. Fue autodza

da como correspondencia de segunda clase por la Oirecci6n General de Correos 

con fecha 14 de octubre de 1969, núnero di? control 1302. 

la Comisión Calificadora de Pl:~licaciones y Revistas !lustradas otorgó el cer

tificado de 1 lcitud de contenido núaero 1083 y di? titulo el número 1829, bajo 

el expediente 1/432"82"/JlSS. 

la Secretarla de Educacl6n Públ lea a trav~s de la Dirección r.eneral del Dere

cho de Autor, registró el tftulo para uso exclusivo de la publicación con el 

oflc io niinero 2925, expedlen te número 10957-59-85. 

la circulación comprobada es de 5000 ejemplares y es un taller abierto a los 

anunciantes. 

los artfculos pueden ser reproducidos dando créditos a la fuente e .Indicando 

la fecha en que se publfcaron. 

4.1.4. Clrculacl6n 

La revista circula entre los asociados de la C.Smara, los distribuidores de ma

teriales. refacciones y Pquip() p~r! 1! indu.str"'!~. l!~ e::ue14': de .lrt~: ;rS'f1-

cas, las cámaras lndustrlales, las embajadas y agencias de publ lcldad. 

La distribución se hace por correo. Los anunciantes la reciben por irensajero, 

junto con su factura. 

4.1.5. Estructura editorial 

la estructura editorial difiere un poco de los esqueMs é:lÍisfcos ·.de una empre

sa perlodfstica, debido principal.rente a que se trata 'dé·.una i>ubllcacfónde se!. 

vicio de una institución privada. 

la institución absorbe toda la activfdad.administra¿lira·::~~on¿bilidad, envio 

y cobran za. 
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Todo el prcce so productivo ( fotocompos le Ión, fotorreproducción, transporte, im

presión y acabado) se manda a hacer fuera, es decir a maquilar. 

No se tiene taller de impresión ni fotocoe1ponedora debido a que. se realiz6.un 

estudio y resul t6 que no era rentable contar con equipo porque la rev!Sta es 

bicnestral y es el Impreso principal que se realiza. 

Por otra parte, la Cámara goza de descuentos y precios especiales en)a
0
mayor.h 

:!e ~o~ prr .. ~~cto~ y servicios que sol iclta, ya que está considerada COlllO instlt,!! 

ción de scrv1clo. Asimismo, real Iza intercambios de publ lcidad eón algunos 'pro

veedores y prestadcres ele servicios. 

(1 organigrama establecido torna en cuenta únicairente las actividades relativas 

a la publicación (Redacción, arte, pybllcldad). 

Ne :e cons ldera ni la distribución, ni lo administrativo, pues COIDO ya se diJo, 

son actividades que a~sorbe directamente la Cámara. 

las actividades que real Iza cada &rea se esquematizan en la descripción del pr~ 

cedim1ento y el diagrama de flujo. En ellos se observan todas las relaciones y 

dependencias que existen entre las !reas de trabajo. 

A cont1nuac16n se reproducen, el org~nigrllm4 de la revista, la descripción del 

procedimiento y el diagrama de flujo: 



ORG:J; 1 GRAKA 

Jefálu~~édti l~f~~c!ón y Publ !cac!ones 

' 

Publicidad Art.e Redacct6n ~--~ fotocomposlclón 
1 . 
~--~ Selecciones de color 

L .. { Jaapresl6n 

OESCRIPCIOH DEL PROCEDIKJEHTO 

Nombre del procedimiento: 

O A O A C T V Responsable 
o r s e R 1 P e 1 o H Ho. 

Comlsl6n l vigila y Cldrca directrices pol!tlcas 
1--E_d_l _to_r_l _a_1 ___ '_--; __ 2-+_d_a_1_1_n_e_4lll_i_e_n_t_o_s_c_p_a_r_a la p l a ne a el 6n por nú"1f! ro 

~~f!t'.I!"'~ ~ 
lnfonr.ación y 
Publicaciones 

3 ejecuta Indicaciones de Comisión Editorial 
4 rPdact.11 el editorial 
5 1 coordina reeopllacl6n df'l material 
E org~nlu el !!\l!terlal r~ra su diagramado 
7 revisa la cal ldad de todo el m.iterial 

8 PrOO!ueve h venta de espacios 
Publicidad 9 entrega relac16n de anuncios y material 
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___ l O so 1 te 1 ta d 1 señ.~o_d,_e_a_n_un_c_,i_o_s_-:;~------------1 ¡ 11 recopila material textual y gráfico 
12 elabora contenido o coordina elaboracl6n 
13 corrige estilo de colaboraciones 

Redacción 14 corrí ge ti pogra ff a 
15 coordina dlagramacl6n 
16 revisa formación de originales 

iH
real Iza dummy de impresión 
revisa y entrega material al impresor 

1-------------i- ------------- ··--··----·-· -----------------! 
¡ dlsena portada y anuncios 

Arte Cdlcula tipografía 
21 1 fonna los originales para reprodueei6n __________ --t 

Fo toeomoos ic iónJ2zlf~!.~-¿;,;~~¡;-~;! ·;;;-;;;s---y ha~~--¿~; rece Iones 

Se ieee 1 ó.'.'__':.~!~-~~-f1 23_::t~~~-e-·sele-c~6n~_i:-~2..'?..':. .. depor_t_a_d_a_y_a_n_u_n_e_1_o_s _____ _, 

2411 
revisa materid l confonne .i dunmy 

Jrnpres ión 125 coordina fotorreproducción y transporte 
26 r~v1sa impresión y coordina acabddo 



FLUJOGRAKA 

Foriaacl6n 

hapres 16n 16 Transporte 

l. plan de edición 

Z. material recopilado 

3. contenido 

4. roll de anuncios 

5. portAda 

6. material para fotocomposicl6n (textos) 

7. ma terlol gráfico ( folo/anunc los} 

8. diagramación pre\ lminar 

9. dlagramación definitiva 

10, galeras 

11. copias fotográficas 

12. páginas fonnadas 

15 

13, negativos Individuales de llnea y medio tono 

14. se\ecc1onc!;. de caler individuales ,.. •". negativos en pi iego 

16. láminas terminadas 

lZ 

Publicidad 

Fotoniecánlca 

lfnea 
y 

medio 

color 

fonnac16n de negativos 
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Cabe señ•lar que sólo se tomaron en cuenta actividades de redacción, diseño e 

impresión, es decir, lo relacionado dir"Ctamente con la presentact6n y conten.!_ 

do ;:!e la revista. 

Por otra parte, aunque se marcan 10 dfas para recopilar el material para la 

edición correspondiente, se cuenta con todo el tiempo previo para Ir conjunta!!_ 

do la información factible de publicarse, ya sea por su lnte~s o por ... su tra•,;: 

cendcnc ;a. 

Después oe tenoinar la Impresión y el acabado, se da un d{a llis para la ent.r!. 

ga de revistas, en ese d!a se real Iza el ensobretado (los sobres se rotulan con 

anterioridad e in~diatainente se Inicia la clrculacl6n). 

El proceso de realización de la revista, se Inicia al principiar el segundo -

enes del bimestre correspondiente, por ejemplo, la de enero-febrero, se inicia 

el prio.:r úfa hábil de febrero, para cerrar edición el treceavo d{a hábil del 

mes e iniciar la circulación el último dfa hábil de la penúltima semana de fe

brero, de esta manera, sólo se pierde o desfasa la lnformacl6n de 5 dfas hábi

les de febrero. 

A continuacl6n se presenta gráficamente el programa general de actividades, to 

1nando en cuenta una durac 1 ón óe ~ it:tt? s.c:¡¡;an.¡:, :?5 d !~ 5 h~b i \~ s; 

ACTIVIDAD[S 

1) 

2) Pecopi lac ión 

3) e j e r r e 
4) Jerarqulzacl6n 
S) Dia l"'dtndC; Ón 

6) Preparadón 

7) 

lmprestón 

ll)Acabado 
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la comisión cJ\torial es oes19nada por el consejo directivo nacfonal, ésta def.!_ 

ne b polftica e ideologi~ de la re~lsta. 

La Jl'.'fatur<s de informacion y publlcacionl.'s está a cargo de 0la ºaútoraººllelº presen 

te trabajo. ast como la re<!acción y la supervhlón general de "1& ~dictó~. (
0

de -

dicleaibre 1981 a may\l 199$.) 

los ... ulaboradores ~n diversos y escriben exclusivamente sobre temas de Interés 

para los industr1.t le~ ..;~ .:~t€'S. gr&f'icas~ 

El arte (diseí'lc y fonucl6n) es resp0ns.abl1 ldad de1 d1$ellador gráfico Arturo 

MEnóe1. L• fotograffa depende del 11a!nCiado en c~nlcac\6n visual Rubln Loza. 

la """ta de anuncios y atención de la publicidad es realizada por la licencia

da en ccrr.unlcac•ón '.sabel Trevlño. (de diciembre lgs¡ a septiembre 1986.) 

La coaposlc,ón tipográfica :e hace en "Kagnetlpo• {avena lOZ colonia Granjas 

Esmeralda, teléfono 582-0344). La selección de color de la portada y de algunos 

anuncios es real lada en "Color Electrónico• (super avenida l°"'4S Verdes 4SO 

despachos Z9Z y 2 ttaucalp.ln, Edo. de Mé~lco, teléfono 393-6242). los negativos, 

el transporte, la t11presl6n y el acat>ado se hace en "Impresiones Artco•. (de di 

c1ecabre l~e! ~ lA ~cha). 

4.1.6. Programa genera1 de actividades 

Las actividades y tleC>pos de n!al lzac16n son: 

l) Pl<ineaclón de la edición, Z dtas. 

2) P.ecopi iaclón del materu1 ( lncluyt"ndo anuncios) 10 dfas. 

3) Cierre de eciclón (textos, fotograffas, anuncios) 1 dfa. 

4) Jerarqulzaclón y distribución del Nterial, 2 dfas, 

5) Ol•gramación, 2 dfas. 

6) Pre¡>drac>ón del m4terial, 1 día. 

7) Procesamiento del material, 5 dfas. 

8) Formación, 5 dÍdS. 

9) (ntrega de material con dummy de impresl6n, 2 dfas.· 

!Oí Prollucr.1én <le negativos, 5 dfas. 

11) Transporte, 2 dfas. 

12) Impresión, 7 días. 

13) Acabado. 3 <!iaL 



4.2. Etapas de elaboración 

Para el estudio de caso se eligió la revista nú~ro 90, correspondiente al bi

mestre Junio-julio de 1984. la elección se hlxo al azar. 

Las etapas de elaboración siempre son las mismas, sólo Que a veces por más pro

gra111aclón y planeaclón Que se tenga, se real han ajustes de última hora y listos 

se haci;,n sobre h lllarcha. 

4.2.1. Planeaclón de la edición 

La portada de este nÜii".;;ro esta~ IH!stlnada de antemano(ll) a RIOStrar iaigenes 

representativas de la sección de tlpografta. 

Al planear el contenido se consideran las p&glnas y espacios destinados a pu

blicidad, según los contratos anuales. (l 4 l 

El contenido de la revista qued6 definido de la siguiente 111anera: 

- Mensaje do;l ¡;resldt>nte: el tema seda la particlpacl6n de los socios en las 

act1vldades y QCstlones que real Iza la c;.s...,,. ... 
- Secciones: visita de la sección de encuadernación a la emoresa J4~1-Sildorel. 

- Conferencia~: conferencias lr:ipartldas en el Centro de Cae>aclución y Adlestr!. 

miento para Trabajadores de Artes Gráficas; s.cmlnarlo de orient11ci6n e lnfor

::::~lón sobre la ley del Seguro Social. 

- E~pes1ciones: Adast'84 de c..,.,rso. 
- Convenios: convento de cooperación con el SEHll! de !!ras11. 
- Productividad: continuación de A.n!lis1s di!l desenioello oar11 determin11r uusas 

de orobl emai; de oroducc Ión y a~1 ni stracl6n. 

- Coinión: olaneaclón de la mercadotccnfa; la Industria mexicana en crh1s; sf'! 

bolos y actitudes. 

- Proveedores: eventos reallzodos por Juama. Slnclairc & Valent1~ y. 314 

- Avances técnicos: s.istemas de ioualaclón de cQlQres. 

- Entérese: la formación de técnicos l.'n artes orSf!cu e'n tléxléo '(SETl.S 12) y 

Brasil (SEHAI). 

- De intPrés oara ... : información sobre flcxoQraffa, 
,·•-' 

Al planear el contenido se toma en cuenta el Interés ouc l.os, .t~_~s puedan tener 

Para los ~oc 1os v en qenera1 oara la Industria. 

(13) Los temas de oortada se programan dnualmentc. 
(14) La publ !cidad se vende oara 6 números, los anuncios son los mismos todo 

el ai\o. 



4.2 .2. Recopllac1ón dt>l material 

El reporte .:ie cada evento real Izado, as! como las colaboraciones, se entregan 

aconpai'\.ados de sus respectivas fotograffas e ilustraciones. 
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Cuando el material textual no va acocapai\ado de material gráfico,· se acude· al ª!. 
chivo gráfico, e1 cu:il contler.? fotograffas e ilustraciones por·temas y por es

peclalida'1. Cuando no se encuentra "'4terla1 para ilustrar, se solicita laj·eal.!. 

<-t1cl6n de viñetas especiales y de fotograffas alusivas al te-. 
-

El proceso que se sigue para seleccionar el tnater14\ fotogriflco .es e1··s1guten 

te: se da una orden de trabajo al fot6grafo, se soltcltan cont4c:tos'•~·~11s · -
tlvos y de ahf se el !gen las fotograffas. 

Para las v1i'tetas se trab4Jan dos o tres Ideas por teaia. llunca se hacén.cadca

turas. 

Los evento~ son cubiertos a ma~ra de nota lnfor1114tlva y los colaboraciones -

adoptan generalmente la forma de artfculos de oplnl6n. 

Todos los originales se exigen con la JMyor claridad posible, sobretodo en las 

indicaciones para loqoe debe resaltars.e, lo que Ir& en mayúsculas y hs post-

clones de fotograflas, cuadro~ o ~l!';e!~s. 

En caso de reproducir material de otras revistas, se dan crl!dltos a la fuente 

y es un re¡¡uisito que el tema se encuentre relacionado directall'll?nte con la in

dustria. 

4.2.3. Cierre de edicl6n 

Al cierre de edición se tiene toda la lnfo1"111acl6n que se habfa previsto en la 

planeación, más la relación completa de anU11ctos. 

La Información recopilada es la slqulente: 

- Mensaje del presidente: Participación. una cuartilla, 1 foto. 

- Delegaciones y Representaciones: ningún cambio ( 15) 

( 15) En cacla númc,.o se d~n créditos a los integrantes de las mesas directivas 
de las delegaciones y repnsentaclonl·~ de la Cá~ra en el Interior de la 
Repúbl te.,. Esta lnfonnac \6n se corrige y actualiza para publ tcarsc• tova
riablemenle en la página s. frente al Indice, 
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- Secciones: ~~.it_~~-.!_~--~c~c:_~'2_-~~-~~~-~-~~·~~-1--~~· i.:2 tudrt.illa, 2 'o•.o!a. 

- Seminario: SC'"ndna_rio d_:_.~~~ntación e tnforr.ulción ~~-b~:-~ ___ 1._!:_:(_::~ro ~o-

~· 1/2 cuartilla, 2 fotograftas. 

- Cecatag: {16) Confe'"<!_~1as T~cnlca~, l cuartilla, ~ fotograf!as. 

- Exposiciones: Adast'84, 1/2 cuartilla, 1 fotograf!a. 

- Productividad: An&ilsls del dc~c::~c~o para detenn1nar causas de problemas de 

producc16n y adllllnistracl6n, 3 cuartillas. 

- Eventos proveedores: Jnauguracl6n d~.2i:_.J')_an~dustrlal de Juama, 1/2 cuar

tilla, 1 fotograffa. Cambio de raz6n social de S1nclatr & valentine, l/t. cu•.!:. 

tflh, 2 fotograffas. Presentact_6n de la T-Plus, 1/4 cuartilla, l fotograffe. 

- llercadotecnfa: Planeacf6n de la mercadotecnia en la pequefta y mediana Indus

tria, 2 cuart111u. 

- Convenio: Convento de cooperacl6n tEcnica SENAJ- CAHIAG, l cuartilla, l foto

graffa y 5 originales para reproducir en facsfmtl reducido. (facsfmfl es re

produce 16n exacta). 

- Oplnl6n: La industria mexicana en la crisis, 6 cuartillas en awsyúsculas para 

reproducir en aitas (por 6rdenes expresas del Sr. Jacobo Zaldenweber, presi

dente de la Confederacl6n de Chiaras Industriales de los Estados Unidos Mexi

canos, ConcPln) in&s 2 fotograffas y 1 vll\eta. 

- ü"iftH~n: ~~~~== '1 ~.::t~!.~t1~s. ? -:uarttllas y 1 vfl\eta. 

- De lntt>rés: La 1mpresf6n flexogrHlca, Z cuartillas, 1 vH.eta. 

- Entérese: Importante aportac 16n del Centro de Estudios Tecno16gl cos Industrial 

y Servfcfos No. 16 Mextcano-ltallano, a la Industria de Artes Gr4ffcas, 3 cua!. 

tt\las. 

- Entérese: la rorv.acl6n (!e t~cn1cos en utPs gr!ffcas en el Br11stl: las escue

las SEllAJ, 4 cuartillas y 4 fotogr11fhs. 

- Avances t~cnicos: Huevos slstema_s de igualoc1ón de colores y mezcla de colo

res para serigraflstas, 2 cuartillas, 4 fotos. 

La relaci6n de anuncios se presenta con la copla del contrato firmado (orden de 

lnsercl6n), hte sirve únicamente para fines contables, cuando se trata e~ un 

anunciante anual, s61o se remite al número de contrato. 

Para trabajo Interno, se requiere adem6s, de una orden de pub11cacl6n. 

{16) Son las siglas del centro de capac1taci6n de la C.Smara. 
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A Cl~ntlnuJC":én S!' presr.nt.l la relación de. anunc;os, una orden de inserción y una 

ordc-n ée publicación: 

AJjlJNCIOS PARA LA REVISTA lio. 90 / BIHESTRE: Jlli-JUL, 1984 

Ho. COl'IPAAIA AHUllCl O ESPECIFICACIONES 

l Phsa Aurel la soo Za. forros/color 
7 tosrnográftca li:r:ft!!llO~ ... la. forros/color 
; r.lmberly QuE Panor-a ••• 4a. forro;./co lor 

4 la•lnados Prof. la•lnados pág. l/color 
~ lnterqraflca lkl1 .. n p'g. Z/color 

6/7 Kodalr. Es ah ... centrales/color 
8/9 JuP1a Jua-.a es Z plgs./color 

l:l/ll Reslstol Por fin ••• z p.igs./color 

IZ Color Electrónico l,vanuda tec. l p!g./color 
13 Sinchez Ul trase t 11 1 p,¡9./color 
14 Cr t soba Un estfmulo 1 p.!'9,/color 
I~ ras son L fder 1 p.!'9./color 
lt:. U toAcce so rl os Al servicio 1 páq./color 
17 Graftnal Tintas para ••. 1 ¡...S9,/color 

ii; Hc,.cch~!. Agua ••• 1 plg./2 tlntu 
19 Koin Art fculos pero 1/2 p.(9./3 tfnt4s 

--
zo Jua.a l qufén es ? 1 p.S g ./negro 
21 Pol yqraph Pro je Ir. t 1 p.!'9./ne9ro 
n Rlvas/Mult1color Rlvas/l'lultfcol. l o,¡q ./neqro 

-
?3 fo tonl lt Tiene problemas 1/2 pSg ./negro zc COO!W'rsa Av~nuda maq. 1/2 PS9 ./ne9ro 
2!> ~vlota Manufacturas 1/ z pág ./<1e9ro 
26 ~1 fono H4qulla 1/2 pág ./negro 
27 Helc'.,lberq A mitad l/2 pág ./negro 

za Ath 1 sa Fabricamos .•• 1/4 pS g .1 negro 
Z9 Grabados R ie z co tlvo. domicil lo l/ 4 pág ./negro 
30 Ceda') Primer anlvers. 1/4 páq ./negro 

---- L... ___ --- -- ---------- ----------·- --
31 Dicarsa Ofrece l/B pág./ negro 

los dnunc;os se enumeran como st9ue: forros, pág1nas cmnpletc\S .1 todo color. -

páglndS ¡ mcdtas pc)qina'\. que ~1C-'.':!n color-P~ •':rtr".lS (~lemprr. y tt1i1ndo sea.n colo

res. básicos o b1rn combtnaciones dc- 1oc;. mlsmos). páqfn"s a 11nd ttnta. n:d1as, 

cuartos, 0ctavos y dtcc;se1savos de páqfnd. 



Cámara Nacional 

de la Industria de Artes Gráficas (éCslaD Av. Rlo Churubusco No. 428, Col. del C.rmen. 

canagraf 
CoyoacAn, Mbico 21, O. F. Tel. 554-35-00 

REVISTA 
CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA 

DE ARTES GRAFICAS 

ORDEN DE INSERCION DE ANUNCIO No. __ 

~ryfecha: _________________________ _ 

Anunc:lenao _______ ~~-~-m-lb!~~--ae,......,1-a_em_pr_aa-....)------------

Rain-ni.da poo- ----------- lcarvol 
Domldlio _________________ _ 

T~:--------~ 
RwiSla No. ___ Blmmtnr ____________________ ~-

Lugw da 1Men:i6n ________________________ ~ 

Espedficadones: _________________________ .:.--'-~ 

Importe de la pul:>liaocl6n 

Elobonocibn da ori¡¡ln:lca 

Selacel6n(1!'1) de coloo

Otros: 

TOTAL: 

$ ------------------~ 
s -----------
$ ----------

$ -----------
$ 

El Anunciante pegar6 el cono de los originales, fotograllas, oelecclones de color o cual· 
quier otro trabajo dorlvlldo o .:0>nplement11rio a la publlcaclbn a09paoda en la R""lsta. 

EL ANUNCIANTE EL PUBLICISTA 
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CAMi3pA UAi..: IQ?~AL DE LA IN:?USIRIA p& t.F7ES '?FAFICAS 

FI:VISTt\ 11'2 ---

rt:CHA:------------.uP.Dt:N PE PUBLI.::ACION ?10 ·-

CL.I!:ll:'L: :-----------------------------

DIRECCION : ______________ n:1..::roNO '---------

----------------~!:SC~IPCION---------------. 

TA.v~r.0---------------LUGAR OE INSERCIOH-----

OBS!:RVAC!O!H:S y ESPEC!r!CACIONES TI::c1acAS: 

nise~ nesr2yec1outs· 

E!lTRI:GO OIUGlHAL 

!:LABORAR O?.!.GIHAL 

!:LABORAR N!:GATl VOS 

i:LABO;:AR SELECC!Oll Ot: COLOR 

CAflBlOS E:ll E:L ORIGillAL 

E?lTREGO SELE:Ccrc.1; DI: COLOF 

OR!GIUAL Y NE:GATIVOS 
ENTRE:GA!XíS AllTERIORMEllIE 
COll LA ORDEll N2. 

fOFJ1ULO:-------------~RECIBIO------------

P.UTOR!ZO 



4.2.~. Jerarquización y distribución del material 

La información se Jerarquiza según su Importancia para la institución y sus aso 

ciados. 

Primero se Incluyen las actividades o evC?ntos que SI! realizan y dC?spul!s. los ar

tfculos de opinión, al final sé deja la sección de entl!rese y l.1 de .iv.lnces téc. 

nicos. 

La Jerarqulzaclón y distribución se nacen de manerd ~l~ult~nea er. la ~oja éc • 

distribución, la cual incluye el número de temas que entran por edición, el º!. 
den que llevan las páginas y el número de pliego en que van. 

Por la misma pertod1cldad de la revista y la repetición de anuncios en los 6 -

números del a~o. ya se sabe de antemano el nír.>cro de tintas que lleva el frente 

y vuelta de cada pheqo, lo cual faclllt.i enortN!r:iente la dlagramacl6n. Asimis

mo, ya se tiene una idea aproximada dr.l espacio QUe ocuparS el material textual. 

Ya reunido todo el llldterlal (textos, fotos y dibujos) y antes de proceder a la 

diagramaclón, la hoja de distrlbucl6n puede ser alterada por el dlaqrlSlllador -

cuando hay dlsposlc iones de última hora o bien, cuando hay menor o mayor cantl 

dad de t<!xto o material 9ráf1co. 

También puede alterarse cuando hay cambios o cancelaciones de anuncios o bten, 

anuncios de última hora. 

La JerarQuización del material también obedece al seguimiento de los obji:tlvos 

planteados y a los recursos técnicos. Esta revista se Imprime en offset, con 

forros y algunas páginas Interiores en color. Motivo por el cual, al dlstrlbul,. 

el material se van configurando pliegos. 

La hoja de cllstribución da la pauta para la preparación del material, debido a 

que ya se tienen destinados los espacios a la info,.rMclón, Esta hoja se llena 

con los nombres de las secciones. 



HOJA 0( D!S1RISUCIOU 75 

ilE\'15Tf\ lio. 90 BIHES1RE: JUH-JUL, 1964 

íORROS PORTAOf\ CUARTA TIHTAS 

Secc. Tlpografh Kimberly frente-color 

Sl:GUHDA Tl:RCl:RA vuelta-color 

i'lc.sa CosmogrS f 1 ca 

PL 1 EGO 1 l. 1'\nunc lo 48. Anuncio frente-color 

2. Anuncio ~7. fonundo vuelta-color 

3. Editorial 46. Avances t.éc. 

4. Con ten 1 do 45. Anuncio frente-color 

PLIEGO 2 5. O<?le9. Rep. 44. Avances téc. frente-negro 

6. Secciones .:J. Entérese vuelta-negro 

7. Anuncio 42. Entérese 

8. St'<111narlo/A.nunc. 41. Entérese frente-negro 

PLIEGO 3 9. Anunc lo ~o. Entérese frente-color 

10. Anunc to 39. De Interés vuelto-color 

11. Anuncio 38. De Interés 

ll. lecolo<J )7. Anuncio frente-color 

PLIEGO 4 13. Exposlcs./Anunc, 36. O;lln16n frente-color 

14. Product lv 1 dad 35. Anuncio vuelta.color 

15. Produc./Anunc. ~· Opint6n J-. 

!5. ~-~::neto 33. Opinión frente-color 

PLIEGO 5 17. Anuncio 32. Opinl6n frente-color 

18. Eventos Prov. 31. Opinión vuelta-negro 

19. Anuncio 30. Opinión 
------

20. Munc lo 29. Opini6n frente-color 

PLIEGO 6 21. Anuncio 28. Anuncio frente-color 
--- __________ ,._ 

22. Hcrcadotecla 27. Convento vue 1 ta-negro 

23. Mercad./ Anunc. 26. Convenio 
-- -· ---------- ·-

24. Anuncio 25. Anunc lo frente-color 



4.2.5. !)iagrarr.ación 

La dlagra:::aclón se basa en la construcción de la retícula, así como c;n las In

dicaciones realizadas al distribuir el material. 

El uso de la retícula simplifica el diagramado, ya que ordena de manera sencí-

1 ld y rápl:!a todo el mat.erial. 

Al diagramar se da es~chl lnter1!"s al texto, las fotograflas e Ilustraciones 

se aóaplaí•.; l:::~ e~p~(ln<; sobrantes. Con la ret.kula es fácil determinar los ta 

mailos en que va a reproducirse, ya que lodo el espacio está controlaoo t.anlo 

vertical (columnas) como horizontalmente p!neas). Se parte del principio de 

que toda diagonal que parta de cualquier linea horilontal, debe c.-uiar nece-

sariallll?nU? con alguna que la jusUflque en una columna determinada. 

La retícula tiene trazos para 2 columnas de 20 cuadratines cada una y 3 de 13 

cuadratines con un cuad.-atÍn oc mt:dlanl1 (sep,.ractón). También tiene S4 lineas 

horizontales que ccrresponden al número de l Incas qu<' entran por colllllf\a en ta

maño de 10 pun,tos con interHneas de 2, es decir 10/12, ya sabemos que en 20 

cuadratines entran 61 caracteres y en 13 entran 40 caracteres. (ver página 781. 

P~radlaqramar se toman en cuent.a las zonas de preferencia de cada p.íg\na. la re 

1ac1ón de anuncios y 1a jerarqulzaclón dada en oa ú1strH:,;c16n rlPl mat.edal, 

sin embargo hay algunas 1no1cact one ~ que ~ :; 1g•Jen lnvarlable111Cnte: 

- la ldentiiica~ión e.e la~ secciones va en el margen superior de la página. ca~ 
gada al extremo del corl.I!. 

- después de la identificación de sección va una piHa horl:ontal d<ll punto 0.5 

y de 45 cuadratines de largo. 

- el folio va en el margen Inferior de la página, cargado al extremo del corte 

(en los números de este ano, se colocó en la parte Inferior central de cada 

página, el logotipo del 20 aniversario de la Cámara). 

- antes del follo va una pleca horizontal del punto 0.5 a 4S cuadrat¡nes de 

1 argo. 

- los tftulos dt: los not~s y artfculos van al centro de la pSglna. 
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- le" ""'"ncios qur van dentro de las páginas (medias, cuartos, octavos y dieci

se•savC>s) nunca ocupan lugares profcrenclales. En las páginas se da prioridad 

a la informaci6n. 

- las instrucciones para reproduccl6n sle111pre van lo suflclenteanente claras. 

- las fotograffas se descomponen en medios tonos de finos 1 lneajes-(130 y_150). 

- el material gráfico lleva en la parte poHuicr e! nÚ!!!o?ro de pS9lna-a_ la-qÍle 

corresponde, y si lleva algún corte proporcional, se marca con Upiz graso- -

por el frente. Las medidas sle111pre se 111arcan en ccntfinetros. 

- los anuncios van con todas los anotaciones necesarias para su rtlproduccl6n y 

de ser posible, con la prueba Impresa. 

El producto final de la d1agramoci6n es un d1agr11ma 41 tamailo que lnclu~ la -

distdbuc16n eucta del m.!ltcrlal en cadA p~glna. También se real tza la cuadrf

cula para el número correspondiente, ubicando a las pSglnas por pl lego. 

A cont1nuoc1ón ~" r.;;¡;r;;:l:;:::: l~ N'.'~fcula oue se el!lplea y la cuadrtcula del nCme 

ro 90. 



RETICULA Jf: 
1 
1 

1 1 

~----------------- --~------LL-. -----· __ .._.... --------·---··- ------~-
---- -·--·------- - ------t-1--·----- .. ··-·-·-----·--·-----
~~~--~-~-~~---=~-=~~=~=: =~ ~=~ I~~===---~_:- ~--~ :_-~=-~-=----- . --
'--·--- - .::-:::::~-__:,:::: ===~:.:t~~-~~ =-- - :. ::.:::.·:...:~=:·=~==:...~ 

-------· --- ---- ·- ~ ---·---Lt-----· - _____________ .. __ _ 
••-------·-- .. --... -- --------Lr-.. ···- ..... _. -------------------.,______ _____ . _______ ,__ --·---•--,~----'-~••--· - --·w~-·----·-.~----

---·--- --- _________ ,_,,-e·-·•-··-·-- - -• •-•·~--·--·-'-·'·•7'--·--

1 

'----------·--·--· -·- --- ~-L_ .. _______ - ·--.. ·---- ---- ------1---------·----t- ----------1-t--·- - -~--. ______ ,,, ____ _ 

L---.-____ .:_-..~-=~-~ =~ ~-~"-- --t-,-·~=--== = ~=.:..--~~=:-~==----==-~-= 
~------------·----· ~- ~----------1....1 __ ------- - ------·---·-· ---~
------· ·--· -·--- - -------L.1 .. ------·-- - -·-· .. ·-· .. ·-----···--------
'------------------ - ---·-----t-T-----•- -----------------
~-=:~=-:-:-:= ~- .=-:-=--=-..:i-::-c.==:~=· - ... ----===--=:-:-.::::-...::::.:::-·-~ 
!.-----·----------- - .. ----- .. 1-L------- ... -------·--------! '---- .... _________ . ·- ------ --r-f --
~------------ ---=-~ ·-LL -=--= :~==--· ----

1 

1 

l ----·------------------.__ -=:~~-----~~~ ~·~--- _____ ·:=:Se -- --.:-_ -: :::::-.::..--:=-===-==--
~==_:==~- ---- .... =--=--- . ~-:~---:=~~= = ===~~:.- -- ---=---= 
"------·------------ - ._ ............. - .. -·1-I----·---·· ··- - · --·--·--- ·· ------------
'---------------.. ---------··-TI ______ ..... - .................. - ..... ---· .. -- --

=-===:::.::___-_-:_:_ .. :~- .:.-...:..: . =···-==--·-··:~1:.--:-_ :. - - ===~=.:===:==== 
------·-··--- -··· ........ -1 .. ------·- - ·-----·-··------------
·--- ... .. . ....... ¡ .. ,-- --·-· ···--· ....... ______ ·--··-·- -------
------·-·· -i-1· ____ ............. - -·-·-.. ·---·-··· ----------------

1 1 1 

' 



4a Portada 

'r\imt~' "'..i; ~~t ... t:•", 
"fA.oo-'•:.-··, ·- r.::~t1.~· .. 

ft4' l.'...~-~n. 

AS 
tJ,_..,p1 ~ .'\. ;Cer:":it ... :Gc. 

·~.\rr.•~ 
u.&•'' 

p.l 
c, .... ~ ..... 1 ¡ l.o_, ... ,¿Cf) 

' 

Fte. c::..01...vR 

37 
~G. .. \,t:'lo ... 

. \;«!, ,.·.1 

• 1 
~r·""''º'"' c;..,....,,c-_~ 

-) """""' - .--·-----
'' ª'""PLC.- .... 5ci-. .\o•-

. " ...... G.,W> \a'· 

,:._,'f".¿,_,o ... : ........ 12' ~,\\-~ 
a 1 .. '.' ... ~"""; __ ,,,!, ... ;'l.:' 

2 17 

p.3 

p.5 

2a 3a 
i(~\""""j'';, .. 1 

' -"!' .... f "rt.•-··fl,.··~ 

Vta. c.o~OR 

IJ 1 46 
µ,fn ~· ~ \ A.nr.-:-:c,. . 
dt.\ J "1QP&.lv-

P1C".>.it"1.<j ; 

1;Tcu;r1 ,{,, • ¡ ;.:\ .... ttli&•~o.1 
"º""ª.:... ........ \ 

' 

2 47 

1 
Ce,;:'\<.•#~ ..,,;..o,~ .... o 

·' ~ .... . . 
....... t\••• 

~\t "''""l'.:tr: .... _,.._ 
'-º'"' 

•'•.:1-r• ""-L-~-:-~º~ 
"e:·.·· ··-f· .. ~·v.:.. 

4.\•l"j··' 

10 
<.:...o a... e'"'-

31 

CUADRICULA 
79 

No.<lC 

Fecha: .jvn; J.,\ 8 "l 

4 ~ 3 
Fte. u1:. <..•~o i.Jt::~ -..o 

16 
-~·!.·:-:t,.J ~\t\>":t~·J 
-········¡ r 

p.A 
Of•""'IO:.. [t.t,~h.t,,.\ .. -. \ ·¡·~·:;¡·,, .. .;1...C.ICC.O'¡, ~ -<~-Ci·~"' 

13 
F,e. e.e•.._~ \t.. 

24 

l r'oÓ .. K 
.. e~ -•l.., 

1 

~jo·~~x::-~rs-.. ~-... -<-.-.-!-• ...¡P·Ó 
tJIA~lJ:_., ... bt 1;11f .. )tl 

28 

1 
1 

F,c. !..• .. -L H. 

21 

~ \' 
o . 34 \\....... " r1.-.io-

¡,..,,. ~ i··:>:"-•-\o~· .... \. 

1~ _ .. 
'a.\ ... 1.• • ~ 

f,.f...U•~j Qv¡-•c.• 

'A......á\(..,,, 1 ........... , 
!iL .. ··~-;.."'" 

35 
C-0\..0\l. 

i\wo 6 
C.o"t1~1o1.1• 

-- ... .s,f,.-,o..,- .. 
{e4A~ i (.._....,.,.,.,y 

1 
_J __ _ 

IJ.ttcAiiOit .... .-~!cei .... •"'•" 
lllp',11...,.~:c'J'} .. ~1.;:~~;·1 

2 27 



4.2.6. Preparación del material 

El material textual se revisa y se marca para su procesamiento técnico. asimí5_ 

mo, se revisa 1a calidad del material 9r.íflco. 

El cálculo ~l;icgrá<tco se hace l lnea contra Hnea, es decir que el núm<?ro de -

caracteres tlpo9r.íf"lcos que entrAn en un4 medl<:a :!e coadratine~, correspoden 

al número de gol¡x,s en que se mecanograflan los textos (e.ida golpe equbale a 
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un e.a rae ter). De esta lndrttr.:i ~~ ~iguc un cálcuto pr(?Ci 5'0 !.Obre t. .. l número de- 1 ~

ne<1s que entran por columna (en las de ZO cuadraUnt'S entr4r, ::1 c~r.>cteres y en 

las de 13 cuadra Unes t'r.tran 40 car4Ct<'res). 

Esta técnica evita v<lrios problcltl<ls de corrt'cclones y ajuHes pon.erior11s. El 

margen de error es de más o menos 3 l fncas, p:>r l'l 1o las cuar~il las en que se 

repn:senwn los originales lll'?Canograflados est.ín marcados en 28 lfneas por 61 

caracteres. (ve,. pagina Sl) 

El número de golpes en que se transcribe una nota, depen<.IE del ancno en que s~ 

r.í publicada. §e llene por regla general Que 1A información breve vaya en cc-

luimas de 13 cuadratines y la extensa en coll.l'lllAS de 20 cuadratines, es decir 

a ~O caracl.trc;; (;::>l:v-sl y 61 caracteres (90lpes). respectivamente. 

Pa,.a resaltar algunos aspectos del contenido, se ullll:an 1o~ cambios tl¡;o;r~

fkos (cursivas y negras). 

La~ rotcg:-~ffas c¡ue serán rep,.oducldas se eligen de la plantilla Cle contactos 

y se solicitan en taf!llll\o de 5 x 7 puigddas y en papel mHe para evitar refle

jos en la reproducción fotomecán1ca. 

En esta etapa se diseña la portada. El diseño tiene como base las fotogratras 

de una prensa tipagráflca "Chandler", una componedora "Ludlow" y una ca.!4 de 

ti pos m<:>tál i cos. Como fondo del disei\o, se mues~ran algunos de los diversos 

tipos de letras que existen. 

Hose corrige estilo, los textos se transcr-lben tal y como se reciben. 
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Los textos se marcan para su fotocor.'!roslc 1ón de la siguiente rr.,Jriif:ra: 

- los nombres de secciones en "andover" negro de 14 puntos en altas, e•cep~c. e1 

mensaje del presidente, QUe va en a 1tas y bajaL 

- los folios en andover negro de 10 puntos. 

- el contenido (fndlce) en •univers" df:' 10 puntos con un Interlinea de z (10/ 

12) en negras (nombres de SC'CC Iones) y cursivas (nombres de notas). 

- los cr~dltos y nombres del consejo dirl'ctfvo ndc fon~l <:>n •Jnfv~··s 10/12 negra~ 

(cargc.s generales), cursivdS (cargos espectficos) y blancas (~robres). en al

tas. 

- L:;s rt:Gu1~1t-:.>), iegdie$o y lo!. nombres de los consrjos dtrccttvo~ de delegac.to

nes y representaciones en untvers 8/10 cursivas (nombres de delegaciones y re 

presentaciones y cargos) y blancas (nombres), en alus y t.iJas. 

- los tftulos breves en andover blanco de 2~ puntos, en altas'/ bajas, exce~:o 

del mensaje del presidente que va en altas. 

- los nombres de los autores en andover cursivo blanco de 10 puntos, en altas 

y bajas. 

- los tftulos extensos en andover blanco 18/20 en altas y bajas. 

- los textos sxtensos (más de una cuart1lla) en andover l:l/12 en altas y baJas, 

(aunque en este núi:>ero se 1ntluy6 un artfculo en altas, asimismo se incluye

ron 3 articulas en unlvers 10/IZ al t.!s y bajas) a 20 cuadratiM's. 

- los textos breves (media a una cuartilla) en andover 10/12 en altas y bajas 

a 13 cuadrat!nes (aunque er. este número S(' inclu.ró una nota en 8/10). 

- en el cuerpo de los te~tos se respetan las lndlc11clones marcadas Por los aut~ 

res y que son las definidas en la presentaci6n de originales, 

El m11rcado tipoqrJfico se hace tol!l4ndo en cuenta los espacios destinados para 

Cddd not11 al hacer la a1str1buc16n del material. 

4.2. 7. Procesamiento del material 

La fotocomposición se hdce siguiendo las marcaciones de los te1tos. Las galeras 

se reciben en fotocopia (ya revisada por los correctores de 'l'.agnt>!ipo' y corr!;'. 

gida por ellos mismos) y en originales. La fotocopia se utiliza p~ra "ITll!Chott-ar" 

cada página, según lo diagramado, en caso de hab!>r ajustes, si• realizan en e!".ta 

etapa. Las galeras originales se utilizan para la formación. 



Al "machotear• se hJcen indicaciones especfficas sobre cada página, ya que el 

formador se basa en el •.,achote" para ejecutar su tr.baJo. 

~.2.tl. ronnaclón 
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La fo,,,.aclón se hace sl9utenao flelinente la dlagrarn.ictón, por 10 tanto, su prl!)_ 

el pal h~rra~•cnta es el d~y diagramado (hecho con fotostátlcas en •.,achote"), 

~s 9aleras :lpogrHtcas y el .... ter1al gráfico (ya con Indicaciones). 

Los te•tos se coio,.ir. e:: 1,,, lv'J-'rcs del Imitados. Donde trán fotograffas se pe-

9"' pape' neqro para que al hacer el negativo de cada páglN, lo negro queée coeo 

ven~ana (en blanco) y en ese e!>paClo se coloque el IDPdlo tono en el lineaje re

querí,..:>. lH '\lletas y cuadros se pegan dircctattntc (cuando est.in al ta•51\o) o 

bfrn s<> de Ja el espac lo para su tnsercl.Sn. 

Las lnstruccicnes para la reproduccl6n se hacen sobre la camha ~ los origlna-

11 .. y ~stas sen lo suficlentE<r.ent" cleras. 

Al ftnal 1'"' la foMMctón, el diaqr&l!lador revisa el 5'!9uft0lento de sus Indica-

cienes y conJunta todo el •aterla 1, Incluyendo los ª""netos. En caso de quP los 

anuncios de c~lor no vayan con negativos, 5.e t0and• a hacer la selecc16n de co-

lor, comprobando su correcta ejecución. Los onunctos QUf! van en negro o en s-eP! 

r.ic.ién de color, se nacen ju--,t~ ::::!': 1i::?~ nE>gattvos de'" rttvtsta .. 

Los avanres d~ 1o formación se vlsuall1an en la cuaarfcula, ésta sirv~ tambt~n 

'""'° lnólcador de los avances de fotorrep~oducc Ión, transporte, h1presl6n y -

acabado. la cua«rfcula contiene ledas las ~glnas y pliegos con sus gufas de -

cvr.tcr.~dn y rP"'>roducctón. 

El formador aoorr.is 4" 1a cuadrícula, prepara el du ... y de impresión, el cual CO!). 

t1eoe los pliegos doblados y montados de tal forma que simulen las pS9lnas de 

la revista. Este dUlmly sirve de 9ufa al producir los negativos, al lraprlmtr y al 

encuade:-nar. 

lanto originales como dUtm1y, se entregan Impecables y precisos al técnico foto

mec.in1co, quien revisa slmult.SnearMnte la entrega completa del material. 



Cuando se tienen pruebas impresas de los anuncios, se ane.an en su r1>s~•:ct.ha 

página junto con sus negativos. 

4.2.g. Producción de negativos 

La produce 1 ón de nega t lvos t lene las s l9u len tes·· fases!-

- Se reproduce el material de Hnea 

- Se realizan los medios tonos 

- Se fonnan las p!ginas (Insertando los &N?d los tonos, gráficas, etc.) 

- Se forman los pl legos de negro 

- Se fonnan los pi i«'gos de color 

- Se e fec tua una comprobac Ión de las ind tcac tones anotadas en ·las camisas. 

- Se canprueba la exactitud de las marcas de corte y réglstro· 

Estas fases se real Izan t0111ando coaio base las tndlcaciónes anotadas ·en los ori

ginales y el ducny de lmprest6n. 

Los pliegos se revisan y se autorizan µ4ra ~u t~ansporte, por le ~Je SP entre

gan formados y anexando el dunoy de: tmprest6n con las· pruebas ·impresas (que· se 

tengan) de los 5nunctos. 

4.2.10. Transporte 

El transporte se concreta a reproducir en láminas presensibil Izadas, lo capta

do por los negativos. 

Una vez que se procesan las láminas, son turnadas a los técnicos lmpr.esores· •. -

quienes a su vez revisan la correcta ejecución de las mismas. 

Cuando hay pruebas Impresas de anuncios, se anexan a su respectiva 1.imfna. 



SS 

~ .2 .11. impresién 

los 1::ip•es<:-res revisan los rodillos, la tinta y el agua y después sacan las 

primeras pruebds, éstas una vez autorizadas se convierten en las muestras de 

la calluad de Impresión que se debe alcanzar. Los pliegos que van en negro no 

tienen gran probl~ma, sin embargo los que van en color, deben observar un re-

qlstro rreciso y una excekn::e nitidez. 

Cuando se cuenta con pruebas Impresas de los anuncios en color. se alcanza la 

misma cal 1dad de reproduccl6n o de ser posible, se ""'Jora. 

El primer pl 11'go que se Imprime es el de forros, ya que estos nol"llllllmente se 

plastifican por el frente y la vuelta, Aunque algunas veces s61o se tiarntzan.(17) 

Después de lmpr1mir los forros, SI! hnprlllll!n los pliegos en negro y posterlonne!!_ 

te los de color. 

4.2.12. Acabado 

El acabado consiste en hacer los dobleces a los pi legos (2 naturales -dos mita

~~-} ;:.:~.: ~!'!C!.t-!~rnArlos 'a cab4l1o'. e ir compagtnando. 

revistas. 

(17) Cuando no se cierra a tiempo el Intercambio con la compa~fa plastlflcado
ra, o se retrasa la edlc tón, ya que las compallfas que prestan sus scrvl
cios{plasttftcador, Impresor) tienen plazos detennlnados para la recep-
c Ión y entrega del trabajo. 
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e o N e L u s 1 o H E s _____ , 

Para hact>r una revist.a se reqult>re el conocimiento integral dt> las eta¡:as que 

confon:ian el proceso de t>laboración dt> revistas. 

Todas las etapas son Importantes y se relacionan conswnteciente, no se puede 

ni debe menospreciar ninguna. 

1" pr<'sent.>clán y el contt>nido forman una unidad indivisible. Por lo tanto, 

el profesiondl de la cor.iun1caclón dedicado a esta labor. debe contar con eie

ment.os para real Izar contenidos y tt>ner conocimientos para elegir y distribuir 

text.os y apoyos gráficos. Asimismo, debe tener nociones de Impresión y acaba

do de Impresos, ya que no todos los slstl'mas pr-l!sentan las mismas dlflcult4-

des ni los mismos resultados. 

La aceptación oel IT'OOnsoj., l111prr,50, depende en pr11"'('ra instancia, de su presen

tación física (pa~l. tamollo, acabado) e Impresa (dlsposlcl6n de textos y apo

yos gráficos, espacios en blanco, colores) ya que el contacto inicial, se es-

tab lece v t sua }1-en te. 

S! la revista Impacta a la vista, atraer! a su lectura y contribuir& a que el 

contendlo cuc?la su co..etldo, 

El éxtto del l"'l!al lzador de l"'l!vlstas depende, además del conocimiento y dominio 

Jel área, de la ad;,cuada planeaclón y or9anlzacl6n dl' actividades, tiempos de 

realización, relaciones y dept>ndencias de quienes par-ticl1>4n en dicha labor. 

Se deben conocer los alcances y 1 imitaciones técnicas y humaniis para contar -

con un método organizado que permita optimizar recursos y emplear ordenadame~ 

te los materiales e instrument.os de real lzac16n. 

Hacer revistas es una actividad que aporta experiencia para Iniciarse en la 

coordinación editorial y la reallzac16n de Impresos en general, tareas que re

quieren cada vez de mayor especialización, debido a la dernandii coostante de e~ 

munlcación impresa y a la ausencia de profeslonlstas, con especialidad en me

Jios lmprc:;c~. cuya 1abe>r sea lograr la asimilación de mensajes util Izando no 

sólo la estl'tica sino la comunlca.cl6n. 



!lo se trata de reproducir rrensajes "bonitos", se trata de inte9rar c:onocirnien

tos y técnicas para QUe éstos funcionen. comuniquen y sean .isimllados ¡:or quíer 

los recibe. 

Esta guía no es definitiva, ni pn?tende ofr-ecer recetas lnfal lbles, ni tleclr 

la última p~lahra sobrl! el tell\a, simplemente es un .iu•illar para emprender la 

elaboración de una revista, ya sobre la marcha se afinar.in y modíflcaráo Ge:a
lles, de acuerdo a las necesidades oue se pre,.,.nten. 

Alqunas etaoas, sobre todo l.as n?lacionatlas con asP<>ctos técnteos son útiles 

en este m()'Tlento. sin embargo. ·serán cambLidas a futuro, ya que constatemente 

se alcanzan avances que cambian los Instrumentos con los""" s.e real izan los -

procf> sos de reproduce lór.. 

Es muy importante ad:nitir qui! nuestra labor al comunicar un m.ensaj<' en forllld 

impresa, no terr"fnn con la entrega c!~l oriqin11i ~CdnC..')rilfi~:!o, e~ nur.-s~ra rf':I'~ 

ponsabll ldad conocer su presentación definltva, dc·bernos considerar qui! nuestra 

actividad es la comunicación y dcbeoos crear y CO!l>Unlcar IN'nsajes. 

Por otra p4 rt.e, c~ndo se t lene como func Ión elaborar una r-evl Ha o conrd in ar 

su elaboración, no basta con saber de contenidos, se dcbP conocPr el dts~~o o 

diagramaclón de1 mi sino, los procesos previos a la lmprest6n >'la 1mprt•sión y 

acabado. Sólo asf se estará cumpl lendo r:flcazrnente. 

Un buen con ten ido ;>01· 1'•celcnte que sea. st no PSt5 bien orc¡anizado e Impreso, 

no invitará a leerlo. f,stmlsmo, un buen diseno por excel,.,nte, estt'ittco y fun

cional, y a pesar de una lr:iprestón impecable, no ¡;o;J,-á ocult.'lr un contenl<I<! 

def1ciente. 
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GLOSAR o---------------------
a 
Acab~: íerminac ión del lmpr ... so, incluye la encuadernación y_ algún otro aca-

baao en los forros (barnizado o laminado}. 

Acetato: Hoja transparente de plástico, se utl 1 !za para sobreponer,_telCtos. o 

imágenes a los origina les para fotorreproducción. 

~: Se utiliza como unidad de meauia ¡:•r• .::~ lar90 ::!e colll!l"'la!i; principal

mente de peri6dicos. Vale 5 y medio puntos, 1/4 de pulgada. 

Alineación: Oisposici6n de los elell'l(!ntos de una página (texto o imagen)en 

una 1 fnea base COCIÚn, horizontal o vertical. 
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llrnpl iación: A'nP lit icación a un t3::>::7lo dese.ido de una Imagen o texto.-: encua_dra

dos a un tamaño proporcional. 
--,;1 

Artes Gráf1cas: fiambre general que abarca las dlversas_e~pe,cf~,i~'.a~sj:proce~-
··· .. :, 

dlmientos que intervienen al realizar Impresos, 

b -~ 
Bicre111fa: Proceso de la ; iustrac16n en el que _la }fllélge_n_ se-1ai-prime a do~ co~o-

res, tamblen se conoce como~ o~-

~: Fonno en que se presenta un dlsello, Umbién se le conoce como •d\JTl!ly", 

su for:cl{m t!'•'SistP en Interpretar una idea y presentarla en fonna clara. Mues

tra la disposición de los ele-mentes de un dlse~o. El de 1 fneas generales d.,l.;1·

mina las proporciones y la disposicl6n de las masas de texto e lm!genes y t{tu

los principales. El diseñado consiste en mostrar el dibujo completo y detallado 

del impreso, es el máximo acercamiento a lo que Sl' quiere. El esquemStlco colo

ca la gufa óe cada página y/o los colores o tintas que lleva; liste di.rrny seco

nocP co:no de impresión. El sistemático hace el efocto de Impreso terminado, 

Blancos: Espacios del 1mprt?SO no cubiertos por texto ni Ilustraciones. 

Bold; 'leáse negra. 



~: Cartulina de calidad de fina superficie. 

e 
C4beza: Lfnea o Hneas de caracteres que en una página indican el tema de que 

trata el texto. Parte superior de una hoja, página, etc. 

Caja de impresión: Umite del material que se Imprimirá. 

Cálculo tipográfico: Elección del '::.ipo de letra, tamai\o, Interlineado y ancho 

rlP cc!<=na, así como el cálculo apro•im.ldo de la extensión del te•to y del es

pacio que ocupará en una página. 

Cámara fotomecánica: Cámara en h que se hacen negativos y/o positivos de los 

ori9inalc,s, para su posterior reproducción. Se puedl'n obtener de línea y medio 

tono. También hact? separaciones de color, su proceso es mSs lento que i;n el 

Scanner pero el resultado es similar. Hay verticales y horizontales. 

Cambio tipogr.íflco: Cambio de tipo, tamal\o di? letra, Interlineado o anchura de 

una columna. 

Camisa: Protección que se le coloca al original, debe ser de un p.lpel que per

m1ta ia vi:»it~1~~.:i:!. r.~ n~ce-~r~ament.c transparente, ~obre ella se pueden es· 

crH:ir instrucciones y correcciones. 

t:.lpitular: Veáse inicial. 

~: t:ada una ú.; l,;; superficies opuestas de un material en hojas: papel, car 

tón, lárninas, etc. En el caso del pl lego de Impresión, se determina blanco o 

anverso {frente l de 1 a cara que se Imprime primero o retiración o reverso -

{vuel~al la cara opuesta. 

Cutel: Hoja de papel, cartulina, cartón, lámina llll'tállca, plástico o madera, 

im~reso por una sola cara, impreso con fines propagandfstlcos o publicitarios. 

Caracte.-: L~tras, números, signos de puntuación, etc. Individuales que aparecen 

r~n un or;gína l. 
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Ca• . .l1ccc Je tipos: Catálogo que contiene muestras de todos los tipos, incluidos 

los ta•~ai\,·. y variantes, Que pueden obtenerse por medio de la composición tlpo-

9ráf 1ca. 

C1an: Veáse cyan. 

Circulación: Fonna en que circul~· ~a ~evls:.i, consiste fu'ndamcntalrncnte en la 

dís!.rlbucl6r. y vcn:.as. 

Colores básicos: ColoN!S de los cwles parte toda la gama cie coiótes con;;ci:!cs, 

ellos son: magenta, amartllo y cyan, el negro es compleGll!nt.!rlo. los tres colo

res se utí1\Zan para la obtencl6n de trlcromfa, en la cuatrlcromfa se agrega 

el nC"gro. 

Columna_: ~ivislón horizontal de una pSglna. 

Composición en cal lente: La que supone fusión de metal que al contocto con las 

matrices, produce lfneas de una sola pieza o de caracteres sueltos dispuestos 

a imprimirse tlpográflcalll(!nte, 

ComposlClón en frío. L.¡¡ ;¡:;:: :e :-eeli?l! sin la Intervención de metal. Se efe¡; •. 

tu" por fútcco:::.,cslción {sobre peHcula o papel fotográfico), y por dactilocom

posiclón (sobre celofán, couché, bond). Se destina a lmpresl6n en offset y hue

cograbadc. 

Composición manual: La 4u~ se efcct\U! colocando las letras manualmente y de 

forma Individual. Por ejemplo los tipos metálicos que se acomodan en una caja 

o los tipos adheribles. 

Compugraphlc: Harca de una máquina de fotocomposlcl6n. 

Compouser: Marca de una máquina de dactilocomposlclón. 

Condensado: Tipo estrecho, alargado. 



Cortes: Scri.al2s que se Jtil i:an pard 111.:11car en dende Sl' el ;~;r-.a t.ina ;:.ar-~+:= :lE:

la imagen. Se marcan sobre la camisa o la parte trasera de la lr.:agen. 

,5:orreccién de estilo: Lectura de un or-iginal para conocer t~l contenido y corre-

91r, ortograf{a,. 9ramát.ica, puntuac1ón pC!ro respc-tdnij(, el estilo del au!.or .. 

Corrección tipográfica: Corrección de tipo, tamaño de letra, interlineado o 

anchura de una coh.l:ltla, !te rt:al 1z:a CC.'"l ~igncs e~tdblt"'cidos. 

!:onsecuti_v_as: Pruebas impresas de la separación de cada uno de los colores bá

sicos, también se conocen coaio pruebas de roll y son de gran utiiíddd para el 

impresor, ya que se obscr.,,an por separado las prueb.ls de los colores y sobre

posición de éstos. 

Contenido: Material seleccionado por el emisor para expresar su ·prop6sHo, pu!:. 
de ser te•to, imágenes o combinaciones. 

Couché: Papel de acabado 11 so, de presentación recomendable para hnpresos de 

cal1dad. E•ls(e en diferentes n>edldas y pesos. 

Cromal In: Prueba impresa de la selección de colores. Su ulll ldad es estética 

pt'ro lott1td~it ::.!;--.~ :!~ ;~~! ~1 impresor .. En esta prueba se observa en un sólo 

;i!pel le lmag<>n oue será impresa. 

Cuadratín: fs un cu.adrado de lado igual al cuerpo del tipo, su tamailo e.acto 

depende del cuerpo que se trate. Por ejemplo, un cuadratín de 8 puntos es un 

cuadrado de ; , a pt;:;s. Se util i?e rara medir espacios, sangr!as, tarnal\o de 

colunnas y páginas. También ~e le conoce C')lllO pica o c!cero. 

Cuartll la: Cuarta parte de una hoja de papel de tamai•o básico. Hoja tamailo 

carta, con aproximadamente 28 renglones por 60 golpes. 

Cuerpo: Tamailo de las letras, se mide en puntos. 
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~: Letra inclinada a la derecha. Se conoce también como ~· 

Cyan: 1inta azul claro. uno de los colOres bSslcos para la reproduce 16n en co

lor. 

d 
Oactilocomposición: Cotnposlclón de textos realizada en hojas de papel o de so-

rortPS translúcidos con mSqufnas de escribir especiales. Es ...;s econ6mlca que 

la fot.ocomposiclón pero tiene menos posibilidades. 

úlagramaciún; Pi4lh?OC1é.ti :e ?: CC:"!f~;~r~C.~{~ •~ l•t0. p..i91n4~ de una n?YiSt11a 

cuando ya tiene un diseño definido. La horizontal o apaisada se basa en divi

siones rectagulares; la vertical sigue el curso de las columnas naturales; la 

mixta resulta de la c:cmblnacl6n de figuras apaisadas y rec~angulares en posi

ción vert lca l 0 la sirn€trica parte del hecho de que cada página se divide en 

dos o mas partes Iguales, cada una de ellas para un mensaje, 

Diseño: Proceso de creación visual, su propóstlo es comunicar un mensaJe lo 

mSs claro y traducido visualmente. 

Dobladora: ve.ase plegadora. 

Doble página: Dos páginas contiguas en las que el material lmpn!so es conti

nuo, como si se tratáse de una sola. 

O:..=:;,;: \'e!~e be';eto .. 

Duotono: Veáse blcromfa. 

e 
~: 5.lcar a 1 uz, publicar 

Encuadernación blanda: Encuadernación con tapas flexibles. 

Entipologfa: Disciplina que realiza el estudio sistemático de los lmpr~sos 
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Escala diagonal: Método de determinación de proporciones de ampl 1ación o r~~"~ 

ción de una imagen, basada en el trazo de una diagonal. 

Espaciar: Insertar espacios entre letras, palabras o ltneas. 

~: Fol'T.la personal de redactar, diseñar e crear algo. C4ractertstlcas pe

culiares de un alfabc:~o o grui>o de caracteres. 

f 
~' Conjunto de caracteres del mismo eHilo que han sido obtenidos del 

mismo diseño y tienen el 111iSll>() nc:::::b~e. Tienen sus variantes: letra redonda 

(mcdium). cursiva {Itálica). negra (bold). según su 1nclin.tc15n :t trazo. 

filo: Ltnea o margen sencillo que divide o ervnarca. 

foliar: Colocar el número a las páginas. 

~: llútnero de pá<Jlna. Hoja de papel de 22 x 32 cms. 

Fonnaclón de negativos: Con los negativos tndlvlduales de cada pigina, fol"lllar 

pliegos de 2, 4, B 5 16 pigina:r.. 

Forrncsclén de orqinales: Colocar sobre !>01"'!1 fl,.._ los textos y/o imigenes 

en el lugar asignado para ellos en e1 dlsello y/o la diagractación. 

~:Fornid, tamaño y caracterist1us de la hoja en que se lr.iprl11>e. Se.rl'

laclona con i.; :;,SquiM impresora que se utilice. 

~: Cubierta o tapa. 

Fotocomposiclón: Sistema de composicl6n de textos.medlaote fotografía. 

Foto~~~~~~ucción: Proceso en el que se hacen negativos. positivos y coplas 

fotográficas de orlgínales. Tambi~n se conoce como ~l lto o fotomecar,ica. 



g 
~: Columr.a de tlpografla ya procesada. 

Gramaje: Peso en gramos de una hoja de papel de un metro cuadrado de superfi

cie. 

Guta de color: Cambios o Indicaciones de color en los textos, Hneas, Imágenes 

o fondos del original. Conjunto de prüebas sucesivas de color que sirven de 

gura al impresor. 

h 
Hoja: Pliego de papel de ta111al\o normal, que se usa ordlnari-.nlt! para h es-

critura a mano o máquina. Pliego de J>4pel con dos caras llamadas pSginas. 

Ilustración: l'.aterlal ilustrativo (fotograffas, dibujos, gráficas). 
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~: ~dio de comunlcacl6n visual, debe ser sencillo y 16glco a prlincra vis

u. 

Impreso: Té mino con el que se designan en general distintos productos de la 

lndJstrla grSflca, constituidos por hojas Impresas, dobladas o no, abarcando 

rn6dulos, formularlos, volantes, etc. 

inicial: l'rt:::er letra al comienzo de un capttulo o-pSrrafo, puede_estar al lne~ 

da a la primera Hnea del texto o puede abarcar varias lfneas. También sella

ma capitular. 

Injerto: Inserción de und ¡;.;rte (faltante o correcct6nha:_un-negatlvo o posi

tivo. También se conoce COlllO Inserto. 

lnterl ineado: Distancia vertical entre lfnea _Y linea, entre renglones, reali

zado mediante interlfneas. 

;n·1ertir: Dar la vuelta al negativo antes de procesar la lcimlna para reprodu

cir una im.igen. Cambiar las relaciones de negro y blanco y de negativo a posi

tivo y viceversa. 

Itálica: Veáse cursiva. 



Justificar: Hacer que ~odas las lineas de una composíción :"ngan la r:11s:na me<l1-

da {en cuadratines). Ajustar las lineas o ilustraciones den~ro de una plgin~. 

evitando su cambio de pasiclón. 

Laminado: \'eásc plastificado. 

Layout: Veáse pauta. 

Lcgitlil ldad: C.lractcrístlc.l que hace que unas clldntas p.llabras salten del papel 

y 1 leguen a la comprensión del lector, sin que éste tenga una verdadera concle_!! 

cla de lo que está leyendo, por ejemplo la sei\al ALTO que nadie 'lee' realmen

te, pero capta inmediatamente. 

Letraset: Hoja transparente y delgada de acetato, de.dos capas .y révestld,L_de 

color, adaptada a tinta de Impresión. 

Leyenda: Texto descriptivo Impreso bajo una 11ustracl6n·, es<in.ss··ccimúii ·aunque· in 

correcto emplear las p.Jlabras 'título' o 'ple'. 

light: Tipo de letra estrecho, alargado. 

Logotipo: l)"la palabra o serie de letras unidas en un conjuoto. Un dibujo que 

~i~~~ce ~t!"~5 ~l~fN?ntt:ts. lc:-s C"lJ.111<"~ ~representan de aanera-.~'·f~'Pl'.if~caJa. 

lomo: Parte de la página que queda erigrapada o cosida. 

Líneas de corte: Sl!i'lales de corte en la página. 

Líneas de dobléz: ~r.ales de dobléz en la página, ya sea para su configuración 

individual o en conjunto. 

Linotipo: T1pos en línea. Káquina de composición tipográfica provista de un te 

ciado que funde 1 fneas completas Justificadas fonnando una sola pieza. 



Litografía: tleproducclón de imágenes a partir de una superficie de piedra en

tintada. basada en la natural repelencia del agua y la Unta. 

rn 
~: Superficie linpresa de la página. sin les márgenes. 

Mantilla: Cilindro utilizado en el offset para transferir las imágenes entin

tadas desde la superficie de hnpresi6n al papel. 

Manuscrito: Cualquier texto utilizado para componer e .i111prim,ll"~ - .--,.·--

---_-_-'-c.'-· 
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Magenta: Tono rojo. empleado para la lmprest6n en color, .no es:;?,\ rojo:. puro, ya 

que éste se logra con la comblnacl6n de amarillo y magenta. 

~: Determinar todos los detalles para componer el texto, 'd~; ,inst~ll<:dón 
de su proceso tipográfico. .:.•:,'·>> "/::'.;.:,·:.·:· 

,;~,~-~,:/~: :f ;' 
!'.arca de agua: Imagc n reproducida en e 1 pape 1 muy lcve=en.te, ·~~fse~ .. d¡{rante ·su 

fabrlcacl6n o para utilizarla de fondo, <?··;~ G''·: .. 

l'.arcos de corte: Angules de cartón o papel con los que •. se ·¡i.i~cle' cub~lr la par-
te que no se ut i 1 iza~ci de una imagen. -"~;"";·:·~~··>·.-' 

Márgenes: El espacio que queda entre 

nas en bi4nco ~~1..e r~cun le i:=preso .. 

Mascarilla: Bloqueo de una parte del negativo 

hace con opaco o cinta adhesiva roja. 

~: Superficie no brillante. 

Material grHlco: Apoyos visuales que contendrá la revista, pÚeden ·ser: foto

graffas, gráficas, >iñetas, Ilustraciones. 
·~ 
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Material textual: Textos que contendrá la revista. 

~~cánico para impresión: Veáse original para Impresión. 

M<!dio tono: Oesco:.pcsición de la iNgen en tramas punteadas de diferente.der.si

dad. Tonos intermedios entre el negro y el blanco, conseguidos par tramis de d! 
ferentc~ 1cnsidades .. 

~~: Veáse redonda. 

Montaje: Combinación de fragmen~os de varios dibujos y fotograrra·s 1,a:.=·a;_:fonl>dr 

un sólo ori9lnal. 

Muaré: forma imprcdec 1 ble que aparece a 1 sobre Impresor lncorrecumente dos o 

más zonas tramadas. También se conoce COIOO~. 

n 
l•c9ativo: Pellcula que se obtiene al fotografiar or!qinales, la Imagen c:ue sr 

obtiene es invertida (lo negro del original sale blanco en el negativo y lo 

blanco del or(ginal sale negro). tt,,y de~ que son textos y Hneas, es de

cir no hay tonos medios; de lll!dio tono el cual capta t...Sgenes con tra...as de dt

~!:'"•ntes densidades; y de tono continuo el cual no e~tá traNdo. 

Negra: Letra pesada, también se conoce c= ~· 

Nylonprint: Sistema de Impresión basado en un grabado en relieve hecho .. de ny-

1cn. l~ ün¡iresión es directa. 

~tavo: Pl lego de papel doblado por la mitad tres veces:,para. hace~un cuaderni

llo de las pá3inas. 

Offset: Sistema de impresión Indirecto, la tinta ll'1sa de la ·.lámina a una rnantl-

1 la y de ahf se transfiere al papel. 

Opaco: L fquido que se usa para tapar o el lrnlnar en.el negaÚvo las zonas no 

de sea das. 
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Q~: Lfneas o d1bu.JO~ d(•Coratl..-c·s -~ue se dtbuJcln, ~e .i:pl iCdn por trans!ert'n

cia o s.c componen tit)Cl9ráflca~nte. 

Orig1na1: rágino terr;,;nada, 1 ;s:.a ::JrJ ~niCi..lr el proceso previo para su rep,..2. 

;luccién. Te•to mccanoc¡r~fiad:i .1ue contH,r.e la inform;,ción que será reproducida. 

Originales (mecánicos) para reproducción: Dibujo, fotogr.ifía, Ilustración, te!_ 

t~s. colvcadüs en für-;;.a ¡;rcc~s" y 1i:::piJ en el h:~i?r ~sii;::n4do para ellos en el 

dtsefto y listos para reproducirse. 

üriglnJ~ pdrd tipoqrcfíd: ie .. tos u~tdnügraf~a~s. q;;c ~ r't'cH:::n ;:.::--.:su :::!lc:.:

lo tipográfico y del imitación de espacio. 
p 
Pan tone: CatJlogo de colores de tintas de impresión que Incluye las proporcio-

nes de t 'nt..is GuC sc- deben aplicar para la obtención de los colores existentes. 

Hay pantones para cada sistema de reproducción. 

Pantalla: Color dism1nu100 en densidades o ton.slidades dt:l mismo, se ll>clrca en 

porcentaJes. 

Página: C4da una de las caras de que consta una hoja. 

Paginación: Ofstrlbucl6n y nume.-ac16n de p.§ginas. 

Páginas 1mpares: La!o páginas de ia dert:cha de Cual<¡u1.:r· ¡¡ub}1cacf6n, .lla;;~n 
números ~=pares. 

P.igtnas Fares: Las páginas de la izquierda de cualquier" pubHcact6n. llevan 

números pares. 

Pa s te-Up: Fonnac 1 ón oe origina les, pegado de le.dos, íotogfa ffa s, gr.Hlca s, 

llustrac iones en los sitios asignados en el diseño y/o diagramacl6n. 

Pauta: Conjunto de indicaciones para señalar márqenes, col...,-~as, zonas para 

textos, ilustraciones, tltulos y folios, a fin di? estandartzar las pSglnas de 

una revista. Se conoce !ayout o retícula. 

Perfilado: Proceso de dibujar el perfil de una lma~n ol"iginal de modo que se 

obtenga el contorno deseado. 
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Píe.a: Unídac tipográfica que equivale a IZ pts. y se emplea ?ara r.-<:dir ai anc•oo 

de renglones, ancho de márgene~, longitud de columna, µárrafos., e:c. <ambi(,n se 

conoce como cuadratln. 

P!'.S (Pantone Katching System): El sistema de coincidencia de cólore5 de ~so más. 

generalizado. 

~: Equivale al nombre de la fctografla o ilustrac1ón. ?arte Inferior de una 

página. Los pies de fotograffa o tlus.tracl6n, no deben iniciarse con las pala

;r::.~: 't:r=o O:Jede verse'. 'e.orno se observa'. etc. 

Pliego: Conjunto de páginas ya form.!ldas que se imprimirán al mi~ tiempo, se 

usa para pa¡><:l y negativos. Para las máquinas también ~e utiliza, no obstante 

es más general izada la denominación por medida de impresión de la máquina. 

~_!J~: Ap11caci6n de una pellcula de plástico transparente a una super

ficie para darle brillo y conferirle una prctecci6n especial (adicional). 1a~

bién se conoce como lar:ilnado, su uso levanta la ;iresentac16n del Impreso. 

Plegadora: Máquina que dobla hojas. 

~: i'rimcr 1 ;;;ti~ !=~ort,.nte o.í9tna de cualquier pub11cacl6n. su reallz.a

ción requiere conocimientos técnicos,· fundonaJes y esti!ttcos. 

Positivo: 8.lsc de peHcula transparente que ·lleva una Imagen tal y como .la ve

mos al natural. 

Prensa: Máquina de lmprosl6n, ya sea tfpogr&flc'a o de offS1!t. 

Proporción: Instrucciones en un original para sei\alar que una .reduccf6n o am

pliación guarda proporción con una medida dada. 

Prueba fina: Muestra de la c.0111posict6n tlpogr.ffica. 

Pruebas de_ ro 11 : Ve.S se consecu t 1va5. 



Punto: Unida~ de medida tipo9riífica. [1 punto americano mide 0.2535 111'!1 y el 

pcinto c1Jot mide 0.37& mm. Se utiliza para la medición de tipos, lnterHneas 
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y plecas. 12 puntos equivalen a un cuadrati'n. (En ~xico es más usual el punto 

amen c.!no). 

r 
i<ebasa<lo: lnd1cacl611 de cuando el texto o la imagen de un odglnal sobrepasa-

rán 1as lfneas de corte. 

Recursos tipográficos: Cambios dé t.ii)os -Y taciiallos ·dé letras ?ara,resa-ltar. un snen 

saje o descansar la lectura. 

Re:Jonda: Letra normal, también se le conoce como~ y~'. 

¡:¡eJucc1ón: Reducci6n a un tamailo deseado de una Imagen o texto, encuadrado en 

~n tamaño proporcional. 

Registro: Coincidencia exacta de las fonnas o colores superpues.tos"cse_;,,iisanera 

que se 1mpr1man en su poslcl6n correcta, mediante el ajuste- de las Hneas ·que 

1>4ra ello se marcan. 

;<epin~adc:i: Transferencia accldenul de la Imagen de una hoja al dorso de la 

otra. 

ReUcula: Olvlslón de una superficie en espacios reducidos a l!IOdo de reja, para 

ordenar los elementos ~ la ccnflguracl6n :!e una pSglna. Trama, cuaddcula de 

lineas muy finas que se usa para Imprimir medios tonos, descomponll!ndolos en 

puntos. Número de puntos por unidad de superiici~ en un bloque di> medios tonos, 

según este número sea a \to o bajo, la lmpresl6n será diferente. 

Rotativa: Página de Impresión circular (cilindro contra cilindro) recibe el 

papel en bobinas y se usa en la lmpresl6n de grandes tirajes. 

s 
Sangría: Espacio en blanco al principio de una o varias lfneas. 

Satinado: Papel con superficie lisa y brillante. 



Scanrier: Cd:Mra fotográficd que basa su '-rdbdjo en la vt111taciór. ael ra;¡o id

ser para la separación de les celares. bá!.ico~, t.:l:r.biér. re.:sli:.l ~.cCic~ ~cno!t. 

Se basa en un sistema computarizado y su cal f<!ad reproductora es 6ptlma. 

Secuencia de colores: Orden aceptado de Impresión para cuatro coiores: amarill:i, 

magenta, cyan y negro. 

$(>)e.c_c_í_ó_n_d_e ___ c_~!..<!.r:: S<>r<lr<lción dP los colores Msicos q!>!! contiene el orl9inal. 

Separación de colores: Método para aplicar dos o m.ls colores a una hoja, sepa

rando los tipas y bloqueos de cada color desde la primera posición. 

Serie: Cada una d~ las variedades dentro de una f.lmll ta tlpogrSflca. 

Sobre lmpre s 1 ón: Jmprlml r sobre una hoja prev 1 amen te 1mpre sa. 

t 
~:Letra. 

Tip6metro: Regla especial para medir los puntos y cuadratines. 

Tlpografh: Tipo de letra. Tltl!!bién es un slsterM de impresión directo. 

Tira le: Nlm!ro de ejemplares dl! que consta una edición. Se conoce también como 

tirada o tiro. 

Tono continuo: Imagen sin punto que emplea-la escat.a<de grises naturales. 
:.\· -~-~·-. ,'·.'-: -:;: ~-~·~::~-~/ ., ·. 

Trama: Serie de puntos en los que se descompone" una ~m~g~~O;~~~\~d~';ri11vel"sás den 

sfdades. También se conoce c0<n0 reÜcÜlá.· -'::::r~ .. ·:;::;;'.~/· + 
. _.··~'-. ·:·:~,,,~ ·,·~:·::, ''.::. ~ 

p.- '·':E:¿;;~ 

Transferibles: Letras transfedt:iles por frotiCl6n frl'ftr~i~i}:-· ·--
··./· ... " 

Transporte: Proceso por el cual s~- transport~ la~i~agen dc;un negativo a .una lá 

mina. 
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~: Gufa de l fneas que se usa para asegurar la consistencia y exactitud de 
un trabajo. 

V 
~: Hueco que se deja en el negativo para coloC.ai': otro. 

Versal: Letra mayúscula. 

Versalita: Letra mayúscula de igual':t.amal\o que la".nlnúsC:_ul.a de su mismo cuerpo. 

Viñet.ls: Di!:iujos alusivos al tema-'tratado. 

Viudas: Lfneas cortas, generalmenu van al fin-al _de, cada 

w 
Web-Off!>Ct: IP1preslón offset en rotativa o bobina. 

Zip-a-tone: Tintas impresas en pelkulas brillantes, tra~sparen~s_y mates, que 
se emplean en la pl"(?paracl6n de originales diseñados para su rcproducd6n. Es 

una marca de material tra,,sfer"fble. 

z 
.?Enas de atención: Partes de la página donde se concentra la atención del lec-

tor. En l~s ~vistas h alenc!::n s,. centra en las pS9lnas Impares y dentro de 

ellas el extremo derecho. LAS pi9inas pares tienen su zona _de atend~n en el ~!. 

tremo lzq~lerdo y ambas (par e Impar) tienen una zona de atención común: el ex 

tremo superior. 


	Portada
	Contenido
	Introducción
	1. La Revista
	2. Proyecto para una Revista
	3. Etapas de Elaboración de una Revista
	4. Estudio de Caso. Elaboración de la Revista Oficial de la Camara Nacional de la Industria de la Industria de Artes Gráficas
	Conclusiones
	Fuentes



