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INTRODUCCEIEON

La revista es una forma tradicional del periodismo impreso, cuya elaboracidn
implica el seqguimiento 3Je diversas etapas y la integracidn de conocimientos
de periodismo, disefo grifico, impresisn y acabado de impresos.

£l chjet:vo de este trabajo es dar 3 corocer y ortentar sobrc las etapas de
elaboraciln de revistas, desde el punto de vista de la forma, mds que del con-
tenido. '

Aungue las etapas de elaboracidn constituyen la base de esta gula, se conside-
r§ necesario informar sobre algunos aspectos generales acerca de las reyistas
y los clementos fundamentales de un proyecto. £1 trabajo se complementa con 13
explicacidn de la forma en que se realtza una revista especializada {estudio
de caso} y un glosario de términos usuales en 1a actividad,

£l sistems de imprestdn que s¢ considerd fue el offset, No obstante, las eta-
pas pueden aplicarse en términos gencrales, & otra forms de tmpresifn,

Con este trabajo se pretende hacer una aportactién al §rea de edicién de revis
tas, sobre aspectos que tradicionalmente se encargan al dischador gréfico o
a3l fmpresor, porque se plensa que un periodista s§lo sabe escribir. Pero es
importante demostrar que ademds de escribir, al periodista le interesa e} des
tino final de ios mensajes que elabora, es decir, su presentacién impresa.

Para 13 mejor asimilacibn de los mensajes, tanto cuantitativa como cualitati-
vamente, ¢5 importante que la presentaciln sea functfonal y se realice con ff-

nes comunicetivos y no meramente csifticeos,

Los aspectos técnicos no deben ser desconocidos por el profesfonal del perio-
disme impreso, deben integrarse. Ho sblo en cuestién de reproducir mensajes,
sino de lograr la asimilacién de los mismos, de crear y comunicar.

Esta gufa es sélo un punto de partida para quienes se interesan en esta acti-
vidad del perfodismo. Se dan indicaciones que de ninguna manera constituyén
una lista de esguemas rigidos, sino que se ofrecen como una serie de constan-
tes en el procesc de eclaboracibn de revistas,



Para realizar €stie trabajo fue necesario conjuntar, corganizar y sistematizar
conocimientos adquiridos con Ya prictica, 1a observacifn y 1a experiencia ob-
tenida al supervisar durante cuvatro afos la revista oficial de la C8mara Ha-
cional de la Industria de Artes Grdficas. Asimismo, se revisé bibliograf¥a es

pecializada y actualizada y se entrevistd s perscnal técnico con experiencia
en diferentes etapas del procesa.

vara lograr un conocimiento integral: se incursiond en todas las Sreas rela-
cionadzs con la actividad, se visitaron editoriales y talleres y -se cotejé
1a informacidn propuests en esta qufa con la efectuada cn 2lgunas revistas.

Las ectapas que se presentan fueron comprobadas en la realizacidn-de revistas
2 cargo de: Grupo Madero (Universidad de Méx{ico, Nexos, Vuelta, URSS), Grupo
Siete (Hoy, Signore, Geograffa Universal}, Editorial Uno (Tiempo Libre), Gru

po Editoria) Bravo (Perfumerfa Moderna, Pan) y Difusibn Editorial Feministe
(FEM) .

La elaboracidn de este trabajo ha dado por resultado la posibilidad de impar-

tir cursos sobre disefo editorial(l) para la Cimara Nacional de la Industria

Editorial Mexicana, como parte de su programa de capacitacién permanente,
El trabajo se inlcid en 19B4 y se reinicil &n 1986, aunque 1a autora ha deja
do de colaborar con la Cdmara Hacional de la Industria de Artes Grificas, e)
sistema de trabajo constituye el manual editorial que se sigue hasta la fe-

cha y cuya parte esencial se presenta en ¢l estudio de caso.

(1) E} objetivo dé estos cursos es aportar elementos para que e) disefio edi-
torial sea funcional y estético, es decir, comunicativo,



. LA REVISTA

£l periodismo impreso se presenta tradicionalmente en dos formas: diario y re
vista. Las dos dan a conocer, analizan y valoran piblicamente la informacidn
que reciben, En el diario el mayor volumen de informacién es noticiosa, mien-
tras que en la revista es interpretada y de opinibn,

1.1. Definicion

ta révista o3 una pudlicacibn impresa. bajo un tftulo permanente y segin una
periodicidad definida, presentada en forma de cuadernillo de varias hojas,
con portada y contraportada, Puede ser de diferente tamafo aunque el mds co-
min es carta. Su nombre deriva de revisar, rever, es decir, volver a ver pa-
ra revisar en este caso informacion que puede o no ser noticlosa.

La revista contiene principalmente opiniones ¢ interpretaciones, tanto de he
chos que {1a mayorfa de Vas veces) ya fueron noticia, como de temas diversos.

Una revista puede enfocarse a:

- analizar y criticar situaciones

- resaltar 1a significacibén o trascendencia de los hechos
- exponer y profundizar en un tema

proporcionar entretenimiento y diversidn

AsT, la revista tendrd funciones informativas, de orfentacidn o de pasatiem-
po (todas o alguna/s), dependiendo de sus objetivos y del pdbiico al que se
dirige, No obstante, la principal funcién @5 13 de crientacidn, ya que pre--
senta o puede presentar los hechos analizados para darles contexto y signifi
cacidn, De esta manera la revista compite no con noticias ni con temas, sino
con 1a revisidn que se hace de ellos y con la orientacidn que se desprende
del enfogue dado.

1.2 Clases

En nuestro pafs existen diversas revistas, las cuales se ‘pueden clasificar
segin su pdblico, o segdn su contenido. Si el plblico es el qué Hace la dife
rencia, se encuentran revistas dirigidas a: ’ o



niflos y adolescentes {(Loqueta, Ti, revistas de historictas como Superman,
Archi, entre otras)

mujeres que trabajan (Activa, Vanidades, {laudia, Xena, etc.)

amas de casa (Buena Vida, Buenhogar, 1deas para su hogar)

hombres ejecutivos {Expansidén, Playboy)

hombres no ejecutivos (Mecinica popular, Higalo ud. mismo}

toda la familia {Seleccioncs, Contenido, Telegqufa)

S$i ol pablico tiene alguna especialida
(Actualidades Midicas, Panorame ®édice

=G <

d, encontramos revistas para médicos
}, ingenteros (Ingenierfa civil, lnge~
nierfa mecinica y eléctrica), contadores, economistas, impresores. Fodris 42
cirse que por cada especialidad hay como mfnimo una revista,

Por su contenido se hayan: revistas de informacidén y anflisis {Proceso, Hoy,
Impacte, Plural, Jueves de Excelsior, Revista de Revistas); deportivas -

{Accién, Automundo doportivo}; musicales (Ritmo, Sonido): turfsticas (México
Desconoc ido, Mundo Turfstico): de fotagraffa (Fotozoom}; dc ge2ogqraffa (__Gg_o-
graffa Universal, Geomundo); de literatura {vuelta, £l Cuento): de modas - -
(Ultima Hoda}: de informacidn cientifica y tecnoldgica (Informética, Ciencia
y Desarrollo, Informacifn cientffica y tecnolégica).

Existen ademds revistas institucionalos 2dirigidas a una comunidad especifica,
por ejemplo, la revists Universidad de MExico. Las tienen también las cimaras
de industria, las cSmaras de comercio y otras instituciones pGblicas y priva-

das, que a través de una revista satisfacen sus necesidades de comunicacidn
interna G cxterna.,

Se podria decir que hay una revista para cada tipo de persona 0 bien, para ca
da actividad o interfs que exista. Solamente se expusieron algunos. ejemplos
para tener una idea del inmenso mercado de lYas revistas y su -piblico,



1.3. Reguisitos legales

En nuestro pafis, para que pueda circu\ar una revista se requiere:

1° Contar con un certificado de Vicitud de contenido. expedido por .la Com{sion
Calificadora de Publicaciones Y Revistas llustradas de la Secretar!a de Go-
bernacién.

2° Tener 1a autorizacidn para el uso.del titulo y logotipo (caracterfsticas
gréficas), de 1a Direccién General de Derechos de Autor de la Secretaria
de Educacidn Piblica

3° Si se desean obtener descuentos en las tarifas postales, se registrard comgo
correspondencia de sequnda clase, ante la Direccifn de An§lisis, Registro y
Control de Serviclios de 1a Secretarfa de Comunicaciones y Transportes.

4% Contard con un directorio, indicando el nombre de 1as personas responsables
62 la publicacidén, asi como €) noabre y 13 direccifn de la imprenta donde
se realice,

Todos estos datos deben aparecer en cada publicacifn, en un lugar especial
y visible,

Se pueden afadir otros créditos, taies como: disefs, encuzdernacidn, fotocom-
posicién, etc. Los créditos de los responssbles tanto de 1a publicacidn, como
de Ya informacidn que contenga cada nimero, tambifn deben aparecer invariable

mente,



2. EL PROYECTO PARA WA REVISTA

o

Toda revista surge de una idea, la cual debe responder a exigencias bisicas:
qué decir, cémo decirlo, quiénes lo dirdn, a quiénes decirlo. Asimismo, len-
dr§ factores determinantes, ya sea de cardcter jdeolfgico, mercantil o geo--
griafico {todos o algquno/s).

Una revista no podrd hacerse sin un proyecto que la anteceda, éste’ constituye
1a primera y mSs importante etaps. S

£l proyecto es indispensable, tanto para una revista que por;,prjme’ré‘ye:z,'sa'l-
dr3 al poablico, como para una ya exfstente que esté pr6a§§u§8Va}:tér{grﬁrpdyif*i_ca-
ciones de cuaiquier ndsle. : B :

El proyecto, una vezr aprobado, se convierte en un manugﬂ operativo en é]fque
se especifican: objetivos, caracter§sticas, tiraje, circulacién, organizacién

editorial y costo aproximado. También se incluye la descripcién de funcfones,
responsabilidades y dependencias.

Una revista que ya se estd publicando, probablemente cuenta con Su manual ope-
rativo, e cual deberd estudiarse detenidamente. De no ser asf, conviene pre-

parar uno para facilitar el seguimiento y la correcta cjecucién de las etapas
de elaboracidn de la revista.

El punto int proyecto ¢s definir 1os objetivos, al hacerlo, es conve-

en los recursos que se necesitan para realizar ia v

R 1]

niente penze

ciee
évista.

Los principales recursos que deben considerarse son:

personal : tendr§ que {ntegrarse un equipo de trabajo cepaz de funcignar con
eficiencia, responsabriiicad y profesionaltismo, cubri€ndose el &rea edito--
rial {redaccién, disedo, fotograffa}, administrativa {contabilidad, ventas}
v de produccidn.

equipo y materiales: puede plantearse la adquisicidn de alguna parte del -
equipe y shorrar tiempo y costos. £l equipo y los materiales se eligen to-
mando en cuenta la calidad que se desca obtener. Si npse puede adquirir nin-
gquna parte del equipo, se recurre a los maquiladores,



tiempo: es conveniente trabajar con cierta holgura, cuando se trabajs con pr_i_

sas {contra el tiempo) siempre resultan errores que

., de haber tiempo suficien
te, no se cometerfan.

dinero: debe definirse el tipo de capital y su manejo. Esto ithuye formas de

patrocinio o de inversidn directa para obtener ingrescs y utilidades con. Ia
venta de publicidad y de eJemp\ares en circulacidn,

Los recursos son tan importantes como la delimitacién de objetivos.

2.1, vbjetivos ) S ;‘,‘; N B

La esencia del proyecto de una revista son sus objetivas. Estos una vez aproba

dos, no deben perderse de vista, Bisicamente respdndef5n~a'Iaé':iguicntes pre~
guntas:

2

Y

2. Caracterfsticas

cPor qué se quiere hacer una revista?. £s importante tener claro el concepto
de revigta y analizar st es el medic ideal para 10 que se quiere comunicar .
Tal vez exista alguna egquivocacién y para dicha finalidad sirva un boletfn o
una gaceta y, aunque 10s procesos de ciaboracidn son similares {ya que tam-
bifn son medios de comunicacidn tmpresa), los resultacos no son los mismos

iéPor quf surge la revista, a qué intereses responde?. La revista surge debido
2 una necesidad de comunicacidn muy amplia y conlleva intereses ideoldgicos o
mercantiles. €1 Soletin y la gaceta satisfacen necesidades de comunicacidn -
mds limitadas.

¢Qué clase de revista?, Hay muchas clases oe revistas, Ya se vio que €stas se
pueden clasificar seqin sy piblico o su contenido. £n la actualidad hay tan-
135 revistas como actividades y profesiones,

iCudtes serin sus funciones?. Una revista puede cumplir todas o atguna/s de
tas siguientes funciones: informar, orientar, educar, entretener o divertir,

iCéma serd la revista?. La revista tendrd una presentacidn especifica:' tama-
Ao, papel, impresidén y acabado,

Una revista, se caracteriza por su contendio, su preseniaﬁiéﬁ{‘ﬁuibéhiod{cidad

sy tiraje (este ¢ltimo, estd en funcidn de la circulacidn}
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2.2.1. De contenido

La naturaleza del contenido puede ser diversa, tanto en temas como en trata-
miento de 1os mismos. Al definfr que clase de revista se hard, se dan linea-
micntos generales del contenide. Sus partes fundamentales son:

- Portada: expresa con imigenes y titulos, uno o mis detalles de las pdginas
interiores; lleva en un lugar permanente su logotipo y su tftulo; debe in-
formar y atraer 1a atencién., Con ella sc establece el primer contacto del
pOblico con la revista y puede ser de aceptacidn o rechazo.

- Editorial: en €1 se plasman puntos de vista de los editores sobre un acon»
tecimiento o tems especial. Cuando no se incluye editerial,.la opini&h se
refleja en el tratamiento de los mensajes que pueden seguir una "lfnea™:mar
cada por los editores o ser responsabilidad de lus autores.

- Secciones: éstas tienen (cada una) varias piginas; normalmente se.davmés es
pacio a 1o que se constdera mis importante. Las secciones pueden ser,fijas
o varfabies y en ellas se z2bordan los temas que conforman el contéhido; que
puede ser tratado utilizando cualquicr género periodistico o 1iterario.
bien, alguna otra forma de expresibn escrita.

Las fotograffas, dibujos, cuadros, colores e ilustraciones en general’, consti

tuyen recursos para informar por s{ mismos o para complementar. o ilu:trér ta
informacién escrita, : 3

2.2.2. De presentacidn

Una revista se caracteriza por su presentacién fisica y gréfica.

La presentacién fisica delimita el tamafo de Va revista. Las medidas comercia
les son 21 x 28 cms, (carta) y 21 x 14 cms. (media carta). Sin embargo, puede
ser cualquier otro. S6lo se tendrdn presentes las medidas y mGltiplos de los
pliegos de los papeles de impresién, los cuales influyen al definir el nimero
de piginas, mismas que, por razones técnicas y de dobléz, resultardn en mdlti
plos de cuatro {16, 24, 32, 48). 0 sea que un pliego se puede dividir en par-
tes iguales de tamaho en esas cantidades. '

L2 eleccidn del papel es deterninante para la asimilacion del mensaje -y la.--
presentacidn del impreso. Se tomard en cuenta la calidad que se quiere obtener,

la tersura de la superficie, la blancura, opacidad, gramaje y costo, ast como
gl sistema de impresidn,




para los forros {cubiertas), generalmente se usa un papel mds grueso que para
1os interiores, o en su defecto, se utiliza el mismo, pero se protege con una
capa de barniz o de plastico.

La presentacidn grifica marca pautas para el disefio y la impresién,

£V disefo es la planeacidn fisica y grifica de 1o que se quiere presentar, su
propGsito es presentar un oensaje a un piblico, de 1a forma mis clara posible
y traducido visvalmente, de manera orqanizada. Al disefar debe prevalecer la
preocupacidén de lo que se comunica, a quién se comunica y cb&mo se comunica,
sin dividir niveies estéticos, t&cnicos {de impresifn) vy periodfstices, sino
conjuntindolos.

Al disedar una revista, sc tendr§ conciencia de que el trabajo ser§ sometido
a posteriores procedimientos, de los cuales se tiene que entender para prepa-
rar instrucciones.

A nivel genera® el disefio toma en cuenta:

1. Tamado de la reviste: incluye medida de 1a pigina y medida de la caja tipo
grafica (rectingulo de medidas menores que 1as de la plgina, que sehala el
1fmite para texto, tanto por razones estéticas, como para prever que nin-
gin texto pueda ser mutilado por las cuchillas que refinan la revista),

2. Tipograffa (letra) que se emplears, considerando el interlineado {espacio
entre 1fneas) y ancho de las columnas, pero més que nada la "familia" ti-
pogrifics para texto y para tftulos.

3. Material grifico: fotograffas, ilustraciones, grdficas.

4. Blancos (superficies no impresas de las piginas) o colores de fondo.
5. Papel, considerando clase, medidas y funclionalidad. ’
6, Método de reproduccidn a utilizarse (generalmente se emplea ej offseg)

7. Acabado (encuadernacibn de lomo o de caballete, laminado 0 barnizado de
forros).

E) disefio se trabaja principalmente para piginas espec!ficaﬁ.'Pbr‘ejemploi
ia primera de forros o portada, piginas dobles (par e’ impar enfrentadas).
formacidn especial que ocupa varias paginas,



Respecto a las pdginas interiores, se disefan Vas diferentes posibilidades de
diagramacidn que se puedan utilizar.

Parte importante del disefio es la elaboracidn del dunny(z) &ste puede ser:

- Esquemdtico: es un bosquejo sencillo. Se coloca la gufa de cada pigina y/o
los colores o tintas que lleva. 5Se conoce también como dummy de $mpresidn
(o boceto) porque es auxiliar del impresor al formar los negativos en plie
gos, planear el acabado y calcular el papel

- De 1Tneas generales: en &) se determinan proporciones y disposicién de las
Srzas de toxto o imigenes titules principales.

- Sistemitico: €ste es ya un verdaderc boceto que hace el efecto de impreso
terminado,

- Disefado: consiste en mostrar el dibujo completo y detallado del impreso ya
camo quedard, es el miximo acercamiento a lo que se quiere, Se hace utilizaﬂ
do “tipograffa”™ de galeras u "originales™ de offset,

La realizacidn del dummy depende de las funciones ¢ importancia del fmpreso.
Una publicacifn especial requiere un sistemStico o disefado. Cuando se conti-
nua algo establecido, se har§ uno de 1fncas generales. La imprenta requiere
un esquemitico.

La creacifn de) dummy es un arte en sY y puede determinar la aprobacidn o re-
chazo de una idea. Por ello, se realiza en conjunto, presentando la portada y
135 pdginas interiores e indicando como se relacfona cada pigina con la si- -
guiente, ademds, proporcionard 1a base para especificar el tipo, tamafio y po-
sicign de teatos y folograffas ¢ ilustracicnes.

Los textos se pueden indicar con fotocopias (del muestrario) del tipo elegido,
con textos ficticios autoadheribles o con trazos de 1Tneas horizontales.

La revista finaimente es un impreso y como tal exige nitidez en su impresion,
Asimismo, el dummy debe solucionar los detalles tfcnicos de dobleces y cortes

por pliego de papel {la pigina forma parte de un pliego).

{2) T6rmins irqlés que significa diagrama, esquemd, boceto o bosquejo. Se plu-
raliza como dunnief y por ello algunas veces aparece como “"dummie* y se
pronuncia "dummi”. Sin embargo el término "dummy" aparece en e) Dicciona-
ric de términos periodisticos y grdficos inglés-espafol/espanol inglés pu
blicado con los auspicios de 1a Sociedad Interamericana de Prensa,
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Existen tres sistemas principales de impresidn:

- En relieve: la superficie imprescra es elevada por encima del! nivel del resto
de 1a pla:cha, la tinta aplicada a esta superficie es transferida al papel.
La tipograffa es la forma tradicional de la impresidn ern relfeve y utiliza ti
pos ¢e letras moviles o en lineas, fstas resultan de la composicidn en calien-
te, Recha con "metal de imprenta”™ {aleacidn de plomo, antimonio y estafo).

Actualmente existe el nylonprint, éste permite usar directamente la fotocomposi
cion {composicidn en frio o fotogrd§fica). £1 nylonprint utiliza una placa meta-
lica recubierta de nylon.

- Con matrices en hueco: el dibujo, ilustracibn o texto, es grabado en la super
fice de 1a plancha impresora, ia tinta gue Ylena los huecos, es transferida
al papel por adherencia. Su forma principal es el huecograbado o rotograbado.
La calidad de impresign es excelente, Es recomendable y econdmico tratindose
de tirajes extremadamente grandes, adem8s acepta papeles de inferior calidad,
{Jueves de Excelsior y Revists de revistas, se imprimen en este sistema).

Con matrices planas: la superficie impresora se basa en la antipatfa natural
de Va grasa y el agua. La superficie de impresidn e¢s plang y la tinta es - -
transferida a) papel por contacto (de 1a plancha pasa a una mantilla de 6fsta

al papel). Su forma principal es el offset, el cual estd considerado como un
sistema de impresidn de muy buena calidad.

Offsce significa "colocar a parte™, "fuera de*, La razén es que el papel y
12 tinta {el rodillo que la contiene) nunca entran en contacic dirccte, sino

que la impresidn se logra a través de una mantilla de hule o caucho que reci

be 1a& tints {del rodillo entintador) y la deposita en las freas de papel (ver
pdgina 56 ).

En el offset las ilustraciones en blancc y neqro y coldr son mejores. que en
tipograffa, porque el negro es mis sdélido y utiliza pantallas mis finas, tam
bién emplea papeles lisos, resultando asf una impresidn nitica y limpla.

Al decidir el cistema de impresidn que se utilizard, debe pensarse en la calidad
que se obtendrd, las exigencias del plblico y los costos. Ho obstante, la impre
sién en nuestro pats en cualquiera de sus sistemas, tiene un nivel aceptable.
Sin embarge, por razones de tiempo, econom¥a y de calidad, el offset es el sis-
te:ra mads usal para la impresidn de revistas.
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El sistema de impresifn que se empleard, no puede separarse del tipo de papel
elegido, el cual se fabrica en diferentes medidas y pesos. E) peso es determi
n3dc en gramds por metro cuadrado, a menor gramaje corresponde menor grueso y
viceversa. En cuanto a tamafios de papel, el pliego es la forma bisica de cual
quier formato. Las medidas mds usadas en México son 57 x 87 cms., 61 x 90 cms,

y 70 x 95 cms, Si es en rollos, la medida para fnteriores en el tamafio carta
suele ser de 86 cms,

Es recomendable recordar que 13 blancura y tersura del papel permiten una im-
presidn Gptima, la cual indudablemente har§ lutir la impresidon del contenido

y €ste por interesante que sea, sin un buen disefo. y una impresion dé calidad,
parecer§ tedioso y cansado. ’ '

2.2.3. Periodicidad
S¢ establece si ta publicactibn ser§ :cmne] tqoi_qjc,er'\;&?'.Amqsual,,bimnsua!.‘
segin las necesidades de comunicacidn existentes'y lkos‘:'objetivos ed{tdrihljes'
y comerciales que se tengan, 3 : ' Lo :

La periodicidad dard la pauta para calcﬁda?izbn;"las' a{:tividades que “demanden
los diferentes procesos que intervienen én. la elaboracién de una revisf.a.‘

2.2.4, Tiraje -

EY tiraje o nGmerc de ejemplares que se imprimirdn, serd definido, segin la
cantidad de piblico que se tenga o se prevea tener, El tiraje elegido puede
condicionar 3% sistema de lmpresiln y viceversa, Por lo tanto, es convenien-
te conocer los alcances y limitaciones de los sistemas y equipos de reproduc
cion que existen. Algunas veces se elige un sistema de impresidon que no va
de acuerdo a la calidad que se espera, o bien a la rapidez requerida.

Parte fundamental de 13 impresidn es ¢l papel. Este también mantiene una re-
lacién con el tiraje ya que debido a sus medidas y mGltiplos, se buscard apro
vechar al mdximo. '
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2.3, Publicidad

Una revista tiene que solventar muchos gastos. Cuando es patrocinada por una ins
titucidn, tiene un presupuesto determinado, De no ser asf, una solucidn para -
afrontar los gastos es la venta de espacios publicitarios, ya sea que se Lrate
de una cooperativa o de una sociedad andnima.

Algunas revistas a pesar de ser patrocinazdas por alguna institucwn buscan el
autofinanciamiento en la publicidad.

El objetivo principal de 1a publicidad es dar 3 ccnocer producms Y. serv!c(os
para fomentar tas ventas de sus anunciantes, €stos’ buscan e\ medio que capte
al pGblico que pueda consumir sus productos.

AsS comc se busca compensar el material textual y gréfico, se buscard una com-
pensacidn entre las piginas o espacios para la publicidad, con los de informa-
cién propia de 1a revists.

Las tarifas de insercidn publicitaria, se fifan segin la medida de la pigina
{una, media, un cuarto), Ya posicidn (pSgina par o impar) y las tintas (una,
dos, cuatro, especial). Los forros (cublertas) tienen un costo especial, gene-
ralmente van en cuatro tintas, las cuales corresponden a los cuatro colores bf
sicos {magenta, cyan -azul claro-, amariiiv y nagrs) con las que se obtienen
todas las combinaciones pasibies Jde color.

La publicidad, algunas veces, comprende anuncios que resaltan caracterfsticas,
cualidades o instrucciones de uso de un producto. En este caso también se da
un servicio- infortnativo.

2.4, Circulacién

La circulacidn consiste fundamentalmente en.

dis&fi‘bbcfc’mlky ventas de la pu
blicacidn. s e

Las ventas de una publicacidn se hacen no rma Imente- por: dos -sistemas: suscrip-
ciones y venta directa. Las suscripciones ofrecen la ventaja de contar-con un
narero determinade de lectores que garantizan un tiraje minimo. Por otra par-
te, al cobrar por adelantado se aseguran ingresos para la publicacidn,
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La forma de distribucién se fija tomando en cuenta los objetivos y costos de la
revista. Algunas revistas se diﬁ:ribuyen gratuitamente y rtiras se venden. Entre
las gratuitas se encuentran revistas cumerciales dirigidas a sectores profesio-
nales {médicos por ejemplo) y obtienen sus recursos por la venta de anuncios;
también hay algunas que se dirigen a cmpresas e instituciones. Se envian por co
rreo o por mensajero.

La distribucidn por correo no es muy segura. Por mensajero es m8s preciso el en

vio. Sin embargo ambas formas son muy Co5t0535s.

En México la distribucidn tiene cuatro canales caracterfsticas. En los puestos
i3 Unidn de Ex-
pendedores y Yoceadores de Periddicos, En el interior del pafs, se hace a tra-
vEés de empresas que tienen su matriz en el D.F. y cuentan con agencias a agen-
tes en las principales poblaciones de 1os estados. Otra parte

de periddicos 'callejeros', se realiza en el D.F., a través de

importante se
distribuye a través de una o mds empresas, en 'locales cerrados', (que no son
puestos de 1a calle: supermercados, tiendas de autoservicio, cadenas de cafete
rias-restaurantes, farmacias, etc.). Finalmente, ia distribucifn se puede rea-
11zar 3 suscriptores por medio del correo, sin embargo, su costo €5 rmuy eleva-

do y su proceso lento ¢ Inseguro, porque las revistas a veces no llegan 3 sus
destinatarios.

2.5 Organtzacion editoriel

Una revista requiere de una organizacidn editorial, cuya finalidad sea la ca-

nalizacidn de actividades y estard dada en funcion del Lrabajc que cada sec-
cidn, area o departamento desempeiien.,

Aunque la organizacion para editar revistas pucde diferir, sobre todo en los

aspectos administratives. Sin embargo, se pueden diferenciar cuatro grandes -
cempos de accion:

- Redaccign, Dirige 1o periodfstico (direccisn, editorial, redaccién, disefo,

ilustracién, fotograffa).

- Gerencia. Atiende lo econdmico (ventas, finanzas, administracidn)-.

- Circulacidn. Vigila la distribucién y ventas de ejemplares.

- Jalieres. Se encargan del proceso de reproduccidn (composicidn de textos,
fotomecdnica, impresidn y encuadernacidn).
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tos talleres y la circutacién, 1a mayoria de las veces, estdn fuera de la orga-

niracion editorial, pero llevan una colaboracidn estrecha.

Algunas revistas poseen parte del equipo para reproduccidn, generahoente las de
tirajes grandes y lapsos breves de periodicidad, Otras, cucnl‘an con équ’ipd para
procesamiento de textos y mandan fuera la seleccidn de color. la reproduccion
fotomecinica, 'a impresidon y el acabado. C BRI

Un organigrama de una revista debe incluir basicamente dos Sreas. Na editorial
o perisdfatica » 13 administrativa, -

El organfgrama podrfa quedar integrado de 13 siguiente-manera:

- €1 director general vigila y marca las polfticas de lo que aparece byen.'la re-
vista, de acuerdo & los lineamientos marcados por los objetivos.

- El directer editorial ejecuta las fndicaciones de 13 direccifn general're'spe_c_
to a todo lo periodfstico: qué decir y cbmo decirlo, es e) responsable de lo
qué se publica y como se publica,

Se auxilia del Jefe de Informacibn, del Jefe de Redaccifn y del Dircctor de
Arte

.

- £i yerenle general ejecuts Tas indicaciones-de la: mrecc16n general respect.o
2 lo econdmice. Coordina a:l3 gcrencta de ventas que a sy vez auende aspec-

tos de publicidad y circulacidn.

- Los talleres y la circulacién. pueden o .90 est.ar {nr.egrados »a’j‘or‘ganf‘za; -

cidn.

A continuacién se presenta un.ejemplo de organigrama:
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E1 proceso de produccidn del material de una revista es continus y no tolera -
tiempos muertos. Para comprenderlo mis ficilmente, se puede dividir en seis fa

ses esenciales y comunes para cualquier proceso . de reproduq;i6nf(impresiﬁn)‘ -
elegido: ‘ PR A

del Jdisedo.

3® La preparacidn de! mater(a\,seg&n;!as‘jnd¥qac

a diagramcién.

2° La formacidn de piginas e indicaciones de reproduccidn. :

5° La preparacidn del material para ser impreso segin e) procedimiento elegido.

6° La impresibn segin el procedimiento clegido.

Este ciclo debe ser conocido por quienes participan en ia roalézacifn:de la -

parte periodfstica leditorfal), y se encventra expresado en el sfguiente es-.
quema :
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2.6, Equipp y Materiales

£ proceso de produccidn de una revista implica la utilizacién de equipo y mate
riales, los cuales, aungque son parte fundamental de ‘lps talleres, deben conocer

se ya que represeatan la tecnologfa de 1a aciiy{dad a la que se sirve y para 12
cual se preparaninstrucciones. R B

(3 técnica finalmente realize y iransmite las ideas que contiene una revista y
en el conocimiento de sus alcances y Yimitaciones se refleja profesionaiisma.

Algunas revistas cuentan con tellercs propios y en los responsables de ellos,

recae ¢l comprontso de pedir equipos modernps y eficaces y usar matérizies do
cal idad que no demeriten la imagen de 13 revista. '

Otras revistas cuentan solamente con parte del equipo (composicibn de textos y

produccidn de pelfcyla) para reducir costos y evitar tiempos muertos. Sin em-
bargo, la msyorias de tas revistas que se publican en nuestro pals, sependen
para 1a impresidn de talleres ajenos, Estos cuentan con cquipos compleos y mo

dernos, y los del Distrito Federal estfn en los oe jores niveles de calidad y
produccidn de Anfrica Latina,

€1 equipo bisico para la produccibén de revistas, despufs de la elaboracidn de
contenidos, e5:

~ Miquinas para el procesamiento de textos, los sistemas mis modernos son ia
fotocomposicidn {composicibén fotogrifica) y la composicidn electrénica,

- (dmaras fotomecinicas para la produccidn de pelfculas {positiva, negativa,
tramas); miqu.nas selegcionadoras de color como las “Scanner”, de las cuales

1a mds moderna utilfza rayo lasser, {Aungue la seleccidn de color también

puede realizarse en una cimara fotogr8fica -gmayor tiempo y menor costo-,

és5ta es desplacada cacda vez mis por el Scanner). La calidad de este siste-
ma computarizado es superior, Yo mismo que su costo. También hay maquilacp
res de selecciones de color,

Marco de vacfo o insoladora para realizar el transporte de negatives a 18mi
nas.
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- Prensa para imprimir, hay de 1, 2, 3 y 4 colores y de diferentes medidas -
(pequefas: carta, doble carta, oficio, doble oficio; grandes: & cartas, &
cartas, 16 cartas; y rotativas para papel en rollo).
- Equipo de acabado que incluye dobladora de plicgos para ajustarlos a los cor

tes, engrapadora o cosedora (segdn el tipo de encuadernacién elegido) y qui-
1lotina,

La calidad, durabilidad, cfictencia son los prrémetros que se toman en cuenta
para adquirir equipo propio. En nuestro pafs existen distr!buidores de los fa-
bricantes de equipos mds avanzados a nivel mundial.

Los materiales (quimicos, tintas, mantillas, laminas, papel) existen tanto de
fabricacion nacional, como de importacifn. Su eleccidn se deja al criterio del
impresor, cxcepto el papel. La calidad de los materiales empleados ref:trcutir&
en el trabajo del equipo técnico.

2.7, Tiempc y Ccstos

La programacion de) tiempo de realizacifn y el cdliculo aproximado de los cos-
tos, constituyen la parte final del proyecto.

Para programar ¢l tiempo se enlistan las actividades que se realizardn y des-
pufs fceqin Tas caracteristicas de la revista), se le asigna a cada actividad
el tiempo requerido, dando prioridad a las principales (generalmente-son. as .
primeras), ya que de ellas se derivan las demds.

Finalmente se procede a 1a fijacidn de fechas 1imite, las cuales deben n:sbe-
tarse siempre ya que cualquier atraso por minimo que sea, impide el seguimien
te normal de) procesoc y acarrea prisas innecesartas que, la mayorfa de las ve
ces, afectan los resultados con errores de todas magnitudes.

Lta principal fecha es la de cierre. Por cierre se entiende la fecha limite pa-
ra entreqar tanto material textual y grifico, como anuncios {en caso de haber),
Es inconcebible un atraso en e) cierre, ya que una revista tiene periodicidad
concreta y estricta, por otra parte, los talleres de impresién, tienen progra-
made su tiempo y debido a que en ellos se cierra el ciclo productivo, son los

AQue tienen que recuperar tiempos muertos.



Sin tomar en cuenta actividades administrativas y enumerindolas por secuencia

de realizacidn, un calendario de actividades podria quedar de la siguiente -

manera:

oo [ mctivieso | TEREE | e
1 Planeacidn de la edicién se deben
2 Recopilacifn del material puede
3 Cierre de edicién calcular
4 Jerarquizacién del material por
5 Diagremacitn horas

’_—6 Preparacion del material o
7 Procesamiento del material por
8 Formacidn dfa
3 Procduccién de negatives sequn
10 Transporte el
11 Iimprestén caso
12 Acabado
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3. ETAPAS DE ELABORACION DE UMA REVISTA

Quienes se interesan en 13 elaboracién de una revista deben conocer todas las
etapas por las que atraviesa. E] conocimiento integral es necesario para deter
minar hasta que momento se puede intervenir. '

Todas las etapas que comprenden el ciclo son importantes y se relacionan cons-
tantemente. Sin embargo, se lleva una secuencia que tiene que ser respetada
invariabiemente.

CICLO de ELABORACION

PLANEACION

RECOPILACION k—— CIERRE

PREPARACION

T

DIAGRAMACION A___JJ ERARQUIZACION

T 1

PRODUCCION de
FORMACION ——————negativos/FOTO -
MECRNICR

PROCESAMIENTO

<

RACABADO IMPRESION TRANSPORTE ¢

Laminas

1




Los costos son indicadores de la factibilidad de realizacidn de una revista. €5

tos se deducen considerando el grado de dificulitad y tiempo de realizacidn de
las actividades.

En los costos se pueden considerar algunos materiales, principalmente. el papel,
Algunas veces el editor mancja costos de papel otras veces el impresor cotiza
el papel como parte del proceso reproductivo.

La cotizacidn se realira tomando en cuenta las Sreas que intervienen en la ela-
baracifn: administrativa, editorfal y de produccifn, Estas dreas incluyen acti-
vidades que son realizadas por personal especializado. Sin embargo, la persona
encargada de 1a elaboraciGn de revistas, debe estar familiarizada con todas las
actividades,

Hay actividades que requieren del empleo de equipo tfcnico y material especifi-
co, 1o cual debe considerarse al cotizar.

Es muy arriesgado sostener un costo determinado por un largo perfodo de tiempo,
ya que constantemente se hacen ajustes a los precios de los materfales y las '59_
larios se elevan de imprevisto. £s5 necesario tener costos actualizados y traba-
jar "al dia".

Las actividades de ias areas administrativas y do produccidn con realizadas por
perscnal cspectalizado. EY Erea de editorial y la supervisién de la producc in
son las que normaimente se encomiendan al especialista en ciencias de la comuni
cacidn, por lo cual, el conpcimiento de las actividades que integran-estas dreas
es indispensable.

En las siguiente pdgina se presentan grificamente las actividades: que integran
cada drea de trabajo:
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3.1 Plancacign de la edicién

La planeacidn de 1a edicidén correspondiente es la etapa inicial del proceso de
elaboracion de unas revista. En ella se consideran los temas que integrarin el
contenido, Y3 forma en que ser§n tratados y la extensidn requerida.

Al planear el contenido se toman en cucnta los objetivos de la revista, las ca

racteristicas del piblico y los pardmentros de interés, actualidad y trascen-
dencia.

Los temas desarrollados adoptar8n cualquier género periodistico-o Viterario.
También se puesen incluir instrucciones sobre a\guna actividad pasatiempos.
hordscopos, tiras comicas, etc,

Los temas que integran el contenido se 1nsertar5n en: secciones fijas o var‘a-
bles de 1a revista. '

La plancacidn de la edicibn fmplica la distribucién del trabajo asi los redac
tores, reporteros y coleboradores se encargardn de recopilar Yo requerido.

Al plarear la edicidn se realiza una primer jerarquizacibn, ya que los téﬁas
obedecen a un clerto orden y ya se va definfendo 1a posicidn y amplitud de los
temas, los cuales constituirfn el material textual y grifico de la revista,

Sf una revista contiene anunlics, 13 plainescién debe considerar los espacios
que £5ios ccupln regularmenta, ys que hasta el cierre de edicidn, se sabrd

exactamente cuanto espacio se destinard a 1a informacién y a los anuncios. No
es conveniente limitar la extensidn del contenido. E£s me for contar con infor-

macién de reserva para cualquier imprevisto y no recurrir a "rellenos™ forza-
dos y por demds notorios,

3.2. Recopilacidn del material.

Una vez planeada la edicion, se 1nic1a 1a recopilacién del material que 1nte-
grar3d el contenido.

La recopilacidn del material consiste “en- obtener Ta- (nformacidn neccsarla y
trabajaria segin la forma indicada.
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Indepandientemente de la forma que adquiera 1a informacifn al ser trabajada, el
resyitado serd dado siempre en material escrito (textual) y grafico {fotogra-«
fias, dibujos, graficas). Este material debe revisarse cuidadosamente, para que
no ocasione dificultades en los procescs posteriopres.

Para facilitar la revisidén del material, se recomienda observar las siguientes
normas:

El original escrito debe ser totalmente legible y presentarse:

- mecanografiado

-~ 3 dodble espacio

- por una sola cara (de preferencia en hojas tamabo carta)

- de jando mirgenes o la derecha y a la i{zquierda para correcciones

- la primer hoja llevard un espacio en blanco en la parte superior, de aproxi-
madamente siete centfmetros para indicaciones tipogrSficas y/o de estilo,

- en 13 parte superior 1zguierda de todas las hojas, se¢ escribird una frase -
gufa del trabsje y 2 Va derecha el nombre del autor

- al final de cada hoja se escribe Ya palabra 'sigue' en la parte inferior de-
recha y cuando el trabajo concluya se Indicard con la palabra 'fin' con cual
quier otro signo que se use en el medio en que se trabaje

- no reescribir nunca sobre letras o palabras, es mejor tachar o repetir’

- todas las hojas deberdn ir numeradss.

Los originates grificos irfn cordenados, numerados y con 1a indicacifn de lta- pd-

gina donde deban colocarse, Si se trata de dibujos e flustraciones irdn en negro
o rojo, &5 decir cvitande los colores claros porcue €stos son diffciles de reprg
ducir cuandc la impresiGn serd en 'blance y negro'. Asimismo, las fotograffas se
rén 1o mids nltidas que se pucda v 3¢ debe aplicar lo que se sePala en pigina 47,

Si el material grifico Ze apoyo es deficiente, su reproduccidn dejarf§ mucho que
desear y no podrd cumplir su funcidn (auxfliar en la explicacidn e interpreta-
¢cién del mensaje).

Es conveniente manejar con cuidado el material grifico: tomar las transparen--
cias por lo bordes, no sujetar directamente con un clip ni fotografias, ni ilus
traciones, no escribir directamente en la superficie de las fotograffas o ilus-
traciones,
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Los cortes en el material grdfico se pueden jfndicar en la camisa de proteccidén
de las flustraciones o en la parte opucsta {atris) de las fotograffas, con un
idpiz sueve (graso de preferencia). En el caso de las transparencias, se puede

esbozar la parte de la imagen que sc desea reproducir y hacer cualquier indica
cidn,

CORTES

ORIGINAL

INDICACION

(_\'C‘-‘{ g\
P

o \‘,,\.To

8o 2 G (

S ]

\o

EoECUCION
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3.3. Cierre de edicidn

El cierre de edicidn consiste en poner una fecha 1imite para recibir el material
recopilado y los anuncios {si los hay).

Esta fecha debe ser respetada al méximo, de lo contrario~se inici'ar'svuna:ca'dena
de retrasos que se reflejan en los resultados finales de la revista. Las prisas
ny ayudan al buen desempeio del trabsjo.

El cierre de edicién contempia Va recepcién de todo el material ﬁih‘excépéién

una, -2 que la etapa gue sique en el proceso de elaboraci6n, no puede iniciar

lﬂ

si falta material y de infciarse, seri sometida a diversos ajustes que repercuti
rdn en la etapa que Sigue. L -

Se puede olvidar que una revista tiene una perfodicidad precisa y su fecha de
aparicidn es fija. Por otra parte, los talleres programan su produccibn con fe-
chas exactas,

Un retraso en cualquier ctapa del ciclo afecta a 1a sfguiente y es diffcil recu
perar los tiempos muertos, pero un retrasc en ¢l cierre puede llegar a afectar
3 todas las etepas del ciclo, ya que estdn relacionadas de tal manera que las
primeras etlapas’ (planeacidn, recopilacidn y cierre) son fundamentales. E1 cono-
cimiento de todas las etapas nos pucde ayudar a ajustar tiempos en las etapas
posteriores 3! cterre, nunca antes de &1, s

Con todo el material que integrard el contenido {textos, nust‘ra‘cinf\es, ¥ .anun-
cios) se procede 3 jerargquizarlo y distribuirlo. :

3.4, Jerarquizactén y distribucifn de} materfa)

Si bien a) planear la edicién se jerarquiza de alguna manera el contenido, la
jerarquizacibn definitiva se realiza al contar con ¢)] material completo y si-
guiendo los pardmetros de la planeacidn,

La jerarquizacidn es ¢l ordenamiento informativo y se realjza con la finalidad
de definir la posicién y amplitud del material, El mds importante se ubica en
las piginas preferentes (primeras e impares) y de ser posible en las zonas de
atencidn. Lo
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Al jerarquizar se da un valor al texto y se distribuye de acuerdo a esa valora-
cign, Para distribuir e! materia) textual y grifico es conveniente conocer la

disposicién de las pdginas en leos pliegos de papel, asf se podrd utilizar mejor
e! color. : L

Una hoja de distribucidn es un elemento de gran utilidédlaj‘qéi
ya que contiene indicaciones sobre el ndmero de pSgiha- e

También se puede trabajar sobre-una ;q&dr*;p 3,
de piginas por pliegos. ‘ y

EJEMPLO DE HOJA DE DISTRIBUCION DE 16 PAGINAS (2 PLIEGOS/ 8 HOJAS)

o : - 2a. FORROS

FECHA _ . 3a. FORROS_

PORTADA 8. FORROS
psg.rconrzuxno |rsa. ] cowiemino PLIEGD
1 16
2 ? o e I = UNO
3 1 14 '
4 ' 13
5 | 12
6 | 1
7 10
g 9
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3.5. Diagramacidn

Diagramar es disponer ccn exactitud 105 espacios que ocupardn los textos, titu-
los, {lustraciones y anuncios, €5 decir, )a forma en que estard organizado el
material, el proyecto para cada pd3gina.

La diagramacidn a diferencia del disefo {que os mis tedrico), es mis téenica,
pero su objetivo es el mismo: “Car al ma‘erial impreso 1a presentacidn mds atrac
tiva y menos fatigosa posible”. (3)

Una revista en primera instancia se diseda para obicner sus caracteristicas de
presentacidén. Sin embargo, por la misma periodicidad, cuando ya se sigue una ll
nea definida, Gnicamente se diagrama. Al diagramar se consideran todos los ele-
mentos que intervienen en un disefo. Asimismo, cuando sc presentan pdginas que
mquieren una diagramacidn especial, se recurre 3 soluciones de diseho.

contempla la insercidn de anuncios, s€ procura quc ésta no afecte el

equilibrio estético de las piginas. Ho as! cuando los anuncios deben llevar una
colocacidn especial,

La diagramacién se realfza sobre hojas especiales {reticuladas) que tienen im-
presas en tinta cyan las medidas y divisiones de la caja tipogrénca de . !a re-
vista. (ver pagina 37 y 38)

Para diagramar no hay reglas definftivas. Sin embafgko"puct'irén d,is:tﬁ\g’tﬁrse éha-
tro estilos bisicos: )

- Simétrico: parte del hecho de que cada p3gina es divisible en dos- o rnas par
tes iguales, cada una de ellas para un mensaje.

- Horizontal o apaisado: consiste en la divisi6n de una pigina en espacios rec-

tangulares apaisados, es decir, de base ancha gque predominen sobre otras fi-
quras, )

- Yertical: sigue &l curso natural de las columnas naturales, Sirve de q‘\'ﬂa pa-

ra la construccidn de unidades rectanqulares verticales, totalmente opuestas
3 las apaisadas, ganando as1 espacio para textos,

(3) Borrds, Leopoldo. ob.cit.
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- Mixto: resulta de la combinacibn de figuras apaisadas y verticales, de las -
cuales son aprovechadas: la "L" invertida en posiciones lateral izquierda y
derecha: la "U” invertida y la forma de "T".

Al diagramar se debe tener presente no subestimar los conocimientos del pidblico.

No creer nunca en los sobreentendidos y proporcionar al lector todos los elemeﬁ

tos para que lea y recuerde el mensaje. A continuacidn se enumeran algunas con-

sideraciones:

- La2d2 plginz debe ser armbnica y ofrecer 1a debida proporcifn entre sus elemen
tos para tencer originalidad y poder de atraccibn, por 1o qua se cuidar§ todo

detalle visual, evitando perjudicar al ritmo de la lectura y al impacto épti-
co.

- Se planteard el problems de la legibilidad, ya que un texto debe leerse con
facilidad y agrado. Tomando en cuenta que el material impreso en formato nor-
mal, st lee habitualimente a una distancia de 30 a 35 ems., el tamaio de los
textos debe calcularse para esa distancia, Las columnas de revistas utilizan
generalmente tipos claros y en tamaiio de 10 a 12 puntos aproximadamente, pre-
sentados en 2, 3 y 4 columas de diferentes anchos,

Las letras muy grandes o0 muy peguenas se leen con esfuerzo y el lector se can-
sa antes, 1o mismy suicde con las 1fneas demasiado cortas o largas, Las lineas
largas son pecadas porque hay que emplear demasiada energfa en mantener 1a Yfnea
horizontal, Las 1ineas cortas cansan por 13 rapidez con gue s¢ cambia de V{nea.
Se considera como anchura favorable para ta lectura, cuando se colocan en prome-
dio 10 palabras, es decir 50 a 60 letras, ”32 cuadratincs como miximo es la lon-
gitud optima po- 1fnea”. {4)

Se evitard que las “viudas" {1fneac cortas) queden al principio de una columna y
que las lfneas no sean cortadds con f{recuencia, yd que mds de dos guiones o cortes
consecutlivos, molestan la lectura . Asimismo, se cuidard que una columna no su
inicie con la d4ltima 1fnea del pdirrafo final de 13 columna anterior. En todo ca-
sc se compensardn espacios hasta lYograr un balance.

(4} Borrds, Leopoldo. ob.cit,
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El interlineado debe evitar 1a fatiga visual y favorecer la lectura, dividiendo
atractivamente sin distraer y puede conducir dpticamente al ojo.de Tinea en 17~
nea, prestando apoyo y seguridad para estabilizar ripidamente y reciBir y conser
var lo leado.

Los contrastes fnequivocos entre caracteres v tamafios, hacen posible una lectura
fécil y rapida, y se puede configurar asf una pigina 1lamativa.

- Se culdard @) cguilibric cntre Yo impreso vy Vo no impreso, es decir el espacio
en blanco o “afre™. Los blancos se dan entre: pdrrafo y pdrrafo, columna y co-
lumna, al pie y cabeza, al lomo y corte. Los blancos rodean al texto y las 1m§_
genes de manera proporcional y arménica. '

€1 texto impreso es normalmente negro, pero por los espacios blancos, crea para
el ojo toda la gama de grises.

£} color pucde usarse como recurso intermedio entre el blanco y el negro, regu-
larmente se utiliza uno que contraste con el negro de los textos y el blanco del
papel. Tiene 1a funcidn de destacar {ejerciendo atraccidén visual) algunos elemen
tos (tftulos, 1fneas, grificas) o textos e i{lustraciones completas.

£1 color'se emplea en tramas finas (para fondear} o en pwsla \coﬂ tc' ALG s invar-
tidos -en blanco-j. ) )

£s conveniente utilizar los colores puros {amariilo, magenta y cyan) o bien, el
resultado de sus combinaciones (amarillo y m.sgenta- rojo: amarillo y cyan= ver-
6e}. Los coiores dan sénsacidn de movimient

- Se tendri presente la utilidad que presten las ilustraciones al mensaje. Si la
ilustracién {rd centrada, s¢ procurard que el texto sca abundante debajo y en-
cima; si ird de lado, se colocard hacta e) margen exterior {corte); si ocupard
toda la pigina sin llenarla, se centrard en alto y ancho, dandole un poco mis
de pie; cuando hay m8s de 3 ilustraciones se dard colocacidn preferente a la
de mfs importancia.
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Cuando se incluyen fotografias, se tomard en cuenta que %0do movimiento en la

fotograffa, tiende a enviar 1a vista del lector ¢n esa direccibn, por lo que

todas las fotograffas deben “mirar™ hacia el centro de la pigina. Cuando eso no
suceda, se estudia la posibilidad de "invertir™ el negativo para que "vea" ha--
cia ¢! centro sin sufrir alteraciones visibles.

El pie como parte integral de la ilustracidn y fotograffa debe atraer la aten-
cidn para cumplir 1a funcidén informativa, asimismo estard redactadc con preci-
sion, brevedad ¢ ird en tiempo presente incluyendoe: la razén por la que se in-
serta la foto o ilustracidn; la identificacidn de 135 personas que aparecen; al

go de interés que pasarfa por alto si no se sehalar§. Sc tendrd presente que si
1a foto o flustracidn alom

P
primero mirard la folo, luego
taria,

Rs 2

2 una informacidn, podemos suponer que el lector
trer8 e) pie, y despufs la informacidn Ccomplomen-

- La colocacion de folios (nimero de pSgina) deberd ser satisfactoria desde los
puntos de vista funcional y estético. En principio puede estar en el extremo
del corte de 123 pigina para dar sensacifn de dinamismo, ya que Gpticamente sal
ta fuera de la pigina y al pasar las piginas, 43 sentido Gptico en el margen,

10 que intuitivamente acelera el ritmo de voltear las hojas. En las pdginas

pares ¢l corte es al lado jzquierdo y en las impares en ¢! derecho. Desde el

punto de vista psicolbgico, el folio colocado en la mitad, causa un efecto €s-
titico.

Se dede trabajar sobre una reticula especifica y no considerar a Yas piginas

de manera individual, aislada, sino en relocién cen Yas piginas subsecuentes
¥ 'a posicidn que guardan en los plicgos de impresidn.
Lz retfcula o diagrama es una hojao plantilla rayada para mostrar mérgenes y
drcas de impresidn, a fin de cstandarizar féginas en la confeccidnde la revis-
1a. Puede estar dischada para resultar inflexible {mismas posiciones siempre)
o flexible. Su versatilidad depende del disedador y la capacidad de &ste para
prever todas las eventyalidades.

Los puntos de rigidez de toda reticula son los mirgenes de lomo, cabeza y pie,
posicidn de folios y titulos.%e pueden incluir una, dos, tres o cuatro columnas,

o bien una mezcla, 5¢ debe considerar que las indicaciones de Ya reticula sir-

ven de qufa para facilitar la distribucidn de textos e imigenes.
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E1 diagramador trabaja sobre la reticula seqin las instrucciones del director
de arte, gquien a su vez se basa en el disefo. Sin embargo, a pesar de ia impor
tante labor que Jdesempria el diagramador, su trabajo es transitorio, ya que la

electrénica ha hecho posidle la diagramacidn por computadora y algunos diarios
y revistas ya la estdn utilfzando.

£Y resultado de 1a diagramacibn es un diagrama en el que se dan los Yineamien-
tos para realizar ta formacidn,

3.6. Preparacifn dei material

E material textual y griﬁcuké préﬁara ara su pédceudiéﬁm;

3.6.1., Textual

Algunas veces s¢ somete a correcclén ‘de estﬂo y después a). cﬂculo y mrcaciﬁn
t\pogranca. .

la correccién de estilo consiste bdsicamente en rcv!sar 1a ort.ograf\'a y )a sin-
taxis. Se evitan errores o impropiedades del 'tenguaje. (a‘us de chridad _y vi-

ctos de diccidn, pero respetando el estilo de cada autor, A connnuaci6n se dan
algunas anotaciones:

- La base g2 13 ortograffa es la acentuacifn. las palabras agudas st acentdan
cuando terminan en n, s o vocal; las graves cuando terminan en cualquier le-

las esdrijulas y sobreesdrijulas no se acentlan

a menos que requieran el acento diacritico (se emplea en palabras con la mis-

ma escritura rero difarente significacién).

tra que no SC3 n, 5 O vocal;

- La puntuacifn debe cuidarse estrictamente, y3 que obedece a un orden 13gico
npar3 exponer las ideas con precisién y claridad,

Hay otros signos ortogrificos que se emplean para escribir con claridad fra-
ses y pdrrafos: la coma, el punto y coms, Jos dos puntos, el punto, los pun-
tos suspensivos (indican pausa); los signos de interrogacifn, admiracién y
puntos suspensivos (indican entonacidn} y la raya, el guidn, las comillas y
el asterisce (indican distribucidn).
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- E1 abuso o empleo inadecuado de las figuras de construccidn (alteraciones sin
tacticas que no producen cambios seminticos), en vez de auxiliar al estilo
oscurece la expresidn.

tas figuras son:

el hipérbaton: consiste en 13 inversidén de palabras, sin que se pierda la cia
ridad y el sentido de Ya comunicacidn. Cabe recordar que los artfculos, prepo
siciones y conjuncignes nuncd pueden separarse de las palabras a3 las cuales

acompafian en el enunciado y que algunas palabras se alteran cuando se-les cam
bia de lugar.

.

la elipsis: es 1a omisidn de palabras sintScticamente necesarias, pero que'no
entorpecen la fluidez del enunciasdo.

. el pleonasmo: consiste en el empleo de palabras no necesarias, desde el punto
de vista sintictico, pero

que sirven para dar mayor fueria y colorido al enun
ciado. L : ‘

. 1a stlepsis: es la falta de concordancia slntSctica. que no altera el sentido
del menssje.

cién, como recursos estilisticos para me jorar lu exprgsjén.%"

- Los vicios de diccifén resultan de la:
imprecisién
construccidn inadecuada
falta de concordancia : Sl
morfemas malsonantes en E1Y“59 de} }enguﬁje (5)
falta de claridad ‘ )

repeticiones frecuentes

(5) Reyna Gonz&lez, Susana. Manual de redaccibn. p. 77
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- Las cualidades esenciales del pirrafo {conjunio de enunciados) y de la compo-
sicifn {conjunto de parrafos) son las siguientes: {6}

unidaag = desarrollo de una sola idea

coherencia = relacidn 16gica entre los enunciados y los pirrafos
énfasis = orden de Vos enunciados L
estilo = seleccidn de vocabulario

- tas caracterfsticas del estilo periodistico son: {7}

sencillez: expresarse con palabras de uso comiin

precisidn: expresar las ideas con rigor 13g%¢e

concisibn: utilizar las palabras necesarias para expresar lo que se desea
claridad: emplear frases sencillas, breves ¢ ir directamente al tema.

Se debe escribir "sin rodeos y en forma tan clara que pueda ser lefdo por lec-
tores de diferente nivel cultural.., el periodista profesional debe conocer e}l
principic de la sencillez y de la expresién correcta. La comunicacidn tiende a
12 simplificacidn, al aprovechamiento de la energfa, a rechazar Yo superfluo,
Lo que no tiene sentido, no tiene valor comunicativo... hay que buscar las pala
bras adecuadas, los sTmbolos adecuados gque expresen cosas con sentido”,(8)

La correccibn de ¢stilo se hace sobre el original mecanografiado, para ello, se
auxilia de signos de CorrcToisdn,

Los signos de correccidon, se emplean tanto en ias cu3rtillas mecanografiadas,
como en las galerds tipogrdficas, En el primer caso se marcan directamente so-
bre el texto {sin abusar porque se pueden Crear confusiones de interpretacién)
y en €} scgunde caso, se marcan en los mirgenes lo mis claramente posible.

Las corecciones sc¢ hardn de preferenciy sobre copias fotostSticas. Antes de enu

merar los signos de correccidn, se harf referencia al cdlculo tipogrdfico.

Esta etapa consiste en calcular el nimerc de palabras o caracteres {letras) meca
nografiados que contiene un texto escrito a miquina {original), para asf conocer
cuidntas Yfncas ocupardn ceterminado nimero de palabras en el tipo, tamaflo e in--
terlineado elegido.

{6) Reyna Gonzdlez, tusana. op.cit, p. 116
(7) Baena Paz, Guillermina, Tnstrumentos de investigacign.
(8) Borrds, Leopoldo, [lementos pera Ya diagramacion de diaries. p. 89,
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Entre los mftodos existentes para el cilculo de textos, destacan por Su préci-

sidn: el de "1inea contra 1{nea” y el de “trazo de 1fnea total media"

- 1Tnea contra 1fnea: cuando ya se¢ tiene una conposicion

tipogrifica determina-
da, se conocen de antemano el nimero de caracteres que entran (segin tipo, ta

mafio e interlineado) en cada 1inea y en cada columna. De esta mancra cada gol

pe de la miquina de escribir, equivale a un caracter en la conversifn necesa-
ria y cada 1fnea mecanografisda corresponde a cada 1fnea impresa.

Tos tTtules se considera en mGitiplos de 1f{nea normal para tex-
los cambios de tamafo.

- £} trazo de line2 total media, consiste en estudiar 1a copia mecanografiada,
establecer la longitud total de una 1fnea media,

y trazar verticalmente una
t{nea de V8piz a través del texto en este punto. Después se cuentan el nime-
ro de caracteres, {incluso los espacios en blanco y los signos de puntuacidn)

y se multiplican por el namerc tolai de¢ 1{neas. Los caracteres que quedan fue

ra de esta media, se adaden y para mayor precisifn, se deduce el nixmero de es-
pacios que contienan las 1{neas cortas,

Una vez que se ticnen calculados los caracteres, se consulta un muestrario de
1a tipoaraffa elegida {en tipo, tamafo e Interlineado si es posible) y se cote-
jan las Yfneas calculadas con las impresas.

La marcacidn tipogrdfica se hace directamente sobre 1os originales necanograﬂa
dos, aclarando perfectamente o siguiente:

tipo de letra: ¢l nombre exacto y su variedad (redondo/medium, cursiVOlian.
negro/bold, estrecho/light, o ancho/extended)

- tamafo de letra: indicado en puntos

- ancho de la columna: indicado en cuadratines

- interlineado: indicedo en puntos

cambios tipogrdficos: ya sea de tipo o tamano de letra.

Las letras son mayGsculas y minGsculas, pero en tipograffa se les Vlama altas,

versales v versalitas a las primeras y bajas a las segundas, Las versales y las

tajze pueden ser redondas (blancas o medium) y cursivas {itdlicas).
ras de €ctas se indican con tres rayas debajo de la letra si
cuatro si

Las prime-
son redondas y con
son cursivas, Las sequndas ¢on und rayd sin son cursivas y sin raya

st son redondas. Las versalitas se indican con dos rayss y siempre son redondas.
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El cuerpc de los tipos de letra se mide por puntos, cCada uno ¢e 1os cuales tie-
ne aproximacamente ,352mm (punto americanc). Los mis usuales para revista son:
8, 9, 10, 11 y 12, Cusndo se quiere dar maycr legibilidad al wexto, s usa un
cuverpo de letra con mayor cspacio entre Vingas y se indica con una diagonal,
asi: B/9, significa cuerpo de B cn cspacio de cuerpo de 9, o bien 8 puntos con
un punto 2e interlfnea. Con el cuerpo de los caracteres y el blanco de interi¥-
nea que se dé, se forma la caja tipogrifica, o sea 1a mancha dc impresidn,

ta interiinea ¢» ajusta a un ancho especifico que se indica en cuadratines, es
decir, dibujando un pequedo cuadrado y trazindeln con una diagonal ;é‘ . £Y cudd
equivale a 12 puntos. :

Los textos una vez que contienen todas las indicaciones técnicas para su' proce--
samiento (9), se someten a éste y después se revisan (10), ) L

ta revisidn consiste en localizar el error dentro del texto, marcarlo con una:
\lamada y luego sacar 1a llawads al margen mfs préximo, indicands junto a ella;
con la mayor claridad posible, 1o que se tenga que corregir. '

La manera cldsics de corregir pruebas es la que acostumbra el tradicional apara
to de sepales para correccibén. £s decir los signos para marcar la *llamada”:
LIU I L TN 7 28ar 11d -5 -5 5 Yos de correccidn mis usvales: QQuitar.‘-P
unir o J¢ separar ltetrzs o palabras,=- unir o-=%- separar lfncas,y sangrfa, -
alinear texto a 1a derecha :%‘ v-ala izquierds h de 1a plana,J 1 transposti-
cidn de ietras o palabras, <= transposicidn de 1incas, . punto y sequido,. I
punto y aparte, callejdén al margen derecho 3 o al fzquierdo TZ , unidn de le-
tras mal espaciadas {(en una patabra} /., 7/ ..... vale lo tachado, evitar que
las lfineas comiencen o terminen con letras, palabras o signos figuales.

También hay errores de tipos y tamafios de letras y de interlineados que se de-
ben localizar e indicar su correccibn.

E£ntriegada la prueba para su correccion, se revisa nuevamente para ‘verificar
la realizacidn de las correccicnes indicadas.

El procesamiento del material textual se verd en el punto 3.7.

Alguras veces los titulos se enlistan por separado y se mandan a procesar
ya con Yas indicaciones.

(9)
(10)
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Los errores se deben 3 la rapidez con que se forman 10s textos en las procesado
ras. Generalmente son errores mecanograficos o de interpretacién de las indica-

ciones. Por ello, se exige 1a mdximy claridad posidble en el origina) mecanogrd-
fico, como en 13 galera corvegida.

3.6.2., Gratico

Lta preparacidén del materfal grifico consiste ¢n hacer indicaciones para el pro-
cesamiento de folografiss, transsarencias, ilustracfones y grificas.

Las principales indicaciones son:

- el tamafo requerido para su reproduccidn: puede indicarse en centfmetros o
cuadratines. Paryd visualizar Yas dimensiones amplfas o reducidas de la ima-
gen, existe un método de determinacién de proporciones, llamado método de
escala diagoast, el cual consiste en encasillar la fmagen en un tuadro o rec

tingulo y trazar una diagonal. Todo cuadro ¢ recténoulo dibujado sobre la

misma diagonal, serd proporcional al cuadro o rectdngulo original,

los cortes neccsarios: se marca la parte que se utilizard y se invalidan las
dreas que no deberdn tomarse en cuenta, De esta manera una jlustracidn apai-
sada puede convertirse en vertical o cuadrada y viceversa. Los cortes pueden
indicarse al dorso {atr§s) de a5 {gtograffas e {lustraciones, o utilizando
unos “marcos o8 corte” que scn unos Sngulos de carton o papel, con ellos se
cubre la parte que no se utilizard y la parte que se empleard queda enmarca-
da. También se puede colocar una “camisa™ y sobre ella hacer indicaciones.
La “camisa® es una cublerta de papel que permite la vistbilidad.

algunas veces se indice la trama deseada: las fotograffas y transparencias
se descomponen en puntos tan pequeftos que ¢l ojo humano no Jos distingue a
una distancia normal . Cuanto mis pequeiio es el punto, mis claro aparecerd en

la impresidn y cuanto mayor, mis oscuro, Las tramas mds usuales son B85, 100,
120 y 133 1fneas.

Recordemos que las fotograffas y transparencias no se pueden reproducir direc-

tamente ya que no estan tramadas, es decir, no tienen punto, estdn hechas en

toncs cantinuos, Sin embargo, 1a reproduccién tiene que sor lo ms cercana a)l

original,



3.7. Procesamiento del material

Entregados los orginales (de texto y grificos} con las indicacicnes para su pro
cesamiento, se inicia el mismo.

3.7.1. Textual

Los textos se someten a composicién ﬁpog‘rSHca.ﬁchrla' cual hay cuatro sistemas
bisicamente: ‘

- Composicidn “en caliente”: se hace de maners individual {(monotfpical} en ! f{nea
(linotipica) o combinada {Ludliow) a través de un teclado, aparentemente simi-
lar 23l dec una mdquina de escribir, y un dispositivo de fundicidn de metal de
imprenta (aleacidn de plomo, antimonio y cstafo).

En el linotipo, el operario escribe su texto y al pulsar cads tecla, se odes-
prende una matriz de yn almacén y queda dispucsta on ungy Tines que automdti-
camente es justificada {espaciada). EV operario empuja uny palanca que remi-
te Ya 1fneca de matrices a la seccifn de fundicidn de la miquina, y una vez
fundida 13 1fnea, las matrices son enviadas de manera autom8tica a sus res--
pectivos comportamientos de almacenaje.

(&)
o

zenotipe <@ diferencia del linotipo, porque emplea dos maquinas separadas

un teclado y un dispositivo de fundicign. Las teclas una vez pulsadas por el

operario, perforan una cinta de papel codificada y al final de cada ifnes, é‘s_
te lee una escala y pulsa la tecla correspondiente & la justificacidn, €1 ro--
110 de papel pasa entonces a una miquina fundidora aparte y los orificios del
pape! gobicrnan Y2 posici6n del cajoén matriz que contiene 1os moldes para to-
dos los caracieres., Una vez Ya matriz en su debida posicidon, el metal inyecta
do en ¢l molde se solidifica inmediatamente y produce un caracter individuatl

que es dispuesto en 1fneas o en galeras. Su velocidad aproximada es de 1400 -
palabras por hora.

£1 sisteme Ludlow es una forma de composicién tipogrdfica que se utiliza para
tipos grandes. El1 compositor fija matrices individuales en un componedor espe
cial y Justifica la linea, estd es insertada en la Ludlow que funge un lingo-
e de Yinca. Tambidn se emplea la composicidn por ordenador, cn la cual el -«
operador, ds las instrucciones sobre tipos y cuerpos al ordepador antes de es
cribir el texto y sequidamente la midquina ajusta las lfneas, coloca el gquidn
en las palabras cortadas, da las sangrias y hace €l interlineado con una velo
cidad muy aceptable.
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La composicion "en caliente™ es bdsica para la impresidn directa (tipdgriﬂ-
ca).

De 1a composicifn "en caliente” se obtieren “pruebas finas*, las cusles tam- =
bifn pueden utilizarse en 1a formacién de oriainales para offset (sistema in-
directo de impresidn). : 3

Fotocomposicifn: es un sistema de composicifn de textos mediante fotograffa,
un teclado y una unidad fologrdfica asutomitics ambas producen los textos
sobre pelicula o papel. Las posibilidades de combinacién son muy amplias y
se controlan desde el teclado. Las letras pueden inclinarse en uno y otro
sentido, condensadas o ampliadas, entrelazadas, curvadas o deformadas. Pue-
den producirse en cualquier tamafo y cuadlquier tipo y hacer Yas mezclas nece
sarias para dar al texto €l énfasis que requiera. Por consiguiente, casi to-
das ias maquinas dc fotoccomposicién disponen de docenas, y en ciertos casos
centenares, de tipos diferentes que pucden ser cambiados en la miquina en 5
segundos, sin ningdn problema.

- Composicién en frfo: es la composicién directa, por cjemplo Ya mecanograffa
normal, aunque &sta, por pulcra que sea, rara vez resulta apropiada a fines
de reproducctidn, Pero en el mercado hay @igquinzs de escribir especificamen-

te delisenadas para procesir textos. La IBM compouser y 18 varytyper son- dos
de ellos.

Los textos son obtenidos a partir de una esfera de un tipo y un tamafo. Para
cada cambio, st cainbis t3zmbifn Ya esfera. La impresidn es directa sobre una
sola hoja. Este sistema maneja principaimente tipos pequeios (6 a 12 puntos)
por 10 que, para tipos mayores, se complementa con otros sistemas,

- lexras transferibles: la letry (disponible en una amplia gama de tipos y ta
mafics) ¢s una imagen impresa en el dorso de una hoja transparente y cubler-
ta con un adhesivo especfal., Se aplica por frotacidén (la cara de la hoja
que no tiene adhesivo)} directamente sobre la superficie del original que se
reproducird. Las marcas mds comerciales y utilizadas son “"Letraset" y “Meca
norma”, €stas también fabricen pelfculas adhesivas de color, pantallas y fi
guras.
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La tipograffa en cualquiers de sus sistemas de composicidn, ostd sometida a la
finalicdag precisa de comunicar informacidn por medio de Ya Yetra impresa. La
unidad de medida es el punid y conjuntao de 12 puntos constituyen una pica © cud
dratin. £1 punto americano mide .3525 sm y ¢l cuadratin 3.512 mm

los cuadratines miden el ancho de Jas colwmas. £1 Yargo se mide en centimetros
(en los c¢iarios se mide en lfneas dgata). Entre renglén y renglén hay un espa--
€10 que se¢ conoce como interlineado y s¢ mide en puntos. Los tipos o caracteres
ambidn e miden en puntces y pueden encuadrarse dentro de un estito {forma o ca
racteristicas peculiares de un grupo de caractarcs), una familia (cojunto de ca
racteres del mismo estilo gue han sido obtenidos del mismo disefo y tienen el
mismo nombre) o de una serie {cada una de 1as varrantes dentro de la misma fa-
milia: redondo, curswvo, €tC.)

ta tipograffa que se empleard, se elige en la fase de disedo, tomando en cuanta
principaisente '3 claridad de la lectura. El sistems mfs usual de composicibn
tipogrifica para revista es ta fotocomposiciSn, por la adaptabiliidad y control
que se puede cjercer sobre ella. También se utiliza su variante, la composicidn
en fric o dactilocomposicidon, €sta es mis econbmica pero mfs 1imitada en cuanto
a combinaciones y utilizacidn de tipos grandes.

coalquiera de sus sistemas) se da en galeras, \as cua\es son
s y somet!das a correccidn, despufs se revisan nuevamente

3.7.2. Grifico

EV material qrifico se procesa generalmente hasta la etapa de produccibn.de -
negativos, no obstante si e) material necesita procesarse antes, para visuali-
zar 1a forma real de impresibn, se realfza en ecsta fase,

Asimismop, Cuando el material es deficiente, se retoca para factilitar su repro-
ducec16n . Puede ser que los contrastes no estén bien dades, o que dlgunss lineas
se encuentren “mordidas™. Tam! ién puede suceder gue las colores sean muy claros
y diffciles de captar (por Ja cdmara fotomecinica) al procesarlos para reprodu-
cir a un color, ¢5L0S Colores son: cyan (azul cielu), verde y amarillo,
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Cuandy 1a reproduccién serd de color para color, se procesa ¢n un Scanner, éste
con su sistema computarizado de rayo ldser, explora y deduce porcentajes de co-

ior o intensidad.

~anque la calidad del scanner es muy buena, es necesario que se realicen prue-
bas ya sea de roll o de cromalin, E¥ roll muestrs por separado l1a impresibn de
cada color bdsico, l1a sobreimpresidn de &stos, dord por resultado una impresidn

total, £V cromalin es una muestras completa de Ya i=mprocifn qus fa aspera,

S¢ debe recordar gue al hacer pruebas de reproduccidn, se utilizan papeles di-
ferentes a los que se¢ empieardn en 13 tmpresidn. £stos papeles son brillantes
y e) cromalin aderds se protege con una pelfcula que 1o hace més brillante,

Cualquier ilustracién o fotograffa que se reproduce en menores dimensiones, dis-
minuye los defectos orfginales, Cuando se reproduce en mayores dimensiones, los

defecios son mas nolorips.

Cuando se requiere retoque, ¢$ conveniente trabajar sobre una mplificac|5n pa

ra despu€s, ya correqgido, reducir al tamaho necesario.
Las amplificaciones y reducciones siempre son proporcionales.

Conviene trabajar, de preferencia, con copias fotogrdficas de medio tono, para
que asT queden las imigencs ya descompuestas en la trama en que se reproducird
fingimente, Asi se facilitard el trabajo del &rca de fotomecdnica, ya que los
negativos de las capias foltogr&ficas, se insertardn en los negativos definfti-
vos de 1as pdginas correspondientes,
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3.8, formacidn

La formacidn es el acomodamiento de tipograffa (tftulos y texlo) ilustraciones
(fotografias y dibujos) o espacios para ellas y ei trazo de 1fneas divisorias
o simplemente decorativas, Incluye tamdién instrucciones para Ya reproduccidn
(gufa de color y tonalidades de fotograffas y textos) y realizacidn de dibujos
o diagramas, de acuverdo a la diagramacidn previa.

La formacidn se hace sobre papel rigido, previamente reticulado con las 1tneas
A

guia {mzdidas y divisinnes de la caja tipogr3fica) en tonos muy tenues de Go--

]
lor cyan. Conviene tener impresos los papeles o cartones sobre los que se Lra-
bajars.

A la formacidn se le conoce como "pegado™ o "paste-up” y al resultado de Ya for
macién se le conoce como original o mecdnico,

Los originaies som bisicamente de tres clases:

- de 1fnea: son textos, dibujos, grificas, cuadros e tlustraciones que carecen
de tramado, es decir, no tienen pantalla.
7

- de medio tono: abarca todas las ilustraciones de tonos intermedios que wvan
desde el blanco hasta el negro.

de color: pueden ser de Vinea o poseer valores tonéics, pero 1os colores de-
ben estar perfectamente definidos, tanto para facilitar su reproduccidn en
color, como para su conversién 8 medio tono para blanco y negro.

Ltas lineas gula ademids de contener el trazo de la retfcula, incluyen tineas de
referencia para ¢l corte, el dobidz y los centros,

El texto “"tipogrifico” (que generalmente es texto folocowpuwesto cuande se trata
de offset o huecograbado) se pega directamente en las columnas o espacios desti
nados para ello. Cuando s¢ incluyen ilustraciones o fotograffas {(es recomenda-
ble y normalmente se hace) se deja el espacio para que sean insertadas en el

megativo, ) espacio es cubierto (blogueado) con papel negro o rojo formando -

“venzanas” en donde entrardn las ilustraciones, ya sea de blanco y negro o de
color.
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Algunas veces las fotograffas, cuando van a reproducirse en "blanco y negro®,
Se procesan antes y ya tramadas se pegan directamente, cuando éstas llevan al-
gin color, se bloguea Gnicamente 13 paric gue ird en color. St Vlevan varios co
lores, se marcan sobre 1a camisa del original. La camisa es una proteccibn de
papel que permite la visibilidad, .

Los originaies formados se revisan pars supervisar su correcta ejecucidn: colo
cacidn de textos; fotograffas; pies de fotograffas o flustraciones correspon--
dientes a 1os mismos; tftulos y subtftulos con su respectivo texto; consecucion
de folios; separacidn de informacidn dentro de una pigina; indicaciscnes parz la
reproduccidn,

Cuando en esta etapa surgen problemas al ajustar lo calculado a lo real, se re-
curre al diagramador y €sie resuelve los imprevistos. )

Ak pesar de que la tipograffa se revisa antes, suelen aparecer errores en 10S
criginales formados, en ese caso, se marcan sobre 1a camisa para qué s& haga la
correccidn, Tanto las correcclones como las indicaciones de reproduccisn, deben
marcarse claramente para evitar confusiones de interpretacifn,

No debe confundirse correccibn con cambio. Un camblo es una indicecién nueva y
st hzze zeands @) ariginal formado, no satisface dptica o funcionalmente,

Ya que estdn formados todos ios originales y se tiene 13 colocacibn y caracte
risticas de color ¢e todos los anuncios, se visuptiza la cuadricula de control
para cerciorarse del aprovechamiento del color y de la secuencia correcta de
las piginas. Finalmente se prepara un dummy para el taller.
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3.9. Produccidn de negativos

Es el proceso que sigue a 1a formacidn, se le conoce como fotorreproduccidn, fo
tomecdnica o fotolito. Aquf se fotograffan los originales {resultado de la for-
macidn) ya sea de 1fnea, medio tono o color,

La produccibn de negativos incluye la produccidn de positivos pero el término
“negativo® estd mis difundido y parece ser que abarca ambos térmminos.

Algunas veces se trabaja con positivos (normalmente selecciones de color) y al
realfzar 1a formacifn {(ce negativos) aquellos se invierien y resuiten negatt--
vos, excepto cuando especificamente se reproducirin los positivos.

Hay negativos y positivos de:

- 1fnea y medio tono: 1a 1fnea se capta directamente {textos, dibujos, gréfi-
cas) mientras que los medios tonos se procesan por separado, ya que tendrén
una trams especifica. Ya tramados sc incertan en las ventanas que para ella
fueron de jadas desde 1a formacibn,

La trams es la descomposicidn en puntos {mdios tonos o tonos intermedios)
de las imigenes que estfn dadas creando 1a ilusiBn del tono continuo (foto-
graffas y transparencias).

La descomposicidn en puntos se hace en una cdmara fotomecinica o en un Scan
ner, En el primer caso se obticne una calidad aceptable, en el segundo caso,
debido al sistema computarizado a base de exploracidn liser de la imagen, la
calidad es me jor, pero 105 costos son mis elevados.

Los puntos se obtienen fotografiando e} original a través de una reticula de
vidrio con un finfsimo tramado de lfneas perpendiculares entre sf, Esto divi
de la luz reflejada en una serie de puntos reticulares mindsculos.

El punto entre m8s pequeiio sea, mds claro aparecerd en la impresifn, De esta
manera, entre mis claro sea el negativo del medio tono, mis oscura serd su
impresidn y entre mis oscuro sea el negativo, la impresibn serd mis clara.

Lo claro y oscuro del medio tono estd determinado por el tamafo del punto.
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Los puntos de las zonas mds oscuras son mds grandes y Jos espacios entre ellos

son mds pequedos en la impresidn {aparecerdan como minGsculas punto.s blancos so
bre un denso fondo negro. {ver pigina 49}

La densidad del punto es variable por centimetro y se debe eleg(r scgun \as he

cesidades de reproduccidn y el papel que se utilizar§. A papel fino correspon-
den tramas y densidades finas,

Seleccién de color: pars reproducir una tmagen en color se necesita hacer uns
separacidn ¢ zus componentes: amarillo,

cyan, magenta y negro.:

La separacidn se hace en una cimara fotomecdnica a través de il lras'yy FEn
siones que producen neqatives, en los que 3 colores se pierden y se conserva
sélo uno, todo depende de 1a pureza y fuerza de los colores de) original

£l scanner produce selecciones de ¢olor tramadas ¢n un sélo paso. €} original
puede estar en polfcula o papel flexible, ya que se colocard en un tambor gi-
ratorfc. La cabezs exploratoria funciona con un rayo Ydser que cae sobre el
tambor. Puede ampliar, reducir y dar mayor nftidez con graduaciones tonales

suaves. Se pueden programar camblos de color o de tono, incluse se puede colo
rear y alterar ta imagen,

De 13 scleccidn de codor resultan unos posttivos {uno por color) los cuales

se invierten en 12 forwmacibn y ya stendo negauvos s& chtienen pruebas impre-
sas por "roll” o “cromalin®, (11)

Todas las indicaciones para reproduccién en colar deberdn hacerse lo mis cla-
ramente posible, para evitar errores de interpretacidn, Sin embargo, tos ori-

ginales tienen que revisarse y si su cslidad o5 dudesa, as¥ serd su reproduc-
cidn.

Una vez realizados los negativos de Yinea y colocades los medios tonos en sus

lugares, se inicia la formacidn de pliegos {para ello ya se¢ tienen

los jucqos de color) de negativos. Los pliegos pueden ser de maltiplos de cua-

tro pdginas, segin el tamafo de &stas, e) papel, el tipo y tamaifo de 1a miqui-
na (prensa) en que se imprimird.

{11} Mo basta con tener yna excelente seleccidn de color y una buena prueba de

impresidn, Para lograr una excelente impresidn influyen: el sistema de im
presidén {prensa o rotativa}, calidad del papel, liminas, quimicos y tin-"
tas.
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Los piiegos de negativos, al igual que los originales mecdnicos llevan marcas pa
ra senalar pinzas, centros, registros y cortes. Al revisar negativos se estard
consciente que serd 1a Gltima oportunidad para captar errores y corregirlos. Si
un error en el orfginal mecdnice ya listo pars reproducirse,(ya revisado} es im
perdonable, un error en negativos es fatal, debido a que de los negativos se
transportan directamente las imfgenes a las léminas que se montardn en las pren
sas. :

3,12, Tranmsports

Los textos e tmSgenes que conttenen los pliegos de negativos, se 'transp{i;’-;ania'
1dminas especiales que despufs se montan en los rodillos de la mfquina impreso

ra.

Como cada color esti dado en negativos separados (cyan, magenta, amarillo y ne
gro}, ¢l transporte se hace también de manera separada. De ahf la importancia

en la exactitud de las marcas de reqistro y corte en todos los negativos, mis-
mos que resultan de un correcto trazo en los originales.

En esta etapa es de suma tmportancia el tipo de 1imina que se utilice y la re-
sistencia para el tiraje indicado. Del uso de una buena 1&mina, dependers la
calidad del {mpreso.

Existen diferentes tipos de liminas: monome t&licas que pueden sér de zinc, aly
minio, presensibilizadas: polimetflicas, formadas por su soporte y una o varias
capas diferentes que pueden ser bimet§licas, trimetSlicas o cuatrimetdlicas; y

las && plastico o papri.

El offset utiliza ldminas de papel (en midquinas pequedas y tiros reducidos) y
de zinc, aluminio y presensibi)tzadas, fstas Gltimas son las mds usuales en la
impresidn de revistas. Las l&minas se conocen como "master”, “matriz” o “pla-
cas”.

Ei transporte se realiza en insoladoras o marcos de vacfo, A la 1dmina se le
apltca sensibilizador y se coloca sobre el marco de vacfo, encima de \g 18mi-
na se pone el negativo {ya formado en pliego y perfectamente revisado) y se

checan pinzas y centros,
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Después se asegura la plancha y se gira (de tal manera que €l lado gus contiene
a 1a lamina y el negativo queda abajo) para exponerla por un determinade tiempc
3 luces especiales, Luego se retira la limina y se le aplica revelador, se lava
con agua y finalmente se l¢ pone una capa de goma aribiga para proteger los tex
tos ¢ imdgenes captadas. La laminy queda asi Vista para pasar a prensas,

3.11, Impresidn

En 13 impresidn se refleja el buen trabajo hecho en los negativos y el transpor
te. Aquf s6l1o se pasa lo caplado por 1a 18z=inmz {2n 21 transporle del negativo
hacia ella) & ung mantilla y de €sta al papeld,

El offset como ya se dijo, £s un sistema de impresién indirecto cuya base es la
repelencia del agus y la tinta, La impresibn se realize por medio de rodillos
mojadores, que depositan una fina pelfcula de agua sobre las Yiminas (en las -
dreas gue no llevan imagen) y unos rodillos entintadores cubiertos por una man-
tilla de hule o caucho, cntintan el Krca que no fue tocada por el agua, La man-
tilla trasiada “suelta™ la imagen y 1a imprime sobre el papel.

'
Los prensistas antes de inictar el tiraje, hacen algunas prucbas de impresién,
las cuales deberfn cubrir los requerimientos de calidad y claridad, En esta ety
pa 30n & grin 2yuds las qufas de color, los rolles y cromalines para gque la im

presién en color sea lo mds fiel posible, También es de gran utilidad el dunmy .
del taller.

En el offset es bisico el empleo de materfales de calided, yo aue poé mhy'exc'e-

lente que seca el trabajo humano realizado, si los materla\cs son def!cientcs,
los resultados también lo serdn,

En los impresos es muy efectivo el dlcho dr: que lo Vbarato sa\e caro. Yy 10 mal
hecho demerfta todg el trabajo.

3.12. Acabado

c16n’ de. acabado,. constituyen la Witima
etapa de elaboracign de la rcvlsta. Para encuadernar se dobla el pape\ en: plie-
9os.

Lsa encuadernacién o alguna otra ope
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Los pliegos toman el nombre del namero de pdginas que los integran,

£l grueso de) papel influye en el nimero de dableces, éstos son perpendiculares
entre sT, con el fin de gque cada pliego doblado tome 13 forma de cuadernillo
con el lomo a la izquierda para engrapar y refinar posteriormente.

La mayorfa de revistas se encuaderna "a caballo®, es decir, se forman pliegos
que en tamattio carta suelen ser de 16 piginas, 8 hojas y se van montando unos :so
bre otrgos, despufs s2 eagrapan junto con los forros y se refinan.

El plegado y el engrapiado se pucden hacer manualmente cuando se trata de tirajes

pequehos de impresidn por hoja., Los grandes tirajes emplean wmiquinas espec'*ia'-' -
les,

Algunas revistas se encuadernan en piiegos paralelos y sus pliegos son pegados
con una resina {hot melt). Este sistema de encuadernicién es costoso y se usa
principaimente cuando se trata de un gran nimero de piginas.

£1 engrapado central y el hot melt, perm{ten abrir perfectamente la revista. El
engrapado es sencillo y ccondmico pero sélo es factible para un determinado ni-
mero de pAginas (y de papel delgaco).

EY acabado contempls la terminacidn de los forros y ¢l refine. A los forros se
les aplica una capa ligera de pléstico que resalta la presentacidn, o bien una
impresién de barniz, ambas formas protegen la impresidn del desgaste manual,

£1 refine consiste en cortar las revistas por los lados donde no estdn engrapa-
das, es decir: canto, pte y cabeza,



ENCUADERNACION
de
REVISTAS

pegado

se



59

4. Estudio de caso: ELABORACION DE LA REVISTA OFICIAL DE LA CAMARA NACIQHAL
DE LA INDUSTRIA DE ARTES GRAFICAS

3.1. La revista

El primer nimero de la revista aparecid en 1970, respondiendo a_la necesidad
de la Cémara, de contar con un 6rgano infc:—:.at{vo que sirviera de enlace en-
tre sus asociados en el aspectlo interno, y que. diera a.conocer en.el Smbito
externo, sus puntos de vista en relacidn con el acontecer social, poiftico y
econdmicc del paf¥s. ' e

s

S.1.1. OCbjetivos

Considerando que 'a revista es una publicacidn pe‘ri&d(ca duc*réﬂeja‘lo'im-
gen de s Cimara, a través de la difusibn de sus actividadcs, se tienen de!er
minedos 105 siguientes objctives:

1) Informar ampliamente & los asocfados sobre las actividades: que realiza el
consejo directivo nacional, asY como las mesas directivas de Seccfones,
Delegaciones y Representaciones. (12)

2) Informar acerca de los acontecimientos del sector gr&fico nacional e in-
ternacional .

3) Proporcionar informacibn técnica para su actuslizacibn y desarrollo. -

4) Dar a conocer los eventos sociales, culturales y tfcnicos organizados pbr
las diferentes instituciones que representan a la industria, '

5) Informar schre disposiciones legales y financieras para el desarrollp in
tegral de la industria.

6) Relacionar a los industriales con los fabricantes de maquinaria y acceso
rios, proveedores de materiales y prestadores de servicios,

(12) La Cémara tiene un conscju directivo nacional compuesto por representan-

tes de las siete secciones que integran las acltividades concernientes a

la industria de artes grificas. Estas son: Litograffa-Offset y Rotograba
do, TipografYa e Imprenta, Fotograbado y Fotolito, Grabado en Acero y

Timbrado, Serigraffa, Encuadernacidén y Otras Especia\idudes. Ademis cuen

ta con delegaciones y representaciones en alqunos Estados de la Repdbli-
ca,
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Servir de medio publicitario a quienes se relacionan con la industria.

8) Proporcionar informacidn de inter€s social.

9} Ser un medio generador de ingresos a 1la 'Cémra.,

4

Las caracter¥sticas de l1a revista son:

La

1.2, Caracterfsticas

periodicidad: bimestral

tiraje: 5000 ejemplares

tamafio: carta {20.5 x 27.5 cms)
pdginas: 48 i
papel : interfores en couch€ brillante 2 caras, 90 I:gs.'57 x 87 csns. i fo-
rros en couché brillante 2 caras, 110 kgs. 57 x 87 crns :
impresién: offset (color y negro) :  ,

encusdernacibn: "a caballo™ con dos grapas al centrs
publicidad: en forros 2 color y en interiores a color y en negro.

s secciones’/que integran la revista son:

Mensaje del Presidente: equivale a el editorial y aborda temas relacionados
con la problemdtica de la industria o con la situacidn del patls,
Servicios: {nforma sobre los servicios que presta a sus socios..

Secciones, Delegaciones y Representaciones: informa sobre sus activwaoﬂs.
representantes e integrantes.

Cursos y Conferencias: se resumen, :
Opinibén: de algin funcionario del ramo industrial o cornercia'l o de algun
especialista en determinada 3rea.

Entérese: asuntos de interds respecto a politicas fiscales, tridmites of“lcig
les, instituciones pablicas, educativas y de servicio.

Proveedores: quienes son, productos que ofrecen, marcas que representan .y
eventos que realizan. Su funcibn no es comercial sino orientadora,
Publicidad: de fabricantes, proveedores o distribuidores de materfales y ma
quinaria para artes graficas. ‘ A L
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Siempre hay un balance de publicidad y contenido para que la primera no predo-
mine sobre el segundo.

En 12 redaccign del contenido, se evita-la utilizacién de lenguaje técnics o -
de términos diffciles de entender; ya que los’ lectores son de diversas edades
y Preparacién. Por otra parte, 12 revista es institucional y no téenica.

m
oet

diteds 4= V3 partada se realiza buscando lucir Ya calidad de reproduccidn o
‘ N

de la industria grifica y 1a estética, es decir el arte grifico,

El diseno de las pijinas interiores es agradabie a la vista y facilita 1a asi-
milacidn de los mensajes.

Se trabaja ceapensando texto e imfgenes 3 dos columnas de 20 cuadratines y --
trés de troce. La retfcula estd construida para 8 campos visuales {espacios)
a dos columas y 12 espacios para tres columas. {ver pdgina Bl) :

Por otra parte, la pidgina ests dividida en funcifn de los tamafos de anuncios
que se insertan: media pSgina horfzontal y vertical, un cuarto, un octavo y un
dieciseisavo.

En el disefio se da especial intéres al correcto mancjo de los eséicio;renr-
blanco.

La tipograffa seleccionada es 'Un‘vers y “Andover" en 10 puntos con interil.
nea de 2, es decir 10/12, Los titu]os en-, 24 puntos Y. Tos ' subtitulos en 12.
con interlfnea de 2 puntos cada ung, s decir 24/26 ‘Y 12/14

Se emplean tipos claros para el texto en genera] y se resalta con cursivas
(1t&)icas) y negras (bold),

4.1.3. Requisitos legales

EY responsable de la publicacién desde el punto de vists polftico es-la Cima-

ra Hacional de la Industria de Artes Grdficas como persona jurfdica. El nombre
2c Ya revista €s “Cdmara Nacional de 1@ Industria de Artes Grificas™. Las ofi-
cinas qenerales se ubican en Av, Rio Churubusco nimero 428, colonia del Carmen,
delegacion Coyoacdn teléfono 554-3500, La impresién se hace en "Impresiones Art
co” calle 16 nGam, 226, coloniz San Pedro de los Pinos, *¢!&fono 515-7909. -
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La revista es de periodicidad bimestral y distribucidn gratuita. Fue autoriza-
da como correspondencia de segunda clase por la Direccidn General de Correos
con fecha 14 de octubre de 1969, ndmero de control 1302.

La Comisidn Calificadora de Puublicaciones y Revistas !Iustradas‘otOrgé'el‘cer-
tificado de licitud de contenido nimero 1083 y de titulo cl nGmero 1829, bajo
el expediente 1/432"B2%/73155. :

La Secretarfa de Educacidn Pablica a través de 1a Direccién General del Dere-
cho de Autor, registrd el tftulo para uso exciusivo de la publicacidn con el
officio niamero 2925, expediente nimero 10957-59-85.

La circulacién comprobada es de 5000 ejemplares y es un taller abierto.ailos
anunciantes, ‘

Los artfculos pueden ser reproducidos dando créditos a la fuente e indicando
1a fecha en que se publicaron.

4.1.4. Circulacién

La revista circula entre los asociados de la Cimara, 1os distribuidores de ma-
teriales. refacciones y equipo para Ja industria, las sscuelss 2o artes gréfi-

cas, las cimaras industriales, las embajadas y agencias de publicidad.

La distribucidn se hace por correa. Los anuncfantes la reciben por mensajero.
Junto con su factura,

4,1.5. Estructura editorial

La estructura editorfal difiere un poco de. los esquemas clSsic_
sa perfodistica, debido principalmente a que se: trala id
vicio de una institucién privada.

La institucidn absorbe toda la actlvidad administrabiva cdﬁtabiIiQad,;eﬁvio

y cobranza.
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Todo el proceso productivo (fotocomposicién. fotorreproduccidn, transporte. im-
presidn y acabado) se manda a hacer fuera, es decir a maquilar.

No se tienc taller de impresiSn ni fotocomponedora debido a que se reaHz6 un .
estudio y resultd que no era rentable contar con equipo porque 1a revista es
bimestral y es el fimpreso principal que se realiza.

Por otra parte, la Cimara goza de descuentos y precios especiales en.la m{\:y::_‘a':ﬂ'g‘
de los productes y servicies que solicita, ya que ests considerada cdmo“"'{'r'\s;iit.u'
cidn de servicio. Asimismo, realizs intercambios de pudlicidad con’ algunos ‘pro-
veedores y prestadocres de servicios. '

£ organigrama establecido toma c¢n cuenta (nicamente las actividades. re]ativas
a 13 publicacidn (Recaccidn, arte, publicidad). :

G ze censiders ni la distribucifn, ni 1o administrativo, pues como ya se dijo,
son actividades que absorbe directamente la (imara.

Las actividades que realiza cada §rea se esquematizan en la descrlpciéh del pro
cedimiento y el diagrama de flujo. En ellos se observan todas las relaciones y
dependencias que existen entre las Sreas de trabajo.

A continuacifn se reproducen, el organigrama de la revista, l‘ardg'sci-i_pci&n dei
procedimiento y el diagrama de flujo: : '
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[ comtsian £aitoriar |

* Jefatura:de Informacisn 'y Publicaciones J

rPubHcidedj ! Artel l Mdaccf&nJ :

"'{ Hfotocomposic(én ]

--&lecctmes de color j

prese e nre s e ss e

DESCRIPCION DEL PROCEDIMIENTO

Nombre del procedimiento: Etlaboracidn de revista CARIAG

Responsable A C 7T I v 1 b A D

Ko, DESCRIPCION
Comisifn 1 {vigila y marca directrices politicas .
Editorial P Z lda lineamientos pars la plancacién por nimero

3 jejecuta indicaciones de Comisibn Editorial
Jefaturs do 4 iredacta el editorial
Informacidn y S 3coordina recopilacidn del material
Publicaciones € jorganiza el material para su diagramado

7 {revisa la calidad de todo el material

B8 ! promueve la venta de espacios
Publicidad 9 lentrega relacidn de anuncios y material

10 |solicita diseho de anuncios

11 }jrecopila material) textual y grifico

12 lelabora contenido o coordina elaboracién

13 {corrige estilo de colaboraciones

. 14 Jcorrige tipograffa

Redaccion 15 Jcoordina diagramacién

16 j{revisa formacidn de originales

17 jrealiza dummy de impresién

18 jrevisa y entrega material al impresor

19 jdisefa portada y anuncios
Arte 20 icelcula tipograffa

2l | forma los originales para reproduccidén
Fotocomposicibn 22 | fotocompone textos y hace correcc fones
Seleccibén color 23 | hace seleccidn de color de portada y anuncios

24 trevisa material conforme a dummy
Impres ibn 25 lcoordina fotorreproduccidn y transporte

26 jrevisa impresién y coordina acabado




FLUJOGRAMA

_ll informaci6n y Publicaciones l

Redaccion k) Arte

X z
[ Fotocomposicibn l l Formacién de originales ]

4 ‘ Publicidad ‘——‘

Fotomecdnica
Vinea tolor |
Y
aedio
12 tonog

l
©

c

Inpresiﬁn1 @ LTransporte l_ @

l fFormacidn de negativos

]

-

o o~ O bW N
'

[t
N o— O W

—
P

-
v

-
o

.

.

plan de edicién

material recopilado

contenido ’

roll de anuncios

portada

material para fotocomposicibén (textos)
material grifico { foto/anuncios)

. diagramacién preliminar

. diagramacidn definitiva

. galeras

. copias fotogrificas

. piginas formadas

. negativos individuales de llnea y medio tono

. selecciones de coler individuales
. negativcs en pliego

. 1dminas terminadas
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Cabe sefalar que s6lo se tomaron en cuenta actividades. de redaccidn, disefio e
impresidén, es decir, 1o relacionado directamente con la presentacidn y conteni

Jo de la wevista.

Por otra parte, aunque se marcan 10 dfas para recopilar el material 'pa'rél '\a"‘“ :
edicidn correspondiente, se cuenta con todo el tiempo previo para ir conjmtan
do la informacién factible de publicarse, ya sea por su interfs 0 po" su tras .~,

cendencia.

Despu€s de terminar la impresion y el acabado, se da un dia nisqur& ia.antre
ga de revistas, en cse dfa se realiza el ensobretado {los sobrers‘se:rotﬂulan con
anterforidad e inmdiatamente se inicia & circulacién),

El procesc de realizacidn de la revista, se infcia al principiar el segundo -
mes del bimestre correspondiente, por ejemplo, la de enero-febrero, se inicia
el primer Jd13 hEDI1 do febrero, para cerrar edicin el treceavo dfa hibil del
mes e iniciar 1a circulacién el Gitimo dfa h&bil de la peniltima semana de fe-
brero, de esta manera, sélo se pierde o desfasa la informacién de 5 dfas hébi-
les de febrero.

A continuacién se presenta gr&ficamente e} programa gencral de actividades, to

mando en cuenta una duracion oe sieleé sémanaz, 25 2fas hfbiles:

ACTIVIDADES Tiewpo 1, 3 a 5 6 7

1) Planeacion '

2) Recopilacign :

3)Cierre | ]

4) Jerarquizacién B L
5) Diagramacign !
6) Preparacién i

7} Procesamiento

8) Formaci6n i

9) Entreqa

FR.

10) l'&eganvor

1
[
—
R . S

—

lll Transporte

et s e et i 28 -+

12 s Impresién

1
e
0 i
bt i
i
‘

!
]
,..;N)
13) Ac aba do ]1
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comision editorial es designada por ¢l consejo directivo nacional

13 polftica e ideologfa de la revista.

iefaturs de informacidn y pudblicaciones estd a cafgu de
trabajo,

diciembre 1981 a mayo 1985.)

3sY como la redaccidn y la supervisifn 9eneral de.
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y Esta defi

Los colaborsdores son diversas y escriben exclustivamente sobre.temss de- interfs
pars los industriaies Go artes grificas.

El arte (disedc y formacién) es responsabilidad del disefador grifico Arturc

Méndez,

da

en comunisacidn lsabel Trevifo.

Ls folografia oepende del licenciado en comunicacidn visual Rubdn Loza,
La venta dc anuncios y atencibn de la pudlicidad es realizada por la licencia-

{de diciembre 1981 a septiembre 1986,)

La composicion Lipografica se hace en "Magnetipo™ (avena 102 colonia Granjas

Esmeralda, teléfono 582-0344)

, La seleccign de color de 13 portada y de algunos

anuncios ¢5 realizada en "Color £lectrdnico” (super avenida Lomas Verdes 450

despschos 292 y 2 Naucalpan, Edo, de Maico

, teléfano 393-6242),

Los neqativos,

el transporte, Ya tmpresifn y el acabado se hace en “impresiones Artco”. (de di
ciembre 1281 = 1a facha).

4.1.6. Programa generai dc actividades

Las actividades y tiempas de realiracidn son:

1}
2)
3)
4}
5)
6}
7)
8}
9}
10}
1)
123
13}

Plareacién de la edicion, 2 dias,

Pecopt tacidn del matertal {incluyendo anuncios) 10 dfas,
Cierre de ecicién (textos, fotografias, anuncios) 1 dfa,

Jerarquizacifn y distribucibn del matertal, 2- dfns.
Diasgramacién, Z dfas.

Prepacacidn del material, 1 dfa.
Procesamiento del material, 5 dfas,
Formacifon, & dias,

{ntrega de material con dummy de impresién 2 d!a.{;f
Produccidn de negalivos, 5 dfas,. :
Iransporte, 2 dfas,

Impresidn, 7 dias.

Acabado, 3 c¢fas,
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4.2, Etapas de elaboracidn

Para el estudio de caso se eligid 1a revista nimero 90, correspondiente atl bi-
mestre junioc-julio de 1984. La eleccisn se hizo a) arzar

Las etapas de elaboracidn siempre son las nfsﬁas. s8o que a veces por @mis. pro-

gramacién y planecacidn que se tenga, se reslizan ajustes de (1tima hora. y 5stos
se hacen sgbre Ya marcha.

4,2.1. Planeacidn de la edicibn

La portads de este niscre e25tabay destinada de antemano(lz)

a nustrar 'lﬁgenes
representativas de la seccidn de tipograffa.

Al planear el contenido se consideran ies

g&glnas y espacios dcstinados a pu-
blicidad, seglhn los contratos anuales.

El contenido de la revistas guedS definido de 1a siguiente manera:
- Mensaje del presidente: el tems serfa la participacibn de los socios en las
actividades y gestiones que realiza 1a Cémira.

Secciones: visita de 12 seccidn de encusdernacifn a la empresa Janel-Sildore}

- Conferencia®: conferencias impartidas en el Centro de CapacitaciSn y Adiestra

miento para Trabajadores de Artes Grificas, scminario ce orientacibn e tnfore
=2cidn sobre 12 ley del Segure Social,
~ Exposiciones: Adast'82 de Comerss.

Convenios: convento de cooperacidn con el SERAY de Brasil,

- Productividad: continuacifn de Anflisis del desempefo pars detcrm{nar causas

de problemss de produccién v administracibn.

- Coinfdn: planeactdn de Vs mercadotecnfa; la industria mexlcana‘eh,ﬁrfsis{ s‘m
bolos y actitudes,.

Proveedores: eventos realizados por Juama, Sincladire 3 Valentlne x 34
Avances técnicos: sistemas de iqualacign de colores,

Entérese: 13 formacién de técnicos en artes ardficas en México (SETIS 12) y
Brasil {SEHAL).

- De interés para.

: informacidn sobre flexograffa,

Al plancar el contenido se tomd en cuenty el interés. que- los emps:. nuedan tcner
para tos socios v en ceneral para la tndustria,

(13) Los temas de portada se programan anualmente .

(14} La publicidad se vende para 6 ndmeros, los anunclos son los mismos todo
el afo,
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4.2.2. Recoptlacion del material

€l reporte de cada evento realizado, as’ como las colaboracienes, se entregan
acompafadas de sus respectivas fotograffas e ilustraciones,

Cuandp el material textual no va acompadado de material gr&ﬁco.; se acﬁde"hl ar.
¢hivo gréfico, el cual contiem fotograffas e {lustraciones por- ienas y por es-
peciatidad, {uando no se encuenira material para flustrar, se- soﬂcita alr
acibn de videtas especisles y de fotograffas atusivas-al tgma :

E) proceso que se sigue para seleccionar o) matertal fologfifico e} slguien

te: se da una orden de trabajo a1 fotdgrafo, se soHcﬂ.an cot\tccto de sus’ nega
tivos y de ahf se eligen las fotograflas.

Para las vifletas se trabajen dos o tres ideas por tema. Hunca -se hacenc rica-
turas, .

Los eventos son cubiertos a manera 4¢ nota informativa y 1as colaboraciones -
adoptan generalmente la forme de articulos de opinida.

Todos los originales se exigen con Ya mayor claridad pasible, sobretodo en las
indicaciones para loque debe resaltarse, lo que ir§ en maylsculas y las posi--
ciones de fotograflas, cuadros ¢ viRetas

En caso de reproducir materisl de otras revistes, se& dan crfditos 8 la fuente

y es un reguisito que el tema se encuentre relacionado directamente con la in-
dustria.

4.2.3. Clerre de edicibn

Al cierre de edicibn se tiene toda la informacién que se habfa preyisto en la
plancacidn, mis 1a relacibn completa de anuncles.

lLa informacidén recopilada es 1a siquiente:

- Mensaje de) presidente; Participscibn. una cuartilla, 1 foto.

- Delegaciones y Representaciones: niagiin cambio (15)

(15) En cada nimero se dan créditos a Yos integrantes de las mesas directivas
de las delegaciones y representaciones do la Cémara en e) interior de la
Replbliica. Esta informacidn se corrige y actusliza para publ lcarse inva-
riablemente en la pigina S, frente al Indice,
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- Secciones: Visi9a a de 13 <ccci6n e Knc“a4ernaci6n 172 cuartilla, 2 ‘otos.
- Seminario; Scm.narlo qg~0r1entac56n e ln‘orrwclon sobre 13 ley ael Seguro S$o-
cial, 1/2 cvartilla, 2 fotograffas,
- Cecatag: (16) Conferenctas Técnicas, 1 cuartilla, 3 fotograftas,

- Exposiciones: Adast'B84, 1/2 cuartilla, 1 fotografia,

Productividad: An8i{sis del desempefo para determinar causas de problemas de

produccién y administracidn, 3 cuartillas,

- Eventos proveedores: Inauguracidn de 12 planta fndustrial de Juama, 1/2 cuar-
tilla, 1 fotograffa. Cambio de razén social de Sinclair § valentine, 1/3 cuer
tilla, 2 fotograffas. Presentscibn de la T-Plus, 1/4 cyartilla, 1 fotograffa,

- Rercadotecnfa: Planeacién de 1a mercadotecnfa en la pequefz y mediana indus-
tria, 2 cuartillas.

- Convenio: Convenio de cooperacifn técnica SENAI- CAMIAG, 1 cuartilla, 1 foto-

graffa y 5 originales para reproducir en facsfmil reducido. {(facsimil es re-
produccifn exacta).

- Opini6n: La industria mexfcana en la crisis, 6 cuartillas en maylsculas para
reproducir en aitas (por 6rdenes expresas del Sr., Jacobo Zaidenweber, presi-
dente de la Confederacidn de Céwmaras Industriales de los Estados Unidos Mexi-
canos, Concamin) m8s 2 fotograffas y 1 vinheta,

- Opinidn. Sizbclcs y Actitudac, 2 cuartillas y 1 vifeta,

- De interés: La impresifn flexogr&fica, 2 cuartillas, 1 vifeta. .

- Entérese: Importante aportacién delCentro de Estudios Tecnoldgicos Industrial

y Servicios No. 16 Mexfcano-1taliano, a la Industria de Artes Gré&ficas, 3 cuar
tillas. ’

- Entérese: La formacisn de técnicos en artes grificas en el Brasil: las escue-
las SENAI, 4 cuartillas y 4 fotograflas,

- Avances técnicos: Nuevos sistemas de igualacidn de colores y mezcla de coio—
res para serigrafistas, 2 cuartillas, 4 fotos,

La relacifn de anuncios se presenta con la copia del contrato firmado (orden de
insercifn}), éste sirve dnicamente para fines contables, cuando se trata <: un
anunciante anual, s6lo se remite al nimero de contrato,

Para trabajo {nterno, se requliere ademds, de una orden de publicaci6n.

(16) Son las siglas del centro de capacitacién de la CSmara.
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A centinuaci8n se presenta la relacidn de anuncios,

una orden de insercidn y una
arden ce publicacidn:

ANUNCIOS PARA LA REVISTA No. 90 / BIMESTRE: JUN-JUL, 1984

No. COMPARIA ANURCI O ESPECIFICACIONES
1 Picsa Ausrelia 500 ¢a. forros/color
? fCosmogrifica formftanos ... 32. forros/color
5 Y.imberly Qué Panorama.,.. 4a. forros/color
4 Laminados Prof. Laminados pdg. 1l/color
5 Interqgrafica Uniman p&g. 2/color

6/7 Kodak £s mis. .. centrales/color

8/9 Juama Juama es 2 pigs./color

19/11 {Resisto?} Por fin.,. 2 pégs./color
12 | Color Electrénico &vanzada tec. ! pig./color
13 Sénchez Ultraset 1} 1 pég./color
14 Crisoba Un estimulo 1 pSg./color
18 fasson Lfder 1 pfg./color
16 LitoAccesorios Al servicio 1 pdg./color
17 Grafina} Tintas para,.. 1 tSg9./color
i jHoEchat Agua... 1 pdg./2 tintas
19 roin Articulos para 172 psg./] tintas

20 | Juams ¢ quién es ? t pdg./negro

21 { Polyqraph Projekt 1 pig./negro

22 | Rivas/Hulticolor Rivas/Multicol. 1 pfa./nearo

23 fotonik Tiene problemas 1/2 pSg./negro
24 Comersa Avanzada maq. 172 p§q./negro
25 lGaviota Manufacturas 1/2 pég./negro
26 | Galform Maquila 1/2 pdg./negro
27 lHeicziterq A mftad 1/2 pdg./negro
28 | Athisa Fabricamos.., 1/4 pdg./negro
29 | Grabados Riezco Nvo. domicilio 1/4 pdg./negro
30 | Cedan Primer anivers. 174 pdq./negro

31 Dicarsa Cfrece 1/8 pdg./neqgro

Los anuncios se enumeran como s igue: forros, pdginas completas 8 todo color, -
pdginas y medias pdginas qué Ylevan calores oxtras (siempre y cuondo sean colo-
res bdsicos o bien combinaciones de los mismos), pdginas a una tinta, medias,
cuartos, uctavos y diecisersavos de pdgina,
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de la Industria de Artes Grdficas

Av. Rio Churubusco No. 428, Col. del Carman,
Coyoacdn, México 21, D. F, Tel. 554-35-00

bl

canagraf

REVISTA

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
DE ARTES GRAFICAS

ORDEN DE INSERCION DE ANUNCIO No.

Lugsr y fecha:
Anunciants

[nombre de la empresa)
Representada por

. _ {cargo) -
Domicilio T
Revists No. Bimestre
Lugsr de insercidn
Especificaciones:

Importe de ia publicacién
Elsboracién da originsies
Seleccitn{es) de color
Otros:

. " R B I

TOTAL:

E! Anunciante pagard el costo de lot originales, fotograffas, selecclones de color o cusl-
quier otro wabajo dertvado o voinplemenmrio a Ia publicecidn aceptsda en la Revista.

EL ANUNCIANTE EL PUBLICISTA
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CAMAPA NACIONAL DE LA TNDUSTRIA DE ARTES GEATICAS

FEVISTA NR __

FECHA: DFDEN DE PUBLICACION M®.

CLIENTE:

DIRECTION: TELETONO: .
DESCRIPCION

TAVARO LUGAR DE INSERCION

OBSERVACIONES Y ESPECITICACIONES TECNICAS:

o S 0 1 .

( ) ENTREGO ORIGINAL ( ) CAMBI1OS EN EL ORIGINAL
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4.2.4, Jerarguizacidn y distribucion del material

La informacidén se Jjerarquiza segﬁn su ‘importancia para ia institucidn ¥ sus aso
ciados, : LR o '

Primero se incluyen las actividades o cventos que se rcaﬁzan y despufs. los ar-
ticulos de opinidn, al final se deja la seccibn de entérese y 13 de uvanccs'tfg
nicos,

La jerarquizacidn y distribucign se hacen de manere simulténea en 13 hgja oo -
distribucidn, la cual incluye el ndmero de temas que entran por edicidn, el or
den que llevan las piginas y el nimero de pliego en que van,

Por 1a misma periodicidad de la revista y 1a repeticién de anuncios en los 6 -
nameros del afo, y3 se sabe de antemano el nimero de tintas que lleva el frente
y vuelta de cada plieqo, lo cual facilita enormemente Ya diagramacidén. Asimis-
mo, yd se tienc una idea aproximada del cspacio que ocupard ¢l material textual.

Ya reunido todo el material (textos, fotos y dibujos) y antes de proceder a la
diagramacién, la hoja de distribucifn puede ser alterada por el diagramador --
cuando hay disposicicnes de Gltima hora o bien, cuando hay menor o mayor canti
dad de textc 0 material gré&tfico.

También puede alterarse cuando hay cambios o cancelaciones de anuvncios o bien,
anuncios de altima hora.

La jerarquizacidn del material también obedece al sequimiento de los objetivos
planteados y & los recursos técnicos, Esta reyista se imprime en offset. con
forros y algunas pdginas interfores en color, Motivo por el cual, al distribuir
el material se van confiqurando pliegos,

La hoja de distribucidn da la pauta para la preparacion del material, debido a
que ya se tienen destinados los espacios a la informacién, ﬁsta hoja se 1lena
con los nombres de las secciones. ) '



HOJA Ot DISTRIBUCION

REV1STA Ko, 90 BIMESTRE : JUN-JUL,1984
FCRROS PORTADA CUARTA TIKTAS
Secc. Tipografia Kimberly ‘ frente-color
SEGUNDA TERCERA vuelta-color
Picsa Cosmogréfica
PLIEGO 1 1. Anuncio 48. Anuncio frente~-color
2. Anuncio £7. Anunclo vuelta-color
3. Editorial 46. Avances téc,
4. Contentido 45, Anuncio frente-color
PLIEGO 2 S, Deleg. Rep. 44, Avances téc, frente-negro
6. Secciones 43, Entérese vuelta-negro
7. Anuncio 42, Entérese
8. Seminario/Anunc, 41. Entérese frente-negro
PLIEGO 3 9. Anuncio 40, Entérese frente-color
10. Anuncio 39, De interés vuelta-color
11, Anuncio 38, De interds
12, Cecatay 37, Anuncio frente-color
PLIEGD 4 13. Exposics./Anunc, 36, Opinibn frente-color
14, Productividad 35, Anuncio vuel ta-color
15, Produc./Anunc, 34, Opinibn
1€, Anuncio 33, Opinibn frente-color
PLIEGO & 17. Anuncio 32. Opini6n frente-color
18. Eventos Prov. 31, Opinién vuel ta-negro
19. Anuncio 30. Opinidn
20. Anuncio 29. Opinidn frente-color
PLIEGO & 21. Anuncio 28. Anuncio frente-color
22. Mercadotecta 27. Convenio vuelta-negro
23. Mercad./Anunc. 26, Convenio
24, Anuncio 25, Anuncio frente-color
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4.2.5. Diaggramacidn

La diagramacidn se basa en la construccign de la reticula, ast como en las in-

dicaciones realizadas al distribuir el matecial.

€1 uso de la retfcula simplifica el diagramado, ya Qque ordena -de manera senci-
11a y rdpida tode el material, :

Al diagramar se da especial interfs al twexto, las fotogr
se adaplan & !o3 espacias sobrantes. Con 12 reticula

affas e ilustraciones

es facil determinar los '3
mafos en que va 2 reproducirse, y3 qut todo el espacio es
vertical (columnas) como horizontalmente {

t§ controlado tanto

1{neas).Sc parte del principio de
que toda diagonal que parta de cualquier 1fnea horizontal,
cariamente con alguna que 1a justifique en una [4

debe cruzar nece-
olumna determinada.

La retfcula tiene trazos pars 2 columnas de 20 cuadratines cada una y 3 de 13
cuadratines con un cuadratin ¢e medianil {separactdn). También tiene 54 1ineas
ro de 11ness que entran por columna en ta-
mapo de 10 pun,tos con interifneas de 2, es decir 10712, ys sabemos que en 20

y en 13 catran £0 caracteres, (ver pigina 781,

horizontales que corresponden al nume

cuadratines entran 61 caracteres

paradiaqramar se toman ¢n cuenta las zonas de preferencia de cada pigina, 13 re

lacibn de anuncios ¥y 1s jerarquizacién dada ¢n ta gistritucidn d=l material,
sin embargo hay algunas indicaciones gua se siguen invariablemente:

_ 13 tdentificecidn ce las secciones v

s cn e} margen superior de la pdgina, car
gada al extremo del corte,

- despufs de 12 identificacién de seccidon va una piec

a horizonta) del punto 0.5
y de 45 cuadratines de \argo, S

_ el folio va en ¢l margen inferior de 1a pdgina,

cargado 2l cxtremo del corte
{en los numeros de este aho,

se colocd en la parte inferior central de cada
pigina, e} logotipo del 20 aniversario de 12 Camara).

- antes del folio va una pleca horizontal del punto 0.5 a 4 cuadratines de
larqgo.

. los tftulos de lss notas ¥ artfculos van al centro de la pigina.




17

- 1os anuncios que van dentro de las paginas (medias, cuartos, octavos y dieci-
se1saves) nunca ocupan lugares preferenciales, En las piginas se da prioridad
a 1a informacidn.

- las instrucciones para reproduccidn siempre van lo suficientemente claras

- las fotograffas se descomponen en medios tonos de finos lineajuéf(IJOiy;lSO). E

- el material grffico 1leva en la parte posterior ¢} nfmaro de psgina acla: que
corresponde, y si lleva algin corte proporcional, se marca ‘con lépiz graso
por el frente. Las medidas siempre se marcan en centfaetros.

los anuncios van con todas ias anotaciones neccsarias para su reproduccibn y
de ser posible, con la prueba impresa.

El producto final de la dlagramecién es un diagrama al tamado que incluye 12~
distribucién exacta del material en cada pigina. Tambi&n se realiza 1a cuadrf-
cula para ¢l nimero correspondiente, ubicando a las piginas por pliego.

A continuacion se reproduce lz retfeula que se emplea y 1a cuadricula del nime
ro SO.
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4.,2.6. Preparacidn d¢) material

El material twextual se revisa y se marca para Su procesamiento tdcaico, asimisg
mo, se revisa la ca2lidad del moterial grifico.

EY célculo tippgrdfico se hace Yinea contra Yinea, es decir gque ¢l nimero de -

caracteres tipogrificos que ontran en und medida 4o cuadratines, correspoden

2l nimero de golpes en que se mecanografian los textos {cada golpe eguivale a
un caracter), De ests mentra <=

neas gque entran por columna (en
las de 13 cuadratines entran 40

sigue un c¢§lculo preciso sebre el nimero de V9

tas de 20 cusdratines entran €1 caracieres y en
caracteres).

Esta técnica evita varios problemas de correcciones y ajustes posteriores. 21
margen de error ©s de mds o menos 3 1%neas, por ello las cvartillas en que se

represcatan los originales mecanografiados estin marcados en 28 1{ncas por 61
caracteres, (ver pigina B1)

El nimero de golpes en que se transcribe una nota, depende dael ancne €n que ¢
rd publicada. §e ticne por regla general que la informacidn breve vaya en co--
lumas de 13 cuadratines y la extensas en columnas de 20 cvadratines, es decir

a4 40 caracteres {5oVmes) y 61 carscteres {golpes), respectivamente,

Para resaltar algunos aspectos del contentde, se utilizan los cambios tipsgri-
ficos {cursivas y negras), .

L3y fotcgraffas que serdn reproducidas se cligen de la plantilla de contactos

y s& solicitan en tamahio de 5 x 7 puigedss y en papel mate para evitar refle-
jos en la reproduccion fotomecdnica. ‘

En esta etapa se diseAy 1a portada. E1 disefio tiene como base las fotograffas
de una prensa tipogrdfica “Chandler", una componedora "Ludlow" y una cala de

tipos metdlices. Como fondo del disefo, se muesiran algunos de Yos diversos
tipos de letras que existen,

Ho sc corrige ¢stilo, los textos se transcriben tal y como se rec(t‘sen.‘
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Los textos se marcan para su fotocomposicién de la siguiente mamera:

- los nombres de secciones en “andover™ negro de 14 puntes en adlas, cxcepto e
mensaje de) presidente, que va en altas y bajas.
- los folios en andover negro de 10 puntos. .

- ¢1 contenido {indice) en “univers* de 10 puntos con un fnterlinea de 2 (10/
12) en negras (nombres de secciones) y cursivas (nombres de notas).

- los créditas y nombres del consejo directivo nmacional en univers 10712 negras
(cargus generales), cursivas {carges especificos) y blancas (rombres), en al-
tas.

- 155 requisitus jegaies y los nombres oe los conscjos directivos de delegacio-
nes y representaciones en univers 8/10 cursivas {nombres de delegactiones y re
presentaciones y cargos) y blancas (nombres), en altes y bajas.

tos tftulos breves en andover blance de 24 puntos, en altas y bajas, excerso

del mensaje del presidente que va en altas.

- los nombres de los autores en andover cursivo blanco de 10 puntos, en altas
v bajas,

- los tftulos extensos en andover blanco 18/20 en altas y bajas.

- los textos gxtensos (mds de una cuartilla) en andover 13/12 en altas y bajas,
{aunque en este nimero se Incluyd un artfculo en altas, asimismo se incluye-
ron 3 articulos en untvers 10/12 altas y bajas) a 20 cuadratines,

- los textos breves (media a una cuartilla) en andover 10/12 en altas y baias
a 13 cuadratines (aungue cn este nimero se incluyd una nota en B8/10).

- en el cuerpo de Tos textos se¢ respetan las indicaciones marcidas por Jos aute

res y que son las definidas en 13 presentacién de originales,

E1 marcado tipoqrifico se hace tomando en cuenta los espacfos destinados 'pa‘ra
cade nota al hacer 1a gistribuctbn del material. )

4.2.7. Procesamiento del material

La fotocomposicidn se hace siquiendo las marcaciones de los textos, Las galeras
se reciben en fotocopia {ya revisada por los correctores de 'Magnetipo! y corre
gida por ellos mismos) y en originales. La fotocopia se utiliza para “machotecar”
cada pdgina, segin lo diagramado, en caso de haber ajystes, se realizan en esta
etapa. Las galeras originales se utilizan para la formacidn.
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Al "machotear® se hacen indicaciones especfficas sobre cada pdgina, y3 que el
formador se basa en el “machote™ para ejecutar su trabsjo.

$.2.8, Formacidn

La formacion se hace siguiendo fielmente la diagramactdn, por lo tantec, su prin
cipal herramienta es el dummy diagramado (hecho con fotostiticas en “"machote”),
s galeras tipogrificas y el material gréfico {ys con tindicactones),

Log textos se coiocan on Yo lygares delimitados. Donde irdn fotograffas se pe-
oa rape! neqro para que al hacer ¢l negativo de cada pSgina, 1o negro quece come
venzana {en bdlanco) y en ese espacio se coloque el wedio tono en el lineaje re-
queri=o, Las vifetas y cuadros se pegan dircctamente (cuando estdn al unaﬁo) [
bien se deja el espacio para su insercidn,

Las instruccicnes para la reproduccidn se hacen sobre 13 camisa de los origh\a-
les y €stas sen 1o suficientemente clarps,

Al finalizar Ya formacibn, el diagramador revisa el sequimtento de sus {ndica--
ciones y conjunta todo el matertal, incluyendo los anuncios, En caso de que Yos
anunc ios de color no vayan con negativos, se mands a hacer 12 seleccidn de co--
lor, comprobando su correcta e jecucidn, Los anuncios que van en negro o en sepa
racifn de color, se hacen junis <on Yot negativos de 1a rewvista.

Los avances de 1z formacidn se visualfzan en Ya cuadrfcula, dsta sirve tambiédn
como indicader de los avances de fotorreproduccidn, transporte, Impresién y =-

acabado. La cuadrfcula contiene todas Yas pdginas y pliegos con sus gufas de -
contcnida y renroduccidn,

£l formador ademis de '3 cuadrfcula, prepara e) dummy de impresidn, el cual con
tiwene los pliegos doblados y montados de tal forms que simulen las pdginas de

la revista, Este dummy sirve oe qufa al producir los nLgatlvos. at imprimir y ad
encuadernar.

Tanto originales como dummy, se entregan fmpecables y precisos al técnico foto-
mecanico, quien revisa simultineamente 13 entrega completa del material,
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Cuando se tienen pruebas impresas de los anuncios, se anesan en su resge
pagina junto con sus negativos.

ctiva

4.2.9. Produccidn de negatiéos

La producciin de negativos tiene las s§§uiehtés{fase$"
- Se reproduce el material de lfneas e ’Efi;

reaiizan 1os medios tonos

forman los pliegos de negro IR a5 :." 2
forman los pliecgos de color

efectua una comprobacidn de las indicaciones anotadas cn 1as camlsas.

£ ¥ K ¥ ¥ ¥

comprueba la exactitud de las marcas de corte Yy rcqistro

Estas fases se realizan tomando como base las tndicaciones Anotacas en los ori-
ginales y el dummy de impresidn,

Los pliegos se revisan y se autorizan para:-su tfanSycr.c, :cr 1o que se entre-
gan formados y anexando ¢l dummy d¢ !nares!én con las’ pruebas 1mnresas (que- se:

tengan) de los anunctos.

4.2,10. Transporte

£1 transporte se concrets a reproducir en liminas presensibiIizadas. lo capta-
do por los negativos. :

Una vez que se procesan las ISminas. son turnadas a: los técnicos 1mpresores.\-
quienes a su vez revisan la correcta ejecucibn de ‘Yas mismas.:

Cuando hay pruebas impresas de anuncios, se anexan a su respectiva ldmina.
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4.2.11, impresién

Los mprescres revisan los rodillos, la tinta y el agua y después sacan las
primeras pruebas, éstas una vez autorizadas se convierien en las muestras de
la caliuad de impresidn que se debe alcanzar. Los pliegos que van en.negro no
tienen gran problema, sin embargo los que van en color, deben observar un re--
3istro preciso y una éxcelente nitidez,

Cuando se cuenta con pruebas impresas de los anuncios en color, se alcanza- la
misma calidad de reproduccidn o de ser posible, se mejora. .

El primer plteqo que se imprime es e) de forros, ya que estos normalmente se
plastifican por el frente y la vuelta, Aunque algunas veces sélo se ,bérnizan.(ﬂ)

Después de tmprimir los forros, se tmprimen 105 plieges en negro y posu:riomen
te los de color,

4.2.12. Acadado

E1 acabado consiste en hacer los dob]eces 2 Yos pliegos (2 natura\es -dos mlta-
dos-} para encuadernarlos ‘a cabano', e ir canpaglnando.

La dltima fase de la produccién y del acabado es e\ engrapado y reﬂne -de
revistas .

(17) Cuando no se cierra a tiempo el intercambio con la compaifa plastificado~
ra, o se retrasa la edicién, ya que las compafifas que prestan-sus servi-
cios{plastificador, impresor) tienen plazos determinados para la recep-
cidn y entrega del traba jo.
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DUMMY de IMPRESION
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CONCLUSITOHES

Para hacer una revista se requicre el conocimiento uur:gral de las etapcs Gue
conforman el proceso de elaboracidn de revistas.

Todas las etapas son importantes y se relacionan constantemente, no se puede
ni debe menospreciar ninguna.

13 proseatacidn y el contenido forman una unidad indivisible, Por lo tanto,

el prafesional de 1a comunicacion dedicado a esta lebor, debe contar con eie-
mentos para realizar contentdos y tener conoCimientos para elegir y distribuir
textos y apoyos griaficos. Asimismo, debe tener nociones de impresién y acaba-

do de impresos, ya que no todos los sistemas presentan las mismas dificulta--
des ni{ los mismos resultados.

La aceptactén oel mensaje impreésc, depende en primers instancia, de su presen-
tacién fisica {papel, tamaho, acabado) ¢ {mpresa (disposicién de textos ¥ apo-

yos grificos, espacios en blanco, colores) ya que el contacto inicial, se es--
tablece visualmente,

ST 1a revists impacta a la vista, atraerf a su lectuea y contribuir§ a que el
contencdio cumpla su cometido,

E1 éxito del realtizador de revistas depende, ademis de) conocimiento y dominio
del drea, ce la adecuade plancacidn y organizacibn de actividades, tiempos de
realizacidn, relaciones y dependencias de quienes participan en dicha labor.

Se deben conocer los alcances y limitaciones técnicas y humanas para contar -
con un método organizado que permita optimizar recursos y emplear ordenadamen
te los materiales e instrumentos de realizacidn.

Hacer revistas es una actividad que aporta experiencia para iniciarse en la
coordinacién editorial y la resglizacién de impresos en general, tareas que re-
quieren cada vez de mayor especializacién, debido a 1a demanda constante de <o -
municacién impresa y a la ausencia de profesionistas, con especialidad en me-

dics imprescs, cuya labor sea lograr la asimilacion de mensajes utilizando no
sélo la estftica sino la comunicacidn,



o

No se trata de reproducir mensajes “"bonitos™, se trata de integrar conocimien-
tos y tfcnicas para que 8stos funcionen, comunigquen y sean asimilados por quier

los recibe.

Esta guia no es definitiva, ni pretende ofrecer recetas infalibles, ni gecir
Y2 &¥tima palabra sobre el tema, simplemente es un suxiliar para emprender Ya
elaboracién de una revista, y3 sobre la marcha se afinardn y modificarin deta-
Mes, de 2cuerdo a Yas necesidades cue se presenten.

Alqunas etapas, sobre todo las relagionadas con asprctos técnicos son utiles
en este momenio, sin embargo, 'serin cambisdas 3 futuro, ya que constatemente

se alcanzan avances que cambian los instrumentos con los que se recalizan los -
procesos de reproduccidn.

Es muy importante admitir que nuestra labor al comunicar un mensase en forma
impresa, no termina con 13 entreqga ¢el originad mecanggrafisde, ¢4 nuestra eog
ponsabilidad conocer su presentacién definttya, debemos considerar que nuestra
actividad es la comunicacibn y debemos crear y comunicar mensajes.,

L4
Por otra parte, cusndo se ticne como funciln elaborar una revista o coardinar
su elaboracidn, no basta con saber de contenidos, se debe conocer el disedo ©
diagramacion del miwno, 10s grocesos previos 3 1a imprestén y ta smpresion y
acabado. $3S1o asf se estard cumpltendo eficazmente.

un buen contenido por excelente que sea, si no #5td bien organizado e impreso,
ne invitard a leerlo. Asimismo, un buen diseho por excelente, est€tico y fun-

cional, y a pesar de una imprestdn impecablie, no podrd oculzar un contenide
deficiente .

[AY
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GLOSAR 'O
a

Acabago: Terminacidn del impreso, incluye la encuadcrnat:\on y algun otro aca-
bado en los forros {(barnizado o laminado}. ;

Acetato: Hoja transparente de plistico, se utiliza para sobrcponer ext.os o
imigenes a los originales para fotorreproduccidn,

Agata: Se utiliza como unidad ce medida para &3 largs de colwmnas, principal~
mente de peribfdicos. vVale 5 y medio puntos, 174 de pu\gada. L :

Alineacidn: Disposicibn de los elementos de una paqina (u:x:.o o im n
una linea base comiGn, horizontal o vertical,

Ampliacidn: Amlificacion a un tameho deseado do una inagen o texto, encuadra-
dos a un tamailo proporcional. :
Artes Grdficas: Nombre general que abarca las. d(versas

dimientos que interviecnen al realizar hnpreso&
o

Bicromfa: Proceso de la iilustracibn en el _que 13 imagen
res, también se conoce como bitono 0 duotono.

Boceto: Forma en que se presenta un disefio, también se le conoce como “duwmy”,
sy funcidn corsiste en interpretar una idea y presentaria en forma clara. Mues-
tra la disposicién de los elementos de un disefo. E1 de }fneas qenerales deteér-
mina las proporciones y la disposicifn de las masas de texto e imigenes y tftu-
los principales. E1 disefiado consiste en mostrar el dibufo completo y detallado
del impreso, es el miximo acercamiento a lo que se quiere. E) esquemdtico colo-
ca la gufa de cada pdgina y/o los colores o tintas que lleva; éste dummy se co-
noce como de impresidon. El sistemdtico hace el efecto de impreso terminado,

Blancos: Espacios del ympreso no cubiertos por texto ni ilustraciones.

Bold: Yedse negra,



Bristol: Cartulina de calidad de fina superficie.

C

Cabeza: Linea o Yfneas de caracteres que en uyna pdgina indican el tema de gjue
trata el texto. Parte superfor de una hoja, pdgina, etc.

Caja de impresion: Limite del material que se imprimird.

C3lculo tipoqgrifico: Eleccidn del Tipo de letra, tamaido, interlincado y ancho

dr columna, ast como el cilculo aproximado de Ya extensiOn del texto y del es-
pacio que ocupard cn una pagina,

Cimara fotomecdnica: Cdmara en 13 que se hacen negativos y/o positivos de tos
originales, para su posterior reproduccidn. Se pueden obtener de 1fnea y medio
tono. También hace separaciones de color, su proceso e¢s mis lento que &n el
Scanner pero el resultado es similar. Hay verticales y horfizontaies.

Cambio tipogrifico: Cambio de tipo, tamaio de letra, interlinecado o anchura de
una columna.

-

Camisa: Proteccidn que se le coloca al original, debe ser de un papel que per-
mta is visibilidsd, ne necesariamente transparente, sobre ella se pueden es-
critir instrucciones y correcciones; - =

Capitular: Vedse inicial.

Cara: Cada una d¢ 153 superficies opuestas de un material en hojas: papel, car
tén, liminas, etc. En el caso del pliego de impresidn, se determina blanco o
anverso (frente) de la cara que se imprime primero o retiracidn o reverso -
(vuelza) la cara opuesta,

Cartel: Hoja de papel, cartulina, cartdn, 18mina met8lica, plistico o madera,

impreso por una sola cara, impreso con fines propagandisticos o publicitarios,

Caracter: Letras, nimeros, signos de puntuacidn, etc, individuales que aparecen
en un original.
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Catilcge de tipos: Catdlogo que contiene muestras de todos los tipos, incluidos
los tamade . y variantes, gue pueden obtenerse por medio de 1a composicidn tipo-
grafica. : :

Cian: Vedse cyan.

Circulacidn: Forma en que circula 3a revista, consiste’ fundamentalmente en 3a

distribucidn y ventas.

Colores bisicos: Colores de los cuales parte toda ia gama de"‘cbiores conge ides,
ellos son: magenta, amarillo y cyan, el negro.es complementario. Los :tre; colo-

res se utilizan para la obtencifn de tricromfa, en 12 cuatricromfa se Agrega
el negro, ’

Columna: Divisidn horizontal de una pSgina.

Composicion en caliente: La que supone fusidn de metal que al contacto con las
matrices, produce lfneas de una sola pieza o de caracteres sueltos dispuestos
a imprimirse tipogrificamente,

Composicion en friv. La guc 2t realiza sin 1a {ntervencidn de metal. Se efec-
tua por fotccompesicidn {sobre pelfcula o pape) - fotogrifico),.y por dactilocom-

posicion (sobre celofadn, couch&, bond). Se destina a impresibn en offset y hue-
cograbade., ER

Compasicidn manuval: La yue ¢ efectus colocando las letras manualmente y de
forma individual. Por ejemplo Vos tipos metilicos que se acomodan en una caja
o los tipos adheribles,

Compugraphic: Marca de una miquina de fotocomposicisn,
Compouser: Marca de un3 maquina de dactilocompd;i,c(é’n. .

Condensado: Tipa estrecho, alargado.



Cortes: Sefdales que se utilizan parg indicar en dende se eliming una zarse 3¢
la imagen. Se marcan sobre la camisa o la parte trasera de 13 imagen.

{orreccidn de estilo: Leclura de un original para conocer ¢) contenido y corre-

gir, ortograffa, gramdtica, puntuacidn pero respotandc el estilo del auvtor,

Correccidn tipogrifica: Correccidn de tipo, tamaiig de letra, interlinesdo o
anchura de una columna, sc reatiza coa signes esteblecidos.

Consecutivas: Pruebas impresas de la separacidon de cada uno de los colores b=

sicos, también se conocen como pruebas de roll y son de gran utiiidad para a!
impresor, yd que se observan por separado las pruebas de lo$ co\ores b sobre-
posicién de &éstos.

Contenido: Material seleccionado por el emisor para expresar.su propésito pue
de ser texto, imSgencs o combinaciones.

Couché: Papel de acabado liso, de presentacién recomndable para inpresos de
calidad. Exisfe en diferentes medidas Y pesos.

Cromalin: Prucba impress de la seleccidn de colores. Su utilidad es estética

pero tembiéin sirve d2 gu¥a2 al impresor. €n esta prueba se observa en .un sélo

sapel la imagen que seri impresa.

Cuadratin: Es un cuadrado de lado igual al cuerpo del tipo, su tamafic exacto
depende del cuerpo que se trate. Por ecjemplo, un cuadratin ce 8 punios €S ,{m
cuadrado de § » 8 pios. Se utiliza para medir espacios, sangrias, tamapo. de
columnas y p&ginas. También se le conoce como pica o cicer .

Cuartilla: Cuarta parte de una hoja de pape)l de tamaiio bdsico. Hoja t.amaho
carta, con aproximadamente 28 renglones por 60 golpes.

Cuerpo: Tamaiio de 1as letras, se¢c mide en puntos,



Cursiva: Letra inclinada a la derccha. Se conocé también como itilica.

Cyan: Tinta azul claro, uno de . los qol@fgs, bdsicos para 1a repreduccifn en co-
lor. B e £ IS AL B

Dactilocomposicidn: Composicidn de textos realizada en hojas de papel o de so-
portes transidcidos con miquinas de escribir espectales. €s mis econdmica que -
1a fotocomposicidn pero tiene menos posibilidades,

Diagramacion: Flancacidn 2o s cenfiguractdin 42 la< pigines de ung revista,
cuando y2 tiene un diseiic definido. La horizontal o apaisada se basa en divi-

sfones rectagulares; 1a vertical sigue el curso de tas columnas naturales; la
mixts resulta de la combinacibn de figuras apaisadas y rectangulares en posi-
¢ién vertical; la simftrica parte del hecho de que cada pSgina se divide en
dos 0 mds partes fquales, cada una de cllas para un mensaje.

Disefa: Proceso de creacidn visual, su propdsito es comunicar un mensaje lo
m§s claro y traducido visualmente. :

Dobladora: vedse plegadora.

Doble pégina: Dos piginas contiguas en las que e’i uterial hnpreso es conli-
nwo, como si se tratdse de una sola. .

Duotong: Yedse bicromfa,

e

Editar: Sacar a luz, publicar

Encuadernacidn blanda: En:uaderna'clraﬂ con tapas f)exiblés;

Entipologfa: Disciplina gque realiza el estudio sistemitico de los impresos
y BuS ASpOC oy Lomponentes, -
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Escala diagonal: Mélodo de determinacidén de proparciones de ampliacidn ¢ redug

cign de una imagen, basada en el trazo ¢e una diagonal

Espaciar: Insertar espacios entre letras,'palabfasao 15neas.

Estilo: Forma personal de redactar, disefar ¢ crear a\éertaréctériéticas pe-
culiares de un aifabeto o grupo de . caracteres,

Familfat Conjunto de caracteres del mismo estilo que han sido obtenidos deld

mismo diseda y tiencn el mismo nomdez, Tienen sus var(antes; tetra redonda

(med tum}, cursiva {itflica), negra (bold), seqgin su Snclinalise “traze,

filo: Linea o margen sencillo que divide o enmarca,

fotiar: Colocar el nimero a las piginas.

folio: Himero de plqgina. Hoja de papel de 22 ikJZ“cgs._

Formacidén de negativos- Con los negativos fndividuales de cadc p&gina. fcrmar
pliegos de 2, 4, B 5 16 piginas,

Formacifn de orginales: Colocar sobre popal: f!rme !os teztos y/o 1m§genes

en el lygar asignado para ellos en el “disedo y/o a diagranaciﬁn

tamafio y caracteristicas de. la haja en que sn lnprfme Se ré=
laciona con ia =miquina impresora que se utilice.

Formata: Forma,

forro: Cubicrta o tapa.

Fotocomposicidn: Sistema de compostcibn de'textos.medianté fotograffa.

Fotoﬁfgg(oduccién:

Proceso en el que se haccn‘negativos. positivos y capias
folpgrdficas de originales. Tambi€a se ‘conoce-como fotolito o fotomecinica
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g

Galera: Columna de tipograffa ya procesada.

Grama je: Peso en gramos de una hoja de papel de un metro cuadrado de superfi-
cie.

Gufa de color: Cambios o indicaciones de color en los textos, 1fneas, imigencs

o fondos del original. Conjunto d4¢ pruedbss sucesivas de color que sirven de.
gufa al impresor. ; i
[N

Hoja: Pliego de papel de tamaito normal, que se usa ordinariamente parva la s
critura a mano o miquina. Pliego de papel con dos caras 1lamadas pSginas.

llustracidn: Material iflustrativo (fotogra€fas, dibujos, grificas).

Imagen: Medio de comunicacibén visual, debe ser sencillo y 16gico a2 primera vis-
ta.

lmpreso: Término con el que ‘se designan en general. distintos productos de la

industria grifica, constituidos por hojas impresas, dobladas o no, abarcando
m8dulos, formularios, volantes, etc.

inicial: Prizer letra 3} comienzo de un cathu\o ‘o- pSrrafo. puede_estar alinea
da a la primera 1fnea del texto o puede abarcar varias 1Tneas. También se Tla-
ma capltular.

Injerto: Insercién de ume parte {faltante o correccién) un’ nee ‘0 posi-
tivo, También s¢ conoce como inserto, =

Interlineado: Distancia vertfical entre 1inea y linea cntre;renglones. rea\i-
zado mediante interifneas.

invertir: Dar la vuelta al negativo antes de procesaﬁ‘la 15mjna para. reprodu-
cir una imagen, Cambiar las relaciones de negro y blanco y de negative a posi-
tivo y viceversa,

It8lica: vedse cursiva.
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Justificar: Hacer que todas las lineas de una composicidn tengan la misma medi-
da (en cuadratines). Ajustar las lineas o ilustraciones dentro de una pdgina,
evitando su cambio de posicidn.

Laminado: Vedse plastificade.
Layout: Vedse pauta.

Legibilidad: Caracteristica que hace que unas cuantas palabras salten del papel
y Vleguen a la comprension del lector, sin que &ste tenga una verdaders concien
cia de lo que estd leyendo, por ejemplo la sedal ALTO que nadfe 'lee’ realmen-
te, pero capta inmediatamente.

Letraset: Hoja transparente y delgada de acetato, de- dos capas y revesuda de
color, adaptada a tinta de impresion, )

leyenda: Texto descriptivo impreso bajo una ﬂu’st.'faéi&{ e
correcto emplear las palabras ‘tfitulo! o 'pie’.
4

Light: Tipo de letra estrecho, alargado.

Ltogotipo: Una palabra o serie de letras unidas en un conjunzo. Un dibt.do que

cimbolice otros elementas, Vos cuales se representan:de: nqngrja'
Lomo: Parte de la pigina que queda engrapada o cosida. .
Lineas de corte: Sefales de corte en la pigina.

Lineas de dobléz: SeRales de dobléz en la pSginé. y3 sea para su configuracidn
individual o en conjunto. ' i

tinotipo: Tipos en 1¥nea, Miquina de composicidn tipogrifica provista de-un te
clado que funde 1fneas completas justificadas formando una sola ﬁieza.
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Litografia: Reproduccidn de imigenes a partir de una superficie de piedra en-
tintada, basada en la natural repelencia del agua y la tinta.

m

Mancha: Superficie impresa de la pigina, sin los mirgenes.

Mantilla: Cilindro utilizado en el offset para transferir las imSgcnes entin-
tadas desde la superficie de impresibn al papel.

Manuscrito: Cualquier texto utilizado para componer e -imprimi

Magenta: Tono rojo, empleado para la impresibn en color, jné 658
que €ste se logra con Ja combinacifn de amarillo y nagqqm.r

Marcar: Determinar todos los detalles para conponcr el tcxt.o dar 1nstrucc16n
de su proceso tipogrifico.

Marca de agua: Imagen reproducida en el pape} ﬁuy levc:e c
fadbricacidn o para utilizarla de {ondo,

Marcos de corte: Angulos de cartdn o papel con los que.:.se
te que no se utilizard de una imagen. :

Marcos de vacfo: Miguina donde se realizs el transportc d
1iminas que se colocaridn en la miquina de impresién (prensa)

Mirgenes: El espacio que queda entre el texto o huqen y 1a 1inea: di or,te.'i;o‘_
nas en biancu € irgdcan o impreso. 8

Mascarilla; Bloqueo de una parte del negativo-para que f
hace con opaco o cinta adhesiva roja.

Mate: Superficie no brillante,

Material gréfico: Apoyos visuales que contendra la rev‘lsta,

pueden“'éér:wfbidr-:
graffas, grifices, sifetas, ilustraciones. .



Material textual: Textos que contendri la revista.

Mecdnico para impresidn: Vedse original para impresién.

Medio tono: Descomposticion de 1a imagen en tramas punteadss de diferen.t der-n-

dad. Tonos intermedios entre el negro y el blanco, consegu\dos par trams e 4%
ferentes densidades.

Medium: Vedse redonda.

un sglo original

Muaré: forma impredecible que aparece al sobreimpresor incorrectamente dos o
mis zonas tramadas. Tambifn se conoce como moaré.

N

Kegatfvo: Pelfcula que se obticne 31 fotografiar oriqinales, la Imagen qus sc

obtienc es invertida {lo negro del original salc blanco en el ncgativo y lo
blanco del orfginal sale negro)

. Hay de 1Tnea que son textos y 1fneas, es de~
cir no hay tonos medios: de medio tono el cual capta imSgenes con tramas de 4i-
ferantes densidades; y de tono continuo el cual no esti tramado.

Negra: letra pesada, también se conoce como bold,

Nylonprint: Sistema de impresidn basadc en un grabado en reHeve hecho de ny-
lon. Lz impresidn es directa. : g .

o

Octavo: Pliiego de papel doblado por la mitad tres veces: ,,para hacer un: cuaderni—
110 de las piginas. sy

Offset: Sistema de impresidn indirecto, la t,im.a pas"' de 18 1dmina 2 gna” manti-
1la y de anf se transfiere al papel ' ; )

Opaco: Lfquido que se usa para tapar o el im(nar cn el ncgativo las zonas no
deseadas,
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Orlas: Lfneas ¢ dibuyos decoratives que se drbulan, se aplican por transferen-

cia 0 se componen tipogrificamente.

Originai: Pigina terminada, 1isla para iniciar el oroceso previo para su repro
duccidén. Texto mecanografiado que centicne la informacidn que serd reproducida.

Originales (mecSnicos) pars reproduccién: Dibujo, fotograffa, {lustracidn, tex

105, Colocadss en forma pracisa y limpia eon el lugar asignade para ellos en el
diseno y Tistos para reproducirse.

Urigina’ pare tipogreffa: Tealos micanografiados gue se reciben pare su cdlcu-

Yo tipogrdfico y delimitacién de espacio.

Pantone: Catilogo de colores de tintas de impresién que fncluye las proporcio-
nes de tintas gque se deben aplicar para la obiencidn de los colores existentes,
Hay pantones para cada sistema de reproduccidn,

Pantalla: Color disminuido cn densidades o tonalidades del mismo, se marca en
porcentases ) '

Pigina: Cada una de las caras de que consta una hoja.
ragina

Paginacidn: Distribucién y numeracibn de piginas.

Piqinas 1mpares: tas piginas de ia derecha de Cua}qqiéi'ifpub‘.ica'cf\‘on
nEmEros impares. ST

Hit:vran,

Paginas pares: Las pdginas de la izquierda dc cualquier pubHcacién. llcvan
niimeros pares.

Paste-Up: Formacibn de originales, pegado dec textos, folograffas, grificas,
ilustraciones en los sitios asignados en el disefioc y/o diagramacién,

Pauta: Conjunto de indicaciones para sefalar mirgenes, columnas, zonas. para
textos, ilustraciones, titulos y folios, a fin de estandarizar las p&ginas de
una revista, Se conoce ‘ayout o reticula,

Perfilado: Proceso de dibujar el perfil de una imagen original de modo que se
obtenga el contorno deseado. '



102

Pica: Unidad tipogrdfica que equivale a 12 pts, y sc emplea para wmedir ai ancho

de renglones, anchp de mirgenes, longitud de columna, pirrafos, €2¢. También se
conoce comc cuadratin,

S (Pantone Matching System): El sistema de coincidencia de colores de uso mis
generalizado.

Pie: Equivale al nombre de 13 fctograffa o ilustracidn. Parte inferilor,:qe una
pdgina. Los pies de fotograffa o flustracidn, no dedben iniciarse con \Ss pala-
gra24: ‘como puede verse', 'como st observa', etc. T

Pliego: Conjunto de piginas ya formadas que sc imprimirdn al mismo tiempo, se
usa para papel y negativos, Para 13s miquinas también se utiliza, no obstante
es mis generalizada la denominacidn por medida de impresidn de Ya miquina.

Plastificado: Aplicacidn de una pelicula de pldstico transparente a una super-
ficie para darle brillo y conferirie una preoteceibn especial (adicional), TYam-
bién se conoce como laminado, su uso levanta la presentaciSn del {mpreso.

»

Plegadora: Miguina que dobla hojas.

Portada: Primer y =83 importante pigina de cualquier publicacién, Su realiza-

cién requiere conocimientos técnicos, funcionales y estéticos.

Positivo: Basc de pelicula transpare‘yn‘te_
mos al natural. ‘

oe 1leva ;unis imagen tal y como la ve-
Prensa: Miquina de impresiSn, ya sea Lipogr&fk'a o de offset:

Praporcidn: Instrucciones en un original para sehalar que un’va"',réducrc"irﬁn o am-
pliacién guarda proporcidn con una medida dada. S !

Prueba fina: Muestra de la- composicién t.spogréf'ircra._

Pruebas de roll: Vedse consecutivas.
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Punto: Un1d3s de medida tipogrifica. U} punto americang mide 0.2535 mm y el

punto didet mide 0.376 mm. Se utiliza para la medicién de tipos, interlineas
y plecas. 12 puntos equivalen a un cuadratin. {(En MExico es mds usual el punto
americano).

r

Rebasado: Indicacibn de cuando cl texto o la imagen dc un original sobrcpasa-
rén las 1fneas de corte, :

Recursos tipogrificos: Cambios .

‘resaltar un. men
saje o descansar la iectura. ‘

Redonda: Letra normal, también se "Ié'"éonoce como blanca ¥ mdfun'
Reduccidn: Reduccibn a un tamailo deseado de una imagen o tcxt.o encua rado en
un tamafo proporcional .

Que se impriman en su posicibn correcta

mediante el ajus
para ello se marcan. T

Repintado: Transferencia accidental de la imagen de nga hoja al dorso de la
otra. fo e

Retfcula: Divisidén de una superficie en espacios reducidos a modo de re ja, para
ordenar los elementos de la configuracifn de una pdgina. Trama, cuadricula de
Ifneas muy finas que se usa para imprimir medios tonos, descomponiéndolos en
puntos. Kimero de puntos por unidad de superficie en un blogue de medios tonos,
segin este ndmero sea alto o bajo, la impresidn serd diferente.

Rotativa: Pigina de impresién circular {cilindro contra cilindro} recibe el
papel en bobinas y se usa en la impresidn de grandes tirajes.

S
Sangria: Espacio en blanco al principio de una o varias lineas.

Satinado: Papel con superficie 1isa y brillante.



Scanner: Cdmara fologrifice gue basa su trabajo en ta ytailizacidn del rayo id-
ser para la separacién de los colores bEsicos, tambidfe realics modiss tonos.
Se basa en un sistema computarirado y su calidad reproductora es Splima.

Secuencia de colores: Orden aceptado de impresidn para cuatro coiores: amarilla,

magenta, cyan y neqgro,
Seleccidn de color: Separscidn de los colores bisicos que contiene el 'Qriiginel.

Separacion de colores: MEtodo para aplicar dos o mis colores a und hoja. sepa—
rando los tipos y bloqueos de cads color desde la primera posicidn.

Serie: Cada una de las variedades dentro de una familija tipogrifica.

Sobre impre sidn: Imprimir sobre una hoja previamente ifmpresa.

T
Tipo: Letra.

-

TJipémetro: Regla especial para medir los puntos y cuadratines,
Tipografia: Tipo de Jetra. También es un sisteme de {mpresién dirétic.

Jiraje: Namero de ejemplares de que cons'.a une edic(én. Se conoce tamb!én ;como -
tirada o tiro. ;

Tono continuo: Imagen sin punto que vemp!’e’li" Ta,estala»:dé[griSéS‘h‘at‘ufa\é'\s;

Trama: Serie de puntos en 10s que‘"slé de_scoihpdn‘e’ "unva diversas den

sidades. También se conoce como:reticula

“de un negativo auna 1§

mina, .
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Gufa de Yfnmeas que se usa para asegurar la consistencia y exactitud de
un trabajo. ’

\V4

yeniana:

Trazado:

Hueco que se deja en el n‘e}gatjyor.paré”cc'no‘ca"'

Versal: Lletra maylscula.

Versalita: Letra mayﬁscu\i db’;fgﬁé su:miémo cuerpo.

Vifietas: Dibujos alusivas al tema "tfajt‘ado“

Viudas: Lfneas cortas, generalmente 'van;’alk'—v(inqar

Web-Offset: Impresidn offset en rotativa o bobina.‘

lip-a-tone: Tintas impresas en pelfculas brinan..cs. transparenu!s ¥ mat.es. Que
se emplean en la preparacidén de originales disefados para su rcproducci&n. £s
una marca de material transfertble.

Z

lonas de atencidn:
tor.

Partes de 1a pigina donde se concentra la stencisn del lec-
En las revistas 13 aléncidn s= centra en las pSg‘lnas impares y dentro. de
ellas el extremo derecho. las pSginas pares tienen su zona de atencior. en el ex

trema tzquierdo y ambas {par e impar) tienen una zona de atencién com@n: e) ex
tremo superior.
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