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" LINEAMIENTOS GENERALES PARA LA PRODUCCION DE

PROGRAMAS'EDUCATIVOS EN EL TALLER DE TELEVI-
SION DE LA E.N.E.P. ARAGON ".



INTRODUCCTION

En el presente trabajo, "LINEAMIENTOS GENERALES PARA LA
PRODUCCION DE PROGRAMAS EDUCATIVOS EN EL TALLER DE TELEVI--
SION DE LA E.N.E.P. ARAGON", pretendemos alcanzar los obje-

tivos siguientes:

Introducirnos en el conocimiento de los medios masivos
de difusidon que la clase dominante utiliza para transmitir
su ideologia. En este caso enfocaremos nuestra atencion --

hacia la television.

Analizar la relacidn existente entre la educacion y los
medios masivos de difusion particularmente 1a television, -

integrantes ambos de la superestructura politica-ideolégica.

Desarrollar una actitud critica ante los mensajes emiti
dos por T1os medios masivos de difusion, con el fin de des-

cifrar la carga ideoldgica que conllevan dichos mensajes.

Conocer histdoricamente el desarrolio que ha tenido la -
television hasta nuestros dias. Tanto en el contexto univer
sal, como en un contexto especifico: Mé&xico comc un pais

capitalista dependiente.

Analizar el proceso tebrico-instrumental que se debe --

considerar en la produccidn de programas eaucatives.

Para ello en el capitulo uno, presentames el marce ted

rico en el que se hace explicita la perspectiva que segui-
remos a lo largo del trabajo.



En el capitulo dos, damos a conocer la manera en que algu--
nos paises desarrollados, integraron las posibilidades téc

nicas de 1a televisidon al terrenc educativo.

En el capitulo tres, se describen las caracteristicas mas
importantes del proyecto de desarrollo "ALPRO", el cual en
uno de sus apartados sugirid la pronta hti1izac16n 38 185 =
medios masivos de_difusién, con la finalidad de satisfacer
las necesidades educativas, abarcando al mayor nlmero de po
blacion. En este mismo capitu]o dames a conocer la manera -
en que Tlos paises latinoamericanos respondieron a esta suge

rencia, integrando la televisidn a las tareas educativas.

En el capitulo cuatro, se describe cual ha sido e]idesarrg
110 historico de Ta televisidn en nuestro pais, tanto en el
aspécto comercial, como en el educativo. Ademd@s se mencio-
nan los articulos de la Ley Federal de Radio y Television

que tienen relacidn con la educacidn.

En el capitulo cinco, analizamos el por qué dé] taller de

televisidon en una carrera de Licenciado en Pedagogia, en -
un pais dependiente comc el nuestro. Ademas distinguimos -
entre taller como dindmica grupal y taller como estudio de

grabacion.

En el capitulo seis, se hacen explicitas las tres fases que
conforman la produccion de un programa educativo, es decir

la preproduccion, la produccidén y postproduccidn.

En e1 Gltimo capitulo de nuestro trabajo presentamos la --
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propuesta didactica, que consideramos necesaria para la vin
culacidn entre las materias Auxiliares de la Comunicacion -

I y Il y Taller de Television I y II.

Con el desarrollo del presente trabajo, pretendemos estable
cer lineamientos que posibiliten futuros estudios sobre la
problematica de la Televisidn Educativa en México, y su vin

culacion con la formacion de Licenciados en Pedagogia.



QUE ES LA TELEVISION

En el presente trabajo se analizara la relacidn existen
te entre la educacion y los medios masivos de difusion parti
cularmente la Televisidn, integrantes ambos de la superestruc

tura politico ideolébgica.

Se considera a los medios masivos de difusidon, en el --
sentido mas amplio, como el conjunto de instrumentos e insti
tuciones culturales derivadas del desarrollo que alcanzan --
las fuerzas productivas (la Tecnologia, especialmente la ---
electronica). Estos medios tienen la capacidad de inculcar,
producir y distribuir a los campos de conciencia de los diver

sos grupos sociales la ideologia de la clase que los detenta.

La educacidn es considerada en su acepcidon mas ampiia -
como "la transmision de la cultura de una generacidn a otra
para asegurar su continuidad". (1) De las afirmaciones ante

riores surgen algunas interrogantes:

{ Por qué se ubican a los medios masivos de difusidn y a la -
educacion dentro de la superestructura politico ideologica ?

{ Por qué ambes pretenden asegurar una continuidad ?

(1) Sara Pain. Diagnostico y tratamiento de los probiemas de

~aprendizaje. Buenos Aires. Ed. Nueva Vision, 1270. pp.9




Empezaremos por sefialar desde un punto de vista materialis
ta-historico, qué se entiende por ideologia. La ideologia

es en general un conjunto de representaciones, valores, --
creencias, costumbres, ideas etc., que el_hombre elabora -
para interpretarse a s mismo, al mundo, a la éociedad, y
a las relaciones sociales que se dan en el proceso de pro-
duccion y distribucidon de los productes creados por el tra
bajo. La ideologia esta condicionada historicamente por el
desarrollo de las fuerzas productivas y por la division --

del trabajo que se establece en una sociedad determinada.

Es a partir de estas condiciones materiales de exis---
tencia donde se genera la lucha de clases entre aquellos
que éetentan el poder econdmico y politico y los que idnica
mente tienen su fuerza de trabajo. Los que ostentan el po
der buscan el consenso en la forma de concebir el mundo ,

(creencias, valores, representaciones, diversiones) para

legitimar sus intereses, consenso fundamentalmente ideold

gico.

Desde esta perspectiva podemos afirmar que la ideolo-
gia es una representacidon deformante, mistificadora y ocul
tadora de las cosas, antes que un conocimiento de ellas.
De ahi que podamos mencionar algunas caracteristicas de -
la ideologia: no es visible como tal para los miembros de
la formacidn social, ya que es para ellos como una "atmds
fera" en la cual piensan, trabajan y viven; cumple una --

funcidn vital que es la de contribuir al mantenimiento de



Ta cohesion del grupo y la supervivencia de las institucio
nes. En este sentido se le ha definido como "cultura" y --
ademds como lo caracteristico del modo de vida de un pue--

blo.

La ideologia entonces se vincula estréchamente con las
clases dominantes en dos formas: por un lado, en toda for-
macidn social hay una ideologia hegeménica "las ideas do--
minantes no son mas que 1a-expresién ideal de las relacio-
nes materiales dominantes o sea, las mismas relaciones mate
riales dominantes concebidas como ideas, es decir, la expre
sion de las relaciones que hacen de una clase determinada -
una clase dominante, en una palabra son las ideas de su do
minio”. (2) Por otro lado, 1o ideoldgico estd implicitc -
en el campo cultural de una época en la cual aln las clases
dominantes estdn inscritas; el rol dominante que cumplen en
lo econdomico hace que sus ideas, creencias, costumbres, etc.

predominen sobre las otras clases.

La ideclogia se divide en "regiones asi tenemos:
La regidn de la Ideologia Filoséfica, Juridica, Moral, Eco
nomica, Religiosa, etc., por lo tanto una regidn predomina
sobre las otras en el mismo seno de la ideologia dominante

-

diandose verdadero antagonismo entre éstas, ademds, --

v B F. Ehge]s. Ideologia Alemana, México, Edito-

rial Fondo de Cultura Popular, 1976, pp.78



de los que se establecen entre el conjunto dominante y los

demés.

Como se menciond anteriormente la Educacidon concebida -
en su acepcidn mas ampiia significa primordialmente la ---
transmision de 1a "cultura" creada por el grupo hegeménico
con 1o cua?‘no dejamos de reconocer que coexisten otros --
valores, creencias, etc., en una formacidon historicamente
determinada. Estos Gltimos aunque no son dominantes pue---
den ser punta de lanza en momentos de crisis para generar

unacontracultura”.

E1 analisis de la relacidon entre 1os medios masivos de
difusion y la educacidon debera realizarse dentro de una --
perspectiva totalizadora. La préactica ideoldogica que se --
realiza a través de la educacidon y de los medios masivos -
de difusion debe vincularse con los demds elementos de 1la
estructura econémica y la superestructura politico ideold-

gica.

El andlisis de los medios masivos de difusion concreta-
mente la television y su relacidn con la educacidon en un -
contexto especifico: México como un pais capitalista depen
diente, se realizara a partir de la vinculacion organica -

entre la estructura econdémica y superestructura politico -

ideoldgica.

Podemos sefialar que los medios masivos de difusidn en -

la actualidad, son un poderoso aparatc educativo y ------



sdcfa]izador, no solamente porque brindan educacidon al --
hombre, sino porque ademas lo orientan hacia una determina
da forma de vida, transmitiéndole al m{smo tiempo una ideo
logia tendiente a conformar el tipo de hombre que el gru-

po dominante necesita.

Consideramos que la televisién tiene influencia direc-
ta sobre la poblacidn y se ha convertido en un elemento -
socializador, a través de la television "se pretende que -
el individuo aprenda las normas y Tas reglas que la socie-
dad establece para el comportamiento de las personas en su
seno y lograr asi, una cohesion social, o mejor la homoge

nizacion de los miembros de una sociedad". (3).

Cohen-Seat y Fougeyrollas afirman que "la actitud de --
los individuos sometidos a la informacidn verbal es una --
actitud de recepcidon,lo que significa que reciben los men
sajes verbales a los que deben y pueden responder median-
te conductas apropiadas, verbales ¢ de hecﬁo;.mientras --
que 1a actitud de los individuos sometidos a la informa--
cion visual es una actitud de participacion esto quiere -
decir que las represehtaciones no son solamente recibidas
y que son , hablando propiamente, vividas por aquellos --

que las reciben.

(3) Carmen Pérez Blanquet. La Historieta en la Educacion,
México, UNAM. E.N.E.P. Aragon
(Tesina Profesional), 1983.
pp. 41




La informacion visual desencadena al punto no conductas de
respuesta, sino comportamientos de empatia. Ademas sefialan
que en presencié de las 1lamativas imagenes que actlian c¢co
mo sefiales y no como signos, la intuicion y la afectividad
entran en juego antes de que las instancias de control de -
la personalidad hayan 1legado siquiera a estar en condicio-
nes de captar los mensajes intencionales. De ahi se deriva
que los programas de televisidon llegan a la sensibilidad ~--
del individuo sin que éste tenga la necesidad de razonaﬁk4)_
“Esta actitud ante la televisidn es cotidianamente observa--
da en los nifios aferrados a sus imagenes aln incluso antes
de poder captar el contenido, verbal-manifiesto de sus men-
sajes (por el movimiento, color de existir en su caso), To
que expﬁica el marcado interés en usar a la television como
escuela, incluso a nivel internacional {(caso de ''Plaza -~
Sesamo'' ) y otros, acusados de buscar la penetracidn cultu

ral imperialista" (5)

En una sociedad dependiente el medio masivo de difusion
cumple la funcidn de materializar la concepcion del cambio

del propio sistema imperialista, el medio masivo se empena

(4) Enrique Guimsberg. Los medios masivos de comunicacidn y

la formacion psicosocial.Méxice, ---

ILET (mecanograma.) CISE-UNAM (mimeo)
1983.

(5) IBIDECM.
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de §1gﬁn modo, en distorsionar la teoria del enlace entre

la base econdmica y la superestructura ideoldgica, tratan

do de extender las representaciones colectivas, las aspira
ciones, las imagenes y los valores que circulan en la so-
ciedad dependiente. En este sentido los paises desarrolla
dos en el ambito de los medios masivos de difusidn sostie
nen con los paises dependientes (como es é] caso de México)
un dominio cultural, informativo y publicitario de diferen
tes maneras, por ejemplo:

a) Distribucién de Peliculas; si observamos las cartele---
ras de los cines de México, podremos darnos cuenta de -
la predominacion de las peliculas extranjeras, distri--
buidas por la Metro Goldwing Meyer, Paramount, Warner -
Brpd. otd.

b) Distribucidn de Noticias; reportajes, articulos etc., -
provenientes de agencias noticiosas Internacionales ---
como la France Press, Tass, Upi, etc.

c¢) Distribucidén de Programas de Televisidn; se puede obser
var en la programacion televisiva de nuestro pais la --
gran cantidad de series norteamericanas como: "Dallas",
"Dipastia®, "Le IsTa de la Faptasia", "Incheifile”, ete,

d) Programacidn Radiofonica; otra de las fuentes principa
les de la infiltracidn "cultural” es la radio, que in-
tensamente y durante todo el dia, emite mUsica que en -
su mayoria es grabada y producida en el extranjero.

e¢) Las Historietas o Comics; son otro tipoAde medio masive

de pernetracion "cultural" como ejemplo tenemos las ---



i

revistas de Rico McPato, Batman, Superman, etc.

f) Medios Publicitarios; mediante ellos se puede observar -
la fuerza de consumo que adquieren ciertos productos a -
través de su difusién por medio de midltiples comerciales

en Ta radio, television, etc.

Con 1o que respecta a las investigaciones que sobre la -
televisidn se han realizado es digno de mencionar el estudio
realizado por RICHARD CAWSTON representante de T1a BBC de Lon
dres quien con la finalidad de determinar el grado de pene--
tracion cultural y el dominio de este medio de difusion reco
rrid varios paises y arribd a las siguientes conclusiones:
a)"La propaganda comercial , la bilsqueda del prestigio poli

tico y el entretenimiento barato son los objetivos a cuya

realizacidon estd orientada la televisidén en el mundo.

b) Con muy contadas excepciones, la escena televisiva mundial
estd dominada por peliculas y series filmadas norteameri-
canas.

¢) E1 grueso de la television en el mundo continuard finan--
ciado por intereses comerciales, por Gobiernos o por una

combiracion de ambos". (6)

Los medios masivos de difusidn han desplazado en su pape’

socializador a la familia, la escuela, ja iglesia, etc, ya -

(6) Pablc F. Marentes. Televisidn en México. México, U.N.A.M
(Cuadernos del Centro de Estudios de Ta Comunicacidén 2).
1978, p.9
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que si bien sistematizan, transmiten y refuerzan la jdeolo
gia de una poblacidn y de sus cuadros dirigentes, ya los -

medios masivos han introyectado esa ideologia.

La ideologia de los medios masivos actua en forma perma
nente ya que se encuentra presente en todo material perio--
distico, radial, televisivo, aunque se trate de ocultarla y

disfrazarla de la mejor manera posible.
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LA TELEVISION: HISTORIA Y DESARROLLO

En este apartadc mencionaremos brevemente los detailes
técnicos e historicos mds significativos que dieron origen a
la fusidn de la imdagen moévil con el sonido, dandosele el nom

bre de television.

En 1884 el investigador alemdn Paul Nipkow, inventd un
mecanismo por medio del cual reproducia imagenes. En contras
te con el actual método de la toma de imagenes, que consiste
en explorar la escena, previamente dividida en cientos de mi
les de microelementos , punto por punto y 1ihea'por linea, -
Nipkow obtenia T1a exploracidn, punto por punto mediante su -
mecanismo que empleaba un disco giratorio que l1leveba orifi-

cios perforados fcrmando una espiral.

Después de Nipkow otros investigadores se dedicarcn a di
sefiar nuevos mecanismos para reproducir imagenes, pero, no -
tuvieron éxito sino hasta después de que aparecieron la radio
n 1920), las celulas fotoeléctricas adecuadas y los amplifi
cadores (en 1926), en este afio se emitio la primera transmi--
sion oficial de televisidn en los Estados Unidos utilizando
la imagen y el sonido al mismo tiempo.

/

Los adelantos técnicos provocaron que en 1933 se realiza
ran experimentos de reproduccién de imagenes utilizando el --
mecanismo del disco de Nipkow aunado a las celulas fotoeléc-
tricas que propiciaron mejoras en el sistema mecdnico del --

disce giratorio, consiguiendo una mejor definicidn de la ---
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imagen. Esto 1levdo a la conciusion de que para obtener mejo-
res imagenes habia que pasar de 1os dispositivos mecédnicos -
antes mencionadés a dispositivos electronicos, en este senti
do Vladimir Zworykin, cientifico norteamericano did un gran

impulso al inventar el iconoscopio* el cual para los afios --
de 1934 y 1935 fue mejorando progresivamente hasta que se --
11egd a conseguir la reproduccion de las imagenes con muy --

buena nitidez . (Ver Fig. 1).

* Tubo catdodico de la camara de televisidon. Su superficie -
esta cubijerta de diminutas células fotoeléctricas que pro
ducen una corriente eléctrica proporcional a 1a ilumina--
cion que reciben, el iconoscopio hizo posible Tos experi-
mentos con que comenzd a desarrollarse la moderna indus--
tria de la television.
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'El 30 de octubre de 1936, se inaugurd al primer servicio
piblico mundial de television desde el Alexandra Patace de -
Londres, en donde se incluia en la transmisidon una pelicula
de la British Broadcasting Corporation (BBC) titulada "Tele
vision Comes to London"."En 1936, la televisidon era vista --
exclusivamente como una ventana al mundo . En la semana ---
inaugural, la agenda de programas de la television incluia -
conciertos, una exposicidon floral, demostraciones de boxeo

y zapateado y misica electrdonica, teatro y ballet." (7)

E1l avance de la tecnologia de la televisidn permite en
la actualidad 1a recepcidon de las imdgenes en forma nitida
valiéndose de ondas eléctricas. En esenc%a, el sistema con--
$iste en un transmisor, compuesto de una cdmara que recoge

las imégenes y un tubo de rayos catddicos. (Ver Fig. 2 )

TEAVISOR

(7Y J. P. Baggaley/S.W. Duck, Ana

Andlisis del Mensaje Televisive
Barcelona, Ed. Gustavo Gili. 1976. p.1l
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" E1 Sistema analiza la imagen como si fuera una linea de
lectura, de izquierda a derecha horizontalmente, y la divide
. . 3 )

en unos 500 puntos de diversa luminosidad, pasa a la linea

siguiente y asi hasta completar el cuadro. (Ver Fig. 3)

Nustracidn del entrelazado electrénico y la exploracion por

puntos de la
€scena (lineas impares).

18

Una vez wrazadas las lineas impares en la pantalla.

las pares llenan los
espacios intermedios,



Esos puntos son convertidos en impulsos eléctricos y en
viados a una antena, que los difunde por el espacio como to-

das las ondas electromagnéticas. (Ver Fig. 4)

e R SR el

i
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1 receptor necesario para captar las imdgenes esta do-
tado a su vez de otro tubo de rayos catddicos que efectia el
mismo proceso a la inversa, esto es, reconvierte los impul--
sos eléctricos captados en puntos y 1fneas iguales a Tas del
receptor, en el mismo orden, a una velocidad minima de 1/25
de segundo'por cada imagen fraccionada en 500 lineas, y asf

reconstruye la imagen. (Ver Fig. 3)

"E1l sistema esta combinado con otro de transmisidon y re
cepcion de ondas radiotelefdonicas a fin de hacerlo sonoro. -
Como el cinematégrafo (en que la proyeccidn de 24 cuadros --
por segundo da la ilusién de movimiento), la television de--
pende de un fendmenc fisioldgico conocido: la persistencia -
de una imagen en el ojo humano durante 1/15 de segundo des--
pués de haber desaparecido de la vista el objeto que Ta cau-
so; E1 movimiento rdapido del haz electrdnico recibido, al --
recorrer una linea tras otra de arriba hacia abajo por la --
faz dei tubo de rayos catddicos, es percibido como una sola
imagen en movimiento. E1 nimero de lineas varia en los tres
principales sistemas usados: el de Estados Unidos es de 525
por pulgada, a razon de 30 cuadros completos per segundo, el
de Ta mayoria de lcs paises Europeos es de 625 lineas y el -

del Reino Unido de 405". (8)

(8) Seilecciones del Reader's Digest, Gran Diccionario EQC€~—
clopédico [lustrado, México, Fd. Reader's Digest. Mcxico
S.A. Tomo XI, 1972 p. 3665
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'Después de haber descrito técnica e historicamente el -
desarrollo de 1a televisidon como aparato electronico, desde
sus inicios hasta nuestros dias, correspbnde ahora describir
cual ha sido el desarrollo de Ja televisidon en el contexto -
universal como medic masivo de difusidon que transmite una --

ideclogia.

Como ya sefialamos anteriormente en 1936, la BBC de Lon-
dres inaugurdé el primer servicio mundial de televisidn, poco
después de este acontecimiento la televisién fue introducida
a todos los paises desarrollados con 1o cual se cenvirtio en

un medio masivo de difusidn.

Al principiq se creyd que por ser el resultado de un --
proceso técnico complicado, la televisidon solo podria perte-
necer a los paises desarrollados, sin embargo poco a poco se
dieron cuenta de que la televisidn tendria que ser introdu--
cida a-los demas paises del mundo para realizar funciones --
especificas como mantener el procesc de circulacidn del capi
tal por medio de la publicidad, inculcar ia ideologia domi--

nante etc.
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. LA TELEVISION COMO DOMINACION CULTURAL

E1 desarrollo desigﬁa] del modo de produccion capitalis-
ta provoca antagonismos dentro de su misma estructura, pero
la clase dominante por medio de los aparatos de estado regu-
Ta esos antagonismos con la tendencia de estabilizarla y ---
equilibrarlos, ya que de ello depende la existencia y repro-

duccidon o transformacion del capital.

La clase dominante mantiene la cohersidon y direccion de
la sociedad por medio de la accidon ideoldgica-cultural, uti-
lizando los aparatos ideoldgicos del Estado (AIE)* que son -
Tas instancias politicas mas importantes.para conservar el -

equilibrio y la estabilidad de la formacidén social.

El estado capitalista contempordneo, ante Ta necesidad -
de aplicar su politica de dominacidn cultural, se ve obliga-

do a seleccionar las instituciones mas apropiadas de la ----

¥ "Contrariamente a la perspectiva althusseriana que defi-
ne a los aparatos ideolGgicos de estado como el conjun-
to de realidades que presentan al observador inmediato
bajo ia forma de instituciones distintas y especializa-
das que producen e inculcan la ideologia o falsa con---
ciencia; nosotros concebimos los aparatos de Hegemonia
(AH) o aparatos ideoldgicos de Estado (AIE) como el ---
conjunto de instituciones especializadas que producen -
circulan e inculcan una determinada vision de la reali-
dad que le permite a la clase en el poder, la capaci---
dad de legitimar sus intereses particulares y reprodu--
cirse en la misma posicion que ocupa en la estructura -
historica, y ademds expanderse y dirigir politicamente

. al grupo social por via de la ideclogia".(9)

(9) Javier Esteinov M. "Aparatos de Comunicacidén de Masas,

Estado y puntos de Hegemonia".Méx.UAM.Xochimilco,1980.pll
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superestructura, para difundir e inculcar, su dominacion ---
entre los diversos campos culturales de los grupos sociales.
Sobre todo con 1os grupos que son el cimiento de la formacidn
capitalista; por un lado la fuerza de trabajo asalariada y -
por otro, los grupos subalternos en general. Para ello reali
za una practica de seleccidon de medios con el fin de elegir

los més_adecuados para alcanzar la maxima dominacién cultu--

ral.

E1l estado capitalista selecciona sus A.I. segin las ne-
cesidades de cada fase histdrica por la aue atraviesa la re-
produccion del capital. En cada una de estas fases el siste-
ma cu]turaT o los aparatos ideoldgicos son elegidos por la -
clase dominante para mantener su hegemonia. Por lo tanto, --
podemos afirmar que, por su funcionalidad para el desarrollo
del grupo dominante, en la fase histérica actual, los medios
masivos de difusidn se han convertido en los principales apa
ratos ideolodgicos del Estado. Parafraseando a Esteinov:"Esto
significa, que por mediacion de esta institucionalidad cultu
ral, el sector dirigente produce, circula e inculca su prin-
cipal ideoiogia de clase en el poder sobre las superestruc--
turas de conciencias de la formacidon sccial. Es a través de
ellos gue en Gltime instancia, el capital ejerce sﬁ tenden--
cia ideoldgica fundamental sobre los multiples tampos de con
ciencia de los agentes sociales 1o que representa el control

politico de las mismas por via del consenso". (10)
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_E? estado capitalista moderno cuenta con toda una gama
de aparatos ideolodogicos con los cuales realiza la conduccion
cultural de la sociedad. Dentro de estos aparatos podemos --
enumerar: la familia, la iglesia, la escuela, los sindicatos,
los medios masivos de difusidon, los organismos culturales, -
etc. En Ta actualidad, algunos tedricos han tratado de escla
recer cual aparato ideoldgico es el que realiza la funcidn -
de dominacidn dentro de la sociedad y, en consecuencia, cual
tiene la delantera cultural en la accidon de dirigir a la so-

ciedad.

Los planteamientos de Althusser formulan que el aparato
idec10gico de estado que ha sidc puesto en posicidon dominante

en las formaciones capitalistas avanzadas es: la institucion

escolar. Este aparato le ha quitado sus funciones socializa-

doras a 1a iglesia, quien en la antiguedad fué el principal

aparato ideo]égico del Estado.

Se puede decir que la pareja familia-iglesia ha sido --
desplazada por la pareja familia-escuela. Esto se debe a que
la escuela dispone durante muchos afios de la audiencia "obli
gatoria y gratuita" de los agentes socjales, situacidn que -
no tiene ningin otro aparato ideolégico. En este sentido ---
segln Althusser es el aparato escolar quién inculca la ideo-
logia dominante sobre la base de 1a formacidon de la fuerza -

de trabajo.

m
wn

asi como los tedricos piensan que, la tarea --------
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desempenada por Ta escuela en la formacién.capita1ista, y --
que la consagra como el aparato de hegemonia dominante es do
ble, pues por un lado, contribuye a reproducir la formacidn

de la fuerza de trabajo y, por otro, colabora a la inculca--

cion de la ideologia burguesa.

E1 aparato escolar contribuye a la reproduccidon de la cali--
dad de la fuerza de trabajo por medioc de la transmision de -
conocimientos y destrezas como escribir, leer y contar. " La
preparacion de esta cualificacion de fuerza de trabajo, se -
realiza de manera diferenciada para formar dos redes o nive-
les acordes con la divisidon de clases del modo de produccién
capitalista: Ta formacidon de la fuerza de trabajo proletaria

y la formacion de la fuerza de trabajo burguesa®. {11)

La produccion de fuerza de trabajo exige la reproduccidn
de su calificacién; una reproduccidon de su sumision a la ---
ideologia dominante para los obreros; ¥ una reproduccion de

la capacidad de manejar bien la ideologia dominante para los
agentes de la explotacidon y de la represion a fin de que,---

ellos aseguren también la dominacidon de la clase dominante.

Es en la escuela donde se aprenden las "reglas" del buen
comportamiento: asi tenemos reglas morales; de conciencia ci
vica y profesional; de respeto a la divisidon social-técnica

del trabajo y de orden establecido por el grupo hegeménico.

(1) IBID. pp. 24.
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‘Lo que convierte en aparato ideoldgico dominante a la --
institucidon escolar, segin Louis Althusser responde a dos ra-
zones: primero, debido a que el aparato escolar inicia su ope
racion de inculcacion ideologica desde 1la nifiez, "la escuela
toma a los ninos de todas las clases sociales, desde el mater
nal y el Kinder, tanto con 1los nuevos como con los antiguos
métodos, les incu]cq durante afios en los gue el nifio es mas -
Vulnerable' cogido entre el aparato familiar y el aparato es-
colar, se les inculcan las "habilidades" todas ellas envueltas
en la ideologia dominante (el francés, el calculo, la historia
natural, las ciencias, la literatura), o simplemente la ideo-
logia dominante en estado puro (la moral, la instruccidon civi

Gdy 18 Pilosafta).” (1)

En segundo lugar, el aparato escolar cuenta con un pro-
longado y seguro periodo de inculcacidon cultural, que le per-
mite moldear 1la cbnciencia de los sujetos en funcidn a las ne
cesidades de Ta reproduccidon social. Ningln aparato ideoldgi-
co del Estado dispone de una audiencia obligatoria de cinco -
dias, a razon de seis a ocho horas por dia, de la totalidad -

de los sujetos sociales de la formacion social capitalista.

Bajo estas dos maneras, la escuela contribuye a reprodu-
cir las relaciones sociales de produccion que demanda la exis

tencia y transformacidn del modo de produccion capitalista en

su nueva fase del desarrollc histdrico. Es con esta doble fun

cion, desde la perspectiva de Althusser, como el aparato ----

Gt N AR e Zid.
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escolar se convierte en el aparato ideoldgico dominante del

modo de produccion capitalista contempordneo.

Corresponderia aqui disentir con Louis Althusser, cuando
éste afirma que el aparato escolar es el dominante, es decir
que sobresale de los que €1 designa como aparatos ideoldgi--

cos del Estado.

Para efectos del presente trabajo, estamos en desacuerdo
con los planteamientos de Althusser pues, se puede afirmar,
que son los medios masivos de difusidon quienes detentan la
prioridad de ser la primera instancia ideoldgica que irrumpe
en la conciencia de los individuos, y no la escuela institu-
cional. Es necesario hacer hincapié en que la escuela, en --
los paises dependientes, no 1lega directamente a la poblacion
ademas de ello, hay pocas escuelas para satisfacer la deman-
da educativa. En cambio, los medios masivos de difusién ---

1legan a los lugares mads apartados.

E1 aparato éscolar ha dejado de ocupar su papel de apara
to ideoldgico dominante, para ser relegado a segundo término
por los medios masivos de difusidn desde 1930, afio en que se
desarrollan y consolidan los aparatos electrdnicos de trans-
miéién, sin que esto signifique que haya dejado de ser nece-

sario en la fase de desarrcilo del capital en la actualidad.

Podemos afirmar que en la estructura del capitalismo ~--
central y periférico "los aparatos de mayor potencial socia-

lizador para realizar y consolidar cotidianamente el bloque
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histérico dominante, en funcién de las necesidades de existen
cia y reproduccion-transformacion que presenta el capital en

sus diversas coyunturas de desarrollo, no son los aparatos --
ideoldgicos escolares” (13), sino los medios masivos de difu-

sion, especialmente los medios electrdnicos.

Para existir e instalarse como la base hegemonica dentro del
conjunto de relaciones sociales, el sistema capitalista nece-
sita que los medios masivos de difusidn realicen tres funcio-
nes que se consideran fundamentales. Una primera funcion de -
los medios masivos de difusion en la sociedad capitalista mo-
derna es la de acelerar el proceso de circulacion del capital
"ello quiere decir que la prdctica publicitaria que desarro--
11an los aparatos de difusion de masas, reduce el tiempo de -
rotacion del capital desde el instante en que éstos procuran
que la masa de mercancias elaboradas por la industria capita
lista, sean consumidas en el menor tiempo posible por Ta po--
blacidon y su oferta sea nuevamente exigida por el consumidor'
(14). Por 1o anterior se puede afirmar que: "si la industria
lizacion del capital masifica la produccidn, la practica pu--
blicitaria de los aparatos de difusidn de masas masifica el -

consumo". (15)

((3) IBID. pp. 31.
(l4) IBID. pp. 34.
(@5) IBID. pp. 35.
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Los medios masivos de difusidon (la televisidon, la radio,
el periddico, etc.), aparecen en el contexto social coemo me--
dios de diversidon, esparcimiento, educacion y "cultura" ya que
asi los hacen aparacer los grupos que los detentan, escon----
diendo el reversc de estos aparatos: a través de ellos se ---
propicié la circulacion de Mercancias, que es una de sus fun-
ciones principales en el proceso de produccion y reproduccion

de la sociedad capitalista moderna.

Una segunda funcidn que cumplen los medios masivos de difu
sion es convertir la ideologia de la clase dominante en la ---
principal ideologia del conjunto social. Por medio de éstos se
produce , transmite e inculca la ideologia dominante para con-

solidar sus m@ltiples programas de acumulacion de capital.

La G1tima funcidn que realizan los medios masivos de difu-
sion en el sistema capitalista es la de contribuir a la repro-
duccion y formacion de la fuerza de.trabajo éua]ificada, de --
ahi el marcado interés de transmitir programas de "telesecunda
ria", "alfabetizacion” etc., en un pais capitalista dependien

te como México.

Por 1o anteriormente expuesto, afirmamos que los medios
masivos de difusion se constituyen en los principales apara---
tos de hegemonia del estado capitalista moderno, debido a la -
gran cobertura "cultural", situacion que ningln otro aparato -

idcologico del sistema capitalista alcanza.

Los medios masivos de difusion abarcan un campo de -------
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influencia psicoldgica muy extenso, es por ello que su radio
de accion ha crecido enormemente, lo que le ha permitido al-
canzar a casi toda la poblacidn del pais, a diferencia de --

otros aparatos ideoldgicos como la familia, la iglesia, la -

escuela y sindicatos.
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ANALISIS DEL MENSAJE TELEVISIVO

Anteriormente se menciond que el sistema capitalista ng
cesita de los medios masivos de difusidon, para que estos rea
licen tres funciones que se consideran fuéaamenta1es a fin -
de que el sistema pueda existir e_instalarse como la base --
hegemdonica dentro del conjunto de relaciones sociales:

a) Acelerar el proceso de circulacion del capital;

b) Convertir la ideologia de 1a clase dominante en la prin-
cipal ideologia dominante del conjunto social y

¢) contribuir a la reproduccidon y formacidn de ia fuerza de
trabajo cualificada.

En este apartadonos permitiremos desarrollar un breve anali-

sis a;erca de la relacidon existente entre las funciones ya -

mencionadas y el contenido de los mensajes de la televisidn

comercial y ecucativa.

Para introducirnos en el andlisis de este apartado empe
zaremos por explicar équé es el mensaje?, y con la finalidad
de tener una vision mads amplia mencionaremos a continuacion
las definiciones mas representativas acerca de este concepto;
Christian Metz define el mensaje como "una organizacidon in--
trinseca de cuatro "sustancias": la imagen movil, el ruido -

registrado, el sonido fonético y la misica™. (16)

(16) J.P. Baggaley. S.W. Duck, op. cit. p. 56.
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E1 Diccionario de Comunicacidon de J.B. Fages; B. Fery y
P. Corville dice que: el mensaje es "lo que se une al emisor
y al receptor, suponiendo que uno y otro poseen el cddigo---

que permite, respectivamente codificar y descodificar el men

saje".(17)

Por su parte Daniel Prieto Castillo, nos define el men-
saje como: "“un momento fundamental en el proceso de comunica

cidn, ya que en &1 se plasma, se expresa la intencionalidad

del emisor". (18)

Como se puede apreciar, las primeras dos definiciocnes -
describen 1o que es el mensaje, por 1o que resultan insufi--
cientes pare que pcdamos entender To que este significa y su

importancia dentro del conjuntc de relaciones sociales.

Para el analisis de la vinculacidon del mensaje con los
medios masivos de difusion, nos basaremos en la definicion -
propuesta por Daniel Prieto, ya que nos permite conceptuali-
zar el mensaje en una forma mds amplia. E1 mismo autor afir-
ma que en todo proceso de elaboracidon de mensajes para la te
levision comercial, se incluyen los siguientes elementos: di
sefiador, cddigos, 1o disefiado, medios y recursos, perceptor,

referente, marcc de referencia y formacion social.

(17) J.B. Fages, et. al , Diccionario de Comunicacidén, Argenti
na. Ed. Editor 904, 1977, pp.149.
(18) Daniel Prieto C. Elementos para el andlisis de Mensajes

México, ILCE, (Mecanograma) ppl9.
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E1 diseflador: debe pertenecer y estar bajo las oOrdenes
de empresas transnacionales y grandes capitalistas del pais,
para que responda a sus intereses en el disefio de mensajes;

intereses de tipo econdmico, politico e ideoldgico.

Los Codigos: son las reglas de elaboracidon y combinacidn
de elementos de un lenguaje; Tos codigos deben permitir la -
comunicacion entre individuos y entre grupos de una formacion

social.

Lo disefiado: es un signo o un conjunto de signos que, a
partir de codigos conocidos por el disefador y el perceptor,

1levan a éste G1timo una informacion.

Medios Y Recursos: se refiere al medio por el cual se

va a llegar a los sectores de la poblacidn.

E1T Referente: es un dato ofrecido al perceptor, es el -

significado de un mensaje.

E1 marco de referencia: es la comprension de una expe-

riencia, es una valoracidon inmediata de la realidad.

E1 perceptor: es un individuo o grupo de individuos per

tenecientes a una formacion social.

La Formacidon Social: E1 proceso de disefio de elaboracidn
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de mensajes implica tres estructuras de una formacion social*

Estructuras Econdmica, Ideolégica y Juridico-Politica.

Todos estos elementos deben intervenir en un proceso de
elaboracidon de mensaje, del cual eT'perceﬁ%or solo recibe su
producto Tinal. Los elementos del mensaje siguen al pie de -
la Tetra una regla que busca no incomodar o molestar al per-

ceptor; esto asegurard la comprensidon y la confianza de los

grupos sociales.

E1 disefiador sabe a que tipo de piblico esta destinado
el mensaje desde la seleccidn del tema -artistas, locaciones,
mlsica, imagenes, colores, etc.,-hasta la emisidon del mensa-
je. Asi incitara al consumo por medio de imdgenes de un mun-
do que esta fuera del alcance del perceptor. Al respecto J.P.
Baggaley menciona que: "Las influencias de la imagen que un

actor tenga de si mismo pueden en realidad ser primordiales

* 1. Estructura Econdmica; es aquella en la que coexisten di
versas relaciones de produccion. Una de estas relacio--
nes ocupa un Tugar dominante, imponiendo sus leyes de -
funcionamiento a Tas otras relaciones subordinadas.

2. Estructura Ideoldgica; es la formada por diversas ten--
dencias ideol6gicas. La tendencia ideoldgica dominante,
que subordina y deforma a las demds tendencias, corres-
ponde generalmente a la tendencia ideolodogica de la c<la-
se dominante, es decir, a la tendencia ideoldgica pro--
pia del polo explotador de la relacién de produccion do
minante.

3. Estructura Juridico-Politica; es la que cumple la fun--
cion de dominacidn de la clase dominante.
. Cfr. Martha Harnecker, los conceptos elementales del ma
terialismo historico, México, Ed. Siglo Veintiuno, Edi-
Lores =S AL RIS ER DR sy T,
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paré la percepcion del contenido de un mensaje. Si su fun--
cidon evidente es la de entretener, debe tener un aire con--
fiado y ameno apropiado para tal funcidon; si es un locutor
de noticias, debe tener un aire apropiado de autoridad, pres
teza y confiabilidad. Cuaiquiera que sea su funcién debe ser
visto como creible en ese contexto, porque su mensaje sera

visto en los términos de una credibilidad bdsica. (19)

Los mensajes emitidos a través de los medios masivos -
de difusion forman parte del proceso de circulacidon y repro
duccion del capital, por lo tanto, detrds de todo mensaje -
producido y emitido por la sociedad capitalista hay una in-
tencionalidad mercantil, publicitaria, bo1it1ca, ideoldgica,
etc. Esta intencionalidad se calcula previamente y se dise-
fia con el objeto de que cumpla con los requerimientos de la
distribucion y el consumo de las mercancias. "Dentro del ca
pitalismo los medios masivos de difusion van & influir me--
diante la publicidad en 1a circulacidon de las mercancias, -
con lo cual, 165 empresarios extenderan su campo de ------

accion." (20)

En México los programas educativos y de cultura gene--
ral se difunden en horarios de menor audiencia, mientras --

que los programas comerciales ocupan la mayor parte del --

(19) J.P. Baggaley, S.W. Duck, op. cit. pp. 55
(20) Carmen Pérez Blanquet. op. cit. pp. 14
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tiempo de las emisiones cotidianas. A manera de ejemplo po-
demos subdividir los programas ccmerciales en dos grandes -
grupos:

Programas Extranjeros; que son predominantemente caricatu--~
ras y series filmadas, tal es el caso de Heidi, Remi, Pitu-
fos, Disneylandia, etc., los cuales han obtenido éxito en -~
otros paises. En este tipo de programas el plblico infantil
es constantemente estimulado para que consuma mercancias re
lacionadas con los programas antes mencionados mediante la
compra de discos, revistas, ropa, T1laveros, fotografias, --
etc.

Programas Nacionales;estos programas son generalmente de con
curso, entretenimiento o teatro, por ejemplo:

En familia con Chabelo, Todo es Ganancia, Burbujas, el teso
ro del saber, etc.Estos programas de produccidon nacional, -
incorporan los comerciales al propio programa, es decir, --
que iﬁtroducen el producto "X" a los concursos y al mismo -

tiempo este producto "X" constituye el premio de Tos ganado

res del concurso.

En otros programas se trata de adivinar el precio exac
to de un objeto o mercancia, e1'cua1 se ofrece en determina
das tiendas. E1 efecto que produce este tipo de programas -
no se hace esperar, el resultado inmediato es la solicitud
de los nifos hacia los padres para la compra de una bicicle
ta de la marca "X" o wuna mufieca de la marca "Y". En este -

momento el juguete pierde sentido en si mismo, lo importante
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es tener lo que en Ta television se anuncia.

Como ya 1o hemos mencionado, una tercera funcion ejer-
cida por los medios masivos de difusién es la de contribuir
a la reproduccion y formacion de Ta'fuerzé—de trabajo cua1i-
ficada. Desde la década de los 50's, aparecieron las estacio
nes no comerciales de televisidon educativa cuyo objetivo ori
ginail fue transmitir programas educativos y culturales désti
nados a escuelas, colegios, universidades y plblico en gene-

ral.

Estados Unidos es considerado como el primer pais en -
utilizar la television en el terreno educativo; posteriormen
te, algunos paises también integraron las posibilidades téc-
nica§ de la television al terreno educativo, aunque no siem-
pre consiguieron 1os mejores resultados, debido a diversas -
causas entre las que podemos mencionar fundamentalmente la -

inexperiencia técnica.

Para Tos estadounidenses 1a "television educativa ha -
de entenderse, como el tipo no comercial de programas que --
tienen un valor educativo, que incluye programas del tipo des

tinado a adultos". (21)

E1 objetivo de estos programas educativos es "ensenar

y divertir", ademds promueven una labor pedagdgica-cultural,

1 -

(21) D.A. de Korte, La Television en la Educacidén y la Ense-
nanza, Madrid, Ed. Paraminfo, 1969, p.73.
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enfocada a la inculcacion de una ideologia en el terreno edu
cativo, y se orientan a la venta de "Mercancias Educativas "
que aumentan el capital del grupo monopdlico que detenta los

medios masivos de difusion.

En el caso de nuestro pais el ejemplb lo tenemos con -
Plaza Sésamo, Burbujas, E1 Tesoro del Saber, etc. Este tipo
de programas "educativos" mantienen relaciones con grandes -
empresas industriales, en donde se da un aporte de caracter
mutuo: E1 programa "educativo" aporta a los personajes, his-
torias, misica, etc. Las empresas industriales, editan revis
tas de historietas con los personajes de las series "educati

vas", producen marionetas o mufiecos, graban discos etc.

Matterlart indica que, el slogan "aprender riendo"” es
Ta nueva forma de penetracidén cultural imperialista con ropa
je de entretenimiento que se d& a través de los teleprogra--

mas educativos". (22)

Los programas educativos destinados a los adultos se -
empezaron a desarrollar a partir de los 60's, y 1os princi--
pios que inspiraron la produccion y Tla distfibucién de estos
nuevos programas se derivaron de un proyecto de desarrollo -
de la comunidad aplicado en los paises dependientes bajo el
titulo de Alianza para el Progreso (ALPRO), el cual veremos

con mayor amplitud en otro apartado.

(22) Javier Esteinou M. op. cit. p. 162.
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Por 1o expresado anteriormente podemos concluir que tan
to la televisidn comercial como la educativa realizan funcio-
nes similares: en primer lugar, realizan una labor de inculca
cion ideolodgica para que la clase dominante se levante hege--
monicamente por encima de los grupos sociales. En segundo lu-
gar, ejecutan una labor "pedagdgico-cultural” cuyo Gltimo ob-
jetivo es aumentar.e1 capital de la clase dominante por medio
del proéeso de circulacion y consumo de las mercancias que en

algunos casos tienen cardcter de "educativas".

En México, ni la televisidn Comercial n1~1a educativa -
emplean procedimientos para promovef la participacion del pi-
blico en cuanto a la elaboracion de prodramas, seleccion de -
temas etc. Es digno de mencidn que Ta enorme riqueza y diver-
sidad cultural de México no se haya difundido a través de pro
gramas con verdadero valor educativo que muestren nuestras --
tradiciones, costumbres, creencias, para que nos ubiquen en
la realidad y nos muestren el papel que jugamos dentro de la

dindmica social.

Este proyecto de programas educativos sole se podra 1le
var a cabo cuando se integren equipos de pedagogos, socidolo--
gos, psicdlogos -equipos interdisciplinarios- con conocimien-
tos teorico-instrumentales para 1a elaboracidon de programas -
educativos..."La televisidn serd una de las armas mis pode---
rosas en manos de los educadores de los paises subdesarrolla-
dos, una vez que hayan vencido las barreras levantadas por la

ignorancia, la desconfianza, la falta de recursos y la codicia
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comercial”. $23)

Esta puéde ser una alternativa que permita romper con
los esquemas de la televisidon educativa y comercial de nues-
tra sociedad, ya que la programacion actual nc refleja ni --
las metas del "desarrollo" ni los proyectos nacionales para

alcanzarlo.

(23) D.A. de Korte, op. cit. p. 37.
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TELEVISION EDUCATIVA

Como ya hemos analizado, la television puede ser utili-

zada con distintos fines, dependiendo de los intereses econd

mico-politicos de las clases que la detenten.

Asi encontramos el uso de la televisidon con fines comer
ciales, por cuanto esta transmite mensajes tendientes a pro-
piciar un mayor consumo por parte de los grupos sociales, ©
bien 1a television con fines educativos en el sentido de ---

transmitir programas culturales.

En este capitulo se analizard la utiiizacion de la te--

Tevisidon con fines educativos en algunos paises del mundo.
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TELEVISION EDUCATIVA EN ESTADOS UNIDOS

En el afio de 1948 so6lo una institucidon docente tenia 1i-
cencia para transmitir emisiones de television, esta era el
Iowa State College, E.U.; debido a esta situacion la Natio--
nal Associations of Educational Broadcaster (N A E B) que es
taba formada por estaciones de radio de cardcter educativo y
por asociaciones de Colegios Superiores y Universidades, so-
licitaron a la Comisidon Federal de Comunicacion (FCC) que --

les asignara mas canales para la educacion. Por otro lado, -

contando con el apoyo de las fundaciones Rockefeller y Kellogs

alguncs profesores se unieron para apoyar la misma solicitud.

Estas organizaciones formaron el Joint Committee for ---
Educational Television (JCET), Comité Conjunto para la Tele-
visidon Educativa respaldado por el fondo para la educacién -
de adultos de la fundacidon Ford, para exponer su solicitud a

las autoridades de Washington.

Todos estos esfuerzos se vieron cristalizados en el mes
de abril de 1952, cuando fueron reservados 242 canales para
estaciones de television educativa; esta concesion de 242 -
canales de televisidn vino a resolver en parte la falta de -
miles de maestros y la falta de trescientas veinticinco mil
aulas para brindar educacion, problemdtica aguda de los ----

norteamericanos en el afio de 1952.

Durante el periodo que abarcd de 1952 a 1961, la utiliza

cion de la televisidn permitio avances en el campo educativo
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en los Estados Unidos, ello se debido a que la televisidn con
tribuyd a descentralizar la.tarea educativa "la televisidon -
educativa se ha desarrollado en los Estados Unidos con un mi
nimo de centralizacidn, en 1o que se refiere a1‘p1aneamiento
y un maximo de iniciativa local, de acuerdo con la estructu-
ra descentralizada de la sociedad & en especial de Ta educa-
cion norteamericana. En los Estados Unidos de América la edu
cacion no incumbe al gobierno federal sino a los estados, en

donde las escuelas, colegios y universidades gozan de gran -

autonomia". (24)

En el uso de la televisidon educativa se detectaron, a -
travég del circuito cerrado* una serie de ventajas, entre --
las que podemos mencionar: que 1os programas podian ser pre-
sentédos a los alumnos en la medida en que se necesitaran y
a la hora apropiada; con este medio los profesores podian --
dar su clase siendo vistos y escuchados en varias escuelas;-
y simultaneamente, se podian rea]izér experimentos costosos,
que eran vistos por un gran auditorio. En los hospitales, =--
por ejemplo, la television permitid que un gran nimero de ~-
estudiantes se beneficiaran viendo intervenciones quirdrgi--
cas importantes, en tanto que en las escuelas de mUsica un -

profesor con pocos instrumentos podia cubrir una gran exten-

sion educativa.
{24) Henry R. Cassirer, Television y Ensefanza. Argentina, -

Ed. Solar/Hachette, 1964, p.19

* Sistema en el cual las sefiales no se llevan del transmisor
‘al receptor por el aire, como en la televisidon comercial,
sino por medio de cables coaxiales (cable especial gue se
emplea para la transmisidon de sefiales de televisidn).
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TELEVISION EDUCATIVA EN FRANCIA

La primera experiencia'de televisidn educativa en Fran-
cia consistid en una serie de cursos para agricultores que -
se verificaron a partir de 1950, patkocinados por el Ministe
rio de Agricultura y emitidos por el Servicio Francés de Te-

levisidn.

Es importante mencionar que para llevar a cabo esos cur
sos se establecieron, "teleclubs" en pueblos y aldeas, los -
cuales estaban conformados generalmente por grupos numerosos
de personas que se reunian en un punto central del pueblo o
aldea, para recibir el curso de agricultura en emisiones noc

turnaé, bajo 1la direccion de un maestro.

'Los positivos resultados alcanzados por los cursos para
agricultores, dieron la pauta al Ministerio de Educacion Na-
cional para crear una Comisidon de Television Educativa, la -
cual en 1951 introdujo la television en las escuelas prima--

rias transmitiendo dos emisiones por semana para este nivel

educativo.

Para 1952 se inicid otra serie de emisiones, dirigidas
esta vez a la poblacidn estudiantil del nivel secundario. --
Estas emisiones tuvieron gran aceptacion por parte del perso
nal académico, quien las consideraba un recurso didactico que
permitia la aclaracidon de dudas de los estudiantes.

En 1953 se realizaron las primeras transmisiones televi

sivas dirigidas a estudiantes de educacidon superior en ~----
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Sevres, cerca de Paris, y consistieron en la emisidn de seis
programas experimentales sobre temas generales para apeyar -

contenidos de diferentes carreras.

Otra experiencia educatfva en la cual se utilizé Ta te-
Tevision como auxiliar didactico fue la realizada en el Hos-
pital Neuroldgico de Lyon—Bron. Mediante un circuito cerrado
instalado en la sala de operaciones, y con monitores en una
habitacidon contigua se posibilitaba que estudiantes de medi-
cina pudieran observar paso a paso las intervenciones quiridr
gicas como si ellos mismos las estuvieran realizando. Al res
pecto é1 Dr. J.F. Cier expreso "conéideramos que.1a televi--
sién es complementaria de los demas métodos de ensefiar teo--

ria y practica de la medicina". (25)

Estos son los ejemplos mds significativos sobre la uti-
lizacidon de la televisidon educativa en Francia, uno de los -
paises pioneros en el empleo de este medio en el continente

europeo.

—~
%)
o o
g

D.A. de Korte op. cit. p. 96
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TELEVISION EDUCATIVA EN ITALIA

En 1953 el Ministerio de Educacion, por encargo del Par

lamento Italiano, realizd una investigacidn, mediante la --

cual se reveld que setecientos mil jovenes cuyas edades -

w

fluctuaban entre catorce y veintiun afios, eran analfabeta
Los investigadores llegaron a la conclusién de que este era
uno de los principales factores del desempleo, saliendo a -
relucir la estrecha relacion que habia entre la falta de --

preparacion escolar y el desempleo.

Las estadisticas de la investigacion revelaron también
que veinticinco de cada cien nifios termjnaban el ciclo de -
ensefanza media'destinada a nifnos de once a catorce afios de
edad, ademas solo dos de esos cien nifios terminaban su ca--

rrera universitaria.

Las investigaciones llevadas a cabo por el Ministerio -
de Educacion pusieron en evidencia una situacion escolar di
ficil la cual demostrd la imperiosa necesidad de brindar ma
yores oportunidades educativas a toda la poblacidn en gene-
ral, pero especiaimente a los nifios de ensefianza media, con
1o cual podrian llegar a ser miémbros Gtiles de la sociedad

Italiana.

Tomando como base el alto indice de analfabetas y la di
ficil situacidn escolar que se vivia en Italia, optaron por
utilizar la televisién, come recurso auxiliar didactico.Fue

hasta 1954 cuando se inicié el primer experimento de ------
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television escolar el cual estuvo dirigido a las escuelas de
enséﬁanza media, el proyecto experimental constaba de siete
series de progrémas que cemplementaban la educacidn a los -
alumnos de enseflanza media que no habian podido terminar es-

te nivel escolar.

En Italia la television educativa dependia de la Radio
Televisione Italiana R.A.I., esta institucidén al darse cuen-
ta de la critica situacién educativa, propuso al Ministerio
de Educacidn que se organizara el programa 1lamado "Telescuo
la"*, como una medida de caracter urgente, sin la intencidn

de suplir a las escuelas pblicas.

E1 programa Telescuola comenz6 a emitirse en 1958 bajo
la supervision de 1a R.A.I., este programa fué recibido por
grupos de alumnos organizados en un determinado lccal y bajo
la supervision de maestros. De 1958 a 1959 se transmitieron
por Telescuola los cursos correspondientes al primer afno de
ensefianza media, de 1959 a 1960 se emitieron por telescuola
los cursos correspondientes al primero y segundo afio de ense
fianza media y finalmente de 1960 a 1961 se emitieron los cur
sos correspondientes al primero,segundo y tercer afio de ense

filanza media.

Debemos destacar que el programa telescuola fue tan ---

extensivo como servicio educativo que 1legd a emitirse hasta

* La Telescuola consistia en un curso completo de ensefianza
que normalmente se impartia en las escuelas publicas de -
ensefanza media.
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en carceles y correcionales de ese pais, todo esto, gracias

a Ta ayuda y cooperacidn prestada por el gobierno, la indus

tria, el sectof privado. Destinada en un principio a la ense
fianza media, la telescuola se convirtio posteriormente en un
servicio de ensefianza de la lectura y la escritura de los --
analfabetas, con el objetivo de sacarlos del aislamiento cul
tural, y para abrirles un campo de accidn dentro del proceso

productivo de la sociedad italiana.
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TELEVISION EDUCATIVA EN INGLATERRA

Los halagadores resultados a1canzaﬁos por la television
educativa en Francia e Italia y tomando en consideracidn que
habian mas de diez millones de televisores en funcionamiento
en 1955, dieron la pauta para que las organizaciones educati
vas estudiasen la posibilidad de emplear la televisidon den--

tro del campc educativo en Inglaterra.

La Television en Inglaterra estaba en manos de dos com-
pafiias, por un lado la British Broadcasting Corporation BBC,
que es una corporacidn piblica de cardacter no comercial. Y -
por otro, la Independent Television Authority I.T.A., consti

tuida por varias compafilas comerciales.

‘Fue hasta 1957 cuando se emitieron los primeros progra-
mas educativos por televisidon dirigidos y organizados para -
un nivel de escuela secundaria, los programas fueron emiti--
dos por la BBC y la ITA. Estos Programas de television educa
tiva procuraban complementar el trabajo del profesor sin pre

tender imitarlo ni substituirlo.

Los programas educativos consistian en temas de cultura
general y evitaban todo tipo de atmdésfera que recordara a --
los alumnos el salon de clase. La amplitud de servicios edu-
cativos que proporciond la television permitido a la Assccia-
ted Rediffusion {empresa perteneciente a la ITA) dar comien-

zo a la emision de sus primeros programas dirigidos a las es

cuelas primarias, en 1959 con una periodicidad quincenal, el
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contenido de 1los programas era de cultura general.

En las escuelas técnicas de Ing]atérra, la television
hace su aparicion en 1962, cuando la BBC 1levd a cabo una se
rie de programas experimentales que tenian como objetivo com
plementar la instruccidn de un curso de ingenieria, la emi--
si6n de estos programas en las escueias técnicas, tuvo resul
tados satisfactorios elio se debido a la planeacidon de las --
lecciones que constituyen en 1a actualidad una ayuda valiosa
y permanente en la ensefianza para todos los niveies educati-
vos, inclusive las universidades no se quedaron al margen al
momento de considerar las posibilidades de la televisidn en
la ensefianza superior, por 1o tanto en varias universidades-
planearon la instalacidon de sistemas de circuito cerrado co-
mo ayuda didactica en 1a ensefianza. "E1 uso organizado de la
televisidn como instrumento educativo estd simbolizado en --
Inglaterra por un desarrollo que Sir Harold Wilson ha consi-
derado como su mayor logro. La Open University sin embargo,-
es sO0lo una entre numerosas organizaciones educativas en In-
glaterra y en ultramar que en los 0ltimos afios ha llegado a

utilizar el medio televisivo como alternativa a l1os medios -

mas antiguos del encerado y la tiza". (26)

(26) J.P. Baggaley/S.W. Duck, op. cit. p. 170



49

TELEVISION EDUCATIVA EN ESPARA

A partir de 1966 la television esﬁaﬁo1a se dio a la ta
rea de emitir programas educativos debido a que el analfabe-
tismo se habia convertido en un grave problema. Prueba de --
ello es que "de las dos millones, novecientas treinta mil, -
novecientas mujeres en activo, doscientas cuarenta y siete -
mil, setecientas (cerca del 9 %) eran analfabetas y de las -
nueve millones, trescientas ciencuenta y cinco mil, seiscien
tas mujeres inactivas el ndmero de analfabetas se eleva a un
millon, cuatrocientos cincuenta y tres mil seiscientas(es de

cir, un 15.6%)". (27)

Los programas fueron emitidos con el titulo "Imagenes
para Saber", los temas que se trataron estaban enfocados a -

la ensefianza de ia lectura y la escritura de personas adul--

tas.

Gracias a la participacion de la Direccidon General de
Ensefianza Primaria y a la Direccion General de Radio Difu~--
sion y Television, se implanté oficialmente en Espafia la te-
levisidn escolar el 29 de enero de 1968, con la siguiente fi
nalidad: no se proponia suplir al maestro, sino que su misiodn
consistiria en colaborar con é1 como un medio de apoyo didac
tico. La television escolar estuvo bajo la coofdinacién de -

una Comision Mixta de Radiotelevisidn Educativa, cuya -----

(27) Jesils Garcia Jiménez. Television Educativa para América
Latina, México, PorrGa, 1970, p. 138.
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responsabilidad consistio en planificar, desarrollar, promo-
cionar y controlar la accion de la televisidon al servicio de

la ensefianza primaria.

Los programas de Te]evisfén Escolar tenfan una amplia
cobertura, difundiendose a una gran cantidad de escuelas tan
to en el émbito rural como en el urbano, esto posibilitaba -
que los cursos del pilan de estudios de la escuela primaria -

fueran aprovechados por una gran parte de la poblacion.
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TELEVISION EDUCATIVA EN LA U.R.S.S.

La televisién educativa en Ta U.R.S.S. adquirié un ex-
traordinario desarrollo, ya que se convirtio en uno de Tos
medios mas importantes para difundir los conocimientos téc-
nicos y cientificos. Estaba controlada por los Estudios Cen
trales de Televisidon, Institucidn gubernamental encargada -

de emitir los programas.

En la television educativa de 1la U.R.S.S., existen dos
tipos de programas: los ordinarios que son transmitidos por
diferentes canales y estan dirigidos a una heterogeneidad -
de espectadores, ya que los reciben millones de adultos, jo
venes y nifios. Los programas ordinarios comprenden clases y
conferencias directas a cargo de maestros de escuelas secun
darias y universidades, investigadores en materia cientifi-
ca y expertos en la industria y la agricultura. En forma --
complementaria se presentan platicas de escritores y lectu-
ras o representaciones teatrales de obras literarias que --

tienen valor educativo.

Los programas de televisidn con cardcter de educativos
cuentan con un piblico conformado por alumncs de todos nive
les escolares y adultos con preparacion superior. Estos pro
gramas estan dirigidos especialmente a los alumnos de secun
daria*; y a jovenes que trabajan y estudian; los temas que

se emiten se refieren a las diferentes materias de los pro-

gramas escolares.
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La televisién 11egé a muchos centros de ensefianza supe
rior de 1la U.R.S.S., y su utilidad consistid en ayudar a --
los alumnos para la comprehsién eficiente de sus cursos. --
“la televisién, la radio, (...), las diapositivas y las pe-
liculas, constituyen Gtiles auxiliares visuales que aumentan
la eficienéia de 1a ensefianza, al hacer mas accesibles Tlos
temas a la inteligencia y la sensibilidad de los alumnos, y
capacitar a estos Ultimos para comprender y asimilar mejor

las lecciones explicadas". (28)

* Se procurdo utlizar al maxime la televisidon en este nivel
educativo, debido al constante aumento de jovenes con la
necesidad de recibir educacion secundaria.

(28) Henry R. Cassirer, op. cit. B or, BT
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TELEVISION EDUCATIVA EN JAPON

Una Corporacion Piblica 11amada Japanese Broadcasting -
Corporation (Nippon Hoso Kyokai, N.H.K.), fué la encargada -

de introducir la televisidn educativa en Japdn.

Durante un periodo experimental de emisiones la NHK, --
estudido la posibilidad de introducir la televisidn en las es
cuelas. Ademas en 1952 participd en la organizacion de la So
ciedad de Educacidn Audiovisual, en la cual unian sus esfuer
zos los respon;ab1es de las emisiones y los educadores para
promover la utilizacidon de Ta moderna técnica audiovisual --
en las escuelas primarias. Este movimiento tuvo éxito hasta
1953 cuando se iniciaron las transmisiones‘regularmente con
una serie de programas de caradcter experimental para las es-
cuelas primarias. "Posteriormente la serie de emisiones titu
ladas 'E1 progreso en la Aldea' constituyd de modo ardlogo -
la experiencia de'1os teleclubs de Japén; iniciada en octu--
bre de 1956, dos afios después de cumplirse la experienc%a --

francesa". (29)

Para 1959 existian en Japbn 26 estaciones de televisidn,
de las cuales 19 eran propiedad de la NHK que, en ese afio, -
reinicido sus emisiones de programas educativos. Una de las -

preocupaciones primarias de la NHK estaba sustentada en el -

(29) Jesls Garcia Jiménez. po. cit. p. 139.
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interés de que sus programas fueran lo mé&s {til posible, pa-
ra lo cual se auxiliaron de pedagogos que colaboraron en la
planeacion de programas y en el proceso de recopilacion de -

informacion acerca de la forma en que se utilizaban éstos --

para su evaluacidn posterior.

Los programas estaban destinados especificamente a cin
co grupos de espectadores que diferian en edad y nivel inte-
lectual: escuelas de parvulos, primero y segemde wrade de -~
primaria, tercer grado de primaria, cuarto y quintb de prima
ria y para las escuelas de ensefianza media para alumnos en -

.tre las edades de doce a catorce afios de edad.

La Television se introdujb en Japéh para satisfacer --
ciertos fines especificos como lo fueron:mejorar la calidad
de ensefianza en las escuelas en donde no habia suficiente --
presupuesto -ya que llegaba a haber de 70 a 80 nifios en cada
aula- promover la ensefianza de la ciencia; ayudar en la pre-
paracion de maestros para el uso de las técnicas audiovisua-
les; y por G1timo impulsar la educacidn de campesinoﬁ, obre-
ros, y de analfabetas a los cuales la televisidn les podia -
brindar una nueva forma de desarko]]o dentro de la" dindmica :

social. Es por ello que este medio se utilizo basicamente --

para dar servicio al nivel primario.

Hasta ahora solo hemos examinado l1os antecedentes his-
toricos mas significativos de 1a television educativa en ---

paises desarrollados, destacando el uso de la televisidn como

un recurso auxiliar didactico tendiente a mejorar la ensefianza.
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LA TELEVISION EDUCATIVA EN AMERICA LATINA

En el presente capitulo desarrollaremos brevemente los

incisos que a continuacidén se enlistan:

a)

b) -

c)

d)

e)

Empezaremos por caracterizar a los paises dependientes -
Latinoamericanos.
Ubicaremos desde que corriente social se concibe a los -~

paises latinoamericanos como subdesarrollados'

Nos permitiremos diferenciar entre dependencia ¢ subdesa

rrollo.
Mencionaremos la importancia de la educacidon como promo-
tora del desarrollo en algunos paises desde la posicidn

de la corriente desarrollista.

Analizaremos el proyecto Alianza para el Progreso (ALPRO)

propuesto por Estados Unidos.

Sefialaremos los criterios que tomaron en cuenta algunos

paises latinoamericanos para concretizar el proyecto ---

ALPRO en el area educativa.
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Para caracterizar a Tos paises dependientes, hay que ubi
carlos dentro del contexto del sistema capitalista. Los

paises dependientes latinoamericanos se caracterizan por
presentar un denominador en comqn: su economia se encuen
tra condicionada por el deSarro]]o y expansion de otra -
economia, 1o cual los pone en desventaja a nivel tecnold

gico, comercial, de capital y sociopolitico.

Diversos autores han dado distintas interpretaciones é -
la categoria de dependencia, pero todos coinciden en es-
ta subordinacion de 1a economia de los paises dependien-
tes a los paises desarrollados; analizar la dependencia
como condicidon que configura cierto tipo de estructuras
internas significa tomar al desarrollo caﬁita]ista como
un fendmeno histérico mundial, resultante de Ta formacidn,

expansion y consolidacion del sistema capitalista.-

"La dependencia estd, pues, fundada en una divisidn inter

nacional del trabajo que permite el desarrollo industrial
de algunos paises y Timita este mismo desarrollo en otros
sometiéndolos a las condiciones de crecimiento inducido

por los centros de dominacidén mundial". (30)

Un resultado tipico del desarrollo capitalista es la di-
vision internacional del trabajo entre los productores -

de materias primas y productos agricolas y jgs --------

(30) Theotonio Dos Santos. Imperialisme y Dependencia. Méxi-

CoEEANG FRASN RIS US
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productores de manufacturas; consecuencia del cardcter de --

la acumulacion del capital en que el crecimiento de la econo

mia se basa en la expTotacién de una gran parte de la pobla-

cidon y en la concentracidon del producto social en manos de -

un pequefio grupo.

b)

A continuacion ubicaremos desde que corriente social se

concibe a los paises latinoamericanos como subdesarrolla
dos. En el siglo XIX la spociplpgia consideraba que el de
sajuste que habia entre el cardcter del hombre y su esta
do social, no permitian la evolucion natural de la socie
dad hacia el desarrollo, postulaba que-esto solo se logra
ria cuando el hombre tuviera deseos de perfeccionar sus

condiciones de vida. Esta consideracion no fue vaiida --

.para los norteamericanos ya que ellos afirman que su ca-

pacidad innata de evolucidn, les permitio el éxito péra
alcanzar el progreso capitalista. Esta situacion no se -
presentd en los paises atrasados por carecer -segﬁh'1os
norteamericanos- de condiciones morales y'culturales =
para lograr por si mismos pasar de un estado de subdesa-

rrollo a un estado de desarrollo.

Emr las decadas 50-60 la consideracion norteamericana fue

retomada como teoria por algunos organismos internaciona
les, en este sentido "el desarrollo se orientd hacia el

modelo de vida capitalista. Pero el caracter 'natural' -
de la evolucidn quedd referido a Tos paises capitalistas

avanzados, mientras que los demds carecerian de capacidad
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transformista y requeririan del aporte externo para pisar los
umbrales de la civilizacion . E1 concepto de progreso, aplica
do a nuestras sociedades, se tornd indisoluble del aporte ex-
terno. E1 expansionismo encontré asi, una nueva justificacion

y se legalizo, nuevamente, en una ética mesidnica.

Este mesianismo se expresd también en la concepcidn de --
progreso utilizada, respecto a Latinoamérica por los antropd
logos, sociologos, economistas y pedagogos representantes de-

la concepcidn desarrollista dominante en los organismos inter

nacionales”.(31)

c) Como podemos observar, en las lineas anteriores se asien

tan dos tesis principales; la primera menciona que los paises
dependientes latinoamericanos presentan un denominador en co-
min: su economia esta condicionada por el desarrollo y expan-
sion de otra economia, poniendolos en desventaja a nivel tec
noldgico, comercial, de capital y sociopolitico. En la segun-
da'tesis, los norteamericanos afirman que su capacidad innata
de evolucidn, les permitido el éxito para alcanzar el desarro-

110, y le asignan a los paises atrasados un cardcter de subde

sarrollados.

Consideramos que la primera tesis es la mds acorde con la
realidad social de los paises latinoamericanos, ya que la es-

tructura econdmica de la sociedad constituye el fundamento a

(31) Adriana Puiggros. Imperialismo y Educacidn en América La-
tina, México, Col. Nueva Imagen, 1980, p.118




b9

partir del cual se puede explicar la existencia de la super-
estructura de la sociedad. Asi tenemos que, "de Ta misma ma-
nera que en un edificio los cimientos sirven de base para --
su construccidn, la estructura econémica es la base de todo

edificio social". (32)

En la segunda tesis, los norteamericanos justifican su de
sarrollo en su capacidad innata de evolucidon dejando a un la

do, que, en toda sociedad coexisten relaciones de produccion.

Se puede afirmar que desde la época de la conquista, los
paises de América Latina han estado sometidos al sistema ca-
pitalista mundial, lo cual no significa que no-existan en --
estos paises, formas precapitalistas de produccidén y que to-
davia persisten, sin embargo, 1as relaciones de produccién -
dominantes imponen sus leyes de funcionamiento a las otras -
relaciones de produccion, determinando de igual manera el ca

racter general de Ta superestructura de dicha sociedad.

Cabe aqui hacer un sefialamiento de como las condiciones -
econdmicas, politicas y sociales a nivel mundial, han confor

mado a los paises dependientes.

En un primer momento tenemos la dependencia colonial co-
mercial-exportadora, en la cual el capital comercial finan-
ciero aliado al estado Colonialista dominaba las relaciones
ecohémicas en las economias europeas y coloniales, a través

del monopolio del comercio.
(32) Martha Harnecker. Qp. Cit. p.87
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En un segundo momento tenemos la dependencia financiero-
industrial, que se consolida a fines del siglo QR caracte

rizindose por el dominio del gran capital en los centros he

~gemdnicos y su expansidn hacia el exterior para invertir en

la produccidn de materias primas y productos agricolas con-

sumidos en los centros hegemonicos.

Y como tercer momento en el periodo de la postguerra, se
consolidé un nuevo tipo de depéndencia, caracterizada por el
dominio tecnoldgico industrial de las empresas transnaciona-
les que pasan a invertir en las industrias destinadas al mer

cado interno en los paises dependientes.

Para comprender el sistema ‘de produccion dependiente y --
las formaciones socioecondmicas que conforma, es necesario -

verlo como un sistema de relaciones econdomicas mundiales, ba

"sado en el control monopolico del gran capital, en la domina

cion de unos centros econdmicos y financieros sobre otros, y

en el monopolio de una tecnologia altamente compleja.

\

d) En cuanto a la importancia de la educacidn como promotora
del desarrollo desde la posicion de la corriente desarrollis
ta, podemos afirmar, que, la pedagogia desarrollista, se ali-
mentd de la sociologia funcionalista norteamericana y de la

economia politica burguesa, quienes le proporcionaron ideas

que pretendian conformar una educacion subordinada a las me-
tas de la penetracién capitalista. A continuacién sefialare--

mos algunas de ellas: 1) Segin W. Rostow, el desarrollo si--

~gue etapas naturales y propone una teoria de despegue la cual
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se aplico a 1atinoamérica, el autor ya citado sefiala que ---
existe un "estado inicial™ 1o que podemos entender como una
sociedad preindustrial; un "estado de transicién", 1o que se
traduce en una serie de actividades para producir un cambio;
y un "estado final", al cual deben tender y debe ser Tla meta
de los paises subdesarrollados, es decir a una sociedad in--
dustrial o sociedad capitalista avanzada. En este sentido el
desarrollo esta enfocado hacia el modo de vida capitalista.
2) La falta del capital, teconologia y educacidn, principal-
mente, se presentaban como obstaculos para el progreso de --
América Latina, estos elementos solo podrian ser adquiridos
por medjo de la aportacion extranjefa. 3) En el terreno edu-
cativo su capacidad innata, les permitié la evolucidn de su
cultura y Ta organizacidon de Qistemas escolares adecuados. A
diferencia de los paises subdesarrollados que a su!criterio
carecian de cultura y de sistemas escolares, lo que provocod
en los paises de América Latina debilidades estructurales --
entre las que sefialan:

La falta de capital para desarrollar 1a industria y la educa
cion;

La falta de mano de obra ca1ificada§

La falta de un sistema eduéativo definido;

La falta de empresarios debido a la escaza oferta que genera

la estructura social.

Estas son algunas de las ideas proporcionadas por la sociolo

gia funcionalista y la economia burguesa, a la pedagogia ---
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desarrollista en el &mbito educativo, estas ideas hacen ver
que los paises de América Latina deben realizar internamen-

te un proceso de trascu]turacién entendiendo por esto, la -
superacion de la ignorancia y la 1mpreparac16n en general ,
esto se lograria, introduciendo la cultura civilizada de --
los paises desarro]]adds. Se p]antea'que las causas del sub
desarrollo son internas y que la solucidon para alcanzar el
desarrrollo dependeré necesariamehte de la aportacidn extran

jera, es por ello que para "ayudar" a resolver los proble--

" mas anteriormente descritos, Estados Unidos propone el pro-

yecto Alianza para el Progreso. (ALPRO).

e) La critica situacidon econdmica de América Latina en el
afio de 1955, le dio la idea al presidente brasilefio (en ---
aquel afio) Juscelino Kubistchek de rea]iiar una "operacion
panamericana", cuyo objetivo fue el desarrollo del hemfsfe—
rio por medio de ayudas de capital y tecnologiq del extran-
jero con 1o cual hacian frente al problema econémico.todos

los paises de América Latina.

"La idea inicial de un programa semejante al Plan Marshall
es decir, el estimulo al desarrollo interno mediante gran--
des ‘inversiones extranjeras, quedo superada por la Alianza
para el Progreso que comprendia la necesidad de contar so--
bre todo con el esfuerzo interno de los latinoamericanos, -
para poner en marcha un proyecto global. Esta idea tiene --
consecuencias de importancia en .el terreno ideoldégico y mas

especificamente en los proyectos educativos. Contar con el
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esfuerzo interno implicaba reorganizar las instituciones de
los paises latinoamericanos, pero, con mas fuerza alin, obte
ner-el consenso de la poblacidon para los objetivos del desa

rrollo". (33)

Tomando como base la'operacion panamericana', Estados -

Unidos-propone la Alianza para el Progreso (ALPRO), la cual

fue firmada el 17 de Agosto de 1961 en la Carta de Punta --

del Este, Uruguay por todos los paises del Coantinente Ameri
cano, exceptuando a Cuba, que en ese tiempo ya habia alcan-
zado su independencia econdmico-politica de los Estados Uni

dos.

‘Los organismes que se asociaron para firmar la Carta --
Punta del Este, fueron los siguientes:
Asociacidon Latinoamericana de Libre Comercio (ALALC), Banco

Interamericano de Desarrollo (BID), Banco Internacional de

‘Reconstruccion y Fomento (BIRF), Comision Econdmica para la

América Latina (CEPAL), Consejo Interamericano Econdmico y

" Social (CIES), Fondo Monetario Internacional (FMI),'Asocia-

cidon Internacional de Fomento (IDA), Organizacién de Estados
Americanos (OEA), Mercado Comin Europeb y la Agencia Inter-

néciona] para el Desarrollo (AID), "a ésta ﬁ]tima organiza-
cién le fue encomendado, por ley del Congreso de Estados --

Unidos, representar y administrar la participacion norteame

ricana en la ALPRO. La AID, fundamentandose en la Ley de --

(33) Adriana Puiggrés. Op. Cit. p.124
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Ayuda Exterior, que legaliza internamente el intervencionis-
mo norteamericano, coordind 1os recursos aportados por otros
organismos gubernamentales del pais, tales como los departa-
mentos de Comercio, Tesoro, Trabajo, Interior, Agricultura,

Educacidon, Salubridad, etc. E1 Director de 1a AID tiene ----
jerarquia de Subsecretario de Estado, y coordina las accio--

nes directamente con el Presidente de la Nacidn". (34)

Ton la jerarquia que sé le btorgé a la AID, ésta, se --
convirtio dentro de la ALPRO, en el principal vehiculo para
1levar a cabo las politicas expansionistas* del gobierno de -
Estados Unidos; por medio de esta institucidon los norteameri
canos le proporcionaron a los paises dependientes 1o necesa-

rio para "ayudarlos" a salir del subdesarrollo.

La ALPRO planted las siguientes metas:
a) Aumentar las fuentes de trabajb para disminuir el grado

de desocupacion.

b) Aumentar el indice de crecimiento econdmico per cdpita.

¢) Equilibrar la distribucidn de la renta nacional.

d) Reducir la mortalidad infantil, mejorando los servicios
de salud piblica.

e) Construir viviendas humanamente habitables.

f) Estabilizar los precios de productos bésjcos.

~g) Eliminar el analfabetismo, ampliando las posibilidades

de educacidon elemental, secundaria, vocacional y superior.

(34) Adriana Puiggrds. Op. cit. p.125
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Segln los tedricos desarrollistas, el Togro de estas me
tas redundaria en el progreso de los paises de América Lati-
na, es decir, despuntar hacia el desarrollo capitalista autd
nomo. Para lograr estas metas se dieron Tas bases sobre Tas
cuales estaba asentado el aporte externo fmperia]ista;

a) el desarrollo capitalista dependiente de latinoamérica lo
debian dirigir un bloque {deq1égico-po1itico formado por
los paises de latinoamérica bajo la hegemonia de Estados Uni
dos, no se permitiria la formacion de otro b1oque.que vinie-
ra a alternar con el establecido con anterioridad, que es el
que realizaria la intromisidon de la ideologia imperialista;
b) formacidn de recursos humanos, es decir el mayor nimero -
de §ujetos con una formacion ideo]égicaésocia1-técnica, es--
tos sujetos son los intelectuales orgdnicos, ya que son 1los
que mantienen una influencia ideoldogica sobre la poblacidn;
c) gobernar bien, planeando eficazmente las instituc{ones de

la sociedad civil -medios masivos de difusion- que garanti--

cen y reproduzcan la ideologia imperialista;

d) integrar la economia de América Latina a un mercado comin,
pero dirigido por lineamientos politico-econdmicos imperia--

Tistas.

La ALPRO dibujo la ruta de un imaginario progreso, crean
do falsas espectativas respecto a la posibilidad latinoameri
cana de un desarrollo capitalista auténomo. Ademds demostra-

ria la "generosidad" y el espiritu mesianico norteamericano

"E1 viejo espiritu mesianico did paso, a través de la ALPRO
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a una nueva concepcidon de ayuda mutua fundamentada en la no
uti]izacién de 1a intervencién directa; sino en la pantalla
de los gobiernos tjtekes que posibi]itarian una penetracion
econémica, politica e ideoldgica en gran escala, a corto --
plazo, sobre la base de la obtencién del consumo de los gru

pos esenciales, en un plazo mas largo". (35)

En el terreno de 1a educacion la ALPR0O, destind fondos

para todos los niveles educativos, para programas de comunica

cion masiva y programas de desarrollo comunitario, esto se

asentd en la resolucion E de la Carta de Punta del Este. ---
También en esta resolucion el Consejo Econdmico y Social de
la ALPRO sentd las bases para la politica de difusidon masiva.
Para efectos especificos de este trabajo s6lo haremos men--
cion a los puntos tres y cuatro de dicha resolucidon, los cua
les establecen 1o siguiente:

3) Recomendar a las agencias noticiosas, organos de prensa,
entidades publicitarias, empresas de radio y televisidon y -
fundaciones que orienten e intensifiquen sus esfuerzos para
poner término al actual desconocimiento de Ta realidad ame-
ricana y de sus pueblos entre si.

4) Sefialar a los gobiernos y a los educadores la necesidad -
de.que Tos centros de ensefanza contribuyan a djvulgar el -
proceso de desarrollo econémico y social que va a inspirarse
en la Alianza para el Progreso y dotar a esos centros de los

medios indispensables.

(35)Adriana Puiggrés.OP. Cit. pp. 127 y 128
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f) - Tomando como referencia estos dos puntos de la resolu-
Cién E de la carta firméda en Punta del Este Uruguay, nos --
permitiremos sefialar los criterios que tomaron en cuenta algu
nos.paises latinoamericanos paré concretizar la Alianza para

el Progreso en el érea educativa, nos concentraremos exclusi-

vamente en la utilizacion de 1la televisidon como recurso auxi-

liar didactico.
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TELEYISION EDUCATIVA EN ARGENTINA

En 1la Repr1ica Argentina el primer contacto que se tie-
ne con 1a'te1evisi§n educativa se da en 1957, afio en qué un -
circuito cerrado fue donado por el Ministerio de Desarrollo b
de Ultramar de Ta Gran Bretafa é] Instituto Nacional Superior
del Profesorado de Lenguas Vivas; por este motivo se organiza
fon cursos sobre planeamiento, utilizacidon, produccidn y apro

vechamiento de 1a teleyisidon al servicio de 1a educacidn.

En el afio de 1965 firmaron un convenio, el Congreso Na-

cional de Educacion y el Consejo Nacional de Educacion Técni-

ca en el cual se establecid que se emitirian programas por te
levision dirigidos a las escuelas primarias. Fué hasta el afio
de 1966 cuando se emitido el primer programa éducativo por te-
levision bajo la responsabilidad del Consejo Nacijonal de Edu-
cacidon. En un principio las emisiones tuvieron un caracter ex
perimental y estuvieron enfocadas a las materias de ciencias

naturales, manualizaciones y dibujo para los alumnos de sexto

y séptimo afio de primaria. "La ensefianza primaria comin tiene

una duracidon tedrica uniforme de 7 afios (6 a 12 afios de edad)

si bien Ta obligatoriedad subsiste hasta los 14 afios para --

aquellos que no 1ograntcomp1etar el ciclo en el tiempo ----

normal". (36)

(36) UNESCO. Evolucidon Reciente de la Educacidn en América --

Latina III. México, Sepsetentas, 1976, p. 25
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En su segundo afio de vida la telescuela primaria de --
Argentina, se did a la tarea de: observar el desarrollo aca-
démico de los alumnos; evaluar sisteméticamente el aprovecha
mfento de los mismos; y a la formacion de peréonal especiali

zado en la ensefianza por medio de técnicas audiovisuales.

.Contando con la experiencia de la telescuela primaria
se empezaron a emitir programas dirigidos a un nivel de tele

secundaria, por medio de Tos cuales se difundieron temas de

geografia, biologia, y matemdticas. La creacién del departa~'

mento de Televisidon Educativa organizado por la Facultad de
Ciencias Exactas y Naturales de la Universidad de Buenos Ai-
res, cumplid tres funciones béasicas; en primer lugar estable
cié un convenio con la Organizacion de los Estados America--
hos OEA, para la formacién de técnicos y docentes; en segun-
do, establecio otro convenio con la Secretaria de Cu]tufa -~
para transmitir programas destinados a las escuelas secunda-
rias; y en tercer lugar, instald una planta de televisidn pa

ra usos exclusivamente educativos.

Para apoyar los programas de educacion extraescolar se
elaboraron emisiones de tipo recreativo y cultural que utili

zando dibujos animados, titeres, canciones infantiles y manua

- 1idades despertaban el interés de la poblacion infantil a la

que estaban dirigidos.

E1 Consejo Nacional de Educacidon Técnica a partir de. --

1963, desarrol1é un servicio de telescuela técnica, cuyos --
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objetivos eran: adiestrar al profesorado en el uso de la telge
visidon como recurso auxi1iar'didéctico; contribuir a la orien
tacién de los jévenes hacia estudios de caracter tecnoldgico;
y ayudar a la rehabi]itacién social de jévenes y adultos anal

fabetas.

A partir de 1967,1a telescuela técnica puso bastante --
interés en desarrollar programas de orientacion vocacional, -
capacitacion técnica y en-el estudio de especialidades de ca-

racter técnico.

"Algunos organismos realizan actividades que tienen re
lacion con la capacitacion en mas de una especialidad o nivel
ocupacional; las instituciones extraescolares, piblicas o --
privadas que se dedican a otoréar preparacion para el ingreso
al trabajo o perfeccionamiento y amplian conocimientos utiii
zados en actividades ya desempeﬁadas, tienen un alto grado de
heterogeneidad en cuanto a cursos, alumnado y direccidon".(37)
También en 1967 por orden del Min%sterio de Educacion de la -
provincia de Buenos Aires, se cred la Escuela Normal del Aire;
esta escuela tiene por objeto la preparacidn de docentes espe
cializados para impartir la ensefianza a través de los medios

masivos de difusion.

€379 UNESCON DR +CRt . ippe g1 9535
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TELEVISION EDUCATIVA EN BOLIVIA

Fué hasta 1969 cuando Bolivia se incorpord al grupo --
de paises de América Latina que ya utilizaban la televisidn
como recurso auxiliar didactico para hacer extensiva la edu-

cacion al mayor nimero de personas.

La television educativa en Bolivia, surge como un arma
para combatir un problema prioritario que aquejaba al pais:
el alto indice de analfabetismo. Este problema obedecia, en-

tre otras causas, a la incapacidad del sistema para absorver

a toda la poblacidon en edad escolar, a la reducida permanen-

" cia de los alumnos dentro del sistema educativo regular, y a

la falta de un programa adecuado que permitiera solucionar -
los problemas que plantea la existencia de poblaciones no ==

castellanizadas.

La educacion de adultos constituyS uno de los mas impor
tantes programas de la politica educativa del pais, con el --
propdsito de erradicar el analfabetismo calculado en un 60 %
en el afo de 1968; "la primera conferencia de alfabetizacion
y educacién de adultos realizada en 1969 considerdo el analfa-
betismo como una verdader; tragedia nacional y la causa prin-
cibal del retraso economico, cultural, y social de Bolivia y,
recomendo” Ta movilizacion institucional y nacional en las ta-
reas de alfabetizacidon , considerandola como parte de un pro-

ceso de educacidn popular permanente, ligada al trabajo y a -

la produccidn. Son sujetos del Plan Nacional de Alfabetizacidn
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y Educacion de Adultos todos los analfabetos comprendidos --
entre los 15 y 50 afos de edad, quienés tienen 1la ob]igaciéh

de matricularse y asistir a los éentros que se organicen?(38)

Tomando como referencia la prob]emética educativa exis
tente en el pais, la televisidn educativa tuvo que plantear-
se dos objetivos prioritarios .1os cuales deberian cumplirse
a la mayor brevedad posible: por un lado, desarrollar progra
mas de alfabetizacion, y por otro hacer extensiva la educa--

cion primaria a todo el pafis.

(38) UNESCO. Op. Cit. pp. 104 y 106
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TELEVISION EDUCATIVA EN BRASIL

En Brasil los problemas en el ambito educatiyo se acen
tuaban de manera a1armante. "Cerca del 40 % de los nifios, -~
comprendidos entre los siete y los doce afios no tenian escue
la a la que acudir. Mas de 20 millones de brasilefios que re-
basaban los quince afios de edad eran analfabetas. Haciendo -
un calculo somero, podemos afirmar que serian necesarios como
minimo, quinientos mil profesores para hacer frente a esa --

situacion". (39)

Para resolver la problemdtica anterior se crea en 1960
la Fundacién Joao Baptista do Amaral (FJBA), esta fundacién
fué la primera institucién que utilizé la te1evis16n aplica-
da al terreno de la alfabetizacidn y la educacidn basica, --
emitiendo sus primeros programas en 1961. Dichos programas -
fueron emitidos a un auditorﬁo de nivel basico y contenian -
materias como: lenguaje, aritmética, educacion sanitaria, --

educacion civica e historia de Brasil.

En cuanto a la emision de programas de alfabetizacidn,
se utilizo el método denominado "centros de interés" de la -
vida diaria de los brasilefios. Este método estaba basado en
1a$ actividades que més le gustaban al pueblo, asi podemos -
mencionar la gran aficién por el fut-bol, o por las cancio--

nes populares, los carnavales, etc.

(39) José Garcia Jiménez. Op. Cit. p.221



74

En el caso del fut-bol se utilizd como agente motiva--

dor, a una figura conocida mundialmente, "Pele" al que pre--
sentaban como una persona pobre que no sabia leer ni escribir
pero que con el paso del tiempo habia estudiado hasta el gra

do de haber escrito un Tibro con la historia de su propia vi

da.

En 1968 se inaugurd la Estacion de Television de la Uni
versidad de Recife, que se dedicé.a emitir'programas cultura
les de interés general y programas de nivel medio supletorio
con la finalidad de: "sustituir la escolarizacidon regular --
para los adolescentes y adultos que no han podido seguir o -
terminar sus estudios en edades consideradas normales; y pa-
ra proporcionar, estudios de'perfeccionamiento o actualiza--

cion para los que han tenido educacion regular completa o in

completa". (40)

(40) UNESCO. Op. Cit. p.138
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TELEVISION EDUCATIVA EN COLOMBIA

La primera experiencia de televisidon educativa en Co--
lombia data del afio de 1955 con la creacién de la Red Nacional
de Televisidon; esa experiencia solamente durd un afio, al cabo

del cual tuvo que suspenderse por razones de indole politica.

Dicha experiencia se revitalizo en el afho de 1960 fecha
en que la Radiotelevisora Nacional cred el Departamento de Te
levision Educativa con la finalidad de emitir programas de --
'cienciés naturales, matemdticas y lenguaje dirigidos a 100 --

escuelas primarias de diferentes lugares del pais. Posterior-

_mente fué ampliado el servicio de television educativa para -

dar clases de historia, misica, dibujo y deportes.

En 1963 se puso en marcha un plan de trabajo destinado,
en primer lugar: a la formacién de teleclubs rurales y urba--
nos; en segundo, a lograr la cooperacion de la industria pri-
vada para la adquisicion e instalacion de equipos de televi--
§16n; y en tercero, a intensificar la campana de alfabetiza--
cion en colaboracion con los comités de accidon comunal. Entre
los organismos oficiales que desarrollaron actividades en el.
campo de la educacidn extraescolar y de adultos, ademas del -
Departamento correspondiente, se cuenta con la Diyisién de --
Radio y Television Educativas, cuyos objetivos son alfabeti--
zar y proporcionar educacion basica elemental a los adultos -

residentes en los barrios mas pobres de las grandes ciudades.

Tan ambicioso plan tuvo que reducirse por limitaciones
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econdmicas; esto motivé al Gobierno de Colombia a solicitar
ayuda del gobierno de Tos Eétados Unidos, la cual no le fue
negada ya que ese pais encomendd a la fundacién Ford reali-
zar una investigacién acerca del funcionamientb,.limites y
posibilidades de 1la televisién educativa en Colombia. ET re
sultado de la investigacion rea]izada.demostré que la tele-
visién educativa en Colombia habia alcanzado mas perfeccidn
y efectividad que en cualquier otro pais de América Latina.
Este hecho fundamentd la designacion de este pais como el -
bentro-Pi]oto de Television Educativa para América Latina,

dependiente de la Organizacidn de los Estados Americanos y
el Departamento de Educacidon de l1a OEA clasificé a Colombia
como "centro experimental para programas de educacién pri-
maria. Colombija se encargara de programar para diecisiete -
paises, de los veintiun de 1a OEA y les proporcionard asis-

tencia técnica en materia de produccion de emisiones educa-

tivas." (41)

(41) Jesds Garcia Jiménez. Op. Cit. p. 237
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TELEVISION EDUCATIVA EN GUATEMALA

En la Universidad de Purdue, Indiana USA, se imparti§ un
Seminario Internacional sobre Television Educativa en 1961, -
al cual asistieron dos representantes de Guatemala; estos ela
boraron un informe que contenia un proyecto acerca de la posi

ble instalacidn y explotacion de la televisidn en su pafis.

Pero como todo pais dependiente, se encontraron con difi
cultades econdomicas para llevar a cabo su proyecto.‘Es por --
ello que solicitaron al Gobierno de Estados Unidos ayuda eco-
nomica para la instalacion y explotacion de la televisidn, 1la
cual no se les negd porque dos afnos después el proyecto se --
vié realizado con la cfeacién de la Comisidén Nacional de Tele
vision Educativa por decreto gubernaméntal en octubre de 1961
Esa comision asumid la responsabilidad de -1levar a cabo dos -
objetivos primordiales: a) contribuir a la lucha contré el --
analfabetismo, "La magnitud y persistencia de ese problema --
puede apreciarse si se considera que aproximadamente 2/3 de -
15 poblacion habita en zonas rurales, y que al principio de -
la década de los 60's, sdlo el 6% de 1os_niﬁos de estas zonas

con la edad correspondiente al primer afio de estudibs estaban
matriculados con ese grado..., la situacion descrita origina
una fuerte presion para intensificar las actividades de alfa-
betizacidon y extender los programas de educacidn extra escolar
y de adultos." (42)

(42).UNESCO. Evolucidén Reciente de la Educacidon en América La-

tina V, México, Sepsetentas, 1976. pp. 96 y 97.
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b) Formar instructores voluntarios para ensefiar a leer y es-
cribir a los analfabetas, ademas coordinar la utilizacion --

del material de alfabetizacién en todo el pafis.

Para cumplir lTos objetivos anteriores se emitireron una
serie de programas titulados "Telecursos" dirigidos a analfa
betas, los programas contenian ejercicios para obtener agili
dad en la lectura y la escrijtura. A finales de 1963 conta--
ban con 61 centros de recepcién, que estaban distribuidos --

por todo el pais y que agrupaban a 2,000 analfabetas, esta -

-cifra aumentd considerablemente en los afios siguientes.

Otra serie que ayud6 al cumplimiento de los objetivos --
fué la serie "teleaula" dirigida a profesores y alumnos de -
escuelas normales; estuvo enfocada a e]evar el nivel profe--
sional y pedagégico de los profesores, con temas sobre mate-
méticas, lenguas, modernos métodos didacticos y utilizacién

correcta del material audiovisual.

" Es tan amplia la utilizacidn de la televisidon educativa
en Guatemala, que no s6lo se conformaron con emitir las se--
ries anteriormente descritas, sino que ademds, organizaron -
una serie 1lamada "Tele V" que estuvo destinada para estudian
tesAuniversitarios y ademdas para un piblico de alto nivel --

cultural.
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TELEVISION EDUCATIVA EN PERU

La posibilidad de la utilizacion de la televisidon edu-
cativa en el Peri se origind en 1961, a raiz de un estudio
realizado por'un_grupo de investigadores preocupados por in

crementar el nivel cultural del pueblo peruano.

En aquel afio se ca]cu1§ que cinco mil nifios en edad es-
colar, no podian asistir a la escuela a pesar de que la edu
cacién basica es gratuita y obligatoria, "destinada a todos
los nifios preferentemente a partir de los 6 afios de edad --

hasta la adolescencia, el nivel de educacion basica, compren

de 9 grados escolares." (43)

También se detectd que muchos adolescentes abandonan 1la
escuela para dedicarse a trabajar. Estos problemas de indo-
le educativo’marcaron la pauta al grupo de investigadores -
para estimar que por medio de la television, toda esa pob]g

cidon estudiantil podia adquirir los conocimientos equivalen

.tes a la educacidon bdsica.

Es por ello que en 1962 se cred la telescuela Popular -
Americana de Arequipa, TEPA dirigida pér el grupo- de inves-
tigadores que antes habia realizado los estudios en 1961. -

Las materias que inicialmente se impartieron fueron:

(43) UNESCO. Evolucidn Reciente de la Educacidn en América

Latina VII, México, Sepsetentas, 1976 p.49
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la lectura, la escritura, y el cdlculo elemental; estoé pro

~gramas eran emitidos para analfabetas, los cuales eran reu-

nidos en locales improvisados como teleaulas. A la par con
las emisiones de alfabetizacidon se iniciaron las emisiones
de repaso para alumnos de cuarto y quinto grado de educacion

basica.

Tomando en consideracidon los positivos resﬁ]tados de -
los programas ya mencionados, posteriormente se afiadid otra
serie de emisiones dedicadas a la educacion de adultos de -
15 afios o mas, a los cuaTes se les brindaba la oportunidad
de superarse culturalmente y capacitarse péra poder inte---
grarse al desarrollo de la comunidad. Las emisiones estaban
compuestas por tres etapas: a) educaci6n fundamental (a1fa—
betizacidén); b) educacidén primaria bdsica y capacitacidon ---
técnica elemental; c) educacidn secundaria basica y. capaci-

tacion técnica especializada.

En general,estas fueron algunas acciones que se llevaron

a cabo en los paises latinoamericanos para concretizar el -

proyecto ALPRO, en el ambito educativo.

En América Latina, los norteamericanos crearon la nece-
sidad de utilizar los modernos medios masivos de difusion
-especialmente la televisidn- para solucionar los proble---
mas que aquejaban a los diferentes paises en materia de edu
cacion. En algunos casos se utilizo en la lucha contra el

analfabetismo, posteriormente se introdujo en los niveles
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escolares de primaria, secundaria, escuelas técnicas, insti
tutos y fina]mente en las uniyersidades. En este sentido 1a
te]evisién se utilizo como un recurso auxiliar didéctico en
los paises latinoamericanos. Pero, a través del ané]isis --
realizado en estos paises, afirmamos que la te]eVisién BE =
introducida en América Latina, -para .resolver la problema-

tica educativa- escondiendo é] cafécter alienante de este -
poderoso medio masivo de difuéién al servicio del imperia--

Tismo norteamericano.

Para concluir si se nos permite hacer una mencidn espe
cial, consideramos importante resaltar la experiencia cuba
na en cuanto a Television Educativa, para 1o cual, expon--

dremos a continuacion dicha experiencia.
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TELEVISION EDUCATIVA EN CUBA

La Television Educativa en Cuba, se origind a raiz de un
proyecto experimental que comprendid la emisién de cursos de
ensefianza primaria, que incluyeron las materias siguientes;

ciencias naturales, matematicas, lenguaje, ciencias sociales
y mdsica.

Para la. organizacidon de esos cursos fué creada la Comi-

sion de Radio-Televisidon en 1959. Durante el lustro de 1959-

64 el proyecto central del Gobierno Cubano fué la educacidn

de adultos y la participacion de la juventdd en la tarea vo-
luntaria del desarrollo rural. Ese proyecto comprendio fam—-
bién un curso de enseﬁanza~secqndaria que incluia Tas mismas

materias del curso de ensefianza primaria, con la inclusion -

de la materia de lengua espafiola.

En 1961 se organizdo la Campafia Nacional de Alfabetizacion
por television y otros medios, con la finalidad de brindarle
los beneficios de 1a educacidn a la mayor cantidad de pobla-
cion . "Mas de doscientos, sesenta y ocho mil alumnos, maes-
tros y trabajadores voluntarios vivieron con setecientas mil
familias rurales durante 6 meses alfabetizando y ensefiando -
la importancia de la alfabetizacion, asi como los beneficios
de 1a habilidad de leer. Como resultado de esta amplia campa
fia, 1la cifra.estimada de novecientos, setenta y nueve mil anal

(44)
fabetas cubanos descendio a doscientos, setenta y dos mil".

(44) UNESCO. Evolucion reciente de la Educacidn en América La-
tina, IV, Mexico, Sepsetentas, 1976, pp. 98 y 99
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Durante 1los cuatro primeros afnos (1959-63) 1los programas
educativos de Ta te]evisién cubana fueron dirigidoé a los -
niveles de ensefianza primaria, secuhdaria, analfabetas, ---
obreros y agricultores. Ademas fueron complementados con --
programas culturales que resaltaban a las personalidades --

mas relevantes del pais y ponian de manifiesto los valores

nacionales.

En 1966 se 1naugur6 un nuevo programa en la te]evisién -
cubana, el Instituto Tecnologico Pcpular, el cual concentrod
sus esfuerzos en la agriéu]tura y especialmente en la pro--
duccidon de azilicar y ganado, este programa tuvo como propo--

sito suplir las deficiencias educativas del nivel técnico.

Como podemos observar, Tla eXperiencia cubana en cuanto a
Television Educatiyva, nos ofrece alternativas que considera
mos son valiosas y retomables para el planeamiento de la te

levision educativa en los demdas paises latinoamericanos.
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LA TELEVISION EN MEXICO: HISTORIA Y DESARROLLO

Si bien es verdad que la television es un medio masivo
de difusion relativamente reciente, su historia en México
no se remonta a la primera transmision oficial del cuarto
informe de gobierno del Presidente Miguel Aleman. La his-
toria de la moderna industria televisiva fiene su base en
el desarrollo historico de Ta industria de Ta radiodifusiodn

Ta cual casi ensu totalidad se integra con capitales ex--

tranjeros.

"Los grupos economicos que impulsaran el naciente in--
vento de la radio a principios de los afios veintes no Rar
jan su capital con la expansién del nuevo medio de difu--
sion sino que existen desde antes; son grupos de relevancia

econdémica en la primera década del siglo". (45)

Al iniciarse el gobierno del Gral. Alvaro Obregodon, al-
gunos radioaficionados logran transmitir mensajes a través
de las ondas hertzianas*. El1 primero en realizar una emi-

sion radiofonica en la Ciudad de México fué el Dr. Adolfo

(45) Fatima Ferndndez Christlieb. La Industria de Radio y
Television. En Nueva Politica "E1 Estado y la Tele-
vision" Mexico, Vol. I, ndmero 3 Jul-Sep. 1976 p.237.

® Se le da este nombre en honor de Rudolph Hertz Hein-
rich (1857-1894) fisico aleman, quien realizé estu--
dios sobre electricidad y demostrd que las oscilacio
nes se propagan en forma de ondas electromagnéticas,
contribuyendo asi al desarrollo de la radioelectrici

- dad.



85

Enrique Gomez Fernandez, el 27 de septiembre de 1921.

Actualmente algunos investigadores en materia de radio
y television afirman, que, el Ing. Constantino de Tarnava
Jdr., fué el que realizd la primera emisidon radiofonica en-

la Ciudad de Monterrey, el 9 de octubre de 1921.

En el afo de 1922, sucedieron acontecimientos importan
tes en la historia de 1a radiodifusion en México: Primero,
varios radioaficionados se unieron para organizar la Liga
Nacional de Radio, cuya finalidad era intercambiar expe---

riencias acerca de las emisiones realizadas.

Segundo, Rall Azcdrraga Vidaurreta fué invitado por el
Coronel del Ejercito Norteamericano y representante de ven
tas de 1a compafija Ford, Sandal S. Hudges a participar en
un curso de capacitacion técnica en radiédifusién en el --

Campo Militar de Sam Houston en el Estado de Texas.

' Tercero: La casa bancaria y sociedad mercantil Patri--
cio Milmo e hijos Sucesores, se declard en liquidacion des
pués de haber realizado un balance general. Este hecho no

le impidid conservar un gran capital para iqvertiﬁ]o en la

naciente industria radiofonica.

Cuarto: Mientras que en México dnicamente existieron
tres emisiones experimentales de radio, en Estados Unidos
254 emisoras radiofonicas realizaron transmisiones comer-

ciales para 400 mil aparatos receptores en todo el pais.
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"La Westinghouse, Marcdni, y General E1ectr1c invaden el nue
vo mercado de la radiofonia. General Electric adquiere la --
participacion britdnica que existia en Marconi y forma una -
nueva empresa: La Radio.Corporation of America (RCA) que con
sigue para si las patentes mds importantes (desde el inicio

de la década de los veinte, opera en México una filial de 1la
RCA: The Mexico Music Co., dedicada a la venta de fonégrafos
y discos. En ella trabajo Emilio Aicérraga Vidaurreta en ---

1925)". (45)

En el afio de 1923 existieron en México la Liga Nacional
de Radio, el Club Central Mexicano de Radio y el Centro de -
Ingenieros; estas organizaciones, al fusionarse dieron ori--
gen a la Liga Central Mexicana de Radio, hoy en dia conocida

como la Camara Nacional de la Industria de Radio y Television.

Una de Tas primeras actividades de la Liga Central Mexi
cana de Radio fué la presentacion de un proyecto de ley para
reglamentar juridicamente la radiodifusion. Su caracter co--
mercial si vislumbraba en uno de sus articulos, al proponer

que de las diecinueve a las veintidos horas no se transmitie

_ran mensajes gubernamentales ni de servicio piblico. En este

horario s6lo se transmitirian mensajes comerciales,

Durante los meses de mayo a agosto de 1923, se instalan

en la Ciudad de México, las primeras estaciones que registra

(46) Fatima Ferndndez Christlieb. Op. Cit. p. 243.
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la historia de la radiodifusdn. Ellas son: La Casa del Radio,

E1 Mundo y El1 Universal Ilustrado y la J.H.

La Casa del Radio: Esta emisora fué fundada por Rall Azcarra
ga Vidaurreta, después de su particpacion en el curso de ca-
pacitacion técnica en radiodifusion realizado en Estados Uni
dos. Esta emisora se vinculod posteriormenfe al perioédico EI1
Universal mediante un acuerdo entre, Rail Azcérraga y Félix

F. Palavicini Director del Periédico.

E1 Mundo y E1 Universal Ilustrado: Siguiendo los pasos de --

Radl Azcédrraga, el Director del periodico E1 Mundo, Martin -

_Luis Guzman instald su estacidon radiodifusora.

La J.H.: E1 14 de septiembre dé 1923 se funda.esta emisora,
la cual posteriormente dio origen a la CYB, propiedad de la
Compafiia Cigarrera E1 Buentono. Cuando esta emisora inicio
sus transmisiones, "el capital invertido en radiodifusion es
de 160,867.82 pesos, suma que en esos momentos se muestran
dispuestas a aportar aquellas compafiias extranjeras que, co-
nociendo la expansion de la industria radiofdonica en sus pai .
ses de origen y sufriendo en México la incertidumbre que pro
voca la politica de los gobiernos revolucionarios }especto a .
las fuentes de acumulacién de capital aprovechadas en el por
firiato, deciden invertir en una rama en la que el Estado --

Mexicano no tiene control ni participacién alguna." (47)

(47) Fatima Fernandez Christlieb. Op. Cit . p.241.
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E1 francés Ernesto Pugibet fundo en 1875 la Compafiia Ciga--

‘rrera E1 Buen Tono, la cual en el afio de 1910 fué considera

da una de las cincuenta empresas mds importantes de México,

su capital ascendia a 6,500 millones de pesos.

La emisora CYB, existe actualmente operando bajo las siglas

de XEB "La B grande de México".

En el afo de 1924, fué fundada la CZE emisora con caracter
oficial, al servicio de la Secretaria de Educacion Plblica.
Inicid sus actividades transmitiendo la toma de posesion de
Plutarco Elias Calles y termindo las mismas cuando el Gral.
Ldzaro Cardenas concluyd su mandato'presidencial. Anos des-
pués se reinaugurd esta emisora, la cual en la actualidad

se identifica con las siglas XEE o Radio Educacidn.

E1 afio de 1925, marco una etapa.importante en el desarrollo
de la industria de Tla radiodifusiéﬁ, ya que no solo en la =
capital se contaba con emisoras de radio. Prueba de ello fue
el surgimiento de las emisoras siguientes: XEFE en Nuevo La
redo, XES en Tampico,XEU en Ciudad Juarez, XEH y XET en Mon

terrey.

Como podemos observar, todas estas emisoras surgen precisa-
mente en la zona en donde la familia Azcdrraga Milmo, tenia
invertido su capital es decir, en el norte de la Repiblica

Mexicana.

En 1895 1a empresa Patricio Milmo e Hijos Sucesores, propie

dad del inglés Patricio Milmo (padre de Laura V. Milmo, --
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esposa de Emilio Azcdrraga Vidaurreta) se interesé en la --
explotacion del subsuelo en la zona norte del pais, para lo

cual 1levo a cabo las acciones siguientes:

Firmdo contratos en Coahuila para explotar ejidos, negocié -
con la Compafiia fundidora de Fierro y Acero de Monterrey ¥y
un contrato para arrendarle sus haciendas de Monclova, Coa--
hui1a, Alamo y Encinas, dicho contrato estipulaba que le --
deberian pagar por cada tonelada métrica de carbon, asi como
el producto de cada pozo petrolero. En 1915 las haciendas -
mencionadas fueron explotadas por 1la Richmond Petroleum ---
Company of Mexico, S.A.mediante un contrato celebrado entre
un representante de dicha Compafifa y Emilio Azcarraga Vidau
rreta, como representante comercial de su esposa Laura V. -

Milmo.

Podemos afirmar que la empresa Patricio Milmo e Hijos -
Sucesores, es la base ecohémica en la cual se asentdo la mo
derna industria de la radio y la television, "ya que al ---
"igual que otras empresas que alcanzan su auge econdmico en
la Gl1tima década del porfiriato, y que entonces se dedican
a las actividades mis lucrativas de la época- ferrocarriles
banca, mineria- ante el movimiento armado dé 1910 y sus con
secuentes innovaciones juridicas, se ven obligadas a retra-
er momentanéamente sus inversiones de estas fuentes tradi--
tiona]es de acumulacion de capital para invertir en otras -

nuevas (como en el caso de la industria radiofdnica)".(48)

(48) Fatima Ferndandez Christlieb. Op. Cit. p. 242



90

En 1925, con la finalidad de transmitir propaganda co-
mercial, la General Electric fundé la estacidon radiodifuso-
ra CYJd. En 1930 bajo la direccidon de Félix F. Palavicini, -
esta emisora fue convertida en un diario hablado 1lamado --

Radio Mundial.

Durante el afio de 1930, el proceso dé expansion de 1la
industria de la radiodifusion siguié su marcha, ya que en -
ese afo el Presidente de la Replblica Pascual Ortiz Rubio -
inaugurob la ‘XEFO del Partido Nacional Revolucionario (PNR)
euya funcion seria: informar las actividades diarias de los
gobernantes, difundir la doctrina del partido e incorporar

a las masas proletarias al arte y la literatura.

Ditha emisora fue utilizada, posteriormente, para lle-
var a cabo ia campafia presidencial del candidato Gral. La-
zaro Cardenas, y también para difundir las principales accio
nes de su gobierno de 1934 a 1940. Las actividades radiofo-
nicas gubernamentales de la XEF0 se interrumpieron en 1947
ya que la cbncesién de Ta estacién fue entregada por el Pre

sidente Miguel Aleman a un grupo de radiodifusores privados.

Con la fundacidn de la XEW en 1930, podemos afirmar que
se inigié la etapa de monopolizacidn de la industria de ra--
diodifusidn, debido a la intervencién directa de empresas --
transnacionales, sobre los medios de difusion, y contr3£ando

el nuevo mercado radiofénico que aparecia como otra mds de

las necesidades de consumo del pueblo mexicano.
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Por ejemplo: La RCA considerd un problema el atraso radiofd
nico de México con respecto a Estados Unidos, ya que no po-

dia vendernos discos, fondgrafos, radios. Esto solo se logra
ria fomentando la instalacion de estaciones radiofdnicas co-

merciales.

En la fundacion de T1a XEW, 1la coﬁpaﬁia México Music Co.,
(filial de la RCA) aparece comc accionista mayoritaria al --
aportar 3,500 de las 4,000 mil acciones del capital social -

de la emisora. Para poseer esas acciones tuvo que aportar -

‘en 1931, 320 mil pesos oro nacional. La XEW quedd bajo la -

tutela de la National Broadcasting Corporation (NBC), divi-

sion radiofénica de la RCA.

Después de la fundacion de 1a XEW en la capital, se pro]i_
fero la instalacion de otras emisoras en todo el pais, que--
dando integradas a la cadena de 1a.XEw Yy, por consiguieﬁte,

a la NBC. Ademas las emisoras que funcionaban en el norte -
del pais, las cuales ya fueron mencionadas, pasaron a formar

parte de la cadena radiofonica.

A continuacidon mencionaremos las radiodifusoras que van

-a constituir a partir de 1930 la cadena XEW-NBC:

La XEH en Monterrey, la XEFI en Chihuahua, XEI en Morelia, -
XEFE en Nuevo Laredo, XEU en Veracruz, (todas estas emisoras
se integran a la cadena en 1930), XEFB en Monterrey (1931), -
XEE en Duranéo (1934), XECZ en San Luis Potosi (1934), -----
XEHF en Nogales, Sonora (1934), XEAM en Matamoros (1935), ---
XEBO en Irapuato (1936), XEFP en Ciudad Juéreg (1936) XEBX en
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Sabinas (1936), XEBI en Aguascalientes (1936), XEUH en Pie-

dras Negras (1937), XECL en Mexicali (1938).

A partir de 1938 inicid sus actividades radioféniéas --
otra empresa transnacional, esta’es, la Columbia Broadcasting
System (CBS). Esta compaﬁié organizo la cadena radiofonica --
XEQ, para ello inauguré en la capital de México una estacion
a la cual se le asignaron las siglas XEQ por sef ej primer -
eslabon de la cadena de radiodifusoras que a continuacién se
mencionan:

La XEA en Campeche, XEHR en Puebla, XEOX en Cjudad Obregén, -
(Todas en 1939), XEAX en OQaxaca, XEPP en Orizaba, XEHL-en Gua
dalajara, XETG en Tampico, XEMR en Monterrey, (las Cuatro en
1941), XEHQ eanermosi11o; XEWE en Irapuato, XEDN en Torredn
(Todas ellas en 1942), XESJ en Saltillo, XENC en Celaya (en
1943), XER en Linares, Nuevo Ledn, (1944), y la XETK en Maza-
t14n (1945). Y

Las dos cadenas de radio, es decir, la XEW-NBC y la ----
XEQ-CBS, dejaron de fundar estaciones en el ano de 1945, pof-
que se vislumbraba la posibilidad de instalar estaciones de -
television. En este sentido enfocaron su atencién a Ta planea
cion de la hanera en que iban a introducir el nuevo medio ma-
sivo de difusidon a nuestro pais, con el fin de 1egit1mar sus

intereses: econdomicos, politicos e ideoldgicos.
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"Para tal efecto, organismos norteamericanos organizaron
convenciones internacionales sobre te]evisién en las cuales
participdo el Presidente Miguel Alemdn (1947-1952). Es por --
ello que después de su participacidn en esas convecciones una
de sus primeras acciones como Presidente de la Repiblica fué
la de entregar la radiodifusora XEFO a un grupo de radiodifu
sores privados, puesto que Ta distién de las actividades ---
gubernamentales ya no se realizarian por radio, sino que se
daria un paso adelahte al difundirlas por medio del nuevo --
aparato electronico que fusionaba imagen y sonido: La Televi

sidn.
! la primera transmisién oficial de la television mexicana.
| Cuarto informe de gobierno del Presidente Miguel Aleman,

' el 1o. de septiembre de 1950
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LA TELEVISION COMERCIAL EN MEXICO gy

Los. Antecedentes que se tienen acerca de la teleyision
en México datan del 7 de septiembre de 1946, fecha en que se

inaugurd la primera estacion de television.

Desde un estudio experimenta] 1nsta16do en la calle de
Havre No. 74 en el Distrito'Féderal, se efeétué la primera -
emision de televisidn con una entrevista al General Fernando
Ramirez, Director de Telecomunicaciones de 1la Secrefaria'de
_Comunicaciones y Obras PGb]icas.(SCOP), hoy en dia Secreta--

ria de Comunicaciones y Transportes (SCT).

Comisionado por el Presidente Miguel Alemin, en octubre
de 1947, Salvador Novo viajo a los Estados Unidos y Gran =---
Bretafa para fobservar y estudiar la televisién, con la miré
de allegar argumentos imparciales y objetivos a propdsito de
si cuando ella adviniera a México debia ser comercial y de -
empresa privada como en Estados Unidos o de Estado, como en

Europa". (49)

Después de su viaje de observacion y estudio, Salvador
Novo rindidé un informe al Presidente Miguel Alemdn en el cual.
asentd la situacidon de la television en los paises que visi-

-

to.

(49) Miguel A. Granados Chapa. "La Television de Estado", --

0p. C1E. p. 224,
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En Estados Unidos: observo que la television al estar -
en manos de empresas comerciales habia caido en la mediocri-
dad, debido a la trivialidad de la programacion emitida al -

piblico norteamericano.

En la Gran Bretafa: observd que la television estaba en

manos de la BBC, Corporacidon Publica de caracter no comercial

cuya finalidad en su programacion era: informar, instruir, y

divertir.

Posteriormente, Salvador Novo recomendd la conveniencia
de optar por la television de Estado al declarar que el go--
bierno mexicano debia preocuparse por el desarrollo de la te
levision, y ademds establecer un reglamento para controlar -

las emisiones de la misma.

Podémos afirmar que esta recomendacion no fue aceptada
por el gobierno mexicano, ya que éste optd por dejar la te--
levision en manos de las empresas comerciales, la cual adqui
rido una fuerza econdomico-politica inobjetable, constituyen--
dose en un monopolio absoluto de los medios masivos de difu-

sion en todo el pais.

“Para 1950, afio en que l1a televisidon se inaugura oficial
mente en México, en Estados Unidos existen ya 10,500,000 re-
ceptores de television, fabricados por las mismas corporacio
nes que controlan la radiodifusidon, tanto en México como en
otros paises latinoamericanos. Estas corporaciones son las

grandes cadenas norteamericanas de radio y television ya ---
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conocidas: la NBC, perteneciente a la corporacidon RCA -la -
cadena de televisidn mds importante de Estados Unidos- y la

CBS, que en la actualidad le sigue en importancia". (50)

La primera transmisidon oficial de 1la te]evisién en Mé-
Xico se rea]izd el 1° de septiembre de 1950 por XHTV canal
4 -el cual estaba concesionadpo a una empresa comercial de-
nominada, Television de México, S.A.- y consistido en el 4°
informe de gobiernU'de]-presidénte Miguel Alemén, fue trans

mitido desde un estudio que se encontraba en el viejo edifi

cio de la Loteria Nacional.

E1 siguiente cuadro muestra el orden en que fueron fun

dados los canales, asi como los concesionarios de los mis-

mos.

FECHA SIGLAS* CANAL CONCESIONARIO

12 -Sep.- 1950 XHTV 4 GFFarrd ] S 9 Jdis,
21 Mar. 1951 XEW-TV 4 Azcdrraga Sr. y Jr'

20 Mar. 1954 XHGC-TV 5 Guillermo Gonzdlez Camare-
na. ,

15 Dic. 1958 XEIPN-TV 11 Instituto Politécnico Na--
cional.

12 Oct. 1968 XHTM-TV 8 Grupo Monterrey

12 Oct. 1968 XHDF-TV 13 Francisco Agu1rre Sr. y Jdrd
(Primero privado, despues

oficial).

(50) Fatima Fernandez Christlieb. Op. Cit. pp. 245 y 246.

* La Comision Federal de Comunicaciones de Estados Unidos
concedido a México la licencia para usar 1las frecuencias, -
asignandole las siglas XEH. Aqui en México, la Secretaria-...
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Eﬁ el afio de 1955 los canales 2, 4, y 5 se unen para --
formar Ta empresa telesistema Mexicano S,A.;.cuya finalidad
va a ser el lucro por medéo de la renta de unos cuantos mi-
nutos en sus canales de television. Los socios capitalistas
de la nueva empresa comercial aparecen en este orden:
Preéidente Azcarraga 8 millones 45% capital total

Vicepresidente O0'Farril - 6. millones 35% "

Glez. Camarena 3.5 millones 20% " "

La aparicion del canal 11, el 15 de Diciembre de 1958,

no representaba ninglin problema para el monopolio televisi-

Vo, ya que se utilizaria para la transmision de programas -

“educativos, culturales y de orientacion social. La operacidn

técnica quedd a cargo de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes y la programacién a cargo de la Secretaria de -.

Educacion Plblica.

A partir de su aparicion en 1968, los cuatro afios que
duraron los canales 8 y 13 en manos de concesionarios parti
culares, éstos se dieron cuenta que no podian competir en -
el terreno comercial con la empresa Telesistema Mexicano, -
S.A., porque este monopolio tenia el control dé todos los -
medes, es decir,los contactos, las relaciones, la experien

cia, los créditos, los recursos humanos y materiales.

- *...de Comunicaciones y transportes por medio de la Red Fe-

deral de Microondas se encarga de regular la utilizacion de
las microondas para la difusion de la sefial, que viene de -
los satélites. '
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Esto trajo como consecuencia que el canal 8, finalmente
se aliara a la empresa Telesistema Mexicano, S.A., para for-

mar un nuevo monopolio, Televisa.

En la actualidad a 33 afios del inicio de la television
comercial en México, es incalculable el capital, el equipo
técnico, y los recursos humanos y materiales con que cuenta

dicho monopoiio.

Por su parte el canal 13 de caréacter privado pasdo a ser

el canal oficial del Estado, al ser.adquirido el 15 de marzo

- de 1972 por el gobierno mexicano, con la finalidad de empren

der acciones orientadas a reducir, en parte el poder del mo
nopolio que ejercia un grupo financiero sobre la televisidn.
Este canal cuenta con el equfpo'siguiente: " 22 camaras de

color y 2 portatiles, 5 switchers, 12 videograbadoras, 4 te
1ecine§ de color, 3 unidades moviles de color y una.en blan
Co y negro, 2 transmisores de color en el cerro del Chiqui-
huite, 14 juegos de microondas, 5 estudios de grabacion de

television y produccidn, un estudio de grabacidon de audio Yy

3500 metros cuadrados de oficinas.

Los estudios y equipo de] canal 11 son los siguientes:
3 estudios para blanco y negro con equipo obsoleto adquiri-
do en 1959, una unidad mévil en blanco y negro cuyo vehicu-
lo data de 1960, una unidad movil a color semiprofesional, -
un telecine en blanco y negro con grandes problemas mecani-

cos por desgaste, adquirido en 1966, un pequefio telecine a -
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color no profesional que se ocupa 16 horas diarias, por To
que su estado mecanico es deplorable, dos videograbadoras a
color profesionales y una en blanco y negro obsoleta. E1 --
equipo que forma la infraestructura electrénica existe desde

1959, y en 1la actualidad no es adecuado para color ..." (51)

E1 canal 11 confiado al Instituto Politécnico Nacional
para transmitir programas educativos, culturales y de orien
tacién‘socia1, ha tenido que producir programas en un nivel
qrtesana], en contraste con 1las enormes inversiones indus--

triales de la televisidn comercial. Prueba de ello es la ex

. pansidn de la misma por todo el territorio nacional: En ---

Aguascalientes 1la XHAG-TV Canal 13, XHBD-TV Canal 8, En Ba
ja California, la XHS-TVY Canal 23,XHBC-TV Canal 3, XHAQ-TV
Canal 5, XHBM-TV Canal 14, XEWT-TV Canal 12, XHK-TV Canal -
10, En Campeche XHAN-TV Canal 12, XHGE—TV Canal 5, en Coa--
huila la XHAD-TV Canal 7, XHIA-TV Canal 2, XHAE-TV Canal 5,
XHO-TV Canal 11, en Colima la XHBZ-TV Canal 7, en Chidpas -
XHTX-TV Canal 8, XHAA-TV Canal 7, en Chihuahua la XHMH_TV
Canal 12, XEJ-TV Canal 5, XHIT-TV Canal 4, XHCH-TV Canal 2,
XHJIMA-TV Canal 3, XEPM-TV Canal 2, en el Distrito Federal,
Ta XEW-TV Canal 2, XHTV Canal 4, XHGC-TV Canal 5, Canal 7 -
Cablevision, XHTM-TV Canal 8, Canal 10 Cablevisién, XEIPN-
TV Canal 11, XHDF-TV Canal 13, en Durango la XHA-TV Canal -
10XHDB-TV Canal 7, en Guanajuato la XHL-TV Canal 10, XHGTO

(51) Pablo Marentes. Televisidn, Cine, Historietas y Publi-
cidad en México, México, Ed. U.N.A.M. (Cuadros del Centro
de Estudios de la Comunicacion 2), 1978, p.14
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‘Canal 12, en Guerrero; la XHAP-Tv Canal 2, XHCK-TV Canal 12,

XHIE-Tv Canal 10, XHAL-TV Cané1'4, en Jalisco la XEHL-Tv ---
Canal 6, XHG-TV Canal 4, XHGA-TV Canal 9, XEWO-TV Canal 2, -
XHJAL-TV Canal 13, en el Estado de México 1a XEQ-TV Canal 9;
XEX-TV Canal 7, en Michoacan la XHKW-TV Cana1.10, en Nayarit
la XHKG-TV Canal 10, XHAF-TV Canal 4, en Nuevo Leén; la XHAW
TV Canal 12, XEFB-TV Canal 3, XET-TV Canal 6 XHX-TV Canal -

10, en Oaxaca La XHBN-TV Canal .7, en Puebla la XHP-TV Canal

3, XHTI-TV Canal 6, en Queretaro, la XHZ-TV Canal 5, XHTQ- -

- TV Canal 9, XEZ-TV Canal 9, en Quintana Roo la XTBX-TV Canal
'13, en San Luis Potosi la XHDE-TV Canal 13, en Sinaloa la
~ XHBL-TV Canal 13, XHQ-TV Canal 3, XHCG-TV Cana] 12, XHMZ Ca

nal 7, XHBT-TV Canal 7, XHBS-TV Canal 4, XHOW TV Canal 12,
en Sonora la XHI-TV Canal 2, XHTH-TV Canal 10; XHFA-TV Ca--
nal 2, XHAK-TV Canal 12, XHBS-TV Canal 4, XEwH;TV Canal 6, :
XHBF-TV Canal 8, en Tabasco, la XHLL-TV Canal 13, en Tamau-
lipas la XEFE-TV Canal 2, XHGO-TV Canal 7, XHFW-TV Canal 9,
XHUT-TV Canal 13, XHTK-TV Canal 11, XERV-TV Canal 9, XHAB-
TV Canal 7, XHBR-TV Canal 11, XHD-TV Canal 4, en Veracruz,
la XHFM-TV Canal 2, XHAJ-TV Canal 5, XHCV-TV Canal 3, XHAL-
TV Canal 10, XHAH-TY Canal 8, en las Lajas y aift Cérdova,
en Yucatdn, la XHST-TV Canal 13, XHY-TY Cana1 3, XHTP=-TY Ca
nal 9, en Zacatecas la XHBD-TV Canal 8, y 1la XHBQ—TV Canal
3.
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LA TELEVISION EDUCATIVA EN MEXICO

ET proyecto educativo'de1 régimen presidencial del Lic.
Ado1fo Lopez Mateos (1958-1964) se especificd en el denomina
do Plan de Once Afios, cuyo objetivo era extender y mejorar -

la ensefianza primaria, media y de analfabetas.

La alfabetizacion ha sido y sigue siendo en México "uno
de los grandes imperativos debido al nutrido nimero de pobla-
cién adulta que no ha tenido ocasion de asistir a las clases
primarias, por ﬁna parte; y.pbr otra, a la fuerte tasa de -

crecimiento demogrdfico; existen, ademds, nucleos de indigenas

que hablan lenguas aborigenes 1o cual dificulta la planifi--

cacion y ejecucion de las campafias de alfabetizacién". (52)

E1 Plan de Once Afios, establecié programas de construc
cion y distribucion de aulas; credé plazas para maestros;'prg
porciond recursos materiales a las escuelas; brindd servicio
educativo a 1a poblacion adulta que no ingresdo a la escuela
o la abandond antes de terminar 1a primaria; cred centros de
a]fabetizacién, instald aulas ruré]es moviles para la ense-
fianza de las primeras letras, proporciond receptores de ra-
dio y television a los centros alfabetizadores. "La radio y
la televisidn, desempefian un papel importante en la labor -
a1fabetizadora; mediante clases teledirigidas se dictan lec

ciones utilizando la cartilla oficial de alfabetizacion ---

(52) Jesis Garcia Jiménez, Op. Cit. p. 255.
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" yo puedo hacerlo", de la cual se editaron millones de ejem

b]ares para todo el pais." (53)

La Educacién Técnica ocupa un lugar preponderante en el

Plan de Once Afios, prueba de ello es que se 1levd a cabo"la
Reestructuracién del Plan dé Estudios de Secundarié" que --
dio origen a la Secundaria Técnica. En esfe tipo de secunda-
ria se imparten materias académicas para obtener los conoci-
mientos necesarios para continuar estudios superiores, y a -
la vez se capaqita.a los alumnos en adiestramientos industria’

les, agricolas o comerciales especificos de la region, con -

el proposito de que aquellos jovenes que no puedan o no dese

“en continuar estudios superiores, no queden desamparados por

falta de elementos de lucha, sino por el contrario estén en

capacidad de incorporarse decorosamente a la vida producti-

va del lugar." (54)

En 1967 1a Direccion General de Educacidon Audiovisual -
de la Secretaria de Educacion Piblica, elabord un plan para
Ta utilizacion de la television en los cursos del primer afio

de telesecundaria, el cual se concretizdo en 1969 como Ser--

.vicio Nacional de Telesecundaria; las primeras materias que

se impartieron en las teleaulas fueron: Educacidon Civica, -

(53) UNESCO, Evolucidon Reciente de la Educacidn en América
Latina VI, México.

(54) Fernando Solana. La Historia de la Educacidon Piblica -
el Mexiceo, Ed. FCE, Too I[1, 1382, pp- 499
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Matemdticas, Espafiol, Educacion Fisica, Biologia, Geografia,
Historia, Inglés, Artes Pldsticas y Educacidén Musical. La -
duracion de las lecciones era de veinte minutos en un hora-

rio de 8:00 a 14:30 horas.

Para el segundo afo se impartieron las mismas materias
y para el tercero se incluyeron Quimica y Orientacién Voca-
cfona]. Los alumnos de telesecundaria adquieren los mismos
derechos -y obligaciones que defermina el Reglamento para --

las Escuelas de Ensefianza Media, deben conseguir las guias

.de estudio correspondiente al afio escolar que cursan y sus

estudios tienen reconocimiento de validez oficial. ET Ser-
vicio Nacional de Te1esecundarja ha permitido la incorpora
cién de alumnos libres, es decir, aquellos que siguen por
television en casa la transmision de los programas de tele -

secundaria.

Como podemos apreciar, la television educativa en Méxi
co se insta16 primeramente como una medida para subsanar la
brob]emética del analfabetismo y posteriormente se utilizé
en la escuela primaria y secundaria técnica, respondiendo
con esto al proyecto de desarrollo de la comunidad: Alian-

za .para el Progreso, en el cual participd nuestro pais.
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ANTECEDENTES LEGISLATIVOS DE LA LEY FEDERAL
DE RADIO Y TELEVISION

A continuacfén mencionaremos algunos decretos y promul
gaciones de ley en materia de radio y television, Ta culmi-
nacién de estas acciones legislativas al promulgarse el 19
de enero de 1960 la Ley Federal de Radio y Television y los

articulos de esta ley, relacionados con Ta educacion.

La Constitucién de 1917 en su Articulo 42 fraccidn VI
estipula que e1 espacio situado sobre el territorio mexica-
no es propiedad de 1a Nacion, desde el momento en que funcio
na en México la telegrafia antecedente de la radio. E1 Esta
do Mexicano subordina formalmente a sus designios la utili-
zacion del medio en que se propagaran mas tarde las ondas -

hertzianas.

E1 23 de abril de 1962, Plutarco Elias Calles promulga
la Ley de Comdnicaciones Eléctricas, en la cual no se hace
ninguna referencia en cuanto al contenido de las transmisio
nes radiales, esto permitido a los radiodifusores implantar
el modelo de radiofonia comercial ya practicado en Estados

Unidos.

Siendo Presidente de la Repiblica, Don Pascual Ortiz -
Rubio por medio de un decreto, aprobd que se emitieran anun
cios comerciales por radio en conexidn con una red telegra-

fica internacional.

Abelardo Rodriguez , al modificar la Ley de Vias Géng
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rales de Comunicacion en 1934, concedid muchas facilidades -
para la expansion de la radio comercial, dichas facilidades
se estipularon en el Reglamento del Capitulo VI del Libro -

Quinfo de la Ley antes mencionada.

E1 Presidente Lazaro Céfdenas promulgd el 18 de agosto
de 1936, la Ley de Camaras de Comercio e Industria; esta ---
ley obligd a comerciantes e industriales a integrarse para -
que conjuntamente colaboraran con el Estado. Cumpliendo el -
qrdenamiento de esta ley los industriales de radiodifusion -
formaron una Camara Industrial, con lo cual se consolidan --

como empresas monopolicas de la industria de radiodifusion.

Durante su periodo presidencial Miguel Alemdn Valdez -
aprobd un decreto en donde se fijan las normas a las que se
sujetarian en su instalacidén y funcionamiento -no en su con
tenido- Tlas estaciones de television, el Presidente Alemédn,
brindd todo su apoyo e interés a la expansion y consolida--

cion de la naciente industria.

Es importante hacer un paréntesis para una observacion
de To que se ha mencionado, se puede entender Ta manera en
que el Presidente Aleman -a 2 afos de terminar su gobierno;
aprovechdo el poder para entregar tanto la radio como la te-
levision a empresas comerciales. En base a esto podemos ex
plicarnos su aparicion como socio capitalista del canal 4 -

representado por Romulo O'Farril.

E1 Presidente Adolfo Ruiz Cortines en 1955, expidid el
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primer decreto gubernamental que trata de ejercer control so
bre las transmisiones tanto de radio como de television.Se--
glin este, el Estado intervendria y supervisaria las transmi-

siones que emitieran los medios masivos de difusion.

Sin duda el acontecimiento histdorico mas importante en
la legislacion de la industria de radiodifusién en México, -
se dié el 19 de enero de 1960, cuando el Presidénte Adolfo
Lopez Mateos promulgd la Ley Federal de Radio y Televisiodn,
la cual regula e indica el contenido de la programacion. A
partir de esta ley nos pefmitirémos describir los articulos

de la misma que tienen relacion con la educaciodn.
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LEY FEDERAL DE RADIO Y TELEVISION
DE 1960

ARTICULOS RELACIONADOS CON LA EDUCACION

50. La radio y la televisidon tienen la funcidn social

de contribuir al fortalecimiento de la integracidn nacional

y el mejoramiento de las formas de convivencia humana. Al -

efecto, a través de sus transmisiones, procurara:

5

IT.

III.

Iv.

Art.

Afirmar el respeto y los principios de la moral social,
la dignidad humana y los vinculos familiares.

Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarro-
110 armonico de 1a nifiez y la juventud.

Contribuir a elevar el nivel cultural de1.pueb1o 0 a -
conservar las caracteristicas nacionales, las costum-
bres del pais y sus tradiciones, la propiedad del idio
ma y a exhaltar los valores de 1la nacionalidad. mexica-
na. |

Fortalecer las convicciones democraticas, la unidad na
cional y la amistad y cooperacion internacionales.

60. En relacion al articulo anterior, el Ejecutivo Fe-

deral por conducto de las Secretarias y Departamentos de --

Estado, los Gobiernos de los Estados, los Ayuntamientos y -

los organismos pliblicos, promoveran la transmision de pro--

gramas de divulgacidon con fines de orientacidn social, cul-

tural y civica.

Art.

11. La Secretaria de Educacidon Publica tendra las si-

guientes atribuciones:
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) 1 Promover y organizar la ensefianza a través de la radio
y la television.

II. Promover la transmisidon de programas de 1nferés cultu-
ral y civico.

I1I. Promover el mejoramiento cultural y l1a propiedad del --
idioma nacional en los programas que difundan Tas esta
ciones de radio y television. |

IV. Intervenir dentro de la radio y la televisidn para pro
.teger los derechos de autor.

V. Extender certificados de aptitud al personal de locuto
res que eventual o permanentemente participe en trans-
misiones.

VI. Informar a la Secretaria de Gobernacion los casos de -
infraccion que se relacionen con lo preceptuado en es-
te articulo, con ekcepcién de Ta fraccidén IV, a fin de
que imponga las sanciones correspondientes.

VII. Las demas que le confiéra la Ley.

Art. 13 Al otorgar las concesiones 0 permisos a que se re-

~fiere esta ley, el Ejecutivo Federal por conducto de la Se-

cretaria de Comunicaciones y Transportes determinara la na-
turaleza y proposito de las estaciones de radio y television,
las cuales podran ser: comerciales, oficiales, culturales,de
experimentacion, escuelas radiofdnicas o las que establez--
can las entidades y organismos publicos para el cumplimien-
to de sus fines y servicios s6lo requeriran permiso.

Art. 25 Los permisos para las estaciones oficiales, cultu--

rales y de experimentacidén y para las escuelas radiofdnicas,
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5510 podran otorgarse a ciudadanos mexicanos y entidades u
organismos piblicos o sociedades cuyos socios sean mexica-
nos. Si se tratara de sociedades-pof acciones, estas tendran
precisamente el caracter de nominativas y aqueﬁ]as quedaran
obligadas a proporcidnar anualmente a la Secretaria de Co-

municaciones y Transportes la lista general de sus socios.

Art. 59- Las estaciones de radio y<te1e91516n deberan efec-
tuar ehisiones diarias, con duracidén hasta de treinta minu-
tos continuos o discontinuos, dedicados a difundir temas --
educativos, culturales y de orientacion social. E1 ejecuti-
vo federal sefialara la dependencia que deba proporcionar el
material para el uso de dicho tiempo y las emisiones serdn

coordinadas por el Consejo Nacional de Radio y Television.

Art. 63. Quedan prohibidas todas las transmisiones que cau
sen la corrupcion del lenguaje y las contrarias a las bue-
nas costumbres, ya sea mediante expresiones maliciosas, pa
labras o imagenes procaces, frases y escenas de doble sen-
tido, apologia de 1a violencia o del crimen, se prohibe --

también todo aquello que sea denigrante u ofensivo para el

-culto civico de los héroes y para las creencias religiosas,

o discriminatorio de las razas, queda asimismo prohibido -

el empleo de recursos de baja comicidad y sonidos ofensivos.

Art. 68. Las difusoras comerciales, al realizar la publici
dad de bebidas cuya graduacidn alcoholica exceda de 20 gra

dos, deberdan abstenerse de toda exageracion y combinarla -
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o alternarla con propaganda de educacion higiénica y de me
joramiento de 1la nutricién popular. En la difusidn de esta
clase de publicidad no podrén emplearse menores de edad; -
tampoco podran ingerirse real o aparentemente.frente al pg

blico Tos productos que se anuncian.

Art. 71. Los programas comerciales de concursos, los de pre

guntas y respuestas y otros semejantes en que se ofrezcan -

premios _deberdn ser autorizados y supervisados por la Secre

taria de Gobérpacién, a fin de proteger la buena fe de los

concursantes y el piblico.

Art. 77 Las transmisiones de radio y television, como medio
de orientacién para la poblacidn del pais, incluirdn en su

programacidn diaria informacidon sobre acontecimientos de --
caracter politico, social, cuitura], deportivo y otros asun

tos de interés general nacionales o internacionales.

Art. 81. Las escuelas radiofonicas constituyen un sistema
de estaciones emisoras y receptoras especiales para los fi
nes de extensidon de la educacion plblica, en los aspectos

de difusidn cultural, ‘instruccidn técnica, industrial, agri

cola, alfabetizacion y orientacion social.

Art. 82. La transmisidon y la recepcion de las escuelas radig
fonicas estaran regidas por las disposiciones que sobre la
materia dicte la Secretaria de Educacion Piblica, la cual -
seleccionara al personal especializado, profesores, locuto-

res y técnicos que participen en este tipo de programas.
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Art. 83. Los ayuntamientos, sindicatos, comunidades agrarias
Yy cualesquiera otras organizaciones que se inscriban en ese
sistema, tendrén la obligacion de instalar en sitios adecua-
dos, el nimero de receptores que satisfaga las necesidades -

de cada comunidad.

Art. 90. Se crea un organismo_depehdiente de la Secretaria -
de Gobernacidn denominado Consejo Nacional de Radio y Tele-
vision, integrado por un represéntante de dicha secretaria,
que fungira como presidente, de.1a Secretaria de Comunicacio
nes y Transportes, otro de la de Educacion Pidblica, otro de

la de Salubridad y Asistencia, dos de la Industria de la Ra

"dio y la Televisién y dos de los trabajédores.
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REGLAMENTACION DEL TIEMPO FISCAL 12.5%

E1 31 de diciembre de 1968, se publica en el Dijario Ofi-
cia], la 1ey que establece un gravamen sobre el importe --
total de los pagos que se efectuaran por 1os servicios pres
tados por empresas que funcionen al amparo de concesiones -
federales, tal es el caso de .lTas empresas de radio y tele--

vision.

E1 gravamen ascendia al 25% de dichos pagos y debia en--

~trar en vigor el 1° de Julio de 1969, la respuesta no se --

hizo esperar, los industriales de radiodifusidon se opusie--
ron rotundamente a cubrir este tributo y presionaron al go-

bierno a través de la Camara Nacional de Ta Industria de

Radio y Televisiodn.

La Camara antes mencionada entab1d conversaciones con el
gobierno en relacion al impuesto que éste les iba a imponer.

En el mes de mayo de 1968 mediante una circular la cémara -

“informd el resultado de las conversaciones con el gobierno.

Los industriales convinieron en "1. Ceder un mayor tiem-
po de emisidn gratuita al Estado para programas que le per;
mitan cumplir con sus funciones. 2. Garantia de la efecti-
va superacidon de los programas de radio y televisidon. Al --
efecto el Estado se reserva el derecho de revisar cada cin-
co anos si el concesionario ha cumplido sus obligaciones, -
especialmente la relativa a la funcidn social del articulo

5 de la Ley... 3. Cuando el Ejecutivo considere que algin
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asunto o tema pueda perturbar o esté perturbando la paz o -
el orden pGblico, provocando alarma, desorientacion, o esté
alterando el desarrollo econdmico del pais o su tranquilidad

podra hacer al concesionario las observaciones que procedan

quien deberd atenderlas... 4. Los tres puntos anteriores -

se aceptaran siempre y cuando simultaneamente se deje sin -
efecto, por cualquier procedimiento legal valido, el impues

to del 25 % causante del problema". (55)

Por su parte el Gobiernc Federal, el 1°de Julio de 1969
publicdé el acuerdo que posteriormente dio origen al tiem-
po fiscal que actualmente pagan las difusoras de radio y -
television. E1 acuerdo antes mencionado dispone que los --
concesionqrios de radio y television elijan entre pagar en
efectivo el 25% sobre los pagos que realicen o cubrir ese
impuesto poniendo a disposicion del Estado el 12.5% de]l---
tiempo total de su programacidon para que éste uti]ice las

estaciones de radio y televisidén comerciales, para cumplir

funciones propias del gobierno.

Podemos afirmar que este acuerdo resultd contraproducen-
te para el gobierno, ya que si bien es cierto que éste fue”
aceptado por los concesionarios inclinandose por conceder
é] 12.5% del tiempo total de su programacidon, éstos ya sa-
bian por experiencia propia que el Estado no cuenta con los

suficientes recursos técnicos y materiales de produccidn de

(55) Miguel A. Granados Chapa. Op. Cit. pp. 228 y 229
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programas, para cubrir el tiempo cedido.

Ademés ]os concesionarios antes de firmar el acuerdo con
el Ejecutivo Federal le impusieron las siguientes condicio-
nes: a) Que se prohibiera en las emisiones de tiempo fiscal
todo tipo de mensajes comerciales ya que la industria de 1la
radiodifusion comercial se ocuparé de la publicidad y propa
ganda de marcas, servicios y empresas. b) Qué los tiempos

de transmision de tiempo fiscal no fueran acumulables, es

‘decir, que si &1 Estado no utiliza total o parcialmente di-

cho tiempo, entonces el concesionario deberda hacerlo para
sus fines comerciales y para no interrumpir el servicio de
radiodifusion, perdiendo asi el Estado su derecho.-c) Qué -
los tiempos de transmision oficiales, iban a ser distribui-
dos propor;ional Yy equitativamente dentro del horario total
de transmisiones de las diferentes estaciones de radio y te
levision, cuidando en todo'momento no poner en pe]igfo la -
estabilidad econdmica de las mismas. Este inciso quedd asen
tado en el Articulo 52 de la Ley Federal de Radio y Tele-
vision modificada por el Presidente Luis Echeverria Alvarez,

publicada en el Diario Oficial el 4 de Abril de 1973.

En general el Estado puede aprovechar el tiempo que le -
corresponde proporcionando informacidén piblica a través de
mensajes para el mejoramiento social, sobre aspectos refe-
rentes a la alimentacion, fomento a la agricultura, explo--
tacidon marina, preservacién de 1a fauna y la flora, desarro

11o de la industria, salud social, y produc¢16n en general.
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En base a lo anterior afirmamos que en la préctica han -

surtido mayor efecto los mecanismos de evasién de impuestos

_p]anteados por los industriales de radio y televisidn que -

Tos propositos del Gobierno de emplear el tiempo fiscal co-

mo un instrumento de difusion entre éste y el pueblo.
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¢POR QUE EL TALLER DE TELEVISION EDUCATIVA?

Es importante reflexionar por qué dentro del Plan de Es

tudios de la carrera de Licenciado en Pedagogia, en un pais

‘dependiente como el nuestro se contempia el taller de Televi-

sion Educativa.

A partir de la Alianza para el Progreso como un proyec-
to del capitalismo desde 1la posicion de la corriente desarro-
11ista quien atribuye a la educacidon la funcion de promotora
del desarrollo en algunos paises; se infiere la importancia -

de incluir ei estudio de esta materia en el Plan de Estudios

- de la carrera de Licenciado en Pedagogia, dado que la practi-

ca del pedagogo incide en el ambito educativo, fundamental pa

ra el progreso desde la posicion desarrollista.

Como ya dijimos anteriormente, la Alianza para el Progre
so dibujo la ruta de un imaginario progreso, creando expecta

tivas respecto a la posibilidad latinoamericana de un desa--

rrollo capitalista autdonomo; en este sentido, los programas -

de Taller de Television Educativa intentan contribuir en algu

na forma para alcanzarlo.

De ahi que los programas de taller de télevisién educa--
tiva intenten formar cuadros de pedagogos con conocimientos -
técnicos_indispensab1es para producir programas educativos di
rigidos a toda la poblacidn, pero basicamente a Ta educacion
de analfabetas, de alumnos de nivel primario y secundario, ¥y

a la capacitacion de mano de obra cualificada.



SR

Cabe sefialar que 1la participacién del pedagogo dentro
de la produccién de programas educatiyos, no debe limitarse
a una participacién técnica, en donde solamente desarrolla
habilidades manuales, sino que debe interesarse en analijzar
dichos programas, tomando como punto de partida hacia qué -

tipo de poblacion van dirigidos y qué se pretende alcanzar
con ellos.
Por 1o tanto, la practica del pedagogo dentro de la --

produccidon de programas educativos estara determinada por --

las caracteristicas especificas de cada programa, y su accion

-debe circunscribirse al ambito educativo, el cual como ya 1o

hemos expresado, no estd aislado del contexto econdmico, po-

1itico y social, de ahi la relevancia de trabéjar en equipos

interdisciplinarios.
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EL TALLER DE TELEVISION COMO DINAMICA GRUPAL

Dos de los rasgos que caracterizan a la dihémica deno-
minada"taller"” cuando es utilizada en contextos y propésitos
educativos son: por un lado, el desarrollo de actividades --
participativas e intensivas, y por otro, 1q obtencidn de pro

ductos y resultados que son consecuencia de dichas activida-

des.

Bajo este rubro, nos permitiremos describir los dife--
rentes roles que juegan los integrantes de un staff de produc

cion de programas educativos, dentro de la dindmica denomina

da "taller".

EL DIRECTOR: Es la persona qde'se encarga de la supervision
de la produccidn en general; revision de los materiales, dogu

mentos, personajes, etc., que van a intervenir en el progra-

ma que se va a producir. E1 Director es la persona responsa-
ble de dar al programa el enfoque que se desee, dependiendo

de l1os intereses para los cuales se va a producir el progra-

ma.

EL GERENTE DE PISO: Se considera que es el segundo de a bor-
do en la produccion de un programa, esta pefsona realiza ---
Gnica y exclusivamente 1o que le indique el director del pro
grama. Se encarga de organizar todo lo referente al estudio
de grabacion, es decir, co]ocacisn de camaras, iluminacion,
escenografia, ordenamiento del estudio, revision de sonido,

etc., es la idnica persona que tiene comunicacién con el ---
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director durante la produccidn por medio de audifonos.

EL SWITCHER (Mesclador de Video): Esta persona estd en la ca
bina de control, y su participacion durante el programa con-
siste en realizar los efectos especiales, es decir, los cor-

tes, disolvencias, wipes, etc., que le ordena el director.

EL MUSICALIZADOR: Se encarga ae manipular los aparatos de --
sonido, es decir, el deck de las cintas, la tornamesa, el vo
lumen de los microfonos, el volumen de la misica ehp]eada --
como fondo musical (si la hubiera), etc., su posicion esta .

en la cabina de control y si 1o requiere puede ser auxiliado

. por otro integrante del staff.

CAMAROGRAFQOS: La actividad de estas personas consiste en --
realizar las tomas y movimientos que el director 1les solici-

ta por medio de los audifonos durante la produccion del pro-

grama.

ASISTENTE DE PRODUCCION: Esta persona debe conocer todas Tlas
actividades que se desarrollan durante la produccidon ya que
en un momento determinado puede sustituir a cualquier inte--

grante del staff de produccion.

En general estas son las personas que intervienen en -
la produccidon de un programa, aunque no se descarta la posi-
bilidad de que aumente el nimero de miembros en el staff, --
pero eso estd supeditado a los fines y requerimientos de 1la

produccidn.



122

EL TALLER DE TELEVISION COMOC ESTUDIO DE
GRABACION

E1l taller de televisidon de la Escuela Nacional de Estu-

dios Profesionales Aragdn, es uno de los mas modernos que --

existen en 1a U.N.A.M. Su estudio esta totalmente equipado.
Aunque pudiera haber alguna variacidén en los datos siguien--
tes, actualmente se cuenta con un equipo de video integrado
por tres camaras de televisidon, dos de color y una. de blan
CoO y negro, existen siete monitores de color, un mesclador -

de video, dos videograbadoras, un editor, dos camaras porta-

~tiles con video grabadoras también portatiles, y sistemas de

audio e iluminacion.

La figura nos muestra un equipo de television acorde --
con el que cuenta el estudio de television de la ENEP-Aragdn,
del cual mencionaremos brevemente la utilidad de cada uno de

los aparatos sefialados con un nimero.
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1. CAMARAS DE COLOR: Se utilizan para realizar las tomas

durante la grabacion del programa, bara darle mayor clari-

dad y nitidez a la imagen que se quiere proyectar.

2, CAMARA DE BLANCO Y NEGRO: Esta camara sirye para pro--

yectar los titulos, rétulos, créditos, y nombres de las per

.sonas que estan hablando durante la grabacion del programa.

9. MONITORES: Estos aparatos de televisién muestran las -
escenas que se estan grabando en vivo, o las que ya se gra-
baron con anterioridad. La utilidad de estos se puede clasi

ficar de tres maneras:

a) Los que estan en la cabina de control le permiten al -
director, preparar y visualizar las tomas que requiera el -

programa.

b) Al switcher le permiten ver que camara estd al aire du-
rante la grabacidn, y ademas ensayar el tipo de efectos que

vaya a realizar en el programa.

c) En labores de edicidon permiten ver cuales son las tomas
que se requieren para integrar las imagenes, los inserts, --

etc.

4. MIXER O MEZCLADOR DE VIDEO: Este aparato sirve para reali
zar los cortes, disolvencias, wipes, efectos especiales, etc.

que requiera el programa que se estd grabando.

5. VIDEOGRABADORA: Sirve para la grabacion del audio y video

del programa que se estd produciendo.
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6. EDITORA: Como su nombre lo indica este aparato sirve -
para editar las tomas que se realicen en exteriores, para -
realizar inserts, etc. Cuando por necesidades de tiempo, =--
dias locaciones, etc., es preciso realizar tomas sin llevar
ninguna secuencia, en el trabajo de edicién s Te 48 gl ===

orden 10gico a las tomas realizadas en exteriores, utilizan

do la editora.

7. CAMARA PORTATIL: Este aparato funciona idénticamente -
a las camaras de color del estudio, con la ventaja de que -
es més ligera y mds facil de manipular, ademdas de que funcio
na con baterias y esta conectada a una videograbadora por-

tatil, para poder realizar las tomas en exteriores.

& AUDIO E TLUMINACION: E1 equipo de audio lo componen, -
el deck tocacintas, l1a grabadora de carrete, la tornamesa,

los microfonos, etc., es decir, todo aquel aparato que emi-

te sonidos.

" La iluminacidén cumple una funcidn bdsica e importante ya --

que de esta depende mucho la nitidéz de la imagen que se --

proyecta a través de las pantallas de televisidn,



126

LINEAMIENTOS TECNICOS PARA LA PRODUCCION DE PROGRAMAS EDUCA
TIVOS EN LA E.N.E.P. ARAGON.

En este apartado presentamos lineamientos técnicos en
general, los cuales deben tomarse en cuenta durante las ---
tres fases que componen la produccidén de un programa: Prepro

duccidn, Produccion y Postproduccion.

Empezaremos por aclarar qué se entiende por Preproduc-
cién; esta fase, es sin duda, la parte medular del programa
debido a que .en ésta se planean todas las actividades a de
sarrollar en el programa. A continuacidon mencionaremos las
actividades mas importantes que deben ser consideradas en

la planeacion del programa.

PLANTA DE PISO: Cuando se va a grabar un programa en estu-
dio, la planta de piso sirve para planear la ubicacidn.del
presentador del programa, la colocacion de los atriles que
sostienen los cartones, el tipo de iluminacién que se re--
quiera, la posicidén de las camaras, etc. Esto se 1leva a -
cabo guidndose por las coordenadas que estan marcadas por

niimeros y letras que se encuentran en la parte de arriba -

del estudio de grabacion.
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TOMAS DE CAMARAS: Las tomas cumplen un papel muy impbrtante
en la produccidon de un programa, ya que mediante ellas, se
expresa, el mensaje visual qﬁe se emite a los espectadores.
A continuacion describiremos las distintas tomas de camara

utilizadas en Ta produccién.

EXTREME CLOSE UP: Esta toma se usa para sobresaltar algin -

detalle de la cara o de alglin objeto.
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BIG CLOSE UP: Esta toma abarca desde 1a barba de 1a'persona
hasta el pelo, con el fin de observar los gestos expresiones

etc.
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CLOSE UP: Esta toma es més abierta que la anterior y mues-

tra o recalca ain mas las expresiones faciales de las perso

nas.
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MEDIUM CLOSE UP: Esta toma abarca de la mitad del pecho ha-
c¢ia arriba hasta la cabeza, se utiliza para dar mayor faci-
lidad al espectador de que pueda ver las expresiones del --

sujeto.
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MEDIUM SHOT: Sirve para visualizar la accidon de los brazos

del sujeto ya que se realiza de la cintura a la cabeza.
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3/4 SHOT: A esta toma se le conoce también como plano ame
ricano, ya que, en pe]icu]aé de vaqueros se podia ver cuan
do Tlos vaqueros desenfundaban la pistola pues esta es de -
las rodillas hacia arriba, hasta la cabeza y permite visua

lizar la accion.
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FULL SHOT: Esta toma abarca la totalidad del cuerpo del su-
jeto que esta en Ta pantalla y permite ver con mayor claridad

la accion del sujeto, por ejemplo, cuando camina, corre etc.
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LONG SHOT: Con esta toma se trata de situar a uno o mis su
jetos en el ambiente en que se desarrolla la accién, por --
ejemplo: cuando los sujetos estan dentro de una sala, en un

aula, en una oficina, en el campo, etc.
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VERY LONG SHOT: También se utiliza para darle mayor énfasis

al ambiente en donde se desarrolla la accion,

gundo término, a los sujetos.
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TWO SHOT: Se refiere a la toma de dos sujetos cuando se les
enfoca de cuerpo entero, si se cierra la toma, variara el -

nombre, por ejemplo: Two Medium Shot, etc.




En la figura siguiente se resumen las tomas mas usuales du-
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rante la produccidn del programa.

«

BIG CLOSE UP
CLOSE VP

_

MIDIUM CLOSE UP

MEIDIUM SHOT

3/4 SHOT

FULL SHOT

LONG SHOT
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MOVIMIENTOS DE CAMARA: Estos movimientos son. importantes --
porque por medio de ellos se le da "vida" y/o movimiento a

los personajes y objetos -cuadros, laminas, pinturas, etc.-
que intervienen en 1a grabacion del programa . A continua--
cion describiremos los diferentes movimientos de cdmaras --

que se deben realizar durante la produccion.

Las modernas cdmaras de television cuentan con un lente que
en su interior tienen un sistema O6ptico, lo que permite ---

abrir o cerrar el angulo de la toma que se estd realizando,

“al movimiento de abrir o cerrar el lente de la cadmara se le

. denomina ZOOM, de tal manera que, al movimiento de abrir --

una toma se 1e 1lama ZOOM BACK o ZOOM OUT. Por 1o tanto al

movimiento de cerrar la toma se le 1lama ZOOM IN.

Las fiquras siguientes ejemplifican los movimientos descri

tos en el parrafo anterior.

TOMA ,
ORIGINAL K




140

il
e S =
: Bt
il 2
" il G
£ R
\ .’ - a = -.~.."_'.-
\ I = >
-~ 2 i A

TZ00M IN

ZOOM BACK




141

Antes de continuar describiendo los demds movimientos de -
camara, es necesario mencionar que la camara de television
se encuentra montada sobre un tripie*, el cual estd sopor-

tado por el dolly**.

* Base de metal de tres tubos que sostiene a la camara de
television.

** Ruedas que le permiten al tripie, realizar desplazamien
tos dentro del estudio de grabacion. :
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Después de esta observacidon podemos afirmar que Tos movi
mientos de camara se¢ realizan de dos maneré§ por un lado te-
nemos los movimientos horizontales y verticales a los cuales
se les denomina PANNING y TILT. Por otro 165 movimientos en
donde la cédmara viaja completamente hacia adelante o hacia -
atrds, y hacia cualquier lado (derecho o izquierdo), a estos
movimientos se les denomina DOLLY y TRAVEL resbectivamente.

A continuacidn describiremos cada uno de estos movimientos y

su utilidad en la produccion del programa.

Cuando 15 cabeza de la camara realiza movimientos horizon
tales sin moversé de su posicion, se denomina a dichos movi--
mientos PANNING, de tal manera que si el movimiento se reali-
za hacia la derecha, se denomfna PANNING DERECHA (RIGHT) y -
si este se realiza hacia la izquierda, se denomina PANNING .--
IZQUIERDA (LEFT). Estos movimientos sirven para seguir los mo -
vimientos de una persona que estd realizando una demdstracién

dentro del estudio, para dar la sensacion de movimiento a la

imagen de un cuadro, lamina, mapa, objeto, etc., que se ---

este demostrando.
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PANNING IZQUIERDA
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PANNING DERECHA
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A los movimientos verticales de la cabeza de la camara sin

que ésta Gltima se mueva de su posicidon, se les denomina --
movimientos de TILT, Asi tenemos TILT DOWN, cuando el movi-
miento de la cabeza de la camara es hacia abajo, y TILT UP

cuando el movimiento es hacia arriba. Estos movimientos nos
permiten apreciar a la bersona, figura, objeto, etc., desde
abajo hasta arriba o vicéversa, para sobresaltar alguna par

te importante de ellos.




145

Cuando se realizan movimientos en 1os cuales la cadmara se
mueve totalmente de su posicion, si estos son hacia atras -
se les denomina DOLLY BACK, pero si son hacia adelante se -
les denomina DOLLY IN. En general estos movimientos sirven

para buscar mejores tomas, iluminacidn,enfoques, etc., duran

te la produccion del programa.
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Otros movimientos que se pueden realizar con la camara fue-
ra de su posicidn son los 1afera1es, si estos son hacia la
derecha se les denomina TRAVEL DERECHA (RIGHT) y si son ha-
cia la izquierda se les denomina TRAVEL IZQUIERDA (LEFT). -
La utilidad de estos movimientos consiste en seguir el re--
corrido de una persona cuando ésta camina dentro del estudio

de un lado hacia otro desarrollando diversas acciones.
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ORGANIZACION DEL STAFF DE PRODUCCION: En este punto se de--
ben delimitar las actividades que desarrollarad. cada uno de
los integrantes del staff de produccidon de programas educa-
tivos, por lo tanto, para la organizacion del staff es nece
sario que los integrantes del mismo, tengan una formacion -
tedorica, metodoldgica e instrumental que Tes permita en un
momento dado, desarrollar cualquiera de las actividades --
que se 1levan a cabo en la produccidon de programas educati-
vos, las cuales ya fueron descritas con detenimiento en ---

otro apartado.

STORY BOARD: Existen diferentes formatos mediante los cua-
les el director del programa puede planear 1a§ tomas y el

texto que va a utilizar en la. produccion. Entre las muchas
ventajas que ofrece la utilizacién deT Story Board durante
la fase de preproduccién, podeﬁos seﬁa1ér que: permite al

director del programa, sincronizar sus imadgenes con el tex
to o sonido (audio y video). Ademids, el director visuali--
za en el Story Board el tipo de tomas, movimientos, cama--

ras, tiempos, etc., que necesita en la produccion.

E1 tipo de formato (story Board), que se utilice en la pla
neacidn de un programa no interesa, lo mads importante es -
saber darle la utilidad debida, de acuerdo al tipo de pro-
grama que se pretende producir. A continuacfén presentamos

algunos formatos.
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RUNING ORDER: La utilidad de este forméto consiste en que -
permite la planeacidon de tomas exteriores, que se necesitan
en la produccion del programa, este formato se divide en Tas
siguientes columnas: toma, secuencia, video, audio, tiempo

por toma y tiempo acumulado.

Es importante que se Tlene este formato antes de salir a --
realizar tomas exteriores; con ello se evitara la pérdida -

de tiempo y dinero que, en un programa educativo, son muy

importantes pues se pueden utilizar para otras cosas, como

por ejemplo: la realizacion de otras tomas y la compra de -

material para otro programa educativo.

Con 1a finalidad de ejemplificar los dos parrafos anterio-
res, a continuacion presentamos el formato que describe

la utilidad del RUNING ORDER.
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LONG SHOT 8 PASILLO DEL ESTA- Y
43-67 INTERIOR DIA ‘ D10. LOCUTOR F.L. :
HORA APROX. 12:20 CAMINANDO HACIA - EFECTO DE GEN-
ADENTRO. il go"
PANEO DER. 67-87 G all INTERIOR DEL ESTA-| LOCUTGR FE.C. 45"
b EXTERIOR DIA o 58 .
PANEO IZQ. HORA APROX. 12:30 | TRIBUNAS Y PISTA -| EFECTO DE GEN-
HASTA COMPLETAR EL E ATLETISMO. ik 135"
CIRCULO '
Sl 8, WZ.En" ¥ Berthy® PUERTA DE MARATON LOCUTOR F.C.- ‘30"
DEJAR EN CLOSE SHOT EXTERIOR DIA DENTRO DEL ESTADIO| EFECTO DE GEN-
PANEO Y UN TILT UP| HORA APROX. 12:25 . e~
Y GLOSE SHOT. ' MARCADOR OFICIAL LOEHTUR: F ol 30
: EFECTO DE GENTH 1G854
. Z.0. Y PANEO 7l | TRIBUNAS DEL ESTA-{ MUSICA TENUE 30"
LRy, B L4, EXTERIOR DIA DIO. :
HORA APROX. 12:25 . LOCUTO F .C. 225"
o OO, QUT & WELa S, ¢.6 04, PASILLO DEL ESTADIpP LOCUTOR F.C. 30" vt
A FIGURA DEL ESTA EXTERIOR DIA 15"
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GUIA DE CAMAROGRAFO: Este formato permite al camarografo --

preparar sus tomas y llevar la secuencia de las mismas du--
rante la produccion del programa en el estudio, en esta guia
se anotan: el nombre del programa, el nombre del director -
del mismo, el nimero de cémafa, el nimero de secuencia, la
persona u objeto que se debe enfocar, el tipo de tomas y mo

vimientos que se deben realizar.

La figura siguiente muestra un ejemplo de la utilidad deves

te formato esencial para los camarografos.



CAMARA
1

SECUENCIA
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GUIA DE CAMARA

TOMA MO
1 M.S
7Sl
3 - C.U
Z.B
3
B

VIMIENTO DIRECTOR

PRESENTADOR
PRESENTADOR

PRESENTADOR
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GUION PEDAGOGICO: En este guién se escribe el contenido pe-
dagdgico, el cual "tendra que estar muy relacionado con los
planes y programas educativos urgentes en la institucidn en
que se produzca" (56) el programa audiovisual. Ademas, el

contenido pedagdgico deberd ser supervisado -segin el conte

nido- por profesores experimentados.

E1 contenido de este guidn debe tener claridad y seguir un
orden 16gico que permita al espectador comprender el mensa-

je que se le emite. Para ello, es recomendable que antes de

‘realizar un guidon pedagdgico se conozca la poblacidn a ---

quien va a dirigirse el programa.

En este guion no se especifica ninguna indicacion técnica,
Y se recomienda que el contenido pedagdgico del programa, -.
se escriba, de la mitad de la hoja hacia la derecha, tal --

como lo indica la figura siguiente.

(56) J.L.M. Arreguin. Tres acercamientos a la educacidon --

Audiovisual, México, Ed. Trillas, 1981, p.29.
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TALLER DE TELEVISION EDUCATIVA
MANEJO DE LA CAMARA DE TELEVISION

iHOLA: ¢COMO ESTAN? EN ESTE --
PROGRAMA, CONOCEREMOS LOS COMPO
NENTES EXTERNOS DE LA CAMARA DE
VIDEO, LOS CUALES NOS PERMITEN
EL MANEJO DE LA MISMA.

EMPEZAREMOS POR MENCIONAR, TODOS
LOS COMPONENTES EXTERNOS DE LA
CAMARA Y POSTE?IORMENTE, MdSTRA-
REMOS CUAL ES LA UTILIDAD DE CADA
UNO DE -ELLOS.

ESPECIFICAMENTE SON LOS SIGUIEE
TES: '
CUERPO DE LA CAMARA
FOCO ROJO

PERILLA DEL VISOR

VISOR

AUDIFONOS

"PERILLA DEL ZOOM
0BJETIVO o LENTE
PALANCA DE APOYO
PERILLA DEL PANING
PERILLA DEL TILT
PERILLA DEL ELEVADOR
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PALANCA DEL ELEVADOR
TRIPIE

DOLLY

CABLES CORRIENTE.

BIEN, AHORA VEAMOS LA UTILIDAD -
DE CADA UNO DE ESTOS COMPONENTES.

LS CIRCHTTOSSELECTRONTCOS SE° EN
CUENTRAN DENTRO DEL CUERPO DE LA

CAMARA,

EL CUAL EN LA PARTE SUPERIOR TIE
NE ESTE FOCO ROJO, QUE AL ENCEN
DERSE INDICA QUE LA CAMARA ESTA
AL AIRE, ES DECIR QUE, SE ESTA
UTILIZANDO EN ESE MOMENTO..

ESTA ES LA PERILLA DEL VISOR Y
SE UTILIZA, PARA AJUSTAR LA ALTU
RA DEL VISOR DE LA CAMARA, COMO
SE MUESTRA AQUI.

EL VISOR ES, UNA 'PEQUENA PANTA-
LLA INTEGRADA A LA CAMARA POR -
MEDIO DE LA CUAL, EL CAMAROGRA-
FO PREPARA Y VISUALIZA SUS TO--
MAS.

PARA TENER COMUNICACION CON LOS
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GUION TECNICO: Se distingue del guidn pedagdgico porque en
é1, se afiaden las indicaciones técnicas necesarias para la

realizacion del programa educativo.

Dichas indicaciones son las siguientes: nimero de toma, ni
mero de cadmara, tipo de tomas, movimientos de cémaras, tex

to, descripcion de la accién, pausas que se deben hacer etc.

Se recomienda que las indicaciones téchicas se anoten de 1la
parte de 1a izquierda de la hoja hasta la mitad de 1la misma,
(como 1o muestra la figura siguienge) ya que ello permite
mayor c¢laridad al director, durante la produccidon del pro-

grama.
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358 ol

FAdE odT TALLER DE TELEVISION EDUCATIVA

MANEJO DE LA CAMARA DE TELEVISION

we  Chubsed
Disokvs
1, FAM 1M pos. (posssuiaved) JiHOLA! &COMO ESTAN? EN ESTE

PROGRAMA, CONOCEREMOS LOS COMPO

NENTES EXTERNOS DE LA CAMARA DE
QoRTE VIDEO, LOS CUALES NOS PERMITEN
EL MANEJO DE LA MISMA.

2 RS chusen EMPEZAREMOS POR MENCIONAR, TODOS
LDS COMPONENTES EXTERNOS DE LA

CAMARA Y POSTERIORMENTE, MOSTRA-

iz VLT _
1 REMOS CUAL ES LA UTILIDAD DE CADA
¢.S. ' UNO DE ELLOS.
9 (pruizs 0z 1h Chatber) 1
. LB - . ESPECIFICAMENTE/SON LOS SIGUIEN

TES:

CUERPO DE LA CAMARA
FOCO ROJO

‘PERILLA DEL VISOR
VISOR

AUDIFONOS

PERILLA DEL ZOOM
OBJETIVO o LENTE
PALANCA DE APOYO
PERILLA DEL PANING
PERILLA DEL TILT
PERILLA DEL ELEVADOR
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PALANCA DEL ELEVADOR

l_ . TRIPIE

I DOLLY

- QorTE CABLES CORRIENTE.

Iq U M.S. (pueseomdo®)  ATEN, AHORA VEAMOS LA UTILIDAD -

I | DE CADA UNO DE ESTOS COMPONENTES.

i 0 onTE LOS CIRCUITOS ELECTRONICOS SE EN
5 2 M-S CUENTRAN DENTRO DEL/CUERPO DE LA

CAMARA,

EL CUAL EN LA PARTE SUPERIOR TIE
“NE ESTE FOCO R0OJO, QUE AL ENCEN-
exﬁ27ll DERSE INDICA QUEZ LA CAMARA ESTA
AL AIRE, ES DECIR'QUE, SE ESTA
UTILIZANDO éN ESE MOMENTOL

6 3 M.5. /(;/STA ES LA PERILLA DEL VISOR Y

SE UTILIZA, PARA AJUSTAR LA ALTY
RA DEL VISOR DE LA CAMARA, COMO

SE MUESTRA AQUI.

l ¥ﬁ4-§. jéL VISOR ES, UNA PEQUENA PANTA-
LLA INTEGRADA A LA CAMARA POR -
MEDIO DE LA CUAL, EL CAMAROGRA-
FO PREPARA Y VISUALIZA SUS TO--

MAS.

PARA TENER COMUNICACION CON LOS

J
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ILUMINACION: para planear el tipo de iluminacion qué se de-
be utilizar en la produccidon del programa, es necesario apo
yarse en la planta de piso, la cual ya explicamos anterior-
mente; ademds, se debe investigar previamente, si el estudio
cuenta con el tipo de iluminacidon que vamos a utilizar en --

la produccion.

A continuacion presentamos una tabla de iluminacidon, la cual
muestra algunas consideraciones. que se deben tomar en cuen-
ta en la planeacion de la iluminacion -factor importante- -

para la produccidon de un programa educativo.



NN M D O O NS S (BTN I I I .
| POTENCIA ( WATTS )

FUENTE DE LUZ

TIPO

BLANCO/NEGRO

COLOR

POSICION

EFECTO

Ciave (KEY)

Fresnel Spot

Quarzo Fresnel

1,000-1,500

1,000

2,000
1,000-2,000

{45 Grados):

A un lado y
arriba.

Abajo nivel
del o0jo.

Muy alejado
nivel del ojo

[Tuminar Objetos
Realzar formas'bésicas
Efecto de Misterio

Enfatizar caracteris-
ticas fisicas.

Peinado(BACK)

Fresnel Spot

Quarzo Fresnel

750-1,000

400-1,000

1,000-2,000

1000 -2,000

45° y atras

Separar figura del
ciclorama.-Iluminar
pelo-hombros.

Relleno (FILL)

Scoop 18 Pulg.

Quarzo Scoop
Quarzo Ancho
Fresnel Spot

1500

500
500
1,000

1,500

1,000
1,000
1,000-2,000

Abajo al frente
y de lado al --
firentes, '

Al frente al
lado (Dispersa)

Suaviza Sombras

Suavizar sombras en
un area especifica.

Ciclorama
(BACK)

Fresnel Spot
Quarzo Fresnel

Cyc Lights in-
candescentes. -

fuarzo con cris-
tales 0 micas de

colores.

1,000

500

1,000-2,000

1,000

500

Varia segin el
estudio

Alejado del --
ciclorama.

Dar vida al fondo, am
bientar, dar efecto -
de tiempo. '

ITuminar el ciclorama

Lateral (SIDE)

Fresne]'Sbot

Quarzo Fresnel

1,000

500

1,000

1,000

A un lado del su
jeto. Opuesto a
la luz clave.

Proporciona relleno di

reccional y modelaje -
adicional.

191"



—EUENTE TDEVLZ 700 A0 __ _BLANCO/NEGRQ __COLOR ' PQSICION EEFCIO -
KICKER Fresnel Spot 1,000 1,000-2,000 - A un lado del Back  Destacar niveles,
. altos modelajes. .
Quarzo Fresnel 500 1,000
CAMARA Fresnel Spot 150 150 Sobre la camara Relleno adicional y
o un R-40 Modelaje. Fuente --
para carteles, fotos
etc.

291
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En la preproduccién se deben contemplar varias situaciones
que son fundamentales para la produccién del programa; di--

chas situaciones son las siguientes:

ESCENOGRAFIA: Se debe considerar la escenografia ya que ella
nos proporciona la ambientacion o ubicacion del programa, de
tal'suerte que se debe evitar todo tipo de ambientaciones --
due estén fuera del contexto educativb, es decir, ambientes

comerciales que de alguna manera distraigan a los espectado

res de su actividad de aprendizaje.

VESTUARIO: Este debe ser de acuerdo al tipo de programa que

- se va a producir, aunque esto no implica que la utilizacidn

de un vestuario lujoso redundara en un mejor aprovechamiento

de los espectadores.

UTILERIA: Son los objetos, materiales, cartelones, letreros,

etc, que se utilizan en la produccion del programa, la uti-

leria debe estar acorde con los objetivos que persiga el --

programa.

LOCACIONES: Cuando es necesario realizar tomas exteriores -
para un programa, se debe acudir al lugar antes de que se -
vayan a realizar las tomas, ello redituara en una mejor pla

neacion de las mismas y en un ahorro de tiempo considerable.

HORARIOS: Los horarios de grabacion de tomas exteriores de-
ben ser considerados, ya que es importante saber de que ho-

ra a que hora trabajan las instituciones en donde se vayan
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a realizar las tomas. En cuanto a las tomas de paisajes es
también importante considerar el horario y las condiciones
climatologicas ya que de ello depende que las imagenes re--

gistren una mayor nitidéz al momento de grabarlas.

PERMIS0S: Muchas veces por la emocion de tener una cdmara -
portatil de televisidon en nuestras manos, olvidamos algo --
esencial y muy importante al salir a grabar extériores, nos
referimos a los permisos que se deben solicitar, con el ob-
jeto de tener las mayores facilidades para la grabacion de

tomas exteriores y en Instituciones.

ENSAYO EN FRIO: Cuando el Director del programa se ha pues-
to de acuerdo previamente con el staff en cuanto a la ilumi
nacién, colocacion de objetos, colocacién de atriles, ubica
cion del locutor o conductor, colocacidn de cdmaras, monté-
Jje del'escenario, material necésario para el prograha, misi
ca, tomas, movimientos, sonido,efectos de imagen, en fin, -
todo 1o planeado en la preproduccion se dice que el progra-
ma esta Tisto para produccidon. Es recomendable que se l1leve
a cabo un ensayo en "frio" es que en este Gl1timo no se uti-

liza la videograbadora.
PRODUCCION

Podemos afirmar que en el momento de la produccidon de un pro
grama educativo, se lleva a cabo la realizacidon de una idea,
esfuerzo, trabajo, es decir, todo 1o que implica la planea-

cion de un programa desde su concepcidon misma. Durante la
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produccidn de un programa en el estudio es necesario sefialar
la importancia gue tiene; tanto Ja coordinacidn del staff, -

eemo 1a Tabor de eguipo para eumplir fupcienes educativas.

POSTPRODUCCION

Esta tercera y G1tima fase de un programa se refiere a las
eorrecciones, aumentos, modificaciones etc., que se le pue
den hacer a un programa ya grabado con anterieridad. A con

tinuacidn describiremos algunas aetividades gue se reali--

'zan en la postproduecion.

MUSICALIZACION: La misma se puede grabar directamente duran
te la produccién del programa o posteriormente, la misica
que se utiliza para los programas, varia de acuerdo con el
tema de1 programa que se produce. Esto quiere decir que ne
hay regla especifica que indique cudl es la mlsica que se
requiere para X 6 Z programa; con esto podemos afirmar que
el lnico responsable de seleccionar la mOsica para el pro-
grama es el musicalizador, ahora bien, se recomienda gque a
la hora de seleccionar el tema muéica] para el programa no

se utilice misica acompafiada de cantos, solamente cuando el

programa asi lo requiera. También se recomienda que Tlos te

mas de los programas sean 1o menos comerciales posibles, -
ya'que la utilizacion de estos redunda en la distraccidon por

parte del espectador.

INSERTS: Son las tomas que se insertan después de que se -

ha producido un programa en donde se incluye una entrevista,
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para apoyar visualmente la entrevista que se efectuo ante--

riormente.

FLASH BACK.: Son tomas gque se insertan en determinado progra
ma para evocar generalmente hechos que acontecieron en el pa
sado, es decir, cuando se relata la infancia de algun perso-

naje, etc.

EDICION: es la actividad fundamental para estructurar y orga
nizar un programa en el que las tomas fueron realizadas en -
exteriores, sin secuencia, sin ningln orden 16gico, etc. Me
diante 1a edicidon se 1e da a los programas.el orden deseado

por medio de Ta fusion de Ta Imagen y el Sonida.
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PROPUESTA DIDACTICA: PARA ORGANIZAR LA MATERIA DE TALLER DE
TELEVISION I Y II EN LA E.N.E.P. 'ARAGON'.

En el afio de 1974, Ta Universidad Nacional Autdnoma de
México, inicid un programa de descentralizacidon y ampliacidn
de oportunidades de educacidn superior, aprobado pbr el H.

Consejo Universitario.

Durante el periodo de 1974 a 1976 aparecen cinco ENEP's

denominadas cada una de ellas segiin el nombre de su localiza

_cién geografica. Bajo esta perspectiva se crea la Escuela --

Nacional de Estudios Profesionales "Aragon", el 23 de sep--
tiembre de 1975, la cual 4dnicid sus labores educativas el --

19 de enero de 1976.

Las carreras que se cursan actualmente en esta escuela
son doce de Licenciatura: Arquitectura, Diseﬁo.Industr1a1,
Derecho, Economia, Ingenieria Civil, Ingenieria Mecanica ---
Eléctrica, Ingenieria en Computacion, Pedagogfa; Periodismo
y Comunicacion Colectiva, Relaciones Internacionales, Socig
logia, Planificacion para el Desarrollo Agropecuario, y una

Maestria en Ensefianza Superior.

A continuacidon describiremos como esta conformada la ca
rrera de Licenciado en Pedagogia, sefialando basicamente su
estructura y el plan de estudios, para que, a partir de ello,

nos permitamos plantear nuestra propuesta didactica.

La Carrera de Licenciado en Pedagogia, se constituye -

de 244 créditos distribuidocs en 58 materias y 8-semestres -
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lectivos; la estructura de Ta Carrera de Pedagogia es la si

guiente:

"NIVEL PEDAGOGIA | —--memmmeem LICENCIATURA
] H
] ]
] t
1 [}
] ]
| ]
] ]
[] ]
[ ]
] ]
1 ]
: '
CREDITOS ! 244
- ' !
1 ]
| |
{ I [
[} 1
] ]
1 ]
:
MATERIAS 58 v
i 4
] t
] ]
] 1
] ]
' ' ‘
* SEMESTRES ' =
] (] 1 [] ? ] ] [}
] ] 1 1 [} ] 1 ]
] ] ] ] ] ] ] ]
] ] '! 1 | ] 1 t’
v ine 2° 3° 4° 5o 6° 7.° ge
. 26 26 28 28 34 34 34 34
Cred. |[Cred.|Cred.| Cred. {Cred. | Cred.| Cred. | Cred.
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PRIMERO ¥ SEGUNDO SEMESTRE

Antropologia Filoséfica I y I

Copocimiento de la inféngia'i y #1

Iniejacidn a la Investigacion Pedagdgica 1 y II
Pgigo1ogia de la Educacion I y 11

Sociologia de 1a Educacién I y 1I

Teoria Pedagbgica I y Il

TERCERO Y ECUARTO SEMESTRE
Auxiliares de la Comunicacidn I y II
Conocimiento de la Adolescencia I y 11
Didaetica General I y I

Estadistica Aplicada a la Educacién I y II
Historia General de Ta Educacién I ylIl
Précticas Escolares I y II

Psicotécnica Pedagdgica I y II

QUINTO Y SEXTO SEMESTRE

Desarrolio de la Comunidad I y II

Historia de la Educagcion en México I y II
Organizacidon Educativa I y II

Ofienfacién Educativa,Vocacional y Profesional I y II
Practicas Escolares I y II

Psicologia Contempordnea I y I

Teoria y Practica de la Investigécién Sociopedagdgica 1 y II

Pedagogia Experimental I y II
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SEPTIMO Y OCTAVO SEMESTRE

Didactica y Préctica de la Especialidad I y II
Economia de 1la Educaciéh

Etica Profesional del Magisterio
Filosofia de la Educacion I y II
Legislacion Educativa Mexicana

Planeacion Educativa

Sistemas de Educacion Especial I y II
Técnicas de Educacion Extraescolar I y 1II
Taller de Comunicacién Educativa:‘

Taller de Investigacion I y II

Taller de Television I y II



A :
R .
E PSICOPEDAGOGIA ~ DIDACTICA INVESTIGACION HISTORICO-FILOSOFICA SOCIOPEDAGOGIA
Semestre - A
Taller de Te%evisién Etica Profesional b
Sistemas de Educa- Dlddctlca y Brictica Taller del Magisterio Egcnlc‘én Eit )
Octavo Y& Pegeoisl T deTla Especialidad de Investigacién II|Filosofia de 1la esgg?a; 11 2
P Planeacifn Educatlva Educacién 1II.
! : . 2
; . . Legislacion Educa-
Sistemas de Educa- 324§;tégéezig ?g;gc? T A Filosofia de 1la tiva Mexicana I
Sépt imo cibn Especial 1. [Talfler dp Telvisién de Investigacién I Educacién I Economia de la Educi.
e Yy Tec, Edic.-Bxt, I
Orientacién Educati- 2} ] Teoria y Préctica de
va, Vocacional vy OfganizacﬁéniEdu - | 1a Investigacién So-|Historia de la Edu- | Desarrollo de 1la
e Profe51ona1 Psicold! | catitay ciopedagbgica. Peda-|cacibén en México II.| Comunidad 1II.
gia Contemporénea. Préqticas Egcolares IT| gogia Experimental.
Orientacién Educati-| ;] l Teoria y Préctica de . _
. va, Vocacional vy Planeac1>n éducatlva la Investigacibén So-|Historia de la Edu- | Desarrollo de la
Quinto Profesional, PSiCOlgPréctic1< E9col . ciopedagdégica. Peda-|cacién en México I Comunidad 1I.
gia Contemporinea. 5 | f gogia FExperimental. ' '
R Aux111areslde 1h Comuj Estadistica Apl%ca- Historia General
I e e Psice_néﬁaiiﬁn Lp1i§§i§25 da a la Educacion. |de la Educacion.
Cuarto técnica Pedagbgica. [LhC E
Hscolares
Conocimiento de la Wuxiliares %g la Comu| Estadistica Aplicada Historia General
Adolescencia, Psico-hicacién, Didictica ~|a la Educacién. de 1la Educacién.
Tercero técnica Pedagégica. General, Pricticas '
i . Escolares
- 2
EZécglqgia ggnéii- Teoria Pedagbgica II |Iniciacién a la In- |Antropologia Filo- | Sociologia de 1la
Segundo ; CtCldl’la Infan- vestigacién Pedagb- |séfica. Educacidn.
‘g?l“ 0 ce gica II
Psicologia de 1la 9 , . o, ) i
Educacidn I, Conoci-TeOIla PedagQg1Cd.II Iniciacién a la In- Antropologia Filos6-| Sociologia de la
Primero miento de 1a Infan- vestigacién Pedagb- |fica I. Educacidn.
cia 1. gica I.

Relacioh Directa

PAal~rdAn

Trnd=vart+s

Tl
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Como podemos apreciar, la materia de Taller de Televi
sion esta inserta dentro del Tal]er de Comunicacién Educa-
tiva y se cursa durante los semestres séptimo y octavo de
la Licenciatura en Pedagogia. Esto ha provocado el "recha
zo de l1os alumnos a_materiaS'de tipo instrumental...ello se
deriva de la ubicacion de estos talleres en los @ltimos ge
mestres de la carrera y la falta de relacidn de sus conte-

nidos con los demas del plan de estudios..." (57)

Ademéé, el tipo de formacion que se pretende desarro-
1lar en 1os alumnos a través de estos talleres es a nivel -
técnico, ya que To {inico que se-aprende es-1a habilidad pa-
ra manejar el equipo, sin que se analice el por qué de 1la

utilizacion del mismo.

Considerando esta problemdtica y para efecto de reme-
diar -en parte- esta situacion, creemos conveniente propo-
ner las materias que pueden apoyar indirectamente al Taller
de Televisidon I y II, estas son: por un lado Didadctica Ge-
ngra] I1 y II, en donde proponemos se les ensefie a los par-

ticipantes cual es la propuesta dididctica que fundamenta 1la

Televisién Educativa.

Por otro lado, Practicas Escolares I-1 y I-2 de ter--
cer y cuarto semestre respectivamente, pueden apoyar indi-

rectamente este taller en 1a medida en que en ellas se les

(57) ENEP ARAGON. Encuentro Sobre Disefio Curricular, Méxi-

co, U.N.A.M. ENEP ARAGON (Memorias), 1982, p. 169.
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ensefie a Tos participantes, los fundamentos tedricos para -
el diseno y Tla e1aborac16n de'prdgramas de estudio y, ade--
mads, se propicien experiencias de aprendizaje y seleccion

de recursos didacticos, entre los que se contemple Ta utili

zacion de la Televisidn Educativa.

Con respecto a la materia Auxi1{ares.de 1a.Comunica-—
cion I y II que tiene relacion directa con el Taller de Te
levision I y II, consideramos necesario plantear la modifi
cacion de los contenidos.que en la actualidad se imparten y,

para tal efecto, nos permitiremos presentar la propuesta si

guiente:

Consideramos fundamehta1 que 1os alumnos de la Licen-
ciatura en Pedagogia, antes dé cursar la materia Taller de
Television 1 y Il, reciban previamente dos cursos. Uno de
Comunicacidn Educativa, que les posibilite la integracidn
de un marco tedrico desde el cual abordar el proceso de 1la
comunicacion educativa, asi como la capacitacion en el uso
y manejo de los medios auxiliares didacticos. Y otro sobre
andlisis de mensajes, en donde se propicie la revision, --
analisis y evaluacidn de cualquier tipo de mensaje, asi --

como la utilizacidon de los mismos en la produccidn de pro-

gramas educativos.

A continuacidon nos permitiremos presentar los progra

mas, de los cursos anteriormente propuestos, con la fina-

lidad de que se l1leve a cabo la vinculacidn tedrico-instru

mental entre las materias Auxiliares de la Comunicacion

I y II y Taller de Television I y II.
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ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
ARAGON
COORDINACION DE PEDAGOGIA

MATERIA: AUXILTIARES DE LA COMUNICACION T

SEMESTRE: TERCERO
NO. DE CREDITOS: CUATRO
PROFR.: JOSE LUIS NAVARRO GARCIA.

E1l presente programa tiene la finalidad de coadyuvar -

' para que esta materia se vincule con la de taller de tele-

vision I y II; para ello se brindard a los alumnos partici
pantes elementos que les permitan integrarse al proceso de
la Comunicacion Educativa, desde los prﬁméros semestres de
la carrera Licenciado en Pedagogia, posibilitando de esta

manera que al terminar el curso, los participantes diseinen
un proceso de comunicacidn que pueda ser aplicable en la -

produccidon de un programa de television educativa.

También se pretende ofrecer al participante, la oportu
nidad de analizar los diferentes medios auxiliares didacti
cos que pueden intervenir en un momento dado, en el proce

so de ensefanza-aprendizaje.

PRODUCTO FINAL DEL CURSO

A1l término del curso, los participantes:
- Disefiaran un proceso de comunicacion aplicable a la

produccién de un programa de televisidon educativa.
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UNIDAD I.  INTRODUCCION A LA COMUNICACION EDUCATIVA.

En esta unidad los alumnos conoceradn los principales concep
tos, supuestos, proposiciones e hipotesis de las diferentes
corrientes de estudio de la comunicacidén; se propiciard la

reflexidn acerca de los planteamientos de dichas corrientes

.en el analisis de la comunicacion educativa en general.

GUIA TEMATICA:

1.1 Relacion entre comunicaciSn y educacion

1.2 Diferentes tipos de Comunicacion

1.3 Elementos del proceso de Comunicacion en general

1.4 Elementos del proceso de Comunicacion Educativa

1.5 Relaciones entre las diferentes corrientes tedricas de
lTa comunicacidon y la comunicacion educativa.

1.6 La comunicacidn educativa.
UNIDAD TI: MEDIOS AUXFLIARES DEDACTICOS.

En esta unidad, se pretende dar a conocer a los participan
tes los diferentes medios auxiliares didacticos que pueden

intervenir en el proceso ensefianza-aprendizaje.

Se analizard especialmente la utilidad de la televisién edgi
cativa dentro del plan de estudios de la carrera de Pedago
gia.

GUIA TEMATICA:

2.1 Diferentes medios auxiliares didacticos.

x> Relacion entre los diferentes medios auxiliares didac-

ticos y la educacion.
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2.3 La Television Educativa como auxijliar didactico.
2.4 iPor qué el Taller de Television Educativa?

2.5 E1 taller de Television educativa en la ENEP "ARAGON".

"UNIDAD I. BILIOGRAFIA BASICA

Prieto Castillo, Daniel. "E1 proceso de comunicacion en

totalidad. México, CISE-UNAM. 1982 (mimeo).

Jimenez,Gilberto . Notas para una teoria de la comunicacion

popular. México, CISE-UNAM. 1982 (mimeo)

Goldman, Lucien. et. al. Importancia del concepto de con-

ciencia posible para Tla comunicacidn. En el Concepto de in

formacion en la ciencia contempordnea. México, ed. Siglo

KRN L&A,

Lerbinger, Otto. Disefios para una comunicacion persuasiva.:

México, ed. Manual Moderno, 1979.

Mac Bride, Sean. Un solo mundo, voces multiples.(comunica-

cién e informacidn en nuestro tiempo). México, ed. Fondo

-de Cultura econdomica, 1981.

Prieto Castillo Daniel. Disefio y Comunicacidon, México, Ed.

UAM-Xochimilco, 1982.

Paoli, J. Antonio. Comunicacidn, México, ed. Edicol, S.A.

1980.

UNIDAD 1I. BIBLIOGRAFIA BASICA

Mc. Luhan, Marshall. La comprension de Tlos medios como las

extensiones del hombre. Méxjco, ed. Diana, 1975.
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Jerrold E. Kemp. Planificacién y Produccidn de Materiales

Audiovisuales. México, ed. ILCE, 1976.

Kieffer y Cochran. Técnicas Audiovisuales. México, Ed. Pax-

México, 1973.

Giacomantonio, Marcello. La ensefanza audiovisual. Barcelo

na, Ed. Gustavo Gili, 1979.

Castafieda Yanez, Margarita. Los medios de la comunicacion

y la tecnologia educativa. México, ed. Trillas, 1982.

Puiggros, Adriana. Imperialismo y educacidon en América Lati

'na, México, Ed. Nueva Imagen, S.A. 1980.
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ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
ARAGON
COORDINACION DE PEDAGOGIA

MATERIA: AUXTLTARES DE LA COMUNICACION I1I
SEMESERES CUARTO

NO. DE CREDITOS: CUATRO

FROER: JOSE LUIS NAVARRO GARCIA.

Es comlin que cuando oimos o vemos mensajes a través de
los diferentes medios masivos de &1fu516n, no pongamos aten
cién en el trasfondo que conilevan dichos mensajes; simple
mente somos receptores-consumidores de ellos y ,generalmen

te, nunca reflexionamos en el contenido de Tos mismos.

Partiendo de esta base, el presente curso pretende in-
troducir a los participantes en el andlisis de mensajes; -
se abordaran los elementos necesafios para entender los di
ferentes mensajes con que cotidianamente nos bombardean --
los medios masivos de difusion; television, radio, prensa,

etc.

Asimismo que desarrollan la capacidad de evaluar los .
diferentes medios auxiliares diddcticos, y utilicen los --
mas adecuados en el proceso enseflanza-aprendizaje, de acuer

do a sus fines y propdsitos educativos.

PRODUCTO FINAL DEL CURSO

A1l término del curso los participantes:
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- Identificaran el contenido de los mensajes emijtidos -
por los medios masivos de difusidn.
- Evaluardn la utilizacion de los diferentes medios au-

xiliares didacticos en el proceso ensefianza-aprendiza
je.

UNIDAD I. INTRODUCCION AL ANALISIS DE MENSAJES

En esta unidad los participantes revisaran los diferentes

mensajes emitidos por los medios masivos de difusidon y las

diversas técnicas empleadas en el andlisis de los mismos -

con la finalidad de utilizarlos en la produccidn de progra

mas con fines educativos.

GUIA TEMATICA:
1.1 Diferentes Medios Masivos de Difusién:
Television, Radio, Prensa, Hisforieta, Comics, etc.
1.2 Ideologia de los Medios Masivos de Difusidn.
1.3 Elementos para el Analisis de Mensajes.
1.4 Tipos de Lenguaje.
1.5 Tipos de Mensajes.
1.6 Mensajes Educativos.

1.7 E1 mensaje de la Television Educativa.
UNIDAD II. EVALUACION DE LOS MEDIOS AUXILIARES DIDACTICOS.

En esta unidad los participantes evaluaran la utilizacion
de los medios auxiliares didacticos. Se pretende con ello

que los participantes sepan; cémo, cuando, donde y por qué
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deberdn utilizar los medios antes mencionados,

GUIA TEMATICA:

2.1 Relacion entre'medios auxiliares diddcticos y la educa
cion. |

2.2 Diferentes medios auxiliares didacticos.

2.3 Procedimientos para la seleccion de Medios Auxiliares
Didécticos. |

2.4 Evaluacion de 105 medios auxiliares didadcticos.

2.5 E1 uso de Tos medios auxiliares didacticos en el aula.

2.6 La televisidn como medijo auxiliar dididctico.

UNIDAD I. BIBLIOGRAFIA BASICA

Baggaley,J.P. Analisis del mensaje televisivo. Espafia,

Ed. Gustavo Gili, et.al. 1974.

Prieto Castillo, Daniel. Elementos para el analisis de men -

sajes, México, ed. ILCE, 1982.
U.N.A.M. Analisis de Mensajes. México, CISE-UNAM (Actuali-

zacion Didactica.) (mimeo). 1983.

Pérez Blanquet, Carmen. La Historieta en la Educacion.

México, U.N.A.M. ENEP-ARAGON, Tesina Profesional 1983.

Marentes, Pablo. Et. al. Televisidén, Cine, Historietas y

Publicidad en México. México, Ed. UNAM. (Cuadernos del --

Centro de Estudios de la Comunicacidon 2) 1978.

Gonzalez Pedrero, Enrique, et. al. El Estado y la Televi-

sion, México, ed. Nueva Politica. Vol. 1, Ndm. 3 Julio-Sep.

1986.

Esteinov M. Javier. Aparatos de Comunicacion de Masas, Esta-
do y Puntos de Hegemonia. México, UAM Xochimilco  ~=-===---
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(Cuadernos del TICOM). 1980.

UNIDAD II. BIBLIOGRAFIA BASICA

Guimsber, Enrique. Los medios masivos de comunicacidén y la

formacidn psicosocial. CISE-~UNAM. (mimeo) 1982.

Lucia}di Bonari, Ana Maria. Evaluacion de los medios en la
ensefianza. CISE. UNAM. (mimeo) 1982.

J.Briggs,'Les1ie. et. al. Los medios de la instruccion. Bue

nos Aires, Ed. Guadalupe. 1973.

Zavaleta, de, Esther Teresa. Evaluacion de Materiales Audio-

Visuales para la enseflanza, Buenos Aires. Ed. Universitaria

de Buenos Aires. 1971.

Mc Luhan, Marshall. La comprensidon de los medios como las -

extensiones del hombre.México, Ed. Diana. 1975.

Como conclusién a esta propdesta nos permitiremos pre-
sentar a continuacidon, los contenidos de la materia Ta]]er
de Television I y II de los semestres 7° y 8° de la carrera
de Licenciado en Pedagogia, con el fin de vincu]arjos con
los contenidos de la materia Auxiliares de la Comunicacion

I y I, Tos cuales ya fueron presentados con anterioridad.

Podemos afirmar que el resultado de los cursos propues

tos para las materias Auxiliares de la Comunicacion I y II,

se verd reflejado en el aprovechamiento de los cursos de --
Taller de Television I y II, con. 1o que se validard nuestra

afirmacidon anterior.
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ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
ARAGON
COORDINACION DE PEDAGOGIA

MATERIA: TALLER DE TELEVISION I
SEMES TRE: SEPTIMO

0. BE GREDITOS: CUATRO

PROFR. : JOSE LUIS NAVARRO GARCIA

Actualmente son pocas las instituciones educativas del
pais que cuentan con un estudio de television para producir

programas educativos, es por esto, que las instituciones --

- que gozan de este privilegio, deben utilizar sus equipos e

instalaciones para auxiliarse en las tareas educativas uti-
lizando la televisidon educativa cemo un recurso auxiliar --

didactico en el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Por ello, a partir de la concepcidon de "Taller" que --

implica la producccion en el "aqui y ahora" del proceso de

aprendizaje, se pretende ofrecer a los alumnos participan--

tes de séptimo semestre de la carrera de Licenciado en Peda
gogia, la oportunidad de conocer la metodologia del proceso

de programas educativos.

PRODUCTO TERMINAL DEL CURSO

Al término del curso los participantes:
- Conocerdn y aplicardn la metodologia propuesta para
la planeacion de programas educativos.

- Aplicardn las técnicas utilizadas en la produccidn
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de un programa educatiyo.
- Entregérén proyectos para la produccidon de programas
~ educativos que apoyen didacticamente a cualquiera de
las materias que conforman el plan de estudios de la -

carrera de pedagogia.

UNIDAD I. FAMILIARIZACION CON EL EQUIPO DEL TALLER

En esta unidad se pretende que los alumnos, de manera teé-

rico-instrumental se familiaricen tanto con el equipo del -

estudio, como con el portatil.

S

GUIA TEMATICA:

1.
1.

1 Lineamientos generales para el uso del taller

2 Ejercitaciones tedrico-instrumentales.

.2.1 Demostracidon de objetos
22" EntreVvasta.

.2.3 Dramatizaciodn

.3 La técnica rotativa

.4 Grabacidon de exteriores.

UNIDAD II. METODOLOGIA PARA LA PRODUCCION DE PROGRAMAS

EDUCATIVOS.

En esta unidad se propondrada para su analisis, la metodologia

que debe emplearse en la preproduccidn, produccidén y post-

produccion de programas con fines educativos.

GUIA TEMATICA:

2.1 Fasesde la Produccion
2.2 Preproduccion

2.2.1 planta de piso
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2.2.2 Tomas de camara
2.2.3 movimientos de cémara
2.2.4 Guidn Pedagdgico

-2:5 6uidbn Tecnico

Guia de camarografos

NN N
N

6
. 2+ [-Stovy Bogrd

8 Runing Order
2.2.9 Staff de produccién
2.2.10 Escenografia
2l ENEV SR O
.2.12 utileria
.2.13 locaciones
.2.14 horarios
.15 permisos
.16 tema musical

.17 tiempos

NN NN

.18 iluminacion

N NN NN NN NN

.2.19 ensayo en "frio"

2.3. ProducCibn
2.3.1 Direccion del programa
2.3.2 tomas exteriores

2.4 Postproduccion.
2.4.1 edicion de video
2.4.2 Edicion de audio
2.4.3 Transfers de Cintas
2.4, 4% Inserts de Cintas

2.4.5 Flash Backs
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2.5 Elaboracion de proyectos para la produccion de programas

educativos.

UNIDAD I. BIBLIOGRAFIA BASICA

UNAM. Taller de Television Educativa "Apuntes de produccidn

México, CISE (Actualizacijon didactica) (mimeo) 1982.

Giacocmantonio, Marcelo. La ensefianza audiovisual, Barcelona

Ed. Gustavo Gili, (Colecc. punto 'y Tinea), 1978.

Arreguin, J.L.M. Tres acercamientos a la educacion audiovi-

sual, México, ed. tri11a§, 1981.

Navarrc Garcia, José Luis. Componentes badsicos de la camara

de televisidn, México, CISE UNAM. ENEP-ARAGON (Programa tele

visivo). 1983.

UNIDAD II. BIBLIOGRAFIA BASICA

Prieto Castillo, Daniel. Disefio y Comunicacidon, México, UAM.

Xochimilco, 1982.

Baggaley/Duck. Analisis del mensaje televisivo. Barcelona, Ed.

Gustavo Gili, 1976.

U.N.A.M. Andlisis de Mensajes, México, CISE, (actualizacion

didactica) (mimeo) 1983.

Paoli, J. Antonio. Comunicacion., México, Editorial Edicol. -

1580,

Escudero Yerena Ma. TEresa. La Comunicacion en la ensefianza

MexdCg. Ede o Trailles, 277,
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ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
ARAGON '
COORDINACION DE PEDAGOGIA

MATERIA: TALLER DE TELEVISION II
SEMESTRE: OCTAVO

NO. DE CREDITOS: CUATRO

PROFR.: JOSE LUIS NAVARRO GARCIA

E1 presente programa ha sido elaborado bésicamente.para ---
orientar a los participantes que integran los diferentes -
staffs de produccidn, acerca de la metodologia que deberidn
emplear en la produccion de los proyectos previamente ela--

borados.

En este semestre se establecerd relacidon entre las materias
Auxiliares de la Comunicacion I y II y Taller de Television
I, que es aqui el punto de incidencia en donde los alumnos

participantes de octavo semestre de la carrera de Licencia

‘do en Pedagogia, deben demostrar los conocimientos y expe-

riencias basicas para realizar la produccion planeada, uti-
lizando una metodologia propia y ademds desarrollando la -
técnica del and@lisis de mensajes, enfocada a la produccidn

de programas educativos

UNIDAD I. PRODUCCION DEL PRIMER PROGRAMA.

En base a un estudio realizado el semestre anterior, respec

to a qué materias necesitan apoyo audiovisual, los alumnos



participantes produciran un programa de apoyo diddctico, du

rante la primersd parte del semgstre .en turhg.

GUIA TEMATICA:

1.1 Asesoria Pedagégica

1.2 Asesoria Técnica

1.3 Produccion del Programa

1.4 Evaluacion.

UNIDAD II. PRODUCCION DEL SEGUNDO PROGRAMA.

En esta unidad los alumnos participantes produciradn un se--

gundo programa siguiendo la misma metodologia empleada en -

la produccion del primer programa.

GUIA TEMATICA:
2.1 Asesoria Pedagobgica
2.2 Asesoria Técnica

2.3 Produccion del Programa

2.4 Evaluacion

UNIDADES I y II. BIBLIOGRAFIA BASICA

Colombo, Furio. Television: La realidad como éspectécu]o.

Barcelona, Ed. Gustavo Gili. (col. punto y linea), 1976.

Cazeneuve, Jean. E1 hombre telespectador, Barcelona, Ed. -

Gustavo Gili, (Col. punto y linea), 1977.

Giacomantonio, Marcelo. La ensefianza audiovisual. Barcelona

Ed. Gustavo Gili. (Col. punto y linea), 1978.

Arreguin, J.L.M. Tres acercamientos a la educacidon audiovi-
SRR, MExtcEs Edy Eok ElRsss 28T
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U.N.A.M. Taller de Televisidn Educativa, "Apuntes de Pro-
diccion"” Mexdido, CISE (Actuah’zacién Didécfica) (mimeo) =---

1982.
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Como resultado de 1a investigacion realizada, arribamos a las

siguientes:

CONCLUSIONES:

- A través de la educacion y de los medios masivos de di-
fusion se realiza una practica ideoldgica, en la cual se
educa al hombre orientandolo hacia determinada forma de

vida que el grupo dominante necesita.

- La ideologia introyectada a través de los medios masi--

vos, actla en forma permanente sobre la conciencia de
los agentes sociales, ya que se encuentra en todo maté
rial periodistico, radial, televisivo, etc.

- Los medios masivos de difusidon, en su papel socializa-
dor han desplazado a la familia, escuela e iglesia, de
bido a su potencialidad de extensidn territorial.

- Los medios masivos de difusion son la primera instancia
ideologica que irrumpe en la conciencia de ﬁos agentes
sociales, y no la escuela institucional.

- Los medios masivos de difusion realizan tres funciones
basicas para el sistema capitalista:

a) Aceleran el proceso de circulacion del capital.
b) Convierten la ideologia de la clase dominante en
la principal ideologia del conjunto social.

c) Contribuyen a la reproduccion y formacidon de la

fuerza de trabajo cualificada.

- Tanto la television comercial como la educativa reali-
zan funciones similares: Por un lado, una labor de ---
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inculcacidon ideoldgica para que la clase dominante se
levante hegemdénicamente por encima de los grupos socia

les. Por otro, una labor "pedagogica-cultural" cuyo --

~objetivo es aumentar el capital de Ta clase dominante

por medio del proceso de circu]acién y consumo de las
mercancias "educativas". |

Los mensajes emitidos a través de los medios masivos
de difusidon forman parte del proceso de circulacion -
y reproduccion del capital, por lo tanto, detras de -
todo mensaje producido y emitido por la sociedad capi
talista hay una intencionalidad mercantil, politica e
ideologica.

La corriente desarrollista atribuye a-1a educacion la
funcidn de promotora del desarrollo en latinoamérica;
a partir de esta atribucion, se infiere la importancia
de incluir el estudio de la materia Taller de Televi--
sion en el Plan de Estudios de 1a Licenciatura en Peda
gogia, dado que la préctica del pedagogo incide eﬁ el
ambito educativo y es fundamental para el progreso, des
de la posicion desarrollista. Bajo esta perspectiva, -

la materia Taller de Television I-II intenta formar --

cuadros de pedagogos con conocimientos técnicos para -

producir programas educativos.
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CONSIDERACIONES FINALES.

E1 Licenciado en Pedagogia debe poseer una formacidon ted-

‘rica, metodolégica e instrumental que le permita:

- = Participar en la produccidon de programas educativos, a

un nivel teérico—instrumenta1, y no solamente a nivel .
técnico.

- Utilizar una metodo1ogia propia en la produccion de --
programas educativos, para romper con los esquemas es-
tab1ec1do§ por- la te1evisi§n comercial y la educativa
de nuestro pais.

- Analizar la carga ideoldgica que conllevan los mensa--
jes emitidos a través de los medios mésivos de difu--
sién.,

- Utilizar el menséje educativo, dejando a un Tado todo
tipo de mensaje que tenga similitud con el comercial.

- Integrar equipos interdiscipli narios para trabajar
conjuntamente en la planeacion y produccidn de prdgra—
mas con verdadero valor educativo, aplicables a nues-

tra realidad actual.
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