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INTRODUCCTON



Este thabajo de investigacibn pretende dar a conocen
de dénde viene y cémo se da un proceso de muipulaciln a trha
vés de una senie de emisiones deportivas que bdsicamente se-
gundamentan en La thansmisidn pon telewisibn de un deporte -
que, poh mucho, cuenta con el mayor ndmero de practicantes -
en el mundo. Asimismo, esta actividad deportiva acapara el -
mayor volumen de tiempo que dedica fa televisibn Mexicana en
La emiadibn de dichas actividades: EL Futbol.

Es conveniente sefialar que esie trabajo no tiene co-
mo objetivo eritican o juzgan ni al gfutbol ni a La televi---
446n como elementos individuales. EL futbol es, definitiva--
mente, un depplu‘.e que e ha caracterizado, a Lo Lango de fa-
histonia, por su fuerza fisica, su combatividad, su destreza
y una senie de cualidades mds que Lo ubican a un nivel 4imi-
Lon a cuskquier otra actéw’dad deportiva,

Dentro del desarnollo tecnolbgico que hemos sufrido-
es 4nnegable que La tefevisibn ha sido uno de £os Logros mds
impontantes de nuestra histonia. Eata investigacibn esta cen
trada en La nelacidn que guarda el futbol, La televisibn y--
el contexto en que se desenvuelven.

Aqul no se presentand el futbof abstraldo de una ‘u-
fera amateur o de aficionados, sinc concebido como el futbol
negocio, o sea, el futbol profesional. Y La televisibn pho--
yeotg.da no a nivel educativo o cultural sine difundida como-
teLevisibn comercial.



Ciento es que en Lu actualidad fas transmisionesd de-~
futbol abarcan todos Los canales de La tefevisibn mexicana -
incluso Canal 11 ya ha empezado a difundir futbol profesio--
nal- &in embango e ha Zomado como universo de esta {nvesisi-
gacifn, en cuanto a Lelevisibn se refiere, La empresa priva-
da Televida, S.A., por sen Lo que posee eé magor nimeno de -
vias para La Lransmisibn de sus programas (Televisa cuenta -
con 4 canafes de televisidn).

Veremos . como este ghan monopolio televisivo manefa a
wt pabLico aficionado al futbol que se encuentha inmerso en-
el proceso comencial de adhesibn que propaga La Lelevisidn -
pibLica, esto Lo transmite a thav€s de una serie de persona-
jes que son nreconocidos y adoptados como seres humanos cuyo-

compontamiento ed digno de altos calificativos.

‘ Cabe mencionar que ef futbol no es el dnico insthu--
 mento de manipubacibn que utiliza La televisibn privada para
Lograr sus obfetivos comenciales, EL futbol estd destinado -
a cumplin sus fines con un pablico masculino. Por otro Lado,
e maneja a Lo mujer con telenovelas Ras cuales distribuyen-
otho tipo de valonres, fa nifiez et satunadn de grupos musica-
£es y caricaturnas y en general ghan parte de La gente ed ab-
Sonbida pon Ras series de aceibn que proceden de Los Estados
Unidos de Nonte Anérica. Para efectos de este estudio 46Lo -
se netomond el efemplo def futbol,

la participacifn estatal en torno a La Lelevisibn --



privada fa tenido un notable {ncremento en Los d€timos afios;
fa /L'eﬁaoédn actual que existe entre Tefevisa y el Gobieano -
Mexicano deja entreven una enonme cantidad de alternativas -
enfocadas a provocar una heaceddn’ en torno a Los intereses -
privadaes que ambas fuerzas manejan.

Es necesario observar que el primer capitulo fue efa

bonado para conocer Las funciones del futhol en diversas so-

. wledades @ incluso cbmo era manejado como medio que signifd-

o una "explotacidn del ocio" en el Liempo Eibre que Zenfan-
Ras tropas guennenns ghiegas.

Se ha hablado mucho def manejo de Los medios de comu

ndeacidn; de ha comentado bastante que el futbol es enajenan

te, ¢ inchuso se ha Uegado a decin que es "el opio de Los -~
pueblos”. Sin embargo a £o Lango de esta xinve&tégawin se -
Ulegd a una conclusibn que gira en toino a fa buena relacién

que existe entre Televisa y ek Estado. "M{ inquietud por des

cubiin esto se bast en fa observacitn de que La gente 4e ha-

vuelto {nmine a La idea de que ef futbof es enajenante, es -

dec,{)g, el bpabLCco espectadon se ha defado de preocupar 4 es

,'0 no manipulado pon fa televisibn. Esto es algo similar a -

Lo que ocutre cuando hay una afza en ef precio de £os ciga--

wnitlos: afLl estd, pero ja alguien Lo importa? todos segui-

- mos consuméendo.
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1. APARICION DE LA TELEVISION

La tefevisitn es en Lo actualidad ef medio masivo de
comunicacibn mds joven con que se cuenta, no 620 en México,
en el mundo enteno. La televisilbn juega un paped muy /mean;
Zante en fa fomnmacibn social, cultural y educativa de todo -
pals, puesto que es utilizada como 6uehte de ingonmacifn y -
cubtura popuban, dicha impontancia se nefuerza con ef conoed
miento de que es el inico medio de comunicacifn capaz de con
juntar La percepedibn visuak (&‘mageh), La percepeibn auditiva
[sonido) y, a diferencia del cine, el instante preciso en- -
que ocuwrre detenminado acontecimiento,

Aunque Ra televisifn cuenta con antecedentes tfoni--
éaA que se nemontan mds ol del descubrimiento de fLas ondas
electromagnéticas, La tecnologla electrbnica de eate medic -
fue desarollada en Las décadas de 1920 y 1930, ‘

" ER primen hallazgo impontante de Lo que hoy se cono-
ce como teleyisibn Lo hizo el quimico sueco Jacoh mzwm,'
quien descubni§ Las propiedades del selenio, efemento cuya -
conductibidad eléetrica aumenta con fa Luz que necibe, poste

"nionmente en el aito de 1884, ef alemdn Paul Von Niphow pensé
en dntenponen un disco Sptico provisto de onificios entre --
una Amagen {luminada y una celda fotoeléetrica, al girar el- }
disco not6 que el ondificio que se encontraba en primer plano
exploraba una £inea a Lo Largo de La imagen; el segundo ana-

Lizaba La Llnea sdguiente y a8l en fonma sucesiva.



Lamentablemente Von Nipkow no pudo fewminan su apanato debi-
do a Los escasos aecwuso& tecnolégicos que existlan en su --
época.

Los grandes descubnimientos e daban dfa con dia, af
perfeccionamiento de £as celdas fotoeléotnicas, a La lelegha
§{a ain hilos y a Los nayos catddicos se inconpord el cdlou-
Lo del valoa numérico def electrdn, nrealizado pon Geonge - -
Johnatone Stoney naciendo, asl, fa enn de La electrbnica,

Fue en of ailo de 1907 cuando La nevisia estadouniden
e "Sedentific American" denomind porn vez primera £a palabra
televisibn, Poco tiempo despuls el ruso BOW Rossing deci~
di6 reemplazar el disco de Von Nipkow por un tubo electrbni-
0.

Una vez descubienta La posibilidad de transmitin a -
thavés del espacio LM imdgenes en movimiento, gracias a su-
descomposdicifin en una senie de pequefiod puntes Luminosos que
se transmiten en fonma de impulsos eléctrices, s6Lo era pre-
ciso encontran un aparato que realizara ef proceso. {nverso,-
es decin fa recomposicifn de La imagen actuando de necepton;
en 1924 Lo Rogra Vl0adimin K. wonykin, nuso que Lleg6 a Los-
Estados lnidos despuls de La primera guerra mundiak, median-
2e el iconoscopio, un tubo electrbnico en ef que un haz de -
electrones bombardea una pantalfa fosfonescente. Sin embargo
fue hasta 1925 cuando ef britdnico Legde Baind, basdndose en
La Adea de transmitin de una habitacibn a otna contigua ~=--



durante una demosiracibn phblica en Londres, Lo que originb-
que tres aiios mds tande La BBC adoptara el método de Baind--
para una serie de transmisiones experimentales.

Dunante La dfcada de Los veintes, Los avances md)s‘ --

notables de La electrbnica aplicables a La televisifn se re-
gistranon en Los Laboratorios de Los fabricantes de thansmi-
so0hes y receptores de hadio y por supuesto en Las compaiilas-
tde56ﬂécm‘ De esa foruma e produjeron mejoras que adn en -
nuestros dias son pante de fa televisdibn. Tal es el caso de-
aﬁg&nm de £os trabajos nrealizados por Philo Taylan ----=----
Farnswonth quien construyb el disco escuadnifiador, mismo que
patentd despubs de utilizarlo en La instakacibn de un cireud
to cmado e su propio Laboratonio.

Transewnta el afio de 1935 cuando La towre del edifi
clo Empine State de Nueva York fue tomada como base del nue~
vo sistema de comunicacifn, }

_ En 1936 se tendla oL primer tramo de entace por ca--
ble entre Las ciudades de Nueva York y Filadelfia a cargo de
La ATT {Amesican Telephone and Teleghaph Company). Un aiio --
deapués se utilizaron por primera ocasibn Los servicios de -
wa unidad mévil, elemento imprescindible adn en nuestros
'd,taA,. en La thansmisién dé noticias,

Pana 1934, Allen B. Dumont obiiene avances en Los tu
bos del cinescopio y Lanza al mercado un telerecepton consi-

derado revofucionanio para esa Epoca. Simultdneamente La ---



NBC {National Broadeasting Corporation) puso en marcha fa‘es
tacibn expernimental al exhibir escenas en Pa feria mundinl -
de Nueva York., AL afo siguiente ef mercado de La televisifn
contaba con vanios sistemas similanes, Lo que hizo necesario
Regislan sobre ef uso def espacio aconddndose cdmo senia ef-
manejo de fLa frecuencia modulada como efemento sonoro de ~ - -
transmisibn,

Dunante fa segunda guerra mundial de intevwmpieron-
fas actividades de fa televisifn. No obstante en o tiempo-
de fa post-guerra se reindeianon Las Labones dando Lugar a -
" un crecimiento explosivo que nequenia a fa aplicacifn defini
tiva do una disposicidn Legal pana ganantizar una excelente- -
transmisi6n en bfanco y negno para proteccidn det pﬁbb‘.‘co.

En 1946 2a utduAM cdnematogrdfica iniedl negoeda-
‘ciones con La-televisifn en Lo neferente a matenial noticio-
40, en esa misma €poca, la CPR utifiz6 pon p/wnem vez el -~
Lente "zooman" en fa transmisibn de un juego de beisbof, -r-
Fue hasta 1951 cuando fa NBC comenz6 fa produceibn de senies
§ilmadas siendo La primera en salir ol aire "Vo quiero a - -
Lucy", senie que tuvo un &xito sin precedentes.

Los cincuitos teleffinicos de larga distancia que se-
utilizaban para fas transmisiones nesultaron imumie‘ntu,- |
asl que, a manera de solucddn, La ATT pergeceiond un conduc~
ton de amplia grecuencia denominado "cable coaxial" consis-- -

tente en un cable co&tdudo/c intrnoducido en un tubo de cobne-



def cual se mantiene separado por un intersticio de aire, ~-

Poco Ziempo después £a téenica Lograba avanzan gracias a la-

aparicdbn de Lay microondas, €stas no son mds que ondas suma
mente contas emitidas en fa banda de ultra alta §recuencia ~
e ideales para transmisiones de tefevisifn de aproximadamen-

te 45 hilémetros alreos. De esa manera se superaron Los obis-

tdeulos naturales que interceptaban La emisién nowmal de on-

das propagadas en forma hionizontal, En consecuencia, Las ke
petidonas que pwm,t&n a las sefiales necornen mayonu dis-~

tancias se multiplicaron, ain cuando £as seiiales no podéan -

‘eruzan manes ni montafias. '

Por otra We, £a aparicibn def colon en La televi-
44i6n segula sdiendo un misterio pero sobre todo un reto, Va -
en 1928 John Baird habfa experimentado en este campo median-
te eb disco de Von Niphow, ef cual esiaba proevisto de tres -
espirales con onificios, uno para cada cofor fundamentdl, --
;u'.n mbqngo. el experimento no funciond, Para 1950 La CBS --
tambiln Lo intent§, el proyecto consistin en hacer ginar un-
disco en forma sincronizada ante La ca’m)m y ante La panta--
La del tebevison, el disco estaba compuesto por iltnos --
connespondientes a Los thes colores bhsicos; este método -
dimentario se descants posterionmente, En el mismo afto, en -
M&xico, ol ingenieno Guillermo Gonzdlez Camarena empez6 a --
concebin su proplo sistema de color en base a Los prinedpios

de Von Nipkow, £0s experimentos de Baind y f£os suyos propios

~



En 1953 La RCA adopts ef sistema que en nuestrod --
dins se conoce como Siatema Amenicano, el cuaf consiste en
una secuencia de puntos en donde Lo imagen se descompone -
en Los thes colones bdsicos que el recepton gnanula para -
recontruin posterionmente Las caractenisticas oniginafes -
de fa imagen. Este sistema se emplea en diversos paises in
clugendo a México y a Los Estados Unides de Nonteamérnica -
siendo, este dltimo, el primer pais en el mundo con mayor-
cantidad de apanatos neceptones en servdcio. Un ado des-~-
" pués cuando el mindo se encontraba en plena éxpe)nimen/ta---

eifn sobre el colon, sunge, pon pa)zie de Los paises euwro--
' peos, el poderoso ghupo Eurovisdidn. '

Connla el aiio de 1957 cuando La tefevisidn Logra -~
otro addawto; oL videotape, que suple con mayor Exito al~
distema de gilmacibn en cinescopio. la primera grabaciln -
en cinta con imagen, sonido y reproduceidn {nstantinea se-
heakizd en Lo,s‘ Estados Unidos de Nonteamérica con motivo -
de £a neefeceibn deb presidente Eisenhower. En ese mismo -
afto La Unibn Soviética asombrd al mindo con su avanzada --
Zecnologfa cuando puso en Gnbita el primen satélite artifd
cial, of "sputnik", inglutfendo con esto de manera decisiva
en £a telecomunicacibn, ,

Otno paso dedinitive en apoyo de fa comunicacidn, par
teubarmente de La tdeuuiﬁh, lov constituyd el satélite -
~ TELSTAR 1T puesto en énbita en jukio de 1962, Lo que motivé
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que de {nmediato se fommularon Reyes y neglamentod para ef -
uso colective de satélites antificiales con capacidad para -
comunieacibn. Con este propdsito nacid, en febrero de 1963,-
£a COMSAT {Comunication Sateflite Conponation) siguifndole a
ésta La IMTELSAT {Internationes Telecomunication Sateflite -
Consortium), empheda que §inancla £a puesta en Grbita de a-
télites para tefecomunicaciones y cuya administracibn se en-
cuentha a uvcéa de La mencionada COMSAT, empresa que dos ---
ar"iéb. despuds puso en 6abita el satélfite "Eanlfybind" |pdjanc-
madnugadon}, por otrno Lado La Unifn Sovitica increments Las
: tta{:acomunicac,éonu en su u@sto tewitonio al Lanzan al espa-
edo bu proghama de "satélites en 6nbita".

EL 11 de juldo de 1969, gnacins a todos £os adekan--
tos .mcnwnadaé, La imagen def asinanauta Neil Amstrong pudo
ser vista en casé todo ef mundo o través de fa televisifn. -
Pana 1972 Lo tekevisin sovi€tica contaba con satELites ex—-
clwwluos, dos aflos después fa administracitn para, £a Aerondy
tica Nacionad y del Espacio {NASA) colocS en Snbita su pri--
men Adté&}te pang udo exclusivo de La televisidn, el datlli-
te ATS-F qu(; cubre La Unédn Amenicana de costa a costa. Ade-
mds cuentan con satélites como el ANIK 11 que sinve a £os --
Estados Unddes de Alaska y Hawas. .

1.1 LA TELEVISION EN MEXICO

Cuando se @gw eatablecer en MExico fa televiaidn,-
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a principios de Los cincuentas, ef Fstado detenmind conceder
Lo gedtibn a La iniciativa privada, sin imaginan Los efectos
sociales que provocanta este medio de difusifn colectiva, La
aparicidn de La tefevisibn en nuestro pals se nemonta a prin
cipios de La década de Los veintes cuando 1wace en México fa-
nadiodi fusidn, ;zue posterionmente sernfa La base de fa indus-
tuia televisdva, en ese tiempo aparece, junto con la Andus--
{nia del nadio, Radl A'zed’/magal Vidaunneta quien en el afio de
1927 e convencido por Sandal S, Hodges, coronel dek eféred-
£o nonteamericano y agevite de ventas de fa compaiifa Ford, pa
ra que instalara en Mex,éco una estacifn nadiofnica. Influen
edado por £a idea, Rail Azcdwnaga se trasbada b Estado de -
Texas albengdndose en el campo militan de Sam Haquon en -
donde recibe capacitacifn téenica. Cumpliendo of plazo de --
apﬁendéza e ot S, Azednaga negresa a nuestro pals para 6u\g
dar 2a Casa del Radio, emisona que posteriormente se vincula
nlo al peribdico EL Univensal, es decin, "fustamente cuando~
Obnreg6n negocda con 08 Estados Unidos el neconocimiento de-
Su gobieano -de mayo a agosto de 1923- nacen en La capital -
cuatho estaciones: La JH, La 1J, el Mundo y e Universal -
Lustrado -La Casa dek Radio". (1)

Desde Los 4inicios de La década de Los veintes, en ME
xeo o;ow una §iliat de £a R,C.,A, (Radio Corporation of --
America): The Mexico Musde Co.dedicada a £a promocién y ven

- ta de discos y fonfgnrafos; en ella trhabajs Emilio Azcdnraga-
{1 Ferndndez Chuiestleb, Fdtima, LA INDUSTRIA DE RADIO Y -

;ELEVISION. Revista Nueva Polftica, Vo£, 1 Nim, 3 Pag.
42
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Vidaunneta quien posierioamente contrafo matrimonio con ~---
Launa V, Milmo, hija del inglés Patricio V. Milmo y nieta de
James F, Milmo, principal accionista del Mifmo Nationak ---
Bank of laredo, Tiempo después e,e capital de fa famifia ---
Azedniaga Milmo estaba invertido en el nonte de La nepitbli--
ca, en. donde hfcecuamemte sungen Las primenas estaciones de-
nadio en provineda. Las inversiones de La Zamilia Azedrraga-
estaban dedicadas a Las actividades de La case bancaria, --
poselan accdones con eb Banco de Durango, Banco de Jalisco,-
Banco de Laé_una,_ Compaiila Bancaria de Parls en México, ade--
mis de poseern tambiln acciones en empresas ferroviarias y mé
neras. A
Loa intensos y brutales héchaA hevolucionanios acon-
tecidos entre Los afios de 1910 y 1920 modificaron La situa--
u‘@n ﬁmnciwx de Patricio Milmo e hifos sucesones, decla--
nando el capital de Bste en Riquidacibn, pero conservando -
“adn e dinero suficiente para que fuera invertido en algunas
partes de fa produccdibn que fueran afectadas pon £as nuevas-
. disposiciones jurddicas como fue el caso de fa indusiria ra-
diogbnica. |
‘ B "Puede decinse que fa empresa Patnicio Mifmo e Iu'.jOA_
Auéé@a{zu es un antecedente de La nelevancia capital para La
actual industria de nadio y televisifn, ya que al igual que-
otnas muchas empresas que aleanzan su auge‘ecandméco en fa -

tima dleada def ponfiriato, y que entonces se dedican a --
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a4 actividades mds Lucnativas de La €poca -fevrocanriles, -
banca, minenfa- ante el movimiento awmado de 1910 y sus con-
secuentes {nnovaciones jwldicas se ven obligadas a netraer~
momentdneamente dus {nversiones de estas fuentes thadiciona
Les de acumulacidn de capital pana invertin en otras nuevas
y volven después a Las antiguas, ajustdndose a fa Legisla-~
cibn callista.” (2)

Una de Ras inversiones mds importantes que efectud-
La familia Azednnaga Milmo fue La compra de La estacidn ---
nadiofbnica XEW, fundada pon Emifio Azcdrraga en el aio de-
1930, y es precisamente aqul donde La televisiln s nemonta
a sus neales prineipios puesto que 20 aiios despufs el Sr.--
Azednnaga nepitid en ok Canal 2 £a misma g6amula empleada -
en fa XEW: Crear una sendie de programas que fueran Lo sufd~
cientemente interesantes con el {in de pode)z' vender apara--~
105 neceplones para esto tuve que thaen a s mds capacita~
dos e impontantes artistas, Locutones, y thenicos de La - -
XEW,

Después de un Lango Ltiempo en que La radio e desa--
nrolhaba ndpidamente, en México se acecentaba ef interds --
por aquellos fantdsticos aparatos surgidos en el veedino pals
def nonte. Cabe hacer mencibn que fue fal el @ambao e dnte
né&s que mostrs of puebfo de México por fa televisifn, que se
£legd a pensar que fa indusiria nadiofbnica desapareceria. -
Dicha industrin necobré fuerza cuando el Sk, Guilfemo Salas

[2) Ferndndez Chriestleb, FAtima, LA IMDUSTRIA DE PADIC V --
TELEVISION, Revista Nueva Polltica. VoL, 1 Nim, 3 Pdg. 239,
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concesdonanio de Radie M€, {mpont6 de Estados Unidos el &is
tema "Califomria" que en escencia consdiste en eliminan £a --
produceidn radial (proghamas en "vivo", quiones, ete.) y &4~
mitarse a programat deteaminada cantidad de discos al dia.

Los primeros experimentos de telfevisidn en MExico -~-
fueron hechos pon el /Lngmc'e/w -Guu_wuna Gonzélez Camarena -
en 1934, en el afio de 1942 expenimenta con transmisiones de-
televisibn a distancia, en 6ctubm de 1947 el ingenieno ----
Gonzdlez Camarena y Sakvador Novo son mandadaé, por el go--=
bieno de Miguel Af,emd\u, a Europa y Estados Unidos en un via
- fe de estudios con el fin de "obsenvar y estudiar con Lo mi-
_ ha de allegar argumentos impanci.wéu y objetivos a proplsito
de 8é cuando ella adviniera a Mexico deberia ser comeﬁcéat,g
de empresa privada como en Estades Unidos o de Estado como -
- en Europa”. {3} ‘ '

La puimena imagen televisada Awtgw en agosto de ---
1950, La teloydlsibn habla sido 4naugurada ogicilamente con -
Ea nansmision del infonme phesidencial del Licemeiado - - -
. Mégud Mem&h Valdes, a La sazon presidente de México, el --
» primero de septiembre de ese mismo afio, EL programa fue.a -
contnol ﬁamoto desde 2a antigua Cmara de Diputados a thavés
del flamante Canaf 4, que habia surgido gracias at dinamismo ,
y vision de dos hombres: Don Rémubo 0'Farnill Yy su lu.;o - .-
Rémuto.

Un aflo. éntero tuvo que pcb.wt Wa que Emi.&'a - .-

" 13) Granados Chapa, mguee, LA TELEVISION DE ESTADO. Revista
Nueva Polltica, Vol.1 Nim.3 Pdg,224



15

Azeduaga Lanzara el Canal 2. Unos meses mds tarde inaugura-
en fa ciudad de México el complejo conocido como Televicen--
tho, el cuak cuenta con Las instalaciones y el equipo mds --
avanzado de du €poca; en 1952 inicia sus actividades el Ca--
nat 5, realizacidn del ingeniers Guillenmo Gonzdfez Camanrena
ploneno de fa tefevisifn experimental en el mundo.

Desde el primer momento el nuevo edpectdeulo intere-
46 al pdbLico mexicano que deseoso de obiener un aparato re-
ceptor no vacilaba en presendin de antlfculos mds necesariod;
: 'plwn.to’d paisaje wbano de techos y azoleas ‘uregulanes se-
comenz6 a poblar de antenas de «televaién.

Dunante ese tiempo de notaba que Los thes canafed --
tabonaban bajo wn olaro sistema de competencia domercial, ob
servando esto Emilio Azedrnaga convence a sus cofegas para -
que Los thes canales de fucionsran y dieran paso a Teluute
ma Meucana S. A esto sucedid en mayo de 1955,

La participacin gubernamental de fa indusiria de La
televisidn se concreta en 1958 con La formacién del Canal 11
porn du miaddn cultural Mmente delineada, el Estado asdig-
.ha é«ste canal a La Seenetarta de Educacibn Piblica a thavés-
def Instituto Politéenico Nacionak,

En 1968 La tan comentada y esperada competencia hizo
por g4in su aparicdbn, hacla algunos aios que hablan apareci-
do en provineda onA canales, 8in embargo no hablan {ogaa~
do tenen ningdn 4impacto {mpontante en fa industria televisi-

va.
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'

EL dnico que en veadad de propuso competdn, aunque en escala
Local fue el Canal 6 de Monterney, ef cual a base de gastar-
millones y neclutan elementos capitalinos por medio de fugo-
404 contratos, comenzé a alzan presibn en ef nonte del pals.
EL ‘pimeno de sepitiembre de 1968, por indciativa de un ghupo
de Andustrinles de Momewiey, el Canal 8 de fa ciudad de - -
México envia su primer imagen al aine.

' Ese mismo afio ok Canak 13 fundado pen Francisco - --
Aguinre Jiménez y administrado comenciafmente pon fa Conpora
cibn Mexicana de Radio y Televisin, inicia sus operaciones.

" En 1972 el Canal 13 pasa al secton pdblico; en fa actualidad
depende de £a Direccibn de; Radio, Tdeu@f&n y Cinematogha~-
§La RTC. EL gobierno federal, ademds de contar con Los c;mg‘
Les 11 4 13, establece en 1972 el sistema Llamado Tefevisibn
Runal de México,

Ante £a presin y competencia que estaba provocando-
ek Canal §, Emilio Azefniaga trdta y Logna unin a este canal
con Teleaistona Mexdcano. S.A., y asf, el 8 de eneno de 1973~
se mea Televisa S.A. siendo €ite un consoncio de 4 canales-
de televisibn; XEWTV~2, XHTV-4, XHGC-5 y XHTM-8; esta ned -~
constituye Las 4do¢ tv'ucwu_pmu de fa televiaibn en -~ -
México,

. Para fa conduceibn de Las sefiafes de televisifn, ---
Mfxico caenta con una Red Federal de Microondas, ademds de ~

Lo estacifn ternestre pana commicaciones via satélite on --
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Tulancinge, Hidalgo. Hasta 1977 dicha ned estaba Lintegrada-
pon 22 enbaces naclonafes con 95 estaciones tenminales y 207
estaciones repetidonas, a través de Las cuales es posible --
Leevan Ra imagen prdeticamente a tode el pals, La red tiene
tres nutass Una que necomne La costa del paclfico, otra La -
del golfo y una que comre La pante central del pals.

Lla ned cuenta con una Longitud flsdica sdmple de - -~
14°100 kibbmetnos y de 89 500 kitfmetros de Longitud desamro
. Leada, que equivale a La suma de hifémetrod de cada ruta mul
tiplicada por el. nidmeno de canales instalacdos en La misma.
Tanto ef nimero de eafaciones como La extensibn totak de fa-
ned 8¢ ha mantenido en Los GLtimos aios.

‘ La estrucutura de. fa tefevisibn mexicana, hasta aquf
‘planteada, noa muestra un esquema nacional de comunicacibn -
que d¢ genena y recibe dentro de Las propias fronteras. -~-
Existe ademds desde 1976 un sistema disefiado para transmitin
entre y hacia Zelevisonas aituadas en América y Europa. Lla-
hed 'uuvawn, creada por Televisa, empezd_«t}tamnuxéendo me~
diante el sistema de microondas twuau y un datélite glo
bal en Los envlos a Furopa. A partin de 1980 Univisidn - --
tranemite en su fotalidad vla satélite, haciends Lfegar en -
goama dinecta y continua fa programacibn oniginada en MExico
a abrededon de 200 estaciones hispanoparfantes que represen-
tan un teleauditonio de 30 miffones de puusohzu en Lo - - -
Esados linidos de Aménrica,
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la comunicacibn vla satélite se traduce Zambién en -
camb{os profundos dentro def esquema nacionaf, Un convenio -
finmado en 1980 entre La Secnetarnia de Comunicaciones g~ -~
Thansportes y la empresa Tebevisa S.A., maxca ef inicio de -
una nueva €poca para MExico en materia de comunicaciones. A-
thavés de este convenio se establecdd que toda Pa repdbfica-
estanda comunicada vio satélite. EL acuerdo decretf fa ins-
takacibn de 44 estaciones tenrenas pon parte de Teevisa y -
36 mds pon fa SCT, totalizando 80 nuevas estaciones terrenas
pana Zeleviadibn y teleﬂonia. ' o

Las nuevas estaciones beneficiandn dinectamente @ -
13 500 poblaciones que no contaban con e40s servicies, En -
estas comunidades se estima viven 15 mitlones de personas, -
Inicialmente of satélite usado para fas transmisiones es el-
Intel Sat 1V AF 1 que cuenta con un haz de alta potencin di-
ugido‘hacia México. Paxa el afio de 1985 nuesiro pafs éontc_t
ad con su propio satélite ef cual estd siendo disefiado por -
Ra Secnetanfa de Comunicaciones y Thansportes, EL primer --
satélite mexicano se Lamard Monelos,

1.2 EL NACIMIENTO DEL FUTEOL

lino de Ros depontes que goza de mayor bopMdad, -
no 86€o0 en México 44ino en ef mundo entero es of Gutbo"t, que~
a su vez, dentro de Los proghamas deporntivos que se transmi-

ten pon televisibn, es el que mds difusifn tiene en su haben
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Es diflcil precisan cuando comenzd a manifestanse en
el hombre el gusto pon asestan puntapifs a Los obfetos esfé-
ricos. Ea posible, sin embango, suponer que el fuego, en --
dud mtiA diversas manifestaciones, tuve un {importante papel -
en La sociedad, desde fa fpoca mds primitiva de £a humanidad
La historia ha necogido, ain cuando no coﬁ Lo exactitud de--
seada, un nimero muy efevado de difenentes deportes practica
dos pon nuesinos antepasados, vanios de ellos se citan como-
Los posibles origenes del futbol, ,

EL futhof se practicaba, segin algunos historiado---
nes, desde La fpoca mds antigua de fa Legendaria China, Se-
trataba del LLamado fuego del Tsu Chu, ef cuﬁt se desenihbe -
en un Libro de texto para militares que daza de fa dinastfa-
Han ~cuyo periodo abarca de 206 afios antes de Cristo a 25 --
afios después de Cristo- en Los siguientes t&nminos: "Tau de-
be patear, Chu es la pelota de cuero y nellena", Eatos docu-
mentos airibuyen La invencin del juego a un emperadon del -
Zencor mikenio antes de Cnisto,

EL juego, que se Blevaba a cabo durante ef dia def -
cumpleaiios def emperadon, consistia en una pugna entre dos -

equipos, Delante del palacio keal se Levantaban dos postes

1

de bambd de mds de ocho metros de altura, que se adonnaban

con sedns de brillantes cofornes, Entre effos se tendfa una

ned, tambiln de seda, con una abertura de poco mds de - - -

ednta centimetros, por fo que Los fugacones irataban de --
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hacen pasar La pelota nellena de pelo o erin. Se utilizaban-
Los pies dnicamente y Ros "chuts" se ejecutaban por Zuanos.

la Enciclopedia Estudiantil sefala que en el Japfn -
se practied, hace catorce s4iglos, w juego Leamado Kemari, -
que consistla, fundamentalmente, en wn ceremoniodo pasarse -
£a pelota de unos fugadones a otnos, EL chLCn donde se desa
nollaba el juego tenfa una extensibn aproximada de catorce-
metros cuad/w.&ob y, en cada uto de Los dngufos, habla un ce-
hezo, un pino, un sauce y wn sree, respectivamente,

En Grecla surgi6 el Hanpastén y el Epdshinos que se-
usaban para distraer y adiestran Las tropas. La pelota oa -
© una vejiga Leena de arena o de aine y el juego consistia en-
que un g/iupo Lintenteba nebasan una Linea y el otno trataba -
de impedirlo, Los nomanos tuvieron-un juego casi con fas mis
mas caracterisiicas y finakidades ak que denominaban ﬂ;mpag-
tum. "Se dice que César Lo jugl e incluso gans wia apuesta -
de 50 talentos a Cecilio, con fa desaprobacibn de Vingilio y
Horacio cuando se enteranon. ‘Ovidéo' de pronuncif contra fa -
prdetica por pante de Las muferes, en realidad era un depor-
te duro que consistia en levarse La pelota entre La oposi~-
cidn de todos Los demfs participantes”. (4}

En Bretadia y Normandia, Los pobladores de dos comu--
nas vecinas de ejercitwron durante siglos con el juego de pe
Lota Leamado Soule, cuya finatidad esencial era Lo de perse~

gui una pefota de cuero o de madera por dondequiera que «--

(4) Publex S,A. ENCICLOPEDIA ESTUDIANTIL. 1962, Ndm.46 Pdq.-
4 ,
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maichase. A veced era preciso conren varlod hildmeinos para-
Llevar La bola al campo contrario.

EL juego medieval gfonentino Llamado Calelo, practi-
cado todavia en Lo actualidad, se realizaba en La Plaza de -
La Sefionta de La capital de La Toscana para festejan diver--
sas fechas, entre ellas La de San Juan Bautista, patrono de-
La ciudad, o en tewrenos de aproximadamente 137 metros de --
Largo por 50 de ancho, con el campo Limitado por unos postes
de un metho 17 centimetros, que servian de portenfas. Cada -
equipo se dividla en 15 puestos y 4 Lineas; ocho delanteros,
dos medios, cuatro z'a.gu.MbA medios y un zaguero. Habla sels-
drbitnos, distribuidos en diferentés zonas def campo, pero -
instalados en Las tribunas. la pelota se jugaba con pies y -
manod, Todavia en £a actualidad, Los Lta,&éa,nvo,s denoménan ---
Yealeio" al futbol e inclusive su Federacién Nacional osten-.
a ok nombre de "Fedenazione Italiana di Giuo di Cabeio".

"Recientemente, en Split, Yugoslavia, en fa regibn -
del Sinf, e exhumé una piedra depuleral de mds de dos mik -
aiios de antiguedad y donde, esculpido en relieve, aparece un’
nifio con una pefota de cuero que muestra claramente £as con-
sabidas costuras hexagonafes”. (5) -

A pesar de Las divensas citas asentadas, nada se pue
de probar al nespecto; excepto que se trataba de juegos de -
pelota, muy parecidos entre 8L en dgunoa casos, pero comple

tamente 'd«:ngntea eit otnos, Todos ellos muy Lejos de ------

(5) Publex S.A. OB.CIT. Pdg. 3
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a‘s\emeja)we al futbol moderno. Ff futbol pudo haben tenido su
onigen en alqin otho deponte, ya que todos Los fuegos de pe-
Lota se parecen entrne 8L en su parte modular, principafmente
en La disputa def objeto, pero en 1890, fecha en que se fifa
hon sus bases y que en escencia e panticulanizd, nacid el -
futbol como deponte que desde entonces, con Ligeras modifica
ciones, ha seguido siendo La misma actividad,

Segiin algunos conocedores se dice que Inglaterra ---
en fa cuna del futbol. La thadicién dice que La primera pefo
ta de futbof utilizada en Inglatemra fue fa cabeza de un s0f
dado aomano muexto en combate, cuando Los bretones expulsa--
non a fas thopas de Jubio CEsar. Algunos histonladores afin-
man que el futbol de Gran Bretaiia se denivd ded Hanpastum rg
mano, qﬁe Las huestes de Julio Césarn LLevaron a Las 1slas --
Britdnicas, otros manifiestan que provino del Soule ‘qae Los-

" s08dados de Guilleamo el canqmtadon dmpontaron de Francia;
y Los mis asegunan que se denivé del caleio, que algunos dlg
nentinos emighados a Inglaterra introduferon a ese pals.

Se afirma que el conde de Albermate £Legd a La Gran-
Bretafia en 1681, muy entusdasmado con el fuego de caledo que .
habta‘vuto practicar en Ttalia. En Inglatennn, casi todos -
Los monancas hablan prohibido, inclusive bajo pena de F;)b(:r-ﬂ-
si6n, La prfctica del futbol primitivo j sabvafe, henedado -
posiblemente de Los nomanos a £0s nonmandos. Pue tanta £a =~

vehemencia def co'nde, que el ney Carfos 1T accedid a que 4e-~
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nealizara un pantido de futbol bafo nuevas reglas. En €L se-
enfrentanon Las fuernzas del ney con fas del conde. las dimen
sdones del campo fueron de 120 por 80 metros y se clavaron -
dos postes en el tewreno, a Los que e Les denoming "goal",-
o sea meta, Gand ef bando del conde de Albermafe y el ney, -
que tuvo que pagar 10 escudos de ono por Ra denrota, se afi-
cdond al nuevo deporte y Levanté La prohibicibn que existia-
ak nespecto,

Ese nuevo juego, mezcla 8in duda del Harpastum, de -
£a Souke y fundamentalmente del caleio consenvl el nombre in
‘g2&s de foot (piel y bau‘(pdozta 0 bofa) adn cuando reafmen
te se trataba de otho difenente, ER- futbof, ya Libnre de fa -
_ prohibicibn y atemperado su salvajismo oniginal, se difundid
de tal manena en Ingfatenna que en Lo que en un principio --
fue un deporte exclusivo de La clase baja, invadi6 todas £as
esferas y, fundamentalmente, Los centros de ensedianza, Sin -
embargo, Los pantidos entre Los diferentes equipos mds onga-
nizados enan digfciles de concentar, pues, pon Lo negubar --
cada conjunto posefa su neglamento y sus juegos propios, =~
Habfa que hacen afgo para unificarfo antes de que esa fiebre
futbollfstica se diseminara en numerosas variantes, que taf -
vez teaminaran por hestarke intuéd.

En 1823, surgi6 La primena divisidn de futbol cuando
el akumno del colegio Rugby, Witliam Webb ELLLs, viok6 la --
‘prohibicitn de toman ef balén con Las manos y, con &L en su-
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poder, cornnen hasta depositarto detrds de La Linea de goal --
de sus adversarios. Ahi sungib el nugby y también el hompi---
miento entre Las escuelas. EL nugby permitié que sus jugado--

nes acwuneanan fa bola con Las manos, fLa Levantanan del suelo
’ y conienan con ella, adem@, substituyb el balén esfénrico --
por otno oval, Aios después, en 1869, un chiquillo de 17 ----
aios, Gewit Smith Miller, provocd una nueva escisidn al ----
crear en Los Estados Unidos, en una escuela de Boston, el fut
bol americano.

Para evitan Las confusiones, varias universidades ----
decidieron reuninse y eLabonar un reglamento de juego pa/za -
el futbof soccer. AsL nacieron, en octubke de 1948, Ras he---
glas de Cambnidge, que contienen catorce puntos que 4on, con-
Ligenas modificaciones, Las que nigen al futbol aa-fual. En -~
La cneacifn de esas nowmas L{ntervinieron Los alummos de Eton-
a quienes se atribuye el haber propuesto el nimers de 11 juga
dones que cada equipo, Los de Cambridge -donde se LEevs a ---
cabo fa neunibn- Lo de Oxfond, Anrow, Westminsten y -------=
Winchesten, .

la codificacin de Las normas futbolisticas permitis -
que todos ‘conocienan el juego, y se practicara éon_ mayon in--
tensdidad. Se dienon algunos pequeiios cambios que se menciona-
hdn en onden cronofbgico. En 1865: se introdufo £a cuenda co-
mo &fmite superion de La meta. 1867: Aé reglaments el fuera -

de Lugan. 1871: se neconocié La existencla de un pontero por-
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bando y se Le facults para usar £as manos, aunque con cier~-
tas nestriceiones, 1873: se acepts el £ino de esquina. 1§74:
se introdujo el travesaiio de madena y el cambio 4620 ab me--
dio tiempo. 1881: &e crean Los dnbitros. 1882: se reglamenta
el saque de banda a dos manos., 1890: se establece el penalty
y su dnea y se instituyen Las redes de Las metas.

EL 6 de diciembre de 1882, en Manchester, donde el -
futbol. se prohibif en 1608 bajo multa de tres dineros y se -
considerd a Los fugadores personas de malos {nstintos, se 1e
gdstnd un ghan suceso relacionado con Las heglas def juego:-
La cneacibn de ta International Boand., ‘

Los acontecimientos siguienon sucediéndose con gran-
velocidad e Tnglaternn continué ewriqueciendo su histonial -
de 2al foama que, para siempre, ha de preservar su nombie en
Las utadf.g&'cab, cuyas fuentes, en su cadd totalidad, nos -
nemiten a ebla. EL paimen pantido internacional se efectuf -
el 30 de noviembre de 1872, en Glasgow, Los antagonistas fue
non Los equipos de Escocia e Inglaterra,

En el aiio de 1885 se implants el profesionalismo, --
Los primenos profesionafes en el futbol fueron dos escoce---
ses: fove y Suten, quienes militaban en ¢f Danwen, club de -
artesanos de Lancashire, iniciando, asl, £o4 juegos de paga,
Lo cual hizo que muchos "gentlemen ", a quienes horronizaba-
La idea de que se nemunerana a Los fugadones por participan-

en un fuego, dieran fa espabda al futbol dunante unos aios,-
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en cambio, al desarnoflanse este depornte en Las zonas Lndus~
buiakes en donde a Los buenos jugadones se Les concedlan Los |
mejores empleos, se toand en un juego muy favorecido. EL 20-
de julio de 1885, aC aprobarse el b}wﬁmiom&umo poxr 35 vo-
tos contra 15, sungdid el futbol como espectdculo.

Los brnitdnicos invadieron al mundo con su fuego. Es-
tudiantes, marinos, comerciantes, se encargaron de distribu-
Ain pon todo el mundo La semifla del futbol. EL pasatiempo in
glés conquistb pronto Suiza, Bélgica, Francia, Espaia y de--
mds naciones de Europa. Y Luego, el salto a América.

EL nuevo continente nico en juegos de pelota, en de-
. pontes que dejaron asombrados por su perfecein y dificultad
a 08 cénqux&stadanu, cayd bajo La fascinacitn del mundo del
_ futbol. Posiblemente el futbof no tuvo su onigen en América,
aunque en un mural de Teotihuacan existe un grabado antiqul-
&imo donde se ve a un hombre dominan una pefoin; ademds, Los
estadios de Chichen 1tz y Tula presentan casd Las medidas -
neglamentanias de Las actuales canchas de futbol, sin embar-
90, a pesar del gran parecido que tenlan estos juégozs con el
futbof, no se puede asegurar que oL futbol haya nacido en --
América. En el Libro "Los Guaranfes", que esenibif el padre-
fesuita Jos€ Manuel Peramds (6) que vivid en América en 1755
y escnibil su Libro en Europa tres aiios después, e hace re-
ferencia a Los indios y sus fuegos: "En Los dfas festivos, -

por La tande, soLfan jugar también a La pefota, Lo cual, ---

(6) 0B.CIT., Pdg. 27,
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aunque de goma maciza, ena tan Liviana y Ligera que, una vez
needlbido el impulso, seguia dando botes por un buen espacio,
&in paranse, Los guananfes no Lanzaban La peloia con £a ma--
no, como nosotnos, sino con La parte superion del ple descal
20, envidndola y devolviéndola con ghan Ligereza y precd----
46n",

En un principio La prdetica def futbol en América --
ena exclusivamente de L{ngleses, pero, poco a poco, auxilin--
dos pon Los britdnicos que fes fueron enseiando el fuego,~--
Los amenicanos empezaron a tomarnlfe guAaté. En el Brasdl, don-
de no se admitia a Los negnos en su prdetica pero se Les en-
cangaba devolver a sus sefiores Las bolas que se sallan del -
campo, £a populanidad del juego iba en aumento, La clase me-
nospreciada Lo jugaba en Las playas y pronto su habilidad su
perd a fa de sus amos, EL futbol pasd a sen una devoeifn en~
tre Los brasilefios y Los equdpos populanes swigienon por to-
das pantes.

En Angentina y Unuguay, el futbol tamb_i.én prendid en
forma explosiva, En este dltimo pals, La paul‘&n‘poa el fuego
se manifestf muy pronto y sunglf el primer “hincha" del fut-
bol: Prudencio Miguel Reyes, talabanrtero wruguago, encargado
de "hinchan" fu pefota def club de sus simpatlas, ef Nacio--
kal de Montevideo; necibid el apodo de "hincha" por sus ghi-
Los de ELCem‘.o. EL vocablo se extendi6 ndpidamente y tiene -

Sus equivalentes en el "tonrcedorn" brasifedo, ef "porrista" -
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mexteano, el "tifosi" italiano, el "supponteur” francds, ---
eteétena.

Los ingleses, que don Los Lnventores del juego, al -
menos en su €poca moderna, hicieron }zue Zodo el mundo, cada~
quien a su manera comenzera a adoptan su "foot batl" como ef
deponte mds practicado y difundido en todo el globo ternd---
queo. Los alemanes Lo LLaman fussbalf, Los brasilefios fute--
bok, lLos checoslovacos gottballova; en Dinamanca se Lo dice-
boldspil, en Espafia balompi€ o fdtbol {con acento) como en -
Sudaménica; en Estonia jabg pall; en FMandzA pa,uou,i,t/tto;
Los gniegos Lo titulan podosfenihi, Los holandeses voetbal,- -
Los hanganos Ladbaiugok; Los italianos, celosos de su ori--
gen, Lo nombran caleio, en PalorulaAAe pronuncia pilka nozna,
en Rusia §otbofom y, en MExiGo, Lo nombramos sin acento,

EL futbol se habla wﬁévwd&zada.. Los pantidos in--
tennacionales se concentaban cada vez con mayon grecuencia.-
Todos quentan enfrentarse a todos, aunque muchas veces esos-
deseos, principalmente pon éa,&ta_de med{oa de comunicacién,-
- no pasaban de Ad mehos suefiod, En el mundo de entoncu‘ no -
Sureaban el aine Los aviones de paopu&wn que en fa época-
.modelma, han venido a ")Leduwt” as distancias.

Se tenfa que chear_una onganizacifin que se encaﬁga/m
de coondinar Los pantidos internacionales y es entonces ~---
cuando ef holandes Hirsehmann, qwéeri a nombre de £a federa--

eibn de su pats, propone a Béfgica, Espaiia, Francia, Suecia-
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y Suiza fa creacibn de una organizacibn internacional que 1o
mara el control de Los pa/utidoé que jugaban fas selecciones-
nacionales, ¥ asl, el 21 de mayo de 1904, sin La @atenua-
de Los ingleses se crea La Federacitn Internacional de Fut--
bot Asociacifn {FIFA). AL Llegan La prnimena guerna mundial -
muchos palses eunopeos ya tenfan competiciones nacionubes de
Liga, y el gutbol estaba s6Lidamente establecido en América-
del Sur, de ah{ en adelante el crecimiento ha sido constante

tanto como deponte-participacidn como deponte.espectdeubo,

1.3 EL FUTBOL MEXTCANO ,

No obstante de sen hoy ef deporte més popilan, no -~
hay uuﬁgio,s de que en £as e’poc@ precolombiana y colonial-
sa haya hecho en México algo que pudiéramos Llamar futbol, -
Mas bien dinlase que en un prineipio el mexicano se mosinb -
heacio a toman en senio algo que, ademds de no sen mds que -
un juego, se hacla ef inglés, Porque ingfeses fueron Lo An-
tegnantes del Pachuca AthLetic CRub, primer equipo que e --
gonm6 en el pals (1900), asf como Los demds equipos que en.-
1902 dnicianon Los tonneos de campeonato, resuliando como -
vencedor en el primeno et.Olu'zaba Athtetic CLub, y eh Los 84
guientes, equipos tambiln ingleses, No fue sino hasta 1912 -
que compitid un equipo preponderantemente mexicano, el - - -
Méxj.éo, que gand el campeonato ese ajio. Sén embango, todavia

eslaba el futbol Lefos de gozan La papuza.n,éda_d que hoy dis--
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fhuta, pues 84 bien en La segunda década ya no fuenon fnica~
mente ingleses Los competidones continuaron predominando £os
extranferos: Amicale Francaise, Germamda y, Aéb/ce todo eapa-~
fiofes como ef Cataluiia, el Awwerd, ef Espafia, equipos estos
{ltimos con Loa que puede decinse que realmente se inicia La
popularizacibn del futbof, tanto ponque £os edpaioles nunca-
son del todo extrafios en MExico como porque eflos se encarga
non de difundinfo creando equipos en diversos Lugares.

Déndofes pelea desde que aparece, el 12 de octubre ~
de 1916 es fundado pon estudiantes el primer equipo integra-
do dnicamente por mexicanos: ef América, actual decano entre
Los competidones dg "Primena Divisifn. En ka tercena déca--
da, a partin de 1922 bs cuande el futbol entra en plend via-
de natuwnalizacifn ya que, siguiendo el efemplo dado pon b -
MExico y'el Amdnica, sungen y se multiplican equipos netamen
Le mexicanos como el Luz y Fuenza {actuatmente Necaxal y el-
Atlante, que acaban pon substituir a Los equipos extranjenos

En aegioﬁu distintas a Las que tenlan como nficleo «
Lo ciudad de MExico, se cultivé el futbol, En 1943 se crea =
2o Fedenacibn Mexicana de Futbol, y se establece ol pofesdo
- nakismo,

En 1906 se fundf en Guadaldjm el CLub Unibn, que ~
dos afios despuds cambianta su nombire pon el de Guadalafara,-
que afin canAe/wa." En 1213 aparece el Standand, que poco u"eﬁ
po después cambif su nombre pon el de Nacional, en 1916 ae -
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funds el Atlas y en 1925 el Ono. En Trapuato se formalizé La
prdetica def futbol desde 1911; en Veracruz a partin de ----
1914; en Ordizaba en 1916,

Vigonizando este deporte-espectdewlo, actuafmente --
compiten nephesentanted de todos Los puntos de fa Repiblica,
Lo mismo en fa primera como en La segunda divisibn. Comisio-
nado por £a FIFA MExico organizd el noveno campeonato mun---
dial de futbol en el wio de 1970. Ademdls para el afio de 1986
MExico dend el dnico pais en el mundo que haya realizads dos
mundinfes de futbol, ya que ef pasado 20 de mﬁga de 1983 fue
nominado, por Los miembros de La Federacibn Internacional de
Futbol Asociacibn, ohganizador del treceavo- campeonato mun~-
diat.*

*La informacién presentada, en cuanto a datos se nefiene, ha
Aﬁg%e obtezida de &a Enciclopedin Estudiantil editada por ---
P x S.A.



CAPITULO 11
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2, LA TELEVISION
2.1, LA PROGRAMACTON DE TELEVISA

La tefevisidn en México se puede dividin en dos ghan
des namas: pon wn Lads se encuentra una empresa plu'.vada.. que-~.

cuenta con cuatro canales para su difusibn. Televisa S.A. y-

por otra parte, tenemos dos canales, el 11 y el 13, que per-
tenecen al Estado.

‘ ' Televisa en su calidad de institucibn al servicin de
Lo comundeacidn masdva, se ha plw.ocupado porque todo el pli--
blico tenga acceso ab contenido de &u programacifn. La pos--
Zura- oniginal de Televisa no es estar af servicdo exclusivo
de un d0fo sector de La pbbldeitn, ya sea industrial, guber-
namental o intefectual, sino por el contranio, desea M---

blar un difilogo permaninte en el que participen el mayok. nd-
meno posible de sectonesd Aom. Es pentinente conocen ed-
criternio de fLos concesionanios para poden adentrannos en un~
estudio conoreto, del pensamiento e {deologda que tienen Los-
dirigentes de esta impontante empresa televisdva que, a su -
vez, muntiene como noamas Los '4£gu¢'znte4 propbsitos:

Al awmonizar fa programacibn de L0s 4 canates de tak
manera que ef pdblico tenga la opontunidad de escoger entre-
4 tipos distintos de programas a una misma hona,

‘ B) apoyar las transmisiones gubernamentales len ----
México cada canal comercial cede ef 12.5% de su proghamacibh
para uso exctusivo ded Estado)’ '
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C) perfeceionan métodos mis eficaces que {ncrementen
£a comunicacibn y Lo hetnoalimentaciln, adl como mejorar £os
exdstentes y transmitin un tipo de memdage md& rico y con ma
yon compromiso social que el punamente de venta.

P) evaluar Lo programas cuantitativa Yy cualitativa-
mente de tal manera que La vigencia de un phograma no esté -
determinada dnicamente pon fa cantidad de piblico que atrai-
ga. ‘

E) enniquecer cada vez mis La programacifn con emi--
" siones que despienten ef intenés de una mayor cantidad de- pd
blico, al cual se Le transmita un contenido mis educativo, -
mis cubtunal y mis sociak( dn La actuakidad fa proghamacifn-
de esta clase nebasa el 50%).

F) valorax en su justa medida £a importancia de £a -
comnicacidn entre anunciante y comunicadon pues impulsa y ~
fortifica el progreso de fa economin nacional.

8) diveraificar fas fuentes de ingneso para no depen

- dex 4680 del anunciante, de ahl La explotacifn de othas acti
qu como La expontacifn, promocibn de espectdeulos, in--
orements de senvicios proesionales a dependencias del go---
bierno, ete.

En cuanto a fa programacibn que se emite, ef equipo-
de publicistas, propagandistas y psicélogos wﬂin conscien-~
tes de que cada individuo peatenece a un medio ‘upec,tﬁico' -~

que Ze rodea de Lndole familian, sociak, profesional, - ---+
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cuwltwial, heligioso, polltice, téenico. Por Lo tanto han es-
tructunado su proghamacibn en base a tres criteriod:
1.- Por medio de sus 4 canales ofrece al Telespecia-
don La posibilidad de escoger entre 4 tipos distintos de pro
ghamacddn a fa misma hona, Ue esta manera se ‘evitard fener -
un pdbLico inestable que cambie de canal constantemente. Pon
otno fado se evita que Los canales dupliquen funcioned y com
pitan entre 81,
2.~ Televisa mantiene un equilibaio en base a fas --
| funciones sociakes que se Lo han otongado a Los medios de co
- munleacidn cofectiva: informan, entretener, educar,
‘ 3. Asimismo, esta empresa se esfuenza por inyectar-
canAatanxe}mnte en sud phoghamas Los tres principios genera--
Les: integracidn familian, superacidn personal y unidad na--
clonat.
. | Tekevisa ha efabonado una phoghamacdidn bien equili--
brada £a cual ha dividido en 12 diferentes grandes dreas:
cuLr URAL: 4e emiten proghamas que difunden £a cultu~
7 de todos Los tiempos y todos Ros pueblos, ademfs de expre
sdones antlsticas de £a cultura univensal: concientos, dan--
za, Opena, pintura, Literatura, cine, featro, ete.
NOTTICI0SA: se cuenta con un equipo de mds de 150 ---
periodistas en MExico y en Las principafes ciudades def mun-
do, tambidn se neciben £os servicios informativos de Las -

prinedpales agencias noticlodas.



35

EDUCATTVA: Televisa e ha adherido a este concepto--
desde su fundacifn. Prueba de ello son fas 80 horas a fa se-
mana de emisiones educativas,

DEPORTIVA: paa fomentar &€ deporte, esta empresa --
transmite proghamas deportives (€a mayorfa son profesdiona---
Les): futbol, tenis, futbol americano, box, beisbol, ete.

INFANTIL: no 4e descuida £a hefacifn existente entre
La televisidn y Los nifos. Es pon efLo que se estudian pro--
ghamas infantifes de otnos patses y se nealizan investigacio
nes y expenimentos, cuyos resublados pernmitindn elaboran pro
ghamas que u.témuten La participacién def nifio. 4

, ~ MUSICA: diez honas a fa semana de programas musica--
 dles dedicadob ak sano entretenimiento.
.. PELICULAS: se propoaciona af pibLico Las mefores pro
ducciones def cine de todos Los tiempos.
~ COMICA: prognamas en donde Lo mayon parte de La pro-
duccibn es nacional, el objetivo primondial es fa diversisn.

SERTES FILMADAS: en este tipo de entretonimionto des
tacan Ras senies nonteamericanas,

CONCURSOS: en eatos proghamas de da margen a que fa-
gente paticipe activamente en busca de premios, en othos --
Los actones son Los concursantes y Los premios se otorgan a-
Ainstituciones benéficas.

DRAMATICA: Televisa fransmite una bamra de telenove-
Loy de tres honas diarias de Lunes a vienes.
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ESCOLAR: dinigida especinfmente a adolescentes y per
sonas que no pueden asdistin a La escuefa. La transmisibn ---
prineipal es fa telesecundaria con 30 horas a La semana.

Toda La proghamacibn estd planeada segin el esquema-
propuesto pon Televisa, y en su desempeiio se Loma en cuenta-
a La televisibn gubernamental con fa cual se colaborn para -
beneficio de £a comunidad.

Pana manejarn Las 21,335:10 honas anuales de transmi-
- 840n, Televisa ha clasificado su programacifn de £a siguiente

manera.:



HORAS MENSUALES DE TRANSMISION *

PROGRAMAS CANAL 7. CAVAL 4 CANAL 5, CAWAL &
CULTURALES . ‘ 8:00" 38350 12000 1630
INFORMATIVO-KOTIETOSO 1255 1:400  57:00" 3:00"
EDUCATIVOS 25:00" 40:00  65:30" 38:00"
RETROALTMENTACION DIRECTA

(INTERES SOCTAL) e 13:30" 119:00" 2:00' 2:00"
DEPORTIVOS 1700 20:000  16:15! 21300
INFANTIL-ENTRETENIMIENTO 23:00" §0:00" 50:30"
DRAMATICOS 86:00"
MUSTCALES ’ ‘ : 39:00° sevsas 2:00°
CONCURSOS ‘ ‘ 5:00° 5:00"
CON1COS 18:00"
‘SERIES FILWADAS e 96:30" 85:30"
PELICULAS _ 56:30° 124:300  123:00' 179:00"
ESCOLARES : © azems saxezs 30;00' seznas

* Folleto que edita Televisa S.A,
MExico. 1982

L
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EL Ricenciado Miguef Alemdn Velasco, funcionario de~
Televisa, ha definido Las funciones y La programacibn de to-
dos y cada uno de fos canabes en México como una pluralidad-
de opeiones distintivas de una estauctwn democrdtica.

"EL Canal 4 so dedica a incrementar fa comunicacidn-
e intercomunicacifn entre Los sectones uibanos populures del
dnea metropolitana del Valle de México; el Canal Z se ocupa~-
de satisfacen Las exigencias y necesidades de fas clases me-
dias, con apego a Los tradicionales valores de La familia --
mexicana; ef Canal 5 se mantiene en un nivel de intenés glo-
bal, con una canacteristica que podria nesuminse diciendo --
que busca sen UNA VENTANA AL MUNDO; ef Canal 8 cumple fa mi-
846n trascendental de netroalimentar al pals eﬁ general des-
de La provincia: todos Los Estados estdn presentes en €2, --
asumen su. posicidn en menoscabo del centralismo aA(iu’ante;-
ef Canal 13 dedine sus funciones desde un nivel cuftuwral, en
satisfaceidn de Las necesidades de Los sectones intebectuas-
Les y artisticos; eb Canal 17, avocado a transmisiones educa
Tivas, cierna Ra §6rmula d; vasos comunicantes que permite -
abarcan fos mis difenentes sectores de poblacién". (7)

2.2 LA TELEVISION V EL ESTADO
Es impontante para este trabajo, conocer £os nexos -
que exdsten entre el gobiewno mexicano y La tefevisién, tan-

Lo edtatal como privada. Esta nelacifn existente se ha -~----

{7) Alemdn Velasco, Miguel. EL ESTADO V LA TELEVISION. Re--
vista Nueva Polltica. Vol. 1 Ndim. 3 1976 Pdg. 195



39

desglozado en thes puntos, Los cuales esbozan £as pautas de--

compontamiento que nequiene presentan La televisidn en México

2,2.1 SITUACION LEGAL

Cuando La Zelevisidn Llegd a nuestro pals, el gobler-
no dispuso otongan ¢b denecho del manejo de este medio de co-
municacibn a Loy intereses privados. A medida que avanzaba el
tiempo, ha sdido diflcil que ef Estado Loghe penentrar en ese-.
poderoso monopolio que ha formado Televisa, S.A., &in mﬁéan—-
go,con La creacibn de Los estatutos Legales pﬂam&gadpb en --
1960 bajo La todavin vigente Ley Federal de Radio y Teltew'-".
s40n, nuestro gobienno ha incunsionado definitivamente dentro

- del sistema comercial privado.

"Es facilmente perceptible que, hoy en dia, of Estado
participa en £a teLevisibn de dos modos: pon medio de sus pro
pios canales, y utilizando Los canales comerciales concesiona
dos para el efecto de su propia difusibn. En uno y en otno ca
40 8¢ encuentran subdivisiones: dentrno de Los canales opera--
dos directamente pon el Estado unos funcionan bajo un estatu-
2o Legal y administrativo tipico de Lo administracifn pibli--
ca, mientras que otnos se mnefan con criterios semejanted,--
por Lo menos én La forma, a Los de fa televisin privada”.{8)

la Ley Federat de Radio y TeLevisidn estipula en wno-
de sus principiod fundamentales que La nadio y ka televisifn-
constituyen una actividad de intenés piblico, y que pon'fo --

(8] Ghanados Chapa, Miguel. LA TELEVISION DE ESTADO. Revista
Nueva Polftica, Vof. 3 Nim. 1 pdg. 223
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tanto el Estado deberd protegerba y vigilarla para el debido-
cumplimiento de su funcidn social; en base a &te y en cuanto
a proghamacibn coneienne, el Estado se ha neservado tres posi
bilidades de utilizar tiempo para sus propios fines Lanto en-
2a televisibn piblica como privada.

las tres altennativas de tiempo se encuentran plasma-
das en Los anticulos 59,60,61 y 62 de La Ley Federal.

ARTICULO 59, Las estaciones de nadio y teleuvisdiln de-
berdn efectuan thandmisiones ghatuitas d,LaMaA, con duracdén-
hasta de 30 minutos continuos o discontinuos, dedicados a di-
fundin temas educatives, cultunales y de onientacidn social,-
el Ejecutivo Fedenal sefialard Bz dependencia que deba propor-
cdlonan el material para el uso de dicho Ltiempo y Las emisio--
nes sendn coordinadas pon el Consefo Nacional de Radio y Tele
visidn, '

ARTICULO 60, Los concesionarios y estaciones radiodi-
fusoras comenciales y Los permisionariod de estaciones cultu-
nales y de experimentacidn estdn obLigados a transmitin gha--
tuitamente y de prefenrencia, Los boletines de cualquier auto-
nddad que se nelacionen con ba sequridad y defensa del tewrni-
torio nacional, fa conservacibn del onden piblico, o con medi
das encaminadas a prever o remedian cualquier calamidad pibli
ea.

ARTICULO 61. Pana Los efectos del anticulo 59 de fa -
Ley, el Consejo Nacional de Radio y Televisibn oird =-=-----

.
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previamente al concesionario y, de acuerdo con eflos, ¢ijard-
L0s honarios a que se nefiene el citado anticulo,

ARTICULO 62. Todas Las estaciones de radio y televi--
s40n en el pals, estandn obligadad a encadenarse cuando se --
trate de transmitin informaciones de trascendencia para £a na
cibn, a juicio de La Secretanfa de Gobernacibn.

Existen, ademds, dos articulos mds nelacionados con -
La proghamacidn, que serdn importantes mencionar para este es
tudio, uno de ellos es el 6§ donde se pide a Las difusoras co

: muu’af.u que al realizan fa publicidad de pebtdaA cuya gra--
fuacitn aleohblica exceda 20 grados, debordn abstenense de -
toda exageracidn y combinarla o aliernarka con propaganda de-
educacibn higilnica y de mejonamiento de fa nutricibn popular

EL otrno antleulo es el 79 el cual establece que para-
que una estacifn se dedique a £a transmisifn de s6fo uno de -
Los asuntos permitidos por esta Ley, se deberd cumplin:

T que se trate ({e un senvicio de intenés piblico, a -.
fulelo de La Secretanda de Comunicacioned y Transpontes.

1T que se ganantice La regularidad y eficiencia del -
senviedo y

111 que no se cnee una {nnecesaria multiplicacién del
midmo ervieio.

Por otno Lado a partin de 1969 y con el desarroflo de
La tefevisibn de Estado, surgid en México un tiempo de onigen

flscal el cual ha demostrado sen eficaz a pesar de Log ==~---
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desafustes que presenta en La prdetica,

Este tiempo nacid a nalz de que se establecid fLa Ley-
donde se nefornmaba y adicionaba diversos impuestos sobre el -
Aimponte total de pagos que se hicieran por Los servicios ---
prestados por emphesas que funcionen al ampars de concesiones
fedenales pana usan bienes de dominio directo de {a nacibn --
cuando fa actividad del concesdionario fuera declarada de Aisi--
tenés pdbLico. Concerniente a esto se encontraban {nvolucha--
das Las concesionanins de tefevisifn, dicho impuesto ascendia

.’ al 25 pon ciento de Los pagos.

Después de una senie de investigaciones, estudios ¢ -
heuniones con fos nepresentantes de La Cdmara Nacional de fa-
Industria de Radio y La Televisibn, Los industriales de La -~
televisin se opuAiWn a cubnin con este atributo. Sin embar
80, Y por conveniencia propia, fogharon establecer con el go-
biemo La opeibn de elegin entre ef pago en efectivo del 25 -
por ciento sobre el pago que realicen o dejan a disposicifn -
def Estado el 12.5 por clento del tiempo de su programacibn,-
angumentando que ena necesanio que el Ejecutivo Federal dis-~
pusiena de tiempo en Lad estaciones comenciales para el cum--
plimiento de sus propios §ines y para realizan fas funciones-
que lte son propias de acuendo con La Ley Fedenaf de Radio y -
Televisdtbn., »

"La funcibn tebrica que se resenva en el Estado, con-

el 12,5 pon ciento del iempo total de thansmisiones de Los -
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canales, es La de comunicanrse con Los gobernades. Para que se
Logne este propbsito, ese tiempo debe sen manejado de acuerdo
con una estructw ideoligiea -contenido y coherencia del men
safe- y cefiinse a Los sectones de'fa poblacifn que cubre cada
canal, EL manego monofitico de ese 12.5 por ciento es contra-

producente; La hora nacional puede sen el espejo”. {9}

2.2,2 SITUACTON ECONOMICA

Televisa en su calidad de institucibn al servicio de-
La comunicaciln masiva, presenta una marca independiente gra-
u’.a.t; a fa fuenrza econdmica y politica que adquirid desde su -
dndcdo, Fue dunante cerca de 5 afios un monopolio absoluto has
ta La aparicion de Los canales estatales.

AL fusdionanse Los cuatro canales, LGgicamente Loghé -
una mayor expansidn basada en Los uneam&wm mescantilistas .
plasmados desde sus inicios. 4

Quiengs manejan este medio de comunicacifn estdn ca--
balmente conscientes de Lo {mportante que e para una empreda
de tal magnitud, el onganizar y administran de una forma ade-
cunda el desanriollo de sus fuenzas productivas.

Televisa ha conventido a £a televisidn en un indtru--
mento de’ comunicacién comercinl manejade por fuentes intere--
ses econdmicos. Emitiendo aquellos mensajes que s6L0 convie--
nen y dinven a sus propios intereses, que son Los de conducin
al telespectadon hacia un destino comin y de hecho el mds ---

(9) Alemdn Velasco, Miguef. EL ESTADO V LA TELEVISION. Revis-
{a Nueva Politica Vof. 3 Nim 1 Pdg. 195,
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Afipontante: el condumismo,

Ademds de contan con cuatro canales comenciafes de te
Levisibn, TelLevisa maneja en La actualidad el 60 por ciento -
de fa programacidn semanal que transmite Televisifn Rural de-
MExico (TRM) esto Lo nealiza con todo y anuncios comenciales,
Lo cual es un beneficio econfmico para esta empresa; mientrad
que Lo utilizado por canal 13 y 11 no nepresesita siquiena ef-
25% ‘de esa proghamacidn, ‘

Lla mayorla de Los prognamas que TRM selecciond de ---
Televisa fue de Los canafes 4 y 5, que son precisamente fos -

“que no cuentan con aleance nacional; ef gobienno Los transmi-
te de La misma Aom:.)av o su aduditonio sin cobran of empleo de-
£a Red Fedenat de Microondas, ‘

De esta forma La tefevisibn de Estado presenta a Los-
habitantes de apartadas ranchenias y pequedas ciudades de to-
dos £os confines de fa patria, proghamas, ademds de Los anun:®
edos, como: Disneylandia, EL crucero def amon, Funcibn de ~--
box, futbol, pelfcufas, ete.

"Ese mecanismo beneficia graduafmente a La Televisibn
privada, que de ese modo aumenta su auditorio sin costo algu-
.no,

No es preciso Blaman La atencibn sobre ef perjuicio -
denivado de que fa proghamacién de TRM incluya £os anuncios -
publicitanios: uno de Los funcionarios ha hecho pdblica su --
preocupacifn pon oL hecho de promover La venta de autos -----
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Le Baxron ... entne Los chontales de Chiapas”. (10}

Ese gnan monopolic que es Televisa en du condlante --
preccupacibn de acrecentarlo cuenta tambi&n con:

UNA PRODUCTORA DE TELEPROGRAMAS que tiene como fun---
cibn prineipal digundin en el mundo Lo {magen de MExico me---
diante La expontacidn de proghamas producidos pon Televisa.

UNTVISION que ¢4 un sistema de fransamisdbn que Televd
sa nealiza dianiamente de fa ciudad de México a abgunas ciuda
des de tos Estados Unidos. _ '

_ CABLEVISION que s una empresa destinada a La ransmi.
s40n de proghamas pon sisiema de cable a suscriptones de fa ~
zona Me,t)iopou/tana. |

Televisa cuenta tambifn con wia Divisidn Radm que e

mz:egnada por 5 estacioned que son: XEW, XEX, XEQ, XEW-FM-
y XEX-FM

Otra de l,ab mxmaA de este {mpontante coMMuo es La-
Divisibn Edbﬂ)}uu!. que en {a actuatidad edita fLas ALQMEM.'PA-
puﬁucmonu

a) TELE*GUTA: Revista semanak con £a programacibn de-

todos Los canales de televisibn del Distrito Fede-
nal.,

b} ACTIVA: Una nevista femenina, catorcenal, que pre-

 senta a La mujen Los temas nefacionados con su pro.

p;io‘ ambiente.,

o) BUENA VIDA: Revista ﬁemeniha, ‘mensuat, de servieds

" {10) vnanados Chapa, M«.guu COMUNTCACION EN MEXICO. México -
1981, Pg. 88
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y entretenimiento, diseiada para el am de casa ---
joven y actual. .

d) CANTINFLAS SHOW: Que e4 una pubficacidn educativa,-

catoncenal, dirigida bdsicamente a nifios y jovenes.

e) LOS TRIUNFADORES: Esta e4 una revisia-poster que --

presenta Los grandes Exitos cinematoghdgicos.

Pon otno Lado Televisa ha creado una empresa producto-
na de peliculas de Lango metraje incunsionando asl en fa in--
dustiia cinematognifica, &sta es Tefewicine, S.A. §inalmente-
cuenta ahona con 2 Televditeatnos, Los cuales estdn encamina--
dos a fa presentacidn de compailas teatrales de antisias sur-
aidos en Los centros de capacitacidn y actuncidn que Mbién~
son manejados por Televisa.

Todas estas diferentes actividades uevap consdge un--
alto poncentaje de publicidad comencial, £0 cual acarrea ghan
des benegicios econdmicos pana fa televisidn privada.

TeLevisa maneja una serie de honanios de proghamacidn-
mancados con Las Letras A, doble A y tniple A, que 'a Al vez--
Aindican cuales son Los programas que tienen mis audiencia y -
en donde el tiempo pubficitario es mis costoso pana aquellas-
empresas productoras nacionales o transnacionales que quieran
anunciar sus productos,

EL Estado af observan Las magnificas ganancias de eq--
hdcten monetanio que obtenia el monopolio, quize tomar una --

parte proporcional y equitativa de Los tlempod en televisidn,
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asuniéndose La octava parte del tiempo A, doble A y Znriple A,
Por supuesto que a Los concesionanios no Les convenla, ya que
esto Les producia una afectacibn econdmica, pero micho menod-
Res gusts fa idea de pagar en efeitivo el 25% de Los pagos --
que /Léa,&ézamn, asf que decidienon dejan a disposicifn del --
Estado ef 12.5% del tiempo de du programacifn, pero dejando -
. algunas pautas que 8in fugar a dudas son excelentes pard sus-
proplos intereses;

1) "Se prohibe que en el tiempo fiscal, el Estado ha-
ga transmisdones que constituyan una competencia a fas activi
- dades inhenentes a La nadiodifusidn comerciaf, a cuyo efecto-
se precisa que cuando aquél nealice campaias de interds cofec
tivo, promoviendo ef mayon consumo de bienes y servicios, Lo-
haré en forma genérica, en tanto que La indusiria de £a nadjé
dziéwsiér; comencial se ocupand de La publicidad y propaganda -
de mareas, Aervicios o empredas especlficas".

2] "los tiempos de trhamsmisibn no serdn acumulables,-
ni su uso podrd difeninse cuando no sean utifizados, pues se-
entendend que el concesdionanio cumple con su 0bligacifn con -
4620 ponen dicho tiempo a disposicifn del Estado. Si el Ejecu
tivo Federal no utilizana total o pancialmente tales tiempos-
de Zransmisibn, deberd hacenfo of concesdonario para 4us pro-
pios fines a efecto de no interumpin el servicio de radiodi-
fuadidn”, |

3) "Los tiempos oflciales sendn distribuldos -=---==- .
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“proporcional y equitativamente dentro del horario total de --
hansmisiones de Ba hadiodifusora de que se trate, por conduc~
to del 6ngano que se designe, el que gina previamente af Con-
sefo Naclonal de Radio y Televisibn. En todo caso, se cuidard
de no poner en peligro La estabilided econdmica de fas esta--
. clones, se tomand en cuenta £as caracterfaticas de su progha-
macidn y se notificand al concesionario el uso de Los tiempos
de transmisifn con nazonable anticipacidn". (*)

Debido af mal uso de ese 12.5% por parte del Estado -
-af carecen de Los necursos necesarnios vera a produceibn de-
proghamas- Los concesionarios percibieron un benegficio econs-
‘mico, ya que el gobieno 86Lo puede aprovechar una minima par
te del tiempo que fe comredponde y La otra parte es reinver--
tida por Los empnresanios,

"Sin seiiakan a que periodo se rediere, el subsecreta-
1o de Radiodifusibn express en una conferencdia que tuvo Lus-
gar en octubke de 1974, a propsito de La deficitaria utiliza
ci6n del tiempo §idcal, que el Canal 2: debiendo entregar ---
19,776 minutos, 4680 entreg6 1,301, EL Canal 5 debid transmi-
tin 16,640 pasando 3,061, EL Candl 8-de!T44¥24 minutos pasc -
1,683, {11}

Por otho fado, al contan Televida con una hed de co--
bertura nacional ms amplia que 2a de £08 canafes oficiales,-
el Estado ha optado por hacer partledipe a todo el pueblo de -
MExico del trabajo polltico que estd realizando a través de -

{11) Granados Chapa, Miguel. EXAMEN DE LA COMUNTCACION EN ---
MEXICO. MExico, 1981, P&g. 49
{*} Tbdid. Pag. 46



49

anuncios publicitanics por conducto de fa televisibn comer---
eial Lorque constituye, sin duda, un ghan beneficio econdmico
para sta.,

"...en 1978, fas 22 empredas de participacifn estatal
que e anunciaron en televisidn destinaron en promedio ef 72%
de su invensidn para pagar sus mensajes en canales de Televi--
sa y 8680 el 28% pora el Canal 13, En pesos esio sdgnifien --
que Telfeudsa hecibi6 pon anuncios del Gobienno casdi 180 millo
nes de pesos, en tanto que el canal oficial se conformé con -
68 millones, el apoyo gubernamental al monopolio, pued es .QOZIL
tundente”. (12)

En su afdn de acaparar Lo mayor parie del tewmritonio-
-consecuentemente mayor poder econdmico y poldtico- Televdisa-
ha traspasado fas gronteras de nuestra nacibn con La premisa-
de saben que después ded ingl€s, el idioma espaiiol es el mds-
conocddo .en fos Estados Unidos de Nonteaménica, ASL ha creado
el Sistema Unfvisitn que transmite a fas ciudades notearieni-
caias con nhckeos considenables de poblacibn hispanoparbante.
02 esta manera nds de 20 millones de personas estarfn en con-
tacto directo dianio con México obteniendo fa informacién y -
entretenimiento en su Ldioma mtho.

Esto ed netroalimentado por Los Estados Unidos a tra-
vés dek Sistema de Cablevisién manejado también por Televida,
que ejecuta el mismo mtodo de Univisdibn es decir, el sistema
thansmite en vivo ¢ en directo Los programas norteamericanod-

(12) Ontiz Pinchetti, Francisco. REVISTA PROCESO Mexico, 1979
N°141, Pdg.13. . :
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en su idioma universal.

Todo esto thae consigo une senie de nendimientos econd
micos tanto para ef Gobierno como pana La televisidn comercial
EL Estade cobia clenta cantidad a Televisa por autonizar el --
uso de £a Red Federal de Mécnéondaa, el pago de .impuesitos que-
Televisa efecuta send mayor debido al uso de £os denechos co--
menciales de una empresa extranjena (NBC). Pon su parte ef mo-
nopolio televisivo percibe ingnesos pon fa transmisién de Los-
programas nacionales, al extranjero; y vende aparatos transmi-
sones de fa seiiak de Cablevisifn para su uso adecuado {cwriosa
mente Lo Luganes donde se puede captan esie sistema en el Dis
nito Fedenal, don zonas en donde habitan familias, social y -
econfmicamente, {nmersas en clase social alia y media altal.

Por tltimo, Tefevisa ha empezado a incrementar ef a{s-
Lema Univisidn -ahora Galav&;édn- Rlevdndolo hacia Laa pantes-
del centro y sun de nuestro continente, nealizando La misma --

funcidn y, por supuesto, adquiniendo los miames beneficios.

2.2.3 SITUACION POLITICA- ‘

A pesan de haber nealizado Los estudios necesanios pa-
na. dictaminan cdmo senia La teLevisibn cuande adviniera a ~---
México. ~-privada o pdblica- ro cabé duda qde el Estado Lamenta-
su decisidn de haben entnegado a monopolics privados ef uso de
La nadio y Lo televisidn. Este hecho es mucho mds patente en -
el campo de Lo televisifn, ya que en todo el pafs 8620 hay un-
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condoneio que maneja fa tefevisidn comencial, Televisa S.A.---

Sin embargo, con el transcunso del tiempo, el Estado---
ha {do penetrando en La televisidn privada en base a Los esta-
tutos manifestados en La Ley Fedenal de Radio y Televisddn y -
en Los anticulos de £a Ley General de Vias de Comunicacidn. Es
" decin, fos vineulos politicos que existen entre La televisiGn-
" comercial y ef Gobiemwno radican esencialmente en el manejo def
Lienpo fiscal.

.. Como ya se menciond anterioamente ef Estado wtiliza ---
muy poco pokcentafe del tiempo que fe comnesponde en televi---
8i6n, debido a que ef producin programas exige de un gasto eco
ndmico magon que desajustenia el presupuesto establecido para-
el Instituto de La Televididn. "la producciln para Lenax ok -
12 ¢ medio pon ciento, requiere wia asignacidn de recursos ---
enoxmlsdma, fa produccidn sobre todo de televisidn es muy ca--
na, de modo que Leenan ef tiempo a que ef Gobieano tiene dene-
cho significaria erogaciones que no estd en condiciones de ha-
cer, pon Lo menos en el esquemn actual de financiamiento del -
gasto piblico, Hay, pues, esa Limitacifn de onden mateninf b
tal que proviene, desde mi punto de vista, de un enron en fa -
detenminacifn du mecanidmo que £4f6 el 12.5%." (13)

De tak fomma, el Estado estd eximiendo de .impuestos a -
204 concesdonarios al no cubdin con el tiempo que debe aprove-
chan. Esto tnae como consecuencia que ef Estado aborde, de una

forma mtiA sutil, a ba televididn privada, estableciendo------- :

"(13) Guandos Chiapa, Miguel. EXAMEN DE LA COMUNICACION EN -----
MEXICO. 1981, Pdg.’ 175. '
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acuendos que benefician Los intereses tanto de Televisa como -
del Gobieluio Federal. Por un fLade Televisa establece que el --
horanio trhiple A, de 2as 19:00 a £as 22:00 horas, no se trans-
mitan mensafed ni de servicio pablico, ni gubernamentales aino
sofamente comenciales; porn otno Lado el Estado condicdiona a {a
televisidn privada a través de una autorizaei6n gubernamental-
para fa thansmisién de cualquien tipo de mensajes.

"En La ,padc{g_‘ca el Estado ha seguido una politica de -
entendimiento, s4in que edlo {ndique que fa avertura sea potes-
tativa pana Los emphesas, sino obligatoria. No debe oculiapse-
que aun en Lod dias de mayor conciliacibn y equilibnio, hay --
una tendencia defensiva a evadinlo, a pretender que ciertos --
tiempos son intocables pon estan vendidos o porque La continui
dad de fa estacitn se sefiala, V esto suele egectuazwé amdstosa -
mente, {<{jdndose {incluso condiciones que el Estado ha venido -
tolenando para evitar medidas extremosas; pero ha habido obs--
«tacuuzacéo’n entre erwogante, timida y amable, .impide ef cum--
pliniento de Las aperturas que en téminos estrictos es una --
evasidn del impuesto; dabiendo que La omisién puede traer gra-
ves condecuencias se confla demasiado en arreqlos amistosos --
que Lesdionan fa hesponsabilidad de La Ley". {14)

EL Gobiemno Fedenal ha encontrado en Televisa el ind--
Lrumento ideal para exteriorizar af puebfo La imagen de un ---
gobierno que trabaja por México y para MExico. Televisa, como-
medio de comuricacidn madiva, forma parte de una senie de ----
(14) Méndez, Euguenio y otros. LAS COMUNTCACIONES V' LOS TRANS-
PORTES EN MEXICO (archivos def TEPES/Temas Naclonafes N°6 Méxi

co, 1974,7dq, 122) citade por Granados Chapa en EXAMEN DE LA =
COMUNTCACTON EN MEXICO. Pdq. 50
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clementod que en su totalidad desantollan La funcibn de poder-
producdn, distribuin e inenfean fap pautas de conducta que mar
ea La Ldeologla dominante. .

EL Gobierno Federal como pante del arupo de poden qie-
dicta Los Lineamientos pofiticos, socinles y culturales para -
una clase subalterna aprovecha Los medios de difusifn, estata-
. Res o privados, para {mpantin un proghame de identificacibn,--
' sujfetacidn y conduceién que /L(’.QLLL(’JLQ La ataboadad politica y
‘ ecundmca del distema unpenam‘.e

"EL 4istema de comunicacidn colectiva, por £o tanto, -
sdnve a Los fines del sistema politico mexicano, ua sea expli-
clta o impllcitamente. Basta advertin £a manera en que e phe-
sentan Las infornmaciones gubernamentales en La magén parte de-
Lot medios. Es dificil distinguir Lo gue es propaqanda: fLos --
textos refenidos a Las actividades del Presidente de La Rep&--'
' bum, por ejemplo, oscilan entre La neiteracidn de Lo pobm- '

va quz es sdempre fa aceibn gube)mwnmtal u eL nesultado de -~
eda aceibn, La expouudn misma de Los nesuftades; hay cons---
tante y casi indisoluble mezcla- entre el <nforme y La propa---
g'anda‘en L08 medios peuodu/técoQ y de comunicacién en gene---
nal. Pon supuesto no a6Lo en Los operados pon el Estado, &ino-
tambi€n en Los particulanes.” (15)
. En £a nefacibn polftica que México odtenta con Lod di--
ferentes Gobieanos del mundo, el E_wado también deja en manos-

de fa indciativa privada el vehiculo mds importante de -------

{15)Granadod Chapa, Miquel. EXAMEN DE LA COMUNTCACTON EN -----
- MEXTCO. México, 1981, Pda, 163,
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comuiicacibn social, concediendo exclusivas -entrevistas, con-
veiios, giras politicas, oraandzacidn de eventos {nternaciona-
Les, ete- que defan en manifdiesto una 4alsa concenelbn de fa -
Libertad de expresibn y a su vez fortalecen La posicidn reac--
clonaria que ve en La telecomunicacibn un campo natunal de la-
{niciativa prnivada; como sucedi6 en el afo de 1978.

"La gira presdidencial a La Unibn Soviética y Bulgaria-
fue’ difundida exclusivamente por el monopolio, que ya en fa --
visita a Espaia, el aiio antepasado, habia actuado como cabeza-
de Los medios, incluidas £as dependencias gubernamentales. ---
Convdene anotar que £a pésima impresibn causada por ef favoni-
tismo hacda Tefevisa condujo a que en d posterior viaje presi
dencial a China y Japén fueron inconporados periodistas de Los
canales oficiales. En Japdn, pon clento, el ejecutivo mexicano
presidi6 La fiuma de un acuendo enthe panticulares: Televisa y
Tokai Televisi6n". {16)

Evidentemente Los inteneses econdmicos que existen en-
the Televisda y Las difenentes tefevisoras del onbe -sobre todo
{a estodounidense- constituyen en edcencia {a parte medubar de
Lo nelacibn politica entre Los gobierncs representativos en --
Los paises inmensos en tales acuerdos. Sin embargo no deja de-
sen fana La posicidn que guarda el gobierno mexicano, a £ra--
vés de Televisa, en cuanto a £a dependencia econdmica ¢ £a pe-
netaacdbn {deolégica que "adquiere” de noiteamérica y que a su
vez netrandmite a fa Lelevisibn de otros palses en desanrnollo.

(16)Granados Chapa, Migie. EXAMEN DE LA COMUNICACION EN - ----
MEXICO, México, 1981, Pdq.8d.
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"la CBS, La ABC y £a NBC son Las empresas mundiales de
La comunicacidn de mayon {mportancia. la (BS distribuye su prg
duceidn y sus senvicios en 100 pafses a thavés de 72 represen-
taciones, ademds, controfa La produccibn de discos monoardfi--
cos, equipos de sonido, ete. La NBC controla La sindicacibn de
125 §ifms y Los servicios téenicos en §3 paises para mds de --
300 estaciones de televisibn. En Lo que hespecta a América ---
Latina, fa NBC Ziene intereses en una estacibn de radio y tele
visL6n de Caracas, Venezuela y en Monternrey, México.

La ABC ha instalado una ned i{nternacional de thansmi--
siones -Wonkdvisdion- £a cual puede Llegar hasta ef 60% de to--
dos Los hogares del mundo. Los contratos que suele establecen-
con L0s demds pafses comprende Xres Lmpontantes servicios: La-

. compra de programas, fa representacidn de venias y ef funcio--
namiento del sistema". (17] '

Es impontante para este trabajo seiialar La interven--
eibn de La televisibn estadounidense en Aménica latina, sin --
embargo el de,:ta!;&a)t La forma en que penetia una {deologla non-
teameiicana a través de nuestros medios de comunicacibn se con
sidera que senia objeto de otro estudio:

2.3 INFLUENCI\A DE LA TELEVISION COMQ MEDIQ DE COMUNICACION ---
MASTVA,

Hoy en dia, Los medios de comunicacibn han incursiona-
do coﬁptetamente en La vida cotidiana debido a £a extrema ----
(17). Jiménez Méndez,José H.. LA CTENCTA DE LA COMUNICACION EN -

EN AMERTCA LATINA: UN CASO DE DEPENDENCIA CIENTIFICA, Cuaden--
nos def TICOM, UAM-Xochimifco, N°13, 1982, Pdas. 12-13
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necesdidad que tiene ef der humano de comunicarse; de fa forma-
que &e presenta -feyendo, escuchando, esciibiendo o hablando--
el hombre emplea mds def 50% de su uénpo activo comunicdndose
con afgo o alguien, Lo cual Lo permite ampliak, conservar y 4e
producin fas caracteristicas flsicas de un mensafe codifdicado.

Las funciones que desempeiian Los medios de comunica---
cibn esddn Limitadas por La estructuwia social, econdmica y po-
Litica del pals; a pesan de eso, Los tebnicos han dividido en-
4 puntos Las 5unu'onu; de Los mediod en cualquien sociedad:

’ 1) INFORMAR: esta funcibn se £Leva a cabo cuando £os -
emisones presentan datos refenentes a aspectos de La nealidad-
con Los cuales ef piblico no Logna estan presente en el Lugar-
donde. acontecen Los hechos , es decin, dando a conocen eventos,
problemas, Lugares, situaciones , ede.

) EDUCAR: esta funcibn se subdivide en 2: a) onganiza
do o sistemdtico que es cuando Loy programas se encuentran he-
Lacionados con La informacifn y en donde e incluyen mensajes-
culturakes. b} el informal que es donde de manefan paognémaA -
heakizados de acuendo a Los prineipios monafes e intefectuntes
de £a sociedad. '

3) ENTRETENER: esta funcibn cubre £as necesidades de -
Los miembros de una sociedad que el estar en desarrollo econd-
mico y social, aumentan sy tiempo Libre, dichas necesidades --
pueden sen ef descanso, abwuimiento, monotonia, y en algunos-

cados tambiln ogrecen al sujeto La posaibilidad de distraense -
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de fa nreakidad.

4) PERSUADIR: fas .initituciones de £a comunicacidn en-
Las sociedades esitdn dirigidas pon ghupos de poder, Los cuales
pensiguen cientos fines politicos, econdmicos, sociales y cul-
tunabes. Los medios sinven a sus objetivos a través de fLa per-
suasibn e influencia sobne Los miembros de £a cofectividad.

Nuestra esthuctuna dorial, estd integrada como una red
de refaciones de pnoducc,é6h,.ouginad44 por La oaéawizau’én --
social, Los difexentes noles de trabajo y el ingheso econbmico
que se sustenta a través del consumo. Aqui fa tiomunicacéén tie
ne ef deben de elevar La produceifn, facilitar el intercambio-
y meforan La calidad def producto.

Los medios de comunicacifn tienen o tanea de imprimir
velocidad a £a produccidn, acontan ef tiempo que Las separa -~-
dc,&A bien y su éomsumo, y convencer af pdbﬂco de Lo que es ma-
£0 0 bueno, belko o feo, asi como de Lo que es necesario o su-
pergluo e incluso es probable que el sistems confunda al pi---
beico coﬁ ol obfetivo de realizar fa produccibn y consecuente-
mente LLegan al consumismo; a x/n;w& de £os medios de comunica
cifn se nos educa y adiestra debidamen,te- enfocando nuestras --
actitudes hacia Las necesidades creadas pwf ef proceso masivo-
de produccibn que a Su vez estd penfectamente apoyado en Los -
medios de comunicacibn., "EL proceso de masificacidn, impEica--
La anoapa/uwwn "Zotal" de productones y consumidones en una-

sofa ned de nefaciones. Esa "ned" se encuentra awtirnlady: vose.
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Los medios masdivos de comunicacibn.” {18)

Es un hecho que ef papef de Los mediod de comunicacin
en Lo produccidn acarea consigo efectos sociales y expresdo--
nes ideofdgicas que son un fiel reflejo de La nelacibn tan in-
tima que guanda Ba produccidn de una {deologia dominante con -
el proceso mismo de produccidn material.

EL proceso de producceibn se da 46Lo cuando La mescan--
cla se consume y Sata, a su vez, 4e conviente en dinero, EL --
desarrollo de £a industria en fa Libre competencia ha onigina-

do a otra industria, La de Ra publicidad que se basa en Las --
técnicas sociopsicolBgicas que condicionan y dictan Las pautas
a seguin de fLa conducta individual y social.

Los efectos que causan £os mema'jea thansmitidos por -
208 medios de comunicacién masiva, plantea diferentes tipos de
problemas metodofBgicos y tebricos debido a Los contenidos y -
formas de onganiza~ifn que comprenden cientas actividades que-
provocan distintas neacciones a Los receptores. Tebricamente--
existen dos enfoques opuestos. Segin algunos expertos, se con-
sddenn que Los mensajes actdan sobre un individuo o masa pasd-
vos, que asimilan de modo acnitico el mensaje; mediante el con
dicionamiento y el aprendizaje, £a persona asimila Los conte--
nidos y modifica sus creencias, valones, condu@ y actitudes
Dichas conductas, que son oniginadas por La influencia de Lus-
méctéao, aparecen cuando de producen cientas condiciones en el-
sujeto.

{18) Ganddsegui, Marco A, { JIn.) ESTRUCTURA SOCIAL ¥ MEDIOS MA-

SIVOS DE COMUNTCACTON; Editona del Ministenio de Educacién, --
Wexico 1977, Pdg. 5
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Pon otno Lado tenemod al receptor activo que funciona-
en bade a mecandsmos nacionales y motivacionales. ELige el me--
dio qde quiere y selecciona Los contenidos que @ su fuicfo, sa-
tisgacen a sus ﬁccuidadu. EL necepion analiza y crhitica al --
mensaje y ademds estd capacitado para diferencion Lo neal de Lo
elabonado, ‘

Concenniente a esto Los investigadores han establecido 4
distintos modelod de estudio -que a su vez eatdn Lntimamente --
nelacionados entre 8L-, que analizan fas caracterlsiicas del --
medio (todos Los medios pueden desempeiian e{ec,to; particulanes-
ya dea que wtilizan estlmubos con caracteristicas propias); ek~
mensaje, fa audiencia, Los hdbitos del piblico, caracter{sticas.
demogndficas, ocupacidn, sexo, edad, educacién y el contexto --
que {ncluye Los aspectos generales de Los sistemas de comunica-
eibn en La estructuna social

De acuendo con edtosrcritenios, fos efectos se pueden--
presentan de ffigmen/tu maneras: mediatos o {nmediatos; positi-
vos o negativos; fuertes o débifes que actdan sobne La conducia
conocdmientos, actiifudes y emociones.

Pana Dendis He Ouail, Los medios .mtwi\)ob moducen, efec
ayamente, condecuencias importantes para Los individuos, Las

dnstituciones y £a cultura, aunque no se haya encontrado £a --
conexi{dn causal precisa, e ingiene que fa histonia de Los me--
dios masivos demuestra con claridad que La influencia estd com

dddenada como manera valiosa de propiedad pon quienes aspiran-
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al poden politico y econdmico.

"EL control de Los medios masivos ofnrece vanrias posibi
Lidades : primeno pueden atraen La atencibn y d.u:.(_gu(la hacia -
problemas, soluciones o personas, de modo que pueden favorecer
a quienes tienen poder y, connelativamente, apartar fa aten---
eibn de fLos individuos o ghupos nivales., Segundo, Los medios -
masivos pueden confernin jeranquia y confirmar Legitimidad., Ter
cero en algunas circunstancias, £os medios pueden ser un canal
para La persuasibn y movilizacidn. Cuanto, puedeh contribuin -
al sungimiento de clentas clases de piblico y a mantenerfas.--
QMo, £0s medios son vehfculo eficaz para ofrecer recompen--
sas y gratificaciones palquicas; pueden distrnaer y divertin, -
asd como adulan. En general, Los medios masivos consiituyen --
una {nverdibn efectiva, 44 se acepta fa opinibn de Etfziond, --
(1967) que "en cienta medida, el poder y La comunicacibn pue--
den substituinse neciprocamente", La comunicacibn de masas es-
ddbnea para expandin el poden en La sociedad. Pon tanto, no e4
dmportante descubnrin 84 Los medios e juceri influencia sobre La
colectividad 84no qu,é‘én tiene acceso af poder Legal, politico-
0 econdmico de £os medios masivos." (19}

La tefevisifn, dentro de 2os medios masives de comuni-
cacibn, es un medio que estd dotado con caracteristicas y nas-
908 espeelficos, Los cuales La convienten en un instrumento --
que sobnresale de Los otnos medios de comunicacibn que, a u --
vez, encuenthan en £a televis{dn un modo de comunicarse ellos-
(19) Mc. Quail, Denis INFLUENCIA ¥ EFECTOS DE LOS MEDIUS MASI-

V0S; Sociedad y Comunicacibn de Masas; F.C.E. MExico, 1981, --
Pdg. 107-109.
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mismos, La tefLevisifn puede abarcar Las funciones de todos Los
medios de comunicacifn, es decin, es audcovisual como el cine,
posee una esenitfuna y es Lnformativa como £a prensa y se puede
Localizan en La casa como sucede con La radio; &in embargo La-
Ainfonmacibn visual que posee La tefevdsiln establece una mar--
cada discnepancia entre estos medios. Si bien es ciento que Lo~
verbal sigue siendo inrnemplazable, no pon ello dejan sus mani-
festaciones de inscnibinse en ef contexto de una sociedad cada
vez mds dominante pon modalidades de expresifn no verbales, y-
mds precidamente por modalidades de expresibn vééuai. Estas in
formaciones visuales van sLiempne acompaiadas, sobre todo en Ze
Levisdbn, de elementos verbales hablados, Lo cual constituye -
que el poder de penetracibn sea a través de dos sentidos esen-
clakes, "Es evidente que el hombre contemporaneo se ve asalta-
do pon todns pantes, no solamente por innumerables excitantes-
visuales -entre Los cuales debemos situar Las imfgenes §Lemi--
cas~ 84no tamb.ién por innumenables excitantes auditivos, que -
constituyen una suerte de permanente aumor del mundo, fondo an
te el cual se desprenden, mds o menos netamente, gaitos, zumbi
dos, defonaciones, sonidos musdcales y palabras. Pon tanto, ~_—v
puede consideranse el mundo de £a expresibn en ef cual entra-»
mos, al mismo tiempo desde el punto de vista de Lo visual y --
de Lo auditivo.” (20)

Con fa premisa de que Los nifios y Los fSvenes son Los-
que m&s honras pasan frente a un aparato recepton, fa S

(20) Cohen-Seat, Gikbent y Fougeynollas Pienre. LA INFLUENCTA-
DEL CINE ¥ LA TELEVISION, F.C.E, México, 1977, Pdg. 24.



62

v
influencia de La infommacidn visual que se empieza a reeibin -

altens of desannollo psfquico de estas personas, ya que no se-
efectda en fas mismas condiciones pon fas que pasaron sus mayo
hes. Es difleil comprender cbmo La informacibn visual pertun--
ba, modifica o anula el desanroflo psiquico de fa gente joven,
Cohen y Fougeynnollas esquematizan Las mam'gutadonu de £a -
pertunbacibn seleccionando, en calidad de {ndicadores, cuatro-
casos principales. ' .

1} EL mensaje visual se inserta entre condicionamien--
104 tradicionales.

2) EL mensajfe visual e inserta entre condicionamien--
20s debido al azar, in€ditos, cadticos.

3) EL mensaje visuak penturba el condicionamiento exis
tente: Lo nefuta, fo niega o, por Lo menos, Lo pone
en duda,

- 4) EL mensage visual suscita una inquietud vaga, espe-
cie de conciencia en cnisis, que no esid en condi--

ciones de foamularse sus propias preguntas. (21
La informacién visual afecta £a personalidad no sola--
mente de una manena mds intensa o mds profunda sino, sobne to-
do, de una manera diferente a La informacibn verbal, fa infor-
macifn visual no 4680 suscita un nuevo tipo de presentacidn --
del mundo y del hombxe, sino, asimismo, una nueva manera pard-
este dltimo de vivir y de sen, la informacibn visual es, en'ed

cencia, una dmposicibn de foamas. ARL nadica su gran extendifn

{21) Cohen-Seat y Fougeynroffas Pieane, OP. CIT, Pdg, 28,
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que hace de efla una polencia excepcional., "la imposicibn cond
tituye La canacterfstica fundamental de fa informacibn visual-
precisamente ponque denota su escencia, Antes de La infoama---
ciln visuakl, el hombre elabora su hepresentacidn del mundo. En
La gpoca de La informacifn visual, una parte preponderante de~
esta nepresentacibn nesulta el desplieaue autbnomo de fas téc-
nicas de comunicacién”. (22}

la informacibn visual como se ha visto, condiciona al-
hombre, . 2a televisibn es en este sentido, un refuerzo constan-
te para un mefon condicionamiento, Este condicionamiento que -
efectia La tefevisibn consitutye el medio idéneo para La pro-- |
duccifn ideolbgica que trabaja como fntimo y podersso aliado -
de fa explotacibn, La dominacibn y el desarrollo def mencado -
mundial, o sea, ef mercade capitalista. La televisifn en manos
de ghandes monopolios es un perfecto transmiton de Lo ideofo-~
~gla que sustenta y justifica al sistema, La televisibn crea --
una serie de valones, imdgenes y representaciones que esidn --
destinados a salvaguardan fas nelaciones de explotacibn -tanto
en el ww»éno‘.da& consumo como en el de fas conelencias- que -
tienen Lugan en fa esductuna social. Los medios efoctrbnicos-
de comunicacibn son el instrumento ideoldgico escencial para -
justifican este onden matenial de causas; sin embargo, Estos -
no son absofutos.

".... La televisifn Los conviente la Los hombres) en Lo

que ya son, 8680 que con mayorn intensidad de £o que ===-veemem

{22} Cohen-Seat y Faugeyno(lab,’ Plewre. OP.CIT, Pdg. 44,
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efectivamente son, ELLo conesponde a la tendencia econémica -
general fundante de £a sociedad contempondnea, que no pretende
en sus formas de conciencia sobrepasan y supenar el statu quo,
;sino que trata incansablemente de hefonrzanto y, donde se ve a-
menazado, volver a restaurarfo. la presién bajo La cual viven-
Los hombres se ha acnrecentado en tal medida que no podnlan so-
portarta &4 Ras precarias ghatificaciones del conformismo, que
ya han acatado una vez, no Les fueran nenovadas nuevamenie y -

nepetidas en cada uno". (23)

;{2{3) %amo, Teodono, INTERVENCTONES: NUEVE MOPELOS DE CRITICA
q. 64, '
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3, EL FUTBOL POR TELEVISION

EL 4utbol o8 s4n duda uno de fos depontes que mds acti
vidad tiene en el mudo entero, el futbol, es un deporte que -
conbova enwones y cualidades dighas de cualquien otro depor--
te, el futbol es, para muchos, el deporte masivo por excelen--
eda, ER 21 de mayo de 1979, £a Federacitn Internacional de Fut
bol Asociado [FIFA} festef6 su 75 anivensario expresando ser -
wio de Lo onganismos <{nternacionales mis s$6Lidos del mundo, -
nclusive mis fuente y estable que La Organizacién de Las Na--
elones Widas, comparacibn expresada por La propia FIFA,

Es decin, hay 146 Federaciones Nacionales afiliadas a-
ese organismo -mfs que palses en Za ONU-, con 300 mil equipos-
y 25 millones de practicontes en el mundo, y 4u miximo dirigen
te, ol bnasilefio Joao Avelange, "ealifics el futbol como el --
deponte mis populan del mundo y exhont§ a sus millones de afi-
clonados y jugadones a convertinlo en una verdadena lengua -~--
Universal", (24)

Uno de Lo deportes que mds difusifn y propaganda tie-
ne a tnavés de Bos medios do comuwnricacibn es el futbol; dentro
de £os proghamas deportives que incluye Tefevisa en su progha-

macdiin, el futbol es el que abarca el mayor nlmero de horas a-
4 Lo semana, esto ha producido una satuwracibn de 5uxbok en fa --
pantalla (sobre todo Los fines de semana) que a du vez ha sido
. neforzada por wto de Los canales estatafes. Es decin, son 5 --
o4 canales que trmsmiten en nuestro pals el futbol, --------

{24} Ponce, Francisco. OCI0 YV DEPORTE, Revista Mex{cana de ---
Ciencias Pollticas y Seciafes 95-96 México 1980, UNAM Pdg. 79,
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"ofectivamente, MExico es donde mds se Zransmite kutbol pon --
televisdibn, yo creo que de todo el mundo. Los canales de tele-
visibn pagan derechos, asi que cllos comercializan edtos even-
tos pana salin a mano o para no perden, EL nrobfema de que se-
}me‘senten tantos parntidos de futbof es que hay muchos canales-
de televisidn." (25}

3.1 NEXOS ENTRE TELEVISA ¥ EL FUTBOL

A nivel de funcionarios y ejecutivos, Televisa mantie-
ne una estrecha relaciGn con el futbol, tanto a nivel interna-
cional como nacional, el negocco producido por La combinacibn-
futbol-televisiln ha adquirido en Las G€&timas décadas un enor-
me poden., “

En México existen 2 hombres que son Los creadonres del-
Leamado "futbol masa". Guillenmo Caitedo y Emilio Azedruraoa, 73
piimero, presidente durante algdn tiempo def equipo Zacatepec,
metido en el ambiente futbofero desde temprana edad, pensuadis
ol sefion Azedrnraga pora que el desde entonces podé)wao monopo-~
Lio de televisibn, utilizana toda su fuerza y poder para pene-
tran de LReno en Las transmisiones de esie deponte. los argu--
mentos con que Caifedo convencid a Azcduraga sequramente fueron
ghandiosos, a tal ghado que juntos se hicieron duefios de uno -
de Los equipos de £a primera divisibn del futbof mexicano: EL-
Aménica,

Uno de Los negocios de Televisa es el América, de ----

(25) Ferndndez, José Ramén.Jefe del Depantamento de Eventos --
Depontivos de Canal 13, Entrevista Directa. México funio-1983,
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hecho es un gran negocio, es el equipo que mds gente £Leva al-
"Azteca" a base de publicidad, a base de Leevar grupos musica-
Loy y cantantes en el Lntermedio, y sobre todo, a base de brin
dar un buen espectdeulo, ya que es {nnegable que el América es
uno de Los equipos profesionales que mefon futbol fuega en ---
nuestro pals, esto es redbejo del poder econdmico gque noseen -
Los dueiios del equipo para pagar un magnifico salanio a Lo me
joned jugadones tanto nacionales como extranjernod, EL ~-----« -
"Azteca", uno de Los estadios mds ghandes de Latinoamérica, es
" un escenanio que fue comuu,tdé por oL Departamento del Distni
to Fedenal en'combinacé‘dn con Los duefios de Televisa, Los cua-
Les finmanon un convenio en el cual se estipulaba que dicha --
cadena de tefevisibn es La dnica que puede efeciuar transmisio
nes en-vivo y en dinecto desde el estadio. El:impulso que se -
ha dado al Aménica pon tefevisibn li& Zrakdo como condecuencia-
que ef equipo se convienta en uno de Los mds populares de MExi
co. "S{ todo el din estds oyendo pon televisibn, vaya al Azte-
ca, vaya a ver al MWca, vaya a ver el vuelo def Aguila, ---
Jqué equipo de México puede darse el Lufo de pagar una campaia
de publicidad por televisibn de 400 millones de pesos. Televi-
sa Lo puede hacer porque es su mismo neaocio". (26).
Econdmicamente Tefevisa obtiene grandes ganancias con-
La thansmision de pantidos de futbol, ya que explota una serie
de combinaciones como:

a) propiedad del estadio

(26] Feandndez, Jos€ Ramén, 1bid, México, funio-1983,
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b) administraci6n de futbol del Distrnito Federal.

e] anuncios publicitarios de ghandes y poderosas empre
sas.

d

onganizacifn de eventos "futbolisticos a nivel {nter
nacional {campeonatos mundiales}

No_conformes con el dominio de un s6Lo equipo Televisa
ha adquiride Los derechos del Necaxa, club de futbol de La prdl
mera Divisidn Prodesional, y asi poder nebem La téenica pu--

" bRicitania con el fin de acrecentan sus ventas tanto a nivel ~
Kw'tbaz ~enthadas, bandenns, balones, discos, uniformes, ete.--
como' a nivel televisidn -comudéalu joubuaota/(io‘s- "EL Améni-

ea ¢4 un negocio, Televisa es una entidad comercial, ha onga—;
nizado campeonatos def mundo porque Le conviene, México tiene~
una emphesa comercial que ha encontrado un negocio en eso, Lo-
estdn anuntiando, Los partidos del mundial juvenil se transmi-

Zen en 400 estaciones y cadenas de televisifn en México y ~--~
‘Euadoa Unidos, y eso sdignifica muchos miLlones de d6lares que
Los sefiones se embolsan.” (27).

-En un pafs como MExico, £a televisién y el futbol no -
son autbnomos, diflcilmente se pueden disociar uno del otro, -
ambos. se encuentran L{qados estrictamente dentro det sistema,-

" séncnonizados y hesponden a Los interesed do;. Los _qaujoaé dom{~~.

nantes.
- Mienthas no existe algdn campeonato internaclonal im--
pontante pcﬁa el futhol, Televisa maneja muy bien su negocio -

(27) Mancos, Fennando. Locutor 'y comentanista de futbol pon --
televdisdibn, Entnevista Dinecta. México, funio-1983.
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Leamado "Aménica” peno en cuanto se nresenta Ca ovonfunidad de
manejar alao mdd aepresentative a ndved nacional, como Lo ed -
una seflecelbn, ellos no pierden fa ocasidn e incluso son alta-
mente 5avanedd04 por federaciones y pox el mismo aoblerno al-
needibit fa prionidad de trandmisiones sobre el canal estatal,-
. "la FMF [Fedenacidn Mexicana de wabot) comete un orave eon-
cuando basa toda su economfa alrededon de Lo que yuede danle -
Lo televisdidn, S¢€ ’que en orden Local Televida pans 740 mil pe-
408 por cada pantido y saliendo no creo que fa cifna se altere
demasiade pero habia numored que indicaban que Televisa Le com
pré a La seleceibn Los boletos de avibn y hasita La nopa. Tanto
son dueiios de La seleccifn que en Stuttaant un {nneniero .....
amenazé a £04 autonidades del efub con que La sefeccién no de-
presentarda 84 canal 13 thansmitia”, (28).

La Rucha que so0stiene La televisidn yiblica con La i
© vada presenta, aparentemente, rasqos contradictonios cada vez~
que 4¢ transmite un campeonato del mundo, ya que el Estado co-
Labora con la televisin comercial al otongarfe derechos exclu
d4vos de transmisidn como es el caso del mundial a celebranse-
en México en 1986, EL Estfado utiliza cualquier medio de difu--
446n con ef objeto de conservar el equilibrio que hequiene fa-
exdstencia del sdistema establecido.*

"EL gobieano pernmite un mundi{af de futbol en México co
mo es el de '86, €se no Lo onganiza La Federacidn de Futbol,-

Lo ongandiza TelLevisa, Yo todavia {anoho pon qué el gobieano --

{28) Granados Chapa, Miguel, EXAMEN DE LA COMUNTCACION EN ----
MEXTCO. México, 1981, P4g, 82,

¥ Javier Esteinou seiiala que ef estade capitalista practica --
una cuidadosa politica de sefeccién de medios, {nsthumentos u-
sujetos de implementacibn ideolbnica; o cual whovoca aue € -~
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peunite que ducedan este tho de cosas, y no Le da mds fuerza-
a sus canales oficiales”. (29)

Actuatmente Tefevisa S.A, tiene en su haber la transmi
s46n total de 507 horas de progqramicién por semana, ‘de {as cua
Les abarca 30 honras pon Lo transmisiln de diferentes depontes;
aproximadamente de ese tiempo son 12 6 14 horas Las que se -~
transmiten de futbol soccen, es decin, el tiempo que ocupa =--
Tefevisa en Lo transmisibn de futbol es equivalente af 35% de-
Las honas que Labora cualquien trabajadon comfin y conniente, u
casd el 60% def tiempo que pasa el abumno dentro del aule de-
clases, v

Pon otno Lado Los horarios que adopta fa televisibn -- -
(tanto privada como de Estado) para fa tramsmisién de pantidos
de futbol nadican generalmente entre viernes, sdbado u domin--
qo, con excepeibn de Las transmisiones especiales, como Lo es-
un campeonato del mundo en donde se satura al t&@ew‘dente de -
emislones futbolisticas y de anuncios publicitarios. ‘

"Contribuyendo a £a futbolizacién de £as semanas en--«
thantes, canal 13 y Telfevisa trhansmitindn fa totalidad de Los-
52 pantidos del mundial; 104 pon fa duplicacibn sin contar ie-
peticiones, reddmenes, 4{Lashes e Lnformacibn en noticieros. --
Habnd varios dias de hasta 3 juegos que se mammmm a Las-
9:15 y a Las 13:honas. Telévisa podrd difundin Los 3 en vivo,-
canal 13 deberd diferit wno. A nazén de 90 minutos por juego,-
La Ltelevisidn nos proporcionard 156 horas de puro 6utba£, Lo--
presenten Los condiciones necesarias para establecen una hege-

mon{a dominante. (vease; LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y LA CONS-
TRUCCION DE LA HEGEMONTA)

;’39) Fenndndez, Jos€ Ramdn. Entrevista divecta. Méxice, junio-
§3. g
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que equivale a decin que poquito menos de 25% del tiempo total
de cs08 28 dias estand ocupado pos futbol, En cse fapso sere--
mos también acompaiiados pon uncs 800 ménutos de publicidad de-
Los cuakes Televisa retendnd alge mds de 550 minutos”. (30)
Este tipo de eventos mundiales han senvido para que £a
televisidn comencial NO nespete La Ley Federal de Radio y Tele
vision ab presentar anuncios de bebidas aleohdlicas antes de -
Las 22. honas como en el caso del mundial juvenil de {utbof ce-
Lebrado en MExico {1983). "La Lley Federal estd hecha pero no -
se nespeta, una coda es que el comerciante quiera pagar una -~
cuota alta aprovechando el ghan audifonio y otra cosa es que -
La autoridad e haaa "ciena" u wermita anunciod prohibidos en-

Lo tefevisisn". (31)

3.2 TELEVISION ¥ PUBLICIDAD
La publicidad ha tenido una evolucibn paralela con fa-
vida def hombre, desde sus mds antiquas nafces hasta fa actua-
" Lidad, Lo cual nos demuestrn que fa wublicidad no puede exis--
Lin sin el hombae porque de €L nacid; ambos han reqisirado al-
guncs de Los mds meok,fanxea cambios evolutivos a través de La
histornia de La humuridad.
‘ La Revolucidn Industrial ha sido uno de Los grandes pa
. 804 del progneso 4, como consecuencia, uno de Los mds importan
Les fendmenos sociales, pon sus efectos sobre La sociedad ya -

que af originanse este cambio La produccibn comenzf a sunerar~

(20) Ubanousky, Catles. UNO MAS UNO, MExico, 7-funio-1982,
Pég. 19 :

(31) Marcos, Fernande. entrevista dinecta. MExice, junio-1983,
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a La demanda y La §dbrica a suplanton a La industria domfsti--
ca, el consumidon tuvo que escogen entre Las diferentes fuen--
tes de abastecimiento; asimismo, tanto el fabricante como el -
comerclante comprendienon que no eha suficiente con Lnfohman -
al pibLico consumidon, sino que fenfan que persuadinko a com--
prar. AL saben que La publicidad desanrolla esta funcibn, Los-
comenciantes se apoya}wn'en ella para buscan Los medios impre-
308 que Rlenaron sus necesddades promocionales, fue por medio-
de fo4 peu’d_dicu que La comunicacidn masiva se hizo presente-
para dar a conocen Las phropiedades de Los productos a Los ----
clientes.

En un prineipio el cine era. muy-poco utilizado para --
p/céAenta/L anuncios publicitarios, s£{n embargo en Las Gliimas -
déeadas se £a ha dado gran {mportancia. Por otnho Lado el ini--
co de Lo nadio fue {ncépien{e pero con el tiempo ha ido aumen
tando du nlmero de estacioned thansmisonns, proghamad y anun~-
clod comenu’a&gé que £a han convertido en importante medio pu-
blicitanio; al aparecer fa teléuaidn se Lo dio gran {mpontan-.
cia como medio anunciadon, cambiando La natunaleza de £a hadio
y de dus programacioned el aumento de ventas de aparatos tele-
visohed phovoco que se convirtienn ed el paimen y md; Ampontan
te medio pana dan a conccer cualquier tipo de productos.

"la eficacia de La publicidad por televisifn estd fue~
na de duda. EL poder sugestivo de fas {imfigenes en movimiento,-

combinado con palabras y a menudo con misica,.en &L propio ---
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hogar, es ctonsidenable, ademds el impacto se puede medin; por-
ejemplo, cuando wn nuevo producto se anuncia por televisibn y-
suseita ~como casl siempre sucede~ una demanda inmediata. Eato
' phucha que el efecto a conto plazo de fa publicidad televisiva
es indudabfemente mayor que eB de Las othas fommes de pubficd-
dad; pon nadic, prensa, cantefes. EL mensaje se transmite mis-
ndpidamente y de manera mds efleaz, mediante el efecto sdmuf--
tdneo de imagen, sonido, palabras y, ahona, del cofon". {32}
la publicidad pon televisibn es un vendedor que aparece
en fa pantalla y habla dentro de su propio hogar, una combina-
eibn penfecta entre voz, {megen y movimiento, unido af hecho -
de que ae puede ver, oln y seguin el anuncio disgrutando de ~-
una comodidad mixima. Ademds La televisifn como medio publici-
tanio es accesible a todas £as edades, a casi todas Las dnteli
‘ gencias, a todos Ros niveles culturales. EL analfabeto o pora-
qudenes el anuncio impreso supone una bawrera {nfranqueable, ~
don gracias a fa televisibn, verdadenos compradones en po«téu--'
cda, susceptibles a sen ingluenciados o pensuadidos. "la exten
346n constante del circulo de compradones tiene que sen impul-
sada y debidamente onientada. Los medios maaivos de comunica--
eibn sinven a este propbaito. Ea a thavés de estos medios, 4in--
cluso, que ol nuevo consumidon e8 educado y adiestrado en Las~
formas mis aceptadas socialmente de consumin”. {33)
Para que un producto Loghe una buena aceptacibn en ef -
mercado, necesita poseen dos caracteristicas fundamentafes: --
(32} Esslin, Mantin. EL IMPACTO DE LA TELEVISION. Revista Nue-

va Politica, Vol. I Nim. 3, 1976, Pdg. 28,
{33} Ganddsegui, Marco A, [(3n.) OP, CIT, Pdg. 5.
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una buena téenica publicitania y el mayor nimero de hrepeti----
ciones dentrno del campo de fa publicddad., Conscientes de esto,
os duefios de La televisdibn en MExico, conchetamente fa gente-
que trabaja pana Televisa, ha nefomado muy bien fas ienicas y-
Los métodos publicitanios para plasmarlos, no 86L0 -en -sus pro-
pios anuncios comerciales o de proghamacibn, &ino también en -
el mismo contenido de Los proghamas que eflos emiten. AsL pode
mos ver que ai Las compailas publicitanias Lonzan deferminado-
producto al mencado anuncidndolo pon televisidn, tendrfn que -
promoverko continuamente ya que de no nealizanlo asf ek impac-
20 semefante de Ra publicidad de £o0s ‘paoduotozs ndvales bomra--
na casi de inmediato e efecto de fLa publicidad def primero.-

MEL impacto de La publicidad por tefevisifn es ndpido-
peio no muy profundo y, ademds, contramnestado de manera cons-
tante pon el impacto igualmente inmediato de otnos materiales.,
Pon tanto, La tefevisibn posee un antidoto intainseco: fa abun
dancia def material con que tiene que competin constantemente”
{34)

Otrno elemento {uncamental dewtro de cualquien camparia-
publicitaria ed el esfogan; €stos son Los encabezados o frases
de anuncios que resultan sen ex&aondéna}u‘amente eficaces al -
ghado que fas mancas para su Lddentificacibn, dependen de estos
Lemas publicitanios.

EL eslogan se conviente en 8igho 0 &ignos que provocan

en ef eapectador una chispa do. reconocimiento inmediato de £a-

(34) Esskin, Matin. 0P, CIT, Pg. 29.
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manca o def producto.
Los propbsitos de Los esléganes son:
a} Darn continuidad a La campaiia p«zbucixmd dunante--
un periodo d@tu.minado._
b) Cristalizar en unas pafabras memohablfés La idea o -
tema claves que quiere uno nefacionan con un produc
Lo,
Existe una serie de heglas generales pwuz escnibin Los
eslbganes y que Estos, a su vez, sean eficaces, Estas son:
7. Deben sen fdcifes de recordan
2. Deben ayudar a diferencian et producto
3. Deben provocar Ra cuniosidad )
4. Deben nesaltan Lo necompensa del producto
5. Deben usar el nitmo, aima y anmonia imitativa
6. No deben confundin al consumidon - ,
Todo mensajfe publicitanio contiene una intencidn cla--
ve, una finalidad, un objetive, &ste es el de persuadin al ne-
cepton para que consuma fo que estd anunciando; LLegando con -
esto a Lo que Daniel Prieto LLama "la elabonracibén proghamada,-
4 pon Lo tanto no espontdnea, de un mensaje a fin de que ne---
aulte efectivo para persuadin” (35): £a netbrica. »
Dentno de La retbnica existe una diviadidn: recunsos y-
figuras, ambos netbnicos, que a su vez se subdividen en siete-
puntos, que son:
1. Silogéamo netbnico (entinema)

{35) Prieto Castiflo, Dandel., RETORICA v MANIPULACION MASIVA--
Cofecedidn Comunicacibn. MExico, 1979, Pag. 2§



2. Via de ejemplo

3. AmpLiacidn

4, Menuacidn

5. Redundancia

6. Divisddn

7. Siatesis

Mientras que las figunas retbnicas son:

Atributo

1. Metdfora

2. Sl.néédoque

3. Hipénbole

4. Mtitesis

-Aceibn

1. Metondimia

2. Metonimia por contiguidad

3. Eufemismos h

Tomando estos puntos como uméMOA base, 2a neténica-
Logna que el emison busque gananse al pibLics, busque persua--
dinko con nelacidn a algo, combinando estos elementos con ef -
ante de expresanse el onndon estd {ntenesado en que su piblico '
se adhiera a tal o cual idea, neligidn, producto, ete. "actual
mente no se efence directamente fa viofencia, pero fa réténica
opera. para convencer, para heforzan el sentido que se quiere -
tengan Ras grandes mayorims a fin de que no Ancomoden a un 34y

tema social vigente, 0 £o que e Lo mismo: se busca paogmma):.--
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a nivel masivo fas connotaciones, de uniformarfas para que £a-
matenia significante nesulte, a pesar de nuestra aclaracifn de
que e trata dé un proceso, heducida a una suerte de automatis
mo, Asistimos, en nuestro tiempo, a una creciente monopouza.-‘-
cibn del sentido" (36)

En funcién de que esta Lnvestigacibn no profundice en-
Los elementos, hecunsos y figunas que conforman el contexto de
La heténica, Estos se mencionandn en fonma Ligera pero, a su - -
vez, Lognando el apoyo necesario para Los objetivos del t)w.;m-
jo. | | o

E Ado;;ima neténico |entinema) parte de una premisa-
g méon no demostnada, aceptada como vilida sin m&, co»ﬂene --
agirmaciones con pretenciones de universatidad para concfuin -
en una particularizacidn a nivel de un individuo o de una 84i--
tuacisn, |

En fa via de ejenplo se procede en sentido contranio, -
es decin, desde Lo panticulan para intentar concfuir en una -- -
agirnacibn universal, En La divisién se pernite dan fa sensa-~
eibn de engnandecimiento, aq&i La mencidn de Las pantes, en -~
Lugan del todo, Lleva a fortalecer un ergumento; mienthas que-
en La alntesdis se busca impactar en el minimo dé tiempo y con-
La mixima economia de recursos. '

La‘ampu'acwn se explica por 8L misma, se dedica a exgl
geran un hecho, hacerlo mds grande de Lo que en neabidad es, -

eL producto debe ser presentado exagenando sus vintudes. La --

{36) Prieto Castillo, Danief, OP. CIT. Pag, 35
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atenuacibn se contrapone a La ampliacibn, o sea, disdimular o -
hacen pasable un ennor a Los ojos de quien habad de juzgar o -
‘dc sufrnin tal o cual accidn.

Pon Gtimo, peno no el medos importante, estd La redun
dancia que consdiste en £a reiteracidn en exceso de datos con -
nespecto a un tema vque podria sen comprendido 84in Los mismos.

las figuras neténicas comsisien en {ndicaciones o mang
hay de presentan un mensaje a fin de hacerlo novedoso. La metd
" fora J’anuca una relacidn de semefanza, por fa poéib&édad de-
decin akgo a navés de otra manera de significante, La metdfo-
ra 'e'a‘muy utifizada en Los mensajes de comunicacidn colectiva.
En cuanto a La Aihécdoque, ésta significa el decin el todo a -

través ‘de una de sus partes, nesaltando que esa parte deberd -
sen £a mds Ampontante, La mds cargada de sentido.
‘ La hipérboke es una figura que consiste en aumentar o-
disminuin algo hasta Llegan af Limite de du inteligibilidad. -
EL engrentamiento de Los extremos, que en el caso de La netbni
.ca adquiere una ghan fuernza, es Lo qué conocemos como £a anti-
;tuu.‘
- Como anterionmente se menciona, £as figuras que se han
* sefiafado son figuras de atributo, es decin, t/w.tan de atribuin
, dgb a alguien o algo para atraer simpatia o nechazé; de di---
- chas §igunas LRegamos a La metonimia que consiste en presentan
La. causa pon el efecto y este sentido permite que el objeto --

~ aparezea insento en una accibn o protagonice algo.
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la metondmia pon contiguidad se transmite al sentido -
por adoeiacidn, pemitiendo £a gestidn de una hisfonia al po--
ner el producto en estads de narviacidn. finalmente Los ecugemis
mos van estrechamente Ligados con el recuwrso de La atenuacin,
ya que son expresiones que dufeifdcan o atendan a otras exphre-
siones consideradas fuertes.

Senfa dificil agotar al maximo £Las posibilidades de in

tenpretacién de estas §igunas y recursos retbénicos en todos

[
t

Los mendajes que se emiten pon televisidn, sin embargo vale

I
1

mencionan que Zodos cstos elementos s¢ encuentran inmersos, --
con cienta {ntencibn, en el proceso de La publicidad.

“En t8aminos genenales hay una intencionalidad de cla~ -
se que La simple mencidn de Lo "emotivo" no nos peamite diluck
dan. Proponemos cambiar ese ténmine de Jakobson por el de fun-
cx".én de intencionalidad, toda vez que sabemos que £a totalidad
de Los mensajes xetdricos no son espontdneos, 'y no tienen prde
Licamente nada que ven con Lo emotivo, sing con Los inteneses-
de una clase o de un grupo dentro de effa" (37).

EL equipo de publicistad y psic6loges con que cuenta--
£a televdsibn privada en México, no ha pasado por alto ninguno
de £os puntos antes mencionados, esto puede sen fdcilmente per
eibido no 8600 en eb comencial publicitario de su equipo o de-
La onganizacibn de eventos futbolisticos a nivel mundial, &ino
“también en el mismo mensaje que se¢ maneja durante fas transmi-

sdones de Los partidos.

[37) Prieto Castiflo, Daniel. OP, CIT, Pig. 46
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Sin embango, quiza Lo mds impontante de esta nealiza--
eibn en el manefo de Las transmisiones de futbol y publicidad-
se encuentra plasmado en dos factones escenciales: fa inmedia-
tez de su comunicacidn y La continuidad de su publicidad. "Ll
gamos asf a uno de Los puntos claves para entender a cualquie-
na de Ros medios efectrdnicos de difusibn masiva {pues Los mis
mas condideraciones son aplicables a La nadio) que tienen dos-
canactenisticas primondiales: La inmediatez de su comunicacibn
que bomna eficazmente £a distancia y puede LLevar ef mensaje -
en continuidad, canactenlstica Lgualmente limpon,tante y cweiad
Los medios estdn presentes en todo momento, Los aparatos pue-~-

den encendense como quien abre ef ghifo de agua y sintonizarse

cuando wno quiena” (38)

3.2.1 PUBLICIDAD vV FUTBOL

EL esquema publicitanio que se utiliza para promover -
Los anticulos necesanios-e innecesarios a thavés de fa televi-
&46n, es tomado como un patrbn base para estabfecer Los Linea-
mientos, que seguinrdn Las thansmisiones futbolisticas cuando -
aparezean en el moniton.

Es clano que Ros clubes de jugadones profesionafes aon
empae&a/s econdmicas onganizadas paxa £a prestacibn de seavi---
cj_oA-qu._e venden Las exhibiciones de dus futbolistas, en cuanto
mencancia, a un piblico que Loy consume.

En México, Televisa ha s4do fa inica empresa capaz de-

{38) Easfin, Mantin. OP. CIT, Pdg. 29
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gastar con facilidad wra enonme suma de dineio para solventar-
Los gastos de publLicidad que ha "invertido" para promocionar -
alguno de sus tres productos, que ‘por orden de impontancia y -
dentno del campo futbobistico don:

1. EL Aménica

2, la Sefeccibn Nacional

3. el futbol en genenal

Para Los dos primeros elementos, Tefevisa toma un mis-
mo camino; eb decin, trata de demostran af televidente que su-
producto es bugno y de calidad. En tomno al Aménica, esia ffe~
nica de Logra aphecian con mayor precidifn ya que ahl se mane-
ja 2a contratacifn de buenos efementosnnacéendlescozextamije-
(w‘s’,'~ que vienen a dar al cfub un nivel de juego aceptable y, -
‘sobre todo ofnece ab espectadon wna segunidad de calidad futbo
Lestica que se palpa en cada {ntervencibn que tiene el equipo.

"la ohtencibn de benegicios en el mercado def futbof -
depende, en primena Linee, de £08 éxitos depontivos de Los ---
equipos de Bos clubes. Estos, pon su pante, estin vineulados @ ‘
£a obtencibn de trabajadones apropiados; de fa adquidieidn de-
Los takentos de un buen equipo de entrenadoned que sepa conser
var, y en Lo posibfe acrecentar esa capacidad productiva", ---
(38) ‘

Para Revar a cabo 4a pubuc;édad de su producto, y to-
mando una buena sebeccln de e&m@05 que nepresedten dentro-

de La esfena nacional en que se desenvucfven un buen nivel de-

(38) Vinnai, Gerhand. EL FUTBOL COMO IDEOLOGIA. Ed, Siglo XX
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juego, Televisa ha inconporado Ras figuras y necursos retbni--
cos que con anterionidad han sido mencionados. Para efemplifi- -
can el caso se presentard, en principio, el "himno" que se Le-
ha atrnibuido al equipo del Américd. |
América, Aquilas
Aménica, a ganan
Estoy contigo, oye mi conazdn
- Aménica, Aguifas
América, a ganan .
No te detengas tu sends, el campeén

Hoy mina el dguila que Llega
Majestuosa y audaz

Hoy es tu canto

Es el canto del que viene a mMgm
Cuando £as aguuu atacan

Con conaje y con fe ,

Tiembla e£ estadio

Casi estallan cuando Legan al gof .

Aguilas vamos

s4gan adefante al ataque final
Con mucha ganna y con entrega
Nadie Los detendnd

Hoy es dia grande en fa cancha
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Once estrellas verds

Son once dguifas valientes

De amarillo y azud

Primenamente se Logha encontrar que el América se cu--
bre de dos colones para su propaganda, dos colored que se con-
sidenan como primanios y que {ncluso une de ellfos, el amaniflo
como cita Vance Packand, contribuye a crear efectos hipndti---
c0d ;- aunque ad{ no fuena, ya que se considena exagerado ef tén
" mino de hipnotizan, dichos colores 8L aumentan el interbs pon-
fa compra o fLa aceptacibn a primera vista del producto.

Pon otno Lado, habiéndo observado que el eslogan forma
pante puimondial de cualquien campaia pubficitaria, se pue&e -
- detectan en ef himno def América un par de palabras que confor
man el eslogan; tomando como base aquello de cristalizan en --
unas -pakabras memorables La idea o tema claves que quiere uno- .
nelacdionan con ef producto: América, Aguilas.

En el caso def rundial a celebrarse en México ek cono-
que ofmos de "México '84" es fdeil de necordan, nos provoca --
una cuniosidad, ya que quien Lo oye por paimera vez no dabe o-
ni sdquiena 8e dimagina qué es Lo que sdignifica, 8in embargo al
Aéguin escuchando La canedfn se Logha diferencian el producto-
y asd sacan de dudas al oyente, por {ltimo nos nesalta La re--
'compenAﬁ del producto; por el fado del América "once estrelfas
verds" y pon el Lado def mundial "uivinemos La emoci6n", ambos

eslbganes estdn impregnados de un nitmo mudical, nima y ------
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a/;monia.inu',ta.téua.

Pasamos a La parte de Los necuwrsos neténicos. Para tra
tan de efjmplificantos, refomaremos algMM frases que conti --
nuamente son manejadas por Los Lotutonres en Las transmisioned-
de futbol, 'en primes plano nos topamos con el entinema. la fir
meza con que s¢ mantienen algunas expresiones que se oyen por-
televisifn nos conduce a adoptar una actitud de creencda, ca--
paz de aceptar que en efecto "eR futbof es el juego def hom---
bre". Contraniamente al entinema, en La via de ejemplo se pro-

~cede desde o particular para intentar finalizar en una concfu

s46n universal, aqui frecuentemente se Loman ejemplos que po--
seen una alta calidad de fsimpa/tia; a nived masivo, o sea, ldo-
£0s" depontives como Lo es Carlos Reyno@&, que fornma parte deb-
Améniea, que a su vez fohma parte det futbol mexicano.

Lo divisibn nos menciona wna de £as partes, en Lugan -
dek todo, "nos Leeva a foritatecen un angumento y crean, dado -
caso, una densacién mayon de patentismo”. (39) Con La £legada-

del prsximo mundial a MExico, se nos presenta e inculea fa ---

© ddea de un festefo supremo, edto implica, en £a pante del to--

do, que veremos a Los mejones equipos, que se nod ogrecend ef-
mefon futbol del mundo y que 4e nos pnopo}tu‘.ouami un evento de
caractenfsticas innigualables dentro del &rea depontiva.

*“Pon ek Lado de £a sintesis, a@ se puede apreciar a--
través de Ros .emblemas, mascofas, anuncios -tanto estdticos co

mo animados- que son efementos que requieren de wn minimo de -

(39) Prieto Castillo, Daniel. OP, CIT. Pdg. 37
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tempo pana impactan y que a su vez son fomados en cuenta parn
La campaiia pubficitaria de Los equipos.

En cuanto af necunso de fa ampliacidn vemos que Televd
sa Lo wtiliza pana su equipo ya que a €ste Lo presentan exage-
nando sus virludes, es decin, en fa f.étew&sién a menudo escu~--
chamos, sobne todo en transmisiones del Aménica, "el equipo --
que mejon fuega af futbol en México", "el equipo con mds gofes
anotados y menos necibidos”, "el equipo que cuenta entre sus -
§ilas con jugadones de talla internacionak", ete. Pero asdimis-
mo u equipo nival es presentado de una forma en donde hesal--

tan Loa defectos y su viofencia. los erroxes que en detwm’.nq-
do momé.mto puede cometer el América o La seleceiln, son bien ’-
"eubientos" con excusas o simplemente ef Locutonr &énge no ha--
ben sido testigo de Los propios ewrwones del equipo; "a manera-
de neapuesta y tras de muchos meses de machacar en Lo contra--
nio, Antonio Andenre deufaﬁ porn el canal 2: no ée¢ debe hacer tra
- gedia de percances como el de-hoy [mundial de Argentina, 19'78,
México 0 Alemania 6] que es un sucedo a nivel de un juego y lm
pasatiempo como ed ef futbol". (40}
La redundancia es una de Las pantes imponrtantes de es-
. Ze phoceso de manipubacibn masdiva, Esta La encontramos a todas
honas y en trnes de Los cuatro éana!.u de Tefevisa, A4 es un --
spot comencial, el nombre del América se nos reitera mis de 5-
“veclzu por Lo menros, se transmite una ghan cantidad de partidos
de futhol asl como de spots publicitanios, no existe - - - - -

{40) M&méz, Leopofdo. MEJOR MANEJO DEL PUBLICO QUE DEL ---
BALON. Reviata Proceso. Afo 3, N84, 12 junio 1978
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noticiero que no conlleve informacidn depontiva que a su vez -
contiene un tanto por uewto Ampontante exclusivo para el fut-
bol, se emiten proghamas depamqu como ¢4 el caso de "ac----
eldn” o "jornada futbolena”, de hecho se nos proporciona un --
exceso de datos con respecto al tema depontivo def futbol.

En cuanto a fas fdguras netéricas que maneja ef futbol
porn televibibn, apreciamos que Za relacifn de éemejaﬁza_ que £m
plica La metdfora puede sen Localizada, por efemplo, en ef ---
spot comencial del equipo en donde se nos indica "venga a ver-
ef vuelo del Aguila”. ‘

~ En £a sinfedoque e debe decin todo a través de £a par
e mds .&npouamte,. Lo mis cangada de sentido, en este caso un-
balén se considera que es el elemento apropiado para pasar ---
connotaciones de ese todo, EL balén cubniendo al mundo dividi-
do en dos, como es el caso def emblema det mundial 86, imptica
una justa depontiva a nivel mundial; tambin una dguila volan-
do o posada Agfme un baflbn nos quiene decin que el equipo Amé-
nrdea jugand, La mayor de fas veces no se sabe quien es ef con-
incante, aq(ui Lo impontante es el juego def futbol y que el-
protagonista send el América,

En La publicidad del futbol £a hipérbofe es, junto con
La nedundancia, fa figura que mis participa, fa que se vuelea-
de modo natunal, ed fa figura del exceso, fa mis sometida a fa
exigencda de un aux.oconvwzf,i La hipbrbole nacid para £a desme-

suna, como Lo son Las afirmaciones de Que "ol futbol es ol ---
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juego del hombre" o de que "el futbol es ef deponte mds hermo-
50 que hay sobre la tlenna" o que "cuando Las dguilas atacan -
tiembla el estadio". Todas estas frases son frecuentemente emi
tidas pon Los Locutores de Televdsa,

La antitesdis, como ya 4¢ menciond, consiste en el en--
grentamiento de £os extremos, o sea, dejan entrever que se en~
frentandn Los buenos y £os males, para esto el equips de comen
Taristas de Televisa manefa muy bien todo £o neferente a esta-
disticas y iabw de posicibn, asl por muy cerrada que eaté la
competencia siempre existind algin equipo que se encuentre en-
mejones condiciones. Un dia antes del pantide final entre Amd-
rica y Guadalajona, Televisa se atrevid a presentar hasta Los-
"bionitmod" de Loy jugadones para ek dia def partido, en La ma
yorda, ainc es que en fodos, Los jugadones del Amérnica supenra-
ban a Los contranios.

Finalmente en fas figuras retdnicas de accidn encontra
mos que ef futbol utifiza con mayor grecuencia £a metonimia, -
que consiste en presentar fa causa porn el efecto, el objeto en
Lugan de sen nombrado es el protagonista de fa accibn, asf ve-
mos como antes de comenzar Los pantidos de nos presentan aceig
nes futbeferas en donde adiempre nesaltan jugadones def América
anotando o celebrande el mayor acontecimiento r;(enuo del fut--~
bof: ek gof.

| De esta forma se ha efempligicade La forma en que £a -

televisitn privada maneja Los necunsos y flguras netbénicas ---
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dentro de una téenica publicitaria ya establecida. EL manefo -
de todos estos elementos se neflefan a través de una sofa ima-
gen, de un s0fo simbolo, que a medida que el proceso avanza --
LRega a conventirse en Ldolo.
"EL futbol también brinda a Los espectadones en fay --
tnibunas de Los estadios o ante Las pantallas de Los tefeviso-
hed, Ra satisgaceibn de impulsos Libidinales de Los objetivos-
dnhibidos. Lo Logha mediante ef mecanidmo infantil de fa iden-
tigicacibn con figunas de Lidenes, que pueden sen encarnadas -
por atletas de Exite" {47)
~
3.3 PROCESO DE FORMACION DE UN TP0OLO
Como ya se ha visto, La nelacidn que guandz el deporte
y da /tdevui&n es muy estrecha, por un Lade ef deponte, pox -
sus cuolidades natunales, neiine a mikes de personas ya sea pa--
ha pnacacan 0 simplemente pana observar, y La tu.auiéién hace
Rhevan en Aéiq milésimas de segundo un evento deportivo.
» E¢ depé)ute televisado tiene La funcibn de Lenan un va
clo de Mp&adonu y deseos que el sistema ha negado a Las --
clases de escasos necunsos econbmicod. "Aqul ¢4 donde fa tele-
visibn-panticipa, proporciona ab telespectadon segunidad, fuen
za y €ate a su vez alimenta of contnol de Los detentadones de-
Los medios de comunicacibn y a su clase social” {42)
La televisibn Rogna este suministro mediante ef manejo
de una senie de elementos que desembocan en La formacidn de --

(41} .Vinnai, Gerhand. EL FUTBOL COMO TDEOLOGIA Ed. Siglo XX
142} Rodniguez Méndez, José M. LOS TELEADICTOS Pdg. 59
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personajes importantes, para wia clase dominante, que comunmen
te son conocidos como Ldolos depontivos.

Los mediod de comwricacibn masiva no son neutrhos, el -
progheso evolutive para La formacidn de Ldofos estd a menced -
de quien Lo usa, y a su vez nesponde a Los {nteresed de -----
qudenes Lo. manejan.

Primeramente es necesanio destacar que para que alge a
alguien pueda ser plenamente identificado deberd proporcionar-
una imagen que sea gdcilmente manejada hacia todas Las direc--
ciones posibles y en todos Los sentidos, para esto fa imagen -
debend de contan con canacten{sticas propias pard su Aecono---
eimiento inmediato, "En oposicitn al sfmbolo, fa {magen es ---
obra individual pero comunicable. En oposicibn at ségno, fa --
{magen no se situs en Lo absiracto como tampoco en £o sensible
La {magen se dinige, como el simbofo, a Lo @fectividad; nace o
dunge de un ndved de realddad diferente al ocupado por Los 8ig
nod y conexiones”. {43}

La imagen que en determinado momento apanece en {a pan
taka tiene fa necedidad de sen acompaiada de signos -Lingiits-
icos o0 gnificod- para poden comunicarse; esfos 84ignos son con
templados dentro de un contenido expaesdivo o emotivo. "la ima-
gen es acto. En tanto que acte, implica fa intencion o La vo--
Luntad de un efecto, ya sea de contribuir a La realizacin de-
Lo posible o a La fiquracidn de Lo imposible, ya sea preparan-
wt proyecto de eleceidn o bien seducin o Blegan a otno sen ---.

[43) Lefebure, Henni. LA IMAGEN Antologla Problemas de fa ----
Imagen, UNAM, 1975, P4g. 26
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humano. La imagen en tanfo acto social es imagen de un acto. -
La imagen Lo proyecta intencionalmente hacia el "sujeto” que -
se quiere aleanzan, el sen humano ol que se dirige. YV éste, --
commovido, emocionado, sugne fa edicacia de La imagen que &L -
proyecta a su vez hacia el actorn inicial" (44}

la {magen entonces se remite a quien La contempla, no-
se nos ofrece como un fnlo testimonio de La realidad sino que-
se presenta con ef objetivo de establecer un contacto, de a---

v Aombw, de seducin, de convencen; es decin, fa imagen puede -
sen presentada como un apoyo publicitario, como un {nstrumento
de propaganda ¢ como vehiculo para transmitin una ideofogia do
‘minante. En Lo antuécr:mzn}.e expuesto podria existin una confu
846n con respecto.a Los signos ya que €stos nesultan Zotalmen-
te L&mtmﬁm, 44n embango existen difenencias de cardeter -
5andamenm£ entre signo e imagen.,

"EL signo puede ser creado también para designar un ab
feto inexistente. AL examinar sensaciones y percepedones desde
este punto de vista nesulta indupmable consdiderantias como -
Lmd'genuy no como 8ignos. Las sensaciones y percepciones son-

. provocadas por £a accién de £0s objetos mateniales sobre fLos -
brganos de Los sentidos y no pueden surgin de ningtin otro mo--
do" (45)

‘Dentno de £a comunicacitn, £as imigenes pon televisibn
pueden ser dinigidas al espectador poa medio de palabras pro--
nunciadas pon fas personas que aparecen en £a pantalla, o sea-

{44) Legebvre, Henni. OP, CIT Pdg. 29

[45) Reznikov. SIGNO E IMAGEN Antofogla Problemas de La Tmagen
UNAM, 1975, Pg. 33
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que no e centhan exdu.u'uame»we en La informacidn visual sino
que de algin modo Logran fa fusidn de £o visual con Lo auditi-
vo, y eb aqui donde La {magen se conviente en un sfmbofo. Por-
ejemplo La imagen de un zapao viejo y noto se perncibe como un
zapato que no se puede usar mds, peno tambifn nos puede s<{mbo-
Lizan una clase social marginada y de escasos recunsos econdmi
cos. "Una imagen actda como 8imbolo en La medida en que retra-
ta cosas ubicadas a un mds alto nivel de abstraceidn que ef --
almbolo mismo. Un simbolo concede fonma particulan a tipo de -
cosas o constelaciones de fuexzas. Toda {magen es, pon supues-
to, una cosa panticular y, af neferinse a una especie de coda,
sihve como s{mbofe" ([46)

En este sentido. todo simbolo representa una relacibn-
entre el significante y ot significado, aunque esta relacibn--
se da de tal forma que el significante tiene una conexifn de -
natunaleza o de semejanza con el significado, esto se puede --
efemplifican con La adaelén de La cnuz con el cristianismo, -
una mujer bella y bien formada con el sex0; como fue el caso -
de La actriz nonteamericana Marilyn Monxoe que hace afgunas dé
cadas fue considerada simboLo sexual.

EL manejo de simbolos a través de Los medios de comuni
cacidn nos conduce directamente a Lo que conocemos como este--
heotipos dominantes de acuendo con el sistema de vaeoﬁu.im---
plantado.

"Los estereotipos aluden a convicciones sociales que -

(46) Annhedm, Rudolq. REPRESENTACIONES, SIMBOLOS. Y SIGNOS,-~--
Antologla Probfemas de £a Imagen. UNAM, 1975, Pdg, 294
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no se basan en julceios y andlisds 4.ino en opiniones Y ubos es-
tablecidos, tenidod de wna fuente tendencia valorativa Intima-
mente Ligada a La ideofogla dominanfe, en tanto €sta hepresen-
ta un sisiema de valornes que Legitima fas refaciones sociafes-
vigentes®, {47

En el sentido amplio de fa palabra un edtereotipo es --
fa neduccibn simplificadora, esquemdtica de una expeniencdia, ~
de wia opinifn., Para Los medios masivos de comunicacin y prin
cipatmente para fa prensa y La Lefevisifn Los eétueatipoé se-
considenan, frecuentemente, como determinantes, es deeinr, co--
mo cheadones de fas pwﬂab/wA, de Las opiniones y de Los Lipos-
de ideas. Los estfereotipos constituyen 511:&@ particulares de-
percepeidn y categonizacidn de aspectos de La nealidad; de he-
cho son una forma de conceptualizacidn, donde se Lncluyen en -
una clade de efementos qué poseen 0 que deben de poseen cler--
tas coractenfsticas o atributos especiales.,

EL mensaje que manejan fos esterneotipos a través de Los
medios de cbmunécaoiﬁn deben presentar hdsicamente dos caracte
nisticas: el der navrativos i netbricos,

"En paimen Rugar, mensajes nonrativos son Los que dag
vés de La pakabra onal o esernita cuentan una histonia, indepen
diente def medio de difusifn madiva~que se emplee para trand--
mitinlos, En segundo Lugan, mensajes netbnicos son aqudllos --
en fod cuales mediante una especdal sefecedldn y combinacibn -~

de bignos y su repeticibn constante 8¢ fifan ----=--cvoumecans

{47) Pofoniato, Alicia. MENSAJES RETORTCOS: LOS ESTEREQTIPOS -
“DOMINANTES. '
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autoritaniamente Los sentidos valorativos deseados por el comu
nicadon”, {48}

Estas dos caractenisticas son muy utilizadas por Los -
Ldotos def deponte, ya que por medio de fa aepeticibn comstan-
te que autonitariamente edtablece el comunicadon, conduce al -
espectadon a seguin ef efemplo de fas funciones que realizan ~
edtos personajes basados, sobretodo, en fa fuente resonancia ~
que poseen.

"EL universo de imdgenes ejemplanes (es decin, que se-
presentan como efemplo a seguin, a imitar] es inginito y amena
za con continuar en sus creciente xeproduccidn., Todo héroe de-
Ras nevistas infantiles, todo personaje extraido del mundo de
eine, toda figura que aparece en un anuncio publicitario, to--
dos tienen Aiempre una funcifn ejemplarizadona." {49)

De hecho Los nesponsables de fas consecuencias positi-
vas, negativas o mezeladas en Lo manifestacibn del deponrte no-
son Loa medios de comunicacidn en 8L, 84ino Las personas quie--
nes sostienen y producen ef espectdeulo depontivo; opinan y al
tenan La Ainformacibn y Las noticias con aespecto a dus Lintere-
seb. Son Los que han disecado ef pensamiento en tradiciones, -
en dntenpretaciones y en visibn hacia el futuro.

"Son gnupos ¢ individuos que podemos identigican como-
nupo@abtu, como sufetos que sinven y estdn determinados pox
Los aspectos econdmicos, pollticos y sociafes; que LLevan den-

Lro de sus accdiones La actitud de nesponder a sus interedes, -

(48) Polaniato Alicia. MENSAJES kETORTCOS. LOS ESTEREOTIPOS -~
DOMINANTES.

,{,;9’ Prieto Caatiblo, Danief. RETORICA ¥ MANTPULACTON MASTVA--
g. 36,
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Son £os duefios de Los medios de comunicaci6n masdiva, £os patro
cinadones insentados en el sistema capitalista, ¢ {.....} 5@'--
jan el valon y significado que debe tener, para ef piblico re-
cepton una novefa, cancibn comercial, evento cultural y depor-
tivo. Son ellos Los que manipulan y. deteminan gusios, deseos-
y aspiraciones. Sugienen y controlan. Codifican y deciden, y--
no el pilblico como en muchas ocasdones dicen". (50]

‘Dentro de La vida def hombre siempre ha existido, i de-
ngi»emaq:do, La competencia como un necw@a a fa supera--
cibn deb individuo g de fa sociedad. Este sentiniento de fa -
competencia ha sido hdbifmente Mgi.do, controbado, utilizado
y Levado ab extremo poﬁ el sdistema deformado por ef m&ﬁo -
hombre. ‘

AEn una sociedad como La nuestrn dia a dia es mds naf --
nia Ra divisibn de dos grandes clases que se enfrentan dixecta
mente: fa bunguesda y el pnaLWado. En ek aspecto deportivo
es Lo contranio del aspecto econdmico uta_nblee,édo en una-explo
tacidn abienta y dinecta. la Rucha de. clases que 4e da en el -
deporte a nivek nacional ¢ intennaciona? es velada por. usio-
nea o {dofos que a través de una prdctica, fomento, alimenta--
cifn y administracibn pon pante de Z;:A medios de comunicacibn-
/cup‘onc(e a Loy intereses de Lo clase domihante.

"la tekevisifn se aprovecha de Las posibilidades que --
existen en £os imﬁwlduob como en cofectividades de {gualar o-

aventajar a otro. la emulacibn que es base de La competencia,-

(50) Abemfin Velasco, Miguel, EL ESTADO V LA TELEVISION. Revis-
ta Nueva Polftica. Vol. 3, Ndm, 1, Pdg, 205,
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es abimentada pon Los medios de comunicacibn que LLeva a Lo e
pirnituak, intelectual y fisico; despliega ene/tg'{ab hacia el ~-
consumo, fomenta anhelos y esperanzas". (51)

Los anhelos e ilusiones que el {dolo despienta en el -
espectadon incwnsionan pon medio de La televisibn hasia La pro
pia casa de Este, convirtiéndofo, con el tiempo, en un fervien
te defenson de su deponte, de su club, de su estrella y busca-
nd sen sdempre testigo del acontecimiento, verd todos Los jue-
908, Leend fas neseiias, permitind que se Le dinija como consu-
midon y dejard que se Le diga cbmo ver y fuzgon a Los equipos;
Le indicandn que deponte vale mis, mediante califlcativos, an-
Zenionmente vistos, como "ER Juego def Hombre" o "EL Deponte--
mis hermoso que hay en {a tiewn" todo esto, Los medios de co-
vnum‘.cactb’n Lo Llevan a cabo mediante £a explotaciin de aquel -
atleta que pon sus virtudes §isicas y con el apoyo publicita--
no de ellos mismos, encarnan £as aspiraciones, deseos y temo-
nes que un individuo proyecta en ese atleta.

"la tefevisidn, en cuanto a sus’ contenidos, difunde in
formaciln, entretenimiento y cultura. En el entretenimiento se
encuentran Los especticubos depontivos, fa transmisibn de jue-
gos de futbol, beisbof y otnos; fa dedicacibn en horarnios se--
Leccionados Los Sabados y domingos, fa emisibn de espectdculos
depontivos, no son insinuaciones para que el tefespectador va-
ya y practique un fuego, sino que La televisibn provoca que --
Lo adeptos al deponte sean pasivos y se identifiquen con Los-

;g;),gimda Vicente. EL FUTBOL, MITOS, RITOS ¥ SIMBOLOS. Pdgs.
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mitos, vend en el depontista fa fuerza que crece, fa movili---
dad, fa astucia, La caballerosidad. Texminado el encuentrp --:
cientos televidentes sentindn que jugaron muy bien, estardn ne

Lajados y merecen un descanso y hasta un brindis". |52)

3.3.1 LOS 100L0S DEPORTIVOS

EL deponte profesional es presionado y exigido por fa-
televisibn pana un mejon desemperio. Los patnocinadores cubren~
Los gastos de transmisdidn pagando altos costos con objeto de -
tenen, mds pibLico sentado ante un aparato. A cambio de este -
pago, £a televisidn conduce al depontista a un mdxime de efi-~
ciencia, determinando todos sus movimientos y convirtiéndolo -
en un antefacto mecdnico que nesponde a Los inteneses de La e
Levisibn comercial.

A naiz del descubrimiento de Los dividendos que gene--
haba el Ldolo deportivo por fa televisdidn, Televisa tuvo que -
definin dénde,y hasta cudndo puede este {dofo causan Los efec-
tos que panafefamente e mueven acorde con sus objetivos; La -
Lista de depontistas que han desdilado pon Televisa es exten--
sa, sin embargo son pocos aquéllos que han dejado un recuerdo-
que pendure, adn, en fa memorid de Los aficionados.

En La ya Larga trayectonria futbolistica que tiene ek -
equipo Aménica han existido, entre otros, 2 hombres que han ---
acaparado £a atencibn de Los publicistas, psicblogos y socid-

Logos de TeLevisa en Los Getimos 15 aflos: Ennique Borja y ----

(52) Rodriguez Méndez, Jos§ M. OP. CIT. Pig. 103.
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Canlos Reynoso. Ambos permanecen prestando sus servicdios a ¢b-
ta empresa televisiva; uno como efecutivo y el chileno como en
trenadon del equipo.

A Ennique Bonja, de naclonalidad mexicana, se fe detec
taron sus cualidades gutbolisticas para que a través de una --
campaiia publicitaria, ya mencionada, se Le consdiderara "EL hom
bre GoL Mexicano". Sin embango, al cumplin su ciclo de vida de
portiva fue desechado y alefado de fas pantallas.

"EL mito deportivo se acaba en cuanto un deportista ya
no sirwe, Lo avrofan al cesto de Los insenvibles porque no se-
i QL para venden ni para sostenen un espectdeulo o para ---
ocultar, enmasearan fa realidad en fa que 4e mueve, 84 se pien
&a en téaminos propagandisticos.” {53)

Por otho Lado tenemos af Chifeno Catfos Reynoso quien-
ghacins a sus cualidades flaicas, téenica e intefigencia para-
jugax, gue reconocido y adoptado pon Los medios de comunica---
cifn y en cspecial pon Televisa, quien Lo administnd y Lo ex--
plotd en beneficio de sus propios inteneses. ‘

Despubs de casi & afios de jugan con el América, ------
Reynoso empezé a sufrin Los efectos de una desmistificacion --
~que e puéde danr por La falta de nesdistencia fisica, tiempo,-
€poca, movimiento, etcbtena- pontadona de un enpobreciniento -
~ 8dnmb6Rico de aquetla imagen que proyectaba. Dinrante este tiem-
po, Reynoso fue el foco de atencibn; ocupaba La primera plana-
de fas secciones deportivas por su calidad, habilidad y visién

{53) Vinnai, Gerhard. EL FUTBOL COM) IDEOLOGIA. Pdg. 62.
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det dutbol. AL paso del tiempo gente nueva, foven y con recun~
408 futbolisticos se incorpord al equipo América, [caso conene
to el del brasifeiio Jos€ Dinceul. La Leegada del jugador de -~
Bﬁabit fue suficiente para causar fa netinada de Reynoso de La
pantalla casera; se iba el idolo que miles de aentes admiraban
y que junto con €L entonaban La cancifn que Carlos mismo inten
pretaba: "Leevo en mi pecho Los colones del Aménica”.

A La calda de su idofo, Tefevisa pretendi6 inmsiituih -
wi nueve personaje, muchas veced repilienon por sus canales: -
"esta es La era de Dinceu" poli medlo de este naciente fdofo te
Revisivo Aé Antent6 tbransferin Los conceptos de un deponxe,vdg

'kamm, consumo, ventas, etcltera, que trandmitiera y codifd
cana de tak §onma que fuenan captadas por todo ef pueblo.

"la televisifn actuakiza Los mitos, Ros administra y -
henueva para man,tene-ﬂ en su posdicibn. No a6Lo a Los dueiios 84~
no a 08 hombnes de poder. EL apasionado al futbof es ef mito-

) continuo-senovado (otno) La perdurabilidad de sus ambiciones y
csperanzad; La fuehza, fa destreza y La habilidad paxa nesol-~
_ ven oposiciones y salir uic{anib&o". {54)

EL intento de Televisa por poseer un nuevo fdolo en La
fiqura de Dinceu 4racasd, ya que €ste decidif abandonar México
por el Lento y mediocre 4uthof que se practdica aqul. Conscien-
tes de esto, Los publicistas de Tebevisa tuvienon que retoman-
.e,E peasonafe de Reynoso p(yw‘ ahora ubdicado atrds de un mieabfo
no, es decin, tomando como base La experiencia {utbolfstica --

(54) M@Ctéﬂa/ot, Anmand, LA COMUNTCACION NASTVA EN EL PROCESO -
DE LIBERACTON. Méx{ico,Siglo Veintiune Editones, 1973, tda. 13,
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que habia tenido decidieron programarfo como emisor de mensa--
fes Lo que al parecer no Les funciond tal y como elfos Lo espe
naban.

L Qué sucedia con Televisa mientras encontraban al susti
tuto {dbneo de Canlos Reynoso? Nada, afortunadamente nacia un-
futbolista con Los elementos y Las caracteristicas para conver
tinko en Ldolo, pero desgraciadamente, para sus intereses, per
tenecia a un clfub que tenfa vendidas sus Zransmisiones ab ca--
nal oficial: Hugo Sdnchez.

Televisa no queds fuera del negocdo, exploté La condi-
cibn de Hugb Sdnchez peno en torno a una actividad mis naciona
Lista, es decin, con nespecto a £a Seleceidn Mexicana de Fut--
bof. De ahi hasia La fecha Tefevisa ha seguido manefando su --
producto a thavés de lamadas telefbnicas para sus noticienros-
dngonrmando, porn voz propia, qué hace Hugo Sdnchez en Espaia.--
( Hugo fue comprado por el equipo espaiiol Atlético de Madnid en
el aiio de 1982,)

Casi paralelo al descubnimiento de Sdnchez, Televisa -
encontraba otha "Mina de 0n0", esta ocasibn ubicado en el fe--
theno del beisbol de grandes Ligas: Fernando Valenzuefa. Lo --
puimeno que Televisa exploil fue ese sentido de asociacibn y--
nacionalismo que nos debe uwnin con un compatiiota cuando Cate-
4e encuentra en tlerna extraiia, 84n embargo, al parecer, £os--
cronistas de Televisa han exagerado al crear una falsa imagen-

* de invencible del pitcher mexicano, Lo han conventido en un --
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sen de otna galax,w. de manera que, como a cualquien otro pit--
chen, el dia que Lanza mal y Lo apalean, Los cronisias culpan-
al chima, a £os ampayerns, a Los compaiieros de equipo, al die-~
m'ta: el caso es que a Valenzuefd no se Le puede o mejon di--
cho no se Le "debe" ganan.

Evidentemente tanto Hugo Sdnchez como Fernando -------
Valenzuela poseen Los atrnibutos suficientes para sen converti-
dos en fLdolos, 4680 que existe un inconveniente; ambos se de--
senvuelven fuena del pals. Tomando, esto como punto iniciak, -
Tebevisa requenta de un Ldofo que funcionara a nivel nacional-
¥ que no fuena tan ca;stoao et tramsmitirko por La pantatla; --
asf gue como ubicé de nuevo a Canlos Reynoso, pero ahora en el
puesto de Director Téenico del Aménica en donde, condciente --
mente, desempeiia £as funciones dé cgandq ena jugadon: EL depor
tista-mito en el cual se proyectan moeu de individuos y que -
es ejemplo a seguin sobre todo por Las generaciones jévenes --
que son Ras que mis tiempo pasan grente al aparato recepton.

ASL como ef hombre nace y muere, el fdofo deportivo --
pemanece y e thans forma, es posible que Tefevisa ya prepare-
el nacimiento de un sustituto que venga a tomar o suplin el --
Lugon que algin dia defe Carlos Reynoso. [ Por Los Lineamientos
detectados es posible que sea el A"zgen/téno Nonbento Outes.)

La combinacibn del Ldofo y del emisor nos conduce a un
punto clave de esta investigacibn. "En ‘general en La comunica-

cifn colectiva, y en todos £o0s casos de La neténica, fa ------
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nepresentatividad de algo por una imagen es alge parcial, lo -
dicho poh una imagen no es sGto el objeto, sino también, y fun
damentalmente, La intewacionalidad pura en una imagen publici
tania, no hay La intencién de neproducin algo tal como es fa -
neakidad. Hay ef intento de inconporanfo a un discurso, de dan
Le £a forma de mensafe, de hacerlo de Zaf manera que no 8680 -
se nepresente esa cosa sino que resubte afiadido a un nivel nue

vo de sentidd" (55)

3.4 LA ENAJENACION
- En La actualidad, el hombre se encuentra nodeado de --
una senie de elementos que conforman en su totalidad Los valo-
hes ideolfgicos que caminan parafefamente con £os inteneses de
una clase dominante, ,
EL trabajo, La educacibn y £a nebigibn son instrumen--
 tos ddeol6gicos manejables de acuendo a Los objetivos trazados
por una clase con el fin de justifican idealmente al sistema -
vigente, | |
Dentro de una sociedad como la nuestra, el trabajo sdg
nigica b tenen que sacrificarse pana obtener algin dinero, --
Aigmlﬂica el respetar una senie de nonmas establecidas ya que-
de no aceptantns implicaria una nebelién en contra de Los 4in--
teneses clasistas, v
© "EL trnabajo es una forma mds de enafenacibn. No es ni-

una posibilidad de aewuzau‘.én 0 bienestar, o foama de --=----

’(’25) 4P/9ue,co Castillo, Daniel. RETORICA Y MANTPULACION MASTVA,-
g. ‘
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encontran fa ddentidad} es s6Lo una fonma de Zener diners o de
hacer dinero, no imponta cbmo o con quien. EL trabajo es el ca
mino de adquinin status en fa sociedad de amibistas. No hay -
ninguna satisfaceibn, ni personal ni soeial, E€ mundo del tha-
bajo de £a clase media ¢4 un modo oprimido y enajenado.” (56)
Por medio del tnabajo se coloniza mentalmente, se pre-
senta una visibn del mundo que neffeja una sernie de pathones -
de consumo que proporciona a Los hombres necesidades Aecunda;~
hins que apoyan y ayudan a sostenen a una sociedad de consume.
"gg capitabista es un sistema que produce valores de -
uso no para satisfacer Las necesidades de Los hombnes, siéno --
para cubrin £as necesdidades def mercado capitalista. La produc
eibn no estd dirigida a fa satisfaceidn de Las necesidades hu-
‘manas, 4 Ebt@, en cambio son utilizadas pa)uz datisfacer Las -
necesidades de fa produceidn” (57) '
Todo proceso de produceidn basado en fa explotacifn ~-
~ engendra una {deologla qué Lo justifica, &sta es La de aque---
Las clases sociales que controfan el proceso; es decin, en eb
caso nuestro, aqueblas clases que hepresentan af capital, "la-
ideologla es producida industriobmente, y este plan industrial
de paoduccé&n ddeolégica tiene como finakidad especifica y ex-
clusiva no 8680 ef incremento incesante y acelerado del capi--
tak matenial, sino fa construceidn de un gigantesco capital --
ideql&gico cuyo portadon es ef hombhre de £a calfe y cuyos due-
fios son Los mamoa duefios det capbt& matenial, £0s Que =~=~==

. {56) Caneaga, Gabaiel, MITOS V FANTASTAS DE LA CLASE MEDTA EN-
MEXICO, 1975, México, Pdg. 185. -

;gz) Marx, Kan. EL CAPZTAL FCE. México, 1966 Vol. 1, pdg. -
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dirnigen a distancia Los hilos del complejo indusirial, Esta --
pertenencia no conciente, o preconciente, del hombre comin al-
sdstema de produccibn que condiciona &in cesar su mente a tha-
vés de toda suente de mensajes y que genera no s6Lo una radi--
cal dependencia edpinitual o Lealtad frente al sistema sino --
tambifn un excedente real de trabajo siquico que se separa o--
alinea del producton ¢s Lo que Leamamos proceso de produccidn-
de 2a plusvalia ideofégica." {58)

A través de Lo educaciin y La religibn se conduce al -
&en humano ‘por un camino que se encuentra saturado de necesdida
des que diflcilmente pueden sen satisfechas peno que se desem-
pem como una justificacibn ideolégica del sistema en fa men-
ie de fa gente que cuentn con escmsos hrecuwnsos y que £os redu-
cen a un esclavismo mental y sobre todo una pasividad grente a
£a explotacibn de que eLLos mismos son objeto.

"SL dentro de fa teonfa manxista de £a ideologia siem-
p/cé nos ha parecido muy discutible Ra incfusibn, sin mds, ded-
ante y La clencia entre Las formas ideolbgicas, en cambio nos-
parece indiscutible €a inclusibn de Lo neligioso, en fodas sus
gormas, como un elemento especifico y constituyente de fa ideg
Logla. la primera ideologla que existif fue fa neligiosa, su--
ministrada y administrada pon trabajadones intelectusles que -
hablan separado su thabajo del trabajo gisico que dejaban para
el nesto de La comunidad, a La que controlaban pnewamenxe -~
ghacias al expediente religioso, a Los Zemohes sobre ---------

{56) Silva, Ludovico. TEORTA ¥ PRACTICA DE LA TDEOLOGIA. Ed. -
Nuestro Tiempo, México, 1981, Pdg. 171
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uatunaéeé, Los presagios, Lod castigos divinos, etcétera. Dea-
de el principio mds primitivo Lo neligioso cumplif un papel es
pecl ficamente ideoldgico.” { 59)

En una forma similan a La neligibn, La educacifn nos -
proporciona determinado Zipo.de valones y creencias que van --
deade 2a adonacin de idofos hunanos hasta fa aceptacibn de pa
trones constitucionales engocados’ a modelar una ideofogia que-
justifique Las estctunas socio-econdmicas vigentes.

"EL sistema de fa dependencia actuaba sabiamente: jun-
to a £a enajenacibn material fue fonmando en Las mentes £a ena
jenacibn ideoligica; ghan nesenorio ideal de Loaliades hacia-
el sistem mismo, capital {deolégico siempre dispuesto a trai-
cionar cualquien impulso subversivo y siempre al seavicio del-
capital material. Junto a La plusvalia material que era extral
da de £a fuenza de tnabajo, el sistema de La dependencia fue -

.6onﬁanda progresivamente un mecanismo de produccifn de plusva-
La iéeoldgicq, mediante ef cual La paﬂte no conciente de £a -
enengia siquica de Las gentes pasa a foaman pante.del capital-
.ideo£6géco imperinkista, a sustentarto, a preserarto y a per-
petuanto." [ 60)

la Libertad de pensamiento-aceifn que of hombre puede-

desaviollan, ha quedado atada ante £as necesidades que se Le -
' “Amponen a tnaves def trabajo, neligidn y educacifn. Eatas nece
sddades 8680 pueden sen satisfechas pon Lod medios que estdn -
a nuedtra didposdedidn que a au vez don activados por otras ---

(59) Sibva, Ludovico. OP. CIT. Pdgs. 161-162.
{60) Sifva, ludovico. OP, CIT, Pdg. 164.
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personas (sustentadones del poder) que en el campo prdetico --
manidiestan a Las necesidades como actividades que no s¢ pue--
den dejan de nealizax. D/;chaA necesidades son tanto materiatles
como cheadas. "Los instrumentos que nos Las imponen son sdiempre
y necedaniamente fa materializacién de Los proyectos de Los o-
inos; Ra actividad de Los otnos sedimentada en Las cosas; por-
mediacifn de eso0s instumentos y de esas necesdidades otnos, 84
tuados en un plano diferente al nuestno, actdan sobre noso----
thos, se sirven de nosotros como medio para fines extraiios."--
{61) | ‘
La conbinacibn trabajo-educacibn~religibn parece absor
" ber el tiempo total que gasta el hombre en sus actividades a -
desanoflan, sin embargo, hasta hace afgunas déeadas, no exis-
tlan Los instrumentos adecuados que complementaran esa plusva-
Lla ideolbgica en el tiempo Libnre de £os hombnes.

"Los medios de comunicacifn masivos de nuestros palses
constituyen actuafmente, mds ain que ef sistema educativo y el
sdatema neligioso el genuine instrumento Ldeollgico de que 4in
ve eb capitalismo monopolista-imperiadista pana pmpe,tm ba -
dependencia en fas cabezas mismas de Los neocofonizados." (62)

Los medios de comunicacién masiva son Lo encargados -
de apontar, de emitir una ideofogfa dominante en el tiempo £i-
bre que tienen Los hombres. Para £a comprensifn de este punto-
e4 necesanio que se preciden algunos conceptos que se conside-
han fundamentales, "EL concepto de tiempo Libre es de {ndole -

é%” ggnz, André. HISTORTA ¥ ENAJENACION. FCE. México, 1978, ---
g. 58. _

( 82} Sikva, Ludovico, 0P, CIT, Pig. 153.
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negativa; se nefiere al tiempo ausente de La obligacidn proge-~
sdonal. En un senitido estrnicto, se trata del tiempo resdidual,-
de aquél que sobra una bfzz cumplido el tiempo Laboral, Pon ---
otno Lado d ocdlo ¢b el margen te:;lpomﬂ para, por Libre efec--
cdildn, nealizan todas aquellas actividades que se nos d€ La ga-
na, En nesumen, ef tiempo Libre es ef todo, elf género, La con-
dicifn; el ocio es fa pante, La especie, fa consecuencia” (63)
 Los medios msivos de comunicacibn y Los programas e -
ddeologfas de Los gobiernos, condicionan, en cierta manera, --
»aZgunaA de Las opciones de Las que puede disponer el hombre --
en el tiempo que Le qaeda Libre de trabajar, transpontarse, co ‘
mex o doamin. EC control del tiempo Libre es fan importante --
. como o control de £a pobltica. Aquella combinacidn de instru-

. menfos idgol.dgicob se ha visto neforzado con fa aparicibn de -
Los medios de comunicacibn masiva ya que ef poden de.penetra--
‘eddn que tienen e extraondinario; influye en La creacibn y --
e forzamiento ,de valones sociales, en fa configuracién de pa--
thones de conducta y constituye una especie de escuela pana ok
sen humano, En su expresifn comencial, fa publicidad a través-
de £os medios ha demostrado su impontancia en La deteaminacién
‘del consumo populan. _

"Se reduce, por ejemplo, fa jornada de trabajo, pero - .
o4 para”dinvadin de mensajes mercantiles todo ef tiempo Libnre,-
a través de nadio, televisifn, etc. Se mejoran fLas condiciones
de xJuxbajo y el salanio, pero es para disfrazan La extraceidn-

'(63) Gonzflez Llaca, Edmunda ALTERNATIVAS DEL. 0(310 FCE, ----
México, 1975 Pdg, 19,
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cada vez mayon de plusvalia helativa: As{ haya mejonras en el -
sakanio, nunca podrid supenan el obrero su condicidn de vende--
don de su fuerza de trabajo a cambio de un salario que no co--
nresponde al valor nealmente cneado mediante ef trabajo. Cuan-
do mejones son Las condiciones de trabajo, mayon es tambifn fa
potencia def capital, que crece en proporeibn anitmética en --
que crecen aquellas mejonas. Los nuevos medios de comunicaciGn
son el instrumento ideoldgico escencinl para justifican este~-
onden material de cosas. Y son su exphesidén cabal, pues se ba-
dan énvandiablemente en pintar, con engafiosas acuarefas "un mun
do mejon”, ¥ hasta invitan, desafiadamente, "a gozanr fa reali-
dad" -como reza ok més reciente fema de £a Coca-Cofa". (64)

La adopeifn de Los medios de comunicacién para trans--
mitin una ideologla se ha hecho patente en Los dRtimos afios;--
dentro de £os medios existe uno que sobresale de fos demds pon
sus can_acte)u’.wicu individuales: La televisibn,

la televisibn es el medio tecnofigico mis eficaz que -
utilizan Los duedos del cdp«',ta,t para condicionan La mente a ~-
bavéy de una serie de memsafes que generan una dependencia es
pinitual y moral no 8680 frente ab sistema sino también produ-
ce un excedente real de trabafo sfquico.

"la tefevisibn, pese a estar dotada de difenencias es-
pecificas y nasgos inequivocos, constituye una especie de con-
centraciln, en un 8640 punto, de todos Los otros medios de co-

municacifn. Se dinfa que el cine, prensa, cantel y radio -----

{64) Sikva, Ludovico. OP. CIT, Pdg.184.
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encuentran en La televisibn un modo de comunicarse eLlos mis--
mos, una especie de Medium Medionum: es audiovisual como el --
eine, @8 informativa y posee una escnituna como fa prensa, y -
estd en casa como La radio, aunqué ho en cualquier s4itio, 4no
precisamente en aquél que cada hogan considera el sitio de ho-
noi el de fa ocupacibn mis crasamente doméstica, o sea ef 4i--
tio de eatar” (65).

. Los modefos de conducta, as pautas a seguir, Las Ldeg
Zogia& y visiones del mundo que se dictan a través de La tele-
visibn ginan en toano a un efe Llamado idolo; Este Logha una -
identéﬁicdc,wn total con el espectadon en base al manefo que -
e te da, fa tebevisibn tramsmite a su "idofo", sus situacio--
nes de angustia, desesperacidn, afeghla, tristeza, ete. EL ---
televidente expenimenta todas estas actitudes en came pn.ap«'.a-.
qué L0 conduce a una adhesibn hacia ek apanato hecepton.

"la televisdién ¢s un aparato de transformacibn para --
senvin a fo gente que acab$ por Luagarse a fodos Los upec,tal;
dones que se enafenaron con Los programas vaclos, con £a infor
maein falsa, con La cultura superdirigida. EL hombre contempo
nineo pasa cada dia mis tiempo frente a fa televisiln. No fe - -
intenesa sino negnesan de fa escuela, o def trabajo, a su ca--
sa, para pasanse honas y honas viendo senies policiacas, tefe-
con;ediab y episodios de series nonteamericanas; en fin, seguir
a sus nuevos mitos”, (66)

la tefevisitn se ha alimentado de 2a Libentad def ----

(65) Sikva, tudovico. OP. CIT. Pdg. 169,
{66) Cancaga, Gabriel OP. CIT. Pdg. 193.
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honbre para obLigarlo a healizan Los fines de otnos, y mds ---
alld de €stos, se presenta un mundo en el cual Las necesidades
de fos hombres son Los medios para el enriquecimiento de oiros

"Esta 8ituacibn y esta actitud persisten en La vida de
aquéllos cuya condicibn exige antes que nada que agraden a £os
otnos; que se adapten a criternios exteriores, a una objfetiv. (--
dad prefabricada que niega de plano su capacidad autbnoma de -
objétivacidn, Las enajenaciones mib Lunemediables no son aqué-
Las que Los demds nos imponen en persona {de hombre a hombre,
La Lucha es siempne posible), son aquéllas que nos imponen £0s
otnos 44in cana, cuya actitud Lejana y andnima viene a comoRN-
nuestro campo prdetico, a sufetan y petrifican nuestras emphe-
sas, a thansformarlas en un'pnocuo cuya finalidad se nos esca
pa."” (67)

3.4.1 LA TELEVISION v EL MENSAJE FUTBOLISTICO

La televisifn en paises como el nuestro tiene £a capa-
cidad de poden penetnan en £a civilizacibn moderna, La imagen-
tefevisiva se percibe en fa mayon pante de Lo hogares mexica-
nos, esto se puede percibin fdcilmente obteniendo una visibn -
genenal de fas azoteas de nuestra metrbpoli, donde encontramos
una ghan cantidad de antenas nreceptonas de senales de microon-
das.

EL mensafe que se transmite pon televisibn manipula fa

mente de £os hombres mediante dos elementos o personajes que -

(67} Gonz, Andné. OP, CIT, Pdgs. 65-86.
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se encuentran estrechamente Ligados: EL .{doLo ({magen) 4 el e-
mison (voz]. .

"EL ingfuenciador se multiplica, tiene a su disposi---
cifn inginitos recunsos formafes y mateniales; tiene a su dis-
posicibn el hecho de ser el polo emison del mensaje de no te--
ner que conghontar nunca su hespuesta, La interpelacisn de un-
pueblo que en vez de relacionande en wt acto de comunicacién -
4680 estd incluido en €€ para consumir, Tiene a du disposicibn
Los egquemas generalizados, fa w:da cotidiana Mena de posi-~-
blu argumentos, La difusion dwmmte varnias déeadas de imdge--
nes inversas ilusornias". (68}

| En el proceso de cammcau:o‘n el emison siemphe apunta
a determinado objetivo con su mensaje, desea que ef ecepton -
se adhier a fas pautas y conductas que estd dictado a thavés-
del mensaje; el emisor persuade al receptor cuiddndose de no -
incomodarto, fe envia el mensaje de tak manera que Le signifi-
que un gusto o un placer el aceptan detenminada propuesta, EL-
emison ucoge y mezefa Los signos en nelacibn con esa wlaa"
dad. ,

"Dado que en todo acto de comunicacifn def fado del --
emison, hay sdiempre una deteminada intencibn, LLamamos af rol
que cumpfe el emison en el proceso 5@0&&: de {ntencionalidad,
En téaminos generales podemos afirmar que no hay ningun mensa-
je Lnocente, que todos estdn intencionalizados” (69) ,

Los mensajes que se emiten pon televdsitn u)tdn ------

(68) Prieto Castillo, Daniel. OP, CIT. Phg. 69

(69) Prieto Castiflo, Danicl, ELEMENTOS PARA UNA TEORTA DE LA~
COMUNICACION. ENEP-Anag6n. Phg. 24.



1

cargados de cienta intencionalidad mercantilista que persuade-
al pibLico hasta La compra de un anticulo, como exisite La in--
tencionalidad propagandistica que se enfoea a persuadin un mo-
do de vida, unos valores, costumbres, esto con el fin de mani-
pulon Las conciencias de Los individuos.

"Cualquien mensafe es capaz de efencer una aceifn 80--
bre ef destinatorio: diventinlo, enojarlo, asustanfo, ete., pe
ho &4 el nemitente de La cominicacibn quiere obienen precisa--
mente que ef destinatonio actie en fonma detenminada, 46€0 pug
de conmseguirlo transmitiendo un mensaje que nosotros Llamamos-
{mpenativo, e decin upecialmewte concebido con vistas akmodi
icar La accibn de fLos demds." (70]

la fusibn de Las intencionabidades publicistas y propa
gandistas adquiere fuerza de penetracidn cuando se adhiene a -
. ellos el tipo de mendaje impenativo,

" ER cronista o comentarnista del futbol pon televisifn -
estd conAciémte def nof que juega cada ccasibn que nava un --
partido: EL coadivan ol desanrollo de esa indusinia ideolfgi-
ca y mercantilista que es La televisifn.

| EL cronista depontivo hace panticipe al hecepton cwiﬁ

dofe una imagen de colaboradon de Los triunfos o denrotas del-
equipo que en ese momento promucven; a fuerza fi'.e pafabras el -
pabLico acepta vestinse fa camiseta de México para sen "ER ju-
gadon nimeno 12"

"De forma genenal, el Lenguaje es un indtaumento -----

(70} Burgelin, -OLivier. LA COMINICACION DE MASAS. Planeta g --
ATE. Pdg. 201,
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excesdvamente dictif pana que se pueda identifican de fonma ni
gida ek contenido que transamite y fa efeceidn, hecha pon ef au
ton del mensaje, de wia determinada fonma gramatical, Las for-
mis convincentes def fenguaje es evidente que son 8620 un ins-
trumento, ef mis inmediato, sin duda, pero no el dnico, al sen
vicio de Ra comunicacibn imperativa" (71}

EL mensafe imperativo que emite el £ocwta{c de Ra tele-
visibn sobre todo en fa comenciak es tangibfe en esas anunciod
donde se incita af espectador a que asista al estadio: "Venga-
con toda £a familia a ver el vuelo del dguila”. EL &xito de --
esta Leyenda se basa en La fuerza que adquiere el plwnunu;.alt -
el verbo "venga" en fonma imperativa. Por -supuestoe que ut‘ -
tiene que ofrecen garantias de que ef espectador gozard exclu-
sdvamente 84 se thasfada al estadio de futbol, ya que podnd --
presencian un especticubo depontivo, antistico y quiza obtenga -
algunos negalos exthas.

VEL cpnieten inperativo de £a commicaciln viens mar--
cada por el empfeo de fa forma imperativa del verbo. EL semi--
tente estd, evidentemente, simbofizado pox el nombne de £a mar
ca. la estrategia sunge del empleo del verbo "Aomeﬁ": ¥ wt_c_
Lizan X, sendn dichosos, sommeirdn {0, también, podrdn mostrar
sus dientes pues sendn felices)" ({72}

' " la funcifn social dek cronista de futbol es La de gene
rakizan fa vida cotidiana de fas diferentes clases sociales, -
aseguran fos inteneses comenciales de 2a empresa y fa ------<-

{71) Burgelin, OLivier, OP. CIT, Pdg. 202
{72) Bungekin, OLivienr. OP. CIT, Pdg. 207,
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funcionalidad de un determinado sistema de vida.

EL Locutor crea {dolos de televisibn que a menudo cu--
bre con un disfraz de semi-dioses como es el caso de fLos juga-
dones del equipo "América", que a fuerza de martillan en La --
mente popular a base de palabras, conduce a una multitud Fﬁon-
mada por un piblico de diferentes canacteristicas y en Las mds
de fas 'uécu portando vestimenta amanilla y azul- a Los esta--
dios en una sdituacidn muy cencana a £a histeria que Los Lleva-
a silbar.a Ros equipos y jugadornes contrarios que se atreven a
disputar el triunfo a sus hénoes.

" EL piblico ya ha sido habituado a espenar esos mensa-
jes elabonados a partin de un fenguaje cangado de elementos e-
motivos que mis que decin una {nformacidn, La agrandan, £a agi
gantan, La visten de nopajes vistosos, Lo hacen Lddica o duamd
tica, fe dan un Lustre, La impregnan de efementos nocivos, EL-
influenciadon adopta aquf el nof de padre sabio, de conducton,
aconsefa desde Los dngulos, desde todos Los medios de comunica
cibn y Lo hacen mediante infinitos hecursos" (73)

La tefevisidn privada en México, en su afdn de abarean
el mayon capital posible crea Lemas y se adueiia de fa exclusi-
va transmisibn de Los pantidos tanto del América como de lal -~
Selecceifn Mexicana; como fue ef caso de £a gira que tuvo fa --
Seleceibn Mexicana previa al mundial‘de Argentina 78 en donde-
se "indL6" a tal ghado esa Sefeccidn que bajo el Lema de -----

"TeLevisa es el Mundial" se Logrs hacer sentin al pdblico que-

(73) Pnieto Castillo, Daniel. OP. CIT. Pig. .
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healmente se tenla un ghan equipo de futbol. Todo esio £og/u$-l-
su objetivo. Obtenen que el telespectadon se adheniera af apa-
nato hecepton; persuadiendo al piblico de que Lo mds {mportan-
te en La vida es ef futbol y como confimmacibn de esto, se em-
pleaban mds de 10 honas cada vez que habia encuentros de La co
pa del mundo, en donde se daba a conocer fodo Lo que sucedia -
por medio de fas thansmisiones de televisidn.

"y todos sabemos Lo que ha pasado en el futbol mexica-~
no;. penden en un mundial es thagedia nacional, ghacias, ades=--
mis, a que Los periodistas tambiln viven def natting, y 84 La-
gente quiene futbol nos la dan en secciones completas |V has-
ia en primeras planas!

Y asl, hoy, resulla mds divertido y apasionante saben-
' quien ganf en el inicio de fa Liguilla, que saber nuestos phro-
blemas con e GATT, aunque en es0 nos vaya £a vida y en Lo ---
otno no se fuegue nada, pero absofutamente nada" (74)

De £a nelacibn que existe entre Tefevisa y ef Estado y
cada uno a su vez manejando sus propios intereses -tanto poli-
a’.co,s'.corho econbmicos- se infiene que o€ manefo def futbol ponr
Leleviaibn mediante esa combinacifn emison-idolo Logha penesz=-
than en La mente del hombre cotidiano creando un estado de per
Lurbacibn, en donde el fandtico vive el mundo a través de Las-
historias de Los encuentros, de Lod gracasos, de £os Exitos de k
4ud {dalos, todo su mundo social de ocio girnard en toano a esa
exaltacibn exterion det §utbol.

{74} Romano, Sengio. RADIO, TELEVISION.Y ENAJENACION EN MEXICO

l;’c;,uata Mexicana de Ciencias Politicas y Sociales 95-96, Pdg.-
7.
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las transmisdiones de futbol por televisidn Lucran ideg
L6gicamente con conceptos como’ mencancia; estas transmiddones-
genernan mis publicidad y mds necesidad de compra suntuaria y -
en ocasiones, Loghan una distraceifn politica.

"la utibizacitn del futbol como sucedineo de fa felici
dad habia probado sus bondades por doquien. AsZ Inglaterra ni-
se entend que dejé de ser un impe@a ghackas a Bobby --=------
Chartton;. Brasit impidi6 que et pueblo cobrara conciencia de -
U ppr(.o dram gmwu a ue gan titene fansante que &e ua—
ma Pdé, EApaﬁa. Aopolut6 la pwc ena del franquismo ghacias a -
T oque u Real Madud ganaba pon. doqu,wc, y Mgewuna ni se pesca

: 6 que entmba de nuevo al cbmma total debido a que estaba. nds
ocupado con et Boca Jum.ou que con La feroz polarizacién poll
' tica y ta memenda concewzawfn de poder en Latifundistas e -

mduavuwtu, en conw.venua con Los militanes” (75)

* 175) Romano, Senglo. OP. CIT: Pg..176
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CONCLUSTONES

A pesar de no precisan cudndo’ nacid, en dénde o en qué
peniodo histérico detenminado, es” evidente que ef futbof ha te
nido difenentes noles en Las sociedades donde ha hecho su apa-
ndeibn; en Grecla fue un efemento de distroceidn que utiliza--
ban Los dinigentes del ejéncito para que sus thopas se mantu--
viekan ocupadas en el iiempo Ribre que tendan antes o ded pués-
de fa batalla. En Roma el futbol fue utilizado como simbolo de
viribidad, fuerza §isica y agresividad mascubina af gnado que-
se desplazé a Lo mujer evitdndole su pmiatéct_z. Por otno fado -
también significé victonia y vanagloria, prueba de ello fue -~
cuando £os bretones se burlaron de Las thopas romanas al fugar
futbol con La cabeza de un sofdado muento después de expufsar-
a Jubio Césan de su tenitorio.

EL futbol sinvil como intumento divisordo que enfren-
taba d«‘/teotam;mte a dos clases sociales; tanto en Inglaterra -
como en Brasil existla una fucha de cfases mancada abientamen-
te pon La prdetica deportiva que, en -ambos casos, concluyb con
La prictica totak de todas Las esferas sociales. EL futbol ---
sdiempre ha tenido una funcdén especlfica que en todo momento -
hiszbrico ha nespondido a £os inteneses de Lo clase dominante.

Tefevisa S.A. ha hecho de £a tefevisibn un instrumento
al cual todo tipo de piblico tiene acceso a fa programacifn -~

que effos emiten; Los cuatro canales que conforman en du -----
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totalidad a esta empresa, desemperan funciones dinigidas a -=-
cuabquier tipo de gusto o aflcidn,

EL pensamiento {deoldgico que sus dirigentes plasman -
en Los propbsitos de La empresa no concuendan con £os Linea---
mientos establecidos pon ellLos mismos. Por un fado, efectiva--
mente, 4{ perfeccionan o mefor dicho, modifican Los métodos en
focados a L{ncnementan La comunicacibn y Lo netroalimentacidn,-
44in embango el tipo de mendafe que emiten no defa de ser mane-
fado desde un punto de vista mercantilista. Asimismo, su in---
quietud por fomentan ef deporte a través de sus transmisiones~
es totalmente negativa ya que fa m@galuta de £0s depontes que -
ollos emiten son de Lndoe profesional £os que a su vez confle
van una ghan cantidad de mensajes publicitarios de bebidas al-
cohdlicas y cdgavnillos; estos anuncios y el deponte no tienen
como ¢in comidn el desanrollo integral y anmbnico de Lo que ne-
presenta ef efencicio fLsdico en el cuenpo y mente del indivi--
duo, A través de estas emisiones y sus comespondientes comer-
ciales no se insita al piblico pana nealizan determinada acti-
vidad depontiva, sino al contranio, se Le conduce y condiciona
para adoptar una actitud pasiva frente af apanato necepfon, --
Los patrocinadones y Los publicistas de Televisa tienen {inte--
184 de hacer creen a Los telLespectadones que un deportista fes
tefa sus hazaiias y trlunfos con bebidas aleoh$licas; "Para ~--
e404 momentos, cerveza Canta Blanea",

En tonno a La nelacidn que existe entre of Estado y La
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televisibn se ha detectado que el monopolio televisivo no cum-

ple con olaunos neglamentos de La Ley Fedenal de Padio y Tele-

wisin. En el anticalo 59 se define fa intencifn de establecen

espacios que el gobiemno pueda wtilizan pana £a difusibn de ~-

phoghamas con temas educativos, culturales y de onlentacifn --

social, estas transmisiones son gicticias ya que el Estado no-

p/wboau:ana el material audiovisual que se trhansmite 8ino que-

&ate es obtenido, en su mayor pante, de La produceidn que xea- .
Liza confuntamente con La Universidad Nacional (programe que -

 teeva por nombre "Introduccifn a fa Universidad),

Ciento es que estas emisiones cumplen con ok Jt»éempo de
- 30 minutos continuos o discontinuos, sin embargo el honario en
que se ;tmnAmi;te este proghama, en Las majianas de 8:00 a 14:00
honas, no es ek ézpaopiado pana obtenern hesubtados satisfacto--
nios.

EL antlculo 62 es también violado en algunas ocaA«C‘éneA,
phueba de ello es et acontecimiento que sucedi el 1%de octus-
bre de 1982, Este dla ef Primen Mandatario de 2a Repblica, ==
Lic. Jos€ Lbpez Pontillo exponia, ddde Nueva York, fa situs~-
cibn de México en torno a fa deuda extewna y fa flotacdln de--
nuedtra moneda, el mensafe era tramsmitido pon todos Los cana-
Eu de Ra tebevisifn mevicana con excepeddn del Canal 4 en don
de se presentaba ef pantido de futbol entre Los equipos Améni-
ca vs. Potosino desde 2a ciudad de San Luis Potosl.

Por otra pante ef antleulo 67 sefiala que se deberd ---
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mantenen anuncios comenciales aconde al conjunto de La progra-
macifn, No existe en fa televisifn equilibrio entre deponte y-
"pana esos momentos donados', ”'ia nubia que Zodos quieren” o -
Yonimeno Las cartas", Estos c;vmue,éatu producen desequilibaio
con Lo proghamacifn, ademfs, y nefenente al antleulo 68, se --
exagera en La nepeticidn de esios comercdales y no se alteanan
eon fa propaganda de educacidn higilnica y de meforamiento de-
La nutriedln popubar.

Otro de Los antleulos que no de respetan es el 79 que-
en su apantado 111 estifika que no se erge una innecesanin mul
tiplicacibn def mismo servicio. EE mundial de futbof celebrado
en Fapafa en 1982 due mmmda por Televisa [canales 7 y 5} -
y pon eb Canal 13;- fueron 52 pantidos del mundial; 104 por ia—
duplicidad, hablando en. honas La televisddn transmiti§ 156 de-
puro futbol, Los cunles fuenon acompafiados pon une cantidad --
considerable de minutos de publicidad,

EL camino qde manch en sus iniclos La Lefevdsifn priva
da fue netamente mexcantitista. Los mensafes que transmite ---
Televisa Lienen como obfetive primondial el servin a los inte-
neses econfmicos de Los pantioulanes conducdendo al piblico te
Levidente hacia una efena que gina abrededon ded consumismo.

Tefevisa no 4620 conduce al telespectadon a través de-
aus 4 canales, sino que también utiliza fa ned de Televisibn -
Rural de MExico para transmitin sus mensafes publicitarios ya-

que esta ned dedica en un 60 pon ciento de su proghamacién -~-
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semanal a netransmitin con todo y anuncios comerciales emisio-
nes de £os canafes de Televisa, Lo que sin duda conviene al mo
nopolio el invitan al teleauditonio a consumin., Naturalmente -
esto permite a Televisa comdcéa!;éz&m mayormente sus proghamas
Ancluidos en fa ned TRM; al ofrecer a sus anunciantes una co--
bertuna nacional, que de acuerdo a datos proporcionados pon --
RTC, cuentan con un quditorio de 15 millones de televidentes--
en todo e& towitonio nacional, sin tener que pagar un Aﬁto -
.centavo extra por el servicio,

Es dificil pensar que fa televisibn privada pase pon -

akto Los neglamentos de fa Ley Fedenal de Radio y’Teﬂev&,ﬁ&h,— .

44in que el Estado obfenga algin beneficio por parte de €sta, y

este beneficio s presenta en "amreglos amistoses" que tienen-
entre ellos, Los funcionarios piblicos saben muy bien que La -
televisifn es un medio de penetracibn ideokbgica bastante fuer
" te g o8 precisamente aquf donde ef Estado equilibna las ganan-
M, EL gobierno ha tomado a Televisa como el vehleubo didfneo
para exterionizan una imagen af pueblo que convenga a los inte
“heses politicos que ellos manejan. Esto se constata con el ma-
nefo, sobnetodo, de kas actividades del presidente de fa nrepd-
blica en Los noticlenos de Tebevisa; siempre se neitera una ac
'u"ﬁn joaaiﬁ.ua de Los actos gubeanamentales, se reafinma que --
£os nesultados de detenminadas decisiones beneficiardn af. grue
40 de La poblacibn (el ejemplo que describe Granados Chapa de-
Lo gina presddencial a La Unibn Soviftica en 1978 apoya este -
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comentario),

Ademds el Gobieano Fedenal coadyuva a fa penetracibn -
ddeofbgdica que 8¢ sufre de Los Estados tnidos, al autorizan fa
progaamaci{bn pon Televisa de una senie de em{sdiones que afec--
tan al desavrollo cultunal de nuesino puebfo (La vida y obra -
de Mi{chael Jachson ¢s mds conocida en nuestro pals que La his-
tonia de La Revolucibn Mexicana).

Los medios masivos y sobre todo £a telev.isibn respon--
den y favonecen a f£os interneses de quienes sustenian ef poder,
La televisibn es un transmison perfecto de la ideologln que --
Justifica al sistema, La polltica seguida por La televisibn --
privada sostiene un alto nivel de cohenencia con fas pautas de
conducta y La visifn del mundo prevalecientes entre fos secto-
nes medioa de La poblacifn. Fomentadas, evidentemente, pon fLos
inteneses de La clase dominante,.

EL futbol es un elemento aglutinante no 4820 de La so-
ciedad mexicana, sino de Ba sociedad del mundo, es uno de Los-
eventos a nivel intennacional que puede sentar al mismo tiempo
a mis de dos millones de senes humanos presenciando el miamo -
espectleutlo, escuchdndolo en casi todos fLos xlrtémmui que se ha- '
blan en d munde, Por el arnaigo que tiene ol pueblo, el fut--
bol ha aido tomado coms un vehfcuto de manipubacibn dirigida a
f6uenes, adultos y nifios que desde hace ya algiin tiempo no pue
den disociax el balompif de £a televisifn.

EL mensaje futbollstico que transmite Televisa poxr el~
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aparato neceptor va encaminado, sobnre todo, a La gente menuda,
a La gente joven, y esta gente se inclina, por Lo general, en-
favon del equipo Aménica, porque es ef que mds Les Llama La --
atenci6n, pon su escudo, por su himno, porque todo ef dia es--
2dn hablando de eLlos.

En £as calles de La ciudad de México -en cofonias que-
4e ubdcan en un contexto socio-econdmico medio y bajo- es tra-
dicional que- se fuegue Lo que comunmente se conoce como "casca
nita", en ebfn encontramos que cualquiena de Los {6venes desea
ser como Outes o como Hugo Sdnchez, incluso.sienten fa necesi-
dad de nanhan sus propias acciones 6u¢bo£ma4. v ,

De esa "narracifn callefera a La que me he referido,-
se-infiene que el joven desea Rlegan a sen como esos jugadones
porque son Los nombres que oyen con mayor frecuencia; esto se-
comprueba £04 fines de semana que es cuando, en 46fo tres -~--
dfas, se transmite mauon ndmeno de honas de futbol.

Han existido ocasiones en que Los domingos af mediodia
se esté 'plwyec:tando. al mismo tiempo, futbol por cuatro de £os '
seis canales, y en Los dos nestantes otno tipo de upeqtdcu@-
depontivo (pon supuesto en Canal 11- el deponte que se transmi-
te es Amateur). Esto Lo puede hacen fa televisifn privada debi
do al- gnan aparato publicitario que respalda las transmisiones
deportivas tanto nacionales como extranferas, aunque &stas no~
tienen el mipms Swmantn que el futbol, ya que, generalmente, -

Los depontes que se proyectan del extenion del pals proceden -
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de Los Estados Unidos de Nomteamnica: el beisbol y el futbol-
amenicano,

Ambas actividades se dividen entre £as cuatro estacio-
nes del aiio; es decin, el beisbol abarca Pa primavera y el ve-.
nano, mientras que el futbol amenicano toma ef otofio y el An--
vienno, Ninguno de Lo 2 depontes tiene La "cualidad" de durar
todo un afo de competencia, in embargo £os dos son tomados ‘eo
mo medio de pene,t/zac_,wn {deolbgica, como elemento que refuerza
otno tipo de manipulacibn, (Debido a que este tipo de penetra-
elfn no es tomada como objetivo de esia investigacibn, Aémkte-
mente se menciona como elementos deportivos de apoyol.

Tefevisa ha netomado ef manejo de Los deportes-negocdo
de £a televisibn norteamericana como base para Las emisdiones- -
futbolisticas que ellos proyectan, es decin, el AmErica es un-
eqiu:po' popubar Ranzado pon una publicidad, al estilo-amerdca--
no, e Les cambia el escudo, se Les hace un himno, presentan - .
espectdeulos musicales en el intenmedio, ete. Todo esto puede-
presentan dos caminos: uno, que el pibLico se adhiera total---
mente a £os mensafes que ve y escucha pon televisibn o, por --
otno fado, adopte una posicibn de nechazo y de odio hacda et -
gqm’po. En cualquiera de Las formas Televisa cumple su objeti-
vo, tanto crea el "Amerlcanismo", como fomenta el "Antiameriea
nismo”, en cualquiex postuna el espectadon siempre estard pen-
diente, ya sea asistiendo al estadio o viendo el juego pon te-

Levisdbn, de Lo que sucede con ese equipo,
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EL tiempo que destina La televisifn o en su defecto el
tiempo que estipula La Federacibn de Futbol para que se LLeven
a cabo Los pantidos, estd incluido en el tiempo Libre que tie-
nen Los individios a Lo Largo de Su semana de taabajo, Lo fi-
nes de semana Televisa "bombardea" prdciicamente alb telespecta
dor con proghamas depontivos progesionales que Le impide a &s-
te, el uso productivo de su tiempo Libre y que incluso, induce
al'indiwlduo a fa apuesta depontiva -con Los, ahona gamosos, -
: pnond&tééoA deportivos- y a J&a espectadonitis., ‘

A través de un deporte masivo como es el futbol, Los -
- publicistas aprovechan La tefevisibn pana violar £a Ley Fede--
ot de ‘Ra;did y feeewbwn; Los anuncios de bebidas aleoh6licas
se han presentado {en 2o que se conoce como publicidad sublimi
nat] de una gorma que oflos mismos han denominado "institucio-
nat" . bdmnte d“campeqna,to mundial fuvenil de {utbol que se -
celebrd en México no cesanon dichos a.nunc,éoA;'no 4e hablaba pa
" aa nada de vogka o buandy, sin embargo se presentaba a tradi-
ct&n en La lnibn Sovitica de La familia "Smianof", por otra -
pante Domeq se Las ingenis para evadin ef reglamento al anun-~
cianse simplemente como "Casa Pedro Domecq"” como &4 nadie Lo -
netacionara con el brandy. Evidentemente esto es and prueba --
fehaciente de fa buena relacibn que existe entre el Gobieano -
y Televisa,

La publicidad por tefevisifn es un vendedon envpotenv-

cia que se introduce a £os hogares para penctran en La mente -
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de Los individuos mediante una bien Lograda combinacibn de La-
voz, La imagen y ef movimiento, A través de esta nomenclatura-
se pensuade, adiestra y conduce al espectador hacla ef consu~~
mismo.

EL futbol ha 4ido manejado por La televisibn -tanto --
privade como piblica- como insZrumento o producto mercantil --
que e puede vender; este producto deberd de contar con £as ca
ractenfsticas necesarias para que se considene como un produc-
2o éxcz&ente, de no sen asi, 8ste no se mantendrd en favor del
piblico televidente. Incluso 44 resultia bueno pero uno més en-
the otros tantos, ek impacto que en determinado momento pueden
causan 04104 p)wdudto& nrivales, como senfa ef caso de fas emi-
&dones educativas, clentificas o cultunales, desvanecerfa de -
una forma inmediata el efecto propuesto por Los publicistas --
del futbol.

Para esto, como se ha presentado en el punto 3.2.1.,--
Los recurnsos y flguras netdnricas que nﬁb conducen a sen persua
d,idoa pon La pubucidad han sido bien estudiados y manefados -
" pon el monopolio ta&evuiuo. de tal modo que el futbol se ha --
adaptado a estas téenicas de manipulacifn,

€L esquema tdctico que adquiere La publicidad para pe-
netun en Los individucs ha sido Elevada casi en su totalidad-
a £a publicidad futbollatica que nealizan Ros medios masivos -
de comunicacifn y en particular fa televisibn, Sin embargo no-

son s6Lo Las gigunas y Los necunsos retbaicos Los que son "';,
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tomados como base para una manipufacibn def individuo, ef. Lio-
Lo depontivo u,‘de afgunos aiiod a fa fecha, el verdadero ins-
tmento o conducto para penetrun tanto publicitaria como Lideg
L6gicamente en La mente de Los hombres.

La tefevisifn en México ha creadp una senie de idolLos~
que edidn encaminados a penetran directamente en fad aficio---
nes, gustos y decisdones del pdblico televidente; para abaxrcar
La amplia gama de {nclinaciones y temperamentos que presentan-
Ros distintos Aipos de clases de espectadores, La televisdén -
ha promovido una serie de personafés que Logran fa aceptacibns
del pitblico que, por mds variado que sea, siémpre encontrard - .
una identificacion con abguna de estas figuras.

La pRuralidad de opeiones que presenta La televisibn -
én nuestno pals tiene La finalidad de asemefar Los critenios -
del telespectadon con Los de Los Ldofos que proyectan; con es-
%0 se trata de mantener el mayon niimeno de piablico cautivo en-
frente del tefevisor. Esto no signifdca que Los difenrentes tdé
Ros de Ra tefevisiGn tengan una posicibn que en determinado ~-
momento £os covnwtpanga, sdno al contranio, cumplen una 5un;-~.
cibn de complementacibn entre £, que estd contemplada dentro-
de fas polfticas y Lineamlentos mercantibistas de una empresa-
privada como £o es Televisa.

Por medio de £a televisién, ol Andividuo pedrd soffax, ~
ya que de Le hard sentin que basta tenen chamanra y' pants para

poden ser como "el aran campebn”. En ebla no s6lo escuchard --
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sus {dolos, sino que Los podnd ver. Esle deportisia que apre--
clamos en La televisidn es conducido o manefado a un mdximo de
egiciencia, determinando todos sus movimientos y convintindo-
2o, a veces, en un antefacto mecdnico, que 460, con base a --
sus aptitudes, nealizand ef esfuerzo necesarnic para ganar y ob
ZLener mefones nesultados.

E¢ fdolo depontivo por televisidn se encuentra en fa -
sociedad, vive dentro de La realidad, es un sen humano que es-
neconocdido por todos, Sobresale por neunin ciertas caracterts-
ticas que Lo LLevan a conquistar altos neconocimientos para -~
sen tomado (84 conviene, esto es, que sea producto de consumo)
pon Los mismos dindoentes depontivos y medios de comunicacin,
Su 4magen se maneja para fines Lucrativos tanto para €L como -
para quéenes Lo sustenta. Su manejo y administracin por fa te '
Levisibn y ademfs su conciencia como sen humano, de acuerdp =-
con of status, atacard todo movimientoe que vaya en contw de -
Los inteneses eatablecidos. _

Los espectadones, depontistas y sus dirigentes, viven-
en un mundo que no e caracteriza por su conciencia sino por -
Lo que Esta representa, es decin, no son conscientes del mundo
oculto y determinante; viven en una heabidad o Aeudoaecwédad a
La cual estfn acostumbrados, donde adquienen hdbitos y formas~
de expresanse. La mayor pante del auditorio no comoce cbmo se-
encuentra estwetwrado el deporte, como es e caso del boicots
a £os fuegos olfmpicos de Los Angeles por panrte del bloque de-
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palses socialistas; sabe de La bola de "tixsabuzén" de Fernando
Valenzuela; de &u dewwotas de La Seleceifn Mexieana de fud~--
bof; de que se Le considera ef jugador nimero 12; aghede, Ln-~
sulta y se identifica con algln club o jugador, peno a pesan -
de que Lee Lo sucedido en el encuentro del cual fue testigo --
ocufar, desconoce que hay detrds de todo eso.
' EL Ldolo depontivo es explotado pon Ra Zelevisidn pana
favorecer a dus inteneses econbmicos; "ponte Las pias" 84 ---
quieres LLegar a fanzan como Fennando Valenzuela; 54 algun dia
deseas ariotan un gof de "chilena defsu de veatin eon ropa de-
© Mitano ya que "Hugo Sdnchez te Lo garantiza" o uiv anfielas dint
.94% a un equipo campebn debes de "sabonear Las patetas tutsins
pop". Pero ademfls de esto, también favorece a Los intereses pé
Liticos de La clase dominante, jugandd el papel de distracton-
de acontecimientos Ampontantes para una nacifn, Como sucedi§ -
en Las @ltinas elocciones presidenciates donde suspendieron £a
transmisibn del mundial de futhof de Espaiia para que La gente-
pudiena salir a votar, .
Efectivamente, Los medios masivos de comunicacifn son-
el instnumento idbneo para explotan el tiempo de ocio que gas-
tan £os dndividuos en sus hogares, La tdeﬁuﬁn explota Las -
cuatidades del futbol para penetnan comenciabmente en £os im@_-
viduos en una forma directa y total,
EL estado retoma esos valores futbollsticos por televd
aibn para fomentan y crean -a thavds de Los Ldolos- Las pautas
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de conducta a seguin en favor de cientos intereses clasistas.-
ER futbol pon televisibn es utilizado para reforzan valores de
ayuda mutua para el mantendmiento def sistema -rechazo de fa- -
viofencia cuando ocunne en £a cancha, Legitimacidn de La auto-
nidad pon medio def drbitro- el futbol encauza ef factor cohe-
440n pana La sociedad que Lo proyecta. Desde este punto de vis
ta eb futhol Zendnfa que consideranse como un argumento mdés en
favor de £a estrucutura social,

Los diferentes tipos de valores que manefan Los medios
n_nlmivas son enfocados y dindigidos a £as diversas clases de pi-
bLico existente, EL hecho de que fas emisdiones de futbol por -
idevuiﬁn sean encaminadas a un secton masculino responde a -
‘disénerwu factones, &stos son:

al En sus inicios La televisibn en México thamsmitia -

un. tipo de mensafe onlentado a un piblico general;-
ante Za impotencia de penetran excluslvamente en -~
Los gustos y aficiones del hombre, tom6 ef futbol,-
que ya erg un elemento aglutinante en £a socdiedad -
mex{cana, como instrumento comin en donde el fiom---
bre, después de una jornada Laboral, pudiera encon-
tran el vehleuwlo para desechar esa carga emoeional-
que ef trabajo cotidiano da.

b

En base a todo un proceso histérico. EE §utbol siem
pre ha sddo manejado pon hombres y para hombres; en
un prineipio La prdetica det futbol fue hegada. -



[J

d

P

130

totalmente a La mufer, ya que se condideraba un de-
porte en el cual La forntaleza {Lsica, £a velocidad-
y La habilidad eran efementos que el mismo deporte-
demandaba; es innegable que en este aspecto el hom-
bre, pon causas puramente gisioldégicas, supera a fa
mufen.

EL g/tujoa de psicslogos y soci6logos que Trabagjan pa
ha La televai&n en México conoce bien Las costum--
bres e 'idébunézzaa’a de un pueblo, teniendo este --
punto _a"Au favor y definiendo béen La -estrecha heda

cibin hombre-gutbol, La televisibn asoci6 al futbol-'

con La tramsmisibn de mensajes publicitanios de be-

bidas aleohblicas para que el hombre se adhiera a -
ese mencado consumista que se manesa en La actuali-
dad, |

AL observan Los magnlficos Loghos mercantifistas --
que se obtuvieron con La nelacibn hombre-futbof-be-
iuidzu aleohblicas, Televisa quido incluir en el mun
do femenino La prdctica vdel futbol; sin embargo el-
fracaso se presentd debido a que no se encontr§ el-
apoyo necesanio de publicistas que patrocinaran el-
futbol para mujeres; no obstante se puede detectan-
que cada dia es mayor el nimero de muferes que se -
{interesan, apio;an y discuten acenca del futbol, es-

decin, La alternativa de trhansmitin futbol femenif-



131

no estaba en contraposicibn hacia el hombre, 8ino -
que compfementaba fa apertuwra de un mercado consu--
mista a través de dichas emisiones.
La forma como Tefevisa manipula La <nfoamacibn deponti
va Ra basa en dos personajes: el {dolfo deporntivo y ef Locutox.
EL nof que desempeia ef focutor de futbol para favore-
con Los dnteneses comenciales de Televisa es de ghan importan-
cla para que el piblico se adiifena o mantenga siempre pendéen-,l
te de Lo que sucede en torno al futbol nacional y mundial.

. La tefevisibn inviente dinero en el Rocuton, Lo prepa~
na, £e paga una experiencia, Le fabrica una i)ndgen, Zodo esto-
con ek §4n de que estfe pemsonafe envie, de manera adecuada; -~
mendafes intencionalizados, ya Aéan imperativos ¢ subfimina~-~
Les, para que ef piblico fos adopte como estereotipos que mar~
can Las pautas de comportamiento que s¢ "deben" seguin, |

" Juan Dosal o Angel Ferndndez son mds conocddos que =--
cuakquien pensonaje del mundo de £z pollfiica {con excepein -
del presidente de México), Una de fas cosas que noa LLegan con
més fuenza a través de fa televisibn es Pa personalidad del --
hombre -0 mujer- que tramsmite X informacién, De ahf La {nmen-
da fama y £a populanidad considerabife de Los anunciadones y 'ma
estros de ceremonias, Ganan fama simplemente porque sus faceio
nes, su manena de hablan ¢ de toser, de vestir, peimarse o don
heln, Ae nos vuelven familiones,

Los Locutores de futbol pon televisifn poseen fa ~-~~-
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cualidad y La destreza necesaria para Llevan al espectadon a =
thavés de un mundo imaginanio; algunas ocasiones Los partidos-
def equipo Aménica nesultan sumamente abuwridos (futbollsiica~
mente hablando) in embargo of &fcwton,; insistiendo con frases
y expresiones que casi son sagradas pana el necepton, disgraza
esa "insipidez futbolena” por un espectéeuto realmente intene~
sante, a thavés de grhitos y mentinas intenta distoncionan Lo -
que estd en fLa pantalla, hacen ver a Los fugadones favoritos =
del pidbLico como seres superdotados que son adornados con fra-
ses como: "Gendal fa jugada del nuso Brailoushy™.

Los Locutones, por conducto de oiras gentes, don Lo4 =
encargados de "inglan" a Los equipos o sebecciones de futhiol; -
para el campeonato del mundo en Angentina 78, Los Locutones de
Televisa e encargaron de forman una imagen de semi-dioseds 4e
hizo sungin un nuchacho de ghan vcabwm como "el fetiche" -~
Cuellan; otro que conmrfa como desatinado y a veces }owteab‘a A
gual como "ef Caballo de Hienno" Antonio de La Tonne; uno mis~
con panticipaciones en algunos toaneos de aficionados y en una
olimpiada que fue un fracaso, Aé HombrS como "el hombre Gol =
Mexicana" Victon Rahgd. A base de mantillear en La mente de -
Los mexicanos ('.OI}l Juicios temerarios se hizo sentin al "juga-~
don nimeno 12" que en verdad tenia un ghan equipo de futbol.

Afortunada o desgraciadamente Los adjex,évo&,' pon enor~
mes que sean, nunea han tranaformado en ghande Lo que siempre-

fue pequefio. Los resubtados obtenidos en ese mundial son por -
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todos conocidos.

La actitud def pueblfo mexicano ante el fracaso de "su"
seleceibn oniging una falia de asistencia a Los estadios; fLa--
Labor de convencimiento def Locutor vuelve a empezar a funcio-
nan, es clano que el emison es un iuﬂzuenu'adé/t.

Esta Anfluencia de Los loqwfoau de futbol ya se defa-
sentin a rafz de que se Le dio a MExico fa sede del prbximo --
munidal de futbol. A thavés de Fernando Schwartz; que de en---
 cuentra al gnente de La seceidn deportiva de un noticiero, se-
£e necuerda at piblico: "ya a6fo falitan 826 dias para que se -
inéugune el campeoﬁa,ta por £a éopa Fifa 86",
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CONCLUSTONES GENERALES

a) De alguna manera se ha expresado que debido a La ~-
Spoca mercantilista en que 4e encuentra el mundo, el futbof --
por televisibn es comercializado para servin a Los L{nteneses -

~de una empreda privada que conduce al tefespectador poi un sen
denro ‘ne/tamen,te consumista.

b) AL observar Los incrementos econfmicos y politicos-
que heditda el negoeio del futhol, ef Estado ha hecho fatente-
su pamaq‘.paci.dn‘con La adquisicién de equipos de futbol Los -
cuales auspicia a través de instituciones gubernamentales: co-

"mo es el caso del equipo Atlante que en un pm:neipib e mante
nido por el Instituto Mexicano def Seguro Sociak y que ahona--
ha' pasado a poder def Depantamento del Distrito Fea(th.

e} Televisa en su affn de Lucrar con eventos depomti--
vos, ha obtenido Las transmisiones exe&_wiv@ de idolos poputa’
nes colectivos (como es ef equipo América y £a Seleccibn Nacig
nat) e individuales (Fernando Valenzuela, Hugo Sdnchez, Cantos
Reynoso) que obuiamente nesponden a Los inteneses comenciales-
establecidos pon La empresa,

d) La estrecha nelacibn que existe entre ef Eatado y -
Tefevisa ha creado acuerdos amigabfes en donde se perdona a --
Los concesionanios comerciales de Zelevisidn pon tratar diseri
minatoriamente ef tiempo oficial, que conresponde a fa aplica~

edén del 12,5 por clento, Este poncentaje es el subsidio ----- :
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fiscal que Los concesionanios deben pagar ab Estado. Sin emban -
g0, Los concesionanios tienen estos tiempos como a4 fueran una
generosa didiva y Los distnibuyen en honarios inapropiados y -
pa‘co eficaces, con ef objeto de minimizan Los mensajes dedica-
dos a Las magonlas. Asimismo, perdona también otras viofacio--
nes a algunos reglamentos de La ley Fedenal de Radio y Teleud-
846n; eato es a cambio de distraer La opinién popular de £as -
aceiones 0 actitudes de Los funcionarios del Gobiewno. Televi-
sa acepta el "trato" y mediante una extensa saturacidn de fut-
bof Logra su cometido.

‘ En base a esto, ‘ot piblico espectadon piensa que efec- _
tivamente es Tefevisa; sin poder pencibin de que es el Estado-
quien realmente Los manipula y enajena a través de un escapa--

- hante Leamado Televisa.

" e] Pon medio de eventos depontivos internacionales co-
mo Lo son una olimpiada o un campeonato del mundo, ef gobieno
muestrn ante Las cdmaras y Los flashes del peniodismo mundial-
La imagen falsa y disfrazada de una nacibn que totaf y eviden-
temente se encuentra en caisis econémica y en donde ef onden y
»la paz social se Localizan en conflicto, Se necuendn el 12 de-
octubre de 1968 en donde México ante £0s ojos del mundo se en-
conthaba tnanquilo, en paz y sin ningun tipo de problema s0---
clal, La imagen de Lo que habia sucedido 10 dias antes queds--
Anternamente congefada y muenta en el conazén y fa mente del -
pueblo mexicano, ¢Sucedend ﬁlgo similar en el eampeomx/t.o -----



136

mundial de gutbol a celebranse en eafa ciudad en ef ya no Beja
no 1986?

§) En base a observaciones propias se infiere que fa -
gente del puebfo mexicano, sobre fodo aquélla que se encuentra
{nmensa en una clase social media o baja, tiene La creencia de
que el mahopou‘o tefevisivo y el Estado se encuentran en pugna
pana disputar La preferencia del mayox nimero posible de teles
pectadones que a au vez son cautivados por Las emidiones fut--
bolisticas que ambas televisoras thansmiten. De una manerr in-
consciente pon Lo falta de conocimientos que apoyen un razona-
miento cohenente que eonduzea al piblico a disertar sobre Ro - |
que ¢b bueno y Lo que es malo, ef telespectadon péma que es-
Televisa quien Lo manlpula con este tipo de m@muionu. En-
efecto, EL no se equivoca; sin embargo, a pesar de que detecta
esta maniputacibn comercializada por pante def inperio felevi-
aivb, no‘ Logna captan otro tipo de velones que también son ma-
~ nejados a través de estas emisiones. Lo tefevisifn privada es-
para fa clase d;mu'nawte. el instrumento ideal para £agw una -
penethacibn {deolbgica que afecte el compontamiento y conducta
de 2as mayon{as. EL Estado encuentra en TeLevisa un espejo en-
" ok cual puede reglejan un mensage futbolistico sin que ekl te--
Lespectadon Logre contar con Las bases suficientes para culpar
to de wna satunacin de futbol en ta pantatla casera.

EL conjunto de transmisiones de futbof que emite La £-

niciativa privada es apoyado en gltan.med«éda por £os mismo. -
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programas depondivos que thansmiten Los canales oficiales; ade
mis son tomados en cuenta othos medios masivos de comunicacidn
que en su totalidad coadyuvan a una manipulacién futbolistica-
que responde a Los intenreses de fa clase dominante.

Ambas fuerzas fan aparentemente contrarias, son elemen
tos que integhan un s0fo sistema que implica el manejo de una-
senie de valores politicos, sociales y econbmicos que 4e en --
cuenthan inmerdos dentro de una nealidad social que Los hace -
funcionan de esta manena. Esto se puede nesumin en aquellas --
Lineas que cita Marx en su "Introducein a £a critica de fa --
economfa polltica de 1857" en donde dice: "Lo concneto es con-
cheto ponque‘.u La sfntesis de muchas determinaciones, o4 'de--
cin, wldad de Lo divernso. [76)

(76) Marx, Kank, OP. CIT. Pdg. 258,
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