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I. INTRODUCCION

Este trabajo tiene como finalidad el establecer las bases
que permitan proponer la elaboraci6n de una historieta con pro-
p6sitos educativos a través de los resultados del andlisis se -

miol6égico de la historieta Archi.

Para el logro de lo anterior, se toma como punto de parti
da esa publicacién en la cual se pretende detectar, cn primer -
lugar, los elementos estructurales que la conforman, es decir,-
conocer cuidl es el cbédigo que se maneja, tanto de manera formal
como en su aspecto denotativo y connotativo. Este Gltimo merece
especial atencién porque es donde se puede descubrir elementos-
tales como: valores morales, normas de conducta, formas de vi -
da, etc. Ademis, una vez conocido el cédigo es més pridctico - -
hacer inferencias confiables y fidedignas, sin perder de vista,

desde luego, la relacibén entre el texto y la imagen.

También se intenta poner de manifiesto las formas que re-
viste la ideologia en las historietas, ya que €stas, con su pe-
culiar lenguaje que Roman Gubern denomina "icéno-literario"‘con
sus onomatopeyas y su idea cinematogrdfica del movimiento, han-
venido revolucionando los esquemas de la cultura de masas y per
mitiendo el acceso al conocimiento de mitos y simbolos, estereg

tipos y arquetipos.

Por Gltimo se pretende proponer alternativas para la ela-
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boracién de una nueva historieta con fines educativos no forma-

les.

Para cumplir con los objetivos propuestos, se pondrd en-
prdctica el método estructural de andlisis de Louis Hjemslev, -
el cual ha sido empleado solamente por Andrew Tudor para el --
andlisis de peliculas; en esta ocasi6én se utilizard para anali
zar la historieta referida, aclarando que anteriormente no se-
habia puesto en prédctica para analizar historietas. La razén -
por la cual se decidi6 emplear este método es que en &l, se --
‘analiza el ﬁensaje, por un lado, y el recepfor por otro, a fin-
de conocer cémo piensa~y las repercuciones que provoca el mensa

je en el receptor.

La idea de analizar historietas se debe a que la evolu- -
ci6én de las mismas ha traido como resultado que un medio de co-
municacién masiva como €ste deje de considerarse inofensivo y -
permita reflexionar sobre cudl es, en realidad, 15 funcién de -
este tipo de publicaciones. De ahi que como inferencia de lo --
anterior, se planteen las siguientes hip6tesis fundamentales: -
las historietas, en tanto cumplan una funcién mercantil (como -
es el caso de las ya existentes), venden y seguirin vendiendo -
implicitamente una informacidén ajena al marco de referencia na-
cional. Ademids, en las historietas, el referente es distorsiona
do, lo cual conduce a que su finalidad sea ideol6gica. También;
presentan una serie de personajes que desempefian todos los pape
les sociales, sin existir ninguna limitante para que siempre --

salgan adelante ante cualquier situacién.



Para cumplir con los objetivos y demostrar las hipdtesis
era necesario seleccionar una historieta, a la cual se aplica-
ria el método mencionado, en este caso, se escogié Archi por -
que constituye un e¢jemplo claro de importacidén de ideologla, -
penetracién de valores y costumbres de una sociedad que no es-

la propia.

En la realizacién del trabajo se revisaron las historie-
tas Archi aparecidas durante un aﬁo. Enseguida, se eligidé una-
muestra de unidades que comprendiera los fendmenos del univer-
so de Archi y permitiera conocer entre otras cosas: el argumen
to, los personajcs, los valores defentados por éstos y las re-
laciones de socializacibn existentes entre ellos, asi como los

planos o encuadres empleados y las onomatopeyas.

Después se ejemplificaron, con un 'ejercicio de denota- -
cidén y connotaci6én, los diferentes procedimientos para encon -
trar la estructura del texto y la imagen de la historieta Ar -

chi.

También, se realiz6 una encuesta con el fin de detectar-
por qué las personas leen historietas y, al mismo tiempo, para

conocer los cambios que les gustaria hubiese en las mismas.

Una vez encontrado lo anterior, e interpretados los re -
sultados de la encuesta, se obtuvieron los elementos necesa- -
rios para proponer otra historieta que tome en cuenta al recep
tor de tal forma que €ste pueda, en un determinado momento, --
participar también en la elaboracifn de los mensajes. Desde --
luego, con esta nueva publicacifn no se eliminari lo ideologi-

zante y enajenante de su contenido.



En gran medida, con este estudio
trar a los lectores de historietas que
dos s6lo dan a conocer una parte de la

muchas veces, no tiene correspondencia

+

se pretende demos -
los mensajes recibi
realidad, la cual -

con la cultura del--

receptor de la informacién; y mucho menos responde a lo -

que el emisor quiere que reciba,

Por Gltimo, se pretende que la informacién en poder-

del receptor le permita cuestionar, reflexionar y adquirir

conciencia sobre la realidad y el momento histérico que es

td viviendo, 1o cual no seri posible de inmediato, sino a-

mediano y a largo plazo.
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IT. ANTECEDENTES DI LA HISTORIETA

Para precisar el nacimiento de los comics algunos auto-
res se remontan a las pinturas rupestres, jeroglificos, etc.,
pero lo cierto es que uno de los caracteres especificos de --
los comics reside en su naturaleza de medio de expresidn, de-
difusién masiva que nace y se vehiculiza gracias al periodis-

mo. 1

Los comics aparecen casi simultidneamente con otros me -
dios masivos de comunicacidn, fundamentales en la sociedad ac
tual. Empiezan a adoptar sus caracteristicas especificas y --

forma actual hacia 1895, afio en que nace el cine,

La aparicién de los comics no puede desligarse del flo-
recimiento de periédicos ilustrados y caricaturas periodisti-
cas que a fines del siglo XIX crearon la plataforma expresiva

de donde habrian de surgir.

Lé rdpida importancia que cobraron los comics en gran--
medida se debe a dos principales rotativos de Nueva York: El-
World (New York World) propiedad dé Joseph Pulitzer desde - -
1883 y el Morning Journal, adquirido por William Randolph -

Hearst, en 1895,




En este ambiente de competencia comercial el periédi-

co "World" cre6 en 1893 un suplemento dominical en color en

el cual publicaron los dibujantes del periédico. Entre €s

tos figuré Richard Felton Outcault quien desde julio de -

1895 did vida a una serie de vifietas mal dibujadas sin na -
rracién secuencial que en forma caricaturesca mostraba la -

vida de un barrio de Nueva York. 2

A través del tiempo fué tomando cuerpo un protagonis-
ta infantil: "...calvo, orejudo, de aspecto simiesco y ves-
tido con un camis6én de dormir color amarillo y fué bautiza-
do como Yellow Kid (nifio amarillo). "3 Es en este comic --
donde ocasionalmente aparecen globos con locuciones inscri-
tas, pero generalménte Yellow Kid se expresaba a través de-
textos escritos en su camisa, con un lenguaje crudo y popu-r
lachero propio del universo en que se movié. A este hecho -
se debié la aceptacién del comic por el fiublico lector. Pe
ro al adquirir Hearst el Morning Journal e iniciar, en Octu
bre de 1896, la publicacién de su suplemento dominical ti-
tulado "The American Humorist', arrebatd a Outcault a su -
rival y le hizo que continuara las andanzas de Yellow Kid -
en sus piginas, adquiriendo ya la forma de narraci6n se -

cuencial de vifietas.

Al mismo tiempo World proseguia 1la publicacion del -
mismo personaje pero dibujado por Geo B, Lucks. Asi fué co
mo Outcault se convirtié en el fundador de un género popu -

lar.



Los comics primitivos,siempre de caricter jocoso, ini-
ciados por Randolph Dirks en el "Morning Journal',se orien
taron fundamentalmente hacia los protagonistas infantiles-

y sus travesuras (Kids Strips), tendencia en la que desta-
caron los revoltosos nifios germanoamericanos "The --------
Katzenjammer Kids'" (1897). Cuando Dirks se separd a su vez
de learst y trasladé sus personajes a las pdginas del'Worldy
continué dibujiandolos Harold H. Knerr para el "Mqtning".Coﬁ

la duplicidad de Yellow y con este nuevo episodio se instau

r6 definitivamente en los comics la supervivencia de los
personajes mds alld de la voluntad e incluso de la muerte -

de sus creadores originales.

Con James G. Swinnertan, que dibuja para el '"Morning -
Journal", surgié la estirpe de animales protagonistas; la -

creacidn recibié el nombre de "Little Tiger" (1897).

Con esta nueva forma de comunicacién se asistié a un -
libre desbordamiento de la fantasia y afloracibn de un mo -

vimiento de vanguardia en los comics.

Mas adelante se cre6 un nuevo tipo de comics con doble
lectura, es decir las vifietas eran leidas al derecho y al -
revés y recibieron en nombre de: "Upside Downs', dibujados-

por el holandés Gustave Verbeck.

Sin embargo, en la era de la adolescencia de los co -

mics, el punto mas alto de la utilizacién de la fantasia,-




-

sin inhibiciones industriales, corresponde a la aportacidn de
Windson Mc. Cay que inici6 la explotacién del universo onfiri-
co, contemporiincamente a Frecud, ¢on la serie '"Dreams of the -
Rarebit Fiend", en la que un personaje que habia comido en -
exceso Welsh Rarebit (tostada cubierta de queso derretido con
cervezd),tenfa en cada episodio una pesadilla de la que des -

pertaba en la fGltima viﬁeta.4

En una palabra los dibujantes dejaban volar su imagina -
cibén y creaban tantos personajes como Situaciones y audacias-
técnicas se les ocurrian, Esta fantasia creativa empez6 a es-
tancarse hacia 1915 debido en parte a la estandarizacién y -
conservadurismo industriales impuestos al género, al ser tute
lados los comics por los sindicatos distribuidores de material
dibujado a los periédicos;s de esta forma le ahorraron a las-

empresas periodisticas el mantenimiento de dibujantes propios.

fue una consccucncia 1l6gica del previo desarrollo de las agen
cias distribuidores de noticias, en 1la industria periodistica:
la francesa '"Havas" ( 1835), la inglesa “Reuter" (ISSj) y las
estadounidenses '"Associated Press" (1848) y la "United Press"
(1907). Con 1la creacibén de los sindicatos se desvinculd el --
dibujo de comics de las redacciones de cada periédico, lo que

El ntimero de sindicatos se fue incrementado, en realidad
dio enorme difusién al género, pero también un retroceso tan_




to para imponer una estandarizacién ( formato de las vifle-
tas, dimensiones de las tiras, etc.) y temdtica ( elecci6n
del tema y situaciones inocentes, con lo que se evitaba mg
lestar a su vasta y heterogénea clientela), como por la -~
abrumadora influencia ejercida sobre los autores y produc-
tores cuya libertad e independencia artistica quedaron sg

. . 6
riamente amenazadas.

Una de las pocas ventajas que ofrecieron los sindica-
tos fue la elevacidén de la rentabilidad de los comics ya -
qde cada tira o pdgina dominical se distribuiaa huchos pe-
riédicos ( con el consigﬁiente beneficid y prestigio para
el autor). De esta menera se librd una continua batalla_-‘
competitiva que aporté nuevas férmulas de produécién‘y di
fusibn. Uno de los principales incentivos para.loé dibu -
jantes era ocupar las pdginas dominicales, con el fin de-
innovar el montaje, la ilustracién y el color, lejos de -
la rigidez del blanco y negro y la estructura recténgulaz

de la tira diaria.’

El cine también éjercif una gran influencia para la
aparicién de pequefias historias llamadas '"Minute Movies"
( peliculas diminutas). Su creador fue Ed Wheelan (1921)
quién tomé como modelo la estructura emplcada en el ci -
ne, las vifietas estaban rcalizadas como si estuvieran
encuadradas por una cidmara cinematogrédfica;esto se debe-

a la influencia del cine de Hollywood.
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Aunque el nacimiento y florecimiento de los comics se
dio en Estados Unidos, tanto por su impulso industrial co-
mo por su creatividad artistica, lo cierto es que en muchos
paises europeos se produjeron obras valiosas en este campo,
Gran Bretafia, en donde proliferaban las revistas ilustradas
y las publicaciones humoristicas, figuraba a la cabeza e¢n-
su contribucién a la génesis del nuevo arte. Al mismo tiem
po en Italia, la revista: II Corriere dei Piccoli'" (1908);
fue el vehiculo de la nueva narrativa,..'" con el fantasio-
so negrito "Bilbolbul" (1908), de Attilio Mussino, y la -

dislocada fantasfa poética del dibujante‘Antonio Rubino".®

En Finlandia, el ingenuo y rfistico: "Pekka Puupaa" -
(Pedro Cabeza de-madera) del dibujante Fogeli, se convir-
ti6 en una verdadera institucifén nacional, mientras que en -
la Rusia conmovida por la revolucién, el .caricaturista Ce-
remnych, con 1la colaboracién.de Vliadimir Majakowski, ini -
ciaba en 1919 la produccibn de comics de agitacibn y de pro

paganda para la "ROSTA" (Agencia Telegrifica Rusa)

Durante la Segunda Guerra Mundial el comics llega a--
la edad de oro, debido en parte a la ampliacién temdtica-
producida con la introducci6én de la mitologfa aventurera y
en parte al apogeo del cine que esa €poca constitufa el -

especticulo principal para el p@iblico, momento que los co-
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mics aprovecharon para imitar tanto el sombreado como la

tridimensionalidad,

En la medida que los comics se iban desarrollando, se
plantearon tres génerocs mayores'de la épica'ayenturera: -
la aventura exdtica, la ciencia ficcibén y la aventura po_
licial y de intrigé. La "King Feactures Sindicate', para-
recuperar el terreno perdido, encargé al dibujantes Alex
Raymond nuevas tiras de aventuras; y en Enero de 1934 lan
26 al mercado a "Flash Gordoh", destinado a competir con-
Buck Rﬁéers a Fungle Fim cuyas aventuras eran réplica de-
la tira de "Tarzin'" y a "Secret-Agent~X-9. Desde'lﬁego ad

quiri6 mds popularidad ' Flash Gordon".

En ‘el terreno de la ciencia ficcién surpgidé Brick Brad
ford(1933) precﬁrsor de "Flash Gordon', guionizado por Wi

1liam Ritt y dibujado por Phil Davis.

En el frente de las tiras policiales y de intriga Red
Barry, dél'dibujante Will Gould, se cbhvirtié en un perso
naje polémico por su dudosa moralidad ( desaparecié en --
1940). Desplies, por los afios treintas,aparecieron lbg Co-
mics Barks, el mis célebre de €stos fue el arquetipico -
"Superm an'* obra del escritor Jerry Siegel y del dibujante
Joe Shuster,que apareci6 en 1938 en el primer nGmero de -
"Action Comic Magazine'",el '"Captain Marvel' (1938) ideado
por.los hermanos Earl, Otto Binder'y CcBeck,pero fue ripi

damente suprimido por ser una burda copia de "Superman",
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Despies dc la Segunda Guerra Mundial volvié a darse un
resurgimiento de este medio expresivo que conducirid inclu_
S0 a nuevos y audaces planteamientos estéticos. Junto con -
este resurgimiento se abrieron una serie de campafias mora -
listas contra los comics en un clima de acentuado nacional
puritanismo. Ante estas severas criticas que podria daflar_
el futuro de la industria, los sindicatos reforzaron su au
tocensura y en enero de 1955 se constituydé el "New Paper -
Comics Council' con la finalidad de diferenciar la produc
cién destinada a los perib6dicos de corte mis conservador y

la dirigida a los Comics Books.

Posteriormente, en el transcurso de 1955, la '"Comics -
Association of America'" ( fundada en 1953) cre6 el Comics
Code, un cédigo de autocensura, del que quedaron exclufidos-
los "Pocket-books" ( libros de bclsillo), considerados co_
mo publicaciones para adultos.

El renacimiento de los comics profundizé en temas tratados
con sentido humoristico. Walt Keliy (excolaborador de Wald
Disney) rompi6 el frente -con la excelente tira '"Pogo' (1948)
que utilizé incisivamente fabulas animales, ubicadas en los
pantanos de Okefenokee ( Georgia) para comentar con agudo -
acento critico la realidad politica y social. El nuevo cnfo
que adulto y polémico de''Pogo' también fue empleado por Char
les M. Schulz en '"peanuts'". Los protagonistas de la scrie-

"Charlie Brown', con su intrigante hermana Lucy, ademis de




13,

Paty y Violet -compusieron un microcosmos en el que se pro
yectaban las angustias cotidiana y las neurosis del mundo-
de los adultos ( que nunca aparecen en la serie) con el con
trapunto del indolente, escéptico y mitdmano perro '"Snoopy",

el cual contempla con ojo critico las conductas de la condi-

cidén humana. 10

A este movimiento pertenecen también "Miss Peach" (1957)
de Mell Lazarus; y '""Daniel el travieso'" de Hank Ketcham. La-
evolucidn de este medio de expresidn estuvo intimamente re -
lacionado con la evolucidn de las costumbres y de la sensi -
bilidad colectiva; en este caso de los afios de la "contracul
tura" juvenil de signos prptestarios, cultivadas especialmen

te en los centros universitarios de California.

En el renglbén de los sofisticados &lbumes del comic para
adultos, surgicron las andanzas del Cow-boy especial: - -

"Lane Sloane'" (1967); '"Scarlett Oream'" 'Saga de Xam", etc.

Los temas de ciencia ficcibn se revelaban cspecialmente-
idoneos para la experimentacibén formal y narrativa; Esteban-
Maroto consolid6 su prestigio en este género con la serie -

"Cinco por infinito", superviviente de la raza espacial ex -

tinta.

En América Latina también se ha producido, en los Glti -
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mos aflos, un resurgir del arte de los comics pese al dominio-
colonial ejercido en el contiaente por las tiras de Estados -
Unidos y a la escasa tradicibén editorial de muchos paises de-
este continente. Entre 1los paises que lograron c}ear sus pro-

pias historietas se encuentran: Argentina y México.

En Argentina, el género estaba consolidado desde los --
afios treintas y contaba con revistas difusoras, como: ''Rico-

Tipo" 11 (1944); "Patoruzito'", la revista de mayor importan-

cia en su época (1945); e "Intervalo', creada en el mismo aro.

Ya en nuestros dfas una historieta resultd clamorosamente re-
cibida por el plblico con la insolente nifia '"Mafalda'" (1964),
de gruesa cabeza sobre diminuto cuerpo. Obra del Argentino --
Joaquin Salvador Lavado (Quino); aqueclla encabezaba uﬁ clan:-
Manolito, Felipe, Susana, Miguelito y el bebé Guille, opuesto
polémicamente a los clanes de nifios neurbticos y bien alimen-

tados de las tiras estadounidenses.

En el caso de México los antecedentes 1los encontramos -

en las ilustraciones de historietas mudas, reproducidas por

la fAbrica de cigarrillos "El1 buen tono'', para obsequiarlas

dentro de sus cajetillas de cigarros. Aparecibé all{ una histo

rieta muda llamada: "Filippo'"; con esto se_preténdia hacer pu,

blicidad. 12




La caricatura polipica también tuvo gran auge a fi-
nes del siglo pasado en periédicos tales como: "E1 Mundo'
(1897), "Cémico" (1900), "E1l hijo dél Ahuizote' (1900), -
"E1l Colmillo P@blico" (1903). 13

Un caricaturista importante en esta etapa fué Guada
lupe Posada, con sus calaveras cumplib un imﬁortante pa -
pel contra la opresibn desde la época de Santa Anna. Jun-
to a éste, otros grabadores, pintotes Yy muralistas,14 se

preocuparon por reflejar la condicién social del pueblo -

mexicano.

Poco después‘surgenaseménarios cbmicos como: "El -
Mundo Kikiriki" y "Afieduin", que contenian pequefias his-
torietas. Audiffred en el peribdico "Argos" publica la --
historieta "Don Lupito' (1810), ésta surge ante la necesi
dad de tener en México las propias historietas sin tener-

que recurrir a importarlas de Norteamérica.

La primera produccién de historietas mexicanas es -
hacia 1921 en el "Heraldo de México" y el '"Universal" - -

con: "Don Catarino'", de Salvador Pruneda; "Mamerto"® y-

sus conocencias, de Hugo Tilghman; '"Don Prudencio y, su Fa

15.

milia' y "Adelaido el conquistador'", de Juan Arthienac; - -

"Chupamirto,16 de JesGs Acosta"; "El sefior Pestafia, de An
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drés Audiffred", "Recombole'" y "Segundo I, rey de Moscovia",
de Carlos Neve. Todas estas historietas aparecian en forma-
to de tira cbmica en blanco y negro, en la seccidn que los -

peribdicos dedicaban diariamente a pasatiempos.l/

También hubo dibujantes creadores de historietas que -
en respuesta a la invasibén de las extranjeras, crearon histo
rietas propias. En esta generacibn se encuentran: '"los Su -
perlocos'", '"Jimelén Metralla'; '"La Familia Burrén'; "E1l - --
hombre invisible''; "Batacazo iimpio"; "Pocaluz'";, '"Hucledeno
che'; "Rolando el rabioso'; '"Los Supersabios'; '"Don Prover -
bio'"; "Dr. X'"; "Don Catarino el de Silao" y '"Profesor Sirio"

"Robotes'", "Reboticia'" y '"Agente vago'", de Gerardo de la To-

TrTre.

Esta nueva generacién de dibujantes traté de divertir-
y entretener al pQblico mexicano con historietas propias en-
las cuales se refleja el modo de vida de los mexicanos, ya-
que la iﬁfluencia de los comics extranjeros se¢ refleja en -
muchas de las historietas publicadas en los diarios. Aparte
de divertir, se pretende romper con los chnones de 1la pren-
sa y con los temas propios de la clasc media a la que se --
habia venido haciendo alusién desde el nacimiento de las --
historiectas y en su lugar introdujeron personajes proleta -
rios; de esta forma es en '"...la cultura popular urbana' en

la que sc fijar4 la imagen, el idioma, la voz y las tonali-

dades". 18




Los- creadores de dichas tiras, aln y con todo esto,
siguieron un esquema formal de realizacién donde el obje-
tivo era no repetir las mismas situaciones de humor hoga-
refio del comic norteamericano y preocupindose @inicamente-
por establecer la diferencia con lo. extranjero, importado

a través de la indumentaria y el lenguaje.

Ante estas circunstancias el nacimiento de 1la histo

rieta mexicana se aferra a la consagracién de las propias

costumbres, tal vez como reafirﬁacién en contra del comic
de Estados Unidos. O como menciona Higilio Alvarez "'se vi
ve una atmésfera de nacionalismo cultural en el que lo --
més importante es, aparte de di§ertir, reflejar modos de-
vida, presérvar y mitificar tipos populares, dindoles ex-

_ 19
tensos reconocimientos.,

.

En cada una de las historietas se pretende dar un -
mensaje a modo de sermén y moraleja. Para conseguirlo, --

se toma como pretexto la pobreza.

Los dibujantes de estas historietas pronto vieron -
limitado el camino debido a la falta de medios adecuados-
(revistas) y s6lo podian publicar sus '"mufiecos" en tiras-

de peribédicos. Solamente unos cuantos contaron con carto-

17.




nes, revistas encaminadas a impulsar la labor de estos -
dibujantes. Entre los dibujantes sobresalientes se en- -
cuentran: '"'Chamaco', "El1 fabuloso Wama", al cual tratan-
de revivir en "Tawa'", "Chane ", la mis célebre historiec-

ta nacional'. 20

Con el paso del tiempo las historietas fueron con-
virtiéndose en un lucrativo negocio debido al descubri -
miento de su utilizacibén como producto autbnomo y al - -
hecho de poder aprovecharla comercialmente. Aparecieron-
entonces ”Paquin", publicada en 1934 por la editorial --
"Sayrols'", pionera en el camino para la proliferacién de
compafiias producto?as de historietas; 'Paquito", '"Pe- -
pin", publicado un afio mis tarde por la editorial "Juven
tud", 21 y "Chamaco'", Todas ellas dieron gran impulso a
Gabriel Vargas, a Germ&n Butze, a Cervantcs Bassoco; al-
mismo tiempo desaparecieron otros dibujantes tan buenos-
como los primeros que no pudieron competir con las histo

rictas en forma de libro, tanto mexicanas como norteame-

ricanas, las cuales comenzaban a inundar nuestro merca -

do.

Cuando la historieta empezé a considerarse en basec

a criterios mercantiles, se decidié lanzarla al mercado-.

de consumidores de '"entretenimiento', como un producto -
y

mis. Es entonces cuando la historieta demuestra ser una-
mercancfia con gran atractivo y penetracibén entre un ex -

tenso pOblico lector y con posibilidades de éxito comer-

cial.

18.



Actualmente ha aumentado la produccién de historie-
tas al grado de prdducirée casi SETENTA millones de histo
rietas y fotonovelas mensualmente. 22 Los temas son tan-

variados que van desde "infantiles" (especiales para ni- -
fios), hasta historietas de amor como: "Ligrimas, Risas y -
_Amor'", '""Destinos Opuestos', '"Carifio", "Novélas de Amor", -
"Capri;ho", etc.; y también novelas policiacas, hasta lle-
gar a las de héroes (muchbs de ellos copias de algln perso
naje al cual toman como modelo) y superhétoés (son éstos -
165 modelos de los héroes por ejemplo: " Superméh", "Tar -

zin", "E1 Payo", etc.)

Finalmente puede decirse que ha evolucionado poco el
~ formato de las historietas, el cual ya definido es de - -
fascfculos tipo tabloide con variaciones en sus dimensio -
nes y nlmero de pfiginas. Pueden estar integradas con mate-
riales enviados por agencias norteamericanas;23 en-cuanto
a las historietas elaboradas en México son dibujadas por -
los mismos artistas o creadores que las hacfan para los .-

diarios.

19,
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Este personaje al igual que otros tuvo tal fuerza de ca-

racterizacién y de vida interna que fué utilizado por un

actor de cine llamado Chafl4n, C¥r. Alvarez. p.52

Este personaje también fué adoptado por el c6mico "Cantin

flas",

Op. Cit. Alvarez C.p.53
Ibidem.

Op. Cit. Alvarez, p. 54
Ibidem.

Cfr. Herner I. p. 115
Ibidem.

La mayor parte del material de Editorial Novaro se en--
cuentra en esta situacién, incluyendo la revista "Archi”,

historieta publicada por esta editorial.
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IIT. LA HISTORIETA Y LA SOCIEDAD

"Las historietas son historias donde siempre predomina
la accibn, presentan la misma estructura narrativa, son con
tadas en una secuencia de imfgenes que se encuentran en pe-
quefios rectdngulos llamados vifietas y con un repertorio es-
pecifico de signos.1 Las historietas ocupan un lugar impor-

tante dentro de la sociedad debido a la relativa facilidad

de acceso a ellas, a diferencia de los demids medios como el

cine, la televisidn, la radio. ?

La historieta - a la par -
de los otros medios de comunicacién masiva, dia con dfa ha

ido adquiriendo mayor importancia.

Por esa razén, la historieta responde a las caracteristi-

cas de la formacibn social en la cual est4 encuadrada, en --

este caso, capitalista. Esto provoca que al analizarla se -

tome en cuenta el tipo de sociedad en la cual se desenvuclven,

Es importante sefialar que estos medios aunque denomina-
dos de comunicacién, no cumplen con esta funcibén; la comuni-
cacibén, para ser considerada como tal, y siguiendo la defini
cién de Paoli, " es un proceso por medio del cual se relacio

nan o interact@an dos o mis sujetos, para evocar en comfin un

significado. Y los medios son los vehiculos por los que es

‘o . 3
trasmitido ¢l mensaje. "



|

En teorfia, los medio de comunicacién deberfan cumplir

con lo estipulado en la definic¢ibn, pero en este sistema -
(el capithiista) los medios més que de comunicacibn son de
informacidn porque no se permite interaccién de ningQn ti-
po entre los individuos; sino mis bien, induccibén a una de

A}

terminada forma de actuar, pensar y comportarse.

En un proceso- de comunicacién y/o difusidn; intervie-
nen los siguientes elementos: '"emisor, cbédigo, mensaje, me
dios y recursos, referente y marco de referencia, receptor

y formacidn social. né

Para fines de este estudio los elementos que se anali-
zarén son: cbdigo, mensaje, medios y recursos, referente, -

receptor y formacibén social.
3.1 Formacidén Social

Como se menciond con anterioridad la formacibn social
es determinante para dar forma y estructura a los medios de
comunicacién. La formacién social es el modo de produccibn
especifico y las relaciones sociales a que se dan lugar, en

un determinado pais.



Nos encontramos inmersos en un modo de produccidn ca-

pitalista establecido, por un lado, con una minoria posee-
dora de los medios de produccién (incluyendo los de mensa-
jes) y, por el otro, con una mayoria que no posee otra cosa
que su energla, la cual tiene que vender en forma de traba
jo, para poder subsistir; por lo cual le pagan, en dinero,
una cantidad para satisfacer sus necesidades primordiales.
Al momento de ser utilizada la fuerza de trabajo, se le ex
traé una plusvalfa. Y lo que el individuo cobra, es solo-
una -parte de la jornada de trabajo. El resto, es trabajo-

gratis para el capitalista.

En el momento que los individuos venden su fuerza de-
trabajo, ésta se convierte- en mercancia. Las mercancias -
son la base del sistema capitalista. Y precisamente si la
base de este sistema son las mercancias, los medios de co-
municacibén, a la par de otras empresas buscan la expansién
de mercado y lo que en un primer momento estuvo determina-
do por 1la bﬁsqueda de otraos mercados y dec mayorcs ganan --
cias, es ahora un verdadero instrumento de pcnetracibn y -
dominacibn ideolégicas; si recordamos como iniciaron las -
historieta56 podremos observar que el principal motivo de

su expansibén es incrementar el capital, lo que con el paso

del ticmpo constituy6 un negocio altamente 1ucrativo.7
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Marx define a la mercancia como "un objeto externo, -
una cosa apta para satisfacer necesidades humanas de cual-
quier clase que ellas sean. El caricter de estas nécesida-

des, el que broten por ejemplo del estdémago, o de la fanta

. . . 8
sia, no interesan en lo mis minimo".

De tal forma, los medios de comunicacién al igual que
otras empresas producen mercancias '"mensajes' que. se encar
gardn de vender cn ¢l mercado con diversos fines pero funda
mentalmente: incrementar su capital y reforzar la ideolo -
gila. Es importahte remarcar, que el hecho de buscar merca-
do en donde colocar 1los "productos - mensajes', pone de -
manifiesto que no se puede analizar la difusidn masiva par
tiendo solamente de las implicaciones culturales; sino mis
bien tomando en cuenta la forma como estos procesos cultu-
rales se vinculan y relacionan con los procesos econdmicos
de las sociedades. Asi pueé, la ideologia se da en los men
sajes elaborados de una forma tal que trata de obtener la-
adhesidén a tal o cual forma de vida y de concepcién de la-
realidad. Para clarificar mis el concepto de ideologia - -
daremos una definicién -retomando a Marx y Engels-: la -
ideologia significa un sistema de creencias sociales (poli
ticas, econdémicas, juridicas, pedagbgicas, artisticas, mo-
rales, filos6ficas, etc.) que expresan determinados intere
ses de clase y encierra correspondientes normas de conduc-

ta, actitudes y valoraciones.9



Las mercancias, cuando llegan al mercado se ven en la

necesidad de competir con otras mercancias (otros mensajes
en este caso), es decir estin sujetas a las leyes del mer-
cado: oferta y demanda; la oferta son los bienes que estén
disponibles para el consumo; la demanda es la cantidad de-
bienes que se venden (o se consumen), la demanda puede ser
potencial o real, la primera consiste en la cantidad de bie
nes disponibles y la demanda real es lo que realmente se -

consume.

Como fenbémeno inherente a cada sistema encontramos la
divisidn de la sociedad en clases, en el caso de capitalis
ta, existen dos clases sociales bidsicamente: burgueses y -
proletarios; '"por burguesia se comprende a la clase de los
capitalistas modernos, son los propietarios de los medios-
de produccibn social y emplean trabajo asalariado. Por -

prolctarios se comprende a la clase de los trabajadores -

asalariados modernos, que, privados de medios de produc- -
ci6én propios, se ven obligados a vender su fuerza de traba

jo para poder existir. 10

En medio de &stas existe una clase que no pertenece -
ni a una ni a otra clase: la clase media. Segtin Marx, se -
catalogan como clase media al '"Pequefio industrial, el ten-
dero, y el artesano. Aunque Marx elabora su teoria de las
clases en funcidn de la situacibén dicotbmica proletarios -
y burgueses, en su anfilisis aparcce una clase intermedia -

que era definida como pequefia burguesia., La pequefia burgue
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sia es la clase que dispone de modestos medios de produc -
cién y en la lucha de clases se polariza y se convierte en
proletariado o burguesia.11
Debemos aclarar que el concepto de clase media desde-
el punto de vista de las clases sociales marxistas, no
existe como tal, pero equivale al de pequeiia burguesfa. La
clase media no tiene ni proyectos histéricos ni conciencia
social de lo que es, ni una visibn politica revolucionaria
del mundo. Se mueve dentro de las indeterminaciones socia-

les de la vida social y racional del capitalismo.12

Para efectos de este .estudio se utilizarid la defini -

cién de clase media de G. Careaga: La clase media la con -

forman: los bur6cratas, los empleados, los pequefios comer-
ciantes, los profesionistas, los inteleétuales, los estu -
diantes, los técnicos, los gerentes de banco, los ejecuti~
vos, las secretarias, en una palabra, los hombres y muje -
res que permiten la ligazén entre proletariado y burguesia.
Se mueven dentro de un mundo de mistificacién, de ilusio -
nes, de suefios desaforados, de frustraciones constantes, -
de sentimentalismo creciente; su mundo es ideoldgico; es -
decir, esti mistificado.13

En México no solamente se encuentra la burguesia na -
cional sino que nos encontramos con la afluencia de trans-
nacionales (de comunicacién) que nos hacen llegar (via sa-

télite o impresos) mensajes con la intencibén de, por un la
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do, ampliar su mercado e incrementar sus ventas y por el -
otro proporcionarnos una forma especifica de concebir la -
realidad. La intencionalidad de la burguesia nacional es -

la misma.

En el caso concreto de la historieta Archi,forma par-

te de la transnacional Archi Comic Publication, Inc. crea-

da en 1952. En diciembre de 1956 se publicé en México por-

la Editorial Novaro (que adquirié los derechos de la trans

nacional para publicarla; la publicacién fue mensual, .ya -
para 1962 se publicé quincenalmente, y en 1966, debido a -
" la demanda, se publicd cada semana. En 1975 se presentaba-
en dos tamafios, uno al que se le denominb: "Avestruz'", re-
vista quincenal, que mide 25 cm. de largo por 16.5 cm. de-
ancho; y otro al que se le 1llamd: "Pequeﬁ6 Colibri" (histo
rieta de bolsillo), la cual descontinuaron .al poco tiempo-
porque no redituaba las ganancias que se esperabgn. A G1-
timas fechas se publicé otra serie llamada: "Aguila que mi
de 19.5 cm. de largo por 14 cm. de ancho y aparece semanal

mente. Esta historieta servird para el anilisis.

Actualmente el tiraje en la serie: '"Aguila" es de - -
89,200 ejemplares semanales y en la serie: "Avestruz'- -
38,800. La Editorial Novaro distribuye la revista en Centro

y Sudamérica.14

Las historietas para seguir compitiendo con otros me-
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dios han buscado la forma de llamar la atencidén, es por es-
to que evolucionaron de las viﬁgtas en blanco y negro hasta
las magnificamente dibujadas y coloridas, con el fin no s6-
lo de llamar la atencidén sino mis bien de mantenerla. En -~
Archi, por ejemplo, el nlimero de vifietas fluctlia entre cua-
tro y seis por pidgina y tiene un total de 32 pdginas; se -
utilizan colores fuertes y llamativos como el verde, rojo,-
amarillo, azul, naranja, negro, etc, La imagen es clara y -
sencilla, féacil de comprender. El1 texto viene encerrado en-
globos en la parte superior de las vifietas, y estd hecho en
tipografia. Presenta expresiones grﬁficés, por ejemplo es -
trellas en la cabeza de alguno de los personajes, y onomato
peyas. Comﬁnmente incluye cuatro pequefias histqrias, y dos-
pidginas dediéadas a chistes, bromas yljuegos de los persona
jes. Después de cada histori se dedica una'pégina para -
publicar juguetes, cursos por correspondencia, objetos de -

adorno, etc,

Mensaje y Codigo

Lo que el emisor estructura y llega a los sentidos del
receptor es el mensaje., Hay mensajes individuales, que co -
rresponden a la comunicacién interpersonal, y, mensajes so-

ciales; es en los iltimos donde se pondri mayor atencidn.

Un mensaje social es el que llega a un gran nfimero de-
receptores, y lo comparten afin sin conocerse entre cllos; -
para la transmisifn de estos mensajes se utilizan canales -

especiales. 15
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Tambiég debe decirse que el mensaje, al momento de -
ser estructurado por el emisor -consciente o inconscientg
mente-, responde a sus intereses de clase. En el caso de -
las historietas , el capitalista-tiene una intencionalidad
bien especifica: mantener la ideologia de su clase, por ' --
medin de patrones de conducta y transmisidn de valores cul
turales..15

La estructura del mensaje de la historieta, consta -
de dos sistemas: lenguaje e imagen. La funcién de 1la ima -
gen es mucho mis que ilustrativa, la acéidén es sustentada-
por palabra e imagén, lo que cohlleya a que ambos siste--
mas se necesiten mutuamente. En la prictica, esto provoca-
una determinada redundancia de informacién; la cual varia-
gradualmente segilin las distintas historietas. En general -
el texto tiene la funcién de precisar la imagen (anclaje)-
y esporidicamente, en algunas historietas, tiene un papel-
completamente subordinado, el de ser un complemento de la-

informacién icénica.

Se habla de dos sistemas en la historieta, en los --
que se profundizard ahora, el tipo de lenguaje predominan-
te en la historieta es el estilo directo. Por ello, no se-
necesita de frases introductorias tales como: "Dijo", "Pre
gunt6" etc. La identificaci6n del que habla y la caractéri
zacibn de lo dicho en estilo directo, se logra a través de
un medio grdfico: el globo que aparece sobre la cabeza de-
quien habla. El uso de signos grdficos es muy comGn en la-

historieta.



Ocasionalmente, se utiliza el comentario, cuya fun-
cibén es exponer la secuencia de la historieta, dar el co-
mentario final y hacer entendibles las secuencias retros
pectivas (Flashbacks), necesarias para la comprensién de-
la trama. Grdficamente, una vifieta tiene la forma de un -

espacio recténgular, casi siempre de un solo color.

Ademis de los dos sistemas que presenta la historie
ta, existe uno intermedio y son las onomatopeyas. Estas -
son letras mids grandes que las encerradas en el globo; -
por lo general, multicolores, y caen en forma diagonal SO
bre el campo visual: RING, SONG, KRAKK, etc. Con ayuda de
las onomatopeyas, y a través del texto e imagen, se logra

crear un sonido sin utilizar un medio acilistico.1l6 °

Por cuanto se refiere a la imagen, podemos decir: -
que la narracién transcurre sobre una serie de imidgenes -
que en su mayoria est&n enmarcadas en dreas cuadradas de-
distintos tamafios. Y se leen en una.secuencia horizontal,

de izquierda a derecha. 17

Como ya se dijo, anteriormente, en las historietas-
se encuentran simbolos grdficos, una especie de palabras-
imigencs: un foco sobre la cabeza de un personaje signifi

ca un acto de comprensién repentina (se le enciende una -

luz); las notas del pentagrama, significan canto o mfisica.

31.
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Y cuando estdn distorsionadas indican una m@sica infernal.
O bien, una serie de garabatos:y signos, que carecen de --
significado especifico, nos inducen a pensar que se trata-

de palabras mal sonantes.

Estos simbolos, podemos encontrarlos en cualquier -
historieta inclufda "Archi'. Dichos simbolos se han con -
vertido en convenciones sociales, tienen aplicaci&n‘intég
nacional y son entendibles por'el lector de inmediato, de
bido a que existe un c6digo que conocen los receptores y-

que engloba todos los signos y simbolos aparecidos coti -

dianamente en el mensaje,

Como pdede verse, la elaboracién del mensajé no pue
de ser arbitraria; es condicién fundamental de la emisién
de mensajes el hecho de que deben responder a determina -
das reglas sociales de elaboracién. Estas.reglas se ocu -
pan de fijar la forma de combinar el mensaje con otros --
mensajes. De ahi que para elaborar las historietas seé ne
cesario recurrir a un cédigo formal, previamente estable-
cido, en donde tantoc el mensaje ic6nico'como el verbal --
aparecen integrados en el interior de la vifieta, es de- -
cir "... en la superficie minima de papel acotada que - -
ofrece pictogrificamente el minimo espacio y/o tiempo sig

nificativo (o unidad de montaje) de la narracibn." 18




Ademis la vifieta siempre (o casi siempre) se lee -

dé izquierda a derecha y de arriba hacia abajo (segiin:® la
tradicién occidental de escritura y lectura). También la -
composicidén interna de la vifieta indica que la parte supe-
rior izquierda, representa el "antes'" de la accifn; mien -

tras, la inferior y la derecha significan el "después".l9

En las historietas los didlogos de los personajes no
tienen entidad acfistica, aparecen escritos e inscritos en-
los espacios denominados globos. Existe también el '"Dream-
Ballon": indica que el personaje estd pensando. Todos es -
tos elementos responden a reglas de elaboracién y por con-
siguiente forman parte de un cdédigo que nos ayuda a - - --

comprender el mensaje de las historietas. 20

Con lo anterior hemos encontrado que dentro de la --
historieta todos los elementos cumplen una funcién especi-
fica y no concurren arbitrariamente. Cada uno de los sig -
nos aparecidos son soporte de un mensaje simbélico. De es-
ta forma no podemos estudiar separadamente los significan-
tes de los significados, la denotacién de la connotacién.-
Y al hablar de signos nos vemos en la necesidad de definir
el signo. El signo estd formado por significado y signifi-
cante, el significado se refiere al concepto y.el signifi-
cante a la representacidn aciistica. Desde el punto de vis-
ta semiol6gico ya que desde esta perspectiva estd contem--
plado. "La semiologia tiene por objeto todos los sistemas.-
de signos, cualquiera que fuere la sustancia y los limites

de estos sistemas: las imfgenes, los gestos, los sonidos -




34.

melddicos, los objetos y los conjuntos de estas sustancias
=que pueden encontrarse en ritos, protocolos o especticu -

los- constituyen si no lenguajes al menos sistemas de comu

nicacidn".

Légicamente 'el signo semiol6gico estd también - - -

compuesto por un significante y un significado". Muchos --
sistemas semiolbgicos (objetos, gestos, imégenés) tienen -
una sustancia de la expresidn cuyo ser no estd en la signi
ficacibén; suelen ser objetos de uso separado de la socie-
dad con fines de significacibn: el vestido y la comida sir
ven para vestir y alimentar respectivamente pero al mismo-

o : ' 22
tiempo sirven para significar otra cosa'.

Es decir, no podemos desligar los sigqificados de -
los signifi;anfes, asi como tampoco la denotacién de la -
connotacién, ya que en todo mensaje existe una '‘doble ---
lectura': la primera correspondegi mensaje literal, a los
elementos observados a simple vista, y la segunda lectura
(o segundo lenguaje) es un lenguaje que estd oculto, y su

perficialmente no lo vemos.

Para definir los conceptos de denotacién y connota-
cidén se tomard la definicién de Eco: "Como denotacién de-
bemos entender la referencia inmediata que un término pro
voca en el destinatario del mensaje. La denotacién ha de-
ser la referencia inmediata que el codigo asigna a un --

término en una cultura determinada,zs mientras que el sig




nificante puede24 evocar institucionalmente en la men-

te del destinatario.25

En tanto que la connotacifn'' es el conjunto de-

todas las unidades culturales que una definicién

in

tensional del significante puede poner en juego.z6

Cabe sefialar que en las relaciones humanas, el

segundo lenguaje siempré'estaré presente y con fre-

cuencia devorard al primero. Al mismo tiempo debe se

fialarse: ''en oposici“on a los mentalenguajes

27

>

las

connotaciones impregnan las lenguas sociales en las -

cuales un primer mensaje o mensaje literal (denota- -

cidén) sirve de soporte a. un sentido segundo de orden

afectivo o ideol6gico general'.

28

Hablando especificamente de las historietas, &s-

tas responden en mayor grado a cuestiones ideoldgicas.
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Medios y Recursos.

Medio es el vehiculo a través del cual se propaga un
mensaje. En el caso de las historietas, la revista en si -
sirve de vehiculo para el mensaje (el contenido de la mis-

29
ma).

Las historietas que circulan en México requieren en-

tre otras cosas de: papel, tinta, lﬁpiées, colores y sobre-

todo de un equipq de dibujantes encargados de reali;ar las
diferentes'viﬁetas o, en algunos casos, de un solo dibujan
te que se dedica a disefiar los mufiecos; otro, a vestirlos,
y otro mds, a hacer la "escenografia' del fondo de cada --
una. - Ademds de un grupo de personas especializadés en la -
impresién, con el fin de realizar la edicién. Cuando se --
‘trata de historietas de produccidén extranjera, mandan al -
pais en cuestifn todo el material ya impreso; aqui, sblo -
es necesario hacer el‘doblaje al espafiol. En la revista -
"Archi' no se necesita de recursos humanos, ya que el mate
rial es enviado desde Estados Unidos; lo mids importante pa
ra los concesionarios de la editorial, es la venta del pro

ducto (mensaje).

Receptor.

El receptor es todo ser que recibe un mensaje. El -=
ser humano recibe el mensaje gracias al conocimiento del -

cbdigo en el que viene cifrado el mismo. El receptor reali

v A v—sar
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za la decodificacién, 1o cual implica un esfuerzo de in-
terpretacién de su parte. Hay pues una dosis de activi -
dad que significa selectiQidad,30 discriminacién, acep=

tacidn o rechazo.31

Desde luego, debemos tener en cuenta que los dis -
tribuidores de historietas definen al receptor como con-
sumidor y cn funcién de esto elaboran el mensaje; por es
ta razdén, los productores siempre van a buscar la forma-

de vender sus "mercancias' al receptor considerindolo un

consumidor en potencia.

Hasta ahora, la funcién de los ﬁedios es dar el -
mensaje lo mids simple posible, con el fin de que el re -
ceptor no se vea obligado a pensar y, sobre todo, condi-
cionarlo para aceptar el mensaje tal como se le da; por-
que.si se permitiera la participacién del receptor forzo
samente se hablaria de.una comunicacién horizontal; lo -
cual, cénllevaria al cuestionamiento de muchos de los --
mensajes emitidos, los cuales la mayoria de las veces no

corresponden a la situacién real en que se estd vivien--

do.

\

Referente y Marco de Referencia.

Cuando se lanza un mensaje, siempre esti referido-
a algo; en €1 encontramos datos pertenecientes a tal o -
cual sector de la realidad. Esa referencialidad es.la --

que le da validez y lo hace parte de un proceso humarc,




Referente es la porcién de la Téalidad que aparece
dicha en el mensaje. En las historietas se da una vi- -
sidn parcializada- en la medida que s6lo vemos lo que el
emisor quiere que veamos- de la realidad a que se hace -

alusién.33

Al momento de elaborar un mensaje, debe hacerse en
funcién de los signos que conocemos; y podemos dar a - -
esos signos solamente el significado aprendido con res -
pecto a ellos; es decir, los signos pueden tener el sig-
nificado que 1la experiencia del individuo -o la relacién
de oposicidn del signo con respecto a otros, y el contex
to en el que se encuentra le permite leer en ellos. A es
ta coleccibn de experiencias y significados se le llama-

. 34
marco de referencia.

A todo es conglomerado de elementos, conformador -
del marco de referencia, se encuentra aunado otro, en el
cual se hacen modificaciones o distorsiones, de acuerdo-
con los intereses del emisor: la Cultura "es el peculiar
arreglo de los instrumentos cognocitivos y valdricos --
con que los cbnjuntos humanos significativos perciben --
las relaciones que mantienen entre si y formulan alterna
tivas de control y modificacién de €stas mismas relacio-
nes concretas., Sucintamente, diremos que la cultura es -

el conjunto de instrumentos sociales de la percepcibn, -




con el entendido de que la percepcidn se concibe como 1la

prdctica y como una pridctica social." 35

Persua sién.

Un elemento que no se contempla dentro del proceso
de difusién es la persuasién, pero es conveniente mencio
nar a grosso modo este concepto en relacién con el emi -
sor. El emisor (de acuerdo con su posicidn ideoldgica) -
apunta a determinado fin con el mensaje y en funcidn de
esto lo estructura; casi siempre, el emisor quiere conse
guir algo del receptor. Una de las formas mis generaliza
das de la difusidén de masas, hoy dia, es la pe;suasién.-
Por medio de ella, se trata de ganar adeptos (recepto- -
res) con relacifén a alguna idea, ser u objeto. Los meca-
nismos empleados paré persuadir casi siempre son dirigi-
dos al inconsciente de los individuos::Vance Parckard ~°-
menciona entre otras cosas que para persuadir a las per-
sonas a la compra de objetos (0O mercancias en general) --
se utilizan colores llamativos (como amarillo, rojo, ver
de, naranja, azul, negro, etc.), invitacién a formar par
te de un grupo exclusivo, incentivos, superacién perso -
nal, promocién de valores culturales, seguridad, etc. -
Algunas dc¢ estas formas de persuasibn van implicitas en-

la historieta Archi.

La persuasi6n de alguna manera justifica la aliena
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ci6n se entiende como la incapacidad para reconocer sus -

aportes a una realidad que se le impone.:"7

Intencionalidad.

Unas lineas atrds, se habla de la intencién del emi
sor al elaborar un mensaje, esto nos conduce a definir --
qué es la intencionalidad de acuerdo a los intereses de -

los productores de mensajes.

Los mensajes siempre son intencionales. Asi podemos
ver que la intencionalidad puede ser: mercantil, propagan

distica, educativa, estética, etc. La-intencionalidad mer

cantil supone que mientras existan mercancias, el mensaje
-también mercancia- tiene como fin agilizar la relacién -
-con las mismas, con el objeto de que circule el capital -
que esti en la base del mercado. Un ejemplo claro de la -
intenqionalidad mercantil lo constituye la publicidad; ya
que ééta aparece cuando se da un aumento en los bienes de
produccidn y, obviamente, a la par de esto, se presenta -
un rezago en los bienes de consumo. Es por eso que la pu-
blicidad intenta a toda costa provocar la compra de di-
chos bienes. La intencionalidad mercantil es la que predo
mina en nuestro pais y por lo general alcanza a todos los

niveles de la poblacién.

La intencionalidad propagandistica se encuentra in-

timamente relacionada con la primera. Se entiende por in-

tencionalidad propagandistica el intento de persuadir a -



los integrantes de una clase, de que lo mejor es la
ideologia que le muestran y la acepten y consideren
como propia (esto no se lo dicen directamente; de -

ahi, la utilizacidén de la persuasidn).

La intencionalidad educativa es la que se da-

en un proceso de comunicacidn en el que el emisor -
-receptor tienen la posibilidad de intercambiar - -
papeles, se juegan y transforman dinimicamente en -
un compartir la intencionalidad para lograr un fin-

comtin. 38
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K. Baur, Elisabeth. La historieta. México, Editorial Nuge
va Imagen, 1978. p. 23 ’

Tambi&n se consideran medios masivos de comunicacifn: la
prensa, las revistas, la publicidad, las distintas técni
cas de propaganda, la mfisica ligera, la literatura popu-
lar etc. Cfr. Eco, Umberto. La estructura ausente. Intro
duccién a la semiftica. Barcelona, Editorial Lumen (Pa -
labra en el tiempo), 1975. p. 25

Cfr. Paoli, A. La comunicacibn. México, Editorial Edicol,
1977. p. 15 Ampliando esto Paoli nos dice que al hablar-
de significado se parte de los que es el signo (segln -
Ferdinand se Saussure), como la combinaci6n de dos ele -
mentos: significado y significantes. El significado es -
aquello que nos representamos mentalmente al aceptar un-
significado... y el significantes podré'ser una palabra,
un gesto, un sabor, un olof, algo suave o Aspero.

Prieto Castillo D. Elementos para una teoria de la comu-

nicacién. México, Escuela Nacional de Estudios Profesio-
nales '"Aragdn', 1979.

No perdamos de vista que los medios de comunicacién son-
también medios de producci6n ideoldgica.

Vid Supra p. 5 y sigtes.

Cfr.Arriaga, P.Publicidad,economia y comunicacifn masiva.
México, CEESTEM y Editorial Nueva Imagen, 1980 p. 176

Marx, Carlos. El capital.México,F.C.E. Tomo 1,1974 p.3

Marx, C.La ideologia alemana.Mé&xico,Ediciones de Cultura
Popular, 1976. p. 48

Marx,C.E1 Manifiesto del Partido Comunista.Mosc(,Edito -
rial Progreso,S/Afio.p.30

Careaga,Gabriel.Mitos y Fantasia de la clase media en M@
xico, Cuadernos Joaquin Mortiz, 1980. pp. 17-19
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19.
20.
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23.
24.

25,
26.
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Op. Cit. Careaga, p. 28
Op. Cit. Careaga, p. 29

Los datos fueron proporcionados por la Editorial Novaro.
Y el tiraje mencionado solo se distribuye en la Repfbli-
ca Mexicana.

Op. Cit. Prieto, pp. 18-19

Gubern R. Literatura de la imagen. Barcelona, Salvat -
Editores, 1973. p. 60

Op. Cit. Gubern, p. 57 y sigtes.
Ibidem
Ibidem
Ibidem

Barthes, Roland. Elementos de Semiologia. La semiélogia.
Buenos Aires, Editorial Tiempo Contemporéneo, 1976, p.l13.

Op. Cit. Barthes, p. 43
Op. Cit. Eco, p. 11

Eco. aclara: se dice puede sin aludir ninguna posibilidad
psiquica, sino a una disponibilidad cultural. En una cul-
tura, la secuencia de interpretantes de un término demues
tra que éste puede vincularse a todos los demds signos -
que se refieren a &1 de alguna manera. Cfr. p. 11

Op. Cit. Eco, p. 117
Ibidem
Lenguaje que tiene por objeto otro lenguaje.

Fages, J.B. Para comprender el estructuralismo. Buenos -
Aires, Argentina, Editorial Galerna, 1969. p. 187
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29.- Op. Cit. Prieto, p. 20

30.- Selectividad, porque independientemente de que los men -
sajes son intencionales se da un pequefio margen a esco -
ger entre varios, aunque el contenido sea el mismo,

31.,- Cfr. Prieto, p. 21
32.- Ibidem

33.- Op. Cit. Prieto, p. 23
34.- Ibidem

35.- Casimir, Jean.La cultura oprimida. Mé&xico, Editorial Nue

va Imagen, 1981. p. 163

36.- Packard Vance. Las formas ocultas de la propaganda.

Buenos Aires, Editorial Sudamericana, 1977. p. 138
37.- Op. Cit. Paoli, p. 65
38.- Cfr. Prieto, pp. 24, 25 y 26

bt drassmee e
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IV.LA HISTORIETA Y LA EDUCACION

En el capftulo anterlor se mencionf someramente las inten
cionalidades de la comunicacifn, y si retrocedemos la vista po
dremos darnos cuenta que la historieta surgi6, en principio, -
con un fin eminentemente comercial, lo cual deberia inducirnog
a pensar que ésta no puede cumplir otra funcién.

Ya en la préictica, y dada 1la evoluéiGn que ha venido produ
ciéndose, la mayorfa de las historietas, en tanto medio de di-
fusién que debe mantenerse en el mercado, busca la forma de --
sacar mayor provecho; y desde luego las caracteristicas de la-
misma coadyuvan a esto porque se trata de:un medio predominan-
temente narrativo, compuesto de elementos verboicénicos,ademds
del empled de un cédigo bien definido y sobre todo porque su-

realizacién se efectla con tendencia a una amplia difusién.

El hecho de que la historieta pueda servir para fines edu
cativos se debe a que ademis de la imagen, la historieta se -
apoya en lo que Barthes llama- textos de relevo, y son "frag-
mentos verbales que explican la relacién existente entre una-

vifieta y otra".!
Gracias a los elementos conformadores de la historieta,se-

le puede emplear tanto en la educacién formal como en la no -

formal. La ventaja de la historieta -imagen y texto- es que -
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la imagen por interaccidn de sus diversos componentes y por
la secuencia presentada, puede constituir un mensaje perfec
tamente univoco. En tanto, el mensaje verbal de la histo -
rieta cuya tendencia es monosémica, refuerza diddcticamente
el sentido por la via de una redundancia que garantiza la -

decodificacibén correcta del mensaje por parte del recep- -~

1‘.01‘.2

En la educaci6én formal el acto didictico constituye -
"la accibén intencional de la persona del maestro en el mo -
mento en que establece una relacidn bipolar que se actuali-
za, en un proceso dialéctico personal, que comienza en el -
estimulo magistral transeunte (ensefianza) para terminar con
la respuesta inmanente asimiladora de una verdad (apfendizg

je) por parte del alumno."

Una educacidén es formal cuando requiere de pn lugar -
especifico con un horario fijo y unos contenidos delimita -
dos acordes a planes y programas de estudio. Desde luego -
esto implica necesariamente un proceso de comunicacidn en -
el cual se da una interaccibn entre docente-discente que -~
conlleva una alternancia de respuestas: '"Un estimulo E1 -
provoca en el sujeto S1 una respuesta R]’ que se convierte-

‘en estimulo Ez para el sujeto S2 y que provoca la res- - -
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puesta R, un nuevo estimulo para SJ"? Con esta f6rmula ade
mis de interaccién se da un cierto grado de retroalimenta-

cién,

En tanto la utilizaci6én de la historieta en la educa---
cién formal se debe primero a la amplia facilidad de difu
sién con que cuenta; ademis el lector puede seleccionarse
solo y no tiene que estar fisicamente en un lugar para ad
quirir conocimientos, lo importantes en este tipo de edu-
cacién es delimitar el contenido de la comunicacién, lo -
expresado, directa o indirectamente; es el cardcter de 1la

informaci6n en esencia lo que constituye el mensaje.

La historieta en tanto imagen puede cumplir varias -
funciones didicticas enfre las que resal?an: la funcién -
vicarial, informativa y la facilitacién redundantes; ya -
que son funciones que se pueﬁen aplicar con mayor ampli -
tud en la creacién de una historieta para educacién no =

formal.

La funcién vicarial "supone sustituir una realidad -
por su imagen', es muy comGn que en disciplinas como his
toria del arte se emplee este tipo de Iimfigenes. En tanto

que en la informativa "lo verbal es la transcodificacién

del mensaje ic6nico..;“6 ; la facilitacién redundante su
pone ''expresar ic6nicamente un mensaje ya expresado con -

suficiente claridad y precisién porla via verbal",’



Las historietas o mensajes verboicénicos de hecho -
constituyen un medio de comunicacidn asistemdtico (lo - -

cual facilita la educacién no formal) al no existir préc-

ticamente en ella unidades ni reglas de composicién trans

feribles de mensaje a mensaje.8

Existen diversas opiniones con respecto a la utili-
zacidén de la historieta con fines educativos por ejemplo-
Luis Gasca seilala: '"...no basta con incluir alguna ilus -
tracién cada cuatro pidginas. Es preciso modernizar los --
textos de ensefianza, valorizar la imagen y que por un fe -
némeno inverso sea la letra impresa la que complete al --

grabado”.9

Por otro lado, el norteamericano Hogben opina que -
la técnica de la historieta para ensefiar o por lo menos -
despertar interés sobre temas sencillos de historia nacio
nal o de geografia social, es buena Ya que se podria adap
tar a estos tbépicos, pero en materias mids complejas como-
matemiticas o ciencias naturales el utilizar la historie-
ta implica cierta economia y abstraccién lo cual conlleva
ria el desinterés hacia esas materias debido a la pobreza

de imigenes.10

Un ejemplo fehaciente de que la historieta puede --

emplearse en la educacién no formal y con fines didéctico

11

ideolégicos lo constituye '"Butifarra', tebeo ~ nacido en-

Espafia durante la dictadura franquista. La idea de crear

. emsa eamta



Las historietas o mensajes verboicdnicos de hecho -
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feribles de mensaje a mensaje.8
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matemiticas o ciencias naturales el utilizar la historie-
de imigenes.
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Espafia durante la dictadura franquista. La idea de crear




esta historieta era tener un "...vehfculo que utilizan
do el chiste y la historieta, como medio de probado - -
arraigo popular, sirviera tanto de denuncia de situacig
nes concretas como de medio para la creacifén de un esta
do de opinidn colectiva, sin olvidar el resto de temas-
que pueden interesar a los receptores de esta revis- --
ta...".l2

~Los puntos en los que se puso mayor atencién al -
elaborar "Butifarra"!® “ueron: "... se plantea el comic
como medio de comunicacidén popular. En primer lugar, --
porque los temas tratados no son libres de 'creacibn' -
(1o que a uno se le ocurre), sino que deben ajustarse--

a una realidad muy concreta y, ademis, aportar aquellos

‘datos que expliquen la cuestibén que interesa; es decir,

deben aportar los elementos suficientes que permitan al
lector interpretar un problema (para que después €l sa-
que conclusiones, y no porque se le den consignas). Y -
en segundo lugar porque cierto didactismo es ineludible,
puesto que gran parte de los temas publicados guardan -
estrechas relaciones con hechos o procesos histdricos, -
o con conceptos socioeconbmicos, que obligan a explicar

los sintéticamente".14

49,



AGn y cuando esta historieta llega al mercado, su-
finalidad no es presentarse como producto de consumo; de
ahi que la incidencia sobre temas de actualidad inmedia-
ta es baja y si ahonda en otros problemas de fondo, a ma
nera de cuadernos de informacién sociopolitica, a través
de la imagen, puede ser un instrumento Util para la edu-

cacién de la clase trabajadora.ls'

La organizacién de Butifarra es de tipo colectivo-
asambleario; los beneficios aunque escasos -el precio de
venta es de 35 pesetas- sirven para gastos de edicién y-
distribucibén y para un reparto de pequefias cantidades --

proporcionales entre los realizadores del-nﬁmero.16

Las historietas con fines didicticos (educacién no
formal) en México ya ha tenido varios intentos, un caso-
concreto lo constituye Eduardo de los Ries -Rius- autor-
de "los supermachos" (primera época) y de "Los Agacha- -
dos'"; estas historietas son una prueba evidente de la ca
pacidad diddctica de este medio masivo que hace posible-
dialogar y comunicar cuestiones sociales importantes pa-
ra todos asi como informar acerca de los temas mis varia

dos de una forma accesible y entretenida.

Otro ejemplo lo constituye ''Episodios Mexicanos', -
publicacién que con un tiraje de 250 mil ejemplares sa -
1i6 a la venta en septiembre de 1981, a cargo de la Se -

cretarfia de Educacién Piblica, con esta historieta se =~

50.



pretende "ofrecer un tipo de historieta alternativa de-

mayor calidad y de contenido mis profundos...".17

Desde luego el tiraje de este tipo de historictas
es irrisorio comparado con la cantidad de niimeros de --

historietas que se leen anualmente: 800 MILLONES.

En el pasado Encuentro Internacional de la Histo-~

18 los historietistas a manera de alternativa - -

rieta,
plantearon que se debe despertar la conciencia délvpue-
blo, y a manera de conclusién expresaron: "Demandamos -
a las autoridades mexicanas que, mediante los organis -
mos pertinente, intervehgan en la catastréfica situa- -
.cién en que se encuentran la mayoria de los profesiona-
les de la historieta, a los que la industria editorial-
no reconoce su calidad autoral, paga salarios misera- -
bles y obliga a un trabajo intensivo y rutinario que --
impide el desarrollo de la inventiva y la creativi- -

dadr. 19

Los problemas ® los que se enfrentan los creado -
res de historietas son muchos y son motivo de otra in -
vestigacién; pero sin soslayar esta situaci6én debemos -
darnos cuenta que no se puede exigir la creacién de una
historieta de ralidad: sino, mis bien, apelar a aque- -~
llas personas que les interesa contar con un pueblo que
piense y analice la situacibén prevaleciente, para que -
modifiquen en la medida de sus posibilidades la calidad

de la historieta.

51.
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53.

V. PROPOSICION DE METODO PARA EL ANALISIS DE LA HISTORIETA

El método empleado para analizar la historieta -
Archi es el de L. Hjemslev, el cual toma como punto de
partida al signo (de acuerdo con la acepcidén de Saussu
re). Andrew Tudor ha utilizado este método para el - -
anilisis de peliculasJ Entre estos dos medios masivos-
historietas y cine- existen ciertos paralelismos, en -

tre los que resaltan:

a) Ambos son medios de expresidén que comunican -
mediante imdgenes y palabra;

b) Tienen un ritmo visual determinado;

c) Necesitan una planificacién y un montaje;

d) Ambos pueden prescindir de la palabra, pero -

no de la imagen.2

Lo anterior, nos permite analizar la historieta

utilizando este método.

Para Hjemslev, el signo estd formado por un sig-
nificado (el que significa) y un significante (lo que-
es significado); es decir, se refiere al plano del con
tenido y al plano de la expresidn, respectivamente, y-
para inferir con un cierto grado de confiabilidad, - -
Hjemslev propone que antes de todo se debe tener en --
cuenta el cddigo; ya que con éste se puede conocer el-

lenguaje en que viene cifrando el mensaje. Para ello -




es ncecesario emplear los elementos propuestos eh el -

siguiente cuadro:

SUSTANCIA FORMA
a)Plano del conte Contenido humano Estructura temi-
nido. - de la realidad. tica.
Sdo.
SIGNO 1 2
b)Plano de la ex- Materiales del Estructuras téc-
presién. medio. nicas.
Ste.
3 4

En el plano de la sustancia del contenido (1), -
nos referimos al '"Contenido Humano'" del sistema de sig
nos; es decir, la historieta en si'(todos los elemen =

tos culturales que la hacen posiblg).

~

En el plano de la forma del contenido3 (2) nos -
referimos a la estructura formal dentro de la cual es-
td encerrado el contenido humano, (constituye lo que -
en la sustancia de la expresién se ha llamado materia-
les del medio) y estd conformada por las vifietas en --
primer lugar, imidgenes, onomatopeyas, globos, persona-

jes, expresiones, plisti¢as y secuencias narrativas,

En el plano de la sustancia de -

la expresién4 se encuentran los materiales del medio, -




es decir abarca a la materia prima de la historieta --
(imdgenes, textos, globos, onomatopeyqs) ademids de que
en "...muchos sistemas semiolégicas (objetos, gestos,~
imigenes) tienen una sustancia de la expresifén cuyo --
ser no estd en la significacién; suelen ser objétos de:
uso separado de la sociedad con fines de significacién:
el vestido sirve para protegerse, la comida para nu- -
trirse, aunque sirvan también para significar.1 En --
otras palabras se ocupa del aspecto (linguistico; es -

decir, encuadres, tradicidén del disefio, estilo, etc.)

Y en el‘plano de la forma de la expresidn (4) --
encontramos las estructuras técnicas que se refieren -
a la interpretaciﬁn de las estructuras formales a tra-
vés del montaje, la composicifn y los significados ---

formales de las vifietas.

Estos elementos forman parte del paradigma que-
propone Hjemslev, en el que se contemplan tres aspec--

tos: el Cognoscitivo, el expresivo y el normativo.

En el siguiente cuadro se aprecian mejos dichos

aspectos.
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) Cognosciti-
vo.

) Aspecto
expresivo.

) Normativo

CANAL:

HISTORIETA -

FIIM

56,

Naturaleza del Univer
so del film,

Estructura Temitica

Estructura Formal.

Naturaleza fictica
del universo del -
film

Hechos del desarrollo-
temitico, (por ejemplo
el argunento).

Significados fiacticos-
transmitidos por la -
forma.

Significados emocio
nales asociados al-
universo £ilm,

Involucracién emocio -
nal en la estructura -
temitica.

Consecuencias emociona
les de la estructura -
formal.

4 5 6
Significados norma- |Significados normati - | Significados normati -
tivos implicitos en |vos implicitos en la - | vos transmitidos por -
el universo film. estructura temitica. medios formales.

7 8 9

‘Cada uno de

estos

aspectos se aplicar&, en lugar -

de a la cinta cinematogrdfica, a la historieta,

1l.- Este punto se refiere a la clase de mundo (o --

porcifén de la realidad) que, definida por un conjunto de -

historietas, pueden ser un factor importante en la compren

si6én de una cultura porque abarca, dentro de un género, la

vida cotidiana,

2.- En la estructura temitica del aspecto cognosciti

vo, el punto principal es el "argumento', entendido mis co

mo la consecuencia de acontecimientos presentada por la --

historieta que como un simple hecho, escrito en el guibn.
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3.- Aqui nos ocupamos de la informacifn trasmiti-
da por las técnicas formales. Esto incluye toda la ga--
ma de eiementos: imdgenes, texto, onomatopeyas, expre -
siones plisticas, globos, etc.; sus combinaciones y per
mutaciones formales pueden informar, hasta cierto pun -
to, al lector acerca de los acontecimientos y de los --
participantes en una historieta (ya que se transmite in

formacidn entre los personajes).

: .5
4.- En el aspecto expresivo” nos enfrentamos de -
nuevo a una cuestién de género; el mundo de la historie
ta lleva consigo connotaciones emocionales. Sin duda, -

esto variard de un caso a otro y de una cultura a otra.

5.- La estructura temitica en general y la es- -
tructura narrativa en particular, provoca en nosotros -

la respuesta cmocional. Nos sentimos integrados, disgus

tados, conmovidos o divertidos por tales estructuras. -
Las consideramos estéticamente agradables o desagrada -

bles. En suma obtenemos un significado expresivo de es-

. . 6
ta experiencia.

6.- Este punto se centra sobre la teorfa del mon
taje y sobre todo en la capacidad formal del medio para
comunicar significados expresivos. Esto es posible gra-
cias a las combinaciones del "tempo", 1la composicibn, -
las expresiones pldsticas y demds, estc elemento (el --

montaje) llega directamente a las emociones del especta -

dor.



7.- Cualquier historieta tiene una estructura, -
tanto social.como natural. Y si tiene estructura tiene-
también un esquema de evaluacidén normativo incrustado -
en ella. Tiene una forma caracteristica de '"ideologia'-
que con toda probabilidad, circunscribe significados --
normativos mis concretos, es decir en las historietas -
hay algo que dice pero sin el sentido implicito de que-

rer decirlo en la forma y en el contenido.7

8.- Este punto nos sirve para analizar los valo-
res de muchas artes narrativas, en este caso de la his-
torieta; la configuracién de los temas traiciona una re
lacidn de ordenacidn que expresa una ideologfa. El anid-
lisis estructural de la ''visi6n del mundo'" de un produc

» . . . 8
tor se suele ocupar de hacer inferencias a este nivel.

9.- Los elementos formales de la historieta - --
también nos pueden comunicar significados normativos. -
"Los ejemplos mis crudos son los asociados al "montaje-
intelectual" que entrafla generalmente una especie de --
yuxtaposicién ir6nica. Aunque mis sutilmente del estilo
de cada historieta puede surgir cierta evaluacibn, de -

acuerdo a los intereses de quien la publica.

Al aplicar este mé€todo para el estudio de las his
torietas habri que recurrir a las fuentes directas, en-
este caso a la historieta Archi directamente, en la - -
cual podremos encontrar lo postulado en los tres prime-

ros puntos que se refiere al aspecto cognoscitivo; para



conocer el expresivo y el normativo serd necesario

encuestar al lector a fin de obtener datos fidedig-
nos; ademds de que también con esto se pretende, --
de alguna forma, que el lector de historietas pueda

participar en la creacién de una nueva historieta.




5.1 PROCEDIMIENTO DE SELECCION DE LA MUESTRA

El procedimiento de anidlisis de la historieta -
"Archi" es una investigacién de caricter semiibgico -
que recurre fundamentalmente a las historietas, a fin
de conocer de que elementos estd formada. Asi como el
cbdigo que se maneja, en sus formas denotativa y - -~
connotativa. Para ello, se analizari el texto y la --

imagen primordialmente.

La recopilacién del material de anidlisis impli-
c6 la revisidén del universo total de la historieta -
"Archi" revista semanal, aparecida durante un afio; --
la muestra, fue de 48 ejemplares que se publicaron --

en 1980, de los cuales se escogié una tercera parte.

El material seleccionado corresponde a 16 histo
rietas que nos permiten tener la informacién necesa -~
ria para decifrar e interpretar las diferentes histo-
rietas. A partir de ello, se selecciond y delimit6 el
terial que permitiera procesar y sistematizar los da-

tos con mayor facilidad y precisiébn.

La revisién de las historietas consisti6: en -~
primer lugar en conocer el marco general del proble -
ma; para luego, analizar los ejemplares de "Archi" de

acuerdo a los objetivos propios de la investigacién.

60.
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En lo subsecuente, en lugar de referirnos al film-

nos referimos a la historieta.

Cfr. Tubau, Ivan. Dibujando historietas. Barcelo-

na, Ediciones CEAC, 1971. p. 46

Para Metz es la estructura temitica.

Haciendo la aclaracibn y con la salvedad de que 1la
forma y sustancia de la expresién son indivisi- --

bles; pero para cuestiones de este estudio, convie
ne analizarlos por separado.

Para detectar estos elementos es necesario recu- -
rrir al lector y conocer su opinién, esto seri po-
sible por medio de una encuesta.

Op. Cit. Cornejo, p. 121

Ibidem

Ibidem.



VI. APLICACION DEL METODO A UN CASO: ARCHI

Los niimeros de las historietas que sirvieron de ba-
se para el andlisis son de la Secrie Aguila1 de las si-

guientes fechas:

No. Cantidad de Fechas
Historietas
2-857 5 22 de enero de 1980
2-861 " 19 de febrero "
2-862 " 26 " "
2-863 " 4 " Marzo "
2-867 " 2 " Abril "
2-872 1 6 Mayo "
2-874 " 20 v " "
2-878 4 18 ' Junio "
2-879 " 25 " "
2-887 o 19 Agosto "
 2-891 " 18 Septiembre "
2-893 5 lo. Octubre "
2-894 5 8 " "
2-895 5 15 " "
2-898 5 6 Noviembre "
2-902 4 3 Diciembre "
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Desde luego para conocer el cédigo utilizado en -
Archi fue necesario leer nuestro universo completo para
extraer: el argumento, los personajes, valores y carac-
teres de los mismos; asi «como las relaciones de socia-

lizacién, encuadres y onomatopeyas.

6.1 Argumento

Después de leer nuestro universo completo se in -
. 2 . .
fiere que el argumento” es limitado y se reduce a una -

serie de situaciones cotidianas como se muestra ensegui

da:
.Publicidad de productos de belleza,
'Publicidad a productos nuevos,
.Comercializaciébn,
.Realizacidn de campaifias politicaé a nivel escolar,
.Modas (1o nuevo), fomento para que los'lectores ad
quieran nuevas mercancias,
.La pesca como entretenimiento,
.Feminismo (formacién de clubes donde se defienda -
los derechos de la mujer),
.Prdctica de deportes (beisbol, futbol américano),
.Asistencia a lugares de recreo (generalmente, la-
playa, pistas de hielo),

.La pobreza es vista como un problema que se solu-

ciona con donativos,
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.Situaciones en las que estid nevando, (lo que ---

implica generalmente el uso de patines, trineos,

etc.)

.Realizacién de campafias para protestar contra la-

cantidad exageraha de productos.

.Realizacidén de cventos sociales: fiestas,

.Retroceso
de hechos
.Invencién
sustituye

.Promocidén

conciertos,

concursos,
al pasado (sustituciédn, distorsionada,—
pasados)
de tecnologia: cohetes, maquinaria que-
al hombre.,

de 1la fuerza de trabajo, eventualmente-

con el fin de obtener dinero,

.Consumo de golosinas tales como: helados,

-hamburguesas,
pizzas,
hot dogs,

refrescos,

.Creaci6tn de fantasfias: plantas malignas,

seres extraterrestres,
fabricacién de suefios,
adquisicidn de poderas de

la nada,

.Asistencia a clases siempre con la esperanza de-

que se suspendan,
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.Triunfo del persdnaje principal (Archi), atn en
situaciones adversas,

.Eterna preocupacién de los personajes por obte-
ner dinero de la forma mis fidcil,

.Invencién de mercancfias a partir de materias --
primas sin costo alguno,

.Elpéterno noviézgo entre: Archi - Verénica,

Archi - Bety.

Como puede observarse, en forma genérica, se estd
reforzando la adquisiciéh de objetos, asi cémo la forma
de mantenerse entretgnido, el individuo, en su tiempo -
libre. También se crean mitos y.fantasias para el consu

midor de historietas.

6.2 Personajes

...... 3

fué ne
cesario detectar los valores que méstrara cada persona-
je. Para lo cual se consideraron los siguientes persona
jes:l

Archi Personaje principal

Verénica " "

Bety " "

Carlos " "

Torombolo " "

Don Logorio " secundario

Gorilén " "
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Martha o Marfa  Personaje secundario
Srita. Canuta " "

Sr. Pa:z " "
Dilton " "
Juanita " "
Pepe "o "
Alfredo " . "
Sra. Rosas " "

Sr. Mata " Terciario
Magda " "

Don Cleto " "
Jaime " "
Gastdn " "
Raial " "
Nancy " "
Pancho Valdez " "
Maria " "
Adam " "
Esther " "

Madre de Verénica " . "

Los personajes anteriores, se clasificaron en prin
cipales, secundarios y terciarios, con la finalidad de -
saber o, mejor dicho, poner de manifiesto la frecuencia-
con que aparece cada personaje;.obviamente, los persona-
jes principales aparecen, en cada una de las historietas

0 narraciones que vienen en cada historieta; los secunda
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rios, aparecen con menos frecuencia;'y los terciarios, -

s6lo de vez en cuando.

Dentro de la historieta, cada personaje, de acuer-
do con su comportamiento y forma de expresarse, responde
a intereses de la clase social a la cual pertenece (y re
presenta en este caso). Practicamente, se muestra a los-
lectores un modelo de socializaci6n y de comportamiento,

por parte de cada uno de los personajes mencionados.

6.3 Valores de- los Personajes

: ‘ 4 _
Para detectar los valores que detentan los perso-
najes de la historieta Archi se consideraron: valores --

econdmicos, politicos y morales/culturales.

Como inferencia de los valores econémicos se puede
afirmar que la mayoria de los personajes pertenecen a -
la clase media: estudiantes (Archi, Ver6nica, Beti, Car-
los, Torombolo), comerciantes (Pepe, duefio de la fuente
de sodas), ejecutivos (Don Logorio, el Sr. Paz), emplea-
dos (los padres de Archi y Beti). Con excepcidén del pa -
dre de Verb6nica (Don Logorio), estos personajes no po- -
seen medios de produccién, razén por la cual venden su -
fuerza de trabajo. La alternativa presentada en Archi es
vender su fuerza de trabajo eventualmente para adquirir-

dinero e invertirlo en diversiones tales como: ir a bai-
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lar a discotecas, asistir a conciertos, ir a la playa, -
comﬂ}ar golosinas. Continuamente se quejan de la cares -
tfa de lo que consumen; la alternativa es: Jno importa",
si todo es mds caro se debe trabajar mids, pero nunca se-

cuestiona el porqué de esa situacidn.

En general, los personajes son considerados como -
mercancias que se cotizan en el mercado al mejor postor,
un ejemplo claro 1lo constitdYe Verdénica que ''se vende" -
con quien pueda ih?itarla a divertirse y comprarle obje-
tos de valor. Al mismo tieémpo, el que ostenta valores --
econdmicos tiene influencia o ejerce poder sobre aque- -

llos que carecen de bienes econbémicos.

Los representantes de la burguesfa son: Don Logo--
rio (padre de Verénica), Verbnica y Carlos porque poseen
medios de produccién, circunstancia que ‘les permite en -
un determinado momento adquirir nuevos medios para enri-
quecerse mas, o descubrir nuevas formas para producir --

mercancias al menor costo posible.

En cuanto a los valores. politicos, encontramos la-
posesibén del poder en unos cuantos personajes, asi como-
la distorsién de conceptos de acuerdo a los intereses --
de los propios personajes. Se manifiesta de manera tédci-
ta: quien posee bienes econfmicos automiticamente tiene-

poder sobre los demds ya que cuenta con los elementos ne

cesarios para ganar '"adeptos",

En los valores morales/culturales encontramos una-

rica gama de elementos entre los que resaltan pautas a -



seguir en el vestir (imposicién de modas), formas de --

il
comportamiento para conquistar al sexo opuesto, para --
ser un hombre recto, los requisitqs que debe reunir la-
madre abnegadavy a la vez la "mujer hogareifia'; de mane-
ra veélada se impone el rol que debe jugar la mujer en -
esta sociedad: ocuparse deymantener;ehvbuenas condicio-
nes la fuerza de trabajo (su*e$po$6) asi;csmO'Vigilar -
el buen dgsarrollq‘dejla tahbién‘futﬁfa fdefza‘de4trabg.
jo (su hijo). También enconttamos el‘constante_inte?és-
de los perédnajesfbor ser 1fderes; asfi como la imposi--

cién de valores morales como €l bien y el mal.

Desde luego existe una interrelacifn entre los va

lores enunciados (valores econdmicos, politicos, mora -

les y culturalés),peio se puede afirmar que la historie
ta Archi es una mercancia que 1leva mucho tiempo en el
mercado e¢ implicitameﬁte nos hace llegar en cada una de
sus revistas la "supuesta cotidianeidad" de un grupo de
personas, y se dice supnesta~porque no es posible que -
un grupo tan reducido atraviese por todo tipo de situa-

ciones,

Esto va aunado a la informacifén tanto a nivel de-

notativo como connotativo en la cual se va condicionan-

'do al individuo a ver la realidad de acuerdo a lo - ---

impuésto por los'personajes, es decir, 1la porciﬁn de 1la
realidad a la cual se alude esti desconectada de la si-
tuacién real y se adapta a los intereses de la historia

que se quiere narrar en la historieta. Por ejemplo hay-
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un caso donde se describe la funcidén de los abogados:5 -
Beti, es abogada y acusa a Verf6nica de robarle a Archi,-
a partir de esta situacién hacen.una descripcién de las-
actividades realizadas por los abogados, y el proceso a-
seguir en un litigio. Se toman fragmentos de la realidad.

y se condicionan a las necesidades de la historia.

Ademés pudo detectarse también, el individualis-
mo como una constante en todos los personajes, cada quien

busca su propia satisfaccidén aln a costa de los demis.

6.4 Cardcter de los Personajes.,

Otro punto que debemos tener en cuenta con res=-

pecto a los personajes, es el carécter6 de cada uno. Es

importante hacer notar que cada personaje tiene bicn de-
finido el caracter, de ahi que éstos tienen un comporta-
miento -mds o menos lineal en cada historia. Las acciones
y respuestas de los personajes, de antemano ya las cono-
ce el lector; sabe (ya lo ha léido) como debe reaccionar

ante situaciones dadas, el personaje.

El caricter de los personajes de la historieta -
Archi es estereotipado, con esto se pretende abarcar - -
simplificando a la vez, los caracteres de los lectores, -

de tal forma que se identifiquen con alguno o algunos de

los personajes.

6.5 Relaciones de Socializacibn.



En las relaciones de socializacién se hace la -
reproduccién de la sociedad enr pequefio, en donde existe
un explotador y es ademds, quien posee los bienes'méte-
riales (de produccibén) como por ejemplo Verbnica; en --
tanto en tanto que en oposicién a ella estd Beti que --

de alguna manera se somete a Verdnica.

Cadh,personaje busca su propia conveniencia y -
obtener-beneficips.para si ~mismo, asf como la manera -
de tener a los demis bajp su dominio, es decir cada‘ﬁez
sonaje busca su interés pgrticulhf; Implicitamente se
fomenta el indiVidualiSmé, indépéhdienfementé de las re
laciones que a simple vista se manejan (lo que corres -

_ponde al plano denotativo).
6.6 Encuadres

En la historieta Archi se manejan un nGmero de-
terminado de encuadres con la finalidad de hacer mis di
ndmica y variada la narraci6én; asi como para resaltar -
situaciones especiales como por ejemplo: cuando ei per-

sonaje estd asombrado, se utilizan los acercamientos,

Los planos (o encuadres) mis comunes en Archi,-

y de los personajes principales son:

.Plano general.- aparecen los personajes de --
cuerpo entero.
.Plano medio.- aparecen los personajes de la -

cintura hacia arriba o hacia abajo, segln sea

el caso.

71,
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.Plano americano. Los personajes son tomados de-
la rodilla hacia arriba.

.Plano de conjunto. Aparecen varios personajes -
en una misma toma (vifieta).

.Acercamiento.- Se refiere a aquellas tomas en -
que como su nombre lo indica se toma de cerca -

un detalle o una parte del cuerpo.7

También podemos inferir, a partir del nidmero de-
veces que aparece cada personaje, que Archi es quien méas
veces aparece a lo largo de la historieta; y en orden de
aparicién le siguen: Beti, Verdnica, Carlos y Torombolo-

respectivamente.
6.7 Onomatopeyas

Como ya se mencioné las onomatopeyas son letras-
mis grandes que las encerradas en el globo y su funcién-
consiste en reproducir un sonido gutural, corporal o pro
vocado por un objeto o instrumento. Para representarlas-

se utilizan expresiones ESCRITO-VERBALES y GRAFICAS.

Un sonido o movimiento representado por las ono-
matopeyas toma, seglin su tono, vollimen o fuerza, diferen
tes expresiones, Las onomatopeyas que con regularidad se
utilizan en Archi tienen un niimero determinado y confor-
man un c6digo vdlido en este caso para la historieta en-

cuestién.8
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Una vez encontrado el c6digo, en forma general,-
podemos ver en Archi una historieta conformada bor un d¢
terminado n@imero de personajes bien definidos fisicamen-
te y en cuanto a su personalidadi también un argumento -
delimitado (se ocupa de la vida cotidiana de los persona
jes) y unas relaciones de socializacién especificas,‘ﬁn-
Archi se hace uso de onohdtopeyas y simbolos gréficos a-
fin de hacer mis variada y'entrétenida la narracidn ver-

boic6nica.

E1 ¢6digovde la historieta Archi aunque es varia
do se reduce en el aspeéto denotativo a una serie de si-
tuaciohes de la vida cotidiéna de un'gfupd de estudian -
tes y su desarrollo tanto en la escuela como.en sus ca -
sas. [n‘el aspecto connotativo se puede observarquue la
manera que tiene el personaje de interprétar la realidad
depende del contexto social enveivque-estﬁ inmer$o; en -
este caso, Archi es una historieta realizada en Estados-

Unido;sl'0

, de ahi que el argumento responda a la realidad
de aquel lugar, tanto en imdgenes y escenograffa de la -
vifieta, como en la vestimenta,‘costumbres alimenticias,-

etc.

La vestimenta constantemente cambia en Archi, ---
los personajes estin a la moda (con sus excepciones, co-
mo el gorro que siempre lleva ﬁuesto T6r6mbolo) e inclu-
sive se realizan eventos en los cuales se refuerza el --
uso de ropa extravagantell, para ello se organizan con -

cursos, fiestas, etc.




En cuanto a los personajes, son un nimero deter-

minado que aparece en cadé una de las historias. Es con
veniente remarcar que estos personajes como ya se mencio
né, estdn bien definidos, tanto en su aspecto fisico co-
mo en su personalidad, razén por la cual cada personaje-
realiza acciones determinadas y, desde luegd, de acuerdo
a la personalidad arquetipica para que de alguna -
manera el lector se identifique con &stos, permanentemen
te. Los personajes de la historieta Archi no escapan a -

la formacidn de estereotipos.12

También se trata de reproducir situaciones (par-
ciales en este caso) de la vida real para que el lector
perceptor encuentre porciones de la realidad y al mismo-
tiempo pueda asimilar aquello que no corresponde pero --
que le gustaria conocer y/o poseer ae la realidad mostra

da en cada vifieta.

El contenido en las historietas se exﬁresa de mu
chas formas. En Archi, la ideologia dominante le es - --
impuesta al lector (perceptor)a través de una educacidn -
no formal. En forma velada se van moldeando las actitu -

des y comportamientos a través de la lectura.

No es gratuito que en Archi se dé un nGmero de -
terminado de temas; y los personajes cambien y 'revolu -
cionen'" su vestimenta constantemente; asfi como la promo-
cién de todo tipo de objetos; con esto, Archi pretende -

mantenerse en el mercado y sobre todo mantener y de ser-



posible incrementar el nimero de lectores, ya que si algo
en la historieta Archi no funciona, se busca un cambio ya

sea en el tamaiio, en la presentacidn etc.13

, como sucedid
en la historieta Archi en un tamafio denominado '"colibri'-
(de bolsillo), aparccida durante algiin tiempo pero como -
no redituaba las ganancias esperadas desaparecié y, en su

lugar se edit6 otra de mayor tamaﬁo.l4

La funcién de la histo;ieta es comercial, de ahi-
que a los produgtbres en tanto se venda la mercancia, no-
les importa conocer la opinidn del lector. ''Nos preocupa-
mos en preguntarle al lector cuando las ventas bajan o de
plano ya no vende 15 historieta, que generalmente nunca -
pasa', afirmé el Sr. Antonio Hernindez responsable de la-

edicién de la historieta Archi en la Editorial Novaro.15

75,



76.

6.8 Ejercicio de Denotacién y Connotacién

Para no hacer reiterativo el proceso de anilisis del -
texto en relacidén con la imagen, en cada una de las historietas,
a manera de ejemplo se hizo un ejercicio en el cual se pone de
manifiesto los aspectos denotativo y connotativo del mensaje.

El desarrollo de este anfilisis se ha hecho considerando -
principalmente el texto que viene encerrado en los globos y a -
partir de ello se han descrito las formas ocultas o el transfon
do de lo que dice y hace cada personaje, pero no debemos olvi--
dar que existe una interrelacién diidlectica entre texto e imagen.

Para ello se partid del signo y la divisibén de éstec en --
plano de la expresida (lo que corresponde al aspecto detonativo)
y ‘plano del contenido (correspondiente al a@specto connotativo).

El contenido se expresa de mGltiples formas, enseguida ve
remos un ejemplo de como la ideologia dominante se convierte en
educacidn no formal autoritaria, puesto que oconforma las mentes,
las actitudes, etc., de los receptores (lectores) de la histo--
rieta.

El ejemplo corresponde a la historieta titulada” '"mejoran
16

do la vida" y consta de 29 vifietas.
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En la primera vifieta (1) encontramos en plano general un lu-

gar con muchas rocas, en un costado se ve la entrada de una cue

va, hay varias piedras, del otro lado estd un animal gigantesco
(Brohtozoario), en el cielo vuela un p&jaro del cual sblo se ve
[ la silueta (asemeja a un pterod&ctilo). En el piso hay tierra -
) y hiervas pequefias. Sobre las rocas de la entrada de la cueva-
estd sentado Archi que viste una piel que le cubre solamente --
un hombro, y una parte del pecho; y en ia parte de abajo tiene-
' la forma de un calzdn.
} Al lado de &1 esti Carlos, recostado sobre una piedra, vis- -
te taparrabo, ambos estin descalzos.
* Con esta primera vifieta se ubica al lector en la era de las

cavernas. Los personajes visten ropa adecuada al momento histd

rico que se quiere representar, la época prehistdrica.
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Surge el diidlogo:

Archi: Suponge que todo acabé

Carlos: Si, Archi. El Final,

* Con el caricter apocaliptico de este didlogo se capta de

. . . a TRISTE PLRO £l DiA '
manera inmediata la atencidén del lector. i g, WE Lo “;L

En la vifieta (2) hay grandes pefiascos, en el fondo estdn -
las nubes. En plano medio estidn Carlos.y Archi que ven hacia-
el frente; enseguida estid Beti y Verdnica de espaldas a ellos,
pero volteando la cabeza; ellas visten Bikini moteado para -
dar la impresidn de que es piel.

ContinGa el diidlogo:

Archi: Triste pero asi es.

Carlos: El dia tenia que llegar.

* En esta vifieta todavia no se trata el asunto, se sigue

manteniendo la atencidén del lector.



En la vifieta (3) no hay esccno-
grafia. Beti y Verbnica estén en pla
no medio, las dos se muestran sorpren
didas. Beti tiene la mano en la meji-

1la y la boca abierta.

Una 2 otra se preguntan:
Verdnica: § Qué les pasa?
Beti: - Se les oye como si

Algo fuera a terminar.

*Solo redondean la duda, pero sigue afin

para saber de que estdn hablando.

SE LEG GYL COMD
St ALCC FUERA A
TERMINGR,

sin darse elementos

En la vineta (4) se ven piedras y dos

¢ s e grandes rocas; en el piso hay peque-

En plano medio estd Archi que tiene -

;ﬁ} el \: i % fias ondas que indican que hay tierra.
i

Ny A los brazos levantados y estid viendo -

a Betj,ést-a

Archi:

Beti:

lo observa.

Civilizacidn, es todo

* El escenario sigue siendo el mismo, con la particularidad -

de que ya se da informacifén del asunto a tratar, la civilizacién

que ademis es uno de los conceptos en los cuales se centra esta

historieta.
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En la vifieta (5) en el piso sigue

habiendo pequefias ondas y un peflasco -

o,

grande. Se encuentran en plano medio - _4 rsg‘

Carlos y Archi.

Carlos: Hemos llegado lo més

Fos

¢ ! .

3 e 7
e A T sm e

' lejos posible,

Archi: No tenemos mis por
l conocer.

* Continfian dando informacién sobre el tema, y sobre todo con
’ la frase de Archi se nos informa '"en la civilizacién ya todo-
l lo conocemos'" lo Gnico que deberia preocuparnos es descansar-

} y no tratar de buscar nada nuevo.

N R ~
SelA QUE WLNTAS (WPOSIBLE MEIORWR ¢ TiENEN RAZON,
CELROS TSUAS LAS £318 pLaANSO. o/

SR an-P
/Ad_,(r‘w\uviy>

T ey N il

|

‘ En la siguiente vifieta (6) hay rocas y una grieta grande

‘ por donde corre agua. Ahi mismo estin el brontozoario de la -
primera vifieta y el pijaro gigante. Una linea atraviesa toda-
la vifieta, indica corriente de aire. En piano.de conjunto ve-
mos a Archi y a Carlos, &ste Gltimo estd de pie frente a la -
caverna, al lado de ellos estfiin Beti y Verbnica que observan-

hacia donde sefialan Carlos y Archi. Siguen vestidos de la mis

ma forma.
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Archi: Ni nada que inventar

poseemos todas las comodidades

Carlos: Imposible mejorar este paraiso,
Verénica: Tienen razén,

* En esta vifieta se teafirma que en la civilizacidn

ten todas las comodidades, y es un paraiso terrenal.

En la siguiente vifieta (7) Siguen
las rocas y la corriente de aire. Hay un pla-
no general de Beti y Verénica, la primera esté
sentada sobre una piedra y la otra sobre el -
suelo, el lado de Beti estd un animal que tie-

ne dos cuernos al frente y gruesa piel.

Beti: Fuego, comida, refugio....

Veronica:

exis-
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En la vificta (8) no hay escenografia.-

Aparece un acercamiento de Archi que -

5 2000 Lt AL YA 10 T tiene la boca abierta y estd volteando
ciy DEL PROLARSD. p . .
o 2
f"“‘" H.".ﬂ - ‘. g . . . .
N, A hacia Beti. Esta, en plano medio, tie-
‘/:f ’ L) :("‘); . ‘
' f?‘ €5G:%, ne los brazos extendidos;en el cuello-
i lleva un hilo con un colmillo de un -
RN ,
TR animal.

Archi: Es duro llegar al fin
del progreso.

Beti: Ya no hay retos.
* Se sigue reafirmando que teniendo lo esencial, que lo cons
tituye la alimentacién se llega al final del progreso, ya el

hombre no necesita nada, si con lo anteriormente dicho puede

ser feliz.

En la vifieta (9) hay rocas,tierra

en el piso y también una nube.En- . :jnms;:J,} &é:ﬁ
plano medio estin Archi y Verdni-
ca; el primero tiene un brazo.le-
vantado y con la otra mano se to-
ca la mejilla;tiene las cejas 1li-
geramente arqueadas,atris de el -

estd Verdnica.

Archi: Pero si hay algo
que podemos hacer.

VerGnica: ¢Qué? '

# Archi encucntra una solucién al problema.



En la vifieta (10) sigue el mismo esce

nerio. Hay un acercamiento de Archi ¥

tiene el indice levantado y la boca -

abierta a la vez que mira a Carlos; -

tiene las cejas arqueadas. En .plano -

medio Carlos, un poco inclinado hacia
; adelante observa a Archi.
Archi: Demos un paso hacia atris.
Hemos inventado todo lo --
bueno, jcierto?

Carlos: iSi!

* Todo lo bueno lo constituye la civilizaci®n y junto con-

ésta una forma de vida que sélo contemﬁla vivienda y comi-
da y deja de lado la posibilidad del individuo de adqﬁirir
conocimicnto de otras actividades que ayudan al desarrollo
pleno del hombre y que selsuscitan»con su devenir histori-
co como: el desarrollo de las ciencias, el arte, la litera

tura, la educacidén, la tecnologia, etc,

En la vifieta (11) hay un

camino que estd marcado por —

PSR TT T AEARAAN 38 Y

rocas de gran tamafio, el pi
so es de tierra., En plano -
general, Archi corre. En --
plano medio, Verbénica se -- |

muestra sorprendida (tiene-

los ojos y la boca abier- -

tos).



Archi: | Pues inventemos algo malo!

Ahora verdn.

* En esta vifieta se conforma o mejor dicho se reafirman los
valores sustentados por esta sociedad: en el grado de desa-
rrollo en que nos encontramos es el mejor ya-no debemos, bus
car nada; el hombre ya se '"'realizd plenamente' todo lo que-

haga después de esto es malo.

En la vifieta (12) se¢ ven rocas; y --
vruna serie de signos graficos y onoma
topeyas. En plano medio se enéuen- -
tran Beti, Carlos y Verdnica que mi-

ran hacia atris de las rocas donde -

esta Archi.

* En esta parte de la secuencia se trata de mantcner la ==
atencidén del lector, e inclusive no aparece texto, lo que -
hace entendible la vifieta son las onomatopeyas escrito-vi -

suales y gridficas que indican la actividad.

En la vifeta (13) con la

. | TETL W l
misma escenografia aparece - [ AL - S
SN S i LA
. - - W V. -
Archi que tiene puesto un -- k' R
B TN
pantalén, chaleco, corbata y 'RW A
.5?‘3\\\' A :5\,\
i b - 75 Mg X R i
zapatos. Tiene un brazo ex g S M Ty
. B SR R
tendido y el otro levantado. TooTmTE T

Con el indice sefiala hacia -

arriba.

84.
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Archi: JAcabo de iventar

la moda! |

1

* La forma como aparece vestido Archi es.representativa de ‘
la sociedad actual, chaleco, corbata, pantaldén y zapatos;~-
y nos hace suponer que la mggg es prbducto de esta sociec -
dad, lo cual es cierto, pero si ahondamos un poco observa-
remos que moda es un fendmeno necesario que tiene como fi-
nalidad el uso y desecho irracional, en la mayoria de los-
casos, de mercancias; fendmeno que solamente se da en la -
sociedad de consumo, en &€sta es necesario estimular el de-
sarrollo de los bienes de consumo ya que si se produce un-

rezago, éste puede provocar graves consecuencias en el sec :

tor bienes de produccidén. Aunado a esto encontramos que la

moda requiere de sacrificios.

En la vifieta (14) con la misma esceno
grafia, Archi esti en plano general,-
vestido de la misma forma. Verdnica -
aparece sefialando a Archi con el indi

ce.

JR PR S U,

Archi: Eso si, habrid que qui-
tarse todo esto al - -
acostarse.,

Ver6nica: Genial.

En la vifieta (15) en
plano de conjunto apare-

cen carlos, que viste sa



co y corbata,en’'el saco tiene pega-
dos algunos parches;Verbénica lleva-

puesto un vestido (amarrado de la -

cintura por una cinta) y Beti tam
bién tiene puesto un vestido con -
parche en la parte de adelante.lLe -

queda corto de adelante y largo de-

atrids.Todos llevan puestos zapatos.

Verénica: [Mis pies!
Carlos: (Oh siento que me ahogo!l
Beti: Ansio que ya sea de noche.

* En estas dos vifietas se muestra cémo el desarrollo dé la so-

ciedad fue creando formas de vivir y vestir desagradables, por-
eso es mejor ya quedarnos asi, no buscar nuevos horizontes ya -
que ello implicari '"mayores sacrificios"

N

En la vifieta (16) hay un me

%
dio acercamiento de Archi, lleva - '““‘"?%&?%:?”b i
puesto un sombrero del mismo color- o ??%ig !
que el chaleco. Plano medio de Be - ?i}ﬁﬁﬁ}ggiﬁ\‘
ti, sigue vestida igual y esta - - 'Ej”p s

viendo a Archi.

Archi: Ademis inventé una
palabra jTrabajo!




87.-

Beti: (Qué es eso?

En 1a yifieta (17) hay varias rocas y

WITNTEPL, Sy PUEDE S1CNTFICARY al fondo un volcin,Nuevamente APchi -~
CALNITILANG, MACER ALGO qQut .
N v NO HDS GUSTE, .
*\Eﬁwi‘xbmb N "y Beti,

S AR G

sy b A NG - Y]
T LN Archi: Inventemos su significado
R G . e e g :
. s ) ~Betl: Puede significar algo que

»e, 2 J N )
oo T no nos guste,

*En estas yifietas se maneja otro concepto:_g;_gggggié, Yy se
presenta como algo malo, como el retroceso del individuo, por
eso es mejor no trabajar. Contrariamente a esto, es el traba-
jo el que ha dado origen al desarrollo del hombre, Para ello
recordemos que para que el hombre llegara a ser lo que es, en
gran medida es gracias al trabajo, Como dice Engels£7el traba-
jo fue decisivo en la transformacidn de mono a hombre, cuando

éste, al principio, intent6é realizar alguna actividad tal vez

fue muy torpe, pero povo a poco adquirié mayor destreza,

ETE IMACINAS AL CALK LA NLCHL
Y QUITAPNDS EATOS TRAPOY)
LGLORIDSO! N

//- forgntoe

AL




En la vifieta (18) en plano americano, Beti tiene los
brazos extendidos. Verdnica, en plano medio, tiene una ma-

no puesta en la cara.

Beti: ¢(Te imaginas al caer la noche
quitaremos estos trapos?

iGlorioso!

Verdnica: jCierto!

. -\
Vi W~ v S~ sz S
Lt Db‘;»/ &
‘:! '\ “b‘!. L v -
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Y en la vifieta (19) hay 1la misma escenografia. En plano
de conjunté: Archi viene cargando lefia y estd sudando, caen-
gotas de sudor a los lados de &ste; Beti con un rastrillo ha
ce surcos en la tierra; Carlos tirado en el suelo lucha con-
tra un animal (tiene cuernos y varios picos en la nuca, es de

patas gruesas y parecida a las de los elecfantes),tiene un ga

rrote en la mano con el cual quiere golpear al animal; Verdni
ca sentada sobre una piedra tiene frente a ella un perol so-
bre el fuego, lo que contiene éste, esti hirviendo y Verdni-
ca lo estf meneando con un pedazo de madera (lo que constitu

ye el mango de la cuchara),el perol tiene varias boli- -~ -
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tas arriba 9 da la impresi6én de que estd hirviendo), Todos

tienen cara de fatigados,

Archi: Esto es la muerte

Beti: Y que lo digas.

Carlos: jDetesto la carne para cenar!
Verdnica: Si creen que trabajan mucho

hagan esto.

* En estas vifietas se reafirma: el trabajo y todo lo que impli-
que civilizacién y progreso es malo, porque conlleva sacrificio

y negacidn del'individuo.

En la vifieta (20) el sol se estd e o

metiendo, arriba de €ste se ven nubes
negras y grisdceas. En plano medio ve
mos a Archi y Beti, Archi estd sudando
(resbalan gotas de sudor por su cara_,

Beti tiene un tronco delgado en la ma__

no y su cara refleja cansancio, los dos

estan viendo hacia el sol.

Archi: Ya se esti poniendo el sol,

Beti: Ya era hora. -




*En esta vifieta se propone de manera tlcita no trabajar, ya

que el trabajo agota al individuo.

En las vifietas (21),(22) y (23) se nos muestra el arri-

bo a la cueva y el despojo de las ropas que les disgustan.

- L
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*En esta secuencia se connota que sin el desarrollo del tra-

bajo, y junto con €1, el del individuo, se estarfa mejor, en

una etapa de estabilidad én la cual no existirian "'problemas",

en otras palabras se recomienda' no sigamos desarrollindonos"
porque con ello puedes crear tu destruccién, mejor dejalo to-

do tal como esti.

90.-
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En la vifieta (24) ya en el interior de la cueva, en una
de las paredes hay dos antorchas encendidas, por la entrada -
se ve la luna y varias rocas. En plano de conjunto estdn to -
dos los personajes asentados sobre bancos de piedra, y sobre-
una mesa también de pieda, tienen varias hamburguesas.Cada -
uno de los personajes tiene una en la mano. Verdnica y Carlos
ven hacia la entrada de la cueva, por donde entra Tordmbolo -

con las manos en los bolsillos del taparrabo.

En '1la vifieta (25) en un acercamien
mrw%ﬂ.?%ﬁ?““”” to, Carlos estd furioso y tiene el
g PELLLNTA A D . .

pufio izquierdo cerrado.

Carlos: Ni trabajo, ni modas -

y todavia se presenta-

a comer. Pero ,COmo se

atreve?
En la vifieta (26) con la
escenografia del interior de - I
la cueva. Aparece en plano me- sWHMH:mmm)euowaa'
) con VSTEDES. TRABAIMDS,
dio Archi y Torémbolo, este Gl tﬁ%?ﬁ@iﬁﬂg (o
B Rl | S
N D ‘é
timo sostiene una hamburguesa. ”'x%uayi
c i)
»‘)l\\
Tordmbolo: Siempre he co-
A ]
mido con uste- . .

des.

Archi: Pero ahora trabaja
mos.




*En las vifietas (241,(251.y,(261_se,mucstra la otra parte de

la moneda, el lado bueno, Torfmholo ejemplifica el contraste-
el no trabajar y no desarrollar alguna actividady; de esta mi-
nera mantener el status quo, situnci@n que permitirié al hom-

bre ser feliz.

En la vifieta (27) sin el rectén-
gulo que encuadra la vifieta y en su-
lugar un cuadrado que suple la esce-
nografia. En plano general aparece -~ :

Tor6mbolo.

Torémbolo: Yo no me opongo siganlo P

haciendo y sean felices.

X TARBIEN SOY MUY FELIZ. En la vifieta (28) sin escenogra_
Co{_cnon quien A su oo, gy
iy o fia,Aparccen Archi y Tor6mbolo en
Gl Mo : :
- ,%é”{ plano medio.
-~ £

Tor6mbolo; Yo tamhién soy muy
. feliz,Cada quien a

su modo,

*En estas dos vifletas se marca el contraste de por un lado man-
tencr el estado actual de la sociedad en la que "cada quien va

a ser feliz a su manera' como dice Tor6mbolo; o por el otro ser
infelices con actividades que, aun y cuando se desarrollan , no

hacen felices a los individuos,
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En la vifieta (29),Gltima de la historieta, hay varias ro-
cas en la parte superior, y una corriente de aire.En plano de
conjunto,Verénica estd junto al perol meneando, con laé_dos—
manos sostiene el mango de la cuchara, el perol.esté.en el -
fuego; Archi lleva cargando lefia; Beti con el rastrillo si -
gue surcando la tierra; en tanto que Carlos lleva cargando -
un animal.Todos estdn vestidos a la ™moda'", Mientras Torém -

bolo estd en una hamaca acostado, comiéndose una hamburgucsa,

Verdénica: jTorémbolo es un grandisimo vago!
Archi: Siempre hay uno asf.
Beti: Nosotros somos felices.

Carlos: jSi!

* En esta Gltima vifieta se hace patente el contraste: mante
nerse apacible y gozar de todo tal y como estd o realizar -
actividades que requieren desgaste del individuo y junto -

con ello 1la infelicidad.

N
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En el desarrollo de la secuencia narrativa de la historie-
ta "mejorando la vida" se pudo detectar que el sentido connota
tivo latente, gira en torno a tres conceptos bisicamente: la ci

vilizacién, la moda y el trabajo,.

La civilizacién ‘es abordada desde cl punto de vista, del
Gltimo grado de desarrollo de la sociedad en el cual ya todo -
1o conocemos y ese todo estd constituido por la alimentacién,
la vivienda y el vestido; con esto se ha llegado al final del
progreso.Aqgi el hombre ya culminé todas sus aspiraciones,lo
que realice o intente fealizar»para sali; de este paraiso te-

rrenal estd mal, y no le va redituar mis que problema;.

Esta posicién hasta cierto punto es metafisica porque s&
lo contempla una parte del todo que conforma la sociedad y de
ja de lado el desarrollo espiritual y social del individuo, -
no toma o no quiere tomar en cuenta el desarrollo de las cien

cias, la filosoffa, la literatura, el arte, etcétera.

La moda sirve de pretexto para reafirmar que si en la ci
vilizacibn hay que aguantar sufrimientos, una étapa de desa -
rrollo mis avanzada, puede provocar la aniquilacién de 1a so-
ciedad; la alternativa es,este sistema (el capitalista) es el

mejor no hay por que cambiarlo.

El trabajo es planteado como la negaci6n del individuo,

como un "retroceso' en el cual el hombre va a destruirse por
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si solo y no como uno de los factores decisivos en la crea-
cién y desarrollo del mismo. Se presenta al trabajo como un
constante ejercicio que provoca desgaste en el individuo y-
no como una actividad, dentro de la cual se va enriquecien-

do el conocimiento del hombre en todos los campos.

A manera de conclusidn la historieta plantea: "TG, - -
hombre, ya no trabajes, no te desarrolles mids, mantén el -
statu - quo y sé& feliz con lo que tienes'. Se fomenta el -
conformismo y la mediocridad, es en cierta forma, una invi-
tacibn para que el individuo no modiqde las relaciones exis

tentes en la sociedad. ‘

Como ya se dijo con anterioridad esto s6lo constituye -
un ejemplo de la forma como se va conduciendo y condicio -
nando a los lectores de historietas a observar y aceptar la

informacidn que se les da a través de las mismas,

A lo largo de este anidlisis se ha pretendido por un la-
do mostrar la informacidn contenida en la historieta tanto-
verbal como icdnica, y por el otro, dar a conocer de manera

cientifica, el mensaje oculto o connotativo de la misma.
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De 1a Editorial Novaro.

Estructura temidtica (forma del contenido) Cfr. p. 54

a) 2. Este argumento corresponde a la sinopsis de la

historieta Archi.

Cfr. p. 54 a) 1

Ver -apéndice

"Archi”. Revista semanal. No. 2-893. lo. de Octubre-

de 1980. pp. 8-12

Ver apéndice.

Generalmente esta toma se hace a la cara de los per-

'sonajes. Los encuadres son los significados fécticos

trnsmitidos por la forma, (sustancia de la expre- -

sidén). Ver apéndice.

Ver apéndice.

Ver apéndice.

Vid Supra p. 28

Ver'apéhdice.

Ver apéndice.

Informacidén proporcionada, en una entrevista, con el

Sr. Antonio Hernfindez H. Editor responsable de la -

revista "Archi".
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14. Ibidem.

15. Vid Supra pp. 34-35

16. "Archi". Revista semanal. 4 de marzo de 1980. No. =
2-863., Afio XXXIII, Editorial Novaro

17. Marx, Carlos y Egels F. Obras Escogidas. El origen

de la familia, la propiedad privada y el estado. -~

Mosci, Editorial Progreso, S/Afio. p. 312



VII. PROPOSICION DE HISTORIETA CON FINES EDUCATIVOS.

7.1 Encuesta

Aplicando el método de anfiilisis de L. Hjemslev se
pudo detectar el cHdigo manejado en la historieta (un -
caso particular: Archi). Por lo que corresponde al as -
pecto cognoscitivo, se puede concluir que la estructura
o vifieta es uniforme, no varia, generalmente vicne ence
rrada en un rectingulo. Tambi&n se encontrd que el argu
mento tiene una misma temidtica. Los personajes estdn --
bien definidos en cuanto a carficter y personalidad. Asi
mismo se utiliza un nGmero determinado de encuadres; y-
las onomatopeyas cumplen la funcién de representar soni

dos y hacer mis dinadmica la historieta.

Ahora, para conocer el aspecto expresivo y norma-
tivo de la historieta, es necesario recurrir al lector-

que es quien puede proporcionar la informacién requeri-

da.

Para esto fué necesario elaborar un cuestionario-
con once preguntas, el cual se aplicdé en una encuesta--
realizada en las 16 delegaciones politicas, con el fin-

de abarcar varias zonas del Distrito Federal.

La encuesta pretendi6 conocer porqué le gusta ---
leer historietas a la gente, qué temas le interesan y -

cuil considera que debe ser la funcién de la misma,

98.



99.

Una vez obtenida la informacidén se proces6é y cuan
tific6. también se elaboraron varias grédficas que hacen-

posible contemplar por pregunta las respuestas del total

de la muestra.

Participaron 234 mujeres de diferentes edades y --
266 hombres también de diferentes edades. se comprobd -
que la mayoria de las personas independientemente de su-
edad leen historietas por entretenimiento y sélo algunos
casos esporddicos opinaron: sirve como medio de catarsis,
es un medio informativo; también hubo personas a las cua
les no les gusta leer historietas porque distorsionan la

realidadz.

En cuanto al tipo de historietas que acostumbra --
leer la gente, encontramos que entre 10 y 20 afios de - -
edad prefieren: sentimentales (temas de amor), ciencia -

3

ficcibén, animales humanizados.” De 21 a 30 leen adapta--

cién de temas histéricos y ciencia ficcién.4 De 31 a 40-
se da una divisidén casi igual en los diferentes temas.s-
Con personas de 41 a 50 afios encontramos que se vuelve a
leer con mayor frecuencia historietas sentimentales.6 Y-
de 50 o mids pudo detectarse que estas personas casi ya--
no leen historietas y cuando llegan a hacerlo son de va-
queros y temas hist6ricos y son las mujeres quienes mis-

leen estas historietas.

Cuando se les preguntd cual consideraban que debe-
ria ser la funcién de la historieta, la gente contestl--

que educativa en primer lugar; educativa y de entreteni-
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miento ya que puede aprendersé al mismo tiempo que se entre
tiene; cultural porque de esta forma podian conocer cémo vi
ve la demis gente, sus costumbres y demis; otros considera-

ron que la historieta debe ser informativa.

Finalmente cuando se les preguntd que cambios harian-
en la historieta contestaron: que deberian Eambiarse 1os.te
mas y en lugar de los ya existentes abordase aquellos en -
los cuales se dejara de lado la fantasiﬁ, el trato maniqueis
ta de los personajes y la introduccién de costumbres ajenas
a las nuestras. Y en su lugar tratar temas con situaciones-
reales, como la que vive el pais, los descubrimientos y -
avances de la tecnologia; también temas en los que se pﬁsig
ra de manifiesto la explotacidén de los obreros, el sindica-
lismo charro, o simplemente historias de la vida cotidiana;
asi como temas sexuales (para romper con el- tabi) pero tra-

tados de manera cientifica, sfitira politica y critica so -

cial.7

En segundo lugar consideraron que deberia modificarse
el lenguaje y emplear otro mis sencillo y correcto. para
que todas las personas pudieran entenderlo. En tercer lugar
la gente consider6 que deberia cambiarse la presentacibn so
bre todo de la portada porque generalmente trae mujeres se-
mi o desnudas completamente, o tambi&n hombres y mujeres que
en la vida real no son tan bien parecidos, en otras pala -

bras romper con el estereotipo de la belleza. 8
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7.2 La historieta educativa.

La inquietud por proponer una historicta educati-
va ha sido el motivo de este estudio; desde luego es --
conveniente aclarar que las historietas existentes en -
el mercado actualmente, también educan ya que e nsefian -
y transportan al lector a una situacién que no refleja-
sus problemas cotidianos ni sus necesidades reales, pe-
ro de algund manera propone pautas a seguir en cuanto a

conductas, actitudes y valoraciones.

Como inferencia del andlisis semiolégico y toman-
do en cuenta los resultados de la encuesta podemos afir
mar que en la elaboracién de una historieta educativa -
debemos contemplar varios elementos, como: el uso de vi
fietas en l1a historieta para hacer dindmica la narra- -
ci6én, asi como de tomas o encuadres. Es importante -
emplear varias tomas con el fin de marcar la diferencia
entre los distintos momentos que se quieren captar y pa

ra no hacer tediosa la secuencia.

La utilizacibén de onomatopeyas, en tanto represen

tacibén visual de un sonido, es necesaria por que cumplen

la funcién de sustituir la aclistica en general; esto =--
implica la necesidad de acarrearse de un buen reperto -
rio de onomatopeyas con el fin de dar los significados-
correctos a cada sonido. También son importantes las ex
presiones grdficas porque representan ciertas actitudes
y actividades de los personajes, dentro de la narra- --

ci6n, lo que coadyuva a dar vida y movimiento a los per

sonajes.

s



Lo anterior constituye el aspector formal de la--
historia pero junto con estos hay otros elementos que -
la conforman: ios personajes, el cardcter y la persona-
lidad de los mismos, la escenografia y la temitica (el-

argumento) .

Los personajes deben ser variados y sobre todo --

£

apegados a la realidad . Ademis de cumplir con los requi

sitos que se planteen en el argumento, deben responder-
y acatar el papei correspondiente, en lugar de hacerlos
aparecer como beldades, sin defectos fisicos; mads bien,
deben ser dibujados de acuerdo con los rasgos étnicos -
de la regién a la cual corresponden. De esta manera se-

pretende romper con la formacién de estereotipos.

Cuando se trate de personajes histéricos se busca
rd esencialmente, encontrar los rasgos mids significati-

vos del personaje para no distorsionar su imagen.

Los personajes deben estar bien definidos no.solo
en su aspecto fisico sino también en su personalidad y-
caricter, esto conlleva a buscaf las acciones que mejor
se adapten a cada personaje, asi como la forma de ha-'-
blar y en general de expresarse, sin caer en un lengua-

je complicado o de plano vulgar el cual s6lo algunos --

o nadie va a comprender, lo mejor es utilizar un lengua

je sencillo y claro para que no haya duda de que seri--

comprendido de inmediato por el lector.

El caricter de los personajes se¢ interpreta co-

mo las emociones y sentimientos que ha de expresar el -
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personajes, vdlidos solo para el desarrollo del tema que se

esta tratando.

La escenografia al igual que los demds elementos constitu-
ye un factor importante dentro de la historieta debido a que -
ésta se ocupa de representar el ambiente fisico,donde se va a -
desarrollar la escena. Al disefiar la escenografia es conwvenien-
te hacer uso de aquel material que pueda ser Gtil o auxiliar en

la "creaci6n" de la porcién de la realidad que ha de imitarse.

Primordialmente debe tenerse cuidado de que el fragmento -

de la realidad al cual se haga alusién sea acorde con la reali

dad misma.

En tanto la elaboracifén del argumento ha de tener bases --
cientificas lo que provoca necesariamente un estudio acerca del
tema a desarrollar, con el fin de hacerlo fidedigno yilo mas a-
pegado posible a la realidad del fenémené,especialmente cuando-

los temas son de tipo histdrico o cientifico.

En los temas a tratar han de contemplarse situaciones de 1la
vida real, apegadas a las condiciones culturales especificas del
momento histérico que se quiere representar. Ademds en el argu-
mento deben abordarse temas en los que se deje de lado Ta fan-
tasfa y 1la creacién.de mitos y costumbres ajenas a las nuestras;
al mismo tiempo debe suprimirse el maniqueismo e individualismo
y todos los cgntenidos negativos distorsionantes y colonialistas
que imprimen a la historieta un sello ideolfgico; y en su.lugar-
incrementar aquellos temas que despierten conciencia, o por lo-
menos, informen al lector del medio ambiente en el cual estd in

merso (social, politico,econémico,ctc.).

Algunos temas a desarrollar de acuerdo con el interés de -

st e e e



104, -

los lectores (resultados de la encuesta)son:

.Descubrimientos y avances de la tecnologia,

.Personajes histéricos,

.Formas de vida de las diferentes regiohes delAppis,
.Formacién de sindicatos,

.Formas de explotaci6tn del individuo,

.Temas que sirvan de informacién para conocer el funciona-
miento de: Cdmaras de Senadores y Diputados,Sécretarias -
de Estado, etc.,

.Rompqr con el tabl en torno al sexo y presentarlo en las

historietas como algo natural.’

.Nacimiento y crecimiento de plantas y animales,?’

Dadas las caracteristicas de la historieta no es fdcil u-
tilizarla en algunosv;ampos como por ejemplo para desarroliar
temas matemidticas,quimica o fisica ya que'hablamos de una his-
torieta para utilizarla en la educacifén no formal, en la cual-
el individuo va a aprender por si mismo, por esta raz6n es mis

complicado hacer abstracciones en este campo.

Sin embargo en temas relacionados con la historia, las cien
cias sociales y naturales, la geografia, etc.,es miAs factible -
emitir una informacién que ayude al lector a comprender y tener

mayor conocimiento sobre un determinado fenémeno.

Por ejemplo si se pretende hacer que el receptor conozca-

el nacimiento y desarrollo de plantas y animales debemos buscar

. —avbn -



los rasgos pertinentes que pongan de mqnifieSto la informa-

cién que se quiere dar a conocer a los lectores,

En cambio, si lo que se pretende es desarrollar o realizar

un argumento con temas de tipo social o hist6rico se¢ requiere-
definir la informacién, los personajes, esto incluye tanto su
personalidad fisica y moral asi como su caricter, y el papel -

que jugari en el problema 0 situacién que se estd analizando.

Con una interrelaci6n entre los clementos conformadores de
la historieta, se puede producir una historieta, que a la vez-
que resulte entretenida aporte conocimienfds, si tomamos en =
cuenta la secuencia narrativa y la'plaétiéé, que en q1tima iné
tancia es la caracteristica de este medio y ademis la que mds

atrae la atencién de los consumidores de "monitos!t,

En forma genérica se han enunciado cada una de las partes
que deben tenerse presentes en la elaboracién de una historie~
ta con fines educativos, jya jue aqui no es posible desarrollar
cada uno de los temas que como resultado de la investigacidn s

se han vertido con anterioridad.
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NOTAS

Ver apéndice Grdfica I

Ver Apéndice Grafica II

Ver Apéndice Grdfica III

Ver Apéndice Gradfica IV

Ver Apéndice Grafica V

Ver Apéndice Grdfica VI

Ver Apéndice Grafica VII

Ibidem

Con temas como estos ayudaria a la SEP en el cum-
plimiento de planes y programas de estudios; ya -
que, pof lo: menos se édquiririan conocimientos a

nivel informativo sobre eéstos temas.

Ibidem
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VIII.- CONCLUSIONES

La historieta tiene un cédigo convencionalmente esta-
blecido y éceptado, en su forma de expresién. La ﬁistorie_
ta caracterizada como una secuencia narrativa, en su c6di_
go contempla principalmente: la vifieta y es el recténgulov
en el cual viene enmd:cada la escenograffa y los persona -
jes, imagen y"texfos, onomatopeyas y expresiones gréficas,

La elaboracién de la historieta implica tener en cuen

ta, desde luego, la utiiizacién adecuada de cada uno de" lo

elementos que van a componer la misma, de tal modo que per
mitan repreducir f£isica y psicol6gicamente los componentes
de un hecho. Esto constituye la estructura forma (aspecto-

denotativo) de la historieta.

En tanto, en la sustancig o c-ontenido de 1a misma es-
en donde se puede detectar una rica gama de connotaciones-
de tal forma que la ideolbgia dominantes hace concebir al-
lector de historietas un mundo fantistico en el cual todo
es vilido desde la venta de la fuerza de trabajo como al-
go natural y la divisién ''necesaria' entre los que poseen
bienes de produccién y los que carecen de‘ellos, la nece-
sidad de consumir constantemente toda clase de objetos y_

simbolos hasta la creacién de mitos y suefios (de poder,

de riqueza)ctc.

Todo esto conlleva necesariamente a un movimiento de

consumo irracional de mercancfas. La posesifén de las mis-



mas da: status,fija normas de conducta e impone modelos y

pautas de comportamiento; al mismo tiempo, provoca frustra
cién para aquellos que no tienen acceso a las mercancfas _

publicitadas.

Asimismo la historieta fomenta el individualismo, en-
cada uno de sus personajes, de tal forma que cada quien -

busca sus propias satisfacciones.

El rol de los personajes que aparecen dentro de la -
escena (vifieta) estd determinado PoTr sus rasgos permanen-
tes y variables, esto es por‘su céractérizacién ﬁbrfonsi
col6gica. Estos rasgos permanentes y variables~cqnstitu -
yen el c6digo fundamental de reconocimiento de los diferen
tes personajes. Los primeros conforman la figura" y los se

gundos su comportamiento.

La historieta utiliza principalmente personajes es -
tereotipados, ya que €éstos ofrecen una mayor y mis fiacil-
posibilidad de reconocimiento. Cada lector de histovietas
encuentra parecido o se identifica con alguno de los per-
sonajes; esto permite a un n@mero reducido, atravesar por-
todas las situaciones imaginables y desconoc¢idas para el-
receptor.

Si se compara la informacién de la historieta actual,
con la informacién que a los lectores les interesa puede-
detectarse que aun y cuando los lectores de historietas lo
hacen por entretenimiento,también sienten la necesidad de
conocer una nuceva forma de historieta en la cﬁnl aprendan

algo. Con la aplicacibén de la encuesta (y miis especifica—



mente del cuestionario) se eyidenciarén muchas cosas de
acuerdo con el criterio de los encuestados,entre otras;

la calidad y cl contenido de la historieta deja mucho -

que desear inclusive hubo personas qhe consideraron el-
mal, no en la historieta,(y en parte tiene raz6n porque

la historieta como tal puede ser utilizada con fines in '
formativos, educativos,etc.) sino en los escritores de guio

nes y dibujantes y, por tanto proponian que se les diera

oportunidad a otros historietistas.

Désde lucgo el meollo del asunto no es cambiar a los -
historietistas, porque ellos estidn inmersos también en un
proceso productivo del cual no pueden escapar;mis bien 1o que
puede hacer posible la edi;ién y publicacién de una-historie-
ta educativa es en primer lugar que el emisor de estos men-
gajes tenga conciencia de la labor a desarrollar,asi como -

de la intencionalidad perseguida con la elaboracifn de este

' tipo de mensajes.
En una historieta con fines educativos debe dejarse de

lado en primer lugar su carficter ideolégico,y en cambio tra-

tar;aunque se ocupe de fragmentos de la realidad y de hechos

hist6ricos;de que existe una interrelacién dialéctica entre

lo dicho en el mensaje (porcifén de la realidad) y el todo -
constituido por la realidad misma, es decir, en el mensaje-
deben proporcionarse los elementos suficientes que le den -
al lector la oportunidad de interpfetar un problema o una -
[ situaci6n especifi ca para que, una vez conociendo estos ele

mentos pueda por si mismo sacar sus conclusiones,
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E1 hecho de realizar un historieta ecducativa no signi-
fica que por regla general deba cambiarse o modificarse to-
do sino mds bien utilizar los clementos comunes en la histo
rieta (cb6digo formal), de tal manera duo la historieta sca -

. dindmica a la vez que aporta conocimientos,

Precisando aun mds la historieta educativa (educacién
no formal), ademds de lo enunciado con anterioridad debe te
ner:

a) Bases cientificas apoyo en documentos con relacidn al_
tema al elaborar el contenido.

b) Personajes variados que cumplan los requisitos plantea
dos cn el guién y el argumento, sin hacerlos estética-
mente bellos, no com o el modelo a alcanzar,sino acor-
des con rasgos étnicos de grupo, regién o lugar al que
se estd haciendo alusién.

¢) La personalidad y caricter de los personajes deben es-
tar bien definidos(mds aun cuando se trata de adapta-
cién de personajes histéricos).'

d) El emplco dec onomatopeyas y expresiones griificas con
el fin de dar la significacién correcta a cada sonido

L y expresi6n de los personajes.,
c) Los encuadres deben ser variados y de acuerdo al momen
[ to que sc quiere captar.
Una ventaja que aporta la historieta en la utilizacién de
’ la educacién no formal,para las masas es que los lectores se¢
seleccionan por si mismos. De hecho, el uso de este medioen la
educacién popular ya se inicié como ecjemplo puede citarse la

historieta "Episodios Mexicanos' editada por la Sécretarfa de

Educacién PGblica.
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6.1 ARGUMENTO

FORMA DEL CONTENIDO*
ESTRUCTURA TEMATICA® »

En los siguientes ejemplos se muestra icbnicamente lg

que se plantea en el argumento.

*Cfr. p.s4 a) 2
** Cfr. p. 56 g) 2
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IALGUIEN TIERE QUE ROMPER LA
CadEna ¥ f5E serf vo!
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Y (OTSTE £507 INUESTRO CHICO CREE
EN TODAS ESAS TONTERIAS CREADAS
POR LA PUBLICIDAD!
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NAVIDAD ANTES DE QUE POSEE EL CSPIRITU
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Se critica la comercializaciédn y la publi-
cidad,perc como &stas"son males necesarios

de la sociedad” hay que consumir.



MODAS

PERD TO... LUN MIEMBRO DE LA
REALEZA? iPOR DIDS, BET{!
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Se imponen y se refuerzan modas, como
en este caso la vestimenta (falda abierta)

de Verdnica,
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PRACTICA DE DLEPORTES

¢

. {NO VOY A DEJAR i DEJELO, ENTRENADOR!
‘ [ gr JUEGO POR UNA S| LO DEJAN INVALIDO DE
ERNA HINCHADA!  BRAZOS Y PIERNAS, PODRA

10 5i7 CORRER DE CABEZA.
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Se hace promocién al futbol emericano,

deporte favorito de los estadounidenses.




CONCURSOS DE DISFRACES

iNO CABE DUDA!

ESTE DISFRAZ QUE MANDE
TRAER DE HOLLYWOOD ME HARA GANAR EL

PRIMER PREMIO.
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ELLOS SON LOS FINALISTAS DEL
CONCURSO OF O!S"\ACS'
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SU PKEMIO INCLUYE A LA PRINUESA vEausmilm . . .
GURANTE ESTA NOCHE. .-T—Xf;;:
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Se refuerzan los mensajes emitidos por otros medios
como la pelfcula "la guerra de las galaxias™,ademfs con esto =

la historieta Archi estf a la moda.
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PROMOCION DE LA FUERZA DE TRABAJO,EVENTUALMENTE CON EL FIN DE

.

POSEER DINERO.

———————

TARCAT, ME ACABAN DE DAR UN  A.MI ME DIERON UNO CON LA
TRABAJD EN LA COMPARIA DE COMPARIA ''SALCHICHAS
REFRESCOS! — SUPREMAS "' =

QUIEREN A ALGULEN CON
CUALDADES ARTISTICAS.
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CONSUMO DE GOLOSINAS
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SEG N COMD PONGA MIS MANDS, SE
PROYECTAN INAS FIGURAS,
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En la tercera viifieta Torémbolo promete evitar lo no na-
tural y sefiala con el Indice, el dibujo que tiene en la camise

ta ( un refresco y una hamburguesa).

=" riene mazdN. 1PURO
pLASTICO!

IPROMETO SOLEMNEHENTE EVITAR
TODO AQUELLO QUE WO SEA
NATURAL! .
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El desarrollo de la sociedad ha venido a sus-
tituir lo natural por lo artificial y lo sint§
tico.La alternativa es: " eso no importa siga-

mos consumiendo”.



CREACION DE FANTASIAS

LA MALDAD ES ALGO Qug,

DE EX1STI
¥ ADOPTA LAS FORMAS uds VERIADAS, CIMQ
€N EL CASO DE AQUELLA FLOR TAN BONITA. . .
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s:adu mn:ce Trends pedard

R EN EL MUNDD, ESTA EN TNOOS LOS LUGARES
POR EJENPLO,
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165 KUY BOMITAY PERO HO TEWGD LA
‘MENOR (DEA,
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Y INAGIE LE P1010 NUNCA QuE
| CAMINARA COMD UNA TONTA: K




CUADROS

Se anexaron estos cuadros para demostrar
con hases cicntificas,que existe un apo-
yo para la interpretacidn de resultados.
'sto no hubiera sido posible,sin un deg
glozaniento pormenorizado de los conte-

nidos temfticos de la historicta.
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G.3 VALORES DE LOS PERSONAJES

SUSTANCIA DEL CONTENIDO*
Y CONTENIDO [IUMANO DE LA REALIDAD*

*Cfr. p.54 a) 1
**Cfr. p.S6a)l, b)5, c)8

129.



6.3 Valores de los personajes

: *
Sustancia del contenido 1-5 y 8 (Contenido humsnn de la » alidng)

PIRSONAJE: Archi

CLASE SOCIAL: Media

VALORES ISPLICITOS DEL PERSONAJE QUE SE RWFIFREN A:

VALORES LECONOMICOS

.Carece de medios dec

produccidn.

.Posesidn de objetos

(automdvil).

.Poder sobre otros-
personajes (mismo
que adquiere a tra
vés del dinero)
.Creacion de formas

para inducir al con

VALORES POLITICOS

«Servilismo

.Conquistador

.Distorsidén dc con-
ceptos con la fina

lidad de justificar

algo.

.Interés por ser --

lider.

VALORES MORALLS/CUL~
TURALES.,

.Distorsién del len-

guaje.

.Prhctica de depor--
tes tales como:
bheisbol,

boliche,

fithol Americano.

.Pautas de conducta -

para vestir.

. Importacién de cultu

ra (costumbres).

sumo
*Cfr. p.
**Cfr. p.

Cuadro 1

LR
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PERSONAJE: Verdnica

CLASE SOCIAL: Durguesia

VALORES IMPLICITOS DEL PERSCNAJE QUE SE REFIEREN A:

VALORES  ECONOMICOS

.Poseedora de valo -
res econdmicos (bie

nes de produccidn)
lliqueza

.J’osecdora de bienecs
suntuarios y de lu-
jo.

«Consumista

.Ella misma es consi
derada como mercan-
cia.

.Adquisicién de valo
res y sentimientos
por medio del dine-
ro.

VALORES POLITICOS

. Poseedora de podeﬁ

.Organizacién para -
cambiar las cosas de
forma,pero no de -~
contenido.

.Dominio sobre los =
demés personajes. .

.Colaboradora en me=
dios de informacidn.

.Desinterés por apren
der (no le gusta --

asistir a la escue- |

1a).

.Impone lo que es la
belleza.

VALORES MORALES/CUL-
TURALIS ,

Justificacidn de 1a
sociedad a partir -
de fendmenos indivi
duales.

.Imposicién de formas
de vestir.

.Indica formas de =~
comportamiento.

.La clase social bur-
guesa vive con como-
didad (forma de ha--
bitat).

.Interés por las di-
versiones.

«Fama

.Atributos proporcio-
nados por la belleza

Cuadro 2

. e o P see B @ e et
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PERSONAJE: Beti

CLASE SOCIAL: Media

VALORES IMPLICITOS DEL PERSONAJE QUE SE REFIFREN At

VALORES FCONOMICOS

.Venta de su fuerza
de trabajo.

.Ffomento para la --
compra de mercan-
cias.

VALORES POLITICOS

.Distorsién de las -
actividades profe--
sionales.

.lealizacidén de --
campafias como meca-
nismos de protesta
contra el consumo.

JJustificacidn del -
sistema en que nos
encontramos inmer-
SOS.

.Posesibén de los me-
dios de informacidn|

VALORES MORALES/CUL-
TURALES .

«Conformismo

.Fuga de las activi-
dades de la vida co-
tidiana.

.Utilizacidn del de-"
porte con fines de
atraer la atencidén -

del sexo opuesto.

.Formas de comporta-<
miento para ser una
mujer liberada.

Cuadro 3
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PERSONAJT: Carlos

CLASE SCCIAL: Burguesia

VALORES IMPLICITOS DEL PERSONAJE QUE SE REFIEREN A

VALORES INCONOMICOS

.Poseedor de mercan--

cias que le dan
status.

.Posecdor de dinero
(que emplea como ~-
medio para conse --
guir un fin detcrmi
nado).

VALORES POLITICOS

.Superioridad (misma
que adquiere con el
dinero y las mercan
cias que tiene).

.Poder que adquiere
con la "compra de

adeptos".

«Impone formas de -
comportamiento.

TURALES. .

. «Apuesto (Belleza)

VALORES MORALES/CUL-

+Actitudes para difec-
renciar lo bueno y
lo malo,(maniqueis-
mo).

.fnvidioso

.Tramposo

«Presumido

.Eterno enemigo de -
Archi,esto le ayuda
a llamar la atencidn

. Cuadro 4
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PERSONAJE: Don Logorio CLASE SOCIAL: Burguesia

VALORES IMPLICITOS DEL PERSONAJE QUE SE REFIEREN A:

VALORES ECONOMICOS

.Poscedor de medios
de produccién.

«Inversién en la --
creacifn de mercan-
cias,

.Inversifn en excava
ciones de tipo ar—-.
queoldgico que con
el tiempo le van a
redituar ganancias.

.Magnate

-Comprador de medios
de produccidén de --
diferentes produc--

" tos,a precios bajos.

VALORES POLITICUS

«El dinero lo puede -
todo.

.Ning&n hombre esth -
a la altura de su -~
hija.

.No realiza activida-
des que no estén de
acuerdo a su posicid:
social,

«S0lo pueden ser ami-
gos suyos aquellos -
que pucdan ayudarlo
a crear nuevos pro-
ductos, o mecanismos
para hacer mhs pro-
ductivos sus medios
de produccién,

VALORES MORALES/CUL~-
TURALES.

.La alimentacién es
opipara.

«Impone lo que esth
bien y lo que esth
mal.

.Indica formas de —-
comportamiento.

Cuadro 6
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PERSONAJE: Gorildn

CLASE SOCIAL: Media

VALORES IMPLICITOS DEL PLERSONAJE QUE SE REFIEREN A:

VALORES ECONOMICOS

. Consumismo

VALORES POLIT1COS

.Lucha por ser lider

«Fomento del indi-

vidualismo.
.Infeliz (esth a —-
disgusto con lo es-
tablecido).

VALORES, MORALES/CUL ~f
TURALES. ‘

.Utilizacién de con-
ceptos tales como:
el bien,

el mal.

.Prototipo del norte-}
americano (alto,pelo
rubio,de figura --
gruesa) y en el fon
do de "nobles senti
mientos".

Cuadro 7
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PERSONAJE:Martha o Maria CLASE SOCIAL:Media
VALORES IMPLICITOS DEL PERSONAJE QUE SE REFIEREN A:
VALORES ECONOMICOS{ VALORES POLITICOS VALORES MORALES/CUL-
TURALES.
.Reproductora de la -] .Reproductora de va-
fuerza de trabajo. lorcs morales en su

hi jo.
.Mujer abnegada que -
se ocupa de los que-| .Ocupacién del tiempol
haceres del hogar. cn labores hogare-
nas.

.Standar de la mujer
de la clase media.

Cuadro 8
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PERSONAJE: Srita Canuta CLASE SOCIAL: Media

VALORES IMPLICITOS DEL PERSONAJE QUE SE REFIFREN A:

VALORI'S ECONOMICOS | VALORES POLITICOS VALORES MORALES/CUL-
TURALES .

.Venta de su fuerza .Posibilidad de in -| .Mujer dedicada de -

de trabajo en la fluir en sus grupos lleno al trabajo --
de alumnos de acuer| escolar.

1 i -
escuela de River do a sus intereses.

dale.

.Representa autori--
dad y superioridad.

.Marca pautas de --
comportamiento.

.Impone patrones de
conducta,en los ro-
les que debe desem-

peiar la mujer.

Cuadro 9
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PERSONAJE: Sr. Paz

CLASE SOCYAL:Media

VALORES IMPLIC1ITOS

DEL PERSONAJE QUE SE REFIEREN A:

VALORES ECONOMICOS

«Adquisicidén de riqud

za por medio de he-
rencias,

.Consumista

Poseedor de su fuer-
za de trabajo.

VALORES POLITICOS

Explotador (emplea -
su autoridad para ha
cer trabajar a los -
alumnos en activida~
des como:barrer,lim-
piar,pintar, etc.).

.Rlepresivo
+Manipulador

.Participante en acti
vidades politicas --
de los alumnos siem-
pre ayuda a Archi).

.Formacidén de grupos
de poder que estén -
bajo su autoridad.

.llepresenta el poder
y la autoridad,

.Propugna porque se¢ re¢

pete lo establecido.

VALORES MORALS/CUL-
TURALES.

«Indica que es lo -~
bucno y lo malo (ac
titudes maniqueis-
tas).

.Hombre recto que -~
cuando llega a in-
fringir las reglas
o normas estableci-

‘" das es por causas
ajenas a su volun-
tad.

Cuadro 10
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PERSONAJE: Tordmbolo CLAST SOCIAL: Media

VALORES IMPLICITOS DEL PERSONAJE QUE SE REFIEREN A:

VALORES LECORNO"1ICOS VALORES POLITICOS VALORES MORALES/CUL-
TURALES.,
.Consumista .Inconciencia .lldbitos alimenticios
ajenos a nuestra -~
«No posee medios de .cultura.
produccidn.

.Amor por los nifos
«Venta ocasional de

su fuerza de traba- ' .La diversidn cumple

Jo. un primer plano.

.Protector de los ani]
males y dc la natu-
raleza.

«.No ticene una dieta -
balanceada,consume -
en todo momento ali-
mentos de dudoso va-~
lor nutritivo.

+Aversidn por el estu
dio.

Cuadro 5
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PERSONAJE: Dilton

CLASE SOCIAL: Media

VALORES IMPLICITOS DEL PERSONAJE QUE S REFIEREN A:

VALORFS ECONOMICOS

.Inversifén en tecno-
logfa.,

VALORES POLITICOS

.Utilizacidén de tec-
nologfa para la cre:
cién de armas de --
poder,

«Sometimiento de -~
otros a través de -
la agresidn fisica
o verbal.

.Bilisqueda de innova-
ciones,para mante--
ner sometidos tecno
logicanente a los -
demés.,

.Por la amistad se -
pueden hacer cosas
dcsagradables como
golpear,degradar o
lastimar,

3

VALORES MORALES/CUL-
TURALES &

.ilombre capaz, es el
genio de la histo--
rieta.

.Siente aversidn por
el sexo femenino.

.Cuadro 11
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PERSONAJE:Juanita

CLASE. SOCIAL: Proletaria

VALORES IMPLICITOS DIL PERSONAJE QUE SE REFIEREN A:

VALORES ECONOMICOS

.Venta de su fuerza
de trabajo.

VALORES POLITICOS

.Por su relacién tan
directa con los alujg
nos puede provocar
en un determinado -
momento,la organiza
¢ifn de éstos con -
el fin de lograr --
mejoras para la co-
munidad.

. Es cnemiga (antagd
nica) del director

de la cscuela,

VALORES MORALES/CUL-
TURALLS.

.Generalmente apela
a los buenos scnti-
mientos de los alum|
nos para que ayuden
a que el comedor -
de la escuela siga
funcionando,

.Las comidas que --
. prepara son de ma-
Ia calidad pero la
hace con amor y --
ello la hace comes-~
tible.

Cuadro 12
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PERSONAJL: Pepe

CLASE SOCIAL: Comerci

ante

VALORES. IMPLICITOS DFL PRRSONAJE GUE SKE

REFIEREN A:

VALOREES ECONOMICOS

.Posesidn de mercan-~
cias.

.Venta de mercancias.

.lixplotacidén de su -
fuerza de trabajo,--

en su propio bene--~
ficio.

VALORI'S POLITICOS

.Interés por mante-
ner la atencidén de
quienes puedan --
comprar sus mercan-
cias,

VALORES MORALES/CUL-
TURALES,

+Fomento de las —--
costumbres alimen-
ticias,

Cuadro 13




f

VALORES DE LOS PERSONAJES Y DISCURSO
LINGUISTICO TEXTUAL.
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PERSONAILE: Archi

VALORES DI LOS PERSONAIES Y DISCUDRSO LINGLISTICO

——e

Ocupor un lugar en
el que sea admira-
do.

Creacib6n de la Mo-
da,

Utilizacidn del 1le
guaje impropio.

Servilismo

Diversiones (jue--
g0s ).

Conquistador

Aversidn al trabajo

Critica nl consuno

Preocupncidn por la
falta de dinero par

.todo esto al acostarse,

conquistar,

[Soy una estrellal {Las chicas me perscguirfn!

iInventemos algo malo! Ahora verén.- so si habrh que quitarse
Por estar molestando n un "ruco”,lo metieron en el "bote".Yo
lo vi todo.Fsa es la"movida" que acontecid ayer,

Le mostraré agradecimiento a tu paph por traerme a su cabafia.
laré lefia de ese frbol el sefior del Valle se pondr§ muy conten
to. )

«puedes deshacerte de ellos? Ya reserve las .mesas de boliche.
Invite a salir a la nueva alumna hony.

De cunlquier manera tostnr mniz con una linda chica es mejor que
trobajar,

Comprar regalos no hace a la navidad, es claro.

A ella Yo gustard viajar en taxi,y yo no tengo dincero.
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PERSONAT S : Archi

-

Confprmismo

Creacién de modas
para que la vida -
tenga sentido,

Imposicién de con-
duqtns.

Distorsidn de con-
ceptose.

¥l trabajo es algo
desagradable pero
intceresante.

Lo moderno es lo mo

jor.

Presentacidn de un
mundo fantasioso.

Ni nada mfs que inventar,poscemos todas las comodidades,

VALORFES DF LOS PERSONAJES Y DISCURSO LINGYISTICO

Hemos inventado -tode lo bueno,iCierto? iPues inventemos algn -
malo!l Ahora verfin., ilecabo de inventar'la modal '

Eso si,habré que quitarse todo e¢sto al acostarse.
iAdemfs invente una palabra,.Trabajo!

Esto es la muerte. -

Actualmente un muchacho se peina con fijndores dﬂ'pelo en aero-
sol. Antes se peinaban con srasa del pelo de los 0S08.
IClaro no olfa muy bien pero era naturall

(Le. venden sueiios ¢Quién conoce el inmenso poder de 1a mente huw
mana? ‘el alma humana?, Up poquito de fe y otro tanto de con--
fianza son los in'redlentee de una delicin dincreible).

:Fstﬁ mhs loco que un pnktel de frata! fabrica suefios seyiin pe-
dido!.Los enfermeros vendrin muy pronto por cl.

iCuidado Archi! lo mismo dijeron de Coldn cuando partid a descw
"Y‘il" i'ﬂ"r‘c[’. {')"O’- 1o 1 amarsa lnnt.ﬁ\z.nn : 1 “"‘_5
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PERSONAJF: Archi

VALORES BE LOS I'MRSONAJES Y BISCURSO LINGUISTICO

Snobismo.

ra la moda,

Suﬁﬁriqridﬂd del
hombre, >~

Supersticidn .

’

Importacién de --
costumbres.

Ropa ostentosa.

Da lineamientos pa

no terainaba en el horizonte.

Fsta cnsa esth muy "in®

Torémholo tiecne pésimo gusto cn lo refercnte o la modn .
I's el G1timo grito de la moda.

Me gusta y lo uso. lste es cl° precio que se paga por sobresa-

*lir en el mundo de 1la modan,

Este tipo de deporte es para hombres
(Beti pregunta que cosa estfs haciendo)

Hago un hoyo en ¢l hielo iDe .que otra manera se¢ podria pescar
aquf? ivah! iMujeres!

Tal vez' no deherfanos ir.No olvides que hoy es martes 13,Beti.
Beti,no abras tu paraguas adentro,
[so da mala suerte! iUn gato negro! iNool

Verdnica quicre conscguir su Arbol de navidad hoy.

Hiren n Verbnica.Ella tiene unos patines de figuras nuevas.
También sus znpntos son nuevos. Y su mascada,Jgual (que su par

de cnlcetas.Sus nnntnlones son nuevas,Y ese suéter de lana -
también,




PIRSONAJE: Archi

VALCRES PR 1.OS PERSOVAIES Y M SCURSO LINGUISTICO

Interés por ser -
lider.

iNo soy un 1fder! iNn muevo masas! ifso me pasa! ITal vez lo
podria aprender poco a poco.
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PERSONAJI: Verdnica.

VALORES DE LOS PERSONAJES Y DISCURSO LINGUISTICO.

Exclusividad

Riqueza

Preocupacidn por lns
diversiones.

Impositiva
Justificacidn de 1la

sociedad a partir de
un ejemplo especificq

Mecanismos de protesta

Justificacidn del
sistema. ’

Riqueza

-

- Tengo una red de calor interior. Cables mhs finos que un co—-
bello en lo que llevo puesto. Zapntos,hlusa, etc.
Pero es un sistemn de calor muy sofisticado.

Solo gente muy rica puede darse este lujo. Es costoso,pero

si se es lo bastante rico,cl automdvil nuncn se enfnia.

Fs una ventaja del dinero s8lo una de cllas iPorque hay mis —
todavi{n!

iQuicro ir a patinar saliendo de clases,as{ que pucdes pasar
por mi & casa,
iMAs te vale pasar por mi, o tendré que ir con Carlos!

iTenemos alternativas por todos lados! iCreo que delhicmos or-
ganizar una campafia para cambiar nuestras vidas!

s i
(leva una pancarta) iliste cartel interesarf a todos!

iTal vez en la variedad esté la sal de la vidal
. t

1Somos ricos,paph! iPor qué hemos de permitir que mos casti-
1 wpap 1 p
gue el clima? ikFara qué sirve ¢l dinero si no es para coe
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[

PURSONAJE: Verdnica

Poder

Status

Colaboradora cn me-
dios de informacidn.

Despectiva

s cansiderada como
mercanc{a,

Utilizacidn de situa
ciones para soacar -
provechoe.

Adquisicifn de vo-
lores morales (sen-
timientos).

sa as{’

ids{ se habla paph!; ahora si estfis hablando como debe hacer-—
1o un magnate! . -
Yo soy Verénica del Valle, de una promninente familia iSu ape-
1lido no tiene ningln abolengo!.Ella es Beti llosas,

Ella es,probablementc,la segunda chica mhs popular.’

IEsa rubin tonta conquista a Archi mientras yo me dedico a_
ser reporteral N
Isa cosa que trac &1 puesta ( supone que el chaleco de Toréa
bolo es de 1la picl»dc su perro rito,cuando €1 le aclara que -
es sintética:) ilor supuesto!

(abla Archi) Estabas tratando de ganﬁrteld para qué vaya -
contigo a la fiestaiverdad?

Oye,Carlos,ipodrias hacermc otro favercito? Debo guardar 1la
vajilla nueva de manf en la alacena, y no alcanzo. .

Y tengo dinero suficiente para eomprar todo la que quiern.!Igi
cluyendo e! nfecto de todos cestos troviesos chigquillos iJe!
iYo siemprec 1o he dicho:la respuests a todo es simplemente la

ambicifn! JCuando se tiene suficiente dinero,todo se¢ puede --

1}

conmprar! 1Todo incluyendo respreto y anor anigol
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PURSONAJE: Verdnica

" mentos.

Diferencia en cunntq
a habitat y forma dd

vida.
Qr!tica a los ali-

Consumo irracional

Impositiva

Indiferencin con lo
galanes.

Desinterés por la -
escucla y preocupa-
cién por su record
de galanes ’

Preocupacibén por --
mantenerse entrete-
nida y al mismo tiep
po divertida,

No sabia que fbamos a pasarla ahf sin comodidades.(habla de -
la casa de Beti). Yo siempre mo siento n gusto en esta confor
table eabaiita que ticnen ustedes.

1Ah! Todo nquf es simple y hermosaunente primitivo.

.

iQue raquitica cena! pero la disfrutaré. I'sta noche voy a vi-
vir como vive la gente de la clnase medin,

IMe encanta aste tipo de mercndes al aire libre! Sélo mirn —-

cuantas cosas tan maravillosas y baratas me he cncontrado ca-
si sin buscar.

Archi te estaba buscnndo. Paph darh una fiesta y guiero que t'

seas mi'pnreja.

iOh! polrecito! espero que temejores prontoj;le dire a Carlos
que- venga. : d

¥1 afio pasado s8lo se me declararon 7 chicos, y en este afio -
fueron 19. )

Beti,cTe has puesto a pensar que hay algo mfAs en la vidn que
los vestidos y los chicos guapos?

Iiue desesperacidén y aburrimicnto!

IGuisiera vivir una aventura misteriosa!
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PERSONAJE: Verfnica.

Caprichosa

Prctensifin por adqui
rir articulos suntua

rios.

Desconocimiento de -
las actividades domé
ticas,

Abblengo .

Atributos propofcio-
nados por cl dinero.

No queremos deslizarnos en un trinco.fueremos ir a potinar.
Nosotras neos vamos a patinar,

Archi,estn navidad deberiamos darnos cbsas précticas cono jo~-
yas y abrigos de piel.

LAst que a e¢so se le llama poner la mesa,leti? (Lo hnaces bas—
tante hien! Puedes hacer carrera como camarera.iipucsto a -—
que hasta sabes hacer las camas!

Yo nacf con eso que le llaman comfinmente "sangre nzul®., T ~
sahes que pertcnésco a la clase aristocrftn del mundo.Tengo

sangre real. ilos del.Ynllc siempre hemns sido de los "gran—
des"l, )

(Hiabla Archi) Verdnica es “La finica que la puede vencer fAcil~
mente en FAMA y BELLEZA,

(labla Carlos) ={,Rita trabaja en los estudios "Iris" sefiores
(llabla Verénica) Siempre me nlegra conocer a mis empleados.
Paph,compré los estudios "Iris" hace alzunos dfas.Posterior-
mente me los regalf.
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PERSONAJE: Beti,

VALORES DE LOS PFRSONAJES Y DISCUTZSO LINGUISTICO

Conformismo

I} mundo no est& tan
mnl.

Organizacién para-un
cambio de forma no
contenido.

Colabora en medios
de informacidn.

I'mprendedora

Preocupacidn por su
aspecto ffsico.

Justificaciédn del -
sistemn (nluralidad
de opciones)

Fuga de la vida co-
tidiana.

Adjudicar ventajas
a los productos de -
belleza para atracr.

-

Mis padres me doan siempre lo que les pidn,

Yo tampoco.ilenlmente si hay gente que .se queja y se enoja -
por todo,pero ninguna que se lamente por vivir en un_mundo -
de plostign.

iDeberfamos hacer una campaial

iNo te olvides Archi, de que ho& es el Gltimo d{a quec tene-
mos pora acabar'la edicidén del perifdico escolar de este mes.)

Pero me estoy preparando para regresar a la escuela a vender
mis pastcles.
Escuchen muchachas,tengo que pintarme las ufias.iNos vemns!

IFn este mundo hay una gron variedad de cosas pam escoger!
IFl término "amor" es usado por lo menos en mil formas dife—
rentes! 40 no? ‘ i
No tengo por qué contar los detalles sosos de mi vida cotfi-
diana, ‘

Para proboar que Verfnica me robdé a Archi,presento un frasco.
de perfume.
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PERSONAJY: Carlos.

VALCRES DE LOS PERSONAJ''S Y DISCURSO LINGUISTICO

Tipo apuesta

Rehuyc nl trabajo.

Promista

Presunido

Atrae la atcencidn de
los demas por sus a
cciones.

Utilizacifn del ding
ro como medio para -
conseguir un fin.
Desprecio.

Juicios de valor

Despético

IInvidioso

iLlegd el gnlin por fin!

Yo era justo que supieras lo que es trabajar duro,amigo.
Y yo disfruto muchis{mo el verte trahajar,Carlos.

1A proposito de bromistas...se me ocurrid una ideal.

Yse presumido es tan bucno como &1 cree.isi quicres wna foto
del cuﬁpeén,tﬁmame a mil, Ademfis cn todos los deportes que. -
practicé,triunfo. Y csec es un deporte que también voy a do-
minar. s

Chico atrapaste al ladrén del estadio.l’inos.como lo hiciste
1A pesar de cstar lastinado derribd a un ladrén! iQue valor!

Mema...sTe gustnriafganar.unos pesos?. Que entretengas unos
quinde minutos a mi amigo Archi.

iJa,ja! iLo mismo de siempre,cres un pobretén de primera!
Sélo teniendo lo malo aprecias lo huenos.

¢Rompes nuestra cita sflo para salir con ese Tarambana?

iLa. gente dice que Pancho es mejor pntinador duc yoliNadie =
me puede ganar! yo soy el mejor... i¥n todol
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PERSONAJE: Tordbaholo

VALORES DFF LOS PURSONAJES Y DISCURSO LINGUISTICH

Aversibén a las -
mujeres

Ithbitos nlimenti-

tra cultura,

mujercs.

Sonetimiento

Distorsibn de los
conceptos,

5610 la diversién
es buena.

Desinterés por el
cstudio.

fntretenimiento.,

cios ajenos a nues

Defensa contra las

Amor por los nihos

Yn lo dije antes y lo repito:ilas mujeres estfin loquisimas!

Oye,iQué te parece si vanos a comernos una gran pizza?

iTengo que defenderlo de mujeres como til

Me rindo ante ella ( ante Verdnica)

ifse nifio yn.dobcria estar en la escuela! &\lghn problema,ani-
go? iCalmate,chico! quiern ayudar.

Nosotros por se sabios (llabla Carlos) mi mente estﬁ llena,

Llegd nuevamente esa hora fatal.iPor qué cl tiempr no vuela -
cunndo no te estls divirtiendo,;irchi?

iBromeas? (Qué puede haber en la vida de Napoledn que la haga

un poco intercsante? I'or lo que a mi respecta, nada de lo que -
hizo me interesa.

{ 51?7 1o que me sucede es que estoy muy cntretenido llenando un
crucigrama,
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PERSONAJE: Torémholo

VALORLS DIE LOS PrUSONAJES Y DY SCUNSO TINCUY=r1 o0

‘Siempre piensa en

comer. -

Critica de la situ.
cidn actual.

Consumo de alimen-
tod.

Distorcién de con-
ceptos.

Inconciencia de lo
que Se consume.

Protector de los -
animales, (en gene
ral de la naturale
za). *

Saca provecho de -
situaciones adver-
8a8.

‘Esto es pelo sintético.

iCelebrenns mi decisidn con un delicioso helado!

iPor favor,\rchi,prestane 50 pesos o0,a} menos, 50 centavos pa-
ra comer! iOh,me estoy muriendo de hambre, tué le aird a g -
estombgo? iué debo hacer! .

iLamento estar en este mundo dc'plﬁSticol

iSnif! i5nif! esos pasteles huelen delicioso,apuesto a que sn-
ben tan sabrosos como huclen iDénde estén?.

.

Dinoburguesns (No?

iPrometo solemnemente evitar todo aquello que no sea naturall
iCelebremos mi decisifn con un delicioso heladol.

1Y yo nurica usarfa la picl de ningiin animal.

(Verdnica se burlo del chaleco que 1levaba pueste torémbolo,cl
cual después utiliz8 ella y TorAmbolo le tomd una fotografia),
iCh! ilorror? Nada de eso. Yo lo encuentro mfs bien atractive.
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FERSONAJE: Don Logorjo

VALORES DI2 LOS PENSONAJES Y DISCURSO LINGUISTICO

Magnate

Hombre de negocios,

dinero.

Inversifn en investi
- gacibn.

Inversién en innova-
ciones (automatiza-
cién del individuo).

. Todo se arregla con ¢ ..

v

Estabn en mi oficina,arrcglando unos docﬁmcntos,Torémbolo.
iClaro que no! yo estaba en mi escritorio,bobo!

Te 1llamaré el luncs, sin falta.Tengo que ir a casablanca cl
fin de semana.

(F1 sefior del Valle, manda un sobre a los poaphs deIBeti)

Que les pareceria pasar este fin de semana en un hotel v asis
tir a algin buen especiﬁculn iSi! iPaga todo! es una muestra
de su gron aprecio. I's su forma de agradecer todo e§to, veo

fque ¢l sefior... del Valle conoce a su hijita.

Por varios afios he financiado una expedicién arqueoldgica, y
recibi esto.Leec. .
Dilton disefio un cuarto para mi compaiifa que esth totalmente
automntizado.Con solo oprimir algunos botones podré disfrutar
de todqé las comodidades que hay.

(Un .robot habla). Le traigo su pijamﬁ y su bhata,sefior.
éQuicre qdi'un bailo,selior?

(flabla tordmbole) iEsth programado para repararse a si mismol
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PERSONAJE: Gorildn

VALORES DFf LOS PERSONAJES Y DISCURSO LINGUISTICO

Agresivo

Torpe.

Derrotista

Rechazo hacia la —-
sociedad,

Busca scr el centro
de atraccién.

-

-,

iFstoy furiaso con el mundo entero! . e
iGorilén es como un volchn que esth a punto de estallar.

(llabla el Sr. P'az) iVaya,vaya!...por lo visto,zorilén lo hi-
zo de nuevo, .
‘51 no fuera por el tonto de gorildn,el mundo serfa el, paranfso.

ITodo 1o que hago csth mall
(Dilton dice) Gorildn cs muy sensible y le ducle que lo humi-
llen.

istoy furioso con cl mundo enterol

iTal vez me ... agrada ser infeliz! iQuiz8 me haga dichoso el
hecho de ser un miserablel ) o
Soy muy. grandé y muy tonto.

v

Fste libro dice que para scr popular,hay que contar chistes a
los amnigos.. ’ : i )
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VELORES DY 1.08 PIRSONAJIES Y_DISCUns) rLIsGrisrien

PERSONAJE: Madre de Archi

Se ocupa de 1las
labores hogareiias.
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PIRSONAJE:Sr. Pnz

VALORFES DE LOS PERSONAJES Y DISCURSQ LINGUISTiICO.

Represivo.

-Poder

Subestima a los de-
mis.

Reconocimiento de -~
autoridad y'podcr.

- —

Adqpisiqiﬁn de riqu
za.

Explotacidn.

Parcializacidn.

Manipulacién.

-

(Archi dice) Como es director de la escuela, no puedo decirle
lo que pienso. (El seior Paz escuchn) iPasarfls el resto de -
tus dins escolares en cl saldén de castigo! iTus -hijos se ~-
graduarfin nntes que tiil (Me oyes?

Por cl-poder que tengo como director de este organismo me honl
ro en nomhrarte Santa Claus en el festival de Riverdale.

Lo sé.éc debe tratar de hacerlo todo interesante porque ellos
tienen una capacidad de atencidn limitada,

(Archi,habla) Adom,&1 es el lider. Pense que el seciior Paz poﬁ
que es ¢l dircctor de la escuela. )

Sf,acabo de recibir la hercncin de¢ un pariente quisiera inve:
tirlo,pero yo no sé mucho de esas cosas.

iud. conoce mi politica de hacer trabajar a los estudiantes!?
En lugar de castigos les doy trabajo.

1Se supone que yo delio ser neutral en csto,pero no soporto -
ver que Carlos vaya ganando! Sicaso no descas ser presidente!
i®ntonces debes canbiar tu actitud! illaz muchas promesas,
Archi! Ique ingenho! iNo hiciste ni una sola promesal

(Por un mal entendido la secretaria,pone el altavoces para -
que los estudiantes escuchen lo que dice ¢l Sr. Paz,el cual
compone un radio) Quiero yue todos corron a su tienda favori-

tn vy conpren este {iltimo disco! momentos desnubs:resroszon!
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FPI'RSONAJE:Dilton

VALORIES DE LOS PEISONAIES Y DISCURSO 1.1 NGUISTICO,

Valores polfticos

(Cordura).

Sometimiento a tra

vés de la agresién
verbal o fisica.

Emprendedor
(procura innovar
1a tecnologfa).

Creacién de elemen

tos de poder.

Innovaciones tec—~
nolébgicas.

IDilton! iFs la finica personn que si podrfi amanzarloe!

Siempre he tratade de hacerle entender que la violencia no con
duce a ninguna parte.

IStempre olvidas todas mis ensefinnzas!
Debes aprender a ser amable Yy dulce con la gente.

Si insistes en ser un grufién perderfs a todos tus anigos.

Cuando todo lo demés falla,debe uno recurrir al dnico lenguanje
que &l entiende.

iCielos! iEs un cohete!sTh 10 hiciste Dllton?
<Vuela? i(Es geniall '

iClaro que yo lo hice! iidemhs debe volar!
iY por supuesto que es genial! Lo construi solo.

.,.,.

Lo ignoro,pcro es mejor que lo haga bien.
Me costo mucho trabajo.

Cuando baje,digaie que se lo agradezco mucho,me voy.

Dilton,como desearfa que nlguien hicicera algo acerca del alto
precio de la gasolina.

IVaya coincidencin! Trabajo en ese mismo problema,Archi,

Pero tengo otras idens para resolver la crisis.Un coche de bateri

as
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VALORES DI LOS PROSONATES Y DISCURSO LINGEISTICO

PERSONAJF: Pepe *

‘Thterés por que se

consuma,

Si sigues haciendote el payaso y no compras nada,serh mejor -

que te vayas de aqui.
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PERSONAJE:. Mam& de Verdnica

VALORES D'. 1.0S prsonagrg y PISCURSO LINGUISTICO

Diversiones

-

iVaya acabo de prestarle a unos amizos nuestra cabaiia del

lago!

o
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PEISONAJE: Adam,

VALORYS DE LOS PERSGNAJES Y DISCURSO LINGUISTICO

Extraterrestre

Superioridad

Fantasfa (poderes
extraterrestres)

Comerciante

Adaptabilidad

Soy Adam.Quede huérfano a muy temprana edad y desde entonces
busco mi planeta,

Los convenc{.En planctas poco... desarrollades como la tierra,
casi nunca me creen.

No,no como les dije su]o estoy buscando mi planecta de origen.

Me llevaron al cieclo de los desamparados al quedar solo. Soy -

huérfano y slo se que yo nac{ cn algin sitio de este gran unji
verso.iTengo que encontrar mis rafces!

<Alguien de ustedes me pididé un refresco,chicos?

iNo lo pedf,sdlo pensc en hacerlo!

¢Qué quieres decir,que pediste tu refresco con la mente?
También lo hice con la mente.

i{Es un vendedor interplanetario que me lleva a otros planetas -
a buscar huellas de mis antepasados! o

Encontraste alguna pista de tus padres en ecse extrano planeta.
iNo! pero ese lugar cs bastante agradable.
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6.4 CARACTER DE LOS PERSONAJES

ESTRUCTURA TEMATICA*
ASPECTD EXPRESIVO**

*Cfr. P54 a) 2.
** Cfr. p.sg b) 4,5,6.

S b - L



Carficter de los personajes.

Personaje

ARCHI

VERONICA:

CARLOS

BETI

TOROMBOLO

165.

Carficter

OPORTUNTISTA ,FLOJO ,CONQUISTADOR,
AVERSION POR EL FSTUDIO.

CAPRICHOSA ,VOLUPLE ,DESDEROSA .
VANIDOSA,FLOJA.
FANFARRON , PRESUMIDO , BURLESCO ;
CALCULADOR,ACTIVO.

MUCIACIIA BUENA, FMPRENDEDORA ,
INTELIGENTE, ALTRUTSTA ,BONDADOSA,,

SE SACRIFICA POR LOS DEMAS.
PRACTICA DE DEPORTLS.

ECUANIME ,DESPREQCUPADO,
DESALIRADO ,PARASITO,

D i

Sy s gy



6.5 RELACIONES DE SOCIALIZACION

ESTRUCTURA TEMATICA®
r ASPECTO NORMATIVO**

* Cfr. p.54 a)2
*s Cfr. p.56 ©) 7,8,9.

166.
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Relacionea de Socializ&ci&n

Después de anslizer el universo de 1a historiets Arqhi se -~
encontraron les sigulentes iiwé).a_t:inn‘ea':_!e'"al:u::.'ml,iz‘ili:iﬁrl entr§ 165

peféonajeq principales.

Noviezgo
o VERONICA
‘Sometimiento

Noviazgo

Explotador 8ETX

ARCHI ‘
Compafierc de ea;uela.

' Allados (cuando por- CARLOS
intereses conviena 8 '
los dos)

Amigoa

Apoyo TOROMBOLO
Ayuda reciproca

Soglidaridad.




Novios ARCH1

Amigas.
Sometimiento en al

aapecto intelectual.
BETI
Apoyo econfimico .

Dominio.

Amigos
VERORICA Interés por los bene-
ficios que pueda apor CARLOS
tarle.
Utilizacibn.

Compafieros de escuela.

TOROMBOLO
Aversifbn.

Compafieros de clase.

Enemigos. ARCHI

Rivales en amores.

CARLOS Interfs constante por -
conquistarla.

VERONICA

Compafieros de clase.

Utilizecibn. TOROMBOLO
Apoyo (para molestar a
otros).

Compafieros de escuela.
Aliados en circunatsncias Y BETI
especificas.*

*Cuando Carlos quiere salir con VerBnica y Betl con Archi.

168.



Noviazgo.
Ayuda econfmica.
Apoyo en trabajos -
escolares.

Amlstad
Apoyo
BETI Snmetimignto en el -
aspecto asconfimico.

Am’.stado
Solidaridad

Compafieros de escuela
Apoyo.

Amistad.Compafierismo.
Conse jera.

Indiferencia.
Interfs por obtener bene-
ficios econfmicos.
Desdén.

. Compafieros de escuela.

TOROMBOLO Amistad.Comprensifn.

Compafieros de escuela.
Interfs (por los bene=-
ficlios que puede recibir)
Conveniencia,.

169.

ARCHI

"VERONICA

TOROMBOLO

CARLOS

ARCHI .

VERONICA

BETI

CARLOS
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6.6 ENCUADRES

| . SUSTANCTA DE LA TXPRESION*
SIGNIFTCADOS FACTICOS TRANSMITINOS
| POR LA FORMA**

} *Cfr. p.sy a)3
**Cfr. p.56 )3
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'n el siruiente cuadro se muestran los planos (encuadres
o . .

de los principales personajes de acuerdo a la importancia de

cada unoe

Pla- | pyano Plano Plano | Plano | Plano jAcer- Totnl
Per- 10S4 xeneral medio medio ameri-| de con-jcamien
sonnjes, medio cano. junto. |to.
ARCIY -210 311 160 151 172 81 1,085
BETI 85 138 104 92 79 36 534
VEROXICA 67 105 96 92 84 31 478
CARLOS 82 102 56 47 G8 av 382
TOROMBOLO 78 .123 74 506 52 17 370
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6.7 ONOMATOPEYAS'

SUSTANCTA DE LA TXPRESION*.
STGNIFTCADOS FACTICOS TRANSMITIDOS
POR LA FORMA**-

*Cfr. p. 54 Q) 3
** Cfr. p. 5 a) 3



ONOMATOPEYAS
ESCRITO - VERBALES

I GRRRARR!
1SCONT

Z00M ZDOM

1 VUAMI
SLUOOSH!
1VIIAPY
SPLAT

SPLASH

JUAM L

IDING! §DONG!

BING BANG!

1 SMOOCH!
SMACHK!

IBUAT 1BUAI
CLINK! TUUOt

CLANKI TINCH

173.

VALOR SIGNIFICATIVO

Grunir,(ennJo,1ra,combut1v1da¢).
Esquiar sobre la nieve.
Deslizarsa,correr con velocidad.
Iﬁpactq.choqha;

" )

" "
Embadurnar

"

Caida de pintura.

Timbre ( de puarts)

Cerrar puerta.
Besar

L]
LLanto,so0llozo.

Sonido de metales.
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ONOMATOPEYAS " VALOR SIGNIFICATIVO
ESCRITO = VERBALES

BANGI;BANGI ‘ Sonido de metales.
[ ] [ ]
" [ ]

Golpe con los pufios..
Golpe de una mano contra otra.

Tronar los dedos.

Abrir paraguas.

§ TUUUNKL Caida,choque

1CLOMP! ' " "
BUNP " "
KRASH1 . "
BOUNGE! " "
CRUNCH . "
200M CRUNCH " .

BOUNGH



ONOMATOPEYAS
ESCRITO - VERBALES

1PLOPI
PLOP, PLOP
GASP!

OHHH!

GASP!

F IULUUI
GULP1 CHOMP!
BURP

URPI

BANG! BANG!
PAM!

VROOMI
TVHACHK l‘{’n
IVHAMI

[ VHAMI

1 VHAP!

VALOR SIGNIFICATIVO

Cafda,desmayo,conmocibn.

Asombro,admiracibn.

Adulacién,piropo.
Tragar.mgaticar.
Comer..
Atragantarse

Golpear con 1ira

L n L]
L} ] ]
n " L]
L] A "
L] ] L]
L ] "
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ONOMATOPEYAS
ESCRITO - VERBALES

Boouﬁ
SS5555555
ROAR

CRACCI CRAC! PAMI
JONKI JONK!
PLAP PLAPI
SNARI GROU!
1JA1 13Al
1JAR! 1JARI
BLUP! BUBBLE:
1GUAUL 1 GUAUL
VOOF VOOF!
ZUUM CRASH!
SPRING!

FLIP! PLOP!
SCREEECH!

SPRANG! SPRANG

VALOR SIGNIFICATIVO

EXPLOSION
Escape de gas.
Acelerar

Ruido de carcacha.

Frenar
Aplausos
[ ]

Riaas,carcajadas

L] [
Hervir
Ladrar

n
Brincer,salter.

[ ] L}

" LJ

Frenar o parer
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ONCMATOPEYAS

ESCRITD -« VERBALES

TUMPL

AAACHUU!

JONK1

CLOCK! CLOCK!
RING BRRING
CHOP! CHOP! CHOP!
VACKI

SCREEEEE! ROAR1
SCREEEEEE B0O00CD
AAAARAARG
[AAAAAAY]
AAARAAGHH
8zz2222222
SPLOOSH

HKLUNK

TAP TAP

1 JUOSHI 'SUOOSHI

177.

VALOR SIGNIFICATIVOD

Accibn de caer.

Estornudar

Cacarear

Timbre de teléfono
Cgrtar,serrar madera.

Partir

Cortar con sierrs elécttica.
Espantar,asustar

Susto

Dolor

Objetos en vuelo

Caer al agua

Ceaer a plomo algo peaado.

Alre,viento.



ONOMATOPEYAS VALOR SIGNIFICATIVO
ESCRITO - VERBALES

1CLICK! CLIC Encender fuego.
Disparar chlmara

RFIT B

ABX§$9L Eecribir a Miguina
DABBR

FUFURUFUFUOOO FUIT . 511\'81‘

THUMPY Patear

STOMP1 STOMPI Romper;deécoclf

RIP! TEAR! J

222222222 Dormir

§55652222222 Lanzar pelota

CLICK CRACH Romperse el hielo

GROAAAG

WOOSH ' Hacer camino en la nieve

BAROOOM " Ruldo de méquina

SNIFFF Oler

178.

o o S 0 8



ONOMATOPEYAS VALOR SIGNTFICATIVO
GRAFICAS

2 ple potor

4 Desmayo

0907
o5 OB~ BYE
0 00°

f ' f Mtisica o canto
/ A}f Asomhro,desconcierto.

\ Dinero

P Gritos,furin,histeria,

;‘ é W Mfisica horrible,desentonnda,



ONOMATOPEYAS
GRAFICAS

%
° .
¢ o 000 (]
0 o) JU
s

VALOR SIGNIFICATIVO

Noqueado,golpeado.

Enamoramiento,embelezamiento

Embelezamicnto.

Asombro

Dinero

Interrogacidn,duda.

pérdida del conocimiento

180.



7.1 CUESTIONARIOC Y GRAFICAS (Encuesta)

ASPECTO EXPRESTVO®
ASPECTO. NORMATIVO®

*Cfr. p.56 b) 4,5,6 y ¢) 7,8,9.
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CUESTIONARIO



CUESTIONARIO APLICADO EN LA ENCUESTA DE LA HISTORIETA

CUESTIONARIO

Delegacidn Politica:

Grado‘dé estudios:

Ocupacifn:

Sexo:

Su edad se encuentra entre:
10-20 atfios ( ) 21-30 arios ( ) 31-40 nﬁos‘(,)

41-50 afios ( ) 50 & mhs ()

1.- iLe gusta leer cuentos (historietas)? -
() si () No

iPor qué?

2.-4Qué tipo de -historietas prefiere?

a)Del oeste (vaqueros) ( ) b) Sentimentales ( )
c¢)Ciencia ficcidn ) d) Intriga ()
e)Nélica () £f) De la selva ()
g)llistérica (adaptaciébn h) Fantasia ()
de hechos histéricos) ( ) j) Personajes con
i)Animales humanizados ( ) poderes extrafos ()
k)Otra
especifique

183.

3.~ Cfmo le gusta que scan fisicamente lns personajes masculinos?

4.-¢ Cémo le gusta que sean fisicamente los persbnajes femeninos?



184,

i

5.~ Prefiere que los personajes scan:

a) Valientes () b)Malvados ()
¢)Timidos () d)Malos ()
e)Bondadosos ( ) f)Astutos ()
g)Tontos () h)Intrigantes( )

i) Ninguno de los antcriores

especifique
6.-4Qué lenguaje considera que deben emplear los personajes de -
. las historietas?

7.~ (COmo prefiere el contenido?
a) Corto () b)Extenso ( )

8.~ (Clmo prefiere que vistan los personajes?

9.-Cuhilles de los siguientes personajes deben existir en la histo-

rieta? '
-a) El1 bueno ) b)EL malo ( )
c)El que siempre d)Fl que sirve
gana ) de blanco para
burlarse de 81 ()
e)rl flojo £)EL rico ()

)
g)Fl pobre ()
¢ Por qué ?

10.-¢ Cufil considera que debe ser la funcidén de la historieta?

a)kducativa ( ) b) Distraccién ( )
c)Entretenimiento ( ) d) Cultural )
iPor qué?

1l.- ¢Si tuviera la oportunidad de proponer cambios en la histo-
rieta,qué cambiarfa?

a) La presentacién ( )

b)Los temas que tratan ( )

c¢)Los personajes ()

d)La forme como hablan los personajes ( )

e)La forma como apnrecen vestidos los personajes ( )

f) Otra: _
especifique




GRAFICAS



No. DE PERSONAS

1001
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80 4

70

GRAFICA
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GRAFICA I}
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DE PERSONAS

*®

GRAFICA 111
TEMAS PREFERIDOS POR LOS LECTORES DE 10 A 20 ANOS DE EDAD

80 =

c:j MUJERES

HOMBRES
45 4

40 -

VAQUEROS SENTIMENTA- CIENCIA INTRIGA BELICA DE LA SELVA IST ANIMALES
LES FICCION LA sE HISTORICA

HUMANIZADOS

FANTASIA PERSONAJES tON
POOERES EXTRAROS




No. DE PERSONAS

GRAFICA 1V
TEMAS PREFERIDOS POR LOS LECTORES DE 21 A 30 ANOS DE EDAD
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LES FICCION

NUMANIZADOS PODERES EXTRANOS




GRAFICA V
TEMAS PREFERIDOS POR LOS LECTORES DE 31 A 40 ANOS DE EDAD

B MusERES
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GRAFICA VI
TEMAS . PREFERIDOS POR LOS LECTORES DE 41 A 50 AROS OE EDAD
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GRAFICA Vii
TEMAS PREFERIDOS POR LOS LECTORES DE 30 ANOS O MAS EDAD
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FUNCION QUE DEBERIA CUMPLIR LA HISTORIETA
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IX

GRAFICA
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