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INTRODUCCION

"

...Tomaremos con més seriedad el esfuerzo

permanente gue hacen los idedlogos y todos
los aparatos comprometideos en la reproduc-
cibdn de los mensajes conformades, si consji
deramos gque el orden social no esté amenaza
do sblo por conflictos abiertos sino, a dia

rio, por formas de oposicién en gestacidén

donde la coyuntura pone en peligro, de mang
ra permanente, a la reproduccidn social de
las jerarquias impuestas." Pierre Ansart:
"Sociologla del Discurso Politice. Sociolg

gia de los Conflictos".

En la medida en que los palses subdesarrollados tie -
nen por objetivo la "modernizacién", entendida esta como la po-
sibilidad de lograr la industrializacifn y el desarrollo de ti-

po capitalista; los medios de comunicaciftn masiva adquieren -

una importancia tal, que no pueden ser soslayados para ese efec

to. De tal suerte que, los estudios sobre la relaciftn entre
medios masivos de comunicacifn y la modernizacibén en estos pai-

ses, se ocupanr principalmente del papel de los medios en distin-

tos aspectos del proceso de socializacibn politica, como el de

sarrollo de la identidad nacional, la legitimacién de un gober-—
no nacional y el consenso de pr&cticas especificas, que impul-
sen ios gobiernos nacionales para la sustentaciéfn del desarro-
llo econbnico.

Para conocer cdmo se lleva a cabo el proceso de so- -
cializacibn politica en nuestro pais, es necesario ubicar el -
caricter que presenta el sistema politico que nos rige . Para
lo cual hemos de sefalar, como punto de partida, que el siste
ma de produccibn que prevalece actualmente en Mé&xico es el que

Aguilar Monteverde ha llamado "capitalismo del subdesarrollo",

(1) "La autonomia politica no fue condici6n suficiente para
convertir en desarrollados a nuestros paises porgque estos
no alcanzaron nunca una independencia plena, esto es es-
tructural (econfmica, tecnolbgica, cientifica, militar y
atin politica)". Carmona Fernando; "La Situacibn Econb-
mica", El Milagro Mexicano; Ed. Nuestro Tiempo, P.54

(1)



el cual no es sino la versibn contrahecha del mismo modo de -
produccién metropolitana que se apoya en la propiedad priva-
da de los principales medios de produccibn, explotacibn del
trabajo asalariado, produccién para el mercado, etcétera.

Sin embargo, a pesar de ello consideramos la idea
de que es posible la industrializacifén y el desarrollo de ti-
po capitalista dentro de los limites de una sociedad depen-
diente.

Esta proposicifén es aplicable a los palses que tie-
nen una dingmica industrialista, no por ello menos dependien-
te, y por tanto, puede ser aplicable al caso de México, lo --
que significa, que la dependencia no excluye el desarrollo.
Considerando esto, puede decirse que el crecimiento de la eco
nomfa mexicana ha generado importantes cambios dentro de la -
estructura de la sociedad; que al mismo tiempo ha promovido
la emergencia y la agudizacibn de contradicciones sociales no
es menos cierto; sin embargo, el desarrollo capitalista en
general y el dependiente en particular, se asocian con ellos.
Con lo anterior queremos aclarar que el capitalismo en cual--
quiera de sus formas es expansivo y a la vez contradictorio.

Y lo hacemos para no pensar que en los paises dependientes la
dindmica desarrollista proviene del exterior solamente, te-
nemos que considerar los vinculos que existen entre la burgue-
sia fordnea y el Estado, como también en una redefinicidn de
la burguesfa nacional en el momento que se asocia con el capi
tal proveniente del exterior, que para el caso mexicano es muy
clara a partir de la década de los cincuentas. Conforman una
alianza para defender sus intereses de clase que podrian redu-
cirse a garantizar una tasa de acumulacibén sostenida y croecien

te . Para ello es necesario utilizar el aparato de Estado,




el cual debe legitimar precisamente el prop6sito de la -
alianza.

Por tal razbn la estructura polftica de domina
cibén-se torna fundamental para entender la dinimica desa
rrollista dependiente. Reconocimiento que este tipo de
desarrollo es el origen de lasg contradicciones que se ge
neran al interior de nuestra sociedad, el desarrollo ~-
exige medidas polfticas autoritarias precisamente para
ga:antizar su dindmica y el proceso de acumulacién por -
parte de la clase .que posee el capital.

Esto nos lleva a afirmar hipotéticamente que -
México tiene una estructura polftica estable, expiicgble
en términos de que existen mecanismosde control polfiti-~
co. En esa medida, situamos al sistema polftico mexi
cano entre los sistemas autoritarios. Pero, ¢Es sufi-
ciente el control polftico para la estabilidad del siste
ma ?. '

Rafael Segovia nos responde: "un sistema po-
lftico s6lo perdura si logra mantener una identidad en-
tre sus metas y estructuras por un lado y los procesos =
socializadores por el otro. La ausencia de conflictos
insolubles entre instituciones y metas polfticas origina
la legitimidad. Un problema esencial resulta, pues, --
averiguar cf6mo se crea la legitimidad. NingGn régimen
ni sistema tiene una 1egitimiaad original y s6lo en la
medida en que los procesos socializadores controlados o
creados por el Estado van imponiéndose va apareciendo la
legitimidad . No es necesaria la uniformidad, ni la
igualdad absoluta de los comportémientos, ni la homogenei-




dad de los sistemas de creencias; los distintos grupos so-
ciales pueden tener visiones diferentes y comportamientos -
también diferentes frente al sistema politico sin enfrentar
se por'ello a sus pautas de autoridad. Dicho de otra ma-
nera, las subculturas polfticas pueden existir dentro de una
cu}tura polftica nacionai,,que las engloba y articula.

- Y agrega - No hay Estado que, de una.u otra ma-
nera, no limite 1la libertad de sus ciudadanos, aunque Sea
de manera constitucional, y con ello lograr su supervivencia
y el mantenimiento del equilibrio de los factores‘politicos.
Se impone, pues, un conjuhto de normas queben ningdn caso
pueden ser tr‘ansgrédidas' sinenfrentarse a la sancifn. .. Los
eleméntos coercitivos tendrfan un valor muy aleatorio de no
estar apoyados en una socializacién yermanente de todos los
sometidosa un Estado determinado. La aceptaci6n volunta-
‘ria de los limites, la inte:ibrizacién de las normas no es
sino el resultado de un proceso'de aprendizaje politico lla-
mado socializacién", (2)

De lo anterior se desprende que la "legitimidad"
es 'la calidad que presenta un gobierno de estar identificado
con la idea del poder que tiene el pueblo, y presenta, en
consecuencia, un contenido subjetivo: es la creencia comuni-
taria de que el poder vale la pena ser obedecido y que debe
proporcionarsele un apoyo voluntario. Ello se logra en la
medida en que se impongan los procesos de socializacibn, es
decir, los procesos de adquisicién de normas y valores dominan-

tes en una sociedad; ¥y ‘'mantedlexr asf, el equilibrio de los
factores polfiticos.

(2) Segovia, Rafael; La Politizacifn_del Nifio Mexicano; El
Colegio de- México, T P-p2-=73,




Por loc tanto, en la medida en gue "el desarrollo
de la identidad nacional, la legitimacibén de un gobiernoc na-
cional y el consenso de las précticas especifices de éste"
son aspectos fundamentales del aprendizaje politico en los
palses en desarrollo, los medios masivos de comunicacidn
son también un instrumento de adaptacidn el medic. Son para
decirlo en palabras comunes, efectivos instrumentos de sociali-
zacibn.

Es por elluo gue el Estado, se erige, como la autori-
dad reconocida, en la medida que introduce el mensaje socia-
lizador como un agente de facilitacion de la,vida social. ODe
ah{ la relevancia que adquiere para éste, contar con sus pro-

pios medicos de comunicacifn de masas.

Con lo anterior gueremos sustentar gque la adhesidn
a una misma autoridad politica elimine los riesgos de enfren-
tamiento, por eso estamos de acuerdo con Pierre Ansart, cusando
afirma que "los constantes esfuerzos de los aparatos por in-
culcar sus mensajes, se aclaran por sus objetivos: asegurar
el consenso (porque no estd asegurado)y convencer a las cla-
ses dominadas de la excelencia de los objetivos comunes (porque
corren el riesgo de dudar). En las situaciones histéricas, el
gsfuerzo por renovar el 'stock' de los mensajes conformados ha
respondido cronolégicamente a un conflicto visible y las sautori-
dades se han encargado, después de utilizar la violencla de
recordar las razones justas para la obediencia". (3)

3 Ansart, Pierre; "Sociologia del Diacursoc Politico.
Sociologia de los Conflictos". Tumado de E1 Discursao
Politico. Marioc Monteforte. (Coordinador), UNAM. P.1R




Es por ello que el presente trabajo intenta tratar,
en consecuencia, un aspecto particular de los Medios de comu-
nicacién en el subdesarrollo; a saber, el papel desempefiado
por la Red de Televisiédn Rural de México "TRM", como parte
de la intervencidn del Estado en los medios electrénicos, en
el proceso de socializacidn politica de las poblaciones ru-
rales en toda la Repdhlica Mexicana.

En esa medida, no es menester de éste, el estudio de
los mecanismos de control politico, sino su contraparte: 1los
procesos de socializacin politica. En egpecial, conocer a
través de un instrumento socializador, la televisidn, cémo se
crean y recrean las bases de legitimidad en un régimen como
el mexicano, el cual ha sabido mantenerse estable durante més
de cincuenta afins; durante los cuales si bien ha utilizado
mecanismos de control politico, no se ha visto en la necesidad
de recurrir a la dictadura, pero si utilizando viaa distintas
8 las de la representatividad.

El estudio de la socializacidn politica a través de 1la
Red de Televisidn Rural de México, pretende en defiﬁitiva,
-conocer la capacidad que tiene el gobierno mexicano de crear
y mantener el consenso en gue se funda su estabilidad, es decir,
el sentido de identificaecifn entre los gobernantes y gobernados;
al utilizar, en su momento, esta red de televisidn rurszl.

Para conocer cbmo el Estado realiza esta tarea, hemaos
de analizar la siguiente cuestién:

¢ Cuéles saon las formas de socializaci6n politica que

- impulsa el Estado mexicano a través de la red de "TRM" y guél
es el contenido y la intencionalidad del mensaje en este senti-
do propuesto 7



Para lograr establecer las formas, contenido e inten-
cionalidad de la socializacibn poli{tica a través de la pro-
ducci n de mensajes en el caso de TRM, hemos considerando --

los siguientes niveles concretos de analisis:

En el capitulo primero exponemos la perspectiva teb-
rica desde la cual examinamos tanto el procesoc de saocializa-
cién politica como los proyectos de utilizacifin de los medios
de comunicacién para llevarlo a cabo. Elle nos permite, a -
nivel hipotético, determinar la funcifn gue tiene el mensaje
socializador de TRM y la importancia gue fuarda, en este sen-

tido, para el Estado mexicano.

En el siguiente capitulo, realizamos un eshozo histb-
rico de las posiciones gue el Estado mexicano ha observado
en relacitn a los medios electrGnicos de comunicacidn, en es-
pecial la televisibn; con el prop6sito de delimitar las formas
especificas, ya de la funcibn de éste como regular juridico de
su uso, como de la participacifn gue tiene, tanto en sus pro-
pios proyectos de emisidn, como en los espacios'a los gue
tiene acceso por ley, de la TV concesionada. Antecedentes
gque nos permiten explicar la creaci6n de la red de TRM desde
su contexto; asi como también de la actuacifn que ha tenido

el Estado, en diferentes momentos, gl frente de ésta.

En consecuencia, en el capitulo terceroc se analiza el
desarrollo y la estructura que la red de TRM ha presentado
desde su origen hasta principlios de 1981, destacando, tanto el
tipo y cantidad como la capacidsd productors de programas, gue

ha tenido y transmitido durante ese tiempo; y gue supone la



delimitacién de una de las formas espec{ficas gque ha asumido

el Estado como cantrolador y emisor de diacursos.

‘ Hasta agui, laa técnicas de investigacifin documental
y de campo constituyen la metodologis utilizada para la rea-
lizaci6n de estos tres capi{tulos.

En el siguiente y (Gltimo, aplicamos un “anélisis de
contenido® a 1a programacifn producida en 1980-81 por la
red de TRM. Este método de andlisis nos permite exponerla
como el espacio de construccifn de un discurso de socializa-
cién politica gue impulaa el Estado hacia las poblaciones
rurales a las que llega su imagen. Como también conocer,
la forma, contenido e intencionalidad del mensaje et ese sen-
tida.

Por otra parte, gueremos sdvertir gue nuestro estudio
ae ve limitado en cuanto a6lo pone de manifiesto la intencio-
nalidad del emisor, el Estada; vy no comprende los efectos
posibles del mensaje socializador en el piblico receptor, gue
‘nos permitiera conocer el grado de eficacia gque logra la red
de TRM como instrumento de socializacibn politica. WNo haberlo
hecho, se debif a gue no contamos con los recursos humanos vy
financieros necesarios para una tarea de tales caracteria-

ticas, fundamentalmente institucional




l10.

CAPITULO TI. SOCIALIZACION POLITICA Y MEDIOS .
DE COMUNICACION MASIVA.

La socializacién politica como perspectiva de an&-
lisis tiene un doble propfsito: no restar al régimen politi-
co su importancia y responsabilidad como agente de sociali-
zacién, primero:, y establecer la categorifa "socializacién"
como un proceso de interiorizacién en los individuos de la -
dominacién social, en la medida de que es una derivacién del
sistema de valores dominantes en una sociedad, y que permite
tolerar las reglas del derecho y los decretos de poder, -
después.

El proceso de socializacién polftica es una condi-
cién sustancial del r&gimen politico dentro del cual se in--
serta, Ello permite afirmar, como lo hace Mariclaire Acos-
ta, que "los estudios sobre socializacibn polftica deben par
tir de la base de que &sta es un conjunto de procesos de de-
sarrollo mediante los cuales los individuos adquieren orien-
taciones y patrones de comportamiento politicos. De tal ma-
nera que las consecuencias de la socializacifén politica de-
penderén del Estado particular del sistema polfitico (su esta
bilidad o inestabilidad) del contenido de lo que una genera
cibén transmite a otra, y finalmente, de lo que los indivi-

duos en proceso de socializacifén aprendan de sus experiencias

particulares. Es evidente, por tanto, que la socializacifn
polfitica no tiene por objeto la recapitulacifén de una genera
cibn en la siguiente, y la continuidad y la estabilidad den-
tro del sistema polftico. 1la socializacifbn politica es fun
damental para lograr la perﬁanencia, m&s no la estabilidad,




11.

de los sistemas polfticos ! ", (1)

Entendemos por sistema politico, al "conjunto de
estructuras y procesos mediante los cuales las demandas de
los miembros 'politicamente significativos' del sistema se
convierten en decisiones obligatorias y acciones concretas".
(2) A través de la socializacifn politica el proceso po
lftico adguiere a ojos del gobernado, significado, predic-
tibilidad y forma, y a partir de ella se constituyen pa--
‘trones de comportamiento. Es asi como la socializacién po
lftica, concebida en un sentido estricto, consiste en la -
inculcacibn deliberada de practicas, informaciones y labo
res polfticas mediante agentes instructores a los que se -
ha atribuido formalmente esta responsabilidad (la familia,
la Iglesia, la escuela, los partidos politicos, principal-
mente) . (3)

Asi, a través del proceso de socializacibn polf-
tica el individuo desarrolla un "sentimiento de -apoyo" ha-
cia el sistema politico. Es decir, aprende primero a reco
nocer ciertas partes y aspectos de éste, como lo son el --
conjunto de personas que comparten una divisi6n del trabajo
politico, el r&gimen y las autoridades. Después aprende
a evaluarlas y ecstablece una relacifn epotiva con ellas, y
finalmente, a actuar ante ellas, aceptando o no su legiti-
midad.. Ningn sistema polftico podria sobrevivir si no
contara, por algdn tiempo determinado, por lo menos con un
apoyo minimo hacia estos objetos. (4)

(1) Acosca,Mariclaire: "Efectos de la Comunicacién Masiva
en el Proceso de Socializaci6én Polftica de los Ninos
Mexicanos". Tegis de Licenciatura (mimeo) FCPS,
UNAM p. 5

(2) 1Idem. p. 5

(3) Enciclopedia Internacional de las Ciencias Sociales, Vol.
10. p.21

(4) Acosta, Mariclaire, "Loc Cit". p. 6



12.

Una concepcién mis amplia englobarfa todo tipo de
aprendizaje politico, formal o informal, deliberado o no, en
todos los estadios del ciclo vital, incluyendo no s6lo el --
aprendizaje politico explicito , sino también el nominalmente
no politico, como por ejemplo, el de las actitudes sociales
polfticamente relevantes o la adquisicifn de caracteristicas
de la personalidad que ofrezcan tambi&n relevancia politica. (5)

En relacifn a la socializacibén politica en este sen:
tido, los medios de comunicaci6n de masas adquieren relevan-
cia. Numerosos eétudios han demostrado la importancia que en
la sociedad actual tienen estos medios de socializacién. El
tiempo que ocupa en la vida cotidiana del individuo medio la
televisién y la radio, la importancia de la televisi6n en los
nifios, los volGmenes de ventas de los "comics", la prensa ama
rillista y las revistas para el consumo de la mujer; el cine
como consumo masivo, y en definitiva la masificacifén de la -
cultura por su industrializacién, dan una idea de cOfmo los -
mecanismos de socializacibén que operan en la reproduccibén --—
globél del sistema se han modificado con el desarrollo de --
los medios masivos de comunicacién. Cada vez mds, la radio
y la televisi6én adquieren mayor peso como agentes de sociali-
zaci6n, que los ya tradicionales, la familia y la escuela --
entre otros.,

Aunque en definitiva, el proceso de socializacibn
politica es llevado a cabo por todos ellos, junto con los -
partidos y las organizaciones formales polfticas. La accidbn
de estos agentes socializadores influye de manera diversa
en todas las fases del proceso, a saber: la identificacifn -
del sistema polftico, su conceptualizacibn, el establecimien
to de una relaci6n afectiva con él, y el inicio de la parti-

(5) Enciclopedia Internacional..., "Loc Cit", p. 22




cipacién politica (6). Su Acci6én varfa de acuerdo con el -
contexto social en que estdn inscritos.

Para el caso mexicano, podemos decir que el papel
de los medios de comunicacifn de masas consiste en difundir
la autoridad politica al pueblo y proporcionar conciencia o
identidad politica a las masas que carecen de ellas. Entre
tanto, los restantes agentes socializadores colaborardn con
la difusidn gradual de una serie de normas comunes, valores
y simbolos entre la poblacifn, en especial los jévenes para
que se pueda establecer la identificacidn vertical entre go

bierno y gobernados, y horizontal entre ciudadanos y grupos.

A la vez, los medios de comunicaci6n de masas tendrdn tam--
bi&n una accibn reforzadora de los demds agentes socializa-
dores, tendiente a legitimar el sistema politico estableci

do y mantener la participacifn polfitica activa, al colaborar

en la difusifn cotidiana de orientaciones y patrones de com
portamiento politico, al propagar hechos bdsicos sobre el -
gobierno, la politica y politicos del pais. Los medios de

comunicacién de masas establecerin, en definitiva, una - -
orientacitn formal del sistema politico, poniendo el acento
sobre la estructura mds que sobre la dindmica del proceso -

politico, la cual permita al régimen polftico lograr la iden

tificacién entre gobernantes y gobernados y mantener una --
participacién limitada en té&rminos temporales y sociales.

Por otro lado, no cabe duda que la socializacibn
es un proceso de imitacifn, y que la experiencia vivida o

transmitida a través de la historia y de la memoria colecti-
va, también contribuye al establecimiento de patrones de com

portamiento politico. (7)

(6) Acosta, Mariclaire, "Loc Cit". p.6

13.

(7) Loaeza, Soledad. "El1 Laberinto de la Pasividad", Revista

Nexos No. 48, Diciembre 1981.p. 28



14.

Lo anterior es vdlido si partimos del fen8meno polftico
comin a todos los mexicanos: el tipo de re§imen que nos -
gobierna. Anotemos el cardcter exclusivo del partido -
oficial, la existencia de una oposicibn leal, el pluralig'
mo- limitado, el reformismo del régimen que canaliza la

no participacifn, fuente potencial de conflicto. De tal
manera que el carfcter autoritario del ré&gimen determina
que la dnica forma aceptada de participacibén sea aquella
que es en si misma un acto de adhesifén al régimen. Es de
cir, que el comportamiei:to frente al poder también esti -
condicionado por las actitudes del grupo en el poder y por
el origen de clases que involucra la variable educativa,
crucial en el proceso de socializacién. Por lo que po-
demos afirmar que "la represibn", "la sordera gubernamen-
tal" y "la ineficacia electoral" tambi&n son agentes de -
socializacibn.

Existen serios riesgos de generalizacién dentro
de la categoria "socializacifén politica", estas disminuyen
si delimitamos sus variables: comportamiento social, ==
identidad politica y participacién politica.

' Entendemos por comportamiento social, la concep-
cibén que los individuos tienen de las disposiciones, préc-
ticas y actitudes que modelan la vida social. Es decir,
la inculcacibén de normas sociales dominantes en una socie-
dad determinada que implica una disciplinacién de los indi-
viduos ante las instituciones sociales establecidas.

La identidad politica es la formacibén cfvica como
una accién politica deliberada. Es por lo tanto, el apren
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dizaje vinculado al papel de ciudadano (orientaciones hacia
la autoridad y concepciones sobre la legitimidad de las ins-

tituciones, son algunas de las concepciones bdsicas de esta
variable.)

La participacifn politica, es en cambio, el apren-
dizaje vinculado al reclutamiento para papeles especializa-
dos y su consiguiente realizacifn. Este aprendizaje es rea-
lizado en dos aspectos politicamente relevantes. Primero,
una participacién politica institucional. Segundo, una par-
ticipacibn polfitica no institucional. En el primer aspecto,
la formacibn de los individuos adquiere vinculaciones parti-
distas tales como militantes de partido, electores y burfcra-
tas. En el segundo, la formacién de los individuos adquiere
un comportamiento politico fuera de las instituciones forma-
les , es decir, que es un aprendizaje politico no explicito,
como.son las formas de organizacién social que adquieren re-
levancia polftica. Como ejemplos particulares a nuestro estu-
dio, tendrfamos el establecimiento de pequeiias agrupaciones
ejidales y educativas, cooperativas y otras que indiquen una
integracién al proceso politico nacional (8).

(8) Enciclopedia Internacional,.. "Loc Cit" p.21
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1.1. EL DISCURSO SOCIALIZADOR QUE VEHICULIZAN
LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS.

En la teorfa relacionada con el papel de los me-
dios en los procesos de socializacidn,se ha discutido fre-
cuentemente la capacidad y potencialidad de los medios en
este sentido. Melvin L. de Fleur resume asi una de las
teorias de las normas culturales, que sefiala, ha estado im
plicita durante mucho tiempo en el pensamiento y los escri
tos sobre los medios: segGn la teoria de las normas cultu
rales los "medios®masivos, a travé&s de una presentacifn
selectay del énfasis que ponen en ciertos temas, crean en -
su ptblico impresiones de que las normas culturales comu--
nes referentes a dichos temas estan estructuradas o defini
das en determinada forma especifica. Puesto que el compor
tamiento individual es generalmente guiado por normas cul-
turales (o por las impresiones del actor de lo que son esas
normas) respecto de una idea o situaci6tn determinada, los
medios servirian indirectamente para influir sobre la con-
ducta. Dicho en términos socio-psicolbgicos, se afirma
que los medios proporcionan una ‘'definicién de la situa- -
cién' que el actor considera que es real. Esta definici6n
provee gulas para la accién que parecen ser aprobadas y -~
apoyadas por la sociedad. Por lo tanto, la conducta es in-
directamente plasmada por la accién de las comunicaciones." (9)

Desde este punto de vista existen tres maneras me-
diante las cuales los medios pueden influir en el individuo:

(9) De Fleur,M.L.; Teorfa de la Comunicacién Masiva. Ed.
Paidos 1970, p. 115




1) Reforzando 1las pautas existentes, conducien-’
do al individuo a creer que determinadas formas sociales -~
son apoyadas por la sociedad.

2) Creando nuevas convicciones compartidas, y

3) Cambiando normas preexistentes.

Por su parte la UNESCO, en términos m&s que nada
pr&cticos ha destacado asf las funcicnes de los medios de co
municacifn masivos: Persuacibn, motivacién, interpretacién.
Estas funciones, senala el organismo, "estdn ligadas a los
mecanismos de control social, la organizacidn de actividades
comunitarias, la coherencia de accibn por las autoridades
piblicas y sobre todo al esfuerzo por atraer, juntar y lide-
rear la blGsqueda de objetivos comunes que presuponen estas -
funciones esenciales del trabajo para el desarrolld econ®bmi-
co y social™”. (10)

Cabe destacer que Wilbur Schramm, reconocido te6-
rico de la comunicacién, ha elaborado a través de este orga-
nismo, también su concepto de las funciones que cumplen los
medios de comunicacién: "la informacibén juega una funcibn
de observacifn; amplfa el horizonte intelectual de los re--
ceptores; dirige la atencifn; suscita aspiraciones nuevas -
que elevan el tono y el ritmo vital; crea un clima favorable
al desarrollo; contribuye a la toma de decisiones sociales;
facilita elementos para las comunicaciones personales, para
el didlogo pUblico y el di&logo politico; confiere prestigio
a las personas, y , en definitiva los medios de informacidn

(10) International Comission for the study of comunication
problems; "Internin Repport on Comunication Problems in
Modern Society". Parfs, UNESCO, septiembre 1978.
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pueden asegurar la aplicacién de normas sociales". (11)

Estas concepciones parten de una gran ausencia.
Si bien se presenta la potencialidad de los medios masivos
en cuanto a su capacidad de modificadores, adaptadores y -
reguladores de actividades, opiniones e ideas, se deja de
lado, o se presupone vdlido, el caricter de clase del dis-
curso del emisor, es decir, el contexto social en el que se
maneja la socializaci6n. Si ésta, como hemos propuesto -
anteriormente, corresponde en toda sociedad de clases a la
internalizacién de la dominacién social, estamos de acuer-
do con Mattelart cuando propone como punto de partida para
construir tebricamente la forma de integraci6n de los me--
dios a la reproduccifn del sistema: "el medio de comunica

cibn es el dinamizador de un consenso internalizado frente

al sistema y sus estrangulamientos". (12)

Nos parece importante completar el concepto de
socializacién como categorfia que expresa la forma en que la
dominacifbn social deviene en blisqueda de consenso, en inter
nalizacibén de las relaciones sociales de proauccién. En -
esta funcién de dominacién social, la socializacifn como -
modo de operar de la ideologia, los individuos participan de
un juego del cual no conocen las relgas. Para decirlo con
palabras de Mattelart: "la clase dominante no piensa la es-
tructura de su dominacién, la vive, y el dominado la acata
internaliz&ndola".

(11) Schramm, Wilbur; L'informacién et le développement
national. Paris, UNESCO, 1966.

(12) Mattelart, Armand. La Comunicaci6n Masiva en el Proceso

de Liberacifn. Ed. Siglo XXI. p.38
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De tal manera que podemos afirmar que no es la co-
municacibén masiva, y por lo tanto sus medios, la que condi--
ciona a los integrantes de una sociedad, en especial de las
clases dominadas. Es la estructura social misma en la cual
los medios actGan como reforzadores, y que en tal funcifn es

‘donde éstos encuentran su potencialidad en la socializacifn
polftica al configurar el mensaje socializador en forma de
propaganda. El mensaje socializador a través de la difusi6n
de la ideologia del poder pGblico, elabora los esquemas men-
tales, las representaciones colectivas; define los valores,
norma el sistema de vida en el que las clases gobernantes se
hacen pasar como representantes del interés general para que
de esta forma el ciudadano, no Gnicamente soporte la divi- -
sibén tajante de la realidad social de quienes son explotados,
sino que se adhiera al sistema con conviccifn y entusiasmo. (13)

(13) Acerca de la funcifn e importancia de la propaganda poli-
tica Cfr: Gonz&lez Llaca Edmundo, Teoria y Préctica de
1la Propaganda. Cap. I., Ed. Grijalbo, Mé&xico,1981 Pp.15-25
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1.2, IA TELEVISION COMO INSTRUMENTO DE SOCIALIZACION
POLITICA.

Si hemos sefialado la necesidad de considera den-
tro de las posibilidades del uso de la televisién, la del
Estado como emisor; tal senalamiento no es gratuito. En la
mayoria de los estudios sobre la televisién se identifica
de una manera inmediata y general el uso de la televisién
por parte del Estado, con la pertenencia de clase de é&ste,
dejando de lado 'la relativa autonomia que el Estado puede

tener frente a la clase dominante o frente a sectores y -
fracciones de esta clase.

De la misma forma se cae en el error contrario,
pensar que el control total de los medios por parte del -
Estado asegura la posibilidad de un proyecto liberador de
comunicaci6én alternativa, olvid&ndose el cardcter de cla-
se del Estado y del sistema de relaciones de produccibn
en el cual éste se encuentra inmerso.

Desde el punto de vista que estamos tratando
de fundamentar aqui, sostenemos que si bien la pertenen-
cia de clase del Estado determina que el uso de la tele-
visibn tenga como finalidad reproducir el discurso de la
socializaci6n polftica- - i", el Estado posee una rela-
tiva autonomia frente al conjunto de la clase dominante,
en el sentido de que no representa de manera directa al
conjunto de ella, sino a la fraccifn que tiene el poder,
lo que permite, y en algunos casos hace necesarios, la
formaci6én de discursos que ademids de buscar internalizar
la conciencia de la dominacién del Estado burgués, preten-
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de lograr la legitimidad y el consenso de prédcticssespeci-
ficas que el aparato gobernante impulsa.

Este espacio de accidn de un discurso sociali-
zador impulsado por el Estado es amplio. Va desde la -
bGsqueda de un consenso legitimador de la politica del -
gobierno hasta enfrentamientos con fracciones. de la clase
dominante, pasando por proyectos de comunicacién que preten-
den socializar una determinada forma de conciencia nacional
respecto a la cultura imperialista. (14)

Hoy, en Mé&xico, el despunte del capitalismo mono-
polista de Estado (dependiente, o sea, sujeto crecientemen-
te a decisiones externas) se manifiesta a través de sus -
propios medios de comunicacidn. A partir de la década de -
los setentas el Estado mexicanco cuenta con proyectos de emi-
sibn televisiva propios: Canal 13 y la Red de Televisibn
Rural de México (TRM), que se suman al renovado Canal 11,

La estructura concentradora de E&stos responde a
los requerimientos de amplia cobertura ideolbgica que el
modelo de desarrollo econfmico adoptado necesita. Como se

3

(14) Ejemplos de este tipo de comunicacibn los encontramos en
las diversas propisiciones de los cinco informes sobre
televisibn en América Latina que aparecen en la Revista
Nueva Politica No. 3, Julio-septiembre 1976; "El Estado
y La Televisi®n". Para el caso de M&xico la literatura
es extensa, esti presente de manera cotidiana en los de-
bates y opiniones sobre el uso de la televisi6n estatal
y en el de la reglamentacién de la informacién.
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observd a 1o largo del régimen echeverrista, y plenamente

en el actual, la participacifn (cada vez mayor) del Estado

en el flujo econfmico le obliga a conformar un sistema de
planeacifn de la economia estatal y la privada; por tanto,

la clase dominante necesita apropiarse definitivamente del
control directo de la emisifn de los medios electrfnicos

de comunicacian. Asi, la televisi6n del Estado promueve

el discurso socializador con cbjeto de aminorar las deficiencias
de legitimacifn del aparato gubernamental (15) y garanti- '

zar la eficacia del aparato econfBmicao.

En un pals subdesarrollade como México, donde el
analfabetismo alcanza indices bastantes altos en el medio
rural (16), la difusidn de la prensa y de otra literatura
impresa no alcanza un pdblico muy vasto, pensamos que, por
la simple carencia de otros medios de comunicacitn (excep-
to la radioc), la televisidn juega un papel importante en la
formacion de ciertas actitudes hacia determinados aspec-
tos del sistema politico mexicano; vy es, ademds, un canal

efectivo de transmisifn de informacitn de tipo politico.

(15) "A raiz del movimiento del 68, el Estado, muy gastado,
intenta participar en los medios, los cuales habia aban-
donado desde la época de Cérdenas; no puede porgue se
topa con un grupo de concesionarios fuertemente organi-
zados. En el afio 70 el Estado necesita urgentemente me-
canismos de control politice, por un lado, y por otro,
tribunas para legitimarse". Declaraciocnes de Fatima
Fernandez C., para la revista "Cuadernos de Comunica-
cidén" No. 58, abril 1980. p.47

(16) Cfr. Gonzélez Casanova, Pablo; La Democracia en México.
UNAM p.90
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Se considera informacidén de tipo politico 1la
simple percepcidn de determinados "objetos" politicos -
(personas, instituciones, acciocnes de la vida politica)
independientemente de connotaciones afectivas o evaluuti-
vas (17). Para Rafael Segovia "el conocimiento de un -
sistema politico puede considerarse, en un plano tedrico,
como una serie de percepciones jerarquizadas. Esta je-
rarquia no se corresponde sblo con las preferencias de las
personas que la perciben sino con el papel especifico de
cada uno de los actores o instituciones inscritos en el
sistema" (18). Y agrega, "la jerarquizacibén de la infor-
macidén (rangos de percepcibn) corresponde a la realidad
del sistema y no al orden constitucional. Dentro de esta
escala jerdrquica serdn los actores, cargos o institucio-
nes mis directamente vinculados al actos principal quienes
sigan en el orden de percepcibér. Lo mismo puede decirse de
las funciones cumplidad por cada uno de los actores: las
mé4s conocidas serin aquellas que mejor coincidan con el
papel y sean rasgos excepcionalmente sobresalientes''. (19)

El papel desempefiado especificamente por la Red
de Televisién Rural de México en cuanto al proceso de so-
cializacibn politica podriamos considerarlo en definitiva,
como sigue:

(17) Segovia, Rafael; Op. Cit. P-p. 25-26
(18) Idem.
(19) Ibidem.




HIPOTESIS GENERAL:

1. La Red de TRM difunde un mensaje de sociali-
zacibn politica cuya intencién es transmitir y reforzar --
los valores, ideas e instituciones del Estado.

HIPOTESIS PARTICULARES:

El mensaje socializador que difunde la Red de -
TRM:

1.1. Establece patrones de comportamiento politico.

1.2. Intenta lograr una identificacifn creciente
entre las instituciones estatales y el pGblico.
Es decir, formar una conciencia social acorde
con los intereses del Estado.

1.3. Propone formas de participacibn politica de
cardcter limitado temporal y socialmente.

1.4. Propone normas de conducta social y de compor-
tamiento comunitario.

1.5. Intenta establecer en su pGblico formas de
integracifén nacional.

24,



CAPITULO IX. LA INTERVENCION DEL ESTADO EN TELEVISION.

La historia del surgimiento y desarrollo de la tele
visién en México puede en mucho sintetizarse como producto
constante a lo largo ya de tres décadas, del entrecruzamiento
y estrecha relacién de tres circunstancias o condiciones:

1) Las posiciones del Estado mexicano en relacifn al uso de
los medios masivos de comunicacién social; 2) El surgimiento,
desarrollo y consolidacién monop6lica de un sector de la "ini
ciativa privada" ligada a la explotacién comexrcial de los me-
dios de comunicacién de masas; y 3) Las formas peculiares

y especificas que asume el desarrollo de la economia mexicana
en el transcurso de las Gltimas décadas.

Una historia efectiva que recoja el "continuom" en
todas sus significaciones, de este proceso complejo de rela-
ciones entre estas tres circunstancias, dista mucho de estar
realizado. No es propbsito de este trabajo intentar hacer-
lo; cada una de las circunstancias que componen el fenbmeno
social de la masificacién de la televisifn en México exigen
primero una escritura particular; en bastante medida el cami
no esti avanzado con estudios particulares de la televisién
privada y, de la relacibn entre desarrollo de los medios de
comunicaci6n de masas y capitalismo mexicano. La intencifn
ahora,es abordar someramente la circunstancia particular que
estd en la mira del presente estudio: las posiciones del Es-
tado mexicano en relacién a los medios electrénicos de comuni-
cacifn, en especial la televisién.

25.
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2.1. EL REGIMEN DE CONCESIONES.

La forma juridica bajo la gque nace la televisitn
mexicana, el "otorgamiento en concesién a particulares", -
deriva del marco legal de la Constituci6n de 1917, que de-

termina al Estado como el titular de la propiedad del terri

torio nacional que pertenece originalmente a la nacibn.

Asi, el -Articulo 27 Constitucional establece las
formas de propiedad comprendidas en los limites del territo

rio nacional. Originalmente, el dominio directo del terri-

torio pertenece a la nacibn, ejercido a través de su titu-

lar, el Estado. Este tiene el derecho de transmitirlo a
particulares tomando en consideracibn tres modalidades:

1) Los particulares pueden explotar, usar o aprovechar el
territorio a través del ré&gimen de concesiones ejercido por

el titular de la nacién, el Estado; 2) 1la nacibn se reser-—
va el derecho que en todo tiempo tiene para imponer a la
propiedad privada las modalidades gue dicta el interés pGblico;

3) 1la nacibn puede recuperar el dominio mediante la expro-
piaci6n, por causa de utilidad ptGblica y con la indemnizacién
correspondiente. A su vez, la fraccitn VI del Articulo

42 Constitucional, incluye el espacio a&érxreo por el gque se

propagan las ondas electromagnéticas de la televisibn y la
radio, como parte de la nacibn,de territorio nacional; por lo
tanto, como propiedad de la nacién ejercida a través de su
titular, el Estado.

Las primeras reglamentaciones especificas a la comu-
nicacién por via de ondas electromagnéticas, derivadas de los
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preceptos constitucionales apuntados acqu?f, tienen su ori-
gen antes del surgimiento de la televisidén, con el naci-
miento y desarrollo de la radiodifusi®n, El 23 de abril
de 1926 la Ley de Comunicaciones Eléctricas es promulgada
delimitdndose alli la posicifn del Estado que permanecer§
a lo largo de las siguientes décadas: abstenci6n total en
la participacidn del desarrollo de las comunicaciones por
via electromagnética, y otorgamiento de todo tipo de faci-

lidades para la expansién privada de estos medios de co-
municacidn. (1)

Las sucesivas modificaciones a este estatuto ju-
ridico no hardn mds que reforzar la posicibn abstencionista
y de favorecimiento al capital privado por parte del Estado.
Con Pascual Ortiz Rubio se aprueban mediante decreto, los
anuncios comerciales en la radio. Abelardo L. Rodriguez
promulga el capitulo VI del libro quinto de la Ley'de Vias
Generales de Comunicacién, dedicado a la radiodifusifn, en
el que otorga todo tipo de facilidades para la expansiln de
la radio comercial. CA&rdenas, en 1936, expide el primer re-

glamento de las estaciones radiodifusoras comerciales, cul-

turales y de experimentacién cientifica y de aficionados,

que s6lo significar§ una actuacién técnica respecto a los
anteriores reglamentos, dejando intocada la politica abs-

tencionista del Estado. (2). :

(1) Esta ley de 1926, dice Fatima Ferndndez Christlieb:
"aunque sefiala en su Articulo 26 que ninguna concesibn
se otorgard en condicioneés €én que pueda constituir mono-
polio en favor del concesionario, no hace referencia al-
guna al contenido de las transmisiones radiales, lo cual
permitird a los radiodifusores implantar el modelo de -
radiofonia comercial ya practicado en Estados Unidos.Op
Cit. "La Industria de Radio y Televisibn", gestacifn y
desarrollo. Revista Nueva Politica , vol.l. No. 3,
julio-septiembre 1976. p.247.

(2) Idem. p. 246-247
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En este contexto constituido por un marco consti-
tucional que otorga al Estado el poder para determinar el
uso del espacio aéreo como parte del territorio nacional,
pero también, constitufdo por una préictica politica especi-
fica de otorgamiento al capital privado y de abstencidn del
Estado, prictica recurrente y continua en las décadas ante-
riores a 1950, surge la televisif6n como una concesifn mds
del Estado a la "iniciativa privada", Adn cuando en los -
afios anteriores a 1950 se hicieron algunos estudios oficia-
les para determinar si la entrada de la televisién en Méxi-
co deberia hacerse en forma de empresa privada o de empresa
estatal (3), el gobierno de Miguel Alem@n opta por entre-
garla en concesién a los particulares.

De esta manera, en las décadas de 1950 y 1960 se
consolida el dominio del capital privado en la televisién.
En este lapso, sin embargo, se inicia también la participa-
cién del Estado que empezard a cobrar forma y cuerpo apenas
a mediados de la década de 1970 a través de dos posibilida-
des: 1) la participacién del Estado como emisor con su
propio proyecto de televisibn que cobra la primera nitida
forma con el establecimiento, el 15 de diciembre de 1958,
del Canal 11; vy, 2) el establecimiento del estatuto ju-
ridico que otorga al Estado el 12.5% del tiempo de trans-
miéién de los canales comerciales en 1969. (4)

(3) "En octubre de 1947, Salvador Novo viaj6 a los Estados
Unidos y Gran Bretafia comisionado por el gobierno de
Miguel Alem&n. Fue a "observar y estudiar la televisibn
con la mira de allegar argumentos imparciales y objeti-
vos a propbsito de si cuando ello adviniera a México
debia ser comercial y de empresa privada como en Estados
Unidos o de Estado como en Europa". Granados Chapa, Miguel
Angel, Examen de la Comunicaci6n en Mé&xico, Ed. El Caba-
llito, I981., Mé&xico p.39

(4) "El acuerdo que dio origen al tiempo fiscal dispone que
los concesionarios elijan entre pagar en efectivo el 25%..,




Quedan pues configuradas las modalidades del
uso de la televisidn por parte del Estado mexicano; -
1) 1la que se deriva de ser el titular de la propiedad
del territorio nacional y por tanto del espacio aé&reo
por el que se transmiten las ondas electromagnéticas que
dan existencia a la televisién; 2) el de emisor a través
de dos formas: a) utilizando el tiempo fiscal que le co
rresponde de la transmisibn de los canales comerciales vy,
b) estableciendo proyectos de emisifn auténomos respec-
to a la televisibn comercial.

La potestad constitucional que otorga al Esta-
do la propiedad del territorio nacional ha hecho de la -
relacibn entre &ste y el capital privado una relacifn
necesaria, de la que no se puede prescindir, A diferen-
cia de otros palises en donde el nacimiento de medios de
comunicacién como radio y la televisifn no estd signado
por la intervencidén directa del Estado, sino solamente
estdn reglamentados por los usos de los medios en la for
ma de estatutos jurfdicos que permitan su uso racional
pero que no limiten para nada el derecho de ser propiedad
de particulares; y a diferencia, también, de paises en
donde como en Inglaterra, el Estado se ha otorgado el de-

recho exclusivo de la explotacibn de la televisién, el

...los pagos que realicen o cubrir ese gravamen poniendo
a disposicibn del Estado el 12.5% 4& su programacidn,
considerando que "es necesario gue el Ejecutivo Fede-
ral disponga de tiempo para la transmisibén de las es-
taciones radiodifusoras comerciales para el cumpli-
miento de sus propios fines y para realizar las funcio=
nes que le son propias de acuerdo con la Ley Federal de
Radio y Televisi6én”., Granados Chapa, Miguel Angel.
Op. Cit. p. 48
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surgimiento de la televisién en México est§ signado por el
marco del Artfculo 27 y la fraccién VI del 42,

Y aGn cuando la televisién nace en M&xico con un
cardcter estrictamente comercial, su nacimiento estd@ condi-
cionado por la intervencién del Estado al otorgar en conce- -
si6bn la explotacién de la televisibn a particulafes, El --
Estado, en el cumplimiento de esa potestad constitucional,
ha instrumentado un marco jurfdico legal en el que se encua
dran las modalidades y formas de uso de la televisibn. -
Antes de entrar al estudio de la pré&ctica concreta de esa
potestad en las tres décadas que tiene la televisi6n, es
importante delinear aqui los rasgos fundamentales del marco
juridico-legal. La Ley Federal de Radio y Televisién promul-
gada el 19 de enero de 1960, vigente a la fecha.

Del titulo primero, denominado "Principios Fundamen-
tales", se destacan los articulos 1, 2, 4 y 5, en donde se
establece la propiedad originaria de la naci6n sobre el medio
en el que se propagan las ondas electromagnéticas y las formas
en qué los particulares pueden acceder ‘al uso de é&ste:

artfculo I. "Corresponde a la nacifén el dominio -
directo de su espacio territorial y, en consecuen-
cia, del medio en que se propagan las ondas electro-
magnéticas. Dicho dominio es inalienable e impres-
criptible”,

articulo 2. "El uso del espacio a que se refiere el

articulo anterior, mediante canales para la difusién
de noticias, ideas e imagenes, como vehfculo de in-
formacién y de expansibn, s6lo podrdn hacerse previa
concesifn o permiso que el Ejecutivo Federal otorgue
en los términos de la presente Ley."
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Articulo 4. "La radio y la televisifn consti-
tuyen una actividad de interés pdblico; por lo
tanto, el Estado debera protegerla y vigilarla
para el debido cumplimiento de su funcibn social”.

Artficulo 5. "lL,a radio y la relevisién. tienen

la funcién social de contribuir al fortalecimien-
to de la integracibén nacional y al mejoramiento

de las formas de convivencia humana. Al efecto,

a través de sus transmisiones procurardn: 1. Afir-
mar el respeto a los principios de la moral social,
la dignidad humana y los vinculos familiares:

2. Evitar influencias nocivas o perturbadoras al
desarrollo arménico de la nifiez y la juventud;

3. Contribuir a elevar el nivel cultural del pue-
blo y a conservar las caracteristicas nacionales;
las costumbres del pails y sus tradiciones; la pro-
piedad del idioma y a exaltar los valores'de la na-
cionalidad mexicana y, 4. Fortalecer las convic-
ciones democriticas, la unidad nacional y la amistad

y cooperacibn internacionales".

Del capitulo tercero, dedicado a Yeglamentar la pro-
gramacién cabe sefialar aqui, los artficulos que establecen el
deracho a la libre expresién e informacibén; la obligacién
que tienen los concesionarios de transmitir informaciones de
trascendencia para la nacién v, el que determina lo que no se
podrd transmitir:
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Artfculo 58. Bl derecho de informacién, de expresién
y de recepcién mediante la radio y la televisidén, es
libre, y consecuentemente no serd objeto de ninguna
inquisicién judiciml o administrativa ni de limita-

cién ni censura previa, y se ejecerd en los términos
de la Constitucidn y las leyes.

Artfculo 59. *"Las estaciones de radio y televisiég
deberdn efectuar transmisiones gratuitas diarias,

con duracién hasta de 30 minatos continuos o disconti-
nuos dedicados a difundir temas educativds, culturales
y de orientacibn social (...)

Artfculo 62 . Todas las estaciones de radio y televisién
en el pafs estardn obligadas a encadenarse cuando se trate
de transmitir informaciones de trascendencia para la
nacién, a juicio de la Secretaria de Gobernacidén.

Articulo 64. No se podrdn transmitirs

1. Noticias, mensajes o propaganda de cualquier clase
que sean contrarios a la seguridad del Estado o del orden
plblico, y

II. Asuntos que a juicio de la Secretarfa de Comunicaciones
Yy Transportes impliquen competencia a la Red Nacional,
salvo convenio del concesionario o, permisionario con

la citada Secretaria,

En resumen, el marco legal para el uso y explotacién de
la radio y la televisién de al Estado teéricamente una injerencia
directa en la vigilancia y supervisién de lo gue se declara y
estatuye como una actividad de interés pdblico. Esta injerencia
busca proteger a la televisién para que quien haga uso de ella
lo haga para el debido cumplimiento de su funcién social:
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Contribuir al fortalecimiento de la integracién
nacional y al mejoramiento de las formas de convivencia -
humana que pretende adem&s. establecer los mecanismos que
hagan posible la participacién del Estado en las transmi-
siones de la televisibn privada.

En la pré&ctica, el desarrollo de la poderosa -
industria de la televisién ha rebasado los marcos legales
trazados por el Eétado, las m8s de las veces auspiciados
por este mismo,'pero.también por los integrantes de la -~
industria de la radiodifusibn constituidos en grupos de
presibtn frente al Estado. La accién del Estado ha deve-
nido asi, en las tres décadas del desarrollo de la tele-
visifn, en: 1) ©Una virtual abstencifén en el desarrollo
de la televisién como medio masivo de comunicacién duran-~
te las décadas de 1950 y 1960; 2) una complaciente po-
litica que auspicia y permite la consolidacién y desarro-
llo de un monopolio en la industria de la televisibn;

3) wuna timida accidén legal que ha dado paso a la confor-
macidn de una préictica de comunicacibn que esti§ muy lejos
de hacer de la televisién una funcibn social que contribu-
yve "al fortalecimiento de la integraci6n nacional y al me-
joramiento de las formas de convivencia humana®; vy,

4) un débil uso de la potestad que tiene el Estado para
establecer las modalidades que se juzguen convenientes en
el uso de la televisibn, en tanto que sujeto de interés
piblico, que se ha traducido en las dificultades para el
cumplimiento, y establecimiento en su momento, del 12.5%
que de la programacibén de la televisibn privada le pertenece.
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2,2 LGS PROYECTOS DEL ESTADO COMO EMISOR,

La participacién del Estado en la televisién como
emisor, se ha dade, en el transcurso de las tres décadas del
desarrollo de este medio de comunicacién a través de dos for-
mas: 1) utilizzndo canales propios; 2) haciendo uso de
las prerrogativas legales que le dan acceso a un determinado
tiempo de la programacién de los canales entregados en con-
cesibn a particulares. En el marco de estas dos modalidades,
diferentes intencicnes y objetivos, asi como varios proyec-
tos caracterizan al Estado como emisor en la televisi6n. Las
dos formas de participaci6n las define el Estado a finales
de la década de lcs cincuentas y en el transcurso de la déca-
da de 1960, En 13958, con la creaci6n del Canal 11 entregado
al Instituto Polit&cnico Nacional, el Estado inicia su parti-
cipacl6n como emisor en la televisi6n mexicana. En la dé&cada
de 1960, como ya se ha senalado en el punto anteriocr, el Esta-
do fija las prerrcgativas legales que le dan acceso al tiempo
de programacibn de la televisi6bn comercial,

Primerc al delimitar en la Ley Federal de Radio y Te-

levisi6tn de 1960 las tres modalidades en que el Estado tiene
acceso a la televisi6n comercial (Articulo 50, 60 y 62 de di-
cha Ley); mé&s tarde, en 1969, al estatuir el derecho sobre el
12.5% de la programacién como pago fiscal de la televisifn
comercial.

Utilizando pues, estas dos formas el Estado ha im--
plementado sus proyectos de emisi6n. Sin embargo, la inten-
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cionalidad, los objetivos y la envergadura de cada uno de
estos proyectos, han dependido en cada momento de las poli-
ticas sexenales hacia los medios de comunicacidn.

Asi, entre 1950 y 1958 (durante el término del
sexenio de Miguel Alemd&n y en el transcurso del periodo de
Ruiz Cortines) la politica de total entrega de la televi-
si6n a la iniciativa privada se reflejard en la ausencia
del Estado en la reglamentacién del uso de la televisibn vy,
en la inexistencia de un proyecto de emisifén que le permi-
tiese intervenir en el desarrollo de este medio. Durante
los sexenios de Adolfo LSpez Mateos (1958-64) y Gustavo
Dfaz Ordaz (1964~70) si bien el Estado reglamenta el uso
de la televisifn y estatuye las dos modalidades de .su parti-
cipacibn como emisor, su prdctica efectiva termina siempre
por favorecer aldeésarrollo de la televisibén comercial. Asfi,
al definir sus politicas completas en cuanto a emisor lo
~hard en los marcos de una virtual abstencibén en el desarrollo
de la televisi6n privada y cuidando de no desarrollar alter-
nativas de emisi6n que hagan competencia al capital.

En efecto, a lo largo de esta dégada, el Estado
mantiene en un nivel meramente artesanal su propio proyecto
de televisibn, el Canal: 11. Encerrdndolo en los marcos
domé&sticos del Politécnico Nacional. Negocia y acepta las
restricciones que la C&mara de la Industria de la Radio y
Televisién propone en cuanto a su participacibn en la tele-
visibn privada: la media hora diaria gratuita, estatuida
en la Ley de 1960, termina por pulverizarse al aceptar la
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discontinuidad de su transmisién; el 12.5% del tiempo regla-
mentado en 1969 va acompanado, como ya se sefal6 anteriormente,
por los suficientes mecanismos inhibitorios para impedir una
participacién efectiva en televisifbn, Y define la intencio-
nalidad y objetivos de su participacién en un marco estrecho
que impide el desarrollo de proyectos completcs que incluyan
todas las posibilidades de comunicacibén por televisifn:

- En la Ley de 1960, el Estado circunscribe sus

espacios de participacién a una media hora diaria fragmentada
y dedicada a "difundir temas educativos, culturales y de orien-
taci6n social" (Cfr. Arts. 59,61 y 62 de la Ley de 1960).

- En la reglamentaci6én del Tiempo Fiscal de 1969

acepta la restriccibn propuesta por el capital privado de no
hacer transmisiones "que constituyan una competencia a las
actividades inherentes a la radiodifusibn comercial..." (5)

- Impone al Canal 11, en_la definicién juridica de
1969 una limitancia, circunscribiendo sus actividades a la

transmisién de programas educativos, culturales vy de orienta-

cibn social, ademds de mantenerlo en un nivel casi artesanal.
De esta manera, mientras su proyecto aut6noma de

emisién navega en artesanales embarcaciones y su participacifn
en la televisi6bn comercial se ahoga en la precariedad, la

(5) Idem. p. 48
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iniciativa privada consolida su proyecto de televisif&n comer-
cial.

S86lo hasta después de que el movimiento estudiantil
de 1968 pone en peligro la estabilidad del sistema politico,
el Estado se ve obligado a allegarse a los medios electrénicos
de comunicacibn los cuales,como comprueba F&tima Ferndndez C.,
habia abandonado desde el tiempo del Presidente C&rdenas y
puesto en manos de concesionarios privados.

1969 marca el inicio formal de nuevas politicas del
Estado en la televisi6n. En ese ano, aparte de reglamentar
el Tiempo Fiscal, el Estado crea dos proyectos que serdn impor-
tantes en la consolidaci6én de un sistema estatal televisivo
durante la década de 1970, El primero, la Comisi6n de Radiodi-
fusibn dedicada a producir programas de radio y televisidn para
cubrir el tiempo otorgado al Estado por la televisi6n comercial.
El segundo, la Red Federal de Estaciones de Televisifn, median-
te la asignacién al Estado de 37 canales distribuidos a 1lo
largo del pais, antecedente inmediato y base del lanzamiento
del proyecto de Televisifn Rural.

Lo que caracterizard a esta nueva dinf@mica de inter-
vencibn estatal que cobrard forma en el transcurso de la prime
ra mitad de la década de 1970, no seri precisamente una mayor
incidencia del Estado en la televisibn comercial, sino la
definicién de politicas m&s amplias y proyectos mds concretos
de emisién auténoma, que le permitan al Estado contar con
tribunas propias y efectivas de legitimacibn, que en esos mo-
mentos le eran imprescindibles, (6)

(6) Recordemos la puesta en marcha de una politica concilia-
dora con los grupos sociales y politicos que habian par-
ticipado en el movimiento estudiantil y que en esos momen-
tos eran reprimidos. "La Apertura Democrética” contempld
asi, para sus fines de legitimacib6n, a los medios electrb-
nicos de comunicaciébn.
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Durante la primera mitad de la década de 1970
(en el transcurso del pericdo presidencial de Luis Eche-
verria Alvarez) toman cuerpo las politicas anunciadas en

1969 y se desarrcllan yconsolidan proyectos de televisibn
estatal.

£l dos de diciembre de 1970, por disposicién
presidencial surge la Secretaria de Radiodifusidn, inte-
grada a la Secretaria de Comunicaciones y Transportes,
con el objetivo fundamental "...concentrar los recursos del
Gobierno Federal en materia de radio y televisidn, para
dar & los programas una orientaciégn acorde con los intereses
del pueblo y los postulados de la ley". (7))

La Subsecretaria de Radiodifusitn para el cumpli-
miento del objetivo propuesto quedd integrada por diversas
direcciones generales, creadas entre 1971 y 1975, gue concen-
tran todas las tareas derivadas de las modalidades de parti-
cipacifn del Estado en la radio y la televisién: ‘La Direc-
cibn General de Investigacién y Desarrollo; Direccién General
Técnica, creada en 1971, que tomd a su cargo la operacién vy
el mantenimiento del transmisor del Canal 11 y la prestacién
de servicios de televisién a través de estudio, unidades
moviles y microondas; la Direccién General de Concesiones
y Permisos, que tomd a su cargo la expedicidn de concesiones
y permisos para la explotacién de estaciones radiodifusoras;
la Direccién Genmeral de Produccién, gue planed y realizé
programas para la televisién y la radio con el fin de occupar
el tiempo de emisifin de las estacliones particulares, corres-
pondiente al Estado; vy la Direccibn General de Servicios de
Televisibn Cultural de México, creada en 1973 para ejecutar los

planes y proyectos de Televisidn Rural del Gobierno Federal.

7> Anuario Secretaria de Comunicaciones y Transportes,
1976, P. 91
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Otros dos hecheos significatives para el desarrolle
de la televisidn estatal ocurren en 1972: 1la expedicidn
del Decreto sobre la Televisidn Rural en la Repdblica Mexicana;
v lé adquisicién por el Estado del Canal 13 de la televisidén
capitalina. Este Gltimo es adquirido por la financiera
estatal Sociedad Mexicana de Crédito Industrial, SOMEX, con-
cretandose la operacidn final el 15 de marzo con la compra

de 28% de las acciones, aunadas al 72% adquiridas meses
antes. (8)

El decreto gue da lugar al surgimientﬁ de la Red de
Televisidn Rural de la Replblica Mexicana es expedido el 2

de mayo ; mediante é1, la Federacién “puede producir o
seleccionar los programas que estime mAs adecuados para
llegar a las zonas rurales no cubiertas que se encuentren

proximas a las estaciones de televisidn que ya funcionan®". (.9)

Asi, para 1975, el Estado mexicano ha consolidado

su politica de participacifin en el desarrollo de la televisiédn,
a través de tres proyectos de emisidn, y un aparato adminis-
trativo que centraliza la participacién del Estado en este
medio y en la radio. Los tres proyectos (gl del Canal 11,
el del Canal 13 y la Red de Televisidn Rural de México)
seguiran, sin embargo, caminos diferentes tanto en lo que
concierne a su programacifn como en lo que respecta al apoyo

e interés del Estado en su desarrollo: E1 Canal 11, el

(8) Granados Chaps. Op Cit. P. 53

C 37 inigein. F. 52



mds antiguo de los proyectos de emisién y ligado a un inten-
to pertinente por lograr un nuevo tipo de comunicacién que
se sustraiga a la l6gica mercantil, serd en esta etapa el
menos favorecido. El Canal 13, el proyecto mé&s vinculado

a los patrones televisivos del capital privado, conocer§

un amplio desarrollo, El proyecto de la Red de Televisibn
Rural que pretende constituirse como una opcifn de comuni-
cacifbn del Estado hacia las zonas rurales alcanzari en esa
primera mitad de la década de 1970 un crecimiento sorpren-
dente, sin estar respaldado por un aparato organizativo

que le permita producir un nuevo tipo de comunicacién, 1lo
que dard lugar a una injerencia crecida de la televisibn
privada en su programacibn.

Finalmente, durante la sequnda mitad de la década
de 1970 (en el transcurso del periodo del presidente José
LSpez Portillo) se consolidan los proyectbs de emisibn
del Estado por medio de la televisifn, en el marco de una
Reforma Administrativa que alcanza al aparato estatal que
centraliza y administra la participacién del gobierno en este
medio. Se crea entonces la Direccién General de Radio,
Televisién y Cinematografia, dependiente de la Secretarfa de
Gobernacifn, retomando las responsabilidades y tareas que -
correspondian a la Subsecretaria de Radiodifusi6én e integran
do al Canal 13 de televisibn, dirigido hasta entonces por
una corporaci6én estatal. (10)

(10) Boletin de R.T.C., 1976 (mimeo). p.1

40.
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Es evidente que, a diferencia de las.décadas de 1950
y 60, en el transcurso de la década de 1970 y hasta la fecha,
la participacifin del Estado en el desarrollo dela televisidn
cobre importancia. S5in embargo, se mahtiene en este'péfiodo
la bonstante que ha estado presente desde el surgimiento de
la televisidn en el'paié: la actitud de favorecihiento a la
televisidn comercial por parte del Estado. En resumen, 1la
actitud de participacidn del Estado en el desarrollo de la

televisidn se caracterizd, en la década pasada y a la fecha
por:

1. Una creciente participacidn del Estado en el
desarrollo de la televisidn a través de la
creacidn de un aparatovadministrativo y téc-
nico, y a través de la consolidacién de tres
proyectos de emisidn: el de los Canales 11 vy
13 y el de la Red de Televisién Rural.

2. Una actitud de favorecimiento al desarrollo
monopdlico de la televisidn comercial y a la

injerencia de fsta en los proyectos de emisién
del Estado.

Se desarrolld, entonces, una situacidn que constituye

una paradoja: mientras por un lado el Estado consolida sus propios
proyectos de transmisién, favorece y subvenciona, por otro,

- - el desarrollo monopdlico de la televisidn comercial,
no s8lo dandole participacitn en sus propios proyectos; sino
ademis, canalizando recursos para el crecimiento monopbtlico
de la televisidn privada. Asi, por ejemplao, en 1979,
de las 94 estaciones de la Red de Televisidn Rural, el 60%
de su programacidn semanal estaba dedicada a transmitir con
todo y anuncios comerciales emisiones de los canales concesionados
(Televiaa), mientras lo utilizado de los canales estatales




13 y 11 representaba apenas el 25% de esa programacién. (11)

Esta situacibén se presenta acompanada por una
actitud erritica del Estado respecto a sus propios proyec-
tos de transmisién. La consolidacién del Canal 11 (olvidado
durante dos dé&cadas), del Canal 13 y de la Red de Televi-
sién Rural, ocurre en procesos en los que se establecen cam-
bios continuos, sucesivas modificaciones a las politicas de
transmisifbn, asi como modificaciones constantes a los cuadros
administrativos, desperdicios té&cnicos de materiales y equi-
pos, etcétera. (12)

(11) Ortiz Pinchetti, Francisco: "Televisifn Rural del
Estado, al servicio de Televisa”, Revista Proceso,
No. 141, julio 16 de 1979, P-p.13 y 55

(12) . Al respecto Revistas Proceso nfimeros 95 (28 de

agosto de 1978); 141 (16 de julio de 1979); 191
(junio 1980).,

42.



CAPITULO III. LA RED DE TELEVISION RURAL DE MEXICO.

Considerada como retransmisora de los canales
instalados en la capital de la Repiblica, dada su caracte-
ristica de "red nacional", Televisidn Rural de México ha si-
do desdefiada por no pocos estudiosos de la televisidn en

nuestro pais.

Si bhien aceptamos que la red de Televisidn Ru-
ral de México, debido sobre todo a una falta de politicas
efectivas de comunicacidn por parte del Estado, ha fungido
mas como retransmisora gue como institucién propia, no po-
demgs pasar por alto el hecho que esta red ha iniciadao, a
nivel colectivo, una forma singular. de comunicacidn, distin-
ta a todas las dem@s en la medida de que la sefial televi-
siva tiene como propdsito principal las areas rurales
desatendidas por los otros canales; en la creacifn tanto de
patronatos como de teleaulas en cada uno de los puntos a
los que 1llega; en el concurso de las Secretarias He Estado
y demés instituciones plblicas para llevar a caho el dise-
fio de los contenidos de sus emisiones; por el fomernto a la

regionalizacidn a través de la creacidn de centros de pro-

duccidn en diferentes Estadosde la Repitblica para la produc-

Cidn de programaclidén propia; en la utiliZaci6n de micro-
ondas, videocassetteras y satélite para la conduccibn de la
sefial; y por el tipo de programacién transmitida: cursos de
capacitacidn, programas agropecuariocs, de educacidn para

la salud y alimentaci@n, para planificar la familia, de edu-

cacifin para adultos recluscs y, telesecundaria, entre otros.
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Todo ello, desde luego, a3 1lo largo de nueve afigs
de existencia (1972-1981), durante los cuales si bien la red
ha tenidg un desarrollo desordenado, se pueden destacar das
etapas. La primera, que correspandid a la de su creacin
hasta el términoc del régimen echeverrista, y gque durante la
cual se le conocid con el nombre de Televisidn Cultural de
Méxica "TCM". La stra, le corresponde a lg que va del pre-
sente sexenlio, al principio del cual adopta el nombre aoriginal
del Decreto que lg dio vida , Televisifin Rural de México
"TRM",

Ese modo singular de camunicscifin es lo gque nos
ha motivado a estudiar la Red de Televisifin Rural de México
en funcifin de la tarea de socializacifn politica que lleva a

cabo el Estado mexicang en medigs deo difusidn electrfinicos.
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3.1 "TCM": TELEVISION CULTURAL DE_MEXICO.

El 21 de marzo de 1372, el Presidente Luis Echeverris
al presidir en la ciudad de Oaxaca los festejos conmemorativos
del natalicio de Benito Jufrez, declara formalmente inaugurada
la Red de Televisidn Rural de la Repdblica Mexicana. Apenas
dos meses después, el dos de mayo de 1972, se publica en el
Diario Oficial el decreto presidencial gue autoriza a la Secreta-
ria de Comunicaciones y Transportes a ejecutar los planes y pro-
yectos de Televisidn Rural del Gobierno Federal ( 1).

Integrada a la Subsecretaria de Radiodifusidn de la
S.C.T., 1la Red de Televisidn Rural de la Repdblica Mexicana ad-
guiere meses después -en enero de 1973-, estructura administra-
tiva en la Direccidn General de Servicios de Televisidn Cultural
de México, transformandose asi en Televisidén Cultural de 1la
Replhlica Mexicana (TCM). "“iLa televisidn destinade a las comu-
-nidades marginadas del pals, iniciaba as{ su psrticipacidn histd-
rica en la vida de la nacidn, se sefiala en el anuario de la
Subsecretaria de Radiodifusidn. Con este acto trascendental se
lograba comunicar con su patria y con el mundo, en la imagen
y la voz de su tiempo, @ los desamparados, 3 los més aislados, a
los gue no representaban interés alguno para los concesionarios,
aquellos gue por su ubicacidn geografica habian quedado sin ac-
ceso a la Red Federal de Microondas o sus troncasles y, por ende,

a la ventana mégica del conocimiento, la informacidn y la sana
diversign" ( 2)

( 1) Memorias 1970-76 de la Subsecretaria de Radiodifusibn de 1la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes. p, 253,

( 2) 1bidem. P, 254
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Televisién Cultural de México quedd asi, caomo la
televisian del Estado caoncebida como vehiculo para la inte-
gracian y la cultura del pueblo, con el objetivo fundamental
de llegar a las comunidades rurales del pais. En 1976,
cuatro afios después de su creacidn Héctor Cervera Pérez, en--
tonces Directaor General, definia la funcién y la orientacidn
de TCM en la siguiente farma: "es televisidn educativa
porque suscita el conaocimiento y el aprendizaje; es televi-
8ién formativa porque forma y fortalece los patrones positivos
de canducta del televidente mexicano y, de manera paralela,
pretende un camhbio de los negativos; es de esparcimiento porgue
propugna la reunifn familiar en donde la libre y tranquila
recreacibn se procura frente a espectéculos sanos y de real
contenido artistico; y es auténticamente popular porque debe
llegar al mayor nimera de televidentes con atractivas compo-

8icianes visuales y auditivas" ( 3)

Para el cumplimienta de sus objetivas la Direccifin
General de servicios de Televisidn Cultural de México (TCM)
qued& integrada por cinco departamentos: Departamento de
Coordinacién y Promacidn, de Canvenios, de Instalaciones y
Operacidn Especializada de Praogramacidn y un Departamento
Administrativo. En cuantoc a la selecciin de la programacidn,

el decreto del dos de mayo de 1972 que creaba la red facultaba

a la Subsecretaria de Radiodifusidén para "seleccionar todo aquel
programa de la televisian comercial que cansidere adecuado para
los propasitos del Estado, y de conducirlo hasta las estaciones

rurales, sin otro compromiso gque pasar integro el pragrama

incluyendo los anuncios comerciales" ( 4).

( 3) 1Ibidem P. 256

(-4) Ibidem P. 253
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Con tal propbsito se constituyd desde 1972 el
Conse jo de Programacitn de TCM con la representecitn de las
cuatro direcciones restantes de la propia Subsecretaria de
Radiodifusidn y representantes del Canal 11 y del Canal 13
del Distrito Federal. E1l consejo, se sefiala en el anuncio
mencionado, "dicta los criterios generales de programacidn

a los gue debe sujetarse la Direccidn”.

El decreto presidencial que estatula la creacidn
de la Red de Televisidn Rural, fijaba para hacer llegar la televi-
sién rural a todo el pals, la utilizacibn de la Red Federal
de microondas. Sin embargo en tanto gue dicha red habia
sido establecida con el criterio fundamental de enlazar a
las zonas del pais con mayor desarrollo econfmico, un gran
nimero de regiones de escasa potenciaslidad econdmica y reducido
niimero de habitantes a los que llegaba la Red Federal guedaba

sin la posibilidad de acceso al servicio de TCM.

Ante la situacidn, en el mismo afio de 1972, se
establece otra modalidad de transmisidén de TCM, 1la estacidn
videocassettera. Asi el 22 de diciembre de 1972 se instald
la primera estacidn videocassettera en Guerrero Negro, Baja

California Sur.

Finalmente, dentro del proceso de organizacitn
de TCM -y cumpliendo uno de los puntos del decreto presidencial
de 1972- se crearon patronatos loceles en cada uno de los puntos
8 los gue llegaba la red, como un instrumento de participacidn

de los tele-espectadores en la conduccion de TCM.
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El desarrollo de TCM en su primera etapa -1972
a8 1976~ puede ser evalusdo tomando en consideracidn los
siguientes datos. Para 1976, TCM contsba con 110 estaciones,
83 de ellss enlszadas a través de la Red Federal de Microon-
dss, 37 con la modalidsd de videocassettes, repartidas en el
territorio nacional de esta forma:

ESTACIONES ENLAZADAS A TRAVES DE
LA RED FEDERAL DE MICROONDAS

1. AGUASCALIENTES 6. CHIHUAHUA

1. Aguascslientes 29. Chihushua
2. Calvillo 30. Namiguipa

31. Villa Ahumana
2. BAJA CALIFORNIA SUR

. I5 0
3. Santa Rosalils 7 DISTRITD FEDERAL

32. Torre Central de
3. CAMPECHE Telecamunicaciocnes

L. Campeche (UHF)

5. Escércega
8. DURANGO

4. COAHUILA 33, Canatlén

6. Allende 34, Cuencamé I
7. Cd. Acufa 35. Cuencamé II
8. Cuatro Ciénegas 36. Durango

9. Jiménez 37. 5. Pedro
10. Monclova 38. Velardefia
11. Mizquiz

12. Piedras Negras 9. GUANAJUATQO

13. Sabinas 39. Cerro Culiacén

5. CHIAPAS Zﬂ: puanajuste
14, Cintalapa
15. Comitén 10. GUERRERDO
16. Las Margaritas
17. Dcozocuatla Z%: ggizg Tuxpan
18. Pijijispan .
19. San Cristfbal Las Casas 11. MICHDACAN
20. Tapachula
21. Tonalh LL, Apatzingan
22. Tuxtla Gutiérrez L5. Cupatitzio
23. Tzontehuitz 46. arétan
24. Venustiano Carranza 4L7. Uruapan

25. Villa de las Rosas
26. Yajaldn

27. Bochil

28. Simojavel



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

MORELOS
4L8. Chichinautzin (UHF)

21.

NAYARIT

49. Loma Batea 22.

OAXACA

50.
51.
52.
53.
54.
55.

Huajuapan de Ledn
La Cumbre
Juchitén
Oaxace

almasola

Salina Cruz

QUINTANA ROD

56. Canciin

57. Cozumel

58. Chetumal

59. Las Marianas

60. Leonea Vicario * Nota:

LUIS POTOSI

Luz de Elorza
San Luis Potosi

SAN

61.
62.

SONORA

63. Benjamin Hill*
64 . ‘
65.
66.
67.
68. Las Aguilas*

69. Nogsles

70 San, Luis Rio Colorsedo*

Cananca*
El Vigia*

TABASCO

71. Villahermosa

TAMAULIPAS
72. Matamoros
73. Reynosa
VERACRUZ

74. Rgua Dulce
75. Coatzacoalcos

49.

YUCATAN

76. Mérida
77. Valladolid

ZARCATECAS

78.
79.
e8a.
81.
az.
83.

Juan Aldama
La Virgen
Rio Grande
Sombrerete
Tepetongo
Valparaiso

Esta estacidn retranamite
temporalmente la programg
cidn de la XHDF-~TV Canal

13 de la Ciudad de Méxicao.
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ESTACLIuNts VIDEOCASSETTERAS DE TCM

BAJA CALIFORNIA NORTE
1. Cedros

BAJA CALIFORNIA SUR

2. Bahia Tortugas

3. Guerrera Negrao

L. San Ignacia

5. San Isildro

6. San José del Cabo

7. Taodos Santos

8. Villa Canstitucian
9, Villa Insurgentes

COAHUILA

A0. Villa Ocampo
11. Cuatra Ciénegas

COLIMA

12. Manzanillo
13. Tecomén

CHIHUAHUA

14. Ciudad Maderao
15, Nuevo Casas Grandes
16. O0jinaga

DURANGO

17. San Miguel de Cruces
18. Santiago Papasguiaro
19. Tayoltita
20. Tepehuanes

GUERRERDO

21. Acapulco
22. Ometepec
23. Tecpan

24, Zihuatanejo

MEXICO

25. Ixtapan del Oro
26. Tequesquipan

10.

1.

12.

MICHOACAN

27. Lézaroc CArdenas
28. Tepalcatepec .

OAXACA

29. Pinotepa Naclaonal
30. Puerto Angel

31, Puerto Escaondido
32. Tlesxlacao

SONORA

33. Agua Prieta
34 . Nagco

35. Nacozari

36. Puertno Pefiasco

ISLAS REVILLAGIGEDD
(Calima)

37. Isla Sagorra.

Fuente: Anuario de la Subsecre-

taria de Radiodifusifn
de la Secretaria de
Comunicaciones y Trans~
partes, 1976. México
Pp. 272-75
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La programacidn es ese perlodo se tomd de todos los
canales de televisidn del D.F. ~-los comerciales y pertenecientes
al Estado- y un 29% de la programacion semanal de la Red fue
elaborado por la propila Subsecretaria de Radiodifusién. Esque-
méticamente, el porcentaje de 1la programacidn semanal de acuer-

do a su origen fue:

PORCENTAJE DE PROGRAMACION SEMANAL J018x

2N
9%~

15 1

BG4

102 ¢ . 0.

o O " e

SUBSECAETARIA  TELE SCCUHDARA CAHAL CANAL CANAL CANA ANA Al
VN A N
Iy L C ™ L C‘NAL

RADIQOIFUSION CANAL G

Fuente: Anuarioc 1976 de la Subsecretaria de Radiodifusién
de la Secretarfa de Comunicaciaones y Transportes.

M&xico 1976, P.276



(

5)
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En total, el . personal de TCM elaboré 985 progremas
de 10 minutos informando la programacibn del dia; 785 mensajes
de dos minutos; 1520 de un minuto; 1840 de 30 segundos; 18,700
prdgramaa de motivacidn social y 9,925 promociones de iguai
nimero de programas ( 5) .

Tomando todo el periodo en consideracién, el 94% de
la programacign estuvo constituida por la Telesecundaria y por
programas producidos por la Subsecretaria de Radiodifusidn, el
Canal 11 y el Canal 13. El 6% restante procedid de la tele-
visién comercial.

Ibidem. P. 265
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3.2. "TRM": TELEVISION RURAL DE MEXICO.

En 1977 se inicia un cambio en las politicas que hasta
entonces habia caracterizado a TCM. Integrada a una nueva direc-
cién dependiente de la Secretaria de Gobernacién, la Direccin
General .de Radio, Televisién y Cinematografia, la Red cambia
su denominacifn a.la original del decreto preaidencial de 1972,
Televigidn Rural de la Repdblica Mexicana, T.R.M.

Eae mismo afio se dan cambios significativoa en el
Consejo de Programacidn que anuncian una nueva politica hacia
TRM. Un representante de Televiaa entra a formar parte del
Consejo, y ademés, se nombra a Arturo Schoening, que habia tra-
bajado por largo tiempo como autor para el monopolio de Televisa,
como Director de TRM ( 6).

( &) Frencisco Ortiz Pinchetti, "Televisién Rural del Estado
al Servicio de Televiea", Reviats Proceao No. 141, julio
16, 1979. P.14
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El servicio de Televisidn Rural entra en un proceso
diatinto al periodo anterior. Se abandona la linea original
del organismo tanto en lo que reapecta 8 au programacidn cama
en cuanto a su expansifn y crecimiento técnico. Asi, para
1979, la programacidn semanal esté constituida casi en un 50%
por programas de Televisa.

.Un articulo publicado en
Procesag 1la tercera semana de julio de 1979 describia asi el

comportamiento de la programacidn de TRM: "la de la aemana del

2 al 8 de julio actual, por ejemplo (cuya programacién es sus-
tancialmente idéntica a cualgquiera de los meses recientea).
Durante esa semana se encuentra gue de un total de 60 horas de
transmision (excluidas tambié&n las del bloque de la telesecunda-
ria) 35 horas correspondieron a retransmisifin de programas de
Televisa: Esto es, el 58.3%. Las produccidnes de RTC en cambig,
ocuparon solamente 10 horas (16.6%); el Canal 11, ocho horaa

y media (14.1%) y el "nuevo estilo" del 13, apenas seis y media horas
(18.8%)". (7)

Y lo més significativo: "de un total de 44 programas

d Televisa transmitidos por TRM durante la semana gue anali-
zamos, 33 :on extranjeros: caricaturas, series policiacas y de
aventuras, comedias: todos estadunidenses " (8 )

Las cifras oficiales que proporciona TRM en un
informe interno confirman las apreciaciones de Pinchetti

(7) 1Ibidem P. 15

(8) Ibidem P. 15



Fuente:

DISTRIBUCION DEL TIEMPO DE PROGRAMACION EN TRM
A JULIOD DE 1979, POR ORIGEN DE LOS PROGRAMAS.

1979

canal 11
1712

%6
televisa
1c 4692 %4
(t.tm)
1956 9/,

Documento internc de evaluacidn de 1la reatructuracidén

correapondiente al periscdo junio 1979- junic 1980,
elaborado para una reunifin con el Preaidente de 1la

Replblica; junio 1980, (mimeo) P. 12.

En eae periodo, TRM se tranaformaba en un canal
dedicado a retranamitir la programacion del monopolio, vy méa

aGin, en un canal en donde 80.37% de la programacibén paaaba

coh cortea comercialea:

Fuente:

PORCENTAJES DEL TOTAL DE PROGRAMACION CON
COMERCIALES Y SIN COMERCIALES (1979).

————

con comerciales 80.37°

s

Documento interno, Op. Cit. P. 11
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En la misma forma caee la produccifn de programas
de TRM. En 1979, se producia un programa de un minuto con
180 emisiones gue representaban al mea 3 horas mensuales de
produqci&n (' 9), es decir, TRM habia dejado de producir su
programaciadn que, en 1976, representaba el 19.6% del total
de la programacifn.

TRM en egse periocdo no solsmente se anguilosd y
perdié gran parte de aua politicas de programacién, sino que
lo més grave, redujo su capacidad de tranmisién abandonan-
do muchas de las estaciones ya instsladaa que quedaron a
merced del polvo y el olvido. Mientras que en 1976 habia
110 estaciones funcionando, 37 de ellas de videocaasettera,
en Juﬁio de 1979, al recibir el doctor Luis Cueto la direccién
de la Red, hsbie tan sdlo 86 estaciones, de las cuales 22
estaban funcionando normalmente .y 64 estaban ain instaladaa
peroc con desperfectos gue imped{an su funcionamiento. Es
decir, tan sflo el 20% de las estaciones instaladaa hasta
1976, funcionaban para 1979; el 58% estaban paradaa por '
desperfectos; y el 20% restante, sencillamente habien deaa-
parecido. -

En junioc de 1979, la Direccitn de TRM es entrega-
da al Doctor Luis ‘Cueto Garcia, y se inicia un proceso de
reestructuracidn administrativa, técnica y en cuanto a la
programacidn, en ese mes, se presentd al Presidente de 1la
Repiblica un "Plan de restructuracién y ampliacifn de la
Red de Televisidn Rural de Méxlico", en donde se proponia el
carfcter de lareestructuracibn. Allf se exponfan y delimi-
teban cinco tareas que cubrirfa TRM: a) educacibénl b) cepaci-

( 9). Documento interno de evaluacibn de la restructuracién
correspondiente al perfodo Jjulio 1979-junioc 1980, TRM
Junio 1980 (mimeo).
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tacibn para la produccién y la comercializacién; c) sslud,
sequridad y alimentacién; d) cultura y diversién; e) infor-
macibn general.

TRM inicié as! un nuevo perfodo. En éste, que
llegs haata hoy, lareestructuracién ha alcanzado todas las
freas del canal. A un affo del inicio de este nuevo proceso,
las condiciones habian cambiado: TRM producfa ya el 66.37%
de su programacibn, a diferencia del 19.5% gue ae'pruducia en
1979. La distribucidn del tiempo total de programacibén era,
hacis mediados de 1980, como sigue:

1980

RY.C.
(t.rm)
668.379;

televisa
365% —

Fuente: Documento interno de. evaluacibn, Op. Cit. P. 16

Este 66.37% significaba que el canal producia 22
programas con duracidn de 15 minutos a 4:30 horas y 270
emisiones que representaban 135 horaa mensuales de produc-
cibn, a diferencia de las 3 horas mensuales de 1979. Los
programas producidos por TRM, se encuadraban dentro de los
lineamientos trazados: educar, capacitar para la produccibn
y la comercializacibn; informar y educar sobre seguridad,
salud y alimentacibn; transmitir cultura y diversibn; propor-
cionar informacidn general. El siguiente cuadro proporciona
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la lista de los programas producidos por TRM, el nimero
de emisiones, la duracibn por programa, los cbjetivos y
las ingtituciones estatales coproductoras.

La mayoria de los programas del cuadro tienen vigencia'

durante este afio en la programacién de la Red.
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ANALISIS DE LA

PRODUCCION 1980

59.

PROGRAMA

No. EMISIONES DURACION HRS. EFECTIVAS OBJETIVO COPRODUCCION
POR MES. POR DE PRODUCCION
PROGRAMA POR MES.
CAMINITO 20 60 20 ‘Salud-Entrete-
nimiento-Educa
cidn.
AL SALIR EL SOL 20 30! 10 Capacitacién——. SECOM
Orientacidn-In ( CONASUPO )
. formacidn.
RESUMEN AL SA - 4 120 8 Capacitacidn-- SECOM
LIR EL SOL Orientacidn-In ( conasupo )
formacidn.
PROGRAMAS MEDI- 8 30! 4 Capacitacién-- sSsSa
Ccos Informacién-O~
rientacién-Sa-
lud-Educacidn.
AL AIRE LIBRE 4 60’ 4 Informacidn-O-

rientacidén-pdu
cacién-Entrete
nimiento.




ANALISIS DE L A PRODUCCTION 1980
PROGRAMA No. EMISIONES DURAC TON HRS. -« BECTIVAS - OBJETIVO COPRODUCC ION
- POR MES. POR DE PRODUCC ION
PROGRAMA POR MES.
ESPACIO LIBRE 4 30! 2 Informacién-O- CREA
: rientacién-Sa-

lud-plucacidén-
Entretenimien-
to. )

SEMILIA DE IA 4 30! 2 Nutricidén-Sa - I.N.N,

VIDA lud-Informacidn
Orientacidén-En-
tretenimiento.

TELECAPACITACION 8 15 2 Capacitacién- - SARH-SRA

RURAL Informacidn-pdu BANRURAL
cac;én—orienta- CONASUPO
cién.

TELEOFICIOS 48 51 4 Capacitac ién-0O- sS.T.P.S.
rientacién. S.D.N.

APRENDAMOS A 8 30! 4 Capacitacién. SINGER

COSER

T.R.M. INFORMA -82 Variable 2 Educacién-Capa-
citacidén-Salud-
Informacién-O -

rientacién.




ANALISIS DE

LA PRODUCCTION

1980

PROGRAMA No. EMISIONES DURAC TON HRS. EFECTIVAS OBJETIVO COPRéDlmION
POR MES. POR DE PRODUCCION

3 PROGRAMA __ POR MES.

L EJIDO 4 30 2 Capacitacién-In S.R.A.
formacién«Orieg
tacidén-Entrete-
nimiento.

CAMPANAS DIVERSAS 10 Variable 1 Educacidn-Capa- SSA-SPP-SG
citacidén-salud- SEP-STPS -
Informacién-O - SAHOP
rientacién.

JUAN SIN MIEDO 4 30 2 Entretenimiento

ZIRASE QUE SE 4 60! 4 Entretenimiento

IRA

JZESTRO CINE 4 90 6 Entretenimient.o

ZINE DEL DO- 4 120 8 Entretenimeinto

M0




ANALISIS DE LA PRODUCCTION 1980

PROGRAMA No. EMISIONES DURACION IIRS. - *ICTIVAS OBJETIVO
POR MES. POR DE PRODUCCION
PROGRAMA POR MES.

COPRODUCC ION

SERIES ESPECIALES Variable Variable 30 Entretenimiento

TOTAL 270 135

NOTA.~ Intercaladas entre los programas de entretenimiento, se
incluyen "CAPSULAS" de: Educacidn, Capacitacidn, Salud,
Nutricidn, Informacidn, etc.
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De esta manera, TRM dejaba de ser un canal casi
comercial por el contenido de su programacidn acompafiada
en maés de un 80% con cortes comerciales. En 1980, s6lo el

14.92% de la programacifn iba acompafiada con comerciales.

.1980

sin comerciales 85.08%6

Fuente: Documento interno de evaluacidn. Op. Cit. P. 18




Para el primer mes de 1981 en un boleti{n proporcio-
nado por le Direccidn General de TRM se sefialabe que "en 50%
de los Eastados del pals, la Red de TRM, es igual o superior
en cobertura 8 less redes de los canales 2 y 13"; y la Red
cubria ya el 40% del palia haclendo llegar su programacidn a
mAs de 10,000 poblaciones, ubicadss en 23 Estados de lsa
Repiblica Mexicana.

Tomando los informes del primer mes de 1981 como
logs Gltimos, el alcance de TRM, actualmente, es como sigue:

PORCENTAJE DE POBLACION CON SERVICIO DE
TELEVISION RURAL DE MEXICO

ESTADO RED T.R.M.
AGUASCALIENTES 98.5
BAJA CALIFORNIA NORTE 1.02
BAJA CQLIFURNIA SUR 78.3
CAMPECHE 36.9
COAHUILA 34,04
COLIMA 23.38
CHIAPAS 83.4
CHIHUAHUA 0.6
DURANGO 4L5.4
ESTADD DE MEXICO 4L8.47
GUANAJUATO 97.1
GUERRERO 23.28
HIDALGO 53.2
JALISCO 14,15
MICHOACAN 67.24
MORELOS 86.42
NAYARIT 66.33
NUEVOD LEON e
OAXACA 78.4
PUEBLA 68.2

WUERETARDO 98.16
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ESTADO RED__T.R.M.
QUINTANA ROO L7.65
SAN LUIS POTOSI 67.62
SINALDA e
SONORA 28.13
TABASCO 62.33
TAMAUL IPAS 13.6
TLAXCALA 90.02
VERACRUZ L. 1h
YUCATAN 37.8
ZACATECAS 8L, 37

Fuente: Esto es TRM, Direccidn General TRM, enero 1981, (mimen).

El 4 de febrero de 1981, Televisidn Rural de México
fnicia un nuevo periodo al transformarse por decreto presiden-
cial en Sistema Naclonal de Televisidn, designado como Tele-
visifn de la Repdblica Mexicana (TRM), extendiendo su alcance
a nGcleos urbanos y suburbanos aungue conservandoc como su
objetivo primordial el campo(10). )

El cambio ha sido explicado asi por el Doctor Luis
Cueto, Director de TRM: "las necesidades de informacidn, odu-
cacidn, capacitacifin e integracifn son de tipo imperativo en el
campo. Hemos comprobsdo, sin embargo, gue estas exigencias co-
inciden con las de nicleos urbanos y suburbanos no s6lo en

ciudades y poblaciones de provincia, sino en el propio Distrito
Federal " (11.

Es este el proceso que desde hace unos meses vive la
Red de Televisi6n de la Replblica Mexicana. "TRM"

(10) El Sol de México , 26 de febrero 1981, 2a. columna, Secc. F
(11) Inidem.
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CAPITULO 1Iv. EL PROCESO DE SOCIALIZACION POLITICA A
TRAVES DE LA RED DE TELEVISION RURAL DE MEXICO.

Como vimos en nuestro capitulo anterior, a partir de
la segunda mitad del afic de 1979, con el doctor Luis Cueto en
la jefatura de TRM, esta red se volvid una vez més a reestructu-~
rar. El1 10 de julio de ese afio son considerados los planes de
expansién por el propio presidente de la Rep(blica, cuando ex-
presé que: "el Plan de Televiaifn Rural de México, deberia de-
dicarse s educar, capacitar para la bruduﬁciﬁn y la comerciali-

zaci6n, a educar sobre nutricién, salud y seguridad aocial, a .
informar y divertir." (1)

Teniendo este plan los siguientes objetlvos:

"Poner fin al aislamiento que afecta a gran parte de la
poblacifn mexicana que habita en Areas desatendidae por los me-~
dioa de comunicacifn mediante el uso y 1la ampliaciﬁn de una red
de televisifin rural de scuerdo con el Decreto fechado el dia
dos de mayo de 1972, con el profaito de que nuestroa compatrio-~

tas marginados:
a) Se integren plenamente a la vida nacional.

b) Superen sus problemas de lenguaje originados por
el desconocimiento del idioma csstellana.

c) Gocen del pléno derecho & la informacifn, 8 la
cultura y a la recreacién.

A partir de los cuales, la Direccifn General de TRM

(1) Boletin de Prensa RTC, 17 de abril de 1980, P.1.
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define su objetivo principmsl: "transmitir entretenimiento edu-
cacional sin tocar el &mbito comercial, y reunir en un todo
pragmético, coherente, continuo y debidamente evaluado, una
serie de emisiones de contenido pedagbgico-formativo, de orien-
tacién y de dlversifn familiar®. (2)

Por lo que la temAtica e informacién de la programacién
actual ae da en base a un programa, que dicha Direccibn consi-
dera de "prioridades a nivel‘nacional"! que confempla, como ya
habiamoa anotado, loe siguientes puntos: educacibn, capacitacibn,
Balud_y.eeburidad social, entretenimiento y diversién, informa-
cibn nécional v regional. Puntos que el Consejo de Programa-
cifn loe contempla de la siguiente manera:

Para educacifn, ea la emisibn de la telesecundaria, curaos
de caastellanizacifin y cursos abiertos de alfabhetizacién.

"Ls capacitacifn, eatarf orienteda a las actividades pro-
ductivea: siembra, aemillas, ferfillzantea, riego, etc.

Para salud y segurided social, se hace el conocimiento de
enfermedadea regionales, medicinaa preventivaa y centros de
‘vacunacifin, ademés de orientacifn en la planificacién familiar.

En entretenimiento y diversiébn, serd la programacibn
tomada de Televisa y de los canalea 11 y 13, seleccionada ésta,
segln el organismo considere que es adecuada para los propbsitos
del Eetado.

Para informacidn nacional y regional, serfin las comuni-
caciones presidenciales, estatalea y municipalea las que gocen
de una emisién preferencial. (3)

(2) y (3) Documento interno de evaluacién... "loc cit", p.2
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La restructuracidn contempld, también, convertir el
proyecto en interinstitucional. As8i1, RTC contaria con la par-
ticipacién de Secretarias de Egstado e instituciones para lle-
var a cabo el disefio de los contenidos de sus emisiones, en-
tre- las que se encuentran las Secretarias de Educacién Piablica,
Agricultura vy Recursos HidrAulicos, Salubridad y Asistencia,
Reforma Agraria, as{ como los institutos Nacional Indiganista,
Nacional de Nutricidén, Mexicsno del Consumidor, y CONASUPO,
entre otrod. Por otro lado, se decidid seguir con el proyecto
del. sexenio anterior de descentralizar la produccién y esta-
blecer en los estados las instalaciones necesarias para rea-
lizar ah{ los programas mAa de acuerdo con el pdblico local vy
los requerimientos de cada lugar. Hasta la fecha. Tlaxcala, Pue-
bla, CHiapaé, Oaxaca, San Luis Potosi y Guanajuato.ya trabajsn
autdnomamente.

Asi, contemplando este plan de trabajo, el 4 de febre-
ro de 1980 en la ciudad de Veracruz durante 1la Tercera Reunién
de la Repdblica, la directors general de RTC, Margarita Lépez
Portillo dijo: "que alrededor del 50% de la poblacién no tiene
- acceso a los medios de comunicacidn visual del Estado y expuso
que la televisidn representa un apoyo importénte para los pro-
vectos nacionales encaminados a alcanzar el mlximo bienestar
social". En la misms reunifn el titular de Gobernacién, profe-
sor Enrique Olivares Santana definid el carécter que debe
presentar la red. Advirtid que "debe quedar clsro que TRM
no tiene el cardcter de un competidor comercial frente a esta-
ciones privadas, porque es, ante todo, un instrumento del poder
piblico, v afiadid, que es propbésito del gobierno difundir por
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los medios de comunicacibdn, conocimientos, principios, pnstﬁ-
lados y doctrinas que aviven el sentimiento patrio y la adhe-
@ién consciente de las instituciones". (&)

Es sin embargo, hasta el 17 de abril de 1980, cuando
la sefiora Margarita Lopez Portillo dio a conocer las primeras
emisiones gque resultaron de la restructuracién:  "Hago el anun-
clo de gue se encuentran ys en el alre loe programas "Panorama
Agropecuario®, coproducldo con la SARH, desde el 12 de octubre
del aflo proximo pasado; y "Foro del Consumidor", desde el 24
de noviembre de 1978. Entre el 15 de msyo y el 1o. de septiem-
bre salen sl aire logs siquientes programas y campafias:

"Caminito", producido por RTC

"Al Salir el Sol", coporducido con CONASUPO

"Programas Médicos", coproducido con la SSA

"MGsica de México", producido por RTC.

"Rehilete", coproduclido con la SEP

"Espacio Libre", coproducido con el CREA

"Nuestro Cine", producido por RTC

"Juan Sin Miedo", producido por la misma direcciébn.

“La Semills de la Vida", coproduclido con el Instituto Nal. de Nutricién.
"O0ficios", coproducido con la STyPS

"Telecepacitacidn Rural%, coproducido con la SARH
"Produccién y Productividad", coproducido-con BANRURAL...

Campafias sobre salud, elaborada en coordinaciféin con
la SSA; sobre Planificacibn Familiar y Movimientos Migratoriaos,
coordinada con el Consejo Naclonal de Poblacitn. Contra el abu-

(4) Peribdico UNO més UND, 5 de febrero de 1980. P.6
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sg del alcohaol, coproducida con el Grupo 24 Horas de Alcoh6li-
cos Andnimos; y sobre Cehsns, coproducida con la SPyP...

Y agregd que la televisidn rural, para la ampliaci@n
de sus programas, tiene previstos planes ambiciosos para com-
batir el analfsbétismu y el desempleb, para lo cual se preten-
de cubrir el 90% de la publaciﬁn nacional el 1o0. de septiemhbre
de 1982". (5)

AR esta programacién viene a agregarse la tomada de los
canales 11, 13 y‘dé,la televisién privada: "Enlace" y "Los
Cuentos de Méria\Lﬁisa" del primero; "Siete Dias" y "Cotorrean-
do 1a Noticia® del‘segundu; y del Gltima, “intrqdupciﬁn a la
Univeraidad" CUDfUduciqu con 1la UNAM y qiferentes”éventns
deportivos. Y, labprbveniente;de utraa'ihstitﬁciunea como:
"Telesecundaria" de la SEP; "Partidos Politicos" de'la GComi-
si6n Federal Elebturally los distintos eventos especiales,
giras presidenciales, etc.

En los siguientes dos cuadros podemos ocbservar el to-

tal de programas que exclusivamente produjo o coprodujo con
otras inatituciones la red de TRM durante el afioc de 1980.

(5) Boletin de Prensa RTC, 17 de abril de 1980, P.1




INSTITUCION

CONAMPROS -
CONACYT
S.R.A.
VARIAS
S.A.R.H.

. CONAPO "AA"
S.E.P.

CREA
I.N.N.

S.ALR.H.
CONASUPO-S.R.A,

S.A.R.H.
INCO
CONASUPO
CONAPO
SRIA. DE TRABAJO
CONAPO '
T.R.M.
T.R.M.
* T.R.M.
" R.T.C.

DIRECCION GENERAL DE RADIO, TELEVISION Y CIAE“ATOGRAFIA
DIRECCION DE TELLVISIOV RURAL DE MEXICO

PROGRAMA DI PRODUCCION 1980
(COSTOS THM - PRONARTE)

PROGRAMA

Expresibén

Ciencia y Desarrollo
El Ejido

A Primera Hora

E1l Hombre y E1 Campo
Tropidanza

Rehilete

Espacio Libre

La Scmilla de la Vida

Telecapacitacifn Agropecuaria
Panorama Agropccuarlo

Foro del Consumidor

Al Salir ¢l Sol

Erasec que se Era

' Curso de Costura

Masica de México

Al Aire Libre
Proyeccidén Dominical
Fronteras de lo Posible
Primera Fila

.

NO. DE
PROGRAMAS

22
.12
6
80
17
13
27
6
30

78
278

" 50
80
20
107
27

9
24
13
21

DURACION DEL
PROGRAMA

15°
30°
. 30'
3o!
YL
60"
60°
60"
30°

151
30"
30!
30"
60°'
30"
30
" 60!
90"
60"
30"

TOTAL HORAS
PRODUCIDAS

5.5
6
"3
40
17
13
© 27
6
15

19.5
139
25
40
20

53.5

13.5

36

13
10.5

Cuaaro 1-A



INSTITUCION

T.R.M.

T.R.M.
T.R.M.

_ T.R.M.

CONAPO-INAH
T.R.M.
T.R.M.
S.T.P.S.
T.R.M.
T.R.M.
T.R.M.
T.R.M.
T.R.M.
T.R.M.
R.T.C.
R.T.C.
R.T.C.
R.T.C.
R.T.C.
R.T.C.
R.T.C.

PROGRAMA

Los Tres Cochinitos y
el Lobo Fidencio

Anfmate

México en el Tiempo
Niflos, MGsica y Canciones
Caminito ’
TRM Informa

Juan Sin Miedo

Oficios

Programas Médicos
Nuestro cine

Recreo

_Cargamento Salvaje
*Mundo Deportivo

Ventanas al Mundo
Cantares de Norte a Sur
Cine de Arte

Cuentos y Relatos

" Encuentxo de Opiniones

Filmobiograffas

Indgenes de Nuestro Mundo
Nuestro Amigo el Mar
Spots

Promocionales

TOTALES

19

NO. DE

PROGRAMAS

SN = =

462
45

22
32
22
a4
14
a3
21
44
14,

22
23
36
42
119

DURACION DEL
PROGRAMA

30"
30"
60"
60"
60"
1
30"
15¢
60"
90"
270"
50"
30°
60
30"
90°
30"
45"
30°
120"
30!

TOTAL HORAS
PRODUCIDAS

2.5
.5
;-
2
110
7.75
22.5
1
22
48
. 99
© 22
7
13
10.5
66
7
.3.
11
46
18
.25'10"
1.04730"

1'032.5

Cuadro 1-B
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Como se puede obaervar, se realizaron emisiones para
capacitar, cursoa agropecuarioca, programas pedagfgicos en apo-
yo a la educacidn formal escolarizada y de orientacibn para
la salud vy la alimentacién, entre otras. Sin embargo, la re-
levancia de 1la prngramécién de TRM, no radica, en funcifn de los
intereses del Estado, en alcanzar "el mAximo de bienestar aoccial"
de las poblaciones rurales, como lo manifeatara la‘directnré ge -~
neral de ese sistema, y que el formato de tal prbgramaciﬁn‘
pareciera corroborar. MAas bien, eaté méa cerca de los prop6-
sitos que el Secretario de Gobernacién'ekﬁusiera: "en tanto
instrumento del poder pﬁblipd, difuﬁdir‘cbﬁbcimientos, prin-
cipios, postulados.y doctrinas que aviven el aentimiento pa-
trio y la adhesidn a las inatitucionea"; y que no es otra
cosa, que fungir como instrumento de aocializacibn politica,
en la medida en que nosotros hemos cunsidéradp axésta‘cumq un
conjunto de procesos de desarrollo mediante loa cualea los in-
dividuos adquieren orientacionea v-patronea‘deacumpqrtamientu
politicoa. Es decir, todo aquél tipo de aprendizaje poli-
tico, formal o informal, deliberado n_ﬁn, en todos los estsdios
de la vida, incluyendo no s8lo. el aprendizaje politico expli-
cito, sino también el nominalmente no politico, como lo son
las actitudes sociales politicamente relevantes o la adquisi-
ci6n de caracteristicas de la ﬁersnnalidad que indigquen ‘tam-
bf{én relevancia politica. .

Es por ello que eate eatudio se cifie al anflisis de
la socializacifn politica a través de la programacifn que pro-
duce, o coproduce la red de TRM; porque consideramoa que me-
diante éata, el Estado promueve un mensaje de socializacién
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politica cuya intenci6n es transmitir y reforzar sus vélores,
jdeas e instituciones. Y més concretamente, como lo vimos en
nueétro apartado de hipbtesis, establecer patrones de compor-
tamiento politicu. Lograr una jdentificaci@n creciente entre
las instituciones estatales vy el plblico rural; es decir, lo-
grar la adhesifn a las instituciones, pero nao “cgncientemente®
como lo propone el profesor Olivares Santana, sino acorde a
los intereses del Estado. Proponer formas de participacidn
politica de carAdter limitado temporal y socialmente, de acuer-
do a los requerimientos propios del sistema politico; asi co-
moc también normas de conducta sccial y de comportamiento co-

munitario gue impliquen faormas de integracién nacignal.
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4.,1. METODOLOGIA

Para la comprobacién de nuestras hipotesis, se
aplicd un "anélisis de contenido" a la programacidn que pro-
duce y coproduce la red de TRM, correspondiente, en su mayo-
ria, a la primera etapa de produccidn, misma que hemos des-
glusado phginas atréds; dado que también se considera un pro-
grama especial: "El Trabajo de un Hombre y un Pueblo" y, que
se transmitid el 1o. de diciembre de 1981 con motivo del V

aniversario de la toma de posesibn del presidente José Lbpez
Portillo.

En consecuencia, el universo de estudio de nuestro

trabajo lo conforman los siguientes programas:

"Panorama Agropecuariao"

"Caminito"

"Al Salir el Sol"

iLa Voz de la Tierra" (continuacibn del anterior en 1981)
"Rehilete"

"Egpacio Libre"

"Juan Sin Miedo"

"La Semilla de la Vida"
"Oficios"

"T.V. Capacitacidn Rural"
"Misica, Nifios y Canciones"
"Campafia sobre Censos"”
"Prpgrama Especial'.

Después de un anélisis preliminar de toda la progra-

macifn, éstos programas fueTon los seleccionados por considerar
que presentan "un centenido politico". ELl criterio utilizado
para la conformacién del universo de estudio, por lo tanto, no
fue por medio de la clasificecién del género de programacidn
(educative, de diversibén, capecitacifin, informacidn, arienta-
cidn, etc). Sino que la programacibén fue considerada en fun-
cifn del interés y finalidad del comunicador, dado que a - -
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nosotroa lo que nos interesa es detectar el mensaje impli-
cito; por lo gque la tipologie, de ascuerdo al contenido po-

1itico que presentan, quedd establecida de le siguiente
manera:

a) Propegendistica.
b) de Participecién Politica.
c) Socielizadora.

V' que para la finalidad de eate estudio en particular
la hemoa conceptualizado asi:

a) Prdpaggndiatica.- Difusidn de menaajes con el fin
de ganar adeptos & determineda ideologis.

b) de Participecién Politica.- Emisifn de mensajes
perauasivos. Difusidn de motivecioneas para participar.

c) Socializadora.- Difuaién de loa valorea, creen-
cias y actitudes tendientes a modificar el compurfamiento poli-
tico y social.

De. tal auerte, que loa programaa guedaron conforma-
doa  de esta manera:

Propagandistica: Caminito, Al Salir el Sol, La Voz de la
Tierra, Campafia aobhre Cenaoa, Programa
Especial.

de Participacidn
Politica: Panorama Agropecusrio, Al Salir el Sol,

La Voz de le Tierra, La Semilla de la Vida,
T.V. Capacitecidén Oficios, Campafia Sobre
Censaoa.

Socislizadora: Ceminito, Al Salir el S5o0l, La Voz de 1a
Tierra, Rehilete, Eapacio Libre, Juan Sin
Miedo, T.V. Cepacitacién Oficios, Misice
Nifios y Canciones, Cempafia Sobre Censos,
Prograema Eapecial.
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’ Ahora bien, se entiende como ahédlisis de contenido:
"la técnica por medio de la cual es factible describir face-
tas del contenido de la comunicacin en forma concisa, de
donde se desprenderén ciertas conclusiones, de acuerdo con
los juicios del analista guien fungiré en el proceso camo ob-
servador cientifico". (6)

[ Para 1la aplicacidn del andlisis de contenido se tomd
como "muestra" del universo de estudio un "stock" de 90
guiones de los anteriores programass, que implica un mes de
programacidn, determinado de la siguiente manera:

"Panorama Agropecuario! emisitn diaria de lunes a
domingo con una durecibn de 30 min. por progrsma. Se analizaron
l 30 guiones, correspondiendo 14 & las dos primeras semanas del
mes de octubre de 1980, y los otros. tantos @ las dos primeras
semanas de marzo de 1981.

"Caminito", emisidén diaria de lunes a domingo con una
duracidn de 60 min. por programa. Se analizaron.sflo cinco
guiones (7), correspondientes a la semana (13-17) de marzo
de 1981.

"Al Salir el Sol", emisibdn diaria de lunes a viernes
con una duracidn de 60 min. paor programa. Se analizaron 10

guiones correspondientes a las dos prim€ras semanas de octubre 1980

"La Voz de la Tierra", emisidn diaria de lunes a vier-
nes con una duracidén de 60 min. por programa. Se analizaron 10

guiones correspondientes 8 las dos primeras semanas de marzo
1981.

(6) Cfr. Berelson, Bernard: Hand Book Of Social Psycholoqy
Addison Wesly Publiching Co. 1954. Pp. 123-194.

(7) La decisifn de no tomer un mes de programacifn de esta emi-
gi6n se debild a8 gue suele difiundir temas especificos por pe-
riodos de una semana o gquince dias regularmente. La semana
gue determinamos se tocH el tema: México, pasado y presen-
te; 1ls Congquista, y se vid que fue suficiente para confi-

gurar su cuntenido. Heber tomado un mes, hubiese desequili-
brado la muestra.
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"Rehilete", se transmite una vez por semana coOn una
duracifén de 60 min. por programa. Se analizaron 5 guiones
correspondientes al mes de octubre de 1980.

. "Egpacio Libre", se transmite una vez por semana con
Una duracién de 30 min. por programa. Se analizaron 5 guiones
correspondientes al mes de marzo de 1981.

"Juan sin Miedo", se trensmite una vez por semana con
una durscifn de 30 min. por programa. Se analizaron 5 guiones
currespdndientes-al mes de marzo de 1981.

"La Semilla de la Vids", se trensmite una vez por
semana con unse duracidn de 30 min. por programa. Se anslizaron
5 guiones correspondientes al mes de marzo de 1981,

\

"T.V. Capacitacién Dficios", emisifn diraria de lunes
a sébsdo con una duraciﬁﬁ de 15 min. por programa. Se ansliza-
ron 20 guiones currespundiéntes, 10 a las dos primeras semanas
de octubre de 1980, las restesntes s las dos primeras semanas de
marzo 1981.

"Misica, Nifios y Canciones", se trasmite una vez por
semsna con una duraci6n de 60 min., por programs. Se analizaron
5 guiones correspondientes al mes de msrzo de 1981.

"Campafia sobre Censos". 5e analizaron 6 menssjes, que
gse transmitieron, por 1lo generai, con una regularidad de 20
ocasiones al dia durante el mes de mayo y los primeros cuatro
dias de junio de 1980.

"Programa Especial?. Se transmitidé el ‘o. de diciem-
bre de 1981, y fue un balance de lo realizado por el Gobi~=rno
Federal durante ese afio.
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Como se podré observar, la muestra se constituyd de
la programacitn difundida en los meses de octubre de 1980 vy
marzo de 1981, respectivamente. Esto debido a que el mes de
octubre contempla toda la produccidn de TRM en su primera eta-
pa, y el mes de marzo da pasoc a la renovacldn de programas y a la
continuidad de algunos otros, lo que nos pefmitié camparar,
en cuanto a8 su contenido politico, programas de diferente eta-

pa, como lo fueron los programaa "Al Salir el Sol" y "La Voz
de 1la Tierra".

El cuadro No. 2 (en la siguiente pégina) no daré
una idea bastante clara de cOmo se integraban los programas
muestra en el esbectro general de programatién, y. qué otros se
transmitian durante el mes de marzo de 1981.

Por otra parte, hemos de destacar las limitaciones que
el anadlisis de guiones conlleva: no hay imAgenes ni ambienta-
cién, eblo didlogos. Por lo tanto el anflisis cnﬁsighé éulamenf
te las referencias explicitas sobre les variahles de la catego-

ria "socializacidén politica”, que se presentaron tanto en forma
directa como indirecta.

Para el registro de las unidades de didlogo, ae deter-
mind, en consecuencia, a log paArrafos como las unidades de
andligis o "items".

Por su parte, el andlisis preliminar de los gulones
determind las siguientes categorias y variahles en que se podia
desglosar la categoria general socializacidn politica:




HORARIO
45

10
1i
12
13
1u

15
16

17
16

19
20
2
22
‘23

ril

30.

30
30
30
30
30

30
30
30

30

30

30
3o

30

30

30

30
3o

LUNES

SABIAS TU..QUE

- LOS CUENTOS DEL
GENERAL-

LA SEMILIA IE IA
VIDA

EL EJIDO
HISTORIA DE

BRI SRS

MARTES MIERCOLES JUEVES
LECTURA DEL PROGRAMA

A PRTMERA HORA

PANORAMA AGROPECUARIO
T.V. CAPACITACION AGROPECUARIA
ENLACE "A"
MUSICA Y RITMO

TELESECUNDARTIA

4

T.V. CAPACITACION AGROPECUARIA
NUESTRA SALUD SABIAS TU.. QUE NUESTRA SALUD

T.V CAP.OFICIOS T.V.CAP, OFICICS
DIBUJOS ANIMADOS
CAMINITO

LA CASA DEL ARBOL
JUAN SIN MIEDO

CUENTOS Y FABULAS

EL CAMINO. DEL FUTURO

COTORREANDO LA NOTICIA
VOZ DE LA TIERRA

EUA CURSO DE COSTURA

BOSCO Y SUS AMIGOS SALLY 1A FRINCESA

MEXICO DESCONOCT
DO

PANORAMA AGROPECUARIO

T.V. CAPACITACION AGROPECUAR
NUESTRA SALUD ? A0esTRa saLUD

7.V, CAP.OFICIOS - - ESPACIO LIBRE * T,V.CAP.OFICICS
TLAXCAIA TE EL GUANAJUATO
HOY U ANGEL: LLAMADO IE HOY '

TV PROGR. MEDICOS ANDREA

m&m

SIETE DIAS
EXPRESION
ENLACE "A"
DESPEDIDA

VIERNES

SABIAS TU..QUE

CARGAMENTO SALVAJE

CURSO IE BORDADO

PUSHU\DBPQDHCO

TV PROGR, MEDICOS

PROGRAMACION DE UNA SEMANA CORRESPONDIENTF AL MES DE MARZO 1981.

SABADO

CORRESPONTENCIA

WL

0s 3

COCHINITOS ¥
EL 1OBO FIRENCIO

FUTBOL SOCCER

FORO DEL CONSUMI~

DOR

TARZAN
TROPIDANZA

PARTIDOS POLITICOS

NUESTRO AMIGO
MAR

DOMINGO

MUSICA,NIfIOS Y
CANCIONES

ERASE QUE ERA
AL AIRE LIBRE

FUTBOL, SOCCER

‘TOROS Y TOREROS

ALASKA

PROYECCTON
DOMINICAL

AVENTURAS DEL
OESTL

BATLE ,MUSICA Y
CANCIONES

* ENCUENTRO DE

OPINIONES

SIETE DIAS

ESPECIAL IE

NUESTRO CINE PRESENTA BE1JAS ARTES

DESPEDIDA

Cuadro No. 2



CATEGORIA CATEGORIAS VARIABLES
GENERAL — —

1.1 Educacibn Infnrmal

1. Compartamiento 1.2 Normas de Urbanidad,
Socisl. Practicas.Comunitarias
' vy bienestar social.

1.3 Promocibn al Campo.

2.1 Legitimaclién del
: Estada.

SOCIALIZACION 2. Identidad’

POLITICA Paolitica.
2.2 Edupaciﬁn Civica.
3.1 Militancia
Politica.
3. Participacién 3.2 Formas de Organi-
Folftica. zscibn Social.

3.3 Integracién al Pro-
ceso Politico.

EL PROCESO DE SOCIALIZACION POLITICA
A TRAVES DE LA RED TELEVISION RURAL
DE MEXICO.

fiusdro No. 3

L]

CARACTERES

1.1.1. Trabajos Manueles

1.1.2. Aspectos Generales
de las disciplinas
del conocimiento
humano.

1.2.1. Salud e Higiene

1.2.2. Alcoholisma.®

1.2.3. Contaminacién
Ambiental. *

1.2.4. Praostitucl6n®

1.2.5. Pramocién Familier.

1.2.6. Abarto. *

1.3.1. Asentamlientos
Humanas.

2.1.1. Acciones Politicas

2.1.2. Personajes Politi-
cos.

2.1.3.  Instituciones
Pdblicaa.

2.1.4. Reglamentscin
duridicao-politica.

2.1.5. Ideas y conceptos
politicae.

2.2.1. Valores Patrios.

2.2.2. Personajes y

' hechos de ls

historia.

2.2.3. Folcklar y costum-
bres.

3.1.1. Afiliacibn

3.2.1. Productivas.

3.2.2. Educatives.

3.2.3. Salud.

3.2.4. Lebaorales.

3.2.5. Entretenimiento.

3-3'1- CenBaro

3.3.2. Sindicsr.

3.3.3. \Votar.

Hemos de .anotar gue la
posicifn del manssje gn
cuanto 8 estos caracterea
es "en contra"
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Se hace neceaaria aqui, la definicifn respectiva de
nuestras categarias y variables. En cuanto a las categorias,
va las habfiamos enunclado en nuestro primer capitulo, pero
se hace imprescindible volverlas s retomsr en: éste. Hemos de
advertir que cada una de las sigulentea definiciones estn en
funcién exclusiva de nuestro trabajo. Asi como tsmbién, hemos
de aclarar gque las variables de cada una de las categoriss de
anélisis no son Gnicas, sino que pueden observar més, sllo que
limitsndonos a nuestro estudio eparecieron las ya acotadss.
Tsmbién se determind, en bsse al exsmen preliminar de una se-
gunda revisidn de guiones, gue cada categoria, variable y caréc-
ter fuese excluyente. Fueron delimitados de tal manera que
no permitieron confusifn sl momento de ubicar a los menss jes

concretos en cads una de ellas.
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4.2. DEFINICION DE CATEGORIAS, VARIABLES Y
CARACTERES.

1. Comportemiento Social.- Ea 1la concepcidn que
loa individuoa tienen de laa disposiciones,; préacticas y acti-~
tudes gque modelan la vida social. Ea ls inculcaciéﬁ de normss
sociales dominsntea en una sociedad detefmihads Yy que impli-
can'una disciplinacifn de los individuoa ante las instituciunes
sociales estshlecidas.

1.1. Educacién Informal.- Es la adquisicifn y acumu-
lacifn de nuevae experiencias a iniciativa del individuo;

puede ser educacifén extraescolar.
»

1.1.1. . Trabsjoa Manuales.- Promocién de précticas
grupsles para la elsboracidn de objetos artéssnéles.

1.1.2. Aspéctus Generales de las Diaciplinss del
Comocimiento Humsno.- Difusifn genersl - de caracterfiaticss forma-
lea de 1s ciencia, el arte y la tecnologia.

' 1.2 Normas de Urbanidad, Précticaa de Comportamiento
Comunitario y Bienestar Socisl.- Ea la sdquisicifn de actitu-
des disciplinadas de las disposiciones socisles dominantes
y formas d= comportamiento en el medio social.

1.2.1. Salud e Higiene.- Inculcacifén de actividades de
cuidado personal. Conocimientos aobre salubridad y slimen-
tacién.

1.2.2. Alcoholismo (en contrs del).- Promocién
de actitudes y practicea destinadas a evitar el consumo de
bebidas alcoh6licas. Difusifn de problemas sociales, econfi-
micus y de selud que provoca el abuso del alcohol.




85.

1.2.3. Contaminacién Ambiental (en contra la).-
Promocidn de actitudes y précticas para la conservacién
del medio ambiente.

1.2.4. Prostitucidn (en contra de la).~- Promocitn
de actitudes y practicas tendientes a evitar su ejercicio.

H

1.2.5. Promocifn Familiar.- Es la inculcacidn de
practicas y actitudes gue modelan la vida familiar como -

ingtitucibn social. E1 matrimonio como base de su buen fun-
cionamiento.

1.2.6. Aborto (en contra del).- Prohocién de ac-
titudes y précticas tendientes a evitar su ejercicio. La pla-
nificacidn familiar como educacidn sexual para su
préveaciéﬁ.

1.3. Promocién al Campo.- Es la inculcacién de
précticas y actitudes gue modelan la vida campirana.

1.3.1. Agentamientos Humanos.- Promogidn de acti-
tudes y practicas tendientes a evitar los movimientos migra-
torios a los centros urhbanas.

2.- Identidad Politica.- Ea la formacién civicae
como una accidn politica deliberada. Eg por lo tanto, el
aprendizaje vinculado al papel de ciudadano.

2.1. Legitimscién del Estado.- Es la promocién e
inculcacidn de los valores polfticns (personas, instituciones,
acciones de la wvida politica) gque corresponden a la estructura
Juridico-politica de la sociedad.



2.1.1. Acciones Politicas.- Es la difusifn vy
promoci6n de los trabajoa y actividades realizados por
las sutoridades politicas.

2.1.2. Personajes Politicos.- Es la difusidn

y promociéin de la personalidad de los sujetos politicos.

2.1.3. Instituciones Piblices. - Es l1la difusibn
Y promocifn de la imagen de las diversss instituciones
gubernamentales.

2.1.4. Reglamentacidn Juridico-politica.- Es la
difusién y promocidn de las leyes, reglamentos, decretos,
acuerdos y demés dictados de las normas del derecho y del
ejercicio del poder pdblico.

2.1.5. Ideas y conceptos politicos,- Es la difusidn
y promocién del lenguaje gubernsmental o discursc politico.
(Liberslismo, pluralismo, democracia, etc).

2.2. Educacién Civica.- Es la promocidén e inculca-
cifn de los valaores y simbolos nacionales.

2.2.1. Valores Patrios.- Es la promocifn e inculca-
cién de los simbolos de identificacidn a la patria. Banderas,
himno, territorio, idea de naci6n, de pueblo, etc.

2.2.2. Personajes y hechos de la historia.- Difusifn
y praomocidén de los personajes considerados oficialmente

héroes de la patrim, asi como de los hechos histdricos que
realizaron.

2.2.3. Folclor y Costumbres.- Difusidn y Promo-
cifn de aspectos generales y relevantes de las culturss
regionales que integran el territorio nacional.
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3. Participacitn Politica.- Es el aprendizaje
vinculado al reclutamiento para papeles especializadosy su
consigquiente realizacién. Este aprendizaje es realizado
en dos aspectos politicamente relevantes. Primero, una parti-
cipacién politica institucional. Segundo, una participacidn
politica ho institucional. En el'primervaapeptu, la forms-~
cién de los individuos adquiere vinculaciones partidistas.

En el sequndo, la formacidn de los individuos adguiere un
comportamiento politice fuera de las instituciones fdrmales,
es decir, que es un aprendizaje politico no explicito, como
gon las furhés de organizacidn que adgquieren relevancia

politica y que indican una integracién al procesc politico
nacional.

3.1. Militancia Politica,- Es la incorporacién ac-
tiva de los sujetos a las instituciones y urdanizaqiunes de

carécter politico, tales como asociacionea, partidos, etc.

3.1.1. Afiliacidn.- Es la inscripcién formal de los
individuos a las instituciones y organismos politicos.

3;2 Fformas de Organizacibn Social.- Es la incor-
poracifn activa de los sujetos a sistemas simples de orga-
nizacidn para la realizacidn de actividades de tipo comuni-
taria. 4

3.2.1. Productivas.- Promocifn de précticas comu-
nitarias que puedan ser susceptibles de adopcién por parte
de e&gricultores para aumentar su produccidn mediante la

aceptacidn de procedimientoe y técnicas innaovadoras.
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3.2.2. Educativas.- Promocidén de précticas
comunitarias para la adopcidn de los educandos mediante
procedimientos didé&cticos tendientes a logrer la caestella-
nizacién y alfabetizacidn, principalmente.

3.2.3. De Salud.- Promocibn de préacticas

comunitarias para la adopcifn de actividadea higiénicas y
salubres.

3.2.4. Laborales.~- Promocifn de actividades comuni-
tarias para el ejercicio laboral, caombinando la teoria
y la préctica.

3.2.5. De Entretenimiento.- Promocibn de précticas
comunitarias recreativas.

3.3. Integracidn al Proceso Politico,- Motivaciones
para participar a través de los mecanismos politicos ins-

tituidos. La participacidn puede ser partidista sin gue por
ello sea militante.

3.3.1. Censar.- Motivaciones para participar, tanto
en el levantamiento de censos, como para la facilitacién de
datos.

3.3.2. Sindicar.- Motivaciones para participar a trag
vés de una organizacidn sindical.

3.3.3. Votar.- Participacidn partidaria y promo-
cifn del voto.
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L.3. EL DISCURSO SOCIALIZADOR DEL ESTADO:
CONSIDERACIONES.

La aplicacibn del anflisis de contenido a nuestra
muestra nos proporciond loa siguientes resultados:

El proceso de socializacidn politica a travéa de la
programacidn gque difunde la red de TRM se hace preaente en
forma continua (ver grafica No. 1). La tarea de una sociali-
zapgibn permanente se logra mediante la reproduccidn de un
"stock" de mensajes conformadoa (ver cuadroc No. 4)

Como se puede obaervar, si bien, todos los aapectos
que engloba el proceao de aocializacidn politica se promueven.
a través de los diferentes programas, algunos lo aon méa que
otros; como también, las diferentea emiaionea persentan un
contenido socializador mayor que otras (ver gré&fica No. 2).
Es decir, que hay aapectos determinadoa del mensaje socializa-
dor que le interesa al Estado destacar mds que otros y, ello
nos permite incidir sobre loa propfsitoa concretsa que pretende
este a travéa de la produccién y difusién de aquellos.

Ea asi, al observar, que el peso mayor del mensaje
socializador del Estado ea con el fin de lograr la “Identidad
Politica" (ver cuadro No. 5), determinamos gue la formacidn

programftica de la red de TRM ae estructura en base a la preocu-

pacién del Estado por difundir la autoridad gobernante. De
eata manera, se pretende la dinamizacién de un consensoc rea-
pecto al siatema politico y sus productos: Los decretos del

poder y las normas del derecho (ver gréfica No. 3) .

Dentro de la "Identidad Politica", el mensaje socia-

lizador ae inclina significativamente a la tarea de la

* Al final del Apartado encontraremos, tanto las Gréaficas

como los cuadros a los que noa refiramos a lo largo de éate.
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"Legitimacifn del Estado", dejands muy por abajo porcen-
tualmente a la otra: "La Educacifn Civica" (ver gréfica
No.. 2). Por lo tanto, este indicador nos corrobora que
la tarea fundamental del mensaje socializador del Estado
est@ en la promocidn del régimen politico. Lo que impli-
ca sobre todo, el intento por lograr una identificacidn
creciente entre éste y el pdblico de la red de TRM.

Los aspectos especificos del régimen politico
que se prnmueuen; por orden jerédrquico de difusidn son
los siguilentes: 18. las acciones hnliticas; 29. 1los
personajes politicos; 39. 1las instituciones pdblicas; 4Q. la
reglamentacion juridico-politica; y, 59 y Gltimo, las ideas
y conceptos politicos. (ver grafices No.3)

En tanto ﬁue las moptivaciones para la "Participa-
cién Politica" de los ciudedanos, por su parte, también se
ubican como otra preccupacidn relevante psra el Estado -
(uef cuadro No. 5 y grafica Nn. 1). Como se pu=de obser-
var, su promaocidn se realiza a través de todos los pro-
gramas analizados, pero cobra importancia el hecho de que
gea, principalmente, en forma de campafia. Lo gue nos
indica que en momentos determinados por el Estado, su promo-
cién sea en forma intensiva.

Ahora bien, en cuanto a su promocifn dentro de la
programacifin normal , es también significativo el hecho de
que sean las "Formas de Organizacidn Social" las que logren
mayor jerarquia que las motivaciones para la'Integracidn
al Propceso Poplfitico" y/o a la "militancia Poplitica” (ver
cuadro 6-A y 6-B, también gréfica No.2). Lo que signifi-

ca, si tomamps en cuenta gue las diferentes formas de




participacidn politica de los ciudadanos nos revelan tanto
su nivel de politizacién como el tipo de participacidn que
de ellos requlere el Estado, que el mensaje soclalizador
difundido a través de los programas promueve una participa-
cién limitada social y temporalmente; lo gue pone de mani-
fiesto, que el interés del Estado estéd encaminado a condi-
cionar la participacidn de los ciudedanos, y en esa forma
la utiliza como une medide para legitimarse snte la socie-
dad civil en tanto grupo politico en el poder.

En cambio, el "Comportamiento Social", s8i bien
es tomado en cuenta por el Estado, no tiene tanta relevan-
cia como las anteriores en la programacidn de TRM (ver
grafica No. 1). E1 no alcanzar siquiera la tercera parte
de las unidades de registro (ver cuadro No. 5), demuestra
gque las intenciones de Estado estén mAs alléd de las meras
orientaciones de conducta social que tan ufanamente se pre-
sentan en los objetivos de la red.

El hecho de que los programas "Rehilete" y "Cami-
nito", "La Voz de la Tierra" y "Al Salir el Sol"; estén fun-

damentalmente dirigidas a las nifios, los primeros; y a las
mujeres los segundos, nos indica que lss.'"Normas de Urbani-
dad", las "Préacticas Eomunitarias yBienestar Social", as{ como
el spoyo a la educacifn formal escolarizada a través de la

"Educacién Informal", son promovidos para su inculcacidn
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en este tipo de pdblico. (ver grafica No. 3). Ello demues-

tra un interés del Estado por ir adecuando a las nuevas
generaciones al sistema socio-politico vigente, as{ como de
aquellas que han sido marginadas por bastante tiempao.




Ahora bien, con lo que respects s las msnifes-
tsciones concretss de nuestras tres cstegorias, tenemos
1ss slgulentes conslidersciones:

8) Identidad Politica.

En cuanto a su variable "Legitimscidn del Esta-
do", tenemos que:

1. Ls tsres fundsmentsl de 1ls "Legitimacién

del Estsdo" es promover lss "Acciones Politicss" que reali-
zsn lss instancias federales, eststales y municipales. Den-
tro de este punto, lss csmpsfias intensivss, s través de
menssjes propagsndisticos més que en la progrsmacifn normal,
son los que tienen msyor peso (ver cusdro No. 7-A). Lo que
significa, que el Estado lleva s cabo promociocnes ihtensivaa
de los diferentes programas gubernsmentsles que reslizs. Lsa
"Accliones Politicss", alcanzan el mayor porcentaje en cuanto
8 su difusibdn en relacidén s todos los otros csracteres espe-

tificos de la cstegoris general "Socislizscifn Politica".
(ver grafica No. 3).

Por otro lsdo, hemos de ressltsr gque los programss
gubernsmentsles gque mas se promueven son entre otros: YE1
Plsn Globsl de Dessrrollao", "El1 Sistems Alimentsrio Mexicsno"
y "Ls Alianzs psrs la Produccién".

24, La difusifin de los sujetos del sistems poli-
tico es otrs tsrea relevante del mensaje socializador. La pro-
mocidn de 1s imegen presidencial, de los distintos secrete-
rios de Estsdo (sobre todo los que estén ligsdos a los protle-

mss educativos y del campo), los directores de 1s empresss
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descentralizadasy mraestatales, as{ como & los comisariados
ejidales, promotores y técnicos, los gabernadores y directo-
res de institutos y escuelas; nos da referenclia clara de una

promocidn acentuada de 1la autoridad polfitica en sus diferen-
tes instancias.

La promocién de los "Personajes Politicos" alcanza,
en relacifn a tades los demés caracteres de la ‘socializacién
politica, un cuarto lugar en relevancia (ver cuadro No. 7-A).

3q, Las "Inatituclones Gubernamentales" se hacen
patentes a través del mensaje del Estada, sungue en mayar
grada las identificadas caon el a4mbito educativo y agropecua-
rio. La difusidn abarca desde las Secretar{as de Estadog,
hasta 1ls Conasupo y Banrursl. Ello pone de manifiestao que
la estructura administrativa del sistema politico se refuerza
por medio de la programacidn de TRM.

En cuanto a8 su manifestacidn concreta de socidliza-
cién politice , "Las Instituciones Gubernamentales" alcanzan
un sexto lugar general.(ver cuadra Na. 7-A).

La, l.Los decretas presidenciales, las leyes y
reglamentas agropecuarios, educativos y del consumidor, sobre
toda, ss! caoma la difusidn de determinados articulos conatitu-
cianales san frecuentes en la programacidn de TRM. La que
indica que laos decretos del poder politico y 1ss narmas juri-
dicas son tambien promocionsles.

En relacifn a las otras manifestaciones concretas
de la socializacitn politica, la "Reglamentacién Juridico-
politica" se encuentra entre los primeros diez lugares de
importancis . (ver cuadrao 7-8).
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58, A través de la adopcifn de medidas tendientes
a la proteccién de actividades y derechas sociales, econdimicas
y politicos; tasles como campafies contra la especulacifn, el in-
termediarismo, acaparamiento,consumo entre otras, el Estado.
promueve por medio de la programaci6n la idea de un gobierno
protector. Por su parte, el manejo de conceptos tales coma
justicia social, libertad ciudadana, desarrollo econfmicao, me-
joares niveles de bienestar social y otros; completan las "ideas
y conceptos polfticos" que tambié&h se promueven a través del
mensaje del Estado.

"Lag Ideas y Conceptoa Politicos" estin contempladas
dentro de las primeras diez manifestaciones caoncretas de socia-
lizacién politica (ver cuadro 7-8).

En cuanto a su variasble "Educacidén Civica', tenemas
que, la adopcidn del concepto de sociedad civil, la promocidn
de logs conceptos de nacidn, patria, historia y sustentacién de
'simbolos nacionales y patrios, acompafiados de. la divulgacidn
de aspectos generales de las constumbres y el folclor de los
pueblos que conforman el territorio naclional; son los caracteres
que la integran. La relacifin jerarquica en que aparecen estos
en la programacién es la siguente:

1qQ, La promocifin 8 la mexicanidad a través de la
identificacién y divulgacién de los simbolos patrdos como la
bandera, el himno, el idioma, la raza y la ubicacibn del terri-
torio fisico como nacidn; son los principales elementos que de
"Los Valores Patrios", contempla la programaciéin de TRM.

Los "Valores Patrios" como menifestacidn especifica
de socializscifn politics mlcanzs un lugsr dentro de los diez



m&s importsntes. (ver cuadro No. 7-8)

2Q. Ls divulgacidn de los héroes de la patris
y los hechos histfricos que realizsron, es decir, ls histo-
ria nscionsl. Los "Personsjes y Hechos de la Historia",
en relscidn a los demés carscteres especificos de sociali-
zscidn politica adquieren una mediania en importancia en
la programacidn. (ver cusdro 7-B).

Q. Ls divulgacidn de aspectos generales de
las culturss de los grupos sociales que integran el territo-
rio nscionsl como son 1ls lengus, el habla, el vestido, 1la

religién, 1los ritos y lass danzas, los cantos y otros, también

son considerados en el mensaje socializador del Estsdo. La

promocidn del "Folclor y Costumbres" como manifestacién can-
creta de socializacidn politica tiene una participacidn baja,
como bndemus observar en el cuadroc No. 7-C

Los tres puntos anteriores nos indican la preocu-
pacidn del Estado por establecer en el piblico de TRM, formas
de integracién nacional, y también, nos muestrsn cfimo el Estado
se apropia de la historia y cultura nacionales.

b) Psrticipacidén Politica.

Con lo que respecta a las manifestaciones concretas
de la categoria "Participacidn Politica%, tenemos las siguien-
tes consideraciones.
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En cuanto a su variahble "Formas de Organizacion
Social" tenemos que el Estado regquiere mayormente, de las
ciudadancs, una participacidn politica noe institucional gue
implica militancia dentro de las organizaciones ya insti-
tuidas por el Estado (ver gréfica Nao. 3). Lo gue manifiesta
gue el Estado no desea integrarlos a la estructura guberna-
mental, sino a formas de organizaci6n gque este impulsa y di-
rige para sustentar las tareas de desarrollo econGmico y
social adoptados.

Las "Formas de Organizacidn Social" gue el Estado

destaca a través de la programacidn de TRM son las siguien-
tes:

19, "Productivas" (ver cuadrao No. 7-R). E1
hecho de que las formas de organizaci®n prodictivas para el
campo hayan alcanzado el mayor porcentaje en cuanto a su va-
riabhle y logrado un tercer lugar caomo manifestacién concreta
de socializacidn politica, demuestra gue el estado requiere
de una mayor influencia tanto en la constitucidn de este tipo
de organizaciones como en las formas y métodos de aprovecha-
miento de los recursca del campo. Es decir, gue busca imponer,
de acuerdo a sus intereses los métodos y prodecimientos para
la explotacidén de los recursoa nsturales y, condicionar a
los trabajadores del campo a éstos.

29. "Educativas" (ver cuadro No. 7-A). La pro~
mocidén de mensajes para la creacifin de organizacicnes comu-
nitsrias para el aprovechamiento de simples procedimientos
didécticos, tendientes a reforzar la educacifn escolar, paone

de manifiesto gque la tarea en este campo por parte del Estadao
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no es mds que llevar a cabo una alfabetizaci6n funcional.
Su importancia en cuanto a manifestacibdn concreta de socia-
lizacifn polfitica es de un relevante quinto lugar.

3o. "De Salud". (ver cuadro No. 7-C). El
impulso de los mecanismos de prevenci6én a las enfermedades a
través de una constante insistencia a los servicios de salu-
bridad elementales, y que requieren de la participacién ciuda-
dana, no logran tener una relevancia en el mensaje sociali-
zador en cuanto a caricter especifico de socializacifn poli-
tica. (ver grdfica No. 3)

Dentro de este mismo campo, las normas bé&sica de
"Salud e Higiene" (gue se presentan como caricter especifico de
la categoria "Comportamiento Social"), adquieren mayor sig-
nificado en el mensaje del Estado que las motivaciones a la
formacibn de organizaciones comunitarias de salud. Esto se
puede interpretar en la medida en que el Estado promueve mis
las medidas preventivas de salud, que iﬁplican, también, una
motivacibén para que los pobladores del medio rural acudan
y cooperen con los programas que en este rubro ha disenado
e implementado el Gobierno Federal, a través de la prolifera-
ci6bn de centros de salud y clinicas médicas del proyecto IMSS~-
COPLAMAR; el hecho mismo, de lograr que los individuos formen
organizaciones de salud, implica que el Estado tendria a lavezque
complementarlas con los servicios necesarios para su estable-
cimiento, resultando asi un doble gasto para é&ste.

4o. "Laborales" (ver cuadro No. 7-C). La insis-
tencia a través de la programacién, a la organizacifn comuni-
taria para la defensa de los intereses laborales de los tra-
bajadores, corre semejante suerte que la anterior, no se pro-
mueven significativamente (ver gré&fica No. 3).
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Los aspectos que se destacan, para impulsar la creacibn de
oxganizaciones laborales, son principalmente de caricter pro-
ductivo 'y distributivo y que conlleva la intencién de poner

a los trabajadores del campo al servicio de las instituciones
pliblicas en éste &mbito. Como por ejemplo, la organizacibn
comunitaria en este sentido permitirfa una mejor aceptacifn

a los procedimientos y mé&todos que proponen los técnicos y
promotores rurales de las Secretarfas de Agricultura y la
Reforma Agraria, respectivamente; promover‘de,acherdo a sus
politicas crediticias, los empréstitos del Banco Rural BANRURAL
y:; los mecanismos de compra y distribuci6n de los productos
agrarios determinados por la Conasupo. Acciones &stas que se
insertan en un propb6sito polftico mis amplio: integrar la
fuerza laboral de los campesinbs a los fines de moderni-
zaci6én que el pais busca. Incorporarlos a los planes de tra-
bajo que fequiere el Sistema Alimentario .Mexicano y‘el Plan
Global de Desarrollo, principalmente.

) Esta caracteristica especifica de socializacibn
politica, como podemos ver, se complementa significativamente

con las formas de organizacibén productivas, que vimos p&ginas
atrés.

50. "Entretenimiento". (ver cuadro No. 7-D). Las
formas de organizacién social para cubrir los espacios de ocio,
el tiempo libre, también son promovidas a través del mensaje
del Estado, aunque muy pobremente. (ver gr&fica No. 3). Los
aspectos que se destacan para la conformacibn de este tipo de
organizaciones, es tanto ia pertinaz insistencia de los juegos

de concurso como a la motivacifn a través del premio y la re-
compensa.

En cuanto a la variable "Integracifn al Proceso
Politico", tenemos que el deseo de integrar a los individuos
en el proceso politico por parte del Estado, se ve limitado
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a los intereses estructurales ( politicos, econ®micos,
sociales) que en determinados momentos é&ste requiere. Lo
que significa gue s6lo cuando se necesita de la participacién
de los ciudadanos se les motiva para ello. Es por esto gue
en nuestro estudio destaca el "Censo" como actividad integra-
dora (ver cuadro No. 7-A, Grafica No. 3). Desde esta pers-
pectiva queremos aclarar que cusalquiera de las otras activi-
dades: "Sindicar" y "Votar", estén también determinadas por
las necesidsdes de participacidn que el Estado requiere. Du-
rante la delimitacién de nuestra muestra se llevd a cabo el
levantamiento del X Censoc Nacional de Poblacién y Vivienda,
es por ello que esta actividad destaca.

Por otra parte, el hecho de que las oiras dos acti-
vidades integradoras se difundan en la programacifn, sin ser re-
gueridas durante el periodo de la muestra, nos indica que
el Estado lleva a cabo una promocitn constante de -los mecanismas
de integracién al proceso politico, aungque no muy pronunciada
(ver grafica No. 3). Esta pobreza promocional se ve compen-
sada con las campafilas propagandisticas intensivas.

Los mecanismos de "Integracidn al Proceso Politico"
en cuanto a su manifestacidn concreta de socializacidn poli-
tica, que se presentan a través de la programacifn de TRM
son, por orden Jjerarquico, los siguievtes:

12, "Censar" (ver cuadro No. 7-R). E1 hecho de
que esté tan alto el porcentaje de la dctividad censal, y...

20, 308 "Sindicar"y "Votar" (ver cuadroc No. 7-C).
... que las actividades sindicales y partidista a través del
voto, estén por el contrariao, tan bajas porcentualmente nas

demuestra que hay, por parte del Estado, una preccupacidén




mayor porque los ciudadanos conozecen sus “"deberes can el
sistema" cuando éste los requiere, que sus derechos poli-

ticos, y gue en consecuencisa los ejerza como tales.

Por su parte, vy en esa misma linea, 1la varia-
ble "Militancia Politica", al encontrarse porcentualmente
en Gltimo término, tento en relacidn a su categoria, como
también en cuanto a ls categorls socializacidn politica
(ver cuadro No. 6-B), nos viene a corroborar nuestras
anteriores apreciaciones. La "Militancia Politica" que
requiere de la "Afiliscidn" como manifestacidén auténtica
de que el Eatado busce la integracidn de los individuos
a la estructura politics, pero al observar nuestro cuadro

No. 7-D y encontrarla en los (ltimos tres lugares, demues -

tra gque no existe tsl deseo y, que el Estado sblo quiere una

subordinacién al sistema politico imperante.

c) Comportamiento Social.

En cuanto a2 su varisble "Normas de Urbanidad!
"Préactices Cammitarias y "Bienestar Social" tenemos que
hay una insistencia marcada, 8 través de la programacifn,
a la prevencifdn de comportamientos socisles conflictivos,
la difusidn de orientaciones parsa eviitar actividades

consideradas como nocivas pars la salud tanto fisica como

sgcial se hacen permanentes en el mensaeje del Estado, tanto,

ue podriamos afirmar gue son serias campafias 1as que se llevan
q

8 través de los programas normaeles sobre problemas de

alcoholismo, contaminacidn ambiental, prostitucidn, promo-
cion familiar, y anti-aborto. Es por ello que esta

varisble se ubica como la tercera en importancis dentro de

la pramocién del mensaje socializsdor.(ver cuadro 6-A).

100.
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dejando muy por abaja, paorcentualmente, a las otras dos:
"Educscibn Informal" y "Promocidn al Campao", respectiva-

mente (ver gr&fics No. 2). Lo que indics una preocups-

cifén creciente del Estado por combatir las actitudes y
actividsdes gue no estén contemplsdss en las normas

socliales estshlecidas y gque puesdan poner en peligro la vali-
dez de las instituciones gue la representsn, como por

ejemplo, la familia, lo gue significsris poner también en tela
de duda al sistema social mismo, de shi la importancia de

su prevencibn.

Las manifestaciones, por orden Jjerérquico, de

ests variable son las siguientes:

18. La promocién de précticas de "Salud e Higiene",
como msnifestacidn concreta de la socializacidn politica |
se encuentra en el décimo lugar (ver cuadro 7-B), y el hecho
de gue s6lo la contempla el progrsma infantil "Rehilete", nos
muestra gue el Estado se propone , en la medida en que la
inculcacién en los nifios de los cuidsdos a la aalhd y a la
higiene son normss de condicionamiento a la socializacidn,

imponer las formas primeras de 1ls obediencia y la disciplins.

28. Ls promocidn de mensajes contra el abuso del
slcohol sdguiere , si bien una relevancia media en la pro-
gramacidn de TRM (ver cuadro 7-B), cabe destacsr la forma
en gue ea concebido el problema del slcoholismo en el mensaje
socializador. Este se presenta como la falts de carBcter
que observsn los individuos pars superar situaciones praoble-
maticas de su vida particular que los orilla al abuso de éste,

buscando a través de ello un escepe; y NO CoOmMO una consecuen-
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cia social més profunda. Concebido de esta manera, indica
que el Estado se desatiende del compromispo de llevar a cabo
una campafia mas completa que lo pudiera orillar a tomar
medidas concretas al respecto, y, gue pudiera con ello afec-
tar intereses dominantes en el ambito de la produccién indus-
trial de bebidas alcohflicas .

30, Otra preocupacidn del Estado gque manifiesta
a través de la programacidn de TRM es la de promover medidas
encaminadas a evitar el deterioro ecoldgicao, sobre todo la
"Contaminacidn Ambiental", Esto es necesario, dado que este

problema ya es critico en nuestro pals. (ver cuadro No. 7-D)

40, E1 hecho de que sea un programa del género
telenovela como lo es "La Voz de la Tierra" el (nico que
hace referencia al problema de la prostitucidn, nos indica
'que la actitud social de las mujeres tambiémn es preoccupacidn del
Estado.

"fa Prostitucldn" en cuanto préctica social prohibi-
da por el Estado y manifestacibn contraria a las normas socla-
les dominantes,es como la ubicamos dentro de las manifestacio-
nes concretas de la socializacibn politica. (ver cuadro Na. 7-B).
Pero hempos de anotar que no sfHlo esta pu;icién, en cuanto a
su practica, se manifiesta en el mensaje del Estado. También
se promueve "ta Prostitucifn" como una forma de persuadir
8 las myjeres campesinas 8 quero emigren & las ciudades, dado
que se presenta,ys como una consecuencla de engafios y de extor-
sién gue puedan sufrir éstas por gente de la ciudad, en la
medida en gque gbservan una desadsptaclidn a la dinémica de

vida citadina . En eate sentido las ciudades son configuradas
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como hostiles. O bien; como la GGnica alternativa que tienen
para poder sobrevivir en los centros urbanos. Vista en cual-

quiera de las dos formas la ubicamos dentro de la variable
"Promocién al Campo”.

50. La "Promocifn a la Familia" como institucidn
social también se realiza en el mensaje del Estado. Aunque como
manifestacién concreta de socializacibn politica no alcanza
relevancia (ver cuadro No. 7-D), su incursibén en la programa- .
cibn nos indica la preocupacién del Estado por evitar la desin-
tegracibén familiar. Las caracteristicas que presenta son prin-
cipalmente la promocidn de actitudes y pr&cticas de solidaridad y
coopgracién entre los miembros familiares, el matrimonio como
modelo y finalidad de las relaciones afectivas de la pareja.

6o. Dentro del programa "Al Salir el Sol", gé&nero
telenovela, hay también otro mensaje especifico para las mujeres:

la prohibicifn de la préctica del aborto (ver cuadro No. 7-A).

Cabe resaltar la posicibn que guarda el Estado en

contra de &sta prdctica, dado el crecimiento demogréfico
acelerado que sufre el pafs y que en mucho contraviene a los
planes de modernizacidn que se llevan a cabo. Hemos de inter-

pretar la posicién del Estado al respecto, como una forma de
evitarse mayores problemas con fuertes grupos de presidn de
caricter religioso que existen en el pais. Es por ello que
ubicamos &sta accibén como conflictiva, m&s que nada a nivel
ideolbgico. Es decir, que si bien el Estado quiere evitar el
crecimiento demogrdfico, lo intenta, mediante la promocidn

de un mensaje tan sutil, comoc lo es el de la "planificacibn
familiaxr".
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El mensaje socializador tendiente a evitar la
prictica del aborto contempla las siguientes caracteris-
ticas: se presenta, por una parte, en forma de "castigo"
en cuanto el embarazo es concebido fuera del matrimonio,
es decir, a causa de relaciones sexuales pre o extramarita
les. Por la otra, "es condenable", en taﬁto se utilice para
evitar hijos indeseados ya sea dentro o fqéra del matrimo-

nio. . En este sentido se promueve como contraparte de la
planificaci6én familiar.

En cuanto a la variable "Educaci6n Informal",
tenemos que el Estado también se preocupa porque la pro-
gramaci6én de TRM sirva de apoyo a la educacién formal es-
colarizéda. En cuanto a manifestacién concreta de ‘socia-

lizacibn polftica, tenemos que presenta las siguientés
caracteristicas:

lo. "Los Trabajos Manuales", que se promue-
ven a través del mensaje del Estado para motivar la crea-
tividad y la participacién conjunta y organizada. Este
mensaje, por sus caracteristicas y por los programas que
mayormente los difunden (ver cuadro 7-C) est8 dirigido -
principalmente a los nifios en edad escolar.

20. La Promocibn de "Aspectos Generales de las
Disciplinas del Conocimiento Humano", se presentan como com-
plemento del anterior en el mensaje del Estado (ver cuadro
No. 7-C). Se promueve en este sentido la difusién de los
aspectos relevantes de los descubrimientos cientificos, de
los adelantos técnicos, de las pr&cticas artisticas. Por
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lo que las ciencias humanas, las naturales y las exactas son
asf difundidas en sus aspectos mds generales. Lo que sig-
nifica que el Estado a través de TRM no difunde la "cultura",
tan s6lo sus expresiones més relevantes, a través de una pro-
gramacidn selectiva cuyo resultado no es la cultura realmente
existente en un momento dado, sino lo que técnica y politica-
mente se entiendevque.debe ser conocido por el téle-espectador
para integrarse a un universo cultural condicionado.

En cuanto a la wvariable "Promocién al Campo", te-
nemos que el Estado pretende persuadir, a través de TRM, a
los habitantes del campo a no venir a vivir a las ciudades.
"La Promocibn al Campo" abarca, principalmente la idea de-
que el campo mismo, a pesar de sus limitanéias infraestructu-
rales, es mejor'alternatiya para sus habitantes que las ciu-
dades y, que el Estado estd8 procurando a corto, mediano y largo
plazo, prestar mds y mejor ayuda para la creacién de esa infraestructura J

que permita el desarrollo socio-econfmico de las comunidades
campesinas. Esta variable s6lo tiene como manifestacién espe-
-cifica "Los Asentamientos Humanos" (ver cuadros Nos. 6-B y 7-D).

El mensaje del Estado en cuanto a "Asentamientos i
Huﬁanos", se presenta como un llamado para que los campesinos
se queden a vivir en sus lugares de origen 'y promueve una
serie de conductas prohibidas por la sociedad como susceptibles }
de adoptar por la gente que decida a emigrar, es decir, que
la posibilidad de "degradacién social” (la prostitucién, el |
alcoholismo, el robo, el asesinato, la holgazanerfa, la delin-
cuencia) estf como contrapartida a la decisién de quedarse “
en el campo. ‘
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La aparicién de esta variable en la programa-
ciébn de TRM nos indica la preocupacibén del Estado por con-
trarrestar la inmigracifn a las ciudades, las cuales bajo
los ifregulares asentamientos humanos que existen, son
fuente de constantes problemas sociales para &ste, El
hacinamiento y la falta de servicios sociales son causa de
deterioro al buen comportamiento social, o al menos al com-
portamiento social que impulsa el Estado. En esa medida, la
creciente marginacibn social contraviene, en mucho, los
propbsitos del mensaje socializador que impulsa el Estado a
través de TRM

AR et w
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1. COMPORTAMIENTO 1.2 NORMAS DE URBANIDAD Y PRAC L
SOCIAL. TICAS COMINITARIAS Y BIENESTAR 4 | 133 | 162 | 208 |509 5 62 | 53| 2o 1160
SOCIAL
1.3 PROMOCION AL CAMPD L 26 a5 | & 69
2.1 LEGITIMACION DEL ESTADO 680 | 187 | 257 | 240 | 67 | &0 19 | 21 33 640 | 2u5 Jeue9
2. IDENTIDAD
POLITICA.
2.2 EDUCACION CIVICA 154 | 523 5| 70 |78 |s5 21 | 1 1 19 80 {1030
3.4 MILITANCIA POLITICA 12 6 13 31
3. PARTICIPACION 3.5 ppRAS DE ORGANIZACION 360 | 25 | 305 | 275 |30z | es 70 5 63 | 31 |e38
POLITICA.
SOCIAL-
3.3 INTEGRAGCION AL PROCESO 60 2 640 3 | 705
POLITICO
TOTAL 1276 | 959 | 767 | 895 |1279 | 256 [213 95 | 136 | 105 | 1280 | 365 [7e22
OBSERVACIONES:

[
Cuadro No. &

sario de la Toma de Posesibén del Presidente José LbOpez Portillo.

El nombre del programa especial es "El Trabsjo de un Hombre y un Pueblo",
y se tranemitid el 10 de diciembre de 1981 en conmemoracidn del V Aniver-.

Le campafia correspondié al X Censo Sobre Poblacién y Vivienda de 1980, vy

se transmitié durante el mes de mayo y los 3 Primeros dias de junio. (el &
de junic éste se 1levd s cabo).
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CATEGORIA

A. IDENTIDAD PODLITICA

8. PARTICIPACION POLITICA

C. COMPDRTAMIENTD SOCIAL

TOTAL

PORCENTAJE EN CUANTOD A CATEGORIAS

TOTAL OE ITEMS
POR CATEGORIA

3L99

2377

1746

7622

L5

32

22

PROGRAMA (S)

PANORAMA AGRDPECUARID
CAMINITO

CAMPARA SOBRE EL CENSD
PROGRAMA ESPECIAL -

LA VDZ DE tA TIERRA

AL SALIR EL SOL
REHILETE

ESPACIO LIBRE

TV CAE?EITACIDN OFICIOS

'LA SEMILLA DF L

LA YIDA
MUSTCA, NINOS ¥ CANCIDNES

CAMPARA SDBRE CENSD
FPANDRAMA AGROPECUAR
REHILETE

AL SALIR EL SOL -
LA UDZ OE LA TIERRA
ESPACID LIBRE
MUSICA, NINOS Y CANCIONES
JUAN SIN MIEDD

TV CAPACITACION OFICIOS
PROGRAMA ESPECIAL
CAMINITO

LA SEMILLA DE LA VIDA

S
10.

REHILETE
CAMINITO
LA UDZ OE LA TIERRA

AL SALIR EL S50L
JUAN SIN MIEDD

LA SEMILLA DE LA VIDA
Ty CAPACITACION OFICIOS

MUSICA, NINODS v CANCIONES
PANDRAMA AGROPECUARID

PROGRAMA ESPECIAL

TOTAL DE ITEMS
POR _PROGRAMA

a3t
710
640
325
310
262
1S
135
47
LD
32
29

792
324
g2
200
103
58
24
12
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VARIABLES

A. LEGITIMACION DEL ESTADO

B. FORMAS DE ORGANIZACION
SOCIAL.

€. NORMAS DE URBANIDAD,

PRACTICAS COMUNITARIAS Y

BIENESTAR SOCIAL

PORCENTAJE EN CUANTO A VARIABLES

TOTAL DE ITEMS
POR VARIABLES

2L69

1638

1160

.32

.21

.15

PROGRAMA (5)

PANORAMA AGROPECUARIC
CAMPANA SOBRE EL CENSO
AL SALIR EL SOL
PROGRAMA ESPECI

LA yb7 DE LA TIERRA
CAMINITO

ESPACIO LIBRE
REHILETE

TV CAPACITACION OFICIOS
LA SEMILLA DE LA VIDA
JUAN SIN MIEDC

PANURAHA AGROPECUARIO

ILE
AL SRLIR EL SOL
LA vOZ DE LA TIERRA

ESPACIO L1
EDS Y CANCIONES

MIEDD
TV CAPACITACION OFICIOS
PROGRAMA ESPECIAL
CRH NITO
EMILLA DE LA VIDA

REHILETE
LA VUZ DE LA TIERRA

AL SALIR EL SOL
CAMIN

JUAN SIN MIEDO
LA SEMILLA DE LA VIDA

Tv CAPACITACION OFICIOS
ESPACIO LIBRE
PANODRAMA AGROPECUARIO

6

-A

Cusdra No.

TOTAL DE ITEMS
POR PROGRAMA

509
208

1%
62
53
24
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Cont.

VARIABLES

0. EDUCACION CIVICA

E. INTEGRACION AL PRO-
CESO POLITICA.

F. EDUCACION INFORMAL

G. PROMOCION AL CAMPO

H. MILITANCIA POLITICA

TOTAL DE ITEMS %
POR VARIABLES

1030 13
705 .09
517 .ae

69 .009
1% .003

PROGRAMA (5)

AMINITO
EANéRAMA AGROPECUARID

PROGRAMA ESPECIAL
REHILETE

LA VOZ DE LA TIERRA

ESPACIO LIBRE
JUAN SIN MIEOO .

MUSICA, NINDS v CANCIONES
TV CAPACITACION OFICIOS
LA SEMILLA DE LA VIDA

AL SALIR EL SOL

CAMPANIA SOBRE EL CENSO
PANORAMA AGRDPECEARIU

-PROGRAMA ESPECIA

LA yOZ DE LA TIERRA

REHILETE

CAMINITO

LA VDOZ DE LA TIERRA

JUAN SIN MIEDO

ESPACIO LIBRE

AL SALIR EL 50L

MUSICA, NINGS Y CANCIONES

LA SEMILLA DE LA VIDA
PROGRAMA ESPECIAL

LA V0Z DE LA TIERRA
AL SALIR EL SO
PANORAMA AGRUPECUARIU
REHILETE

ESPACIO LIBRE
PANORAMA AGROPECUARIO
LA yOZ DE LA TIERRA
PROGRAMA ESPECIAL

Cuadro No. 6-8

TOTAL DE ITEMS %
POR PROGRAMA

182 R g
4.9

7.7

78 75
70 6.7
55 5.3
21 2.0
19 1.8
14 1.3
" 10
5 0.4
640 50.7
60 8.5
3 0.4
2 0z
279 53.9
191 176
59 114
41 7.9
15 2.9
12 2.3
12 2.3
5 0.9

3 a5
35 59:7
376

22 5.7
4 57
382

qg 352
6 17 6

3 8.8



CARACTER

ACCIONES POLLTICAS
(2.1.1.)

CENSAR
(3.3.1.)

PRODUCTIVAS.
(3.2.1.)

PERSONAJES POLITICOS
(2.1.2.)

EDUCATIVAS,
(3.2.2.)

INSTITUCIONES PUBLIGAS
(2.1.3.)

PORCENTAJE EN CUANTO A SuU CARACTER ESPECIFICO

TOTAL DE ITEMS
POR CARACTER

757

675

561

491

LehL

430

PROGRAMA (5)

CAMPARA SOBRE CENSOS
PROGRAMA ESPECIAL
PANORAMA AGROPECUARID

cAMPANA SOBRE CENSOS
PANORAMA AGROPECUARIOC

PANORAMA AGROPECUARIO
LA v0z DE LA TIERRA
AL SALIR EL SOL

TV CAPACITACION

PANORAMA AGROPECUARIO
AL SALIR EL 50L

LA y0Z DE LA TIERRA
PROGRAMA ESPECIAL

TV CAPACITACION

AL SALIR EL SOL
LA vBZ DE LA TIERRA

REHILETE
JUAN SIn MIEDO

PROGRAMA ESPECIAL
CAMINITO

LA y0Z DE LA TIERRA
AL SALIR EL S50OL
PANORAMA AGRUPECUARIO
PROGRAMA ESPECIAL

LA SEMILLA DE LA VIDA
TV CAPACITACION

Cuadro No. 7-A
TOTAL DE ITEMS %
POR PROGRAMA

640 84.5
66 8.7
51 6.7

6L0 94 .8
35 5.1
360 6b.1
112 18.8
a3 4.7

6 1.0

152 gg.g
147 .
125 25.4
63 12.8

4 g.s8

200 43,1
109 23.4
57 12 .
35 , 5%
31 6.6
12 2.5
115 26 .7
11 25.5
10 23.7
71 16.5
21 4.8
11 2.5




cont.

CARACTER

G.

VALORES NACIONALES
(2.2.1.)

REGLAMENTACION JURIDICO-
POLITICA. (2.1.4.)

IDEAS Y CONCEPTOS
POLITICOS.
(2.1.5.)

SALUD E HIGIENE
(1.2.1.)

PERSONAJES Y HECHOS
DE LA HISTORIA
(2.2.2.)

ALCOHOL15MO,
(1.2.2.)

TOTAL DE ITEMS
POR CARACTER

L17

L2

289

368

341

322

PROGRAMA (5)

CAMINITO

PANORAMA AGROPECUARIO
REHILETE

MUSICA, NINOS Y CﬂNCIUNES

PANORAMA AGRGOECUARIO
TOVERARE (YRRTGAA

CAMINITO

ESPACIO LIBRE
REHILETE

JUAN' SInN MIEDQ
PROGRAMA EBRECIAL
PANORAMA AGROPECUARIO
Tv CAPACITACION

REHILETE

CAMINITO

PROGRAMA ESPECIAL
ESPACIO L1BRE
REHILETE

LA SEMILLA DE LA VIDA

AL SALIR EL 50L

JUAN SIN MIEDO
CAMINITO

LA SEMILLA DE LA VIDA
LA V0Z DE LA TIERRA
Ty CAPALUITACIUN
ESPACIO LIBRE

PANORAMA AGROPECUARIO

7-8

Cuadro No.

TOTAL DE ITEMS
POR PROGRAMA
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cont.

CARACTER

M. TRABAJOS MANUALES
(1.1.1.)

N. FOLCKLOR Y COSTUMBRES
(2.2.3.)

0. ASPECTOS GENERALES
DE LAS DISCIPLINAS
DEL CONCCIMIENTO
HUMAND .
(1.1.2.)

P. S5ALUD.
(3.2.3.)

Q. LABORALES
(3.2.4.)

TOTAL DE ITEMS
POR CARACTER

285

272

232

217

213

PROGRAMA (5)

gEHILETE
AMINITO
LA VHETDE LA TIERRA

UAN SIN MIEDO
ﬂL gALIR EL S0t

LA V0Z DE LA TIERRA
CAMINITO

ESPACIO LIBRE

PANDRAMA AGROPECUARID
JUAN SIN MIEDD

TV CAPACITACION

MUSICA, NINOS Y CANCIONES
AL SALIR EL SOL

REHILETE

ESPACIO LIBRE

JUAN SIN MIEDD

MUSICA, NINGS Y CANCIONES
LA SEMILLA DE LA VIDA
PROGRAMA ESPECIAL

CAMINITO

REHILETE
CAMINITO

OFICIOS
LA SEMILLA DE LA VIDA

ESPACIO LIBRE
LA VOZ DE LA TIERRA

TV CAPACITACION
AL SALIR EL SDL

Cuadro No. 7-C

TOTAL DE ITEMS
POR PROGRAMA

88
54
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cont.

CARACTER

R. ENTRETENIMIENTO
(3.2.5.)

S. CONTAMINACION
AMBIENTAL
(1.2.3.)

T. PROSTITUCION
(1.2.4.)

U. PROMOCION FAMILIAR
(1.2.5.)

V. ASENTAMIENTOS HUMANOS
(1.3.1.)

W. ABORTO.

X. AFILIACION
(3.1.1.)

Y. GINDICAR. -
(3.3.2.)

Z. VOTAR.
(3.3.3.)

TOTAL DE ITEMS
POR CARACTER

183

173

160

96

69

41
34

22

PROGRAMA (S)

REHILETE

MUSICA, NINOS Y CANCIONES
JUAN SIN MIEDO

CAMINITO

REHILETE
CAMINITO

LA vz DE LA TIERRA

AL SALIR EL SOL
CAMINITO
REHILETE

LA v0Z DE LA TIERRA
AL SALIR EL SOL
PANORAMA AGROPECUARIO
REHILETE

AL SALIR EL SOL.
ESPACIO LIBRE
PANORAMA AGROPECUARIO

LA v0Z DE LA TIERRA
PROGRAMA ESPECIAL

PANORAMA AGROPECUARIO
LA VOZ DE LA TIERRA

PANORAMA AGROPECUARIO
PROGRAMA ESPECIAL

Cuadro No. 7-D

TOTAL DE ITEMS
POR PROGRAMA

as
74
15

5

133
40

160

52
36

35
26

41

13
12

N O
L
Na S

59."
LO.o

57
L3
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4.4. GOMPROBACION DE HIPOTESIS .

Hip&tesis 1. En cuanto a la hipbtesis de que
la red de TRM difunde un mensaje de socializacidn politica
cuya intencidn es transmitir y reforzar los valores, ideas
e instituciones del Estado, la Tabla Na. I nos indica,
al obtener la categoria "Identidad Politica " el més alto

porcentaje, que ésta es rcierta.

Tabla I

SOCIALIZACION POLITICA

CATEGORIA TOTAL DE ITEMS %
POR CATEGORIA
Comportamiento Sociasl 1746 . 22
Participacion Politica 2377 32
Identidad Politica 3499 45
TOTAL 7622 99%
Hipbtesis 1.1. La hipbtesis de que el

mensaje gue se difunde por 1la red de TRM establece un patrén de

campartamiento polfitico, gquedd confirmadd por los datos gque
aparecen en 1la Taebla No. II.

Como se puede observar, los diferentes aspectos gue
establecimaos pars la "Participacidn Politica" se promueven en
diferente proporcién en el menaaje.



Tabla 1II

SOCIALIZACION POLITICA

VARIABLE TOTAL DE ITEMS %

. POR VARIABLES
MILITANDIA POLITICA 34 .003
INTEGRACION AL PROCESD .
POLITICO. 705 .09
FORMAS DE ORGANIZACION
SOCIAL 1638 .21
TOTAL 2377 303

HipGtesis I.2. La hipAtesis de que el

mensaje intenta lograr una identificacidn creciente entre las
instituciones estatales y el pﬂblicu con el fin de formar una
conciencia social acorde con los intereses del Estado se com-
prohd con los datos obtenidos, tal comd lo muestra la Tabla No.
111, en la que se observa tanto a la categoria "Identidad
Politica"como a la variahle "Legitimacidn del Estado" obtener
el mas alto nivel de difusidn.

Tabls III.
SOCIALIZACION POLITICA.

CATEGORIA TOTAL DE ITEMS %
POR CATEGORIA
1. IDENTIDAD POLITICA 3499 L5
2. PARTICIPACION POLITICA 2377 32
3, COMPORTAMIENTO SOCIAL 1746 22 .
VARIABLES
1. LEGITIMACION DEL ESTADD 2L69 .32
2. FORMAS DE DORGANIZACION
SOCIAL. 1638 .21

3. NORMAS DE URBANIDAD,PRAC-
TICAS DE SALUD Y BIENESTAR

s50CIAL. 1160 .15
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HipAtesia 1.3. : Ia hip6tesis de que el
mensaje propone formas de participacion politica de caracter
limitado. temporal y socialmente quedf confirmada, en cuanto
laa variabhlea que eatablecimoa para la categoria "Participa-
cidn Politica", observan una diferenciacidn porcentualmente
tajante como noa lo indica la Tabla No. IV

Tabla IV.
SOCIALIZACION POLITICA.

CARACTER TOTAL DE ITEMS %
POR CARACTER

CENSAR 675 8.8

SINDICAR 22 0.2

VOTAR 7 _ .1

TOTAL ‘ 704 9.1

Hipbteaia 1.4. Se establecid como hipbtesia que el
mensaje también propone normas de conducta asocial y de comporta-
miento comunitario. E1 hecho de que las variables "Formsa
de Organizacibn Social " y "Normas de Urbanidad, Practicas
de Salud y Bienestar Social" aparezcan,comb nos lo indica la
Tabla No. V,dentro de laa tres méas altamente promocionadas,
que. ésta hipbtesis gquedf corroborada.




Tabla V
SOCIALIZACION POLITICA

VARIABLES TOTAL DE ITEMS %
POR VARIABLES

LEGITIMACION DEL ESTADO 2469 .32

FORMAS DE DORGANIZACION

SOCIAL 1638 .21

NORMAS DE URBANIDAD, PRACTICAS

DE SALUD Y BIENESTAR SOCIAL 1160 .15

TOTAL 5266 .68
Hipbtesis 1.5. Nuestra sexta hipfotesis de que el

Estado intenta, a través del mensaje, estahlecer en el pidblico

formas de integracidn nacional, quedd confirmads

Tabla VI
SOCTIALIZACION POLITICA

por el hechao
de gque la cultura e historia nacional se promueve en la progra-

macidn, tal caemo lao indica la Tabla No. VI.
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CARACTER TOTAL DE ITEMS

%
POR _CARACTER
VALORES PATRIOS L17 5.4
PERSONAJES Y HECHOS DE
LA HISTORIA 341 4.1
FOLCLOR Y COSTUMBRES 272 3.5
TOTAL 1030 13.0



CONCLUSIONES

Las caracteristicas relevantes que el discurso de
socializacibn politica adquiere en la programacibén de la -
Red de TRM, tales como la identidad politica, 1la participa—
cién politica y las normas dominantes del comportamiento -
social, nos muestran los lineamientos que el Estado ha con-
figurado en cuanto al papel que ésta debe jugar en el proce

so de industrializacifn y desarrollo capitalista en nuestro
pais.

Nos encontramos con que el 45% de los recursos del
mensaje socializador del Estado estan dirigidos a la promo-
cién de la identidad politica, es decir, al establecimiento
del consenso social que legitime la autoridad del Estado en
cuanto grupo politico en el poder. El peso mayor del mensaje
del Estado es pues, para publicitar las bondades del ré&gimen,
tanto de sus autoridades e instituciones, de las leves y
decretos, como tambi&n de los programas de desarrollo dise-
nados para su aplicacibn en el &mbito rural.

Por su parte, la participacibn politica que desea
el Estado, se promueve en un 32% dentro de la programacién
de la red. Lo que implica un considerables esfuerzo por
parte de &ste, de establecer patrones de comportamiento po-
litico y social, necesarios para justificar y dinamizar el
sistema de vida en el que las clases dominantes, en especial
la faccibn que ostenta el poder politico, se hacen pasar
como representantes del interés general para que de esta forma




el campesinado,no finicamente soporte la divisibn tajante
de la realidad social de quienes son explotados, sino que
se adhiera al sistema en la medida misma que el Estado lo
requiera, social y politicamente.

En tanto que la promocifén de las normas dominan-
tes del comportamiento social no alcanzan la jerarquia de
las dos anteriores, nos permite deshechar la "historia
blanca" de los prop8sitos que tienenvlos’objetivos de la
red. En cuanto a la preocupacibn de capacitar para el
trabajo y la comercializacifn, orientar para mejorar la
salud y la alimentacifn, promover la informacién de la cul-
tura para reforzar la educacién formal escolarizada de
los habitantes de las poblaciones rurales; implicah que es-
t4n m4s alls del simple hecho reivindicador, ya social o
econbmico de aquellos. El prop8sito intrinseco del Estado
que trasciende, es la de una intencién meramente'politica
del régimen: buscar interiorizar, en los individuos rura-
les, la conciencia de la dominacién del Estado capitalista,
al transmitir yvrefdrzar por medio de esta red, los valores,
ideas, instituciones, acciones y programas del Estado. Lo
que implica, que la programacién de la red de TRM se confi-
gura y estructura en la medida en que el prop6sito fundamen-
tal del Estado es lograr una conciencia social acorde a sus
intereses, que para nuestro caso, significa subordinar los
intereses de los campesinos y por ende los intereses propios
de la clase trabajadora, a los prop6sitos estructurales
(econfmicos, politicos y sociales) de la clase dominante en
nuestro pais.

Por otra parte, el hecho mismo que dentro de las
mis relevantes categorfas de socializacibén politica determi-
nadas por nuestro anilisis (identidad polftica y participa-
ci6én polftica), las "acciones politicas", entendidas &stas como




los programas gubernamentales de desarrollo y, las "formas
de organizaci6én sccial", como aquellas que impulsa el Esta-
do para el logro de la integracifn nacional; hayan adqui-
rido una preferencia en las transmisiones de la red, nos re-
fleja y nos delinea a la vez, el carfcter que ha asumido en
la actualidad el régimen , como es el de un Estado programa-
dor, que utiliza en esa medida a la red de TRM para reforzar
sus fines desarrollistas.

Por lo que las manifestaciones especificas de la
socializaci6bn politica conllevan la tarea de apoyo de las
politicas tendientes a modernizar el M&xico rural,

Nos encontramos asi con que la red de TRM, no s6lo
promueve la legitimacibn del régimen politico establecido,
sino que también las prdcticas capitalistas que lo delimitan
como un Estado burgués, y en conseduencia los condicionamien-
tos necesarios para que los individuos de las poblaciones ru-
rales se vayan incorporando y adaptando al nuevo sistema, en la
medida misma en que el Estado estd llevando a cabo sus planes
de desarrollo. '

La programacién de TRM, por lo tanto, nos estd mos-
trando un nuevo periodo de redespliegue del Estado y de la .
inversifn pGblica en el &mbito rural. El Bstado pretende. hacernos
creer.. , cbmo sobre el deforme panorama He la reforma agraria
y la crisis agricola, fue eregido el Sistema Alimentario -
Mexicano, presentado &ste como una estrategia de financiamien-
to y produccifn destinada a reestablecer la alianza del Esta-
do y los campesinos; o bien, mostrarnos c6mo en el viejo
México rural va apareciendo una potencialidad enorme de recur-
sos naturales, y que gracias a la expansifn de empresas descentra



lizadas y a la creacibtn de polos industriales contemplados
por el Plan Global de Desarrollo se estln aprovechando para
el crecimiento ‘del pais. Asi, al promover de esta mane-
ra. la red de TRM el Sistema Alimentario Mexicano y el Plan
Global de Desarrollo, nos indica que el Estado pretende sacu-
dirse la inercia precapitalista y la resistencia a las refor

mas desarrollistas gque pudieran presentar los campesinos.

La red de TRM' al presentarnos la eficacia de dis-
tribucidn y almacenamiento gque logra la Conasupo, del con-
tinuo establecimiento de clinicas médicas y centros de salud,
de la eficacia de las oficinas y funcionarios de los bancos
agricolas, de la atencién comercial preferente de Coplamar.
y .demés; nos muestra tambié&n c6mo el viejo M&xico rural va
adquiriendo aspectos modernizantes.

Pretensiones &stas de modernizacién gque no toleran
la existencia de analfabetas, de tierras de cultivo ociosas,
de comportamientos sociales conflictivos, que no desean,
en definitiva, la apatfa o el rechazo de las grandes fuerzas
productivas rurales que existen en nuestro pafs; sino que
buscan el dinamismo y la incorporacién de los trabajadores
del campo a las empresas Capitalistas estatales. Lo que
significa, como lo ha sefialado Roger Bartra, que si bien es
cierto que el "progreso" del capitalismo industrial no se ba-
sa en la explotacién de la agricultura, sf la utiliza como
palanca de su crecimiento. "Las transferencias de valor de
la agricultura a la industria (explica el autor) tienen
como base la baja composicifén orgdnica del capital en la
primera". (1)

(1) Bartra, Roger. Estructura Agraria y Clases Sociales
en México. Serie Popular Era No. 28, Instituto de
Investigaciones Sociales. UNAM. México. Cfr, Cap. I.




Esta utilizacién de la red de TRM por parte del
Estado, pone de manifiesto la estrecha relacién que existe
entre medios de comunicacién y las tareas de modernizacién
en los paises subdesarrollados, concretamente en la blGsqueda
de consenso de las prdcticas de desarrollo econémico y de
las decisiones polfticas adoptadas para ello.

La red de TRM, como instrumento de socializacibn
politicé‘qﬁe'ostenta el Estado, se incorpora de esta manera
al auge mismo del sector pﬁblico'y;‘en consecuencia, es en
s parte de las grandes inversiones.de los proyectos de desa-
rrollo, y funge como uno mids de los recursos complementarios

para la planeacifn estatal. Como ha sefialado Kaarle Nordens-
treng:

"Podemos escoger perfectamente las horas mis adecua-
das, la estacifn puede ser del todo popular, los programas
muy ligados a la problem&tica de la vida real, el lenguaje
completamente claro, la informacién promocional y la movili-
dad organizativa hechas con sumo cuidado; todo esto de nada
-serQirIa si nos dirigimos a un individuo cuyo‘medio ambiente
objetivo y fisico le es gravemente desfavorable, Y que se -
encuentra asf, por esta razbn, en un estado de apatfa sico-
1l6gica y de alienacifbn tales que carece de las motivaciones
bdsicas que le permitan mejorar y cambiar su situacién socio-
econfmica". Y agrega: "El establecimiento de politicas sis-
temdticas y de planificacién a largo plazo es absolutamente
indispensable para el desarrollo del sistema socioecon6mico;
en consecuencia, la necesidad de una polftica y de una plani-
ficaci6n en el campo de los medios de comunicaci6n deriva no
solamente de una necesidad de control ideol6gico, sino tam-

bién de una tendencia general hacia procesos socioeconémicos
mis coherentes", (2)

(2) Nordenstreng, Kaarle, "Nuevas Tendencia de la Teorfa de
la Comunicacién"., Citado en Esteva Gustavo, El1l Estado
y la Comunicaci6én, Ed. Nueva Polftica. P. 57




Es dentro de este marco de referencia, donde la
Red de Televisifn Rural de Mé&xico adquiere importancia para
el Estado. Es por ello que ahora, ya como la Red de Televi-
sidn de la Repdblica Mexicana tenga la intencién de abarcar

también a las poblaciones urbanas y suburbanas del pais. .
Lo que significa que la red de TRM tendri en un futuro inme-
diato un desarrollo significativo en relacidn.a los otros
medios electr8nicos del Estado. Por el momento &sta ya se
inserta en la realidad social como un aparato altamente
comprometido en la estabilidad y en la reproduccibn del sis-
tema politice establecido.
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