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' OBJETIVO GENERAL

DEMOSTRAR QUE LA AUSENCIA DE PLANEACION DEL GASTO FAMILIAR
PROVOCA UN INCREMENTO €N EL MISMO, A CAUSA DE LA ADQUISICION DE
BIENES, PRODUCTOS Y SERVICIOS IMPONDERADOS DENTRO DE LA ESCALA DE

NECESIDADES.



INTRODUCCION

L] lo largo de los ocho semestres que
transcurrieron cuando estudiamos en las aulas de lo.
carrera de Actuaria en la Escuela Nacional de Estudios
Frofesionales Acatlan, se hable del trobgdo de Tesis.
Frecuentemente se consideré a2 la Te;is' como un
*requisito . burocrdtico® para la odbtencion del Tl{ulo
Profesional, sin embargosy nal desarrollarla vivimos una
experiencia de grato  sabor, ademds del ob jeto

fundamental del mencionado traba,jo.

La oportunidad de aportar a nuestra sociedad un
instrumento para me.jorar las condiciones econdmicas de
la familia, asi como e1<on€r¢ntom1ento a2 una realidad
que en muchos momentos nos permitid enriquecer nuestra
experiencia ‘ profesional, son algunas de las
caracteri{sticas. md4s importantes por las que estamos
satisfechos de haber 1llevado a efecto el proéentc

traba,jo.

For otro lado, en los casds que fueron discutidos
en las diversas materias que ostudinmos,' auUNCa s€ puso
atencion a 1la familiay, e5 deciry en ningdn momento se
aplicéd alguna  teoria en beneficioc de la familia como

centro de un problema.
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Dadas las condiciones que estd viviendo nuestro
bnis, desde el punto de vista econdmico, no podemos
negar que La Flaneacién del Gasto Familiar es un
‘problema latente y del cual no nos podemos oOlvidar, vya
que 1a familia es la mipnima expresion de un conjunto

social.

No sonaba mal, °*FPlaneacioén del Gasto Famiiiar®,
sin embargo, 1l agregamos "asignado a la adquisicion de
Kienes, Froductos y Servicios de>Consu-o Popular®,. Esta
amplincion pretende considerar aquellos articulos que

adquieren la mayorin de lans familias.

Fueron muchas las discusiones que se entablarcn en
" torno o la definicién del problema. Cierte es que
ekisten muchas Instituciones que delimitan exactamente
‘cuales son los articulos oxtriﬁta-qnto ﬁo:.soriol' para
satisfacer la necesidades fundamentales de la familiay
sin  embargoy también es cierto que 1las fnlilios
adquieren articulos que satisfacen su ﬁusto, a pesar de
que no chﬁplcn con sus necesidaodeos biqlﬁoicé'p

culturales, sociales, etc.

FPartir de 1los Pardimetros que estdn. estadblecidos
por Institucioness nos llevaria a controdiccionis en 1la
mayoria de los casos, es deciry erqa necesario determinar

los gastos verdaderos que se efectaan en 1la familia,
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independientemente de si dichos gastos soh o no

recomendables. A este articulo nos referimos cuando

hablamos de *Consumo Popular®,

Hacer una investigacion en masq para 1a
detor-inofion de aquellos articulos de consumo popular,
era una tarea bastante complicada y. costosas Es por
elilo que se considerd a la poblacidén de estudio como un

conjunto social que ghnrdnbo caracteristicas similares.

El objetivo de la Tesis es precisamente demostrar
que los articulos, que la misma poblucion de estudio
determinag como necesarios para satisfacer las
necesidades de su familaay N0 se consideran como
primarios en el momento de llevar a efecto las compras,
esto  es, se adquieren otros articulos, lo cual

incrementa el costo del Gasto Familiar.

Finalmente, las caracteristicas de la Foblacion de
Eitudio. s la sazén medio-medior son las que'pormiten

definir la Hipodtesis del presente trabajo.

El Capitulo 1 muestra las caracteristicas de 1a
Foblacién de Estudio, el marco tedrico en donde se
desenvuelve 1la Tesisy, el procesamiento de datos y 1los

resultados arro,jados por la muestra,
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E1 Capitulo 2 establece una serie de comparaciones
de los resultndos obtenidos contra los. pardmetros
considerados por Instituciones al respecto, asi como un
estudio de mercado que permite establecer el costo

unitario de cada uno de los articulos considerados en el

trabajo.

El Capitulo 3 discrimina los articulos necesarios
con base en la decisidén de la misma poblacidn, asi como

la definicién de las caracteristicas de nuestra Pomiiio

tipo.

Cabe hacer menciodn que en 1los tres primeros
capitulos las Fremisas se incluyen en el cuerpo de los
mismosy logrando llevar 9 efecto los andlisis
correspondientes en el momento en que se presentan los

resyltados del procesamiento de las informacién.

Finalmente, el Capftulo 4, hace un andlisis de
cantidad-necesidad para determinar ln'proporciOn en que
Rienes, Froductos b4 Servicios participan en el

Fresupuesto Familiar,

Estamos seguros de que la participacion de otras
disciplinas en este traba,jo seria de gran utilidad, ry es
un hecho que algunos i1ntegrantes de 1a FPoblacion de

Estudio que actualmente estdn desarrollando trabajos de
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Tesis,y han escogido este tema para analizerlo,

bdsicamente en el campo social.

Considérese este traba,jo como un punto de partida
para lograr que 1a administracion familiar se lleve o
cabo con eficiencia y eficacia?} que el1 habitante
loxicﬁno cuente con una guia para concretar sus demandas
apoydndose en estudios para ser mds escuchadosj] que los
Frofesionistas aportemos cada dia algo, poro.hoccr de

este México nuestro, mds nuestro.




CAPITULO 1

‘LA POBLACION DE ESTUD1O*




CAFLTULD 1
1.1 LOCALIZACION

La Unidad Habitacional ®"Juan de Dios Bdﬁiz' se
encuentra ubicada en la zZona norte del Listrito Federal,
en el limite norte de la Colonia Lindavistaj este
conjunto habitacional forma parte de 1a Delegacion

Gustavo A. Madero.

Constituyendo un "tridngulo escaleno®,; tres son
las avenidas que limitan a nuestra poblacion de estudio!
CALZADA TICOMAN, AVENIDA INSTITUTO FOLITECNICO NACIONAL
Yy AVENIDA INSTITUTO FOLITECNICO NACIONAL NORYE, como se

observa en el FLAND 1.1.
Las vias de acceso mds r.cqmendobles sond

- For Av. Insurgentes Norte hasta Calz. Ticoman

- for Av. Insurgentes Norte hasta Av. Instituto
‘Politécnico Nacional

- For E,je Central Ldazaro Cdardenas hasta Av.
Instituto Politecnico‘Nocionoi )

- FPor Calz. Vallejo, Av. de Las Torres hasta Av.

Instituto Folitécnico Nacional Norte

Asi . mismo, los transportes pablicos qﬁe in
poblacion wutiliza para acceso Yy salida del conjunto

haditacional, son 1o siguientes!



. LOCALIZACION DE LA POBLACION DE ESTUDIO
EN EL DISTRITO FEDERAL

UNIDAD HABITACIONAL
"JULN DE DIOS BATIZ" -

AVENIDA INSURGENTE

AVEMIOA TICOMAN

AV. INSTITUTO POLITECNICO
NACIONAL NORTE

Av. INSTITUTU  PLLITECNIGQ
NACIONAL




CAPITULO 1
Autobns?

Ruta Tlalpan - Zacatenco

Ruiﬁ Reclusorio Norte - La Villa
Ruta Cuauhtepec - La Villa

Ruta San Felipe - Vallejo

‘Colectivo?
Ruta C.U. ~- Zacatenco

Rutd’lsqhol .9 Catélica — Zacatenco

Ruta San Felipe — Vallejo
Metrod

Estacion Indios Verdes
Estacion Politecnico
Estacion Basflica

(Estaciones cercanas al con junto
habitacional)

~ka  Unidad Habitacional Juan de Dios Batiz estd
constituida por ;3 edificios?

6 de 1 sntrada
22 de 2 entradas

S de 3 entradas

13



CaPrliTuLo 1

Cada entrauda estd compuesta por 10 departamentos,

10 que hace un total de 650 departamentos.

El conjunto habitacional cuenta con 20,000 metros
cuadrados de =onas verdes (,jardines y canchas de juego);
209000 metros cuadrados construidoss; cisterna con
capacidad de 650,000 litros y estacionamiento pdblico,
es decir, no es un estacionamiento reservado para los
habitantes de la unidad. Lo anterior se muestra en el

PLANC 1.2,

‘Cada departamento consta de!
Comedor
Sala
Cocina Yy sus muebles
Kaffo ¥ sus muebles
Recdmaras (tres)

Closets (tres)

El 4rea ocupada por cadao departamento, excepto los
que estdn ubicados en la planta bajay, es de 70 metros
cuadrados. Los departamentos de planta baja €ventan con

65.5 metros cuadrados.

ta distribucion y medidas de cada parte del

departamento se pueden observar en el FLANO 1.3.

14
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CAFITULO 1

1.2 ANTECEDENTES

La Unidad Habitacional Juan de Dios B4tiZ no fue
inaugurada formalmente, pero los d.porto..ntol

comenzaron a entregarse en o1 mes de junio de 1968,

Criginalmente, el conhjunto habitacional fue
dirigido a satisfacer las necesidades de vivienda del
profesorado del Instituto . Politécnico Nacional, sin
embargo, 9 pesar de la magnitud del personal docente ¥
de la excelente situacidn del con,junto con respecto a la
Unidad Frofesional Zacatencor no tuvo la éEaptacion
esperada por razZones de °papeleoc burocrattco'; Dada
esta situacion, la entregqe de departamentos se dirigio
posteriormente  a personal administrativo del I.F.N.,
hasta llegary en @sSQ secuencia a personas totalmente
Q.jenas a cualquier institucion gubernamental. De esta
manera podemos observar que en 1os primeros 'djficios
encontramos familias que tienen ulgnnAnionhro dentro del
personal del I«P.N.3 Y en los dltimos edificios,
familias qﬁo no tienen vinculo alguno con tal

ingstitucion.,

El1 contrato de compra se llevd u cabo durante un
periodo de 13 affos ba,jo ln administracion de BANOBRAS

mediante un abono congelado de ¢ 1200.00,

1?
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Cumplidos 1los 18 affos de vida de la Unidad
Habitacional, son numerosos los cambios demogrdficos y

administrativos que se han presentado.

Actualmente la administracion es contratada por 1a
Asociacion de Fropietarios de la Unidad Juan de [Ilios
Batiz, Asociacion Civily sin tener un conocimiento
exacto del estado demogrifico, econdmico y social del

conjunto, debido a la reciente contratacidén de la misma.

Ltos condominos del conjunto hadbitacional aportan
la cantidad de $ 3500.00 para solventar los gastos de 1la
administracion, 1a cual presta los servicios de

mantenimiento, jardineria, vigilancia ¥y limpieza.

Existe un Consejo de Vigilancia, asi como yna mesa
diractiva denominada PAURAC, todos olios condominos de

1a Unidad Habitacional.

E1l Conse,jo de Vigilancia se encarga de informar a
1a poblacion en cuestidn, acerca de la eficacia de 1la

administracion en sus actividades sencionadas

anteriormente,

La Mesa [Mrectiva controla el presupuesto del

conjunto habitacional ¥ la coordinacién de actividades

en general.
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1.3 DETERMINACION DE LA MUESTRA

Kesulta conveniente hacer un breve comentarioc
acerca de los diferentes tipos de suestras que existen,
para asi poder situar la muestra que hemos utilizado

dentro de un contexto tedrico.

Existen dos tiposAdo muestras?! PROBABILISTICAS Y
NO FRORABILISTICAS, eéstas o su vez, estdn divididas de

acuerdo al siguiente esquema %2

e 7’
! t ALEATORIA SIMPLE
! :
H } SISTEMATICA
H PROBARILISTICAS <
: i ESTRATIFICADA
i ! -
TIFOS DE : !  AGRUPADA
MUESTRASEX < . \
/
! A guicto

!
NO FPROBABILISTICAS < cuoTA

TROZO

e 0o 40 um e o au
L

x Definiciones en el apeéndice
X% Estadistica para Admon. ¥ Economiq, MLB & DML pag.l1?7

19



CAFITULD 1

El presente estudio requiere de la utilizacién de
una MUESTRA FROBARBILISTICA, ya que de no ser asi, no se
podrian llevar a cabo Inferencias Estadisticas. Ademds,
como la entrega de los departamentos, segidn subcapfitulo
1.2, no se 1lleve a cadbo al azar, sino que se fue
ampliando el grupo de captacion, fue necesario provocar
mayor aleatoriedad en la eleccidn de la muestra, lo que

implicé el uso de una MUESTRA ALEATORIA SINFLE,

lado que nuestra poblacién de estudio es FINITA, vy
que nuestro muestreo reguiere ser considerado SIN

REEMPLAZU, partimos de las siguientes formulas ¥3

RS

* Estadistica para Admon. vy Economia, MLE & DML pag, 2351



CAFITULOD 1
Describiendo las variables anteriores, tenemos:
n ¢ Tamaffo de la muestra para procescos de

encuestamiento con reemplazo.

Z ! Valor de 1la distribucion normal con
un nivel de confianza dado.

e ¢ Factor de error que se estd dispuesto
2 aceptar en la determinacion de la
estimacidn,

N ¢! Tamaffo de 1la poblacién.,

Desviacion estdndar.

n ¢ Tamafo de la muestra sin reemplazo
con un nivel de confianza dado 'y
un factor de error en la estimacion.

Donde nuestra variable aleatoria es el ingreso

familiar.

Indo que se desconoce la desviacion estdndar de la
poblacién, se® hizo necesario recurfir a una prueda
piloto que se aplico 2 familias que tenian
caracteristicas similares o las de nuestra poblacion, es
decir, familias que habitaran conjuntos habitacionales.
Para tal efecto, se aplicd una pregunta a la muestra
paloto, ésta fue la pregunta caoategérica mds

caracteristica desde el punto de vista cuantitativosl

* A cudnto ascienden 1los ingresos totuales de su

familia ? °



CAFITULO 1

Monde los resultados obtenidos, después de aplicar
1la pregunta al 10X de la poblacion (65 Ffamilias) nos

arrojaron?$
= 40 604 v % = 91 200

Ahora bien, fue necesario determinar el margen de
erfor. ® Cudnto puede usted aumentar o disminuir el
monto de los ingresos de su familia ?7°, Las respuestas

podrian ser ofcctudus'por:

Q. Inflar 1a cantidad por razones de imagen.
b, Disminuir 1la cantidad por temor a que su
contestacion impacte sus impuestos de alguna

|MANGTA .

Lo cierto es que participan diversos factores que

influyen en ambos sentidos.

Evidentemente, la pregunta gque se aplicéd a 1la
muestra piloto es fundamental para el estudio, por 1lo
que decidimos considerar yn 10X de marQen de ervror, el

cuol‘uplicodo a la media, genera e= 9 120.

Finalmente, ° Qué tan confiable queriamos que
" fuera nuestra wWuestra 7 *y @ decir, que tan
representativa. Considerando w4n margen de error en 1la

estimacion de 1a muestray Lomamos un 9% dae
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confianbilidad, 10 que nos indico® Z= 2,58 en la tabla de

la distribucién normal con pardmetros Osl.
Mhora tenemos:

= 2,58
e= 9 120
N= 650

= 40 804
Con 1o que?

n = 133,246
n= 110.72

Los resultados anteriores indican que la asuestra
debe ser de tamafip 111, considerando un factor de error

del 1ox‘y con una confiabilidad en lao estimacion de 99X.
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1.4 ENCUESTA

fPara 1la elaboracion del cuestionario que permitio
obtener lu informacién precisa para llevar a cabo 1la
planeacidén del gasto familiar, fue necesario
experimentar con 3 anteriores, los cuales fueron
aplicados en otras poblaciones diferentes a la Unidad
Habitacional. Se hicieron omisiones de muchas preguntas,

se agregaron otras, se cambio el formato, etc.

Finalmente se aplico el CUESTIONARIO 1.1, - por

medio de entrevistas directas 2 los condéminos.

El cuestionario . consta de 4 cuqdros ' (formatos

guia) v 9 preguntas aisladas.

lLLos +ormatos guia son?! (UALRO DE DATOS GENERALES
LE LA FAMILIA, CUADRO DE EBIENES, CUADRO DE FRODUCTOS Y
CUADRO DE SERVICIOS. Cada uno de los cuadros, excéoto
el primerosy pretende no llevar una secuencia légicas
ovitqndo asi, dirigir al encuestado. Seguramente se
encontrardn algqunos conceptos que Se pueden considerar
innecesqarios: éstos, bien pudieron utilizarse para
romper Se@cCue®ncinsy O en to&o caso, para cerciorarse de
que 4n dato es o no significativo en nhestro poblacion.
Por ejemplo, cuando elaboramos el .cuestionario, se

considerd que el servicio *escuela particular® no se
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tomaria como servicio necesarioy pero podria serlo para
alqgunas familias de nuestra poblacion. . Es claro
entonces que los Fardmetros de necesidad son
determinados por la misma poblacién de estudio,
independientemente de aquellos que se establecen por

Instituciones expertas en el particular.

Resulta conveniente hacer mencion que en 1lo
encuesta se tonofon en cuenta los datos mis
representativos en las adquisiciones de nuestra

poblacion de estudio.

A continuacidén, se presentn la explicacion de los

cuadros asocidndolos con los formatos guial

a0 : L
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1.4.1

N

CARTTULO 1
CUADRO DE DATOS GENERALES DE LA FAMILIA

La columna “"No.*® ‘sc refiere al nadmero de
personas que habitan el departamento. ll'e acuerdo
a 10 muestra piloto se estimé que el nrimero mdaximo
debic ser 10. * Se consideran miembros de 1la
unidad familiar a3 todas aquellas personas que
ﬁnbituolmonte viven Juntas, en el mismo
deportnﬁonto. R4 Que comparten, aunque seq
parcialmente 1los ingresos, dalimentos y gQgustos,
estén o no vinculados por consanguinidad,

matrimonio o adopcion®.x

La columna °"E° se refiere o la edad de cada uno de
los inteqrantes de 1la familia, en orden

descendente.

La colh-nn *SEXO®* tiene dos opciones, masculino y
femenino, para cadae yno de lds integrantes de 1la

familia.

La columna °*ESCOLARIDAD® toma en cuenta el nivel
maximo de estudios obtenidos por cada integrante
de 1la familia, en donde? K= Kkinder, P=
primarias S= gsecundaria, kE» dbachillerato, T/C=

técnico 0 comercialy L= licenciatura vy M=

L LEY FEDERAL DEL TRAERAJO



CAPITULO L

maestrias No se consideré el nivel Doctorado
porque 1la encuesta piloto no arro,jo presencia en

ese rubro.

La columna °"SUELDO® indica la cantidad aportada
por los integrantes de lolfouiliu; la subdivisién
*S1* determina si la cantidad adquirida como
p;oducto del trabajo se considera como parte del

disponible familiar.,

La columna 'EMPLED® wmuestra los diferentes
sectores en los cuales participan las personas que
desempefian cierto trabajo remunerado, eh donde! N=
negocio particulary Fc= federal centralizado, Fd=
federal descentralizado, Ep= o-picndo de empresa
particular y P= pensionado. Se tomaron en
cuentu estas divisiones, yda que sOn las que Nos
permiten inferir el impacto en las compras
teniondo alternativas de adquisicion en un
conjunto determinado de tiendas con ciertas

caracteristicas en el manejo de precios.
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CAFITULO 1
CUADRO DE BIENES

En 1la columna "BIENES® se enlistan aquellos que
consideramos propensos a ser seleccionados como

necesarios y consta de 27 bienes.

En 1la columna °NEC*® se indican los bienes que el
encyestndo marca como necesarios para su  familiae.
Notese que algunos de 1los bienes que usa pueden

NO Ser NEecesarios.

La columna °*TIEM®" tiene por objeto senaiar gqué
bienes ‘necesarios’ estan su,jetos DY nueva
adquisicion o reemplazo antes de 12 meses. No se
pregunta el costo, debido a 1la gran diversidad en

los precios de los bienes.
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1.4,3 CUADRO DE SERVICIQS

10

11

12

La columna “*SERVICIOS® enlisto aquellos que se
presentan como posibles de eleccion en la escala

de servicios necesarios y consta de 23 gervicios.

En la columna *NEC®" se indican los servicios que
el encuestado marca CcOmO necesarios para su
familias. NOtese que algunos de los servicios que

usa pueden no ser necesarios.

La colymna *$ MENSUAL®" tiene por objeto sefflalar e}
monto en unidades monetarias, que se utiliza para
satisfacer las necesidades de los servicios

seleccionados Como necesarios. En este caso se

" pregquntd el costo directamente por la falta de

mane.jo de las unidades propias de medidn.
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1.4.4 CUADRQ DE FRODUCTOS

13 La columnga de °"FRONUCTOS® enlista aquellos que se
presentan sy, jetos a eleccion en 1la escala de

productos necesarios y consta de 48 productos.

14 En 1o columna °"NEC” se indican los productos que
el encuestado marca cOmO necesarios para su
familia. Notese qQue alQunos de 1os productos que

consume pueden NO Ser NECEesSaArios.

15 La columna °CANT. MENS.® tiene por ob.jeto sefialar
la cantidady en la unidad propia del producto, que
ytiliza pora- satisfacer las necesidades de los

productos seleccionados COmMO NECesaArios.

1.4,.5. LA INFORMACION QUE GENERA LA ENCUESTA

Segin se observa en el indice de este trabajo, se
consideran tres clases de resultadoss DEHOGRRFIChS,
SOCIALES Y ECONOMICOS. Es claro que estos resultados
presentan una correlacion bastante significqtiva, y en
21guNOos Cas0s un dago puede ser interpretado econdmica,

socinol y/o demograficamente.

Tomando en cuenta que el presente estudio expone
caracteristicas fundamentalmente econdmicas, existe una

presencia considerable de este tipo de datoss sin
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embargo, a °"Qrosso modo® pretendemos analizar la
influencia demogrdfica vy social en el cohportu-iunto
para la adquisicién de los bienes, productos y servicios

de consumo popular en nuestra poblacion de estudio.

A continuacién se presentan, en arreglo ordenado
los 112 datos de 1a encuesta ¥y el tipo de andlisis que

¢e llevd para con ellos!?

DATO TIPO DE ANALISIS
Aceite economico
Actividades recreativas social

Agua ' economico
Alfombras econémico
Alimentos infantiles econémico
Anualidades econdmico
Aparatos domésticos econdmico
Aporta al gasto familiar social

Avroz ’ ecaonomico
Articulos escolares econdmico
Articuylos infantiles econdmico
Artfculos limpieza economico .
Articulos tocador ’ economico

Aseo domeéstico socioeconoémico
Azdcar . econoaico
Blancos ’ economico

Cafe : econdmico
Camas . economico
Cantidad asignada a familiares socioecondmico
Carne economico
Carnes frias econédmico
Carro economico
Cereqles economico -
Cerillos econdmico
Cerveza economico
Cigorros economico .
Comedor economico
Compra de despensa social

Compra de ropa y zapatos social

Compras en abono socioceconémico
Cooperaciones socioeconomico
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DATO

Cosméticos
Costurero
Detergente
Discos
Diversiones
POnde acostumbra comer
Dulces

Empleo

Enjuague
Escolaridad
Escuela particular
Estacionamiento
Estéreo

Estufa

Fiestas

Focos

Frijol

Fruta

Galletas

Gas

Gasolina

Gastos médicos particulares

Harina
Herramientas
Huevos
Instrumentos musicales
Jabén de bafo
Joyeria
Juguetes
Lacteos
Lémparas
Latas
Lavadora
Lavanderia
Leche

Libros

Luz

Macetas
Mantenimienhto
Ofertas

Fan blanco
Fan dulce

Fapel higién. y pafiuelos deshech.

Fasta dental
Feluqueria
Periddico
Fersiancs
Fescado’

- CAFITULO 1

TIFO DE ANALISIS

economico
economico
econémico
econémico )
socioeconémico
social
econémico
demografico
econdmico
demogrdafico
socioecondmico
escohomico
econbdmico
economico
socioecondmico ’
economico
econdmico
economico
econémico
economico
economico
socioeconémico
econdmico
econdémico
econémico
econoémico
econémico
economico
ecaonomico
economico
economico
econémico
econoémico
econOmico
economico
econbébmico
economico
econdmico
economico
social
economico
economico
economico
econémico
econOmico
economico
econémico
econOmico



DATO

Pinturan

Follo

FPredial

Radio

Refrescos
Refrigerador

Renta

Sal

Sala

Servicio dental particular
Servicios financieros
Servilletas

Sexo

Shampoo

Sopas

Sueldo

Suscripciones

Tapiz

Tarjetas de credito
Teléfono

Tiempo de habitar el departamento
Tintoreria

Tortillas

Transporte particular
Transporve pablico

TO v’

Uniformes

Vajilla

‘Vasos

Velas

Verduras

Vinos

C 39
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TIPO DE ANALISIS

econdmico
econémico
econOmico
econdmico
econdémico
econOmico
economico
econbémico
econdmaico
socioeconomico
socioeconémico
econOmico
demagrdafico
econdémico
econdmico
economico
socioeconémico
econdmico
socioeconomico
econdmico
demogrd4fico
economico
econbmico
sociodemografico
sociodemografico
economico
econdmico
econdmico
econbmico

- econémico
econbGmico
econdmico
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1.5 APLICACION DE LA ENCUESTA Y ANALISIS DE DATOS

Una vez elaborada la ehcuestay nos dimos a 1la
tarea de la aplicacién de la misma. Fara tal wmotivo
resultaba imprescindible construir un formato de capturaq
para los datos generados. Este subcapitulo seflula como

se selecciona la muestra y cémo se analizan los datos.

Resulta conveniente menciohar ques por 1a
importancin de 1la aplicacién y andlisis, agregamos este

subcapitulo, el cual no estaba considerado en el indice

originale.

1.5.1. ELECCION DE LA MUESTRA

Como s@ conoce segin subcapitulo 1.3, el tamafio dq
ia muestra para la podblacion de 46350, resulto ser 111.
Fara seleccionar a las 111 familias que debian ser
entrevistadas se enumeraron los departamentos a partire
de la entrada °*A° del edificio i1y bhusta la entrada °*H*
del edificio 33. Una vez enumerados los dépurtanentos.
recurrimsos o una herramienta muy conveniente para estos
casos? la Tabla de Ndmeros Aleatoriosk. [ado que el
nemero mdaxi1mo consta de 3 cifras, comenzamos por la

®5QaiNaG syperior izquierda de dicha tabla y trabajaomos 3

% Teoria y Froblemas de Estadistica, M.R.S. pag. 349

30
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cifras por renglén hasta obtener los 111 departamentos
que serian entrevistados$ 1a tabla wutilizada y los

- nGmeros generados se ven en el apéndice.

Llevando 1los ndmeros obtenidos por la tabla de
ndmeros aleatorios a la relacién de 1a nuloro:»ién de los
departamentos, conocimos Q nuestros futuros

entrevigstados:

No. DE CONTROL EDIFICIO ENTRADA DEPARTAMENTO

2 1 n 2
24 2 (] 102
27 2 L 301
29 2 A 401
33 2 B 103
34 2 B 104
4?2 3 L) 2
45 3 A 201
53 3 B 103
56 3 B 204
8 3 B 304
63 3 C 105
- 64 3 [ 106
68 3 c 306
83 4 B 103
8% 4 B 203
104 S (o] 102
116 S B 204
129 6 N A 401
135 4 B - 203
136 6 B 204
140 & ] 404
145 7 L 201
150 7 " 402
154 7 B 104
156 rd B 204
160 ? B 404
162 ? c 6
181 8 B 3
182 8 B 4
186 8 B 204
195 9 A 201
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No. DE CONTROL EDIFICIO ENTRADA DEPARTAMENTO
207 L4 E 303
213 10 A 101
215 10 A 201
225 10 B 203
232 ‘ 11 A 2
235 11 A .201
245 12 A 201
254 12 E 104
257 . 2 3] 303
258 12 K 304
271 13 ] 3
272 13 3 4
2Weé 13 ] 204
279 13 | J 403
289 14 L] 401
290 14 A 402
296 15 L] 202
2v8 : 15 " 302
301 15 | 3§ 3
305 15 . E 203
306 15 134 204
320 18 (] 402
323 16 E 103
328 16 ) 304
331 16 c S
350 17 " 402
353 18 [, 101
358 18 (] 302
374 19 B 104
375 19 k 203
388 20 A 302
398 20 2] 304
403 : 21 A 101
408 21 [, 301
414 21 2] 104
418 21 E 304
419 21 E 403
421 22 A 1
424 22 A 102
444 22 Cc 108
454 23 [ 102
455 23 " 201
464 23 B 104
472 24 A 2
475 29 [ 201
491 25 () 1 .
492 : 2s A

2
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No. DE CONTROL EDIFICIO ENTRADA LEPARTAMENTO
495 25 n 201
496 25 A 202
510 26 A 402
517 26 B 303
518 26 B 304
522 27 A 2
524 27 A 102
529 27 A 201
529 27 - A 401
531 28 f 1
539 28 A 401
547 : 28 R 303
548 28 B 304

. 559 29 A 401
562 29, B 4
576 : 30 A 202
577 30 A 301
579 30 A 401
586 30 2 204
587 30 B 303
593 31 A 101
601 31 E 3
608 31 B 304
610 31 B 404
615 32 A 201
616 32 " 202
619 32 A 401
623 32 R 103
624 . 32 B ‘104
631 33 A 1
540 33 A 402
641 33 E 3

1e5e20 AFPLICACION DE LA ENCUESTA

Euscando un apoyo en la Asociacion de FPropietarios
y asi mismo una aportacién a 1la administracioén con este
trabajo, tuvimos una entrevista con el presidente de 1o

mesa directiva, Ing. Ramiro Ordazi vy encontramos
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una buena respuesta despueés de hadber expresado el
motivo de las encuestas yp, en general, las ventajas del
traba,jo que se estaba 1llevando a efecto. fPara llevar un
control detallado en la aplicacién de la encuesta sobre
los departamentos visitados, negaciones y posposicionesy
se disefié un formato que llamamos "control de
cuestionarios®. En este farnoto de control se llevaba
el seguimiento por departamento para evitar omision o
duplicidad de visita. E1l formato que Se@ menciona se

Muestrn a continuacion.
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A pesar de la circuluciﬁn de una carta dirigida a
los condéminosy en donde se les expltéobo el motivo de
1la encuestay fueron muchas las reclamaciones recibidas
por el tipo de preguntas que se planteaban en la misma.
Dobemos‘ aceptar que, aunque nos imagindbamos los
problemas de la investigacién de campo, tales
imaginaciones eran un granito de azdcar dentro de un
costal de 10 Kilogramos. Nuestro plan do trabajo se
atrasd por 6 meses mds, Yy muchas fueron las pldticas que

tuvimos que dar a nuestros seleccionados.

Los motivos expresados por los integrantes de
nuestra muestra, Yy poblacién en general, radicaban en
una absoluta resistencia ,decian ellos, a ser invadidos

en sy "integridad familiar®,

Después de 7 meses pudimos agrupar 1laos 111
encuestas que se aplicdron directamente a los
condéminos. FPor el camino hacemos un reconoucimiento a

los estudiosos de los traba,jos de campo.

1.5.3 PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Una vez cobtenidos los datos, erq necesario llevar
a cabo el andlisis que nos permitiera establecer
inferencias, No debemos olvidar que son 112 datos y 111

departamentos encuestadosy 1o cual muestra un manejo de
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aproximadamente 12 000 datos. Simplemente imaginarnos
traba,jar con este volumen de informacién nos provocaba

sintomas de paro cardiaco.

€l traba,jo manual es evidentemente mds pesado que
1a elaboracidn de 60 programas en FORTRAN quey, ademds
de asegurarnos una  fidelidad en 1los cdalculos, nos
permitirin hacer procesos posteriores con otra poblacion

de estudio.

ladas Llas caracteristicas matemdticas de' nuestro
problemas no podiamos haber escogido otro 1lenguaje

diferente al FORTRAN.

Asl pues, se disefit el sistemn que capturaria 1a
informacion, la procesaria y arrojaria los reportes que
se mostrardn en capitulos posteriores,. Todo este
trabajo de cOmputo se ejercid en 2 miAquinas? ALTOS 586 y
TOWER 1632y coordinando l1o0s programas por medio de UNIX
Se Asi maismo, el procesamiento de otras informaciones
también se incluyd en el sistemar al cual le dimos el

nombre de SISTEMA [E ANALISIS DE FRESUFUESTO FAMILIAR.

For un momento s& pens6d en incluir los programas
que fueron creados en el presente trabajo, sin embargo,
para no interrumpir la agilidad en el mismo, no se hizo

asi, aunque esta anformacién se encuentra disponible.
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Creemos que el disefic de opciones del sistema es mds que
suficiente para mostrar coOmo se procesd la informacidn.

El disefio s¢ muestra a4 continuacion.

48



SISTEMA DE ANALISIS DEL PRESUPUESTO
FAMILIAR

ESOS
cos 1608 | PRESUSPVESTD
| nesuLtacs cemoenar. | | ormos sociazs  $sociaizs Lanarins »
| ngsuLtaccs socaes | | sociaLes cos
lngsurance
....... I,_.mm
ANALIOIS

L i [ ]
[pesommar. | Imml anu-] lunch




CalTULL 1t

1.6 RESULTADOS DEMOGRAF ICOS

A continuacion se presenta el cuadro de resul tados
demogrdficosy cuyas columnas muestran el concepto, 1la

poblacién respectiva y el porcentae.

En 1a columna de conéepto se podrdn notar algunos
que tienen al lado derecho un asterisco seguido de wuna
letra, esto indica que este concepto fue motivo de otro
tipo de andlisis ademds del presente, como ya se indico

en pdginas anteriores.

Los porcentajes son manejados de 1la siquiente

formas v '

- Lo poblacién totel se divide en  poblacidn

masculinay feﬁeninu e infantil, considerando

esta Mdltima como el grupo de aquellos que
cuénton con menos de 13 affos.

- Para efectos de los resultados por familina se
toma como el 100X la poblacién de 4.7 personas

por familia.

- La distincion por sexos de la fPoblacion
Econédmicamente Activa es con base en 1la misma

PEA y no a la poblacién total.
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PEAi
FPEAL = ~=co<---=
. PEA
dondea PPEAL = Porcentaje - ] poblacion
econdmicamente activa sexo i
iz masculina, femanina
PEAL = Pob. eacondmicanante activa
s@<o i
FEA = Pob. econdmicamente activa

- Asi mismo la divisidon femenino-mascul ino de los
sectores de trabajo se lleva a cabo con respecto

& la poblacién total de cada sector.

FSiJ
PPSij & -=~--—w--
PSi
donde PPSij = % de la pob. por sector i,

sexo J
PSij = Pob. por sector i, sexo J

‘PS1 = Pob. sector i

Aunque el cuadro Nnos parece lo bastante expliciteo,
reforzaremos &«ste con la ayuda de alagunas graficas

Prasentadas en Jdiagramas de "pastel”.,

Son  muchas las premizsas que se puadan llavar a
afecto con los resultados presentados, sin embargo,
posteriormarite haramos urn andlizis de los puntos mas

importantes.



! ; CONCEPTO
FORLACION TOTAL
MASCUL INA
FEMENINA
INFANTIL
FOR FAMILIA
ESCOLARLIUAD
KINDER
INFANTIL,
ADULTOS
FRIMARIA
INFANTIL
ADULTOS
SECUNDARIA
INFANTIL
ADULTOS
BACHILLERATO
TECNICO-COMERCIAL
LICENCIATURA
MAESTRIA
TOTAL POBLACION ALFABRETA
INFANTIL
ATULTOS

INFANTIL
ADULTDS

. TOTAL FOBLACION ANALFABETA

DEMOGRAF ICOS 1
PORLACION !  FORCENTAJE !
519.0 ! 100.0 :
217.0 : 41.8 :
217.0 : 41.8 :
85.0 : 16.4 :
4.7 : 100.0 :
s
16.0 1 -3 ]
14.0 : 87.5 :
2.0 1 12.5 !
111.0 ! 21.4 !
39.0 3 35.1 3
72.0 3 54.9 :
112.0 : 21,6 3
" 8.0 : 5.4 ]
106.0 : 4.6 ¢
81.0 : 15.6 ]
78.0 ] 15.0 :
91.0 : 17.5 '
4.0 : .8 :
493.0 : 95.0 !
59.0 t 12.0 i
434.0 : 88.0 1
26,0 3 .0 :
26.0 : 100.0 :
0.0 : 0.0 !

A At 0 o

NOTA: LA POSICION DE LOS T1TULOS DETERMINA CUAL ES EL DATO QUE FUNCIONA

CONO BASE.



H RESULT&DDS : DEﬂOGRﬁFICOB s

: CONCEFTO ’ HE FOBLACION ' PDRCENTAJE '
! FOBLACION TOTAL ! 519.0 i 100.,0 Tt
' HASCUL INA : 217.0 i 41.8 4
! FEMENINA : 217.0 H 41.0 :
! INFANTIL ! 835.0 H 16.4 4
! FOR FAMILIA ' 4.7 H 100.0 i
H FOELACION ECONOMICAMENTE ACTIVA 4 186.0 3 35.8 :
H MASCUL INA H 129.0 i 69.4 ]
i FEMENINA 4 57.0 ! 30.6 '
] FOR FAMILIA ' 1.7 H 35.8 ]
} MASCUL INA FOR FAMILIA ! 1.2 H 67.9 $
i FEMENINA FOR FAMILIA : o5 H 30.6 i
i SECTOR NEGOCIO PARTICULAR : 33,0 i 17.7 $
! HASCULINA ! 26.0 i 78.8 i
H FEMENINA ' 7.0 } 21,2 !
$ SECTOR FEDERAL CENTRALIZADD ! 43,0 ! 23.1 :
' MASCUL INA ! 26.0 3 60.5 H
H FEMENINA H 17.0 H 39.5 !
i SECTOR FEDERAL UDESCENTRALIZALO ! 44,0 H 23.7 §
i HASCUL INA H 290 : 65.9 !
i FEMENINA H 15.0 } 34,1 i
! SECTOR FPRIVADO : 57.0 ! ‘30.6 !
i HASCULINA ! 40.0 i 7002 [
! FEMENINA H 12.0 ¢ 29.8 i
! SECTOR FENSIONALOS 1 9.0 ¥ 4.8 !
! MASCULINA 4 8.0 ' 88.9 i
! FEMENINA H 1.0 ! i1.1 !
! ANTIGUEDAD 4
' MENOR A 5 AROS H 42.0 : 37.8 4
i MAYOR O IGUAL A 5 Y MENOR A 10! 21.0 t 18.9 !
H MAYOR O IGUAL A 17 48.0 ! 43.2 '
i ANTIGUCDAD MAYOR A 5 ARNOS l 69.0 H 62.2 i
: TRANSFPORTE FART. POR FAMILIA 381 104.0 ! 3.7 !
H TRANSPORTE PUBLICO %S }
! AUTOBUS i 46.0 ! S59.5 !
: METRO H 85.0 H 7646 '
4 COLECTIVO : 49.0 4 ad4,.1 [}
' TAXI H 3.0 ! 2.7 i
H OTROS H 2.0 ' 1.8 H

NOTA: LA FOSICION DE 1.0S TITULOS DETERMINA CUAL ES EL DATO QUE FUNCIONA

COMD HRASE.,



RESULTADOS DEMOGRAFICOS

.0% - C10.4%
FEMENINA INFANTIL

DISTRIBUCION DE LA POBLACION

21.4%
PRIMARIA

17.5%
LICENCIATURA

15.6%
SACHILLERATO

0.8% WMAESTRIA

TECNICO-COMERCIAL

DISTRIBUCION DE NIVELES ACADEMNICOS



3s.8%

POBLACION ECONCMICAMENTE
ACTIVA

100%
POBLACION TOTAL

DISTRIBUCION DE PREA. ¥ PE.A. POR SEXO

395%
FEMENINA
17.7% NEGOCIO PARTICULAR

4.8% PENSIONADOS
1119 FEMENINA

MASCULINA

30.6% SECTOR PRIVADD

DISTRIBUCION DE PE.A. POR SECTORES Y POR SEXO
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3 Si aplicamos nuestros porcentajes de
distribucion de la poblacion donde mascualino ¥ femenino
resuyltan casualmente parecidoss, a 1o poblacidn por
familiay, nos encontramos con 2 hombres, 2 mujeres Yy un
nifio, es decir, 1a poblacion infantil se manifiestn
escasa en promedio 450 niNos en ¢toda 1la unidad
habitacional. Este dato nos extrafMd, ya que cuando se
llevde a2 cabo el levantamiento de 1las encuestas era
notoria 1la pres-ncin'de poblacién ainfantil en 1indices

elevados.

2 €Es alentador el resultado de poblacioén
analfabeta iQual al 5%, vy si a esto le agregamos que
este 5X pertenece exclysivamente q'poblqciOn infantil,
nos atrevemos a decir que el grupo de integrantes del
secior analfabeta estd constituido por poblacién que adn
no tiene edad para asistir o la escuela. FPara el caso
de 1los adultos, cabe resaltar que el nivel de Maestria
tiene una baja poblacién (0.8%), contando c¢on una buena
presencia en el nivel Licenciatura (17.515, lo. cual
indica que el nivel de Fosgrado, en generaly no €3 un

nivel educativo caracteristico de l1a podblacidén.

3. - La FEA es del 35.8%X vy el dato es mds claro
cuando se presenta por familia, esto es, 1.7 personusy

2 personas por familia son las que trabagjan. Fodemos
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aseqgurar  que aquellos tiempos en que sélo trogbajoba e)

Jefe de familia quedaron olvidados. Ahora nos queda

determinar quienes son los gue se lanzan en las maffanas

a desempefiar el trabajoy bien pueden ser Io madre y el

padre, porgque el padre es seguro que tradbajar o 1la

hermanay, o el hermano, Nuevamente el dato por familia

nos ayuda 4a determinor que 1o mds probable es que el

padre ¥y el hijo sean los que trabajan, aunque esta

verdad tenga S4s bemoles o&n algunos CABOE

Fosteriormente los datos sociales nos apoyardmn en  esta

daduccidn.

L XS Fasando a otro punto, se puede verificar que

la FEA se distribuye en los sectores laborales con una

fuerte presencia por parte del sector estatals, resultado

que no podio dejar de esperarse dadas las condiciones de

adquisicion de departamentos que se presentaron en los

primerocs subcapitulos. Estamos hablondo de la suma del

40,82 en el sector federaly, tal resultodo se& refle,ja

fielmente e&n 1o0s puntos de adquisicion en tiendas del

estado que se presentardn pasteriormente.

-

G Nuestra poblacién es participante activa,

productivamente hablandos, yao gque solamente el 4.8% dJde

#sta S50 encuntira pensionadae.

- La antiguednad en la vivienda nos hace . ver
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que los departamentos adquiridos hace 17 affos han
comenzado a venderse, Yo que el 62.2% de 1a poblacion

tiene una antiguedad mayor a S affios.

7. Finolmente, es conveniente esbozar que el
*metro® se hace presente en el desplazamiento de 1las
masas, asi 10 muestra el 746% de 1la poblacidén que 1lo
utiliza, a pesar de ese coOmodo 93.7% de la poblacion que
cuenta con carro en el estacionamiento de la wunidad.
Estos rasQos, nos parece, serdn mejor enfocados en los

resultados sociales.

Conviene hacer notar que 1las Ffamilias en - su-
generalidad, solamente utilizan 2 tipos de transportey a

la sazén, metro y camion O colectivo.
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1.7 RESULTADOS SOCIALES

Esta etapa se presenta un poco escabrosa para
nosotros dadas susvintorprotociono'. organizacion vy en
generqal por ’-lndéiconoci-icnto en la materia social,
sobre todo en Ssus plunosrsubJottyos. No estd4 por demds
mencionar que la participacion de las disciplinas
humanisticas, le darian o esta seccion un cardcter mds

realista ¥y con un marco de referencia mds estructurado.

A pesar del desconocimiento en 1la materiay a
continuacion presentaremos las divisiones de este
apartadoe?

1. Resultados Generales
2. E1 Cudndo

3+ E1 Como

4. E1 Donde

Los resultados generales presentan bdsicamente el
comportamiento familiar ante disposiciones sociales,
tradiciones ¥ convencionalismos que afectan directamente

a la economia familiar,

Los siguientes tres puntos pretenden también
analizar la forma, el tiempo y el lugar de las
actividades familiares que afectan directamente a 1la

planeacidn del gasto familiar,
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e la wmisma forma que la presentacion de los
resultados demogrdaficos, los cuadros de resultados
sociales estdn compuestos por las columnas de concepto,

poblacion y porcentaje.

A manera de apoyo, se hace uso de diagramas de
pastel de los resultados que asi pensamos que lo
requerian para mayor claridad y también se hace un
andlisis- de 1los resultados que se presentan buscando

aclarar sobre manera los aqui presentados.
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1.7.1 RESULTALIOS GENERALES

RIESUL TADNOS SOCIALES COENERMALESY 1

: CONCEPTO .+ POBLACION ! PORCENTAJE 1
i TOTAL PODLACION GQUE APORTA } 186.0 1 3%.8 H
! FORLACION QUE APORTA. FOR FAMILIA H 1.7 { 35.8 .
t POBLACION QUE BUSCA OFERTAS ] 104.0 H 93.7 . H
t CANTIDAD ASIGNADA A FAMILIARES XE | 1789.48 1 . 7 ol
i POBLACION CON SUSCRIPCIONES %E '} 12,0 H "10.8 w4
i FOBLACION QUE CONTRATA ASEQO DOM., %E ! 20,0 1 18.0 8
! COOPERACIONES XE ! 2.0 ! 1.8 !
1 SERVICIOS FINANCIEROS ] 30.0 H . 27.0. H
! DIVERSGIONES »E !} - 53.0 B R YA S H
! FIESTAS . %E ! .0 I ; :

.50
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1. Se confirma que la PEA es igial a la poblacién
que aporta al gasto familiar, esto es, si se observa le
encuesta se puede constatat que existe 1la pregunta
acerca de *aporta al qo:to'fonilicr'. :ndopondxonto-onto
de si es oconomigonento activa o noj pues la poblacién
arrojada es ixoctcmento igual (186>, con 35.8x, al
resultado arrgjodo en #1 bloque demogrdafico roypccto Q
la FEA. Esto obviamente toma las mismas dimensiones en

el resultado por familia.

2 Un fuerte porcentaje de las familias busca
*ofertas®, lo que nos muestra que inevitablemente se
adquieren nrt!culo:'o servicios sin que éstos hayan sido
planeados. Creemos que el razonamiento no parte de 1la
necesidad, sino mds bien del aparato publicitario, asi
cbno la idea de "economizar® en el gasto, sin reclmente

hacerlo, porque no existe la necesidad del articulo.

3. *Cantidad asignada q familiares® se troboJo.
excluyendo 1la PEA de cada familia, esto quiere decir,
que son $ i789.6 dirigidos «a dependientes. FPodemos
pensar que esta cantidad es asignada a una sola persona,
aquella que siendo dependientes no participa

directamente en las actividades del hogar.,

4, Apoyando el punto anterior, s6lo el 18%

ytiliza los servicios de personas para el aseo
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doméstico, asi que debe haber una persona en casa

habitualmente.

Se No existe el manejo de 1los ‘servicios
financieros®, Yy creemos que se debe bdsicamente al
desconocimiento de los beneficios de éstos, Yy mas adn,
nl desconocimiento Jde lo que es especificamente un
servicio financiero, cabe hacer notar que quien

respondid en general a la encuesta fue el "ama de casa®,

b Las °*diversiones® b4 "fiestas® apoyan
fielmente la ausencia de planeacion del gasto familiar,
ya que de hecho tales conceptos existen y parece ser qgue
no se les da la importancia requerida, simplemente se
saca del presupuesto Yy esto forzosamente provoca un

desbalance del mismo en sus diversas partidas.



1.742 CUANDD

! RESULTADOS SOCIMLES CCUMANDO >
: . CONCEPTO : POBLACION !  PORCENTAJE
! COMPRA DE DE3PENSA 1
: SEMANAL : 13.0 : 311.7
3 QUINCENAL 'S 61.0 $ $5.0
: MENSUAL 1 37.0 ! 33.3
: ! 3.2 ! 24.4
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1. Aunque no es un resultado inesperado, e
observa que 1la compra de despensa se efectda en las
quincenas, Ya Qque es cyando se recibe el sueldo en 1la

mayoria de los empleos.

2. El promedio de adquisicién de ‘*ropa vy
zapatos® es de 3.2 veces al aflo, ey decir,; cada 4 meses,
sin embargo, 1a indecision en las respuestas, CORO en
muchas otrasy nos Muestra que no se tiene un verdod.ro‘

control de estas adquisiciones.
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1.7.3 . COMO

| Sron or on o0 co %= vs B0 e B e == we ¥ ov v= | e

RESULTADOS

SOCINMLES CCOoOMO >

CONCEPFPTO t PORLACION t PORCENTAJE !
TRANSPORTE FARTICULAR FOR FAM. 2D | 104.0 ' 3.7 !
TRANSFORTE PUBLICO *D | . H
AUTOBUS ' 66.0 [ 59.5 {

METRO i a3.0 ! 76.8 H
TRANSPORTE COLECTIVO 1 49.0 t 44,1 i

TAX1 ! 3.0 ] 2.7 H

: OTROS -t 2.0 i 1.8 i
FPOBLACION QUE CONMFRA EN APONOS *€E @ 5.0 L 4.3 t
GASTOS MEDICOS $E ¢ : . i
FARTICULARES ' 27.0 | R 24,3 !
PUBLICOS ] 84.0 t. 75.7 i
GASTOS DENTALES sE ! . t
PARTICULARES ! 30.0 ¢ 22.0 ]
PUBLICOS 3 81.0 ¢ 73,0 ]
FORMA DE ADOUISICION 3E ¢ t
SISTEMAS DE CREDITO [ 346.0 4 32.4 ]
EFECTIVO t 75.0 t 67.6 ]




DISTRIBUCION DE SERVICIOS MEDICOS

20.7%
SERVICIO MEDICO
PARTICULAR

78.7%
SERVICIO MEDICO
rPUBLICO

DISTRIBUCION DE SERVICIOS DENTALES

73.0%
SERVICIO DENTAL
PUBLICO
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1. Lo preseéncia de gqutomévil particular es una
muestra del nivel economico que se tiene en 1a
poblacion. Una familia que puede odquirib cuando menos
unh automovil, vy mantenerlo, es una familia que puede
sotisfuccr una serie de necesidades que no son
precisamente las minimas. El automdvil se convierte en
una necesidad en nuestra ciudad, aunque realmente no se
tome como "un bien” indispensable para la existencia de
la familia; 1a pregunta seria, *Cudntas veces hemos
dejado de adquirir articulos verdaderamente
indispensables por tener gasolina en el qutouovil?'.
cierto es que la mala distribucidn de 1la poblacién con
respecto a sus lugares de traba,jor apoya la adquisicidn
del bieny pero de cualquier forma cabe hoé-r'e la

pregunta.

FPodemos considerar que el automdvil solo sirve
para transportarse al trabgjo, Ya que cOomo se Vio en
1.7¢1y nOo se puede penser que sirva para paseos de

diversion.

2. Contradictoriamente al punto mnterior} venos
unga fuerte presencia del medio de transporte ‘metro’,
e®sto indica wun uso {nfimo del automoévil. Que tan
rentable es tener automévil 11610 para llegar o 1la

estacion del metro 7.,
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3. Velviendo a la manera de contestar y a los
factores que se manejan cuando se levanta la encuesta,
resulta que la ' gran mayoria de la poblacién no compra en
abonos sino al contado, lo cual implica una pfesencio de
laquidez odptima en el presuypuesto familiarsy vya que de

cualquier forma se adquieren 108 articulos.,

4, ‘Gastos médicos® nos muestra que si se cuenta
con servicios pablicos, si se utilizan estos medios,
résultodo qQue nos parece bastante alentador ya que
consideramos que lo contrario seria un fuerte Qolpe a la
economia familiary no necesariamente resolviendo el
problema de la salud familiar en me jor forma por parte

de 10s sectores privados.,

5. 'Férnus de adquisacion® nos.:ndicu que la
poblacién hace un distingo entre el °®abono® y lo.tnrJetu
de créedito 0 o plazos. on® nos indica que la poblaciodn
hocé un distingo entre el *abono® y la <tarjeta . de
crédito o a plazos. Asi lo muestra 4.5X wvs. 32.4%3

recalcando el sistema de compras con efectivo. -

e



1.7:.4 DONDE

SOCIALES

< DONDE >

RESUL TADOS :
! CONCEPTO : PORLACION ' ! PORCENTAJE
ACTIVIDADES RECREATIVAS :
CINE H 72.0 H 64.9
TEATRO H 34.0 H 30.6
TELEVISION 1 104.0 : 93,7
PARQUES : 22.0 ! 19.8
RADIO 1 87.0 1 60.4-
INSCRIPUIONES CLUB b 11.0 ) 9.9
LECTURA P 47.0 : 42.3
DEPORTES : 25.0 i 22.5
DONDE COMFRA DESPENSA H
TIENDA DEL ESTANO : 8%.0 : 76.6"
TIENDA PARTICULAR ! .70.0 ] 70.3
DONDE ACOSTUMBRA CONER !
CASA _ t 100.0 ! 90,1
COMPRADA H S.0 H 4.5
RESTAURANTE : 6.0 i s.4
ESCUELA o ' g
FPAKTICULAR o€ ! 13.0 1 11.7
OFICIAL : 98.0 1

@% 46 0 o 08 ~e 26 wu PE ge T° ve B¢ a0 9w e T e we

88.3



DISTRIBUCION EN SECTORES EDUCATIVOS

09.3%
CSCUELA OFICIAL
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Desafortunadamente podemos ver que €1 wmedio de
r.cfcociOn mds presente es la T.V,y no consideramos que
‘'@l wedio de comunicacién sea malo por s1 mismo, 1o que
#{ cresmos es que la mayoria de los programas, en los
canaoles comerciales que se pueden ver en ésta, son de
baja calidad y de ninguna manerq fomentan la

comunicacion familiar.

2, En el punto"luqoros de adquisicion® nos damos
cuenta que se tien® ACCceso a los dos tipos de tienda, se
puede elegir a conciencia, Conviene mencionar que 1n
‘no® suma del 100X se debe a una interseccidn del 49.9X,
cf cual es bastante considerable siendo el porcentaje de
poblacidén que acude o los dos tipos de tiendas o hacer

sus compras.

3. El renglén "dénde acostumbra comer' nos ayuda
G apoyary como se prometiéd, e)l punto 3 de los resultados
demograficos. Ilndo que un fuerte porcentaje indica que
1a familia acostumbra cometr en casa, 1o que implica que
debe haber una persona que se dedique a hacer la comida,
y €sta, seguramente es mujer, por lo que se deduce que
10 estimado anteriormente en resultados demogrdaficos es

vdalido.

4, De 16 misma forma que en @1l caso de los

servicios médicos vy dentales, es agradable ver que ¢l
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88X de la poblacion familiar manda a sus hijos a escuela

oficial.
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CAPLIULO 1
1.0 RESULTADOS ECONOMICOS

Los resultados econémicos se& presentan en 4

grupos! generales, bienes, servicios y productos.

Para el caso de generales se muestra el concepto vy
el promedio de gastos pn}o bienes, el concepto vy el
ndamero de familias que adquieren en un plazo menor a un
afio tal concepto (recuérdese que se estd hablando de 111
familias)} parac el ‘caso de servicios, se muestra el
concepto vy el proiedio de gusto mensual en cada unoy
dadas 1las diferentes unidades y su falta de manejoy
éstas no nos gservirian de mucho para establecer
deducciones, ademds del desconocimiento del consumo en
dichas unidades por parte de los encuestados; finalmente
en el caso de productos se muestra @l concepto vy su

consumo mensual en su unidad propia.

Fara los caspos de resultados econdmicos no se
hard4n premisasy ya que éstas serdn analizadas mas
profundamente en el momento en que se pueden
contqbilizar en la mismq unidad, que en este caso serd
obviamente en pesos} tal observacion se llevard a cabeo
en los siguientes capitulos. En segQuida se presentan

108 cuadros de resultados @COnROMiIcCOS.
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RESUL TADOS ECONOMICOS

COENERALES)> ]

——

H CONCEPTO PROMEDIO :
! SUELIO TOTAL 12474002.0 t
¢ SUELDO FOR FANMILIA 112378. % !
1 CANTIDAD ASIGNADA A FAMILIARES S 178%9.6 4

T ee % ae et crom 3e ot 4e S% TR 5 00 20 co et ve W= se %P ae Bt av Es bevn |+

RESUL TADOS ECONOMICOS

CBIENES> 1

CONCEPTO

" COMPRA_A CORT i

ALFOMBRAS
APTOS. DOMESTICOS
ART. DE COCINA
BLANCOS

CANAS

CARRO

COMEDOR

DISCOS

ESTERED

ESTUFA
HERRAMIENTAS
INST. MUSICALES
JOYERIA
JUGUETES
LAMFPARAS
LAVADORA
LIBROS

MACETAS

REFRIGERADUR
GALA

TAPI2
TeVe
UNIFORMES
VAJILLA
VASOS

2.0
13.0
30.0
33.0
11.0 .

-0

7.0
10.0

8.0

8.0

8.0

2.0

1.0
11.0

6.0
7.0
11.0
15.0

‘.o
640
12,0
11.0

8.0
70
39.0
30.0

$ 790

% 00 08 0 ©4 96 0 00 e 2 €8 08 CF sa St S5 U Bv UB su EE 48 55 we BT ce be




3 RESUL TADNOS ECONOMICOS CSERVICIOS)> H

H T CONCEFTO : ‘ PROM. DE GAS !
i AGUA . - 658.5 '
' ANUAL IDALES 2081.1 H
{ ASE(}) DOMESTICO %S . 1875.7 H
h COMFRAS EN AEONOS *8 : . 45.0 H
! COOPERALCIONES »S 14.4 )
H DIVERSIONES %S . ’ . 2348,0 H
) - ESCUELA PARTICULAR %8 L 936,.9 :
! ESTACIONAMIENTO - SN 269.5 H
| FIEGSTAS 8 s 995.5 1
i GAS . . - 7631 H
! GTOS . MEDICD PARTICULAR xS - - . 999.1 1
i " LAVANDERIA . IR 242.3 4
i LUz : - i 1401 .4 :
| MANTENINIENTO : o : 2072.1 3
i PELUQUERIA B - 637.8 !
! PRELIAL : . 696.8 :
i RENTA . : Lo T e &67311.7 !
| SERV., DENTAL FARTICULAR R - ) s ool e 989.2 H
! SERV. FINANCIERUS . . - PR 3 1)
i SUSCRIFCIONES x5 oL IR 312.2 i
H TARJETA DE CRENITO . s [ " S 5 ]
i TELEFONO : 1310.2 H
H i

TINTORERIA - BRI IR - "870.3
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RESULTADOS  ECONOMICOS

CFRODUCTOS?

PROM.

DE CONS

ACEITE
ALINENTOS INFANTILES
ARROZ

ART, ESCOLARES
ART. INFANTILES
ART. LIMNFIEZA
ART. TOCADDR
AZUCAR

CAFE

CARNE

CARNES FRIAS
CEREALES
CERILLOS
CERVEZAS
CIUNARRNS
COSMETICOS
COSTURERO
DETERGENTE
DULCES
ENJUAGUE

FOCOS

FRIJOL

FRUTA

GALLETAS

OASOL INA
HARINA

HUEVOS

JABON DE BARO
LACTEOS

LATAS

LECHE e

FPAN BLANCO

PAN DULCE

PAPEL HIG. Y PARUELOS DE.
PASTA DENTAL

FERIODICO

PESCADO

PINTURA

POLLO

REFRESCOS

3aL
SERVILLETAS
SHAMP OO
SOFAS
TORTILLAS
VELAS
VERDURA
VINOS
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CAPITULO 2

'FhCTORES EXTERNOS DE INFLUENCIA®

L Sy



CAFITULD 2

2.1 ASPECTO DEMOGRAFICOD

Como se menciona en la introduccion, en esta serie

de subcapitulos se llevan a cabo comparativos de los
resuyltudos obtenidos de la encuesta y los datos que se
tales

encuentran ragistrados en diversas instituciones,

como! CONAPO, S5.F.P.y COVITUR, etc.

Fara presentar esta ihforldcibn utilizamos un

cyadro con los conceptos demogrdficos gue se han

manejado y, en columnas, los porcentyjes de la encuesta,

l10e de datos externos y su index.

For *index® se entiendel “vincular o atar al

precio de cierto(s) bien{s)s producto(s) o servicio(s) a

un INDICE que refleje los movimientos de une o varios
precios en la economin. Asi, las variaciones que sufra

total o parcialmente

dicho indice se verdn reflejadas,

sobre los variables sujetos a4 la indexacion®.

Conviene asncionar que en el coso de la

distribucion por sectores luaborales no se obtuvieron
nosotros consideramos

datos, Yo Qque la divasion que

prudente para el andlisis del gasto familiar, no es la

presentado en los informes de las

A pesaor de que

misma que la

instituciones que fueron consultadas.
intentamos BQrupar estratégicamente los secLtores
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considerudos en los dutos externos, de tal forma que
consigquieramos estructurarlos de acuerdo a nuestras
divisiones laborales, las intersecciones entre sectores
pdblicos Yy privados dentro de una misma actividad
' econoOmica nos cerrd el camino para llevar a efecto el

andlisis que para con el resto de los conceptos se hizo.

Posteriormente al cuadro que s@& ha venido
mencionando, se hacen los andlisis de estos
comparativos, 1los cuales nos permitirdn distinguir en
cudles de los conceptos estamos siendo compatibles, con
respecto a los estudios 1levados a cabo por las
instituciones mencionadasy 1 4 con cuales estamos
d.f!nif!volento fuera de relacion. Estos resultados son
especialmente importantes, ya que en la medida que nos
encontremos mds cerca de los datos externos, estamos mds
ciertos de la representatividad de 1la poblacién de

estudio hacia generalidades.
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DEMOGRAFICO

ASFPFECTO
! CONCEPTO t _ENCUESTA ' INFORMES ! E VS I !
i POBLACION TOTAL ! 100.0 ! 100.0 1] o0
! MASCUL INA H 41.8 ! 8.7 [} 11.72 }
H FEMENINA : 41.8 [} .50.8 [ 21.5 ¢
H INFANTIL H 216+ 4 ] 2.4 ! -835.4
! FOR FAMILIA 1R J 4.7 i 5.0 H 6.4
! ESCOLARIDAD !
L KINDER : 31 } 135.8 i 409.7 !}
[ FRIMARIA ] 21.4 1 14,2 $ -33.6 ¢
H SECUNDARIA H 21.6 ! 14.0 ¢ -35.2 !
H BACHILLERATO 4 15.6 : S.3 H ~-66.0 !
H TECNICO-COMERCIAL : 15.0 $ 19.3 ] 28.7 1
! LICENCIATURA ! 17.5 H .9 ! -44.3 ¢
¢ MAESTRIA ! 8 ] 4.2 i 425.0 ¢
$ TOTAL POBLACION ALFABETA H 95.0 H 768.8 1 =-17.1 !
{ TOTAL POELACION ANALFABETA 3 3.0 1 21.2 i 324.0 1
t POBLACION ECONONICAMENTE ACTIVA H 35.8 e 375 H 4,7 ¢
! MASCUL INA - H &69.4 ] 63.7 ! -8.2 ¢
! FEMENINA 3 30.6 : 36.3 H 18.6 !
! POR FAMILIA 12 4 1.7 2 1.8 : S.9 1
' MASCUL INA POR FAMILIA H 49.4 H é1.2 H ~212.0 ¢
[} FEMENINA POR FAMILIA 1 30.8 ! 38.9 H 27.1 !}
! SECTOR NEGOCIO FARTICULAR H 12.7 H b 2224 H 288 ¢
i MASCUL INA i 78.8 i p 2224 H a8 !
{ FEMENINA ! 21.2 t xESE ! 280% !
! SECTOR FEDERAL CENTRALIZADO ! . 23.2 4 SNEE H s8R ¢
H MASCUL INA H 60.5 4 P 22 ! 8%% @
H FEMENINA H 399 ! L £ 2 ¢4 H seee ¢
! SECTOR FEDERAL DESCENTRALIZADO ! 23.7 1 2588 ] s !
! MASCUL INA ! 65.9 ' S248 1 2888 !
H FENENINA ! 34.1 t 228 H 2988 !
! SECTOR PRIVADO 1 30.6 H L i L Ll t 898
! MASCUL INA : 720.2 L bl ! 2988 ¢
) FEMENINA . [ 29.8 H R ] H e !
! SECTOR FENSIONADOS ! 4.0 1 b 22 ] 2088 ¢
[ MASCUL INA ] 88.9 H 088 ] s i
! FEMENINA ' 11.2 4 Lt 22 ! e !
1 ANTIOUEDAD : !
H MENOR A S AROS ! 372.8 ! 23.3 ! ~32.3 ¢
$ MENOR A 10 AROS 1 16.9 1 L 2 2] ] 2888 |
H NENOR A 17 AROS ! 43,2 } P21t S 888 !
! ANTIGUEDAD MAYOR A S AROS ! 42,2 ! 74,35 ! 19.8 !
! TRANSFORTE FPARTICULAR FPOR FANIL. a8 ! 93.7 H 2888 4 X !
1 TRANSPORTE FUBLICO 8 {
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1. La distribucién femenino~masculina presenta
similitud, ya que el comparativo se encuentra en un
rango considerado como representativo (menor a 30X), sin
embargo, haciendo memoria de la informacién que se
expone en los medios de difusion acerca de este
concepto, la cual indica que existe igqual  ndmero de
mujeres que de hombres, nos hacia esperar un resultado
de cero en el comparativo. Creemos que la diferencia
radica fundamentalmente en dos considerandos; uno es que
la informacion externa es del D.Fo. Yy Zona
Metropolitana, ¥ los informes de CONAFO son de cardcter
nacional, y 1la segunda es que los informes que se

proporcionan al pddlico mediante documentos, no estdn

actualizados,

2, FPara el caso de poblacion infuntxi, como para
la  mayoria de 10s niveles de escolaridad y alfabetismo,
no se puede considerar relacién entre uno y otro dato
porcentuals las caracteristicas de la poblacion de
estudio SOn muy especificas y eéstas se reflejan
claroamente en estos puntos, por lo tanto, éste es uno de
los puntos que hacen evidentes las limitaciones, en

términos de generalidades, de este trabajo.

3 La Foblacién Economicamente Activa, para

todas las oexpresiones en que s muestra, indica una.
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buena relacion representativa. Pensamos que la
situacion econdémica del pais a venido estandarizando la
PEA en 1la fqnfliq mexicana en sus diversos niveles

econdmicos basicamente del nivel medio-medio hacia

abajo.

4. Finalmente se puede observar que el
movimiento de los familias en términos de vivienda

presenta similitud en la antiguedad mayor a 5 affose.

Se De los resultados mencionados anteriormentes

se deduce una buena relacién demografica.

83’
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2.2 ASPECTO SOCIAL

Podemos darnos cuenta desde la encuesta, que los
resul tados soCiules que se manegjan sSon  un tanto
caprichosos. En base a @sto no resulta asombroso que en
los datos externos no se cuente con 1l1la informacion
necesaria para hacer comparaciones, sin embargo, no estd
por demds hacer notar que en muthos casos los estudios
al respecto no han s;do valorados. Tal es el caso de
aquellos 1llevados a cabo por COVITUR sobre transportes,
en el sexenio pasado. Estos trubajos simplemente se
perdieron en un cambio de oficinas. Cémo puede suceder
est0 en una ciudad donde @l transporte es un proﬂlemn

latente 7.

fPor otro lado, existe una resistencia total por
parte de empresas e instituciones, a proporcionar
informacion de este tipo. Laos instituciones dicen que
*no hay®, vy 1las empresas dicen que es “*informacion.

confidencial®.

Estos fenomenos que interruympieron el programa de
trabajo considerablemente, ademds nos imposibilitaron
totalmente 2 hacer los andlisis en este rubro, asfi como

los involuérodos en los diferentes tipos de andlisis.

En el subcapitulo del °*El Mercaudo® se muestran

34
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aquellos aspectos sociales que se escaparon del

*subdesarrollo informativo®,
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2.3 ASPECTO ECONOMICO

La -locicu que hemos llevado a lo larqQo de este
capitulo indica que en ¢l presente punto desarrollaremos
el andlisis externo de los resultados econémicos; sin
embargoy creemos ;uc el panorama serd mds claro unpa vez
que se haya manejado el tema relativo al mercado, 1o

cual se hard en el siguiente subcapitulo.

En este tema s@ hard la exposicion de un factor
que afecta directamente los fendmenos oconé.ic&i. ‘el
salario wminimo®, producto de una serie de fendmenos que
desbordan SUS Cconsecuencias inevitadblemente en el

presupuesto familiar.,

Cémo, cudndo y quién son las respuestas gue se
resolverdn a continuacién con respecto al isﬁlofio'

minimo.

Sin intento de entrar en poleémicas idcoiégiéc:
presentaremos los articulos legoles relacionados con " el
salario wminimo; como nuestro periodo de estudio ;std.
ubicado en los aflos Enero 1985-Marze 1786, se anotan los
acuerdos para queentos en 1os salarios minimos a partir
del lo. de Enervro né 1984 ol to. de Enero de 1986, por
parte de 1la Comisién Nacional de Salarios Minimos.

Finalmente se indican los aumentos de salarios minimos
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desde 1982,

2+3+1., MARCO LEGAL

1. °®Constitucion Folitica de los Estados Unidos

Mexicanos®.

*Articulo 123, Toda persona tiene derecho al trabajo
digno y socialmente Gtil} ol efecto, se promoverdn la
creacion de empleos y la organizacién social para el

trabq oy conforme a la ley...

vI. Los salarios minimos que deberdn disfrutar
los trabajodores serdn generales o profesionales. Los
primeros regirdn en ung © varias zonol.yoconontcoll los
segundos se aplicardn en ramas deterasinadas de lo
industria o del comercio o en profesiones, oficios o

trabajos especiales.

Los salarios minimos generales deberdn ser
suficientes para satisfacer la necesidades normales de
un Jefe de familia, en el orden material, social vy

cyltural y para proveer la educacion obligatoria de los

hijoSsee

Los salarios wsinimos se fijardn por Casisiones
Regionales, integradas con Representantes de los

Trabajadores, de los Fatronos y del Gobierno y serdn

82
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sometidos para su aprobacién a una Comisidn Nacional,
que se integrard en la misma forma prevista para las

Comisiones Regionales...

viIil. El salario minimo quedard exceptuado de

embargoy compensacion o descuentoe...*

Respecto a lo anterior debemos hacernos una
pregunta forczosal A qué se le 1llama necesidades
normales?, para nosdtros las necesidades normales son

diferentes que para las de un °"magnate®.

Ne cualquier forma, es evidgnte que el salario
minimo no cubre las “necesidades normales®, por mds
normoles que éstas puedan parecer, y a pesar Qe que la
pablacién de estudio no se encuentra en el nivel de
salario winimo, es cierto que ésta recibe un impacto

directo tanto en su ingreso como en su gasto familiar,

2+ *Ley Federal del Trabdn.jo".

*Articulo 90. Salario minimo s 1o cantidad wmenor que
debe recibir en efectivo el trabajador por 1os servicios

prestados en una jornada de trabajo.

€1 salario minimo deberd ser suficiente para

satisfacer 1las necesidades qor-nlos de un jefe de
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familia en el orden material, social y cultural, y para

proveer a la educacion obligatoria de los hijos.s.®

Encontramos aqui la definicidn forsal de salario

minimo y nuevamente ese parrafo tan molesto para 1los

- @idos de los mexicanos, scbre todo en esta épocar parece

ser una burla para la clase trabgjadora que se encuentra

en los niveles en cuestion.

*Articulo 97. Los salarios minimos no podrdn ser
objeto de compensacicén, descuento o reduccion, salvo en

los casos siguientes?

I, FPensiones alimenticias decretadas por 1la
autoridad competente on favor de las personas

mencionadas en el Articulo 110, Fraccion Vi

II. Pago de rentas a que se refiere el Articulo
151, Este descuento no podrd exceder del diez por

ciento del soloriot

;II. . Pago de abonos para cubrir préstamos
provenientes del Fondo Nacional de 1la Vvivienda,
dostinqaos a la adquisicién, construccidn, reparacion o
mejoras de casas-habitacion o al pago de pasivos
adquiridos por estos conceptos. Estos descuentos
deberdn haber sido aceptados libremente por el

trabajador ¥ no podrdn exceder del veinte por ciento del

e
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salariof vy

v, Pago de abonos para cuberir créditos
otorgados o garantizados por el Fondo a que se refiere
el Articulo 103 Pis de esta ley, destinados a 1la
adquisicion de bienes de consumo duradero o al pago de
servicio. Estos descuentos estardn precedidos de 1la
aceptacion que libremente haya hecho el trabgjador y no

podrdn exceder del 10X del salario®,

*Articuio 100, El salario se pagara directamente al
trabajador., S6l1o en 10s casos en que esté imposibilitado
para efectuar personalmente el cobro, el pago se haré a
la persona que designe como apoderado wmediante carta

poder suscrita por dos testigos.

E1 pago hecho en contravencién a lo dispuesto  en
el pdrrafo anterior lo libera dJde ‘rcsponsnbilidod al

patrone,

"Articulo 101, ° El salario en efectivo deberd pagarse
precisamente en moneda de curso legaly ~ no siendo
permitido hacerlo en mercancias, vales, fichas o
cualquier otro signo fepresentotivo con que se pretenda

substituir 1la moneda®.,

"Articulo 323, Los salarios de los <trabajadores a

Q0
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domicilio no podrdn ser menores de los que se paguen por
trabg,jos semejantes en la empresa © establecimiento para

el que se realice el trabajjo®.

*Articulo 530. La Procuraduric de la Defensa del

Traba,jo tiene las funciones siguientes?

} Representar o asesorar a los trabgjadores y a
sus iindicdtos. siempre que lo soliciten, ante cualquier
autoridad, en las cuestiones que se relacionen con 1la

aplicacion de las normas de trabajo®.

gera pregunta, podemos creer en uha digna
representacion, y si as{ fueray e1 trabgjador estd
realmente enterado de la existencia de tal institucion vy
su funcionamiento, mds adn, @l tradajador estd anterqde
&0 estos articulos. No podemos culpar al trabajador, nq‘

es asi 7.

"Articulo S70. Los salarios minimos se fijardn cadae
aflo y comenzardn q regir el prisero de enero del afio

‘siguiente.

La Comision de Salarios Minisos vy el Secretario
del Trabajo y FPrevisiotn Social podrdn solicitar la
revision de los soclarios -tns-oi. durante su vib.ncio.
siempre que las circunstancias econdmicas lo

Justifiquen®.,

1
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*Articulo 571, En la fijacidén de los salarios minimos
por las Comisiones Regionales, se observardn las normas

siguientes:

I. Los trabgjadores y los patrones a mds tardar
el dltimo diqa de octubre, podrdn presentar los estudios
que .juzgQuen conveniente acompafiados de las pruebas que

los justifiquen;

it. La Direccion Técnica de 1la Comisien
Nacional hard llegar a las Comisiones Regionales en el
curso de los primeros quince diaus del mes de octudbre los
informes o que se refiere la fraccion IV del articulo

562 de esta Leyd

111, Las Comisiones dispondrdn de un término
qﬁe vencerd el quince de noviembre para estudiar los
informes de 1la Direccion Técnica de 1la Comision
Nacional y 1os estudios presentados por los trabajadores
b4 los patrones, efectuar directamente las

'invostiqociones Y estudios que juzguen conveniente vy

dictar resoluciony fijondo los salarios minimos.

Dentro del mismo término podrdn solicitar de 1la
Dl reccion " Tecnaca de la Comision Nacional

investigaciones y estudios complementarios y

1v. Los Fresidentes de las Comisiones, dentro
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de los éinco dias siguientes u lu fecha de la resolucion
ordenardn su publicacidn y remitirdan el expediente o la

Comisiodn Nacionol*.

"Articulo 573. En la fijacion de los salarios nihi-o'
por 1la Comisidén Nacionaly se& observardn .las normas

sigquientes?

I En el caso del primer pdrrafo del articulo

570¢

a) Los trabgjadores y loi patrones, dentro de los
diez dias siguientes a la fecha en que se bublique la
resolucioén de cada Comision Regional, podrdan’ hacer las
observaciones y presentar 1os estudios que. .uzguen
conveniente, acompafiAndolos de las pru.bgs' que los

Justifiquens

b> El1 Consejo de Kepresentantess en qi curso del
mes de diciembre, dictard resolucidn confirmando o
modificando las que hubiesen dictado las Comisiones

Regionales después de estudiar las resoluciones

correspondientes 14 las observaciones 1 4 estudios
presentados por los trabajadores y los patrones. Para
tal efecto podrd realizar ' directamente las

investigaciones y estudios que juzgue conveniente Yy A

solicitar de la Direccidn Técnica estudios

?3
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complementarioss

c) Si alquna de las Comisiones Regionales no
dictare resolucion dentro del término seffalado en el
articulo 571 fraccion JII, o el expediente no se hubiere
recibido a mAs tardar el treinta de noviembre, el
Conse,jo de Representantes dictard . la resolucién
correspondiente dJdespués de estudiar el informe de 1la
Direccidn Técnica y end su caso los estudios presentados
por los trabajadores y por los patrones ante la Comision
Regional vy de efectuar directamente laus investigaciones

Yy estudios que juzgue convenientes}

d? La Comision Nacional expresard en U
resolucion los fundasentos que la justifiquen. A este
fin, deberd tomar en consideracién los expedientes
tramitados ante las Comisiones Regionales: las
investigaciones Y estudios que hudiese efectuado ¥ las
observaciones b4 estudios presentados por los

traba,jadores y patronesd vy

e) Dictada 1la resolucidn, el Fresidente de la
Comisién ordenard su publicacién en el [Miario Oficial de
la Federacion, la que dedberd hacerse a mds tardar el

treinta ¥ uno de diciembre.

) & Para lo dispuesto en ¢l segundo parrafo del
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articulo $570¢%

a) El Secretario del Trabajo Yy Frevision Social
formularda al Presidente de la Comision Nacional de los
Salarios Minimos, solicitud que contenga exposicion de
los hechos que la motiven, para que se convoque o las
Comisiones Regionales y al Consejo de Representantes Jde
1a propia Comisién Nacional, 4 fin de que procedan a la

revision de los salarios minimos vigentes:

b)> E1 Presidente de la Comisién Nacional someterd
la solicitud o Qque olude el inciso anterior a las
Comisiones Regionales y al Consejo de Representantes Je
la Comisidn Nacional, dentro de los tres dias siguientes
Q 1la fecha en que la haya recibido y ordenard dentro del
mismo teérmino a la Direccion Técnica la preparacion de
un inforae que considere la eveolucién del poder
adquisitive, las tendencias generales de los precios,
las condicionos-ocono-tco: prevalecientes y, en general,
todos oqgollos elementos que estime convenientes para
que las Comisiones Regionales vy el Consejo de
Representantes puedan disponer de informacion relevante
para revisar 1o0s salarios minimos vigentes y fijar, en.

su casoy los que deban establecerse}

(3] La Direccién Técnica dispondrd de un termine
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de diez dias, a partir de la fecha en que hubjiere sido
instruida por el Presidente de la Comisidn Nacional,
para elaborar el informe a que se refiere el inciso
anteraior y distribuirlo a las Comisiones Regionales. Las
mencionadas Comisiones dispondrin de un término de cinco
dias, a partir de la fecha en que hudieren recibido el
informe de 1la Direccion Tecnica para on;tir y hacer
l1leger o la Comision Naciohal su  resolucion y los
fundamentos que la " justifiquen. Dicha resolucion
determinard el salario minimo general, el salario minimo

del campo ¥ 1los salarios minimos profesionales;

d» El Consejo de Representantes, dentro de los
cinco dias siguientes a la fecha en que recida cada uno
de los expedientes, estudiard las resoluciones de las
Comasiones ﬁegionulcl y dictard resolucioen confirmando o

modificando las que hubiesen dictudo dichas Comisiones.

Si alguna de estas no dictare resolucién dentro
del teérmino establecido en el inciso )., © esta no . se
hudbiere recidbido, el Consejo de Representantes dictard

la resolucion correspondiente’

®) La resolucion de la Comision Nacional
establecerd la fecha en que dedba iniciarse la vigencia
de 10s nuevos salarios minimos que se fijen, 1la cual no

podrd ser posterior o diez dias contados a partir de Xa

Q&
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fecha en que se emita la resolucidn. Los nuevos
salarios minimos estardn en vigor hasta el tiointo Y uno

de diciembre’ vy

£ El FPresidente de la Comisioén Nacional de
Salarios Minimos ordenard la pudlicacion de los nuevos
salarios minimos o en su Casor la permanencia de los
vigentes, en el Diario Oficial de la Federacion, dentro
de 1los tres dias siguientes a la fecha en que se¢ haya

emitido la resclucién correspondiente’.

Consideramos que una causa principal del
descontento de 1o poblacion para con el gobierno en
general radica fundamentalmsente en 1las observaciones
hechas anteriormente. Supongamos que el tradbajador gue
recibe el salario minimo doéidc leer los articulos que

. justifican la existencia de su salarics, si asi 1le
hbiciera, encontraria unas leyes fuera de su realidad,
leyes que no cumplen 1o que, en @] sentido estricto de
los textos, estan planteando:. Si o esto le agregamos un
nivel cultural minimo en la gran mayoria de los casosy

resulta una mentiras un engafio.

Finalmente podemos deducir que los plantecmsientos
en los cuales se basan las decisiones que ofectan el

salario son textunalmente O6ptimasy, mds no son cusplidas

?7
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en @} mismo sentido.

2:3.2 PUNTOS PRINCIPALES DE ACUERDOS

a) Enero de 1984,

El 29 de diciembre de 1983 se establecen 1los

nuevos salarios minimos vigentes a partir del 1o, de

enero de 1984 wmediante una resolucion undnime.

Se establece la integracion de 8% zonas econamicas

en las que para fines de aplicacion del salario atnimo

se ha dividido al pais.

Se dan o conocer las definiciones y descripciones
de 1986 actividades para los salarios minimos

profesionales.

Se resuelve que la Comisidn Nacional de Salarios
ninimos deberd reunirse en junio de 1984, o antes, si

agd lo estimon necesario para hacer revision de salarios

aininos.
b)) Junio de ;98‘.

En @1 mes de abdbril de 1984, en base & los derechos
otorgados por la iey, el Secretario del Trabg,jo convoca

o la Comis:dn de Salarios Minimos para revisar los

salarios minimos vigentes.
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Rasicamente se confirman los resultados de 1la
anterior reunién y se incrementa e] salario minimo con
vigencia del 11 de junio de 1964 al 31 de diciembre de
1984,

> Enero de 198S.

En esta reunion llevada o cabo el 27 de diciembre
de 1984, se reordenan las integraciones municipales, de

89 zonas a 467,

Se rcgfirlon las 1986 aqactividades ° qu.' se

consideran como salarios minimos profesionacles.

Iadas las condiciones de 1o economfiq aexicanay se
.destaca que se ha de °vigilar wmuy estrechomente la
evolucion de los costos y los precios®y; tal como 9ae

habia mencionado en reuniones anteriores.

Como es costumbre, se expresa que hadbrd una nueva

reunidn en junio del mismo affo.

Finalmente se anunciaron los salarios wsinimos

partir del 1o. de enero de 19835,
d> Junio de 196S.

El 3 de junio de 1985, como se habia r‘suolto.
existe una nNueva reuniodn para revisar 1lo0s salarios

minimos vigentes, en la cual se establecen los nuevos

79
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salarios minimos que regirdn a partir del 4 de junio de

1985 al 31 de diciembre del mismo afio.

Ademds se confirman las resoluciones towmadas en la

rduntén anterior.
e) Enero de 1986,

El 27 de diciembre se reune nuevamente la Comision
Nacional de Salarios Minimos para revisar los salarios
minimos vigentes y estipular los nuevos salarios minimos

a partir del 1o, de enero de 1986,

En esta reunion se fortalecen las condiciones
anteriores, con 1la A4nica excepcion de considerar 3
grupos de zZonas salariales: en lugar de las 4
consideradas anteriormente ¥ finalmente esta Comision
resuelve reunirse en el mes de junio de 1984 para lloéor

a cabo una nueva revisién,

24363 EVOLUCION DEL.SﬁLﬁRIO MININO

La evolucién del salario minimo se considerard
como @1 ponderado de la poblacidn asalariada total de
cada zona estimada en base a datos censales, Y @3 CcOmO

sigue?

too
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SALARIO MINIMO GENERAL PROMEDIO DE
LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS
1964 o 1986

Variacion respecto

Feriodo Pesos al oﬂ; anterior
19641965 17.78 -
1966-1967 . 20.90 173
1968~-1969 24.15 15.6
1970-1971 27.93 15.7
1972-1973 ' 33.23 19.0
1973 39.20 18.0
1974 45.03 14.9
1974-1975 5S5.24 22.7
1976 Enero-Sept. 67.26 21.8-
1976 Oct.-Dic. 82.74 23.0
1977 91.20 10,2
1976 103.49 13.5
1979 119.78 19.7
1980 140.69 17.S
1981 183.05 30.1
1982 Enero-Oct. 244,83 33.8
1982 Nov.-Dic. 318.28 30.0 ..
1983 Enero-13 Jun. 396.09 25.1
1983 14 Jun.-Pic. 4359.01 15.3
1984 Enero-10 Jun. 598.66 30.4
19684 11 Jun.=-Dic. 719.02 20.1
1985 Enero-3 Jun. 938.81 30.6
1985 4 Jun.~-Dic. 1107.44 18.0
1986 1474.50 331

101
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Aunque 1los datos anteriores son interesantes, a
continuacién se presenta la evoluciédn del salario minimo
general en la zona salarial 3, que es donde se encuentra

ubicada la Zona Metropolitana y el Distrito Federal.

102



EVOLUCI ON ODOEL SALARIO MINIMO
GENERAL EN LA ZONA SALARIAL 3.
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Farticularmsente nos interesa la evolucién del

.

salario minimo a partir de Enero 1985 a Junioc de 1986 en

la zona metropolitana.

Enero 1965 % 1060
Junio 1985 $ 1250
Enero 1986 % 1630

tos resultados que generd la encuesta se ubican en
el periodo de Enero a Junio de 1985 segdn
confrontaciohes <con recibos de entrevistados en fechas

posteriores al lovﬁnto-ionto de la encuesta.

Evidentemente, la pablacion de estudio no se
encuentra en el nivel del salario wmfinimo, pero no
podemos pensar que los incrementos porcontuolcia al
salario minimo afectan directaomente al sueldo promedio

de la poblacion de estudio.

FPretendiendo buscar un porcentaje de incrc.cnto
relativamente realista, se procedid a considerar 1lo

siguiente?

Dado que el salario minimo wmensual en Enero de
1985 era de 331,800 y el de nuestra poblacien de ®studio
de $112,3/78.4 (neto). Se puede obtener que éste dltimo

estd 253.,39X sobre el salario minimo.

104



CAFITULO 2

Si se plantea el incremento en salarios como una
funcion decreciente, Yy mds adn, como unpa Proporcion
%inforso. obtenemos que el incremento para el salario de
nuestra familia tipo es de 5.1X, wmientras que en el

salario minimo fue de 18%.

El anterior razonamiento puede parecer trivial,
sin embargo, es razonadle ba.jo 1la consideraciéon de 1la
variedad de sectores é"' estdn involucrados y en general
19s condiciones variables de 1la economia en el pais, iqs
cuales, afectan directamente estos incrementos y se ven

modificados de empresa a empresa.

Ademds, consideramos que es un dato que cumple con
las necesidades del presente trabajo, evitando ast

desencaminar el ob,jetivo fundamental del mismo.

Efectuando el mismo proceso para los siguientes

dos periodos obtenemos lu siguiente tablal
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INCREMENTO PER. ANT.

SALARIO FROM. Poq. EST.
VS,

INCREMENTO FER/ANT.
vS.

SAL. FOB./SAL.MIN.,

Esta funciénv

ENERO 1985

31800

112376.4

253.39%

permite,

por

CAPITULO 2

JUNIO 1985 ENERO 1986

37500 49500
19x 32x
118109,7 130156.9
S.1% 10.2%

214.96%

162.94X

*serendipitez*,

plantear que en la medida de los aumentos de salarios

minimos,

poblacion, se va minimiZzando.

la distancia entre estos y el sueldo de nuestra

Siendo una caoracteristica

fundamental del comportamiento de sueldos en nuestro

pais.
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2.4 €L MERCADO

SeqQdn se menciond® en el subcapituleo anteriory a
continuacién se llevard a cabo el andlisis del aspecto
economico. Fara este efecto se utilizé un reporte del
Banco Nacional de México que muestra 1os Indicadores
Economicos. Se considers el Indice de Frecios al
Consumidor en la Ciudad de México, clasificados por 1la
durabilidad de los b?onos, sequn bienes duraderos, no
duraderos Yy servicios, con base en 1980. Estos
Indicadores se muestran a continuacidn y son los que nos
permiten determinar lg variacidén entre un mes y otro,
para poder provectar y hacer estimacicones de costos

anteriores y futuros para Bienes, Productos y Servicios.
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INDICE DE FPRECIOS AL CONSUHIDQR EN tA CIUDAD DE MEXICO
RASE 1978 = 100

PERIODO . INDICE PIENES NO  BIENES SERVICIO0S

GENERAL DURADEROS DURADEROS

1984

Enero 7917 803.6 862.8 72%.1
Febrero 831.9 836.5 931.0 771.9
Marzo 863.3 866.4 986. 4 798.?
Abril 897.0 910.1 1024.0 215.7
Mayo 925.2 9435.7 1034.6 836.2
Junio ?56.4 783.4 1062.0 863.1
Julio 9687.8 1014.6 1089.3 28?.5
Agosto 1014.4 1043.7 1100.4 9135.2
Septiembre 1043.7 1067.3 1144.9 947.9
Octubre 1080.0 1108.6 1204.1 970.3
Noviembre 1113.8 1148.7 1260.9 9688.3
Diciembre 1165,4 12008.2 1332,.2 1022.90
1985

Enero 1256.4 1321.2 1395.8 1084.2
Febrero 1311.0 13726.2 1416.4 1144.3
Marzo 1357.8 1419.2 1303.1 1185.7
Abril 1397.5 14358.7 1540.2 1225.0
Mavo 1428.6 1490.0 1361.S5 12356.9
Junio 1463.9 1322.6 1597.6 1294.5
Julio 1516.9 1549.3 1680.46 1347.8
Agosto 15684.2 1641.3 1262.3 1402.4
Septiembre 1651.0 1690.7 1843.5 ) 1488.2
Octubre 1705.1 1741.5 1961.9 1530.3
Noviembdre 1783.2 1822.7 2087.3 1595.2
Diciembre 1908.5 1980.6 2229.3 1639.6
‘1986

Enero 2070.1 2143.7 2305.3 1833.3
Febrero 2168.7 2226.7 2495.3 T 192%.4
Narzo 2263.5 2332.7 2596.8 2008.0
Abril 2374.5 24462.3 2720.7 2080.2
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2.4.1 BIENES

Si observamos los datos que fueron obtenidos de la
encuesta respecto o los bienesy podemos darnos cuenta
que d4nicamente se preguntd cualitativamente acerca de
la consideracidn como °bien® necesarior wasi como dev 54
adquisicién en un tiempo menor o un affo. For tal motivo
el andlisis externo de este grupo se torna un tanto
caprichoso debido .ol caracter sudjetivo de los
considerandos establecidos, ademds, la gran diversidad
de articulos que corresponden a3 este grupo de datos no
permiten hacer un andlisis similar 2 los llevados a cabo

para con Productos y Seprvicios.

En el siguiente caoapitulo se notard du; lo dicho
anteriormente tiene moyor.sontido, cuondd-so analicen
las  presencias de adquisicion en el plozo menor a un
afios se verd que tules presencias son sumamente bajas,
vyo qQue sclamente el °bien*, vasos, es ol?gqc participa
en @l andlisis de adquisicions dadas lo-:éondicxbnes de
necesidad  presentadas en dicho cdp!tulos rqz20n por la
cual no se lleva a cabo una investigacion Jde ce.po' para
identificar precios de todos los biancs; como si se
efectda en el caso de PRODUCTOS. FPara @1 caso de vasos
s® determind el promedio de su costo en el‘-s de junio

de 1986,
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CAPITULD 2

2.4.2 SERVIC10S

Conviene recordar los datos que runron'ﬁroscotodos
de 1la encuesta acerca de los servicios, ' dodolquo las
unidades de medicion no son usuales, se pidio el dato en

pesos (en su ¢gran mavoria), ademds del considerando de

presenciuo en necesidad.

También ®s bueno recordar que la 5topu de
encuestamiento termind en junio de 1985, y comparando
oléunos datos contra recibos reales, sélc en los cosoi
en que nos permitieron entrar a sus casas nuevamente los
entrevistados, logramos determinar que los datos

proporcionados correspondfan en promedio al mes de ®Sayo

de 1985,

Claro estd que si el encuestado no teniac los datos
presentes, pues aycho . menos se tenfan los datos

anterioress y buenos ni pensar en 1la factibilidad de
alguna proyeccion.

Como se menciond al principio de este capitule, se
utilizaron las tablas de indicadores econdmicos
presentadas por el Banco de Néxico, cuya explicacién fue

duda también anteriorasnte.

Asi1 pues,; ubicando los daotos en el mses de mayo de

1985, . como se podrd verificar contra los resultados -
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econémicosy se pretendid ocbtener el costo de cada uno de
los servicioss @xcepto aquellos cuya cuantificacién no
estaba dada en unidades monetarias (compras en abonos,
servicios financieros vy tarjeta de crédito), en los
cuatro meses anteriores, osf{ como proyecciones de los

mismos hasta marzo de 1986,

Los resultados que encontramos se muestran en lag
siguiente tabla. Estd por demds hacer mencion de que el

incremento entre mes y mes responde a los incrementos

presentados en dicha tabdla.

Este con.junto de datos viene a2 ser un catdlogo
de precios al cuql se le aplicard posteriormente las
presencias de necesidades que nos permitirdn determinar

el gasto mensuul estimado en los meses de enero de 1983

a marzo de 1986.
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CAPITULO 2

2.4.3 FRODUCTOS

£s prudente mencionar que la variedad de productos
que fueron analizadosy osi como la presencia eon .
necesiduodes por parte de éstos, nos motivée a llevar a
‘cabo un nuevo trabajo de encuestamiento, recuérdese que
en este caso, al igual que en bienes, no se contaba con

la medida monetaria.

En el mes de julio, un mes dJdespués de haber
terminado el encuestamiento en Apuestra poblacion,
concluimos el traba.jo de investigacion en los centros de
adquisicion de 1los diversos productos que fueron
considerados. Dicha investigacion arro,jjé los precios de
diversas marcas de productos bajo una misma unidad en
los diferentes centros de adquisicidn, asi como aquellas
marcas que se¢ consideraban en las compras. Esto ﬁuioro
decir que estddbumos obteniendo dotos reales, sarcas
utilizadas por- el consumidor, aunqQue estos datos no
estaban siendo arrojados directamente por nyestra
poblacidn, boro si arrojudos por aquellos lugares en
donde nuestra poblacién solia aqcudir o hacer sus
compras., Indiferentemente se -tomaron 1los dokol de
tiendas del estado y privadas, sin embargo, . on oi
momento de encontrar el promedio en los precios, cada

unpo era ponderado con el porcentaje arrojado en los
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resultados demogrdficos acerca del lugar de adquisicion.

Creemos un tanto engorroso presentar los datos de
esta investigacion, wmas €1 presentamos los promedios
sncontrados en el mes de julio, 1los cuales, igualmente
que en 108 casos de servicios, permitieron encontrar un
estimado para meses anteriores asf, como preyecciones
mensuales hasta marzo de 19846 mediante los indicadores -

del Banco de México.

Nuevamente hacemos mencién de que ®stos resultados
vienen o ser un catdlogo, el cual al ser afectado por
los resultados unitarios de cada producto que se
considera como presente en el encuestamiento, nos

permitird conocer el gasto estimado en este rubro.
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CAPITULO 3

LA FAMILIA T'I"’CI EN EtL. PERIODO DE ESTUDIO®
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CAFITIILO 3

Con bose en los andlisis realizados en los
capitulos anteriores, en éste pretendemos constituir las

caracteristicas principales que presenta una *familia

tipo* on nuestra poblocibn- de estudio? serdn
considerados los aspectos demografico, social b4
[ 13-LY-1 PYS- 1Y

3.1 CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS

e acuerdo con 1os andlisis que se han realizado a
10 largo del presente trabg jos Nos atrevemos a Jdecir que
la familia tipo estd constituida por 5 miembros, de los
cuales, 2 son hombres, 2 mujeres y 1 niflo (cdnsiderondo
la especificacién hecha en 1.6, donde se menciona que la
poblacioén infantil estd considerada como e1 grupo de

aquellos que cuentan con menos de 13 afios).

Al igual que en toda familia, 1los integrantes que
La constituven tienen una labor especifica, asi puyes,
cada uno de los 5 miembros tiene una actividad que

reglizar y a continuacion se especifical

- 2 de las personas estudiany a 1a sazén, uu}
probablemente una mujer vy el niffo, ¥y por lo£
resul tados arrojados en capitulos pasados, podemos
syponer que su preparacion la obtienen en escuela

de gobierno.

s
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~ Otras 2 personas trabajan, atendiendo al punto
anterior 2 hombres, y seguramente sus labores las
llevan a cabos uno en el sector federal y otro en

el sector privado.

- Y por d4l1timo una de 1las persanas, como
consecuencia de lo dicho anteriormente, msujer, se

encuentra habitualmente en casa.

La FfFomilia tipo tiene mds de S anos de habitar su

depqrionontop mds adny 10 ha terminado de pagar.

Las S personas cuentan con 1 carro para

trasladarse a realizar sus actividodes, pero como se

mencionado en el capitulo 2, también la familia

tipo hace wuso frecuente del °“metro® y en algunaos

ocasiones del camiodn o colectivo.
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3.2 CARACTERISTICAS SOCIALES

3.2.1 GENERALES

1. El1 primer punto que debemos comentar, es que
las 2 personas econémicamente activas participan en el
gasto fawmiliar, aes decir, ambas aportan su sueldo para

satisfacer las necesidades que toda la familia requiere.

2 Otra de las caracteristicas encontradas en
nuestra familia tipo es la bdsqueda de ofertas, 1o cual
indica que algunas veces se adquieren articulos o

servicios sin haber sido planeados.

En este sentido y reforzando lo comentado en el
subcapitulo 1.7.1 en el punto 2, cabe hacer mencion del
cuidado qque se debe tener para adquirir los productos o
servicios Qque realmente se necesitany vya que 1los
comerciantes saben que las personas acuden a ios tiendas
a comprar principalmente alimentos, los colocan al fondo
de los grandes almacenes para que el consumidor recorra
toda la tienda, vea el resto de las mercancias e incluya
algunas de ellas en sy compra. Los artfculos superfluoes
estan mis a3 la vista y se presentan de manera Mmdis
atractival una caja de chocolates viene vistosamente
empacadars PETrO NO pasa lo mismo con una dJocena de huevos

0o un litro de leche, es por ello que la familia debe
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cuidarse de las *gangas® u ofertas que en la mayoria de
los casos no son talesy sino productos viejos, de mala

calidad e innecesarios.

Con lo comentado anteriormente podemos deducir
quey en este casoy el orden de los factores si altera
el producto®y no es lo mismo buscar ofertas sin planear

que planear y posteriormente buscar ofertas,

3, Es importante mencionar que una parte del
presupueéto familiar es asignado o 11los familiares
dependientes, es decir, s@ tendrd que considerar una
parte del ingreso destinadn a las dos personas que
estudian, con el fin de que paguen SsSus pasyjes por

ejemplo.

4, Nuestra familia ¢tipoe no contrata o una.
persona que se dedique a las labores domésticasy en base
9 esto podemos decir que lo considerado en los
subcapitulos 1.7.,1 v 3.1 es fiely, esto es, una personuv
que s miembro de la familia habitualmente se encuentra

en casa para realizar las labores domésticas,

S La familia tipo no utiliza los Sservicios
financierosy esto nos hace pensar que no tiene un ahorrao
debido a que no conoce a ciencia cierta el efectp' que

puede tener el uso de estos servicios. Si los gastos
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necesurios son menores que los ingresosy la familia
puede ahorrar, en lugar de gastar en cosas superfluas e
innecesarias. No conviene guardar el dinero en casaj
pOr POCO QquUe sS@d, €5 mejor ponerlo en una cuenta de
qhorros que proporcione un pequeffo interés vy, cobre

todo, ofrezca seguridad necesarin.

& Estamos seguros que nuestra familia tipo
acostumbra a divertirse vy en algunas ocasiones hace
fiestas, pero esto no estid considerado dentro de su
presupuesto, simplemente se divierte y hace fiestas sin
tomar en cuenta que una parte de sus ingresos se ve

afectada por estos aspectos.

34242 CUANDO

1. La familia tipo acostumbra comprar su

despensa cada quince dias, que es gensralmente cuando

reciben su sueldo 1as dos personas econémicamente
activas.
2. La familia no tiene un control especifico en

10 adquisicién de ropa y zapatos, pero al parecer cada 4
meses (aprox.) se dirige a hacer las comprus de estos

articulos.
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3.2.3 comMo

1. Retomando lo comentado en el subcapitulo 3.1,
volvemos a mencionar gue la familia cuenta con 1 carro vy
con lo suficiente para darle el mantenimiento adecuado,
aun cuando ol parecer, solamente se utilice para

trasladarse al trabajo.

2. Al mismo tiempo 1la familia hace uso muy
frecuente del metro vy ulgunas veces de otro tipo de

transporte pablico como son los camiones © colectivos.

3. La familia no acostumbra o adquirir en
abonosy sino al contado; esto indica que nuestra familia
tipo tiene una liquidez 6ptima. Fodemos agregar que no
se tiene un conocimiento exacto de los servicios
financieros como podria ser una tarjeta de creédito y el

us0 adecuado de la misma.

4. La familia hoce uso de los servicios meédicos
y dentales del sector pdblico, 1o cual indica que una
buena parte de sus ingresos estd protegida, Ya que no

tiene que considerarla para el pago de estos servicios.

3.2.4 DONDE

1. La actividad recreativa mds frecuente de

nuestra familia tipo es 1la T.Vs y como se comentaba en
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el punto 1.7.4 es critico v do;nfortunado; ya' que muchas
veces 1la publicidad que en la T,V. se presenta, es
nociva para 1la economia familiar. La publicidad lleva a
COMPrar CcO%AS QUE NO SON Necesariasy Yy 2 veces, ni
siquiera dtiles. Los anuncios presentados on l1a
televisién ofrecen al pablico articulos que existen en
el comercioy exagerando sus cualidadesy Yy @n ocasionesy
agregdndoles nlqunos'quc en realidad no tienen, con el
ob jeto de Qque sean comprados. Lo publicidad que se
presenta hace creer que estaremos muy bien nlincntqdo§,
sanos Yy fuertes, qQue seremos felicesy que nos veremos
gQuaposy bellas, © cautivadores con sé6lo comprar y usar
el articulo anunciado, En conclusion todo este tipo de
publicidad que vemos en la television conduce a la
familia a adquirir objetos que no son vde primera
-necesidad y Qque salo afectan fuertemente la economia del

Qqasto familiar,

2. ﬂuostra familia tipo puede escoger entre
comprar en unha tienda del estado © en una tienda
particular, la eleccion se inclina hacia las tiendas del

estado debido 4 1a comodidad en pre(ios.

3. Los S5 miembros de 1lqa familia comen en casaj
L33 no hubiésemos sSupuesto, en caracteristicas

demogrdficass que una persona estd generalmente en casas

374
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quieéen prepararia los alimentos y o quée hora?

4. Como se menciono en carqcteristicas

dcnoqréficos. 2 miembros de la familia estudian,

seguramente® su educacidn académica la reciben en escuela
de gobierno, esto lo reforzamos con 10 encontrado en los

andlisis realizados en resultados sociales (donde).
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33 CARACTERISTICAS ECONOMICAS

En este subcapitulo se presentan los cuadros de
presencia de bienes, servicios vy productos;] en ellos
existe una columna que contiene el X de adquisicion, de
#sta hemos considerado los bienes, productos y servicios
que pasen del 40X como aquellos que la familia tipo
consume. Respecto al porcentaje, podemos mencionar que
hubiera sido suficiente tomar uquellos mayor © iguales
que él S0%X, sin embargo, la ausencia de conceptos que
satisfacian estas condiciones, nos llevd a disminuir

dicho porcentaje hacia el 40X,

Los resultados que se presentan a continuaciéon vy
que satisfacen l1la mayoria o© 1i1gualdad al 40X se
considerardan como resultados que cumplen el nivel de
necesidad. Estos resultndos permitirdn la elaboracidn
del presupuesto en el capitulo siquiente, esto es$} Si un
articulo satisface el nivel de necesidad, participard en
el presupuesto por medio del catdlogo de precios ¥ los
promedios de consumo traubajados en pigings anteriores; a

continuacion mostraremos un sencillo ejemplo?
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CAF. 1 (Promedio de consumo)

Cerveza 1.6

Fruta. 13.8

CAF. 2

Praduttés' : _Enero Febrero see
Cerveza " . . 66.67 . 89,44 ey
Fruta o 82,41 85.85 e

% de adquisicion

. Cerveza, 18%

. Fruta - 92.8%

" El énpitulb 1 nos dd el promedio de consumo}; el
.cup!tulo 2 el catd4logo de precios seﬁdn la unidad vy el
cop!tﬁlo .3 el nivel de ﬁ.c.sidnd. Como se observa,
cerve#qs no entrard en el presupuesto, ya qhe su nivel
de necesidad es del 18X, por otro lado, frutas si entra
en el presupuesto gracias a Qu 92.8% de nivel de
necesidad, -por 1o tanto para sﬁber 19 cantidad que
entrard en el presupuesto multiplicnhos catdlogo de
precios (en su renglOn respectivo) por su promedio de

consumo, que esd
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Enero 1137.26
Febrero 1174,73

3.3.1 BRIENES

En este punto presentamos el cuadro de presencia
de bienes; el cual estd conformado por una columna dJde
concepto, donde se enlistan todos los bienes
considerados; en seguida la columna de porc;ntoJe de

necesidad ¥y por Altimo la de porcentaje de adquisicion.

Como se puede observar en la columna °*X NECESIDAD®
algunos de Llos bienes estdn por arriba del 40X, esto
quiere decir, qQue nuestra familia tipo considera
necesarios esos bienes. Pero qué es lo que sucede en la
columna de °*X ADAQUISICION®, 1la diferencia existente
entre ambas columnas podria parecer una contradiccion.
Lo que sucede, es que estamos hablando de una Ffamilio
ti1pOy qQue Yo estd bien constiturda, que tiene mds de S
afios en su departamento ¥y que por 10 tanto la gran
suyoria de l1os bienes ya los adquirio desde antese.
Recuérdese que en este punto se estd4 hablando de °bienes
duraderos® Yy que por lo tanto nuestra familia tipo los
tiene, Yy pasard un buen tiempo antes de que tenga gue

sustituir algunos de ellos.
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En este cuadroy, en "X ADQUISICION® se notara que

dnicamente el dltimo "bien® vasos, estd con un 71.2%,

esto quiere decir que de todos los bienes trabajados
dnico que no es duradero €s vasos, Y que por ello,

familio tendrd4 que comprarlos ya sea porque €1 nifio

el
la

los

rompe, se le caen a la sefforay O se hubrd roto en una

fiesta ?; en fin.
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CAFTTULD 3
3.3.2 SERVICIOS

El1 cuadro °presencia de servicios® estd formado
por 3 columnas} concepto, "% NECESIDAD® vy "%
ADQUISICION®.

La columna concepto enlista por orden alfabetico
los servicios Quey con ayuda de las encuestas, pudimos

seleccionar.

A diferencia de 3.3.1, las columnpas *% NECESIDAD®
y *°%X ADQUISICION®, son idénticas. En este caso estamos
nablando de servicios y por lo tonto, mientras se cumpla

con la cantidad, se cuenta con el mismo,

Todos sabemos Qque a una familia de nuestra
poblacion de estudio se le haria muy complicado wvivire

5in gas, 1M 0 aguay RO &5 asi?

LOos servicios que nuestra familia tipo utiliza son
aquellos que en la columna °% ADNQUISICION® son igual o

mayores que el .40%.



FRESENCIA SERVICIOS

CONCEPFPTO

AGUA

ANUAL ILADES

ASEOQ DNOMESTICO
CCHMFRAS EN AEONOS
COOFERACIONES
DIVERSIONES
ESCUELA PARTICULAR
ESTACIONANIENTO
FIESTAS

GAS

GTUS. MEDICO PARTICULAR
LAVANTERIA

Luz

MANTENIMIENTO
PELUQUERIA

FREDIAL

RENTA

SERV. DENTAL FARTICULAR
SERV. FINANCIEROS
SUSCRIFCIONES
TARJETA DE CREDITO
TELEFONG .
TINTOREFR IA

i % NECESIDAD

)
H

X ADQUISICION

@0 oo e OB % om =o Bm 0w °r 0% gu 0 = S0 s OF Se e = we ee w=

100.0
a.l
18.0
‘.s
1.8
47.7
11,7
7.2
22.5
99.1
24,3
7.2
99.1
$9.8
9.4
463.1
346.0
27.0
27.0
10.8
32.4
746.6
“le
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3.3.3 FRODUCTOS

El cuadro de presencia de productos, estd
constituido por tres columnas; concepto, *X NECESIDAD®
y *X ADQUISICION®. En la columna concepto, dpnroccn
por orden alfabético una serie de productos, en las
otras dos columnas aparece un porcenty,je, el mismo para
amdas; esto quiere decir, que si es realmente necesario
para 1la familia lo va a adquirir, al igual que en 3.3.2
se estd hablando de conceptos *no duraderos® pero
necesarioss lo cual indica que en cuanto se consuma se
tendrd Qque comprar. for lo que tambieén son iguales

dichos porcentajes.

No todos 1los praoductos que aparecen en el cuadro,
nuestra familia tipo los tendrd que adquirir, sélo

aquellos que en la columna °*X ADQUISICION® sean iguales

© estén poOr encime del 40X%.
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VERTIURN
VINOS




-CAPITULOD 4

o H‘PLANEACION DEL. GASTO FAMILIAR®
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4.1 PRESUPUESTO

Consideramos que ho es posible la planeacién del
gasto familiar con la ausencia de un presupuesto. 4
estamos convencidos de que en la medida que @1 control
del pxsmo se lleve a cabo de una manera disciplinada,

permitird obtener resultados excelentes.

Los capitulos anteriores nos dan toda la
informacion necesaria para crear el presupuesto
familiar. For medio de eéste podremos observar el

comportamiento, a grosso modo, del gasto familiar, '

Si bien es cierto que 1la situacion econdémica que
estd viviendo nuestro pais no nos permite estar
'coupletﬂmente seguros de lu confiabilidad de nuestras
estimaciones, también es cierto que las empresas que han
ilevado 2 cabo cstvoteg;os de planeacion han tenido
resultados mds ravoruSIQS-' en general, que oquillos que
no.lo han hecho. Entonces; por qué no habria de dar

resyltado a nivel familiar 7,

E1l comportamiento dél gasto familiar estd sy jeto a
una ' gran gama de circunstancias, sin embargo, "los 3
capitulos anteriores pretendieron poner socbre la wmesa
mquillos qué provocan muyor impactos También es cierto

que este comportamiento estd  supeditado a las

1346
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caracteristicas de la familia tipo que se presentaron en
el capitulo anterior} cualquier cambio en estas
condiciones puyeden provocar un efecto considerable en

los resultados que aqui se presentardn.

Los ingresos que se consideran, son aquellos que
la familia recabe en total. Loz egresos son los gastos

que se llevan a efecto, siempre y cuando s€ consideren

articulos de consumo popular. Le llomamos articulos de
consumo popular a aquellos bienes, productos y/o
servicios, que satisfacen el nivel de necesidad

considerado en el capitulo 3.

Los antecedentes tomados en cuenta para ia
creacion del presupuesto son los gastos de bienes,
productos y'servic105 de consumo populur en el periodo
ENERO 19y85-MARZO 19846. Esto es, para el caso de bienes vy
s@rviciosy, se toma el costo de 105 articulos y, para el
caso de productos, s® considera el costo unitario del

producto poir su consumo mensual, es decir:
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Cij Pij = Big

en donde

C£J= Consumo del producto i, en el per;uqo J
Pids Frecio unitario del producto i en el periodo

Gij= Gasto del producto i, en el periodo

Es claro que el inéremento en el salnrio minimo
-odi?icu radicalmente las estimaciones on los
presupuestos, razon por la cual el presupuesto abarca

danicamente hasta el 31 de junio de 1986,

Considerando que el primer semestre del affio se
comporta de manera diferente que el segundos debido
fundamentalmente a 1los gustos en los meses de septiemdbre
§ f‘diciembre. se obtiesnen los siguientes foctores
inflocionaries para cada Qrupo con dbase «a la media

inflacionaria por semestre en el affo 1985, esto es?

Fromedio de inflacion mensual del iler. semestre de 1986%

6
BIENES= IBi = 3.09%
1=1

&
SERVICIOS= ISi = 4,03%
i=1
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o~

FRODUCTOS= IFi = 3,96%
i=1 )

donde

IBi = X de inflaciotn para bienes en €l mes i
. I8S1 = % de inflacibdn para sérvicios en el mes i

IP1i = X de inflacion para productos en el mes i

A manera de informacion se presenta el segundo..
semestre bajo las mismas condiciones!
12

RIENES= IBi = 5,71%
i=6

12 : .
SERVICIOS= ISi = 4.23x%
i=é : ’

12 -
FPRODUCTOS= IPi = 4,5X’
i=5 '

A contanyaocion se presenta el gasto por mes de
cada grupo, desde enero de 1985 hasta junio de 1984
donde el periodo Abril 1988-Junio 1984 estd

presupuestado considerando los factores encontrados.
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No se lleva a cabo una estimacidn a plazo mas
largqo, vya que 1los incrementos en el salario ainimo
vienen [ modificar radicalmente las condiciones
e;ondmicos. raz6n por la cual proponemos la planeacion

del gasto familiar cada cambio de salario minimo.
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CArFLIULD 49

4.2 ANALISIS FINANCIERO

Este subcapitulo muestra la relacion entre los
Qustos ¥y los ingresos de la poblacion de estudio Yy en
particular de la familia tipo, cuyans caracteristicas se

determingron ampliamente a 1o largo del capitulo 3.

€l periodo considerado, como se ha venido haciendo
a lo largo de este trabajor es de Enerco de 198% a Marzo
de 1986 con 1na informacioén proporcionada por los
Indicadores Econdmicos del Hanco de México, y de abril
de 1v846 a junio de 1984 con la presuypuestacidon de la que
se hablé en el subcapitulo anterior. Fara los ingresos

se trabaja con los obtenidos en 2.3.3.

Conviene recordar que la hipotesis de este trabajo
plantea 1a adecuada asignacién del gasto familior para
la adquisicion de los bienes, produyctos y servicios de
consymo popular con un promedio menor al 70X del ingreso
familiar,. A 10 largo de este trabajo se ha explicado
pertectamente @l sentido de consumo popular que se
mane. ja. En el desarrollo de las investigaciones de
campo fueron muchos los momentos que dudamos en
demostrar satisfactoriamente la hipétesis planteada. No
se podia determinar la validez de dicha hipdtesis hasta

que s lievaran a cabo los calculos correspondientes, vy
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CAPITULO 4

a continuacion se presenta el resumen de la informacion

econdmica que nos permite validar o no la hipdtcgis.

El cuadro que se presenta estd compuesto por las
columnas de los meses mencionodos al principio de este

puntoy asi como una columpa finul que plantea lus medias

porcentuales de cada rengloén. Los renglones estdn

campuesteos por los tres grupos de gastoss su suma total
Yy el sueldoy que on todo caso, es el ingreso total de la

familia, En cada uno de estos renglones se obtiene el

porcentaje respecto al total y respecto al sueldo.

mencionados en el parrafo

Estos porcenta.jes
anterior son 1la cluve para la demostracidn de 1la
hipOtesis.

Ba jo las condiciones tanto de encuestamiento, como

de seleccion y demds factores que influyeron en 1los

resultados anteriormente presentados, se obtiene un

50.66X del ingreso familiar destinado @ 1l adqguisicidn

de bienes, productos y servicios de consumo popular.
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CAFLTULO 4

€1 diagruma de pastel presentado anteriormente nos

permite observar el tamaffio de la rebanada para  cada

grupo de gastos.

Evidentemente el grupo de productos es el que

tiene la porcién mas grande. Estos estimados nos

determinar a futuro él porcentaje del ingreso

permiten
para cada grupo de  gastos, aobviamente bajo las
‘condiciones que se@ consideren en otros estadios

familiares.,

L4



CARITULD 4
4.3 FORMATO DE PRESUPUESTACION

Estamos convencidos de que identificar un problema
implica un serio compromiso. A 1o largo de este trabgjo
se ha identificado el problema de 1la ausencia de
planeacién en el gasto familiar como 1a causa de unha
serie de incrementos del mismo. El compromiso radica
en la propuesta de soluciones al problema planteado, de
alternativas que permitan superar 1la problemdtica

identificada.,

La alternativa de  solucidén que proponemos al
problema es un método que permite construir un
presupuesto "caseroc’. Lta utilizacion de un formato que

permita planear el ¢gasto familiar,

Fuede parecer un tanto extrafio «1 lenguaje que se
va a utilizar en este subcapitulo para muchos, pero
pretendemos ser extremadamente claros para que todo
personna pueda comprender el método. Fara nosotros seria
un gran priv}legio saber que este trabajo lleque a manos
de cualquier persona ¥y que le sea de utilidady pero no

podemos saber si somos 1o suficientemente claros.

El método no cuenta con innovaciones tedricas,
pero si1i con la experiencia dei presente trabajo y con un

gran deseo de contribuir con nuestra sociedad en
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‘general, y en particular con los integrantes de 1la

poblacion de estudio.

Una condicion bdsica para llevar a cabo el meétodo
o8 ser lo mds realiste en ambos sentidos, es decir, no

exagerar y no restringirse extremadamente.

ta participacién de Jla familia resulta vital, ya
que de esta manera se pueden determinar con mas
exactitud 1os articulos que se consideran en el formato,
asi como decisiones de necesidad y consumo con respecto

o éstos. Recuérdese que el beneficio es familiar.

Faso 1, H4guse wuna lista de todos i;s bienes,
otra de todaos los servicios y finalmente otra de todos
los productos qde la familia compra. Entiéndase por
bienes aquellos articulos que no e consumen en poco
tiempo ( muebles, ropas etc., Yo Los servicios son
aquellos que mientras se pague una cantidad se dispone
de ellos para su consumo ( agua, luz, renta, etc. 3.
LoS productos sonh 1los articulos que se consumen en poco

tiempo ( alimentos, articulos de tocador, etc.).

Paso 2. En escala de 1 a 3 califique a cada
articulo de cada cuadros colocando el No. 1 a los mis
importantes para satisfacer 1las necesidades de su

familia y el No:, 3 a los menos necesarios. A manera de
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ejemplo podemos mostrar 1los 3 articulos siqui;ntost

PRODUCTYOS
Servilletas 2
Verdura 1
Fasteles 3
. Faso 3. A partir de este punto se trabajard con

‘elb'qumoto mostrado en hojas sigquientes. Hdganse 3
cuadros como este numerdndose de 1la siguiente manern.
Cuadro I coléquense los bieness productos y servicios
que tienen 1 en la lista hecha anteriormente en los
lugares marcados con A, By C respectivamente. Ast
hd4galo con el cuadro II con los ndmeros 2 ; con el

cuadro IIXI con los ndmeros 3.

Faso 4. La experiencia de 1la persona que suele
comprar los orticulos nos permitird determinar el ndmero
de@ articulos que se adquieren al mes, a la quincena o a
la semana, iogdn el periodo que se considere mds
aprapiado para hacer el presupuesto. Coloéquese este
consumo para cqda articulo en la columna D, en caso de
que no se cuente con la informacidn de consumo en su

unidad propia se puede pasar directamente al total en 1la

columna F.

I
fa
[B]
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Faso S. Nuevamente la experiencia nos permite
conocer el precio por wunidad de cada wno de las
articulos en donde fue posible determinar el consumo en
el periodo de adquisicioén, En cuso de que esto no seq
posible, un ligero sondeo en los mercados de adquisicién
nos puede dar 1 conocer este datoy el cual debe ser

anotade en la columna E.

Faso &. Unas sencillas multiplicaciones de 1la
columna D (consumo), por la columna E (precio unitario),
nos permiten determinar el total para 1la columna F

(total). Esto, siempre que haya datos en D y en E.

Faso 7, Fretendiendo proteger nuestro presupuesto
de efectos inflacionarios, obténgase 1los resultados para
G (inflado), multiplicando F <(total) por 1.1 cada
renglén. Lo que se estd logrando es inflar cada dato un
10%. €1 promedio mensual de inflacidn obtenido a 1lo

largo del trabajo fue de 5,32%.

Faso 8. Hdganse sumas parcinles de cada uno de
los tres grupos de datos ( A (bienes), B (productos) y C
(servicios) ) colocando estos resultados en ios lugares

Hy I ¥y J respectivamente.

Faso P Finalmente coloque en K 1la suma de 1los

resultados obtenidos en el paso anterior.
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Estos sencillos cdlculos se deben llevar o  cabo
para cada uno de los 3 cuadros que se mencionan en el

paso 3I.

Seqgquramente de wes o mes caombian o se agregan
nuevos qguastos. Entonces bien se pueden determinar
oquellos gastos fi,jos, que son los que aparecen en todos
los mesess asi como los variables, ﬁue son los que sdélo
aparecen en algunos. Un ejemplo clAsico de gastos
variables es la compra de articulos escolares en el mes

de septiembre.

Es conveniente que en los 3 primeros periodos se
planee un poco antes de que se lleve a efecto el periodo
en cuestion,. Esto nos permite identificar errorecs en
las estimaciones de precios, articulos v/o eécolu de

necesidad.

fFaso 10. Determinese #1 ingreso familiar éni éi
periodo de trabajo. Vaya restando los totales (Kf: de
los cuadros I, -I; y 111 en ese ﬁrden. En el momento en
que sea mayor el to?ol de oléan cuadro con respecto . .al
restaonte en el sueldo, quiere decir que hasta éste
ctuadro se puoden sntisfacer las necesidades de‘ ia
familiay por lo que es importante eﬁp.zur a descartar
ciertos renglones. En la medida en que los estimados de

articulos necesarios sean mis realistas, se obtendrdn

I
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me jores resultados en la planeacidn.

A continuacion sique una etapa muy importante, 1la

etapa del ‘“seguimiento del presupuesto’., Esta etapa

permitird construir presupuestos mis realistas en el

futuro.

fFaso 11s. En la columna L (precio real) andtese el

precio de cada articulo 2n el momento de 1la compra y en

M (total? 1l1a multiplicacion de dicho precio por [t

(consumo). Se puede notar que en la medida que el

consumo NO se altere ya tenemos una planeacidn en el

gasto. Procure no cambiar el consumo, si es necesario

andételo e€n la columna (N) ¥y en vez de multiplicar por el

consumo planeado multiplique por el consumo real (N).
En caso de que un articulo no esté considerado

anotelo con otra tinta ¥y tomese en cuenta de acuerdo a

las indicaciones anteriores.
Faso 12, Una vex terminado el periodo considerado

obténguse las sumas parciales y totales de 1la misma

forma que en los pasos 8 ¥y ¢, en 0, F, Q) K.

Las @ variacionhes tanto en articules como en

estimaciones de costos y consumo, entre presupuestado ¥y

real, permitirdn elaborar el siguiente presupuesto mis
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apegado a la realidad.

Después de 3 presypuestos podemos hacer un solo
presupuesto kque abarque mds de un periodo de estudio.
Respetando el formato en donde 10s precios de mes a mes
se® multiplican por 1.1 a partir del periodo anterior, es
decir, se inflan de‘mes a mes 10%, Yy considérense el
nimero de periodos faltantes a junio 31 o diciembre 31
del affo en cuestidn segdn el caso. Esto se debe a los
cambios, casi radicales que s€ presentan cuando existe
uh  aumento en los salarios minimos, por lo que no

valdria la pena trabajar el presupuesto un affo completo.




FORMATO @ UIA DEL PRESUPULUES TO FAMILIAR

CUADRO: P R E 8 U P U E s T A DO} R E A L

-] € r [} L] L ]
[ICONCEPTO PRECIO UMITARIO |TOTAL
BIENES a
TOTAL BIENES H
SERVICI0S 8 )

‘TOTAL SERVICIOS

‘PRODUCTOS ¢

TOTAL PRODUCTOS ]

GRAN T OT AL (J o
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4.4  PREMISAS

1. La proporcion del ingreso familiar asignada a
gsatisfacer las necesidadeg que 1a familia tipo determiné
como de CONSUMO FOPULAR, es ligeramente mds alta al S0%.
De este dltimo dato, casi las tres cuartas partes estdn
destinadas a la adguisicién de FRODUCTOS, siendo los

BIENES l1lo0s que son adquiridos en menor grado.

2. I'e acuerdo 'a 10s datos proporcionados por el

Banco de México, el FROMEDIO INFLACIONARIO MENSUAL para

cada grupo, en el primero y segundo semestre es como

sique:
PRIMER SEMESTRE  SEGUNDO SEMESTRE
BIENES 3.09 z : 5.71 %
SERVIC1OS a0z x. U a23 %
FRODUCTOS " 3w96x - . a.50x

100G
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Se ‘ La utilizaecién del FORMATO propuesto por el
presente trabajo, considera dos factores fundamentales
en la Flaneacién del Gasto Familiar con relaciéon al
momento que estd viviendo 1la Economia Nacional?
IDEXACION vy RESERVA PARA IMPREVISTOS. Estos factores
estdn incluidos en el 10 ¥ mensual que el formato maneja

en 1las ESTIMACIONES PRESUFUESTALES.



CONCLUSIONES

1. Las INFERENCIAS emanadas del presente traba,jo
son vdlidas para poblaciones cuyas caracteristicas son
similares a las definidas para con la Familia Tipo.

Cualquier variacién en dichas caracteristicas puede

provocar un fuerte impacto en 1as inferencias
relacionadas con el dato que presenta wvariacioén. Ase
pues, se deduce que la generalidad de mencionadas

inferencias no es valida para cualquier poblacién.

2. Es evidente que el presente trabajo nuestrg de
manera contundente, 1a necesidad de INDEXAR el salario
‘contra los costos del Gasto Familiar, de tal forma que
la . Flanenacidén del mismo se lleve a cabo por medio de
valores porcentuales provocando que la confianza de las
lostiunciones presupuestales alcance niveles altos., For
lo tantce es necesario que la Foblacién de Estudio
conozca el funcionamiento y utilidad de los Indices en

la Planeaci16n del Gasto Familiar,

3, ~Otro resultado respecto al Salario Minimo es
la impertante modificacién que se da en la Economia
Nacional cada vexz gue hay un cambic &n el mismo. Por 1o
que se héco necesario que 1a Flaneacion del Gasto

Familiar respete dichas modificaciones.

Lo



L Ya que wun poco mds del 30 X del INGRESO

FAMILIAR satisface las necesidades de Consumo Fopular
dadas por lao misma Foblacién de Estudio, se demuestra la
valide? de 1la HIFOTESIS planteadu en el presentile

traba o, S8in embargn, cabe reconocer que la inmensa

mayoria de las familias que constituyen a la Foblacidn

de Estudio no reflejan la conclusidon mencionada, lejos

de esto, es notorio el incremento en el costo gel Gasto

Familiar, debiéndose fundamentalmente este fendmeno a la

ausencia de Flaneacion del Gasto Familiar.

S. La contradiccion que se presenta en el punto

anterior se debe u la falta de Flaneacidén en el Gasto

Familiary, por lo que nho existe organizacion tanto en la

distribucioén como en la jerarquizacion de 1os bienessy

productos y servicios que se adquieren en un periodo

dndo.

& Se propone la utilazacion del °Formato de
Presupuestacién® presentado en este trabajo como una
solucién que permite resolver el problema mencionado en

los puntos anteriores.

7 Existen una serie de limituciones en los

renglones del gasto familiar? enfermedades,

reparaciones, accidentes Yy en general el congjunto de

sucesos contingentes que se presentan en dicho gusto.,

,.
o~
T



Sin embargo, estos gastos se pueden ubicar dentro del
30% del gasto no asignado (o 49.34% para ios resul tados
de la poblacién)d. For 1a naturalexa de mencisnadcs_
gastos wvarinbles es dificil estnblecer undr'contidud_
ci1erta para un periode dado, pero la existenéiurde _Qhe
"fondo de gastos variables" disminuye el efecto " de qn_
impacto serio en el gusto familiar causado .por suc.esb“s; ERE

contingentes.,




APENDICE

TABLA DE NUMNEROS ALEATORIOS

S17
9?35
835
?74
116
305
129
819
140
4653

870
239
455
860
731
388
707
045
306

398

464

616
181
472

042
619
821
145

0356

064
200

2?51

331
&40
P60
939
9?74
797
1146
799
37
745
135

744

ot

[~

870
213
601
374
454
421
858
033
652
?85
672
854
?11
713
058

[#]

A44
S62

877

276

830

186

S77

5862
403
6190
207
350
104
358
608

S8é

182

258
944
882
733
615
784
053

898
491

863

301
652
710
676
195
496
819
195
9356
85



DEFINICIONES

- Arreqglo Ordenado?
Sucesion ordenada de datos.

- Desviacion Estdéndar?
Medida de dispersiéon que proporciona la raiz cuadrada
del promedio del cuadrado de 1las diferencias
‘alrededor de la media del cuadrado

S= Desviancion Estdndar .
xXi= iésima observaciéon de la variable x
x= Media Aritmética de la muestra

n= Tamafio de la Foblacidén

- Distribucidédn de Frecuencial
Tabla de resumen en la que los datos se agrupan o
arreglan en clases 0 categorias en forma numérica,
establecidas de modo conveniente.

- Error Muestral?
Diferencia entre la estimacién de la muestra X y el
pardmetro en que se va a estimar.

- Estadistica?l
Ciencia que aplica el Método Cientifico en el
andlisais de datos numéricos con el fin de tomar
decisiones racionales.

- Estadistica liescriptiva?l :
Método que emplea la recoleccidn, presentacidn y
caracterizacioétn de un con,junto de datos a fin de
describir en la forma apropiada las diversas
caracterdisticus de un conjunto de datos.

- Estadistico?

Medida de resumen qQue se culcula para describir wuna
caracterfistica de s6lo una muestra de la poblacidn.

FRCE ]



- Factor de Correccidn para Foblaciéon Finita (cpf)3

Resultado que afecta las estimaciones para
poblaciones finitas siendo la proporcion de
observaciones no incluidas en la muestra

N - n

N - 12

N= Tamafio de la poblacidn
n= Tamafio de la muestra

~ Inferencia Estadistical
Proceso de utilizar los estadisticos muestrales para
llegar a conclusiones acerca de 1los  verdaderos
pardmetros de la poblacién,

-~ Media?
Medidn de tendencia central que se wutiliza como
estimado de la media muestral.

%= Media Aritméticn de la muestra
n= Tamafio de la muestra
xi= iésima observacién de la variable x

- Muestra: .
Parte de la poblacién que se ha seleccionado para  un
andlisis.

- 'Muestra aleatoria simple! .
Muestra en la cual cada elemento tiene 1o misma
oportunidad o probabilidad de seleccioédn que cualquier
otro sujeto en cada etapu sucesiva de seleccion-

145



Muestra de cuata?l
Seleccion de la muestra
caracterf{sticas preestablecidas.

restringida por

Muestra de juicio!
Seleccién de la muestra arbitrariamente.

Muestra de trozo?
Seleccion de la muestra por agrupamiento fortuitoe.

Muestra estratificada?
en la que se estudblecen grupos homogéneos de

Muestra
la poblacidn ¥y posteriormente se 1le aplica el
criterio de muestreo aleatorio simple a cada uno de

estos grupos.

Muestra no probabilistica?l
Muestra conformada por elementos de 1la poblaciodn que

no necesariaomente tienen probabilidad conocida de
participacién, dentro de la muestra.

Muestra probabilistica?
Muestra en 14 cual, los su,jetos de la misma se

seleccionan en base a probabilidades conocidas.

Normal?
Funcion de densidad cuya expresién matemdtica es

N

- (x= )
b § — -
T R 2

2

nGmero naperiano 2.71828

.=

= pi 3.,141359

= media real

= desvincién estdndar real
. = vaglores de la wvariable aleatoria
: continua - < x <.+

186



~ Pardmetro? A
Medida de resumen que s@ calcula para describir una

caracteristica de una poblacidn.

- Foblacion? .
¢ O universo ) es 1a totalidad de articulos o cosas

Q2 consideracidn.,
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