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INTRODUCCION

El museo no es 'simplemente un reciﬁtofqdé éTbeﬁgé“éﬂibatffmoﬁio-j e
cultural de un pais. Es el Tugar destinado a reéibﬁr.ei arte y la cul
tura para brindérsela al piblico en general. Es un medio por el cual
pueden ponerse en contacto las manifestaciones artisticas con el pue-
‘ b]b y puede también considerarsele como una fuente de informacién del
quehacer cultural accesible a cualquier persona.

E1 arte y la cultura abarcan un marco muy amplio de actividades
que el hombre deberia conocer, entender y disfrufar.

E1 arte es una fuente de conocimiento por medio del cual se am--
piia nuestro saber, por mds que carezca de carécter cientifico abs---
tracto.

S1 bien es cierto que para penetrar en el circulo midgico del ar-
te tenemos, de alguna manera, que volvernos.de espaldas a la realidad,
no es menos cierto que también todo arte auténtico nos retorna de nue
vo a la realidad mds o menos directamente.

En su forma més elevada, el arte es un medio de comunicacién; -
" una obra es un mensaje cuyo contenido formal y tematico, correcto, su

. gestivo y enérgico es condicidn indispensable para la transmisidn -




efectiva del mensaje.

La sociologia del arte nos habla de la posibilidad de que el pen
samiento revista la forme de ideologia y se esfuerza en indagar aque-
1las presuposiciones del pensar y del querer que se siguen de nuestra
vinculacibén social. E1 pensamiento de los hombres esté determinado mu
cho més decisivamente por su situacidon social que por sus ilusiones o
por la reflexibn consciente sobre su situacidébn. Por lo tanto, el pen-

i sémiehto'én,SUS"aiCanées culturales y educativos, ‘queda condicionado
751 ﬁive] social 6 econémico del hombre. v B

Asi, el arte valioso cualitativamente, con la complejidad inte--
lectual que ha alcanzado, se dirige a los miembros de una comunidad -
cultural y no al hombre simple; su comprensién estd vinculada a cier-

tas presuposiciones de formacién, y su finalidad de alcanzar a todos

los hombres queda 1imitada desde un principio.

En nuestra sociedad actual debido a situaciones determinadas por
el sistema, existe un gran sector de la poblacién margﬁnadé econdémica,
social y culturalmente, lo cual fundamenta su nula participacién, el

desconocimiento o rechazo por actividades artisticas y culturales, ya

sea por falta de dinterés o bien por la incapacidad de comprenderlas.
Los museos ofrecen al piblico el arte y la cultura en forma gka-
tuita, pero se ha comprobado que ésto no basta para que la mayoria de
Ta poblacién se interese por las manifestaciones artisticas. No tiene

“atractivo para ellos algo que no entienden, que desconocen. Por esta

razdn, es necesario que 10s museos cumplan una funcidn educativa que

Tos ayude a comprender el arte, que desarrollen una labor interna que




proporcione atractive y variedad de actividades culturales y artfisti-
cas que satisfagan las mlltiples necesidades y preferencias de los di
ferentes estratos de una sociedad, y que esta labor se extienda més -
alld de las puertas de la institucibn, que salga al encuentro de los
espectadores para incitarlos a acudir a las salas del museo.

E1 arte ha ido cobrando cada vez mayor ‘importancia dentro de las
actividades del hombre; valorado como testimonic de su historia, como
’e1em¢nto?partﬁcipatiyo y de afrenta ante'logjacbntgéﬁmientos que viye;“
cbmd’Un hedﬁbrde interpfetacﬁén de1>mundb, cUmp]iehddruna hecésidad'—
social pues busca la denuncia e -intenta ofrecer propuestas para trans
fdrmar la realidad, una proyeccitn del arte hacia el futuro.

Gracias a esta importancia que el arte ha adquirido, Tos museos
han ido evolucionando en su intento de extender el arte y la cultura
a mayores sectores de la poblacién, promover la investigacidon, la co-
municacidén, la participacién y la recreacion. Se enriquecen las acti-
vidades de los mismos y se preocupan por ejercer una funcibén educati-
va.

En México, 1os museos se estén adecuando paulativamente a esta -
transformacion, y se van especializando para servir de -apoyo a diver-
sas ensefianzas.

Entre los museos 1lamados de apoyo a la educacidon artistica en--
contramos el museo Alvar y Carmen T. de Carrillo Gil, cuyo objetivo -
es la presentacion de las manifestaciones del arte contemporaneo. = -
T Existen otros muséos més grandes y prestigiados que éste con el ﬁ%smo

proposito, pero esta institucién ha cumpiido cierta trayectoria y una




vida cultural que le ha ado importancia y relevancia.

Un an&lisis de su trayectoria artistica y cultural ademés de los
servicios educativos que ofrece a la comunidad, nos podrian dar una -
idea de las posibilidades reales que existen para atender y solucio--

‘nar el problema de la extencién de la cultura a mayores sectores de -
la poblacibon. Las artes plésticas contemporéneas, aungue no 1as de‘mg

yor importancia, tienen lugar en este museo. Son un medio de comunica

_cibn que, sin embargo, presentan un inconveniente:la mayoria de la -

gente no las ent iende y por o mismo 66 guSta de ellas.

E1 museo Alvar y Carmen T. de Carrillo Gil, brinda algunos servi
cios educativos a los que denomina actividades'para1e1as. Analizare--
mos si éstas son tanto de apoyo como auxiliar para lograr una mejor -
comprensién y comunicacidn a través de las artes plésticas y si pre--
tenden adem&s, un enriguecimiento cultural por medio de otras diferen
tes manifestaciones artisticas.

Un breve andlisis de las causas del fenbmeno del extrafiamiento y
alejamiento entre el arte y las masas, fendmeno que indudablemente -
tiene sus rafices en las diferencias de clase, que conllevan diferen--
cias educativas, producto del sistema econdmico vigente y de los inte
reses politicos gubernamentales, nos ubicard en el estado actual del

“problema y en cudles serian las posibilidades reales del museo para -

contribuir a solucionarlo.



I. LAS ARTES PLASTICAS COMO MEDIO

DE COMUNICACION.



LAS ARTES PLASTICAS

A lo .largo  del proceso de evolucibn historica, el hombre fue en-- -
“fFrenténdose’ a diversas dificultades y resolviendo las necesidades que
su supervivencia le imponia. A través de su camino histérico aumenta—
ba el nimero de necesidades, tanto de tipo primario (alimentacién, Qi
vienda, vestido, etc.), como espirituales (necesidad de expresién y -
disfrute estético). La creacién y el trabajo fueron siempre los facto
"res fundamentales; con su trabajo el hombre transformaba el mundo y -
en este proceso se transforma a simismo, y con &1 Tlega a ser el --
creador por excelencia.

~ En el origen de todas las artes estd el trabajo y Ta naturaleza.
Al principio imitdé las formas naturales y al hacerlo fue apropiéﬁdose
‘de Ta belleza natural, aprendié a valorarla. En los objetos Crgados -,
para satisfacer una necesidad primaria se fue plasmando algo mas; ca-
da objeto existente es portador de ideas, es un medio de conocimien--
to, es reflejo de Ja sociedad donde surge y de la individualidad del
artista que To cred, es una demostracion de la creatividad artistica
y ref]ejo del desarrollo cultural y técnico del hombre y de la sbcie;

. dad en la que se cred el objeto.



E1 materialismo histérico nos ensefia como las relaciones que se
crean entre los hombres en el proseso del trabajo, de la produccibn,
constituyen la base econ6mica sobre la que se desarrollan las ideas e
instituciones politicas, juridicas, filosoficas, morales, religiosas
y artisticas; por 1o tanto, el arte en cada época tendr& como uno de
sus contenidos mas fimportantes, las aspiraciones y las conquistas de

la sociedad de T1a cual surge, sin olvidar la individualidad del artis

c 'ta y su. v1s1on de] mundo que nos .ofrece.

Las man1festac1ones artﬁst1cas se caracterizan por su comp1e31——
dad, ya que las necesidades humanas que determinan la creacién de ob-
jetos son infinitas, por los mGltiples grupos sociales que han existi
do y debido a que la ideologia de cada formacidn social condiciona la
obra de arte, y por 1os innumerables creadores que han colaborado en
el surgimiento del legado cultural de la humanidad.

Toda muestra artistica es un reflejo de su épdca y es portadora
de un mensaje y su comprensidén depende de que el éspectador sepa leer
el lenguaje de las formas, ya que forma y contenido>constﬁtuyen’una -
unidad indisoluble; dicha comprensidn del receptor se subordina a la
época en que éste vive, a la sociedad de la cual forma parte activa -
que To condiciona temporalmente y al grado de cultura del mismo.

Las artes plasticas pueden definirse como las manifestaciones --
que existen como materia en el espacio y que se perciben por nuestra
vista, en virtud de la iluminacidn, como formas y colores.

Se puede plantear una divisién en las artes plasticas:

PLANIMETRICAS: aquellas cuyo desarrollo se lleva a cabo en super




ficies planas, de dos dimensiones, alto y ancho. En este grupo las -
obras deben ser aprecﬁadas desde un punto de vista frontal. A esta di
vision pertenecen los dibujos, las pinturas, los grabados, las foto--
grafias, los tapices, los vitrales, bordados y_otras.

VOLUMETRICAS: en este gruportenemos las manifegtacﬁones que se
realizan en tres dimensiones, alto, ancho y profundidad. Son volime--

nes libres en el espacio. Para su correcta apreciacidén es necesario -

observarias desde distintos puntos de vista. -Los ejémpﬂoé‘éoﬁ la es-- -

cultura, 1aA¢érémica, el vidrio; la numismatica, la orfebreria, asi -
como una gran cantidad de’objetos producto del disefio industrial.

ESPACIALES: en ellas el espacio interior permite el recorrido -
del hombre. Exteriormente pueden ser vistas como volimenes, pero es
su espacio interior el que las define. En este grupo la arquitectura
ocupa el primer lugar; ademds podemos considerar espaciales la Jardi-
nerja y el urbanismo.

CINETICAS: 1las expres{ones artisticas literarias y musicales mu-
_chas veces se combinan con las plasticas para ofrecer todo un extenso
conjunio de manifestaciones en las que el tiempo, la imadgen en movi--
miento, determinan las caracteristicas fundamentales. Sirvan de ejem-
plo el teatro, el cine, el guifiol, la danza, el ballet, etc.

Las obras de artes plasticas constituyen fuentes de informacién.
Cada imdgen que percibimos nos aporta algin tipo de conocimiento. A -
partir de los niveles mas bajos de la identificacidén del objeto o ima
gen representada, la informacién se ird ampliando en la medida que lo

permitan las condiciones socio-culturales del espectador. Mientras -



mas profundo sea el conocimiento del espectador, la <imégen iré adqui-

riendo nuevos significados, mis especificos.

LA COMUNICACION

La comunicacion es la base de toda relacién social, toda transmi
'yfs1on de 1deo1ogﬁas y cu1tura pueden hacerse a través de-la comun1ca——:
' ¢ibn, que va desde el p1ano interpersonal al macrosocial, a través de.
Jos medios masivos.

Debemos entender a la comunicacidon no como un T1in en s misma, -

" sino como un medio por el cual se fijan mentalmente ciertas ideolo---

gias.
‘ E1 proceso de comunicacién estid integrado por los siguientes ele
mentos:
EMISOR.- Entendemos por emisor todo ser o mdquina gue elabora un
hensaje,

" CODIGO.- Reglas sociales de elaboracidon, los cuales fijan ta for’
ma de estructurar un signo y la forma de combinarlc con otros.

MENSAJE.- Lo que el emisor estructura y 1lega a los sentidos del
. perceptor. E1 mensaje se produce si responde a un determinado codigo.
En. el proceso de comunicacidén humana, los mensajes fundamentales son
los verbales (orales y escritos) y los audiovisuales. Hay mensajes in
dividuales (es por lo general Gnico, se conserva en todo caso en e{u—

recuerdo, en la memoria de quienes 1o reciben) y los sociales (son -




précticamente seriados; se les guarda en libros, s2 repite en graba--
ciones, peliculas, revistas, etc.).

MEDIOS Y RECURSOS.- Medio es el vehiculo a través del cual se -
propaga un mensaje. También implica: recursos en materiales, en enef;
gia, humanos, etc.

RECEPTOR.- Todo ser que entra en relacion con un mensaje. Lo re-

cibe porque conoce el c6digo en que viene cifrado el mismo; ﬁmp]ica -

'un esfuerzo de decod1f1cac1on y de 1nterpretac10n, ésto s1gn1f1ca se4_4”

"1ect1v1dad d1scr1m1nac1on aceptac1on o rechazo del mensaje.

REFERENTE Y MARCO DE REFERENCIA.- Referente es la realidad que -
aparece dicha en el mensaje, es el punto de apoyo para presentar una
‘version (todo mensaje lo es). La comprensién del mismo implica una -
previa. comprensidén de la realidad medinate el conocimiento y la valo-
racién. Un mensaje es referencial s6lo si aparece inmerso en un Marco
de Referencia previamente conocido y valorado por el receptor. El emi
sor 0o estd inserto en, o conoce el marco de referencia del pefceptor
y elabora el mensaje a partir del mismo.

La comunicacion tiene también diferentes funciones de inteﬁciong
Tidad:

Intencionalidad mercantil.

Intencionalidad propagandistica (ideolégica).

Intencionalidad estética (en el terreno del arte).
- Intencionalidad educativa (comunicacién en la que el 'emisor y

perceptor sé juegan y se transforman dindmicamente, compartiendo men-

sajes y experiencias para lograr un fin comin, proceso que se consti-



tuye horizontaimente y en una préctica concreta).

Existen también tres formas de comunicacién:

1.- Interpersonal: donde ocurre el mayor coeficiente de comunica

bilidad.

2.- Intermedia: en ella puede darse un proceso de informacién. -
Para que exista el retorno, es necesaria la participacién consciente
y critica de Tos integrantes del grupo en el proceso de comunicacién.
:Jj:A]‘trgbajar-cbnigrdpos'ﬁestrﬁngidos;731 reﬁofﬁo:es{é‘siempke"pfesénfé
eomo pésibilidéd. E1 modelo de la cbmunﬁcacﬁén intermedia és horizon-
tal y participativo, y como ejemplo estd el discurso educativo. E1l cd
‘digo es patrimonio del grupo, es cual decide sobre la validéz o no, -
del mismo, siempre como aigo provisorio que puede ser modif-icado. E}

emisor y el grupo comparten un idéntico marco de referencia; este -
‘ proceso educativo se funda en una critica, en una toma de conciencia
de’ la actual situacidon y de los caminos vélidos pafa revertirla. Aqui
el perceptor asume su posibilidad humana de emitir;'también él, un -
mensaje; es estar listo paka el retorno, para manifestarse ante los -
otros y mantener asi un real dinamismo que enriquece al grupo.

3.- Colectiva: ‘ncluye un proceso sﬁn retorno, un bajo coeficien
te de comunicabilidad. E1 emisor es un influenciador dentro de Tos pa
rémetros de la informacién co]ectiva,-ya gue tienen la posibilidad de
incidir en los integrantes de su propia clase o en 1os de las otras,
(intencionalidad mercantil y propagandistica). No hay, en el terreno
de la informacion colectiva, ningin mensaje inocente. El emisor en es

te terreno, es siempre un grupo social con el suficiente poder come -



para difundir mensajeas a grandes mayorfias; un concebir al piblico -
por estereotipos y un empleo creciente de coartadas que vienen a jus-
tificar, especiaimente ante los demds, el cotidiano quehacer de infor
mar; ademds, tiene en sus manos la desicibn sobre el c6digo a empiear.
ta informacidén colectiva tiene un importante papel debido a que

-proporciona modelos de evaluacién y concepcion de Ja rea]ﬁdad, capa=--
ces de incidir en la conducta cotidiana. Normalmente, el emisor espe-
' "ra de su pub11co, o un retorno, si una respuesta.A’ A

: El ex1to de la 1nformac1on colectiva depende de un equ111br1o re
Tativo de la formacibén social, y el miémo no lo proporcionan los men-
sajes, sino el sistema econdmico vigente.

La comunicacidon se entiende como el acto de relacidn entre dos o
m&s sujetos, mediante el cual se evoca en comin un significado. ET -
significado es aque]io que nos representamos mentalmente al capturar
un significante. E1 signifﬁcante podré recibirse por cualquiera de --
Tos sentidos y evocaré unvconcepto. E1 significante podra ser una pa-
labra, un gesto, una imigen, etc.

Para comunicarnos necesitamos haber tenido algin tipo de expe---
riencias similares evocables en comin; y para poderlas evocar en coO--
hﬁn necesitamos significantes comunes. |

E1 modo de interpretar y valorar la realidad depende del contex-
to social. La relacion de conocimiento que se tiene de una cosa no es
fnmediata; siempre es cultura, asimilada en un contexto social y un -
medio ambiente determinados, la que permite conocer el objeto. y darle

ciertas funciones.



La informacién es un conjunto de mecanismos que permiten al ‘indi
viduo retomar los datos de su ambiente y estructurarlos de manera de-
terminada, de modo que le sirvan como guia de accidn. No es To mismo
que comunicacibn, aunque la supone. En la informacidon no Se necesi-
ta evocar en comin con otro u otros sujetos; pero si se quiere difun
dir el modo de dirigir la accidon que se disefid a partir de los da--
tos de un medio ambiente determinado, se tendrd que transmitir en
los términos de’ los otros, de ta1 m0d6:qUe5éé pueda evocar en Fbmﬁh A
y eﬁtenderée. | ‘

La comunicacién humana evoluciona y con ella la accién social,
gracias a las nuevas informaciones. Asj, comunicacién e informa---
cién son dos aspectos de la totalidad de una sociedad. La sociedad -
no puede ser tal sin la comunicacidén y no puede transformarse sin la
informacion.

La comun%cacién visual es en algunos casos, unAmedﬁo imprescin-
dible para pésar informaci6nes de un emisor a un receptor, pero la co
ndicion especial para su funcionamiento es la exactitud de las infor—v
maciones, Tla objetividad de las sefiales, la codificacidbn unitaria, -
la ausencia de las falsas interpretaciones.

Se han de tener en cuenta el tipo de receptor y sus condiciones
fisiolbégicas y sensoriales que, actuando como filtros, dejan pasar o
no la informacién. E1 grado de cultura de una determinada masa de pu-
blico al que se le guiere dar una informacitn, también debe tomarse -
en cuenta. Se trata de un problema de claridad, de simplicidad. Qui--

tar lo superfluo para dar una informacién exacta, en lugar de afiadir




para complicarla.

Conocer las imagenes que nos rodean equivale a ampliar las pqqi
bilidades de contactos con la realidad; equivale a ver y comprender
més, a favorecer el proceso de comunicacion.

Rudo1f Arnheim] nos dice lo siguiente al respecto del vinculo -
arte-perceptor, que puede interferir en la comunicacion a través del
arte: afirma que el delicado equilibrio de todas nuestras potencias,-
1o-Gnico que permite vivir plenamente y trabajsr ‘bien, se a]tera no'%~
5670 cdando el intelecto estorba é la intuicfén, sino también cuando
el sentimiento desaloja a la razéon. Todo acto de percibir es al mismo
tiempo pensar; todo acto de razonar, intuicibén; todo acto de observar,
invencion.

E1 autor precisa algunos problemas en la percepcion del arte. -
Se desatiende el don de comprender las cosas por lo que los sentidos
nos dicen de ellas. Los ojos se estdn reduciendo a meros instrumen--
tos de medir e identificar; de ahi la escases de ideas expresables en
imagenes y la incapacidad de descubrir significados en 1o que vemos,
por lo que se pide auxilio a un medio que nos es mas familiar: el de
las palabras (1a interpretacién). Esto a veces es necesario, pero el
receptor deberia contar con los medios para prescindir de éste auxi--
1iar.

La practica artistica en todo los niveles, favorece la familia-
rizacidén ante una obra pictérica, teatral, musical, etc. Favorece tam
bién, la capacidad critica o reflexiva, o simplemente, emitir opﬁﬁio—

nes de . gusto o desagrado, interactuando asi con el arte y no sentirlo



como algo ajeno e inasequible al receptor. La capacidad de vincularse
artisticamente con la vida no es el privilegio de unos pocos especia-
listas excepcﬁona?mehte dotados, sino que pertenece al equipo psicold
gico de toda persona normal a quien la naturaleza a dotado de un par
de ojos.

Por lo anterior podemos concluir que todo ser- humano estd capaci
tado para entender el arte y, al mismo tiempo, para participar en el
-pkéceSp aftistico con lo cual "o comprenderia‘mésﬁféci]ménte.vLa;ta—~‘
reé es fomentar y desarrollar las potencia1idades néturaieéide1 hom-¥
bre, sensibilizarlo y educarlo; 'integrar1o en dicho proceso.

R. Arnheim se he apoyado basicamente en el terreno psicolégico
para tales afirmaciones, pero debemos aunar a ello que hay otros pro-
blemas que interfieren en la comprensidon del arte, que a su vez, obs-
“truyen el proceso de comunicacién en este terreno. Son aspectos de
caracter econdmico y social gque se analizaran posteriormente dentro -
de este trabajo. .

Volviendo al terreno de la comunicacidn, el arte se haya intima-
mente unido a la esfera de los signos de la comunicacidbn, pero tam--
bién constituye la negacion dialéctica de la verdadera comunicacion.
Esta, cuando es verdadera y propia, remite a una realidad concreta,
determinada y conocida por quien emite el signo y de la cual tiene -
qﬁe estar informado el receptor. Por el contrario, en el arte, la
realidad de Ja cual la obra proporciona una informacién directa, en
el caso de las artes tematicas, no es la portadora de la relacidn -

con la realidad, sino una simple mediadora. Ademds, las realidades
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con las cuales la obra de arte puede confrontarse en la conciencia o
en el subconciente del receptor radican en su actitud intelectual, --
sentimental y relativa hacia la realidad en general. Lo indetermina-
do de la relacién de 1la obra con la realidad resultaria, por consi--
guiente, compensado por el hecho de que el receptqr no responda con
una reaccion parcial, sino con todos los aspectos de su actitud --
hacia el mundo vy la realidad.

También nqs.hab]a dé'quéuehr1éibbra Hé-akte7tqdos_1o§'componéﬁ;.
tes, sin ninguna distincibén, son portadores de significado. En la -
obra pictérica, por ejemb1o, contribuyen a la formacidn del contexto
tanto la 19nea como el color, el contorno como el volimen, Tla orga-
nizacién de la superficie del cuadro como el tema. E1 color, a pesar
de ser un fenémeno 6ptico y no deknatura1eza semidtica, se convierte
en signo incluso cuando se trata de una pintura abstracta. Cada una -
de sus partes contiene un significade parcial y estos significados -
~parciales se componen sucesivamente en el sentido global de la obra.
Solamente cuando su sentido global es completo, la obra de arte se -
.conviette en un testimonio de la relacion de su autor con 1a realidad
y en una llamada al receptor para que estab1ezcakcon la realidad una

relacidn propia, a un mismo tiempo sentimental, cognoscitiva y voliti

va.
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LAS ARTES PLASTICAS COMO MEDIO
DE COMUNICACION

En el desarrollo de este tema se debe mencionar un aspecto que -
es ya conocido y de gran importancia, un problema que interfiere. en
7e1 proceso de comunicacidén dentro de las artes plasticas y del arte -
en general: el grado de cultura de una sociedad.

ET s1stema econémico, po]it1co y soc1a1 1mp1antado por el-capita’
'11smo ha creado pequefios sectores con un’ a]to grado de cu]tura11za—”
cién en oposicidn a grandes sectores cuyo nivel cultural es minimo
o nulo. Estos grandes sectores son las masas popd1ares que represen--
tan al sector sin cultura artistica que se limita a recoger en el men
saje de la obra aquellos elementos aptos para fidentificar con sus ob-
jetos cotidianos. Se trata en tal caso de una operacion de reconoci--
miento. Pero las obras se prcesentan como un mensaje cif?ado por el -
artista y con la garantia de que el espectador descifrara gracias al
tacito ajuste entre emisor y receptor, cosa que no sucede con las ma-
sas populares.

También entre personas que pasan por entendidas o especialistas,
se puede dar el casc de variar la comunicacién, como conse;uencﬁa de
hacer reducciones distintas a las que se deseaban. E1 receptor desci-
fra el mensaje imponiendole previamente el cédigo que ha considerado
més oportuno: cbédigo histérico, psicolégico, psicoanalitico, sociolé-
gico, lingufistico; todas las alienaciones son posibles.

E1 mensaje artistico escapa a la normalizacién que condiciona la
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ehisién, Ja transmisibén y la recepcibn corrientes, pero presenta un -
aspecto positivo: renueva la comunicacion, reinventando cada vez que
ésta actue; la obra propone al receptor el replanteamiento de las con
diciones de la misma recepcion.

Para plantear mejor el proceso de comunicacion a través de las -
artes plasticas es necesario analizar el papel que desempefian el arte,

el artista (emisor) y el piblico (receptor).
EL PAPEL DEL ARTE.

E1 arte es casi tan antiguo como el hombré. En los albores de 1la
humanidad, el arte servia como instrumento de magia, un medio para -
asegurar Ta subsistencia de las primitivas hordas de cazadores. Esta-
blecieron un vinculo médgico entre las imagenes de animales que pinta-.
ban en las paredes internas de las cuevas y las posibilidades de _—
triunfo en la caza. Mientras més realista y objetiva fuera la imégen~
representada del animal en la pintura, mayores posibilidades de éxito *
tendria la caceria.

Més adelante se qonvierte en un instrumento de culto animista,
destinado a influir en los buenos y malos espiritus en interés de la
comunidad. E1 artista creaba imagenes que representaban a las fuerzas
de la naturaleza todavia ‘indomables para el hombre, a quienes se les
atraia y pacificaba por medio de invocaciones y ceremonias.

Lentamente se fue transformando en un medio de glorificacidn de

los dioses omnipotentes y de sus representantes en la tierra, imdge--
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nes de dioses y reyes. Durante cientos de afios la iglesia, como poder
politico necesitd del arte en sus campafias proselitistas. A medida =
que cambiaba la politica eclesiéstica, variaba la obra plastica. Los
dioses en majestad, autoritarios e implaceables del mediocevo, cedieron
paso a ‘imdgenes mds humanas, y cuando la iglesia necesitéd caﬁtar ma--
sas de poblacidén mds amplias, ante la crisis reformista, lleva a la -
pintura tipos populares en actitudes sentimentales y tiernas.

" - Esta funcidn del arte como.pkopaganqa ideo]égicé, qUe_]]éga,S -
ser fgéhca épd1ogia de claée, fue desarrd11éda pracfﬁcamehte'pbf”to——
das las formaciones sociales a través de la historia de la lucha de -
clases, pues finalmente, se pone al servicio de una liga, de una cama
rilla, de un partido politico o de una determinada clase social. Hay
épocas en las que parece que el arte se retira del mundo y se presen-
ta como si existiera sdl1o por si mismo y por razén de la belleza, -in-
dependientemente de toda clase de fines précticos, pero atin en éste -
caso se convierte involuntaria e inconscientemente en pbrtavoz del es
trato social gque lo mantiene. Este valor propagandistico :se descubrid
y utilizé plenamente deéde los comienzos de la historia de la humani-
dad. "Consciente o inconscientemente -dice Hauser-, el arte persigue
siempre un fin practico y es propaganda clara o encubierta".2 En --
otra de sus obras, Arnold Hauser nos dice To siguiente:

"E1l arte habla siempre a alguien de parte de alguien y
refleja la realidad vista desde una posicidn social con -
el fin de que se la vea desde tal posicién ... el arte no
se ‘1imita nunca a ser expresion, sino también discurso; -
lo retdrico es uno de sus elementos escenciales. E1 enun-
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ciado més sencillo y objetivo del arte es ya evocacion, -
provocacién, dominacién y, a menudo, vio1aci6n."3

"E1 valor .del arte como medio de propaganda se recono-
cib6 muy pronto y desde el principio se hizo abundante uso
del mismo."

La creacion artistica desempefia dos funciones escenciales en 1é
vida social: por un lado, ésta no refleja la conciencia colectiva si-
no que registra simplemente la realidad, pero ayuda a los hombres a -
’,tpmar‘concﬁencﬁa de si mismos.y de sﬁs'bropias,aSpiféciéneéuaféct1Vas,:5f
inte1ectua1es y précticas; por otro lado, ésta'proporcioha al mi;mo -
tiempo a los hombres, en el plano de lo imaginario, una satisfaccion
que debe y puede compensar las miltiples frustraciones causadas por -
los compromisos y las fnevitables incongruenciés impuestas por la rea
1idad, compensaciones destinadas a facilitar la insercién en la vida

real.

Uno de los caracteres especificos y fundamentales del érte con--
siste en la funcién de la imégen con el cbncepto y en una 'tendencio-
cﬁdéd' especifica de la obra de arte, que se ponen de manifiesto, --
principalimente en el heého de que el artista siempre persigue expre--

_sar en su obra, total o fragmentariamente, su visidén del mundo como -
estructura global de miitiples niveles culturales e histéricos.

E1 arte ejerce una accién sobre el pensamiento y sobre la conduc
ta de los hombres por medio de la produccidn de imdgenes que tienen -
su @rigen en la naturaleza a través de la conciencia social y que, -
por 1o tanto, son una medici6n més o menos directamente ref1ejadé de

la vida social histéricamente determinada.
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En la base de la concepcién materialista del arte se encuentra -
la creencia de que el contenido y la forma estén condicionados por el
conjunto de relaciones sociales que 1o han originado y en cuyos funda
mentos se encuentran, en 0ltima instancia, l1as fuerzas productivas y
las relaciones de produccion de una determinada sociedad. Asi mismo,
desde un punto de vista materialista, la actividad artistica, como to
das las demds actividades culturaies, se caracteriza principalmente -
“por un 1ado;<coh04$upéreétﬁﬁctuka cultural e -ideolégica. que expresa --
de manera més o meﬁoé mediata los fntereses, las visioﬁes del muhdb y
las concepciones de determinadas clases, y por otro como relacién so-
cial.

Considerar el arte s6lo como ‘ideologia, como ‘'objeto ideoldgico’
que disfraza y oculta el estado historico de la praxis sdcia} que o
funda, no agota ni mucho menos la caracterizacidn de la esencia de --
los fenbdmenos artisticos, puesto gue el momento ideolégico s6lo cons-
tituye uno de sus aspectos. Lé estética del materialismo histérico -
tiene principalmente en cuenta jas dimensiones  del contenido (pero en
relacidén dialéctica con la organizacidén interna de los materiales 1in
giisticos, tonales, pliasticos, musicales, etc., de las distintas ar--
tes); ésta evita dos escollos con los cuales la estética moderna no -
ha cesado de chocar; por un lado el Formalismo, que consiste esencial
mente en restituir el arte de las relaciories formales del ritmo y del
estilo, etc., y por otro el Psicologismo, que abandona el andlisis de
"lo 'bello' por el placer subjetivo que procura.

E1 arte participa en la actividad de To real, déndole nuevos sig
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nificados y vivificandola a través de Tlo ‘imaginario. E1 cometido de -
una estética materialista, en el &mbito de una intencién transformado
ra de las sociedades histéricamente determinades, mé&s que auspiciar -
una préactica del arte fundada en una vision de la realidad y del mun-
do optimista y progresista, (y a los suefios liberadores de la humani-
dad), como lo ha sido la del realismo socialista, consiste en hacer -

surgir, sobre el fundamento de una dialéctica viviente entre imagina-

‘Cién "y realidad, la necesidad -para la produccién artistica- de ser B

una de las modalidades del proyecto de la voluntad humana hacia un -
porvenir siempre distinto y en reve]ar-a Tos humanos el sentido muta-
ble y permanente de su propia existencia.

La funcidn estética se concibe como un principio que gobierna to
da la existencia humana, 1o cual sblo puede ocurrir si ésta Se con---
vierte en universal. La cultura estética presupone una revolucidén to-
‘:ta1-en la manera de concebir y sentir. Dicha revolucibén sdlo es posi-
ble s1 la civilizacidon ha aicanzado l1a maxima madurez fisica e inte--
lectual. En el arte hay una blsqueda por una plenitud y una expansidn
de la experiencia viva, real y que al mismo tiempo, continda con --
otros medios el dinamismo social. E1 arte constituye una hipdtesis -
formulada a cerca de lo posible, porque es una anticipacidn respecto'
de la existencia real, y esa hipbtesis contiene las posibilidades de
lo gue pueden ser la vida y la experiencia de las colectividades y de
Tos individuos.

La idea del arte como un 'sustituto de la vida', como un medio -

para poner al hombre en un estado de equilibrio con el mundo circun--
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dante, reconoce en parte la naturaleza y la necesidad del arte, fidea
que sugiere que el arte no fue solamente necesario en el pasado sino
que lo seré siempre. Con el cambio habido en 1a sociedad hé cambiado
también la funcidon del arte, han surgido para é1 nuevas funciones.

Citaremos las referencias que hacia Bertolt Brecht en relacién a
una de las nuevas funciones del arte (Brecht 1o decia respecto al tea
tro pero es védlido para todas las artes): "Nuestro teatro tiene que -
alentar a 1a emocion de comprender, entrenar a_la gente én[é1 p1écér .
de cambiar la realidad...Hay que ensefiarlos a sentir, toda ja‘satfs——
faccién y placer que el inventor y el descubridor sintieron, el triun
fo experimentado por el 1ibertador".6

La obra de arte debe atrapar al plblico no a través de una iden-
tificacién pasiva sino apelando a la razén que demanda accidn y de---
cisi6n; forzar al espectador a hacer algo més productivo que observar
so]aheﬁte. Asi se le estimula a pensar en el transcurso de la obra y,
fina]ﬁente, a enjuiciarla. E1 arte es necesario para que el hombre .-
pueda ser capaz de reconocer y cambiar al mundo. Pero el arte es nece
sario también en virtud de la magia que hay en é1.

Tomando como punto de apoyo los "Escritos sobre Teatro" de B. --
Brecht, en donde &1 mismo concluye que sus observaciones respecto al
tema pueden considerarse para el arte en general, podemos decir que -
la definicidn misma del arte puede ser lo que envuelva a la gente en
su hechizo, impresione, eleve, horrorice,. conmueva, subyugue, 1ﬁbgre,
distraiga, redima, arrebate fuera del tiempo, alimente de ilusiones;

incluso se considera que un arte que no logra éstos efectos no es ar-
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te. §Qué actitud debe tomar el espectador ante las nuevas manifesta--
ciones del arte?. Ya no debe ser arrancado de su mundo. para ser trans
portado al mundo del arte, ya no hay que raptarlo; por el contrario,
debe ser introducido en su propic mundo real, con los sentidos aler--
fas.7 |

Se debe conducir a la correcta apreciacién del arte, que despier
te intereses y estimule a la discusidon. La fuerza social, educativa y
’_deméfiVa de las pajabfaé y las im&genes se dé,pbfiééhtado}”uhéiﬁbké.;
devarte debe ser vista, no como un hecho pasajefo, sino Eomo unabac——
cibn cuyas consecuencias son de largo é]cance. Nacido de la reaiidad,
acciona sobre la realidad.

Ahora bien, una obra de arte no llega a ser tal si no es recibi-
- da. E1 "consumo" completa el hecho artistico, modifica su sentido se-
gﬁn’1a clase social y Ta formacién cultural de los espectadores. Si -
la recepcién de la obra completa su existencia y altera su significa-
cibén, hay que reconocerla como un momento consecutivo de la misma, de
su produccion.

La estructura opresiva de la sociedad capitalista habia adecuado
la funcidon de comunicacidén de la produccion artistica a sus intereses,
manipulando ademds de la produccién misma, el ‘mensaje' de las obras.
Entonces el arte contribuia a reforzar el caracter autoritario y opre
sivo de la clase en el poder. "E1 arte ademds de comunicar representa
ciones ideolégicas que legitiman la division de la sociedad en c]ases,v
metacomunica, a través de la forma det mensaje, el modo en que deben |

relacionarse las clases, quiénes hacen y quiénes padecen la historia“8
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Esta estructura de la comunicacion artistica varid a fines del -
siglio pasado, y sobre todo en el actual, con la rebeli6n de los artis
tas que iniciaron su lucha de emancipacién frente a la manipulacién -
que sufrian bajo la opresitn del régimen capitalista; transformaron -
su funcidén como artistas y, al mismo tiempo, transformaron la produc-
tividad artistica con la aparicidn, por ejemplo, de 1as 'obras abier-

tas' que reclaman la participacidbn activa del espectador o del lector.

. Los.plasticos impulsaron experiencias en’este campo mediante los mévi~

1és't%bo Calder y Tla pintura cinética, cuyas fdrmas varian ségOn el -
angulo de observacitn; en Tos 'ready-made' llegaron a renunciar a sus
mitificadas prerrogativas de creadores al asumir el papel de especta-
dor, entendido como descubridor; renunciaron a la especificidad de su
arte en el 'happening' al incorporar la accidon teatral e introducir -
conductas del publico no previstas por la propuesta original. En la -
arquitectura un ejemplo seria el edificio de la Facultad de Arquitec-
tura de la Universidad de Caracas definida como. una "escuela que hay
gue inventar diariamente". Asi mismo encontramos ejemp]bs en la misi-
ca, el teatro, la literatura, etc. Umberto Eco clasificd esta varie--
‘dad de experiencias en dos grupos: 'las obras abiertas a una interpre
~tacién vaga' (las poesias simbolistas, las novelas de Kafka) y 'las -
obras abiertas a un complemento productivo', entre Jlas cuales conside
ra ejemplares los trabajos de arquitectura mévil y disefio industrial,
muebles y objetos desarmables, que posibﬁ}itép una nueva relacion en-
tre obra y consumidor, una integracion activa entre 'produccidn yACQQ

sumo', una continua invitacidén a la formatividad y adecuaciéh progre-
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siva del ambiente a nuestras exigencias de utilidad y esteticidad. -
Eco encuentra en esta direccién una via para superar la deseducacion
estética del pablico. "La obra abierta de nuevo cufio puede incluso su
poner, en circunstancias sociolbégicamente favorables, una contribu---
cion a la educacibn estética del pablico comfm“.9

La apertura de las obras a la participacitn del espectador, méas
que una contribucidén espontédnea de los artistas, es resultado del de-
-sarrollo histérico de la lucha de clases: representa la ‘democratiza--
cién y 1é'redistribuci6n de e iﬁ%éiativé social exigidas, mds que a
los artistas en la sociedad toda, por el asensc de las clases popula-
res.

‘ Ahora bien, la transformacidén de la estructura de las obras no -
puede corregir por s sola las injusticias en el acceso al arte,.de--
terminadas por la division de la sociedad en clases. Respecto a la -
educacion del plblico comin, Eco reconoce que hay que superar tanto -
la division de clases como la deseducacidon del publico popular. Gene-
ralizar la educacidn superior es irrealizable si no se suprimen prime.
ro las causas econdmicas que lo impiden, pero ain cuando ésto fuera -
posible, sb6lo se lograria -dentro del sistema capitalista- el someti-
miento de Tos sectores populares a una educacién y un arte producido
por las élites, gue sOGlo representan sus fintereses. La distancia en--
tre los patrones estéticos elitistas y la competencia artistica de -
las clases media y baja, expresa -y reasegura- la separacidn entre -
las clases sociales.

Para eliminar el autoritarismo del proceso artistico y democrati
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zar la produccién de las obras, el problema no consiste apenas en que
brar el hermetismo de la creacidén y abrir las obras a los espectado--
res sino desde donde se lo hace: desde el dominio delcddigo estético
.o desde la critica de la inadecuacién del c6digo respecto de la cultu
ra popular. La autohomizacién de las obras respecto del contorno so--
cial y el predominio de la forma sobre la funcién, son los hechos ar-
tisticos que méds contribuyeron al extrafiamiento del arte de la cultu-
ra popu1ar,(caractéristicas nacidas en el Renacimiento ysa¢entQadésié_;
én 1as‘vanguardiés poéimpresidniétas que ahondaron.1a disténé{a entre‘
creacifén y comprensién, entre produccién y consumo). La historia del
arte de élites contemporéneo es el resultado del conflicto entre algu
nas tendencias que buscan romper su encerramiento (distintas formas -
~de realismo, muralismo, arte en la calle, disefio ambiental) y otras -
que cada vez demandan del espectador una disposicifon mas cultivada.
Mientras no sean abolidas las diferencias de clases, no podrda -
eliminarse la distancia entre los duefios de los medios de produccién
artistica y los consumidores. Los movimientos de liberacion ofrecen
1a mejor posibilidad de ir construyendo re1acﬁoneé igualitarias y de
mutua comprensidn entre artistas y piblico. En rigor, no se trata ya
de una relacidn entre artistas y piblico, sino de una accibn del ar--
tista en el pueblo; el pueblo no serd Gnicamente pdblico. Es el arte
soctalizado aquel que transfiere al pibiico el papel de productor, en
donde el artista deberd saber producir, y al mismo tiempo, ensefiar al

pueblo.a producirlo. "Lo que debe ser popularizado noc es el prbducto

acabado, sino los medios de produccién“.1o
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Besde esta perspectiva de socializacion del arte habrd que obser
var: la amplitud de consumidores a los que 1legan las obras; la .posi-
bilidad que les ofrece de convertirse en productores de arte, superar

la funcidn ae consumo -en su sentido pasivo- y participar activamente
‘en la creacibn de aquello que gozan; la capacidad de promover, junto
con el goce de recrear, que los espectadores amplien el conocimiento

de su realidad, desarrollen su identidad como clase y como pueblo, la

“conciericia "de las -posibilidades de su propia cultura y la ffahsfbﬁmeh:';,<ﬁ

'po% e]ios mﬁSméé. Sumado a ésto, las méjores coﬁdicﬁoneé para el desgi
rrollo artistico se dan cuando los artistas se integran orgénicamente
en las transformaciones sociales.

Es importante tratar las ideas de Marx respectc al arte pordue -
lo considera una necesidad para el hombre. Afirma que el arte tiene -
semejanza con lo que para €1 es la esencia misma del hombre: el traba
jo creador. Asi pues, el arte surge para satiafacer una necesidadles—
pecificamente humana; la creacidn y el goce artistico caen, por fanto,
dentro del reino de las necesidades del hombre. Como ser natural huma
no, el hombre sigue viviendo bajo el imperio de las necesidades; cuan
to mds humano se vuelve méds necesitado, es decir, mas se amplia el -
circulo de sus necesidades humanas. Estas pueden ser naturaies humani
zadas (el hambre, el sexo, etc.) al cobrar lo instintivo una forma'hg
mana, o bien necesidades nuevas, creadas por el hombre mismo, en el -
cursc de su desenvolvimiento social, como. la necesidad estética. La -
nécesidad humana es, por tanto, necesidad de un objeto que no existé

fuera del hombre y que, sin embargo, como decia Marx, 'es indispensa-
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ble para su integracion y la manifestacion de su ser'. La necesidad -

humana hace del hombre un ser active y su actividad es, ante todo,

creacién de un mundo humano que no existe de por si fuera de é&1. La

actividad especifica del hombre es creacidn o produccidén de objetos

humanos. E1 trabajo crea objetos que expresan al hombre, soh objetos
humanizados porque son objetos utiles que satisfacen necesidades y -
porque en ellos se objetiva o expresa la esencia humana, sus fuerzas

'esenc1a1es como ser humano. _ '

E1 trabajo artistico es un trabajo concreto y, como ta] produce
un valor de uso: satisface una necesidad humana (de expresion, afirma
cibén y comunicacidén a través de la forma dada a un contenido y a una
materia en un objeto concreto-sensible). Cuando el artista se enfren-
.ta a la realidad, no la toma para copiarla sino para apropidrsela, -
convirtiéndola en soporte de una significaciéon humana. Por lo tanto -
es vdiida la aceptacidon de un arte realista, el verdadero realismo .~
que es siempre la transformacién de 10 real y la creécién de una nue-
va realidad, y la de un arte que destfuye cada vez méslradica]mente -
el soporte de la figura, de la referencia de 1o real. Ambos parten de
la realidad transformandola de manera diferente.

En cuanto a la relacidon entre arte y sociedad, no pueden ignorar
se uno a otro porque el arte mismo es un fenémeno social, porque la -
creacion artistica es siempre un puente, un lazo de union entre el -
creador y otros miembros de Ta sociedad, porque esta obra contribuye
‘a elevar o desvalorizar en ellos ciertos fines, ideas o valores; es -

decir, es una fuerza social que con su carga emocional o ideoldgica -
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sacude o conmueve a otros. A. S&nchez Vézquez afirme que las relacic-
nes entre arte y sociedad, artista y sociedad no son (nicas y defini-
tivas, varian historicamente. E1 artista frente a la sociedad puede -
tener relaciones de armonfia o concordancia, de huida o evasidn y has-
ta de protesta o rebelién. E1 arte'se sitta frente a la sociedad y el
estado con relaciones a veces favorables u hostiles y en otros casos,
de proteccibén o limitacidn -en mayor o menor grado- de la libertad -
creadora. o _

Laé transformaciones econbémico, pd]itico y sociales qﬁe:van Su--
friendo las sociedades, particularmente los mecanismos implantados -
desde el ascenso de la burguesia al poder, crearon conflictos y con--
tradicciones entre el artista y su sociedad. Cuando la produccion de-
j6é de estar al servicio del hombre para situar al hombre mismo al ser.
vicio de la produccidn, cuando el hombre ya no es fin sino medio, la
transformacion de la fuerza de trabajo en mercancia, el arte se ve -
inevitablemente afectado, transfofméndose la obra de arte en mercan--
cia. E1 artista reacciona ante esta‘situacién rebelédndcse, aparténdo-
se de 1a sociedad, entrando en contradiccidn convei mundo que todo 1o
cuantifica y abstrae.. Por la creciente banalizacion de la existencia
humana, se aferra a la necesidad de desplegar su riqueza humana en un
objeto concreto-sensible, al margen de Tas instituciones sociales ar-
tisticas dominantes. En un mundo regido por la cantidad, por el valor
de cémbio, por la enajenacidon del hombre, el arte, por su valiosa fun

cion de ser creacidn, expresion y objetivacién del hombre, se convier

te en la via mds valiosa para reconquistar, testimoniar y prolongar -
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la verdadera riqueza huména. "Jamas el arte ha sido mds necesario, -
porque jamés el hombre se vi6 tan amenazado por la deshumanizacién“H

Esta reaccién del artista ante una sociedad en la que rige la -
ley de la produccion material capitalista, afirmd su libertad y el -
rescate de 1o concreto humano déntro de un mundo enajenadoc. Pero el -~
rompimiento con la sociedad trajo como consecuencia 1a exclusidén de -
To que le pertenece al arte como esencia: su capacidad de comunica---
" ci6n. Ahora que el arte y el artista han logrado, en cierta medida, --
'SQ aftirmacibn frente a este tibo de sociedad, es ﬁecesarﬁo restab1e——
cer la comunicacién perdida, buscar 13 vinculacién con los demis. Di-
cha comunicacidén s6lo podrd lograrse mediante la elevacién de la cali
dad de 1a obra y de la sensibilidad artistica del piblico. Si el arte
que revela siempre aspectos esenciales de la condicib6n humana, no pue
’de ser compartido, no cumplird con su esencia misma que es la comuni-
cacidon. Como se ha menciohado anteriormente, el camino para solucio--
nar la 'incomunicacion arfﬁstica' y restablecer el vinculo arte-pibli
co seria la socializacion del arte.

La socializacién del arte significa, en primer instancia, la dis
~tribucibén masiva y, en un sentido m&s amplio, arte nacional-popular;
creador de pautas de conducta para aglutinar a diferentes estratos de
16 poblacién en una misma visidén del mundo gue pueda traducirse en -
accidn politica, en praxis. Es la comprensién-disfrute-posesién del -
objeto artistico, la apropiacion individual y colectiva del conoci---
miento estético. La superacidn intelectual de las masas populares por

medio de la educacidn artistica, que no debe ser planteada en el sen-
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t+ido clasista de 'derecho a2 la educacibén', pues ésto implica una op--
cibn que estd condicionada por la solvencia econdmica; es el transfor
mar la filosofia primitiva del sentido comin de las masas y conducir-
los hacia una concepcion superior de la vida. Se afirma la exigencia

dé1 contacto entre intelectuales y 'simples' (masa), no para limitar

Ja actividad cientifica y mantener la unidad de bajo nivel de las ma-
sas, sino para construir un bloque intelectuai-moral que haga posible
un progreso intelectual de masas y no s6lo para pocos iqte1ectuales,
E1'arte‘no se entﬁehdé aétua1ménte por el bajo nﬁve1 cu1turél dé 165

masas, pero &€sto no implica la ‘mposibilidad de entenderlo en el futu
ro; todo depende del avance politico y cultural que logre la clase -
trabajadora en sus reivindicaciones.

La verdadera y eficaz satisfaccidén de las necesidades estéticas
del hombre s6lo se logra mediante la socializacion del producto artis
tico, tanto en su forma material como en su forma cognoscitiva, y s6-~
1o en l1a medida en que el espectador pueda apropiarse del conocimien-
to de la obra, el arte podrd influir en la conducta de los hombres, y
enb1os grupos sociales, conformando una vision objetiva del mundo que,
al darle sentido y coherencia a la realidad que se vive, crea la vo--
luntad colectiva de un pueblo que deviene en praxis.

E1 arte, en si mismo, nunca ha dado conciencia de clase -aunque
1a esconde siempre entre sus formas-, sin embargo al enfrentarse el -
hombre con su realidad (toda obra de arte}hab]a qQ cémo el hombre per
cibe su realidad), le ayuda a tomar conciencia de su existéncia sé—-—_v

cial (ideolégica, econémica, cientifica, politica,etc.)
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EL PAPEL DEL ARTISTA.

Nuestros artistas viven en una sociedad determinada: la sociedad
burguesa. En ella mantienen unas relaciones efectivas, concretas con
Tos demés'hombres, y forman parte de una determinada organizacién so-
cial. Su 1libertad de creacidén no puede darse al margen de sus rela--
fcﬁbnés Céh,]osideﬁés y, sobre todo, al margen de,1aslke1acﬁqﬁes~réa+gt~;
les, efectivas, taracterﬁsticas de esa sociedad burguesa. -

£1 artista es un hombre que siente como una necesidad interior -
la practica de la creacibn. Pero el artista forma parte de una socie- .
‘dad determinada, y tiene que crear y subsistir en el marco de las po-
sibilidades que ella le ofrece, por lo tanto, el arte habré de ser pa
ra €1, medio de desenvolvimiento de su personalidad, pero también me- .
dio de sﬁbsistencia.

En.1a sociedad griega antigua, el artista crea para 1a comunidad,
para la ciudad-Estado; no existe propiamente el cliente particular ni
la produccién libre para el mercado. La ciudad-Estado no ve en el ar-

“te una activided superflua ni tampoco un medio de enriquecimiento ma-
terial, sino un medio para elevar al hombre conforme a los ﬁdea]es de
la comunidad. "En la antigua Grecia -escribe Marx- el hombre 'es siem
pre el fin de la produccién' a diferencia del mundo bufgués en el que
'la produccion es el fin del hombre y la riqueza . (entendida como va--

12

lor de cambio A.S.V.) es el fin de l1a produccibén' " E1 artista es

productor de ideas, de belleza corpdrea y espiritual, y ésto es lo -
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que el consumidor -la comunidad- busca, aprecia y fomenta en sus --
obras.

En la Edad Media, el artista y el pUblico siguen manteniendo una
vinculacién directa, pero el cliente ya no es, fundamentalmente, el -
Estado, sino la Iglesia. La funcién politica del arte deja paso a su
funcidén religiosa, como medio de fomento y difusién del culto, asi -
como de formac1on y elevacion de la conciencia re11g1osa, y obtiene
freconoc1m1ento de” 1a Ig]es1a por su va]or como 1nstrumento de educa-l
cién. Aqui el papel del artista es crear para satisfacer el encargo
del consumidor, la Iglesia. Y como el ?in principal de la obra artis
tica es pedagdgico, el artista se sujeta a las prescripciones de Ja
Iglesia que es la que fije los temas para que 1a pintura sea, de --
acuerdo con su funcion pedagégica, una especie de escritura en ima--
genes. E1 trabajo del artista es productivo, pero no en un sentido -
hateria], sino ideolégico o espiritual.

En el Renacimiento 1a relacién entre el productor y consumidor
sustituye al cliente colectivo (Iglesia, municipio o corte) por el -
individuo concreto; es decir, ha cambiado la posicidon social del con
sumidor que ya no son sdlo principes o nobles sino también burgueses
ricos. Ahora la funci6n particular del arte varia de una firme uni--
dad ideoldgica a la difusidon de valores supraterrengs, exaltacion de
las glorias terrenas de un rey o de una ciudad o, finalmente, en el
caso de los burgueses ricos, embellecer su existencia prosédica o po
ner de manifiesto el brillo de su nueva posicidn social. En la medi

da en que se desarrolla la clientela individual, el artista tiene -
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que satisfacer una diversidad de gustos y necesidédes; ésto hace que
el artista se sienta tanto menos libre cunato més tiene que atender a
gustos extrafios, creando conflictos entre la personalidad creadora -
del artista y los encargos que expresan los gustos del consumidor.

Después aparece la institucién del mecenazgo que introduce cam--
bios en l1a situacion social del artista, pero no en el caracter de -
su actividad. E1 mecenas le asegura una relativa tranquilidad mate---
:rialfé_cambjoﬁde'coﬁségra?1éf1os frutos -de su jabor‘creadora,iAéi"ﬁef' 
éue1VeItransﬁtof1ameﬁte su hecesidad de asegﬁrar su existencfa maté——/
rial y el ejercicio de su Tlibertad creadora; conjugacion de necesida-
des que ha sido bastante problemdtica a través de la historia. Pero -
naturaimente, ello no deja de afectar a sus posibilidades creadoras,
ya que estrechan ain mds los lazos que Tle unen al consumidor y le --
crean una nueva dependencia. Sin embargo, la mas grave consecuencia -
del patronazgo privado es la reduccidén del caracter pablico, social -
del arte, es decir, la Timitacidén de su capacidad y necesidad de ha--
blar directamente a la sociedad como hablaba e1 arte medieval y los -
pintores del Renacimiento.

Surge entonces una forma de emancipacibén respecto de la dependen
dencia directa con las dﬁversas formas de mecenazgo. E1 artista trata
‘de afirmar entonces su libertad de creacidn; necesita asegurar sus -
condiciones de existencia material pero trata de no depender inmedia-
tamente del consumidor. Tiene que producir una serie de obras que --
excedan, por su cantidad y valor econfémico, a las exigencias de la ne

cesidad de subsistir. Tiene que incrementar su produccién para poder-
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la ofrecer sin el apremio de esa necesidad. E1 cliente adquiere asi -
una obra que satisface primero el gusto de su creador y después, el -
Suyo. »

Pero este tipo de relacidn entre el artista y el consumidor es,
desde el punto de vista histérico, una.re1aci6n transitoria. Con el -
desarrollo del capitalismo, estos lazos personales acbaran por disol-
verse, pues el artista ya no crea para un consumidor concreto al que
conoce o ‘habré de conoceri produc1ré prop1amente, para aTgo tan abs--"r
'tracto como 1o es el mercado. Esta re1ac1on peculiar se impone a me--
diados del siglo XIX y aungue el artista 1lega a pensar equivocamente
que esta relacidén es la que mejor responde a sus aspiraciones de cre-
ar libremente, retoma una nueva forma de dependencia, relacién fimpues
ta por determinado cardcter de la produccién material, por la produc-
cién capitalista y la organizacién social correspondiente, y esta re-
lacidn serd en definitiva, la que habréd de regir, incluso ‘independien
temente de la voluntad del artista, en la sociedad burguesa. A medida
que la produccion capitalista se extiende y que el mundo entero se va
convirtiendo en un inmenso mercado en el que todo se compra y se ven-
de, la obra de arte deja de ser, a los ojos del capitalista, un obje-
to improductivo -en sentido material- para convertirse en mercancia.

Este sometimiento de la creacidn artistica a las leyes de produc
cibn material en donde el artista se ve obligado a entrar en una relag
ctén objetiva con el consumidor, establece Ta contradiccidn determiqé
da por la fincompatibilidad entre artista y sociedad de cuyos valores.

e ideales no se siente solidario.

31



E1 artista, después de acompafiar a la burguesia en la instaura--
cidon de una nueva sociedad, se aleja y finalmente se divorcia de ella
a medida que las relaciones entre los hombres se fanalizan y cosifi--

‘can. A partir del Romanticismo, el arte no ha dejado de expresar su -
inconformidad o distanciamiento respecto del mundo abstracto, frio e
‘impersona1 de las relaciones sociales burguesas. Desde entonces, el -
capitalismo no ha podido contar con e] respaldo de un gran arte. Nin-
. gun verdadero artista ha sentido la necesidad-interior de crear.con--
“forme a sus ideales y valores. | - o

pel mismo modo gque el ser humano 1lega a ser lo que es en la me-
dida en que cumple funciones socials, también el artista se convierte
en artista cuando entabla relaciones interhumanas. Estas relaciones -
se dan, como ya hemos visto anteriormente, cuando el artista se des--
pliega al servicio de un potentado, un déspota o un monarca, al seryi‘
cio de una comunidad, una clase social, de un Estado o una Iglesia,. -
de una liga o un partido, como representante o portavoz de un sistema
de dominacioén, de un orden de convenciones.y normas, en suma, de una
‘organizacién mas o menos estrictamente ordenada y extensa.

E1 a}tista puede exponer de dos maneras las. ideas, valores y nor
mas por las que se pronuncia: una, en forma de declaracidn explicita,
como confesién abierta; otra, en formavde meras implicaciones. Sus -
obras pueden tener el caracter de propaganda evidente o de ‘ideologia
velada, escondida y reprimida. La propagqndaranuncﬁa, declara, mues--
tra; las ideologias argumentan, demuestran, solicitan el reconoc{mﬁeg

to. E1 sentido de un mensaje transmitido puede ser consciente por par

32



del transmisor y el receptor 1o acepta o rechaza consciente o incon--
scientemente. Sin embargo, también el impulso originado por una obra
de arte puede manifestarse inconscientemente y, ain asfi, ejercer in--
fluencias sobre las ideas, sentimientos y acciones del receptor sin -
quevéste se dé cuenta.

E1 artista hereda de su sociedad los acontecimientos y experien-

cias que comparten activamente, conjuntos de categorias mentales, va-

- 7. Tores, maneras de'evaluacién; participa en -la bisqueda.de soluciones =

a 1os'pr6bdémas‘que se le p1éhtean a é1ya su comunidad; Esto sé tté
duce en 1a visién del mundo que &1 manifestard en sus creaciones. Co-
mo ha subrrayado Hauser, la produccidén artistica no es unicamente un
reflejo del ambiente social y de un periodo histdérico determinado, ex
_presado positiva o negativamente, estar de acuerdo con ello o recha--
zarlo.

‘La produccién artistica es la creacion y expresion de cdémo un -
hombre enfrenta su reé]idad; es la vision del mundo del artista que -
no s6lo ha hecho una configuracién y traduccidon de las representacio-
nes de la realidad, ya que al mismo tiempo crea una realidad que no -
existe fuera o antes de la obra, sino precisamente s6lo en ella.

E1 artista con sus medios especificos, trata de decifrar su en--
torno y definir al hombre. Su obra es la materializacidon de un deseo
profundo de comunicar y ensefiar, de compartir con sus semejantes lo -
que -é1, como artﬁ;ta, ha logrado detectar y codificar.

ET1 artista no puede ser un simple intuitivo. E1 arte de hoy, co-

mo ha sido el gran arte de todas las épocas, es producto de una medi-
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tacion y de la elaboracidn de un concepto. Es la informaciébn que so--
bre el mundo el artista ha podido recoger y transformario en testimo-
nio. A este respecto podemos transcribir un comentario de Hauser: "E1
individuo no s6lo tiene la 1ibertad psicoldogica de escoger entre dis-
“tintas posibilidades dentro de la causalidad social, sino que se crea
también constantemente nuevas posibilidades, que si bien se hallan 1i
mitadas por las condiciones sociales del momento, no estén por eso, -
de ninguna.manera-predetefmﬁhédas, El sujetobcreador se inventa nue-- .
vaékformas de expresﬁ6h§ no se iés encuentra ya éonc1usas a su'dispo—'

sicient. 13

EL PAPEL DEL PUBLICO.

Entre el plblico existe una gran mayoria analfabeta o semianalfa
‘beta que no participa activamente en la vida nacional; no tiene si---
" quiera nocién de que el arte es fruto de una actividad sistemdtica y
.con coﬁciencia de s9 misma. En la mayoria de los casos, incluso, des-
éonoce su existencia.

E1 piblico de arte es esencialmente minoritario. En Latinoaméri-
ca todo producto cultural suele ser considerado como un articulo de -
Tujo. En muchos lugares donde los hombres tienen como meta primera el
acceso a una educacibén basica asi como otro tipo de necesidades prio-
ritarias, el arte se vuelve no sdlo una realidad inalcanzable siﬁo -
también innecesaria. -

E1 sector minoritario de receptores con cultura estén participan
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do ahora de una nueva experiencia. La aceptacion y asimilacion de las
corrientes nuevas por parte de la crfitica y de los museos, ha tenido
sobre este pUblico un efecto altamente beneficioso; hace que éste pa-
se a desarrollar un papel méds activo: sumindose a la experiencia, =--
aceptando, rechazando o completando la proposicion estética que el ar
tista, con su obra o sin ella, le ofrece. Dentro de esta esfera de ac
ci6n limitada y minoritaria, este piblico puede pasar a influir mis -
- d1rectamente sobre. el hacer de 1os art1stas y completar-asi, un proce,
so que adqu1r1rﬁa un rasgo hasta ahora 1ned1to entre nosotros ”
Pero qué es lo que sucede con el sector mayoritario de la pobla-
cibn, en donde el grado de culturalizecién es muy bajo. Como reaccio-
na 1a masa cuando se llega a enfrentar a este tipo de arte.
Es sabido que la mayor parte del publico prefiere el lenguaje -
aparentemente mds comprensible de lo ya conocido a lo nuevo (arte tra
-dicional-arte contemporaneo). E1 arte en general y ahora acentuado en
el denominado ‘'arte nuevo' por Ortega y Gasset, produce en el pibliico
automaticamente un curioso efecto sociclégico. Lo divide en dos por--
ciones: una, minima, formada por reducido nimerc de personas que le -
son favorables; otra, mayoritaria, inumerable, que lo rechaza o des--
precia. No se trata de que a la mayoria del piblico no le guste el -
‘arte nuevo' y a la minoria s%. Lo que sucede es que la mayoria no lo
entiende:
Las causas de este extrafiamiento hacia el arte por las mayorfas
podria remitirse a los inicios de la educacién popular. Deéde 1a’edu-

cacion elemental, la educacidon estética es considerada con relativa -
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importancia; le conceden tiempo minimo para impartirse a la vez que -
las actividades determinadas para su ensefianza vienen a ser simples -
momentos de recreacidn. No hay en ello un verdadero prop6sito educati
vo: disfrdtar en la practica de las artes al mismo tiempo que descu--
bra las emociones, deseos, ideas o6 conceptos; desarrollar la capaci--
dad'de juzgar, de entender, valorar, opinar, etc. Todo To que brinde
al-individuo la oportunidad de interrelacionarse, de co-participar -
.con_cuajqujer manifestacibn artistica. Aunado a ésto, el.pueblo Sufrels»
una térribié manipu1écién'ideo1égﬁca;'en donde las institdéiones edﬁ?
cativas juegaﬁ un papel muy importante. Por esta razdn, el pueblo se
mantiene sujeto a la predileccidn de actividades vanales, como el gus
to por el fut-bol, el pasatiempo de ver televisidon con programas ena-
jenantes, el mal gaéto de su tiempo libre, etc. No se realiza una la-
bor a conciencia de reeducacidon para desprenderlo de estas activida--
des ni el propdsito de encauzar el criterio del pueblo hacia la adqui
sicidén de valores auténticos.

Lo anterior nos hace suponer que el arte nuevo, por lo visto, no
es para todo el mundo, sino que va desde luego dirigido a una minoria
especialmente dotada, lo que hace que ésta reafirme su grupo elitista
acentudndose asi las diferencias sociales.
| ET1 lenguaje que se usa actualmente en la produccién artistica, -
sigue siendo por Tlo general, elitista (por lo singular de su educa---
cién, por. el manejo de cbédigos), sO6lo comprensible para la cultura -
burguesa o Tos especialistas; por ello 1la creécién.artﬁstica de nues-

tfo tiempo es desconocida por la mayoria de la poblacidn, pues debido
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a su marginacion econémico-social no puede interesarse por el fenbme-
no estético a causa de su lucha por la supervivencia econdmica.
Existen muchos artistas que estén decididos a no hacer de ning(n
modo arte s6lo para esta pequefia minoria de 'iniciados' y que desean
crear para todo el pueblo. Es una intencidn democratica aunque no del
todo; es democré&tico hacer del 'pequeiio circulo de entendidos' un --
‘gran circulo de enténdﬁdos‘. Ademds, la burguesia plantea la democra
-ﬁiéaéﬁén”de1 akte'sé]amehté'comd el 15bre;a;ceso av1d§.bbjefos éktﬁs-»h'
ticos, el disfrute del arte debido por ejemplo, a 1é creacibén de mu--
seos o bibliotecas pOblicas y la democratizacion del arte es realmen=-
te, la satisfaccion de las necesidades estético-cognoscitivas de un -
pueb]o—naéién. La socializacion del arte, entendida como la compren--
sidn-disfrute-posesion del objeto artistico, la apropiacién indivi---
dual y colectiva del conocimiento estétdico, es decir disfrutar el fe-
nomeno estético mediante su comprensién intelectual no simplemente -
por sus cualidades formales o decorativas, implicaria entrar a formar
parte del proceso creador, para lo cual seria necesario 1a expropia--
cidn social de las fuerzas productivas para sustraerlas del control -
que le imponen Jas relaciones de produccion capitalista; sistema cla-
§ista que no puede socializar la produccidn estética, porque negaria
Tos privilegios en los que sustenta su dominio.
La division de nuestra sociedad en clases implica la diferencia-

€id6n en el tipo de educacidn que se imparte, pues mientras la c1qsé -
en el poder puede contratar los servicios de Universidades o Colegios

particulares, conceder u obtener becas para estudiar en el extranjero
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o viajar a los centros emisores de cultura (Paris, Nueva York, Lon---
dres, etc.), para que asi se familiaricen, conozcan o difundan ain -
mas en esos museos todas las obras de arte que han saqueado a sus co-
lonias, las clases populares deberén conformarse con las reproduccio-
nes de obras de arte impresas en ]a cardtula de las cajetillas de ce-
rillos o en la raquitica educacion estética que proporcionan las es--
cuelas de gobierno, en donde se les ensefia a distinguir las obras ma-
“estras del.arte burgués, pero’ jamas a comprender el porgué son consi-
derédas obras de arte o a dﬁstingﬁir los elementos formales, concep--
tuales o ideolégicos que la caracterizan y diferencian de otras obras
y obJjetos.

Debemos agregar a ésto que si la falta de piblico para la Titera
tura puede explicarse parcialmente por el analfabetismo, el caso del
~arte nos pone frente a la comprobacidon de que, aunque parezca mis fé&-
¢il mirar un cuadro que leer un libro, la galeria no atrae mas pibli-
co que la biblioteca. Podemos pensar que el arte se ha convertido hoy
en un test de cultura pues ni siquiera puede decirse qde todo el que

lee visita una exposicidon y éste es otro analfabetismo.

'Asﬁ queda planteado el probliema para lograr una buena comunica--
cibn a través del arte: desaparecer la diferencia de sectores de ma--
yor y menor cultura, diferencia establecida por la oposicidén de cla--
ses sociales integrando al grupo mayoritario, la masa (marginada a la
cultura como consecuencia del sistema econémico-po1ﬁt1co-sqcﬁa1 Yﬁgeﬁ

te) al proceso artistico,
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IT. EL MUSEC COMO CENTRO DE CULTURA

Y EDUCACION ARTISTICA.



HISTORIA DE LOS MUSEOS.

- “E proyecto de ‘museo .surge del concepto de mater1a11dad Las co- .
”sas, los obJetos, sobrev1ven a sus duefios. Ademas, hab]an, y su pala-
bra es més confiable que la de los hombres. En todos los tiempos, ha
habido un secreto impulso que l1leva & los pueblos a reunir, conservar,
exhibir, transmitir su patrimonio artistico y cultural, como primaria
estrategia para afirmar su identidad. Acaso por conciencia de surtrag
sitoriedad, luchan obsesivamente contra ella. Luchan por sobrevivir.
Velan su pasado y pretenden Tlegar intacto su presente al futuro.
Suponer que un museo es un‘a1macén o depdsito de elementos mate-
riales dotados de valor histérico-cultural es una deformacién del con
cepto. La palabra griega 'museion' rememora un templo de Atenas dedi-
" cado a las musas, que abrigaba un conjunto de edificios que contenian
la famosa biblioteca, un anfiteatro, un observatorio, salas de traba-
Jjo y estudio, un jardin boténico y una coleccidn zooldgica; compren—-'
dia tambié&n una pinacoteca aunque no ubicada dentro del mismo templo.
Los romanos saquearon concienzudamente las gbras de arte antiguas
Yy con ellas formaron grandes colecciones estatuarias que‘mostraban mas

que la erudicién o sensibilidad de una persona, el poderfio econémico -

40



y el prestigio social de su familia y su medio.

En la Edad Media, el Papado, el imperio Bizantino y los princi--
pes cristianos rescataron una parte del tesoro artistico y cultural -
que hubieran desaparecido los musulmanes y a la vez destruyeron gran
parte de los refinados productos engendrados por la civilizaciébn del
Islam.

En el renacimiento asumieron el mecenazgo y sus encargos desnatu
'ra11zaron e] caracter a1egor1camente cuest1onador de toda creacion ar'
tistica. La nueva moda acentud el prejuicio fetichista acerca de la -
inmortalidad de la obra de arte y desdeﬁé e impidié el desarrollo de
todo eée arte perecedero. E1 arte al servicio de un clero y una noble
za superior. La grandiosidad y suntuosidad rotdricas forzaban la admi
racibn; el bajo clero y la poblacidn rural hacian del templo un museo,
mientras el proletariado urbano se mantuvo alejado del mismo.

E1 museo medieval fue dominado por la arqueologia. Poseer un‘ba—
jorrelieve era muestra de abolengo. En adelante se privilegio la pin-
tura y la escultura pues servirian para referir a la posteridad el re
finamiento de las Cortes y la proteccidn bfindada a los artistas. Ya
el museo no concentraba cuadros, se pintaba para el museo.

Transcurrido el periodo oscurantista de la Reforma y la Contrare
forma, las casas reales y principescas, tomando el ejemplo del Vatica
no y de la casa de los Medici, cultivaron el coleccionismo 0 mania -
acumulativa como alarde de lujo, sin preocupaciones de difusién cultu
ral.

Las colecciones de los reyes de Francia, nacionalizadas en 1793
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por decreto de la Convencidn, fueron abiertas al publico en el Pala--
cio del Louvre, bajo el nombre de Museo de Ta Repiblica.

La Revolucién burguesa, adn en aquellos paises que Ta hicieron
sin derrocar a su dinastia, engendrd el Museo Moderno, institucion -
oficial de servicio piblico a cargo del Estado. As9 se fundan por to
do el mundo los museos piblicos: Museo Real de Amsterdam en 1808; -
M. del Prado en Madrid, 1820; Naticnal Gallery, Inglaterra en 1824;
"e1'Ermitage; San'PEteSburgq en 1852; el MetropoTitaﬁ, Nueva*York.énf"
18723 efc. ‘ | o

Es que un nuevo estrato dominante encontrd el modo de especular
también con la belleza y la cultura. Compra y vende -al Estado- cua--
dros, estatuas, joyas, antigledades. Buscando sQ beneficio, sirve a -
la ciencia. Y si bien, utilizando e1‘d1nero, infunde al arte sus pro-
ﬁioé valores: conformismo, utilitarismo, racionalismo, sentido préacti
co, respetabilidad, seguridad.

' La burguesia rompe con insolencia el mito de la inmortalidad del
arte, que se convierte en objeto de lucro, de especulacidon, en un va-
Tor comercial fijado por el mercado. En este periodo aparece el ‘'mar-
chand' y el critico de arte, a menudo para elevar los precios a favor
del artista o del intermediario. ET1 atesoramiento de las obras de ar-
tistas difuntos o consagrados, era una inversidén segura a largo plazo.
La jnversidn de riesgo, multiplicadora, consistidé en patrocinar artis
tas jovenes y audaces. De la tendencia atl monopo]jo surgido el contfa-
to de exclusividad y el pago a cuenta. ]

Junto al vasto campo del arte oficial, en el que coexisten 1osv-
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encargos publiicos y las obras concebidas para complacer a jurados con
vencionales, surge el arte qe vanguardia y provocacibén. La burguesia
descubre en seguida que las creaciones ajenas a su dominio, o dirigi-
das contra ella, son negocio. Y entre los marchands, los criticos de
arte tradicionales y los burgueses aficionados crean la mafia del co-
mercio del arte.

Los grandes empresarios norteamericanos reemplazan a los reyes -

como protectores de las artes y las ciencias, compitiendo entre si en.

la ereccién de museos modernos. Ya no interesaba ganar dinerd con la
cultura, sino simplemente, descontar impuestos, preservando esos re--
cursos de Ta absorcidén estatal y manteniéndolos bajo el dominio priva
do. Los nuevos museos fueron monumentos a los hombres de empresas mul
timilionarias.

Desde principio de siglo, historiadores y. criticos de arte co---
hﬁenzan a ocuparse del museo; se hace una critica a la institucidén, -
'su organﬁzacﬁéh, sistemas, etc. y se comienza a reflexionar sobre Ta
razon de existencia del museo, su funcidn, su relacidn con el contex-
to social.

Esta nueva preocupacidn en cuanto a la funcionalidad del museo
di0 origen por un lado, a la blsqueda de transformaciones arquitectd-
nicas y por otro al enriquecimiento de sus actividades.

La historia de la arquitectura de los museos se inicia en el si-
glo XVI con la construccién de la Galeria de los Uffizi, de Florencia,

por Vasari. En el siglo XX el concepto de museo a cambiado radicalmen

te y los arquitectos, ademds de abandonar la concepcién tradicional -
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en la construccién de un museo, han empezado por plantearse el proble
ma "del emplazamiento. De las nuevas prophestas nacieron el Museo Fo15:
wang en la Rep. Fed. Alemana (1902 por Henry Van de Velde), M. de Ar-
te Occidental en Japon (1959 por Frank Lloyd Wright), la Fundacién -
Maeght en Francia (1964 por J. L. Sert), el Centro Beaubourg de Paris
(1972 por Renzo Piano y Richard Rogers), etc.

En cuanto a2 sus funciones, el museo actual sigue siendo un banco
",de §bjétos pero con Ta fiﬁa1ﬁdad de ‘estar al sérv%tib de*?a'sdﬁﬁédéq; '
dében.estar disponibles para toda persona que tenga necesidad de ser-
virse de e1jos: de servirse de ellos, no de verlos simplemente. ET1 mu
seo como finalidad, como objetivo, es la universidad popular, la uni-
versidad para el pueblo a través de los objetos. Romper con la reve--
rencia que se ha inculcado hacia el museo y los objetos expuesfos, -
con el ambiente frio y ajeno. Provocar la comunicacién entre la Insti
tucién y el visitante, y entre los visitantes entre si. Expresar 1i--
bremente sus impresiones, provocarlo a solicitar mayor informacion de
los aspectos que considere interesantes.

Por tanto, las actividades del museo tiénden a extenderse mas -
2114 de sus finalidades primitivas: alimacenar, presentar y aumentar -
sus colecciones. Necesita nuevas perspectivas en tanto que es una ins
titucidn social, y frente a esta necesidad, se han realizado y se es-
tédn realizando algunas experiencias de tipo renovador, las cuales -
afectan bésicamente, a cuatro aspectos del funcionamiento de la insti
rtucﬁén: la dimensidn pedagdgica del museo, la proyeccién del mismo so

bre. su entorno social, los intentos de ruptura formal con el museo -
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. tradicional y la intensificacidon de las relaciones plblico-museo.
Existen asoiaciones internacionales, como el ICOM (Internatio---
nal Council of Museums), organismo dependiente de la UNESCO, y varias
organizaciones nacionales y locales dedicadas al estudio y publica=--
cion de trabajos en relacidén a las actividades y nuevos planteamien--
tos de 1la vjda de los museos. Existen dos disciplinas encargadas de -
Ta problemética del tema. Por una lado la Museografia, teoria y préc-
tica de la construccién de museos, incluyendo los aspectos arquitectd
nicos, de circulacidén e instalaciones técnicas. Por otro lado, una di
sciplina mds amplia denominada Museologia, dedicada a atender los pro
blemas de adquisicion, métodos de presentacibén, almacenamiento de re-
servas, medidas de seguridad y conservacién, restauracidén y activida-
des .culturales proyectadas desde los museos. Los estatutos del ICOM -
la define asfi: "La museologia se ocupa del estudio de la historia de
los museos, de su papel en la sociedad, de sus sistemas especificos -
de investigacion, documentacidn, seleccidon, educacidn y organizacion,

asi como de las relaciones de la institucién con el contexto so------
14 - : S IR ‘ ' ' e

: cia Tr.

Los museos deben abocarse a la tarea de brindar esparcimiento, -
informacién y educacién principalmente, ya que en la sociedad indus--
trial en gque estan inmersos, compiten con 1o que esta sociedad ofrece
a la multitud alienada para ocupar sus ratos de ocio; tantos estimu--
los mas vivaces y penetrantes totalmente superficiales y enajenantes.

Debemos considerar otro aspecto fundamental que afecta al museo

como institucidn.
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Con el lenguaje de los objetos que manejan los museos, se preten
de inculcar ciertas ideas y valores. En nuestra sociedad, la mayoria
de los museos dependen del Estado. Este patrocinard las tesis predi--
lectas del establishment econémico, social y cultural. Tal vez no pro
hibird ninguna otra, pero podrian manifestarse con imparcial eficacia.

La existencia de una identidad nacional, una tradicion o politi-
ca cultural fuera o dentro de Ta misma estructura socioeconémica en -
‘que se hafformado‘Uh museo, afectan los' lineamientos-de la jhstitu—~- i
cion. ' | o

Es sabido que el Estado es la forma mediante la cual los indivi-
duos de una clase dominante imponen sus intereses comunes y en el -
cual se resume toda la sociedad civil de una época, se sigue el hecho
de que todas 1las instituciones comunes sufren la intervencion del Es-
tado y reciben una forma politica.

Nuestra sociedad capitalista no excluye en su organﬁzacién el -
complejo sistema de medios a través de los cuales defenderd sus inte-
reses de clase y luchard por mantener su permanencia en el poder va--
1iéndose del Aparato de Estado como de los Abaratos Ideol6gicos del -
Estado. Estos se encuentran bajo la forma de instituciones precisas y
especializadas. Entre ellos estén los A.I.E. culturales en donde que-
dan insertos los museos. La probabilidad de que estas instituciones -
sirvan a los fines del Estado, de imponer velada o claramente su ideo
logia e 1intereses de clase, contraria y desvirtia los propdsitos fun-
damentales de las funciones puras de una ‘institucién pUb]ﬁéa eduéati-

va como lo es el museo.

46



EL MUSED Y SU FUNCION EDUCATIVA.
LA EDUCACION.

La definicidn del término educacidn sefiala la transmision y -~
aprendizaje de las técnicas culturales, o sea de las técnicas de uso,
'de.brdecciéh; déicomportamiénto, medianté‘1as cda1éé'hﬁ_érupp de hqj;r
breé estd en situacidon de satisfacer necesidades, de protegerse con--
tra 1a hostilidad del ambiente fisico'y biolégico, de trabajar y vi~--
vir en sociedad en una forma més o menos ordenada y pacifica. La tota
1idad de estas técnicas se denomina cultura y una sociedad humana no
puede sobrevivir sin que ésta sea transmitida de generacidon a genera-
cidén y las formas mediante las cuales esta transmisidn se efectﬁa o -
se garantiza se denominan educacidn.

Se pueden distinguir dos formas fundamentales de la educacidn: -
una, la que se propone simplemente transmitir las técnicas de trabajo
y comportamiento que ya esté&n en posesitén del grupo social y garanti-
zar su relativa inmutabilidad; dos, la que se propone, a través de la
transmision de técnicas poseidas por la sociedad, formar en los ‘indi-
viduos la capacidad de corregir y perfeccionar las técnicas mismas.

E1 fin de la educacion es la formacion del hombre, de su cultu-
ra; la maduracién del individuo, el logro de .su farma completa o per -
fecta.

La finalidad de la educacidn, por tanto, sélo puede ser el desa -
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rrollar, al mismo tiempo que la singularidad, la conciencia o recipro
cidad sociales del individuo. Fomentar el crecimiento de lo que cada
ser humano posee de individual, armonizando al mismo tiempo la indivi
dualidad asi lograda con la unidad orgénica del grupo social al cual

pertenece.
LA EDUCACION ESTETICA.

La educacién de la sensibi]idad estética es Fuh&ameﬁta1'en eSté
’proceso. Es la educacién de los sentidos sobre los cuales se basan la
‘conciencia y, en Gltima instancia, la inteligencia y los juicios del
individuo. S61oc en la medida en que esos sentidos establecen una rela
‘¢i6n armoniosa y habitual con el mundo exterior, se construye una per
sonalidad integrada.

La educacién estética tendréd como alcance:

- Ta conservacion de la intensidad natural de todos los modos de
percepcibén y sensacion;

- la coordinacién de los diversos modos de percepcién y sensa--
cibn, entre si y en relacién con el ambiente;

- la expresidon del sentimiento en forma comunicable;

~ la expresidn, en forma comunicable, de los modos de experien--
cia mental que, si no fuera asi, permanecerian parcial o totalmente -
~incenscientes.

La fécnica de la educaci6n estética presenta los sﬁguﬁentes’aé——

pectos: educacidn visual, plastica, musical, cinética, verbal y cons-
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ktructiva.

Si la educacidn es el fomento del crecimiento, éste se hace evi-
dente s6lo en la expresidn, mediante signos y simbolos audibles o vi-
sibles; por tanto, la educacion puede definirse como el cultivo de -
lTos modos de expresion, cuyo objetivo es por consiguiente, la crea---
cibn. de artistas, de personas eficientes en Tos diversos modos de ex-

presion. Es aqui donde retoma gran importancia la educacién estética.
FUNCION EDUCATIVA DEL MUSEO.

En base a 1o expuesto en el capitulo anterﬁor; referente a las -
artes plasticas como medio de comunicacién, transladaremos también la
perspectiva comunicacional dentro de las funciones del museo.

Marshall Mcluhan, el te6rico canadiense de la comunicacién, ha -
hecho conocer las categorias de lo frio y lo caliente. Estas catego--
rias comunicacionales se refieren a una distincidén conceptual de Tlos
~medios de comunicacién. Un medio caliente es un medio de 'alta defini
cidén', muy rico en datos informacionales para el receptor y que en -
consecuencia exige una menor participacion de é1. Como ejemplos cita
Ta radio, el cine o los medios graficos con los que el receptor no se
siente estimulado a proponer sentidos, pues éstos vienen ya dados en
forma total por los canales de comunicacién mencionados. Los medios -
frios, -en cambio, son relativamente pobres en informacidn, y en‘consg
cuencia estimulan al receptor a una mayor participacion: el ejemplo -

citado por el autor es el teléfono. Hay medios que conjugan lo frio -
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con lo caliente, como el arte o la pubiicidad comercial.

Tomando en cuenta estas consideraciones, un museo debe distin---

guir entre tener una simple funcion informativa o convertirse en un -
verdadero centro de comunicacién, ya que en ésta se promueve la parti
cipacion y en la primera se transmiten simplemente contenidos pre-ela
borados que €inhiben esa participacion.
‘ En resimen, lo frio se une a los museos cuya funcién cambia y se
~.transforma en comunicacional: participacién, ‘concepcién de‘ﬁha‘éuTtu—"
:ré'aBierta, no e1it%sta. Esto significa trafar‘de hacer participar ai
piblico en una accidén creativa, favorecer una toms de conciencia ar--
tistica. La participacion a que se alude es una participacidén de con-
sumo activo.

E1 concepto de consumo activo estd ligado a la comprensidon y de-
sarrollo de la capacidad critica del receptor respecto de aquello que
consume desde el punto de vista artistico. Esto no quiere decir que -
el consumidor deba 'elaborar' el producto artistico, sino que sea ca-
pédz de proponer sus propios criterios y, en esa medida, se integre a
la obra o emita juicios sobre ella.

Es evidente que este consumo activo se puede ver facilitado por
elementos de orden técnico o arquitecténico, pero la problematica va
mucho mas alla: el museo debe considerar no sdlo los aspectos funcio-
nales y tecnoldgicos sino también los sociales y culturales en gene--

ral.

A partir de esta perspectiva comunicacional del museo, en la ac-

tualidad el papel y funcion primordial de esta institucidén se ha cen-’

50



trado de forma casi exclusiva en su dimensién pedagbgica. Las diferen
- tes manifestaciones artisticas han alcanzado un grado de intelectuali
zacion en.oposicidon al bajo nivel de cultura de una inmensa mayoria -
de los miembros de la sociedad, para los cuales no se ha podido evi--
tar que su contenido se haga gradualimente ininteligible.

Se mencioné anteriormente la existencia de los Aparatos Ideoldgi
cos de Estado como mecanismos de apoyo para infi]trarvja ideo]ogﬁa y
105 intereses devéiase; que faciTitarén‘ei dominib'de.1a éiase éﬁ‘e]v;
poder. Estos A.I.E. tienen un papel preponderante pues controlan to--
dos los aspectos de la vida de una sociedad determinada.

Si nos centramos en el problema del bajo nivel cultural y de edu
cacion que sufre la inmensa mayoria de la sociedad en México, podria-
mos remitirlo a la funcidn que desempefian estos A.I.E. en nuestro -
pais. Existen los A.I.E. religiosos, A.I.E. escolares, A.1.E. familia
res, A.1.E. juridicos, A.I.E. po]iticds, A.1.E. sindicales. A.I.E. de
informacién y A.I1.E. culturales. Todos bajo el dominio de la ideolo-=-
gia burguesa.

Tomemos simplemente Tos A.I.E. escolares. E1 Estado a través de
ellos implanta programas nacionales de educacién que generan normas. -
civicas, morales, estéticas y hasta politicas que desde temprana edad
manipulan la ideologia de la poblacién. De aqui surge el sometimiento,
adoptado de manera conciente o bien en forma impositiva,que mantiene
la diferencia de clases. Durante todos los aflos dé aprendizaje que vi
ve el hombre desde nifio, aquel que goza de ese privilegio, no recibe

una educacién 6ptima. Los A.I.E. escolares no realizan a conciencia -
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una labor de reeducacién del pueblo para desprenderlo de actividades
alienantes, adquiridas principalmente a través de la television. No -
existe el verdadero propdsito de encauzar el criterio del pueblo ha--
cia la adquisicién de valores auténticos, de capacidades criticas y -
reflexivas, de participacidén en los acontecimientos sociales, politi-
cos o culturales, que eleven al hombre a su nivel de ser humano com--
pleto.

E1 Estado aparece asf como cémplice de una sociadad abocada .sélo.
a 16 produccién y al consumo. Los medios de comunicaéién masiva pro—;
porcionan a las clases populares miltiples diversiones que tﬁénen por
objeto descansarlas o distraerlas para que prosigan sin rebelarse en
un trabajo que les produce alienacidn..Pero este ‘'descanso' esté he--
cho de superficialidades. Este descanso no es el momento en que el -
trabajador se encuentra consigo mismo y con su comunidad; no es el mo
mento de captar el goce de su existencia y de la construccion de la -
historia; es mas bien un momento més que contribuye a la pérdida o -
enajenacidén de s mismo. Se le eduéa para que considere el descanso -
como un mecanismo de consumo de'bﬁenes inGtiles; se le presentan para
su placer los simbolos de su opresion. S67o con mayor trabajo podrd -
cubrir el mundo de falsas necesidades para las que se le programa; el
hombre queda adiestrado para encontrar su propio valor y su dignidad
en la posesidn de cosas y no en la posesidon de si mismo. Pierde la ca
pacidad de apropiacién, de interiorﬁzacﬁ@q y\queda separado del mundo
artistico pero apto paré esclavizarse en el consumo. ' )

Ya desde esta premisa, el museo tendré que enfrentarse a dos -
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perspectivas: educar a los analfabetas y reeducar a quienes han sufri
do el maniquefismo cultural.

E1 museo tiene que hacer un estudio minucioso de las necesidades
culturales de cada comunidad, y habr& que elaborar un compieto plan -
de culturalizacion en el cual la institucidon desempefiard un papel -im-
portante y asi comeniar a desarrollar Ta funcién social que le corres
ponde. En zonas periféricas o barrios habitados por una poblacion més
o menos marginada, deéberd ofrecer. los elementos de que:dispongé:paré
'15 promocién e integracitn de Tos habitantes del suburbio en ia comu-
nidad de la gran ciudad, suplir deficiencias de informacién y cultura
1izacio6n dado el caso.

En las ciencias sociales, Ta palabra cultura significa el conjun
to de todas Tas maneras de pensar y actuar del ser hqmano, en el cual
se incluyen arte, ciencia, moral, costumbres, actitudes y aptitudes;
es la universidad de experiencias que el hombre aprehende, muda y -
transmite; es todo aquello heredado, creado y transformado por la hu-
manﬁdad. La divulgacidén cultural es una de las funciones propias del
‘museo; debe ser un vinculo de transmisién de cultura.

La pedagoegia activa en el dmbito de los museos, se puede remon--
tar a las experiencias en los afios 1914-1918, en el Victoria and Al--
bert Museum de Londres, en donde se organizé el disefio de una serie -
.- de ejercicios artesanales relacionados con las piezas del propio mu--
seo, dirigidos y pensados para los escolares gque lo visitaban.
A partir de 1920, Tos museos estadounidenses poseen uﬁ servicio

pedagbégico permanente, asi como un espacio dedicado exclusivamente a
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Tos escolares. Por otra parte, en las escuelas primarias, se emplea -
una hora semanal en comentar y analizar las visitas que los escolares
han efectuado a distintos museos.

En México se cred el Museo Naciona1 de Antropologia en 1864, un
museo concebido y disefiado para un piblico en su mayoria analfabeta.
E1 objetivo principal de la Institucion es explicar la historia y cos
tumbres del pais, exaltacidén de ciertos valores y resaltando las ca--
: facterﬁsticas'nacipna]es_ _ '

Basa su actﬁvidéd didéctica en imégenes y elementos pldsticos. -
La reconstruccion en el propio museo de escenas de la vida tradicio--
nal mexicana muestra a los visitantes una imégen de las condiciones -
en que se desarrolla su propia existencia. De este modo, objeto y pl-
‘blico de alguna forma se confunden. |

E1 museo cuenta con un teatro de orientacién, en el que se pro-
yecta un espectdculo de luz y sonido representando desde la aparicibh.
del hombre americano hasta la caida del imperioc mexica. Organiza -
otras actividades como visitas a los conventos coloniales, a-las pin-
turas murales prehispanicas, conciertos, talleres, cine-club, etc.

En 1968, el Museo Nacional de Cuba inaugurd una sala destinada -
especialmente a los nifios y a aquellos adultos de nivel cultural bajo.
La cuestidn fundamental era introducir a un plblico poco conocedor de
la materia en el complejo mundo de las artes plasticas; la sala didac
tica tendria como principal misién clasificar cuestiones como: '¢qué
son Tos estilos?, j;cOmo valorar una escultura?, ;qué papel desempefia

el disefio industrial?, ;qué es un museo?, valorizacién de la forma me
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diante el anélisis de diversos elementos de la obra, tales como Ta 1%
nea, la masa, el color, el tono, el volumen y la coumposicién', etc.

En este mismo afio, en Marsella, en una sala del Museo de Bellas
Artes del Palacio de Longchamp se cred el Museo de los Nifios, cuyo ob
Jjetivo primordial es introducir al nifio en el dmbito de las artes -
plasticas, en el conocimiento de Tlas técnicas artisticas, asi como de
sarrollar su sensibilidad; por ello todas las obras presentadas pue--
.den incluso ser tocadas por los pequefios, pueden reajﬁzar:todb'tﬁpb"e B
de trabajoénmanué1es Yy polemizar en torno a Tos‘objetos preseniadbs.
.Para completar esta experiencia se cred también el 1lamado 'Museobis’,
que consiste en un autobls cuyo finterior ha sido adecuado para el -
transporte y exposicidén de colecciones artisticas. La creacidén del -
Museobls responde al ideal de hacer 1legar la inquietud artistica y -
‘cultural a las poblaciones alejadas de los centros donde se concentra
la vida intelectual y cultural del pais.

Estos ejemplos ponen de manfiesto una mentalidad abierfa, que -
concibe al museo como algo ma&s que unas simpies salas dedicadas a al-
bergar objetos. En ellos se subrraya la dimensién humana y de servi--
cio que el museo deberia tener en todas partes. Como éstos, existen -
muchos.” otros en donde se pueden apreciar los logros en las propues--
tas para renovar las actividades y funciones de un museo.

Por otra parte, analizando los diferentes tipos de piblico que -
asisten al museo, se debe tomar en cuent@_queial.gsco1ar y al adulto
mal culturalizado no se les puede obligar a aceptar una iﬁégen déter-

minada del museo, ni asistir a éste como una accién impositiva; hay -
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que sensibilizar a todo tipo de plblico para que acuda a &1 volunta--
riamente y obtenga también de éste, los elementos positivos que le -
aporta. La primera condici6on para la efectividad de la funcidén pedagd
gica, es el respeto absoluto a los modos y formas culturales de cual-
quier comunidad, y una sensibilizacibn previa del piblico para que -
sea también €1 y no s6lo los técnicos y especialistas, quién decida -
Ta forma en que el museo ha de hacer acto de presencia en su comuni--
‘dad.

| Los museos estadounidenses, fueron los primeros en asumir el pa-
pel de convertirse en intérpretes de sus propias obras de cara a los
visitantes, y en educadores del plbliico respecto a una mayor informa-
cibn y una méds profunda apreciacidon del arte en general.

Con esta base, los programas de actividades de los museos exten-
didos por muchos paises de Europa y los otros continentes, incluyen -
clases para nifios y adultos, conferencias, proyecciohes cinematografi
cas, exposiciones temporailes, talleres para la enseﬁanza de determina
"~ das técnicas artisticas y visitas comentadas. Todo ello ha aportado -
modificaciones a la estructura fisica de los muséos, gue ahora requie
ren salas de conferencias, bibliotecas, salas de estudio, restauran--
te, salas de descansc y departamentos de venta de 1ibros, reproduccio
nes y material educativo, diversas instalaciones audiovisuales y sa--
las de proyecciones. asi como talleres de experimentacidén artistica.

La revista MUSEUM, oOrgano oficial de la UNESCO para la promocidn
de actividades museogréficas, incluye cada tanto artﬁcu]os‘con pro---

puestas para que los museos se hagan mis activos, tengan una mejor -
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funcidn dentro de la soctiedad y superen la inercia que tanto tiempo -

han mantenido. Como resultado, en algunos peises han empezado ha fun-

cionar las 'exposiciones itinerantes' para dar a conocer sus coleccig

nes a amplias capas de sus poblaciones que viven en distritos aleja--
dos, y no s6lo a visitantes y turistas ocasionales. Estas exposicio--

nes realizadas mediante Omnibus y vagones de ferrocarril, en fabricas,

sindicatos y universidades obreras, ain acompafiadas por conferencias
didacticas y propaganda dirigides a los nuevos destinatarios, no bas-
ta para motivar su interés, la comprensibn de las obras e influir so-

bre la elaboracion de l1a sensibilidad estética popular. Indudablemen-

te, es un positivo intento de difusidon cultural, pero no ha podido mo

dificar la funcidn elitista de esas obras, ni la concepcién de las re
1ac1ones arte-espectador gue las originaron.

La ensefianza es un arte creador; en 105 museos constituye e1 in~-
dispensable comp]emento'de las més bellas colecciones: es el nexo en-
tre el pablico y el objeto exhibido, y se puede impartir directamente
por medio de un guia-conferenciante, o indirectamente con ayuda de le
yendas impresas v grabaciones sonoras (éstas Gltimes son un magnifico
recurso para el problema del piblico analfabeta, y como ejempio se -
puede citar el &xito que ha tenido en el Museo Histdrico de México, -
en donde existe la posibilidad de superar el obstéculo del analfabe--
tismo ante la opcidn de escuchar simplemente las explicaciones, y co-
- mo maximo logro,

1a comprension de los contenidos). Esto exige siem~-

pre un esfuerzo por parte del beneficiario. Ademds la interpretacidn

se debe adaptar a la edad mental, la cultura y curiosidad del visitan
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te. E1 elemento esencial no es mads el objeto expuesto sino el visitan
te mismo, y el método empleado depende mucho del fingenio, veracidad y
concrecidn del educador.

No hay, por asi decirlo, nada de lo que interese al hombre, de -
To que pueda aprender en los museos, y a menudo sojamente en los mu--
seos, gue no pueda aclarar en ellos de una forma brillante, ya se tra
te de las artes, de las ciencias, de 1a historia o de la industria; -
pero si se examinan las cosas arfondo, es e]'pefsdha1 de los museos -
el gue 6£orga valor a estas instituciones, yvde cuya infatigable deqi:
~cacidn dependen la intensidad del interés despertadd y beneficios que
aporten al hombre.

E71 plbiico necesita ser atraido al museo, y unicamente después -
gue se le hace franquear el umbral, puede beneficiarse con los malti-
ples sérvﬁcios que le son ofrecidos. ,

E1 museo puede tomar un lugar en la organizacidn social como cen
tro de convivencﬁa,"donde se desarrollan toda una gama de actividades
espirituales. No debe olvidarse que es, ante todo, un establecimiento
donde se resguardan, exhiben y se aplican objetos de dos o tres dimen
siones, ejemplos de las formas de vida gue nos rodean y de las formas
de expresidén det mundo en que vivimos. Las actividades sociales de -~
las cuales el museo tomard la iniciativa o que &1 alentars, tendrén -
como Unico objetivo el de instruir, distraer y reunir. Su papel debe

. ser el de un centro social y cultural.

La accidn de los museos entre los adultos, es la de satisfacer

una infinita variedad de necesidades, gustos y curiosidades. Organi---
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zar exposiciones interesantes y educativas, hacerlas comprensibies -
por medio de resefias educativas, comentarios orales, intérpretes y -
guias~-conferenciantes; extender su campo de accibn'gracﬁas a maquetas,
conferencias, demostraciones y proyecciones cinematograficas; lectura
de catélogos, folletos.

Las exposiciones temporales deben ser 1o suficientemente varia--
7das para est1mu1ar, 1nc1uso, 3 1os visitantes menos constantes a vol-
: ver regu1armente ‘apoyadas ‘con una serie de conferencias sobre temas
inmediatos o cursos para un estudio mads profundizado de las mismas. -
‘Dar ciertas facilidades como bibliotecas, laboratorios, talleres o es
tudios que resultarian necesarios para permitir trabajos préacticos.

A un‘adu1to, acostumbrado a un tren de vida regular y & veces su
mergido por la rutina, los museos espécia]izados significan una reno-
vacion de la visidn, una extension de su horizonte, al cual toda edu-
cacibn, particularmente la brindada por los museos, debe tender.

E1 museo tiene una fuerza potencial como medio de comunicacion
de masas. Al igual que 1a radio y la televisidon, el museo puede orien
tar, motivar, despertar interés por la cultura; reforzar los valores
del hombre ensefidndole a respetar la historia, a enorgullecerse de -
las manifestaciones artisticas nacionaies, a conservar el patrimonio
histérico-cultural del pais.

E1 interés general, la aspiracidn universalmente compartida de -
hacer que todos los hombres , sin diferencia ni discriminacibn, parti
cipen de las conquistas cientificas, de los beneficios de la educa---

cion, en una palabra, del progreso alcanzado por el mundo.
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E1 museo puede hacerse oir y ver mas allsd de sus muros. Han de -
organizarse programas de distintos niveles, por medio de exposiciones
ambulantes, conferencias, presentaciones de radio y televisiény =~ -
otros medios semejantes, con el objeto de que la mayor cantidad de pl
blico posible sea alcanzado por esta labor de difusion. Ademds las 1la
bores de publicacién de un museo deben estar enfocadas hacia todas -
las Jjerarquias de conocimiento, desde el nivel del especialista hasta
el.del analfabeta potencial. '

Ya désde el Segundo Sémihario Regional Latinbamericano organiza-
do por la UNESCO en México en 1962, se tomaron las siguientes conside
racionés necesarias para el mejor funcionamiento de los museos en La-
tinoamérica:

- crear publicaciones a nivel nacional, reproducciones, muestras,
‘fotografias, peliculas, folletos;

- servicio especial para nifios, educacién didactica positiva en
visitas guiadas y ap1icaé16n préctica (talleres);

- establecer visitas peri6dicas por parte de los museos hacia -
los barrios periféricos de cada ciudad, 1levéndoles de una manera au-
dio-visual bien programada, el mensaje de la existencia de los museos,
su importancia, realizaciones y los fines que persigue dentro de la -
sociedad;

- programas de educacién como complemento de los cursos escola--

.res, organizar cursos de educacién y de actividades recreativas que -
cautiven e instruyan a los participantes ténto adu]tds como Jbévenes;

- encontrar l1a manera de 1legar a los miembros de la comunidad -
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que son indiferentes a su accibén y conseguir integrarlos por medio de
los medios de difusién: radio, televisidén, prensa, anuncios (carteles)
- organizacién de exposiciones circulantes;

- préstamo de exposiciones a escuelas, fabricas, clubes;

- invitaciones para participar en las diversas actividades cultu
rales, dirigidas o patrocinadas por el museo.

Dentro de 1a comunidad, el musec debe completar y valorizar el -
"~$istema*de'eaucaéi6n, y désempefiar una funcién integradora uhiendo}:é;"'
préservando, ana1ﬁzando, interpretando, conservando y presentando‘e1
patrimonio cultural del grupo. Asi mismo, debe poner de manifiesto -
las relaciones que existen entre ese patrimonio cultural y las reali-
dades de orden natural, acontecimientos histéricos, fruto de las revo
luciones sociales, politicas, econdémicas y culturales. Contribuir a -
la integracion cultural instruyendo de manera amena y mostrando las -.
posibilidades de‘tipo profesional; actividades que han de ser democrd
t icamente provechosas para todos los sectores sociales y culturales -
de‘]a poblacibén. E1 museo se convierte en un verdadero centro cultu--
ral de la comunidad y constituye, como tal, una fuerza centripeta en
relacidon con la sociedad.

En cuanto a la organizacién de exposiciones, es imprescindible -
que éstas, ya sean permanentes o temporales, temé&ticas o con un fin -
determinado, estén concebidas y preparadas por equipos competentes de
musedgrafos, hombres de ciencia y pedagbgos, a fin de presentar su -
contenido de manera atractiva, exacta y comprensible para el piblico.

Estudiar metddica y cientificamente, las reacciones individuales
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de los visitantes ante las exposiciones y programas de educacibén (en-
trevistas personales, cuestionarios, andlisis de exposiciones, etc.).
Cada museo deberd modificar sus métodos de presentacidén a fin de res-
ponder mejor a las necesidades de sus visitantes, y a las necesidades

intelectuales de sus comunidades.
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. I11. TRAYECTORIA CULTURAL DEL MUSEO ALVAR

Y CARMEN T. DE CARRILLO GIL.




ANTECEDENTES HISTORICOS.

- “E1°origen del museo de arte Alvar y Carmén-T.'dé-CéYri1Jo’ij"Q'
:tiene que>ver con Toé pfoyectos del gbbierﬁo en el periodo dé] preéi;
dente Echeverria y la "Reforma Educativa" de 1970.

La educacién a nivel nacional, habia cobrado gran importancia y
atencidén después de los acontecimientos politicos y sociales de 1910.
Sin embargo, los propdsitos de ésta se fueron modificando y hasta re-
legando por Tlos fintereses particulares que movian a los diferentes in
dividuos que fungieron como gobernantes del pafs.

No obstante, hombres como Vascbnce1os, Lopez Mateos y Barrios -
Sierra concebian la formacidn pedagdgica como un proceso hacia la Ti-
bertad creadora fundada en la base de necesidades nacionales reales.
Que el estado revolucionario tenia como uno de sus deberes primordia-
Tes el de 'educar' a la poblacidn (entendido como un proceso armoniza
dor para favorecer la libertad y la democracia).

Vasconcelos habia concebido ideas claras al respecto: su ideolo-
gia estaba orientada en oposici6n a educar a_los hombres para lo es--
trictamente utilitario. Para &1, el hombre educado serfa capaz dé in-

tegrar los més altos valores de la condicion humana, cubrir las nece-
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sidades econémicas, sociales y politicas de su sociedad, alcanzar el
placer creativo del ejercicio artistico para alimentar el espiritu, -
para participar act%vamente en l1a formacién de una nueva cultura. Su
pedagogia pretendia transformar a las masas marginadas en grupos de -
individuos productivos y creadores.16
En 1968 se manifiestan vivamente los resultados de la deficien--
cias y errores acumulados durante los decenios anteriores: las casas
de ‘estudios se convirtieron en.é1;testiménio.viVo-dé'uné-de Jas mas -
A agudés crisis que haya sacudido la estructura social y po1%tica del
sistema; concentracidén de recursos y servicios en las clases pudien--
tes economicamente; el sector rural padecidé una aguda desatenciom; al
_to indice de desempleo, etc. Los sistemas escolares que habdan carac-
terizado a los gobiernos posteriores a la revolucidn probaron su ine-
ficacia, los sometimientos presupuestales y control financiero habian
servido para que la educacidn superior quedara.sujeta al dominio poli
tico del Estado, etc. .

Estos problemas, sumados a muchos otros, presionaron al gobierno
mexicano a buscar soluciones {nmediatas. Sin embargo, el papel del Es
tado a partir de los 70s., seria el de regulador en los modos de acer
camiento entre los que representan 1a critica del sistema y los que -
tienen el poder econdmico.

Una de las medidas tomadas fue la Reforma Educativa a todos los
niveles de ensefianza, que intentd cubrir _tres aspectos fundamentales:
la actualizacibn, extensién y flexibilidad de la educacidn. E1 presi-

dente Echeverria pretendia, a través de una reorganizacidén del siste-
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ma educativo y de las actividades de investigacion cientifica, dispo-
ner la aplicacién de un programa de desarrollo mediante Ja formécién
de tecnologia y el adiestramiento en las nuevas generaciones. La po-
blaci6tn debia integrarse asi en un proceso de “concientizacion" so--
bre los problemas del paﬁs..|7 ,

Pero el auge tecnologico propicibé més al adiestramiento de técni
cos y especialistas alejandose del cometido de "crear conciencia" en
la poblacion, 10 que contribuyé a reducir la participacion popuTar en
.155 destinos del pais. Se quizo retomar la idea de 'educacibén popular’
de J. Vasconcelos, y su labor de redimir al pais por medio del estimu
To cultural y artistico, que traeria consigo la movilidad social. Pe-
ro este propdsito queddé reducido a la sola creacion de nuevos museos
{M. Universitario de Ciencias y Arte, 1970; M. del Recuerdo, 1970; M.
Carrillo Gil, 1974; M. Universitario del Chopo,1975; etc.) a los que
no se les brindd la atencidon ni el presupuesio necesario para dar apo
yo a la Reforma Educativa. ‘

La orientacién hacia una politica educativa y social basada en -
prioridades de ‘indole econdmica, desatendid la necesidad de pfoporcig
nar una educacidén integral.

Los resultados no se hicieron esperar. E1 apoyo a la industria,
sostén politico por el desarrollo econdmico, agudizd las desigualda-
des sociales. E1 sector rural ha tenido una participacién minima en
los beneficios educativos; desempleo, devaluaciongs, nula partﬁcjpa—-
cibn popular, actividades culturales y de recreacion s6lo en grandes

ciudades y destinadas a pUblico reducido, etc.
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Dentro de este marco politico y social se fundd se fundd el mu--
seo Carrillo Gil. Las causas particulares que dieron origen a la co--
Teccidn se deben al interés personal del Dr, Alvar Carrillo Gil por -
el arte nacional. Fue uno de los coleccionistas més importantes de Mé
xico. De profesibn médico-pediatra, hombre de gran experiencia en el
terreno de las artes plésticas, ademds de pintor e investigador esté-
tico. Fue también gran amigo de los tres muralistas mexicanos, en es-
pecial de Orozco, 'y fué para &1 una eépééﬁe'de mecenas cuando el pin-
tér atravesaba por momentos dificiles economicamente. E1 primer dibu-
Jjo que integré la coleccibébn Carrillo Gil, "La Chole" de J. C. Orozco,
1oradquiri6 en 1938. Se dedic6 a recopilar la obra de Orozco, Siquei-
ros y Rivera tanto en el pais como en el extranjero. Finalmente enri-
quecid -1a coleccidn con obra grafica de importantes artistas europeos.

Asi, la coleccidn Carrillo Gil, valiosa artisticamente y de suma
importacia nacional, fue adquirida por el gobierno de México en 1972
por decreto presidencial y el museo inaugufado el 30 de agosto de -
1974.

‘ La coleccidn estd constituida principalmente por obras de los =
tres grandes muralistas mexicanos: pinturas de caballete, estudios pa
ra murales ejecutados posteriormente, obras basadas en creaciones mu-
rales y también cuadros sin propdsitos ulteriores; también incluye -
obras de otros artistas importantes nacionales e internacionales, pin
turas y grabados en una rica pluralidad. de.tendencias, movimientqs y
técnicas. Este conjunto de obras fue reunido para ser ofrecido al pi-

blico, con el propoésito de cumplir una misién educadora y ayudar a es
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timular elinterés del mismo por las artes plasticas y de intensifi--
car y profundizar su cultura visual.

Las obras que componen la coleccidén son las siguientes:

Autor No. de obras
José Clemente Orozco 153 (38 oleos, 7 dib. a lapiz,
27 tintas, 3 dib. a crayobn,
6 =cuarelas, 5 dib. a car-
boén, 4 gouache, 18 temples,
17 grabadés .y 28 litogra--
fias.) o
Diego Rivera 24 . (7 61eos, 16 dibujos)
David Alfaro Siqueiros 46 (23 piroxilina/masonite, -
2 61eos)
Wolfgang Paalen 5
Gunther Gerzso -.15
Carrillo Gil : 17
Estampas japonesas 279
Kakemonos 23
Luis Nishizawa 38
Picasso 133
Rodin ‘ 54
“Villon 32
Zao-Wou-K1 ' 26
- Rouault 25 ,
Fredlander ‘ 24 TUIE oL : -
Kandinsky : , 33
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Paul Klee 109
Hayter 6
Nota: Tos datos de la clasificacién de Tas obras fueron tomadas del

cat&logo de la coleccidn propiedad del museo.

Esta colecci6n incluye dibujos, Titografias, carteles y aguafuer
tes originales y fascimiles de varios maestros europeos.

Grac1as a la co]eccwén Carr111o Gw], e] Inst1tuto Nac1ona1 de Be
711as Artes ha pod1do presentar grandes expos1c1ones en dwversos paﬁ——
ses de Europa y América. ‘

La biblioteca especializada de arte modernc del musec, una de -
Tas mejores que hay en México, también fue donada por el Dr. Carrillo
Gil.

E1 museo se encuentra ubicado en la Av. Revolucidén No. 1608, San
Angel, el cual consta de cuatro niveles y el acceso a ellos es por me
dio de rampas. Estd dividido en varias salas para exposiciones, dos -
de ellas estédn destinadas a la coleccién permanente, y el resto se -
ut%]ﬁza para exposiciones temporales nacﬁonéﬂes e internacionales, o
para diversos eventos culturales. Actualmente, se esté redistribuyeﬁ
do el espacio interior, principaimente en 1a planta del sétano, para
dotar al museo de salas para nuevas funciones, como cafeteria y ta--

- 1leres de experimentacidn.
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ORGANIZACION INTERNA DEL MUSEO.

Actualmente, la estructura orgénica del museo Carrillo Gil cuen-
ta con una Direccidn, una Subdireccidn, un Departamento de Exposicio-

nes Temporales, un Departamento de Control y Registro de Obra, un -

érea que coordina.las Actividades’ Para1e1as y de Serv1cwos al Pub11co-"

y un Departamento Adm1n1strat1vo.

La Direccibn es la encargada de elaborar el programa anual de ex
posiciones y actividades paralelas para su aprobacién ante la Direc--
cidn de Artes Plésticas del INBA, asi como coordinar los planes y pro
gramas de las 8&reas a su cargo, es decir, l1a Subdireccidn y el resto
de departamentos subalternos, para los cuales cuenta con un total de

41 personas en plantilla, incluyendo personal de base y confianza.

La Subdireccién es la responsable de la coordinacién general y -
de la superVﬁsién operativa del museo, as% como del disefio museografi
co de cada una de las exposiciones temporales o permanentes.

Rl Departamento de Exposiciones Temporales es el encargado del -
manejo de las colecciones temporales, nacionales e internacionales, -
una vez gue han sido recibidas y registradas por el Depto. de Control
y Registro de Obra; este departamento se apoya en el taller de museo-
grafia, integrado por tres-auxiliares de-musgégr§fo, guienes acondi--
cionan las salas, montan y distribuyen las obras de acuerdo a 1aé ins

trucciones proporcionadas por el jefe del Depto. de Exposiciones Tem-
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porales o porel jefe de Control y Registro de Obra, ya que éstos dos
01timos realizan funciones ge musebgrafos.

De cada exposicidn se realiza una investigacidon correspondiente
en donde se solicita a cada artista expositor curriculum vite, caté--
logos, fotografia de su obra, asi como un Iistédo técnico que conten-
ga informacién relativa al estilo, técnica, tema, presentaéién y titu
lo'de la obra. Se ordena la impresién al departamento de Prensa y Pro
- paganda del INBA para la elaboracitn de catalogos, posters, tripticos-
e:invifaciones, informahdo a los medios de Prensa y Difusidn. E1aborav
‘informes de las exposiciones para la Direccién de Artes Plasticas, -
asi como las solicitudes de suministro de recursos materiales para el
montaje de las mismas. »

E1 Departamento de Control y Registro de Obra es el responsable
del registro, control y seguridad de todas las obras que se encuen-=--
tren en el museo, tanto de las exposiciones temporales, obra en tran-
sito y de la coleccidn permanente. Elabora un programa de coordina---
cib6n museografica de acuerdo al calendario de exposiciones, conjunta-
mente con el Depto. de Exposiciones Temporales, asi como recibe y com
prueba la obra que ingresa al museo, verificéndo el estado fisico de
las mismas y su autenticidad, en coordinacidn con personal de CENCOA
(Centro Nacional de Conservacidén de Obras Artisticas del INBA.)

E1 &rea de Actividades Paralelas y Servicios al Publico, se en--
carga de organizar eventos de cardcter complementario a las funciones
sustantivas del museo tales como: talleres ab%ertés de literatura, -

sensibilizacién artistica, iniciales de masica, danza, teatro y artes
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plasticas, taller y curso de periodismo, cine experimental asi como -
<ine-club, ciclos de conferencias, conciertos y funciones de teatro
guifiol. Lieva un control estadistico de la incidencia del pabiico en
las salas de exposiciébn, como en las actividades antes mencionadas, -
con el propdsito de fomentar y difundir Jos servicios que brinda el -
museo dirigiéndolas principalmente a las zonas aledafias al mismo, con
tactando con escuelas, instituciones y pUblico asiduo.

E1 Departamento Administrativo se encarga del contro1;de1rper$of
nal de custodia, inténdencia, jardineria, y del personal dé seguridad
dentro del museo que depende directamente de la Direccibn de Artes -
plésticas. Apoya a la Direccidén elaborando y controlando el ejercicio
presupuestal anual del museo, trémites administrativos tales como ser
vicios al personal, movimientos, incidencias y pago de némina, sumi--

nistro de materiales y solicitudes de mantenimiento.
EXPOSICION PERMANENTE.

E1 objetivo de la creacidn dej museo Carrilio Gil, fue el de des-
tinar un lugar especifico y abierto al piblico para la exhibicidn de
una de las coleccicnes de pintura mexicana mis fimportantes y reconoci
das internacionalmente; su valor radica, como se menciondé anteriormen
te, en que la conforman numerosas obras de los grandes muré?istas»me-

xicanos.
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Otro de los prop6sitos era que la coleccidon se exhibiera perma--
nentemente dentro del museo; pero dada la 1mpor£anc1a de la misma y
lé necesidad de presentar exposiciones itinerantes dentro y fuera del
pafis, esta coleccidén no siempre se encontraba completa; también debi-
do a su proporcidn numérica, no podia ser exhibida en su totalidad en
las dos salas destinadas para ella, pues el resto cumplia otras fun--
ciones, por lo gue se generd la necesidad de ser reciclada y presenta

‘da en partes, periddicamente, en el transcurso del afio. .

.

EXPOSICIONES TEMPORALES.

La organizacibén y programacién en el museo Carrillo gil de estas
exposiciones, depende de diferentes factorers. Basicamente, el museo

trabaja con cuatro tipos de exposiciones:

1. EXPOSICIONES INDIVIDUALES. ARTE JOVEN.

E1 museo Carrillo Gil funge como promotor del arte joven. Es el
lugar introductor para que el artista novel se exponga a nivel de mu-
seos. Para ésto, se hace un estudio del curriculum del artista, consi
derando su presencia en galerias; se hace un andlisis del trayecto de
su obra, la cual debe manifestar un procg;q:qon varijantes o definido,
que demuestre un trabajo serio, con maduréz artistica. )

Estos artistas son propuestns por el Museo a la Direccién de Ar-
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tes Plésticas para ser eceptados y expuestos en el mismo; también la
propuesta puede partir de la Direccidn de Artes PL&sticas al museo, y
en coordinacién de ambas direcciones, aceptar o rechazar a Tos artis-

tas.

2. EXPOSICIONES TEMATICAS.
Considerando los propdsitos del museo de presentar artistas jove
" nes'y el arte contemporédneo en México, la direccién del mismo hace - -
‘propuestas de exposicidnes con un tema determinadé, con una %nvestigg
‘cidén y finalidad definida, que presente acontecimientos importantes,
transformaciones en el devenir del arte mexicano. Por lo general son
exposiciones colectivas, tales como la titulada "De los grupos, los -
individuos", cuyo propdsito era demostrar qué habia pasado con los ar
tistas que hace diez afios fundaron el Movimiento de los Grupos; anali
zar como se habjia dado la influencia, si de ellos al movimiento o -
bien, éste a la trayectoria individual de los artistas.

La investigacib6n tedrica estd a cargo del Servicio Social de la
Universidad Iberoamer{cana, o bien del Centro de Investigacion y Do--

cumentacién de Artes Plasticas.

- 3. EXPOSICIONES ESPECIALES.
Estas exposciciones son de carécter internacional. Son un conve-
nio de fintercambio cultural entre las diferentes Embajadas con el Ins
tituto Nacional de Bellas Artes. Las prqpociciones parten de 1aslfmpg

jadas y tienen que pasar a través de la Secretaria de Relaciones Exte
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riores, 1aS.E.P., la oficina de relaciones internacionales del INBA,
Ta Direccibn de Artes Plasticas y llegar finalmente al museo. Este -
01timo no interviene directamente en la seleccién y trémites de las
mismas, y tiene que incluirlas en el calendario de exposiciones al -
serles destinadas.

La politica cultural que se sigue para la seleccion de estas ex-
posiciones, tiene una influencia determinada por pafte de la politica

* del Estado. Mas adelante analizaremos la.problemética.en cuestion.

4; COLECCION PERMANENTE.

{Exposiciones temporales en base a la Coleccidn)

Se menciond anteriormente las causas por las que la coleccién de
pintura mexicana del museo no puede ser presentada en su totalidad. -
Sin embargo, l1os ciclos de exposiciones temporales que se han organi-
zado en base a la coleccién conforman, de manera activa, la continui-
dad de exhibiciébn de la misma, que éigue teniendo un caréacter perma--
nente.

En base a datos estadisticos, encontramos la siguiente propor---

cién en la presentacidn de exposiciones temporaies, nacionales e fin--

ternacionales.
ANO EXP. NAL. EXP. INTERNAL. TOTAL DE EXP.
1977 50% 50% 6
1978 50% , 50 16 -
1979 58% 42% 31

1980 45% 55% 22
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1981 54% 46% 37

1982 54% 46% 24
1983 " 65% 35% 29
1984 41% 59% 22
1985 86% % ' 21

Nota: cifras tomadas del archivo del museo.

ACTIVIDADES PARALELAS. ,

Originalmente, este servicio tenia el propdsito de dar al museo
una vida cultural mids activa, al margen de las exposiciones presenta-
"das. Enrigquecer el &mbito devactividades artisticas que sirvieran de
'atfactivo para incrementar la asistencia del piblico al museo, ofre-
ciéndo variedad de espectdculos culturales que abarcaran una diversi

dad de gustos.

Eri- afios® anteriores; estos eventos especiales que se presentaban -

,cémo actividades paralelas, eran muy similares a los programados en -
la actualidad. La presente direccién ha implantado un nuevo programa
para éstas, que didé inicio a finales de 1984. Estdn organizadas por -
1a Direccién de Literatura del INBA, por el ISSSTE, o son proposicio-
nes de particulares que el museo considera positivas, por lo que.se - .

les concede espacio y tiempo dentro del calendario de actividades.
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Talleres para adultos.

]',_

Taller de Lectura y Redaccién, pensado para que participen -
en &1 éhp1eados y publico en general. Se imparte una vez por
semana.

Taller de Literatura, se ha estado impartiendo desde el afio

pasado, una vez por semana.

Taller de Sensibiiidad Artistica, {inicial y avanzados), se

dan por separado, en sesiones semanales.

Talleres de Creacidn Literaria y Poesia, programado un dia a
la semana.

Taller de Cine Experimental, funcionando durante casi dos -
afios, se 1leva a cabo una vez por semana, &1 que pueden asis
tir jovenes y nifios.

Curso de Periodismo Cultural, su duracidn es de tres meses,

en sesiones semanales.

Todos los talleres estdn abiertos para la asistencié del piblico

en ‘general.

" :Talleres para Nifios.

1.-

Centro de Iniciacién Artistica Infantil, organizado por el -
INBA, que ha venido funcionando desde hace varios afios. Este

taller se imparte dos dias a la semana y trabaja permanente-

mente.

Algunos talleres son gratuitos y otros son cubiertos por mddicas

cuotas.

Otras actividades paralelas y servicios al piblico que brinda ac
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tuaimente el museo:

- Veladas Literarias, los martes y miércoles de cada semana.
Cine-ciub, funcionando desde hace varios afios, los jueves de ca-

da semana.

- Conciertos, todos los sabados, programados por la Direccidn de -
Masica del INBA.

Teatro, Teatro Guifiol, organizados en coordinacidén con el INBA,
o bien, se programan funciones de’SoTicitddeé'paftjtuiafeéf_Se -
presenta una vez por semana. v
Visitas Guiadas, organizadas igual que en afios anteriores} so1i-
citudes previas para programarse un dia a la semana, por 1o gene
ral a grupos escolares, aunque también atienden requerimientos -
del piblico asistente que haga solicitudes concretas. Por falta
de personal, no hay visitas guiadas permanentes, ésto es, un ser
vicio diario que dé apoyo y atencién a los visitantes ocasiona--

les al museo.

La asistencia a todos estos eventos es sin costo alguno.

De acuerdo a la descripcion generalizada de la trayectoria cultu
ral del museo, su organizacidén y el recuento de actividades que con--
templa su programa de trabajo, podemos asegurar que esta institucidn

cumpie con las funciones museoldgicas béasicas:

- De su coleccidn y de las exposiciones ‘temporales posee, aunque -

no rigurosamente completa, documentacion e investigacidn cientifica y
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técnica; catalogacibén, registros e inventarios. Para la conservac ién
de las obras, cuenta con una bodega de almacenamiento pero carece de
taller de restauracioén.

- Dentro de la museografia, trabaja con dos tipos de exposiciones,
permanente y temporales, con personal preparado y capacitado para el
desempefio de esta funcidn, aungue no cuenta con personal especializa-
do.

- Los servicios educativos se resumen en visitas guiadas, que no - .
contemplan con figual importanciabun programa para édu]tos como e1 que
dedican a grupos escolares; un conjunto de diversas actividades para-
lelas que si bien enriquecen el &mbito cultural y dan la idea de un -
"museo vivo", estdn dejando de lado la necesidad de servir también de
apoyo a las exposiciones. No existen programas vigentes dedicados a -
Tos grupos més alejados de la vida del museo.

- Los servicios de informacién dependen del Departamento de Prensa
del INBA, y actualmente no son suficientes para dar mayor afluencia -
de visitantes. No cuentan con el presupuesto necesario para la edi---
cidén de catdlogos especializados y folletos mds sencillos, pero figual
mente bien documentados, para proporcicnar ‘informacién acorde a las -
diferencias culturales del pablico. La biblioteca aln estd fuera de -
servicio.

- Como servicios colaterales dentro del museo, se limitan al prés-
tamo de espacios para diversas actividades culturales. No cuentan con
guardarropa ni con cafeteria. ’

- Para el &rea de administracién y promocidn carecen, como muchos
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otros museos nacionales, de algin impulso o apoyo financiero (patrona
tos, asociacibén de “"clubes de museos", colectas especiales, etc.). -
Cuentan con un cuadro de personal capacitado para las &reas correspon
dientes a colecciones, divuigacién, promocidén y administracién, excep

tuando museografia.



IV. FUNCION EDUCATIVA DEL MUSEQ ALVAR

Y CARMEN T. DE CARRILLO GIL.




UN MUSEQ PARA EL ARTE CONTEMPORANEO.

v Cada museo, como institucidn generadora de cu1tura, responde a -
'-neces1dades reales, esencialmente educativas; sin embargo, 1os mati—-
ces de cada museo reflejan diferencias conforme a los intereses de ca
da regidon geogréfica y los desniveles econdmicos en que estén inser--
tos, lo que llega a constituir las diferencias culturales de los mis-
- mos.

Es sabido que los museos mexicanos tendian a dirigirse a una é11
te inte]ectua1'por el bajo nivel cultural de la poblacién. Sin embar-
go, ésto se hé tratado de solucionar en los Gltimos 25 afios, pues se
escucha como constante la preocupacidn educativa dentro de T1os mis---
mos. Hay que sefialar que un museo es la institucién pedagdgica mas 11
beral y democratica; para participar en cualquier otra hay restriccio
nes, como el haber pasado por ciertos niveles para alcanzar otros gra
dos superiores. E1 museo no necesita estos requisitos, por lo gque se
convierte en una célula de gran difusién educativa.

La actividad artistica ha estado siempre vingulada, incluso des-
de la Independencia, a las gestiones educativas del Estado Mexicanb,

a los proyectos estatales de desarrollo cultural.
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Asi, la casi totalidad de los museos de la Repiblica Mexicana --
pertenecen a organismos estatales, al INAH y a1 INBA, ambos dependien
teé de la Secretaria de Educacién PGblica. En consecuencia, la mayo--
ria de los museos mexicanos estén orientados hacia la antropoiogia o
tas bellas artes, como instrumentos de difusién y educacion de dichas
instituciones.

No obstante, el complejo de museo nacional de la SEP se ha crea-

"do un poco a]raiar, respondiendo al deso aislado-de iniciativa de las
diversas cdmuhidades que 1o han fundado, o a las divefsas.édminfstra-
ciones publicas que Jos han querido hacer posibles. No se’establecié
una politica coherente y unitaria, tendiente a formar una estructura

- museografica de proporciones nacionales. 7
| Esto ha sucitado una problemdtica primordial. Definir la -ideolo-

gia de la cultura y trazar el proyecto de politica cultural.

La politica cultural del Estado Mexicano ha tenido una trayecto-
ria determinada.

En la panordmica del desarrollo de las artes plésticas contempo-
réneas se destacan como antecedentes importantes:

La manipulacién y penetracibén ideoldgica por parte de los Esta--
dos Unidos en su empefio de alcanzar la hegemonia mundial en los terre
nos econdmico, politico y artistico. Su desenfrenada lucha contra el
comunismo y toda forma de concientizacion social di6 lugar, en forma
de su caracteristica "guerra fria", imponer el arte informal, abstrac
to, como vanguardia artistica. Sus agencias culturales o cbmercié1es

organizaron exposiciones y concursos, estimulando a los artistas lati
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noamer icanos para que cambiaran su estilo y 1o aceptaran asi en res--
puesta a los generosos premios y al prestigio resultantes de 1os con-
cursos internacionales.

Si bien en México existid un arte vanguardista, el realismo so--
cial mexicano, arte social revolucionario, de temas sociales, de co--
mentario y critica social, el inicio del desarrollo de una burguesia
industrial y burocrética que controlaba el gobierno, did origen a una
7cr€sis.mora1 e'%déo1égica'de la sociedad. La‘po1itica of icial &é Mé&i
co creyd que ya estaba 1isto para realizar el trénsito hacia las acti
tudes y formas de vida modernas, y 1o§ E.U. eran el modelo més obvio;
el nacionalismo cultural fue atacado en nombre del <internacionalismo
y se genefa la desvinculacidon entre el artista y su sociedad. En la -
integracidon del México contemporéneo a las filas del capitalismo de--
saparecieron en los hechos los G1timos vestigios de pensamiento socia
1ﬁsta. Cuando el arte mexicano, que habia encontrado su razén de ser
en los valores producidos por la revolucidn perdid su vitalidad, se -
enfrentd al problema del artista enajenado. Sobrevino el mercado del
arte en galerias y museos; la pintura de caballete se convirtido en -
una buena dnversién, ademids daba prestigio social a quienes la adqui-
rian. Hubo un incremento de galerias privadas y en 1964, la inaugura-
¢ion del Museo de Arte Moderno confirmd la aceptacidon e instituciona-
1izacidn por parte del gobierno de la pintura de caballete. La caren-
cia de murales en el MAM parece representar simbéiicamente el paso -
del muralismo a la pintura de caballete como tehdencia principal del

arte contemporaneo. E1 muralismo pUblico de orientacidén social patro-
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cinado por el gobierno di6 lugar a la propiedad privada del arte y el
desarrollo de un mercado interno, en el que los artistas trataron de

apegarse al estilo de 'vanguardia‘® y de mayor demanda que ya habja -
determinado la ‘ideologia burguesa. E1 imperialismo cultural de E.U. -
como arma de la guerra fria, serfia como un instrumento del neocolonia
Tismo en Latinoamérica as9 como la penetracidn econdmica.

Tenia que combatir y acabar con la escuela mexicana de pintura -
(una manifeStaciéh‘;u1tdr31»ﬁacidné]ista'ykprogkesisﬁa)'pOPQUé Wé;abg
1icidén del nacionalismo favorece su ﬁenetracﬁén en América Latina y -
por ello se alentdé a los artistas mex icanos por su adopcidén al nuevo
estilo. E1 gobierno mexicano, por su creciente orientacién capitalis-
ta y su asoctacidon con las finanzas de los E.U., se involucrd en esta
accibén por su aprobacidon y patrocinio, a través de sus instituciones
especificas y a través de las privadas también, de concursos que faci-
cilitaran la infiltracidn cu1turé], modificaran la conciencia del ar-
tista, la desviacién de un arte orientado socialmente, nacionalista y
objetivo hacia un arte de orientacidén formalista o abstracta, que gus
taba tan solo a un limitado nimero de intelectuales.

Bajo la norma del cultivo de la ‘'libertad de expresidén' y conven
ciendo de Tos logros estético de los expresionistas abstractes en par
ticular, asi como del agotamiento temdtico y estético de la escuela -
mexicana de pintura, condicioné el temperamento y la mentalidad de -
los artistas para que se involucraran en,1a.nuevautendenci§ artﬁ§tica,
contribuyendo a la desconcientizacidon del artista por la problemitica

social y el compromiso del arte.
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Sin embargo, el gobierno continud apoyando al movimiento realis-
ta con el cual estaba alineado desde hacia mucho tiempo y con el que
no era politico romper relaciones, en consideraciton a la retdrica re-
volucionaria gubernamental. A Ta vez, estimulaba el arte abstracto y
otras tendencias como parte de un esfuerzo por presentar una imdgen -
cultural modernizada a nivel mundial, acorde con su nueva posicidon -
cultural dinternacional.

~ La politica cultural varia con el cambio de gobernantes o de los"
directivos de 1las intitucionés culturales en México. Desde estos pueg‘
tos se pueden imponer gustos, estilos o educacibén cultural sin mante-
ner un lineamiento nacional.

E1 nuestro es un gobierno capitalista, de tendencia burguesa y -
la defensa de sus intereses de clase se manifestaréd a través de todas
sus instituciones y dependencias.

Mucho hay que hacer: difundir, educar, inventar y arriesgar. Re-
tornar al gran arte, crear las condiciones morales que lo permitan, -
impulsar el arte publico, el arte de gran aljento, participativo, 1i-
bre, critico y que sea 1o que debe ser: sintesis de la vida mexicana,
expresidn auddz contemporénea de la nacién.

No es posible admitir que el mal gusto, la ‘imposicién, la frivo-
1idad, 1a simulacién y la irresponsabilidad de quienes tienen el po--
der definan la cultura, la nacidn, y marquen los rumbos de la cultura.
No es posible aceptar que los administradores que manipulan la cultu-
ra jmpongan sus términos de arte, no tienen derecho a que éus guéfos

privados se hagan ptblicos.
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Afirmar y ampiiar la cultura nacional es un Jmperativo. Lo nacio
nal que no es estético sino la acumulacion de procesos, suma de acon-
tecimientos y enriquecimiento constante en nuevas sintesis, es 10‘nqg
vo y necesario, la vanguardia conectada con la experiencia histérica.
La cultura es cotidianeidad, ya que las expresiones més altas de ella
son la suma de esa cotidianeidad, de su transformacitn en calidad. La
cultura es el cambio y se revitaliza en su contacto con el pueblo y -
~toma su Verdadéfa'exiétencia en una Comunﬁcacién‘é‘ihteréccﬁén'éﬁtre'{
Ja reflexion individual y la accidn colectiva.

Actuaimente, 1a cultura nacional estd sufriendo las graves conse
cuencias de la penetracién extranjera y de los fintereses comerciales
gue conceden mayor -mportancia a las ganancias econdmicas, con su se-
cuela de enajenacidon y adopcidn de patrones seudoculturales ajenos, -
en detrimento de 1a culturalizacidn real y educacidon positiva del pue
blo. Todo ésto logrado a través de los medios de comunicacidon masiva,
la television en particular, instrumentos empleados técticamente para
imponer una ideologia prostituida y desviada del propésito educacio--
nal. Tiene mads influencia y penetracién lo trazado por los directi--
vos de la televisi6n privada que los planes de educacion piublica o de
Jas universidades.

Es cierta la necesidad de ampliar y mejorar las instituciones de
arte y cultura con el propdsito de alcanzar un mayor nivel de cultura
“1izacién en el pueblo, y ésto se hace imprescindible ante el constag

te reto de enajenacion y desvirtual proceso de educacidén que sufrimos.

86



En el capitulo I,mencionamos la trascendencia e importancia de -
las Artes Plasticas como medio de comunicaciéon. Este papel de las ar- .
tes 1leva implicita una labor educativa y de culturalizacibon. A pesar
de los esfuerzos realizados a través del programa nacional de educa--
ci6n de la SEP, que han resultado insufucientes, la educaci6n artisti
ca no ha podidc ser considerada con la misma importancia que le conce
den a otros aspectos, y ésto dd como resultado individuos carentes de
‘una educacién %nteéra1. ‘ v » ‘ 7

Los museos tienen que asumir esta labor social, esta tarea iﬁﬁng
scindible: educar artfistica y estéticamente al pueblo. Si las artes -
plasticas son un vehiculo de comunicacidon y educacidén en si mismas, -
es necesario que los hombres estén capacitados para recibir y valo--
rar los beneficios de esta actividad que no es exclusiva de unos cuan
tos. Que pueden participar en la misma, entenderla, modificarla, revi
talizarla, tomar parte activa en ella; ésto conduce a cumplir los ob-
jetivos de esa comunicacién, y esta interaccidn de las artes con los
individuos genera valores, capacidad para juzgar criticamente, tomar
conciencia de realidades ignoradas que los hacen ajenos a toda parti-

cipacidn conciente en los acontecimientos politicos y sociales.

La politica cultural del Estado mexicano es fundamental porque -
funge como el primer y mads importante promotor de este tipo de accio-
nes; regula, patrocina y encauza:la produccidn artistica de México. -

Esto 1o hace a través del INBA, FONAPAS, Re1aéﬁoﬁés Exteriores, IMSS,

ISSSTE, etc. Existen también una Direccidn de Artes Plasticas y una -
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Promocién Nacional del INBA. Estas dos direcciones son las encargadas
de planear y promover el arte en México. A la de Artes Plésticas per-
tenecen los museos y galerias que exhiben arte contemporéneo. Es ade-
més responsable de Ta organizacién del Salén Nacional de Artes PL&sti
cas {Salones Nacionales de pIntura, Invitados y el 1lamado de Experi-
mentacién; Ta Bienal de Grafica y la Trienal de Escultura}.

| La formacién de diferentes dependencias e instituciones que ri--
- gen y determinan, de acuerdo-también a -diferentes criterios, ‘el deve- -
nir de las artes en México, 1legan a influir o cdntro1ar las fUnc%o-—v
nes mads ‘importantes de un museo: lés didécticas, las politicas y las
estéticas.

Entre las primeras se encuentra como constante el énfasis en no-
tas aclaratorias, el sélo dar idea de un perfiodo determinado, explica
ciones historicistas en lugar de exaltar los valores estéticos, de in
formar, fundamentar, demostrar el por qué de las corrientes estéticas
o culturales de nuestra época.

Dentro de las politicas, es facil apreciar que acreientan el -
prestigio de una nacién o ciudad,lque se emplean al digual, con la fi-
nalidad de presentar un ‘pasado glorioso', cuando también es necesa--
rio que den a conocer los problemas basicos tanto nacionales como in-
ternacionales, finalidad que se o1vﬁ&a con frecuencia.

Las estéticas permiten la comprobacidén de las diversas modalida-
des de expresidn de una colectividad, de los Qifgrentes individuos de
una época; la continuidad de Tla evolucidn artistica, la neéesidad_de1

arte para todo grupo humano.
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La idea del 'museo vivo', vital, generador de respuestas al visi
tante, deberé también colaborar con la sensibilizacién (el descubrir
al espectador las nuevas soluciones -plésticas, visuales- de abordar
un tema: revelar las novels formas que tienen Tlos artistas de mostrar
el mundo), patrocinar los experimentos, estar abiertos a todas las -
~tendencias y @ los ensayos de actividades inovadoras que los fortalez
can. Estas deben estar programadas dentro de un proyecto con fines -
' précﬁsqs; de ahi 1o conveniente .del ase30ramiento de!consejos'consu1a
tivos y directiVos de especialistas. No bastan 105 s%mp]es'adminis—-
tradores o directores.

E1 museoc debe salir al encuentro del piblico y convertirse en -
centro dindmico en la vida de la comunidad. Debe de ser parte activa
de la cultura de un pais determinado. Realizar un trabajo con el fin
de exaltar los valores artisticos y educar la sensibilidad y la imagi
nacidén del espectador, para que esté en condiciones de disfrutar, re-
crear y entender el arte, el arte nacional y el universal, para acer-

carlo al espiritu del mundo més alld de sus fronteras.

E1 museo Alvar y Carmen T. de Carrillo Gil es una de las institu
ciones dedicadas a albergar las nuevas manifestaciones artisticas, ca
talogado como uno de los principales museos para el arte contemporsd--
neo. .

Se menciond en al capitulo anterior el propdsito de la creacion
de este museo. En base a ésto y con la informaci6n obtenida por parte

de los directivos del mismo, se pueden resumir en dos los objetivos -
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primordiales de esta institucién:

1.~ La exhibicién de la coleccibn permanente del museo.

Siendo de evidente fimportancia la difusién y el mejor cono-
cimiento de la obra pictérica mexicana, lo que conduce a extender la
cultura nacional, ésta coleccion tendria el propésito de promover Jlos
acervos plasticos del patrimonio cultural. Dar a conocer una de las -

.colecciones de pintura mexicana mis importante y reconocida mundial--

" mente para educar al pGblico p1éstﬁca,'hﬁst6riéa y socialmente.

2.- Ser promotor del arte joven, del arte contemporéaneo, de los
nuevos creadores a través de las exposiciones temporales.

‘En base a las diferentes modalidades para la presentacion -
de estas exposiciones, cada una pretende el cumplimiento de un objeti
vo especifico.

- Exposiciones individuales. Arte joven.

Dar oportunidad de que los artistas noveles se introduzcan
en el ambito de los museos; dadas las caracteristicas y trayectoria -
del artista, la maduréz y seriedad que muestre su trabajo, este museo
posibilita su presencia a una escala mayor de importancia, que se ex-
ponga a nivel de museos.

- Exposiciones tematicas.

Dentro del propésito de promover el arte jéven, se proponen
temas de actualidad artistica, con el objetivo de dar a conocer las -
transformaciones o los sucesos de trascendencia que se estén manifes-

tando en artistas, grupos o corrientes del arte mexicano contemporé--
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neo.
- Exposiciones especiales, de carédcter internacional.

Se presentan con el objetivo de establecer una comunica---
cién visual, una divulgacién imparcial, plural de la cultura; como un
intento de contacto e intercambio de opiniones por encima de frohte——‘
ras geograficas y Tingliisticas. Representan un amp1io muestrario de -
facetas de la creacidn con el deseo de establecer un didlogo més alla
" de toda formé de discurso y de conf Tictos ideoiégicps, queiaféét{QUanAf
1a perenidad de la cultura en un sentido mé&s noble. 7

Estas exposiciones presentan una problemitica particular. Dadas
las condiciones en las que se incluyen en el calendarioc de exposicio-
nes del museo, programadas no tanto porque cumplan con los objetivos
ae la politica del mismo, sino porque el INBA tiene acuerdos de inter
cambio cultural con las embajadas y, accediendo a estos compromisos -
tiene que asignarles un museo, llegan a ser incongruentes con e1.res-
to de las exposiciones. Tal es el caso de "Los Tesoros del Ermifage",

"pPompeya", “"E1 arte de Bielorrusia", etc.
SERVICIO0S EDUCATIVOS.

De esta labor es responsable el Departamentg de Actividades Para
lelas Y Servicios al Piblico. E1 objetivo de éstas es complementar y

enriquecer las funciones del museo. Sirven de apoyo y son un medio pa
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ra correlacionar la politica de exposiciones con el organismo SEP-CUL
TURA. Organiza y programa los eventos culturales propuestos por el -
INBA, el ISSSTE y culaguier otra institucién o solicitud particular.
Eventualmente, en acuerdo con la Delegacibn Politica correspon--
diente, se organizan actividades socio-culturales con el propdsito de
promover la cﬁ1tura en colonias marginadas. Se invita a grupos de es-
tas colonias para visitar el museo un fin de semana y hacer un reco--
 rrﬁdo didéctico por las salas dé'equsicién; E§to QUedaréupéditédoba
1a iniciativa e interés del delegado en turno y, los constantes cam--
bios transtornan estos propdsitos. Actha]mente no se realizan estas -
actividades.

Para que las exposiciones cumplan su funcidn dadéctica o educa-
tiva, s61o cuentan con cédulas introductorias {cuyo contenido se pre-
vee sea general y concreto); la capacitacion minima a los custodios -
para informar y atender preguntas del publico; las visitas guiadas sd

“lo a grupos escolares que lo soliciten, y ésto no es con mucha regula
ridad. Esto hace que la funcidon educativa resulte precaria y casi nu-
la tomando en cuenta que deberfia abarcar un marco mucho mds extenso.

No cuentan con material audiovisual para Tla coleccidn permanente y ra
ra vez para las exposiciones temporales, (é&sto debido a que los artis
tas o las embajadas no lo posee), cuando seria un excelente auxiliar

para explicar técnicas, aspectos histdrico-sociales que generan dife-
rentes estilos y manifestaciones artisticas, -a valorar esteticamente,

etc. Ni siquiera se desprenden conferencias relacionadas a las exposi

ciones para Jograr el mismo fin.
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La asistencia de los grupos escolares es por iniciativa de los -
maestros, y es sabido que dentro de los programas oficiales conceden
minima €dimportancia a la educacion estética. E1 museo no promueve por
cuenta propia invitaciones o difusién de las exposiciones a las escue
las ni a 1a comunidad en general.

Es responsabilidad del Depto. de Prensa de Bellas Artes la difu-
sidn a través de los diarios capitalinos, que se limitan a informar -
de‘féchasfde {naugUracién‘o a incluir el evento en la seccién de so--
ciales; en ocasiones publican articulos qUe pretenden ser criticas o
.anélisis y no siempre estén hechos por especialistas. Cuentan con el
apoyo de algunas emisoras de radio {(radio educacidn, radio UNAM o ra-
dio mil), de Ta televisidén (canal 9, 11 y 13), que resultan ser peque
fifsimas capsulas de informacidén que se pierden entre anuncios comer--
ciales. No existe una verdadera difusion a través de estos medios pa-
ra atraer piblico al museo.

Sumado a ésto, también existe el problema de la ubicacién del mu
sec. Se encuentra en un &rea que no tiene mucho acceso pUblico como -
el caso del Museo de Arte Moderno, encajado en todo un complejo de es
pacios que atrae visitantes, 1o que hace posibie tener mayor aluencia
a sus salas de exposicion.

Por otra parte, existe un proyecto positivo dentro de los ‘servi-
cios educativos, denominado 'Visitas Activas'. Consiste en invitar a
grupos escolares de escuelas primarias oficiales_para realizar las si
guientes actividades: antes de iniciar la visita por 1las salas dé1 mu

seo, se realizaradn actividades practicas para que los nifios experimen
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ten y conozcan la técnica pléstica en relacidn con las exposiciones -
que visitaran; posteriormente se recorrerén las salas dando explica--
ciones didacticas previamente planeadas y graduadas al nivel cultural
del grupo; al terminar, tendrén una actividad de experimentacibén en -
el taller destinado para ello con el propbsito de que los pequefios -
tengan la oportunidad de expresar las impresiones de su visita. Se -
programarén para regresar tres meses después para conocer otras técni
~cas y artistas diferentes. Habr& una nueva visita pasados tres meses .
y asi sucesivamente, sin perder la continuidad ni el COﬁtacto museo-
escuela . E1 material proporcionado serd gratuito. E1 intervalo entre
cada visita serd para dar la oportunidad de asistir al mayor nimero -
posible de escuelas. E1 proyecto tendrd Tugar si cuentan con presu---
puesto para ello.

Las actividades paraielas, cine-club, conciertos, conferencias,
etc., atraen a un considerable nimero de visitantes que, en ocasiones,
no llegan a tener ningln contacto con las exposiciones. Cumplen su fi
nalidad particular, sin embargo, no ayudan a incrementar la asisten--
cia ni el interés del piblico por las manifestaciones plasticas en -

las salas de exposicion.



CONCLUSIONES

A To largo de esta investigacidn, se ha marcado en reiteradas -
ocasiones que uno de los problemas bdsicos que afrontan los museos, -
es el alto porcentaje de analfabetismo e incultura que sufre nuestra
sociedad. La finalidad del arte como transmisor de mensajes, como me-
dio de comunicacidn, como fuente de conocimiento y de informaci6n, co
mo actividad de recreacidn y participacidén; todo ello queda obstruido
por la incapacidad cultural que el sistema ha impuesto a grandes sec-
tores de la poblaciédn.

Se ha demostrado la importancia del arte, de l1a cultura, de las
artes plasticas mencionadas particularmente en este trabajo; la tra--
scendencia de las actividades creadoras como satisfactores bésicos de
1a necesidad natural estética del hombre, necesidad inherente a todo
ser humano, sin distincién ni privilegio, que ha sido relegada hasta
hacerse prescindible.

La educacidn del ser humano incluye “la educacidn artistica y es
menester de ésta, que abarque todos sus aspectos para lograr el desa-

rrollo integral del hombre. Esto se contempla unicamente en los prime
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ros afios de aprendizaje, pero incomprensiblemente, pierde su continui
dad a niveles superiores de la educacién.

Sy bien los médios de comuinicacibn masiva no concurren, en mu--
chos casos, a 1a solucién del problema de 1a educacidn, y es sabido -
que existe una manipulacidén por medio de ciertos grupos y poderes; -
que particularmente a través de la publicidad introducen falsas espec
tativas, crean necesidades ficticias que muchas veces contradicen Jlos
~ valores fundamentales de nuestra cultura. Tddo eijo;'aunado al pfobig
mé del analfabetismo y bajo nivel cultural de la poblacidén, hace ur--
gente la necesidad de superar y corregﬁr dicho problema desde sus ra-
ices. Se debe definir por medio de estudios programados de educacidn
y guia por parte de 1a SEP, para forta1ecér las relaciones entre el -
nifio, los padres, Tla escuela, el sistema pedagdgico y el museo.

De la integracién de Tas funciones de la educacion y el museo, -
surgird la revalida de la fantasia, la aceptacidon de la afectividad y
1a confianza frente a 1o sensible, valores proscritos por una forma--
cién intelectualistica; lo que viene a suponer el reencuentro del pri
mer sentido de la existencia y sus orientaciones originales.

Debemos tener en cuenta que el hombre por naturaleza, busca su -
satisfaccidon en al estética, en la naturaleza misma, en los placeres
de la sociedad, en el arte. Corresponde a 10s museos el brindédrle una
orientacion basica, al menos a través de visitas guiadas para todos -
los niveles. - )

Por otro lado, las secciones de critica de artes plasticas que -

ofrecen los suplementos y diarios capitalinos, son por 1o regular me-
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ros comentarios literarios o impresiones subjetivistas. Se ignora el
marco social y se destacan los valores estéticos en abstracto, sin re
lacionarlos con las situaciones concretas de nuestro pafs. Se pontifi
ca, se alaba o se comenta en detrimento de las obras o de Tos artis--
tas, en vez de explicar o facilitar la comprensidn y la utilidad de -
hacer arte, de frecuentar y gozar de é1.

En general, son muchos los factores que dificultan la tarea del
érté ys por tantb;imuéhas las Fesponsabﬁ]idadeé-que'debéh témar a?cqﬁ‘
ciehcﬁa los museos para ayudar a solucionarlos.

Bien sabemos que diariamente, 1a'gente que entra y sale de Jos -
museos, 1o hace sin haber obtenido 1o que habria sido capaz de obte--
ner, si el museo hubiera llevado a cabo la debida tarea de orientar,
lo mismo a la clase estudiosa como al simple interesado en que se le
muestren cosas.

No obstante, en México tenemos ejemplos dignos de reconocimiento:
en los que instituciones tales como el Museo de Antropologia, el Mu--
seo de Arte Moderno o el Museo de San Carlos, han mostrado una gran -
preocupacién por motivar a un mayor nimero de gente a asistir a sus -
exposiciones y eventos culturales. Brindan actividades en talleres o
espectaculos que propician la participacion de la comunidad, logrando
que los asistentes disfruten y aprendan del arte y la cultura.

E1 museo Alvar y Carmen T. de Carrillo Gil estd desarrollando -
una buena labor en cuanto al enriquecimiento-.de-sus exposiciones y ac
tividades culturales. Sin embargo, aln tiene tiene mucho trabajo por

hacer: 1levar a cabo su proyecto en coordinacidén con la delegacidn pa
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ra organizar visitas semanales de los miembros de la comunidad que se
mantiene al margen en la participacidn y conocimiento de las artes y
la cultura; realizar también su positivo proyecto denominédo "Visitas
Activas'" con las eséue1as piblicas, y no solamente a nivel primaria -
sino a todos l1os niveles ae educaci6n. Renovar y mejorar las visitas
guiadas, hacerlas continuas y adecuadas a los diferentes niveles cul-

tura1es del pub]wco asistente. Organ1zar una Wabor de d1fus1on y ex--

tension para da“ a condcer la 1mportanc1a de los museos. y Tos benef1-‘

cios educativos que pueden aportar a la comunidad. Esto puede Tograr-
se a través de peribddicos murales que i1egaran a las escuelas y dele-
gaciones. Las exposiciones itinerantes serfian otro medio eficaz para

esta tarea. Llevdrlas hasta fabricas, escuelas, centros sociales y a
las comunidades mds alejadas dentro de la delegacidén correspondiente.
Organizar programas de animacidn cultural itinerantes, como exposicio
nes impresas de los bienes del museo; ésto podria adecuarse también -
al crear un pequefic museo en la misma delegacidn con material repre--
sentativo del mismo. Continuar con los talleres infantiles y para -
adultos, que hasta ahora han funcionado positivamente, pero darlies ma
yor difusibn para motivar a la comunidad para que se fintegre a ellos.
Auxiliarse también de los medios de comunicacién, como radio y televi
sién, no sdlo para difundir sus exposiciones y actividades, sino que

serfia un conducto favorable para presentar pequefios programas educati
vos en los cuales se explicara concretamente, los -marcos sociales y -
artisticos que conforman las exposiciones presentadas en el museo. -

Asi mismo, la SEP tendria que programar pequefios seminarios relaciona
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dos con las actividades de los museos, a través de estos medios de co
municacién o directamente en las escuelas.

Es 1innegable que algunos de 1os propfsitos para solucionar la -
problemédtica central de superar el analfabetismo y la incultura del -
pueblo parezcan utdpicas, pues la sola y aislada labor del museo, te-
niendo ademds como inconveniente presupuestos insuficientes para rea-
Tizar sus proyectos, o las modificaciones que son necesarias dentro -
" de los programas nacionales de educacién que también quédanrfuéna dei
dominio del museo, son un impedimento para estos propdsitos. Pero va-
le la pena contemplarios y tenerlos s{empre presentes para llevarlos
a cabo cuando se den las condiciones favorables para hacerlo.

Sin embargo, el museo tiene que esforzarse por ir alcanzando es-
tos objetivos con los recursos que cuente, porque su labor educativa
es imprescindible.

La cultura de un pueblo se ref1eja.en 1a medida en que es capaz
de apreciar a sus artistas, y un pueb16 altamente analfabeta e incul
to como el nuestro, no podré apreciar el trabajo creador de sus ar--
tistas. Se deben dintensificar las campafias de alfabetizacién y de -
educacibén, sin lo cual, toda campafia de gran cultura que se inicie -
en el pais, estd condenada a fracasar. ’

Es conveniente hacer mencién de que muchas deficiencias y caren
cias que pueden tener los museos en sus funciones, se debe primor---
dialmente a que el INBA no proporciona el presupuesto necesario para
apoyar sus actividades, llevar a cabo proyectos educativos y dotar -

de todo el personal especializado y material necesario para elevar -
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la calidad de sus funciones. Si se consiguiera ésto.y el personal de

los museos se abocara a encontrar todas las formas y experiencias ne~

Cesarias para cumplir su misién, la comunidad entera del pais ten---

dria la identidad cultural que le corresponde.
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