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" INTRODUCCION.

Las organizacipnes' ﬁoliticas,"religiosas, grupos
de profesionistas, iniciativa privada, han venido bﬁscando‘
1la forﬁa de desarrollar actividades que los viﬁculen a
los diferentes sectores populares del pais, cada cual per91-
guiendo obJetlvos seglin sus. 1ntereses.

La prax1s que el TrabaJo Soc1a1 ha venido desarro—y
:llando con. la aplicacién de 1la Promocién Socio cultural _'
~abre sin duda alguna, mﬁltiplgs alternatzvag de organizaqibn
y participacidn popular, }

"Este trabajq prétende analizar . un elemeﬁto idé
los mﬁltiples’que,COnforman iaractividad denominada "Promo—
cidén Secio-cultural™: el periedismo popular.

Pretende ademls, ser un aporte al Trabajo Social -
desde el &ngulo de la comunicacién.

Para el profesional en Trabajo Social, es necesa-
rio comocer e innovar con elementos diversos con técnicas
novedosas, ‘desarrollando modalidades que le permitan una
. mayor idéntificacibn en las comunidades, éindicatos, etcéte~
ra, con el objeto de v1ncularse a los sectores populares

con los sectores sociales més 1mportantes del pais que

son ' los grupos maydritarios de 1a poblacién.




La préctica de la Promocibn Sbéio-cultufdl en
nuestro pais. encuentra su medio de expresibén en las accio-
nes de Servicio Social y de Difusidén Cultural; en ambos
se aplicén‘ trabajos en torno a actividades en dénde se
 tiende a la organizacién de las comunidades para preservar

y promover las costumbres, trad1c1ones, folklore, etcétera.‘

La forma de lograr esta actividad se .viene desarro'
nllandovrmediante el teatro, 1os tallergs, el periodismo
vpopular, etcétera. _

‘ Mostrar qﬁe el conocimiento, la aplicacién }
desarrollo de formas de comunicacién .popular posibilita
ia -integracién, mejora la organlzacién y participacidn
de'vlos indiﬁiduos del grupo en sus problemas inmediatos
y cotidianos de su centro de trabéjo o comdhidad, es uno
de‘los 6bjetivos—de este trabajo. |

Pretende ser a la .vez, un instrumento ‘técnico
‘agi como una prdpﬁesta metodoldgica a 1la preocupacidn de
llas organ12ac1ones politicas que buscan el medio y el camino
de 1la incorporacién politica vy social' de esos sectores
de la poblacién ya mencionados.

La investigacibh cuenta - con .un époyo tébrico
en dos vertientes: el Trabajo Social y sus raices de feéqn—

.ceptualizacibn, buscando no trasladar esquenas latihoamericg
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nos de otras: realidades, que aunque similares en lo geqeral{
cqbran matices propios en. cada uno de nuestros paisesvgene—
rando indudablemente, estrategias y téctiéas diferentes
para’abordar la problemética social de cada cual.

Y por otra parte la comunicacibén en su manifesta-
cidn no necesariamente académica, de las escuelaé comunica-
cionales modernas, sino refiriéndose més bien, al enfoque
préctico derivado de los trabajos de Armand. Mattelar: porl
ejemplo y de algunas experiencias de Pert, A;gentina'y
México. |

Cabe hacer mencién que el periodismo ﬁdpular.l
ha  desarrollado dia con. dia una mayor fqerzé y dindmica
pfopia; los sindicatos y’organizaciones populargs lo apren;
den 'y lo mejoran, lo adﬁptan, lo modifican, crean nuevas
e ingeniosas expresiones, - buscan canales de distribucién
cada vez mis efectivos.

Es notorio su desarrollo principalmente en  1las
organizaciones obreras, y en menor grado'en los campamentos,
poblaciones y comunidades, éstos se pueden ver més penetra-
dos por las organiéaciones de base cristianas que manejan
una forma del periodismo popular.

Es urgente mejorar el trabajo de base en'teqria:

y en la préctica misma, pbrque esto posibilita un més rapido




desarrollo y participacién social de las hasas. esta es
una tarea mds del profesional comprometide con el cambio
gsocial,

| | El objetivo general de este trabajo, en sintesis,
"es el de contribuir a la formacién de un Trabajador Social
due tome conciencia de 1la complejidad social y que _esté
lﬁﬁpécitado para organizar y aplicar técnicas y métodds
‘&e‘accién periodistica para transformar la sociedad. .

- El. procedimiento metodolégico a lo 1largo 'dél
trabéjo hubo que realizérfmodificaciqnes y ajuétes, hésﬁa
encontrar en principio el objeto de .la investigaéién que
fué 1la .importancia de la Promocidn Socio-cultural y‘ las
nuevgé técnicas aplicadas para la organizacidén y mbviliza;
cibén social,

Posteriormente se - procedié a ‘la delimitacién
del tema y a organizar un marco.referencial y conceptual.

Esto permitié la elaboracién de los objetivos
del traBajo por lo cuil 1la formulacidn de hipbtesis fué
un trahajo secundario y hasta casual.

La Metodologia aplicada nos 1llevd a ’planCear
desde los antecedentes més generales hasta la utilizacién

préctica del Taller de Periodismo Popular,

Siendo el Trabajo Social una actividéd vinéulada




a toda accién éocial se»haée necesario pafticipar ‘en los
nﬁcleqs de poblacién con técnicas’ que cadé vez amplien’
més la posibilidad de incidir y vincularse en la dindmica
social. |

El resultado es ampliar el campo de accién del
Trabajador Social ahora a una .ciencia como es la comunica-
Cién,humana, ademls de abrir posibilidades, para el desarrd-
lle métédolégico yr técnico de otras actividades como el
teatro popular, el desarrollo del pgriodismo popuiﬁrf no
soiamenté‘en comﬁnidades; sino-a nivel Ins;itubionai} dénde
. se hacen ‘urgentée' y nécesafias ‘formas " de movilizaci6n,

y organizacibn social.




 CAPITULO I.

' TRABAJO SOCIAL Y PROMOCION SOCIO-CULTURAL. ~ =~ =




1.1. CARACTERIZACION DE LA PROMOGION SOCIO-CULTURAL.

E14Trabajo Social como muchas otraé disciplinas
@el drea de las Ciencias Sociales, acﬁﬁa y trabaja ‘con
individuos, de tal manera que'sgxhace neceéario aproximarnos
.al terrenb de 1o que el hombre produce,rné—solaméntevdeéde
el phnto dé-wista econbémico del cémo produce, de cémbrdistfi‘
buye y cémo consume satisféctores, sino ;ambién sus exbreéig'

nes ‘inmateriales, la forma de comprender y .explicar su

entorno, las fuerzas naturales 'y la visibén del universo, -

- por ejemplo la cultura.
Ekisten innumeraﬁlés defiﬁiciones sobre el concep-
. to de cultura, |
| "La Antropologia considera a 1la cultura como
la manera total ﬂe vivir de un pueblo, él iegadofsociai~
que el individuo recihe de su grupo".(1l)
Utilizamos el cohcepto de "cultura".para refefirj
nos a las costumbres, valores, arte,-modalldades, C6diéos
" comunicacionales, creencias, folklore, etcétera, © sea.
la manifestaciéﬁ estructural de’ una,,formacian econdémica:

social determinada.

(1) Kluckhon, Clyde. ntrogologla Bd Fondd de‘Cﬁltura Eco:
nomlca, México, 1977, p 27.




' VElj térmiho culturav puede ,ﬁsarsé ‘ﬁafé calificar
a'ﬁnarnacibn-fia cultura mexicana) asi como a grupos més‘
ﬁequeﬁos ’(1a cultura lacandeona) sdlo que la cultura de
una minoria es tributaria e incluso dependientekde'la cultu-
ra regional o nacional, depende de-la forma econbmica social
° histé:icé domiﬁante,_ perb désarrbllan particularidades
que los distinguen, costumbres propiag, formas de comuniﬁa-:

cibn, manera de vestidos, hébitos propios que se derivan

de la convivencia diaria de la relacibén y adaptacién de
--ese grupo humano a un medio exterior, por lo tanto todo

~grupo humano, todo grupo social, fabrica cultura, elabora

sistena de respuéstaé, podemos decir entonces que “En,su-
écépbién‘antropoiégicé, la cultura es un conjunto’dé respues
tas coléctivas a las necesidades vitales'™.(2)

| En nuestra sociedad la cultura domiﬁante:se mani-
fiesta ;cdmo cultura de nasas. La tecndlogia ha puesto
al alﬁance de la clase dominante medios de comunricacidn
poderosisimos capaces de ocupar el universo comunicacional
del hombre,‘imponiendo cbdigos cultyrales e ideldgicos,

La cultura de @ésas llega a todas las @iaéés

sociales, homogeneiza, borra diferencias, pgenera hébitos,

(2) Margulis, Mario. “La Cultura Popular”, Revista Arte So-
ciedad, ldevlopia, Méxicou, 1977, p.0d4, :




fodas y opiniones comunes.

‘"Es una cultura .para el consumo 1los _productbs
de la cultura de masas, generados en las condiciones econémi
cas yrsociales de una formACién social capitalista, tienden
a asumir la forma de mercancia, cuyo fin no es satisfacer
necesidades hﬁmanas sino obtener la mlxima tasa de ganancia.’

4 Es una cultura de ﬁasgs generada de arriba hacia
‘a 1a base de la pirémide social, es hecha por artifices,
habiles -manipﬁladores, .que responden a los ihiéresesr del
‘sistema capitalista domiﬁapte. .

Los medios de comunicacién masiva, en un contexto
‘social.Capitalista,géontribuyen a aislér al'homﬁre{‘a limi-
rtarvsu inﬁeraccién con sus iguéles, a colocarlo en situacidn

pasiva, reéeptora".(B) '

| La trama ideoldgica tendida a través de las redes
dé televisidn, radio vy cine,r por ejemplo, son el mégimo
factor de penétrééién cultural de  los Estados Unidos.
Tales productos culturales sufren un cambio y se convierten,
gracias -a la dintencionalidad de quien difunde y es duéﬁo
de la técnologia, en mercanclas cuyo valor de uso consiste

en ser aporte a la produccidén y reproduccidn del sistema.

(3) Margulis, op-cit. p.b66.
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Cada pueblo, o nacién, poﬁée una cuitura propia,
es el producto‘ de su prﬁética cotidiana, en su relacidn
con otros hombres y con la naturaleza y se expresa de dife-
rentes maneras: fiestas populares, teatro, canciones,
expresiones artisticas, artesania, pintura, escultura tradi~-
ciones, en la defensa de 1la lengua autbctona, literatura,
etcétera, en fin, en la préctica de la 1lucha diaria, en
15 que el pueblo se expresa.

La cultura popular es considerada como un conjunto
de’respuestas solidarias, ¥y es creada por los grupds oprimi~
dos frente a‘las nece;idades de liberacibn; asi mismo es
producto de hombres iguaies; en el méas amplio sentido,
y; es peligrosa para el sistema, porque contradice las
~de .éste.y engendra, a través de sus manifestaciones, enfren-
tamientos con el aparato de dominacién.

"La cultura popular es cultura de los de abajo,
fabricada por ellos mismos, carente de medios técnicos,
sus productores y. consumidores son los mismos individuos:
‘crean y ejercen su cultura. No es 1a cultura para ser
.vendida .sino para ser4 ﬁsada, responde & les necesidades

de los grupos populares".(4)

(4) Margulis, Ibidem. p.66.
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"La cultura - popular en cada pueblo  sintetiza
la experiencia colectiva histbricamente elaborada que luego
es entregada a las nuevas generaciones por medio de habilida
des, valofes, conocimientos, etc}"(S)’

Partir del conocimiento de lo que es la culturas,
cultura de masas y cultura popular, es una necesidad para
comprender ias corrientes metodoldgicas actuales del Trabdjg\
dor Social. Esss experiencias requieren de este marco
-conceptdél y se explican a continuacién,

Seglin Ander-Egg la promocibn sociocultural apsarece
en los afios seseptas en América Latina se inicibé como una
préctica educativa, para-sistemdtica, es decir: fuera
del sistema educativo formal esté ligada muy intimamente
a la educacibdn populai ademds, de proceder de ella pero
su campo operativo se empieza a vislumbrar mucho mis amplio.

"Entendemos a la Promocién B8ocio-cultural como
el conjunto de programas, actividades o acciones destinadas
a ser trabajados con la participacidén de 1la comunidad,
con el fin de producir transformaciones en los niveles
de vida de éstss, incorporando no sélo las variables del

desarrollo material sino también aquellas que 'permiten

(5) Kluckhon. Op.cit, p.27.
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-expresiones sociales y culturales.

"De tal forma gque el objetivo de. 15 promocidn
socio-cultural es promover la participacién de la gente
en la vida cultural y en la blsqueda de nuevas férmulas
de expresidn cultural".(6)

"Frente a los problemas socio-culturales que
se confrontan en la sociedad actual, la Promocidn Socio-
cultural constituye un intento metodolébgico, . ofganizado,
cﬁya.finalidad es la de superar la cbncepcién y 1a'préctica
Vigente de la cultura como consumo, para pasar a una concep-
cién y una préctica-de l1a cultura como participacidn.

“La Fromocién Socio~cultural busca fome;£ar la
variada y plural expresién cultural del pueblo tal como
la concebimos es siempre una accidn ﬁue promueve la partici-
pacibén, la democratizacién cultural, la opcidbn por valores
culturales diferentes a los gue tienen vigencia en la socie-
dad actual, en lo que tiene <competitividad, consunismo
y exaltacidén de los valores materiales".(7)

Este nuevo enfoque del trabajo de comunidad pretég

de désesquematizar el caréicter "paternalista" con que tradi-

(6) Ander-Egg, Ezequiel. Metodologia y Préctica del desarro-
llo _de la comunidad. Ed. Humanitas, p283. :

(7) Ander-Egg. Op.,cit, p.284.
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Eionalmentelée.ha‘trabajado en la comunidad; pero sin ésta,
tratando de imponer normas y pauﬁas de coﬁdudta'é la pobla-
cibn,

El principio bdsico de la Promocidén Socio-Cultural
consiste en que la préctica social se deriva del trabajé
en la comunidad.y es ésta la que genera los conocimientos,
luego entonces. es fundamental que el Trabajador Social’
que trabaje en la comunidad reconozca 1la importahbia del
recurso humano y -pueda ademés sistematizar el conocimiento
que &e la comunidad provenga, para 'fealizar un trabajo
integral y globalizado.

Un ‘programa de esta naturaleza que pretende la
verdadera, conciente y comprometida' movilizacidn social,
debe tener presente los siguientes puntos:

1. Que exiéte una real interrelacidén entre la
Institucién y la comunidad. V

2. Para que esta interrelacién sea operativa
debe actuar en niveles con el equipo de trabajo, para lograr
un cambio en la concepcibén tradicional del trabajo de comuni
dad y hacer del equipo de trabajo un co-actor de las accio-
nes que la poblacibdn propicia, para que, de esta forma,
la comunidad deje de ser "objeto de atencién", y se convier-
ta en "sujeto de la accibn", entendiendo este fendmeno

como la manera en que los sectores de la poblacibén pasan
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a actuar concientemente en el proceso de toma de decisiones.

" Implica, pues, dejar de lado el paternalismo,
abandonar la concepcibén de recepticulo y aprendiz pasivo
del individuo en la comunidad, pero ademds implica el hecho
de tener las formas del control, desarrollo, seguimiento
y evaluacién para ajustes posteriores de lqs procedimientds’

metodblégicos de Promocidn Socio-cultural.
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1.2. LA PROMOCION SOCTAL EN MEXICO.

En el caso concreto de México, la préctica del
Trabajo Sﬁcial de grupo y comunidades tiene un apoyo funda-
mental en las dependencias del sector pitblico; estas instity
ciones se avocan a trabajar en zomnas urbanas y rurales
marginadas.

’ Existen, sin embafgo,' otras instituciones ' de
cardcter privado (como, por ejemplo, La Fundaciéﬁ Mexicana
para el Desarrollo Rural) interesadas por la probiemética'
del campo o bién de zonas ﬁrbanas marginadas, - Con base
en esta practica, podemos decir gque la Promocibén Socio~
cultural, como"laf caracterizamos en la primera parte de
este capitulo, no existe, contando, por el contrario, con
pricticas diversas y divergentes, aunque muchas veces se
les asigneh nombres semejantes o parecidos. Ampliando
nuestras concepciones podriamos decir que este trabajo
posee dos caracteristicas:

Por un lado, una rigueza y variedad en cuanto
a las diferentes modalida&es y la extensibébn de su realiza-
cibn. _
V Por otro lado, ‘una falta de definicién y wuna:
gran pobreza en cuanto a su conceptualizacidn; lo que pode-

mos obtener de un an&lisis simple, es que esta préctica
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se distingue pdr tener una diversidad mﬁy amplia en sus
aplicaciones, pof ejemplo: encontramos pfomotores de exten-
si6n agricola, promotores indigenas bilingues o, bien,
ingenieros promotores de la asistencia técnica, organizativa
y de produccidn, o encargados de la organizacién de mujeres,
ﬁromotores para la educacién de adultps 6 para la alfabetiza
c¢idén, e inclusive promotores para el mejqramiento de 1la
belleza del hogar o, bien, 1os’que promueven los huertos
familiares o la construccidén de la vivienda, etcétera,

Estos promotores tienen un marcado cardcter insti-
tucional: "venden" sus programas a toda costa, és decir,
los imponen, son profesionales y en muchos casos impro?isa-
dos éxtensionistas que' dependen de -una institucion del
sector plblico, En este sentido, se puede afirmaf qué
el Estado es el empleador més importante. de promo;ores;
esta promocién se ha dado fundamentalmente en lo que se
denomina desarrollo de la comunidad., "Este modelo es el
primero en aparecer, sigue presente como una practica domi-
nante, aunque ya superado por muchos promotores: que lo
cuedtionaron bajo la vigidén de la Educacibdn liberadora de

Freire o afin mis por el enfoque marxista”.(8)

(8) Algara, Ignacio. "El concepto y préctica de la promo-
cibébn Social en México", Cuadernocs d Dindmica Habitacio-
nal, México, 1982,p.11.
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Podemos entonces‘decir qué el modelo de promocién
social en el aspecto del desarrollo de la comunidad se
encuentra seriamente cuestionado; muchas de sus caracteristi
cas iniciales se conservan, pero para usarsé en la bfisqueda
dg métodos propios, para el desarrcllo de nuevos modelos.
A continuaﬁién se detallan algunos aspectos de la aplicacibn
de 1a: Promocién Social, con el objeto de evidenciar la
amplia éama de acciones del: sedtor pﬁblicp, encaminadas.

-hécia_gsta tarea, donde podremos observar la incongruencia,
la repeticién de funciones, .la ausencia de cobrdinacién
¥, por lo tanto la variacidn politica en su orientacibn
gsexenal.

En México, a partir de 1946, se observa un despe- -
gue econdmico en la industria; se funda el I,P,N. (Imnstituto
Politécnico Nacional) y se inicia para el pais, agro-exporta
dor hasta entonces, un incremento en la inversibn extranje-
ra, en la banca, en ;a industria y el comercio,

"México fue condenado a la divisidn internacional
del trabajo por el imperialismo, se le oblig6 a un desarro-
1lo industrial en detrimento del campo; sin embargo, durante
estos ﬁltiﬁos afios se favorecid el crecimiento de las ciuda-

des, la expansién industrial".(9) Aparecen en las zonas

(9) Mata, Garcia, Un modelo alternativo g 1a educaci6n, ca-
pacitacibén campesina en México. Ed. U.4.CH. P 13,
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marginadas urbanas, delincuencia, prostitucién,, falta de
transporte y servicios: que son las ‘constantes que se
van a ir acentuando paulatinamente. Los gobiernos de estas
épocas encaminan la ayuda asistencial bAsicamente al campo,
aunque no dejan de aparecer las instituciones de ayﬁda
y asistencia pfiblica en la urbe, como el I.N.P.I. (Instituto
Nacional de Proteccibn a la Infancia); C.E;I.M.S.A. (Compa~
fila Exportadora e Importadora de Maiz, é,A,), antecedéntesz
de 1a Conasupo que garantiza ei abasto de harinas de maiz,
trigo y arroz. En’el terreno de la salud, se impulsa a
Instituciones, como el I.M.S.S. y el I.S8.8.8.T.E., én tanto
que en el agro se crea el Banco Agricola y Ganadero, el
Banco Nacional de Crédito Ejidél, Servicios de investigacidn
y extensién agricola y servicios eduéativos pa?a la pobla-
cién rural, En sintesis, con Cirdenas aparecen los planes
de desarrollo regional que ﬂo contemplan él desarrollo
de la poblacién, es decir: acciones de desarrollo econéQico
y de infraestructura, que no buscan la participacién de
la poblacibn; asi, en el 'campor como en la ciudad, esta
constante esté presente‘ en los gobiernos posteriores _al
cérdehismo. 7

Con Ruiz Cortinez se reorganizan 1los servicios
de extensién agricola, en 1954, y se otorga mayer presupues-

to a las Escuelas (construccibén, agua potable, energia
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‘eléctrica) y centros de salud (1956-58); el INJUVE (Institu;
to Nacional de 1la Juventud Mexicana) organiza, en 1958,
sus brigadas de Desarrollo Rural, |

'En 1962, se formé el P.L.A.T. (Plan Nacional
del Rio Lerma) por la Comisién del Rio Lerma que incluye
acciones para el Desarrollo de la Comunidad que serdn imita-
das por otros programas en 1969, 'La S.E,P. crea, ademés
de las Misiones Culturales, las Brigadas para el Desarrollo
de la Comunidad Rurai.

Con el régimen de Echeverriavse acentfia -alin més
la expansidén de logs servicios institucionales, tanto pﬁb1i~
cos8 como prlvados, de apoyo, capacitacién, etcétera, |

"Se funda el INDECO  (Instituto Nacional para el'
Desarrollo de la Comunidad Rural y de la Vivienda Popular),
se institucionaliza y'expande la incorporacién de pasantes-
en servicio social, se lanzan proyectos en zonas deprimidas
aisladas, Plan Huicot, Programa Tarahumara, Zonas Aridas,
Plan Cafiero, Plan Maiz, Vivienda Campesina, etcétera;
Surgen los Fideicomisos y los Fondos: Bahia de Banderas,
FONATUR; se expande la capacitacién campesina en 1la SRA,
en el INCA-SRA y en CONASUPO. La SOP lanza sus programas
de caminos, de mano de qbra, de construccién de canchas
debortivas ejidales y los programas de inversiones producti-

vas (que incorporan pasantes en servicio social). Echeverria
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apadrina las salidas masivas ‘de brigadas de pasantes de
servf&io social del Politécnico; el INPI establece centros
de 1la comunidad,‘y junto cén esta enorme éantidad de accio-
nes oficiales en zonas rurales, surge el INFONAVIT, el
FOVISSSTE, e1 INDECO, CODETUR, Plan Tepito, los planes
para terminar con las ciudades perdidas, y para regularizar
la tenencia de 1la tierra: CORETT. También se ihician los
: programas de educacién‘de adultos, como PRIAD, la secundaria
abierta, el Colegio de Bachilleres (sistema ébierto).

Parecia sér Que‘todo el sector piliblico se hubiera
convertido a la promocibn del desarrollo rural y social,
Pridcticamente todas las dependencias tenién sus promotores
séciales".(lO)

Es muy .probable que de esta breve panoréimica
del Desarrollo de la Comunidad en Méxiéo se pudieran mencio-
nar algunos supuestos que servirin de materia de andlisis
de otro trabajo, pero que es prudente considerar, ya que
es claro que hasta hoy los programas destinados al desarro-
1lo comunitario no gozan de una imagen que los haga acercar-
se a las soluciones de los problemas més agudos y asfixian-

tes de la poblacién rural y urbana, quizé por lo siguiente:

(10) Algara, Ignacio. Op.cit, p.12-15.
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k—La capacitacidn, o‘educaéién no formal, impartida
en la comunidad, se ha realizado con un gran interés politi-
co del Estado, mds gque con fines sociales realgs. El capaci
tador actual es un individuo sin formacién profesional
para enfrentar este tipo de actividad social; su kperfil
profesional no es el adecuado, por lo que se convierte
en un elemento que vlimita la actividad y el desarrollo
de las comunidades., Ademds, l1la mayoria de los programas
de capacitacién o_des&rfallo fracasan porque no corresponden
a las necesidades de los individuos .integrantes de uha
comunidad o, bien porque crean expectacidén e inmovilismo,
fodo 1o cual es tipico del paternalismo de las Instituciones
Estatales, mismas que no logram © no tienen interés en
desarrollgr una metodologia que haga participes a los indivi
duos de la problemitica socio-politica y de la bihsqueda
de soluciones. '

Se puede observar, pues, que no existe en México
un programa - ilnico de desarrollo de 1la comuuidad, siho,
mAs bien, proyectos, planes e instituciones que promovian
y promueven actividades en este sentido. Cabe afirmar
que los objetivos bésicos plasmados en la teoris se resumen
en inténtos de:

;Mejorar la productividad y produccién agropecua-

ria,
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-Mejorar el ingreso econémico de la poblacibdn.

-Mejorar las condiciones de nivel de vida, tanto
comunales como familiares, a través de obras,
servicios o recursos, ¥y

~0rganizar yﬁ capacitar a los pobladores,r coﬁo

. los agentes bAsicos para resolver sus propios-

problemas.
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1.3. PRACTICA SOCIAL Y CONCIENCIA SOCIAL.

Entendemos como prictica social a un aspecto
fundamentél de la actividad huﬁana, tanto el hombre como
la propia humanidad‘ se’ hacen en ese quehacer social, 1la
vpréctica eé la acciéﬁ misma del hombre sobre sﬁ entorno,
A partir de su diario existir aparecen dos expreéiones
de su préctiéa, el hombre con 1la naturaleza y el hombre
relacionindose con otros de su especie, 7

El trabajo patentiza 1las relaciones piécticas
del hombre } la naturaleza; se objetiviza, asi;‘la actividad
productiva; pero, adémés, esta relacién con la naturaleza
involucra a otros hombres, con lo quérse inician las relacip
nes de produccibn. .

Otros aspectos de 1la actividad humana lo son
también sus creaciones culturales: la ciencia, el arte,
la moral, etcétera, que son formas diversas de la préctica
social, estos tUltimos aspectos estdn en intima relacién
con la forma en cémo se concibe la préictica social emergente
de las relaciones de produccibdn. Aqui, en 1la ciéncia,
en el arte, en la religidén, etcétera, emerge la interpreta-
'cién, la explicacién ideolégica, apartando al individuo
de su conocimiento sobre el mundo que lo rodea, conocimiento

obtenido de la préactica social.
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La forma de cémo cohocemos.»conéebimos o comprende
_mos nuestro entorno es una forma de concienéia social.,

Esta conciencia social se egtructura a partir
de un lugar determinado que es la préactica social del sujeto,

Esta préctica nos va moldeando ideoiégicamente
y penetrando profuhdamente en nuestras estructuras.

Existé una intima relacibén entre pré@tica social
y conciencia sobre 1lo social, Que‘ debe ser reconocida,
en toda su hondura, cuando se piensa en lograr ‘cambios'
ideoldgicos a través del trabajo de Promoéi6n Socio~cultural;
a través de 1la Cuél sefreoriente.

"Reorientar ‘la practica social, wmediante nuevos
métodos de accidn que erradiquen vicios tales como el pater-
nalismo, el empirismo, el buroeraﬁismo y el esponteneismp.
Debemos tomar ﬁonciencia de la necesidad dg motivar a 1la
colectividad ‘8 précticas autorreflexivaé y criticas tendien-
tes a superar la explotacién y la enajenacidn; hacer del
individuo un sujeto consciente de su ‘propia realidad vy
ubicacién‘histérica; que la accién del trabajo social sea
de promocibn y educacién popular, que logre acelerar cambios
en 1ag'mentalidades de los grupos mayoritariog de la pobla-
cidén que repercuten en el cambio social; un cambio social

tendiente a lograr el bienestar de la colectividad en
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condiciones de libertad".(11l)

) Cuanto més Vse logre acercar lés comunidades a
précticas politicas. o de reivindicaciones sociales, - en
forma sistemética, mAs se habré garantizado que la tarea
realizada no desaparecerd de inmediato.

Estamos hablando entonces de formas de conciencia;
de desarrollar conjuntamente, en comunidad, . prlcticas socia-
les quéiabran camino al anédlisis y la reflexién; hablamos,
pues, de concientizacién y Promocién Socio~-cultural.

| La concientizaci&n nace de la bilisqueda ﬂé‘ una
democratizacidn, de la edﬁéaci6n que se propone experimentar
con métodos y técnicas otros procedimientoé, con el objeto
de popularizar la educacidn, permitiendo al hombre témar
conciencia de su propio valor, actuar gdh' objetividad y
convertirse en actor y hacedor de la histéfia.

La concientizacién impliéa un proceso, el proceso
humano que no es otra éosa qﬁe4ls realidad social y econdmi-
ca en que estd inme;so, y, por otra parte, és la forma
en la que adquiere la conciencia en ese proceso.

"En esté proceso de evolucidén humana la conciencia

pasa por diferentes etapas:

i(ll) "Projecto Académico", Plan de Estudios de la FEscuela =~
de Trabajo Social, Mazatlédn, Sinaloa, 1979, p.41,.
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: —Coﬁciencia mhgica, en donde el hombre no se
-giente supérior a los hechos y libre para enﬁén—
derlos. Los capta, dAndoles un poder supérior
que lo dominan desde fuera, al que tiemne que
someterse docilmente".(12)
"-la conciéncia ingenua, que es‘ la que se cree
superior a los hechos, dominédndolos desde fuera
y por ello se cree libre para enteﬁderlos confor-
me le parezcan mejor.
—conciencia critica es 1la representacién. de las
cosas y de los datos tal como se dan en la exis-
Vtencia émpirica, en sus c@rrelaciones cauéales
y circunstanciales. |
‘Significa que el hombre es capaz de voiverse
sobre si mismo; de obéervar la realidad y‘analizarla, de
iniciar la bisqueda "de ‘una ‘explicacién de los fenémenos
y de la naturéléza".(lB)
El término concientizacién ha estado nuy "de

moda" y se le han dado diversas acepciones. La concientiza-

(12) Freire Paulo. "La educacién como préctica de la liber-
tad" citado por Luis Araneda en "Concientizacién",p.6,
Documento XVI Congreso Internacional de Escuela de Ser
vicio Social, Holanda, 1972. i

(13) Vieira Pinto, Alvaro. "Conciencia e realidade nacional".
; , Citado por Luis Araneda, op.cit. p.6.
A .

i
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cién no es sélo un proceso psicolégico, individual, sino-
que ‘es un proceso social que parte de la realidad misna,
del mundo mismo en que viven los hombres,

-"En nuestra realidad, la concientizacidn incluye,
como parte del proceso de capacitacién y en nuestra‘particu;_
lar perspectiva,- se orieﬁta-,hacia una capa;itacibn de 1la
clase mayoritarié, es fdeﬁir, de 157 clase prabajadora de
équelia que ha vivido postergada,‘ aliénada, enajenada,
oprimida.—dependiehte, justamente .para ayndarlasya.su reen-
cuentro como hombres y como tales - puedan partiéipgr “en
la gestién politica, soqiél, econbdmica "y cultural de. su

sociedad".(14)

(14) Arsneda Alfaro, Luis. Ibidem, p.9.
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l.4. TRABAJO SOCIAL Y CAMBIO SOCIAL{

Es claro que el Trabajo Social tiene en el hombre
y en la sociedad; en el hombre y sus organizaciones, en
el hombre y sus diversas necesidades, su campo .de aplicaéién
y estudio; pero también es ﬁierto_ que otras disciplinas
de las Ciencias Sociales tienen en log aspectos (ue se -
méncionan‘ su aplicaciéﬁ, lo que hace diflcil limitaf'ﬂlélu
“accibén del Trabajader Social y .del Trabajo Social, que -
se empalma, completamente, o bien; choca con otrés‘Ciencias
Sociales.

| Las Ciencias Sociales, en generél, se 6cdp§n'

de la evolucidn o transformacién de 1la gociedad, es por
~eso necesario precisar qué entendemos por "cambio social,

El Diccionario Sociolbgico dice: “Variacidnés
o modificaciones en cualquier - aspecto de 1los procesos,.
pautas o formas sociales, expresidén amplia que sirve para
designar el resultado de cualquier varieéad del movimiento
social",

Cuestibn que no nos aporta claras precisiones;
histérica y filosbficamente el Trabajo Social tuvo. como
tarea significativa la modificacién de situaciones y actitu-

des desacordes con los criterios de lo "normal", asi como

de reparador de las consecuencias que las transformaciones
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sociales traen aparejadas para ciertos individuos o sectores
sociales "mal ajustados",

Aceptando esta tarea primaria yéomo vigente en
la actualidad, sin éntrar tampoco en .anélisis, creemos
interesante plantear la necesidad de que el Trabajador
Social pueda dirigirse y concebir el cambio social como:
"el cembio de estructuras y condiciones socio-econdmicas
que dan lugar a ‘situaciones de desigualdad e injusticia
social".(15) _ ’

Concretament;‘"El Trabajo Social debe intervenir
en la Promocién de cambios estfucturales e institucionales
que garanficen una mayor justicia y bienestar social™(16).
En este sentido se vienen manejando conceptds y nociones
aplicadas a la nueva netodologia en el Trabajo Social,
como la: Promocidn Socio-cultural, Afln no se ha definido
el término Promocién, en cuanto al Contexfo‘dergccién del
Trabajador Social; la tarea esti a(in mal definida, el Traba-
jador Social es un agente educativo, motiva cambios de
situaciones y actitudes. particulares o de pequeiios nficleos,

pero, ademAs, deberd realizar su trabajo no sdlo para "reo-

(15) Ander Egg,. Ezequiel, "Algunas,Cohsideracioﬁes en torno
del VIII Congreso Latinocamericano de Sociologla,p.49.

(16): Ander Egg. Op.cit. p.SO;,‘




_rientar" en el tratamiento de "desviados o inadéptadds
sociales", sino trabajar a nivel estructural e institucio-
nal, "poniendo en tela de juicio toda posicidn o tendencia
alienizante del ser humano".

Funcién‘ del. Trabajador Social seria procurar
estimular una actitﬁd‘tritica y reflexiva acerca del medio

‘ ambiente sociél del individuo, a fin de promover las’transs
ifbrmaciones necesarias péra‘los cambios estructurales desea-
-dos, por medio de: La confrontacibén de prqblemﬁs y récufsos

pgré .su solucién. |

' La educacién criticamente.

Sin embargo, el Trabajador Social sélo podri
ser eficaz y eficiente en la transformacién de la situa-
cidn actual, en la medida en que sea un Trabajador Social
comprametido con el hombre y su sociedad, . ubicado dentro
de una posicidén politica no  necesariamente partidaria,
pero si dentro de ‘los marcos de liberacibén, a partir de
las causas que han sumergido al hombre en la opresién y
el atraso,

"El Trabajador Social contribuirid a formar este

hombre libre, preferentemente a través de una funcién educa-

dora capacitadora y concientizadora".(17)

(17) Araneda Alfaro, Luis. Op.cit. p.11.
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Incorporada la concientizacibn al Trabéjo Social
hay que tener preaeﬁte que el profesional del Trabajo Social
no puede concientizar si no ha logrado é1 mismo un determina
do grado de conciencia social; esto es: una forma de posi-
cibén politica, "No hay posibilidad de concientizar si el
hombre, no es solidario con los otros hombres, si nec cree
que en todo hombre existé la capacidad 'y Uposibilidad de
contribuir a lé transformaciéﬁ del mundo y si no se asume

ante la vida una postura de optimismo constructive",(18)

(18) 1Ibidem, p.12,




'CAPITULO iI.

PRENSA TRADICIONAL Y PERIODISMO POPULAR.
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2.1, COMUNICACION Y MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS.

Hablar de prensabnos lleva necesariamente a hablar
de comunicacidn. Diversos autores han abordado el estudio
de la comunicacibn, 1la explicacidn més simple sobre:ella
se inicia con el esquema emisor-mensaje-receptor; a partir
de este modelo muchos y variados elementos se han venido
_integrandd: cdédigo, 'ruido, -canal, decodificaciébén, entre -
otros. |

Es posible ﬁue menor o mayor cantidad de élementos
intgtviniendo sean aplicables para inicigr’el estudio del
fendémeno, pero para este intento, sefialaremos primero tres
niveles de comunicacién.

-La comunicacién intrapersonal, que es la que
todos y cada uno de nosotros mantenemos con nuestro. yo,
a partir de la iﬁagen o idea que los demds tienen de uno
¥y que alimenta en gran medida 1a comﬁnicacién interna ﬁon
el yo,.

-La comunicacibn intergrupal, que €s.la que se establece-
en un didlogo y con grupos de regular extensidén, con los
que - es -posible mantenet un diélogo, un interconocimiento,
donde existe y se puede controlar un flujo de comunicabili-
dad en un proceso de retroalimentaciédn,

-En un tercer alcance, tendriamos con muchas
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~reservas que referirnos a los medios de comunicacién masivos

- 8Sin - embargo, cabe en este nivel ﬁacer ciertos
matices; estamos ante una situacién diferente a la comunica-
c¢ibén, en su sentido original; el  concepto comunicacidn
puede enténderse como un acto de relacidn mediante el cual
"dos o més individuos evocan en comiin un significado, el
cual puede o0 no tener elrmismo sentido. El_o;igen de 1la
palabra viene de lo que es comin a todos. Comunicar es:
trasmitir significadoé pero también y esto seria lo béasico,
‘compartir dichos significados™.(19)

. La nocibén de respuesta es béasica en.todo proceso
vcomunicativo;’ahi donde el emisor 'y el receptdr‘estén dofa—
dos para recibir un mensaje con. limitantes de este modo-
la relacién entre ambos se actualiza: todo emisor se con-
vierte en receptor; y a la inversa., Este proceso de 1la
comunicacién lo entenderiamos mejor y es mas completo,
si aceptamos el modelo de Daniel Prieto, qﬁien nos dice
que el esquema‘de la comunicacién se modifica cuando nos
referimos a un perceptor, en lugar de un reéeptor, y no
es cuestién de términos sino qué el contenide de receptor

es mas bien técnico, referido al aparato o al individuo,

(19) Instituto Latinoamericano de Comunicacién Educativa
"PrAictica Tebrica y PrActica Profesionalde la Comunica
ciénEducativay Cultural™, abril de 1984,
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vacio'recéptéculo pasivo, en tanto que él percibir_existe
un proceso’ mentai de andlisis, de; coﬁceptuélizacién en
la descodificacidén y en la elaboracibén de mensajes; también
nos da la idea de individuo y no de aparato técnico, cues-
tibén bAsica para entender la comunicacidén como un proceso
eminentemeﬁte humano.

El mensaje y el proceso comunicativo todo, se
encﬁentran determinados por un coﬁtexto donde .surge :1la
comunicacibén 'y qﬁe debemos conocer para: -entender mejor
el medio en donde se estd generando el proceso comunicétivo;
este proceso; a sp vez, esté determinad§ por umna formaci6n

social dada. El esquema seria, entonces:

-e- e e - = e - -
|

Retro-alimentacién

t .
+ E«M-C ~ P: Contexto - - - -~
oL Formacién Social (20) i

'Los actuales y modernos medios de comunicacibn
masivos rtompen con las ideas de comunicacidn .que han sido
elaboradas. Se convierten en trasmisores de informacidn

con una intencionalidad definida, sus funciones mis difundi-

(20) Prieto C., Daniel. Elementos para el Andlisis de Men-
gsajes., Ed. ILCE, Méx. p.l9.




das son mercantilgs Jf propagandisticas. Informar deriva
del 1latin informare que quiere decir 'Dér forma, formar:
clertos criterios y apreciaciones sobre la realidad’'.

Los medios masivos- de comunicacién hacen un manejo
técnico del ser humano, es decir lo manipulan reafirmando‘,
los valores dominantes y los intereses crados, y cuando
sus mensajes estén en abiérta contradiccibén con la realidad
cotidiana, cumplen 1la fun€i6n de dominacidn, de imposicién
de formas‘e ideas sobre las realidades sociales, econémicas
y politicas de los pueBIOS.

Los medios de "comunicacidén" modernos son producto
delvdesarrolid industrial, este mismo desarrollo crea nuevas.
formas de control de las conciencias. - La sociedad comparti-
da de 165 primeros tiempos, deja de sérlo; al mismo tiempo,
la comunicacién dejé de ser o de hacer participe a los
demds. Por lo que los actuales y modernos medios son imposi
cidén de formas ideolégiﬁas.

"La burguesia educada en su propia ideologia
reaccionaria, mezcla de supersticibn, ignorancia, subjetivis
mo pragmético y otras aberraciones del pensamiento; tiene
una imagen del mundo y de la marcha de la historia, acomodd-‘

da a sus intereses de clases explotadoras'".(21)

" (21) Declaracibén de La Habana, 4 de febrero de 1962. p.4.
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La _direccibn de 1los valores iideolégiéosrrde la
ﬁlase dominante; la propieda& de los medjos de comunicécién
mas desarrollados f el contral del poder pdlitico ¥ econbmi~
co, la manibulacibn de las conciencias, obliga necesatiamen~«
te a pensar en iniciativas que se encaminan a roipef esté’:-
impresionante control impuesto a las clases>§o§ulares.

| Los medios masivos,& las ofganizaciones,sociéiéé
‘son, inélusb eﬁllos péises éocialistas{ COTreos derffasmif
.sién, de la clipula dirigente (econdmica O’politica)‘hécia-
lé,base' el reto esth en pie: modificar los esquemas rigi-‘
dos, a fin de mptivar la capacidad de respuesta de las
mases silenciqsamente receptoras, obedientemente manejadas."
‘Activar la accibén de las masas, desde iés masas ‘mismas,
sin imposicién de lenguajes o de determinada concepcién
politica, sino mediante el desarrollo de ellas codo‘ cbn
codo y paralelamente con las organizatiohéé de clase, sin:
intentar partir de un voluntarisﬁo sobreria formac16n de
conciencias. ‘El propésito de modelar ai hombre a partir
de la valuntad del agente extetno, €8 una préctica de manipu
lacién conduct1sta a la que se les ha venido habituandeo
y cuya ruptura depende mds de la acecibn social que de la
contrainformacién; la  lucha politicé, econdmica aécial
es 1a que en ultimo térmlno 1iberara de la ideologia a

1a conciencia popular.
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El uso que hacen de los mediés_de comunicacién
quienes 108 det;entan. estd Ven— relacbién directa con las
tradicionales ataduras de ila cultura burguesa; lﬁs posibili-
dades de liberacibn de la‘_cultura de masas no avanzaré
en tar‘zto no sean rotos los moldes que hacen del pablico
u.na mésav sometida, inmovilizada vy des‘politiza'da. "'Habré,
entonces,  que ab;‘ir ‘nuevos ‘.Vc'a-'minos que den entrada a 1a

movilidad de las masas.
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2.2. CARACTERISTICAS DE LA PRENSA ACTUAL EN MEXICO.

Es necesaria la introduccidén al tema, a través{
dévpna bfeve presentacién de lo quevhasta hdy ha sido 1la
prensa burguésa. para, en un momento posterior, hablar
de la prensa marginal, ambas como formas de expresidn de

- dos fuertes tendencias del periodismo traﬂicional.

En un - sentido amplio se denomina prensa a toda
la'iproduccién de material impreso: periddicos, revistas,
folletos, volantes, carteles, etcétéra, en su sentido .res-
tringido, 1la .pregsa Vse refiere al campo del .periodismo,
méé concretamente el periddico y la revista. Al parecer,
el antecedente.més le jano del actual peribddico, para lectu-
fas individuales, con secciones divergas e innumerables
planas de publicidad "lo encontramos en Roma, en 1la época
de Julio César, donde fueron publicadas laq sesioneé del
senado y las asambleas, en tablas enceradas. para después
exponerlas al péblico™.(22)

La imprenta agiliza el desarrollo del periédico,
aunque existian ya ejemplares con muchas hojas con noticias

manuscritas, que circulaban desde antes de la llegada de

(22) N. Palgunov. La prensa y la opinién publica. Ed. Cartg
go. Buenos Aires, 1966, p.19,
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équella.‘ 'iEn México -se broduce el ;;fimer periédicorEl
mercurio volante, en el afio de 1593#.(23) :

A la prensa se le ha presentado siempre, desde
su aparicién, como instrumento expositor de la opinidn
pliblica, y al mismo tiempo como educédora y orienﬁadora
de esa opinidn; pero se oculta cuidadosamente éu trasfondb,
es decir, la prensa representa intereses de clase, .a los
que defiende con opinidnes y con infdrmaciones que, previa-
menté manejados, distorsionan y manipulan 1a»opiﬁién plblica,

' Por su parte la ‘publicidad, que se esfuerza por
comprar los méyoreé espacios, hace posible un mayor ntmero
de ejemplares imﬁresos a menor precio, con lo que la informa
cién de otros acontecimientos més relevantes, en lo politico,
econdmico o social, se reduce, convirtiendo sus espécios
en fuente de ingresos. Estos comerciantes, évidos de espa-
cios en el periddico, ejercen ademids un poder de ébntrcl,
censura y direccibn .sobre _la prensa qﬁe recibe énuncios;
les basta com retirar su publi;idad del peribddico. Asi
la libertad de prensa se convierte en. un mito, 'y £sta se
reétringe a aquellos que pueden adquirir los costoéos talle-

res (maquinaria, papel, mano de obra, etcétera.) necesarios

(23) Novo, Salvador., Historia del Periodismo en México. Ed,
Tradicién, -S.A. México, 1976, p.42. )
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para editar un libro, ‘una revista 0 un diario.
La prensa se desarrolla como industria "comunicadp

ra"

, los 'miilones  de phginas publicadas son armas  para
mantener el régimen de explotacidn, deformar la opinién
piblica, desinformar; buscan 1o sensacionalista,‘el morbo,
la diversién enajenante; obvian 'y ocultan. las ;ealidades
existentes‘dentio dé las'sociedades explotadas. La prensé
en México, en ‘manos« de‘ la clase: ddminante, se diStingue
por ser ﬁh'afma'de esclavitud ideolégica: el pueblo trabaja
dor esyedu@ado diariamente en el ejerﬁicio del sometimienfo
al capitalismo. 7 |

| . Cuantitativamente hablando, més de 3,000 publica-
ciones de infofmacién,general,<coﬁ diferentes'periodicidadeé
se distribqyen por tﬁda la Repiblica Mexicana. La ciudad
de México es - seguramente una de las ‘capitales con"maydr
nﬁhero de publicaciones: " "existen 27 diarios, aunque juntoé
.mo alcanzan un ti;aje superior 51 millén de - ejemplares,
cifra por cierto muy baja para sus 13 millones de habitan-
tes".(24) o
Se comprende' que en un mercado tén saturado,

1la competencia y las dificultades econémicas son abundantes.

(24) Expansién, 18 de abril de 1979, Esta revista deja fue-
ra La Jornada, Punto y otras publicaciones recientes.
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Ello entraﬁa‘ el riesgo -de la éorfuﬁcién,"del manipuleo
tendeﬁcioso; la atomizacidén informativa es evidénte; asi
como la desinformacién politica, o 1la falté de penetraciodn
en niveles masivos (para- un pais con 70 o vmés’ millones
de habitantes, ningﬁn diario alcanza a vendér 200,000'ejem~’v
bplares al dia; esto puede reflejar el-esceptisismoientrgr

ei’pﬁblico) hasta‘aQuir. Hemos mencionado algunas de las

‘caracteristicas de la prensa mexicana;3
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2.2.1. PRENSA‘MARGINAL.'

Entendido el importante papel que tiene la prensa,
asl como los diversos medios de ‘produccidén ideoldgica,
es necesario analizar la prensa marginal que, a juicio
nuestro, es el antecedente de 1la prensa  popular, - Nadie
niega la importancia de la prensa, diversos grupos progresis
tas han abordado formas variadas. Para intentar coﬁunicar
sus apreciacionés politicas en Chile, por ejemplo, es recong
cido el trabajo de los cineastas fyel pueblo derlas boblacig
nes marginada%;én las llamadés Jornadés‘de Protesta Nacibnal,
ya que a travéé del Video Cassette, llegan a divérsas partes
, del_ mundo, danho a conocer las luchas »hopulares de los
chilenos tras de doce afios del golpe’militar de Pinochet.

Se expérimenta también en otros medios: cine,
.radio,, etcétera; sih embargo, la prensa g}gug siendo el
insﬁrumento mészempleado. Se  puede afirmar que en México
elyauge de la prensa marginai responde a la necesidad ére—
ciente de grupos de pobladores, sindicatos, estudiantes,
entre otros, para expresar pliblicamente su punto de .vista;
esta prensé, ‘que constituye un sistema de comunicaciébn
al margen de los medios de difusién.comerciales, pone de
manifiesto la incapacidad de dichos’.medios para expresar

los intereses de los ,trabajaddres, sectores marginados~
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vpbr 1a ?comunicaci6n"_comerciai.

'Se ocupa, pues, el término de "Prensa Marginaiﬁ
para referirse a  las ’publicaciones de oposicién. politica
que . por -su contenido y métodos de 'trabajo se: distingden
cualitativamente de laz prensa comercial ... Hay otras formas
de denominar a este tipo de preﬁsa: "contestatafia", "pren-
sa politica", "de oposicién", berovel término "prensa margi—
nal"” define mejor éu‘situécién frente a los medios de comuni
cacibén de la-clase dominante,
| Hasta hoy no existe una amplia conceptualizacidn,
ni teoria sobre la .prensa marginal, bor lo gque més que
definir lo qué es la ‘prensa marginal, debemos més'_bren,
=réf1exionar sobre, y referirnos a los efectoé} caracteristi- 
cés y funciongs de la misma,

~En  principio, 1la preﬁsar marginal representa

" el sentir dg una clase‘sociél, due es la trabaja-

: - dora.

~Pretende despertar el interés politico, la parti-

cipacién, lar organizacidén y 1la conciencia de
clase. | |

-Es editada, en lo general, por grupos politicos,

’p;ganizacioééé ﬁe trabajadores>y partidos pqliti-
coé.

~No est4, sin embargo, redactada necesariamente
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por trabajadores, ‘sino “que exéfesa  el punto -
de vista de la clééé proletaria. | b

~El que exprese este punto de vista no significa
ocuparse sblo de problemas obreros; aunque trata
de abordar todos los asuntos dsde esa perspectiva.

~-Es o pretende ser la expresién del movimiento
de masas y de la actividad de los griupos de
izquierda; su eficacia ¢ ineficacia, aVance
o retrocesc depéﬁde de la sitﬁacién del mévimiene-'
to revolucionario.

-No se limita a informar, opiha sobre acontecimien
tos e incita' al lector a reaccionar ‘ante ios'
hechos.

-Se comptomete con los proﬁagonistas de los aébntg
cimientos y acepta la responsabilidad politica
rechazando "la objetividad”.

-Manifiesta una clara oposicién politica al Estado
y -

-No tiene propésitos comerciales sin embargo;I
cabe afadir qué la prensa marginal contempla
en su estructura ‘intern#, en su disefio, en- 1§‘
forma orgénica que la genera, la estructura
de los diarios burgueses, la Vdivisién técnica

oo del trabajd, la produccidén misma de todo el
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diario, rebitiendo ‘vicios y, sobre todo, un
desligamiénto ‘np aceptado entre el periédico
y 1la clase que se dice representar, convirtiéndo-
se, en todo caso, en un intérprete o en un vocéro
del pueblo, desligado de é1, dénde la masa no
lo sienté como propio. Cuando menos este fenbme~

no es claro en nuestro pais.(#)

(*) NOTA. -Algunos de estos conceptos fueron tomados del
libro La Prensa Marginal de Ra@l Trejo Dalarbe pero
no necesariamente son textuales, en virtud del desarrg
1llo de aspectos préctices que en este sentido se
han venido realizando.
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2.3. EL PERIODISMO POPULAR.

Ante el gran aparato de produccibn ideolbgica
de la burguesia, se: ha generado una respuesta timida y
poco eficaz de la prensa marginal o prensa de izquierda.
Esta prensa pretende servir a los intereses del pueblo,
ofreciéndose como un instrumenté- de lucha por la emancipa-
cidén de las masas trabajadoras, por la lucha del socialismo,
la paz y de los valores culturales y recursos naturales
de la nacibén; sin embargo, la repopilacian ae la notiqia(*)
la hacen reporteros especializadosﬁo con cierto conocimiento
sobre las "reglas periodisticés", la organizacién del mate-
rial, 1la estructura‘de la nota‘periodistica siguen norumas
establecidas por los esquemas de'qomunicacién periodistica
de las grandes empresas, cuyo ABjetivo comerciél es 1la
venta de la informacibén, el sensacionalismo, el impacto
psiquico, visual, el morbo, el amarillismo, incluso 1la
impresién, el financiamiento, la distribucidén, son canales
previamente recorridos en el quehacer comercial del periodig
mo tradicional. El periodismo popular, concebido por los

participantes directos en 1las luchas populares, pretende

(*) Esta casi nunca es nueva en el sentido periodistico,
puesto que estos peribdicos son mensuales, quincenales
o, en el mejor de los casos, semanales.
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insertar nuevos elementos por medio de la edicibdn, la organi
zacién y el empleo: de sistemas técnicos, distributivos,
participativos, diferentes de 1los empleados en ia prensa
burguesa y en la prensa de izquierda. Un ejemplo de esta
fuerza la hace patente un vocera de Televisa (citade en
el libro de RaGl Trejo La Prensa Marginal): "Durante 1los
disturbios de 1968 en México, comprobamos que los mimebgra-
fos y las méquinas de escribir parecian tener a veces méas
fuerza que los grandes rofativos y las transmisiones de
radid y televigibn".

Quiz4d el aspecto mAs importante en el campo de
le comunicacidn se refiere a que la prensa marginal pretende
acortar la distancia que se da en la comunicacibn masiva
con relacién al recéptor, romper la relacién.de dependencia,
terminar con la "comunicacién" vertical, impositiva, sin
posibilidad de respuesta, sin participacibén de los indivi-
duos -masa a la que va dirigida, o por los que se pretende
hablar o representar-, es el intento méds firme de entablar
una comunicacién de iguales, con intereses similares, con
posiciones identicas, didentificados en un grupo que los
hace, econdmica y politicamente hablando, una clase socigl.

Més afin: es innegable el alejamiento, la distan-
cia "que los partidos politicos de izquierda mahtienen en

relacién con las grandes masas de la poblacién. Es frecuen-
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te ofir él discurso‘"vincularse aAlaS mésas", "ligadas con
ellos", "participar en sus accionés", pero lo que es obvio
es la carencia de método, la ausencia de formas y altérnati~
vas que ofrezcan al militante de base, al profesionista
comprometido, 1la manera, el camino de ese vinculo con 1la
clase. El periodiSmo popular posibilita -como algo muy
debil aln- una alternativa real frente a la industria cultu-
ral, donde el pueblo sea emisor y no un simple receptor
paSivd;;en la prensa pbpular iss instrumentos son hés'sim-
pies y elementales,‘perépnéliza a su receptor estimﬁlando
su actividad y capacidad de respuesta; desarrolla una varie-
dad amplia de formas escritgs, orales y audiovisuales.

"El periddico popular es una publicacién de una
o varias hojas impresas que aparece con cierta regularidad,
con un formato establecido y caracteristicas de presentacién
propias, de 1la que‘el pueblo eﬁ el generador y actor de
las informaciones_que contiene y que le estéln destinadag"

(25)

(25) Instituto de Ciencias Sociales Apllcadas. Periodismo
Popular., Lima, Perd. p.10.
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-El1 esquema que a continuacién se presenta pretende

ejemplificar los diferentes matices de la Prensa Popular.

Periédicos
’Volantes,
"Egﬁri;a'f_ o Pintas
‘ | leetines; revistas
Afichgs - carteles
Peribddicos Murales
Prensa
v Cine
 Popular. ‘7 Audiovisual ; Fotompntajes

Video-cintas

'Infofmatjvos
Oral o . Cassettes, cintas

Altoparlantes-megafonia
(26)

(26) Cuadernos de Cultura Popular. Periodismo Popular.
Instituto de C.S.A. Espaifia, p.9.
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2.3.1. EL PERIODISMO POPULAR Y EL MOVIMIENTO SINDICAL

[

DE REFRESCOS PASCUAL.

México viene viviendo acelerados movimientos
populares. Uno de los secﬁores mas dinimicos en ese aspecto,
lo constituye el de los obreros, y sus luchas son un ejemplo.

Esto 1lo observames con mucha claridad durante
el movimiento sindical de los trabajadores de Refrescos
Pascual. Este es, sin lugar a duda, un ejemplo digno de
citarse, porque muestra el desarrollo paulatino de la organji
zacibén, y la madurez progresiva de otras necesidades, tales
como la propaganda y la difusidn de sus luchas.

Los trabajadores de Refrescos Pascual inician,
a principios de 1982, una lucha que se prolongari por espa-
cio de mis de tres afios y medio. Antes del movimiento,
la vida sindical en la Pascual tenia peculiares caracteristi
cas como son: las asambleas eran realizadas y dirigidas
por él patrén, Rafael Jiménez, tres o cuatro veces'él ano,
y su objetivo era explicar a los trabajadores la importancia
de la industria nacional frente a las transnacionales de
los refrescos.,

Cuando algdn trabajador quiso aprovechar las
asambleas para sefialar derechos laborales o irregularidades

en el trabajo, fue despedido. Los despedidos con 35 o
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40 afios de servicio eran liquidados, pero, ademas, misterio-
samente, cada vez que habia una 1iquidac16n importante,
el trabajador era asaltado a pocas cuadras de distancia
de la empresa,

Junto a esto, permanentes violaciones a la Ley
Federal del Trabajo, pagos de repartos fraudulentos, horas
extras no pagadas segln el derecho; continuos problemas
y retardos para que pagaran los aumentos al salario minimo.

Todos estos factores llevaron a los trabajadofesr
de la planta norte de Pascﬁal a organizarse, a prinéipios
del afio 1982. La organizacidén comenzd a actuar a principios
de mayo ante la negativa de la empresa para aumentar los
salarios en la broporcién de 10, 20, 30% dictaminada desde
el 22 de marzo.

Fue a partir del 18 de mayo de 1982, cuando los
trabajadores se organizaron para estallar una huelga en
las dos plantas, con el objéto de demandar un aumento de
emergencia que habia sido decretado per el gobierno federal
y que el patrén se negaba a pagar. Trece dias después,
el 31 de mayo, frente al parque. Asturias del Distrito Fede-
ral, comenzaron a reunirse un grupo de obreros de las plan-
tas refresqueras de la "Pato Pescual" de Guadalajara, Jalapa,
Cuernavaca y la juguera de Poza Rica, acompafiados de golpea-

dores, asi como un centenar de esquiroles de las Plantas
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Sur y Norte de la Ciudad de México, con el fin de ,rombe_r'
la huelga que sus compafieros sostenian; acudiercn los obre-
ros de provincia con el engafio, de que en la planta sur
se iba a realizar un convivio entre los trabajadores de
la empresa: la realidad es que Rafael Jiménez intentaba
utilizarlos como. golpeadores de los'ob‘reroanue se‘encontra-
ban vigilando dichas instaiaciones.

Los resultados de la agrr‘esic')n fueron dos muertos
y alfededor de 717‘ heridos. No fue hasta el 8 de mayo de
1983 cuando la titularidad del Contrato Colectivo de Trabajo
se otorgd al Sindicato Nacional Benito Juirez de Trabajado~
res de la Indust:;'ia de Aguas Gaseosas, afiliado a lé CROC..

Una vez formado el nuevo Comité Ejecutivo de
las secciones sindicales, los trabajadores estallaron el
24 - de mayo su tercera huelga, demandande el pago de 100
por ciento de los salarios caidos en los movimientos anterig
rés. El 14 de diciembre, la Junta de Conciliavc'ién’y.Arbitr_a_
je, luego de una serie de négociaciones a"las que nunca
se presentd el patrdnm, determind que en uﬁ término de 15
dias se reanudaran: las labores en las dos plantas y se
pagara el 50 por ciento de aumento salarial y 100 por ciento
de salarios caidos.

Para el 2 de enero de 1984, el patrén adeudaba

a los trabajadores 1a cantidad de 336 millones 621 mil
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pesos, misma que se negd a pagar, hasta que las autoridades
decidieron,‘el 10 de febrero, la‘liquidaciéﬂ de los bieﬁes
de la empresa.

El 6 de agosto, los bienes de la empresa se pusie-
ron en remate y los trabajadofes se presentaron como,poéto—
res ofreciendo la cantidad hés alta, de tal manera gque
se quedaron con la empresa, a cambio del adeudo de Jiﬁénez.

El 18 de ese mismo mes, los obreros acordaron
en asamblea general, constituirse en cooperativa de produc~
cion,

Esta es una sintesis de un movimiento ricor en
experiencias organizativas y politicas que ie han permitido
ai trabajador de’ Pascual la seguridad de que por encima
de la agresidn figica esﬁé la inteligencia de la conduccién
colectiva y el ejercicio democrético en un mo&imiento.

La Refresquera Eascual estd hoy al frente de
las organizaciones sindicales del movimiento obrero indepen-
diente, su capacidad de organizacibén y lucha han dado mues-
tras contundentes de lo que puede ser capaz la organiiacién
obrera, A continuacidén se reseiian las experiencias que
en el Ambito del periodismo popular hemos logrado rescatar;
son entrevistas efectuadas en cintas magnetofénicas eﬁtre
los protagonistas, y en distintas fechas. En ellas se

pueden distinguir 1las caracteristicas e  importancia en
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orden cronolégico del desarrollo de 1la prensa'popular.

“Nosotros vimos, ante la actitud del empresario"
-comenta Salvador Torres, "la neéesidad de denunciar al
interior la actitud despdtica con que nos trataban: malos
tratos, largas jornadas de trabajo... Tenia que haber
un medio que en este caso uniera a los trabajadores, que
informara y:que en &1 se.cohtemplara la necesidad de lievar
a cabo la unidad de estos trabéjadores. De esta necesidad
nace la importancia de considerar el volante como un instru-
mento muy importénte, dentro de nuestra lucha",

La rudipentaria organizacién de los "Pascuales"
(nombre de lucha con los que fueron bautizados los trabajado
res) empezd a actuar a principios de mayo, ante la negativa
de la empresa a aumentar los salarios en 10, 20 y 30%, decre-
tado desde marzo. Cincuenta y seis dias de atraso motivaron
el estallidov undnime de la suspensidén de  labores; todo
esto, al margen del sindicato "blanco". El dia 20, 1la
asamblea de la Planta Norte decidid sostener la suspensién
de labores hasta lograr que la empresa cumbliera con la
ley, diniciéindose iuna guerra de mantas y desplegados de
prensa,

"Antes de estallar el conflicto se hicieron varios
volantes; éstos los hicieron grupitos de trabajadores inde-

pendientes, que velan la necesidad de comenzar a luchar,
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lé necesidad de politizar a los demds trabajadores, haciéhdg
les conciencia de 108 derechgs que se tienen y que hay
que defenderlos (salen dos o tres hojitas interesados en
estas tareas). Al estallar el conflicto surge, entonces,
una comisidén encargada de informar a  la opiniémn phblica
de la situacibén que estibamos viviendo".

La empresa coloca mantas ‘en el  interior de 1la
fabrica contradiciendo las denuncias de las mantas de los
trabéjadores en: el exterior; envia'telégramas a los domici-
iios de los obreros y réaliza una campafla- de desplegados'
de prensa,

"Siempre hubo solidaridad y los primeros volantes
fueron impresos por ahi, con organizaciones, grupos y gentes
que apoyan estas luchas... Habian transcurrido tres dias
sin que la empresa diera muestras de negociar; habia que'
pasar, entbnces, a una etapa de movilizacidén, de denuncia
ante la opinibén phblica y los medios masivos de comunica-
cibén; las mantas, los .desplegados y volantes son el resulta-
do del‘apoyo de la solidaridad econémica de los sindicatos
independientes y del pueblo en general...

- "En el momento en que la intransigencia del patrén
era demasiado enorme, que no podiamos negociar asi, simple-
mente, €ei conflicto, habia ia necesidad de rodearsé de

toda 1la solidaridad; en ese momento consideramos hacer
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piblico el cpnflicto".

Hasta aqui el .resumen de esta expériencia‘ que
.abarca un periodo de 3 afios y medic. A esta feqha habré
salido a’ luz "E1 Cooperativista™, érgano de informacién
de la Sociedad Cooperativa Trabajadores de Pasqual, con
lo que se inaugura una nueva etapa del desarrollo de la

lucha de esta organizacidén y por ende del periodismo,




© "CAPITULO III

“TALLER DE PERIODISMO POPULAR EN TRABAJO SOCIAL.
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3.1. UTILIZACION PRACTICA DEL PERIODISMO POPULAR EN TRABAJO
SOCTAL. '

Antes de la utilizaciébén o aplicaciéh' préc;icé‘
del periodismo popular, es necesario tener uh dominio del
conocimiento de la comunidad, actividad que pasa por distin-
tas fases de madurez, para vincularnos con 1la comunidéd
y realizar la investigacidn.

Los résultédos obtenidos nos proporciona un
conécimiento cuantitativo y cualitati&ovque permita clafifi*
car en qué &rea hapré que incidir.

La comunidad debe ser capaz de planificar y accio-
nar en torno a sus ﬁecesidades, debe considerar las estrate-
gias a seguir como via de solucibn.

Hasta este mqmento se pqede decir que las cdndicig
nes estén méduras para aplicar un programa de desarrollo
soﬁiocultural.

Programa que servird de guia para las acciones
que la comunidad y el equipo de trabajo deberdn ir enfren-
tando. |

La comunidad‘ deberh desarrollar un conjunﬁo de
actividades que redunqen en su propio beneficio. Toda
‘ééta accidn tequie:érdé apoyo, actividades que complementen,

vitalicen, apoyen, el trabajo de comunidad. Estos elementos
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vitales son el teatro, él periodismo poﬁular, el peridbdico
mural, gl cartel, etcéteya. La difusidén permite cohesionar
y reforzar cada una de las acciones que la comunidad va
desarrollando. También la expresién artistica es un auxi-
liar fundamental en esta etapa, porque los actores f los
espectadores analizan las situaciones representadas, buscan
egtablecer la causa y el efecto de los problemas.

Lo importante es que la comunidad sea un sujeto
de accibébn que no sblo .espere la ayuda institucional sino
que 'desarrblle, enriquezca y  amplie su participacidn, su
practica social.

Es decir, 1llegado a este nivel de desarrollo
de ‘trabajo planteado, entre la comunidad y el equipo de
Trabajo Social, es de esperarse ﬁn proceso de movilizacién
gsocial de 1la comunidad en todos los niveles que fueron
establecidos en el programa inicial. -Actualmente, y emer-
giendo .s6lo por una verdadera necesidad de incentivar la
comunicacibn, de hacerla més amplia y participativa, aparece
como una nueva técnica el peribédico popular, mediante el
cual se ‘informarén y analizardn las situaciones 1locales
organizativas,"polipicas, etcétera, a ‘nivel nacional” y
local y sus posibles vias de solucién..

La comunidad, en' esta etapa, podréd haber llegado

a un nivel de madurez tal que le permita visualizar la
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interrélacibn sociel de su realidad yvde su contexto histéri
co;‘ No. puede plantearse el periodismo popular como una
expresién aislada, como un fin en si mismo, sin que una
accién de este Eipo sea mera imposicidén y vaya encaminada
al fracaso.

Es irdiscutible que el periodismo popular debe
ser 5616 una parte de un amplio método de accién del Tfabajo
Social, método circunscrito y determinado por lés condicio-
nes propias de cada frehte especifico de trabajo, 1llémese

éste, comunidad, sindicato, etcétera.
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3.2. FUNCIONES DEL PERIODISMO POPULAR:

~-Mantener informado al ‘grupoe o comunidad, considerando
la informacidén desde la perspectiva que le interesa al

pueblo.

~-Restaurar la comunicacidn, compartida y horizontal, sin
kimposturas, ni Verticalismos, intercambiando la opinién
de grupoé y su participacién en la elaboraci6n del periddico.
Hay experiencias en la confeccién de periédicos, donqé
los que participan rotan-el 1lugar de‘rgdaécién aviugares
abiertos,‘lo que motiva la incorporacibén de otros vecinos

que se -sienten atraidos a participar.

~Politizar el proceso que nace de la pféctica, producto
é una reflexién tebrica; regresa en seguida a ella, en
forma de elementos‘que orientan la accibn; cumple con una
funcibn organizadora, orientando discusiones, provocéﬁdo

esas acgiones, intercambiando ideas.
~Comunicar cara a cara y ampliando el circulo de informacién.

-Obtener informes de otras luchas populares en otras regio-

nes del pais, e incluso internacionales,- presenténdolo
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‘fodo en el contexto de la liberacién de los pueblos y la
identificacién de los problemas similares de la lucha obrera.
Estos elementos posibilitan la ampliacidn del horizonﬁe
“de quieh participa (elaboré, redacta e informa) y se informa.
El peribdico popular no es un fin en si mismo,
es decif, que su existencia obedece siempre a la necesidad
«toncreta de organizarse'e-informafse‘colectivamente; apare-~
cen siempre tendencias a perfeccionar la presentacién,(gsté—
'ticé). Cierto es que €l periddico debe atraer a sus lecto-
‘res, que debe estar bien impreso, para Que se entienda
ywsellea, pero sb6lo se puede hablar de ﬁn peribdico bien
“hecho o mal hecho si cumple o no cumple con las funciones
y los objetivos deseados.
En sintesis, el periodismo popular debe:
~Informar.
~Comunicar.
-Romper con la comunicacibn tradicional, enfrenﬁqg‘
‘do formas de comunicacién horizontal y dialédgica.
"Epta es funcién esencial del peribédico popular
‘para restaurar el didlogo y el ‘intercambio de
opiniones‘y que acerque'sblidariamente al grupo.
.-Educar. Esto como proceso naciente de la précti-
ca, en una reflexibén tebdrica, orientando 1la’
accién sin quedarse en la explicacidén superfi-

cial; analizando, tratando de hacer reflexionar
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sobre 1las cadsas verdaderas de ips problemas
que afectan al trabajador.
-Organizar. Con el conocimiento a profundidad
de la realidad, podemos pensar en forma de enfrég
tar la misma, de la manera méas adecuada‘decidfr
fumbos de accibén provocande la propaganda de

“las acciones; es decir: movilizar.




3.3. ORGANIZACION DEL PERIODICO POPULAR.

Constituir un equipo que se dedique a esta activi-
dad es una necesidad, si bien habrd que procurar que la
comunidad participe y colabore en la tareé; ei nﬁmero de
encargados depende de las posibilidades Q la importéncia
que la comunidad le asigﬁe a la labor informativa.

No . sélo. pensaremos en ‘1a fqrma impresa, sinp
que es .necesario activar . la lectura cblectiva mediante
otros mecaniémos; tales como el periédiCO‘ﬁurai, que ‘debe
ser ~colocado en- uﬂi‘punto estratégico con - protecciéﬁ‘ del
sol y 1la 1lluvia, con uné diagramacibn atractiva,l lleno
de color, recortes, dibujos, ilustraciones, caricaturas,
etcétera, sin que réshlte cargédo de estos elementos.
No deberd utilizérse notas mecanografiadas, j.deberé eséri—
birse con  letra legible ,ﬁ, lo suficientemente grande para
posibilitar su lectura a varios pasos de distancia, La
redaccidn deberd ser simple; di;ecta y concreia, sin abusar
de ‘1a extensién. El peribdiéo murél cumple extraordinaria-
mente con la funcibn inmediata - de denuncia e informacibdn,
y su. utilizacidén en poblacioneé, sindicatos yr fébrichs
posibilité,la formacibén de opiniébn -inmediata y cotidiana.- |

El peribddico popular, en medida directa de su

aceptacibdn y crecimiento, promueve grupos de discusidn
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y permite aﬁortes de diversos lugares .y zonas, en’ torno
a sus problemas; esta tarea es fundamental en el trabajo
organizativo: reunir a la gente para discutir, si no existe
la motivacién y cierta presién, dificilmente ‘la gente podréa
escribir lo que piensa. Es necesario, pues, motivar al
grupo, hacef que unos redacten, ¥ después - lograr que las

ideas de los participantes se plasmen por escrito.

3
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‘Esquema de integracidn del periddico popular.

~ Hechos
Recoleccidn

Objetivos del g Andlisis.— _ » Coyunturé

Periddico

" Temas del Periédico
Redaccidn de , o Elaborac16n______;Preparaclon de
Textos T material gréfico
Andlisis & = Discusién Correccién

Disefio
Impresidn
Distribucibn ‘ Difusién 5 Trabajo con los
' receptores
Criticas, - Recoleccién de Experiencias
Opiniones, Informacién 5 de difusibn
Del periddico,  Evaluacién — s Del trabajo

Toma de Decisiones

Helhos o an

(27) Cuadernos de Cultura... Ibid pp.22, 23 y 25.
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3.4. MATERTAL PARA ELABORAR EL PERIODICO.

‘Cuéndo hablamos de material para élaborar un
peribddico no nos referimos, en sentido estricto, al papel,
la tinta, el mimeégfafo, el sténcil; etcétera, que si bien
son un  punto fundamental a considerar, esto viene siendé
ﬁgscrito en ‘la orgahizacién-del peribédico popular, en los
sindiéétos y otras organizaciones populafes que mencionamos
en’el capitulo ségﬁndo. |

‘Es deciffnos reféerimos a los pasos que. nos permi;
ten integrar el material de informacién para la conformacién
del periédico popular. V '

Tampoco nos referimos a la notiéia, al reportaje
0 a. cualquier género periodistico, porque el periodismo
popular no tiene én la noticia el producto para la. venta
y el}négocio, que son el peribdiﬁo de la sociedad caﬁitalis—
ta; .De hecho, el periodismo popular, dependiendo del lugar
enidonde se desarrolle, deberé4 plantear su prpbio enfoque,
su manera peculiar de comunicarse y la forma de drganizacibn
de lo que se dice y cbémo se dice, en un sentido que responda
al interés de la comunidad y a la organizacién a la cual
sirve.

"_Recoleccién de informacidén y materiales, Esta

es una tarea permanente; quiere decir que quienes elaboran
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el ‘periddico estén siempre en contacto con el grupo o comuni
dad a la que pertenecen y a la que deStinan'e1 peri6dico,
para poder recoger la informacidn acerca‘de lo que sucede". (28)

Y-Una vez recogida 1la informacidn acerca de los
hechos, el equipo de prensa determina, mediante un anélisis;
qué hechos se tratardn en el periddico, que temas se inclui-
rén, y la importancia de cada uno de ellos.

~0Objetivos que persigue -el periddico, momentos
politicos por los que se atraviese, coyuntura.

-Presentacién del material: si eé reelaborado
0o si ge respeta 1la estructura del mismo; titulares, fofos,
caricatura. |

~La discusién y correccidn grupal ayudé a que'
todos los integrantes del éﬁuipo vayan aprendiendo uhos
de otros.

-Digefio: ordenacién del matérialreﬁ_las paginas,
tener cuidado coﬁ la jerarquia (importancia de la noticia,
analizando cuil es la mis importante, con.un criterio politi
co dg élase).

-Impresidn: seglin los recursos, puede ser median-

te mimeégrafo, imprenta, mecanografia, manuscritos, etcétera.

(28)'>Cuadernos de Cultura... Ibid. p.22,
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~Difusibn: distfibuéién casa ﬁor casa 'y el traba-
jo vcon los grupos que se formen, en actividad paralela;
por ejemplo: cuando hay grupos de trabajo, como de teatro,
alfabetizacidn de adultos. |

-Recoleccién de informaciédn .sobre el peribdico,
es decir récoger los aportes, opiniones, criticas, etcétera,
que los receptores hacen,

-Bvaluacidn: una vez analizado el material impfg—
so y la infprmacién recogida sobre el peribdico, se hace
necesario evaluér, estableciendo los aciertos, los errores:
y .1a férma para irlos superando, dejando establecido el
cémo .y el cudndo se réali;arén'las correcciones. La evalua-
ciébn es un ejercicio critico del trabajo realizado por
cada miembro del equipo, y debe aproximarnos al cumplimiento
de los. objetiveos y 1las metés del peribddico popular; todas
estas tareas pueden cumplirse individual y coleétivamente,
pero esto tiene qué determinarse de manera colectiva, asi

como las tareas, constantes,
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3.5. REALIZACION DEL PERIODICO.

i{Cobmo hacer un periddico?  Bsta parece ser una
ﬁregunta dificil y se cae en el riesgo de contestar por
recetario, porque, a diferencia del periodismo standarizado
y tradicional, el pe;iédico popular no sigué esquemas.,
ELl peribdico popular es 1la expresidén de las necesidades
de un grupo; su antecedente bien puede ser una hoja mimeogrg
fiada, una serie fotocobiada, un_cuadernillo; una ‘especie
de revista, etcétera (ver anexos).

No hay férmulasg surge segﬁd‘el grado de desarro-
110 y participacién de la gente; es una expresibén popular,
derivada del grado de madurez adquirida por los participan-
‘tes," y el grupo en conjunto. Es una necesidad sentida
en un momento del desarrollo de la organizacidén, donde
&sta tiene que crear un medio de difusién y expansién del
pensamiento mismo, del lugar, de la organizacién o comunidad
en la que se ha venido éctuando.

Sin embargo, habrd que detenernos a reflexionar
en algunas cuestiones de cardcter técnico, que tanto peribdi
cos como revistas tradicionales han venido usando; como,
por ejehplo, la diagrémacibn; es decir: tomar muy en cuenta
que nos han educado a mirér de arriba hacia abajo, de iz-

quierda a‘'derecha, estos elementos nos apoyamos en la facili
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dad, en el-agrado. El estudio sobre el disefio, sobre f6:mu~
las probadas de cap;acibn del ojo humano, sobre letragrafia
y dibujo, se hacen importantes para lograr un mejor formato
que logre la aceptacidn de nuestro peribddico. Asi, por
ejemplo, se evitarin defectos que pretenden hacer atractivo
el peribdico, mezclando cinco o més letras diferentes,
que logrén el efecto cbntrario, debiéndose usar, preferente-
mente, letras con trazos simples y claros.

~Hay que buscar y relacionar las diferentes parfés;
si las hﬁbiera, sin que se perjud;que una, logrando un
equilibrio de elementos, al mismo tiempo que se organiza U
el material buscando la proporcibén entre los elementos
qﬁe se desean presentar.

Es sabido que el lenguaje de los sectores popula-
res es elemental y reducido, cuestidén fundamental que hay
que tener en cuenta, para apoyarse en ella y buscar que
el peribdico sea un elemento- de educacién también popular
sin la blisqueda de culteranismo o academicismo, ya que
debe lograrse en primera instancia, que sea lefdo y en
segundo término deberd ampliarse el vocabulario, Por esto
debe tomarse en cuenta el nivel real del lenguaje del grupo,
dirigiéndose a sus iguales, haciendo que el periédico sea
parte de nosotros, en donde emisores y perceptores comparten

la misma realidad. En sintesis, los objetivos a lograr



son precisién, adecuacidén a la ‘realidad, a los fines, concrg.
cibén y simplicidad, tomando en cuenta que todos esos elemen—
tos tieﬁden a lograr un lector activo,

En cuanto a la extensidn de 1la frase, dirigiéndose

a lectores que tienen pocos hébitos de lectura, deberan
escribirse frases de unas 16 o 24 palabras, divididas en
subunidades de 8 palabras; los titulos, "balazos" o interti-
tulos, deben de ser breves, sugestivos, desdefiando la pesa-
dez, -paré adornar, completar, separar trozos larges que
hagan més descansada la lectura.
. "Una imggen" reza unfﬁﬁagio de origen chino "dice
mas que mil palabras", y noéotros creemos que en verdad
el valqr infofmativo de una imagen es muy superior al de
muchas lineas de texto.

La escasez de medios técnicos y econémicos -en
la confeccidn del periddico popular, muchas veces no permite
el usar estas im&genes; pero el dibujo, el grabado y otros
mecanismos nos han demostrado su eficacia en la ilustracién
de peribdicos populares, y un antecedente existe en la
gran cantidad de - ilustraciones que-  circularon en México
durante el movimiento popular de 1968. Esto, sin embargo),
se ha;continuado muy débilmente, como lo muestran los miilti--
ples 1intentos de periodismo popular, mismos que no han

podido desarrollar un arte grdfico popular para sus periédi-
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cos, imaginativo, creativo, que no implique un gran costo
econdmico.

_%}v Ya se ‘ha mencionado, en parrafos anteriores,
i1a ;écésidad de que el pefiédico popular nazca, en lo posi-
ble, "libre"; es decir: que incluso la técnica de su elabo-
racién corre el riesgoe de '"contaminarse", uﬁilizando el
encabezado, el diagramado o formato, e incluso 1a_fedacc16n
misma ‘de la informacidn, jerarquizando 7y desfacandO'rla
Vmisma con ‘un criterio definitivamente comercial; aunque
también es cierto que es necesario conocer estas técnicas,
para ponérlas al serviclo de 1las causas populares. Por
lo ténto, a riesgo de egtregar un manual o una Treceta,
noé permitimos proporcionrar algunas sugerencias técnicas,
que resultan importantes en relacién con la cultura y las
costumbres que nos han sido internalizadas, con el objeto

del consumo de las noticias,

El formato
Cuandp tenemos todo el material 1listo,- antes
de ser pasado a la impresién, estamos listos para hacer
el formato, | |
Bl formato es el arreglo del material, en la

misma forma en que el grupo desea que aparezca en el peri6di

co impreso.
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El tifulo del periédico puede estar. a todg lo
ancho,‘desde el margen izquierdo, al derecho. Hay brocedi—
mientos para arreélar al titulb con  letras »especialmente
grandes; abajo de é1 aparecen datos, tales como: nﬁmérq
de volﬁmen, nﬁmerd1de edicibén, fecha, etcétera, encerrados

en un cinto; debajb‘de este cinto se puede‘poner la "cabeza"
-principal, ‘es ‘dgcir: el ‘titulo que define a la noticia
mas imporﬁanté."Esﬁo es aéi, dgbido a que ese es el'Luga;
donde se’'fija la visté in#tanténeéaente. Por ser la noticia
mis importante, se puede utiiiZar dos'iiﬁeas ) reﬁgloﬁes.:
La ségunda noficig en orden de,importancia puede colocarse
inmediatamente despﬁés; Cada noticia puede tener un titulo,
y la ‘informaci6én puede ser cortada 'y hacer un "pase" a
la segunda o tercera hojas; esto nos 'permite. témbién)
llamar la atencién a informaciones complementarias sobre
otros temas en esas paginas.

Asimismo, ues pru¢ente utilizar una ilustraciédn,
un dibujo, o caricatura, o fotografia o grabade segn los

‘ recursds, Buscando siempre la originalidad de éstos.

Hay que. tratar de no saltar de una"notiéia a
otra; la falta de orden dificulta la organizacidén del mate-
rial. [Es probable que, poco a poco, el grupo experimente’
con arreglos mds interesantes, que reflejan, cada vez més,

un estilo propio y definido de la organizacién.
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El acceso a mds de una méquina de escfibir puede
aﬁadi;'variedad en ia presentacién del periédico, teniendo
siempre én cuenta el‘equilibrio, es decir, que las letras
grandes o ilustraciones no queden del mismo lado de 1la
pégina.: Es conveniente, entonceg,: preparar una pruéba,

.utiliZando una hoja én blancordel mismo tamafio que la del
peribdico, sefialando Vdénde ‘debe  colocarse cada parte del
material. |

Para una organizacién popular, el costo del tiréjé
debe ser feducido;.es conveniente, entonces, bfeparar gente
que  sepa el manejo del nimebdgrafo, o de otro instrumento
de impresidn., Estos se encuentran desde los més simples,
dé use manual y que han sido probados eficazménte, hasta
los ‘electrdnicos, |

Estas son ‘algunas reglas béAsicas para  editar
y publicar. Incluyenvsélo una introduccién sobre un aspectd
amplio.

Se ha tratado de demostrar aqui que no es dificil

- comenzar un periddico popular; es sblo el prime:'~paso y
atin hay ‘mucho ﬁuévaprender y mucho qué hacer en las tgfeas

de liberacibn‘dé los pueblos.
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CONCLUSTONES.

Una de las. diversas tareas que tiene un profesio-
nal es la de coﬁocer, en su mayor nivel de profundidad,
los aspectos mAs relevantes del hedio donde esté inmerso.
Asi, podriamos afirmar que la tarea del Trabajador 'Social,
en principio, pés& _por .el reconocimiento de la realidad
socigl donde va a ;rébajar, por lo tanto, no debe descono;er
el ‘papel asistencial de las iﬁstitucibnes de gobierno,
ni deberd convertirse en sgimple critico del paternalismo
institucional. ¢Cémo ha afectado a ia conciencia popular
este trabajo y en qué medida ha mediatizado el desarrollo
de las organizaciones populares? {Cuédnto han coadyuvado
estas politicaé institucionales a la inmovilizacién social -
o a la participacidén social? LCuénﬁo de esté trabajo hecho
por profesionistas comprometidos con su pueblo es rescatable?
Estas son algunas preguntas que debe plantearse el Trabaja-
dor Social, y que deben ser contestadas con amplitud, para
saber de dénde partimos en el trabajo de grupos sociales,

Con este conocimiento, con 1la précticarcotidiana
y con la teoria del Trabajo Social, deber&n desarrollarse
una teoria y una praxis propias, adecuadas a nuestra reali-
dad, sin trasladar esquemas, por muy latinoamericanos que

estos sean.
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Deben ser desarrollados métodos propios, técnicas
creativas, adecuadas a la idiosincracia de “un pais como
México, 'qué es un mosaico de culturas, cuyas diferencias
étnicas son muy notorias.

Hemos partido, paré el desarrollo de este trabajo,
con elementos de la Promocién Sociocultural desarrolléda
por Ezequiel Ander-Egg, sblo como marco reﬁerencial, porgue
el desarrollo de periodismo popular cobra matices diferentes
y propics en nuestro pais,

Las formas de mnanifestacién cultural son basﬁgs
inagoﬁables debe ser una fuente ‘que .nutra el desarrolio
de formas contestatarias de las manifestaciones populares,
ufge ampliar y desarrollar aspectos tales como la. danza,
el canto, el teatro popular, eﬁcétera, hacer tebria desde
el 4&ngulo de la 1llamada super estructura econdmica, saber
que hay interrelacidn entre los procesos econdmicos y los
procesos super-estructurales, estos {ltimos alejados de
los andlisis de 1las organizaciones y partidos politicos
e incluso descuidado por los tebricos del cambio social.

Para el ¢trabajador social se hace urgente el
escrihir, el teorizar sobre otros aspectos de la cultura
popular, que le brinden métodos y técnicas; es decir el
cémo nos vinculamos“con la gente, el cOémo se realiza un

trabajo, cbébmo se organiza, qué elementos debemos tomar
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en cuenta, eﬁcétera. 'Quiﬁé el ‘éjémplo desarrollado en
este trabajo sobre la industria refresquera Paécual nos
haga reflexionar sobre cdémo las organizaciones 'populares
genéran y enriquecen su lucha, haciendo aportes a la teoria
‘de. la comunicacidn . y al Trébajo Social, dando -elementos
para que, mediante una metodologia cuidadocsa, elltfaﬁéjadéé
social pueda desprender gpélisig y_formas de trabajpvpara“
otras éxperiencias similares.

Cabé seﬁalar. gque el periodismo pepular, juﬁtd
con otras peculiafidades que lo ponen en entredicho, ‘es,.
hasta hoy, en el garco dé la Iglesia catdlica, la vanguardia
en las comunidades, Es impresionante ei niimero 7y e; tirajé
que- logran imprimir diversas comunidades de base, aunque
no es ‘menor cierto gque se dejan seﬁtir con mucho ménos
influencia otro Vtipo de organizaciones dirigidas a laé
comunidades comovel beri6dico venceremos Maria Liberaciénm,
y otros que no han sido tocados en el desarrollo de. esta
investigacién, pero son dignos de su andlisis en otros
trabajos futuros. Hay aqui un campo inmerso que desarrollar

por los profesionales interesados en el campo de la culturé
popular, |

En sintesis podriamos sefialar que el sentido-

general de este trabajo nace de la idea de analizar los
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problemas centralés~de la comuniéacién, y su relacibén con
‘el Desarrollo de la Comunidad, en-1la primera parte abarca
conceﬁtos tales como comunicacién,.esquema de la comunica-
cidn, elementos que integran tal esquema y la propuesta
de cambio de esos elementos taleé como el perceptor o bien
" integrandc otros elementos como el contexto y la formacibdn
social donde se expresa el mensaje.

Cuestidn que permite el an&lisis de estos elemen~
tos, se hace énfasis en el aspecto informativo y manipulador
de losr medios de comunicacidén de masas, sus objetivos e
intereses. Paralelamehte observando aspectos de Trabajo
Social se habla de la experiencia del Desarrllo de la Comuni
dad poniendo énfasis en el accionar de la llamada Promocidn
Socio—cultural y desprendiendo la idea central del quehacer
del Trabajo Social, es ﬂecir, que basidndose en la experien—
cia del Trabajo Social de 1os.aﬁo$ 60 y pasando a la corrieg
te de reconceptualizacién el Trabajo Social recoja la expe-
riencia y origine una teorla propia aplicable a la realiﬁad
concreta de su pais.

El Periodismo Popular es simplemente un elemento
de los mfiltiples que el Trabajador Social en 1la préactica
misma puede encontrar para desa;rollar, constituyendo aai

un nuevo campo de accibn para el Trabajo Social, devolver
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el habla al pueblo; parece ser un resultado de la organiza-
ecibn popular que se revierte reforzando la propia organiza-

cibn.
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Compaeros:

Vamos a hacer un anfli-
gis y a tratar de sclarar
ur poco mBs Lo que pasd en
nuepira assmbiea del ifa -
22 de enero de 1984, en -~
donde Emigdio NGfies Yerninp;
dex se descubrid anre toda
la asumhlea y demostrd --.
cuflieg son wum verdadezon
intereses, que sci perso-
nales y no olectivos. l
. Como todog sabemos, ~—
Emigdic Nffiez particind -
en la Comisidn Revianra ~
de nuestro Contratr Cclece
tivo de Trahajo vy mientras
ge llevaba a cabo dicho -:!
procesc, en una assmblea
el citado compafieso exp-z-)

8¢ que "culapa dispucate

eIy, Q‘:wﬁﬁ—.""

% 195

BELSS
3533??:8 M@ﬁ’&w

SERY

Mma

¥e Iﬁgico que la (:omi'»_-
3idn debia pagovisr Jo ma-
J0T PX0 TOSOITeR T NGy e
tras fawilvae v no fxraev
"1 que 1a enpresy of regin«]
ral _.

Y ahota, por lo gue a;q
jn &n 1a asasblea dai Jo
mingo 22 de enerc de 984.°

L e -

4 dar haeta la vida por sa-
car upa buana revigién" y,
Mfs tarde, durante otra
asanblea, afirmd estar de
acuerdo con lo que la ene
presa ofrecfa y acusd al
Conit& Ejecutivo y s los ~
otros cinco miembros de la
Comigion de no querer fir-
mar,

sl tomsr 1 paishra. que -|
§1 estsbs segurc e ;. e sof

hukiera logra‘&o ayriba uelf
30 por cients directo &l -]
salario, mépoloe dus puues
- tos al fondo de ahoriro, -~
le cual no hubifvwmos podi
do lograr. For dos cneas:
iUna, por la falta de orgs-|

|

nizacifn y la‘otra, por ==}
tanto charro y traidores |}

H‘H'

B
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[~ - PLAN DE MEJORAMIENTO  _ mme

{4 Cooperativa de Vivienda y Zerv. Hab. "GUERRERO“ Reg.S1IC
& L  Ah ., N0, 2907-C

AL ALCANCE DEL BOLSILLO

CMAS PEQUENITO ~ 7‘55 ”W ﬁ
1 [cooPERACTON | :

Compafiero, cémo /.. @ . 3 Bn el Plan para

estd su vecin YO ¥ ' \ mejorar el Barrio

dad? Reparable? X

"En ruinas? O edffAE S\ programas para e

de las que ya (ML ! ¥ J arreglo y répara
. "y cidn definitiva -

de viviendas,




LA LUGHA POR EL CONGRESU‘ UNA LUCHA POR LA
e DEMOCRACIA SINDICAL,

Un.grupa-de d;ngentes magisteriales de Oaxaca: hacxeron un recuen-
¢ de los heehos. més significativos de su .lucha por consaguif ‘el Con- -
é?ﬁreso donde debergplegirse el comtté E;ecutwo Seccional, y- enfa;‘ze»
"mn que. B i

i .

* En la $it0scién actual dei pa:s ‘la-lucha de Oaxaca veviste grandes
limensiones porque ademds de estar en juego uns planilly contraria
"2 los charros, ssta lucha por el Congreso se traduce en una luchs por
a‘Democracia de los Sindicatos: por un lado hay manifestaciones de
_inconformidad en ouros estados de is Repiblica y en el D.F. par la
: imposicion de delegados v por otro lado et triunfo del Congreso de
‘Oaxaca representarfa poder revitalizar los movimientos populares, -
" reagrupar lsinconformidad que se vive a nivel popular y expresarla
...en organizdcion de lucha, avanzdndose en diferentes sectores y -
ﬁn_d;cato;, o sea, mcldiendo ‘en ol avance'de la dsmocracia en.otrgs ...
indicatos donde sHoritaise estdn haetendo emplazamientos a huslga,
& demanda& salariales etc. Ese es el temqr dai Gobierno Pederal porque L
“tos sipd tos democrétlcos son tos Gue tienen cepacidad.de deman- ’
_;aumémos"’?a!anales g,ﬁé‘*apovar a otras orsmzaclonesken susy

o . o G

" . . . A [T

-Ebcomeaeso B i

'1' DE DICIEMERE RE 84.r- La Seccidbn 22-del SNTE (Oaxaca)
‘ "soﬂcm | ‘Comité Elecutivo Nacional (CEN) la reahzactlbgsdel Coni
: ‘ggresﬂ Estatal qgg deberla reql%arse el 22 de:febrero dp péra:@

it

mm:mvow NTARI u.;. -
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i ke fkUR PUoulCa.
A LOS TRABadJADURLS LE La uUbeRn. ‘
Las ﬂeclaracloncs del secretario "A" de la secretaria del Trabajo
" (énez Peralta en’ la Cérara de Diputados el dfa 27 de novienmbre en el -
sentido de gque " el prodblena de las costureras ya se solu01on6" g8 to-
ta-lriente falso.

Hasta la fecha sigue sin ger resuelto el nroblena, nuy pocas ca-
3.5 son en los que ex1ste solucidn y en la sayor parte los patrones han
huldn, ge han declarazdo insolventes o se niegan a pagar, evadiendc sus

‘bligaciones laborales; asf mismo los funeionarios de la Secretaria del
trabajo bhan actuado coeiliatarianente sin ejercer toda la autoridad de
que digponen para obligar a 1~g vatrones a golucionar de una vez por to—
das los oroblenas.

Congideraros que el gobierne es corresponzable de la sobreexplota-
cifn gque se practica en la Industria de la Costura, .ya que se han coludi
Az con 1lrs patrones y a los 1l{deres venales los han solapado.

Es en funcién de la sucencia de una solucidn real a nuestros proble-

148 ¥ para ex1p1r que la Conisidn de Energencia tone garte en la golucidn
por que El Sindicato " 19 de septienbre " accmpafiade por varias organi

za=-ciones snciales y sindicales fraternas realizard los siguientes actos.

ie= Marcha en Netzahualcoyolt ¢l sdbado a las 16:00 horas del Burger Boy
al Palaolc’ Municipal .

2e- Un PLANTON EN EL ZOCALO de la Ciudad el 2 de Diciembre a partir de -
' las 10:00 a.n, en donde exigirencs al Gobierno la solucién innediata
y definitiva a lag demandas de las costureras dannificadas.

" Todos al Plantén del Z&calo "
" Por la solucién real de nuest ros Problenas"
Y1POR UN SIADICATO kb ManOS v LOS TRaBaJADORES '!
3indicatn Nacional de Trabajadores de la Industria de la Costura, de la

Confeccidn , del vestido, Sinilures y Conexos " 19 de septiembre "
28 de noviepbre de 1985,

‘06 - -
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