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INTRODUCCION.,

LA REALIZACION DE LA PRESENTE TESIS, TIENE COMO FI-
NALIDAD RESALTAR LA IMPORTANCIA DEL NOMBRE COMERCIAL EN EL CAM-
PO DE LAS RELACIONES MERCANTILES, AISLANDOLO DE OTRAS FIGURAS _
CON LAS QUE GUARDA CONFUSIGN, PARECIDO 0 RELACION.

EN EL PRIMER CAPITULO DE ESTE TRABAJO SE HACE MEN--
CION DEL INICIO DE COMERCIO, TRATANDO DE ENCONTRAR LOS ANTECE--
DENTES MAS REMOTOS DEL USO O APLICACION DE LAS DENOMINACIONES -
COMERCIALES, ASI COMO SU APARICION EN LAS REGLAMENTACIONES NACIO
NALES SOBRE PROPIEDAD INDUSTRIAL Y AL REGIMEN INTERNACIONAL DE
LA MATERIA COMO EL CONVENIO DE PARIs,

EN EL SEGUNDO CAP{TULO SE ENTRA DE LLENO AL ESTUDIO
DEL NOMBRE COMERCIAL Y SE TRATA DE RESPONDER A INTERROGANTES TA
LES cOMO ¢ QUIEN UTILIZA ESTA FIGURA 7, ¢ PARA QUE SIRVE 7, ==
¢ CGMO SE FORMA ?, PARA LO CUAL SE ANALIZAN CONCEPTOS QUE DA LA
DOCTRINA, ASI COMO ALGUMOS ARTICULOS DE LA LEGISLACION MERCANTIL
YDE LA LEY DE PROPIEDAD INDUSTRIAL,

EN UN TERCER CAPITULO, SE SENALAN LAS DIFERENCIAS -
EXISTENTES ENTRE EL NOMBRE COMERCIAL Y OTRAS FIGURAS DE LA LEGIS
LACION DE INVENCIONES Y MARCAS, COMO LAS MARCAS, LAS DENOMINACIQ
NES DE ORIGEN Y LOS AVISOS COMERCIALES CON EL QUE SOLO LE UNE --
UNA RELACIGN DE TIPO PUBLICITARIO,

EN EL OLTIMO DE LOS CAPITULOS DE ESTA TESIS SE HACE
LA EXPOSICION DE LOS PROCEDIMIENTOS DE PUBLICIDAD, TRANSMISION,
RENOVACION Y REGISTRO Y SE EXPRESA LA NECESIDAD DE IMPLANTAR EL
REGISTRO DE ESTA FIGURA. ADEMAS SE ENUMERAN LAS ACCIONES APLICA-
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BLES EN CONTRA DE LAS VIOLACIONES DEL DERECHO AL USO EXCLUSIVO
DE UN NOMBRE COMERCIAL. FINALMENTE, SE DAN LAS CONCLUSIONES SQ
BRE LOS PUNTOS SOBRESALIENTES DE ESTE TRABAJO, CON EL OBJETO -
DE RESALTAR LA IMPORTANCIA DE LAS DENOMINACIONES COMERCIALES.,
LA UTILIDAD QUE SIGNIFICA SU USO Y LOS DEFECTOS DE QUE ADOLECE,
PROPONIENDO ALGUNAS SOLUCIOMES QUE SE CONSIDERAN PERTINENTES,



1.- ANTECEDENTES HISTORICOS DEL MOMBRE COMERCIAL.
GENERALIDADES,

A) APARICION DEL NOMBRE COMERCIAL EL AMBITO
INTERNACIONAL.,

B) EL NOMBRE COMERCIAL EN ['EXI1CO, CONTEMPLADD
EN LAS LEGISLACIONES ANTERIORES SOBRE PRO-
PIEDAD INDUSTRIAL,

C) EREVE ESTUDIO AL CONVENIO DE PARIS:
A) FINALIDAD:
B) EL NOMBRE COMERCIAL.

1.- ANTECEDENTES HISTORICOS DEL NOMBRE COMERCIAL.
GENERAL IDADES.,

INICIO DEL COMERCIO.- CUANDO EL HOMBRE RUE CONVI
VE EN SOCIEDAD SATISFACE INTEGRAMEMTE SUS NECESIDADES POR S!
SOLO, APARECE LA ACTIVIDAD DEL TRUEQUE, QUE PODRIA TOMARSE CO-
MO EL ANTECEDENTE RUSTICO DEL COMERCIO, CON LA ESPECIALIZACION
DE ACTIVIDADES TENDIENTES A PRODUCIR UN DETERMIMADO PRODUCTO A
PARECE LA DIVISION DEL TRABAJO, MEJORANDC ASI LA PRODUCCION Y
Y AUMENTANDO LA CAPACIDAD Y LA CANTIDAD DE OBJETOS. CON EL TRUE
QUE SE OBTIEME DE ALGUNA MANERA LA SATISFACCION DE NECESIDADES,
ALGUNAS VECES PROPIAS, Y EN OTRAS COM LA FINALIDAD DE DESTINAR
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DICHOS BIENES A NUEVOS TRUEQUES QUE LLEVAN EL SATISFACTOR, DE -
QUIEN LO PRODUCE A QUIEN LO REQUIERE PARA SU CONSUMO. DE ESTA
MANERA SURGE EL COMERCIO: " EL CAMBIO PARA EL CAMBIO ", APARE--
CIENDO LA FIGURA DEL COMERCIANTE, COMO LA PERSONA QUE INTERVIE=-
NE EN EL CAMBIO DE SATISFACTORES A MANERA DE INTERMEDIARIO, FA-
CILITANDO ASI LA ADQUISICION DE BIENES DE CONSUMO.

EN CUANTO A LOS SISTEMAS JURIDICOS MAS ANTIGUOS
RELATIVOS AL COMERCIO ENCONTRAMOS A LA LEX RODIA DE [ACTU, QUE
ENTRE OTRAS NORMAS REGULABA LA ECHAZON. OTRAS NORMAS APLICABLES
AL COMERCIO FUERON LA ACTIO INSTITORIA Y LA ACTIO EXERCITORIA,
PROVENIENTES DEL DERECHO ROMANO.

EN LA EDAD MEDIA, CON LA CAIDA DEL IMPERIO -
ROMANO DE OCCIDENTE, LA ACTIVIDAD COMERCIAL SUFRIO UNA BAJA CON
SIDERABLE DEBIDO A LA INSEGURIDAD SOCIAL EN QUE SE VIVIA, RESUR
GIENDO CON LAS CRUZADAS QUE ABRIAN NUEVOS CAMINOS EN DISTINTOS
PAISES EUROPEOS, FAVORECIENDO EL INTERCAMBIO DE PRODUCTOS, DE-
BIDO A LAS CAMBIANTES NECESIDADES DE LA SOCIEDAD Y FALTA DE UN
DERECHO VIGENTE O PODER POLITICO QUE PUDIERA DAR LEYES CON VA-
LIDEZ GENERAL TENDIENTE A RESOLVER LOS PROBLEMAS QUE SE PRESEN
TABAN POR EL AUGE MERCANTIL, LAS PERSONAS DEDICADAS A UNA MIS-
MA ACTIVIDAD, COMENZARON A AGRUPARSE CON LA FINALIDAD DE PROTE
GER Y DEFENDER SUS INTERESES COMUNES.

PARA DIRIMIR LAS CONTROVERSIAS ENTRE LOS COMER-~



-3 -

CIANTES AGREMIADOS SE CREARON TRIBUNALES CON UN PROCEDIMIENTO

INFORMAL, YA QUE SE BASABAN EN USOS O COSTUMBRES DE LOS MERCADE
RES PARA RESOLVER DICHAS CONTROVERSIAS, CREANDOSE AS{ UN DERE--
CHO CONSUETUDINARIO., LAS RESOLUCIONES QUE SE DICTABAN EN AQUE-
LLOS TRIBUNALES FUERON FORMANDO ESTATUTOS U ORDEMANZAS QUE DIFE
RIAN DE UNA CIUDAD A OTRA RESPECTO AL SENTIDO DE INTERPRETACIGN
SIN EMBARGO, EXISTIERON ALGUNAS QUE EXCEDIERON EN MUCHO SU LUGAR

DE ORIGEN, SIENDO RECONOCIDAS Y ACATADAS EN AMPLIAS REGIONES -

COMO DERECHQ VIGENTE, POR EJEMPLO, "LAS LEYES DE WISBY”, QUE RE
GULABAN EL COMERCIO EN EL MAR BALTICO 0 “LOS ROOLES DE OLERGNS
QUE TENIAN VIGENCIA EN EL GOLFO DE VIZCAYA.

AL PRINCIPIO , LOS TRIBUNALES CONSULARES, LLAMA-
DOS AST ﬁORQUE SE DENOMINABAN CONSULES A LOS JUECES QUE INTEGRA
BAN LOS TRIBUNALES MERCANTILES, SOLO TENJAN COMPETENCIA RESPEC-
TO A LOS AGREMIADOS., AMPLIANDOSE POCO DESPUES ESTA COMPETENCIA
A QUIENES AUN NO SIENDO AGREMIADOS, EJERCIERAN EL COMERCIO, POR
OTRA PARTE; TAMBIEN SE AMPLIO EL CONCEPTO DE COMERCIANTE AL‘COE
SIDERAR COMO TAL NO SOLO AL QUE COMPRA MERCANCIAS PARA VENDER.
SINO TAMBIEN A LOS MERCADERES QUE ORGANIZABAN PRODUCCION 0 MER
CANCIAS PARA LLEVARLAS A NACIONES EXTRANJERAS.

A PRINCIPIOS DEL SIGLO XVII, LA ACTIVIDAD CREA-
DORA DE NORMAS JURIDICAS ADECUADAS AL COMERCIO ES REASUMIDA IH
TEGRAMENTE POR EL ESTADO, APARECIENDO “ LAS ORDENANZAS DE COL-
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VERT”, SOBRE EL COMERCIO TERRESTRE (1673) v EL MARITIMO (1681),

ANTERIORES A LA REVOLUCIGN FRANCESA COMO UN EJEMPLO RELEVANTE -
DE LA ACTIVIDAD LEGISLATIVA EN MATERIA MERCANTIL, .

EN EL ANO DE 1808, ENTRA EN VIGOR EL CODIGO DE -
COMERCIO FRANCES PROMULGADO POR NAPOLEGH, MARCANDO UN ANTECEDEN
TE DE IMPORTANCIA PARA GRAN MNUMEROC DE CODIGOS MERCANTILES EN --
LAS NACIONES EUROPEAS.

EN MEX1CO, CON LA COMSUMACION DE LA INDEPENDENCIAA
NO EXISTIENDO LEGISLACIGN PROPIA, EL DERECHO ESPAROL siGUId TE-
NIENDO VIGENCIA, SIN EMBARGO, POR DECRETO DE OCTUBRE DE 1824, -
SE SUPRIMIERON LOS CONSULADOS, CORRESPONDIENDO LA COMPETENCIA -
DE LAS CONTROVERSIAS PRESENTADAS EN LOS JUICIOS MERCANTILES A
LOS JUECES COMUNES, CON ASISTENCIA DE DOS COLEGAS COMERCIANTEQ;?

EL 7 DE MAYO DE 1832, APARECE LA PRIMERA LEY --
QUE SOBRE LA MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL SE TIENE Y SE TRA~-
TA DE “LA LEY SOBRE DERECHOS DE PROPIEDAD DE LOS INVENTORES O
PERFECCIONADORES DE ALGUN RAMO DE LA INDUSTRIA", QUE NO OBSTANTE
DE SER UNA LEY CON POCO SENTIDO TECNICO Y DEBIL EN CUANTO A LA
PROTECCION QUE BRINDA A LOS INVENTOS, NO DEJA DE SER UNA REGU-
LACION PREQCUPANTE DE LOS PROBLEMAS QUE DESDE ENTONCES YA SE --
PRESENTABAN Y UN INTENTO POR SOLUCIONARLOS,
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AUN CUANDO EL NOMBRE COMERCIAL NO SE ENCONTRABA
REGULADO EN ALGUM ORDENAMIENTO, YA SEA DE TIPO MERCANTIL O DE
LA PROPIEDAD [NDUSTRIAL, ES NATURAL QUE DICHA FIGURA YA EXISTIA
DESDE LOS PRIMEROS ANGS EN QUE APARECE LA ACTIVIDAD COMERCIAL -
EN NUSTRO PAfs., AL PRINCIPIO SE CONOCIO EN UN AMBITO NACIONAL,
PARA MAS TARDE APARECER EN EL AMBITO INTERNACIONAL, UTILIZADO
COMO UN MEDIO DE IDENTIFICACION Y RECONGCIMIENTO DE LA ACTIVI-
DAD COMERCIAL, YA QUE SIEMPRE SE HA TRATADO DE CAPTAR LA ATEN--
CION DEL PUBLICO CONSUMIDOR POR MEDIO DE UN NOMBRE QUE CARACTE-
RICE EN UNO U OTRO LUGAR AL COMERCIANTE Y SU ACTIVIDAD. LA --
COSTUMBRE O USO CONTINUQ DE UNA DENOMINACION COMERCIAL DA COMO
RESULTADO QUE LA CLIENTELA PREFIERA DETERMINADO COMERCIO; COMO
CONSECUENCIA DE ESTO, POCO A POCO SE GANA EL PRESTIGIO DE LA NE
GOCTACION, GRACIAS A LA CONCURRENCIA DE LOS CONSUMIDORES.

LA PROTECCION DEL NOMBRE COMERCIAL EN UN PRINCI-
P10 NO FUE NECESARIA, YA QUE NO SE TENTAN PROBLEMAS DE COMPETEN
CIA DESLEAL; PERO, CONFORME FUE EXPANDIENDOSE Y DESARROLLANDO -
EL COMERCIO SE VIO LA NECESIDAD DE REGULAR LA PROTECCION DE DI-
CHA FIGURA, PARA EVITAR SU USURPACION QUE OCASIONABA MENOSCABO
DEL PRESTIGIO Y DESVIACION DEL PUBLICO CONSUMIDOR,

A) APARICION DEL NOMBRE COMERCIAL EN EL AMBITO

INTERNACTIONAL.
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. ' EL NOMBRE COMERCIAL, APARECE EN EL AMBITO INTER
NACIONAL CUANDO SE INTENTA GENERALIZAR SU PROTECCION, ESTO ES,
MEDIANTE UN CONVENIO QUE CELEBRAN DIVERSOS PAfSES TRATANDO DE
RESOLVER PROBLEMAS COMUNES Y QUE ATANEN A CADA UNO DE ELLOS, EL
CONVENIO DE PARIS ES UN EJEMPLO DE LO EXPUESTO ANTERIORMENTE,-
YA QUE SUS INTEGRANTES SE REUNEN PARA PACTAR UNA PROTECCION --
QUE SOBRE LA MATERIA DE PROP{EDAD INDUSTRIAL ES NECESARIA EN -
CADA UNO DE ELLOS.

LA DIVERSIDAD DE LEGISLACIONES LOCALES SOBRE LA
MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, HACE IMPOSIBLE OTORGAR UNA --
PROTECCION LOCAL AL NOMBRE COMERCIAL ENTRE LOS ESTADOS, CUANDO
POR LA AMPI.LIACION DE MERCADOS, EXTENDIENDO SUS PRODUCTOS FUERA
DE LAS FRONTERAS, EL NOMBRE COMERCIAL PUEDE SER MOTIVO DE PIRA-
TERIA O USURPACION. EL CONVENIO DE PAR{S DE 1883, QUE SERA MOTL
VO DE COMENTARIOS MAS ADELANTE, TRATA, PRECISAMENTE, DE UNIFICAR
CRITERIOS ENTRE LOS PAISES UNIOMISTAS, A FIN DE BRINDAR UNA PRO
TECCION GENERAL A LA PROPIEDAD [NDUSTRIAL, DE LA CUAL EL NOMBRE
COMERCIAL FORMA PARTE; PROTECCION QUE DENTRO DEL CONVENIO COMEN
TADO SE ENCUENTRA ESTIPULADA EN SU ARTIcCuULO 8.

B) EL NOMBRE COMERCIAL EN MEXICO, CONTEMPLADO EN
LAS LEGISLACIONES ANTERIORES SOBRE PROPIEDAD INDUSTRIAL.

“ LEY SOBRE DERECHOS DE PROPIEDAD DE LOS INVENTO
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RES 0 PERFECCIONADORES DE ALGUN RAMO DE LA INDUSTRIA”, DEL 7 DE
MAYO DE 1832, CON MARCADA INFLUENCIA COLONIAL ESPANOLA, ESTE -
ORGENAMIENTO VIENE A SER EL PRINCIPIO DE UNA SERIE DE LEGISLA--
CIONES QUE SOBRE LA MATERIA HAN APARECIDO EN NUESTRO PAfS. MUES
TRA UNA DEFICIENCIA EN CUANTO A LA PROTECCION DE LAS FIGURAS DE
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL Y CARECE DE LA TECNICA JURIDICA QUE SE
REQUIERE PARA TODO ORDENAMIENTO DE ESTE TIPO; NO CONSTITUYE UN
ANTECEDENTE DE LA LEGISLACION ACTUAL. SIN EMBARGO, SU IMPORTAN-
CIA RADICA HISTORICAMENTE COMO TESTIMONIO DE LA PREOCUPACION --
QUE DESDE ENTONCES SE TENIA PARA TRATAR DE SOLUCIONAR, DE UNA
MANERA LEGAL, LOS PROBLEMAS QUE AL RESPECTO SE VENIAN PRESEN--
TANDO COMO YA SE COMENTG ANTERIORMENTE., EN ESTA LEY NO SE EN-
CUENTRA CONTEMPLADO EL NOMBRE COMERCIAL NI SU PROTECCION,

BAJO EL GOBIERNO DEL GENERAL PORFIRIO DIAZ, QUIEN
POR SU LARGA PERMANENCIA EN EL PODER PUDO DARSE CUENTA DE LOS
PROBLEMAS Y NECESIDADES DEL PAIS, SE APRECIA UN VISIBLE AVANCE
INDUSTRIAL Y UN PROGRESO ECONOMICO EN EL PA[S, YA QUE ALENTO -
LA INDUSTRIA Y EL COMERCIO, ESTIMULANDO LA INVERSIGN Yy EL CAPI-
TAL EXTRANJERO PARA EL FOMENTO DE LOS GRANDES RECURSOS NATURA-
LES DE LA NACION. ES AS! QUE EN ESTE REGIMEN PRESIDENCIAL SE
TIENE PREOCUPACION POR LA SOLUCION DE PROBLEMAS DE TIPO ECONG-
MICO Y COMERCIAL. ES DURANTE ESTE PERIODO, CUANDO SE EXPIDE LA
“LEY DE MARCAS DE FABRICA” DE FECHA 2& DE NOVIEMBRE DE 1889, -
CON INFLUENCIA PRINCIPALMENTE DE LOS ORDENAMIENTOS FRANCESES -
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DE LA MATERIA, COMO EL CODIGO NAPOLEONICO, ESTA LEY SIENTA LAS
BASES DE ALGUNAS DISPOSICIONES QUE CONSTAN EN LA LEY ACTUAL, SI
BIEN NO TEXTUALMENTE, S[ CON LA IDEA O ESPIRITU QUE SE LE DIO -
DESDE ENTONCES. ESTA LEY NO CCNTEMPLA AL NOMBRE COMEQFIAL NI -
SU PROTECCION, DEJANDO MUCHO QUE DESEAR RESPECTO A SU FORMULA--
CION Y CONTENIDO JURIDICO; SIft EMBARGO, A PARTIR DE ELLA, SE --
PUEDE DECIR, COMIENZA A MOSTRARSE UN INTERES ESPECIAL POR REGU-
LAR LAS FIGURAS DE LA MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, DE LA --
CUAL NO SE TENIA UNA POSICION FIRME,

EL 7 DE JuNIO DE 1€90, APARECE UN DISPOSITIVO LE
GAL CON EL NOMBRE DE “LEY DE PATENTES DE PRIVILEGIO”, QUE TIENE
COMO ANTECEDENTE A LA LEY FRANCESA DE 1844, DE DONDE TOMA EL --
CONCEPTO DE PATENTABILIDAD, MISMO QUE INFLUYS EN GRAN PARTE DEL
MUNDO, ESTE CONCEPTO NO SUFRE VARIANTES Y PERMANECE CASI INTAC-
TO HASTA LA LEY DE PROPIEDAD INDUSTRIAL DE 1943, EN EL ANO DE
1896, ESTA LEY SE REFORMA, INTRODUCIENDO NOVEDADES TECNICAS, --
TENDIENTES A FACILITAR EL ASPECTO REGLAMENTARIO. EL CAMPO DE A
PLICACION DE ESTAS LEYES FUE REDUCIDO, DEBIDO A QUE EL MOVIMIEN
TO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL ERA MUY POCO Y CASI NO SE PRESEN-
TABAN CONTROVER SIAS AL RESPECTO.

ANOS MAS TARDE, CON EL DESARROLLO Y AVANCE QUE A
PASOS AGIGANTADOS VENfA PRESENTANDO NUESTRO PA[S, APARECE UNA -
LEY MUCHO MAS TECNICA Y NOVEDOSA QUE LAS ANTERIORES, MISMA QUE
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SE CONOCE CON EL NOMBRE DE "LEY DE MARCAS [NDUSTRIALES Y DE CO-
MERCIO”, DEL 25 DE AGOSTO DE 1903, ESTA LEY,RECIBE INFLUENCIA
DE LA CORRIENTE INTERNACIONAL DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, CPMO EL
CONVENIO DE PARIS DE 1883 Y su REVISION DE BRUSELAS EN 1900.

EN 1909, SE PUBLICA UN REGLAMENTO QUE REGULA EL
REGISTRO [NTERNACIONAL DE LAS MARCAS CON FORME AL ARREGLO DE MA
DRID DE 1891§>

POR PRIMERA VEZ, ENCONTRAMOS LA INCORPORACION --
DEL NOMBRE. COMERCIAL EN UN CUERPO LEGAL, PUES PARA EL ESTUDIO -
QUE ESTAMOS DESARROLLANDO, LA LEY DE MARCAS INDUSTRIALES Y DE -
COMERCIO DEL 25 DE AGOSTO DE 1903, CONSTITUYE EL INICIO O ANTE-
CEDENTE QUE SE TIEME DEL TRATAMIENTO DEL NOMBRE COMERCIAL EN --
NUESTRA LEGISLACION, ADEMAS DEL NOMBRE COMERCIAL, ESTA LEY IN--
TRODUCE OTRAS NOVEDADES COMO LOS AVISOS COMERCIALES A LOS QUE -
EM LA ANTIGUEDAD SE LLAMG "EL LEMA DEL NEGOCIO", QUE ERA UNA --
FRASE QUE ENCERRABA LAS CUALIDADES DEL NEGOCIO COMERCIAL Y QUE
SE PUEDE COMPARAR CON LO QUE AHORA SOM LOS ANUNCIOS COMERCIALES
UTILIZADOS COMO UN MEDIO PARA LLAMAR LA ATENCION DE LA CLIENTE-
LA,

_ CoN EL ACONTEC!MIENTO\DE‘LA REVOLUCION MEXICANA,
DESDE LOS MOVIMIENTOS PRECULSORES, HASTA SU CULMINACIGN, LA MA-
TERIA DE PROPIEDAD }NDUSTRIAL SE MANTUVO.AISLADA Y SIN CAMBIOS. -
LA LEY DE 1905 CONTINOA VIGENTE DURANTE 25 Afi0S, HASTA EL 27 DE
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JULIO DE 1928, CUANDO SE EXPIDE LA “LEY DE INVENSIONES Y MARCAS
DE AVISOS Y NOMBRES COMERCIALESg;)ESTE ORDENAMIENTO LEGAL RECO-
GIo RAS NOVEDADES QUE ENTONCES APARECIAN EN DIVERSOS INSTRUMEN-
TOS DEL REGIMEN INTERNACIONAL, COMO LO SON LAS MARCAS COMERCIA-
LES, EL CONCEPTO DE PATENTABILIDAD, LOS AVISOS Y NOMBRES COMER-
CIALES PRINCIPALMENTE,

HACIENDO UN ESTUDIO COMPARATIVO DE LOS ORDENA--
MIENTOS ANTERIORMENTE ANOTADOS, SE PODRIA OBSERVAR EL AVANCE DE
LA ACTIVIDAD INDUSTRIAL Y COMERCIAL QUE SE DIO EN MEXICO DURAN-
TE SU VIGENCIA,

EN EL ANO DE 1943, APARECE LA "LEY DE LA PROPIE-
DAD INDUSTRIAL"’ DEROGANDO LAS ANTERIORES LEYES QUE AL RESPECTO
EXI§TfAN. ESTE ORDENAMIENTO TOMA LOS SISTEMAS Y PRINCIPIOS MAS
IMPORTANTES DE SUS PREDECESORAS PARA FORMAR UN CUERPO LEGISLATL
VO MODERNO EN EL CUAL SE DEFINEN DE FORMA ESPECIFICA LOS DERE--
CHOS DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, CON LA FINALIDAD DE OTORGAR UNA -
MAYOR PROTECCION A LOS TITULARES DE DERECHOS DE LA MATERIA INDUS
TRIAL, Y EN (LTIMA INSTANCIA, PERO NO MENOS IMPORTANTE, AL PU--
BLICO EN GEMERAL. CON LA INFLUENCIA DE LAS NOVEDADES QUE INCOR
PORA LA REVISION DE LONDRES DE 1934 AL CONVENIO DE PAR{S, ESTA
NUEVA LEY CONCEDIA UNA PROTECCION MAS EXTENSA A LOS DERECHOS DE
PROP IEDAD INDUSTRIAL, EXTRALIMITANDO ESTA EN OCACIONES, DE FOR-
MA TAL QUE PROVOCO CRITICAS Y PROBLEMAS POR SU APLICACIGN TRAS
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EL PASO DEL TIEMPO. LA VIGENCIA DE LA LEY EN MENCION FUE DE 33
ANOS Y ES EL ANTECEDENTE INMEDIATO ANTERIOR DE NUESTRA NUEVA -
LEY DE INVENCIONES Y MARCAS DE 137€, MISMA QUE SERA MOTIVO DE -
ANALISIS Y ESTUDIO MAS PROFUNDO.

DURANTE LA VIGENCIA DE LA LEY DE 1943, SE FORMU~
L6 UNA CONSIDERABLE PRACTICA ADMINISTRATIVA Y CUERPO DE JURIS-~
PRUDENCIA QUE SIGUE SIENDO UTIL HASTA NUESTROS DIAS, Y SU APLI-
CACION TIENE ESTRECHA RELACIGN CON EL PROGRESO ECONGMICO Y CO--
MERCIAL EN MEXICO. SE HA DICHO, QUE ESTA LEY PUDO CONTINUAR V1
GENTE, AON CON TODAS SUS IMPERFECCIONES Y DEFECTOS. EN ELLA EL
NOMBRE COMERCIAL RECIBIA UNA TUTELA MUCHO MAS AMPLIA QUE EN LA
LEGISLACION ACTUAL; SE DISPONIA: ” EL NOMBRE COMERCIAL SE PRO-
TEGERA EN LA EXTE 1IGN DE LA CLIENTELA EFECTIVA ", ESTA CONSI-
DERACION SE APOYA EN VIRTUD DE QUE, NO SE DELIMITA EL AMBITO --
GEOGRAFICO, COMO LO HACE LA LEY DE 1976,

C) BREVE ESTUDIO AL CONVENIO DE PAR{S.

LA PROTECCION DEL NOMBRE COMERCIAL A NIVEL INTER
NACIONAL, SE ENCUENTRA EN EL CONVENIO DE PARIS DE 1E83, EN sSuU -
ARTICULO 8, QUE A LA LETRA DICE: “ EL NOMBRE COMERCIAL SERA PRO
TEGIDO EN TODOS LOS PAfSES DE LA UNION SIN OBLIGACION DE DEPGSL
TO 0 REGISTRO, FORME O NO PARTE DE UNA MARCA DE FABRICA O DE CQ
MERCIO “, AS! TENEMOS UNA PROTECCIGN GENERALIZADA DEL NOMBRE -
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COMERCIAL Y, POR ENDE, AUN CUANDO EN LOS PAfSES DE LA UNIGN NO
SE TRATE A ESTA FIGURA COMO CORRESPONDE, SE OBLIGAN A CUMPLIR Y
RESPETAR EL CONVENIO EN SUS TERMINMOS.

EL NOMBRE COMERCIAL EN EL AMBITO NACIONAL DE CA-
DA ESTADO, TIENE HASTA CIERTQ PUNTO EL MISMO SIGNIFICADO O LA -
MISMA CONCEPCION, POR LO QUE RESPECTA AL CONCEPTO, SU FINALI--
DAD ES EN LA GRAN MAYORIA DE LOS CASOS UN MEDIO PARA IDENTIFICAR
A UN COMERCIANTE O SU NEGOCIACION, O PARA DISTINGUIR LA ACTIVI-
DAD COMERCIAL A LA QUE SE DEDICA, ENGLOBANDO CUALIDADES QUE POSEE
COMO SON LA HONESTIDAD, SERIEDAD. CONFIANZA, EFICIENCIA, CALI--
DAD, ECT. NO OBSTANTE, SU TRATAMIENTO O PROTECCION VARIA DE UN
ESTADO A OTRO, COMO SE OBSERVA EN UN ESTUDIO QUE REALIZO EL IN-
VESTIGADOR YVES SAINT-GAL, QUIEN FUNGIA EN EL ANO DE 1963 comMoO
DIRECTOR ADJUNTO DE LA UNION DE FABRICANTES PARA LA PROTECCION
INTERNACIONAL DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL Y ARTISTICA,

ANTECEDENTES HISTORICOS DE LOS CONVENIOS.

DEL PRINCIPIO “UBL SOCIETA, UBI JUS", ALGUNOS JURIS-
TAS Y SOCIOLOGOS HAN ADMITIDO QUE DONDE HAY SOCIEDAD EXISTE DE-
RECHO; EN ESTE SENTIDO, EL DERECHO INTERNACIONAL JUEGA UN PAPEL
IMPORTANTE EN LAS RELACIONES DE SOCIEDADES, ENTENDIENDO A ESTAS
COMO ESTADOS LIBRES Y SOBERANOS. SE HA CONSIDERADO POR ALGUNOS
TRATADISTAS, QUE EL DERECHO INTERNACIOMAL FORMA PARTE DEL PATRL
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MONIO EXCLUSIVO DE LA CIENCIA JURIDICA MODERNA, SIN TOMAR EN -

CUENTA QUE DESDE LA EDAD ANTIGUA EXISTIAN GRUPOS SOCIALES DIS-

TINTOS E INDEPENDIENTES, LA INVESTIGACION HISTOGRICA MODERNA HA
DESCUBIERTO, QUE EL DERECHO INTERNACIONAL TIENE SU ORIGEN DESDE
LA ANTIGUEDAD CLASICA, Y AON ANTES, POR UN DERECHO, TODO LO RU-
DIMENTARIO QUE SEA, PERO SIN DEJAR DE SER UN DERECHO, COMO SE -
OBSERVA POR EJEMPLO EN EL TRATADO CONCLUIDO POR ENTEMEMA, REY -
DE LAGASH CON EL REINO DE UMMAH DEL SIGLO XL A.J.C., GUE SIRVIO
PARA FIJAR SUS FRONTERAS COMUNES. EN EL SIGLO XIX, ES CUANDO -
EL DERECHO INTERNACIOHAL ENTRA EN DESARROLLO HASTA LLEGAR A --

NUESTROS DfAS, EN QUE SE HACE NECESARIA LA ESTIPULACION CON--

CRETA DE LOS NUEVOS CAMPOS UEL DERECHO INTERNACIONAL, CREADOS -
POR EL PROGRESO TECNICO,

AL ESTUDIAR AL CONVENIO DE PAR[S PARA LA PROTEC-
CION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, SE HACE NECESARIO ANALIZAR EL
CONCEPTO DE LO QUE ES UN TRATADO INTERNACIONAL, POR LO QUE DE
MANERA BREVE NOS REFERIREMOS A ESTE PUNTO.

L0S TRATADOS FORMAN PARTE DE LAS FUENTES FUNDA--
MENTALES DEL DERECHO IMTERNACIONAL, EN PRIMER TERMINO Y POR EN-
CIMA DE LA COSTUMBRE INTERNACIONAL; AUN CUANDO ESTA SEA NECESA-
RIA EN OCASIONES PARA INTERPRETAR EL TRATADO EN PARTICULAR, CO-
MO LO OPINA LOS AUTORES OPENHEIM-LANTERPADIT, AL DECIR:..."ADMI
TIENDO QUE LA APLICACION DE LOS TRATADOS TIENE DERECHO DE PRIC-
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RIDAD, SE AFIRMA QUE LA COSTUMBRE ES MAS IMPORTANTE, POR QUE A

ELLA HAY QUE REFERIRSE CUANDO EXISTE DUDA RESPECTO A LA INTER-
PRETACION DE LOS TRATADOS”,

SEGON EL MAESTRO MODESTO SEARA VAZQUEZ, "TRATADO -
ES TODO ACUERDO CONCLUIDO ENTRE DOS O MAS SUJETOS DE DERECHO IN
TERNACIONALJ;DEN ESTE CONCEPTO SE INCLUYE A LAS ORGANIZACIONES
INTERNACIONALES Y A LOS ESTADOS, COMO SUJETOS DE DERECHO INTER-
NACIONAL,

CLASIFICACION DE LOS TRATADOS,

1) TRATADOS-CONTRATOS, QUE TIENE COMO FINALIDAD --
CREAR OBLIGACIONES JURIDICAS QUE SE EXTINGUEN CON EL CUMPLIMIEN
TO DEL CONTRATO ESTO ES, QUE SE UTILIZAN DE MANERA LIMITADA POR
UN CIERTO Y DETERMINADO TIEMPO Y CON UN OBJETIVO ESPECIFicOo, --
COMO POR EJEMPLO: LA FIRMA DE UN TRATADO ENTRE DOS ESTADOS PARA
LA FIJACIGN DE SUS LIMITES FRONTERIZOS,

2) TRATADO-LEY, CUYA FINALIDAD ES CREAR UNA REGLA-
MENTACION JURIDICA PERMANENTE Y CON CARACTER OBLIGATORIO. EN -
ESTA CLASIFICACION PODRIA INCLUIRSE AL CONVENIO DE PARIS, YA --
QUE AUN CUANDO HA SIDO MODIFICADO MEDIANTE SUS DIFERENTES REVI-
SIONES, SU FINALIDAD NO HA VARIADO, YA QUE SIGUE SIENDO LA PRO-
TECCION INTERNACIONAL DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL SU OBJETIVO --



PRINCIPAL.

SEGUN EL NUMERO DE SUJETOS QUE INTERVIENEN EN UN -
TRATADO, ESTE SE PUEDE CONSIDERAR COMO:

BILATERAL 0 BIPARTITO.- CUANDO INTERVIENEN DOS PAR
TES. O

MULTILATERALES, PLURILATERALES O MULTIPARTITOS.-
QUE ES CUANDO INTERVIENEN MAS DE DOS SUJETOS DE DERECHO INTER-
NACIONAL; QUE SERIA EL CASO EN EL OUE SE ENCUENTRA EL CONVENIO
DE PARTS, YA QUE SON A LA FECHA MAS DE &0 PAfSES LOS QUE SE HAN
ADHERIDO A EL. POR CONSIGUIENTE SE CONSIDERA MUE EL CONVENIO DE
PARTS ES UN TRATADO-LEY, MULTILATERAL.,

ANTECEDENTES HISTGRICOS DEL CONVENIO DE PARTs.

EN EL SIGLO PASADO SURGIO UNA LUCHA IDEOLOGICA EN
EL CONTINENTE CUROPEO ENTRE QUIENES DEMANDABAN PROTECCIGN PARA
LAS INVENCIONES Y QUIENES CONSIDERABAN QUE DICHA POSTURA ENTOR-
PECIA EL LIBRE COMERCIO, TRIUNFANDO FINALMENTE LOS PARTIDARIOS
QUE DEMANDABAN EL ESTABLECIMIENTO DE UN SISTEMA DE PATENTES.

UNA VEZ QUE SE ESTABLECIG LA PROTECCION A NIVEL NA
CIONAL, LOS INDUSTRIALES Y COMERCIANTES SE DIERON CUENTA DE LAS
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DIFICULTADES DERIVADAS DE LA TERRITORIALIDAD DEL SISTEMA DE PA-
TENTES, ESTO ES, DEBIDO A LA DIVERSIDAD DE LEGISLACIONES RELATL
VAS A LA PROTECCION DE LA PROPIEDAD INMDUSTRIAL, NO ERA POSIBLE
TENER PROTECCIOMN FUERA DE LA JURISDICCIGN DE UN ESTADO, POR EN=-
DE, Y COMO CONSECUENCIA DE ESTA PROBLEMATICA, SE INICIA LA IN--
TERNACIONALIZACION DEL SISTEMA. EN ESTA EPOCA SE SONABA CON LA
UNIDA INTERNACIONAL, BAJO HEGEMONIA - EUROPEA QUE SENTIA QUE Su
MISIGN ERA DE GUARDIAN DE LA CIVILIZACION, TOMANDO EL DERECHO NA
TURAL COMO FUENTE DE PAZ ENTRE LAS MACIONES, [.A LEY Y EL ORDEN
SE CONSIDERABAN COMO METAS SUPREMAS DE LA SOCIEDAD,

ESTA FILOSOF{A TUVO UMA INFLUENCIA PREDOMINANTE
Eil LAS DISCUSIONES QUE PRECEDIERON A LA REDACCION DEL CONVENIO.
EN ELLA SE ADOPTO EL PUNTO DE VISTA DE QUE HAY UN DERECHO NATU
RAL DE LOS INVENTORES AL FRUTO DE SU CREACION, EL TRATADO DE -
PAR[S PRETENDE RESPONDER A ESOS AFANES, SU PROPOSITO ES MUY CLA
RO: PROTEGER LAS INSTITUCIONES DE PROPIEDAD IMDUSTRIAL PARA QUE
NO SEAN OBJETO DE PIRATERIA INTERNACIONAL.

EL ANTECEDENTE DIRECTO DEL CONVENIO DE PARIS, SE
ENCUENTRA EN LA CONFERENCIA DE PAR{s DE 1878, QuE TUvO como MO-
TIVO FUNDAMENTAL, LA EXPQOSICION INTERMACIONAL DE LA PROBLEMATI-
CA QUE SE PRESENTABA EN CUESTIONES DE USURPACION 0 PIRATERIA DE
LAS INVENCIOMES,
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A) FINALIDAD,

Su PRQP6SIT0 ES DIFERENTE DE UNA LEY NACIONAL. UN
TRATADO NO PUEDE Y NO TIENE QUE TRATAR DE CONSTITUIR UNA REGLA-
MENTACION COMPLETA DEL ASUNTO EN CUESTIGM, AL CONTRARIO, EL TRA
TADO DEBE DEJAR EN LIBERTAD ABSOLUTA A LOS PAISES CONTRATANTES
PARA ADOPTAR UMA I.EGISLACION QUE CORRESPOMDA A LAS EXIGENCIAS
LOCALES Y NACIONALES, Y DEBE LIMITARSE A ESTIPULAR REGLAS COMU-
NES PARA TODOS LOS PAISES; EN EL CASO CONCRETC DEL CONVENIO DE
PAR[S, SU FINALIDADES EL ESTABLECER NORMAS GENERALES RESPECTO *
LAS INSTITUCIONES DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL APLICABLES EN LC:
PAISES UNIONISTAS.

DEBIDO A LAS CIRCUNSTANCIAS ECONOMICAS, SOCIALES Y
CULTURALES DE SU EPOCA, LA INTEGRACION DEL CONVENIO DE PARIS SE
FIJA COMO META, OTORGAR UNA PROTECCION AMPLIA A LOS DERECHOS DE
PROPIEDAD INDUSTRIAL, FAVORECIENDO, DESDE LUEGO, ESTA POSTURA A
LOS PAISES TECNOLOGICAMENTE MAS AVANZADOS, TOMANDO EN PRIMER --
PLANO EL DESARROLLO INDUSTRIAL., SE CONLIDERA QUE AL OTORGAR --
PROTECCION A LAS INVENCIONES, SE INCENTIVA LA INVENTIVA.

PRINCIP10S FUNDAMENTALES DEL CONVENIO DE PaR{s,

1).- EL PRINCIPIO DE "“TRATO MACIONAL", DE IGUALDAD
DE TRATAMIENTO O ASIMILACIGN, ESTABLECIDO EN LOS ARTfcuLos 2°,
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Y 3° DE LA CONVENCIGN, AL ESTIPULAR QUE LOS NACIONALES DE CADA
UNO DE LOS PA[SES MIEMBROS, ASI COMO LAS EMPRESAS DOMICILIADAS
EN UN PA[S UNIONISTA, GOZARAN EN LO QUE SE REFIERE A LA PROTEC-
CION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, EN TODOS LOS DEMAS PAij:

MIEM
BROS, DE LGS MISMOS DERECHOS QUE LAS LEYES NACIONALES'RESPECTI-
VAS CONCEDAN A SUS PROPIOS NACIONALES.

EN ESTE CONTEXTO, EL CONVENIO CONTIENE UNA DEFINI-
CIGN MUY AMPLIA DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL AL ESTIPULAR EN su -
ARTICULO 1° PARRAFO TERCERO.~- “LA PROPIEDAD INDUSTRIAL SE EN-~
TIENDE EN SU ACEPCION MAS AMPLIA Y SE APLICA NO SGLO A LAINDUS
TRIA Y AL COMERCIO PROPIAMENTE DICHOS, SINO TAMBIEN EN EL Dow1-
NIO DE LAS INDUSTRIAS AGRICOLAS Y EYTRACTIVAS Y A TODOS. LOS PRO~
DUCTOS FABRICADOS O MNATURALES, POR EJEMPLO: VINOS,’GRANOS{.y.’q

2) .- DERECHO DE PRIORIDAD, CONTENIDO ENlﬁLﬂARFHﬂLO
4°, ( 4A Y 4C ), ESTE DERECHO DE PRIORIDAD SE PRESENTA _:T" T
LIZADO PARA ALGUNAS FIGURAS DE LA PROPIEDAD [NDUSTRIAL‘ C
LAS PATENTES, LAS MARCAS Y LOS DIBUJOS 0 MDDELOS INDUSTRIALES;
EMPLEANDOSE DE LA SIGUIENTE MANERA: CON BASE EN UNA PRIMERA so-
LICITUD PRESENTADA EN UNO DE LOS PAISES MIEMBROS, EL LEPOSITAN-
TE TIENE LA POSIBILIDAD DE SOLICITAR--DENTRO DE UN CIERTO PERIQ
DO ( 6 G 12 MESES )-- UNA PROTECCION ANALOGA G SIMILAR EN TODOS
LOS DEMAS PAISES UNIOMISTAS.,

LA IMPORTANCIA DE ESTE DERECHO ES TANGIBLE: CUANDO
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SE DESEA PROTERCION INTERNACIONAL PARA UNA PATENTE, UNA MARCA,
UN DIBUJO O MODEL

INDUSTRIAL SE HACE USO DE ESTE DERECHO, RE-
TICA DE ESA ESTIPULACION, AL NO
UDES EN TODOS LOS PAISES EN EL MISMO

SALTANDO
TENER QUE PR
| MOMENTO PAR, TENCION DE PROTECCIGN POR UN TERCERO.
ES POSIBLE E ”
ORGANIZARéé <o

’ DE PRIORIDAD EN FORMA TAL QUE PUEDA
UIDAD! YEEXACTITUD SU PROTECCION INTERNACIONAL
PORQUE," DURANTN‘ESTE‘ LAZO; NINGUNA SOLICITUD PRESENTADA POR UN
TERCERO; NINGUNA PUBLiCACIO ﬁ:iLAS INVENCIONES Y NINGUN USO DE
LA MARCA POR UN COMPET
LICITANTE.

. ERJUDICA LOS DERECHOS DEL PRIMER SO

EN EL CAMPO DE LAS PATENTES, EL CONVENIO CONTIENE
ALGUNAS REGLAS ESPECIALES Y MAS DETALLADAS; DEFINE LO QUE CONS-
TITUYE UNA PRIMERA SOLICITUD TENIENDO CAPACIDAD PARA DAR NACI--
MIENTO AL DERECHO Dé;”beérbAD;‘DEFiNE CUANDO Y DE QUE MANERA
SE PUEDE INVOCAR EL DERECHO DE PRIORIDAD Y DISPONE EL PROCEDI--
MIENTO APLICABLE. EN COMBINACI
RECHOS .

ION 0 DIVISION DE DICHOS DE

3),~ LAS DISPOSICIONES AUTOAPLICATIVAS, EL CONVE--
NIO TAMBIEN CONTIENE UN CIERTO NUMERO DE REGLAS COMUNES DE LA
PROTECCION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, REGLAS RECONOCIDAS POR
TODOS LOS PA{SES Y RELATIVOS A ALGUNOS DE LOS ASUNTOS MAS IMPOR
TANTES DE ESA MATERIA., DE ELLAS SE DARAN ALGUNOS PUNTOS DE VIS
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TA:

SEGUN CONSTANTINO VAITSOS, DESDE EL PUNTO DE VISTA
DE SU EVENTUAL MODIFICACION PARA ADECUARLAS A LAS NECESIDADES -
DE LOS PAISES EN DESARROLLO, LAS MAS IMPORTANTES som:"

1.- LA SECCION A DEL ARTICULO 5° DE LA CONVENCIGN
QUE SE REFIERE A LA INSTITUCION COMOCIDA COMO “LICENCIA OBLIGA
TORIA”, QUE DEEE OTORGARSE CUANDO LA PATENTE NO SE UTILIZA EN

EL PAIS QUE LA OTORGA, ASI COMO LOS REQUISITOS PARA LA CANCELA
CION DE LAS PATENTES,

2.- EL ARTICULO 5° QUATER, QUE EQUIPARA LOS PRIVI-
LEGIOS OTORGADOS A LAS PATENTES DE PROCEDIMIENTO QUE HAN SIDO -
USADAS EN EL RESTO DEL MUNDO PARA MANUFACTURAR PRODUCTOS -IMPOR-
TA0S POR UN PA[S, COM AQUELLOS PRIVILEGIOS OTORGADOS A LOS.PRQ
CEDIMIENTOS USADOS DOMESTICAMENTE PARA LA PRODUCCIGN DE LOS CO-
RRESPONDIENTES ARTICULOS. .

3,- EL DERECHO DE PRIORIDAD, QUE cowéi*TE
PROTECCIGN QUE SE OTORGA A LAS [NVENCIONES SURGIDAS EN UALOUTE

RA DE LOS PATSES DE LA UNIGN, PARA QUE PUEDAN SER PATENTADAS EN. .
VARIOS DE ELLOS. ( ARTIcuLO 4 ).

4,- EL PRINCIPIO DE LA "INDEPENDENCIA DE LAS PATEN
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TES”, QUE CONSISIE -EN QUE AOUELLAS PATENTES QUE HAN SIDO ANULA-
DAS O CANCELAD S N‘UNO DE 'LOS PAISES MIEMBROS, PUEDEN SEGUIR =
SIENDO VALI

TRO DE LOS PAISES QUE LA HAYA CONCEDIDO, --

(ARTTCULQ,A BIS

.~ DISPOSICIONES DE DERECHO INTERNACIONAL. SE RE-
FIEREfAL;DgR;CHofDE DENUNCIAR EL TRATADO, MISMO QUE NO PUEDE -
EJERCERSE SINO CINCO ANOS DESPUES DE LA FECHA DE MEMBRECIA ( AR
TICULO 26 ), Y EL ARTICULO 19 QUE ESTABLECE LA PRIORIDAD DEL -
CONVENIO SOBRE OTROS ACUERDOS GUE PUEDAN SER FIRMADOS POR LOS
EsTADOS MIEMBROS®

PARA EL TRATADISTA ERNESTO ARACAMA ZORRACUIN, LAS
DISPOSTCIONES FUNDAMENTALES DEL CONVENIO DE PAR[S SON:

~.J.=-EL TRATO -NACIONAL ( ARTICULO 2° Y 3° );

IT.- EL DERECHO DE PRIORIDAD ( ARTICULO 4° ).
NORMAS ESPECIFICAS AL DERECHO DE LAS PATENTES:
A).- INDEPENDENCIA DE LAS PATENTES ( ARTICULO 4° )
B).,~ MENCION DEL INVENTOR EN LA PATENTE ( ART{cCULO

4° TER.)
I11.- PATENTABILIDAD EN EL CASO DE RESTRICCIGN LEGAL
DE LA VENTA ( ARTICULO 4° QUARTER ).

IV.- LIMITACIONES Y SANCIONES EN CASO DE NO EXPLOTA

cI6N ( ARTICULO 5° ),
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V.- PERTODO DE GRACIA PARA EL PAGo~DE IMPUESTOS Y
TASAS ( ARTICULO 5° BIS ) e

VI.- INTRODUCCION LIBRE DE OBJETO PATENTADOSIQUE
FORMEN PARTE: DE MEDIOS;DE
Lo 5° TER ). - A
VII.- INTRODUCCION DE PRODUCTOS FABRICADOS POR APLL

MOCION ( ARTIcu-

CACIGN DE UN PROCEDIMIENTO PATENTADO EN EL PAIS
DE IMPORTACION ( ARTICULO 5° QUARTER ).
VIII,- PROTECCION TEMPORARIA EN LAS EXPOSICIONES (--
ARTIcuLo 11° ),
[X.- CREACION DE UN SERVICIO ESPECIAL PARA LAS COMU .
NICACION DE LAS PATENTES DE INVENCION (ARTICULO
12° )§3

RESPECTO AL CONVENIO DE PAR{S, EN FORMA PERSONAL,
QUISIERA MANIFESTAR QUE TAMBIEN SON DE TOMAR EN CUENTA ALGUNOS
PRINCIPI0S DE DERECHO INTERNACIONAL RESPECTO'A LOS TRATADOS, -
YA QUE, COMO SE HA MENCIONADO ANTERIORMENTE, LA CONVENCIGN DE
PAR[S ES UN TRATADO [NTERNACIONAL: POR CONSIGUIENTE, CONSIDERO

PRUDENTE MENCIONAR ALGUNOS PRINCIPIOS QUE R[CEN Al 'RATADOS.

1.- EL PRINCIPIO “PACTA SUNT"SERVANDA”}.QUE AF IRMA
LA OBLIGATORIEDAD DE LOS TRATADOS, RESPECTO A LAS PARTES, AMA--
DIENDO, ADEMAS, LA NECESIDAD DE SU CUMPLIMIENTO DE ACUERDO CON
LA BUENA FE. ESTE PRINCIPLO ES DE ORIGEN CONSUETUDINARIO, RE-
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COGIDO POR LA CONVENCIGN DE VIENA DE 1969.

2.- EL PRINCIPIO "RES INTER ALIOS ACTA”, QUE FUNDA
MENTA QUE LOS TRATADOS SOLO CREAN OBLIGACIONES ENTRE LAS PARTES.
AUNQUE EN LA PRACTICA SE HA VISTO QUE ESTE PRINCIPIO NO DEBE --
ENUNCIARSE DE UN MODO ABSOLUTO, YA QUE EN ALGUNOS CASOS, UN TRA
TADO CREA DERECHOS Y OBLIGACIONES RESPECTO A TERCEROS.

3.- EL PRINCIPIO DE “EX CONSENSU ADVEMIT VINCULUM"
QUE CONSIDERA AL CONSENTIMIENTO COMO BASE DE LA OBLIGACION JUR]
DICA, ESTE PRINCIPIO SE DA COMO RESULTADO DE LA ESTRUCTURA DE -
LA SOCIEDAD INTERNACIONAL QUE PRESUME UNA IGUALDAD ENTRE LOS ES
TADOS,

4,- EL PRINCIPIO DE RESPETO A LAS NORMAS DE "JUS
COGENS”, SEGUN EL CUAL SE CONSIDERA NULO UN TRATADO CUANDO SEA
CONTRARIO A UNA NORMA IMPERATIVA DEL DERECHO INTERNACIONAL. --
ESTE PRINCIPIO SE ENCUENTRA INCORPORADO EN LA CONVENCION DE VIE
NA , EN SU ARTICULO 53°,

EL CONVENIO DE PAR[S PERTENECE A UNO DE LOS TRES
AMBITOS DEL SISTEMA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, Y ES CONSIDERADO
COMO UN TRATADO MARCO, QUE CONTIENE PRINCIPIOS GENERALES OBL.I-
GATORIOS PARA LOS ESTADOS MIEMBROS, INCLUYENDO ADEMAS PRECEP--
TOS QUE NO PUEDEN SER INF INGIDOS POR LAS LEGISLACIONES LOCALES.
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LAS LEYES NACIONALES SOBRE LA PROPIEDAD I[NDUSTRIAL
EXPEDIDAS POR LOS ESTADOS EN EJERCICIO DE SU SOBERAN[A, Y EL --
SISTEMA LOCAL DE ADMINISTRACION DE LOS INSTRUMENTOS LEGALES DE
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL (PATENTES, MARCAS, AVISOS Y NOMBRES CO-
MERCIALES, ETC.), CONSTITUYEN, JUNTO CON EL CONVENIO DE PARIS -
EL “SISTEMA DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL", =

EL REGIMEN INTERNACIONAL DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, . -

SIN CONFUNDIR CON EL SISTEMA DE LA PROPIEDAD INDUS
TRIAL, EL REGIMEN INTERNACIONAL DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL CONS
TITUYE UN INTERESANTE CAMPO DE ESTUDIO PARA EL MEJOR ENTENDI--
MIENTO DE LA MATERIA , POR LO QUE SE TRATARA DE COMENTAR;‘RES‘
PECTO A ESTE PUNTQ, EXPONIENDO ALGUNAS NOTAS ESENCIALES QUE SE
NALA EL LICENCIADO CESAR SEPULVEDA, e

EL REGIMEN. INTERNACIONAHLD"LA PROPIEDAD INDUSTRI-

AL, ES UN CONJUNTO DE INSTRUMENTO NTERNACIONALES QUE SIRVEN -
PARA GARANTIZAR" OTEGER LOS DE '

PECTO DE S
RRITORIO. D A
TADOS C[ERTAS 0B GACIONES-

"LNo DE LOS INSTRUMENTOS A LOS QUE NOS REFERIMOS, Y
DE LOS CUALES YA SE EXPLICO CON ANTERIORIDAD, 30N LOS TRATADGS,
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ENCUADRAMDO EN ESTOS AL CONVENIO DE PARIS, COMO EL CONVENIO BA
SICO, Y SUS DIVERSAS REVISIONES;YLASYCUALES SE MENCIONARAN MAS
ADELANTE, DE MENOR IMPORTANCIA, PERd, I NTEGRANTE DE ESTE REG]
MEN, ES EL ARREGLO DE [MADRID, DE 189f? QUE SE REFIERE AL REGIS
TRO INTERNACIONAL DE MARCAS., ESTABLECIENDO UN REGISTRO CENTRAL
EN LA CIUDAD DE BERNA SUIZA, ASEGURANDO DE ESTA MANERA LA PRO-
TECCION DE LAS MARCAS EN LOS ESTADOS UNIONISTAS, POR LO GENE-
RAL, ESTE PACTO BUSCABA LA IGUALDAD DE LOS DERECHOS QUE LE CO-
RRESPONDIAN A LOS TITULARES DE UNA MARCA NACIONAL, CON LOS QUE
LO ERAN DE.UNA MARCA INTERNACIONAL.,

OTRO INSTRUMENTO IMPORTANTE LO ES EL ARREGLO DE -
L1SBOA, DE 1958, RELATIVO A LA PROTECCIGN DE LAS DENOMIMACIONES
DE ORIGEN Y SU REGISTRO INTERNACIONAL. EL REGISTRO DE ESTA FI-
GURA SE LLEVA A CABO EN LAS INSTALACIONES DE LA OFICINA INTER-
NACIONAL, LO QUE AHORA ES LA “ 0.M.P.1. ",

NOTAS ESENCIALES DEL REGIMEN INTERNACIONAL.

EL REGIMEN INTERNACIONAL:

1) .- PROMUEVE UNIFORMIDAD DE DISPOSICIONES NACIONA
LES, AL ESTABLECER CARTABONES DEPURADOS DEL CONTENIDO DE CIER--
TOS DERECHOS, ESTO ES, SE TRATA DE GENERALIZAR DE ALGUNA MANERA
LA PROTECCION DE LA FIGURAS DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL EN BENE-
FICIO DE LOS MIEMBROS UNIONISTAS,
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Z),- PERSUADE AL ESTADO MIEMBRO A LEGISLAR EN CON-
SOMAMCIA CON LAS COMVENCIONES, ELEVANDO EL NIVEL NACIONAL DE ~--
PROTECCION, ESTO ES, FAVORECIENDO A LOS MACIONALES., ESTA MOTA
SE REFIERE A QUE LOS ESTADOS MIEMBROS DE LA UNIGN PUEDEN O DE-
BEN LEGISLAR EN MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL A FIMN DE QUE ~--
LOS NACIONALES NO RECIBAN MENOR PROTECCION QUE UN EXTRANJERO --
POR LA APLICACION DE LOS CONVENIOS,

3).- PROMUEVE EL PROGRESO DE LA PROPIEDAD [NDUSTRL
AL, A TRAVES DEL INTERCAMBIO DE LOS DIFERENTES PAISES, PARA RE-
FORMAR PERIODICAMENTE LAS CONVENCIONES QUE INTEGRAN EL REGIMEN
INTERNACIONAL, EN EFECTO, POR MEDIO DE LAS CONSTANTES REVISIO-
NES QUE SE LLEVAN A CABO AL REGIMEN INTERNACIONAL DE LA PROPIE-
DAD INDUSTRIAL SE VE FAVORECIDO EL DESARROLLO DE LA INDUSTRIA,-
QUE MIRA HACIA UNA PERFECCION DE LA MATERIA.

4),- FAVORECE LOS ESTUDIOS SOBRE LA PROPIEDAD IH--
DUSTRIAL., COMO SE COMENTO EN EL PARRAFO ANTERIOR, LAS REVISIO-
NES Y LAS NUEVAS CONVENCIONES SON REALIZADAS POR ESTUDIOS Y PRQ
YECTOS QUE SE REQUIEREN PARA MEJOR APLICACION DEL SISTEMA DE LA
PROPIEDAD INDUSTRIAL; Y

5).- PROTEGE AL CONSUMIDOR, EN TANTO QUE PROSCRIBE
LA COMPETENCIA DESLEAL Y ENGANOSA Y PRESCRIBE ALGUNOS LINEAMIEN
TOS PARA GARANTIZAR LA PROCEDENCIA DE CIERTOS PRoDUCTOS. EL 70
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BLICO CONSUMIDOR QUE ES QUIEN O PARA QUIEN ESTA DIRIGIDA LA AC-
TIVIDAD COMERCIAL, REQUIERE DE UNA ATENCION QUE LE EVITE SEA EN
GANADO POR ACTIVIDADES DESHONESTAS DE PIRATAS O USURPADORES,

A FIN DE EVITAR QUE LA CONVENCIGMN DE LA UNION SE
SE QUEDE ESTATICA, SE LLEVA A CABO UN SISTEMA DE REVISIONES., QUE
TIENE COMO PRIMCIPAL FUNCIGN EL ACTUALIZAR EL CONVENIO MARCO Y
ADECUARLO A LAS NECESIADES ACTUALES. CADA DETERMINADO NOMERO DE
AflOS SE COMVOCA A UNA REUNION PaRA ESTUDIAR LOS ADELANTOS TECNI
COS DE LA MATERIA QUE SE REQUIEREN EN LAS RELACIONES INTERNACIQ
NALES, PROPONIENDO LOS CAMBIOS NECESARIOS, DICHA REVISION SE HA
CE CONSTAR EN UN ACTA, LA CUAL ES FIRMADA POR LOS REPRESENTANTES
AUTORIZADOS DE CADA PAIS,

ES NORMAL ENCONTRAR ALGUMNAS IMPERFECCIONES EN EL
ORIGINAL DE LA CONVENCION DE PAR[S DE 1883, POR LO QUE EL SISTE
MA DE LAS REVISIONES ES NECESARIO PARA QUE TAL COMVENIO TENGA -
VIGENCIA PERMANENTE. EL REGIMEN INTERNACIOMAL SE CARACTERIZA EN
EL SISTEMA DE LAS REVISIONES. LAS REVISIONES CQUE AL RESPECTO SE
HAN LLEVADD A CABO PARA MODIFICAR, ADECUAR Y MODERNIZAR AL CON-
VENIO DE PAR[S SON: LA CONFERENCIA DE BRUSELAS, EN 1900; LA RE-
vISION DE WASHIMGTON, EN 1911; LA COMFEREMCIA DE LA HAYA, EN --
1925, CONSIDERADA UNA DE LAS REVISIONES MAS IMPORTAMTES YA QUE
APORTO UNA SERIE DE COMCEPTOS ACLARATORIOS Y PRECISOS, IMPRIMIENDO UN SE
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LLO DE MODERNIDAD AL PACTO; LA REVISION DE LONDRES, EFECTUADA
EN EL ANO DE 1934, QUE APORTA LAS NOVEDADES Y AVANCES DE LA'MA-;
TERIA QUE HASTA ENTONCES SE TENfA ; LA CONFERENCIA DE LISBQAQ]—
DE 1958, REFORMANDO AL CONVENIO, AL SUPRIMIR ASPECTOS ANTIQU&S

E IMPLANTANDO NORMAS MAS MODERNAS Y ADECUADAS; Y POR GLTtMoiLA,
REVISION DE ESToCOLMO, DE 1967. e

MEXICO FORMA PARTE DE LA UNION PARA LA PROTECCIGN

DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL DESDE 1903, EN QUE SUBSCRIBIO EL TEX
TO DE BRUSELAS. ‘

LAS REVISIONES AL CONVENIO DE PARIS, DESDE 1883 --
HASTA LA DE WASHINGTON HAN PERDIDO INTERES Y VIGENCIA}tQUEDANDo
SGLO LAS REVISIONES DE LA HAYA, DE LONDRES. DE'LstOA;Y DE ESTQ
COLMO CON VIGENCIA ENTRE LOS PAISES MIEMBROS DE LA UNION.

EL COMVENIO SE ENCUENTRA ACTUALMENTE EN REVISION,
YA QUE SE CONSIDERA QUE SU APLICACION ACARREA PROBLEMAS A LOS -
PAISES EN DESARROLLO,

LA PROTECCION AL NOMBRE COMERCIAL SE ENCUENTRA RE-
GULADA EN LAS LEGISLACIONES MACIONALES Y A FALTA DE ESTA, LA --
CONVENCIGM DE PARIS SUPLE TALES DEFICIENCIAS TRATANDO DE CONSI-
LIAR LAS DIFERENCIAS EN LAS CONTROVERSIAS QUE SE PRESEMTEN. EL
NOMBRE COMERCIAL SE ENCUENTRA INCLUIDO ENTRE LAS FIGURAS QUE --
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PROTEGE LA CONVENCION DE PARIS EN su ARTicuLo 1°, PARRAFO II. -
EL ARTIcCULO 2° DEL MISMO CONVENIO ESTIPULA LA ASIMILACION O ~--
[GUALDAD DE TRATAMIENTO A LOS EXTRANJEROS, SIN EMBARGO, LA INSU
FICIENCIA O INCLUSO LA FALTA DE DISPOSICIONES EM RELACIGN A LA

PROTECCIGN DEL NOMBRE COMERCIAL EN ALGUNAS LEGISLACIONES NACIO-
NALES, DEMUESTRA QUE LA APLICACION DE ESTE ARTICULO ES BASTANTE
ILUSORIO,

EN EL ARTICULO 9°, SE AUTORIZA EL DECOMISO DE AR-
TICULOS O PRODUCTOS IMPORTADOS QUE OSTENTE ILICITAMENTE UN NOM-
BRE COMERCIAL., EL ALCANCE DE ESTE ARTICULO RESULTA A VECES MUY
LIMITADO POR LA FALTA DE MEDIDAS LEGISLATIVAS APROPIADAS EN AL-
GUNOS PAJSES,

EL ARTIcuLo 10°, IMPONE LA OBLIGACION A LOS ESTA--
DOS MIEMBROS DE LA UNIGN, A PROPORCIONAR UNA PROTECCION EFICAZ

CONTRA LA COMPETENCIA DESLEAL.

B) EL NOMBRE COMERCIAL

LA PROTECCION BASICA DEL NOMBRE conéRCIAL, ESTA --
ASEGURADA POR UN ARTICULO ESPECIAL DEL CONVENIO DE PAR[S Y QUE
ES PRECISAMENTE SU ART{cuLO 8°, AL CUAL NOS REFERIREMOS.MAS A
FONDO APOYANDONOS EN UN ESTUDIO REALIZADO POR EL TRATADISTA --
YVES SAINT-GAL, EN SU PONENCIA PRESENTADA EN LA UNIVERSIDAD DE
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VIENA, EL 20 DE SEPTIEMBRE DE 1963, BAJO LOS AUSPICIOS DE LAS -
ASOCIACIONES DE DERECHO COMPARADO AUSTRIACA Y ALEMANA,

ESTE AUTOR, A FALTA DE UNA UNIFICACION DE CRITERIOS
EN LO TOCANTE AL SIGNIFICADC DEL NOMBRE COMERCIAL EN TODOS LOS
PAISES PROPONE, EN EL A0 DE 1955, ANTE EL CONGRESO DE ESTAMBUL
DE LA LIGA INTERNACIONAL CONTRA LA COMPETENCIA DESLEAL UNA DEFL
NICION QUE TRATA DE ENGLOBAR EL SIGNIFICADO DEL NOMBRE COMER--
CIAL AL DECIR: “ SE ENTIENDE POR NOMBRE COMERCIAL LA DENOMINA-
CION BAJO LA CUAL ES PRACTICADO ALGUN COMERCIO ”$)

INTERPRETACIONES DADAS AL ARTIcCULO 8° DEL CONVENIO DE PARIS. ORL
GEN DEL ARTicuto 8°.

SUS ORIGENES SE REMONTAN A UNA CONFERENCIA DIPLOMA
TICA PREVIA AL CONVENIO DE PARIS, MISMA QUE SE EFECTUO EN PARIS
EN NOVIEMBRE DE 1880. R

EL ARTICULO 8°, SUFRE UNA MODIFICACION DURANTE LA
REVISION DE LA HAYA, AL ADICIONAR LAS PALABRAS “ O DE REGISTRO”
A LOS TERMINOS “ DE DEPGSITO “, ' '

EN EL ANIMO DE SUS AUTORES, EL ARTIcULO 8° SE CRE-
ABA PARA EVITAR QUE EL NOMBRE COMERCIAL PARARA EN RES MULIUS, -
CUANDO LA MARCA DE LA CUAL FORMARA PARTE CAYERA EN EL DOMINIO -
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PUBLICO Y. ESTO CONFORME A LOS PRINCIPIOS DE LA JURISPRUDENCIA
FRANCESA ENTONCES EN VIGOR.

EN ADELANTE SE MENCIONARAN ALGUNAS INTERPRETACIQ-~
NES QUE LA DOCTRINA Y LA JURISPRUDENCIA DE DIVERSOS PAISES DAN
A LA PROTECCION QUE OTORGA EL ARTICULO 8° DE LA CONVENCION DE_
PAR[S AL NOMBRE COMERCIAL,

ALEMANIA.- ALGUNAS RESOLUCIONES DEL ANTIGUO RE-
ICHSGERICHT HAN RESUELTO QUE LA FIRMA EXTRANJERA DEBIA INCORPO-
RARSE A UNA ACTIVIDAD SUFICIENTEMENTE IMPORTANTE EN EL TERRITO-
RIO ALEMAN, DE TAL SUERTE QUE, EN LA FECHA EN CUE ELLA DESEE -
HACER VALER SUS DERECHOS, EL NOMBRE DE ESTA FIRMA EXTRANJERA -
SEA CONOCIDO EN LOS CIRCULOS COMERCIALES INTERESADOS Y HAYA PA
SADO A SER UN VERDADERO SIGNO DISTINTIVO:

SEGUN LOS SUPREMOS TRIBUNALES ALEMANES, LA NOTO--
RIEDAD ADQUIRIDA EN EL EXTRAMJERO DE UN NOMBRE COMERCIAL, NO
PUEDE APROVECHARSE EN EL TERRITORIO NACIONAL PARA APROPIARSE DE
MANERA PREMATURA DEL MERCADO, YA QUE ESTO IRIA EN CONTRA DE LO
QUE ESTAELECE EL ARTfCULO 2° DEL CONVENIO DE PAR[S EN LO QUE -
RESPECTA A LA IGUALDAD DE TRATO CON LOS NACIONALES, VIOLANDO,-
DE ESTA MENERA LAS DISPOSICIONES DE COMPETENCIA DESLEAL.

A MAYOR ABUNDAMIENTO DE LO ANOTADO, SE SENALA UNA
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RESOLUCION A MANERA DE EJEMPLO: RESOLUCION DEFINITIVA DEL TRIBU
NAL DE PRIMERA INSTANCIA DE DUSSELDORF DE FECHA 10. DE MAYO DE
1962 ( G.R.U.R, PARTE EXTRANJERA, OCTUBRE 1962 p, 508 ).

“EL PUNTO DE VISTA SOSTENIDO POR EL REICHGERICHT -
( EN RGZ, 170, 302, 306.), SEGUON EL CUAL, EN ALEMANIA EL NOMBRE
COMERCIAL (FIRMA) DE UNA EMPRESA EXTRANJERA NO GOZA DE PROTEC-
CION SINO CUANDO YA ADQUIRIG UNA CIERTA NOTORIEDAD EN LOS MEDIOS
COMERCIALES ALEMANES, COMO RESULTADO DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL
DE SU TITULAR, ES CONTRARIO AL PRINCIPIO DE IGUALDAD DE DERE--
CHOS CONTENIDO EN EL ARTICULO 2° DEL CONVENIO DE LA UNION DE -~

PARIS, LO QUE EN EFECTO TIENE POR CONSECUENCIA FAVORECER A LOS
SUBDITOS ALEMANES”,

LAS FIRMAS EXTRANJERAS ESTAN IGUALMENTE PROTEGIDAS
DENTRO DEL TERRITORIO ALEMAN SIEMPRE Y CUANDO EL NOMBRE COMER-
CIAL EXTRANJERO SEA UTILIZADO EN ALEMANIA DE FORMA TAL QUE PER-
MITA RECONOCER QUE LA FIRMA EXTRANJERA TIENE LA INTENCION DE --
EJERCER ALGUNA ACTIVIDAD COMERCIAL PERMANENTE EN EL MERCADO A-
LEMAN,

EN AUSTRIA.- CABE DISTINGUIR ENTRE LAS RESOLUCIO-
NES DICTADAS POR LOS TRIBUNALES DE COMERCIO Y DE LA SUPREMA COR
TE, EN MATERIA DE DERECHO COMERCIAL Y DE COMPETENCIA DESLEAL.
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LA SUPREMA CORTE HA MANIFESTADO UNA TENDENCIA A --
EXIGIR DE LA FIRMA EXTRANJERA CIERTA NOTORIEDAD EN EL MERCADO
AUSTRIACO.

PARA F SCHONHERR, EL ARTICULO 9° SOBRE COMPETENCIA
DESLEAL, APLICABLE AL NOMBRE COMERCIAL ESTA APOYADA EN EL RIES-
GO DE UNA CONFUSION, ASI PUES, SEGUN EL, SI UNA EMPRESA EXTRAN
JERA NO ES CONOCIDA EN AUSTRIA, NO EXISTE UN RIESGO SEMEJANTE.
EN EFECTO, EN AUSTRIA, LA PROTECCIGN DEL NOMBRE COMERCIAL.ESTA
ASEGURADA S1 ESTE NO ES DESCONOCIDO.

EN BELGICA.- SEGON EL AUTOR A. MOREAU, REPITIENDO
LA ARGUMENTACION ENTONCES HABITUAL DE LAS CORTES DE APELACION
BELGAS EN SU OBRA "TRATADO DE COMPETENCIA ILfCITA”, ADVIERTE:
“ADMITEN GENERALMENTE QUE UNA CASA QUE TENGA SU ASIENTO DE EX--
PLOTACION EN EL EXTRANJERO, PUEDE, EN RAZON DE LA SOLA CIRCUNS-
TAMCIA DE HABER REALIZADO NEGOCIOS EN EL PA[S, IMPEDIR A UN SUB
DITO BELGA USURPAR SU TITULO COMERCIAL",

PROSIGUE EL AUTOR DICIENDO,” EL DERECHO DE POSE--
CION INTELECTUAL SOBRE UNA DENOMINACION COMERCIAL DEBE SER RECQ
NOCIDO EN BENEFICIO DEL GRAN NEGOCIO DE CONFORMIDAD CON LA ORGA
NIZACION Y LAS NECESIDADES DE ESTE. EL ESTABLECIMIENTO EXTRANJE
RO CUYO CREDITO ESTA EXTENDIDO, QUE HA USADO LOS MEDIOS DE LA -
PRENSA, QUE HA LANZADO EN BELGICA CIRCULARES Y ANUNCIOS PARA --
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CREARSE UNA AUTORIDAD ESPECIAL, PUEDE DISFRUTAR MAS ALLA DE LAS
FRONTERAS, DE UN DERECHO SOBRE LA DENOMINACIGN QUE HA INDIVIDUA
LIZADO".

DE ACUERDO CON ESTE CRITERIO SE PUEDE AFIRMAR QUE
EL NOMBRE COMERCIAL EXTRANJERO ES PROTEGIDO EN BELGICA CUANDO -
SU NOTORIEDAD TRASPASE LAS FRONTERAS DE DONDE ES ORIGINARIO.

EN BRASIL.- DE ACUERDO A LA TENDENCIA QUE HA SEGUL
DO EL CONSEJO DE RECURSOS DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, SE ENTIEN
DE QUE LA FIRMA EXTRANJERA DEBE UTILIZAR EFECTIVAMENTE SU NOM--
BRE COMERCIAL. COMO EJEMPLO DE LO ANTERIORMENTE MENCIOMADO SE
PUEDE ANOTAR UNA SENTEMCIA DE LA SUPREMA CORTE FEDERAL DE FECHA
26 DE ABRIL DE 1967 (AsuNTo “ DAUN “ ), QUE SE APOYG EN LA NOTQ
RIEDAD DEL NOMBRE EXTRANJERO INTERESADO PARA ASEGURAR SU PROTEC
CION EN BRASIL.

EN EL CANADA.- LA PROTECCIGN QUE OTORGA EL ARTICU-
Lo &° DEL CONVENIO DE PARIS ESTA SUBORDINADA A UMA EXPLOTACION
DEL NOMBRE COMERCIAL EN EL MERCADO CANADIENSE, O POR LO MENOS
QUE ESTE HAYA SIDO OBJETO DE PUBLICACIGN DENTRO DEL PAIS, UNA
RESOLUCION DE LA SuPREMA CORTE DE LA CoLUMBIA BRITANICA ( Asun
TO “ HILTON HOTEL CoRP., VS, VELKIN AND KALINSKY, DE 1955 ), HA
HECHO NOTAR CUE LA DENOMINACION sOCTAL HILTON HOTEL, GOZABA DE
NOTORIEDAD INTERNACIONAL, QUE BAJO ESTE TITULO DEBIA SER PROTE-
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GIDA DE LA PIRATER{A O USURPACIGN DE TERCEROS.

EN EsPafia.- LA JURISPRUDENCIA NO PARECE HABER TE-
N[DO CONOCIMIENTOS DE ESTA MATERIA: SIN EMBARGO, LA OPINION DE
ALGUNOS AUTORES COMO LAMBERTO FRANCO ES EN EL SENTIDO DE QUE LA
APLICACION DEL ARTfcuLO 8° DEBERfA EXIGIR UN USO EN EL MERCADO
ESPANOL O CUANDO MENOS UM USO SUFICIENTEMENTE NOTORIO DEL NOM--
BRE DE QUE SE TRATE.

EN LOS ESTADOS UNIDOS DE NORTEAMERICA.- UN NOMBRE
COMERCIAL EXTRANJERO PUEDE SER PROTEGIDO SI SE REGISTRA 0 GOZA
DE UNA VERDADERA REPUTACIGN, ESTO ES, OUE SEA PUBLICAMENTE CONQ
CIDO POR SU PROPAGANDA O PUBLICIDAD.

EN EFECTO, LAS RESOLUCIOMES DE LOS TRIBUNALES NOR-
TEAMERICANOS MO SE FUNDAN EN EL ARTICULO &° DE LA CONVENCION DE
PARIS PARA OTORGAR LA PROTECCION A UN NOMBRE COMERCIAL, SINO EN
EL ARTICULO 44 (G) DEL LANHAM ACT, QUE ES UNA REPRODUCCION DEL
MENCIONADO ARTICULO DE LA CONVENCIGON,

EN FRANCIA.- LA PROTECCION DEL NOMBRE COMERCIAL RE
SULTA DEL uUSo., ESTA COMCEPCIGN HA SIDO RECONOCIDA, CON DIVER=--

SOS INTERVALDOS, POR LA JURISPRUDENCIA.

LAS OPINIONES DE LOS TRATADISTAS PILLET Y MARCEL -
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PLAISANT SOBRE EL NOMBRE COMERCIAL SON LAS SIGUIENTES:

PARA PILLET, ” EL NOMBRE COMERCIAL ESTARA PUES PRQ
TEGIDO; Y EN CUANTO A LA MEDIDA DE ESTA PROTECCION, HABRA QUE -
RECURRIR A LAS LEGISLACIONES DE CADA ESTADO PARA DETERMINARLA",

MARCEL PLAISANAL RESPECTO APUNTA: " ES INTERE-
SANTE OBSERVAR QUE MEDIANTE EL ARTICULO 8° DE LA CONVENCION, -
EL NOMBRE COMERCIAL RECIBE EN ADELANTE UNA PROTECCION DIRECTA

EN LOS PAISES UNIONISTAS, INCLUSO EN AUSENCIA DE UNA LEGISLA--
CIGN INTERIOR",

EN LAS JORNADAS DE FONTAINEBLEA6;>SE PROPUSO UNA
DEFINICIGN DEL NOMBRE QOMERCIAL, SENALANDO QUE ESTE SE ADQUIE-
RE POR LA INscaxecde EN EL REGISTRO DEL COMERCIO ( YA NO POR
EL USO ), CON PosngLiDAD'DE REIVINDICAR SOLAMENTE UNA PROTEC-
CIGN REGIONAL. ~EN EFECTO, LOS TRABAJOS PRESENTADOS POR LA CO-
MISTON CONSiDERABAN QUE UN SISTEMA DE REGISTRO GARANTIZARIA --
UNA MEJOR SEGURIDAD PARA EL TITULAR DEL NOMBRE COMERCIAL Y TAM
BIEN PARA LOS TERCEROS QUE NO PUEDEN CONOCER TODOS LOS NOMBRES
UTILIZADOS. ESTA POSTURA YA HABIA S1DO PROPUESTA DESDE 1890 -
POR EL SR, MAILLARD DE MARAFY, QUIEN ENTONCES FUNGIA COMO DI--
RECTOR DE LA UMION DE FABR[CANTES;EN'FRANCIA, AUNQUE SU PROPUES
TA NO TUVO EXITO DEBIDO A @Ug qAMﬂéJFUE SOMETIDA AL PARLAMENTO.
FRANCES . e e
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~ EN SENTENCIA PRONUNCIADA POR LA CORTE DE APELACIGN
DE PAR{s FECHADA EL 13 DE Junlo DE 1961 ANN. 1962, P. 55, SE DE
TERMING LO SIGUIENTE: ” UN UNIONISTA MO PUEDE PEDIR EN FRANCIA
LA PROTECCION DE SU NOMBRE COMERCIAL, CON LA APLICACION DEL AR-
TICULO 8° DE LA CONVENCION DE PAR[S, SI NO HA EXPLOTADO ESTE --
NOMBRE EN FRANCIA, APOYANDOSE EN LO QUE ESTABLECE EL ARTICULO -
2° DEL MISMO CONVENIO INVOCADO, QUE ESTIPULA EL PRINCIPIO GENE-
RAL DE UNA PROTECCION DE LOS DERECHOS DE LOS SUBDITOS DE CADA _
PAIS A SUS NACIONALES; DE ELLO RESULTA QUE UN UNIONISTA TIENE -
DERECHO EN FRANCIA, PARA SU NOMBRE COMERCIAL A LA MISMA PROTEC-
CION OUE LA OTORGADA A LOS FRANCESES A TRAVES DE LA LEY Y LA JU
RISPRUDENCIA, '

EN GRAM BRETANA.~ LA PROTECCION DEL NOMBRE COMER--
CIAL ESTA ASEGURADA SI ESTE GOZA DENTRO DEL REINO UNIDO DE UNA
REPUTACIGN SUFICIENTE COMO CONSECUENCIA DE LOS NEGOCIOS ALLI CE
LEBRADOS. L ' '

EN GRgéYA}f?EL NOMBRE COMERCIAL EXTRANJERO ES PRO-

TEGIDO INCLUSO SI FALTA SU USO EN EL PAIS.

‘,EN'iiALIA;} LA DOCTRINA ESTIMA QUE LA CASA EXTRAN-
JERA OUE QUIERA DISFRUTAR DE LA PROTECCIGN OUE OTORGA EL ARTICU
LO 8°, DEBE MANIFESTAR SU PRESENCIA DENTRO DE SU TERRITORIO. EL
SEGUNDO NOMBRE EN LLEGAR SE DEBE DISTINGUIR, MEDIANTE UNA DENO-
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MINACION ADICIONAL QUE LO HAGA DISTINTO DEL NOMBRE YA ADOPTA-
b0 en La pentnsutald  TRENTINI ¥ R. FRANCESCHELLI )i SIN EM-
BARGO, UNA RESOLUCION DEL TRIBUNAL DE GENOVA DE FECHA 4 DE MAR
20 DE 1953, HA CONSIDERADO QUE NO ES NECESARIO UN USO EN EL -
MERCADO ITALIANOY s

EN JAPON,- EL NOMBRE COMERCIAL ESTA PROTEGIDO SI -
ES GENERALMENTE CONOCIDO EN EL PAIS ( LEY DE 1934 ). LA JURIS-
PRUDENCIA JAPONESA, CONSIDERA QUE NO ES ABSOLUTAMENTE NECESARIO
PREVALERSE DE UN USO INCLUSO ENM EL JAPON, A CONDICIGN SIN EMBAR-
GO QUE EL NOMBRE EN CUESTION SEA SUFICIENTEMENTE CONOCIDO.

Eti MEXICO.- SOBRE LA PROTECCION QUE SE DA AL NOM--
BRE COMERCIAL, SE TRATARA EN LOS PROXIMOS CAP{TULOS, EN yos,oua
HABLAREMOS DEL NOMBRE COMERCIAL EN NUESTRO PAIS Y EN LA LEGISLA
C18N VIGENTE. ’

EN NORUEGA.- LA APLICACIGN DEL ARTIcuLo 8°, NO EXL
GE EL USQ EM EL MERCADO NORUEGD. ES SUFICIENTE QUE EL NOMBRE CQ
MERCIAL SEA UTILIZADO EN EL PA[S DE ORIGEN DE SU TITULAR. 

EN PORTUGAL.- SE REQUIERE QUE LOS suépxrdéfdh:dnx;
TAS REGISTREN SU FIRMA O SU RAZOM SOCIAL EN EL‘bA!§f b°EN7su DE
FECTO TENGAN UN DOMICILIO, ASIENTO O SUCURSAL_DENfRO DEL TERRI-
TORIQ PORTUGUES. ‘ A
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EN CHECOSLOVAQUIA.,- LA OPINION QUE LA DOCTRINA OB-
SERVA AL RESPECTO, SE FUNDA EN UNA SENTENCIA DICTADA POR LA Su-
PREMA CORTE DE JUSTICIA{ QUE SE EXPRESA COMO SIGUE(SDSEGBN LA -
CONVENCION DE LA UNION, LA PROTECCION DE LA FIRMA ESTA IGUALMEN
TE ASEGURADA PARA LAS FIRMAS DE LOS ESTADOS MIEMBROS DE LA UNION
QUE CONSTITUYEN, EN ESTE PLANO UNA UNIDAD TERRITORIAL.

LA SUPREMA CORTE HA CONSIDERADO PUES, QUE UNA FIR-
MA EXTRANJERA QUE RESPONDA A LAS EXIGENCIAS DE SU LEY NACIONAL
DEBIA SER PROTEGIDA EN LOS OTROS ESTADOS DE LA UNION.

EM YUGOSLAVIA.~ LA DOCTRINA PIENSA QUE LOS TRIBU-
MALES DEBERIAN APLICAR EL ARTICULO &° EM SENTIDO RESTRICTIVO, -
ES DECIR, EXIGIR UN USO DEL MOMBRE EN EL MERCADQ YUGOSLAVO,

COMO SE PUEDE NOTAR, EN EL TRATAMIENTO QUE SE HACE
A LA PROTECCION DEL NOMBRE COMERCIAL EN DIVERSOS PAISES, SE PUE
DE CONCLUIR DICIENDO: GQUE HAY UNA DIVERSIDAD DE INTERPRETACIO--
NES AL ARTIcuLo 8° DEL CONVENIO DE PAR[S, POR LO QUE SE CONSIDE
RA QUE DICHA PROTECCION NO SE GENERALIZA EN LA MAYOR[A DE LOS -
PATSES DE LA UNION, DEBIDO A QUE COMO SE VIO, SE REQUIERE DE UN
USO EFECTIVO DENTRO DEL TERRITORIO PARA PQODER PEDIR LA PROTEC--
CION DE UN NOMBRE COMERCIAL EXTRANJERQ,

SE HA PLANTEADO LA REFORMA DEL ARTICULO 8°, CON EL
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FIN DE DETERMINAR EXACTAMENTE SU ALCANCE EN EL CONGRESO DE PRA
GA DE 1938 DE LA A.1.P.P.[., SIN EMBARGO ESTA PROPUESTA QUEDO

SIN EFECTO DEBIDO A LOS ACONTECIMIENTOS OUE SIGUIERON A ESTA -
FECHA,

No TENIENDO EL NOMBRE COMERCIAL UNA SIGNIFICA--
CION IDENTICA EN TODOS LOS PAISES; EL ARTiculOo 8° DE LA CONVEN
CION DE PAR{S NO CONTIENE UN CONCEPTO DEL NOMBRE COMERCIAL, AS--
PECTO QUE PRESENTA EL PRINCIPAL PROBLEMA PARA LA DEBIDA PROTEC-
CIGN DE ESTA FIGURA A NIVEL INTERNACIONAL.,

POR LO QUE CONCIERNE AL ALCANCE DEL ARTIcuLO &°,
ES A LOS TRIBUNALES DE CADA PA[S A LOS QUE CORRESPONDE DECIDIR
$1 DEBEN DAR UNA INTERPRETACION RESTRICTIVA O EXTENSA, DEBIDO A
LA FLEXIBILIDAD DE LA PROTECCION QUE ESTE ARTICULO DA A LOS TI-
TULARES DE LOS NOMBRES COMERCIALES,
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1,- EL NOMBRE COMERCIAL.
CONCEPTO Y GENERALIDADES,
A) REGIMEN Y NATURALEZA JURIDICA DEL NOMBRE
COMERCIAL,
B) ELEMENTOS PUE CONSTITUYEN AL NOMBRE COMER
CIAL: |
A) CL NOMBRE PATRON{MICO Y SU PROBLEMATICA
- B) LA RAZON SOCIAL Y LA DENOMINACION SOCIAL
C) LA MUESTRA O EMBLEMA.
C) BREVE ANALISIS A:
A) LA ZONA GEOGRAFICA
B) LA CLIENTELA
B.1.) CLIENTELA EFECTIVA
B,2.) CLIENTELA POTENCIAL
C) GIRO COMERCIAL,

1.- EL NOMBRE COMERCIAL.,
EL NOMBRE COMERCIAL COMO YA SE MENCIONG ANTERIOR

MENTE SE HA UTILIZADO DESDE ANOS REMOTOS, TAM ES AS{ QUE FUE U-
TILIZADO AUN ANTES DE DIFUNDIRSE LA ESCRITURA, CUANDO EL COMER-
CIANTE DISTINGUIA SU NEGOCIACION CON EL “SIGKD MERCATORIS”, CO-
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MO UNA EXPRESION DE PROPIEDAD; DESPUES, CUANDO SE COMENZO A DI-

FUNDIR EL ARTE DE ESCRIBIR, SE SUBSCRIBIG CON EL NOMBRE PERSO--
NAL DEL MISMO. '

TENEMOS ENTONCES QUE EL. NOMBRE COMERCIAL SE UTILL
28 EN sSus INICIOS MEDIANTE LA PUESTA DEL NOMBRE CIVIL DEL COMER
CIANTE INDIVIDUAL, PASANDO POCO DESPUES A UTLIZAR NOMBRES O PA-
LABRAS DISTINTAS PARA LA DESIGNACIOM DE LOS COMERCIOS.

EN EL DERECHO EXTRANJERO EL NOMBRE COMERCIAL 0 -
FIRMA ES UTILIZADO COMO SIGNO DISTINTIVO DEL SUJETO COMERCIANTE -
EN EJERCICIO DE SU ACTIVIDAD MERCANTIL, SEA ESTE PERSONA FISICA
0 MORAL.

EL NOMBRE.

SE ENTIENDE O SE CONOCEN DOS MANERAS DE DEFINIR
LA PALABRA NOMBRE: EL MOMBRE COMPLETO, QUE DIFERENCIA A UNA PER
SONA DE OTRAS; Y EL NOMBRE PROPIO O DE PILA, QUE ES EL QUE DIFE
RENCIA A UNA PERSONA DE LOS DEMAS INTEGRANTES DE SU FAMILIA. EL
NOMBRE PROPIO SERIA EN ESTRICTO SENTIDO EL VERDADERO NOMBRE Y -
LOS APELLIDOS SER[AN SGLOAELEMENTOS CONSTITUTIVOS DEL MISMO,

LO MISMO QUE EN LAS PERSCMAS FISICAS, LAS PERSO-
NAS MORALES UTILIZAN UN NOMBRE QUE LAS DIFERENCIA DE OTRAS.
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UTILIDAD DEL NOMBRE COMERCIAL.,

ESTE SIRVE PARA IDENTIFICAR A UN COMERCIANTE, A
SU NEGOCIACIOGN O LA ACTIVIDAD COMERCIAL QUE EXPLOTA, DE OTRAS
PERSONAS DEDICADAS A LA MISMA PRACTICA MERCANTIL. POR OTRA PAR-
TE, EL NOMBRE DE COMERCIO ENCIERRA UNA SERIE DE CUALIDADES DE -
LA EMPRESA O ESTABLECIMIENTO QUE LA DISTINGUEN DE OTRAS Y POR -
LAS CUALES PUEDE ATRAER AL PUBLICO CONSUMIDOR O SOLICITANTE DE
SERVICIOS PROFESIONALES; Y ESAS CUALIDADES SON, ENTRE OTRAS:! -
LA HONESTIDAD, LA HONRADEZ, SERIEDAD, CONFIANZA, ATENCIGN, CA
LIDAD, ETC., ESTAS CIRCUNSTANCIAS QUE PERTENECEN A LA NEGOCIA-
CION TIENE UNA ESTRECHA RELACION CON EL PUBLICO QUE RECURRE A
ELLA,

QUIEN UTILIZA EL NOMBRE COMERCIAL?

DE ACUERDO A LO QUE ESTABLECE EL ARTICULO 3° DEL
C6DIGO DE COMERCIO EN VIGOR, SON COMERCIANTES:
I.-"LAS PERSONAS QUE TENIENDO CAPACIDAD (LEGAL)-
PARA EJERCER EL COMERCIO, HACEN DE EL SU OCUPACIGN ORDINARIA,
IT.- LAS SOCIEDADES CONSTITUIDAS CONFORME A LAS
LEYES MERCANTILES:
I11.- LAS SOCIEDADES EXTRANJERAS O LAS AGENCIAS Y
SUCURSALES DE ESTAS, QUE DENTRO DEL TERRITORIO NACIONAL EJERZAN
ACTOS DE COMERCIO”,
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ATENTO A LO DISPUESTO EN EL ARTICULO ANTES INVO-
CADO, PODEMOS DECIR QUE EL NOMBRE COMERCIAL ES UTILIZADO POR A-
QUELLAS PERSONAS FISICAS O MORALES, NACIONALES O EXTRANJERAS, -
QUE MACEN DEL COMERCIO SU OCUPACION ORDINARIA, INDEPENDIENTEMEN
TE DE QUE HAYA SOCIEDADES MERCANTILES CON PROPGSITOS CIVILES Y
DE OTRA MANERA, ENGLOBANDO A LAS SOCIEDADES CIVILES CON PROPOSI
TOS MERCANTILES.

REQUISITOS PARA ADQUIRIR LA CALIDAD DE COMERCIANTE.

LAS PERSONAS FISICAS PUEDEN ADQUIRIR LA CALIDAD
DE COMERCIANTES SI REUNEN LOS SIGUIENTES REQUISITOS:

A) TENER CAPACIDAD PARA EJERCER EL COMERCI0:
B) HACER DEL COMERCIO SU OCUPACION ORDINMARIA,

SE ENTIENDE COMO CAPACIDAD PARA EJERCER EL COMER
Cl0 AQUELLA GQUE CONFORME A LAS LEYES CIVILES TIENE UNA PERSONA
PARA CONTRATAR Y OBLIGARSE.

EL cODIGO DE COMERCIO ESTABLECE, EN SUS ARTICULOS
3* v 12°, LAS LLAMADAS LIMITACIONES A LA CAPACIDAD; TERMINO QUE
COMO APUNTA EL MAESTRO JACINTO PALLARES, MO DEBER[A SER TRATADO
COMO LIMITACIONES SINO CONSIDERARSE COMO INCOMPATIBILIDADES QUE
ORIGINAN LA PROHIBICIGN DE EJERCER EL COMERCIO.
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ARTICULO 12°.- NO PUEDEN EJERCER EL COMERCIO:

.- LOS CORREDORES;

I1.- LOS QUEBRADOS QUE MO HAYAM SIDO REABILITADOS;

[1I.- LOS QUE POR SEMTENCIA EJECUTORIADA HAYAN SL
DO CONDENADOS POR DELITOS CONTRA LA PROPIEDAD, INCLUYENDO EN -
ESTOS LA FALSEDAD, EL PECULADO, EL COHECHO Y LA CONCUSIONKJ

EN LA ACTUALIDAD EL COMERCIO SOLO PUEDE EJERCER
SE A TRAVES DE UNA EMPRESA MERCANTIL, QUE PRODUZCA O ADQUIERA
BIENES U ORGANICE PRESTACIONES DE SERVIC1O, DESTINADOS TALES -
BIENES O SERVICIOS AL MERCADO EN GENERAL.

DENTRO DE UNA EMPRESA MERCANTIL SOLO UNA PERSO-
NA PUEDE ADQUIRIR {A CALIDAD DE COMERCIAMTE DE ENTRE TODAS LAS
PERSONAS QUE INTERVIENEN EN SU FUNCICNAMIENTO Y ESTE ES EL PRO
PIETARIO DE LA MISMA YA QUE EL PERSOHAL QUE TRABAJE EN ELLA SO
LO TIENEN LA CALIDAD DE AUXILIARES DE LA EMPRESA,

AL IGUAL QUE LA EMPRESA MERCANTIL SE DEBE CONSL
DERAR A LOS PRESTADORES DE UN SERVICIO PROFESIONAL, COMO EL IN
GENIERO, EL CONTADOR, EL AEOGADO, ETC., QUE OFRECEN AL PUBLICO
SUS SERVICIOS PROFESIONALES EMPLEANDO PARA ELLO SU ACTIVIDAD--
PERSONAL, SU CAPACIDAD TECNICA.
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PODEMOS CONCLUIR DICIENDO QUE LAS SOCIEDADES --
MERCANTILES NACIONALES O EXTRANJERAS AL IGUAL QUE LAS PERSONAS
FISICAS QUE EJERCITAN EL COMERCIO DE MANERA PROFESIONAL, SON =
QUIENES PRINCIPALMENTE HACEN USO DE LA FIGURA DE UN NOMERE CO-

MERCIAL PARA IDENTIFICAR Y DIFERENCIAR SU ACTIVIDAD COMERCIAL
0 SU NEGOCIACION DE OTRAS.

EL PEQUENO COMERCIO Y LOS ARTESANOS EN NUESTRO
PAIS NO SON CONSIDERADOS COMO COMERCIANTES, DE ACUERDQ A LA IN

TERPRETACIGN DEL ARTICULO 4° DEL cODIGO DE COMERCIO, QUE AL --
RESPECTO DICE:

ARTICULO 4°,- “ LAS PERSONAS QUE ACCIDENTALMENTE
CON O SIN ESTABLECIMIENTO FIJO, HAGAN ALGUNA OPERACIOM DE COMER
CI0, AUNGUE NO SON EN DERECHO COMERCIANTES, QUEDAN, SIN EMBARGO
SUJETAS POR ELLA A LAS LEYES MERCANTILES.....",

POR CONSIGUIENTE, ESTAS PERSONAS NO SERAN TOMA--
DAS EN CUENTA EN EL ESTUDIO QUE SE REALIZA, ENFOCANDO EL PROBLE
MA DE LA UTILIZACION DE UN NOMBRE COMERCIAL A LAS SOCIEDADES --
MERCANTILES,LAS EMPRESAS Y LAS PROFESIONES LIBRES, NACIONALES O
EXTRANJERAS, QUE SON QUIENES RECIENTEN CON MAYOR FUERZA LA USUR
PACION DE SU NOMBRE DE COMERCIO. '

SOCIEDADES [{ERCANTILES.
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DANDO LA IMPORTANCIA DEBIDA A LAS SOCIEDADES -~
MERCANTILES SE HARAN ALGUNAS REFERENCIAS A ELLAS SIN QUE POR -
ELLO SE TRATE DE PROFUNDIZAR EN EL TEMA, YA QUE ESTO SIGNIFICA-
RIA SALIRSE DEL DESARROLO DE LA PRESENTE TESIS, ADEMAS DE AUE -
EL TEMA DE LAS SOCIEDADES MERCANTILES ES DE L0OS MAS VASTOS DEN-
TRO DEL DERECHO Y LA DOCTRINA.

QUE ES LA SOCIEDAD MERCAMTIL?

LA SOCIEDAD MERCANTIL ES UNA PERSONA JURIDICA;
ES UN COMERCIANTE DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LA ENTIDAD SOCIAL.

LA SOCIEDAD ES UNA ESTRUCTURA JURIDICA QUE ONTQ
LOGICAMENTE TIENE UNA EXISTENCIA IDEAL.

LA SOCIEDAD MERCANTIL ES UNA PERSONA JURDICA -
COM CAPACIDAD PARA CONTRATAR Y OBLIGARSE FRENTE A TERCEROS CO-
MO CONSECUENCIA DE SU ACTIVIDAD JURIDICA. ES UN INVENTO DEL HOM
BRE QUE APARECE EM LA EDAD MEDIA Y SE DESARROLLA CON MAYOR IN--
TENSIDAD A PARTIR DEL RENACIMIENTO, COMO CONSECUENCIA DE LOS -
GRANDES DESCUERIMIENTOSvGEDqﬁéF{COS QUE MOTIVARON EL COMERCIO.

TRATANDO DE EXPLICAR LA INSTITUCION DE LA PERSO
NALIDAD JURIDICA DE LAS SOCIEDADES EXISTEN DIVERSAS TEORIAS DE
LAS CUALES ANOTAREMOS ALGUMAS:



- 48 -

1).- TEORIA DE LA FICCION.- SEGUN ESTA TEORfA,
LA PERSONA JURIDICA ES UNA PERSONA FICTA. '

2) .~ TEOR{A DEL PATRIMONIO DE AFECTACIGN,- ESTA
TEORfA SOSTIENE QUE NO SE TRATA DE UMNA PERSONA, SINO DE UN PA=-
TRIMONIO QUE SE AFECTA A UN DESTINO ESPECIFICO.

3).- TEOR[A DEL SUJETO APARENTE.-EN ESTA TEORIA
SE ENTIENDE QUE LA PERSONA JURIDICA ES SOLO UN SUJETO APARENTE,
QUE NACE DE LA VOLUNTAD DE UN HOMBRE O DE UNA COLECTIVIDAD Y --
QUE LA PERSONALIDAD REAL SGLO EN LAS PERSONAS FISICAS.

EL OBJETIVO DE LA INSTITUCION DE LA SOCIEDAD --
MERCANTIL ES EL DE LIMITAR LA RESPONSABILIDAD DEL COMERCIANTE -
ESPECTO A SU ACT!VO PATRIMONIAL, EN LA AVENTURA MERCANTIL QUE -
REPRESENTA SIEMPRE UN RIESGO., LOMO HA DICHO MOSSA ACERTADAMENTE

“ LA HISTORIA DE LAS SOCIEDAD COMERCIAL, ES LA HISTORIA DE LA -
RESPONSAEILIDAD "F)

DESDE EL PUNTO DE VISTA DE SU CONSTITUCION EXIS
TEN SOCIEDADES DE PERSONAS, SOCIEDADES DE CAPITALES, SOCIEDADES
MIXTAS Y SOCIEDADES ELASTICAS.

EL ARTIcuLo 1° DE LA LEY DE SOCIEDADES MERCANTL
LES ENUMERA LOS TIP0OS DE SOCIEDADES QUE SE RECONOCEN, SIENDO --
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LAS SIGUIENTES:

1.- SOCIEDAD EN NOMERE COLECTIVO:

IT.- SOCIEDAD EN COMANDITA SIMPLE; .
ITI.,- SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD LJMITADA}j;
- IV.- SOCIEDAD ANGNIMA; el

V.- SOCIEDAD EN COMANDITA POR ACCIONES, Yoo
VI.- SOCIEDAD COOPERATIVA.

A ESTA CLASIFICACION SE PUEDE AGREGAR LA SO--
CIEDAD MUTUALISTA DE SEGURQOS QUE SE ESTATUYE Y REGLAMENTA EN LA
LEY DE INSTITUCIONES DE SEGUROS.

CONCEPTO Y GENERALIDADES,

PARA DETERMINAR O FORMAR EL CONCEPTO DE ESTA FL
GURA ES NECESARIO REFERIRNOS A LAS DISPOSICIONES QUE LO REGULAN
DENTRO DE LA LEGISLACION DE PROPIEDAD INDUSTRIAL.

ARTIcuLo 179.- " EL NOMBRE COMERCIAL Y EL DERE-
CHO A SU USO EXCLUSIVO ESTARA PROTEGIDO SIN NECESIDAD DE DEPGS]
TO 0 REGISTRO, DENTRO DE UNA ZONA GEOGRAFICA QUE ABARQUE LA ---
CLIENTELA EFECTIVA DE LA EMPRESA O ESTABLECIMIENTO INDUSTRIAL O
COMERCIAL A QUE SE APLIQUE Y TOMANDO EN CUENTA LA DIFUSIGN DEL
NOMBRE Y LA POSIBILIDAD DE QUE SU USO POR UN TERCERO INDUZCA A
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ERROR A LOS CONSUMIDORES “,

ARTICULO 181,- “ LA SOLICITUD DE PUBLICACION DE
UN NOMBRE COMERCIAL SE PRESENTARA POR ESCRITO A LA SECRETARIA -
COMPETENTE, ACONPANADA DE LOS DOCUMENTOS QUE ACREDITEN LA PERSO
NALIDAD DEL SOLICITANTE, QUIEN DEBERA DEMOSTRAR LA UTILIDAD --
EFECTIVA DEL NOMBRE COMERCIAL APLICAT0 A UN GIRO DETERMINADO .

ARTIcuLo 185.- “ EN LA TRANSMISION DE UMA EMPRE
SA 0 ESTABLECIMIENTO SE COMPRENDERA EL DERECHO DE USO EXCLUSI-
VO DEL NOMBRE COMERCIAL., SALVO ESTIPULACION EN CONTRARIO ",

ARTicuLo 1€6.- " EL DERECHO DE USO EXCLUSIVO DE
UN NOMBRE COMERCIAL., TERMINARA CUANDO DEJE DE USARSE DENTRO DE
UN ANO CONSECUTIVO O UN ANO DESPUES DE QUE LA EMPRESA O ESTABLE
CIMIENTO QUE DISTINGUE HAYA DESAPARECIDO “,

DEL ANALISIS DE LOS ANTERIORES ARTICULOS SE DES
PRENDE QUE EL NOMBRE COMERCIAL ES UN SIGNO DISTINTIVOV DE.LAS EM
PRESAS O ESTABLECIMIENROS, EL PUEDE SER DEFINIDO COMO EL. NOMBRE
0 PALABRAS QUE SE APLICAM A LAS EMPRESAS 0 ESTABLECIMIENTOS CON
EL OBJETO DE DIFERENCIARLAS DE OTRAS QUE SE DEDIQUEN- AL MISMO -
GIRO DENTRO DE LA MISMA ZONA GEOGRAFICA QUE ABARQUE LA CLIENTE-
LA EFECT[VA,
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EL MOMBRE COMERCIAL EN LA DOCTRINA.

DE ACUERDO A LA DOCTRINA , POR NOMBRE COMERCIAL
SE ENTIENDE TANTO A LA'§A26N SOCIAL Y LA DENOMINACION DE LOS EM
PRESARIOS COLECTIVOS; COMO EL. SIGNO DISTINTIVO DE LAS NEGOCIA--
CIONES MERCANTILESg>

PARA EL MAESTROC CESAR SEPULVEDA EL NOMBRE COMER
CIAL ES' TODA AQUELLA DENOMIMACION BAJO LA CUAL SE HACE EL TRAFI
CO MERCANTIL, O PRODUCCION AGRICOLA © INDUSTRXAJC)

SEGUN EL MAESTRO JoAQUIN RODRIGUEZ RODRIGUEZ., -
EL NOMBRE COMERCIAL EN EL DERECHO [EXICANO, MO ES DESIGNACION -
DE PERSONA, SINO DE EMPRESA O ESTABLECIMIENTO, FUNDANDO ESTE --
PUNTO DE VISTA EN LOS PRECEPTOS CONTENIDOS EN LOS ARTICULOS 179
181, 183, 185 v 18C DE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS, DICIENDO
” AUN DE QUE SE HABLA DE QUE TODA PERSONA FISICA 0 JURIDICA, --
PRODUCTOR 0 COMERCIANTE ES PROPIETARIA DE SU NOMBRE COMERCIAL, -~
NO SE DICE QUE ESTE SEA UNA DENOMINACIGN DE PERSONA; SIN EN CAM
BIO SI SE SUBRRAYA EXPRESAMENTE QUE SIRVE PARA DESIGNAR Y DIS--
TINGUIR EL ESTABLECIMIENTO ",

EL MAESTRO EfIRIQUE CORREA EXPRESA SU CONCEPTO -
AL DECIR: " EAJO NOMBRE COMERCIAL SE CONOCE LA DESIGNACION OUE
SIRVE PARA IDENTIFICAR LA NEGOCIACION DE OTRAS QUE DENTRO DE LA
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MISMA AREA GEOGRAFICA SE DEDICAN AL MISMO GIRD COMERCIAL”.*

EL MAESTRO MANTILLA MOLINA DA UN CONCEPTO MUCHO
MAS CONCRETO Y SINTETICO AL DECIR: “ SE ADOPTA COMO CONCEPTQ --
DEL NOMBRE COMERCIAL EL NOMBRE DE LA NEGOCIACION MERCANTIL ",

EN SINTESIS, EN MEXICO EL NOMBRE COMERCIAL SE U-
TIL1ZA COMO DESIGNACION DE EMPRESAS O ESTABLECIMIENTOS, LO MISMO

SI ES UN NOMBRE DE PERSONA QUE UN NOMBRE DE FANTAS[A O UNA COMBL
NACIGN DE AMBOS.

A) REGIMEN Y NATURALEZA JURIDICA DEL NOMBRE
COMERCIAL.,

EL REGIMEN JURIDICO DEL NOMBRE COMERCIAL ES UNA
SERIE DE REGLAS O NORMAS JURIDICAS QUE SE ENCUENTRAN CONTEMPLA-
DAS EN LA LEGISLACIGN DE PROPIEDAD INDUSTRIAL VIGENTE, RELATI-=-
YAS A LA PROTECCION, PUBLICACION, TRAMSMISION Y CONCESIGN DE ES
TA FIGURA; REGIMEN QUE ESTA CONTENIDO EN LOS ARTIcULOS DEL 179 -
AL 186 Y DEMAS RELATIVOS DEL MISMO ORDENAMIENTO,

LA NATURALEZA JURIDICA DEL NOMBRE COMERCIAL NA-
CE COMO UN AFAM DEL HOMBRE POR TRATAR DE DIFERENCIARLO DE QTRAS
INSTITUCIONES CON LOS QUE TIENE RELACION.
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HAY QUIENES OPINAN QUE EL NOMBRE DE UNA NEGOCIA
CION CONSTITUYE UN BIEN PATRIMONIAL, PERO ESTA OPINION PUEDE --
SER CRITICADA YA QUE EXISTEN GRANDES DIFERENCIAS ENTRE EL DERE-
HO DE PROPIEDAD CLASICO Y EL DERECHO AL NOMBRE. A DIFERENCIA DEL
DERECHO DE PROPIEDAD CLASICO EL DERECHO AL NOMBRE COMERCIAL PUE-
DEN DETENTARLO VARIAS PERSONAS AL MISMO TIEMPO; EN EL NO HAY JUS
ABUTENDI ADEMAS DE QUE NO HAY LA LIBRE DISPOSICION,

EN LA PRIMERA DE LAS DIFERENCIAS ANOTADAS, EL -
QUE USURPA UN NOMBRE COMERCIAL NO DESPOJA EL DERECHO O EL USO
AL PROPIETARIO, AUN CUANDO EL USURPADOR SE HAGA ACREEDOR A UNA -
PENALIDAD QUE ESTABLECE EL ARTIcuio 212 DE LA L.I.M, CON RELA--
CI6N AL ARTICULO 211, FRACCIGN VII DEL MISMO.ORDENAMIENTO.

POR LO QUE SE REFIERE AL JUS ABUTENDI, SE PUEDE
DECIR QUE ESTE DERECHO ES SUBJETIVO, YA QUE EL NOMBRE COMERCIAL
PUEDE CAMBIARSE POR OTRO EN CUALOUIER MOMENTO, POR LO CUE EL --
PRIMERO DESAPARECE O DE IGUAL MANERA PUEDE ABANDONARSE, DESAPA-
RECIENDO O DESTRUYENDOSE EL NOMERE COMERCIAL DE ACUERDO A LO QUE
ESTABLECE EL ARTICULO 186 DE LA L.1.M,

Por OLTIMO, POR LO CUE HACE A SU LIBRE DISPOSI-
CI6N PODEMOS DECIR QUE CARECE DE ESTA CARACTERISTICA QUE GUAR--
DAN OTROS BIENES, A SABER: EL NOMBRE COMERCIAL SE PUEDE TRANSML
TIR, DE ACUERDO CON LAS LIMITACIONES QUE LE MARCA LA LEY.
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HAY OTRAS TESIS QUE TRATAN DE EXPLICAR LA NATU-
RALEZA JURIDICA DEL NOMBRE COMERCIAL DICIENDO QUE EL NOMBRE DE
COMERC10 ES UN BIEN INCORPOREO ECUIPARABLE A LOS LLAMADOS “DERE
CHOS INTELECTUALES"”, EN FORMA PERSONAL CREO QUE ESTA SIMILITUD
QUE SE TRATA DE HACER AL NOMBRE COMERCIAL AUN CUAMDO PUDIERA -~
NO SER ERRONEA, NO ES LA FINALIDAD DE ESTA INSTITUCIGN YA QUE -
COMO SE HA DICHO, REPETIDAS VECES, EL NOMBRE COMERCIAL NACE CO-
MO UN MEDIO DIFERENCIADOR DE LAS NEGOCIACICNES Y NO COMO UNA IN
VENCION INTELECTUAL.

TAMBIEN HAY QUIENES AFIRMAN QUE EL NOMBRE COMER
CIAL ES UNA EXPRESION DE LA PERSONALIDAD JURIDICA DEL COMERCIAN
TE, BASANDOSE EN QUE DICHA DENOMIMACION NO SE PUEDE VENDER NI -
PIGNORAR, NO ES OBJETO DE EJECUCIGN Y NO ES REIVINDICABLE., No
ESTOY DE ACUERDO CON ESTA TEOR{A YA QUE AUN CUANDO EL NOMBRE -~
COMERCIAL EN FORMA FISICA NO SEA ENAJENABLE, S1 LO ES SU REPU-
TACION MISMA QUE CONSIDERO SI PUEDE SER OBJETO DE TRANSACCION.

EN FIN, DE LAS ANTERIORES TESIS, Y DE OTRAS QUE
FALTARON POR MENCIONAR, SE DESPRENDE QUE NO ES POSIBLE FORMULAR
UN CRITERIO GENERAL AL RESPECTO, YA QUE NO SE DEBE INFLUIR EN -
EL CRITERIO DE CADA PERSONA; AUN CUANDC NO SE DEBE DEJAR ALEJA-
DO EL CONCEPTQO DE PROPIEDAD Y TOMAR EN CUENTA LOS PROVECHOS ECQ
NOMICOS QUE SE SACAN DEL NOMBRE COMERCIAL AL TRATAR SOBRE ESTE
TEMA.
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B) ELEMENTOS QUE CONSTITUYEN AL NOMBRE
COMERCIAL.

EL NOMBRE COMERCIAL SE CONSTITUYE, COMO ANTE--
RIORMENTE SE ANOTG, CON PALABRAS, PUDIENDO SER £STAS DE TODO TI
PO, YA SEA DE NOMBRES PROPIOS, APELLIDOS, SIGLAS DE FANTASIA, EN
FIN, TODA CLASE SE EXPRESION ESCRITA: SIN EMBARGO, SE DEBE TO--
MAR EN CUENTA OLE EL NOMBRE PUEDE DISTINGUIRSE POR MEDIO DE SIG-
NOS, DIBUJOS G ESCULTURAS, ETC., MISMAS QUE FORMAN PARTE DE LO -
QUE SE CONOCE CON EL NOMBRE DE MUESTRA O EMBLEMA,

A MAYOR ABUNDAMIENTO DIREMOS QUE EL MOMBRE CO--
MERCIAL SE CONSTITUYE EN LAS SOCIEDADES POR SU RAZ(OM SOCIAL O -
DENOMINACIGN SOCIAL Y EN LAS EMPRESAS O NEGOCIACIONES LO FORMAN

LAS PALABRAS, DIBUJOS O SIGNOS DISTINTIVOS UTILIZADOS PARA DIS-
TINGUIRLAS.

LA DIFERENCIA EXISTENTE ENTRE EL NOMBRE COMER--
CIAL DE LAS SOCIEDADES Y EL DE LAS EMPRESAS, LA EXPLICA EL TRA-
TADISTA JORGE BARRERA GRAF, DICIENDO: “ EL NOMBRE COMERCIAL QUE
RECAE SOBRE LA EMPRESA Y QUE FORMA PARTE DEL CONJUNTO ORGANICO Y
UNITARIO DE LOS BIENES MATERIALES E INMATERIALES DE ESTA (HACIEH
DA), SIRVE PARA DISTINGUIR UNA NEGOCIACION DE OTRA, ES UN SIGHNO
DISTINTIVO DE LA EMPRESA., AUNQUE EL TITULAR SEA EMPRESARIO, EL
NOMBRE COMERCIAL NO RECAE SOBRE ESTE, COMO SI SUCEDE, EN CAMBIO
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COM EL NOMBRE DE LAS SOCIEDADES, SINO SOBRE EL PATRIMONIO DE LA
NEGOCIACION CUE EL EMPRESARIO ORGANIZA, POR ELLO EL NOMBRE CO-
MERCIAL REFERIDO A LA NEGOCIACION, ES UN ELEMENTO DE HACIENDA Y
COMO TAL, CONCEDE AL TITULAR DE LA EMPRESA UN DERECHO ESPECIAL,
A SABER: EL DERECHO A USARLC EN FORMA EXCLUSIVA PARA DESIGNAR.

YA SEA LA TOTALIDAD DE LA EMPRESA ( NOMBRE COMERCIAL PROPIAMEN-
TE DICHO ), EL ESTABLECIMIENTO { ROTULO O MUESTRA ), Y ALGUNAS

VECES LAS MERCANCIAS PRODUCIDAS POR LA NEGOCIACIGN ( NOMBRE cO-

®

MERCIAL USADO COMO MARCA )*“%

Es DIFICIL DETERMINAR LEGALMENTE LO QUE PUEDE -
CONSTITUIR UN MOMBRE COMERCIAL, YA QUE NO HAY DISPOSICION LEGAL
AL RESPECTO, SIN EMBARGO, COMO YA SE HA ESTADO COMENTANDO, A LA
PRACTICA ESTE SE FORMA CON LOS NOMBRES PROPI10S., PATRONIMICOS, -
DIBUJOS, SIGNOS, Y EN GENERAL TODO TIPO DE EXPRESION ESCRITA O
GRAFICA,

POR OTRO LADO CABE HACER NOTAR QUE EL NOMBRE CO-
MERCIAL DEBE POSEER CARACTERISTICAS DISTINTIVAS QUE PUEDAN DIFE-
RENCIAR LA EMPRESA O ESTABLECIMIENTO DE OTRO DE SU MISMO GENERO,
POR LO QUE RESULTA CARENTE DE ORIGINALIDAD EL NOMBRE DE COMERCIO
QUE SE LIMITE A ENUNCIAR LOS PRODUCTOS QUE EXPENDE O EL GIRO QUE
EXPLOTE, ADEMAS DE QUE DICHA INSTITUCION MO RECIBIRIA LA PROTEC-
CION QUE LE CORRESPONDE.
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A) EL NOMBRE PATRONIMICO Y SU PROELEMATICA,

CONSTITUYE UN VERDADERO PROBLEMA LA UTILIZACION
DEL NOMBRE PATRONIMICO COMO DENOMINACIGN EN UNA NEGOCIACIGN., YA
QUE SE PRESTA A CONFUSION DEBIDO A LA FRECUENCIA CONCURRENTE DE

LOS HOMONIMOS QUE DAN PIE A LA PRESENCIA DE LA COMPETENCIA DES-
LEAL.,

Los PATRONIMICOS O APELLIDOS PATERNOS UTILIZA-~
DOS COMO NOMBRE COMERCIAL SON DESPROTEGINOS, YA QUE ESTOS EN UN
99,9 % SE REPITEN O LO QUE ES IGUAL - EXISTEN HOMONIMOS. LOS -
NOMBRES PATRONIMICOS SON CONSTITUTIVOS DE LA RAZON SOCIAL DE --
LAS SOCIEDADES MERCANTILES EN QUE SE UTILIZA EL APELLIDO DE UNO
0 DE VARIOS SOCIOS PARA FORMARLA: PERO AUN CUANDO EL TIPO DE SO
CIEDAD PUDIERA SER UMA DIFERENCIACIGN, MO LO ES POR COMPLETO, =
DEBIENDO AGREGAR CONVENIENTEMENTE ALGUNA CARACTER[STICA DISTIN-

TIVA PARA QUE SEA PLENAMENTE [DENTIFICADO Y PROTEGIDO COMO CO--
RRESPONDE,

LOS NOMBRES COMERCIALES INDIVIDUALES UTILIZAN SU
PROPIO NOMBRE CIVIL PARA ACTUAR MERCANTILMENTE, AUNQUE AL UTILI-

ZAR ESTE NO EXISTE EL CONCEPTO DE FIRMA, SINO EL DE NOMBRE DE CQ
MERC10,

EL NOMBRE COMERCIAL QUE SE FORMA CON EL PATRONI~



- 58 -

MICO DE UNA PERSONA FISICA ES, RESPECTO A AGUEL UN NOMBRE SUBJE
TIVO MIENTRAS QUE SERA EL NOMBRE OBJETIVO EL QUE SE OSTENTE EN -
LA NEGOCIACION.

B) LA RAZON Y LA DENOMINACION SOCIAL.

EL CAMPO DE APLICACION DE ESTAS DEMOMINACIONES
COMERCIALES LO ENCONTRAMOS EN LOS DIFERENTES TIPOS DE SOCIEDA--
DES COMERCIALES NO IMPORTANDO LA NACIONALIDAD O LA ACTVIDAD A -
LA QUE SE DEDIGUEN. EL NOMBRE ES UN ATRIBUTO CUE TIENEN LAS --
PERSOMAS MORALES, Y PUEDE SER DE DOS TIPOS: LA RAZON SOCIAL O -
LA DENOMINACION SOCIAL,

SE LE LLAMA RAZON SOCIAL, AL NOMBRE DE LAS SOCIE
DADES EN QUE FIGURA EL NOMBRE COMPLETO 0 SOLO EL APELLIDO O APE-
LLIDOS DE UNO O VARIDS DE LOS S0CIOS.

SE ENTIENDE POR DENOMINACION SOCIAL, EL NCMBRE DE LA SOCIEDAD EN
EL QUE NO FIGUREN APELLIDOS DE LOS SOCIOS. POR LO GENERAL LA -
DENOMINACION SOCIAL HACE REFERENCIA A LA ACTIVIDAD MERCANTIL U
OBJETO SOCIAL.

LA RaZON SOCIAL ES PROPIA DE LAS SOCIEDADES " IN
TTUITO PERSONAE ", EM CAMBIO LA DENOMINACION SOCIAL CORRESPONDE
A LAS SOCIEDADES ” INTUITO PECUNIAE “.
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LA DIFERENCIA ES FRANCAMENTE FACIL DE ENTENDER,
SIN EMBARGO, EJEMPLIFICAREMOS TAL DISTINCION PARA MEJOR COMPREN
CION: EL NOMBRE DE UNA NEGOCIACION FORMADA COMO RAZON SOCIAL -
SERIA POR EJEMPLO " BusTos FELICIANO Y CIA.”; EN CAMBIO LA DENQ
MINACIGN SOCIAL PODRIA FORMARSE CON CUALOUIER NOMBRE O PALABRAS

SEA REAL 0 DE FANTASA, COMO POR EJEMPLO " SEGUROS EL ANGEL., S,
Al ”I

LA CONTRAPOSICION QUE EXISTE ENTRE LA RAZON SO~
CIAL Y LA DENOMINACION SOCIAL SE EMCUENTRA CONTEMPLADA EN LO --
QUE DISPONEN LOS ARTIcuLos 59° v 210° De LA L.S.M.

LA FUNDAMENTACION DE LO DICHO ANTERIORMENTE EN -
CUANTO A QUE LA RAZON SOCIAL SE FORMA CON LOS NOMBRES DE LOS SO-
CI0S LATENEMOS EN LOS ARTIcutos 27, 52, Y 60 DE LA LEY DE SOCIE-
DADES MERCANTILES., AL INTERPRETAR EL SENTIDQ DE ESTOS ARTICULOS
DE UNA MANERA LOGICA SE DESPRENDE QUE LA DENOMINACIGN SOCIAL NO
SE FORMA CON EL MOMBRE DE LOS SOCIOS,

LA LEY DETERMINA EXPRESAMENTE COMO DEBE FORMARSE
LA RAZON SOCIAL AL DECIR:

ARTfcuLo 27°.- “ LA RAZON SOCIAL SE FORMARA CON
EL NOMBRE DE UNO O MAS SOCIOS, Y CUANDO EN ELLA NO FIGUREN LOS
DE TODOS SE LE AFADIRAN LAS PALABRAS “ Y COMPARIA ” U OTRAS E-~
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QUIVALENTES”,

DE ACUERDO A LO ESTABLECIDO EN ESTE ARTICULO SE
OBSERVA QUE EL LEGISLADOR DETERMIND Y GENERALIZ6 LA FORMACION DE
LA RAZON SOCIAL, SIN EMBARGO NO ESPECIFfCA SI EL NOMBRE O NOM--
BRES DEBEN SER COMPLETOS ( NOMBRE Y APELLIDOS ). EN LA PRACTICA
SE OBSERVA QUE ALGUNAS SOCIEDADES FORMAN SU RAZON SOCIAL SO6LO -
CON EL APELLIDO DE UMO DE LOS SOCIOS, COMO POR ZJEMPLO: SANCHEZ
Y CIa,

HABLANDO DE LA PALABRA COMPARIA O SU ABREVIATU-
RA CfA., ESTA SE UTILIZA CUANDO SE SINTETIZAN POR ASI DECIRLO,
LOS NOMBRES DE LOS DEMAS SOCIOS PUDIENDO UTILIZAR ALGUN EQUIVA-
LENTE COMO POR EJEMPLO; SANCHEZ HERMANOS, SANCHEZ E HIJOS, ETC.
PERO SI EN LA RAZON SOCIAL APARECIEREN 1.0S NOMBRES DE TODOS Y CADA
UNO DE LOS SOCI0S, TAL ESTIPULACION KESULTARIA INNECESARIA COMO
PODRIA SER: LOPEZ, MONTES Y MESTAS, S.A.

CUANDO UNO DE LOS S0C10$ DEJA DE FORMAR PARTE -
DE LA SOCIEDAD POR CUALQUIER CAUSA Y SU MOMBRE FIGURE EN LA RA-
ZON SOCIAL., ESTA PUEDE SEGUIR SIENDO USADA AGREGANDO LA PALAERA
SUCESORES O SU ABREVIATURA SUCRS. (ARTICULO 29°), TAMBIEN ES EL
CASO DE ESTA ESTIPULACION CUANDO AL DISOLVERSE UNA SOCIEDAD, AL
GUNOS DE SUS SOCIOS DECIDAN FORMAR UNA NUEVA; LA RAZON SOCIAL -
PODRA SER LEGALMENTE USADA AUN CUANDO LOS NOMBRES QUE LA CONSTITU-



-61 -

YE NO CORRESPONDA CON LOS NOMBRES DE NINGUNQ DE LOS MNUEVOS SO--
C10S, DEBIENDOSE AGREGAR LA ESTIPULACION YA COMENTADA.

EN LA RAZON SOCIAL DEBE PREVALECER EL PRINCIPIO
DE VERACIDAD:

¢) LA MUESTRA O EMBLEMA,

LA MUESTRA 0 EMBLEMA ES OTRO DE LOS ELEMENTOS -
QUE FORMAN O CONSTITUYEN EL NOMBRE COMERCIAL., ESTA FIGURA, A -
SU VEZ, SE MANIFIESTA POR MED!O DE SIGNOS, DIBUJOS O ESCULTURAS
PUDIENDO SER ESTOS DE CUALQUIER TIPO.

LA MUESTRA O EMBLEMA PUEDE SER UTILIZADA sOLA O
HACIENDO MENCION DE SU EXPRESION VERBAL, ESTA FIGURA AL IGUAL
QUE LA DENOMINACION COMERCIAL PUEDE SER INVENTADA, ESTO ES, QUE
RESULTE DE LA FAMTAS{A, ENCERRAMDO DERECHOS DISTINTOS A LOS DEL
NOMBRE COMERCIAL QUE PUDIERAN SER MATERIA DE LOS DERECHOS DE --
AUTOR CLARO ESTA, YA QUE SI RESULTA UNA CREACIGN NUEVA PODRA PA
TENTARSE, TENIENDO EM ESTE MOMENTO UNA IDEA QUE PUEDE SER APLL
CABLE AL CASO: SE ME OCURRE QUE LA AHORA FAMOSA FIGURA DEL MU-
NECO * PIQUE ” HUBIERA SIDO USADA PRIMERAMENTE COMO UN SIGNO --
DISTINTIVO DE UM NOMBRE MERCANTIL. DEJAMOS AL CRITERIO DE CADA

QUIEN LA CONSIDERACION QUE RESPECTO DE ESTE EJEMPLO SE PUEDA -~
DAR,
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ADIFERENCIA DE UNA PATENTE, LOS EMBLEMAS sfLo -
SON PROTEGfDOS PO : ’

DESPUES DE LOS CUA-
LES CAEN EN EL DO

DRAN VOLVER A S

"EN CONTRAPOSICIGN A LO ESTABLECIDO EN EL ARTTCU
LO ANTES REFERIDO, SE PUEDE AFIRMAR, OUE CON BASE AL ARTICULO -
174 DEL MISMO ORDENAMIENTO LEGAL SE PUEDE EXTENDER INDEFINIDA--
MENTE LA PROTECCION DE UNA MUESTRA O EMELEMA MEDIANTE SUS RESPEC
TIVAS RENOVACIONES, TODA VEZ QUE SIGUEN EL REGIMEN DE LAS MARCAS.

REGISTRO DEL EMBLEMA EN MATERIA AUTORAL .

{GNfsEjDEsPRENmE DEL CONTENIDO DEL ARTicCULO 119 -

FRACCION VI E LA LEY FEDERAL DE DERECHOS DE AUTOR, EL RE

GISTRO DE LOS NOMBRES Y EMBLEMAS DE LAS NEGOCIACIONES EDITORIA--

LES Y TfPoégAF CA ESUtiA,OBLIGATORIO; AL ESTABLECER: “ Es OBLL
GATORIA LA IHSC
DE LOS EMBLEMA_, , s 'ervos DE LAS EDITORIALES, ASI CO-
oc1A ‘?DOMICILIOS DE LAS EMPRESAS 0

ON EN}ELLREGISTRO DE LOS DERECHOS DE AUTOR -

MO LAS RAZONES SOCIA
AAC

PERSONAS DEDICADAS - DADE! EDIIQRIALES 0 DE IMPRESION “.
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ESTE REGISTRO SE SALE DEL CAMPO DE LA MATERIA DE LA PROPIEDAD -

INDUSTRIAL YA QUE SE RIGE POR DISPOSICIONE DISTINTAS A LA DE -
LA MATERIA, SIN EMBARGO RESULTA INTERESAN MIENTO DE

ESTE PUNTO PUES NO OBSTANTE TIENE RELACIO EN ESTU-
DIO. "

EL MAESTRO ROBERTO L. MANTIL UTILIZA
UN EJEMPLO QUE ME PERMITO REPRODUCIR POR CON BJETI-

VO, PARA COMPRENCIGN Y DIFERENCIACIGN DI LEMENTOS

QUE HEMOS MENCIONADO EN EL TRATAMIENTOLDé

DISTINCIGN ENTRE MUESTRA, EMBLEMA, NOMBRE DE CIACION Y -
NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO, o

" EL NOMBRE ES POR ESENCIA, UNA PALABRA O CONJUN
TO DE PALABRAS CON EL CUAL SE DESIGNA A LA NEG  | 0 AL LO--
CAL EN QUE ESTA ESTABLEC:DA ( ESTABLECIMIEyk ’ LEMA‘ES -

LA REPRESENTACION PLASTICA DE LA NEGOCIAC ON:CUYA MANIFESTACION
TANGIBLE EN. EL EXTERIOR DEL. ESTABLECIM[ENT
TRA ",

ONSI;TUYEnLA MUES-

YARA ESTA;Q§SfINC16N:--
- LA HEGOCIACION " NEvE-
R{A PoLaAR "( NOMBRE DE LA NEGOCIACION. ),TcUyo EMBLEMA ES UN 0SO
BLANCO EN DETERMINADA ACTITUD: ‘

HELADOS Y uULCE'

EMBLEMA EN SENTIDO ESTRICTO ),
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QUE REALIZADO EN BULTO OSTENTA SOBRE LA FACHADA DE CADA ESTABLE
CIMIENTO ( MUESTRA ), QUE TIENE UN NOMBRE_ QUE LO DISTINGUE DE
L0S DEMAS ( NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO )93

fIE PARECE ACERTADO EL EJEMPLO OUE DA ESTE AUTOR
AL TEMA QUE SE ESTA DESARROLLANDO PORQUE ES EXPUESTO DE MANERA
FACIL DE ASIMILAR, AHORA BIEN, A FIN DE QUE NO HAYA CONFUSION
EN RELACION AL TRATAMIENTO QUE ESTE AUTOR DA AL NOMBRE DEL ESTA
BLECIMIENTO O MEGOCIACION SE DEBE ACLARAR QUE DE UNA U OTRA FOR
MA CADA UMA DE LAS DENOMINACIOMES QUE SE AMOTAN PUEDEN SER NOM-
BRES COMERCIALES EN UN SENTIDO ESTRICTO.

C) BREVE ANALISIS A:

A) LA ZONA GEOGRAFICA.

RESPECTO A ESTE PUNTO, SU ESTUDIO O TRATAMIENTO
SE JUSTIFICA DE ACUERDO A LO GUE MENCIONA EL ARTIcuLc 179° DE -
LA L.I.M., EN CUANTO A LA PROTECCION QUE SE OTORGA A UN NOMBRE
COMERCIAL DENTRO DE LA ZONA GEOGRAFICA CUE ABARCUE LA CLIENTELA
EFECTIVA DE LA EMPRESA 0 ESTABLECIMIENTO INDUSTRIAL O COMERCIAL.

A FIN DE QUE NO HAYA DUDA AL RESPECTO, DEBEMOS
PROPONER - UN CONCEPTO DE LO CUE DEBE ENTENDERSE COMO ZONA GEOGRA
FICA.
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UN CONCEPTO DE LO QUE ES LA zou§;)es AQUEL QUE
LA DEFINE COMO " FRANJA O BANDA MAS O MENOS EXTENSA DE TERRENO
EN QUE PUEDE SER DIVIDIDO UN TERRITORIO, POR RAZONES DE DiVERSA
INDOLE QUE ACONSEJAN AGRUPAR EM UN ESPACIO LIMITADO UN NDHERO -
DE ACTIVIDADES DETERMINADAS. A MI ENTENDER LA LONA GEOGRAFICA -

PUEDE SER AQUELLA QUE DELIMITA UNA SUPERFICIE'DE’TERRI RIO EN
LA QUE POR RAZONES DETERMINADAS-SE- q _ESPE-

cifFicas.

AHORA BIEN, LA ZONA GEOGRAFICA A LA QUE-SE- REFlE
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CLIENTELA.- CONJUNTO DE CLIEMTES, .
PERSONAS QUE HABITUALMENTE UTILIZAN'LCS SERVI--
Cl10S DE ALGUN COMERCIANTE O PROFESIONAL. ¥

LA CLIENTELA ES UMA ESPECIE DE AMISTAD SURGIDA
COMO CONSECUENCIA DE LAS RELACIONES QUE EL PUELICO MANTIENE FOF
ZOSAMENTE CON LOS PROVEEDORES DE SUS NECESIDADES. DE UNA PARTE
GENERA UNA RELACION DE SIMPATIA Y CONFIANZA MUTUA ( PUESTO OUE
CADA QUIEN ES LIBRE DE ELEGIR SU PROVEEDOR O PROFESIONAL ), Y DZ
OTRA EL ESMERO Y LA PROBIDAD EN LOS SERVICIOS, POR LA UTILIDAD
QUE LA CONSERVACION DEL CLIENTE SIGNIFICA PARA EL COMERCIANTE,

DE ACUERDO A LA REDACCION DEL ARTICULO 179° DE
LA LEY DE INVENCIONES Y lARCAS, SE COMPRENDE QUE LA PROTECCION
QUE SE LE DA AL NOMBRE COMERCIAL DENTRO DE UMA ZONA GEOGRAFICA
SE DELIMITA O SE EXTIENDE DE ACUERDO A LA CLIENTELA EFECTIVA DE
LA EMPRESA 0 ESTABLECIMIENTO, ESTO ES, QUE REALMENTE NO SE PUE-
DE FIJAR ESTA SIN TOMAR EN CUENTA A LA CLIENTELA EFECTIVA; SIN
EIMBARGO, ESTE ARTICULO NO CONTEMPLA LA IMPORTANCIA QUE MERECE -
EL RECONOCIMIENTO DE LA CLIENTELA POTENCIAL PARA LAS UTILIDADES
DEL COMERCIANTE Y PARA LA EXPANSION DE SU COMERCIO. PERO AON -
CUANDO ESTA OMISION EN LA LEY SEA OBSERVADA, ES LOGICO PENSAR -
QUE EL TRATAMIENTO DE LA CLIENTELA POTENCIAL A LA PRACTICA SEA
IMPORTANTE, YA GQUE SU RECONOCIMIENTO REPRESENTA UNA VERDADERA--
FUENTE DE ATRACCIGN DE CLIENTES Y UN ELEMENTO INSUBSTITUIBLE PA
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RA LA EXPANSION DE TODO ESTABLECIMIENTO COMERCIAL.

B.1.) CLIENTELA EFECTIVA.

LA CLIENTELA EFECTIVA ES ACUEL GRUPO DE PEBSONAS
QUE CONCURREN A UN ESTABLECIMIENTO O COMERCIO DE MANERA HAéITUAL
0 FRECUENTE, CON EL OBJETC DE HACER USO DE LAS INSTALACIONES; So
LICITAR UN SERVICIO PROFESIONAL O LA COMPRA DE BIENES Y SATISFAC-
TORES QUE EL COMERCIANTE OFRECE AL PUBLICO EN GENERAL.

LA CLIENTELA EFECTIVA MARCA DE ALGUNA MANERA LA

ZONA GEOGRAFICA EN QUE SE ENCUENTRA UNA EMPRESA O ESTABLECIMIEN
TOI

B.2,) CLIENTELA POTENCIAL.

LA CLIENTELA POTENCIAL ES. AQUEL NUMERO INDETER~,
MINADO DE PERSONAS QUE AUN CUANDO NO CONCURREN AL ESTABLECIMIEN

TO COMERCIAL; SE ENCUENTRA DENTRO DE UNA ZONA GEOGRAF CA;EN LA

QUE EL COMERCIANTE PUEDE EXPANDERSE, JUGANDO UN PAPEL' MU _
TANTE YA QUE REPRESENTAN NUEVOS CLIENTES O FUTUROS CLIENTES.

SE PUEDE HACER USO DE TODO;TIP 7DE5PROPAGANDA -
LIcITA A FIN DE ATRAER A LOS NUEVOS FLIENTES LAS NEGOCIACIO—-

NES CON EL OBJETO DE QUE FORMEN PARTE DE LA CLIENTELA EFECTIVAJ
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DEBIENDO DECIR QUE LAS PERSOMAS QUE NO FORMAN PARTE DE ESTA, YA
SEA POR DESCONOCIMIENTO DE LOS ESTABLECIMIENTOS 0 EMPRESAS 0 --
POR FALTA DE MOTIVACIOM, SON MATERIA DEL JUEGO DE LA COMPETEN--
CIA ENTRE NEGOCIACIONES.

LA CLIENTELA Y EL AVIO PUEDEN CONSIDERARSE COMO
ELEMENTOS INCORPORALES DE LA NEGOCIACIGN. ENTENDIENDO POR AVIO
LA BUENA ORGANIZACION, EL CONOCIMIENTO DE LOS HABITOS Y GUSTO
DEL PUBLICO, EL BUEN SERVICIO SUMINISTRADO POR EL PERSONAL, ETC,
QUE SE DA A LA CLIENTELA DE LA NEGOCIACION, LA CLIENTELA ES EL
RESULTADO DE LA APLICACION DE LAS CONSIDERACIONES DEL Avlo.

LA PRERROGATIVA DEL NOMBRE COMERCIAL SE TRADUCE
EN UN DERECHO DE USO EXCLUSIVO QUE EL PRODUCTOR O COMERCIANTE -
TIENEN PARA LA CONSERVACIGN DE LA CLIENTELA. A DIFERENCIA DEL -
REGISTRO DE LAS MARCAS QUE TIENE EFICACIA NACIONAL, LA PROTEC--
CIGN DE UN NOMBRE COMERCIAL ES REGIONAL PUES ALCANZA s6Lo AL LU
GAR GEOGRAFICO EN QUE ESTA UBICADO EL INDUSTRIAL O COMERCIANTE
QUE USA EL NOMBRE, Y ES POR ESE MOTIVO QUE LA CLIENTELA, COMO -
ELEMENTO INCORPORAL DE LA NEGOCIACION, DEBE CONQUISTARSE POR ME
DIO DEL AVIAMIENTO YA QUE SER{A INCOMCEBIBLE LA ACTIVIDAD COMER
CIAL SIN LA CONCURRENCIA DEL PUBLICO CONSUMIDOR QUE FORMA LA --
CLIENTELA EFECTIVA, Y EL PUBLICO EN GENERAL QUE, CONSIDERQ, ---
CONSTITUYE LA CLIENTELA POTEMCIAL.
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EL JURISTA NORTEAMERICANO STORY EXPRESA UNA DE-
FINICION DE LO QUE SE ENTIENDE POR CLIENTELA DICIENDO: “ ES LA
VENTAJA O BENEFICIO ADQUIRIDO POR UN ESTABLECIMIENTO MAS ALLA -
DE SU MERO VALOR DE SU CAPITAL, DE SUS FONDOS O DE SU PROPIEDAD.,
COMO CONSECUENCIA DEL PATROCINIO PUBLICO EM GENERAL Y EL ANIMO -
QUE RECIBE DE LOS CLIENTES HABITUALES Y CONSTANTES POR SU POSI--
CION LOCAL 0 SU REPUTACION, POR SU HABILIDAD 0 POR SU EFICACIA,
0 POR SU PUNTUALIDAD O POR CUALQUIER CIRCUNSTANCIA ACCIDENTAL.
0 AUN POR ANTIGUAS PARCIALIDADES O PERJUICIOS “.

ESTO ES, CONSIDERANDO A LA CLIENTELA COMO VALOR
DE LA NEGOCIACIGN O ESTABLECIMIENTO ABARCANDO LOS CLIENTES FU-
TUROS O PROBABLES. EN EFECTO, LA CLIENTELA TIENE UN VALOR IMPOR
TANTE EN TODO NEGOCIO, EN CONSIDERACION A ESTA SE PUEDE OBSER--
VAR EL GRADO DE EXITO QUE HA ALCANZADO LA EMPRESA.

CUANDO UNA EMPRESA SE TRANSFIERE O SE VENDE, RE
SULTA INTERESANTE TENER EN CUENTA SI ELLA CUENTA CON CLIENTELA,
YA QUE SI ES ASI SE ELIMINAN HASTA CIERTO PUNTO LOS RIESGOS DE
EMPRENDER LA AVENTURA DEL INICIO, ADEMAS DE QUE SE AHORRAN LOS
GASTOS CONCEPTO DE PROMOCIGM Y ANUNCIOS. SE CREE QUE CUANDO UNO
ADQUIERE UNA NEGOCIACIGN CON CLIENTELA, POR ESE SOLO HECHO SE -
OBTENDRA UN RENDIMIENTO INMEDIATO.

LA CLIENTELA COMO ELEMENTO INCORPOREO DE LA EM--
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PRESA ES SUSCEPTIBLE DE VALUARSE, ESTO ES, SACAR EL VALOR APROXI
MADO DE LA CLIENTELA MEDIANTE LA LLAMADA ” FORMOLA NEW YORK ",
QUE PROVIENE DE LA PRACTICA NORTEAMERICANA Y QUE SE CALCULA DE
LA SIGUIENTE MANERA: 1.- CALCULAR EL PROMEDIO DE UTILIDAD NETA
POR UN NUMERO DADO DE AROS; 2.- DETERMINAR EL PROMEDIO ANUAL DE
INVERSIONES EN EL MIisMO PERIODO; 3.- DEDUCIR DEL PROMEDIO ANUAL
DE UTILIDADES NETAS UN PORCENTAJE RAZONABLE DE INTERES CALCULA-~
DO SOBRE EL IMPORTE DE LA INVERSIOGN Y EL REMANENTE REPRESENTARA
LA UTILIDAD QUE SIGNIFICA LA CLIENTELA, POR ENCIMA DE LAS GA--
NANCI AS NORMALES.

C) GIRO COMERCIAL,

EL GIRO COMERCIAL ES EL OBJETO DE LA SOCIEDAD O
ACTIVIDAD QUE EXPLOTA EL COMERCIANTE, Q0 MEJOR DICHO LA ACTIVI--
DAD QUE DESEMPENA 0 A LA QUE SE DEDICA.

" ES REQUISITO DE TODA SOCIEDAD MERCANTIL, MENCIQ
NAR DENTRO DE LA ESCRITURA CONSTITUTIVA EL OBJETO DE LA SOCIE--
DAD, SEGUN LO ESTABLECE EL ARTICULO € DE LA LEY DE SOCIEDADES
MERCANTILES EN SU FRACCION Il. ES FRECUENTE QUE EL NOMBRE CO-~
MERCIAL SE FORME CON LAS ESPECIFICACIONES DEL GIRO COMERCIAL -
QUE EXPLOTE COMO POR EJEMPLO: AYOTLA TEXTIL, S.A,, COMERCIAL
MUEBLERA ELISABETH, S.A. 6 METALEsS ROGLAM, S.A.
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CAPITULO _ III

1.- DIFERENCIAS DEL NOMBRE COMERCIAL CON
OTRAS FIGURAS.
A) EL NOMBRE COMERCIAL Y LA MARCA COMERCIAL
B) EL NOMBRE COMERCIAL Y LA DENOMINACION DE
ORIGEN,
C) EL AVISO COMERCIAL Y SU RELACION CON EL
NOMBRE COMERCIAL.

1.- DIFERENCIAS DEL NOMBRE COMERCIAL CON
OTRAS FIGURAS.,

EL NOMBRE COMERCIAL TIENE UM PAPEL MUY IMPORTAN
TE EN LAS RELACIONES COMERCIALES MODERNAS: ES UN VEHICULO POR -
MEDIO DEL CUAL LA NEGOCIACION OBTIENE REPUTACION Y PRESTIGIO,--
POR LO QUE SU USURPACION PODR{A SER EL MOTIVO DE UN DESPRESTI--
GIO Y DESESTABILIDAD ECONOMICA. POR TAL VIRTUD, ES MECESARIA -
SU PROTECCION DE USURPADORES, Y DISTINGUIR LAS DIFERENCIAS QUE
TIENE RESPECTO A OTRAS FIGURAS COMO LAS MARCAS O LAS DENOMINA--
CIONES DE ORIGEN, EVITANDO AS[ LA CONFUSION QUE PUDIERA SURGIR.
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LA TUTELA DEL NOMBRE COMERCIAL PROTEGE LA HABI-
LIDAD DEL COMERCIANTE, SU CAPACIDAD., LA CALIDAD DE LOS PRODUC--
TOS QUE FABRICA O EXPENDE., ETC., REPERCUTIENDO DIRECTAMENTE EN
BENEFICIO DEL PUBLICO CONSUMIDOR DE MAMERA PRIMORDIAL.,

EN ESTE CAPITULO SE TRATARA DE HACER NOTAR LAS
DIFERENCIAS QUE EXISTEN ENTRE EL NOMBRE COMERCIAL Y OTRAS INSTL
TUCIONES DE LA MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL CON LAS CUALES -
GUARDA RELACION, PARECIDO O CONFUSION,

EL PROBLEMA MAS FRECUENTE Y DE MAYOR IMPORTANCIA
QUE ENCONTRAMOS ES AQUEL QUE SE PRESENTA CUANDO SE CONFUNDE A ==
UNA MARCA CON EL NOMBRE COMERCIAL. POR LA RELEVANCIA QUE TIENE
LA FIGURA DE LA MARCA EN LAS RELACIONES ECOMOMICO-MERCANTILES EN
EL MUNDO COMERCIAL MODERNO, SE HA CONSIDERADO QUE DEBE SER OBJE-
TO DE UNA EXPOSICION ESPECIAL, POR LO QUE SIN AGOTAR EL TEMA SE

HARA UNA SEMBLANZA DE ESTA FIGURA OTORGANDOLE EL LUGAR QUE LE -
CORRESPONDE.

EL DESARROLLO DE ESTE PUNTO COMPREMDERA UNA BRE-
VE NARRACION DE LOS ANTECEDENTES HISTORICOS DE LAS MARCAS APO--
YANDONOS EN UN ESTUDIO QUE REALIZO LA ILUSTRE ABOGADA PANAMENA _
SONIA MENDIETA R., SOBRE LA HISTORIA DE LAS MARCAS; ASIMISMO SE
TRATARA DE MANERA SENCILLA LA CLASIFICACION DE LAS MARCAS, FINA
LISANDO CON LAS DIFERENCIAS ENTRE LAS MARCAS Y EL NOMBRE COMER-
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CIAL A MANERA DE CONCLUSIGN., POSTERIORMENTE SE COMENTARA ACERCA
DE LAS DENOFINACIONES DE0

RIGEN SENALANDO SUS CARACTERISTICAS Y
f DIFEREP'CIAS CO LA DENOMINACION COMERCIAL., Y COMO PUNTO FINAL

DE ESTE CAPIT 0, SE VERA LA RELACIGN DEL AVISO COMERCIAL CON LA
FIGURA PRINCIPA E TRABAJO.

L NOMBRE COMERCIAL Y LA MARCA COMERCIAL.

EVOLUCION HISTORICA DE LAS MARCAS.

EDRA.- EN ESTA ETAPA SE ENCUENTRAN --
LOS ANTECEDENTE ANTIGUOS DE LO QUE SE CONSIDERA COMO MARCA
AUNQUE HO CON'LA CONCEPCION DE MARCA DE EMPRESA, SINO SOLO COMO

LA MARCA EN GENERAL. CUANDO ESTA ERA USADA COMO SIGNO DE PROPIE
DAD EN EL GAHADO, HERRAMIENTA Y DEMAS POSESIONESS

Los PRIMEROS VASOS DE BARRO CONOCIDOS CON MAS DE
5,000 afios, TIENEN EN UN SITIO VARIABLE UNA FIGURA GEOMETRICA -
QUE REPRESENTA LA MARCAJ,HECHA COMO UNA ESPECIE DE INSTITUCION
DE DEFENSA DE LA PROPIEDAD INDUSTRIALY AS! TENEMOS TAMBIEN COMC
PRUEBA PALPA§LE‘DE

SO DE LA MARCA, LOS MUROS ENCONTRADOS EN EL
SUROESTE DE EUROPA DENTRO DE UNA CUEVA, DONDE SE HAYAN PINTADOS

UNOS BISONTES' CON LOS MUSLOS MARCADOS.

CUANbeEL HOMBRE SE VUELVE SEDENTARIO UTILIZA -



- 74 -
LAS MARCAS PARA FIJAR LOS LIMITES DE SU PROPIEDAD.

EN EGIPTO.- SE MARCABAN LAS HERRAMIENTAS Y‘LAS
PIEDRAS DE CONSTRUCCIGN; ESTAS ULTIMAS SE. PINTAB' ( ¥

REPRESENTANDO LOS NOMBRES DE LOS ESCLAVOS}V

EN RoMA.- EL FISCO UTILIZABA

GLAS R.P.A. ( REs PUBLICA AUGUSTANARUM ), como SIGNO DISTINT}VO ,

LO MISMO SE APLICABA A QUIENES ADOPTABAN FALSOS SIGN S ;ém
C10M DE FRAUDE@

DESPUES DE LA CAIDAY. DISOLUCIO
MANO EN EL sxeLo VI, SURGE“LAx:bAD DEL 0BS(
HASTA EL- SIGLO XIy DORA
PARECEN TODAS LAS MARC‘
cro LA HARCA cus SE- PONI
TO CURIOSO, A acgec‘long

ESTA EPOCA ES uu'rnitt'ﬂn
;SE'ENCUEN

[NSCRIPCIGN “ ATHED ME POSE
TRA EL NOMBRE DEL”’ABPICANTE YooE SUVDUENO SIMU TANEAMENTE{f[
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EN LA EDAD MEDIA.- LAS MARCAS REAPARECEN Y SE -
DAN EN TRES TIPOS DE ELLAS QUE SON:

© 1.- LAS MARCAS DE FAMILIA O DE CASTA;
, 2.- LA MARCA PRIVADA, VOLUNTARIAMENTE ADOPTADA;
3.~ LAS MARCAS COMPULSIVAS.

- LAS MARCAS DE FAMILIA SE USABAN POR LOS MERCADE
RES TANTO EN SUS CASAS COMO EN SUS PRODUCTOS Y TENfAN Su OPIGEN
EN LA COSTUMBRE PREHISTORICA- DE%MARCFR LAS COSAS,

LAS MARCAS PRIVADAS. VOLUNTARIAMENTE ADOPTADAS =
SE ENCUENTRAN EN MANUSCRITOS; LIBROS DE CUENTAS, TRABAJOS DE --
CARPINTERIA Y DE IMPRESION., ESTAS MARCAS FUERON USADAS EH GRAN
NOMERO DE ARTICULOS COMO TELAS, PRODUCTOS AGRICOLAS, ETC.

LAS MARCAS COMPULSIVAS SE USARON EN EL TIEMPO -
DEL [MPERIO ROMANO~BIZANTINO ADQUIRIENDO MAYOR AUGE EN LA EDAD
MEDIA BASANDOSE EN EL PRINCIPIO DE PROTECCIGN AL CONSUMIDOR. EN
EL AfNO DE 1300 un ESTATUTO DE EDUARDG I DE INGLATERRA REGLAMEHTA
EL USO OBLIGATORIO DE MARCAS EN LOS OBJETOS DE PLATA.

, POR MUCHOS S1GLOS, LA MARCA AUN CUANDO FUE UTILL
ZADA EN EL COMERCIO NO SE LE DIG LA IMPORTANCIA GUE TIENE HOY EN
DiA.
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EL DESARROLLO DE LAS MARCAS LLEGA A SU CLIMAX -
DURANTE LA EPOCA CONTEMPORANEA A TRAVES DE UN PROCESO COMPLEJO
DE CHOQUES Y DE CONFUSIONES EN EL QUE SE MEZCLAN Y CONFUNDEN -
LAS RIVALIDADES ENTRE EL COMERCIO Y LA INDUSTRIA.

AL PRINCIPIO CON EL COMERCIO LOCAL}STA Y EN PE-
QUEfG CAS1 NO EXISTE PROBLEMA DE PROTECCION DE LAS MARCAS; SIN
EMBARGO, LA INVENCION DE LAS MAQUINAS, LA REVOLUCION IMDUSTRIAL
Y TODOS LOS INVENTOS QUE HACEN MAS SENCILLA LA FABRICACION Y LA
COMUNICACIGON, MOTIVAN A LOS COMERCIANTES A EXPANDERSE Y COMO --
CONSECUENCIA DE ELLO SE BUSCA LA FORMA DE PROTEGER LAS MARCAS -~
DE LOS USURPADORES, EVITANDO ASI LA COMPETENCIA DESLEAL. TODO
LO ANTERIOR FUE NECESARIO, ADEMAS SE DEBE CONSIDERAR QUE SEGUN
LA CALIDAD DEL PRODUCTO O SERVICIO, EL PUBLICO RECURRENTE EXIGE
A LOS MAYORISTAS TAL O CUAL MARCA, SURGIENDO DE ESTA MANERA OTRO
MOTIVG PARA OTORGAR LA PROTECCIGN DE LAS MARCAS.

NATURALEZA JURIDICA DEL DERECHGC DE MARCAS.

CONSIDERAMOS A LA MARCA COMO UN BIEN INMATERIAL
QUE CONSTITUYE UN ELEMENTO DE LA HACIENDA DE UM COMERCIO.

EXISTEN DOS CLASES DE TEOR[AS QUE PRETENDEN ES-
TABLECER LA NATURALEZA JURIDICA'DEL DERECHO DE MARCAS: LAS QUE
ASIMILAN ESTE DERECHO A LA CLASICAEDIViSION ROMANA DE DERECHOS
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REALES Y  DERECHOS PERSONALES, Y LAS QUE TRATAN DE INCLUERLO A

UNA NUEVA, AFIN CON SUS CARACTER{STICAS ESENCIALESg:)
CARACTER{STICAS ESENCIALES DE LAS MARCAS.

CoMo SE DESPRENDE DE LOS ANTECEDENTES QUE SE HAN
ANOTADO; LA MARCA ES UN SIGNO DISTINTIVO QUE SE EMPLEA PARA SENA
LAR Y DIFERENCIAR MERCANCIAS O PRODUCTOS DE UNA INDUSTRIA, O ==
BIEN sUS SERVICIOS DE OTRAS.

EL OBUETO PRIMORDIAL ES PROTEGER LAS MERCANCIAS

0 LOS SERVICIOS DE LA COMPETENCIA DESLEAL, UTILIZANDOLA COMO ME
DIDA DE IDENTIFICACION DE TAL FORMA ORIGINAL QUE SEA-FACIL 5U

DISTINCION Y DIFICIL SU USURPACIGN, ACOGIENDOSE A LAS DISPOSI--
CIONES LEGALES QUE AL RESPECTO EXISTAN.

GRACIAS A LA MARCA, EL COMERCIANTE O INDUSTRIAL
CONSERVA SU CREDITO, YA QUE ESTA PERMITE DISTINGUIR LOS PRODUC-
TOS 0 LOS SERVICIOS DE LOS DEL COMPETIDOR ORIENTANDO AL PUBLICO
CONSUMIDOR HACIA LOS PRODUCTOS QUE EXPENDE O SERVICIOS QUE PRES
TE, ADEMAS DE LA GARANTfA QUE OTORGA LA MARCA DE QUE SE ADQUIERE
0 SERECIBE EL MISMO TIPO Y CALIDAD DE MERCANCIAS 0 SERVICIOS QUE
BENEFICIA OBVIAMENTE AL PUBLICO CONSUMIDOR.

DERECHO SOBRE LA MARCA.
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LA MARCA ES UN EFECTO DE COMERCIO, POR TANTO ES
SUSCEPTIBLE DE APROPIACION. SE HA CONSIDERADO AL DERECHO SOBRE
LA MARCA COMO UN DERECHO “SUl GENERIS “, QUE SE AGOTA POR EL --
ABANDONO, LA INANICION Y OUE ES CANCELABLE. L

PRINCIPIOS DE LAS MARCAS.

- LA MARCA HA DE SER DISTINTIVA 'NORICINAL,J E

- LA MARCA DEBE SER UTILIZADA-POR.UNA GLAKPERSO
NA O SOCIEDAD; o e

- DEBE SER INDIVIDUAL CON LA‘QN1¢5ﬂ53c5§¢10N-bE
LA MARCA COLECTIVA, T

LA PROTECCIGN QUE OTORGA LA LEY A LAS MARCAS SE
HACE EN BASE A DOS CONSIDERACIONES: UMA CUE GARANTIZA LAS ACTIV]
DADES ECONGMICAS DE LA INDUSTRIA Y EL COMERCIO CONTRA LA COMPE--
TENCIA DESLEAL ( INDUSTRIAL O COMERCIAL ); Y LA SEGUNDA, ES LA -
DE PROTEGER AL P(BLICO CONSUMIDOR, AL DISTINGUIR UN PRODUCTG DE
OTRO PERMITIENDO CONOCER LA PROCEDENCIA DE LOS ARTICULOS QUE AD
QUIERE Y QUE GARANTIZA UNIFORMIDAD EN EL PRODUCTG O SERVICIO.

({QUE PUEDE SER UTILIZADO COMO MARCA?

DE ACUERDO coti EL ARTICULO 90 DE LA L.I.M., PUE-
DEN CONSTITUIR UNA MARCA: i i
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[. LAs DENOMINACIONES Y SIGNOS VISIBLES, SUFI--
CIENTEMENTE DISTINTIVOS Y CUALQUIER OTRO MEDIO SUSCEPTIBLE DE |
DENTIFICAR LOS PRODUCTOS O SERVICIOS A QUE SE APLIQUEN O TRATEN
DE APLICARSE, FRENTE A LOS DE SU MISMA ESPECIE 0 CLASE.

IT. Los NOMBRES COMERCIALES Y LAS RAZONES O DE-
NOMINACIONES SOCIALES, CUANDO NO SEAN DESCRIPTIVOS DE LOS PRO--
DUCTOS A LOS CUALES SE APLIQUEN O TRATEN DE APLICARSE O DE LOS
GIROS QUE EXPLOTEN.

DE LA REDACCION DE LA ULTIMA FRACCION DE ESTE -
ARTICULO SE DESPRENDE LA PRINCIPAL CONFUSIGN DE LA MARCA CON EL
NOMBRE COMERCIAL, PUES SE CONSIDERA QUE PUEDE SER UTILIZADO UN
NOMBRE COMERCIAL COMO MARCA Y DE AHf LA DIFICIL DIFERENCIACION,

AL DECIR LA LEY, QUE LA MARCA SE CONSTITUYE CON
. SIGNOS VISIBLES SE ENTIENDE QUE DEBEN SER DENOMINACIUNES O SIG-
NOS QUE TENGAN SU REPRESENTACION GRAFICA, PUDIENDO SER DE CUAL
QUIER TIPO, SIEMPRE Y CUANDO SEAN ORIGINALES DE TAL MANERA QUE
PUEDAN SER COMPARADAS CON OTRA.

POR DENOMINACIONES SE DEBE ENTEMDER AQUELLOS --
NOMBRES DE COSAS REALES, IMAGINARIAS, MITOLGGICAS, ETC.

EL ARTICULO 91 DE LA L.I.M. CONSAGRA LAS 24 IN-
COMPATIBILIDADES O LIMITACIONES NO REGISTRABLES.
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TIPOS DE MARCAS,

LA LEGISLACIGN EN MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRI~-
AL RECONOCE DOS TIPOS DE MARCAS QUE sSOM: ( ARTIcuLo 87 )

A).~ LAS QUE SE APLICAN A PRODUCTOS:

B).- LAS MARCAS DE SERVICIO,
REGLAS ELABORADAS POR LA DOCTRINA, LA JURISPRUDENCIA Y LA LEY -
PARA FORMULAR CRITERIOS RESPECTO A LA SEMEJANZA ENTRE MARCAS:

1,- ES A SEMEJANZAS Y NO A LAS DIFERENCIAS A LO
QUE SE DEBE ATENDER SI HAY IMITACION:

2.-LA APRECIACION DE LAS DOS MARCAS DEBE RESUL-
TAR DE SU EXAMEN SUCESIVO Y NO DEL SIMULTANEO;

3.~ PARA RESOLVER TECMICAMENTE SI UNA MARCA ES
IMITACION DE OTRA LEGALMENTE REGISTRADA, AMBAS DEBEN SER CONSL
DERADAS EN SU CONJUNTO TENIENDO EN CUENTA TODOS LOS ELEMENTOS -
QUE LAS CONSTITUYEN Y LOS QUE HAYAMN SIDO RESERVADOS.

4.- LA COMPARACION DE LAS MARCAS EN COMFLICTO -
DEBE SER HECHA PRECISAMENTE ENTRE ELLAS Y NO ENTRE LOS PRODUC--
T0S,

CONFLICTO ENTRE MARCA Y NOMBRE COMERC!AL.

SIN DUDA EL CONFLICTO O CONFUSION MAS FRECUENTE
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E IMPORTANTE ES AQUEL QUE EXISTE ENTRE UNA MARCA Y UN NOMBRE CQ -
MERCIAL, YA QUE SU OBJETIVO PRIMORDIAL PUDIERA PARECER EL MISMO:
EL SERVIR COMO UN MEDIO DIFERENCIADOR; NO OBSTANTE, Y COMO ES -
FACIL OBSERVAR, UNO SIRVE PARA DISTINGUIR PRODUCTOS O SERVICIOS
Y EL OTRO PARA DIFERENCIAR LOS ESTABLECIMIENTOS 0 EMPRESAS. SGLO
QUE EL PROBLEMA NO SE RESUELVE TAN FACILMENTE YA QUE., COMO SE --
DIJO ANTERIORMENTE, EXISTEN MARCAS USADOS COMO NOMBRE COMERCIAL
Y VICEVERSA, HACIENDO DIFICIL SU IDENTIFICACION, POR LO QUE SE
DARAN ALGUNOS PUNTOS DE VISTA RESPECTO A ESTE CONFLICTO.

SEGON UN ESTUDIO REALIZADO EN EL ANO DE 1955, -
POR EL ENTONCES DIRECTOR ADJUNTO DE LA UNION DE FABRICANTES PA-
RA LA PROTECCIGN INTERNACIONAL DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL Y AR-
TISTICA SR. YVES SAINT-GAL, EL CONFLICTO REVISTE UN DOBLE ASPEC
TO:

1.~ ¢ EL PROPIETARIO DE UNA MARCA PUEDE HACER -
PROHIBIR EL USO DE UN NOMBRE COMERCIAL ?

2.~ ¢ EL TITULAR DE UN NOMBRE COMERCIAL ( PERSQ
NA FISICA O MORAL ), PUEDE ATACAR LA NULIDAD DE UNA MARCA POSTE=-
RIOR?

ESTE CUESTIONAMIENTO RESULTA INTERESANTE Y A LA
VEZ OTIL YA QUE SE ESTA HABLANDO DE DOS FIGURAS DISTINTAS EN --
CUANTO A SU OBJETIVO.
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APOYANDONOS EN LA PONENCIA QUE ESTE TRATADISTA
EXPUSO EN LAS JORNADAS DE ESTUDIO DE LA UNION DE FABRICANTES, -
REFERENTE A LOS CONFLICTOS ENTRE MARCA Y NOMBRE COMERCIAL, VERE
MOS A TRAVES DE UNA SERIE DE CONCEPCIONES, QUE EM DIVERSOS PAI-
SES SE TIENEN DE ESTAS FIGURAS Y LA FORMA EN LA QUE SE RESUELVEN
DICHOS PROBLEMAS FORMANDO UM CRITERIO DE LA PROBLEMATICA QUE ES
TE CONFLICTO REPRESENTA,

COMENZAREMOS POR RECORDAR LO QUE ES UNA MARCA Y
LO QUE ES UN NOMBRE COMERCIAL:

i1ARCA, -DEFINICION.

LA MARCA ES UN SIGNO DISTINTIVO DE LOS PRODUCTOS
0 SERVICIOS QUE SE UTILIZAN PARA DIFERENCIARLOS DE OTROS.

LA MARCA ES UN SIGNO ( O UN MEDIO ) QUE PERMITE
A UNA PERSONA FISICA O MORAL DISTINGUIR SUS PRODUCTOS, LOS EFEC
TOS DE SU COMERCIO O LA PRESTACIGM DE SUS SERVICIOS DE LOS DE -
TERCEROS,

UNA DEFINICION ECONOMICA DE LO QUE ES UNA MARCA
SE ENFOCA A UNO DE SUS OBJETIVOS QUE ES LA ATRACCION DE LA CLIEN
TELA @ “ LA MARCA TIENDE A PROCURAR A LA CLIENTELA UN PRODUCTO
QUE ELLA AMPARE PUBLICAMENTE CON SU GARANTIA ",
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NOMBRE COMERCIAL.- DEFINICION,

* EL NOMERE COMERCIAL ES AQUELLA DENOMINACION O -
SIGNO QUE SE APLICA A LAS EMPRESAS 0 ESTABLECIMIENTOS CON EL OB
JETO DE DIFERENCIARLO DE OTROS QUE SE DEDICUEN AL MISMO GIRO CQ
MERCIAL DENTRO DE LA ZONA GEOGRAFICA QUE ABARQUE LA CLIENTELA -
EFECTIVA,

OTRA DEFINICIGN AON MAS SINTETICA PODRIA SER LA
SIGUIENTE: “ EL NOMBRE,COMERCIAL ES UNA DESIGNACION BAJO LA CUAL
SE CONOCE LA ACTIVIDAD DE UNA EMPRESA O ESTABLECIMIENTO Y SE DL
FERENCIA DE OTRAS.”

ENTRE LA DENOMINACIGMN COMERCIAL Y UNA MARCA IDEN
TICA O SIMILAR EN CONFLICTO, SE ENCUENTRA EN PUGNA UN DERECHO -~
REAL Y UN DERECHO FORMAL.

EL DERECHO REAL EXISTE CUANDO UN NOMBRE COMER--
CIAL DEMUESTRA SU USO EN EL EJERCICIOQ DEL COMERCIO, INDEPENDIEM-
TEMENTE DE SU PUBLICACION, DANDO INICIO LA PROTECCION DE DICHO -
NOMBRE COMERCIAL DESDE EL MOMENTO EN QUE ES USADO POR PRIMERA --
VEZ EN EL COMERCIO. SOLO SE REQGUIERE QUE LA DENOMINACION SEA PY
BLICAMENTE NOTORIA Y QUE SEA ORIGINAL.

EL DERECHO FORMAL ES AQUEL QUE RESULTA DE UNA -



-84 -

DE UNA MARCA REGISTRADA DEBIDAMENTE., DERECHO QUEfNQ

E APLICA AL
NOMBRE COMERCIAL EN VIRTUD DE QUE NO SE REQUIERE D REQUI-
SITO PARA EL QTORGAMIENTO DE LA PROTECCIOHN. -

LA PROTECCION DEL DERECHO FOR 'E A TERCE
ROS DESCANSA ONICAMENTE EN EL REGISTRO DE LA ,NS : 0N CONFOR-
ME A LO ESTABLECIDO POR LA LEY, o

EN LOS CONFLICTOS ENTRE DERECHOS REALES Y DERE-
CHOS FORMALES CONVIENE APLICAR EL PRINCIPIO DE PRIORIDAD, -

SI LA MARCA GOZA DE PRIORIDAD, SU PROPIETARIO -
PUEDE ATACAR CON EXITO UNA DENOMINACION DE EMPRESA QUE;SEAfUTILIVk,
ZADA A TITULO DE WARCA EN PRODUCTOS DEL HISMO GENERO, EN VIRTUD
DE QTRO PRINCIPIO, EL PRINCIPIO DE LA ESPECIALIDAD QUE RIGE LA -
MARCA, EN CUANTO A LA DENOMINACION CONERCIAL, LA CAPACIDAD PARA
IMPEDIR EL USO DEL NOMBRE DE LA EMPRESA PERMANECE LIMITADO AL ==
CUADRO DEL DERECHO FORMAL YA QUE COMO SE ANOTO ANTERIORMENTE LOS
NOMBRES COMERCIALES SON MATERIA DE UN DERECHO REAL.

CoN FUNDAMENTO AL PRINCIPld*DE'PRIORIDAD; LA PRQO
TECCION DE UM NOMBRE COMERCIAL DEBE- PREVA E

CONTRA UNA MARCA__
MAS RECIENTE QUE PERJUDIQUE. SUS AMBITOS ECOIOM}COS DENTRO DE LA
ZONA GEOGRAFICA DONDE DESEMPENE Sy ACT]Y[DADigONERCJALJ
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ESTE PRINCIPIO NO ES APLICABLE CUANDO LA EMPRESA

MERCANTIL EXTIENDE FILIALES A OTRAS ZONAS O ESTADOS, ESTO ES, --

CUANDO SE TENGAN SUCURSALES FUERA DEL TERRITORIO, TENIENDO QUE ES
TAR A LO DISPUESTO POR LAS LEGISLACIONES LOCALES.

A CONTINUACION ANOTAREMOS ALGUNOS DE LOS INFOR-
MES QUE LE FUERON ENVIADOS AL TRATADISTA SAINT-CAL PARA COMPLETAR
SU TRABAJO RESPECTO AL CONFLICTO ENTRE MARCAS Y NOMBRES COMERCIA-
LES,

ARGENTINA.
A) PRINCIPIOS GENERALES.

LA LEY ARGENTINA CONCEDE AL NOMBRE COMERCIAL LA
MISMA PROTECCIGN QUE A LA MARCA SIN EXIGIR SU REGISTRO. EL DERE-
CHO AL NOMERE COMERCIAL SE ADQUIERE POR EL USO EN TANTO QUE EL DE
RECHO A LA MARCA SE ADQUIERE POR EL DEPGSITO,

L0S JUECES ESTIMAN QUE EL CHOQUE ENTRE NOMBRES
COMERCIALES Y MARCAS PUEDE EXISTIR AUNQUE SUS FUNCIONES RESPECTI-
VAS SEAN DIFERENTES., ELLOS APLICAN LA REGLA DE LA PRIORIDAD Y --
EXAMINAN SI PUEDE O NO HABER ALL{ LUGAR A CONFUSION.

B) CONFLICTQ ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA ANTERIOR,
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AUNQUE LA LEY ARGENTINA NO CONTIENE DISPOSICIGN
EXPRESA SOBRE ESTE PARTICULAR, LOS TRIBUNALES SIEMPRE HAN ACEP-
TADO QUE EL PROPIETARIO DE UMA MARCA PUEDA HACER IMPEDIR EL USO
DE UM NOMBRE COMERCIAL POSTERIOR., ASIMISMO LA DOCTRINA COMPAR-
TE EL MISMO PUNTQ DE VISTA.

c) CONFLICTO ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA POSTERIOR.

EL DERECHO ARGENTINO AUTORIZA ESPECIALMENTE AL
PROPIETARIO DE UN NOMBRE COMERCIAL A OBTENER LA CONDENACION DE
UN TERCERO QUE HA REGISTRADO O UTILIZADO POSTERIORMENTE UNA --
MARCA IDENTICA O SIMILAR,

AUSTRIA,

A) PRINCIPIOS GENERALES.

LAS MARCAS POP UNA PARTE Y LOS NOMBRES COMERCIA
LES PCR LA OTRA; SON TQATADOS EN PRINCIPIO DE MANERA IDENTICA,

RINCIPIO DE LA PRIORIDAD SE APLICA TAMBIEN

EN LAS RELACIQ~: ARCA ANTERIOP Y EL NOMBRE COMERCIAL

HAS RECIENTE, AUNG FORMULA NO APAREZCA EXPRESAMENTE EN -

NINGUNA PARTE'DE LA'LEY. PARA LA MARCA ES LA FECHA DEL DEPGSITO

O EVENTUALMENTE LA-PRIORIDAD UNIONISTA LA QUE HACE FE. PARA LA
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DENOMINACIGN - COMERCIAL, LA PRIORIDAD PARTE DE LA PRIMERA UT1-
LIZACION EN AUSTRIA.

B) CONFLICTO ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA ANTERIOR,

CONFORME AL DERECHO AUSTRIACO, EL USO DEL NOM--
BRE COMERCIAL MAS RECIENTE PUEDE SER IMPEDIDO, SOBRE LA BASE DE
UNA MARCA REGISTRADA, EN LAS CONDICIONES SIGUIENTES:

1.~ LA MARCA Y EL NOMERE COMERCIAL DEBEN DAR LU
GAR A CONFUSION ENTRE Sf.

2.~ EL NOMBRE COMERCIAL DEBE SER UTILIZADO EN -
RELACION CON PRODUCTOS QUE SEAN IDENTICOS O EMPARENTADOS CON A-
QUELLOS CON LOS CUALES LA MARCA ESTA REGISTRADA.

c) CONFLICTO ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA POSTERIOR,
SEGON EL ARTIcULO 10° DE LA LEY DE MARCAS “ NA-
DIE PUEDE, SIN ACUERDO DEL INTERESADO, HACER USO DEL NOMBRE DE
LA FIRMA 0 DE LA NOMINACIOM PARTICULAR DE LA EMPRESA DE OTRO FA
BRICANTE O COMERCIANTE PARA DESIGMAR PRODUCTOS O MERCANCIAS “,

ESTADOS UNIDOS DE NORTEAMERICA,

A} CONFLICTOS ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA ANTERIOR.



- 88 -
EN EL CASO DE QUE EL NOMBRE COMERCIAL ES SUSCEP
TIBLE DE CREAR CONFUSION CON UNA MARCA MAS ANTIGUA, EL TITULAR
DE ESTA ULTIMA PUEDE OBTENER LA SUSPENCION DEL USO DErbiCHOVNOM
BRE,

B) COKFLICTO ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA: POSTERIOR.

EN ESTA‘HlPGTtéié;’Lbé"Tﬁxs

MISMOS PRINCIPIOS, ES DECIR QUE ES”NECESARI UNA OSlBIEIDADVDE
CONFUSION. LAS LEYES FEDERALES Y LA LEYESCDE Lo ESTADOS LES

PERMITEN DICTAR SUS RESOLUCIONES EM ESE SENTIDO.

SIN EMBARGO, SI LA MARCA ES DESCRIPTIVA Y SE RE
FIERE A LA NATURALEZA Y A LA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS, SU USO -
NO PUEDE SER IMPEDIDO EN BENEFICIO DE UN NOMBRE COMERCIAL MAS -
ANTIGUO CASI IDENT[CO. Hay UNA EXCEPCIGN A ESTA REGLA EN EL CA

SO EN QUE L‘ MARCA ANTERIOR; INCLUSO SI ELLA ES DESCRIPTIVA; HA

A) PRINCIP10S GEMNERALES,

LA JURISPRUDENCIA FRANCESA SOBRE LOS CONFLICTOS
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ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA ANTERIOR ES ABUNDANTE, EN
CAMBID, ES MUY ESCASA EN EL CASO EN QUE UN NOMBRE COMERCIAL EN-
TRA EMN CONFLICTO CON UNA MARCA POSTERIOR.

B) CONFLICTO ENTRE UN MOMERE COMERCIAL Y UNA MARCA ANTERIOR,

SEGUN LA JURISPRUDENCIA FRANCESA, LA PROPIEDAD
DE UNA MARCA REGULARMENTE DEPOSITADA ES ABSOLUTA., SE EXTIENDE
A TODO EL TERRITORIOC Y CONFIERE A SU TITULAR UN DERECHO DE REI-
VINDICACION CONTRA CUIENES LA USURPEN BAJO CUALQUIER MODO Y DE -
CUALQUIER MAMERA QUE SEA,

ESTE PRINCIPIO HA SIDO APLICADO FRECUENTEMENTE
POR LA JURISPRUDEMCIA, ESPECIALMENTE EN LO CONCERNIENTE AL EM--
PLEQO DE LA MARCA USURPADA EN FACTURAS, PROSPECTOS Y CATALOGOS,
CARTAS~-ANUNCIOS Y TODOS LOS PAPELES DE COMERCIO, LO MISMO QUE A
TITULO DE NOMBRE COMERCIAL Y DE INSIGNIA,

LAS RESOLUCIONES DE LOS TRIBUMALES RELATIVAS A
LA USURPACION DE UNA MARCA DEPOSITADA Y UTILIZADA POR UN TERCE-
RO EN FORMA DE NOMBRE COMERCIAL ( Y DE INSIGNIA ) SON ABUNDAN--
TES Y CONSIDERAN INCLUSO A LOS TERCEROS DE BUENA FE.

¢) CONFLICTOS ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA POSTERIOR.



-q0 -

SE CONOCE SOLO UNA RESOLUCION QUE HAYA TRATADO
SOBRE ESTA CUESTIOM, A SABER UNA SENTENCIA DEL TRIBUNAL CIVIL DE
LILLE, DE 15 DE DICIEMBRE DE 1930 ( G.,P., 1940, I. P, 163 ).

EN LOS TERMINOS DE ESTA RESOLUCIGN, PARECE QUE
UN NOMBRE COMERCIAL PODR[A ESPERAR SE LE RECONOZCA EL DERECHO -
DE INTERVENIR CONTRA UNA MARCA POSTERIOR, SIN EMBARGO, COMO ES-
TA INTERPRETACION DEBE SER DADA “A CONTRARIO " NO PUEDE DECIR-

SE QUE ESTE DERECHO AOPONERSE A UNA MARCA POSTERIOR SEA DE MANE
RA EXPRESA.

GRAN BRETAfA,
A) CONFLICTO ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UMA MARCA ANTERIOR,

EL PROBLEMA ES DIFfCIL DE RESOLVER, PORQUE SE -
TRATA SOBRE TODO DE CASOS INDIVIDUALES, SE TOMA COMO REGLA GE-
NERAL QUE EL USO DE UN NOMBRE COMERCIAL DEBE SER PROHIBIDO EN -
EL CASO DE QUE ESE USO PUEDA INDUCIR EN ERROR A LOS CONSUMIDORES
AL ESTABLECER UNA RELACIGN ENTRE LA ACTIVIDAD LIGADA CON ESTE -
NOMBRE COMERCIAL Y LOS PRODUCTQOS QUE PROVIENEN DE LA MARCA ANTE
RIOR DE UN TERCERO.

LoS PRINCIPIDS DE LA COMPETENCIA DESLEAL NO PUE
DEN QUEDAR SEPARADOS DE LA ACCIGN DE LA USURPACION DE MARCA. EN
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EL CASO EN QUE LA MARCA NO ESTE REGISTRADA, SOM LOS PRINCIPIOS
DEL DERECHO COMUN LOS QUE DEBEN SER APLICADOS. L0$ TRIBUNALES
PUEDEN ESTAR INCLINADOS A PRODUCIR UNA CONDENA EN LA HIPOTESIS
EN QUE EXISTA UNA PRUEBA DE CONFUSION,

B) CONFLICTO ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA POSTERIOR,
EL FACTOR ESENCIAL ES LA REPUTACION ADQUIRIDA

POR EL NOMBRE COMERCIAL. EL SIMPLE REGISTRO DE UNA SOCIEDAD BA
JO UN NOMBRE PARTICULAR EN EL “ COMPAFIIES REGISTER “NO CREA NIN
GUM DERECHO EN FAVOR DEL TITULAR; LOS DERECHOS DE UN NOMBRE CO-
MERCIAL NO PUEDEN SER ADQUIRIDOS SINO EN VIRTUD DEL USO, A PAR-
TIR DEL CUAL SE CONSAGRA UNA REPUTACION., CUANDO SE PUEDE PRO-~
BAR LA EXISTENCIA DE UNA REPUTACION, EL CARACTER Y LA EXTENSIGN
DE ESTA OLTIMA PUEDE SER DETERMINADO DE MANERA MAS COMPLETA -
CON LA AYUDA DE PRUEBAS. ENTONCES SERA POSIBLE PARA EL TITULAR:

[.- IMPEDIR EL REGISTRO DE UNA MARCA SIMILAR A
PROPGSITO DE PRODUCTOS SEMEJANTES O VECINOS; E

[1.- IMPEDIR EL USO DE ESA MARCA DE ACUERDO A --
LOS PRINCIPIOS GENERALES DE LA COMPETENCIA DESLEAL, PUESTO QUE
EN RAZON DE LA REPUTACION ADQUIRIDA POR EL NOMBRE COMERCIAL, EL
USO DE LA MARCA PODRIA SER ENGANOSO Y EMTRANAR RIESGOS DE CONFU
S16N.
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HUNGRIA,

A) PRINCIPIOS GENERALES,

EN LOS TERMINOS DEL ARTICULO 7° DE LA LEY CONTRA
LA COMPETENCIA DESLEAL, NADIE ESTA AUTORIZADO DE SERVIRSE EN EL
MARCO DE SUS ACTIVIDADES COMERCIALES, DE UN NOMBRE O DE UNA RA-
ZON COMERCIAL DE UNA MARCA, DE UN DIBUJO O DE BLASONES A LOS =--
QUE NO TIENE DERECHO, ESTA PROHIBICION ALCANZA A CUALQUIERA -=
QUE DA A SU ESTABLECIMIENTO UN NOMBRE, UNA INSIGNIA U OTRA DESIG
NACION CARACTERISTICA DE LA QUE OTRAS PERSONAS HACEN USO DE MA-
NERA LEGITIMA,

EL ARTICULO 9° DE LA MISMA LEY, PROHIBE PONER
EN CIRCULACIGN PRODUCTOS BAJO UNA DESIGNACIGN ( COMPRENDIDA EN
ELLAS LOS NOMERES, RAZOM SOCIAL, SIGMOS DISTINTIVOS, DIBUJOS 0
MARCAS ) COMOCIDA EN LOS MEDIOS INTERESADOS COMO PERTEMNECIENTES
A LA EMPRESA DE UN COMPETIDOR,

A) CONFLICTQ{ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA ANTERIOR.

CON FUNDAMENTO EN LOS ART{CULOS ANTERIORMENTE -
CITADOS, EL PROPIETARIO DE UNA MARCA PUEDE HACER [MPEDIR A SU -
COMPET{DOR EL USO DE UN NOMBRE COMERCIAL POSTERIOR AL REGISTRO
DE SU MARCA COM LA CONDICION CUE EXISTA PELIGRO DE CONFUSION.
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B) CONFLICTO ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA POSTERIOR.

POR LO QUE SE REFIERE A ESTE SEGUNDO ASPECTO, -
EL ARTICULO G° MENCIONADO, DEBE PODER SER INVOCADO CON EXITO ~-=-
CONTRA UNA MARCA POSTERIOR APLICADA A ARTICULOS SIMILARES A LOS
QUE SER{AN MATERIA DE LA ACTIVIDAD DEL TITULAR DE UN NOMBRE CO-
MERCIAL MAS ANTIGUO.

LUXEMBURGO .,

LA JURISPRUDENCIA LUXEMBURGUESA, AUMQUE BASTAN-
TE RARA EN LA MATERIA, HACE NO OBSTANTE, UNA DISTINC!ON MUY CLA
_RA ENTRE LAS MARCAS DE FABRICA, QUE SIRVEM PARA DISTINGUIR LOS
PRODUCTOS, Y EL NOMBRE COMERCIAL, QUE SIRVE PARA DISTINGUIR UNA
EMPRESA.

LOS CONFLICTOS ENTRE MOMBRE COMERCIAL Y MARCA -
DE FABRICA SON POCO FRECUENTES Y SON SANJADOS CONFORME A LOS --
PRINCIPIOS DE LA COMPETENCIA DESLEAL.

EN LUXEMBURGO, EL PROPIETARIO DE UNA MARCA PUE-
DE HACER PROHIBIR EL USO DE UN NOMBRE COMERCIAL POSTERIOR. PERO
EN CAMBIO, EL TITULAR DE UN NOMBRE COMERCIAL DIF{CILMENTE PODRA
ATACAR LA NULIDAD DE UNA MARCA VALIDA POSTERIOR,
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POLONIA.
A) CONFLICTOS ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA ANTERIOR,

EN Los TERMINOS DEL ARTIcuLo 11° DE LA LEY DE -
MARCAS, UNA MARCA DE FABRICA CONTIENE LA RAZON SOCIAL O EL NOM--
BRE DEL DEPOSITANTE, PUEDE SER REGISTRADA, INCLUSO CUANDO LA RA
ZON SOCIAL O EL NOMBRE EN CUESTIOM SE ENCUENTREN YA INCLUIDOS -

EN UNA MARCA ANTERIOR, QUE SE REFIERA A PRODUCTOS DEL MISMO GE-
NERO.

SIN EMBARGO, EL TITULAR DE LA MARCA ANTERIOR --
PUEDE SOLICITAR A LA OFICINA DE PATENTES QUE SEAN APORTADAS CIER

TAS MODIFICACIONES A LA MARCA PARA IMPEDIR QUE EL PUBLICO PUEDA
SER INDUCIDO A ERROR.

EN CASO DE QUE EL NOMBRE COMERCIAL NO ESTE REGIS
TRADO COMO MARCA Y FIGURE UNICAMENTE EN PRODUCTOS, TAL USQ PUEDE
SER PROHIBIDO SI CONTRAVIENE LOS DERECHOS DEL TITULAR DE UNA MAR
CA ANTERIOR,

B) CONFLICTOS ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA POSTERIQR.

‘ PorR DISPOSICIGN DEL ARTICULO 14° DE LA LEY DE -
MARCAS, EL TITULAR DE UN NOMBRE COMERCIAL PUEDE OBTENER LA CONDE



NA DE UNA MARCA POSTERIOR.

FINALMENTE NOS OCUPAREMOS DEL CONFLICTO ENTRE -
EL NOMBRE COMERCIAL Y MARCA EN NUESTRO PA[sS.

MEX1CO.,
A) GENERALIDADES.

UNO DE LOS MODOS EN OQUE PUENE SER USURPADO UN --
NOMBRE COMERCIAL ES AQUEL EN QUE UNA PERSONA UTILIZA EL NOMBRE -
COMERCIAL DE OTRA A MANERA DE MARCA O COMO PARTE DE UNA MARCA, -
ESTO ES, UTILIZANDO EL NOMBRE COMERCIAL SOBRE LAS MERCADERIAS 0
PRODUCTOS O BIEN APLICANDOLO A SERVICIOS.

EL ArTfcuLo 187 DE LA LEY DE INVENCIONES Y MAR-
CAS EN VIGOR ES QUIEN COMPLICA EL CONFLICTO ENTRE ESTAS FIGURAS
AL ESTABLECER: " EL NOMBRE COMERCIAL SE REGIRA EN LO QUE SEA A--
PLICABLE Y NO HAYA DISPOSICIGN ESPECIAL, POR LAS REGLAS ESTABLE-
CIDAS CON RELACIGN A LAS MARCAS ",

B) CONFLICTO ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA ANTERIOR,

LA SupREMA CORTE DE JUSTICIA ; HA CONSIDERADO
QUE LA USURPACION PODRIA SER REALIZADA EN EL CASO EN GUE EL NOM-
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BRE COMERCIAL INDUJERA A COMFUSION CON UNA MARCA ANTERIOR, INCLU
S0 AUN CUANDO EL NOMBRE NO FUERE IDENTICO A LA MARCA,

ES ASI COMO HA SIDO JUZGADA ILICITA:
LA COEXISTENCIA DEL NOMBRE COMERCIAL " EMBOTELLA
DORA REX “ FRENTE A LA MARCA " REX " ANTERIQRMENTE DEPOSITADA.

LA COEXISTENCIA DEL NOMBRE COMERCIAL “ PRODUC--
Tos CASSO “ FRENTE A LA MARCA CASO " ANTERIORMENTE REGISTRADA; -
EN ESTE ASUNTO SE TRATABA DE ARTICULOS DE LA MISMA CLASE QUE LOS
QUE INTERESAN AL NOMBRE COMERCIAL.,

LA COEXISTENCIA DEL NOMERE COMERCIAL " REPUBLIC
PICTURES DE MEXICO “ FRENTE A LA MARCA COMERCIAL REGISTRADA ANTE
RIORMENTE " REPUBLIC PICTURES "; EN ESTE MNEGOCIO LOS ARTIcuLoS -
ERAN SIMILARES,

LA COEXISTENCIA DEL NOMBRE COMERCIAL “ ACERO -~
LAK “ FRENTE LA MARCA " LAK “ REGISTRADA ANTERIORMENTE,

C) CONFLICTO ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA POSTERIOR.

LA SUPREMA

NOMBRE COMERCIAL ES LESIONADO EN
CE SU DENOMINACION COMERCIAL.
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DUCTOS QUE AFECTAN AL MISMO GEMERO DE ACTIVIDADES,

PoCO IMPORTA QUE EL NOMBRE COMERCIAL HAYA SIDO
PUBLICADO O MO, PUESTO QUE SU PROPIEDAD MACE DEL PRIMER USO,-
SIN EMBARGO RESULTA CONVENIENTE EMPRENDER LA PUBLICACIGN DEL --
NOMBRE DE COMERCIO PARA TENERLO COMO PRUEBA EM CASO DE EJERCITAR
ALGUNA ACCION,

EN LOS TERMINOS DE LA FRACCION XIX DEL ARTIcuLO
91° DE LA L.I.M., NO SON REGISTRABLES COMO MARCA: UNA MARCA QUE
SEA IDENTICA O SEMEJANTE EN GRADO DE CONFUSIGN A UN NOMBRE CO--
MERCIAL APLICADO A LOS MISMOS O SIMILARES SERVICIOS QUE SE PRES
TEN EN EL ESTABLECIMIENTO CUYO NOMBRE COMERCIAL SE HAYA USADO -
CON ANTERIORIDAD,

ES NECESARIO HACER NOTAR CUE NO EXISTE UN REGIS
TRO PARA LOS NOMBRES COMERCIALES.

LLOS CONFLICTOS QUE OPONEN A UN NOMBRE COMERCIAL
ANTERIOR ( NACIONAL 0 EXTRANJERO ), CON UNA MARCA POSTERIOR, SON
BASTANTE RAROS.

UN EJEMPLO DE ESTE CONFLICTO ﬁs EL SIGUIENTE:

EL CASO QUE OPONIA LA MARCA'”fEUzKADI'",AL NOM
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BRE COMERCIAL “ COMPANIA HULERA EuzKADI, S.A.” ; LA OFICINA DE
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL HABIA REUSADO PROCEDER A LA CANCELACIGN

DE DICHA MARCA AL CONSIDERAR QUE SE TRATABA DE DOS NOCIONES DIs
TINTAS.

EL JUEZ FEDERAL Y LA SUPREMA CORTE INVALIDARON
ESA RESOLUCION AL DECLARAR: “ No ES POSIBLE SERVIRSE DE UNA MAR
CA PARA PRODUCTOS SIMILARES A LOS DE LA ACTIVIDAD DE UN NOMBRE
COMERCIAL IDENTICO YA comwociDo “.

B) EL NOMBRE COMERCIAL Y LAS DENOMINACIONES
DE ORIGEN.

LA DENOMINACIGN DE ORIGEN OFRECE UNA CONFUSIGN
MENOS COMPLICADA Y DE MENOR IMPORTANCIA QUE LA EXISTENTE ENTRE
UNA MARCA Y EL NOMBRE COMERCIAL, MAS BIEN SE DIR[A QUE SE ENCUEN
TRA ENTRE ELLAS UN CIERTC PARECIDO QUE EN UN MOMENTO DADO LLEGA
A CREAR PROBLEMAS DE IDENTIDAD, MOTIVO POR EL CUAL CREEMOS CON-
VENIENTE HACER LA DISTINCIGN ENTRE UNA Y OTRA,

DeNOMINACION DE ORIGEN,- CONCEPTO.
ESTA FIGURA ES DE CREACION RECIENTE EN NUESTRA

LEGISLACION Y SU_ANTECEDENTE LO TENEMOS EN EL ARREGLO DE LISBOA
DEL ARG DE 195857SEGUN EL CUAL LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN SOM:
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"AQUELLAS DENOMINACIONES GEOGRAFICAS DE UN PA[S, DE UNA REGION

0 DE UNA LOCALIDAD QUE SIRVE PARA DESIGNAR UN PRODUCTO ORIGINA-
RIO DEL MISMO Y CUYA CUALIDAD O CARACTERISTICAS QUE LE HAN DADO
NOTORIEDAD SE DEBAN EXCLUSIVAMENTE AL MEDIO GEOGRAFICO, COMPREN
DIDOS LOS FACTORES NATURALES Y HUMANOS”.

OTRO CONCEPTO DE ESTA FIGURA ES EXPUESTO POR -
EL MAESTRO CESAR SEPULVEDA AL CONSIDERARLA COMO “ AGUELLOS NOM-
BRES DE LUGAR O DE REGION QUE SE APLICAN LEGALMENTE A UN PRODUC-
TO AGRICOLA NATURAL O FABRICADO, Y QUE DENOTAN UNA CALIDAD ESPE
CIAL DE LA MERCADERIA, POR UNA COMBINACION PARTICULAR NDE ELEMEN
TOS PRESENTES EN ESA CIRCUNSCRIPCION TERRITORIAL, EL INGENIO DE
LOS HABITANTES QUE CREAN METODOS PARTICULARES DE MANUFACTURA U
OTRAS, QUE DAN REPUTACIGN UNICA AL PRODUCTO ",

A DIFERENCIA DE LA MARCA Y DEL WOMBRE COMERCIAL,
LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN NO SON APROPIADAS EN FORMA PARTICU-
LAR O INDIVIDUAL, YA QUE CUALQUIER PERSONA PUEDE HACER USO DE ES
TA FIGURA LLENANDO LOS REQUISITOS QUE PARA ELLO EXIGE LA LEGISLA
CION DE INVENCIONES Y MARCAS,

ArRTICuULO 164.- " EL DERECHO A USAR UNA DENOMI-
NACION DE ORIGEN, DEBERA SER SOLICITADA ANTE LA SECRETARTA DE IN
DUSTRIA Y COMERCIO. ( AHMORA SECRETARfA DE COMERCIO Y FOMENTO IN
DUSTRIAL),
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LA AUTORIZACION SE CONCEDERA A TODA PERSONA F[
SICA O MORAL QUE REONA LOS SIGUIENTES REQUISITOS:

I. QUE DIRECTAMENTE SE DEDIQUE A LA EXTRACCION,
PRODUCCIGN O ELABORACION DEL O DE LOS PRODUCTOS PROTEGIDOS POR
LA DENOMINACION DE ORIGEN,
II. QUE REALICE TAL ACTIVIDAD DENTRO DEL TERRI-
TORIO DETERMINADO EN LA DECLARACION GENERAL.
111, QUE CUMPLA CON LAS NORMAS OFICIALES ESTABLE
CIDAS POR LA SECRETAR{A DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL CON -
FORME A LAS LEYES APLICABLES, RESPECTO A LOS PRODUCTOS DE QUE
SE TRATE Y AQUELLAS OTRAS QUE EN FORMA EXPRESA SE SENALEN EN -
LA DECLARACION GENERAL.
IV, Los DEM 3 QUE SE SENALEN EN LA DECLARACION
GENERAL ",

HAY QUIENES CONSIDERAM A LA DENOMINACION DE O-
RIGEN COMO UN TIPO DE MARCA CON CARACTERISTICAS ESPECIALES QUE
PUEDE SER USADA EN FORMA COLECTIVA, Y QUE LLAMA LA ATENCION SO
BRE LA PROCEDENCIA GEOGRAFICA DE LA MERCADERIA, PERO CREEMOS
QUE ESTE CRITERIO NO ES CORRECTO YA QUE SU TRATAMIENTO EN LA -
LEGISLACION DE LA MATERIA DE MARCAS ES INDIVIDUAL, SIM TOMAR -
EN CUENTA QUE EXISTEM DIFERENCIAS ENTRE UNA Y OTRA, PERO EN -
FIN ESTE PROBLEMA SERIA MOTivO DE UN ANALISIS MAS PROFUNDO DE
ESTAS FIGURAS EN PARTICULAR.
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OTRA DIFERENCIA QUE GUARDA RESPECTO AL NOMBRE
COMERCIAL ES QUE EL TITULAR DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEM EN
NUESTRO PAIS ES EL ESTADO, SEGUN SE DESPRENDE DE LA REDACCION -
DEL ARTIcULO 1€2° DE LA L.I.M.,AL DECIR: “ EL GOBIERNO DE LOS -
ESTADOS UNIDOS MEXICANOS SERA EL TITULAR DE LAS DENOMIMACIONES
DE ORIGEN, ESTAS SGLO PODRAN USARSE MEDIANTE LA AUTORIZACIOM -
QUE EXPIDA LA SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL “,

EL PROPIETARIO DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

ES EL ESTADO MIENTRAS QUE EL TITULAR O PROPIETARIO DE UN MOMBRE

COMERCIAL, COMO YA SE VIO ANTERIORMENTE, ES TODA PERSONA FISICA

O MORAL QUE SE DEDIQUE A LA ACTIVIDAD COMERCIAL, POR EL SOLO HE-

CHO DE HACER USO DE EL Y CON LAS LIMITACIONES QUE LE [MPONE LA -
LEY.

CONVIENE ACLARAR, CUE NO DEBE CONFUNDIRSE DEMQ
MINACION DE ORIGEN CON INDICACION DE PROCEDENCIA; SE PUEDE HACER
LA DISTINCION ENTRE ELLAS DE MANERA SEMCILLA AL DECIR: LA DENOML
NACION DE ORIGEN CONSTITUYE UNA GARANTIA DE CALIDAD EXCLUSIVA DEL
LUGAR DE ORIGEN, EN CAMBIO LA INDICACION DE PROCEDENCIA NO CON--
TIENE ESTA GARANTIA DE CALIDAD LIMITANDOSE A INDICAR EL LUGAR DE
FABRICACION O DE PRODUCCION DE LAS MERCADER[AS.

DE LO VISTO ANTERIORMENTE ENCONTRAMOS OTRA DI-
FERENCIA CON EL NOMBRE COMERCIAL; MIENTRAS QUE LA DENOMINACION -
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DE ORIGEN SE APLICA A LAS MERCADERIAS 0 PRODUCTOS DE UN PAfS, -
UNA REGION O LOCALIDAD, EL NOMBRE COMERCIAL SE APLICA A LOS ES=
TABLECIMIENTOS O EMPRESAS COMO UN MEDIO IDENTIFICADOR O DIFEREN
CIADOR DE TERCERQS, QUE SI BIEN ES CIERTO QUE DENTRO DE LAS CUA
LIDADES QUE INTEGRAN EL AVIAMIENTO DEL NOMBRE COMERCIAL SE EN--
CUENTRA LA CALIDAD, ESTA SE REFIERE A LOS PRODUCTOS QUE EXPENDE
0 SERVICIOS QUE OFRECE Y NO DIRECTAMENTE AL MOMBRE COMERCIAL, -
CASO CONTRARIO DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN QUE S SE REFIE-
REN DIRECTAMENTE A LA CALIDAD DEL PRODUCTO.

EM CUANTO A LA PROTECCIGN QUE RECIBE UNA Y OTRA
ES DIFERENTE TAMBIEN, YA QUE EL NOMBRE COMERCIAL ES PROTEGIDO -
SIN NECESIDAD DE DEPOSITO O REGISTRO, MIENTRAS QUE LAS DENOMINA
CIONES DE ORIGEN PARA RECIBIR LA PROTECCIGN DEBIDA DEBERAN SER
DECLARADAS PCR LA SECOFIN (ARTICULO 153° DE LA L.I1.M, ).

POrR OLTIMO, DIREMOS QUE LA DENOMINACIGN DE ORYL
GEN MAS COMON DE NUESTRO PAfS, Y UTILIZANDO ESTA A MANERA DE --
EJEMPLO, ES LA DENOMINACIGN " Teauita .

OTROS EJEMPLOS DE LA DENOMINACION DE ORIGEN A -
NIVEL INTERNACIOMAL SON EL COGNAC, EL CHANPANE, EL ROQUEFORT.

. REGISTRO INTERNACIONAL DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEW.
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ESTE REGISTRO PARA LA PROTECCION DE LAS DENOML
NACIONES DE ORIGEN DE LOS PA[SES UNIONISTAS, SE LLEVA A CABO EN
LAS OFICINAS INTERNACIONALES PARA LA PROTECCIGN DE LA PROPIEDAD
IMDUSTRIAL, A PETICION DE LAS ADMINISTRACIONES DE LOS PAISES DE
LA UNION EN PARTICULARS’Y SU PROCEDIMIENTO SE RIGE DE ACUERDO -
AL ARTICULADO DEL ARREGLO DE LISBOA DE 1958.

C) EL AVISO COMERCIAL Y SU RELACION CON

EL NOMBRE COMERCIAL .

EL AVISO COMERCIAL NO ES UNA FIGURA GUE REPRE=-
SENTE CONFUSIGN CON EL NOMBRE COMERCIAL; SU RELACIGN CON ESTE -
ES IMPORTANTE YA CUE ES UN AUXILIAR O MEDIO COMERCIAL POR EL CUAL
UN COMERCIANTE O EMPRESARIO SE DA A CONOCER O ATRAE LA ATENCION
DEL PUBLICO EN GENERAL A FIN DE QUE CONCURRAN A SU ESTABLECIMIEN
TO O EMPRESA Y PASEN A FORMAR PARTE DE LA CLIENTELA DE ESTE. '

LA APARICION DEL AVISO COMERCIAL EN NUESTRO --
PAIS SE REMONTA AL ANO DE 1903, CUANDO ESTA FIGURA ES TOMADA EN
CUENTA POR LOS LEGISLADORES QUE REFORMARON LA LEY DE MARCAS IMDUS
TRIALES Y DE COMERCIO DEL 25 DE AGOSTO DE 1903, EN LA ANTIGUEDAD
SE LE CONOCIO TAMBIEMN COMO " LEMA DEL NEGOCIO “.

EL AVISO COMERCIAL SE FORMA CON PALABRAS QUE A
SU VEZ FORMAN FRASES; ESTAS FRASES EN OCASIONES VAN ACOMPANADAS
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DE FIGURAS.,

LA FORMULACIGN DE UN AVISO COMERCIAL PODRIA SER
TRATADO' POR LA LEGISLACICH DE DERECHOS DE AUTOR, PUES SE PUEDE GBSER
VAR EN LA ELABORACION DE ESTA FIGURA CIERTA INVENTIVA; UNA CREA-
CIGN INTELECTUAL QUE UTILIZA COMO INGREDIENTES ESENCIALES LAS LE
TRAS, QUE AUN CUANDO SEPARADAMENTE NO TIENEN SIGNIFICADO, AL WNIR
LAS EL AUTOR FORMA FRASES GRACIAS A SU HABILIDAD LITERARIA Y AR-
TISTICA, ESTA FRASE ES CONOCIDA COMO ANUNCIO CUANDO SE_REFIERE.
A UN ESTABLECIMIENTO O MARCA COMERCIAL. LT

EN CUANTO A LOS ANUNCIOS TELEVISIVOS, NO SE PUE
DEN CLASIFICAR A LA LIGERA PUES REVISTEN CARACTERISTICAS MUY ES-
PECIALES AUNQUE EL FIN SEA EL MISMO. CREEMOS QUE ESTE TIPO DE A
NUNCIO DEBE SER MATERIA DE UN ESTUDIO SEPARADO AL QUE SE ESTA -~
REALIZANDC POR LO CUE NO ENTRAREMOS A SU DESARROLLO.

UN EJEMPLO DE LO QUE PODRfA SER UN AVISO cqﬁsg
CIAL ES AQUEL QUE OSTENTA LA EMPRESA " SEAR’S ” CUYO LEMA PARA -
ATRAER CLIENTES ES " SU COMPLETA SATISFACCION O LA DEVOLUCION DE
SU DINERO “, O EL QUE USA EL CENTRO COMERCIAL DENOMINADO “ COMER
CIAL MEXICANA “, QUIEN PROMUEVE SUS VENTAS ANUALES CON -EL LEMA -
DE “ JULIO REGALADO “,

EL CONCEPTO DEL AVISO COMERCIAL SE DESPRENDE -
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DEL ANALISIS AL ARTICULO 17U DE LA L.I.M., QUE A LA LETRA DICE:

ArTICULO 174f.- " TODA PERSONA QUE PARA ANUN-
CIAR AL PUBLICO UN COMERCIO, UNA NEGOCIACION O DETERMINADOS PRO-
DUCTOS, HAGA USO DE AVISOS QUE TENGAN SENALADA ORIGINALIDAD QUE
LOS DISTINGA FACILMENTE DE LOS DE SUS ESPECIES, PUEDE ADQUIRIR
EL DERECHO EXCLUSIVO DE SEGUIRLOS USANDO Y DE IMPEDIR QUE OTRAS
PERSONAS HAGAN USQO DE AVISOS IGUALES O SEMEJANTES. AL GRADO DE -
QUE SE CONFUNDAN EN SU CONJUNTO. ESTA CLASE DE REGISTRO SE REGL
RA EN LO QUE SEA APLICABLE Y NC HAYA DISPOSICION ESPECIAL, POR -
LAS REGLAS ESTABLECIDAS POR LAS MARCAS ",

SE PUEDE CONCRETAR DICIENDO QUE EL AVISO CO--
MERCIAL ES UN ANUNCIO ORIGINAL QUE SE UTILIZA PARA DAR A CONOCER
AL PUBLICO O PROMOCIONAR UN COMERCIO, UMNA MEGOCIACION O ALGUN --
PRODUCTO EN PARTICULAR,

LA ORIGINALIDAD EN EL AVISO COMERCIAL ES FUN-
DAMENTAL YA QUE DE ELLO DEPENDE QUE PUEDA SER PROTEGIDO DEBIDA--
MENTE A TRAVES DEL REGISTRO ANTE LA AUTORIDAD COMPETENTE.

EL AVISO COMERCIAL HA DE CONTENER CARACTERIS-
TICAS DISTINTIVAS PARA QUE PUEDA SER ADMITIDO A REGISTRO, ADEMAS
NO DEBE ESTAR EN CONTRAPOSICION CON LO DISPUESTO EN EL ARTICULO
91° pe LA L.I,M., EN EL CUAL SE ENUMERAN LoS XXIII TIPOS NO RE-
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GISTRABLES COMO MARCAS.

NATURALEZA DEL AVISO COMERCIAL.

EL AVISO COMERCIAL ES UN VEHICULO DE PUBLICI-
DAD. ES UNA FRASE POR MEDIO DE LA CUAL SE ANUNCIA UN PRODUCTO, -

UN COMERCIO O UNA NEGOCIACIGN DANDOSE A COMOCER AL PUBLICO EN GE
NERAL.,

LA LEY NO EXPRESA QUE EL AVISO COMERCIAL DEBA
REFERIRSE A UNA MARCA O A UN MOMBRE COMERCIAL EN FORMA PARTICU--
LAR, SIN EMEARGO ESTA OMISION SE CORRIGE AL RELACIONAR EL ARTICU
L0 67°, 1 DEL REGLAMENTO DE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS QUE A
LA LETRA DICE: “ A LA SOLICITUD A LA QUE SE REFIERE EL ARTICULO
ANTERIOR, SE ACOMPANARAN LOS SIGUIENTES DOCUMENTOS:

I'. UNA DESCRIPCION DEL AVISO COMERCIAL POR TRL
PLICADO EN EL CUAL SE MENCIONARA EL NOMBRE, DENOMINACION SOCIAL
0 RAZON SOCIAL, NACIONALIDAD Y DOMICILIO DEL SOLICITANTE UBICA--
CION DE LA FABRICA O ESTABLECIMIENTO Y PRODUCTOS O INSTITUCIONES
QUE SE ANUNCIAN..v.v."

ESTA CORRECCIGN QUE HACE EL REGLAMENTO DEL 20
DE FEBRERO DE 1981 A LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS DE 1976, ERA
NECESARIA YA QUE LA RELACION QUE EXISTE ENTRE EL AVISO COMERCIAL
Y EL NOMBRE COMERCIAL CONSTITUYE EL OBJETIVO INTRINSECO DE LA -
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PRIMERA DE LAS NOMBRADAS,
REGISTRO DEL AVISO COMERCIAL.

ARTICULO 176.-"PARA OBTENER EL REGISTRO DE UN
AVISO COMERCIAL SE PRESENTARA A LA SECRETARIA COMPETENTE UNA SO-
LICITUD ESCRITA, POR DUPLICADO INCLUYENDO LOS DATOS Y SATISFA---
CIENDO LOS REQUISITOS DE FORMA QUE PREVENGA EL REGLAMENTO DE ES-
TA LEY”,

ArRTIcuLo 177°,-" CUANDO UN AVISO COMERCIAL -
TENGA POR OBJETO ANUNCIAR PRODUCTOS DEBERAN ESTOS SATISFACER EN
LA SOLICITUD DE REGISTRO, Y NO PODRAN COMPRENDERSE EN UN MISMO -
REGISTRO ARTICULOS QUE PERTENEZCAN A DOS O MAS CLASES SEGUN LA -
CLASIFICACION QUE ESTABLEZCA EL REGLAMENTO “,

ARTIcuLO 178.- “ S1 EL AVISO COMERCIAL TIENE
POR QBJETO ANUNCIAR ALGON ESTABLECIMIENTO O INSTITUCION, SEAN -
ESTOS DE LA NATURALEZA QUE FUEREN, SE CONSIDERARA COMPRENDIDO -
EN UNA CLASE ESPECIAL COMPLEMENTARIA DE LA CLASIFICACION QUE E§
TABLEZCA EL REGLAMENTO, Y EL REGISTRO MO AMPARARA EN ESTOS CA--
SOS ARTICULOS O PRODUCTOS, AN CUANDO CON ELLOS ESTE RELACIONA-
DO DICHO ESTABLECIMIENTO, SINO SIMPLEMENTE A ESTE ",

SE DEBE HACER NDTAR QUE LA CLASE ESPECIAL A
LA QUE SE REFIERE EL ARTICULO ANOTADO ANTERIORMENTE NO APARECE
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EN EL REGLAMENTO DE DICHA LEY POR LO QUE APARENTEMENTE ESTA CLA-
SE NO ESTA BIEN REGULADA A NO SER QUE ESTE COMPRENDIDA EN EL NU-

MERO 75 DE LA CLASIFICACION DEL ARTICULO 56° DEL MENCIONADO RE-
GLAMENTO,

PROTECCION DEL AVISO COMERCIAL,

ARTIcuLo 175°,-" L0S EFECTOS DEL REGISTRO DE
UN AVISO COMERCIAL DURARAN DIEZ ANOS. AL TERMINAR EL PLAZO CAERA
DE PLENO DERECHO BAJO EL DOMINIO PUBLICO, Y EN CONSECUENCIA NO -
PODRA VOLVER A SER REGISTRADO COMO AVISO “,

LA PROTECCION DEL AVISO COMERCIAL AUM CUANDO
NO ESTA EXPRESAMENTE ESTIPULADA EN EL ART{CULADO QUE SE REFIERE
A ESTA FIGURA, SE DESPRENDE DE LA INTERPRETACION DE LA PARTE FJ
NAL DEL ARTTcuLO 174 EN RELACION CON EL INCISO B) DEL ARTICULO -
210, EN RELACIGN COM EL PARRAFO SEGUNDO DEL MISMO ARTfcULO, Y -
LA FRACCION [V DEL ARTICULO 211,

EN SINTESIS, LA RELACION ENTRE EL AVISO COMER
CIAL Y EL NOMBRE COMERCIAL DE UMA EMPRESA O ESTABLECIMIENTO ES-
MUY ESTRECHA PUESTO QUE EL PRIMERO ES UN MEDIO DE DAR A CONOCER
AL SEGUNDO AL PUBLICO EN GENERAL Y CUYA FINALIDAD PRINCIPAL ES
SERVIR COMO MEDIO PUBLICITARIO DE ART{CULOS O ESTABLECIMIENTOS.



ANOTACIONES DE PAGINA DEL
Capfturo III.

ISR L R 4 e R N L LT L L P 4 S PERIEA) P P 18 T Py

BOLETIN SIDEMPA, ANO II, N2 35, SERVICO INTERNACIONAL DE MAR-
CAS_Y PATENIES. BOGQTA_1947,.PAc. 111, . .

AGUSTIN RAMELLA, TRATADO DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, TomMo I[I, --
PARA EL TRATAMIENTO DE ESTE PUNTO REMITIMOS AL LECTOR AL ESTU
DIO QUE SOBRE ESTE TEMA REALIZO LA LICENCIADA !IENDIETA Y QUE

SE PUBLICO EM LA REVISTA MEXICANA DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL
APROBADO POR MMEX1CO, PUBLICADO EN EL DIARIO OFICIAL DE LA FE-
DERACION EL 31 DE DICIEMBRE DE 1962 Y PROMULGADO EL DIA 11 DE
SECOFIN, POR FACULTADES DELEGADAS POR EL PODER EJECUTIVO DE -
NUESTRQ PAIS o e e e m - —m e~ ——.m—————————————
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1.- PROCEDIMIENTO,

A} REGISTRO, PUBLICACION., TRANSMISIGON,
RENOVACIGN DEL NOMBRE COMERCIAL EM
MEX1CO,

B) LAS ACCIONES EJERCITABLES COM RELA
CION AL NOMBRE COMERCIAL,

1.- PROCEDIMIENTO,

EN ESTE CAPITULG SE VERA EL PROCEDIMIENTO DE
PUBLICACION, TRANSMISION Y RENOVACION DEL NOMBRE COMERCIAL;.-
TAMBIEN SE PLANTEARA EL PROBLEMA DE LA FALTA DE UN REGISTRb PA-
RA LOS NOMBRE COMERCIALES. |

PARA TODO PROCEDIMIENTO ES NECESARIO REUNIR
UNA SERIE DE REQUISITOS Y LLEVAR A CABO DETERMINADOS TRAMITES
OETENIENDO UM RESULTADO.
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A) REGISTRO, PUBLICACION, TRANSMISION,”

' ‘RENOVACION DEL NOMBRE COMERCIAL EN

REGISTRO, R T e

EN NUESTRO PAIS NO EXISTE UN REGISTRO °ARA LOS --
NOMBRES COMERCIALES, Y SIN EMBARGO EL’ARTfCULO l79tDEkLA LI,
LO MENCIONA, COMO SI EXISTIERA AUNQUE SIN DARLE NINGUNA IMPORTAN
CIA YA QUE DE TODOS MODOS EL HOMBRE CCMERCIAL NO REGISTRADO RECL
BE EL MSMO TRATO, POR LO QUE ESTA POR DEMAS TAL ESTIPULACION EN
LO CONCERNIENTE AL REGISTRO O SOLO QUE SEA LA PAUTA PARA LA CREA
CION DEL MIsMo,

LA CREACION DE UN REGISTRO EVITARIA QUE HUBIERA -
NOMBRES IGUALES O SEMEJANTES PUES NO SE PERMITIRIA LA APLICACION
DE UNA DENOMINACION QUE YA ESTUVIERA EN USO Y DEBIDAMENTE REGIS-
TRADA,

ES VERDAD NUE LOS NOMBRES COMERCIALES PUEDEN SER
PUBLICADOS EN LA GACETA DE INVEMCIOMES Y [TARCAS, PERD DICHA PUBLL
NO ES OBLIGATORIA Y NO CONSTITUYE UN VERDADERO REGISTRO YA QUE -
s6LO SE PUBLICAN LOS NOMBRES COMERCIALES QUE LLEVAN A CABO EL PRO
CEDIMIENTO DE PUBLICACIGN, QUEDANDO FUERA LUMA GRAN MAYORIA DE DE
NOMINACIONES COMERCIALES POR DESCOMOCIMIEMTO O SIMPLEMENTE POR -
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CONSIDERAR DICHA PUBLICACIGN SIN IMPORTANCIA, ABRIGANDOSE A (A
PROTECCION QUE RECIBE EL NOMBRE COMERCIAL POR EL SGLO USO.

PUBLICACION,

CoMO SE COMENTO EN EL ANTERIOR PUNTO, ES MUY- FRE--
CUENTE QUE LA PUDLICACION DE UM NOMBRE COMERCIAL SEA CONSIDERA
DA COMO UN VERDADERO REGISTRO, TENIENDO LA IDEA QUE POR EL SOLO
HECHO DE SU PUBLICACION SE ADQUIEREN DERECHOS SEMEJANTES A LOS
DE LAS MARCAS, ES INCORRECTA ESTA FORMA DE PENSAR, YA QUE LA -
PUBLICACION NO CREA DERECHOS, SINO SIMPLEMENTE PRODUCE EFECTOS,

EFECTOS DE LA PUBLICACION:

PRIMARIOS:

- EL HECHO DE QUE EL PUBLICO EN GENERAL SE ENTE-
RE DE LA EXISTENCIA DEL 'NOMBRE COMERCIAL PUBLI-
CADO,

- EL ESTABLECER LA BUENA FE DE QUIEN PUBLICA EL
USO O ADOPCION DE UN NOMBRE COMERCIAL.

- EL DEMOSTRAR EL MOMENTO O INICIO DEL USO DE LA
DENOMINACION COMERCIAL MEDIANTE SU PUBLICACION
QUE SIRVE COMO MEDIO PROBATORIO EN LOS CONFLIC
TOS RELACIONADOS CON EL NOMBRE COMERCIAL,
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SECUNDARIO:
- LA DURACIGN DE LA PUBLICACION.

EL PRIMERO DE LOS EFECTOS ANOTADOS, ES RELATIVO -
EN VIRTUD DE CUE ES REDUCIDO EL NOMERO DE PERSONAS QUE TIENEN AC
CESO A LAS PUBLICACIONES DE LA GACETA DE INVENCIONES Y MARCAS VY,
POR LO TANTO, EL CONOCIMIENTO NO SE PUEDE CONSIDERAR GENERAL, POR
ESTO INSISTO EN LA NECESIDAD DE UN REGISTRO PARA EVITAR LA EXIS-
TENCIA DE NOMBRES IGUALES EN LAS EMPRESAS O ESTABLECIMIENTOS QUE
OCASIONEN DESVICS DE CLIENTELA Y PERDIDAS ECONGMICAS A QUIEN TIE
NE MAYOR REPUTACION Y PRESTIGIO POR LA CALIDAD DE SUS PRODUCTO3
0 SERVICIOS,

EN CUAMTO A LA BUENA FE DE LA PUBLICACION DE UN -
NOMBRE COMERCIAL, DIREMOS QUE EN OCASIOMES £STA PUEDE SER CIERTA
PERO EN OTRAS SOLO SE APROVECHA DEL DESCONOCIMIENTO DE LAS PUBLL
CACIONES, EVITANDO DE ESTA FORMA QUE SE APLIQUEN LAS SANCIONES -
PENALES O ADMINISTRATIVAS EN SU CASO, ARGUMENTANDO QUE MO SE A--
DOPTO EL NOMBRE COMERCIAL DE MANERA DOLOSA.

Los DOS ULTIMOS EFECTOS ANOTADOS SON CLARCS Y HO
ADMITEN COMENTARIO POR LO QUE PASAREMOS A ANALIZAR LOS ARTICULOS
RELATIVOS A LA PUBLICACIGN DEL NOMBRE COMERCIAL EN LA LEGIS%ACI@N
DE PROPIEDAD INDUSTRIAL VIGENTE.



113 -

ARTIcuLo 180.- ” QUIEN ESTE USANDO UM NOMBRE CCIER
CIAL PODRA SOLICITAR A LA SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUS--
TRIAL LA PUBLICACION DEL MISMO EN LA GACETA DE INVENCIONES Y MAR
CAS. LA PUBLICACION' DEL NOMBRE COMERCIAL PRODUCIRA EL EFECTO -
DE ESTABLECER LA BUEMA FE EN LA ADOPCION O USO DEL MISMO “,

DEL TEXTO DE ESTE ARTICULO SE DESPRENDE LA ALTER-
NATIVA DE PUBLICAR O NO UN NOMBRE COMERCIAL., LA AUTORIDAD COMPE-~
TENTE QUE LLEVA A EFECTO ESTA PUBLICACION ES LA SECRETARIA DE Cg
MERCIQ Y FOMENTO INDUSTRIAL A TRAVES DE LA DIRECCIGN DE MARCAS Y
PATENTES. ES CIERTO QUE LA SOLICITUD PRESENTADA EN LA CACETA DE
INVENCIONES Y MARCAS PRODUCE EL EFECTO DE ESTABLECER LA BUENA FE
DE USO DEL NOMBRE COMERCIAL ADOPTADO PERO NO ESTABLECE EM NINGON
MOMENTQ LA PRIORIDAD SOBRE EL DERECHO AL USO EXCLUSIVO,

ARTIcuLO 181,- “ LA SOLICITUD DE PUBLICACION DE -
UN NOMBRE COMERCIAL SE PRESENTARA POR ESCRITO A LA SECRETARIA --
COMPETENTE, ACOMPAFIADA DE LOS DOCUMENTOS QUE ACREDITEN LA PERSO-
NALIDAD DEL SOLICITANTE, QUIEM DEBERA DEMOSTRAR LA UTILIZACION E
FECTIVA DEL NOMBRE COMERCIAL APLICADO A UN GIRO DETERMINADO .

LA AUTORIDAD COMPETENTE, COMO YA SE MENCIONG ANTE
RIORMENTE ES LA SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL; EN
CUANTO A LOS DOCUMENTOS QUE ACREDITEN LA PERSONALIDAD DEL SOLICL
TANTE PUEDEM SER DE DIFERENTES TIP0OS: CARTA PODER AMTE DOS TESTL
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GOS: ACTA CONSTITUTIVA DE LA SOCIEDAD EN LA QUE SE FACULTE PARA
LLEVAR A EFECTO TRAMITES RELATIVOS A LA SOCIEDAD ANTE DIVERSAS -
AUTORIDADES, ETC,

EL USO EFECTIVO A QUE SE REFIERE EL MENCIONADO AR
T{CULO SE PUEDE COMPROBAR MEDIANTE LA PRESENTACIGN DE DOCUMENTOS
DE APERTURA DE LA EMPRESA O ESTABLECIMIENTO Y PAPELERIA EN GENE-
RAL COMO LAS FACTURAS, NOTAS DE REMISIGN, PROPAGANDA, ETC.., EN -
LOS CUALES APAREZCA EL MEMBRETE 0 ROTULO DE LA DENOMIMACION COMER
CIAL QUE DEMUESTRE SU USO ANTERIOR A LA PUBLICACIGN SOLICITADA.-
AON CUANDO NO ES NECESARIO EL PREVIO USO CON TAL DE QUE SE COM--
PRUEBE SU UTILIZACION.

ArRTICULO 182.~ ” RECIBIDA LA SOLICITUD Y SATISFE~
CHOS LOS REQUISITOS LEGALES, SE EFECTUARA EL EXAMEN DE NOVEDAD A
FIN DE DETERMINAR SI EXISTE ALGON HOMBRE COMERCIAL IDENTICO O SI
MILAR APLICADO AL MISMO GIRO PUBLICADO CON ANTERIORIDAD O UNA tAR
CA DE SERVICIO IDENTICA O SEMEJANTE QUE PUDIERA CONFUNDIRSE CON_
LA DENOMINACION O EL GIRO DE LA EMPRESA O ESTABLECIMIENTO AL QUE
SE APLIQUE EL NOMBRE COMERCIAL ".

ESTE ARTICULO MENCIONA VARIAS CIRCUNSTAMCIAS CU-
RIOSAS DE LAS CUALES ANOTAREMOS ALGUNAS: HABLA DE UN EXAMEN DE
NOVEDAD PARA DETERMINAR LO NOVEDOSO DEL NOMBRE COMERCIAL PROPUES-
TO PARA SU PUBLICACION, MAS POR LA FALTA DE UN REGISTRO DE NOM-
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BRES COMERCIALES EN NUESTRO PAfS, ESTE EXAMEN DE NOVEDAD RESUL-
TA REDUCIDO DEBIDO AL GRAN NUMERC DE NOMBRES COMERCIALES QUE NO
SE PUBLICAN, Y QUE DE TODOS MANERAS RECIEEM EL MISMO TRATO EN --
CUANTO AL DERECHO AL USO EXCLUSIVO,

OTrO REQUISITO QUE RE@UIERE EL MENCIOMADO EXAMEN
DE NOVEDAD ES EL RELATIVO A QUE NO EXISTA UN NOMBRE COMERCIAL A-
PLICADO AL MISMO GIRO, ENTENDIENDO A CONTRARIO SEMSU QUE PUDIERA
DARSE EL CASO DE QUE SE ENCUENTRE OTRO NOMBRE COMERCIAL IGUAL 0
SEMEJANTE PERO QUE NO EXPLOTE EL MISMO GIRO COMERCIAL QUE.EL NOM
BRE DE LA NEGOCIACIOM CUYA SEMEJANZA O IDENTIDAD SOLO ES LITERAL.

EL EXAMEN DE NOVEDAD CON RELACION A LAS MARCAS ES
MAS COMPLETO, GRACIAS AL REGISTRU QUE SOBRE ESTA FIGURA EXISTE,-
EVITANDO DE ESTA MENERA LA CONFUSIGN QUE PUDIERA PRESENTARSE, NO
PERMITIENDOSE LA PUBLICACION DE UN NOMBRE COMERCIAL IDENTICO O -
SEMEJANTE A UMA MARCA DE SERVICIO DEBIDAMENTE REGISTRADA.

ART{cuLO 183.~ “ No PODRAN PUBLICARSE LOS NOMBRES
COMERCIALES OUE CAREZCAN DE ELEMENTOS QUE HAGAN DISTINGUIR A LA
EMPRESA O ESTABLECIMIENTO DE QUE SE TRATE DE OTRAS DE SU GENERO,
NI AQUELLOS QUE CONTRAVENGAN EN LO CONDUCENTE LAS DISPOSICIONES
CONTENIDAS EN EL ARTICULO 91 DE ESTA LEY “,

AL HABLAR DE LOS ELEMENTOS QUE COMSTITUYEN EL NOM
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BRE COMERCIAL EN EL SEGUNDO CAPITULO DE ESTE TRABAJO, ANOTAMOS -
QUE ESTE SE FORMA CON NOMBRES DE PERSONAS, DE ANIMALES O COSAS, -
REALES O FICTICIOS Y TODO TIPO DE EXPRESION ESCRITA, UTILIZANDO
A LA MUENTRA O EMBLEMA COMO COMPLEMENTO DE ESTA FIGURA EXPUESTOS
EN SU EXPRESION GRAFICA.

AL INTERPRETAR ESTE ARTICULO EN CONTRARIO SENSU,

ENTENDEMOS QUE £L NOMBRE COMERCIAL QUE SE DESEE PUBCICAR DEBE --
CONTENER CARACTER{STICAS DISTINTIVAS QUE LO DIFERENCIEN DE OTROS
DE SU MISMO GENEROC; POR LO QUE TODO NOMBRE COMERCIAL QUE SE DESEE
PUBLICAR, Ll CASO DE GQUE ENCUENTRE PROBLEMAS DE SIMILITUD CON O-
TRO ANTERICRMENTE PUBLICADO PUEDE MODIFICARSE DE MANERA TAL QUE -
HAGA POSIBLE SU DIFERENCIACIGN MEDIANTE LA APLICACION DE OTRAS -
PALABRAS, SIGNOS, LINEAS, FIGURAS, ETC.

ARTICULO 184,- " Los EFECTOS DE LA PUBLICACION DE
UN NOMBRE COMERCIAL DURARAN CINCO AFOS, A PARTIR DE LA FECHA DE
PRESENTACION DE LA SOLICITUD, PODRA RENOVARSE INDEFINIDAMENTE POR
PERIODOS DE LA MISMA DURACION.

LA SOLICITUD. DE RENOVACION DEBERA PRESENTARSE DEM
TRO DEL OLTIMO SEMESTRE DE CADA PER{opDO. DE NO SOLICITARSE CESA-
RAN LOS EFECTOS DE LA PUBLICACION ”.

ESTE ARTICULO SE REFIERE AL EFECTO SECUMDARIO QUE



- 117 -
SENALA EL TERMING DE DURACIGN DE LA PUBLICACION DE UN NOMBRE CO-

MERCIAL, ASI COMO TAMBIEN SENALA A PARTIR DE QUE MOMENTO COMIEN-
ZA LA VIGENCIA DE LOS EFECTOS DE DICHA PUBLICACION,

POR LO QUE TOCA A LA CESACION DE LOS EFECTOS DE -
LA PUBLICACION, DE ACUERDO AL ARTICULO ANALIZADO EL GNICO EFECTO
[MPORTANTE QUE PIERDE VALIDEZ ES EL DE LA PRESUNTA BUENA FE PUES
DE MO HABER RENOVACIGN LOS EFECTOS DE PUBLICIDAD Y LA FIJACION -
DE LA FECHA DE INICIO DEL USO, CARECEN DE VERDADERA RELEVANCIA,
PUESTO QUE NO SE TUVO EL IMTERES DE MANTENER SU VIGENCIA,

HAY OTRO TIPO DE CESACION DE LOS EFECTOS DE LA PU
BLICACION QUE ES EL CONCERNIENTE A LAS CONTROVERSIAS PRESENTADAS
ENTRE UN NOMBRE COMERCIAL Y UNA MARCA DE SERVICIO EN EL QUE SE -
PRUEBE UN MEJOR DE DERECHO. EN ESTE CASO LA AUTORIDAD COMPETENTE
PARA DECLARAR LA CESACION DE LOS EFECTOS DE' LA PUBLICACION ES LA
SECOFIN, HACIENDO DICHA DECLARACION CON BASE A LA PRESENCIA DE -
HECHOS O CIRCUNSTANCIAS QUE HAGAN DIFERENTE O MODIFIQUEN LA SI--
TUACION QUE OSTENTA LA PUBLICACION DE UN NOMBRE COMERCIAL,

LA CESACION A LA QUE SE HACE REFEREMCIA TIENE SU
FUNDAMENTO EM EL HECHO DE PONER A CUBIERTO A CUALQUIER TERCERO
QUE SE EMTERE QUE TAL PUBLICACION YA NO TIENE LAS CONSECUENCIAS
LEGALES, AL TIEMPO DE QUE RESTRIMNGE DE ALGUN MODO LA COMPETENCIA
DESLEAL.,
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LA AUTORIDAD COMPETENTE DEEBERA DAR AVISO O DEBE
PREVENIR CON ANTECIPACION AL TITULAR DEL NOMBRE COMERCIAL CUYOS
EFECTOS DE PUBLICACION CESARON PARA ENTEPARLO QUE EL SEGUIR USAN
DO LA DENOMINACION COMERCIAL YA NO ES PRESUNTIVA DE BUENA FE, SI
NO POR EL. CONTRARIO PUEDE REVESTIR UNA ACTITUD DOLOSA,.

AL HABLAR DE CESACION NO SE DEBE INTERPRETAR COMO
NULIDAD PUES COMO YA SE HA COMENTADO, EL NOMBRE COMERCIAL NO ES
REGISTRABLE, MOTIVO POR EL CUAL SU NULIDAD RESULTA IMPROCEDENTE.
LA PUBLICACION QUE SE HACE EN LA CACETA DE INVENCIONES Y MARCAS
CONSISTE EN UNA SIMPLE MENCIGN DEL NOMBRE COMERCIAL EN PARTICU-
LAR DENTRO DE LAS PAGINAS DE LA GACETA, SIN CUE ESTO SIGNIFIQUE
QUE DEBA ANULARSE O CANCELARSE POR VIRTUD DE UNA DECLARACIGH DE
LA SECOFIN, EN LA QUE SE CONSIDEREN O RECONOZCAN DERECHOS SUPE-
RIORES A UN TERCERO; EN ESTE CASO LA AUTORIDAD COMPETENTE SOLQ
PUBLICARA TAL SITUACION CON LA FINALIDAD DE ENTERAR AL PUBLICO
EN GENERAL DE LA CESACION DE LOS EFECTOS DE LA PUBLICACION Y COQ
MO UN AVISO PARA EL TITULAR DEL NOMBRE COMERCIAL CUYOS EFECTOS

CESAROS.,

LA INCURSION DE LOS NOMBRES COMERCIALES EN LA GA
CETA DE INVENCIOMES Y MARCAS, SE FUNDAMEMTA EN EL ‘ART{cuLO 2(2-
DE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS QUE DICE: " SE PUBLICARA EN -
LA GACETA DE INVENCIONES Y I'ARCAS, LOS DATOS RELATIVOS A LAS PA
TENTES OTORGADAS A LOS REGISTROS EFECTUADOS Y A LOS NOMBRES CO-
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MERCIALES, ASI COMO LOS ACTOS QUE AFECTEN LOS DERECHOS DE PROPIE
DAD INDUSTRIAL “.

FORMALIDADES DE LA SOLICITUD DE PUBLICACION,

1.- DEBERA SER PRESENTADA ESCRITA A MAQUINA;

2.~ DEBERA SER ESCRITA EN IDIOMA ESPARNOL; EN CASO
CONTRARIO, DEBERA IR ACOMPANADA DE SU TRADUCCION AL ESPAFOL DEBL
DAMENTE CERTIFICADA POR PERITO TRADUCTOR FACULTADO POR AUTORIDAD
COMPETENTE,

5.- DEBE SER REDACTADA DE MANERA RESPETUOSA E IR
DIRIGIDA A LA AUTORIDAD COMPETENTE PARA TAL EFECTO.

REQUISITOS DE LA SOLICITUD DE PUBLICACIGN:

ARTICULO 68 DEL REGLAMENTO DE LA L.I.M.: " LA so-
LICITUD DE LA PUBLICACION DE UN NOMBRE COMERCIAL SE PRESENTARA
POR DUPLICADO ANTE LA SECRETAR{A EXPRESANDOSE LOS SIGUIENTES DA-
TOS: s
.~ NOMBRE COMERCIAL Y FECHA EN QUE PRINC}PIO?A -
USARSE; D
[1.- NOMERE, DENOMINACION O RAZON SOCIAL, NACIONA-
LIDAD Y DOMICILIO DEL PROPIETARIO;
[I1.- UBICACION Y GIRO DE LA EMPRESA 0 ESTABLECIMIEN
TO INDUSTRIAL O COMERCIAL A QUE SE APLIQUE. A
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DICHA SOLICITUD DEBERA ANEXARSE LOS DOCUMENTOS
QUE DEMUESTREN SATISFACTORIAMENTE A JUICIO DE
LA SECRETARIA LA UTILIZACIOM EFECTIVA DEL NOM
BRE COMERCIAL APLICADO A UN GIRO DETERMINADO”.

TRANSMISIGN.

EL NOMBRE COMERCIAL £S SUSCEPTIBLE DE CEDERSE 0
TRANSMITIRSE COMO TODO BIEN PATRIMONIAL., DE ACUERDO A LO QUE -
ESTABLECE EL ARTIcuLO 185 DE LA L.I.M., ANALIZADO EN ESTRICTO SEN
TIDO, ‘

ARTICULO 185.- “ EN LA TRANSMISION DE UNA EMPRESA
O ESTABLECIMIENTO SE COMPRENDERA EL DERECHO A USO EXCLUSIVO DEL
NOMBRE COMERCIAL, SALVO ESTIPULACION EN CONTRARIO “.

AL MENCIONAR ESTE ARTICULO “SALVO ESTIPULACIGN EN
CONTRARIO”, ESTA DANDO PAUTA PARA PENSAR QUE EL NOMBRE COMERCIAL
PUEDE SER OBJETO DE TRANSACCION POR SEPARADO O QUE EL TITULAR DE
ESTE, PUEDA RESERVARSE EL DERECHO AL USO EXCLUSIVO DE LA DENOMINA
CION COMERCIAL DE SU EMPRESA PARA APLICARLO A OTRO COMERCIO.

CoMO SE OBSERVA, ES EVIDEMTE OQUE LA LEY DE INVEN-
CIONES Y MARCAS NO ES PRECISA EN CUANTO A LA TRANSMISION DE ESTA
FIGURA, SINO POR EL CONTRARIO, LA PARTE FINAL DEL ARTIcULO 185 -
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DA CABIDA A UNA SERIE DE CIRCUNSTANCIAS QUE DESENCADENAN PROBLE
MAS PRINCIPALMENTE EN PERJUICIO DEL PUBLICO CONSUMIDOR,

ANALIZAREMOS LOS CASOS DE TRANSMISIGN DE UN MOM-~
BRE COMERCIAL, EN QUE SE HACE DE MANERA AISLADA:

A) EL CASO EN QUE SE ENAJENA LA MEGOCIACION PERO
EL NOMBRE COMERCIAL ES USADO EN UNA NUEVA EMPRESA O ESTABLECIMIEN
TO.

"~ B) EL CASO EN QUE LA TRANSMISION DEL NOMBRE COMER

CIAL SE REALIZA, PERO DESPUES ES USADO NUEVAMENTE. _

€) EL CASO EN QUE SE TRANSMITE EL NOMBRE COMERCIAL

PARA POSTERIORMENTE APLICAR UM NUEVO Y DIFERENTE EN LA MISMA NE-
GOCIACION,

D) EL CASO QUE POR LIQUIDACIGN O CONCURSO SE TRANS
MITE EL NOMBRE COMERCIAL.

EN LOS DOS PRIMEROS CASOS SE PRESEMTA LA PROBLE-
MATICA DE LA TRANSMISION DEL MOMBRE COMERCIAL, EM VIRTUD DE QUE
EL TITULAR HACE USO DE E£STE PARA CQNTIMUAR EN LA ACTIVIDAD MER-
CANTIL. LoS DOS OLTIMOS SON IMPORTANTES EM CUAﬁTO AL BENEFICIO -
ECONGHMICO QUE PUEDE TEMER SU TITULAR, PERO EN S[ MO PRESENTAN --

PROB. EMAS DE CONFUSION O COMPETENCIA DESLEAL.,

EL PRIMERO DE LOS CASQS CONFLICTIVOS SE HACE NECE
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SARIO ESTIPULAR EN EL CONVENIO UN PACTO DE “NO CONCURRENCIA”, ‘A
FIN DE EVITAR QUE EL VENDEDOR DE UNA EMPRESA O ESTABLECIMIENTO
VENDA SU MOMBRE COMERCIAL A UN TERCERO O LO UTILICE EN UN NUEVO
ESTABLECIMIENTO CUYO GIRO COMERCIAL SEA IGUAL O SEMEJANTE A LA -
EMPRESA ENAJENADA,

EN EL SEGUNDO CASC ANOTADO SE OBSERVA QUE AL ENA-
JENAR LA EMPRESA O ESTABLECIMIENTO SE TRANSMITE TAMBIEN EL DERE-
CHO AL USO EXCLUSIVO DEL NOMBRE COMERCIAL, SIN EMBARGO LA PROBLE
MATICA SURGE CUANDO EL ENAJENANTE UTILIZA NUEVAMENTE EL NOMBRE -
COMEPCIAL FORMADO POR SU PATRONIMICO O NOMBRE CIVIL FUNDANDOSE EN
EL HECHO DE QUE NADIE PUEDE PROHIBIR EL LIBRE USO DE SU NOMBRE -
CIVIL; EN PRIMERA INSTANCIA PODRIA SER VALIDA ESTA FORMA DE PEN-
SAR YA QUE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS NO REGULA DE MANERA --
PRECISA ESTA CUESTION, SIN EMBARGO ESTE PROCEDER VA EN CONTRA DE
LAS NORMAS APLICABLES SOBRE COMPETENCIA DESLEAL, POR LO QUE ESTA
ACTITUD ES ATACABLE DESDE CUALQUIER PUNTO DE VISTA,

EN EL TERCERO Y CUARTO CASO, SE JUSTIFICA QUE LA
TRANSMISION DEL NOMBRE CCMERCIAL SE REALICE DE MAMERA AISLADA, Y
ES DEBIDC A QUE NO PERJUDICAN A MADIE, NI REPRESENTA PROBLEMAS -
DE COMPETENCIA.

EN RELACION A LA TRANSMISIGN DEL NOMBRE COMERCIAL
COMENTAREMOS LOS ART{CULOS QUE SOBRE ESTE PARTICULAR CONTIENE LA
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LEGISLACION DE INVENCIONES Y MARCAS:

ARTféULo 46, - “ LOS DERECHOS QUE CONFIERE UNA PA-
TENTE PODRAN CEDERSE O TRAMSMITIRSE EN TODO O EN PARTE POR ACTOS
ENTRE VIVOS O POR VIA SUCESORIA, CON LAS FORMALIDADES ESTABLECL
DAS POR LA LEGISLACIGN COMUN, PARA QUE LA CESION O TRANSMISIGN
SURTAN EFECTOS CONTRA TERCEROS SE REQUERIRA SU REGISTRO EN LA -
DIRECCION DE INVENCIOMES Y MARCAS.

CUANDO DICHAS CESIONES Y TRANSMISIONES SE EFECTU
EN POR ACTOS ENTRE VIVOS SOLAMENTE SURTIRAN SUS EFECTOS SI FUE-

REM APROBADOS E INSCRITAS EMN EL REGISTRO NACIONAL DE TRAMNSFEREM
CIA Y TECNOLOGIA “.

ARTIcuLo 241.- ” CoN LAS MODALITADES QUE ESTA LEY
PREVIENE LAS MARCAS REGISTRADAS PUEDEN TRANSMITIRSE POR LOS ME-

DIOS Y COM LAS FOPMALIDADES QUE ESTABLECE LA LEGISLACION COMON,
PERO SU TRANSMICIGN NO PRODUCIRA EFECTOS S1 NO SE INSCRIBE EN EL
REGISTRO MACIONAL DE TRAMSFERENCIA Y TECNOLOGIA “.

ArRT{cuLo 1€9.- ” EL DERECHO A USAR UNA DENOMINA-
C1ON DE ORIGEN PODRA SER TRANSMITIDO EN LOS TERMINOS DE LA LEGI§
LACIGN COMON. DICHA TRANSMISION SGLO SURTIRA EFECTOS A PARTIR_
DE SU REGISTRO EN LA SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL
PREVIA COMPROBACIGN DE QUE EL NUEVO USUARIO CUMPLE CON LAS CON-
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DICIONES Y REQUISITOS ESTABLECIDOS EN ESTA LEY PARA OBTENER EL
DERECHO A USAR LA DENOMINACIGM DE ORIGEN “.

LA CESIGN O TRANSMISION DE LOS DERECHOS DE UN NOM
BRE COMERCIAL A DIFERENCIA DE LAS FIGURAS ANTES MENCIONADAS NO_
TIENE ESTIPULACIGN PRECISA DENTRO DE LA LEY, POR LO QUE ES NECE
SARIO INTERPRETAR Y ADECUAR EL SENTIDO DE ALGUNOS ARTICULOS DE
LA LEGISLACION DE PROPIEDAD [NDUSTRIAL., POR OTRA PARTE, EL AR-
TICULO 14 DEL REGLAMENTO DE LA LEY COMENTADA COMPLETA LA INTER-
PRETACION QUE PUDIERA DARSE A LOS ARTICULOS DEL NOMBRE COMERCIAL
Y SU TRANSMISIGN,

EL ARTICULO 1€7 DE LA ‘L. I.M., ESTIPULA: “ EL NOMBRE
COMERCIAL SE REGIRA, EN LO QUE SEA APLICABLE Y NO HAYA DISPOSI-
CION ESPECIAL, POR LAS REGLAS ESTABLECIDAS CON RELACIGN A LAS -
MARCAS “.

SE ENTIENDE, QUE AL NO TENER EL NOMBRE COMERCIAL
ESTIPULACION PRECISA EN CUANTO A SU TRANSMISIOM, PUEDE SER APLL
CABLE EL ARTIcuLO 141 DEL MISMO ORDENAMIENTO.

EL ARTIcULO 14 DEL REGLAMENTO DE LA LEY DE INVEM
CIONES Y MARCAS QUE APARECE CINCO ANOS DESPUES DE LA LEY A LA -
CUAL SE APLICA, DA SOLUCIOM A LA LAGUNA QUE, SEGUN MI FORMA DE
VER, PRESENTABA LA LEY DE PROPIEDAD INDUSTRIAL DE 1976, RESPEC-
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TO A LA TRANSMISION DE UN NOMBRE COMERCIAL AL ESTABLECER: " To-
DOS LOS ACTOS CELEBRADOS ENTRE VIVOS O POR VIA SUCESORIA, POR -
VIRTUD DE LOS CUALES SE CEDAN O TRANSFIERAN PARCIAL O TOTALMEN-
TE DERECHOS DERIVADOS DE UNA PATENTE, CERTIFICADO DE INVENCION,
REGISTRO DE DIBUJOS, MODELOS INDUSTRIALES, MARCAS, AVISOS Y NOM
BRES COMERCIALES, DEBERAN SER INSCRITOS EN LA SECRETARIA, DIREC
CION GENERAL DE INVENCIOMES Y MARCAS “.

” EN CASO DE QUE DICHAS CESIONES O TRANSMISIONES
SE EFECTUEN POR ACTOS ENTRE VIVOS DEBERAN SER PREVIAMEMTE APRO-

BADAS E INSCRITAS POR EL REGISTRO NACIONAL DE TRANSFERENCIA Y --
TECNOLOGIA ¥,

DE ACUERDO AL CONTENIDO DE ESTE ARTICULO SE DES-
PRE. . QUE L DERECHO AL USO EXCLUSIVO DE UM NOMBRE COMERCIAL -
PUEDE SER MATERIA DE CESION O TRANSMISION POR VIA SUCESORIA O -
POR MEDIO DE CONTRATO O CONVENIO SIEMPRE Y CUANDO LLEVE A CABO
EL PROCEDIMIENTO QUE EL MISMO ARTICULO ANALIZADO DISPONE,

PROCEDIMIENTO PARA EL REGISTRO DE TRANSMISION DE DERECHOS.

EL ARTIcuLo 15 DEL REGLAMENTO ANTES REFER{DO DI$
PONE: " LA DIRECCION DE INVENCIONES Y MARCAS, REGISTRARA, CUAN-
DO PROCEDA, LAS CESIONES O TRANSMISIONES DE DERECHOS A QUE SE -
REFIERE EL ARTICULO ANTERIOR, PARA LO CUAL EL INTERESADO DEBERA
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PRESENTAR UNA SOLICITUD POR DUPLICADO, EN LA QUE SE EXPRESARAN
EL NUMERO DE REGISTRO DE QUE SE TRATE, DENOMINACION EN SU CASO,
NOMBRE DEL TITULAR ANTERIOR, MNOMBRE, NACIONALIDAD DEL ADQUIREN-
TE Y UBICACION DE SU FABRICA 0 ESTABLECIMIENTO “,

“ A DICHA SOLICITUD DEBERA ACOMPARARSE COPIA CER
TIFICADA DEL CONTRATO RESPECTIVO Y CONSTANCIA DE LA INSCRIPCION
EN EL REGISTRO NACIOMAL DE TRANSFERECIA Y TECNOLOGIA A EFECTO =
DE QUE SE ANEXEN AL EXPEDIENTE RESPECTIVO. EM EL CASO DE OUE -
LAS TRANSMISIONES SE REFIERAN A DOS O MAs TiTULOS O REGISTROS -
SE ANEXARAN IGUAL NOMERO DE COPIAS CERTIFICADAS DE LOS DOCUMEN-
TOS RESPECTIVOS “,

COMO UNA ESPECIE DE CESION, LA LEY DE PROPIEDAD_
INDUSTRIAL CONTEMPLA EN SU ARTICULO 188 LA CONCESION DE LOS NOM
BRES COMERCIALES QUE SI NO ES UNA TRANSMISIGN POR COMPLETO, SI
ES UN PERMISO O LICENCIA QUE EL TITULAR DE UN NOMBRE COMERCIAL
OTORGA A UN TERCERO PARA QUE HAGA USO DE LA DENOMINACIOGN COMER-
CIAL DE LA QUE TIEME EL DERECHO A USO EXCLUSIVO, MEDIANTE LA CE-
LEBRACION DEL RESPECTIVO CONTRATO O CONVENIO,

RENOVACIGN DEL NOMBRE COMERCIAL EN MEXICO,

ESTA FIGURA EN SI NO REQUIERE DE RENOVACIGN, PUES
EL DERECHO AL USO EXCLUSIVO SE DERIVA DEL USO CONTINUO Y EFECTL
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VO DE UN NOMBRE COMERCIAL APLICADO A UNA EMPRESA O ESTABLECIMIEN
TO. EL PROCEDIMIENTO DE RENOVACIGN SE LLEVA A CABO PARA TODAS -
AQUELLAS DENOMIMACIONES COMERCIALES QUE SE PUBLICAM EN LA GACETA
DE INVENCIONES Y MARCAS CON EL FIN DE QUE LOS EFECTOS QUE PRODU
CE DICHA PUBLICACION SIGAN TENIENDO VIGENCIA,

ARTICULO 184,- ” LOS EFECTOS DE LA PUBLICACIGN DE
UN NOMBRE COMERCIAL DURARAN CINCO ANOS, A PARTIR DE LA FECHA DE
PRESENTACION DE LA SOLICITUD, PODRA RENOVARSE INDEFINIDAMENTE -
POR PERIODOS DE LA MISMA DURACION ".

“ |LA SOLICITUD DE REMOVACION DEBERA PRESENTARSE -
DENTRO DEL ULTIMO SEMESTRE DE CADA PERIODO. DE NO SOLICITARSE CE
SARAN LOS EFECTOS DE LA PUBLICACION ",

PARA PODER SOLICITAR LA RENOVACION, ES MENESTER _
QUE EL NOMBRE COMERCIAL SIGA SIENDO USADO, Y ES LOGICO, YA QUE -
EL OBJETO DE RENOVAR LA PUBLICACION ES SEGUIR GOZANDO DE LOS E-
FECTOS DE LA MISMA.

B) ACCIONES EJERCITABLES EN RELACION AL
NOMBRE COMERCIAL.

Ed LAS CONTROVERSIAS O CONFLICTOS DE LA MATERIA -
DE PROPIEDAD INDUSTRIAL SURGEN UMA SERIE DE ACCIONES DE DIVERSOS
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TIPOS QUE PARA EL ESTUDIO DE ESTE TRABAJO LAS LIMITAREMOS SOLO_
A LAS QUE SE RELACIOMAN AL NOMBRE COMERCIAL. LAS ACCIONMNES DERI
VADAS DE UNA VIOLACIGN AL DERECHO EXCLUSIVO DEL USO DE UN NOMBRE
COMERCIAL PUEDEN SER DE DOS TIPOS SIM TOMAR EN CUENTA LAS SANCIO
NES ADMINISTRATIVAS Y ESTAS SON: CIVILES Y PENALES, PERO SU TRA
TAMIENTO ES COMPLICADO YA QUE SE DEBE DETERMINAR A QUE AUTORIDAC
LE CORRESPONDE CONOCER DE ESTOS ASUNTOS,

DOCTRINAL Y TEGRICAMENTE EXISTEN DIFERENCIAS EN -
CUANTO A DETERMINAR LA AUTORIDAD COMPETENTE; SIN PROPONER UNA SQ
LUCION TEMERARIA AL RESPECTO ME LIMITARE A EXPONER ALGUNOS RAZO-
NAMIENTOS QUE SOBRE ESTA SITUACION SE HAN PLANTEADO:

PRIMERAMENTE EXPONDREMOS LOS CASOS EN QUE PUEDE -
PROVOCAR CONFLICTO DE INTERESES LA USURPACIOM DE UN NOMBRE COMER
CIAL, SIENDO LOS MAS COMUNES LOS QUE A COMTIMUACION SE ENUMERAN:

1.- CUANDO UN COMERCIANTE COM MENOR DERECHO PARA
ELLO, UTILIZA UN NOMBRE COMERCIAL:

2.~ CUANDO EL NOMBRE conéchAL ES USADO POR OTRA
PERSONA SIN DERECHO PARA ELLO A GUISA DE MARCA, O COMO PARTE DE
UNA MARCA;

3.~ CUANDO SE UTILIZA EL NOMBRE COMERCIAL DE OTRO
PARA REFERIRSE AL DESTINO DE UN PRODUCTO O UNA MERCADERIA.
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POSTURA ANTIADMINISTRATIVA.

SE HA CONSIDERADO QUE LA AUTORIDAD ADMINISTRATIVA
DEL EJECUTIVO EN FUNCIONES MATERIALMENTE JUDICIALES ROMPE CON EL

PRINCIPIO DE LA SEPARACION DE PODERES QUE RIGE LA ORGANIZACION -
DEL EsTADO,

SE ARGUMENTA QUE SI LA ADMINISTRACIGN TOMA CONOCL
MIENTO DE LAS CONTROVERSEAS QUE NACEN DE SU ACTUACION, SE CREARIA
UNA SITUACION INJUSTA PARA LOS PARTICULARES INTERESADOS, YA QUE_
LA AUTORIDAD ADMINISTRATIVA ESTARIA, POR LO MENOS EN TEORIA, A -
FAVOR DE SUS DECISIOMES TOMADAS.

POR OTRA PARTE, LAS CONTIENDAS PLANTEADAS ANTE LA
AUTORIDAD ADMINISTRATIVA Y EN SU FASE DE EJECUCION, CARECEN DE -
VALIDEZ HASTA EN TANTO NO SE CONFIRME SU LEGALIDAD POR MEDIO DEL
PROCEDIMIENTO JUDICIAL, ACARREANDO UNA CONSIDERABLE PERDIDA DE -
TIEMPO.

POSTURA CONTENCIOSO ADMINISTRATIVA,

HAY QUIENES CONSIDERAN QUE EL PODER JUDICIAL NO -
DEBE INTERVENIR EN ASUNTOS ADMINISTRATIVOS, INCLUYENDO EN £STOS
A LAS CONTROVERSIAS SUSCITADAS CON MOTIVO DE VIOLACIONES A LOS
DERECHOS DE PROPIEDAD INDUSTRIAL.,
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EN CUANTO A LA IMPARCIALIDAD DE LOS FUNCIONARIOS
ADMINISTRATIVOS,SE DICE QUE COM LA CREACION DE LOS LLAMADOS TRIL
BUNALES DE LO CONTENCIOSO-ADMINISTRATIVO, EL FUNCIONARIO AL EX-
PONER A LA LUZ PUBLICA LAS DECLARACIONES, ESTAS SE HACEN, POR -
UNA CUESTION PSICOLOGICA DE MANERA SERIA E iMPARCIAL.

POR LO QUE SE REFIERE A LA LENTITUD DEL PROCEDI--
MIENTO Y DE LAS DECLARACIONES, SE DICE QUE SOM CAUSA DE LA REVI-
SION DE LEGALIDAD ANTE LOS TRIBUNALES JUDICIALES, YA QUE ES EN -
ESTOS EN DONDE SE RETARDA EL PROCEDIMIENTO,

EN LA PRACTICA SE OBSERVA, QUE LAS COMTROVERSIAS
SURGIDAS POR LA VIOLACIGN A UN DERECHO DE PROPIEDAD INDUSTRIAL,
CUENTAN COM DOS FASES; UMA FASE LLAMADA “ TECNICO-ADMINISTRATIVA”
Y OTRA COMUNMENTE LLAMADA “ FASE JURISDICCIONAL “, EM LA PRIMERA
FASE, LA AUTORIDAD COMPETENTE PARA CONOCER DE LOS ASUNTOS Y EJER
CICIO DE LAS ACCIONES DE PROPIEDAD INDUSTRIAL ES LA SECRETARIA -
DE PATRIMONIO Y FOMENTO INDUSTRIAL. DENTRO DE ESTA FASE Y ANTES
DE EJECUTARSE LA RESOLUCION CORRESPONDIENTE, DEBE PASAR POR UN -
PROCESO DE REVISION DE LEGALIDAD ANTE LOS TRIEUNALES FEDERALES -
COMPETENTES EN ASUNTOS ADMINISTRATIVOS ( TRIBUNALES DE DISTRITO
EN MATERIA ADMINISTRATIVA Y TRIBUNALES COLEGIADOS DE CIRCUITO EN
MATERIA ADMINISTRATIVA ).

LA SEGUNDA FASE ES DONDE SE LLEVA A CABO LA EJECU
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CION DE LA DECLARACION DE LA AUTORIDAD ADMINISTRATIVA, EJERCITAN
DOSE LAS ACCIONES DERIVADAS DEL RECONOCIMIENTO DE UN DERECHO DE

PROPIEDAD INDUSTRIAL. ESTAS ACCIONES PUEDEN SER COMO SE COMENTO

ANTERIORMENTE CIVILES O PENALES Y CONOCERAN DE ELLAS LOS TRIBU-

NALES FEDERALES O LOS TRIBUNALES DEL FUERO coM(M A ELECCION DEL

ACTOR O DENUNCIANTE, SEGUN SEA EL CASO, SIEMPRE Y CUANDO LOS IN-
TERESES AFECTADOS SEAN UNICAMENTE PARTICULARES EN CASO CONTRARIO
LA AUTORIDAD COMPETENTE SON LOS TRIBUNALES FEDERALES,

ACCIONES RELATIVAS AL NOMBRE COMERCIAL.,

[.- AcCION DE IMITACION DE LOS NOMBRES COMERCIALES;
[1.- AccION DE REPRESION DE LA USURPACION DEL NOM-
BRE COMERCIAL; |
[11.- ACCION DE CESACION DE LOS EFECTOS DE LA PUBLL
CIDAD DEL NOMBRE COMERCIAL,

PARA EL EJERCICIO DE ESTAS ACCIONES SE REQUIERE -
QUE EXISTA FUNDAMENTALMENTE UN INTERES JURIDICO; QUE QUIEN EJER-
CITE DICHAS ACCIOMES SEA EL TITULAR DEL DERECHO DE PROPIEDAD IN-
DUSTRIAL O SU REPRESENTANTE ( ARTIcuLO 189 DE LA LEY DE [NVENCIQ
NES ¥ MARCAS Y 11 DEL REGLAMENTO ),

DE ACUERDO AL ARTICuLO 193 DE LA L.I.M., " LAS -
SOLICITUDES DE LAS DECLARACIONES ADMINISTRATIVAS QUE PROCEDAN -
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CONFORME A ESTA LEY DEBERAN FORMULARSE POR ESCRITO, AL QUE SE A
COMPANARAN LOS DOCUMENTOS Y CONSTANCIAS EM CUE SE FUNDE LA PRO-
MOCION ”,

EL MEMCIONADO ARTICULO SE REFIERE A LOS REQUISITOS
O FORMALIDADES QUE DEBE COMTENER LA SOLICITUD DE DECLARACION AD-
MINISTRATIVA Y QUE DE MANERA GENERAL DEEBE CONTEMNER:

- NOMBRE DEL PROMOVENTE Y SU CARACTER:

- Su DOMICILIO;

- ANOTACIGN CONCRETA DE LO SOLICITADO Y SU FUNDA-
MENTACIGN LEGAL, ASI COMO LA CAUSA DEL INTERES
JURIDICO DEMOSTRADO POR LA VIGENCIA DE LOS DERE
CHOS ALUDIDOS;

- SE PROPORCIONARAN LOS DATOS DEL PRESUNTO INFRAC
TOR O INVASOR CONTRA QUIEN SE ACT0A, SU DOMICI-
LI0 Y EL TIPO DE ACCION QUE SE DEDUCE;

- LA NARRACION DE LOS HECHOS DE MANERA SUSCINTA,
LA RELACION DE LAS PRUEBAS EM CUE SE APOYA LA -
PROMOCION:

- LOos FUNDAMENTOS DE DERECHO APLICABLES A LA ACCION
Y EL PROCEDIMIENTO; _ _

- PUNTOS PETITORIOS Y LA FIRMA DEL PROMOVENTE.

LA sOLICITUD DE DECLARACIGN 0 DEMANDA DEBERA PRE-
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SENTARSE POR TRIPLICADO, EL ORIGINAL FORMARA EL EXPEDIENTE, UNA

COPIA SERA PARA EL TRASLADO Y UNA MAS COMO COMPROBANTE DEL PROMQ
MOVENTE.,

LA CONTESTACION DE LA DEMANDA DEBERA AJUSTARSE EN
LO GENERAL A LA MISMA FORMA,

LA ACCION DE IMITACION DE LOS NOMBRES COMERCIALES.

LA IMITACION, PUDIERA SER TRATADA COMO FALSIFICA-
CION PUES ESTA COMPRENDE A AQUELLA; SIN EMBARGO LA IMITACION SG-.
L0 SE REFIERE A CIERTOS ELEMENTOS DE LA FIGURA Y NO A TODOS. COMO
OCURRE EN LA FALSIFICACION,

EN LA IMITACION DE UN NOMBRE COMERCIAL SE TIENE -
QUE ATENDER A LAS ANALOGIAS QUE EXISTEN ENTRE UNC Y OTRO, A LAS
DIFERENCIAS ENTRE EL NOMBRE IMITADO Y EL IMITADOR, QUE OCASIONAN
LA CONFUSION ENTRE LOS CONSUMIDORES O CLIENTELA DE UN ESTABLECI-
MIENTO COMERCIAL.

LA FRACCIBGN IV DEL ARTIcuLo 210 pE LA L.I.M., DE-
FINE HASTA CIERTO OUNTO LA IMITACION, CONSIDERANDOLA COMO UNA IN

FRACCIGN ADMINISTRATIVA AL ESTABLECER:

ARTIcuLo 210.- " SON INFRACCIONES ADMINISTRATIVAS
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FRACCION IV.- " USAR DENTRO DE LA ZONA GEOGRAFICA

EN QUE RESIDA LA CLIENTELA EFECTIVA, UN NOMBRE COMERCIAL SEMEJAN

TE EN GRADO DE CONFUSIGM CON OTRO QUE YA ESTE SIENDO USADO POR -

UM TERCERO, PARA AMPARAR UN ESTABLECIMIENTO INDUSTRIAL, COMERCIAL
0 DE SERVICIO DEL MISMO O SIMILAR GIRO “,

CRITERIO PARA LA

DECLARACION DE IMITACION:

LA DECLARACION DE LA IMITACIGN DE UN NOMBRE COMER
CIAL DEBE SUJETARSE A UNA SERIE DE REGLAS OBJETIVAS POR PARTE DE
LA AUTORIDAD ADMINISTRATIVA:

DEBE ATENDERSE A LAS SEMEJANZAS QUE EXISTAN EN-
TRE LOS NOMBRES COMERCIALES EN CONFLICTO; SEME-
JANZAS PRINCIPALMENTE VISUALES Y EN OCASIONES -
FONETICAS:

SE DEBEN DETERMINAR LAS SEMEJANZAS POR ENCIMA -
DE LAS DIFERENCIAS, PRINCIPALMENTE SI EXISTEN -
ELEMENTOS SECUNDARIOS;

Los ELEMENTOS DEL NOMBkE COMERCIAL  SE DEEEN EXA-
MINAR DE MANERA SUCESIVA Y NO DE MANERA SIMULTA
NEA;

SE DEEE ATENDER A LA CALIDAD PERSONAL DE LOS --
CONSUMIDORES QUIENES SON LOS QUE RESIENTEN LA
FALTA DE CALIDAD CUANDO RECURREN A UN ESTABLE-
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CIMIENTO USURPADOR DE UN NOMBRE COMERCIAL.,

ADEMAS DE LA IMITACION DE UN NOMBRE COMERCIAL EN-
CONTRAMOS UN PROBLEMA PECULIAR QUE RESULTA DE LA UTILIZACION DE
UNA MARCA COMO ELEMENTO DC UM NOMBRE COMERCIAL; EN ESTE CASO, LA
LEY DISPONE EN LA FRACCION III DEL ARTIcULO 210 TAL SITUACION cQ
MO INFRACCIGN ADMINISTRATIVA, NO OBSTANTE [NTERPRETANDO DICHA --
FRACCION A LA INVERSA SE ENTIENDE QUE CUANDO LA EMPRESA O ESTA--
BLECIMIENTO NO SE ENCUENTRE RELACIONADO CON EL ESTABLECIMIENTO -
QUE OPERE CON PRODUCTOS O PRESTEN SERVICIOS IGUALES A LOS PROTE-
GIDOS POR LA MARCA, SE PUEDE APLICAR DICHA DENOMINACION.

AcCIGN DE REPRESIOM DE LA USURPACIGM DEL NOMBRE COMERCIAL.,

COMO YA SE COMENTO ANTERICRMENTE, EL NOMBRE COMER
CIAL PUEDE SER USURPADO DE VARIAS MANERAS:

1.- CUAMDO UN COMERCIAMTE COM MENOR DERECHO PARA
ELLO UTILIZA UN MOMBRE COMERCIAL;

2.~ CUANDO EL NOMBRE COMERCIAL ES USADO POR UN --
TERCERO SIN DERECHO PARA ELLO A GUISA DE MAR-
CA O COMO PARTE DE UNA MARCA; VY,

3.~ CUANDO SE UTILIZA EL NOMBRE COMERCIAL DE OTRO
PARA REFERIRSE AL DESTINO DE UN PRODUCTO O --
MERCADERIA,

EL PRIMERC DE LOS CASOS ANOTADOS TIENE ALGUNAS -
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VARIANTES, A SABER:

A)

B)

c)

CUANDO SE APLICA UN NOMBRE IGUAL O SEMEJANTE -
AL LEG[TIMO ( ESTA VARIANTE REPRESENTA LA FORMA
MAS FRECUENTE DE USURPACION DE UN NOMBRE COMER
CIAL );

CUANDO SE APLICA EL NOMBRE COMERCIAL DE OTRO
COMO PARTE DE LA PROPIA RAZON SOCIAL, PRINCI-
PALMENTE CUANDO EL NOMBRE DE LA USURPADA ESTA
FORMADA CON EL PATRONIMICO DE UNA PERSONA. POR
EJEMPLO: CoMPANfA HERMANOS VAZQUEZ Y SoLfs,S.A.
EN OCASIONES SE UTILIZA INDEBIDAMENTE EL NOM-
BRE COMERCIAL DE UN TERCERO PARA DAR A ENTEN-
DER CIERTA RELACION O DEPENDENCIA cON EL ORIGL
NAL 0 LEGITIMO, SIN EXISTIR TAL RELACION: EJEM
PLO: GRUPO COMERCIAL DE CARLOS CERRO, S.A,

EL OBJETIVO PRIMORDIAL DE ESTAS VARIANTES ES EL -
MISMO, EL APROVECHAMIENTO DEL PRESTIGIO Y REPUTACION DE UN ESTA-
BLECIMIENTO 0 EMPRESA CON LA INTENCION ILfciTA DEL DESVIO DE --

CLIENTELA.

EL ART{cuLO 210 EN Su FRACCION IV, ESTABLECE LA -
INFRACCIGON ADMINISTRATIVA POR EL USO INDEBIDO DE UM NOMBRE COMER

CIAL.,
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POR OTRA PARTE EL ARTIcULO 211 FRAccidN VII DE LA
L.I.M., TIPIFICA EL DELITO DE USURPACION DE UN NOMBRE COMERCIAL
AL DECIR: “ SOM DELITOS: USAR,DENTRO DE LA ZOMA GEOGRAFICA QUE
ABARQUE LA CLIENTELA EFECTIVA, UM NOMBRE COMERCIAL IGUAL A OTRO
QUE YA ESTE SIENDO USADO POR UN TERCERO, PARA AMPARAR UN ESTABLE-
CIMIENTO INDUSTRIAL, COMERCIAL O DE SERVICIO DEL MISMO GENERO .,

ADEMAS DE LA SANCION ADMIMISTRATIVA O PENA APLICA
BLE AL USURPADOR DE UN MNOMBRE COMERCIAL, LA LEY COMENTADA, EN SU
ARTICULO 214 DA AL PERJUDICADO ACCION DE PAGO DE DANOS Y PERJUI-

C10S, SIENDO BASE DE SU ACCION LA DECLARACIGN EMITIDA POR LA SE-.
PAFIN€:>

ELEMENTOS QUE CONFIGURAN LA SANCIGN ADMINISTRATIVA DE LA USURPA-
CI6N DE UN NOMBRE COMERCIAL.

l.- EL USO ILEGAL POR UN TERCERO DE UN MOMBRE CO-
MERCIAL SEMEJANTE A OTRO YA EXISTENTE;

2.~ LA PRIORIDAD DEL USO DE LA DENOMINACIGN COMER
CIAL;

3.~ DEBE TRATARSE DE UN ESTABLECIMIENTO SIMILAR O
IGUAL EN CUANTO AL GIRO QUE EXPLOTE:

4,- SE DEBE ESTABLECER LA ZONA GEOGRAFICA EN OQUE
RESIDA LA CLIENTELA EFECTIVA,
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EL PRIMER ELEMENTO AL QUE MOS REFERIMOS DEBE PRO-
BARSE, Y LOS MEDIOS IDONEOS PARA HACERLO SON: LA INSPECCION ADML
NISTRATIVA; LAS TESTIMONIALES; LAS DOCUMENTALES COMO: FACTURAS,
PUBLICACIONES, NOTAS, ETC., ASI COMO LAS FOTOGRAFIAS DONDE SE -
MUESTRE LA DENOMINACION USURPADA OSTENTADA SOBRE LA FACHADA DE -
UNA EMPRESA O ESTABLECIMIENTO DEBIDAMENTE AUTENTICADA POR UN FE-
DATARIO,

EL SEGUNDO ELEMENTO SE PRUEBA CON LA FECHA DE LA
ESCRITURA CONSTITUTIVA DE LA SOCIEDAD O CON LAS DECLARACIONES -
DE APERTURA A LAS AUTORIDADES.

EL OLTIMO ELEMENTO MENCIONADO ES MUY DIFICIL DE -
DEMOSTRAR YA QUE NO SE LIMITA A PERIMETROS REGIONALES O ESTATA-
LES; SIN EMBARGO, LAS PUBLICACIONES DEL NOMBRE USURPADO EN DIVER
S0S LUGARES, PODRIA SER EL PUNTO DE REFERENCIA PARA ESTABLECER -
LA ZONA GEOGRAFICA, PERO CONDICIONADO, OBVIAMENTE, A QUE EN ESOS
LUGARES HAYA CLIENTELA EFECTIVA, ES DECIR LA CONCURRENCIA DE CON
SUMIDORES HABITUALES DE LA EMPRESA 0 ESTABLECIMIENTO Y QUE, COMO
CONSECUENCIA DE LA USURPACION, SE PRESENTE EL DESVIO DE CLIENTE-
LA,

ELEMENTOS QUE CONFIGURAN EL DELITO DE USURPACION DE UN NOMBRE CQ
MERCIAL.,

PARA QUE SE ESTABLEZCA EL ACTO DELICTUOSO DE REFE
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RENCIA ES NECESARIO:

I.- QUE EL NOMBRE USURPADO SEA USADO DE MANERA -
IDENTICA, ESTO ES, DEBE TRATARSE EN ESENCIA
DEL MISMO NOMBRE USADO POR UN TERCERG SIN NIN
GUN DERECHO PARA ELLO;

I1.- QUE EL NOMBRE APLICADO SE ENCUENTRE DENTRO DE
LA ZONA GEOGRAFICA QUE ABARPUE LA CLIENTELA -
EFECTIVA DE QUIEN ESTE USANDO LA DENOMINACION
DE MANERA PRIORITARIA; Y,

[IT.- QUE EL NOMBRE USURPADO SEA APLICADO A UN ESTA
BLECIMIENTO INDUSTRIAL, COMERCIAL 0 DE SERVI-
CIO DEL MISMO GENERO.

No REUNIDOS ESTOS ELEMENTOS, EL DELITO NO SE TIPL
FICA, POR LD CUE EM OCASIONES PARECE SER NEBIL DE APLICACION EL
ARTICULO QUE TIPIFICA ESTE DELITO, YA QUE SE PRESTA A CQUE USURPA
DORES UTILICEN UM NOMBRE COMERCIAL APROVECHAMDCSE DEL PRESTIGIO
DE ESTE SIN OBTEMER SU CASTIGO,

CUANDO EL MOMBRE COMERCIAL ES USADO POR UM TERCE-
RO SIN DERECHO PARA ELLO A GUISA DE MARCA O COMO PARTE DE UNA --
MARCA OFRECE MAYOR  DIFICULTAD EN CUANTO A LA APLICACION DE UNA
INFRACCIGN PUESTO QUE ESTA ACTITUD NO SE ENCUENTRA TIPIFICADA CQ
CO DELITO EL LA LEGISLACIGN DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, DEBIENDO IN
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TERPRETARSE VARIAS DE SUS DISPOSICIONES PARA ENCONTRAR LOS ELE-
MENTOS DE ESTA INFRACCION Y SUS CONSECUEMCIAS.

EL ARTIcuLo 133 DE LA L.I.M., ES EL QUE PROPORCIQ
NA LA SOLUCION AL PROELEMA COMENTADO EN CUANTO A LA PUNIBILIDAD
QUE DEBE RECIBIR AQUELLA PERSONA QUE UTILIZA EL NOMBRE COMERCIAL
DE UN TERCERO A GUISA DE MARCA ENTEMDIEMNDO ESTE ARTICULO EN FUN-
CIGN DE LO DISPUESTO EN LOS ARTICULOS-179 Y 187 DEL MISMO ORDENA
MIENTO E INTERPRETANDO EL ARTIcULO 210 FRACCIGN III A CONTRA--
RIO SENSU.

POR OTRA PARTE EL ARTIcuLO 91 FRACCION XIX, SENA-
LA QUE NO ES REGISTRABLE COMO MARCA UNA MARCA QUE SEA IDENTICA -
EN GRADO DE CONFUSION A UN NOMBRE COMERCIAL APLICADO A LOS MIS~-
MOS O SIMILARES SERVICIOS QUE SE PRESTEM EN EL ESTABLECIMIENTO -
CUYO NOMBRE COMERCIAL SE HAYA USADO CON ANTERIORIDAD,

POR LO TANTO EL TITULAR DE UN NOMBRE COMERCIAL -
CON DERECHOS DEMOSTRADOS PUEDE LOGRAR LA NULIDAD DE UNA MARCA RE
GISTRADA QUE CONTRAPONGA LO DISPUESTO ENM LOS ARTIcuLos 133 v 91,
FRACCION XIX DE LA LEY DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, INDEPENDIEMTEMEN
TE DEL EJERCICIO DE LAS ACCIONES CIVILES Y PENALES QUE PUEDA DE-
PONER EN SU CONTRA,

EL ARTICULO 212 DE LA LEY COMENTADA, ESTABLECE LA
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PENALIDAD APLICABLE AL USURPADOR DE UN DERECHQ DE PROPIEDAD IN
DUSTRIAL AL DECIR: " SE IMPONDRA DE DOS A SEIS ANOS DE PRISIGN
Y MULTA DE MIL A CIEN MIL PESOS, O UNA SOLA DE ESTAS PENAS A -~

JUICIO DEL JUEZ, A QUIEN COMETA CUALQUIERA DE LOS DELITOS A QUE
SE REFIERE EL ARTICULO ANTERIOR “,

PARA EL EJERCICIO DE LA ACCION PENAL ES NECESARIA
LA DECLARACION DE LA SECOFIM, EN LA CUAL CONSTE LA EXISTENCIA DEL
HECHO CONSTITUTIVO DEL DELITO DE QUE SE TRATE.

EN CUANTO A LA ACCION CIVIL DE REPAﬁAC!éN Y PAGO =
DE DANOS Y PERJUICIOS, A LA VEZ QUE ES POSIBLE SU EJERCICIO, ES
DIFICIL SU CUANTIFICACION DEBIDO A LA FALTA DE EXPERIENCIA QUE
SOBRE ESTE PUNTO TIENEN LOS JUECES CIVILES, |

EN EL CASO EN QUE SE UTILIZA EL NOMBRE DE OTRO PA
RA REFERIRSE AL DESTINO DE UN PRODUCTO O MERCADERIA, COMO POR E-
JEMPLO: “ PARTES ELECTRICAS PARA APARATOS GENERAL ELECTRIC “, --
CUANDO DICHAS REFACCIONES NO SON FABRICADAS POR LA EMPRESA ANOTA
DA TRATANDOSE DE UNA SITUACION FRAUDULENTA EN LA QUE SE PUEDE RE
PRIMIR EL US0 DE TAL RELACION, PUDIEMDO EJERCITAR LAS ACCIOMES -
CIVILES O PENALES CORRESPONDIENTES.

ACCION DE LA CESACIGM DE LOS EFECTOS DE LA PUBLICACION DEL NOM-
BRE COMERCIAL, -



- 142 -

ESTA ACCION ES AQUELLA QUE EJERCITA EL TITULAR DE
UN NOMBRE COMERCIAL CUYO DERECHO AL USO EXCLUSIVO HA SIDO VIOLA-
DO, EN COMTRA DE QUIEN HA PUBLICADO UN NOMBRE COMERCIAL EN LA GA
CETA DE INVENCIONES Y [iARCAS,

YA ANTES, AL HABLAR DE LA PUBLICACIGN DE LOS NOM-
BRES COMERCIALES, SE MENCIONARON LOS EFECTOS DE LA MISMA; Y AL -
REFERIRNOS A ESTA ACCION EN PARTICULAR PODEMOS DECIR: QUE EL EFEC
TO DE LA PUBLICACION QUE ESTABLECE LA BUENA FE EN LA ADOPCION -
DE UNA DENOMINACION COMERCIAL,AL EJERCITARSE ESTE TIPO DE ACCION
PIERDE SU VIGENCIA CONVIRTIENDOSE A PARTIR DE ESE MOMENTO EN UNA
ACTITUD DOLOSA EN EL CASO DE SEGUIR USANDOLA, DANDO AL TITULAR -
DE LA DENOMINACION COMERCIAL QUE DEMOSTRO UN MEJOR DERECHO A DE-
MANDAR EL PAGO DE DANOS Y PERJUICIOS TENIENDO COMO BASE DE SU --
ACCION LA DECLARACION EN QUE CESAN LOS EFECTOS DE LA PUBLICACION
DE LA DENOMINACIGN EN PARTICULAR.

—— F——4— P s g 1



ANOTACIONES DE PAGINA DEL
CAPfTULO IV,

' EN EL ESCRITO DE DEMANDA SE DEEEN OFRECER TODAS LAS PRUEBAS -
EQIIBLES. 451.COMOQ_LOS_MERIOS O DQCUMENTQS DE_LAS_MISMAS.. ...

? ARTICULO 214.- “ INDEPENDIENTEMENTE DE LAS SANCIGN ADMINISTRA
TIVA Y EL EJERCICIO DE LA ACCION PENAL, EL PERJUDICADO POR CUAL
QUIERA DE LAS INFRACCIONES Y DELITOS A QUE ESTA LEY SE REFIERE
PODRA DEMANDAR DEL O DE LOS AUTORES DE LOS MISMOS LA REPARACION

Y EL PAGO DE DANOS Y PERJUICIOS SUFRINOS COM MOTIVO DE LA IN-
FRACCIGN_O_DEL_DELITOQ,
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CONCLUSIONES.

1,- EL NOMBRE COMERCIAL ES UN MEDIO IDENTIFICADCR -
DE EMPRESAS O ESTABLECIMIENTOS QUE HA SIDO USADO DESDE LOS INI--
CIOS DE COMERCIO HASTA NUESTROS DIAS, AON CUANDO SU REGULACION -
EN TEXTOS LEGALES SEA RELATIVAMENTE RECIENTE,

2.- EL CONVENIO DE ParRIs DE 1883, PARA LA PROTECCION
DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, FIRMADO DURANTE EL REGIMEN DEL PRESI-
DENTE LuIS ECHEVERRIA ALVAREZ ( 14 DE JuLIO DE 1967 ), ES LA LEY
SUPREMA EN MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL Y CONSECUENTEMENTE DE
EL NOMBRE COMERCIAL.

3.- EL NOMBRE COMERCIAL SE FORMA CON TODO TIPO DE EX
PRESION ESCRITA, PUDIENDO SER NOMBRES DE PERSONAS, DE ANIMALES O
COSAS REALES O FICTICIAS.

4,-LAS PERSONAS MORALES AL IGUAL QUE LAS PERSONAS FI
SICAS DEDICADAS AL COMERCIO O A LA PRESTACIOGN DE SERVICIOS PROFE-
CIONALES SOM QUIEMES HACEM USO DE LAS DENOMINACIONES COMERCIALES
DE MANERA [MPORTANTE CON EL OBJETO DE IDENTIFICAR SU NEGOCIO O AC
TIVIDAD COMERCIAL,

5.- EL COMERCIANTE EN PEQUENO Y LOS ARTESANOS, NO -
SON CONSIDERADOS COMERCIANTES POR NUESTRA LEGISLACIGN MERCANTIL.
Y AON CUANDO ESTOS HACEN USO DE LA FIGURA DEL NOMBRE COMERCIAL, -
LA USURPACION DE DICHA DENOMINACIGN NO RESULTA DEL TODO DANOSA.

6.~ EL CONCEPTO DE LA FIGURA EN ESTUDIO, PUEDE SER
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DEFINIDA DE VARIAS MANERAS, PERO SIEMPRE SE DEBE ATENDER AL FIN
QUE PERSIGUE, ESTO ES, EL USO O APLICACION QUE SE LE DA.

7.~ EL NOMBRE COMERCIAL ES UN BIEN INMATERIAL QUE
CON EL USO CONTINUO DA A SU TITULAR UN DERECHO DE PRIORIDAD CON
CIERTAS MODALIDADES Y LIMITACIONES.

8.~ LA DETERMINACIGN DE LA ZOMNA GEOGRAFICA EN QUE -
RESIDA LA CLIENTELA EFECTIVA ES FUNDAMENTAL PARA LA PROTECCIGN
QUE OTORGA LA LEY AL NOMBRE COMERCIAL,

9,~ SI BIEN ES CIERTO QUE EL ARTfCuULO 179 DE LA LEY
DE INVENCIONES Y MARCAS ESTABLECE LA PROTECCIOM QUE RECIBE EL -
NOMBRE COMERCIAL, TOMAMDO EN CUENTA LA DIFUSION DE ESTE Y LA PQ
SIBILIDAD DE SU USQO POR UM TERCERO INDUZCA A ERROR, SOLO SE RE-
FIERE A LOS CONSUMIDORES, OLVIDANDO UNA CUESTION IMPORTANTE QUE
PUEDE EXISTIR EN EL DESVIO DE CORRESPOMDENCIA DE LA EMPRESA,

10.- EL NOMBRE COMERCIAL ES UMA INSTITUCION DISTIN-
TA DE LAS MARCAS, LA DENOMINACIGN DE ORIGEN Y EL AVISO COMER--
CIAL,

11.- LA FALTA DE UN REGISTRO PARA LOS NOMERES COMER
CIALES EN NUESTRO PA[S PROPICIA PROBLEMAS POR LA ADOPCION DE DE
MOMINACIONES COMERCIALES QUE YA HAN SIDO APLICADAS CON ANTERIO-
RIDAD, OCASIONANDO DESVIO DE CLIENTELA, AFECTACION ECONOMIECA Y
DESPRESTIGIO,

12,- LA PUBLICACION DEL NOMBRE COMERCIAL EN LA GACE
TA DE INVENCIONES Y MARCAS, NO CONSTITUYE DE NINGUN MODO UN RE-
GISTRO DE ESTA FIGURA.

13,- LA TRANSMISION DEL NOMBRE COMERCIAL, PUEDE SER
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TOTAL O PARCIAL.

14.- LA RENOVACION DEL NOMBRE COMERCIAL. SOLO SE RE
FIERE A AQUELLAS DENOMINACIONES COMERCIALES QUE SON PUBLICADAS
EN LA GACETA DE INVENCIONES Y MARCAS, Y TIENE COMO FINALIDAD EL
MANTENER VIGENTES LOS EFECTOS QUE £STA PRODUCE.
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