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INTRODUCCION

Con el presente trabajo se pretende exponer 1las’' con-
.
secuencias obtenidas por los medios masivos de comunicacifn_

y sus efectos, asf como también las constantes violaciones a

las leyes qgue reglamentan a dichos medios.

A menudo observamos como nuestras garantfas de pensa
miento y expresiSn son restringfdas y reprimidas por el Esta
do, pues nuestra libertad debe ser respetada dentro de los -
l1imites sefialados en las propias leyes creadas para el caso_
Los medios t&cnicos que existen hoy en dfa se en-

concreto.
cuentran fuera de reglamentacifn legal, encontrfndonos coti-

dianamente la violencia y agresifn transmitida por l1os di--

versos medios (Radio, Cine, T.V. y Prensa).

Es necesario reformar la Ley de Radio y Televisién,~
asf como la Ley de Imprenta para detener las vioclaciones de_
que son objeto y encontrar de €sta manera un mejoramiento -—-

cultural y educativo en la poblacifn mexicana.
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CAPITULO I

ANTECEDENTES HISTORICOS

a) Origenes de la Comunicacién

b) Caracterfisticas de la Comunicacisn

¢) Definicibn




a) ORIGENES DE LA COMUNICACION

En los primeros tiempos de la sociedad, para el hom
bre primitivo el medio de comunicaci®n que se utiliz& ante-
rior al lenguaje, y gue no conocis el hombre de la primera
etapa paleolftica, consistif en el empleo de gestos & he——-
chos Afmicos que tendfan a imitar las cosas & situaciones -
d‘iarias de la vida, El1 hombre paleclftico utilizé tembién_
la pantomima y la danza, &ste individuo se caracterizaba --
por proceder comc los animales de aguella €&poca, imitando -
sus movimientos y gestos para comunicar a los dem&s miem-~——
bros de su grupo sus alegrfas, deseos 6 el peligro en gue -
pudiesen econtrarse, es decir, representaban una especie de

representacién teatral. (1)

De &sta forma la cultura habfa comenzado en la for-
ma imitativa, los Sociol8gos coinciden en qQue la condicién_

primera de toda sociedad es la imitacifn de la conducta.

Este peri&fdo de la comunicacién mfmica & imitativa,
RS
se extiende desde la aparicifn del hombre, hasta el fin del

hombre de Neanderthal, el cu&l tuvo una duracién superior a

{ 1 ) Menendez, Antonioc. Comunicacifin Social y Desarrollo,—
UNAM, Facultad de Ciencias Polfticas y Sociales, MExico, -—
1977. pig. 141.



los 200,000 afios y terminS, cuando hace unos 50,000 afios —--

surgi6 el hombre de Cromafion, un tipo humano m&s inteligen-

te, siendo €ste el autor de nuevos sistemas de comunicacién.

SURGIMIENTO DE LA COMUNICACION VERSBAL

Con la aparicién del hombre de Cromafion un hombre -

mA&s evolucionado e inteligente, del cual se desconoce a - -

ciencia cierta su origen, pero se cree que procedfa del sur

de Asia 6 del Norte de Africa. La comunicacién pasa a otra
&tapa, que es la transmigifn de la comunicacisn verbal gue_

tiene comeo instrumento el lenguaje, contribuyendo el hombre

de Cromafion al pleno desarrollo de la comunicacitn, puesto_

gue contaba con las caracterfsticas anatSmicas indispensa-

bles para imitar la voz.
el lenguaje aunque en forma rudi-

En sus comienzos,
mentaria le sirvi® para establecer una clara distincién del

hombre con los animales.

Ccon el surgimiento del lenguaje, el hombre tiene —--

una forma m&s eficaz para comunicar a los miembros de su -~
grupo sus ideas, mensajes, inguietudes, etc,, y contribuyen

Ao de ésta forma el hombre primitivo a un nuevo sistema gue



fue la comunicacién escrita.

COMUNICACION ESCRITA

Otro importante medio de comunicacién es la apari--—
cifn de la escritura en el periddo neolftico surgiendo &sta

en diferentes tipos como las gue se sefialan & continuacifn:

ESCRITURA PICTOGRAFICA .- Esta escritura consistfa -

en la representacifn de las cosas mediante dibujos de los -
mismos. Para escribir la palabra "Sol", se trazaba una <ir
cunferencia con varios rayos: una linea ondulada significa-
ba la palabra "Agua™. Durante este perifdco neclftico no --
existia relacidn entre el lenguaje hablado y el objeto re-—

presentado, ya que este sistema resultaba muy Afficil de

leer y da lugar a mfiltiples y frecuentes eqguivocaciones,

b 4
gue solamente puede ser lefdo por las personas que est&n en
el conocimiento de los signos, siendo una xrepresentaciSn se

mintica y no fonética. {2Y

Los hombres prehistdédricos de Egipto, Mesopotamia,
Creta, Fenicia, el Sur de Francia y otros muchos tuvieron

como primera :&tapa en el desarrollo de la comunicacibn la

{ 2)YEn Griego la voz Sema significa signo y fone, sonido.



escritura pictogré&fica.

ESCRITURA 1IDEOGRAFICA.~ En aste tipo de escritura -
se tomaba £l lugar de la representacién directa de la cosa,
una caracterfstica de ella puesto gque se trataba de velavary
atrii:ut.us © funciones, es decir se empleaban signos simpli-

ficados y convencionales aceptados generalmente por Ia cos—
tumbre de la comunidad.

Los signos mis antiguos de esta escritura ideogrifi
ca, fuerSn localizados en las prehistéricas tumbas egipcias.

Los pueblos gue utilizarén este tipo de eacrxituras fuerdn -

los sumerios, babiloni:os, egipcios, hititas, chinos, mayas_
Y aztecas.

ESCRITURA FONETICA.~ Otro medic de comunicacién es_

la escritura fonética, gue se realizaba a base de signos
primitivos,

-

empleados segdn el sonido de la cosa y se elabo

raba a base de dibujos hasta llegar a formar la f£rase deasa
da.

Posteriormente a la escritura fonética, surge el -~
alfabeto. Desde el afio 3,000 a.c. en Egipto, Sumeria y -~ -
Elam se conocfa y usaba con signos gue representaban los

-5 -
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sonidos suponi&ndose gue de &sta fecha, data el sistema al-

fab&tico y de 1,600 el Creta. Existifn teorias en Grecia y
Roma acerca de los origenes de la escritura alfabé&tica, y -
se desconoce su origen y sSe pensaba que posiblemente proce-

dfan de las culturas Egipcia, Asiria, Cretense 8 de la He--—

brea: contribuyendo con el alfabeto a una mejor forma de

entendimiento entre los miembros de su comunidad.

Al igual que los pueblos primitivos, los habitantes

de Am&rica tambié&n realizarén aportaciones a los medios de_

comunicacifn y fueron los aztecas y los mayas Quienes al
igual gue otras culturas tenfan una escritura pictogr&fica,

ideogr&fica y fonética por lc gue guedan clasificados como_

una de las m&s altas manifestaciones de cultura superior a

todos los pueblos.

Con el paso del tiempo la comunicacién necesitaba

de un avance m&s, pero fue hasta el siglo IYI de nuestra era

en gque aparece unco de los inventos m&s trascendentales camo
1o fue el papel, y gue a rafz de su aparicifn surge la in--—
vencién de la imprenta, aungue anteriormente existfa la im-
presifn de grabados de madera, Con la aparicién e invento__

del papel y la imprenta se forma un medio de comunicaci8n —

-6 =



de gran avance. {3 )

Los inventores de la imprenta fueron Coster inven-—
tor de 1los tipos y Gutenberg el que llevd a cabo la précti-
ca del invento, 1o que facilitd al hombre la comunicaci&n -
entx'e miles de personas y de €sta forma se realiza la impre
s5ién como nuevo medio de expresifn, ya que con ella se cons

tituye un intercambkio de ideas y se facilita la lectura a —
la poblacifbn.

EVOLUCION DE I.OS MEDIOS
DE COMUNICARCION

Al paso de los siglos los medios de comunicaci&n —-

han evolucionado, para lo cual se hace un breve restmen de_
los mismos:

a) En el afio 105 a.c. se fabrica en China el papel_

Yy la tinta.

b) Hacia el afio 450, en Asia se realiza la primera_

- impresifn.

{ 3 ) Moreno Garcfa, R. y L6pez Ortfz M. L., Historia de 1la
Comunicacién Audiovisual, Mé&xico, 1962, pfgs. 54, 55, 268 y
269,



c) Afio 1621, se imprime el primer periédico, en - -

Amsterdam.
1

d) 1894, se proyectan las primeras pelfculas.

e) 1895, Marconi inventa la Radio.

En la actualidad los medios de comunicacién han avan

zado en una forma muy evolucionada y rSpida siendo lor me--

dios m&s importantes: La Radio, La Televisi®n, El1 Cine y La
Prensa, por lo gue dentro Ae ésta tesis se hablarx& en capf- !

tulos posteriores de la importancia 6 influencia Psicol6gi~

ca gque repercute en el cambio mental en la poblacifn mexica

na con 8stos medios de comunicacidn.




b} CARACTERISTICAS DE LA COMUNICACION

Para gue exista la comunicacifn, es necesario gue -
contenga una serie de caracterfsticas a fin de dque se lleve
a cabo una transmisifn de informacién a la poblacién, bajo

la conduccibdn de los medios Masivos de Comunicacién, siendo
las siguientes:

CARACTERISTICAS

1.~ Emisor
2.- E1 Mensaje
3.- Receptor

4.- La Informacién

Una de las primeras caracterfsticas de la comunica-
©ibn es el EMISOR, siendco &ste el encargado como Su nombre
lo dice de enviar & transmitir las ideas al auditorio en ge
neral y sin importar el nivel social ni tampoco l1a situa—---

cifn econfmica, del pfiblico guien es heterogéneo y anSnimo.

El Emisor tiene como objetivo transmitir una serie de ideas
a través de las Noticias, Cultura, Polftica, Aiversifn u —-

otras clases de diversiones,

La segunda caracterfstica es el MENSAJE, & sea la -

-9 -




idea que transmite el Pmisor a un grupo heterogéneoc y anéni
mo, ya sea en forma directa o por conducto de los medios de
comunicacién, siendo estos unos de los m&s importantes La -

Radio, Televisién, Cine y Prensa.

El Mensaje es una caracteristica importante en la -
comunicacién, pues en ella se dan los medios de informacién
Yy expresifn necesarios para transmitir a la comunidad por -
conducto de revistas, periédicos, programas de radio y de -
televisién, es decir, a travgs de medios impresos y electro
nicos, de los cuales tendr& que existir una interpretacifn_

Yy critica de los receptores, o sea formar una opinifn pdbli

ca. (4 )

Como tercera caracterfstica tenemos al RECEPTOR, —--
quien es la persona o auditorio gue recibe el mensaje trans

mitido por el emisor.

Este receptor va a digerir toda clase de mensajes y
noticias gque son transmitidas por medio de impresos, de los

cuales tendrf una respuesta €l pdblico, ya sea positiva o -

( 4 ) Reed h, Blake. Taxonamfa de Conceptos de la Comunica=
cién, Universidad de Brigham Young, ngico, 1977, pdg. 38.

- 10 =



negativa de los mismos.

La Gltima caracterfstica es la INFORMACION, conside
rando gue es la mis importante de todas las enumeradas ante
riormente pues sfn su existencia las personas no tendrfan -

el médio idéneo para transmitir sus ideas al p@blico.

Pasando a definir a la informacifn, como el procedi
miento por medio del cual una persona o grupo de individuos
tienen como finalidad, transmitir sus ideas, sucesos, acon-
tecimientos, noticias, etc., los que son plasmados en revis
tas, programas de crfticas, cine, televisién y otros medios
de difusibn.

En los medios de comuni.cnciQn debex-@n encontrarse -
siempre unidas las caracterfsticas antes descritas, vya gue_
8i llegase a faltar alguna de estas, no exiatira la comuni-~-
cacifn, pues por el conducto de ella, en todos los medios -~
ssan econ_&nicos, social y culturalmente no podrfan ser - -
tranamitidos. Es por ello que en capftulos posteriores se_
estudiardn los medios masivos de comunicaci®n, para obser—-—
var la importancia y zepercusign de cada uno de ellos en la

poblacifn mexicana.

- 11 =




c) DEFINICION DE LA COMUNICACION

La comunicacifin surge como una necesidad del hombre,
para poder transmitir a sus semejantes las ideas, mensajes_
e inquietudes y poder asf tenexr un intercambio no solamente
entre las perxsonas de un detexminado grupo social, sino - -

atraveésando fronteras para lograr una extensa comunicacisn.

Para llegar a definir a la comunicacifn es indispen
sable mencionar algunas definiciones de varxios autores, co—

mo las gue a continuaci®n se sefialan:

FRANCISCO A. GOMEZ JARA y L. MARQUEZ BOHOR, €stos -
autores definen a la comunicacifn, como un procesoc por me-=—

dio del cual se transmiten significados de una persona a

otra.

JOSE LUIS MINGO y JOSE LUIS ROMERO, la conceptdan_
como toda transmisisn de informacisn que se lleva a cabo -
mediante: 1) la emisién; 2) la conducci&n y la 3) recep

cifén de un mensaje con vistas a una respuesta.

JOSE LUIS L. ARANGUREN, menciona gue la comunica--—
e¢ifén es toda transmisifn de informacién que se llava a ca-

bc mediante: a) la emisi®n, b) la conduccién, <) la re—

- 12 -




cepcién, d4) un mensaje.

GERBNER, la define como la interaccisn social por -
medio de mensajes, mensajes gque pueden codificarse formal--
mente, simb8licos o sucesos gue representan algfin aspecto -

compzu':t:ido de una cultura.

De las definiciones anteriormente citadas podemos -
definir a la comunicaci&n tanto de una manera té&cnica, camo
de manera t€orica, los cuales siempre deber&n estar unidos.
La comunicacifn se transmite de dos formas, impresa y tecné
logicamente, existiendo de esta manerxra un enlace nacional e
internacional, manteniendose por este conducto informada to
da la comunidad, sobre los sucesos y acontecimientos més --

sobre salientes de la vida diaria.

Ahora bien, las definiciones antes citadas resultan
ser insuficientes, debido a gue el medio de comunicacisSn no
solamente se dirige a una scola persona, sino a un sfn ntdme-
ro de estas, por lo que debemos definir también a la comuni

cacifn de masas de la siguiente forma:

Cmunicaci_dn de masas;~ 5on todas agquellas institu-—

ciones y té€cnicas mediante las cuales determinados grupos -

- 13 -~




sociales especializados, se sirven de instrumentos t&cnolo~

gicos (fotograffa, radio, cine, etc.), para hacer llegar -

todo tipo de informacifn a pfiblicos extremadamente heterogé
neos y apliamente dispersos. ( S)

¢ La anterior definicifn se consider& gque es completa

en virtud de que abarca todos los puntos de wvista en la co-
municacifn, ya que se refiere a que no existen lfmites, ni_
fronteras gque puedan impedir llevar a todo el pGblico en ge

neral las diferentes clases de informacifn,

Esta comunicacifSn de masas, tiene una serie de fun-

ciones esenciales como mson la produccifn, difusifn, tranami

8i6n, etc., a distancias en donde existen diversos lengua--—

jes, y que a través de estos medios de comunicacién transmi

ten los mensajes, estableciendo contacto entre una fuente -

emisora y un conjunto receptor que es el pdblico. El recep
tor de la comunicacién, es aquel cque dar& una respuesta a ~
la informacifn transmitida por estos medios y que viene ha-

cer por conducto de la opinién ptblica, o sea es la actitud

que toma un grupo de personas al recibir el mensaje, aue es

llevado por medio de la comunicacién y gue bien puede ser -

{ $ YMingo José Luis y Romero, Jose Luis, Técnicas de Comu-
nicacién,I, Madria, 1975, pig. 11
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&
difundida por los medios impresos y ténicos, dandose de es-

ta manera la comunicacifn de masas.

Ve 185 -




CAPITUILO II

MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

a)

b)

c)

a)

La Radio

Televisifn

Cine

Prensa



LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

Antes de comenzar a definir y analizar a la Radio,-~

el Cine, la Televisién y Prensa, empezaré por tratar de dar

a entender lo que son "lLos Medios Masivos de Comunicacién®,
siendo estos agquellos sistemas que comprenden las institu--—
cione.s Y té8cnicas mediante las cuales grupos especializados
emplean 'recursos té&cnicos {prensa, radio, cine etc.), para

difundir informacitn y diversifn a un pdblicc gue se carac—

teriza por ser heterog&neo y numeroso.

Dentro de los medios de camunicacién se incluye la_
Televisifin, la Radio, las Peliculas cinematogr&ficas, bDia--
rios, Revistas, y las Carteleras, gue son transmitidos por_

los diferentes conductos gque se analiran en el presente ca-

pitulo. (6)

a) LA RADIO

Como antecedentes de la importancia @de la Radio en_

HCxico, se presentarf una sintesis de los mismos para cono-

cer su origen.

) pPenis Mequail, Sociologfa de.los Medios Masivos de Co
pégs. 13, 14 ¥y

(6
municacién, EAQ. Paidos, Buencs Aires, 1969.

23.
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ANTECEDENTES _ HISTORICOS

La Radio es una industria nueva en México, ya que -

hasta 1923 aparece con el carficter de comercial.

Mé&xico al no estar adherido a ningdn convenio Intex

naciohal sobre la materia, empieza a otorgar los primeros -
permisos para la radiodifusifn y reglamentandola a su arbi-
trio el gobierno. Las primeras estaciones noc funcionaban =
en forma continua, sino por perifdos de tiempo durante el -

transcurso del dfa.

Desde gue aparece la Ruﬁiodifusign el n_ﬁmero de ~ -~

estas fue aumentando, pero es hasta el ajfio de 1929 cuando -
la Radio tiene un impulso al adherirse México, a los acuer-—
dos de la conferencia internacional celebrada en Washinton,

en lax que se les a-ignaxgn a nuestras estaciones emisoras__

los indicativos a seguir.

Para 1933 nuestro gobierno, wiendo 1la importancia y

auge de la industria radiofénica, expide el primer " Regla-

mento para el establecimiento y overacifin de Estaciones Ra-
diodifusoras y Radio Experimentales”, y la " Ley de Impues-—

tos a las Estaciones Radiodifusoras®, dandose e &sta forma

los lineamientos legales a la Radio.

- 17 -



Con el incremento de las radiodifusoras, se obs
gue el primer reglamento era insuficiente e impropio pa
ser aplicado, por lo que se pramulga el nuevo llamado *
glamento de las Estaciones Radiocelécericas Comerciales,
Culturales de Experimentacifn Cientffica y de Aficionado

En diciembre de 1941 se constituye en la Ciudaad
M&xico "La Cimara Nacional de la Industria de la Radiodi fu-

sién", que sefiala una nueva etapa en €ste medio. (7 )

A la fecha la ley gue nos rige sobre &ste medio
sivo es la “lLey Federal de Radio y Televisgién®*, publicada
en el Diario O0ficial de fecha 19 de enerc de 1960, por el
Presidente Adolfo L8pez Mateos, la cual se analizarf en

capftulo posterior.

Con los antecedentes histSricos que anteriormente
hemos visto, podemos apreciar que dfa a dfa aumenta el nfim
ro de Radiodifusoras gue se encargan de llevar mensales, n
¢icias, programas culturales, conciertos y cualquier otro
tipo de acontecimientos gue tienen gue ver con los medios

de informaci8h, los que carecen de una plena libertad de -

{7 ) C.T, Antonic Castro Leal, Los Medios de Comunicacisn,
UNAM, Mé€xico, 1969%. p&g. 23.
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de expz.si@n, pPor lo que de esta forma se estan violando ==

las dos garantfas consagradas en los artfculos €* y 7® cons
titucionales.

PROBLEMATICA DE LA RADIO

La Radioc es aguel medio de expresién y de pensamien
to,

con un contenido miltiple, por 1o gque debe Ajifundirse -
todo tipo de conacimientos, acontecimientos polfticos, eco-

nmicos, culturales, etc.,

siendo este medio poderxosmoc de --—
cxp:esiqn, ya que de manera continua funciona ininterrumpi-
damente y transmite al pfiblico en general y heterogénec las

noticias de mayor interé€s por conducto de la radjie. Este -
madio de infomaci.§n es aguel que manifiesta el pensamiento

y contribuye a la formacifin de la opinifn pdblica cque se ha

ce todo aquel gque se informa, por el conducto de la radiedi
fusora.

Ahora bien, la radiodifusién en el medio politico =~

es un medio de expresifn del pensamiento humano al cual sme

le ha encomendadoe difundir toda clase de programas, sean -—-
pol‘tticos, educativos, culturales, arti{sticos, etc. Por lo
que se refiere a los temas polfticos y econl_!micos en log =~

que atraviesa México, esta clase de temas son restringidos_
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en la libertad de expresifn en aquellas personas gue tienen
encomendada la funcifn de dar a conocer estos temas, pues -
ciertos funcionarios politicos, detienen de alguna forma la

transmisién de noticias gue en determinado momento pudiesen

afectar las funciones que desempefia, resultando restringida
esta libertad de pensamiento y expresién.

Ademis de los puntos que se han sefialado, la Radio_
_se considera como el medio de expresipn que tiene mayor di-
fusipn en la Rep@iblica Mexicapa, ya que por este conducto —
se escucha por todas las clases Bociales y en diferentes -~
partes del pais, siendo conveniente crear una serie de pro-
gramas con contenido cultural y educative para todos los ra
diocescuchas, ya gque los temas gque se transmiten, son cas._t -
en su totalidad comerciales, careciendo los mismos de conte
nido educativo, y prevaleciendo un interé&s solamente lucra-
tive. La Radioc en la actualidad es un monopolio, en virtud

de que maneja lucrativamente a la radio, ya que de todas —-

las radiodifusoras que existen en la Rep@blica Mexicana, --
presentan una programacifn totalmente comercializada de pro
ductos, con el f£in de qgue estos sean adquiridos por el plQ--

Plico, allegandose de eata forma de aportaciones econémicas
a costa de lo0s comerciales transmitidos.
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En conclusifn podemos decir que hace falta un mayor
pontrol en lo gue respecta a las transmisiones de Radio, --
pues carecen de programas especialmente educativos, pues —-
los existentes son programas “Populistas®™ y en ocasiones es
tos no cuentan con mensajes cralturales y educativos.

.

Es necesario una reglamentacifn mas estricta a la -
Ley Federal de Radio y Televisifn, por los motivos antes ex
puestos, asf como también por la evolucifn que ha tenido -
continuamente y en virtud del rfpido crecimiento de esta —-
Qrbe, por lo gue es necesario adecuarla a la situacién en -
gue se encuentra el pafs, puesto gue la presente ley que =~
nos rige resulta un tanto inadecuada para aplicarla al caso

concreto.
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b) TELEVISTION

Antes de comenzar a plantear la problem#itica de es-
te medio masivo de comunicacifn, mencionaré a continuacibn_

los antecedentes histbricos del mismo.

* La televisifn tiene una historia muy c<corta en nues-—
tro pafs y en el mundo entero. PEn México la televisifn es
quiz8 el medio m3s acelerado en cuanto a su desarrollo, tan
to por su expansibn material, como el enrigquecimiento que ~

se obtiene por conducto de este medio.

ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA TELEVISION EN

MEXICOD

En nuestro pafs la televisifn aparece en el aiio de_
1935, cuando el Ingeniero Guillermo Gonzflez Camarena, lle-
‘va' a cabo experimentos muy avanzados sobre el campo del vie
dioc. En un principio las primeras emisoras fuerdn la XEFO_
y la XEVZ, que fuerfn el nuevo medio creadoc que es la tele-

visién.

En 1934, el Ingeniero Camarena, realiz8 varios pro-
gramas de televisibn y al mismo tiempo prosiguif con sus --°

experimentos gue hasta el afio de 21940 logr8 descubrir la -
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televisi®n a colorxes y el sistema cromado de televisisén, --

que mis tarde fue patentizado en Mé&xico y Estados Unidos.

En 1946, Gonzdlez Camarena estableci& una estacién_
experimental de televisi&n e instalé para fines de investi~
gacifn un circuito cerrado que funcionaba desde su casa, a

la XEW y que se transmitis de 1946 a 1950. (8 )

La televisifn a pesar de haber nacido tan s6lo hace
algunos afiocs, se ha extendido con una velocidad tan incré&i-
ble, que posee a la fecha carfcteres generales del cine, -
asf como tambi&n de la radio. Realiza una exteriorizacion_
de la memoria y no cuenta con lexicologfa apropiada, utili-
zando todos los recursos y medios de expresi&n: verbales, -

rftmicos, musicales, informativos, c¢omercialeg, etc.

Este medio de comunicacién en la actualidad desempe
fia un papel importante puesto que los programas transmitiee
dos por este medio, comienzan desde horas muy tempranas, —--
con el propSsito de dar al ptblico televidente, toda clase_
de distracciones, y sin enfocarse a un lugar determinado y

gque cada persona ocupa dentro de la sociedad. La televi——-

{8) Instituto de Investigaciones Sociales. E1 Monopolio de
la Televisi®n Comercial en México, Mé&xico, pSgs. 25 y 26.
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sifén a la fecha es una combinaci®n de la radio, cine y pren

sa, resultando de €é€s5to un medio de expresifn y difusién con

gque cuenta el pafs.

En Mé&xico este gigantesco medio de difusién, reore-
senta’ un enorme problema para la poblacibn, en virtud de --

que proyecta demagogia, mentira, comercializacifn de produc

tes insalubles e infitiles, y la hipocrecfa en que se encuen

tra envuelta la ciudadania por conducto de la televisién,

Por otra parte la televisifn carece de programas —-

educativos, tanto para nifios, como para adultos que son — =~

analfabetas, pues s8f observamos las estadfsticas, existen =~
m&s de 13 millones de analfabetas, debidoc a gue los progra-
mas que existen, acerca de la educacifn resultan ser aburri
dos y s8in despertar un mfnimo de interé&s hacia el televiden

te.

En general este medio de difusifin es peligroso para

todo individuo, pues cuenta con tal influencia Psicol8gica_

en el individuo, gue desde un nific hasta un anciano se deja

llevar por lo que visualiza y escucha en la televisién, al
grado de gue s'$ observa un determinado anuncico comexrcial, -

este como consecuencia tiende a obtener el producto, sin -
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adquirir ningtn beneficio positivo.

Por lo gue se refiere a las noticias y programas ==
polfticos de nuestro pa;s, estos no son transmitidos a la -~
poblacién en forma veraz sino por lo contrario estas noti--
cias 'son previamente autorizadas para ser transmitidas a la
ciudadania. Con esto nos damos cuenta gue la televisién en
M&xico es el medio de control gue enajena la mente del re—-~
ceptor, ya gque €ste se deja llevar por la influencia trans-
mitida en dicho aparato, como podemos observarlo &n la pro-
yeccifn de la moda actual, una marca determinada de un pro-
ducto comercial, programas policiacos, etc,, tendiendo a —-—
imitar el receptor lo gue visualiza en dichas transmisiones
y asf tambié&n enriqueciendose los productores a costa de la

enajenacifn producida por é&ste medio. €9)

La influencia gue tiene este aparato televisivo, es
tan fuerte gue se deja llevar por el cambio Psicol6gico de_
toda persocna, al visualizar los programas de televisién, al
grado de que el individuo puede incurrir en algtin delito, -
como consecuencia de la violencia transmitida en la telewvi-

sién. Es conveniente reglamentar mds estrictamente a la

( 9 )Meja Prieto Jorge. Historia de la Radic y la Televi—~-—
sisn en Mé&xico, Ed. ABociacifn, Mé&xico, 1972.
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Ley Federal de Radio y Televisién, toda vezr gue el acutal -

resulta
nico de
cibn, y

medios.

un poco fuera de la realidad, debido al avance t&c-
los aparatos con gue cuentan los medios de comunica

asf tener una reglamentacifn m&s adecuada a estos -
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c) €_I N _ E

El cine ademSs de ser un medio de comunicacién, es_
por la cantidad de reécursos que ha desarrollado para su fun
cionamiento una industria. Este medio cuenta con factores_
polfticos, econfmicos y sociales, ya que abarca todos los -

factores antes citados.
ORIGENES

El cine surgié en 1895, con el auge del capitalismo,
regido por las leyes propias del sistema, como una indus---~
tria productora y sujeta a la Ley de la Oferta y la Demanda,

que cuenta con mensajes de las persocnas guienes las produ--

cen.

La primera noticia gue se tiene sobre el cine de

esa €época apareci6 el 5 de agosto de 1896. (10)

La influencia cultural y econfmica extranjera fue -
detexrminante para el establecimiento del cine en M&xico, ya

que los primeros proyectores y pelfculas provenfan en st ma

(10 ) Garcfa fiera Emilio. Ochenta ajfios del Cine en Mé&xico,
UNAM. 1977. p&g. 9




yorfa de Europa y Estados Unidos, revelando otras culturas_
y costumbres, as{ como valores, los cuales fueron incorpeora

dos a los nacionales.

Al paso de los afos, se integrarfSn compafias exhibi
doras :;ue recorrfan la Repfiblica Mexicana, exhibiendo pelf-
culas con escenas cotidianas de la vida, consideradas como_
noticieros y logrando una gran atraccifn para el pueblo me-

xicano.

Las primeras reviatas filmicas gue se realizaban en
el pafs entre 18%6 y 1910, mostraban no s8lo asuntos coti--
dianos, sino también de los gobernantes, representando de ~

&sta manera a la clase dominante.

En 1906, se establecen las primeras compafiias de -~ .
especialidad en pelfculas de las cuales una era norteameri-
cana y la otra francesa. La reglamentacidn cinematogri&fica
en &ste periddo por parte del Ayuntamiento, se @irigid prin
cipalmente a la Higiene y funcionamiento, asfmismo no habfa

censura Maoral oficial, por parte de las autoridades.

La censura polftica oficial se estableci_ﬁ en 1913,

con Victoriano Huerta y el primer reglamento que se hace, -
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contiene, no s6l0 normas relativas a las condiciones de - -
apertura de cinemat8grafos, seguridad e higiene, sino tam-—

bién aparece por primera vez la censura Moral y Polftica,

El 23 de junio de 1913 apareci8 en el piarioc Ofi--—
cial, el primer Reglamento para actividades cinematogr&fi--

cas, cuyos principales artfculos son: (11)

Artfculo 18°.- . . . ."Quedan prohibidas las vistas
de escenas referentes a delitos, si las mismas no contienen

el castigo de los culpables™.

Artfculeo 20°.- . ., . ."Las empresas tendr&n la obli
gaci8n de dar los domingos y demds dfas festivos una fun--—-
cién cuando menos, dedicada a los nifios, en las cuales se -
exhibir&n exclusivamente vistas de arte, y viajes, leyendas
cuentos y escenas risibles en las gue no se traten delitos_

ni amorxios".

artfculo 35°.~- . . . , "El gobernador del Distrito,
asf como la persona gque resida, tiene l1la facultad para sus-

pender la exhibici6n de una pelfcula en la gue se ultraje -~

(11) Diaxio Oficial, de fecha 23 de Junio de 1903.
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directa o indirectamente a determinada autoridad & persona,

a la moral, a las buenas costumbres, se provoque algtn deli
to, © se perturbe de cualguier modo e} orden pdblico“.

Como puede apreciarse en los anteriores preceptos -
.
se comienza a reglamentar al cine en una forma m&s rfgida,-

puesto que antes no se prohibia la censura y con &stos -

artfculos el gobiernc interviene para tratar de frenar a =-
los productores de pelfculas.

La cinematograffa evoluciona poco a poco y en 1934,
con el REgimen Populista del General LAizaro CArdenas, el ci
ne experiment8 algunas transformaciones como la realizacién

de pelfculas de "“Contenido Social™, gracias al apoyo econb-

mico del gobierno, se intenta enfocar al cine comc medio --

educativo y cultural del puebla.

pDurante el Régimen del General L&zaro C&rdenas la -
cinematograffa Nacional adquiri® el rango de Federal, al re
formarse la fracci®n Dé&cima del artfculo 73®, de l1la Consti-
tucién Polftica de los Estados Unidos Mexicaneoa, agregéndo-

se a la misma, la facultad gue tiene el gobierno mexicano -

para legislar en toda la Rep@blica sobre la industria cine-
matogr&fica.



La cinematograffa es la preocupacifSn del Presidente

Lizaro CSrdenas, por lo que en su perifdo de gobierno prohi

be pelfculas que de cualquier forma lesionen la ideologfa -

que tenfa el pueblo mexicano, y asf defender el ataque que_
se pudiese manifestar a trav€s de las pelfculas o egscenas =

.
que hirieren nuestra nacionalidad y a los representantes --—

del gobierno.
Desde los origenes del cine, la ley forma parte del
orden represivo y de la organizacifn de la violencia ejerci

da por el Estado. E1 Estado dicta la norma, proclama la --

ley e instaura con ello un primer campeo de mandatos,
instituyendo asf un terreno de aplica-

prohi~

biciones y censuras,

cisn y el objeto de la violencia,

La Ley Cinematogr&fica Mexicana promulgada en 1949,
durante el sexenio Alemanista fu#€ creada con el fin de po--—
ner freno legal a los monopolios que controlaban la indus-—--
Con 8sta ley se daba plena autoridad a la Secretarfa

tria.
de Gobernacifin, en el control del cine a través de la Direg

<cifn General de Cinematograffa, la cual fue creada a rafz -

de €sta nueva Ley.

Del breve resumen hist8rico de los origenes del ci-
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ne se concluye que es uno de los medios de comunicaci®&n mis
poderos® con los gue cuenta la humanidad, ya que &ste medio
llega a millones de seres humanos, gQuienes reciben todo ti-
po de informes por conducto de las imagenes transmitidas, -
en diferentes salas de las pantallas cinematogr&ficas.

Otro de los aspectos importantes de &ste medio de -
comunicacifn, es la influencia gue ejerce sobre los especta
dores, claramente visible en las transformaciones de las mo
das gue se imponen en el ambiente artfstico, asf como tam--
bi&n con la clase considerada camo de la "Alta Sociedad”, -

para con el plblico espectador en general.

La influencia que el cine ejerce sobre los especta-
dores es claramente visible, perc existe otra clase de in——
fluencia, mucho m&s df{ficil de medir que es la actitud que_

se determina frente a la vida.

El tdnico camino para controlar la influencia del ci
ne y para dirigirlo en beneficio de los espectadores, es el
de preparar a €stos en el conocimiento de lo que es el cine
ya gue éste resulta ser impersonal puesto gue va dirigido -
al pdblico, sfn referirse a una clase social en especial., -

Una de las formas de frenar el control de la exhibicién de




pelfculas de violencia, y el descontrol de la censura, ven-
drfa a ser la preparacin de los hombres encargados de rea-—
lizar y producir pelfculas, siendo un requisito indispensa—
ble reunir los valores humanos y artisticos a cque tiene de-
recho la opini&n pGblica. ’

12)

En la actualidad hay muchas personas gque no han com
prendido gque el cine se encuentra deformado y que es impre-—

cindible daxr una preparacién profesional a los encargados —
de hacer cine, pues son los responsables de gque las genera-

ciones actuales tengan una mentalidad encaminada a la vio--—
lencia, la gue es producida por la exhibicin de pelfculas

sfn contenido positivo en sus mensajes.

El cine en mfI opinidn, necesita de una reglamenta--—
cifn m&s rigurosa, ya que debido al olvido en gue se encuen
tra, &ste cada vez es m&s enajenade y vioclento, debido a —-
que no cuenta con un control legal suficiente para detener

tanto descenfreno de la juventud al recibir pelfculas con -

un total vacfo en sus mensajes, Yy con una carencia de mensa
jes educativos.

(12 ) GonzSlez Casanova Manuel. Los Medios de Comunicacifn_
de Macas en ME&xico. UNAM. M&xico. 1969. pSgs. 49, 61 y 62,
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qa) P R E N S A

En un principio, el hombre utilizé senales visuales
y sonoras como medio de expresifn de ideas; m&s tarde se -
comenzé por emplear mensajes verbales, hasta gue llegarén -
a las diversas formas de mensajes escritos: las palomas men
sajera’s de los musulmanes, en el siglo XII, los correos de_
caballos durante el Imperio Romano, etc. ILa Historia de 1la
Prensa aparece en el siglo XII, en Occidente, con la necesi
dad de hacer llegar a la poblacistn, alguna "noticia" reele-

vante, mediante hojas manuscritas,

Los primeros antecedentes de informacifn en socieda
des organizadas como lo fueron Grecia y Roma quienes cono--—
cian la importancia de canalizar la opini§n pGblica, siendo
de €ste modo la informacifn controlada y utilizada poxr el -
Gobierno para tener al Pueblo enterado Gnicamente de lo m&s

indispensable para ellos.

pPurante la epoca feudal la noticia estaba a carqo -
de cronistas gue elaboraban copias manuscritas para los se-
fiores fundales, principes, banqueros y otros particulares -

que eran poderosos,.

Al ser introducida la imprenta en America, surgen -

los primeros perifidicos impresos aparecen en 1943, en forma
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de almanaques, en 1609, aparece eén Estrasburgo una de las -
primeras gacetas semanales, y de &ste modo los organos pe—-—
riodfsticos se crean en toda Europa en la primera mitad del

siglo XVIX. { 13 )

En €ste medio de Comunicacifn existfa toda clase de
lfmitaciones polfticas y religiosas, las que dier&n lugar a
luchas en favor de la libertad de expresifin, prensa, y de -
imprenta, en favor de una supresifn de la censura. Estos -
sucesos dan lugar a transformar las publicaciones con una -

serie de crfticas de toda clase.

Pero fue el industrialismo el que di§ a la prensa -

el carfcter de gran medio masivo con que cuenta hasta la -~

fecha. ( 14)

En MExico nace el primer perifidico en 1805 llamado_
el Diario de México, cuyos colaboradores fuer8n Carlos Ma—~
rfa Bustamante, Andzgs Quintana Roo y Jaccbo de Villnurru—i

tia, considerado este periédico también de oposicifn. En -

{ 13 ) Almanagues, Registro que comprende los dfas del afio.
Diccionario Larousse, M&xico, 1981,

( 14 ) Alvarez Barajas, Enrigque., Ciencias de la Comunica-—-
cibn. UNAM, ME&xico. 1976, Primera Ed. pS&gs., 71, 72 y 74.
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1810 y a rafzx de la independencia de México, brotan varios -
periSdicos para defender o atacar la idea de los insurgentes,
Miguel Hidalgo funda en Guadalajara el Despertador America-—-—

no, el cual se referia a 1a lucha de independencia.

La constitucifn de Cfdiz de 1821, defendia el dere—-
cho a expresarse no obstante, las constantes agresiones a los
peri&Sdistas de ese tiempo. Por otra parte durante el Gobier-
no de Santa Anna, la prensa fué€ restringida por este presiden
te, que trataba de mantenerla amordazada. Considerado este -
presidente como un tirano de la Nacifn, atacando los derechos
de la libertad de expresifn y pretendiendo el despotismo de -
la manera m&s infame, ap:o;lechlndonc también de gue la mayor-

parte de la poblacifn era analfabeta.

En el Gobierno de Benito Judrez, la prensa vuelve a -
tener mis libertad y surge las primeras publicaciones obreras
como la Revista Universal, El1 Reccopilador, y el Correoc de - -
México, editados por Ignacio Ramfrez, Guillermo Prieto e Ig-=-

nacio Manual Altamirano.

En 1876 Porfirio Dfaz, quién era en aguel tiempo Pre-
sidente de los Estados Unidos Mexicanos, no pone ningGn obs—-—

tfculo para la prensa, perco camo su gobierno era demasiado —-
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rfgido e injusto, surgiendo a rafz de esto infinidad de cri--
ticas de los periodisatas en contra de su polftica, lo que mo
tivo a gque fuer!n perseguidos y encarcelados estos periodis-
tas; asf como clausurxadas las imprentas ilaliéndoae el gobier
no al tomar esas medidas, para burocratizar y convertir a --
los pe.riédicos en medios propagandistas del poder, guedando-

la opinié&n pdblica congelada por el presidente Porfirio Dfaz.

Para fines del siglo XIX, existfan 219 publicaciones

periodfsticas, con 28 Diariocs, 147 Semanales, 81 Quincenales,

32 Mensuales y 6 Trimestrales. (15)

Por 1o que resulta imposible mencionar la infinidad -
de peri&dicos que existiersn durante la revoluciSn, pasaré a
sefialar el perifdico que a la fecha circula y gque es el pri--
mero al gue se da subsidio por parte del gobierno en 1916, es

el Universal, que se inicia como empresa Industrial y se fun-—

da en el afo de 1917,

La empresa del periodismo mexicano, nace en el afic -

(15) Bernal Sahagfin, Victor M. Anatomfa de la Publicidad en -
México, Editorial Nuestro Tiempo, S. A., México. 1983, Pfg. -

97.
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de 1917, como sociedades anfnimas siendo la *"Prensa" y el --—
"Excelsior®, empresas cooperativas.
El peri8dico E1 D;A surge en 1962, siendovuna empre-—

sa organizada y ré&gimen cozporatiQo.

Con el surgimiento de &stas nuevas empresas, se esta
blece entre la prensa capitalina y el gobiernc Federal en la
transmisién y Difusifn de la Informacifn Polftica Nacional,=-
intereses econfmicos y Polfticos de los dirigentes empresaria

les de los perifSdicox, asf como también de quienes ostentan-—
el poder.

En la actualidad &ste medio de informacifn como lo -
es el caso de la prensa, se encuantra manipulado por el go--
biernoc de Néxico, ya que no existe la libertad de imprenta e
informaciSn latentes en nueatra Carta Magna, como lo son los
artfculos 6°* y 7® constitucicnales, en los gue establece gue
se gozan de &stas garantfas por lo gQue segin lo previsto por
los citados preceptos, se puede hacer uso de fstas liberta-—-
des en forma libre y sin que puedan restringirse, lc gue re-
sulta ser totalmente falso, debido a que el gobiernc contro-
la todo lo referente a la difusifn de las noticias sea Polf-
tico, Social p econmico; porgue antes de ser dadas a cono=-

cer a la opinidn pdblica, las noticias deben ser aprobadas -
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por el gobierno, quien es el que decide cuales son las gque -

pueden darse a conocer y las gue no debe conocer el pueblo.

En los casos en gue las personas a quienes se les =--
tiene .encomendade daxr a conocer las noticias pasan por alto_
la decisifn del poder, que no se abstengan de publicar algu-~
na noticia gque pudiese considerarse peligrosa para el gobier
no, &ste toma las medidas pertinentei para hacer entender a

€stas gentes gque no deben ser descbedecidas sus decisiones.

Por lo general se considera que la libertad de pren-
sa, significa libertad de Aifundir informacifén e ideas por -
los medioa- masivos, sin que existan restricciones gubernamen
tales, 10 gue resulta ser totalmente falso, debido a que el_

gobiernc controla &ste medio. (26 )
LA prensa cuenta con las siguientes caracteristicas:

1.- PROTECCION CONTRA LA TIRANIA POLITICA

( 16 ) Alvarez Barajas, Enrique, Ciencias de la Comunicaci&n
UNAM, M&xico 1976, pSg., 92 .
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2.« MANIFESTACION DE UNA VERDAD RESTRINGIDA

3.~ COMO UN PODER DE CONTROL DEL GOBIERNO

PROTECCION CONTRA LA TIRANIA POLITICA

La proteccifn del gobierno sobre su polftica a se-—
guir se considera b&sico para utilizar a la prensa como me-
dio para frenar el descontento de los gobernados, dando a -
conocer al piblico Que su gobiermo funciona a la perfeccién

e informando solamente lo m&s indispensable y sin que afec-—
te su imagen.

Dentro de los perif6dicos considerados como loBs me~—
nes restringidos tenemos al "UNO MAS UNO"™, que informa m#s_
abiertamente de la polftica de quién se encuentra en el po-
der, haciende una crfitica del mismo, asfi como también habla
de la situacifbn econfmica del pafs para dar una mejor vi---

sifn de la situacifn tan grave por la cual se atraviesa.

Por lo que concierne a los demds perifHdicos restan-

tes, mon de ideoclogfa de derecha, enfoci&ndose a la protec—-

ci&én y buena imagen del poder.

Con el freno gque se tiene a la libertad de informa-
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cifn e imprenta el gobierno protege la tiranfa gue lo envuel)
ve, impidiendo gue los peribdicos, revistas etc., hagan co-=
mentarios atacando la forma de los polfticos en los que se -

representa el pafs, su mala administxacisn, y todo tipo de
escSndalos polfticoes,

MANIFESTACION DE UNA VOLUNTAD

RESTRINGIDA

Otra de las caracterfisticas con gue cuenta la pren--

sa, s ila manifestacidén de una voluntad restringida por el ~
gobierno,

el cual en tiempos anteriores establecis en nues~-—

tra constitucifén los artfculos 6° y 7°, consignando dos ga--
rantfas,

en las cuales manifestamos *Nuestra Voluntad™, vo~--
luntad que se encuentra contirc)ada por el Estado.

La manifestacién de las ideas debe ser transmitidas-
en base a los dos preceptos constitucionales,

lo que se dice en dichos artfculos,
fala,

ocbedeciendo a-
siendo libre como se se-

sin restriccifn alguna, ya que de lo contrario se esw-—
tar3n violando nuestras libertades.

I.08 medios pericdfsticos son tan importantes paxa la
poblacifn mexicana, como para el mundo entero,

Debido a gue
por Este conducto se dan a conocer las ideas,

noticias, pro-
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blem&ticas, etc,, de un Estado, sin que exista el problema -
de la distancia y utilizando €éste medio de periodismo, para-

dar a conocer las noticias.

COMO PODER DEL GOBIERNO

El periodismo y todo tipo de publicidad es uwtilizado
por el gobierno, como poder de control para con el pueblo me
xicano, a fin de due la forma Ade vida de un pafs aparenta —-
ser pacffica y sin ninguna clase de violencia en contra del-

estado.

En la actualidad el poder de control resulta sexr ma-
yor, puesto que con los ‘camhios a gue es sometido el pueblo,
&ste se encuentra m&s inconforme con su forma de vida, sea -
polftica, econfmica 8 social y sin que pueda manifestar sus
ideas ampliamente y darlas a saber al gobierno para gque 81 -
de una solucién favorable a los problemas gue aguejan a sus-

gobernados.

Con las anteriores catacter;sticas que ge han expues
to, se llega a la conclusifn gque la prensa es el Cuarto FPo--
der con que cuenta el Gobierno, para realizar maniocbras con-

los medios perifdisticos, para ejercer un mayor dominio so=-
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bre 1a informacifn gue es transmitida al)l péblico de toda la -

Wacibn.
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CAPITULO - XIIIX

FUNDAMENTO JURIDICO DE LA COMUNICACION

a) Artfculos 6° y 7* Constitucionales

b) Ley Federal de Radio y Televisién

¢) Ley de Imprenta.




FUNDAMENTOS JURIDICOS DE LA COMUNICACION

Los medios de comunicaci_On al igual que otros paf--
ses, reguieren de una reglamentacisn para desempefiar su fun
cién, existiendo para ello en nuestra carta magna dos garan
tfas gue concede a todos los individuos la libertad de pen-—
samier;to Yy expresi@n, en sus artfeulos §° vy 7%; asf como la
ley de Imprenta se reglamenta en la propia ley, siendo esta
reglamentaria de la Constitucién y en la ' gue se otorga a pe
riodistas, escritores y todoc agquel gue se dedigue a difun——

dir la comunicacifin por conducto de los diversos medios.

a) ARTICULOS 6° Y 7° CONSTITUCIONALES

" Art. 6°.- La mnnifestaci.dn de las ideas no serf -
objeto de ninguna inquisicién judicial o administrativa, si
no en el caso de que atague a la moral, los derechos de ter
cero, provogue algfin delito, o perturbe el orden pdblico; -

el derecho a la informacifn ser& garantizado por el Estado”.

El artfculo 6° constitucional concede a toda perso-

na, el derecho de expresarse y p ar librx te, con las -
excepciones de atagues a la moral, derechos de terceros, se

provoque algtn delito o se perturbe el orden piiblico. En -
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el caso de incurrir en algqunoc de los casos antes gefialados_
Yy descritos en la Ley de Imprenta, la persona que haya incu
rrido en alguna falta, serf puesto a disposicifn judicial o

administrativa, para responder de los Adafios causados.

Este precepto constitucional de referencia y a mane

ra muy personal, carece de una parcial garantfa de expre—-—--—

B8ién y pensamiento, ya gue sf bien es cierto, el artfculo -

6® constitucional concede este derecho, también es cierto -

que se encuentra restringido por el poder supremo, manejan-—
do la informacifn en forma democritica con el propSsito de_

mantener un gobierno pacffico y tranquilo, controlandolo --

por los diferentes medios de comunicacién, y dejando en des-—

ventaja en cuestiones informativas a la poblacifn mexicana.

" Art. 7°.- Es inviolable la libertad de escribir

y publicar escritos sobre cualguier materia. Ninguna ley -

ni autoridad puede establecer la previa censura, ni exigir_
confianza a los autores o impresores, ni coartar la liber—-
tad de imprenta, gue no tiene m&s lfmites gue el

la vida privada,

respeto a
a la moral y a la paz pfiblica. En ningGn_

caso podr8 secuestrarse la imprenta como instrumento del de
lito.
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Las leyes orgfinicas dictar&n cuantas disposiciones_
sean necesarias para evitar gue, so pretexto de las denun--
cias o delitos de prensa, sean encarcelados los expendedo--
res, "papeleros, operarios y demf&s empleados del estableci
miento de donde haya salido el escrito denunciado, a menos_
que démuestre previamente la responsabilidad de agquéllos”™.-

(17 )

En cuanto al artfcule 7°® constituecional, al igual -
gue el anterior nos garantiza la libertad de escribir vy pu-
blicar libremente, sobre cualquier materia pues aguel que -
incurra en alguna infracci®n de las sefialadas en los articu
los 31°, 32° y 33° de la Ley de Imprenta se castigaré&n se--

gfin el tipo de falta en que se haya incurrido.

Las sanciones gque sefialan los preceptos antes cita-
dos, no se encuentran debidamente actualizados, en virtud -
de que la Ley de Imprenta fué€ publicada desde el afio de - -
1917, por lo gue resulta estar desactualizada con el desa--
rrollo tecnol8gico gue han sufrido los medios de camunica--~

cifn. Por lo gue es urgente reformar la Ley de Imprenta, -

(17) Constitucién Polftica de los Estados Unidos Mexicanos,
Ed. Porrfa, S.A., México, 1985.
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debido al crecimiento y desarrollo de los medios de comuni-

cacién.
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b) LEY FEDERAL DE RADIO
Y TELEVISION

La presente ley fue publicada en el "Diarioc Oficial"
el 19 de Enero de 1960, por disposicién del entonces Presi--
dente Constitucional de los Estados Unidos Mexicanos, Licen-
ciado.Adolfo L&Spez Mateos, Y en la gue se reglamenta todo lo
concerniente a la Radio y Televisifn determinando el dominio

directo del espacio territorial de la Repfiblica Mexicana.

CLASIFICACION GENERAL DE LA LEY

FEDERAL DE RADIO ¥ TELEVISION

I.=- Jurisdiccifn y Competencia.
Artfculos 8%, 9°, 10°, 11° y 12° de la Ley Federal de Radio_
y Televisién,

II.~ Dtorgamiento de concesiones, permisos e instala
ciones,
Artfculos 13°®, 14°, 16°, 17°, 19*, 21°, 25°, 26°, 27°, y 28°
de la Ley Federal de Radio y Televisidn.

IXIl.- Causas dé Nulidad, Caducidad y Revocacién de -
Concesiones ¥ Permisos.
Artfculos 29%, 30°, 31°, 34°, 35%, 36°%, 37°, 38° y 39°, de -
la Ley Federal del Radio y Televisidn.
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IV.~- Funcionamiento de las estaciones de Radic y Te-

levigisén,
Artfculos 5°, 46°, 47°, 48° y 49° de la Ley Federal de Radjo

y Televisién,

Ve~ Fijacitn de tarifas por servicios prestados.

Axt;culos 53°, 54° y 55° de la Ley Federal de Radio y Televi

sifn.

VI.~ Prohibiciones a la Radio y Televisitn.
Artfculos 63°, 64°, 6€5°, 66°, 67° y 68" de la Ley Federal de

Radio y TelevisiOn.

VII.~- Infracciones y Sanciones en las gue incurren -

estos medios masivos.
Artfcules 101°, 102°, 103°®, 104°, 104" Bis, 105° y 106° de =

la Ley Federal de Radio y Televisién.

JURISDICCION

Por las funciones que desempefia la presente Ley en_
tema, "le correspaonde a la Naeipn el dominio directo de su_
espacio territorial y, en consecuencia, del medio en cue se

propagan las ondas electromagnéticas. Dicho dominio es ina
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lienable e imprescriptible®, {Artfcule 1* L.F.R, y‘ T.V.)

Asf como cambién es de jurisdiceibn federal todo lo

relativo a la Radio y Televisifn. (Artfculo 8% L.F.R. y -

T.V.l

.

Es decir los anteriores preceptos nos sefialan gue el
Estado tiene dominio de todc su espacio territorial con ca~—
ricter federal en lo concerniente a estos medios masivos de-
comunicacin, el cual tambié&n puede ser explotado por conce-
siones o permisos gque el mismo Estado otorgue a todoas ague~~

1llos gue cumplan con los reguisitos seflalados por la Ley en_

estudio.

COMPETENCIA

Por la relacifn que existe entre la Radio y la Tele

visién con las Secretarfas de Eatado que se mencionardn, a_

estas les incumbe conocer:

Artfculo 9°.~ A la Secratarfa de Comunicaciones y -

Transportes corresponde:

I.- Otorgar y revacar concesiones y permisos para es
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Lonr

taciones de Radio y Televisifn, asignSndoles la frecuencia _

respectiva;

IX.- Peclarar el abandonc de trimite de las solicitu
des de concesifn o permiso, asf{ como declarar 1la nulidad o -

la caducidad de las concesicnes © permiscos y modificarlos en

los casos previstos en esta Ley.

IIY.~- Autorizar y vigilaxr desde el punto tfconico el_

funcionamiento y operacifin de las estaciones y sus servicios;

IV.~ Fijar el mInimo de las tarifas para las estacio

nes comerciales;

V.~ Intervenir en el arrendamiento, venta y otxos ag

tos gue afecten el régimen de propiedad en las emisiones:

VI.~ Imponer las sanciones gque correspondan a la es-

fera de sus atribuciones, ¥y

VII.- Las dem&s facultades que le confieren las le--

yes.




CONCESIONES PERMISOS E INSTALACIONES

El maestro Miguel Acosta Romero define a lé concesitn
como “"el acto administrativo discrecional por medio del cual_
la autoridaad u&ninist:nti{ra faculta a un particular,
 a).~ Para utilizar bienes del Estado, dentro de los —

1fmites y céndiciones de la ley,

b) .~ Para establecer y explotar un servicio pfiblico,
también dentro de los 1fmites y condiciones que sefiale la - -

Ley".

Esto quiere decir cue el Estado tiene plenoc control -
sobre el dominio de estos medios masivos, otorgando concesio__
nes siempre y cuandco se reunan los requisitos gue sefiale la _

Ley Federal de Radio y Televisifn, como veremos m&s adelante.

Ahora bien, el Maestro Acosta Romero concepttia el —--—
pexrmiso como "el consentimiento gque otorga quién tiene potes
tad tambi'én para hacer algo®; esto es la autorizacién para -

l1levar a cabo alguna cosa.

EY Estado a trnb'es de las Secretarfas correspondien_

tes, otorgaxf las concesiones o permisos cuando se reuna lo_
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p:ecep:uadb en los siguientes nt}culo-, de los cuales anali

zZaremnos lovnﬁa importante.

Artfculo 13°.- Al otorgar las concesiones o pexmisos
a q\ie se yefiere asta ley, el Bjecutivo Pederal por conduito
de la" Secx:etnr?a de Comunicaciones y Transportes determinars
la natural_;za Y propisito de las estaciones de Radio y Tele~
visidn, las cuales podrdn ser comerciales, oficiales, cultu-

rales, de expcrimentacidn, escuelas radiofénicas o de cual--

qgquier otra fndole.

Las estaciones comerciales requerirén concesiSn.

culturales, de experimentacién, es

Las gsstaciones aficiales,
cuelas radiofénicas c© las que establezcan las entidades y
ganismos pOblicos, para el cumplimiento de sus fines y mervi

oxr.

cios, s88lo requerixfn permiso.

Axitculo 14°® .~ Las concesfiones para usar comercial--

mente canalesg de Radio y Teleﬂniﬁn, en cualquiera de los ~-
sistemas de modulacisn, de amplitud o frecuencia, se ctorga-
r&n ftnicamente a ciudadanos mexicancs © a scciedades cuyos -~

socios sean maxicanos. 81 se tratare de sociedad por accio—~
nes, éstas tendrdn precisamente el carfcter denominativas y-

n'qnp].l.a- Quedargn cbligadas a proporcionar anualmante a la -
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la Secretaria de Comunicaciones y Transportes la lista gene~

ral de sus ;.-ocios.

Articulo 17*.~ S86lo se admitirdn solicitudes para el
otorgamiantb de concesiones para usar camercialmente canales
ae m.:dio y TelevisiSn, cuando el Ejecutivo Federal por con--
ducto de la Secretarfa de Camunicaciones y Transportes, pre-—
viamente determine que pueden destinarse para tal fin, 1o -=
que har'a del conocimientc general por medio de una publica--
cifn en al "pDiario Oficial™. Las msolicitudes de concesién _

d-ber!n llenar los siguientes requisitos:

I,~- Nombre © Raz8n Social del interesado y comproba-—

citn de su nacionalidad mexicana;

II :— Ju.ﬁ.!icnci_én de gque la Sociedad, en su caso,
estk conatitulda legalmente, y

IIXI.~ Informacién detallada de las inversiones en

proyecto.

f.a secretarfa de Comunicaciones y Transportes sefiala
58 al solicitantc e} monto del depSsito © de la fianza que -

debars constituir, para garantizar los trémites, nasta que -
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se otorque 8 niegue la concesipn.

(Artfculo 1l8® L.F.de R.yT.V.)

Asf también en el caso de mer negada la concesién se
devolve:§ a los solicitantes el depSsito o la fianza gue hu~

biefé otorgado.

Axtfcule 21°.- Las concesiones contendr&n, cuando me

nos lo suguiente:

&) .- Canal asignado;

b) .- Ubicacifn de eguipo transmisor:

c) .- Potencia autorizadaj;

d) ,~ Sistema de radiacién y sus especificaciones - -
técnicas;y

e) .- Horario de funcionamiento;

£) .- Nombre, Clave o Indicativo:

g) .- Té&rmino de su duracién.

Artfculo 25°.- Los permisos para las estaciones ofi-
ciales, culturales y de experimentacifn y para las escuelas-—
radiof@nicas, s6lo podr#n otorgarse a ciudadanos mexicanos y
entidades u oxganismos pﬁblicon © sociedades cuyos socios -

sean mexicanos,



El t4rmino d¢ una concesifn no podrf sxcedex de 30 -~

afios y podr& ser refrendsda al miswo concesionario gque ten~-
dr& preferencia sohre terceros. {Artfculo 16°*
T.V.)

L.F.deR. y ==

INSTAYLACTIO®NES

TLas estaciones Radlodifusoras se construirfn e insta

larfn con sujecifn a los reguisitos té&cnicas gque fije la Se~
cretarfa de Comunicaciones y Transportes,

de acuerdo a los ~
planos, memorias descriptivas y demfs documentos relaciona--

Aos con las obras por realizarse los cuales deber&n sujetar-—

se & lo Aimpuesto a8 la Ley Federal de Radio y Televisidn,

sus reglamentos y las noxrmas de Ingenieria generalmente acep
tadas.

Y
artgculo 43* .~ Las estaciones Radiodifusoras podr&n~
ingtalarsec dentro de los limitaes urbanos de las poblaciones,

siempre gue constituyan obstfculos gue impidan © estorben el
use de calles, calzadas y plazas p@blicas, y cumplan los re-

quisitos téconicos indispensables para no interferir la emi-—
sifn o recepcifn de otras Radiodifusoras.

Adem!u, en las to
xres debsr&n instalarse zefiales prwentiﬁhl para la navega-—~

cifn afrea que detcrmina la Secretarfa @il Comunicacicnes y -
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El tfrmino de una concesifn no podrf exceder de 30 -~
afios y podr& sar refrendada al mismo concesionario que ten-=
Arf preferencia sobre tarceros.
T.V.)

(Artfeulo L6° L.F.deR, y -—

INSTALACIONE S

Las estaciones Radiodifusoras se construirfin e insta
larsn con sujecifn a los reguisitos técnicos gue fije la Se-

cratarfa de Comunicaciones y Transportes, de acuardo a los -

planos, memorias descriptivas y demiis documentos relaciona--

dos con las obras por realizarse los cuales deberfn sujetar-

se a lo dispuesto a la Ley Federal de Radio y Televisién,

sus reglamentos y las normas de Ingenieria generalmente acep
tadas.

N

Artfculo 43%.- Las estaciones Radiodifusoras podr&n-
instalarse dentrxo de los lfmites urbanos de las poblaciones,
siempre gue constituyan obstéculos gue impidan o estorben el
uso de calles, calzadas y plazas ptblicas, y cunplan los re—
quisitos t..icnicou indispensables para no interferir la emi-—

si_ﬁn [} recepci_ﬁn de otras Radiodifusoras. Ademiis, en las to
rres debarfin instalarsze sefialas preventi\.l'al para la navega--—

cién afrea gue dstermina la Secretarfa @i comunicaciones y -
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Transportes.

La Secretnr_!u de Comunicaciones vy Transportes sefiala

r& un plazo, no menor de 180 Afas para la terminacifn de los

trabajos de construccibn e instalaci8n de una emisora, segtn
lo sefiala la propia ley.

Por otra parte como lo @ispone el artfculo 29° de 1la
Ley Federal de Radio y Televisidn, son nulas las concesiones

Y los permmisos que se obtengan © se expidan sin llenar los -

trimites o en contravenciin con 1las disposiciones de la pre-

sente ley y sus reglamentos, resultandoc en consecuencia nece

sario gue se acaten los interesados a dichas disposiciones -
legales.

Como hemos visto anteriormente la ley en estudioc se-

fiala una serie de reguisitos gue deberfl cumplir todo intere-

sado en obtener concesiones, permisos, e instalaciones, para

disfrutar de los beneficios que e concede la presente ley y
de esta forma transmitir por conducto de los diferentes me—-—

Aios masivos programas a la paoblacifn mexicana, en el espa-—
cio territorial.



LAS CONCESIONES ORTORGADAS A LAS ESTACIONES
DE 10 Y TEL! SION, CADUCAN POR LAS
SIGUIENTES CAUSAS:

1.- No iniciar o no terminar la construccifn de sus
instalaciones sfn causa justificada, dentro de los plazos y

pr6rr'ogas gque al efecto se senalen.

II.~ No iniciar las transmisiones dentxo de los pla

zos fijados en la concesién salvo causa justificada;

I1Xl.- No otorgar la garantia a gue se refiere el
artfculo 19° de esta ley.

CAUSAS DE REVOCACION PE LAS CONCESIONES

I.~ Cambiar la ub:‘.caci@n del equipo transmisor sfn

previa autorizacién de la Secretarfa de Comunicaciones y
Transportes.

II.- Cambiar la o las frecuencias asignadas, sfn 1la

autorizacifn de la Secretarfa de Comunicaciones y Transpox-

Ttes.

III.-~ Enajenar la concesién, los derechos derivados

de ella © el equipo transmisor sfn la aprobacién de la Se-—-
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cretarfa de Comunicaciones y Transportes;

IV.- Enajenar, ceder o transaferir, hipotecar, dar en
garantfa, o en fideicomiso o gravar de cualguier modo, fnte-
gra o parcialmente, la concesifn y los derechos derivados de

ella.

V.- Suspender sin justificacifn los servicios de la_

estacisn difussora por un perfodo mayor de 60 dfam;

VI.- Proporcionar al enemigo, en caso de guerra bie-
nes o servicios de que se disponga, con motivo de la conce--—
.

sién;

Vii.~ Cambiar el concesiocnario su nacionalidad mexi-
cana © solicitar proteccifn de alggn gobiernc empresa o per-—

sona extranjera;

VIII.— Modificar la escritura social en contravencién

con las disposiciones de esta leyr

IX.-~Cualquier falta de cumplimiento a la concesifn,_

no especificada en lams fracciones anteriores,

Cuando una concesiSn sea declarada caduca o revocada
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no podrS& cobtenerse otra nueva, dentro de un plazo de uno a -

cinco afios, seg(n la gravedad de la causa.

CAUSAS DE REVOCACION DE LOS PERMISOS PARA

. EL FUNCIONAMIENTO DE ESTACIONES DE RADIO

Y TELEVISION

I.,— Cambiar la ubicaci6n del equipo transmisor sin -~
la auvtorizacifdn de la Secretarfa de Comunicaciones y Trans--

portes;

II.~ Cambiar la o las frecuencias asignadas, sin 1a

autorizaci®n correspondienter

1II1I.~ Transmitir anuncios comerciales o asuntos aje-—

nos a aqufllos para la autorizacifn qQue se concedi8 el pexrmi

80;

IV.- No prestar con eficacia, exactitud y regqulari--

7 dad el servicio especializado,

V.- Traspasar el permisoc sin la autorizacisn de la -

Secretarfia de Comunicaciones y Transportes,
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FUNCIONAMIEMNTO

Las Radiodifusoras operarfn con asujeci&n al horario
que autorice la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes -

de acuerdo a los tratados internacionales vigentes.

Las estaciones no podr&n suspender sus transmisiones
salvo hecho fortuito o causa de fuerza mayor.

T ARIFAS

La Secretarfa de Comunicaciones y Transportes fija-
r& el minimo de las tarifas a que deber&n sujetarse las difu_
soras comerciales en el cobro de loas diversos servicios aque
le sean contratados para su transmisién al pdblico con excep-

cién de aquéllas transmisiones gratuitas por causas de benefi
cencia.

PROGRAMMAMAMCLCTONW

Artfculo 58°,~ El derecho de informacibn, de expre-
si6n y de recepcibn, mediante la Radic ¥y la Televisién es 13i
bre y consecuentemente no serf objeto de ninguna inguisicidn
judicial o administrativa ni de limitacifn alguna ni censura

previa, y ejercerf en los términos de la constituciyh y de -~
las leyes.



Artfculo 59°,~ La estaciones de Radio y Teleyisidn__
Adeberin efectuar transmisiones gratuitas diarias, con durae=
ci&fn hasta de 30 minutos continuos o discontinucs, dedicados
a difundir temas educativos, culturales y de orientacién so-
cial, El ejecutivo Federal sefialarf la Dependencia que deba
propo;cionar el materia)l para el uso de dicho tiempo y las -
emisiones serfn coordinadas por el Consejo Nacional de Radio

y Televisi6n.

Artfculo 59° Bis.-~ La programaci&n general dirigida
a la pohlacién infanti) gque transmitan as estaciones de Ra-
dio y Televisifn deber&:

I.~- Propiciar el desarrollo arméGnico de la niiiez,

IX.- Estimular la creatividad, la integracién fami-

liar y la solidaridad humana.

IITI .~ Procurar la comprensifn de los valores nacio-—

nales y el conocimiento de la comunidad internacional,

IV.- Promover el interés. cientifico, artfsticoy -

social de los nifios.



V.- Proporcionar diversi@n Yy coadyuvar el proceso -
formativo de la infancia.

Los programas infantiles que se transmiten en vivo,
las series Radio!Qnicas, las telencvelas © teleteatro graba,
las pelfculas o sexries para nifios filmadas, los programas de
caricaturas, producidos, grabados o fiimados en el pafs o en

el extranjero debergn sujetarse a o dispuesto en las frac--

ciones anteriores.

La programacifin dirigida a los nifios se difundixf -

en los horarios previstos en el Reglamento de esta ley.

Artfculo 60°,-~ Los concesionarios de estaciones Ra-
dicdifusoras comerciales y los permisiaricos de estacicones —-
culturales y de experimentacifn, estSn obligados a transmi-=-

tir gratuitamente y de preferencia:

I.~- Los boletines de cualquier autoridad gue se re-
lacione con la seguridad o defensa del territorio nalcional,
la conservacifn del orden p?blico, © con medidas encaminadas

a preveer o remediar cualgquier calamidad pSblica;

Il.~ Los mensajes o cualquier avise relacionado con

embarcaciones © aeronaves en peligro,
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Artfculo. 62° .~ Todas las estaciones de Radio y Tels
visifn en el pa;s, estar&n obligadas a encadenarse cuando se
trate de transmitir informaciones de trascendencia para la -

nacién.

PROHTI®BICTONWNETS

Ax:t._f.culo 63°,~- Quedan prohibidas todas las txansmi-—
siones gue causen la corrupcifin del lenguaje y las contra— =
rias a las buenas costumbres ya sea mediante expresiones ma-
liciosas, palabras o imfgenes procaces, frases y escenas de-
doble sentido, apologfa de la viclencia o del crimen; se - -
prohibe, tambign, +todo aqugllo que sea denigrante u ofensiva
para el culto civico de los hérces y para las creencias ’31£
giosas, o discriminatorio de las razas; gueda asimismo prohi
bido el empleo de racursos de baja comicidad y sonidos ofen-

sivos,
Artfculo 64.- No se podrSn transmitirs

1.~ Noticias, mensajes o propaganda de cualouier —-
clase, que sean contrarias a la seguridad del Estado o del -
oxrden p_dblico.

II.~ Asuntos gue a juicio de la Secretarfa de Comuni
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caciones y Transportes impliquen competencia a la red nacio-
nal, salvo convenio del concesionario o permisiario, de la -
citada SecretarIa.

Artfculo 66° .~ Queda prohibido interceptar, AdAivul-=-
gax ° aprovechar los mensaijes, noticias o informaciones que-
no estén destinados al Aominio pdhlico ¥y que se reciban por-

medio de los aparatos de Radiocomunicacibn.

INFRACCIONES Y SANCIONES

Constituyen infraccicnes a la L.ey Federal de Radio-
Yy Televisifn las siguientes:

Artfculo 101°.-~ constituyen infracciones a la pre--
sente ley:

1.- Las transmisiones contrarias a la seguridad del

Estado, a la integridad nacional, a la paz y al orden pGbli-
ce:

IX.,~- No prestax los gexvicios de interés nacional -

previstes en eata lLey, por parte de los concesicharios o nex
misionarios;
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I1l.~ La operacifin de una emisora con una potenciae-

distinta a la asignada, sin autorizacifin de la Secretarfa de
Comunicaciones y Transportes;

IV.- La alteracifin substancial por los locutores Ade
los ;extos de boletines o informaciones proporcionados por -
el gobierno, con cargcter oficial para su transmisifSn; asi-~
mismo, la emisiﬁn no autorizada de losg textos de anuncios o=

propaganda comerciales que requieran previamente la aproba--
cibn oficial;

V.- Utilizar los servicios de locutores, cronistas-—

o comentaristas que carecen de certificado de aptitud;

VI.= Iniciar las transmisiones sin la preﬁia inspec
cién té&cnica, de laa instalaciones;

VYII.~- No suprimir las perturbaciones © interferen—-
cias gue causen a las emisiones de otra difusora en el plazo

que al efecto les haya fijado la Secretarfa de Comunicaciones
¥ Transportes;

NI1Xl.- Modificar las instalaciohes min la previa ==

aprobacifin de la Secretarfa de Ctmurlivaciohes y Transportes)
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IX.~ La viplacifin a lo dispuesto en el artfculo 46°;

X.~ No cumplir con la obligacifn cue les impone el-

artfculo 59° de esta ley:

XI.- La falta de cumplimiento a cualgquiera de las -

obligaciones contenidas en el artfculo 60° Ae esta ley:

X1II.- No encadenar una emisora cuando se trate de -
transmitir las informaciones a gue se refiere el artfculo -~

G62°%;

XIII.~ La desobediencia a cualquiera de las prohibi
ciones que para la correcta programaciSn prevee el artfculo-

63° de esta ley;

XIV.~ La violaci@n a lo dispuesto por el artfculo =~

64° de esta ley:;

XV.~ Contravenir lo dispuesto por cualguiera de las

tres fracciones del artfculc 67° de esta ley;

XV1I.~ Contravenir las disposiciones gque, en defensa

de la salud pfiblica establece el artfculo 68° de la presente

. ~
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ley.

XVil.=- Realizar propaganda o anuncios en contraven-=
ci&n al artfculo 70°;

XVIII.~ Faltar a 1o gue dispone el art;culo 75° en-—

relaci®n con el uso del idioma nacional;

XIX.~ La violacifn a lo dispuesto en el artfculo ~=

78°;

XX.- No atacar las observaciones gue haga la Secre-

tarfa de Gobernacién en los té&rminos del artfculo 57°;

XXI.- No atacar las Srdenes O no respetar las caragc
terfsticas de las autorizaciones qQue sobre transmisiones for

mulen la Secretarfa de Gobexnacifn;

XXII.~ No transmitir los programas que el Estado or
dene en el tiempo cuyo usc le corresponde en los términos --

de esta ley u otros orxrdenamientos;

XXIIXI.~- Operar o explotar estaciones de Radiocdifu-~
si6n, sin contar con la preﬁin’cnncesiéh © permiso del Ejecu

tivo Federal;




XXIV,~ Las Qemfs infracciones que se originen del -
cumplimiento de &sta ley.

Artfculo 102°,~ Quiénes dafen, perjudiquen o destru
yan cualguier bien inmueble o mueble usado en la instalaci&n
u operaciftn de una estacién de Radio o Televisifn, interrum-—
piendo sus servicios, ser;n castigados con tres Afas a cua—-
tro afios de prisitn y multa de $1,000.00 a $50¢,000.00, Si -
el dafio se causa empleando explosives o materias incendia-—--~

rias, la prisifn ser& en ese caso de cinco a A@iez afios.

Axtfculo 103°,~ Se impondr& multas de cinco mil a -
cincuenta mil pesos en los casos de las fracciones I,

IIXI, VIII, XT1II, XXI,

I, =--

XXITI y XXIII del artficulo 101° de é&sta
ley.

Artficulo 104°,- Se impondr&n multas de gquinientos a
cinco mil pesos en los casos de las fracciones IV, V, VI, --

vir, Ix, X, XI, XII, XIV, XV, XVI, XVIX, XVIII, XIX,
XXIV del mimamo artfculo 101°,

XX ¥y -~

Artfculo 104 RBis.~ El gue sin conrcesifn o permiso -
del Ejecutivo Federal opere o explote estaciones de Radio Di

fusitn, sin perjuicio de la multa pre&iata en el artfculo --
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103°, perder& en beneficio de la Nacifn todos 1los bienes mue
bles e inmuebles dedicados a la operacifin o explotacién de -

la estacibn de gue se trate.

Cuando la Secretaria de Comunicaciones y Transpor—-—
tes ténga conocimiento de alguno de esos hechos procederS al
aseguramiento de las construcciones, instalaciones y de to--
dos los demfs bienes destinados a la operaci®n o explotacién
Qe la estacin de gue se trate, poniéndolos baje la custodia
Gel depositario interventor qgue &sta designe. En el momento
de la diligencia se notificar& al presunto infractor que dis
pone de un término de diez dfas para que presente las prue—-—
bas y defensas pertinentes. Transcurrido €ste, la Secreta--
rfa de Comunicaciones y Transportes dictarf la resoluci&n --

que corresponda.

Artfculo 105°,- Para imponer las sanciones a que se
refiere el artfculo 103° y 104° de €sta Ley, la autoridad -~
administrativa oir& previamente al o a los presuntos infrac-
tores. Cuando se encuentren jirregularidades de carfcter té&c
nico dAurante las visitas de inspecci&n a las Radiodifusoras,
se les conceder& un plazo perentorio para corregirlas, sin -
perjuicio de formar el expediente de infraccifn que proceca,

a gue se refiere el p&rrafo antecedente y de que la autori--—
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dad administrativa dicte oportunamente la resolucifn que co-

rresponda.

Artfcule 106°,~ Para la fijacifn del monto de las -
sanciones pecuniarias gue resulten aplicables segfin el tftu—
lo sexto de esta ley, los importes mfnimos y m&ximo estable-
cidos se convertirfn & dias de salario mfnimo general vigen-—
te en el Distriteo Federal y Srea metropolitana, a raz8n de -
un dfa por cada diez pesos, teniendo en cuenta la fecha en -

que se cometif la infraccién,

En las infracciones a gque se refiere el artfculo --

104°, la multa mInima seri de veinte dfas de salario mfnimo.

En todo caso la sancifén se aplicarf en considera«—-—-
cifn a la gravedad de la falta y a la capacidad econSmica -~

del infractor, (18)

(18) Ley Federal de Radio y Televisién, publicada en el "Dia
rio Oficial®" de 19 de enexa de 1%960,°
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La Empresa de la Radio y Televisi8n se encuentran -~

reglamentadas en la presente ley en estudio, por una serie_

de normas que rigen a esta industria, misma cque tiene por -
objeto "Ser un vehfculo capaz de asumir formas gue tienen =

caracterfsticas de mensajes o gue transmiten mensajes®.(19)

Por conducto de las Radiodifusoras y los diferentes

canales de televisifn se cumple con la funcifn de tener en_

comunicacifn a toda la Repdblica, Wacional o Internacional-

asf tambié&n la presente ley establece funciones,
concesiones, etc., para_

mente,
atribuciones, sanciones, permisos,

una mejor prestacién de servicios.

Esta ley tiene entre sus multiples funciones afir--

mar el respeto, los principios morales, enlazar los vinculos

familiares, evitar influencias masivas a la nifez y juventud

elevar el nivel cultural del pueblo, conservar la propiedad

del idioma, el orden y la Paz P(Gblica, el respeto a la vida

privada, etc., gue violan constantemente los productores,di

empresarios y todos aquellos gue de alguna manera

presentando programas cohn

rectores,
estfin en contacto con los mismos,

( 19 ) Xlapper Joseph, "“Pictionary of Social Sciences”, Uni

versidad de Chicago, 1957



aspectos ralativos al detexiore en el desarrxollo de la nijez,
ya que a su edad no distinguen entre lo buenc y lo malo, ten

diendo a imitar la violencia y agresividad que observan en _
la televisidn, esto lo corrobora MCLURAN al decir "Que la _

princ_ipal causa de desilucifn y critica a la televisibn se
origina en la incapacidad analltica para captarla, compren-—-—
derla y valorarla como una tecnologfa totalmente nueva, dis-
tinta, que demanda y provoca diferentes respuestas sensoria-

les @ insiste en considerar a la televisifn como una mera

forma degradada de la tecnologfa impresa®™.

El £en§neno televigivo es la simdiosis por capta- -
cifin, absorcién, entrega y mutua pertenencia entre el viden-
te y su pantalla, entre el receptor y el medio, es decir, la
telavisifin demanda y provoca participacién del televidente —

siendo uno de los principales factores del bajo nivel cultu-
ral y educativo de la poblacifin.

Se calcula gue un nific 8 adolescente pasa el doble
_6 mips del tiempo ante la radio y/o tealevisifn, gue el utili
zado para sus estudios 6 guehaceres domésticos. Adem&s se
cbperva la atencifn, penetxacifin y credibilidad real que lo

gran los medios masivos y que resultan superiores al apren-—
dizaje obtenido en una escuela,
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En la actualidad la radio y televisi_ﬁn atenta hasta

con un simple camercial, telenovelas, programas de aventuras,

suspenso, etc., a fomentar la delincuencia y agresifn como

producto de la falta de control de gue carece la Ley Federal
de Radio y Televisisén, para lo cual es conveniente aplicar
. B

la Ley sobre todos aquellos gue violen sus ordenamientos.

Por la problemftica en gque atraviesa la radio y te
levisitn, propongo para tal cfecto una mayor sancisn para
todo aguel gue incurra en las infracciones y prohibiciones
que &sta ley marca, as{ como también la reduccifn de progra

mas que contengan vicios y delincuencia, con la finalidad _

de evitar el deterioro de gue han sido objeto la Ley Fede—-—
ral de Radio y Televisifn.
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c) LEY DE IMPRENTA

La Ley de Imprenta surge como Ley Reglamentaria de
los artfculos 6° y 7° constitucionales, publicada en el "Dia
rio Oficial" de 12 de Abril de 1917, por el Primer Jefe del_
ejército Constitucionalista y encargado del Poder Ejecutivo
de los Estados Unidos Mexicanos, Venustiano Carranza. Esta
Ley es creada con la finalidad de someter a determinadas re
glas, a todas aguellas empresas gue propaguen y difundan pu
blicamente en los diferentes medios impresos como lo son el
Perifdico, las Revistas, Ciyxculares, Libros, etc., a que <o
metan abusos en la libertad de expresifn y pensamiente gue_
la constitucidn concede, estableciendo sanciones, tripifi--
cando los delitos en que incurre los impresores, como vere-

mos en la Ley de referencia.

Dicha Ley Reglamentaria se clasifica de la siguien

te forma:z
Artfculo 1°.-~ "Atagues a la vida privada®.
Articule 2°.- "Atagues a la Moral”,

Artfculo 3°.-~ “Atagues al Orden o a la Paz
Pablica®™,
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Artfculo 9°.- *"Prohihiciones",

Artfculo 31°.- "Atagues a la Vida Privada”.

{sanciones)

Artfculo 33°,.- "Atagques al Orden 8 a la Paz

Pdblica™. {sanciones)

A continuacién se definen los artfeulos de referen--

cia:z

Se entiende por "Atagues a la Vida Privada"; ague---
llos que se manifiesten o expresen en forma maliciosa, hecha
de manera verbal, manuscrita, por sefiales, dibujos, etc., ¥y
exponga a una o varias personas al odio, desprecio, ridiculoc

© se tenga el propfsito de causarle dadio,

"Atague a la Moral".- Es toda manifestacisn de pala-
bra, por escrito o por cualquier otro medio, con el que se -
disculpen o propaguen ptblicamente, los vicios, faltas, deli
tos, gue difundan el pudor las buenas costumbres, se excite_
.a la prostitucién, as? como toda distribucifn, wventa & expo-
sicifn de folletos, grabados, anuncios, etc., de carfcter --

obsceno, que por é&stos conductos atagquen a las personas.
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"Atague al Orden o a las Paz Plblica™.- Es toda - -
aquella manifestacién 6 expresifn maliciosa hecha pfiblica--
mente por medio de grites, discursos, cantos, amenazas, - -~
comics, fotograffa, o de cualquier otra manera cue se tenga
por objeto desprestigiar o destrufr 1la polgtica del pa‘s Y

sus funcionarios.

Tambié&n se considerf atague al Orden o a la Paz PGO-
blica, toda manifestaci@n hacha publicamente utilizando los
medios té&cnicos 6 impresos, por los que se provogue directa
o indirectamente a dichos funcionarios; asf tambi&n se inju
rie a las autoridades del pa;s, pafises extranjeros y se pro
paguen noticias falsas o adulteras sobre acontecimientos de
actualidad, capaces de perturbar la paz y tranguilidad de -

la Rep@blica.

El1 artfculo 9°, menciona las prohibiciones que re—-

glamenta la Ley de Imprenta de la siguiente forma:

I.- Publicar los escritos o actas de acusacifn en -
un proceso eriminal, antes de que se de cuenta con aqué&llos

& estas en audiencia p@blica:
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1l.~ Publicar en cualquier tiempo, sin consentimien
to de todos los interesados, los escritos, actas de acusa--—
cibn y demfs piezas de los procescs que se sigan por los de
litos de adulterio, atentados al pudor, estupro, vioclacisn__

Y atagues a la wvida privadaj;

.

IIl.~ Publicar, sin consentimiento de todos los in-
tercesados, las demandas, contestaciones y demSs piezas de -
autos, en los juicios de divorcio, reclamacifn de paterni—-
dad, maternidad, 6 nulidad de matrimonio o diligencias de -

reconocimiento de hijos y en los juicios que en esta mate—-

ria puedan suscitarse;

IV.=- Publicar lo que pase en diligencias o actos -—-
que deban ser secretos por mandato de la ley & por disposi-

cidn judicial,

V.= Iniciar o levantar p;bxicamente subscripciones_
& ayudas pecuniarias para pagar las multas que se impongan_

por infracciones penales;

V1.~ Publicay los nombres de las personas que foxr--
men un jurado, el sentido en que agquéllas hayan dado su vo-

to y las discusiones pribadAS que tu&ieren rara formular su
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veredicto:

VI.~ Publicar los nombres de los soldados 8 gendar

mes que intervengan en las ejecuciones capitales;

VI1Ii.— Publicar los nombres de los jefes u oficia--

les del Ejército S de la Armada y cuerpes auxiliares de la

policfa rural a guienes encomienden una comisi&n secreta -
del sexrvicio;

IX.,— Publicar los nombres de las victimas de atenta
dos al pudor, estupro & violacibn;

X.- Censura a un miembro de un jurado popular por -
su voto en el ejercicio de sus funciones;

XI.= Publicar planos, informes 6 Aocumentos secre—-

tos de la Secretarfa de Guerra y los acuerdos de ésta, rela

tivos a la movilizacipn de tropas, envios de pertrechos de_
guerra y demfs operaciones militares, asf{ como los documen-
tos, acuerdos § instrucciones de la Secretarfa de Estado, -
entre tanto no se publicue en el pe:ipdico oficial de la Fe

deracipn,q boletines especiales de las mismmas secretarfas;
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®1I.- Publicar las palakras Q expresiones injurio--
sas u ofensivas gue se viertan en los juzgadeos o tribunales,

& en las secciones de los cuerpos pdblicos colegiados.

La infraccibn de cualguiera de las prohibiciones ~-—
que contiene el artfculoc anterior se castigarf con multa de

cincuenta a guinientos pesos y arresto aue no bajar$ de un

mes ni excederi de once. (artfculo 10° de la Ley de Impen-—

ta).

Articulo 31°.~ "Los atagques a la Vida Privada" se

castigarin: (sanciones})

I.- Con arresto de ocho dfas a seis mesges y multa -
de cinco a cincuenta pesos, cuando el atague o injuria no -

este comprendido en la fraccién siguiente:

II.~- Con la pena de seis meses de arresto, a dos -~
afios de prisifn y multa de cien a mil pesos, cuando el ata-
que © injuria sea de los gue cause afrenta ante la opinidn_
piblica o consista en una imputacién o en apreciaciones que

puedan perjudicar considerablemente la honra, la fama & el__
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crédito del injuriado, o comprometer de unAaA mAhera grave -

la vida, la libertad o los derechos o intereses de é€ste, o

exponerlo al odioc o al desprecio pfiblico.

Articulo 32°.~ "Los ataques a la Moral®,

se castiga
.
r&n: {sanciones)

I1.- Con arresto de uno a once meses y multa de cien

a mil pesos en los casos de la fraccibn I del artfoulo 2°;

II.- Con arresto de ocho dias a seis meses y multa_

de veinte a guinientos pesos en los casos de la £xacci§n -
ITI y III del mismo artfculo.

Arcficulo 33° .- "Los atagues al Orden o a la Paz Pd-

blica", se castigarin: (sanciones)

1.~ Con arresto que no bnja:§ de un mes 4 prisién -

gue no exceder8 de un afio, en los casos de la fraccifn I -~
del artfculo 3%;

IX.- En los casos de provocacifn a la comisifn de -
un delito, si la ejecuciQn de gste siguiere inmediatamente

a dicha provocacifin, se castigarf con la pena que la ley -=
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sefiala para el delito cometido, considerando la publicidad_
como circunstancia agravante de cuarta clase, D# lo contra
rio, la pena no bajar!. de la guinta parte ni excedet! de la
mitad de la gue corresponderfa si el delito se hubiere con-
sumado;

.

I1I.- Con una pana que no bajarf de tres meses de -
arresto ni exceder'a de dos afies de prisifn, en los c.a.sos de
injurias contra el Congreso de la UniSn 6 alguna de las C£-
maras contra la Suprema Corte de Justicia de la Naci8n,con~
tra el Ejército, la Armada o Guardia Naciocnal, © las Insti-

tuciones de aqu_el y €stas dependan;

IV.~ Con la pena de seis meses de arresto a un afo_
y medio de prili_dn ¥y multa de cien a mil pesos, cuando se -
trate de injurias al Presidente de la Repfiblica, en el acto

de ejercer sus funciones 6 con motivo de ellas.

V.- Con la pena de tres meses de arresto a un afo -
de prisidn y multa de cincuenta a quinientos pesos, las in-
jurias a los Secretarios de Despacho, al Procurador de la -
Reptiblica o© a los Directores de los Departamentos Federa--
les, a los Gobernadores del Distrito y Texritorios Pedera--

les en el acto de ejercer sus funciones o cocn motivo de - -
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ellas, © a los tribunales, legislaturas y gobernadores de -

los Estados, a &stos con motivo de sus funciones;

VI.~ Con arresto de uno a seis meses y multa de cin
cuenta a trescientos pesos, las injurias a un Magistrade de

la Suprema Corte, a un Magistrado de Circuito o del Distri-

to Federal o de los Estados, Juez de Distrito o del Orden =

Com@in, ya sea del Distrito Federal, de los territorios o de

los Estados, a un individuo del poder legislativo Federal o

de los Estados, © a un General o Coronel, en el acto de - -

ejercer sus funciones o con motivo de ellas, ¢ contra cual-—
quiera otro cuerpo ptiblico colegiado, distinto de los men--—

cionados en las fracciones anteriores, ya sea de Yla Federa-—

€ifn o de los Estados. Si la injuria se verificare en una_

sesifin del Congresoc en una audiencia de un tribunal, o se -

hiciere a los generales © coroneles e€n una parada militar -

o eatando al frente de sus fuerzas, la pena serf de dos me=-

ses de arresto a dos afos de prisién y multa de doscientos
a dos mil pesos:

VII.- Con arresto de quince dfas a tres meses y mul
ta de veinticinco a doscientos pesos, al gue injurie al cue
mande una fuerza pfiblica, a uno de ®us agentes o 4e la auto

ridad, o a cualquiera otra persona gue tenga carfcter pdbli
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co y no sea de las mencionadas en las cuatro fracciones an-

teriores, en el acto de ejercer sus funciones con motivo de
ellas;

ViIl.- Con la pena de unc a once meses de arresto y
L
multa de cincuenta a gquinientos pesos en los casos de inju-

rias a las nacicnes amigas, a los jefes Ae ellas o a sus re

presentantes acreditados en el pafs;

IX.~ Con una pena de dos meses de arresto a dos - -

afios de prisidn en los casos de la fraccifn IIX del artfcu-
lo 3°*,

La Ley de Imprenta cuenta con una gran importancia,
en virtud de que somete a los impresores a seguir determina
das reglas y lineamientos, para la produccifn de peari8dicos
libros, revistas, circulares, etc., y difundir de esta mane
ra el pensamiento y expresifn a la poblacién, con la finali

Adad de cubrir las necesidades informativas del pafs.

A pesar de que esta ley a gue nos referimos, otorga
libertad de expresitn, como s¢ observa en la lectura de sus
artfculos que la companen, esta se encuentra restringida =--

por el gobierno, ya que determina las condiciones y linea--
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mientos gue Aebe seguir todo informador al transmitiyr sus -
ideas, pues

aungue no se encuentre reglamentado y plasmado_
a la Ley de Imprenta, gste deber& respeta la polfitica a se-
guir por el Estado, evitando la pretensifin de cualguier mo-

vimiento polftico y militay en su contra, gue guiera alte——

rar ei orden o la paz pQblica de los ciudadanos.

La presente ley en tema, es constantemente vioclada__
por los editores, directores y propietarios de las revistas

¥ peribBdicos que se difunden, y que transgreden e€n su conte

nido lo marcado por la ley, pues cometen flagrantes infrac-
ciones contra la Ley de Imprenta, ya gue la mayor parte de

los impresos- atenta contra lo dispuésto por la fraceilbn IIX

del att?culo 2° de é€sta ey, pues su contenido constituye -~

una ofensa pfiblica al pudor y a la decencia, excitando a la
pr&tica de los actos licenciosos contrarios a la sana con—-
Aucta.

Tumbign exponen, Alistrxibuyen y vende figuras que xre
presentan actos lubricos, lo que viola lo dispuesto en la -

fraccifn III del mismo articulo 2° de la Ley de Imprenta.

En dichas revistas se utilizan textos en los que -~

sistemfticamente se emplean expresiones contrarias a la co-
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rreccifn del idioma; otra serie de violaciones punibles ob~
servadas en las revistas inmorales en cuestifin, se refieren
a las digposiciones de la fraccibn I del artfculo 1* de la__
Ley de Imprenta, pues sus contenidos constituyen atagues
la vida privada,

a
al exponer a las personas al odio,

despre-
.
cio o ridfculo, causindoles demfrito a su reputacifn.

Por otra parte los textos e imagenes de esas revis-—
tas,

aconaejan y propagan la comisifn de hechos delictuosos
cantraveniendo 1lo estipulado en la fraccifin 11 del artfculo
29, del propio ordenaniento, y proporcionar ensefianzas so-=~

bre procedimientos utilizados para la comiaifn de un delito
tipificado por la ley.

Otros atentan contra lo dispuesto por el artfculo -
9% de la !taccipn II de l1la Ley de Imprenta, ya qgque aifun-=~
den actuaciones en proceso por diferentes delitos, sfin gue
se acredite el consentimiento de los interesados,

y viola -
1o que indica la fraccifn IV del mismo artfculo, al publi--
car los nambres de las victimas en atentados al pudor, estu
pro o viclacifn, como e el caso de las revistas * Alarma”_
y “Alerta®.

En forma. general, esas revistas ¥y periédicos incu--
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rren en violaciones a la ley y sus reglamentos, pues contie
nen manifestaciones que propagan diversos vicios, faltas o_
delitos, o realizan la apologfa de los mismos y sus autores
por lo gue se debe vigilar en forma m&s estricta a editores,
productores y propietarios de estos medios masivos, con la__
£ina1.:l.dad de que sean sometidos a las normas establecidas -~

en la Ley de Imprenta.
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CAPITULO IV

IMPACTO SOCIOLOGICO ¥ REPERCUSIONES SOCIALES

a) EL Medio Social

b) Transculturacisfn

c) Impacto PsicolSgico y Social
en ol Individuo cama Productoe

de los Medios de Comunicacién

d) Repercusifn Social en a Poblacidn
Mexicana :

®) Solucifn al Problema de los Medios

Masivos de Camunicacién




a) EL MEPIQ SOCIAL

La sociedad ser pueste poxr la pluralidad de_
individuos © la totalidad de ellos en lugar y tiempo dados,_
surge y sSe propaga como el hombre, paralelismo en relacifn -~
con 1la especie humana.

.

Socioldgic&mente, la sociedad se origina en la conizj_.

vencia 6 en la re!.aci._un Yy se afirma con la permanencia del -

trato y la multiplicacifn de los vfnculos.

La integra todc nf@clec hunano que coopera en la con-
secucién de un fin comfin, udcm'&s de asequrar su propia con--

-ervaci_On ¥ mantenimiento., (20)

Nuestra vida social y de todo individuo se desarro—-
1la dentro de un medio, (todo aquello gue nos rodea) para -
pPropoxcionsr un sexrvicio o para el de los dem&s, el hombre -
obra aislada o asociadamente. Esta actuacifn o actividada, -
desde el mamento gque se determina una relacifn gue trascien-
de ael egofsmo individual y del proceder sclitario, presta -
cngcter msocial, es vida social, en el sentido sociolSgico
mis estricto,

. 120) Rm'rista de la Facultad de Derecho, UNAM, Tamo XXVIIL
1978, Pa&g. 15




Por otro lado la relacifn recfproca entre 1os hom~—-
bres puede adaptar formas permanentes, por la persistencia -
del proceder y de las aspiraciones y por la continuidad y so
lidez de los vinculos. Este es el mundo de las sociedades -
que adaptan formas positivas o negativas, para la obtencién_
de un determinado fin. 1 hombre es un ser social por natu-
raleza y necesidad; puesto que aislado, no s6lo no podrfa --

propagarse, sino que perecerfa a plazo m&s o menos corto.

Ahora bkien dentro de toda sociedad ha existido siem—
pre una divisifn de clases que en México se pueden clasgifi--

car ens

Clase Baja.- Es acuel grupo de personas que carece -—

de recursos econfmicos, para subsistir.

Clase Media Baja.- Es agquel grupo gue tiene los me--

dios indispensables para subsigtir.

Clase Media Alta.- Es agquel grupo de personas que =--—
tiene los recursos econfmicos suficientes y bastantes para -

su bienestar social.
Clase Alta 8 Burguesfa.~ Es aquel grupo de personas_
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que tienen los medios aconqmicou y de produccibn que em---

Plean trabajo asalariado de las otras clases socialesn.

Se hace mencifn a las clases sociales, pues los me-
dios dg comunicaci8n que se estudian no distinguen clase sp
ya que -

ecial, ni cultura, en virtud de que es heterogé&neo,

la camunicacifn se da en todos los niveles.

El medio social desempehna un factor importante en -
el desarrollo de cualguier individuo, siendo lo que es a --
nuestro alrededor observamos, el lineamiento a seguir en la

vida y a dejarnos llevar por una buena o mala conducta des-

de la nifiez.

Para los medios masivos de comunicaciSn no ha sido_

poder adentrarse en la atraccidn de cualquiex grupo

diffcil
seocial, repercm;tiendo de igual manera. Si tan s8lo lo cons
tatamos en una familia de escasos recursos econ@micos, ob--

-

servaremos que faltar& alimentaciSn en el hogar, pero un
aparato de televisifn existirS&, pues el medio de Aigtrac—---

ci®n m&s cotizado en el mercado lo es esa pantalla.

El medio en que nos desenvolvemos influye en la for
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macifbn familiar y extrafamiliar 6 simplemente por encontrar
una identificacib6n personal en los que se transmite en la -
Radio, Televisiln,

Cine y Prensa. Entre las mfs destacadas

cuestiones de interés social relativas a los efectos de las
comunjcaciones, figura la immensa preocupacidn acerca de ——
los posibles efectos sobre los miembros del pfiblico espe-—-
cialmente los m&s Jjovenes, con los gue se desatan los crfme
nes y violencias, los padres manifiestan su preocupacién de
pido a la creciente exposicién y distribucifin de la ola de_,

delincuencia juvenil gue se ha despertado.

La abundancia de delitos y violaciones en el conte-
nido de los medios de comunicacifn, se afirma con frecuen--

cia y se detalla estadfsticamente por parte de los estudio-

sos de €stos medios, comn resultados verdaderamente desolado

res como asesinatos, atracos,

raptos y otros crimenes debi-
do a 1a influencia recibida en los programas de televisifn.

La orientacitén familiar es b&sica en el individuo,-
pues aungue se transmitan series vioclentas, el medio coadyu

va a la realizaci®f#n de actos delictuosos en contra de aque-—

1los gque tengan O NoO recursos, sean materiales o monetarios

v dque son llevados a cabo en su mayoria, por jovenes que ca

- 91 -



recen de recursos econfimicos, encontrando en la violencia -
su f£%ci) obtencién.

El mexicano a pesar de la crisis por la que atravie
sa,

cop los medios técnicos e impresos, no se forma su pro-
P

pio criterioc asf como tampoco se encausa por buen camino,

sino por el contrario hasta las violencias que se han susci

tado en otras naciones, como los actos terroristas se imi--
tan en México,

sin tener freno alguno para detenerlo. Tal_

vez ninguna clase social se encuentra preparada para que --—
los programas transmitidos con contenido violento y agresi-
Vo,

se reciban como simples y entretenidos, observ&ndolo --

constantemente en el comportamiento del pGblico que se en--
cuentra atado a su televisor, gran parte del dfa dejando -

a wun lado asuntos més importantes por resolver los proble—-—

mas por los gue atraviesa toda familia.-
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b) TRANSCULTURACION

Es interesante observar como los medios de comunica-—
cifén han tenido un papel importante en los cambios de la so-
ciedad y es por ello gque empezaremos por definir gue es la -
trangsculturxacién,

.

Para el maestro Leandro Azuara Pérez, la Transcultu-
racifn es aguel proceso gue se lleva a cabo cuando entre dos
grupos que son portadores de diferentes culturas, son modifi
cados a través de un contacto bastante estrecho y largo, pe-
ro sIn llegar a una completa mezcla 8 integracién de las cul
turas mencionadas, éste proceso, dice el mestro Azuara puede

presentarse de dos formas Unilateral y Recfproca.

Unilateral.- Cuando se adquiere las caracterfsticas_
culturales de los miembros del grupo social dominante, es de
cir, se presentan modificaciones superficiales de car&cter -

cultural.

Recfproca.—- Cuando Ados pueblos intercambian caracte-

rfsticas, sfn que exista fusibn.

otro significado de la Transculturacifpn es todo pro-—

ceso de Difusi6n o de Influencia de los rasgos culturales de
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una seociedad cuandco entra en contacto con otra gque pe encuen

tra bastante menos evolucionada. (21 )

Es decir la transculturacidén es aguel proceso de in-~
fluencia de diferentes culturas gue entra en contacte con ——

otra menos evolucionada modificéndola.

Los medios de comunicacifn han sido objeto de la
en_

transculturacifn que en dfa sufre la poblaciSn mexicana,
la

virtud de los cambios dr&sticos dados en ceonsecuencia de
influencia de otras naciones, gquienes se encargar&n de dete-
riorar los valores humanos que tienen los pafses menos evolu

con todos agquellos problemas de guerras desatadas,

cionados,
y las series de televisidn transmitidas, en las que abundan_

la delincuencia y la violencia suscitadas en las ciudades de
agquellas naciones superiores, cientificamente y econ&uicamen

te.
Es por ello que en un pafs camo México, menos evolu-~

cienado al entrar en contacto con todos aguellos pafses me--
neo

diante la comunicaciSn, ha adguirido la influencia, perc

"pequefio Larousse®, Garcfa Pelayo y Gross

{ 2% ) Diccionario
Edicicnes Larousse, Séptima Ediciéin, 1983.
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de rasgos culturales sino de violencia gque sufre su socie-~
dad. E1 ciudadano mexicano al no distinguir el proceso de_
que est& siendo objeto, recibe la violencia transmitida por
los diferentes medios como comics, pelfculas de suspenso, -
guerra y violencia, programas de televisifn con escenas vip
lentas, etc., en las gue se tienen escalofrian;es resulta=-
dos de delincuencia juvenil, delincuencia gque siempre ha -~

existido, pero no al grado de la que vivimos en la actuali-

dagd.

La imjtacifn es otro de los problemas por los que -
atravesamos, pues adqguirimos toda conducta conciente o in—-
concientemente de ciertos rasgos de otro ser. Aungue la -
imitaci6n es muy peculiar en la nifiez, también lo es en el_
adulto, segln se manifiesta en el modo de vestir, la agre--

sifén, y tomar caracterfsticas de clertos personajes.

Toda &€sta transculturacidn e imitacién gque hemos to
mado de otras naciones, ha sido nuestro principal problema_
para impedir el desarrollo Psicolfgico y Mental de la pobla
cign, pues se deja a un lado el criterio propio y los valo-

res gque son fundamentales en el individuo.
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Ahora bien los medios de comunicacisn son importan--

tes en la sociedad como medios de informaci®n y conocimiento
de otras culturas, tomando en consideracién gque no todo su -
contenido es nocivo, existe lo cultural, cientffico, tecnols
gico y demfs beneficios que pudiesemos adquirir por conducto
de Estos medios, gue pueden tomarse en consideracifn para el
desarrollo de nuestro pafs, mi&s no asf la imitacisn y carac-

_terfsticas de otros,.

Por nuestro propio beneficio es indispensable o©on--~
cientizar a la ciudadanfa de valores humanos que existen y —
que a(m no han muerto en el ser humano, pues con iniciativa__
¥y criterio propio podremos seguir adelante, sin necesidad de

tomar caractet_!sticas que no son las propias.
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c) IMPACTO PSICOLOGICO ¥ SOCIAL EN EL
INDIVIDUO COMO_PRODUCTO DE LOS

MEDIOS DE COMUNICACION

El inter€&s que han despertado los medios de comunica
cibn, cualquiera gque sea, hace al individuo m&s perceptivo -
hacia vtras posibilidades de informaci6n y facilita la recep

tividad hacia diferentes formas de expresién.

El cine ¥ la televisifn han creado un dislocamiento_
y un desequilibrio de los que adn no acabamos de percatarnos
"La Revolucifn de los Medios Masivos de Comunicacién} vues -~
el hombre atraviesa por una situacién crftica gue afecta pro
fundamente a toda la sociedad. En virtud de los medios de ~
comunicacifn el&ctricos radieo, cine y televisifn; la influen
cia de &stos medios impresos, por ejemplo historietas, foto-
novelas, etc., el hombre ya no es duefioc de su acci8n, pues -
la influencia de tales medios de comunicaci&n masivos, ejer-—
cen un vigoroso proceso de condicionamiento de reflexifn que
le imposibilita su control y por lo tanto el ejercicio de su
libre albedrfo.

La actitud gue tiene el individuo sometido a una in-
formacién ﬁerbal es receptiva; la del individuco sometido a -~
la informacifn electrSnica audiovisual cine y/o T.V, es de -

participacifn plena, es decir predomina la emocifn sobre el
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intelecto. (22)

La creciente evolucifn de los medios masivos a teni—
do como consecuencia’ un abismo cada dfa mayor entre la educa
ci6bn formal, la escuela y la familia, impartida no delibera-—
damente por el sistema de comunicaciSn social, pues se calcu
la gue un nifioc o adolescente promedio pasa el doble o m&s -—
del tiempo ante la radio, cine, y/o TV que consultandeo a un_
doctor o en sus clases., Ademds los grados de atencifn, pene
tracifn y credibilidad real que logran los medios musiﬁos, -
resultan infinitamente superiores a los del maestro cue se -

encuentra en desventaja ante éstos.

Aungue se han realizado esfuerzos contra la analfabe
tizacifn en programas como telesccundaria a tra&ez de la te-
1evisi§n, &stas no han tenido el resultade positi§o que se -
esperaba por &stos medios que pudieron haber tenido un gran_

avance en la alfabetizacifn de tantos mexicanos.

En tanto la presencia de los medios masivos de comu-
nicacifn en nuestra vida diaria es un hecho gue no puede ha-

cerse a un lado, es conocido de todos que en una plana de pe

(22) Op. Cit, Menendez Antonio. p&g. 104.
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riédico, en un noticiexo radiofGnico, en un £ilm, en un pro-
grama de tele&isién, se emiten infinidad de mensajes dirigi-
dos o diferentes receptores, y que se pretende dar una vi- -
sién general de los acontecimientos més importantes del mun-
do, ademis se difunden enormes cantidades de anuncios y pro-

mociones encaminadas hacia la total satisfacci6n de las necg

sidades del hombre,

Con todo ésto, es facil observar gue la supuesta in-

formacibn es todo lo contrario que no forma y ni siquiera in

forma. (23)

En general el contenido de la programacidn dcl cine,
La televisi?n y prensa, arrojan resultados desconsoladores;_
gcneralmente proyectan y exponen im&genes gue se caractor;-—
zan c©n su conjunto porque son repraesentacliones de bajo nivel
Yy una agresién continua a los valores msfis elementales del --
hombre. Ademfs observamos notoriamente 1la corrupcibn social
{ La delincuencia, la prostitucifn, el alcoholismo, drogadic

cién, cl monopolio comerecial, etc. ).

El impacto Psicolfgico y Social en el ipndividuo camo

(23) Op. Cit. Alvirez Barajas Enrigue. P&g. 39
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producto de los Medios Masivos de Comunicacifn, es la influen
la Radio, TV, y Prensa en 1la conducta de cual-—

sin distinguir clase social, ni edades pues ~

cia del Cine,

guier persona,
©n repetidas ocasiones observamos come dejamos llevarncs por

un sifgple comercial de un refresco, hasta seguir cada semana

un capftuleo de una novela impresa © bien los nifics con las ~
series de TV de aventuras, pretendiendo imitar a los persona
ésta transculturacidin por la que atraviesa_

jes principales,
M&xico es la falta de preparacifin con gue cuenta su pobla~--

cidén guien se encuentra en desventaja con otrxos pafses desa-~

rrollados y lo suficientemente preparados, para no dejarse -

manipular por lo gue se transmite e&n los aparatos electxSni-

cos y los mediocs Impresos gue existen es esos pafsmes.

A la fecha 10s medios de comunicacidn gue se han tra
una desfavorable

tado de analizar han tenido camo resultado,
deformacién social en la mentalidad del individuo de cual-—-
quier edad, pues es consecuencia de la multitud de comercia-

notas rojas de perifdicos, noti---—

les, pelfculas, revistas,
cias sin veracidad, programas de TV que afectan la cultura =

del pafs y otros tantos que influyen en la formacifbn de cri-
gque

terios, coadyubando la analfabetizacifn de la poblacidn
en virtud de que nos encontramos en un -«

no son congruentes,
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producto de los Medios Masivos de Comunicacifn, es la influen

cia del Cine, la Radio, TV, y Prensa en 1la conducta de cual-—

quier persona, sin distinguir clase social, ni edades pues -
en repetidas ocasiones observamos como dejamos llevarnos por

un simple comercial de un refresco, hasta seguir cada semana

un capftulo de una novela impresa © bien los nifios con las -
series de TV de aventuras, pretendiende imitar a los persona
Jes principales, ésta transculturacién por la gue atraviesa_
México es la falta de preparacién con gue cuenta su pobla==-
cifn quien se encuentra en desventaja con otros pafsesn desa-
rrollados y lo suficientemente prepargdos, para no dejarse -
manipular por lo gue se transmice en los aparatos electrfSni-~

cos y los medios impresos que existen es esos pafses.

A la fecha los medios de comunicacifn que se han tra
tado de analizar han tenido como resultado, una desfavorable
deformacién social en la mentalidad del individuo de cual-——-
quier edad, pues es3 consecuencia de la multitud de comercia-
les, pelfculas, revistas, notas rojas de peribdicos, noti—--—-
cias sin veracidad, programas de TV que afectan la cultura -
del pafs y otros tantos que influyen en la formacidén de cri-
teriocs, coadyubando la analfabetizaci®n de la poblaci&n que
no son congruentes, en virtud de gue nos encontramos en un -
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pafs gque no gsta preparado para formar su propio eriterio de
ideas encaminadas a distinguir entre una verdaa Y la menti-—-~

ra, lo bueno y lo malo.

Hoy en dfa es precisamente cuando tenemos que poner-—
un frého a la excesiva violencia que existe en la sociedad -
por conducto de los medios masives de comunicacisn, pues a -
menudo vemos como los j6évenes pretenden resolver sus proble-
mas utilizando la violencia,.ﬁiolencia ague ha crecido con el
interés que presentan por los programas excitantes y agresi-
vos y los educativos e informativos menos. Es por esos que-
actualmente debemos poner mayeorxr importancia en la -alecci§n_
de programas, gue no pongan en peligro la tranquilidad de ==
nuestra nacién y elevar el nivel cultural de su gente para -
gue en un futuro no muy lejano, se formen su propio criterio
y poder tener un avance cultural y econpmico satisfactorio,_

utilizando los mismos medios de comunicacién.
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d) REPERCUSION SOCIAL EN LA POBLACION

MEXICANA

En Mé&xico existe una crisis de valores que radica --
principalmente en los j6venes, que poco a poco van destruyen
do los medios de comunicacifn como son fotonovelas, revistas
policiacas, radio, cine y televisifn. La juventud a llegado
al grado de perder los valores humanos gue anteriormente — —
eran considerados esenciales, la familia, los padres, la pro
piedad privada, el respeto a la autoridad, religifn, etec.,=-

gque hoy en dfa no son respetadas.

Esta conducta de los jSvenes preocupa, ya que no son
tan s8lo los valores, sino la violencia que se ha desatado -
como repercusifn de los medios impresos y electrfSnicos que -—

existen.

Ahora bien los medios masivos repercuten sociailmente
en la poblacipn. pues abaten la cultura popular, elevan los_
fndices delictivos, deterioran la moral y adormencen polfti-
camente, en virtud de que afectan radicalmente la liberxrtad -~
de pensamiento del individuo y a quié&n moldea y condiciona -
desde sus respectivos interiores, sin dejar la posibilidad -
de ejexrcer los mejores atributos del hombre; inteligencia

voluntad propias, es decir, libexrtad de criterio, decisifn y
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acecibn. (24)

Uno de los principales medios cue ha afectado social
mente en los cambios, es la televisifén la cual con sus efec-
tos agversos en el car!cter y las actitudes humanas ha in---
£lufde. La violencia en la televisidn incita a formas vio--
lentas de comportamiento y deteriora los valores sociales Yy
morales del hambre, y as; podemos percatalo al encender nues
tro aparato de televisifn y observamos gque en un 80% de la -
poblacifn, se transmite una excesiva violencia caomo por ejem
plo: "Combate", “El Aviapfn Verde®, "Espfas con Espuelas®™,—

“E), Auto Increfble®, etc,

Por lo que toca a la prensa, existe un deterioro en_
la Lnformaci@n, ya que la noticia no es publicada con la rea
lidad, sino con deformacifn de los hechos, asf también obser
vamos que periodistas no tienen una plena libertad de expre-—
s5i6n que se consagra en los artfculos 6° y 7° constituciona-
les, como en pocas ocasiones se ha dado a la luz ptblica, de

las medidas gue se toman para callar la verdad. Pocas son -

(24) Op. Cit. Menendez Antonio. pS&g. 1l46.
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las revistas gue proporcionan veracidad como "Impacto®, - =
“Proceso", v el peri6bdico “Uno M&s Uno®, que ilustran y pu-
blican informacifn cque es importante polftica y econSmicamen

te para el pafs y gue deberfa ocupar més al ciudadano mexica

no. .

En las producciones que existen en diferentes salas
cinematogr&ficas, contienen deterioro del lenguaje, el vesti
do y la violencia de sus temas gue presentan ¢omo €5 €l caso

"Las Ficheras™, "Lagunilla®™, %“Lola la Trailera", etc.

La Radio es uno de los medios que tiene adn mis al--
cance territorial, pues en los lugares mi&s aislados estfn co
municados por €ste medio, enterandose de los8 sSuscesos mas ==
importantes que ocurren en el pafs, pero con la caracterfsti
ca de que las estaciones con mayor radiocescuchas, son las ~-
que transmiten programas musicales, carentes de nivel cultu-
ral, y gue por lo contrario aumentan el monopolio que tienen

los concesionarios de la radio.

I.os componentes de &sta gran urbe que es México, han
recalcado en enumerxables ocasiones la falta de preparacibdn -

que tenemos, puesto gque noscotros mismos al entaklar una con-
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vetaaci_én manifestamos gque SOmOsS un pngu subdesarrollado y -
con vagas ambiciones de superacifn, perc con muchas imitacio
nes de otros pafses, tan s8lo ohseﬁemos la moda de npuestro_
palis vecino Estados Unidos, misma que imitamos en un cien —-
por ciento, dejando a un lado nuestro propio criterio e ini-
ciativa y lo mismo sucede con los aparatos electrxfSnicos fa—=-
bricados en Jap6n y Estados Unidos, los adquirimos con mayor
facilidad que los nacionales.

H_éxico a pesar de ser una Nacifn con mucha imagina~-—
cibn, creatividad y primordialmente joven, carece de los ele
mentos primordiales como criterio propio y creatividad, enca
mina al aprendizaje educativo, gque puedan resolverse por can

ducto de los medios de comunicacifn.

La repercusifn de los medios masivos tienen tal in--—
fluencia, gque no distingue clase social alguna, pues de - -~

igual manera observamos el impacto causado en la mentalidad_

de la sociedad en general, basta hacer un anflisis somero de

€stas clases y veremos camo resalta la clase media baja,

gquien compone una gran parte de la poblacifn, en donde obvia

mente tiene una mayor aceptacién la Radio, %V, Cine y Prensa

siendo manejados al antojo de editores, productores, conduc-—
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tores de los mismos, teniendo com; resultado los cambios so-
ciales materiales que ha sufrido la urbe, en dconde en un fu-
tureo no muy lejano veremos las cenizas de la enorme cultura_
indfgena de que gozamos, los sentimientos que deterxiorados -
pero afin existen, la moral y otros valores gue han cambiado_
con el transcurso y la evolucif6n de los medios té&cnicos e ~-
impresos gque han venido a transformarnos de una manera m&s -—

materializacda,

La preparacifn que necesita nuestro pafs es a largo_
plazo pero indispensable, pues al carecer de ella, la masifi
cacifn tendr& una mayor demanda en los medios en estudio y -
pérdidas de los valores ya mencionados, es por eso gque se —-
propone utilizar todos los medios posibles de comunicacién -
para coadyuvar a la educaci@n, al criterio de cada individuo
y reducir los iIndices de delincuencia que cada dia se incre-

mentan.

Con todo &sto no guiero decir que la Radio, TV, Cine
y Prensa tienen todo lo negativo en lo que se transmite y ex
pone, por gue serfa mentira, lo_cierto al respecto es gque --
tambi&n dan cultura, despiercén ingquietudes, proporcionar in

formacifn, encaminan al individuo a no cometer actor delic--
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tuosos, etc., perc en poco porcentaje, no obstante gue la ——
Ley Federal de Radioc y Televisifin reglamenta en su capftulo_
IIXI, las caracterfsticas con gue deben contar los programas_
que se transmiten por &stos medios, asf como la Ley de Im-——-—
prenta establece las prohibiciones manifestadas pdblicamente

por los medios impresos, en gue pueden incurrir.

Aunque de hecho y por derecho se debe transmitir y -
publicar )la funcifn social, para contribuir al fortalecimien
to de la integracifn nacional y al mejoramiento de las for--

mas de convivencia humana, y asf también prevalecer la moral,

el orden o la paz piblica, el respeto a la vida privada, és-~

to no es suficiente para lograr preveer o remediar cualquier

calamidad humana gue son comunes actualmente.

Por otra parte el pals cuenta con productores, edito

res, autores, publicistas y demis personas que hacen posible

la informacifn histSrica ¥ actual que son suficientemente -~

capaces para promover y despertar el interé&s cientffico, so-
cial y creativo mediante sus obras como libros, gravados, pe

1fculas, enciclopedias, programas de radioc y televisifin para
nifios y adultos, gque ambicionan tener mayores conocimientos.

El £in de _éste trabajo es tomar conciencia cada individuo, -
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de no dejarnos llevar por lo que 8¢ nos transmite y expone,-—
sino basarnos en nuestro propio criterio y creatividad, ya ~
que se tienen los elementos necesarios para lograrlo, mis ——

sfn embargoe nos desenvolvemos en un medio de imitaciones vy -
copiag de otros pafses, tratando de aparentar gue podemos ——

asemejarnos en cuestiones materiales, perdiendo a cambio los

sentimiento ¥y valores de los gque goZamos.

Las reglamentaciones que existen para contrxolar los_

medios de informacifn, como leo son la Ley Federal de Radio y
Televisitn y la Ley de Imprenta, asf{ como nuestra Carta Mag-
na en sus artfculos 6° y 7%, son presas de constantes viola-
ciones, pues transgreden an su contenido, exponiendo ofensas
pdblicas a la decencia, excitando a la prféictica de actos de~
lictupsos, utilizando textos contrarios a 1a correccifén del
idioma, inducen al vicio y al deteriorc de laes buenas costum
bres sIn gue las autoridadés encargadas sancionen a los que_
han incurrideo en las prohibiciones gue marcan dichas leyes y

detener de €s5ta manera la manipuluci&n de gue somes objeto.
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€) SOLUCION AL PROBLEMA DE LOS MEDIOS -

MASIVOS DE COMUNICACION

Debido a la importancia de los Medios Masivos de Co-
municacién se realizf el presente trabajo sobre los mimmos, -
para conocer la evolucifn y funcionamiento de cada uno, pues
ademfs prestan un servicio de interé&s pfiblico y mon factores

decisivos en la formacipn del indiwviduo.

Existe asf también reglamentacifn a la palabra habla
da, escrita y transmisiones de TV camo lo son la Ley Federal
de Radio y Televisifn, la Ley de Imprenta y las garantfas —-
consagradas en los artfculos 6° y 7° constitucionales que --
norman a los medios de difusién. La libertad de expresisn -~
en los medios masivos, se encuentra limitada por medio de --
las leyes creadas para tal efecto, con el prorp_csito de rete-
ner los abusos cometidos de quienes usan &stos medios, para_
excitar a la violencia, propagar a la comisifn de delitos, -
cometer flagrantes infracciones y otros delitos clasificados

en las referidas leyes.

La palabra migica libertad, sfmbolo metificado por -
monopolios pol_&ticos. ideolfgicos y econSmicos, ha sido uti-
lizado como gancho para envolver tras de a_I, a un sfn ntmero

de mltitudes ingenuas y analfabetas que por desconocer sus_
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valores y derechog, no se esfuerzan por encontrar el camino_

adecuado para el bienestar camfn.

Nuestra Carta Magna en sus artfculos 6® y 7* otorgan
la ga;ant!a de manifestar nuestras ideas, escribir y publi--
car libremente sfn llegar a incurrir en los delitos estable-
cidos en las leyes respectivas, libertad que en algunos ca—-
805 se encuentra limitada y aisfrasada en exposicitn de men-

tiras, como medio para no pertubar el orden y la paz ptblica.

La aparicifn y el r&pido crecimiento de los medios -
informativos ha llegado a repercutir en la ideoclogfa humana_

causando efectos Peicolfgicos, que influyen en su comporta--—

miento y opinifin pdblica.

. ta solucifn a los problemasr que han traido consigo -
los medios de comunicaci®n, es aplicacién rfgida de las le-—
yes correspondientes que reglamentan a la Radio, Cine, TV. y
Prensa, pues a menudo nos encontramos con claras violaciones
por ejemplo a la Ley de Imprenta, en lo dispuesto en la frac
cifn IX del Artfculo 2*, editando impresos que coastituyen -
una ofensa pGblica al pudor y a la decencia, asf también - -

atentan a lo establecido en el citado artfculo, pero en la -
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fraccifn I1I, exponiendo, distribuyendo y vendiendo figuras_

cbsenas que constituyen atagues a la moral, asf como lo esta

blecido en el artfculo 9° de la propia ley, difundiendo
a

1las
a ct‘uacicnes de Aelitos que se encuentran en proceso.
| 3

B f: ' .;

) En el Caso de la Ley Federal de Radio y Telewvisidn,_
#sta es presa de constantes agresiones y violaciones en lo -
prescrito en el artficulo 63°, pues existe una enorme canti--
dad de programas gue transmiten la corrxupcifn del lenguaje,-

actos contrarios a las buenas costumbres, se uvtilizan frases

y escenas en doble sentido y excesiva apologfa de violencia_
¥y crimen.

Como podemos constatarle en leos diarios, revistas, -
peliculas, y programas de televisidn, me contraviene lo dis-
puesto en las leyes creadas para tal efecto, cometiendo una_
serie de ilfcitos gQue no son sancionados de acuerdo a lo gue
se ha establecido en dichos ordenamientos, ya gue no existe_
impedimento alguno de las autoridades administrativas para -
poner un alto a productores, editores, periodistas y demfs -
intermediarios gue tienen encomendado la comunicacifn, al --

incurrir en una serie de infracciones y de las gque nucho me-
nes se sanciona,
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Es por ello que se cree conveniente reformar las le
yves de Radio y Televisifn, asf como de imprenta con el pro-
p6sito de incrementar las sanciones a los infractores, debi
do a la constante violaci&Sn a las citadas normas. Por otra
parta si realmente se llevarﬁ a cabo l1a principal funcifn,-
para lo cual se crearon l1os medios de comunicacifn, estarfa

mos en presencia de una gente de cultura y bienestar social.

La libertad de pensamiento y expresibn tiene sus 131
mitaciones, en las muy citadas leyes al sefialar los delitos
y sanciones en que pueden 1ncgu:rir sus expositores restrin-
gi&éndose las garantfas individuales de que deben GOZAR LOS_
PERIODISTAS PARA CUMPLIR SU FPUNCION, y es8 pPOr e€so que el —-—
Estado no concede una plena libertad de expresidn al indivi
Aauo, aunque la propia constitucisn lo manifiesta en los - -

artfculos 6* y 7°.

La Ley de Imprenta gue nos rige, por su propia anti
guedad no se ubica en el crecimiento y evolucién de los me-
dios de comunicacién por 1o gque es necesaric reformarla en_
su mayoria de los preceptos que la constituyen, ya sea crean
do nuevos delitos, y en el aumento de las sanciones pecunia

rias en }a propia ley.
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El Estado Mexicano debe tomar una clara conclencia -
del daiio causadeo por los medios de comunicaciSn a la pobla--~
cifn, por la exposicifin de una constante agresifn y violen--
cia de gue somos objeto y gque aungue existen leves, estas no
resulgan ser suficientemente capaces para detener jurfdica--
mente las violaciones gue se cometen Afa a dfa. Por otro 1la
do y como se ha venido recalcando urge que se tomen medidas_
Arfsticas para hacer cumplir estas leyes, ya sea reformando-
las y abrogando artfculos que en la actualidad no son aplica

bles a los medios masivos.que existen a 1a fecha.
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CONCLUSTI ONE S

PRIMERA.- Una de las principales funciones cue desem-~
pefia la Socioclogfa es el estudic y an&lisis del hombre con la
sociedad en sus cambios y problemas gue le redean, buscando -~
soluciones para ello.

SEGUNDA .~ La relacign que existe entre los seres huma
nos es fundamental para la ccmunicncipn, pues sin ella se vi-
virfa en un atraso técnico y cientffico que nos dejarfa en —-

gran desventaja con otros pngses, por lo que resulta benéfico

el tener medios de comunicacién.

TERCERA,~ La sociedad se constituye por la voluntad -
de sus integrantes, quienes debex!n regirse por una serie de_
normas Pre-establecidas, las cuales deben acatar para el lo--—

gro de un bienestAr social.

CUARTA.~ La Constitucifn Polftica de los Estados Uni-
dos Mexicanos, concede en sus artfculeos 6® y 7°, las garan— -

tfas de libertad de pensamiento y expresifn como medios de ai
fusibn.

QUINTA.~ La libertad de pensamiento y expresifn en -~

los medios de cohunichciph, a traido ceonsigo la creacifn de -

- 114 -




reglamentaciones gque tienen el prop8&sito de conservar 1la paz

pGblica y el respeto a la ﬁda privada.

SEXTA .- Yos medios de comunicaci®én como son la Radio,
Cine, IV y Prensa han producido tales efectos en la pobla--
cifin, teniendo como consecuencia la perdida de los valores -
humanos gue en un momento llegaron a ser primordiales, por -
lo gue es conveniente reducir las programaciones gue conten-~
gan violencia y agresién, que han sido causa generadora de -

los mismos.

SEPTIMA .- La libertad de expresifin consagrada en - -
nuestra carta magna, esta obstaculizada por el Estado quien_
calla a todo aguel gue pretenda publicar y difundir la vera-

cidad de los hechos, gque en la realidad son desconocidos.

OCTAVA .~ Las garantfas de libertad de pensamiento y
e:'(presiﬁn, deben otorgarse plenamente y sfn restriccifn ya -

que nos econtramos en un estado libre y soberano.

NOVENA.~ La Radioc y Televigién transmiten violencia
v agresifn como el alimento de cada 4dfa, sfn percatarse del

dafio causado a la nifiez y juﬁntud en la formacifn de sus —-
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personalidades, pexr lo gque es necesario elevar el ntmero de -
programaciones culturales y educativos.

DPECIMA,~ Por la antiguedad en que se encuentra la Ley
de Imprenta gue nos rige, es necesario reformarla, ya gue las

sancicnes establecidas no se adecuan a nuestra realidad so- -
cial.

DECIMA PRIMERA.« la Ley Federal de Radio y Televisién
es presa de las constantes violaciones de gue es objeto,

sien
do indispensable aplicar gsta ley para lo cual fué€ creada.

DECIMA SEGUNDA.- Es conveniente utilizar los Medios -~
de Caomunicacifin como conductores para difundir la educacién,_
y esta llegue a todos aquellos lugares gue resulta diffcil --

instalar planteles adecuados parxra facilitar su funcién.

DPECIMA TERCERA,—~ Es necesario que la Radio y TV. man

tenga el buen manejo de nuestro idioma, puesto gue constante

mente es deteriorado por estos medios, contraviniendose lo -

establecido en el nrt_tculo 63 de la Ley que los rige.

DECIMA CUARTA.— E8 urgente la aplicacifn de la Ley -
Fedexral de Radio' y Tele':ris'i_dn., asf{ tomo de Imprenta para ha-

- 116 -



cer una pronta y expedita imparticiftn de la justicia en los

medios masivos de comunicacién.
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