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I N T R o D V e e I o N 

Con el presente trabajo se pretende exponer lak 1con­

secuen~ias obtenidas por los medios masivos de comunicacien_ 

y sus efectos, asr como también las constantes violaciones a 

las leyes que reglamentan a dichos medios. 

A menudo observamos como nuestras garantras de pena~ 

miento y expresi6n son restringrdas y reprimidas por el Est~ 

do, pues nuestra 1ibertad debe ser respetada dentro de los -

l:tmites señalados en 1as propias leyes creadas para el caso_ 

concreto. Las medios t~cnicos que existen hoy en dra se en-

cuentran fuera de reg1amentaci6n legal, encontr&ndonos coti-

dianamente la violencia y agresión transmitida por los di--

versos medios (Radio, Cine, T.V. y Prensa). 

Es necesario reformar la t:py de Radio y Televísi6n,­

as~ como la Ley de Imprenta para detener las violaciones de_ 

que son objeto y encontrar de @ata manera un mejoramiento 

cultural y educativo en la pob1aci~n mexicana. 
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CJU>:ITULO J: 

ANTECEDENTES H:ISTORICOS 

a) Ori9enes de 1a Comunicaci6n 

b) Caracterrsticas de 1a comunicaci6n 

e) Defi..nici6n 



a) ORIGENES DE LA COMUNICACION 

En 1os primeros tiempos de 1a sociedad, para el h~ 

bre primitivo e1 medio de comunicaci6n que se utiliz6 ante­

rior a1 lenguaje, y que no conoció el hombre de la primera_ 

etapa paleolrtica, consisti6 en el empleo de gestos 6 he---

chas ~~ices que tendran a imitar las cosas 6 situaciones -

diarias de la vida. El hombre pa1eolrtico uti1iz6 también_ 

la pantomima y la danza, éste individuo se caracterizaba -­

por proceder cano los animales de aquella ~poca, imitando -

sus movimientos y gestos para comunicar a los dern's miem--­

bros de su grupo sus alegrras, deseos 6 el peligro en que -

pudiesen econtrarsc, es decir, representaban una especie de 

representaci6n teatral. ( 1 ) 

De dsta forma la cultura hab~a comenzado en 1a for­

ma imitativa, los Sociol6gos coinciden en que la condici6n_ 

primera de toda sociedad es la imitaci6n de la conducta. 

Este peri6do de 1a comunicací6n m1:mica 6 imitativa, 
~ 

se extiende desde 1a aparici6n del hombre, hasta el fin del 

hombre de Neanderthal, el cuál tuvo una duraci6n superior a 

( l ) Menendez, Antonio. Comunicaci6n Social y Oesarrol1o,­
UNAM, Facu1tad de Ciencias Po1~ticas y Sociales, M~xico, --
1977. pSg. 141. 
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los 200,000 años y termin6, cuando hace unos 50,000 años 

surgi6 el hombre de Cromañon, un tipo humano m&s inteligen­

te, siendo éste el autor de nuevos sistemas de comunicaci6n. 

SURGIMIENTO DE LA COMUNICACION VERBAL 

Con la aparici6n del hombre de Cromañon un hombre 

m.fs evolucionado e inteligente, del cual se desconoce a 

ciencia cierta su origen, pero se cree que procedra de1 sur 

de Asia 6 de1 Norte de Africa. La comunicaci6n pasa a otra 

étapa., que es 1a transmisidn de la comunicaci6n verbal que_ 

tiene como instrumento el lenguaje, contribuyendo el hombre 

de Cranañon al pleno desarrollo de la C01nun.icaci6n, puesto_ 

que contaba con las caracterrst.icas anat~micas indispensa­

bles para imitar la voz. 

En sus comienzos, el lenguaje aunque en forma rudi­

mentaria le sirvi6 para establecer una clara distinci6n del 

hombre con los animales. 

Con el surgimiento del lenguaje, el hombre tiene 

una forma m5s eficaz para comunicar a los miembros de su 

grupo sus ideas, mensajes, inquietudes, etc., y contribuye!! 

do de ~sta forma el hombre primitivo a un nuevo sistema que 
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fue 1a comunicaci6n escrita. 

COMUNiCACiON ESCRITA 

Otro importante medio de comunicaci6n es ia apari-­

ci6n. de la escritura en el periddo neolítico surgiendo ~sta 

en diferentes tipos como las que se seña1an a continuaci6n: 

ESCR1TURA P1CTOGRAF1CA.- Esta escritura consisd:a -

en 1a representaciOn de las cosas mediante dibujos de 1os -

mismos. Para escribir 1a pa1abra •sol", se trazaba una ci~ 

cunferencia con varios rayos; una linea on4u1ad.a significa-

ba la pa1abra "Agua". Durante este peri6do neo1!tico no -­

existia re1aci6n entre e1 lenguaje hablado y e1 objeto re-­

presentado, ya que este sistema resultaba muy d~ficil de 

leer y da lugar a mdltip1es y frecuentes equivocaciones, y 

que solamente puede ser le!do por las personas que est&n en 

e1 conocí.miento de los signos, siendo una repreaentaci6n s~ 

mgntica y no fonética. 1 2 ) 

Los hombres prehistóricos de Egipto, Mesopotami.a, -

Creta, Fenicia, el Sur de Francia y otros muchos tuvieron -

como pri.mera 6tapa en ei desar~o11o de la comunicaci6n la -

( 2 )En Griego la voz Sema significa signo y fone, sonido. 
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escritura pictogrAfica. 

ESCRXTURA 1DEOGRAF1CA.- En este tipo de escritura -

ae tomaba e1 1u9ar de la representacien ~irecta de 1a cosa, 

una caracterlatica de el1a puesto que se trataba de re1evar 

atributos o funciones, es decir se emp1eaban signos simp1i­

ficados y convencionales aceptados general~ente po~ 1a cos­

tumbre de 1a comunidad. 

Los signos m&s ant~quos de esta escritura ~de09r&~~ 

ca, fuer6n 1oca1izados en 1aa prehiat6ricas tumbas 109ipciaa. 

Los pueb1os que uti1izar6n este tipo de escr1turas ~uer6n -

los staerios, babi1onios, e«Jipcios, h.i.titas, chinos, mayas_ 

y aztecas. 

ESCRXTtlllA FONET1CA.- otro medio de comunicaci6n ea_ 

la escritura fon@tica~ que se real~zaba a base de signos 

primitivos. empleados segdn e1 sonido de 1a cosa y •e e1abg 

raba a base de dibujos hasta 11egar a formar 1a ~rase deae~ 

da. 

Posteriormente a la escritura fon6t~ca. sur9e e1 

alfabeto. 'Desde e1 año 3,000 a.c. en Egipto, suaieria y -

Elem se conoc~a y usaba con signos que representaban los 
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sonidos auponi~ndose que de ~ata fecha, data el sistema a1-

~abético y de 1,600 el Creta. Existi&n teorias en Grecia y 

Roma acerca de los origenes de la escritura alfa~tica, y 

se desconoce su origen y se pensaba que posiblemente proce-

d~an de las culturas Egipcia, Asiria, Cretense 6 de la He-­

brea: contribuyendo con el alfabeto a una mejor forma de 

entendimiento entre los miembros de su comunidad. 

Al igual que los pueblos primitivos, los habitantes 

de América también realizardn aportaciones a los medios de_ 

comunicaci6n y fueron los aztecas y los mayas quienes al 

iqual que otras culturas tenran una escritura pictogr&fica, 

ideogr&fica y fonética por lo que quedan clasificados como_ 

una de las mas altas manifestaciones de cultura superior a 

todos los pueblos. 

Con el paso del tiempo la comunicaci6n necesitaba -

de un avance m&s, pero fue hasta el siglo II de nuestra era 

en que aparece uno de los inventos m4s trascendentales cano 

lo fue el papel, y que a ra~z de su aparici6n surge la in-­

venci6n de la imprenta, aunque anteriormente ex1stra la im­

presi6n de grabados de madera. Con 1a aparici~n e invento_ 

del papel y la imprenta se forma un medio de com\.U'licaci6n -
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de gran avance. ( 3 ) 

Los inventores de 1a imprenta fueron Coster inven--

ter de ios tipos y Gutenberg e1 que llev6 a cal:>o 1a pr&cti­

ca de1 invento, lo que facilitd a1 hombre 1a comunicaci6n -

entr~ miles de personas y de ~sta forma se rea1iza la impr~ 

si6n como nuevo medio de expresi6n, ya que con el1a se con!!_ 

tituye un intercambio de ideas y se facilita 1a lectura a -

l.a pobl.ación. 

EVOLUCXON DE LOS MEDIOS 
DE COMUNICACXON 

A1 paso de los aiq1os 1os medios de comunicaci6n -­

han evolucionado, para lo cual se hace un breve reaCmen de_ 

1os mismos: 

a) En el año 105 a.c. se rabrica en China el pape1_ 

y l.a tinta. 

b) Hacia el año 450, en Asia se rea1iza la primera_ 

impresión. 

( 3 ) Moreno Garc~a, R. y L6pez Ort~z M. L.• Hiatoria de la 
Cocnunicaci6n Audiovíaua1. M~xico. 1962• p&gs. 54• SS~ 268 y 
269. 
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e) Año 1621, se imprime el primer peri6dico, en - -

.Alnsterdam. 

d) 1894, se proyectan las primeras peircu1as. 

e) 1895, Marconi inventa la Radio. 

En la actualidad los medios de cornunicaci~n han ...,~ 

zado en una forma muy evolucionada y r&pida siendo loR me-­

dios m4s importantes: La Radio, La Te1evisian, El Cine y La 

Prensa, por lo que dentro de ésta tesis se hablar• en capr­

tu1os posteriores de la importan~a 6 influencia Paico16gi­

ca qUe repercute en e1 cambio menta1 en 1a pob1aci6n mexic~ 

na con @stoa medios de comunicacien. 
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b) CAllACTER:ISTXCAS DE LA COMUN:ICA.Cl:ON 

Para que exista la canunicaci6n, es necesario que -

contenga una serie de caracter!sticas a fin de que se 11eve 

a cabo una transmisi6n de información a 1a pob1aci6n, bajo_ 

la conducci6n de los medios Masivos de Comunicaci6n, siendo 

las siguientes: 

C1\RACTER1 ST:I CAS 

1.- Emisor 

2. - El. Mensaje 

3. - Receptor 

4.- La Xnfo:nnaci6n 

Una de 1as primeras caracter~sticas de 1a cornunica­

ci6n es el EM1SOR, siendo ~ste el encargado como su nombre_ 

10 dice de enviar 6 transmitir las ideas al auditorio en 9!:. 

nera1 y sin importar el nivel social ni tampoco la situa--­

ci6n econ&nica, del p6blico guíen es heterogéneo y an6nimo. 

El Emisor tiene como objetivo tranmni.tir una serie de ideas 

a trav~s de ias Noticias, Cultura, Pol!tica, diversi6n u --

otras ciases de dLversiones. 

La. segunda ca.racter~ti..ca ea e1 MENS1'.:TE, 6 aea 1a. -
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idea que tran•mite el Bftli.aor a un grupo heteroq•neo y an~n.!_ 

mo, ya aea en ~orma directa o por conducto de los medio• de 

comunicacidn, siendo estos uno• de los mas importantes La -

Radio, Te1evisi6n, Cine y Prensa. 

E1 Mensaje es una caracter!atica importante en la -

comunicaci~n, pues en e11a se dan 1oa medios de informacien 

y expreaien necesarios para transmitir a la comunidad por 

conducto de revistas, peri6dicos, programas de radio y de 

televiai~n, es decir, a trav8s de medios impresos y electr2 

nicos, de los cuales tendra que existir una interpretacien_ 

y critica de los receptores, o sea ~onnar una opini6n pdbli 

ca. ( 4 

Corno tercera característica tenemos al RECEPTOR, -­

quien ea 1a persona o auditorio que recibe el mensaje tran~ 

mitido por el emisor. 

Este receptor va a diqerir toda clase de mensajes y 

noticias que son transmitidas por medio de impreaoa, de 1os 

cuales tendr4 una respuesta el pdblico, ya sea positiva o -

( 4 1 Reed h, B1aJce. ~axancmJ:ade Conceptos de 1a Ccmunica­
ci~n, Universidad de Bri9ham Yaun9, Ml!xico, 1977, P•9· 38. 
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negativa de 1o• mismo•. 

La d1tima caracter~atica es la ZNFORMAC%0N, con•id~ 

rando que es la mas importante de todas las enumeradas ant!!_ 

riormente puea a!n su existencia 1as personas no tendrran 

el mddio id6néo para transmitir aus ideas a1 pablico. 

Pasando a de~inir a la informaci~n, como e1 proced~ 

miento por medio de1 cual una persona o grupo de individuos 

tienen como finalidad, transmitir aua ~deae, sucesos, acon­

tecimientos, noticias, etc •• loa que eon plasmados en revi~ 

taa, programas de cr~ticas, cine, televisidn y otros medios 

de dirusien. 

En los medios de comun~cacien deber4n encontrarse -

siempre unidas las caracter~stJ.caa antes descritas, ya que_ 

ei llegase a faltar alguna de estas, no existira la comuni­

caci6n, pues por el conducto de ella, en todos 1oa medios 

aean econ&nicos, social y cultural.aente no pod.r~an ser -

transmitidos. Es por e11o que en cap!tuloa poateriores se_ 

estudiaran 1os medio• maaivos de comunicacien, para obser-­

var la importancia y rapercuai~ de cada uno de e11os en la 

poblaci6n mexicana. 
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e) DEFrNICION DE LJ\ COMUNICACION 

La comunicaci6n surge cano una necesidad del hombre, 

para poder transmitir a sus semejantes las ideas, mensajes_ 

e inquietudes y poder as~ tener un intercambio no solamente 

entre las personas de un determinado qrupo socia1, sino - -

atravésando fronteras para 1oqrar una exten•a ccmunicaci~n-

Para llegar a definir a la canunicaci6n ea indispe!! 

sable mencionar algunas definiciones de varios autores, co­

mo las que a continuacil!Sn se señalan; 

FRANCISCO A. GOMEZ JARA y L. MAROUEZ BOHOR. 4!etoe -

autore• deLinen a la comunicaci6n, como un proceso por me-­

dio del cual se transmiten significados de una persona a 

otra. 

JOSE LUIS MINGO y JOSE LUIS ROKERO, la conceptean_ 

como toda tranmnisien de ~nformaci6n que se lleva a cabo -

mediante: 11 la emisi6n: 2) la conducci6n y la 3) rece~ 

ci~n de un mensaje con vistas a una respuesta. 

JOSE LUZS L. ARANGOREN, menciona que la comunica-­

cidn es toda transmisi6n de informaci~n que se 1leva a ca­

bo mediante• a) 1a emieie5n, b) 1a conducciC5n, e) la re-
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cepci6n, di un mensaje. 

GERBNER, 1a define como 1a interacci6n socia1 por -

medio de mensajes, mensajes que pueden codiricarse formal-­

mente, simb6licos o sucesos que representan algt1.n aspecto -

compartido de una cu1tura. 

De las definiciones anteriormente citadas podemos -

definir a la comunicaci6n tanto de una manera t8cnica, cano 

de manera t~orica, los cuales siempre deber4n estar unidos. 

La canunicaci6n se transmite de dos formas, impresa y tecn6 

logicamente, existiendo de esta manera un enlace nacional e 

internacional, manteniendose por este conducto in~ormada t~ 

da la comunidad, sobre los suceso• y aconteci.Jllientos mas 

sobre salientes de la vida diaria. 

Ahora bien, las deriniciones antes citada• resultan 

ser inauficientee, debi~o a que el medio de comunicaci8n no 

•o1amente ae dirige a una •o1a persona, sino a un srn ndme­

ro de estas, por 1o que debemos definir tam.bi~n a la canun~ 

caci6n de masas de la siquiente ~ormai 

Camunicaci~n de masas•- Son todas aqueilaa i.natitu­

ciones y t~cnicaa mediante 1as cua1e• 4eterminados grupos -

- 13 



•ocia1e• especia1i&ados, se sirvan de instrumento• tecno1o­

gicoa (fotogra~~a, radio, ci.ne, etc.), para hacer 11egar -

todo tipo de inf ormaci6n a pdblicos extremadamente hetero9! 

neos y ap1iam.ente dispersos. ( 5 l 

La anterior defLnici6n se consider& que es comp1eta 

en virtud de que abarca todos los puntos de vista en la co­

munLcaci6n, ya que se refiere a que no existen 1!mitea, ni_ 

~ronteras que puedan i:mpedir 11evar a todo el pt\blico en 9!!.. 

neral la• diferentes clases de informaci6n. 

Esta camunicacL6n de masas, tiene una serie de fun-

ciones eaencia1es como son 1a producci6n, difusi6n, transm,!. 

ei6n, etc., a distancias en donde existen diversos lengua-­

jea, y que a trav6a de eatoa medio• de conunicaci~n tranmn.!. 

ten los mensajes, e•tab1eciendo contacto entre una fuente -

emi.aora y un conjunto receptor que es el pdblico. El race2 

tor de 1a ccxnunicaci6n, es aquel que dar& una re•puesta a -

la infoXl!lllci6n tranamiti.da por esto• me4Lo• y que viene ha­

cer por conducto de 1a opLnic5n pGb1ica, o •ea ee la actitud 

que tena un grupo de persona• a1 rec~bir e1 mensaje, que e• 

11evado por medio de 1a camunicaci~n y que bien puede aer -

( 5 )Mingo Josd Luis y Romero, Jose Luis, TEcnicas de Comu­
nicaci6n,%, Madrid, i975, p&q. 11. 
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di~undida por 1oa medio• i.Jllpreaoa y tenicoa, dandoae de ea­

ta manera 1a ccmunicac~~n de maaaa. 
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CAPJ:TOLO J:J: 

MBt>J:OS MASIVOS DB COMUNJ:CJllCJ:ON 

a) La Radio 

b) Televisilln 

e) Cine 

4) Prensa 



LOS MEDZOS MASZVOS DE COMUNZCACZON 

Ante• de comenaar a definir y ana1izar a la Radio,­

ei Cine, 1a Te1evíai6n y Prensa, empezar~ por tratar de dar 

a entender lo que son •Lo• Medios Masivos de Comunicací6n•, 

siendo estos aquel1o• •i•tmnas que comprenden las institu-­

cionea y t•cnicas mediante las cuales grupos especializados 

emplean·recuraos t~enicoe (prensa, radio, cine etc.t, para 

difundir informaci~n y diverai6n a un pdblico que se carac-

teriza por ser heterog•neo y n\B.eroao. 

Dentro de loa medios de camunicaci6n se inc1uye la_ 

Te1eviai~n, la Radio, las Pelicu1aa cineznatoqr5ricas, Dia-­

rioa, Revi•taa, y las cartelera•, que son tranmaitidos por_ 

lo• di~erentes conducto• que ae analizan en el presente ca-

pltulo. ( 6 ) 

a) LA RADrO 

Como antecedentes de la importancia de la Radio en_ 

M~xico, •e presentar• una sintesis de 1os mismos para cono­

cer au origen. 

( 6 ) Deni• Mequai1, Socio1oqra de.1os Medios Maeivos de Co 
municacien, Bd. Paidos, Buenos A:l.r•s, 1969. pCq•. 13, 14 y 
23. 
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ANTECEDENTES HZSTORZCOS 

La Radio es una industria nueva en JIMlxico, ya que -

haata 1923 aparece con e1 car•cter de comercial. 

M4!xico a1 no estar adheric!o a nin'gdn convenio .Inte~ 

naciohal sobre la materia, empieza a otorgar 1os primeros -

permisos pa.ra la 'racU.odifusi6n y reglamentandola a su arbi­

trio el gobierno. Las primeras estaci.ones no ~uncionaban 

en ~orma continua, sino por peri6dos de tiempo durante el 

transcurso del d~a. 

Desde que aparece 1a Ractio4ifusi~n e1 ndlnero de -

eatas fue aumentando, pero es hasta •2 año de 1929 cuando 

1a Radio tiene un ;Unpulao al adherirse M~xi.co, a los acuer­

dos de la conferencia internacional celebrada en Washi.nton, 

en la• que ae les aaiqnaren a nuestras estaciones eai•oraa_ 

loa indicativos a aegui.r. 

Para 1933 nuestro gobierno, vi.ende la ialportancia y 

auge de la industria radiof6nica, expide el pr:llfter • Regla­

mento para el e•tab1ecim.iento y operaci8n de Eetaciones Ra­

diod~fusora• y Radio Experi.menta1ea•, y ia • Ley de Zmpuea­

tos a 1a• l!•taci.onea Jla4i.odi·.f'uaoraa. "', dandose cte ••ta f'oraa 

loa lineamientos legales a la Radie). 
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Con el. .i.ncremento de las radiodi~uaoraa, ee ob• rv45 

que el primer reglamento era ineuriciente e i.ntpropio pa a -

ser aplicado, por lo que •e prcaulga el nuevo 1lamado • 

glamento de las Estaciones R&dioel8ccricaa Camercialea, 

Culturales de Experimentaci6n Cientr~ica y de A~icionado • 

En diciembre de 1941 se constituye en la Ciudad e_ 

M~xico "La C4mara Nacional de I.a Industria de la Radiodi. u-

si6n•, que señala una nueva etapa en dste medio. ( 7 ) 

A la fecha la ley que nos rige sobre éste medio 

aivo es la •x.ey Federal de Radio y Te1evisien•, publicada 

en el Diario Oficial de ~echa 19 de enero de 1960, por el 

Pre•idente Adolfo Lepez Mateas, la cual se analizara en 1 

capttulo posterior. 

Con los antecedentes hiat6ricoa que anteriormente 

hemoa viato, podemos apreciar que d!a a dta aumenta el ndm 

ro de Radiodifueora• que se encargan de llevar meneajes, n 

ticias, programas culturales, conciertos y cualquj.er otro 

tipo de acontecimiento• que tienen que ver con 1os medios 

de ~nformaci~n, 1os que carecen de una plena 1ibertad de -

( 7 ) C,T, ~tonio Castro Leai, Los "edios de Ccnunicacien, 
UNAH, M~xico, 1969, p&9. 23. 
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de expreai6n, por lo que de esta forma se estan vio1ando --

1•• 4os garantlas consaqradaa e.n 1os art1cu.1oa g• y 7• con~ 

titucionales. 

PROBLEMAT1CA DE LA RADXO 

La Radio es aquel. medio de expresi6n y de pensamie!!_ 

to, con un contenido mG1tip1e, por 1o que debe d~~undirse -

todo tipo de conocimientos, acontecimientos po11ticos, eco-

n&micos, culturales, etc., siendo este wnedio poderoso de -­

expreai~n, ya que de manera conti.nua func~ona ininterrumpi­

daaente y transmite aL pdb1ico en 9enera1 y heterog~neo 1ae 

noticias 4e mayor ínter~& por conducto de 1a radio. Este -

.. dio de informaci6n es aquel que manifiesta el. pensamiento 

y contribuye a la f ormaci6n de l.a opini6n pCl.bl.ica <!'Je se h~ 

ce todo aque1 que se informa, por e1 conducto de 1a radiodi 

~u•ora. 

JI.hora bien, la radiodifuaien en el medio pol~tico -

ea un medio de expresi~n dei pensmniento humano a1 ·cual ee_ 

le ha encomen4ado d~~und~r toda c1aae de pro9r1'mas, sean 

poJ.~ti.cas, educativos, C.u1tura1ea, ar~ati.c;os. etc.. Por 1o 

que se ref~ece a 1os te.in.as po1~tLcos y econ~cos en 1os 

que atravLeaa M@xico, esta clase de tetnaa eon restr~ngidoe_ 
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en 1a 1ibertad de expresi~n en aqu.e11as personas que tienen 

encomendada 1a funci~n de dar a conocer estos temas, pues -

ciertos funcionarios po1~ticos, detienen de alguna forma 1a 

transmisi6n de noticias que en aeterminado momento pudiesen 

afect•r 1as funciones que desempeña, resultando restringida 

esta 1ibertad de pensa.Ddento y expresi6n. 

Además de 1os puntos que se han señalado, la Radio_ 

se considera como e1 medi..o de expresi6n que t~ene ~ayor di­

fusi6n en la RepGblíca Mexicana, ya que por este conducto -

se escucha por todas las clases aocia1es y en diferentes -­

partes de1 pa~s, siendo conveniente crear una serie de pro­

gramas con contenido cu1tura1 y educativo para todos 1os r~ 

dioescuchas, ya que 1os temas que se transmiten, son casi -

en su totalidad comercia1es, careciendo 1os mismos de cont~ 

nido educativo, y preva1eciendo un inter6s solainente 1ucra­

tivo. La Radio en la actua1idad es un monopo1io, en virtud 

de que maneja 1ucrativamente a 1a radio, ya que de todas 

las radiodi~usoras que existen en 1a Rep0b1ica Mexicana, 

presentan una programaci6n totalmente comercia1izada de pr~ 

duetos, con e1 ~in de que estos sean adquiridos por e1 p~-­

b1ico, a11e9andoae de esta forma de aportaciones econ&nicaa 

a costa óe 1os comercia1es tran.sft\i.tidos. 
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En conc1usi6n podemos decir que hace fa1ta un mayor 

control en 1o que respecta a 1as tran11mieiones de Radio, 

pues carecen de programas especia1mente educativos, pues 

los existentes son programas •populistas• y en ocasiones e~ 

tos no cuentan con mensajes c· . .ilturales y educativos. 

Es necesario una re91amentaci6n mas estricta a 1a -

Ley Federal de Radio y Te1evisi6n, por los motivos antes e~ 

puestos, as~ como tambi~n por la evoluci6n que ha tenido 

continuamente y en virtud de1 r&pido crecimiento de esta 

urbe, por lo que es necesario adecuar1a a la situaci6n en -

que se encuentra el país, puesto que 1a presente 1ey que -­

nos rige resulta un tanto inadecuada para aplicarla al caso 

concreto. 
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b) T E L E V r s r o N 

Antes de comenzar a p1antear la prob1em&tica de es­

te medio masivo de canunicacien, mencionaré a continuaci6n_ 

1os antecedentes hist6ricos del ~ismo. 

La televisi6n tiene una historia muy corta en nues­

tro pars y en e1 mundo entero. En M~xico la televisidn es_ 

quizA e1 medio m&s ace1erado en cuanto a su desarrollo, tan 

to por su expansi6n material, como el enriquecimiento que -

se obtiene por conducto de este medio. 

ANTECEDENTES HXSTOIUCOS DE LA TELEVXSXON EN 

~ 

En nuestro pa..!s la televisi6n aparece en el año de_ 

1935, cuando el Ingeniero Guillermo Gonz41ez Camarena, 1le­

·va· a cabo experimentos muy avanaados sobre el casnpo del vi­

dio. En un principio las primeras emisoras fuerdn 1a XEFO_ 

y 1a XEVZ, que fuer6n ei nuevo medio creado que es 1a tele­

visi6n. 

En 1934, el zn9eniero e.un.arena, rea1iz.6 varios pro­

grainas de te1evisi6n y a1 mismo tiempo prosigui6 con sus 

experimentos que hasta e1 año de 1940 109r~ des Cubrir la 
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te1evisi6n a colores y el sistema cranado de televisi6n, --

que m4s tarde fue patentizado en M~xico y Estados Unidos. 

En 1946, Gonz~lez Camarena estab1eci6 una estaci6n_ 

experimental de televisi6n e insta16 para fines de investi­

gación un circuito cerrado que funcionaba desde su casa, a 

1a XEW y que se transmiti6 de 1946 a 1950. e ) 

La televisi6n a pesar de haber nacido tan s6lo hace 

algunos años, se ha extendido con una ve1ocidad tan incr~i­

ble, que posee a la fecha car4cteres generales del cine, 

as~ como tarnbi~n de la radio. Rea1iza una exteriorizaci6n_ 

de la memoria y no cuenta con lexicología apropiada, utí1i­

zando todos los recursos y medios de expresi6n1 verbales, -

r~tmicos, musicales, informativos, comerciales, etc. 

Este medio de comunicaci~n en la actualidad desemp~ 

ña un papel importante puesto que los programas transmití-­

dos por este medio, comienzan desde horas muy tempranas, --

con e1 prop6sito de dar al p11blico te1evidcnte, toda clase_ 

de distracciones, y srn enfocarse a un lugar determinado y 

que cada persona ocupa dentro de la sociedad. La televi---

( 8) Instituto de Investigaciones Sociales. E1 Monopolio de 
la Te1evisi6n Comercia1 en M~ico, M~xico, pSgs. 25 y 26. 
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si6n a la recha es una combinaci6n de la radio, cine y pren, 

sa, resultando de 6sto un medio de expresi6n y difusi6n con 

que cuenta e1 pa!s. 

En MAxico este gigantesco medio de difusi6n, re9re­

sent; un enorme problema para la poblaci6n, en virtud de -­

que proyecta demagogia, mentira, comercializaci6n de produ~ 

tos insa1ubles e inatiles, y 1a hipocrecra en que ee encue~ 

tra envuelta la ciudadanía por conducto de la televisión. 

Por otra parte la televisí6n carece de proqrmnas -­

educativos, tanto para niños, como para adultos que son - -

analfabetas, pues sí observarnos las estadísticas, existen -

m4s de 13 millones de analfabetas, debido a ~ue los progra­

mas que existen, acerca de la educaci6n resultan ser ahurr~ 

dos y sin despertar un m~ni.mo de inter~s hacia el te1evíde~ 

te. 

En seneral este medio de di~usí6n es pe1i9roso para 

todo individuo, pues cuenta con tal influencia Paico16gica_ 

en el individuo, que desde un niño hasta un anciano se deja 

11evar por 1o que visuali1a y escucha en 1a te1evisi6n, al 

grado de que Sí observa un determinado anuncio comercia1, 

este como consecuencia tiende a obt:ener el producto, s~n 
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adquirir ningdn beneficio positivo6 

Por 1o que se refiere a 1as noticias y programas -­

po1rticos de nuestro pars, estos no son transmitidos a la -

población en forma veraz sino por 1o contrario estas noti-­

cias ~on previamente autorizadas para ser transmitidas a 1a 

ciudadania. Con esto nos damos cuenta que 1a televisi6n en 

M~xico es el medio de control que enajena la mente de1 re-­

ceptor, ya que éste se deja llevar por la influencia trans­

mitida en dicho aparato, como podemos obser'\!arlo en la pro­

yecci6n de la moda actual, una marca determinada de un pro­

ducto comercial, programas poLiciacos, etc., tendiendo a -­

imitar el receptor 1o que visualiza en dichas transmisiones, 

y asr tambi~n enriqueeíendose los productores a costa de la 

enajenacien producida por ~ate medio. ( 9 ) 

La influencia que tiene este aparato televisivo, es 

tan fuerte que se deja llevar por el cambio Psicol6gico de_ 

toda persona, al visualizar los programas de televisi6n. a1 

grado de que e1 individuo puede incurrir en a1qdn de1ito, -

como consecuencia de 1a violencia transmitida en 1a televi-

si6n. Es conveniente reg1amentar m~s estrictamente a la --

( g )Meja Prieto Jorge. Historia de la Radio y 1a Te1evi--­
si6n en México, Ed. Aaociaci6n, México, 1972. 
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Ley Federa1 de Radio y Televisien, toda vez que e1 acutal -

resulta un poco fuera de la realidad, debido al avance tec­

nico de los aparatos con que cuentan loa medios de comunic~ 

ci6n, y as~ tener una reglamentacien mas adecuada a estos -

medios. 

- 26 -



el e :r N E 

E1 cine ademSs de ser un medio de comun~caci6n, es_ 

por 1a cantidad de recursos que ha desarrollado para su fu~ 

cionamiento una industria. Este medio cuenta con factores_ 

polrticos, econ6micos y sociales, ya que abarca todos los -

factÓres antes citados. 

ORIGENES 

E1 cine surgi6 en 1895, con el auge del capitalismo, 

regido por las leyes propias del sistema, cOITto una indus---

tria productora y sujeta a la Ley de la Oferta y la Demanda, 

que cuenta con mensajes de las personas quienes las produ--

cen. 

La pr:Unera noticia que se tiene sobre el cine de --

esa ~poca apareci6 el 5 de agosto de 1896. ( 10) 

La inf1uencia cultural y econt5mica extranjera fue -

determinante para el establecimiento del cine en M~xico, ya 

que los primeros proyectores y pelrculas provenran en su m~ 

(10) Garcra fiera Emilio. Ochenta años de1 Cine en M~xico, 
UNAM. 1977~ p&g. 9 
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yorra de Europa y Estados Unidos, revelando otras culturas_ 

y costumbres, así como valores, los cuales ~ueron incorpor~ 

dos a los nacionales. 

Al paso de los años, se inteqrar6n compañias exhib~ 

doras que recorrían la Repdblica Mexicana, exhibiendo pelr­

culas con escenas cotidianas de la vida, consideradas como_ 

noticieros y logrando una gran atracci6n para el pueblo me­

xicano. 

Las primeras revistas fi1micas que se realizaban en 

el pa.1s entre 1896 y 1910, mostraban no sdlo asuntos coti-­

dianos, sino también de loa gobernantes, representando de -

~sta manera a la clase dominante. 

En 1906, se establecen 1as primeras compañia& de -­

especialidad en pcl~culas de las cuales una era norteameri­

cana y la otra francesa. La reglamentaci6n cinematoqr&fica 

en éste peri~do por parte del Ayuntamiento, se dirigi6 pri~ 

cipalmente a la Higiene y funcionamiento, as!Jlimno no habra 

censura Moral oficial, por parte de las autoridades. 

La censura poirtica oficia1 se establec~6 en 1913,_ 

con VictorLano Huerta y el primer reglamento ·que se hace, -
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contiene, no s6lo normas relativas a las condiciones de - -

apertura de cinematégrafos, seguridad e higiene, sino tam-­

bi~n aparece por primera vez la censura Mora1 y Polrtica. 

El 23 de junio de 1913 apareci6 en el Diario Ofi--­

cial, ei primer Reglamento para actividades cinematográfi--

cas, cuyos principales artrculos son: ( ll ) 

Art!'culo 18 °. - . . ... . "Quedan prohibidas las vistas 

de escenas referentes a delitos, si las mismas no contienen 

el castigo de los culpables" • 

Artrculo 20°.- •• • "Las empresas tendr5n la obl~ 

gaci~n de dar los domingos y demás días festivos una fun--­

ci6n cuando menos, dedicada a los niños, en las cuales se -

exhibir4n exclusivamente vistas de arte, y viajes, leyendas, 

cuentos y escenas risibles en las que no se traten delitos_ 

ni amoríos". 

Artículo 35°.- ...... "El gobernador del Distrito, 

as~ como la persona que resida, tiene 1a facu1tad para sus­

pender la exhibici6n de una pelrcu1a en la que se u1traje -

( 11) Diario Oficial, de fecha 23 de Junio de 1903. 
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directa o indirectamente a determinada autoridad 6 persona, 

a la moral, a las buenas costumbres, se provoque a1g11n de1~ 

to, o se perturbe de cualquier modo el orden pQblico". 

Como puede apreciarse en los anteriores preceptos -

se co~enza a reglamentar al cine en una forma mAs r~gida,­

puesto que antes no se prohibia la censura y con ~stos -

art!culos el gobierno interviene para tratar de frenar a 

los productores de pel!culas. 

La cinematograf!a evoluciona poco a poco y en 1934, 

con el Régimen Populista del General L4zaro C4rdenas, el e~ 

ne experiment6 algunas transformaciones cc:cno la realizaci6n 

de pe1!cu1as de •contenido Sociai~, gracias al apoyo econ6-

mi.co del gobierno, se intenta enfocar al cine como medio --

educativo y cultural del pueblo. 

Durante el Régimen del General LAzaro C4rdenas la -

cinemato9raf!a Nacional adquiri6 el rango de Federal, al r!! 

formarse la fracci6n D6ci.ma del art!culo 73•, de la Consti­

tuci6n Pol!tica de los Estados Unidos Mexicanos, agreg4ndo­

se a 1a misma, 1a facu1tad que tJ.ene ei gobierno mexicano -

para 1egis1ar en toda la ~ep0b1ica sobre la industria cine­

matogr&fica. 
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La cinematoqrafra es la preocupaci~n del Presidente 

L&zaro c&rdenas, por lo que en su peri6do de gobierno proh!_ 

be pelrculas que de cualquier foxma lesionen la ideoloqra -

que ten~a el pueblo mexicano, y asr defender el ataque que_ 

se pudiese manifestar a través de las pelrcu1as o escenas -

que hirieren nuestra naciona1idad y a 1os representantes -­

del gobier~o. 

Desde los orígenes del cine, la l~y forma parte del 

orden represivo y de la organizaci6n de la violencia ejerc~ 

da por el Estado. El Estado dicta la norma, proclama la -­

ley e instaura con ello un primer campo de mandatos, prohi­

biciones y censuras, instituyendo asr un terreno de aplica­

ci~n y el objeto de la violencia. 

La Ley Cinematogr4fica Mexicana promulgada en 1949, 

durante el sexenio Alemanista fu@ creada con el fin de po-­

ner freno legal a los monopolios que controlaban la indus-­

tria. con &ata ley •e daba plena autoridad a la secretar!a 

de Gobernaci6n, en el control del cine a través de la Dires 

ci6n General de Cinernatoqraf~a, la cual fue creada a ra!z -

de €sta nueva Ley. 

Del breve resumen hist6rico de los origenes de1 ci-
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ne se concluye que es uno de 1os medios de comunicaci6n m~s 

poderoso con 1os que cuenta la humanidad, ya que éste medio 

1leqa a mil1ones de seres humanos, quienes reciben todo ti­

po de informes por conducto ~e las imaqenes transmitidas, -

en diferentes salas de 1as pantal1as cinematográficas. 

Otro de los aspectos importantes de éste medio de -

comunicaci6n, es la influencia que ejerce sobre los espect~ 

dores, clara.mente visible en las transformaciones de 1as m~ 

das que se imponen en e1 ambiente artrstico, asr como tam-­

bi~n con 1a c1ase considerada cano de la "Alta Sociedad", -

para con el pttblico espectador en general. 

La influencia que el cine ejerce sobre los especta­

dores es c1aramente visible, pero existe otra ciase de in-­

fluencia, mucho m3s drfici1 de medir que es la actitud gue_ 

se determina frente a la vida. 

El tlnico camino para controlar la influencia del e!_ 

ne y para dirigirlo en beneficio de los espectadores, es e1 

de preparar a éstos en e1 conocimiento de 1o que es el cíne 

ya que éste resu1ta ser impersona1 puesto que va dirigido 

al p~b1ico, srn referirse a una c1ase socia1 en especia1. 

Una de las formas de frenar el control de 1a exhibici6n de 
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pel~culas de vioiencia, y el descontro1 de 1a censura, ven­

dr!a a ser 1a preparaci6n de 1os hombres encargados de rea-

1izar y producir pel~cuias, siendo un requisito ~ndispensa-

b1e reunir 1os valores humanos y a.r~sticos a que tiene de-

recho la opini6n p1'.ib1ica. ( 12) 

En 1a actua1idad hay muchas personas que no han e~ 

prendido que ei cine se encuentra deformado y que es impre­

ci ndible dar una preparaci6n profesionai a 1os encargados -

de hacer c~ne, pues son los responsables de que 1as genera­

ciones actuales tengan una mentalidad encaminada a la vio--

1encia, la que ea producida por la exhib~ci6n de pe1~cu1as_ 

s~n contenido positivo en sus mensajes. 

E1 cine en m~ opiniOn, necesita de una re91amenta-­

ci6n mas ~igurosa, ya que debido al olvido en q~e se encue!!. 

tra, •ste cada vez es m4s enajenado y violento, debido a --

que no cuenta con un control 1ega1 auf iciente para detener_ 

tanto descenfreno de la juventud a1 recibir pe1tcu1as con -

un tota1 vacto en sus mensajes, y con una carencia de mena~ 

jes educativos. 

( 12) Gons&1ez casanova Manue1. Los Medios de comuni.caci6n 
de Masas en M~xico. UNAM. M~xico. 1969. paga. 49, 61 y 62.-
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d) P R E N S A 

En un principio, el hombre uti1iz6 señales visuales 

y sonoras como medio de expresi6n de ideas; m4s tarde se 

comenz6 por emplear mensajes verbales, hasta que 11egar6n 

a 1as diversas formas de mensajes escritos: las palomas me~ 

sajer4s de los musulmanes, en el siglo XXX, los correos de_ 

caballos durante el Imperio Romano, etc. La Historia de la 

Prensa aparece en el siq1o XIX, en Occidente, con 1a neces~ 

dad de hacer llegar a la poblaci6n, alguna "noticia" reele­

vante, mediante hojas manuscritas. 

Los primeros antecedentes de informaci6n en socied~ 

des organizadas como lo fueron Grecia y Roma quienes cono-­

cían la i.mportancia de canalizar la opíni6n pdblica, siendo 

de ~ste modo la informaci6n controlada y utilizada por el -

Gobierno para tener a1 Pueb1o enterado ~nicamente de 1o mas 

indispensab1e para e11os. 

Durante 1a epoca feudal 1a noticia estaba a cargo -

de cronistas que elaboraban copias manuscritas para 1os se­

ñores funda1es~ príncipes, banqueros y otros particu1ares -

que eran poderosos. 

A1 ser ~ntroducida 1a imprenta en Am.erica, surgen -

los primeros peri6dicos impresos aparecen en 1943, en forma 
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de a1manaques. en 1609. aparece en E•trasbur90 una de las -

primeras gacetas semanales, y de ~ste modo 1oa orqanos pe-­

riod!sticos se crean en toda Europa en la priJDera mitad del 

siglo xvn:. 13 ) 

En date medio de Comunicaci6n exiat~a toda clase de 

l~mitaciones po1~ticas y religiosas, 1as que dier6n 1ugar a 

luchas en favor de la libertad de expresien, prenaa, y de 

1mprenta, en favor de una supresi6n de la censura. Estos 

sucesos dan lugar a transformar las publicaciones con una 

serie de criticas de toda clase. 

Pero fue el industríal.iamo el que di~ a la prensa -

el car4cter de gran medio masivo con que cuenta hasta la --

fecha. ( 14 ) 

En M@xico nace el primer peri6dico en 1805 llamado_ 

el Diario de M~xico, cuyos colaboradores fuer6n Carlos Ma-­

r~a Bustamante, Andr@s Quintana Roo y Jacobo de Villaurru-­

tia, considerado este perí~dico tmnbi~n de opoaici~n. En -

( 13 ) Almanaques, Registro que comprende los d!aa de1 año. 
Diccionario Larousse, M~xico. 1981. 
( 14 ) Alvarez Barajas, Enrique. Ciencias de 1a Ccmunica--­
ci6n. UNAM, HExico. 1976. Primera Ed. p4gs. 71, 72 y 74. 
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1810 y a ratz de 1a independencia de ,..xico, bro~ varioa -

peri6dicos para de~ender o atacar la idea de loa insurgente•, 

Migue1 Hidalgo runda en Guadalajara e1 Deapertador Jlmerica-­

no, e1 cual se refería a 1a 1ucha de independencia. 

La conatituci6n de c«diz de 1821, defendia e1 dere-­

cho a expresarse no obstante, 1as constantes aqreaiones a loa 

perif5distas de ese tiempo. Por otra parte durante el Gobier­

no de Santa Anna, la prenaa fu~ restringida por eate preside~ 

te, que trataba de mantener1a amordazada. Conaiderado este -

presidente como un tirano de la Macien, atacando los derecho• 

de 1a 1ibertad de expresi6n y pretendiendo e1 deapotiBJno de -

la manera mas in~ame, aprovech&ndoae tambi•n de que la mayor­

parte de 1a pob1aci6n era ana1rabeta. 

En el Gobierno de Benito Ju&res, la prensa vuelve a -

tener m&a 1ibertad y surge las primera• publicaciones obrera• 

como 1a Revista Universal, E1 Recopi1ador, y el Correo de - -

M~xico~ editados por Ignacio Ramtrez, Guillermo Prieto e 2g-­

nac1o Manuel A1tamirano. 

En 1876 Por~irio D~az, C¡ui•n era en aquei tiempo Pre­

sidente de 1oa Estados Unidos Mexicanos, no pone ningOn oba-­

tlculo para 1• pren••• pero C'CftO Su gobierno era demasiado --

- 36 -



rrgido e injusto, surgiendo a r~• de eato infinidad de cri-­

t~cas de 1os periodistas en contra de •U po1~tica, 1o que m2 

tivo ~ que ~uer~n perseguidos y encarcelados estos periodis­

tas; as~ corno clausuradas las J.mprenta• va1i~ndose el qobie~ 

no al tomar esas medidas, para burocratizar y convertir a --

1os peri6dicos en medios propagandistas del poder, quedando­

la opini6n pdblica congelada por el presidente Porfirio oraz. 

Para fines del siglo XXX, existran 219 publicaciones 

period~sticaa, con 28 Diarios, 147 Semanales, 81 Quincenales, 

32 Hensua1e• y 6 Trimestrales. ( 15) 

Por lo que resulta impo•ible mencionar la infinidad -

de peri6dico• que exiatier6n durante la revolucien, pasar~ a 

-ñalar el peri&!ico que a la facha circula y que e• el pri-­

mero al que ae da •ub•idio por parte del qobierno en 1916, ea 

e1 Universal, que se inicia como empresa Znduatrial y •e fun­

da en el año de 1917. 

La empresa del periodismo mexicano, nace en e1 año 

115) Berna.1 S.aha.i¡Jdn, ITi.ctor M. IU>atcm.ta de la Publicidad en 

MaxLco, Editorial Nuestro TieÍllPo,· s. A., M~ico. 1983, P4q. 

97. 
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de 1917, como socieaad.e• aneni.aas a~endo la "Prensa• y el -­

•Exce1sior", empresas cooperativas. 

E1 peri&!ico E1 DJ:.a surge en 1962, siendo una empre­

sa organizada y r~gimen corporativo. 

Con e1 sur9im.i.ento de •stas nuevas empresas, se eet~ 

blece entre la prensa capitalina y el qobierno Federal en 1a 

transmisi6n y Difusi6n de la 7nfo:z:maci6n Po11tica Nacional,­

interesea ecom'in.icos y Po1!ticos de loa dirigentes empreaari~ 

lea de loa peri6dicos, a.si como tambi~n de quienes ostentan­

e1 poder. 

En 1a actualidad •ate medio de in~ormaci6n como lo -

es el cama de la prent1a, 11e enCuentra manipula4o por e1 90-­

lú..erno de Mexico, ya que no existe la libertad de imprenta e 

informacien latentes en nuestra Carta Magna, como lo aon los 

art~c:ulos &• y 7• constituciona1ee, en los ique eatablece que 

•e gozan de •atas garant.ras por lo C:¡ue aegQn lo previsto por 

los citado• preceptos, se puede hacer uso ~e •atae liberta-­

des en forma libre y sin que puedan restringirae, lo que re­

•ulta ser totalmente ~a1so, debido a que e1 gobierno contro­

la todo lo referente a la difua~6n de laa noticias sea Po1!­

tico, Social 6 econern.ico r porque ante a de •er dadas a cono-­

cer a 1a. opi.nidil. pdb1ica, 1as noticia·a deben ser aprobadas -
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por e1 9obierno. ~ien ea el que decide cualea •on 1aa que -

pueden darse a conocer y 1as que no debe conocer e1 pueb~o. 

En los casos en que 1as personas a quienes ae lea -­

tiene .encomendado dar a conocer las noticias pasan por a1to_ 

la decisiCSn del poder, que no se abstengan de pub1i.car a1qu­

na noticia que pudiese considerarse pe1igrosa para el gobie~ 

no, Aste toma las medidas perti.nenteS para hacer entender a 

~staa gentes que no deben ser deaobedecidaa •ua decisiones. 

Por lo general se considera que la libertad de pren­

•• • ai.gnit:.ica 1.ibertad de di.fundir .int:ormacic5n e .ideas por -

1oa medios masivos, sin que exi.atan re•tr~cciones gubernamen 

ta1ea, lo que resulta aer total.mente ~also. debido a que el_ 

gobierno controla 8ste medio. ( 16 ) 

La prensa cuenta con las aiguíentea caracter~sticaa1 

l.- PROTECCION CONTRA LA TIRANIA POLITICA 

( 16 ) JUvarez Barajas, Enrique. Ci.enci.aa de la Camunicaci~n 
UN"", M6xico 1976 1 pag. 92 
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2.- MJ'>NJ:FESTAC10N DE UNA VERDAD R!:STRING1DA 

3.- COMO UN PODER DE CONTROL DEL GOBIERNO 

PROTECC10N CONTRA LA TIRAN1A POLIT1CA 

La protecci6n del gobierno sobre su pol~tica a se-­

guir se considera bSsico para uti1izar a la prensa cano me­

dio para ~renar el descontento de los gobernados, dando a -

conocer al püb1ico que su gobierno funciona a 1a perfecci6n 

e informando so1amente lo m~s indispensable y sin que af ec­

te su imagen. 

Dentro de los peri6dicos considerados como los rne-­

nos restringidos tenemos al ~UNO MAS UNO", que informa mas_ 

abiertamente de la po1!tica de quiAn se encuentra en el po­

der, haciendo una cr!tica del mismo, as! como tmnbi~n habla 

de la situaci6n econ6mica del pa~s para dar una mejor vi--­

si6n de la situación tan grave por la cual se atraviesa. 

Por lo que concierne a loa dem&s peri6d.icos restan­

tes, eon de ideo1og~a de derecha, enfoc&ndose a 1a protec-­

ci6n y buena ímagen de1 poder. 

Con e1 freno que se tiene a 1a 1~bertad de informa-
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ci6n e imprenta el gobierno protege 1a tiran~a gue lo envue~ 

~e, impidiendo que 1os peri6dicos, revistas etc., hagan co-­

mentarios atacando 1a forma de los políticos en los que se -

representa e1 pa!s, su mala administraci6nt y todo tipo de -

esc&ndalos po1!ticos. 

MANIFESTACJ:ON PE UNA VOLUNTAD 

RESTRJ:NGrDA 

Otra de 1as cAracter~stieas con que cuenta 1a pren-­

sa, es 1a manifestaci6n de una vo1untad restringida por el -

gobierno, ei cua1 en tiempos anteriores estab1eci6 en nues-­

tra const~tuci6n los art!cu1os 6° y 7°, consignando dos ga-­

ranttas, en 1as cuales manifestamos *Nuestra Vo1untad", vo-­

luntad que se encuentra controlada por el Estado. 

La manifestaci6n de las ideas debe ser transmitidas­

en base a 1os dos preceptos constitucionales, obedeciendo a-

1o que se dice en dichos art!cu1os, siendo libre como se se­

ñala, sin restriccien a1guna, ya que de lo contrario se es-­

taran violando nuestras 1ibertadesA 

Los medios per~od~st.icos son tan importantes para 1a 

poblaci6n mexicana, como para el mundo entero. Debido a que 

por este conducto se dan a conocer las ideas, noticias, pro-
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bl.em&ticas, etc,, de un Esta.do, sin que exista e1 probl.ema -

de la distancia y uti1i.z.ando ~ate medio de periodismo, para­

dar a conocer 1as noticias. 

COMO PODER DEL GOBIERNO 

El periodismo y todo tipo de publicidad es uti1izado 

por el. gobierno, como poder de control. para con el. pueblo m,!_ 

xicano, a fin de que la forma de vida de un pa.ts aparenta 

ser pac!fica y sin nin'guna el.ase de violencia en contra del.­

estado. 

En l.a actualidad el poder de contro1 resul.ta ser ma­

yor, puesto que con los cambios a que es sometido el puebl.o, 

este se encuentra mas inconforme con su forma de vida, sea -

pol!tica, econ&nica 6 social y sin que pueda manifestar sus 

ideas ampliamente y darlas a saber al gobierno para que 11. -

de una soluci6n favorable a los problemas que aquejan a sus­

gobernados. 

Con 1as anteriores características que se han expue~ 

to, se 11ega a la conc1usi6n que 1a prensa es e1 Cuarto Po-­

der con que cuenta el Gobierno, para realizar maniobras con­

J.os med.ioe perí6disticos, para ejercer un mayor dominio so--
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bre 1a info:nnaci6n que es tranBftlitida a1 pdb1ico de toda 1a -

Naci6n. 
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CAPJ:TUI.0 :r:r:r 

FUNPl\MENTO JURIDJ:CO DE LA COHUNICACJ:ON 

a) Art~cu1os 6° y 7• Constitucionales 

b) Ley Federa1 de Radio y Te1evisi6n 

e) Ley de Imprenta. 



FUNDAMENTOS JURXDXCOS DE I.A COMUNXCACXON 

Los medios de Comunicaci~n al i9ua..1 que otros pa~-­

ses, requieren de una reg1amentacien para desempeñar su fu!! 

ci6n, existiendo para ello en nuestra carta magna dos gara~ 

t~as que concede a todos 1os individuos la libertad de pen­

samiento y expresi~n, en sus art1:cu1os 6• y 7º; asr como la 

ley de XJnprenta se reglamenta en la propia ley, siendo esta 

reglamentaria de 1a Constituci6n y en la-que· pe otorga a p~ 

riodistas~ escritores y todo aquel que se dedique a difun-­

dir la comunicaci6n por conducto de los di.versos medios. 

a) ARTXCULOS 6º Y 7° CONSTXTtJCIONALES 

" Art. 6°.- La manifestaci6n de las ideas no ser& -

objeto de ni.nguna inquisici6n judi.ci.al. o adm.ini.strati.va, s.!_ 

no en el caso de que atague a la moral, loa derechos de te~ 

cero, provoque algO.n delito, o perturbe e1 orden pdb1ico; -

e1 derecho a 1a informaci6n ser& ga~antiza..d.o por e1 Estado•. 

E1 art~cu1o 6° constituciona1 concede a toda perso­

na, e1 derecho de expresarse y pensar libremente, con las -

excepciones de ataques a 1a moral, derechos de terceros, se 

provoque a1qt'.1n de1ito o se perturbe e1 orden p~licO. En -
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e1 caso de incurrir en a1guno de 1os casos antes señalados_ 

y descritos en 1a Ley de Xm.prenta, 1a persona que haya inc~ 

rrido en a1quna fa1ta, ser~ puesto a disposici6n judicial o 

administrativa, para responder de los daños causados. 

Este precepto constitucional de referencia y a mane 

ra muy persona1, carece de un.a pa.rcia1 garant.!a de expre--­

si6n y pensamiento, ya que s~ bien es cierto, e1 artículo 

6º constitucional concede este derecho, también es cierto 

que se encuentra restringido por el poder supremo, manejan­

do la informaci6n en forma democr4tica con el prop6sito de_ 

mantener un gobierno pacífico y tranquilo, contro1andolo -­

por los diferentes medios de comuni.caci6n, y dejando en des­

ventaja en cuestiones informativas a la poblaciOn mexicana. 

" Art. 7 °. - Es inviolable 1a libertad de escribir -

y publicar escritos sobre cualquier materia. Ninguna ley -

ni autoridad puede establecer la previa censura, ni exigir_ 

confianza a los autores o impresoree, ni coartar 1a 1iber-­

tad de imprenta, que no tiene mas 1!m~tes 9-Ue e1 respeto a 

1a vida privada, a la mora1 y a la paz pdb1ica. En ningOn_ 

caso podr~ secuestrarse 1a imprenta como instrwnento de1 d~ 

1ito. 
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Las l.eyes organi.cas di.ctar4n cuantas disposiciones_ 

sean necesarias para evitar que, so pretexto de 1as denun-­

cias o de1itos de prensa. sean encarcelados 1os expendcdo-­

res, "pape1eros, operarios y dem&s empleados de1 estab1ec!_ 

miento de donde haya salido el escrito denunciado, a menos_ 

que demuestre previa.mente la responsabilidad de aqu@1los•.-

(17 ) 

En cuanto a1 art~culo 7• constitucional, al igual -

que e1 anterior nos garantiza la libertad de escribir y pu-

b1icar libremente, sobre cualquier materia pues aquel que -

incurra en alquna infracci6n de 1as señaladas en los art!c~ 

los 31°, 32° y 33° de la Ley de Imprenta se castigar&n se--

9t1n e1 tipo de falta en que se haya incurrido. 

Las sanciones que señalan los preceptos antes cita­

dos, no se encuentran debidamente actua1izados, en virtud 

de que la Ley de Imprenta fu~ publicada desde e1 año de -

1917, por lo que resulta estar desactualizada con el desa-­

rrollo tecnol6gico que han sufrido los medios de camunica-­

cién. Por lo que es urgente reformar la Ley de :Imprenta, -

( 17) Constítuc.i.On Po1rtica de 1os Estados Un~dos Mexicanos, 
Ed. Porrtta, S.A.·, M€xico, 1985. 
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debi.do al creci.JIU.ento y deaarrcl.l.o de l.oa medi.oa de canuni.­

caci.t5n. 
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b) LEY FEDERAL DE RADXO 
Y TELEVXSXON 

La presente 1ey ~ue pub1icada en el "Diario Oficia1~ 

e1 19 de Enero de 1960, por disposici6n del entonces Presi--

dente Constitucional de 1os Estados Unidos Mexicanos, Licen-

ciado.Ado1fo L6pez Mateos, y en la que se reglamenta todo lo 

concerniente a la Radio y Televisi6n determinando el dominio 

directo del espacio territoria1 de la Repdblica Mexicana. 

CLASXFXCACXON GENERAL DE LA LEY 

FEDERAL DE RADXO Y TELEVXSXON 

I.- Jurisdicci6n y Competencia. 

Art!culos e•, g•, 10°, 11• y 12° de la Ley Federa1 de Radio_ 

y TelevisitSn. 

Ir.- Otorgamiento de concesiones, permisos e instal~ 

cienes. 

Artrculos 13°, 14•, 16°, 17°, 19°, 21•, 25°, 26°, 27•, y 2e• 

de la Ley Federal de Radio y Te1evisi6n. 

IZI.- Causas de Nulidad, Caducidad y Revocaci6n de -

Concesiones y Pcr.nisoa. 

Art!.cu1os 29•, 30º, 31•,. 34•,. 35• •. 36•, 37•, 39• y 39•, de -

1a Ley Federa1 del Radío y Televísí6n. 
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zv.- Funcionam.i.ento de las estaciones de Radio y Te­

l.evisidn. 

Art~culos 5°, 46°, 47°, 48° y 49º de la Ley Federal de Radio 

y Televisi6n. 

v.- FijaciOn de tarifas por servicios prestados. 

Arttcu1os 53•, 54° y 55° de la Ley Federal de Radio y Telev~ 

sifln. 

VI.- Prohibiciones a la Radio y Te1evisi6n. 

Art~culos 63°, 64°, 65°, 66•, 57° y 68• de la Ley Federal de 

ltadio y Televísi~n. 

VIX.- Infracciones y Sanciones en las que incurren -

estos medios masivos. 

Art~cu1os 101°, 102°, 103°, 104°, 104• Bis, 105° y 106° de -

la Ley Federal de Radio y Televisi6n. 

JtJRrSD l:CCl:ON 

Por las funciones que desempeña la presente Ley en_ 

tema. "le corresponde a 1a Nac:ien el dominio directo de su_ 

espacio territo~ial y, en consecuencia, del 1nedio en c;rue ae 

propagan las ondas electranagndticas. Dicho dominio es in~ 
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f 1ienab1e e imprescriptib1e•, (l\rt~cu1o 1• L.F.R. y T.V.) 

As! como tambi~n es de jurisdicci6n federal todo lo 

re1atívo a 1a Radio y Tele~isi6n. (Art!cu1o e• L.F.R. y 

T.V.) 

Es decir los anteríores preceptos nos señalan que el 

Estado tiene dominio de todo su espacio territoria1 con ca--

r4cter federa1 en lo concerniente a es~os medios masivos de-

comunicaei6n. el cua1 tambi~n puede ser exp1otado por conce­

siones o permisos que el mismo Estado otorque a todos aque--

11os que cumplan con los requisitos señalados por la Ley en_ 

estudio. 

COMPETE~CIA 

Por 1a relaci6n que existe entre la Radio y la Te1~ 

visi6n con 1as Secretarras de Estado que se mencionar~n, a_ 

estas les incumbe conocer: 

Artreulo 9°.- A ia secretar!a de Comunicaciones y -

Transportes corresponde: 

I.- Otorqar y revocar concesiones y permisos para ª.!. 
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taciones de Radio y Telcvisi6n, asigru!.ndo1es 1a frecuencia _ 

respectiva; 

II.- Declarar el abandono de triimitc de las solicit~ 

des de concesi6n o permiso, as! como dec1arar la nulidad o -

la caducidad de las concesiones o permisos y modificarlos en 

los casos previstos en esta Ley. 

rrr.- Autorizar y vi~ilar dccdc el punto t~cníco el_ 

funcionamiento y operaci6n de 1as estaciones y sus servicios1 

XV.- Fijar e1 m!nimo de 1as tarifas para las estaci2 

nes comerciales; 

v.- Intervenir en el arrendamiento, venta y otros a~ 

tos que afecten c1 régimen de propiedad en las emisiones: 

VI.- Imponer 1as sanciones que correspondan a la es­

fera de sus atribuciones, y 

VII.- Las dem&s facultades que le confieren las le--

yes. 
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CONCESI:ONES PERIUSOS E I:NSTALACXONES 

El maestro Migue1 Acoata Ranero defi~e a l~ concesi6n 

como •e1 acto administrativo d.i.screci.onal por medio del cual_ 

1a autoridad. acSmí.nistrativa faCu1ta a un particular. 

a) • - Para utilizar biene• del Estado, dentro de los -

lnnites y cóndiciones de la ley, 

b).- Para estab1ecer y explotar un servicio pt1blico, 

tam.bi@.n den~ro de los l~ites y condiciones que aefiale la - -

Ley". 

Eato quiere decir que el Estad.o tiene pleno control -

sobre e1 dcmini.o de estos medios masivos, otorqando concesio_ 

nea siempre· y cuando •e reunan los requi•ito• que aeñale la_ 

Ley Federal de Radio y Televisi6n, como veremoa mae adelante. 

Aho~a bien, el Maestro Acosta Romero conceptGa el -­

permiso como "el consentimiento que otorga qui•n ti.ene potes 

tad tambi~ para hacer a190•: esto es la autor~zaci6n para -

1~evar a cabo alguna cosa. 

E1 Estado a travi!s de 1as Secretax'!•• corre•pondien_ 

tes, otorgar~ las conCeaiones o permisos ·cuando se reuna 10_ 

- 52 -



r preceptua4o en los aigui.antea ar~culo•, da lo• cual•• anal,! 

zaremoa lo m.lls ~rt:ante. 

ArU:c'u1o 13•.- Al. otorgar l•• eonce•ionea o perJDisoa 

a que se refiere esta ley, el Bjacutivo Federal por conducto . 
de ia· SecretAr.S:a de Comunicaciones y ~anaporte& deteraU.nara 

la natural~za y prop~sito de las estacione• de Radio y Tele­

vi•i~n, 1a• cua1es podr4n ser comerciales, oficia1e•, cu1tu­

rales, de expor.i.mentaci~n, eaCuelas r•diof6nica• o de cua1-­

quier otra !ndol.e. 

Las estaciones cornerCÍa1ea requerir-.,. conce•ien. 

Las estaciones ofLc~ales, cu1tura1ea, de experiaentaci~n, •.!. 

cuela• radiof6nicas o las que establezcan lae antidadea y O.!: 

ganJ.11moa pdblicog, para el Cuinplimiento de aus ~ines y aerv.!_ 

cios, s61o requer~r4n permiso. 

A.X"trculo ic•.- ~as conces~onee para u.ar c01Dercíal-­

mente cana1es de Radio y ~elevi.a~~n, en cua1quf.era de 1oa -­

si•tearias de aodula~6n, de mnp1itu4 o ~recuenc~a, ae otorga­

ran tlnicamente a cLudada.nos mex~canoa o a sociedades cuyos -

aoci.o• aean mexicano•. Si se tratare de aoc.iedad por accio­

nea, l!sta• tendr~ preci.siunente e1 car!(cter denaitinativaa y­

aqu~11a• quedaran ob1.igadas a proporcionar anualmente a la -
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la seer•~ de CClll\unü=aci.onea y 'l'r.,..portes la lista gen•­

ra1 de •u• 9ocios .. 

~t!culo 17•.- se10 ae admitiran solicitudes para el 

otorgamiento de concesiones para uaar comercialmente canale• . 
de lladio y Televisi~n, cuando el Ejeeutivo Federal por con-­

dueto de 1a Secretaria de Canunicacion•• y Tran•portea, pre­

viamente detes:mine que pueden destinarse para tal rin, lo -­

que har~ de1 conocimiento genera1 por medio de una publica-­

cien en a1 •oiario O~icial•. Lae •o1icitude• de concesión 

d•beran 11enar 1oe siguientes requi•itost 

x.- Nombre o Razen Social del intare•a4o y camproba­

ci6n de mu·nacionalidad mexicana1 

XX~- Juatirica~6n de que 1a Sociedad, en su caao, _ 

eata cona~t~da legalmente, y 

xzi.- 1nrorm.aci6n deta1lada de la• inver•ione• en 

proyecto. 

La aecretar1.a de Canuni.cacionea y ~an•portea aeña1~ 

ra al aol.i~tAnto el monto del dep6aito o de la rianza que 

deber& conati·tu:l.r, para garantia"ar los trlllnit:.ea, haat'a que 
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se otorgue & niegue 1a concesiJSn. 

(Artrculo.1e• L.F.de R.yT.V.) 

As! también en e1 caso de ser negada 1a concesi6n ee 

devo1vcr4 a 1os so1icitantes e1 dep6sito o 1a fianza que hu­

bie;e otorgado .. 

Art!cu1o 21•.- Las concesiones contendrSn, cuando m~ 

nos lo suguiente: 

a).- Cana1 asignado: 

b).- Ubicaci6n de equipo transmisor: 

e).- Potencia "autorizada; 

d).- Sistema de radiacidn y sus especificaciones - -

tdcnicasr 

e).- Horario de funcionamiento; 

f) .. - Nombre, C1ave o Indicativo: 

g) .. - T~rmino de su duracidn. 

Artículo 25°.- Los permisos para las estaciones ori-

ciales, culturales y de experimentaci6n y para 1as eacuelaa­

radiof6n~cas, s61o podrSn otorgarse a ciudadanos mexicanos y 

entidades u organismos p~1icos o sociedades cuyoa socios 

sean mexicanos. 
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El. t&xm.i.no de· una conceai.6n no pod.r& -ceder de 30 -

años y podr& ••r refrendada al. mi.ato concesion.ari.o que ten--

d.rl. preferencia aob~ terceros .. (Art!cul.o l.6ª L.F.deR. y --

'r .v.) 

Las estaci.ones ll.adiodifuworas se eon•trui.r&n e inst~ 

l.arlln con aujecil!n a 1os requisitos tl!cnicos que fi.je l.a Se­

cret.ar!a de Com.unj,.cae:i.one• y Tranaportee., de aCU9rdo a loe -

planos, memorias descri.pti.vas y dem.&• documento• re1.aciona-­

do• con ~•• obra.a por rea1izarae 1os cuales deber&n sujetar­

se a l.o di.apuesto a l.a Ley Federal. de Sladi.o y Te1evisi6n, --

11ua re9l.am.e.ntos y laa normas c!e rngenieri.a. general.mente ace2 

tad&a. 

Art!c:ul.o 43• .- Las estaciones 1\adi.odifueoraa podr4n­

~nsta1arae dentro de ~os l!mitea urbanos de la& pob1acionea~ 

si""'Pre que constituyan obst&c:ul.os que :Unpi.dan o eetorben el. 

uso de calles, cal.zada.s y pl.a"Z.as pi!bl.icaa, y c1J1nplan los re­

qu.iaitoe t~c::nicoa indiapenBab1es para no interf:erir l.a emi-­

si6n o recepci~n de otras Radiodi.fue.oraa. Aden.~a" en l.as t2 

rraa d.ebar~ inatal.arse aei'lalea preventi.vas pa:t"a l.a na'lteqa-­

c:l!Sn al!.rea. que 4ete""'1.na l.a Se=etar~a tli ·ea..unicacionaa y -
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E1 tarnü.no de una ccn.oaai6n no podra 9'(ceder de 30 -

año• y podr& eer re~rendada a1 mi.9lllO concesionario que ten--

drA pre~erencia •obre terceros. (Jlrt.!:cu1o 16• L.F.deR. y --

T.V.) 

:INSTALACIONES 

Las estaciones Radiodifusoras se conatruir&n e inat~ 

1a.r&n con aujecien a 1os requisitos t~cnicoe que fije la Se­

cratar~a de Comunicaciones y Traneportea, de acuardo a 1oa -

p1anos, mean:orias descri.pti:vas.,_y dem&a documento• re1aciona-­

do• con 1•• obra• por rea1izarae 1os cua1es deber&n aujetar­

ae a 1o dLapueato a 1a Ley Federa1 de Radio y Te1evisi6n, -­

au• re91amentoe y laa normas de ~ngenieria general.Dlente ace2 

tadaa. 

Art~cu1o 43•.- La.a estaciones Ra~odi~u•oras podr&n­

~nsta1arae dentro de los 1J:mitea urbano• de la• poblaciones, 

siezapre que con•tituyan obst4cu1os que impidan o estorben el 

u•o de ca11es, calzadas y plazas pdb1icaa, y cump1an los re­

qui.•~toa t~cnicos indispensables para no interferir 1a emi-­

si6n o recepci~n de otra• Radiodi~usora•. A4enA•r en las t!? 

rt:"•• d,e.bar~n .i.nata1arse Bei\ale• preventi.V"a• para 1a navega-­

cidn al!rea que deteraJ.na J.a Secretar!'.a ilif c.,.;unicacionee y -
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Transpoi:tes. 

La seeretarS:a de Comunicaciones y Transportes aeña1~ 

r& un p1azo, no menor de 180 d!aa para 1a tenn.inaci6n de 1o• 

trablt.joa de construcci~n e insta1ac1.8n de una emisora, seg11n 

10 •eña1a la propia ley. 

Por otra parte como 1o dLspone el artículo 29º de la 

Ley Federal de Radio y Televisi~n, son nulas las concesiones 

y los permisos que se obtengan o ae expidan sin llenar los -

trami.tes o en contravenci6n con las disposiciones de 1a pre­

sente 1ey y sus reglamentos, reau1tan~o en consecuencia nec~ 

sario que se acaten los j_nteresa~os a dichas disposiciones -

1e9al.ee. 

cosno hemos visto anteriortnente la 1ey en estudio se­

ñala una aerie de requisitos que deber& cumplir todo intere­

sado en obtener conces~onea, permisos, e ~natalacionea, para 

disfrutar de 1oa bene~icios que 1e concede 1a presente 1ey y 

de eata ~orrna transft'Litir por conducto de 1os diferentes me-­

dios maaivos prog~amas a 1a pob1aci.en mexicana, en e1 espa-­

cio terrítoríai. 
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LAS CONCESIONES ORTORGAPN; A LAS ESTACXCtlES 
DE Rl\f>XO Y TEL~SXON, CADUCAN POR LAS 

SXGUXENTES CAUSAS: 

1.- No iniciar o no terminar 1a construcci6n de sus 

instalaciones sín causa justificada. dentro de 1os plazos y 

pr6r~ogas que al efecto se señalen. 

XX.- No iniciar las transmisiones dentro de los pla 

zos fijados en la concesi~n salvo causa justificada1 

XXX.- No otorgar la garant..!.a a que se refiere el 

artícu1o 19º de esta ley. 

CAUSAS DE REVOCACXON DE LAS CONCESXONES 

x.- Cambiar la ubicaci6n del equipo transmisor s!n_ 

previa autorizaci6n de la Secretar!a de Comun.i..caciones y 

T:ransportes. 

XI.- Cambiar 1a o las frecuencias asignadas, s~n 1a 

autorizaciOn de la Secretar~a de Comunicaciones y Transpor-

tes. 

x..11.- Enajenar l.a concesiOn., 1os de.re.ches deri'('adoa 

de e1la o e1 equipo transm.i..sor a!.n' l.a apr-obac:i.~ri de 1a Se--
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cretar~a. d.e Comunicaciones y Transportes.1 

XV.- Enajenar, ceder o transferir, hipotecar, dar en 

9arant!a, o en fideicomiso o gravar de cualquier modo, ínte­

gra•º parcialmente, la concesi6n y 1os derechos derivado• de 

ella. 

V. - Suspender sin 'justificaciCSn 1os servicios de 1a_ 

estaci6n difusora par un parrado mayor de 60 d!aa1 

vr.- Proporcionar a1 enemiqo, en caso de guerra bie­

nes o servicios de que se disponga, con motivo de la conce-­

•i6n1 

vzx.- Cambiar e1 concesionario su nacionalidad mexi­

cana o ao1icitar protecci6n de a1~ qobierno empresa o per­

sona extranjera1 

vrxr.- Modi~icar 1a escritura socia1 en contravenci~n 

con 1as disposiciones de esta ley1 

1X.-Cua1quier falta de CUlllp1iJlli.ento a 1& conceai~n,_ 

no especi.ficada en la.a ~racciones anterio·re.s. 

Cuando una concesi6h sea declarada caduca o revocada 

- 59 -



no podr& obtenerse otra nueva, dentro de un p1azo de uno a -

cinco años, aeq~ 1a qravedad de la causa. 

CAUSAS DE REVOCACrON DE LOS PERMrsos PARA 

EL FUNCrONAMrENTO DE ESTACrONES DE RADIO 

y TELEVrsroN 

z.- cambiar la ubicaci.6n de1 equipo transmisor sin -

la autorizaciOn de 1a Secretar!a de Comunicaciones y Trans-­

portes; 

IX.- Cambiar ia o 1as frecuencias asignadas, sin la 

autorizaci~n correspondienter 

IXX.- Transmitir anuncios comerciales o asuntos aje­

nos a aquA11os para la autorizaci6n que se concedie e1 perm~ 

so: 

IV.- No prestar con eficacia, exactitud y requlari-­

dad e1 servicio especializado. 

v.- Traspasar e1 permiso sin 1a autor~zaci6n de 1a -

Secretarla de Comunicaciones y Transportes. 
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FUNC10NAM1ENTO 

Las Radiodifusoras operar4n con aujeci~n a1 horario 

que autorice la Secretarra de Comunicaciones y Trans~ortes 

de acuerdo a ios tratados internacionales vigentes. 

La..s estaciones no podrA.n suspender sus transmisiones 

sa1vo hecho fortuito o causa de fuerza mayor. 

T11.R·:XP1\S 

La Secretaria de Comunicaciones y Transportes fija­

r4 e1 mínimo de 1as tarifas a que deber&n sujetarse 1as difu_ 

soras cornercia1es en el cobro de los diversos servicios aue 

1e sean contratados para su transmisi~n a1 pOblico con excep­

ci6n de aqu611as transmisiones gratuitas por causas de beneL~ 

cenci.a. 

PROGR!l.!.\l'\.C10'N 

Art~cu1o 58°.- El derecho de informaci~n, de expre­

si6n y de recepci6n, mediante la Radio y la Te1evisi~n es 1! 

bre y consecuentemente no ser& objeto de ninguna inguisici6n 

judicial. o administrauv·a :ni de l.im1.tio.ci6n a.l.gun.a. ni ce.nst.tra 

previa, y ejercer& en l.os térrnizlOs de 1a const.ituc~6il. y de -

las leyes. 
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A+t!cu1o 59ª.- La estaciones de Radio y Te1evisi6n_ 

deber&n efectuar transmisiones ~ratuitas diarias, con dura--

ci6n hasta de 30 minutos continuos o discontinuos, dedicados 

a difundir temas educativos, cu1turales y de orientaci6n so-

cia1. El ejecutivo Federal señalarS la Dependencia que deba 

propo~cionar el material para el uso de dicho tiempo y 1as -

emisiones ser&n coordinadas por el Consejo Nacional de Radio 

y Te1evisi6n. 

Art!cu1o 59ª Bis.- La programaci6n general dirigida 

a 1a pobl.aci6n infantil que transmitan 1as estaciones de Ra-

dio y Televisi6n deber&~ 

I.- Propiciar el. desarro1lo arm6nico de la niñez. 

Ir.- Estimular la creatividad, la integraci6n fami-

liar y la solidaridad humana. 

III,- Procurar lA comprensi6n de los valores nacio­

nales y e1 conocimiento de 1a comunida~ internacional.. 

XV. - Promover el. interés· ci..e.n.t:t.fico, a.rt!:stico y 

social de 1os niños. 
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v.- Proporcionar diversi6n y coadyuvar e1 proceso -

formativo de 1a infancia. 

Los prograJ'h.as infantiles que ae transmiten en vivo, 

1as series Radiof~nicas, 1as te1enove1as o te1eteatro graba, 

1as P.e1~cu1as o series para niños ~ilmadas, los proqramas de 

caricaturas, producidos, grabados o fillna4os en e1 pa~a o en 

el extranjero deber~n sujetarse a 1o ~ispuesto en las frac-­

ciones anteriores. 

La proqramaci~n dirigida a loe niños se difundir& -

en 1os horarios previstos en e1 Reglamento de esta ley. 

Art~cu1o 60º.- Los concesionarios de estaciones Ra­

diodifusoras comerciales y 1os permisiarios de estaciones -­

culturales y de experimentacien, eat&n obligados a transmi-­

tir qratuitlUllente y de preferencia: 

x.- Los bo1etines de cua1quier autoridad ~· se re­

lacione con la seguridad o defensa del territorio nalcional, 

la conservaci6n de1 orden p~b1ico, o con med~das encaminadas 

a preveer o remediar cuaLquier ca1amidad p~b1ica; 

xi.- Los mensajes o cua1quier aviso re1aciona~o con 

embarcac1ones o aeronaves· en pe1iqro. 
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Art!culo. 62º~- Todas 1as estaciones de Radio y Te1!!. 

viai~n en e1 pa~s, estar~n ob1igadas a encadenar•e cuando se 

trate de transmitir informaciones de trascendencia para la -

naci6n. 

p R o H r B r e r o N E s 

Art!cu1o 63º.- Quedan prohibidas todas 1as transmi-

siones que causen la corrupci6n de1 len9uaje y 1as contra- -

ria& a las buenas costumbres ya sea mediante expresiones ma­

l iciosaa, palabras o im~qenes procaces, ~rases y escena• de­

doble sentido, apolog!a de la violencia o del crimenr ae 

prohibe, tarnbi~n, todo aqu~llo que sea deni9rante u o~ensivo 

para el culto c!vico de 1os h~roes y para la• creencias re1~ 

giosas, o discriminatorio de las rasaar queda asimismo prohi 

bido el empleo de recurso& de baja comicidad y •onidos ofen­

sivos. 

Art~culo 64.- No se podr4n transmitir& 

I.- Noticias, mensajes o propaga.nd.a de cua1~uier -­

clase, que sean contrarias A 1a seguridad de1 Estado o del -

orden pdb1ico. 

XI.- Asuntos que a juício' de ia Secretaria· de Comun~ 
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cae.iones y Transportes :tmpiiquen ccrnpetencia a 1a red nacio­

nai, saivo conven~o 4e1 concesionario o permi.s~ar:io, de 1a -

citada Secreta.r~a. 

Art~cuio 66°.- Queda prohibido interceptar, divu1-­

ga.r o aprovechar 1os mensajes, noticias o informaciones que­

no est~n destinados a1 dominio pdb1ico y que ee reciban por­

medio de 1os aparatos de Radiocomunicaei.~n. 

:INFRACCIONES Y 51\NC:IONES 

Constituyen in~racciones a la Ley Federa1 de Radio­

y Te1evisi6n 1as siguientes: 

~rt~cu1o 101°.- constituyen infracciones a la pre-­

sente l.ey: 

1.- Las transmisiones contrarias a la aeguridad de1 

Estado, a l.a ~ntegridad nacional., a 1a paz y a1 orden p~b1i-

co: 

XX.- No presta.x: ios servicios de i.nter6a naciona1 -

previstos en esta Ley, por parte de 1oa concesioharios o !>8E 

ini sionari.o·s J 
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:I11.- J,a ope.i:a~n de· una em.i.ao:ca. con: una potencia­

~•tint& a 1a asiqnada, sin autori~aci6n de 1a Secretar!a d• 

comunicaciones y Transportes; 

XV.- La a1teraci.6n substancia1 por ice 1ocutores ae 

1os textos de bo1etines o informaciones proporcionados por -

e1 gobierno, con car~cter oficial para su t~a.naini•i6n1 aai-­

~ismo, 1a emisi6n no autorizada de 1os textos de anuncios o­

propaganda comercia1es "que requieran previamente 1a aproba-­

ciCSn oficial.¡ 

v.- Utilizar los servicios de locutores, cronista•­

º comentaristas que carecen de certificado de aptitud; 

vx.- Iniciar las transmisiones sin la 9revia inepes. 

cien t~c:nica, de 1aa inata1acionesr 

V1~.- No suprifl\i.r 1as perturbaciones o inter~eren-­

cias que causen a las emisiones de otra difusora en e1 plaso 

que al efecto 1es haya fijado ia Secretar~a de Comunicaciones 

y Transportes¡ 

. V:I11. - l.\o~i.car l.aa i.n.Btal.acionea ai.n: l.a previa -­

aprobaci~n de 1a Secretar~a de Ccmun.i.c&c~ories y Transporte•1 
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X.X .. - La violación a lo dispuesto en e1 artJ:culo 46•1 

X.- No cumplir con 1a ob1igaci6n que 1es impone el­

artrculo 59° de esta ley; 

XI.- La falta de cump1imiento a cualquiera de las 

obligaciones contenidas en el ar~cu1o 60° de esta 1eyi 

xiz.- No encadenar una emisora cuando se trate de -

transmitir 1as informaciones a que se refiere e1 artJ:culo --

620; 

XXII.- La desobediencia a cualquiera de las prohib!. 

cienes que para la correcta proqramaci6n prevee el art!cu1o-

63 º de esta 1ey; 

XIV.- La violaci~n a 1o dispuesto por el articulo -

64° de esta ley1 

XV.- Contravenir lo dispuesto por cual~uiera de las 

tres fracciones del art!culo 67° de esta ley; 

XVI.- Contraven~r 1as disposic1ones C;tue. en defensa 

de 1a sa1ud Ptiblica establece el Art.1:cU1o 68° de la presenta 
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ley, 

XVII .. - Realizar propaganda o anuncio·s en contraven­

ci6n a1 artrcu1o 70°; 

XVIII.- Faltar a 1o que dispone el art~culo 75º en­

re1aci6n con el uso del idioma nacional1 

XIX.- La violaci~n a 1o dispuesto en el art~culo --

XX.- No atacar las observaciones que ha9a la Secre­

tar~a de Gobernación en los t~rminos de1 art!culo 97º1 

XXI.- No atacar las ~rdenes o no respetar las caras:, 

ter~sticas de las autorizaciones que sobre transmisiones fo~ 

mulen la Secretar~a de Gobernaci6n; 

XXII.- No transmitir los programas que el Estado o~ 

dene en el tiempo cuyo uso le corresponde en los t~rminos 

de esta ley u otros ordenamientos1 

XXIII.- Operar o explotar estaciones de Radiodifu-­

si6n, sin· contar con la previa· concesi~n o permisO del EjeC'!! 

tivo Federal 1 
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xxiv,- Los dem&s infroc.ciones que se originen del -

cwnplimien.to de Esta. ;!.ey, 

Art!cuLo 102°.- Quiénes dañen, perjudiquen o destrs 

yan cua1quier bien inmueble o mueb1e usado en la insta1aci6n 

u operacien de una estaci6n de Radio o Televisi6n, interrum­

piendo sus servicios, ser&n castigados con tres d!as a cua--

tro años de prisi6n y multa de $1,000.00 a $50,000.00. Si -

e1 daño se causa empleando explosivos o materias incendia--­

rias, la prisi~n ser& en ese caso de cinco a diez años. 

1\X't~culo 103º.- Se i.mpondr4 multas de cinco mil a -

cincuenta mi1 pesos en los casos de 1as fracciones X, XX, -­

XXX, vxix; XXXX, XXX, XXXX y XXXXX del art1:cu1o 101º de @sta 

ley. 

Art~culo 104º.- Se impondr&n mu.l.tas de quinientos a 

cinco mi1 pesos en los casos de las fracciones XV, V, VX, 

VXI, XX, X, xx, XXX, XXV, XV, xvx. xvxx, xvxx~, xxx, XX y 
XXXV de1 mismo art!cu1o 10~º. 

Art!cu1o 104 Bis.- E1 que s~n concesí6n o permiso -

del Ejecut~vo Federal. opere o exp1ote estaciones de Radio D~ 

fusi6n, sin perjuici.o de 1a in.u1ta pre~ieta en e1 arttcu1o 
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103°, pe~der~ en be~fic~o de 1a Naci.~n todos los bienes mu~ 

bles e inmuebles dedicados a la operacien o exp1otaci6n de -

1a estaci.6n de que se trate. 

Cuando 1a Secretar~a de Comunicaciones y Transpor-­

tes tenga conocimiento de alguno de esos hechos procederS al 

aseguramiento de las construcciones, insta1aciones y de to-­

dos 1os dem&s bienes destinados a la operaci6n o explotaci6n 

de l.a. estaci6n de que se trote, poni@ndolos bajo la custod.ia 

del. depositario interventor que @sta designe. En el momento 

de la diligencia se notificará ol presunto inrractor que dis 

pone de un t~rtnino de diez d!as para que presente las prue-­

bas y defensas pertinentes. Transcurrido éste, 1a Secreta-­

r~a de Comunicaciones y Transportes dictar& 1a resoluci6n -­

que corresponda. 

Art!culo 105°.- Para imponer las sanciones a que se 

re~iere el art!cu1o 103ª y 104• de ~sta Ley, 1a autoridad 

administrativa oirg previamente al o a 1oa presuntos infrac­

tores. Cuando se encuentren irregu1aridades ~e car•cter te.5: 

nico durante ~as visitas de inspecciOn a las Radiodifusoras, 

ae 1es conceder4 un p1azo perentorio para corregirlas, sin -

perjuicio de formar e1 expediente de infracci6n que proceda, 

a que se refiere el p.5.rrafo antecedente y de C¡ue 1a autori--
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dad oWllinisti:•tiva dicte oportun.ain..n~e 1o resoluc~en que co­

rresponda. 

Art!cu1o 106º.~ Para 1a fijaci6n del monto ~e 1as -

sanciones pecuniarias que resu1ten aplicables seq1!n el trtu­

lo se~to de esta ley, los importes m!nimos y m&ximo estable-

cides se convertir4n a d!as de aa1ario mrnimo general vigen­

te en e1 Distrito Federal y &rea metropolit~na, a raz6n de -

un d!a por cada diez pesos, teniendo en cuenta la ~echa en 

que se corneti6 la infracci~n, 

En las infracciones a que se refiere el art!culo --

1040, 1a multa m!nima ser& de veinte dras de sa1ario m!nimo. 

En todo caso la sanci6n se aplicarS en considera--­

ci6n a 1a gravedad de la fa..l.ta y a 1a capacidad econ&nica 

del infractor. (18) 

{18) Ley Federal de Ro~o y Te1evi.a16n, publicada en e1 "Di~ 
rio Of~cial" de ig de enero de 1960. 
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La Empresa de la Radio y Televisien se encuentran -

reglamentadas en 1a presente 1ey en estudio, por una serie_ 

de normas que rigen a esta industria, misma que tiene por -

objeto "Ser un vehrcu1o capaz de asumir formas que tienen -

carac~er~sticas de mensajes o que transmiten mensajes•.(19) 

Por conducto de las Radiodifusoras y los diferentes 

canales de televisién se cumple con la funcí6n de tener en_ 

comunicaciOn a toda la Repablica, Nacional o Internacional-

mente, as~ tambi~n la presente ley establece funciones, 

atribuciones, sanciones, peanisos, concesiones, etc., para_ 

una mejor prestaci~n de aervicios. 

Esta ley tiene entre sus mu1tip1es funciones afir-­

ma.r el respeto, los principios mora1ea, en1azar loa vínculos 

familiares, evitar influencias masivas a la niñez y juventud 

elevar el nivel cultura1 del pueblo, conservar la propiedad 

del idioma, el orden y la Paz POblica, el respeto a la vida 

privada, etc., que violan constantemente 1os productores,d~ 

rectores, empresarios y todos aquellos que de a1quna manera 

est8n en contacto con los mismos, presentando programas con 

( 19 ) k1apper Joseph, "P~ct~onary of Socia1 Sciences~, Un~ 
veraidad de Chicago, 1957. 
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aspectos i::a1ativoa al. deterioro en el de11ari:-011o de 1• niñez, 

ya que a Bu edad no d~sti.nC;Juen entre 1o bueno y 1o ma1o, te!! 

diendo a imitar la vi.o1enc:ia y aqresividad que ob•ervan en 

1a te1evisi~n, esto lo corrobora MCLUHAN al decir •aue 1a 

princ~pal causa de desiluci~n y cr~tica a la te1evisi~n se 

origina en 1a incapacidad a.na1~ti.ca para captar1a, compren-­

derla y va1orar1a cmno una tecno1og~a totalmente nueva, dis­

tinta, que demanda y provoca diferentes respuestas sensoria-

1es e insiste en considerar a la te1evisi~n como una •era 

forma degradada de la tecno1og~a impresa~. 

El ~en~eno televisivo es 1a simbiosis por capta- -

ci6n, absorci6n, entrega y snutua pertenencia entre e1 viden­

te y eu pantaila, entre el receptor y el medio, ea decir, la 

televi•i6n demanda y provoca partici.paci~n del te1evidente,_ 

a~•n4o uno de los principales ~actores de1 bajo nivel cu.1tu­

ral y educativo de la pob1aci6n. 

se calcu1a que un ni.ño ~ adolescente pasa e1 dob1e 

6 mlla del ti-po ante la radio y /o televiai6n, que el util!. 

zado para sua estudios 6 quehaceres domAaticos. Ad.en.~• se _ 

obaerva l.a atenci~n, penetraci6n y credib"i.l.idad real. que 12 

gran 1os rn.edi..oa ¡nasivos y (¡ue re"eul:.tan 'suPario'rea al apren­

dizaje obtenido en una eeeuel.a. 

- 73 -



En 1a actua1idad 1a radio y te1ev~ai.15n atenta hasta 

con un si.m.pl.e camcrcia1., t.e1enove1a•, programas de aventuras, 

suspenso, etc. , a fanentar 1a deli.n.cuencia y a9resi6n como _ 

producto de la falta de control de que carece 1a Ley Federal 

de Radio y Televisi~n, para 1o cual es ccnveniente aplicar 

la Ley sobre todos aquellos que violen sus ordenamientos. 

Por la problem&tica en que atraviesa la radio y t!! 

1cvisi6n, propongo para t~l efecto una mnyor &a.nci6n parn _ 

todo aquel que incurra en las infracciones y prohibiciones 

que Asta ley marca., as~ como tambign la reducci6n de progr~ 

mas que contengan vicios y delincuencia, con la ~inalidad _ 

de evitar el deterioro de que han sido objeto la Ley Fede-­

ra1 de Radio y Te1evisi6n. 
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e) LEY DE IMPRENTA 

La Ley de :r.mprenta ·surge como Ley Req1mnentaria de 

los articulas 6ª y 7º constituciona1es, publicada en el "Di~ 

rio Oficial" de 12 de Abril de 1917, por el Primer Jefe del_ 

ej~rcito Constitucionalista y encargado del Poder Ejecutivo 

de los Estados Unidos Mexicanos, Venustiano Carranza. Esta 

Ley es creada con la finalidad de someter a determinadas r~ 

glas, a todas aquellas empresas que propaguen y difundan pu 

blicamente en los diferentes medios impresos como lo son el 

Peri6dico, las Revistas, CLrculares, Libros, etc., a que e~ 

metan abusos en la libertad de expresi6n y pensamiento que_ 

1a constituci6n concede, estableciendo sanciones, tripifi-­

cando los delitos en que incurre los impresores, como vere­

mos en la Ley de referencia. 

te forma; 

Dicha Ley Reg1amentaria se clasifica de 1a siguie~ 

A.rt~culo 1º.- "Ataques a la vida privada". 

Art~culo 2°.- "Ataques a la Moral". 

Art!culo 3°.- "Ataques a1 Orden o a la Paz 

Pdb1ica". 
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cia: 

Artrcu1o 9D .- "Px:-ohi.bi.ciones''. 

Art.rcu1o 31• .. - •Ataques al.a Vida Privada" .. 

(sanciones) 

Artrculo 33° .. - "Ataques al Orden 6 a 1a Paz 

Pdb1ica". (sanciones) 

A continuacl~n ae definen 1os a.rtieulos de referen--

Se entiende por "Ataques a 1a Vida Privada"r aque---

11os que se manifiesten o expresen en forma ma1iciosa, hecha 

de manera verbal, manuscrita, por seña1es, dibujos, etc., y 

exponga a una o varias personas al odio, desprecio, ridículo 

o se tenga e1 prop~sito de causarle daño. 

''Ataque a la Moral''.- Es toda manifestaci6n de pala­

bra, por escrito o por cualquier otro medio, con e1 que se -

disculpen o propaguen pdblicamente, los vicios, faltas, del~ 

tos, que di~undan el pudor 1as buenas costumbres, ae excite_ 

a 1a prostituci6n, as~ como toda distribuci6n, venta 6 expo­

sici.6n de 'fo1l.etos, grabados, a.nunci.o's, etc., de caracter 

ob•ceno, que por ~stos conductos ataquen a 1as per•onaa. 
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"Ataque al. orden o a l.as J>a.z P?bl.i.ca•. - Es toda - -

aquella manifestaci6n 6 expresi6n mal.iciosa hecha pdblic~--

mente por medio de gritos, discursos, cantos, amenazas, - -

comics, fotograf.ía, o de ·cualquier otra manera que se tenga 

por objeto desprestigiar o destruJ:r 1a po1rtica del. pars y 

sus funcionarios. 

Tambi~n se consider~ ataque al. Or~en o a 1a Paz Pd­

blica, toda rnanifestaei6n hecha publicarnente utilizando 1os 

medios técnicos 6 impresos, por 1os que se provoque directa 

o indirectamente a dichos funcionarios1 asr tambi8n se ~nj~ 

rie a l.as autoridades del pa~s, parses extranjeros y se pr2 

paguen noticias falsas o adulteras sobre acontecimientos de 

actualidad, capaces de perturbar 1a paz y tranqui.l.idad de -

1a RepGblica. 

El artrculo 9°, menciona las prohibiciones que re--

91.amenta l.a Ley de Imprenta de la siguiente forma: 

i.- Publicar los escritos o actas de acusaci~n en -

un proceso criminal, antes de que se de cuenta con aqu~11os 

6 estas en audiencia p~1ica¿ 
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11. - J?ubl.i.Co..,J:' en cualquies: t.i.einpo, e~n consenti.mi.en 

to de todos 1os interesados, los escritos, actas de acusa--

ciOn y dem!s piezas de 1os procesos que se sigan por los de 

litos de adu1terio, atentados al pudor, estupro, vio1aci6n_ 

y ataques a la vida privada• 

III.- Publicar, sin consentimiento de todos los in-

tc:csa~os, 1ns demandas, contestaciones y dem~s piezas de -

autos, en los juicios de divorcio, rec1amaci6n de paterni-­

dad, maternidad, 6 nulidad de matri.Jnonio o diligencias de -

reconocimiento de hijos y en los juicios que en esta mate-­

ria puedan suscitarse; 

rv.- Publicar lo que pase en diligencias o actos -­

que deban ser secretos por mandato ~e 1a ley 6 por disposi­

ci CSn judicial. 

v.- Xniciar o levantar pdblicamente subscripciones_ 

6 ayudas pecuniarias para pagar 1aa multas que se ~mpongan_ 

por infracciones penales; 

vi.- Publ.ica~ 1os nombres de las personas que for--

men un jurado, e1 sentido en "que aqu~11as hayan dado au vo­

to y las 4iscusiones privadas que t~ieren para formular su 
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veredicto¡ 

vxx.- Publicar 1os nombre& de 1oa so1dados 6 9end.a~ 

mes que intervengan en 1as ejecuciones capita1ea; 

vxxx.- Publicar los nombres de los jefes u oficia-­

les del EjArc:ito 6 de 1a Armada y cuerpos auxiliares de la_ 

po1ic!a rura1 a quienes encomienden una comisi6n secreta -

del. servicio: 

XX.- Pub1icar 1os nombres de las vtct..imas de atent~ 

dos al pudor, estupro 6 violaci6n1 

x.- Censura a un miembro de un jurado popular por -

su voto en e1 ejercicio de sus ~unciones; 

XX.- Publicar planos, in~crmea 6 docUIQentos secre-­

tos de la secretarla de Guerra y los acuerdos de ~•ta, rel~ 

tivoa a la movi1izaci6n de tropas, envtoa de pertrechos de_ 

guerra y dem&s operaciones •ilitarea, as! como los documen­

tos, acuerdos ~ instrucciones de la Secretarla de Estado, -

entre tanto no ae pub1ique en e1 peri~ico oficial de 1.a F~ 

deraci6n 6 boletines especial.es de 1aa 11\i.Slllaa aecretart:a·s¡ 
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X1X.- ~ublica.x: 1As pa..lab.ras 6 expresiones injurio-­

sas u ofensivas que se viertan en ~os juzgados o tr~bunales, 

6 en las secciones de los cuerpos p~blicos colegiados. 

La infracción de cualquiera de las prohibiciones 

que c~ntiene el art~culo anterior se castigar! con multa de 

cincuenta a quinientos pesos y arresto aue no bajarS de un_ 

mes ni excederá de once. (articulo 10° de la Ley de Impen-

ta) • 

Articulo 31°.- "Los ataques a la Vida Privada" se -

castigarAn: (sanciones} 

X.- Con arresto de ocho d~as a seis meses y multa 

de cinco a cincuenta pesos, cuando el ataque o injuria no -

este comprendido en la fracci6n siguiente: 

X~.- Con la pena de seis meses de arresto, a dos -­

años de prisi~n y mu1ta de cien a mi1 pesos, cuando el ata­

que o injuria sea de los que cause afrenta ante 1a opini6n_ 

pública o consista en una imputaci6n o en apreciaciones que 

puedan perjudicar considerab1emente 1a honra, la fama 6 e1_ 
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crédito de1 injuri.ado, o ecnprCll\eter de una 1111t.nera grave -

la vida, 1a libertad o 1os de~ec:hos o intereses de ~•te, o_ 

exponerlo al odio o al desprecio p~li.co. 

r4n: 

~rt!cu1o 32•.- •Los ataques a 1a Mora1•, se casti~~ 

(sanciones) 

1.- Con arresto de uno a once meses y multa de cien 

a mi1 pesos en 1os casos de 1a fracci6n 1 del art%cu1o 2•1 

11.- Con arresto de ocho dlas a seis mesea y mu1ta_ 

de veinte a qu~nientos pesos en 1os casos de 1a ~racci6n --

11 y u:x de1 J!limno arUculo. 

Art~cu1o 33•.- •x.os ataque• a1 Orden o a la Paz Pd-

b1ica•, se castigaran: (sancione•) 

1.- Con arresto que no bajar~ de un mes~ priai~n -

que no exceder& de un año, en 1os caaos de 1a ~racci&n 1 --

4e1 art%cu1o 3•¡ 

xx.- En 1os casos de provocaci.6n a 1a canisi6n de -

un de1ito, si. la ejecuci~n de Este ai.guiet"e in-.edia.t.ainente_ 

a dicha provccaci~n, se castigar& con 1a pena que 1a 1ey --
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aeñala para el delito c:om.etido, cpnsiderando 1• publicidad_ 

como c.irCunatancia agravante de Cuarta c1aae. D• 1o contr_!. 

rio, la pena no bajar~ de 1a quinta parte ni excedera de la 

mitad de la que corresponderla a~ el delito se hubiere con­

sumado; 

XII.- Con una pena que no baja..r4 ~e tres meses de -

arresto ni excedera de dos años de prisi6n, en loa casos ~e 

injurias contra el Congreso de la Uni6n 6 alguna de las C4-

maras contra la Suprema Corte de Justicia de 1• Naci8n;con­

tra el Ej~rcito, la Armada o Guardia Nacional, o ia• %nati­

tuciones de aqu~l y éstas dependan1 

XV.- Con la pena de seis meses de arresto a un año_ 

y medio de pri•i~n y multa de cien a mil pesos, cuan~o se -

trate de injurias al Presidente de la Repablica, en el acto 

de ejercer sua ~unciones ~ con motivo de ellas. 

V. - Con la pena de tres meses de arresto o un año -

de prisi~n y multa de cincuenta a guinientoa pe90• 1 1as in­

juria• a 1oa Secretario• de Despacho, al Procurador de 1a -

Repdblica o a los Directores de 1os Departamento• Federa--

1es. a 1os Gobernadores del Distr~to y Territorio• Pe4era--

1es en e1 acto de ejercer sus func:loftea o ccn motivo de - -
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e11as, o a 1os tribunalesf legis1aturas y 9oberna..dores de -

los Estados, a ~stos con motivo de sus funciones: 

vx.- Con arresto de uno a seis meses y mu1ta de cia 

cuenta a trescientos pesos, 1as injurias a un Magistrado de 

la Suprema corte, a un Magistrado de Circuito o de1 Distri­

to Federa1 o de los Estados, Juez de Distrito o del Orden -

ComGn, ya sea del Distrito Federa1, de 1os territorios o de 

los Estados, a un individuo del poder Legislativo Federal o 

de los Estados, o a un General o Coronel, en el acto de -

ejercer sus funciones o con motivo de ellas, o contra cual­

quiera otro cuerpo pi1b1ico co1egiado, distinto de 1os men-­

cionados en las fracciones anteriores, ya eea de 1a Federa­

ci~n o de loa Estados. Si 1a injuria se verificare en una_ 

Sesi6n del Congreso en una audiencia de un tribunal, o se -

hiciere a los generales o corone~es en una parada militar 

o estando a1 frente de sus fuerzas, 1a pena ser6 ~e dos me­

ses de arresto a dos años 4e prisi6n y mu1ta de 4oacientos_ 

a dos mil peeos: 

vix.- Con arresto de qu~n.ce d!as a tres meses y mu~ 
ta de veinticinco a doscientos pesos, a1 ~ue injurie a1 aue 

man~e una fuerza p~b1ica, a uno ~e Sus aqentes o 4• 1a &ut2 

ridad, o a cua1quiera otra persona. que tenga car&cter Pdb1~ 
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co y no sea de las mencionadas en. 1as cuatro f~acciDnes an­

teriores, en e1 acto de ejercer 9us funciones con motivo de 

el.1asi 

v111.- Con la pena. de uno a once ~eses de a~resto y 

rnu1ta •de cin·cuenta a quinientos pesos en los casos de inju­

rias a las naciones amigas, a los jefes de e11as o a sus r~ 

presentantes acreditados en el pa~s: 

XX.- Con una pena de dos meses de arresto a dos - -

años de prisi6n en los casos de 1a fracci6n XXX de1 art!cu-

1o 3•. 

La Ley de Xmprenta cuenta con una gran :i.rn.portancia, 

en virtud de que somete a 1os impresores a seguir deterrain~ 

das reglas y lineamientos, para la producci~n de peri6dicos, 

libros, revistas, circulares, etc., y diLundir de esta man~ 

ra el pensamiento y expresi~n a la poblaci~n, con la final~ 

dad de cubrir las necesidades informativas del pa!s. 

A pesar de que esta ley a que nos referi.rno•, otor9a 

libertad de expresi~n, cano se observa en la 1ectura ~e sus 

art~cu1oa que 1a componen, esta ae encuentra restringida -­

por •1 gobierno, ya que determina 1as condiciories y 1inea--
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111ientos que debe aeguir todo .informa.dar al transmitir sus -

ideas, pues aunque no se enC:uentre reglairtentado y p1alill\ado_ 

a 1a Ley de Zmprenta, ~ste deber& respeta 1a po1!tica a se-

9uir por el Estado, evitando 1a pretensi6n de Cua1q:uier mo­

vimiento pol~tico y militar en su contra, 'que quiera alte-­

rar ei orden o 1a paz pdb1ica de 1os ciudadanos. 

La presente ley en tema, es const~ntem.ente violada_ 

por los editores, directores y propietarios de ias revista& 

y peri~icos que se di~unden, y que transgreden en su cent!:, 

nido 1o marcado por la 1ey, pues cometen ~1aqrantea infrac­

ciones contra 1a Ley de imprenta, ya que 1a mayor parte de_ 

los i.mpresoa atenta contra 1o dispuésto por 1a fracci~n xx_ 

del arttcu1o 2° de Esta Ley, pues su contenido constituye -

una ofensa pdblica a1 pu~or y a 1a decencia, excitando a 1a 

pratica de los actos licenciosos contrarios a la sana con--

ducta. 

También exponen, diatxibuyen y vende figuras que r~ 

presentan actos lubricas, 1o que vio1a 1o dispuesto en la -

fracci6n 111 del mismo articulo 2° de 1a Ley de Xmprenta. 

En dichas reviat~s se uti.1izan textos en 1os que --

si.stem&ti.camente ae empl.ea.n expresiones contraría·• a 1a co-
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rrecc:l.6n del icU.Cll!la¡ otra aerie de vio1ac:U::Jnes punibles ob­

••rvadas en laa ~ev~stas iniaoralea en cueati~n, ae refieren 

a las disposiciones de 1a fracci6n X del arttcu1o i• de la_ 

l.rey de 1JnpJ::enta., pues sus contenidos consti.tuyen ataques a 

la vida priva.da, ai exponer a las personas a1 odio, despre­

cio o•rid~cu1o, causAndolea dem~r~to a su reputacien. 

Por otra parte 1os textos e imagenes de eaas revis­

tas, aconaejan y propagan 1a comía~6n de hechos de1ictuosos 

contravenien4o 1o estipu1ado en ia fracci6n XX de1 articulo 

2º* de1 propio ordenamiento, y proporcionar enseñanzas ao-­

bre procedim~entoa uti1iza.4os para 1a comLaí6n de un de1ito 

tipificado por la ley. 

Otros atentan contra lo dispuesto por el artlcu1o -

9• de la fraccian X• de 1a Ley de :Imprenta, ya que difun-­

den actuaciones en proceso por diferentes de1itos, stn que 

se acredite el conaenti.tn.iento de 1os interesados, y vio1a -

lo que ~ndica la fracci6n XV del mismo articulo, al publi-­

car loa nanbres de ias victimas en atentados a1 pudor, est~ 

pro o ~io1aci6n, como es el caso de las rev~stas • A1arma"_ 

y •Alerta•. 

En ~auna 9eneral., esas re~istas y per~6dic:os inCu--
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rren en. violaciones a la 1ey y sus re91a.mentos, pues conti~ 

nen mani~estaciones que propaqan diverso• vicios. ~altas o_ 

delitos, o realizan 1a apo1og~a de 1os miamos y sus autores 

por lo que se debe vi9i1ar en forma mSs estricta a editores, 

productores y propietarLos de estos medios masivos, con la_ 

finalidad de que sean sanetidos a 1as normas establecidas -

en 1a Ley de Xlllprenta. 
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JMPACTO socrOLOGXCO y UPEllCUSXONl!:S &OCXALES 

b) 'l'X"aniicul.turaci.&n 

e) Zlllpacto Psi.col.~i.c:O y Social. 

en. el. xndi.vi.duo ccmo Producto 

de l.o• Medi.o• de CCllluni.caCien 

41 118percu•i.~n Social. en l.a Pobl.ac~en 

Mexicana 

•1 Sol.uci.&n al Probl...,a da l.oa Madi.o• 

Maaivoa de Canuni.e&ci&>. 



La sociedad cano ser caapueato por la pluralidad de_ 

individuos o la totalidad de ellos en. lugar y ti.einpo dadoa,_ 

11ur9e y ae propaga como e1 hombre, para1el.i.smo en re1aci.t5n -

con la eapecie humana. 

Sociol69ic;.,..ente, la aoci.eda.d ae ori9in·a en. la conv!. 

vencia 6 en la relac:i.C5n y se af!iJ:111a con la pex.nanencia del -

trato y la multipl.icaci~n de los v!:n'culos. 

La integra. todo n~c1eo htanan.o que coopera en 1a con­

secuci~n de un fin can~, adem~s de asegurar Su propia con-­

aervacie5n y mantenimiento. (20) 

Nuestra vida social y de todo individuo ae deaarro--

11a 4entro de un m.e4i~. (todo aquello que noa rodea) para -

proporcionar un servicio o p~a e1· de 1os dern~s, e1 hombre 

obra aialada o aeociadamente. ~ata actuaci6n o actividad, -

desde el momento que ae detez:11\ina una relaci~ <!Ue trascien­

de <Sel. egolemo individual y del proceder solitario", presta 

car~cter •ocia1, es vida soc:ia1, en e1 sentido •ocio169ico 

Jlllla ••tri.etc. 

( 20> Ravia'ta de la. Faeultad '1e Derecho, UIU\K, Tmn.o lQlVJ:ll -
1978, Paq• 15 

- ee -

.... 

"" 



Por otro lado la relacien rectproca entre lo• horn--­

brea puede adaptar ~onnaa pe1"1Danentes, por la persistencia -

del proceder y de lae aspiraciones y por la continuidad y ·~ 

1idez de lo• vrnculo•. Eate ea e1 mun~o de 1as aociedadea -

que.adaptan formas positivas o negativas, para 1a obtenci6n_ 

de un determinado fin. El hombre ea un ser social por natu­

raleza y necesidad: puesto que ai.s1ado, no .~10 no podr!a 

propagarse, sino que perecerra a plazo mas o menos corto. 

Ahora bien dentro de toda sociedad ha exi•tido siem­

pre una divisi6n de clases que en MAxico •e pueden clasiri-­

car en: 

C1ase Baja.- Es aquel grupo de personas que carece -

de recursos econ&nicos, para subsistir. 

C1a•e Media Baja.- Es aquel grupo que tiene los me-­

dios indispensables para subsistir. 

Clase Media A1ta.- Es aquel grupo de personas que -­

tiene 1os recursos econ&nicos suficientes y bastantes para -

su bienestar aocia1. 

ciase AJ.ta 6 Burguesra.- Es aque1 grupo de personas_ 
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que ti.enen los medi.os econtlmi.coa Y' de producci.15n que em--­

p1ean trabajo aaa1ariado de 1as otras c1ase• eoc~alea. 

Se hace menci6n a las c1a.aes sociales, pues loa me­

dios dp comunicacit!5n que se estudian no distinguen clase •2 

cia1, ni cultura, en virtud de que es heterogt!neo, ya que -

la canunicacien .se da en todos los niveles. 

El medio social desempeña un factor importante en 

el deaarro.l1o de cualquier individuo, siendo l.o que ea a 

nuestro alrededor observamos, el lineamiento a. aequir en la 

vida y a dejarnos llevar por una buena o mala conducta des­

de la niñez. 

Para los medios masivos de ccwnunic::acie5n no ha sido_ 

dif1ci1 poder adentrarse en la. atracci~n de cua1quier grupo 

socia1, repercutiendo de igual manera. Si. tan •C5lo 1o con.!! 

ta tamos en una familia de escasos recursos econ~cos, ob-­

servarmnos que fa1tarS alimentaci~n en el hogar, pero un 

aparato de te1evisi6n existir&, pues e1 medio de distrac--­

ci.tSn m4s cotizado en e1 mercado lo es esa panta11a. 

El medio en que nos desenvolvernos influye en l.a fo~ 
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maci6n fami1iar y extrafam.i1iar 6 simp1emente por encontrar 

una i.dentificaci.6n peraonal. en 1os que se tranmaite en 1a -

Radio, Televisien, Cine y Prensa. Entre 1as mSs destacadas 

cuestiones de inter~s social relativas a 1os efectos de 1as 

comun~caciones, figura la inmensa preocupaci6n acerca de --

1os posibles efectos sobre 1os miembros del pdbl.ico espe--­

cial.mente los m6s jovenes, con los que se desatan los cr:fm~ 

nes y violencias, los padres manifiestan su preocupaci6n d~ 

bido a la creciente exposici.6n y distri.buciOn de la o1a de_ 

de1incuencia juvenil que se ha despertado. 

La abundancia de del.itos y violaciones en e1 conte-

nido de los medios de ccsnunicacien, _se afirma con ~recuen-­

cia y se detal.la estad~st.icamente por parte de los estudio­

sos de ~stos medios, con resultados verdaderamente desol.ade 

res como asesinatos, atracos, raptos y· otros crrn:tenes debí-

do a ia inf1uencia recibida en los programas de te1evi.si6n. 

La orientaciOn fainiliar es b&sica en el indi.viduo,-

pues aunque se transmitan series violentas, e1 medio coady~ 

va a la rea1izaci6n de actos de1ictuosos en contra de ac:yue-

1 los que tengan o no recursos, sean materia1es o aonetarios 

y que son 1levados a cabo en su mayoría, por jovenes que e~ 
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recen de recursos econ&nicos, encontrando en 1a v~o1encia -

su f4cil obtenci6n. 

E1 mexicano a pesar de la crisis por 1a que atravi~ 

aa, cov 1os medios t~cnicos e impresos, no se forma su pro­

pio criterio as! como tampoco se encausa por buen camino, -

sino por el contrario hasta las vio1encias que se han susc! 

tado en otras naciones, cano 1os actos terroristas se imi--

tan en M6xico, sin tener freno a1guno para detener1o. Ta1_ 

vez ninguna clase socia1 se encuentra preparada para que -­

~os programas transmitidos con contenido vio1ento y agresi­

vo, se reciban como simp1es y entretenidos, observ&ndo1o --

constantemente en el comportamiento ~e1 pdb1ico que se en-­

cuentra atado a su televisor, gran parte de1 d!a dejando 

a un 1ado asuntos mSs importantes por resolver 1os prob1e-­

aas por :Los que atraviesa toda fami.1i.a.· 

- 92 -



b) TRANSCULTURACZON 

Es interesante observar cano 1os ~edios de comunica­

ci6n han tenido un pape1 importante en los cambios de 1a so­

ciedad y es por ello que empezaremos por definir que es la -

transculturaci6n. 

Para e1 maestro Leandro Azuara P~rez, 1a Transcultu­

raei6n es aque1 proceso que se lleva a cabo cuando entre dos 

grupos que son portadores de diferentes cu1turas, son modif~ 

cadas a través de un contacto bastante estrecho y largo, pe­

ro s~n llegar a una completa mezcla ~ inteqraci6n de las cu~ 

turas mencionadas, ~ste proceso, dice el mestro Azuara puede 

presentarse de dos formas Unilateral y Rec!proca. 

Unilateral.- Cuando se adquiere las características_ 

culturales de los miembros del grupo social dominante, es d~ 

cir, se presentan modificaciones superficiales de caracter -

cuitural. 

Rec!proca.- Cuando dos pueblos intercambian caracte­

r!sticas, s~n que exista fuei6n. 

Otro eignif icado de 1a Transcu1turaci6n es todo pro­

ceso de Difusi6n o de Xnf1uencia de 1os rasgos cu1tura1es de 
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' 
una sociedad cuAndo entra en contacto con otra que ae encuen 

tra bastante menos evolucionada. ' 21 ) 

Es decir 1a transculturacidn es aquel proceso de in­

f 1ueacia de diferentes culturas que entra en contacto con -­

otra menos evolucionada modific&ndo14. 

Los medios de comunicacidn han sido objeto de la 

transculturaci6n que en d~a sufre la pobiaci~n mexícana, en_ 

virtud de 1os cambios dr&sticos dados en consec-uencia de la 

influencia de otras naciones, quienes se encargar6n de dete-

riorar 1os valores humanos que tienen los pa~ses menos evo1~ 

cíonados, con todos aquellos prob1emas de guerras desatadas, 

y 1as series de te1evisi6n transmitidas, en las que abundan_ 

1a delincuencia y la vio1encia suscitadAs en ias c~udades de 

aque11as naciones superiores, cient~ficamente y econ6nicame~ 

te. 

Es por e11o que en un pa~s como México, menos evo1u-

cLonado a1 entrar en contacto con todos aque11os pa~ses me--

diante 1a comunícaci~n, ha adquir~do la influencia, pero no 

( 21 ) Diccionario "Pequeño Larousse•, Garc!a Pe1ayo y Gross 
Ediciones Larousse, Séptima Edici6n, 1983. 
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de rasgos culturales sino de violenc::.ia que sufre au sacie--

dad. El ciudadano mexicano al no distinguir e1 proceso de_ 

que est~ siendo objeto, recibe 1a violencia transmitida por 

los diferentes medios como canics, pelrculas de suspenso, -

guer~a y violencia, programas de televisidn con escenas vi~ 

lentas, etc., en las que se tienen escalofriantes resulta-­

dos de delincuencia juvenil, delincuencia que siempre ha 

existido, pero no al grado de la que vivimos en la actuali-

dad. 

La imitaci6n es otro de los problemas por los que -

atravesamos, pues adquirimos toda conducta conciente o in-­

conciente.mente de ciertos rasgos de otro ser. Aunque la 

imitaci6n es muy peculiar en la niñez, taznbi@n lo es en el_ 

adulto, seg!'-n se manifiesta en el modo de vestir, la agre-­

si6n, y tomar caracter~sticas de ciertos personajes. 

Toda ~sta transculturaci6n e i.mitaci6n que hemos t2 
. . 

mado de otras naciones, ha sido nuestro pr~ncípal prob1eina_ 

para impedir el desarrollo Psicoldgico y Menta1 de 1a pobl~ 

ci~n, pues se deja a un lado el criterio propio y 1os valo­

res que son fundamentales en e1 individuo. 
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Ahora bien 1os medios de c~unicacitSn son i.Jnportan--

tes en 1a sociedad como medios de informacien y conocimiento 

de otras cu1turas, tomando en conaideraci~n que no todo su -

contenido es nocivo, existe lo cultura1, cientr~ico, tecno1~ 

qico Y dem&s beneficios que pudiesesnoa adquirir por conducto 

de ~etos medios, que pueden tomarse en consideraci8n para e1 

desarro11o de nuestro pa!s, mas no a•f la imitaci~n y carac­

ter!sticas de otros. 

Por nuestro propio beneficio es indispensable oon-­

cientizar a 1a ciudadanta de va1ores humanos que existen y -

que a~ no han muerto en e1 ser hU1nano, pues con iniciativa_ 

y criterio propio podremos seguir ac~felante, sin necesidad de 

tornar caracter~sticas que no son 1as propias. 
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e) XMPACTO PSICOI.OGICO Y SOCIAL EN EL 

INDrvIDUO COI!> P~ODUCTO DE LOS 

MEDIOS 'PE COMUNICACION 

E1 inter~s que han despertado los medios de comunic~ 

ci6n, cualquiera que sea, h~ce a1 individuo m&s perceptivo -

hacia ~tras posibilidades de informaci6n y ~aci1ita la receE 

tividad hacia diferentes formas de expresi6n. 

El cine y la televisi6n han creado un dislocarniento_ 

y un desequilibrio de los que adn no acabamos de percatarnos 

wLa Revoluci6n de 1os Medios Masivos de Colnunicaci6n~ ~ues -

e1 hombre atraviesa por una situaci~n cr~tica que afecta pr~ 

fundamente a toda la socieda4. En virtud de los medios de -

comunicaci6n e16ctricos radio, cine y televisi6n1 1a inrlueE 

cia de ~stos medios impresos, por ejemplo historietas, foto­

novelas, etc., el hombre ya no es dueño de au acci6n, pues -

la influencia de tales medios de comunicaci~n masivos, ejer­

cen un vigoroso proceso de condicionamiento de ref1exien ~e 

le imposibi1ita su control y por 1o tanto e1 ejercicio de su 

libre al.bedrro. 

La actitud que tiene el ind~viduo sometido a una in­

f:ormaci6n vei:bal. ee ~eceptivil.; 1a de1 i.ndividuo eoJnetido a 

1a in-forma.ci.~n e1ect~nica &udio\ri.aual cine y/o T .. V. es de 

participaci~n p1ena, es decir predomina 1a emoci6n sobre el_ 
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:.:.: 

intel.ecto. 122) 

La creciente evoluci6n de 1os medios masiVos a teni-

do como consecuencia· un abismo ca.da d!a mayor entre 1a e~uc!!_ 

ci6n formal, la escuela y l.a fa.mili.a, impartida no de1ibera­

damente por el sistema de comunicaci6n social., Pues se cal~ 

la que un nifio o ado1escente promedio pasa el doble o ln&s -­

del tiempo ante la radio, cine 1 y /o 'rV que con·sul taru!o a un_ 

doctor o en sus clases. Además 1os grados de atenci6n, pen~ 

traci6n y credibilidad real que 1ogran l.os medios masi~os, -

resu1tan infinitamente superiores a 1os del. maestro <;me se 

encuentra en desventaja ante ~stos. 

Aunque se han realizado es·fuerzos contra l.a anal.fab~ 

tizaci6n en programas como telesccundaria a travez de la tc­

leviai6n, Gstas no han tenido el resultado ~ositivo que se -

esperaba por 4!stos medios que pudieron haber tenido un gran_ 

avance en la a1fabetizaci6n de tantos mexicanos. 

En tanto 1a presencia de ioa medios masivos de coinu-

nicaci6n en nuestra vida diaria es· un hecho que no Puede ha-

cerse a un 1ado, es conocido de tod,os que en· una. p1a.na de P!. 

(22) Op. Cit .• Menendez Antonio, P~9· l.04. 
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ri6di.co, en~ un noticiero radiofCSnico, en un fi.lm, en un pro­

grama de teievisi6n, se emiten i.nfin"i.dad de mensajes dirigi­

doG Q di~erentes receptores, y que se pretende dar una vi- -

si6n 9cnei:-aJ. de los acontecin\ientos m4o importo.ntc:; de1 mun­

do, adem4a se difunden enormes cantidades de anuncios y pro­

mociones encaminadas hacia. J.a total satisfacción de las nec9.. 

sidades del hombre. 

Can todo ~sto, es ffici1 observar gue la supuesta in­

formaci6n es todo lo contrario que no forma y ni siquiera i~ 

forma. (23) 

En general. e1 contenido de J.a programaci6n del cinc, 

la telavi.si~n l. prensa, arrojan resu1tados dcsconaol.o.dores; 

generalmente proyectan y exponen im&genes que se caractcrr-­

zan en su conjunto porque son representacionés de bajo nivel 

y una agresi~n continua a loa valo~es tn~s elementales de1 -­

hombre. Ademas obse'C'vamor;; notoriamente ln corrupci6n socinl. 

( ia ueiincuencia, la prostitucien, el a1coholismo, drogadiS 

ci6n, ci monopolio comercial, etc. ). 

E1 impacto PsicolOgico y socia1 en el. indivic1uo coino 

123) Op. Cit. A1v4rez Barajas Enrique. Pl!.g. 39 
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r producto de 1os Medios Masivos de Comunieaci6n, es 1a influ~ 

cia de1 Cine, la Radio, TV, y Prensa en la conducta de cua1-

quier persona, sin distingtiir clase social, n~ edades pues -

en repetidas ocasiones observmnos como dejamos llevarnos por 

un si~ple comercial de un refresco, hasta seguir cada semana 

un caprtulo de u.na nove1a impresa o bien 1os niños con las -

series de TV de aventuras, pretendiendo imitar a los person~ 

jes pr~ncipa1es, ~sta transculturaci6n por la que atraviesa_ 

M~xico es la falta de preparaci6n con que cuenta su pob2a--­

ci6n quien se encuentra en desventaja con otros parses desa­

rro1lados y lo suficientemente preparados, para no dejarse -

manipular por lo que se transmite en los aparatos e1ectr6ni­

cos y los medios .impresos que eKisten es esos parses. 

A la fecha 1os medios de comunícaci~n que se han tr~ 

tado de ana1izar han ten~do como resu1tado, una desfavorab1e 

deformaci6n social en la mentalidad de1 individuo de cual--­

quier edad, pues es consecuencia de la multitud de ccmercia­

les, pe1tcu1as, revistas, notas rojas de peri6dicos, noti--­

cias sin veracidad, programas de TV que afectan la cultura -

de1 pa~s y otros tantos que influyen en 1a formaci6n de cri­

terios, coadyubando la ana1~abetizacidn de 1a pob1aci6n que 

no son congruentes, en virtud de que nos encontramos en un -
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producto de 1os Medios Masivos de Comunicaci6n, es 1a influ~ 

cia de1 Cine, 1a Radio, TV, y Prensa en 1a conducta de cua1-

quier persona, sin distinguir c1ase social, n~ edades pues -

en repetidas ocasiones observamos como dejamos 1levarnos por 

un si~ple comercia1 de un refresco, hasta seguir cada semana 

un caprtulo de una novela impresa o bien 1os niños con las -

series de TV de aventuras, pretendiendo imitar a los person~ 

jes principa1es, ~sta transcu1turaci6n por la que atraviesa_ 

M~xico es 1a falta de preparaci6n con que cuenta su pobla--­

ci6n quien se encuentra en desventaja con otros parses desa­

rro11ados y 1o suficientemente preparados, para no dejarse -

rnanipu1ar por lo que se transmite en los aparatos e1ectr6ni­

cos y 1os medios impresos que exist~n es esos parsesA 

A la fecha los medios de comunicaci6n que se han tr~ 

tado de analizar han tenido como resultado, una desfavorab1e 

deformaci6n social en 1a menta1idad de1 individuo de cual--­

quier edad, pues es consecuencia de 1a multitud de comercia­

les, pel~cu1as, revistas, notas rojas de peri6dicos, noti--­

cias sin veracidad, programas de TV que afectan la cu1tura -

de1 pa~s y otros tantos que inf1uyen en la f ormaci6n de cri­

terios, coadyuband.o la anal~abetizaci6n de la poblaci6n que 

no son congruentes, en virtud de que nos encontramos en un -
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pa!s que no ~ta prepaJ:"a~o para fo¡::tna.r su propio criterio de 

ideas encaminadas a disti.nquir entre una verdad y 1a menti-­

ra, lo bueno y lo malo. 

Hoy en d~a es precisamente ·cuando tenemos que poner­

un fr~no a la excesiva vio1encia que existe en 1a sociedad -

por conducto de los medios masivos de comunicaci6n, pues a 

menudo vernos com.o 1os j~venes pretenden resolver sus proble­

mnn utilizando la violencia,. violencia ~ue ha crecido con el 

inter~s que presentan por los programas excitantes y agresi-

vos y los educativos e info1=JIUltivos menos. Es por esos que­

actualmente debemos poner mayor importancia en 1a ae1ecci6n_ 

de programas, que no pongan en peliqro la tranquili~ad de -­

nuestra naci6n y elevar el nivel Cultural de su gente para -

que en un futuro no muy lejano, se ~ormen su propio criterio 

y poder tener un avance cu1tura1 y econ6mico satisfactorio, 

utilizando los mismos medios de comunicaci6n. 
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d) REPERCUSXON SOCL'\L EN LA POBLACXOH 

MEXXCJllNA 

En Mexico existe una crisie de valores que ra~ica -­

principalmente en los j6venes, que poco a poco van destruye~ 

do 1os medios de comunicaci6n como son fotonove1as, revistas 

polic~acas, radio, cine y te1eviai6n. La juventud a llegado 

al grado de perder los valores humanos que anteriormente 

eran considerados esenciales, la familia, los padres, la pro 

piedad privada, el respeto a la autoridad, religi6n, etec.,­

que hoy en d~a no son respetadas. 

Esta conducta de los j~venes preocupa, ya que no son 

tan s61o los valores, sino 1a violencia que se ha desatado 

como repercusi~n de los medios impresos y e1ectr6nicos que 

existen. 

Ahora bien los medios masivos repercuten socialmente 

en la poblaciOn, pues abaten la cultura popular, elevan los_ 

~ndices delictivos, deterioran 1a moral y adormencen po1!ti­

camente, en virtud de que a~ectan radicalmente la 1ibertad 

de pensamiento de1 individuo y a qui~n mo1dea y condiciona 

desde sus respectivos interiores, sin dejar 1a posibi1idad 

de ejercer 1os mejores atributos de1 hombre; inte1i9encia y 

vo1untad propias, es decir, libertad de criterio, decisi6n y 
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accien. (241 

Uno de 1os principa1es medios que ha afectado socia~ 

mente en 1os cambios, es la te1evisien 1a cual con sus efec­

tos 4'1versos en el car&cter y 1as actitudes hwnanas ha in--­

f1u~do. La violencia en la televisi~n incita a formas vio-­

lentas de comportamiento y deteriora los valores sociales y 

mora1es del hambre, y as! podemos percatalo al encender nue~ 

tro aparato de televisiOn y observo.mes que en un 80' de 1a -

poblaci6n. se transmite una excesiva vi.o~encia como por ej~ 

plo: "Combate", ~El Avísp6n Verde~, ~Eapfas con Espuelas•,­

"El Auto Xncre!ble", etc. 

Por lo que toca a la prensa, existe un deterioro en_ 

la i.nformaci6n, ya que la noticia no es Publicada con la re~ 

lidad, sino con deformaci~n de los hechos, as~ tamb~An obse~ 

vamos que periodistas no tienen una p1ena l~bertad de expre­

si6n que se consagra en 1os art~culos 6° y 7° constituciona-

1es, como en pocas ocasiones se ha dado a la 1uz pdblica, de 

1as medidas que se toman para ca11ar 1a verdad. Pocas son -

(24) Op. Cit. Henendez Antonio. p49. 146. 
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1as revistas que proporcionan veracida~ como •xmpacto•, -

"Proceso", y el peri6dico "Uno M&s Uno•, que i1ustran y pu­

blican informaci6n que es importante pol!tica y econ&nicamen 

te para e1 pa1s y que deber!a ocupar mAs al ciudadano mexic~ 

no. 

En las produce.iones que existen en diferentes salas_ 

cinematogr&ficas, contienen ~eterioro de1 lenguaje, e1 vest! 

do y la violencia de sus temas que presentan como es el caso 

"Las Ficheras", "Laguní11aw, "Lela 1a Trailera", etc. 

La Radio es uno de los medios que tiene adn ~as al-­

canee territorial, pues en los 1ugares m&s aislados est&n c~ 

municados por ~ste medio, enterandose de los susceaoa mas 

importantes que ocurren en e1 pa!s, pero con la caracter~st~ 

ca de que las estaciones con mayor radioescuchas, son las -­

que transmiten programas ~uaica1es, carentes de nivel cultu­

ral. y que por 1o contrario aumentan el monopo1io que tienen 

1os concesionarios de 1a radio. 

Los componentes de ~sta gran urbe que es 14'1xico. han 

reca1cado en enumerables ocasiones 1a ~a1ta de Preparaci6n -

que tenemos, puesto que nosotros mismos a1 entab1ar una con-
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veraacien aanifestamos que •a.toa un pa~a aubdeaa.rro11a.do y -

con vagas ainbic.iones de superac.i~n, pero con •uchas imJ..taci2 

nes de otros pa.1ses, tan sÓ1o observemos 1a •oda de nuestro_ 

pa.1.s vecino Estados Unidos, m.i.sma que imitamos en un cien -­

por ciento, dejando a un 1ado nuestro propio criterio e ~ni­

ciativa y 10 mismo sucede con 1os aparatos e1ectr6nicoa fa-­

bricados en Jap6n y Estados Unidos, 1oa a4C¡uJ.rimos con mayor 

facilidad que los nacionales. 

M~xico a pesar de ser una Naci~n con mucha imagina-­

ci6n, creatividad y primordial.mente joven, carece de loa el,!!_ 

mentos primord.ia1es como criterio propio y creatividad, ene~ 

mina ai aprendizaje educativo, que pueden reaolverse por CO!!: 

dueto de 1os medios de comunicaci~n. 

La repercusiOn de 1os medios masivos tienen ta1 in-­

fluencia, que no d~stingue c1ase socia1 alguna, pues de 

igua1 manera observamos e1 impacto cauaado en 1a mental.1.dad_ 

de la sociedad en genera1, basta hacer un an41iais somero de 

@stas c1ases y veremos como reaa1ta 1a ciase media baja, - -

quien compone una gran parte de la pob1ac~en, en donc.!e obvi~ 

mente tiene una mayor aceptaci~n la Radio, !l"V, Cine y Prensa 

siendo manejados a1 antojo de editores, productores, conduc-
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tores de 1os mismos, teniendo como resu1tado los cambios so-

ciales materiales que ha sufrido 1a urbe, en donde en un fu-

turo no muy 1ejano veremos las cenizas de la enorrne c:u1tura_ 

indígena de que gozamos, los sentimientos que deteriorados -

pero a6n existen, la moral y otros valores que han cambiado_ 

con el transcurso y 1a evoluci6n de 1os medios t~cnicos e -­

impresos que han venido a transformarnos de una manera mSs -

materia1izada. 

La preparaci6n que necesita nuestro pars es a largo_ 

p1azo pero indispensable, pues al carecer de e11a, la masif! 

caci6n tendr& una mayor demanda en los medios en estudio y -

p~rdidas de 1os valores ya mencionados, es por eso que se -­

propone utilizar todos los medios posibles de comunicaci6n -

para coadyuvar a la educaci6n, al criterio de cada individuo 

y reducir los indices de delincuencia que cada d1a ae incre-

mentan. 

Con todo ésto no quiero decir que la Radio, TV, Cine 

y Prensa tienen todo lo negativo en lo que se transmite y e~ 

pone, por que ser!a mentira, 1o_cierto al respecto es que 

tambi@n dan cu1tura, despiert~ inquietudes, proporcionar i~ 

forrnaci6n, encaminan a1 individuo a no cometer actor delic--
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tuosos. etc., pero en poco porcentaje, no obstante que la -­

Ley Federa1 de Radio y Televisi6n reg1a.menta en su cap!tu1o_ 

III, 1as caracter!sticas con que deben contar los programas_ 

que se transmiten por éstos medios, as! como la Ley de Im--­

prent~ establece las prohLbiciones manifestadas pelb1icamente 

por 1os medios impresos, en que pueden incurrir. 

Aunque de hecho y por derecho se debe transmitir y -

publicar la funci6n soci&1, para contribuir al fortalecimien, 

to de la integraci6n nacional y al snejoramiento de 1as ~or-­

mas de convivencia human~, y as~ también prevalecer la moral. 

el orden o la paz p0b1ica, el respeto a la vida privada, ~s­

to no es suficiente para 1ograr preveer o remediar cualquier 

calamidad humana que son comunes actua1mente. 

Por otra parte e1 pa~s cuenta con productores, edit~ 

res, autores, publicistas y dem!s personas que hacen posible 

la informaci6n hist6rica y actual que son suficientemente -

capaces para promover y despertar e1 ~nter~s cient~fico, so­

cia1 y creativo mediante sus obras como libros, gravados, p~ 

1Icu1as, encic1opedias, programas ~e radio y te1evisi6n para 

niños y aduitos, que ambicionan tener mayores conocimientos. 

Ei ~in de ~ste trabajo es temar conciencia cada individuo, -
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de no dejarnos llevar por 1o que ae nos tranamit.e y expone,­

sino .basarnos en nuestro propio criterio y creatividad, ya -

que se tienen los eleme~tos necesarios para 1ograr1o, m•s -­

srn embargo nos desenvolvemos en un medio de imitaciones y -

copiaf de otros pa~ses, tratando de aparentar que podemos -­

asemejarnos en cuestiones materiales, perdiendo a cambio los 

sentimiento y valores de los que gozamos. 

Las reglamentaciones que e~isten para contro1ar 1os_ 

medios de inform«c~dn, como lo son la Ley Federal de Radio y 

Televisión y 1a Ley de Xmprenta, asr ccrao nuestra Carta Mag­

na en sus art!cu1os 6° y 7•, son presaa de constante• viola­

c~ones, pues transgreden en au contenido, exponiendo ofensas 

pdblicas a 1a decencia, excitando a la practica de actos de-

1ictuosos, utilizando textos contrarios a ia correcciGn de1_ 

idioma, inducen al vicio y al dete~ioro de las buenas costlJ.!!! 

bres s~n que 1as autoridades encargadas sancionen a los que_ 

han incurrido en las prohibic.iones que marcan dichas leyes y 

detener de dsta manera 1a manipulac~6n de que sornoa objeto. 
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e) SOLUCXON AL PROBLEMA DE LOS MEDros 

MASXVOS DE COMUNXCACrON 

Debido a 1a importancia de los Medios Masivos de Co­

municaci6n se realiz6 el presente trabajo sobre los mi11mos,­

pnra conocer 1a evoluci6n y funcionamiento de cada uno, pues 

adero«s prestan un servicio de interAs pdb1ico y son factores 

decisivos en 1a formac.i~n del individuo. 

Existe as! tam.bi~n reglamentaci6n a 1a palabra habl~ 

da, escrita y transmisiones de TV cano lo son la Ley Federal 

de Radio y Televisi6n, la Ley de Dnprenta y 1as garant!as 

consagradas en los art~culos 6° y 7° constitucionales que 

norman a los medios de difusi6n. La libertad de expresi6n -

en los medios masivos, se encuentra 1imitada por medio de -­

las leyes creadaq para tal efecto, con e~ prop~sito de rete­

ner los abusos cometidos de quienes usan 8stoe medios, para_ 

excitar a la violencia, propagar a la comisi6n de ~elites, -

cometer flagrantes infracciones y otros delitos clasificados 

en las referidas leyes. 

La palabra m~gica 1ibertad, s~mbo1o metificado por -

monopolios pol~ticos, ideo16gicos y econ6micos, ha sido uti­

lizado cano gancho para envolver tras de a~, a un s~n namero 

de mOltitudes ingenuas y analfabetas que por desconocer sus_ 
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va1ores y derechos, no ee eafuer&an por encontrar e1 camino_ 

adecua4o para el bienestar calndn. 

Nuestra Carta Maqna en sus articulo& 6• y 7• otorgan 

1a qarantía de manifestar nuestras ideas, escribir y publi-­

car libremente srn lleqar a incurrir en 1os delito• estable­

cidos en las leyes respectivas, 1ibertad que en algunos ca-­

sos se encuentra limitada y dísfrasada en exposici6n de men­

tira&, como medio para no pertubar el orden y la paz pdblica. 

La aparicien y el r4pido crecimiento de 1os medios -

informativos ha llegado a repercutir en 1a ideologta humana_ 

causando e~ectoa Psico10gicos, que influyen en su camporta-­

Jniento y opini6n pdblica. 

La solucien a los problemas que han traído consigo -

los medios de comunicaci6n, es aplicaci6n r~qida de las le-­

yes correspondientes que reg1arnentan a 1a Radio, Cine, "IV. y 

Prenaa, pues a menudo nos encontramos con c1aras violaciones 

por ejemp1o a 1a Ley de Xmprenta, en lo dispuesto en la ~ra~ 

ci6n XX de1 Art!cu1o 2•, editando impresos que conatituyen 

una ofensa p~bLica a1 pudor y a 1a decencia, asr tambidn -

atentan a 1o eatab1ecido en el citado artículo, pero en 1a 
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fracci&> XXX, exponiendo, distribuyendo y vendiendo fiqura•_ 

obaenas que conatituyen ataques a la mora1. aaf como 1o est~ 

b1ecido en e1 art!culo g• de 1a propia 1ey, difundiendo ias 

-. 

1
actuacionea de Clel.itos que se encuentran en proceso .. 

• w t ! : . 
• • ' 1 ·• ' . 

En e1 Caso de ia Ley Federa1 de Radio y 'l'e1eviai6n,_ 

•ata es presa de constantes aqresiones y vio1aciones en 1o -

prescrito en e1 articulo 63°, pues existe una enorme canti-­

dad de programas que transmiten 1a corrupci6n de1 1enguaje,­

actos contrarios a 1as buenas costumbres, se utilizan frases 

y escenas en doble sentido y excesiva apoloq!a de violencia_ 

y crimen. 

Camo podemos constatar1o en 1os diarios, revistas, -

pelicu1ae, y programas de televisi6n, ee contraviene 1o dis­

puesto en 1as leyes creadas para tal efecto, canetiendo una_ 

serie de il!c~tos que no son sancionados de acuer~o a io ~e 

se ha establecido en dichos ordenandentos, ya que no existe_ 

:UnpedJ.mento a1guno de 1as autoridades administrativas para -

poner un a1to a productores, editores, periodistas y dem&s -

inteaaediarios que tienen encanendado 1a canunicacitm, a1 -­

incurrir en una serie de infracciones y de 1as que nucho me-

nos •e sanciona. 
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Es por e11o que se cree conveniente reformar las 1~ 

yes de Radio y Te1evisi6n, asr como de imprenta con el pro­

p6sito de incrementar 1aa sanciones a 1oa infractores, deb~ 

do a 1a constante vio1aci6n a 1as citadas normas. Por otra 

parta sí realmente se 11evar& a cabo 1a principa1 funci6n,­

para 1o cua1 se crearon los medios de cornunicaci6n, estar!~ 

~os en presencia de una gente de cultura y bienestar •ocia1. 

La libertad de pensamiento y expresi6n tiene sus 1..!. 

mitacionea, en las muy citadas leyes a1 señalar 1os de1itos 

y sanciones en que pueden incurrir sus expositores restrin­

giAndose las garant!as individuales de que deben GOZAR LOS_ 

PERXODXSTAS PAJIA CUMPLXR SU FONCXON, y es por eso que el -­

Estado no concede una plena libertad de expresi6n al indiv~ 

duo, aunque 1a propia constituci6n lo manifiesta en los - -

art!cu1os 6• y 7ª. 

La Ley de :tmprenta que nos rige, por su propia ant~ 

quedad no se ubica en el crecimiento y evo1uci6n de los me­

dios de comunicaci~n por 1o que es necesario reformar1a en_ 

su mayoría de los preceptos que 1a constituyen, ya sea ~ 

do nuevos de1itos, y en e~ aumento de las sanciones pecuni~ 

rias en 1a propia ley. 
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E1 Estado Mexicano debe tomar una c1ara conciencia -

del daño causado por 1os medios de comunicaci6n a la pobla-­

ci6n. por la expoaici.6n de una constante agreai6n y violen-­

cia de que somos objeto y que aunque existen 1eyes, estas no 

resu1~an ser auricientemente capaces para ~etener jurídica--

mente las vio1aciones que se cometen d!a a dla. Por otro 1~ 

do y como se ha venido recalcando urge que se tomen medidas_ 

dr6aticas para hacer cumplir estas leyes. ya aea reform.ando-

1as y abrogando art~culos que en la actualidad no son ap1ic~ 

bles a los medios masivos.que ex~sten a 1a recha. 
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CONCLUS:IONES 

PRXMERA.- Una ~e las principa1es funciones gue desem­

peña 1a Sociolog!a es e1 estudio y an~lisis del homl:>re con la 

sociedad en sus ciunbios y prob1emas que le rodean, buscando -

so1uciones para e11o. 

SEGUNDA.- La re1aci~n que existe entre los seres hum~ 

nos es fundamental pera 1a comunicaci~n, pues sin e11a se vi­

vir!a en un atraso t~cn.ico y cient~fico que nos dejarla en -­

gran desventaja con otros p~ses, por lo que resulta bendfico 

el tener medios de comunicacien. 

TERCERA.- La sociedad se constituye por la voluntad -

de ·aus integrantes, quienes deber~ regirse por una serie de_ 

norma• Pre-establecidas, las cuales deben acatar para el lo-­

gro de un bienestar social. 

CUARTA.- La Constituci6n Pol!tica de los Estados Uni-

dos Mexicanos, concede en sus art~cu1os 6• y 7•, las qaran- -

t~as de libertad de pensamiento y expreei6n como medios de d~ 

f'usi6n. 

QUJ:N.TA.. - La libert;ad de. pena<Ulliento y expreai15n en --

1oa medios de coinunica~~* a traído consi90 1a creaci6n de -
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reglamentaciones que tienen e1 prop6sito de conservar la paz 

pGb1ica y el respeto a 1a vida priva~a. 

SEXTA.- Los medios de comunicaci6n como son 1a Radio, 

Cine, .TV y Prensa han producido ta1es efectos en la pobla-­

ci6n, teniendo como consecuencia la perdida de los valores 

humanos que en un momento 11egaron a ser primordiales, por -

1o que es conveniente reducir las programaciones que conten­

gan violencia y agresi6n, que han sido causa generadora de -

los mismos. 

SEPTIMA.- La libertad de expresi6n consaqra~a en - -

nuestra carta magna, esta obstaculizada por el Estado quien_ 

calla a todo aquel que pretenda pub1icar y difundir la vera­

cidad de los hechos, que en la realidad son desconocidos. 

OCTAVA.- Laa garant!as de libertad de pensamiento y 

expresi6n, deben otorgarse plenamente y s!n restricci~n ya -

que nos econtramos en un estado libre y soberano. 

NOVENA.- La Radio y Televisi6n transmiten violencia 

y a~resi~n como el alimento de cada d!a, a~n percatarse de1_ 

daño causado a 1a niñez y juventud en la rormaci6n de sus --
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persona1id"4ee, por 1a que es neceaario el~ar el nGmero de -

pr09r1U11Acionea eulturales y educativos. 

PECXMA.- Por la anti.quedad en que se encuentra la Ley 

de Xlnprenta que nos rige, es necesa.ri.o re~orinar1a, ya ~ue 1as 

sanci~nes estab1ecidas no se adecuan a nuestra rea1idad so- -

cia1. 

PEC:IMA PIUJo\ERA.- La. L~y Federal de Radio y Televisi6n 

es presa de 1&• constantes vi..o1a~ones de (?ue es objeto, sie!!. 

do in<li.epensable aplicar esta ley para lo ·cual fue creada. 

PEC1MA SEGlJNPA.- Es conveniente utilizar loa "edios -

de COlllunicacien CCllLO conductores pa~a di'fundir 1a educaci6n,_ 

y eata 11egue a todo• aquellos lugares que resulta dif~cil 

:inatal.ar plante1es adecuados para 'faci.11.tar 'su :f:unci6n. 

PECJ:ttA TERCERA.- Es necesario que la Radio y TV. m"!!. 

tenga e1 buen manejo de nuestro id~cma, puesto que constant~ 

mente es deteriorado po~ estos medios, contravi.niendose lo -

establecido en el arttculo 63 de la Ley que los rige. 

PECD4A CUAATA.- E& urgen.te l.a aplicaci6n de la Ley -

Fe4era1 de Radioº y Te1eVis1~n, as~ Como de l:lliprenta para ha-
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cer una pronta y expedita i.Jllpartici6n de 1a justicia en 1os 

medios masivos de com.unicaci6n. 
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