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1. INTRODUCCION

EL PROPOSITO GENERAL, DE ESTA TESIS ES LLEVAR A CABO UNA
INVESTIGACION DE CAMFO EN DONDE 3E FONGA EN EVIDENCIA, COMO
EL PROCESO DE EDUCACION PARTICIPATIVA  DEMUESTRA LA
POSIBILIDAD DE ESTUDIAR LA COMUNICACION, COMO UN PROCESQ DE
INTERACCION, DONDE (05 INDIVIDUOS RELACIONADOS EN ESTE,
DETERMINAN SU REALIDAD Y LA MODIFICAN A PARTIR DE SUS PROPIAS
NECESIDADES.

POR OTRO LADO, EN LA PRESENTE INVESTIGACION, SE ANALIZARA,
COMOD HA SIDO EXPLICADO EL PROCESO DE LA COMUNICACION, DESDE
EL PUNTO DE VISTA DE LA PSICOLOGIA SOCIAL; DANDOSE ESFECIAL
IMPORTANCIA AL PAPEL QWE JUEGAN LOS INDIVIDUQOS DENTRO DE ESTE
CONTEXTO, YA QUE EN ANTERIORES INVESTIGACIONES RELACIONADAS
CON EL TEMA DE LA COMUNICACION,  LOS INDIVIDUOS HAN SIDD
TOMADOS COMO "PARTE DEL PROCESO DE COMUMICACION", O BIEN COMD
EL. SUJETO "RECEPTOR" O “TRANSMISOR" DE ALGUN MENSAJE, ES
DECIR EL INDIVIDUO HA SIDO VISTO COMO UN SER CARENTE DE
IDEDLOGIA. LO QUE SE PRETENDE ES DEMOSTRAR QUE EL INDIVIDUO
ES UN SER CON DETERMINADA IDEOLOGIA CAPAZ DE AFREHENDER LA
REALIDAD Y HACERLA SUYA, A TRAVES DE LA COMUNICACION Y DEMAS
RELACIONES QUE ESTABLECE CON LOS DEMAS, PERO SOBRE TODO QUE
ES UNA PERSONA CAPAZ DE INTERPRETAR Y TRANSFORMAR 35U
REALIDAD. (DOISE 1980, MOSCOVICI 1981).

POR OTRA FARTE, ES IMPORTANTE MENCIONAR QUE EN NUESTRA
SOCIEDAD EXISTE UN TIFPQ DE COMUNICACION LLAMADA “"AUTORITARIAY
LA CUAL NO PERMITE R(UE HAYA UNA "VERDADERA" COMUNICACION;
ESTE TIFD DE COMUNICACION CONLLEVA DETERMINADOS INTERESES DE
CLASE (IDEOLOGIA DE LA CLASE DOMINANTE) GUE IMPIDEN GUJE EL
HOMBRE SEA CAPAZ DE INTERPRETAR Y TRANSFORMAR SU REALIDAD;
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UNA DE LAS FORMAS EN QUE SE DA ESTA TRANSMIZION DE IDEOLOGIA,
ES A TRAVES DE LA COMUNICACION MASIVA (RADID, TELEVISICN,
ETC.).

POR OTRO LADO NO ES EL UNICO FROPOSITQ DE ESTA INVESTIGACION
REALIZAR UN ANALISIS DE LO% PROCESOS EPLSTEMOLOGICOS DE LA
COMUNICACION, Y DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA EN
ESPECIFICO, SINO COMO YA 3SE MENCIONO ANTERICRMENTE, PARTIENDO
DE LA IDEA DE GUE ESTE TIFQ DE COMUNICACION ES AUTORITARIA Y
AUE CONVIERTE AL HOMBRE EN LIN SER FASIVO Y NO ACTIVD, QUE LODS
MEDRIOS DE COMUNICACION MASIVA SON INSTRUMENTOS DE TRANSMISION
DE "IDEOLOGIA DOMINANTE", PROPONEMOS COMJ ALTERNATIVA LA
"EDUCACION PARTICIPATIVA" COMO UN. MEDID FARA ENCARAR ESTE

PROBLEMA DEBIDO A QUE LA EDUCACION FARTICIPATIVA EZ LIN METODO
DE ENSENANZA POR EL CUAL SE GENERAN FORMAS DE ORGANIZACION,
S ) 5o

ENTABLA LA COMUNICACLION ENTRE EL._EDUCANDO Y EL EDUCADOR,
ESTA ALTERNATIVA TIENE DOS PROPDSITOS FIUNDAMENTALES:

1) GENERAR A TRAVES DE LA EDUCACION FARTICIPATIVA, UNA
VERDADERA  COMUNICACION, ES DECIR, NO UNA COMUNICACION

VERTICAL, SINO UNA COMUNICACION HORIZONTAL EN DONDE EL
INDIVIDUO FARTICIPE ACTIVAMENTE Y NO FASIVAMENTE.

2) GQUE ESTA EDUCACION FPROVORUE FOR SU MISMA DINAMICA, UNA
CONCIENTIZACION DE LA PROBLEMATICA GUE ESTAN VIVIENDOD,

FOR OTRA PARTE, LA COMUNICACION SE FODRIA DECIR GIUE ES UN
FENOMEND RUE HA SIDO ESTUDIADO FOR LA PSICOLOGIA SOCIAL, COMOD
UN “MODELO DE INTERACCION BIPOLAR, ESTO ES, LO IMPORTANTE DEL
PROCESO0 SE HA REMITIDO UNICAMENTE A LA INTERACCION ENTRE EL
SUJETO ¥ EL MENSAJE, LO GUE NO SE HA ANALIZADO ES COMO ESTE
PROCESOD DE COMUNICAZION ESTA DETERMINADGO FOR EL CONTEXTO



SOCIAL QUE, DETERMINA LA PROPIA INTERACCION.

PENSAMOS GQUE EL ESTUDIAR ESTE FENOMENO DESDE EL PUNTO DE
VISTA DE LA PSICOLOGIA SOCIAL TRADICIONAL, NOS LIMITA EN LA
COMPRENSION DE LOS FACTORES FPSICOLOGICOS Y SOCIALES LOS
CUALES DETERMINAN GUE ESTE PROCESO SE DE. ES POR ESTO QUE
INTENTAREMOS EXPONER, EL PORGQUE DE LA IMPORTANCIA DE UN
MODELD RELACIONAL EN LA P3ICOLOGIA SOCIAL (MOSCOVICI 1931) EN
DONDE SE  EXPLICA QUE LO IMPORTANTE DE LA COMUNICACION NO ES
"0 GUE SE DICE" SINO "COMO SE DICE" Y ARQUELLOS "FACTORES
SOCIALES" Y PROCESOS BASICOS QUE INFLUYEN EN LA INTERACCION
SOCIAL, 1.E. CLASE  SOCIAL, IDEQLOGIA, ATRIBUCIONES,
REPRESENTACIONES, ETC. (MOSCOVICI 1981). POR LO QUE EN PRIMER
TERMING ANALIZAREMO3S BREVEMENTE COMO SE HA VENIDO PRACTICANDO
L.A PSICOLOGIA SOCIAL TRADICIONAL.



CAFITULO I
DIFERENTEZ ENFOQUES DE LA F3ICOLOGIA SO0LIAL




DIFERENTES ENFDRUES DE LA PSICOLOGIA SOCIAL

LA PSICOLOGIA SOCIAL TRADICIONAL, SE HA VENIDO FRACTICANDO EN
UN VACIO 3S0OCIAL, (TAJFEL,1%31). ESTE VACIUD NO SE DEBE AL
HEGCHO DE LUE SE HUBIERA TRATADD DE HACER INVESTIGACION EASICA
EN VEZ DE ARLICADA, SINJ QUE SE HA TOMADO EQUIVOCADAMENTE EL
TIPO DE “HOMBRE" A ESTUDIAR Y EXPLICAR FOR 3US MODELDS, ES
DECIR, EL "HOMBRE NATURAL"™ EN LUGAR DE EL "HOMBRE =O0CIAL".

PARA ACLARAR ESTE FUNTO SE FODRIA SEﬁALAR ZUE LA MAYORIA DE
LS LIBROS DE PSICOLOGIA SOCIAL GUE COMUNMENTE SE REVISAN, EN
S8US PRIMERAS PAGINAS DAN UNA DEFINICION DE LO QUE ES LA
FSICOLOGIA SOCIAL, Y GENERALMENTE INCLUYEN POR LO MENOS DO%
DE LAS SIGUIENTES AFIRMACIONES:

1) QUE EL TIPO DE CONDUCTA DE QUE TRATA ES CONDUCTA 30CIAL,
ESTO E3Z, AGUELLA CONDUCTA FRODUCTO DE L.A INTERACCCION ENTRE
INDIVIDUCOS O GRUFDS.

2) QUE ESTE TIPO DE CONDUCTA ESTA EN FUNCION O ES DETERMINADA
POR EL CONTEXTO SOCIAL EN EL CUAL SE LLEVA A CABED.

AHORA BIEN, €I SE BUSCA EN ESfUS LIBROS UNA EXPLICACION DE
ESTE CONTEXTD SOCIAL, SE ENCUENTRA QUE ES UNA BUSQUEDA EN
VANO. ES VERDAD QUE MUCHAS DE LAS TEORIAS DE LA PSICOLOGIA
SOCIAL  ENUNCIAN O HABLAN DE QUE LA CONDUCTA SOCIAL ESTA
DETERMINADA POR CIERTOS FACTORES SOCIALES COMO POR EJEMPLO
FACTORES  ECONOMICOS, PRLITICOS, IDENLOGICOS, ETC., EL
PROBLEMA RADICA EN QUE NUNCA SE DETIENEN A EXPLICAR ESTOS
FACTORES COMO TALES, NI COMO Y PORGWE ESTOS DETERMINAN LA
CONDUCTA 20CIAL. EN REALIDAD LO QUE ENCONTRAMOS ES UNA
PSICOLOGIA DE LAS CARACTERISTICAS INDIVIDUALES 0 DE LA
FERSONALIDAD DE LOS INDIVIDUOS (EBILLIG,1980).
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ESTA SITUACLION HA EVIUENCIADD DURANTE L.AS LLTIMAS DECADAZ, UN
SENTIDD DE  INSATISFACCION ¥V Dk CRITICA A LA FEICOLOGIA
S0CIAL., SE PUEDE DECIR GUE ESTE SENTIMIENTO SE FORMA TANTO A
FARTIR DE INA INSATISFACLION CON RESPECTO A LA TEORIA COMO A
FARTIR DE LA METODOLOGIA 2UE SE JTILIZA. (MOSCOVICT, 5281
TAJFEL, 19805 BILLIG, 1980).

MOSCOVICI  (1972) Y FEPITONE (1981) SERALAN QUE EN LA MEDIDA
EN ZUE LA FSICOLOGIA  S0CIAL SE SIGA ORIENTANDD HACIA LOS
METODOS Y MARCOS DE LAS CIENCIAS NATURALES, ESTE NO FODRA
ESTUDIAR LA CONDUCTA SOCIAL QUE SE ORIGINE EN LA =OCIEDAL.
POR QTRO LADD, TAMEIEN  SENALAN QUE  ESTE ENFASIS
"BIDLOGIZANTE" HA LLEVADOD A LA PSICOLOGIA SOCIAL A
DESCONTEXTUALIZAR AL INDIVIDUO DE LA SOCIEDAD ¥ A CAER EN UN
INDIVIDUALISMO EXACERBADOD.

GARRIGA (1983) RESUME GUE  ALGUNOS FACTORES QUE HAN
DETERMINADD EL CUESTIONAMIENTD DE LOS PRINCIFIOS DE LA
FSICOLOGIA SOCIAL, SE VEN DEFINIDOS POR LOS SIGUIENTES
ASPECTDS:

1) EL ANTITECORICISMO (DEBIDO & UN EMPIRISMO EXAGERADD).,

2) FALTA DE UN OBJETO DE ESTUDIO EN SU MOVIMIENTO HISTORICO.
3) AISLAMIENTO RELATIVO DE LAS DEMAS CIENCIAS SOCIALES.

4) ENFASIS INDIVIDUALISTA Y PEICCOLOGIZANTE.

$) APOYDO EXCESIVO EN LA METODOLOGIA EXPERIMENTAL.

POR OTRO LADO, PARA TAJFEL (1972) Y MOSCOVICI (1972), ALGUNIS
DE LDO5 FACTORES GQUE HAN CONTRIBUIDD AL DESARROLLO LENTO Y
LIMITADO DE LA F3ICOLOGIA HAN 3IDOQ:

DEL QUE LA EPISTEMOLOGIA POSITIVISTA QUE SUBYACE A ESTA
CONTIENE POSTULADOS OUE FLANTEAN GQUE  LDS HECHOS SOCIALES
ESTAN DADOS, QUE #UEDEN SER AISLADOS INDUCTIVAMENTE Y QUE LA
EXFERIMENTACIDON ES EL MARCO PRINZIPAL DE LA CIENCIA.



2)EL CONFLICTQ ENTRE EXPERIMENMTACION Y DBSERVACION, DERIDD A
UNA DIFERENCIA DE ESTRATEGIAZ DE INVESTIGACION DETERMINADAS
POR LA NATURALEZA DE L0O3 FROBLEMAZ QUE SE ESTUDIEN. Y

3)EL QUE LAS CIENCIAS SOCIALES SE HAYAN DESARROLLADO EN UNA
AMPLIA  CONFRONTACION  CON LA FILOSOFIA, TRAYENDD COMO
RESULTADD UN TEMOR A LA ESPECULACION FILOSOFICA.

TODD ESTY HA FPROVOCADD, SEGUN MOSCOVICI (1971) GMJE ND HAYA
HABIDO ACUERDOD EN LA PSICOLOGIA SOCIAL EN CUANTO A LA
DEFINICION DE SU O0OBJETO DE ESTUDIO TENIENDD ESTO  COMO
CONSECUENCIA LA DIVISION EN TRES TIPOS DE PSICOLOGIA SQCIAL.

LA FRIMERA DE ACUERDO A MOSCOVICI ES LA P3ICOLOGIA TAXONOMILA
GUE TIENE COMQ OBJETIVQ DETERMINAR LA NATURALEZA DE LAS
VARIABLES QUE PUEDAN EXPLICAR LA CONDUCTA DE UN INDIVIDUD
CONFRONTADO  CON  UN  ESTIMULO. ADOPTA EL MODELO Q—» S . NO
TOMA EN CUENTA LA NATURALEZA DEL SUJET3 EN SOCIAL Y NO
SO0CIAL. BUSCA EXPLICAR LAS FORMAS EN LAZ QUE UN ESTIMULO
SOCIAL  (0), PUEDE AFECTAR LDE& PROCESOS DE JUICID, PERCEPCION
0 FORMACION DE ACTITUDES (5). EJEMPLOS DE ESTA PSICOLOGIA
FPUEDEN SER LOs ESTUDIOS DE SHERIFF DEL EFECTO AUTOKINETICD
(1934) Y ALGUNOS TRABAJDS DEL GRUPOD DE YALE (1953). MOSCOVICI
LA LLAMA ~TAXONOMICA, EN EL =SENTIDD DE GULE SE LIMITA A HALZER
UNA DESCRIPCION PFSICOLOGICA DE VARIOS TIFOS DE ESTIMULD Y
CLASIFICAR LAS DIFERENCIAS ENTRE ESTOS.

LA SEGUNDA ES LA PSICOLOGIA DIFERENCIAL, CON  UN MODELD
RUE TIENE COMO PRINCIPID BUSCAR EL ORIGEN DE LA CONDUCTA, EN
LAS CARACTERISTICAZ DEL INDIVIDUO. SU PREOCUPACION FPRINCIFAL
ES LA CLASIFICACION DE LOS  INDIVIDUS FOR CRITERIOS DE
DIFERENCIACION, RQUE VARIAN SEGUN LA ESCUELA A LA fIJE EL
EXPERIMENTADDR PERTENEZIZA. TIENDE A LA CONSTRUZCION DE UNA
PSICOLOGIA - DIFERENCIAL  DE LAS  RESPUESTAS. HAY ALGLUNOS
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ESTUDIOS EN LIDERAZGO Y COMPETENCIA QUE FUEDEN EJEMFLIFICAR
ESTE MODELD, POR EJEMPLD, ADORNC (1950) CON ZUS ESTUDIOS
SOBRE LA PERSONALIDAD AUTORITARIA, LONDE TRATO DE EXFLICAR EL
FENOMENQ DEL NAZIZMOI.

FINALMENTE, EXFONE LA PSICOLOGIA SISTEMATICA GUE CENTRA Se
INTERES EN LOS FENOMENDS GLOBALES QUE RESULTAN [E LA
INTERDEPENDENCIA DE VARIOS SUJETOS EN RELACION CON  UN
AMBIENTE SOCIAL O FISICO COMIUN A TRAVES DE UN MODELG,

P>

DONDE LA RELACION ENTRE EL SUJETO Y EL OBJETD ESTA MEDIADA
POR LA INTERVENCIDN DE QOTRO SUJETO Y LO SOCIAL ESTA DEFINIDO
FOR NUMEROSIDAD. ESTE TIFO DE RELACION HA SIDO CONCEBIDA DE-
DDS FORMAS: EN LA FRIMERA, EL PRINCIPAL OBJETOD DE ESTUDIO SON
LAS MODIFICACIONES DE LA CONDUCTA DE LOS INDIVIDUDS EN
INTERACCION; EN LA SEGUNDA EL  INTERES SE CENTRA EN LOS
EFECTOS ESPECIFICOS QUE PRODUCEN ESTAS RELACIONES, PUES ESTAS
COMPROMETEN AL INDIVIDUOD COMPLETAMENTE, LA INTERACZCION ENTRE
LOS INDIVIDUDS Y TAMEIEN SU ORIENTACION EN EL AMBIENTE.

CON  BASE EN LA DISTINCION 3E HAN DESARROLLADO DOS TENDENZIAS
EN LAS INVESTIGACIONES TEORICAS Y EXPERIMENTALES. LINA DE
ELLAS BE 0OCUPA DE LOS PFROCESDS DE FACILITACION, CAMBICO Y
ANALISIS (A NIVEL .DE EJECUCION ORZERVABLE) DE LOS FROGRESOS
DE UNA RELACION. ANALIZA LAS MODIFICACIONES LAS RESPLESTAS EN
TERMINOE DE LA SOLA FPRESENCIA DE OTRO INDIVIDUD O DE LAS
RELACIONES DE  DEFENDENCIA O INTERDEFENDENCIA. DE - DO
INDIVIDUCS, SITUANDOLOS  COMO  FUNCION - DE  ESTIMULD O
RECOMPENSA. EJEMPLO DE ESTA SON LS TRABAJDS DE ZAJONC (1973)
EN FACILITACION SOCIAL.
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LA SEGUNDA TENDENCIA CONSIDERA LA RECACION LOMD LA BASE PARA
EL SURGIMIENTO DE PFROCESOS GQUE CREAN  UN  CAMPO
SOCIOPSICOLOGICD BN EL GQUE LO5 FENOMENDE FSICOLOSICOS
OUBSERVADOS TIENEN SU ORIGEN, POR EJEMPLO, LOS ESTUDIOS DE LA
ESCUELA DE LEWIN EN PERUERDS BRUPOE; LO5 ESTUDDIS DE
FESTINGER DE FRESIONES HACIA LA UNIFORMIDAD Y COMPARACION
80CIAL, ETC.

SIN EMBARGO, A FESAR DE LA PERSISTENCIA DE E3TAS CONCEPCIONES
LA SOCIEDAL TIENE SU PROPIA ESTRUCTURA QUUE NO FPUEDE DEFINIRSE
EN TERMINOS DE CARACTERISTICAS INDIVIDUALES. ESTA ESTRUCTURA
ESTA CONFORMADA POR LOS PROCESOS DE PRODUCCION, SIMEOLOS,
INSTITUCIONES, NORMAS Y VALORES, ETC., CON UNA HISTORIA Y UNA
DINAMICA FROPIA.

TANTO LA PSICOLOGIA  TAXONOMICA, LA DIFERENCIAL Y LA
SISTEMATICA, AL NO TOMAR EN CUENTA A ESTOS FACTORES, NO
ESTUDIAN REALMENTE NI LA CONDUCTA SOCIAL COMD PRODUCTD
SOCIAL, NI LA CONDUCTA DENTRO DE LA SOCIEDAD. SE HAN SITUADD
HASTA HODY, EN UNA PERSFEETiVA INTERINDIVIDUAL DEJANDD DE LADD
EL CONTEXTO SOCIAL EN EL GQUE LS FENOMENDT SE DESARRIOLLAN.

ANTE ESTOS TRES TIPOS O MODELOS DE FSICOLOGIA, MOSCOVICI

PLANTEA UN MODELD RELACTONAL
P

J>A

DONDE LA RELACION DE LA PERSONA Y EL 0OBJETO ESTA MEDIADA FOR
UN ‘"ALTER"(ﬁ) QUE ES LA PRESENCIA DEL OTRO. ESTE TRIANGLLO
FERSONA—ALTER-DBJETO, SERIA  EL  UNICO ESQUEMA CAPAZ DE
EXPLICAR Y SISTEMATIZAR LO% FPROCEZDS DE INTERACCIIN,
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ALGUNAS VENTAJAS DE ESTA POSICION S30N:

1) SE HABLA DE PERSONA NO DE SUJETO

2) PERSONA COMO CIUDADANO/CATEGDRIA JURIDICA

3) EVIDENCIA LA IDEQOLOGIA, LA HISTORIA.

4) AL ROMPER CON LA IDEA DE "CONDUCTA SOCIAL" SE RETOMA LA DE
INTERACCION, DEFINIDA POR EL CONTEXTD SQCIAL Y LA IDEOLOGIA
BUE FORMA LA BASE DE LA INTERACCION.

EN ESTE SENTIDO, MOSCOVICI (1972) PROPONE COMO TENTATIVO DE
DEJETD DE ESTUDIO, LA COMUNICACION Y LA IDEOLOGIA.

"EL. OBJETO DCENTRAL Y EXCLUSIVO DE LA PSICOLOGIA SOCIAL DEBE
SER EL ESTUDIC DE TODO LO QUE PERTENECE A LA IDEDLOGIA Y LA
COMUNICACION, DESDE EL PUNTO DE VISTA DE sU ESTRUCTURA, SU
GENESIS Y SU FUNCION. EL DOMINID ADECUADD DE  NUESTRA
DISCIPLINA  ES  EL ESTUDIO DE LOS FROCESOS CULTURALES
RESPONSABLES DE LA ORGANIZACION DEL CONOCIMIENTD EN UNA
SOCIEDAD, DEL ESTABLECIMIENTO DE RELACIONES
INTER~INDIVIDUALES EN UN CONTEXTD FISICO Y SOCIAL, DE LA
FORMACION DE  MOVIMIENTOS  SOCIALES (GRUPOS, PARTIDOS,
INSTITUCIONES) A TRAVES DE LAS CUALES EL HOMBRE ACTUA E
INTERACTUA, DE LA CODIFICACION DE LA CONDUCTA
INTER-INDIVIDUAL. E INTER-GRUPAL QUE CREA UNA REAL.IDAD S0OCIAL
COMUN CON SUS NORMAS Y VALORES, EL ORIGEN DE LOS CUALES DEBE
SER BUSCADD EN EL CONTEXTO S0CIAL"(1).

HASTA HOY SE PUEDEN ENCONTRAR ESTUDIOS DE FENOMENOS COMO
HABITOS,  ESTEREOTIFDS, CREENCIAS, PREJUICIOS, ETC., GUE
FORMAN PARTE DE LA IDEOLOGIA, FERD, NO 30N LA IDEOLOGIA DE UN
STSTEMA.

MOSCOVICT  (1974), AFIRMA GQUE UNA NUEVA AFROXIMACION AL
ESTUDIY DE LA RELACION ENTRE HIMBRE Y S0CIEDAD DEEBE RECONDICER



D)3 FENOMENDS BASICOS: A) RUE EL INDIVIDUO NO ES UN ENTE
BIOLOGICO, SING UN FRODUCTO SOCIAL Y B) GQUE LA SOCIEDAD NO E3
UN  CONTEXTO ENGRANADD  FARA ENTRENAR Al INDIVIDUD A REDUCIR
SUs  INCERTIDUMBRES O INSEGURIDADES, SIND UN  SISTEMA DE
RELACIONES ENTRE INDIVIDUOS  DOLECTIVOS, SOCIALEEZ E
HISTORICOS. LO CUAL DEBE LLEVARNOS AL ESTUDIO DE LOS PROCESOS
DE COMUNICAZION, LA INFLUENCIA DE LA IDEOLOGIA, EL CAMEBID Y
EL CONTROL SOCIAL EN UNA PERSPECTIVA MAS AMPLIA.

MOSCOVICI  (1931) JUNTO CON  OTROS FSICOSOCIOLDGOS EUROFPEDS
COMO DOISE, MUGNY, DESCHAMPS (1980) PARTEN DE UN ANALISIS DE
LA  P3ICOLOGIA SOCIAL NORTEAMERICANA PARA PROPONER ESTE NUEVD
MODELO, EL MODELD RELACIONAL PARA LA PSICOLOGIA SOCIAL.
MODELD RUE, A DIFERENCIA DEL NORTEAMERICAND, SE DETIENE E
INSISTE EN LA PRODUCCION Y RESOLUCION DEL CONFLICTO MAS QUE
EN EL CONTROL SOCIAL Y LA CONFORMIDAD, PARTIENDO DE QUE TODD
INDIVIDUO EN UN OGRUPO YV TODO GRUPO EN UNA SOCIEDAD, ES AL
MISMOD  TIEMPO, FUENTE FOTENCIAL Y RECEPTOR FOTENCIAL DE
INFLUENCIA.

ALGUNGS PSICDSOCIOLOGOS, INTEGRANTES DE LA ESCUELA DE GINEBRA
PLANTEAN GQUE LA TAREA DE LA PSICOLOGIA SOCIAL ES LA DE
ARTICULAR EN EL TRABAJO EXPERIMENTAL, LA PSICOLOGIA Y LA
30CIOLOGIA, A TRAVES DE LOS DIFERENTES NIVELES DE ANALISIS
QUE OFRECEN LOS PROCESOS PSICOSOCIALES, ES DECIR, LAS
INTERPRETACIONES EN TERMINOS DE POSICIONES SOCIALES DE LOS
INDIVIDUDS 0 DE LAS RELACIONES ENTRE LDS GRUPOS EN UN NIVEL
IDEOLOGICO. '

ENTRE LOS  PSICOSOCIOLOB0S  EUROFEDS  EXISTEN  ALGUNAS
DIFERENCIAS FPERD, EN OGENERAL EZTAN DE ACUERDD CON EL ORJETIVO
DE ESTUDIAR POR UNA FARTE LOS PROCESOS ESFECIFICOS QUE
PERMITEN A LOZ INDIVIDUDS PARTICIFAR EN LA DINAMICA DE LAS
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RELACIONES SﬁCIALEB. Y POR OTRA, ESTUDIAR AL MISMI TIEMFD LIS
EFECTOS QWE EJERCE A NIVEL OE LA DINAMICA DE LOS FROCESOS
INDIVIDUALES LAS MODIFICACIONES DE ESTAS RELACIONES.

PARTIENDD DE GUJE LAS RELACIONES S0CIALES NO SE DESARRUOLLAN
ENTRE INDIVIDUOS AISLADCOS RESPECTO A LN CONTEXTO SOCIQLIGICO,
LOS INDIVIDUOS O0OCUPAN POSICIONES ESPECIFICAS DENTRO DE LINA
FORMACION  SOCIAL Y ESTAS FOSICIONES INFLUYEN EN  LAS
RELACIONES GUE ESTABLECEN ENTRE S1.

CONSIDERAMOS QUE ESTE NUEVOD MODELD, ES ADECUADD FARA LA
ELABORACION DE UN MARCO TEORICO SOBRE FENOMENOS MACROSOCIALES
COMO EL DE LA COMUNICACION, PORQUE IMFLICA EN SU ASPECTOD
ONTOLOGICO QUE EL HOMERE ES UN SER ACTIVO, CAPAZ DE CONSTRUIR
Y TRANSFORMAR SL REALIDAD. EN SU ASPECTO EPISTEMOLOGICO
PLANTEA LA RELACION  PERSONA~UBJETO COMD UNA RELACION
DIALECTICA DE TRANSFORMACION MUTUA,

POR QTR0 LADD, PORRUE FARTE DE UN CONCEPTO DE REALIDAD COMO
ALGO QUE NO ESTA DADD NI ACABADO SINOD EN PROCESO DE
CONSTRUCCION., DE ESTA 3E DERIVA LA RELACION DIALECTICA DEL
SUJETO~DE.JETO. EN ESTE  SENTIDD, EL  MODELDO  INVOLUCRA EL
ESTUDIO DE LA IDEOLOGIA Y EL CONTEXTO SOCIAL VISTOS DESDE UNA
PERSPECTIVA DE CAMBIO 20CIAL.

DE ACUERDD CON ESTA CONCEFCION, SE CONSIDERARIA AL HOMERE
COMD FUENTE POTENCIAL Y RECEPTOR POTENCIAL DE INFLUENCIA. AL
MIZMO TIEMFO CREEMOS OQUE SERIA IMPORTANTE INVESTIGAR LOS
PROCESDS  FSICOSOCIALES GUE PERMITEN A LOS HOMBRES PARTICIPAR
0 NO, DE LA DINAMICA QUE INFLUYE EN ELLOS.

DESDE ESTA MISMA PERSPECTIVA ES COMO SE ANALIZARA EL FENOMENO
DE LA COMUNICACION DENTRO. DEL. CONTEXTO SOCIAL, ESTE ENFOQUE
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NOS PERMITIRA UNA MAYOR COMPRENSION' PARA ENTENDER EL
DESARROLLO HISTORICO DE UNA FORMACION SOCIAL DE DONDE SE
PARTIRA PARA EXAMINAR LAS FORMAS DE CONCIENCIA INDIVIDUAL Y
COLECTIVA RUE SE EXPRESAN EN RELACION DIALECTICA CON LA
IDEOLOGIA DOMINANTE. ESTD PERMITIRA CONOCER LAS FORMAS DE
DOMINACION Y CDUPTACION’ DE LA ©CONCIENCIA ASI  COMQ  LAS
ESTRUCTURAS FERSONALES Y COLECTIVAS GUE RESULTAN.



S LCAPITULO LD
 EL PROCESO DE LA COMUNICACION



I1 EL PROCEID DE LA COMUNICAZION

LA COMUNICACION ES UN FROCESO IMPLICADO EN CASI TODO EL
COMFORTAMIENTD  HUMAND; S IMPORTANCIA RADICA EN EL HECHO DE
BUE  SIN ELLA RESULTA IMPOSIELE COMPRENDER LA NATURALEZA
SOCIAL  DEL HOMBRE. COMO ACTIVIDAD ESCENCIALMENTE SOCIAL LA
COMUNICACION INFLUYE EN Y ES INFLUIDA POR LAS RELACIONES
SOCIALES. COMD INDICA FARK (1946%), "COMUNICAR IMFLICA CREAR,
A PARTIR DE EXPERIENCIAS INDIVIDUALES Y PRIVADAS LNA
EXPERIENCIA COMUN Y FUBLICA"(2). EN TERMINDS SENERALES FUEDE
DECIRSE  GUE LA COMUNICACION ES EL PROCESO SOCIAL  QUE
CONTEMPLA EL INTERCAMBIC DE INFORMACION ENTRE DDS Q MAS
FERSONAS.

FOR ESTO CONSIDERAMOS A LA COMUNICACION COMO UN PROCESOD, ESTO

%, LA COMUNICACION COMO  TAL, NI E3 UNA RELACION AISLADA
DENTRO DEL CONTEXTO HISTORICO, SINO BUE A TRAVES.DE LA
EVOLUCION HUMANA LA  RELACION ENTRE L5 HOMBRES HA  IDO
CAMBIANDD, EN ESTE SENTiDD SE_TOMARA EL CONCEPTD DE PROCESC
DE:  COMUNICACION  C0OMD  UN ELEMENTO DINAMICO GNJE SE VA
TRANSFORMANDD  SEGUN  LAS RELACIONES SOCIALES Y EL TIFD DE
MENSAJE GLIE SE TRANSMITE.

EL PRESENTE TRABAJD, FARTE DE UN ANALISIS AESTRACTO LEL
PROCESD? DE COMUNICACZION, PARA LUEGD ANALIZARLD CON APLDYD DE
LA TEORIA PSICOSOCIAL DE MOSCOVICL (1972).

ANTES GUE NADA, ES IMPORTANTE ACLARAR GUE 3E RECONOZEN Dits
TIPOS DE COMUNICACION: UNA AUTORITARLIA Y VERTICAL Y LA OTRA
DIALOGICA, CADA UNA DE LAS GCUJALES ENCIERRA FROBLEMATICAS
ESPECIFICAS Y A MENUDD IRRECONCILIABLES, COMO SE VERA MAS
ADELANTE., |
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DESDE ESTA PERSFECTIVA, SE  DISTINGUEN OCHD ELEMENTOS GLE
ESTAN SIEMPRE PRESENTES EN  ToODD  PROCESD DE COMUNICACION:
EMISOR, 2OBIGO, MENZAJE, MEDIDS, REFERENTE, MARCO DE
REFERENG LA, FERCEPTOR Y FORMACION SOUIAL.

ADEMAS DEL ANALISIS DE CADA UND, ES E3SENCIAL DESTAZAR LO HUE
REALMENTE L&  CONSTITUVYE, ES DECIR, LA RELACION QUE
ESTABLECEN SEGUN EL  TIFOD DE FROCESO DE COMUNICACION EN SIUE
AFARECEN. ELEMENTOS, FPUES, NO VALIDOS EN SI, SIND POR SU
CARACTER RELACIONAL., ES ESE [CARACTER EL @JUE PERMITE
DISTINGUIR  ENTRE INFORMACION  COLECTIVA Y COMUNICACION
INTERMEDIA. LAT DIFERENCIAS APARECEN EN LA MANERA EN QUE 3SON
JUGADDS  LOS ELEMENTOS, EN EL PODER DE DECISION QUE TENQAN EL
EMISOR 13 EL PERCEPTOR, EN EL ACERZAMIENTO O N A LAS CAUSAS
REALES DE IINA FORMACION SOCIAL.

SE FROCEDERA AHORA A UNA  EXPLICACION DEL PROCESO DE
COMUNICACION, CONCENTRANDOSE POR EL  MOMENTD, POR FINES .
DIRACTICOS A EXPLICAR EXCLUSIVAMENTE LOS ELEMENTOS QUE
APARECEN EN TODD PROCESD DE COMUNICACION PERC, FUERA DE

CONTEXTO SOCIAL.

5E RECONOCEN ASI LOS SIGUIENTES ELEMENTOS:
~EMISOR | |
~CODIGD
—HENSAJE
~MED10S
~PERCEFTOR

EMISOR | o o
SE ENTIENDE FOR EMISOR A TODO SER 0 MARUINA MUE TRANZMITE UN



MENSAJE, AUNQUE CENTRANDOSE FUNDAMENTALMENTE EN EL PROCESD DE
COMUN ICACION HUMANA. ELABDRAR Y TRANSMITIR UN MENSAJE EI ALGO
QUE PUEDE HACER UN INRIVIDUQ O UN GRUFPO. EL EMISOR ES TANTO
UN INDIVIDUD Z0MO UNA EMPRESA EN LA QUE MUCHOS :SERES TRABA.JAN
FPARA PRODUCIR UN SOLO MENSAJE.

cCoD1GA0

SE LLAMA CODIGO A LAS REGLAS GQUE FIJAN LA FORMA LDE
ESTRUCTURAR LIN SIGNQ Y LA FORMA DE COMBINARLO CON QTROS. TODO
FROCESO DE COMUNICACION IMPLICA UN DETERMINADO LENGUAJE, EL
CUAL  CONSIBTE EN  UN CODIGO, Y EN LAS INFLEXIONES GWE EN EL
LSO DEL. CONTEXTD SON POSIBLES.

MENSAUJE

EL ELEMENTO OBJETIVO DEL PROCESO, LO QUE EL EMISOR ESTRUCTURA
Y LLEGA A LOS SENTIDOS DEL PERCEPTOR, ES EL MENSAJE RUE S0LO
SE PRODUCE SI RESPONDE A UN DETERMINADO CODIGO. HAY MENSAJES
INDIVIDUALES Y SOCIALES, Y ESTO NO S0LO POR LA FORMA EN GQUE
CIRCULAN SINO POR SU FODER Y ALCANCE.

UM MENSAJE INDIVIDUAL ES ARUEL GQUE NO VA MAS ALLA DE LOS
LIMITES DE UN SER O QUE, EN TODO CASO, VA MAS ALLA DEL
PERUERD CIRCULO DE SUS ALLEGABDS. LN MENSAJE SOCIAL ES EL GUE
INCIDE EN GRAN NUMERQ DE PERSONAS, LAS CUALES LO COMPARTEN
AN SIN CONDZERSE ENTRE ELLOS.

MEDI 0%

SE  ENTIENDE POR MEDIO AL VEHICULD A TRAVES DEL CUAL SE
PROFAGA LN MENSAJE. EL MEDID ES SOLAMENTE EL VEHICULO DEL
MENSAJE, LA RELACION ES SIEMPRE ENTRE PERSONAS Y NO ENTRE
COSAS (MEDINS) O MENSAJES. (GUILLERMD MICHEL, 1978)
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PERCEPTOR

SE ENTIENDE POR FERCEPTOR TODOD SER (ABSTRACTO O HUMANCH) RUE
ENTRA EN RELACION CON UN MENSAJE. EL PERCEFTOR, EN LIN MAXIMO
LIMITE DE ABSTRACCION, ES EL FUNTO TERMINAL DEL PROCESO DE
COMUNICACION, ASI LD ENTIENDEN ENFATICAMENTE MUCHOS TEORICOE,
ESPECIALMENTE DE LA ESCUELA FUNCIONALISTA (COMO MARSHALL
MCLUHAND o PERD ESTD SERIA VALIDD S0LAMENTE S1 DICHD FERCEFTOR
FUERA 1UNA MAGUINA GUE ALMACENARA EL MENSAJE Y GLEDARA LISTA
PARA RECIBIR OTRO.

EL SER HUMANO RECIEE EL MENSAJE PORAQUE, EN FRIMER LLIGAR,
CONDICE  EL CODIGO  EN GUE VIENE CIFRADO EL MISMI. EN SEGUNDO
LUGAR ESA RECEPCION NO E3Z PAZIVA: IMPLICA UN ESFUERZIO (MAYOR
0 MENOR). HAY FUES, LNA DOSIS DE ACTIVIDAD EN EL MOMENTCO DE
RECEPCION DEL MENSAJE, ACTIVIDAD GUE SIGNIFICA SELECTIVIDAD,
DISCRIMINACION, ACEPTACION O RECHAZO. AUN EN ESTE FLANO DE
ABSTRACCION EN QUE NOS HEM0S SITUADO, TENEMOS GUE COMPRENDER
BUE LA COMUNICAZION  HUMANA  NO  ES NUNCA, UNA COMUNICACION
ENTRE AUTOMATAS.

UN ESTUDIO DE LA COMUNICACION GUE SE  INSTALA  EN FORMA
DEFINITIVA EN ESTE ENFOLNIE TEORICI, TIENE LNA SERIE DE
"VENTAJAS" FARA ESTOZ TEORICOS DEL ENFORUE FUNCIONALISTA,
DEERIDN A BUE ELIMINA LS PROELEMAS RELATIVOS AL POR GIUE Y EL
FARA WUE, DE DETERMINADOS MENSAJES, PUEDE TRARAJAR AL
INFINITD LA%Z CONSIDERACIONES SOBRE EL CODIGQ, Y DAR LUGAR A
INTERMINABLES ANALISIS ESTILISTICOS; TALES ENFOQUES FERMITEN
AISLAR CADA ELEMENTD COMD SI FUERA UNA REAL.IDAD EN SI MISMOD.

PARA ESTE TRABAJD LAS ANTERIDRES DEFINICIONES SON SOLO EL
PUNTD DE PARTIDA DE ESTA INVESTISACION. PARA COMPRENDER LN
PROCES DE  COMUNICACION HAY QUE  SITUARLO, HAY QUE
INVESTIGARLYY EN LA  SITUAZION CONCRETA EN QMIE SE PRODUCE, Y



o
Lol

ESTD ES POSIBLE MEDIANTE EL ABANDOND DE ESTDS ENFORUES
FUNCIONALISTAS MENCIONADOS,

EL FROCESD DE COMUNICACTION COMO HA SIDOD VISTO ANTERIORMENTE
DEJA DE LADD LO QUE REALMENTE LO CONSTITUYE COMO TAL. LA
CIONSIDERACION DE LOS5 ELEMENTOS AISLADOS NO  HACE MAS GWE
OCULTAR LO ESENCIAL. A LIS CONCERPTOS DE EMISOR, MENSAJE,
MEDIOS, PERCEPTOR, DEBEMOS ARADIR AHORA LIDS DE REFERENTE Y
MARCO DE REFERENCIA Y FORMACION SOCIAL.

REFERENTE Y MARCO DE REFERENCTIA
TODD MENSAJE ES SIEMPRE MENSAJE SOBRE ALGO, ES [ECIR, QUE EN
EL, ENCONTRAMOS DATOS REFERIDDZ A TAL 0 CUAL SECTOR DE LA
REALIDA', ESTO ES LO QUE LE DA VALIDEZ, LA GWE (0O HACE PARTE
DE UN PROCESO HUMANO.

SE LLAMA REFERENTE A LA REALIDAD QUE APARECE DICHA EN EL
MENZA.JE. NI SE ENTRARA AHORA A CUESTIONAR LA VERDAD 0
FALSEDAD DEL. MISMQ, SE SENALA EL HECHO SIMPLEMENTE.

LA COMPRENSION DE LO  GUE EL MENSAJE NOS DICE, IMPL.ICA LNA
PRECISA CODMPRENSION DE LA ,REALIDAD, RUE SOLO FPUEDE SER
SOCIAL, EN EL SENTIDO DE QUE CONSISTE EN LN CONOCIMIENTO Y
TAMBIEN, FUNDAMENTALMENTE, EN UNA VALORACION.

EN RELACION CON EL  MENSAJE, E3TO ES, A LD3 FINES DE 35U
DECODIFICACION, LLAMAMOS  MARCO DE  REFERENCIA A ESA
COMPRENSION BENERAL E INMEDRIATA DE LA REALIDAD. LN MENSAJE E3
REFERENCIAL ~ I Y SOLGO &I APARECE INSERTO EN UN MARCO DE
REFERENCIA, PREVIAMENTE CONQCIDD POR EL PERCEPTOR, CONOCIDD Y
VALORADD. EZA  DINAMICA ENTRE REFERENCIALIDAD Y MARCQ DE
REFERENCIA, HACE GIJE EL PROCEZ0 NO SEA NUNCA UNA CUESTION DE
RELACION ENTRE AUTOMATAS. EN LOS CA3DS MAZ GENERALES DE
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COMUNICACION, EL EMISOR O ESTA INZERTO EN, 0 CONOQCE, EL MARCO
DE REFERENCIA DEL FERCEFTOR, Y TRABA.JA (ELABORA SU MENZAJE) A
PARTIR DEL MISMO, CON LD QUE QUEREMOS SIGNIFICAR QUE TODO
EMISOR SE ADAPTA, DE ALGUNA FORMA A SU FERCEPTOR FARA HACERLE
LLEGAR EL. MENSAJE.

FORMACZION S0CTAL

TODO PROCESO DE  COMUNICACION ESTA INSERTO EN UNA FORMACIDN
SOCIAL, ENTENDIENDO POR ESTA, LO3 MODOS DE  FRODUCZION
ESPECIFICOS Y LAS RELACIONES SOCIALES DE PRODUCCION A QUE DAN
LUGAR EN UN DETERMINADO PAIS. DICHO CONCERPTO NOS PERMITE
ESPECIFICAR LOS FPROCESOS DE COMUNICACION EN CADA UNO DE
NUESTROS PAISES, A LA VEZ GUE NOS ABRE EL CAMINO FARA TOMAR
EN CUENTA LD QUE ES COMUN A TODOS. HAY FORMACIONES SOCIALES
CENTRALES Y PERIFERICAS, Y DENTRZ DE ESTAS ULTIMAS HAY
DISTINTOS MATICES, SEGUN SEA LA CARACTERISTICA CONCRETA DE
LGs MODOS DE FRODUCCION Y SOBRE ToODO, DE LAS RELACIONES
SOCIALES OQUE DE ELLOS DERIVAN. HAY MENSAJES INTERNOS A CADA
UNA Y HAY MENSAJES QUE CIRCULAN ENTRE ELLAS. ASI COMU LA
CLASE  SOCIAL DOMINANTE FPRODUCE Y DIFUNDE L33 MENSAJES
SOCIALES DIOMINANTER EN LINA DETERMINADA FORMACION, ASI TAMBIEN
LAS FORMACIONES SODCIALES DOMINANTES PRODUCEN Y DIFUNDEN LOS
MENSAJES DOMINANTES EN DOTRAS FORMACIONES,

UNA FORMACION NO ES UN ELORUE HOMOGENED QUE SE OFOJNE A OTRAS,
EN ESTE ERROR SE CAE MUY A MENUDO CUUANDO ES INTERPRETADD EL
FAIS COMO LA UNIDAD INDIFERENCIADA DE SUS HAEITANTES. EL
CONCEFTO  DE  FORMACION  SOCIAL NS RECUERDA GIJE CADA LNC DE
NUESTROS PAISES ES UN TODO CON SUS CONTRADICCIONES INTERNAS.

QUEREMS INDICAR ©CON ESTD RUE LA CLASE DOMINANTE TIENE
IDENTICOS INTERESES EN LAS DISTINTAS FORMACIONES SOCIALES,
CON  TODO= LD2 MATICEZ QUJE SE QUIERA, Y CUJE FOR LO MIZMO, LOS



MENSAJES RQUE FRODUCEN RESPONDE MAS 0 MENDE A LINA MIEMA
ESTRUCTURA, TANTC FORMAL COMO DE CONTENIDO.

LA UNIVERIALIZACION DE FORMAS DE COMUNICACION, LA LINTFORMIDAD
DE MENSAJES, NO E5 CONSECUENCIA COMO LO AFIRMA ROTUNDAMENTE
MCLUHAN  (1949) DE UNA FLANETARIZACION DE LA CULTURA, DE LINA
ALDEA GLOBAL, UUSANDO SU TERMINOLOGIA, SINO DE UNA MIZSMA CLASE
DOMINANTE EN L0OS DIFERENTES FPAISES, GLE APELA A IDENTICOS
MECANISMOS DE ELABORACION Y DE DIFUSION. FOR  TODO Lo
ANTERIDR, $SI SE DE.JA FUERA DE UN ESTUDID DE COMUNICACION LD
RELATIVO A LA FORMACION SOCIAL, SE PIERDEN DE VISTA LOE
MOTIVOS FUNDAMENTALES DE LA COMUNICACION COLECTIVA EN
NUESTROS PAISES.

CUANTO MAS AMPLIO SEA DICHO ENTENDIMIENTO, MAYOR ZERA LA
POSIBILIDAD DE CONOCER Y EVALUAR LOS MOTIVOS REALES DE LN
PROCESO DE COMUNICACION, CUANTO MENDS AMFPLIA, MAYOR AFEGD AL
MARCO [LE REFERENCIA, MAYOR ACEFTACION DE LD QUE LS MENSAJES
'INDICAN, MAYOR CREENCIA EN LOS MEDIOS, MAYOR INGENUIDALD,
MAYDOR ACTITIID ACRITICA,.

EN EL CAS0 DE ESTE TRABAJO, PRESCINDIR DE ALGUNG DE L0OZ QCHO
ELEMENTOS, IMPLICA UNA FARCIALIZACION QUE CONDICIONA LA
COMPRENSION. SI NOJ SE ENTIENDEN LA TOTALIDAD DE LOS ELEMENTUS
Y SUS RELACIONES POSIBLES ND SE ENTIENDE ADECUADAMENTE.

ESE SENTIDO  RELACIONAL ES EL BUE INTEREZA DESTACAR AMII: LA
RELACIONALIDAD DE LiIJS ELEMENTOS CONITITUYE EL PROCESD; A
MAYOR RELACIONALIDAD, A MAYOR DINAMISMD, CORRESFONDE UN MAYOR
LOGR  30CIAL, EN  EL SENTIDO  PFOSITIVD DEL TERMIND, LAS
INTENCIONALIDADES MERCANTIL FROPAGANDISTICA  BUSCAN SIEMFRE
CONGELAR - EL PROCESD, REDUCIRLO. A ALGUNAS DE SUE VERTIENTES Y
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ENTORFECER LA DOTRAS,

ESTO LLEVA A LA NECESIDAD [E HACER ALGUNAS PRECISIONES EN
RELACION A LA COMUNICACION EN SENERAL, POR LD CUAL SE FASARA
AHORA A REALIZAR UN ANALISIS DE LA "COMUNICACION MASIVA" PARA
PODER ENTENDER CUAL ES EL TIPO DE CZOMUNICACION QUJE SE DA EN
EST0S MEDIOS, CUAL ES EL TIPO DE MENSAJE QUE TRASMITE, CUAL
ES LA IDEQLOGIA OCULTA, RUIENES LA TRANSMITEN, O CON QUE FIN
ES TRANSMITIDA, ETC.

EL. ANALISIS DE LA COMUNICACION Y LA IDEQLOGIA PERMITIRA
RECONOCER LAS DEFINICIONES DE LA REALIDAD QUE ESTAN VIGENTES,
ASI COMO ENTENDER LA PERSPECTIVA HISTORICA DE LAS MISMAS. EL
ESTUDIO DE LA IDEOLDGIA TAMBIEN PERMITIRA VER INA DIMENSION
“ADICIONAL DEL PROCESO DE SOCIALIZACION: LA INMERSION DEL
INDIVIDUD DENTRZ DE UN PROCESD COLECTIVO DE REPRODUCCION DE
LAS CONDICIONES DE SU EXPERIENCIA. [DONDE LAS PERSONAS SE
INTEGRAN A 3U MEDIQ SOCIAL Y SE PREFARAN PARA REFRODUCIR LOS
ELEMENTOS DE SU VIDA SOCIAL QUE SON CONGRUENTES CON SU IDEA
DE LA MISHMA. '



Il.1 EL FROCESD DE LA COMUNICACION EN LOS MEDIOS DBE
COMUNICACION MASIVA

"POR MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA SE ENTIENDE EL CONJUNTO DE
INSTITUCIONES E INSTRUMENTOS CULTURALES QUE DERIVADOS DEL
VERTIGINOS0 DESARROLLO  TECNOLOGICQ GQUE ALCANZAN LAS FUERZAS
PRODUCTIVAS, =ON CAPACES DE PRODUCIR, DISTRIEISIR E INCULCAR
LA IDEOLOGIA DE LA CLASE 0 FRACCIONES DE CLASE RUE LOS
DETENTA, EN LA PROPORCION MAS CONSTANTE, SOBRE LOS MULTIFLES
CAMPOS DE CONCIENCIA DE LOS DIVERSDS GRUPOS SOCIALES CGUE
COMPONEN LA FORMACION SOCIAL DONDE SE INSCRIBEN. TODO ESTO
CON OBJETD DE CONVALIDAR COLECTIVAMENTE SUS INTERESES Y
NECESIDADES DE FRACCION DE CLASE PARTICULAR PARA REPRDDUCIRSE
EN ESPERA DEL PODER QUE LE CORRESPONDE, <SEGUN SEAN LAS
NECESIDADES DE  CADA  COYUNTURA  HISTORICA PDR LA GQUE
ATRAVIEZA"(3).

ENTRE LO3 MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA MAS SOBRESALIENTES SE
ENCUENTRAN LS SIGUIENTES: LA TELEVISION, LA RADIO, LA
PRENSA, EL  CINE, Y &UJ NUEVO COMPLEJO TECNOLOGICO DE
PROLONGACION FISICA A TRAVES DE  SATELITES, COMUNICACION
AXIAL, TELEPRENSA, MILROONDAS, ETC.

EL FPROCESD DE L& COMUNICACION EN LOS MEDIOS DE

COMUNICACION MASIVA

4)EMISOR

SE PUEDE DECIR QUE DENTRO DE LA COMUNICACICN MAZIVA, EL
EMISOR ES SIEMPRE LN GRUPGD O UNA EMFRESA WUE FOSEE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION, FOR LO CUAL ES QUIEN ELABORA EL MENSAJE Y LA
INFORMACION DE ESTE, DE ACUERDD A SIS INTERETES. ASIMISMO, EZ
ElL. QUIEN TIENE EN SU PODER LA FACULTAD DE MANIPULAR L4
INFORMACION COMO LE FAREZCA. '
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BI SE ACEPTA BUE LIS MEDIOS DE COMUNICACION 3SON UNA INDUSTRIA
CULTURAL Y  COMO TAL ESTA AL SERVICIO DE LA CLAZE DOMINANTE,
SE PUEDE DEDUCIR QUE EL EMISOR ES FARTE DE DICHA CLASE, Y
COMO MENCIONA  DANIEL FRIETO: YSER EMISDOR A TRAVES DE LS
MEDIOS DE COMUNICACION EN NUESTROS FAISES LATINDAMERICANDS
SIGNIFICA CONVERTIRSE EN INFLUENCIADOR/INFLUYENTE, LO SEFA D
ND QUIEN DESARROLLA TALES ACTIVIDADES. INFLUENCIADOR FARA BUE
FUEDAN  CONCRETARSE LAS INTENCIONAL IDADES MERCANTIL VY
FROFAGANDISTICAY (4).

EL EMISOR EN SU TAREA DE ELABORAR Y MANDAR MENSAJES, TIENE DE
ALGUNA MANERA UN CONTROL BASTANTE DEFINIDO SOBRE LOS MEDIDS
DE COMUNICACION, ESE CONTROL ES LA PAUTA PARA TRATAR DE
INFLUIR AL  PERCEFTOR, YA SEA INVITANDOLO A CONSUMIR
IRRACIONALMENTE 0O OENERANDO MODELOS DE CONDUCTA A SEGUIR A
PARTIR DE ESTEREQTIFOS BIEN DELIMITADOS.

EL EMISOR MANIFULA LA COMUNICACION E INFORMACION, EN BUSCA DE
UN  CONTROL INCONDICIONAL EN EL FERCEPTOR, LU CUAL SE TRADUCE
EN UN PROCESO DE COMUNICACION AUTORITARIQ.

b CODIG0

LOS CODIGOS UTILIZADOS DE MANERA AUTORITARIA EN EL FROCESD DE
LA COMUNICATION, SIEMPRE LLEVAN EN SI MISMOS (EXPLICITA O
IMPLICITAMENTE), UNA ELAEORACION Y DECORIFICACION FLANEADA DE
ANTEMAND, Y ENCAMINADA A UNA RESFUESTA  CONDICIONADA DEL
PERCEPTOR.

AHORA, DENTRQ DEL CONTEXTQ DE EMISOR-INFLUYENTE, EL CODIGO ES
MANEJADD ABSOLUTAMENTE POR  EL  EMISOR, TODD SIGNG, COLOR Y
TRAMA, 20N DISESADOS CON EL UNICO FIN DE EUSCAR UNA RESPUESTA
DE ACEFTACION EN EL PERCEPTOR. | ‘



EL  CODIGO QUE  SE MANEJA DE  MANERA  RECURRENTE Y
MONOPOLICAMENTYE, SIEMPRE EUSCA UNA ACEPTACION PASIVA LEL
PERCEPTOR.

LA IMPOSICION DE UN CODIGO COMUNICATIVO, SIEMPRE LIMITA LA
CREATIVIDAD, LA ESPONTANEIDAD, CON LO CUAL SE BUSCA ATROFIAR
Y CONDICIONAR Al. PERCEPTOR, A MENSAJES PROGRAMADOS DE
ANTEMANG, DBTENIDDS DE UNA REALIDAD MITIFICADA.:

8€ PUEDE OBSERVAR EN LOS MENSAJES ELABORADOS FOR UN EMISOR
INFLUENTE, LA TOTAL PLANEACION DE MENSAJES EN DONDE SE BUSCA
MANTENER AL PERCEFPTOR PASIVAMENTE, COMO EXFONE DANIEL PRIETO:
"NINGIUN MENSAJE ES INOCENTE"(S)

) MENSAJE

HAY QUE SERALAR, GQUE LOS MENSAJES FUEDEN SER AUTORITARIDS
(CUANDO  SON  IMPUESTOS) 0O DE ESTRUCTURA ABIERTA  (CUANDO
FPROFPONEN UNA INTENCION ENTRE EL EMISOR Y EL PERCEPTOR).

COMO EXPONE 5SERARD MALETZKE (1933) '“SERIA INGENUD CREER QUE
EN EL MACROCOSMOS DE LA COMUNICACION MASIVA, SE DIERA UNA
INTERACCION ENTRE EL EMISOR Y EL PERCEFTOR, EN REALIDAD LA
COMUNICACION SO0CIAL  GENERALMENTE ES "... DE MODQ UNILATERAL
FUNDAMENTALMENTE PUBLICA""(&).

MALETZKE SE REFIERE A GUE EN EL PROCESO DE LA COMUNICACION
SOCIAL, El. MENSAJE LLEGA AL FERCEPTOR PERD, ESTE NO FUEDE
CONTESTAR DE MANERA INMEDIATA Y ESPONTANEA AL EMISOR Y, COMO
LOS MEDIDE DE COMUNICACION COLECTIVA LANZAN MENSAJES A UM
PUELICO  HETERQGENEO, SOSTIENE QUE POR LO TANTO, LA
COMUNICAZION E5 DE CARACTER FUBLICD, &3 DECIR, LA RELACION
- ENTRE. EL EMISOR - Y PERCEFTOR SE DA DE MANERA UNILATERAL, NO
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EXISTE UN DIALOGO O UNA RETRDALIMENfACION DIRECTA DEL
PERCEFTOR AL EMISOR.

POR LD GQUE L0OS MENSAJES TRANSMITINDOS FOR LOS MEDIOS DE
COMUNICACION SON SIEMPRE LA VISION DE RUIEN DETENTA A LD3
MISMOS Y FOR CONSECUENCIA Z0N DE CARACTER ALTORITARICQ,

SE PUEDEN ENCONTRAR ENTONCES, MENZAJES ESTRULCTURADOE A FARTIR
DE DISCURSCS IDEOLOGICOS, MENSAJES QUE IMFONEN FAUTAZ DE
CONDUCTA Y  MODELS ESTEREOTIPADOS A SEGUIR, COM3I MENCIONA
ARMANDD  LASSIOGLIS "LOS  CONTENIDOS DE  LOS  MENSAJES
VEHICULADOS FOR L0OS MEDIOS DE INFDRMACIDN MASIVA TRANZMITEN
IDEOLOGIA, ES DECIR, CONCEPTOS, NOCIONES Y PREJUICIDS QUE
EXPRESAN LOS INTERESES DE SECTDREZS DOIMINANTEZ DE LA SOCIEDAD,
PEROD AL MISMO TIEMPO IMPIDEN LA REPLICA E INDUCEN A LA
MUDEZ" (7).

LOS MEDIOS TRANSMITEN UNA IDEOLOGIA IMPERIALISTA IDEALIZADA Y
TRANSFORMAN A LDS RECEPTORES/FERCEPTORES EN SERES PASIVOE,

ES IMPORTANTE DESTACAR, RUE TODD MENSAJE AUTORITARIQ TIENDE A
IMFEDIR CUALRAUIER RUPTJRA Y CONFRONTAZION CON LA REALIDAD
SOCIAL Y POR LO TANTO, NO TOMAN UNA POSICION CRITICA HACIA LA
MISMA.

d)PERCEPTOR :

MUCHOS  AUTORES  COMO  MCLUHAN -~ (1%972), CASSIDGLI (1974),
MENENDEZ (1972), ENTRE OTROS, HAN SUBESTIMADD LA CAPACIDAD
- DEL  PERCEFTOR ANTE LOS MEDIDS Y SE HA CREADO LA IDEA DE UN
PODER  OMNIPOTENTE ©DE LOS MISMOS. SIN EMBARGD, HAY RIUE TENER
EN MENTE QUE TANTD EL FPERCEFTOR COMO LOS MISMOS MEDIOS, ESTAN
INMERSDE  EN LA FORMACION SOCIAL  QIJE  ESTA EN  CONTINUA
TRANSFURMACION,  EN CRISTS CCONSTANTES A FARTIR LDE LAS



CONTRADICCIONES DELL SISTEMA CAPITALISTA.

EN OTRAS PALAERAS, POR MUCHOS MENSAJES GUE LOS MEDIOS NOS
TRANSMITAN SOBRE PRESTIGIO, PAZ Y ESTABILIDAD DEL SISTEMA, SI
NUESTRA REALIDAD NGO SE IDENTIFICA CON EL MENSAJE, GUEDAN
ABIERTAS POSIBILIDADES PARA ORGANIZAR UNA NUEVA CONCEPCION DE
LA REALIDAD. '

ACEFTAR LA PASIVIDAD DEL FERCEPTOR ANTE LOS MEDIDS, SERIA
TANTD COMC NEGAR EL DESARROLLD DE LA SOCIEDAD: LA IDEDLOGIA
DOMINANTE NO ES EXCLUSIVA EN LAS RELACIONES SOCIALES, LAS
CLASEZS DOMINADAS (0 LO3S PERCZEFTORES), NO SON ROBOTS NI MASAS
UNIFORMES PARA  LLENARLOS DE INFORMACION O PROGRAMARLOS, SU
REALIDAD HACE QUE ADDPTEN LA IDEOLIWGIA SEGUN LAS NECESIDADES
Y LA INTERFPRETEN SEGUN SU REALIDAD O BIEN GUE LA IDEOLOGIA SE
ADAPTE A CIERTOS ASPECTOS DE SU REALIDAD.

FODEMOS AFIRMAR FOR LO TANTO, GQUE EL PERCEPTOR NO ES ENTONCES
UN ENTE FASIVO  DENTRO DEL  PROCE:S0 DE LA COMUNICAZION; SU
FORMACION SOCIAL Y SU REALIDAD LE PFERMITEN MODIFICAR EL
PATRON IDEOLOGICO DOMINANTE PROPICIANDD LA CRITICA.

LOS MEDIOS DE COMUNICACION INFLUYEN PERQO NO DETERMINAN
COMPLETAMENTE LA CONDUCTA DEL PERCEPTOR.
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I1.2 LA NATURALEZA AUTCORITARIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
MASIVA

MILLES MENCIONA R®UE LDS MEDIOS NO S0LD SUMINISTRAN INFORMACTION
SIND RQUE CONDICIONAN LAS EXPERIENCIAS DE LA 3ENTE; TIENDEN A
ESTABLECER NUESTROS MODELOS DE REALIDAD Y CREDULIDAL,

POR LO TANTD, INCLUSD I EL INDIVIDUD TIENE LA EXFERIENZIA
DIRECTA Y PERSONAL DE LDS ACONTECIMIENTOS, ESTA NO ES
REALMENTE DIRECTA Y PRIMARIA, SINO GUE ESTA ORGANIZADA EN
ESTEREOTIPOS. ESTAS CREENCIAS Y SENTIMIENTOS MAS PROFUNDOS
CONSITITUYEN UNA SUERTE DE LENTE A TRAVES DE LA CUAL LOS
HOMBRES COBRAN EXPERIENCIA DE SU MUNDD; ELLOS CONDICIONAN
FUERTEMENTE LA ACEPTACION © EL RECHAZO DE OPINIONES
ESPECIFICAS Y ESTABLECEN LA ORIENTACION DE LOS HOMERES HACIA
LAS AUTORIDADES PREVALECIENTES.

OTROS AUTORES HAN ANOTADD QUE LA VISION DEL MUNDO DE LAS
FERSONAS QUE VIVEN EN EL MISMO AMBIENTE ES EASTANTE UNIFORME

(LITTUHEN, NORDENSTRENG Y VARIS, 1971). Y VARIOS COMPARTEN
' ESE INTERES CON GOULET (1971), GJIEN AFIRMA:

"AHORA TODO EL MUNDO FUEDE RECIEIR IMAGENES ORIGINADAS FLERA
DE 3=SU PROPID MEDIG AMBIENTE ~INMEDIATO. TODQS PLUEDEN SER .
EOMBARDEADOS FOR- LAS MISMAS IMAGENES. ESTO, A CAUSA DE QUE
SOLO  UNOQ3S  POCE  INDIVIDUOS, UNDJS FOCOS GRUPOS DE INTERES,

UNAS POLCAS ORGANIZACIONES, UNAS FOCAZ SOCIEDADES, POSEEN- LOS

MEDICS NECESARIDZ  PARA  ENVIAR  ESTAS IMAGENES. EN
CONSECUENCIA, LUNA MINORIA ESTA ENVIANDO CIERTOS VALORES
SELECTIVDE A LA MAYORIA A TRAVES DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION, "(&).

AUTORES COMO ADORNG (1969) Y HORKHEIMER (1970), ~ENTRE OTROS-




HAN GCONSIDERADD A LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA COMO UNA
"INDUSTRIA  CULTURAL" YA GUIE, COMO PARTE DEL SISTEMA SOCIAL,
SON LOS VEHICULOS POR MEDIO DE LOS CUALES, LA CLASE DOMINANTE
LANZA MENSAJEZ, ©CON EL FIN DE DIFUNDIR Y REFDRZAR 53U
IDEOLOGIA.

EsTA CONSIDERACION IMPLICA DOS FACETAS: POR UNA PARTE, COMG
"INDUSTRIA", LOS MENSAJES SON EMITIDOS DE MANERA MASIVA A
PARTIR DE FROCESOS DE COMUNICACION ALTAMENTE TECNIFICADOS Y
POR OTRA PARTE, INMERI0S EN EL CONTEXTO CARITALISTA, LOS
MEDIOS DE COMUNICACION SON, AL IGUAL QUE LIS MEDIOS DE
PRODIICCION, FROPIEDAD PRIVADA Y NO SOCIAL.

&I LOS MEDIOS DE COMUNICACION SON PROPIEDAD DE UNA CLASE
SOCIAL QUE FUEDE MANTENERLOSZ, CONVERTIRLOS EN UNA “INDUSTRIA
CULTURAL", POR CONSECUENCIA EL PAPEL DE LOS MEDIOS SE
DETERMINA - A PARTIR DE LA IDEDLOGIA E INTERESES DE LA CLASE
SOCIAL DUE LOS DETENTA, COMO MENCIONA JAVIER ESTEINOU €1981)

"EN EL MODD DE PRODUCCION CAPITALISTA, EL PRIMER FACTOR HLUE
DETERMINA  FRIDRITARIAMENTE LA  FUNCION IDECLOGICA (WUE
DESEMPEFIAN LOS AFARATOS DE DIFUSION DE MASAS, ES SU FROPIEDAD
JURIDICA, YA GUE EZ A TRAVES DE ESTA QUE EL PROPIETARIOD
DBTIENE DERECHO DE U3SAR, GBDZAR Y DISPONER AMFLIAMENTE DE EL,
SEGUN SEAN SUS INTERESES Y NECESIDADES DE EXISTENCIA Y
RENOVACION MATERIAL"(9).

AHORA 51 LA CLASE SOCIAL QUE POSEE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
SE IDENTIFICA CON EL SISTEMA CAPITALISTA, NO S0LO DIFUNDIRA
S IDEOLOGIA, SIND QUE TAMBIEN SE HACE PARTE DE SU MECANIZMO
DE REFRODUCCION, E£S AGUI EN DONDE SE DBSERVA GUE LS MEDIOS
DE COMUNICACION SE VUELVEN MEDIOS DE DIFUSION IDEOLOGICA Y
MERCANTIL ISTA,



COMO  TALES Y A FARTIR DE SU CARACTER CLASISTA, SU ESTRLUCTURA
ES DOMINANTE, SUS MENSAJES NO <0LD SON  INFORMATIVOS Y
PUBLICITARIOS, SIND GQUE TAMBIEN PROFAGAN MODELOS DE VIDA Y
ESTEREQOTIPDS A SEGUIR CON POCA DFCION A CRITICAS Y A
CUESTIONAMIENTOS.

ESTA LIMITANTE A LA CRITICA Y AL CUESTIONAMIENTO DE LOS
MENSAJES E'3 DE CARACTER AUTORITARIO. SE PROFONE, SIN TOMAR EN
CUENTA AL PERCEFTOR COMO ELEMENTO DINAMICO DENTRO DEL PROCESO
DE COMUNICAZION, 3S0LO 3E LE TOMA EN CUENTA COMO TERMINAL DE
DICHO PROCESO Y SE LE NIEGA SU INTERVENCION A MENOS QUE ESTA
SEA COMO CONSUMIDOR DE LOS PRODUCTOS PROMOVIDOS Y DE LOS
MODOS DE VIDA QUE SE PROPAGAN.

DE ESTA MANERA 3SE PUEDE DECIR QUE EL FROCEZ(O DE COMUNICACION
A TRAVES DE LOS MEDIOS DE NUESTRD PAIS, E§ UN PROCESO
UNILATERAL - ¥ VERTICAL, EN DONDE LA AUTORIDAD SE EJERCERA A
TRAVES DEL MENSAJE QUE DIFUNDE UN EMISOR DOMINANTE,

CABE SERALAR RQUE LA ESTRUCTURA AUTORITARIA DE LOS MEDICS DE
COMUNICACION NO ES PROPIA DE ELLOS, COMO SERALA DANIEL
PRIETD: "iINA SDCIEDAR GUE ESTE ORSANIZADA CLASISTAMENTE ES
NECESARIAMENTE  AUTORITARIA. LA SUPERVIVENCIA DE GUIENES
POSEEN EL FODER, DE BUIENES SE BENEFICIAN CON EL. ORDEN SOUCIAL
VIGENTE, DEPENDE DE LA FLANIFICACION DE LA VIDA COTIDIANA DE
LAS GRANDES MAYDRIAS'(10).

DENTRO DE ESTE CONTEXTO Y FROFUNDIZANDD EN LO GQUE SIGNIFICA
UNA  ESTRUCTURA AUTORITARIA SE  PUEDE OBSERVAR RUE MIENTRAL
EXISTA UNA CLASE HEGEMONICA 00 ALGUN INDIVIDUO QUE TENGA EL
PODER, LA COMUNICACION SOCIAL, SIEMPRE TENDRA CARACTERISTICAS
AUTORITARIAS. '
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LOS MENSAJES DE ESTRUCTURA AUTORITARIA SON REFETITIVOS HASTA
EL CANSANCIO, COMO SU FIN ES NO DAR NINGUN ELEMENTO CRITICO
AL PERCEPTOR, LA  REFETICION CONSTANTE DE ~ MENSAJES
AUTORITARIOS PROFPONE MODELOS DE CONDUCTA A SEGUIR 0O VISIONES
‘DEL MUNDO DE ACUERDO A INTERESES BIEN DEFINIDOS.

DE AQUI 3E PUEDE SACAR EN CONCLUSION, QUE LA REITERACION
CONSTANTE DE LO3 MENSAJES DE ESTRUCTURA AUTORITARIA, TIENDEN
A VOLVERSE  ELEMENTOS  COTIDIANOS [LDE  JUICIO Y DE
IDENTIFICACION, LO CUAL SE TRADUCE EN UNA MEDIATIZACION DEL
PERCEPTOR FRENTE A LOS MENSAJES.

ES UN HECHO QUE EN LOS PAISES CAPITALISTAS LOS MEDIOS DE
COMUNICACION MASIVA ALTAMENTE = TECNIFICADOS PERTENECEN A LA
CLASE SOCIAL DOMINANTE, ESTO RESULTA LOGICO, FORAUE EL VALOR
DE LOS MEDIOS Y LOS RECUSOS ECONOMICOS QUE SE NECESITAN PARA
MANTENERLOS, $SON CAPITALES A LOS QUE NUNCA PDDRA ASPIRAR UN
PROLETARIO, O SIQUIERA UN PROFESIONISTA. ESTA ES LA RAZON POR
LA ©CUAL, GENERALMENTE LOS DUEROS DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION, SON EMPRESAS DE GRAN JERARGUIA DENTRO DE Si
FORMACION SOCIAL. :

ES EVIDENTE QUE LA INDUSTRIA DE LA CONCIENCIA NO NOS
PERTENECE, GUE OBEDECE A INTERESES IMPERIALISTAS VY GUE,
LOGICAMENTE NUESTRO PAIS CUENTA CON DIFERENTES MEDIOS DE
DIFUBIUN; LS CUALEE  SIGUEN EL  MODELD AUTORITARIO Y
MERCANTILISTA DE LAS TRANSNACIONALES.
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I1. 3 LA IDEOLOGIA DOMINANTE EN LGOS MEDIOS DE COMUNICAZION
MASIVA Y LAS CLASES

LA IDEOLOSIA BURGUESA TIENE COMD UNA DE SUS FINALIDADES EN
LOsS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA DESVIAR, Y DISTRAER LOS
OBJETIVOE DE CLASE DEL SECTOR OBRERD, UNA FORMA ESFECIFICA DE
LA INFLUENCIA ESPIRITWAL ESTA CONSTITUIDA POR LOS DISTINTOS
METODGCE POR MEDIO DE LOS CUALES SE DESVIA A LAY MAZAS DE
AGILIELLAS INFORMACIONES GQUE CONDUCIRIAN A IDEAS Y CONCLUSIONES
INDESEABLES PARA LA BURGUESIA IMPERIALISTA. EL INTERES DE L0OS
TRABAJADDRES POR L0OS PROBLEMAS FUNDAMENTALES DE LA VIDA
POLITICA HA DE SER ANULADO SISTEMATICAMENTE.

ESTA FORMA DE DOMINIO HA ALCANZADO CARACTERISTICAS ENORMES EN
LA SOCIEDAD CAPITALISTA MODERNA, SIN SER FOR ELLO NUEVA SU
ARPARICION. COMO MENCIONA J.  ARTATOU (1974) "LA PREN3A, LA
LITERATURA, EL CINE, LA RADIO, LA TELEVISION, PROCURAN
DESVIAR LA ATENCION DE LOS TRABAJADIDRES HACIA EL SEXD, EL
DEPORTE, LA VIDA INTIMA DE LAS ESTRELLAS Y LOS GANGSTERS, DE
LIS DEFORTISTAS Y DE LOS PLAYBOY, HAZIA L% DELITOE, LOS
RITMOS BE MODA, LOS NUEVOS DBAILES Y LOS NUEVOS AUTOS, EL
TRAFICO EN TORNOD A ESTOS OBJETIS QUE, ENTRETANTO, 3SE HA
TRANSFIORMADO EN UNA PSICOSIS DE MASAS, TOMA EL CARACTER DE UN
RASGO DE LA MODERNA FORMA EURGUESA DE VIDA, AMERICANA Y,
POSTERIORMENTE DE LA EUROPEA.

DE ESTE MODD SE PRETENDE EVITAR UE LAS MASAS PUOFULARES
CONSIGAN. UN  CONGCIMIENTO CORRECTO DE LA REALIDAD. LA GUERRA
CONTRA LA RAZON; ESTA ES LA ESENCIA DE ESA CONCEPCION DE LA
LUCHA IDEOLOGICA DESARROLLADA FOR LA EIURGIESIA EN LA EFOCA DE
AGUDIZACION DE LA CRISIS JENERAL DEL CAPITALISMO"(11).
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S LOS MEDINS ELECTRONICIS CUMPLEN UNA'TAREA DE REFORZAMIENTO
DE LA IDECLOGIA DOMINANTE EN RELACION CON LA CLASE MEDIA,
FODEMOS ADELANTAR ®JE, EN LO REFERENTE A LOS SECTORES
PROLETARIOS Y A LOS GRUPOS MARGINADOS, SUS EFECTOS SE DAN
BENTRQ DE MN  PROYECTO @QUE BUSCA PROPORCIONAR A LOS
CONSUMIDORES DE IMAGENES, UN AMPLIO REPERTORIO DE MECANISMOS
DE EVASION Y DE DESLUMBRAMIENTO, ASI COMO UNA  ACTITUDR
INSEGURA, DESESPERANZADA, LLENA DE DESCONFIANZA POR LOS
PLANES DE ©ORGANIZACION, CONVENCIDA DE QUE - LAS FORMAS DE
ASCENSU SUCIAL TIENEN EL CARACTER DE ESCAPATORIA INDIVIDUAL Y
ENCERRADA EN UNA POSICION CONFORMISTA. N2 ES NECESARIO
SENALAR QUE EN LOS MEDIOS ELECTRONICOS, LAS FOTONOVELAS Y LAS
PUBLICACIONES AMARILLISTAE, NO ENCONTRARAN MUCHAS
OPORTUNIDADES DE ACERCARSE A LA INFORMACION, LA CULTURA Y LAS
MANIFESTACIONES ARTISTICAS. TODO LO CONTRARIO, ESOS MEDIOS SE
DEDICAN A LA PROMOCION DE LAS FORMAS DE LA SUBCULTURA Y FOR
ESTA RAZON, $SUJ PROYECTO NO TIENE NINGUNA RELACION CON LOS
ASPECTOS EDUCATIVOS O CON LA DIFUSION DEL ARTE Y LA CULTURA.

COMO SE HA MENCIONADO, LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA, SON
PROPIEDAD PRIVADA Y TIENEN UN CARACTER COMERCIAL INNEGABLE,
ESTO ES, VENDEN  NOTICIAS, INFORMACION, ACTIVIDADES
RECREATIVAS,. ESFECTACULOS 0O ESPACIOD Y TIEMPO A SUS
ANUNCIANTES.

POR LO GUE, UNA DE LAS FUNCIONES GUE SE HA CONVERTIDO EN
ESENCIAL EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA, ES LA
PUBLICIDAD , YA OUE ACTUALMENTE ESTOS MEDIOS SE DESARROLLAN
EN FUNCION DEL GASTO PUBLICITARIO, ES DECIR, CADA VEZ
DEPENDEN MAS DE LA PUBLICIDAD,

~ DADO EL PAPEL QUE JUEGA LA PUBLICIDAL EN LA VIDA ECONOMICA,
S0CIAL Y CULTURAL DE NUESTRO FAIS, A3I COMO LAS FOSIBILIDADES
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QUE ~ TIENE DE EJERCER UN IMPACTO FSICOLOGICO, GRACIAS A 3SUS
VINCULOS CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION, RE3ULTA IMPORTANTE
DETERMINAR CUAL ES ESTE PAPEL.



CAPITULD grg




ITI.1 LA PUBLICIDAD Y LOS MEDIDS DE COMUNICACION MASIVA

DE ACUERDO CON BERNAL SAHAGUN, V. (1980), LA FUBLICIDAD SE
PUEDE DEFINIR COMO "EL CONJUNTO DE TECNICAS Y MEDIOS DE
COMUNICACION DIRIGIDOS A ATRAER LA ATENCION DEL CONSUMIDOR
HACIA EL CONSUMO DE DETERMINADUS BIENES O LA UTILIZACION DE
CIERT0S SERVICIOS, ASI, LA PUBLICIDAD ES UN FENOMENG DE
COMUNICACION SOCIAL.

LA PUBLICIDAD CONTIENE DO$ ELEMENTOS PRIMORDIALES, POR UN
LADD, LA INFORMATIVA RQUE TIENE COMD FUNCION PONDERAR LAS
CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO Y FOR OTRD LA PERSUASIVA, TON LA
CUAL SE  INDUCE AL CONSUMIDOR A ADRUIRIR DIVERSOS FRODUCTOS,
AUNQUE NO SE TENGA NECESIDAD INMEDIATA DE HACERLO"(12).

LA UTILIZACION DE LA PUBLICIDAD FERSUASIVA HA ESTIMULALO Y
ENCAUZADO LA PRODUCCION DE BIENES DE CONSUMO Y HA CONTRIBUIDO
A UNA HOMOGENEIDAD DE L0S GUSTOS Y CREENCIAS DE MILLONES DE
FERSONAS EN EL MUNDO ENTERO.

ASI PLES, LA PUBLICIDAD CREA EN LOS RECEPTORES NUEVAS PAUTAS
DE CONSUMO QUE LO INTRODUCEN EN EL CONSUMO MUNDIAL Y LO HACEN
FIEL A LINA MARCA DETERMINADA DE PRODUCTIS.

LA PUBLICIDAD E$ HOY POR HOY UNO DE LOS FACTORES MAS
IMPORTANTES DE LA VIDA DIARIA., 35U PRESENCIA 3E DEJA SENTIR A
CADA MINUTO EN TODA ACTIVIDAD HUMANA. ROEERT GUERIN (1930)
ESCRIBE:  “LA PUBLICIDAD SE HA HECHD DUEFRA DE LA PRENSA, DEL
CINE, DE LA RADID, DEL LIERO, DE LA CALLE, DEL SUBSUELD, LE
LAS NUBES. ES LA PRIMERA GWE NOS SALUDA AL DESFERTAR Y LA GUE
- NOS  SALE DEL BOLSILLD AL 3ACAR EL PANUELD, ES UN ESPECTACULD
TOTAL Y PERMANENTE. " (13)
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ES INDISCUTIELE EL ENJIRME FPODER QUE PISEEN L0 MEDIDS DE
COMUNICACION SOBRE LA SOCIEDAD, LA CUAL ES MANIFULADA A FIN
DE FGUE, CONSCIENTE 0O INCONSCIENTEMENTE, SUS  MIEMBROS SE
'CONVIERTAN EN  AUTOMATAS ORIENTADOS HACIA UN SOLO OBJETIVO:
CONSUMIR.

Y PARA LOGRAR ©GUE LA SDCIEDAD DERROCHE SUS INGRESCOE EN
PRODUCTOS CADA  VEZ MAS CARDS, CADA VEZ MENDS DJRABLES, CTADA
VEZ MAS [INNECESARICS, LOS FURLICISTAS INUNDAN EL AIRE CON
MENSA.JES AGRESIVOS, SUTILES, SUPLICANTES, ETC. DISERADDZ EN
TAL FORMA UE ES MUY DIFICIL DEFENDERSE CONTRA ELLOS.

EL HECHO DE NO CREER EN LA PUBLICIDAD (0 DE CREER QUE UND NO
CREE) NO NOS INMUNIZA CONTRA ELLA. FOR EL CONTRARIO, ELLA
ACTLIA TANTO MEJOR, POR CUANTO NO NOJS PIDE GilE CONSINTAMOZS.

0SCAR  LANGE RESUME EN FORMA POR DEMAS OBJETIVA LA INFLUENCIA
DE LA PUBLICIDAD EN LA ACTUALIDAD, ESCRIBE:

"LA ELECCION DEL CONSUMIDOR ESTA TAMBIEN INFLUIDA POR LAS
EMPRESAS CAPITALISTAS, QUE BUSCAN POR UNA SERIE DE ACCIONES
PARTICULARES PERSUADIR AL CONSUMIDOR- PARA GUE COMPRE SUS
PRODUCTOS" (14).

NOS REFERIMOS A (CIERTAS ACTIVIDADES DE LA PUBLICIDAD, ESTA
ACTIVIDAD SE  LLAMA' "RECLUTAMIENTO DE COMPRADORES® 0
"PROMOCION DE VENTAS". EN EL CAPITALISMO MODERNO, ESTA
ACTIVIDAD INFLUYE ©CADA VEZ MAS CLARAMENTE EL MEDIO AMBIENTE
EN EL QUE EL HOMBRE VIVE; LOS CONSUMIDORES ESTAN SOMETIDIS A
SU ACCION BAJD ASPECTOS CADA VEZ MAS NUMERDSIIS Y DIVERSD3. EN
LOS FERIODICQOS Y REVISTAS, EL RADIO, EL CINE Y LA TELEVISION,
EN LOS TRANSFORTES, = FOR TODAS PARTES, LA PUBLICIDAD EJERCE,
COMO  LAS DEMAS FORMAS DE PERSUASION UNA INFLIUENZIA SOBRE Si



DECISION CoMd ADGUIRENTE DE MEDIOE DE CONSUMI.

LOs MEDIOS AL ALCANCE DE LO3 EXPERTOS EN COMERCIALIZACION SON
MUY  VARIADOS Y CONSTITUYEN LUNA EXPRESICON DEL ALTO GRADRD DE
ESPECIALTZACION ALCANZADO POR EL SISTEMA CAPITALISTA EN LO
QUE SE HA DADD EN LLAMAR “MERCADEO" 0O "MERCADOTECNIA", ES
DECIR, LA CIENCIA O LA TECNICA DE LA EXFLOTACION DEL MERCADQ
CON FINES  COMERCIALES. ESTA  "CIENCIA" EZ PER  SE  LINA
MANIFESTAZION DEL MODD DE ACTUAR IMPERIALISTA Y SU INFLUENCIA
SE EXTIENDE, ©ZASI SIN VARIACIONES EN 58S METODOS, A TOoDOS LIS
FAISES DEL MUNDOQ CAPITALISTA. '

LOS  MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA TAMBIEN TIENEN LA TAREA DE
LLEVAR LA IDEOLOGIA DE LOS MONOPOLIOS. COMD MENCIONA HERBERT
SCHILLER  (1980) "LA VITAL CONTRIBUCION DE  LOS MEDIDQS DE
COMUNICACION AL CAPITALISMO MONOPOLICO ES SU INFATIGABLE
PROPOSITO DE FABRICAR CONSUMIDORES. NATURALMENTE TAMRIEN
PRESTAN OTROS SERVICIOS IMPORTANTE$; IMAGENES IDEOLOGICAS
APROPIADAS, SUSPICACIA Y HOSTILIDAD AL SOCIALISMOD, REALCE DE
LOS VALORES INDIVIDUALISTAS, ETC., PERO LA PRODUCCION DE
CONSUMIDORES ES LA PRINCIPAL DE ESTAS INDUSTRIAZ." (13);
VICTOR MANUEL SAHAGUN AGREGA, "EL ENORME GASTO EN FUBLICIDAD
SIRVE DE INSTRUMENTD - A Los  PODERQSDS CONSORCID:
INTERNACIONALES PARA  DOMINAR. A LOS MEDRIOS DE COMUNICACION
MASIVA, REDUCIENDOLOS A "MEDIDS PUBLICITARIDE" QUE SON
UTILIZADOS, FOR  UN  LADD, FARA ENAJENAR A LA3 MASAS
CONSLUMIDDRAS, Y  POR OTRO, FARA LOGRAR LOS FINES DE
PENETRACION IDECLOGICA DEL IMPERIALISMO, "(1é)

LA COMERCIALIZACION Y LA DEPENDENCIA CRECIENTES DE L5 MEDIOS
DE  COMUNICACION RESPECTO DE  LO2 INGRES0S DE LA FUBLICIDAD
IMPLICA LA PRODUCCION v DIFUSION DE PROGRAMAS GUE RESULTEN
ATRACTIVOS PARA LAS MASAS. ESTA COMERCIALIZAION TIENE LA
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POSIBILIDAD DE EJERCER UN CIERTO CONTROL SOBRE EL CONTENIDO
DE LA INFORMACION DE NOTICIAS Y OCOMENTARIOS, YA QUE LGS
MEDIOE DE COMUNICACION  ACTUAN CON CUIDADO PARA NO UDFENDER A
LS ANUNCIANTES, POR RESIILTAR DEMAZIALDND FOLEMICOS.

EN  CONSECUENCIA, LOS ANUNCIANTES PUEDEN SI RETIRAN  SU
PUBLICIDAD O AMENAZAN CON RETIRARLA, INFLUIR EN LAS POLITICAS
DE MEDIOS DE COMUNICACION ESPECIFICOS QUE DEPENDEN MUCHO DE
LS INGRESOS DE LA PUBLIZIDAL.

CON EL PREDOMINIO DE LA FPUBLICIDAD SOBERE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION, NI ES DE EXTRAFAR LD GUE AFIRMA VANCE PACKARD
(1980):

"EN LAS ULTIMAS TRES DECADAS, LA PUBLICIDAD SE CONVIRTIO EN
UND DE LOS GRANDES INSTRUMENTOS DEL CONTROL SOCIAL EN
FUNCIONES EN DIFERENTES PAISES. SE HA UNIDO A LA IGLESIA, LA
ESCUELA Y LA INDUSTRIA COMO LINA INFLUENCIA IMFORTANTE EN LA
VIDA DEL PUEBLO"(17).

DE ESTA MANERA PUEDE ACEPTARSE QUE LA FUBLICIDAD TIENE COMO
DBJETO .EL CONTROL DE LA CONDUCTA HUMANA EN LA COMPRA DE
MERCANCIAS A FIN DE EDUCAR AL CONSUMIbDR EN LAS NECESIDADES
DE NUEVOS PRODUCTDS. EN LA PRACTICA, A LOS ANUNCIANTES LES
INTERESA LLEGAR A UN PUBLICO LO MAYOR POSIBLE, Y PARA
LOSGRARLD MUCHAS VECES FASAN FOR ALTO LA ORIENTACION FOLITICA
GENERAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION RUE UTILIZAN.

LA PUBLICIDAD TIENE UN IMPACTO SOCIAL Y QTRO ECONCGMICO SUS
EFECT(S SOCIO-CULTURALES GUARDAN RELACION CON EL-HECHO DE QUE
LA PUBLICIDAD CREA O REFLEJA LIS VALORES Y LOS ESTILOS DE
VIDA® DE L0OZ MIEMBROS DE LA SOCIEDAD, LA FUBLICIDAD PUEDE
TENER  ABPECTOS  PERJUDICIALES  CUANDD  FERSUADE A LOS
CONSUMIDURES PARA QUE ADGQUIERAN BIENES QUE NO NECESITAN EN
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ABSOLUTO, CUANDD  LAS DIFERENCIAS ENTRE FRODUCTORES
COMPETENTES SON ESCASOS 0 NI EXISTEN Y CUANDD INDUCEN AL
CONSUMIDOR A FALSAS  CREENCIAS  ACERCA DE LAS CUALIDADES DE
PRODJCTS DETERMINADQE,

PUESTD GUE EL NIVEL DE CON3UMO ES PARA EL SISTEMA EL INDICE
MAS SEGURD DEL  TRIUNFD S0CIAL, LOS MEDIGS DE DIFUSION SE
MANEJAN  COMO  ACONDICIONADORES DE LA CONDUCTA HUMANA Y DE
TODDS  LOS VALORES SOCIALES. EL CAPITAL EXTRANJERO ALIADD CON
LA BURGUESIA NACIONAL MANIPULA A LA SOCIEDAD E IMPONE LA
IDECLOIGIA DE LA CLASE DOMINANTE CON EL FROPOSITO DE AMINORAR
LA LUCHA DE CLASES, TODD EL APARATO PUBLICITARID Y
FRINCIPALMENTE LA PREN3A, EL CINE, LA RADIO Y LA TELEVISION,
ACTUAN COMO UNA DROGA GUE INFLUYE SOBRE EL COMPORTAMIENTQ
SOCIAL:

"AL.  ADORMECERLA EN EL ENSUERO DE UN PLACENTERO MUNDD IRREAL,
PUEDEN EMBOTAR Sl CONCIENCIA CRITICA A FUNTO DE HACERLA
INCOMPETENTE PARA RESOLVER L0OS PROBLEMAS REALES, Y SOEBRE
TODO, INCAFPACES DE REBELARSE  CONTRA = LAS  CALISAS
SOCIO-CULTURALES DE ES0S PROBLEMAS CUMFLIENDO ASI UN FAFEL DE
SEDATIVO SOCIAL QUE SOLO PUEDE CONSIDERARSE UTIL PARA EL
MANTENIMIENTO DEL STATUS" (18), BELTRAN Y FOX DE CARDONA
(1981).

LOS  PUBLICISTAS AL SERVICIG DEL  IMPERIALISMO, MANE.JAN
HARILMENTE EL LLAMADD EFECTO DEMOSTRACION. PERO COMO ESCRIEEN
BARAN Y SWEEZY (197%):

"EL. ANHELO DE -“NO SER MENOS QUE EL VECINO-, DE POSEER EL
AUTOMOVIL MAZ GRANDE D MAS MODERND, DE DOTAR A 3lJ FROPIO
HOGAR CON LO% ARTEFACTOS DE FABRICACION MAS RECIENTES, NO SE
PUEDE  ATRIEUJIR AL ANUNCID YA QUE ES CONSECUENCIA DEL
“AMBIENTE” GENERAL QUE FREDOMINA EN LA SOCIEDAD... LA
PROPAGANDA DEL  ANUNCIO INTENSIFICA ESTAS PROPENSIONES Y
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FACILITA 35U SATISFACCION" (1%).

INCITANDO A LA POBLACION A ELEVAR SU NIVEL SOCIAL A TRAVES
DEL CONSUMO. MILLONES DE MENZAJES PUBLICITARIOS SON LANZADDS
HUORA TRAS HORA EN LOS PAISES DE "LIERE EMPRESA", ANUNCIANDO
LA EXISTENCIA DE NUEVOS PRODUCTOS Y NECESIDADES DE LUOS GUE EL
HOMERE NOD TENIA CONCIENCIA.

ADEMAS, COMJ AFIRMA HUGD GUTIERREZ  VEGA “LAS AGENCIAS DE
FUBLICIDAD NO SE LIMITAN A PROPORCIONAR DATOS OBJETIVOS SOBRE
LAS CARACTERISTICAS Y EL PRECIO. DE UN FRODUCTD, SIND GUE
SIGUIENDD LAS TECNICAS DE PERSUASION, EUSCAN IMPONER SUS
OBJETDS RECURRIENDD, SI ES NECESARIGJ, A LA MENTIRA, AL ENGARD
Y AL ATAQUE EN CONTRA DE LAS FIRMAS COMPETIDORAS. DE ESTA
MANERA, L0O5 PUBLICISTAS EXPLOTAN LA ANGUSTIA DE LAS CLASES
MEDIAS POR ALCANZAR LOS SIMBOLOS DE STATUS SOCIAL, Y SE
AFRDOVECHAN DE LAS FRUSTRACIONES, LA NECESIDAD DE EVASION, EL
ANHELD DE SEGURIDAD EGONOMICA, EL ESPIRITU COMPETITIVO Y EL
TEMOR  MULTIFORME DE - LDS HABITANTES DE LAS SOCIEDADES
INDUSTRIALES PARA VENDER SUS OBJETOS Y MANTENER VIVA Y
ACTUANTE LA  IDEOLOBIA QUE  SUSTENTA AL IMPERIALISMO
ECONOMICO" (203, ‘

LA PROPAGANDA PUBLICITARIA NO TIENDE 30LAMENTE A ESTABLECER
LA ACEPTACION DEL PRODUCTO, POR MEDID DE LA REFETICION
CONSTANTE DE MARCAS Y CARACTERISTICAS DE LOS SATISFACTORES,
SIND QUE A SU VEZ, ESTOS SON FRESENTADDS DE MANERA ASCRIADA A
TRAVES DE LA IMAGEN, CON PATRONES DE CONDUCTA Y FORMAS DE
VIDA FROPIAS DE LA VIDA BURGUESA, TENDIENDD A CREAR EN EL
CONSUMIDOR UNA SERIE DE ASPIRACIONES GUE ROMFEN CON LA
CONDISION DBJETIVA DE CLASE SOCIAL 0 IMFONEN LA ACEFTACION,
IDEDLOGICA DE LA “LIBRE COMPETENCIA® Y LA PROMOCION
INDIVIDUAL EN TORND A LA CREENCIA. DE HJE, A TRAVES DEL
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CONSUMO DE ESTOS BIENES, PODRA ASCENDER A NIVELES MAS ALTOS
DENTRO DE LA ESCALA SDCIAL.

DE ESTA MANERA, EL HOMBRE SE ENCUENTRA 1CASI INDEFENSD ANTE EL
DESPLIEGUE ARRASADOR DEL FODER DE LA COMUNICACION MASIVA, QUE
DI3TORSIONA SU ESCALA DE VALDRES, ORIENTANDGO SUS AMBICIONES
HACIA EL CONSUMO, Y ASI EL “EFECTO DEMOSTRACION" IMPULSA A
LAS FERS0ONAS A SUPERAR AL VECINO EN EL CZONSUMO: "EN LOS
PUEBLOS PUOBRES, ESCRIBE EDMUNDO FLORES (1976), EL IMPACTO DEL
"EFECTO DEMDSTRACION" DE DUESENBERRY ES DESGUICIANTE. AHI
CARACTERISTICAMENTE EL NIVEL DE INGRESO DE LAS MASAS TIENDE A
SER ESTATICO 0O A EMPEORAR, Y LA DESOCUPACION Y SUBOCUPACION
SON  CRONICAS Y  AFECTAN A  MUCHA GENTE. BAJO ESTAS
CIRCUNSTANCIAS, LA PUBLICIDAD COMERCIAL Y AUN LA MERA
EXHIBICION  ACCIDENTAL DE NUEVOS PRODUCTOS, PATRONES DE
CONSUMO,  NORMAS DE VIDA Y OCIO QUE SE DIVIJLGAN POR MEDIO DEL
CINE, LA RADIO, LA TELEVISION Y OTROS AGENTES PRODUCE UN
VIODLENTD CORTO CIRCUITD SOCIAL AL EXACEREAR LA FRUSTRACION
GENERAL" (21).

LA  PUBLICIDAD, CON  SJ CARACTERISTICA REPETICION ES
MANIPLILADDRA Y, FARA MANIFULAR CUENTA CON  EQUIPOE DE
ESPECIALISTAS Y PSICOLOGOS GUE SE ENCARGAN DE ENCONTRAR LOZ
METODNIS = MAS ADECUADDS DE LLEGAR AL SURZONCIENTE DE 103
COMPRADDREZ Y "MOTIVARLOS" A ADRUIRIR BIENES QUE LES SON
INNECESARIZS, OFRECIENDD LA SUPUESTA REALIZACION DE LAS
ASPIRACIONES Y ESPECTATIVAS DE UN MODO DE VIDA CARACTERISTICO
DE LA CLASE DOMINANTE.

“lLA UTILIZACION DE ESTEREOTIPOS COMO "SIMEOLOS" TOTALIZADORES
DENTRC2  DEL  PROCESO DE COMUNICACION, NOS  SEFRALAN  LOE
SICUIENTES  PUNTOS COMUNES DE T70DO .CDDIGD ~PUBLICITARID,
OBSERVEMOS RAUE TDDD‘MENSAJE PUBLICITARIN 3SE CDMPUNE DE TREZ
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CONSTANTES EN SU CODIGD EMOCIONAL, "SALUD, DINERD Y AMOR", LA
CUAL.  SE NOS PRESENTA Y REPRESENTA EN VARIAS FORMAS DERIVADAS
DE ARDUETIPOS COMI STATUS, JUVENTUD, ENTUISIASMO, BELLEZA,
EROTISMO, FRESTIGIO Y ELEGANCIA, TODO ESTO REFRESENTADD FOR
ESTEREOQOTIPOS COMUNES A LA SOCIEDAD, PERO VESTIDOS CON EL
ROPAJE DE LA IDEOLOGIA"(22) (ALVARADO RIVAS, ARTURO, 1983).



[I1.2 PUBLICIDAD EN MEXICH

EN MEXICO COMO EN TODOS LOS PAISES CAFITALISTAS DESARROLLADOEG
0 NO, CON MAYOR O MENOR GRADO DE "INTERVENCION" ESTATAL, LA
FUBLICIDAD ES  UNA TECNICA UTILIZADA POR LAS  CLAZEZD
DOMINANTES PARA CONSERVARSE EN EL PIDER, E INFLUYE Y REFLE.A
LAS CONTRADICCIONES DEL SISTEMA, LA EURGLESIA GUE CONTROLA
LOS  MEDIOS MASIVOS DE COMUUNICACION "NACIONALES" ASI COMO EL
RESTO DE LA BURGUESIA MEXICANA, ES DOMINADA FOR LOS INTERESES
IMPERIALISTAS; A 2 VEZ AGUELLA DOMINA EN BUENA MEDIDA LA
FPROGRAMACION DEL CINE, LA RADIO Y LA TELEVISION DE LDS FPAISES
LATINOAMERICANOS DE HABLA HISPANA Y/0 SIRVE EFICAZMENTE DE
INTERMEDIARIA PARA QUE LOS GRANDES CONSORCIOS L.O LOGREN.

LA POSESION DEL RADID DE TRANSISTORES Y EL  TELEVISOR
FORTATIL, DE LA ROPA, DE LOS CUCHILLOS ELECTRICOS Y MILES DE
ARTICULOS MAS QUE SE OFRECEN EN EL MERCADO NORTEAMERICAND, ES
UNA OBSESION PARA GRANDES SECTORES MEXICANDS, COMO LD PRUEBA
EL EXITO INDISCUTIBLE DEL CONTRABANDO EN FERUERA Y 5RAN
ESCALA, COMO LO EXPONE JOSE GONZALEZ PEDRERO (1969) " LA
CREACION DE NECESIDADES DE ACIERDD CON LIN PATRON EXTERND
IMFONE CONSUMDS N0 NECESARIOS Y MUCHO MENOS INDISPENSABLES, E
INCLUSO  OTRAS MAS DE CARACTER NUEVD EN DETRIMENTD DE LA
ZAPACIDAD DE DESARROLLO ECONOMICUO.

LA  PUBLICIDAD QUE SE TRANSMITE EN MEXICO ES ENGARDSA PUES
ATRIBUYE A LOS PRODUCTOZ, A LAS MERCANCIAS QUE INTENTA
VENDER, VIRTUDES Y VENTAJAS INEXISTENTES, AL TIEMFOD QUE
OCULTA L0O3 EFECTDS NEGATIVOS. SIMPLES JABONES QUE SON “MAS
MJE  UN - JABONY, ANALGESICOS DE EFECTOS INSTANTANEDS,
DETERGENTES - SUPERBLANGUEADORES CON CAFPACIDAD ENERGETICA
PARA CONVERTIR LAS CUBETAS EN LAVADORAZ, COSMETICOS QUE
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EMBELLLECEN  DE INMEDIATO A LAS MUJERES 0O QUE HAZEN
IRRESISTIBLES A LOS HOMBRES, ETC., SON S0LD ALGUNOS DE LO3
MITOS GJE TRANSMITE EL ARPARATO PUBLICITARIO"(23).

COMO  ADVIERTE FERNANDD CARMONA (1978): “CON SU COMERCIALISMO
VORAZ Y SOMETIMIENTO CULTURAL, LOS MEDIDOS DE DIFUSION Y Ti3D)
EL. ENGRANJE DE LA EDUCACION EXTRAESCOLAR NO S0LO CONTRIBUYEN
A HACER MAS PROFIUNDA LA ENAJENACION INDIVIDUAL Y LA DE LAS
CLASES SOCIALES DOMINADAS Y DE LA\NACION: EN OTRAS FALABRAS
ND S0LO DIFUNDEN EN LN EFICAZ BOMBARDECD COTIDIANO LOS VALDRES
ETICOS, CULTURALES Y POLITICOS DE LA BURGUESIA MEXICANA
SUBORDINADDS, IMBRICADOS CON LOS DE LA BURGUESIA IMPERIALISTA
EXTRANJERA  HEGEMONICA, SINO QUE AYUDAN PODEROSAMENTE A
IMPRIMIR, AGRANDAR Y REFORZAR ALGUNOS DE LDS PRINCIPALES
RASGOS DEL SISTEMA EDUCATIVD EN SU CONJUNTG" (24).

EL 3SISTEMA EDUCATIVO EN MEXICO, Y EN TODOS LOS PAISES
CAPLTALISTAS ESTA ORIENTADQ, SALVO RARAS EXCEPCIONES, AL
SIMPLE ALFABETISMO POR UNA PARTE, QUE ES POR SI 30LO UN
OBJETIVO Y, POR OTRA, A PARTIR ‘DE AHI A TRAVES DE LA
SEPARACION CLASISTA, EN L0OS NIVELES MEDID Y SUPERIOR HACIA LA
PREFARACION DE CUADROS TECNICOS YV PROFESIONALES GUE SIRVAN A
LA  BURGUESIA  NACIONAL Y A LAS  GRANDES  COMPARIAS
INTERNACIONALES A CONSERVAR LA DOMINACION DEL. MERCADD Y AL
LADG DE TODAS ESTAS INSTITUCIONES, L0OS MEDIGE DE COMUNICACION
MASIVA CUMPLEN  UNA  FUNCION  ESFECIFICA, QUE E= EL
ADDCTRINAMIENTO DEL NIFD, DEL ADOLESCENTE Y ADULTO MEXICANIS
A FIN DE CONVERTIRLOZ EN CONVENCIDOS FARTIDARIOS DEL SISTEMA
Y EN EFICIENTES CONSUMIDORES Y, CON ELLDO, EN FIELES
SERVIDORES DEL. CAPITALISMO.

EL ENTRENAMIENTO DE LA POBLACION EN EL CON3UMO, ES UNA DE LA3
GRANDES PREOCUPACIONES DE LA OLIGARQUIA MEXICANA Y DE LOZ
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IIEMAS PAISES CAFITALISTAS, SUBDESARROLLADOS O NO, Y LO
MEDIOS FPUBLICITARIOS EN SU3 MANOS CUMFLEN CON SU FLNCION.

LA PUBLICIDALD REFUERZA LAS FORMAS DE CONDUCTA, LOS FPATRONES
DE PBELLEZA, MODO3 DE VIDA, UTILIZANDO AL SEXO Y A LO3 NIFDZ,
CoMoO MEDIO, ZIN IMPORTARLE GJE ESTOS JUEGUEN PAFELES MUY
LEJANOS A =U CONDICION REAL, LA MUJER AL TENER A SU CARGD EL
GASTO FAMILIAR, ES QUIEN CONSUME EL 75% DE L0OS BIENES EN EL
MERCADD, HACIENDILA CONSUMIR BIENES INNECESARIDS Y SUPERFLLIDS
CONVIERTIENDOLA EN UNA DE LAS PRESAS MAS CODICIADAS DE LA
CARGA IDEOLQSICA CONTENIDA EN LA PUBLICIDAL.

PERO, QUIZA ELL PAFPEL MAS IMPORTANTE DENTRO DE LA PUBLICIDAD,
L0 JUEGUEN LOS NINDS, YA RUE LOS ANUNCIANTES DIRIGEN LA
PUBLICIDAD HACIA Y A TRAVES DE LOS NINOS; ES DIRIGIDA HACIA
ESTOS, PORGUE ES BIEN, SABIDO QUE EL NIND, DEBE 3ER
"CONVENCIDO" FARA QUE CUOMPRE 0O FPARA QUE PIDA Y FUERCE LA
COMPRA DEL ADULTD, POR ESD, SE LE DA AL ANUNCIO, EL TOGIUE
TIERNO, HUMORISTICO, INTELIGENTE Y UTIL, AUNGRUE EL PRODUCTD
NOQ  TENGA GUIE VER CON NIROS; PERD DEJANDD VER QUE LDS FADRES
SIEMFRE DEBEN DAR LO MEJOR A SUS HIJOS YA QUE ESTO LOS
LLENARA DE DRGULLA.

"POR MEDIO DEL ANUNCIO-JUEGDO, A TRAVES DE LOS NIRDS, SE DA
UNA  ACCION PROLONGADA DEL ANUNCIO PUBLICITARIO, EN EL TIEMPO
Y EN EL ESPACID. LA MAYOR PARTE DE LAS VECES ES FOR MEDID IE
LA CANCION GUE ACOMPARA EL MENSAJE; PROVOCANDO LA "SIMPATIA
HACIA EL PRODUCTO", VINIENDD DE LA MANO DE LA SIMPATIA LA
CANCION Y LA PENETRACION DEL MENSAJE, APROVECHANDO EL INTERES
QUE LOS CHICOS TIENEN EN DEMOSTRAR A LOS DEMAS QUE SARBEN TAL
TONADILLA Y GUE SABEN MAS TONADILLAS BUE ESTE D AQUEL AMIGD,
A VECES, LOS FPEQUENOS COMPITEN FARA DEMOSTRAR CUAL SABE MAS
CANCIONES PUBLICITARIAS, AL IGUAL RUE COMPITEN EN ADIVINAR
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QUE PRODUCTO SE ANUNCIA CON 30LO VER LDS PRIMERDS FOTOGRAMAS
DEL "SPOT* CORRESPONDIENTE"(25).

HEMOS  VISTO Y OIDD MUCHAS VECES, LAS CANCIONES QUE ACOMPAFAN
A LOS MENSAJES, Y PODEMOS COMPROBAR QUE LA MAYORIA, SON SOLO
FRASES QUE INCLUYEN LA MARCA, Y SON REPETIDAS CONSTANTEMENTE
CON UN RITMO Y MUSICA, GUE PUEDAN SER RECORDADAS Y CANTADAS
FACILMENTE.

DEBIDO A LA IMAGEN, EL SONIDO Y AL CORTO TIEMPO @Ué DURAN LOS
COMERCIALES, LLEVAN UN PROPOSITD MUCHO MAS EMOCIONAL QUE
INFORMATIVO, PORRUE NO  VIENEN CASI NUNCA, LOS DATOS ACERCA
DEL MATERIAL DE FABRICACION, LAS DIMENSIONES EXACTAS DEL
PRODUCTD © EL PRECIO VERDADERD, SIND GQUE SO0LO SE TRATA, DE
IMAGENES DISTORSIONADAS DEL PRODUCTD, DE DESLUMBRAR CON LINA
INIGUALAELE APARIENCIA Y DE PROVUCAR EL ANSIA DE FOSEERLO.
MUCHOS DE LS COMERCIALES HACEN VER QUE “LA VIDA ES FACIL Y
DIVERTIDA", UN EJEMPLO DE ESTO SERIAN LOS MENSAJES
PUBLICITARIGOS DE LAS INDUSTRIAS REFRESGUERAS, COMD COCA COLA,
FEP3I, FANTA, ETC., GUE EN SUZ COMERCIALES TRANSMITEN LA
IMPRESICON DE AUE LA GENTE €3 FELIZ, CONSUMIENDD ESE FRODUCTD,
TODD ES "VITALIDAD".

ES ASI COMO VEMOS QUE EL CONSUMO APARECE COMO UN JUEGO, RUE
CONSUMIR ES DIVERTIDO Y A SU VEZ EL HECHO DE IR CONSUMIENDO,
VA CREANDD LA NECESIDAD DE CONSUMIR, NO S0LO PERJUDICANDO LOS
HABITOS  ALIMENTICIOS, CON  EL  CONSUMO DE  ALIMENTOS
INDUSTRIALIZADOS, SING  TAMBIEN, VA  SUPLIENDD A LOS
PASATIEMFOS ORATUITOS, A LAS DIVERSIONES QUE UTILIZAN LA
IMAGINACION, POR JUBUETES TECNIFICADDS, Y QUE SE MUEVEN POR
SI MISMIS, DONDE NO HAY SUE REALIZAR NADA, MAS GUE LA
OFRESION DE ALGUN EOTON. )
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CcomMo SE PUEDE  OBSERVAR EL NIFND VA CAYENDD EN LA SOCIEDAD
CONSUMISTA, EN DONDE PROBABLEMENTE PFPERMANECERA AUN SIENDO
ADULTO,

PERD, SI LO3 NIROS SON EL FUTURO DEL MUNDO, POR QUE NU,
ABRIR LA PUERTA DE LA CRITICA Y LA CONCIENCIA POR MEDIO DE
LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS? POR QUE NO, A TRAVES DEL JUEGO,
ANAL IZAR LDS ANUNCIOS PUBLICITARIOS EN LAS AULAS? TODAS ESTAS
PREGUNTAS, FUEDEN SER CONTESTADAS A TRAVES DEL ENCAMINAMIENTO
QUE FODEMIS DAR A LO3S NIROS, PARA ENCONTRAR LA CLAVE DE LA
ARGUMENTACION PUBLICITARIA Y DESCUBRIR JUNTUS LOS ENGANOS DE
LA PUBLICIDAD, LLEVANDO A GUE LOS NINOS COMPRUEBEN COMOD SE
DISFRAZA UN PRODUCTO, PARA QUE SEA CONSUMIDO POR LOS 'DEMAS.
SABEMOS QUE ESTO ES DIFICIL DE REALIZAR CON NIROS PERUENOS
PORQUE SE NECESITA UN PENSAMIENTO LOGICO MAS DESARROLLADO,
PEROD EN NOSOTROS E3STA, EL DAR DEMOSTRACIONES DE LAS MENTIRAS
PUBLICITARIAS, PARA QUE (0SS NINOS FPEQUERDS, NOS TENGAN
CONFIANZA Y PODAMOS DEMOSTRARLES SIEMPRE, GQUE LOS MENSAJES
PUBLICITARIOS MIENTEN.

EL PROCESD NO ES SENCILLO NI SE PUEDE ASFIRAR A FORMAR BUENDS
CONSUMIDORES EN POCOS ARDS, SEGUN COMENTA CLYDE MILLER, EN 35U
LIBRO PROCESS OF PERIUASION:

"LLEVA TIEMPD, E3= VERDAD, PERO SI LUND ESPERA CONTINUAR CON EL
NEGOCIO DURANTE CIERTO PERIODO, PIENSE EN EL LUCRO QUE PUEDE
SIGNIFICAR FARA 35U LOMPANIA CONDICIONAR A DIEZ MILLONES DE
NIFOS QUE LLEGARAN A SER ADULTOS EDUCADOS FPOR USTED FARA GUE
COMPREN  SUS  ARTICULDS, DE LA MISMA MANERA QUE SE ADIESTRA A
LOS SOLDADOS PARA QUE MARCHEN CUANDD OYEN LA ORDEN DE
AVANIAR" (240,

LOS NINOS SE SIENTEN ATRAIDOS POR LQS COMERCIALES Y GUITEREN
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QUE SUS PADRES VEAN LOS PRODUCTOS QUE 3E VENDEN, SABEN MAS DE
TELEVISION QUE LOS GRANDES Y TIENEN POR TANTO LINA GRAN FLERZA
DE VENTAS.

Y ESE ES EL CRITERIO DE LOS PUBLICISTAS Y TODOS LOS DEMAS
TECNICOS RELACIONADOS CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS
EN MEXICO, AL SERVICIO DE LA EMPRESA Y DEL SISTEMA DE CLASES.
EL ACONDICIONAMIENTO DEL RADIDESCUCHA, TELEVIDENTE, CINEFILD
Y LECTOR, EN EL CONSUMO. MIENTRAS TANTO, BAJO LA ACTITUD
COMPLACIENTE DE LAS AUTORIDADES, LOS HERDES DE LOS FROGRAMAS
FROVENIENTES DE LO3 ESTADOS UNIDOS DE NORTEAMERICA Y GUE
DOMINAN  LAS PANTALLAS DE CINE Y LA TELEVISION MEXICANA Y SE
HACEN ADMIRAR E IMITAR POR NUESTRA NINEZ;

EL PODER DE PENETRACION CULTURAL DE LA TELEVISION ES
EXTRAODRDINARIO: INFLUYE EN LA CREACION Y REFORZAMIENTO DE
VALORES SOCIALES. EN EL AMBIENTE FOLITICO 3E HABLA HOY DEL
FODER DE LOS MEDIOS PARA ALUDIR A LA ENORME INFLUENCIA QUE
ESTOS TIENEN 30BRE LAS.ACTITUDES Y OPINIONES POLITICAS DE LA
SOCIEDAD INDUSTRIAL. -DESDE EL PUNTO DE VISTA COMERCIAL, LA
PUBLICIDAD PR TELEVISION HA DEMOSTRADO SU IMPORTANCIA EN LA
DETERMINACION DEL CONSUMO FOFULAR. NO HAY DUDA QUE, COMD
INSTRUMENTZ DE CONTROL Y DE CAMBIO SOCIAL, LA TELEVISION
"SEGUN SU CONTENIDD Y ORGANIZACION ACTUA EN FORMA POSITIVA O
NEGATIVA SOERE LAS SOCIEDADES DE NUESTRO TIEMFO.

LA DEFORMACION DE LAS MENTES DE LOS NIFROS Y JOVENES
MEXICANDS, A TRAVES DE LA TELEVISION ES SISTEMATICA SOBRE
TODD SI  TOMAMOS EN CUENTA QUE "UN PROMEDIO DE DOS HORAZ, 30
MINUTOS FASAN DIARIAMENTE LOS NIROS Y ADDLESCENTES MEXICANDS
Y DE OTRUS PAISES SUBDESARROLLADODS, RECIBIENDO LA INFLUENCIA
IDEOLOZICA CAPITALISTA, PUR CONDUCTO DE LA TELEVISION:
APRENDIENDD GUE LA MERCANCIA ES EL 3ER SUFREMD AL QUE HAY QUE
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RENDIRLE TODOS LOS HONORES, GUE FOSEERLA SIGNIFICA FODER,
EXITO Y ACEPTACION  SOCIAL;  GUE LA RAZA BLANCA ES
INCUESTIONAELEMENTE LA MEJOR Y QUE EL "FELIGRO ROJO" AMENAZA
DESTRUIRLO TODO, ®JE SI TIENE UN TELEVISOR A COLDR SERA MAS
IMPORTANTE QUE TODUS AQUELLOS QUE SE HAN QUEDADOD EN EL ELANCC
Y NEGRD 0O RUE NOD POSEEN LIND; GUE LA FELICIDAD ESTA EN EL
LOGRO DE RIGUEZAS MATERIALES Y GUE NO IMPORTAN LOS MEDIOS
PARA LOGRARLAS, INCLUYENDD LA CALUMNIA, EL ROBEO, EL FRAUDE,
EL CHANTAJE O EL ASESINATO; QUE EL INDIVIDUALISMO ES LA UNICA
POSICION FOR LA QUE VALE LA PENA LUCHAR, SIN TOMAR EN CUENTA
A LOS DEMAS."(27) '

ASI FUES, LA PUBLICIDAD CUMPLE UNA DOELE FUNCION: FOR UNA
PARTE, CREA  NECESIDADES, OFRECIENDND  LOS  MEDIDS DE
SATISFACERLAS A TRAVES DE LOS PRODUCTOS QUE ANUNCIA Y, FOR LA
DOTRA DOMINANDD A LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS, TRATA
DE IMPEDIR UNA  CONCIENCIA CRITICA EN LA SOCIEDAD,
ENAJENANDOLA IDEOLOGICA Y POLITICAMENTE.
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II1.3 LA PUBLICIDAD DE ALIMENTOS INﬁUBTRIALIZADOS

COMO  SE HA VISTO, EL PROPOSITO FUNDAMENTAL DE LA PUELICIDAD,
SE DORIENTA A ASEGURAR 0 AUMENTAR EL  CONSUMO DE CIERTOS
FRODUCTOS, UTILIZANDD PARA  ELLO TODOS  LOS RECURSOS
FER3UASIVIZ E INDUCTIVOS  DISPONIBLES, INCLUYENDO LA
DISTORSION DEL MENSAJE.

S1 NOS DETENEMOS POR UN MOMENTO A ANALIZAR LDS MENSAJES
PUBLICITARIDS, VEMOS QUE ESTOS SE REFIEREN A PRODUCTOS
CONSIDERADOS INNECESARIOS, INCLUSO, ALGUNOS HASTA DARINOS
FARA LA SALUD.

EN MEXICO, LA TELEVISION Y MAS CONCRETAMENTE LA PUBLICIDAD
TELEVISIVA, JUESAN EN ALGUNA MEDIDA, IUN PAPEL IMPORTANTE EN
LA FORMACION DE HABITOS ALIMENTARIOS INADECUADOS. FOR
EJEMFLO, 51 COMPARAMOS L3 ALIMENTIS GUE INCLUYE LA CANASTA
BASICA PROPUESTA POR ‘LA SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO
INDUSTRIAL CON LOS ALIMENTOS PROPUESTIS POR LA TELEVISION,
NDS PODEMOS DAR CUENTA LE QUE LOS ALIMENTOS PROPUESTOS POR LA
TELEVISION, SON BASICAMENTE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS DE
BAJO VALOR NUTRITIVO, Y EN CAMBIO LA CANASTA EASICA PROPUESTA
FOR LA SECRETARIA DE COMERCIO, PROFONE ALIMENTOS DE ALTOD
CONTENIDO NUTRICIONAL, PRODUCTOS RUJE SIN EMBARGD, NO TIENEN
ESPACIO EN EL TIEMFO PROGRAMALO FARA FUBLICITAR ALIMENTIS EN
LA TELEVISTON.

ADEMAS, SI CONSIDERAMOS EL ALTQ FODER DE FENETRACION GUE ESTE
MEDID DE COMUNICACION ELECTRONICA TIENE EN EL PUBLICO EN
GENERAL Y EN ESPECIAL EN LA NIREZ, ES FACIL CONCLUIR ALUE A
TRAVES DE LA PUBLICIDAD QUE SE DIFUNDE, AYUDA A AGRAVAR EL
PROBLEMA DE LA DISTORSION EN LOS HABITOS DE CONSUMO DE



ALIMENTOS BASICDS, NUTRICIONALMENTE IMFORTANTES Y DE MENCR
FRECIO.

LAS  CAMPARAS  CON  INTEREGSES COMERCIALES, HAN  QUERIDO
CONVENCERNOQS DE GUJE EL PROBLEMA NUTRICIONAL DE NUESTRO FAIS
ES EL RESULTADOD DE  DETERMINADOS  RASG03  CULTURALES
CONSIDERADDS COMO DE LENTO AVANCE; SIENDD RUE A TRAVES DE L0OS
CAMBIOS CULTURALES QUE HAN EXISTIDD EN NUESTRA SOCIEDAD, =E
HA IDD IMPLANTANDD UNA ENGARDSA SUPREMACIA ALIMENTARIA DE LN
FATRON CULTURAL DIFERENTE, QUE INCLUSO RESULTA SER INFERIOR
EN ©ALIDAD, PERD MUE GRACIAS A LA PUBLICIDAD TIENE GRAN
EFICIENCIA. ES ASI. COMO VEMOS QUE LA FAMILIA MEXICANA UURBANA
HA IDO SUSTITUYVENDO LOS ALIMENTOS NATURALES Y TRADICIONALES
POR COMESTIEBLES INDUSTRIALIZADOS, ADEMAS ES SARIDO POR TODOS
QUE LAS FAMILIAS ASIGNAN UN  GASTI CADA VEZ MAYOR PARA Sl
ALIMENTACION, DEBIDO A LA INFLACION, PERO TAMEBIEN POR LOS
CONSUMOS INADECUADDS Y SUPERFLUUOS QLIE SE ADOPTAN, LDS CUALES,
SOLO VAN 'ENCARECIENDD, DE HECHO, SU DESNUTRICION. COMO
EJEMPLO 3SE PUEDE MENCIONAR GUE “"DE ACZUERDD A INVESTIGACIONES
REALIZADAS FOR RODOLFO ECHEVERRIA (1920), “EL CONSUMO FER
CAPITA DE PASTELILLOS INDUSTRIALIZADOS POR FARTE DE LA
POBLACION INFANTIL FUE MAYOR GQWUE LA DE HUEVO"(23), FENOMENO
QUE EN UNA PRIMERA INSTANCIA, SE LE ATRIBUYE A LA INFLIUENCIA
PUBLICITARIA, ESFECIALMENTE A LA TELEVISIVA, COMO FRODUCTO DE

IMITACION GMJE ELLA GENERA, E INCLUSD A LA CREENCIA DE ALGUNDS
PADRES DE  FAMILIA QUE CONSIDERAN A ESTOS PRODUCTOS
INDUSTRIALIZADOS COMO ALTAMENTE NUTRITIVOS.

ES ASI COMO LA PUBLICIDAD, DESVIA LOS HABITOS DE CONSUMD
TRADICIONALES Y FORTALECE CADA VEZ MAZ A LAS GRANDES
COMPANIAS GUE PRODUCEN ESTOS PRODUCTOS, QUE COMO YA HEMOS
MENCIONADO, NO NUTREN, CUESTAN MUCHO MAS CARO, Y FINALMENTE
SU PUELICIDAD ES FAGADA POR EL PROFIO CONSUMIDOR. |
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LA INFLUENCIA QUE TIENE LA PUBLICIDAD Y LAS MODERNAS TECNICAS
DE COMERCIALIZACION AQUE $SE TIENEN SOBRE EL CONSUMIDOR,
PROVOCA "NECESIDADES" [E CONSUMID DE ALIMENTOS
INDUSTRIALIZADOS, LOS CUALES SON CONSIDERADIS SIMBOLD DE
STATUS SOCIAL Y DE INTEGRACION AL MERCADQ TENIENDD ADEMAS UN
BRAN ALCANCE A TODDS LOS SECTORES DE LA POBLACION. UN EJEMPLD
DE EZTQ, EZ LA INCORPORACION Al CONSUMD DE REFRESCDS,
BOTANAS, PDSTRES, ETC., POR PARTE DE LOS SECTORES POPLULARES,

DE ACUERDD CON EL INSTITUTO NACIONAL DEL CONSUMIDOR (1983)
FUEDE DECIRSE GUE LA "IMPLANTACION Y DESARROLLO DEL MODELD
COMPETITIVD - GUE TIENE COMO BASE A LA PUBLICIDAD HA TENIDO UN
IMPACTO DECISIVO EN LA MODIFICACION DE  LOS PATRONES DE
CONSUMO  ALIMENTARIO, via LA GENERACION DE CONSUMO DE
PRODUCTOS SUPERFLUOS, ASI COMO EN LA DISMINUCION DE LA OFERTA
DE PRODUCTOS AGRICOLAS BASICOS"(29).
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ITI.4 tA PUBLICIDAD DE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS Y
SU INFLUENCIA EN LOS HABITOS DE CONSUMO EN LOS NIROS

LA PUBLICIDAD NO SOLO EXAGERA LAS CUALIDADES NUTRITIVAS DE
LOS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS, GSINO GOUE, ADEMAS DE ESO,
DOFRECE POPULARIDAD ENTRE LOS AMIGDS, DIVERSION, PRESTIGIO,
ACEFTACION SOCIAL Y OTROS, SIENDD QUE TODO ESTO NADA TIENE
GIJE VER CON DETERMINADO REFRESCO, ALGUN PASTELILLO, U OTRA
GOLOSINA.

OTRO DE LOS RECURSOS MAS EXPLOTADOS PUOR LA PUBLICIDAD, ES LA
UTILIZACION DE UN FERSONAJE FAMOSO, QUE PUEDE SER UN HEROE DE
LA TELEVISION, UN ARTISTA POPULAR, UN ACTOR D HAZTA UN
DEPORTISTA, - GUIENES ANUNCIAN DIVERSOS FORDLICTOS DE ALIMENTOS
INDUSTRIALIZADOS COMO PINGUINCS, SUBMARINOS, ROLES DE CANELA,
ETC., EL  CONTINUCD BOMBARDED PUBLICITARIO DE ALIMENTOS
INDUSTRIALIZADOS Y LA COMODIDAD DEL CONSUMIDOR SON DOS DE LAS
RAZONES BASICAS PARA EL CONSUMO DE DICHOS PRODUCTOS. ES ASI
COMO DE UNA U OTRA FORMA, ESTO HA CONTRIBUIDD A LA
DEFORMACION DE LOS HABITOS ALIMENTARINS DE LOZ HARITANTES DE
LA CIUDAD DE MEXICO Y SE PUEDE ENTENDER PORGUE ANTE
DIFERENTES  ALTERNATIVAS  ALIMENTARIAZ  MUCHD:S OFTAN PR
FRODUCTOS NO NUTRITIVOS Y FERJUDICIALES EN OCASIONES, CON EL
FIN DE SATISFACER NECESIDADES INEXISTENTES.

COMO MENCIONAMOS ANTERIORMENTE LA FUBLICIDAD, EN SU GRAN
MAYDRIA ESTA DIRIGIDA A LDZ NIFDS, ESTO ES COMI MENCICONA EL
INCO, DEBIDO A QUE ELLOS "CONSTITUYEN LD GUJE SE DENOMINA UN
MERCADO CAUTIVD, ES DECIR, INTERIORIZAN EL GUSTD POR EL
PRODUCTO A MUY TEMPRANA EDAD Y UNA VEZ ADRUIRIDO EL HABITO
VERDADERAMENTE IRREFRENABLE DEPENDEN DEL DINERD DUE LES DEN
SUS PADRES PARA PODER COMPRAR. EN ESTE CASO EL PROELEMA



ADGUIERE CONTORNOS PECULIARES PORGUE EL MAYOR NIVEL DE
CONSUMO  SE  REGISTRA EN LOS ESTRATOS DE MAS ESCASA CAPACIDAD
ADQUISITIVA" (30).

TOGDOS Y CADA UND DE ESTOS ASFECTUS, SON CONDCIDOS POR LOS
PUBLIZISTAS, Y L0 APROVECHAN LANZANDD 3U  PUBLICIDAD A
SECTORES MUY AMPLIOS Y A LA POBLACION INFANTIL, A TRAVES DE
L0323 MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA, UTILIZANDO PRINCIPALMENTE
A LA TELEVISION Y LOS LIDERES DE LA OPINION INFANTIL, COMO
SERIAN EL TIOD GAMBOIN, CHABELD, ROGELID MOREND, EL CHAVD, EL
‘ CHAFULIN Y OTROS,

SO0BRE ESTE ULTIMO ASPECTO A CONTINUACION SE DAN ALGUNOS
EJEMFLDS: "EN LA PUBLICIDAD DE LOS PRODUCTOS PINGUINGS, 3SE
UTILIZA LA FIGURA DE DANIELA ROMO, MUY CONOCIDA POR SUS
CANCIONES Y ACTUACIONES, EL SLOGAN PRINCIFAL ES “RICAS
OLEADAS DE SABOR" GQUE JUNTO A LAS IMAGENES QUE LO ANIMAN Y
POR ENCIMA DE :3U APARENTE TRIVIALIDAD TIENDE A ESTIMULAR EL
CONSUMO DEL FPRODUCTO A CUALQUIER HORA DEL DIA Y, ADEMAS SU
SENTIDO NOCIVO SE ACENTUA POR EL USJ DE PALAERAS OUE
. DISTORSIONAN EL LENGUAJE, - AFECTANDO CORRELATIVAMENTE EL
DESARROLLY INTELECTUAL DEL NIFQ; OTRO PRODUCTO CONOCIDD COMO
SUBMARINOS, TAMBIEN SE APOYA EN UNA FIGURA MUY CONOCIDA COMC
EL. CHAVD DEL OCHO Y AL RESALTAR PRESUNTOS ATRIBUTIOS DEL
PRODUCTO  DICIENDD QUE SON "ESPONJADITOS", INCURREN EN
REDUNDANCIAZ TALES COMO “"ESTAN RELLENDS DE RELLEND", EL
PROPOSITO EN TODOS LOS CASOS ES DESTACAR EL SABOR AGRADABLE.
LOs  MISMO= ELEMENTOS APARECEN TAMBIEN EN GANSITOS, Y EN
ROLLOS, EL OBJETO BASICO ES PRESENTARLOS COMO UNA DIVERSION Y
COMO  ALGD  QUE FPROPORCIONA BIENESTAR, QUE PUEDE (Y DEBE) SER
CONSUMIDO" (21). INSTITUTO NACIONAL [DEL CONSUMIDOR (1983).,

TANTO LOS  NIFOS COMO LOS ADULTOS GUE ESTAN EXPUESTOS A LA
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PUBLICIDAD, RECUERDAN EL MENSAJE FOR SUS CARACTERISTICAS
EXTERNAS, COMD ESPONJADITOS, RELLENOS, ETC., 0 SEA ASPECTOS
AUE PROVOCAN EL CONSUMO SIN OTRA RAZON QUE EL 1ZONSUMI MISMOD.
UN  ASPECTO IMPORTANTE ES QUE PROVOCAN EN EL PUBLICO LA IDEA
DE STATUS SDCIAL Y DE COMPETENCIA, PORDMIE EL PUBLICO SUELE
IDENTIFICAR EL BIENESTAR Y LA FELICIDAD CON CIERTA MARCA DE
PRODUCTD, ADEMAS DE QUE LOS NIFROS NO QUIEREN SER MENDS RUE
SUS COMPARERDS QUE COMPRAN PASTELILLOS Y/0 GOLOSINAS.

LA PUBLICIDAD TELEVISIVA ES LA PRINCIPAL CAUSA DE L& COMFRA
DE ESTOS PRODUCTOS POR PEDIDD DE LOS NINOS, TENIENDD COMO
- ARGUMENTO QUE "LOS ANIUNCIAN ROGEL IO MORENO, CHABELO", “PORGUE
DANIELA ROMO SALE EN EL COMERCIAL", "PORQUE EL CHAVO DIJO QUE
ERAN BUENOS", ES DECIR NO LS PIDEN PORQUE TENGAN HAMBRE,
SINO INDUCIDOS POR LA PUBLICIDAD, PERO NO SOLO LOS NINOS SON
INDUCIDOS POR LA PUBLICIDAD, SINQ RUE ES MUY FRECUENTE VER
QUE LOS PADRES TAMBIEN L0 HACEN YA SEA DANDOLE COMO PREMIO A
SUS HIJOS - 0O COMO “TENTE EN PIE" O INCLUSO COMO DESAYUNO O
CENA; CASI LAS TRES CUARTAS PARTES DE LOS COMPRADORES ESTAN
CONVENCIDOS DE QUE LOS PASTELILLOS CONSTITUVEN LIN EXCELENTE
ALIMENTO PARA LOS NINOS, ES POR ESTO QUE NO S0LO SE LOS DAN
COoMO  GOLDSINA, SINDO OQUE CREEN TAMBIEN QUE "COMEN ALGO
NUTRITIVO", HACIENDOLD Y RECONOCIENDO TAMBIEN QUE SON MAS
FCARDS GQUE EL PAN. SIN EMBARGO EL INSTITUTO NACIONAL DE LA
NUTRICION HA LLEGADD A CONCLUSIONES MUY DIFERENTES, EL
DEPARTAMENTOD DE FISIOLOGIA DE LA NUTRICION Y TECNOLOGIA DE
LOS ALIMENTOS, SOSTIENE QUE SU VALOR NUTRITIVD ES SUMAMENTE
BAJD ¥ QUE ALGUNOS DE ELLOS NO CONTIENEN NI LA MITAD DE LAS
FROTEINAS DEL PAN. EXFERTOS DE LA DIRECCION DE HIGIENE
SCOLAR DE LA SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA, TAMBIEN
SENALAN QUE ESTOS PRODUCTODS TIENEN POCO VALOR NUTRITIVO.

LA PUBLICIDAD RUE SE LE DA A LOS PASTELILLOS INDUSTRIALIZADOS
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FRITURAS Y REFRESCOS ES MUY FUERTE{‘EL INCO AFIRMA QUE LOS
DISFOSITIVOS PUBLICITARIOS SE COMPLEMENTAN CON LOS CANALES DE
DISTRIBUCIDN, L0S MUE EN EL CAS0 DE LOS PASTELILLOS,
REGISTRARON  UNA  EFICACIA  NOTABLE. SEGUN  INFORMACIONES
FROPORCIONADAS POR LOS FRODUCTORES, EL 877 SE DISTRIBUYE A
TIENDAS DE ABARROTES, MISCELANEAS Y ESTANQUILLOS EL 10% A
TIENDAS DE AUTOSERVICIO Y EL 3% VA DIRECTAMENTE A COLEGIOS,
CAFETERIAS, ETC."(32).

ES POR ESTA RAZON GQUE DEBEMOS TOMAR CONCIENCIA QUE ESTOS
PRODUCTOS S0L0 ENTRETIENEN EL HAMBRE Y NO NUTREN.

SABEMOS GQUE EL HORARIO DE LAS COMIDAS ESTA EN FUNCION DE LAS
ACTIVIDADES ESCOLARES, Y OENERALMENTE LOS NIRQS DESAYUNAN
TEMPRANG, POCO Y DE PRISA, A LA MITAD DE LA MANANA COMEN
"CUALAQUIER COSA" PERDIENDOSE ASI LA COSTUMBRE DE COMER A LA
"HORA DEL RECRED" ALGO PREPARADOD EN CASA CON ALIMENTOS
NUTRITIVOS, COMO FRUTAS, TORTAS, ETC., PERO AHORA EN LUGAR DE
ESO MUCHOS PADRES PREFIEREN DARLE DINERO AL NIRO PARA QUE LO
GASTE EN LA COOPERATIVA ESCOLAR DONDE LOGICAMENTE COMPRARA:
PINGUINOS, GANSITOS, CHICHARRONES, PAPAS FRITAS, REFRESCOS,
ETC.

ADEMAS DE LA DESIDIA, COMODIDAD E IMPOSIBILIDAD DE LOZ PADRES
POR PREPARAR ALGO PARA LA HORA DEL RECRED, LA PUBLICIDAD ESTA
DIRIGIDA PARA QUE EL NIRD QUE ADMIRA A EL CHAVO 0 A CHABELO
COMA  SUBMARINOS, O SE EMOCIONE JUNTANDD LAS ESTAMPILLAS FARA
LLENAR EL ALBUM.

"DATOS DADOS A LA LUZ PUBLICA POR EL INSTITUTO NACIONAL DE LA
NUTRICION, SENALAN QUE LOS NINOS DE HASTA 14 AROS COMIERON EN
1979, CASI 205 MIL TONELADAS DE PASTELILLOS, CIFRA QUE
REPRESENTA MAS DE LA MITAD DEL CONSUMO NACIONAL DE PESCADO Y



EL 55.7% DEL DE CARNE DE AVES. 51 TOMAMOS EN CUENTA QUE EN
MEXICO EL PROMEDIO DE CONSUMO DE HUEVO PER CAPITA FUE EN 1979
DE 152 Y QUE ©CADA NINO COMIO EN FROMEDIO 156 PASTELILLOS,
METIDOS, MACHACADOS POR HORAS Y HORAS DE PUBLICIDAD, EL
PROBLEMA ADRUIERE MAGNITUDES ENORMES CATASTROFICAS Y URDGE GQUE
SE TOME CONCIENCIA DE ELLO"(33).

/
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CAPITULO 1V

'EDUCF\CIONAPARTICIPTATI'VA



EQUCACION PARTICIFATIVA

COMO HEMDZ VIETO, LA FUBLICIDAD EN NADA CONTRIBUYE AL ~ROCESC
DE DESARROLLO SOCIAL, AOR EL CONTRARIG DESFOLITIZA Y ORIENTA
HACIA UN  COHSUMIEMO SUBDESASROLLADD. EN OTRAS FALAERAZ, LOE
MEDIDSE  INFLUYEN PARA  TANALLZAR A WUIENES LIS EDNSUNEN, A
COMPRAR ASPIRINAZ, ROFPA DE MODA, ALIMENTOS INDUSTRIALIEADQS,
ETE,

[ESDE ESTA PERSPECTIVA &L "MEDID" EJERCE CIERTA VIDLENCIA
SOBRE EL CONSUMIDOR FARA CONVERTIRLO EN UN POBRE CONSUMISTA
ENAJENADO, DESPERSONALIZADD, MASIFICADO. 31 HA ESTQO SE AGREGA
EL AMBIENTE DE VIOLENCIA Y DE ENGARO QUE PREDOMINA EN LO3
MEDIDS DE COMUNICACION MASIVA, LA INRUIETUD GUE 3E DESPIERTA,
RESULTA ABRUMADORA.

IV.1 HACIA UNA ALTERNATIVA EN EDUCACION

MIENTRAS LOS MEDIOS MASIVOS TENGAN EL ~0DER OE DLSTDRSIDNAR;
POR INTERPRETACIDNES SUB.JETIVAS, ESTE CONJUNTO DE
ACONTECIMIENTOS QUE PODEMOS LLAMAR "REALIDAD", MIENTRAS SE
ORIENTE A Los RECEPTORES  HACIA EL CONSUMISMD Y LA
NORTEAMERICANIZACION, NO  SERA  POSIBELE QUE EL FUTURD SE VEA
LIBRE DE INFLUENCIAZ.

LA INCOMUNICACION (MANIFULACION-CONTROL) SERA CARACTERISTICA
DOMINANTE DEL  LLAMADD PROCESO COMUNICATIVE Y EN REALIDAD
DES-EDUCATIVC, '

POR E30, PARA LOGRAR MUN CAMBIO, AUNQUE 32EA MINIMO, SE
REGJIERE EMPRENDER STMULTANEAMENTE UN PROCESO EDUCATIVO CON-
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FORMAS  DE COMUNICACION ALTERNATIVAS DIFERENTES. ©COMO ANA
MARIA NETHOL (1982) AFIRMA: "ESTAS ~FORMAS ALTERNATIVAS SON
ARUELLAS  allE NO SE ENCUENTRAN INMERSAS EN EL CIRCUITO DE LDS
FODEREZ DUOMINANTES ¥ QUE IMPLICAN IMPLICITA O EXFLICITAMENTE
A TRAVELZ DE ESTRATEGIAS DE PARTIZIFACION LA MODIFICACION DEL
ORDEN COMUNICACIONAL ESTABLECIDO POR LA MEDIATIZACION LE LOS
MEDIOS MASIVOSY (34).

1]

ES DECIR QUE ESTAS FORMAS ALTERNATIVAS LLEVARIAN CONSIGO UN
INTERCAMBIR RECIPROCO, COMI UNA  MANERA OPJESTA A LA FORMA
DOMINANTE, TODO £37T0, REGIDO FOR LA IDENTIDAD DE LAS PERSINAS
INVOLUCRADAS EN  EL PROCESG, SURGIENDD DE LAS NECESIDADET DE
LOS SECTORES OPRIMIDOS, EN CONTRAPOSICION CON LA CULTURA
- MASIFICADORA DE PENETRACION.

ESTAS FORMAS ALTERNATIVAS, ESTAN LIGADAS A UNA EDUCACION Y
CONCCIMIENTR, A UN PROCESO DE CONQCIMIENTO/APRENDIZA.JE ENTRE
L.AS PERSUNAZ QUE PARTICIPAN.

A TRAVES DE LA PERSPECTIVA EDUCATIVA DIALOGICA, SE VERIA EL
PAPEL DE LA FALABRA VIVA, DE LA REFLEXION COMO UNA CAPACIDAD
DE ORDENAMIENTG DE L REAL, TOMANDO ESTO COMO UN ELEMENTO
FUNDAMENTAL FARA EL PROCESD DE FARTICIPACION Y LA TOMA DE
CONCIENCIA. '

PARA HBUE FUEDA DARSE ESTE PROCESO EDUCATIVO, ES NECESARIO
TANTD ACTUALIZAR A LO5 PROFESORES QUE St ENGARGAN DE ELABURAR
LOS PROGRAMAS DE ESTUDID, ASI COMOD A LOS PROGRAMAS MISMOS,
DONDE SE TRATARIA DE HACERLUS EN FUNCION DE UN NUEVO SERVLCID
FROFESIONAL, ORIENTADO A RESOLVER FRUBLEMAS CONCRETOS. FARA
FODER  HACER  E3TO, TENDRIA GUE ORIENTARSE & SECTORES
MARGINADOS,  SIENDD INDIZFENSABLE QUIE _AS FERSONAZ, A MJIENESD
SE  OFRECEN LOE SERVICIOS, FPARTICIPEN COMO  SEREL HUMANGE



ACTIVOS Y AUTONOMOS, CONCIENTES DE Sl DESTINO.

TODO ESTO TRAE COMO CONSECUENCIA LA ORGANIZACION DE NUEVIS
CAMINGS, NO EBUROSRATICOS NI MEDIATIZADOS, GUE TOMEN COMO
PARAMETRD LS PARES  AUTORITARISMO VS PARTICIFACION Y
JERARQUIA V35 IGUALDAD. FDR LO  TANTO SE TRATA DE ENSAYAR
ORGANIZACIONES IGUALITARIAS Y PARTICIPATIVAS, DIFERENTES A
LAS ACTUALES. '

EZ POSIELE CONCEEBIR LA EDUCACION COMO LNA PREPARACION FARA UN
MUNDD  QUE AUN NO EXISTE, EL MUNDG DEL FUTURD, AHORA BIEN, EN
ESTE MUNDG CABEN AMPLIAS POSIEILIDADES; ENTRE OTRAS, RUE ZI1GA
ACELERANDOSE LA DINAMICA BIUJE SEFARA CADA DIA MAS A LOS FOBRES
Y A LOS RICOS, 0 BIEN, UE VAYAN AGUDIZANDOSE LOZ CONFLICTOZ
A TAL GRADG GUE EL FUTURC SEA UNA LARGA BUERR4 FOR EL PUDER.

EN LA MEDIDA EN QUE EL SISTEMA EDUCATIVD (Y EL FOLITICO Y
ECONOMICO) LOGRE RESPONDER A LA CRISIS DEL HOMBRE, EN ESA
MEDIDA COLAEORARA A RENOVAR EL PAPEL Y LA FUNCION DE LA
ESCUELA.

TAMEIEN 3ERIA NECESARIO SUPERAR EL ZARACTER CONSERVALIOR [E LA
ESCUELA EN LD GJE SE REFIERE AL AUTORITARISMO DIDACTICU FARA
MODIFICAR EL =JERCICIO DE LA HABILIDAD MEMORISTICA,

DE MANERA SIMILAR, SERIA NECESARIO REESTRUCTURAR LAS ESCUELAS
EN FUNCION DEL DESTIND HUMAND. EN OTRAS PALABRAZ, ZE TRATA LE
CONVERTIRLAS EN FOCOS DE CONCIENCIA CRITICA, EN TAL FORMA QUE
FUEDAN ENCONTRARSE CAMINOS PARA SUPERAR EL SUBDESARROLLD
MATERIAL Y ESFIRITUAL DEL HOMBRE.

BVIAMENTE, PARA SATISFACER ALBUNOS DE LOS REGUERIMIENTOS
EXPRESADIS ANTES, SERIAN - NECESARIOS NUEVOS PROFESDRE9r~Y



NUEVDS ESTUDIANTES., NO PUEDE EXISTIR INNOVACION EDUCATIVA,
SIN HOMBRE3Z Y MUJEREZS INNOVADORES. MIENTRAS LOS PROFESORES
CONSIDEREN SU TRAEAJO COMO UNA ACTIVIDAD INTERESANTE Y MAZ 0
MENOS  LUCRATIVA, Y MIENTRAS LOS ESTUDIANTES ASPIREN
PRIMORDIALMENTE A 0OBTEMNER UN CERTIFICADG, NO SERA POSIBLE
ESTABLEZER, LEGAL O AUTOCRATICAMENTE, UN 3ISTEMA EBUCATIVD
BUE AFRONTE LA CRISIS DEL HOMBRE, LA CRISIS EDUCATIVA.

EN REALIDAD SE TRATA NO DE UNA SOLUCION UTOPICA, POR
DEFINICION IRREALIZABLE, SINO DE LN ACERCAMIENTD A ALGO OUE
PUDIERA PROPONERSE COMO "MOLELD DE DESARROLLO", COMO UNA
NUEVA "ESTRUCTURA HUMANIZANTE"

TAMBIEN SE TRATA DE EMFEZAR AHDRA, SIENDO LO QUE S0OMOS Y LO
GUE PODEMIS LLEGAR A SER. ND ES POSIBLE ESPERAR A TRANSFORMAR
RADICALMENTE L& ESTRUCTURA SOCIAL PARA INICIAR EL CAMINO
HACIA = LA LIBERACION. PARECE QUE EL MUNDD 0 LA SOCIEDAD
GL.OBAL., CAMBIA IRREVERSIELEMENTE A PESAR " DE UNA FEROZ
'RESISTENCIA AL CAMBIQ.
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IV.2 RELACIONES EDUCADOR-EDUCANDD

SERIA FOSIBELE PENSAR EN EL MODELC DE DESARROLLO, A FARTIR LE
Los ELEMENTOS BUJE  CONSTITUYEN  CUALGIMIER INSTITUCION
EDUCAT IVA, LLAMESE "FAMILIA", “ESCUELAY,  “INSTITUTO" 0
"UNIVERSIDAD". LA INTERACCION DE ESTOS ELEMENTIS 4 TRAVES DEL
TIEMPO Y DEL ESPAZI0 CONSTITUYEN EL FROCESC EDUCATIVO, DO
SON  LOS  ELEMENTOS IMPRESCINDIBLES: oz EDUCADDRE: 3 LOT
EDUICANDDE, "FARA Y EDUCADDR-EDUCANDT, DIALGBICH,
FROBLEMATIZADOR, EL CONTENIDO PROGRAMATICO DE LA EDUCACION NO
ES UNA DONACION O LINA IMPOSICION -UN CONJUNTO DE INFORMES QUE
HAN DE SER DEFOSITAROS EN LOS EDUCANDOS- 3SINO LA DEVRLUCION
ORGANIZADA ZISTEMATIZADA Y ACRECENTADA AL FUEELD LE AQUELLDS
ELEMENTOS QUE ESTE LE ENTREGU EN FORMA INESTRUCTURADA®(3S),

EN EL MODELO DE DESARROLLD’ GUE SE PONE A CONSIDERACION
SOBRESALEN LAS SIGUIENTES CARACTERISTICAS:

LA RELACION EDUCADDR~EDU¢AND0 5E ESTABLECE DENTRO LE UN MARCO
DE IGUALDAD Y PARTICIPAZION. POR CONSIGUIENTE, S FARTE DEL
. RECONDCIMIENTO DE GUE LOS EDUCANDOS (ASI COMO LOS EDUCADURES)
SON  SUJETOS ACTIVOS DE SU PROFIC DESARROLLID. EN LA MEDIDA EN
QUE ESTE RECONOCIMIENTD SE HAGA DPERANTE, LA PARTICIPACION DE
105 EDUCADORES SE TRADUCIRA EN UN PROCESC DE REFLEXION
CRITICA SUOBRE 3U PROFIA REALIDAD, SON LA ACCIDN CONSIGUIENTE
FPARA TRANSFORMARLA.

EL PROCESD EDUCATIVD SE ESTABLECE EN BASE A OBJETIVOS E1EN
DEFINIDOE, DE TAL MANERA OQUE LAS FERSONAS INVOLUCRADAS EN EL
PROCESO  TIENEN MUY CLARAS LAS METAS A LAS CUALES ZE LLEGARA.
AL ESTABLECER UN PROGRAMA DE ESTUDIO, DEBE ESTIPULARSE ﬂUY
_ PRECISAMENTE AQUE SE ESPERA DE LOS EDUCANDDS. UE TAL MODD QUE
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SEA POSIELE EVALUAR OBJETIVAMENTE SI ESTOS LOCGRARON LD CQUE DE
ELLDS SE ESPERARA.

LOS EDUCADORES DEBEN ESTAR DISPUESTOE A (DAR Y) RECIBIR
CRITICAS FUNDAMENTADAS, TANTQ SOBRE SU ACTUACION COMO GUIAS
DEL PROCESO EDUCATIVO, COMO SOBERE EL CONTENIDO, LOS OBJETIVOE
Y DEMAS ACTIVIDADES - DEL PROGRAMA DE ESTUDIO. - EN ESTA
PERSPECT IVA RESULTA CONVENIENTE  ESTABLECER  SISTEMAS
PERMANENTES DE EVALUACION (CRITICA) Y DE  AUTODEVALUAL ION
(AUTO-CRITICA). '

LOS EDUCADORES DEBEEN @ PARTICIPAR REALMENTE EN SU PROCESO
EDUCATIVO. ESTO IMPLICA, INCLUSQO, QUE DEBERAN CAMBIARSE TODOS
O ALGUNOS DE LOS OBJETIVOS PROFUESTOS S1 LDS ESTUDIANTES LO
SOLICITAN CON ARGUMENTOS VALIDOS Y CONVINCENTES. '



IV.3 VINCULACIUN CON LA REALIDALD.

“LA  EDUCACION  FOPULAR  PUEDE  3SER, CONCRETAMENTE, UN
INSTRUMENTI DE DESARROLLO DE LA CONCIENCIA CRITICA FOFULAR,
EN LA MEDIDA EN QUE APORTE INSTRUMENTOS FARA QUE LOS AGENTES
FOPULARES DE TRANSFURMACION SEAN CAFACES DE VIVIR, A LD LARGD
DE sS4 ACCION, ESA DINAMICA [DE LO CONCRETO EN LA RELACION
ACCION-REFLEXION: ,

# CRITICA A LA REALIDAD =0CIAL VIGENTE

ACCION MOVILIZADA DE TRANSFURMACION DE LA REALIDAD S0CTIAL
REVISION CRITICA DE LA ACCION REALIZADA

REFORMULACION DE LA ACCION TRANSFORMADURA

REVALLIO CRITICO DE LA REALIDAD S0CIAL

x

*

*

»n

EN TERMINOS FPRACTICOS ES FOSIBLE IZONCEBIR  UNA EDUCACION
POFPULAR PARTICIPANTE COMD FORMA DE ACCION TRANSFORMADORA EN
LA MEDIDA EN GQUE ELLA CREA SITUACIDNES PARA UNA PERMANENTE
REFLEXION-REVISION - DE Los oS POLDS: REAL IDAD
EXISTENTE-ACCION NECESARIA" (36)

EL EJERCZICIS DE LA CONCIENCIA CRITICA S0LO FUELE SER EFICAL Y
NO  DEMAGOGICT, 5] LA REFLEXION SE UNE A LA ACCION,
REFLEXTON-AZCION, TEORIA~PRACTICA SON LOS DOS POLDS DE CUYA
INTEGRACION DEPENDE QUE FUEDA FASARSE YA NO  DE LA MERA
INFORMACION (EDUCACION BANCARIA) A LA FORMACION (EDUCACION
LIBERADORA); SINO, ADEMAS DE LA FORMACIUN AL AUTODESARROLLID,

ANTE TODO ESTO RESULTA CONVENIENTE RECURDAR DUE NADIE EDUCA A
NADIE, SIND QUE NOS EDUCAMOS EN  COMUNION. DE  AQUI QUE
CUALRUIER INSTITUCION EDUCATIVA DEBA TENER COMO PROPOSITO
FUNDAMENTAL  EST IMULAR EL AUTO-DESARROLLO, LA AUTO-LIBERACION
FROGRESIVA:  HACIA LA REFLEXION Y LA ACCION CRITICAS,
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REALIZADAS EN UN MARCD CIENTIFIZY DE INVESTIGACION,

PRODUCIR  CONOCIMIENTOS SIN  LIGARLOS A UN MODELD DE
DESARROLLD, PIJEDE  CONDUCIR  UNICAMENTE A EJERCITAR LA
HABILIDAD INTELECTUAL. LAS TEORIAS SE FRUEBAN (0 SE RECHAZAN)
EN LA REALIDAD. EN GCONSECUENCIA, NADA SERA MEJOR  FARA
ESTIMULAR EL  AUTO-DESARROLLO, QUE INCULCAR LA ACTITUD
CIENTIFICA EN EL AMBIENTE EDUCATIVO. APRENDER A DISTINGUIR,
POR SUPUESTU,‘ ENTRE VERDADERAS Y FALSAS GENERALIZACIONES;
ENTRE INFERENCIAS LOGICAS E ILOGICAS., DE ESTE MODQ LA
VINCULACION TEORIA-PRACTICA NO DESEMBOCARA EN EL CONCRETISMO
PEDAGOGICO.

£S5 IMPRESCINDIBLE ESTABLECER CONEXIONES ENTRE LOS PRODGRAMAS
DE ESTUDIZ Y LA INSTITUCION EDUCATIVA COMO UN TODO. Y ENTRE
LAS AREAS DE ESPECIALIZACION Y LA NACION (0 EL MUNDD) COMO
 TOTAL IDAD. ' '

EN SINTESIS, SE TRATA DE RE-PENSAR Y RE-CREAR LAS
INSTITUCIONES EDUCATIVAS EN FUNCION DEL FUTURD Y DE UN
PROYECTO DE HUMANIDAD. '



IV.4 PLANTEAR NUEVAS METAS

FARA TENER CONGRUENCIA CON TODD LO  ANTES MENCIONADO, ES
NECESARIG RWE LOS OBJETIVOS GUE  SE PROFPIINGAN CUMPLAN CON
REBUISITOS COMO:

EL ESTIMULO Y REFUERZD DE LA CURIOSIDAD DEL EDUCANDO AST COMO
EL APRENDIZAJE POR DESCUBRIMIENTO.

DESARROLLEN LA AUTODISCIFLINA Y EL ANALISIS CRITICOS DE TAL
MANERA GUJE VAYAN SIENDD CAPACES DE EVALUAR SUS PROFIAS
AFORTACIONES, ASI COMO LAS DE 3US COMPAREROS O MAESTROS, Y
AUN DE OTROS INVESTIGADORES.

QUE LOS EDUCANDOS MARQUEN Sl PROPIO RITMO, Y ESCOJAN EL
CAMINO QUE GUIEREN SEGUIR DE MANERA RESPONSABLE Y CONCIENTE,
~ FORMANDD FARTE TAMEIEN EN £L. FROCESO DE DECISIONES RESPECTO A
PROGRAMAS Y OBJETIVOS.

DUE LA ORIENTACION DE LOS PROGRAMAS SEA MAS HACIA PROBLEMAS
FUTURDS, GUE  HACIA  EL  PASADD HISTORICO o LA SIMFLE
ACUMULACION DE HECHOS.

QUE . LA  COMUNICACION INTERPERSONAL FLUYA FARA QUE LA
CQLABDRACIDN 2E INCREMENTE. ¥ EVITAR ASI QESTACULOS
PERSONALES, AFECTIVOS O ECONOMICOS.

PUE EL ERUCANDO DESARROLLE SISTEMATICAMENTE LA CAPACIDAL DE
VER CRITICAMENTE LA REALIDAD QUE L0 CIRCUNDA v SU FROFIA
REAL IDAD PERSONAL, DE TAL FORMA QUE CADA ESTUDIANTE AFRENDA A
ADOFTAR INTEL IGENTE, FLEXIELE Y CREATIVAMENTE  3US
CONOCIMIENTOS ACTUALES A PROBLEMAS AFPENAS VISTOS Y GUE
ESTALLARAN EN UN FUTURD PROXIMO, ASI COMO LA CONTRIEUCION EN
LA MEDIDA DE 3L POSIBILIDADES & COMBATIR LOS PROBLEMALS BUE
AFECTAN A LA HUMANIDAD, POR EJEMPLO, LA CONTAMINALION
AMEBIENTAL, kA CRISIS DE  ENERGETIZOS, LA GUERRA, LA
CORRUPZION, EL CONSUMISMD, ETC, )



74

CON TODO ESTO NO SE PRETENDE MEJORAR O CAMBIAR LA REALIDAD,
S0L0O 3E PRETENDE RENOVAR LOS AMBIENTES EDUCATIVUS MEDIANTE LA
FORMACTION DE LA CONCIENCIA ERITiCA. ACTIVAR LA INTELIGENCIA Y
LA CARPACIDALl CORRESFONDIENTE FARA HACERSE FREGUNTAS SOERE
ESQS HECHODS,

‘DENTRO DE ESTE CONTEXTQO, LA FUNCION CRITICA NO SE DILUYE EN
UNA  INSTITUCION ABSTRACTA (UNIVERSIDAD, ESCUELA, FAMILIA,
ETC) SIND @UE ES EJERCIDA POR TODAS LAS PERSONAS GUE LA
 INTEGRAN, POR LO GQUE CADA INTEGRANTE DEL SISTEMA PLIEDE
CONVERTIRZE EN FACTOR DE EDUCACION PARTICIFATIVA Y VEHICULD
DE CONCIENCIA CRITICA PARA LOS AUE ESTEN EN CONTACTD ZON
DICHAS PERSONAS. COMO PAULO FREIRE (1920) AFIRMA: "LOS
OFRIMIDOS DEREN LUCHAR COMO HOMBRES QUE S0ON Y NO CoOMO DBJETOS
ES FRECISAMENTE PORGUE HAN SIDD REDUCIDDS AL ESTADD DE
"OBJETOS”, EN LA RELACION DE OPRESION, QUE SE ENCUENTRAN
DESTRUIDOS. PARA RECONSTRUIRSE ES IMPORTANTE QUE SOBREPASEN
EL ESTADO DE OBJETOS. NO FPUEDEN COMPARECER A LA LUCHA COMO
"COSAS"  FARA  TRANSFORMARSE DESFUES EN HOMBRES. LA LUCHA POR
ESTA RECONSTRUCCION SE INICIA CON SU AUTORRECONOCIMIENTO COMO
HOMERES DESTRUIDOS.

LA PROPAGANDA, EL DIRIGISMO, LA MANIPULACION, COMO ARMAS DE
LA DOMINACION, N PUEDEN SER INSTRUMENTOS FARA ESTA
RECONSTRUCCION NO EXISTE OTRO CAMINO SINO EL DE LA PRACTICA
DE LNA PEDAGOGIA LIBERADORA; FRACTICA PEDAGDGICA EN LA QUE EL
METODOD De.JA DE SER, INSTRUMENTO DEL EDUCADOR CON EL CUAL
MANIPULA A LDS EDUCANDDS PORGUE SE TRANSFORMAN EN LA FROFIA
CONCIENCIA"(37).
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IV.S  ALGUNAS CONDICIONES PARA EL CAMBIO EDUCATIVO

PARA FODER LLEVAR A CAED UN CAMBIO, ES NECESARIU CREAR UN
AMEIENTE EN EL CUAL ZIJIENES LO FORMEN: CONFIEN PROFUNDAMENTE
QUE N SERAN REFRIMIDOS, SINO ALENTADUE FARA FONER EN JLIEGD
SU FROFIA CAFPACIDAD DE RESOLVER PROIBLEMAZ Y DE REALLZAR
CRITICAZ DESDE 3U FROFIA PERSPECTIVA LIENTIFICA E IDEDLOGICA,
FUDIENDC EN ESE AMEIENTE DE CONFIANIA DAR RESFIUERTA A LAS
DEMANDAS DE UNA SOCIEDAD CON AGUDAS TENSIONES Y CON UN CAMEIQ
ACELERADO CONSTANTE, QUE SEFAN DISTINGUIR ENTRE LG IMPORTANTE
LO ESENCIAL Y LO SECUNDARIOQ, ETC.

LA PERSPECTIVA DE SER LOS RESFONSABLES DEL PROCESD DE
INVESTIGACION DEBERA SER ALENTADA NO DANDO REZFUESTAS A TODAS
LAS FREGUNTAS QUE SE FORMULEN A GLUIEN SUPUJESTAMENTE SABE MAS,
AUNRQUE EL EDUCADUR TENGA SINCEROS DESEOS DE TRANSFORMAR A LGOS
EDUCANDOS.

ES NECESARIO SER FLEXIBLES TANTO EN LO QUE RESPECTA A SUS
PROFIAS "VERDADES CIENTIFICAS" COMO EN LD GLIE RESFECTA AL
VALOR DE SUS RESPUESTASZ. HAY RQUE COMFRENDER QUE LAS "VERDADES
CIENTIFICAS" 3S0ON MODELOS FPROVIZIONALES PARA INTERFRETAR LA
REALIDAD Y QUE, FOR LO TANTO, LAS RESPUESTAS Z0ON RELATIVAS,
FIUES DEPENDEN DE DIVERSOS ENFORIES TEORICDS, ASI COMD DE
DIFERENTES SISTEMAS METODOLOGICOS, Y FERSPECTIVAS
EPISTEMOLQGICAS,

EN CONSECLENCIA FARA FORMAR LA CONCIENZIA CRITICA RESULTA
NECESARID  CAMBIAR LOS AMEBIENTES EDUCATIVOE AZTUUALES EN LONDE
ZE APRENDE A VER DE UN MODD U OTRO: A-CALLAR, A “ETIGUETAR",
A SENERALIZAR  SIN RAZON  SUFICIENTE, A& SER RIGIDOS,
DESCONFIADOS Y 3SUPERFICIALES, 0, POR EL  CUNTRARIO, A N



NECESITAR SOLUCIONES ABSULUTAS E  IRREVUCABLES FPARA  CALA
FROBLEMA. KEBEVIAMENTE, NO PODRAN INTRODUCIRSE INNOVACIONES
RELEVANTES 51 NGO SE MODIFICAN LAS ACTITUDES DE LOZ
EDUCADORES; YA OQUE 3U5 ACTITUDES, CREENCIAS Y PREJUICINS
DETERMINAN EL CLIMA DE ESTOS AMBIENTES DE APRENDIZAJE.

LD GUE $SE PRETENDE E3 GUE LA EDUCACION INCULRUE UN CONJUNTO
DE HADILIDADES, CONOCIMIENTSS Y ACTITUDES GUE PERMITAN LA
ACZION ORGANIZADA SOBRE EL  MUNDD PARA  INTERPRETARLO Y
TRANSFORMARLID. TODDS LOS PROCESOS QAUE LLEVEN A LA ADRQUISICION
Y TRANSMISION DE ESE CONJUNTD DE HABILIDADES, CONOCZIMIENTOS Y
ACTITUDES, SERIAN EDUCAZION,

Y PARA ESTO EB NECESARIO (CONSIDERAR A LOS “EDUCANDOS" (E
INCLUSO A LODS “EDUCADDRES"), NO COMO ESPONJAS A QUIENES SE
ARRDJAN CHORROS DE ASLA SABIA, SINO COMO "CREADORES", CAPACES
DE- BAR NUEVOS GIBNIFICADDé A CUANTD RECIBEN, A LCUANTO
ENTIENDEN, A CUANTA EXPERIENCIA TIENEN EN PROFUNDIDAD, CON
INTERES GENUINO Y NO IMPUESTO POR LAS ALTAS AUTORIDADES RWE
PRETENDEN GOBERNAR SUS VIDAS Y "DARLES LO MEJOR" LA "ULTIMA
PALAERA". EN ESTA FERSPECTIVA, SERIA NECESARIO ESTABLECER UNA
IDENTIDAD EN LO QUE SE REFIERE A EMISOR-RECEFPTOR, EN CUANTO
QUE EL MENSAJE VA SER DECODIFICADO E INTERPRETADDO, EN 1INA
BUSHIUJEDA AUTENTICAMENTE COMUN.

85I SE QUIERE ENZERAR A APRENDER, A INVESTIGAR, A CREAR ES
DECIR, S1 SE DESEA EDUCAR PARA EL CAMBID, RESULTA FUNDAMENTAL
ESCUCHAR LAS INTERROGANTES DE LOS “EDUCANDOS" Y ORIENTARLOS A
FORMULAR PREGUNTAS CADA VEZ MAS SIGNIFICATIVAS. CUALGUIER
"MATERIA" DEBERIA PARTIR Y CENTRARSE EN EL ZUESTINAMIENTO
CRITICO. SIMULTANEAMENTE & LA FORMULACION DE FREGUNTAS 5E
BUSCARA EL METODD O LOS METODOS ALTERNATIVOSZ, PARA ENCONTRAR
RESFLUESTAS, PERD EZ NECESARID RECALCAR RUE NO HABRA AVANCE EN
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EL AFRENDIZAJE 51 LOE  “EDUCANDOS®  NOo  ESTAN  REALMENTE
INTERESADOUS EN EZaA BUSIUEDA, 3I NO SE AMPLIA EL CAMPO LE oU
VISION ©O DE $SU PERCEPCION, 2@ NO AFPRENDEN A MIRAR FARA
DISTINGUIR, CADA VEZ MEJOR, ENTRE LO IMFORTANTE VY L
NECESARIO, ENTRE LD SUPERFICIAL Y LI PROFUNDO, EN EFEICTO COMO
AFIRMA FAULO FREIRE (1972) EL HOMERE NO FUEDE FARTICIFAR
ACTIVAMENTE EN LA HISTORIA, EN LA SOCIEDAD, EN LA
TRANSFORMACION DE LA REALIDAD, 3I NO 3E LE AYUDA A TOMAR
CONCIENCIA DE LA REALIDAD Y DE SU PROPIA CAPACIDAD FARA
TRANSFUORMARLA.

DE ACUERDO CON JULIO BARREIRO (197%), "PARA LA TOMA DE
CONCIENCIA CONCIENTIZADA, EXISTEN PR L0 MENDS 3 ELEMENTOS
LOS CUALES SON: LOS DOS (0 MAS) SUJETOS QUE SE CONCIENTIZAN
MAS LA 0S4 DE GUE TOMAN CONCIENCIA -LA CONCIENCIA ES SIEMPRE
CONCIENCIA DE ALGO-.

IMPLICA, DE FARTE DE LOZ SUJETOEZ, EL RECONOCIMIENTO FERSONAL
DE LA CONCIENCIA ~DE SI-, LA COMUNICACION Y EL NUNDD "EN GUE
SE COMUNICAN", COMO "COSA INTENCIONAL", Y AL MISMO TIEMPU,
COMO CAMFO DE MEDIACION DEL ENCUENTRO DE CONCIENCIAS.

SE REALIZAN CONTENIDDS EN LA CONCIENCIA CONCIENTIZADA EN QUE
SE VA VOLVIENDO EL SUJETO FROGRESIVAMENTE MAS CAFPAZ DE TOMAR
CONCIENCIA -DE 3SI- (DIMENSION DE INDIVIDUALIZACION), DE 354U
DIMENSION DE HOMBRE ~EN-EL-MUNDZ, Y DE LAS CONSECUENCIAS
ATRIBUIDAS A ESA DIMENSION DBAJO LA FORMA DE DERECHOS DEL
HOMBRE, SUS COMPROMISDS, ETC."(38).

CONCIENTIZAR SIGNIFICA ENSENAR A ENTENDER LA REALIDAD; NO A
DCULTARLA NI A NEGARLA NI A MALINTERPRETARLA. LA REALIDAD NO
ES COMO UNA "ESCUELA NUEVA" NO PUEDE 3ER INAUGURADA. ESTA AHI
O ARUI, AHORA Y AZI ES, SIN EMBARGDO, LA REALIDAD ES UNA



AGSTRACCION DEMASIADU GGENERAL COMO PARA QUE SE CONVIERTA EN
EDUCADORA FUNDAMENTAL.

ESTO RESULTA EXTREMADAMENTE DIFICIL FUESTO QUE NUESTRA
PERCEPCION ESTA MEDIATIZADA O PREJUICIADA. ESTA MEDIATIZADA,

EN CUANTD QUE GRAN PARTE DE LA INFORMACION ACERCA DE LA
REALIDAD LLEGAN A NOJSOTROS MEDIANTE OTRAS PERSONAS.

SER CONCIENTES DE NUESTRAS PROPIAS (Y AJENAS) LIMITACIONES
PARA INTERFRETAR LA REALIDAD INMEDIATA Y MEDIATA, PUEDE ZER,
AS5I, EL FRIMER FASD PARA VENCER LA ENAJENACION QUE TOBOS
LLEVAMOS DENTRO, GRACIAS AL PROCESO MANIFULADOR GUE EL GRUPOD
NOS.  IMPONE. MANIPULACION DE LA CUAL HABRA QUE LIBERARSE:
ACTUANDO. '

CAMBIAR EL ORDEN ESTABLECIDO Y LOGRAR QUE LAS PERSONAS
TRANSFORMEN SU PENSAMIENTD;ESPDNJA EN PENSAMIENTO-CRITICO,
REQUIERE DE PACIENCIA, TENACIDAD, TECNICAS DE
BUNCIENTIZACIDN} ASI COMO CAPACIDAD PARA DETECTAR EN SI MISMO
LOS LIMITES DE LA PERCEPCION: LODS PROPIOS PREJUICIDS
(CLASISTAS, RELIGIONSOE, GRUPALES, FAMILIARES) Y LAS DIVERSZAS
MEDIATIZACIONES.

AL RESPECTO JULIO EBARREIRD (1979) DICE:"LA ACCION FOFPULAR
TRANSFORMADORA DEBE PRESENTAR SIEMPRE N NUEVOD  PROYECTO
GLOEAL DE RELACIONES SOCIALES GUE SE OPDNE, EN LAS SOCLEDADES
CLASISTAS, A LAS INTERPRETACIONEZ CORRIENTE:L DE LA REALIDAD
SOCIAL, LA  EDUCACION POPULAR PUEDE SER UND DE LOS
INSTRUMENTIOS DE RE-SIGNIFICACION DE LA FROPIA REALIDAD SOCIAL
‘EN LA . MEDIDA EN fIJE SE VUELVE UNA SITUACION ORGANIZADA DEL.
ENCUENTRO DE PERSONAS QUE ACTUAN COLECTIVAMENTE EN LA TAREA
DE "TRANSFORMAR EL MUNDO". PUEDE SER TODAVIA, EN LA MITMA
MEDIDA, UN IMPORTANTE INSTRUMENTO DE COSIGNIFICACION DE EITE



MUNDO "RE-DESCUEBIERTO", CUANDO SE TRANFORMA EN LINA SITLIACION
ORGANIZADA DE DIFUSION DE LOS POLOS: REALIDAD SOCIAL, ACCION
TRANSFORMADORA, RE-SIGNIFICADQE, " (3%)

CONCIENTIZAR A LOS SERES HUMANOS E3S POSIBLE SIEMFRE Y CUANDO
SE  CREEN AMBIENTES EDUCATIVOS EN LOS QUE SEA  POSIELE
PERSONALIZAR Y SOCIALIZAR A LOS INDIVIDUOS CON VISTAS A UN
FUTURD LIBRE DE IDEDLOGIAS DOMINANTES, IMPUESTAS FOR QUIENES
TIENEN EL PODER POLITICO, ECONOMICO Y SOCIAL.

ES NECESARID QUE LO3 SISTEMAS EDUCATIVODS ESCOLARES Y
EXTRAESCOLARES, (COMO  SERIAN LA PRENSA, LA RADIO, LA
TELEVISION ETC, ES DECIR LS MEDICS DE COMUNICACION MASIVA)
SEAN TRANSFORMADDS, DE TAL FORMA QUE FREPAREN PERSONAS
SoL.IDARIAS, DE JUICIO CRITICO, CAPACES DE ABRIRSE NEVOS
CAMINOS Y DE RESFONDER A FROBLEMAS ACTUALES Y FUTUROS,
HABILES FARA RELACIDNARSE EN UN AMBIENTE A PRESIONES, CHORUES
IDEOLOGICOS Y ACELERADOS CAMBIOS TECNOLOGICOS, POLITICOS,
ECONOMICOS Y SOCIALES. POR TODOD ESTO ES IMPORTANTE, EDUCAR
FARA ELL CAMBIO.

"TODA LA INSTRUMENTALIZACION DE LA EDUCACION DEBE TENER COMO
DBJETIVDO, EN ULTIMO ANALISIS, UNA MAYOR INADECUACION AL
SISTEMA OPRESOR Y, AL MISMO TIEMPQ, UNA MAYOR ADECUAZION A
LOS PROCESDS A TRAVES DE LOS CUALES MOVILIZA LA ACCION
TRANSFORMADORA ". (40)

FPARA  ESTE CAMBIO ES NECESARIO APRENDER A DESAPRENDER,
APRENDER A APRENDER, APRENDER A RENLINCIAR, AFRENDER A
PREVEER, APRENDER A AFLICARLES TEORIAS A SITUACIONES
CONCRETAZ, ESTE TIPD DE CAMBIO IMPLICA INNﬁVAR LAS TECNICAS
DE ENSERANZA-AFRENDIZAJE: PARA EL DESARROLLO DE ESTO SON
IMPORTANTES LAS INVESTIGACIONES, W0OZ JUEGDS, SEMINARIOZ,
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DEBATES, SOCINDRAMAS, TRABAJDS PRACTICOS Y PRACTICAS [E
CAMPO, CONCURSOS DE SIMULACIONES DEL FUTURU, ETC., PARA ESTO
TAMBIEN HACE FALTA ROMPER CON LA ESTRICTA REGLAMENTACION DE
LAS ESCUELAS Y UNIVERSIDADES, EL RIGIDO SISTEMA DE AULAS,
GRUPDS Y GRADOS, LA ESTRUCTURA BURDCRATIZA, Y TAL VEZ ES MAS
IMPDRTANTE, LA FUNCION AUTORITARIA DE (LOS MAESTROS.

DENTRCO DE ESTQ LO IMPORTANTE NJ S0ON LOS CONTENIDOS 3INO EL
PROCESD PEDAGOGICO, DIDACTICO QUE SE UTILICE PARA LLEGAR A
ADRUIRIR CONOCIMIENTOS SOBRE EL MUNDO EN EL QUE VIVIMOS, LOS
PROBLEMAS A LOS GUE TENEMOS QUE ENFRENTARNOS COMO SERES
HUMANOS QUE SOoMOS, ES DECIR, EL GUE O LOS GUES ES LO DE
MENCS, LO IMPORTANTE ES EL COMQ.

A TRAVES DE TODD LO ANTERIORMENTE EXPLESTD UNA FPARTE
IMPORTANTE, ES EL APRENDIZAJE, QUE AL ESTAR MUY LIGADO AL DE
ENSERNANZA, NO DEJA DE SER SISTEMATIZADO. HAY GUE TOMAR EN
CUENTA QUE EL APRENDIZAJE ES UN PROCESC CONTINUO, QUE NO ESTA
RESTRINGIDD A UNA FARTE 'DE NUESTRA PROFIA VIDA. PDR TODD E3TO
EL APRENDIZAJE DEBERIA: '

FACILITAR AFRENDIZAJES SIGNIFICATIVOS, QUE SE UTILICEN NO
PARA PASAR N EXAMEN SIND  PARA LA ARPLICACION DE ESOS
CONOCIMIENTOS EN SU VIODA FUTURA, Y PARA ESTO, HAY QUE
PREPARAR A LDS EDUCANDDS PARA QUE APRENDAN A AFPRENDER, NiO
DEJANDD DE MOTIVARLOS, FPARA QUE GQUIERAN APRENDER Y ASI
SATISFAGAN =US DESEDS DE  APRENDER LO GUE CONSIDEREN UTIL,
PARA LOGRAR UN CAMBIO SOCIAL, TAMBIEN SE TENDRIA QUE
ALIMENTAR LA LIBERTAD DE BUSIUEDA, FARA EXFERIMENTAR Y
SELECCIONAR METODOS Y CONTENIDOS DE AFRENDIZAJE.

EN  CONZECUENCIA, DEBERIAMOS DE TRATAR DE CONSTRUIR. LN
AMBIENTE EDUCATIVO, EN EL DUE LA REFLEXION Y LA ACCION SOERE




LA REALIDAD ENSERARAN A TRANSFORMARLA.

ALGUNAS DPCIONES PARA CONSTRUIR UN AMBIENTE EDUCATIVO SERIAN:

SE  SABE GUE  ALGUNDS TEMAS FUEDEN AFRENDERZE MEJOR
ENSERANDOLOS & OTROS, SI ALGUIEN HA AFRENDIDN A APRENDER,
INVARIABLEMENTE PUEDE ENSERARLD MEJOR CUANDD SE ENFRENTA A
SITUACIONES REALES. Y ENSERANDD A APRENDER, FUEDE APRENDER
MEJOR. DE AQUI QE "EQUIPOS DE AFPRENDIZAJE-ENSEFAMZA", &N LOS
QUE CADA INTEGRANTE ENSERE LO APRENDIDD A LIS DEMAS, FUEDE
TENMER MEJORES RESULTADOS QUE EL ESTUDIO INDIVIDUAL S0LITARIO,

ALGUNAS HABILIDADES PUEDEN SER MEJOR APRENDIDAS MEDIANTE
DEMOSTRACION @ INSTRUCTION DE QUIEN YA POSEE ESA HABILIDAD
ESFECIFICA. '

DISCUSIONES TIPD "SEMINARIOS"  PARA  GENERAR  NUEVOS
CONOCIMIENTOS O SINTETIZAR LOS YA EXISTENTES, SOBRE ALGUN
TEMA ESPECIFICO Y DELIMITADO. AQUI CABEN FREGUNTAS NUNCA
HECHAS, CUESTIONAMIENTOS O INTERROGANTES JAMAS PLANTEADAS,
PROBLEMAS NUNCA RESUELTOS, DISCUSIONES S0BRE PROBLEMATICA
ACTUAL, ETC.

EL  INVOLUCRAMIENTO EN PROBLEMAS REALES, VIVIDUS EN TODA 35U
CRUREZA, FUEDE FPROFUNDIZAR LA MOTIVAZION FPARA AFRENDER
ALGUNOS TEMAS ESPECIFICOS, CON LA ORIENTACION DE ALGUNO(S) YA
MOTIVADD(3) FARA HACERLO, Y QUE SEPACN) COMO AFPRENDER A
AFRENDER EN ESTAS SITUACIONES. ASI FUES, INVOLUCRARSE EN
PROYECTOS DE INVESTIGACION O DE ACCION PARTICIPATIVA, PUEDE
RESULTAR SUMAMENTE FECUNDO PARA UN MEJOR AFRENDIZAJE =0DERE:
COMO UTILIZAR LOS CONDCIMIENTOS ADQUIRIDOS; LO QUE SIGNIFICA
. RESPECTO DE ALGUNDS TEMAS; Y COMOD APRENDER LD QUE SE IONDRA.
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EN CONCLUSION, DENTRO DE LA EDUCACION FORMAL HABRIA GUE HACER
FLEXIBLE EL SISTEMA DE APRENDIZAJE.. DE TAL MANERA QUE LA
INFORMALIDAD VAYA SUSTITUYENDG LA RIGIDEZ DE LOS FORMALES, v
QUE LO3 ESTUDIANTES SEAN CAPACES DE ELEGIR LA FORMA Y EL
CONTENIDO DE 3 EDUCAGION, DEBE DARSELES, FPLUES, LA
DPORTUNIDAL DE DISENAR Y ENSAYAR SUS  PROPIOS METODOS DE
AFRENDIZAJE, DE TAL MANERA OUE AFRENDAN A APRENDER Y ADAPTEN
S METODOE SEGUN  LO REQUIERAN LOS CONTENIDOS DEL TEMA EN
CUESTIONM; PERC DEBE CONSIDERARSE EN TODO MOMENTO, GUE LA
MOTIVACION PRECEDE A LA INSTRUCCION O AL APRENDIZAJE
AUTOGENERADD, AUTODIDACTICO.

RECONDOCEMOS QUE  UNA  ACCION EDUCATIVA DE ESTE TIPOD NOJ PUEDE
IMPLANTARSE, EN EL MOMENTO ACTUAL, EN FORMA MASIVA, W
MOVIMIENTO EDUCATIVO QUE ACTUARA COMO VERDADERO AGENTE DE
CAMBIO SOCIAL. EN LA DIRECCION Y CON LA PROFUNDIDAD DESEADAS,
TENDRIA GUE SER UNA VERDADERA REVOLUCION CULTURAL.

PARA ESTE CAS0, LO IDEAL SERIA QUE PEQUERDS GRUPQOS DE DIVERSA
INDOLE, INDEFENDIENTES DE LAS ESTRUCTURAS VIGENTES, EMPRENDAN
UNA LABDR VERDADERAMENTE EDUCATIVA, AL FRINCIPIO EN PEGUERA
ESCALA, . PEROD FROCURANDO SIEMPRE REBASAR LOS LIMITES LOCALES
EN LA TRASCENDENCIA DE 35U ACCION. -

ES NECESARID POR TANTO, PENSAR EN UN SISTEMA DE EDUCACION
EXTRAESCOLAR CUYO ORJETD SEA DESARROLLAR EN TODOS LOS
CIUDADANOS UNA SERIE DE HABILIDADES, Y TECNICAS QUE LS
CAPACITEN FPARA  OENERAR  MECANISMOS  DE INFORMACION Y
COMUNICACION ECONOMICA Y SOCIAL EN  FORMA HORIZONTAL, WMUE
HAGAN POSIBLE LA APLICACION INMEDIATA Y PRACTICA DE L0OS
CONOZIMIENTOS A LA SOLUCION DE LOS PROBLEMAS DE BIENESTAR
SOCIAL, EMPLED, PRODUCCION Y FARTICIPACION CIVICO-FPOLITICA.
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"L.AS HARBILIDADES NECESARIAS PARA  ADGWIRIR UNA  VERDALDERA
CONCIENCIA DE CLASE QUE LES PERMITA DESCUBRIR LA CAUSA DE 3U
SITUACION Y LOS LLEVE A EMPRENDER ACCIONES TENDIENTES A LA
TRANSFORMAZION DE LAS CONDICIONES SOCIALESY. (410

ESTO PODRIA LOGRARSE £1:

EL  CONTENIDO DE LA ENSERANZA EXTRAESCOLAR FUERA HETEROUGENED,
Es DECIR, GUE PBROTE DE LAS NECESIDADES, INTERESES Y
MOTIVACIONS DE LA FOBLACION QUE SE EDUCA, PARA QUE 3E ADECUE
A LA FROBLEMATICA REAL DE CADA REGION.

EL. AFRENDIZAJE FUERA ACTIVO, ES DECIR QUE LCONJUGUE LOS
METODOS DE "APRENDER DESCUBRIENDO", "AFRENDER EXPRESANDOSE™ Y
"AFRENDER  INTERACTUANDQ SOCIALMENTE", CAPACITANDO A LAS
PERSONAS PARA GILE FARTICIPEN ACTIVAMENTE EN LA TOMA DE
DECISIONES LA CUAL ESTA RELACIONADA ©ZON SUS ACTITUDES,
VALORES, sSUS RELACIONES INTERPERSONALES Y COMUNITARIOS, 3BUS
ACTIVIDADES Y TRABAJD, TODO EZTO DENTRO DEL MISMO GRUPD DE
CLASE, EN EL rCAMPO DE TRABAJO, EN EL HOGAR, Y EN CUALGWIER
OTRA ACTIVIDAD QUE DESARROLLEN LAS PERBONAS DENTRD DE LA
COMUNIDAD.

CON  TODO ESTO PUEDE DESENCADENARSE UNA ACCION TRANZFORMADORA
DE LAS - ESTRUCTURAS QUE RIGEN EN ESTE MOMENTD A LDS
INDIVIDUOS; ESTA ACCION TRANSFORMADORA TIENE COMO FLINDAMENTO
A LA PERSONA HUMANA, Y LA FORMA DE ASDCIACION COMUNITARIA GUE
FOSIBILITE LA LUCHA POR LA JUSTICIA SOCIAL. INCLUYE C2MQ
VALDRES ESENCIALES: La LIBERTAL, L& IGUALDAD, EL RESFETO AL
BIEN COLECTIVO, LA DISTRIBUCION JUSTA DEL EMPLED v LS MEDIDS
DE FPRODUCCION, LA REMUNERACION  JUUSTA  DEL  TRABAJMD Y LINA
DISTRIBUCION JUSTA DE LOS BIENES Y SERVICIOS ENTRE TODIXE LOS
GRUFOS SOCIALES,



PARA QUE  ESTOS VALDRES  PUEDAN SER QPERATIVIES  DEBERAN
PERCIBIRSE MANIFESTARSE Y REALIZARSE A TRAVES LE CONDUCTASZ,
COMPORTAMIENTOS  INDIVIDUALES Y  COMUNITARIOS CONCRETIDEZ,
BASADDS EN PROCESOS EDUCATIVOS PREVIOS LOS CUALES, IMPLICAN
UN  CONDCIMIENTD L0 MAS ORJETIVO POSIBLE LE LA REALIDAD, LNA
CONCIENCIA  CRITICA LOE E3A MISMA REALIDAD, UNA ACCION
COMUNITARIA RESPONSABLE Y COMPROMETIDA SOBRE LA REALIDAD, Y
UNA  REFLEXION  CONSTANTE SOBRE LA ACCION COMUNITARIA
COMPROMETIDA.

LAS PERSONAS  QUE  FORMAN UNA COMUNIDAD PODRAN EJERCER TANTO
MAS AMPLIAMENTE Si! LIRERTAD, ©CUANTD MAS SE  ACERAUEN AL
CONOCIMIENTO OBJETIVO DE SU REALIDAD (ECONOMICA, CULTURAL,
POLITICA Y RELIGIOSA) "UNA DE LAS CONSECUENCIAS DE LA
SITUACION DE OPRESION ES GQUE L3S OPRIMINOS NI TIENEN
CONCIENCIA DE SI MISMDS COMO UNA ©ZLASE OPRIMIDA; CONOCIMIENTO
DE LA SITUACION DE OPRESION A TRAVES DE SUS FACTORES;
FPERSPECTIVAS DE SUPERACION DE LA ESTRUCTURA SOCIAL DPRESDRA;
DIMENSIONES . DE SU PAPEL EN LA REALIZACION DE LA "TAREA DE
LIBERACION"" (42). ‘

DEBEN PUES, ADRUIRIR UNA OCONCIENCIA DE 3I MISMOS Y DE LA
FROFIA CONDICION HUMANA.

FARA LLEGAR A ESTE NIVEL DE CONCIENCIA, ES NECESARIC ADAUIRIR
PRIMERD  LINA INFORMACION L MAS OBJETIVA, COMPLETA Y
SISTEMATICA POSIBLE DE LOS FENOMENOS Y PROBLEMAS GUE SE
INTENTA COMPRENDER Y MANEJAR.

LA FORMACION DE UNA CONCIENCIA CRITICA IMPLICA ANALIZAR
CRITICAMENTE LA FROPIA REALIDALD EN COMUNIDAD, DETECTAR LAZ
CAUSAZ Y LAS CUNSECUENCIAS DE LDS FENOMENDS NATURALES Y
SOCIALES GUE AFECTAN SUS VIDAS, TAMBIEN HAY QUE ELEGIR O AL
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MENOS SUGERIR ALTERNATIVAZ DE  ACCION PARA TRANSFORMAR LO=
CONDICIONAMIENTOS GUE  IMPIDEN EL  DESARRUOLLO  FERSUNAL Y
LOMUNITARIO.

SUPONE LA INTERACCION DIALODGICA, QUE COMO 34U NOMERE LD
INDIZA, VA A SUPONER LA ADQUISICION DE LA CAFACLDAL DE
DIALOGO. YSOLAMENTE EL  DIALOGD, GQUE IMPLICA EL PEN3AR
CRITICO, ES CAPAZ DE GENERARLO. SIN EL NO HAY COMUNICACION Y
SIN ESTA NO HAY VERDADERA EDULCACION. EDUCACION QUE SUFERANDD
LA CONTRADICCION EDUCADDR-EDUCANDO, SE INSTALURA  COMO
SITUACION GNOSEOLDGICA EN GQUE LOS SUJETOS INCIDEN SU ACTOD
COGNDSCENTE SOBERE EL OBRJETG COGNDSCIBLE  GIJE  LOS
MEDIATIZA" (43).

DE LA MISMA MANERA QUE HAY NECESIDADR DE PERCIBIR Y ANALIZAR
OBJETIVAMENTE EL FENOMENO O FROBLEMA EXTERINR PARA QUE HAYA
CONCIENCIA DE LA REALIDAD, ASI LA HAY DE RECIBIR CON MADUREZ
INTELECTUAL Y EMOCIONAL LA MISMA REALIDAD TAL COMO LA
PERCIBEN OTRDS.

EL OBJETO DE ESTO ES COMPARAR LA PROPIA FERCEFCION Y
VALORACION CON LA DEL GRUPO AL QUE SE PERTENECE, FARA FODER
ACTUAR SCGERE LA REALIDAD EN UNION CON LDS DEMAS, PLUES LA
REALIDAD Y SU RECONSTRUCCION PERTENECE A TODO:S. TODOT TIENEN
DERECHO Y OBLIGACION DE DECIR 31 FALAEBRA SOERE LA REALIDAD
QUE AFECTA A TODIEZ, PARA EMPEZAR A TRANSFORMARLA. "EL FUEBLD
ES SUJETO DE SU HISTORIA Y SI ALGUN MOMENTO DE ESA HISTORIA
ES EL DE $SI) OPREZION, DEBE SER, ENTRE TODOS, EL AGENTE
DETERMINANTE  COMPROMETIDO CON  UNA LUCHA DECIDIDAMENTE
LIBERADORA DE ESA “SITUACION DE OFRESION"" (44),

UNA  EDUCACION QUE POSTULE COMO METAS LA CONCIENCIA CRITICA,
REFLEXIVA Y DIALOGICA :ZIBRE EL MUNDO REAL, DBJETIVANDO CiIMD
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PROBLEMA Y DESAFIQ CONCRETOQ GUE PUEDE RESULVERSE Y AFRONTARSE
COMUNITARIAMENTE, SUPONE COMD CONSECUENCIA INMEDIATA UNA
ACTITUD  TRANSFORMADORA Y UNA  ACCION CONCRETA SOBRE LA
REALIDAD.

IMPLICA, DESDE LUEGD, LA PARTICIPACION CONSCIENTE Y LIBRE DEL
HOMBRE, JUNTO CON LOS DEMAS EN LA SOULUCION DE LA PROBLEMATICA
COMUN Y EN LA RECONSTRUCCION DE LA REALIDAD SOCIAL.

DENTRJ DE UN PROCESO EDUCATIVO ENCAMINADD A PREFARAR A LAS
PERSONAS FARA EL CAMBIO SOCIAL, ES NECESARIO EL DESARROLLO DE
LAS HABILIDADES NECESARIAS PARA APLICAR LDS CONCEPTQS, LOS
PRINCIFIDS GENERALES Y LAS TECNICAS DE INFORMACION Y
COMUNICACION SOCIAL, A LA CREACION DE 0ORGANIZACIONES
COMUNITARIAS (ESTRUCTURAZ INTERMEDIAZ) GUE EMPIECEN A INFLUIR
Y A CAMEIAR LOS FROCESOS DE TOMA DE DECISIONES.

L0 QUE 3SE PRETENDE ES LA FORMACION DE ORGANIZACIONES
INTERMEDIAS ENTRE LAS ESTRUCTURAS INSTITUCIONALES Y LA BASE,
Y DE ORUPDS POPULARES AUTONOMOS (CONSCIENTES DE SU SITUACION
Y RELACIONES), Y LA CONSTRUCCION PAULATINA DE MECANISMOS
POLITICOS Y SOCIALES QUE GARANTICEN LA PARTICIPACION Y HAGAN
POSIBLE LA REALIZACION DE LAS FUNCIONES DEL MODELO EDUCATIVO
@UE SE PROPONE. "LA ORGANIZACION FOPULAR E3S UN IMPORTANTE
PASO DE UNION COMO CLASE AUE PROGRESIVAMENTE SE DRGANIZA Y SE
RECONGQCE COMO TAL A LO LARGO DE SU FRAXIS LIBERADORA GUE
COMPRENDE, ACEPTA Y A3SUME EL FROYECTO DE S "LUCHA POR LA
LIBERACION DE LA OFRESION". LA ACCION EDUCATIVA LIBERADORA
GUE SE OQFPINE A LA MANIPULACION DE LA ESTRATEGIA DE LA
OPRESION TIENE LUNA TAREA DE VERDADERA IMFURTANZIA: COLACORAR
EN LA CREACION DE GRUPOS DE REFRESENTALION FOPULAR & TRAVEZD
DE LO% CUALES EL PUEBLD SE COMPROMETE CON PROCESOS DE
LIBERACION. " (45).
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LA ACCION  EDUCATIVA, SOCIAL Y POLITICA, CONSCIENTE Y
ORGANIZADA DESDE ABAJO, NECESITA ADEMAS PARA NO FERDER SU
EFICACIA Y AUTENTICIDAD, nRUE LAS PERSONAS SEAN CAFACES DE
ANALIZAR Y EVALUAR CONSTANTEMENTE SUS MODELOS DE ACCION, SUS
LOGROS, SUS FRACASOS Y SUS MOTIVACIONES DE FONDO. ESTO ES
INDISPENSABLE §SI SE GQUIERE EVITAR EL FELIGRO DE CAER EN LA
TRAMPA DE LA CORRUPCION, EL AUTOR1TARISMI, EL TRIUNFAL.ISMO,
ETC.

IDEALMENTE SE ESFERARIA QUE A MEDIDA QUE LA CONCIENTIZACION
DE L0S GRUPDS DESEMBOCARA EN ACCIONES CONCRETAS ORGANIZADAS,
SE FOMENTARA LA TOMA DE CONCIENCIA DE GRUFOS MAS AMPLIOS Y LA
CONSECUENTE  ORGANIZACION DE ESTRUCTURAS INTERMEBIAS CON
POSIBILIDADES MAS AMPLIAS DE ACCION. '

ES EVIDENTE RUE, PARA LOGRAR TODO E3TO, POCD 3E HA HECHO FOR
L) RUE TOCA A LA ELABORACION DE METODDS Y PROGRAMAS; MENOS
AUN  PUEDE  DECIRSE GUE HAYAN SIDO YA EXPERIMENTADAS Y
EVALUADAS ALGUNAS ACTIVIDADES DE ESTE TIPO. ES NECESARID
TENER UNA EXPERIENCIA GUE SEA EVALIUADA, SI LO GUWE SE PERSIGUE
ES UNA ACCION VERDADERAMENTE EFICIENTE. NO 32ERA FOSIELE
EXPRESAR ESTAS MEDIDAS EN TERMINIS CONCRETOZ MIENTRAZ ND
HAYAN SIDO SUFICIENTEMENTE EXPERIMENTADAS Y EVALUADAS.



CAPITULO WV

UNA EXPERIENCIA EN EDUCACION PARTICIPATIVA



]
-
o

UNA EXPERIENCIA EN EDUCACION PARTICIFATIVA

COMO SE VIO EN EL MARCO TEORICO, LA EDUCACION FARTICIPATIVA
RESULTA SER LUNA ALTERNATIVA VIAELE FARA RUE LAS PERSONAZ
TOMEN CONCIENCIA DE LA REALIDAD QUE LOS RODEA; SABDEMOS, FOR
OTRO LADO, GUE HABLAR DE ESTO RESULTARIA UN FROBLEMA TEORICD
CFOR LD QUE SE  DECIDID ENFOCAR LA TEZSIS A UN PROBLEMA
ESPECIFICD, EN DONDE SE DEMOSTRARA EL FPAPEL QUE JUEGA LA
FUBLICIDAD DE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS TRANSMITIDA FOR LA
TELEVISION Y COMO ESTA INFLUYE PARA TRANSMITIR Y MANTENER LOS
MODELOE IDEOQLOGICOS AQUE SIRVEN A LOS INTERESES DE LOS
FROPIETARIDS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA, IMPIDIENDD
ADEMAS UNA VERDADERA COMUNICACIUN ENTRE LAS FPERSONAS Y
PROFICIANDO FOR OTRA PARTE, EL CONSUMO DE ESTE TIFU DE
ALIMENTDS SIN CUESTIONARSE EL PAPEL QUE COMO MERD RECEFTOR
JUEGAN LAS PERSONAS EN ELLA.

FARA DEMOSTRAR LO SUSTENTADO EN EL MARCO TEDRICO, SE DECIDIO
LLEVAR A DABO UNA EXPERIENCIA DE EDUCACION PARTICIPATIVA, EN
LA QUE SE PUDIERAN APLICAR ALGUNOZ DE LOS ASPECTOS BASICOS DE
ESTE TIPOD DE  EDUCACION, ©COMO SABEMOS, LA PUBLICIDAD
TELEVISIVA DE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS, ESTA DIRIGIDA
ESPECIALMENTE A LOS NIRDS, LA EXPERIENCIA DE EDUCACION ESTUVD
ENFOCADA & TRAEAJAR CON ELLOS.

ES IMPORTANTE ACLARAR QUE DE ACUERDMY CON LA POSTURA TOMADA
POR MOSCOQVICT (1972301981, RUE INTENTA ROMPER CON EL ENFOQUE
EPISTEMOLOGICO  TRADICIONAL  DE PROCESOS COMO EDUCACION,
COMUNICACION Y FRINCIFALMENTE DE LA PSICOLOGIA INDIVIDUAL, SE
DECIDIO  NO  SEGUIR LOE LINEAMIENTOS DE LA METOBOLOGIA
TRADICIDNAL UTILIZADA EN LA MAYORIA DE LIS TRABAJDS LE
INVESTIGACION, PORGZUE FENSAMOS QUE ESTA METODOLOSIA NO
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REPRESENTA EL HMODELD TEORICO DEFENDIDOD, DECIDIMOS POR LD
TANTD QUE EL PRESENTE TRABAJD RESULTARA UNA MERA EXFERIENCIA
EDUCATIVA EN DONDE SE PUDIERA RESERAR Y HACER CONSTANCIA DEL
TRABAJO  REALIZADO, YA GUE PENSAMOS QUE COMFRENDER LA
EXPERIENCIA VIVIDA RESULTA MAS VALIDSD, QUE DELIMITARNCS A
UNA METODOLOGIA RIGUROSA, EN DONDE 3E PERDIERA LO RELEVANTE
DE LA EXPERIENCIA Y SE ENMARCARAN LOS RESULTADDS A LOS
FROPIOS  LINEAMIENTOS YA  ESTABLECIDOZ DE LA SITUACION
EXPERIMENTAL. '

UNA VEZ JUSTIFICADA NUESTRA FOSICION PASAREMOS A DESCRIBIR
LOS PASQOS SEGUIDOS EN LA EXPERIENCIA EDUCATIVA,
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V.l EXFERIENCIA EDUCATIVA: DESCRIPCION

LA EXPERIENCIA EDUCATIVA CONSISTIO EN [0S EYAPAS: UNA PRIMERA
EN LA RIJE SE CONSTRUYO, PILOTED Y ELABORD EL CUESTIONARIO BUE
TENDRIA LA FINALIDAD DE CONOCER DATOS GENERALES SOERE L0
HABITOS ALIMENTICINOS EN LO3 NINOS. OTRA SEGUNDA ETAPA DONDE
SE ORGANIZARON DINAMICAS DE GRUFD FARA DIBSERVAR LA MANERA DE
PARTICIFAR DE LOS NIRDIS Y C0OMO ESTA CAMBEIA SU REPRESENTACION
DEL FAFEL OUE JUEGAN EL EL FROCESQ DE EDUCACION.

A CONTINUACION SE RESENARAN AMEAS.

EN ESTA EXPERIENCIA EDUCATIVA, FARTICIPARON 74 NINQS DE 4o.
AR DE PRIMARIA, DE UND Y OTRO SEXD, CUYAS EDADES FLUCTUABAN
ENTRE LOZ 9 Y 11 ARNOS, TODOS ELLOS ALUMNOS DE LA ESCLELA
IGNACID RODRIGIEZ BALVAN, UBICADA EN LA DELEGACION DE
TLALPAN, D.F. ESTA ESCUELA, ES DE GOBIERND, ASISTEN A ELLA
NIFJ3 DE  ESCAS0OS RECURS0S, RUIENES VIVEN EN  COLONIAS
CERCANAS, COMO SON: LA JOYA, TLALCOLIGIA, SAN PEDRO, ETC,

AHDORA BIEN, ESTA EXPERIENCIA EDUCATIVA TUVD COMY PROFPOSITOD
QUE L2 NIROS ADDUIRIERAN CONCIENCIA DEL PAREL QUE JUEGA LA
FUBLICIDAD TELEVISIVA DE ALIMENTOS INDISSTRIALIZADOE DENTRI DE
LOS  MERIOR DE  COMUNICACION MASIVA, ASI COMO DE LA
MANIPULACION DE AUJE  SON  OBJETD, AL CREARLES DETERMINADDS
HABITDS DE CONSUMO GUE FUEDEN INCLUSD SER FPERJUDICIALES PARA
SU SALUD.

ESTE FROCESQ RECONOCIDD COMD EDLICACION PARTICIFATIVA, INTENTD
CONGCER COMO A PARTIR DE LA COMUNICAZION Y RACIONALIZACION DE
LD COMUNICADD, L% NIROS 30N CAPACEZ DE ESTRUCTURAR SlJ
ENTORND = Y AFREHEMDER LA EXPERIENCIA DE LA TELEVISION CoOMD



ALGO  AJEND A ELLOS DONDE EL PAPEL JUGADO SIMPLEMENTE E% DE
RECEPTOR PASIVO.

PARA PODER TENER UN CONOCIMIENTO DEL CAMBIO QUE PUDIERA
PROVOCAR ESTA EXPERIENCIA PARTICIFATIVA, 5E ELABDRO PRIMERD
UN CUESTIONARIO PARA- CONOCER A TRAVES DE LAS RESPUESTAS DE
LS NIRDS LIS HABITOS  ALIMENTICIOS DE ESTOS, PREVIOS A LA
EXFERIENGIA, ESTO CON LA FINALIDAD, DE CONOCER NO S0LQ SUS
PATRINES ALIMENTIZIOS SIND LA FORMA EN GJE GASTAN 3l DINERO
EN ALIMENTOS IMDUSTRIALIZADDS Y COMO SON SUBSTITUIDDSE ESTOS,
FOR  ALIMENTGOS CON  VALOR PROTEICO. EN ESTA PRIMERA ETAPA SE
DETERMINO LA FRECUENCIA DE EXPOSICION A LA PUBLICIDAD A
TRAVES 'DE LA TELEVISION Y LA FRECUENCIA DE CONSUMD LE
ALIMENTOS INDUSTRIALIZADJS, POR PARTE DE LOS NIFNOS. ESTA
ESTAFA FUE DE SUMA IMPORTANCIA PARA NOSOTROS, YA GUE, ASI
PUDIMOT TENER UNA DBASE MAS FIRME Y DRGANIZAR, DE LA MANERA
MAS ADECUUADA LA EXPERIENCIA DE EDUCACION PARTICIPATIVA mUE SE
HIZO DESPUES. '

EN SEGUNDD LUGAR SE LLEVO A CABD LA EXFERIENCIA DE EDUTACION
FARTICIPATIVA [DONDE SE ESTABLECIERON DINAMICAS DE GRUFD CON
LA FINALIDAD DE QUE LOS NIFDS CONSTRUYERAN ALREDEDOR LE LA
PARTICIPACION, ILINA OCONCIENCIA DE LD QUE LA PUBLICIDAD HAZE
CON ELLDS, '

A CONTINUACION SE DESCRIBE EL CUESTIONARIO:

I.- EL CUESTIONARIO FUE CONTESTADD ANTES Y DESPUES DE LA
EXFERIENCIA DE PARTICIPACION. ESTE CONSTO DE 3! PREGUNTAS,
DIVIDIDO EN 3 PARTES: 1) DEMOGRAFICO, 2) HABITOIS ALIMENTARIDE
Y 3) TELEVISION-PUBLICIDAD. EN SEGUIDA SE RESERAN LAZ
CARACTERISTICAS DE CADA UNQ DE ESTOS:

(1) DEMOGRAFICO: CONTIENE 138 PREGUNTAS GUE SIRVEN FARA TENER



UN CONTROL. DE LOS DATOS PERSONALES DE CADA NIRO, ASI COMO
DATOS GENERALES SOBRE SU FAMILIA, Y ALGUNOS INDICADORES
SOCII-ECONOMICOS.

(2) HABITOS ALIMENTARIOS: CONTIENE 2 PREGUNTAS, ACERCA DE LO
GUE ACOSTUMBRAN COMER LS NIROE, POR EJEMPLO, ENTRE COMIDAS,
EN LA COOPERATIVA DE LA ESCUELA, ETC.

¢3) TELEVISION-PUBL ICIDAD: ESTE  APARTADC CONSTA DE S
PREGUNTAS ELABORADAS PARA DETERMINAR EL TIEMPO DE EXPOSICION
A LA TELEVISION, Sl CANAL PREFERIDO, TIPO DE PROGRAMAS QUE
VEN Y LOS COMERCIALES GQUE MAS LES GUSTAN, CON EL FIN DE
ESTABLECER CUAL. ES LA INFLUENCIA QUE TIENE LA PUBLICIDAD EN
LOS NIROS.

LAS PREGUNTAS CONTENIDAS EN EL CUESTIONARIO, FUERON 18 DE
OPCION MULTIPLE Y 13 DE RESPUESTA ABIERTA.

LAS OPCIDNES SE OBTUVIERON EN EASE A UN PRIMER CUESTIONARIC
QUE SE PILOTED EN OTRA ESCUELA. :
ESTE TRAEAJD PILOTO CONSISTIO EN:

(1) LA REDACCION DE LAS PREGUNTAS: ESTOD EZ, 51 EL LENGUAJE
UTILIZADO ERA COMPRENDIDD POR LOS NIFOS 0O 3@ RESULTAEA
DEMASIADO "ALADEMICISTA".

(2) ELABORACION DE PREGUNTAS ABIERTAS: FARA LIE A FARTIR DE
L3 GUE LOS NIFRDS EXPRESARAN 5SE ELABORARAN PREGUNTAS RILUE
INDICARAN HABITOS ALIMENTICIOS, PREFERENCIA DE ALIMENTOS
INDUSTRIALIZADDS, TIEMPO DE EXPOSICION A LA TELEVISION, ETC.,
QE ELLOS REALIZABAN.

EN ESTE CUESTIONARIO PILOTO SE ENCONTRO GUE LA MAYORIA DE LOS



NIFDS CONSUMEN  ESTE VTIFD DE ALIMENTDS, EN oA LOOPERATIVA [E
La  ESCUELA, EN LA SALL1DA DE  ESTA, ENTRE COMIDAZ,  LO:
DOMINGGS, 0 GUE SE  LOS DAN COMO FREMIO SUS PADRES. UE LAS
RESFUESTAS OETEMIDAS EN EL CUESTIONARIC SE TOMARDN EN CUENTA
Las DE FRECUNCIAS MAS  ALTAS, FARA FURMAR ASI LAS OPCIONES
FARA LAS PREGUNTASZ, Y EN LAS GUE LAS FRECUENCIAS NO FLERON
SIONIFICATIVAS, (MAYOR DE ) POR CRITERIO, 32E OJESC LA
RESFUESTA ARIERTA, FARA GWE LOS NIRIES CONTESTARAN LD GILIE
CREYERAN MAS ADECUADD.

A PARTIR DE ESTE TRABAJO FILOTO ¥ YA CORREGIDOS LOS ERRORES
DE REDACCION, SE FPASO A ELABORAR EL CUESTIONARIO FINAL DE LA
INVESTIGACION; (SE PRESENTA EL CUESTIONARIO FINAL EN LA PARTE
DE ANEX(3).

AHORA, HASTA ARUI 3E HA DESCRITO LA ELABORACION ¥ FINALIDAD
DEL  CUESTIONARIO COMO SUS CORRECCIONES PERTINENTES:; LA
SEGUNDA PARTE DE LA EXPERIENCIA  CONZISTIO EN EL
ESTABLECIMIENTO DE LAS DINAMICAS DE GRUFD PARA CONOCER COMO
LA PARTICIPACION EN ESTAS, CAMBIA LAS CONCEPCIONES QUE LOS
NINDS TIENEN DE 3SU FUNCION EN LA PUBLICIDAD COMO MEROD
RECIFIENTE DE IDEOLOGIAS ESTABLECIDAS.

EN ESTA ETAPA 3E ORGANIZO UN CURST DE UNA SEMANA Y MEDIA, CON
DIFERENTES DINAMICAS DE GRUPOD LAS CUALES SON UNA DE LAS
CARACTERISITICAS DE LA EDUCACION PARTICIFPATIVA; EL PRINCIPAL
OBJETIVO DE ESTE CURSO FUE QUE LOS NINDS POR MEDIO DE LA
EDUCACION PARTICIPATIVA, FUERAN CAFACES DE "DARSE CUENTA" POR
1 MISMOS DE OUE LA PUBLICIDAD LDS "ENAJENA", LOS MANIPULA
CON EL FIN DE CONVERTIRLOS EN  ASIDUIE CONSUMIDORES DE
ALIMENTOS INDUSTRIALIZADDS DE ESCASO O NULO VALOR NUTRITIVO Y
POR OTRA FARTE, ®&JE LIS NIROZ TUVIERAN UN MEDIO PARA
ESTABLECER UNA COMUNICACION A TRAVES UDE LA CUAL PUUDIERAN
FARTICIPAR ACTIVAMENTE, TENIENDO OPCION FARA LA CRITICA.



FARA LA CONSECUCION DE ESTA ETAPA, FUE NECESARID DRGANIZAR
COMO SE  MENCIOND  ANTERIORMENTE, UNA SERIE DE DINAMICAS DE
GRUPG, YA QUE A TRAVES DE ESTAS SE MOTIVO A LO3S NIROS FARA
QUE TUVIERAN OPORTUNIDAD DE INTERVENIR, OPINAR, SUGERIR,
PREGUNTAR, ETC., ES  DECIR, PARA QUE  PARTICIPARAN
"ACTIVAMENTE" DURANTE LA ENSENANZA; ADEMAS CON ESTO, SE
INTENTO ROMPER CON LOS MODELDS DE EDUCACION TRADICIONAL QUE
SE LES IMPARTE A LOS NIROS, EN DONDE EL MAESTRO ES EL UNICO
"QUE SABE, GUE OPINA, Y OQUE DETERMINA LD QUE DEBE ZER" Y EL
EDUCANDD S0OLO  "RECIBE INFORMACION, SIN CUESTIONARSE TODO
AGUELLD QUE SE LE ENSERA".

LAS DINAMICAS UTILIZADAS, LAS CREAMOS FENSANDO EN SUS JUEGDS
COTIDIANDS, SIENDD ESTOS ADAPTADOS AL TEMA CORRESPONDIENTE,
POR EJEMPLO, UTILIZAMOS UNA DINAMICA DE GRUPO QUE DENOMINAMOS
"NUTRI-TARJETAS", LA CUAL SE ASEMEJA AL JUEGD CONOCIDDO COMO
"BASTA"; OTRA DINAMICA LLAMADA "GATOS" GUE ES IGUAL AL JUEGO
DE GATO, SOLO QUE CON LA MODIFICACION, DE GQUE FODIAN HACER EL
JUEGO SIEMPRE Y CUANDO CONTESTARAN LAS PREGUNTAS; OTRA
DINAMIZA, “CRITICAME" GQUE FUE ELABORADA EN BASE A TECNICAS
QUE UTILIZAN LOS PUBLICISTAS FARA TRATAR DE INFLUIR EN LDS
NIFGS, PEROD CON LA FINALIDAD CONTRARIA, ES DECIR, PARA GHE
DEJARAN DE CONSUMIR ESTOS ALIMENTOS, EN ESTA DINAMICA SE
IDENTIFICA EL LOGOTIPO DEL PRODUCT, ASI COMO LAS (ZANCIDNES
CORRESFONDIENTES, ESTO PERMITIA ANALIZAR EL MENSAJE ESCONDIDO
EN LDS COMERCIALEZS. OTRA DINAMICA SE LLEVO A CABD EN BASE Al
CONOCIDQ JUEGO DE TELEFONO DESCOMPUESTO, CON EL FIN DE
DEMOSTRAR LA IMPORTANCIA DE LA COMUNICACION Y  COMID LA
PISTORCION DE LA INFORMACION PUEDE PROVOCAR DESINTEGRACIONES
GRUPALES.

EL. CURSO SE ORGANIZQ DE LA SIGUIENTE MANERA:
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SE TRABAJD UNA HORA Y MEDIA DIARIA CON LO% NIRUOS, DURANTE #
Dras, EN La FRIMERA MEDIA HIRA DE TRAEAJD, SE COMPART IAN
DIVERSDS CONOCIMIENTOS 3SOBRE NUTRICION, CALIDAD NUTRICIONAL
DE LIS ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS, TECNICAS DE PERSUACION QUE
EMPLEA LA PUBLICIDAD, TECNICAS, Y EN LA HORA SIGUIENTE SE
REALIZARON LAS DINAMICAS DE GRUPO, EN DONDE TODODS LOS NIROS
TENIAN LA TPORTUNIDAD DE PARTICIFAR. A CONTINUACION SE EXFONE
COMO SE PLANEARON LOS DIAS DE TRABAJO:

(#) ler. DIA CONOCIMIENTOS SOBRE NUTRICION.
DINAMICA DE LAS "NUTRI-TARJETAG"
20. DIA CONODCIMIENTOS SOBRE NUTRICION.
DINAMICA DE LAS "NUTRI-TARJETAS"
3er. DIA CONOCIMIENTUS SOBRE HABITOS ALIMENTARIOS
DINAMICA DE "GATOS". '
40. DIA CONOCIMIENTOS SOBRE HABITOS ALIMENTARIOS.
DINAMICA DE "GATOS".
'So. DIA CONOCIMIENTOS SOBRE TECNICAS QUE UTILIZA
‘ LA PUBLICIDAD TELEVISIVA PARA PERSUADIR.
DINAMICA DE "CRITICAME®
6. DIA CONOCIMIENTOS SOBRE TECNICAS QUE UTILIZA
LA PUBLICIDAD TELEVISIVA PARA PERSUADIR.
DINAMICA DE "TELEFONG DESCOMPUESTO".
70. DIA ACLARACION DE DUDAS SOBRE LOS TEMAS ANTERIORES
B8o. DIA SE PLANEO.QUE LOS NIRNOS REALIZARAN UN BREVE
RESUMEN DE LOS CONOCIMENTOS ADQUIRIDOS. SE
GENERD LA "DISCUSION" ENTRE ESTDS Y SE
OBTUVIERON ALGUNAS CONCLUSIONES.
9o, DIA ESE DIA SE DEJO "LIBRE" PREEVIENDD QUE LOS
NIFDS PUDIERAN DAR ALTERNATIVAS FARA ATACAR
Y RECHAZAR LA MANIFULARION DE QUE ERAN
OBJETO FOR FARTE DE LA PUBLICIDAD.
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(POSTERIDRMENTE SE HAELARA [E LOS RESULTADDS
OBTENIDOES). DE NO SER ASI, SE DARIA POR
FINALIZADD NUESTRO TRABAJC EN LA ESCUELA.

(#) LA DESCRIFCION DE LAS DINAMICAS DE SRUPG, SE ENCUENTRA EN
EL ANEXO, :

UNA VEZ FINALIZADD EL CURSDH, SE CONSIDERQ PERTINENTE DEJAR
TRANSCURRIR  DOS  SEMANAS PARA  QUE LOZ NIRDS CONTESTARAN EL
SEGUNDD CUESTIONARIO, DESPUES DEL. CURSO. '

POSTERIORMENTE SE PROCEDIO A UN ANALISIS POR COMPUTADORA DE
LOS DATOS OBTENIDOS. :



V.2 APDOYO ESTADISTICD

FARA EL ANALISIS DE LOS DATOS SE HIZO USO DEL STATISTICAL
PACKAGE FOR THE S0CIAL SCIENCE (SP3S), UTILIZANDG LAS RUTINAS
DE FRECUENCIA Y CORRELACION DE SFEARMAN,

FRECUENCIAS:

SE UTIZO0 FARA DETERMINAR LA FRECUENCIA DE EXFOSICION A LA
TELEVISION, TIFOD DE PRODUCTOS CONSUMIDOS, COMERCIALES, TEC.,
L6 GQUE PERMITIO FINALMENTE OBSERVAR 3SI DESFUES DEL CURSO
DISMINYD LA FRECUENCIA, TANTO EN LA EXFOSICION A LA
PUBLICIDAD, ASL COMO EN EL  CONSUMO DE  ALIMENTOS
INDUSTRIALIZADOZ.

L3S RESULTADOS SE ANALIZARON EN BASE A DOS NIVELES:

CUANTITATIVOS: FUERON ANALIZADDS TOMANDO EN CUENTA LAS
RESPUESTAS DE LOS CUESTIONARIOS DE ANTES Y DESFIUES DEL CURSO.

CUALITATIVOS: STOS SE  BASARON EN LA PARTICIPACION EN LAS
DINAMICAS DE GRUPO, Y EN LAS FROPUESTAS DE LOS NIFUS. ASI
COMO EN EL MARCO TEORICO.
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V.3 RESULTADDS
DESCRIPCION DE RESULTADOS
ALIMENTOS QUE LS NIRDS PREFIEREN COMPRAR CON SU DOMINGD

- DE ACUERDD CON LOS DATOS OBTENIDOZS, PODEMOS DECIR GDUE EL
NUMERG DE NIFOS QUE AFIRMABAN COMPRAR CHOCOLATES, PAPITAS,
DULCES, FASTELILLOS, REFRESCOS ¥  HELADOS, DISMINLYD
CONSIDERABLEMENTE DESPUES DEL CURSQ, POR EJEMPLOD, EN EL CASO
DE LOS PASTELILLOS, DE UN 29.4% DE NIFOS QUE LOS COMFRABAN
CON SU DOMINGO, DISMINUYO A UN 8.3% UNMICAMENTE, ES ADEMAS
IMPORTANTE MENCIONAR GUE LA EDUCACION PARTICIPATIVA, TAMBIEN
INFLUYO FARA G(IUE AUMENTARA EL NUMERO DE NIRDS RQUE COMPRAN
ALIMENTOS NUTRITIVOS CON  SU DOMINGO:; PRINCIFALMENTE EN LAS
FRUTAS, OQUE PFAS0 DE UN S59.24 A UN 72.77 Y, OTROS PRODUCTOS
COMO LOS 'SANDWICHES, LAS QUESADILLAS Y LAS TORTAS TAMBIEN
TUVIERON UN INCREMENTO NOTABLE. VER CUADRO No.1.

ALIMENTOS QUE ACOSTUMBRAN COMPRAR LOS NIROS EN LA COOPERATIVA
DE LA ESCUELA.

EL PORCENTAJE DE NIROS OUE DICEN GQUE ACDSTUMERAN COMPRAR
ALIMENTOS DE ESCASO O NULO VALOR NUTRICIONAL, DISMINUYO
DESPUES DE HABERSE IMPARTIDO LA EDUCACION PARTICIPATIVA.

SE PUEDE OBSERVAR ®WE LA PROPORCION DE NINOS QUE DECIA
COMPRAR CHOCOLATES PASO DE UN 41.74 A UN 29.7%, LOZ QUE
MENCIONABAN LCOMPRAR PAPITAS, DULCES, REFRESCOS, HELADOS Y
BOING  TAMBIEN  DISMINUVYERON, SIN  EMBARGD, AUMENTO EL
PORCENTAJE DE NIFAOS RUE AFIRMAN COMPRAR PASTELILLOS EN LA
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COOPERATIVA DE SU ESCUELA, PEROD ESTE FORCENTAJE NO ES
SIGNIFLCATIVO YA GQUE DE UN 2.8% PASD A UN 4.1%, EN CAMBIO,
DESPUEEZ DEL  CURSO AUMENTO LA COMFRA DE ALIMENTOS NUTRITIVOS
EN LA COOPERATIVA DE LA ESCUELA, FRINCIPALMENTE EN PRODUCTOS
COMO  LAS FRUTAS DONDE SE PASQ DE UN PORCENTAJE DE 22.274 A UN
32.8%4, FERO ADEMAS HUBD UN 50% DE NIFOS QUE DESPUES DEL CURED
MENCIONARON NO  COMPRAR NADA EN LA COOPERATIVA ESCOLAR. VER
CUADRO No. 2. )

ALIMENTOS QUE "ACOSTUMBRAN COMER LOS NIFOS ENTRE LA COMIDA Y
LA CENA.

DESPUES DE ORGANIZADO EL CURSO DE EDUCACION PARTICIPATIVA SE
PUDG OBSERVAR GUE DISMINUYO LA PROPORCION DE NIROS QUE
MENCIONABAN COMER ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS ENTRE LA COMIDA
Y LA CENA; DANDOSE DS RESULTADOS DE LA SIGUIENTE MANERA:
ANTES DEL CURSO UN 18.9% DECIA COMER CHOCOLATES, DESPUES DEL
CURSO  SOLAMENTE UN 3.37 CONTINUO COMIENDOLOS; EL CONSUMO DE
PAPITAS DISMINUYO CONSIDERABLMENTE, YA QUE DE UN 20.3%, BAJO
A UN 12.5%, ADEMAS SE OBSERVO QUE DE UN 14.9% DE NIAOS WUE
COMIAN  DULCES ANTERIORMENTE, DESPUES DEL CURSO SOLO EL 13.9%
SI6UIO HACIENDOLO. '

EL. PORCENTAJE DE NIRDS QUE AFIRMARON COMER PASTELILLOS Y
REFRESCOS, DISMINUYO DESPUES DEL CURS0, AUNQUE HURZ  UN
INCREMENTO EN LA PROFORCION DE NINOS QUE DIJERON ACOSTUMERAR
COMER HELADO Y TOMAR BOING, SIN EMBARGD, ESTE AUMENTO FUE MUY
PEQUENG. ¢4.5 Y 0.1% RESPECTIVAMENTE).

PUR DOTRA FARTE SE ENCONTRO QUE DESPUES DEL CURSU, AUMENTO LA
FROPORCION DE NIFOS GUE DECIAN COMER ALTMENTOS NUTRITIVOE
COMO  FRUTAS Y  SANDWICHES, € INCLUSD €l PORCENTAJE DE NIFDS



i

GUE NI ACOSTUMBRAN COMER ENTRE La COMIDA Y LA CENA, AUMENTO
CONSIDERAELEMENTE, VER CUADRD No, 2,

ALIMENTOS GIUE ACOSTUMBRAN COMFRAR LOEs NIAODS CON EL DINERD GLIE
LES DAN DE PREMID =SS FADRES.

L= RESULTADDE DEMUESTRAN RIJE DESFUES DEL CURSD, DISMINUYD LA
FROFORCION DE  NIAOS aUE  ACOSTUMBRAN  COMPRAR AL IMENTOED
INDUSTRIALIZADDS CON  EL DINERO GUE LES DAN DE PREMIOC ‘SRS
FADRES, DE EZTA MANERA ZE TIENE QUE DE UN 22,974 DE NIMOS GUE
CONSUMIAN CHOCOLATES, FPASO A UN 15.4%, EN FARITAS SE TIENE
QUE DE UN 33.3% BAJD A UN 23,1%, DULCES PASO DE UN 12.S74 A LN
7.7%, HELADOS DE UN 23.3%4 DISMINUYD A UN 17.97% SIENDO CASI
IGUAL LA DISMINUCION EN LA PROPORCION DE NIFOS QUE AFIRMARON
CONSUMIR BOING; SOLAMENTE EL  CONSIIMD DE  PASTELILLOE Y
REFRESCOS AUMENTO LIGERAMENTE. ’

ES RELEVANTE EL HECHO DE QUE LA EDUCAZION FARTICIPATIVA NO
SOLAMENTE MIZO DISMINUIR LA PROPORCION DE NINOZ QUE DICEN
COMPRAR  ALIMENTOS INDUSTRIALIZADDS CON EL DINERD GUE LES DAN
OE FREMIO, SINO GSUE ADEMAS ESTA PROVOCO QUE AUMENTARA EL
PORCENTAJE DE NIROS MUE COMPRAN ALIMENTOS NUTRITIVDE CON ESE
DINERD, SOEBRETODO EN EL CA=0 DE LAS FRUTAZ, EN DONDE LA
FROPORCION DE NINDZ GUIE LAS CONSUMEN DESPUES DEL CURED, LLEGD
HASTA UN 43, e¢%. VER CUADRO No. 4,

AL IMENTOS GIUJE ACOSTUMERAN COMFRAR LS NIFADE A LA SALIDA DE LA
ESCUELA.

DESFUES - DE  QUE 2E  ORGANIZO LA EDUCACION PARTICIFATIVA,
DISMINUYD CONSIDERABLEMENTE  La  PROFORCION DE  NIFDS GLE
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AFIRMABAN COMPRAR DULCEZ, FASTELILLOS, GOLOSINAS Y REFRESCOS
" A LA SALIDA DE LA ESCUELA; CONCRETAMENTE, EL PORCENTAJE DE
NIROS QUE DECIAN COMFRAR CHOCOLATES, DISMINUYD DE UN 29.0% A
UN 13,44, EL FORCENTAJE DE NIFROS QUE DIJERON COMPRAR PAPITASZ
BAJO  DE N 24.457% A UN 11.4%; EN DULCES PASO DE UN 49.3% A UN
27.1%4, EN PASTéLILLDB FPASD DE UN 10.14 A UN 5.7%, EN
REFRESCOS DISMINUYD  DE UN  43.0% A LN 25%, HELADOS Y BOING
TAMBIEN TUVIERON LISMINUCIONES SIGNIFICATIVAL,

Y NUEVAMENTE, EL PORCENTAJE DE NIROS DUE AFIRMABAN CIOMPRAR
ALIMENTGOS NUTRITIVOS, AUMENTO DE MANERA IMPORTANTE, DESPUES
DE QUE SE ORGANIZD LA EDUCACION PARTICIFATIVA.

SIENDD LOS PRODUCTOS NUTRITIVOS EN DONDE HUBO UN AUMENTID, LOS
SIGUENTES: RQUESADILLAS, SANDWICHES, TORTAZ Y FRUTAZS., VER
CUADRCO No., 5.

MARCAS DE PRODUCTOS ANUNCIADOS POR TELEVISION QUE MAS COMPRAN
LOS NINOS. '

ANTES DE ORGANIZARSE LA EDUCACION PARTICIFATIVA, EL %14 DE
LIS NINDS AFIRMAEA COMFRAR DIFERENTES MARCAS DE REFRESCOS GWJE
ZE  ANUNCIAN POR  TELEVISION, PERO FRINCIFALMENTE PREFIEREN
JRANGE, Y MANZANITA, DESFUES DEL CURS0 EL PORCENTAJE DE ESTOS
NIROS DISMINUYQ APROXIMADAMENTE AL S0%4. TAMBIEN SE OB3ERVO
BUE ANTES DEL CURSOD CASI EL 100% DE LOS NIAQS DECIA COMPRAR
CHOCOLATES HABIENDOD DISMINUIDO AL S974 DESPUEZ DE ORGANIZADO
EL CURSD, EbL 45,7% DE LOS NINOS TAMBIEN COMPRABAN IUNA GRAN
CANTIDALl DE PRODUCTOZ  MARINELA COMQ GANSITOE, PINGUINOS Y
SUBMARINGE, FERO POSTERIORMENTE SOLAMENTE LN 24.2% SIGUIO
COMPRANDOLOS , LOS  PRODUCTOS DE SADBRITAZ,  TAMBIEN ERAN
COMFRADDE  AFRIX IMADAMENTE FOR LLA%S 4/5 PARTEZ DE LA POBLACION



INFANTIL ESTUDIADA Y DESFUES DEL CURSD POCO MAZ DE LA MITAD
DE ESTA FOBLACION MENCLOND  SEGUIR  COMPRANDOLDE. FOR OTRA
PARTE HUED NIFDS GUE  MENCIONARON  COMPRAR FRODUCTOS DE LA
CHICLET S ADAMS, DE BARCEL DE WONDER Y DE LADY BALTIMORE, SIN
EMBARGD, UNA VEZ QUE SE ORGANIZO LA EDUCACION PARTICIFATIVA
DISMINUYD EL NUMERD DE NIADQS QUE ACDSTUMBRADAN COMFRARLOEE,

EN  TERMINOZ GENERALES 5SE PUEDE DRSERVAR QUE DE ACLIERDD CON
LOs  NIfGsE, LA COMPRA DE  TODAZ LAS MARCAS  DE ALIMENTOS
INDUSTRIALIZAHGS, DISMINUYD DESFUES DE HABERSE ORGANIZADD LA
EDUCACTION PARTICIFATIVA. VER CUADRD No.é,

ALIMENTIE  MUE  ACOSTUMERAN  COMER LOS NIFOS CON MAYOR
FRECUENCIA. '

-COMO SE  PUEDE OBSERVAR, DESPUES DE HABERSE ORGANIZADD LA
EDUCACION  PARTICIFATIVA CON LOS NIRGE, TODOS LOS ALIMENTOS
INDUSTRIALIZADOS TUVIERON UNA DISMINUCION EN SU CONSUMO.

ANTES DEL CURSO, UN 11.0%4 DE NIRFCE DIJO CONSUMIR FAPITAS O
CHICHARRONES, DESPUES DEL CURS0, SOLAMENTE UN 8.5% AFIRMO
CONSUMIRLID, EN L0 REFERENTE AL CONSUMO DE REFRESCOS,
INCLUYENDD AL FRUTSY Y AL BOING, TENEMOS TAMBIEN UNA CLARA
DISMINUCION DEL PORCENTAJE DE NIROS GQUE ASESURD CONSLMIRLOS,

ADEMAS, SE ENCONTRO GQUE EL CONSUMD DE PASTELILLOS TUVG UNA
DISMINUCION  SIGNIFICATIVA, YA OUE ANTES DEL CURSB0D EL 14.9%
AFIRMO CONSUMIRLOS Y POSTERIORMENTE SOLO EL S,5%.

EN  CAMBIO DESPUES DEL CURSD, AUMENTO LA PROPORCION DE NIMOS
AUE DICEN COMER ALIMENTOD NUTRITIVOS, DANDOZE LOS FRINCIFALES
INCREMENTOS  EN L5 SIGUIENTES PRODUCTOS: LECHE, PASO DE UN
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0

Sa4.37%4 A LN 74.7%4 CARNE DE UN 43.77% A UN S4.3%; HUEVO DE N
Y87 A UN 44,47 Y FRUTAS DE UN 14.9% A UN 34.2%. VER CUADRO
No. 7.

Ly

TIFQ DE PROGRAMAS QUE VEN TON MAYOR FRECUENCIA LOS NIROES,

ES IMPORTANTE MENCIONAR, QUE La MAYDRIA DE LOS COMERCIALES DE
AL IMENTOS INDUSTRIALIZADNS, S0ON TRANSMITIDOS A TRAVES LEL
CANAL  ©CINCZO, FOR LD BUE  FUE NECESARIO CONOJCER EL TIPO DE
PROGRAMAL GUE VEIAN L3 NIfOS ZON MAYOR FRECHENCIA PARA PODER
DETECTAR  ©CON  MAYOR  FRECISION, EL TIPD DE FUBLICIDAD AL QUE
ESTABAN EXPUESTOS.

DE ESTA MANERA, SE PUDD UBSERVAR OUE LA MAYOR PARTE DE LOS
NIRDS VEN LOS PROGRAMAS RUE 20N TRANSMITIDOS POR EL CANAL
ZINCO, '

A CONTINUATION TE MENCIONAN LO% RESULTADOD:
DE 23 PROGRAMAS QJE ACOSTUMBRAN VER LS NIROE, 17 PERTENELCEN
AL CANAL S, 5 AL CANAL 2, Y 1 AL CANAL 4.

AUNGUE DESFUES DEL CURSO, LOS NIFDS SIGUIERON REFORTANDO VER
L8 MISHOS PROGRAMAZ, EL PORCENTAJE DE TELEAUDIENCIA, TUVO

LAS SIGUIENTES VARIACIONES.

DE LOS 17 FROGRAMAS DEL  CANAL  CINCO, 2 BISMINUYERON EN
- AURITORID, 4 LIS AUMENTARON Y 2 SE MANTUVIERON 3IN CAMEIO.

DE LOS  CINCD PROGRAMAS DEL CANAL 2, D05 DISMINUYERON EN
TELEALDIENCIA Y 2 AUMENTARDN.

Y DEL. FROGRAMA DEL CANAL 4, SE REGISTRO UNA DISMINUCION EN EL
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FPORCENTAJE DE NIFOS QWE ACOSTUMERAN VERLO. VER CUADRD No. 8.

COMERCIALES DE COMIDA QUE LES GUSTAN A LOS NIRDE

TOHANDD  EN CUENTA LOS DATOS OBTENIDOS, SE PUEDE OBZERVAR QUE
EXISTE WUNA GRAN DIVERSIDAD DE COMERCIALES DE COMIDA QUE LES
GUSTAN A LO= NINOS, SIN EMBARGD, EXISTE UNA MARCADA TENDENCIA
DE  FPREFERENZIA PR AGUELLDS COMERCIALES  QUE  ANLINCIAN
ALTHMENTOS INDUSTRIALIZADOS; AN DESPUES LE HABERSE ORGANIZADD
EL CURS0.

LOS  RESULTADNIS NOS MUESTRAN QUE ANTES DEL CURSO, A UN
FORCENTAJE  IMPORTANTE DE NIACE LES SGUSTARAN LOS COMERCIALEED
AUE  ANUNCIAN PINGUINOS, PASTELES, DULCES Y CHOZOLATES,
SANSITOS, PARPITAS, FRITURAS, Y OTROS "ALIMENTOS" DE €3E TIFD,
EN MENOR PROPORCION TAMBIEN MENCIONARON aUE  LES  GLPSTAN
COMERCIALES EN DONDE ANUNCIAN FRUTA, VERDURA, FESCADD, POLLO,
QUESO ¥ LECHE.

DESFUES DEL CURSD SE  NOTARON CAMBIOS EN LOS TIFDS DE
COMERCIALES oiJE LES GUSTAN, PERD ESTOS CAMBINS FUERON MUY
VARIADOS ES DECIR SE NOTARON  TANTQ DISMINUCIONES COMO
INCREMENTOS EN EL GUSTO PRPOR LS CUOMERCIALES DE ALIMENTOS
INDUSTRIALIZADOS ¥ TAMEIEN EN LOZ COMERCIALES SJE ANUNCIAN
PRODUCTOS NUTRITIVOSE., VER CUADRD No.o @

DENTRG DE LOS RESULTADDS OBTENIDODS, AIIZa EL MAS IMFURTANTE
ES EL QUE SE REFIERE A LA RESPUESTA GUE RHUEL POR FARTE DE LOZ
NIROS.

ESTA RESPUESTA FUE UNA GRAN PARTICIPACION ANTE LOS TEMAS
EXFUESTOS, DENTRQ DE ESTA RESPUESTA, ESTA LA PROFUESTA GHE
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LDS NIFADS HICIERDN, LA CUAL FUE, REALIZAR UNA& CAMFARA EN LA
ESCUELS EN CONTRA DE  LOS  ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOZ; LA
CAMPANA CONSISTIO EN  ELARORAR CARTELES Y  VOLANTEZ  CON
MENSAJES 2UE ELLOS MISMOS ELARBDRARON, PARA DAR A CONOCER A
Sus COMPAFIEROS BIVE ESE TIPD DE  CALIMENTOA3", NI LES
ALIMENTALAN, SIND GUE LOS FERJUDICAEAN; LLEGO A TAL ORADD EL
GUSTD RUIE  LOS  NIFADS TENIAN EN COMPARTIR CON SUS COMPARERDS
LIS CONOCIMIENTOS GUE HABIAN ADGUIRIRDO, QUE HUBO COMPARERDS
DE L3S NIFDS GUE  FPREGUNTARAN GJE  HATIANT ETSTOZ  LES
EXFLICARBAN CON TOUO DETALLE; ND FALTQ GIUIEN PROFUSIERA IR A
TELEVISA CON CARTELES FIDIENDOLES GIJE YA NI ANUNCIARAN CO3SAT
DLIE  LES HACIAN DARD Y GIUE EN CAMEIO ANUNCIARAN AL IMENTOS LUE
REALMENTE LES AYUDARAN A ZRECER FIIERTES Y SANOS.

(O]

L8  CARTELES ELABORADOS FOR LOS NIFOS FUERON CON CARTULINAS,
DIBLLDS HECHDE POR ELLOS, O RECORTES TANTO DE FRUTAS Y
VERDURAS COMD  DE  ALIMENTOIS INDUSTRIALIZADOS,  INCLUYENDO
MENSAJES GIE  ELLOES CREIAN CONVENIENTES  COMD:  "NO COMAS
DULCES, PORAUJE TE PICAN LIS DIENTES, NI TE NUTREN Y 55 TE
ENFERMAN'", CARTELEZ CON DIALQGDS ENTRE NIfDS ENFERMOS Y NIROS
SANDS, CON BOTELLAS DE FRUTSY TACHADAS CON MARCADDR (X) ' FOR
OTRD  LADO  VERDURAS, POR  EJEMFLO UNA ZANAHDRIA CON CHILE Y
L IMON.

UNA  RESFUESTA TAMBIEN IMPORTANTE FUE LA QUE TIVO LA MAESTRA
DE UNA DE LIS OGRUPDEZ, PFPORRUE NOS MENCIONG 2UE, LIS NIFOS
ESTAEAN MAS ACTIVOS, ¥ PREGUNTAEAN CADA DIA MAS COSAS, ADEMAS
SOLICITO =E LE PRESTARA EL MATERIAL UTILIZADZ PARA LAS
DINAMICAZ, PARA OUE ELLA ZIGUIERA HABLANDOLES SOBRE LDS TEMAS
AUE  NOSOTROS HARIAMODES TOCADD, PARA GUUE NQ QUEDARA TODD EN EL
OLVIDD CUANDO DEJARAMOS DE ASISTIR A LA ESCUELA.

EL ULTIMO DIA BUE ASISTIMIE, LIS NIADS NOZ DIJERON QUE
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GUERIAN DECIRNDS ALGD, Y UND DE  ELIODES  SE LEVANTO DE sU
ASIENTO Y NOS DIJD 9UJE EN NOMBRE DE SUS COMPARERDS NOS DABAN
LAS GRACIAS  POR HABER APRENDIDG TANTAS COZSAT QUE LEZ IBAN A
SERVIR S IEMFRE.



V.4 RAFICAS Y CUADRD'EI é:STADIE‘-TICﬂS



c U A D R 0 No.1

ALIMENTOS QUE  PREFIEREN  COMPRAR
CON SU  DOMINGO

ANTES DEL DESPUES DEL
PRODUCTOS cURSO (%) | curso (%) VARIACION

CHOCOLATES 43.7 22.2 -
PAPITAS 4s. | 33.3 -
DULCES 33.8 12.5 -
QUESADILLAS 39.4 44.4 +
PASTELILLOS 29.6 8.3 -
SANDWICHES 29.6 44.4 +
REFRESCOS 53.8 40.3 -
FRUTAS 89.2 72.2 +
TORTAS 8.3 37.8 o+
HELADOS 59.2 50.0 - -
BOING , 28.2 31.9 +
NADA 21,1 63.9 +

FUENTE | INVESTIGACION. DIRECTA,




" GRAFICA No.
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ALIMENTOS QUE PREFIEREN COMPRAR CON SU DOMINGO
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FUENTE: Elaborada en base a datos del cuadro No. 1.




c u A D R 0 No.2
ALIMENTOS ~ QUE ACOSTRUMBRAN  COMPRAR
EN LA COOPERATIVA DE LA  ESCUELA
PRODUCTOS 23;22 (D:‘L; D::::gs(::;. VARIACION

CHOCOLATES 41.7 29.7 -
PAPITAS 8.3 9.5 -
DULCES 45.8 29.7 -
QUESADILLAS 13.9 (6.2 +
PASTELILLOS 2.8 4.1 +
SANDWICHES 8.3 9.9 ¢
REFRESCOS 25.0 21.6 -
FRUTAS 22.2 33.0 +
TORTAS 5.6 16.8 '
HELADOS 20.8 6.2 -
BOING 44.4 30 -
NADA 27.8 50.0 v

FUENTE . INVESTIGACION DIRECTA.




GRATFICA No. 2.

ALIMENTOS QUE ACOSTUMBRAN COMPRAR EN LA COOPERATIVA DE LA E‘SCUELA
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FUENTE: Elaborada en base a datos del cuadro No. 2.




C U A D R 0 ‘No.3

ALIMENTOS QUE  ACOSTUMBRAN COMER LOS NINOS
ENTRE LA COMIDA Y LA CENA

PRODUCTOS 33;'33 ?;l; .n::::gs(:e;. VARIACION
CHOCOLATES 18.9 8.9 -
PAPITAS 20.3 12.5 -
DULCES 14,9 13.9 -
QUESADILLAS 29.7 31.9 +
PASTELILLOS 5.8 - 9.7 -
SANDWICHES 27.0 30.8 +
REFRESCOS 33.8 27.8 -
FRUTAS 45.9 50.0 +
TORTAS 24.3 20.8 -
HELADOS i2.2 6.7 +
BOING 4.1 4.2 +
NADA # 41.9 52.8 +

Los nifios tenfan opcidn de elegir tres productos, por lo que sste mrtodo sa_incluyen
los que contestoron un mdwimo de dos.

FUENTE : ONVESTIGAOION DIRECTA.




GRAFICA No, 3.

ALIMENTOS QUE :\COSTUMBRAN COMER LOS NINOS ENTRE LA COMIDA Y LA CENA

FUENTE: ElLaborado en base a datos del cuadro No. 3.
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c u A D R 0 No.4

ALIMENTOS QUE ACOSTUMBRAN COMPRAR CON EL  DINERO
QUE LES DAN COMO PREMIO SUS PADRES

ANTES DEL DESPUES DEL
PRODUCTOS CURSO (%) CURSO (%) VARIAGION
CHOCOLATES 22.9 5.4 -
PAPITAS 33.3 23. 1 -
DULCES 12.8 1.7 -
QUESADILLAS 22.9 28.6 +
PASTELILLOS 4.2 7.7 +
SANDWICHES TN 231 +
REFRESCOS 37.8 39.| +
FRUTAS 38.4 43.8 +
TORTAS 12.8 17.9 +
HELADOS : 33.3 17.9 -
BOING 31.3 17.9 -
NADA 27.1 81.8 7 +

FUENTE ! INVESTIGACION DIRECTA,




GRAFICA No. 4.

T ,
ALIMENTOS QUE ACOSTUMBRAN COMPRAR CON EL DINERO QUE LES DAN COMO
PREMIO SUS PADRES
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FUENTE: Elaborado en base a datos del cuadro No. 4.




C U A D R 0 No.5

ALIMENTOS QUE ACOSTRUMBRAN  COMPRAR
A LA SALIDA DE LA  ESCUELA

T DEL DESPUES DEL
PRODUCTOS 2:,;3 (:‘, C::SO (;E) VARIACION
CHOCOLATES 29.0 18.6 -
PAPITAS : 24. 6 il.4 -
DULCES 49.3 27.1 -
QUESADILLAS 5.8 7.1 +
PASTELILLOS t0. 1 5.7 -
SANDWICHES 8.7 1 1.4 +
REFRESCOS 43.5 258.7 -
FRUTAS 10.1 3.4 +
TORTAS 2.9 5.7 +
HELADOS 29.0 21.4 -
BOING 20.3 14.3 -
NADA ' 86.8 60.1 +

FUENTE | INVESTIGACION DIRECTA.




GRAFICA No. 35,

ALIMENTOS QUE ACOSTUMBRAN COMPRAR A LA SALIDA DE LA ESCUELA

FUENTE: Elaborado en base a datos del cuadro No. 5.
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v u A D R 0 No.8

MARCAS DE PRODUCTOS ANUNCIADOS POR  TELEVISION
QUE MAS COMPRAN LOS NINOS

ANTES DEL DESPUES DEL

MARCAS DE PRODUCTOS GURSO (%) | CURSO (%) VARIACION
MARINELA 68.7 34.8 -
WONDER 8.0 8.7 -
SABRITAS (N 56.8 -
BARCEL 17.9 5.8 -
ADAMS 4.3 3. -
LADY BALTIMORE 3.0 2.9 -

* REFRESCOS 91.0 80.7 ‘ -

¢ DULCES 6.0 1.4 -

& CHOCOLATES 92.8 A 59.0 -

i

Estas cotegorios engioban diferentes marcas de productos.

FUENTE . INVESTIGACION DIRECTA.




GRAFICA No, 6.

MARCAS DE PRODUCTOS ANUNCIADOS POR TELEVISION QUIE MAS COMPRAN 1.0S NINOS
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FUENTE: Elaborada en base a datos del cuadro No. 6.



C u A D R 0 No.7

ALIMENTOS QUE ACOSTRUMBRAN  COMER
CON MAYOR FRECUENCIA

ANTES DEL DESPUES DEL
PRODUCTOS CURSO (%) CURSO (%) VARIACION
LECHE 56.3 76.7 +
QUESO 28.2 21.9 -
PAPITAS 11.0 8.5 -
CARNE 43,7 54.8 +
PESCADO 26.9 34.2 +
REFRESCOS 31.9 24.7 -
MARISCCS | 7.0 11.0 +
HUEVO 29.8 46.6 -
PASTELILLOS 16.9 5.5 -
FRIJOL 32.4 31.8 -
HABA 2.8 4.1 +
TACOS 9.9 9.8 -
AGUACATE 18.3 9.6 -
NUEZ 4.2 6.8 +
FRUTSI 7.0 2.7 -
ARROZ . 21.1 18,1 -
TORTILLAS ‘ 33.8 34.2 +
BOING 8.5 5.5 -
MIEL 2.8 1.4 -
FRUTAS 16.9 34.2 +
FRITANGAS 1.8 1.0 -
VERDURAS 12.7 17.8 +
MANTEQUILLA 7.0 2.7 -
TORTAS 12,7 9.6 -
CEREALES 5.6 4.1 -
CHILE 1.3 8.2 ¥

FUENTE | INVESTIGACION DIRECTA,
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FUENTE: Elaborado en base a datos del cuadro No. 7.
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c U A D R 0 No.8
TIPO DE PROGRAMAS QUE VEN  CON
MAYOR FRECUENCIA LOS  NINOS
CANAL PROGRAMAS ANTES DEL | DESPUES CEL VARIACION

~ CURSO (%) CURSO (%) '

5 | PICAPIEDRA i7.1 12.9 -
2 | xe-tu 18.6 18. 2 -
5 | GASPARIN 15.7 10.0 -
5 | SUPERAMIGOS 1.4 4.3 -
5 | DUQUES DE HAZARD 1.4 18.7 ¢
4 | PeELICULAS TN 1. -
2 | TELENOVELAS | 14,3 10.0 -
s | DONGATO 8.7 10.0 t
5 | PANTERA ROSA 8.6 10,0 +
5 | PiTUFOS 1.4 12.9 ¢
5 | 8.4 5.7 8.6 +
2 | CHAWODEL OCHO 7.1 1.4 +
5 | SPORT BILLY 7.1 2.9 -
'8 | HEY ESEL REY 8.8 4.3 -
s | scoosyDoo 4.3 4.3 2
8 | canoy 0.0 8.8 +
5 | DISNEYLANDIA 2.9 ie -
2 | CACHUN-CACHUN 7. 4.3 -
2 | CHIQUILLADAS 1.4 7.1 +
5 | SHERIFF LOBO 7.1 2.9 -
5 | LAMOLE 7.1 2.9 -
s | corziLa 1.4 14 2
5 | OTRAS CARICATURAS 12.9 20,0 +

FUENTE . INVESTIGACION DIRECTA.
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FUENTE: Elaborada en base a datos del cuadro No. 8.
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C U A D R 0 No.9

COMERCIALES DE  COMIDA QUE LES
GUSTAN A LOS NINOS

ANTES DEL DESPUES DEL VARIACION
COMERCIALES CURSO (%) CURSO (%)

FRUTA 7.1 3.9
VERDURA 7.1 3.9 -
PESCADO 19.6 i1.8
POLLO 12.5 1.8 -
MAYONESA 5.4 0.0 -
SALCHICHAS 5.4 5.9 +
PRODUCTOS SWAN 7. 5.9 -
QUESO 8.9 7.8 -
LECHE 1.8 2.0 +
MAIZENA 0.0 3.9 X
GANSITO 12.8 13.7 +
PAN BNMBO 10,7 7.6 +
PINGUINOS 1.7 3.6 -
HOT CAKES 5.4 5.9 +
SUBMARINOS 3.6 2.0 -
OTROS (PASTELES, ETC) 23,2 7.8 -
PAPITAS 2.5 9.8 -
PALOMITAS 0.0 2.0 +
CHICHARRONES 3.6 5.9 +
OTROS (FRITURAS) 11.8 5.4 -
CHICLET'S ADAMS 7.1 5.3 -
FRESHEN UP 5.4 0.0 -
BUBBLE GUM 0.0 2.0 +
CARLOS ¥ 0.0 3.9 +
DUBALIN 3.6 0.0 -

| MILO 1.8 7.8 +
OTROS (DULCES, ETC) 10.7 2.0 -
FRUTS! 8.9 3.9 -
COCA COLA 0.0 2.0 +
TEHUACAN 0.0 3.9 +
JUGOS DEL WLLE 1.8 0.0 -
KENTUCKEY FRIED CHICKEN 3.6 2.0 -
BURGER BOY 1.8 2.0 +
PRODUCTOS KNORR SUIZA 3.6 2.0 -
YOGOURT 2 3.6 2.0 -
OTROS (DE TODO) 37.3 33.9 -
NINGUNO 1e. 1 38.3 4

FUENTE | INVESTIGACION DIRECTA.
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V.S  ANALISIS Y DISCUSTON DE LOE RESULTADOS

DESPUES DE HABRBER TENIDD LA EXFERIENCIA EN LA EDUCACION
PARTICIFATIVA, LI5 NIRDS DISMINUYERON EL CONSUMI DE ALIMENTOS
INDUSTRILIZADOS EN LA COOFERATIVA DE LA ESCLELA, A LA SALLIDA
DE LA MISMA, ENTRE COMIDAS, Y LOS DOMINGDS Y FOR OTRA FPARTE,
AUMENTO EL CONSUMG DE ALIMENTOES NUTRITIVOS, FOR LO GUE ~0ODRIA
DECIRSE QUJE SE CONFIMA QUE LA EDUCACZION PARTICIFATIVA INFLLIYE
FARA  RUE  HAYA LINA DISMINUCION EN EL EFECTO DE LA PUBLICIDAR
EN EL ZONSUMO DE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS.

TAMBIEN ZE ORSERVO GUE  NO HUBD CAMBIC SIGNIFICATIVO EN EL
NUMERD  DE  HORAS, CanNAL, PRIOGRAMAS Y LCIOMERCIALES DE

TELEVISION, GQUE VEN LOS NIRNOS, SIN EMBARGO, SE PUEDE SUFONER
'QUE LOS NINOS SIGUEN VIENDO LOS MISMOUS PROGRAMAZ, EL MISMO
CANAL, FERD CON LA DIFERENCIA DE QUE AHORA ANALIZARAN,
CRITICARAN ~ TANTIZ A LDS PROGRAMAS COMO A LOS COMERCIALES GIUE
TRANSMITEN POR TELEVISION.

20Ma RESULTADD  DE LA EXPERIENCIA DE LA EDUCACION
PARTICIPATIVA, LOZT NIFNOS CREARON LINA CAMPARA EDUCATIVA FARA
DAR A CONOCER A 3US COMPAREROS, LA MANIPULACION DE QUE SON
QBJETD POR FARTE DE - LOS FUBLICISTAS. ESTO INDICA GIJE ESTE
TIFQ DE EDUCACION, ZIRVE PARA QUE LIS INDIVIDUOS PUEDAN CREAR
SUS PROFIAS ALTERNATIVAS DE SOLUCION.
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COMD SE HA VIZETO, LA COMUNICACION QUE SE TRANSMITE A TRAVES
DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA, ES UN TIPD DE
COMUNICACION AUTORITARIA, DEEIDD A QUE SUS MENSAJES ADEMAS DE
UNILATERALES TAMBIEN PROPAGAN MODELOS DE VIDA Y ESTEREOTIFOS
A SEGUIR, DEJANDD  POCA OPCION A CRITICAS Y A
CUESTIONAMIENTOS, LIMITAN LA CREATIVIDAD Y LA ESFONTANEIDAD
DE LAS PERSONAS, INTENTANDD CONVERTIRLDS EN SERES PASIVOS.

LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA A St VEZ, LLEVAN A CABO LA
TAREA DE REFORZAMIENTO DE LA IDEOLOGIA DOMINANTE, YA QUE

DFRECEN  COMD UNA DE  LAS  PRINCIPALES 3SOLUCIONES A LOS

CONFLICTOS DE LAS PERSONAS, EL ASCENSO S0CIAL. ES DECIR, UN
ASCENST INDIVIDUAL, SITUACION QIJE PROVOCA FENOMENOS COMO EL

INDIVIDUALISMD Y LA COMPETENCIA, L0 CUAL CONLLEVA POR EFECTO,

UN  AISLAMIENTO DE DRGANIZACIONES CREADAS PARA LOGRAR ALGUN
CAMBIO, O SIMPLEMENTE PARA CRITICAS.

DESDE ESTA FERSPECTIVA, LA PUBLICIDAD JUEGA UN PAPEL MUY
IMPORTANTE DENTRO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA, YA
QAUE LA PUBLICIDAD ES TANTO TRANSMISORA DE IDEOLOGIA DOMINANTE
AS]I COMO CREADDRA DE FAUTAS DE CONSUMO, LA PUBLICIDAD INCITA
A LA POBLACION A ELEVAR SU NIVEL SOCIAL A TRAVES DEL CON3UMQ,
APROVECHANDD  SUS  FRUSTRACIONES Y ANHELDOS DE SEGURIDAD
ECONOMICA.

LA FUBLICIDAD LLEGA INCLUSO AL EXTREMO DE SER ENGANOQSA,
ATRIBUYENDZ A LOS  PFRODUCTOS GUE INTENTA VENDER, VIRTUDES Y
VENTAJAS INEXISTENTES, AL MISMO TIEMPO QUE OCULTA LOUS EFECTOS
NEGATIVOE Y EN MUCHOS CASQS, ES VERDADERAMENTE ALARMANTE
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OBSERVAR COMO GRAN PARTE DE LA FUBLICIDAD E3 DIRIGIDA
- ESPECIALMENTE HACIA LOS NIFDOS, CON EL FIN DE CREAR '"PEQUENOS
SRANDES CONSUMIDORES". EJEMFLOS DE ESTO, EXISTEN MUCHISIMOE,
EN LA INDUSTRIA DEL JUGUETE ESTO 3E FUEDE CORROBORAR FUESTO
BUE  ACTUALMENTE LIS JUSUETES QUE SE FARRICAN, CONLLEVAN TioDo
N CONTENIDD DE LA IDEOLDGIA NORTEAMERICANA, ADEMAZL  DE
INDUCIR A L NIFDE Y NINAT A CONVERTIREE RAPIDAMENTE EN
ADULTOS. ASI ARARECEN JUGUETES COMO LAS "BARBIE3S", LOS "EXIN
Eoys®, L33 AUTOMOVILES DE LUUIO, ETC. AFARECIENDD ADEMAZ EN
L0S MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA, SRUFDS L[E  CANTANTES
JUVENILEZ COMO MENUDZ, TIMBIRICHE, ETC.

AL RESPECTO RICARDO CANTU (1934) AFIRMA GUE "LiIO3 JUGUETES
REFRODUCEN ESTILOS DE  VIDA AJENDS A LOS NUESTROS. MUNECAS
"ASENORITADAS" QUE TIENEN UNA "BOUTIQUE", SON ARTISTAS, 'HACEN
"AEROBICS", PERQ WQLUE EN EL FONDO URGEN A LAS NIRAS PARA RUE
APRESUREN SL5 ARQS Y PRONTO, MUY PRONTO, SEAN SERORITAS DE
CABELLD BLONDO," ASI PODEMOS VER POR LA CALLE, COMO NIRNAS DE
12 0 15 ARDS APROXIMADAMENTE, VISTEN ROPAS DE MODA, SE FPINTAN
Y MARUILLAN LA CARA, EN UUNA FALABRA, PARECEN YA JOVENCITAS DE
17 0 18 ARDS, CON LO BJE 3E ENCUENTRAN RAFIDAMENTE, DENTRO OE
UN ESTILD DE VIDA NORTEAMERICANIZADO.

POR OTRO LADD, AFIRMA CANTU: “ESTAN LOS AGENTES SECRETUS QUE
"LUCHAN" CONTRA LD3 PELONES MALVADDE, PILLOSZ, SIN DUDA
SOVIETICOS., EL AGENTE SECRETO ES ALTO, GUAPO (SEGUN LOS
PATRONES DE ESTADOS UNIDOS), INTELIGENTE Y TIENE COMO ALIADOS
A TODOS LOS RECURS0S DE LA TECNOLOGIA MODERNA (IGUALITO GUE
L5 AGENTES DE LA C.I.A. GIUE LUCHAN ZONTRA LOS DE LA K.G.EY "

COMO PODEMOS  VER, LO ANTERIOR NOS UBICA EN EL TIFD DE NIROS
GUE Las MEDIOE DE  COMUNICACION MASIVA (EZ DECIR 3US
FROFIETARIDS ESTAN CONTRIBUYENDD A CREAR. EN DONDE A LOS



NIRO: SE LES INDUCE A QUE CONSUMAN NO SOLO JUGUETES
EXTRANJERDS, SINO QUE ADOPTEN EL ESTILOD HUECD, COIIFICALDD,
ESTETICAMENTE LIGADD A LOS VALORES NORTEAMERICANOS, FERO
SOBRE  TODQ NULIFICADD RQUE LOS JUGUETES Y LOS FROGRAMAS
TRANSMITEN SIN ELEMENTOS DE CUESTIONAMIENTO,

CON  LO  ANTERIORMENTE EXPUESTD, 3E FUEDE CORROBORAR GQUE LO3S
MEDIOQS DE  COMUNICACION MASIVA SON UTILIZADOS FARA LA
TRANSMISION Y MANTENIMIENTO DE LA IDEOLOGIA DOMINANTE. EN
ESTE ASFECTO LA FUBLICIDAD CONTRIBUYE DE MANERA DECISIVA A LA -
CREACION Y REFORZAMIENTO DE PAUTAS DE CONSUMO QUE PDCO A PO
VAN DEFORMANDD LA IDEDLOGIA DE CLASES, ABSTRAYENDOLOS DE SU
FROPIA REALIDAD. ESTO ES UN PROBLEMA SUMAMENTE GRAVE, Y
DESGRACIADAMENTE PQCAS  SON LAS ALTERNATIVAS GQUE SE HAN DADO
PARA  RESOLVER ESTE  PROBLEMA, ANTE E5TA SITUACION LA
ALTERNATIVA QUE FROPUSIMOS FUE LA EDUCACION FARTICIPATIVA,
BUE COMO 3E HA VISTO, ES UNA OPCION PARA BUE LAS FERSONAS
EMPIECEN A TOMAR CONCIENCIA DE LA REALIDAD EN LA CUAL VIVEN Y
FDR DTRA PARTE FIUEDAN CONVERTIRSE EN SUJETOS MAS ACTIVOS,
CRITICOE Y SEAN CAPACES DE DAR SOLUCIONES ANTE LOS PROELEMAS
A LOS RUE BE ENFRENTAN. ES IMPORTANTE RECALCAR QUE ADEMAS, LA
EDUCACION PARTICIFPATIVA FERMITE ROMPER CON LA EDUCACION
TRADICIONAL G®UE SE IMPARTE EN LAS ESCUELA, EN DONDE LOS
ALUMNOS  S0N  VISTOS, COMO SUJETOS FASIVOS, CARENTES DE TODA
IDEQLOGIA.

POR OTRA FARTE, CONSIDERAMOS QUE LA EDUCACION FARTICIFATIVA,
AL, BSER DEZARROLLADA EN DIFERENTES NIVELES EZCOLARESR, FIUJEDE
SER  UNA HERRAMIENTA UTIL, PARA OUE FAULATINAMENTE FERLUENOS
GRUPDS, AL IR - ToOMANDD  CONCIENCIA DE S0 SITUAZION, VaYAN
EMPEZANDD A =) VEZ, UNA LAEBOR DE PERSUASIOIN Y CTONCIENTIZACION
CON LA MAYDRIA DE LA POELACION.
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LA EDUCACION FARTICIFATIVA ES UNA OPCION QUE PERMITE RWIE 3E
DE UNA VERDADERA UOMUNICAZION, LA CUAL SE ESTABLECE A TRAVELD
DE  LAS RELACIONES S0CIALES, EN DONDE LOS INDIVIDUDS PUEDEN
ANALIZAR ¥ CRITICAR Lé INFORMACION QUE RECIEEN. REFDRZANDO
STA  IDEA TENEMIE, LCOMO  HEMOS SENALADD ANTERIDRMENTE, GLUE
ALIGUNGES  AUTORES  COMO MOSCOVICT  (1931), ESTABLECEN GWE LA
COIINICATION FROFIAMENTE DICHA SE ESTABLECE FOR LA
INTERACCION =OIAL, MEDIADA PFDOR  EL ALTER, ESTO EZ FOR LA
PRESENCIA DEL QTRI, CON ESTA IDEA SE INTENTA REFORMULAR MO
LO  HEMOS DICHQ, LA LDEA DE GUE LA COMUNICACION ES UN FROCESO
ACTIVO, PBIDIRECCIONAL, DONDE LO2  INDIVIDUOS COMUNICAN S
ZENTIR A PARTIR DE LA REPRESENTACION QUE'DE La INTERACCION ZE
TIENE, FARA AHDNDAR EN EZTE PUNTO SE REMITE AL LECTOR A
MOSCOVICI, (1920).

ESTE FPLANTEAMIENTO QUE SUSTENTAMOS, SURGE A PARTIR DEL
ENFOQUE  PSICOSOLIAL, POR EJEMPLO MOSCOVICI (1931 AFIRMA QUE
LAS MINORIAS ACTIVAS TIENEN GRAN IMPORTANCIA, TANTO EN EL
AMBITO SOCIAL  COMD EN EL POLITICO DEBIDO A QUE ESTAS PUEDEN
ACTUAR.  DE  MANERA  PERSUASIVA, SIEMPRE  RUE  DEF IENDAN
RESUELTAMENTE SU  PUNTD DE VISTA (CONSISTENCIA), Y4 BUE LAS
MINORIAS ACTIVAS PUEDEN EJERCER UNA INFLUENCIA INDIRECTA Y
DCULTA Y LAS MAS DE LAS VECES INADVERTIDA.

DE ACUERDO CON ESTA FQSICION LOS PEQUENDS GRUFDZ DE ESCOLARES
AL FUNCIONAR COMT  "MINIDRIAS ACTIVAS" PUEDEN SER CAFACEL [DE
LOGRAR CAMBIDS A NIVEL IDEOLOGICO (EN LA MAYORIA DE LA
POBLACIONY . AL RESPECTO MUGNY (1931), AFIRMA GQUE LA MINORIA,
FOR LA HETEROGENEIDADR DE SUS SISTEMAS DE RESPUESTAS CON
RESPECTD Al STSTEMA MAYORITARIZ, EZ  GENERADORA DE  UN
CONFLICTO SoCIAL GENERALMENTE MAXIMIZADD PR LA
INTRANSIGENCIA GUJE  CARACTERIZA EL ESTILD DE COMPORTAMIENTO
CONSIZTENTE, LA MINORIA ROMPE EL CONCENSCG SOCIAL Y LO HACE A



DOS NIVELES: DE UNA PARTE, PROPONE UNA NORMA lNUEVA EN
CONTRADICCION CON LA NORMA MAYDRITARIA, PERO TAMBIEN RUMFE EL
PACTO SOCIAL SEGUN EL  CUAL ES EL GRUPO, LA MAYORIA © LA
AUTORIDAD QUIEN DEFINE LAS NORMASZ Y ESTA RUPTURA EN REALIDAD
SOLD ES POSIELE GRACIAS A LA FRESENTACION FIRME Y RESUELTA DE
LA POSICION MINORITARIA, ESTD ES, MEDIANTE UN BLOGUED DE LA
NEGOT IACION. STE SLOQUED ZSIONIFICA ESCENCIALMENTE GUE LA
MINORIA EZ CAPAZ DE RESISTIR A LAS PRESIONES SOCIALES EN FROD
DE LA UNIFORMIDAD, SIN LU CuUAL NO PODRIA FIGURAR COMD
ALTERNATIVA EN EL CAMPO SOCIAL.

EZTE BLORED DE LA NEGOCIACION COMO ESTRATEGIA, LLEVARIA
CONZIGO DESDE UJEGO VARIAS CONSECUENCIAS: FRIMERAMENTE GENERA
UN  CONFLICTD, CREA UNA INCERTIDUMBERE AL ROMPER EL CONCENSO
S0CIALy  AUMENTA LA TENSION SOCTIAL Y LA ANSIEDAD AL IMFIONERSE
EN EL. CaMPO, FOR 3U CERTEZA, Y CREA UN DESEQUILIBRIO AL
INTRODUCIR UNA NUEVA ALTERNATIVA. PERO POR OTRA PARTE, SE
MUESTRA COMO UN EJENPLO AL HACER PUBLICA Y NOTORIA LA
FPUBLICIDAD DE DESVIARSE DE SER DIFERENTE.

UN EXPERIMENTO DE KIMBAL Y HOLLANDER (1974), REVELA, EN
EFECTO, QUE EN CIERTAT CONDICIONES LOS SUJETDS PUEDEN GRACIAS
AL EJEMPLO MINDRITARIC, ESCAPAR A LAS PRESIONES MAYODRITARIAS
Y ADODPTANDO LAS FOSTURAS MINDRITARIAZ. LA MINORIA EJEMFLO DE

DISIDENCIA, PUEDE RESTITUIR AL SUJETO 5U RELATIVA AUTONOMIA.

PERD LA FUENTE MINORITARIA NO SOLAMENTE "DESTRUYE" SINO QUE
FPRESENTA UNA ALTERNATIVA EN EL CAMPD, GUE FUERE REEMPLAZAR LA
NORMA -~ HASTA ENTONCES MAYORITARIA, QUE  ARUELLA PONE EN
ENTRELICHD, TAMBIEN, EN E3TE PUNTO LA CONSISTENCIA @ ES
ESCENCIAL. ES EL MANTENIMIENTO INCONDICIONAL RE SU POSICION,
L0 BUJE LA HACE PRECISAMENTE UNA  ALTERNATIVA, TANTO MAS,
CHANTD  GIUE LA MINORIA SE MANIFIESTA CIERTA DE 3SU3 PDSICIﬁNES



Y CONVENCIDA DE L0 BIEN FUNDADAS DE ESTAS.

ESTO NOS  INDICA QUE LO3 FEQUENDS GRUPOS DE EZCOLARES QUE SE
VAYAN FORMANDD A TRAVES DE LA EDLCACION PARTICIPATIVA, 31
INTENTAN LOGRAR ALGUN  CAMBIO, DEBEN ACTUAR RESUELTAMENTE Y
CON CONSISTEMCIA, ES DECIR, DEEEN ESTAR CONVENCIDOS REALMENTE
DE LA FOSTURA GUE DEFIENDEN. FOR EJEMPLO, EN NUESTRA
INVESTIGACION DE CAMFD, LOS NIFDS AL LLEVAR A CABD SU CAMPARA
FARA UCONVENCER A SUZ COMPARERDS DE ESCUELA, DEBIERDON ANTES
ESTAR CONVENCIDOS DE GUE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MAZIVA Y
EN  PARTICULAR LA PUBLICIDAD TELEVIZIVA, PROVOCAN EN ELLOS
HABITOS DE CONZMD INNECESARIO, MINTIENDD, Y ADEMAES
MANIFPULANDOLGS, PERQ ERA ESCENCIAL GQUE LOS NIROS SE MOSTRARAN
RESUELTIIS AL MOMENTO DE DIFUNDIR sSU CAMPARA.

ESTAMOS  CONCIENTES GQUE ESTE PROCESO EDUCATIVO, SI SE
INTENTARA LLEVAR A GRAN ESCALA, SE ENCONTRARIA CON MUCHOE
OBSTACULOS, PUESTO QUE NO DEBEMOS OLVIDAR QUE NOS ENCONTRAMOS
INMERSOS EN UN CONTEXTD POLITICQ-ECONOMICO-SOCIAL, EN EL CUAL
SE ENCUENTRAN INVOLUCRADOS MUCHOS INTERESES: SOBRE TODD EL
INTERES POR EL  "ESTANCAMIENTO" IDEJLOGICO EN LAS PERIONAS,
. 3IN EMBARGD CONSIDERAMOS QUE ESTA ES UNA LUCHA QUE DEBEMOS
EMFEZAR, PUESTO GUE ESTE €S UN PROCESO IDEOLOGICG QUE PUEDE
IR CAMBIANDD FPOCO A POCD LAS CONCEPCIONEZ OQUE TIENE LA
MAYORIA, SOBRE LA REALIDAD RUE LO RODEA.

EJEMPLOS COMO ESTE PUEDEN ENCONTRARSE EN GRUPOS MINORITARIOS
COMO LOS FEMINISTADS, LOS HOMOSEXUALES, PARTIDOS DE IZQUIERDA,
ETC., GQUE A PESAR DE QUE HAN SIDQ OBJETO DE REFRESION, HAN
CONSEGUIDD IR INFLUYENDOD FAVORABLE Y PROGRESIVAMENTE, EN LA
OFINION QUE SE TENIA DE ELLOS.



V.7 LIMITES Y PROPLESTAS PARA ESTUDINS POSTERIDRES

(1) AL SER ESTA UNA SIMFLE EXPERIENCIA EDUCATIVA NO 3E TOMO
UN  CONTROL ADECUADD DE CIERTAS VARIABLES METODOLOGICAS TALES
COMO  CONFIARILIDAD Y VALIDEZ DEL INSTRUMENTO. SIN EMBARGO
CREEMOS BMIE FARA FINES DE LA INVESTIGACION RESULTO MUY
NOVEDOSO Y ENRIGUECEDOR EL CONOCER  COMO LAS DINAMICAS DE
GRUFD  LLEVARON A LOS NIFROS A REPLANTEARSE NO SOLO 3SU FAFEL
ACTIVO EN LA EDUCACION SINO A CUESTIONARSE EL VALOR DE LOS
ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS EN LA ALIMENTACION.

FOR OTRO LADRD, £L HECHO DE QUE LOS NIROS PUDIERAN INTERACTUAR
BI-DIRECCIONALMENTE EN UN  PROCESD DE COMUNICACION, EITO E3
COMPARTIR CON 3UZ COMPARERCOS Y EL COORDINADOR LA EXFERIENCIA
EDUCATIVA, AYUDO EN GRAN MEDIDA, A CAMBIAR LA VISION QUE DE
LA PUBLICIDAD Y DE £0S ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS TENIAN. EN
ESTE  SENTIDG CREEMOS QUE EL FPAPEL QUE JUEGA LA COMUNICACION
ES DE  GRAN RELEVANCIA FARA LA EDUCACION, ENTENDIENDO A LA
COMUNICACION, COMO UN PROCEZD DIALECTICO Y BI-DIRECCIONAL.

SIN EMBARGHY, CREEMDS GUE PARA ESTURIOEZ POSTERIORES VALDRIA LA
FENA TOMAR EN CUENTA VARIABLES PSICOZICIALES OUE AYUDARIAN AL
ENRIBUECIMIENTO DEL FENOMENG DE EDUCACION PARTICIFACITVA ESTO
B3 SEXQ, NIVEL SOCIECONOMICO, SRADD DE INTERACCION FAMILIAR,
ETC.
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, No. DE CUESTIONARIO
DEMOGRAFICDO

LEE CON CUIDAUU CADA UNA DE LAS_ SIGUIENTES PREGUNTAS Y
CONTESTA CON VERDAD A CADA UN DE ELLAZ, MARCA CON LINA
CRUZ (X) UANDD SEA NECESARID. NO ESCRIBAS EN LA Z0ONA DE
CUADRITOS. .

1. " ESCRIBE TU NOMBRE ~ COMPLETO
2. CUAL ES TU 3SEXQ? NIRA () NIRD )

S« CUANTOS ANOS TIENES?

4. DONDE NACISTET
5. TRABAJA TU PAPAT?  SI () NG ¢ )

& EN DONDE h TRABAJA?
7. QUE HACE AHI?
8. TRABAJA TU MAMA? SI () ND ()

9. EN DONDE TRABAJA?
10, GUE HACE
AHI?

11. TIENES HERMANOS? SI () NO ()
S1  CONTESTASTE "NO", PASA A LA PREGUNTA 14 Y SI CONTESTASTE
"SI" CONTINUA CON LA PREGUNTA 12

12. CUANTOS HERMANOS TIENES?
13. DE TUS HERMANDOS CUANTOS TRABAJAN?

HAbTA QUE ARQ ESTUDIO TU PAPAY
PR M R A LA ESCUELA

SECUNDARIA
PREFARATORIA

ESTUDIOS TENICOS
ESTUDIOS FROFESIONALES

HASTA hUE Aﬁﬂ ESTUDIO TU MAMAT

NO FUE A LA ESCUELA

PRIMA RI

bECUNDARIA

FREPARATORIA

ESTUDRIOS TECNICDHE
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COMUNICACTION

27. CADA LUANDD VEZ TELEVISION?

a) DIARIAU ( )

b)Y 20 ECES FOR SEMANA ()

c) LNA VEZ FOR SEMANA ()

28, CUANTO TIEMPO AL DIA VEZ TELEVISION?
a)l MENUR DE UNA ( )

b) DE ORA A HDRAS )

2) MAS 3 HURA:. HASTA ¢ HDRAS ()
d) MAS DE 6 H )

L
9

CUALES SON LOS PROGRAMAS QUE VES MAS SEGUIDO?

30. RUE CANAL PREFIERES VER?

21. MENCIONA 32 COMERCIALES DE COMIDA QUE PASAN FOR LA
TELEVISION, GUE TE GUSTEN MAS




DINAMICAS

L E

GRUPUD

o



"NUTRI-TAR.JETAS"
 OBJETIVOS:

DUE_LOS NIFDS CONDZCAN, CUALES SON LOS ALIMENTOS NUTRITIY
B LS NI RS G AL ES LN E25 QL IMENTOR NUTRITEYRS:
AFRENDT ZAJE MAS EFICAZ.
RECLRSOS MATERIALES: . I
R A N N s R L MENT e e AL ER DR RE“EEC EAMILIA A
J! b L:\ S - " "
LA nuﬁﬁg EEEngECEE; POR  EJEMPLO,  LEGUMINGSAS, = FRLTAS,
'\' r\.‘ 5 I:-
25 TARJETAS BOR LADA EGUIEO QUE SEFORME, CADA UNA
EANTENTENDL CEL T NOMBRE- DEALAON ALIMENTD ~PERTENETIENTE A
ALGUNA DE LAS CATEGORIAD DE ALTH
BOLD PEabea o DL HASE RO TACE (FaRA EADA EOUIPO
AN 25 o AMEC 1o
DURAL I0N:
30 MINUTOS
TAMARD DEL GRUPO:
ILIMITADG
DIZFOEICION DEL SRUPD:
EN EQUIFOS DE § PERSONAS
INSTRUCCIONES ESPECIFIGAS: -
A CADA IED LE VAMDS A DAR UN PAGUETE DE TARJETAS COMD
ESTE _(SE MUESTRA EL FABLCTED, “BEREMDE Bl EN CADA"ERLTPD S
DISCUTA QUE - FAMILIA PERTENEGE  CADA ALIMENTO HLIE EZTA
ESEEITy Bn Paba TARIEIR ALCHUEDGR EL EDUIFD SN R e LA
RESFUESTA VA A PASAR UNO DE USTEDES A COLOCAR SOERE LA
CARTOLINA, CADA LNA DE [AS TARJETAS EN EL LUBAR GUE USTEDES
CREAN QUE L[ES CORRESFONDE. TIENEN 30 MINUTOS FARA COLOCAR

TOBOS, LAS TARJETAS.
DESARROLLO:

LU” EDUIPDa SE FORMAN CDﬂD_ELLUS -DNUIDERAN MAS CONVENIENTE
SIEMFRE Y CIUANDQ SEAN 5 NINOS POR EGSIFD

SE COLOCAN LAY CARTULINAS AL FRENTE DEL aALUN Y SE LE INDICA
A _CADA EQUIPQD, QUE CARTULINA LE CORRESPONDE Y A CONT INLIAC IUN
iETkEb DAN LAS INSTRUCCIONES Y LAZ TARJETAS PARA RUE EMFIECEN
AL FINAL "DEL. EJERCICIO SE ANALIZAN LAS RESFUEZTAS DE LOS
EGIJIPDS, ESTA LABOR LA HACEN CONJUNTAMENTE EDUJCANDC Y



“GATOGS"

DBJETIVOS:

LOSRAR LA PARTICIPACION £ INTEGRACION DE TODUS LOS MIEMBROS.
GUE LDS NIROS APRENDAN LDS CONOCIMIENTOS ACERCA DE NUTRICION.

RECURSQS MATERIALES: N
UN ~SALON AMFLIO  PARA QUE LOS PARTICIPANTES TRABA.EN
EFICIENTEMENTE.,
CARTULINAT CON PREGLINTAS ACERCA DEL TEMA.
PIZARRON, GIS Y BEORRADOR.

DLIRACION s
45 MINUTOS

TAMARO DEL GRUPO
EN ERQUIFDS DE & PER SONAS.

INSTRUCCIONES ESFECIFICAS:

l“"l

TUAMOS A WJUGAR "GATO_ ()" EN CADA CASILLA HAY UNA PREGUNTA
SUBRE NUTRI'IDN EL. EQUIRO QUIE RESPONDA CORRECTAMENTE, A LA
PREGINTA  DEC LAbILLERD QUE ELIJAN TENDRA DERECHO A FDNES UNA
CRIJZ (X)) 0O Uy C ULU (1) SEGUN LEZ CORRESPONDA, EL EGQJIFPD
QUE CONTESTE FRIMERU, 3 FREGUNTAS QUE FORMEN UNA LINEA RECTA,

SERA EL SANADOR".

UESARROLLO'
FORMAN LIS EQUIPOS DE LA MANERA QUE ELLOS CONSIDEREN MAS

PUNVENIENTE
AL FINAL DE LOS JUEGDS SE EVALUA LA IMPORTANCIA DE LA
CODPERACION POR EQUIFPO.
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"OCRITICAME"
DBJETIVIS
ANALIZAR EL CONTENIDO [LEL  MENSAJE DE LOS COMERCIALEZ DE
ALIMENTDE INDUSTRIALIZADDS DE BAJD O NULD VALDOR NUTRICIONAL.
LOGRAR LA PARTICIPACION DE TODO EL GRUFO.
RECUREZZS MATERIALES:
UN_ SALON AMPLIO
CARTULINAS CON  ALGUNOS LOGOTIFOS DE LA ENVOLTURA DE LOS
ALIMENTOS INODUSTRIALIZADOS MAZ FUBLICITADDS EN TELEVISION.
DURACICON:
45 MINUTODS
TaMAnO DEL GRUPD:
ILIMITADUD
DISPOSICION DEL GRUPO:
LIBRE
INS TRUFLIONEb ESFECIFICAS:
SE L PID LOS NINDS GUE IDENTIFIQUEN EL PROOUCTD A GLE
PERTEN&DE EL LOGOTIPO Y LA CANCION CORRESPONDIENTE.
DESARROLLO:

VEZ ENTIFICADO EL LOGOTIPO Y LA CANCION, 3E PROCEDE A
REALIZAR LIN ANALISIS DE ESTOS MEDIANTE LA 1 JPIN&DN FREGLINTAS
Y/D LRITIEAo QUE LO3S NINOS QUIERAN HACER,

E LA DINAMICA SE LLEVA A CAED UNA CRITICA SGENERAL
DE L0° CDMERCIALES.
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"TELEFOND DESCOMPUESTO™

OBJET

bDNULER LA IMPORTANCIA DE LA COMUNICACION EN GRU

OBSERVAR _COMO LA DISTORSICON DE LA INFORMACION, FUEDE FROVOCAK
LA DESINTEGRACION DEL GRUPUO.

RECURSIS MATERIALES:

UN_ SALUN AMPLID

PLZARRON, BIS Y BORRADOR
MENSAJE QUE SE VA A TRANSMITIR

DURACILIN
20 MINUTDE

TAMAND DEL GRUFQ:
ILIMITAD

DISPU:ICION DEL. GRUPD:
EN HILERAS DE 10 A 12 INTEGRANTES.

INSTRUCCIIONES ESPECIFICAS: ) )
EL INSTROCTOR LLEVA UV FEQUERD MENSAJE ESCRITO OUE LE ENSERA
AL PRIMER INTEGRANTE DE LA FILA, ESTE, & SUVEZ TRANSMITE EL
MENSAJE VEREALMENTE AL __SIGUTENTE ELEMENTO DEL EQUIPD Y_ASI
SUCESIVAMENTE HASTA LUEBAR AL ULTIMO INTEGRANTE, EL cOat
ESCRIEE EL MENSAJE RECIELDO

DESARRILLO:
DE ACUERDO  CON LAS INSTRUCCIONES ANTERIORMENTE MENCIONADAS;
EL ULTIMN INTEGRANTE ESCRIBIRA El. MENSAJE EN EL PIZARRON
LLEVA A CABD UNA COMFARACIUN ENTRE EL MENSAJE ORINAL Y EL
SION
Los

L.
IZA LA DIbTDR DE LDNUNICACIDN A TRAVES DE LA
N SURGIDA ENTR NIR
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