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INTRODUCCION

Estando conciente de que la sociedad contempordnea evolu-
ciona por caminos dificiles, convulsionada, debilitada, con ten--
dencias a una enajenacién completa de la realidad social y ante -
géste panorama nada optimista para el futuro de la humanidad, los
Medios Masivos de Comunicacién-desempefian un papel fundamentel, -
para formar parte de la superestructura del sistema econdémico de
produccidn dominante en el mundo occidental, que ha puesto en pe-
ligro 1a supervivencia del género humano.

Se convierte imperativo para todo M&xico, actuar con res-
ponsabilidad ante el fendémeno de la transculturacidén que presenta
contenidos imperialistas, manifestdndose éste fendmeno particular
mente y con mayor relevancia en la Frontera Norte de México y des
de luego en todo el pafs. ’

Comprendiendo que no ‘podemos permanecer indiferentes ante
las circunstancias que se viven, he decidido elaborar el presente
trabajo relativo a los Medios Masivos de Comunicacidn.

La eleccién responde a una inquietud motivada por Ta poca
importancia que la Sociedad Mexicana da a éste aspecto tan sobre-
saliente, en su manera de ser, de comportarse y ‘en Su manera de -

vivir.

Comprendiendo berfectamente bien que éste es un tema bas-
tante profundo, no creo abordario en toda su amplitud, pero si es
toy convencida que 1a recopilacién, informacidn e investigacibn -
obtenida servird para dar claridad de lo que representan los He--
dios Masivos de Comunicaci6n en nuestro desarrollo cultural.




CAPITULO 1" .

ANTECEDENTES HISTORICOS DE LOS MEDIOS MASIVOS
DE COMUNICACION.

A).- LA PRENSA

Desde que Juan Gutemberg crea el sistema del tipo mo--
vil para la Imprenta se di6 un paso gigantesco en el desarrolio
de la comunicacién {informacidn)y, consecuentemente en el acre--
centamiento cultural de las masas; porque a partir de entonces -
fue accesible a ellas la enorme gama de conocimientos que hasta
ese momento fue el patrimonio exclusivo de los eruditos o de los
poderosos que acaparaban todo el saber humano en documentos inagc
cesibles a las mayorfias. '

Este paso trascendental no se operé de inmediato pues-
to que el reciente descubrimiento sirvié a los intereses particu
lares de los sempiternos grupos dominantes que se sirvieron de -
é1 para sus propios fines, como por ejemplo, 21 clero, ya que es
bien sabido que 1o primero que se dié a la imprenta fue l1a Bi--
blia y otras obras de tipo religioso.

Fueron los humanistas quienes imbuidos de la necesidad
de transmitir el contenido de conocimientos cientifices, litera-
rios, artisticos, etc. utilizaron la imprenta para hacer llegar
multiples conocimientos y los avances de la investigaciones de -
su época, es decir, asi fue como la imprenta se puso al servicio
de la inteligencia no ya s6lo al del dogma y del credo religioso.

Los rasgos culturales bésicos que, combinados méds tar-
de, habrian de dar origen al periodo de masas, existian ya en --
épocas remotas: E! periddico moderno combina elementos que se ha
1laban presentes en diversas sociedades, en distintas épocas his
toricas. Ya antes delnacimiento de Cristo, 1osvromanos fijaban -
carteles con noticias (1lamados Acta Diurna) en los lugares pli~~



blicos. En China y Corea se imprimfa sobre papel con tipos mévi-
bles varios siglos antes que en turopa. En el siglo XVI, tiempo
después de que la imprenta fuera introducida en éste dGl1timo Con-
tinente, el Gobierno de Venecia edité un pequeiio periddico que -
costaba una gazzetta (nombre de una moneda) el uso de la palabra
gazzetta para denominarpériddicos ha sobrevivido hasta nuestros
dias. Una versidn mds aproximada de lo que hoy entendemos por pe
riddico aparecidé en Alemania a comienzos del siglo XVII. Los es-
tudics de la histeria del periodismo sostienen que muchas de las
caracteristicas del periddico modevrno ,tales como los editoria--
les, i0s articulos sobre deportes, Tas ilustraciones, los comen-
tarios sobre politica y hasta Tas historietas, vieron 1a luz en
un lado u otro mucho tiempo antes de que surgiera’ una verdadera
prensa de masas.

La imprenta 1legd a Inglaterra a fines del siglo XV, -
pero 5810 en 1621, es decir, casi un siglo y medio mdis tarde, --
aparecieron los antecesores del periédico actual: se les 1lamd -
corantos. Contenfan primordialmente noticias del extranjero y no
se publicaﬂan con reqularidad, a diferencia de los periddicos --
propiamente dichos, que apareciervon mds tarde. La publicacidn de
los corantos fue desde un comienzo reglamentada con estrictez --
por e1 gobierno. En general en el siglo XVII1 todo tipo de publica
cidn impresa fue sometida a regulacidén estricta o al menos se le
intentd. Una de las partes que pueden percibirse er la historia
del periodismo, es que en las sociedades con gobiernos centrales
fuertes, una empresa no regimentada se desarrolla s6lo lentamen-
te. En los lugares en que la autoridad central es débil, la pren
sa se halla sometida a menos controles y progresa mds répidamen--
te. En términos generales, cuando mds necesita un gobierno con--
tar con una opinidn ﬁﬁb]ica favorable, mds dispuesto se muestra
a apoyar la libertad de prensa. Al17 donde el hombre corriente -
desempefia un papel significativo en 1a determinacifn de su pro--
pio destino politico, la difusitn de noticias y de opiniones po-
1iticas constituye un proceso importante.
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En las monarquias absolutistas, 1o mismo que en las so
ciedades con otras formas de gobierno altamente centralizado, no
as necesaria la discusidn piblica de los problemas cuya solucidn
Heberia estar en manos de una ciudadania adecuadamente informa--
da.

La larga Tucha tendiente a afirmar el principal princi
pio de la libertad de prensa se 1ibrd en una época caracterizada
por la declinacién de las viejas manoarquias feudales y el surgi
miento de nuevos conceptos sobre democracia politica. Este cam--
bio paulatino y complejo engendrd tradiciones perjodisticas que
desde un principio convirtid a los periddicos en tribuna piblica
de debates, protestas partidarias y comentarios poliiticos. Cuan-
do se produjo el advenimiento de Tos otros medios de comunica---
cidn, tal trasformacidn politica ya se habia cumpiido en los sus
tancial, y ni el cinematégrafo ni la radio, ni la televisidén, de
sarrollaron el profundo interés por la politica que desde hace -
tanto tiempo caracteriza a la prensa.

No es por demds significar 1a extraordinaria labor de
difusion culturd} l1levada a cabo por los Enciclopedistas de la -
Revolucibn Francesa, utilizando de la mejar manera ese maravillo
so intrumento como lo es la ya mencionada imprenta.

Con la conquista 1legd a América, a México, especifica
mente este instrumento de inapreciable valor, que como es natu--
ral fue empleado para cubrir la necesidades de las clases domi--
nantes, tantos afos cemo durd Ta colonia.

M&s asi como en Francia la Vetra de molde tuvo una in-
fluencia determinante; en la lucha de la Nueva Espafia por lograr
su emancipacién iniciada por el Padre Hidalgo, aparecen ya, los
primeros panfletos, las primeras hojas sueltas y los primeros pe
riddicos que orientaban al pueblo acerca del movimiento, de la -
lucha y sus propbsitos, las finalidades de la Insurgencia.

Precisamente en éste rengldén no pudo pasarse por alto
- 3 -



la extraordinaria actuacidén de Andrés Quintana Roo ilustre lite
rato yucateco que colaborf en el Tlustrador Americano y después

en el Seminario Patridtico, quien fue el redactor del Manifiesto
de 1813 en el Congreso, explicd al pueblo de los grandes aconte-

cimientos en marcha., {1)

Igualmente 1a Constitucidn de Apatzingan del 22 de oc-
tubre de 1814 fue obra suya y de Don Carlos Maria Bustamante.

La prensa, en el desarrollo de los pueblos ha side el
azote de Yos tiranos y de los regimenes corrompidos y asi en ---
nuestro dmbito aparecen el Imparcial y el Hijo del Akuizote entre
otros mds que fueron una permanente y dura espina para el Porfi-

rismo.

Por su parte, los periddicos publicados por el oaxaque
fio Ricardo Flores Magdn, “Regeneracidn” que vid la Tuz en los Es
tados Unidos, asi como el seminario El Demécrata en sus é&pocas -
de estudiante, junto con sus compafieros de grupo que manifesta--
ban asi su repudio al régimen imperante.

lgualmente, el manifiesto que Tanzd el Partido Liberal
Mexicano del que Flores Magén era el presidente, documento que -
fue en realidad el detonante de la lucha armada en México.

En forma breve se ha rea]izado una sencilla resefia de
como ha ido evolucionando el Periodismc en México y ha que cla--
ses ha servido.

En distintas ciudades del pais han aparecido publica--
ciones con diversas tendencias y con especificas finalidades, --
como ejemplo de lo expuesto, se sefiala con el afio de 1975 el se-
fior L6épez Bueno editd la Gaceta del Real Tribunal Consulado en -
la Ciudad de Veracruz, esa fue la primera imprenta gue hubo en -

{1) DICCIONARIO BIOGRAFICO Y DE HISTORIA DE MEXICO. pp. 67-69.

- & -



las Provincias de la Mueva Espafia, aiin cuando en la capital ya
habia otras. Su publicacidn s6lo atepdia a las necesidades de

ta Institucidn hor lo que su contenifo se referia en exclusiva
a asuntos mercantiles y esporddicas poticias llegadas de Espa-

fia 0 de 1a propia Colonia.

Lamentablemente este Grgan
te precisamente por su aito valor del penetracion ha cafdo en -
manos de la clase dominante en turng y de los intereses que re
presentan y se le utiliza para lanzar alabanzas y formar el co
ro de aplausos en que se ahoga la vdz de lez muchedumbre cada -

de difusi6n tan importan

vez mds desesperada.

El gran nimero de revistag cuyo contenido es en un -
porcentaje muy elevado, altamente pornogrdfico, que estimulan
el vicio o introducen usos y costumbres po} completo ajenas a
nuestra idiosincracia y a nuestra forma de ser, exhibiendo hé-
roes falsos que se mueven en 1os estratos mds sucios de la so-
ciedad y que desgraciadamente llegap a constituir el modelo de
hombre a que aspiran llegar nueétro; nifos y jovenes, contra--
riando los esfuerzos educativos que| se realizan en las escue--

las y en el hogar.

8) RADIO-

En 1865 J. Clark Maxwell fomentd matemdticamente las
leyes de la electricidad y magnetismo y predijo la existencia
de 12 ondas de radio, el fisico alemin Heinrich Hertz realizé
la primera demostracién experimentdl probando que las répidas
variaciones de la corriente eléctrica pueden ser proyectables
en forma de ondas similares a las
sdlo se diferencian en frecuencia y longitud de onda.

Gugliemo Marconi ingeniefro italiano de gran sentidoe
prdctico, trasmitié senales de rajffio a corta distancia en ---
1895 y a principies de siglo dirigié pruebas transatlénticas -



con éxito. Algunas estaciones de radio fueron consecuencia del -
funcionamiento experimental que se remonta a 1912, el 15 de sep~-
tiembre de 1921, la W B Z obtuvd en E.E.U.U. la primera licencia
para estacidén comercial en el mundo y generalmente se considera
a 1922 como el afo del inicio en firme de la radio en todo el or
be.

En México, el 9 de octubre de 1921,‘e1 ingeniero Cons-
tantino de Tdrnava emitid lo que puede ser considerado el primer
programa de vradio en México.

Los primeros ensayos de trasmisidon a distancia realiza
dos en 1844 con el cientifico estadounidense Samuel Morse, a --
través del teléfono de su invensidn las aportaciones de Tas on--
das descubiertas por el fisico alemdn Hertz en 1887, que abrie--
von 1a posibilidad de la transmisién de la voz humana a grandes
distancias; y el inventor italiano Marconi, que en 1897 permitid
la transmisién de sonidos simpies, hicieron posible que, en éste
primer cuarto de siglo, se produjeran los avances decisivos gue
condujeron al desarrolllo de 1a radiofonfa.

En 1915, en los Estados Unidos se 1levd a cabo la pri
mera transmisidn intercontinental. En el afio de-1920 la K D A, -
estableci6 el primer servicio regular desde Pittsburgh, informan
do del triunfo electoral del Presidente Harding.

Con el descubrimiento de la onda corta ia transmisidn

a distancia se vid faci]itada ¥y, en 1936 con las aportaciones de
Armstrong en relacidn con el principio de la frecuencia modulada,
se acentud la fidelidad de las transmisiones. Todas éstas aporta-
ciones han hecho posible que los grandes progresos de la radiofo-
nia se hayan producido espectacularmente en los dltimos afios como
lo demuestran los radios de pila portdtiles y la instalacién de -
satédlites artificiales de comunicacidn.



C) CINEMATOGRAFO

E1 cine es al arte e industria de la pelicula de movi-
miento que una serie de fotagraffas (cuadros o fotogramas) se to
man en una pelicula continua y al ser proyectadas sobre una pan-
talla en sucesién rdpida produce la lusién optica del movimien
to. Tanto en Europa como en los Estades Unidos se habfan hecho -
antes de terminar el siglo XIX muchos inventos, experimentos pa-
ra captar fotogrdficamente el movimiento, en 1893 Tomds Edison -
inventd una cdmara con rollo de pelicula y para ver ésta, un apa
rato 1lamado cinetoscopio, al cual se asomaba el espectador. En
Francia los hermancs Louwis Auguste Luniere inventaron en 1895 -
el cinematdgrafo.

La sala cinematogrifica lugar privilegiado del inter--
cambio y el consumo del cine, puede considerarse como:

- Una empresa comercial

- Una entidad de servicio

- Un espacio de comunicacidén y, ante todo como,

- Una institucidn ecoldgico-cultural, punto de inter--
seccidn de mdltiples y complejos mecanismos sociaies, econdmicos
y politicos.

Los antecedentes histéricos del cinematdgrafo se remon
tan tan lejos, DOT‘10 menos, como los de la prensa de masas. Los
rasqgos culturales tecnddgicos que en su momento se ﬁabrian de --
cambiar para dar origen al cinematdgrafo fueron creados y perfec
cionades somo subproductos de varios adelantos cientificos que -
no tenian que ver mucho con é1. Aunque, indudablemente pueden se
falarse excepciones los hombres que habrian de convertirse en --
precursores del cinematdgrafo tenian escaso interés en desarro---
Jlar un medio que permitiera entretener al pdblico. Mucho mds --
les interesaba descubrir cosas tales como los principios fisicos
que gobiernan Ta refraccién de la luz, el fundamento nervioso de
la visi6n humana, o 1a forma en que se percibe Ta ilusién del “mp



vimiento. A todo 1o largo de éste proceso de inventus y mejoras
se manifestd un gran interés popular potencial por un medio de
entretenimiento basado en la proyeccidn de imdgenes.

Podemos sefialar un agudo contraste entre el desarrg-
110 del cinematfgrafo y el de la prensa, el comercialismo y el
partidismo politico son caracteristicas que estuvieron claramen
te vinculadas con Ya prensa tanto en los comienzos de &sta, co-
mo posteriormente. Cuando Jos periddicos hallaron en las socie-
dades capitalistas democrdticas, una estructura financiera via-
ble, ésta siempre se basd en la posibilidad comercial. Y aunque
ia prensa entendid de diversos modos segdn las ¢pocas su rela--
¢ion con los asuntos politicos, siempre los considerd dentro de
la esfera de sus responsabilidades en 1o concerniente a la in--
formacidn y el andlisis, cuando no a ta accidn procelista. E1 -
cinematdgrafo en cambio, nunca tuvo una relacidén que no fuera -
marginal con Ja publicidad comercial en sentido estricto. Ade--
mds, aunque tas peliculas cinematogrdficas tratan ocasionalmente
temas de gran significacion social o politico, por lo general -
no son utilizadas para defender abiertamente ideologias polfti-

cas.

5610 quedaba un obstdculo por salvar antes de que va-
rios elementus pudieran combinarse para dar origen al complejo
cultural del cinematdégrafo como forma de comunicacidn masiva. -
El desarrollo de l1a fotografia en general, y en particular el -
de Tas técnicas que permitieran captar rdpidamente imdgenes se-
riadas de objetos en movimiento, continuaban siendo requisitos
previos. El arte fotogrdfico se difurdidé por doquier, se produ-
jo una rdpida difusidén de la fotografia como innovacidn cuitu--
ral. £l paso de la fotograffa inmdvil a una que produjera la --
ilusién del movimiento no era algo impasible a la imaginacidn -
del ciudadano corriente. La tecnologia de la captacidn de %mégg
nes se perfeccioné cada vez més.



Se inicié con bandas documentales y objetivas comg -
las de Pluhiere, la salida de las fdabricas, el desayuno del be-
bé y la .vida de un bombero americano y otras, con el cine prin-
cipia el culto a las estrellas presentando figuras grotescas, -
payasos y monstruos sagrados a base de mimica y fiquras anima--
das de alto valor pedagdgicos, M&lier transform6é la expresifn -
mecdnica en melodrama que giran alrededor del amo hazafias histéd

vricas y sketches cdmicos nutriendo el espectdculo popular.

Las primeras palfculés sonoras aparecieron en 1927 --
dando lugar a la creacifn en documentos mds fieles y cercanos a
ta realidad. E1 sonido aumento la posibilidad de expresidn del
lenguaje cinematografico y aparecen las comedias musicales, el
cine de espionaje o los héroes nacionales del ceste, después se
convirtid en testimonio de la sociedad y de la época en que los

produjo.

Este como muchos wmedios de comunicacién masiva no pu-
do evitar la voracidad del comercio transformdndolo en objeto -
de industria usdndolo para vepdér concepciones y maneras de vi-
vir, convirtiendo al espectader en un simple consumidor. Como -
espectdculo, como documental cientifico y de investigacidn tie-
ne grandes alcances debide a sus bastos recursos, ademds es un
poderoso medio didactico capaz de transformar las costumbres.

Una faceta importante del cine es el que‘corresponde
a las fases de las figuras animadas cuyo valor didéctico no se
puede discutir ye que la técnica depurada que se emplea en =--
ellas 1lena la funcidn especifica del audiovisual.

La televisién del tubo fotoeléctrico y de los altavo-
ces, hizo pasible Ta sintesis de sanido y visifn, asi como su -

transmisi6én inaldmbrica.



D) TELEVISION

La televisidn es la culminacidn del proceso de la téc-
_hica de la telecomunicacifn. La industria de la radio y telewi--
si6n comprende el aprovechamiento de las ondas electromagnéticas,
mediante 1a instalacidn, funcionamiento y operaciéh de estacio--
nes radiodifusoras per los sistemas modulacidn, emplitud o fre--
cuencia, televisidn o fasimile.

Los inicios de la televisién se derivan de diversos es
tudios iniciados por Nipkow a fines del siglo XIX y que culmina-
ron al patentar un disco registrador para transmitir imdgenes --
por radio. Jenkins realiza asimismo estudios sobre la materia a
partir de 1890. Rignou y Fournier hicieron experimentos de tele-
visidn en Francia durante la primera década de nuestro siglo.

Para 1917 existian ya 17 estaciones experimentales de
televisidn, incluso Ta primera estacién mévil experimental se -
en dicho afio. En 1928 la primera estacion televisora que funcio-
nd en el mundo fue instalada por la General Electric en Echenec-
tadu New York con las siglas W G Y y transmitfa sin sonido. En -
1939 el Milwake Journal presentéd la primera solicitud para trans
mitir programas sobre una base comercial. En 1941 una comisidn -
creada por el gobierno de los E.E.U.U. para estudiar e} proceso
de radiodifusidn autorizd la televisidén comercial a partir del -
1° de julio de ese mismo afo.

En México en 1945, el inventor de buibos electrénicos,
Leedeforest, vino a México y conocid los trabajos de Guillermo -
Gonz&lez Camarena, quien habia colaborado en los fallidos inten-
tos de 1'a X E F C y continuaba experimentando, ese mismo afio se
presentd la primera cdmara de televisidn construida en México.

E1 7 de diciembre de 1946 fue inaugurada la primera es
tacion televisora del pais en el laboratorio experimental instae
lado en Ta calle de Havre # 74 del Distrito Federal.

- 10 ~



Como se ve la television, como medio de comunicaci6n,
no fue producto del esfuerzo de un sélo hombre, es el resultado
de muchas investigaciones. Asi, a mediados del siglo pasado, -
Alexander Baing construyd un transmisor y receptor de imdgenes,
un cuarto de siglo después, Garey ided el principio de conver--
tir 1a luz en energia eléctrica, que es el principio bdsico de
la televisidn, ‘

Con todos &éstos antecedentes y después de muchos es--
fuerzos, el escocés Jonh Baird efectud en 1925, en Londres, los
primeros experimenfcs de transmisién y recepcifn de imégenes en
movimiento.

Al fin de la Sequnda Guerra Mundial, la industria nor
teamericana se lanzd al desarrollo masivo de la televisifn de -
1948, en los E.E.U.U. habfa ya 200 estaciones de televisi6n y -
un milion de aparatos receptores.

En México la televisidn se inicid en el ano de 1946 -
que fue inaugurada la primera estacidn televisora. La primera -
transmisién solo pudo ser captada por 60 aparatos receptores --
que, entonces habia en ésta ciudad.

En 1967 operaban en el Distrito Federal 3 estaciones
emicoras y el nimevo de aparatos en poder del pidblico ascendia
a2 mas de un milldn. Esto es, existian 25 aparatos ‘por cada mil
habitantes de ellos en el, en el D.F. funcionaban el 60% y el
40% restante en el interior del pais.

Actualmente en la Repdblica Mexicana se cuenta con 8
millones de aparatos de T.V. y con 70 estaciones. Como se puede
observar, la televisidn es el medio de comunicaciébn mds recien-
te; pero 2 pesar de su corta existencia se ha extendido con ---
gran rapidez en millones de ejemplares 5610 e sigue 1a histo--
rieta, en todos su géneros y clases.



La imagen de T.V. es fuente de interés y participa---
cidn es capaz de materializar realidades abstractas. Es un me--
dio que actualiza y permite difundir info}macién de la forma --
mds general, efectiva y uniforme.

Cuando 1a T.V. es una ngvedad la gente Ta ve por més
tiempo; conforme se habitla a ella, disminuye su permanencia an

te el aparato.

lLeo Bogart indica que en U 5 A Tos telespectadores -
que poseen televiscor disminuyen desde hace varios anos. Dumaze-
diert seiiala lo mismo en Francia e indica que la mayoria de los
franceses ven 1a T.V. 16 horas semanales; es decir un poco méds
de dos y media horas diarias. En U S A segin Meyersohn, el ame-
ricano tiene un promedio de 1B horas semanales ante las cdmaras,
en México el promedio es mucho mis elevadoAque en ios paises an

teriores.

Seqin estudios realizados en Espafia, se puede decir -
que la audiencia de T.V. es tanto mayor cuanto mas elevado es -
el estatus econdmico del individuo, cuanto mds elevado es la -
poblacidn donde vive y cuanto mds J6ven es.

' La extensidn galopante de T.V. ha dejado a un lado la
atencién prestada a la radio, sin embargo, la radiodifusidn ha
tenido un papel esencial en los dltimos cuarenta afos y toda--
via hoy es el medio de comunicacidn mids comin de cualquier pais

La radio y la T.V. tienen interferencia competitiva;
1a proporcién mayor de oyentes de radio se da entre 10§ que no
ven televisidén. Sin embargo, hay una tendencia a ver en cada -
medig distintos programas y asi, si en la T.V. se ven las noto-
cias, en la radio se escucha la misica o algdn otro programa.

Los medios aparecen solidarios a largo plazo. La au--
diencia de la radio tiende a irse polarizando en torno a los --
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programas musicales y a las noticias. Por esto, en todo el mun-
do, las radiodifusoras estdn conscientes de su nueva situacibn y
establecen una programacidn adecyada a lo largo del dia.

E) COMENTARIOS GENERALES SOGBRE ESTOS MEDIOS

A comienzos de la década de 1950 Ta penetracidn de la
radio en los hogares de Tos E.E.U.U. habfa alcanzado el punto -
de saturacién, con aparatos adicionales distribuidos en forma -
general en los automdviles. Se di6 la penetracién miltiple en -
la forma de aparatos de radio para dormitoriocs y cocinetas, y -
un niimero creciente de aparatos transistorizados en miniatura.
Hacia el fin de Ta época de 1950 y el principio de la de 1960 -
la televisidn comenzaba a aproximarse a ese punto de saturacidn
La comunicacidén de masas se habia convertido en uno de los he--
chos mds significativos e insoslayables de la vida moderna.

La mayor parte de los dispositivos empleados en la co
municacidn, que ahora desempefian un papel importante en nues---
tras actividades diarjas, considerados con referencia al exten-
S0 iapso de la.vida social y cultural del hombre, sdlo han esta
do con nosotros durante un instante brevisimo. No debe sorpren
der entonces que nho nos encontremos adn preparados para una de-
claracidn final sobre el impacto de nuestra sociedad. Estos cam
bios se han producide muy ficil y gradualmente para la mayor --
parte de nosotros. Se ltes did ta bienvenida en su forma de dia-
rio con lectura interesante y fécil, o cajas maravillosas en --
nuestras salas de estar que mds entretienen, divierten e infor
man. Estos artefactos, que invadieron nuestro hogar, represen--
tan un tipo de revolucidn en la comunicacién, un conjunto de ri
pidos cambios tecnolfgicos dnico en la historia de ta humanidad
Cada uno de estos medios ha aumentado la disponibilidad diaria
total de oportunidades para utilizar el lenguaje que posee el -
ciudadano corriente.

La 1lagada del perifdico, el receptoﬁ de radioc o el -
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televisor al hogar del hombre comin representa un cambio tecno-
16gico que tiene, para la persona corriente mayor importancia -
que 105 mds grandes logros de los Estades Unidos en las fronte-.
ras de la ciencia. Con satélites y vehiculos espaciales despla
zandose por el espacio, corvemos el riesgo de perder de vista -
el hecho de que &stos leogros sélo afecten de modo relativo las
actividades diarias de rutina de la mayoria de los individuos.-
E1 televisor instalado en nuestra sala de estar es en cambio un
dispositive tecnoldgico de influencia inmediata y directa.

Si bien los estudios de las ciencias sociales nro han
1legado a una plena comprensidn del impacto total de &stos me--
dios sobre los aspectos psicoldégices, morales, econdmicos, poli
ticos, creativos, culturales o educacionales de la vida del hom
bre comin, han comenzado a acumular un avance de observaciones
cemo punto de la observacidn que ha de ayudar cada vez mds a en
tender éstos problemas, el adelanto de las ciencis sociales co-
mo disciplina que se valen de procedimientos cuantitativos y de
la 16gica cientifica, asi como el desarrollo de los medios masi
vos mismos, han tenido lugar, principalmente durante los Glti--
ms 30 afios. En este corto perfodo, un ndmero limitado de socig
logos, psicoiogns y otros investigadores se hap especializado -
en el estudio objetivo del papel que desempedan los medios masi
vos en nuestra sociedad. Se puede confiar en que las generaliza
ciones resultantes de &sta invesfigacién permitirdn una compren
sion mds completa de Ta relacién entre los medios masivos y las
sociedades dentrq de las cuales operan,

Al evaluar &sta revolucidn en 13s comunicaciones, los
estudios de la comunicacidn de masas han responsabilizado a los
diferentes medios de comunicacibn de masas de:

1).- Reducir el nivel de los gustos culturales del pd
bilico.

2).- Aumenfar la tasa de delincuencia,



3).- Contribuir a un deterioro moral general.
4).- Inducir a las masas a 1a superficialidad politi-

ca.
5).- Suprimir la creatividad.

Esto constituye una lista condenatoria y, si los arte
factos aparentemente inocentes de nuestra sala de éstar son en
realidad culipables de influencias tan monstruosas, deben ser --
consideradas con alarma. E1 problema estd en que los voceros de
Tos puntos de vista cpuestos dicen que nuestros periddicos, ra-
dios, televisores, etc. no son artificios incidiosos del mal si
no en realidad fieles servidores y aln salvadores en cuanto:

T).- Ponen de manifiesto el pecado y la corrupcidn.

I1).- Actlan como guardianes de la preciosa libertad
de palabra. ‘

I11).- Llevan cierta cultura a millones de individuos
por vez primera.

IV).- Proporcionan entretenimiento. diario inofensive
a las masas cansadas que constituyen la fuerza de trabajo indus
trial y urbano.

V}.- Nos informan acerca de los acontecimientos que
tienen lugar en el mundo, y

' VI).- Enriquecen nuestro nivel de vida por su insis--
tencia inexorable en que compremos y consumamos productos que --

ayudan a nuestra economia.

De esta manera se dan las controversias respecto a --
los medios de comunicacién.

Tratemos de integrar 10 que se conoce acerca de la -
naturaleza del acto comunicativo.

iPodemos suponer que las formas definitivas de la co-
municacidn de masas han sido adoptadas e inventadas?. Si el pa
_sado constituye una precaria guia para el futuro, la respuestd
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es un no enfdtico. Ninguna industria parecia mds sequra ni nin-
gin medio mds omnipresente de la radio hacia el final de la ¢é-
cada de 1930 y principios de la de 1940. Otrc tanto puede decir
se de la poderosa industria cinematogrdfica. Antes del adveni--
miente de la televisidn, estos dos medios parecian inexpugna---
bles. Pero cuando la television se difundid rdpidamente durante
la década de 1950, 1os medios mds antiguos se encontraron con -
auditoriocs que declinaban y con graves problemas econdmicos. En
las décadas siguientes, 1a revolucidn en las comunicaciones ha-
bia de desarrollarse con un ritmo cada vez mids rédpido (esto su-
cedid en ta sociedad estadounidense). El principio socioldgi-
co de que el ritmo de invencidn de una sociedad aumente en pro
gresidn geométrica mientras que la base de su cultura tecnoldgi
ra Yo hace aritméticamente, indica que nuestros actuales televi
sores, radios portdtiles transistorizados vy peliculas super es-
pectaculares pronto parecerdn obsoletas, si bien no se pueden -
predecir las formas exactas de Tos futuros medios de comunica--
cifn, parece inevitable concluir que ellas habrdn de 1legar.:



CAPITULOD I

ANTFCEDENTES LEGISLATIVOS DE LOS MEDIOS MASIVDS
DE COMUNICACION

A) LEGISLACIOW DE LOS WMEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIQN
Y DE LA PUBLICIDAD EN MEXICO.

Al referirnos a Va situacion juridica de los medios
masivos de comunicacidn, la consideramos como un devecho subje-
tivo que tiene la poblacién para estar.debidamente informada, y
mejorar su educacidn asimisme acrecentar su nivel cultural para
poder alcanzar mejores condiciones de vida.

Con la presencia de los medios de comunicacidn de ma-
sas en 1a vida econdmica, politica y cultural de los puebios, -
surgid Ta necesidad de elaborar normas juridicas y disposicio--
nes de diversa indole para regular su covrecto funcionamiento.-
Debemos admitir que la legislacior juridica de nuestro pais, --
que reglamenta los medios masives de comunicacidn sélo quada en
muy buenos propdsitos, ya que tal parasce que existen obsticulos
exprofeso que bermiten las violaciones a la mencionada ley, es-
pecificamente cn el campo de la publicidad. Es impertante anali
zar la Ley Federal de Ta Radio y 'a Televisidn- para poder valo-
rar sus limitaciones y su fuerza juridica y por consecuencia po
dev encontrar elementos sélidos para poder exigir su estricta -
aplicacidn.

La radio y 1a televisidn qienen que realizar una fun-
cidn eminentemente social de primera importancia, ya que pro--
porciona informacidn, y a través de ellas estd en contacte con
ta realidad social que determinard la conciencia social de nues
tro pueblo.

El derecho a la informacibén estd sefalado en Tos arti
culos 6° y 7° de nuestra Copstitucidn Politica vigente. "E1 ar-
ticulo 6° expresa que la manifastacidn de idea§ no serd objeto
de ninguna inquisicidn judicial o administrativa, sino en el €l



so de que ataque a la moral, Jlos derechos de terceros, provogqe
algin delito, o perturbe el Orden Piblico, el daracho a la in-
formacidn se verd garantizado por €1 Estado. E1 articulo 7° --
constitucional sefiala que es inviolable 1a libertad de escribi
v publicar escritos sobre cualquier materia. Minguna ley ni au-
toridad puede establecer la previa censura, ni exigir fianza a
los autores o impresores ni coartar Ta Tibertad de imprenta gue
no tiene mas limite que el repeto a la vida privada, a Ta moral
y a Ta paz pidblica. En ningiin caso podrd secuestrarse la impren
ta como instrumento de delito".(2)

E1 pensamiento humano utiliza los mds diversos medios
de difusidn para lograr el entendimiento entre los hombres pero
suele suceder que esos medios utilizados para la difusién de --
las ideas, conceptos e imfgenes 1levan contenidos tendenciosos
¥ que sclamente sirven efectivamente a i1o0s intereses de la cla~
se social que tiene el poder de emplearios recibiendo el auxi--
Tio del avance ¢gientifico y tecnoldgico. Es por ello que es ne-
cesario regfamentar con bases legales, Ta informacidén que se re
cibird y lograr elevar el nivel cultural de Tas clases socia--
les inferiores

“Nuestro pais, parafso de los legisladores cuenta con
muchas leyes, que regulan directa o indirectamente el funciona-
miento de la actividad publicitaria y de los medios de comunica
cibn.

tos mis. importantes son: Ley Federal de Radio y Tele-
visidn; Cb6digo Sanitario de los FEstados Unidos Mexicanos 1954,
Ley Federal de Juegos y Sorteos 1974; Reglamento de Productos -
de Perfumeria y Articulos de Belleza 1960; Ley Federal de Dere-

(2) CONSTITUCION POLITICA DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS. Edi-
diciones Andrade. México, 1983. p.p. 4.1 y 4.2



chos de Autor 1963; Reglamento de Medicamentos 1960; Reglamen-
to de Publicidad Exterior 1944; C6digo de Etica Publicitaria -
(No oficial)" (3)

Seglin tos momentos histfricos por las que atraviese
un pueblo surgird inevitablemente la obligatoriedad de hacer -
reformas politicas y 1a Ley Federal de la Radio y Ta Televi--~
sién no ha sido 1a excepcidn; algunas organizaciones politicas
han presentado proyectos de reformas a la Ley Faderal de Radio
y Television con el fin de controlar la publicidad, peroc sélo
ha quedado en buenos desoos, tedricamente algo se hace, pode--
mos mencionar una de esas reformas, el "acuerdo publicado en -
el Diario 0ficial de la federacidn el dia 15 de enero de 1981, -
por el cual se crea el Lomitdé Mixto Consyltivo de Ta Publici--
dad de Alimentos Bebidas y Medicamentos. Interviniendo en ese
aciuerdo las autoridades do la Secrotarfa de Saluybridad y Asis-
tencia y los representantes monopolistas de la radio y la tele
visidn, obligandoseles la participacién del pueblo, argumentan
da que la pubTicidad es cugstifn que atafie al Estado y al Sec-
tor Privado. E1 acuerdo menciona en @l ingiso 1 del articulo -
3° que entre las facultades de estricto cardcter consultivo, -
el Comité tendrd la facultad de recomendar reformas a la Legis
Tacidon Sanitaria en lo concerniente a la publicidad de aiimen-
tos, bebidas y medicamentos, ‘

€s decir, la recomendacidn de reformas a la publici-
dad de bebidas alcohBifcas, entre otras, descansa ahora, legal
mente, en la alta burocracia de la Secretaria de Salubridad y
Asistencia y en les representantes de fabricantes, publicistas
y vendedores de bebidas alcohflicas™ (4)

{3) BERNAL SAHAGUN, VICTOR M. Anatomia de Ta Publicidad. Ed. -
Nuestro Tiempo. México, 1980 p.p. 182-184

(4) MENENDEZ RODRIGUEZ, MARIO Revista Semanal Independiente H{
mero 7 por Esto. México, 1981, p.p. 38-40.



Como se puede comprender con la formaci6n de este (o~
mité Mixto Consultivo en el cual no intervienen representantes
de las clases populares, dependerd por conviccién los intereses
econémicos de la burguesia. - '

Existen otras disposiciones, reglamentos y varias nor
mas con cardcter juridico referentes al tema de exposicidn y --
creo que tiene importancia mencionarlas, y diré que son las si-
guientes:

Ley de la Industria Cinematogrédfica; Ley de las Vias
Generales de Comunicacidn; Acuerdn Presidencial por el cual la
Subsecretaria de Radic Difusidn de la Secretaria de Comunicacio
nes y Transportes serd el Srgano auxiliar del Secretario del ra
mo, en el despacho de l1os asuntos que en materia de difusidn --
sea competencia de dicha Secretaria de Estado; Decreto Presiden
cial que autoriza a la Secretaria de Comunicaciones y Transpor-

tes para que ejecute el Plan ¥ los proyectos de la televisién -
rural del Gobierno Federal. ’

Acuerdo Presidencial por el cual se autoriza a la Se-
cretaria de Comunicaciones y Transportes a expedir nuevos Titu-
Tos de concesidn a los actuales concesionarios en materia de ra
dio y televisidon; Acuerdo Presidencial por el que se autoriza a
Ta Secretaria de Hacienda v Crédito Piblico a recibir de los --
concesionarios de estaciones comercialas de radio 9 television
el pago del impuesto que se indica en algunas modalidades; r-~-
Acuerdo Presidencial por el que se constituye una Comisidn In--
tersecretarial para utilizar el tiempo de transmisibn de que --
dispone el Estado en la radiodifusoras comerciales, oficiales y
celturales; Decreto Presidencial por el que la Secretarfa de --
Educacidn Pdblica, a cuyo servicio se encuentra el Canal 11 de
la televisidn en el Distrito Federal para utilizar &ste en la -
transmisién de programas educativos y culturales. Todas las an-
teriores disposiciones tienen por objeto aprovechar y regular®-
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los medios masivos de comunicacidn en bien del pueblo de México
En ¢l presente trabajo se analizard y comentardn los articulos -
.de la Ley Federal de Radio y Televisién quemisy con maycr fre---:
cuencia son violados por parte de los propictarios de los medios
masivos de comunicacién, poniéndose de manifiesto la poca con--
sistencia de la fegislacibn y el cardcter agresivo de Ta publici
dad.

Articulo 1° de la Ley Federal de Radio y la Televi----
sidén, este ordepamiento juridico tiene estrecha vinculacién con
el articulo 42 Constitucional, que sefiala las partes que inte---
gran el Territorio Macional, incluyendo su espacio territorial,
cuyo dominio corresponde a la Nacidn, y en consecuencia del me--
dio en que se propagan las ondas electromagnéticas.

Dicho dominio es inalienable e imprescriptible. Aungue.
corresponda a la Nacidn Mexicana el dominio directo de su espacio
territorial es muy comin percibir ondas electromagnéticas que cg
rresponden a otras Haciones, invadiendo 1 espacio que solo co--
rrasponde a los mexicanos.

Arvticulo 2° de la Ley Federal de Radio y la Television
£1 uso del espacio a que se refiere el articulo anterior, median-
te canales para la difusidn de noticias, ideas e imdgenes, como
vehiculos de informacidn y expresidn, s6lo podrd hacerse previa
concesidn o permiso que el Ejecutivo Federal otorgue en los tér-
minos de la presente Leyv" (5)

Es decir, que para evitar gue la radio y la televisidn
no distorcionen las informaciones y cumplan con el servicio so--
cial correspondiente sevrdn Organismos Gficiales quienes otorguen

{5) PINTO MAZAL, JORGE, Régimen Legal de 1o0s medios de Comunica-
cidn Colectiva. México, 1977. p. 323.



las concesiones o permisos. E1 solicitante se dirigird ante la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes para realizar los --
~tramites correspondientes para lograr la concesidn ¢ permiso --
acatando 1o dispuesto en el artfculo 21 de la Ley Federal de Ra
dio y Televisidn., Esta concesidn a que hacemos veferencia sflo
se benefician los interesados en la publicidad, resuita inconce
bible que un ciudadano comin pueda lograr ese derecho.

"Articulo 3° de la Ley Federal de la Radio y 1a Tele-
visidn. La industria de Ta radio y l1a televisibén comprende el -
aprovechamiento de las ondas electromagnéticas, mediante la ins
talacidn, funcionamiento y operacifn de estaciones radiondifuso-
ras, por los sistemas de modulacidn, amplitud o frecuencia, te-
jevision, facsimile o cualquier otrc procedimiento técnico posi
ble® (6) '

lLas manifestaciones de violacidn a é&ste articulo son
similares a lo indicado en los articulos anteriores.

"Articulo 4°. Este articulo indica que la actividad -
gue realizan Ta radio y la television es de interds pdblico, -~
por to tanto el Estado deberd protegerla y vigilarla para el de
bido cumpliniento de su funcidn social” (7}

Infortunadamente esa funcidn social a que se hace re-
ferencia no se le da la importancia debida por parte de los due
fios de la comunicacidn masiva, predomina en ellos el interés --
mercantilista-

“Articulo 5°. La radio y Ta televicidn tienen una fun
cion social de contribuir al fortaiecimiento de la integracidn
nacional y el mejoramiento de las formas de convivencia humana.

(6) PINTO MAZAL, JORGE. ob, cit. p.p. 323-324,
(7) PINTO MAZAL, JORGE. ob. cit. p.p. 323-324,
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Al efecto, a través de sus transmisiones, procurarén;:

I.- Afirmar al respeto a 10s principios de la moral -
social, 1a dignidad humana y los vinculos familiares.

I1.- Evitar influencias nocivas o perturbadoras al de

sarrollo armdnicode Ta nifiez y la juventud,

11I.- Contribuir a elevar el nivel cultural del pue--
blo y a conservar las caracteristicas nacionales, las costum---
bres del pais y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a --

exhaltar los valores de 1a nacionalidad mexicana,

IV.~- Fortatecer iTas convicciones democrdticas, 1a uni
dad nacional y la amistad y cooperacién internacional." (8)

Es suficiente comprender la radio o ia televisién en.
cualaquier momento para darnos cuenta que la publicidad viola é&s
te ordenamiento juridico, y ésto es sumamente grave, ya que hoy
mds que nunca se necesita fortalecer el espiritu civico de los
mexicancs. La nula improtanciq que se concede a &stos articulos
por parte de los propietarios de los medios masivos de comunica
cidn obedece a que sus intereses son fundamentalmente proimpe--

rialistas.

"E1 articulo 6° expresa; ET ejecutivo Fe@eral por con
ducto de las Secretarias y Departamentos de Estado, los Gobier-
nos de los Estados, los Ayuntamientes y los Organismos Plibli---
¢cos, promoverdn la transmisifn de programas de divulgacidn con
fines de orientacibn social, cultural y ética" (9)

Se observa que la prowocifn de &stos programas a que

(8) PINTO MAZAL, JORGE. ob. cit., p. 323,
(9) PINTO MAZAL, JORGE. ob. cit, p. 324,



se hace mencidn en este articulo, su atencidn es insignifican-
te por narte de las instiftuciones indicadas,

Otro de los articulos cuya violacibn causa dafio a la
Hacidn Mexicana- es "el articulo 63 de la Ley Federal de la ra-
dio y 1a televisidén que expresa: Quedan prohibidas todas las -
transmisiones gue causen la corrupcién del lenguaje y Tas con-
trarias a las buenas costumbres, ya sea mediante expresiones -
maliciosas , palabras, imégenes procaces, frases y escenas de
doble sentido, apologia de la violencia y el crimen, se prohi-
be., también todo aquello que sea denigrante u ofensivo para el
culto civico de los héroes y para las creencias religiosas, o
discriminatorio de las razas; guedan asimismo prohibido el em-
pleo de recurso de baja comicidad y sonidos ofensivos" (10)

Basta ver Ya programacidén de la televisidn mexicana
para confirmar la poca importancia que se le da a &ste articu-
lo, entre los programas violatorios a 8ste-articulo pueden men
cionarse los siguientes: Las telenovelas, Siempre en Domingo,
el Chavo del 8, el Shecw del Loco Yaldés, que son muestras evi-
dentes de corrupcidn del lenguaje, asi como también las series
axtranjeras: Combate, los Intocables y otras muchas mis.

Otra de las escandalosas violaciones es la que se ha
ce al C6digo Sanitario donde se asienta que: "ta Secretaria de
Salubridad y Asistencia prohibird y evitard la propaganda {pu-
blicidad)que engafia al piblico sobre calidad, origen, pureza,-
conservacidn, propiedad y uso de comestibles, bebidas, medici-
nas, insecticidas, aparatos, Gtiles e instalaciones sanitarias
procedimiento de embellecimiento, prevensidn o curacién de en-
fermedades.

"No es engafiar al pidblico el insistir, campaiia tras

{10) BERNAL SAHAGUN, VICTOR M. ob. cit. p. 186,



campafia, que el jabén o el producto x va a revelar su belleza
escondida, ? odecir que usando la brillantina perderd sus com
plejos y las mujeres 1o asetiardn; 0 que tomando el chocolate
7 los nifios crecerdn fuerte$s y sanos, sin importar su dieta -
deficiente? (11).

Ante 1a realidad que vivimos donde los medios de co
municacidn masiva sdlo pretenden implantar su deminacidn y --
por otro lado el fendmeno de 13 transculturacibn que directa-
o indirectamente deforma los elementos de nuestra cultura na-
cional; corresponde fundamentalmente a las Secretarias de Es-
tado: de Gobernaciion; de Educacién Pdblica; de Comunicacio-
nes y transportes; de Salubridad y asistencia y a otros orga-
nismos oficialae implementar 10 necesario para2 contrarvrestar-
esa labor impositiva y negativa que realizan los medios masi-

vos de comunicacidn.

Pues es verdad que los medios de comunicacidn desg-
rientan al pueblo por medio de una publicidad extranjerizante,
la mayoria de esos medios infprhativos estdn al servicio de -
la clase dominante realizando una inmesa publicidad en favor-

de sus intereses.

Respecto a la publicidad comercial es agresiva fun-
damentalmente en Ta frontera norte va que los comernciantes de
los Estados Unidos inundan & Yas ciudades mexicanas con sus a
nuncios publicitariors contando con ia complacencia de 1a Se-
cretaria de Comunicaciones y Transportes, Radio, Televisién'y
Cinematografia y la Secretaria de Educacidn Piblica.

Incluso, la televisidn mexicana no ofrece posibili~
dades de publicidad a 1os comerciantes mexicanos, sb6lo presta

{11) BERNAL SAHAGUN, VICTOR M., ob. cit. p. 184,



tiempo en su programacién a los grandes comerciantes extranjg
ros que vienen a deformar nuestra lengua nacional, contravi -
niendo el art. S0 fraccifn I1] de la Ley Federal de Radio y -
Televisibn, asi come el art. 63 de la misma ley. Sus concep -
"tos de los comerciantes extranjeros premovidos por los medios
de comunicacién-de nuestro pais son irresponsables porque rea
1izan campafias de desprestigio contra México.

Es necesario transcribir otro de 1os articulos mids-

violados de la Ley Federal de Radic y Televisidn, nos referi-
al "art. 68 que expresa lo siguiente: Las difusoras comercia-
les, al reatizar la publicidad de bebidas cuya graduacién al-
cohblica excedan de 20°, deberdn abstenerse de toda exagera -
cién y combinarla o alternarla con prpopaganda de Educacidn -
higiénica y de mejoramiento de la nutricidn popular. En la di
fusién de esta clase de publicidad no podrin emplearse meno -
res de edad, tampoco podrd ingerirse aparentemente frente al-
piblico los productos que se anuncian” (12},

Es realmente alarmante e inconcebible la falta de -
respeto hacia las disposiciones legales relacionadas con la -
publicidad de las bebidas alcohdlicas, jamds se ha sabido gue
las difusoras alternen los anuncios de bebidas alcohélicas --
con propaganda de educacibn higiénica y de mejoramieato de la
nutricion popular tal como 1o ordena la ley. De manera insis-
tente se escucha por la radio y se ve en la televisifn frases
comn son lassiquientes: "E1 momento dorado®, “Por el placer -
de ser viejo", "Ya hiciste la prueba del afejo", "La rubia de
categoria”; todas estas frases son el antecedente de una inves
tigacién psiceldgica, encontrdndose la frustracidn de Tos in-
dividuos y los deseos de evadirse de la realidad; tomando en-

(12) PINTO MAZAL,JORGE. ob. cit. p. 335,336.
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cuenta estas circunstancias se explotan los sentimientos y an
gustias mds rec6énditas de las personas convirtiéndolas en se-
res de facil manipulacién psicolédyica.

La manipulacién péicolégica a cada instante estd --
presente en todos los anuncics, esa accifn prdcticamente obii
ga ala gente al consumo de bebidas alcchdlicas y por lo tanto
constituye un grave problema social y politico para la clase-
trabajadora, beneficiandese la burguesia, porque el alcohdlis
mo obstaculiza el proceso de ‘toma de conciencia y organizag -
¢idn del proletariado.

La manipulacién psicoldgica se ve incrementada en -
periodos de festejos de nuestras tradiciones: fiestas de navi
dad de fin de afio, con e7 fin de continuar enajenando al pue-
blo de México, las empresas encargadas de ‘esto son econfmica-
mente poderosas, por ello la publicidad manripuladora no puede

ser frenada.

Atendiendo la calidad de la programacidn televisiva
resulta frecuentemente impropia para los nifios, coenvirtiéndo-
Tos en sujetos cautives dela televisidn, porque ésta forma --
parte camo 2iemento indispensable en todos los hogares. Obser
vamos que los padres de familia para evitar ia responsabili -
dad y la formacidn psicolfgica de sus hijos, la eluden mandan
dolos simplemente a ver la televisién sin darle imbortancia -
al contenido programdtico que no son propies para la edad in-
fantil; recibiendo inTluencia negativa por la cual se neutra-
liza la labor de la escuela mexicana.

En necesario delimitar lo que es bien social y lo -
que es un fin comercial, acatando esto, debe mantenerse un ~-
prudente equilibrio entre el anuncio comercial y la programa-
cién que concientizard a 12 sociedad. A pesar que existen dis
posiciones legales para lograr ese objetive, 1a teleyisifin y-,
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oa radio abusan de los anuncios comerciales y dejan muy poco-
margen para la transmisidn de bienes culturales desorientando
a la comunidad. Resulta negativo Ta programacifin comercial rea
lizada a traves de los medios masivos de comunicacidn de pre-
ferencia de productos extranjeros, sin importarle que la Jey-
seflala que deberd estimular el consumo de bienes de origen na
cional debido a la crisis econémica que vive el pafs.
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CAPITULD 111

IMPACTO DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION DESDE
EL PUNTO DE VISTA

A} SOCIOLOGILO.

1.- Influenciz de 1os Medios Masivos de Comunica --
cidn en Ta Sociedad.

Se a discutido mucho sebre 1a influencia que ejer -
cen en lasociedad los medios de comunicacidn de masas. Hoy se -
piensa que estos influyen sobre la audiencia, pero solamente-
en 1a direccidn en que ésta quiera previamente ir y que, por-
1o tanto, hay un influjo previo y un winflujo posterior de la
masa sobre los contreladores de los medios de comunicacién. --
Sin embargo, la produccidn de deseos consumistas, tal como es
td articulada el el sistema industrial, deja escaso margen a-
ta accion reciproca de los manipulados frente a los manipula-
dores.

Dentro de la economia modevrna no es tanto la capaci
dad de producir cuanto las técnicas estimulantes del consums.
Las motivaciones del piblico son hdbiimente mahipuladas por -
los expertos de la propaganda y de lasrelaciones piblicas.

La iniciativa de decidir 1o que deberd ser produci-
do no pertenece al consumidor de la gran organizacidn produc-
tora, que tiende a contolar los mercados a que se supone ha -
de servir; a adherir compradores a sus programas ast influepn
cia profundamente los valores y las creencias. "La necesidad-
de controlar el comportamiento del consumidor es una exigen -
cia de la planificacion” (13). E1 objetivo de Ta manipulacién
de la demanda es asegurar que la gente compre lo que se pro -

(13) ALVAREZ CONSTANTINO HIGILIO.La Maéia de los Comics.Colg~
niza Huestra Cultura. p. 23.



duzca. Esta manipulacibn se realiza a traves de un complejo a
parato que actua sobre los consumidores. Una pieza importante
de este aparato es la industria de la publicidad.

Los efectos sociales de 1a comunicacidn masiva son-
diversas. Dependen de la raturaleza del mensaje y del desarro
110 alcanzado por la técnica y arte de su transmicién. Las me
dios son muy efectivos para el cambio de actitudes en las que
los miembros que constituyen no esten comprometidos. Ademds,-~
en este caso, la técnica y el érte persuasivos audiovisuales-~
estan muy desarrollados. Cuando se trata de influir en los -
gustos intelectuales y estéticos, el efecto es de naturaleza-
reforzante, més que de cambio, y estd mediatizado por factp -
res tales como predispesiciones, filiacién a grupos, etc.

La influencia puede ser mayor cuando no existen pre
disposiciones a reforzar o hay una predisposicidén al cambio. -
Es obvio que en estas areas de influencias no hay ningin €5 -
fuerzo de comunicaciGn comparable al de la publicidad. La po-
sibilidad de crear predisposiciones que ensanchen los horizon
tes intelectuales y estético§ de un pueblo, no puede ser mas-
sugestiva. El arte y las técnicas de la publicidad constituy -
yen un valioso fendo de experiencia para intentarlo. Una spo--
ciedad estd definida por la comunidad de ciertas vigencias b3
sicas, es decir, que determinan la conducta en sus. rasgos ge-

nerales.

Una vigencia que nos interesa considerar, es la que
identifica el nivel de vida con el confort material. Esta vi-
gencia sensiviliza a las gentes frente a 1a publicidad. iComo
se ha originado esta vigencia?. Existe en el hombre un impul-
so que le mueve hacia una transformacidén de su contorno 1o -

que contribuye a enriquecer su vida.

Pero el hombre ha desorbitado este impulso natural-.
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y en sy desarrolle material, desequilibrado estd incluso, com-
prometiendo a su propia superyivencia. La vigencia de nivel -

_de vida es un reflejo de 1a imagen que ha circulado por el --

mundo de la sociedad opulenta, difundida por el cine y, en --
circulo vicioso, por la publicidad. Por fortuna, 1os mismos -
medios de comunicacidn dan testimonio. universal de una nueva
actitud que pane en tela de juicio esta vigencia,

2.- lmpacto de la Publicidad en el ser 'Humano.

Como la publicidad-es un arma muy poderosa de los -
industriales capitalias, é&stos cada dia de perfeccionarla, pa
ra hacerla accionar contra el pueblo mismo de la T7.V., radio,
periddicos, revistas, cine, atc.. Y es5 asi como el piblico cae
bajo los impactos de la publicidad sin que se pueda defender-
y esta bajo el yugo de la clase dominante, que hardn que se -
endeude mas de 10 que no tiene y lleque en unr momento de su -
vida a vender su fuerza de trabajo en los servicios menos re-
munerados o mds pesados, ya que dicha persona lo Gnico gque le
interesa es tener un poco de dinero para sobrevivir y pagar -
las deudas que tiene por haber hecho caso a la publicidad.

Pero el mal creado por la publicidad-no queda ahi -
nicamente sino que va mds alld del endeudamiento y la baja --
venta de la fuerza de trabajo, pues este mal lo Tleva cada di
a mis y mas a endeudarse hasta que Ylega el momento que €5 --
tanta su desesperacidn que cree gue la salida a su estado es-
ta embriaguez o la muerte.

$i este camino fuese la salida para los que tienen-
ese astado critico por causa de la publicidad, las cantinas o
cementerios estarian excestvamenta saturados en nuestros dias-
e incluso ya no cabrian.

Es pdr es0, que los duefios de establecimientos de -
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Tos productos lanzados al mercado en un momento exigen un aval
o un documento que Eespa}de al endeudamienpto de la persona que
.cae bajo los impactos de Ta publicidad; y asi Tos capitalistas
no pierden la ganancia de Ta irresponsabilidad del individuoa
pagar, pues 1o que respalda a la deuda, es una persona o docu
mento que sirve como fiador. Asi, muchos endeudados hacen que
dar en 1a miseria a los familiares o amigos porque fueron pre
sa de la publicida.

Ademds en esta "sociedad de consumo" la mujer tam--
bién cumpie un papel muy importante, pues es muy influenciada
por la publicidad, ya que: '

a) Ella es la encargada de distribuir el gasto de -
un hogar y por lo tanto es la que estd mds cerca de los produc
tos hogarefios familiares, donde se exhiben los productos hay -
numerosa publicidad y de no saber adquirir el verdadero satis
factor se dejard influenciar por la publicidad. '

b} Por su naturaleza de sexo debil y por la costum-
bre adquirida de lTucir vestuario y maquiliaje de moda se deja
}levar pov 1a publiicidad tendenciosa para que adquiera produc
tos no necesarios. '

Por otro lado el Capitalista en su afdn de seguir a
masando grandes sumas de dinero y a la vez sequir protegiendo
lo ya obtenido, no se detienen ante nada para lograr su obje-
tive. Es asi como explotan al pdbiico por medio de grandes y-
diversas publicaciones, utilizando todos los medios posibles-
de comunicacién. '

La publicidad es un medio de atraer al consumidor -
hasta el producto, pero en muy poco beneficia al cliente, pues
el que siempre sale ganando es el productor.

La publicidad actda como una barrera de entrada pa-
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ra las nuevas empresas y es ademds por excelencia la forma pa
ra diferenciar los productos.

E1 industrial que-desea lanzar al mercado un produc
to, debe planear muy bien su proyecto parapoder competir con-
ellos y lograr la aceptacidon del producto por el piblico, f2-
ner una muy buena publicidad ya que de no ser as’, no podrd -
competir y se hundird.

La publicidad realizéda por empresas ya colocadas -
en el mercado, puede afectar el cardcter de la competencia en

tre las mismas empresas.

Cuando el producto ya estd en el mercado y es una -
verdadera competencia { porque el producto tiene mayor deman-
da), los demds industriales piensan como hacer para combatir-
& sus cantendiente 'y es cuando dan ofertas o lazan el produc-
to mejorado, Por eso el que tenga mayor respalde financierc,-
serd el que mejor dividendo se Ileve y ast afectard a las de-

més empresas de la competencia.

La publicidad también afecta 1a distribucién de la-
demanda y las ventas entre ciertos productos y marcas en un -

mercado determinado.

Cuando un industrial ve que un producto Te hace com
petencia con ventajas, éste ofrece ofertas aidn por debajo del
precio de la competencia, ileva pérdidas, pero por un corto -
tiempe, con el fin de combatir al empresarioc que le hace Ta com
petencia y hacerlo que pierda clientela un drea del mercado.

Una vez que 1o ha vencido por fener la clientela o
ganarle parte del mercado, poco a poco impondrd su voluntad-
{aumentar el precio, dar menos cantidad o rebajar la calida)
para recuperar y aumentar la inversidn hecha,.
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a).- La Propaganda.

En Ta América Latina crece la conciencia sobre la -

"significacién diversa de la publicidad, que es una de las ex-
I3 ] » . ’

posiciones que caracterizan al capitalismo contemporaneo.

Sobre la publicidad y la propaganda, bien privadas-
o bien pliblicas, que muchas veces van conjugadas, haré una --
breve referencia en las siguientes pdginas,aunque sea de mane
ra no muy amplia y profunda; sino resaltando principalmente -
los puntos que pudieran servir de base para hacer un andlisis
mds minucioso o bien para tener conciencia de une de los pila
res del sistema actual, y sefialar ciertas funciones suyas que
repercuten en el manejo de la mente del hombre, el cual pier~
de su cardcter primordialmente humano y queda convertido en -
un objeto, un robot o bien en un ndmero del mercado.

Crear conciencia sobre la publicidad y la propagan-
da, resulta importante, ya que bombardean continuamente hasta
casi aniquilar al hombre de la sociedad capitalista contempo-
rénea; entonces al entender que tanto ia publicidad como 1a -
propaganda y mds bien la forma en que son utilizadas, estan -
ilendo en contra de 1a integridad del hombre-masa, nos enfoca
mos a la tarea de al menos seialar ciertos puntos de sus 1imi-
tes y sus alcances; de tal manera que S& quede abierta la po
sibilidad de que Tas mayorTas no queden indefensas ante el --
monstruo multiforme y caprichoso que determinados grupos de -
poder manipulan para apoderarse del libre albedrio del hombre
y volverlo midquina consumista, obteniendo de esta forma mds y
més poder, en todas sus manifestaciones. Politica, Social, €0
rndmica, cultural, elc..

Se sefiala en primer lugar que 1a publicidad y la ~--
propaganda se sostienen en los medios de comunicacidn modernos;
Televisidn, Radio, Prensa, Cine, el anuncio exterior y otras-
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formas mds de comunicacidén, casi siempre penetrando en las ma
yorias en forma sutil y encubierta; pero siempre con el abje-
tivo de penetrar profundamente en las conciencias de Tos hom-
bres-pueblo v abarcando las areas mis recébnditas de ios paises
de la o6rbita capitalista.

Enpresas modernas y equipos de profesionales especia
1izados, manipulan las preferencias, crean necesidadades arti
ficiales, y modelan la opinién.de1 basto pblico que estd su-
jeto a la dominacidon de capitatl.

La publicidad y la propaganda han alcanzado hoy en-
dia gran desarrollo, debido a que estas actividades son pode-
rosos instrumentos comerciales, ideoldgicos y politicos.

Todo el gasto que se hace para publicidad y propa--
ganda en todos 1os -medios de comunicacién constituyen en si,-
gran negecio capitalista. En las metrdpolis del imperialismo-
as sumas gastadas scn bastante grandes y lo misme sucede en-
nuestro pais y en otras naciones del tercer mundo.

“En nuestro pais de economia "mal llamada mixta", -
en que la iniciativa privada participa con el 80% de las inv-
ersiones productivas, y e1 gobierno sélo con el 20%.

E1 gasto en publicidad y propaganda es superior ya-
a los 12 mil millones de pesos anuales -més que el presupuest
destinado por la Federacidn a S.S.A. o a la Educacién Universi
taria-, es gastado principaimente por monopolios mexicanos pri
vados y piiblicos, o dispuesto por el Estado a través de las -
mismas agencias especializadas y las empresas que elaboran la
publicidad de los monopolios transnacionales que anuncian mer
cancias y servicios extranjeros y difunden la informacidn, la
jdeologia y los valores del imperio capitalista"(14).

{14)MA. ESTHER IBARRA y FERNANDO ORTEGA.art.enreb.proceso,No.’
189 de junio de 1980.p.44-47.
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En la actualidad se define a la Propaganda como el-
conjunto de técnicas y medios de comunicacifn social tendien-
tes a influir, con fines ideolégicos, en el comportamiento hu
mano.

Los campos en que se desarrolian Ta publicidad y 1la
propaganda; La primera, adquiere una caracteristica netamente
comercial, con la finalidad de servir como instrumento comer-
cial, con la finalidad de servir como elemento de influencia-
socioldgica orientadp a manejar Jas decisiones de compra y de
consumo; mientras la segunda, se extiende a la tarea de mani-
pulacidn ideolégico-politica"(15).

"A veces es dificil distinguir entre la publicidad-
y la propaganda, porque el anuncio es muy ambiguo, como es el
caso de la llamada "publicidad institucional” que realizan --
las empresas no con el fin inmediato de aumentar respecto la-
venta de un producto, sino para proyectar la imagen de "serie
dad", "prastigio", “seguridad", "honestidad", etc.. Aqui el -
objetivo comercial se mezcla con el poiitico-ideoldgico, cu--
biertos dmbos con el ropaje de un inofensivo aviso que soclo -
difunde las caracteristicas de una compafiia mds, peroc que en-
el fondo no es otra cosa como Ja sdtil defensa del sistema co
mo un todo"(16).

lLa propaganda, nacid de hecho con la iglesia y se -
desarrolla con el Estado, que tenia que presentar su cara mas
agradable al pueblo, y mantener al grueso de la poblacidn or-
gullosa de su gobierno"(17)

{15)MA. ESTHER IBARRA y FERNANDD ORTEGA. ob,cit.p.49
(16)MA. ESTHER IBARRA y FERNANDO ORTEGA. ob.cit.p.49-50
(17)MA. ESTHER IBARRA y FERNANDO ORTEGA, ob.cit.p.5l

1
L]
b}

]



Habiendo quedado demostrado por el fascismo que la-
propaganda es arma de ipvajuable eficacia, ha provocado que -
muchos gobiernos ocupen en la actualidad destacados lugares -
entre los anunciantes de sus respectivos pafses, usando los -
mismos sistemas de Coca-Cola, o Ford al anunciarse en activi-
dades como el reclutamiento de la Marina, el Ejército y la --
Fuerza Aérea.

Un ejemplo concreto de la funcidn de la propaganda,
lo tenemos en el caso Watergate, en el que se gastéron cientos
de millones de délares para montar el tinglado que convenza-a-~-
todo el mundo que solo un pais "democrdtice" puede darse el -
caso de un inminente juicio que resulta en la destitucidon de-
un presidente electo por abrumadora mayoria(l8}.

Otro ejemplo de les millones que se pagan, por haca
oropagarda, a Jos medios de comunicacion, fué la traicién mi-
litar y asesinato de Allende.

B) POLITICO.
1.- EY Papel del Estado.

En una sociedad como la nuestra que se halla dividi
da en clases sociales donde hay explotadores y exﬁlotadcs, el
tstado sigue siendo el instrumento perfecto para minimizar el
antagonismo de esos estratos sociales, y a la vez la clase o-
presora se sirve de ese poder para continuar su explotacidn -

legalizada por el Estado.

Tomandp en cuenta las condiciones materiales de vi-
da que tienen los pueblos serdn muy peculiares las caracteris
ticas politicas-juridicas que tengan como estados.

(18)MA. ESTHER IBARRA y FERNANDO ORTEGA.ob.cit.p.5%



"En lo concerniente al papel del Estado frente a 1
medios masivos de comunicacidn, haremosun poco de historia:

En Ta Italia Fascista, Mussolini expresa que la pren
sa es libre porgue solamente sirve al régimen fascista. £n la
Alemania Nazi Tos medios de comunicacién eran simplemente ins
trumentos al servicio del Fihrer"(19).

En Tos regimenes autoritarios de Centro América y =~
Sudamérica la represidn sobre los medios de comunicacidn por-
parte del Estado es constante, no deben cuestionar ni criti -
car la actitud del Gobierno. En estos regimenes el estado no-
reconoce derechos a sus ciudadanos. Cuando una clase se orga-
niza como estado; el f£stado mismo determinard como se ejerce-
ré ese poder politico que ha lograde. Vemos que en el autori-
tarismo las decisiones las toman los que se hayan en la cdspi
de de ese poder y a las bases solamente se les indica lo que-
tisnen que hacer sin tomar en cuanta su opinidn.

Si el Estade mexicano gobierna en bien de todos Tos
mexicanos puede intervenir en bien de todos los mexicanos, de
be intervenir en defensa de la poblacidn que estd siendo mani
pulada por los medios de comunicacidn masiva, 'y serd conduci-
da a una enejenacidn completa, peligrando el proceso histérim
quz como nacidn debemos defender. El sedalamiento anterior gue
se hace referencia, es decir, el gigantesco aparato de propa-
ganda mediante la cual se realiza la penetracidn comercial, i
deoldgica, culturai y consumista por parte del vecino del nor
te, ya debe constituir una verdadera preocupacidn para el go-
bierno de los Estados Unidos Mexicanos. Esa penetracidn estran
jerizante que padecemos, se refleja en el comportamiento de -
Tos nifios yjdvenes que van abandonando la mexicanidad y tos -
simbolos patrios, inciuso se niegan a hacerle honores a nué§~
tra bandera nacional. ET aparato publicitario que se ha venid

(19)PINTO MAZAL JORGE.R&gimen Legal de los Medios de comunici
cidn Colectiva.p.26-28.
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sofisticando con el empleo de la radio y televisi6n, ha causa
do efectos notorios de sugestidn interesando al pbiice hacia
cosas fuera de 1a realidad, vemos gue los jdvenes estudiantes
se interesan mds por tos juégos depottivos donde existe mer -
cantilismo, alejando al joven del inteves por el estudio y lo
conduce hacia la vagancia convirtiéndolo en un ser inutil, in
capaz de comprender la realidad social.

Desde luego que 1a radio y la televisi@n han sido -
inventos positivos, productos del ingenio del hombre; pero es
tos han sido utilizados como instrumeatos narcotizantes y co-
mo medio de dominacidn, mismos que perjudican a los pafses que
pretenden salir del! colonialismo y a otros que estan ca yendo

dentro del neocolonialismo.

La television es el mi&s penetrante y efectivo medio
de comunicacion gque actualmente existe, y es precisamente por
esa efectividad de penetracidn ejercida en una comunidad con-
problemas econfmicos y sociales muy graves Jo que mds dairo --

causa.

lLas series de televisidn son las principales fuentes
de ilustracidn con las que cuentan los inadaptados sociales -
para planear sus asaltos, robos, crimenes y demis actividades
al margen de la ley. Casi a diario se leez en la prensa que --
hay vicios, crimenes, prostitucifn y degeneracidn que son el-
resultado de la educacifn objetiva que se logra por medic de-
1a televisidn.

"E1 gobierno de México en algunas ocasiones recapa-
cita y admite el grave daio que causan Jos monopolios priva--
dos de la radio y televisidn. Citaré por caso &1 IV informe -
de gobierno de Luis Echeverria, en el cual arremetid contra -
1a programacibn de Ja televisidn saturada de violencia; esta-
actitud del exgobernante determiné que la Secretaria de Gober®
nacidn se diera a la tarea de investigar sobre ese asunto pa-
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ra prohibir algunos programas cuyos argumentos fueran policia
ccs o de gran contenido belicista"(20). E incluso se dié a Te
CYzvisza 5.A. la decisidn de cancelar algunos programas y silo-
se permitirian aquellos con contenido moral. Infortunadamente
solamente fué demagogia esa famosa depuracidn; las series pro
hibidas fueron sustituidas por otras con argumentos de mayor-
violencia y penetracidn ideolbgica por parte del imperialismo
norteamericano, susgestionando a 1a poblacidn de la importan-
cia que tiene ta intervencidn del imperialismo en los paises-
del tercer mundo, violando su soberania siempre en "defensa"-
de la democracia y asi Justificar ante la opinién mundial su-
politica imperialista que asesina a los movimientos de libera
racidn nacional que luchan por Ta emancipacidn de sus pueblos
ya sea en Centroamérica o en cualquier otra parte del! mundo.-
Insisto en que la bordad de la legislacidén juridica de la ra-
dio y televisidn es ventajosamente aprovechada por los conce-
sionarios, esto motiva inquietud para analizar la labor que -
realizan los medios de communicacidn masiva en México, por --
ello el Estado ha iniciade planear su intervencidn en el cam-
po de la publiéidad, para cumplir su papel en beneficic de la
clase desposeida y no solamente se aprovechen los duefos de -
gsos medios informatives que tienen su dirécciﬁn oficial en -
las agencias noticiosas internacionales (U.P.1.) que son quie
nes hablan por México. Nuestro pais para esas agencias publi-
citararias transnacionales es un territorio completamente 1i-
bre donde se aplican sin limitaciones sus té@cnicas sugestivas,
de persuacidn, recurriendo a la mentiva y al engafio para lo -
grar su explotacidén por medio de la publicidad y mantener vi-
gente la ideologia del imperialismo econémico norteamericanoc
Aungue con base juridica intervienen en el funciona

miento de la radio y la televisidn, la SECOFIN, La Secretaria
de la Salud, la Direccifn General de Cinematografia, 1la SEﬁ,-

(20)BERNAL SAHAGUN VICTOR M.ob.cit.p.185
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los obstdculos gque se encuentran a su paso para ejercer sus -
funciones hacen que esa intervencidn presente muchas limita-
ciones, resultando ineficaz ante el poder del monopolio de --
los medios masivos de comunicacién.

Se encuentra que las decisiones del estado coinci -
den con los objetivos que tienen los duefios de 1a radioc y te-
levisidn, y cuando no coinciden inmediatamente hay una reac -
cidén violenta por parte de los concesionarios; esta reaccién-
violenta se observe cuando solamente se aceptan comentaristas
que servirdn a sus intereses, es decir al servicio del siste-
ma capitalista, con una postura anticomunista; si el periodis
ta no cuenta con estos atributos no conviene y no es contrata
do.

Cuando se hace un analisis del régimen legal de los
medios de comunicacién inmediatamente los coacesionarios ha -
blan a favor de 1a libertad de expresién contenida en los art
6o y 70 de la C.P., defienden la permanencia del wmonopolio de
Televisa violando las libertades del sistema democrdtico de -

nuestre pails.

En sus inicios los medins de informacidn fuéron mo-
destos pues so0lo existia el impreso, que infiuia solamente -
en la pequena minoria que sabfa leer; pero su importancia se-
multiplicd con la extension de la educacién y mas tarde con -
la llegada de la radio y televisifn, y aumento mds su importan
cia cuando incursionan en la vida politica, cultural, soccial-

ideoldgica de las naciones.

Los ciudadanos tienen derecho a la informaci6n y es
ta se realiza por los medios de comunicacidn y si no cuentan-
con la veracidad de esas informaciones no podrd escoger de )&

diversas opiniones Ta mejor.
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En los estados con régimen politico democrdtico rew

nece el derecho de T0s ciudadanos de participar en los asuntos

piblicos. En Tos gobiernos autoritarios se las arreglan para—

'que el pueblo no escuche mas que un solo lado de los problemas

que se debaten; pero es evidente que si los ciudadanos cuentan

con una conciencia histdrica de los acontecimientos entonces -
tendran Ta capacidad de formarmarse un juicio sane.

Si los medios informatives correspondientes a empre
sas privadas y al estado monopolizan tas opiniones, el ciudig
dano conocerd solamente las versiones vistas desde un solo &-
gulo. pero debe reconocerse que para hacer uso de ese derecho
se debe contar con ciertos recursos econémicos - en la actua-
lidad esto es muy dificil; hace unas cuantas decenas de afios-
bastaban unos miles de pesos para lanzar un periddico en que-
se podia expresar ta opinidn de determinado grupo y si habla-
mos de la prensa televisada las dificultades aumentan pues a-
parte de una gran inversidn econémica, hace falta una signifi
cativa influencia politica. Y esta prensa multimillonaria se-
ré por consecuencia la opinibn de unma élite enmascarada como
defensora de la libertad de expresidn,

Cuando la informacién es imparcial y no se inclina-
hacia los intereses de la clase gobernante, por el contrario-
denuncia los abusos de 1a clase explotadora, esa prensa inde-
pendiente del control gubernamental favorece al sistema demo-
criatico puesto que desempeiia el papel de contradictor y criti
ca la politica y los actos del gobierno.

Esta posicildn critica y de vigilancia no es porsu -
puesto grata a ningln gobierno, muchos profesionales de la in
formacién han terminado en las carceles y oficinas e instrumen
tos de informacidn han sido destrozados por las fuerzas poli-
ciacas. En un pafs como el nuestro, la mayoria de los medios-
de informacidn no se atreven abiertamente a asumir esa actitud.
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£s mds, como pais que sufre Ta presidn de los grandes centros
informativos internacionales vive una dicotomfa entre su pro-
pio estilo de vida y el que le es impuesto a traves de los mg
dios de comunicacidn, la teievisién principalmente. En México
se retransmiten todos los valores vigentes en la sociedad de-
Estados Unidos, el modo de vida de Tcs americanos. En esa --
gran nacjén todo ha estado en venta: desde autos, televisores,
refrigeradores, lavadoras, hasta religiones y también su filg
sofia. Hoy en dfa venden las noticias y los comentarios, que -
son fielmente reproducidos por los medios de comunicacién de-

la burguesfia mexicana,

Es muy comin escuchar a Tos jovenes de las escuelas
secundarias decir que no les interesa ta historia de México,-
perc si conocen 1a historia, de quienes san Tos principales -
futbolistas, de quienes son los cantantes de Siempre en Domin

go, del Grupo fenudo, etc..

La influencia de 1a industria televisa ha extraviat
el interés por el nacionalismo; Tenemos jovenes amaestrados -
por el coloneaje imperialista, que han perdido su identidad.

Para poder analizar la situacidn actual de los medios
de comunicacidn, es necesario verlos como centros e instrumen
tos de poder.

Adquieren el poder no solamente por su legitimidad-
juridica que tiene su base en la Ley Federal de la Radio y la
Televisidn. sino por sy actitud para tener audiencias, por el
manejo de fuertes recursos financieros y tecnclégicos y por -
tener gran parte de la ipfor-macién en sus manos.

En nuestro pais la radiodifusidn cultural no tiene-
proyeccidn nacional, circunstancia que 1imita considerablemen
te la concientizacibn de tas masas campesinas. E1 modelo vign
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te que existe para proyectar la cultura nacional sirve solo -
para manipular. Por lo que considero de vital importancia re~
visar el régimen de propiedad y concesién de los medios de co
municacién. Hay que poner en tela de duda la estructura legal
vigente no solo en lo referente a la ley de la radic y televi
sidn, sino en las demds leyes.

Es necesario gque se presenten diversas posiciones -
que garanticen la pluralidad de los medios informativos, con-
tenidos y posiciones diversas, pues se trata de un servicio -
piiblico. De este modo podrian tener acceso a otras corrientes
del pensamiento lo que a la fecha se haya limitado. En lo que
se refiere & los recursos humanos que ejercitan la informacin,
se ha visto afectada por la concurrencia de personas carentes
de ética profesional, locutores de radio y televisidn caren -
tes de un juicio critice.

Por desgracia, la manipulacidn que ejerce los medis
de comunicacidén como informadores de los acontecimientos pd -
blicos generalmente tiende a ta desfiguracidn de los fenbmens
sociales. La verdad en la informacidn es elemento substancial
que deviene directamente de la 8tica profesional de quienes -~
manejan los medios de comunicacidn, de tal manera que si no -
se informa con exactitud los acontecimientos politicos dificil
mente se llegard al ejercicio de 1o que es la ética.

La noticia debe ser siempre veraz ¥ no podria llena
este requisito si no ha sido certificada y ratificada por lo-
tanto cualquier comentario gue se haga a través de los medios
informativos de una noticia no confirmada serd amoral. Para -
que exista Ya Tibertad de expresién deben concurrir la 8tica-
y 1a verdad porgue si falta una de ellas se caerfa en la co -
rrupcidn. La libertad constitucional de expresar nuestros pen
samientos como derecho y como valor humano, independientement,

Y



de las cuestiones ideoiSgicas, requiere ademis valorar actity
des, costumbres y su ordenamiento jurfdico. Cuando Ta libre -
- expresidn se encausa por los canales de la informacién a tra-
ves de los medios masivos de la comunicacién para alcanzar la
funcidn social y humana debe ajustarse a esos valores fundé -
mentales que son la ética y 1a Verdad.

La libertad de expresion Ja empean mal algunos me -
dios (radio y T.V.) en contra de los intereses nacionales, es
tando al servicio de la oligarquia, de las empresas transnacio
nales, en favor de los intereses del imperialismo norteameri-
cano. Para los capitalisatas la libertad a que hacemos refe -
rencia consiste en Ta libertad de sojuzgar a los medios infor
mativos por medio del dinero.

La informacidn debe ser real para beneficio del mun
do en que vivimos y hasta cierto punto no podrd serla si el -
estado proteqge a los medios informativos, porque esa protec

cién y ese favoritismo corrompe. La verdadera libertad solo

jo

4 - K3 - ) K :
parecera en un régimen politico en el cual no exista la posi-
bilidad objetiva de someter a los medios informatives por me-
dio de la dadiva.

Con una informacién veraz se estard educando al pue
blo y no que las noticias tengan un fin comercial. En la acta
Tidad la informacién se ha convertido en un aspecto esencial-
de la educacidn y la cultura de un pueblo, es decir, Ya radio
y la televisidn asi como otros medios informativos deben ser-
verdaderos instrumentos para la educacién del pueblo.

En uno de los aspectos de la Ley Federal de Radio y
Television sefala Ta facultad que tiene el estado para utiliza
tiempo de la radiodifusidn.para transmitir sus mensajes al pue
blo, fomentar 1a educacibn civica, sin embargo, es la empresa
Televisa Ta que indica los elementos culturales que adoptaran
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los mexicanos, imponenvalores, normas de comportamiento, mode-
Ta 1a conciencia convirtiendo a los mexicanos en incapaces pa
ra tomar decisiones. 0 sea Teleyisa ha tomado facultades que-
corresponden al Estado exclusivamente.

Lo anterior se desprende al analizar los aconteci -
mientos politicos que se viven en la presente campafia politi-
ca para rerovar los poderes. Como se recuerda la ley electora
de 1973 establecid una modalidad para Va difusi6én de las pla-
taformas ideoldgicas de 1ns diferentes partidos peliticos con
sistente en otorgarles acceso en la radio y la televisidon de-
modo gratuito y efectivamente se transmitieron programas de -
una serie denominada: "Partidos Politicos", como la medida em’
muy limitada, pues solamente durante unas semanas podrian --
transmitir sus pensamientos idecldgicos los partides polfiti -
cos por eso, la ley de 1977 modificé ese estado de cosas irre
gulares disponiendo que el acceso fuese permanente y no tempo
ral.

Pero el congreso que aprobd Ya LOPPE, la Comisidn -
'federal Electoral y la Secretaria de Gobernacidn esncargadas
de administrar la mencionada ley, no contaba con la prepoten-
cia del consorcio de la televisidn comercial oponiendose a --
proporcionar su tiempo para programas politicos. Es del cong-
cimiento general que el Canal 2 manejado por Televisa es el -
de mayor difusidn en todo el territorio mexicano y por conse-
cuencia el mds rentable, por 1o tanto Televisa decidid que en
ese canal no operaria la reforma politica implantada por el -
estado mexicano. Haciendo uso de su autoridad tante la Comi -
si6n Federal Electoral y la Secretaria de Gobernacidn comunj-
co a Televisa que la emisiones de los partidos politicos se -
harian conforme a determinados horarios y en tales canales; -
Televisa aceptd en cierto modo pero los condiciond a que los-
programas no estuvieran inciuidos en tiempo trip]e "A", sino-
a las 14 horas en que es muy escaso el teleauditorio que;esté
pendiente de la programacibn televisiva. -
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Ese resolutivo se determind alegando perjuicio a 1a
finanzas de 1a televisiGn comercial como si no se conocieran-

las magnitudes econdmicas de Televisa y se ignorara que sus -
ganancias se han diversificado despues de su ingreso a la te-
leyisién europea y norteamenricana. Se acepto tdcitamente por

parte de las autoridades mexicanas que 1a empresa Televisa se
empobreceria si el canal 2 emite programas politicos. Recorde
mos que €1 Liberalismo Econdmico y la propiedad privada en --
los paises capitalistas trajéron con-sigo el fenémeno de la -
concentracién y la monopolizacién, acabando con 1a libre emp-
presa y con la libre competencia de 1a que hacen mencidn los-
duefios de la radio y televisibn, podemos cobservar gue en Méxi
co hay nna tendencia a la monopolizacién por parte de las em-
presas privadas y el estado, para formar una sola empresa mo-
nopdlica de los medios masivos de comunicacién.

C).- LCONOMICO.

1.- mmerM1iswb y Medios Masivos de Comunicacién. -
Publicidad y dominio Extranjero.

Una de las caracteristicas principales en el capita
lismo son los gramdes consorcios que tienen bajo su control -
los medios de comunicacidn masivos como son: la televisién, -
la radio, la prensa, la cinematograf{a, la literatura y ta --
produccidn de discos. Y son ellos los que con sué idedlogos -
y psicélogas de la produccién, contrariando los principios de
la semidtica o semiologia, determinan el contenido.

Tienen bajo su control:

Un 95% de los canales de televisibn.

Un 90% de las estaciones de radio.

Un 80% de los periddicos.(21) .
(21)ACADEMIA DFE CTENCIAS DE LA R.D.A.La juventud Acusa al Im-
perialismo,ed.Masehual,Mex.1976 p.106.
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son fabricas de opinién que producen y distribuyen-
ideojogia burguesa.

Ah§ donde ésta ideologia domina, utilizan inclusi-
ve la educacidn piblica como uno de sus principales instrumen
tos de poder; pretenden tener bajo su tutela a la clase traba
jadora abrumando sus mentes con mensajes insubstanciales para
impedir que tomen conciencia de su situacién. Y por el contra
rio refuerzan cada vez mds la ideologfa de sus intereses.

2.- Monopolizacidn de los Medios Masivos de Comuni-

cacidén.

Partiendo del heche de que los monopolios son la ca
‘racteristica principal del capitalismo en su Gltima fase: el-
imperialismo no conforme con enajenar a su propio pafs, como-
un pulpe extienden sus tentdculos a numerosos paises. Muchas-
de estas fibricas de ideologia imperialista se constituyen en
monopolios que acaparan no solo mentes, sino también economi-
as yue logran atrapar. 4 de estos pulpos son:

a).- Gran Bretada: Controla 19 pafses, tiene 185 pe
riodicos, 16 canales de T.V., 11 estaciones de
radio, y numerosas editoriales en el consorcio
de'Roy Thomson.

b).- Estados Unidos de Norteamérica: domina numero-
sas estaciones de radio y T.V., editoriales y-
revistas como "Time" y sus filiales, en su pro
pio territerio,asi comu en America Latina a tm
ves del consorcio de Henry Luce.

c).- Repiiblica Federal Alemana: consorcio Berteis--
mann, el mas grande de Europa Occidental, pro-
duce: revistas ilustradas de sexo para jhvenes
textos escolare, discos y peliculas para cine.'
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d).- BerlinOeste yR.F.A.: consorcio Spriger, publi-
ca diariamente 11.9 millones de peribdicos. Es
te consorcio domina una tercera parté de 1a R.
F.A. (22).

Mas aln, estos monopolios gastan millones de dolares
para intensificar las investigaciones previniendo la utiliza-
cidn de los futuros resultados de Ta ciencia para nublar cere
bros y manipular conciencias. Los monopolios ademds tienen la
habilidad y destreza de combinar el negocio comercial con el-
politico, acrecentando mas su poder.

E1 gran peso que ejerce el capital norteamericano -
en la economfa nacional y por ser un negocio Tucrativo, es 1a
razén por la cual el sistema mexicano de difusidn masiva haya
sido estructurado a semejanza del de los Estados Unidos de Nao-
teamérica.

Los elementos que conforman dicho sistema y las re
laciones de intercambio que entre ellos se realiza son simila
res.

Estos elementos son:

-E1 sector de bienes de consumo, con participacidn-
de capital extranjero, constituye el mercado de los
servicios ofrecidos por los medios de comunicacidn
masiva.

-Los medios de comunicacidn masiva en su mayoria en
manos de empresarios nacionales, constituyen el --
mercado para los servicios de agencias de noticias
y productoras filmicas.

(22)ARR1AGA,PATR!CIA.Publicidad,Economia y Comunicacidn Masia
(Mexico-Estados Unidos)ed.Nva.Imagen.Mex.1980,
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gramacién

-Las agencias de noticias nacionales y extranjeras-
venden su produccién a los medios de comunicaci6n-
masiva.

-lLas preductoras de los programas nacionales y ex -
tranjeros venden su produccifén a los medios de co-
mynicacifn masiva.

-Los consumidores, en un pais periférico como Méxim
no son la gran mayoria de la poblacidn, constituye
el mercado para los bienes y servicios anunciados.

~-La programacidn producida e importada es utilizada
por los medios de comunicacibn masiva para atraer-
Ta atencidn del pdblico consumidor del gasto pibii
co consumidor y el gasto piblico de los anunciante
al igual gque en los Estados Unidos.

Se nota claramente la presencia de importacién y pw
de anunciante extranjeros en los medios de comunica

ciion masiva en los paises periféricas (23).

e cuanto al sistema de comunicacidén.masiva en Méxi

co en To gque respecta a su estructuracion y desarrollo son va

rios los elementos que lo determinan:

-€1 interés de la industria electrénica estranjera-
en ampliar el mercado con la venta de aparatcs de-
radio y televisidn,

Las empresas del sector de bienes de consumo, espe-
cialmente las extranjeras, que financian un sistem
de difusidn masiva como 21 norteamericanc para que
atienda las necesidades de comercializacién de los

{23)ARRIAGA,PATRICIA.Ob.Cit.p. 216.
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productos.

-Los empresarios nacionales interesados v dispuests
a2 hacer de la difusidn masiva un negocio lucrativo

-Las empresas que vinculadas con Ta difTusidn masiva,
agentes de publicidad productoras filmicas y de vi
deo, estan interesadas también enampliar su merca-
dos para sus productos.

‘ La conjugacidn de estos factores permitié desde el-
momento de su irplantacién  que el sistema mexicano de difusidn
masiva, por su relacidén con el sector de bienes de consumo, -
se integrara a la dindmica econdmica del pais.{24).

LA TELEVISION.

México fué el primero de los paises Tatincamericanc
que establecid estacicnes de televisidn; el primero de 1950,-
se inaugurd la primera estacidn en la ciudad de México.

Al término de la défada de Tos 50' ya funcionaban -
20 canales de T.V. en el pafs.

Su distribucién siguid evidentemente un criterio co
mercial; en el D.f.se tenian 4, en B.C. 3, en los Estados de-
Querétaro, Chihuahua y Tamaulipas 2 en cada uno; en Aguascali
entes, Coahuila, Jalisco, Qaxaca y Sonora una estacidn en cad

una de ellos,

En relacidn de participacidn del Estado en 1a insta
lacibn y operacidn de estaciones de televisidn se tiene que -
con fecha 2 de marzo de 1959, inicia sus transmisiones el ca-
nal 11, primera estacidn de televisidn de nuestro pais, con -
programacidn eminentemente cultural, a ia cual se le asignan-
las siglas XEIPN y en cuya programacidn define los objetivos-,
(24 YARRIAGA,PATRICIA.Ob.cit.p.217
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siguientes:

l.- 0ifundir Ta cultura

2.~ Apoyar la educacidn

3.- Proporcionar informacidn cientifica y tecnolégi
ca.

4.- Qtorgar servfcios Y. prografmas

5.- Proporcionar entretenimiento.

E1 15 de marzo del972, el gobierno federal comprd -
las acciones de Corporacidén Mexicana de Radio y Televisidn: -
canal 13, constituyd un fideicomiso que administrd SOMEX y a-
partir de entonces, esta pasa a ser una empresa de propiedad-
estatal, cuyo objetivo fundamental es proporcionér "informa -
cibn, diversidn y cultura®,para regular, complementar y promg
ver el Sistema Nacional de Televisidn.

A fin de difundir la televisidon en todo el pais el-
estado crea el 29 de abril de 1972, Televisidén Rural de Méxi-
ce y por decreto del 5 de febre}o de 1971, publicadc en el di
rio oficial de 1a Federacidon se transforma en Televisidn de ha
Republica Mexicana.

A la fecha la situaci6n que guarda Ja televisidn en
México es la siguiente: Se tiene un total de 267 estaciones,-
de las cuales 93 se encuentran en manos de la iniciativa priw
da y 167 opera el estado, de estas dltimas, 32 son manejadas-
por Corporacion Mexicana de R. y T.V. {(canalll), 91 por T.de=
ta R. M., 5 por los gobiernos de las estados, 25 por convenio
3 por instituciones educativas, 3 por oganismos descentraliza
dos,y 9 por patronatos (25).

(25)SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORIES.Boletin de infor
macion.Mex.b.F.marzo de 1982.p.9-10
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NACIMIENTO DE UN MONOPOLIO TELEVISIVO LLAMADO "TELE
VISA®.

Apartir de 1946 y en forma experimentél se sientan=-
las bases para lo que llegarfa a ser un emporio para los gran
des capitales. 9 afios después una vez que la radio se consoli ’
dara como un medio de comunicacién a nivel nacional, surge la
tevisidon comercial, siquiende el mismo procesc de desarrollo-
que la radiodifusidn, como un medio financiado por la publici
dad.

Para los afios de 1950 nace la primer estacion de M@
xico con autorizacidn oficial, asigndndole las siglas XHTV ca
nal 4, otorgada l1a concesidn a Rémulo 0'farril por el gobierm
mexicano. '

En 1951 surge la XEWTY canal 2 y como concesionario
Emilic Azcarraga y un afo después XHGCTV canal 5 concesién o-
torgada a Guillermo Gonzdlez Camarena.

Fusidén de Intereses.- Para el afio de 1954 previa fu
sién de sus capitales transmiten juntos cana 2 y 5 anexandose
a este consorcio un afio después canal 4 para formar el Telesis
tema Mexicano con la finalidad de eliminar a 1a competencia,-

eregir un monopolio y consolidar sus intereses.

Expansionismo Comercial Televisado.- una vez confir
mada que es a]tamente redituable su operacién y mantenimiento
de este medio de difusidn, habia que ampliarlo para le cual -

"Telesistema Mexicano lanza voz e imagen instalando retransmi
soras en diversos puntos del pais, absorviendo en sus redes -
monopolistas a numerosas estaciones de provincia, de esta ma-
nera para 1968 Telesistema Mexjcano contaba con 8 afiliadas -
mas (26)

(26)ARRIAGA;PAfRICIA.Ob.cit.p.223—229.
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Visualizando la gran captacidn econdmica que tenfa-
Ta produccidon de programas televisados, Emilio Azcdrraga ases-
- ta un duro golpe a los productores en pequefia escala y decide
tomar 1la iniciapiva en esta aspecto, en su bGsqueda por obte-
ner mayores gananctas y un mejor control en sus empresas, de-
jando que televicentronrograme el contenido de sus transmisio
nes, acaparando asi clientes y agentes de publicidad, quienes
al ver menguar sus utilidades deciden acatar esta decisién in
coporando sus bieres al sitema.

Para 1967 en que se inicia la transmisidn de progra
mas a colfor, las posibilidades de un ndmero mayor deteleviden
tes y demds utilidades econbémicas, es avisorada por un grupo-
de inversionistas 1lamado Grupo Monterrey, as{ y de una tras o
tra concesidn aparecen canales de televisidn tales como:XHTM-
canal 8, XHDFTV canal 13.

Posteriormente la fusidn del canal 8 y Grupo Monte-
rrey y de tres canales mas del D.F., pasan a formar parte del
capital social.de TELEVISA y de su compafifa productora S.A. -
creada con la finalidad de elaborar programas nacionales para
la exportacién a los paises de Latinoamérica y.de1 piblico de
habla espafiola radicado en Estados Unidos (27).

RADIO,

Radio difysidn.- la radio en México 1leva 60 afios d
existencia, caracterizandose desde sus origenes por dos facto
res bdsicos: La influencia de la radiodifusi6n norteamericana
y la formacidén de grandes y poderosas cadenas que contribuyen
a consolidar el proceso de concentracidn y centralizacién de-
Tas estaciones.

(27)ARRIAGA,PATRICIA.Ob.cit.p,225-226,
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Es en 1941 cuando por primera vez varias estaciones
radiofbnicas se agrupan y forman 1a.primera'cadena; posterior
mente en 1948 y 1946 aparecen dos cadenas mds, contando actual
mente, con 21 de allas que controlan el 95% de las concesione
existentess.

La cadena mas grande cuenta con 114 estaciones afi-
liadas, las cuales dependen en su programacidén de solo 6 esta
ciones piloto, la segunda en importancia cuenta con 38 estacio
nes.

A pesar de que el régimen de concesiones de radiodi
fusidn pretende la diversidad de las mismas; en la prdctica -
la radiodifusidn- en México estd controlado por un nimero muy
reducido de cadenas. :

Por otra parte, no podemos olvidar que de todos -~
los medfos de comunicacién de masas, el servicio de radiodifu
gidn <onora es uno de los medios mas difundidos, con mayor al
cance cobertura y poder de pepefraci&wgracias a las caracterTs
ticas particuldres de la radiodifusidn que contribuye a la po
pilaridad y masificacidn de ese medio.

Principales cadenas que operan actualmente:

i.- Grupo ACIR

2.- RADIORAMA

3.~ FIRMESA

4.- AGENTES DE RADIO Y TV SA
5.~ RADIO VENTAS DE PROVINCIA

Més del 70% de la radiodifusién en México es contro:
lada por 9 peguefios grupos que imponen una mordaza a la libre
informacidén, puesto que su principal interés es obtener la ma
yor cantidad posibie de anunciantes fuertes, para lo cual se-

-

vuelve necesario silenciar las noticias o comentarios que pue
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da perturbar el suave desarrollo de la "lTibre empresa".(28).

(28)BERNAL SAHAGUN,VICTOR M,0b.cit.p.134-135.
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D}.- IDEOLOGICO

1}

1.- IDEOLOGIA Y LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION.
CONCEPTO DE IDEOLOGIA. ’

Haciendo un andlisis concienzudo sobre 1a ideocloegia y
viendo el grave peligro que presenta para la humanidad, desde -
su origen y durante todo el desarrollo humano, hasta nuestros
dias en que el capitalismo presenta Tas d1timas patadas de aho-
gado; es imprescindible destacar las aportaciones mds congruen-
tes de éste término ,con el fin de presentar un panorama mds --
claro a nuestro sociedad.

Etimoldgicamente, ta palabra ideologia se deriva "del
griego Idea:; aspecto, imdgen, concepto, y Logos: teorfa. Siste-
mas de puntos de vista, e ideas sociales" (29).

Esta definici6n no es suficiente para dilucidar el con
tenido y fin fundamentales de la ideoclougia puesto que siendo una
parte de 1a concijencia social, es necesario interpretar las di--
.versas opiniones de aigunos reflexélogos.

Anota Georges Politzer: "La ideologia es un conjunto -
de ideas que constituyen un todo, una teoria, un sistema o hasta
a veces senciliamente, un estado de espiritd" (30)

Considero que éste concepto estd incompleto, no por --
ser breve, sino porque no -toma en cuenta ciertos aspectos suma--
mente importantes para la definicidén de éste término, como veré
en sequida.

Para Konstantinov: "La ideologfa se haya constituida -
(29) BLAUVER,I. Diccionario Marxista de Filosifia. Ediciones de
Cultura Popular, México, 1979, p. 159

(30) POLITZER, GEORGES. Cursos de Filosofia. Editores Méxicanos
Unidos S.A. 2a.-edicibn. México, 1978. p. i82. .



por un conjunto de ideas politicas, files6ficas, religiosas, ar-
tisticas, etc, de determinada c¢lase, en las cuales se expresa su
posicidn social y sus intereses" (31)

Este concepto contiene aspectos més iwmportantes para -
entender el problema esencial de la ideologia de cada formacidgn
social, tomando en cuenta fundame-ntalmente sus elementos consti
tutivos (politica, filosoffa, religidn, arte, atc.).

Louis Alhusser ancta "La ideologia es una representa--
cién de la relacidn imaginaria de l1os individuos con sus condi--
ciones reales de existencia” {32)

Alhusser tiene razdn al afirmar que la ideologia es -~
una representacion de 1a relaci6n imaginaria de los individuos;
porque examinando la ideologia desde un punto de vista critico,-
estas concepciones del mundo son en gran parte imaginarias, es -
decir, que no corresponden a la realidad, y basta solamente con
interpretarlas para encontrar en su representacidn imaginaria --
del mundo, la realidad misma de .ese mundo. ¥ llega 4 la conrclu--
sion de que en la ideologia "Tos hombres se representan en forma
imaginaria sus condiciones reales de existencia" (33)

Claro que esta definicién estd restringida, pués englo
bs todos lcs elementos, tipos y formas ideoldgicos en una repre-
sentacidn imaginaria y no permite captar las diferentes fases --
del desarrollio de la humanidad.

Ludovico Silva escribe: "La ideologia es un sistema de
valores, creencias y representaciones que autogeneran necesaria-

{31) KONSTANTINOV. Fundamentos de la Filosofia Marxista. Edito--
rial Grijalbo. México, 1965. p. 589.

{32) ALHUSSER, LOUIS. La ideologfa y los Aparatos Ideol6gicos --
del Estado. Edicicnes PP. Medellin, Colombia, 1978, p. 52

(33) ALHUSSER, LOUIS ob. cit. p. 54



mente las sociedades en cuya estructura haya relaciones de explo
tacidén, a fin de justificar idealmente su propia estructura mate
rial de explotacion, consagréndola en la mente de ios hombres co
mo un orden natural e 1ne91table o filosoficamente hablando como
una "nota esencial" del ser humano”" (34)

Censidero que ésta Gltima definicibn estd mds completa
que las anteriores, analizando su forma y contenjdo, expresa to-
do 1o fundamental de la ideologia asi como la especificacidn de
Tas diferentes formas de explotacién y formaciones sociales que
han existido en el desarrollo humano; tomando la ideologia como
una conciencia falsa que emplean 1os patrones para confundir, --
ena jenar, y explotar a las masas, mediante los valores, creen---
cias y presentaciones que por medio del Estado ponen en marcha -
mediante los aparatos ideolbgicos del Estado a través de una ---
constante, dura e ininterrumpida Tucha d2 clases a fin de reafir -
mar la explotacidn, y Ta propia existencia de Ta clase dominante.

También anotaré una definicién de Carlos Marx, que de-
j6 plasmada en la ideologia alemfna, donde hace una considera---
cidn al referivse a 1a metafisica que al igual aue otra ideolo--
gia no tiene mds historia que ta moral.

"Para Marx la ideologia es un bricolage imaginario, un
puro sueiio, vacio y vano, constituido por los residuos diurnos -
de la dnica realidad plena y positiva, la de la historia concre
ta de individuos concretos, materiales, que producen materialmen
te su existencia." (35)

Esta definicidn tal vez por ser la primera que apare--
cié sobre &ste término, estd sencilla, pués Marx no fundamentd -

(32) SILYA LUCOVICO.Teoria y Prédctica de la Ideologfa. Editorial
Muestyo Tiempo. 10a. edicifn. México, 1981. p. 19

{35) AL-HUSSER, LOUIS. ob. cit. p. 50



ampliamente e1‘concepto que posteriormente fuera muy discutido
por diversos reflexdlogos, marxistas y marxdlogos; comprendo --
aue 21 concepto es entendible, pefo carace de elementos esencia-
les de l1a ideologia como hemos visto en otras definiciones.

Marx y Engels en la ideologia alemana dejaron datos -
muy precisos acerca de la ideclogfia, peroc a medida que ayvanzb
el tiempo nuevos investigadores, como los citados en pfginas an
triores hicieron buenos razonamientos y 10s reafirmaron amplian
dolos tefricamente.

Después de haber realizado diversas investigaciones y
comparando los razonamientos de varios reflex6logos, considero
pertinente anotar ura definicidn propia:

Para mi la ideologia son valores, creencias y repre--
sentaciones que autogeneran necesariamente las sociedades, en -
cuya formacidn social haya relaciones de explotacidn en las so-
ciedades divididas en clases, Jjustificando Ta existencia del --
propio sistema como algo natural en la vida del ser humano, sub
rayando gque:

- Se apoya en los medios masivos de cqmunicacidn como
medida de seguridad para manipular, enjenar y explotar a la cla
se eccndémicamente dé&bil, obligdndola a creer y acepntar en forma
conciente o inconciente su bajo nivel de vida.

- La idenlogia de la c¢lase dominante no se convierte
en dominante por gracia divina ni por el poder del Estado, sino
que se conyvierte en dominante por la puesta en marcha de los -=-
aparatos del Estado y estos mediante una lucha de clases ininte
rrumpida primero en contra de las antiguas clases dominantes y
sus posiciones y después en contra de la clase explotada.

- Es una manifestacién de ideas, pués su propbsito es
-presentar imagenes y representaciones politicas, juridicas, mo- .
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rales, religiosas, clentificas, artisticas, etc,cuya funcidn es-
pecifica es ocultar, deformar e invertir la realidad.

- La ideologia es .un proceso que se opera en el llama-
do pensador conciente, pero con una conciencie falsa.

- La ideologia es el arma principal gue toma la clase
explotadora y reaccionaria, que estd interesada en conservar el
viejo orden social condenado a desaparecer, tratdndo de perpe--
tuarlo y demostrar su intangibilidad.

- La ideologia no es la construccibn abstracta de un
individuo o de una clase, sino que estd {ntfmamente relacionado
con un modo de produccidn y una formacidn social .dada; permite
sy subsistencia y 1a dominacién de la clase que es el soporte -
de éste modo. :

Y en éste momento la burguesia sigue trabajando duro
para extender su informacién masiva, que mediante los aparatas
jdeoldgicos del Estado y los medios masivos de comunicacién ha
ce 1legar hasta los hegares mas humildes propoganda subversiva
impregnada de su ideologia. ‘

2.- LA IDEOLOGIA EN EL CAPITALISHMO.

Asi como la humanidad evoluciona, las fuerzas produc
tivas también.se transforman y la explotacidn toma unm nuevo ca
risma para disfrazar el incentivo de la ganancia.

Surgen nuevas clases sociales antagénicas: la burgue
sia y el proietariado, la primera integrada por una minoria ca
nitalista, trata de desvirtuar, neutralizar y descabezar la --
realidad de las cosas, mediante los aparatos ideoldgicos del -
Estado y los medios masivos de comunicacidn a fin de mantener
en el poder y asegurar su dominio sobre la clase proletaria in
tegrada por todo el pueblo trabajador, quien trata de defender

- 61 -



sus derechos y exigir el cumplimiento de las leyes.

La ideologfa del capitalismo actualmente es simple--
‘mente hipocrecia, pués hecha mane de todos los medios que es--
tan a su alcance para amortiguar la lucha de clases del prole-
tariado para acercar la caida inevitable del capitalismo,

En éste momento histdérico 1a ideologia burguesa que-
da al descubierto como una ideologia que representa los intere
ses de una minoria., Para ocultar ésta explotacion, da burgue-~
sfa, recurre nuevamente a Ta influencia de la religién con el
proposito de revestir su ideologia de ropaje moral gue expresa
una justicia eterna y universal.

El alcance de la ideclogia burguesa imperialista, --
1lega hasta las zonas no concientes del siquismo, como vemos -
en el hombre actual mucha representaciones inducidas en su men
te, desde la infancia, por la televisidn comercial en forma de
represiones profundas,

Otras representaciones inducidas se encuentran en --
las zonas preconcientes que es donde se encuentran restos ver-
bales y mnémicos olvidados que pueden ascender a la conciencia
cuando sea necesario, como en la ideologia religiosa, que mu--
chas veces se olvida, pero que fluye cuande hay una situacion
dificil. '

3.- LA IDEQLOGIA EN EL SOCIALISMO

La ideologia que predominé en los Estados Socio-eco-
nénicos que se caracterizaron por la explotacidn tuvs rasgos -
antagbnicos que a medida que avanzaba el desarrollo humano se
acentuaban entre una clase y otra, y finalmente la encarnizada
lucha proletaria origina un nvevo sistema, el socialista, En -
el socialismo la ideologfa es la del proletariado que surge de
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las ambiguedades capitalistas -pero con un nuevo y humano propd-
sito, el de crear una sociedad nueva y socialista en pro de to-
‘da la humanidad. Transcribo una aportacidn clara de Konstanti-
nov:

"lLa ideologia socialista del proletariado nace en el
seno de la sociedad burguesa en virtud del cardcter antagdnico
de! mundo capitalista de produccidn y de 1a lucha de clases ---
obrera contra el capitalismo y en pro de una nueva sociedad, so-
ciedad socialista" (36)

Cada formacidn social tuve su propia ideologia, muy -
caracteristica claro, pero 1a presentaron como la midxima expre-
sidn de los intereses de toda la sociedad.

Asi aparecid la ideologia soctalista, y prdximamente
el comunismo cientifico dara a conocer nuevas pautas que nos -
permitirdn observar y reflexiconar si realmente es posible ta su
peracidn de la ideologia de clase y las formas de propiedad, --
asi como lo afirma Ludovico Silva en su libro:"Teoria y Prdcti-
ca de la Ideologfia."

4.~ METODGS Dz CONTRIL JDEOLOSICOS.

Desde que el ser humano se -ha dado cuenta de que pue-
de controlar To que tiene a su aicance, se ha preocupado de co-
mo hacer para peder controlar al ser humano y asi lo vemos des-
de el esclavismo, el feudalismo y ahora en nueStros dias en el
capitalismo, a ingeniado multitud de formas para someter al in
dividuo a sus deseos de explotacidn por el propio ser humano.

E1 explotador o dominante se ha valido de diferentes
méfodos y procedimientos, unos son aplicados covporalmente y --

(36) KONSTANTIMNOV. ob. cit. p. 565
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otros son ideolfgicos.

Un momento ideal para poder tener mayor control de las
personas, es cuando &stas pasan por una gran necesidad fisica o
moral, la cual puede ser producto del azar o de la provocaci6n.

Estos momentos son aprovechados por los explotadores
para persuadir y mds tarde manipular.

La persuacidn no es Gnicamente sobre el aspecto econd-
mico moral, sino también para llevar a la enajenaci6n por medio
de la drogadiccidn, o a .cometer crimenes o a transformarse en vi
ciosos.

Una vez que el hombre estd manipulado no es capaz de -
discernir 1a problemdtica que se le presenta y no puede ayudar a
otros a que vean las falsedades gue presenta el mundo imperialis
ta comc son:

FALSQS IDOLOS: Los del cine, radio y televisién, que -
To Gnico que hacen es alejar de ‘l1a realidad a las personas para
que éstas se olviden de la situacidén por la que atraviezan, sea

ésta moral, econdmica o politica.

UN MUNDO .DE ILUSION: Es aqui en donde por estar mejor
el hombre se deja deslumbrar por 1a apariencia de vivir mejor -
en una casa, condominio 0 en un fraccionamiento que lo tiene to
do. '

0 el creer que el ahorrar en un banco y que la ganan-
cia que da éste, daré para solucionar todas las necesidades.

Es asi como el hombre metido en otro mundo por causa
del endeudamiento o 1a drogadiccién, se olvida de sus hermanos -
de clase que luchan por mejorar el aspecto econfmico, moral y pgo
litico. .




En nuestros dias el control ideolfgico juega un impor
tante papel para los capitalistas, pués por medio de &}, podrdn
.tener a las personas sometidas a la voluntad monopolista.

Como veremos para los capitalistas el control mental
de las personas se valen de la publicidad y aplican sus métodos
de control ideolégicos que comprenden tres etapas: creatividad,
los medios publicitarios y la administracién de los bienes, vea
mos en que consiste cada uno. '

Creatividad: En éste aspecto que es la imaginacién y
creacion de un comercial para que tenga impacto en las personas
que lo escuchan o To vean, deberd ser del agrado de éstas y por
eso han creado los "slogans", que son los lemas o frases publi-
citarias cortas.

Ejemplo: "Compre bueno y barato en Maxi mds"
"E1 refresco de los deportistas es Coca Cola"

Jdingles, consiste en ponerle mdsica al anunciar algin
producto deseado.

Ejemplo: "La rubia que todos quieren‘es cerveza Supe-
rior". '

Cuando ésta creatividad serha dado a conocer a través
de la pubiicidad, se empieza una lucha para salir adelante y po
der controlar a mds piblico.

Los medios: Una vez que se tiene la publicidad apro--
piada de los slogans o jingles, se buscardn los medios mds apro
piados para llegar a los canumidores y qﬁe puedan ser de acce-
sible entrada a la mente humana y por eso se utiliza la T.V., =~
Radio, Cine, Periddicos, Revistas, Pancartas , Anuncios luminosos,
etc. Ademds los ideblogos de la publicidad se valen de todos --

v
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los medios posibles para las difusiones comerciales como son:
los coches, autobuses, ¢l ferrocarril, los carros del metro, --

globos, etc.

Este sistema da a conocer algo, siempre ésta al ser-~
vicio de los mejores postores y por consiguiente 1os mejores me
dios los tienen los grandes capitalistas.

La Administracidn: es la encargada de controlar los -
pagos relacionados a la publicidad y a la reparticidn del pro--
ducto lanzado al mercado y el control de ganancias; ya que si
no hay relacidn entre publicidad y demanda, demanda y existen--
cia de productons, todos los esfuerzos serdn indtiles y por lo -
tanto se naufragard ante la competencia. '

La relacién que exista entre si, serd factor determi-
nante para la enajenacidn del ser humano. iPor que se dice és--
to? por la razén de que: si hay publicidad y no se ve el produc
to en el &mbito comercial, no hay efecto de compra; si hay de¥~
manda del producto y no hay la existencia necesaria, 16gico es
que no se adquiera y por 10 consiguiente no Se consume 0 se in-
clinan a 1levar otro producto y automdticamente ya hubo pérdi--
das.

Es asi que para Tos capitalistas es importante la re-
lacién entre CREATIVIDAD, MEDIOS Y ADMINISTRACION, para tener -
un control ideoldgico de las masas.
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CAPITULO TV

MEDIOS MASIVGS DE COMUNICACION Y LA EDUCACION

Dado el gran desarrollo de las fuerzas productivas que
en México se ha alcanzado, de tal manera 1o que hoy en dfa ya --
predomina es la monopolizacion en todos los drdenes del proceso-
productivo y no productivo, as? como la acelerada centralizacidn
y concentracién del capital alimentado por sus tres afluentes --
principales que vienen siendo sin duda alguna el capital monopo-
lista privado (nacional y extranjero) y el capital de Estado; lo-
cual nos permite comprender que el capitalismo en México ha alca
zado una etapa que Lenin la calificé como "Capitalismo Monopolis
ta de Estado".

Uno de los aspectos més relevantes en donde se manifie
ta mds el cardcter de clase de la ideologia es sin duda alguna -
el ubicar el papel que desempeiia el estado.

E1 estado mexicano actual -se dice- tuvo origen en una
revolucidn democrdtica, social, nacionalista agraria, popular y-
antimperialista y se constituyé como el estado de la nacidn y no
de una clase social minoritaria.

Lo anterior encuentra sustento en algunas versiones =--
que emanan de las posiciones oficiales apoyadas en la revolucién
mexicana.

"La revolucidn destruyé un regimen semifeudal y de e-
11a emerge una “economia mixta" en la que el capitalismo en todo
caso queda reducido a uno de los tres sectores -el privado- de -
que se compone l1a sociedad mexicana.

Desde el triunfo de la revolucifn hasta nuestros dfas-



quien detenta el poder es el pueblo por medic de un estado revo-
lucionario.

-La revolucidn de 1910 es un movimiento social vigente
puesto que no ha cumplido aidn sus metas de desarroilo integral y-
justicia social,

-Los obstdculos a vencer son entre otros, la desorgani
zacidén, la corrupcidn y la voracidad de algunos "malos mexicanos.

-Sin embargo, serdn superados por la via de la revolu-
cién mexicana que tiene en el estado y el partido oficial los --
prooulsores que proyectardn al pais hacia la instauracidn de una-
nueva sociedad con justicia social, libertades y dignidades indi
dividuaies no socialistas, {(lo que significaria negar estas) ni-
capitalistas (una tercera via) (37).

E1 nuevo tipo de estado asi planteado, producto de la
revolucidn mexicana misma, que quedd condicionada por Tas carac-
teristicas del conglomerado campesino que en su mayoria lo impul
sa y la correlacion de fuerzas que a nivel internacional favore-
ce el triunfo de la burguesia liberal y ciertas capas de pequefia
burgueses presenta al estado no solo como una instancia neutral-
en la sociedad dividida en clase, sino como rectora de un desa -
rrollo social cuya inscripcidn en el nacionalismo revolucionario
conducird a una sociedad justa, libre y de excepcidn.

Segidn lo anterior, para el estado mexicano en realidad
no existe una lucha de clases, sino que las masas populares mis-
explotadas y pobres se han hecho del gobierno y atin del poder po
litico, han sometido a su dominio los intereses de 1a burguesia-
sin alterar la relaciones de produccidr sobre las que descansa -
la explotacifn capitalista y solamente 1levadas por un compromim
social de servicio; la oligarquia {sector gobierno-clase dominan
te} han aceptado el sacrificio en pro de.on nacionalisme o "amor

(37)MARTINEZ R.,GASCON,Ideologia burguesa y estado,,estrategia -
26Mex.marzo-abril 1979p.44-45
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a su patria“.

‘ Por 1o anteriormente expuesto es importante ubicar el-
verdadero papel que cumple el estado dentro de nuestra sociedad,
ya que la realidad objetiva nos marca cuanta utopfa y falacia en
cierra los andlisis anteriores, prueba de ello son, sin duda al-
guna, las condiciones materiales de vida tan deplorables de la =
clase trabajadora, la dependencia econémica, el desempleo, la mi
seria, la explotacidon del trabajador, inflacidn, devaluacifn, etc

"E1 estado burgues no es ya, exclusivamente un organis
mo de coaccifn encargado nada méds de asegurar la conservacién --
del régimen capitalista, sino que va desempefiando un papel'crg -
ciente en Ta vida econémica como instrumento de explotacitn y sa
queo de toda la poblacifn por el capital monopolista. En la rea-
1idad capitalista no se registra la menor dispersidn del poder - -
politico, 1a dictadura de la burguesia es ahora mds completa que
nunca" (38).

Contra lo que suele creerse el capital monopolista no-
es ya, pues, exclusivamente ~ privado o estatal, su forma dominante
es 1a de capital monopolista de estado. La presencia directa de-
la oligarquia en el aparato estatal no es tan obvia como en otre
paises, aunque en los dltimos 20 afios se han estrechado las rea-
laciones entre ellas y los altos funcionaries del gobierno; algu
nos multimillonarios han recibido importantes cargos piblicos y-
no pocos funcionarios se han convertido, a la vez en prometien-
tes empresarios e inversionistas privados, y lo que es mds signi
ficativo se ha muitiplicado el ndmero de burgueses medianos y al
tos que ocupan cargos gubernamentales.

La oligarqgufa mexicana no es un grupo nacional cerrado.
no opera solo o siquiera fundamentalmente en campos determinados.

(36)CHEPRACOV V.A.,E1 Capitalismo Monopolista de Estado,ED.Pro -
greso.Mosci,1977 p.34
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Tiene como base el capital monopolista, 0 sea un capital que a-—‘
través de una o muy pocas empresas, controla la rama en que opers
En los niveles mds amplios de concentracidn y centralizacidn su-
forma dominante es el capital financiero que hoy en dia opera en
grandes grupos y en los que s6lo se funden o al menos vinculan -
estrechamente 1a banca, la industria y otras actividades, sino -
en un sentido mis amplio, el capital nacional privade y estatal~

y el capital extranjero.

En la etapa actual del capitalismo mexicano el proceso
de acumulacidn de capital y por tanto de explotacidn de la fuerm
de trabajo depende en gran medida de los grupos monopolistas. Ya
que son los principales duefios de 1os medios de produccidn, con-
trolan los grandes bhancos (a pesar de que la banca es nacionali-
zada) y manejan miles de millones de pesos; directa o indirecta-
mente influyen sobre millares de empresas y disponen de la pren-
sa radio y televisidn; extraen y retienen buena parte de la plus
valia que generan los trabajadores y pesan grandemente en 1a acy
mulacién del capital, determinan el volumen y Ta composicidn de-
Yo que se produce, influyen en forsa decisiva en el comercio in-
teriory exterior, los precios, 1os salarios, los impuestos, el -
empleo, el desempleo, el desperdicio de los recursos, la devalua
cidn, inflacidn, son Tos culpables del atraso social en que vi

vimos y los enemigos del cambio social.

Las grandes empresas privadas mantienen a-demds una re
lacién muy éercana -y @ menudo son socios~ con el capital monopo
lista internacional y sobre todo con las trasnacionales norteame
ricanas de las cuales mencionaré algunas: General Motors, Ford,
Chaysler, Volks Wagen, Renault, Philips, Philco, Singer, Elec --
tronica IBM, Erickson, Mestlé, Sanborns,Kodak, Domecq. Bacardf,-
etc.(39).

{39)EL CAPITAL MONOPOLISTA Y LA OLIGARQUIA.estrategia No22.Mex.-
Julio-agosto 1979.p.17. :
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£1 estado mexicano en los d1timos 30 afios ha jugado un
papel fundamental en la concentracién y centralizacién del capi-
tal, y si bien no se puede incurrir en una corncepcidn arbitraria
y lineal de un estado instrumento del capitalismo monopolista, -

es a &l a quien principalmente sirve.

En la fase actual del capitalismo mexicano el estado -
que antes intervenia en el proceso econdmico en forma indirecta-
y.amplia primordialmente una funcidén reguladora, ahora participa
de manera directa y permanente en la acumulacidn de capital y ex
plota, en consecuencia acentenares de miles de trabajadore, o ua
que el desarrollo del capital monopolista desborda el ya estrech
marco de la empresa privada {grupos industriales, y financievos-
privados) y penetra en el aparato estatal multiplicando aquf tam
bién los grandes consorcios monopolistas que de una u otra Yorma,
son parte de el andamiaje del poder oligdrquico.

E1 estade también se ha convertidc en un gran monopoli
zador de la Educacidén, lo cual se reglamenta en ia Constitucidn-
de 1917. La educacidon es considerada como un medio masivo que --
permite a la clase dominante transmitir e imponer su ideologia -

para seqguir su explotacion.

Hoy en dia ya no es solo 1a escuéla la que transmite
la "Educacidn (ideoldgica), dr la clase dominante,.sino que exis
ten medios masivos mds sutiles,. los cuales la burguesia hace -
que toda la gran masa los adquiera, como son: la T.V., radio, ci
ne revistas; en dichos medios masivos se ha dado 1a monopoliza--
cidn. "No solo el gran capital noerteamericano esta presente en-
Tos "medio”, sino también y de manera decisiva el capital monopo
lista, privado y estatal. La televisién, 1lamada eufemisticamen-
te comercial estd controlada por un solo grupo: Televisa domina-
da por Alemin-Azcdrraga-Sada. La radio estd monopolizada por una
veintena de grupos donde se encuentran gente como :Azcirraga,'OL
Farril, Obregén, Salas de la Rosa, Miguel Alemdn Velasco” (40).
(40)Los Medios de Comunicacidn y el Edo.Estrategia No29.Mex.Sep-
0ct.1979 p.30 - :



También se ha visto que se ha dado un crecimiento explo
sivo de los medios masivos de comunicacidn en nuestro pdis en la
década de los 70s, las estaciones televisoras eran 53 en 1971,
en 1978 eran 93, las emisoras radiales eran 749 en 1979, también
¢n 1979 existian 400 periddicos y 600 revistas que aparecian re-
gularmente, mientras que en 1973 sdlo existian 252 periddicos y-
315 revistas y se editaban 70 millones de historietas mensuales.
Hoy en dia existen 600 peridédicos y 700 revistas, se aditan 85 -
millones de historietas mensuales aproximadamente. Ante esta ava
Tancha de penetracibn "sutil" burguesa, y aunado el peso determi
nante que la iglesia reaccionara, cuyo peso sigue siendo de gran
considaracidbn ya que como podemos ver la gran mayorfa del pueblo
trabajador profesa la religidn catdlica.

"E1 concepto de 1a evolucidn histdrica como un resulta
do de las luchas no ha demostrado, en efecto, que la educacién -
es el procedimiento mediante el cual las clases dominantes prepa
ran en la mentalidad y las conducta de los nifios 1as condiciones
fundamentales de su propia existencia"{41).

En esta época de gran desarrollo de los medios de comu
nicacidn, Ta televisidn se ha convertido en un gran ‘educador"dan
dole al piblico programas con un ideal "blanco", el chiste pro -
pio para entraw al hogar gque no lesiona la moral de la familia y
los niiios, las telenovelas lloriqueéantes que presentan la vida -
de la pequeiia burguesia, programas ‘made"en U.S.A., como Misidén -
Imposible (anticomunista), sin faltar los cortes comerciales car
gados de gran jlusién dificilmente lograda por el televidente.

Conjuntamente con la radio son ahora los que han pasa-
do a ser los educadores, ya que podemos ver que dia con dia la -
participacidon de los maetros se va nulificande comprobandose‘eg-
to con la actual crisis de 1a educacidn que en todos los niveles

(41)PONGE ANIEAL,Educacién y Lucha de Clases.Ed.Cértago,Mex.p.13.
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se estd dando, como consecuencia del contenido de clase de la e-
ducacifn y no de la falta de preparacidn, orden o técnicas de en

.senanzas.

A).- CARACTER DE CLASE DE LA EDUCACION EM LA SOCIEDAD
BURGUESA,

"La educacién es un instrumento en manos de la clase -
dominante que determirna su cardcter adecuadamente a los interess
de clase, asi como el dmbito que abarca la ensefianza para su pro
pia clase y para las clases oprimidas. Pero como la burguesia --
presenta al capitalismo como la realizacidn completa del orden -
de vida natural y racional, el sistema de ensefianza y educativo-
que en realidad es un instrumento de su$ intereses se embellece-
con bonitas frases . acerca de la libertad y de las posibilidades
de desarrollo®{42). La educacidn como elemento superestructural-.
ligado estrechamente a la base econdmica del modo de reproducci&®
capitalista cuyo rango distintivo lo constituye la explotacién -
del capital al trabajo asalariadoj;viene siendo un reflejo necesa
rio y fatal de los intereses y aspiraciones de la clase en el po
der.,

E1 cardcter de clase de 1a educacidn burguesa se mani-
fiesta en un doble aspecto. E€n primer lugar, por el hecho de que
la educacidn que supuestamente deberia servir para todos los hom
bres sdlo se concede a los hijos de la burguesia. La educacidn -
no constituye un elemento de igualdad social, sino por el contra
rio, un efemento de la jerarquia social burguesa moderna. "Segdn
los resultados preliminares del censo de 1980 revela que actual-
mente hay 9.3 miliones de analfabetas de los cuales 2.6 millones
son nifios en edad escolar y 6.7 son personas de mds de 10 afios-
de edad. Segin declaracién de Fernando Solana, Secretario de la-
S.E.P. existen trece millones que saben feer y escribir, péro -

{42)SUCHODOSKI B.Teoria Marxista de la Educacidén.Ed.Grijalvo.Mex
p.122.
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que no han terminado la educacidén primaria. E1 problema es mis -
grave aln si agregamos que de cada 100 nifios inscritos.en la pri
maria en (1970), egresaron menos de 40 en (1975%) ¥ un poco mis de
20 en la secundaria en (1978). de estos mismos 100 niaBg, salie -.
ron del bachillerato solamente 10 en 1981"(43). Y équienes son -
los analfabetas, quienes son los que tienen acceso a la ensefian-

za y quiénes los que desertan de la escuela?, evidentemente no -

son los hijos de los funcionarios, empresarios y grandes terrate
.nientes quienes enfrentan este tipo de problemas, sino que son 2
quellos que trabajan desde nifios para contribuir al sostenimiento
de la familia, quienes son victimas del subempleo como vendedores
ambulantes, boleros, voceros y .en el peor de los caso en las gra
des ciudades como lanzallamas (los hijos de los trabajadores), -

para ellos ademds, estudiar significa un fuerte dgtetioro del sa
Tario ya que los padres tienen que gastar en \tiles escolares y-

transporte (ya no digamos las cuotas disfrazadas que se cobran -

mediante las llamadas sociedades de padres de familias), ademds-

el gobierno implementa mecanismos restrictivos de ingreso a las-

escuelas que son utilizadas a partir de la educacidén media en a-

delante, Dichos mecanismos traen como graveconsecuencia un eleva

do nimero de jovenes rechazados. Ante esto se confirma que la e-

ducacidn escolar en todos sus niveles estd vedada a la clase tra

bajadora.

En sequndo lugar el cardcter de clase de a2 ensefianza-
burquesa se manifiesta en que se le transforma en un instrumento
supuestamente eficaz de la “renovacidn social". "En todas las o-
casiones en que la burguesia se ve reforzada a reconocer que las
relaciones capitalistas son inadecuadas, intenta demostrar con -
‘argumentos educativos’ que las relaciones entre ctras razones -
son inapropiadas porque los hombres no son buenos y que estas re
laciones mejoran cuando los hombres mejoren".

(43)INSURGENCIA POPULAR.Partido Mexicano de los Trabajadores.No7l
noviembrel981.p.6
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En realidad la educaé¢bn no puede asegurar la mejora fu
tura de las generaciones porque el mal lo constituyen las rela -
ciones sociales predominantes y no los hombres como la ideologfa
dominante nos Yo hace aparecer, para perpetuarse en cl poder y a
si seguir amasando grandes fortunas.

B).- LA EDUCACION Y LA PREPARACION DE CUADROS QUE RE
QUIERE LA BURGUESIA.

“La enseflanza nacional especialmente la ensefianza obre
ra, constituye un elemento necesario de 1a produccibn., En el ca-
pitalismo, sin embargo, tiene la exclusiva tarea de formar fheg-
zas de trabajo baratas y no rebasard nunca los limites que los-
intereses de la produccidn exigen"(44).

E1 sistema educativo en México y en todos los paises -
de Ta drbita imperialista estd orientado, salvo raras y muy hon-
rosas excepciones, al simple analfabetismo por una parte, que es
por si solo un objetivo, y por la otra, a partir de alli a travé
de 1a criba clasiste en los niveles medio superior hacia la pre-
paracidn de cuadros técnicos profesionales que sirvan a la burge
sia nativa y a los grandes consorcios internacidnales a preserva
la dominacidn del mercado y al lado de todas estas instituciones
educativas, 1ldmese tecnoldgicos, universidades, colegios, cen -
tros de adiestramiento 0 escuelas especializadas.

Los cuadros de técnicos y profesionales que la burgue-
sia requiere para proseguir el proceso de produccidn deberdn ser
personas que no cuestionen el orden establecide, persona que sélo
cumpian con el fin que el sistema quiere, Pero sabemos que dentw
del propio capitalismo se generan contradicciones y esto lo vems
mds claramente con centros de ensefianza superior que al no cum -

(24)SUCHODOSKT B.Ob.cit.p.123.
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plir con las demandas de cuadros técnicos y profesionals que ta-
burgquesia requiere o cuando estos cuadros no cumplen con las ca-
racteristicas que ellos demandan, entonces estos pasan a engrosa
Ta fila del ecjécito industrial de reseva o 1o que el Tenquaje ofi
cial serian los subempleados. En estos centros dondense congrega
la pequefia burguesia; en su mayoria pasa a ser embestido por el-
gran capital monopolista que los ataca de diferentes maneras co-
mo son: La detencidén de subsidios, corte o disminucién de los --
mismos, etc., a estos se puede citar las luchas gue diferentes u
niversidades vienen dando mds constantemente desde la crisis del
68 a la fecha. En 1980-83 2fios de grave crisis econdmica y de --
tensiones de guerra mundial, la crisis se ha dejado sentir en --
las Universidades y Centros de Ensefianza Superior. En estos afos
vemos como Se han sucedido las manifestaciones callejeras de Uni
versitarios dentro del pais, conflictos enila U.N.A.M., U.AY.,
U.A.N., U.H.N., en la Universidad de Puebla, la de Guerrero, las
Normales en todos Tos niveles.

C).- EDUCACION,IDEOLOGIA BURGUESA Y MEDIOS DE COMUNICA
CION.

El capital monopdlico ha iniciado su propia politica -
de masas. Dos medidas destacan al respecto, la creciente privati
zacién de los medios de comunicacidén masiva, en pavticular la te
levisidn, y la legalizacidon de complejos agroindustriales en que
se pueden forjar el tipo de nicleos de poder que caracterizan al
Estado Oligdrquico.

En México, Ta televisidon (televisa) ha sido acusada de
actividades monopflicas en los propios Estados Unidos. Estd empe
flada en una gigantesca campafia ideolfgica acorde con la poiitica
monopélica m&s reaccionaria, base de una explicacidn general de-
los fenbmenos sociales y po1iticas'naciona1es e internacionales,
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que liquiden los remanentes de 1a ideologia populista liberal y-
nacionalista heredados por el Estado Mexicano. Auxiliados por la
radio y por una gran cantidad de perifdicos, la televisién ha em
pezado a generar, con sus plumiferos mds agresivos y sus intelec
tuales arrendados, una campana anticomunista y antidemocrdticas -
de enormes alcances. En la misma exigen la colaboracifn de fun -
cionarios piiblicos y universitarios que de buen o mal agrado con
tribuyen a la sacralizacién del nuevo proyecto elitista desnacio
nalizador y antipopular, usando los mds distintos argumentos e i
mdgenes, siempre con el cuidado de que el yanqui aparezca como ~
el bueno, y lTos hombres y mujeres rubios como inteligentes, her-
mosos y nobles; Tos patrones y Yos ricos como supuestamente refi
nados y aristocrdticos, bebedores de linaje y elegantes y discre
tos. E1 ladino, el indio y sobre todo el demdcrata y el comunis-
ta son pintados en cambio con los mds negroes colore (demagogos,-
terroristas, etc.). En la pantalla de Ja televisién México no a-
parece. £1 pais real, sus habitantes, sus problema, son sistemd-
ticamente borrados. S61o se habla de ellos en los programas muy-
aburridos en las peores horas, por obligacidn.

la campsia desnacionalizadora y elitista alcanza una -
magnitud colosal de la que apenas hay conciencia. Su objetivo --
fundamental consiste en lograr cambiar los hdbitos de consumo, -
1a moral los ideales, las prdcticas de todo un pueblo que renie-
9a de ta politica, del poder popular y la democrdcia de las de -
mandas del pueblo y sus victorias y sus victorias y de sus carac
teristicas o rasgos fisicos. todo esto a través de medios tan su
tiles de la misica, juegos, chiste con un contenido ideoldgico e
minentemente burgués deformador de conciencias y por ende profun

damente reaccionario.

"La deformacidn de la mente de Tos nifios y jévenes me
xicanos, @& través de 1a televisbn y otros medios, no podrd ser
mds cruel y sistemdtica, midxime si tomamos en cuenta que los a-



Jumnos de secundaria diurna-matutina, en el D.F. dedican 198 mil
333 horas a la televisidn diariamente. Y en términos generales -
como promedio el nifio actual dedica tdntas o mds horas a Ta T.V.
que a la escuela. Y seguramente estd sujeto mds a la influencia-
de dichos medios comunicativos (sic) que a Ya de sus padres mis-
rmos (45).

Y para reforzar afin mds la ideologia existen dos ele--
mentos fundamentales propagandisticos como son la escuela y el -
maestro.

La escuela crea y sostiene mitos de la sociedad tecno-
16gica entre ellos: el mito de la jguaidad, el de la libertad y-
del progreso.

£l mito de la igualdad pretende hacer creer que en la-
sociedad moderna todos Tos hombres tienen Yas mismas posibilida-
des de lograr lo que se propeonen, pero la realidad es distinta.-
E1 4riunfo de un pobre en la vida es una loteria. La posibilidad
de quedarse abajo es mayor que ta de sobresalir. Adn mds, las es
cuelas se convierten en factor de discriminaci6én. Las personas -
sin titulo son rebajadas de status y remuneracifn econlmica. El-
acceso a la escuela especialmente en la Universidad, es limitado
Otro de los mitos alimentados por Ta escuela es el de la libertd
La sociedad capitalista demuestra asi su respeto a los derechos-
inalienables del hombre; la libertad de pensamiento, de opinién
de reunitn, de cdtedra. Me pregunto: iHasta donde 1lega y para -
que sirve la libertad? tan solo para hablar de ella, porque cuan
do ta palabra se tranforma en accién el estado y la clase en el-
poder corre para amordazarla. También sustenta ¢l mito de progre
so; se afirma que la sociedad mejora dfa a dia ilimitadamente me
diante la ciencia y la investigacidén; falsa ilusidn, la realidad
nos demuestra que el progreso no es para ta clase trabajadora, -
sino que é&ste 1o alcanzan dnicamente las clases en el poder.

(45)SAHAGUN BERNAL,VICTOR M.ob.cit.p.175-176.
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En los centros de eseiianza media y superior oficiales-
se dd con frecuencia una Tucha ideoldgica que se manifiesta de -
miltiples maneras, principalmente en las dreas de ciencias socia
les y humanisticas. Ante el inevitable avance y expansidn mundial
del socialismo cientifico, ha sido imposible para ia clase domi-
nante evitar que en casi todas la Universidades del pais se im-
partan cdtedras de marxismo-leninismo, si bien en la mayorfa de-
lTos casos se despoja a éste de su esencia y relacidén dialéctica-
con la realidad para trasnformarlo en un marxologismo académico -
que no rebase 1os limites de las aulas, divorciado de la lucha de
clases y la realidad histérica concreta y no represente un serio
peligro para las instituciones del poder burgués. Sin embargo; -
aunque la educacidn en si es un semillero de cuadros al futuro -
servicio de la burguesia, la oligarquia y el estado, los centros
de estudio superior no dejan de ser focos de tension donde se rg
velan tendencias ideoldgicas contradictorias que van desde las po
siciones ultraizquierdistas o neomarxistas, pasando por las idea
listas o ultrarreaccionarias y conservadovras, hasta aquellas que
rompen definitivamente con las tradiciones establecidas y se en-
frentan de una manera directa a la ideologia burguesa con el ar-
ma del Secialismo Cientifico.

Prueba de esto ditimo es la frecuencia con que las au-
toridades oficiales se han visto en la necesidad de reprimir con
alarde de violencia el movimiento estudiantil organizado.

En el terrenc de la cultura la ideologia burguesa sue-
te poner todo su empefio en controlar las riendas de los intelec-
tuales mds destacados, unas veces de manera velada y otras en for
ma francamente grotesca, para no demostrar fisuras y contradiccio
nes propias de actual fase, el capital monopolista de estado que
recorre el pais. Indudablemente es el estado el principal "promo
tor y rector de 1a cultura.

La pr61iferac16n de premios nacionalés con los que han
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sido galardonadas algunas personalidades en el terreno de la cim
cia, las artes, el -periodismo, la comunicacidén, juegan un signi-
ficativo papel ideologisante en las sociedades ya que influyen a
veces de manera decisiva en la conciencia de un gran sector de -
las clagsesmedias, con frecuencia reproductoras inconcientes o con
cientes de la ideologfa burguesa y muy principalmente del “nacio
nalismo burgués. En 1a élite de intelectuales multipremiados a -
filora a menude el anticomunismo que en nombre de la Tibertad en-
general, el respeto a los derechos humanocs y a Ta Tibre expresidm
condenan al régimen de los paises socialistas y sobre de la Unid
Soviética. Semejantes intelectuales, muchos de los cuales han o-
cupado puestos piblicos de relevante importancia, suelen hacer -
ta apologia del capitalismo de una manera negativa, suponiéndolo
perfectible y apelando a las autoridades en turno para resolver-
"problemas" como el consumismo; la contaminacién ambiental, el -
congestionamiento de trdnsito, 1a escasez de alimentos, etc.. ‘

Afortunadamente no todos Yos intelectuales del pafis se
dejan arrastrar por las prevendas oficiales. Ante:el evidente de
terioro del sistema que también a ellos afecta y ante el avance
del socialismo en el mundo y la proliferacidn de Tos movimientaos
de Tiberacidn nacional triunfante en un ndmevro creciente de pai-
ses, cada vez son mds los que cobran conciencia cientifica, obje
tiva, de la realidad nacional e internacional y encauzan su luch
y su quehacer cotidiano en contra de la ideologia burguesa, fun
diendosus intereses caon los de las masas espiotadas en busca de-
nuevas formas de enfrentamiento con la clase dominante, reveladg
ras de la intensificacién de la lucha de clases. Lucha que a Ta-
postre jugar& un papel decisivo en la conformacién de una alter-
natijva proletaria socialista, que sea capaz de derrotara ta ides
logia burguesa que hasta ahora ha maniatado de multiples maners
Ta conciencia de la clase trabajadora para justificar la explota
ci6n del hombre por el hombre.

- 80 -



CONCLUSTIONES

1.- Las normas juridicas que regulan el uso de los Medios Masivos
de Comunicacidn, tebricamente favorecen la integraci6én de --
nuestra nacionalidad mexicana.

2.~ Las normas que integran el marco jurfdico de la Ley Federal
de Ta Radio y la Televisién, carecen de consistencia juridia
al reglamentar 1a publicidad y al no someter a 1a televisién
por cable a la mencionadd legislacién.

3.- Por las caracteristicas del trabajo la violacidon a los arti-
culos de la Ley Federal de Ta Radio y la Televisién, es pal-
pable en todo el territorio méxicano.

4.- E1 Estado y 'a iniciativa privada controlan los medios de -
informacidn masiva.

5.- En las sociedades divididas en clases sociales antagdnicas, -
la ideologia desempefia una funcidén importante, principalmeg—
*te en beneficio de la clase poderosa que ha tomado en sus ma
“nos-todos Tos medios-de cofunicacién para trangiversar la s1
tuacidnireal de la sociedad e implementar el pesimismo~y con
~formismo-en"cada:receptor:-Por-estassy machds-otras razonaes;
considero a la ideologia capitalista comec una conciencia fal
sa que utiliza la burguesia para fundamentar la explotacidn-

y la dominacién.

6.- La ideologia en el sistema capitalista se manifiesta con una
variada expresidn que enmudece e impide la realizacidn de la
mitad del ser comunicante, tnasformandolo en receptor pasivo
y callado por el mecanismo de la seduccidn.
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3.-

10. -

il.-

12.-

13.-

Los mejores servicios que prestan las agencias de publicidad
estdn en manos de los grandes capitalistas extranjeros.

La en2jenacifn del hombre en nuestros dfas a través de los -
medios masivos de comunacidn es alarmante, pues los cmpresa-
rios capitalistas utilizan éstos medios para enajenar con --
sus productos y sacar grandes ganancias sin importarles en -
que condiciones dejan al mexicano.

La publicidad estd haciendo grandes estragos al mexicano en
la sociedad de consumo en que vivimos, ya que por donde quie
ra le Tanzan dardos enajenantes de los que le serd muy diff-
cil Vibrarse. ’

Los medios de comunicacibn masiva en la sociedad capitalista
se consideran vehiculos de expresidon de la ideologfa burgue-
sa y del imperialismo. ’

La jdeologia de la burquesia y del capitalismo, sirve para -
cubrir indirectamente la explotacidn de la sociedad,utilizan
do la televisidn, 1a prensa, la radig, el cine y otros me---
digs.

Es necesario exigir una verdaera comunicacién y unos medios

de expresifn y comunicacidn propios y no los manipulados, --
que ahora contribuyen a desintegrar a hombre-pueblo para que
pueda seguir su explotacién en todos los niveles por las éi1i
tes burguesas & imperialistas.

En la etapa actual del capitalismo, el Estado Mexicano no es
ya exclusivamente un drgano de coaccidn encargado nada mds -
de asegurar la conservacién del régimen capitalista.



14.-

15.-

16.-

no que desempefia un papel creciente en la vida econémica co
mo instrumento de explotacifn y saqueo de la riqueza por el
capital monopolista.

La educacidn es un instrumento de la clase dominante que de
termina su cardcter de acuerdo con los intereses de clase,-
asi como el dmbito que abarca la ensefianza para su propia -
clase y para las clases oprimidas.

La escuela en la sociedad capitalista se utiliza como un fa
tor de discriminacién, debido a que las personas que no cuen
tan con un titulo automdticamente son rebajadas de status —
y remuneracidn econdmica.

Mientras se logra el control de los medios masivos comunica
cidn totalmente, por parte de la clase trabajadora, propon-
go:

a).- la creacién de radio difusoras a nivel nacional contro
ladas por las organizaciones de masas e instituciones-
educativas cuyo objétivo fundamental sea la propagacodn
de la realidad social y que busquen la participacidn -
conciente del pueblo en Ya solucidn de ésta.

b).- La partigipacidn de las organizaciones populares en la
programacién y difusién de los medios masivos que ac -
tualmente funcionan.

c¢).- £5 necesario que el lenguaje de ia televisién, de la -
prensa, de la radio y de 1a revista se ncorpore, al ca
texto educativo, con el proplsito de que los nifios y -
los jo6venes puedan desarrollar la capacidad critica guwe
les permita tener recursos para juzgar, recibir y resi
tir los mensajes que la sociedad 1anza.l
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