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INTRODUCCION.

La fotonovela en México tiene una gran aceptacidn como 1o
demuestran 1los siete millones de ejemplares que se lanzan cada
nes (1). Esta preferencia se ubica fundarentalmente en los
sectores femeninos de los estiratos nedios y  bajos de 1a
poklaczidn.,

ANte estas <ifi'as ovreescs que ssie $ino de ravistzs (2) merece
una investigaciédn concreta, ya que su demanda y difusidn cobra
impovrtancia por su  industrializacisdn masiva y por ser medios

que reproducen e inducen ideolongia en sus receptoras.

De ahi que la fotonovela ﬁo es tan sblo‘una mercancia més en el
mercado capitalista, sino que es un vehiculo ideoldgico que
transmite wvalores,ideas Yy representaciones bajo un  ropaje
aparcntomente  inocuo. Bajo este concepto se ha analizado la
funcidn de ia fFotonovela dentro de 105 redios de comunicacidén y
se ha privileqgiado este enfoque a través de estudios
intvatextuales. En cﬁntrapartida no  existe nuﬁha informacidin
desde el area de las recepciones, de las personas involucradas
directamente en esta practica de lectura, la valorizacidn que
de 1la fotonovela hacen sus lectoras y 1los valores y normMas que

la fotonovela reproduce como medio de crmunicacidn.

Esta interpretacién que de la fotonovela realizan a traves de
su  entorne cotidiano, de su cosmogonia, ¢35 1a que me interesa

rescatar y replantearla posteriormente.



De acuerdo a lo anterior, el planteamiento hipotética se centra
en el aspecto idenlégico, que comd medio tiene y encierra la
revista y considera aspectos de la vida cotidiana y concreta en
que se desenvuelve la mujér que 1la lee. ‘ «
La forma en que se desarrolla el quehacer cotidianc de la mujer
de 1los estratogs medios y hajos encierra una forma de ver y
hacer su propia visién, es decir encierra una ideologia
deterninada por su condicidn de clase. La fotonovela es parte
de esta ideoclogia y 1las lectoras se ddentifican o por el
contrario es una ideolongia impuasta gque rescata y utiliza 1los
recursos culturales y técnicos a su alcance pava hacerla un

producio masa.

A través del estudio es esta dltima aseveracion 1la que se pudo
comprobar fehacientenmente después de un estudio de campo
desarrollado fundamentalmente a pase de una encuesta rosl

en la Colonia Santo Domingo, en la ciudad de Méxicoa

Esta afirmacién de su aceptacidn y arraige en este sector
encierra matices y abarca variables e indicadores, sociales,

econdricos y culturales que van conformando un  contexto

socioldgico determinado.

Para acceder a esta fase de la investigaciédn, utilizé técnicas
y mMétodons no  emclusivos de la socielogdia, o principins de
t¢cnicas inductivas, para relacionarme o entablar didlogons etis.

Guiero destacar 1a dinclusidm en el desarvolls de est

o
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trabajo—-por aportar visiones criticas—las reflexiones de

escritores cormo Monsivails G. Garcia Marquez y otros.

Fotonovela y Mujer comprende el primer capitulo. Ciertos
antecedentes como origen y surgisiento en la sociedad nmerxicana,
asi como algunos aspectos de su pertenencia a la cultura de
M358% . Dé 1a Mujer sonMeramente se sefialan el papel que desempetia
al iﬁterior del ndcleo familiar como receptova y veproductora
de valores y normas de conducta y se mMencionan las
condicionantes histéricas y materiales que hacen de elia udi
sujeto con predisposicidén a la exposicidn y recepcidn de medios

cono la fotonovela.

El segundo capitulo comprende una cavacicorizacidn de colonia
‘popular urbana. Informacidn con respecto a la colonia de Santo
Domingo. Se aportan antecedentes sobre su ﬁbicacibn,
coMposicién y condiciones de vida de sué habitantes, también
se describen algunas de 1as practicas ndnilos y costumbres de

las mujeres de la colonia.

E1  4itisc capitule viene a constituir la parte central de este
trabajo. Esg decir la encuesta que tuvo como objeto conocer "in
situ" 1las condicionantes que conlleva a 1a mujer de este medio

a inclinarse por esgste tipo de lectura.

E1l presente trabajo tiene como parte central 1a realizacidn de
una encuesta, que fué emprendida para obtener 1a infovrmacisdn

povr canales directos de quienes estén involucradas directarente

en esta préctica.



Parte de 1a inforracidn obtenida en esta fase esta
compledentada con observacidn ordinaria que me pernitid conocer
algunas de 1las labores y tareas cotidianas que las mujeres
desarrollang conocer algunas de sus expectativas o actitudes
ante deterninados estinulos vy observar la Hanera de resolver

situaciones familiares o de la comunidad.

Por el cara&cter de exploratorio del estudio esceogl la
entrevista estructurada, tomando el cuenta ei

de personas que se entrevists.(3)

Se realizaron 100 entrevistas a nujeres cuyas edades estuvieran

coMprendidas entia los gquince y cuarenta y cinco aties
‘aproxinadamente ¥y fueron delimitados por los siguientes
criterioss

a) Que Ffueran preferentedenis onmze de casa, es decir que

permanezcan en el hogar la mayor parte del di“

b) Que tuvieran el h&bito de lé lectura de fotonovelas

comprendidas en 1la Muestra.

Las preguntas comprendidas en'el cue;tionario cubrid un total
de 15 oprequntas abiertas. FPara llevar a cabo la encuesta se
requiridé de casi tres meses, visitando la colonia tres veces
por serana en horas de la tarde. La observacién y los diidlogos
fueron labor grata, ya que existe mucha disponibilidad de las

mMujeves de la eolonia para exteviorizar pensamientss o



inquietudes.

En cuanto a la exposiciidn de los datos y a la interpretacidn de
los resultados he intercalado citas de testimonios dirvectos y
he combinado las descripciones con reflexiones.

La dinterpretaciétn tiene un caracter personal, es decivr de
acuerdo a 1o ohservado y rescatando planteamientos tedricoas
14 ) apoyar estas explicaciones  cono  son 1los
planteamientos de comunicélogos, socidlogos y los relacionados
con la literatura y 1la sociedad, como son las opiniones de
algunos escritores. Siguiendo las ideas de Gramsci es una forma
de interpretar el Ysentido comdnY de su cotidianidad vy

llevarla a términos mas comple jos.

Para 1los fines-de esta tesis se eligid a 1a mujer ama de casa
nor el siguiente criterio: a) Por el papel que desempefia como
veceptera v reproductoras de ideologiz al interior del grupo
familiar. b)) por 1a paradédjica situacidn que su condicidn le
plantea. Por un 1lado el confinamiento social y por otreo 1a
constante exposicién a ios Eadics, aen este «caso, a 1a

fotonovela.

Para los fines de esta tesis se han utilizado algunas de las
categorias del andlisis marxista. Reconocemos gque para
enfrentarnos al estudio de 1la revista nos encontramos con
teorias awrplias y dispersas. Por ejerplo existen enfodueg

estructuralistas sobre los elementos dconograficos )

linguisticong de l1la revista ue si bien son significativos no
y Q
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consideraban aspectos macrosociales. También los trabhajos sobre
los Medios e comunicacidn dimpresos que le niegan  todo
potencial de uso al calificarla de subliteratura y restarle
todo wvalor pléastico. Pero a riesgo de parecer reiterativa un
producto de +tales <caracteristicas por qué es aceptado por un
sector significativo de la poblacidn. Son varions los aspectos
que convergen para poder deterninar o especificar este consumno,
inclusive tomar en consideracidn dentvro de 1las variables
culturales, 1la inclinacidn de las lectoras por los elementos

iconograficos que posee ia fotonovela.

Por ello las técnicas para acceder al objeto de estudio fueron
amplias y variadas. En todo caso ne parece pertinente sefialar
que he tratado de cefiivrme o situar & 15 fotonovela como fendmeno
social quev actta en el ambito de las ideas y representaciones
del wmundo y que se encuentra en manos de una clase que iMpone

su sello a modo y semMejanza de sus inteveses.



Planteamiento Hipotético.

La fotonovela no es un producto ni es creacidn emanada del
pueblo, 5ino que Mas bién.obedece 3 la creacidn y produccidn de
grupes minoritarios que persiguen. el lucrn, es decir una
produccidn ideoldgica v eéta creacisn ide&légica tiene como
finalidad wno solo él increments del capitalismo naterial, sino
la constitucibn de un capital ideoldgico. Sus destinatarias o
consudidoras tipicas £Son receptivas y vulnerables o por el
contraria mantienen hacia el producto una actitud de critica o

rechazo.?

Dﬁe los dJdetentadores de esta ideoclogia doninante réscatan

aspectos, fo;nas, expresiones de la conunicacidén popular, ya
materializado en otros medios de comunicacién. La fotonovela no
roMpe asqueras ni gustos. Mas bién utiliza estos elementos
para su confiquracidén y en consecuencia la aceptacién en el

medio.

El éxito de 1a fotonovela se debe a sus caracteristicas de
forma y contenido que se adecdan a las condiciones materiales y
existenciales de las receptorassy facilidad de manejo y de
lectura, profusidn de estimulos visuales, y es asequible

mMaterial y econdmicamente.

La ausencia de alternativas o espacio social de 1a mujer que

pertenece a 1los sectores populares,determinads en priner
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instancia por su condicidn de clase y su condicidn de mujer.gEl
sujeto despeoseido de recursos 9 medios econdmicos estd
destinado a consumir los productos ‘culturales’ que l1la sociedad
de consume produce. E1  espacio saocial en que la mujer se
desenvuelve y desarrolla su cotidianidad es limitado, y los
productos que pueda demandar son los que no la apartan de su

aribite doméstice, como la fotonavela.

Las limitaciones educativus Gue prevalecen norcsdaments on las

sectores femeninos y de leer serd un texto que no entrafie un
grado de dificultad insalvable.

Tal coMo estd planteado en 1la fotonovela, los conflictos y

problemas sentimentales, es para uso y consurMo de las mujeres.

Es ‘decir, 1la sociedad de <clases demarca,crea arquetipos, y

construye los valores de entretemimiento ‘adecuados’ para cada

« Poro para  dimplementarlo se basa desde su perspectiva

capitalista, en su enfogque nercantilista v desde su dptica

ideolédgica.



Notas

l.- La revista de fotonovelas ‘Novelas de Amor’ declara un
tiraje semanal de 360 000 ejemplares. Aunque no publicamente
declaﬁadoa‘ los tirajes en todos los casos son similares a l1a
primeranente mencionada oMo sucede con 1las revistas
- - - s o~ '-‘.'r

Cita’, ‘Cita de iLujo’, Fiesia, "Chicas 'y iinds,

Ternura’, ‘Rutas de Pasién’,’Revista Musical’.Estos datos son

‘extraideos ewnw algunos casos de la Revista Medios Publicitarios

Inpreéos.1985.

2.—-Revistas denotinadas romanticas, coMo las wsencionadas
anteriorrente. Se descartan las revistas que si bién presentan
misro formato se apartan de 1la 1linea.A saber ‘VUalle de

1
LAorimas’. ‘Casns de Alarma’; ‘Sucesos de 1’ Vida Real’. atao.

3.-Ver capitulo 3 (encuesta )
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CAPITULO 1

1.1 La fotonovela

La. fotonovela wnacié en Italia después de la Segunda Guerra
Mundial. Su desenvelviniento ulterior no desnintis el
significado de su  origen. L& fotonevsla en los  palses
anglosajones, no sirvid sino para comprobar la especifidad

latina del género.

Lz fotonovela se presenta coro un hibrido del cine y de 1a
historieta (1). La primera forna en que se dio a conocer es la
de una pequetia y barata publicaciédn destinada a divulgar una
pelicula; la c<cinenovela. Déseosos de aprovechar el éuxito gque
aicanizd S3La Aleima, unos editores italianos (Rozzili,
Hondadoni y wmas tarde del DBuca) deéidieron prescindir del
soporte .de la produccidén cinematogrifica y presentan, a través
de una sucesién de fotografiés acompatiadas de escaso téxto, un
guidén original. Segdn la técnica de 1a historieta, ias paiabias
que rcorrespondian al diilogo se inscribieron en una especie de
burbuja originada en 1la boca del personaje quien daba la
impresidén de hablar a través de una ‘nube de humo’ (fumetto) en

italiano; adn cuando los didlogos no se transcriben més en esta

burbuja.

La fotonovela es una novela o relato presentads en formas de
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fotngrafias encadenadas y comentadas con breves textos.

Evelyne Sullerot habla de ella corio un género de 1a literatura

popular sentimental... representa una forma de relatar.

Si se compara a las publicaciones comprendidas dentro de las
otras subliteraturas, el nacimiento de la fotonovela es

o2

reciente ya gue su origen no va més alla de los aties 40. (2)
Las prineraé fotonovelas publicadas en Méwico, son al igual
que lo sucedido en otros paises de origen italiano ‘Rutas de
Pasidn’ aparecida en 1940 e ‘Ilusion’ publicada por prinera vex

en 1946 aungque en 1962, ya circulabha ’‘Novelas de Amor’, pero

con relativo éxito. (I3

En la actualidad, el total de +titulos del género alcanzan
aproximadamente a 1la treintena, y los de estilﬁ rosa abarcan
aproximadamente la mitad, entre ias mas ConoIidns oo onzusntran
revistas como! ‘Capricho’,‘Cita’, ‘Cita de Luje’, ‘Chica
’éovelas de Awmor’, ‘Linda’, ‘Rutas de ~Pasion’, Ternura’,

‘Fiesta’.

Su aparicidn es en casi todos los casos semanal. Las de mayor
tiraje presentan distintos formatos, y circulan quincenalmente.
Los tirajes vardian desde los doscientos mil ejemplares -el
minimo- hasta 1los mM&s elevados coms  laos declaradoes por 1a
revista “‘Novelas de Amor’ con 3460 mil ejemplares a la semana.

4)



12
Aungue 1l1la cifra de 1los ejemplares indica poco en cuanto al
verdaders ndrmeroc de lectores expucestuos a este nedio, dado que
el sistema secundario de distribucidn al cual da lugar este
tipo _de revistas, aumenta el vaolumen ddel auditorio en una
propovcidn apreciable. En el =aso de las fotonovelas
seguramente alcanza indices més altos dado que ella en si es un
producto con mayor vida y susceptdible de ser releido,

intercambiado (revendidol Yy aun

)

rlquilada,; ademés gque no se

¢

desactualiza.

Los estudios sobre 1a fotonovela no alcanzan la amplitud y
profundidad como la que alcanzan otroas medios impresns cono 1a

historieta Y otro tipon de revistas Femeninas. Ferao 1a

fotonovaele n

D

se aparta de lo gque en esencia caracteriza a los
dernés productos de la industria cultural, portador y reroductorr
de ideologia, cuya finalidad no es sé6lo el incremento incesante
del capitalismo material, sino la constituciém de un capital

ideolagico, conforrHads & travd

¢
o8

= patronea. valores y novrmas

de conducta.

La fotonovela encuadra en el delimitado mercado que este proﬁio
sistema estereotipa, una revista acorde a 1a naturaleza de la
mujer ‘romantica, sofiadora, sentimental, etc.’ pero que a su vex
estéd al alcance de este amplio sectors un poder adquisitive
rmediano, y que esté en consonancia con la calidad del producta.
Hay que hacer hincapié en que la fotonovela ha incovporado a 1a
promozidén a artistas o didolos populares del cine, teatvro,

televisidn etc.
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La fotonovela est& ligada directarenta a 1los procesos técnicas
de la dmpresidon fotografica, y de algdn wodo a la creacidn y
proMocidn orientada siempre a utilizar nuevos valores
artisticos gque den a3 la fotonovela un contenido de espectaculo
para incrermentar su venta.

Es decir, los primeros empresarios vieron en ella un excelente
instrunento de promocinsn publicitaria para uno de Los

ingredientes de su producto; ‘el artista’ (5)

Monsivails setiala de 1la fotonovela que ésta recnge ciertos
aspectos de 1a 1llamada cultura popular, presentes en las
antinomias de los génercs rominticos tanto en el cine como en
ia Gsica ya a2 privncipioes de sigle y desarrollados a plenitud
por los affos 40 y 50. Exponentes en el cine de Rodriquez y
Cardona, y en el plano musical con las canciones de Lara,
Alcaraz, etc. Que 1los detentadores de la idenlougia dominante y
de 108 medios Jd& conunicacidn rescaetan aspectos, forMas y

expresiones de la cultura popular y 12 reincorporan a las masas

fi

oMe  un  acabade producto industrial materializado codo medio

_impreso, cono fotonovela. (63 ’

La fotonovela tiene estos antecedentes y su surgimiento, lejns
de romper con esquenas (por ser un producto relativamente
reciente) se vé favorecido por estas precondiciones. La revista
es una especie continuadora, pero por sus recursos técnicas,

accesible adn mas a las slases populares.



1.2 La Mujer

La fotonovela abarca un sector delimitadn de la poblacidn
fenenina. E1 papel que la sociedad capitalista le adjudica a
este numeroso contingente estd en funcidn de actividades
mevramente reproductivas y en apoyo de la fuerza de trabajo- Es
1a trujev Quien se encavrga desde el ambito familiar de que las
capaciﬂades, conductas, habitos se refuercen, ejecuten vy
jérarquicen de acucerde 2 su situecidn de clase.

Por su condicién socioecondrica, emprende y cubre los primeros
niveles de escolaridad, relegada por lo general a las labores
doméasticas y al cuidado de 1los hijos. Es en este contexto que
queremos situarlas comMo receptoras y a la vez comMo generadorsas
de ideoloéia al dnterior del ndcles Familiar. La nujevr
organiza, waneja y hasta manipula lo cotidiano. Se encuentra
coniTinads, Pavra el papel que juega en su entorne inmediato coma
es el hogar o5 el que pretendemos dilucidar. La mujer en este
caso es 1la vesponsable directa y fundamental de agquellas tareas
para las cuales no existe una relacién mediada por el valor.
Por lo nisMo este trabajo se ubica en uv aparisds poco definido
como  es la mujer dedicada al hogar. La mujer que tiene que ver
con las Fformas de existencia no ligadas directamente a 1la
velacién de explotacién, pero qu son consecuencia de aquellas
y que adquieven, formas sutiles y casi imperceptibles, tal camo
acontece con  la vida cetidiana. En general se oonoce Muy paco
de las ideas, representaciones y valores que se desarrscllan en
el media. No existe un cuadro  acabado de los mecanisnas,

valeores y pautas de conducta que reciben y promueven vy las
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consecuensias bara ella y 1l1la sociedad. E1l presente estudio

pretende conocer una parte de la ideologia que reciben, en este

zaso la tocante a la proyectada por la fotonovela, 1a manera en

que 1a recibe, su interpretacidn y confrontar este impacto Con

aportes e ., impresiones que estudiosns en 1la mMateria bhan

realizado.
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Notas

l.-Mattelart Michelle Los Medios de Com. de Masas. Edit.

GuiMantd.l1l972 pp. 223

2.-1Ibider

3.-Cruz Soto Rosalba, 1978. Las fotonovelas en Ménico. pag 886

u,—Revista Novelas de AMoyr. Nam 1285, aﬂq XI Marzo 1985

5.-Cruz op.cit.

6.-Monsivais Carlos, Politica Cultural del Eda. Mexicano,

editada por C.C.E. 1984 pag. 153
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CAPITULD 2
2.1 Caracterizacidn de colonia popular urbana.

Los barrdios populares se caracterizan porgque en ellss se
produce una adecuacidn entre el us& del suelo, las necesidades,
requerimientos y posibilidades de consumo, incluida la vivienda
de sus moradores. Esta adecuaciédn depende a su ves del grado de
afinidad en el origen de l1la formacidén del barria, unas veces
productes da  una accisn organizada y otras espontédnea. Depende
ademis, del tipo de zonfrontacisn que haya de resolverse para
la supervivencia... de la composicidn y grado de homogeneidad
clasistas. Y finalmente, de las exXpresiones culturales que
emergen  de esa composicién y de sus  antecedentes, lo que
generalmente da lugar a formas de organizacion y relacidn
gocial »tradicionales qﬁe caracterizan e individualizan a cada

uno de estos barrios.(1) sic

Desde el punto de vista de las clases y los sectores sociales
urbénos. esas contradicciones suelen ser hHeterogéneas. Sin
énbafgo es fa8cil iddentificar 1la primacia de un proletarigds
industrial, sector compuests por un ndmers variable de capas
sociales que ne fornan parte del proletariade pero que tampoco
pueden caracterizarse <omo flumpen proletariado’. En  1los
andlisis realizados en diferentes ciudades de América Latina
estas capas sociales se comMponen esencialmente de subocupados,
ncupados eventualmente y “‘destechados’. Este componente se

genera por  1la dnecapacidad de la  estructura industrial Y
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tevrciaria urbanas para absorver la fuerza de trabajoe excedent

T

de las ciudades, generada en parte por 13 expropiacidn del

trabajo artesanal y engrosada adermds continuarmente por los

emigrantes rurdles. Este hecho especifico de las econonias

perifévicas dependientes es 1o gue hace que nn se trate en

realidad de una reserva de fuerza de trabajo sino m&s bien de

un ‘ejoército -de  reserva industrizal’ s4lo en los contados

morentos en que se produce la expansidén de la produceidn

capitalisia.

m

n iz

situacisn general 'y corviente del sistema

estos sectores no tisnen mercado para su trabajo productiveo y

éste s4la se ejerce como valoy de uso para su propio

mantenimiento. Ello hace de los sectores populares un sector

socialmente inestable v por 1o tantoe F38cil presa de los

aparatos ddeoldgicos del Estade y de 1a clase doninante,

especialMente a través de los medios de comunicacidn mas media

{(2)

En las «colonias populares, ademds de este subprcletariade o

proletariado industrial o preletariado marginal, puede

encontrarse 1la presencia de una pegquenia burquesia marginal,

conpuesta de artesawss, pequefios comerciantes y propietarios de

pequefios °© talleres u o»iros nedios de produccidén econdrica

(especialmente en 1la industria de 1a construccién vy el

transporte ), que hacen las verces de internediarios econdmicos,

sociales y politicos entre 1las clases y sectores sociales

integrados al sistema econdmico . y los grupos mMarginales. La

ecohahitacidn de  ‘mavginales’ y ‘no mavginales’ en las barrios

populares  tienen fundamentaluente dmportancia en términcs de

los objetiveos reivindicativeas y de la capacidad de gestidn de
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sus habitantes.

La composicidn socioﬁolitiqas de las ‘clases populares urbanas’
muestra tres elementos constitutives

1) Las caracteristicas estructurales del subproletariado

2) El1 efecto de dominacién y manipulacidn de estas clase por
los aparatos ideoibgicos del Estado y de las clases dominantes
o sus intermediarias

3 . Lag caracteristicas propias de los barrios populares
surgidas en su constitucidn y desarvoiio. i

La composicidén de clase de las colonias populares estid dada en
ﬁltina instancia por ‘las fornas de emplen que tiene en relacidn
a la que nuestra la estructura ocupacional del emplen y esa
misrna occtructuras por el +tipo y nonto de sus ingresos y su
relacidén conn 18 estructura de ingresos general de la ciudad por
las tasas de empleo, desemples y subemplesn en comparacidn con
las que prevalecen en el nedio urbano; por el tipo de tenencia
y/c  propiedad Jde 1a viviendar novr las custas de arriendo y/o
amortizacion de 1la vivienda; pow el tienpo de residencia en el
karrio Ve finalmente, paor el tipo de 1las relaciones

subculturales que prevalecen (3).
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Notas

l1.—-Valencia Envique. Sociedad de <lasej ciudad de =slase.

Cuadevrnos Cela de la F.C.P.y S México 1978.
2.~Ibiden

F:-Buidane Anibal. La formacidn de un universo nafginal en_las

ciudades de Amnérica Latina.
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2.2. Ubicacién y antecedentes de 1a Colonia Santo Domingo.

La colonia del Pedregal de Santo Domingo de los Reyes de la
Delegacidn Coyoacdn se encuentra limitada al Novrte por la bavda
que 1la scpara de 1a Colonia Romero de Terrerns, Pedregal de
Carrasco y Pueblo de los Reyes y Barrio de wifio Jesds. Al
8riente por 1a Colonia Ajusco y al FPoniente por la barda de

Ciudad Universitaria y con el pueblo de Copilco.

El terreno_ ests conformade povr rocas de origen volcénice
proveniente fundamentalmente de la erupciédm dél volcan Xitle.
L.a ‘colonia Pedregal de Santo Dorings de los Reves tiene su
traza octogenal, contando cﬁn 263 manzanas de aproximadarmente

50200 w2 (1). Su poblacién es de aproxinadaﬁente 110.000 con

una densidad de mas de 350 habitantes por hectarea.

Las viviendas habitadas corresponden a 10s criterios de

autoconstruccidon (2)

Conparandoila densidad de poblacién con el tipo de construccién
(de uno a dos niveles) se identifiﬁa un nivel de ocupacisn del
suelo muy grande. Tamhién es muy a3lto el indice de guperficie
dedicado a la vivienda, careciendo totalmente de Areas verdes y
teniendo una gran escasez de terrenos disponiﬁles para
equipamiento. 851lo el 30Z de las calles de la colonia Santn
Domingn estédn pavimentadas, vy de ellas muchas ya estan

deterioradas, el rvesto de 1a vialidad es terraceria y en
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algunas - ocasiones el pedregal obstruye y dificulta 1la
circulacidn. Ligadoe al pavimento, el servicios de recoleccidn de

residuos tiene graves carencias.

Existe electricidad domiciliaria, el alumhrado pdblico es

escaso (dos postes cada 100 metros).

Fara 1la poblacidn existente, las carevcias de equipamiento son
grandes. comenzando por las areas verdes, de las que no dispone
en abhsoluto 1la colonia, las 6 escuelas primarias con que cuenta
atienden una poblacidén de nmé&s de 15.000 nifios de 6 a 11 aﬁéé.
Todavia més grave es la carencia de guarderias y preprimarias,
lo que repercute directarmente sobre las posibilidades laborales

de las madres.

Recreacidn, actividades deportivas, espectéculbs culturales son'
expresiones minimas por no decir inexistentes en la colonia.
Actualmente 13 colonia es una zona netamente nabitacional Cow
proliferacién de pegquetios talleres y comercios entremezclados

con viviendas.

La wvivienda ha tenido importante desarrollo en los dGltimos atios
considerando que un estudio sobre la vivienda realizado en 1la
zona en 1978 daba cuenta de un 80% de viviendas precarias,
mejorands en los dGltimos afics 1a calidad de la vivienda. No
obstante este aspecto representa un problema grave en 1la
zolonia, tanto por su calidad coma por las condiciones de

asentamiento.
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La apertura de Avenida Las Tovrres <Como &je vial tendrd una
importante influencia en cuante al movimiento interno de la
Zona. De modo que el lugar de dificil acceso, carente de
gervicios se wverd modificado, ya que quedard comunicado hacia
centros comMo C.U. y centros comerciales como es el caso de

Perisur, entre otros.

La intencionalidad tanto de sus habiténtes, pobladares Y
autoridades locales es tratar de nodi?icar aquellos aspectos de
su realidad, confirmada por sus condiciones de vida, que la
clasifican comMo “zona warginal’ para darle actualmente el

caracter de colonia popular.(3)

De acuerds a los datos de la Delegacién Coyoacén, a la que
pertenece, Y a la observaciém simvple, los indicadores
secioecondmricos, no covresponden a los de una zona marginada,
definida estructuralmente por la ausencia devun rol econéni;o
articulado con el sistema de produccidn industrial (aunque pava
13 definicién de colonia popular no existe mucha informacién)d.
SeqQin ia dJdesciripcidn  de J. Tuvner 1las seolonias populares son
generalmente fraccionamientos en terrenos de bajo valor
(laderas, lechos de lagns, etc.) que se adquieren pov venta o
por ocupacidtn ilegal y que albergan conglomerados de nivel
econdmico wvariable. 8Su densidad de pnélacibn es mediana, su
ubicacién  es periférica’ estabilidad residencial larga g

rediana, y niveles de vida en evolucidn (4)

Para la dinvestigadora Larissa adler, las colonias populares

representan  actualmente el tipo residencial de mas raApido
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crecimiento en el Distrito Federal. Aalgunas de estas colonias
son e clase obvera y  otras predeominanterente de nivel
marginado. En  su conjunte, aharcan del 3T al 404 dde la

pohlacidn del Distrito Federal.(5)

La «colonia estd dotada de servicios como luz, agua, telé&fono.

Egte dltimo servicio es casi exclusivamente para servicio

'conevciél, y en cuanto al aqua siempre escasea. No se dispone

de Centvos de dAbasto a3 gran escala, wi con sunarnercadoes de

ﬁadenas particulares. Para los efectos se dispone de los

tradicionales mHercados, y tambidén con el pequefio comercio,

implementado a través de tiendas de misceldneas.

En  lo referente a Cenitros de Salud o asistenciales, tambhién

evidencia sevrias carencias, siendo los pocos lugares

establecidos de atencién a1 pdblico insuficiente para cubrir a

1a poblacién gque concentya 1z Colmmia. Lo misno puede decivse

del rubro educacidén y servicios bésicos. Como anteriormente se

sefiald  los movadores v  habitantes que se establecieron en el

iugar haqge decenios atras, construyeron ¥  construyen sus

viviendas de acuerdns a sus recursos y tiempo (gue van desde

rmediano a largo plazo), por 1lo gue es comM@n abservar una gran

cantidad de casas sin concluir. Especialmente en habitaciones

provectadas para dos plantas. Cuando 13 casa habitazién se

encuentra terninada, , 10s wmoradores proceden a  pintarla en

colores llamativeos y fuertes. Para el acabado de ventanas en

construcciones donde los mMateriales son de mejor cmlidad, éstas

s revisten de aluminio plateado o dorado. !
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tas casas que disponen de terreno o un pequelio aspacia, es casi

siempre utilizado como Jjardin, donde no se dispone de patin, se

recurre a8 los hotes vaclos o macetas pava colocar plantas, —omo

remanente a su origen rural.

Los que llevan mayor tiempo en la colonia establecidos con sus

familias, presentan mMejores condiciones de vida, existen,

construcciones que ievantsorliaze las ha llevado lustros, pero gque

en su etapa terminal se encuentran bastante acondicionadas.

De acuevrdo a8 los - patrones de 1los paisajistas urbanos, 1la

apariencia general de 1la colonia presenta cierto aspecto

desoladoy, debido a 1la ausencia de Aveas verdes, y hasta de

&vboles; también es notoria la ausencia de vigilancia.
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2.3 Observaciones sobre la vida cotidiana de 1la wmujer.

Povr 1lo general la mujer que habita la colonia, no sale de ella
y de hacerlo es por cuestiones de trabajo. Es frecuente oirlas
decir Jque tienen ‘que ir a entregar ropa’ que lavan y planchan
para 1as coloniss de gente acomodada. Tambhién estan las que

cosen y confeccionan ropa, wmaquilan, tejen, o se ocupan en

pequelios negocios, como Festiurant=s; talleres, eto.

La mwmujer, amMa de casa, que entrewvisté, por 1o geveral no
trabaja fuera de casa, perce eso no es obstaculo para ao tener
algin +tipns de dngresc. Al interior del hogar realizan las
actividades mencionadas o se instala con un puesto .provisorioe
afuera de sus casas o se aleja por unas horas para situarse con

sus articulos de venta en lugares Mi3s concurridos.

Muchas nmujeres

de ésta y otras maneras e inclusive

sostienen el hogar. En familias donde la mujer es de mayor edad

-~

cono - la abuela ' o la suegra, se encavrqQa de ovrganizar vy

adninistrar 1las actividades dentro del hogar, se ejerce una

especie de “‘matriarcado’ ya que a veces invade otitos terroncs

conmo el afectivo donde ella llega a normar 1las relaciones que
se desarrollan en la familia. Las actividades que deserpetia la
mujer de 1la colonia son muchas, pero casi todos en relacidm a

su wondicidén. For 1o general se levanta muy temprano, a lavar,

para alcanzar agua, y lefia para calentarla en ocasiones. En 1la
maynria de 1os casos wo cuenta con ayuda para realizar el
trabajo doméstico, salvo «com l1a ayuda de sus hijas que desde

rmuy pequefias son iniciadas en los quehaceres.
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Aungue el esquema tradicional de mujer-casa siga irmperando o
reproduciéndose, ha ido variands en algunos aspectos. Las hijas
van adquiriendo otras expectativas diferentes a las de su
madre, - aunque éstas las alientan, difievren respecto a3 su
situacidn personal'futura.

E estoicismo y  sacrificio por 1os hijos no tiene limites.

1
‘Hice «<ola para inscribirla en la secundaria, pero ahi estan,

1)

N L d
studisnda’ Roszurs Muoz de GAratea.

E1 factor educativo entrafia muchas expectativas y aspiraciones

en 1as mujeres de la colonia.

De acuerdo a los datos de la encuestasa, los nivelesbeducativos
de 1as nadres, s61n alcanzaron los primeros grados, y cifran
sUs aspiraciones en promocionar a sus hijas en carreras
técnicas, o de niveles intermedios; secretavrias, enfermeras,

etc.

En contrapartida a esta tendencia, también es notoria por 1o
frecuente, 1la presencia de Hujeres Jjovenes asumiendo Funciones

de madre.

Otro fendmeno ohservado es la relativa estabilidad familiar.
For 1o general 1la familia ecta integradh por los padres y los
hijns. También por las caractevisticas propias de la colonia se
encuentra la farilia en eixtenso o dondde la mujer es el pilar,

pero no es &l patrdn comdn.
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A diferencia de los hijns; 1a relacién de los hombres, wo fud
posible ohservarla, ya que generalmente trabajan fuera de casa.
Un tipo de relacisn muy frecuente entre las familias es la del
coupadvazgo.' Con base en 1las alusiones .a ecsta relacidn por
parte de las entrevistadas, se hacen compadres a 1os amigns o
parientes wmas alleagados a 1la Ffawilias esto con el fin de

estahlecer ‘lazos de unidvn’ de povr vida entre 1los padres y los

nijos.

La presencia de la mujer en el amhito de 1a colonia y del hogar
es activa, precisamente por su condiciédn de popular. Al parecer
participa en las accifines que le* reditden beneficins o

solucionen problemas en comMdn.

En 1la ;olonia el dia se inicia alrvededor de las &6 de la naﬁana
cuands muchos hombres y alQunas mujeres salen & trabajar; 1la
actividad de las amas de casa empieza temprano, generalmente
con el 1lavado de ropa, Yy contindan con 1la rutina diaria de
llevar a‘rsus hijos a 1la escuela, alrededor de las 10 de 1la
mafiana prosiguen con el gquehacer de la casa acompatiada de masica

Yy radinteatros. .

A Hdediaz mafiana la zona presenta mucha actividad, salen a hacer
sus compras al mercadn, mMas tarde van por sus hijoes a la
escuela y contindan con los preparatives para la hora de comer.
Alrededor de 1las 3 de 1la tarde se produce una especie e
distensidn, las seVioras han efectuadn sus tareas cotidianas y es

la tmora que disponen para platicar y visitar a las vecinas vy
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amistades, ver televisidn ¢ leer cualguier tipe de lectura de

entretenimiento.

A esta hora de la tavde es frecuente encontrar a8 las moradores
fuera de sus casas o en plética con la puerta entireabierta o
sentada en 1las banquetas o en sil}as en compafiia de sus hijos.
Merodean a su alrededor perros que con o sin due¥o abundan en 1la

colonia.
A los hombres es frecuente encontralos arreglando woches en mal
estado o de modelos antiguos, también es usual observar Jjévenes

formando grupdsculos en las esquinas.

Las Jovencitas se concentran en las esté&ticss o salones de
belleza, que son locales sin mayores pretensiones si los

coMpararMos con los centyros de clase media.

La colonia Santd Domingo presenta bastante vida comunitarin,
por 1lo que a socializacidn de visitas reciprocas entre vecinas
y amigas se refiere. Tnda ésta comunicacidn se da antes de que

regresen los c=pocsos del trabajo.

En cdanto a 1la utilizacidn del tiempo libre, éste es infértil e
impvroductivo para las sefioras que se dedican al hogar en
exzlusiva. Estos «canales de socializaciédn producidos por la
prorimidad, la confluencia de problemas sociales comunes como
el «uidado de 1los nifios, o 1la ‘falta de servicios, no es
suficiente para agruparlas én alguna instancia de srganizacidm

interna.
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En «cuanto a cuestiones relacionadas con el  avvaigo a3 la

comunidad, algunas de las personas manifestaron encontrarse
‘bién’ en las condiciones y 38 1las perspectivas que presenta la
colonia.” En 1a encuesta constanterente se haczisn alusioves a
los estratos mas hajos como espectro psicolégico, ‘ya ve ustgd,

yo leo fotonovelas, tengo hijas pequelias y tenge gue enterarre

de 1la vida, para protegerlas’, que ne es  otra cosa Gue

arlags de 1la promiscuidad, vagancia, etc. de 1la cusal la

‘colonia en swu caracter de ‘popular’ es socionl_dgicamente

vulnerable y propensa a2 las oscilaciones de 1la movilidad

social.

Dentro de la conformacidn familiar, es preciss mencionar gque se

conservan ciertos remanentes de la. migracidn rural, por la que

es dable encontrar la familia en extenso, dandose la situacidmn

con hastante frecuencia que al contraer matrimonio, los hijos

permanezcan conviviendo con sus padres.
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Notas

1.-Programa e Barvio.Delegacidén Coyoacan, de la Col. Santo

Domingo de los Reyes. Mayo de 1985,

2.~El criterio de autoconstruccidn consiste en gque cada familia
construye st vivienda de acuetrdo a SIS - Tecursos Yy
posihilidades. A wveces Con sus  propias #Manos y o con 1la
participacién de toda 1la familia. Algunoes materisles cormo
piedré, arena, tezontle, 1la extraen de sitios cercanos.
‘Desconozco 1os aspectos de la regularizacidn de 1a tievvra, pero
uno de 1os rasgos sobresalientes de 1los habitantes es la

participacisn activa vy directa en el levantamiento de las

moradas.

3.~Extraiden - del ‘Programa de Barrio’Documentos de la Delegacidm

Coyoacén.

4.-J.Turner ‘The Barviada Moverent En ‘Progressive

Architecture’ GCalifornia. 1778. pp. 140-188

S.-Adler Larisa 7 Como scbhreviven los marginadaos en México.’

Edit. siglo XXI.
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CAFITULO 3
3.1 Encuesta

Cuadro 1

Mujeres ingueridas sobve lecturas de fotonovelas

a) 240 cuestionadas ' 100 %
50 nuncalla.leen . 28 %
80 1a leen a veces 30 %
100 mujeres 1a leen. 42 %

bHIiIPreferencia de Revistas.

Novelas de Anqr 16 Chicas 10
Fiesta ' 14 Nov.Musical 92
Capvicho 14 Fiesta de L. 7
Linda 12 Rutas de P. 7
Cita de Luje 11

Del

grupo de mujerses que no leian fotonovelas, pers que tenian

otros habitos como 1la lectura de periddices, diez de ellas se

refirieron a la fotonovela en términos despectivos,

En 1a pregunta ndmerno 24Por qué lee usted fotonavelas.?

En el 90 % de 1los cases contestaron que le gustaba muchn
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lzerla, por 1o que se infiere que la prefieren como un productn
en si misma; el 10X restante contestd que 1o hacia porgque ‘la
leen en casa’, es decir llega incidentalmente a sus manos, su
eleccidn no es divecta y es consecuencia de 1la circulacidn al

interior del grupo familiar.
Cuadro 2

Porque lg gusta : 202

-
”»n

e
<

Se iee en Casa
En 1la pregunia ndmers  tres, concerniente a 1a frecuencia de
lectura, en su mayoria contestd que semanalmente, esto es un
73%. E1 rvesto sefiald que no tenialuna periodicidad especifica
sino que iba de-acuerdg a su ritmo o capacidad de lectura (1la
lectura de un solo ndmero les lleva en ocasiones dos o tres

dias pues 1a leen a intervalos o cuando sus quehaceres se 1lo

permiten. )

CUADRO 3
Seranalriente 73 %
No especificé 27 Z

En 1a prequnta ndrers 4 & Qué le gusta de 1la fotonavelan Las

raespuestas fueron muy variadas, como a continuacisn se sefalan.
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CUADRO 4
Las historias Na;radas 24 %
Los artistas ' 22 %4
Facilidad de Lectura - 18
Escenarios,vestuarios 12 %
Todo 1o que encierra 4 10 %
Otros 16 Z

fl
-——— e

E1l mayor porcentaje se concentra en 1las ‘histovias narradas?’
que es atribuibe segdin Monsivals a 1la incapacidad por encontrar

explicaciones racionales, y a la pasidn exacerbada del pueblo

por lo Aégico y mnistico de los melodramas .1}

En esta pregunta, sin ser Hayoriiario, es significativo el
nwdrero que contestd coro principal atractive ‘los artistas’. De
acuerde a3 las revietas analizadas, 1los artiétas de
son figuras en proMocidn por su juventud e inexperiencia y gue

pugnan por ingresar a un nmercado nis  atracties,

pevra
competitivo  conmo el cine o  la televisidn. Los artistas que

actdan en personajes secundarios en telenovelas ocupan los
estelares en 1la revista. Hay que hacer notar también gque cuandco

un artist’ cotizado aparece en fotonovelas siempre lo hace en

historias seriadas.

Otra modalidad que  adopta la fotonovela son los retratos de

‘artistas’ en Forma de poster & color en su contratapa o

incluida en las paginas centrales.

.
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En 1a respuesta de las amas de casa sobresale 1la que atalie sobre
la ‘facilidad de lectura’ que es una de las variables mMane jadas
en esta tesis, eé decir los factores socioculturales, donde
para acceder a la lectura, se recwrve a3 la  iragen

fundamentamente acorpatiada de poco texto.

Las limitaciones educativas que prevalecen narcadamente en los
sectores femeninos llevan a afirmar en este caso a Monsivais
que no  va é leer 1libros gquien no tiene capacidad para
descifrarlo ni para comprarlsa, y de leer serd por un medio gque
“wo le represente un grade de dificultad insalQahle. En el tenar
ae esa légica no leera literatura-pero si fotonovelas-—-pues no
concurrird a8 una libreris ia rujeyr gque denota ¢l significads dae
ia misma, va que 'pé¥ se’ esta es una personificacidn del
clasismo. Esas expresiones de la cultura, cmncretados.en esng
objetos 1lamados libros, pértenecen fundamentalmente al

patrimonio de 1la burguesia y peguefia burguesia ilustrada.Cc2)

En 15 leciura de la foitonovels juegas un papel preponderante el
hecho que esta sea a base de inagen y escaso te%to. No sucede
Io mismp con el lenéuaje, cuando es leido, pues las imagénes
que NOs | provoca son Mas abstractas y menos participativa, por
ello el trabajo mejor adaptados al lector medio, y éen especial a

la rmujer de escasa dnstruccidn, es precisamente, el papel

reforzador que juega la imagen.

A decir de Garcia Canzlini que “‘para  codprenders un texto

cientifico o gozar de una obra rMusical se requiers

P
codigos, es decir el entrenamiento dintelectual y sensible
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necesarios para descifrarlos. Coro el sistema educative entrega
a algunos y niega a otros —segQdn su posicidn socioecondmica-
los recursos péra apropiarse del capital cultural, 1a
éstructura de 1la ensefianza reproduce la estructura previa de

distyibhucion de ese capital entre las clases’. (3)

La pregunta nGeero S tratd sobre la posible identificacidn de

1as lectoras con la fotonovela.

El 48 4 de las entrevistadas saostuvo que no se parece en nada vy
no existe punto de anparaciﬁ alguno enfatizade con frases coMo
dstas (..’.Por eso la len, porque es distinta...’) Sra Maria

Torres Lajuse (...Ahi todo es distinto, bonito. Siempre sale

hien todo...3} Cristina NJ.N.

En la mayor parte de 1as respuestas por las cuales no se

identificaban 1as leocteoras con la  fotonovela . era por  1a

denotacisn econdmica de 1os lugares o entornd en la que se

situaha 1a fotonovela y por 1la condicidn socioecondmica de los
personajes. ‘Ellos son vicos’, ‘no se parece, ellos viven hien’

etc. E1l 52 Z de 1las entrevistadas si bien contestsd Gue su. vida

real y concreta se parece a la fotonovela era en un aspecto muy
determinado. La probable identificacidn a i manera de ver, se

da cuando las lectoras ven reflejados aspectoas de sgu vida,

sohre todo en el plano de 1los afectos. Ardiel Dovfran sostiene

que  éste tipo de lectura tiene éxitno ya que resaltan y

evidencian aspectos esenciales en la vida de las personas, en
términes de dindividueos, y toda la pléyade e

EHMOCLONES Y

reazciones - del Mundg de 1a cotidianidad.’ E1 rundo del

desen,
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la alépria, las pasiones, 1a tristeza y el amow, anbitos en que

s& desarrolla Y resuslve’ la vida conereta de los

individuas’ . {4)

Este povcentaje sostuve, que si bien los escenaries son

distintos las <ircunstancias » méviles son similares, y por 1o

tanto susceptible de presentarse o repetivrse en algin momenta

de su existencia.(...Claro que si, y 53 las entiends es pbrque

ye LHambidn lo he sentido) Sra. Mercedes Acosta Jaime.

/8i, si se parece, ahorita mismo andan gqueriendo casar a mi

muchacho (hijn) y casos como este, se dan en la fotonovela...?

Sra. Bevrta V. de Escandén.

Este A4ltimo porcentaje también le concede un elevado grado de

verosimilitud a la revista .’Son sucesos de la vida real’,y

como tal con probabilidaes de acaecer en su vida cotidians.

CUADRO S

ot

Si existe identificidén = S2 %

No exigste identificacidn 48 Z

s i 1t ot

En la pregunta ndmero & se le preg@nté a las sefidras si podria

recordar  y relatar alguna fotonovela, o la daltiva lelda; el 30

Z la relatd aungue a grandes rasgos, Sin mayor esfuerzo; el 40

7z solo menciond 1o m&s impactante. Evidentemente las

histarins
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consignadas ervran todas distintas, perso invariablerente en todas

ellas dintervienen juicios de valor, y un manejo manigueista de

las situaciomes y personajesa

En 1la mayovria de 1les casos se d& una recurvencia en los

mMensa jes, 1o que viene a reflejar 1la redundancia que se

conwvierte en novrma como es la fotonovela, asunto que no parece

provocar desinterés por el género, ya' que 1o vepetitive o

reiterative es paradédjicamente Fuente de imaginacidm en las

lectoras.

En los relatos cabilan giros comoj ‘por ne obhedecer 8 sus padees

abandond 1a -casa y se did 3 la perdicidn’ Sra. Laura Escanddn

‘No - escuchd consejos, por eso le fue mal’... Srz. Ana Lapez de

Méndez, ‘Quisn manteney la casa, y ya ve, a los seﬁdfes'esq}no

les gusta’. Sra. Guadalupe Villar. ‘Por cuidarse, el tuvo hijﬁs

con otra sefiora’ Sra. Elndia Ramirez de Gémexz.

Este tipo de comentarios en un 460% de los casos eran de condena

rechazo, descalificacidén o de critica para 1la actitud de la

mujer. Implicitarmenie sz 12 culpaba del detericoro o vuptura de

la relacidén. Se estigmatiza a8 la mujer cuando transgrede

ciertas reqQlasg.----- .- -

sobre todo de autoridad de la figura masculina o cuando vrompe

con lo socialmente establecido.

En ceontraste, 2 través de 1los relatos se pudo inferir gque el 30

Z de 1los Juicios emitidos evan favorabhles & la actitud de la

Hu jer, inclusive reivindicativos. " Ella Se did su
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.

lugar...cuando a ¢1 lo agaryd el vicio 1o dejd... Rosa Sanchesz

de Ovtega

CUADRD 6

al

Relats 1la trama  de la.fotonovela a grandesrrasgos 30%

§6lo resaltsd la situacidm Mas'inpéciante ' 40% ©
Detallada S ' - 20x
N recuerda - 10%
b))

Actitud de condena a 1a mujer 60%.
Actitud favorable : 30%Z

La pregunta namero 7 Lratld sobire 1a cuslidod o zeotitoed gque mas

admiran las lectoras del personaje femenino en la fotonnvela.

Las respuestas al respecto fueron variadas. En primer lugar 1la
frase ‘que sean huenas Hujeres’ {fue la respuesta primera

inrediata en un 47%Z de los casos.

A solicitud de mMayor explicacidn o abundamiento sobre esta
primera evaluacién las respuestas se agruparan en cinco a) ‘que
sea de su casa’ b))’ Que se ocupe y preocupe de los suyos’ o) Gue
sea bhuena esposa vy nadre, d))Gue sea responsable e¢) Que sea

sinceva vy amable.
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Evn sintesis, 1a Maysr parte de las respusstas estén dentro de
lo convencional, y el personaje encuadra dentre del ‘continuum’
de la vida w«cotidiana y de 1los patrones sociocculturales

imperantes.

Las wvariadas intevpretaciones, en este orden de afianzamiento
de las estructuras de doninacibn; se unificavn pov lo general en
torne & un misMe sujetes; la mujer relegada al émbhite démestico
yvdestinada a tareas de procreacidn. La mujer cuya identidad se
construye sobre la base de terceros, (el hombre, los hijgjos), y
cuya reélizacién adn  en tareas no estrictanente familiavres y
donésticas esta _gupeditada a la confirmacién que le otorga el

mundo doméstico.

"Esta es la.sede que funda el valoyr de 1a madvre abnegada v 1la
esposa fiel, las figuras que, desplazando el caos permiten

ordenar Y normalizar  productivamente ia  socicdad

£
£
[
3
t
i

ste
discurso - es hegendnico no solamente porque es el producto de

aparatons idesldgicos de Estado sino povque a partir de ello e

[i1]

-

el vesuliade de un  proceso de produccidn significante
(produccidén de consensos) que se caracteriza peor reunificar y
articular un conjunto de elementos ideoldgicos preexistentes en
la sociedad bhajo 1z forma del sentido comdn. En este <aso en
particular ge trataria de la cadificacidn vy formalizacidn de

las reqlas cotidianas del relegamiento femenino.(4)

El 10Z dJde 1las entrevistadas manifestd que 1a cualidad que mas

admiran del personaje femenine es ‘que trabaje’, que manifieste
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cierta independencia. el otroe 15% restante manifestd 1a
capacidad que tiene el personaje fermenine para darle
continuidad a una relacidn. Es decir 1a adaptacidn y concesiom.
ferenina expregada comMo ‘que sea arable, comprensiva, ‘que se

interese en las cosas de &1/ etc.

El 187 restante le da importancias 2 1as caracteristicas fisicas

de los personajes ‘guapa’,’‘elegante’, ‘bonita’, etc.

CUADRD 7
Buena Mu jer 57 %4
Comprensiva 15 %
Indepeandiente - 17 %
Caracteristicas
Fisicas 18 %

-_—— g

La pregunta ndrero 8 gque atafie a la admiraciém por parte Jde las
lectoras sobre el personaje masculino. E1 40%Z respondid a 1o

que en esencia caracteriza el esteveotipo de galin ’ joven, rico

Yy guapn’. Otro 30%Z dijo que la cualidad gue mas admiraba era la

responsabilidad.

El1 30%Z 1restante exteriorizéd que adeivaba al pevsonaje que

manifestara comprensidn en cuestiones elementales de la vida
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cotidiana. Esta respuesta también fue expresada come capacidad

o facultad de razonamiento o conunicacién con 1a mujer, o con'

la persona que soabrelleva la velacidn.

Doce personas definieron a su tipe ‘idell’, en forma esponténea
a Antonio N.N., caracterizado por el actor Andrés Gavcia en 1a
telenovela "Tu o Nadie‘. (En el mormenta de llevarsé a cabs esta
encuesta, al | parecer era la ‘telenovela estelar en 1la

wragranecibn televisiva)

CUADRO 8
Bienparecido y aqinerado 40 2% .
Responsable 30 % 4
Comprensive 30 %

- - - -

Virginia Erhardt en sua analis sobre 1la figura masculina en la
fotonovela ésta  ia define <ome arrogante, vigorosa, agresiva,
e jerciendn el poder de mGltiples fovrmas,

cohercitivamente,moral, fisica y econdmicamente.
La pregunta Namero 9 estuvo orientada a conocer la valeracidn
que las receptoras hacen de la fotonovela.

LS valora usted la fotoenosvela 7

En esta pregunta =1 total de las entrevistadas (100%) coincddid
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en calificar a8 la fotonovela coro buena o positiva en todas sus

’

modalidades.

De acuerdo a lo declarado por las entrevistadas la valoracidn
de positiva de 1a Fotonovela es; Por qué educa, en un 60%,
Moralizante; en un 20%, Informativa y que ‘ensefia’ (pero con

fines didacticos) con un 10% respectivadente

CUADRO ¢
‘Educa’ . 60 %
Moralizante (Aconseja) 20 %
‘Informativa’ 10 %
‘Eduativa’ 10 %

La ;valoraﬁion de educativa de acuerdo a los testimonios de las
entrevistadas es categorica ky tarativa. Educativa, porque le
presenta pmutas y  natrones de conportanieﬁtos a seguir o que
actitud tornar ante situaciones similares.

‘Es educativa porque presenta el mal, y una sienmpre actda para
bien’ Rosaura Millén de Cedefio.

‘Educativa, porque se lee’ Nora Narvaéz de Castro.
‘Movalizante, son casons veridicos, para que a8 une no le
cuenten’ Idem.

"Informativa, siempre son historias nuevas, Yy hay gque

enterarse’ Dolores Rubio.
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Didactiva, ‘Me enselid a leer en la fotonovela”™ Inéds Pascual.

La <olonia en particular tiene a pesar de su condicidn actual
de clase, (urbana y niveles de vida bajos y en ocasiones
redios ) una extraccidn de clase heterogénea.

Algunas e las entrevistadas aludieron a su origen rural "Es
bonito lesr, donde yo vivia solo radio habhia* N.N. |

El sélo heche de leer se torna en ﬁrivilegic, de ahi gue la
respuesta se emitiera en forma tan enfatica. .

TamMbién se constata el paso o ia procedencia de capas a3
pauperizadas o desfavorecidas.

"Si ye ahora puedo comprarila, la compro".Sra. Santa Martinez.
"La compro Jjunto con el Ovaciones ( periddical.Acld en la

familia todos leeMos.Sra.Olga de Zavala.

L.a lectura de fotonovelas se asocia en gran medida (por el sélo
ejercicio gque 1a lectura entrafia) en cuestidn de status. Saber
leer en el wHedioc es importante, 1o mMismo Gue 23 cppacidad de

—oMpra.

La condicidn de2 relativa estabilidad que posee la pobladora de
la colonia aflora cuando resueltanente afirna que la revista
educa; * Tengo hijas crecidas y 1la leen, para que no caigan tan

facil en la tentacidsn® Syra. Silvia Peralta de Trujille.

Existen vy se percihen a <+través de sus palabras un termor
encubierto por ‘caer’ en situaciones comunes que  son
identificables con lugares mMenos  favevecidos sacialmentes

hacinamiento,prostitucisdn, et-. Por @llo a veces la tendencia a
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Justificar su lectura. Mencionidbarnos anteviovrmente que en 1la
construccion de la fotonovela se recurre a las antinomias y SL
Maniqueisra de 1los personajes y situaciones, estos avrquetipos
corren  paralelas a 1a unidimensionalidad de las expresiones

vertidas por las entrevistadas.

La pregunta narero 10, se le preguntd a las entrevistadas-gque
42  acuerdo a su presupuesto—se pronunciara por el precio de la
fotonovela. ’

El 57 %Z de las sefioras considerd que estaba ‘cara’, el 30 % que

‘estaba en su precio’, y el 13 % que estaba barata.

CUADRD 10
Caré f-'—- S7 %
En su precio 30 Z
.'Barata S 13 A

La pregunta ndmero 11 .Quién mas lee fotonovelas en su casa 7,

fue respondida de 1la giguiente manera.

21 34 % rvespondid que sus hijas mayores, el 217 sus nueras o

suegrasyel 164 sus madres, 8%Z 1la lelan solo ellas; espasos, o

fievrmanos 2%,
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CUADRO 11
Hijas Hayores 34 %
Nuavas 21 %
Madres 16 %
Snlamente ellas 8 %
Espasos y/o hermanas 2 %

Es sintomatico el dato que indica el que las hijas de madres
lectoras también 1o sean, por 1o que la tendencia de ésta

practiza se seguird manteniendo.

Al respecto Garcia Canclini sefiala que “...de los habitos surgen
practicasa... esta interiorizacidn de 1las estructuras
significantes genera hahitos; o sea sistemas de disposiciones

de esquenas bisicos de percepcidn, comprension y accidn.(7)

Uno de 1os aspectos a analizar en esta tesis es considerar 1la
influencia de la fotonovela tomando codMe receptora principal a
la wnujer que organiza ia casa y comc cllz verroduce o modifica

estos patrones.

De acuerds a 1los datos obtenidos este esquera  se  sigue
vepyroaduciendo. Marcos Kaplén esaribe respectos al rol de la
familia. "...el papel fundamental de 1la familia corresponde al
Fecley  que  +odas  los seres hudanos deben pasar a través de un

entenso  periodos de desamparo vy desarvallo, en el cual 1los
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eieuentos de sus personalidades reciben su pfiﬁer modelado.

'
Ciertos aspectos de éste process de condicionémiento encuentra
salida y expresidn en 1los rasgos de obediencia y en la
capacidad para la ddentificacidn que se vuelven precondiciones
para el funcionamiento eficéz de las instituciones politicas en
el control y 1a novilizécién de los individuos. Aprende ademas
que ha de’ incorporar valores que le han sido transmitidos, a
traves o Sk gocizalizacidn famdliar, y dentrorde ésta es la
madre 1la portadora fundamental de los valores culturales taﬁto
al nivel de la participacidn social como de la difevenciacidn
individual, y es por ello que dentro de la conducta humana la
condicidn  Femenina es la parte vas susceptible de adaptacidn a

las condiciones y necesidades sociales (8)

1.2 prequnta ndmerc 12 d.Lee usted otro tipo de lectura, como

libros, periédicos, etc.?

E1v 58% de las entrevistadas contesté que lee aAalarma o Casos de
Alarma, el 267 también iee el periédico La Frensa u Ovaciones.
En  gran pérte de los casos se lee paralelaMente oiro tipo de
lectura +tipo ‘Lagrimas y Risas’, o 1la Novela Semanal, el 6%
sevialsd que ncasinnalmente leia titules como Vanidades,

Selecciones del Reader’s, Contenido.
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CUADRO 12
AlarmMa y Casos de Alarma 58 %X
La Prensa u Ovaciones 26 X

‘Lé&grimas Yy Risas ‘Nov.Sem.l0 %

Vanidades.Selecc.deil Reader’ & %

A pesar que el género y las caracterdisticas de las lecturas
mencionadas no son  las mMismas, la canformacidm temdtica es

similar.

Este +tipo de lecturas para los sectores populares se bhasa en
suceddneos; 1as razones implicitas y pretensiosas de avte; las
pretensiénes estrepitnsas , el énfasis del paisaje o de las
formas sensuales. Monsivais «efiala que esta inclinacidn es en

parte a 1la sensacién de leer sin ol legendario esfuerzo, (2)

Mientras se hace alarde de situaciones confliéiivas debidas a
la desigualdad gocial, l1la bhdsqueda de una relacioéon de
causalidad entre el sistema y la realidad es cuidadosamente

eludida.

Mattelart acota al respecto que “todog estos géneros aordenan y
recovrtan  los  hechos en funcidwn de su eficacia al nivel de las
facultad 8 emotivas del consumidor. Sea en una acepeidn cdmicen

o tragica, todas las situaciones alcanzan un nivel parozistico
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para pyoducir un mMaximo de efectos.

Otra Manifestacidn patolégica latente consiste en 1a
promiscuidad  sexual con connotacidn incestuosa, y la patologias
ambiente desemboca €n actos que figuran en la crdnica roja. Los
crivenes pasionales constituyen el desenlace previsible de un
drana al igual que el matrivonioco es el ‘happy-end’

estereotipado de 1la comedia sentirnental.' (10)

La pregunta nasero 13 V& usted telenovelas, eascucha

radioteatros?

‘El 924 dé las aMas de casa de la Colonia Sawnts Bchingb; vé
telenovelas todos 1los dias, el 6Z no cuenta con aparato
receptor y el 2% porque no dispone de tiempo; adenis el 28 X de

las entrevistadas escucha un prograda de radioteatros.

CUADRO 13
V¢ telenovelas 92 %L
Carece de T.V. 6 %
No dispone de tiermpo 2 %

La mujer dentro del ndcles familiar es el sector mas inclinado
a la exposicifém de 1los medions de comunicacidn, come en este

=asn la televisidn. Las telenavelas, tienen la mayor audiencia
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entre el pdblicoe fernenino. El1 circguito tecnoldgico se estrecha
cada wvez wmas, el acosamiento ideslégico al gque estd eruest;
por parte de 1los medios de comunicaciédn, se contruye v
estructura en una direccidnd ‘En el o;den del corazén’. Las
telennvelas 591 pov antonomasia ‘novelas de amMor’ las
radioteatros, ‘Mmelodramnas sentimentales’, las revistas ‘dramas
pasionales’. Desde este punto de vista, los Mensajes imwplicitos
reveladbs en este sentido pueden ejercer una funcidn mucho mas
"represiva en los estratos sociales sometidos "intensarmente a
ellos, que la propaganda politica mas sutil.

Por definicidn, ésta dltima es mas explicita y descubre 1la
finalidad de su discurso al expresarse, llegando bajo una sola
dimensidn al auditorion ya advertido. Los piikerss, coto en este
caso las wmujeres pobhladoras se encuentran mas vulnerahles,
desprevenidas Yy sobre todo este tipo de audiencia cubre todos
1los sectores de las representacicones.

El porcentaje de mujeres de la =olonia Santo Domingo que ve
telenovelas, es alio ¥y asta exposicidn desde su perspectiva

cotidiAana es nmuchas veces ampliamente fundamentada.

A través de su testimonin aluden a las telenovelas como fuente
de entretenimientn que les permite nmitigar su sensacidn de
aislamiento y tal vez l1la ilusién de vincularse con 1a realidad

exterior.

"Mme  entretienz, vyo no salgo comMo Mi espaso vy mis hijos™ Sra.

Teresa Mondragdn de Lépexz.
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El hecho que este porcentaje sea elevado tampoco es atribuible

a la excepcional calidad de las series. En este intervienen

wtvros  factores como ciertas relaciones de reciprocidad social

en el ambito de =ada harvio de 1la colonia."Nunca ven sola las

comedias,no  Me gusta, a veces viene para arcd, a su casa, mMi

cufiada, gque vive al lado, o yo voy donde Chelo, gque a esa hora
estd levantando la tortilleria.

Le ayudo, nos sentamos a coder y luego veros las telenovelas.

14
Chayo 1llora cuande vé las ‘comedias’ sobre todo con "Los aYios

pasan'.
La pregunta e.(::u::zl.:.--s son  sus distracciones habituales 7
corvespondiente a la pregunta ndmero 14 fue reswpondida. de 1a

siguiente manera. .

El 904 contestd que lo constituian la televisidén y la lectura
de revistas, el 8% mnmanifestd que dibha 381 cine Con cioriz

regularidad.

El cine es el madioc mas aledado de las posibilidades materiales
concretas de 1los sectores poblacionales femeninos de 1la

colonia.
"No, el cine estid lejos, no tengn costumbre, a mi sefior le gusta
llegar y que yo esté en casa”. Sra. Cristema Nafarrete de

Quirdz.

"No sefiorita, wnada mas tele, somos muchas y casi nunca salimns
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todos. Mi esposo sale cuando puede con los nifles, acsd a la
fiesta del FPFatrono San Francisco, cerca de aqui. Pera yo na’

vy, porgque nomis o alcanza' Jesusa Chiavez Mucitio.

CUADRO 14

Televisidn, revistas, radio 90 %
Cine . 8 %
e conteozid ' S 20%

Después de trabajar toda 1la matiana, una quiere distraerse" Sra.

Esperanza Silva Salgado de Ruiz.

ta mujer de una colonia popular urbana no es participe de
especticulos culturales. Frimero por que se encuentra fuera de
sus posibilidades wmMateriales y.segundo poOr que se encuentran
alejade dde su entorno fisico indediato. Pero esta marginacionm
no  alcanza todos los significantes, ya que la televisidén y los
derds medios le procuran ’espavcinien@o’ y 1a cnnsidgba COMO
potencial consumidora de productos  industriales, que esta

acorde con su condicidédn de ama de casa.

Esta funcidén de reforzamientn de las actividades cotidianas que
indirectamente propician los madios de comunicacidn,
implicitamente subyacen en las respuestas de las receptoras.
"Mientras veo 1a televisién, vigilo gque hagan (1los nifios) sus

tareas, plancho y ordeno la ropa’
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La capacidad cohercitiva gque Como madre asume 1a mujer y pot
las w=aracteristicas particulares que adopta la socializacin en
la =olonia la televisidn se sitda en el contexte familiar en un
lugar preponderante.

"A mis hijas le gustan las comedias, y gque bueno, por 13 Henos
estidn conmigo'Soledad Orihuela de Zavala.

' veo =on mis hijas las telenovelas, ’ Sra. Dulce Maria Caldersn

de Guerrerc.

Las dmpresiones que registrée en mis fTichas de ohservaclisn pov
el énfasis, el tono afirmativeo vy convincente que le daban a l1a
pregunta, es que esta practica contemplativa es sobrevalorada y
ponderada formando parte de su dinamica y de su acontecer

diarin.

Las telenovelas son arte y parte en la vida diaria de la sefiora
gue ~ habita 1a Colonia "No, no siga llamando a la puerta, esta
con  wu  wvediia, <n 2a cass do pordtdn neoro; EctA viendo ‘La
Fiera”® - Se va a tardar mMucho conmigo, con tanta pregunta nso

Rlcanzaré a ver 1la telenovela. Sra. Elvira Muitiz

La televisién, radie, y las lecturas en general ne rompen con
el conjunts de actividades ¢ el ritmo habitual de su quehacer
cotidianc."Nadie me dice nada si leo o veo televisidn, o si
salgr al mercado... pero si, he ide al cine pero encuentro tode

de cabeza, y asi no se puede” Sra. Isabel Miranda de Reyes.
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La pregunta ndamero 15, ¢.Como adquiere usted la revista ?

El 43%Z afirmd que la comprahbha en el puesto de periddicos, el 38
Z 1a obtenia en c-alidad de préstamo, o de intercambin, el 19Z

la compraba en tiendas o puestos de revistas usadas.

CUADRD 15
. Puesto de peridndicos 43 %
Préstamo o Intercambio 38 %
Revistas Usadas 19 Z

Las revistas de fotonovelas cuentan con un sistema idéneon vy

eficdz de comercializacion y distribucidn. Esta llega y puede

H

ser adquirida hasta el ‘habitat’ o enisrns inmediato. Prueba de
ello es 1a 1localizacidn, si  bién no numerosa por lo menos

estratégica de puestos de revistas tanto nuevas como usadas.

Como en la colonia se establecen ciertas redes de reciprocidad,
actitud gue es consecuencia de  1a vida comunitaria, que se
establece para lograr ciertos servicios, (que a diferencia de
las colonias de clase media y alta, al wmomento de establecerse
ya se encuentran presentes Y disponibles). Powv ejerplo para
iogvar l1la iluminacidn de una =allse o se conceda la circulaciim
de peserns p» obra, s necesaris que se reunan. E1 otro se ha

materializadno, como consecuencia de las condiciones de vidas
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Reglaciones de amistad, vecinales y de parentesco que consiste

. v
en prestarse. o intercarmhiarse obhjetos meneres de ranera usual

lo que deviene en una danera natural y comdn de convivencia.

Inscrita en esta dindmica Jde  intercambio, se sitda 1a

fotonovela. A diferencia de las fevistas que se coMpran y leen
en  los sectores mas acomodados, la circulacidn se civcunsoribe
al =ontexto Familiar. Esta sitnacién no se repite con la
fotonvnavela, que trasciende estos lindsvoz ¢ s8 dntercambia o
presta con la vecina, amiga conadre o pariente.

El porcentaje que 1a compra usada es reflejo de una realidad a

veces dura coMo es 13 vida misma de 1a mujer gque habita la

celonia, gque constantenente hace esfuerzos adicionales para
procursarse ciertos satis?;ctores. Poy ejemplo. Se levanta muy
teMpranc para alcanzar 1la leche que expende Conasupo. Para
alcanzar ficﬁas en 1los cenirss de Salud, en  gue para
desplazarse, necesita caninaf bastante. Ya sea para dirigirse a
la escuela de sus hijos o para  adquirir los alisentos

diariaMenie, ya2 aque sus babitos de compria difieren con los de

la =lase redia.

De acuerds a los dates proporcionados pov las entrevistadas los
indicadores educacionales y ocupaciomales quedaron de 1a

siguiente manerag
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CUADBRO 16

Niveles Ocupacionales

e o s g i e et

Dedicadas a1 hogar 86 %
Trabaja en casa 8 %
Trabajagora Donéstica 6 %

Niveles Educatives

Cursd hasta el Sto Educ.Basiza 40 %
Cursd hasta 3er.afic de Edus.Bas.35 %
Cubris completa la Educ.Bas. 10 %
Alcanzd el levr afio de Sec.

Nunca asistid 38 1a es:ue}a.

ot v o mt e s i e P e St ey S e P T U S8 P

- -

Ne acuerds a los datos de la enczuesta, la comnplejidad del tema

resume que los problemas son muchos. Existe el nivel educative

de 1a poblacién. Existen interases pSliticos Y econdHicos.

Existen el divercio entre el arte vy la realidad y el papel

asumico por  1la intelectualidad al revestir l1a cultura con

solemnidad, que an  resumidas  cuentas  contribuye a 1a

progresiva degeneracidn de 1a vida humana v del sedio cultuval.

ta wivculacidn de revistas de fotonavelas obodece a “ausas muy
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relacionadas entre sf, el interdés que tiene 1a burguesia en que
h=1) perpeféen determinados valores, 1las gananciag gque obtiene a
expensas de la avidéz de lectura v la inpbéibilidad de_accedér
a wotras expectativas culturales de las mujeres de los sectores

prpulares.

Exigten evidencias histﬁricaﬁ que permiten afirmar gue cuando
se produce un cuestionamiento estructural de la sociedad, yiene
congustéﬁcialnente un auge y demanda por parte de lag masas por
Mas  y Hejores formas de expresiones culturales..Prueba de ello
fueron los tirajes lanzados al mercados de obrag de literatura,

expedidos en forrma y precios accesibles durante el procesn de

-

Yo Lenin en

1la Unidad Popular, durante 19270-1%273 en Chilez. (1
los inicios de la Revolucidn Sozizlista, expresa la necesidad
que tiene el pueblo por lo mas importante vy significativo en el
aspecto formativo de laé Masas, "que es el despertar del pueblo
su sed de coltovras, El oris pevrltenece al pueblo, y debe tenenr
sus raices rids profundas en 1la entrafia misma de las mas vastas
masas  trabajadoras. Debe ser codprensible para esas MAasas v
aMado  por ellas. Debe unir los sentimientos, el pensar, y 1a
voluntad de las masas y elevérlas a éstas. Debe despertar a los
artigtas en ellas y desarrollarlas... Naturalmente que librados
una verdadera 1 tendz guerra contra el analfabetismo.

Organizaremns bibliotecas y salas de lecturas en las ciudades

pueblos grandes y pequelias”". (12)

Soubre 1o relacionado con 1a fotonovela y por ende de la
subliteratura y su contrapartide, 1a posibilidad de llevar

literatura y nn sucedénens & 1os sectores populares, =l
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escritor G. Garcia Margquez se expresa en los sigquientes
términos ' Eso es 1o hay que pretender: una nerla popular dé
zalidad. For supuests que hay grandes linitaciones, y 1la Hayﬁr
es el propio nivel cultural de las mMasas, pere esc ya no &s un
problema  literario, sine politico. En nuestros paises, a las
rMasas les esta llegando con la imagen y, desgraciadarente con
imdgenes mnegativas: su  nivel es tan bhajo gque si quisieraros

alcanzarln solamente con la literatura, ésta llegaria a ser

E P L P sl 1T
S A,

0 en palabras de Gramsci respecto a la ‘popularizacidn’ de 1a
literatura. ‘'Para ser faciles y comprensibles habriamos tenido
que desnaturalizar y enpobrecer un escrito dque se referia a
coﬁceptos de la mayor importancia, a2 la sustancia maés intima y
preciosa de nueétvo tiempo. Hacer eso no es ser facilesy; es ser
tranposos, «coMo el tabernero que vende agua tefiida déndola por
vino,; Un concento dificil en &d mismo no puede dar en f&cil por
la expresidn sino convertirla en torpe caricatura®*.sic ( 14 ).
Es decir una auténtica expresiidn y manifestacién poapular que
forme ¢y sea parte de su cultura. Una cultura popular construita
sobre el aurento del tiempo libre debhe brotar y surgir de 1z
propia clase y edpresar sus valovres, aspiraciones y practicas.
Radl Bé¢jar sostiene que esta cultura popular se constituye por
un  conjunto de expresiones dicectas, sensibles, afectivas y
estéticas, sohre los problemas esenciales de la existencia. (

15 )
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3.1 Diselio y sintesis de 1a encuestia

For ser  una investigacidn Fundamentalmente empirica, se ha
procedido en 1o posible a 1la bdsqueda de los eleﬁentos
concretos, indicadoves o las operaciones que permitan medir l1a
influencia de este medio de cosmunicacién en la MU jer .

Para tal efecto se utilizaron daiws exircidcos divectanents de
la realidad social objeto de estudio, por 1o hue se tord en
cuenta para la construccién y disetio delr cuestionario lasv

hipétesis conceptuales, won 1la finalidad de hacer descendér el

o -

1ival  de abstracocidén de  1as  variables y poder dManejar sus

referentes enpivicos.

En el disefico y en las preguntas se considerd el marco social vy
cultural de lac .entreuiatadés tratandos en 1o posible de
construirlas en forma sencilla y éccesible. Las respuestas son
producto de su propia valoracidn, sus expectativas y
experiencias wvivenciales. La deteccidn de estons aspectos es el
resultaddn de pfeguntas no que tendian explicitamentes & inducir
la aprehensidn  del caricter ideolbgi&o. Se trata de preguntas
esencialrente abiertas que podian recoger una vasta gana de
apreciaciones acerca de la fotonovela y sus implicaciones. Esta
precisidn se hace cownsiderandoe gque las receptavras no pueden

problematizar aquello que no vislumbran cowms problema.

El aspecto idenldgicon de alguna manera sstd inrmerss vy presente

e sus respuestas. Esta adhesidn y aceptacidn a la fotonavela
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servirad para dinferir 1a adhesidn a una determinada (y a veces
insconciente) conceproidn, valores e ideas gque no se conduele
con la condiciédn de clase de las entrevistadas. De sprecisrse
una posicidn oritica o una Jdecodificacidn en los mensajes por
parte de las  dnvoluc_radas se considerara COMO un
cyestionamiento o rechazo a esta forma de cultura impuesta.

Esta wvariahle que discrimina la wnuestra en torno a mayor o
menor rechazo es 1a pauta fundamental sohbre la que se basa el

.

estudioc.

Se estructurd una privera medicién a nivel clasificatorio de

variahles. Edad, occupacidn etc.

Las +tres primeras preguntas estén encaminadas a constatar 1la

lectura de la revista.

La 'pregunta ndrero 4 se conforma a partir de variables

socioculturales.

Ba jos niveles de escolaridad ' SBe accede a la lectura
bajo formas y

contenidos delimitados .

Fara 1o ual covresponde una pregunta abierta teniendo como

items, las historias navradas y la facilidad de lectura.

La pregunta ndmers 5 se planted con la finzlidad de estimar la

adhesidn  hacia normas y patrones que subyacen en la fotonovela
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por parte de las lectoras se plantea 1a prequnta sobre

¢

identificacisn, en términos de asociacidm disociacidn.
Y

La pregunta ndmern 6 corrvesponde a8 una interrvrogante abiertas
orientada a estimar de acuerdo a las opiniones emitidas por las
encuestadas del papel femenino en la fotonovela. Los Juicios
vertidos hacia ese rol es codificado a8 través de doas
modalidades: Aceptacidn o rechazo.
.

La pregunta namero 7 se estructurd de acuerdo 3 variables
socinculturales. Para su operacionalidad se dejé como pregunta

abierta codificandose finalmente en S5 items.

La pregunta 8 repite la misma interrogante sustituyendo la

figura fermenina povr masculina.

La pregunta namero % esta configuvradl’k park " astimar  1as
implicacinnes ideoldégicas, de acuerdos 38 1a valoracisn de las

lectoras.

“La prégunta ndrero 10 se  incluye para correlacionasr los

indicadores sociecomdmicosa.

La pregunta nfero 11 fue ismplementada con 1la finalidad de
estimar la reproduccidn de hébitos y por tanto de ideologia al

interior del ndoleo familiar.

La pregunta 12 se ds¢plermenta con la finalidad de conocer la

adherenzia a alguna forma de expresidn cultural, con un enfoque
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unidinenéional (nota rogja, dradas, ete)
'
7
La pregunta 13 se dincluye con 1la finalidad de wmediv la
marginalidad cultural y en contraste el consumo de productos
culturales. E1 altimo bloque de tre; preguntas se construye Con
la intencidén de conocer aspectos de este reduccionismo M%terial
y cultural de la mujer y por otro el papel de 1a foionovela y
ostros medions de comunicacidn en su entorno fisico.

Notas

l.— Monsivals Carleos Politica Cultural del Edo. Mexicana.
C.C.E.
24~ ops it Monsivals pag.138.

3.— Ibidem.
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6.~ Piczini Habel "lo cuestidn femenina". Pubh. Few. Binestral
Val. V. Nam. 17. pad. 20. '
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?.— Monsivals gp.cit. pag. 110

10.- Mattelart Michelle La fotonovela como lectura seudoamorosa

{Cine Aror ).

1l.- Saéz A. Pueblo vy Literatura. rev. Flural. 19746. pag. 49.

12.~V. 1Ilich Lenin " La cultura v 1a Revolucibn Culturall Edit.
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CONCLUSIONES

La hipédtesis de este trabajo sostiene que el grado de
aceptacidén de la fotonovela en estos sectores estd en velacidn
a mltiples 1% coaMple jos factores. Por 15 «ual esta
mredisposicidn natural al género obhedece y es consecuencia de
la estructura social y econddica vigenwte. Estas condiciovnes de
existeniia ew su  =osSs = braduce en ‘ limitaciones que sonm
innanentes histdvicamente a su condicidn de nujer, hasta las

limitaciones y restricciones econdmicas.

Entre estas instancias de socializacién, tenemos 'la educativa.
L.os wniveles de escolaridad permanecen hajos, ello es resultado
‘de la postergacidn que las nujere; han experimentado frente a
log beneficios de l1la educacidn sistematica, formal que perdite

2] idnereso & 1a lectura por intermedio de géneros devaluados

T

oy su  forma y contenido. En consecuencia no lee literatura,
sinn  subliteratura personificada entre otras formas de lectura
por  la fotonovela. La forma y manera de leer estd acovde con

las -.carencias formativas. Significa por 1o tanitds qua sord un

o

textno gque no entrane un  grado de dificultad insalvable, ni
requiera de gran capacidad de abstraccién, ni un nivel
zognocitivo elevado, ni conformMe una complejidad tena&tica

1
superior.

Zs en zambio, una unidad estructurada para pdblicos con pocas

exigenziags pern demandante de dosis estimulantes que compensen
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la desolacidn de su realidad social, ficeidn donde los lugares
y personajes son opuestos a3 esa realidad. En lo referente a la
estructuracidnh vy por ende 1la utilizacidn de vecursos de 1a
Fﬁtonavela para una mejor asimilacidn se concluye que el uso de
la fotografia, el elemento iconografico, es el mejor adaptado a
la mujer de escasa instruccisdn, ya gque el apoyo gque brinda 1la

imagen le facilita la comprensidn del escaso texto.

A nivel de mensaje visible, al saberse a un pablicobcarente de
satifaccidn las dimAgenes extreman las actitudes sexistas, en
otras palabras se refuerzan situaciones estimulantes con
rarcados tintes misoginistas, situacidn paradédjica, ya que‘cano
haciamos woencidn son las wmujeres las principales adéptas al

género.

En términos ras rveales, la Ffotonovela para la mujer de 1los
sectores populares, sigue estando a su alcance como fuente de
entretenimiento. Mientras los otros grupeos sociacleos se
henefician de hecho de los privilegios de la cultura formal e

informal en sus variadas manifestaciones, a los sectores

W

fereninos de 1las clases populares, no les queda sino la aguda
necesidad de aprovechar al maximo las escasas fuentes de que
disponen. Como quedsd de manifiesto en la encuesta realizada,
précticamente l1la mitad de las mujeres intervogadas rencionavon
que empleaban wmedions distintos para adquirirla, 1o que deriva
en un sistema de circulacidn subtervanen, pero efectiveo como
sigue siendn el préstamo, costumbre bhastante arvaigada dentvo

dal caracter comunitarico de la Colonia Santo Domingo.
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La Ffotonovela y la ‘calidad’ de lectura que de ella se derivé
sigue estands corvvelacionada oon indi:adoreé esondMicos coma’
las wencionados anteriormente, con la presencia de variabies
sociccultuwrales. La mujer sigue estigmatizada como receptiva
pe .
pero  desde una perspectiva mitoldgica que funda su particulay
vulnerabilidad en ciertos atributos prodhcto e su particular
naturaleza. Par 1o mMismo, con 1la misma reiteracidn 1a
debilidad, edotdividad, 1la sensibilidad y 1a infinita gama de
misntos  contradictovios gque encierra el amor. (pilar que

se supone configura la fotonovelal.

La revista también es aceptada porque es parte de su propia
comunicacién... "Ha estads en las revistas de Merin, de
Légrinas‘y Risas, en ese orden, primers lagrinas... Estd en las
wovelas de Corin Tellado y en la historia de Yolanda Vargas

Dulche (1) .

La fotonovela recrea los estilos ya expuestos en el cine, en el

aspecto musical y televisivos.

Este aspecto  de alidento espivitusl, on =1 2aso de la
fotonovela no provoca un cuestionamiento en las receptoras. La
;alovacibn de estas producciones pov el contrario vy de acuerdo
a sus vivencia y realidad es sobreestimada. Esta didentificacisn
con productos coma 1a  fotonovela configuradons a través de
intereses netamente capitalista ocasiona que 1las lectoras se
identifiquen con valores  pegqueYicbhurqQueses o burgueses. La
fotonovela de acuerds a 18 muestvra  analizada  trata sobre

aspectos Corunes y cotidianos en la que se desarrolla la vida
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de las personas. Cuestiones inherentes a las personas en algdn
moMento o  circunstacia, a saber. Angustia, tristeza, celos#
etc. Ahora bidén a través de la encuesta se pudo constatar que
este verticalismo o esquema ideonlégico contenido en  1la
fotonovela es captado de 1la siguiente smanera. Priero: Una
coincivenzia en la dntencionalidad del rmensaje; cuando un

sujeto, se aparta de ciertos cinones establecidos socialrente

come  “desoir la autoridad paterna’, o romper con los vigidos

esgquanas familiares del rol materno por ejemplo,. se unifica en

1a receptova esta uwunidimensionalidad del ®ensaje, de 1Ia
fotonovela. Se 1le estigmatiza. Hay que hacer notar que_los
valores wmanejados en la fotovnovela corvesponden a patrovnes
conserQadoves del orden vigente. La mMujer productora vy
organizadora del &mbito Familiary 1z muder subordinada a
terceros, es decir, espose e hi jos, la mujer relegada al
entorno  inMediato. Cuando este models se rorpe, la fotonovela
utiliza 1los mdaltiples wecanismos de condena a este ovden
transoredido. De ahi gue 1a fotonovela & sritsrio de sus
lectoras se eriga en 1a quinta esencia de la moralidad, y se le
ntorguen cualidades gque hen‘?ieian-la vigencia de un sistema
establecido v pocce tienen en conmGn  con la realidad vy
condiziones de existencia de 1las lectoras. Sequndoj ciertas
—ateqgorias sociolédgicas, cormo movilidad social es ampliamente
promovida en 1la fFfotonovela, teniéndo el wmisme imMpacto en las
receptoras. La revista tiene el propésito de mostrar gque la
sociedad es iqualitaria. Es decir que todos los individuos
tienen 185 nmismas aportunidades de ascender. Una de 1las
antinomias mas socorrvidas por parte de la  revista es la

nezilacidn  de una clase & otra. Donde los conmflictoes de clase
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N0 existen o c& diluyen. Esta ddenlogia que se encuentra
impldoita en la  fotonovela tiende a apuntalar una concepcidn
esondMica . especzifica, cow la finalidad de  favorecer 1la
supervivencia de 1la sociedad. Esta idenlogia es manifiestamente
de  sorte  pequetiaburgués. En su inmensa mayovia los personajes
sienten, opinan 'y actaan segan las pautas de unz mentalidad
clasemediera (2). Antericormente Qencionébanos que la condicidn
de olases de 1la colonia Santo Domingo es fundamentalmente de
condicidgn  abhrera v en menor grado de sectores mediosg (personas”
’
aus  trabaian povr  cuenta propial);  a) peluqueros, =apaterns,
mecz&nicos b)) pegqueNio Comercio y empresas que trabajan powr cuenta

»
propia, cuya actividad primaria es 1a venta, <) asalariados.

De acuerdon con esta clasificacidn la identificacidn de las
rlectoras es con  la cateqgoria inﬁediata an la escalz de la
estratificaciéng 1la clase wmedia. Al respectn Gahriel Careaga
sefiala:s ".oew La clase media tiende a sobredeterminar a toda 1la
sociedad con su estilo de vida, con sus formas de expresidm
cultdrales y politicas™. Forman esta extensa clase media (enire
otros)  los burdcratas... Los profesionistas, 1los ejecutivos...
los intelectuales... 1los hombres y mujeres que permiten 1a

ligazédn entre proletariadse y burgueeia (3).

Esta aparente facilidad que ofrece el sistena, es en la
encuesta  hastante ponderado. Conjuntando este punto con el
anterior, sobre el planteamiento hipotético, cowzluinos que es
un  mMedio gque dimpone valores e ideologia, por 1o tanto 1a
fotonovela a5 enajenante. Pero esta comclusidm involucora otros

aspectos. La fotonovela es Aceptada porque esta ambivalencia
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ficcidn-realidad estsd presente. Es ficcidn en la.nediQa en que
la fotonovela se construye en torno a los valores de otea clasg
y su  Ambits naturaly el lugo y la sotisficacién y las
contradicciones en que se nmueven los  pevsonajes no tienen
relacidvn & 1as gue por otro lado se desarrollan en el medio

veal e las lectoras. Naimt Nomez escribe en velacidn a la

ficoidn ‘“Entretenimientos es todavia guizas dentro de una
sociedad sindnimo de ocio y de ficcidn. Pero este soviar con
mundos ivaginarios ha rido Qenerado <omMo ‘una necesidad

ivperiosa de un sistems gue asd purifica la desolacidn de su
realidad social. El lector, fuera del mundo que otros orearon,
ge refupia en esas volutas de apio gque le dan la gsensacidn de

compensacidn que necesita" (4).

En ocuanto a 1las interpretaciones “realistas" o grado de
vernsimilitud <con que trabaja el relateo, con la cual se
identifTizan  las lecztoras, ya que establece una analogia entre
los temas planteados por el género y 1los problemas catid
que  vive en su medio. En otras palabras refiere 1la btrama a su
propin contextta. Repara en los elementos recuvnientes del relato
corn  andlogos a8 1los que eveﬁtualmente‘presenta su realidad;

alcohnlismn, promiscuidad etc... a8 partir de esta transposicidn

mecanica Jde 1os  elenentos del relato a8 su propiv armbito de

vida, la receptéra adhiere a 1a totalidad del esquema
jideolégico qua  vevrtebra la sevie ¢ la mManera que ésta

interpreta los datos de 1a realidad evige un principio de orden
1Y moral y en wvirtud dJde éstne resuwelve 1los comflictas

planteaddos.
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Esta realidad se remite tamhién a situaciones-de los cuales
ninguna persoana como ser secial y ente bicldgico estd estentn,’
que es el circulo de 1o inmediatn, donde se recrean aspecios de
su realidad oMo individuo,  formas y reacciones de  su

motidianidad.

La nujer se evade de su cotidianidad en 1la medida de su
socializacidn. Aunque su forma de evasidn basica 1la encontramos
en su entormo figico natural, el hogar, ¥ es a través de los

mMedios HMasivos de comunicacidn

La univocidad en el wmensaje es 1la constante; telenovelas,
fotonovelas y radioteatros. La FotbnoJéla en este contexto
viene a reforzar la situacién que adn impera en la condicidn de
la wnmujer. Confinamienis &1 reducto doméstice, estructura su
actividad en base a terceros, transHisora a su vez de valores
en sus hijos por la estrecha relacidn en ellos ( no existe una
incarporacidén al +trabajo productivo que 1la aparte de esta
funcisdn. Aungue si bién en  térmianes gonevales 1a  rutina
domnéstica, es pobre, Mondtona y bhasicamente enajenanie tiene
la ~ importante funcisn de permitiv 1a reproduccidén de la fuerza

2
X}

Y
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-
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Lot
Respecto a esta welacidn con los hijos Bertell 0Olman escribe

."Las personas adquieren 1la Mayor parte de sus caracteristicas
en la infancia. Son 1las condiciones que entonces operan
transmitidas primo-dialmente por la familia, que hacen a las
personas 1o gue. son, por 1o menos en 1o que se refiere a sus

vespuestas basicas. (35) »
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De acuerdo a la encuesta no deja de ser significativeo que el
417 de las hijas en edad de leer contingen con la tradicidm de

sus madres, lectoras de fotonovelas.

Te acuerdo a leos datos de la encuesta, las mujeres tienen nas
tendaencia a2 identificarse con 1los valores tradicionales. Aungue
de acuerdo a las evaluaciones y ohservaciones, se evidencia y
deranda  un trauo_ HEs  oguitativa en términoes de relaciones

.

interpersonales, sobre todo en el ama de casa Jjoven, haciends
4
la salvedad que no es una conducta generalizada. A pesar que 1a
imagen de 1la nujer (sobre todo en los sectores redios) se ha
ido modificando este process se da en forta mas paulatinag en la
mujer de los sectores populares. Esta nueva imagen que més bién
se refuerza en los medios de difusidn ‘no ha alterado 1a
_existencia familiar por 1o que estinvo gque estagleﬁcalaS'de
valovres seouird rigiends, oon modalidades o cambions gque
favorecen el desarrolls de 1la wmujer allinteriof del ndcles

familiar.

El usn de su tiempn libre hasta ahora se desiing & goncumir pov
diferentes espacios 1os signos que refuerzan su condicidm de
mujer. En las colonias populares nos hallamos ante 1la presencia
de una verdadera subrcultura ("polo subcultura™ la 1lama ‘Quijano
para indicar su  articulacion  inevitable y polarizada con el
"polo cultural dominante) caracterizada por relaciones
sqcimculturales de tipo comunitariog espivitu comunal, trahajos
comunales eto.

El  conjunte Jde valores, actitudes, orientaciones y lealtades
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implicados tienen en el fondo un elevade contenido econédmice
que se expresa coMo  ayuda mutua™(é). 0 en palabras de 15
escritora Eleva Poniatowska "Tradicionalmente la sujer, y sohre
tods  1la mujer casada estd mMAs arraigada a la comunidad, es
difizil que pierda aontacto con la realidad. Perﬁ esta realidad
cotidiana y doméstica no o5 a la larga un enmvigqueciniento sino
un  lastre: una edigencia de dividir y multiplicar su tiempo
atencidn en mMil y un cuidado mMaterial que 1a distraen, la
entorpecen, 1a linitan .Sientd que & 153 sujorss les anoecta
“tanto trahajo simplemente vivir, la gdaptacién es tan dura que
todns sus esfuerzos sé desgastan en esos tan misteriosc y tan

1lleno de sovpresas que es el acontecer diario'” (7).

Cabe agregar cierta apreciacién que se podria hacer a un sector
‘del  materialisme el mMas intepgrista de descuidar cudles son los
problenas del hombre y 1a mujer en términos de individuos y

toda esa caracterisctica o reacsioncze del mundo de la

1]

cotidianidad que no parece mMmaterial tratable para crear una

concienzia de 1la  transformacidn de la sociedad. Agnes Heller

sostiene que  por inveolucrar las actividades heterogéneas a la

vida cotidiana, &ste esta- conformado por todo un arsenal de
efectos, necesidades,. capa&idades etc. estableciendn una

velacidn del gque debe apropiarse nitidamente. (8)

En relacién a la familia y & la madre de este caso,_ﬁario Ongay

esaribe 1o siguientet . "Desde mi punto de vista, se ha

descuidado el estudin che la familia, como un agente

intermediarino  entre .él individuo  y la sociedad. La mujer se

hace cargo de que 1loas hijos se vistan, se baten, vayan a 1la
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escuela, comMan  y  duerman a sus  heras. De la misma manera
’

dictamina moldea, transmite valores, normas  conductasy

idenldgia " (9.

Es en este orden que puesde verificarse tqdo un  sistema
Jerdrquino de Pelaciones a través de  dnvisibles (ﬁor
inconscientes) mMecanisHos de cohercisn y  represidén  que
garantizan 1la reproducciédn incesante de sistemas de.creencias,
Modelos de comportamiento, habitoes y costumbres “funcionales al

sistena.

La primera razdén que se esgrime pavra justificar esta situacidn
es que es5ts&  estrecharmente vinculads & un candiclonaWientso de

clase frente a la cultura.

La falta de hébitd y =ostumbre en relacidn a 1la lectura, el
desplazamiento con respecto a 1los productos de 1a cultura
tradicional (librasjliteratura) determina gque 1la fotonovela
aparexcs on conparacsisn con loe dends, cormoe un redis que exige

un esfuer=n HMenor.

Algn parecido & 1o que sucede en la imagen televisiva
relacionada con el goce que proporciona 1a inmediatez y 1a
tangibilidad de la 4imagen. Las condiciones socicecondnmicas
actuales dinclinan adn Md3s a loas sectores populares al consumoe
donde  prevalecen los  productes con profusidn de 1o visual
gr&fizos. Esta fovrda pasiva de aprehender cualguier fendMeno o
recibir cualquier forma de conocimiento es 1o que se pretende

transformar o mModificar.
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En este contexto habria gque hacer notar los egfuerzos de la
Secretaria dJde Educacidn Pdblica por llevar esparcimiento vy

cultura & 1los sectores populares, a8 costos accesibles v

cuidandno la calidad de las lecturas. (10)

La reciente apertura de bibliotecas en sectores alejados de la
lectura Cpor prejuicieos o asociarla a privilegios de clases)
permwitird contrarvestar estos habitos deformantes y negativas,
y Favorecerd una eleccidn mds amplia (11)

.Sin embargo la fotonovela encierra ciertas potencialidades, gue
fueron soslayadas por las lectoras, gque es una forma de ligarse
e introducirse al universo de 1a lectura. La fotonovela pochria
destinarse =on fines diddcticos en oabrazs o tareas de
divulgacidn en sectores secularmente apartados de la lectura o
veticente a aceptarla si esta desprovista de imagenses o

estimulos visuales.
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