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I N T R o D u e e I o N 

Cada vez es mayor. la importancia· de la industria turistica en el marco del desarro-
-.·: .' •e-. - • ~ '": • - • • 

llo general de México .. ·Es d~: destaca~ la importancia económica que representa el -
;.~- · __ ·;,., ... 

desarrono aE! .es_t.él-~.H.~v;~~¿~_2~.f~ ~ºa.ºs los sectores productivos de la población, -

ya que constituye una fuerite de ingresos no sólo para las empresas que partiCipan -

directamente, sino además supone_.un._ mercado ventajoso para la producción agricola -

y artesanal. Otro aspecto econ.6mico importante del turismo es que actt1a como un -

eficaz agente redistribuidor del ingreso, acumulado en los centros industriales y -
.. 

comerciales del pais y contribuye a solucionar el grav~ problema de desempleo que -

afronta el pais, creando una gran: ~al"lt:i.dad~d.E!--~ij\pleos ~e~}ari,t~ tndices bajos de in

versión, aprovechando maria de obr~ c.()11 ~~~~~A~ci~~'.-d.X h:i.~eÍ ~ecÚ.o y bajo. 
:_:~:··:, < "·> ,._< ;'.: "' . ":· :.~;_'. ,,_·_._-.· --;-.~:.:·:_·:: ;.:: 

.. "::. ~-/. •' · .. -;.-. 

El turismo desde un enfoque socio culttiráf°;:c~fi-~E~s~t~i~-~~IB~+-~ft§;aé'1os elementos 

más importantes de la integraci6n y difuci6n ·~.¡:ep::[~'1 b~ff~f~;ig~d:!.b·~al, al proporcionar 

::::t::::·:::~r::.:::·::·::1:o:::::::1b~·~i~¡~l{~f tl~Ji~t":~·::r •:::::u::a::n:: 
conocer la historia del pais y· su gran pof~X~¡~]_- ~S r~~~;~~s naturales y humanos, 

afirmando de esta manera la vocación de progreso para lograr el desarrollo de México. 
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OBJETIVOS Y JUSTIFICACION DEL TEMA DE TESIS TITULADO. 

"CENTRO TURISTICO SANTA CLARA DEL COBRE". 

Michoacán es uno de los estados de la repCiblica mexicana que cuenta con, .una gran ca_!! 

tidad de atractivos naturales y culturales, particularmente la zona c~ntro d~l esta-

do que nos ofrece zonas arqueol6gicas como Tzintzuntzan, ciüdades cuya '·fundaci6n se 

remonta a la época colonial, como son: Morelia, Quiroga, Tzintzuntzan, Patzcuaro, -

Santa Clara del Cobre y la poblaci6n de Zirahuen, todas ellas con su important1simo 

legado de construcciones de tipo civil y religioso, corno importantes atractivos natu 

rales se ofrecen el Lago de Patzcuaro y el Lago de Zirahuen, el primero con sus gra~ 

des atractivos tradicionales y el segundo con la az(il transparencia de sus aguas y -

la extensa variedad de paisajes boscosos de sus alrededores. 

Otro de los atractivos de esta zona centro es la producci6n de todo tipo de artesa-

n1as, principalmente en las poblaciones que forman- la llamad.a ºRuta7 Tür1stica de las 

Artesanías". 

Las fiestas populares y religiosas forman parte del patrimonio cultural que ofrecen 

al visitante cada una de estas ciudades. 
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Todos los atractivos antes mencionados explican la gran afluencia tur1stica que se

g(in tados de .la Secretaria de Turismo del estado, en el año de 1982 se recibi6 la -

visita de l' 716¡8i~>t\li'i~tas de ,los cuales un 93.8% correspondi6 a turistas nacio

nales y el 6. 2 % ca ,,t.dr¡,~~~~~~xt.r~Djeros I siendo la derrama econ6mica para ese año de 
' ··-' ~-~-~.-: . :_::·. <" ~ :,':~·-. ''.·.: 

Con el objeto de atenderar creciente nllmero de turistas y tomando en cuenta que -

Santa Clara del Cobre carece de establecimientos. adecuados para a tender esta deman 

da, se propone "El Centro Turistico Sant~ Clara.del Cobre", para la ubicaci6n de es 

te centro se eligi6 la poblaci6n de Santa Clara del Cobre por contar con la infra -
estructura y el equipamiento urbano necesarios', '.~~~~ásde .contar con medios de comu 

nicaci6n como son carreteras, telégrafo~;. y :~~·{.~i~f~'.télef6nico. 

Otros objetivos que se persiguen con la cre~CÍ~n •. d~ e¡;te c~ntro son: Impulzar el -

desarrollo de las regiones menos favorecidas, promover el empleo y el consumo de la 

producci6n artesanal de este lugar, buscar la redistribuci6n del ingreso por medio 

de la derrama económica que genera el turismo. 
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2.- ENFOQUE SOCIO CULTURAL Y ECONOMICO DEL TURISMO 

2.1 MARCO.:SOCIAL DEL .TURISMO .. 

El estado debe utii:i.~~~ .~6do~'>l.~~' :Í.nsttumentos para alcanzar una mejor distribuci6n 

de los benefici.;s ~~~it~~os~~ef··i~~baJo, C:,onio la mejor opción para mejorar las rela 
_:,•:__ .. -'._ .:__,-~,,_:_.,_'_. __ i__;.j:~~~;:~~~~ --··.-::-:.'--

ciones entre el estado- ia:,saCiea·a:a.:. 
_,_. ::·-;_,~L)~- ·:.::- _--~~-..'.'-.)· . -

",· ~;;: . -~-~- ;o,c· '.·'.~~~-
.. ~~ t' ~~~':\-~ -~;;·:=,~;~'7:? ~-~;/1-~}~~-':'·:<s 

El turismo como concepci6i(/.~8'.i-{lfi~6,orii'piel1\~nto ineludible de la actividad laboral y 

entendido como un cont:i:n\lo 'i:~;~'f~~lhB:i.~.;~~ .0i~encias, ·.constituye un instrumento de -
--·-· -''º'-f¡:;- :/;·.:.L:~·._9_,~·->: 

superaci6n individual y ~ole6't.t~·~fft~J~·i~· '{ge~cia al derecho a la recreaci6n, como 

derecho emanado del traR~ji.:.'JL~~:t;_f:!f~l+Y't ":º;;-;:.:,· __ ' 
-, ~--- -

La núeva concepci6n del turismo, n~i'~i5·J;}dg~~fup1ai la a.ctividad como mera distracci6n, 

sino como parte integral del proceso~ci~'i'~i~~g$~·6p~y-c:ulturizaci6n, al considerar que 

la recreaci6n es a la creación, como la<)pro'ci:iótividad a la producción, y as 1, en la 

medida que encontremos su equilibrio estaremos.logrando el desarrollo equilibrado -

del pa1s. 
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2.2 POLITICA TURISTICA. 

____ Doméstico o Eminentemente Social. 

·, 

TIPOS DE TURISMO 

···.·~~·. illté'~~'á,~{¿fi~·(i'iit~r~~bional) . 

1.1 
•'ffá.cetm:'é'cl:i.ia:a:a.~;éi•:C"d.'el:eé:hoc a ·la recreación 

ASPECTO SOCIAL' ' .. , ,•,•·";'";."''>:···y..... '~., ;;.¿ij •. 

',de i<;~. cii.~t:iri~¿s··• gr\.ipÓs sociales 

POLITICA 1.2 ASPECTO 
TURISTICA ECONOMICO 

1. 3 INSTRUMENTO 

DE DESARROLLO 

REGIONAL 

Consolidación de la actividad turistica 

Creaciónde Empleos 

Generación de divisas 

Impulso de la acti':'idad econ6mica regional 

mediante los recursos económicos captados. 

Capacitación de los residentes como prestadores 

de servicios 
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2. 3 REPERCUSIONES SOCIO CUL'l'URALES DEL TURISMO 

El trabajador mexicari61:' nci:;t.i.ene;-ei poaer élaq{J.*sit:'i.'10 :qlle•le_ permita -la inc0rpora-

ci6n in di vidual---ª r~-:~;¿i-füici~~ t:U~1~;t:R~. ~8ªr\i!º- ~üe-·7~~°/pr~t~-~~e·i.,-q\l~ tfütJrábaj a.~ 
dores puedan ·hace~'uri~I~¿~~nda 'or~anizid( d7,:f~~·e_;iJ~'f8'~·N~~J.~:1{~80~~-.·~~5,~-~~-,Jt·:~8~;r'-~~--·
tisfacer el derec110 ·a lél recread16n'·;y-~ií~ff~~~~tf~~~~f;~~-~1~f;~~~~3fJ~6,-~~f~~-~s~~~~-~~?;,·:.--
a1 menos del sector laboral; ident.Lfic~Cio; como e:a-~ectói-;,ffiásj.-s-~d:e~~it>it:;':ai:i i'se~~ in~ -

'>··~-'. -·- '-,, :·'·"'\:;·,~,:-~·'"~'"<,:-~ · _,- ·.::_·-· ·.,·-:Fr: '->~·:··.~""' 

Corporado a estas. acti' vi' dades ·.- --·-ce,,,;,_, ';j;c- _ '.;3f~-';""-~f•'-"-'•"1'~-'--~"-;¿;'•'~,. _ 
'', ~---·_·:_::._-~~-·:::·_·.~·:: .c ... ,, .. ,, ·;<'~-··.e~~-·:;· .·-, ". _ . 

- - --,-·-·==,. - -. -.:~:·_·,' "'.'.~/·;~-?--·:f-"'fo'·~·_¿,;,,-;>~,--: ·-->~;.'-='c--f'c; '-.·.-~----~_.: ___ ;.._~ 
• ' ,,, ·e,--·{·· ,;:':,~ • •; ;o·,~) • '• ,-.-: 

••. '.i_, !·?'>-.·. :_-:~ ·: .' ·_,;_'.'.ji':)_} ú.<:-~:-{> .. ~·--·-.. r~ :· -;/,, . . . 
::_:_--~- <::._~·~:;~/)::. '.)i'~" :<,";_ '\; :· ·:~ . . >-'· .. :'./\:,,:··~:~·/"-' 

El turismo social pretende sati~fél.~e~i él a~i~g}¡g:a Ya'"'ii~'b¿~~6i6n' ~~()Ciu~tiva. Este 

objetivo implica el desarron_o de"ser.Ji~f;sq~~&r~~~~c~~·g,oÍ::-Úri~~,~os hacia activida-
- r• • ••• ,;-··· ' - "-O.:<• • ,_ • • • ·' - -• ••• •• 

des culturales y de esparCimietitoq~~,;~¿~~1~~~~~~~~%~';f:;~~zi~~~i6h.~bás:i.ca de la pobl~ 
ci6n·. -· "'· 'i';},-,',_'.;_\_,,_•_ .• _ '',',,_"!'_~ -~Í',,'c~ ';:'(•----

·\'"-~:-;;-·.>. -·;-[ ' .. ,,,< :·;·-;;' . 

---------------=-~~~-~.'~-?:~~~~~~~~~:~44~'0i~i'ii~::·_--~-~~-

La demanda del turismo social se puede prog~a:ii;;:¡;,f~~~~:J; ~2~indicatos, agrupaci~ 
nes, cooperativas, grupos de estudiantes, orga11iz'abi()ri:és populares y a trav€!s de -

organismos gubernamentales encargados de atend'.~~,~~i~ actividad. 
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El turismo se configura corno uno de los elementos más importantes de la integraci6n 

y difusión de la cultura nacional, ya que permite el intercambio de costumbres y --

ca". El contacto entre,.:i.hdi,¡:i.ciuoiLde diferentes locafidade~'pro4rióci'.:''iffteresantes -
---::·''.,, "''-·--:>:--.:";"'~·:;--_•.:_ '"1~,; .. o: '";· ';,:•, 

efectos de ·transcuft\iri'Zacri6n:t:afffo'eú1~e1 .residente;como~·en~ef:\iisit.i:i'nt:e·,;,·aan .cuan-
·" - ·-º'-, -: ._·-._.:·.,_.. ~!-~:_:_-;-·¡,-;~~ <''"'~_?-~~~·~.'"""":>··-_~ 

do los efectos influyen más intensamente en e1 primero· .. ; • i '.· . • •. 

·'.. ·~.·:.: j ,\: '~: ,~/ 
·,,' " ' 

Desafortunadamente, no siempre podrá hablarse de repercu~i()ne~·~~~i~i0él.sdel turis

mo en el campo social y .de la cultura, sobre to~(), en: aquéllÓ; i&ª~~·;~"'~ue son más -

sensibles de influirse en sus estructuras sodid ~c~n6m~ca~}.' E~tíi?tendencia a la 

receptividad se acusa más señaladamente ~n,:lgs_~c::_aIDbios'.su]:g'{d~s en el §.rea de la 
.-,- -·-.- cc----co.L-,=--,,cc:--;---=::--~,""'-=-=0---:,0-·'-'-o-oo~:·~· · ... ,, 

gastrónom1a, del vestuario, de las manif~staC::i.on~i folk16.~i.cas, del idioma, de las 
~ ' ' . - . ; . I 

costumbres¡ y en fin en el modo de vida de llna IéJ~al.'idad. 

El estado debe prever tales consecuencias, y mediante adecuados procesos de planif~ 

caci6n f1sica y socio econ6mica, encontrar los medios más eficaces que eviten o ami 

15 



noren esos efectos para que las diferentes manifestaciones culturales reafirmen su 

propia identidad. 
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2.4 REPERCUSIONES ECONOMICAS DEL TURISMO. 

El turismo, desde. una'.perspectiva todas las l?re.staciones 

que implica el satisfacer las necesidades que' conlleva todo desplazamiento tempo-

ral de personas, ~Í áIÍlbito econ6mico del·l~gar .· objeto de esta activÍ.~~J; • Por. tal 

motivo es ne~~~1~i~ J~e el t~r-is~o. se'<les~rrolie a través de pr()C:eisb~;:·;~~k~·~i·bi~n 
pertenecen a ·C:~qsa~ MoÚvacE~;!a,~~~:°':_~!c,¡ui~~ª~ deben enmarcarse .en cua.~~ifa ~te . afec

tan directa o in~ltectáine~t·e á\i()5fsé6tores productivos de ·ia pobl~c~~rr •.. 
. •''::: :~;:,~,}~/.: ... 

.' ..... '·. -

El turismo constituye µna f~~~¡i
1

•á'~·· i~:~J:'esos y de prosperid~d •abu~d~At~ n~ solamen 

te para las empresas que ~~·j/~Í~{g·r~ ·ai.r~~ta~ent~ en el transpÓi:t~:i';en .el alojami:n 
: .- '; -~· .. · .. -. ,.•: . .;_ .. - . -

to de los viajeros, sino tamb:i.~ri·~aia·a-~~Ü~s sectores de·l~J·bti1abi6n, para los -

que la afluencia tur1stica su~~ne:Xlria;· actividad prcwechosa· ~·~~·ri.'ínercaao ventajoso -
~:_-_:(:t_::~,f:o~~G:·;~·~-~:~~· .- .- -/: ··-~: -: ~- -7·;· : . ·' ~::.:.\ · >: _:-~~ · .,_ , ·- , " -

para sus productos agrícolas y artesanales. e jfo-.Ceifacfo;.".'f¡5---'z~~rt~s"cparticularmente -

favorecicas por la naturaleza '() ~cit~~~~.;d~<ii~~~z~~ cUlt~iJ1¡J:;L~onas por las que -

los turistas manifiestan una C::ia.~.~(1?.fe'dú'ecciCj~,; deben. ~ tales circunstancias una 

parte importante de sus ingresos éconÓ~:Í.cos. 

17 



Por otra part~el turismo a nivel nacional repercute positivamente en la actividad 

económica de un pais ,, al convertirse en un medio redistribuidor del ingreso acumu

lado en centros co~~;r~i~i~'~X~~,;~W~ü'~J:f~~:~~:f:. Actualmente el desarrollo económico -

del país se concenGaC~ri:Jz6W~i,/b~h6'~~t~ken~~ delimitadas, y deja al margefr a otras 
.. -''. '~ :: . ·,< -.;~ . .: . ~~:_,· ~ ;:~;f:~~;,7~~~{~~~~:·{t:,'';~~)'.;~:: ·-.::':;· :·___;_: ,~ 

que han incurriao;·éif~i.fo~lmariifi.est.o,estani::iamiento. 
:' _,_,- -. ,~.::=<::.::(-:".-~---.'..-::~---:o::~:-~.--,.--;_"' i"!'-': '"?:°-'f"""~-'7-;'f.-c;;·,-~-:~ -·--=---:-_;:_ ~~ .-·~- ~ --=- _:.: . ' ~ -- , - - ·_- - _-::- -

"~ . -' .- --~ .. . _:_-·}; ·.:_·· ;'~-- ·:;~ --.-.-. ~":~:>:: ;: ·:"· : . :< .. -- '': '. '. : : ··: ·. . 
como agente redis.t:.ribuifü:ir de 'l¡i. renta nacional, al 

,,_ 

El 'turismo interno ·fil5~~; as!~;,_ 

convert,irse en coÍnpradór de ... -

bienes y servicios~ue;~iJ~.~~habitUal residenciayde11tródel t~rrit'orid~áC:io--
- - J _e:~· o_-_,'.,'. .. _:·~----

naL 

Uno de lo~ problemas sociales más agudos,queafectan a la población mundial es el 

desempleo, y se agrava ininterrumpi'damente a causa de factores de tipo económico y 
' . . - ·-. ' 

social, como la inflación y el i~cremento demográfico. Ante este panorama, no co-

mo panacea sino como auxiliar efectivo a la estructuración de soluciones, se plan-

tea la actividad turfstica, que con índices bajos de ~nversi6n en relación a otros 

sectores económicos proporciona oportunidades de trabajo, tanto en niveles que de

mandan alta capacitación técnica como en niveles medios y primarios que, además de 

ser cuantitativamente numerosos, no implican grandes requerimientos de preparación 

técnica. 
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Las actividades inherentes al sector, destacando las dedicadas a alojamiento, tran~ 

portaci6n, preparaci6n de alimentos y bebidas, tienen tina creciente participaci6n -

en la estructura del p,;I;:~~.1~~ i.:l c1é~ada ~e ino-1~~0,'· en t~·;~ue el •seqtor, turismo -

aporta el 3.1 % de su valor~~ecn· 

alcanza el 3%. 

En México el turismo constituye ·\lna de las~·a'ctividades cdehsector :e9,Ó~~m~co·que peE_ 
- -~ '-~·. =. ,~·,~e:-·_ -- - _. :_:_·é" ·- •;\e-_':;. ~- .;:.;_</- :,:·, ~ '--,·,-!.:'..:~- - -,<.:: - o_-,,:,"- -

mi te con mayor fluidés la creaci6n 'de, e~~leos, ~n la década: de ,.i97o1úiao C::reó -

219, 200 empleos permanentes significando.una tasa de c'J~ci~i~J1~C:l lll~d.i~ ~m1al del -'-

4. 2 % , aunque en sus últimos años disminuyó al 3. 5%1 su'.pét°,a'~ci() 1: ; tasa d~ ~recimien:.. 
to de la población que fue del 3.3i para el mismo perfodb. 

EMPLEOS GENERADOS EN LQS .PRINCI,PAI,J::S CENTROS 

TURISTICOS DEL PAIS EN EL PERIODO 1971-1980. 

Quintana Roo ----------- 24 % 

Baja California Sur ---- 13 % 

Sinaloa ---------------- 7 % 
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Guerrero ---"'.'---------

Jálisco -----"'.'----.,----

MÍ.choacán ~::.:::::::.-;;c.,.:;;;:.:;:.;.:.~.:;;.:.;.. ·· 

c61 i~a .:..-:;.. .. ~-----:_:..;;:-.-.-: 
O:· F: c.;.:.;.,.._..;;.;.._ ... _ _. ______ . 

6.9 

6.1 

4.3 

4.3 

3.2 

20 
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% 

% 

% 
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2.5 F I N A N C I A M I E N T O . 

Para el desarrollo d~<,:1a,a8ti~idad ,tUristica el estado ha prestado gran importancia 
"·'",< __ ':.:;:·:· ,_._ 

al financiamien:tc:i,' deb.tdi:{a'·C:;¡ue:•esta es )lna actividad que geriera invérsiones adici~ 

nales y creación ;d~-L~~~f;~()~,'.~~ ,~orma proporcionalmente mayor a otras ramas econ6mi-
- - <>;.". ·:;-~;:·_-,-:-=·~~-::-~~-::__ ·; _.;,· :, . ;. 

~I" ~ -,~ .. 'e __ .-- _ e_ 

cas. 
- - -- -·- ; .. -.-, : ';',; , . ,.: ~-' . 

Cabe señalar que. atr~~~é~·~~~~~l~.~f i~~~éija'mié~tp',~· ],a -~~ye}E1J.6i\ji{r~9ia;~-ª~ 1!~,P~c)~,urado 
subsanar las deficie~~i~~~~~)t~:N~~iú¿tura de'Ta:· ~·fe{t~~'t\l~:i:sc.ti#ti?a'~a; '~-ti~::ün dejar 

de atender el turismo•••·~~~;,~tfá:'~kiV~i, 'rr· ,{ºp¿¡ndÍ.~~~o<i~~ iA~t:iÜ6'Í6il~~\.;~~:.•nii~¡ me-

dio, as1; se dedic6 er 4é:9i'éfpa~~i16~· hot~{e.s·~~,ir:Í.m:~::i:~~~tegbri~,/~~~:i''.{1;5%.para 
los hoteles de segunda ~;·&~ic~ra ~ai':L:1,~ci,''d?~a iC>~e~i~F:-~s1:~~~til~l~~6?~.~~l~cUltu--

Esta pol1tica de irit~~sibn hél.·e~tado dirl.gida a apC>yél{ ~i dé'~~rrollo regional, ral. 

lo que permite esperar además favorable impacto en las zonas deprimidas. 

ECONOMIAS EXTERNAS 

El ritmo acelerado que el gobierno federal ha impuesto a la actividad tur1stica, en 

los polos tur!sticos, v1a infraestructura y servicios de apoyo urbano principalmente, 
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ha propiciado el desarrollo de economías externas a las empresas turísticas y otras 

ramas de la actividad econ6mica. 

=-\<·--·· ,--·_;. e.•""- -

Las economtas externas . aaem~s'f f :l;0~i~1z?t"~,,f ";~~~~i~b. ~~r,~~,i;1~~~~~~~~~j f ;x•r--
s i6n, provocan el desenvol vimiento4ode,mal_tipl_es ~actividades;c9n§!xas-;a1-~qu~h,<'lcer .·tu-

rístico como son: Comercio,.·. t;:n~~J~J~·}j,ajf~~an~a:·····agi~~Ji'~~~~--i~6~y~?i{1%~~~~-;~,d~o 
a su vez un efecto positivo e11 '.1~'~,:~-I\T~r~~:~:-:~~leo,-'~ingré~b~";,;'"''' :¡~~fgicitgi{~-~~ional. 

=-·"--~'--'-- -· ·--- --.--o-"- .:~~~,;;;.:_;;:-:.~~-,;___-;:' -:d.~~,-~~::02r ~ 
.. _ :::_: >::.' -~-:» ·:~·<:!~;/,.:('" ':::::; -~; 

::'//~ ·-_ .. \-::;:~! _:,;~{ "' -..~-·:-:.·:~ ·::"·:>·- -

::, ·::· i:::::i:: ::e:: :::::, ~·:::::::.::: ~::,::::~i~tM~i~r~f Jft1:J~;::J:: ::: 
"·:,·, -~, -

próximos años, como resultado de la cada vez más ~ign'i'f:i.t~fr\1~ I;>~:icÍÓipa~i6n del tu 

rismo.en el contexto económico de M~xico. 

22 



3.- EL SUJETO Y EL OBJETO DEL TURISMO 

-. .· ;.·' 

3 .1 EL -SÜJETO DEL TUIÚSMO 

El hombre es el sl1:iefo'a.efturis~~, ya sea· que se le considere· aislado o en grupos. 

Sus necesidades y deseos son. ~iig~n de mól.tiples activida7c:i~s, qu~~;~~ltlprimen al proc~ 

so un carácter específico, porque está ubidªªº~~ri~.~r::A~r1-ti~:}~-~t.--¿~i~§2iiL·=~~ 
··<.~t :·'_,, '.'·r ~/t_, .-,:. : .. -'<:_·,:-'. __ ;, ;·<'"t:;_-F_-J(: :·2~:- \:~":.· 

-..:o=;-

-·' ·;\-·-/·.~; .:-:--~ ,·, --• .:-"_¡~ <\~·~;·~~-~¡/, ,,;; . . . 

::6::::::::~ r::::::::::::::::::::::(;~~f i~~~~i~f i!!~f~~id~::§~:~:u::~ 
__ -_-__ --_·_-_--~--· __ ----__ -.--·._·---_-.·.-· ·~--~·_· ~}~~~:: ;J· i":-,· ,'•""·' - .• : J:/- ~:,~:·(~:; -: ~',\::t·:~' 

: · ·=::,--~- -. -~· -;__ - ":'·<.'.~:.:·~;.;, . L¿,;::2:. ~:::; t>~'F- -
. '·-1~·> >-:c'.:~~:?J<:Z·;·:_, -~ _ _,_,;., :::>·-_.:.,·>:: :~-'.<>· ,. 

Pues te que es el sujeto del turiisrno ;qliÜ~h~aeciíá'e:eú;;r¡;gár a donde quiere dirigir-

se, es necesario conocer con toda oport\:lnid~~i~~};~g'fiii.c:i.One~ generales del mercado 

que se desea promover, para estar en. pósibÜ~_cl~d;~J~:?ügÜizar adecuadamente las moti 
-.. ,~ }-;·>~ ,¿0 .. ,-~-:._~·::=.-:::~--,,-i~.=-·-=:-:--j-;-_ -~--'-:" '---- -

vaciones más conveniE;!ntes y despertar el foter~~>,:;~~8~~~ri.O para provocar desplaza--

mientes a determinados lugares. 

Para lograr éxito en los programas de promoci6~~y,,ciifusi6n tur1stica, es indispens~ 

ble que los esfuerzos publicitarios se co~~~~~;~~ ~~ ~arma adecuada y profesional. 
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3.2 LA FORMACION DE LA NECESIDAD TURISTICA. 

Conviene apuntar que, º~~,C~~tfÉJi~~~;~-~0~~-~Í~~~~~~.~üli~f¡t? del deseo de viajar, desempeña 

un papel decisivo la ''idea'' ptebbribebici'~ que se tenga de la localidad que va a visi 
' ' ' '' ' . . .... ·,' ': _· '·' . - - ~· -'.,:_ . ' ', .· . . ' : 

das en carteles o de folletos ilustrados';~~e'-·~~eyAh'cla informaci6n correspondiente; 

y en general, a través de los medios qu'e'';l~l.'.~J~'1i~i:~¡a~moderna utiliza, por ello es 
'-/1 ·-~.'/.' 

importante que en las acciones promocion~l~~;~~~-ci,i:f\lrida la "idea" que con m~s efica 
"'º"-·:,-:; i~\i- -_ .. ,.-:•Í·; · -··' · · ' -

cia pudiera mover el interés por el lugar*a.~:~~f:~,¿f'jsr\~{~.ri4c.uesti6n. Cuando el suje

to del turismo encuentra todo como él lo hcibia2c'e~pE:ir~dc)~ .se convierte en un excelen 
- ---~,_rr: .. -.o:-~:..:f-°"-'" :r-·.,, :,,__.,y·-,··-··.·--"'····.;-- .·· . . -

te instrumento motivador para el turista potencial; p\iesto que hace partícipes de -

su satisfacci6n ª quienes lo rodean, en tarito ~E~. ei descontento exagerado se convier 

te en un elemento desalentador para posibles visitantes. 
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En conclusi6n, los esfuerzos que se dirijan a gestar la "idea" acerca de un lugar 

turístico, deben ser siempre VE;!races y corresponder con exactitud a los a.tractivos 
. . 

y servicios que. se ofrecen¡. debe ~centu~rsé lo ¡:>os:Í.tivo, no exagerarse ni menos --
: . ':•_; . 

añadirse datos solo iniaginaJ:Í.~s .. 
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3.3 MOTIVOS QUE IMPULSAN AL HOMBRE A VIAJAR. 

a) conocer'pl.leblos con cultura diferente. 

b) · propor~ionar.se descanso o curación 

c). Di~f~\lt~/ p'ai~ajes de belleza singular 
- ,-,--,-. ·. - .···~:~-- '• ·.: _ - -

d) Concurr.irc a centros de devoción'"re(iglo'sa 

e) alca11z~.r 9bjetivos que genera.llllent:é quedan 
: -~-~-~- .. : 

fuera: del alcance ae los itinel::ai:io~ t'l.lúst:Í.c~s 

habituales mediante el usodevehf:culos automo-

tares. 
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3.4 EL DESPLAZAMIENTO TURISTICO. 

Para una .tipificaci6n•'d.elos .viajes•'que emprende el sujeto del turismo deben consi-

b > .·· ·-¿¡,~;~rF~~tJé~:eó~11aCiéí?.·é( ~ec:reac i6n 1 . ae sean so, cultura, sal ua. l 

e> ¿C~~c;··i~.: ;~~f:ú·~ic .·.· 
d) 

e) 

f) 

g). 

h) 

~:.,:,::;---,o~·- "::;-.-~.·,-~:-~:.-· :-:'.'-' , 

¿q~.?· -*:~&~~~ i;;f i:ba.ye:~? ·•••.•··.·•· · ... ···•··. · 
··.··.•¿9~f g~riz.J;(~~§:iéfo~;~2:.é.- ~*t:~anj~ro > • 

. - º:,";é,-,"j..---"' - --

¿Pe'r~aÍ"i;en¿.i!a?. (iatg~.·() éorta estancia) 

¿Forma de v:i.~fa~~. {~iC:ur:¡6n o. aut6nomo) 
-'- :_"c::d.-:.-=~-..o'._j 
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3.5 TURISMO DE LARGA Y CORTA ESTANCIA. 

Existe relaci6n d,¡~~C:ta ent~~?e1 tiempo de permanencia de un visitante y los ingre-
:-' :, '; :, . ' .. ,:_ ·-~. · .. 

sos por concepto de't.Üf~iin¡o~c;:' Es hecesario mencionar que, independientemente del nl1 
·<.,~=~'.:"~~1~;~,;:-:~~- --~--- -"-~--:-.-:_~e 

mero de, tür:i.st:as-,y_dél2ga~f:6 pe~~ápll'a, a riiédida que su residencia temporal sea ma-
, '«·-~~,¡:;:>>·:.···- : ·':::'· .. '~" 

yor, más elevado sér'á;el"'consumo de bienes .y servicios, por lo cual hay qué diversi 
--- -

ficar y ainplíar loes atractivos y servicios of~~cidos a ffo de que el visitante alar 

gue su visita. 
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3.6 EL OBJE'IO DEL 'lURISM:> 

El turismo tiene por objeto concreto la localidad que motiva el desplazamiento, así 

como las. facilidades, necesarias .que permitan el traslado y la residencia temporal. 

En otros téri.n~nos, él objeto es el conjunto de.elementos que conforman la oferta tu 

rfstica. 

- -
- -

Por tal raz6n1 podemos dividir la oferta turística en primordial y complementaria. 

La oferta Primordial: 

Está integrada por el conjunto de atracti~os turísticos que producen aquellas moti

vaciones que dan origen a los désplazamientos y que determinan la producci6n de los 

servicios. Este conjunto de atractivos que debe considerarse, ínfegra a su vez el

patrimonio turístico de un lugar, de una región o de un país. 

La oferta Complementaria: 

Es consecuencia de la primordial, y se refiere a los diversos factores que hacen -

posible y facilitan el traslado y la permanencia de los individuos que se desplaza~ 
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Tales factores o elementos son: 

a) 

b) 

c) 

Las obras de infraestructura urbana. 

La estru~tüi~ tur1st:i.~él., que :i.ncl.~ye instálaCiones, establecimientos, equipos, -

servicios y transpc>I'tes ~sp~Ci~Ús.~ .· 
- =·--- ~- " ~--'----~~-·,, .... ~}~~::',,~--~-- ~~1L~:J,~;~'.~~-; __ 

La supraestructi.tra tud.stica~<cuya' enfielad se :i.nteg.ra cori 6rgartisrn6s e i~stitu--

ciones, públiC()S] p;:i.vadd~;'q~e Vigilan, promueven y armonizan la producci6n y -
Tr--c:;~---'c-~--.,,'7,-.,- <..:;7 ~'o=.-o....--;:co-"''---', 

venta de serv:l~icf~<- '~~,~¿~--~e:~~~-~{=,~~-~ ··-

• ::~B;'.' ~+T 
PA'l'i;tÍka~:rg: .rjJR.Isiric:o. 

- '~ -~-,~.::'~-,;~,~~-~; ~-¿,-~--".--~-< ;:~; ''._,'.~. 

3.7 

Son aquellos ~tr~~~I'.tti~,·f~~~~~~~~~;h;~~~-rt~ ccieücuadrC> geográfic0 b cultural de un lu-

gar, y de acuerdo a su coristÚ\J.ci.ór(mÚma; podemds distinguir .dos tipos de elementos. 

a) Los naturales; son aquellos. en los/que\rib·':Hél.'Cii'i·tt~·rv~nido ia mano del hombre pa-
:- '~--:".,:,':;~.---._->_%~~\~;~.~\(~ij::~..::~~:~~~-~:}~~:;-'.(i~~'/:;:_-'·.: >:: - - . 

ra su creaci6n, aunque si haya. ·podidótm6di~p::ár16s; . como son: Montañas, pla--
: -.~; ;:::,.·.::,·:.' ·;:: 'J;.';~ ·<:>\::.' .. :· 

nicies lagos, costas, rios, cascadas; {~ruÜs ~~:'pafqu'es <nacfonales, termas, manan 
'•,e ~· ,''' - •:" ·', 

tiales, agrupaciones de flora y faúna~ iugaresdé'caza y pesca, clima. 
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b) Los culturales; cuyo conjunto es una manifestaci6n directa del proceso evolutivo 

del hombre, y son: El .folklor; mélng~~st¡;tciones, vernáculas producidas entre el -

pueblo en la esférél. 'ci:~~~él:sii~'.0es~)·~-ª~ Ci()5t~~~~es, 
culariaridades· 'gél.stroi16ffi'.:i.6'é1.5;f -~d~ictl';i da~za~. 

!;.;)'.\'.~: :~~~-'..}:_~~:;':jf;:~', .~';;·>},<.~.}.--: .·;; ··i,·· . ', ,·' 

- Museos: de arte1'de!t~_f€;3&l~2lliéF~ '" ·-.•••<- -·· __ :·~---; . . . . ~:~> 

Lugares Arqueo16g:rnti~~~~~Ís;e6Fi'cfüsc 

las creencias, artesan1as, pe-

-~·.;,. -'-;'.\-' :::· ··ot: :_f':' _, _ ., 

- Obras de arte y t~c'i:l:i.C:él.; •.}i.):'~u}t~~'t~rá, pj,ritura, escultura . 
. ,- :,~ - ~"-~~:_;o-_:.,__, - ~:,'.· ·::. ~~~-2'-==-~~" ~..::c.," - ~~¿;·_( -~ --

- Eventos programados:. Feriás.;y e'xpos:Í.cionés,.festivales de cine y teatro, concur 
, .. é· __ ::~·: __ -t,;:!.;<;. -, ··,·. 

sos, celebraciones de carnaval y otrcís :;e~~i.vales taurinos 

- Centros varios: comerciales, de dfo¿:r:fdl1',,te-li.giosos. 

3.8 TIPOS DE SERVICIOS. 

En cuanto a la relaci6n que guardan los servicios co.n.el· _turismo, podemos clasifi-

carlos en espec1ficos o inmediatos y comunes o mediatos. 

Servicios específicos o inmediatos: Son aquellos qUe están enfocados a servir pri_!! 

cipalmente al turismo, y son proporcionados por Empresas como Agencias de Viajes,-
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Establecimientos de hospedaje, de transporte especializado; organizaciones dedicadas 

a informar y orientar; empresas .de publicidad turistica, de financiamiento turisti

co, de seguros pará el turista. 

Servicios comunes o mediat~5; --sáHsfacéri~también necesidades ~de ~la población local. 

entre ellos podemos mencionar; Expendios de bebidas 

ria y tintoreria, arrendamiento de a~t~m6vÚ~~ •• 

preparad()S, lavande 
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4.- POLITICAS DE DESARROLLO 

4 .1 p~~~Tr;~~ ~ ~;~gs~~~~)PE ~.~S,ARROLLO . 
.. .,: .. ;· .. (·,_. :-:::,~<~:~ .-, ¡_· -- :.( >':~:{·--: . ·:'/r~ . :.,:_,:<::::.~ ~ ~,_-"· -, 

: , : ' , i.,. ~·' \,:,·,\;_;:~'.' ·/·.- ':.',: ,\-;:"·-- .... •"'· , 

- Diseñar ~s.tr"~~~~f§_~~É~E§~.~9;h~,~~~~f··~~~h·~·~~.~Y,C>r:JJ~r1:}ciQCl.ci6~ de la comunidad y en g~ 
neral fa mC>vi'id~2cc;i6Ti J?béurai,·~"ásf-~;ciomo~~riéi ~~yor- ~~íllJTiic¡lc:usll el1¿e~'-9~bierno y g~ 
bernados: 

- Promover el desarrollo de las regiones menos favorecidas. 

- Diseñar estratégias para incorporar a la vida econ6rnica, especialmente en el sec-

tor rural a esa enorme fuerza de trabajo representada por las mujeres, y que esta 

inc~rporaci6n sea preferentemente en beneficio de los niveles de vida de la fami-

lia. 

- Pugnar para que todos los habitantes del estado de Michoacán tengan iguales oport~ 

nidades en la educación, la cultura, el empleo, recreación y la capacitaci6n para 

el trabajo. 
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- El cambio social orientado con una ideolog1a progresista, deja huella más profun-

da 

- Pugnar de produc-

· .tores, 

4.2 

de empleo. 

- Involucrar a los habitantes donde se instalen los centros de des.arrollo, en su -

organización y mantenimiento. 
. . :·.'i· .. ,, 

- Conservar el aspecto típico de las J;JOblaciones y mantener el equiÚbr'fo ·.ecol6gico, 
/}::-.:·:':: 
'' . ·~ 

;___o.·. 

- Fomentar el desarrollo de las artesan1as como actividad colateral ar turismo. 
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5.- MEDIO FISICO Y NATURAL DE LA Z'ONA CENTRO DEL ESTADO DE MICHOACAN 

5.1 ATRACTIVOSTURISTICOS DELA<ZÓNA CENTRO DEL ESTADO DE MICHOACAN 
<'- .~ - - 0-,.';"0~- <1~~ ,_ . .,,·~, ,,_-,",- . ":;.i-o: ·J ,;~·>:~:;>~;:·<;-,:~,-~/_;.)::~:~ ·::-::,~'""--
·-·<··. '.'·:.;-;;(-~:::/ :'.~-")~~-- :~~.--/.,.,-,.-. .-.··::.·.'_,; 

.;:'' 'C":/<' -_\;;:.,;: :"·-'· >:;;-:,:' 

5. 1.1-"~~TMt~if~~:~t~~rer~.E~~ g~}MoiEbr~, MICH. 
- - - -~'= -"-'=--~-- '----~-~F=f-';-o--_:-- - ~,·:_..,_- :~<:~l-;_~;~-~-;:;-?>~--

MUSEO REGIONAL MICHOACANO · 

MUSEO DE ARTE CONTEMPORANEO 

CASA NATAL DE MORELOS 

CENTRO CULTURAL MICHOACANO 

MUSEO MICHOACANO DE ARTE PREHISPANICO 

EX-CONVENTO DE SAN FRANCISCO 

EX-CONVENTO DE SAN AGUSTIN 

EX-CONVENTO DE SAN DIEGO 

EX-CONVENTO DEL CARMEN 

PALACIO DE CLAVIJERO 

COLEGIO DE SAN NICOLAS HIDALGO 

PALACIO DE JUSTICIA 

IGLESIA DE LA MERCED 
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IGLESIA DE CAPUCHINAS 

ACUED.UCTO . 
;:_ :-~.L~ .. ~-. ·>.,:·:· __ ; .· -·-. 

PALACIO DE GOBIERNO 

. PALACIO b~L~;ÁkTES~NO 
... IGLE~s:i:Q·~;-±;~'~Ruz·· 
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5.1.2 ATRACTIVOS TURISTICOS DE PATZCUARO, MICHOACAN 

FESTIVIDADES DEL DIA DE MUERTOS 

FESTIVIDADES DE SEMANA SANTA 

EX-CONVENTO E IGLESIA DE SAN FRANCISCOS.XVI 
,··.'· .. ··,-, 

EX-CONVENTO E IGLESIA.DE SANCAGÜSTINS.XVI 

EX-CONVENTO DE SAN;A ~~T,.,LIN~S;~VII 
IGLESIA DE LA BASILICA 

IGLESIA DE LA COMPAl'tIA S.XVI 

IGLESIA DEL SAGRARIO 

PARROQUIA DE SANTA MARTHA 

CASAS CONSITORIALES 

PALACIO MUNICIPAL 

COLEGIO DE SAN NICOLAS S.XVI 

MUSEO DE ARTE POPULAR 

MIRADOR EL ESTRIBO, CASA TIPICA TARASCA CON VISTA AL LAGO 

MONUMENTO A MORELOS CON MIRADOR 

LAGO DE PATZCUARO 

ISLA DE JANITZIO, ISLA DE PACANDA E ISLA JARACUARA 

PASEO EN LANCHA Y PESCA 
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5.1.3 ATRACTIVOS TURISTICOS TZINTZUNTZAN MICHOACAN. 

YACATAS DE TZINTZUNTZAN 

EX-CONVENTO P.C;usTINÓ s.; XVI .. 
--~ -·'-'..'.·':º -,- ~··._;!~ .... y,-¡,-,'~.-:.:''. ---· ... 

MERCADO DE .ARTESANiAs oE: PÁJA, ·MADERA, BARRO .Y .. TELAS 
.~, •'-' ~~~--~~:::;_::'>-'-".-· ,-~·.:--~~~-<-·( -__ . ·. ·, . 

LAGO DE PATZCU.iúfo< ; , • 
---,-- ,~-_'_ =·-·-· .':.~coi ,_ ·, '- -. 

5 .1. 4 ATRAC;IVOS :l1Rf~~IJ:c.~~'..~.{'gu:I~9q~,~J:c:~2~9AN •.. 

IGLESIA AGUSTINA~DE4.~.~~mts;,Xc~i:~~~:t~:B~~t33IW~J~~.~::~·.s:::: 
VENTA DE ARTE SAN IAS DE )3,A~~()' ·~o'E~i c913R.E: ,'.PIEL'. MUEBLES 

LAGO DE PATZCUARO 

5. l. 5 ATRACTIVOSTlJRIS~IÓ~s DE SANTA CLARA DEL COBRE. 
··,:-.---.--

MUSEO DEL COBRE 

CASA DE PITO PEREZ 

HOSPITAL AGUSTINO DEL SIGLO XVI 

QUIOSCO 

IGLESIA AGUSTINA DEL SIGLO XVI 
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LAGO DE SIRAHUEN 

FERIA NACIONAL DEL COBRE DEL 1.2 AL 15 DE AGOSTO 

FABRICACION Y VENTA DE ARTESANIAS DE. COBRE MARTILLADO. 
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RUTA TURISTICA DE LAS ARTESANIAS 
~A MEXICO 
~ VIA CELAYA 

o 
[ "º""º' 

.. , CUITZEO 

QUIROGA 

DEL 

TEMPORADAS TURISTICAS 

l.· FIESTAS POPULARES DE LA RUTA TURISTICA OE LAS ARTESANIAS 
2.-FERIAS, EXPOSICIONES Y EVENTOS ESPECIALES. 
3.·TURISMO POR TEMPORADA VACACIONALES. 
4.·TURISMO NORMAL 
5.·TURISMO SOCIO-CULTURAL IMPULSADO 



5.3 FOLKLORE DEL ESTADO DE MICHOACAN. 

Las atracciones popularesen :el estado. de Michoacán, se han transmitido, y por ende 
--~" >-:... 

conservado, íntegra~~ri~e de generación en genera~i¿~, ~iendo u'~>atractivo más para-

el visitante. Las má~ reir~~e'nta.t:i.va_~ son(. MGsica de vientci;~•cmúsica de cuerda I mQ 
-._:_·· : .. _:_-·~:--· - - - - - ··-- : ~·-· ·~ ·- '"·: __ , ___ · 

sica purepecha y tarasca, cla~~a.delos viej:i.tb5, de los negfosc;·c:urpites, mangas, -
... _.-.. 

danza de los guerreros,·canacuas, delpalotero, toritos de petate, bailadores de --

artesa, arrieros, tlahualiles, mariquillas, del guajolote, además de las tradicio--

nales pastorelas. 

5.4 GASTRONOMIA. 

La cocina michoacana. se caracteriza por una regionalizaci6n muy marcada, misma que -
·, '·: ·~;· - . ' 

se ve influenciadéi,-J?or.clos .ca.mpios~c}.,._i111a.t_oJ~gi~9.5 y _geográficos de cada entidad. 

ZONA CENTRO: Pollo placero, h'üchepos, cÓrUndas, enchiladas, atoles, buñuelos, rom 

pope, dulces de l~~ll~, a.t~s·, C:~arales, ~hiles rellenos, pulque. 
-·.,:.;-,·,,· 

,' : :·- -·.:;.:>:-''. :·.-~-::'; :;_ . ·'·« ~-·, • '· ' •. 

ZONA LACUSTRE: Pescado blanco, .. triiC::l'I~~:· 6ald~ f~ibhi~.; pozoÍ.4S·batido, quezadillas de -

charal, sopa de pe~6~~o, ~·~~~.i~as ,
3

·~~b~e ~~; m~iz, olla podrida. 
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5.5 A F L u EN e I A Tu R I s T I e A A~ o - 1982. 

Z O N A G E N T R O M I e H o A e A N 

=============================;~:;:;;~~-~~~.:;'~=~·~;;;~;;~==~====~================================ 
M E S E S • MORELIA . . . PATZCUARO URUAPAN T O T A L 
==============================::;.?~::;::::=~~-==~======_;=====_================================== 

Enero 12.593 ·39,293 100,278 

Febrero 43,903 12,181 35,813 91,897 

Marzo 56,506 .. 14, 211 44,388 115,105 

Abril 105· 713 85,944 96,034 287,691 

Mayo 7.6~.481. 16, 566 45,544 138,591 

Junio 60,079 13,621 41,488 115,188 

Julio 80,805 22,269 60,629 163,703 

Agosto 78,542 21,496 57,045 157,083 
-- -- _. __ · __ ,."-='---'=-- . 

Septiembre 57,885. 15,543 . ... ~43;210 116, 638 

Octubre 5S¡613. 12' 34 3 39 •. 088 107,044 

Noviembre 61,479 43,323 45,151 149,953 

Diciembre 

797,841 319,453 600,214 1'717,508 



5.6 DE MAN DA TU R I S T I C A. 

De la afluencia turistica. total en el Estado .de::1>1i.Cli,()acán durante 1980, el 93. 8% -

correspondi6 a turistas nacionales y. el -6 :a· a.'.t~llristas extranjeros. La derrama -
·' :s-~ '_':: 

econ6mica para el mismo año fue .. de mil ú.3frrtiÜ_once: 377 ndl 990 p~sos, con un gas-
-,-_,~-~~- -

to promedio diario de 400 pesos por turis.tá'. 

El porcentaje de ocupaci6n fue de 55% ylá ~stancia pr~medio dura~te 1980 de 2.5 -

dias. 

AFLUENCIA TURISTICA DEL EDO. DE MICHOACAN. 
(MILES DE TURISTAS) 

=======?====;;;~~===;;:;;·==============================;~====================.=~========== 

1975 . 1624 104 1728 -1.5 

1976 1116 205 1321 2.1 

1977 1461 177 1638 1.8 

1978 2200 177 2377 l. 6 

1979 2299 203 25-Q2 l. 6 

1980- 2031 134 2164 2.5 
==================================~============================================== 
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5.7 OFERTA TURISTICA ESTADO MICHOACAN 1981 

ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE, 

(REGISTRADOS EN LA SECRETARIA DE TURISMO) 

=================================================================================== 
e EST. DE - CUARTOS DE ESTACIONAM. 

ESTABLECI CUAR - CALIDAD - CALIDAD PARA CASAS 

~Q~~~!ºªº==~!~~~Qg~:===~====~~g;===~===~~~JgáJ~ª===~M~JgáJ~~~===~~º~~~~g~===~g~ª~!~ 

MORELIA 104 23 .5 2649 26. 3 36 12433 1 8 

URUAPAN 66 14 .2 1780 17 ~ 7 22 801 2 25 

PATZCUARO 30 7.0 ~t:r 5 .• 4 17 300 4 224 
,',;> ~ ,:' 

... 

' ··-22> ·' ~--=' <2r QUIROGA 1 .22 
... . -'c.=<:-'-/_;~·-~);~:,f: ---

TZINTZUNTZJ\N 1 .22 .6' ,, ~ 05 

======================~======~===================================================== 
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5.8 ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS 

- ' ' 

(REGISTRADOS EN LA SECRETAIÚA DE TURISMO) 

================================================~===~=============================== 
LOCA- ESTABLECI RESTAU RESTAURAN .-.-·- , CENTROS -

!!é~fü;¡=====~;i;~~J:~g=:===~¿;¡¡;~===i·!iig=~=~=~===~~~rt~="=:~~~:Emm~g===~~~~~~~;i;~g===~~~~~:I~g 

MORELIA 91 72 6 1 1 10 1 

URUAPAN 43 33 7 3 

PATZCUARO 27 22 3 2 
==================================================================~===7~============ 



5.9 INGRESO GENERADO POR EL TURISMO EN EL PERIODO 

76-80 EDO. DE MICHOACAN 

===========;======================================================================== 
PROMEDIO DE 

NUMERO DE VISITANTES ESTADIA PROMEDIO. GASTO DIARIO PESOS. INGRESO 'IÜI'AL, 

:h~=º=======FMYJ~===I;P:?E~====~~===~E~=====W~=Jl~g~lfPJIW======~E~~:P=== 

1976 

1977 

1978 

1979 

1900 

640,426 1'152,756 

571,996 1'499,443 

779, 275 .1 1 385,379 

660,776 1'621,431 

779,918 1'730,509 

1 

1 

1 

1 

1 

2.6 

2.1 

2.5 

2.5 

2.7 

90 

100 

120 

272 

288 

300 

850,293,480 

1'046,427,950 

1'132,267,990 

1.'344,969.456 

1'566,969,208 

=========================================================~~~?======================== 

46 



6.- ANTECEDENTES HISTORICOS 

Los encomenderos espai'ioie~,·~~f~hle~:i.dó!; en la.partecentral de Michoacán, descubrie 
'.\.'; : ~:'-,"-'· 

ron que en determina.~~;.;~.~~c~~{,f~·~,~Eie2~j~~{~:~f{~?~'.:;8r~~°:.t1;i.3~::~e Churumuco, la Huaca-. 

na, Nuevo Urecho, Péú.'~tih6~~;· ~~~~~~~~Í~~;~'·;~~~.E~¿~~º~'.k;1~i.~.~.f~ta~l{y:~t:,¿~J,~~s lejanos, abunda 

ba el cobre tan us~~C) ~b~r ¿;.:~;'t~if§'C::6~~.· .. . · .. ·. ·· ~.<: 
.=~'"t.~~~;:iYQ;·~;:-f,.:'t~~;~:, -;_;.;~\~--;,'.j{)~:;·~,~~:" :e·<-~ - '_~J:"-.,:;: . ·,-~: ·;:>\ .::, ,·~-.'·---.-,e,:;--:···· 

-· : - -:~:-::.~~, _ _:~-~~L~ ~~:~:{' . .---'·. : ' ~~-i:;~.·--J~_;{~:T~~-;-. :: :~·:~;:_;:~-~~ ~-s:2:~;Si~"' ''" .I~:~;~" ;:_~-:~ ~---

De la Historia de la cu~tJJ~;=f~dige,n~.,;~~;~;¡~~f~,fJ~~ fi~;k#u'y general, se han realiza-

do investigaciones sistemáticas ~6lamerite' ~h ',Tz'ih,tiiihtZan í ·.y constantemente los cam

pesinos al arar la tierra descubren idolillosP bi.~·~:~· de cerámica y hachas de cobre. 
}\'E~·· 

El Obispo Don Benito Ma. de Mojo, descubri6 en la regi6n de Zamora una gran tumba 

que atribuy6 a un Jefe Tarasco, localizando un gran alfanje de cobre que llamó la 

atenci6n por el temple extraordinario que tenia; como podemos ver la utilización del 

cobre data desde la época de los tarascos y constituye uno de los elementos caracte

r1sticos de su cultura. 

En 1553 el Agustino Fray Francisco de Villa Fuerté fund6 "una Doctrina de Indios" y 
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obtuvo la correspondiente cédula real que acreditaba la fundaci6n legal del poblado 

denominado "Santa. Clara de los Cobres". 

En esa época se f\irid:f~;;iy%.1ai:>':r'~ba cobre en santa Clara. Péro la industria fue perfes_ 

cionada por oón 0;~~jj'~~t§~~f-~~~}que con tal. objeto'tra1<? de. españa expertos artesa 

nos, los que insti~i~~~~~~~~"t()'5". n'~ti:Jo~ c:i'6grá~~~ ·~~. ·~eiarr-()1.10. de la industria. 

-, , ·:~~;~_;'E~~~~~ -- --,-· -
-- _i.~ 

A fines del siglo XVIII se incendió fa .fuÍ1diC:i6t{~.Yfgr~~ -parte del pueblo y del Con-

vento. Al llevarse a cabo la reconstr;.¡66i'6i,~1['Jy~ron operarios y hombres de empr~ 
: - .. >:/ ::::,~~:~;\;~~-~;r:~·~~;.t1;~~::;'.:·-- ,:~·-·._ 

sa que continuaron la industria y estal:Íleci.eroni¡'otros negocios, as:! Santa Clara ad
·-~~,. }~;;?::."-,;'l." ;)~:.'.,\~, ._-- . 

quiri6 prestigio por la calidad y la•cariüdáa1::1de~\1os objetos labrados como alambi-
~----/·_~:-J~_~:~~~:~({~-~ "~'~011;~~:fo '. _._-

que s, cazos, charolas, juegos para lavabo{6ómpuést6s por jofaina, jarra y cubeta y 
"· '' ...... .z, ': .. 'f-<;,'.i!;,;':f.."~'. ~: :,:,· ·-

toda 'clase de objetos. <'·~;:;.,';' ''<; 

El 20 de Enero de 1788 se hizo cargo de la parroq\iia'~l cura Don Joaqu1n Hidalgo y 

Costilla, hermano del padre de la patria y estuvo al frente de ella hasta el 14 de-

Noviembre de 1794 como consta en los archivos de la parroquia. En 1791 se nombra -

sacristán honorario de esta parroquia al cura Don Miguel Hidalgo y Costilla, figu~ 
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randa de esta forma en la historia de Santa Clara. 

santa Clara alcanza un gran ápdgéó'en lá'~~ob~ 'de~ia't~foima, en la década de 1870-
. __: ·>:. -_ .. ·~ ,:·· .. :. 

1880 al ser explotadas las m1'.nas de Inguarán·y Oropeo'cle los señores Arriaga y Cas-

trej6n vecinos de la villa y que abastec!~n a má~ 0de 20 fraguas en diferentes esta-

dos y a los talleres de Santa Clara, al mismo tiempo se dedicaron a cultivar las --

artes literarias formando "La sociedad de emulaci6n mútua". 

Santa Clara tom6 el nombre de "Villa Escalante 11 >eri honor del caudillo revoluciona--. .,_ ... · ... , 

rio Salvador Escalante el 19 de Mayo de 1932 sf~~do,Gobernador del estado el Gral. -

Lázaro Cárdenas. Posteriormente recobra su antiguo· nombre de "Santa Clara del Co--

bre que es como se le conoce en la actualidad. Al municipio se le llama Salvador -

Escalante. 
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Con motivo de la introducción de la energía eléctrica en el año de 1946 se llev6 

a cabo dentro de las festividades septembrinas la primera e¡~posici6n y concurso de 

artefactos de cobre~· así c611tinuaróri hastá eFaño de·'l~49;,,~~6fl~ en la que se cam--

bia la feria a los día~ c~rnp~e~dfdos d~~iú·~f c~~E~~i.~~%~sT~~ .. ffe~~:~\le se celebran las 

fiestas del puebloi~·:y/fn'J:9G4"~~i~~n~a~ái·/a~.~:~~-{n~~~\~~f,~~1t~~~~ri~·~Nácional del cobre", 

que tiene paralelo 

ro. 
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ESTADO DE MICHOACAN ___ ~--.,..... 

MORELIA ________ _ 

VILLA ESCALANTE _____ ___, 

UBICACION GEOGRAFI CA 



ARIO DE ROSA LES 

EDO. 
PLAYA 

A Ml!XICO 
VIA C[LAYA 

DE MICHOACAN. 
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7.- MEDIO FISICO Y NATURAL DEL MUNICIPIO SALVADOR ESCALANTE 

Municipio de Salvador Escalant13.: 

Cabecera Municipa 1, Sa~ta Clara del Cobre. 

Superficie del municipi~~I'~t~'.~i:{~;~~2 
Altitud 2,100 m.s~n.m. ,, 

Coordenadas Geográficas Latitud norte 19º24' 30" 

longitud oeste 101°38' 45" 

7.1 POBLACION TOTAL: 

1960 - 21;177 habs~.-

1970 - 25.354'habs. 

1979 - 29,813 habs. (p:royecci6n de 1!'1 Sria. de Prog. y Pre-

supuesto del Estado): 

7.2 CLIMA: 

Templado (ver gráfica) 



TEMPERATURAS: 

mínima 

Media 

Máxima 

5.4 ºC 

15.B ºC 

24. 1 ºC 

PRECIPITACION PLUVIAL 

780.4 mm3 (ver gráfica) 
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7.3 ACTIVIDAD ECONOMICA: 

AGRICULTURA: Ma1z, trigo, frijol, cebada. 

FRUTICULTURA: Membrillo, durazno¡ tejocote, higo y pera. 

GANADERIA: Bovino, porcino;.ovil'lo.y aves 
- º7-, ,-, :;:~-~:,~_:; !r:-:,. -:=_-· .--:-·-~;-~:=-:;- ·--~ -.::;-· ,._ -='=.: ,.:._. ~- -·--·. 

Pinos, enciñC>,~-~~~ota. _-_- ._ SILVICULTURA: 

INDUSTRIA: fabricacf6nit~'.ii~~~~I~~~:~~ .. -~ó~re, ·muebles 

de madera, ;d~j¿f~ d.~~~~d~ra para empaque. 

regionales 

7.4 COMUNICACIONES: 

A 79 Km. de Morelia por la carretera Morelia - Patzcuaro - Opodeo - -

Santa Clara del Cobre - Ario de Rosales. O por la carretera Morelia

Patzcuaro - Zirahuen - Santa Clara del Cobre. (por la carretera a Urua 

pan) . 

CORREOS: Dos oficinas de correos, una oficina de tel~grafos, cuaren-

ta y dos lineas telefónicas. 

TRANSPORTE: Servicio regular de taxis y autobuses foráneos 
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7.5 EDUCACION: 

Tres escuelas preescolares, cincuenta primarias, tres Secundarias y

una ·preparatoria~por_cooperaci6n • .. · ,- , ., 
, .. •'-

POBLACION ESCOLAR:> 8,17~ al\:imnosen el ciclo escolar 1979-1980 aten 
-··- ~::;; .. ~ ~. - ._ :;_;;._~--

d idos por, 21·a~t~Q.f~~~~.~_5, _ 
:.•1 -

7.6 SALUD: 

Centro de Salud "C" de la S.S.A., una unidad m~dica del I.M.S.S. 

7.7 INFRAESTRUCTURA URBANA A NIVEL MUNICIPAL: 

Santa Clara del Cobre cuenta con agua, luz drenaje, pavimento de az-

falto en la carretera, calles empedradas, banquetas, tel~fono, y te-

l~grafo. 



7.8 EQUIPAMIENTO URBANO 

7.8.1 EDUCACION: 3 escuelas preescolares 

so primarias 

3 se~uncÚÚ~s 
---:,>~--::~~~ ~-·----~---.-=- .- ---· .· 

1 prepii'.ratoiia por cooperación · 
' , , , , _, - " !'''.,, 2.'~ ,··e'" ·, • , , - .- ' , 

>----~.+:~ .,~-.-,.=e,_ ·--··- _ ·.:<~~::~i·_::L_-'-~.:~ 
POBLACION ESCOLAR( ~:8·~•17t~ít1;rin1s-:·~t~~~i~o.~ ,por 218 profesores 

.... - - ·.. -:'_\';;:\:::'¿:,::;_; <·.·-<-· -~;·~_: .. ..-. .-_,- .''- ':~·::/.::>--
: ~~):'~. ~. ~:-: . ·.::;-,/.->•'·, _, ~--._~--~. '>·:' 

7. 8. 2 SALUD: 1 . C~ntf6 c1~j~~-i_~~,!fü·~s]!, {de'.J~ S. s ;'A • 
. ~'¡)-:_: :_:~-,-~ ·; ".o.;.C_c.· __ .,~~·'-"'c~:,..'...~ 

7.8.3 

1 uniaaa r.1éa:lca·•~et r-:M.s~s. 
':·...: ~0< .. ;;C."';\i',:-:0i~-:'. ·-~~'.,,:;;.;'.·'7-é;,:o~--'-' -- =-·º"''"-. . ,, -,._-"~:~ ·---

4 FarmélCias 

1 Ceritro de AlcohoÍicoS Ari6nimos 

RECREACION: CULTURAL: ,Museo'-del'/cÓhr~, Casa del Artesano, -

3 iglesias dél si~io.~vi. 
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7.8.4 

FISICA: Canchas de fut-bol, basquet-bol, bolibol, paseos -

en lancha en el lago Sirahuen, pesca, paseos y d1as 

de campó é?l; Üfs zo~as boscosás 'de Santa Clara y --
--:e;.:'":- z-·.:~-_:)L·: "~,--: _,:; .. ~ -r..,:_:: '.o.'.·, ~ //_.:....-,.-'J'·"· 

del .1.:lª8; d~ S,Ii·~ll~~Il/:'< ) 
"~ '· ;:;~ .. '.·~ ~:-~}~ '.:-~:~:__·:~,):~_:: 

·'-~:-.;~ 

COMERCIO: PRIMÉRA NECESIDAD: sa:·ffii~E~:i~ii'easc · 
<->~ .:>:->::_~~~' - ~. --

5 molinos de nixtamal 

7 cárnic:er1as 

1 mercado 

SEGUNDA NECESIDAD: 2 Papeler1as 

4 farmacias 

2 zapaterías 

2 tiendas de ropa 

1 depósito de cerveza 

2 tiendas de art. deportivos 

2 paleterías 

1 florería 
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ESPECIALIZADO: 

7.8.5 ADMINISTRACION PUBLICA: 

7.8.6 TRABAJO: ARTESANAL: 

3 restaurantes 

6 loncher!as 

25 Expendios de ar.ts. de cobre 

3 expendios de vinos.y; licores 

1 ferreter!a .c{{:;QEt; - ~>~ > 
. _-,;._;;...·:.';.;··,:-:· ,. ·:'!._:.: .. 

1 · refaC:ctonaJ:t~~I1~;ffe6fri&'f•Í;';i{ : .. · 
,. . -"o •. _,_.>;~._L~:;.f?;;,·:' 

1 mueble~f~.·.¡·'···';.::';'.:} ',;_,;:~ ·./ 
- -- : .-,,::.;'.·,;.,::::- ,. -::'\: ___ ,,. 

2 vénta:~Y·é:.rep~¿;.dé+radfo y· T.V. 

1 fu~:~~~i;~ /:., 
1 gasó1.iiíer!.a> ·· 

':· '- '·- ¡,-- ---··,-.-

· 1 mate~:i.~ies 'para construcción 

Presidencia Municipal 

Oficina del Ministerio P6blico 
- - -- - ----- ~ -

Oficina de·Correos y Telégrafos 

Oficina de Teléfonos 

Oficina de S.A.R.H. 

Elaboración de art. de cobre 
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7.B.7 

LIGERO: 1 vulcanizadora 

1 establecimiento de baños pftblicos 

1 pe.1uqueri.a ' .. ·· 
. ~' - ' ' . ~ ' 

2 tali~r~~\a~ hoj~1ater1a y pintura 
,- ;- .,.. ·'_ ... -.~.'..~~;-~~---~-~:: <--.;~~~~:{·::2-~ -

.2 ta11eres'.irieCánT<::os·· 

2 herrerias······· -- -- - -,_:~-,_--_-~ 

10 fábricas de cajas de madera para empaque 

1 fábrica de tabique 

1 fábrica de mosaico 

1 fábrica de muebles de madera 

1 fábrica de muebles de palma 

1 taller de confecci6n de ropa. 

FINANZAS: Banco Nacional de Crédito Rural y Banco Serfin 
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8.- VIAS DE COMUNICACION. 

El centro turl'..stico, Sal'lcáClara del Cobre, .lo_calizado en el municipio de Salvador -

Escalan te Estado. ,de 'Mic!l6abál'l·;:Ck~~-cfr~'.acf:e_so po:r, ví~ terrestre por la carretera fe-

:::·:.::• ;le:::• •0 ¡; "dt~~!~~i~~~~~~~~j,t~~::o~:::~. ~x:::::d:r::r ·::e:::~= 
Tlalpuj ahua, Maravatl'..o, Quer~rldar8:'y'.,ch.:if6; b) : México;..Morelia, pasando por Zitácuaro 

y Cd. Hidalgo, e) México-Moreli'a,~~~~a.Í.T~~d~~pd~.iLautopista a Querétaro y pasando -
·-·\•'---

por las siguientes poblaciones delEstádO,de\Querétaro: Acambaro, Salvatierra, Yu-
··.·.: .. ,- .. ·: . ',:. 

riria, Uriangato y Morole6n, para ccmti!'luar por cuitzeo y finalmente Morelia. 

Posteriormente de la Ciudad de Moreliél. se puede, llegar a Santa Clara tomando por la 
·: '.:; - .-: -

carretera que pasa por la presa Cointzio,Tiripetio, Huiramba, Pátzcuaro y Opopeo. 

La otra alternativa la constit\J.~~;-{~ l.iamad~, ruta tudsticél. de las artesanl'..as que -

pasa por Quiroga, Tzintzuntzan, P~-~ig~a~o y finalménte Santa _Clara. 
•'';''.'.:--t..-i·-. 1., ... ·:·.'-:: 

:_ :\·_-; ''.: -.·· '. -< .::~-- ~-:__ 'J, 

' ._, ·. -

Para el turismo proveniente de,ia Cd. de Guadalajára, el acceso se puede tener por -
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la carretera federal No. 15 que pasa por la Barca, Zamora, Zacapu y Quiroga, o por -
. . ' . . . ; . . . . ~. 

la carretera que pasa por UrG~pan.y Zirah\len hasta llegar a Santa Clara del Cobre. 
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9.- PROGRAMA ARQUITECTONICO 

9.1 ZONA HABITACIONAL 

9 .1.1 14 Suites 

·9.L2 _2BC\.}ar.tos sencillos 

9.1.3 L].5 Cabañas .. 

9~L4º· Ser~iC::i.o'd~ piSo en cuartos y suites (4 unidades) 

9.1.5 
- =.o;oo".~.~, .:__ • 

serviciO.de'piso en cabañas (2 unidades) 
' - .·º·"'-'''. _.·· ' 

9.2 ADMINISTRACION < 
9~2il~ Zona de recepci6n 

9.2.2 
' : _-,.·, .. _-_ 

9.2.3 Zona de.Administ.raci6n 
-,-,~'C0-'::o-=;_=:-~-:.-::_ 

9.3 ZONA COMERCIAL 

9.3.1 Restaurant,..Bar 

9.3.2 Restaurant ~ ~erraza 



9.3.3 Sala de usos maltiples 

9.3.4 Sal6n. de juegos de mesa 

9,3,5, é:bn'céci6n comercial 

9;3. 6 • ce Sanitarios 

9;3 .7 '~c,~Bódegas · 

- ·- ··-

9.4 ZONA RECREATIVA 

9.4 •. 1 

9.4.2 

9.4.3 

9.4.4 

9~4.5 

9. 4 ~6 

Alberca y Chapoteadero a cubierto 

Canchas de Squash 

Canchas de tenis 

Zona de juegos infaritile~ 

Caballerizas 

Sanitarios - Vestidcires 

9.5 ZONA DE SERVICIOS 

9.5.1 

9.5.2 

Cocina principal 

Lavander1a 
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9.5.3 Talleres de mantenimiento: albañilería, carpinter1a, 

herrería, pintura,. electricidad . 

9.5.4 . Cuarto::de ~áq~in~s·· 
_·•Ba~~-~?~~~~f~~~i~~a6 s. 
·- -··, -;{~· -/-;''.,_,-;· -- --

-- .,:_ .. -- "-"'-º'-'·--'-·-_e;-__ ~ - ·_:_ .. -_'>._•_._.~-_··.---~é·.': __ ~._>_· 
9 .5 • 6 ,, ;i ~I39ci~.<J~s~~'~: · 

9.5.5 

9.5.7 



10. DESCRIPCION DEL PROYECTO 

El centro tudstico:sarifa·.ciara ~.ei'col:lre .se desarrolla teniendo como zona central -

el área recreaüva',·~¡:b~~«~g::,'~·~·éM;;~i~~·i"é:()~()-ilria\zona;de;gran·· atractivo tanto para los 
··; . .;:;_;. :·:¡,-- .."~·,>~;:r:{.··-.•,. ~·.·,:;·_ - '''··'°'-··\:~,e·-~/:-,,,, .. ,¡ 

edificios de habÚaªlº~~.~~.~~f~m~~TI~~~~~~~~~{·~&·y~~"-.~-~;.~f;~·~s.c:a.J)ciñ<is, por la .gran act! 

vi dad que se genera ~eri"·torriC>Fa~·a-a's~;c:i:i~~Ras,iae\;tt.~111.~./i~ióna~d·e,;dUe<Jos, .infc3.nt.11.~s _y ed! 
'i."·. -.:, ;,;~;>~. ~.• ,.; ~--·'~;iÓ~~>~ • '"•> .. ~~·~_,·::<~f ~,., ·~,,;.· >::.·,:r:•":~ )• ••;-

f ic io de alberca, canchas deX ~c:íuél.s~. :y::ve§ti(l§res,:·~~:t~C:~~~:g~c;J~~c) eüo mediante anda 
· <·; · .-:I;~: ·' ·····-..:·.·-· ·. · , _::_c-~r- · ,_ · .-.,~· ~.:::" .. ~ -. } ,- .... -~º-~ 

dores, escalinatas y __ pl.-_a_z_-_-_a._-.--·-·-~--'c_. __ •:'·•·· ------ -- ;s>·;·•'.-"r';"~'d~:_:''"'-ci\"''- -~·· 
·; _·:- ~:·-~-~-' __ " .'.~~r:·-r--·~,,:~,,, ·>'º ~..:{:;:¡;;;r'.~'.~:;:¿_:,·;:·;\: 

Se to~ co~ criterio para e(·h~~a~:tj1k~&~esteA'C~4i~~~if~~\,;c~néepto de vida al aüe 
::b::.::n:::n:::e:::.:•ai~Jf i~!~t;;;~:~~~~~~~t~~f l~Í'~~g;W•• andadores y plazas -

;·/~.'.::.--.~::,·/:'/. :,• _,,., , c1;\L~:,\ --"•·¿_'~~·\:~.::~;~- ,<-~·;·:.?· :.:;-·' 
' ;,,¡-:-,;::.-~· <:. ·.-·;;··,_. 
· .. <,.1 it ;":- ":";·~-º-. :;\~':·~}:·-:.·, 

::::a 
1
:1 u::::::6:a:•:::a:::f~h~~~~k~~~~~~~f ~*~~~.~~1~!6~::'::::'. :::u:::::·:::::: ~ . 

. :.:/·; -;·~·~·~;.;,~ ~-"" "; -

las curvas de nivel con el objeto'éle f~'ri~r ~;{'~en'.O:r movimiento de tierra posible tan 

to en excavaciones como en relleno'~. 
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- Edificio de Administraci6n: Se consider6 este edificio como el más destacado del 

conjunto, por ubicarse en él, el Restaurant-Bar, el Restaurant de Terraza, el Sa-

16n de ·us(:)s.~l'liúltiple'~_;i~<C::oriceCi6n comercial· y el Loby-Bar; además de la zona de 
-::: --;.-;:,-' · :.:± >:-~L2 ;,.:.::v ,,. -· i:~:.~::<>·.'o.:.···,·~.'; 

recepC:i.6ni. ü;:;¿'6.h~ 'a'dtninistrátiva y la zona de servicios con cocina· y· sanitarios . 
. . ·· ... ,~' .\:./··-· -/:_,~·};,~·:>,~:· ,. , ·-·· '"""""'';( 1 • • ·: .. ~ 

-~c-:-:~-0~~k¿:;~';:-_:;:~_ ~·:-;x,;..'._'.,:-~~'. :·~:r/1;:·-~k_~,::~·:; _ __ : .. :~~:----·- _" , . -·-·' _ ,,:_: , : ... .,· .. 
•-• ___ ,;~·:, ,- ·,w • : .• ;~·: __ ;:.;:¡.,;;;:: ,,:-''''•-,e' • -- • '~.:~.'~};~~·,;~ .. ;~'.:-:-'• 

Est~ '~á:it;21~ói,i~t~R~~~~é~W'_üri~:.:~1az<ica.~·.°a.&c~~6 dif~ct.ó.: de~da~·;:ei~f~S'f~2ió'háitiiento~· 
';;·:.-?-,:f .. : ; '\" · • .. - ~--_ce··: '-; -.. -. >-.-)-·" ---._.:+< _ -~~-~~-~,; >{:·:-~.:r::~;~.:t~~·:?:~~\~:~; ;;~,:-.. , --

=;·~~~~,;·t1~,;.'.1;:';,:~~~.~.;-·:'.~,·i:·· :.~~i~2\.·?·· ... 1;¿!.)S_: -"···· .•.. ·• •LL'J ""' ,~ •. ~ ·"!' ~~:.'f·/~··~,, ' 
- Edificto~';9eJ.·~~~-~tá§1.~:~.~~~=.··;~-tse;~:~ri~~s~o~.,~§l.u,cieri~r:•· é§t'.a..:¡ü'.ih·;~tiit~a~~ri°f¡;¡~~aa-~~-e-aüi--

.... -· . ~· . .-..·-,,-<;.'·Y·./ ··",¡-: ''•,:,;:_;_:,¡ :.~:-;e:~·:::·',-~, :e'·'::_'. ·>··-. ::; '::~;_,-;;::~ .:·. 

:::·.~~~:~~:.~: 
so directo ~i·I~~~~~:~?~~f~;~~k;·~~!~f\Ti"~J!~~i~·,,,:~~~1tf:~~~~~'~si·;~t'~gJt~i pf~n~a·· baja de estos -

edificios se cuenta c'9n ~al.i,'CI~ ~~~~·~~-~~fa.~g~j~~~,f~~~(~Ya'ila"{~~~ª · recréativa. 
~ ---.. :\:~)\;.Ln . · .. . : ;:·: ,, " :;, s:,¡; ..•. . i. . . . , • ::;"2:I< · , · 

·- ·-<·:'·é~<-~-~'.·~:.~:c:(·-~ ': . . ,_,, · .. -. :_~;~~-r·\·,;::':.i- .·>-:.,\.,. ,., -- -

Zona ·de Cabañas: Para Í~,;~~~ft~&i8~~~~cTh;;¡Lest~f~~n~J~i$'e'~~om62muY €frl cuenta el concepto 
. ;';:~:.~ .. -"'~':({ :·f~· .,," 

inicial de vida al aire libr.E!·,y pl'efi'oi contacto con la naturaleza. Atrav~s de ex

tensas zonas jardinadas y agrupando las cabafias alrededor de plazas con fuentes y 

jardineras. El acceso a las C:.abafias desde estas plazas se tiene por medio de an-

dadores y escalinatas donde· la topograf1a del terreno lo requiere. 
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Al circular por las plazas situadas a diferentes niveles se tienen muy diversas -

perspectivas, en únas ocasiones los remates visuales son las fuentes y jardineras 

en otras una< suc~é'i6h,-~dEi~{c~b~fi8.'~;; eh.otias:más 18.s zonas arboladas del interior -
·,··::·~': '<''~;-:,. ~·.::\,:_· ;:.';.\:_-_-

::: ::n~:::~.;~í_it~¡f fr_!:_:_·~-~~~~i~-~~~~&l~~;~ey t::n::.::: .. :·::P;:~~~0:~~1 ce~ 
- ,. >::,~- ;'>"';::-~-· .. - ' •, :_ ·.·;; : .. ::-~.:, < ; ··~ ' '.::_ : ~'¡_ ',:___ ,-_-.'--.. -·,-:: __ <: ,:;;'.;:.' .2~~- >' ;., ";.~ • '•<'. • '·; ; • r/ --~ • e:_,_·_._.'-.'. __ ·_;~-,-. • . '-"- ,' - ,• -' :'- • . • - :--¡'_, .,-, ---

·, ••• __ : ___ , • - -·~ 0 ~',',.'t~,:- _- _ . ..,,- X·:;·:" · 
- .<::._·é;., ·. \ .;· --~0·.~/~~:c;¡-; ;1:.~~/I :·.\,---~-~--~;~'.~r,,':.:.: _:_~i .. -~_::,:~'·_; -- -- :_~j:/~~i __ · 

Gracias a la r!tmica· dÍ·sp6siciÓn;_CÍ~l;-cóhj\}nto-dé cab~~as;~~ _i()~~6¿que n:lnguna de 
--- =;~_, __ ,,::0<"'1~-:~.:.:_·,;+:r.~·4;; -.}~~,~-~:!~---~~~~r;_::~;.:~~·::~~~~~:~·,: · , · .. ; ·.·-~··; ·.-c;.'"--"'. · .. 

las cabañas obstruyéra la vista'~rincipaJ]- a/otra. La irlteg~.:Í~i6ni Ci~< las cabañas -

con el exterior no sólo es':~i-'~vé~LaE! l~ puerta-,-de.acce~d,~~{~i'~ue además es vi

sual y auditiva y através;'.d~Ú~~ {errázas de cada una qu~ "la integran, ya sea a -

una plaza (en la mayoría d~~Í()~,~asos) ,- o bien a. la~ ár~as jardinadas del conjun-

to, a través de andador~~ y_ es cal.in a tas. 

- Edificio de Alberca a cubierto, Canchas-de squash y vestidores para este edifi--
. ' -· - ' :.,, ... ~~.· 

cio se consider6 factor importanteei dato referente a la temperatura, que si bien 
'.· .;.'-.\'.:,; 

en la investigación se conoció qu!iS~~~i:l'ta-para paseé clima templado, la gráfica -

del clima nos muestra una ciert~ ,f~h~~n~ia hacia el clima un tanto fr:í.o; por ello 

se opt6 por techar la alberca con una cubierta de estructura espacial, que además 
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de cubrir un gran claro nos proporciona la ventaja de aislar el interior de los -

agentes atmosféricos adver.sós. mediante el U,l>O. de .láminas transl(Ícidas. 
'-,_·.· ... .. - ·~··_:_; ;·~:;, 

->.;~:·.::~ co=.-, ;,._--,~,-_,:-".'-,: -· :. : "·) l-·,.: /- . - , . . . ·-~~ ,.,_ :~«, 
• '. •. • ' .,._~;;,.,, ;- "o-;,-~c;:, -''::---~- - -« _.: _:_:-;,, .. ,,. - - , 

\·,:;_ 

El acceso a este~~ái':ftb:i.8i~·~9·c,~Üfüéfr~'a'.)~br los dqi; g~an'.ci~~- .Vfi{g!ll~~~~· de• las canchas 
-·:;-:O-\-~·,·--,:,:~_;.::::;~~¡~';;.:~·~·,_- c.,--;- •'" o.----,_ .. ::.-"'\~ ~-e - ·---·. --.--- -·-- '~·-···f:~-:-,-~=~,~-:-.- -

de squash <;ll1e··".4~~3r~:s~~&·i~~~~ri¡~1é'~!;f~tiá,?_·:q\l.e·~±~:t:fib~/e;.ya:··~~a,6~;:;fa· ... 1a····· alberca, -

los vesti~Of~~}f'..~'l'#~·fi~~~-Fi;~¿\~~fK~~;';;g~ri6í1as ·d~ .squash,. o bien él las misrnás canchas. 
-=.-~, _,?, .. ~.,,-,; -=:_:-~=:'co---=-"""'~-- .,:;(=::;o'.--if~'.#~~i.~~ -'.__ j-'.~- ·,::.:~ ~ ---- ,0.:---'-

- Caballerizél~{·~~~~~'.·~::~~:t~~~;/~!fb~ atractivos de este centro se propusieron 
•; .· .. ~ \ :·;~::·: ··~ 

estas caballeriza.s. i?~;'.'1,poder·atf~Cer pequeños paseos a célballo en el 'interior 

del centro, o~:i.e# ~~'{i'~~.~?~~·d~~'·<:()nas boscosas de los a~r~ed~dores de santa Cla 

ra, y como unapos'i.;{ífa}Ia·~¡s:paseos a caballo al lagod~'zir~~Ü'en. Con el obj~ 
to .de evitar qu~ Gs~¡E;~~o¡~/dorninantes afectaran al conjunio con olores desagra

dables y posibles e~ciI!:i.l.tn'i~nt6s·ae desechos en épo'Óa~~~á~ -lluvias i se ubicaron 

las caballerizas en la parte más baja del terreno y' en donde los olores fueran 

desplazados al exterior del conjunto .. 
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12.- P R E S U P U E S T O S 

12.1 PRESUPUESTO DE CABANA TIPO 
RESUMEN POR;PARTIDAs• 
MAYO .::·1 '9~94'¡;•>·. 

- - ' . . - ' . . 

============================-=;=:=-~=·~~~-'!f~~;::;;;;·~=;=======;:=====?=:============== 

1.-

2.-

3.-

4.-

5.-

ALBAf:IILERIA PRELIMINARES: 

Limpieza 
Trazo y Nivelaci6ri 

~=~::~~~::::n ::.~3· ···. •': , . . 
Excava¿{¿¡;;·d'~\ci'ei?i'S; para cimiento. 

:·;e 

6 .- ·- ··"cimforítOiae~pieéiraibraz.a .. 
1.- oaia d~repárfici6n •• 

a.- Muros ae tábi~~~ de barro rojo 
9.- Ca~tillos de concreto armado 

10.- Firmes de concreto 
11.- Trabes de concreto 
12.- Cimbra en lozas 
13.- Acero de refuerzo en lozas 

2, 300~ 90' 

8)148".30 

8,l60.00 

1,406.20. 

.12;818.00 

71,998.40 

11;220.00 

183,447.90 

72,942.20 

41,250.00 

61,763.60 

84,435.50 

106.032.80 
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========================================================================= 

14. -

15.-

16.-

17.-

18.-

19.-

20.-

21. 

22.-

2·3 .-

24 

25.-

26.-

Concreto en lozas 

Vaciado de concreto 

Pisos 

Repellados y aplanados 

_R,ec~brimientos en muros 

Impermeab~li~aci6n en dalas de repartici6n 

• Registros y drenes 

· Yé~er!a · 

Cariceler:r.a de fierro tubular 

Canceler:í.a de aluminio 
------

Vidrier1a 

Carpinter1a 

Cerrajer:r.a 

71/059. 00 

14,234.00 

133~120.00 

- 75,773.50 

77,717.90 

2,303.50 

15,646~60 
============= 
1'082~945~20 

4 /975 ~ 90 

49,797.40 

19,634.90 

------o--~--

17,067.15 

50,498 .. 00 

13,845.55 
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========================================================================= 

27.- Pintura 

28.- Instalación hidr&ulica y sanitaria 

29.- Inst~laci6n el~ctrica 

SUB-'l'OTAL 

+ 15% LV.A, 

T O T A L: 

79,454,10 

-100,964 .66 

44,024.20 
============ 
1'576,040.40 

236,406.06 
============ 
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12.2 ANTE PRESUPUESTO DE AREAS EDIFICADAS 

MAYO - 1 9 8 4 

COSTO POR M2 DE CONSTRUCCION = 16,476.80 

================================================================================== 
SUPERFICIE 
CONSTRUIDA COSTO POR 

~=g=~=g=~=g=é=º======================~;===============~~===========J=~=g=g=~=é=~== 

1.- Edificio de Administración 1,259.20 16,476.80 $ 20'747,586.00 

2.- Edific.i.osdé:hªbit'aciones 2,628.80 " 43\3141211. 00 

3.- zona ae;~ª~ª~-l~l>\ . 1,650.00 " 27 1 186, 720. 00 

4.- Edi. ~i.bld ·~~/~·lb~rca 1,493.00 11 24'599.862.00 

5.- 285.53 " 4'704,620.00 

6.- Edificio de servicios 140.90 " 2.'321,581.00 
================================================== 

T O .T A L E S: 
===================-;·=;==~==~~~~·======~============ 
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