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I N T R o o u e e I a N 

Nuestra 1ntervenci6n como ponentes en el Foro de -­

Conaul ta Popular de Comunicación Social, nos despertó un entuaiaeta­

inteée en utilizar el tema de la comunicación en radio y telev1s16n, 

como teaie para nuestro exámen profeeional, en virtud de que descu-­

brimoe en lea Meses de Trabajo del mencionado foro, que nuestra exp.!:. 

riencia de 39 aftoe de labor, en radio de provincia primero, y a par­

tir de 1945 en la radio del Dietrito federal después, nos eirvieron­

para debatir con conocimiento de causa, la realidad auténtica de un­

paaado y un presente de estos medios de comunicac16n electrónica y-­

además, deliberar aobre eu futuro. 

La radio y la televiei6n, por el a~o de 1953, eran­

relativamente fáciles de evaluar en todos sus aspectos. Hoy, en cam­

bio, resulta realmente difícil y complicado medir su vital importan­

cia y trascendencia. 

Intentaremos a pesar de todo, seftalar la relevancia 

de estas medios de comunicaci6n en nuestro pala y fijar la situaci6n 

que guardan en relación al marco jurídico que los rige. Intentaremos 

asimismo, evaluar el contenido de sus transmisiones y, finalmente, -

·divulgar sus alcances. 

Hablaremos mas de telev1ei6n que de radio, porque -

.la primera ea mas impactante y mas eficaz como medio comunicacional¡ 

.y, dedicaremos mas palabras a le radio v televiai6n comerciales, que 

e las estatales, par evidentes razones: Ea le rad1odifusi6n comer--­

c1al, la que requiere de un mayor control legal. 

Por caer dentro del 6mb1to aocial esta materia, la­

Soc1alog1a v el Derecho, ser6n los mercas de referencia para aituer­

nueatro tema. 
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CAPITULO lo. 

FUNCICN SOCIAL DE LA RADIO V LA TELEVISION 

l.l EN LA CULTURA 

Ea evidente qua la red1o y la telev1a16n, de----­

sempeMan un papel muy importante en le cultura del pueblo; y en-o 

el manejo reaponaable y ader.:um:lo da aaton medio1J de comunicaci6n 

deben quedar plenamente salvaguardado~ loa v0loreu y loo concep­

tos culturales de la sociedad. 

Les manifestaciones culturales e trev~s da la ra• 

dio y la televie16n, tienen que eer aut~nticaa y libree, compro­

metidas con el desarrollo de todaa les facultadea del aer humano; 

que contribuyan a formar ciudedemua mso val.iasoa .. 

En este eapacto~ la redio y la 'taleviai6n no aon~· 

por oi miemos buenoa a melca, son, eao a!, medioa muy e~icacaa ~ 

pera trenamit1r sonidos a imégeneo; y en un peie sn viee de deao -
rrollo como el nueotro, deben partici¡:nir an la dH1 .. 11:1ifüi de la 0 -

cultura. Legel v moralmente aatón obligndoa B hecax-loc oat:i.efe­

ciando loa lag! t1n1aa 1nte¡'aium de aab::.tr d0l pueblu 0.) 

V equi resulta oportuno tx-etar de eilplicl':lr lo que 

noaotrae entendemos par cul turH V a falta da una definición pra"' 

cise da lo que 6ate palabra aiQni f1co, to111n:..•emam 1.tlguima concep­

tos v1rtida1 par pereonBB que han tratada de def!n1r lo que 6et,! 

vocablo 1igniflc1. 

(1) Ley F1d. de Radio y Televia16n.-Art. Sa. Fracco Ill 
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En loe diccionarios enc1clopádicoa encontramos, -

palabreo mas, palabras menos, lo siguiente: Cultura.-Dal letin-­

cultura.- f.-Resultado o efecto de cultivar loa conocimientae --

humanos; y de afinarse por media del ejerc1c1o, las facultades -

intelectuales del hombre.- cultura general, dícese del conjunto.­

de conocimientos báeicoe neceaarioa a toda peraona an un momento 

hist6rico y en un medio social dados, independientemente de cue,!. 

quiera eapecielizaci6n t6cnica. (2) y (3) 

Le antropolagia cultural ha elaborado una noc16n­

da culture, canaid1r6ndola an cullllto e ten6meno h11t6rica-1ociel 

que trata da difinir la aattucture da la vida colectiva d• la ..... 

grupos hu~anoa. En este aantido, cultura aigniticaria 11 conjun­

to de ell!lllentos meterielee a inmaterial•• Cl1ngua, ci1nci1a, t6.s 

nicea, inatitucianea, normas trad1c1ona11a, valor11 V aÍ•bola1,­

modelos de comportamianta aocielMente trenaat1tido1 y aaildladoa­

etc.) que caracter1Hn a un d1t1ndnada grupo hu1111111a •n rell!loi6.!J. 

a atron. 

Tomando la r1tlaJC16n de Marc1l Mau11, aoc161ago • 

rrenc61, pu1d1 d•c1ra1 qua •cultura 11 le civ11111cl6n,1n cuanta 

1 l'IBlidad pmrticul.!llrMnte 1nc.arnada v pray1cted1 11n abrae, da • 

una •nera peculiar y 11gGn un ••tilo caracteriat1ca par cada -

grupa hum1na cah1r1nt1¡ •• 11 1afu1r10 qu• hlc1 una colectlvldld 

p81'1 datara• ••i -11111111 da una p1r1anllidlld 1ap1cftlca•. 

(2) D1cc1an91'la Enciclap6d1ca Abr1vi1da.-Madrid l951t-Ed.Eap11a • 
Celpa. 

(3) Enclclapldi• Balvit.-1976 Salvat Editar•• B.A.8al'Calane. 
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Claude Levl-Strausa, destaca en cada grupo humano 

"unas funciones primariaa que corresponden a laa neceaidadea ac. 

tuales del grupo social y atrae funciones aecundariaa que se ma.!l 

tienen en pié unicamente en razón de la resistencia al cambio -­

por parte del grupo o de las fuerzas dominantes en él. ParB Ruth 

Fulton Benedict, antrop61oga norteamericana "cultura es el rueu.!_ 

tado de las actividades de aceptaci6n; de rechazo y de actividad 

creadora con que un grupo responde a las exigencias propias de -

la naturaleza humana y de la vocaci6n h1at6rica del hombre. Her­

bert Marcusae, fil6eafo alemán, vi6 en cede cultura, le forma -­

ex~resiva de una sociedad. Destacó el pesa de lo social en la -­

rormac16n da la personalidad a través de las pautas culturalee-­

que orientan el comportamiento individual. Agreg6 que •hay qua -

entender por cultura un proceso de humen1zac16n que se carecter.t 

za por el eaf'uerzo colectivo para protege1• la vide humana, mi ti­

gar la lucha por le existencia, encuadrándola dentro de unos lí­

mi tee soportables; estabilizar una orgen1zac16n productiva del -

grupo social; desarrollar las facultades intelectuales del hom-­

bre y reducir o purif'icar las agresiones, le violencia y la mlB!!, 

ria" (l+) 

La cultura ea un hecho social, producto de le in-­

teracci6n. Conjunto coordinado de valoreo v funciones socialmen­

te dtfinidae que necesitan de un marco de relac16n dedos; y cada 

(lt) Cancepta1 citados en l!I p6g1ne 940; Tamo cuatro de la Enci .. -
clop1di1· salvat.• Salvet Editor••· Barcelona.-1976 
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lndlvldua put1clp1 en •.u culture" 1n gr.da y Nn1ra v1rhblee­

par la que na •• puede habhr d• un• lnt1gr11cl6n total y ab1olu­

ta d•l lndlv1duo en eu cultur1, y al 1n cellbia, d1 le 1x11t1nci1 

d1 1ubcultur11 -•• decir una culture parcial d1ntro de une glo-­

b1l• qua ha 11enudo na •• dej1n Plf'l•trar, COllO •• 11 c11a da le -

ll•lld• •cultura d• 11 pobrm11• , ran6mana da nuHtra tlapa qu .. 

Malll6 11 antrap61aga norte ... rlc.,a 01car l.IW11 (5), a el de-

11 cultura Db.rera. 

Dead1 el punta de viste f11aa6flca, la nac16n d• -

culture pu1d1 enunciar•• cDWIG el conjunta da laa raali11ciane ..... 

g1n6rice1 del ••pfrltu hU111ena. En t61'11ina1 g1nerl11e, una ca1a -

ingr••• al c.-pa da 11 cultur•, cuenda 1xi•t1 can rer1r1ncla •-­

un valar (belleza, utilldld). La r•f•r1ncia d1 11 cultura al ho.!!l 

br1, por otra lllda, conduce 1n ~timo t61'111na e una rerlex16n s,a 

br1 11 propia hambre. 

Na1atraa p1n11110e qua 1n 61ta fpace no 1Ki1ten cúl, 

tura• 111p1netrabla1, entl'tl atrae ca111, parque loa medias de co-

111Unlcecl6n actuales, ayudan mucha e 11 tran1cultur1cl6n y calo-­

cen 11 clM1ntacl6n di una culture univ1raal. 

DajeMDa puaa 1ent1de la lmpart1nci1 tr11c1nd1ntal• 

qu• para la d1fu1i6n d• la cultura tl•n•n le radio y le t1lev1--

116n, •ap•cielmente 61t1 ~lti•a, cuya• 1r•ctaa 1obr1 todo 1n el· 

Albita popular 11 d1Jan aantir cl•r11111nt1. Qulz6 na tn rartna de-

(5) L...S.• D1eer •• •F1ve Famlll••"• He•lcan c11e 1tudl11 in tht -­
aultur1 af pov1rty. Unlver1lty 1111na11. 1959 

. ~· : 
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flnltlva a datal'tlin.,ta, para caal. 

Be8'ndana• en lo• canc•ptaa d• cuUur• aqul •JCllU•.! 

to•, c•ntÑmnoa en el 6-blta papul•r y lbal'd_,• l• cultur• de­

Htae grupa• eubalt•rna•, que •on le gran •yarb .., nue•tra p .. 

h. D• •nt•ana 8C9Pt.U•1 por 11Vident1, qu• la Hdla y l• t•l .. 

vla16n fort1., p•rt1 de 11 cultur• popular. A ••te• altura• 1• ye 

un h6blta v1rl• v t911bi6n 1• .. nlfl••ta el •fm:ta qut ceu .. •n -

•l puebla. Be lldvlntt cler-nt• 1n Hta1 uctan• eu pad.ra• .. 

lntlu1nc11: 1n au •an1re de veatlr, '" 1u1 •JCPr•alanea, 1u 116a1• 

ce, tu• blil11 (M1chll .lackean), au cainpart.t.enta, IUI act1 tu­

d11, en au total fart11 de 11r. Eataa .. dlaa 11• llevan • aceptar 

un c6dlga aaclel c1111p1rt1da, qu1 can al d1blda r1ep1ta y prapar­

c16n guardada, 11 ab11rv6 1n al axp1rilll9nta de la• pirra• d1 Pe~ 

lav, cuyo campartlllll1nta aatab• rtgldo par .. dla da r1tl1ja1 ªª.!l 
dlc1an1daa (6) 

Hay una cultura l11puHta par aata1 .. dla1. El 1110d!, 

lo na 11 llabarada ni decidida par laa grupDI papul1rea. Le ere.! 

t1v1dad cW. turel popular H va anulando, y h prapll, 11 tradl-· 

clanel, v• c1dlanda, d1janda 1u lugar 1 la 111pueeta, la cual re-

1ult1 contraria v 111lva 1 nue1tr• ld1ntld1d naclanll v cantr•-­

vl1na la ditpua1ta par la lay di l• •1t1rla. L• funcl6n da la -­

r~la v l• t1levla16n en al e1peata cultural que eat8111111 tr1t1n­

da, 11t6 cant111Pllld1 11p1dr1c-nte 1n 11 Ley f'1d1ral da R•Jdlo­

Y Televlll6n ('1) 

(6) Pevlov J. P1travlch. R1fl1Ja1 candlclanada1.L1cclan1• IObre-
1• flM'lcl6n de 101 ar•nd•• h .. l•f1rla1.Jev1er Harata,Mllllrld/29 

(7) Ley Fld9rel da Rldla y Televla16n. Art. &a. 

. ' 
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l.2 EN EL CAMPO EDUCATIVO 

Lee funcionga de la Secretorio de Educec16n Pública,­

ebnrcen también la promoc16n e impart1c16n de la eneeManza, a trevée 

de le radio y la televiai6n, y debe vigilar que ~ata¡ medios de com!!_ 

niceción, en el contenido de aua transmisiones, aborden temes educa­

tivos. Le Conetituci6n, an eu artículo Jo., primer p6rrafo, dice:"La 

educacl6n que imparta ol Entado -Faderac16n, Eotadoa 0 Municlplaa- -

tanderti a desarrollar erm6nicamenta todas lea i'acul tadlil~ del oer hu­

mano y fomentará en él, o la vez, al amor a le Patrie v le concien-­

cia de la aoliderided 1nternac1onol, en le independencia y en le ju_! 

ticia. Hae adelante habla este narmo constitucianal, de la obligato­

riedad v gratuidad en la impert1ci6n de la educeci6n eatatal (8). -­

Ahora bien, Lparque hecemoe tanta énfeaia en la importancia que la -

radio v la telev1s16n tienen en 6ate 6mb1to? La reepu11ta •• natural 

obvisp pero veamos antes que queremos decir cuando hablamos da educ.!!. 

ción, pues éata ha e~i1tido a11111pre an lae colect1v1dadaa hU111anaa, s 
6n en loa grupas primitivos. 

Entendemos que el procesa educativo caneiate en la -" 

Him1laci6n de la cultura del grupa en que aa a1t6 inmena, y en l&o 

farmoci6n ds una peraanalidad qua ee adapte adecuadamente a el. Por• 

ello podriamoa decir que le educac16n eD un deber eacial, que en pe!, 

ta cada vaz mayar, necesiten y deben compartir, le radia y la telev,!. 

sián. No pare auplir las median tradicionales de la ansenanza, pero-

11 pera poder aer eut,nticaa y verdadero• caedyuvent•• da eata te--

(8) Can1tituci6n Palltica.•Art. 3a. primer pirrara. 
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rea. A nadle 1ac1pm la trascendentn v decin1va que es l~ mduce ow 

c16n en el desarrollo integrml del hombre; v equi G~fltütl\1110~ ulgu­

nao r1n10 de ella: 

s) trenrmnitir da ge~rac1ón en ganm:mci6np loG valo­

rea cultuxelH prcp1or:a de mu gri1pa y ds loe qui? dillipongr.:;; 

e) inculcfJr l.oa 1daolcHl~ ltilll r;r.rmncie¡¡~ lr:m h~1bi tae 

y caatunibrH a 1.cm hombrt<:B .. dHdai nU\mi-- prure r:¡um 6t!llmi 3':>~,;;;lmnntui­

Citllem a eu grupo oocisll v arimoa d:ii menta v cuupo; 

e) fomentar lrJ cremtivldmd qum permite 1.il p:.·agraq.iao 

en todoa loa 6rdanns del 1nd1vióuo~ incluyendo cloro aat&, ~l mo~ 

ral y 11 espiritual, que incnumo ~p~reco an las Concluei~nBs d~lM 

S11111n&rio InterRMricano 0 qua H celeb:rá en mmtevid~iJv Ur,ugutJIJ "' 

en 1950 argmniudo por lD UrJESCO, &>Gro r.iludb o unti au .. 1m:ic1fin t¡tm 

teng111 par fin la r:levación dd nivel d111 vldm da llll!) l!im::~0:.1.'i!'t; 1fo ... 

pableci6n menos deemrrollmdas. 

Juan Enr!l.c¡utJt fll!llil tl'!loitati, pedwgogo i.!l!.1 ~:1:-1 ~ ~1.m~1c1d0u 

par au m~todo 11ducf!tivo beiHdo en ~il rajercic:io !ibi.'c v tJI'!!dW'!l l".lt! 

taóH 111111 fBcult~dH cl0l niM~ epU.csdmr.i ~ loe abj~li;m¡ íllll lo !:ru:u! 

fiunzn que H aiguen l!ln i!!l Órdmn ne3turrn1 °s1.n diitT um:: ~b\'5.nlf:HJ;; ,, 

de Educ11ci6""" 1><plice mu par.mR1Uia11to 1.mUándaue drl! i..sf'1Jj lllic~rJ?órr.~:"'·· 

"0fr6ceol!Ule "'d1cm... lra Hnl.l ed1Ar.ar.ión aimbnlh:.;;d!ll am w.·¡ ki~h:! i il.mJ~ 

teda junto lil mm l"t:rt1U;,..dm.·m toirriemtao PJ.6ntli!1:11:: en •i:i. eiud~; u., 

ne 111111111'11 im11.gnU'icsnte que r.antltmn al g~rrriGn t:lr!il 5;·üv,1:i.r. m.1 ..,>, 
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rar•• y praparcionea. Hir• cual o•rmlna, lanz• 1u tillo, r .. 1a,-­

hoj1u, flor11 y rruto1. Ea todo •l irbal un• na lnt1rrumpld1 c•d.! 

n• de part11 org6nic11 cuyo dl11!1'1a 1xl1t1 1n 1• llftlllle y relz.El 

hatlbre 11 111111j .. te • 61t1 6rbal. En el nlfta recl6n nacida, y1c1n 

ocultas tode1 émtaa racultadea que hen de d111rrallar1e durante -

1111 vida• (9) 

Podemos d11prender dm i1t• •1t6rar1, que 1n 11 nlfto 

1xi1t1n: l• vid• rlaice, l• int1l1ctu1l y 11 1110r1l; y al d111nva! 

v1•11nto de 6st11 racultadea, con1tituir6 el abj1ta de 11 1duc..., 

cl6n. 011gla11nda 11t11 •tr11 vid••• cant1nid11 1n 11 11r h1.11tno­

de1d1 nlfta, D 118 11 fl1ic1, 11 lnt1l1ctu1l y 11 llO?ll, tlMlllDI • 

que: 1n 11 prl••r• •• 1ti1nd1 •1 r6gim1n hlglinlco, 11 1qulllbrla 

arginlca y funcional, que •• tr.suce en 11lua. L1 1duc.c16n lnte­

l1ctu1l r11pand1 11 d11envolvl•l1nta di tad•• l•• r1cultlld11, d1-

6rd1n clantltlca y mrtl1tlca, 11ntlda da ab11rv1ei6n, 1111111rl1, -­

julcla, l11gln1ci6n y 11 11t6tic1 qua lltlb1ll1c1 can 11 11ntill11n­

ta de 1• ll'llln11, 1 .. abr11 de 11 n1tur1l111 y 111 1nap1r1cian1a­

d1l g1nla pa6t1ca. L• 9duc1e16n 11ar•l, 11111111&:111 1 11 cl1ncl• del 

b11n, ••tl11Ul• 111 8Cclan11 h&aen11 en 6rd1n 1 eu bond.a. E1t11 -

tr11 r1eat• biln pU1d1 d1c1r11 que casntltuyan 11 1duc:acl6n lnt!. 

gr•l• Alguna• e>ep1rta1 •fir .. n qu. 111duc1cl6n canal1nza.d11d1 11 

11nD ••urna, PrDb1bl-nt1, Pue na•tra., la dicha d111U11tr1 11 

abvlldld d• 11 r1epu11t• 1 11 pr1gunt1:¿qu1 tlln 111part1nt11 IDn • 

pu1 l1 llduc11:16n, el rldla y 11 t1l1vl116n'l. 
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l.3 RADIO V TELEVISIDN EN EL AHBITO ECONOHICO DEL PAIS 

Héxico necesite real1zeraa en eu aparato produc-­

tiva y distributiva. Informan loe entendidos que la industria n!. 

cional precisa duplicar su capacidad inatalada cada seis anos yM 

que deben promoverse mee lea ventea, no aalo a nivel interno 

sino tamb1~n fuera de nuestras fronteras. Y la radio y la telev,!. 

ei6n aan elementos importantes en este deaerrollo ecan6mico que• 

puede beneficiar e todoa loa mexicanos. 

Eatas medios maaivoa de co111UJ11caci6n, representan­

ª" el contexto de la economia nacional., un importante enlace en­

tre aferentes y demandante• de bienea y aervicioa,· can el objet! 

va da crear esencialmente una mayar demanda de eatas bienes y -~ 

aerv1c1os, lo qua puede legrara• siempre y cuando exista un raz,E_ 

noble ingreso per c6pita y por familia, algo verdaderamente im-­

poaible en esta 6poce de erial• que vivimaa, en la que además, ~ 

la cerrara precia ... ealeriaa, lllUV d1aigual por cierto, 101 pre--­

cio• aventajan con mucho e la• 11larioa. 

Un representante del Sindicato de Trabajadoras de 

la lnduatrla de la Radio, Telev1a16n, Sim1laree y Conexos de le­

Rep6blica Hexlcan1, ha dicha:•Eota induatr11 •• vital en todo el 

prac•1a ecan6m1co, ya que na podria pensarae en una di•tribuc1Ón 

d1 praductoa, si na •• canac1n: aua bondades y' para ello, r1ad& e.e, 

., 111 radia y la telev1a16n• • • • • an atraa palabr11, el proceoo 

•can611ca •• acel1ra a ae detiene, 1egOn 11 mayor o menar lntei-
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venci6n de la radio y la telev1ai6n pare divulgarlo" (10) 

La Aaociac16n Nacional de Anunciantes de México--

euetenta el eiguiente criterio: "La Industria de Radio y Televi• 

a16n ee determinante en el aspecto econ6mico de nuestro peie, ya 

que gracias a ella, la comunicación ha podido llegar a tadoe loa 

pueblos, lo cunl, adem6a del beneficia social que representa, ha 

significada abrir nuevas mercadea o ampliar loa existentes, la -

que implica el miamo tiempo la generación de mas ruentae de tra­

baja. En los últimos anoa, el daaerrollo de loa medioe da comun,l 

cac16n maaiva ha ido intimamanta ligado el progr••a acan6mico de 

nueatra pai1 y 6ate da1arrallo •• ha hecho ma1 r6p1da grec1ea a­

le radio y telev1ai6n, ya que el crecimiento de loa d1f1r1ntee -

mercado& se bese en el podar da influencia qui pueden t1n1r la ... 

medico de aomunicaci6n. Y en eate caao, todos aabemaa que loe m!, 

dios mas baratea y afectivoa pera llegar a todos loa ••tratos ....,. 

socioacon6micoa, eon precisamente radio y televiai6n, por t~ntor 

gracias a 1llos, el desarrollo d1 nuestro peia 1at6 gerantiz0don 

(11).- (No eetemoe da acuerdo en lo da •mea blll'atoa• y d1r1111os-­

parqua an nuestre1 concluaione1.-El aubreyedo fu6 nueetro) 

La C6mera Nacional da la Indu1trla de Radio y Ta-­

lev1ei6n, publica que: ªEl M6x1ca actual, en franco camino hacia 

al daaarralla pl1no, axlga le unidad da toda• au• ciudadanos y--

(10) Dir•ctaria CIRT.-116~.1980.-C ... Nec. Ind. di Radia V T1l1vi• 
116n.- pag. 2~4 y 245. 

(11) D1rtctar1a CIRT.- obra cltada • ..Pag. 246 
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de todoe eua eectoreo pera lograr una solidaridad nac1o~al que~ 

nos lleve o superar loe bandazos econ6micoe y loa prea1onea de -

le inflaci6n y la recee16n que amenaza al mundo. Anta tal si tua­

c16n, ea reeponaebil1ded vital y eetratégica de Radio y Televi-­

s16n, colaborar e consolidar esa conv1cti6n da unidad que habrá­

de preservar eaa pax social y la solide¡ de nueatro progreso ec.9. 

n6mico .... n (12) 

Eataa eon algunos pensamientos man!featadoa por r!, 

diod1fuaoree, e1nd1catoe y anunciantes. 

Ahora, retomando nuestro tema, ea v6lido decir que 

Econom1a es la ciencia que ea ocupa da lee leyes de producción .... 

y distribución de bienes para satisfacer las necesidades humanaa 

diveraaa. Loa objetos que aetiafacen esas neceeidadea -pan, vuo• 

tidoa, libros, rned!cinal!I, etco"' son loa biene~ ... La actividad hu-­

mana que consiste en edapter las fuarzae y leu reaervea natura-• 

les a les necesidades humanas a traves de la craacl6n de bienes-

recibe el nombre de .E!.F.o~ucc16n y éste se funde an el trebajop .. 

para desempeRar el cual, el hombre utiliza objataa mater1alaa--­

que denominemos medios de erodu!?..,~i.é!J.e LB producción de bieneo ..... 

para sat1e1'ar.er necesidades tiene cadcter aoc:laJ.. El car~ct11r -

social de la producción ea conaacuencia del car~cter aociaJ. del .. 

trabajo (13) ea un derecho de claseo La dietribuc16n de loa bia­

naa y eervicios ae hace entre loa individuas de h crJlectividad~ 

Dicho lo ent.arlor 11 puede 1et1blecer qua Economils tiene t....,_-

(12) Directorio CIRT.-M~x. 1980.-Cem.Nac. Ind. de Radio y TV ·-­
P•U• 21t0. 

(lJ) Primer p6rraro del articulo 12) constitucional~ 
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bién como objeto, laa lavee relativas e la creac16n de bienes -­

(producc16n) y s su reparto entre los conaumidore8 (diatribucion) 

Digamos que en la odmin1atrac16n social de los--­

factoree econ6micoa, ee aplican leyee que regulen esta actividad 

econ6mice v como consecuencia el Estada debe intervenir en la m.i;. 

dida en que el propio derecho lo faculta y no pera ser un simple 

gendarme sino para inclusa, tomar parte an aetas actividades. Y• 

coma eato ya ea puede preeter a polémica y no es 6sta le idea, -

queremos terminar externando le op1n16n de que la radio y la te­

lev1e16n son medioa id6neoa para inrormar aceros de la 1x1aten-­

cia en el mercado, da determinedos productom y servicios, men--­

cionanda euo eplicac1onea, uaos 1 cut11.idadea, prec1a, etc., eata~ 

quu r.6e dentro de la publicidad, deba amr hecho en forma tal, _.., 

que no contravenge le: dispue1to por los ordenamientos corraepon­

di entee o EetlllllOP de ecuerdo en que de esta manera, podrin efect! 

vamente ayudar al deeerrollo ecan6mico del paia. 



1.4 LA RADIO V LA TEU:IJIS!ON EN EL TEflRENt\ POL!TXGO 

Nov ocurrr: que cu11nd1J1 habhtmoa tlll 0 t~rrcmo polí tictf' 

V e11t6 juatificadu tal Haciacifln d6J idai:1s, 01 tlllllwrna:;; f.ll"l i::uentl}•• 

lo que es E•hdo. El m11emtro frmncisco Porx·ú& Phmz do le: a1gu1e!!. 

te det'in1c16n enaUU.c©: lll(l Estado es uno sociedf:ld humanll'l eetir .. 

blecid1 en el territorio que 11 corruepondep ~atructur0du y regi­

da por un 6rden jurídica quG ee crewda0 definido ~ aplicaáo por w 

un poder eob1r•no, pnra obtener al bien pGblico temporRlf fundwn­

da une 1nat1 tuc16n can peruanalidl!ld morlll. v juridlcslll Cl'•) El E&<, 

tado ea pul!ll una realidad politice .. Ea un hacho social dtt n1tur111 .. 

laza pol1t1ca. El hecho político en d, ae diet1ngua por llll prti-" 

pero e&i 11 que: ahon nc~1 intcnu~ .. Lo que a2. m.i~ Plili'ii!CO con;P::ri:',c>..!,'. 

te uteblecti:i:·, 1101'1 lH dtJl!l rua111 dm 111 poli t1cli!: por una 1:11.1rtn lG 

relltiva m l!ll ocU.videti política v por lm ot4"ílp r.1 r.:fl'nt:1cimimw • 

de ese actividad~ 

E~ rJar.:ir, liu poU. U.ce te6r1r:m 1:1 chm::tn pci:!.q. tic.1:; l• 

ya fin ftl!I proporc!onflu.:· urm !'l~Ucl!i'.<:tilí~ 1:1.lent!f.imE ~J~l reo1;i1nr.:r:'. 

lítico; 1mrmliz11ndc aut> el.0mru11tilo n im1llmUgw:•1tlrn t:1..m t::f.ilí.t•i:.:;: \ '.) "· 

111::Uvidadmi111111 dci loa hombHa, que ident1f'icC:Wg1;1 plrm1.\m111nte, Gun~ 

101 qu• paa81l a integrar lmD c:omun1dades polit1c~~ y que pro~u~--

(l~) Parrúa P6re1 Franc11co.-•T1orl1 G1n1rel del Eetllldo" • ...f;dito-• 
rlel E. PerrGa.-H6K1co, 1980.- P• 22 



14 

ven eu funcionamiento y muchos lo conceptúan como un arte. El ..... 

arte del buen gobierno. (15) 

Vemoa puea a centrarnos en el terreno político --­

qua nos interesa, el de nueatro paia y hablemos de una realidad• 

política, del hecho social llamado Eatado, Estado Mexicano y a-­

rel1:1cionarlo con loa medica de comunicec16n masiva que nos ocu­

pan. Hace mas de cincuenta aMoa, México estaba ocupado en la CO!l, 

t1nuac16n de loa trabajos de reconatrucci6n del pais y en le con 

sol1daci6n de su revoluc16no Continuaba aeimiamo integrando la-­

infraestructura normativa, lu1go de la promulgac16n d1 la Cona!!, 

tuc16n de 1917, pare comenzar aai e caminar an tr6neita hacia un 

6rden social mes justo v buscar coma fin 11 •bien común• del q4• 

yo hablamoa líneas arriba. Mientras gobernantes y gobarnadaa es­

taban dedicadoa a eaa tarea de secar e M6xica adelanta, da supe­

rar la etapa de crisia que el lllDVimiento social revalucionerio-­

habia provocado v para ella, empl1ben todo au tiempo y au eafue!, 

xo, nacía un nmderno medio da camunic1ci6n, inventado ye caei ..... 

para terminar el siglo pesado: el Radio. 

Para nuestros fines, deaeemoa situar la 6pace de­

partida de asta nueva actividad del radia en 101 ª"ª' "treintas" 

Tal vaz, sin desearlo o ein prapon,raela, loa -­

r1d1adifueare1 cim1nt•ron 1dlid ... nte 111 b1ee1 de un1 e1tructu­

·r11 qu• hllbrh de canv1rtir una coyuntura paUtioe y aacial, en-­

una aetructura de tuerza, poder v dimenaian11 1iaprevi1ibl11. D•.! 

(lS) Teorie Gral. del Estado.-Dbra citeda.-paga. 24 V 25. 
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de ese die clave, fueron por caminos diat1ntoa, opueatao, la ta~ 

rea social da la radio y eua finen co~aroialea (publ1c1tar1oa)G 

Nuestro apunte Be concreta ahorap a afirmar que primero el radio 

V deopuea la telev1a16n, integran un binomio muy eflcai: para la-­

trenamia16n da lae ideas con im6genee y aonidoo Siu pueden con .... 

contribuir a la conatrucc16n de una estructure nacional!ata, a ... 

dinamizar y poli th:ar a la sociedad; r.i aurnsntar la canc!~mc:iB­

pol! tica; a centrar la atención del pueblo en loe problemas gen!. 

ralea; a crear un sentida de unidad v a estimular la reflex16n-­

de la ciudadenia sobre leo pol{ticaa y programas de gobierno. 

En una sociedad dmnccrátice, la comuniceci6n es-­

una forma eficaz para lograr la partic1poc16n del pueblo en cunr· 

eul tes populares y fac1.litar el debate público, para an fin, lr:· .. 

tereearloe en laa c:ueationee que leG etatten .. (16) 

En uta sentido, las reidiodi f'ueoree deben exponer 

y refrendar su patriotismo, dando vida a les lib2rtodea consagr.!! 

das por nuestra trayect.orio hiat6rica y por nueetr~ legialaci6n­

fundamentel. La rad1adifuai6n debe estar atenta a todo cuanto ~ 

signifique impuloo a la pertlc!paci6n cludadaim .. Deben ar::atam.ten, 

to a la Ley federal de Organ1amue Pol!ticoe y Pracssoe Electo~a­

lea (LCFPE), que leg1 tima y diapone el acceso de loa pertiduu-.. 

pol!ticos • loa medias radio y telev1a16n. (l?.) 

(16) UNESCO/ lnf. de expertoe.-Bogotfi.-julio de 1974. 
(17) Le Canetltuci6n.-Ed. Andrede.-Art. 41.-Cuerto P6rrafo 
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l.5 DEMOCRACIA 

S6lo un ligero apunte aabre la Democracia ea la -

que enseguida exponemos. Podemos definir 11 Democracia coma un-­

sistema político basado en el reconoctmiento del principio de -­

que toda autoridad emana del pueblo, y que •• caracteriza por la 

partic1pec16n de 6ete en la adm1n1straci6n dal E1tac:10, .~arantiza 

las libertades b6eicea del individuo (1xpre116n, raunl6n, aaoci.!! 

ci6n) aai coma le efectividad de le libra alacc16n para 101 c1r­

gaa da gobierno y la poa1bilid1d da control.por parta dal pueblo 

de 11 g11ti6n gubernativa. La f1110aa d1tinici6n d• Abraham L1n-­

caln da 11 Dnacracil!I, cama gobiarna dtl pueblo, por al putbl_a y 

para el puablo, noa praporciana, a1 •• an111za carr1ct11111nt1, 11 

aentido y la mi1l6n de la Democracia, CDlllCI fal'llla de gob1arno. D! 
r!amoa, •qua todo ciudadano t1ng1 acc110 a la1 taraa1 dal podar• 

Nuaatra Canat1tuc16n canaagra al daracho da rau-­

ni6n y 11ociaci6n y la 11b1rtlld da aicpra1i6n can la aola lim1ta­

ci6n de que no atnque a la moral, loa darecho1 de tareero, prov.s, 

que alg6n delito o perturba al 6rden p6blico (18) 

El aiat111111 di gobierno d1 loa Eatado1 Unida• Maxi­

canoa, 11 puea, damocr6tico rapraaantativa y federal y la parti­

c1pic16n dal m1x1c1na an laa 11untoa qua 11 conciarnan, 1at6 ªª.!l 
t1111plada an la l•V• 61 un gobernante no r11pat1 ••t• derecho par 

(18) La Can1tituci6n.-Art. 6Q •• 
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no ser de arraigadas convicciones democr6ticaa, y tuviera el --­

control de loe medios de información, se ternaria en un dictador 

y acabarla, por matar este sistema da gobierno del puebla pare -

el pueblo y por al pueblo. 

Raóio y televisión, dentro del marca jurídico que­

rige sus actividades, deben de estar expeditos pera la menlreata 

cl6n libre de lea ideas, qua es una de loa pilarea mes firmes -­

de la democrecis. 
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l.6 RADIO Y TELEVISION A NIVEL DE SERVICIO SOCIAL 

Viene bien lneietir en qua la radia y la telev1--­

ei6n desarrollen actividades de inter~e p6blico; qua deben cu~­

pllr con una función social; y que entre otras cosas deben ten-­

dar al mejoramiento de lea formes de convivencia humanaº 

Ante eete principio, eatoB medios de comun!.cac16n­

soc1al, eetar'n diaponiblea pera prestar uyude y colaboración en 

todo aquella que sirve el bienestar de la colectlvidatl, en lo -

que eepecíricemente se la denomina: aervicio aocielo 

Une sociedad como 11 nueetra necesita velarse de -

estos medios masivos de c0111uniceci6n, pera transmitir, dándoles-­

preferencia, los boletines de cualquier autoridad, qua ae rela-­

cion•n can la 11guridad a defenae del territorio nacional, la -­

cona•rvaci6n del 6rden p6blico, o con medidas encl!llllinadea a pre­

veer o remediar cualquier calamidad p6bl1caG (19) 

Le d1fus16n de un mensaje que trenamite la urgen-­

ch de un donante de aengre pera aalvar une vida; el do une fam,!. 

lia que bu1c• anguetillds e un ser querido que ha daeaparecido¡el 

que lleva un can11jo t6cn1co h11t1 11 campa, par mas apartado-..... 

que aat6, para salvar una coseche, o el que indice la forma de-­

mejorar m6todo de cultiva¡ el da los habitantes da elgGn lugar-­

que ae ven anenazadoa. por algunl!I catástrofe y neca eitan ~wudf.'I .l.r;.. 

(19) Art. 60 de le Ley Fed, de Radio y Telev1a16n. 
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mediato; o el meneeje que conduce reglae médicas hig16n1cae ---­

para conservar la aalud; como bolsa de trabajo v aún pare colabE_ 

rar con la polic1a. En fin que le lista aeria muy larga, pero ..... 

basten eatoa ejemplos para eeFialar algunao act1v1daden da aervi­

_cio social que pueden desarrollar eficazmente la radio v la tel.!, 

vie16n y que la propia ley de la materia le obliga a cumplir. 
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1.7 LA RADIO Y TEL.EVISION COMO VEHICULOS INFORMATIVOS 

Ea trascendente, importante y conveniente que loe-

6rgenoa que difunden 1nformeci6n sean autfinticoa y legítimamente 

representativos. La partic1pac16n de la radio y le talevio16n en 

el desarrollo nacional, trasciende todos loa ceminoa de nuestro­

ander social, por eao aon importantes y au reaponaabilidad ea -­

enorme. La veracidad, le honeste rerlax16n,.la diacidenci1, la-­

critica y la autocr!tica, aon algunos de 101 r1qui1ita1 qua debe 

ll1nar le infarmaci6n, la que tenemos que cuidar •• apoye en lo­

verdaderamente objetiva, y deseche al juicio inter11ado. En la -

Constitución Politice de las Estados Unidos Hexicenoa, v ye lo• 

consignemos anteriormente, se consagran lee gerantiaa individua­

les y lee gerentias sociales, ambea deben reapeterae en le ecti~ 

vided informativa pera no violar al marco jurídico que laa regu­

la. 

Aqui na importa la reit1raci6n; 11 v1rdad, 11 ve-­

lar y le honestidad, deben presidir la conduct• d1l intor111ador-­

da radio v telev1ai6n, quien tiane la ineludible re1pan11bili--­

dad da servir con el •'a alto nivel da profa1ion1li1ma, • un.,._.. 

de las má1 nobles t1reaa: ll•var la noticia con juicio coherente 

••ria y critico, haata 101 ayantaa que merecen eata tratamienta-

Para vigorizar eatae tareaa del informador honeato 
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y valiente, ae debe mantener intecta le libertad de expresión v­
le libre menifestaci6n de les ideas. Es imperativo eliminar not,!. 

ciea que s6lo causen escándalo o despierten morbosidad. El valor 

y le honestidad de los informadores será la fuerza moral que los 

impulse a denunciar corruptelas, abusos de autoridades, atropel-

1 os de "poderosos". Sei'lalar todo tipo de l ecrao, ce1r.eatiao ;• ese,!_ 

quismoe, enriquecimientos ilegítimos e inexplicables, etc. 

El informador debe ser un servidor de la sociedad-

coadyuvando a la ampliación de 1u culture y e eu educaci6n; con­

verded, claridad de conceptos y dignidad profesional. Soll!ITlente­

une sociedad bien informada puede vivir e plenitud la democ~ecie 

y mantener un desarrollo constante y favorable. 

El artículo 77 de le ley Fede:i:·ol de Radio Vil Telev_l 

si6n, diepone 0 a prop6ai to de la· 1nformaci6n~ "l.as transmJ.aiones 

de radio y televis16n~ como medio de orientacj.6n pei:ra lo poble ..... 

c16n del paia, 1nclu1r§n en eu programac16n diaria, informaci6n­

eobre econtec1m1entoa de carácter político, social, culturol,de­

portivo y otros aeuntoa de inter~s general, nacionales o intr:ll'n!_ 

cionales" (20). El artículo 78 lo complemente diciendo: "en lae-

1nformac1onee rediof6n1cae, deberán expreesrae las ruentee de la 

información y el nombre del locutor y evitar causar alarma o pá­

nico en el público" (21) 

La relevanr.:ie de la comun1csci6n se mnnifiesta en ... 

tadoe loe 6rdanea, especialmente en el de la información. 

(20) Art. 77.-Ley Fed. de Rudio y Televisi6n. 
(21) Art. 78.-Ley Fed. de Radio y Telev1ai6n. 
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l.8 ENTRETENIMIENTO 

Se afirma que le radio y la telev1ei6n prcpcrcio-­

nen entretenimiento. ¿ Se entenderé ello como un eervicio social 

destinado al buen empleo del tiempo de ocio?. Probablemente.-He­

blar de solo •entretenerse" can el radio o la televia16n ea lim.!. 

tanta, ya que el entretenillll.ento es a6la un• d• au1 ~ltipla1 f.!. 

nalidadea. 

Por au parta, los rediodifuacrea aaaguran que pro­

porcionan 1ntretenilllianta v que 6ata cantribuy• • que l•• par10-

na1 •• alejen da otra tipa de •ctividad11 nag•tiv•• y h••t• le'!} 

vas P•ra la buena arg•ni11c16n 1acial y que adllllÍa ayudan • l• -

canaarvac16n da la paz interna. 

D11111aa par cierta la tarea da entreteniMienta de -­

loa madiaa referidas, pera cr11111Ge que •• dabl111111nt1 bueno edu-­

car entr1teniendo. 

Que gran verdad 11, qui la culture na 1eti retllda­

can el entratenind.enta, toda la contrario ee la r6:n1ul• perfecta 

y r•cG111ndabl1 y •abre ella deba tr1b•Jaree. 

Departee, •011c1, nav1lae, concurao1, etc., prapa,t 

clonan aolaz y e1P•rclmlanto, pera deben contener tamb16n cultu­

r1 y ldua11e16n, par la qui 11 hace neca1erio qui aacritor11, --­

cCJ11UnlclldarB1, gulanietea, cranlat••• ate., eet6n capec1tlldoa -­

P•r• llavlll' culture y adua8Cl6n • laa rmtio1ecuch1a v tll1vlden-
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tes. 

Hietaria, f1losafia, matem6ticas, todo puede ense­

Harse en forme entretenida, la cultura no está reRida can el ee-­

parcimiento. Al hombre le hace felta la divers16n para guardar-­

un prudente equilibrio emocional v la radio y la televisión son­

excelentes medios para éste prop6eito v la ley lea aeMala esta-­

obl1gac16n (22) 

(22) Art. se. del Reglamento de la Ley Fed. Radia y Televie16n 
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CAPITULO 2ci. 

RAOIO V TELEVISION EN LA SOBERANIA E IDENTIDAD NACIONAL 

2.1 CONCEPTOS DE SOBERANIA E IDENTIDAD NACIONAL 

Usaremos aqui la definici6n de Herman Heller, pro­

fesor alem~n, acerca de lo que significa eoberania, y que el Dr. 

Mario de la Cueva, traduce aai: ªSoberania ea la capacidad, tan­

to jurídica como real, de decidir de manera definitiva y eficaz­

en todo conflicto que altere la unidad de la cooperaci6n social­

territorial, en caso necesario incluso no solo a les miembros de 

el Estado, sino, en principio, a todoe loa habitantes del terri­

torio, lo que significa que tiene que ser un poder de ordenacion 

territorial de car~cter supremo y exclusivo: asi, el Estado ea-­

la organizaci6n normalmente mas poderosa dentro de su territorion 

(23). 

La ecberania se deriva de la esencia misma del Es­

tado, coma algo intrínseco, necesario por su misma naturaleza, -

tememos en cuenta que el Estado, para realizar sus fines, pera-­

obtener el bien póblico que lo especifica respecto de los otros­

grupos sociales, necesita tener dentro de e!, como atributo eae,0. 

clal,-un poder el cual no pueda enfrent~rsele ningón otro; un P.E. 

der que.sea dec~sivc, que sea precisamente soberano. Por tanto,­

la eoberanie ea una caracter!etica del Estado, inherente a su -­

ser mismo. El Estedo no tiene un derecho de eoberan1a, sino que-

(23) Heller Herman.-La Soberania.-Trad. y estudio,Dr.Mario de la­
Cueve.-UNAM.-1965 
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ee ooberano. 

Loe orgoniemoa descentralizados corn~ loa Hunici-­

pios en nuestro po!a, tienen cierta outonom1a, pero no oon aoboo­

ranoe, porque au poder no en supremo aino subordinado. Igual su­

cede con loa estados que tienen poder y autoridad que ejercitan-. 

dentro da au propia demarceci6n territorial qm.i corresponde a-­

sus entidadee políticaa, pero eubordinadoa el Eetado Federado. 

Esto da clara idea de lo que representa, el. menos­

te6ricamente, le aoberanie, en t~rminoa de poder y la reaponaab! 

lidad que ello implica, sobre toda en una etapa de crisis como -

le que vivimos, en le que se hace imperativa la necesidad de co,2,r 

dinar eeruerzoa, planear y emprender terees da alto sentido eo-­

cial, pare lo cual ae requiere un adecuado sistema de comunica·­

c16n que permita la mayor coord1naci6n de estoe planea. Heller-­

dice que pare contar con un alta grado de seguridad jur!dicn, ..... 

ea supuesta neceearin la Soberania del Estado. 5u calidad de un.!, 

dad suprema, poder de deciai6n v de ecc16n es lo que se lo per-­

mi teo 

Veamos ahora el concepto qua tenemos dR idmntiderj.. 

nac1am1l: En un sentido denotativo, identidad es def!.nidi.i corno: ... 

celided de id6ntico, e1m111tud ... Conjunto de cerecteree que dHe­

rénclan a lea personas entre 1!.-0srivado d1 1e palabra ee 1den­

t1 f1car, lo cual aparece como: llegar a tener leo miemea ideas,• 

voluntad, deaeo, etc. 
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En tanta Nac16n, en au denotec16n ea: comunidad -­

humana, generalmente establecida en un miama territorio, unida -

por lazos h1ot6ricae, linguíaticas, rel1g1oaoa, econ6m1coe en m.! 

yar a menor grado.- Entidad jurídica formada por al conjunta de­

hebi tantee de un paie, reg1doa por uno misma const1tuci6n y ti t.!:!, 

ler de la aoberania. La conexi6n entra identidad y nación se dá­

en el conjunto de caracteres que difer&ncien a lee pereanaa en-~ 

tre s!,y la unided, por loe lazoa que dejamos sefleladoo. 

Para llegar a establecer en que canaleta la nacio­

nalidad (24) debemos de partir del an&liais de atroa conc1ptos:­

eaci1dad1 pueblo v naci6n. Da acuerdo can al prar11ar Alajandro­

Groppalt7 aociedad ea el concepto mea amplia da loa qua hamoe-­

enunciada. Lo1 otros aer&n formas concreta1 da 1ociadad11. La -­

saciedad dice Grappali, •• la uni6n de 101 hombr11 basada 1n loa 

distintos lazos de 1alideridlld. El vocablo Pu1blo •• uee para--­

da1ignar 1qu1lla parta d• la poblec16n que ti•n• d1r1choa civi ..... 

lea y palíticae plenaa. Puebla ~ Nac16n aon canc1ptoa pll't1culis-­

res de le aoci1dad. De 1cuarda can Hanz1n1, l• Nac16n •• una ao­

cledsd natural da hombrea can unidad d1 t1rritor1a, de co1tum--­

bres y da lengua y con vida y conciencia cDn1Unta. V cOlllo hace ".2. 

ter Manual Barcia Morente an au •tdaa de la H11panidad1 , eae co.n, 

junto da ingradlantaa 111111tar1ale1 y eapiritulllaa, y aaa adha116n­

al p111do h11t6r1ca, a la canvivancia actual y la pray1cc16n h11-

(2~) Porrua P.Franclaca.-T. d•l Eda.-Dbra citeds.-Pag. 262 

Grappall Alejandro.Dattrlna da lo Stato.Edlt.Glurr1.Miltnt1 
paga. 1 1 la.- Trad. UNAH 
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c1e le vida com6n en el futuro, integran un peculiar estilo do -

vide de loa pueblos. Estilo singular que morca loa divaraoe mat6 

cea y eenela en loe grupos humanos lee diferencies en que canal]. 

te au nocionelided. 

Ea v&lido pues, concretar diciendq_que Identidad• 

Nacional es el conjunto de elementos, sabre todo eopiritualea,­

que ceracteriz:an a la gente da un pais, haci~ndoloa af'inoe~ ea .. 

decir, d&ndoles homogeneidad. 
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2.2 HISTORIA NACIONAL 

Al hablar de Historia, para definirla, empezaremos 

por decir que a Herodoto ae le considera el padre de la historia 

y el primero que le di6 eu sentido moderno. La palabra historia­

viene del griego y significa interrogación, indagación. Herodoto 

escribió su historia a mediados del siglo V a.j., ea una inveat,!. 

gaci6n acerca de lee causas de lae·guerraa entre griegos y per-­

saa. Podemos definir a la historia como la ciencia que estudia -

los hechos y loa acontecimientos que se desarrollan a través del 

· tiempo, cronológicamente coordinados. Cuando este estudio se re­

fiere a la vida de una persona, se le llama Biografia, y aolo es 

historia propiamente dicha, cuando abarca la vida de la sociedat1. 

humane. Según sea su objeto, una nación o un grupo de naciones~ 

; ser~ historia nacional o general y cuando engloba el conjunto de 

las sociedades de todos las tiempos, se le denomina Historia -~ 

Universal. Cuando pretende extraer de ese estudio las leyes que­

rigen el curso de loa acontecimientos, se convierte en rilosofia 

de la Historia (25) 

Siguiendo e los griegos, historia significa tam-­

b16n descripci6n. Es la descripci6n de hechos sagrados, humanos, 

naturales, etc., El historiador holand~a profeaor Johan Huizinge 

la define esi: "Historia es la forma espiritual en que une cult.!:!, 

ra, rinde cuentas de su pasado". En un Diccionario encontramoa--

(25) Enciclap. BARSA.Tomo VII.Edit Enic. Britannica,lnc.pag.207 
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que: •Hiatoria ea la narración y expoa1ci6n verídica de loa aco,a 

tec1m1entoe pesados y de lea cosas dignaa de rnenc16n.-En aentido 

general se tome por la relación de loa auceaoa públ1coa y pol!t! 

coa de loa pueblos", (26) Cualesquiera de aetas derinicionea son 

buenas y para terminar, nos vemos a circunscribir a nuestra hie­

toria nacional, v como ya explicamos lo que es Nac16n y au deri­

vada nacional, tendremos que le historiB nacional de nuest~o pa-o 

ís, nos conecta con nuestra realidad presente, y noa ubica en ... 

nuestra identidad nacional; identidad qua reconocemaa a trav6a • 

de nuaatro pasado, e travb de r1uestra historia y nos lleva de • 

la mano hasta el conacimianto auténtico da lo que aomoe, al con,g, 

cimiento de lo nuestro, conocimiento que debe ser difundido pexw 

manantemente, haciéndolo llegar hasta los confines de nuestra P! 

tria, y loa medios de comunicaci6n masiva radio y televie16n, ª.! 

t6n obligados a cumplir can aeta n1ceaidad aocielp para preeer•N 

ver nuestros valoree 6tn1coa y contribuyendo el t"ortdecimiento­

da la 1ntegrec16n nacional.(27) 

Le difusión de nuestra Historia Nacional, debe ........ 

ocupar buena parte del contenido de las trenemiuiones da eataa q 

media• da camunicaci6n electrónica. 

(26) Dicc.Enciclop. Ebrev.Tomo IV.Pag.846.Madrid.1945 

(27) Artículo sa.Ley fed. de Radio y Televia16n 
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2.3 SOLIDARIDAD SOCIAL.• INTEGRACIDt4 SOCIAL 

Lo oolideridad aochl ea !ti unión que crea fu9rzn,•• 

poder e impulH 1::11 prograuo. Habbea escr1bi6: 11El. mayor da 101 p,g_ 

dares en el quia aa integrei con loa poderfls de V!U'ica hambree uni• 

dos por el canaentimiento natur~l o civil; t~l es el podBr de un­

Eetado ... por consiguientci, tener chx-vaa et1 tener podl1!r 1 tener -

amigos H tener poder, porque aon fuenaa un3.ú~rn 11 (28) v noeotroo 

decimos que l~ un!dnd 1a logra en le eol1dar1dud; y eutoa doa im­

portentea fmctoree ee verin debid1111ente 1atlmuladao oi le radio y 

la tel1v1e16n cumplen debid&mente su func16n eocial. Precisamente 

par que comunicar ms unir, au tmnder puentea, e• congr1g1r 0 • ......, 

integrar un poder aaciel. V si recanacemow en lm rrut1o y le t~le­

v1o16n eu copecidsd comunicativ& 0 log1camanh le reconaceremuei su 

c•pacid•d argenizat1va, su cepecidad PlilH unir y por tanto au cn­

pacldad 1mpul•ara de pragrasao da progreeo cientif1co y tecnol6Q!. 

ca 0 1abre toda la telev1~i6n, que influye en ln orgrnn1zec16n dal• 

trab1jo, en la v1da cot1di~n~p an lB econllllliQ, l@ pol!ticm, lago... 

div•ra1on•• mtc. Y ul Eetmdo dms1fortunod1J11enta ng h0 impuesto el 

control debido para qua todo Nato ee cumplo; parque ~itag me~ios-> 

l• gan1ron la csrrmrm deude el Grrgnqum$ w1~ntra3 lo commrc1~11!,! 

c16n ruAfr el objetivo principal d~ loo radlodiruiDr~st el Ent~dD<­

na eupo y na pudo encauzarlos hac1m lm rwol1zeci6n d~ Qctividede• 

d• int11r6a pública .. te radio 'f llB tllmd11li.6n, · oon 7Lmdl!lm€ntl.almen..• 

te un negocia. 

(28) Hobb•• Tho11a. 1El Leviatan1 .r.c.E.•Hixico.194D~Pmg. 69 
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Agregaremos que la radio y la televiei6n pueden y­

es mae, deben eer medica de integraci6n eociel. Durante máe de -

53 aMoa la radio y de 33 la telev1ei6n, ee han ido desarrollando 

en nuestro pe!e conrorme e loe requerimientos del mercada, em -­

pleándoea eetoa rnedioe básicamente como publicitarios, que creen 

su pOblico en base a una programación popular de alto rendimien­

to. Loe radiodifuaoreo dejaron atrás, la tarea 1acial y enderezo!! 

ron aua bateriee hacia la actividad publicitaria, v asto na int.! 

gra, sino que desintegra, fragmenta, es un inatru111mnto de asc1-­

a16n entre el espectador o escucha de escasea r1cur10• acan6m1..,.. 

cae y la sociedad de consumo un que viva. Debe aer como deciman, 

un media da intagraci6n, de cohasi6n aacial, un lazo da unión -

que propicie la 1alidaridad, na que •utila, o friccione. 

lV cu61 •• le imágen dal a1p1ct1dar da la t1levi-­

ai6n, concretándonos a ella?. En muchas casas 11 de una pereona­

aoli taria, deal1gada da loa dlll!l61, canactada c1•1 compuleivaman­

ta con la pantalla qua le proyacte im6genas que la llevan can m.Y, 

cho a un mundo da v1olancia gratui te, de telanaval1"s triv1alaa,e• 

dm estereotipos, de cureiler1a aantimantal, de fruetrac16n lacem 

rente ente la imposibilidad de adquirir bienee y aerv1c1oa de -

alto precio que pregonan loa anuncios que viajan en al arcoirie­

da la publicidad. V quienes generan ol gruaao da la publicidad -

san principalmente la1 ampreaaa tra•nacianala1, a laa qua 1610 • 
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lea importa el sujeto consumidor de aua productos o aerv1c1oao -

Ellae tratan de vender mao1vamante, méa y m~e~ Na lee 1ntereea -

la función eocial de la radio y la televia16n, de contribuir al·· 

fortalecimiento de la 1ntegraci6n nacional y al mejoramiento de­

las formas de convivencia humana' eepectoa ~atoa, para elloo, 

abaolutemente carentes de relevancia. Lo importante ea vender y. 

vender mucho y bien. V vente inmediata. (29). 

Para noaotroa, la solidaridad social ae puede en­

tender como la coheai6n que presenta un grupo social en relación 

con las grupos que lo integran. Trataremos de explicarlo: En un­

grupo eochl ae presenta la eolitlaridad cuando aus integrantes -

se encuentran unidoo, en virtud de que comparten, en primer tér-­

mina loa mismos patronea cul turalea y en eegundo cuenda sus con ... 

ductas están acordea 0 eato es, ei ee encuentran en armenia con -

dichos patronea de cultura. 

(29) Gerbner, George y Groas.El Mundo del Telead1cto.Ed1t.,Comun1-
colog1e Apl1ceda.-Méx. 1978. p.p. 39 y 40 
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2.4 VALORES SOCIALES.- CAMBIO SOCIAL 

¿oe qué nos podemos velmr, para adquirir el conoc,!. 

miento de que eatamoo en presencia de valorea,en al caso que 

nos ocupa, de valoree sacialea?. Lo ideal ea, la creemos así, -

usar el criterio (tomemos al criterio como le norma mental que -

nas sirve pare juzgar, para apreciar valoree). El objeta del cr.!, 

tario ee llevarnos a la certeza, a a un estado en!mico de conven 
. -

cimiento de manera evidente de que noa encontramaa rrenta e una­

verdad. El criterio eprapiedo para Blcanzar la verd1d, dice 

H'ctar Ganz6lez Uribe ea la EVIDENCIA la cual repaee an al prin­

cipia de cantted1cc16n. Une vez encontrada la ev1denc1a, al ham­

bre puada eatar razanablementa seguro da poaaer la v1rdad. 

Utilizando pue8 el criterio, ll1gama1 111 canvanci­

miento de que la saciedad humana, persigue. valar11,entra ellaa, 

al bien .. aocial. 

El bien p6blico en au totalidad a6la 11 persigue -

par el Eatada cama ingrediente 1ap1cíf1ca de au 111nci1. El bien 

particular es al valar que concierna de manara 1nmadlate e ceda, 

1ndividuao- El bien p6blica es el qua ~anciarne a la meaa de 

todos loe 1ndiv1duoe y da tadoe 101 grupae. No sola en le• gen1-

reciones praeentee eina an las vanider••• (30) 

Santo TOll\6e da Aquino dice an eu Suma de Taalog!a, 

a Sume Taal6gice: 1El bien CDIAÚn •• 11111jar que el bien di un 1nd! 

(JO) Hauriau, Maurice.Princ.de Derecho PC.b, yGonst.Ed1 t.Reua.He.;;­

drid.p.p. i e 19. 
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v1dua aislado• (31) 

Sin embargo, para establecer le jerarquia, loa b1.!!, 

nee tienen que aer de le misma especie, pues si en el 6rden de-­

los valoreo, eetá por encime el bien eapirituel eobre el bien m~ 

teriel, prevalecerá el bien espiritual aún cuando eea particular 

Entendemos que ésta aclareci6n qua hace Santo Tomás, es e mayor­

abundamlento1 pues al bien común dejarle de serlo, si deaconoci,!. 

ee la primordial validez ética de loa darachao fundamentales de­

dignidad y libertad de la peraone. 

En este punto, veremos primero a 11 per1onalidad-­

moral individual, con eu programa de vida propio de una peraana• 

concreta que tiene como meta eu perfaccionami1nto en sentida ma­

terial y aapirltual. El programa se integra con el conjunta de-­

actoa que realiza pera lograr le verdad, la bond1d y el bien. 

Le p1r1analidld moral eacial, cant1111pla cama pra-­

bl1ma central, laa relacian1a entre 11 per1ona y la 1acled1d a-­

••• le paaic16n d• la persone humana en relaci6n al E1tada. 

El hombre tiene, en primar t6rmina, que bu1c1r eu­

perfecci6n, d1aarroll1nda eu peraanalidad moral individual. Por­

encima de loa intereses aaci1lee, eatí el desarrolla de au pro-­

grama de vida q4e la •• propia, que as el que la canducir6 hacia 

la verdad, la bondad y el bien. 

Al miama tiempo y debida a 1u indigencia aacial, -

(Jl) Da Aquina,Sto.Toma1.-Summe Thealaglca.-la. Al.Q.90 Art. ~ 
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el hombre tiene que desarrollar el otro aspecto de su personali~ 

dad moral aociDl. El hombre necesite vivir en aocieded; necesita 

de aua semejentes para existir y para realizar loa fines propios 

de su naturaleza material y anímica. 

Mediante el llamado proceso sor.ial buoca: el pro-­

grcso social; ln aolidaridad social¡ la organ1zaci6n social ~la 

coopsraci6n social. Todos estos conceptos soc1ol6gicoa positivos 

tienen su antítesis, o sea los conceptos aociol6gicoa negativos, 

que creemos no hace falta, por obvioa, mencionarlonD 

En cambio, el concepto sociol6gico: cambio aocial­

que deliberadamente no incluimos en la lista detallada líneas ª!. 

riba, a1 vamos a desmenusarlo aqui y ahora: para nosotros, un ··­

cambio social es toda modi ficac16n o al teraci6n de la eet1·uctura 

social, tomada como punto de partida. El cambio puede darse en -

diferentes partea de la estructure, como por ejemplo: la econ6m.!, 

ca, le burocrática, la familiar, la política, etc.(32) 

El cambio que ae dé en cualquiera de: J.as partea-­

del tipo de las que hemos mencionado, se le denomina: cambio --­

intreeatructural, esto es, que oe lleva e cebo dentro da la ea-­

tructure social, pEi°ro siendo ea te cambio, solamente dentro da 

una de lae partea, da ninguna manera implica un cambio total 

del sistema social dado, ya que para que éste se d~,claro, se r,,~ 

02) Azuara Perez Leandro.- Sistema de Univereidarl Ahierta.mMa­

nual l+.-Ret'lexiones sobre Comte-Horx-Spenceru UNAMo 



36 

quiere de la modif1caci6n total de las partee del oisterna. Los -
' 

cambice intreestructuroleo, serán por ejemplo: un aumento en la­

demanda de trabajo; nuevos siatemoa educativos; d1eminuci6n del-

fanatismo religioso; y modificarion solo aspoctoo parcialeo de-­

la estructura social. Los cambios de estructura oerán: el peso -

del feudalismo el capitalismo¡ el paso del capitalismo al socia­

liemo¡ el paso de la sociedad militar a la industrial; y modifi­

carian le totalidad de la estructura social. Aoi pue~, el cambio 

social puede ser: intraeatructural e eotructural. Inoistimoo, el 

cambio total de la estructura se dá cuando eatamoo frente a: un-

modo diferente de producción¡ une forma do político do gobierno-

diferente; un siotema de valoreo diferente; una cstructur~ men•~ 

tal distinta; nuavoo principios de orgcnizoci6n ooc!cl. 

(Cabria pensar en loo cambien oa~ialea qu3 ha pro-­

ducido el radio y la telev1s~6n, cobre todo y eaµeciclmente le -

telev1ai6n por ol impresicnante impacto que cauDa, y hablar3ooc~ 

de esto concretamente, en el Capítulo V de cate trebejo y que 

hemos denominado: Analisis de la Comunicaci6n Social en Radio y­

Telev1ai6nJ Ex1ate ademao una correlec16n en lo~ cambios sacia-­

lea: Le producc16n a m~qu1na produjo un prolatariodc profesional 

muy numerosa,~ste di6 lugar a le rcrmac16n de ide3rios políticos 

que tienen carao finalidad, tutelar a loa trabajadores ooaloria-­

daa, e influyen en forma determinante, en la creación de legiDl,!l 
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clones protectores de las derc;:choa de los trabajadores.Este e.1el!!. 

plo muestra clsra.11ente la correlaci6n que se dá Lmtre loe diver­

sos cambios sociales. Ea decir, un cambio provoca otra cembio y­

~ate a su vez otro mas, y asi auceoivamente (33)º 

No hay duda de que la radio y la telev1si6n, son -

elementos activos de transformación social de amplio espectro, y 

el Estado debe obligarlos e cumplir con la func:i6n eoc1al posit,!. 

va de cambio y de prog/reso como lo establece la Ley Federal de­

Radio y Televisión (34) Y nos referimos tanto a la televiai6n co 

marcial como a la estatal. Esta últim3 tienB el compromieo de 

crear un contenido ejemplar en sus transmisiones. Puede disponer 

de un número mayor de repetidoras en el territorio nacional, que 

la televlei6n comercial, y mas ahora que cuenta con un Canal de~ 

elta rrecuencia y unidedea de producc16n propios, en el Distrito 

Federal (35) º Y esto no puede tomarse como una expresión antide·­

mocrática, como lo prueba el hecho de que peieeEJ como Gran Bretll. 

f'la, Francia, Italia, Espafla v otro a de tred1c16n democráticEi, te.u 

gan aiatemaa de televia16n estatal o éste ea la mas fuerteoLaa-­

tareaa de la rediodifuei6n deben favorecer el cembia.li.H. Enzen! 

berger dijo (36):Cuendo digo movilizert quiero decir MOVILIZAH,·~ 

ir da le pasividad a la actividad, a la acción que contribuye a-

consolidar una auténtica democracia, e preparar el cambio social 

congruente con nuaetra historia, creando o rortalecic::ndo lo con~ 

c1enc1n pol!tice. 

(33) AzU11r1, P.Laandro.Si•t. Univ. Abierta.Manual 4wp~p 103 ~ 120 
(34) Art. 4o. Ley Fed. Radio y T.v. 05)Canal 22 UHF TeleprodAOf 
(36) Hagnua Hans Enzensberger.-REl Estado y la Televiaión" Edic. 

F .c.E.-Canrarm1 amo y C:anvencional1smaa Sociales. 1957. 
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2.5 IDIOMA 

HeblBr es une cepacidad innata en el aer humano --

que va deaerrallendo desde pequeMa, heota que 1e da cuente que~ 

he adquirido recursos para comuniceree con lo• deméa miembros de 

au émbito social, ea decir, deaarroll6 au cepecidad para expre-­

aerae can el lenguaje de le voz articulada. Por medio del lengu~ 

je el hombre exprese y comunica aua pensamientos; ea el elemento 

eleve parB le vida intelectual del ser humano y el desarrollo de 

la ciencia y la cultura. Por oportuna, transcribimos una nota -­

que apa_reci6 en un diario capitalino (37): 1 Comia16n hllpana-me­

~icene ae abocar6 e la defensa de nuestra lengu1, del 1d1Dlllll 111-

panal que se he empobrecido, pese el desbordamiento de las inno­

vaciones da las términos ciantíficaa, técnicoa y culturales, --­

anunciaron los dactaree y presidentes de la Real Academia da la­

Lengua, Pedro La{n da E•paffa y Jo1é Lula Hartinaz de México. Se­

naleron que apelarán 1 loe medios de camunicaci6n para que ae ~­

dan a conocer las recomendacionea e indicaciones de dicha Comi--

si6n a fin de que legren vigencia awcial". Eata habla claramente 

de la importancia de loe mediaa da comunicac16n an ests taren,-­

aobre toda radio y telev1ei6n, pensemos nosotros. 

Desda el punto de vista legal y relacionado con --

11 idioma, la fracc16n tercera del artículo 5a. del ordenamiento 

jurídico qua rige éataa actividade1, a aee la Ley Federal de R.!!, 

. # 

(37) Excalalor.18 marzo 1984. Sec. Financiera y Cultural.ult1~• 
página. 
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dio y Televisión dice •contribuir e elevar el nivel cultural del 

pueblo y e consarv3r les ceracteríaticeo nacionales, lae costum­

bras del país y sus tradiciones, le propiedad del idioma y a 

exaltar loa valoree de le nacionalidad mexicana"• ColllO vemos, M 

dispone qua cuidemos la propiedad de nuestro idioma aapaRal~ 

Luego todas laa personas que hablamos ente un mi-­

cr6rono, estemos obligadas e manejar bien nuestro idioma. Pero -

ocurre que en .nuaatra pa!a ae hablan muchas lenguas indigenaa; -

Amuzgo, chalingo, chinenteco, chol, cara, cuicateco, huaeteco, -

hueave, huichol, maya, mayo, mazahua, mazateco, mexicano. mexics 

o nahuatl, mixe, mixteco, atomi, popalace, tarahumarev teresco,­

tepehua, tepehuano, tojolabal, totonaca, tlapanaco, tzencial? 

tzatzil, yequ1, zapoteco, zaque y atrae l.-.gue 1ndíganao más que 

no registran en le Secretaría de Pragramaci6n y Preeopueeto~ en-­

la Coordineci6n G1nlll'al de loa Servicias Nacionales de Eetadiet,!. 

ce, G1ograría Informática. (J8) 

Sobre le gran cantidad de grupos indígenas qua 

ex1et1n an nuaatro pa!a, predomina el. mestizo. Parl!I que aui una­

rorma de id1ntided que nos una, la lengua que nos identifique -

ser' precisamente el eepaMol, idioma que no1 permitirá entende~~ 

nos cabalmente. Es el idioma de loa m~a, sin que esto signifique 

acabar can lee otras langueea 

Aprendemos e habler,d• una manera tan natural como 

(38) Serv. Nec. de Estediatica, Geogrefie e lnformetica.-Calle-­
Balderes.-5PP.-Cuadro 10.Pobl. de 5 a~os y mas que habla al 

gune lengua ind!gena.-Pag. 71.-
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aprendemos e caminar, sin darnos cuenta ya podemos comunicarnoo 

con todos los otros miembros de nueatro ámbito eociol. Se debe -

hablar pensando,- porque generalmente se piensa hablando,- laa -

palabras san la evacac16n de nuestras ideas, y éstas a eu vez, -

son imágenes mentales de realidades a las que lea hemos clado "ºE.!. 
brea. Una expreai6n a medies, ea indicio de un penaamiento a me­

dias, por lo que resulte imperativo tratar de hable:r apropiada-­

mente. El habla ee afina como instrumento, y lo ea ya no da mera 

comun1cac16n, sino tambi~n de creaci6n, de expreei6n, recreaci6n 

v juicio sobre conceptos, peneamientoa y aentl~lentoe propiosp N 

pero nas eirve as1m1s~o pera entender loa de loe demás. Hablar 

bien ee realizar y afianzar la individualidad; promover la unl~~ 

dad y afirmar la nec1om1l1dad. Hablar bien ea usar la lengua tlOn 

conocimiento de su historia y 1ua posib111dadea IJ con conciencia 

de la cultura que ha creado, a la que refleja v sobre la que 

act~a. Ea recomendable, •Y de aquí la importancia de l~ radio y• 

la telev1si6n- poner atenci6n a lo que ee oye hebJ.ai:, en estos -

medica para aprender no eolo nuevas palabras oino nuevae acepciB. 

nea, tanto para decir máe clarl!llllante lo que deaeamoa expreaQ~ ~ 

cuanto para intender, interpretar correctamente lo que ee oyeº -

Ea ten grande el valor del vocabulario, que en p!icolog{a ea ut.!, 

liza como medio para medir o determinar la 1dad mental de una -

per1ana. 
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El uso uniforme del idioma, ea una garantía, pera­

eso que llamemos identidad nacional, pero sin desconocer que el­

idioma es algo cambiante, vivo, dinámico. Una realidad que se -

hace d!a a día y los vocablos adecuados que vienen a enriquecer­

nueatra lengua, nutren el caudal l~xico que sin ese aporte se d~ 

bilitar!a y morir!a de raquitismo. Se ha. dicho atinadamente que 

"El hombre es su expresi6n". Los medios de difusión como la re-­

dio y la televisión, favorecerán el espontáneo perfeccionamiento 

de nuestro idioma •. Lo importante y enorme influjo ayudará a la -

adquiaici6n natural del lenguaje, de nuestro lenguaje para no -

solamente hablarlo, sino hablarla bien (39). 

(39) Cohen, Arrige. Inf. de la SubCom.Educ. Defensa Idioma EspaMol 
M&xico-Nov. 1982.-SEP. 



2.6 GEOGRAFIA, TRADICIONES, CULTURA, COSTUMBRES 

Ea la Geografía Humana la que aa relacione con 

este inciso y a ella básicamente nea referimos; o eea a la dist,::1 

buci6n de la población me>dcana en el asiento terreno denomi• 

nado Estados Unidos Mexicanos. Está muy generalizado designar a­

nueatro peía con el nombre de México. Esto sucede sobre todo en­

el extranjero, porque nosotroa miemos lo hemos provocado, pero -

en reelidad no existe un país que ee llame M~xico, aunque en 

nuestra Rep6blica si hay una entidad federativa con eate nombre­

y que tiene por capital Toluca. (40) 

Pero tampoco es cosa de paaar por alta la importa!!. 

ele que físicamente tiene nuestro territorio nacional de1d1 una­

parspectivs estrictamente geográfica, y aa! tenemoa que en la a 

parte media, la poblaci6n no padece, desde el punto de viate cul 

tural, de intervenciones de extranjeras trensculturizedoreae 

pero en lea zona& fronterizea, particularmente en el norte, de -

plano entramos on cal1ai6n al enfrentarnos can otra idioma, otras 

costumbres, otra relig16n, otra economía, muy diltinto1 e los -

nuestros. 

Otra aitueci6n qua crea el territorio nacional con 

eu conf1gurec16n ea 11 de que, en áreas montanoaea, (y hay mu -­

chas en nuestra territorio), y en otras verd1derement1 inecce1i­

blee, la recepci6n" de radio y televie16n BI muy dificil o nula -

(40) Gonst1tuc16n Pol. Ed.Unidoe Hex.- Artículo 43 
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def1n1t1vamenta. La comun1cecl6n a base de ondas alectromagn6tl­

cao conductoro9 da sonido e imógeneo o fli gnoo, que en éc t;o con .. ·~ 

siete praciaamente la rad1od1fua16n -en eatan condicioneo ep 

casi imposible (41)-. Pero afortunadamente eatoG obatficulos en -

la actualidad, eatan siendo auperadoa amplimnentu con la l'utura­

ut111zac16n de loo aat&.11 teoº V e p:.rop6a1 tu \!O enf;{¡ muy f'tmtina­

do el hecho de que en el arlo da 1985, v de C:!Lün hoblm.•11moe más -

adelanta, ae pondrá en 6rb1 ta el siatema de aatltli tea Moreloa. 

Conalderamoa qua cabe, hablando de aituacionea ge.9, 

gráficas, y aludiendo a la zona norte de nuestro pa!a, muy carca 

de la frontera con los Eetadcm Unidos, consignar que la prime1•e-­

estaci6n radiodlruaora que hubo en la Repfü.1lice Mexicant'i v furf = 

instalada en Montetrav P Nuevo le6n en eJ. ¡i¡fto dr~ 19'19 e nxpeX'imei'i"' 

tal por cierto y conatruído por el ingeniero Curtetantirm T6rnuva. 

En 1921 ya funcion6 riegular.mente y finalmente• en 1923, t:i:'ahej6 .. 

ya con autorhac16n oficlal como eataci6n raf'iod:~.fum:1rE1 comer -h 
ciel, marcando este hecl10 al principio, el. t!rranr¡ue de eattl ar:tJ. 

vidad comercial en nuestro paf.a. (42) 

En la franj1J fronteriza del norte v do 1929 11 ·¡93~;.~ 

se ponen en operaci6n lf:lfl siguientes radiadifLmoroa: En !Juavn l..~ 

redo Tamaulipaa, en 1929 le )(ffE y en '1935 le XEBlí¡ en Giuclml •n 

Juárez Chihuahua, en 19JO }~J, en 1932 la XEF.11 y en 193/t la 1J::F; 

an Hexiceli a .. c., en 1932 XEAO y en 1933 lo XEM; e.n HJwm~ Ba~ 

(4l)Carraaco R. y Lauret J.Cureo Fund. de Televis16n.Tomo I.Cep.-

14.Edi t. Peraninfo.Madrid 15. Pagb 343. 
(42)Pr1eto Hejis Jorge.Hist. del Rad. y la T .V.en ME?x.Ccli t.Asocl]. 

dos SAL.-1972 
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ja California, en 1934 la XEMO y la XEC y en Matamoroo, Temeuli· 

paa, en 1935 la XEAM. Un dato interesante ea el de que de las -

primeras 50 eatacionca radiodifuaorae máa antiguas de nuestro -

país, 1?, o aea el 34% ae establecieron en ciudades fronterizas. 

Actualmente México cuente con más da 800 eetacio--

nea de radio en operar.i6n en el país¡ 101 canales comerciales en 

la frontera norte, por uno cultural. De acuerdo a loa tratados -

internacionales relativose tenernos derecho a 9 canales libree -

internacionales de arnpli tud modulada (AM)' y dos da ellos se loes 

l1zan precisamente en la frontera norte. Esta regi6n ae caracte­

riza por una diníemica diferente y en ocasiones conflictiva con­

r~specto el centro, particularmente en loa aspectos econ6mico-ad 

miniatrativas. Sin embargo, estudios reoiantea de C~FNOMEX, en • 

1982 (4J) realizados en ciudades fronterizas me:Ucanas; en ciud]_ 

dea del interior del pe!e y en ciudades nortsernericanea con alta 

porcentaje de poblec16n mexicoem1ricana, muestran qua: 

e) Le frontera no ea cont1nuaci6n da la cultura -

norteamericana. 

b) Más bien le frontera es cabeza de playa da la -

culture mexicana an las Estados Unidos, ya que permita, por una­

parte, la rat1f1caci6n da los valorea, tradiciones o idioma ns-­

cional en loa connacionales da ambos lados de la frontera, y por 

otre parte, gracias a loe medios de comunicac16n concretament1 -

(43)Mezo Estrada,Miguel Antonio,-Ponencia F .c.P.deCom.Social, tomo 
2.-Pag. 88.-Ponencie.-1983 junio-
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la rediod1fuei6n, ratifica el habla y el pensamiento en eepaftol­

a muchos mexicanos internados en Estados Unidoe, aquellos que en 

otro tiempo, reunidos en loa campamentos agrícolas, au único VÍ,!l 

culo con México lo era las estaciones mexicanas, por laa cualee­

recibían noticias, música v sentimiento de identidad. Esto gra-­

ciae a que en le frontera ae localizan varias radiad1fuaoraa con 

canal libre internacional, que lea permita aer aaptedae bastante 

territorio adentro da loa Eetaci:Ja Unidos d1 Norteam6rlca 

e) Tradicionalmente, le promoci6n tur{1tlca y de ~ 

d1fuai6n cultural ralizada 1n las Eatadoa Unidas par Ag1nclB11o.G.!:!,'. 

b1rnamentales y Privadas de Nuestra País, •• ha ari1ntado a la -

poblaoi6n de Norteam6r1ca o Europa, ignorando el rico potencial­

que representa la pobleci6n mexicana y m•xico8111er1can• d1l aur-­

oeate norteamericana¡ loa mexicanos hemos 1gnor1da 1iat1m6tica-­

m1nte loo reclamos d1 eaoa grupas m1di1nta 1poyo1 cultural•• y -

pramacianea aacia.l.ea que las vinculan can 11 b111 di •u arig1n -

cultural. 

d) En lae ciud1d1a front1ri111 1e h• regietrado -

un alta nivel di P•rticipac16n política an dafen11 de loa inter,! 

111 de 11 co•unidad¡ la problem6tica aui g6n•ria d• la r1gl6n v-
111 manifeatacionee de acendrada naclonaliama de eua raaidentee­

contraata can 11 vacío de loa madiae d1 comun1cac16n en reflejar 

1u raalldad. 
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Surgen ain emba1·go preguntas como: lQué tan reali,!l 

te as este inrorme? lQu6 tan verídico? lQui~n avala 19 sariedad­

y credibilidad de este centro?p 

La mayoría de loa radiodiruaorea fronterizos del -

norte, están preocupadoo por"facturar m6o" intentando en mil fa,! 

mas la venta de publicidad. Lea interesa vender todo el tiempo -

que permanecen diariamente en el aire. Tranami te:i báai cernen te -

anunctoa comerciales, noticiae, música regional u 11 ded1catoriesN .. 

que en muchas emisores cobran. Cerca de diez eetacionea transmi­

ten en idioma inglée. En Tijuana por ejemplo, existen once eota-

cienes en AH y diez en FM, de estas veintiun estaciones, tres " 

transmiten en ingl~s.-Hexicali,B.C. tiene 11 en AH y 4 en FM ...... 

en Ciudad Juárez cuentan con 12 estaciones de AH y 6 en FM. Son­

eatae les ciudades fronterizas que máe emieorau de radio tienen-­

al norte (44). En cuanto e la talevi116n m'a canales se captan.. 

del territorio norteamericano que del necionsl. 
, 

Estas Avidecmetroa~ aan muy compleja& y na se pue-

den eatablac1r porcentajes regularee.Debe conaideraree, ee)(O, 

edad, estatua social i cultural 1 horario, etc. y depende también 

del tipo de programa que ae difundar de le noticia que intereae, 

de 18 múalca de mayor atractiuo del día, del artista de que se u 

trl!lte, de lo interesante de una teleaerie, de~ deporte o evento­

que se transmite. De lo que si estemoa convencidaa, ea da que el 

(44) Meza E. Mig.Ant.-CEFNOMEX.F.G.P.C.S.Ponencl.e presen.en Her­
mosillo.Son.2 de mayo/1984.Peg. 88. Obra citada. · 
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contenido de les tran&miaionea de telev1ei6n, no conducen lo que 

le ley dispone para ~atoa medloa de comunicec16n electr6n1ca. 

Ea cierto, loa residentes fronterizas de amboa pe.!, 

sea, están e><pueatos al fenómeno social de le transculturac16n,­

pe:i.·o noo interesa el lado mexicano donde éstos medias deben lu­

char por coneerver y defender nuáotra nec1analidad. Es verdad -­

que se vé mes telev1ai6n norteamericana qua meKicana, pera en ..... 

CISlllbia en red1o loa euperamoa, tanto que redladifusaree america­

nos han instalado en su pele, rediodifuaoraa que transmiten en -

eepanal (?) utilizando locutores que impunemente atropellan v -­
deatrozen le propiedad da nuestro idioma. la radia fronteriza d,! 

be divulgar maa programas de servicio social, eatatal y f•darel¡ 

epoyer loa pragremea educetivoa¡ difundir tadn claaa de •v•nto1-

cul turelas y deportivos etc., y criar un 1111bi1nte propicia pare­

motiver la afluencia de turiataa nortel!llllaricanoa • H'xico. Can&­

di por ejempla, dead1 que comenzó le radia y poateriormente le • 

t.laviei6n, levantaron con eatoa inedioa una barrara cultural., le 

auye, pare aalvaguarder au identidad y au sob1r1nia, de loa pos! 

bles embates da sus vecinos nort1emericano1. En las zonas rront,! 

rizaa, loa medica de comunicac16n, bá1lc1111ente radio y televi .... 

a16n, y lea univaraidede1, tienen un retn común: Fortalecer le-~ 

identidad nacional, afirmar nuestros valorea v conservar y au--­

mentar al acervo cultural de M6K1co. 
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CAPITULO 3o. 

MARCO l.EGAL DE LA RADIO V LA TELEVISION 

3~l LA CONSTITUCION POLITICA DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS 

Cuando ae habla de la Corto Magna, 'codo humdri aabe 

que ee eatá hablando de lo Coneti tuclón Politict-1 de l.irn E8tados­

Un1doa Mexicanos, que ea 1 nn aolo una eetruct1Jre ju:drU.co-·polít.!, 

ca, aino un sistema de vida basado en el derecho. Cax·tul' por qua 

ea la forma del contenido da nuestra organización política v de~ 
lon pr1nc1ploa fundarnentaleu, c1•eadoree v ordenadores dP. nueatra 

vida aocial, y Magna, porque no hay P.ll nuastro mundo norma ti. vo··~ 

nada mas granda. No Uenr.e validez l.ogal, ley o ertfoutr< q1.w la•un 

contred1ge. Ea lEl tev de leyeFJ. Elaborada por loa conmt.i i;uv12n·w .. , 

tes de 1917 1 Eli3 aJ producto nacionalista v democrático da un flsE. 

to federal~ v 6nte. a nu \t~~:;: consecuencia del muvimient('l ;:·nvoluc,!p 

nar1o de Mltxic:a. 

Tatnsnrici i;m cu1.mtr1 que la vida augier« un crmati;il'l<• 

te cambiop que rmdi: 1rn tJ?.t.6tir.o V por e<l contrarfo ln mmluc~ •'b,,, 

es aigno de pr\"JQJ;'~uu~ J.r.1~: conoti tuyr:mtm;i dajaron e!:Jim:t1.:1 1'1 ,,,.,~­

puerta de les ::rafor1nus, v en au ritulfJ Octevo 0 ertfoulo )35 DB ""' 

lee: La preaente Conatltuci6n puede ser ed1c1cnada o reformada.­

Para que las ed1cionae o reformas, lleguen e eer partR de ltt mi,! 

ma, ae requiere que el Congreso de la Uni6n, por ol vot.u de laa-
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dos tercerea parteo de loa individuos presentes, acuerde las re­

formas e adiciones y que 6ataa sean aprobadas por la mayoria de­

las Legielaturaa de loa eetadoaa El Congreso de la Un16n o la -­

Comie16n Permanente en au caso, har~n el cómputo de los votos de 

loe Lagialaturaa y la Oecleraci6n de haber Bido aprobadas las ... 

ediciones o reformas. 

Nuestra Conatituc16n data da 1917. En 888 mamanto­

na podia advertirse le importancia que llegarian a tener· la re-­

dio y le telaviai6n, qua nneceriann en 1923 y 1950 raepectiva--­

mente en nueatro paia.P•ra sus normas generales y principios fu.!!, 

dementales dan apoyo a leyes secundarias. 

Vamos a mencionar a cont1nuaci6n lae normas canet! 

tu~ionales, que e nuestro juicio se rtrlacianan de algune manera-­

con la 1egielac16n que regula las octivided1a de la radio y la -

talevieión,{aclarando que otras mas podrén ser invocadas en al-­

caso da que procedano) 

El artículo la. que hable da lae gerantias im1illi .... 

dualea, de que todo individuo gozar6o• El te~cero que b~ refiera 

a la educac16ne-El quinto que elude e le libertad de trabejo.-El 

sexto que consagre la libertad da exprasi6n.-El a~ptimo que ins­

tituye la libertad de escribir y publicar lo eacrito.-El veinti­

siete que en eu p6rraro cuarto funda el dominio dir1cta de la n!_ 

ci6n sobre el eapeclo situada dentro del territorio nacional, v• 
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en el párrafo ee><to contempla el uso del espacio aéreo med1ente­

concea1onea.-El veintiocho que otorga protecc16n a loa autores v 

prohibe loe monopolios y loe eatancoa, y eu modificación i·elaoi,.!! 

nada con los sistemas de satélites de comunicac16n.-El treinta,­

que habla de como ee adquiere la nacionalidad mexlcana.-El tre1!!. 

ta y uno que fije lea obl1gaclonea de los me><icanoa en la educa·~ 

c16n de loa hijoa, la instrucción militar y las contribuciones­

pera el gasto púbU.co.-El treinta 'I doa an su primer párrafo qua 

favorece a loe mexicanos eabrn loa extranjeros, en igualdad de-­

c1rcunatanc1aa parB lo obtenci6n de concesiones y empleoa.-El ..... 

treinta y tres que faculta el Ejecutivo de le Un16n a negar hos­

pi telidad e loa oxtranjeros ai no conviene el E atado eu permane.n. 

cia en nuestro pais, y en su segundo párrafo prohibe a loa ax ........ 

tranjeroa 1nmiacu1rae en nuestros asuntos pol!ticoa, v el trein~ 

te y ouatro que alude a la calidad de ciudadano mexicano~ (45) 

(45) Articulado de la Canet1tuci6n Pal. de los Eat. Unid. Mexica­

nos. 
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3.2 LEY FEDERAL DE RADIO V TELEVISION.-SU REGLAMENTO V LEVES 

RELATIVAS. 

La Ley Federal de Radio v Televiei6n ee promulg6 -

en enero de 1960.- V ahora hablemos de su contenido: 

Del primero al séptimo artículos, abarca los Prin­

cipios Fundamentalest dominio de lo Nac~6n sobre el espacio 

territorial.- Uso del especia territorial.- Actividades que com­

prende la industria de le radio v la televiai6n.- Actividad de -

intefeo público.- Función social da la radio y la telav1ai6n.- -

Programas de divulgsc16n cultural, social y cívica y eataciones­

sueceptiblee de ser escuchadas en el extranjera. 

En el Título Segundo ee fija au Jur1edicci6n Fede­

ral y Competencia y observa lea facultades de las Secretarías -

de: Comunicaciones y Transportes, Gobernac16n, Educación PÓblica 

y Salubridad y Asistencia: artículos del Bo. el 12Do 

El Título Tercero ilustra amplisn1nte sobre la que 

ee necesite saber para obtener Conceeionaa y Permisos e Inetala­

c1onae:artículoa del 13 al 28. 

Lee causes de nulidad, caducidad y r1vacacl6n de -

lea conae1iones, se encuentren en el Capítulo Segundo, y revaca­

c16n da eutarizecion1e e locutores extranjeras, en loa artículos 

del 29 al 39. 

Loa artículos del 40 al 45 del Capítulo Tercero -

orientan el lnter1eada eabre uea de blenea da propiedad federal¡ 
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requisitos técnicca para conotrucc16n e inatalac16n; equipo au-­

xiliar, t~rminoo, etc. 

Del 46 al 52 eetán dirijidos 11 la operación, hora­

rios, euspensi6n de servicio, potencia autorizada, funcionsmien­

to t~cnico e interferencias. 

SeMalam1ento de Tarlfea.-Eeto queda comprendido- · 

en el articulado del 5] al 570 

El mayor número de art!culoe eat6 dedicado a Pro-­

gramac16n. Contiene 23 disposiciones legales, de la 58 e la aa •• 

Abarca el derecho o le 1nformec16n; el Consejo Necianll de Radio 

y Televie16n, tiempo del Eatedo, encadenamientos, tranem1a1anes­

proh1b1dss, programes del extranjero, regles pera le publicided­

de bebidas alcoh6licae, medicementaa, alimentos, productos de--­

belleza, sorteos, programas de concurso, progr11111as impropio• pe-

1.'a 1B nil'lez y la juventud, uso del idioma, 1nrormec16n rad1ot'6n!, 

ca, tranem1eionea eapecializadea, lnt'raccion11 y r11poneebllided 

personal, etc. 

lo de lea Escueles Rad1of6nices, ae 1ncuantre en -

les preceptos del 81 al 83. 

Lo concerniente a locutores, v1 d1l mandato Bt+--­

el 89.-0el 90 al 92 se hable de le integreci6n, atribuc1anee y -

e11lan1a del Con11ja Nacional d1 Radio y Tel1Vie16n. L•e vl1ltaa 

d1 11 &ecr1t1r1• de CatnUnicaclane1 y Tran1part11, de 11 d• Gab•.t 

. ' 
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nac16n y visites en general, ee fundamenten en loa preceptos del 

93 al 100 del Capítulo relativo s Inapecc16n y Vigilancia. 

V lea infracciones y aoncionee ea pueden ver en • 

les normas 101 e 105. 

Este ee el contenido de la Ley Federal de Radio y 

Televie16n, y ee oportuno decir ehora que eatomaa hablando de -

6ata Ley, que el temo de eote Teois ee huefl fundamentelrne111:e en­

el eapíri tu del artículo So., al que noa referiremoo c.:c1m:ireta-­

mente mas adelante. 

Ahora, pera terminar con asta inciso, aborderemos­

el punto: Reglamento de le Ley Federal de Radio y Televiai6n. 

Intereaante por au eporte, ea la transcripción de~ 

loa "Conaiderandos11 que apoyan el Reglamento de la Ley que noe "'' 
-~··--. 

ocupa, con la eclaraci6n de que omitiremos el.gunaa port1rn que en 

nuestra opini6n no son importantes. 

11 Considerando.-I • ...que ll!I Ley Federi:-;1 tl•~ Radio y T,!!, 

levie16n y le Ley de la Industr1e1 C1nematogdfica aaf;ablacen--0~ 

un amplio mirco normativo para el. deaenvolvimientu de éatas act.!. 

vidadea de inter6s pC.blica, y pare ello, as neceal!lrio exr1edt?" ....... 

las diapoaicionaa raglementarias que precisen ll!ls rolacionea en­

tre el poder público y los particulares en ambaie meteriea ••• n .-­
Que el presenta ordlmamiento reglemen·ta, en l~ quP. ee ).'sfier.r a-~ 

111 Ley Federal de Radio y Televisi6n, s6lo lea ~tribucionas que-
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dicha ley concede a la Secretaria de Gobernación; desarrolla en­

primar t~rm1no para loe finea de au regulación, loa postuladoaw­

legalea que establecen que le radio y la televiei6n deben cons-­

t1tuir veh{culoo de 1ntegroci6n nacional y enaltecimiento de la­

vida en común orientando eatoa medios preferentemente e ln an~-­

pliaci6n de las funciones informativas, de recreucl6n y da fornen 

to ecan6mlco.-1II ••• IV.-Que establecido par ley 111 olJligac16n­

de las estaciones de radio y telev1e16n dr:? tranami t11· progx·amaa ... 

de desarrollo social, quedaba pendiente fijar loe inetl'umentoa-­

para hacerla efectiva, y precisar la dependencia c~npetente para 

proporcionar el material, con el objeto de aprovechar un tiempo­

valioao. 

Aa1miamo era urgente reguJ.ar el compromiao de la!l"· 

estaclcnee de transmitir 30 minutos diarios, cont!nuoa o dieoon­

t!nuos, sobre aconteclmlentoe de cadcter educativo, cultural,~.!º 

cial, político, ,deportivo '1 oti·oe eauntoa de intsre¡1 tJfmarL'!lu "!:. 

cionalee e internacionales, garantizándose asi lileta importan·te­

poeib111dad da beneficio social para la comunidad .... VomQue h -

trensm1ai6n directa de programae del extran.11uo 1 contemplada por 

la Ley Federal de Radio y Telev1ei6n demanda también de un tre.~,,. 

temiente reglamentado que i"ija lne procedimlentoo pal'a recatHu'~ 

autorlzacionea, plazos, documentación y derect~oa de oxcluaividad 

a fin de dotar a eatoa eventos de seguridad Jurídica y pract1ce­

b111dad an 1nter6a da patrac1nadorea, ••t1ciana1 y público en ~ 
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neral. Al mismo tiempo se desarrollen loa requ1e1toe necaear1os• 

para la autorización de trenam1eionea an lenguas distinta• a la­

nac1onal. VI.-Que los concursos y sorteos que ae transmiten por­

redio y televisión, requieren una adecuada regulec16n tanto an-­

loe requisitos pare su eutor1zaci6n como en su desarrollo, B fin 

de,- proteger loe intereses del público, evi tanda engaffoe v releas 

espectativee, asi como para salvaguardar la dignidad de quienae­

en ellos participen. En todo caso, se prescribe que procuren la­

alevaci6n de loe niveles culturales. VII.-Qua el artículo 72 de­

la Ley Ftdtral de Radio y Televie16n vinculado can l• Lty de Ci­

nematografie aatablaca' que le tranem1e16n da programe• v publlc! 

dad impropios para aapactadoreo d1 detel'lllinedH edad .. , dtbtdn­

anunciarae como telas al público en el momento da inlclar1e la-­

tranemiai6n reapact1va. Eate precepto revi1t1 un• importancia -

cepitel.·Tomando en coneidaraci6n que la televi1l6n penttra 1n-­

diecr1minademente e la intimidad del hogar, establece eata requ! 

sita can al prap6aito de1creer una carreapanaabilidad entre al -

e1tado v las pedrea de ramilla. Para tal fin, aa raqui1re dea...., 

rrollar can toda detalla 11 •1can1amo qui g1ránt!c1 la protec -­

c16n que 111 busca pare niftaa v adola1centea ••• VIII.- Que la Lty 

Federal de Radio y Telavi1i6n eetatwy1 en forme inequívoca que -

la propaganda que ee tranemita deb1r6 ~antenar un p:udent1 equl­

librla entre el anuncio comercial y el conjunta de 11 pragr11118-o 
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ci6n ••• oe hace necesario reglamentar eate diaposic16n legal de­

tal menei·u que el anuncio no rompa con la cant1nu1ded netural ".!!. 

rrative o dramática de la~ emia1onea. No es posible transmitir -

cultura, 1nformac16n o esparcimiento con interrupciones enervan­

tes, á1aipadoras o deanaturalizadoraa. Gon este prop6a1to de 

equilibrio establecido en la ley se reglamente la relac16n entre 

el anuncio comercial y el conjunto de le programec16n. Tanto 

para radio como pera televis16n se· establece un máximo del tiem­

po destinado a propaganda comercial en el total de tranemie16n -

de cede esteci6nG Además se determins detalladamente el número -

de veces que pueden interrumpiros los progrema1. En televiei6n -

se restringen particularmente los cortes de pal!cules c1nemeta-­

gráf1ces, serles fllamadae, telenovelas, t1leteatro1,grabedo1 y 

todao aquellas transmialonea cuyo desarrollo obedezca a la cont!. 

nuidad natural, narrativa o idrem,tlca. En estoa ce1oa las inta-­

rrupcionea no podrán aer más de 5 por cede hora de transm1a16n,~· 

incluyendo prasentaci6n v deepedida,y ceda 1nterrupc16n no podrA 

exceder de un minuto y medio de duración ... IX.- Que con fundoman~ 

to en la Ley de Radio y Telev1e16n ea restringa la publicidad de 

lea beb1dea elcÓholica1, además de recelcer11 qui debe estar de!. 

proviata d1 1x1gerec16n, combinerae dentro del texto o alternar­

•• con propaganda d1 educeci6n higiénic1 a d1 ntejoremi1nta d1 la 

nutr1ci6n popular, abetenarae de util1zer menar11, y no ,.,lnge-
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ridaa real e aparentemente f'rente el público, se prohíbe au exl:11:_ 

b1ci6n entes de las 22 horas~ x.- Que conforme e lo rn·ecnptusdo~, 

en la Ley Federal de Radio y Televia16n v con el objeto aafislado 

de evitar influencias nocivaa al desarrollo arm6nico d~ la ninaz, 

se prohíbe hacer propaganda ai tabaco en el horario destinado e­

niMos. Xl ••• XII.- que en loa términos generales este Reglamento 

viene e complementar le ley con loa instrumemtoa adecuadn!l pare M 

eu aplieaci6n 1 ye que le orienta el mismo espíritu qua anima e· 

lB Ley¡ le supereci6n cultural, 1nformet1 ve y crea ti V<! dP. la C(l·• 

munldad nacional; por lo que ha tenido a bien expedlr el si9uil:1.r:. 

te Reglamento •• ~. 

Debemos pensar que los "Cone!derandoa", como todo el eepiritw -

del Reglamento, satán imbuidos de buena fé y con los prop6sito8-

que se eel'lalen, pero como veremos más adelante le "buene fé 1 ee­

remplazada por el interés econ6mico y se desobedecen algunas di!!, 

posiciones. No ea ésta la oportunidad para hablHr de ello~ por ~ 

tanto solo advertlmcs de su futuro tratamiento. 

Aludiremos ahora, a las Layes ~elatlva~ B lo ~a~0 

ria radio y televiai6n 1 eati0!9ndo qurl no es oufl.c1ente e]. tH~11•:i 

de la Ley, agregamos loa números de loe artículos relacionudor~ .. -

No afirmamos que ~atas sean las únicas Leyes relativas ~ radio -

y taltvh16n, eegursmente hebr& otres que nosotros no e1lcanzamoe 

11 contampler. 
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Comenzaremos con la Ley General de Bienes Naciona­

les.- Artículos relacionados: 1, 2, 3, Sv 18 y 19~ 

Ley de Viaa Generales de Comunicación•- Artículoa­

relacionados: 1 Fracción X, 3, 6, 10, 21, 26, 58, 89p 523 y 533. 

Ley de Imprenta.- Artículos relacionados: 2, 3, 4, 

5 y 6. 

C6d1go Sanitario.- Artículos relac1onadoa: JG, 37, 

147, 163, 212, 230, 231, 247, 248, 251, 274, 285,442 y 444. 

Reglamento de Productos de Perfumería y Artículoe­

de Belleza.- Artículos reLocionados: 66 al 79. 

Ley Federal Sobre el Derecho del Autor.- Artículos 

relacionedoa: 2,10, 73 al 77. 

Ley Federal de Drgenizecionea Políticae y Proce1oa 

Electorales.- Artículos: Sección "A•, 48 Fracción I y 49.- Regl.! 

monto: Frecc16n 1 A", 34 al 4J. 

Lay Orgánica da la Adm1niatrec16n Pública Federalv-­

Art!cul ae: 27 Fracciones XX y XXI, 31 Fracc16n XIII, J6 Fraccicr.. 

nea II, III y XIV, 38 Fracciones XXII y XXIX y 39 Fracción XXI. 

Reglamento Interior de le Secretaría de Goberne .... 

ci6n.- Artículos: 1, 2, 4, 5, 8, 10, 11, 17, 26, 28 y JO. 

Reglsnento Interior d1 la Secretaría de Comun1oa-­

c1onee y Tran1part11.- Art!culo1: 1 al 45. 

Ley Federal de Educacl6n.- Art!culo1: 2 y 42. 
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Ley Gcn~ral de Bolud.-Tado ul articulado. 

Ley Gennrol de Sociedaden Mercantiles.- Artículos¡ 

5, 6, 7, B?, 91p 1.28, 1:29 1 1132p 1~10 y 19'1@ 

Código Civil pare el Distrito Federal.- Articuloa: 

35, 39, 12a1, 12n2, 2794 el 2827 y 3701~ 

Reglamento del Regietro'PÚblico de la Propiedad."~ 

Artículos: 1p so, 141, 142, 143, 144 y 1lt5. 

y 169 .. 

Artículo: 23. 

via16n. 

Código Fiscal de la federac16n.- Artículos: 12,157 

Ley Orgénice del Tribunal Fiocal de la federec16n.~ 

Ley de Expropiación.- Art!culoe: 11 al 18. 

C6digo Penal.- Artículo: 6~ 

Contreto Ley de lrl !nduatrla de lei 'Radio lJ h Tel.~~ 

Decreto que fija lee normas e que ae eujotarán en- . 

ou instalación y func3.onam1.ento lea Q&hcione1:< re1Uod5. fuarn:aa de 

televia16n. 

Acuerdo por el qu~ ae autoriza a le Sec~Rtarf ~ d~· 

Comunicaciones y T1·ensportea, l'l expedir nuavol.l TltulCH:.i di?. GoncB" 

si6n 1 loe actuales ccnceeion~rioa en materia de Radio y relruvi~ 

e16n, de 2? de junio de 1969 (Publ!crido en el Diario arichl de­

la federeci6n el 10 de Julio de 1969). 

Acuerdo por el que ne Bl.ltoriza a la Secretaría de-
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Hacienda y Cr6d1to PGblico a recibir de loe conceaionarioa de ªE. 

taciones comerclalea de radio y televioi6n, el pago del impuesto 

que ee indica, can algunas modalidedeu, de 27 da junio de 1969 -

(Publicado en el Diario Oficial de la federaci6n el 10 de Julio­

de 1969). 

Título de Canceai6n.- Cl6ueuluu X y XVIII. 
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3.3 ARTICULOS 4o.y So.DE LA LEV FEDERAL DE RADIO Y TELEVISION 

En el Título Primero.- Prlncipioe fundamentalee.­

Gap{ tulo Unico, de la Ley Federal de Radio y Televia16n, se con­

tienen loe artículos 4o.y So., motivos de este inciso: •Artículo 

4o.- La Radio y la Televiai6n constituyen una actividad de inte­

rés pÚblicDJ por lo tanto, el Estado deberé protegerla y vigi-­

larle pera el debido cumplimiento de au funci6n 1ociel". 

Todavía existen dos bandos, uno qua opina que la -

actividad rediof6nica ee un Servicio Público, que aon loa menos; 

y otra que afirme que as de Intar6a Público, qua 1an la mayoría. 

Nosotras na deseamos entrar en controversia. Coincidimos can el­

cri teria de la Ley que la cataloga coma una actividad d1 interés 

público. 

Por cuanto que el Estado DEBERA -o 1aa qua as imp.! 

retiva- protegerle y vigilarla pera el debida cumplimiento de au 

func16n social, eato le da una ingerencia d1finitiva al Eatado,­

pueato que lo obliga e observar inuy de carca a•t1a actividadea,­

con al objeto de qua d' debido cumplimiento 1 eu runci6n aocial. 

Ea decir el Estado~ obligar e loa radiodifuaorea a cumplir -

con aeta runc16n social como una de loa objativoa rundamentalea. 

Piro como veremos m61 ede¡~nte, al objetivo principal de. loe ra­

diadifu•area organizadoa 1n la C6aiara Nacional di la Induatria -

d1 Radia y Tal1via16n, no concuerda con 11 abjetlva principal -
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que persigue la Ley de la materia (46) 

Tranacr1bimoa ahora, el artículo 5o.:"La redlc v ~ 
la televisi6n tienen lo runc16n social da contribul~ al fortoleu 

cimiento de la integracHin rwciorrnJ v el. mejoremien•;.o cJe 11)!) f'O!, 

mas da convivencia hur;1an<J .. i:u efecto, ti travéo ds suu ,,;¡·rmamiai,~ 

nes procuror6n: !.-Afirmar ~L reopeto a loa principiofl Ll1· la mo-

ral social, l~ dignidad humana y loa vinculoa fBmiliu.reu; LL.--~ 

Evitar influencie.a nocivas o perturbadoras al deaarrolfo t;'Jrmóni·· 

co de la nifiez v la juventud; III.-Contribuir e elevílr El nivel~ 

cultural del pueblo y a conservar laa caracteríaticaa nacionales, 

las costumbres del pala y auu tradicioneo, le propiedad del idi.e, 

me y a exaltar loa valores de la nacionalidad maxicanrit y IV •. ~ -

Fortalecer lae convicc1.oner; democráticaa, la unidad nacional v ·~ 

la amistad y cooperaci6n lnternacionalesíl. 

Nuestra opini6n ea en el sentido dn que este pre ... ,, 

cepto, norma en forma demasiado general y un tuntn cuF.1ritu nrnbi· ... 

gua, las actividade2 qu::; J.o .rmlir; p 1u televls.t6n :;,\enen l,; rJlJll, 

gac16n de realizar en el gra~e deuempeílo de ou func10n social.~-

Los conceptoe:Pfortalecimient0 da lü integracl5n na~1DnB!~ v ~~ 

11 el mejoramiento de laa farmm.i dt~ r;omd.vencia humana" rtiquit"z~:r~n·~ 

de concrec16n. Pero no agregoremoa mas poi.· eraors sob1·t:! es\.f. m:· ... , 

ticulo, ye que volveremos a ~1 en el •Analisia de la Comun1ca--­

c16n Social en México, en radio y televis16n". 

(46) Estatutos de la C~mara Nac. del Radio y la Telev1ai6n.Cep!­

tula 11.- "Objeta de la Cámara".- Art. 5o. Frac. III. 
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3.4 DERECHO A LA IlvFDRMACIOl'J 

En la liatEJ de los derechos esenciales de la peroE_ 

na, en todo rfigimen democr6tico, ocupa un lugar preponderante el 

derecho de todos e recihlr Jnrormaci6n, y el derecho de cada --­

quien de expresar su propia opin16n, sin restricciones. 

Traducido al derecho positivo de cada paie, éste -

derecho constituye una de las mas preciadas garentiee contra el­

poder absolutista; consignado está en todas lea conatitucianea-­

de loa estados civilizados del mundo. (47) 

En efecto es un derecho que tiene todo hombre de-­

estar informado de todo cuanto ocurre en el mundo en que vive y 

la radio y la televiei6n son medios muy eficaces para proporcio­

nar este servicio. Pare la doctrine jurídica, el derecho e la -­

libre 1nformaci6n ea una inatituci6n que ya nadie discute. Lo -­

consagran también, textos de les Convenciones Internecionales .. Lo 

cierto es que au observancia y respeto por loa gobiernos, está-­

le,joa todavia da aer una auténticn realidad y al igual que loa -

r.lemaa derechos 'esenciales del hombre, sufre cori frecuencia cons­

tantes ataques, aún en loa paises máa avanzados (48). Cuando ma­

lévolos gobernantes se edue~an de el, lo primero que lea preocu­

pa as ocultar e loa ojos de la op1ni6n pública, nacional y mun--

dial, todo1 1ua desmanee, pera evitar lea natural1a reacclonea-­

contre aua abuaoe,en fin, contra eua extralimitacione1. Por esto 

(48) Fernéndez Jos~ Luia.-Oerecho de la Radiod1tua16n.-Ed1t.Dlimpo 

p.p. 59 y 60.-H~xlco 1960. 
(49) Hemmuceri, Giovanni.-Lib. de Exp. y Der. a la Inrormac16n.Re~. 

Int. de Flloaof.del DirittoAMoXXXIV.Hilano.P.p.73 a 82.-1957 



procuran acaller lue vocea informativas veraces, qua eon les de• 

fenaorae de los demás clurechoa. 

Loa vehículos de !nt'ormac16n, lo a1Jn tambHn de ·~ 

propaganda y lo m&s pura doctrina democrática, aconseja que se -

evite que malo a gobernante a, puedan 1nf'l.uenc1 al.' ol pueblo ·con ~ 

ideologías ultranac1onal1atea~ bélicem u otrm:i i~¡uulrmmtu ¡1n.1.~ ... ~ 

grasas. 

Dice Joati Lula F'ernández que los puebl::lE! nn qu.lf!-~ 

ren los guerrea, que aon los malon gobernantes loa qu¡z lm~ p:s.·ov:;.: 

can y que por eso, la radio di t'us16n debe estar en meno11 privaeía!'l 1 

que deben usarla para evi tarlaa, fortaleciendo en ceda hambi•e m1 

natural conciencia entib~lica, que ae cimenta en au máa eleman~ff 

tal espíritu de conservac16n (49). 

Le radiodi fus16n en mano e pri vedan opinamoa naao..­

troa, no es garantíe plene de que se respetar~ el Derecho a la -

Informaci6n y que se cumplir~n laa runcionem ooni~leG da eutos -

medioa de comunicación~ persiguiendo leelmente lnc UDJet1voe qus 

ya hemos mencionado y que la ley ha f'tjado e trav&o u;;; B!.! a1·tto.• 

lado o 

Naciones Unidaa di6 a la publicidad en 1953 un ~aw 

tudio preparado por Don Salvador P. L6pez, intitulado •Libe~taó­

de Inrormac16n". Tranacribimoe a continuec16n.eu primera parte:• 

•El t6rm1no Libertad de Infarmec16n es rllativamentGt nuevo, pero 

(49) Fdz. Jos~ Luis Lic.-Obra citada. p. 61. 
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el conc~pto a que recp~nde ee muy antiguo y viene en realidad a• 

representar la sume de loa principioe mejor conocidos de liber-­

tad de expreai6n y libertad da Prensa, que eon auo antecedentes. 

En .tanto ese libertad de información entraña libertad de penea-­

mianco1 tiene raíces muy profundes en le íntima eed de saber que 

a:l.ente el hombre, en las primeraa luchas de éete contra le igno·· 

rancia y la euperetici6n y en aue esfuerzos iniciales por alca""' 

ter la verdad¡ perD por otra parte en tanto entrana libertad de­

expreai6n1 au reít ea podrá encontrar en loe primeros atisbos do 

una conciencie política en el hombre y en la creciente co111pran­

ei6n por parte de bte de que dicha libertad, ea una arme indie­

penoable •n Je lucha contra una autoridad opr11iv1 y arbitraria-

(50). 

El derecho a le infarmaci6n, ea un derecho funda-­

mental, esencial, como loe demás derechos, pero limitado por el­

respeto o loa derechos de loa demás. Par otro lado el derecho de 

un·hombre & comunicar informaci6n, carece de significado par si• 

mismo, como no sea en relación can~al derecho da loe dem6a, de -

recibir esa 1nformac16n. 

LEl qui alguien tenga une 1nformec16n qui d•b• y • 

pueda tran11111itiree v 11 medio par1 difundirla, tiene tambi6n le­

abligaci6n di tran1111itirla?. Cr••ma1 que 1i, para •• da 11 caea­

qu1 •111pr11e1 priv1da1, aún t1nienda le i~fDl'lllec16n, na 11 d1 • • 

(50)L6pez P. Selvedor.-Inr. a/e Lib. de Inform1éi6n.-Dac.Dfic. 16 

periodo de Seaianea.-Supl. 12.-N.York.1953.-Nac. Unidas. 
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conocer npor que lesionen sus intereeeo econ6micoatt. En nueatro­

an611a1s, daremos a conocer algunos dn eaton caooo. que van con­

tra el cterechD del llornbrr.:. a recib:l. r 2.L~ :!.nformoci6n que eotrm me~ 

dioa eat6n obligadas & dlru~dir. 

~Todo inclvidub tiene ~erecho ü lD libertad de opi-

ni6n v cte oxprealón: ~ute dAracho incl.uye el ci2 no uer moleatado 

nee y opinionea, y el de difund1rlaa, ain.limitacl6n de fronte-~ 

ras, por cualquier medio de exprea16nrtº_ Naciones Unidas.- (51). 

(51) Oeclerac16n Univ. de loa Oer. Humanoa.-Art. 19. Naciones 

Unidae.-Peris.-1948 
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3.5 LIBERTAD DE EXPRESIDN. 

"La manlfeataci6n de las ideaa no será objeto de -

ninguna 1nquiaici6n judicial o aóminiatrativa, aino en el caso ~ 

de que ataque la moral, loe derechos de tercero, provoque algún­

delitc o perturbe el órden públicoº. E.ate es el texto del ert!c]. 

lo 60. Constitucional que ampara le l!bar.tad de a1<presi6n. 

Sobre e.ata texto conati tucional, . el maestro I gna-... 

cio Surgoa ae ha pronunciado en desacuerdo, junto con otroa ma-­

eetroa que encuentran la redacci6n peligrosa, limitativa y hasta 

inGtil en alguna parte. Dice el Lic. Burgoa: •Ni la Conetituci6n, 

ni la legielaci6n aecundariap ni la jurisprudencia, brinden un -

criterio seguro' y f'ijo para constatar en qué ceeoa le libre ex­

presión del pensamiento ataca le moral, loa derechos de tareero. 

o perturba el 6rden público. Por consiguiente, la eatlmaci6n de­

tales _ conaecuanoiaa en cada caao concreto que provoque le mani--~ 

restaci6n de une idee queda al arbitrio subjetivo y diacracionel 

da las eutaridadee judiciales y administretivaa". (52) 

En erecto, en au primera parte el articulo 60. ºº!!. 
signa en forme amplia le garantía de le libre menirestac16n de ~ 

laG ideeu:i, mediente la proh1b1c16n a les autoridedec judicialee0
• 

o administrativas da erectuar cualquier inqusici6n. Pera ensegu,t 

da establecer la 1~cepci6n; o aae que a1a8 m1ama8 autoridadea e! 

puedan practicar 888 inquiaic16n cuando aa ataqua a la moral, -

(52) Fdz. Jos~ Luis Lic.-Obre citede.-Peg. 80 
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loe derecho a ele tercero, provoque algún delito o perturbe el 

6l'den público. 

El maestro Ignacio Burgoa v con él otros jurieper,!. 

tos, t~rminan eenalendo que finalmente el arbitrio eubjetLvo y -

discrecional de lea autoridades judiciales y admini·strativas se-

1mpondrá pare estimar e1 han existido las l1mitac1onea de que -

habla el artículo 60. Constitucional: Ataques a le moral, leai6n 

de derechos e tercero, provocación de un delito o perturbaci6n -

del 6rden pÚblico,lo cual entre~e, dicen, un peligro para la li­

bertad de expraa16n. Resulte verdaderamente difícil fijar un cr!, 

ter1o aeguro para afirmar cuéndo ae han cometido esca ilícitos y 

en algunas ocasiones seré imposible. (53) 

A pesar de todo, los constituy1ntaa del 17 real1Z,! 

ron una buena labor tratando de fijar criterios generales en loa 

artículos 60. y 7o. conatituc1onalea que ea manejan en la ~ay de 

Imprenta, reglamentaria de loa Mencionados artículos. El ert!cu­

la primero de la mencionada Ley, indic• loa 1l11119nto1 conatitut.!, 

vea d1 loa ataquaa a la vide privada; al segundo loa ataque• a -

la moral y el tercero indica loa ataques al orden a a la paz pó­

blica. (54) 

El articulo 10 de la Ley Federal de Radio y Televl 

116n da competencia a la Secretar{• de Gob1rn1ci6n pira: 1.- Vi­

gilar qui la• tr1namiaion11 d1 radia y t•lavi116n e1 mantengan -

(53) fdz. Jos6 Luis Llc.-Obra citada • ..Pag. 80. 

(54) Diario Of. de la fed.- 12 de abril de 191?. 
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dentro de loa l!mitea de respeta a la vida privada, a la digni~­

ded personal y a la moral, v no ataquen los derechos de tercero, 

ni provoquen le comle16n de algún delito a perturben el orden y­

le pez públicos ••• 

Relacionados con la libertad de exprea16n están -

loe artículos del 63 el 66 de le Ley federal de Radio v Telev1-­

s16n y el 4o. y 9o. del Reglamento. Concretamente el artículo 58 

de la Ley de la materia se refiere el derecho a la libre inform_!! 

c16n, expres16n y recepción mediante la radio y le televia16n v­
por ello hacenDe equ! menci6n especial de este norma. 
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CAPITULO IV 

INFLUENCIA DE LA RADIO Y LA TELEVISION 

4.1 PUBLICIDAD. 

Evidentemente, el aparecer el siglo XX, la Publi-­

oidad supere loe fuertes vínculos auxiliares que la han unida a­

la revoluc16n industrial desde sus orígenes, pare ocupar un el~ 

tio propio y ceracter!etico entre loa mercadee que éete he ab1e.t 

to, pesando a formar par.te plenamente de le economía capitalista. 

Eeta ocurre dentro del merco espectacular de un -

intenso y variado desarrollo de loa medios de comun1caci6n en un 

siglo que, por aer heredero indiscutible de la revolución indua­

trlel, ae ha identificado con le ara de la tecnología. IVorteamé­

rica inaugura le camercializac16n de la radio, a partir de la ~ 

emieora KBKA~ que inicia mua tranamiaionea en Pittlburgh •l 27 -

de octubre de 1920. Eete media,que aiate aMo• m6• tarde factura­

r6 ye B millones de d6larea anuelae,ee auma el abanica publicit.!!. 

ria que por entoncea,poco antes de la depreai6n econ6mica de 

1929,habr¡ rebaaeda la inver•i6n de J,500 millonee de d6larea al 

aMo, equivalente aeg6n algunaa c61culoe a toda la de Europa 

Occidental, donde la radia cD1111nz6 a extenderaa entre 1922·25. -

Con al invento del bulbo, primero,y del tranaietar, de1pu6e, la-
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rndio ee convierte en el medio masivo de mayor r.obertura directa 

del mundo. 

Pero a casi cinco siglos de haberaa conocido la -

imprenta, el auceeo más importantee que conmueve la historia de­

le comuniceci6n humana ea el advenimiento de le televisión, téc­

nicamente hermanada e la radio. Algunos afirmarán qua ea le vi.! 

ta afladide al sonido ••• El hombi•e queda feac!nado cuando rayos -

visiblea de luz le permiten contemplar de cerca lo que acontece• 

lejos de él. La cautividad del hogar ee enlaza a la de un medio, 

el más poderoso y el de más amplio espectro de todos, que llega­

en forma de espectáculo. La iméngen y el sonido, combinados eaí, 

emprenden un largo y profundo viaje de penetraci6n en el subcon.;.: 

aciente humano, abriendo quizá nuevas aendae a la receptivldad -

emocional. Con ·el apoyo de semejante auxilio, la publicidad for­

talece de una manera radical la tendencia persuasiva de sus re­

cursos e instrumentos. Diríase que de esta modo culmina el cam-• 

bio iniciado poi• lb revoluci6n induatr1ii. en cuento e que e par­

tir de ésta son las mercancíaa las que buscan al pública, er.oeén 

dolo. 

La historia de la televiai6n .tiene en Estados Uni­

dos eu capítulo mayor, el que la dimensione en términos globales, 

sabre toda en el ritmo veloz de au desarrollo. y en la intensidad 

da BUI apllcecianes publicitarias. Corresponde a la NBC le tren.! 
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m1e16n del primer programa de T.V. en julio de 1931. También en­

un mee de julio,pero de 1941 rué televisado el primer anuncie -

comercial por le emisora WNBT de Nueva York, acredit~ndoee e la­

marca de relojes auizoa Bulova, que pag6 por él la cantidad de 9 

d6leres. La guerra'impone un largo paréntesis, en que la televi­

si6n es usada como promotora de mensajes c{vicoa y patr16ticoe.­

Oe retorno a la paz, ae produce una inusitada actividad que per­

mite le inetalac16n de la industria televisiva a niveles impre~-

alonantee. 

La televi1i6n se ha apod1redo da la familia nortea -
meric•na y desplaza al cine como su espect6culo favorita. S6lo -

al sueno d•d1car6 más ti1111pa que a le telev1ai6n, 1n prom•dio• • 

totales. 

Le vecindad norteamericana tiene qu• influir abvl! 

menta, en lar primaras eneayoe de la telev1a16n •n H'xico, eati• 

mul6ndala1. Le televlai6n ve 1mpani6ndaaa en al mundo como un • 

nu•va h6bito y CDlllO un nuevo estilo d• vida. H111rica 11 conaumo 

y 11tand1rlza laa guatas. NingW, m1dio da publicidad puede 1upe­

r1rle en le demaetreci6n d1n9nic• y ambiental de 101 producto• • 

can un etrepemiento m61 cautivo del receptar, heata eaoc1arle • 

por le im6gen, con la que toda marca busca en el 6rden de les -

eaaele• 1aciel1a de pGblico-conaumo. 

Incorparade 1 la fe1cinante llltlZCll televialva de -
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lo real y de loa irreal, la publicidad aporta sua propios ingre• 

diontea, cuyo resultado combinado ae traduce en una zona da dom,!_ 

nio cada vez mayor; en una suma de influencia cada día máa habi­

tual. La publicidad evidentemente, ha pasado e aer no aÓlo uno -

da loe in:itrumentoa de la economía moderna, sino escolte ineepa• 

table del hombre actual,de sus.gustos y deseos. Si llega a acep­

tarse que éste es el siglo de la publicidad, aer6 porque en él -

ae han dado cite loa aceleradores que han contribuido a eu euge­

V plenitudo Por su parte el aoci6logo norteamericana Georgea No,!. 

man Douglas hizo este vaticino: •se pueden averiguar loa ideales 

de una neoi6n a trav6a de aus anuncios"º A au moda He Luhan ha -

dicho que loa anuncios comerciales eon el arta cuaternaria 1aal -

siglo XX. Desde que el hombre se ve obligada a PRODUCIR SU VIDA, 

tiene que enfrentarse e un mundo de necesidades y deseos qu1 es­

timulan e intercambian forzosa e inevitablemente, diversas far-­

mee de manipulación. V entre lo primera que ha de aprender •• ·~ 

ancuantra un reclamo que as fundamenta original de le publicidad 

sn eu m6e amplio oficio: Darse nombra a sí misma v d6raala e lea 

coeaa que le rodeen, cumpliendo el apotegma antroponímico da 

•No hay hambre sin nombre, ni caaa ein nombre•.As! empez6 Ad6n -

de acuerdo can la leyenda b{blica. Seguramente porque el nombre­

•• el primer vestida qui ea le pone al viaitant1 de le tierra, -

a1g6n Carlyle. 
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Bajo el fuerte impulso que loe moldea religiosos y 

políticos han ejercido siempre sobre la publicidad, ésta ha ten.!, 

do que orientarse hacia el vasto campo de eentim1entoa donde le-­

fé puede más que lo raz6n 1 lo que implica que el subconsciente -

haya de anteponerse al consciente con demasiada frecuencie. Por .. 

algo le publicidad ae vi6 obligada a eorvir a la notoriedad de -

loe hombree antes que a la do laa cosas. Transcurrieron cerca de 

15 aigloe pera que la palabra Publicidad apareciera por vez pri• 

mera en un diccionario, significando realmente la que el término 

ha popularizado: Una Forma Intencional de dar a Conocer Algo.- -

Cada día es mayor el público que participa y se deje seducir por 

ella. (55) Nosotros agregaríamos otra palabra a ésta definici6nr 

para dejarla ea!: Una Forma Técnica e Intencional de dar a Cono­

cer Algo. No recordamos como llegó a nosotros eata otra defin1-· 

ción de Publicidad: Proceao de diseminar info1'!11aci6n con prop6s,!. 

toa comerciales. 

Su influéncia pues salta a la vista. Al penetrar -

en el subconsciente humano, eliminan el consciente y la manipul~ 

c16n así ee intensa. Ea una vía por la que las mercancías y ser• 

vicios buscan al coneumidor y lo ac6aen, lo seducen, lo dejan Q 

sin alternativas. Meeifice el consumo y estandariza loa gustos.-

Su zona de dominio ea ceda vez mayor. Crea n~cesidadee fictic~ae 

de coses y servicios innecesarios, eupérfluos. lEs por todo esto 

(55) Ferrer Eulalio.-Edic.de Comunicoc:i6n.-Introduc. Capítulos 
VI y VII.-Mfixico.-1979 "Por el ancha mundo de la Publicidad" 
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"mala" la publicidad? No, por aupuento, al ae le do la utllldad­

eocial qua el daaarrollo nacional exlgae Ea deleznable, cuando -

sirva a Qrupoa de poder, a loa "fuertes", ajonoa al interés BO•• 

cial mayoritario, y máo aún cuando sirven a intereses trananaci.2. 

nalea, anteponi~ndoloa a loa necioneleao (56) 

(5G) Rlpert Georoea.-El r~g1men democr6t1co y el derecho civil m.2. 

derno.-Pueble.-Edit. Cegice.-1951 
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4.2 PROPAGANDA 

En nueetro país, el advenimiento de le radio eobre 

todo, allá por la d~cada de loa 20 1a ye con un número mayor de -

per16dicos y revistas, ea intenei f1c6 el ueo del término "publi­

cidad", tomándolo como sin6nimo de "propaganda" palabra más usa­

da desde tiempo atráeo 

En loa Oiccionarioa Enciclopédicos consultados aps 

rec16 más o manos la siguiente def1nic16n de propaganda: (copia­

mos la del Diccionario de le Lengue EepaRola) (57): Congregec16n 

de Cardenales denominada De Propaganda Fida para difundir la re­

ligión cet611ca.- Por extenai6n aaoc1aci6n cuyo fin ae propagar­

doctrinaa, opinionea, etc.- Acción o efecto de dar • conocer una 

cosa, con al fin de atraer adapta o comprador••· Eata 61tima ea­

una d6bil acepci6n. Ea mas, le propia L•Y Federal da Radio y Ta­

lev1a16n y eu Reglamento uae equivocadamanta, eag~n nu11tr1 op1M 

ni6n la palabra propaganda, par: Publicidad. 

Bien 11t6 qui •••n cama r!o1 p1ralalo1, buecando -

eu 1alide natural al ancho y agitado mar de 1u1 corrlentee ar1-­

n11, pero SON DOS RIOS, a6n cuando rinllmente, conv•rgen en un -

mismo oc6ano. Siendo do1 llavea distintas qua abren une misma -

puerta: La de la mat1vec16n humana, y comparten incluao sus ele.!:, 

gi11, •• dlat6nclan a p1rtir da au1 f1nel1dadea. Une ae aplica -

111 conaumo d• producto•, le otra al con1umo da 1deaa. Amba1 

(76) Dlcclaneria da l• Real Acad .. 1• E1plftala • ..Prap.~1plft• 1978 
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emplean iguales d1apoa1tivoo, pero loo objetivoa que peraiguen~­

aon diferentes.(58) 

Efectivamente la propaganda y la publicidad, mue--

ven enormes procesionee de peregrinos, lo que cambil! ea el "ªª°"" 
to v ael'la", como dice el maestro Eulalia Ferrar. 

La idea es eolemente definir concretamente cada -

vocablo y seílaler sus diferencias -va que todavia en la actuali­

dad se prestan e confusiones- para poder entender inequívocamen­

te lo que cada uno de ellos significa. 

ValHndonas de la misma metárora de loo rioe que -

corren juntos para finalmente desenvocer en un mar comGn, dire-· 

moa que por el cause de uno de ellos van loa 8nuncioe de leo ma,t 

canciaa, de lee cosas; el cause del otro conduce lea ide00~ lcia ... 

conceptos. Uno de ellos, el p Jimero 1 es el ria de le publicidad; 

el otro ea el de le propaganda. 

Brevemente hemos tratado de establecer ls diferan 

cie entre publicidad y propaganda, sin embargo, no~ guataria re­

currir e un Último símil: imaginémonos une esfera. En una de sus 

mi tadea encontremos el campo concurrente y catidi ano de lee co.~· 

eae que pueden eer compradas, i!ste mi ted pertenecel'ie al terren~ 

de la publicidad. En la otra mited da la earera se looolizal'ia ... 

el fimbi to imeginl!lti vo de lee 1daaa, en el que ee desenvuelve 10~· 

propaganda. 

(58) Cuadernos de Comunicac16n.-Edit. Comunicologia Aplicada de 
M~xico.-Año 3.No.36. Pog. 51. México. 1978 
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Ahora nos damos cuenta de que nos ha sido mas f~ -

c11 encontrar la diferenciB, que definir el significado de publ!, 

cidad v propaganda. Lo importante es no tomar éstos términos co­

mo ein6nimos, no en el sentido estricto, semántico. No en el ce~ 

po de la comun1caci6n. Deseamos, aso si, destacar loe dos empla­

zamientos de Propaganda: la religiosa y le política. 

La definic16n hayeda en d1cc1onar1oa, de Propagan­

da, concuerda substancialmente: ncongregaci6n de cardenales, ll!!, 

meda Da Propaganda Fide, para difundir le religión cat6lica. En· 

el ae forman loa presuntas misioneras cat6licos, sin diatinci6n­

da nacionalidades•. Pero claro esté que todas la• r1ligianea del 

mundo, tienen dentro de sus objetivos, el de propagar su f6 ---­

aun cuando debemos decir que le palabra propaganda, no ea exclu­

siva del l6xico utilizado en la religión católica, aunque la --­

ac1pci6n principal aai lo e1tablezca. Vale ain embargo reconocer 

la fuerza de 11 rel1gi6n cet6lica en el mundo. Aai a1 camprende­

la importancia de su propaganda o au derivado: propegaci6n. 

La propaganda política, tal como ae conciba ac 

tuel•1nte, 1e in1ci6 1n la Europa del Siglo XIX con al aurgimle.!l 

to de loa partido• pol{ticoa, le axtenci6n del derecho de veto y 

11 craci1nt1 pert1cipaci6n d1 la poblaci6n en 11 vida política • 

da las n1Cionea. En la 1egunda mitad del aiglo XX la necesidad -

d1 influir 1obr1 1111pliae mea11 populara1 llev6 a un parrecciona-
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miento de los métodos de propaganda política. Tomaron de la pu-­

blicidad, y con ~xito, loa "esl6gana~ a trevce de todos loa me-­

dioe de comunicación. 

Generalmente la propaganda política actúe por ---­

medio de afirmecionea tajantes y caai aiempre ain matices; inteD., 

ta hacer penetrar én el aubconaciente una aeria rJe ideas simplea 

y directaa que arraigen aol1damente por e.l 1u::~odo de lo repati-· 

c16n. 

Para terminar, y reconociendo el aspecto serio, •· 

grave y formal de una Teeie, queremos transcribir algo escrito-­

con gran 1mag1nac16n por el maestro publicista Eulalia f errer~ 

Tenemos obviamente el temor de que puede ser tom~~ 

do como l1cencioao 1 pero nuestra opinión ea an el tlif:!ntido de que 

ilustra y revela con mL1C:::ho oent1.do, vercludea :!.nci1ocut:l.b1cs, ante 

el esbozo dt> una leva aonrisa de comprene16n. Coinciot! f.ldemáa ~·~ 

con lea dif'm:enciem v a:tmilitudea c¡ue hemoa enflt>li:ct:J entra f'ubl1 

cidad 11 propeganda 9 aunque qui::a deberlamoa utiJ.i:z:ru al tél'mino­

"Confluenc1ae" que ue6 Eulalia Ferrar (59): 

Si en la publicir!od t:l medio ea el msnoaje, an 1.a·" 

propagande el mensaje ea el medio. 

Mientrus que en la propagendts es mee lo que au ......... 

oculta que lo que se publica, en la publicidad 88 maa lo que ee­

publica qua lo que ae oculta. 

(59) f'errer Eulal1o.-Por el Ancho Mundo de le Publicidad ... "Con­
fluenciaa" .-Edic, de Comun1cac16n.- México, 1979. 
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Lo que mee identifica a le propaganda V a la pu--­

bliclded ea el uso exagerado de loa adjetivos. 

Le publicidad y le propaganda ee guiftan el ojo --­

desde que amanece. 

Cada vez ea mayor la constelaci6n de palabras pro­

fanadas, que dejan le propaganda y la publicidad. 

La propHganda y le publicidad hacen de la verdad-· 

un sujeto eoapechoso. 

Le publicidad empez6 robando aua palabras a la pr,2_ 

paganda. Ahora la propaganda haca lo mismo. 

Manipular ea el verbo preferido d• la propaganda v 
la publicidad. 

La publicidad aateria en ruina can •l {ndlc• d...., 

abetancioniumo electoral que cosecha la propagandsu 

Tan difícil es e le publicidad responder de lo que 

dice de un producto, como a la propaganda justificar lo qua pro­

clama del·a~yo. 

En la propaganda los lideras san peraonaa y en la­

publ1cidad aon marcas. 

A la publicidad no le molesta qua aue mensajes --­

aean aoapechoaoa de propaganda, pera a la propeganda ei le mole.! 

ta lo contraria. 

La publicidad tiende e la febulaci6n V la prape--­

gand• a 11 canrabulaci6n. 
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La propaganda y la publicidad son lea eapecia--·-­

listae en convertir en triunfos loa fracasos. 

Hay publicistas que no resisten la tentaci6n de -

disfrazarse de pol!ticoa. 

Ha llegado a creerse que del mito de la propaganda 

nac16 la publicidad del mito. 

La propaganda y la publicidad aa unen para salir a 

la calle en busca de la palabra nuestra de cada diao 

A la acci6n combinada de la propaganda y la publiciM 

dad se debe uno de loa peores "eamoge", el de la exegeraci6n. 

Publicistas y propagandietaa, preparan el diluvio-

de palabras. 
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4.J CONSUMISMO 

La radio, pero eobre todo la telev1a!6nr crea a--­

tr<:1vés de la publicidad, una demanda inmediata IJ enorme, da pro­

ductos V servicios, que cualquier otro medio de comunicac16n -­

masivo. El mensaje se transmite rápido v eficazmente mediante al 

efecto de aon1do-1mágen-palabras-color. V la obsesión o neceai..,~ 

dad de loe productores de vender mas qua sue competidorea, obli­

ga a loe publ1c1atae encargados del diseno de eu publicidad, a-~ 

formas cada vez mee aspectacularea, ex6ticaa, audaces, eubl1m1n!. 

lee y complejas. 

Deade que nac16 la radio, nec1arcn con ella, los -

técnicos profeaionalea que crearon una infraestructura propia. ~ 

Técnicos que fueron enviados por la rad1odifus16n comercial a -~ 

los Estl!ldDa Unidos e capeci terse, promovieron e su regreso el -w· 
dpido crecimiento de este industria .. Loa concesionsrios maa im­

portantes estaban asociados a Cadenas Tranenacionalee v, laa --­

Aganciae de Publicidad, empezaron e, manejar altee preeupuea ....... 

tos publici tarioa, entre ellas Wal ter Thompaon, le primare que-·­

se instalaba en Hb1co, y ru~ tambUn la primera quP. trabej6 ...... 

profeslonelmente en Estadas Unidos de Norteam~rica en 1874. 

Con el advenimiento di la radio .-ya lo dijimos~ C,51. 

menzá •l desarrollo y camercializac16n da aeta media de comun1C,!!. 
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ci6n, eituaci6n aprovechada por lo~ paises capitalistas, pa~--­

ra colocar sus excedentes de producc16n v venderlos fecilmente--

fuera de su mercado interno ya saturado. V no siempre mercancia--> 

de prim~ra. México comenzaba as!, a eer un buen mercado, sobre-­

todo y particularmente para Norteamérica. Esta fué la primera --

etapa de su estrategia, la de enviarnos sus excedenteao 

Posteriormente y ante lo promisorio de nuestro me.:t 

cado, aai como a las expectativas de axpenei6n, surgen las empr.! 

eas aubaidleriae y se inicien lea relaciones da praducc16n entre 

los due"ºª de la tecnología, las extranjeros, y 11 mano de obra­

mexicana. Consecuentemente, surgen tamb16n la lmport1ci6n de h'­

bi taa, costumbres, y en fin, madaloa de vida ajenos e nuestra -­

nac1analided. Eatemoe al final de le d~cade da las cuarantea. C.!!, 

menzeba el consumo de productos que en eu mayoria, no neoeeitébJ!. 

moa, pera qua se noe comenzaba a imponer a travéa del impacto ...i 

de ese media de camuniceci6n, en eae 6poca axtraard1nar1a. Nues­

tro paia 1nic16 eai el fen6mena que hoy conocemos como •1cciedad 

de conaut11a•. La mercadotecnia y ln publicidad, al 11rvicia de -­

a1ta incipiente aocladad de con1unto, adoptan, particularmente a-

11 el••• medie, b•1• y burg11ia, como conaumldarea dlsclpllnedae 

y cautlVOI de loe prOdUCtOB fabriCldOB por empraa&I trenanaclo-­

nalea 1 an plena a>epena16n an nuaatro territorio. (60) 

Bebemos qua 111 procalD lntleclan1rla que vlvlmoa -

propicia el conaUllls1111, ya qua el dlnera pierda valar y 11 pr ..... 

(60) Galbraith, J.K.-El Nuevo Eetedo lndu1trlal.-81rc1lon1.- Ed. 
Ariel • ..P1g. 13.-197~ 

• 1 ••• 
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flere la adquisición de bienes inmueblee; asimismo que al proce­

so se suman el incremento en loe precioe al consumidor, la pole­

ri zac16n del ingreso y la disminuci6n de le pert1cipec16n de los 

sectores de menares ingresas en el producto interno bruto -part.!_ 

cipac16n que en la última década dieminuy6 en mas del cincuenta­

por ciento.- México, como dato suplementario, gaat6 en publici-­

dad, cantidadao de dinero que no tienen relación con su nivel de 

desarrollo en ingreso per-cápita. 

La publicidad ofrece e los coneumidorea la conqui,,! 

te de un estatus, de una elevada paaici6n falsa, d1 jerarquia -­

sobre los demae, de áxito en negocios, de dominio 1obr1 todo v-­
.eobre todoa, a loa que adquieran determinado producto, muchas V,! 

, ceo sup~rfluo y siempre costoso. 

Por eu gran poder de penetraci6n, por au fuerza -­

impactante, la telev1ai6n crea en al mercado n1c1eidad1e artifi• 

cielea y las televidentes terminan 1iampra adqu1r11nda lo que ae 
,: ' 

lea ofrece, en araa da ese estatue, de eaa poa1ci6n aociel, de-­

esa ~xito, de eae poder y ese dominio que 1e lea pramat16 v que­

casi nunca conaiguen, y persuadidos la compran, lo incluyan en-­

sus nuevos hábitos de vida, 1 domeat1cadaa" por est1 fabuloeo in­

venta alectr6n1ca del sigla. 
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4.4 IOEOLOGIA.-ENAJENACION 

Ideologie, según el diccionario enciclopédico .... 

ebraviado Eapaaa Celpe, ea la rema de lee ciencias f1loe6f1cae -

que trata del origen y clae1f1ceci6n de lee ideas.-Conjunto de -

fundamentos doctrinarias de cualquier sistema er.on6mico, políti­

co, etc. Según el PequeMo Larousee Ilustrado, 1deologia es "la ~ 

ciencia da lea lde.ie. Sistema que considero lea ideaa &m aí, ha­

ciendo abetracci6n de la metafíeiceR 

El Diccionario Herx1ata de Filosofie, nos dice ...,, 

que: ideolagie (del griego idea, aspecto, im6gen 1 concepto, v ..... 

logoe teoria) significa: •sistema de puntas de vista e ideas so­

ciales. Tienen que ver con ellas las opinionae políticaav de e~~ 

ciencia jur!dica, la moral, le filoaofia, le relig16n. Siendo -~ 

una parte de la conciencie social, la ideologia tiene au base en 

las cor.dicionee de le vida material de la sociedad y refleja las 

particularidades del régimen económico. En lo aociadecl divldida­

en clises, la idealagia reviste inevitablemente un carácter de0 • 

clase. Le ideologiG daminantl! en la sociedad ee la de le claae·"'" 

qua gobierna, la cual utiliza todos los medios de que d~.epcme P.!t 

ra imponerla l!I lae damas clases11 

De esta definici6n marxista as desprende que¡ " a­

la claae en el poder de ninguna manera la conviene perder BU he• 

.. .. . 
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gemanla v para conservarle no vacila en utilizar todo& loa recu::, 

soa dlaponlblea a au alcance. Y aigulando 1at• d1flnici6n,ai los 

madloa masivos do comun1cac16n est6n controlada• por una claae -

social dete:nninede, seria de esperar qua estos medias fueren --­

llGlpleadoa para expresar la 1deolog1a de §ata cleee determinada.­

La maea podria quedar apartida de la realidad social e h1at6ri-­

ca. Seria 6•ta claae la dominante 1 impondria eu ldeologia a lee 

dell8• claaea que vendrlan a aer •1a maaa explotada•, 

La Enciclopedia Univ1rael Sopana noa antera que:-­

ld1alogia •• l• r1111a da la tiloaatia que 1atudl1 11 origen y el.! 

a1flcaci6n d• la• ideaa.-Conjunta de idea• cal'llcter{atlcaa d• -­

una doctrina, da un autor a d• un MOvi•lanto cultural, po11t1co­

a 1aclal. Par ejemplo la id1alagia H1ap111a-rlc1n•; la idaoll>*-

gla nazi. 

Sl cDlllO queda anotada, le ldaalagia ea une teorie-
' 

elaborada con ideas y 6atae'ideae na carr1aponden a la realidad, 

tenema1 entonce• qua 1aa ideologia eat6 construida aabra beeea-­

falaa1: •• decir en baae a lo que •• dice de algo, para no en b,! 

•• a lo que •• real111nte ••• alga 1n un 11101111nta hlatórlco deter-

minado, 

La radia, pera eabr1 toda, l• t1levlai6n aan ma--­

diH •alivDI d1 ca.unlcaci6n; antr.nan •1Cani•a1 ideol6gicoe de 

pan1trec16n aacial. •11 ld1alagla dDlllnante 1n 11 aoc1edad H la 
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de lo clase que gobierna, la cual utiliza todos loa medios de qu6"1' 

dispone para imponerla a las demea claaea•. Aai reza la parte fi 
nal de la der1nic16n que de ldeologia proporciona el d1cclanar1o 

Marxista da F1loaotia, pero ¿ an que medida eato es vigente en -

nuestra medio? ¿ utiliza el Estado mexicana loe medios aocialee­

da comunicuci6n meaiva: radio y televia16n, para imponer 1deolo-­

giea7 No exactamente; no en una fal'tlla determinante. 

Se enuncie que las actitud•• que ~n general puede· 

asumir el Estado respecto de loa 111edioa rlld1or6nicoa, pue~en aar 

a) t0111Br una actitud de abetenc16n y de neutralidad, dejar el -­

quehacer a la iniciativa privada, na intervenir. b) el Eatlldo--­

puede intervenir, rmapetanda al derecho privada de loe duenoo de 

loe .. dlaa de infal'TNlci6n para regular aua actividlldea. c) el -­

Eatllda puede administrar el m1..a toda1 o parte de loe 1111diaa de 

c011Un1cec16n. d) el Estada dicta algunH regulacionH, pua no-­

renuncia a controlar directamente a loa medios. De le ideologia­

• 11 cual •• apegue; amanar6 la política a aegu1r. Podrá eer --. 

ultra-liberal, reglmnentarieta, intervencionista o asumirá lae-­

aervlc1os da una manera directa y propia, según dice la teorio-· 

legal francaaa, sobre 6etaa Medios y au relac16n con el Estado~ 

El Estado mexicano aallllle -para referirnos pwrti--­

culermant• e nuestro paie- al de protecc16n y vigilancia de 6s-­

toa medloe tn 11111no1 prlvadl!ll, junto can fracuenciea.y canales de-
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radio y telev1a16n eatatalea, que opera directamente. 

A ésta fórmula legal ee han referido algunos di·-­

ciendo que no funciona "se está con Dios o con el diablo" han-•• 

dicho. Está la televie16n en manos de particulares o an poder t,g, 

tal del Eetado. El error consiste en presentar estas elterneti-­

vee como 6nicas, habiendo varias. 

Se requiere activar al p6blico pera que pase del -

estado de pasividad que guarda, a un estado de crítica, as! ea-­

taré en condiciones de tomar la mejor opci6n. S• puede pensar -­

que loe medios son de quienes loa ven y loe escuchan -da la mia.i. 

me manera que la tierra es de quien la t~abaja• y que tienen a -

eu vez 11 .derecho de eKigir que 6atoa medio• sean aacialment1 -­

litUea. 

El deber del Estado, frente a le ideologia pol!ti• 

ca, 1e el da garantizar plenamente que loe medias 1lactr6nicae-­

de comunicaci6n masiva, ae mover¿n dentro del merco jurídico qua 

loa rige; y al aar reaponaeble de 101 derecho• de emisores y re­

ceptores. Derechos que •• ajercer6n can la1 li•itanta1 qua ae~e­

la la Con•tituci6n. (61) 

Por otra parte, en la telav11i6n privada 1n M6x1-

ca, laa manifeatacian•• de la cultura quedan, en ••vor o menor -

grado, afectada por una tabla da valar11 ari1ntada hacla el lu-­

cro, ventaja• y prlvllaglo•• La tal1vl1l6n a1t1tlll, canal 13 ao-

(61) Art. 5g de la Conat1tuci6n.- Actitud del Estado anta 101 medios 
tomado de: Droit da L1lnformation da Auby, Jaan Merla y Duco• 
Ader Robert • ..Parla.-Dalloz.-p.p. lD a 13. 
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brevive gracias el apoyo ccon6mico del Estado. Haeta ahora ha -

aido une mala edminietrac16n la del único canal estatal. En lo .. 

cultural canal 11 del I.P.N. realiza maravillas tomando en cuen­

te el insuficiente preaupueato y le no comerc1elizaci6n de eue -

tranamieionea. Loe programas de mee alta reting eetan en ca~al 2 

trenemitidoe en el horario mejor, calil'lcedo como "Triple Al1 en­

e! que los enuncioe comerciales cuesten millones da peeoa. Entre 

ellos destacen las telenovelas. Par lea tardee eaten dirigidas -

a las emes de cese an particular, pero por lea noches el abjetiu 

vo de lea telenavalae ea al grupo reniliar en au conjunto. Desde 

al punto de viata del consumo la novela talavieada aa volvi6 en­

América Latine, el producto cultural.m6a i111POrtanta de le regi6n. 

H6xico, Venezuela y Argentina eon loa pr1nc1pale• productores d~ 

novalaa y lea exportan e todo• loa atroa paises de habla eapaMo­

la. Brasil eata recobrando el atraza an cuaat16n da telanovelaa· 

y ea ahora, en aeta 6paca, el acontecimiento crucial de la vida­

cultural de la reg16n. En H6xico al rat1ng aa epoya1~1de vez m~a 

sobre al 6xito de las telenovalea. 

Ei1. manejo del aspecto paicologicoaocial puede man,!. 

raaterae con mayor claridad en Htoe tipoa de progr1111ee. En mu-­

chas ca,aa, lea telenovelas contribuyen a·l•git1mar por medio • 

del reconocimiento aocil!ll una conducta antiaQciel, pero loe • .,...... 

cr1toraa producen una obra abierta qua 1r6 cambiando en el tran.! 
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curao de laa semanas, aegún la resonancia de la historia en ol -

público que será recogida por el rating. Lea reacciones dal tels_ 

vidente alteran a vocea sustancialmente el deaarrollo dal relato 

y en ocaaionea deciden eu final precipiténdolo o bien alargándo~ 

lo considerablemente. En loa eequemaa de buen número de tclenovl'. 

las aparece el paeudorrealiamo que imbuye la vida empírica d~ un 

sentido falso. Por evidentee que sean lo malo y lo falao r,n ea-­

tas producciones televieuelee, no puede dejar de reconocerse le­

gran influencie que ejercen en el público, son: Mercancía y en-~ 

tretenimiento (62). Pero tampoco es coaa de dejsree erroetrar -

por lee opiniones vertidas en discursos de políticos y en conve!. 

1acionea da intelectueloidea que oin hacer sugerencias o propo-­

ner alternativaa,acuoan a loa programas de alto rat1ng v en gen~ 

rel a la telev1al6n, de abrir infinitas y horripilantes perepeCn· 

tivas de man1pulac16n de las maaea. 

Lea telanovelaa, por lo que ya expua1ma8, son loa­

progr•maa de mas alto rating. Hay desde luego otros eventos que­

puaden concentrar en un momento dado a una enorme "audienciaR, -

en una aola frecuencia, entre loa que podemoa mencionar a 109 -

deportivos, loa eepectáculoe mueicalea y de manera especial, los 

informativos. No así.lo! culturales que cuentan con muy pocoa ~ 

1eguidare1, poro muy selectos. La m61 alta au~iencia perman1nt1-

l1 registra al programa informativo •24 Haraa• de canal 2~ 

• 

(62) Ver6n Eliseo.-•Telenovela, el producto cultural mea importa!.!. 
t• d• la reg16n".-.-Escuela de altos eatudioa en cienciaa So 
cialea.-Comun1caci6n.-Abr11 1978.-P.p. 7 a 14. 
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En la radio, igual éxito ten!an las radionovelas -

por lo que ae le dedicaban muchas horas de trensmiei6n el d!e. -

Concretamente, la eataci6n que he sido considerada como le más -

importante de México, la XEW y que contaba con el mayor número -

de radioyentes en la República, le dedicaba cuatro horas en la -

ma"ana a les radionovelas, y trea horas por la tarda. Un cuaren­

ta por ciento del tiempo de su diaria programación de lunes a -

viernes. Hace casi tres eftoa que las radionovelas desaparecieron 

de la XEW. 

En general, loe medios de camunicac16n masiva, ra­

dio y talevie16n, tienen une runci6n social de 1ntar6a público -

que deben cumplir tendiente a fartal.acer la integraci6n nacional 

y al mejoramiento de laa formaa de convivencia humana. (6J) To­

do lo que na guarde armonía con esta idaalag{a aer6 caneiderado­

camo enajenante, contrario a nuestra identidad n.:1ana1. 

(63) Primer p~rrafo del art. SO.Ley Fed. de Radio ~ Televi1i6n. 
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CAPITULO V 

ANALISIS OE LA CIJMUNICACION SOCIAL EN ~iEXICO EN RADIO Y T.V. 

5. ·t CONTENIDO., 

Teree 1mpoa1ble ea tratar da conocer, para ana11 ..... 

zarlo, el contenido de lee tranem1a1onee de radio y televiei6n -

de todas laa eatacionea que funcionan conceeionadaa o con permi­

so .. Ya hablamos acerca de lo que la Ley da la materia diapone ""' 

pera el funcionamiento de catos medios de comunicac16n social. ~ 

Sin,embargo son dispoeicionee ambiguas,no hay concreción paro • 

que pueda decirse que existen normas epliceblee exactamente a ~ 

cede caso; que resuelven cualquier eituac16n que ae dé en este ~ 

campo. Hace falte legislar eepec!flcemente 1n materia de radio y 

de televia16n. Lee eugerenciaa el respecto, ep~recen en nuestraa 

concluaionee, críticas y aportes. 

Pero podemos analizar algunas de las ceracter!sti­

caa, que ee muestran constantes en la telav1a16M mexic1110, part! 

cularmenté de la privada. Encontramos que la televisi6n privada... 

aspira e un fomento econ6mico. La difusión de anuncios comercia~ 

lee y de programes, coneti tuyen la columna vertebral da un medio 

que est& sujeto e les leyes econ6micaa, a ley~e del mercado, pr_g, 

piae dal moda de producción capitaliata. Loa anuncios comercia--
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les y loa programas, van acordes can el tipo de productos o ser­

vicios que se ofrecen. De esta manera, afirmamos que la televl-­

s16n comercial ea un negocia. Un 11egoclo que influye en la forma 

ci6n y desarrollo de une "conciencia social", un aparato de apo 

yo a le ideología propia del aiatema de producci6n cepiteliete.­

Loe anuncios comerclalee son una manlfesteci6n natural del aiat!. 

me de libra competencia que los ha convertido en au principal -

arma de luche en las contiendes mercantilistas. El manejo de les 

modernas t~cnicaa pare elaborar comerciales utilizados en campa.. 

nas publicitarias de diversos productoa y servicloa, no tienen -

un control efectivo• No se limiten a proporcionar datoa objeti.....­

vos sobr• laa careoteríaticaa y precios de producto• v aarviciaa, 

sino que siguiendo la t6cnice de la persuaei6n buscan imponer -

eua producto• hasta con angano: Con al datergent• •x• la ••"ora­

ema de casa, eacar6 lea manchas, haata •anud6ndolaa•, de una 

prend• da v•atir. La 1nrarmaci6n t6cnica de qu• •ita as un ang,... 

"º• la abtuvimaa a trav6a de un miembro d1 la C6mera Nacional de 

la Industria d1 Tintar•rÍa1, Lav1nderia1 y Pl1nchaduria1 q1.11 nos 

fecilit6 para au lectura mat1rial del National In1titute ar Dry­

Cl•aning, ahora Intarnational Fabricara In1titut1 1 de Haryland,­

en Eetadae Unidoe da Narteam,rica del Folleto intitulado •Han -­

cha• y au trat .. iento• en l• pr1111Bra hoja 11 lea,qua •hay man -­

chaa qua por 1u naturaleza, por el aganta qua 111 cau16, y por • 
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el tiempo transcurrido, ea IMPOSIBLE QUITAR. Por lo tanto, c6mo­

puede ser, que un detergente común y corriente puede quit6rlaa y 

haata11 anudándolean. Por otro lado, ee af1rma qua una lavadora -

"no funciona" (induce e pensar que no eirve) si no tiene "chaca­

chacen ,_Ee mee, una simple cubeta es una levadora automática si• 

se le pone ªchaca-checa".- Se afirma que une persona de cierta -

edad, se verá siempre joven y radiante, con un· cutis terso y lo­

zano, con tan sólo que use para lavar au cara •xn jabón. O un -

hombre hará que las mujeres más bellae,"se ofrezcan" a su paso -

si usa determinado perfume o loci6n.- O será el aer más ex1toao­

del mundo si porta trajea o prendas de vestir de ªXª marca. Se -

pueden traer a colocec16n, una gran cantidad da ejemplo• c0nto -

éstos. Eate as solo el bot6n de muestra que nos sirva para demo.! 

trar nuestra dicho. 

Pero hablábamos de farmaci6n y de11rrollo de una • 

conciencia y de un apoyo a la idealagh propia del aiatema capi­

talista, de une"1nvaei6n• men~al para e1teblecar h6b1toa, condu.e_ 

tea y comportamientos condicianedoe: Aa! los publiclatee por 

ejenq:>lo, ae tomer!an como agentes cauealea de tales aituaclanes, 

pero loe productores de comerciales y progremae, en 1u gran may.2. 

r!a ae dicen persones dedioadee a la publicidad, legos en lee ~ 

t6cn1cae da la manipulec16n ideológica v convancidoa de la legi­

timidad de eua tareas. Por este raz6n, 1e afirma, •• que reecci,2. 



95 

nan violr.mtomonta ante loa cr! ticaa que inteleotualeo y pseudoin 

telectualoa lea hacen acerca de "actitudea antisociales~ en au -

trabajo.Ganacienteo o no, los publ1c1atao suelen explotar la an­

gustia de lae clases mediaa y bojaa por alcanzar loo símbolos -

del STATUS SOCIAL PROMETIDO~ Por auparte, concesionarioa y.pa-­

trocinadaraa, def'ienden au negocio con laa at.Jlernnee argumenta­

ciones de: El régimen de propiedad privada; libertad da comercio; 

libertad de pensamiento¡ libertad de exprea16n, etc. 

Para noaotroa la televisi6n privada tiene un caraE,. 

ter oligárquico. Par más que aua propietarios ae nieguen a acep­

tarlo. La telev1ai6n comercial ea un aparato ideol6gico actuante, 

no ofrece opciones, no permite la pluralidad de penoarnianto, (no 

canocemoe a ninguna persona relevante, identificadE como de i.z ... -

qu1erda, por ejemplo, qu• redacte o lea noticiarios en las más -

importantes eeteciones de radia y talev1116n). V no pretendernosM 

hacer la dieecci6n de todos loe programan v aeriee que naa enví­

an, sobre todo de Eetedos Unidos.- Desde loeneparenternente ino-­

fenaivoa" comica del Pato Dcmald, que han sido considerados en -

Norteem,rlca por AeociacionBa Eapecializadaa como provocadart~a -

de violencia y ejemplos de fruetracionea, •denuncias éstas en -

lea que no deseamos terciar- hasta ~erieo verdaderamente perjud!, 

cieles a nuestra forma de eer. 

Lao autoridades ancargadaa de vigilar que ae cum--
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ple la Ley Federal de Radia y Telev1ai6n,hasta ahora ea muestran 

impotentea pera prohibir programas y comercialea, que loa hay en 

este momento, anunciando bebidas elc6holicaa ligadas con la ju-­

ventud, cosa prohibida por la Ley de la materia. Los conce•iona­

rios na guardan equilibrio entre el anuncio comercial y el pro­

grama, y lee bitácoras y pautas que elaboran en el Departamento­

de Continuidad incluyen muchos minutos m&e de loa permitidos pa-

' ra anuncios comercielea (64).- ~apidez, mucha rapidez ee la con-

signa, necesitan •meter" el mayor número de comerciales para ma­

yores ingreeoe econ6m1cas. Deeeperecieran por antiecon6m1caa, y­

pera siempre, los patrocinios de programas de une hora o de me-­

die hora, ni siquiera de quince minutoe, ahora salo aa venden -

"eapots" loa más que se puedan meter en un evento, no importa su 

duraci6n. En las estaciones de radia, el locutor tiene que ser -

claro y rápido al habler, mientras mayor rapidez imprime a su -

trebejo, más seguro eaterá en su empleo. Se acaba con la capaci­

dad creativa del locutor. Ahora solo debe identificar la esta -­

c16n, dar la hora y anunciar título e intérprete d• la canción.­

En la mayoría de las aatacionee de radio solamente a• escucha -

música, anunc101 c0111erciele1 y noticias. Y eata no ea preciaameil 

te la ónice funci6n social que debe desempensr la radia y le te­

levisi6n. Todo eato no solamente ha creado, sino que esta rarta­

lecienda cada vez m6s, une sociedad de conal.lllO (65). La• erectos 

(64) Art. 41 del Reglamento de le Ley Fed. de Redio y Televisi6n 

(65) El Estada y la Telev1ai6n. Nueva Pol!tica.Vol.l.p 199.-1976 
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causado por loa medica redio-televisi6n deben ser objeto de eat!:!_ 

dio y análisis por el poder público, sobre todo en loa grupos ª.!:!.. 

ciales que no tienen capacidad de consumo y que luchen denodada­

mente por solucionar sue problemas más ingentes. Salvo el Cenal-

11 de televie16n del Instituto Politécnico Nacional.- El Canal B 

y en parte el Canal 13, el contenido de loe otros canales insis­

timos, debe ser objeto de un análisis por parte del Estado, pera 

que efectivamente cumplan con une aut~ntica función social naci.2, 

naliste. 

El problema serio resida an •1 hecha da qu• •va -­

luer el contenido de aetas medios de comun1cac16n, analizar aua­

efectos, canalizar dicho contenido por le ruta del nacionaliama.­

aut~ntico, ubicarlo en la realidad de nueatro momento hiat6ricc­

y ponerlo el servicio de nuestro pueblo integrado por una mayo-• 

r!a de j6venee, parece estar fuera del alcance de lea autor1da-­

des. No ea trata de acabar con lo qua •lgunoa intel•ctuale1 han­

caliricalllo como un mounatra .. indDlllllble y peligraao, portador re­

tal da ideolog!ae contrarias e nueatro nacioneliama; ni tempoco­

de parmi tir que esd dirigids e une minaría claaiata, porque ni­

es un maunatrq 1 ni ea por naturaleza danino y ni ea indomable. -

Lo dijimos el inicia de este téaie: La radio y le televisión no­

ean por a! •i1111oe buenos o malos, todo depende del emplea que ae 

lH d6. 
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Hablemos ahora concretamente de loa anuncios de 

las bebidas alcoholicaa y los cigarrillos. 

El día 12 de noviembre de 1983, la Cámara de Dipu­

tados recibió del Ejecutivo la iniciativa de la llamada Lay Gen,! 

ral de Salud que entr6 en vigor el 10. de julio de 1984 (66). 

Este documento normativo hace especial aeAalamiento al consumo -

de bebidas alcoholices: "La publicidad de bebidas alcóholicaa no 

deberá aeociarae directa o indirectamente con ou conaumo 9 aino -

que se limitar{¡ a dar 1nformac!6n sobre las carecter!sticaa, ca­

lidad y t~cnlca de elaboraci6n de loa productos"º- No podrán aer 

presentados los productos como generadores da bienestar o salud~~ 

No podrán asociarse las bebidas alochÓlicaa con celebraciones -

c! vi cae o religiosas .. - No podrán asociarse dichos productoo con·· 

idees o imágenes de un mayor ~>'1 to en la vide erectiva o en la ... 

sexualidad de lea peraonaa.- No será permitida la exaltaci6n de• 

prestigio social, virilidad ni femineidad.- L~G bebidas alcÓhol.!, 

cea no serán motivo para atentar contra la dignidad de la mujer~­

La publicidad en este renglón tarrpoco podrá incluir en imágenes­

º sonido la part1cipaci6n de niFioa o adolescentes, ni dtrigirae­

a ellos. Más aún, la iniciativa de Ley . General de lialud, aprt:ib~ 

da finalmente el ·15 de diciembrl? de 1983i imp:Uce un riguroao -

control gubernamental en materia publicitaria. e través de le .. 

creación del Conaejo Nacional AntialcÓholico. 

(66). Ley General de Salud.- Vigencia desde lo.Julio, 1984. 
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La Ley General de Salud, en au título Decimoterce­

ro,ee refiere específicamente a la publicidad, conteniendo un -

Capítulo Unico que consta de 13 art!culoa, siendo el primero de­

elloa el número 300 que a la letra dice: RCon el fin de proteger 

la salud pública, ea competencia de la Secretaría de Salubridad­

y Aaietencia la autorización de la publicidad que ee refiere a -

la salud, al tratamiento de lee enfermedades, a la rehablllta·~­

ci6n de los inválidos, al ejercicio de las disciplinas pera le -

salud y a los productos y eervicioe a que se refiere esta Ley".-

1Esta facultad se ejerecerá ain perjuicio de lea etribucicnea -

que en Íeta materia confieren lae leyes a las Secretarías de Go­

barnaci6n, Educaci6n:Públ1ce, Comercio y fomenta Industrial 0 Co­

municaciones y Transportes y atrae dap1ndanciea del Ejecutiva F,! 

deral•. 

Le Ley General de Salud 1n eu artículo 306 eenala­

loa requisitos que deberá cubrir la publicidad a partir de le v,!_ 

gencla de esta Ley v que son: I.- Le informac16n contenida. en el 

mensaje deberá ser comprobable y no engranar al póblica sobre la 

calidad, orÍgan, pureza, coneervaci6n y propiedades de emplea de 

loe productos. II.- El mensaje deberá tenar contenido orientador 

y aducativaf III.- Loe elementos qui compongan al mensaje debe._ 

r6n aer congruentea con les carecteríaticea c~n que rueran eutc¡,. 

rizadoe loa productos, prácticaa o aerv1o1oa de que ae trate; 
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IV.- El mensaje no deberá inducir e conductes, prácticas o hábi­

tos nocivos para le salud f!eica y mental qu• impliquen riesgo -

o atenten contra le seguridad o integridad f!sica o dignidad de­

les personas, en particular de le mujer; v.- El mensaje no debe­

rá desvirtuar ni contravenir los principios, disposiciones y -

ordenamientos que en materia de prevención, tratamiento de enfe,t 

medadea o rehab1litaci6n, establezca la Secretaria de Salubridad 

y Asistencia; y VI.- El mensaje publicitario deber~ aster elebo~ 

rada conforme a les diapostcionea legales aplicables. 

Quedan aa! reguledoe 101 acuncio1 de ciartoa pro-­

duetos, entre ellos el alcohol y al tabaco. Pero todea aetas pr.2, 

hibiciones, lineamientos, obligecianea, norma• y 11p1cifia1cio-­

nes ¿sobre qué planteamiento teórico comprobado se rundamentan?­

¿haata d6nde se puede probar le efectividad de todo aste ert!cu­

lado 19gel para el fin.propueato?.¿V •i como a1 deaprande de la -

lectura de aste articulado, se pr•ata a variaa interpretaciones, 

qué criterio y de qu!en exactament•, •• utilizar' pira au corre.E, 

ta lnt1rpretaci6n?. Si al Gobierna autoriza la v•nta de par eJe.!!l. 

plo babidea alcÓhalicaa y clgarrlllas y obtiene di ella ingreaoa 

canald1rablea por concepto de impueetaa, debe tener cuidado da -

que una Ley de Salud sea muy clara y concreta pare su debida 

epl1cac16n. V lo •61 1mportant1: ¿01 verdad •• va a aplicar eata 

Ley?. La exp•ri1nc1• naa die• que no, na 11trict1111ent1, aln de-­

Jar a un l•do la pasibilidad d• que •pudiera aer qu• ahora 1!•. 
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5.2 RADIO V TELEVISION COMERCIAL 

Ya lo dijimos, pero lo repetimos ahora, el Gobier .. 

no al autorizar la radiodifuei6n comercial, clcj6 en manca priva­

das los veh!culaa m6e importantes de comu11icac16n oocial. 

Esta dec1si6n, opuesta a la experiencia hlet6rice­

d!! México, caracterheda por la creciente ingerencie del sactor­

pÚblico en la vida nacional, ae agrava al comprobaroa que las -

modeloo que imita la televiei6n comercial, eoent(mn la colonha­

c16n ideológica v el deterioro de la conciencia nac1onal.N Refl!. 

jando eu dependencia ideol6gica, la televia16n comercial me>dca~ 

na, alega que la estructura de mercado que ha impuesto a nues -­

troe medios de d1 fue16n ee la ónice coherentr: can una economía -

de libre empresa.- Pero eo difícil soatemir lo anterior., ante la 

estructure jurídica y la trad1c16n política de nuestro aietema -

nacional, va que el Entado reconoce que ea au obligación velar -

por el cumplimiento de loa finalitladea de uul tura y entreten1 ... _ 

miento que tienen los medios de comunicac16n masi\/a~. 

Sin embarga, oe olvide con frecuencia que el fund!! 

menta legal pera el deoerrollo de loa m1dioa de comunlceci6n me­

si va se encuentren en el artículo 27 de le Conet1tuc16n PolÍtJ.ce 

de loa Estadas Unidos Mexicanos, que define el espacio aituadn • 

sobre el territorio nacional coma parte 1nteg~ento del misma y -

DEPOSITA EN LA NACION .. EL DOMINIO DIRECTO DE ESE ESPACIO. Ea muy 
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importante resaltar que nuestra legislación sobre radio y telev,!:. 

ai6n se basa EN LOS DERECHOS SOCIALES consagrados por la Coneti­

tuci 6n y no en el espíritu de las garantías individuales, tradi­

cionalmente invocadas por loa conceeionerioa para respaldar le -

libertad de pensamiento v de expresi6n-oomo an al caao da 111 

prensa. Debe .entenderse muy claramente que al ESTADO TIENE LA -

08LIGACION V EL DEBER DE VIGILAR V CONTROLAR la telavia16H y la­

redio, pera el fiel cumplimiento de su función social, y no de-~ 

jer en manos de le iniciativa privada una libertad'"Bbilolut..Pero 

si por una parte la rediod1fuai6n comercial, ha demoatrado une • 

gran capacidad organizativa de eatoe medias, creando una infre-­

estructura caai perfecta, el Estado he demostrado una ineptitud­

• incapacidad no nada mas pare producir,eino para organizar y -

administrar sus propios medioa de comunicación y deada luego 

tamb16n para realizar un an6lisia exhauativc para legislar sobra 

esta materia y para vigilar y controlar d1bidam1nt1 eatos moder­

nas inedias da comunicación. Y alga v1rdadermnent1 importante, le 

t1leviai6n comercial ha conseguida gracias a au moderna y perre,g. 

ta avance op1rativa, a 1u c•pacidad acon6mica y a loa cantactoa­

polltica1 .y cam1rcialea internacionalea 11 cadena qui apera 1n -

Estados Unidoa: S I N, son les iniciales de Spanish Internatio-­

nal N1t1111Drk, campu•ata por ahora por m6a d1 280 r1p1tidoraa da -

t1l•vl1i6n .. i ClllD 11 1i1t•m1 GALA VISIDN, p1r1 el mi8m0 pa{a,• 
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que H el 11l9t1111a por cable v ul. t1muumte le tus •ido de gran uti .. 

ltdad el ••t•11te dom61tico Galaxv I, nart111111ric1110, el gran 1li 

mentadar da la Cadena SIN. Su irmpra11 Productora dt Telepragr1111aa 

S.A., •><porta maa da 30,000 harma al al'la, d1 tran .. 11J.6n, 1 Puer­

ta Rica, Honduras, Argentlna, V1nezu1l1, Chlle, Eatado1 Unldo1,-­

C1nad,, y atrae •ucha1 p1iee1 •••• El ••terl1l que ma1 exporta la 

t1l1vl116n Co11erclal, 11 l• telenov1l1, •1nv1dlendo• ahora tl!lfll--o 

b16n can gran 6xito, palaea 1urop1a1. E1t1 •eteri•l ae 1 dobl11 11 

idla.1 que hllblan en el pela en tl cual 11 ve e dlrund1r. 

Y hablando d1l cDlllenza d1l radia, en 1922 M6xlco -

cant1ba con 3 radladi,uaar•• 1xp1rim1ntal11, pera tn E1tadoe Uni~ 

doa ya 'unclonaban ... de 400 Mil rec1ptor11 y 11tlban otargeda ... 

254 llc1ncl11 pera atr11 tanta• r1dlad1ru1ar1a (67). Entra t1nta­

l1 RCA •R.Slo Corporetlon ar Amarlc11- 11t1bl1ce aqui una tlli1l:• 

The Mfxico Muele Ca., d1diced1 • v1nd1r dlacaa y fon6grara1, nada 

mea y apar1c1 como Gerente el alftor Emllia Azc6rr1g1 V1daurr1t1,­

quien d1 int111dl1ta 1dvlrti6 que era n1ce11rlo ln1t1lar radlodlfu­

aaraa par1 pod1r vender r1c1ptar1a, y •I ln1tal1 la XE:W. En 1u •.s. 
t• can•tltutlv1, can1t1 que The Mtx!co Muele Ca.,tillal de le RCA 

1Part6 l,500 1cc1an11 d1 1•• ~.ooo qui conatltul• 11 capitel ao-­

cl•l •mnlfe1t1da. Par 11t• r1z6n, le XEW •• rttlacian8b1 ••1 d1re.s, 

t1111ant1 can l• NBC 11endo i•t• r1lacl6n decla1u1 en al deaarrollo 

de 11 lndu•tr11 rmllat6nlca d1 M6xlca. Na alvld111G1 qu1 11 N•t10-

n1l lramlcaatlnQ Carparatlan, 1r1 • 1u v1z 1 dlvl116n rld1ot6nlc .. 

(61) ll9w Yark WDrld-Teltgr .. Carparatlan.•The lllarld Al1.,ac.N.Yark 
Pmg. 62. 1969 
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de le RCA (G?-8). En la República Mexicana, la XJ::W adquiere repe­

tidores y contrata filiales, formando une extensa Red Nacional. -

En 1945 la nw" ~•·ente con 38 estaciones filiales dlatribuldaa en­

pai aee como: Costa Rica, Colombia, Ecuador, El Salvador, Perú, -­

Honduras, Nicaragua, Panamá, República Domlnlcena, Uruguay, Vene­

zuela, y otroa. 

La segunda Cadena en importancia r.n loa Eatedos U.!:!J.:. 

dos, la CBS -Columbia Broadceating Syatem, comienza a operar en -

México, e través de la estación XEQ, propiedad también de Don Emi 

lio Azcérraga V, en el año de 1938. Todo lo que es actualmente~ 

Televisa, fué grecieo al esfuerzo personal y entrega total, en -­

sus orígenes, de un gran hombre, inolvidable: Emilio Azcárraga ~ 

Vidaurreta. La labor de su hija, Emilio Azcárraya Milmo, no puede 

evalueree ahora, pero bajo su d1recci6n Televisa ea un coneorcioM 

imposible de medir, con empresas red1of6n1cas y telav1aoras en el 

extranjero, con negocios grandes de cine, teatro, editoriales, -­

discos, inmobili~rias, aervicios, hoteleria, en rin cerca de 60-­

empreaas en M6xico nade mas, y lea que pretende adquirir eegún se 

ha dado e la publicidad, pera en lo que no deseamos especular y&· 

que no ea una informeci6n concrete v fidedigna. Ha establecido -­

convenios con la inatituc16n educet1va mea importante del Pais, -

la UNAM y hasta con la mea numerosa central ~brera: le CTM. La 1,!!l " 

portancia de Televiae,en todoa loa aspectos, es imposible de me-­

dir. 

(6?-S) Anuario Radior6nico Psnamericano.1945-46.Pag.72 
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En cuanto a radio comercial, haciendo a un lado--~ 

lea estaciones de Televisa: XEW, XEX, XE.Q, y refiriéndonos e les­

eeteciones dcnom1nadea 11 chicea 11 , su principal preocupación es -­

disponer de mea tiempo pare anuncios. Se "enciman~ sobre el disco 

pare meter mas "spots" y obligan el locutor a imprimir une gran "' 

velocidad a eue intervenciones. No cumplen con el porcentaje m!n!, 

mo de música mexicana que la Ley les sanala y hay estaciones que­

inclu10 se especializnn en un a6lo tipo de música: norteamericana 

audamericane, europea, etc. Hay algo que no dejeremo1 de mencio-­

ner y que a nosotros nos parece hasta 1nmoral:•obligan• a 101 

oyentes a mantener 1intonizada una eatac16n con al aenuelo de r•• 

c1b1r un obsequio, si cuando toquen a su puerta, r1apond1n que e.! 

cuchan determinada 1m1aore;. en ocasiones la re1pueata ha d1 aer -

cantada. Ganar auditorio a beae da obsequios y preb•ndas, naa pa­

rece que ofende la moral v explota la a1tuac16n d1 peraonea d• ª.! 

caaoa recursos ecan6m1cas. Como vemos, •todo se vale• con tal de­

ganer auditarlo, ya que mientras mas oyentes tengan, lee Agencias 

de Publicidad le• dar'n mayor número de anuncia•• En alguna forme 

eete aituac16n noa llev6 a crear un juego de palabra• que encier­

ra ain embargo una verdad: 1 La radia y la telev1116n 1an un• ---­

gran reapon1abil1dad 1acial para a1r n•QDcla; y mucha negocia -­

para tan gran responsabulidad 11Dcia1•. La mayaria da laa e1tacia­

n1a •chicas• 1a preocupen solamente an •facturar ma1•. 



106 

Alma Roaa Alva da la Selva, investigadora univer-­

a1 taria de la UNAM, escribe: "El Dtatrlto Federel 0 centra econ6-

m1ca y político del paia, cuenta con un total de 14 millones ---

81+8 mil radio-hogares 1 en loa que loa escuchas son, en su mayo"."'­

ria, j6venea de 14 a 24 años. Además, hay más de 5 millones da -

redioa de tranaiatorea. Salta a la viste la importancia de le---

radio en la capital, donde se perfila como el medio de comunica­

c16n masiva de mayor penetración. Ese penetraci6n, aunada a loa-

contenidas mercantilistas de lao programaciones y a la enuencia­

otorgeda par el Estado en el manejo comercial da lea radiodifue,e. 

ras, hacen de le radio, un veh!culo publicitario al earvicia del 

sistema empraaariel. 

Como media, he quedado reducida a ser un aparata-­

transmiaar da múalca grabada y anuncioa camercialee• (68) 

A juicio de la Aaoc1eci6n Mexicana da Inveatigedo· 

res en CD111unic11ci6n (AMIC) •la radio y la taleviei6n aon loa doe 

medias mee agreciedoe por el sistema de propiedad en al paia. Su 

condic16n en le mayoria de loa caaoa de concaai6n privadé y au • 

marcado uao comercial han r1legado lea runcionae educatlvaa, e~ 

turalea y política• de la radio, a un reducido 11gundo plana• ••• 

•01 las 870 radlodlfu1Draa 1xiatant1a 1n la Rap6bl1ca, aala un -

5.4, (47 B111iaar1e) cumpla una funcl6n aoci11l no lucrativa• 

(68) Rev. PERFIL.-Edic. de Comunicaci6n SA de CV. No.l.Har-f'eb 
1984.,;. Pag. 5 
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5.3 RADIO V TELEVISION ESTATAL 

En octubre de 1947, Salvador Novo vicj6 a Ingle~ 

terra y a loe Estados Unidos, enviado por el gobierno del licen­

ciado Miguel Alemán, pera obaervar y estudiar le televisión pura 

poder recomendar al Gobierno mexicano, si debi r:i dar L1n tr1.:r;;amie"~l 

to europea a este media de comunicación o sea el de propied~ci y~ 

mane.10 estatal; o el debía dejarlo en menoe privado8r como en '""" 

Estados Unidos. 

Salvador Novo public6 en septiembre de 1950. (69)­

"parece oportuno que el Gobierno se preocupe por el desarrollo -

de le telev1ei6n en México y provee, con un buen reglamento o -­

con algún sistema de vigilancia un control de sus act1vidades 1 •• 

el efecto, sin duda enorme, que alcanzará en el pueblo este nue­

vo medio de penetraci6n de las conci1nc11s• 

Hacemos elus16n a este publicaci6n, en virtud de­

que la respuesta o informe que rind16 Salvador Novo al Gobierno" 

mexicano, no se conoc1o; pero de lo que tres afias deepúéa.·é1iJo -

el maestro Novo. ~e desprenda clsremente que recomend6 al si.ate~ 

me europeo, es decir, un control estatal sobre estoa medios, eau 

pecialmente le televisión. Novo dijo en esa ac1111i6n, que l8 BBC­

de L6ndrea, cobraba por concepto de imp1.e1to, una libre cada aMo 

por cada 1par1ta receptor de radio, de loe que hay actualmente -

en Inglaterra, cuarenta millones. Y el doble ee pagaba por cada-

(69) Novo Salvador.~La vide en Mex. durante Gobierno M.Alem6n 
ValdeL-Empreesa Editorlole1 • ..P. 685.- 1967 
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nparata de t1l1viai6n, ln que era euficienta pera eu .. nten1m11n­

to en eun entonces. Su pragr111aac16n era: infaraativa, 1ducatlv1~v 

de d1vere16n.•No obatante eatea reC011.,daciana1,•1igu1 dic1ando-­

Navo,ª al Gabiarna apt6 par deJarl11 an .. na, da 11 iniciativa -

privada" 

Hoy en dio, el Estada participa an radia y talevi-­

a16n di dDI •artt?B8: por •ed1a d& BUI prapiDI Clnal.a1 y fl'ICUln -

cia1 a utilizando 101 conca1ian1daa, tDllanda da 11101 al t11111PD a 

que tien1 d1r1cho por lay y utilizando 11pacia1 d• tie11PD con los 

qua lo• conc111on1ria1 p1g1n cierta tipo de i1111u1eto r11ca1. E1 -

tas traa •an1ra1 •• dar1van d1 101 art!cula1 59, 60, 61 y 62 d.,._ 

1• Ley Federal d• Radio v Tal1vi1i6n. En 1965 11 SEP 1n1tr .... nt6-

un pragr .. a aducatlva hacienda uaa de a1taa t1111PD• of1c1el••• .. 

obt1n11nda un gran fxita y proc1d1anda a .. Jorlo an 1u1 aep1cto1-

acldiaica1 y ad•in11trativa•. C1111Plil'I•• 1lfllbatlz1nt11 y Tel•••cua 

d1ri11 fu1ron ltUY eflcitnt .. (70) 

El 15 de •1rza de 19?2, el &ob1arno •1Jd.cano ldquiw 

r16 al canal 13 d1 t1lev1116n. Unoa •••1• .,,tea, l• r1n1ncl1ra 11 -
tatal &mtEX hlbb CC111Prada el ?21 d1 l• acc1an11 'di 111 telmvil! 

ra. Ea dacir, •1 ht1da no r11cat6 11 cance116n 11na qua i. a... 

pr6¡ •• par a1ta q&ae ,..trae deciaal que a1 clut• fal'lll H •co­

muallll • a IH ..,._ •v•nd• au t1811Pa• pu• anunc1aa ~rclalH d! 

vareaa. En 19?i, tMa dl1'8Ctar, trat...SO di qu1tarl1 ••t• c1rl1 ..... 

('10) KP.-La Educsl6n Pt.bllce en lllJClca. "6xlca, 11'70. P• 172 
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dijo: ªlm func16n del canal 13 no eo la abt1nc16n de util1d!Mfeo,~ 

11r.o la reel1zac16n da objetivos politicoa, ecanómicae v culture~ 
la1; de ca1ta1 de oportunidad, pJ.'OllOc16n de valorea aaclelea Q 1,!l 

cremento del 1entldo de reapan11blllded p6bl1ca. Su producci6n v· 
progrl!llllac16n na dependerin de lo de.ande da publicidad o de la .... 

c0111erc1slizac16n, oino de un modelo al que debie irse aproximando 

la telev1s16n nacionalª (71) Fué un buen d11curso, pero ~o noto--• 

ria la aueencia de un plan pare la reallz1c16n dm eate •gran~ 

proyecto, can arreglo al cuol opararia le ttlev1a16n eat1tal, ni• 

exlat1 una t1or1a general sobre e1toa plan110 

Se dice que para lm obt1nc16n d1 11to1 proy1cto1, .... 

el Goblll'no convoca en meya de 1983 1: 1clld6alcoe, runc1onnr1oa,-

1nv1atlgadores, empreaarlaa, 11tudianta1, raprae1ntantea e1nd1ca-no 

111, prar111analee de la ca•unlcac16n, etc., 1ncmn1nado toda, fu.u. 

dmaentllm1nta, 1 organizar le p1rtlcip1c16n gubernaMental en lG • 

rld1a y le telev1a16n y de paso 1etudlar la 11tuac16n de la Dires 

c16n General d1 Radia, Talev1e16n y Cin .. atagrafie -RTC-.Le cueo­

t16n er• que peall!' por alta 11 or1v1 erial• que 1ufre el p1l1r h~ 

b11r1 1lda asunta auy grave par• el nueva r6gla1n y pire 1u lmfi-, 

gen. U1111101 1lguno1 1nt1c1dentee de e1t1 crl1l1: 111 ec1larad1a • 

dl1cuc1an11 ac1rc1 d1 11g11lar 101 cont1nida1 parnogrif1ca1 de -­

laa .. c11a1 pr1n11, cine y tel1vlal6n; le rru1tr1d1 ~•v "°ral.; el• 

nunca re1u1lto prabl ... del d1recha 1 la lnfor1111c16n; 11 tlpific.!. 

(71) Ban1a11• Plldroro Enrique. El E1t1do 111 la T1levi116n, una º3. 
perlencl• lllhd.c1n .. Cmnlll 13. P1rlDd.•E1 Dta• jul/15/1976. 
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ci6n ••bigun del •delito• de deel•altad inrar•ativa y la 1evara -

crisis que ha provaalda 11 deaapar1ci6n de lllgun11 publicecianee­

pariodietic1c, a1n olvidar al derrumbe de la lnduetria clnemato-­

gr6r1c1 nacional. Eata canvacetaria de maya d1 1983, 1 la qua h1-

11aa hecha 1lu1i6n, le hizo Gabernac16n a tr1v11 de la qui llam6:­

Fora d1 Consulte Popular da Comunicac16n Social, v a1agur6 qua 1e 

convert1r1a en un 1natrumenta útil y 1aclarec1dor para el p•rfec­

cionlll11nta de nueetroa a11te•a& da CDllun1cac16n aacill y por en­

de da lea pr6ctic1a d..acr6t1c1a•. E1to tu6 la qua dija Gab1rn.,._ 

c16n, llhar• HPBHllG8 a qui la CUlllpla. 

El canal 11 del Inetltuta Palit6cn1co N1eianll, c .. 

renta d1 recureaa rt:nanci•roa, P•ra can recuraa1 hu•enaa verd8de­

r .. enta 1d•lrablaa, r1aliz1 una muy •ar1tar1a labor an 11 cmmpo • 

da le cultura fund .... nt1la1nta, 01rectlva1 y trlb1J1dar1a, • dia­

ria atr1can 1u ••JDr ••fuerza. L• 1yud1 principal 11 rtciban da • 

11 SEP 1 tr1v1a de una C1111116n cr1ad1 can a1te abJata. El Canal• 

11 del IPN ••r•c• 11 IPDYD d1 tad•• 111 autarid1d11, 1natltuc10-­

n11a da toda tipo, a.pr1111'1D1 y p~lica 1n g1n1ral. 

Ca1a eapecllll 1a el del canal 8 del con1arcla Tll.!:, 

v1H, que •dienta canvenla t'lnada can 11 UNAM ••u Ractor- muv­

crl t1cado. par el arto, ahDr• incur•lan1 an 11 tarrana cul turll, 1n 

11 qua laa lntll•ctualu que •• autDd1fln1n cmD ld1tntl rtclllaa -

can ld .. 1 de pnpHa y trmn1r ... c16n IOClll, luqa del 11n1.,_. 
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Miento de 11te canal, que ••ergie del con11.111i~no, lo enajenaG16n~ 

y el Hnipulsa, hacia le uculture an televia16n• al "eatilo du "í!, 

levi1aP, acuearan Plll'ticulara1nta al Rectar de le UNAMp de •entrs_ 

oar" 11ta canal que virtualmente ye lee partenecie, el con1orcio-­

T1l1viaa1 con el •bimo provecha p•re 6sta Gl_t1mo. 

A nasotrom naa parees qua loa temas culturelee en--+ 

c•nal a, ion tratadae adecuad11111ente, con proree1oneli19111o, con -­

alardee t6cnico1 de la1 que telev11a da.in• COiia nadia 1 o como el 

••Jor d1l •unda. Int•lactualee y hollbr11 d• ciencia trebejan con­

praductoree de basta experiencia, pera 1nrlquec1r al contenida dft 

l•• tran111i1iane1 da e1t1 canal. Ad1me1 un grupa da J6venea coau­

nlcadar11, eatudio101 de lae c11nc1H da le coaiun1cac16n, Htin "' 

r11pondi1ndo a loa requer1•1ento1 de aste tipo da progr1lllt!IG~ Par­

cierto que para el Preeid1nte de la Aeoc1ac16n H1xlc1ne de Inve""" 

tig.OarH d1 la Call'lun1caci6n, 11 cmnal 8 cul turel, he permi tldo ~ 

la mapr111 conc11lan1rl•, ••jorar su i•igen p~blic~ v continuar-· 

con 1u tr1dici6n y padaria. Na1atra1 11t1111oa de 1cuardo en 1ata.­

Un detalla no1 htc• p1n1er que p1r1c1 que 11 E1tada •ueatra temor 

1nt1 1ua prapla1 ••S1D•, COM ru• el Cl!IO di Radio Edur:ac16n • l& 

que qui10 111Pon1r .. didee buracr6tic•• y ordan1rla la d1fu11on de 

.,uncioa de lllP?•••• 11tatlle1 1 111Ponerl1 una l!n11 d• conten1dc 

•n au progr .. tc16n, d11tint1 • l• que t1nl1n.Trllb1Jador11 y radio 

11euche• la 111pidlll'On y Rldlo tduc1cl6n 11111tl1na 1u astlla.Aunqt.19 

can prabl ... 1.Probl ... 1 11ria1 1lndlc1l11 qu1 .. tt.n p1rjudic6ndol1 
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5.4 ílMDIO V TELEVlSlON CULTURAL. 

En el Primer Capítulo, inciso uno, de eata Tes1a,­

heblemos de cultura. No tenemos nada que agregar, solo que eate­

aopecto no debe descuidarse en loa medios radio y telev1e16n. 

Hemos de aclarar que la producc16n, le buena pro-­

ducción, es cara, muy cara. Desafortunadamente los preeupuestoe­

pÚblicoa están sometidos a régimen de austeridad y son por eata­

raz6n insuficientes pera atender le culture en radio y televi 

ai6n. Oigamos que por el lado del Estado no hay presupuesto o ea 

muy raquítica. Por el lado comercial, no es redituable la produ~ 

c16n cultural porque los patrocinadores dedican eue enormes pre~ 

supuestos a programes que sus agencias de publicidad recomiendnn 9 

tomando en cuente le cantidad de clientee en potencia qua aacu~­

charán y verán eu mensaje. Generalmente el programa de tipo cul~ 

turel, como se he concebido hasta ahora, ea un largo bostezo. 

Su bajísimo rat1ng auyenta el patrocinador. Por lo que vemos la­

comercial1zac16n está reMida can le cultura. 

Falta aclarar, si la televie16n forma parte de loa 

grupos populeree,que son la mayaría, pera ralecioner éste, con -

los grupos mayoriterioe, sin olvidarnos de loe pr1v1legiadoa. 

Qu6 lugar ocupe, noa preguntemos, le televia16n en la cultui·a -

popular? o lo que ea la mismo, en loa grupoa ~ubelternoe? v a le 

inversa, qu~ lugar ocupa la cultura de maaaa en la telev1a16n?.-
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A la primera pregunta la respuesta podr!e eer: Que la televia16n 

ensancha y refuerza el ámbito de la culture impuesta, a costa -

del espacio de la cultura propia, autónoma, de loe sectorea PºPl!. 

lares. En la segunda pregunta vemos dos aspectos de la cueati6n: 

La culture popular como tema y la cultura popular como recurso -

posible de le televisión. Ee común ver,~on sus eMcepoionae, en -

documentales y programas eapecializedoa, c6mo ee distorsiona la­

verdad 1 el representar formas de vida, capacidades y craacionee­

culturalea de loe sectores populares, toda en eras de •enrique~ 

cer al espectáculo televisual" y ªhacerla comercial". E1 decir -

le culture popular ee transforma en una manifeataci6n sx6tica, -

daeligada da su contexto real. 

Por au parte, la cultura popular como recurso el -

servicio de lo televisi6n, ae detcta en la comerc1elizec16n de -

ciertos espectáculoe populares: boxeo, lucha libra, futbal, bai.! 

bol, que adquieren un sentido distinto, en función de loe prap6-

sitos definidos por loa intereaea de producci6n comercial de la­

redio y la televisión. Sin embarga no debemoa olvidar que en • 

nuestra peía, le radio y le televisión aan concea1onedaa a part!, 

culeres, pera que el Eatado está obligado 1 controlar y vigiler­

e1tos medlaa pare que cumplan con au función social. 

Na ea como dlgamoa, en la BBC da Landres o m6s aún 

en Suecia. Hargareta Ingelatam dice: 1En~suec1a ••ha e1tabl1c1-
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do por raaoluc16r. democrática qua la televiai6n directa ea de -

utilidad pública. Todos los programas de radio y televisión sue­

cos son endtidoe por Sverigea Radio (Radio Suecia), una empresa -

privada que opera por concesión estatal, lo cual le da carácter­

da monopolio. Loa costos de producción se sufragan por cotiza.-­

ciones de recepci6n de loe usuarios. Le publicidad comercial 

está prohibida. La producci6n se rige por dos principios cerdin,!! 

les: El interés de le comunidad y le imparcielidad y objetividadº 

V más adelante dice hablando del Videograma (programe pregrebedo 

para temea aapec!ficoa a efecto de contrerreater 101 efectos que 

pueden causar loa progremea que podrán •bajarn lee peraonaa, de­

los sat611taa y los captados por Ceblevisi6n, y sobra loe cuales 

no podrán ejercer n1ng6n control): "El Videogreme ¿será vehículo 

de vivencias y experienciea que nos ayuden e desarrollar nuaa --

trae facultades amativas e intlactuales junto con otras miambroe 

de le comunidad? lo ecapteremo• le ararte de un mercado de maese 

cuyo contenido nociva conocemos por loa riesgos de brutalizec16n, 

insana1b1lizec16n y atrofia d• la f•culted intelectiva? Lee uti• 

lizará ·como medio pare e~plicar la realidad, een1lendo problemae 

y estimulando el daaarrollo de la coneienoia, en otra1 palabra•, 

como inetrurnento para lograr al cambia 1ocial? ¿o a1 utilizar¡ • 

como vehfaulo de indoatrinamienta, m•nipulec16n y rela1mmiento?• 

(72). El P•rl .. enta Sueco 1dopt6 un emplio progre•• d1 Pol!tic .. 

(72) Rav. Camun1cologia Aplicede de H6xico.A"o l No. 36 Jun. 19?8 
P• 38. 
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Cultural, cuyos principales enunciadoa, por eu interés y aporte­

al tema, transcribimos: ªLa Política Culturel contribuirá a proM 

teger la libertad de expres16n y a creBr condicionee realea pare 

que ae haga uso de esa libertad".- "La política cultural ha de -

darle a la poblac16n poaib1lidades de deserrollar una propia ac­

tividad creadora, al mioma tiempo que fomente al contacto entre­

lae personas".- "La política cultural ae estructurará, en medida 

creciente, teniendo en cuenta las experiencias y necesidadaa de~ 

loa grupos desatendidos".- 11 La pal! ti ca cultural anvirl; a lo r2º 

novación del arte y de la cultura en generalº y continCia con: .. 

"Nuestra democracia ee funda en que tadoe y cada uno, tengan po­

sibilidades de expresar sus opiniones, participar en debatea e w 

influir l'\nbre la op1n16n pública, contribuyendo así es le eatr1.m~ 

turac16n de la sociedad. Una de les exigenciea que ae l.a preaen~ 

tan e la democracia es que haye la posibilidad di! entablar tJn .. 

diálogo entre distintos estratos de la eociedadlf {'73)~ 

El Agregado Cultural de le Embajada dr.1 5uecis, Sr. 

Kjell Halm, estuvo de acuerdo con la escrito por Mergareta IngeJ. 

atam y transcrito en este trabajo, agreg6 en converoaci.ón telef,é. 

nica 1ostenida con 61, que le publicidad comercial en le talevi­

ai6n sueca, es un eeunto que aa ha contemplado desde haca tiampo, 

paro que no sabe exectamente cu61 aar6 el res~ltado finel. En au 

op1ni6n la comarc1alizac16n en T.V. a1 posible. 

(73) Polltica cultural del Estado Sueco.aMoci6n No. 28 en el Par­

lManto,. l971t 
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5.5 TIEMPO OFICIAL EN RADIO V TELEVlSION. 

Ve hemos hablado acaree del tiempo que por minist,! 

ria de ley le corresponde el Estado, de las tranemiaionea de ra­

dio y televisi6n. Haremos sin embargo algunos comentarios elred!_ 

dar por ejtmpleo, del tiempo que originalmente era de 30 minutos 

cont!nuos diarios v que estos medios tenían le obl1geci6n de po­

ner e diapoa1ci6n del Estado para difundir temas educativos, cul. 

turalea y de orientac16n aociel. (Testimonio de Antonio Castro -

Leal diputado cuando ae diacut16 este Ley en lea C6maraa) Pero -

el Senado, que fu~ eenaible a la opini6n da l• C6mara Nacional -

de la Industrie de Radio y Televiai6n, a~adi6 que eatae 30 minu­

tos pudieran eer diacontínuoa, pero en porciones no manora1 de -

5 minutos, supuestamente e criterio del radiodifuaar, de acuerda 

e sus compromiaoa comerciales, lo q~e colocaba y coloca 1 •eatos 

tiempos aficialea• en lugares donde le audiencia ea menor. V 

hablando de horarias meloa aquí cabe un comentario que hacemos -

sobre el Himno Necional, que se •eugir16u se interpretare en Ra­

dio v Televisi6n, ¿por qué raz6n ae hace el •abrir• y •cerrar• -

lea trenamiaionea? Lqu6 no merece el Himno Nacional Hexicana aer 

difundido an horarios de mayor audiencia y con un merco apropia­

da?. 

El 2 de enero da 1968 se~public6 un acuerdo del -

Secretaria d• Educaci6n PCtbllc• qui incluye dentro del Sistema -
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Nacional do Enaeflanza, la Secundarla por televisión v posterior .. 

mente, dada la ericac1e del medio telcvleual en el eervic1o edu­

cativo se está ampliando constantemente v su proceso de 1ntegra­

c16n e le televisión ea marcado. Quizá el problema ya no sea el­

dieponer de" tiempo", sino de mejorar la calidad del contenido. -

La SEP ha producido mucho, pero de poca calidad. No tienen la C,! 

pacidad ni recursos de la televisi6n comercial. Son incapaces de 

producir digamos una telenovela educativa con le calidad de "El­

Cerruaje" por mencionar solo un ejemplo,v producido con gran 

acierto por el Lic. Miguel Alemán Velaeco, V realizado en Telev!, 

sa. De lo mejor que en este tipo ha hecho la SEP ha sido •Apren­

damos Juntos" pero tuvo que recurrir a un talentoso hombre de -

cine y de teatro, v por supuesto de televiei6n: Arturo Ripstein­

ea un instrumento para alfabetizar a adultos, en rorma de telen,2 

vela, pero no fu6 elaborada solo con recursos de la SEP. Podemos 

afirmar que en este momento, al problema ea de producci6n para -

llenar con material de calidad el tiempo del Estado. Ee la mala• 

calidad de eatos programas lo que en ocasiones hace que loa re-­

diodi fueorea lee den un tiempo de abrir o cerrar ectlvldades. 

El 31 de diciembre de 1968, ae public6 1n el Die-• 

rlo Oficial de la Federec16n un acuerdo que dice: 

"A partir del 10. de jullo de 19~9, se crea un im.­

pueato que grabar¡ el importe total de loa pagos que se efectúen 
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pQr loa servicios pxeatados por empresas que funcionan al emparo 

de concesiones federales para el uso de bienes del dominio direE, 

to de la naci6n,cuando la actividad del concesionario esté decl!! 

rada expresamente de interés público por la Ley (entre ellas 

están la radio y la televisión). Se consider6 necesario que el­

Ejecutivo Federal disponga de tiempo en estos medios, para el -

cumplimiento de sus propios fines y siendo atribuci6n del Ejecu­

tivo Federal modificar la forma de pago y procedimiento de liqu.!, 

daci6n de los grabámenes fiscales, autoriz6 a la Secretaría de -

Hacienda y Crédito Público, para recibir de los concesionarios,­

el pago del impuesto de referencia a través del 12.5 por ciento­

del tiempo diario de transmisi6n de cada eataci6n, previa eolic.!, 

tud al respecto. El uso de eate tiempo por el Ejecutivo, no con_! 

tituirá una competencia a las actividades inherentes a la radio­

difusi6n comercial.Be aclara que los tiempos no serán acumula -­

blea,ni diferirse su uso cuando no sean utilizados. Estos tiem-­

pos serán diatribu!doe proporcional.Y equitativamente y el órga­

no estatal que los utilice, deberá ponerse de acuerdo con el CO!!, 

aejo Nacional de Radio y Televiai6n. 11 Se dice que en caso de que 

el.radiodifusor no proporcione loa tiempos de transmisión a que­

ae obliga, deberá pagar en efectivo el impuesto mencionado (74). 

(74) Diario Oficial de le Federaci6n.-31 de dic. 1963.-
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CAPITULO 600 

PAEPARACION PROFESIONAL 

6.1. COKUNICAOOR 

Le P•raana que eati •n contacta directo con el p(j... 

blico, •n radlo y t1levial6n, ea al comunlc1dor. Por 1at1 grave-­

r11pon1abil1d1d, debe contar con amplia culturaw da aer pasible -

acadmnlca, que d1 cierta m1ner• g•r1ntic1 el uaa correcto de e ..... 

toe medloa, dentra del amplio mirgen de libert1d reaponaable que-

11 ley ~e concede. Eate c1pacid1d debe poner el camunic1dar 1n .... 

condlcion1• de a1b1r 1n que llDll!enta pued1 h1c1r .. 1 uaa de 11 liQ 

bertad d1 expraa16n, pira 1in dejar d1 utilizarla 1n tad• au 11X-­

pr11i6n legal. L• labor d1l camunlc1dor d1be ••r 1pta, c1p1z de -

favorecer el c1mbio, de mov111z1r • la eoc11dad. Si la comun1ca-­

c16n cantribuy1 • 11 canatrucci6n de una 1atructura naclanaliata; 

1 preparar COlllO h1110a dicha, 11 cmllbio aoc11l congruente can nue,!. 

tr• hiatorl•, caatUlllbre1, trmtician11, cultura, edur.ec16n, ate.,• 

1 pol1tiz1r 1 11 poblac16n 1n fin, aumentando a creando 1u propia 

canclencia palitic•; • ll1111ar 11 at1nc16n 1Dbr1 los probl111111 gQ<a 

n1rll1a; a con1a11dar un 11ntido de unidad, 101 comunic1darea ne, 
, 

c1a1t8" 11r la aur1cient11111ente caiap1tente1 para merecer •u int1r-

v1nci6n an el praceao aaclll al que toda aaciadad pide eater ª°".! 

u~ 

El primer vaclbla que 11 u16 para de11gn1r a la P•.!:. 



120 

sane que hablaba ente un m1cr6f ono fu~ el de: locutor. Daspu6a apar.! 

ciaran: cronista deportivo, comentarista, narrador, conductor, repo!. 

tero, lector de noticias, conterenciata, maestra da c1ramonla1 y --­

atrae. Da acuerdo al criterio de la SEP manif1atada a trav6a de la -

01recc16n General de Educac16n Audiovisual y D1vulgec16n, la 11cen-­

c1a a certificado de aptitud del locutor, autoriza a Aate a deaempe• 

"ªr cualeaquiere de las modalidades a que hemo1 hacho r1r1renc1a.Pe­

ro el certitlcada extendida concreta111enta para cada una de eetaa mo­

dalldadea, na autoriza al poaeedor • actuar cDlllO locutor. Lea otorga 

categoria •A•, a loa 1aplr1nt11 que hayan t11'1111nada 1u bachillerato­

ª equival1nta y aprueben el ex6men reapect1va. Y 111 dan c1tegoria -

•e• a las qua h1yan concluido 101 .. enta au 11cundarla a 1qu1valente­

V 1pru1ben 1u eximen para locutor (?5). En loa 1lbar11 d1 la rad1o-­

para Hr lacutar baateba tener •una vaz bani ta•, y cantarile 1e 11t ... 

blec1an ••• radiodif'uaarae en 11 paia, ae iban neceeitando lllH lacu­

tar11, qu• 1ran p1r1ana1 1mprav1aadae,.can •a• audacia qui capacidad 

y qui •• an1maban a hablar ante un •lcr6tana. l.Para que haci• al Ga-·:- ..... · . 
. ,: 

blerno en •11 1ntonc11 para vigilar v. cantralar 11 locutor? C1a1 na-

d1. Cuando ... , apllcar ard.;;.¡_11nto euplatal'iaa, IGbH tadD ordena-
,. 

dar11 d• l• r .. 1 da tllacDn1Unicac~~n1a, qua pudieran apllcar11 a '""" 

ta• c11aa. 20 lftaa de1pu61 del •n1Claiento del lacutar• -ya can la • 

v1;1ncia d1l RaQl ... nto d1 la1.Eataciana1 A1diaditu1ara1 ca11arciel11 

cultural.••• d1 experl•1ntaci6n c11ntif'ic1 y d• 1tlclanldo1, la Sacr1 

tiria d1 Obraa PGblic .. , ~n equ1ll1 6paca, ae decida que nadie padrl 

actuar cDllO lacutar, aln el cart1t1cada da ~ltud qua,clara,la pro-

(75) Art. 86 di 11 L1y F1d. da Radia y T•ltvla16n. 
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pi1 S1cr•t1ri1 extend1r!1, prev1• 1prob1ci6n del ex6•en correapo.!l 

diente. ru6 en 1967 que 11 SDP deJ6 d1 r1aliz1r 9ato1 ex•11111n11 P.! 

r1 que 1 partir de entone•• •• hici1r1 Cll'QD de 11ta, 11 SEP. 

En 11 interior del pala, 1n lug1r1e •uv 1pert1do1 -

11p1cillaent1, 1x11t1n •ucho1 lacutar11 trlbaj1nda aln 11 c1rtlr,!_ 

cada, debida 1 11 lejania¡ 1 11 falta d1 m1dla1 ecan6m1caa; e 111-

na d11panibilldlld de t11mpo; 11 temar d1 na 1credltar 11 ex"111n,• 

y no;pacaa parque lae r1prab1ron 1n au prl••r 1ntlflta, •uch111 d1 

la• vec199, porque pronunciaran ••l un1 p1l1bra 1xtrlflj1r1. L11 .. 

din un pllZD p1r1 IU llQUndo lnt1nto, para Qlnl?lla1nt1 VI 00 ....., 

vu1lv1n. 

En •l pr1ncipi.a d1 11 radio, 11 lacutar i. hlch de 

todo: 1nuncllb1, b1rr11 11 11tac16n, •v1ndl1 til'lllpD•, 1r1 11 op ... 

rldor, redect~b• la• caai1rclal11, •r• •l cobr1dar, etc., ru1ron -

la• locutor .. de 11 >CEW 111 ••i•1do1• de 11 red1ad1ru1i6n n1clo-­

nll. Ej111plo • 11guir. Tod11 111 11t1eian11 de radio y 101 lacut.!!, 

r11, qu1r11n •p1recere1 llga• 1 la •w•. Pira 1n 1u ••var parc1nt!. 

j1, qu116 1n un 9°" 11 locutor erm un hallbr1 d1 vaz •banu11 y -

•c.a.111 hu1c1• d1cl1n p1riadl1t11 d1 11D1 llllDI. E1ta, que dollm­

por 11r verdMI, .. t1v6 y 11tl•ul6 • las locutor•• C1rla1 Pick1rlng 

1 lgnslD H1rnlncl11 L&mbr1raa, 1 tal'UI' la AIDalac16n "utu1ll1t ... 

d• Lacutarag de "'-lea, qui p1r11gul• la• abjetlvaa rund ... nt ...... 

l•• d1: cepacltac16n d1l locutor 1n toda• 101 6rd1n11, p1r1 que--
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cumplan debidmnnnte can lo func16n aocil!ll de intarh píÍblico qu~~ 

ln ley lea ti•ne •signada (76). Pera lo primero qua hizo el pri-­

mer pre11dente, Lic. Luia H. Far1••• fu& deapajerls de au carie-­

ter apal{tica. Se tranefarmó en Aaociac16n Naclonel de Lacutareo~ 

de M&x1co, v perd16 el rumbo. Perd16 aua obJet1vam rundementaleE, 

ahora existe de •membrete~ y Aobrevive gracias B ~uhmidio~ d~l E,!! 

teda .. 

A partir da 19'10 0 H agudiz:6 lfl critlla tl1:1J lm:utc1x· .. 

l.oe actoree los han deisplalzado en lci "grobac16n de r.:nr11itj.t'!;3.ulee 11 ..... 

debido pert1culartnentfl ll4 que el actor, po¡,- l!lu c!U"ÍÍlctcn' v tiene i:ifJ~i 

f'acllidad para ªdec1r 11 un comerc!.f.Üp tal y como ae eatllm en la "" 

actualidad. En la actualided, toda eu rutinorio v mec&nicoa 5~ *"'' 
puede programar toda un dhl y hHtlil! una a11111ana de progrQll\ec:i..fm ,.,.,.., 

total de una r11d1Dd1 f'u1orue ain tener que cantar con hl pnsem;~,~i 

del locutor en cab1nmo Lm idl!lntif1c1c1611 de ltí! eatru:16n, le hur.r.i¡ 

11 ti tul a de la canci6n ~ loG comercial as, todo puedr.f G:r¡¡beirf.31!1 r.m .. 

cartuchos que un apenr.lol' puede 11.lflniejar salo~ Estri lft~ u:i intenta .. 

ron lam rediodi fuaor1u1 1 pmro 1011! das t11indicat.or1 qufü .-,1,,ntrol!an r:; :t--• 

9[))í de la gente di!! r&dio '! ~lflvisi6n en h RepCiblice l-11.1n<!.t~ll'mlil, ,. 

no lo permltleran. Todaviti lim lo octu1rilidad, 111 grmn 1n&1ycix-il.{! ó~;.w 

los locutores no aianejen apropilllrJamante al 1dio11111 tn;psl'iul. nl ''S·!l. 

nen la cultura mínima requerida pare desempaner con reaponaubili• 

d..S, •l pspel d1 cD111un1cador aac!el. En 111taa 'd1811p 111 p1r1ane.,.. 

qui •cudan • 1allclt1r 1u exfunen para locutor, eatin p1n11ndd en-

(76) Eat1tuta1 original•• de 11 Sacl•ded Mutu•lieta de Locutora ... 
d• M6x1ca.-1951 
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d~•••penaraa como cualquier derivado de locutarp meno• de locutor 

El tirmlna comunlcador eata 1u1tituyendo al de loe.!! 

tor.En eu momento, 6ate 6lt1mo fue pilar de l• r•dlod1fua16n mex.!, 

c•na, ahora ya no. El c0munlcador actual tlena une gr11n re1panaa­

bllidad cOlrlO declamo1. Eapecilllmentc para 1jercit•r el derecho o­

h 1nformec16ny que se contrapone ia b 11 pal!tice dm comut1lcaci6n-­

gube:rnem1mtel, debido !Jl control. de la~ 111111d1.•e informativos po:r .. 

~l. apareta pal!tico9 donde las funcionarias ae 1ientun debidftlllen~ 

to comprend1doe 9 o injuatamonte atacadoa. El Estado permita crit!. 

ca~ a las fallau pequafi•G de aum inatitucian••• y algunas vecee-­

h1atu permite critican mayares e welgunoa da aus hDlllbra•"• Loe .... 

funcionarial tratan de •comprarº una buen• i•ág1n an loa ••dioa-­

de C011Unic1ci6n, v h11ta la pragonan, cama cuando un alta 1ervi•• 

dar pfiblica, el maa alto en jererquia, dijo: •no e1 ju1ta que P"'"' 

gue~ pera que mm pegu1n•. El comunicador. en a1to1 di11, dtbe ......, 

6Utber que el derecho o la 1nfo1'111ac16n, gnantiza 11 libre 1cceaa.,. 

m la que na tiene parque estar oculto, a lo que debe 1ujeterse e·· 

le vigilancia aoclal y a la qus rtqu1ame llll 1nveat1g•ci6n 1cedém!, 

ca. Debe aK1g1r la democrat1zaci6n 1nfol'Ulat1va. Sabemae que eu d.!. 

f1c1l. En e1te momento casi impaalble, porque 11 igual que en le­

pranea ml director, en radia y t11ev1a16n, 101 canc11ianario1 le­

ord1n•rán la qut tiana que dacir y lo qua na debe d1cir. No h•v--
o pc16n. Obldec1 a na,•vU11lv1 • trabajar 1n H• •dla V tal vez ,,,_ 

n1ng6n otra •1•1lu. 
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6.2 PUBLICISTA, PRODUCTOR, DIRECTOR, GUIONISTA 

En ol inciso correaprmdienta~ hablamos arnpUamen-... 

te de lo que entendemos por publicidadº En eote mornentr. nos pn •• 

rece adecuado definir al publicista coma la pe1·aone; que e~Jcriba~ 

para el oúblico. Todavia a le mitad del siglo XX en r1igunaa len*' 

guas, como la espaf1ale, ésta palabro: publ.iciatn ~rJe~:ivadR de P~. 

blicidad- ae usaba para designar al que tmc.rihio ool1:.~ deJ:•r!cho= .. 

público. Se conservó edemfü-3 r.:tJmo oin6nimo ele eHc1·i t~n·., Los publl, 

cistas deaampefian aua laborea en le Agencias de Publicidad. Lae­

grandea empresas modernas, dedican cantidades considerables de -

dinero. e promocionar sus productos o eervicioe en vente y enr::o-·· 

mienden este promoción a au Agencia di~ Publicidad y ésta a su ~ .... 

vez encarga a uno o varios publlciotae pera que nt!enden "le ., •. _ 

cuente", pal abra que en el argot publi c:I. terio rie 1.1ti ). L:t> parn ,.,., 

designar al cllcmte~ íJ mr.w sJ. fmunciantr.. Pm: r:1r:.c'.\o r 1.'~ lo ¡:,gm1-= 

cia, la publicidad ss in::it:rumenho; µrol'~!1Ji.onelmnnt 1~ y ef:ü1ti auu ,., 

mecanismos operativos, llegando incluao a interven:l.l:· en ~.¡;,¡ orgE'I· 

nizaci6n de le empresa cuyos productos o servicios enuncia. Son·~ 

pues loa publicistas, los profesionales de le publicidad~ 

Que lugar ocupan entonce~, el productor, el direc­

tor y el guioniete?o Bien, podriamos decir que.el publicista e~­

ls persona que elaboré el anuncio comercial que provocaré la ven. 
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te del producto o del eervicio. No hev puea coordinec16n o depe.i;!. 

denci.e Bntre el publicista y los que realizan el programa o in-·· 

tervienen en el evento~ Aclaromaa qua la palabra 11 evento11 está-·· 

mal empleada ya que significa: (77) contingencia, econtecimlentG 

o suceso de realización incierta 0 pero sucede que desde hace _ ... , 

mucho tiempo ee usa en el medio refiriéndose a un econtecimientt 

deportivo, aocial 0 teatral, cultural etc. La producc16n es ahorn 

una d1via16n dentro de las empresas red1of6nicas. e:a un negocio-" 

dentro de otro negocio. Quieneo producen telenovelas por ejemple; 

aaleccionan loa guiones que lea parecen interesantes de entre -· 

loa trabajos literarios que les ofrecen, en la mayoria de los e~. 

sos, escritores especializados en esta rama, o adquieren loa de~ 

rechoe de alguna obra importante pera adaptarla el redlo o a la­

telev1 si6n, o bien tienen contratados e sueldo a loa escritores• 

v guioniatea. El director, ei bien tiene facultades para hacerla 

mod1ficecione.s al gui6n, su labor es, fundamentalmente dirigir 5 

los actorea y "ermaru el programa. 

Mas que los productores v directores, loa publi-~­

cistaa v guionistas o escritores, deben aer personas obligadas e 

conocer perfectamente, le funci6n social que se le ha encomenda­

do a la radio y a la t~levis16n. V no solo esto, sino que ten--­

drén que aer poaeedoree de una amplia cultura y manejar apropia­

damente el idioma eapa~ol y ester plenamente con1ciantea de lo1t-

(77) Enciclopedia Un1versal.-Ed1t Sopena.Barcelona,TomoIU p.,406 
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efectos que en el radio eocucha o el televidente causen eua men­

sajes, para que 6atoa vayan encaminados hacia lB consolidaci6n-­

rle nuestra integrac16n nacional y al mejoramiento de lea formaa­

da convivencia humana. 
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6.3 INSTITUTO MEYJCANO DE ~A RADIO 

En marzo dn 1983 ae creó el Instituto Mexicano d~­

la R&dio, par decreto del Ejecutivo Federal (78).- En uno de euo 

coneiderandoa .. aon 16- dice: 11 Que el Gobierno Federiü ~ tiene la­

facul tarJ y el deber de impulsa!' en la rad1od1 fusión una produc··­

ci6n de alto nivel, que expraae nuestra percepciém rlu ln reen~ .... 

dad 1 y que en 6nte ámbi toi aat1af'aga las necea1dl1deu y ~:equel'i-~ 

mlentoe de culturs y entretenimiento del pueblo mexlcano;".~.Hay 

otro conaiderando, que con Ell que acabemos da tranaaribhf noa "' 

parecen loe mas importantes, po1· cuya rezón también lo tranat:ri­

bimoe a continuaci6n: RQue para tal efecto clebE proporc.i.one1• in·· 

formeci6n objetiva; aer instrumento de la educec16n y 1.a cultur11 

populares; contribuir el deaanollo arm6n1co de l.1:1 nifle;;:: 1J de lo 

juventud¡ preservar los valorea en que se funda la identidad m; ... 

cional¡ fortalecer las convicciones democrátit~ar, 1¡ o'. recg¡; un··~··· 

sano entretenimiento:" U~ 'l'.'f!!Jt'a1:!ucción oqui :ll! 1~i! :.Dti doa conr:lids;. 

randoo del rflfe;1:J,di1 f!ec:.'etn, sor~ conce¡;r~oc. re~.tm~:rl;:l. ·"·rn1 que o ""~' 

traves da esta Teela heme~ ~a~acto e~M9luncto, p8rD no por reitc~s 

tivos 9 menee trascendentales. Son, par decirlo ~ai, 1~ aaencln -

de nuestro trabajo. 

"Se crea• dice el articulo primero del mencionado­

Decreto, •el organismo público deecentral1zedo denominado Inat.!, 

tuto Mexicano de le Radio, con personalidad jurídica v patr1mo--

{78) Diario Oficial.- marzo 25 de 1983 



128 

nio propios, que tendrá como objeto operar, de manera integradn­

laa dlveroas entidades relacionadas con la actividad radlof6nlca 

perteneciente el Poder Ejecutivo federal• ••• v se agrega: nLa -­

operaci6n descentralizada se llevar& a cabo de acuerda con las-­

normas programáticas de coordinaci6n y de evaluaci6n que defina­

la Secretaria de Gobernación por conducto de la D1recc16n Gene-­

ral de Radio, Televini6n y Cinematografia". 

El articulo segundo establece las funciones del -­

Inati tuto v en su fracci6n II, dispone: "Promover y coordinar -­

les actividades rad1of6nicaa, a traves de laa entidades que ope­

re y de loe demas instrumentos que sean necesarias pare el cum~~ 

plimiento de sus programeaK. Relacionado con este tracción II, -

en su artículo tercero ae lee: "lae funciones e que ae refiere-­

la frecc16n II del artículo anterior se realizarán en loa térmi­

nos da las diapoeicionee aplicables, a travea de las siguientes~ 

ent1dadea: I.-CompaMia Nacional de Rad1cd1fuaión 6.A., Vocero -~ 

Mexicano S.A., y Radio Vie16n Mexicana S.A., concesionarias rea-­

pectivamente, de lee estacionee rediodifuaoree XEB, XERPM y XEMP 

integrantes del Grupo RTC- Radio S.A.; II.-Radio México (XEflMX)· 

Ill .- Promotora Radiofónica del Balsas y VI •• Las demae en ti da-·· 

das da la Adminietraci6n Pública Federal que, de acuerdo con eu­

neturaleze, el Ejecutivo Federal determine. 

Se decrete asimismo que el Director General aer6 -
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deeignedo y removido por el Presidente de la RepÚblicu IJ contarn 

el Instituto con loa siguientes 6rganaa: Junta Directivaw Direc~ 

tor General, Consejo Conaultlvo v Comité do Vigilancia. 

El Instituto Mexicano de la Radia ea alimentado -­

con la producción radiaf6nica que ee origina en RTC fundamental.,. 

mente, aunque tiene sus propios 6rganoa de producci6n con loa -­

que llena su tiempo al aire. La emisora XEB, una de lea maa sntl 

guas del Distrito Federal, anterior s la XEW, fué en un tiempo -

la qua mejor calidad de sonido y mayor alcance direcci6nol, ne-­

cional e internacional, obtuvo. Ahora baja la edm1n1atrac16n del 

Instituto, se dedica a eolo móaica mexicana v transmite aerlee-­

pregrebades en la D1v1a1.6n Radio de RTC, como nMujar"i "Cita--~ 

con el Pensamiento" 1 
11E.ncuentro con la Historia", "Le Familia;¡,,­

"Reviste Semanal" y "Sanee y canciones". Prognsmaa que llevan en 

. au contenido, cierta dosia de cultura general, educac16n y entr~ 

tenimiento. La XEMP transml te loa programas: 11 fJparn1:, "01·quaet6f1. 

Sinf6n1cae", incluso controlea remotos desde loa lugarea donde -

se ejecuta este tipo de música. Desde luego tambilin müaica de' c:fi. 

mara, eem1clásica, lige1·a v en fin le música del "dil.P.tanur. v J.r. 

música fina. l.a XERPM as la única est.aci6n radiod:l.l'unora dedit•H~· 

de integramente e loa niftoa y jóvenes. Tienen un p:rrigrama en i'.i·· 

cual participan muchos nrnoe desde su casa, y ~ue ae llama "Co-·­

chea, banquetas y semáforos" en el que hablan de todas aus prob-



130 

lemas con el tránsito de la ciudad, denunciándolos, asi como de­

los baches. ruidos, 11 s1:,cg" y hrista de los adultos que algunas V!;_ 

ceo, no pocas, son sus verdugos. Difunden por le noche "Oriente­

ci6n Vocacional", en lea tardes tranamlten "Tiempo de Tareaº y-­

en un buen intento de impartir cultura divirtiendo, pasan: "El-­

baúl de la aabidurian. Esta emisora se llama Rodio Infantil. Fi­

nalmente la XHOF-FM, que anteriormente era la "FHtt del Departa-­

mento del Distrito, ahora se dedica a la música juvenil maderna­

rock, veladas, jazz, toda la música juvenil internacional de la­

actualidad can sus mee destacadas cantantes y ejecutantes. Tie-­

nen una "Balea de Trabajo" a la cual recurren loa jóvenes que -­

qui eren trebejar. 

Con esta programación, el Instituto Mexicano de la 

Radio, aeria algo esi como el ideal perseguido por los objetivos 

que rija la Ley y necesita la saciedad de éstoo medios de camun.!, 

cac16n, pero ya hemos hablada a este respecto, de la falta de C!!, 

l1dad de la producción, por parte del Gobierna, tanto en el ea-­

pecto material como en el de talento, en loe cuales aspectaa,--­

son superedoa ampliamente por la radio comercial, y la que es -­

mas frustrante, en los radi6metroe aparecen muy bajas de rating, 

comparados con las emisoras camercielea. 
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6.4 INSTITUTO MEXICANO Of. TELEVISlON 

El miamo dla, del mismo mea y afio, que se crea el .. 

de la Radiot el Instituto Mexicano de Televia16n, cobro vida par 

Decreto del Ejecutivo Federal (79) 

Loa mismos conslderandoa en esencia, que los del-~ 

Instituto Mexicano del Radio, a6lo cambiando donde dice "de la~ 

Radio", por 11 de Televisi6n 11 , aai aparecen en este Oecretn. ~--M 

igual en la fracci6n segunda del artículo II, se habla de promo­

ver y coordinar la producc16n y transm1e16n de material televiei 

vo, a travee de laa entidadea qua opera y de loa damas inatrume_!! 

tos que sean neceaarioe para el cumplimiento de sus programas11 ;­

También en su artículo tercero se establece que ff las funcioneeM­

e que ae refiere la fracci6n II del artículo anterior se I'iHtl1z.~ 

rán en los términos de laa diapoaicionea aplicable6, a travca dG 

las siguientes entidades: l.nCorporaci6n Mexicana de Radio y TeM 

lev1e16n S.A. 2.-Tele1 1iai6n de la Rep6bl1ca Mexicana J.-Canal B­

de Monterrey N.L. 4.-Productara Nacional de Radio y Televial6n -

5.-Teleproductora del D1str1 trJ federal 6.-Las demás entidades dr: 

la Adm1n1otrac16n Pública Federal quet de acuerdo r:on su natura-· 

leza, el Ejecutivo Federal determine. Cuenta también par~• eu --··· 

adm1niatrac16n y d1recc16n con: I ... una Junta Oh1ect.tva, II ••• un~·· 

Director General, IIl .-un Conaejo Consultivo v IV .-Un Comité de··· 

Vigilancia. Igual, el Director General del Instituto Mexicano de 

(79) Diario Oriciel.- marzo 2s·~de 1983 
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Televiai6n ea designado y removido por el Preaidente do la Repú­

blica. La Junta Directiva la integran loa aiguientes Secretarios 

de Estado: el de Gobernaci6n, quien fungirá como Presidente¡ el­

de Haciende y Crédito Público; el de Programación y PreaupUBto;­

el de la Contraloria General de la f'ederac16n; el de Energia, -­

Minas e Industria Paraeatatal¡ el de Comercio y Fomento Indua--­

trlal; el de Comunicaciones y Transportes; el de Educación Públ,!. 

ca y de Salubridad y Asletencia, edemas del Subsecretario de Go­

bernac16n¡ el Director General de Comunicaci6n Social de la Pre­

sidencia de la República¡ el Rector de la Universidad Nacionsl-­

Aut6noma de México¡ el Director General del Instituto Politécni­

co Nacional y el Director General de Hedio Televisi6n y Cinema­

tograria de la Secretaria de Gobernación, quien fungirá como Se­

cretario Técnico de la Junta. Igualmente v en este mismo 6rden,­

eatá constituida la Junta Directiva del Instituto Mexicano de la 

Radio. 

La Corporaci6n Mexicana de Radio y Televisión 5.A. 

entidad marcada con el número 1, ea el Canal 1:3, Desafortunada-·· 

mente pare eate Canal, las cosas se le dieron mal desde el prin­

cipio. El eef'lor Francisco Aguirre Jimenez, aolici t6 la concesi6n 

en 1949, pero no le fué otorgada debido a fuerzas políticas que­

ae opusieron, hasta que finalmente, y1 cuando ae hablen consoli­

dado otros canales de televia16n, le rué concedida. ii eiloe deo-
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púés de haberla pedido. Gamo ya lo mencionamos, a estas altureo­

ya le era imposible entrar e la competencia, y tuvo que vender-.. 

las acclonea de la Sociedad. Posteriormente eate Canal ae fué -~· 

identificando como "del Gobierno" y hasta ahora tradicionalmente 

lo que 11 huele e Gobierno" en este aspecto, tiene cierto rechazo, 

esto pone en desventaja al Canal 13. Pero de las coeaa que mas-­

han perjudicado a este Canal ha sido su deeorganizac16n y pésima 

adm1nistrac16n. Su economia no ea sana. Su cambio conatante de­

directoreo generales se ha prestado para burla, en perjuicio de­

esta televisara. Se lleg6 el extremo de que un Director General­

durará solo tres dios en ese pueetoe Realmente no tiene una li.-. 

nea definida, v al bien presenta algunos programas de alto cor:_tr: 

nido social, es aspcrád1co, nada coneistente. Ni mantiene en aus 

tranemie1anee un perr1l def'!nido. Con el subsidio oficial y aua­

propios ingresos, vie venta de anuncias comerciales, puede aer-­

econ6micamente sana y capaz de ganar mas auditorio dhiputándoae .. 

lo a cualquier Canal del D.F. Eso si~ no podr6 quitarse el sello 

de estatal, por lo que l~ gente seguirá pensando que ee un voce­

ro del Estado y que por lo tanto P en aue. transmisiones 1 no pod1'L;. 

cr1 ti car al Gobierno, ni mucho menos en mis 1nformac1onea 1mt1··­

c1oeae. Lo curioso es que ee un Ga11nl eotetal y e le VE!Z un Ga-­

nal comercial, puesto que vende tiempo pare an.uncioa. 

Televis16n de la República Mexicana, TRM, es una~ 
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red de 100 estaciones que retransmiten programan y eventos de t.E_ 

do tipo, originados por Gonal 13 y Canal 11 del Instituto Poli-­

t~cnico Nacional, pero, tarnbifin tiene facultades para retransmi­

tir de otros canales de televisi6n si el Instituto Mexicana de -

Radio interviene, o Gobernación lo ordena por considerarlo de i.[;. 

teres público. Este centenar de estaciones televisaras están di,!! 

tribuidas en todo el territorio nacional, pero transmiten en -­

BUS horarios libres BUS propios programas y eventos. 

El Canal 8 de Monterrey está desatendido opera en­

ferma rudimentaria, no cuenta con equipo, con lo que su se~al es 

muy deficiente y no puede realizar controles remotas por la ca-­

rencia de cámaras.As! la vimos en la visita que realizamos en-~ 

Marza del presente aRo de 1984. Se enlaza a programas de Canal ~ 

13, toma la aeñsl dal 11 cuando asi se acuerda, transmite progrs 

mas locales v recibe programación de la Productora Nacional de -

Radio y Televisión y de la Unidad de Televisión Educativa y Cul­

tural. 

No deseamos profundizar en la que la mas importan­

"te productora de programas de radio y televisi6n estatal llamada 

PRONARTE o sea la Productora Nacional de Radio y Televisión rea­

liza en este campo. Solo lo consignamos sin mayor comentario. S.!, 

acaso diremos que procura producir una programac16n interessnte­

y apoyar las carnpaRaa sociales que el Gobierno Federal y los lo­

cales llevan a cabo. 
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Esta creando une s6lide infraestructura y si oont,!. 

núa como hasta ahora y sigue contando con el apoya del Gobierno, 

pronto estará produciendo programas de calidad con un alto cont,! 

nido social, cultural y educativo, eai como de entretenimiento.-

Teleproductora del Distrito Federal, opera en la-­

llamada ultre-elta-frecuencie UHF. en el Canal 22 1 y envia aenal 

para eer tomada en horarios acordados, por le red de TRH. Puede­

aar captada en.el Distrito Federal con aparatos de televiei6n--­

da alta1 fracuenciea.UHF. V mejor can antena parab6lica. 

El Instituto Mexicano de Televiai6n t11na una '"ª.!:. 
me tarea que cumplir. Ea preciso que para ello cuant1 con 11 ma• 

terlel t'cnlco suficiente; con personal capacitado y 1ub11d1o..,. 

que gar1ntic1n 1u eatabilidad ecan6m1oe. 
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6.5 CENTROS DE PREPARACION PROFESIONAL,PUBLICOS V PRIVADOS 

Inatituc1onee educativea de nivel auper1or impar -

ten la carrera, a nivel licenciatura, de ciencisa y técnicae de­

le comunicac16n, veamos: Le Universidad Anéhuao, situada en Lo-­

mea An~huac sin número, llama a esta carrera Ciencias de le Com~ 

nicaci6n social y ae puede terminar en 9 semestres; Le Universi­

dad Aut6noma Metropolitana, Unided Xochimilco, imparte la carre­

ra de Ciencias de le Comunicac16n, en doce trimestres; En la --­

Universidad del Tepeyac pueden graduarse como 11cenc1adoa en -­

Cienc1aa v T6cnicaa da la Comunicaci6n 1 en un tiempo da ocho ee­

uieatree; .inacribUndose an la Facultad de Cienciaa Pol!ticea y -

Socialea, que ea tronco común para varias cerreras, pueden cur--

881' la da licenciado en Ciencieo de la Comunicación, que lee 11.!, 

var6 un tiempo de ocho aemeatrea, esto e1 en la Universidad Na-­

cional Aut6noma de H6xico; En laa entidades descentralizadaa de­

la UNAH, -ENEP Acetl6n y ENEP Arag6n- ee pueda 1atudiar 111 -­

cerrara de Periodismo y Comun1caci6n Colectiva, que le llevaré~ 

un tiempo de nueve semestres; En la Universidad Latino Americana 

ee llame simplemente: Comunicac16n V ee termina en ocho a1me1--­

tree; En la Univeraidad Ibera Americana, aa estudia, Ciencias v­
T6cnicaa de le Comunicaci6n, en nueve semestres; En el Instituto 

Pol1tácnico Naclanal, en el CET, -Centro d1 Eatudioa Tecnol6gi-­

coe- Unidad Xaxh1m1lco,hay curaos de Técnico en recurao1 Audiav!, 

1uele1.T6cnicD en producci6n d• pragrame1 tn r1dlo y t1lavl•i6n. 



Técnico en le comun1cac16n y otros que tienen relac16n con estos 

medios, independientemente de que tanto en el Poli, como en la -

UNAM, se llevan las cerreras técni~ee que estan relac1onadea con 

este ciencia de le electr6nice y lea comun1cacionea, a nivel de­

ingen1eroa. Existen muchos Institutos y Academias de menor impo.!'.. 

tanela, que imparten cursos aobre comun1cac16n en Radio y T.V. -

que incluso no exigen la preparatoria o equivalente, entre los -

que destaca el Instituto Andrea Soler de teatro cina, radio. y -

television, de la ANDA.- En ae11 semestres imparta el cursa. 
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6.6 GONCESIONARIOS Y PATROCINADORES 

Verdad es, que loe concesionarios viven del aporte 

económico de loe patrocinadores, y éstos e su vez, progresan gr.! 

cias a loe medios de loe concesionarios. Ambos se necesitan. 

l Que el artículo 63 de la Ley Federal de Radio v­
Televi si6n, prohibe cierto tipo de trenemisionea que eon precie.! 

mente las que mayor reting registra, y por eso mas reditúen al-­

anunciante? Este obat,culo suele salvarlo el concesionario. Si,­

el artículo 63 dice: "Quedan prohibidas todas lea trsnemiaionee­

que causen la corrupc16n del lenguajes y lea contrer1ae a lea --

buenas costumbres, ye sea mediante 1xpree1onea malicioaae, pala­

bras o imágenes procaces, rraeee y escenas de doble aentido; BP.!!, 

logia de la violencia y del crimen; ee prohiba tembi6n , todo --­

aquello que sea denigrante u ofensivo para al culto c!vico de -­

loe h6roee y pera lea creencias religioaaa, o diacriminetorio de 

las razee; quede aaimiemo, prohibida al emplea de racursoa de b,! 

ja can1icidad v aonidoe ofenaivaa•. Ardua tarea reeultaria menci.2. 

nar nombres de:pragramaa de televie16n eobre todo, que contrevi!. 

nen en alguna parte, al artículo 63 qua acabamos de trenecr1bir. 

An1dirama1 nada mee, qua le gran meyaria de laa exitoaaa seriea­

de telev1a16n que no• envien d1 lo• Eatadaa Unidos, aon una apo­

lagia 11 cri••n y a 11 vial1ncia, y mueatran coatumbr1a contr..­

rlea a nu•atra forma d• ••r• 
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Concesionarios y anunciantes hablen el mismo idioma 

Amboe son: induatrielea o comerciantes. 

V equi cebe probar lo que dijimos en alguna parte -

de nueatre Tesis, acerca de que los objetivos de los radiodifueo­

ree, no son loe miamos que la Ley dispone pera estos medios y que 

ya hemos repetido hasta el cansancio. Ahora veamos, conozc9moe, -

los objetivos de loe radiodifusores, pleemedoa en loa Estatutos -

de BU Cámara: 

• CAPITULO II.- Objeto de la Cámara.- Artículo se.­
La Cámara Nocionel de le Industrie de Radio y Televisión tendrá--

por objeto: free. I.- ••• Frec II.- ••• Frec. III • ..Perticiper en la-­

defensa de loa intereses particulares de sua eocioe sin mee limi­

taciones que lee eefteladas por la Lay de Cámarao de Comercio y da 

" las de Industria. 

Se comprende por lo anterior, porque la radio y ta­

levie16n comerciales, trensmi~en todo lo que sus "poderosos" ---­

clientes lee envian, une vez que éstos Últimos "han convencido"-­

ª lea entidades gubernamentales correspondientes, de que su an411-

cia ae ajusta e le Ley y que por tanto, procede su eutor1zac16n. 

He equ1 una sume de fuerzas: la de loe medios y le de loe anun--­

cientee importantes. 



A MANERA DE EPILOGO, CON ALGUNAS CRITICAS Y APORTES 

Creemos haber dejado establecida de alguna manera-­

la importancia de loa medios electr6n1coa de comun1cac16n masivo, 

radio y televisión. 

Reconocemos que la comun1cac16n ha pasado a eer un­

indicador del greda de desarrollo de cada paie, y es aplicable e­

todae lee naciones. El cambio de rumba hacia una sociedad beeada­

en le comunicación no es una tranaic16n fácil, tiene rnuchaa impll, 

cecionee culturales, eocielea, econ6m1cae y polít1caa. Pero ade-­

mas en el espeQto técnico debemos decir que quien controla le te,g, 

nolcgia de las camunicecionea ae coloca en un lugar ventajooo, -­

por encime de quienes no lo tienen. Si no ee cuanta con une in--­

fraestructure de comun1ceci6n adecuada, no podr& aspirar a alcan­

zar un nivel reel~de euitlauriciencia. No tendrá acceso a loa oon,g, 

cimientos elmacenedoa en loe bencca de detoa del mundo. Pero eeto 

traa un alta costo, ente todo da inetelac16n de 1nrraeatructurae­

de comunicaci6n viable que cambia ceei diariamente. La tecnologia 

de las comunicecionee tiene ahora un r§pido desarrollo y presente 

una enorme variedad de nuevas aiatemea que hacen viejo hay, lo .._ 

que ayer fu6 novedosa. 

Pasemos ahora e un evento sin precedente que sin -

duda lo fué, el Foro Nacional de Consulte Popular sobre Comun1ca­

ci6n Soci~l, y al que ya hicimos referencia; y que ademas nea di6 

la.idee de que nuestra Teeie fuere sobre eatae medios de comunic.!!. 
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ci6n masiva. Fueron convocados como ya dijimoa, acad~micos, em-~ 

preearios, investigadores, funcionarios, representantes sindica-­

lea, estudiantes, profesionales de la comuniceci6n, en fin, todos 

loe interesados que, según se dijo; "mediante un diálogo ebierto­

confronterén opiniones para dar luz a este importante teme•. Fue­

ron designadas cuatro sedes: Monterrey, Guadalejera, Mérida y He!, 

mesillo. Le convocatoria para ponencias fij6 cuatro eapecislida-­

des: cine, prensa, radio y televiei6n. Loa temes fueron: 1) lnfo.!:, 

maci6n, culture y recreación. 2) Participeci6n social. 3) Sobere­

nia e Identidad Nacional. 4) Educación. 5) Harca Jurídica. 6) Pr!, 

pereci6n Profesional. ?) Oeacentrelizaci6n y Regianal1zaci6n. 8)­

Herco Económica. 9) Desarrolla tecnol6gica~ 

El Secretario de Gobernación, en esta oceei6n dija­

que: •vivimos momenta1 de dificultades serias y profundas, momen­

tos que demanden de le comun1ceci6n el medio, si na fundamentel,­

a1 muy importante pera fomentar le conciencie. nj!lcianal de loe pr,E_ 

blemea y da 11e soluciones; momentos que requieren del trabajo -­

eficiente, responsable v patriótico de le prenaa, radia, la tele­

vhi6n y el cine nacionales". 

Le apertura comunicaclonel, tuvo respuesta inmedia­

ta. Un total de 2,020 ponencias. 686 de t1lev1e16n; 542 de radio¡ 

456 de prense y 336 de cine. De le cantidad ~lobal, el 54% provi­

no del sector prore1lonal. 24~ del sector social. 12% de la pobl,! 

ci6n gub•rna1111ntel y llll' de la iniciativa prlvad1. 
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La televisión rec1b16 el mavor nGmero de ponencias y -

el segundo lugar fué para la radio. En cuanto e temes, las preferen~ 

eles se manifestaron en el eeguiente 6rden: •Informac16n, Cultura y­

Recreec16n" en primer lugar; •Part1clpac16n Social" en eegundo y "S.!!. 

beran1e e Identidad Nacional" en tercero. 

Asistimos a das sedea y concurr1moa a au• Hesea de ~ 

Trabajo, asi nas enteremos que muchas de loa ponentes, interpretaban 

el siguiente pensamiento de la articulista da la revista Proceso, -­

Florence Touaaeint: •una sale empresa privada, no debe disponer 11-­

bremente de un patrimonio que corresponde a la Nac16n. Las medias de 

camunicec16n: radia y telav1ei6n, por la trascendente utilidad aa--­

cial que deben proporcionar, est6n obligedaa a cumplir con la runci6n 

aaciel de inter6a p~blico que ae lea tiene aaignada; y el E1tada, -­

comprometida con el puebla, tiene como imperativa legal, exigir 61te 

cumplimiento•. Eeta idea, expresada en diveraaa rorme•, ru6 la ---­

corriente de opin1one• que •• manifestaron agrealvl!ll'llente, 111 mas de 

las veces, contra Televi•e. La consideraran como une •ola empresa -­

•onap611ca. Hubieron quienes la culparan de todas las malea del paia 

y practicante de las siete pecados capitales, hasta loe que la llam~ 

antinecioneliete al aervicio de 1ntera11a extranjera• y extranjer1-­

zent•• y he1te pidieron 1u naciona11zaci6n. Acleramoa, que •• una -­

empresa 111ax1cena. Le achacaran •todo lo malo". Huy pocos reconocie-­

ran •10 bu1na•. Terminada el Faro, 11 Gobierno pramulg6 un Decreto -

•abre C1111unlcecian Saclel, que fij1 •u• abj1tlvo• y 1atebl1c1 au1 P.!!. 

lit1c•• y qui par 1u l11partancl1 tranacrlbllllO• p1r1 conac1r, cuando­

••na• 1n t1arl1, a 9" butn .. 1nt1nclane1 r1gul1dor11, la que el E..,. 
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tado fija en este momento como su Programa de Acci6n, en el ám--­

bi to de la ccmunicac16n. Dice asi el Decreto: 

"El Foro Popular sobre Comunicación Social reciP.nt,!;!. 

mente realizado y que constituye la fase inicial de un mecsnismo­

permanente de consulta, ha enriquecido y enriquacerá la progroma­

ci6n de la acción del Gobierno, congruente con loa terminas de au­

mandato constitucional. Un Gobierno auténticamente democrático no 
' 

puede apartarse de las fuentes oroginariaa de este mandato sino-­

afirmarlos al dar respuesta a las demandas de una sociedad en pe!_ 

manente movimiento. 

~a política de comunicac16n del Gobierno se funda -

en la letra y en el espíritu de las preceptos ccnstitucionales, y 

de modo particular, en las garantiae individuales que consagran-­

las distintas formas de la libertad de expresión. 

También son bases inconmobibles de ésta política--­

el artículo 3C que def!ne el sentido de le educación nacional y-­

en coneecuencia, el destino que la Nac16n ae ha fijedo¡ el artÍCl!, 

lo 25 que define el carácter mixto de nuestra economia y la recto 

ria que corre~ponde al Estado; aei coma el artículo 2? que define 

loa t~rminos de la Soberania de la N¿ci6n sobre sus recursos nat~ 

ralea y las caracter!sticaa de su régimen de propiedad. 

Debe existir una correspondencia de nuestro sistema 

democrático, plural y de economia mixta con nuestro sistema de C,!;!. 

mun1caci6n social. Todos loa grupos y aectorea ~el pala, tienen--
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derecha e axpreaarae llbremante y el Eateda mexicono ae considero 

raeponeable de convertir este derecho en una realidad concreta PE. 

ra integrar al sistema de camun1cac16n a todos loa grupos aocle~~ 

lee 

Construir el México moderno, libre y justo al que -

aspiremos requiere poner los medios de comunicaci6n al servicio-­

de la soberania, de le educac.i6n y de la cultura nacionales. ror­

talecer el rederaliemo reclama deecentrolizar le comuniceci6n y-­

apoyar el desarrolle de mejorea inatrumentaa de lo op1n16n pGbli­

ca regional. 

Para integrar una sociedad democrática, iguelita--­

ria, renovada moralmente, ea neceear1o que loe medica de comun1c,! 

ci6n estén abiertos e loa diversos eectoree sociales y nirven a • 

nuestro proyecto h1at6rico. 

Ea elemento fundamental de eete proyecto, que la--­

cpmun1cac16n eat1afega lee necea1dedea d1 le sociedad mexicana y­

no esté subordinada a loa intereses de ningún sector, grupa o ....... 

fecci6n. 

El Estado ha de emplear sus propios medios aon sen­

tido de servicio pera apoyar loa grandes objetivan de nt1estro -

Proyecto Nacional y pera hacer posible un aut~nt1co dl~logo que,­

mss que divergencias de sectores, partidos y grupos, permita con­

certar eccionee comunes frente e los deeaf'ioe de nueatro tiempo. 

En este esquema, la politice de comun1cac,.6n del-
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Gobierno de la República se ajustará a loa aiguientea principios-

V acciones: 

Contribuir al fortalecimiento de la aoberanie y da la concien-­

cia de la identidad nacional, med1ente la afirmec16n de nuevos vs 
lores eaencielea. 

_Proporcionar una información veraz, oportuna v cohrmmtc óal --­

acontecer contemporáneo o travea de un meja1' w.1u de los sietemea-

de informac16n del Entado. 

_ProcurElI' que le recrrrnción ofrecida por loe medios aee de una a,l 

ta calidad v socialmente Gtll~ 

_Impulsar lee manifeetacionee culturales que expresan loe velo-­

res que dan forma a nueetrs identidad nacional v e nuestra voca-­

ci6n universal. 

Usar loa medios con el prop6aito de emplier v diveraificGr la-~ 

pert1cipec16n ciudadana eat como orientar al coneum1dor para proM 

teger su capacidad adquisitiva. 

_ Formar y preparar a loa cuadros profeeionalee necesarios para-­

contribuir al mejoramiento de loa contenidos v la calidad técnica 

de la prensa, de la radio, del cine y de la televis16n. Fomentar-

en consecuencia, la creación y desarrollo de inat1 tucionea edw:c-

tivas especializadas en estas materias. 

Ext~nder la infraestructura material en el campo de lea teleco-

municacionee y estimular el desar1•ollo tecnológico necesario para 

afirmar nuestra independencia. 

1 
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En el marco de nuestro 6rden constitucional, supervisar qua --­

loa medios cumplan con las normas vigentes, evitar fen6menos de -

concentraci6n que sean contrarios al interés público e lnviterloa 

e una estrecha colaboreci6n que haga posible alcanzar loe objeti­

voa de este Plan. 

Si medi temo a palabra po1· palabra el contenido de -­

este Decreto, llegaremoo a le concluai6n de que, aalvo la •tibie-

za11 con que ee conduce en algunas ocasiones, ea JUSTAMENTE LO Q.UE: 

EN ESTE HOMENTO DEMANDA EL PUEBLO DE ESTOS MEDIOS DE COHUNICACION 

y que fué vertido en lee ponencias que ea presentaron en el Fcro­

de Consulta Popular de Comun1caci6n Social. Pero ea a la vez una­

obligaci6n del Gobierno, vigilar para que estos postulados ae --­

cumplan. Ahora bien vamos a penaar que éste Decreto sobre Comun1~ 

cac16n Social, fu~ enriquecido realmente con el aporte de todos-­

los ponentes el auaodicho Foro y dej~moelo eai. Lo importante ea­

contenido muy adecuado a lea necesidades actuales, selva, repito, 

ciertas tibiezas pera expresar aua principias. Eata falta de aev,!!_ 

ridad se advierte hasta en la redsccl6n de la propia Ley Federel­

de Radio y Telev1ei6n y pera probar este dicho, remit6monoa al ~ 

att!culo 5g que a la letra dice: "La radio y la televie16n tie--­

nen la func16n aocial de contribuir al fortalecim11nto de la int,! 

grac16n nacional v al mejoramiento de la1 forma• de convivencia -

humane~. Noaatroa sugerimos modificar iate primer p6rrafo con la 

aiguiente redacc16n: •La radio y la televi•i6n, cumpll1ndo con la 
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func16n social que ec lee tiene asignada, deberán contribuir ol -

fortalecimiento de la integración nacional y al mejoramiento de -

las formas de convivencia humana". 

El segundo párrafo de este artículo 5C, comienza­

diciendo: RAl efecto, e travea de sue trenemisionan procurarán ••• 

V equi nosotros sugerimos cambiar el térm1 no procur,,a.r..fu,1, por el­

de deberán. 

Cambiando de tema, abordemos el asunto de las teri· 

fas en radio y telev1s16n. Va prometimos demostrar, que a nuestro 

juicio no son baratea, y la tarifa vigente en aste momento, ae~a­

la un precio de dos millones cuatrocientos mil pesos por un mlnu~ 

to en Canal 2, de las 5 de la tarde a lea 12 de le noche. El not! 

ciario "24 Horas" aplica una tarifa especial de dos millones ocll,2. 

cientos mil pesos por un minuto. En Canal 5 un minuto cuesta: dos 

millones ciento eeaente mil pesos y en el Canal 41 que ea de "al­

cance local• o sea que cubre solamente el D.f. y zonas adyacentes 

cuesta: Cuatrocientos veinte mil peeoe el minuto. A estas centi~ 

dedea ee agrega, claro este el impuesto correspondiente.·En radio 

le XEW ea le mas cera, un minuto cuesta Diez Mil Peaoa. V desde -

hace algunos aMos, las tar1Fes suben.ceda cuatro o cinco mases.En 

Canal 13, un minuto en "AA" (de 5 a 7 pm) cueste 240 mil pesos ·­

dentro de programa y 120 mil en corte.En "AAA" (de 7 a 12 pm) un­

minuto cuesta 380 mil pesos dentro de progrem~ y 180 mil en corte 

En "Deporteve• 420 mil pesos.- En radio XEB un minuto cuesta --~ 

daa mil aeteclentos peeoe. 
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Las repetidoras, tanto de televlei6n como da radio~ 

ee instalan en los lugares de mayor poblaci6n y en lae que el es­

tudio previo de mercadotecnia, haya ae~elado como de interés de~ 

de el punto de vieta de existencia de auf1c1entee consumidoree en 

potencie de loa productos o servicios que ee enuncian en estos m_!! 

dioe de comun1caci6n electr6nica. Loa lugares de eacaaos recursos 

econ6micos, poblados de mexicanos pobres, solo verán si tienen -­

buenu suerte, le televia16n del Estado. Por lo dicho, a no3otroa­

noa parece que estas tariraa no son precisamente baratas, pero ~ 

tampoco podemos afirmar que haya un lucro excesiva en ellaa, por­

el desconocimiento del costo. 

Volviendo el teme legal, repetimos qua le ralta de­

imperetiv1dad de los ordenamientos correspondientes, par un ledo, 

y le contemporizeci6n del Gobierno con ~atoe medica da comunicec.! 

c16n, por el otro, alienten au permanente trenagrea16n. Pongamoa­

un ejemplo: El primer poetuledo del Decreto sobre Comunicac16n -­

Social, parte del esquema de la politice de Comunicaci6n del Go~ 

bierno de le República, dice: _Contribuir ~l rortelecimiento de -

la eoberania y de la conciencia de la identidad nacional, median­

te la afirmación de nuaatroa valorea eaenc1alea.- Puea bien, le -

raapu1ata a eat• principio, ea un comercial grabado por ramoeas-­

ectricsa d• teatro, radio, cine y televisión qui enuncian un tin­

ta para pelo •peraued1ando" a lea damas e que luzcan coma en Eur,2. 

pe. El impacto del enuncio esté en el remete que le actriz dé CD,!l 

-·:· ....... .. 
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un tono de seguridad v orgullo y que es el siguiente: "siéntase -

europe!uim11, como yo". El comentario es obvio. El criterio del -­

publicista ea de que seguramente si dice: siéntase mexicen!eima--

no ee va e obtener el misma reeultedo publicitario. 

Sin ealirnoa del mencionado Decreto, que es el Plan 

Nacional del Gobierno sobre Comun1cac16n Social, que por otre pai. 

te repite conceptea ya contenidoe en los ordenamientos jur!dicoe­

que riQen las actividades da la radio y la talev1e16n, nos encon­

tramos con este otro postulado: "_Le política de comunicación del 

Gobierno se funda en la letra y en el espíritu da lae precepto1-­

conetitucionalee y, de modo particular, en las gerentlee indivi-­

duales qua conaegren las distintas formas de la libertad de ex--­

pree16n". Bueno, el sistema pol .. itico e1 permanece vigllent_e y .. _ 

checa celosamente por medio de monitores, lee trenemiaionea de r,! 

dio y telev1ai6n, para evitar que se vierten conceptos que pue--­

dan vulnerar au im~gen, y une denuncia o critica grave, aún eata.!l 

do fundamentada ªlanzada el aire" y que se dirija a un funciona-­

ria público a el eieteme, puede traer coma consecuencia hasta la­

cencelaci6n del programa, como aconteció con nuestro campanero de 

m1cr6fono Francisco Huerta en XEABC y que rué del dominio público 

Cuando al Gobiernn cree que alguien •aa excede" en lee limitantee 

conatitucionalea del articulo GQ 1 hacen qua comparezca el supues­

ta infractor, la recuerdan qua le pueden cancelar su Certificedo­

de Aptitud y generalmente lo .euapenden por determinado tiempo -
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durante el cual ªno puede heblar ante un mlcr6fono". La sanc16n -

generalmente ae ejecuta a traves de la arnpreao a la cual prestB -

eua aervlcioa el comunicador. 

La verdader~ libertad de expresión e& une utopia;­

el Gobierno ejerce un control aobre los informectorea de radio v-­
telev1ei6n. Hay cosas que "na deben deciraen ante un micrófono 1 -

porque afectan al siatema 1 o porque leoionan int;ereae1:1 r:!e los rn­

diodifusores o n atacan 11 la personalide1d de polí ticot1 irn¡;ustent1.m­

o la de grandes cepitaliataa y "poderoaae"u Y ya que hablamos de­

la libertad de expreai6n, nunca no~ perdonariemos ai omitiéramos~· 

el caao Manuel 8uend1a. Prueba dramática, cruel, monatruoaa, cri~ 

minal, bestial, de que le libertad de expreai6n en loe medica de­

comun1cec16n ea une utopiao Ahora bien, para ayudarae a descubrir 

a un homicida intelectual, hay una f6rmulada usada en crim1nalÍ&· 

tica desde hace muchos a~os en todo el mundo; y uonaiet0 en el ~­

planteamiento de ln sigui.ante pregunta:¿"A quien, o fJ. c¡'uianee be~ 

neficia la muerte de wm persona?" • Le rsapueato es corno •.m'1 

evidencia .. No felJ.a. V todos aabemoa que Manuel Buendir1 1 en d ·:~~:. 

aempeMc de su labor como comunicador, mostr6 un valor e toda pru.i;.. 

be, v le honestidad mea digna a la que mexicano alguno pueda eapl 

rer en busca de un México mejor, Clenunclando publlcamante, las ..... 

faltas, delitoa, errares grovea y corruptelas, no sola de mal.ci11-· 

func1oner1os públicos, eino también de aquellÓa que valiéndose de 
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eua influencias y poder, causan daflo a México y e loa me><icanoo­

Pag6 ccn su vida, el ejercicio del derecho de la libertad de ex~-· 

presi6n y de paso probó con ello, que ~ate libertad ee un mito.-­

Los beneficiados con eate crimen ordenaron eu muerte, entea de -­

que Manuel Buendia los destruyera con la verdad. Su ejemplo nos-­

dará mee fuerza para aegu1r luchando por una auténtica l.ibertad ~ 

de Expreai611. 

Ae1 teramoe que la Ley Federal da Radio IJ l"elevi­

sián no se observa como ea debido, quizá también provocado por la 

embiguedad de su redacción. Proponemos otra mod1ficac16n, ahora -

al artículo 40 pare que quede aal:"Art. 4a.-Le radio y la televi­

e16n constituyen una actividad de 1nter~s público; por lo tanto -

el Estado deber6 obligarlas el debido cumplimiento de eu func16n­

eoc1al". 

Una vez mee decimos que urge legislar amplie y ee­

pec!ficamente, pare encuadrar concretamente, todas lna activida~ 

des de interés público de estos medios. 

Tal vez por imperio del autoritarismo ideológico,~ 

radio y televia16n establecen formaa da comunicación ve:r.t1cal, e;, 

muchas oceeionea compulsiva, en le que suele emplearas un c6digo­

dom1nente y asi no puede tener cabida la experiencia cultural di­

recta de loe grupos aocialee subalternos. Has bien parece una es" 

trategh homogene1zedora tento en lo econ6m1c'o, como en lo pol!t,!. 
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ca y cultural. Y estamos de acuerdo en que un capital busque aer re­

reditueble. Es eete un inter~s leg{t1ma de loa red1od1fusarea. Pero­

no e ~ate precio social. 

Bien podr1amos ademas, proteger a la industria pro--­

ductora de series, películas v comerciales para telev1s16n, en nues­

tro pais, prohibiendo, o limitando al mínimo, la enorme cantidad de-

6ate material que nos envisn, en un alt1e1mo porc1ntaj1, de las E&t,! 

dos Unidos, material que clero esté, tenemos que pagar en d6larea v­
que por ai esto no fuera suficiente, nas muestran 1 •1 11tila de vida 

de allin deaplazanda le forma de vida necionaliate qu• aat1111oe obli­

gadoa a pr••ervar. 

Hablemos ahora del concepto: Publicidad. Na asti det.!, 

nido expraa1111ente por ninguno da los ardenamientaa legales vigentee, 

ni en au naturaleza, ni en aua caracteríaticaa a tinalid1d11. Ea mae 

1e canfund• can otra til'lllino, el de: Propaganda. Y toda eata acarrea 

falta de •apeclficidad y pravaca cantradiccianea; v para complicar--· 

m11 lea co1aa, en au regulac16n intervienen una aerie de arganiamoe~ 

gubernamentales, que hacen mas 1111bigua la ley da le matarla. Sugeri~ 

mas ae eliminen tantee geatlanea e 1ntervanc1onta que ae llevan a ..... 

cabD en infinidad de d•pandenci•a of1c1elea. 

V entrando al c ... pa de la 1nfarmac16n, P1bla C6aaras-­

da la AltlC (Aaac1ac16n "•xlcana de Invaatigadar1a •n Cat1unicac16n•-­

dija: • L• falta de regla•ent•ci6n del Derecha a la lnfar11111ci6n ---­

d1ja a la nDl'llla canatitucianlll, una axi1t1ncie pur111ant1 r•--



t6rica, puaa ser6 interpretada por loa empresarios da la comuni·­

caci6n e información oegún sus intereses. Es decir al no haber -­

un comp~arniao formalmente reglamentado que especifique obligacio­

neo \' i!.'eopom:lfJbHidades para quienee manejan la 1nformaci6n, ln­

libertad de expresión queda entendida explícitamente asl: "todos­

loa que tiencm loe:; recursos para hacerlo pueden expresar sus lde­

aa ~' opiniones, aei conici difundirlas por loe medios que deseen y­

puedan eufragarr ain ser coartados" Obviamente queden fuera de 

ésta contexto aquellos que no tengan recursos pera sufragar loe-­

gastos en una radiodifusora o televisara, lo que resulta ser la­

caai totalidad de la pobleci6n11 • Termin6 diciendo Pablo Césares -

que, "la falta de une reglamentación general en meterie de 1nfor­

maci6n colectiva, implica la voluntad política de anular el dere­

cho de la 1nformaci6n11 • 

La democret1zaci6n de estos medios, fu6 el grito-~ 

que se escuchó en el Foro de Consulta Popular de Comun1cac16n So­

cial en derenea de le identidad y eoberania nacionales, pero lo~­

que ae ha vieto hasta ahora, hace suponer que en éste década ---­

cambiará el esquema de funcionamiento estatal, tal vez no radica.!, 

mente, pero cambiaré. Sin embargo, Alberto Rojee Zamorano, presi­

dente de la AMIC, concluyó diciendo: "Hay mas que nunca, ea le d,! 

mocrecie efectiva le forme de vida y Gobierno que permitirá a la­

Nac16n superar le criala que emenaze nuestra propia exiatencia c~ 
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mo pala~. 

Peee el cer6cter oficial del Faro y a que loa resulte.. 

dos arrojadas e través de las ponencias, tal vez en paca modifiquen­

le política comun1cec1onel del Gobierno Federal, aún aei, deatecan-­

laa puntos de vista discidentea can respecto el maneja de loa medios 

y su leg1alac16n irregular y ambigua, v el Estado constituya le al-­

mendra del problema central de lo que ata~e e radia y telev1si6n. 

Formar cuadros realmente profeaionelea pare contri--­

buir a un valioso contenido de programas de radio y t1leviai6n, ea -

otra urgencia. Las locutores por ejemplo, en gran porcentaje, cere-­

cen da la preperac16n mlnime neceaeria pera le aeria y grave respon­

sabilidad qui tienen asignada dentro de estoe medioa de camun1cac16n 

Es ademas, una incongruencia, que un egresado de la-­

cerrera de Ciencias y T6cnicea de le Comuniceci6n, a quien ee le ha­

otorgada un Titula, no pueda ejercer cama comunicador en eatoa medios 

a6lo porque 11 ralta un Certificada de Aptitud, v 11 en cambio, pue­

da actuar como tal, una pereona aln eataa 1atudioa 1cad6mlco1, que-­

una vez terminada 1u secundaria, ae•prepara• en daa a trea meees,--­

pr1aente su ex6men y •ya eat6 lleta• pera 11r locutor. 

la SEP 1 travia de la D1r1tecl6n G1ner1l de Educaci6n­

Aud1avi aual y Divulgacl6n, llev1 1 cabo loa exAmenea para extender-­

el correapandlente Certltlcada de Aptitud a loa Lacutor11. Pero 61te 

axllllen cantltne una ••rl• dt pregunte• 1111prapl11, et decir, 101 cue!. 

t1anar1oa na aan 111 re1ultada dt 11 •llbarw:16n d• un •ptrf111 d•l-­

locutar, que l•• lleve e 11ber qu• tlpo dt pr1gunt11 g1r1ntl11 ----
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que se poseen loa conocimientos aufic!entea que lo hagan acreedo,r. 

a le responsabilidad que encierra el ser un comunicador. La bsap,­

del exámen se localiza en la pronunciac16n de idiomas extbanjeroo 

Por asta dificultad, una cantidad de locutores actuan aln autori­

zaci6n en el interior del pala. Sugerimoo que las egreaadoa de -­

las carreras de comun1caci6n a nivel proreeional, de inatitucio­

nee reconocidas por la 5EP puedan acudir a la Dirección General-­

de Educac16n Audiovisual a que les extiendan, previa certifica-~ 

c16n de terminac16n de aue estudios, ya sin exámen, el certifica­

do correspondiente, pero en un grado superior al locutor, ea de-­

cir, que se lee reconozca su calidad de prorea1on1etaa en la coll\!:!. 

nicac16n y puedan incluso colegiarse. Sugerimos asimismo, que e-­

loa actuales locutores, conductores, cronistas deportivos, etc.,­

se les obligue a llevar curaos de capac1taci6n y actualización de 

conocimientos, con cargo a eus patronee. Esto ea de Ley. 

Insistimos en la neceaarh preparaci6n adecuada y -

responsable de publicistas, propagandistas, conferencistas, guio­

n1staa, directores, comentaristas, escritores, etc. 

Una crítica e loa conceeionerio1:1, ea que traten k 

informac16n como mercencia, porque incluso la utilizan como ele~ 

mento de "preaion" para le venta de publicidad. 

Loe eventos especiales sobr• los que se tienen de­

recho• de exclusividad pera su trenami1i6n, en ocaaionee, por no-
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convenir a lao lnteresea de loo ractiodifusoren, simpl.nmm1te se --· 

desaprovechan, na ae difunden. Ademes el evento qur; va a trensni­

tir la competencia, no se menciona pera nada en loa canales \' fr.E_ 

cuencias de quien no tiene esta exclusiva. Ea maa loo eventos qLJe 

no lee conv1.ene o loe clientes fuertes que se divulguen: uun cuu.!:!_ 

do sean importantes, ::iiden v obtienen de eato<1 r.1u¡jLon 11¡; r:mí1:mic0 

c16n, que no los mencione'1 rrnrs na:::!a, como fll ne :;;:; J.ú.!·.1,:,!~F.'!n o CE, 

bo éstos eventoG., Laf pe:::·f;¡;rie,;•; intereaadus en i:onccu· l•n; rrrntll t!l, 

dO~J de eatoa aconteci:rüentoc, pe8;; a su di::rectm E! se: ini"ormedcrn, 

no podrán hacer nada ente lo decis16n del concesionario de no --... 

ocuparse de estos hechos. 

El Decreto sobre Comun1cec16n Social, según se die~ 

producto del foro Popwler, deberla iluminar como un raro, el cam1 

no de la comunicac16n, pero mucho nos tememos que el Estado y loa 

concee1onar1oa no dejen pesar mucha luzº 

Terminemos repitiendo que en este momento ee estén 

registrando cembios rm le industria del radio y J.a telev1s16n, -

seguramente ordenadon por el Gobierno, y ojalá que esto aes una·­

eeflal de que habrá un cambio favorable en la comun1cec:!.6n" 
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lu• Urge ltigizlnr eupscificm v cencretllllll!nte •Obre radia y telmv,!:. 

ei6n 1 tanienéo cama ebjata de prot1cci6n • la 1oci1d1d y po-­

niendc autoo media& a ou servicio pare 1u d11arrallo y progr.! 

2~· El EBt~do debe abligmr. m la rodio y m 11 t1leviai6n, a abeer­

veir rigurooume nt~e hlil leyes qum lao rigen, p11ra que Hi H •!. 

Uafl.l!g11n he nacHic:laduc di! l1m mocll!ldad, v ne» H amtreguein u¡w. 

intereue~ d~ ~nctarmcp faccionua ~ grupo0~ 

J.• La actitud del Gabierno en ral1oi6n • la1 ei•t .. •• de e1t6li• 

t•• m1xic1naa, debe ••r el de un 1c1t .. 11nte e1trict1 • lo d!a 

pu11tD par 11 Can1t1tuc16n tn IU 1rt{culo 28 •6lt1•• ratar--­

mlfluo que can1ider1 • &•tau aietemae CCllllO una ACTIVIDAD ESTRATE 

GICA • carga d1l E•t•do~ 

~.- Se debe luch1r pal'q\l1 11 lib1rtad da 1xpr1116n, no ta.e 11 .. 

.. u1 que 11 1111,Hm• b p1lhic1 d1 c•un1cac16n Acial guber-e 

n•ant1l y que deteriaH •rt8l•nt11 al derecha 1 h 1nt'arma­

c16n. DEMOCRATIZAR la 1ntar .. c16n, na bur1cr1tl11rl• -101 Qg... 

let1n1e d• Pr1n11, cli11ca1 da 111 d1p1nd1ncia1 gubern .. eit ... 

l••r 11n 11 intar.1c16n buracr1tlz1d ... 

s.- Tr1t1r 1 teda ce1t1, d• que 11 Gab11rna r11Pet1 11 pirrero --

4o. dll mrt!cul• 27 can1t.1wclanal -carrtlfJPnd1 1 1• laci6n -

el damlni• d1r1cto del •IP•CiD 1Uulda .•bn 11 terrltarl• ".! 

cionll- y que nD la int1rpr1t1 c:1111a 11 el &ab11rna ru1r1 •du.! 
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no" abacluto de todos loa bienes de la Naci6n. ( por el ar.pecio ee -

difunden las ondas hertzianas ccnductoree del eonldo e im~gen de 

radio y telev1ei6n.) 

6.- Ser el Gobierno aut~tica y eficaz rector de la economia, defen-­

eur garante del consumidor pare proteger su capacidad adquisiti­

va, en una permanente vigilancia de loa medica de comun1cec16n,­

·.· para que nuestra aietema de economie m1xta,eet6 acorde con nues­

tro sistema de camun1cac16n social. 

7.- Evitar el Estado, todo acto a hacho que pudiera comprometerlo -~ 

en.cualquier forma can la 1n1ciat1ve privada -radlodifu116n co-­

•· · marcial- y que pudiera inducirlo e otorgarle privilegio• o 11<ce,E_ 

clones en el manejo de estas medias de comun1caci6n. 

a.- Permitir libre acceso a la radio y telev1si6n, al pueblo, pera -

una aut6t1cs manifestac16n de pluralidad de opiniones, an uso y­

goce de la libertad de expreai6n canaagrada par la Canstltuc16n. 

Que las funcianariaa pGblicoa acepten la crítica. Que no la atri 

buyan a •anemlgoa pal!tlcoa1 , ni ae ostenten co11a victimaa o --­

•protactore• del Eatadon. Que informen. Ea au obl1gac16n como -­

aervidore1 pGblicoa hacar aaber a la ciudadanla, lo qua eat6n -­

haciendo y lo qua pretend•n hacar. Que hagan conocer aus planes­

expl1cando: •parque, conqu¡, como y cuando•. Para 61te prop6elto 

101 canale1 de radia y talevia16n, raaultan eficace1, junto cla­

ra con atro1 IMldlaa de dltu116n. 

9.- Crear -el E1t1do- cuadra1 pratealanale1, d1 p•r•anal capacitado, 

p1r1 manejar radia y t1l1vl1l6n a1tatale1 y darla ca11dld t•cnl­

ca y de contenido • au pragr .. 11el6n. 
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10.- Exte~der, cuando ae hayan cubierto loe requisitos legales, per­

mi~oe y autorizacionea, para que una mayor cantidad de frecuen~ 

cias de radio y telev1si6n -especialmente para centros de educ!I. 

c16n y cultura- ee multipliquen, cubriendo todo el territorio w 

nacional, llevando un contenido accialmente 6tll. 

11.- No permitir laa f6rmulaa monop6licas, que d~ manera dlorrazada­

están operando en M~xico y aún fuera de nuestras fronte:t.'fl6, y-·· 

que el Gobierno puede detectar y descubrir si ae le propone. 

12.• Dar vigencia plena al DECRETO SOBRE COHUNICACION SOCIAL que en­

cierra el esquema de la política de comunicación social del Go­

bierno de la República, incluido en el PLAN NACIONAL DE OESARRO 

LLO 1982-1988. Inaiatimoe •Y ye eat6 en el cuerpo de nuestra t!_ 

sis• este Proyecto Nacional, contiene bien ordenadas y jererqu!, 

zades, lee actividades de servicio social de interee público -· 

que se eenalan para loa medios: radio y televiei6n. Llevarlo e;.. 

cabo, seria la prueba moa contundente y valiosa aocielmentt~ "­

hablendo, de que el Foro de Consulta Popular de Comunicaci6n -­

Social, fub escuchado y atendido, y que sus miles da ponenteft • 

no no integraron solamente UN CORO DE VOCES QUE CLAMAN EN EL ••AA 

DESIERTO. 
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