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CAPITULO I.- ANTECEDENTES HISTORICOS DE LAS-FERIAS
a).- La Divisién del Trabajo'y el Cambio -

iLa primera division del trabajo en las comunidades primitivas
se manifesté cuando algunos nicleos humanos se dedicaron
preponderantemente a la agricultura y otros al pastoreo.
Después algunos individuos se ocuparon en actividades
distintas de las anteriores, y desarrollaron conocimientos
y destreza en la creacidén y produccidn de nuevos satisfacto--
res; esto didé lugar a la divisidén social del trabajo
entre los individuos componentes de una misma comunidad
y favorecié el aumento y la diversificacibén de la produccidn.

Bajo el rnoncepto de propiedad privada, paralelamente
a la divisidén social del trabajo aparecié el cambio,
ambos fenémenos se interinfluyen alternativamente y se
encuentran "“estrechamente ligados entre si y' entre si
ejercen una transformacidn, indefinidamente variada en
sus consecuencias y siempre idénticas en su principio...
tan antiguas como las necesidades y la labor del hombre,
prosiguen su marcha comin a través de todo el movimiento
de las civilizaciones, a las que acompafian o determinan"(1).

Adam Smith sefiald que la divisién del trabajo "es consecuen--
cia obligada aunque muy lenta y gradual de cierta tendencia
de la naturaleza humana que no busca una utilidad de
tanto alcance: 1la tendencia al trueque, a la permuta,
al cambio de una cosa por otra" (2). A medida que el
cambio se intensificd, algunos individuos se dedicaron
principalmente a comprar y vender productos, con lo que
aparecieron los primeros mercados con influencia 1local;
pero estos mercados primitivos no respondieron posteriormente

a las necesidades del comercio interlocal, ya que por
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su naturaleza carecieron dé condiciones favorables para
realizar transacciones al may'oreo‘. Como t‘espuesta a esta
necesidad y a determinada ﬂase del desarrollo comercial,
se originaron las ferias comerciales en distintas épocas
y lugares, y sin: que hubiera ’existido relacién entre
ellas en el tiempo y el espacio mani'festaron caracteristicas
similares en su origen. R

b).- Las Férias'eh”if'a. Atigledad

Las primeras ferias aparecieron donde se concentraba
gran numeroc de personas, en determinado lugar y en cierto
periodo del afio, por motivos religiosos. Ya sea en China,
Egipto, Grecia o Roma, aparentemente las ferias tuvieron
origen religioso, pero en realidad su funcién constituyo
la de ser un medio que favorecidé el cambio entre Aareas
cada vez mas distantes un;s de otras.

Historiadores del periodo mitolégico Chino refieren que
en esa época tuvieron lugar algunas ferias durante ciertos
dias del afio, en 1las que se reunian productores del campo
y de las poblaciones, para Iintercambiar sus productos.
En la antigua Grecia se efectuaron algunas ferias que
coincidian con 1las celebraciones en honor a los dioses
durante las Olimpiadas, y en ellas se comerciaban diversos
alimentos y productos, como cristaleria, tapetes, especias,
etc..

Desde antes de la fundacién de Roma hasta la caida del
Imperio Romano, se verificdé en Italia un festival con
el nombre de Feria Latina, en honor de Japiter; eventos
similares se realizaron en honor de Feronia, Diosa de
las Ferias, y en honor de Mercurio, Dios del Comercio.
El comercio en las ferias romanas adquirié tal importancia
que el Estado se preocupd por conservar sus peribddicas
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celebraciones y estimular su progreso, habiendo dictado,
al efecto, leyes que alentaron y protegieron a 105'concd§rén—
tes. En ese entonces, dentro de las ferias, sé,prigiﬁapbn
algunas reglamentaciones sobre precios vy medidéé;beétaé
ferias se extinguieron a la caida del Impérioj Roﬁého.

Marco Polo refiere que en Kinshai, ahora Pekin, observd
la celebracién de una importante feria a la que acudia
cerca de medio milldén de personas, con propdésitos de
comercio. Segin Marco Polo, esta feria era mucho mas
grande a las europeas de su tiempo, y se comerciaba en
ella una gran variedad de productos agropecuarios y artesana-
les. Las autoridades chinas, para proteger esta institucién,
mantenian una vigilancia permanente a fin de Jjuzgar las
desavenencias surgidas en el comercio Yy garantizar que
las transacciaones se realizaran en completo orden.

¢).- Las Ferias en la Edad Medis.

Tanto en la antiguedad como en la Edad Media, las ferias
se originaron en torno a las festividades religiosas;
que por la gran cantidad de personas que atraian, ofrecieron
condiciones favorables para el asiento y desarrollo del
comercio en las ferias. El nimero de compradores y vendedo--
res que asistian, ya no a la festividad religiosa, sino
a comerciar en las ferias, se fue incrementando y con
el tiempo adquirieron una importancia superior a las
propias festividades, tomando caracter puramente mercantil
con fisonomia propia.

A la caida del Imperio Romano, las invasiones germanicas
se extendieron por toda Europa Occidental. En el siglo
X, ya se habian fundado los nuevos estados, cuya riqueza
se sustentaba en 1la posesién de 1la tierra, asignada a

los conquistadores en grandes extensiones, denominadas
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feudos; por ello el nombre de feudalismo como: Sél,¢0n0ce
al nuevo. régimen social. - S : o .

A peéar de que 1las cludades romanas subéiétlérdn; la
vida urbana se extinguidé al 1languidecer su actividad
comercial, sumiéndose en un empobrecimiento general y
perdiendo toda importancia econbmica. Dos siglos después,
la expansién islémica que llegé hasta las costas europeas,
cerrd el trafico comercial en las rutas del Mediterraneo,
convirtiéndolo en obstaculo, al suprimir la comunicacién
entre Oriente y Occidente; el comercio muy pronto decayd
y los mercaderes profesionales desaparecieron practicamente.

Las caracteristicas del régimen feudal se reafirmaron;
la colosal divisidén territorial y 1la falta de caminos
transitables favorecieron 1la multiplicacién de bandas
de salteadores, que convirtieron el comercio en una actividad
extremadamente peligrosa; 1los nlicleos de habitantes del
interior del <Continente se aislaron unos de otros, y
la produccion con destino a regiones distantes, mas que
un comercio, significé una aventura.

Europa Occidental se sustentd en una economia natural;
sblo habia algunas industrias primitivas para atender
los requerimientos 1locales; el comercio, poco significativo,
se apoyd Dbasicamente en la produccidén agropecuaria.
El feudalismo se convirtié en una sociedad rural, donde
cada unidad territorial se preocupé por producir sdlo
para sus propias necesidades; el comercio con el exterior
no existia. En estas condiciones, nacieron y proliferaron
los mercados semanales con .Area de influencia estrictamente
local, a los que acudian s0lo los campesinos de la comarca
para vender o intercambiar algo de su produccién.

A pesar del reducido comercio, por ese entonces destacd,
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en el siglo XII, la Feria de Saint Denis, cerca‘de Paris,
como el primer evento de importancia después de la caida
del Imperio Rbmano, a la que acudian peregrinos y comercian-~-
tes ocasionales; este evento se realizd en forma aislada,
y su éarea de{‘influencia s6lo abarcé la regidn donde se
verificaba; y”no siendo imitado en otras partes de Europa.

Con la expansiétn del Imperio Bizantino, se realizaron
los primeron contactos comerciales con el Continente,
.que poco a poco adquirieron mayor relevancia, desarrollandose
una clase de mercaderes présperos que muy pronto fueron
imitados.

Las 6ruzadas, en su doble aspecto, religioso y comercial,
abrieron el Mediterrénec a Occidente, contribuyende de
manera definitiva al desarrollo del comercio. Las ciudades
italianas fueron las mAs beneficiadas y prontamente adquirie-
ron preponderancia en el trafico mercantil, 1o que a
su vez estimulé el desarrollo de 1la industria y a 1la
propagacion del comercio hacia el Norte de Europa.

Durante el siglo XII se manifesté una importante evolucibdn
del comercio, iniciandose la emigraci6on de campesinos
hacia 1las nacientes villas, donde se establecian como
artesanos o empleados. :

La creciente poblacidon y la evolucién de 1las industrias
en las villas, asi como el fortaledmiento de una burguesia
constituida por artesanos y mercaderes enriquecidos en
el comercio, exigid mayor produccidén del campo para garanti--
zar su existencia. E1 comercio abrid las vias de comunicacién
terrestres y con ello empez6 a obtener del campo productos
de mejor calidad, propios de cada regién.

Las constantes disputas entre principes territoriales,
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indujeron a 1los comerciantes éa integrarse en .uniones,:

para adquirir, transportar y- vender conjﬁhféﬁéhtéﬂ{las
mercancias; prorrateandose las utilidades y’ 1as«Ebérdidas},

por 1lo que el precio de muchos productos sé f;Jé.'coQ;¢¢

base a 1los riesgos. Escasearon los .articulos finos,
y alcanzaron precios muy elevados; que estimularon"a
los mercaderes a viajar cada vez a lugares mas lejahéé;;'
donde podian reunirse en cierta época del afic, con otros
que provenian de regiones distantes y opuestas. ‘

El Rhin, como una de las mas importantes rutas comerciales,
registraba una intensa navegacidon, en buena parte debido
a las sedes episcopales ubicadas en sus riberas; donde
se verificaban algunas ferias para aprovechar la afluencia
de visitantes a las festividades religiosas; estos eventos
adquirieron cierta importancia, particularmente en las
catedrales de Strasburgo, Spira y Worms; pero éstas,
al igual que la de Saint Denis, tuvieron poca influencia
dentro de la estructura del comercio en general.

Durante 1los siglos VIII y IX, los érabeé alcanzaron gran
esplendor, los articulos orientales afluian a Bagdad
Yy a otras ciudades de Arabia. Las grandes peregrinaciones
a la Meca fuercn al mismo tiempo verdaderas caravanas
mercantiles y 1llevaban hasta la Caaba una gran variedad
de productos, cuyo Templo Sagrado se convirtié en la
feria mas importante, donde se comerciaban articulos.
provenientes de Europa, Asia y Africa.

En 1los siglos XII y XIII el comercio errante tuvo su
mayor actividad; que en forma de caravanas se £ij6 como
meta las ferias, creandose en esta época 1los eventos
mas importantes, que habrian de favorecer notablemente
el comercio. En esos siglos las ferias proliferaron
por toda Europa, y fueron muy distintas en su origen
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y naturaleza a 1os mercados de ese entonces,, por-‘lo -que

en vano se buscara "el origen de las ferias en los pequenos
siglo Ix : abundaron‘
eria :son pOSuerio~

mercados- locales, que a partir de

cada vez mas en toda- Europa.LSi bie
I muchos contras-:

res, no existe en: ambos vinc‘lo
tes"(3). :

En efecto, los mercados locales se verificaron habitualmente
una vez por semana, con un comercio al menudeo y Area
de influencia limitada, por 1o que no influyeron en la
produccién, pues "De igual manera que la capacidad de
cambio da lugar' a la divisién del trabajo, esta divisién
tiene que encontrarse siempre 1limitada en su desarrollov
por el que alcanza aquella capacidad, o, dicho de otro

modo, por las dimensiones del mercado"(4).

Las ferias europeas nacieron y se desarrollaron en 1los
puntos donde convergen las principales vias de comgnicaqién,
maritimas o terrestres, y a ellas acudian compradores
y vendedores de lejanos paises; se verificaban una o
dos veces al afio, y reunian en buena parte a mercaderes
dedicados a la compra-venta al mayoreo; "...la primera
forma de comercio entre comerciantes es la del comercio
en las ferias. ...la feria llegd a ser la forma mas
importante de 1la organizacién del comercio inter-local.
Lo caracteristico de ella es que la visitan no los comercian-
tes 1locales, sino los viajantes precisamente con este
objeto, y ademds que el comercio de ferias se opere sobre
mercancias alli presentes..."(5).

Muchas ferias adquirieron renombre en todo el continente,
y ain hasta el Medio Oriente, especialmente en las que
se comerciaba toda clase de productos. En esta forma,
estimularon el rapido progreso de los oficios, el perfeccio-
namiento de 1la produccién artesanal y la expansién del
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comercio interno y 'externo. Dé ahi que "en la. feria
y el mercado local la oposicién consistia, por conqiguiente
en una. diferencia de importancia, sino en una‘ diferencia
de naturaleza"(G) ' S L

La notable 1nf1uencia que las ferias tuvieron en el desarro—
1llo - del comercio se demuestra, en que . muchas ciudades
debieron su renombre a la feria que en ellas se verificaba,
por el contrario, otras ciudades importantes nunca las
tuvieron. ' '

La  divisién territorial de Europa en numerosos feudos
propicié continuas luchas entre 1los distintos principes
territoriales y s6lo aquellos que lograron mantener su
hegemonia, procuraron otorgar algunas facilidades al
comercio exterior, ya sea dictando 1leyes o aplicando
' medidas tendientes a favorecer el intercambio. Pero
era dificil sostener por mucho tiempo esta situacidn,
ya que de una manera u otra 1los distintos territorios
eran arrastrados a las guerras, con lo que se imponian
severas trabas a la corriente comercial mediante excesivos
gravamenes que estrangulaban la actividad comercial.

Durante los mismos siglos XII y XIII algunos principes
territoriales facilitaron, primero, la creacion de ferias
Y, posteriormente, las protegieron alentando la concurrencia
de traficantes extranjeros, mediante leyes especificas.
La proteccién otorgada a las ferias fue de tal importancia,
que sus recintos fueron declarados lugares especiales,
con estricta vigilancia para garantizar una paz completa
a los concurrentes. Asimismo, se aplicaron severos castigos
a quienes infringian las disposiciones legales, encontran-
dose los asistentes a la feria bajo 1la proteccidn del

principe territorial.
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Con mayores o menores privilegios, 'las'- distintas ferias
procuraron atraer el mayor nimero de vendedores y comprado-
res; en algunas de ellas se protegia a los comerciantes
" de toda accibn contra delitos o deudas contraidas fuera
de la feria. Es mas, las disposiciones candnicas prohibiendo
la usura carecian de efecto dentro de 1las ferias, en
donde se permitia el préstamo con interés. ‘

Particular influencia sobre el comercio tuvieron las'
ferias entre los siglos XIII y XIV, caracterizandose
como un fenémeno internacional propio de las condiciones.
econdmicas europeas de ese entonces, '

El que las ferias nacieran y se desarrollaron primordial-
mente en los puntos de interseccion de 1las corrientes
comerciales, lo prueba el hecho de que ciudades importantes
como Gante, Milan y Venecia carecieron de ellas y, sin
embargo, destacaron las ferias de Champafia, en ciludades
de inferior categoria; también las hubo en Brujas, Ypres,
Lille, Thoubout y Messines, 1localizadas en el extremo
Norte de Europa. Esto -obedecié a que las ferias, por
su naturaleza, su oJetivo fue el de procurar la reunién,
en cierto periodo del afio y en determinado 1lugar, del
mayor namero de comerciantes cualquiera que fuera su
origen o nacionalidad. Entre mas lejos fuera el lugar
de donde provenian 1los mercaderes, mayor importancia
adquirian 1las ferias, por la variedad de productos que

se comerciaban.

Fue caracteristico que a las‘ ferias afluyeran comerciantes
provenientes de puntos opuéstos, en donde una vez realizada
la venta de sus mercancias, adquirian otras que 1llevaban
a sus lugares de origen, deteniéndose en el trayecto
sobre algunas otras ferias de menor relevancia, aumentando
su comercio y enriqueciendo su cargamento, por 1lo que



10
las ferias continuaban estimulando y vinculando el comercio
entre regiones cada vez mésidistantes. Una de las rutas
comerciales de mayor  importancia fue la de Italia y Provenza
hasta IANCOSta de Fiandes, sobre la que circulaban mercan-
cias casi durante todo el ailo. En su trayecto nacieron
las ferias ‘de Champafia y Crie, que ‘cbntbibuyeronv a una
mayor actividad comercial. o 2 ' o

En la regidén de Champaﬁa se verificaban seis ferias con

duracién de seis semanas cada una, al principio del aﬁo'
tenia " efecto la de- Lagny Sur-Marne' continuando la' “de
Bar, San Quiriace; la ‘"Feria Caliente" de Troyes-fvla
de Provina; la de: Saint Ayoul y, finalmente, la "Féria
Fria" de Troyes. Segﬁn la época en que se realizaban,

eran de mayor o menor importancia, destacando de entre‘
todas ellas 1la "Feria Caliente" de Troyes. '

En el florecimiento de las feriés de Champafia jugd importante
papel su localizacidén geografica y las condiciones politicas
estables de 1la regidn. Por una parte, estaban ubicadas
sobre la ruta Italia-Flandes, comunicando a Inglaterra,
a través de 1la cual 1los mercaderes viajaban desde el
Mediterradneo hasta Champafia por el Rbédano y, por otra,
en ese entonces, la Regién era ajena a las luchas que
libraban continuamente entre si 1los distintos feudos.

La importancia que adquirieron estas ferias ubicdé a la
provincia de Champafia en el centro regulador del comercio
mundial de aquel entonces, de tal manera que "el trafico
que se originé por tal causa convirtid, ademas las ferias
de Champafia en centro de las operaciones monetarias,
en bolsa del siglo XIII donde 1la mayor parte de Europa
solventaba sus asuntos financieros por medio de 1letras
de cambio" (7).
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El trafico comercial en las ferias de Flandes y en las

de Champaﬁa fue muy atractivo- los fabricantes flamencos
icontr r9n~v las de Champafia un excelente
s su‘ produccién, de donde a su vez,
da ravesA'de ‘puertos italianos, al Levante.
De 1gpa;*7manera H‘déstacé ‘el comercio de telas de lseda,
tefciopé;os} orfebreria, vinos, especias, gasas, brdcadps
de orb,’ telas de “algodén, - alumbre, maderas finaé: pgra
incrustaciones: de 'mueb}es,‘ colorantes para telas, béfa,
azafran, goma esmaltes, ete.; esto es, una gran‘ variedad
de artlculos de paises meridionales y orientales.~, g

Esta actividad comerciaif{ﬁéﬁbiéh”‘sé liev6. a las ferias
de Champafia a cohstituirse en >un' gran centro de pagos,
convirtiéndose "en la sede del mercado monetario de toda
Europa"(8). Gracias a estas ferias se ampliaron las pequefias
industrias de 1los productos comerciados, para atender
no sbélo la demanda local, sino también 1la del exterior.

Propiamente fue en estas ferias donde se origindé la Letra
de Cambio, como promesas sobre deudas contraidas para
su ulterior pago en cualquier otra ciudad de Europa.
Debido en gran parte a la inusitada afluencia de compradores
y vendedores, que mantenian relaciones con otras bolsas
europeas, se introdujo el pago de las deudas por compensa-
cion., De 1igual manera, estos eventos constituyeron centro
de difusién de los mas avanzados sistemas de comercializacidn
italianos, los que, inclusc, fueron superados.

Por su ubicacién geografica, la Champafia pronto se vib
arrastrada por sus vecinos, Alemania y Francia, a las
luchas que sostenia esta Gltima al proyectarse como Estado
Nacional. Esta situacién dificultdé primeramente el transito
"y, posteriormente, se aplicaron excesivas cargas fiscales
por parte de Francia, que ahuyentaron a 1los comerciantes
Yy prestamistas.
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A mediados del siglo XV se 1liquiddé 1la organizacién de
estas -ferias, . desviéndose el comercio a otras . ciudades.
que ”offécién ”méS';segubidad,‘ particularmente a- las cuatro
ferias de Lyon, éuya importancia aumenté‘cdnsiderablemente
al desaparecer las de Champafia; pero a fines del siglo
XVI las ferias de Lyon declinaron al transformarse esta
ciudad = en {
que ubico a Lyon en una bolsa mundial y central de operaclo-

entro eminentemenhte. de traflco monetarlo,

nes financieras internacionales.

Casi paralelamente a las ferias de Champana, en la Penlnsula‘
Iberica -se crearon numerosas ferias que - en buena parte
fueron utilizadas como ofensiva econémica en la reconquista;
del territorlo espafiol, al estimular la’ corrlente comercial
hacia determlnadas c1udades, pero fué. que "gfacias . a
ellas, los pequeﬁos industriales pudieron pensar en el
,perfeccionamiento de su técnica. y en ‘1a preparacion de

productos ‘a nacleos de consumidores mas  amplios que: en

el. mercado local"(9)

A pesar. de las franqu1cias fiscales con que fueron favoreci—
das 1las ferias espaﬁolas, por el ‘volumen de operaciones
que en ‘ellas se realizaban, el Estado_ obtuvo grandes

beneficios meconémicos.
ferias se aéfecenté

por 1lo 'qué: "las excelenc
pétentemente demostradas ”ev
ferias".(10).

En 1lo que ahora es el Terrifbrid'de;Espaﬁa;\Sefcelebréban
ferias en Brihuega, Sevilia, Alcald de Henares, Murcia,
Valladolid, Burgos, Santiago, Segovia, Valenciagv Tudela,
Toiedo, Barcelona, San Sebastién, Azpeitia, Péﬁaranda,

Astorga, Villalén y Medina del Campo. En particular
se distinguid esta Gltima, tanto por el trafico fiduciario,
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y el comercio de articulos, como por las operaciones
de compensacién de créditos, donde "se ‘daban cita 1os

comerciantes y hombres de negocios ”més importahtes .de

Espafia y del extranjero"(1l). Al lograr 1os reyes catolicos

la unidad politica se ratificaron los pri gios -y 1
real" concedidos a las ferias- y, ‘a’ pe; r de que no se
suprimieron los diezmos de aduanas, favorecierdn de manera
importante el comercio entre las distintas ciudades de
la peninSula. | '

ROER

' condiciones similares”"é,ﬂlas5VQUé 1iquidaron ﬁlas

Algunas
ferias ' de Champafia, causaron- el hundimiento come,cial

dejllas¥ espaﬁb1as, pero. en ‘ellas decayd considerablemente'
el tréfiCO comercial, debido también a que "el absq;utismo,
el excesivo desarrollo de las trabas fiscales y la revolucién

operada en la estructura del comercio como consecuencia |
de los descubrimientos geograficos, fueron mermando pauiati-
namente la importancia de 1las fefias espafiolas, sin que
los esfuerzos de Felipe II para inquirir las causas de
la decadencia, ni el empefio de ciertas ciudades en recuperar
su antiguo rango, fueran suficientes - para evitar que
la ruina de esta institucién xnercantil se- oonsumara”(lz)

En la Europa Central, como punto de: contacto del Norte
y el Sur de Alemania y, ain mas,. entre el Oriente y Occidente
europeos, nacié en 1165 la Feria .de Lelpzig, a 1a que
desde un principio se le otorgd el privilegio de ser
un centro de comercio, prohibiéndpse la cglebracién de
toda feria ‘cercana que pudiera restablet importancia.
En 1268 se reafirmaron y se ampliaron las prerrogativas,
al declararse que todos los comerciantes, cualquiera
que fuera su origen, no serian obstaculizados para ejercer
el comercio en la ciudad de Leipzig, sino por el contrario,
" se les daria proteccidén y ayuda para adquirir o préyeer
mercancias alGn cuando §1 pais se encontrara en conflicto
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abierto con los_estados de -donde provinieran los comercian-

tes.

A principios del slglo XVI 1a Fer a,;_e' Lelpzig ya se
habia convertido en una feria continental, y en las centurias
siguientes fue un importante centro donde se. comerciaban
los mas diversos productos provenientes de Hungria, Austria,
Flandes, Sajonia, Polonia, Paises BaJos, ‘Rusia, Francia,
Inglaterra, Espaﬁa, Portugal Suiza e Italia, primordialmen-
te. Asimismo, ayudo a1 comercio con los paises de Ultramar.

Esta 'es rla feria - mas: antigua que continda celebrandose

hasta nuestros dlas."

1 las ferias en el comercio 1nternaciona1
se pone Cde manifiesto en la relevancia que adquirieron
las dos- ferias de Francfort especialmente a finales
de la Edad Media.m,Anté, ' siglo XIV dicha ciudad carecia
ercan actividad comercial  era

riormente, fue muy convurrida

se efectuabasfprincipalmente

Debido, a ‘qﬁé  " fcomercio
en el Continente, Inglaterra ‘quedaba ubicada en. la periferia
del trafico mercant11 fsiendo esta actividad poco sign1f1ca—
tiva con resperto a otros paises continentales._v¢A ‘e11o
obedecid también -que las ferias 1nglesas.lalqgnzapgh_pdbo
renombre, en particular fuera de su terrifpri6f¢f}_;']?

Entre las ferias celebradas en esta Isla, deétacé la
de Stourbridge cerca de Cambridge, que favnreclé el trafico
con los Paises Bajos y fue un centro ‘de distribucibdn
de géneros con ‘destino a los distritos mas poblados del

pais.
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Igualmente se distinguié la Feria Anual de Winchester,
que"disfruté del apoyo . por parte. dde las ;autoridades de
la ciudad,- en tal forma, que durantéiel periodo de celebra-
cién se prohibia todo trafico comercial a: varios kilometros
a 'la redonda, fuera del recinto de la feria y -se mantenia
estrecha vigilancia para evitar el rompimiento del monopolio
otorgado a este evento. Los proplos artesanos eran obllgados
a trasladarse a 1la feria para ‘realizar sus ocupacxones
habituales.  La organizacion interna establecia ~que los
comerciantes .extranjeros- fueran - distribuidos conforme
a su origen;4ge0gréfi¢o,; separados de 1los nacionales,
segﬁn su‘QSpeéialidadifoffebres‘ paﬁeros, etc. S

Por . otra parte, es de significar que también hubo algunas
ferias en . otras regiones"

e, Europa. que alcanzaron'cierto 
esplendor ¥ renombre,7, o ‘ ' '
las de Padua, Ferrara y Parma en Italia.

Sin embargo, 'entre los siglos XV y XVI, se. deja, e
oierta

’ecadencia comerclal en algunas ferias,-con mot1vo

de ’la cre01ente implantacion de alcabalas y de impuestos

al comercio, jinfluyendo de manera decisiva 1a desv1acion

de las' rutas ,comerciales del Medlterraneo al Atlantico
y Mar del Norte, como resultado de los desoubrimlentos
geograficos.«~m '

Bajo este panorama, las ferias comerciales casi desaparecle-

ron gé flnales del 31glo XVIIiI, ¥y si bien es- cierto que“,

alguna53 continuaron, su importancia dentro del comerciof-
fue relativa, excepto la de Leipzig que siguib efectuandose
hasta nuestros dias como el mas importante centro de.

comeréio internacional. Es hasta principios del- siglo
XX en que por el notable desarrollo de las comunicaciones,
de la produccién y de la. tecnologia en el mundo,_se 1mpone
- la necesidad de reimplantar y desarrollar estos centros
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de comercio en todo el mundo, siendo en el antiguo Continente

donde de ‘nueva cuenta tienen su principio y auge las
ernacional; . pero

comerciales

ferias influencia ~int

del Valle
; 1 Conquistador Espanol

tribus mexica, tolteca y acolhoa,. quienes
se caracterizaron por su labbriosidad e 1nclinac16n mercan-
til. El ‘comercio se realizaba normalmente en los mercados

donde " se reunian comerciantes y productores, tales como.
agricultores, zapateros, floristas Yy, én. general toda
aquella persona que, tenia algo que ofrecer en venta 0
deseaba  obtener otra mercancia "a’ cambio.h_‘ En algunos
mercados ‘era posiblé eanntrab*‘productos  de regiones

distantes,

‘{aé'"Méiicd,
Chalollan,
ﬁfotros, ‘cuya
Q,habitantes y
Ei”'trueque’ fue

Entre los mercados mas destacados delj Val

se encontraban los de Mexico,,Texcoco,"“l
"Tepeyac,' Huejotzingo vy Xochimilco;}xf t
importancia estaba dada por el ;'fm:;rm
la habilidad de estos para’ las artes
la caracteristica del comercio ' excepéionalmente se

efectuaba 1la compra-venta 'prop amente utillzando

ciertos tipos de moneda como»g \éacad“y las telas

de algodén.
Fue peculiar que "la feria o mercado";{ > vébiﬁ;&hgéifen
las distintas poblaciones "en periodos de . '5- dias",
llamandose por eso Macuiltianguistli°:~
sefialada la comerca que a’ el debia concurrir :

-~ compuesta
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de todos los pueblos menores en distancia de cuatro leguas"
(13). Existio cierta vigilancia para mantener el nrden,

fue

era

'stas'
) 3y debe
destacarse que ain cuando acudian mercaderes de regiones

A pesar ‘de que”iibé

reuniones indistintamente::co, "mercados o f€

distantes, vy algunos comerciantes del Valle de Mexico
se proveian directamente de zonas lejanas, no‘eran.propiamen-
te ferias, ya que éstas en cualquier époba y lugar del
mundo en que se hayan verificadb, se diferencian de los
mercados en que son extraordinarias, tenlan lugar sflo
en cierto perio&o del afio, a 1la que coinc1dian mercaderes
dedicados en buena parte_lall.comerc1o de mayoreo; por

el contrario, 1los mercaddé"”son permanentes y regulares

y los compradores y vendedores acuden ’cualquier dia de

la semana o del afio.

Puede afirmarse, por 1o tanto, que _antes de7 1
no se celebraron ferias entre. las distintas r
habitaron el Valle de México, por 10 menos en e

que ha quedado sefialado.

oiitfcasf"
¥y sociales, cambiando radicalmente 1la- estructura economica

espafiol impuso sus propias formas economicas,
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de los gruposfétnicos conquis&ados¢y, conAello,.el ¢omercio.

Qdo,_oloniélie;iﬁaepgnaiéﬁtéf1

e,rsignificaron ‘las  ferias

de’ Acapulco, ;ambas se’ reallzaban con

el propésito de_;h "’ﬂ“A”” §productos “de.- 1mporta01on N
exportacion. ' Lés;frelaciones comerciales ‘entre América

y Filipinas, desde fines del siglo XVI ‘quedaron establecidas

se esperaba con
que conducia.desd;

Para facilita “la compra de las mercader as ;por parte

dé  los ' comerclantes de 1la Nueva Espaﬁa,,m‘ erificaba
una feria en el Puerto de Acapulco, a la ‘que 'asistian
compradores y vendedores de 1la Capital y de otras ciudades
importantes,‘ interesados en adquirir 1los productos del
exterior y ofrecer en venta, asimismo, mercancias producidas
en el Territorio del Virreinato y en Espafia. Las mercaderias
de la Nao tenian tres destinos principales: uno a Veracruz
para transportarlas a Europa; otro a 1la Capital de 1la
Nueva Espafia y a algunas ciudades del interior, que se
adquirian durante la  fefia"y,v la tercera, ‘a Sudamérica

mediante transbordo a otras naves.g-

Solo previa . adquiSiciShAydé'ilas ‘mebcénéiaélidéntbo‘ de la
feria se autorizaba su ilnt'ernacién'a la Colonia; en caso
contrapio, se consideraba .como - importacién’ clandestina.
Es asi como la feria tenia como objetivos el facilitar
y controlar 1la venta de las mercaderias provenientes
del Lejano Oriente, al mismo tiempo que facilitar la
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venta de 1los productos traidos de Espafia a través de

Veracru;ti” del ‘interior del Virreinato, coh:fdéstiho
a las F: iplnas. o ' ' '

Oflcialesvdel Virrey representaban los- intereses comer01a1es
de 1a capital dirigian las transacciones y se encargaban
de negociar los precios con los comerciantes de Manila.
El galeon de Filipinas trala generalmente especias, drogas,
aromas del Oriente, porcelanas y cofres del Japbn -y China,
sederlas, telas de algodén, muselinas: y otros tejidos
de la India, obras de plata y oro de‘ China. Llevaba
de regreso barras de plata 'y moneda acufiada en pago del
cargamento, ‘vino, cacao,f aceite, cafe,! azucar, henequen
Yy tejidos espaﬁoles de 1ino y lana.' ‘ ‘ '

Por 'la importanciai de[ este comercio ‘la “preferencia
por los productos chihoéﬂ,éon respecto a-los espaﬁoles,
a pesar de los altos derechos que pagaban .a su’ 1nternacion,
la Colonia impuso frecdéntes’ obstaculos~ para 1imitar

‘ Fillpinas, actuandO' en. favor

el comercio entre México ,
de los, monopolios sevill os. En 1885 Acapulco plerde

el monopolio del" comerci“
Real Compaﬁla de Filipinas;
celebrandose hasta 1821

sin embargo, la feria. cont1nuo
ue arrlbo el ultimo galeén.

_da la Conquista, laé ¢bmuni—

fidtas
:creandose paralelamente en America los

adquirié importancia a mediados

on Oriente,,,al crearse la -

3
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Las flotas con destino a Veracruz zarpaban del Puerto
de CaAdiz con periodicidad de dos a cinco afios, transportando
las mercaderlas espafiolas y ;dmf(otros palses europeos
que demandaban las coloniaé. La venta de estas mercaderlas,
en México, se hallaba baJo el control de”un grupo reducido
de comerciantes. :

Pero es hasta el aﬁo ‘de ‘“ébé»’la' venta  de
_ec;Jalapa,_ que
al igual .de 1la de Acapulco fu §  como auxiliar
en el comercio . de - la Colonla , A trépoli pgro,

al mismo tiempo,.esta ultima servi‘

€s0sS ’cargamentos se 1nst1tuye

de los monopo—

llOS comerciales espaﬁoles con’ susu puertos privilegiados.

A este evento también se le conoéio como 'Ferias de flotas
y sélo se reallzaba con el unicp 'propbsito de comerciar
1osj productos traidos de Espana y 1as mercaderlas que

habian de llevarse a su retorno.

Las femas de Jalapa se . enfrentaron' a diversos problemas,
prlncipalmente_allos que. se originaro or
defflos comerciantes de una 'y

1as pretensiones
pappgythndientes a

obtener la - maxima ventaja.‘_; constitbyé"ptbblema

la” competencia de “los product ‘633 §br 1la Nao de

China y el contrabandofd é se 0116 como consecuencia

de las restrlcc1oneSr,impuestas or “'la’ Corona al comercio

americano.

Las primeras experivncias permltleronJimplantaffimportantes-

reglamentaciones  para ' hacer flas,kf: fectivas

Yy preservarlas definitivamente. 7 K : 1a feria
fue declarada zona franca, razén por 1 ‘al los productos
quedaron exentos del pago “de . derechos siempre y cuando
fueran vendidos en. el recinto y ‘durante el tiempo' que
pérmaneciera la misma. Era obligada . 1la venta de 1los

productos en la fériaﬂy sdlo excepcibnalmehte se permitia
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su traslado a la capital, previo pago de derechos.

Los comerciantes de la ‘Pehinsula realizaron
esfuerzos para sustraer el control .del -
feria a los comerciantes de- la cap1tal

el monopolio a favor del Vlrreinato. Los prnducto.
Espana normalmente enviaba conaistian en. telas, artlculos
de ferreteria, hlerro en barras, productos 'alimenticios
de Espafia .y de otras regiones de Europa, azulejos, encajes
de Flandes, aceite, vinos, harina de trigo, oaballos,
armas, etc.- Por L su ‘parte los comerciantes de la 'NueVa‘
Espafia ~ vendian productos : agricolas, metale; preciosos
e inddstriales, ariil, grana, cafe, cacao, tabaco;razucar,
vainilla; - henequéh,5 etc., ‘asi. como articulos de Oriente
traidos por la Nao de China. ﬂ;av”“ ' o : '

Las ferias de Jalapa y Acapulco se extinguieron al desapare-
cer lqs factores que las crearon, las de Jalapa desaparecen
en 1777,’ junto con el sistema de flotas. 'Sin embargo,
estas ferias-‘contribuyeron para que ‘la héiﬁdad de Jalapa
fuera demograficamente mas importante . qué"hel Puerto de
Veracrui, y. florecieran pequefias industrias. Incluso,
algunos historiadores consideran que. lasp ferias fueron
un factor importante para el estableclmiento del iibre.
,entro comercial.

comercio ‘en América, al constituir 'el
mas relevante de Lauinoamerica en el siglo X\ II' f

Ademas de estés feriaé, en la Nueva Esp 'ay se llvg‘ron'
a  verificar algunos otros eventos carentes de imporfan01a
" comercial aunque, excepcionalmente, 'sirvieron como centros
de redistribucién de los productos adquiridos en 'las
ferias mencionadas, como fueron las- de Saltillo de Chihuahua

y Taos en el norte del pais.



22
El mismo sistema de flotas, que se llega a comparar con
las caravanas del medievo que se .dirigian a las ferias
para comerciar en esos centros ‘de cambio y distribucién,
did or‘igen a ferias similares a las de Jalapa, en Cartagena
en Sudamerica y Puerto Bello en el Istmo de Panami,
en particular ‘estas altimas tenian "una duracidn de 40
dias,  en - .que se comerciaban los productos transportados
desde 1os.puertos peninsularéé y los que habian de llevarse
a sufffééreSO, como son: cacao, quinina, lanas de vicufla
y diveéSOs articulos exdticos, fué en general, "un lugér
donde se concentraba. una poblacion mercant:l muy - numero-:

sa"(14) i | el f"-'*ﬁl' 2
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CAPITULO II.- LAS FERIAS Y EXPOSICIONES

a).-~ pgfinicibh‘y'ca9a¢t€ri§£1ca de las Ferias y}Equéicipnesa

Con el siglo XX se- inicia una nueva era para 1as ferias"
y exp05101ones comerciales. anlTeL  ambito; internacional

que han 1legado hasta nuestros -dias -como - un excelente
medio para promover exportaciones.v Estos eventos se han
difundido profusamente porfktOdos.”los paises que controlan
el comercio exteriof;, es méé,;_én; varias naciones en vias
de desarrollo 1las encontraméS’ftémbién.. Si bien es cierto
que buena parte 'de . los paises del mundo carecen de ferias
1nternacionales, puede afirmarse que casi todas las naclonesv
concurren cada . aﬁo como expositores 0 ppomoventes,' por
1o menos ézuna-feria,' ‘ - el o

ﬁ‘“ae'-cbméfcio puede deflnirse éoﬁo@
el lugar donde se re_nen wvendedores y compradores nacionales‘
Yy extranjeros, durante un periodo determinado (normalmente‘
diez dlas). unos para ‘exhibir y promover la venta al exterior;
de los frutos de la actividad humana en uno o. ‘mas sectores;

La feria internarion

productlvos y, otros, para encontrar y comprar los productosl
(4] serv101os que mas les convengan. ‘ i B

Aparentemente son idénticas la feria y 1a expo iciér 0
ambas son para ..exhibir; pero difieren en‘lque las ‘ferlas

se utillzan para realizar transacciones ’comeréxales,; Y
las exposiciones, por el contrario, son casi unicamente,
para exhlbir- porque dan a conocer los avances tecnolégicos‘
en las distintas ramas de la ciencxa, 0o la 51tuacion socio~
econbmica de regiones o palses, las posibilidades turisticas
de las naciones, ete. En la actualidad se les confunde

e identifica mutuamente. En el presente estudio se _hablé"
indistintamente de ferias.y exposiciones, pero se utilizaf
de preferencia el término feria para denotar los eventos

tipicamente comerciales.
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Segin los objetivos de. las ferias y exposiciones, se les
puede clasificar en- dos grandes grupos: e

1.- Ferias Y Exp051ciones Mundiales. Se“:‘;'feéiizan raramente,
pues una sola tiene lugar cada determinado nimero - de afios.
Adquieren importancia especial porque en  ellas participan
la mayoria de los paises del mundo con exhibiciones costosas,
ya que esta clase de exposiciones les permite dar a conocer
los distintos aspectos -de sus tradiciones, de su cultura
y de su desarrollo tecnologico, econbmico y social. Estas
exposiciones» permanecen abiertas ~hasta  por un periodo

de seis meses, Y "cuden"millones de turistas provenientes

de todo el mundo .

2.- Ferias Internacionales de Muestras.-‘ Son tipicamente
comerciales, - exhibenf‘"‘oda clase de mercancias Yy constituyen‘
un factor primordial ,;para buscar mercado a nuevos productos
en el exterior, o aumentar 1a venta de aquellos que ya
forman parte de la corrlente mundial de comercio. Estas
ferias, dentro. del comercio, tienen mayor importancia
que las anteriores, y sus visitantes comunes son los comprado-

res. Estas ferias pueden clasificarse a su vez en:

2.1.- Generales.- Admiten la exhib’_i_'éiénﬂ;y promocién de
toda clase de mercancias y servicios; _'Se verifican comunmehte
en los paises en vias de desarrxoi'i‘dx.:”.‘bi'.?jEn las naciones
altamente industrializadas se efecthan m\.ﬁchas veces para
dar cabida a los paises que cueﬁtan cBn pocos recursos
financieros para promover sus productos en 1los mercados
internacionales, o porque tienen interés en recibir 1la
oferta mundial de materias .primas y productos alimenticios.
2.2.- Especializadas.~- A medida que se diversifica la
produccidén y se desarrolla la tecnologia, se han ido derivando
las ferias especializadas dentro de las ferias generales,
que se dedican sbéle a un grupo de ramas afines o a una
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sola rama de la produccién. Durante los Gltimos 30 afios
han proliferado‘ considerablemente,‘ distinguiendose en
la qui'rﬂicet," textil, vestido, plastico, construccién, eléctri-
ca, calzado, maquinas-herramientas, electrénica, allmentacién,
etc.. Muy probablemente la'subdivimén continuaré en el
futurd. ‘ '

Cada aﬁd“en”el mundo se verifican cerca de 200 ferias
internacionales de comercio.  En ‘el Anexo II del presente
estudio se detallan las pmncipales ferias y exposiciones
de- esta naturaleza, que se’ vez‘ificaron durante el afio
de 1982 debiéndose aclapar 1la exclusién de algunos eventos
que se realizan cada dos aﬂos (en afio’ par)

En d'i'cho anexo, se puede observar que . sélo 13 ferias fueron
generales y el resto especializadas;: siendo estas ultimas
las que - fm 1nteresan a 'los paises 1ndustrializados.

Las‘ ferias internacionales de comercio y lasv,'expo’s'iciones
mundiales en los paises capitalistas, son organizadas
por empreéas y organismos privados; en ios paises socialistas
estdn bajo la responsabilidad de empresas ¥y oi'ganismo
encargados del comercio exterior. En todos 1los casos
cuentan con el apoyo de 1los gobiérnos respectivos que
de alguna manera estimulan su creacidén y desarrollo para
facilitar a los compradores nacionales de articulos producidos
en el exterior, la seleccidén de 1las mejores ofertas .para
sus importaciones y, al mismo tiempo, favorecer l_asl ventas
al extranjero. Ll

En 1las ferias puede haber dos clases -de exposiciones:
Colectivas e Individuales, Las colectivas comprenden
los productos y servicios de dos o mas empresas como es
‘el caso tipico de las participaciones coordinadas bajo
una dependencia oficial y organismo descentralizado de
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los ©paises participantes. Las individuales contienen
muestras;de una sola empresa. s T

A las ferias concurre como: exposito todo‘goblerno 0 empresa

que - tiene el proposito de buscar los,mercados que ofrezcan

las mejores condiciones a ‘su productos '0‘ serv1cios de

exportacién; o' que, dese
ventas al exterior,’ asocia se con el capital extranjero
para producir'QtOtal 1 0.ipa 1a1mente ‘algunos productos,‘y‘
lograr,"engfgiertﬁs;lll*w' 1 integracion :ecdn6m16a3 con
otras zonas. S ' Sl

b).- Imbdﬁﬁanci e:las:Ferias:y: xposiciones Internacionales;'

en el Comerci‘ Mundial ‘Moderno

Las ferias comercia
que las vigila y controla,' denomin
de Ferias., Pertenecen a esta Un

"de comercio estan sujetos

Estos centros

El comprador mas importante en ‘tSGa_ erias -
propio mercado del pais sede; sin embargo fféfHQCionalif
dad, eficiencia organizativa y“%pu : =muchos de
estos eventos facilitan  1as, ve otras na01ones

que, incluso, llegan a ser: mas 'S ue las reallzadas

con el pais anfitrién.,_P r‘ :rio,_existen numerosas

ferias que no son efectivas en esta clase de promociones.

Las ferias son visitadas por miles de compradores mayoristas,
distribuidores, representantes, industriales, inversionistas,
ete., nacionales y extranjeros, que acuden en busca’lde
las mejores ofertas ‘sobre determinados productos, Gltimas

' ver51ficar el ~destino de suS‘
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tecnologias en maquinaria y 51stemas de produccion, equipos
industriales, etc. o bien nuevos artlculos y disefios que
puedan adicionar a sus lineas dg importacién, de praduccidn
o de distribucidén en el extrénjero. Asimismo, concurren
habitualmente, en forma 6rgahizada, misiones comerciales
y grupos de hombres de negocios de distintas partes ‘Qel
mundo, péra negociar la venta o la compra de los mas yaﬁiadbs'
productos, servicibs, asistencia {écnica, patentes, ctéqiﬁos
sobre inversién, etc,. ' SR

cionales de comeié;' na

de 1la UNCTAD los‘pal' en desarrollo plantearan la conve~
niencia de que 1asunaciones‘industriales otorguen facilidades
para que los - paise

en - desarrollo puedan participar ‘en
los eventos que ,organizan Y, de esta manera. promover
sus exportaciones .a los mercados de mayor consumo. ,»_En
esta forma,_ algunas ‘naciones han acordado unilateralmente'r
conceder C1ertas facilidades, destacando el subsidic sobre
el costo de _"stands“ y orientacién. tecnica irespecto alf

tipo de productos que deben promoverse, fbrmas de’comerciaii~f

zacion, etc..v

Por’ otra parte,\ la Organizaclén de " 1a
para el. Desarrollo Industrial (ONUDI :
internacionales cqnf_arreglo 1’ -S
facilltar las relaciones entre lo

montando “stands"

Este Organismo ha estado ar
a asesorar debidamente’ a 1os pa_
que participen en las ferias =inte
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los puertos de 1los paises con posibilidades de adquirir
articulos manufacturados y semimanufacturados procedentes
de dichas naciones. Considera 1la ONUDI que este tipo
de exposiciones proporcioﬁaré ‘a los representantes de
los paises en desérrollo, la oportunidad de celebrar negocia-
mayoristas y distribuidores de

ciones con compradores- -
otros paises de interés:para sus ventas, por lo que las
exposiciones contribuiran de manera importante a la promoc1on'

de las exportaciones y de 1a inversion.u,

al comerc1o exterior y para fomentarlo.h:;ff
asmstencia a ferias internacionales debe constituir ,para
los paises én desarrollo una’ parte destacada en 1a integracion~
de todo. planteamiento ‘del- mercado a largo plazo.: En efecto,
las féfiés y exposiciones comprenden s la posibilidad de
lanzar’ al,‘mercado nuevos productos, de conocer; 1os gustos
de los consumidores y las costumbres de los compradores,
de presentar objetivamente los productos y resolver problemas
de mercado, entablar contacto con importadores o representan-
tes, ampliar el mercado para los productos ya introducidos,
asi como difundir y conocer las nuevas lineas de desarrollo

tecnoldgico en los distintos campos de aplicacién cientifica.

Como consecuencia de los excelentes resultados "que se
obtienen por 1la participacién en ferias. ”y';éXposiciohes
internacionales, se inicia la era de - los llamados Centros
Internacionaies o0 Mundiales de Comerc1o,‘ ‘que - constituyen
exposiciones permanentes a las que acuden los‘ compradores
0 representantes a establecer contacto con 1los vendedores
que exhiben sus productos en e1.~traﬁé¢UrSO "de todo el
afio. Adicionalmente, estos centros se acondicionan para
que se disponga de todos los sebviéios requeridos por

el comercio exterior moderno.
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Uno de los ejemplos mAs significativos de esta clase de
manifestaciones es el Centro Mundial de Comercio del Puerté
de Nueva York, contiene 1l1a presentaciéon fisica de productos
que se deseen vender . a cualquier parte del globO" "es
una bolsa de compensacién conveniente al desarrollo, adminis-
tracién y aumento del comercio de lmportarlén y exportaclon"
Laboran en este Centro 50" mil especialistas en todas la
ramas del- comerﬂlo exterior. Tiene aproximacamente un
millon de - metros ‘cuadrados rentables; la terhera parte
unicamente para empresas .dedicadas a dicha actividad

Acuden aproximadamente al Centro cerca de 200 mil personas
dlarlamente,

Y u‘ontiene ademas, corredores,l despachadores
aduanales, aseguradores maritimos, oficinas ,‘comerclales
de consulados, . embarcadores, compafiias tranSpqrtadoras,

sucursalgs extranjeras de bancos, importadores y'expobtadores.
Asimismo, se. ofrecen oportunidades Gnicas ' en el ‘servicio
lnformativo de nomercio ‘originados en . todas* partes ‘del
globo, y describe las condlciones prevalecientes y anticipadas

en varlasv naclones, oon lo .cual atiende ﬂlas exigencias
del crecimlento considerable del comercio mundial contempora-

neo."

s
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CAPITULO III.- MEXICO EN LAS FERIAS Y EXPOSICIONES .
 INTERNACIONALES s e

a).- . Ané1131s general  de1,‘ C
"‘1979 1982. ' L

1.- L
venié‘ reflejando tradiﬂionalmente u déficit~ _;égando
en 1981 ‘a- sus méxlmos niveles, ya que éste défici S
a 5, 634 millones ‘de . délares. A ‘partir de 4198,
balanza comercial sufrio un cambio radical,fﬁ

y al mes de- Junio de 1983 llego a ascender a'65290 millones
de dolares (anexo III) Este cambio- tan radical que sufrid
nuestra balanza: comercial .considero que es 'él' resultado

de dos aspectos fundamentales, que son" e1 ~.incremento
de 1las exportaciones de petroleo y sus derivados, Yy a
la contraccién que sufrieron nuestras. importaciones de
productos que .no son indispensables para ‘el desarrollo

de la economia'nacional (anexo III), o |

2.- De acuerdo a 1as estadisticas mexicanas, las exportaciones
por sectores economicos (anexo III) han crecido aceleradamen-
. te, registrando ‘de 1979 a 1981 valores de 8.7, 15.3 ¥y
18.4 miles de millones de délares; sin embargo, estas
ventas al exterior, se concentraron en el sector de 1la
industria extractiva, 1llegando a cupar el 46.4%, 67.8% .
Yy 74.5% del valor total respectivamente, de los afios
antes mencionados. De estos porcentajes casi en su totalidad
la exportacidon fué de petrbdelo crudo y gas natural.

En segundo término estéd el sector de la industria manufacture-
ra dentro del cual las expobtaciones han consistido por
6rden de importancia en: Maquinaria y -equipo; alimentos,
bebidas y tabaco; derivados del petrdleo y quimicos.
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rdago notar que el valor de las exportaciones de este sector

no ha aumentado de manera significativa durante el perioda
de 1979 a 1981, - Lo que ha dado como resultad " que’,
participacién con relacién a 1las exportaciones
de México, se haya reducido, de tal man ".a""qh
el sector manufacturero ocupd el . 33 %,._ :
y en 1981 el 17 %. | |

£l sector de Agricultura y Silvicultura, .,,,‘a,s‘i“" ‘ 1
Ganaderia, Apif'ultura, Caza y Pesca,. durantei;}, fi"odo
antes 'indicado,‘ han: registrado una pequei’ia disminucién
en sus valores de exportacién, y por lo tanto, en relacifm
a las cifras’ de nuestras ‘ventas totales, se "ha visto disminui-
da su participacién en mas del ‘50 % duran‘te 1979 -1981,

3.- Por 1lo ’qu’e respecta a las importaciones de México
(anexo Iii) 'el sector mads importante ha sido el de 1la
industrla manufacturera, ocupando de 1979 a 1981 el B84.5%;
82. 3% y. 83. 7% respectivamente del total importado durante
ese pemodo. ; Dentro 'de dicho sertor. las mayores compras
han sido de: N‘aquinaria y Equipo, productos de la slderurgia;
quimicos. y alimentos. o T

El sector que le sigue en importancia, por su valor, es
Agricultura 'y - Silvicultur __epresentando el 6. 5%,
9.6% y. 909a ’fadzféﬁtel.’i‘el pepiodo 11979-1981, -vdel valor total
importade Pv“"l‘“vriuesﬁt_"ofjﬁ?‘isf‘ I T

El sector de la ihydv_us_i:x:ié', ‘extractiva
y el de ganaderia, ’apiéultu'ra',
entre el 1.0% y 2.0% del valor tota
nes, lo cual no es significatlvo
periodo. o

4.- las exportaclones dé. México -durante el perfodo” de
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1980 a 1982 y primer semestre de 1983 (énexo IiI), han
estado distribuidas entre los siguientes paises y- bloques

econdmicos principalmente:
Estados Unidos - de \orteamerlca nos compro el 65'”
53% y.59% del total exportado por nuestro pais enAe
antes mencxonado respectivamente. s

mexicanos, es. Espafia,

de en ;f;

nuestras exportaciones totales

Economica Europea (C E E. ) Cdyé
el 7%, 8%, 12% y 9 de 1980 a junlo de,isaa

Le sigué 'eq]flmportan01a _lé_ ( :
de Integracidn - (ALADI), toon‘ el : 4.3%
del total de nuestras exportaciones. L

Finalménte, con ‘una partic1pacion del*s% o

se encuentran7los 31guientes bloques conomic

5.~ La distribucién de nuestras 1mport
también de 1980 al primer semestre de 198w 1¢
han sido  procedentes en primer lugar de ”’i
de Norteamérica, pais que nos ha abastecido entl
y 63% de las importaciones totales de México. :
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El segundo lugar, lo, ocupa Japoén con el 5% enr_pnomQQio.

lugar al:
ciones,eeé-la sigu1ente'5”

La Comunidad ‘ Economiva
el 18 5%

en promedio durante‘

eﬁalado

Le sigue en. importanf i .Asoniar'ion Latin;o,am_efbivtcana'

Finalmente, se encuentran con el 3%

de Ayuda Mutua Europea (CAME) y
(CARICOM).

Como se ha podido observar ‘en’
esta dependiendo basmamente de Vu sO’ du
cién (petrbéleo crudo) y ﬂontinua ,dependiendo de un ‘mercado
que es Estados Unldos de Norteamemca. E o

Sin duda el petrdleo es-‘ unon.v'de 1os recursos naturales

mas importantes c¢on que cuenta el pals Yy constltuye un
elemento basico en la estrategia del desar-rollo nar'ional
pero es indispensable vy vurgente incrementar la_ “o‘fe‘x‘ta
exportable de otros productos a fin de que nuestra’ é@b_hémia
no sea dependiente de uno solo. Es por ello que considero
que uno de los medios mas eficaces para increméntan nuél's;tvnés
exportaciones y diversificar mercados en el '1.=ext_'er€ior,
a corto plazo, es mediante la participacién en fé‘pias
y exposiciones internacionales. ' ‘ L
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b).- Politica sobre la Participacidén de México en Ferias
y Exposiciones Internacionales. R

La polltica mexxvana delineada y apllcada vpara concurrir’
a ferlas “internacionales de tlpo ‘Fomer01a1 a parti. de
1965y 1966, tuvo su origen en un marro economlco Paracteris~
tico de los paises en gesarrollo_ que tratan«‘de alcanzar
el mis alto crecimiento. econdmico 'y con eliQ las mejores
condiciones de vida paka-‘su pobladién,‘ aprOVechando’ al

G

maximo loo‘beneflcios que se derivan de una intensa relach&m

ey

KL

comercial rﬂcipvoca con el exterlor.

El desequilibriig‘ya tradlcional de la balanzai comercialz

de Mex1co, la- excesiva dependénCLa de. su comercio respecto‘

a ciertosv produﬂtos y paises, planteé ia:'n90951dadffdeT
reorlentar y desarrollaé 12 eqtrategia del comercio interna-A
cional,gcon el prop051to no solo de alcanzar el equillbrio.
aritmétiéd‘ en la balanza - comerecial, S1no conqolidar ‘las
bases 'que conduzcan a una’ expan51on mas raplda del comercio
cambios substanciales
gebgraflca, para,wqgef

exterlor, -més, dlversiflcado,‘» on .

en su composicion y la

estru'tu_

sea un elemento actlvo del le arrollﬂ'economiﬁo.;,

De esta manera, ha sido ‘necesario’ alentar y promover las

ventas al exterlor de artldulosx'ompetitivos, con ‘el mayorf"

grado de elaoora01on Qpro¢urana a

3tlempo dlversificarf“

los siguientes: el arancel
y exportaciones,
financiamiento, asesoria tecnicai:

nacional,
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De los instrumentos . utilizados con mayor intensidad vy
eficacia por nuestro pais. en la promocidén de las ventas
al exterior, se ‘enéuentra la organizacién de 1la oferta
de productos exportables para presentarla, promoverla
y buscar mercados, a través 'de las ferias y exposiciones
internacionales,' dé tal manera que _].'virncr'ementar'se la
exportac1on via este instrumentor‘"‘.:""‘se_- realice directamente
entre los vendedores mexicanos Y- los compradores extranjeros,

ellmmando‘en la medlda de lo posible la tmangulacmn

1nnecesaria de las operacmnes comerciales.u ~

Las t‘erias Y expos:.ciones constituyen una particula‘ ”‘experien'l,
cia- al presentarse fisicamente los productos en los: mercados'
del exteriop y constituyen el- mas valios

de" .los' ensayos‘

para determinar el grado de competenmaf" e la oferta mex1cana '
e 1iniciar, fundamentalmente, los- conta

los operadores econémicos 1ntemacionaﬂ

di‘rér'tos on‘
asistentes ‘a
los eventos, a fin de ampliar el mercado a los productos?-

nacionales, incrementando 1las exportaciones,

,:"1ntroduc1endo :
nuevos productos, principalmente manufacturados' L d
colocacidn y diversifica.ndo su des’cino. '

Asimismo, esta politica contempla la obtencién _de ‘mayores ’
beneficios para el  pais, participando éri :

“‘las ferias Yy

exposiciones 1nternacior'\a1es de caracter comerc1al

una promocidn comercial que - sea superada cont’inu te,
aprovechando las ferias como un efect1vo S >
fomento a las exportaniones.

Por Ley la Secretaria de
Secretaria de
1970 .
organizar este tipo de participacﬂiones.' y dentm "_de;’, 113
la responsabilidad fue delegada “en ',e'lr Departamento»,

Comercio y FOmen'to"\ Industria".ﬂ e
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Ferias y Exposiciones Internacionales.

Historicamente la asistencia a- femas fue cono 51gue'

Segunielt anexo I, de 1900 a 1982: nuestro pais participé
en 307 ferias, Yy exposmlones internacmnales, pero fue
en 1904 cuando asistid pov pmmera vez a una feria comercial
despues de ese afio lo hizo esporadivamente y atendiendo
. en buena parte a razones‘de tlpo diplomatlco. Es hasta
1950 cuando se inicié propiamente la etapa de partlcipaf‘ion
regular en ferias 1nternacionales, per-o nunca hubo una
polltica y siempre se carec:1o de un plan defimdo de organlza-
cién y de promoc:lon nomercial _las muestras habltualmente
eran productos primarms y artesanlas, ya que “la industria
estaba inic1ando la fase de sustltucion de importaciones,
y algunas ramas,‘ ’_manufactureras que. hablan ‘alcanzado cierto
grado. de crecimiento estaban fuera de competenoia.

El rapido‘ desarrollo de Ia 1ndustria permite en 1la década
de - los 60 _rebasar, por parte de algunas ramas de la produc—
cmn,‘los requerlmlentos 1nternos, creéndose la necesm‘a_d
de encontrar demanda a la pr'oduccmn excedente, En efecto,
se busco como mercado natural, para este tipo de productos,
la reg;on- latinoamericana, ya ~que Estados Unidos 1lo es
principalrﬁente de alimentos f.‘y materias primas no procesadas
o semiprocesadas, margindndose los mercados europeo Yy
oriental. L S

| ‘artir de 1950 por
incrementar las exportamones a traves‘ d';‘femas, r'esultaron

Los continuos 1ntentos realizados a 

infructuosos, ‘en buena parte -por concurrir a las ferias
en que el Gobierno Mexicano 'aceptaba participar a invitacién
e insistencia de algunos paises, por lo que también se
veia precisado a pagar 1la totalidad de ‘los gastos a los
expositores, originados por este concepto, y.en consecuencia,
los productos que se e:xhibian y prom,orv‘ian no eran los
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adecuados. Esto es, -se carecia de un propdsito comercial
definido, y 1los expositores poco o nada se . interesaban
por obtener re,sul,tados‘ ‘efectivos. S

Sin embargo, - se observé que en estas participaciones pudo,
efectuarse con éxito cierta promocion turistica, al- mismo»
tiempo que se: difundian ‘los esfuerzos de nuestro pais‘
por acelerar . su proceso industrializador Y, naturalmente,.
esas practicas y los pocos resultados positivos que se
obtuvieron, . sirvieron de base para estructurar la politica -
sobre la mate"ia y definir sus ob;jetivos.

Para tal efecto, se establecid organizar la participac16n~‘
en ferias bajo una particular agilidad tecnica Yy administrati—
va, tanto en su justificacidén como en 1la preparacion y'
ejecucion en cada una de ellas.

También se determind que los expositores aportar‘an el
75% de los gastos por su participacidén en cada fema y
el 25% vrestante "se subsidiara con cargo a 1los recursos
del Fondo para la Promocidn de las Exportaciones Mexicanas
que manejaba el Banco Nacional de Comercio Exterior, S.A.
Esta politica fué drastica porque const'ituyé un cambio
radical para la industria nacional que se iniciaba en
los mercados del exterior, ¥y cuyos empresarios manifestaban
poco interés en promover ventas en el extranjero. Esto
obligdé a realizar una gran difusién sobre 1las ventajas
que ofrecen este tipo de certamenes a las empresas que
tienen necesidad de ampliar los mercados a su produccidn.

Por su parte, el que cada empresa tuviera que aportar
el 75% de los gastos, motiv6 a los empresarios para recuperar
esa inversidén; dedicando especial interés por participar
én las ferias y exposiciones internacionales bajo un concepto

puramente comercial.
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En 1966 se cred el Comité de Ferias, que bajo la presidencia
de la entonces Secretaria de Industria y Comeréio,v quedd
integradof con‘{1as‘ répreSentaciones a - alto nivel de loc
prinqipaies>orgahismos del secﬁdr privédofy'algunas dépenden-
ciasfoficiales; como: Seéretabla de “Relaciones Exteriores,
Departamento de Turismo y Bahéo Nacional de Comercio Exterior,
S.A.. La Secretaria de Industria y Comercié, a través
de su Departamento de Ferias y Exposiciones Internacionales,
se responsabilizdé integramente de todas 1las fases que
comprende la participacidén oficial en cada feria, desde
los estudios de mercado, hasta la promocibn comercial
y asistencia técnica a los expositores. Esta responsabilidad
pasé al  Instituto Mexicano de Comercio Exterior desde
febrern de 1971, afio en que fué creado.

Por las posibilidades que se le presentaron a la produccidn
industrial mexicana en el Mercado Comin Centroamericano
y en especial en los pafises que constituyen 1la (ALADI)
Asociacibén Latinocamericana de Integracién, antes ALALC,
se determind concurrir ininterrumpidamente a las ferias
internagionales de Lima, PerG; Bogota, Colombia; San Salvador,
C.A. ¥y bGuatemala, C.A., sin menoscabo de asistir a otras
ferias que llegaran a realizarse en dichas areas.

Asimismo, para penetrar mas ampliamente en el Mercado
Comin Europeo con mayor variedad de productos y lograr
la reduccién del saldo negativo de 1la balanza comercial
con los paises de este bloque econbmico, se hizo necesario
concurrir anualmente, por lo menos, a una feria de comercio
que se efectuara en cualquiera de los paises de esa Regidn.
Sin embargo, la seleccidon de la feria deberia corresponder
a un evento que se ajustara apropiadamente a los productos
de interés, y facilitara el acceso de los mismos al mercado
de todos los palses.



‘ 39
A partir de 1970, se acordd que dentrn del area socialista,
se asjstlera alternadamente a. 1as' ferias internacionales
de Le1p21g yﬁPoznav“
en la Zona, y
a partir de 1966

por sev ‘las de mayor internahionalidad

habztualmente se “venia participando,
i en 1a de: Leipzig ‘

Todo. '10 anterior habria de constituir el ord@rama basico
de . participacion en ferias,”‘indeoendientemeote de . que
se'concurriera a un- mayor. nGmero de: eventos, particularmente
en Europa Occndental y Oriental. Esto es, en 1os paises
desarrollados de economia centralmente planificada y det
economia de mercado, asi como en otras &reas del mundo,
tales como Africa, Medio Oriehte, Ausﬁralié y Asia,

Las Ferias y Exposiciones Internacionales, se conciben
como un mecanismo decisivo para la colocacién de productos
mexicanos en el mercado exterior. E1 IMCE actualmente
busca la participacién de empresarios mexicanos en este
tipo de eventos, a fin de diversificar e incrementar 1la
oferta nacional en el extranjero.

Para su seleccidn, se utilizan difébénfes criterios, entre
los que cabe resaltar la ldentificacién‘de productos priori-
tarios para exportacién (anexo IV), -realizada en forma
permanente por el IMCE, asi como el analisis de mercados.
potenciales previamente identificados. ‘ A

Durante 1980 se participbé en 16 Exposiciones Internacionales,
contandose con la presencia de 750 empresas, 'y en 1981
se realizaron 22 eventos internacionales a los ,cuales.

asistieron 950 empresas,

Por lo que respecta a prodictos mexicanos vendidos en
el exterior durante las Ferias y{Exposiciones Internacionales,
quedan comprendidos en 1los siguientes sectores: agricola,
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agroindustriat, textil, eléctrico,‘ electrénico, materiales
para- la .cdnstr@ccién, calzada, Joyerfa, mineral-metalico,
ferréférié; mQébIes;de madera, ‘editorial, quimico, petroqui-
micb;AEUtOpartes, maquinaria y equipo para la construceidn,
autowéfbizf y transportes, maquinaria y equipo '~ para la
indﬁsffié;betrolera, vidrio, Cerémicé; técnolbgia y servicios
y maquiladoras. ' ' . | '

La .experiencia asimilada en 1la participacibnA’dé Ferias
Intérnacionales promoviendo las exportaciones mexicanas,
hacen del Instituto Mexicano de Coheféio Exterior el instru-
mento idéneo para difundir la informacidén tanto de caracter
general como especializada, acerca de las ferias y exposicio-
nes comerciales que se celebran a io largo de todo el
afio ¥y en todos los paises del mundo.

Estimulados por la siempre creciente respuesta de 1los
industriales y caomerciantes mexicanos y el dinamismo que
ello ha impartido a sus relaciones comerciales internaciona-
les, el IMCE prepard un instructivo general de participacién,
en el cual se proporcionan datos tanto de caracter general

como especificos del evento en particular.

Pretendiendo, con esta herramienta de trabajo, dotar al
exportador real o potencial, de los conocimientos basicos
para que su participacién en 1las Ferias y Exposiciones
Comerciales sea lo m&s fractifera posible y al mismo tiempo,
que ese documento le sirvé de guia en futuras participaciones.

Para su elaboracidén se consideraron los frecuentes cambios
y tendencias que se operan en el ambito de los eventos
internacionales, en cuanto a técnicas e instrumentos mas
adecuados para una Optima participaciobn.

Con el propdésito de que el exportador obtenga los mejores
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resultados, al participar en las Ferias y Exposiciones
Internacionales, el IMCE solicita previamente a .su participa-

leﬁ:entregue por escrito una "Oferta Integrada"

uihfégféda" debera éonteneﬁ.lo§ §iguféﬁtés?datds;..
1';‘cablegrafica, télex, .
~=Iresponsab1e y: puesto qu“

Nombre del (los) pfdd
-especificaciones tecnica

y aplicaciones.
Precios FOB

pUPreéiQs'CIF o INCOTERM requgbiﬁoﬁ

1~Ca§§§idad exportable y/o volyﬁéﬁlacﬁdél disp?§§b§§  ¢&
'.;l_ é1agq‘de entrega

_Fohma de empaque _ 

iViggngia de 1a oféfta;

" Condiciones de venta

Los requisitos fundamentales que debe cubrir el"ﬁéxpdbtadbr

ante el IMCE, para participar en una Feria 0  Exposici6n
Internacional, son los siguientes:

Enviar un representante de la empresa para atender
el local, promover sus productos y dar la informa- o
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cidn necesaria a qu1en 1a,‘solicite,ﬁ acerca. -de
- sus’ produvtos. S e T A

representante tenga déhinfo 'dél idioma
o *del id1oma del pais sede" del evento,
nte con capacidad y/o autoridad para concretar
per}ciohes cnmerciales.,»;;f Asimismo, dotarlo‘
-de-

_ catalogos de sus productos ‘en inglésh_o.,
‘*Fjel 1dioma del pals sede.-iyi ' "

jhospedaje
eubiertos

"ﬂLos ‘gastos de trénéﬁ?bfé,

Cidel representante, seran
de la empresa. o

Observar durante ‘el TeVehtb,' puntualidad ehr?ei‘ﬁ
horario establecido 'y ,cumplir con las . biﬁéé,r
de importadores, neggciantes interesados y reuniohés_
concertadas por _ los empresarios mexicanos 0
funcionarios del iMCE. | |

Con el fin de evaluar su participaciéh, debera
proporcionar a los funcionarios del IMCE responsa-
bles del Pabelldn de México, 1los informes que
requieran sobre el resultado de su participacién.

En los'eventos en los que el IMCE'se’hace cargo
del f manejo  del muestrarin‘f“  indispensable
que éste sea entregado en 1a fecha y lugar que
' indlque dicho organismo. ’

Los tramites de inscripeidn. a que deb sujetarse - los

los exportadores, seran los siguientés

Firmar una Carta~Convenio con

MCE, _j
requisitada.z.:"

aébidémente



El

costo que 7 pagan los exportadores _por "*pa':‘
cada _‘_"Fe'ria o Exposicién Internacional

_ 43
Entregar cheque a nombre. del Instituto MNexicano

‘de Comercio Exterior, por cdrh‘ééﬁit@vjd‘eifgé_rti"é“ipa_cic‘m.

En: caso de cancelacién deSp es de haber firmado

Tla Carta Conven:lo, no -se - devolvera al expositor
o ninguna cantidad que se haya entregado al IMCE .
[ ;Vpo

fconcepto de su inscripcién. :

del IMCE ,1,os siguientes sewicios'r -

: ‘;}Aiduilér" del .éspécio

~y el pafs sede‘.‘ i

Disefio, - constmccién, rno."n'ta‘j',e‘ y decoracién de

Organizacién y coordin

cada local.

R _Tramitacién del permiso temporal de exportacifan.

Manejo de sus muestrarios, seguro, flete, manio-
brés y gastos aduanales en México y en el pais
sede, quedando sujeto a los maximos de peso,
volumen y valor en relacién al espacio arrendado.

Ediéién de catidlogo IMCE de exportadores y produc-
tores que participan en el Pabellén de México
y su difusibén a 1mportadbres a través de sus
Consejerfas Comerciales.

Insercidn en el Directorio Oficial de. los eventos,
de los nombres y productos de cada una de las
empresas que particlpan como expositores.
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Infqrmacién',,general sobre comercio. exterior.

ffLista con nombres ¥ direccione
-p”tenciales para ue: p:

col acto conj 110

los siguientes'aspectos.

cuidado alﬁjrn_ﬂ; ,,“av

' SELECCION.- Tener mucho’ ;
‘las ‘piezas que formen- eli‘muestrario .de “cad

- ,u.no' ‘de 1os productos, para garantizar su «'optima
’eXhibicién; Asimismo, poner especiali -atencién
en proteger bien las piezas antes de ser empébadas,
para evitar que se dafien durante 1los trasladds.

ELEMENTOS COMPLEMENTARIOS.- Con el fin de que
su exhibicién se integre al diseflo general del
Pabellén de México, es indispensable acudir
a la Subdireccién de Disefio del -IMCE, a 'fin
de recibir 1las indicaciones necesarias respectb
a sué apoyos -graficos, como efectos de color,
textos'explicafivos, y logotipos. o |

FOLLETOS Y ~CATALOGOS.- Estos materiales deben
enviarse en cantidad - 11mitada Junto con el muestra-
'rio., " En la lista de empaque se . declararan "sin
"valor comercial" e ER IR

EWPAQUE.- Los ' muestrarios. serén | enviados al
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pais sede del evento por via aérea, maritima

0 terrestre, que mas convenga al traslado. A
v ;fPira identifioar f;apropladamente el 'empaque,
L st frequiere que’ en ‘el #ngulo superior izquierdo
_del ‘mismo ‘se adhiera una tarjeta con el nombre,'

domicilio y- teléfono de la ‘empresa, con’ el numepo
s 'progresivo y .

cajas, separado -por ,una

\‘?Tdiagonal el total de

cajas’ es .

313
31

DEILE&PAQUE}A Junto con su _muestrério

‘expositor . debera entregar, en 'driginal y
fotdcopias, la lista de empaque de. sus. cajas‘
y su”contenido. La descripcién de 1los productos
: cdntenidos en cada caja, debera hacerse en Esparfiol,

‘ Ingles_?o el idioma del  pals sede. 31 El- valor3

f'lde los productos se especificara en moneda nacional'”
_,fy envdélares U S :
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de Jjoyeria y orfebreria, es necesarin dmpakar
_las . plezas. con este - certificadn.
',la Direccion de Nnrmas Comerciales

‘ .otnrga

ie la‘Secreta
‘r{a de Comercio y Fomento Industria gty
) CERTIFICADO FITOSANITARIO certificado
"‘ég requiere. _para. productos ‘per dedéh&é;: ademés
(-fdé la lista de - empaque,_ Estefdocumento 1o otorga
"‘¥l? Dlreccinn General def Sani&ad Vegetal de

\"la Secvetar1a de'Agri'ultura Recursos Hidraulicos.

‘;Qalcnnélicas,: débe

grados Gay
J"cada bntella en mi

término del”évento, se requerira el certificado

Considerhqimb ante'hacer notar que en las Ferias y Exposi
ciones Internacionales, los muesurarios que v' exhiben,
gozan de un.. fratamientn aduanal- especial por 1x) que desen

" hacer las sigulentes observaciones.
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feriales

a) Las instalaciones de los evgntgs
7 sdh,‘eh  su‘ mayoria RECINTOS FISCAH S
fgﬁobliga .3 'los> participantes, Sih

'vproductos perecederos, todos 165'; muestrarios

' ?se internan con el caracter de importacién temporal.

.b) .Eh 7J1”*transcurso del evento, los - expositores
lecidirar kel’ destino de su muestrario, para

el despacho aduanal y deberan cumplir

fi?dichos reglamentos cubren las siguientes variantes:

:tVenta del muestraribf‘completo porf‘la,

empresa,, para entregar"'“ “cliente

‘al’ -
:vftermino del evento"

_;Distribucién ‘Ldé, uestras _gy :1element0sf'V

" £promooionales ; comof?;fliaveros,fﬁ

‘iffetc.~

}fii  , *.Dépésito' del muestrario en e
" . Fiscal del pais sede para entrega
a compradores. '

e - Donacién del muesﬁrario.  ingtituci neé‘

de beneficiencia.

Destruccidn del muestrario bajo supervisi
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aduanal.

1§Reexpedicion : hiQQf’f§bmp1eto

_a;Méxicn.r 7f

‘) En‘aque11as‘feEiaq]6\,ventos que'sean organizados

pdﬁ m:embrns de la Un:)n_Internacinnal de Ferias,

'«;generalmente no podvaA venderse_ ningun ‘articulo
'* directamente al publico visltante, ni “obsequiarse

'?ﬂnxnguna ' muestra sin previa f autorizaelbn “por
"escrito de la Aduana del pais sede. T

Con el propssito de coédy&?ar‘a1 ihcr§meﬁﬁ_ fi géién
' xicanas hac 1ises del ‘exterior,
el Instituto Mexicano de Cnmercio Exterinr,ﬂ‘ﬁéiiiﬁStalado
Delegaciones Regionales en las ciudades de: :Guadala
Jal.; Monterrey, N.L.; TiJuana, B. C., Nérida; C
-Chih. y Puebla, Pue,., y Subdelegaciones ”en'u
y Vallejo, D.F. AR : ' SIS

; ‘Chihuahua,
Letn, Gto.;

Asimismo, cuenta con ConseJerias Comerciales en los siguientes
paises: Alemania, “B F.A.; Argentlna° Australia; Brasil
(Brasilia y Rio de Janeiro); Canada; Colombia; Costa Rica;
Cuba; E.U.A. (Dallas, Los Angeles y Nueva' York); Espafa
(Madrid y Barcelona); Francia; Guafemala; Holanda; Inglaterra;
Italia (Roma y Milén); Japén;. Perd; U.R.S. S.; Uruguay;
Venezuela y Republica Domlnlcana (AtendinndOViel area del‘
Caribe). ' ‘ : L :

-FERIA INTERNACIONAL ' DE 'MUESTRAS "INTERFER" GUATEMALA,
GUATEMALA, c. A. o e e T
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Productos - Promovidos: Maquinarlu y Equipo para plantas
jndustrialeu, materialeq para onnqtruocién, equipo electréni.
cQ, productoq quImicoa,, autnmﬁviles, autubuhe caininney

de oarga,'maquinarla agvlcola;fdrendas de vestir de algoddn
y fibvas aPtificiales,;liOOPP%, alimentns enlalados, herra-
mlen;as“dé; mano, accesorios automotrioes, articulos de
ferretébia, bombas para pozo profundo, transforhadobes,
convertidores, capaoitnres eléctrlcos,..alambres y ,cablés
de cabre,~:maquinarla para qa};gdg, éparatoq domést1¢§s,
laVadoras jndustriales. - RN e et

Este evento es uno. de los més prestigiados que se realizan
en Centroamerica, con Influencia ‘en muohos palses del
Caribe considerandolo el mercado méas atractivn que tienen
por su cercania. Para Méxicn, este evento ha sido tradicio-
nalmente el evento adecuado para continuar captando grupos
de compradores mayoristas para sus productos, principalmente
los productos intermedios que se utilizan en las industrias,
asf como bienes manufacturados que demandan los consumidores
de Guatemala y de otros paises del Aarea. ‘ '

Las ventajas comparativas que obtiene el exportador mexicann,"

ademas de la cercania y de la facilidad del tranSporte
sobre todo el terrestre, se han observado en la preferencia
por sus productos por parte de los compradores de esa

regién, ~ Se ha- participado* an este evento en los aftos
1971, 1973, 1975, 1977 1979 1981~y 1983

FERIA iNTEhNACIONAL‘DEL;PACIFiCp;,LIM&I”PERU.

Productos Promovidos: Serviciﬁsnde’Ingenieria“y'ééﬁf M¢piéh*

de plantas industriales, .maquinaria para la-
petrolera, herramientas para 1la agricultura,[ tracrores,

materias primas para la industria quimica, equipo. electrﬁnion

y eléctrico,  equipo y accesorios para baypqs"purggepns,

4
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maquinaria para la industria fnrevral y minéra. 1ibros
técnicns, equipn para ‘comunlcaci6n telefnnicd,' basculas
lndustriales,‘estdmbres de Iana y'fibras sinLeti ras,  equipos

para hospitales..g

La Feria Internaolonal del Paciflcn 'es uno. de Ina eventns
que mayor difusién tiene en la region de uddmerina,,énmo-
consecuencia del grado de importancia que-ha venxdn aloanzandn
afio con afio, ademas de contar con el prestiglo de pevtenecer
a la Unidn Internacional de Fer;as..: Dada su Jerarquia.
los organizadores siempre se han esfnrzadn )nr= lntrnducir

novedades en su presentacion, proporcionandi ﬂQn« marcoj

adecuado a 1los expositores vy que i promnver :

en grado 4ptimo, sus productos.

Lo ha‘ dado como

anterior,

productivos que se. presentan, abarcan cada"vez m
tecnolnglcos de la Industria 'y el comercio.

sectnr, . con eluanimo de darle una“
lizada. ' L

de

asignados dentro de dicho grupo; e
de inversiones extranjeras que aceleren 1 allzduxon
de sus planes. Estn ha nrlginadn que xnversionlstas extrange

ros deseen beneficiarse oon las ventaJas que se ‘ofreven
Y acudan al mercadn peruand ya sea. para xnvprtxr direota

mente en industrias o Pstablever nuevas plantas. . Estno
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se convierte en . un incentivo para el exportador para analizar
un forma mas adecuada que productos o servlcios debe intro-

ducicr a .ese mercado, utilizando entre, Qtros‘ mecanismos
lmportantes su participacién en la feria..' R

SALON INTERNACIONAL DEL PRET A—PORTER F.K
PARIS, FRANCIA

Produétos' Prendas de vestir de algod6n,_dé'fdﬁras artifi-
ciales y sus accesorios. ‘ '

Este evento se celebra dos veces al aflo presentando las
tendencias de 1la temporada Primavera-Verano, durante el
mes de octubre y de la temporada Otofio-Invierno en. el
nes de abril. :

Es considerado el salén mas importante del ramo,ﬂquhde
acuden los mas afamados disefladores para dar a  conocer
las tendencias y 1los materiales que dictaran la moda.

Como una ventaja para el productor mexicano, es importante
conocer que entre los materiales mas solicitados en el
mundo de la moda, son el algoddn y la lana, materiales
que México produce, 1lo cual significa una ventaja para’
el empresario mexicano y promover sus articulos en este
evento.-

Acuden al evento mas de 1,200 expositores de Francia y
de 30 distintos paises, lo que permite al djseﬁador mexicano
analizar el tipo de articulos que se estan comercializando
en este campo. Asimismo, asisten cerca de 100,000 compradores
provenientes de 1los cinco continentes, 1lo que redunda
en una mayor diversificacién del mercado para los productos
mexicanos.
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FERIA INTERNACIOWAL DE LA ALIM:.NTAC'[ON
* ANUGA" e
COLONIA, REPUVIBL\“I-.

. 1imentos, fru':fas"‘,"”f\'}ér*auréé', “:liorta‘lizas ’

Productos promov
frescas, bebida ’Nyv'limentos ‘del” mar- frescos 'y enlatados,
frutas y verduvas enlatadas, especias, aceivtes esenciales,
Jjugos de frutas,. cafe ‘en grano y tostado, dulces, galletas,

miel de abeja, c_acao en grano, licor,.y manteca de cacao.

La Feria Internaciondl de la Alimentacinn‘ tiene el prestigio

de ser el evento mas Jmport;ante del'o"b ‘:n 'el campo de_

la alimentacion e industrias conexas."

Se presenta basicamente en tr-es secciones’ BV T -
a).- Merﬂado Mundial de’ 1a Ali tacién, exhibiendo.
, .nlos productos alimentioiosw SEC R

b).- Area Internacional para Sistenas de Produccién
' de Alimentos y Equipo Hotelero, como maquinaria'
H’para la elaboracién y conservacién de alimené‘f
;i‘_’tos, y cocinas industriales. ' v

)< f_.,_-._‘é"eccvién Internacional para la Industria
' yel ‘Comercio, éxhibiend_o maquinas y aﬁai‘étos‘
“,A;r_para envasar, instalaciones para . tiendas,
y tecnicas para el comercio de .los productos
f»de la alimentacion, carniceria y panaderia..

A esta Exposicién concurren visitantes profesionalles‘e.h‘los -
ramos de la industria alimenticia, gastrdnomos, hoteleros,
abastecedores mayoristas, iexperto's en comercializacidn
que dotan a ANUGA de un caréqter altamente especializado,
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FERIA INTERNACIONAL DE COMERCIO EN TOKIO
TOKIO, JAPON

Productos. promovidost Alimentos,enlatados y frescosf

refrescantes. y alcoholicas, articulos piel,g
de vestir de algodon y fibras sintéticas, articulo

Es la féria "hés 1mpoptante de Japén, respecto al;;numero

de compaﬁias expositoras y[ al‘ volumen

El recinto ferial esta en Harumi 

de 140 mil me tros cuadrados, _réﬁ { :

los empresarios mexicanos pnr e

y por las demandas de productox ;mex1canos que lnteresan‘

a otros pailses participantes o visitantes.A

EXPOSICION DE ARTICULOS DE; '.FE:RBETERIA*: HERRAMIENTAS

CHICAGO, ILLINOIS, E.U. A. :

Productos promovidos: Herramientas de  mano

y Jjardineria, para construccién, articulos e ferreterHa;ii

equipos para campamento, accesorios para asa articulos: -

de limpieza para el hogar.

Este evento, se celebra cada ano,, asisten cerca' de 2 500’3
expositores de diversas naciones, principalmente de E. U Aoy
Brasil, India, Inglaterra, Rep. Federal de Alemania, Suecia,fﬂ
etc. Esto permite al expositor darse cuenta del tipo}
dé productos de ferreteria que ‘se comercializan en elﬁf
mercado internacional. ' = e '
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Por otra parte, debido a 1la penetracidn del evento en
el mercado. de Norteamérica es considerado come. uno - de
los canales de promocién mas apropiados para: el iproductor
mexicano interesado enf'exportar ‘articu105"déﬂvférretéria;
Adicionalmente los visitantes provienen de Centro y Sudame—
rica, Europa, Asia, Australia, siendo: estn una mayor oportuni-
dad para que el expositor mexicano. diversifique sus mercados.

Mexico participo por prlmera ooasion enxesta Exposicion en S e
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CAPITULO IV.- EXPOSICIONES COMERCIALES MEXICANAS EN EL
EXTERIOR ' .

Durante el periodo 1972-1977 el Instituto ?Mé*iCahb de
Comercio Exterior (IMCE), tuvo especial inte}és eh;presentar
Exposiciones Comerciales Mexicanas en el Extebior, con .
el propdsito fundamental de promover en mercados estratégicos,
diversos productos y tecnclogia mexicanos; asi como,‘ dar
a conocer en ellas, parte de " la vida social, culturél
y politica de México.

El IMCE durante ese periodo, conté con el decidido apoyo
del gobierno de México, permitiéndoie absorber gran parte
de los gastos efectuados por las diversas empresas nacionales
gque acudieron a dichas exposiciones comerciales.

La presentacién de estas exposiciones, se hizo mediante
"stands", 1los cuales fueron distribuidos por sectores
de produccibn, es decir, alimentos y Dbebidas; textil;
metal-mecénico; quimico; agropecuario; artesanal; etc.
Todo elle con la finalidad de facilitar a los empresarios
visitantes la localizacidén de los productos de su interés;
asimismo, el IMCE designé a un funcionario del propio
Instituto, como coordinador de cada sector, asignandole
como responsabilidad especifica atender 1las necesidades
de los empresarios mexicanos participantes y elaborar
un informe diario de 1los contactos establecidos y ventas
realizadas por cada empresa mexicana.

A través de estas Exposiciones Comerciales, gran parte
de empresas mexicanas -que nunca hablian exportado-, lograron
penetrar en los mercados de E.U.A., Canada, Bélgica, Republica
Popular China, Suiza, Panama, Santo Domingo, Holanda,
Espafia, Cuba y algunos paises arabes.
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Comn ejemplo del éxitn cue tuvn este tipo de Exposiciones
Comerciales entre las empresas,mexicanas,,citoﬁavcontlnuaciGn‘
algunas de las que se realiiapﬁn,__indiééﬁdé,fel‘ ﬁﬁméﬁb
de empresas participantes:’ R "jfz"f g SEAN R

émbbééésﬂ
emprééés:
v empresas .
1975[participaron,: empresas<'
1976 participaron empresas .
7 1977 participaron embrgsasf

Como resultade de  13;;cn§6ieh£é i manda;ydeﬁflaét‘émpreSas
mexicanas por partiéibéfﬁ{én:éé;tbgf'évéht537*comerciales
y consecuentemente, eijzalto céstp que esto significaba
para el gobiernn mexicéno, pénséndo ademés,' Que ya 8§e
habian dado a conocer los productos y teéhplogia mexicanos
en las regiones mencionadas, se determinév:QUe en 1977
se presentara la Gltima - Exposicién Comercial Mexicana

en el exterior.
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CAPITULO V.~ PLAN-NACIONAL DE DESARROLLO 1983-1988

}a);-fﬁéséffoiLo-Ihdusﬁniéf.yQCdmebéiofEXtéfiQF;wkﬁﬁ

El desarrollo = industrial désempeﬁa un ’pabei"cadé vez mas
importante en la evolucién de la economia y de la sociedad.
De su dinamismo vy orientacién depende de manera esencial
el éxito de 1la estrategia del Plan. La recuperacién de
las bases del desarrollo social depende en gran medida
de la capacidad que alcance la planta industrial para contri-
buir a la satisfaccidén de necesidades basicas de la poblacién,
para lograr una integracién creciente del aparato productivo
nacional y para vincularse eficientemente con el exterior.
S6lo con estas bases se podran realizar los cambios estructura-
les necesarios en 1la industria y el comercio exterior.
Para aumentar el rendimiento de los factores de produccién,
para crear empleos, mejorar la distribucién del ingreso
y alcanzar un desarrollo teénolégico propio.

1.- Diagnéstico.

La industr1a11zacion de México y ", caracterizado, por

un intenso ritmo de crecimiento de las;

ctividades manufactu—
reras, . superior en promedio al del resto de la economia,
si bien disimil al interior del propio sector. .Se han
realizado logros importantes en materia de prodgccién,
inversi6én, emplec y productividad; que sin embargo, se
han visto cﬁda vez mas limitados debido a las deficiencias
estructurales del aparato industrial. ‘

No obstante, se debe reconocer que Méxicd cuenta con una
infraestructura y base industrial amplia y diversificada,
con una capacidad empresarial nacional sélida y con proyectos
en ejecucidn que permitiradn garantizar la defensa y desarrollo
de nuestra planta industrial.

e
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La desigual distribucién del ingreso ha introducido distorsio-

nes en los patrones de consumo que a su vez han influido
en el crecimiento del sector manufacturero. De una parte,
se ha rezagado la produccién de basicos, insuficiente actual-
mente para satisfacer las necesidades esenciales de 1la
poblacién, y de 1la otra, se ha dinamizado el crecimiento
de otras ramas menos vinculadas a la satisfacci6n de necesida-
des esenciales. La produccidon de estos bienes de consumo
final, en cambio, no ha estimulado la produccidén interna
de los bienes de capital e insumos que le son necesarios.

El crecimiento de  sectores muy intensivos en capital, en
el consumo de energéticos y‘ en el de par’ces y componentes
de reposicién, como la siderurgia, las industrias ligadas
al desarrollo de los energéticos y en menor grado la quimica
y la automotriz, requirié cuantiosas inversiones que, en
algunos casos, por su complejidad tecnolégica y, en otros,
por 1insuficiente coordinacién entre sus planes de expansidn
Y los de produccidon de bienes de capital e insumos industria-~
les, demandaron importantes flujos de importaciones tanto
de bienes como de servicios. En los sectores menos intensivos
en capital, la inversién se ha basado en criterios de rentabi-
lidad de corto plazo y en‘ una légica mAs comercial que

industrial.

La insuficiente integracién del’épérato productivo ha limitado
el aprovechamiento integral. de los recursos nacionales
y ha inducido un desarrollo regional desequilibraao. Las
ventajas iniciales de localizacién en las principales areas
metropolitanas se reforzaron con los estimulos otorgados
en estas zonas a través de los subsidios, en precios y
tarifas, de insumos y servicios basicos.

La produccidn industrial ha ocurrido en un marco de dependencia
del exterior y de escasa competencia nacional e internacional.
Esto ha limitado el desarrollo de una tecnologia nacional,
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en particular al no haberse avanzado suficientemente -en

el proceso de sustitucién de importaciones de bienes de
capital. Adicionalmente, la inversion extranjera ha 1mplantadoj
con frecuencia tecnologias poco apropiadas para una utilizacién:‘

mejor de los recursos del pais.

En la década de 1los setenta, 1la industriéffméhhfécturera,
crecid aceleradamente a una tasa promediofvanhal7 de 7.1
por ciento; por lo que para 1980 se habia duplicado la
produccién real del sector respecto a 1970. Sin embargo,
durante el mismo periodo se manifiesta la desarticulacién
de la planta industrial, reflejandose en un desequilibrio
externo a través de dos problemas: el retroceso en la susti-
tucidon de importaciones y la monoexportacidén. Asi, mientras
que en 1970 la participacién de las importaciones en la
oferta nacional era del 21 por ciento, para 1980 habia
aumentado al 31 por ciento, evidenciando una mayor dependencia
del crecimiento y de la industrializacidn de las importaciones.
Este fendémeno de '"desustitucidén" tuvo particular relevancia
en el sector de bienes de capital y de productos intermedios.
Por otra parte, la participacién de las exportaciones manufac-
tureras en la produccién de la misma actividad permanecid
estancada a lo largo de la década a un nivel cercano al
10 por ciento. De 1970 a 1980, la participacién del sector
manufacturero en las exportaciones totales de mercancias
se redujo del 34 al 27 por ciento.

La concentracidén del ingreso vinculada al patrén de industria-
lizacién, Jjunto con la ineficiencia de la intermediacién
financiera redujeron 1la canalizacién del ahorro interno
hacia la inversidén productiva. En el sector paraestatal,
la politica de subsidios transfiridé recursos al resto de
la economia, lo que le dificulté 1la capitalizaciébn de sus
empresas y limité la generacién de ahorro del sector plGblico.
La orientacién del sistema de financiamiento que en general
denotaba una tendencia marcada al crédito a corto plazo,
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contribuyd a que las fnversiones se orientaran -en forma

privilegiada hacia actividades de alta rentapilidaq " en
la coyuntura. ORI Lo e o L

Estos problemas estructurales,vse agu 1zaron po ina: . érie_

de factores, particularmente vlos asbciados con y ’
econdmica y ‘la’. de desarrollo 1ndustrial asi como con’ la
insuficiente coondinagién entre los agentes de la produccién.

El rapido crecimiento de la demanda agregada respecto al
de la oferta, junto con la sobrevaluacidén del tipo de cambio,
al actuar sobre un aparato productivo con serias desarticula-
ciones, presionaron hacia el alza en 1los precios, aceleraron
las importaciones y descentivaron las exportaciones. Ello
a su vez agudizdé la necesidad de divisas, intensificando
el endeudamiento externo publico y privado. El proceso
inflacionario y 1la sobrevaluacién del peso introdujeron
distorsiones en los costos de produccién y en las relaciones
de precios, ya afectados por el sistema de subsidios.

En este contexto, se complicé el manejo de 1las politicas
de fomento y protecciodn. Por una parte, se sustentaron
en una estructura distorsionada de precios; por otra, intenta-
ron contrarrestar en forma casuistica los efectos sectoriales
de la politica macroecondmica. Asi por ejemplo, la desmedida
aceleracidén de las importaciones, efecto de la sobreactivacién
de 1la economia, hubo de ser contrarrestada por medidas
de politica comercial para restringirlas.

La proteccién comercial se centrd, durante tiempo prolongado
¥y en magnitud excesiva, en cierta gama de productos. Se
utilizé en ocasiones con propésitos de corto plazo, como
se 1ndic§ anteriormente y tuvo una dispersién inadecuada.

La alta proteccién otorgada a bienes de consumo dificultd
los avances en la productividad, orienté su produccidn
predominantemente hacia el mercado interno y de manera
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marginal hacia los mercados de exportacidn. Por contraste,

la relativa desproteccidn de los bilenes de capital e insumos
estratégicos desalenté su produccién, y por ello no propicid
una profundizacién de la sustitucidén de importaciones.

Algunas de 1las industrias intensivas en el uso de capital
acudieron al endeudamiento externo para el financiamiento
de su desarrollo'y‘a'soluciones técnicas de rapida implanta-
cién acelerando por tanto sus importaciones. La politica
de fomento nobobedecié a criterios de selectividad y competi-
tfvidad, por lo que los subsidios generalizados y a veces
inapropiados no condujeron a asignar la produccidn e inversibdn
‘en funcién de las prioridades nacionales.  En particular
los subsidios relativamente mayores al uso -de . capital’ han
desestimulado el uso de la mano de obra.

La falta de una ‘clara concertacién de esfuerzos entre los
diversos agentes econdmicos, no-.permitié la articulacién
de las cadenas productivas. La,déménda del bsector publico
no fue suficientemente canalizada"haCia_'los proveedores
nacionales; la inversidn éxtranjerélfno_ ngfha~ articulado
suficientemente a 1la base productiva ﬁacibhai- ¢l mismo
sector empresarial nacional no ha logrado consolldar una
capacidad de organizacién tal que fl permita aprovechar
' efic1encia y

economias de escala ¥y participar con. mayo
liderazgo en el mercado nacional e internacional

*ha sido estimulado,

‘or' medio ‘de politicas

El desarrollo industrial de Mékiéof
sobre todo en 1la ultima década,
macroecondmicas de activacién de’ ‘en general.
Sin embargo, durante el curso de este proceso se. generaron
desequilibrios en 1la balanza de pagos, en la capacidad
de financiamiento interior y. en la generacién de fuerzas
inflacionarias que finalmente ‘obllgaron a una contraccion

de la economia que ha frenado el: crecimiento de la industria.

T IRY
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Durante el periodo de alto crecimiento de 1la economia,

el desarrollo industrial no pudo realizarse con la amplitud
y profundidad deseadas dépidOja que las politicas cambiarias
y sectoriales no Siempre"fuerqn ‘conducentes a ello, y por
los desequilibrios -de 13  propia estructura industrial.

Los resultados descritos pueden sintetizarse en tres problemas
fundamentales: -Un proceso . de industrializacién centrado
en la sustitucién de importaciones de bienes  de consumo,
que se ‘hizo extensivo sélo a algunos bienes intermedios
y de capital de escasa contribucidén a ila' integracidén de
las cadenas de produccidén, y que se éohcentré.en unas cuantas
regiones del pals. -La inconsistencia entre ‘las politicas
macroecondmicas y sectoriales queifavoreciérdn dicho'desarr01105
-La 1insuficiente concertacién entre losi diversos -agentes
que participan en nuestro sistema de economia mixta;‘ |

2.—Propésitos.

Para el- logro de ‘los propésitos €8s - indispensable vincular
con claridad la reordenacién econémica y el cambio estructural"
en el ambito de la industria y el comercio exterior. ,:” :

La planta productiva enfrenta en 1la actual - crisis economica
cuatro problemas fundamentales: insuficiente demanda, escasez

de divisas, endeudamiento externo e 1nadecuado financiamiento

Empleo se aboca a resolver estas dificultades'

rera, asi como otras especificas para las ramas prlorita

a fin de mantener en operacién la planta productiva y:sostener
el nivel del empleo. ‘

Renglones claves para la defensa de.. la planta ”productvva ’

son: la produccién de bienes basicos, en particularﬂjlos
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que integraﬁ el paquete basico de consumo popular; bienes
de capital, productos quimicos y petroquimicos, y'dé exporta—
cion. Al apoyar estas actividades se explicita la decisién
de distribuir equitativamente 1la carga del programa' de
ajuste macroeconbémico, y se sientan las bases para inducir
un cambio estructural en el sistema productivo.

Simultaneamente y sobre 1la base del anélisis de'los deséqui—

librios estructurales prevale01entes en: la planta 1ndustr1a17

y del potencial insuficientemente aprovechado de 1la . misma,  _~

la estrategia econémica Y. soc1a1 del Plan le fija al sector7
industrial los cuatro propositos 51guientes R

-Atender las necty dade La poblacion mediante:

la produccién d ‘pular y ampllar la

capacidad de rec_f_ empleo productivo

y permanente.‘v

—Constituirse en el motor de un crecimiento econémico autosos-
tenido, capaz de generar empleos, divisas y recursos internos
suficientes para establecer condiciones de estabilidad
en estos tres mercados.\ ' ' IR

~Coadyuvar a la descentralizacién territorlal de la actividad
productiva y el bienestar social S

-Propiciar lafféq_ n;de ‘u empresarlado nacional

sélido, capaz de Jercer con eficiencia. el papel innovador
Yy creativo queiigeQuieneﬁ;el proceso de modernizacién del

pais.
" 3.- Lineamientos de estrategia.
La concepcién estratégica que rige la reorientacién y 1la

modernizacién del aparato industrial consiste en desarrollar
un amplio mercado interno que impulse a un sector industrial
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integrado hacia adentro 'y competltivo hacza afuera. ,L’a

consolidacién de este amplio mercado ,':és;.it,un‘“'condicmn

esencial para 1la 1ntegracion eficiente del aparato;productlvo,
el avance de la. productividad y la consecucion, - cuando
proceda de economlas de escala necesarias para desarrollar
la exportacion. : ' T :

Los lineamientos estratégicos se .concentran en:cinco orienta:
ciones. e ' i

Las tres primeras bucan . 1a: "&uéc’ién_

y las siguientes, el forta' pendencia

nacional dentro del. sistema de

ta baJola rectoria
del Estado. ST .

Las .orientaciones estrategicas priméra, ‘desarrollar
la oferta de bienes basicos; segunda, fortalecer selectivamente
la industria de bienes de capital para incrementar el grado
de integracién de 1la produccién‘nacibnal; tercera, vincular
la oferta industrial con el exterior, impulsando 1las ramas
con capacidad de generaciéon neta de divisas; cuarta, crear
una base tecnolégica pr"opia, necesaria para la independencia
econbémica nacional, y finalmente; una industria paraestatal
eficiente y competitiva que sea importante elemento de

apoyo en el desarrollo de las cuatro orientaciones mencionadas.

La estrategia di prioridad a las ramas que: 1) Tengan una
amplia y creciente demanda final, 2) Incorporen eficientemente
los recursos nacionales abundantes, 3) Generen demanda
* de bienes de capital susceptibles de producirse eficientemente
en el pais, y 4) Completen cadenas productivas de los bienes
prioritarios. ‘ o )

El crecimiento de 1la oferta 1ntema‘,{"=’<a¢;_iemés de sus efectos
multiplicadores sobre la demanda y el empleo, abrird nuevas
posibilidades de exportacién vinculadas a 1la expansién
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del mercado interno, y a la ‘transformac1on del aparato

productivo para hacerlo mas eflciente._

El esfuerzo de - adaptacién 3 110 tecno. |
elevar 1la productividad y abrir: nuevas opcicnes de sustitucién

de importaciones de bienes ntermedios y de capltal y de'

incremento de las exportaciones no petroleras.

El desarrollo industrial no débe buscarse a cost‘a‘de"dés‘equi—
librios macroeconémicos inSostenibles.“ © La experiencia
muestra los efectos de la falta de cohgruencia dentro del
proceso de planeacion, entre una politica econdmica global
que acude a instrumentos de indolé macroecondmica para
promover objetivos de crecimiento y de creacién de empleo
Y la instrumentacién de esquemas independientes de fomento
sectorial. Por lo tanto, en 1la instrumentacién de la nueva
estrategia de desarrollo industrial y de comercio exterior,
se dara wuna particular atencién a la congruencia entre
las politicas de regulacién macroeconbémica y de fomento
industrial. ‘ ‘

Estas orientacione S *se precis an . er

1 kDesarrollo Industrial sy ad Comercio

de Mediano Plazo para
Exterior. o

Este Programa seré integral desde tres perspectivas: 1)-Al
programar la industria y el comercio exterior por ramas
Y sobre la base de cadenas y procesos productivos, se raciona-
liza la planta existente y optimiza el grado de articulacidn
industrial e intersectorial, 2) Al hacer congruente el
conjunto de instrumentos de proteccibén, fomento y regulacién
a la industria y al comercio exterior, con los lineamientos
de politica macroecondémica y de desarrollo global, se hace
consistente la toma de decisiones, 3) Al hacer eficaz la
participacién de los diversos agentes econb6micos impulsando
al sector social y fomentando la capacidad empresarial,
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se fortalece 1la economia mlxta Y se garantiza el desarrollo
nacional. =

“sus. linea-

La politica indus ria ;yjde comercio exte o

se,fpropone, en el azo defender

la planta productiva,' mantener el emp1e07 

- simultaneamente
avanzar en 'elf cambio estructural . para su';integra016n a

nivel nacional y su. vinculacién eficiente con’ el ‘exterior.

" "Lienamientos genera”

s ?defender la plant

' para'

Para facilitar la transicibn del aparato industrial durante
la crisis y preservar el activo social que significan las
empresas existentes por su organizacidn, su capacidad produc-
tiva, su experiencia tecnica y los empleos que sustentan,
dentro del marco del Programa Inmediato  de Reordenacién
Econémica,‘ se ha: establecido un conjunto. de apoyos para
defender a la planta industrial y al empleo._f

Politica de déﬁéﬁdé"é#lgctiva.

Se busca reorientar la demanda hacia adentro y en: particular
hacia sectores inten51vos en mano de” obra, medlante esfuerzos
de concertacién -y de asignacion preferencial de crédito
a los sectores social Yy 'privado; se utiliza el poder de
compra del sector pablico para estimular 1la sustitucidn
de 1importaciones y negociar exportaciones, complementando
esto con asistencia técnica y administrativa, y se apoya
en forma inmediata, las exportaciones no petroleras, segin
el Programa Integral de Fomento a las Exportaciones, para
utilizar mejor las condiciones favorables que cred la devalua-
cién y atenuar el impacto de la caida de la demanda interna.
De igual manera, se impulsa el abasto a las zonas frenterizas
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para aprovechar su potencial de: compra, derivado del cambio

drastico en. precios relativos con el exterior.

de div1sas se han puesto en1 préctica mecanismos que'/sin
el tiempo

incurrir en subsidios

permitan, distribuir

las pérdidas 1ncurridas afacilitarv;la"°generacion- y. uso'

de divisas.
Politica fkmanciéz”-

Con el propésito de aliviar “los problemaSz,financieros Yy
de liquidez, se han establecido acciones de” renegociaciénv

de deuda interna con la banca nacionalizada

de fomento, y de agilizacién de pagos por par
pGblico, asi como incentivos fiscales. '

4.2.- Lineamientos generales de politica
para impulsar el cambio estructural

La oferta de bienes basicos, asi como su eficiente articula—;
cién dentro de <cadenas y procesos productives, . requiere?
condiciones generales de rentabilidad. Esto 'exige por
una parte, sostener la demanda efectiva y por otra estimuiar
la produccién. La reorientacidén del gasto pablico hacia
inversiones mas intensivas en mano de obra, la redistribucién
progresiva del ingreso a través de instrumentos fiscales,
y la reorientacién de 1los hébitos de consumo, amplian el
mercado interno. Estas politicas se complementan con una
estructura de proteccién efectiva, que facilite 1la fabricacién
nacional de insumos y bienes de capital. ‘

La produccibén interna de bienes intermedios y de capital
que articule selectivamente cadenas y procesos productivos,
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requiere, asimismo, de condiciones adecuadas de rentabilidad.

Para ello se canalizara 1a demanda interna utilizando las
compras del sector publicc> y concertando a las del privado
Y social; se promovera su produccion, y el desarrollo tecno-
légico nacional util para estas ramas. La politica comercial
dard una proteccién "efectiva superior al promediao, con
claros crlterios de temporalidad y compromisos sobre producti—
vidad y eficiencia técnica. ‘

El crecimiento -de la demanda agregada y la -re1a01on de l

precios resultante de- 1a politica cambiari’*yse corres”onderan

a la inversién y produccién en

internos para e1 financiamiento de la inversién‘priori’taria

de los sectores social y privado y permitira reducir considéra-:
blemente las necesidades de endeudamiento externo de las
empresas. ‘ S

Una politica cambiaria que impida 1la sobrevaluacién del
peso ayudara a establecer relaciones de precios mas apropiada
a la disponibilidad de recursos humanos y de capital.
Sobre esta base, 1la politica de desarrollo industrial y
comercio exterior instrumentari programas de: concertacidn
que garanticen la integraci6n de la industria y su insercién
eficiente en el mercado internacional.

Politica de proteccién y comercio exterior.
[

La politica de proteccidén efectiva define las prioridades
relativas, condiciona la asignacion entre ramas y asegura
la coherencia de 1la estrategia de desarrollo industrial
con la de comercio exterior. La politica de proteccidn
se racionalizard en su nivel y dispersion. A partir de
una politica de tasa de cambio realista, se establecera
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un nivel de proteccidén efectiva que seri diferenciado entre
sectores y vramas, principalmente a través de aranceles
para bienes de consumo y de controles para bienes intermedios
y de capital seleccionados. La estructura de proteccién
relativa apoyard conjuntamente a la mayor integracidén interna
del aparato prooductivo cuidando de no incurrir en el sesgo
antiexportador del pasado. ' o e

Politica de controles.

El control de importaciones mediante elﬂ[bepmi§d fprevio
constituye, por si- solo, una medida de pr@ﬁééci&irdﬁe habra
de alentar eficientemente los esfuerzos en materia de sustitu-
cién de importaciones. En el corto plazo se permite importar
los productos de consumo popular y 1los bienes intermedios
y de capital necesarios para fabricar bienes basicos, los
insumos agropecuarios y los productos e insumos farmacéuticos.
En el mediano plazo el uso del permiso previos, en su caso,
se centrarid en los bienes intermedios y de capital en funcién
de las necesidades de integracién de 1la planta productiva.

En materia de exportaciones se estan dando todas las faéili-
dades posibles para que quien exporte pueda importar temporal-
mente 1los productos que le son necesarios, con el fin de
incrementar la captacién de divisas. Asimismo, se ha eximido
del permiso previo a casi todas 1las exportaciones 1yi.sélo
se restringen los productos que pueden afectar el a@ééﬂado
abastecimiento interno, pudieran propiciar una disﬁihﬁcién
de sus precios externos y/o los que estén Sujefosia‘céﬁyénios
de productores. : L

Politica arancelaria.
Asi como en el corto plazo las politicas no arancelarias

son el principal elemento de regulacidén para las importaciones,
en el mediano y largo plazo los aranceles tenderan a desempefiar
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el papel principal. Inicialmente se implantara una estructura
arancelaria menos discriminatoria que posteriormente se
adecuara en forma gradual y selectiva, tomando en cuenta
los precios internacionales, los efecf:os de 1los permiqos
previos de importacién y las :recomendaciones sobre los,

niveles de precios sujetos a com:rol S

En el cobtd plazo; la ‘politica arancelaria formentara 1as4

exportaciones mediante 1 _educcién o eliminamén del arancel

A mediano .y larg"iplazosAse evitaran discrlminaciones inter

e intrasectoriale

1a politica se establecera. de acuerdo
con las: condici cambiarias, con obJeto de apoyar al
sector. _expo;:ta romover su competitividad y eficiencia.'

Negociacidﬁeéﬁ¢qmérc15135Tihtérhacionales. ?

Ante las nuev'as“’!crond'i'cibnes del mercado’  internacional,
dadas por 1las barreras cada vez mayores que los paises
industrializados imponen a su comercio con el exterior
y por la escasez de divisas que padecen los paises en desa-
rrollo, es necesario contar con elementos legales y operativos
que permitan elevar nuestras exportaciones. Estos elementos
serviran para reforzar las negociaciones comerciales de
trueque, abastecimiento y acceso inmediato a los mercados,
y de cooperacidn y complementacidén econdémica que se celebren
en los foros multilaterales, regionales y bilaterales.

Las negociaciones versan sobre barreras arancelarias y
no arancelarias con paises individuales, asociaciones de
paises y organizaciones internacionales de negociacidn.
Se busca que 1los convenios bilaterales y multilaterales
con los paises de la regién, en materia de comercio exterior,
constituyan un medio para complementar su produccidn indus-
trial. En el ambito de 1las negociaciones bilaterales se
promoveran acuerdos de cooperacidén global de mediano plazo,
que incluyan financiamiento, tecnologia, coinversiones
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y comercializacion., Al ampliarse 1los mercados se propicia
una mayor utiliza01on de la ~capacidad instalada,. la: obtenC1on
de economias de escala Yy una cierta especializacién ¢én
productos cénvventajas;cOmparativas., s

La capacidad de compra del sector publico ‘ utilizéré
para iniciar una estrategia de negociac1on comercial interna—
cional basada en acuerdos de.trueque. Para ello las compaiiias
comercializadoras del gobierno deberén obtener las mejqres
condiciones para lés importaciones del pais, una vez que
hayan concentrado las disponibilidades de oferta exportable‘
de empresas nacionales seleccionadas. Con el objeto ~de
que el sector privado cuente con un _Instrumento similar
de negociacidén, se apoyarda el fortalecimiento y desarrollo
de empresas comercializadoras privadas |

ediante"]incentivos»
fiscales y financieros. e ‘

Politica de franjas frohteriZasgy.zohééf{ibbésf  ﬁ"'H

Para aprovechar el potenci;i exportador de las franjés
fronterizas y zonas libres e incOrpobarlas al mercado naciohal;
se estan poniendo en practica los mecanismos necesarios
para garantizar 1la concurrencia de productos nacionaléS‘
que abastezcan la regib6n y para aprovechar las posibilidades
de exportacidén de productos no prioritarios en eivfabasto
popular. ' LT

Asimismo, se fomentard la creacién y foftalébim%ento de
empresas nacionales de partes y componentes como proveedobas
de la industria maquiladora de exportacidn. Se procurara -
que esta industria adquiera una mayor integracién nacional
y se prevé la posibilidad de -aplicar controles y gravamenes:
a la importacidn temporal de bienes que adecuadamente se
producen en el pais. o

Para desarrollar la indusf}iaﬁaéfestas zonas, se continuara

»
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autorizando incorporar al mercado nacional 1los productos
que se fabriquen .con materias primas extranjeras, cuando
éstos ' puedan sujetarse a programas de 1ntegrac16n nacional.

Es importéhte»el 1ntegrar cada vez mis la industria maquiladora
de exportaci6n, ‘buscando su permanencia naciona] y . la trans-

ferencia,. dlfusion y adaptacién de su tecnologia. Asi 
se sentaran las bases para establecer en los estados de‘
la frontera norte del pais una industria autenticamente -
exportadora,_vinculada a la economia nacional. Crgn s T

Politica.de Fomento al;a_indqstfja.

La politica de fomento ;incluye tanto aspectos[‘de ~oferta
como de demanda. Se orienta la demanda pablica prioritariamente
a la produccidn nacional y se otorgan estimulos a la producc1on
y al desarrollo tecnolégico dentro del marco de programas :
de concertacién. S ’ ‘

Politica fiscal y;finépéieré.

La politica de; financiamiento a’ la ;i 1ye
un elemento fundamental de fomento dada imitacionesfj
para acceder a1 crédito externo y la ineflciencia_ y 'altos*

costos del credito interno.

Ya se ha iniciado 1la canalizacién de recursos financieros
a las industrias con problemas de liquidez y de capitalizacidn
a fin de defender la planta productiva existenté. A mediano
plazo deberid favorecerse el cambio estructural, asignando
recursos hacia ramas y proyectos de interés nacional priorita-
rio.

Para fomentar el cambio estructuial. se orientari selectiva-
mente el. crédito a través de la banca nacionalizada. Esta
canalizara recursos preferentemente hacia proyectos priorita-
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rios y empresas que aseguren la rentabilidad del proyecto.

Se buscard reducir 1los niveles de concentracién de 1la
1nversion y mejorar la part101pacion de las empresas mediana
y pequeﬁa en la integracidn de la pvoduccion industrial.
A ello. se ‘debe contribuir una politica ‘de concésién de .
credito” mas ‘acorde con los, lapsos de maduracién de 1aJ ‘
1nver51on vy que distinga entre recursos para consolidar

proyectds 1'los ‘que " se otorguen para cap1ta1 de trabajo.‘

A su vez,?_l fomento a las exportaciones 1ncorporara criterios

de apoyo similares ‘a los de bancos extranjeros.J,“‘

1nstrumentos de fo

a otros
corto plazo coadyuvan ‘a 1
1ndustr1a1 'y, sostener. elf's
se racionalizaran an

plazo, comoi'én'“ia electronlca, ‘la biotecnologia

materiales'estrateg1cos.f:»;;ﬁ

Para . alcanzar un nivel de. desarrollo tecnolég co:-que

la independencia nacxonal y 1a productividad “de,;aéderdo
con el programa de mediano plazo de desarrollo tecnologlco
y cientifico, se adoptara una estrateg1a activa y no meramente

defensiva de importacién de tecnologias, ‘basada en crLterios'



74
de selectividad mediante los que se :ntensifique el proceso

de adaptacién, Se estructuraran apoyos de todo tipo a
la investigacién y desarrollo tecnologico relacionado con
las necesidades de 1ntegracion del aparato productivo,
tanto para las etapas de - asimilacién vy adéptacién como
de innovacién. El Estado estimulara y fortalecera la demanda
y uso de tecnologias nacionales utilizando 'suv-poder de
compra’ en la adquisicidén de productos' elaborados a base
de dichas tecnologias, y destinando mayores recursos financie-
ros a los proyectos de investlgacion y desarrollo de - tecnolo—

gias priori tarias.

‘participacién de 1la industria en el diseno d

educativos relacionados ‘con"el area y la pa‘ 1c1pac16nfi_‘

de los estudiantes de las Aareas técnicas en las. actividadesf
productivas. Para ello, se enfatizaran menos los instrumentos?
regulatorios y més los promocionales, como el financiamiento

preferencial Y la  asistencia gubernamental ' es

cialmente‘

tratandose de empresas pequefias y medianas.

Politica.detfghehﬁo»a la pequefia y mediana»ih@usﬁria
La importancia de ‘estas empresas se deriva de su'gr fcapacidad
para absorber y capacitar ' la fuerza de’ trabajo yhdesarrollar
vocaciones empresariales, porque su capltal gesi nacional
y tiene gran flexibilidad para responder a los - camblos
del mercado. Otra caracteristica es la similitud de problemas
que enfrentan. Por ello es necesario, para su fomento,
no actuar de manera individual sino disefiar instrumentos
de caracter colectivo para que mediante su organizacibn, se -~--
puedan resolver los problemas que les son comunes,

La politica de fomento para estas empresas énfatiza-;la



75
canalizacidén de los beneficios a través de formas de coopera-
cién y organizacidén, sin que ellas pierdan su individualidad,
tales como: bolsas de subcontratacién, uniones de ‘drédito
y centros de adqulsicién de materias primas en comin, facili-
tando 1la eliminacibn de la multiplicidad de tramites burocra—
ticos. Tambien es fundamental el desarrollo de programas
de capacitacion gerencial.

En particular, SQn lbrioritarias las empresasv medianas y
pequefias de la rama metal-mecanica, 1as~qué producen bienes
basicos y bienes exportables. Para la sustitucién de importa-
ciones se prevee seguir canalizando la demanda‘ del sector
piblico mediante sistemas de subcontratacién y fomento
de proveedores. Paralelamente, 1la oferta  se. organizaré
mediante un sistema de informacién que permita in"den_t’ifj'.ca_r‘
las caracteristicas técnicas de los oferentes. -

Las productoras de basicos se estimulan mediante compromisos
de compra para el sistema de distribucidén del sector piiblico
y social. Asimismo, se deberan organizar grupos de pequefios
y medianos industriales para atender 1la demanda captada
del exterior. Las empresas asi organizadas se haran acreedoras
de asistencia técnica, crédito preferencial (a través de
contratos como garantia), asi como del resto de apoyos
que se brinden dentro de los programas integrales de concerta—

cién.

Politica*\deffempresaﬁjpﬁb* ca"

.La industria paraestatal se enmarca’ 'f“  ~5“ ,,strategia
y politica de desarrollo industrial Yy comercio ‘exterior

y del programa sectorial correspondiente.

La estrategia del Plan asigné a la industria paraestatal
una gran importancia como instrumento de fomento, mas que
de regulacién. No se pretende gue la industria paraestatal
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compita con 1la privada, sino que 1la complemente y ayude
en su desarrollo mediante su 1nversi6n y sistema de compras.

En el corto plazo se prevén acciones para agrupar las empresas

para utilizar de- forma mas eficaz el potencial de produccion,

financiera

y o. \ :
Paralelamente,, y con _el_ fin de

-Terminar

para el | 'Séétor industrial f»n;

-En el marcof del‘ Programa para la Defensa de 1la- Planta 
Productiva y e1 Empleo, las empresas paraestatales estan""

estableciendo ‘una 'politlca de precios que garantice

abasto y a la vez el combate a la inflacién. .

En el mediano plazo, 1la industria paraestatal debe dirig’. 
hacia el aprovechamiento cabal deuf‘

debe:

-Apoyar mediante sus. éOmébégffiarhéi

y diversificacidn 'seiectiQéfﬂde1ﬂ ndustria jde’>1n$umos
de amplia difusiébn y 1la de'.bieneszfd ,capital sus partes
Y componentes, en un prbéeso' @g ,sustitucién eficiente

Yy selectiva de importaciones.



‘ : 77
-Fomentar y diversificar. las. exportaciones  no ..petroleras.

en forma: ﬁréviéiﬁie; 1o que favorecera 1
desarrollo ‘de productos ‘
proveedoresA'nacionales.v 
sustituird a los precios g

fomento. Adicionalmente, ' 1as>re1aciones existen—

de ‘contratos de largo plazo;

tes para el establecimiénfd}

se establecerian sistemas de pago rapldo y garantias para
los proveedores a fin de evitarles cargas financieras innece-
sarias; y se establecera un sistema}de normas que salvaguarde
los intereses del proveedor y

demandante.

La. politica de‘regulacién industrialwcomplementara la polxtica
7"” :_;jﬂ ' structuvas de mercado desfavorables
a la efiéiéﬁéié y o xpansion de la  industria, y protegera
onsumidores. - La regulacién industrial

: fterlos- la eficiencia 'y simplicidad

los intereses de lo‘
se. ajustara a’ dos
de 1los procesos de ?control y normas, y la generalidad 'y
. -~ La

transparencia det, mismos para »ev1tar el casuismo.;

regu1a01on ‘se centrar n: inco areas.n-

Simplifiéaci'érjif de tramite

fo’rhenft:ar ¥ reau

basica para proteger,‘
por ramas de actividad ecohbﬁi¢§.
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Politica de regulacidén de mercados y precios. ‘

La politica sobre regulacion del_ mon0p0110_ 0. frenaraf;las

ventajas 1a 'gran corporacion Qéhf‘economias d o

y en capacidad de exportacién de nuestras empresas industria—
les. Se adoptaran medidas para promover la consolidacion
de 1la pequeﬁa y mediana empresa con n1ve1es crec1entes
de productividad,-se promovera la’ competencia en los sectores
que = se considere conveniente. y la regulacién directa kse
concentrara en empresas o grupos de empresas que desempeﬁen
un papel de 11derazgo dentro del producto o rama a regular

Con él objeto de elevar -al maximo las ventaJas sociales
de los grandes grupos productivos, se canallzaran sus inver51o-
nes hacia sectores estratégicos’ def‘economias de escala
que requieran grandes capitales,v induciendolos a exportar
y desarrollar tecnologia, Y promoviendo su . fortalecimlento
en general como ejes. de 1la: integracion industrlal y dev

la articulacidn con otros sectores de la econom1a.~~'

de la industria.

-Establecer formulas f
inversibén extranjera_

desarrollo tecnologico;nggion 1.

-Modificar su actitud pasiva y“ de regulacion a la entrada,
adoptando wuna estrategia activa y de fomento .se1e¢t1vo
en las ramas que sustituyen etlcientemente importécidnes
y generan exportaciones coh' tecnologia avanzada, en ‘apego
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a las indicaciones anteriorés.

y sustltuir importaciones como park“

nacional,’ sera ‘necesario. implantar ‘ v
técnicas ’que permitan establecer Ios niveles m1n1mos de

calidad para 1los productos nacionales,* estandarizar la
produccidn 1ndustr1a1 regular la transferencia de tecnologla,

proteger a la planta nacional dewf'a competencla desleal

y fomentar lasfexportag;ones. Particularmente sera importante

normalizar la produccidn xndustrlal con base en el sistema

métrico decimal y valorar ell“sello-‘oflcial de garantia

de calidad nacional, otorgandolo solo

uando los productos;
satisfagan normas espe01ficas SRRy :

politicafdé_équilibrio égo§§gic

1nversiones, X

requisitos que, marque}g:}i programa
' ambiente. Ello
hcordanCJa con. la pollticavde descentra~'
lizacién de laua iV1déd economxca.y~~x ’ : B

que cumplan "gén;

sectorial en mater1a de ecologia .y medl'

a su vez, estara en

ineas geheiéléé{dehac

Las orlentaclones estrateglcas y los lineamientos generales

de polltlca~ ‘enmarcan: las lineas de accién de las _ramas
industriales sobre 1la base de 'la ‘1mportanc1a ,relatlva
de las industrias en 1la estrategia de camblo EbtPUCtUPdl
y de 1la capacidad de accidén directa’ por parte del Estado.
A continuacién se presentan los cr:terios correspondientes.
Esto se precisard en el Programa de Desarrollc Industrial
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y petroquimica, se fomentarid con igual decisibn la produccidn
eficiente y competitiva de dichos equipos: .

La industria productora de equipos estandar Zicne gue ser
integrada racionalmente para aprovechar economias de escala;
consalidando la demanda de 1las 1ndustrias petrolera ¥y mlneﬂa,,
fomentar la integracién mediante subcontratacién a empresas
medianas y pequefias que produzcah componentes y, asi, evitar
importaciones innecesarias consolidando la cadena pvoduqt;va
que une la actividad extractiva con 1la de transformacién.

La 1ndustria electrica es la segunda mas importante demandante
de bienes de capital f

La demanda

despues de la petrolera.

esfuerzo_ de produccion

‘ mediahte programas propios y de

';'Se apoyaran los programas

Hay equipos7'combléJos

"una aplicacién, utllizado las que la

tecnologia del equlpo repre enta la m&s importante‘
del procesd indust“1a1

exp11c1tamente 1a p0u1bllldad
tacién con otros panses.-';ﬁ

Se impulsard 1la fabricacion

talleres pequefios ¥ :ﬁ“dian\’

subensambles generalme t"
sistemas neumaticos

y controles, entre 4'?§fomentara Jsu' producci o para

avanzar en la 1ntegraczon de los bienes de- capital Y. aprovechar
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y de Comercio Exterior y en los Programas Integrales de

Desarrollo VIndustrial .y Comercial, = que ademads contendran

las lineas‘ de acciénfﬂbéﬁbeétivas por rama industr;a1  a

nlvel de detalle

la  canasta basica,, hacen

una estrategla selectiva en el sector de biehes “‘basicos,
‘que armonice el incremento de 1la produccién y 1a productividad
con un crecimlento progresivo,mas equitativo y no inflacionario
de la demanda..  ”
En el sector de bienes basicos, cabe distlnguir seis grandes
categorias prioritarias: industria - a11mentar1a s pienes
calzado, 'y
duraderos como enseres domésticos: salud, educacion, X /porte>

de consumo no duradero como textil : vestido’
colectivo y materiales para la vivienda.

El proceso de desarrollo agr01ndustpial ‘s Kfﬁéi Opientado

en forma excesiva hacia la’ produccién' de bienes de uso

concentracién de 1la
0. la . intensidad de
'h{‘Esfoﬁ'obstaculiza
Y 'forestal 'y margina

no generalizado y ha prOpiciado
producccién en pocas empresas,
capital de los procesos producﬁi
el desarrollo del sector agvopecuari
a los productores del medfd rurallfde ‘una . particioacxon
en el proceso de generacién y distribuc:on del ingreso.

Para corregir esta‘distorsién esppugtup'lifel‘Estado promovera

en las distintas etapas . productivas -y -distributivas 1la

integracién agroindustrial.-
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Para consolidar y aumentar la oferta de alimentos, se promoveri
la participaclon de las ,formas de organizacién social de

la produccién,: asi:como de la pequeﬁa y mediana industria,

predominantemente ' lugar de origen de las materias

primas, lo que.
en 1los benefidib’ﬂ C
adecuado equiliﬁbib’ ntre 105 recursos que demanda la proteina
vegetal y animal,
conservacién de alihéntds de consumo humano de alto contenido
protéico. Se 1mpulsara la produccién de alimentos que

minimicen el uso> de superflcie agricola, agua y energia,

{_y;,se promovera la industrializacién y

tanto para su produ:cién como para- su conservacion. Por
otra parte, se promovéra la coordinacién de 1los sectores
social y privado en 1as, siguientes Aareas: produccidén Yy
distribucién de insumos estratégicos, racionalizacién del
aprovechamiento de reqursos naturales, regulacién de mercados,
en particular de las estructuras eligopdlicas, impulso
a la infraestructura de transporte, de almacenamiento Yy
comercializacién.

Por la importancia de las industrias de confeccidn y calzado
en el incremento de la oferta de basicos, . en el empleo,
Yy en la generacidén de divisas, en el corto plazo se debera
favorecer una mayor utilizacién de la capacidad instalada
asegurando el aprovisionamlento de materias primas industriales
de origen petroqulmico y natural y de - bienes de capital.
Se iniciarad, un programa de modernizacién y adaptacidn
tecnoldégica a efecto de aumentar - la produgtlvidad del sector.
En materia de electrodoméstidbs, la-‘produccién deberi
ser selectiva en términosw de 1las necesidades basicas y
considerarid criterios técnicos <tales como: La ‘incorporacién
de plasticos estructurales de- alta resistencia para sustituir
materiales de elevado valor industrial, establecer normas
de rendimiento minimo energético y sustituir los controles
electromecéanicos por electrénicos. Asimismo, normalizar
las partes y componentes bésicos para asegurar su reparacién
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econdmica y senci;la. Por otra parte, se establecerd una

némina normalizada ~de Vcomponentes estructurales con base.

en los cuales se fabricaran los bienes de ‘consumo popula

Por su“parée‘

v‘,en 1a industma de materiales para viv nda; .5: 
se 1mpu1sark,, ' aprovechamiento de. materiales 1oca1es vy

su produccién.‘
esfuerzo pb n
la construccion de materiales industriales como el aluminio.~v

flograr la autosuficienc1a
en la produccion del cuadro basico de - medicamentos, abatir
costos y aumentar la,calidgd,_

En 1la farmacéutica,jiSé~=bﬁ§éa?

Ast 'se impulsara la produccién
de substancias actiVés';Y‘-Sé brindaran apoyos financieros
y tecnolégicos a la industria nacional, a cambio de un
compromiso previo de disminucién de 1la dependencia del
exterior y de concertacién sobre precios. Paralelamente
se desarrollard un programa de investigacién basica y aplicada
en la obtencién de insumos para la fabricacidn de las substan-
ciasygenéricas prioritarias. , ’

5.2.- Biencs de.capital.

Por su incidencia en la evolucién de:ila productiyidax'.‘J
todas las ramas y en la integraeién 1ntraindustr1a1 e‘intersec-
torial, 1los b1enes de capital: constituyen”gelh facto ]
importante del cambio estructural del aparatof

roductivo.i

El objetiVb de corto plazo es sostener la actividad“ecoﬁémica
del sector para evitar su descapitalizacidén ya que la'reduccién
en la demanda de algunos bienes ha superado el 40 por qiento.
A mediano y largo plazos, se impulsara selectivamente
la sustitucién de importaciones y se fomentard la exportacién
con - el propdésito de fortalecer la articulacién intra e
interindustrial a lo largo de cadenas y procesos productivos
y de ahorrar divisas en la expansién del mercado interno.
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La estrategia se instrumenta en forma selectiva, apoyahdo

por un 1dd0 1a fabricacién nacional de - maquinarla’y equ1po‘

de us generallzado, y por. ‘el
efectuar 1os procesos basicos d"

En una. primera':etapa;’ es precxso desviar la demanda de
xmportacion, particularmente i{dé]fﬁloa‘ grandes proyectos
de inversién en los sectores de . b!enes intermedios, hacia
la industria' nacional, utilizando la capacidad 6cfbsé_‘

de 1la planta industrial para ahorrar' divisas, - respaldandqif'

el proceso de recuperacién econémica por‘ el lado de 1a,3
oferta. Comc complemento de eSta /Orientacion Lniclaly“,
se apoyaran el disefio y la fabricacién de aquellos"“‘qngs t

de producciébn requeridos por las actividades ex”o
0 cuyas exportaciones se acompaﬁan actualmgptv

de inducidas.' E

alta proporcidn importaciones

de

respetando los ]
de competitividad 1nternacional desarroll

importaciones, se tratara,
de capital que no distorsionen las acL1vidades

de los costos relativosfdevlos factores interno

Flnalmente,
,obstayuloqu.

-entre . el crecimiento de 1a producc;on de”'biénés de equipo
final y la 1ntegraclon de las inddstrias de subensambles,
partes y componentes,.particularmente las “de norma y rapido
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desgaste. Asimismo, se dara énfasis a la vinculaciébn de

estas industrias con el desarrollo de la mineria, especialmente
con el aprovechamiento de los minerales estrafegicos._’

Para instrumentar 1a estrategia de desavrollo rdel sector,

se actuara de :acuerdo ‘con los"51gu1entes lineamjentos'

Se orientaré la ilitica de inversion del sector publico,
vinculada a su polltiéa de compras, para minimizar la capacidad
ociosa a corto plazo e impulsar Ca. mediano y largo plazo
el proceso- de . sustltucién de importaciones en cadenas produc—~
tivas de. sectores prioritarios._'f~' N el e

’ -

Se ampliaré ‘ei:‘éiSfema :dé subcontratacion;

actualizada sobre capacidad
la sustitucién'de importaciones.,

interno. Apoyos crediticiosffoépalecéf

Se promoveran coinversiones

el marco’ de ‘una’ COOperac16n a‘”mediano lazo que vincule

las transferencias de tecnologia_f ‘fortaiécimiento del

potencial tecnologlco ‘nacional ,la$; oportunidades de

exporta01on

claros de. temporalidadrTy en vinculacién
cuanto a productividad y grados de integracio

Se asignaréan divisas y recursos internos para la adquis1c16n
de componentes, materias primas e insumos .importados de
ineficiente produccién nacional para ‘Ia“‘fabricacién de
los productos cuya sustitucidén se desea, S ’
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Por su incorporacién cada vez mas estrecha a la industria

de bienes de capital por 'la transformacidén radical que
induce en,-l produccion de “clertos servicios tales como
comunicacioneg,“ﬁsalud. y  educacién, por ‘la importancia
creciente que tiehén, sus_fproductos en el consumo final,
la industria‘”electbénica’ y sus asociados como la' dptica,
desempenan un papel central en la evolu016n de la organ:zauion
de la produccion de bienes yi servicios, en los 1ncrementos
de productividad y en el patron de consumo prlvado Yy social

Al camblar la productividad relativa  déV ibsrhfactores;
la introduccion de la electronica Yy sus asociadas .en los;
procesos . productivos altera la estructura de 1as ventajas
comparativas a _escala ‘jnternaCJOnal las rentabiljdades7
relativas de. las actividades econdmicas y permite abatir‘
el costo de 1os' servicios aumentando su eficiencia. EIl-.
desarrollo 'no planeado de estas zndustrnas podria ocasionar’

serios trastornos ‘la economia na01ona1 sobre todo si;

no se efectba la. adecuada seleccidn de productos y- serviclos;'
que apoyen las actividades pPlOPltaPlaS del- pals.ﬂj*?

Entre los principales brdblémas~ de [Carééfér;iés buéfﬁral‘

que enfrenta esta 1ndustria ‘'sobresalen. los’. altos ‘costos
de produccién como consecuenoia de los bajos nlveles de
productividad vy calldad yoel 1mportante 'rezago en las
areas de partes y vomponentes donde exlsten grandes vacxos
que sb6loc pueden ser cublertoa oor productosf importados.
Cabe subrayar que 'tal rezago exlste no: solamente_?

a palses 1ndustria11zados sino- tambienf"‘
desarrollo economico y. tecnolégico es
México. ' v

ctrénico. y de

La estrategia de desarrollo::del -secto

sus industrias asociadas ti' b‘dbééif&;f;por

un lado se trata de’ desarroll N estrecha vinculacién,

la infraestructura cient1fica,yv _ase productxva necesarias'
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por el otro, se fomentaran lineas de produccién en areas

prloritarlas, db de niveles' dé eficienCia' sean alcanzables

por el utamaﬁo' 1 mercado y donde el costo de entrada en

st ac;on y desarrollo ‘lo haga factible.

Para'aléahzér
vas del sector privado social utilizando su’ poder de compra,

stos obJetivos,‘el Estado apoyara las iniciati~

1ncent1vos fiscalés al capltal ‘de riesgo y a las’ actividades,
de 1nvest1ga016n. ' ‘ ' '

Asimiémo:'éé' faVoreceré la importacién de' insumos en vez
de productos terminados y se buscara el mejor aprovechamiento
de las tecnologias foraneas, promoviendo: programas de coinver-
sién con capital extranjero abarcando esquemas de coopera01on
en las ‘areas de diseiio, produccidn y comerc1alizacion.

Los Bsectores que se impulsaran con prioridad son ‘los”'de}f
microcomputadoras cuyo mercado lo constituyen p ‘ncip mente,»;

las ihdustrias procesadoras y el ‘
equipos de telecomunicaciones, los equi‘os:déf‘” 
en los sectores de salud y educacién,  i ’
electrénicos de uso generalizado. '

Para Ia integracién de 1las. cadenas productivas de este
conjunto  de productos, sera esencial la produccion de elementos
semlconductores de - estado sélldo y la estandarizacion - de

componentes;

La 1ndustria automotriz y de equipo de materlal de transporte
tiene una espe01a1 importancia. A corto plazo, por los
agudos problemas de desempleo, tiene alta prioridad l

defensa de la planta productiva y el empleo; En papticular,
para sostener la actividad e impedir una caida‘de’la oférta,
se favorecerad la reorientacién de ésta hacia las exportégiones,

Dos decenios de .intentos fallidos para haceb-~de ‘1a~?rama
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automotriz uno de los pivotes de la integracidn del aparato

industrial, 'a  través  de polxticas, casuiSticés,.,conducen
inevitablemenﬁe‘ a un mayor realismo en- la. definicién -de
los objetivos estratégicos de ' esta’ rama.‘ A mediano plazo,

los objetivos prioritarios son la. generacién'neta de1divisas
y el apoyo eficiente al desarrollo dé {
por lo que perseguira

ransporte,\

uné‘ ,ructuracion

del sector.

cional para :alcanzar metas

de divisas, generacién d“' yleo
Se racionalizari la producci
de .

- numero de

prloridad

marcas, modelos,

normalizacidébn de_,nﬂ_,

. particular ‘los- de
rapido desgastefij;" ‘
Asimismo,::sélf%fj “_ : g‘relaciones intersectoriales,
las que se establecen con el transporte de tipe colectivo.
Se impulsaran los equipos de transporte de carga y pasaje
en 1las cant:dades y tlpos que satisfagan 1los requerimientos
que fijen los sistemas de transporte nacional y urbanos.
Dado el caracter marcadamente estratégico de estos sistemas, -
y por lo tanto de los equipos, se racionalizara ia inddstria
productora de equipos de transporte de tal fopmav 9ue se
logren las integraciones nacionales mas altas posibles,
que sean econdmicamente viables, '

La racionalizacidén de 1la estructura productiva de camiones,
autobuses y trolebuses, es necesaria para crear las condiciones
favorables de produccidén de componentes, aprovechando al
maximo economias de escala y evitando importaciones innecesa-
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rias. Se avanzara en los programas de ensamble y fabricacién

de carros . del metro, locomotoras y barcos de los tipos
mas demaﬁdados por el pais. - Eh cuanto a equipo ‘aéreo se
avanzaré' én la produccién local - de ’aviones pequeﬁos y en

el fortalecimiento de fla instalaciones .de__manten;mientO'

de aviones- medianos y grandes :

Los equipos babéifi industria[fpetrolera represe tan :la_
parte més

por‘tanté?‘rf&'é_ }1o‘s t‘i'poside equiposf;p’ap la- 1ndustr1a ‘
extractiva, seguido por los equipos para la 1m»neria y por

ﬁltimo’lbs de uso forestal. ; La produccion de equipos para'

la industria petrolera Y. minera se apoyara» decididamente,:*'

tanto por su -valor ' y volumen,r ‘como- pov el 'efect

mdfriz,ﬂ?.
en la industria productora de. componentes. ‘

Los equipos para la industria productora de bienes.de capital
tienen una importancia estratégica, por su impacto en la ™

integracidén industrial. Estos equipos son: equipos para_

la fundicidén, para la forja, para el laminado, extrusién
y conformado de metales y maquinas-herramientas péra _corte
de metal, entre otros. Se fomentara la consolidacién (creacién .
donde sea necesario) de 1las industrias que sean radional

y econdmicamente viables, aunque se hara un esfuerzo especial

con esas ramas por el impacto que tienen, tanto en términos
de ahorro de divisas como en la consolidacién de una base

tecnolégica fundamental, en la formacidon de recursos humanos
especializados 0tiles para el resto de las ramas productoras

de bienes de capital. La existencia de una industria siderir-

gica nacional crea una base de demanda importante que seré
aprovechada integralmente,

Las industrias de proceso, quimica y petroquimica principal-
mente, son intensivas en equipos que en general son viables
de producirse en el pais. Dadas estas caracteristicas
y el hecho de que nuestro pais tilene recursos naturales
abundantes para fomentar decididamente la produccidén quimica
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las economias de escala.
5.3.- Bienes intermedios.
Las ramas 'que integran el

de manera especifica sobre 1
y mediano plazos persiguen fomentar s

proyectos correspondientes 5 : | 1
en capital y tienen un alto ﬁ-ﬂ tenido de equipo lmportado‘
utilizando, en la mayoria de los casos, tecnologias 1ncorpo—j
radas al equipo, 0 que en. e1ﬂ contexto de restricciones-
financieras y escasez de divisas, implica estrictos criterios‘
de selectividad en la orientacidén de la 1nversion. Puesto
que corresponden a productos de uso: generalizado -en “la
economia y tienen largos periodos de maduracién;'se programara
con particular atencién, la . produccibn de insumos, y se
cuidarad que los rezagos en la ejecucién y puesta en operacién
de las plantas no se conviertan en factores que impidan
.su »rentabilidad esta

,omiés de escala, de  tal

la expansién de 1los deméas sec’ res,

directamente vinculada a 1as
manera que la reallzac10n d royecto determinado puede
afectar las condlcionesidegcm ﬁ"_ncia en el mercado interno."
Los bienes intermedios con81derados prioritarios son. fundamen—..
talmente insumos de" amplia difusién y aporte critico a -
la integracién de cadenas ¥ procesos productivos con. base
en el aprovechamiento de los recursos naturales. En particu-
lar, aquellos bienes en los que el pails cuenta con recursos
naturales abundantes y tienen, ademas, un amplio mercado
interno o manifiestan un potencial para la exportacién;
asimismo, seran prioritarios aquellos bienes en 1los que,
a pesar de no contar con abundantes recursos naturales,
la ampliacidn de 1la produccién se Justifica por criterios
de costos en divisas y de competitividad internacional.
Asi, los sectores de papel y celulosa, quimica, petroquimica,
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siderurgia y metalCrgica basica, son considerados claves
en el desarrollo economico por la interrelacion que guardan

con el rest ' d 'as ramas.!,‘
';nria de la madera y el papel
vitar Ada: explotacion ‘irracional
?la; ‘madera - -como 'material de
“de ‘;lé[,lndustria papelera;7
o;"_habra fque eVJtar elf

sobreconsumo

La iqu i c practicamente Ha' téddéitiéé[

sectqrgé elf consumo, in01_iendo ,del
alimentos, mediCamentOS,, vestido ypr
, ‘ﬁransporte.. Su. desarrollo: se orientaraf
a productos cuya fabb1caci6n garantlce el abasto popular,“
transforme recursos ‘abundantes en el pais y ahorre dii sas.

De acuerdo con esos criterlos, las tres ‘Areas’ pr'or’tarian”
son la farmaceutica, la agroquimica y la int"
expan516n de 1 as cadenas,‘de productos quimiv
_:fluo i

originan én las ~sales marlnas fésforo*ﬁy

En el sector‘ agroqu1m1co,‘gsef buscara prioritariamente*»~

mayorla de los satlsfactoresl .

reducir el defiC1t de la oferta nac1onal de fertjlizanteS"

respecto a una crec*ente demanda interna. Se 1nten51f1cara

la exportac1on de recursos abundantes, en: particular la'w“'

roca fosférica, y. se aprovechara la producc1on cr901ente_'_
de amoniaco de PEMEX - FERTIMEX debe . estar ~en posicion"g
de asegurar la  autosuficiencia y de exportar excedentes”

al término del pe}iodd del - Plan,; concluyendo n 'forma
progresiva los proyectos ya 1niciados.kn o B

La 1ndustria petroquimica basica v secundarla be h ‘ ”"arrdé
llado rapidamente ffn; ultima década, fundamentalmente

a partir de’ la sustitucién ~de’ importaciones de ‘productos
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finales y con una expansién ineficiente y limltada de

la oferta de insumos intermedios y de bienes de capltal
En productos béasicos PEMEX empieza a. estar en condiclones
de abastecer la demanda 1nterna. ' :

En este sector, 1la estrategia tomara“"“

de numerosos proyectos en estado avan : construccion

y la oportunidad que representa la petro‘ im1ca para aproveﬁ

char recursos. nacionales, generar vdivisas y empleos y
fortalecer la ' integracibn del aparato ' ‘

previsiblé que para finales de

la situacién de sobrecapacidad muﬁdi
desavvollados contaran con equipos’féﬁ
costo de las materias primas hara ineficien es
inversiones.. Por tanto, la necesidad de cubrir ia creciente

demanda interna -y las perspectivas de’ exportacion y de'

ahorro de divisas, pcr concepto de sustituc16n de importa-
ciones a lo: largo de -‘las cadenas productivas, justifican
claramente el{:carécter prioritario del. desarrollo del
sector, e ' | ‘ Lo

En cuanto . la industria del acero,_}ééf imprescindible
mantener, en opera016n 1a planta existente evitando losv
mesgos de descapitalizacién y los altos costos acarreados
por el bajo aprovechamiento de 1la capacndad existehte,
Por tanto, los mayores esfuerzos de corto plazo se orientaran
a elevar. el nivel de utilizacién de la capac1dad‘instaiada;'
aprovechando el  nuevo ‘tipo de cambio para déSarrbllar_~
las exportaciones,f al- tiempo ‘que .se haran las inversidnes‘,
en equipo 'y en capacitacién necesarias para aumentar la?

eficiencia operativa de las plantas en operac1on.

La reélizacién 'de los proyectos en proceso se . éjuéfhbénf
a las nuevas condiciones de demanda nacional y a las posibi—
lidades de penetrar en el mercado 1nternaciona1.m‘ '

eventuales importaciones de acero complementario se haran
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aprovechando 1la situacidn de sobrecapacldad}_mundigy y

en 1o posible, mediante acuerdos>'cdmpehsatoriqs
de trueque. : R

En este contexto, 1los nuevos 'proyéqﬁuéw
aprovecharse para organizar 1?, nte
los procesos siderirgicos béasicos, - racionayiza :

desarrollar actividades de diseﬁo

y modificar Ila £
sector, orientandola en mayor grado ihacia la sustituclén

de 1las importaciones que requiere la rama de bienes de:“

refractarios e inoxidables, asi :cbm :
de componentes ferrov1arios y r1e1es.'

En metalirgica bésiéa;[g ‘f
una capacidad de fundicion :
impulsar 1la electrometalurgia }de” materiales refractarios,,f
fundamentales para la. integracion de las cadenas productivas'

.

y la fabricacién de partes criticas.

Se estimularad 1la produccién de los insumos criticos para ;
la integracién de- la- industria meta;urgica, en partlcular‘~'
de ferroaleaciones que a 1a”‘vei quéf utilizan mlnerales;
estratégicos, constituyen la base para los aceras especlales
de las industrias de bienes de capital._. "
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

I.- HiSt6ricémedte' las ferias han . venido ‘faesempeﬁando
un papel importante en el comercic internacional, haciendo
posible que pequefias ciudades se convirtieran en centros
de gran relevancia financiera, comercial y turiética.
Con el sigloiu XX se inicia una nueva era para las ferias
y exposiciones internacionales, llegando a ser hasta nuestros
dias un excelente medio para promover' exportaciones en
todo el mundo. Por esta razén es recomendable, que México
continde participandoc en este tipo de eventos con el propésito
fundamental de poder colocar su produccién excedente en
diversos mercados del exterior, lo que le permitird la
obtencidn de divisas que coadyuvaran al pago dé sus importa-
ciones o bien, al pago de su deuda externa. o

II.- Aparentemente las ferias y exposiciones internacionaies
son similares, ya que ambas cumplen con el objetivo de
exhibir; sin embargo presentan una gran diferencia en

su operacidén, porque mientras las ferias tienen como fin

especifico el realizar transacciones comerciales, las

exposiciones se realizan para exhibir, dando a conocer .

los avances tecnoldgicos en las diversas ramas de la cienéia,:
las zonas de importancia turisticas de las naciones, etc.’
Por ello, es recomendable que México deba dar preferéncia,
a su participacién en ferias internacionales, ya que,éétds
eventos. le permitirdn ofrecer en mejores condiéibneé}féus.
productos de exportacién. -

III.- Segin los objetivos de las ferias y exposiciones,
se les puede clasificar en dos grandes grupos: -
-Ferias y Exposiciones Mundiales y
~-Ferias Internacionales de Muestras. v
Las segundas (Ya sean generales o especializadas), son
las de mayor importancia y las que mAs interesan a 1los
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paises industrializados. Por esta razdn es necesario que
México promueva con mayor interés su part Jcnpacxon en
las Ferias Internacionales de Muestras, ya que son estos
eventos los que permitirdn a los empresarieos mexicanos

introducir sus productos en los mercados mas desarrollados.

IV.- En ¥éxico el Instituto iexicanc de Comercio Exterior
(IMCE), es el organismo encargado de organizar la participa-
cidn de exportadores mexicanos en las Ferias y Exposiciones
Internacionales. Por tal 'motiv‘o,'es recomendable que 1los
industriales mexicanos que _tehgan-{deseos- de  exportar,
mantengan una estrecha relacién con el IMCE a través de
sus oficinas centrales en el Distritc Fecderal, en sus
delegaciones estatales y en: sus consejerias comerciales
en el exterior del pais, con el propbésito de que puedan
contar con la informacién y el apoyo necesarios para poder
participar en las Ferias ¥y E_xp'oSiciones Internacionales
que mas les convenga. S ‘

V.- ‘Coirio consectencia de los excelentesQi‘es'uit:édos que
se obtlenen por 1la: partlcmamon en Ferias 'y Exp051c10nes
Internacmnales, sé inicia .51a era’ de_ 1os 141amacios Centros
Internaéionales o AMundiales de Comercio',”que no  son otra
cosa gque exposiciones nacionales pérmanentes a . las "que
acuden f compradores a efecto de establecer - contacto con
los vendedores - que exhiben sus pr‘dduc‘tos durante - todo
el afio. Adicionalmente a estos centros,. se han"rven'ido
acondicionando todos los servicios - que requiere. el comercio
mundial moderno. '

Uno de los eJemplos mas s;gnificativos de " esta 1
exposiciones 1o tenemos en el Centro Mundial‘ de ';Comer‘cio

del Puerto de Hueva York, en donde laboran 50f_‘m11 e_specialis~~

tas en todas las ramas del c¢omercio exterlor. .7 En base
a lo anteriormente enunciado, se recomienda que el  IMCE,
de acuerdo a los recursos de que dispone (humanos, financieros
y técnicos), estudie 1la pogibilidad de establecer en un
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momento dado en determinado inmueble, una'exposicién pebmanen—
te de productos nac1ona1es a exportarse§ todo ello  con
el objeto ‘de que toda delega01on eXtranjera' gue Jvisite
a México, bLien sea por razones politicas o comerciales,
se' le invite a visitar esta exposicién para que conozcan
1o0s productos. que México estd en condiciones de exportar,
asi. como " sirva “para "establecer mayor contacto con Ibs

empresarios mexicanos.

VI.- A partirf dé 1982_ nuestra balanza comercial sufhjé

un camblo rad1cal reglstrarse un’ superavit de 5,965

millones de d61areS'i esteylcambjo obedecié a dos aspectos

fundamentaleS' Al Jncremento de las exportaciones de petroleo
y sus der1vados, y. a la contraccion de nuestras importaciones
de productos no.necesaqios,para el desarrollo de la economia
nacional. S ;

Sin duda el petréleo;‘esr uno de 1los  recursos naturales
més importantes con'-QUe cuenta México y constituye un
elemento basico en la estrategla del desarrollo nacional,
pero es necesario 1ncrementar la oferta exportable de
otros productos, a fln de que nuestra economia no se convierta
en monoexportadora, ya que esto traeria graves consecuencias
para nuestra ‘nacfén..‘ ;En ‘base a ello, se recomienda como
uno  de 1osv medlos mas eficaces para incrementar nuestras

exportaC1ones yf_diver51flcar mercados en el exterior,

a corto. plazo,-‘ée‘ promueva en formam,constante y efectiva
éntre los empresarios mexicanos,,su véhtibipacién en ferias
Yy exp051ciones internacionales.vf_,: - L

VII. Generalmente vloé
con los . suficientes recurs £
cubrir 1los .gastos por. -con locales ("stands")
transportacién;'eté;,:que ‘se requieren para poder. partic1par
en las ferias internacionales. De aqui la recomendacion
de que México plantée ante diversas agrupaciones multilatera-

les, la conveniencla de que se otorguen clertas facilidades
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o precios,especiales ‘a -los paiscs en desarrocllo, para

que sus empresas pequeﬁas y medianas principalmente, puedan
participar.. f"en “los - eventos comerciales 1nter‘nacm'xa1ea.

VIII.- De acuerds a las estadisticas del comercio ‘exterior
de México en los (ltimos afios, se observa claramente que
nuestro pals se ha convertido en monoexportador (petrdleo)
e importador de productos manufacturados; también se refleja
que aungue se ha incrementado la corriente comercial con
paises como Espafia, Japén y de 1la Comunidad Econdmica
Europea, continuamos dependiendo en gran medida del mercédo
estadounidense. Por esta razdn es indispensable que el
sector industrial mexicano, utilice las nuevas Acciones
de Comercio Exterior que ha impylementado el gobierno federal
y se esfuerce por aumentar su prd‘ducciéh_ exportable.
Cabe hacer notar que -dentrofde las nﬁévas Acciones se
contempla ampliar we‘l 'prOgr‘amé de eventos internacionales
para la promocidn de 1as exportacwnes,_ aumentando la
gama de posibilidades para que, en espe01a1 . las 1ndustr‘ias
pequeiias ¥y medlanas puedan ofr'ecer sus productos en ‘el
exterior. R Lo '

IX.- Un aspecto"fundamenta;l para 1ogra_[r‘f“ El-a'f'pehe'tracién
de productos en los mercados internacionalés", ‘es’ mediante
la adecuada integracidn de 1la bferta expor*table.‘ Pfo'r'
esta razdén se recomienda pr1n01palmente ‘a’ las pe'queﬁas
y medianas industrias, acudan al. IMCE, con el fin de recibir
la asesoria necesaria para ‘és’te propésito, 1lo que les
permitird ampliar sus. posibilldades de exlto en su particlpa-”
cidén en estos eventos comerciales de caracter internacional

X.- Las Expcsiciones Comerciales Mexicanas que se celebr‘aron :
en el exterior de 1972 a 1977 permltleron que se conocieran
"masivamente” una gran cantidad de productos mexicanos
en algunos paises; y rﬁe refiero al término masivamente,
en virtud de que llegaron a participar en una sola exposicién
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hasta 850 empresas (San Antonio, Texas, en 1976).
Posteriormente no fue posible continuar realizando este
tipo de eventos en el exterior, basicamnente por razones
presupuestales, y actualmente resulta imposible hacerlo
dada la crisis por la que atraviesa el pails. Por esta
razbn se recomienda a los empresarios mexicanos incrementen

su participacién en las ferias y exposiciones internacionales.

AI.~ La planta industrial en la Gltima década ha venido
manifestando una preocupante desarticulacién, reflejéndose,
esta en un desequillbrlo externo a traves de dos problemas;
fundamentales.
-El retroceso en la sustltuc10n de importaclo— 
nes, y -

,¢-La monoexportac10n. ':":”‘fgdt'ﬁ'

Asimismo la planta ppéddéfiva nacional\ enfrehtaffen.=ia‘
actual cfisié econbmica_cuatéo problemas a éaber: Insuficlénte*
demanda, escasez de divisas, endeudamiento eXfehno e inadequa4
do financiamiento. Por  lo anterior se- recomienda . que
participen las empresasf exportadoras - mexiCanas en ias
ferias y exposiciones internacionales, con el fin de .poder.
incrementar las exportaciones, d1versificar mecados Y
por 1o tanto, obtener las  divisas que se requieren para;
el pago de -la déuda externa y de ”las 'importa i

bienes de capital
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FERIAS Y“EXPOSICIONES INTERNACIONALES ® EN .QUE HA ARTICIPADO

Afio 3 Fehiazb”skpdsicién}}~@

1900

1904 Feria

1820 . Feria

1921 _.Feria

1921 Feria

1922 Feria

1928 - Feria Internacional de’ Sevilla, Espan

1937 . Feria Turistica de Dallas, Texas;

19375,‘ Exposicién Internacional de Parié F

1939-40° - Feria Mundial de Nueva York, E.U.A.

1950 - Feria de Puerto Principe, Haiti 

19535  5'”Exposic1on Internacional de Guatema a;

1953 HIFiFeria Internacional de Miléan, Italia

1954  ‘v"Feria Internacional de Utrecht, Holandg

1954 . ' Feria Internacional de Milan, Italia. =~ -

1954 -~ Feria del Mediterraneo, Palermo, Italiéi*fﬁ

1955 .. Feria Internacional de Milan, Italia. =

1955 Feria del Mediterraneo, Palermo, Italia.

1955 Feria Internacional de Paris, Francia.

1956 Feria de la Paz y Confraternidad del Mundo Libre
Ciudad Trujillo, RepGblica Dominicana. :

1956 Feria Primaveral de Francfort, R.F.A,

1956 Feria Internacional de Milan, Italia.

1958 Feria Internacional de Paris, Francia,

1956 Feria del Mediterraneo, Palermo, Italla, -

1957 Feria Primaveral de Francfort, R.F.A.

1957 Feria Mundial de Nueva York, E.U.A.



AR . 103

Afflo .7 . 'Feria o Exposicifn

11957 . Feria Internacional de Milan, Italla.

1957 _Feria Internacional de Paris, Ebéﬁﬁ}é;
1957  Feria del Mediterraneo, Palermp;'Itéiié.
1958 . Feria Primaveral de Francfdrt;;R.F.A.5‘ '
1958 Feria Mundial de Nueva York, E.U.A.
1958 .. Feria Internacional de Milén;ﬁifélia;,
1958f12537Feria Internacional de Paris, Franoia‘

1958‘ ’* Expos1ci6n Universal e Internacional_d
5  » 1Bé1gica. L ff”}
1959 : fFeria Primaveral de Francfort ‘R. F A

1959 - Feria Internacional de Milén, Italia.‘
iéssﬁj ;Feria'InférnééiOhal dé'Péris, Francia.:
1959 Feria Mundial de Nueva York, E.U.A. -
1§59 ‘ Féria Internacional de Cnicago, E. U A.
Feria Internacional de Los Angeles, Cal. E.
‘?éhia Internacional de‘Monfreal'*Canadér

erpia Internacional. de Amsterdam, Holandas

1959,';;leebia,Internacional'del Pacifico de Lima, Perd.
1960 HFétia,Internacfonai de Milan, Italia.

1960 Feria Mundial de Nueva York, E. U AL

1960 Feria Internacional de Montreal, Canada.

1961 Feiia,Ihtébnacional de Hannover. R.F. A.slf

1961 Feria Internacional de Milén, Ital;a:k~v

1961 Feria Internacional de Viena, Austria.

1961 Feria Internacional de Tokio, Japdn. e
1961 Feria Internacional de Chicago, E.U.A. -

1961 - Feria Internacional de Montreal, - Canada.

1961 Feria Internacional de Toronto, Canada. “‘
1961 IT Feria Internacional del Paﬂifivo de: Lima,

Pera. o L 7
1962 Feria Internacional'deltArtesano dg,Munich,gkﬁ,F;A.
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Aflo

1962 'Fer!a.lnternacional de Utrecht, Holand

1962 A'Feria Internacional de Hannover, R.F: Fio .
1962 'ExposiCJOn Siglo XXI de Seattle, ashing*on f~*:‘J'
1962  Feria Mundial de Nueva York, E.U. A.' ‘

1962 ‘, Feria Internacional de Chicago, E.U. A

1962 : - Ferla Internacional de Hontreal, Canada

1963f;1' _Exposicién Industrial Internacmonal de G

L CuAL R

1963 ~ Ferla Internacional de Toklo, Japon. A m ‘
1963f“"“_Feria Internacxonal Artesanal de- Florenﬂla;ilxnlww

1963

»1963 ,]
1963

1964 .
1964 v
1964
1964

1964

1965

1965

1965

1968

AﬁItalia., | R .
QIV Feria Exposicinn Internaoinnal de Bognta,’

“fLIbre Comercio., , - L
Aerria Internacional de Zagreb Yugnslavia

/.1Feria de St. Erik—Estocolmo, Suecia.g
B XV Exposicion Industrial Alemana, Berlin

I Feria Mundial de la Industria. en el A

" Feria Hundial de Hueva ank

aQ001ombia y I Ferla Exposiclon de la Zona de

Feria Internacional de Bogota, Colombi;

Feria Mundial de Nueva York, E. U A

Montevideo, Uruguay

Feria Internacional de Milénffltalf‘

Etapa)
XXIX Feria lnternaﬂxonal de <Artesanad

Floren2ia, Ltalia.aﬂ?f"V

"ﬂFerIa del Hogar Ideal Qe Londres, Inglate :d e
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Afio
19657"r' Féfié%ihtéfhaeip _ |
1965"7 ‘Feria Internacional de‘Poznan, Polonia
1965 Feria Internacional de Francfort, R F. A. o
1965 Exp051cion Internacional de Zagreb Yugoslavia
1965 Exposicion "Socios Tara el Progreso" de Berl!n,

, R.F. A.;_»- ‘ .
1965 Ferla Internacional del Paczfico de Lima, Perur
1965 ' Feria 4n’” na 1ona15de E1 Salvador, San SalvadOr,

El Salvado T ‘ R
1966 Feria InternacionalﬁdefLei
1966 “de M1l
1966
1966
1966
1966
1966
1967
1967
1967
1967
1967 ;[EXXXV Ferla Lnternaciona
K UPspaﬁa.  7f5 et f
1967 o Feria xhternacional desZagreb
1967 V. reria ;nternaciona1vdel‘Pacific_
‘ -]ﬂPeru 1‘, R

1967 B Expnsi iﬁn Tnternacinnal de Ar s

en Barcelona, hapaﬁa.~
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Afio

1968
1965_

1968;£';,
1968

1968

1968

1968
1968

1968
1969
1969
1969
1969

1969
1969

1970

1970
1970

1970

III Feria Internacional d

Salvador, El Salvador, C,
Exposicion Internacional ',
San Antonio Texas, E U A

IXLIII Feria Internacional de Bruselas, Bélgica.
X Feria Iberoamericana de Wuestras de Sevilla, :
- Espafia. - o
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1976*
1970i de Importacion de Ultramar "Socios

Berlin, R. F A.

i e  Progreso"
1970 :

1970
1971

1971
1971
1971
1971

1971
1972

1972 eria’internacxonal de Bienes de ons 0:.de

k 54Brno, Checoslovaquia., R
1972 lFerla Internacional de Bogota,. Col b1
1972 .V Feria Internacional de El Salvador
1972 Feria Oficial e Internacional de.Muestté .d

Barcelona, Espaila.

1972 V Salsn Internacional  de la Alimen
Francia. ““i
1972 Feria Internacional de Budapest, Hungria
1972 Feria Internacional-Qe-Francfortjfﬁi'L .
1972 "IKOFA'72" Salén Internacional de las Industrias

Alimenticias, R.F.A.;
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1972 Feria Internacional de. Saint Eric
1973 ’ 'Expos1ci6n Argentina de Ingenieria
‘ ,»vArgentina e
1973 - - Internaciecnal Gift Trad
1973 ' Toronto Gift Show, Canada
1973~ Los Angeles Gift Show, E.U
1973 Sen Francisco Gift Show,
1973 . Booth-O-Rama'73, E.U.A.
1973f  Feria Estatal de Texas.f.iami,‘
1973 © . Gift and Jewlry Show, E.U.A. | N
19731 '“Internatzonal ~ Cycle - Show, ‘fNéWT “York, . E.U.A...
1973' XX IESalon Internacional de Pret a-Porter, Fréncia;
1973 ‘\ “Internacional de Muestras \ Industrlales
l.f f thER'73" Guatemala. . -
1973 é}ié:flnternacional de . Importaoion de fYokohmna,
1973 T eriahInternacional de Tokio Japon. ‘ s
1973 _aiInternacional de Comerc1o .de ue elandia-
1973 verla Internacional del. Paozfico Pep e
1973 : ;Feria ‘Internacional de Frankfort‘g F
1973'f§};]Feria Internacional de 1a Allmentacjo
" R.F.A. E -
1973 >Feria Internacinnal de Otofio,
1974 ~  Toronto Gift Show, Canada. S
1974 X Feria Internacional de Colombia.
1974 . Feria Internacional de El Salvador' A
1974 Los Angeles Gift Show, E.U.A.
1974 ‘ San Francisco Gift Show, E.U.A.
1974  New York Gift Show, E.U.A.
1974 Chicago Gift Show, E.U.A.

1974 Salén Internacional PreﬁfafPortéé;g,*thahcia.
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Aiio . . Feria o Exposicién
197%3J'J”7ViﬁSalénVinteﬁn
e ‘”;'Francia.-3 ' L
1974
‘ "General "VAT'7"
1974 Mercado
1974
1974
1974 Feria ihtéfnéclon&lﬂ»f
"Afines, R.F.A, e .
1974 Feria de Importacién dé*.Ultramgﬁ‘gﬂSOéjoé_,babé 
el Progreso" en Berlln. o Ly e
1974 X Saldn de las Industrias Alimenticias "IKOFA'74",
~ R.F.A. ’
1974 . Feria Internacional de Otoflo de Lelpzig, R,.F.A,
1974 . Expesicién  Internaclonal de los Proveedores
ﬁ”f ‘?_paba la Industria del vehiculo "SITEV'74", Suiza.
1975 - Atlantic City GIft Show, Atlantic City, E.U.A.
1975  ‘National Association of Home Builders nxposition.
- Dallas, Texas, E.U.A. ' .
1975 ~ Chicago Gift Show, Chicago, Illinols,  E.U.A.
1975 w San Francisco Gift Show, San Francis al.
1975 Nueva York Gift Show, Nueva York, E.U.A.:. v
1975 - Feria 1Internacional’ de- _Primavera,: fﬁft;‘
 R.F.A. | | o 3
1975 . Feria Internacional “de;]j‘;'w
Leipzig, R.D.A. > i
1975 Ferla de Hilan, Milan, Ital -
1975 Japhn.

Feria Internaciona1v“
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Afio - Feria o Exposicidn
1975 :Exposic:l6n
: "‘"',ﬁ"'para la .‘Iﬁ
, 5‘Ginebra,_Suiza._ :
1975 "{;Feria Internacional"‘ de - "B"ar‘ce-,lpnaj
| ~'Espafia. L
1975 Chicago Gift Show, Chicago,,' I11inc
1975 Nueva York Gift Show, Nueva York, E.U.A. . =
1975 Feria Internacional de 1la Alimentacib_n 'ANUGA* 75,
| Colonia, R.F.A.
1975 Toronto Gift Show, Toronto, Canada. p ,
1975 . Feria Internacional del  Ecuador, - Gi:ayaquil,
Ecuader. “ ‘ L
1975 Feria Internacional de Muestras  Industrias
“wINTERFER'75", Guatemala, C.A. -
1975 "Pret-a-Porter", Paris, Francia. R .
1875  Feria Internacional del Pacifico, = Lima, Perd.
1976 National Association of Home Builders Exposition,_
~ Dallas, Texas, E.U.A. e
1976 Chicago Gift Show, Chicago, Illinols; . E.U.A.
1976 San Francisco Gift Show, San Francisce, Cal.,Ei' ' )
1976 Saldn Internacional de la Alimentacidn "SALIMA"'?G""'”
Brno, Checoslovaquia. ' ‘
1976 Feria Internacional de Frankfort, R.F.A. 7 ,
1976 Feria Internacional de Osaka, Osaka, Japén.
1976 Salén Intermacional de los Proveedores para
la Industria del Vehiculo "SITEV'76", Ginebra,
Suiza.
1976 Feria Internacional de Budapest, Budapest, Hungria
1978 Feria Internacional de Bogotad, Bogota, Colombia
1976 Chicago Gift Show, Chicago, Illinois, E.U.A,
1976 San Francisco Gift Show, San Francisco, Cal.,E.U.A,
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Afio Feria y Exposicién
1876 Salén Internacional de las I tas ALl ;éé
| WIKOFA'76", HMunich, R.F.A.
1976 Toronto Fall Gift Show, Toront o
1976 Salén Internacional de1 5§ ino,
Paris, Francia. »fiv e
1976 Feria Internacional de EI;» vad Salvador, .
'E1 Salvador, C.A. i RN
1876 S8alén Internacional de la: Alfmentacitn " ;__"_-,,7‘6".
: Paris, Francia. ,  Af i‘ﬂ EIT
1977 National Association of Home Builders Exposition-
Texas, E.U.A. - I
1977 Hardware-Houseware show of the Caribean, Puerto:
Rico. ‘ , ' o
1977 . Feria Nacional del Qalzado. Nueva York
1877 Feria Internacional de Frankfurt, R.F.A.
1977 Feria Internacional de Milén, Italia.
1977 Feria Internacional de Tokioc, Japdn. R
1977 Feria Internacional de Huestras de Barcelona,
Espafia. ' | fi ” 
1977 Exposicidn Industrial Metalmecanica, Columbia.
1977 National Houseware Exposition, E.U.A. ‘
1977 Feria Internacional de Comercio de Suecia o
1977 - Feria Internacional de la Alimentacién "ANUGA'77“,
R.F.A. A L
1977 Feria Internacional del Ecuador ; ;
1977 Salén Internacional ‘del Pret-a-Porter Femenino,
Pari{s, Francia. -
1977 Feria Internacional de Nuestras "“INTERFER'77",
Guatemala.
1977 IX Exhibicién de .la Asociacién de Accesorios

y Partes Automotrices,}Chjcago, E.U.A.
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1977

1978
1978
1978
1978
1578
1978
1978

1978

1878
1978

1978
1978

1979

1979
1979

1979

1979
1979
1979

1979

;f_f¥x3§éria Internacional del Pacifico.°§éfﬁa;
1978 ¢

“ﬁﬁﬁeionat Association of Home Buildebé;i“sk §$jtj§n
‘Dallas, Texas, E.U.A. S

Feria Nacional del Calzado, Nueva York, E.U.A.
Ferla Internacional de Frankfort, R.F.A. R
Feria Internacional de Leipzig, R.D.A. ,
Feria Internacional de Valencia, Venezuela
Feria Internacional de Osaka, Japén. .
Feria Internacional de Bogotad, Colombia. ° . k , ,
Exposicién  Nacional  de Ferreteria,i[;Chiéagb;
Illinois, E.U.A. DR
Feria Internacional de 1la Industria tAIimenticia ‘
WIKOFA'"*78", Munich, R.F.A.

" Feria Internacional de Atlanta, E.U.A.

Salén Internacional del Pret-A-Porter Femenino,
Paris, Francia.

Feria Internacional de El SalVador; San Salvador.
Salén Internacional de la Alimentacidén '"SIAL'78",
Paris, Francia, ;
National Association of Home Builders Exposition,
Las Vegas, Nevada, U.S.A. : ‘ |
Feria Nacional del Calzado, :Nueya York, E.U.A.
Feria Internacional de Primavera de Frankfort,
R.F.A.

Feria Internacional de Primavera en Leipzig,
R.D.A. ,
Exposicién Nacional del Libro, Rp. Dominiqana
Feria Internacional de Tokio, Japén.

Feria Internacional de Barcelona, Espafia.

Exposicién Nacional de Ferreteria, Chicago,
illinols, U.5.A.
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1980

Aflo ~Feria o Exposicidn
1979 alén ,_,;int‘érnacionar de Ta Tndustria ‘Alime ti‘cfa
A'79", R.F.A.
1979 arén
1979 ‘.,fSalénw'Internacional d‘,
"ParIs, rrancia..*"‘ :
1979 . Feria Internacional
* Guatemala ,
1979 XI .Feria Internadion
1980 Exposicién Nacional
' Las Vegas, Nevada,
1980 Exposicién Nacional
E.U.A.
1980 Feria Internacidhal*:f
Frankfort, R.F.A. | ‘
1980 Alimentaria'80, Barcelona, Espaﬁa.fﬁ
1980 Feria Internacional deleeipzig, Leipzig,‘ R.D.A.
1980 Feria Internacional’ de Hiléh;z iMilan,A ‘italia.
1980 Feria Internacional de Comercio'lde Osaxa; Osaka.
. Japbn. o o
1980 Feria Internacional de. ..Mt Barcelona,
Barcelona, Espafia. L e
1980 Feria Internacional. de £ ota, - Co mbia.
1980 Exposicifn Nacional ‘' de: zad : o
E.U.A. L
1980 Expnsicidn Nacional
I1linois, E.U.A. o :
1980 Feria Inuernacional.déffraqkfbpt
R.F.A.
1980 Exposicidén de Productos Vexiuano

de Sunshine, Tokio, Japén.>'ga
Saldn Internacional | dgl\L Pf§t
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Afio . ..-Ferla o Exposicién

F viaﬂiﬁférnacionai de Dakar, Dakar. .
S;Ai'so". Salén Internacional de .ldﬁﬁl
Parfs, Francia. SRR
:Ihtérstof, Frankfurt, R.F.A.

198; " Feria Internacional de la Ibﬂié
-7 India. | Sl .
198if o XII Feria Internacional del Pé¢1£1¢6};i£i@§;
. pert. e e T
19811  " Feria Internacional de Budapest, thg;ia:\“'
1981 ~ Feria Internacional de Ecuador ' o
1981 Salén Internacional de 1la Industria"Aiimeh£i§ié,
. "ANUGA'S1" R.F.A. o e
1981 Feria - Internacional de Muestras "INTERFEﬁf&;Wi—
Guatemala . ”‘JEV'VV
1981 Exposicidn Nacionalfj»de‘: Calzado, ﬁueya<7fY6rk;g,,
| E.U.A. b R
1981 Exposicién  Kacional — de Férreteria;"'chi¢agd; g
E.U.A. R R
1381 Feria Internacional de Frankfurt, R.F.A.
1981 ’ Feria Internacional de Plovdiv, Bulgaria
1981 Ferlia Internacional de Barcelona, Espafia.
1981 Feria Internacional de Poznan, Polonia
1981 Feria Internacional de Leipzig, R.D.A. o
1981 Feria Internacional del Libro, San Juan,,uPﬁerfb‘
Rico. e o
1981 " Feria Internacional de Portopia, 'Kobé'2‘Pobt,
Japén. BRI
1981 Feria Internacional de Hannover, R.F.A.
1981 Feria Internacional de Milan, Italia.
1981 Feria Internacional de Comercio de Tokin, Japon.

1981 . Feria Nacional del Calzado, Las Vegas, E.U.A,
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Afio : .Feria o Exposicién . ..

1981
1981

1982‘ Home Furniéhing | Market,

; : para el Hogar. Dallas,\ Texab,
V'tiondl Assocxation of home Builders

1982,

1982 |
u  ]Nac1ona1 del Calzado (Primavera)i
va York, M.Y., E.U.A. sy
_ ;ﬁTnternaeional de Frankfurt
Frankfurt R.F.A. (Primavera) .
Ferla Internacional de Leipzig (?b;ﬁév
.~ Leipzig, R.D.A. e
1982 = Hoteres & Foodex Japan '82
. “Exhibicién Internaclonal sobre Hotele

1982

1982 -

Tokio, Japdn. ;
1982 Feria Internacional de Milan. =
Milan, icalia.

1982 Feria de Hannover
Hannover, R.F.A.

1982 Feria Internacional de Bogotd — . . o .
Bogota, Colombia

1982  National Shoe Fair e
Feria Nacional del Calzado (Otoﬁo)' f7v )'
Nueva York, N.Y., E.U.A. B

1982 liational Hardware Show ' e
Exposieclén Nacional de Ferreteria:ivl“'”
Chicago, 1Illinocis, E.Q.A. e
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Afio ‘ﬁren;éfQ]Expéé
1982 - eri; a Internacional de Frankfu
" Frankfurt, R.F.A. o
1982 13¥Feria Internacional de Budapest Otofi
‘:Budapest Hungria. s
1982 Feria Internaclonal de Buc“res
‘ Bucarest, Rumania
1982 "SIALT82" :
“Saldén INternacional de 1
RS Paris, Francia.
1982 SEMA SHOW '82 PR
| Speciality Equipment Market Assoc
Exposicién de Partes ,y,vAccg
, Las Vegas, Nevada, E.U.A. “ i "
1982 XIII Feria Internacional deI

Lima, Pera.




~ PRINCIPALES FERIAS Y EXPOSICIONES INTERNACIONALES

QUE SE REALIZARON EN EL MUNDO EN 1982
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ANE x 0  II

-Miami Beach, Flo., E U‘A

Mes
enero
C ,as} E U A.‘
enero rcado~de12Mueble en- Chicago
k céoo, ‘I1linois, E.U.A. ,
ehéboV _ﬁ'ria Internacional del Mueble s
L _Paris, Francia. |
| enénés ;?eria Internacional del Nueble
‘ ’1”'*3¢;Colon1d, Rep. Federal de Alemania
’ énero;if¢{Souvenir Beurs '
. Utrech, Holanda
enero . . Chicago Gift Show
" Cnicago, Illinois, U.S.A. |
enero Instruments, Equxoment and ‘Means Ior' 1H Qo
Automatization for Natural Enviromenthfw ;)
and Pollution Sources Control L g
Foscl, U.R.S. S.: o A
enero Atlanta Gift and 5 fﬁébké;
‘Atlanta, G.A., E.U.A. [
enero Feria Lnterna01ona1,de:'
y Plateria. y .
Vicenza, italia. e Loy
enero "Bijorhca" (Joyeria felnjeria).
Paris, Francia. _ e
. enero Feria de Regales y Joyeri
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Mes

enero -

'; fTrade Fai _Travel and Leather Goods,
‘”iU1trecht Holanda.{ -"' &
enero  * The = 1982 International
" §1:5“S*?ranc1sco, Cal., E.U.A.
‘erdado Italiano de la Peye e

enero

enero

enero
enero

enero

b;Checoslovaquia

ZA. Golden Anniversary Cc ven ion

rticulos Deportivos)

"7 Chicage, Illinois, E.U.Av

febrep@va?xp051cion Internacional de” Bicicletas
" New York, N.Y., E.U.A. s }

febrede  Feria Internacional de:Bienes de Consumoh

febrérdf N

:3 Brno, Checoslovaquia
febrero "Garten'82" (Equipo para Jardineria)

‘Hamburgo, Rep. Federal' de Alemania ,
febrero  Feria Internacional de la Ferreteria BT
Cnlonia, Rep. Federal de Alemania
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les .,

=~

Tebrero:

febrerof,
| _Housewares Show
- 'pallas, Texas, E.U.A.
febrero  Toronto Spring and Fall Gi:
- Toronto, Canada'*‘~_{p
febrefgf‘ﬁNew Orleans Gift énd“Jéwe
-?f{fNueva Orleans, E.U,A.
febreﬁQf fExhibic16n de Articulos pa
-4 Articulos Domésticos
_‘ 1Da11as, Texas, E.U.A,
febpé' 1San Francisco Gift
o San Francisco, Cal., E.U. A
. febrero. - Seattle Gift Show
SR {Seattle, Washington, E.U. A__
1'eria _ Internacional = del. -
» acional de Miniaturas . =
Nueva York, N.Y., E.U.A.
;?efia Internacional de Obj§t

febféno

"de Regalo

. ﬁ',Londres, Inglaterra -
febréfo "Feria Internacional de Prlmav a:"h
(Materiales para Construocién y Articulos
para el Hogar) o
, Birmingham, Inglaterra. , SR
febrero Feria Internacional del Juguete nga f}
Nuremberg, Rep. Federal de Alemania e

‘febrero  New York Gift Show -

‘Nueva York, N. Y., E.U.A.
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Mes .. .%vento y lugar de celebracién : .-

‘ ﬁl- utbmotjve Eng Con
VT ,v:xpOSLtion ‘i =N
[*ffnetroit ML, E. U A
febver§' fFer1a Internacional de Biene
"“ Brno, Cheeoslovaquia.

febrero;5vDa11as Trade Mart Gift an

febrero .1

'Internatibnai Watch Cloc

febbeno’

S Sydney, Australla.
febreba;_fﬂew Orleans Gift: and Jewe
“* lfNu9va Orleans, E.U. AL f“
febrerbsk;Feria de Regalos y Joyeria

B Memphis, Tenn., E.U,A.
febrepofngeria de Regalos y Joyeri
.. St. Louis, Miss., E.U.A
febrero - Feria Internacional?de 1la
. Nueva York, N.Y.,
febrerQ,'vFeria Internaciona 7de Ropa Ma
".{" Paris, Francia
febrero < Feria:de Lla Mod: Infantil
5 ;Paris, Francia

febrebd?{ salén Internacional de la toda Mascul:na
,‘ Colonia, Republlca Federal de Alemanla

febrero;_,INBEx Exposicion Internacional de la Moda
.~]Londres Inglaterra

febreroi :Patt1 Vomo (Prendas de} Vestir)
rf:Florencla, Italla.




Mes yéﬁfdfy'iﬁgar de celebracidn
febrero . :':.Salon de"la Moda Infantil
R wParis Francia ‘
febrerb"; Textirama, Feria Internacional
- Gante, Bélgica P
febrero - Flomart (Hortlcultura,: - Equipo
 Padua, Italia S
marzo  Hoteres and Foodex Japan'82
." ‘Tokyo Japén L
marzo _Feria Internacional de Arti ulo
Deportivos ,]4
. Grenoble, Francia. -  " g
marzo Didacta (Educacién Auxiliar)
Dusseldorf, Republica‘FeQerg'
marzd Cairo Intefhationai Fair
El Cairo, Egipto.
marzo Le Cadeau et L'Enterpris
Paris, Francia. A
marzo Salén du Meauble Triﬁéﬁet¢”
Padua, Italia ot
marzo Las Vegas Gift Show ‘
Las Vegas, Nevada, E.U.A. -
marzo National Home Center ¥
Chicago, Illinois, E.U.A.
marzo Feria Internacional de = He
Paris, Francia. RS
marzo Autovak'82
Amsterdam, Holanda S
marzo International Automotiuf Service
Industries Show
Chicago, Illinois, E.U.A.
marzo Feria Internacional del Artesanado

Munich, Rep. Federal de Alemania
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abril

Mes
marzo . Feria de Regalos y Joyeria
. Minneapolis, Minessota, E.U.A.
marzo- . Feria de Regalos y Joyeria
| ' Filadelfia, Penn., E.U.A.
marzo National Home Center, Home Improvemen:
' - Congres and Exposition :
Chicago, Illinois, E.U.A,
marzo - I.S.N. -Voor Jaarss- Choenenbe
‘ ,U1tretcht Holanda ;
marzo " Preseleccién Italiana de Mod
iFlorencia, Italia. ! :
marzo Feria Internacional del Zapato
Industrias Conexas
= Elda, Espaiia
marzo Filtextil
‘ Lisboa, Portugal
marzo’ Mens Wear Summer Fair
Sydney, Australia
marzo Saldén de la Moda Juvenil
Londres, Inglaterra
marzo Feria Internacional del Niﬁdf”
y de la Juventud i
Colonia, Rep. Federal de Alemanin
marzo Patti Donna (Prendas de vestir)"
Florencia, Italia. B .
marzo- IGEDO (Ropa Artesanal de alta calidad
abril. y Joyeria de plata, etc.) o
Dusseldorf, Rep. Federal de Alemania
abril Feria de Alimentos

San Juan, Puerto Rico
Feria Internacional de Comercio
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Mes :f*Evento ¥y lugar de celebracién = .
abril (Cont Feria. Internacional de Comerci
‘fde Toklo.»
Tokio, Japbn.
abril Feria de Hannover
Hannover, Rep. Federalm
abril Feria Internacional de
Milan, Italia
abril Hard Tool Asia
Singapur '
abril Expomueble'82
" Buenos Alres, Argentina .
abril ~ Atlanta Gift and Decorative ‘A§9e§9r;e§
. Atlanta, Georgia, E.U.A.. e
abril‘ SIFE (Articulos para el hogar)
: Parls, Francia.
abril Lovisville Retreaders and Trade Show
(Partes Automotrices) L
Lovisville, Kentuky, E.U.A.
abril INOVA'B2 Technoexpo
(Tecnologia y Equipo Industrial)
, Paris, Francia.
abril Ofeshore-Technology R
(Tecnologia y Maquinaria Petrolera)
Houston, Texas, E.U.A. e
abril Feria China de Productos de Exportac
Cantén, China :
abril Muestra Internacional de la Artesania
Florencia, Italia.
abril Construction'82

Teheran, Iran.
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Mes Eﬁéﬁtd y lugar de.éélebf§§ibﬁ

abril },Feria Intern301onal de - Ila;’
‘Paris, Francia ' :

abril Exposicion de Articulos de Piel e

" Industrias Afines :

Birmingham, Inglaterra

abril Saldén Internacional de la Moda

*° Munich, Rep. Fed. de Alemania
abril Salén Internacional . del Pret a—po ter
h {prendas de vestir y accesorios)

Paris, Francia. ,

abril Salon Londinense de la Modé.”'
Londres, Inglaterra

abril- Feria Comercial de Bruselas

mayo Bruselas, Bélgica :

mayo Feria Agricola Internacional d‘ ‘Novi=Sad
Novi-Sad, Yugoslavia

mayo Rep. Federal de Alemania Sportsfair
Weisbaden, R.F.A.

mayo Intersum (Muebles y accesorios) _
Colonia, Rep. Federal de Alemania

mayo - 250
Chicago, E.U.A. L

mayo SITEV (Industria, Técnicas y Edﬁipqs
Ginebra, Suiza B

mayo
El Cairo, Egipto

mayo National Fashion and Boutique Show
Nueva York, N.Y., E.U.A.

mayo Exposicién Internacional del Calzado

Dusseldorf, Rep. Federal de Alemania
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Mes EGénﬁc‘y,lugab de celebracién
mayo ije'International Leather Goods Show._ 
New York, N.Y., E.U.A. .
mayo INTERSTOFF (Ropa y Textil)
| Frankfurt, Rep. Federal de Alemania ' .
mayo- Faoire Internationale de Padove :
Junio Padua, Italia A
junio FIDA'82 (Alimentos y Bebidas)
Buenos Aires, Argentina
junio Feria Internacional de . Ti
Tel-Aviv, Israel '
Jjunio Asian and Pacific Trade Fair
Melbourne, Australia ‘
junio Mercado de Mueble en Chicago
‘Chicago, Illinois, E.U.A.
junio  Atlanta Gift and Decorat
Atlanta, Georgia, E.U.A. s
junio = Feria Internacional del ' e eStimienfb,
| Paris, Francia. _ Y L
Junio Automotive Parts and Accesories;Assn,
~ Nueva York, N.Y., E.U.A. S
Junio Park Print (Empaque y Embalaje)
‘ Melbourne, Australia ’
junio Trade Fair Travel and Leather Goods ?
Utretcht, Holanda i
Junio Preseleccidén Italiana de Moda (Calzado):
Florencia, Italia i
julio Summer and Winter Home Furnishing Mart. (Mugﬁie#)

Dallas, Texas, E.U.A.



Mes ' [“Evento y lugar de celebracién

julio Dallas  Trade Mart Gift Jewelry ' an‘
Show. {Joyeria, Artesania y Artic
Hogar.) -
Dallas, Texas, E.U.A. ‘

Julio Salén Internacional del,ﬁf”'””
las Artes Graficas y embotellado
Barcelona, Espafia. .'

julio Feria Internacional de la Joyeri
Nueva York, N.Y., E.U.A. .

julio Pitti Vimbo (Prendas de vesti
Florencia, I1talia.

agosto "Feria Internacional de COmefci

*» Malmo, Suecia. e
agosto Feria Internacional de Objeto

Londres, Inglaterra. .
agosto Melbourne Watch, Clock and Jew
Melbourne, Australia. '
agosto  Salén Internacional de la Moda Masculina,
Colonia, Rep. Federal de Alemahi
agosto Patti Vomo (Prendas de Vestir)
Florencia, Italia ;
sept. Annual N.S.G.A. Centrél‘,étéf
(Articulos Deportivos) - e
Rosemont, Illinois, E.U.A.. ~ ~ *
sept. Sisel (Articulos Deportivos).
Paris, Francia. ;
sept, Sporting Goods  Manufactures
New York, N.Y., E.U.A.
sept. Feria Internacional de Argel

‘International

# Argel, Argelia
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Mes éﬁ;b_y lugar de celebﬁadiéngif
sept. Internacional de Plovdiv
fai"fPlovdiv, Bulgaria . .
sept.  Feria de Importacién de Ultramar
lF Berlln, Rep. Federal de Alemania
sept. Hardware Trade Fair (Ferrete

Melbourne, Australia.«lfag‘f‘

sept.  Metal-Work'82 (Maquinaria
Trabajos en Metal) e

Singapur. ,

sept. Exposicion Internaclonal del Mueble
‘ Buenos Aires, Argentina.vﬁ“
sept. Dallas Trade Mart Gift Jewelﬂ
Show (Joyeria, Artesaniagmy“

Hogar).
. Dallas, Texas, E.U.A. ,
sept. Torento Spring and Fall Gi 

Toronto, Canada. e
sept. Salon Commercial et .Pfdfe si
D'art et de Creation. i
Paris, Francia. e ,
sept. Exhibicibén de Articulos para Regal

Domésticos.
_ Dallas, Texas, E.U.A,
sept. Pak'82 (Empaque y Embalaje)

_ Dublin, Irlanda.
sept. Inter-Decor (Cubrimientos para Pisos
Utrecht, Holanda. R
sept. Machinery and Equipment~§ffox
Labour in Costruction :

Minsk, U.R.S5.S.
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Mes
sept. ; ,_][Voorjaarss~0hoen nbeurs
o recht, Holanda. o e
sept. ,‘Toronto Gift Show
Toronto, Canada R
sept.  Edicién de la Feria Internacional ‘del Calzado
e Industrias Afines. ;
Valencia, Espaifia.
sept. Exposicién Internacional del Calzadd~
Dusseldorf, Rep. Federal de Alemania’
sept. Semana Internacional del Cuero i
Paris, Francia. ‘
sept. PORTEX'82 (Textiles y Vestido)
Lisbea, Portugal. , .
sept. Feria Internacional de Ropa Masculin
Paris, Francia.
sept. Feria de la Moda Infantil
Paris, Francia. - E
sept, Mab-Salén Internacional «dé  Masculina
Londres, Inglaterrz. ' Sl
sept. Salén de la Moda Infantil
Paris, Francia. i B
sept. Feria Espafiola del V@stid ’i,“ihfénfilﬂ‘
Valencia, Espafia. ! R S
sept. Patti Donna (Prendas de Vestir)&
Florencia, Italia. S R S
sept, Textirama Feria Internacional (Prendas de Vestir,k
Tapetes, Etc.) ' :
Gante, Bélgica.
Sept-bct. IGEDO (Ropa Artesanal de Alta Calidad y Accesorios)

Dusseldorf, Rep. Federal de Alemania



Mes 5E6€H§§f§ﬁiﬁéé554e‘celebraéiéﬁ;‘f”aV
octubre’ urismart'82
~+ ' Padua, Italia. o
octubre 17Feria Internacional de la Alimentacion
' valencia, Venezuela. '
octubre . Anual N.S.G.A. Fall Market (ArticuIOSrDepo
Los Angeles Anaheim, California,-E,
octubre  Feria del Libro L
- Frankfurt, Rep. Federal de Alemania
octubre Feria Internacional de Bagdad '
‘Irak, Bagdad.
octubre Feria China de Productos de Exportacio
| #  Cantoén, China. ,
octubre Atlanta Gift and Decorativ
Atlanta, G.A., E.U.A,
octubre  Saldn de Bricolaje (Trabajos Man
Paris, Francia. '
octubre  Atlanta National Gift Show
Atlanta, G.A., E.U.A, :
octubre Product Marketing Assn. Expo (Articulos de Regalo)
Atlanta, G.A., E.U.A, '
octubre Pac-Ext'82 (Empaque y Embalaje)
Toronto, Canada
octubre Feria Internacional de Embalaje
Gotemburgo, Suecia. | :
octubre Building and Construction Exposition
Chicago, Illinois, E.U.A. ‘ SRR
octubre Saldén Internacional Briténico del Calzado Cet
Londres, Inglaterra. ] .
octubre Salén Internacional de la Moda

Munich, Rep. Federal de Alemania
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Mes EVéﬁtb y 1ugar de celebracién
octubre Salén  Internaciona1 del Pret A-Port“
" {Prendas de Vestir y Accesor;os)

Paris, Francia. ,

octubre = Saldn Londinense de la Moda =

| Londres, Inglaterra. ‘
octubre Salén de la Moda Juvenil
_ Londres, Inglaterra. . e

octubre Feria Internacional del Nifio
Colonia, Rep. Federal de Alemania

noviembre Saldén Internacional del Mueble
Birmingham, Inglaterra. ‘

noviembre Heim and Hand (Decoracidn Interior,f*
Muebles de Jardin, etc.) 7 :
Munich, Rep. Federal de Alemania.

noviembre Printpac-Asia (Empaque y Embalaje) p
Singapur, Singapur. o

noviembre Feria de Empaque y Embalaje
Oslo, Noruega;

noviembre Salén Internacional del Embalaje

» Paris, Francia.

noviembre International Building (Material dej
Paris, Francia. : o

noviembre INTERSTOFF (Ropa y Textil) ’
Frankfurt, Rep. Federal de Alemania

Nov.-Dic. Feria India de Comercio Internacional

+ Nueva Delhi, India.

Dic. IFMA (Bicicletas y Motocicletas)
Colonia, Rep. Federal de Alemania

Dic.

Interbuild (Material y Equipo para c°nsfﬁugg;6n)
Birmingham, Inglaterra. s

(*) FERIAS GENERALES.
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o MEXICO: BALANZA'COMERCIAL,;_iiw,
- (Millones de Dblares)

1970
1971
1972
1973
1974
1975
1976
1977
1978'”
1979
1980
1981
1982
1982+

1983*

* Enero - ngi‘o

FUENTE: Comebéi'o“"‘E;{:tig'ifidr de ﬂéxiéo, s pP e

13/X/83



“‘__1979 ~1981 (Miles de Délares)’

1979
TOTAL FOB 8'798 245

Agricultura y Silvicultura - 1'616 1207 |
Ganaderia, apicultura,

caza y pesca.

Ganaderia y apicultura%
Caza y Pesca 3

Industrias Extractivas;f H
Petrdleo Crudo y gas’

natural . 4
Extraccidn de minerales
metalicos ,;
Extraccion de otros
minerales ‘ ,Jf
Otras industrias ex-
tractivas. .:;;
Industrias Manufactuferas~‘

2'936,017 $31396,060
Alimentos, bebidas y B R 5;7 ; ‘fy_‘ 
tabacos. | 799,268 770,161 674,716
Textiles, articulos de ' o - S ‘
vestir e industrias del

cuero. 209,140 201,046 180,496

Industria de la madera 71,885 57,885 59,067
Papel, imprenta e indus- - ' :

tria editorial. 74,225 86,157 80,939
Derivados del petroéleo 96,388 426,918 604,998
Petroquimica 113,252 116,686 130,101
Quimica 335,818 394,636 454,298

Productos plasticos y
de caucho. 20,219 21,311 22,461



Fabricaciébwduﬁotqq. o)
ductos minerales no meta-
licos. T

Siderurgia -
Minerometalurgia
Productos metalicos,   ;
maquinaria y equipo
Otras industrias manu-
factureras. o

Servicios y:brc ucti
clasificados.”

'p/ Cifras Preliminares
FOB = Libre a bordo

FUENTE: Comercio Exterior de México{’“_




136

MEXICO: PRINCIPALES IMPORTACIONES‘POR SECTORES ECONOMICOS
1979-1981 (Miles de dbélares) :

TOTAL C I F
FLETES Y SEGUROS
VALOR COMERCIAL

Agricultura y Silvi~

cultura.
Ganaderia, apicultura,

caza y pesca.

Ganaderia y apicultura
Caza y pesca

Industrias Extractivas

Petrdleo crudo y gas
natural

Extraccidén de minerales
metalicos

Extraccion de otros mi-
nerales

Otras industrias extrac-
tivas.

Industrias Munufactureras

Alimentos, bebidas y
tabacos

Textiles, articulos de
vestir e industrias de
cuero

Industria de la madera
-Papel imprenta e indus-
tria editorial

Deriv. del petrébleo

1979

. 412'502,626
517,049

11'985,577

810,163 -

162,256

151,218

11,038
241,886
7,924

57,606

131,182,
' 45;173,2

10'563,530

341,990

160,950
44,552

378,574

251,311

1980

19'430,961
944,754
18'486,207

©1'871,485

140,294
129,654
10,640

265,896

7,569 ¢

54,784
130,862

62,682

116'002,828

1'174,832
262,128
73,025

631,789
291,775

1981

ay

.24'193,093. -
.. 1'088,694
23'104,399

21166,370
214,812
207,662
7,150
257,132 .L
| B;b;g
" 53,1;2'%9
152;439'
38,562
20'259,156

1'060,350

. 398,401

86,611

696,554
348,286



Petroquiﬁiéafﬁyw
Quimica ﬁ  T
Productos plasticos y. '
de caucho E
Fabricacién de otros

productos minerales no T
metalicos 215 . 163,101 . ;199,194
o viseaue  21ize, s
384,576 . 574,387

Siderurgia
Minerometalurgia

Productos metélicoé, B e T IR ) B
maquinaria y equipo. ~ 61213,611 '8'826,172 ' 12'031,631
Otras industrias S - ,852 F:ib23542f?;‘ 134,224

Servicios y productos

no clasificados. . 207,743 206,930

p/  Cifras preliminares

CIF = Costo de la mercancia més seguro y fiefe f R

FUENTE: Comercio Exterior de México, S.P.B. .



MEXICO: EXPORTACION POR BLOQUES ECONOMICOS 1980-1982

(Miles de dblares)

BLOQUE 1980 1981 1982 __1983¢*
VALOR % VALOR % VALOR % VALOR ¥
Exportacibn
§§§%5375¥ 15'307,480 100.Q 19'419,618 100.0 21'006,133 100.0 10'147,540 100.0
C.E.E. 1'124,380 7.3 1'629,058 8.3 2'590,054 12.3 953,998 9.4
ALADI 662,679 4.3 1'083,512 5.5 1'014,251 4.8 418,891 4.3
MCCA 246,873 1.6 437,138 2.2 398,306 1.9 . 207,768 2.0
CARICOM 11,347  0.07 101,351 0.5 83,250 0.4 34,200 0.3
CAME 47,349 0.3 46,335 0.2 39,455 0.1~ 56,751 0.56
AELC 53,867 0.3 95,721 0.4 j<'209.457~ 1.0 _55;§845 ‘629§' f
Paises no incluidos: :i S ; o ;
Estados Unidos  9'982,399 65.2 10'529,651 54.2 i11231,094 ~ 53.4  5'991,256 59.04
Espafia 1'238,123 . 8.09 1'984,087 - 10.2 '1'B14,653 8.6 821,682  8.09
Japén 671,147 4.3 1'203,336 6.2 1'450,260 6.9 726,785 7.1
Israel 640,989 4.1 771,488 3.9 737,972 3.5 299,257 2.9
Puerto Rico 89,668 0.5 13,767 - 0.07 12,823  0.06 6,371  0.06
Canadé 116,874 . 0.7 626,338 3.2 583,988 2.7 200,757 1.09
Rep. Pop. de China 93,415 0.6, 172,152 0.8 87,266  0.41. 25,035 0.2
Yugoslavia 42,766 0.2 26,355 0.1 3,518  0.02 464 0.91'5'

* Enero-Junio
Comercio Exterior de México, S.P.P.

FUENTE:



MEXICO: IMPORTACION POR BLOQUES ECONOMICOS 1980-1982

(Miles de dblares)

‘é52>:‘”

0.1

BLOQUE 1980 1981 1982 1983¢
VALOR X VALOR %  VALOR % VALOR 4
Importacion
ﬁ%ﬁ%sa?g 19'430,961 100.0 25'053,610 100.0 15'041,357 100.0 3'856,880 100.0
C.E.E. 2'549,886 13.1 3'227,304 12.8 2'222,201 14.7 520,359 13.4
ALADI 734,392 3.7 1'023,965 4.1 551,399 3.6 86,180 2.2
MCCA ° 32,047 0.1 102,473 0.4 64,275 0.4 21,731 0.5
CARICOM 8,178  0.04 7,238  0.03 2,341 0.02 185 0.01
CAME 75,554 0.3 82,368 0.3 52,785 0.3 7,342 0.1
AELC 417,532 - 2.1 612,472 2.4 438,272 2.9 77,457 - 2.01
Paises no incluidos: BRI ‘
Estados Unidos 11'939,795 Asi§4 15?858,747 63.3 B8'969,297 59.6. 2}327;930 60.3
Japén 988,811 5.1 1'258,523  5.02 854,543 6.6 176,456 4.5
Espafia 347,805 1.7. 513,35  2.05 369,617 2.4 87,380
Canadé 352,740 1.8 449,973 1.8 319,430 2.1 97,603 2.5
Rep. Pop. de China 66,074 0.4 117,073 0.4 64,784 0.4 6,982 |
Puerto Rico 39,161 0.2 44,766 0.1 37,117 0.2 17,118 0.4-
Singapur 35,180 0.2  _ 21,557  0.09 14,434 0.1 6,852 0.1
Australia 32,689 =5fb,2 : ?Azjsae 0.1 21,366 0.1 3,012 o;éﬁj




BLOQUE . __ 1980 1982 1983*
- VALOR % VALOR_ % VALOR. % VALOR %

0.4 2,154  0.06.

Panamg -

Antillas Hol

Marruecos -

* Enero - Junio

FUENTE: Comercio Exterior. de’México

lo1<3 SRS
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PAISES QUE INTEGRAN LOS PRINCIPALES BLOQUES ECONOMICOS

~ Ascciacidén Latinoamericana’de Integracién (ALADI)

‘Afééhtinéiﬁ

Bolivia . -
: ”Bfa511' jk‘
" Colombia
~ Chile

Ecuador

- México 1
- Paraguay -
jPerﬁ;”ff“V :
Uruguay .-
_YenEZQ¢if

Comin’ Centroamericano. (MCCA)'

.CoSfa Rica
,‘Ei‘Salvador
Guatemala
Honduras
Nicaragua

 Comunidad del Caribe (CARICOM)

Antigua
Barbados

Belice

Granada

Guayana

Isla Dominicana
Jamaica



2

f St. Vicente . ,
1QTrinidad y Tobago

5de;Ayudaéﬂd%déiEébnomiééu(CAMEX5 ¥2 

.?Republica Democratiu
'9Bu1gar1a '
~Cuba :
Checoslovaquia '“
Hungria ‘
Mongolia
Polonia

Rumania

U.R.S.S.
Vietnam

Comunidad Econémica Europea (C E. E )»,

. " Repiblica Federal de Alemania
Belgica—Luxemburgo ‘;'“

- Dinamarca

Francia
Grecia®
Holanda
Irlanda
Italia
Reino Unido

-~ Asociacién Europea de Libre ~ Comercio  (AELC)

Austria



(*) Grecia: Ingpesé como miembro de la. C.E.E. .en enero
de 1981. -
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PRODUCTOS PRIORITARIOS ‘PARA EXPORTACION .

FRACCION DE LA L fiinl e 8k S
TARIFA GENERAL . SECTOR Y PRODUCTO ESPECIFICO =~
DE EXPORTACION e LR R e s

1 - LEGUMBHES Y. dORTALIZAS FRESCAS Y/O
‘ PROCESADAS e L

03 Berenjena
' Ejote
‘lﬁ?f[ﬂ 7Pepinos frescos

» > » >
-

‘Tomate

~_‘Esparragos frescos

_Legumbres’ y hortal zas;en‘ re: ef}igerada
Legumbres y hortalizas 51n cocer ;5ohgeladas
Garbanzo ‘ ' ' :

Semillas y frutos‘dé:ajohjdlifa

Semillas y frutos almendra aJonJoll

‘ Esparragos preparados
,“Lﬁ;hagres ni &cido acétjco,:s
féégté”o Jugo de tomate:

_ FRUTAS FRESCAS Y PROCESADA

08.01°A 02

08.01 A 03
08.01
08.08 A O1 -
08.09 A 01
08.10 A°01

20.03" A"
20.06 "

" Pifia fresca

Fresaswcongeladas sin azucar
Fresas congeladas con azucar
Piﬁa en almibar o en su'

'*;CiTRIcﬁéiszué'MAN’FAQTQ8535

08.02 A 04 ' Toronfa
08.02 A O1 Naranja



—
s
3
14

FRACCION DE LA R L
TARIFA GENERAL SECTOR Y PRODUCTO ESPECIFICO
DE EXPORTACION TR e T

20.07 A 02 Naranja y jugo concentrado de navan
20.07 A 01 Jugo -de limén , : ; ,
33.01 A 01 _Aceite esencial de limon mexlcano

4 m..,e_mcunw
06.03 A ¢

106.03:
06.04

24.01
24.01

09.04 A
04.06

03.03 B. O

03.03°B 05

‘ i n Cruz,‘0ax., o Santa Rosalia;vB c.
16.05,ATOifﬁ-_:Abu16n preparado o conservado -



FRACCION DE LA eI e T e
TARIFA GENERAL ' _SECTOR Y PRODUCTO ‘ESPECIFICO
DE EXPORTACION R . UL ROFEEEE TN

9.-,MINERALES Y SUS MANUFACTURAS |

‘vaSal comun

25.01 £ |
26.01 B 02 "“Cobve en concentrados
26.01 H.04 i d |
26.01
26.01
26.01
27.06 ,
~ff€' valquitranes mineraies
i. 5. descabezados J?*" alduitbahéé,
o ,minerales reconstituidos.
28,27 :Oxido amarillo de plomo

'Oxldo rojo de plomo
;Sulfato de z1nc

. Silices f0511es act1vados
" Tubos con costura excepto 73 18

' Accesorios de ‘tuberia de fundic_
L0 acero (empalmes, Juntas,'

f,ietc Y : S
"fCables de alambreﬂﬁdei
‘;alslar para usos nofelectri

73.25 A

73.35 A C

) ffMuelles de hierro’o acéro
79.01 A 02 :

Zine afinado

28.13 A 01 _
28.38 A 03 fSquato de&sodio _
29.22 A 99i'fw‘Los demas compuestos de funcion amina
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FRACCION DE LA S T R
TARIFA GENERAL SECTOR' Y PRODUCTO ESPECIFICO -
DE EXPORTACION T : ‘

39.07 A 01 Manufacturas de las materlas de lasé‘hrh;
‘ 39.01 a 39.06 1nc1usive:
95.08 A 01 Capsulas de‘gelatina 2

1.- AGROQUIMICA

28.1
25.03"

Qi ,‘J'Negro de humo

R

28.03 |
29.15 A 01 . Ftalato de dioctilo
39.02 A 01  Cloruro de polivinilo
40.02 A 01 , Polibutadieno

40.02 A 02 Polibutadieno- estlren
40.02 :

99

22.03 A C
22.09
22.09

, Preparados' alcohéllco, (extrgctbs

7 ‘concentrados)
15.- TEXTILES ©

46.03 A 03 Cestos o canastos
47.01 A 02  Pasta de linters de algodén:
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FRACCION DE LA ‘ el ,
TARIFA GENERAL © BECTOR Y PRODUCTO ESPECIFICO
DE EXPORTACION e

57.07 A 01 Hilados de henequén

16.- CALZADO

Botas con suela de cuero nat

64.02 A 01 ©

Lo ‘egenerado de caucho o
‘artificial distinto -de
‘1a partida 64.01 .  «;§
Qtfd ‘calzado con st

64.02"
17.- PRENDAS DE VEsTiﬁ?

61.01 ~R6pgv“feXterior para " hombres,

opa“ exterior para hombres_f

61.02 l:"': ex»erior- para vmujeres

69.04 A o
69.10 A’ "Entatuillas.

rnamentacion

32.08
70.06 A O1
70.08 A 01 . Lunas": 0 ' vidi

“:fbfﬁéé“ qué consistan en vidrio templado

Cde” Séédridad"ihéiﬁéo' con
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FRACCION DE LA P - | e
TARIFA GENERAL SECTOR Y' PRODUCTO ESPECIFICO -
DE EXPORTACION el X PR

o formado por dos o mas hojas contrapuestas.

70.10 A 01 = Botellas de vidrio : :

70.13 A 01 Objetos de vidrio para servicio de: mesa

70.14 A 01»', Articulos de vidrio’para alumbrado o seﬁali—
‘zacién. o L L

70.21 A;Q;fff}fOtras manufacturas de vidrid
85.01 A 05 o
85.18 A 01"‘QlCondensadores 5. f v ceramica
85.18 A 02,' " Condensadores eléctrlcos  fi de poliester
85.18 A 03., vCondensadores, electricoS? £33 _electroliticos
85.18 A 04  Condensadores eléctriéos 3o excepto
. 85.18A01, 02y 03 e
85.1§‘A2p§; ‘ Condensadores variable 0.ajustables S
85;13;A{O$i;1f'Partes o piezas “su ue ; ;t f ” frés
85?19va' ‘j«,-Cortacircultos : : i. (18
85;22“  €Maquinaria y aparatos eléctri 0S5 no expresados'

‘en. otras partidas. .
ﬂables de distribucibn: le energ

85.23 A-02

informacibn.-.

es'electricos f f
steléctricas .
85.13 Aparatos electricos para telefon:a

_Partes 0 piezas sueltas de aparatos electricos
el ‘fpara telefonia.
85.21 A 01  Tubos de imagen para T.V.



FRACCION DE LA , Ceeln o
TARIFA GENERAL SECTOR Y PRODUCTO ESPECIFICO
DE EXPORTACION R

85.21 A 04 Transistores 'y \felgﬁéﬁﬁqs”~_semiﬁonduc:qées
montados - 1  \;;‘ ' ' -.“ o
85.24 A 01 Electrodos de . carb6n 0. graflto para hornos
90.28 A O1 Instrumentos o aparatos eléctricos de tnedlda
92.11 A 01 Tocadiscos ' ‘ '

22.- MAQUINARiAa?iséﬁieo bIVERso,’

84;10;A&biff:  Bombas centrifugas o turbobombas f

84.10 A 03 . Bombas distribuldoras con disp051:1 ,
84.11 A 04  Partes o piezas sueltas para bomba ytobombas.
~ "y turbobombas. R

84,15 A Oik   Refrigeradores

84.15 A 02 Partes o plezas sueltas pa y
"' - ‘aparatos productores de frio., o
Los demas materiales, méquina ‘atos -

productores de frio.
Polipastos
Graas

Ascensores ‘
Las demis maguinarias’
carga y descargagVA .
‘Mezcladoras y ' -revol

Maquinaria y

‘ o de materias plasticas“
84;63‘Af§9 ~ Los demas arboles de
o Yy manivelas. g

84.65 A 01 Partes o piezas de maQUihAfia,i ébééféctds
sin conexién eléctrica. ' ey
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FRACCION DE LA
TARIFA GENERAL
DE EXPORTACION

Y PRODUCTO ESPECIFIC

85.19 A 11 Cuadro ndo o distribucién

PARTES PARA EL  TRANSPORTE

;VPartes o piezas sueltas

_todas clases.
fAcumuladores eléctrlcos

‘?QPartes : piezas sueltas

3fe1éctrlcos.‘~

porte de mercanc1as sobre carriles.
hast

‘Autombviles para transporte

» :f personas. o .

87.02 A‘03 Automoviles para ‘el transpo
87.06 A 01 Engranajes o
87.06 A 02 Embragues
87.06 A 03 Arboles, ejes o flechas :
87.06 A 04 Partes sueltas para el chasis =
87.06 A 05 Cajas de velocidad i '
87.06 A 06 Guardafangos (salpicaderas)ﬁt
87.06 A 07 Parachoques (defensas)
87.06 A 08 Amortiguadores hidraulicos :
87.06 A 99 Las demds partes, - plezas Y. . de

’ vehiculos. B L

24.- MANUFACTURAS DE MADE

44.19 A 01 Maderas corrientes = S
44.20 A 01 Marcos de madera péﬁa:5,cgaﬁﬁdé;ngéSpejos

y analogos.



FRACCION DE LA
TARIFA GENERAL
DE EXPORTACION

94.03 A 01

CONSTRUCCION '
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EXPOSICIONES COMERCIALES MEXICANAS' PRESENTADAS EN ELﬂEXTERIOR
SR TR T ) ©1972-1977 o : 4

‘Feria o_Exposicién

1972:ffﬁf:Ekpdsicién Comerciall‘Mexicéha;f}

. california, E.U.A. T

1972{:ﬂj“Exposic1on? Comercial
'I‘ex., E.U.A. '

Antonio, -

'197§f ﬁMéxico en Suiza'75 Basilea, ' o

,1975fﬂ Jf7Exposic16n Comercial Mexican. 2 - Habana,
- cuba. T et

1975%3-f?f3emana de México en Beirut

1975 ~ Exposicién Comercial Mexicana ‘énf!saavrAbEBﬁfb;‘
s Tex., E.U.A. o RN

1975 Semana de México en Nueva Orleans

1975 Exposicidn Comercial Mexicana en Panama

1976 Exposicién Comercial Mexicana en Santo Domingo
1976 Exposiciéon Comercial Mexicana .en
‘ Tex., E.U.A. |

1977 Exposicidn Industrial y Comercial Mexi an
| los Paises de la C.E.E., Holanda .~
1977 Exposicién Industrial y _Cbmerciaf
Canada. S Ll

1977 Exposicién Comercial Mexicana.
o Tex., E.U.A. ' B f‘J 
1977 Exposicién Comercial “"México!77¢,

Madrid, Espafia.
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