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CAPITULO I. - ANTECEDENTES HISTORICOS DE LAS- FERIAS . · · . ' . . · .. · 

a).- La Divisi6n del Trabajo y el Cambio· 

La primera división del trabajo en las comunidades primitivas 

se manifestó cuando algunos núcleos humanos se dedicaron 

preponderantemente a la agricultura y otros al pastoreo. 

Después algunos individuos se ocuparon en actividades 

distintas de las anteriores, y desarrollaron conocimientos 

y destreza en la creación y producción de nuevos satisfacto-­

res; esto dió lugar a la división social del trabajo 

entre los individuos componentes de una misma comunidad 

y favoreció el aumento y la diversificación de la producción. 

Bajo el r.oncepto de propiedad privada, paralelamente 

a la división social del trabajo apareció el cambio, 

ambos fenómenos se interinfluyen alternativamente y se 

encuentran "estrechamente ligados entre sí y entre si 

ejercen una transformación, indefinidamente variada en 

sus consecuencias y siempre idénticas en su principio ••• 

tan antiguas como las necesidades y la labor del hombre, 

prosiguen su marcha común a través de todo el movimiento 

de las civilizaciones, a las que acompañan o determinan"(l). 

Adam Smith señaló que la división del trabajo "es consecuen-­

cia obligada aunque muy lenta y gradual de cierta tendencia 

de la naturaleza humana que no busca una utilidad de 

tanto alcance: la tendencia al trueque, a la permuta, 

al cambio de una cosa por otra" ( 2). A medida que el 

cambio se intensific6, algunos individuos se dedicaron 

principalmente a comprar y vender productos, con lo que 

aparecieron los primeros mercados con inf'luencia local¡ 

pero estos mercados primitivos no respondieron posteriormente 

a las necesidades del comercio interlocal, ya que por 
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su naturaleza carecieron d~ condiciones favorables para 

realizar transacciones al mayoreo. Como respuesta a esta 

necesidad y a detenninada :Cas.e del desarrollo comercial, 

se originaron las ferias comerciales en . di~tintas épocas 

y lugares, y sin que hubi.eZ.a existido relación entre 

ellas en el tiempo y el• espá.ci:o; .. niánifestaron características 

similares en su origen~ · 

b).- Las Ferias en ia Antigüedad 

Las primeras ferias aparecieron donde se concentra9a 

gran número de personas, en determinado lugar y en cierto 

período del año, por motivos religiosos. Ya sea en China, 

Egipto, Grecia o Roma, aparentemente las ferias tuvieron 

origen religioso, pero en realidad su función constituyó 

la de ser un medio que favoreció el cambio entre áreas .. 
cada vez más distantes unas de otras. 

Historiadores del período mitológico Chino refieren que 

en esa época tuvieron lugar algunas :ferias durante ciertos 

días del año, en las que se reunían productores del campo 

y de las poblaciones, para intercambiar sus productos. 

En la antigua Grecia se efectuaron algunas ferias que 

coincidían con las celebraciones en honor a los dioses 

durante las Olimpiadas, y en ellas se comerciaban diversos 

alimentos y productos, como cristalería, tapetes, especias, 

etc .• 

Desde antes de la fundación de Roma hasta la caída del 

Imperio Romano, se verificó· en Italia un festival con 

el nombre de Feria Latina, en honor de Júpiter; eventos 

similares se realizaron en honor de Feronia, Diosa de 

las Ferias, y en honor de Mercurio, Dios del Comercio. 

El comercio en las ferias romanas adquirió tal importancia 

que el Estado se preocupó por conservar sus periódicas 
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celebraciones y estimular su progreso, habiendo dictado, 
al efecto, leyes que alentaron y protegieron a los concurren­
tes. En ese entonces, dentro de las ferias, se originaron 
algunas reglamentaciones sobre precios y medidas;-'.estas 

ferias se extinguieron a la caída del Imperio Romano. 

Marco Polo refiere que en Kinshai, ahora Pekín, observó 

la celebración de una importante feria a la que acudía 
cerca de medio millón de personas, con propósitos de 

comercio. Según Marco Polo, esta feria era mucho más 
grande a las europeas de su tiempo, y se comerciaba en 

ella una gran variedad de productos agropecuarios y artesana­
les. Las autoridades chinas, para proteger esta institución, 
mantenian una vigilancia permanente a fin de juzgar las 
desavenencias surgidas en el comercio y garantizar que 

las transacciones se realizaran en completo orden. 

e).- Las Ferias en la Edad Media. 

Tanto en la antiguedad como en la Edad Media, las ferias 

se originaron en torno a las festividades religiosas; 
que por la gran cantidad de personas que atraían, ofrecieron 
condiciones favorables para el asiento y desarrollo del 

comercio en las ferias. El número de compradores y vendedo-­
res que asistian, ya no a la festividad religiosa,: sino 

a comerciar en las ferias, se fue incrementando y con 

el tiempo adquirieron una importancia superior a las 
propias festividades, tomando carácter puramente mercantil 

con fisonomía propia. 

A la caída del Imperio Romano, las invasiones germánicas 

se extendieron por toda Europa Occidental. En el siglo 
X, ya se habían fundado los nuevos estados, cuya riqueza 

se sustentaba en la posesión de la tierra, asignada a 

los conquistadores en grandes extensiones, denominadas 
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feudos; por ello el nombre de feudalismo comer se. conoce 

al nuevo régimen social. 

A pesar de que las ciudades romanas subsistieron, la 

vida urbana se extinguió al languidecer su actividad 

comercial, sumiéndose en un empobrecimiento general y 

perdiendo toda importancia económica. Dos siglos después, 

la expansión islámica que llegó hasta las costas eurc;>peas, 

cerró el tráfico comercial en las rutas del Mediterráneo, 

convirtiéndolo en obstáculo, al suprimir la comunicación 

entre Oriente y Occidente; el comercio muy pronto decayó 

y los mercaderes profesionales desaparecieron prácticamente. 

Las características del régimen feudal se reafirmaron; 

la colosal división territorial y la falta de caminos 

transitables favorecieron la mul tiplicaci6n de bandas 

de salteadores, que convirtieron el comercio en una actividad 

extremadamente peligrosa; los núcleos de habitantes del 

interior del Continente se aislaron unos de otros, y 

la producción con destino a regiones distantes, mas que 

un comercio, significó una aventura. 

Europa Occidental se sustentó en una economía 

sólo había algunas industrias primitivas para 

natural; 

atender 

los requerimientos locales; el comercio, poco significativo, 

se apoyó básicamente en la producción agropecuaria. 

El feudalismo se convirtió en una sociedad rural, donde 

cada unidad territorial se preocupó por producir sólo 

para sus propias necesidades; el comercio con el exterior 

no existía. En estas condiciones, nacieron y proliferaron 

los mercados semanales con .área de influencia estrictamente 

local, a los que acudían sólo los campesinos de la comarca 

para vender o intercambiar algo de su producción. 

A pesar del reducido comerc~o, por ese entonces destacó, 
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en el siglo XII, la. Feria de Saint Denis, cerca de París, 
como el primer evento de importancia después de la caída 
del Imperio Romano, a la que acudían peregrinos y comercian-­

tes ocasionales; este evento se realizó en forma aislada, 
y su área de influencia sólo abarc6 la región donde se 
verificaba, y no siendo imitado en otras partes de Europa. 

Con la expansión del Imperio Bizantino, se realizaron 

los primeron contactos comerciales con el Continente, 
que poco a poco adquirieron mayor relevancia, desarrollándose 
una clase de mercaderes prósperos que muy pronto fueron 

imitados. 

Las cruzadas, en su doble aspecto, religioso y comercial, 
abrieron el Mediterráneo a Occidente, contribuyendo de 

manera definitiva al desarrollo del comercio. Las ciudades 

italianas fueron las más beneficiadas y prontamente adquirie­
ron preponderancia en el tráfico mercantil, lo que a 

su vez estimuló el desarrollo de la industria y a la 
propagación del comercio hacia el Norte de Europa. 

Durante el siglo XII se manifestó una importante evolución 
del comercio, iniciándose la emigración de campesinos 

hacia las nacientes villas, donde se establecían como 
artesanos o empleados. 

La creciente población y la evÓluci6n de las industrias 
en las villas, así como el fortaleci.miento de una burguesía 
constituida por artesanos y mercaderes enriquecidos en 
el comercio, exigió mayor producción del campo para garanti-­

zar su existencia. El comercio abrió las vias de comunicación 
terrestres y con ello empez6 a obtener del campo productos 

de mejor calidad, propios de cada región. 

Las constantes disputas entre príncipes territoriales, 
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indujeron a los comerciantes ; a integrarse en uniones,,; 

para adquirir, transportar y· vender conjuntámente · 1as 

mercancías; prorrateandose las utilidades y las pérdidas, 

por lo que el precio de muchos produc,tos se fij6 con 
!_,,_: 

base a los riesgos. Escasearon los . artículos finos,r 

y alcanzaron precios muy elevados; que estimularon a 

los mercaderes a viajar cada vez a lugares más lejanos, 

donde podían reunirse en cierta época del año, con otros 

que provenían de regiones distantes y opuestas. 

El Rhin, como una de las más importantes rutas comerciales, 

registraba una intensa navegación, en buena parte debido 

a las sedes episcopales ubicadas en sus riberas; donde 

se verificaban algunas ferias para aprovechar la afluencia 

de visitantes a las festividades religiosas; estos eventos 

adquirieron cierta. importancia, 

catedrales de Strasburgo, Spira 

al igual que la de Saint Denis, 

particularmente en las 

y Worms; pero éstas, 

tuvieron poca influencia 

dentro de la estructura del comercio en general. 

Durante los siglos VIII y IX, los árabes alcanzaron gran 

esplendor, los artículos orientales afluían a Bagdad 

y a otras ciudades de Arabia. Las grandes peregrinaciones 

a la Meca fueron al mismo tiempo verdaderas caravanas 

mercantiles y llevaban hasta la Caaba una gran variedad 

de productos, cuyo Templo Sagrado se convirtió en la 

feria más importante, donde se comerciaban artículos 

provenientes de Europa, Asia y Africa. 

En los siglos XII y XIII el comercio errante tuvo su 

mayor actividad; que en forma de caravanas se fijó como 

meta las ferias, creándose en esta época los eventos 

más importantes, que habrían de favorecer notablemente 

el comercio. En esos siglos las ferias proliferaron 

por toda Europa, y fueron muy distintas en su origen 
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y naturaleza a los mercados de ese entonces, por lo .que 

en vano se buscará "el origen de las ferias: en los pequeños .. , . ( ··.'. . ·. ~ ·.. . ' .,' ,' , 

mercados: locales, que a· partil'. del:,.:sÍgio: ·IX, ·.abundaron 

cada vez más en toda Europa~ S.i bien' l~~ "f~;Íi:ls · ~on posterip­

res, no existe en ambos. vin~ul~ ar~~~;;:i}:~'f:,fu~chos contras-
tes"(3). 

.. ¡_ .·,:·.'' · ..... '"· 

En erecto, los mercados locales se verificaron habitualmente 

una vez por semana, con un comercio al menudeo y área 

de influencia limitada, por lo que no influyeron en la 

producción, pues "De igual manera que la capacidad de 

cambio da lugar a la división del trabajo, esta división 

tiene que encontrarse siempre limitada en su desarrollo 

por el que alcanza aquella capacidad, o, dicho de otro 

modo, por las dimensiones del mercado"(4). 

Las ferias europeas nacieron y se desarrollaron en los 

puntos donde convergen las principales vías de comunicación, 

marítimas o terrestres, y a ellas acudían compradores 

y vendedores de lejanos países; se verificaban una o 

dos veces al año, y reunían en buena parte a mercaderes 

dedicados a la compra-venta al mayoreo; " ... la primera 

forma de comercio entre comerciantes es la del comercio 

en las ferias. • .. la feria llegó a ser la forma más 

importante de la organización del comercio inter-local. 

Lo característico de ella es que la visitan no los comercian­

tes locales, sino los viajantes precisamente con este 

objeto, y además que el comercio de ferias se opere sobre 

mercancías allí presentes .•. "(5). 

Muchas ferias adquirieron renombre en todo el continente, 

y aún hasta el Medio Oriente, especialmente en las que 

se comerciaba toda clase de productos. En esta forma, 

estimularon el rápido progreso de los oficios, el perfeccio­

namiento de la producción artesanal y la expansión del 
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De ahí que "en la feria 
y el ~ercado local la oposición consistía, por consiguiente 
en una diferenclE'l de . importancia, sino en una dife~encia 
de naturáleza"(6). · 

La notable influéncia que las ferias tuvieron.en el.desarro­

llo del. comercio se demuestra, en que muchas .. 'ciudades 
debieron su renombre a la feria que en ellas se verificaba, 

por el contrario, otras ciudades importantes nunca las 
tuvieron •. 

La división territorial de Europa en numerosos feudos 
propició continuas luchas entre los distintos príncipes 

territoriales y sólo 
hegemonía, procuraron 
comercio exterior, ya 

medidas tendientes a 

aquellos que lograron mantener su 

otorgar algunas facilidades al 
sea dictando leyes o aplicando 

favorecer el intercambio. Pero 
era difícil sostener por mucho tiempo esta situación, 
ya que de una manera u otra los distintos territorios 

eran arrastrados a las guerras, con lo que se imponían 

severas trabas a la corriente comercial mediante excesivos 

gravámenes que estrangulaban la actividad comercial. 

Durante los mismos siglos XII y XIII algunos príncipes 

territoriales facilitaron, primero, la creación de :ferias 
y, posteriormente, las protegieron alentando la concurrencia 

de traficantes extranjeros, mediante leyes especificas. 
La protección otorgada a las ferias fue de tal importancia, 

que sus recintos fueron declarados lugares especiales, 
con estricta vigilancia para garantizar una paz completa 

a los concurrentes. Asimismo, se aplicaron severos castigos 
a quienes infringían las disposiciones legales, encontrán­

dose los asistentes a la feria bajo la protección del 

príncipe territorial. 
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Con mayores o menores privilegios, las distintas ferias 

procuraron atraer el mayor número de vendedores y comprado­

res; en algunas de ellas se protegía a los comerciantes 

de toda acción contra delitos o deudas contraídas fuera 

de la feria. Es más, las disposiciones canónicas prohibiendo 

la usura carecían de efecto dentro de las ferias, en 

donde se permitía el préstamo con interés. 

Particular influencia sobre el 

ferias entre los siglos XIII 

comercio tuvieron las 

y XIV, caracterizándose 

propio de las condiciones· como un fenómeno internacional 

económicas europeas de ese entonces. 

El que las ferias nacieran y se desarrollaron primordial­

mente en los puntos de intersección de las corrientes 

comerciales, lo prueba el hecho de que ciudades importantes 

como Gante, Milán y Venecia carecieron de ellas y, sin 

embargo, destacaron las ferias de Champaña, en ciudades 

de inferior categoría; también las hubo en Brujas, Ypres, 

Lille, Thourout y Messinesr localizadas en el extremo 

Norte de Europa. Esto obedeció a que las ferias, por 

su naturaleza, su ojetivo fue el de procurar la reunión, 

en cierto periodo del año y en determinado lugar, del 

mayor número de comerciantes cualquiera que fuera su 

origen o nacionalidad. Entre más lejos fuera el lugar 

de donde provenían los mercaderes, mayor importancia 

adquirían las ferias, por la variedad de productos qµe 

se comerciaban. 

Fue característico que a las ferias afluyeran comerciantes 

provenientes de puntos opuestos, en donde una vez realizada 

la venta de sus mercancías, adquirían otras que llevaban 

a sus lugares de origen, deteniéndose en el trayecto 

sobre algunas otras ferias de menor relevancia, aumentando 

su comercio y enriqueciendo su cargamento, por lo que 
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las ferias con.tinuaban estimulando y vinculando el comercio 

entre regiones cada vez más .distantes. Una de las rutas 

comerciales de mayor importancia fue la de Italia y Provenza 

hasta la Co.sta de Flandes, sobre la que circulaban mercan­

cías casi durante todo el año. En su trayecto nacieron 

las ferias de Champaña y Crie, que contribuyeron· a una 

mayor actividad comercial. 

En la región de Champaña· se 'vérificaban seis ferias con 

duración de seis semanas cada ·.•una; al principio del áño 

tenia · e1~ecto la de· Lagny Sur-Marne; continuando la de 

Bar, San Quiriace; la "Feria Caliente" de Troyes; la 

de Provina; la de · Saint Ayoul y, finalmente, la "Feria 

Fria" de Troyes. Según la época en que · se realizaban, 

eran de mayor o menor importancia, destacando de entre 

todas ellas la "Feria Caliente" de Troyes. 

En el florecimiento de las ferias de Champaña jugó importante 

papel su localización geográfica y las condiciones políticas 

estables de ·la región. Por una parte, estaban ubicadas 

sobre la ruta Italia-Flandes, comunicando a Inglaterra, 

a través de la cual los mercaderes viajaban desde el 

Mediterráneo hasta Champaña por el Ródano y, por otra, 

en ese entonces, la Región era ajena a las luchas que 

libraban continuamente entre sí los distintos feudos. 

La importancia que adquirieron estas ferias ubicó a la 

provincia de Champaña en el centro regulador del comercio 

mundial de aquel entonces, de tal manera que "el tráfico 

que se originó por tal causa· convirtió, además las ferias 

de Champaña en centro de las operaciones monetarias, 

en bolsa del siglo XIII donde la mayor parte de Europa 

solventaba sus asuntos financieros por medio de letras 

de cambio"(7). 
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El tráfico comercial en las ferias de Flandes y en las 

de Champaña fue. muy atractivo; los fabricantes 

de paños · encor\trar,on en . las . de Champaña un 

mercado · e~teridr a · su producción, de donde a 

era· Ú~vada · a: t~~:Vé~ de· ·puertos italianos, al 

De igual manera;~ ;destacó ·el comercio de telas 

flamencos 

excelente 

su vez, 

Levante. 

de seda, 

terciopelos,. orfebrería, vinos, especias, gasas, brocados 

de oro, telas de · algodón, alumbre, maderas finas para 

incrustaciones· de muebles; colorantes para telas, :cera, 

azafrán, goma esmaltes, etc.; esto es, una gran variedad 

de artículos de países meridionales y orientales. 

Esta actividad comercial·· t8lÍlbién se llevó a las ferias 

de Champaña a constituirse en un gran centro de pagos, 

convirtiéndose "en la sede del mercado monetario de toda 

Europa"(B). Gracias a estas ferias se ampliaron las pequeñas 

industrias de los productos comerciados, para atender 

no sólo la demanda local, sino también la del exterior. 

Propiamente fue en estas ferias . donde se originó la Letra 

de Cambio, como promesas sobre deudas contraidas para 

su ulterior pago en cualquier otra ciudad de Europa. 

Debido en gran parte a la inusitada afluencia de compradores 

y vendedores, que mantenían relaciones con otras bolsas 

europeas, se introdujo el pago de las deudas por compensa­

ción. De igual manera, estos eventos constituyeron centro 

de difusión de los más avanzados sistemas de comercialización 

italianos, los que, incluso, fueron superados. 

Por su ubicación geográfica, la Champaña pronto se vió 

arrastrada por sus vecinos, Alemania y Francia, a las 

luchas que sostenía esta última al proyectarse como Estado 

Nacional. Esta situación dificultó primeramente el tránsito 

y, posteriormente, se aplicaron excesivas cargas fiscales 

que ahuyentaron a los comerciantes por parte de Francia, 

y prestamistas. 
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A mediados del siglo XV se liquidó la organización de 

estas ferias, desviándose el comercio a otras ciudades 

que ·.ofrecían más seguridad, particularmente a las cuatro 

ferias .. de LY:on, cuya importancia aumentó considerablemente 

al desaparecer .las de Champaña¡ pero a fines del siglo 

XV,I las·· f~rfa~. de Lyon declinaron al transformarse esta 

ciudad en• .. ,.centro eminentemehte. de tráfico monetario' 

que ubicó a Lyon en una bolsa mundial y central de operacio·­

nes financieras internacionales. 

Casi paralelamente a las ferias de Champaña, en la Península 

Ibérica se crearon numerosas ferias que en puena parte 

fuercm utilizadas como ofensiva económica en la rec~nquista 
. . 

del territorio español, al estimular la corriente· comercial 

hacia determlnadas ciudades, pero fué que "gracias . a 

ellas, los pequeños industriales pudieron pensar en el 

perfeccionamiento de su técnica y en la preparación de 

productos a núcleos .de . consumidores más amplios que en 

el mercado local''· ( 9). 

A pesar de· las franquicias fiscales .con que fueron favoreci­

das las ferias 'españolas, por :é el. ,yolumen de operaciones 

que en .ell~s se realizaba!l, ·el. Estado obtuvo grandes 

beneficios ·económicos. C.onforme. ·el· prestigio de estas 

ferias se acrecen1:6, acudió mayor:: ~úm~ro · .. de mercaderes, 

por lo que . "las, excelencias . d.~l 'úi:i'~e _;,cambio. quedaron 

patentemente demostradas e~ ~·.e~ta:'.;~~66'a. p()r rriedio de las 
., . :;.; \'·•;· .. ,. 

ferias". ( 10). ,;,,::·:' '' 

En lo que ahora es el Territorio de España, se celebraban 

ferias en Brihuega, Sevilla, Alcalá de Henares, Murcia, 

Valladolid, Burgos, Santiago, Segovia, Valencia,, Tudela, 

Toledo, Barcelona, San SebastÍán, Azpeitia, Peñaranda, 

Astorga, Villalón y Medina del Campo. En particular 

se distinguió esta última, tanto por el tráfico fiduciario 
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las operaciones 

daban cüa los 

y el comercio de artículos, como por 

de compensación de créditos, donde "se 

comerciantes y hombres de negocios más ti.~port~tea' de 

España y del extranjero" ( 11). Al lograr los::~eyes católicos 

la unidad poli tica se ratificaron los priyÚ.egios :y. "seguro 
• < • ,' ,- ,·.; '. • ·, ., ., 

real" concedidos a las ferias y, . a pe~~r )de.· que· rio ,.se 

suprimieron los diezmos de aduanas,. fa...,hrecieron de manera 

·importante el comercio entre las distin~as ciudades· de 

la península. 

Algunas· . condiciones similares a lás que liquidaron :1as 

ferias de. Champaña, causaron el hundimiento . comercial 

de ·. las españolas, pero en ·ellas decayó considerablemente 

el tráfico comercial, debido también a que "el absolutismo, 

el excesivo desarrollo de las trabas fiscales y la revolución 

operada en la estructura del comercio como consecuencia 

de los descubrimientos geográficos, fueron mermando paulati­

namente la importancia de las ferias españolas, sin que 

los esfuerzos de Felipe II para inquirir las causas de 

la decadencia, ni el empeño de ciertas ciudades en recuperar 

su antiguo rango, fueran suficientes ·para evitar que 

la ruina de esta institución mercantil se consumara11 (12). 

En la Europa Central, como punto de· contacto·. del · Norte 

y el Sur de Alemania y, aún más, entre el Oriente y Occidente 

europeos, nació en 1165 la Feria de Leip~:i.g; a la que 

desde un principio se le otorgó el prfv'ilegio de ser 

un centro de comercio, prohibiénd?se la. celebración de 

toda feria cercana que pudiera restarle importancia. 

En 1268 se reafirmaron y se ampliaron las prerrogativas, 

al declararse que todos los comerciantes, cualquiera 

que fuera su origen, no serían obstaculizados para ejercer 

el comercio en la ciudad de Leipzig, sino por el contrario, 

se les daría protección y ayuda para adquirir o proveer 

mercancías aún cuando .el país se encontrara en confl.icto 
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abierto con los estados de donde provinieran los comercian­

tes. 

A principios del siglo XVI, · la Feria· de Leipzig ya 'se 
. . . . . . -

había convertido en una feria continental, y en las centurias 

siguientes fue un importante· centro ·.donde se. comerciaban 

los más diversos productos provenientes ~e Hungría, Austria, 

Flandes, Sajonia, Polonia,. Paises Bajos, Rusia, Francia, 

Inglaterra, España, Portugal, Suiza e Italia, primordialmen­

te. Asimismo, ayudó al comercio con los países de Ultramar. 

Esta es · 1a feria. más antigua que continúa celebrindose 

hasta nuestros días. 

¡ .' ~ :: . 

En el siglo .xvr la, Feria de Leipzig se coloca' en primer 
' - ,' ··; ·,. - · .. ': > ... ,·.:. ': . ·,. 

plano jun~o .. ~on 'l(:lS: de Francfort de su tiempo. El importante 

papel qü~ juga~'ón las ferias erí el comercio. internacional 

se pone de · n\~·ÍÍiesto . en la relevancia que adquirieron 

las ·dos ' feria~ :, de Francfort, especialmente a finales 

de la Edad Media. . Antef;Odef siglo XIV dicha ciudad carecía 

:. '>:. '.". ~' 

comercial era 

muy concurrida 

Debido a que •. el comerció se efectuaba . principalmente 

en el Continénte; Inglaterra quedaba ~bicada en la periferia 

del t~áfico mercantil, siendo esta actividad poco significa­

tiva con respecto a otros paises continentales. . A ello 

obedeció también que las ferias inglesas alcanzaran poco 

renombre, en particular fuera de su territorio~ 

Entre las ferias celebrádas en esta ·Isla, destacó la 

de Stourbridge cerca de Cambridge, que favoreció el tráfico 

con los Paises Bajos y fue un centro de distribución 

de gé.neros con destino a los distritos más poblados del 

país. 
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Anual de Winchester, 

de las autoridades de 

la ciudad,· en tal· forma, que durante': el periodo de celebra-
. .. .. , .. . : 

ci6n se prohibía todo tráfico comercial' a varios kilómetros 

a la redonda, fuera del recinto de., la feria y se mantenía 

estrecha vigilancia para evitar el ro;mpimiento del monopolio 

otorgado a este evento. Los propios artesanos eran obligados 

a trasladarse a la feria para realizar sus ocupaciones 

habituales. La organización interna establecía que los 

comerciantes .extranjeros fueran distribuidos conforme 

a su origen geográfico, separados de los nacionales, 

según ~u especialidad: orfebres., pañeros, etc. 

Por. otra pa.rte, es de significar que también hubo algunas 

ferias en . otra~ regiones de Europa que alcanzaron cfe~t6 
esplendor y · r~nomb.ré, cc>~o la de Poznan en P~ioni·~ .. ~ 
las d.e Padua, . Fer~~ra y; Pariri~ en Italia. 

Sin embargo,,'eritre los siglos XV y XVI, se, ·deja sentir 

cierta ·.decadencia comercial en algunas ferias, con•·· motivo 

de 'la : c~eciente implantación de alcabalas· y · de ~mpu~stos 
al co'me:i;-éio; ·ihfluyendo de manera decisiva la< desviación 

de las.'. rutas comerciales del J\ledi terráneo al Atlántico 
; 

y Mar~ del Norte, como resul tacto de 1 os descubri.mientos 

geográficos. 
. , .. ·. . 

Bajo, este panorama, las ferias comerciales casi desaparecie..; 
''.·,·· ... _ .. ·. ·- ·.. _.;_,', . ,· 

ron a finales del siglo XVIII, y si bien es·. cierto que 

algunas continuaron, su importancia dentro del' comercio 
, '• ." -~·: > ·.·, !': ... 

fue relativa, excepto la de Leipzig que siguio efectuandose 

hasta nuestros días como el más importante ceritro, de 

comercio internacional. Es hasta principios del siglo 

XX en que por el notable desarrollo de las comunicaciones, 

de la producción y de la. tecnología en el mundo, se .impone 

la necesidad de reimplantar y desarrollar estos centros 
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de comercio en todo el mundo, siendo en el antiguo Continente 

donde de nueva cuerita. tienen su principio y auge las 

ferias ;~ .comeI'.ciales ·· .. · de influencia internacional; 

p~olife .. ra.:'n .. ··~.'éri:'t;odo ef''órbe··~· '·' ,'; 
.. , " ... -<., .. ,,._, .... , .;.Y:·:;-.. 

>· . ~ " . ;···:J: .· ".\::,·¡: ·.-'. _:;.' 
1,'\,: ·. -.,-,<·. <'· <·~-,~~,~:_.:'. ,. . _:1¿,. ' 

~.~. \,.'.;~ ·' · · · d)•: G- Las·:·~~~·Hrs·::~ri 'Méxic~' · 
· .. :, .··: .~~;·::·><~:: :' :·, .:':: .'_/'; :··: . ', "" . ; ~: :~: ; '-.. 

;<-· /' '"·:,:<" 1
". • ·-.:tf,_':,;: '·-, :~··_::'· .. ~·-

.{:~','· i~L p~·~fodo ~,E~hi~pá.riico:, •. ·• 

Los SÍ'Llpos de . pobladores · más ·. fmportantes del Valle de 

México';d\·~tes de la llegada , del Conquistador Español, 

fueron '.la~ tribus· mexicá, .. tal.teca y acolhoa, quienes 

se carac;:terizaron por sti laboriosidad e inclinación mercan­

til. El comercio se realizaba nonnalmente 'en los ine!'cados 

donde se reunían comerciantes y productores, . tales como: 

agricul tares, zapateros, floristas· y, én general,. toda 

aquella persona que tenía ·algo.· que ofrecer · en venta . o 

deseaba obtener otra mercancía a cambio. E;n:· algunos 

mercados era posible encontrar· productos, de. regiones 

distantes. 

Entre los mercados más destac.ados del Val ie . de . MéXico, 

se encontraban los de México,·. Texcoco; TlaX'c~i~/ Ch~lollan, 
Tepeyac, Huejotzingo y XochimÍico, eri~fe ' otros, cuya 

importancia estaba dada por . el< rltíme~o /~e.·. habitan tes y 

la habilidad de estos para las art.e·s·~ · El trueque fue 

la característica del comerció - /> .. :e'xcei>cionalmente se 

efectuaba la compra-venta. prÓp'i~erit~>:·ct~(~ha, utilizando 

ciertos tipos de moneda como e~.'~,>;i:>rb~,'.)e~;, Ó~ca6 y 'las telas 
··:,, 

de algodón. , 

'·· ._ i, 

Fue peculiar que "la feria ó. nieréádo" /se .. :ver:i.ficará en 

las distintas poblaciones "en periodos. de'. 5 :en.,·;~, .. días", 

llamándose por eso Macuil ti'anguistli; cB.ci~.:'jug~r .. .tenía 

señalada la carnerea que a él debía concl:i'~t:ir'·; . compuesta 
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de todos los pueblos menores en distancia de cuatro· leguas" 

( 13). Existió cierta vigilancia para mantener el orden 

entre los·. asist~ntes y · evit~r .. desave~enéias .en las transac-
. . . . '.Y'·.,·,, 

'".-'"•; 

ciones •• t.· 

El mer~:do más .. importElnt~:. ·.~~\ ík' dc>rif~i:ié~acióri : dé.:: Análluac 

fue er' :de Tlatelolcó, ···. ~l~:·~'.~u~: ~~ión?: los cónqUist~dbres 
era vis:i. tado~ diariamente . (;C>r{; 2o .. a .;2~ mil. per~'o~as y en 

los días de mercado, caci~·:}.:cil1co :,díasl·cie 4().a''.60 mii. 

El prClpio .·· HernáJ1 • Corté~.·ci~j~:i·constan·C:·:i.a de su g~ah admi r~7" 

;~;: ~::I~if f if q¡tf ~i~¡f ilI~i::,~1k:::~:=~ ·:::?i:~:! 
·, : . :¡.: -:·. ;·::· ~ . - '; ";. - . . . . ... : ' . . ; '.''. . '·,: .. ·'':··: :> ·:'\.:· . . 

A pesar de que los hfsth'Hádores ·(se refieren' .. á.' estas 

reuniones indistirit~e~té .'66~6· "me~~~dos o f~ri~:~;i,\ debe 

destacarse que aún cuando acudían mercaderes . de 'regiones 
.,· .. 

distantes, y algunos comerciantes del Valle de México 

se proveían directamente de zonas lejanas, no eran propiamen­

te ferias, ya que éstas en cualquier época y lugar de.l 

mundo en que se hayan verificado, se diferencian de los 

mercados en qu~ son extraordinarias, ··tenían lugar sólo 

en cierto período del año, a 'ia que coincidían mercaderes 

dedicados en buena parte al .comerci~ de mayoreo; por 

mercados ... son . permári:entes y regulares 

y vende'ci~>'res· acucÍeh ',cualquier día de 

el contrario, los 

y los compradores .. 
la semana o del año. . .i '•·· 

··:~'->; 
•'.''/' 

Puede afirmarse, por lo tanto, que · arifes de f0.\:"Coloriia 

no se celebraron ferias entre las distintas tfib~s:· 'que 
' ~· :· ·. . . ' ·.· ' <':-~-· :<:=:::'·:~',".°'\""".'' . . 

habitaran el Valle de México, por lo menos en el concepto 

que ha quedado señalado. Deflpués de . la cC>ricí1.i'i's'ta~ el 
• •·, ., . ' e'"• • 

español impuso sus propias formas económicasi;,)pollt:l.cas. 

y sociales. cambiando radicalmente la estructura: económica 
' ' ' . 
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de los grupos étnicos conquistados y, con ello, el comercio. 

'~L- :Pei-fÓéi~: é610riia.1 ·e Independiente 
....... ' .. ' ,,•'.i.:,·': '.'·. 

_:( .~' ,_.;.>.: · .. '. ;'.' ?/ -,.~l. 

Durante. · el· . perioct,o ;:~~.Ío~~a.1! se significaron las ferias 

de Acap~icc» y . las \ d~ ·'.'. Jalapa·,· · ambas se realizaban con 

el prop6sito de', qomér.Ciár productos de irllpor~ación y 

exportación. Las·· relaciones comerciales entre América 

y Filipinas, desde fines.del siglo XVI, quedaron ·establecidas 

Para 

de 

fa'cilit8.r · la 
. :\ -. ' 

los comerCiarites 

compra 

de la 

de 

···, .... 

. . ' . . . . 

las mercadeHas<por .Parte 

Nueva España, s~1 • '.vel-ificaba 

una feria en el ·Puerto de Acapulco, a la qJ~ .···asistían 

compradores y vendedores de la Capital y de otras ciudades 

importantes, interesados en adquirir los productos del 

exterior y ofrecer en venta, asimismo, mercancías producidas 

en el Territorio del Virreinato y en España. Las mercaderías 

de la Nao tenían tres destinos principales: uno a Veracruz 

para transportarlas a Europa; otro a la Capital de la 

Nueva España y a algunas ciudades del interior, que se 

adquirían durante la . feria y, . la tercera, a Sudamérica 

mediante transbordo: a otras naves. 

Solo previa adquisición de las mercancías ·.dentro de la 

feria se autorizaba su int~rnación ·a la Colonia; en caso 

contrario, se consideraba como· importación clandestina. 

Es así como la feria tenia como objetivos el facilitar 

y controlar la venta de las mercaderías provenientes 

del Lejano Oriente, al mismo tiempo que facilitar la 
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venta de los productos tr~idos de España a través de 

Veracruz, o .del interior del Virreinato, con destino 

a las Filipinas. 

Oficiales del Virrey representaban lo.s intereses comerciales 

de la c~pi tal, dirigían las transacciones y se encargaban 

de negociar los precio~ con los comerciantes de Manila. 

El galeón de Filipinas traía generalmente especias, drogas, 

aromas del Oriente, porcelanas y cofres del Japón ·y China, 

sederías, telas de algodón, muselinas y otros tejidos 

de la India, obras de plata y oro de China. Llevaba 

de regreso barras de plata y moneda acuñada en pago del 

cargamento, vino, cacao, aceite, café, azúcar, henequén 

y tejidos espaf'ioles de lino y. lana. 

Por la.· importancia. de este comerc1o y la preferenCia 
' . ·« ·.~ ·. ;· ' 

por los' . pr~ducto( bhinos :. ·con respecto ·a los españoles, 

a pesar ':'de l.bs alto~ derectlos que pagaban a su internación, 
-• .· .-. ·.' . ' ' • '.'· ~ . . • ·.,_'·; : . ..:!- .. ,' .• ;.' • 

la Colonia impuso . frecuentes obstáculos para limitar 

el comercio · entre M~xico:·:::f ·Filipinas, actuando en .. favor 

de los monopolios.· sevillarios. En 1885 Acapulco pierde 

el monopolio del comeré fo; pon Oriente, al crearse la · 

Real Compañía de Filipinas;'sin embargo, la feria continuó 
'{ l·· . ·. ,'. ' : ".:. .. :·,;:-~.: ~,. .... ;· . .,. ;. : 

celebrándose hasta 182.~ en .·:,que . arribó el último galeón~ 
. ·'. :it;~·.'1 . 

. ¡·- .-.·.i·' . . . 

·. F~~i~~ d~Jtj·¿Í~pa· ' . ·. ···'·. 

..,·, 

j.'.. . ~· . · . .'· <.1.
0

• "'.. .'.··· :·:·,_.·. • • .,~~·:: ·\·.' ·:;.;,_ ·.·~···:· ·~·:::. • • ~:'.;,1;'::·;;..:·. ::: :,/ .. ' ·. 
Algunos ··'años :despüés···de •c'orisuniada l.a ··conqúista; las comuni-
cacione,s i~ri~~~::)·k~páfÍa 'y ,.. América. quedaron establecidas 

a travé~;.·ére\fi·~~~~·:<:·~~mpuestas por grupos de navíos dedicados 

a trans~'b'~t~~} '~kú~hipalmente mercancías en ambos sentidos. 
\·.: ·':.:,.f\:'-:::('..'.·:-:t..~/_:~ .;, ·:· ·-: ... ·', - . 

El sistemá"··\de ~ flotas adquirió importancia a mediados 

::~rt:~~~:¡t:;::ru::~~rdtoa:en::·:~:~:·~:: 10~n América 1 os 
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Las flotas con destino a Veracruz zarpaban del Puerto 

de Cádiz con periodi.cidad de dos a .cinco años, transportando 

las mercaderías españolas y de · otros países et,iropeos 

que demandaban las colonias. La venta de estas mercaderías, 

en México, se hallaba bajo el control de. un grupo reducido 
•• 1 .. ' 

de comerciantes. 

Pero es hasta el año de. 1720. :.en que para ·la ven.ta de 

esos cargamentos se instituye ;.~~,·.F-~ria de Jalapa,. que 

al igual de la de. Acapulco fue~"uÚlÍ.zadá ·Como· auxiliar 

en el comercio de la Colonia -con '1~· Metrópoli, pero, 

al mismo tiempo, ~sta última servÍ~\·;en::}'9.:ifb~"de '1os monopo-
. ' .· .. :' :~·' "> ¡·:- ::.:: __ ~. ··.>- i .' ·:·. ··~. : 

lios c.omerciales' españoles con sus puertos privilegiados. 

A este evento también se le coriobÚ> co~o Ferias de. flotas 
j -;"·" 

y sólo se realizaba con el únicoc propósito de comerciar 

los productos traidos de España y las mercaderías que 

hablan de llevarsé a su retorno. · 

Las f'edas de ~alapa se enfrentaron: a diversos .·problemas, 
,._,. /., 

priricipalinente . a lo~ qu~ se origi~ai-6.n< por ;las pretensiones 

de ··1os·· .óomerci.antes de ,una Y~·;i.i~!k·ga,_~~:~ te~dientes · a 
obtenei:t ·la mfucima ventaja. . . Tambi~JL' :.·constituyo problema 

la competencia de los. ·prod·u~~c)~ '. -t~~ii'ctos por la Nao de 

China y . el 'contrabando qÚá'· se 'ct~~a~roÚó como consecuencia . ,·.' \"·· ·. . .·. ' '. , .. 
de las restricciones. im~\lestas" 'p~r· la _Corona al· comercio 

·\;.·, .. ',:_:. ·:\· ,.,,..· 
americano. 

Las primeras exper,i~riqias' perrriiÚeron' 'fÍnpla~b1r< importantes 

reglamentaciones' pa~a hacer ia:s. ' ferias .~ás ' efectivas 
y preservarlas defini tivarnente. El , ~:r~~ 'cie la feria 

fue declarada zona franca, ·raz6ri por·:ti:t··C!ual ios productos 
, .... .,. 

quedaron exentos 

fueran vendidos 

permaneciera la 

productos en la 

del pago de . derechos siempre y cuando 

en, el recinto y durante el tiempo' que 

misma. Era obligada . la · venta de los 

feria. y sólo excepcionalmente se p~rmi tía 
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su traslado a la capital, previo pago de derechos. 

Los comerciantes de la Península realizaron continuos 

esfuerzos para sustraer el control . del comercio '··de . la 
~· . . ... 

feria a los comerciantes de la capital; no ob~t~t~, 
,. '.'·¡·>=;·:.,, .. · 

los consulados de México y ·Cádiz convinieron en conservar 

el monopolio a favor del Virreinato. Los productcfo oque 

España normalmente enviaba consistían en: telas, ai;tícülos 

de ferretería, hierro en barras, productos aliment.icios 
·. . " ., '." 

de España y de otras regiones de Europa, azulejos, ehCajes 

de Flandes, aceite, . vinos, harina de trigo, cabaÚ.o.s, 

armas, etc. Por su parte los comerciantes de ·la .·Núéva 

España vendían productos agrícolas, metales preciosos 

e industriales, añil, grana, café, cacao, . tabaco, azÓcar, 

vainilla, henequén, etc., así como . artlct.dos· de Or-iente 

traidos por. la· Nao de China. 

Las ferias de Jalapa y Acapulco se extingui,eron ~l desapare­

cer los factores que las crearon, las de Jalapa desaparecen 

en 1777, junto con el sistema de flotas. Sin embargo, 

estas :ferias contribuyeron para que la ciudad de Jalapa 

fuera demográficamente más importante que el Puerto de 

Veracruz, y,. florecieran pequeñas industrias. Incluso, 

algunos historiadores consideran que las ferias fueron 

un factor importante para el establecimiento del libre 

comercio· en América., al consti tuiZ: el . ~~~¡,tro comercial 

más relevante de Latinoamérica ~n el sigió "XVI:fa. . ,. . ~ ... 
'·; ~ ' 

i .... 

Además de estas ferias, en la Nueva Esp~a se . ii~g~ron 
a. verificar algunos otros eventos carentes 'cie importancia 

comercial aunque, excepcionalmente, sirvieron como centros 

de redistribución de los productos adquiridos en las 

ferias mencionadas, como fueron las de Saltillo, de Chihuahua 

y Taos en el norte del país. 
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el mismo sistema de flotas, que se llega a comparar con 

las caravanas del medievo que se dirigían a las ferias 

para comerciar en esos centros de cambio y distribución, 

dió origen a ferias sim.ilares a las de Jalapa, en Cartagena 

en Sudamérica y Puerto Bello en el . Istmo de Panamá, 

en particular estas últimas tenían ·una duración de 40 

días, en ,.que se comerciaban los productos transportados 

desde los puertos peninsulares y los que habían de llevarse 

a su . regreso, como son: cacao, quinina, lanas de vicuña 

y diversos artículos exóticos, fué en general, "un lugar 

donde se concentraba una población. mercan ti 1 muy nume~o­

sa"( 14) ~ · 

. ,· 
''.,-'; 
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CAPITULO II. - LAS FERIAS· Y EXPOSÍCIONES. 
-·.'.'.,'e·,._,· .. ,•'·.>,:_, '.:'":' 

.-. '- _- ···'. ' .. · :.-.::' .. ,; ___ - .·- ... -, 

a). - De~ini~i~n y C~~acté''rística~':de las 'Ferla~; y Expos:i:cic:més 
''". ·, - ~;: - . . - ., . ::.;'< •. 

... ,:,: ·-

Con el siglo. XX se· inicia una. nueya· era .. para las ferias 
y exposiciones comerciale.s ·en el ámbito internacional, 
que han llegado hasta nuestros' días ·como un excelente 

medio para promover exportaciones. Estos eventos se han 

difundido profusamente por. todos los paises qu~ controlan 

el comercio exterior;. es más, en. varias naciones en vías 
' de desarrollo las encontramos. también. Si bien es cierto 

que buena parte de, .los paises. del mundo carecen de ferias 

internacionales, puecie . afirmarse· que, casi todas las. naciones 

concurren cada año como expositores o promoventes, por 

lo menos a una feria •. ,,· 

.- -.;. 

La feria · internacion'8.i · de comercio 
' . ' 

puede definirse como. 

el lugar donde se réunen vendedores y compradores. nacionales 

y extranjeros, durante un periodo determinado (normalme'nte 

díez días)' un.os para exhibir y promov.er la venta al exterió.r 
de los frutos' ele la actividad humana en uno o más sectores 

productivos y, otros, para encontrar y comprar los productos, 

o servicios que más les convengan. 

Aparentemei;ite son idénticas la feria• y' la expo~Íc:l.ón, porque 
ambas scm;: para . exhibir; pero dHie.reri . en ·.J~Üe . las '; f~rias 
se utilizan para realizar transacciones. comerciales, y 

las exposfoiones, por el contra~io, son ca~i · únic~~nte, 
' ' 

para exhibir; porque dan a conocer los avances tecnol6gicos 
en las di~tintas ramas de la ciencia, . o. la si tuaci6n ::ioc'io­

econ6mica de regiones o paises, las posibilidades turistiéa~ 
de las naciones, etc. En la actualidad se les confunde 
e identifica mutuamente. En ~l presente estudio s~:.;h~b,la 
indistintamente de ferias. y exposiciones, pero se. titillza 

de preferencia el término feria para denotar los evéntos 

típicamente comerciales. 
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Según los objetivos de las ferias y exposiciones, se les 

puede clasificar en dos grandes grupos: 

1.- Ferias y .Exposiciones. Mundiales.- Se reálizan raramente, 

pues una sola tiene lugar cada determinado número. de años. 

Adquieren importancia especial porque en · ellas participan 

la mayoría de los paises del mundo.con exhibiciones costosas, 

ya que esta clase de exposiciones les permite dar a conocer 

los distintos aspectos ·de sus tradiciones, de su cultura 

y de su desarrollo tecnoló.gico, económico y social. Estas 

exposiciones permanecen abiertas · hasta· por un periodo 

de seis meses, y acuden· millones de turistas provenientes 
,.,,•,,,. ' . ,, .,. , 

de todo e 1 mundo~· 

2. - Ferias Internacicm.~les de Muestras. - · Son t'ípicainente 

comerciales, exhibe~ toda clase de mercancías y const·i tuyen 

un factor primordial para buscar. mercado a nuevos productos 

en el exterior, o aumentar la venta de aquellos que ya 

forman parte de la corriente· mundial de comercio. Estas 

ferias, dentro del comercio, tienen mayor importancia 

que las anteriores, y sus visitantes comunes son los comprado­

res. Estas ferias pueden clasificarse a su vez en: 

2 .1.-: Generales. - Admiten la exhibiCi6n · y promoción de 

toda clase de mercancías y servicios; se verifican comunmente 

en los paises en vías de desarrollo.. En las naciones 

altamente industrializadas se efectúan muchas veces para 
" dar cabida a los países que cuentan con pocos recursos 

financiero3 para promover sus productos en los mercados 

internacionales, o porque tienen interés en recibir la 

oferta mundial de materias . primas y productos alimenticios. 

2.2.- Especializadas.- A medida que se diversifica la 

producción y se desarrolla la tecnología, se han ido derivando 

las ferias especializadas dentro de las ferias generales, 

que se dedican sólo a un grupo de ramas afines o a una 
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sola rama de ~a producción. Durante los últimos 30 años 

han proliferado considerablemente, distinguiéndose en 

la química, tex~il, vestido·, ·plástico, construcción, eléctri­

ca, calzado, máquinas-herramientas, electrónica, alimentación, 

etc •. Muy probablemente la subdivisión continuará en el 

futuro. 

Cada año en el mundo se verifican cerca de 200 ferias 

internacionales de . comercio. En el Anexo II del .presente 

estudio se detallan las principales ferias y exposiciones 

de e~ta. naturaleza, que se verificaron durante el año 

de 1982, debiéndose aclarar la exclusión de algunos eventos 

que se realizan cada dos años (en año par). 

En dicho. anexo, se puede observar que sólo 13 fer:i'as fueron 

generales y el· r~sto especializadas;· siendo estas últimas 

las que . más foteresan a ··los paises·. industrializados. 

Las ferias internacionales de comercio y las exposiciones 

mundiales en los países capitalistas, son organizadas 

por empresas y organismos privados; en los países socialistas 

están bajo la responsabilidad de empresas y organismo 

encargados del comercio exterior. En todos los casos 

cuentan con el apoyo de los gobiernos respectivos que 

de alguna manera estimulan su creación y desarrollo para 

facilitar a los compradores nacionales de artículos producidos 

en el exterior, la selección de las mejores ofertas para 

sus importaciones y, al mismo tiempo, favorecer las· ventas 

al extranjero. 

En las. ferias puede haber dos clases de exposiciones: 

Colectivas e Individuales. Las colectivas comprenden 

los productos y servicios de dos o más empresas como es 

el caso típico de las participaciones coordinadas bajo 

una dependencia oficial y organismo descentralizado de 



los países participantes. 

muestras de una sola empresa. 
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Las individuales contienen 

A las ferias, concurre como expÓs{to'~, '.todo gobi~rno · () empresa 

que tiene el propósito d~ buscáf, ;105 rriercados que ofrezc,B.n 

las mejores condiciones a sus , ·p~oductos o servicios de 
.,.,.,' 

exportación; o que, desea diversi:Cicar el destino de sus · 

ventas al exterior, 

para producir total 

lograr, en ciertos 

otras zonas. 
. .. _, 

·,.·' 

asocia~~e . ',con. el capital extranjero 

. o :~par6ialme~te algunos productos y .. ~- - ' ' .. 

caso~~;· .· 1a.. integración económica con 
, ,',::.-.;.'. 

.,.,•· 

b) .- Importalli,¡~';d~;:~~ ;;~Í'f~s y &~osÍc'iones rrite~~cio00.1es 
en el Co~~rrirc> .. r.i'~ncli~i;Mode~n~~ s . . ' . < ' 

; . . ·:.,-;·:·· 
' ·,.: }•' ~ .. ,, ·.:i: ;·\· :-:.,>:::\.·. :·· ' 

·.é·· ... :·~:. '.,::'.).'_,~·-::·~- .·. ;. . .-..... ,,· ·.-··;··; 

Las ferias conÍerciaÍes/~e,; ag~~parori 01cfaid~,,'.;i 925·-:e~!·u~\b~gariismo 
que las vigi·ia. y ·~:ori~ro1a; ·ci~nomÍ~~cic:f·:·;·urí'iÓrr .'I~,t~~nacional 
de Ferias. Pertenecen a esta . urii6ri: las, 43 , ;ferias más 

importantes y antiguas· que se verific~:. ~n la> ~ritualidad. 
Estos centros ·de comercio están sujeto_s a U:na.-: infinidad 

. ' . . . 

de reglamentaciones para proteger 

como a los compradores que acuden a ellós> ·• 

El comprador más importante en todas las.···· fer:i.'éis'• es el 

propio mercado del país sede; sin ~rn?~I'~~:'}·:f~ interriacionali':" 
dad, eficiencia organizativa y 'prestig~o ·,de 'muchos de 

estos eventos facilitan las. veh't·~~·.:\~·6c,ri; ot~as · naciones 

que, incluso, llegan a ser más i~pdr,t'.~:i~~;·~qúe.:las realizadas 
• ,· • • • .~, L ·:, • • ' ,., ' ' 

con el país anti tri6n. Por. él ¿¿;~t~~r:io, ·. existen numerosas 
" ·. ···. ; :. ,·. . . 

ferias que no son . efecti.Jas' en ésta· clase de .promociones. 

Las ferias son visitada~ por, mil.es de compradores mayoristas, 

distribuidores' representantes' industria les' inversionistas' 

etc., nacionales ·y extranjeros, que acuden en busca de 

las mejores ofertas sob're determinados productos, últimas 
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tecnologías en maquinaria y sistemas de producción, equipos 

industriales, etc. o bien nuevos artículos y diseftos que 

puedan adicionar a sus líneas de importación, de producc.i6n 

o de distribución en el extranjero. Asimismo, concurren 

habitualmente, en forma organizada, misiones comerciares 

y grupos de hombres de negocios de distintas· partes del 

mundo, para negociar la venta o la compra de los más variados 

productos, servicios, asistencia técnica, patentes, créditos 

sobre inversión, etc,. 

' .-. .:: . 

El desarrollo .e· import~cia alcan~acia por· las :ferias interna-
cionales de comercio:.; tii. dete.rllliriado que. e~ las. reuniones 

de la UNCTAD~ loÉl p~Í~~s· ~en desarrollo plantearan .la éonve­

niencia de que las n~ci6nés industriales otorguen facilidades 
para que los ... países:. :en desarrollo puedan ·.participar en 

los eventos que . organ.izan y, de esta manera, promover 

sus exportaciones a los mercados de mayor consumo. En 

esta forma, algunas. naciones han acordado unilateralmente 

conceder ciertas facilidades, destacando el subsidio ~6bre 
el costo de "stands" y orientación. téc'1i~·aC/especto al 
tipo de productos que deben promoverse, formas; de, éomerciai:f.:... 

zación ~· etc •• 
;: 

Por otra parte, la Organización . de 'las.:: Naciones ·Unidas 
para el · Desa~rollo. Industrial {ONUDI') ,·\pa~:údfp~ :en fe,rl~s 

~--· ',. :_ ,•: ' . ;·¡;' . .-,.·.<,::;,;~.'.:·;.,·.'."\ti•).,_'-',':",::.:·.··;:<·.·,:·\:;;:·. ' 
internacionales con. arreglo a su:.,::: pr,ogz'ama:,\encaminado .ª 

•, .-. . ' ' . . - . .'·: :··.-.'\< ,· :··:.· ... : ),:·~ .. ·::-.: ~;· ';.'.,:','."'· .;:.i ., '.~' . . ' : :· :.· . .. -. ' 
facilitar . las · relaciones entre. lds,;.,:".dtrigenres\:ind~striales .· 
y comerciales de los pai~es indu~t~·j::~HJ~~do~ :y. ~r(ct~~arronC>, ' 

'. • . . . . ' . ' ' ·. ','. ;»·.: °"'.' ~-·: <:~.<·~1,_-',_>:·_:;;:¡:; •. ~· ..... : -¡'· ·:·:. -: ... ·.· - ':',>:::.,,· _::_. . . ,> ." ' ' '- •' ' ·, '. .· 
montando 11-stands" en tos ... Ql1,e .P.rot>ot:c1~9na .el:' ··seryici<:> :de 

" ... · . '. .' _ .. -~- • ·:1\ •\.- . (<' • • •.•.• ,_. • • ":. ,·' .. ' '·'. ''' ' \ ·:. '.' 

promoción industrial a las naciones en .. de'sarrollc». ·. '·, · , 
. ·,. .i.· .. ·;, .• ~; r ·,."\:.' ·: :·,, ~ 

; .• ;,.~~ :. . ... i,'..". . ·,' >:'.'.. ' ' ·' . 

~;;::~;~~~;;~~:f~~~:·~:~~l2~}~li~!~l~fif ít~~~fü 
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los puertos de los países con posibilidades de adquirir 

artículos manufacturados y semimanufacturados procedentes 

de dichas naciones. Considera la ONUDI que este tipo 

de exposiciones proporcionará a los representantes de 

los países en desarrollo, la oportunidad de celebrar negocia-­

cienes con compradores•: .. :!'layoristas y distribuidores de 

otros países de interés : para sus ventas, por lo que las 

expo.siciones contribuirán de .,!'(lanera importante a la promoción 

de las exportaciones y de la inversión • 
... . ,,,., ~ .. ~ . 

En resumen, debe señalarse que la :P·articipi:lció1\ en .. ferias 

y exposicfone~ tiene gran importancia pai-a .. abrir .. él;. camino 
' ' ' ' ' 

al comerc.io ... ext.erior · y para: .•• fomenta~lo •.. ···POI'. ···.esto, la 

asistencia a .ferias internacionales debe constituir para 

los países en desa.rrollo una. parte destacada en li¡i integración 

de todo planteamiento del mercado a largo pl'azO. ·, .. En efecto, . . . . ,, . ·, .. 

las ferias · y exposiciones comprenden • la posibilidad de 

lanzar. al mercado nuevos productos, de conocer los gustos 

de lo~ consumidores y las costumbres de los compradores, 

de presentar objetivamente los productos y resolver problemas 

de mercado, entablar contacto con importadores o representan­

tes·, ampliar el mercado ·para los productos ya introducidos, 

así como difundir y conocer las nuevas líneas de desarrollo 

tecnológico en los distintos campos de aplicación científica. 

Como consecuencia de los excelentes resultados que se 

obtienen por la participación en ferias y exposiciones 

internacionales, se inicia la era de ·•los· llamados Centros 

Internacionales o Mundiales de Comercio~.que constituyen 

exposiciones permanentes a las que acuden los compradores 

o representantes a establecer contacto con 1os vendedores 

que exhiben sus productos en el. transcurso · de todo el 

año. Adicionalmente, estos centros se acondicionan para 

que se disponga de todos los servicios requeridos por 

el comercio exterior moderno. 
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Uno de los ejemplos más significativos de esta clase de 

manifestaciones es el Centro Mundial de Comercio del Puerto 

de Nueva York, con.tiene la presentación física de productos 

que se deseen vender a cualquier parte del globo¡ "es 

una bolsa de compensación conveniente al desarrollo, adminis­

tración y aumento del comercio de importación y exportación". 

Laboran en este Centro 50' mil especialistas en tC?das la 

ramas del· comercio exterior. Tiene aproximadamente un 

millón de metros cuadrados rentables, la tercera ·parte 

únicamente para empresas dedicadas a dicha ac'tividad. 
,' • 'J.' • .• , 

Acuden aproxin:i~~Ú~inente al Centro cerca de 200 mil personas 
diariamente, •..• i >;:~~ntiene además, corredores, despachadores 

aduanales 1 aseguradores marítimos, oficinas comerciales 

de co.nsuladcis, embarcadores, compañías transportadoras, 

sucursales extranjeras de bancos, importadores y exportadores. 

Asimismo, se ofrécen oportunidades únicas en el servicio 

informativo de comercio originados en todas partes del 

globo, y descr-ibe .las condiciones prevalecientes y antic~padas 

en varias ·naciones; con lo cual atien~e. las ··exigencias 

del cr~dÍ~ient~· c'on~iderable del colJlercfo mundial contemporá~ 
".,·;···. 

neo. 
·· ... ·· ',;·· 

,, í 
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CAPITULO III.- MEXICO EN LAS FERIAS Y EXPOSICIONES 
INTERNACIONALES 

a). - . Análisi.s .. general 
· l979-19a2. · 

del 

: .! . 

Comerc'io' 'ixte:r.ior\it~~,.·. l4é~ico 
. ~' ,~· ::~:.::f> 

1. - Ül balanza .com~·;cial .. de M~xico durante ,·afígs atrás, 

venia reflejahdo · .. ~;adicionalmente un dé~~c1t>. llegando 

en 1981 a sus :máximos niveles, ya que éste défi~i{.a~ceridió 
a 5,634 .millones· de dólares. A partir de i9S2 nuestra 

_:_; :. 

balanza comercial·,' sufrió, un cambi.o radical' al' registrar 

por vez prime~a un seperávit de 5,965 millones ·'de dólares; 

y al mes de junio de. 198~ llegó a ascende,r ~ 6,296 ·millones 

de dólares (anexo' IIÚ... . . Este cambio· tan ·radical que sufrió 

nuestra balanza comercial, ;c.onsidero que .es·. el resultado 

de dos aspect'os fundamentales, que son:. el incremento 

de las exportaciones de petróleo y sus · derivados; · y a 

la contracción que sufrieron nuestras importaciones de 

productos que .no son indispensables para el desarrollo 

de la economía ·nacional (anexo III). 

2.- De acuerdo a las estadísticas mexicaii·as,. las exportaciones 

por sectores ec~nómicos (anexo III) han .Crecido aceleradamen­

te, registrando de 1979 a 1981 valores de 8.7, 15.3 y 

19.4 miles de millones de dólares; sin embargo, estas 

ventas al exterior:, se concentraron en el sector de la 

industria extractiva, llegando a cupar el 46.4%, 67.8% 

y 74.5% del valor total respectivamente, de los años 

antes mencionados. De estos porcentajes casi en su totalidad 

la exportación fué de petróelo crudo y gas natural. 

En segundo término está el sector de la industria manufacture­

ra dentro del cual las exportaciones han consistido por 

órden de importancia en: Maquinaria y equipo; alimentos, 

bebidas y tabaco; derivados del petróleo y químicos. 
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Hago notar que el valor de las exportaciones de este sector 
no ha aumentado de manera significativa durante el periodo 
de 1979 a 1981 • Lo que ha dado como resultado;·: que .. su 

:~rt:::!:;~::u:::::::::::::¿ª :,~·::•l::~::;i;~~¡~i:tt~f: 
'.' j. :~ .;"." .. ,. 

y en 1981 el 17 l. 

El sector de Agricultura y Silvicultura~·· así cOm¿;· el de 

Ganadería, Apicul túra, Caza y Pesca, durante· · e'i}: p~rfodo 
antes · indicado,· •han· registrado una pequef\a disminución 
en sus valores .de exportaci6n; y por lo tan'to, >en· relación 

a las cifras de nuestras ventas totales, se.' ha visto.disminui­

da su participación en más del 50 % durante 1979-1.981. 

3.- Por . lo que respecta a las importaciones .de México 

(anexo III), e~ sector más importante ha sido el de la 
industria manufacturera, ocupando de 1979 a 1981 el 84.5%; 

82.3% y 83.7% respectivamente del total importado durante 
ese periodo. Dentro ·de ·dicho sector, las mayores ~ompras 

han sido de: Maquinaria y Equipo; productos de la siderurgia; 

quí~icosy alimentos. 

' . 

El sector que le sigue en ·.importancia, por su valor, es 

el de Agricuitura , y ;. Silyicul tura:;'. :representando el 6 .. 5%; 

9.6% y 9.o% ·aurarite '.e1')~er!odo 1~79~1981; del valo.r total 
importado por nuestro p~f~~ ·y· ' . 

. '>,·.;·.::.~~.;,··"·'.«.• ' 1' - ,-: J,: ' ~· :·::·." 

~l e ;·~:or g.:::de:;a, ifl:::::::ur:~td~TuY~~!\~;:l~.~~h~e~~~~~!&! 
entre el 1.0% y ·2 .0% del valo,r totaf·iaé.:,·núe~t~~s irripbr1f~~i<>~' 
nes, lo cual no es significaÚv~;.~.~~~i·;~l' ari~·lisis_.\i~t·>~~t~ 
período. · >'•y/:< 

4.- Las . exportaciones ·de ... M~xico ·d¿~ante · el 
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1980 a 1982 y primer semestr"e de 1983 (anE>xo IÜ), han 

estado distribuidas entre los siguientes países . y bloques 

económicos principalmente: 

Estados Unidos de Norteamérica 

53% Y.59% del total exportado por 

. .~~~~·K·' 
nos compró el 65 %,\54%, 
nuestro pais en el :pe:rf6do 

, - .. ,· .. ··«, 

antes mencionado respectivamente. ::' .> 

El país que sigue en 1.mportancia como importado~ ~éº{iprodU~tos 
mexicanos, es. Espafia, adquiriendo el 8%,. 10%; · 916 y .8% 

- ., . _; . - ·. -' 

de nuestras exportaciones totales en . el ··mismo ·~periodo. 

El tercer país importador es Japón, el cú~l·, no~. ha· co~prado 
entre el 4% y 7% del valor total 'de nue~t~as e~:portac'l.ones 

,',• 

durante ,el perlo.do antes señalado. ·,. 

El cuarto . lugar. lo ocupa Israel 'comprfuicionos ·· entre él 

3% y '4% a~· l,os .productos de exportación mexicanos~ 
'7 .. ··>> . '. .. -· . . . · . . .·· . : · .· . ·:.<c . .. c .. ;.'i ¡><·: : . . :. 

Tomando en cuenta la distribución de nuestr~s\'export'aciC>nes 

por bloqU~s. económicos, el pri~er 1ugar l9'·~~uk~:~···¡~'.C'o~'~hid~d 
, , :__. ·' . /' ,,- ._- ·:_:c· .. _;1..¡·, • .,¡~:,':->~¿·, ·:·.:~/!··>·.'; . .':·~ :~ ':'.,;/;~:.'.'_: ... , \ ;.,_ 

Económica Europea (C .E.E.), cuyas: . compras'/.:,' han' . ·'ocupado 
el 7%,' 8%, 12% y 9% .de 19~d .f;l juni,0_ de 19BJ. "'/:·:,-·,. · ·. '··' }..... . 

Le sigue en importanCia la' :A~Óci~dI'ó~:\·:~;~·J.¡~f~,b~i~ican~ · 

de Integración (ALADI.), con .el x~~3:;~%~.·.~~i~s;t~;;?;0;;4~~% . i:.:4 .3% 
" - .. :. .: .· .. , .... :: _·, ·~''> .. ::.-.· ... ; .;,. .',:·:·":·'.>-:.'.··:r·\~·_. .. ,_..::_ .... :·~ .,:· . ::~-~: 

del total de nuestras exportaciones.: , · :. ' 
'<":~:'.:.: .. '.;· '~· ~ 

, •.• .._: • .. ~ <: 

Finalmente, ccm una participación d~~-3% .o m~~.'?rpor9entaje, 
se encuentran los siguientes bloques,J!conómicÓá:-:::·<,... · · .::;><> · · .. ,._ ·. . . .,·.· - . ·. ;.'' .-.- _'.; . • .. '' ' .... ,. . . ,, ·, ~« .. ;; '1 ·· 

··· .: .. _;:~t-'X,.;r;. ,._._,·.:. -··· · · 

Mercado Común .centroamericano (~CCAl;;.,:c¿~µryf~~~§)~:~l.'O:;:~:~~~be·· 
(CARICOM) y ·corisejo ··de AyUda Mutua Europea<(dJ\MEt~··)·<···: ··, 

'. .. ··.' ,' ' :, ,' "i''.:{;y,:·::;);';:< '. :' ' ·,:~· ' 
,'.;. ;,J.~~ .. ~-,.>,·:.;·· 

5. - La distribución de nuestras importa~i.c>n~s,:,,analiz'ando . 
~:, .. · .. · ·,., · · r' ~-~;,·: 1~···'.·\:,',>;\/.· ._;.<<.., .. ;:i:.\L,'._ , ,:; .1• 

también de 1980 al primer semestre de 1983 '(anexo>;IU), 

han sido procedentes en primér lugar de ~¿t'ad~~,: tirildos 

de Norteamérica, país que nos. ha abastecido· entÍ.--e /~'i .. '..'60% 
b .... ' 

y 63% de las importaciones totales de México. 
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El segundo lugar, lo. ocupa ·Japón con el 5% en promedio. 
-· ,: ::-

España.)~. Canadá . ocupan ... el· . tercer luga,r, 

con er<.2% del. total· de nü~stra~· importaciones. 

al ,>:~Artlcipar 
·_-:.. ,,:~:~· _-,' .· .,. ; . 

\:;;·-.'' 

', ,.:.· 

Por bloqdes económicos,· la ·ciistribuci6n · de .nuef¡tr.~~i~,!*~o_rta"'." 
cione~; ~·s .la sigui~nte: \ ..•. : 

"''.;'{\'- ': :· 
·.;·'-·, 

La comünidad Económica Europea (C.E.'i.') ·.··aba:~.~k\.·~ndonbs 
el 13~_5% en promedio.· duraflte·-· el :·tt~~i~d~.·.ante~'::;,·~-eñalado 
del total de nuestras import~~iOriés~· 

1.-

Le sigue ·en irllporta.ncfa•'.::1a Asociación Latinoamericana 

de Integración (AL~Di) ~ c~h· el: 4% en pr()~~dio. 

Finalmente, se encuentran con el 3% • 'Y . menor ·. ph~&entaje 
la Asociación. Europea de Libre ConiercÍC>'·CAELC). e1· Consejo 

' .... _.-, ' . . - .. :;.' ,, 

de. Ayuda Mutua Europea (CAME) y la:.'JCoinun:i.dad. del •Caribe 
,·.-.:·!'.'·,·-,'.·. •," 

( CARICOM) • . . :.:·_ ; : ·• · 
- .··F.·::::g,·,; ;:.- +~·, --. .-. ·r~ . 

. _.:; ,.·::;;_;·":<:,.;:::·. ' '. ,,('.,' • . 
Como se ha podido observar en termih().S ::generale.s, .. :J~lexico 
está dependiendo básicamente:. de·' un: ~ól8;·;.:~f.6dü~t0 de;·J~~orta~ 
ción (petróleo crudo) y con:Únú~.'dépe~;diendo d~ un·. ~~~cado, 
que es Estados Unidos de Noi-t~~éric~. - . •, . ·' 

·.-·_, 

-· .:::' 
Sin duda el petróleo 

·,,,._ 
es· ürio de los . recursos naturales 

más .importantes con que cU'ehta 'el país. y constituye un 

elemento básico en la estrategia del desarrollo nacional; 

pero es indispensable y urgente in6rementar la ··:oferta 

exportable de otros productos a fin de que . nuestra e6o,n6mia 

no sea dependiente de uno solo.. Es por ello que con'Sidero 

que uno de los medios más e:ficaces para incrementar nues'tras 

exportaciones y diversificar mercados en el ·ext'erior, 

a corto plazo, es mediante la participación en ferias 

y exposiciones internacionales. 
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b).- Politica sobre la Participación de Méxko en Ferias 

y Exposiciones lnternacionales. 

La política mexicana delineada y aplicada para concurrir 

a ferias internacionales de tipo · comer~ial,. ·a p·aI'ti r de 

1965 y 1966, tuvo su origen en un marco económico caracterís­

tico de los países en ·,~esarl'ollo que tl'atan de alcanzar 

el más :·al to creciruiento económico y con e He> las mejores 

condiciones de vida para su población, aprovechando al 

máximo lo::; beneficios que se derivan de una intensa relaci-órl. 
'•¡' ' .. 

comercial rec1pl'oca con el exterior. 

El desequilibrio ya tradicional de la balan~a éomercial 
' :''' : •· ...... ,, • :· •.... _··'.:> ' ·. ,··:_ ,'·':' 

de México, la excesiva dependencia, de su comercio respecto 

a ciertos pl'oductos Y.. paises, ~lante6 la <necesiclacf de 

reorientar y . desarrollar. i·k estrategia del coinel'~io interna­

cional'·. con el propósito no sólo de. alcanza:t'' ~1 equilibrio 

aritmético en la balanza· comercial, sino :consolidar las 

bases que conduzcan a una expansión .más r-ápida del comercio 

exterior, más . diversificado,' ;.con .. cambios substan-~iales 
en su composición y la 'estrub tur'~ . geo.grÍi.fica, para que 

sea un elemento activo delde~~~~~llo.cconÓmico. · 
-·-. ', :.- '-'· .,.., . 

.. . ·,··. 
' ~, .•. ·.> : : . \ . ' 

De esta manera, ha. sid.o . hecesario ·aieh.t:ar y . promover las 

ventas al exterior ·de. artícli1cik,>compe:bi.t1~os, .con el :mayór· 

grado de elaooración,· brocutárlcib -~l·~m:i~rii'ri.<tfompo diversificar. 

los mercados y las fue~tes ci~:··a~r9Vi.~'.itiG~:i.~nto. 

La poli ti ca de comerclo 'ekt~~r:i:or hi:I. .cr·eado . números<;>~ , y . 

muy variados instr'umerltos én'tre' ·:l'QS· que .son de.:,mehcionar,· 

los siguientes: el arancel~ ;~1:~.:contrb.f· .•. :d~. ·las;' inlpbrtaciones 
- , ,~ ·.-.. .> ._ . , ;· _··.: !!·: .. :<=r ·::·.'"-'';.·. ,.,_ i : ··_ .. ,. -: ... · .- '.: , . : .. \', .. <:. "·_··. - ::· . . 

y exportaciones, est1rnulos .. ffscáles, .. 'subsidios; ·. créditos, 

financiamiento, asesor!~ técnic~, ··· ~s'tu~iC>~ ···sobre . ra oferta 

nacional' p!'omoci6n en>~~ exterior:, ;etc.< 
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De los instrumentos .utilizados 0on mayor intensidad y 

eficacia por nuestro país. en la promoción de las ventas 

al exterior, .se encuentra la organizac_ión de la oferta 

de productos exportables 

a través 

para presentarla, 

de las ferias y 

promoverla 

exposiciones y buscar mercados, 

internacionales, de tal manera que :a1 incrementarse la 

exporta'ción vía este instrumento, se realice directamente 

entre los vendedores mexicanos y. lc:>s compradores extranjeros, 

eliminando en la medida de · 10. · posible la triangulación 

innecesa.ria de las operaciOnes c<:>mérciales. 

~· .. -'' . . ' 

Las ferias y exposiciones constituyen una particular expe'rfe&~ 
cia. al. presentarse físicamente: los· prOdúctci~·>en· .lo~· m~~~ca'cios 
del exte;ior, y constituyen el· más ~k116~ó')';'~e' {{)5. ~~say~s 
para de1:enninar el grado de competencia de Ía-:oferta. ·mexicana 

e iniciar, fundamentalmente, 

los operadores económicos 

los· éontacté>~ ·. di~ectos•·. con 
.. ·.... . . . . 

internaciona'íé~·),, .asistentef¡ . a 
;: ... , 

los eventos, a fin de ampliar el me.rcado a los prodi:.ictos 
'' -. ' ·_- . ;· ¡!. 

nacionales, incrementando las exportacion~s,. introduciendo 

nuevos productos, principalmente manufacturados:· y d~. dlf:ic:Ú . 
colocación y diversificando su desti~o. . . . . . ·. ·.·. 

Asimismo, esta poli hca contempia· la obtenci~n· de . mayores 

beneficios para el país, participando en ·las· ferias y 

exposiciones internacionales de carácter . comercial, bajo 

un programa y una organización que permitan 11.evar a cabo 

una promoción comercial · que sea superada .·. conti~ui:ilii~nte, . 

aprovechando las ferias· como un efectivo tnstrU~~;Ad> de 
.'·, 

fomento a las exportaciones. 
;.·.· .. 

·,· .: .... ; ... 

Por Ley la Secretaría de Indust.ria ·· y CqqieroiÓ (~~tual: •. 

Secretaría de Comercio y Fomento Iri~ustrial}, ·• fu~, ·~'ªst·a 
1970 la única dependencia· ofi,;iaL con atrÍbu~iÓne~ ·:.pa~a 
organizar este tipo de parti~i.PiicÍones> y dentr¿ :d~,~Úa 
la responsabilidad fue delegada· en el Depar't~~ento-' de 
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Ferias y Exposiciones Internacionales. 

Históricamente la ,'asistencia a ferias fué como sigue: 

Según el anexo I, de 1900 a 1982, nuestro país participó 

en jo7 "ferias y exposiciones internacionales, pero fué 

en 1904 cuando asistió por primera vez a una feria comercial; 

después de ese año lo hizo esporádicamente y atendiendo 

en buena parte a razones de · tipo diplomático. Es hasta 

1950 cuando se inició propiamente la etapa de participación 

re~ular en ferias internacionales, . P,ero nunca hubo una 

polítíca y siempre se careció', de un plan ·definido de organiza-.. ,.. -

éión y de promoción, comercial; las 'muestras habitualmente 

eran productos primarios y a'rtesanías, '.ya que la industria 

estab~ · iniciandcl la fase ·de, susútu~ión de importaciones, 

y algunas ramas <,manufactureras que habían alcanzado cierto 

grado d~ ~re~imiento, estaban fuera de competencia. 
' . ,· · .. :·:" .. 

El rápido d~sarrollo de la industria permite en la década 

de los 60,· rebasar, por parte de algunas ramas de la produc­

ción, los requerimientos internos, creándose la necesidad 

de encóntr~r demanda a la producción excedente. En efecto, 

se buscó como mercado natural, para este tipo de productos, 

la región latinoamericana, ya que Estados Unidos lo es 

principalmente de alimentos y m~terias primas no procesadas 

o semiprocesadas, .marginándose lós mercados europeo y 

oriental. 

Los continuos intentos realizados . a .partir de 1950 por 

incrementar las exportaciones a travé~ de f~rias, .resultaron 

infructuosos, en buena parte ·por concurrir a las ferias 

en que el Gobierno Mexicano ·aceptaba participar a invitación 

e insistencia de algunos países, por lo que también se 

veía precisado a pagar la totalidad de ·los gastos a los 

expositores, originado~ por este concepto, y en consecuencia, 

los productos que se e'xhibían y promovían no eran los 
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adecuados. Esto es, ·se carecía de un propósito comercial 

definido, y los expositores poco o nada se interesaban 

por obtener re.sultados efectivos. 

Sin embargo, se observó que· en estas participaciones pudo 

efectuarse con éxito .cierta promoción turística, al. mismo · 

tiempo que se· difundíari los esfuerzos de nuestro país 

por acelerar . su proceso industrializador y, naturalment~, 

esas prácticas y los pocos resultados positivos que se 

obtuvieron, . sirvieron de base para estructurar la politica 

sobre la materia y definir sus objetivos. 

Para tal efecto, se estableció organizar la 

en ferias bajo una particular agilidad técnica.Y 

va, tanto en su justificación como en la 

ejecución en cada una de ellas. 

También se determinó que 

75% de los gastos por su 

los expositores 

participación en 

participación 

administra ti;_ 

preparación y 

aportaran el 

cada feria y 

el 25% restante · se subsidiara con cargo a los recursos 

del Fondo para la Promoción de las Exportaciones Mexicanas 

que manejaba el Banco Nacional de Comercio Exterior, S.A. 

Esta política fué drástica porque constituyó un cambio 

radical para la industria nacional que se iniciaba en 

los mercados del exterior, y cuyos empresarios manifestaban 

poco interés en promover ventas en el extranjero. Esto 

obligó a realizar una gran difusión sobre las ventajas 

que ofrecen este tipo de certámenes a las empresas que 

tienen necesidad de ampliar los mercados a su producción. 

Por su parte, el que cada empresa tuviera que aportar 

el 75% de los gastos, motivó a los empresarios para recuperar 

esa inversión; dedicando especial interés por participar 

en las ferias y exposiciones internacionales bajo un concepto 

puramente comercial. 
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En 1966 se cre6 el Comit' de Ferias, que bajo la presidencia 
de la entonces Secretaría de Industria y Comercio, quedó 
integrad6 con . las representaciones a alto nivel de loe 
principal.es organismos del sector privado y algunas dependen­
cias oficiales, como: Secretarla de Relaciones Exteriores, 
Departamento de Turismo y Banco Nacional de Comercio Exterior, 
S.A .. La Secretaría de Industria y Comerció, a través· 
de su Departamento de Ferias y Exposiciones Internacionales, 
se responsabilizó íntegramente de todas las fases que 
comprende la participación oficial en cada feria, desde 
los estudios de mercado, hasta la promoción comercial 

y asistencia técnica a los expositores. Esta responsabilidad 
pasó al Instituto Mexicano de Comercio Exterior desde 

febrero de 1971, año en que fué creado. 

Por las posibilidades que se le presentaron a la producción 
industrial mexicana en el Mercado Común Centroamericano 
y en especial en los países que constituyen la (ALADI) 

Asociación Latinoamericana de Integración, antes ALALC, 

se determinó concurrir ininterrumpidamente a las ferias 
internacionales de Lima, Perú; Bogotá, Colombia; San Salvador, 

C.A. y :,.Guatemala, C.A., sin menoscabo de asistir a otras 
ferias que llegaran a realizarse en dichas áreas. 

' 

Asimismo, para penetrar más ampliamente en el Mercado 
Común Europeo con mayor variedad de productos y lograr 

la reducción del saldo negativo de la balanza comercial 
con los países de este bloque económico, se hizo necesario 
concurrir anualmente, por lo menos, a una reria de comercio 

que se efectuara en cualquiera de los países de esa Región. 

Sin embargo, la selección de la feria debería corresponder 
a un evento que se ajustara apropiadrunente a los productos 

de interés, y facilitara el acceso de los mismos al mer~ado 

de todos los paf ses. 
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A partir de 1970, se acordb quE' dentro del área socialista, 

se asístiera alternadamente a las ferias internacionales 

de' Leipzig .Y'·;P~zn~n··¡··'por ser las de mayor internacionalidad 
' ' ' '. ·.:.·,, ~ : ' 

en la Zona,·¡. ya · que.· habitualmente se·. ven!a partí cipando, 

a partir de 19.6p, en¡ la de .Leipzig .... 
- \',.' 

Todo ·lo 'ante~ior, habría de constituir el prf'g~ama básico 
' . 

de partlcipacióri en ferias, iñdependientemer¡vte de . que 

se concurriera a un mayor ,número· d~: eventos, particularmente 

en Europa Occidental y Orient~l. Esto es, en los países 

desarrollados de economía centralmente planificada y de 

economía de mercado, así como en otras áreas del mundo, 

tales como Africa, Medio Oriente, Australia y Asia. 

Las Ferias y Exposiciones Internacionales, se conciben 

como un mecanismo decisivo para la colocación de productos 

mexiCal'}OS en el mercado exterior. El IMCE actualmente 

busca la participación de 

tipo de eventos, a fin de 

empresarios mexicanos en este 

diversificar e incrementar la 

oferta nacional· en el extranjero. 

Para su selección, se utilizan diferentes criterios, entre 

los que cabe resaltar la identificación .de productos priori­

tarios para exportación (anexo IV), realizada en forma 

permanente por el IMCE, así qomo el análisis de mercados. 

potenciales previamente identificados. 

Durante 1980, se participó en 16 Exposiciones Internacionales,' 

contándose con la presencia de 750 empresas, y en 1981 

se realizaron 22 eventos internacionales a los . cuales 

asistieron 950 empresas. 

Por lo que respecta a prodúctos mexicanos vend~dos en 

el exterior durante las Ferias Y.Exposiciones Internac1onales, 

quedan comprendidos en los siguientes sectores: agrícola, 
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para la construcción, 
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eléctrico, electr6nico, materiales 

calzado,, jr.>yer!a, mineral-metálico, 

ferret'er!a, muebles de madera, ·editorial, químí co, petroquí­

mico, autopartes, maquinaria y equipo para la construcción, 

automotriz· y transportes, maquinaria y equipo para la 

industria petrolera, vidrio, cerámica, tecnología y servicios 

y maquilado ras. 

La experiencia asimilada en la participación de Ferias 

Internacionales promoviendo las exportaciones mexicanas, 

hacen del Instituto Mexicano de Comercio Exterior el instru­

mento idóneo para di fundir la información tanto de carácter 

general como especializada, acerca de las ferias. y exposicio­

nes comerciales que se celebran a lo largo de todo el 

año y en todos los países del mundo. 

Estimulados por la siempre creciente respuesta de los 

industriales y comerciantes mexicanos y el dinamismo que 

ello ha impartido a sus relaciones comerciales internaciona­

les, el IMCE preparó un instructivo general de participación, 

en el cual se proporcionan datos tanto de carácter general 

como específicos del evento en particular. 

Pretendiendo, con esta herramienta de trabajo, dotar al 

exportador real o potencial, de los conocimientos básicos 

para que su participación en las Ferias y Exposiciones 

Comerciales sea lo más fractífera posible y al mismo tiempo, 

que ese documento le sirva de guía en futuras participaciones. 

Para su elaboración se consideraron los frecuentes cambios 

y tendencias que se operan en el ámbito de los eventos 

internacionales, en cuanto a técnicas e instrumentos más 

adecuados para una óptima participación. 

Con el propósito de que el exportador obtenga los mejores 
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resultados, al participar en las Ferias y Exposiciones 

Internacfonales ¡ el IMCE solicita previamente a su participa­

ci6n,>'~.~: :3e entregue por escrito una "Oferta Integrada", 
. •··.• · .. ·.' ·r ·.• • 

por los)prodllct()s ·que desée promover. 
_. ','\' ~:· 

La "Ofert~~ Integrada" deberá contener l()s ~igut~rites ''d~~os: 
¡• :,.' 

... j'i .· .. ·. ' .. >-~:·'··;L<:<</ .. ·· .· .. 
N~mbre de la empresa, domicHio; teléf.ó110/!dlrección 

cabl~gráfica, 

responsable y ·.puesto 

Nombre del (los) 

especificaciones .lisos· 
y aplicaciones. 

·.·, 
.·':.,· .. 

Precios FOB 

Precios CIF o INCOTERM requerido·. ,/,,'. :;: I'·. 

... . . . ' ~ 

Cap.acidad exportable y/o volum~~. a~~tÜ:~l .?:1.sp~n~ble 
'·'.·' 

Plazo de entrega "',',\ 

Fo~a de empaque 

Vigencia de la oferta 

Condiciones de venta 

Los requisitos fundamentales que debe cubrir é.1: exportador 

an.te el IMCE, para participar en· una Feria o· .. · Exposición 

Internacional, son los siguientes: 

Enviar un representante de la empresa para atender 

el local, promover sus productos y dar la informa-· • 
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ci6n necesaria a quien la solicite, acer~a de 

sus produr::tos. 
; ~ 

del idioma 

Los . gastos de transporte, ·.··hospedaje 

· del representante, ser~' . 'cubiertos 
:··: .. •. ,···' 

~ :.·< .. - .. 
:•:..,. 

y~> viáticos 
, ..• ' J· .... . ··'.} .. ' .. ~[ . 

pOr. ::cuen~á · 
.¡ ···" .. 1 

de la empresa. . .'t ··' ' 

Observar durante 'el . evento, puntualidad en el 

horario establecido y , cumplir con las ci fas 
de importadores, negociantes interesados y reuniones 

concertadas por _ los empresarios mexicanos o 

funcionarios del IMCE. 

Con el fin de evaluar su participación, deberá 

proporcionar a los 

bles del Pabellón 

requieran sobre el 

funcionarios del IMCE responsa­

de México, los informes que 

resultado de su participación. 

En los eventos en los que el IMCE se hace cargo 

del manejo del muestrario, es. indispensable 

que éste sea entregado en la. :fechá .·y lugar qué 

indique dicho organismo. 
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Entregar cheque a nnmbre del Instituto Mexicano 

de Comercio Exterior, por concepto de pártiéipación. 
:· 

,. 
En caso. de cancelación después ·cte 'haber firmado 

,- ·, :, . ' . ": 

la ·Carta Convenio·,: rio. se •devolverá· al expositor . ,' ' . . ' 

nir:igúna :'cantidad·. que se . haya entregado al IMCE . 

poI".'concepto.de su insci-ipci6n. 
. . ' ' 

El costo <i':le. pagan .. los exportadores P,ºr parti:~ipar en 

cada. ~~r~a ., o.· Exposición·:· Internacional,·" >ci.ib~e:::.::po~'/;parte 
de 1 IMCE los siguientes SeI'Vi".'10~: ' "" ... ; .. ~:·,f,,_;1·.·r?:::~;.·_~:i{~. :•', ' 

•. ,· ' . ·_';.: ·, :. ::> J; .. ;, .. ·; .. ' " ..... , •.. ' 
·Alquiler del espacio··· · · . · : ·,·:(,'.', '. :. :i'· "·'•':11::\.'~('.:'::;' • 

'... ·: ~(f:· ,~: .. ; : :·· ·'., ·. 
' -':;,\:}J/::: ~ .~:: >- ' :.··.. . ' ' ·' 

Organización y . ~oor.~:in~cf6_Ü~~~.;~~1(·:::~,j~J1.t.~Y,:'eri ;_~léxico 
y el país sede. ·., ·.. :¡. : <'" 

!.:·; ·:·· ~ ! . 

::··r 

Disefio, constru~ci6n·, .. ·montaje 

cada local. 

. . . 

y decoraci6n de 

Tramitación del permiso temporal de exportación. 

Manejo de sus muestrarios, seguro, flete, manio-

bras y gastos aduanales en México y en el país 

sede, quedando sujeto a los máximos de peso, 

vol limen y valor en relación al espacio arrendado. 

Edición de· catálogo IMCE de exportado~es y produc­

tores que participan en el Pabellón de México 

y su difusión a importadores a través de sus 

Consejerías Comerciales. 

Inserci6n en el Directorio Oficial de. los eventos, 

de los nombres y productos de cada una de las 

empresas que participan como expositores. 
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comercio -- exterior. 
-··-.: - - ~ 

:;' .'.'>;·;:<;,_:,.·,>- 1·.--

Li sta •·'con n~m~f~~: :¡t -~~.;~~~1~~~~~(~;'.~~-<.· .. g~~p~~~~or~s 
p~~~ncial~s- pará·.qüe'>pre,v10-'al;';'~v.ent_o se:.establezca 
c~nt~cto. 'con .-~~l_~~ desd~~;-n~~!.~.p>_,;<;:: :): .. -- --· •,·:,·-~----< -.·· 

• ¡ ' - - J.> .. ;"'' ' _;, ; _<\ : ·,{;;~·~: - - -

- ori1eii'tac16n técófda• -~6·i,·~'--·~6f1i~cio~e·s ;-·-- rihl:i~cia-
mie~to; , ___ seguro~,_-._-- ilet~~~.: ~mp:~q~e, ·~/1~-~!11~·~· -'de 
d~1ia~ci y etiquet~do. -- ' - ' ' ••• :?. ,. '' 

···: .. ' .. ','.',<e'.':: "'.·'.';;(:,. ,.·.· • ~ ,'.: , .. ,..,;~~t:~>.-.\j.·,·-,-~;• • r :• -- -_. __________ .. --;<,-__ .,-":./.-. :.'-.. ;:,' t·~.·;_'.{;;,;t:·<,_ 
Para qbe el_ >IMCE realice un adecuado_ maneje>:~'.·-de 'los~ in_l:le~.~ra-
rios, i6s, , Ji>Elrt~cipantes del ev~?ltb:-~"d~-ti~-~irt-'~'','.f'á~¿;I(/¡~~;;¿J~~ta 

; .- .·'.\;/-";. :·',: '., ·::·~ .. ·i~·-,1_·~(.''.·'·.':\-1·.~'·.'·: ·1;'.~i\~:~· ~~·:~./::{~·:.' ;.'·.:~· :e 
... ' . ~l : ' . } 

,_' ' ',> < :~; •• :.:·~--,.~!'!H.:·:·:·:,~'~.:':_,'\'. 
' :!'·::_:,:-. ' ... :: '' 

los siguientes·aspectos: 

SELECCION. - Tener mucho: cuidado- - al.' ~~i,~ggi'~har 
las piezas que formen el muestr:~rro de ! cada 
uno de los productos, para garantiz.ar -- su ':óptima 
exhibición. Asimismo, poner especial atención 

en proteger bien las piezas antes de ser empacadas, 

para evitar que se dañen durante los traslados. 

ELEMENTOS COMPLEMENTARIOS.- Con el fin de que 
su exhibición se integr~ al disefio general del 

Pabellón de Méx.ico, 

a la Subdirección de 

es indispensable acudir 

Diseño del IMCE, a ·rin 
;.· · .. 

de recibir las indicaciones necesarias respecto 

a sus apoyos gráficos, como 

textos explicativos, y logotipos-. 

efectos de color, 

FOLLETOS 
enviarse 

Y CATALOGOS .- Estos materiales deben 
en cantidad lim~tada junto con el muestra-

. ,· ' " 
rio.; En la list;a de empaque - se declarar-án "sin 

valor_ comercial". 
·.r ., 

1 • ,, 

EMPAQUE.- Los · muest'rarios.. . serán enviadt.>E; al 
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país sede del evento por vía aérea, marítima 

o terrestre, que m~s convenga al traslado. 

_~ara'. · · identificar apropiadamente el empaque, 

izquierdo ·. se requiere . que en . el ángulo superior 

··del. mismo se adhiera una tarjeta con el nombre, 

ictomicÜio y teléfono de la empresa, con el . número 
''· . ··. 
'progresivo· y total. de - cajas, 

.diag'onal. Ejempld: (si el 

separado por 'una 

total de cajás es 

de 3, nurnerens,e 1/3,' 2/3, 3/3). 1 

: :'',' :"/,.:, 

Los .·muestrarios <se empacarán y ll!arca:rán 
. . . i. ·~ 

, separádo ,· .• , en. 'ca.se> · ·_ de que el 
· pr_o~~c·t·~·s·par~: .. · · ... 

.. Exh:i:'b1.c16'¡, .(E)'.:.· ' 

. :~jt~~~:~~~~,r~·1B;': ... 
• . . . , • '··.:. :_t;. · ! •. _. .. ·r· .\ :.r,~ .· 

¡. ' ::·<:;.~.<~~.~:/ ·.~·¿<; ·, < ·:.;~ ,, .. ,. . . . - ' . 

De acuerdo')ié;Ylo~ ·Pt~ducto~'.qti~<.· cad·~: empresa VEiYª a· ~~hibj~,. 
deberá .en.'t;~~'~z;·)lJ:''ii~C,E ~par~' corre~to maneJo de sus muestra· 

riOS·- t la:~'.~·is~1'ente;;d~cument~cf6n :_ .. 
··:·:.:· ·; ... ¡, .. :·:.,!.' l . ·,'.):' , . • .. ·: . 

-·.'·.',·.;;'.· .. 
· ...•. DE . EMPAQUE • -· Junto con su muestrario 

>'-'.~f;: \~.~po~lto~ deberá entregar, en · original . y 

:<;:1f$\: f,etpcopias, la lista de empaque de sus cajas 

y:,\'su contenido. La descripción de los productos 

con~enido_s en cada caja, deberá hacers~ en Español, 

Inglés o el idioma del país sede. El valor 

_ci.e los productos se especificará eri. mon~da n~cional 
.· .··'·(, 

y en dólares U. S. . :-: ;_;; •' 
. .. '·, \' ::, ·:· . . ; "~. ::·,· ·<: 

' :}-'.· . '''· '··:-~ ,¡' ¡ .. ~ .• > 
:~ ....... ·:·:,~'.·;;¡>_··.,.<:·.;-- .. :· :,-.·· .'.: ·'. 

b} , C,E.RTIFICADO ·-·· DE . ORIGEN'. - .. ~sj ':;" íncl~sp~nsab le 
entr~gar:<~~te certificado juntó cori: .• iu\~uést~~rio, 
,._ .:: :<:~:t:~'·>,l/;:".~).~·:.. ,.;;.1

.'·¡ « , ' ', • . ',, ·>~ ·, .>-.:> .; .:: ... _.:: :· 0 -_~J~'::.Í·.~/:i:_ ~:, ·~\"·;'.'.;.':¡'.! ·,': ··:·,; :.:· ' ', • 
•par.a .. los 'productos que. gocen< de .algUna'preferencia 

.. : '~:-.·:(',:: .:~~~ .. ~-'.·;.·;~··\''·< ' . . . . " .. · ~ ·': '" .. '<· ·:;: . ,. . · . 
.. '.á'i-anóélarfá en el país de .destino •. 

. ; .. '-~;. ·': ·.cJ>.) . . . • . . 
;._;,·· 

\,,_, ,,· 

·cERTU'ICADO DE .~CONTRASTE.-:-
1 . 

Pa~a artículos 
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de joyería y r.irfeQrería, es nece-sario amparar 

las piezas. con este certi ficadr.l. L? .• otr.)rga 

la .Di recc1 ón de Normas Comerciales; qe la ·seÓreta·· 
J - : '. : ' ' : : :·' ·: - ' - (,~· : ., ... >· : } '., 

ría de Comerc1o y Fomento Industrial'~ ' 
.;·: ·>;_.·,, 

'd) . CERTIFICADO FITOSANITARio:.;.; <~~t~~! certif!cºado 

se.: requiere para prodocto~ p~rec~d~r<>s, además 
de la lis.ta de empaque. ·. Este." ~o6µrri~nto lo· o'torga 

la· Dirección General de, . ~a~id~d. ·Vegetal; de 

la· Seer.etaria de. Agrlcultur:'~ y Recurs?s .. Hidráulicos. 
. .•:' 

.e) CERTIFICADO riE:: · ~EGI¿T~~': ;:.oÉ' ·:.LA s ~'s.A •. ~ Para 
· . :, , \ ··-. .-:·_: __ ,, .. · /'.·,.'··~ ·.~;,_~: )<-·: ~':_~~ .. :-~: .. :_,.I'.~:.:_:-:_""I· > · .. >~· .. ,·<::( :.>· <" :: .: .. :.: ... · - . · 

.. , bel)Jd~l?.····•·- alooh6licás·',·.y;·· pr9~uc1;<>s. , "aUmenticios 

::, ?~¿z¡ti~, ~~~W~i,~~,{f ~!~~r~;~~~¡;r •~º· -~~::;: 
especifical'.\:dO . prese,rvativos ·o aditivos. '; · Este 
.... ~.' ·,.'··>::.· ·. :::·.-.;:.'., '.·:.··.".'--'./::<'::·.:~.'.·::.~·~_:¡,.:>.':::·\:·:;'.i''·: ... ·.:0

:'.·.:.~1.:·', ···,. ~ ·, · ...... --· '. 

·• document.o. :.<-fó· .. · r.>t<.lrga ••··•··· .• la .. ·· '.Dk~c.ci(>n .. ,,. General.· 1.de 

· .· J.. ii'merl tos ·Y: .. s~b1 ~~~r.~-.· ... ~,···-~;:·.·.\~;-.-~.·~~.fé~.~~i·~ · .. cte··•·sa·1·~:~r~.d~Ci 
y Ásistén;·ia. . .. :·.: .. . ... 

'... .', .. :>:t:~ .. :\:.~<.\:\.:;::·;,,.:;i¡ .. ·)', >· <;.,:·',):' ... ,,,.,~?>..:·>..-: 
f) BEBIDAS· ALCOHOLICAs·~..;:.':·cEn· .. ·: caso ·de•.'.bPbidas 

.· alc<lh6Ücas ••. d~-~~~;~\:r~~é;~'io6~~~~·· ~u con?;tii·~~oi6n 
en grados_ Gay Lússaó fr: ·y ·~i· contenido· neto· .de 

cada b<>tella en. ~rih1 t·~os·~ 

, En caso de 'qu_e en . la Feria el exportador vendiera 

su' mu~strarió •'completo para. entregar al cliente 

ai ... t'é~mll)o::del :ev:ento, se requerirá e.l certificado 

:•d~ .9'fi¿~J·','.i~~ct~:r~ ·com~rciai ·y licencia de importa­
ci6:r{';dei\6/.>l;,p~ador en su casr.>. 

. ·\ ·' 

Consi dern .{mi:i0~~ante hacer notar que. en las Ferias y Exposi · 

-::iones InterriacionaleS, los · !mue.strar~os que se exhiben, 

gozan de un' tratamiento aduam1l especial, por· lo que deseo 

hacer las sigulentes observacio.nes. 
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a) Las instalaciones de los event<}s •· ·.feriales 
son en su mayoría RECINTOS FISCÁLES·, <;1~;~}que . 

•. ,-· .:·/-~ ,~.r-.. · · .. · :.· . .', ..... ' . : . 

obliga a los participantes, sin.· ex9épc,t6n~> ~ 

cumplir los reglamentos aduaneros de.i: >péiÜ: sede·. 
Es importante destacar que . a exc~~~ior:i de los 

productos perecederos, todos· ... l';>s .: "muestrarios 

se internan con'el carácter de importac16n tempor~l. 

b) En el transcurso del evento, los expQsi tores 

.. decYdi'~~ el destino de su muestrario, para 
·~fe,ct6~f·,\ie1 despacho aduana! y deberán cumplir 
. : ~.(\~·.:¡_,: .:';';j .<::·:·~;,'·: 

· · con'¡'.Jos: requisitos del pago de impuestos y honora~ 

. ,rJ.·ci;>qu~: e~tablezcan los reglamentos de la Aduana. 

óe.'. ;·:'~cuerdo al destino que se le de al mismo, 
3 ¡ . ':'·· -·-.- ,· -~:. -

·. di'.chos .. reglamentos cubren las sigui.entes variantes: 

Venta del muestrario la 

al· 
completo por 

empresa, para entregar al;~ . ?iiente ... · 
término .del evento• ... , ... < · ' _.< : .. < 

:. -: . ·_;,_ ::1. .' ' ·:, .. /.~ ,,.-
::-:Y¡_._:,; i .. i·.- .. : :,· \··:_~;_··.-.:'.".',·-; ..... :~ >:; .. ·" .,,-~ 

· .. ·.~jz¡:¡;.;~p~:::~~W~1~ffr~~, '~1,'''~~~üt~fa. ·· 
. ,'",• "· .. . .···, ~- . . 

rii~·tribuci6n .de ITiuestras y 

promooionales corrio . llaveros, . . 

etc. 

Depósito del muestrario 

eiementrJs·· 
' ...... ., 

pl.uílias·· 
. :. -~: ~> :~ ... --.~; 

./ ":_!\ ·, 

Fiscal del país sede para entrega post~rfor · 
'::.': ':,...'·/' ·:·::::.\',~ 

a compradores. ..·. ~/f~:i/i · 

Donación del muestrario. a .. ·· 

de benef1ciencia. 



aduanal. 

::Reexpedic16n 
·a M~~i·c~·~ · .... 

corripleto 

aquellas ferias ,o.:event~,s:_que sean organizados 

por miembros de la· Un~.ón In.ternacional de FE-rias, 
/' .. . . ' 

. generalmente no podrá ·venderse ningún artfoulo 

directamente al públic<) yisltante; .ni obsequiarse 

. 111nguna muestra · sin previa · at.itorizac1,6n por 

escrito de la A,duana dfil _pa!s sed~<· ··., 
. ,•,. ·;,.· 

Con el propósito de coadyuvar al incremento···y<d:i\'~;·bsir1ri~ci6n 
' . . . . ' " . - " ,. ~ ',. . " ~. ' . . . 

de las exportaciones mexicanas hacia paíse~. td'e{; exterior, 
' •" . ·.:. 

el Instituto Mexicano de Comercio Exterior., ·.ha instalado 

Delegaciones Regionales en las ciudades de: •Guadalajara, 

Jal.; Monterrey, N.L.; Tijuana, a.c.; Mérida; Yu·~.; Chihuahua, 

·Chih. y Puebla, Pue.; ; Subdelegaciones e~: Le6n, Gto.; 

y Vallejo, D.F. 

Asimismo, cuenta con Consejerías Comerciales en los siguientes 

países: Alemania, ... R•F .A.; Argentina; Australia; Brasi 1 

(Brasilia y Río de Janeiro); Canadá; Colombia; Costa Rica; 

Cuba; E. U. A. (Dallas, Los Angeles y Nueva· York) ; España 

(Madrid y Barcelona); Francia; Guatemala; Holanda; Inglaterra; 

Italia (Roma y Milán); Japón;. Perú; U.R.S.S.; Urugu~y; 

Venezuela y República Dominicana (Atendiendo. el área .. del 

Caribe). ,'',:"-
, ... 

e).- Casos .. ·.concretós -:~e'.'}JjJ~~ci·paé'~on·/·ci~·· .. M6kl{~º: .·.en··· ·a1~Jnas 
· FeriaS rri~~rn~cfori~rn~.· . . .. ".·· . . ' . 

. "., : .. ;: ' .. 

-FERIA INTERNACIONAL ·.· . DE • MUESTRAS 
'¡. 

"INTE.RFER'.' ?UATEr.JALA, 

GUATEMALA, C.A~· 



Productos· Promovidos: Maquinaria y Equipo µara plu111.w; 

111dustrialt>s, materiales para ~.onstrucci6n, equipo t-lectr6nl · 
- . ' . - .·-. . . 

co, próduc to~ qu,ími C<lS ,: · . au tomñyí ~es,· au tobusP.·s, e ami ont-11 

de carga, 'maquinaria agrícola¡ ¡ire~das. dé vestl r de algod(m 
' ,, - ' f• . . 

y fibras :artificiales,. licores;:· allmentfls enlatados, herra-

mientas de mano, accesorios ·automotrices, artfoulos de 

ferretería, bombas para P.ozo /profundo, transformadores, 

convertidores, capaci t<lres eléc_tricos, . alambres y cablE's 

de cobre, maquinaria para,' calzad(), aparatos domésticos, 

lavadoras industriales. 

Este evento es uno de los más prestigiados. que se realizan 

en Centroamérica, con influencia en mUchos países del 

Caribe considerándolo el mercad<l más atractivn que tienen 

por su cercanía. Para MéxiC(>, este evento ha sido tradlcio·· 

nalmente el evento adecuado para continuar c&ptanrto grupos 

de compradores mayoristas para sus productos, principalmente 

los produ~tos Intermedios que se utl lizan Pn las industrias, 

así como bi pnes manufacturados que demandan los consumidores 

de Guatemala y de otros países del área. 

· .. 

Las ventajas comparativas que obtiene el exportadpr mexfoano, 

además de la cercanía y de la facilidad · del .·transporte 

sobre todo el terrestre, se .han observado en la preferencia 

por sus productos por parte de los compradores. de esa 
·, . ' . ' 

región. Se ha particfpado:. en·· este,, evento en los años 

1971, 1973, 1975,' 1977. t979, :i.9ái y 1:~~3. " .. 
;"'·'.;··.:, 

:-'i 
•'··: 

FERIA INTERNACIONAL DEL PÁCÍFICO, LI~A·,· PERU. 

Productos Promovidos: Servicios de IngeniPrfa y drjnsfr'uc61.sn 

de plantas industriales, maquinaria para la iridUstrin 

petrolera, herramientas para la agricultura,· .. tr~~tores, 
materias primas para la industria química, equip<~ eÍeC:fr'8~1co 

- ' . . • -' . " . :~ .¡.' - . ' ' 

y eléctrico,· equipo y accesorJos para barr.os ·.p~squPr<H;, 
·o;'-: .... 
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maquinaria para la industria for~stal y m!n~ra, 1 !hros 

técnicos, equipo paC'a. comun1cacl6n telef(mica, básculas 

industriales,. estambres de lana y fib~as sinté-tlcas, e4ulp(l5 

para hospitales. \ 

La Feria Internacional· del Pacífico es uno <.de lr>s e-v<:>ntos 

que ~ayor difusjón tiene. en la. re~ión de Sud;unéri('a, cqrno 

consecuencia del grado de importanc'ia que ha v<:>ni do. alcanzand~> 

año con año, además de contar éon el prestigio de pf>rtenecer 

a la Unión InternacI<.mal de Ferias. Dada su ·jerarquía, 

los organizadores 

novedades en su 

siempre se han 

presentación, 

esforzado ' por In t r~Hjuc l r 

proporcfonand() · un marco . -;.. . . : ·-: ·.. : 

adecuado a los expositores 

en grado óptimo, sus productos. 

y que, les permita·: promóver 

_) ;_;. '. ~.'.' 

L<J anterior, ha dadíJ como. resultado ·qut."' ~n-,::C!.adfi./~'lento 
el número de expositores y, países ~artJcip~nt~~ (s:Ó\dp,rOxÍiúJ, . 

. . . ' ' , ' .·· "" •.( .·. "" t;; ·., ~ ;,-;· ." •' . : ": '.' 

damente) se incremente. y que Pn c<>nsecuenr.la, .1<>,~· .. ~rb~.7.r.~s 
productivos que se presentan, aba.rcan cada. v«>z '1m'ás ·:crunp<Ís 

tecnológicos de la Industria y el cornerci~. i: .. :J~,f)~;_},'j.r:?~. , .·. 

A partir de 1911 .•• introdujeron mod~t;icariiorj~~f~~~t{~?n~ies 
en relación a los. campos .Productiyos que. ;·ahí ;;~.,,r~iJ.~9"1~Pven, 

dándole un carácter técnico·.·.· al e~hi~1,r ... i:~~ ::'p~fqá~~\~s por 

sector, ~on e·i·~.á~imo de. da~.le una .~i.t;<mÓ~ía(~~/{e.~i;·~!;~,fr~cia-
1 izada. · ¿·;.:'' .. · .. ;~; :'1. , • • 

•. :, .. , ' ' . •:·: i' i,', ;-;,;,:).::·:·i .. _/1';'·'·'._;.~< ... : .. ;'.:~~~. ,,·. 
' - ; :. '~.:-~'.<' -

Perú como miembro del · GrUpo Andlno;, ·: cuerita: .. '1~.h9rj?},{in<. plan 

de industr1alizac16n basado en lqs. ·secto~e~~ ~Ü'é'iJ.i~: .fue~on 
. . - . ·:.::·· :- ·:.> .:· ·;·~ ~·>.:·: .. - ~;·:.:}··;\r:::( · .. , -. 

asignados dentro de dicho grupo, para• lo. '.'cual::{hecesi ta 

de inversiones extranjeras que acele~ren.' la;ú<'·~~:~Úzación 
de sus planes. Esto ha ririginapo que lnversionl'sta~·extranje· 
rris deseen benefi e i arse ~on ~ 1 as Vf'n tajas: qlJe se ofrecen 

y acudan al mercacirl peruanr>, ya sea para invP.rtír cJlrect:a· 

mente f'n industrias o establecer nuevas plant~s. Esto 
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se convierte en un incentivo para el exportador.para analizar 

un forma más adecuada que productos o servicios debe intro­
ducir a ese mercado, utilizando entre . otros., mecanismos 
importantes su ,particlpaci6n en la feria •. 

,, .. ',' 

SALON INTERNACIONAL DEL PRET'.""A-PORTER FE~NINO '.;' 
j·'. ., ·"/.~- ~ .... 

' ' . ' . 

PARIS, FRANCIA. "' , '.:;./' 
·, .. ,, 

~ . ' : . , 

Productos:· Prendas de vestir de algodón, de· fibras artifi­
ciales y sus accesorios. 

Este evento se ce.lebra dos veces al afio presentando las 
tendencias de la temporada Primavera-Verano, durante el 
mes de octubre y de la temporada Otof'ío-Invierno en el 
mes de abril. 

Es considerado el salón más importante del ramo, donde 

acuden los más 
las tendencias 

afamados diseñadores para dar 
y los materiales que dictarán 

- .. 
a conocer 

la moda. 

Como una ventaja par<i el productor mexicano, es importante 
conocer que entre los materiales más solicitados en el 

mundo de la moda, son el algodón y la lana, materiales 
que México produce, lo cual significa una ventaja para 
el empresario mexicano y promover sus articulas en este 

evento.· 

Acuden al evento más de 1,200 expositores de Francia y 

de 30 distintos paises, lo que permite al diseñador mexicano 

analizar el tipo de artículos que se están comercializando 

en este campo. Asimismo, asisten cerca de 100,000 compradores 

provenientes de los cinco continentes, lo que redunda 
en una mayor di versificación del mercado para los productos 

mexicanos. 
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FERIA INTERNACIOHAL DE LA ALIMENTACION 

"ANUGA" 

COLONIA, REPUBLICÁ FEDERAL ioE'. !AL~MANIA ·· · 
' 1 '.. - ·-·- •.': ••• \ •• 

Productos promovÍdbs.~ ¡lfment'os, frutas~ verduras, hortalizas 

frescas;, bebidast alimentos ·del" mar fres'cos y enlatados, 

:frutas y verduras. enlatadas, especias, aceites esenciales, 

jugos de fruta~, éafé en grano y t'JS tado, dulces, galla tas, 

miel de abeja, cacao en grano, licor . y manteca de cacao. 

La Feria Internacional de la. Alimentaci6n, .·.tiene el prestigio 

de ser el ever;ito más im~or_tante_ del ,:,pd:>:.:·:~n. el' . . campo de 
la alimentación' e industrias ·conexas.' · ·· .O:;): ... 

Se presenta básfoamente en tres secc.ione.sT. ·:;: 

a) •. - M~rcado Mundial de la A{i.'ih~rit.~cióni éxhibiend<> 
' . ·. . ···--,,'·'. ;'. 

los p'roductos alimentici~s/ 

p). - Area Internacii:>nal para Sistemas de Producción 

de Alimentos y Equipo Hotelero, como maquinaria 

.para la elaboración y conservación de .. alimen­

tos, y cocinas industriales. 

c) • .:.:. Sección Internacional para la Industria 

y el Comercio, exhibiendo máquinas y aparatos 

para envasar, instalaciones para tle.ndas, 

·. y t'écnicas para el comercio de .los. productos 

de la alimentación, carnicería y panadería.' 

A esta Exposición concurren visitantes profesionales en los 

ramos de la industria alimenticia, gastrónomos, hoteleros, 

abastecedores mayoristas, expertos en comercialización 

que dotan a ANUGA de un carácter altamente especializado. 



FERIA INTERNACIONAL DE COMERCIO EN TOKIO 
TOKIO, JAPON. 
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Productos promovidos: Alimentos ;'ieniatados y frescos~ bebidas 
' ' ''· - 1 

refrescantes y alcohólicas, artfoúlos . de. piel, ; :pre~das 
de vestir de algodón ·y fibras ··sintéticas, artícul.6~. p~'ra. 
el hogar, productos químicos, frutas frescas y artesanfa~. " ·• 

Es la feria más importante de· Japón, resp~cto al nÓ~ero 
de compañías . expositoras y al voltime.n de. ;·tran~acC1.dÍ1es 
comerciales 'que durante el evento se. realizari •.• / 

> • • '/;::·;}:;, • ;,· 

'(\': ' .·:,:/<; 
. ' ' ,·.- .,, '..,'::·. /--.: :.'·" ~ 

El recinto· ferial está en Harumi, •.T~kio,_. tfefie••'una :extensión 

de 140 mil metros cuadrados, récJl:>~; uri ·>:~r~medi~. de· dos 

millones de visi tantea en cada celebración.· 

Esta es una de las ferias que ré~Úl ta más fructífera pa,ra 

los empresarios mexicanos p~>r .el( "propio mercad~; 4ap~nf~ 
y por la.s demandas d~ productos). mexicanos. que interesan 

. ,., ' 

a otros países participantes o.-visitantes. 
'.· 

EXPOSICION DE ARTICULO$ . '.DE FERRETERIA 
, ,, -.:», ' : .. '.:. ·:: -' " :: ~ 

.• ':~~)',. ·'.: ¡·', -:_..: 

. ' .~~· ·:: ·;, · •.• ¡ ~ 
... ,.. ..,.·;·· ·.· . 

CHICAGO, ILLINOIS, E.U.A. 

Productos promovidos: Herramientas de mano (para '.el hoga'I', 

~rt 1 cu los··.{rx: >·F~f~;,~;irt~·,···•·· · .. y jardinería, para construcc16n, 

equipos para campamento, accesorios. para asadores:· y articulos 
' ,···~,:2¡~<//'1,,::,~ ··:--·i·< ., ' ,\.~~~, _""::'.i. 

de limpieza para el hogar. . .. ,, 
'.··:.' 

.. ·,,·,' 

Este evento, se celebra cada añrJ, asisten ce'r.ca de ·. 2, 500 
• : ,. ;-··, . ·: .'· . . .. :~ . ~r , . 

expositores de diversas naciones, . principalmente de' E.U.A., , 

Brasil, India, Inglaterra, Rep. Feder~l . . de Alemania, Suecia'·, 

etc. Esto permite al expositor da~se cuenta del. tipo 

de productos de ferretería que se comercializan en· 'et 
mercado internacional. 
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Por otra parte, debido a la penetrac16n del evento en 

el mercado de NortPamérica es considerado corno uno de 

los canales de promoción más apropiados para el productor 

mexicano interesad'.> en· exportar artículos· de ferretería. 

Adicionalmente los vis! tantes ·provienen de Centro y Sudamé­

rica, Europa, Asia¡ Australia, siendo ésto una mayor oportuni­

dad para que el expositor mexicano diverstfique. s~s mercados. 
'. . . . . ' 

México par.ticipó por primera ocasión en esta Expo~lclón en 

1978, y debido al éx:i to obtenido, ha c0nt'1nua.do.• a~ÍsÚendo. 

f.; 

'· 
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CAPITULO IV. - EXPOSIC.IONES COMERCIALES MEXICANAS EN EL 

EXTERIOR 

Durante el período 1972-1977. el Instituto Mexicano de 
Comercio Exterior { IMCE), tuvo especial interés en~ presentar 
Exposiciones Comerciales Mexicanas en el Exterior, con. 
el propósito fundamental de promover en mercados estratégicos, 
diversos productos y tecnología mexicanos; así como, dar 
a conocer en ellas, parte de ·la vida social, cultural 
y política de México. 

El IMCE durante ese período, conté con el decidido apoyo 
del gobierno de México, permitiéndole absorber gran parte 

de los gastos efectuados por las diversas empresas nacionales 

que acudieron a dichas exposiciones comerciales. 

La presentaci6n 
"stands", los 

de estas exposiciones, se 

cuales fueron distribuidos 
hizo 
por 

mediante 
sectores 

de producción, es decir, alimentos y bebidas; textil; 

metal-mecánico; químico; agropecuario; artesanal; etc. 
Todo ello con la finalidad de facilitar a los empresarios 

visitantes la localización de los productos de su interés; 
asimismo, el IMCE designó a un funcionario del propio 

Instituto, como coordinador de cada sector, asignándole 

como responsabilidad específica atender las necesidades 
de 
un 

los empresarios 
informe diario de 

mexicanos participantes y elaborar 
los contactos establecidos y ventas 

realizadas por cada empresa mexicana. 

A través de estas Exposiciones Comerciales, gran parte 

de empresas mexicanas: -que nunca habían exportado-, lograron 
penetrar en los mercados de E.U.A., Canadá, Bélgica, República 

Popular China, Suiza, Panamá, Santo Domingo, Holanda, 
España, Cuba y algunos países árabes. 
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Como ejemplo del éxito que tuvo este tipo de Expr)siciones 

Comerciales entre las empresas mexicanas, cito. a contlnuaci6n 

algunas de 1 as que se re ali za ron, indicando , .~el numero 

de empresas participantes: 

Como 

a) Exposición. Comerci~i·i 'J'1exi.cana ... en:':san ·Aritoni.c'i. 
·' . ' .....• ·:.,' 

Texas: ··· ·· · · ·· .. :,i ··: >::• 

.·•.\,e ... ,:.•, 

1972, participaron 31 empresas .,. . ·r, . ' . : \:.,·, 

1973 participaron 260 empresas 
·: .... , .. ·:·' 
1974 participaron 510 empresas 
i'975 participaron 654 empresas· 

.. l',, 

1976 participaron 850 empresas 

1977 participaron 800 empresas. 

· .. b),, Exposición· · Comer~ial:.' 
;~.:.~· >~; ''"' ... 

·.Habana, 
' . ' ' . 

·.~ .. 

Cuba~· ' " \ · 
t./'~· ··. '".·. .:. ·.J.: 

Únspar.tici'.pj~'~6~::'~ ... ~20 'emp··. resas . ·. . . ' . . . ' •' '·::' ... :1 

.. •v . kxe~·/· 1 :f ~~~.j~t~~~~t-~~j'~~iI~,~~~~ ~ht:t.~s~ · 
197? partic.iparori Yt~~g . enipJ::~~as. 

<; .',.' !•, :v ~ ¡ ''' "', •• '.'' ~· ,i• . . :·: .. ·.,· 
'·, .·<. ," ·:{l·'· 

resultado 
'~· 

de la, c~e~ienté demanda .de las empresas 

mexicanas por partí cipar en é~to~'. eventos comerciales 

y consecuentemente, el alto costo que esto significaba 

para el gobierno mexicano, pensando además, que ya se 
habían dado a conocer los productos y tecnología mexicanos 

en 

se 

las regiones 

presentara la 

en el exterior. 

mencionadas,. se determinó.: que 

última · Exposición Comercial 

en 1977 

Mexicana 
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CAPITULO V.- PLAN·NACIONAL DE DESARROLLO 1983-1988 

a)•- Desar.rollo Indust~ial y:Come~cio Exterio~. 

El desarrollo industrial desempeña un papel cada vez más 

importante en l'a evoluci6n de .la economía y de la sociedad. 
De su dinamismo y orientaci6n depende de manera esencial 
el éxito de la estrategia del Plan. La recuperación de 

las bases del desarrollo social depende en gran medida 
de la capacidad que alcance la planta industrial para contri­
buir a la satisfacción de necesidades básicas de la población, 

para lograr una integración creciente del aparato productivo 
nacional y para vincularse eficientemente con el exterior. 
Sólo con estas bases se podrán realizar los cambios estructura­

les necesarios en la industria y el comercio exterior. 

Para aumentar el rendimiento de los factores de producción, 
para crear empleos, mejorar la distribución del ingreso 

y alcanzar un desarrollo tecnológico propio. 

1.- Diagnóstico. 

La industrialización de México se· · ha· caÍ'acterizado por . -, ... ·; 

un intenso ritmo ;de crecimiento de las'actividades .manufactu-

re ras, . superior en promedio 
si bien disímil al interior 

al del resto de la economía, 
del propio sector. .Se han 

realizado logros importantes en materia de 
inversión, empleo y productividad; que sin 
han visto cada vez más limitados debido a las 

estructurales del aparato industrial. 

producción, 

embargo, se 
deficiencias 

No obstante, se debe reconocer que México cuenta con una 

infraestructura y base industrial amplia y diversificada, 

con una capacidad empresarial nacional sólida y con proyectos 

en ejecución que permitirán garantizar la defensa y desarrollo 

de nuestra planta industrial. 
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La desigual distribución del ingreso ha introducido distorsio-

nes en los patrones de consumo que a su vez han influido 
en el crecimiento del sector manufacturero. De una parte, 
se ha rezagado la producción de básicos, insuficiente actual­
mente para satisfacer las necesidades esenciales de la 
población, y de la otra, se ha dinamizado el crecimiento 

de otras ramas menos vinculadas a la satisfacción de necesida-
des esenciales. La producción de estos bienes de consumo 
final, en cambio, no ha estimulado la producción interna 

de los bienes de capital e insumos que le son necesarios. 

El crecimiento de sectores muy intensivos en capital, en 
el consumo de energéticos y en el de partes y componentes 
de reposición, como la siderurgia, las industrias ligadas 

al desarrollo de los energéticos y en menor grado la química 

y la automotriz, requirió cuantiosas inversiones que, en 

algunos casos, por su complejidad tecnológica y, en otros, 
por insuficiente coordinación entre sus planes de expans1on 

y los de producción de bienes de capital e insumos industria­

les, demandaron importantes flujos de importaciones tanto 

de bienes como de servicios. En los sectores menos intensivos 
en capital, la inversión se ha basado en criterios de rentabi­
lidad de corto plazo y en una lógica más comercial que 

industrial. 

La insuficiente integración del.· aparato productivo ha limitado 
el aprovechamiento integral de los recursos nacionales 
y ha inducido un desarrollo regional desequilibrado. Las 

ventajas iniciales de localización en las principales áreas 

metropolitanas se reforzaron con los estímulos otorgados 
en estas zonas a través de los subsidios, en precios y 

tarifas, de insumos y servicios básicos. 

La producció~ industrial ha ocurrido en un marco de dependencia 
del exterior y de escasa competencia nacional e internacional. 

Esto ha limitado el desarrollo de una tecnología nacional, 
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en particular al no haberse avanzado suficientemente en 
el proceso de sustitución de importaciones de bienes de 

capital. Adicionalmente, la inversión extranjera ha impiaritado 
·:e:.!;. :'·." 

con frecuencia tecnologías poco apropiadas para una utiNzacion 
mejor de los recursos del país. 

En la década de los setenta, la industria··· m.anu:facturera 

creció aceleradamente a una tasa promedio anual de 7 .1 
por ciento; por lo que para 1980 se había duplicado la 
producción real del sector respecto a 1970. Sin embargo, 

durante el mismo período se manifiesta la desarticulación 

de la planta industrial, reflejándose en un desequilibrio 
externo a través de dos problemas: el retroceso en la susti­

tución de importaciones y la monoexportación. Así, mientras 
que en 1970 la participación de las importaciones en la 

oferta nacional era del 21 por ciento, para 1980 había 

aumentado al 31 por ciento, evidenciando una mayor dependencia 
del crecimiento y de la industrialización de las importaciones. 

Este fenómeno de "desusti tución" tuvo particular relevancia 
en el sector de bienes de capital y de productos intermedios. 

Por otra parte, la participación de las exportaciones manufac­

tureras en la producción de la misma actividad permaneció 

estancada a lo largo de la década a un nivel cercano al 

10 por ciento. De 1970 a 1980, la participación del sector 

manufacturero en las exportaciones totales de mercancías 

se redujo del 34 al ~7 por ciento. 

La concentración del ingreso vinculada al patrón de industria­

lización, junto con la ineficiencia de la intermediación 

financiera redujeron la canalización del ahorro interno 

hacia la inversión productiva. En el sector paraestatal, 

la política de subsidios transfirió recursos al resto de 
la economía, lo que le dificultó la capitalización de sus 

empresas y limitó la generación de ahorro del sector público. 

La orientación del sistema de financiamiento que en general 

denotaba una tendencia marcada al crédito a corto plazo, 
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contribuyó a que las inversiones se orientaran. en forma 
privilegiada hacia actividades de al ta rentabilidad· en 
la coyuntura. 

· .. 
,; ·; ,,.;- . 

.• • ¡ •. , - •. ·. ·: • • •• _. ; ·.e:·;~·r.;. 

Estos problemas estru9tura],~s se ·águdfzaron por;· una ·serie 
de factores, particuia~merife los: asociados con 1~·'.; poÚtica 

.;1i· ', . .• l ' 

económica y la de .. /idesarrollo ·industrial, así como con la 
i .• ·, ~ 

insuficiente coordinación entre los agentes de la producción. 

El rápido crecimiénto de la demanda agregada respecto al 

de la oferta,· junto con la sobrevaluación del tipo de cambio, 

al actuar sobre un aparato productivo con serias desarticula­
ciones, presionaron hacia el alza en los precios, aceleraron 
las importaciones y descentivaron las exportaciones. Ello 

a su vez agudizó la necesidad de divisas, intensificando 
el endeudamiento externo público y privado. El proceso 
inflacionario y la sobrevaluación del peso introdujeron 

distorsiones en los costos de producción y en las relaciones 

de precios, ya afectados por el sistema de subsidios. 

En este contexto, se complicó el manejo de las políticas 

de fomento y protección. Por una parte, se sustentaron 

en una estructura distorsionada de precios; por otra, intenta­

ron contrarrestar en forma casuística los efectos sectoriales 
de la política macroeconómica. Así por ejemplo, la desmedida 
aceleración de las importaciones, efecto de la sobreactivación 
de la economía, hubo de ser contrarrestada por medidas 

de política comercial para restringirlas. 

La protección comercial se centró, durante tiempo prolongado 
y en magnitud excesiva, en cierta gama de productos. Se 

utilizó en ocasiones con propósitos de corto plazo, como 

se indicó anteriormente y tuvo una dispersión inadecuada. 

La al ta protección otorgada a bienes de consumo dificultó 

los avances en la productividad, orientó su producción 

predominantemente hacia el mercado interno y de manera 
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marginal hacia los mercados de exportación. Por contraste, 

la relativa desprotección de los bienes de capital e insumos 

estratégicos desalentó su producción, y por ello no propició 

una profundización de la sust'itución de importaciones. 

Algunas de las industrias intensivas en el uso de capital 

acudieron al endeudamiento externo para el financiamiento 

de su desarrollo y a soluciones técnicas de rápida implanta­

ción acelerando por tanto sus importaciones. La poli ti ca 

de fomento no obedeció a criterios de selectividad y competi­

tividad, por lo que los subsidios generalizados y a veces 

inapropiados no condujeron a asignar la producción e inversión 

en función de las prioridades nacionales. En particular 

los subsidios relati.vamente mayores al uso · de . capital· han 

desestimulado el uso de la mano de obra. 

La falta de una clara concertación de esfuerzos entre los 

di versos agentes económicos, no · permitió · la articulación 

de las cadenas productivas. La demanda del séctor público 

no fue suficientemente canalizad.a hacia los proveedores 

nacionales; la inversión extranjera no se· ha articulado 

suficientemente a la base productiva nacfonal; t:~l mismo 

sector empresarial nacional no ha logrado' consolidar una 

capacidad de organización tal que ·· .. le permita aprovechar 

economías de escala y participar con mayor eficiencia y 

liderazgo en el mercado. nacional e internacional.:· 

El desarrollo 

sobre todo en 

macroeconómicas 

Sin embargo, 

desequilibrios 

industrj,.al . de .· Méxic~, .< .. ha' sido 

la Óltim~ década,. por· medio 
' ',· 

de acti vaci6n de .la· ··economía 

estimulado, 

de políticas 

en general. 

durante el curso de este proceso se 

en la balanza de pagos, en la 

de financiamiento interior y en la generación 

finalmente obligaron a una 

generaron 

capacidad 

de fuerzas 

inflacionarias que contracción 
'1 

de la economía que ha frenado el: crecimiento de la industria. 
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Durante el período de alto crecimiento de la economía, 

el desarrollo industrial no pudo realizarse con la amplitud 

y profundidad deseadas debido a q1;1e las poli tic as cambiarías 

y sectoriales no siempre fueron conducentes a ello, y por 

los desequilibrios de la propia estructura industrial. 

Los resultados descritos pueden sintetizarse en tres problemas 

fundamentales: -Un proceso de industrialización centrado 

en la sustitución de importaciones de bienes de consumo, 

que se hizo 

y de capital 

extensivo sólo a algunos bienes intermedios 

de escasa contribución a ·· 1a integración de 

las cadenas de producción, y que se concentró en unas cuantas 

regiones del país. -La inconsistencia entre las poli ticas 

macroeconómicas y sectoriales que favorecieron dicho desarrollo.. 

-La insuficiente concertación entre los diversos agentes 

que participan en nuestro sistema de economía mixta. 

2.-Propósitos. 

Para el · logro de l~s propósitos es indispensab~~ v~ricular 
con claridad la reordenación económic·a y el caml;>io estructural 

. -" .. 
en el ámbito de la industria y el comercio exterior .• 

.·· ... 
La planta productiva enfrenta en la actual crisis económica 

cuatro problemas fundamentales: insuficiente demanda, escasez 
~ . '.' .· . ..:' ·j·:: ··,; - ·' 

de divisas, endeudamiento externo e inadecuado financiamiento. 

El Programa para la Defensa de la Planta Productiva <y el 

Empleo se aboca a resolver estas dificultades •. ·.• IncÜ1ye 

medidas de carácter general para toda la industria manilf~ctu::... 
rera, así como otras especificas para las ramas priorita~fas, 

• . . '· '¡, 1 • ••• ~· ...... 

a fin de mantener en operación la planta productiva y sostener 

el nivel del empleo. 

Renglones 

son: la 

claves para 

producción de 

....... 

. ~ . : - ;-

la defensa de la planta p:r.odtfatrva 
•; 

bienes básicos, en pa,r~icular los 
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que integran el paquete básico de consumo popular; bienes 

de capital, productos químicos y petroquímicos, y de exporta­

ción. Al apoyar estas actividades se explicita la decisión 

de distribuir equitativamente la carga del programa de 

ajuste macroeconómico, y se sientan las bases . para inducir 

un cambio estructural en el sistema productivo. 

Simultáneamente y sobre la base del análisis de los desequi­

librios estructurales prevalecientes en la .planta industrial 

y del potencial insuficientemente aprovechado de la misma, 

la estrategia económica y .social del ·Plan le fija al sector .. 
industrial los cuatro propósitos siguiente~: 

' . . . 

-Atender las necesidades:. báfíicas de . ia pobla9ión mediante 

la producción <i¿· <~bi~·~~~'.~"«id~:: ·· 9ons~a· ·. popular y. ·.ampliar -la 

capacidad de la Inciustria /para • .ór~e6ei- ' empleo producu vo 

y permanente. •'· ''":'. 

-Constituirse en el motor de un crecimiento económico autosos­

tenido, capaz de generar empleos, divisas y recursos internos 

suficientes para establecer condiciones de estabilidad 

en estos tres mercados. · 

-Coadyuvar a .la descentraliz~ción territorial de la actividad 

productiva y el bi~nestar sdóial. 
':·•, ,';:·_':; 

-Propiciar la cbA;onda~i611 de un empresariado nacional 

sólido, capaz de ~:jercer con. eficiencia el papel innovador 

y creativo que requiere el proceso de modernización del 

país. 

3.- Lineamientos de estrategia. 

La concepción estratégica que rige la reorientación y la 

modernización del aparato industrial consiste en desarrollar 

un amplio mercado interno que impulse a un sector industrial 
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integrado hacia adentro y com¡:>eti tivo hacia afuera. La 
consolidación de este amplio mercado, es .. una condición 

esencial para la integración eficiente. del aparato ~;oductiv~. 
el avance de la productividad y la consecución, cuando 

proceda de economías' de escala necesarias para; 'desarrollar 

la exportación. 
. .. . ; . 

' 
Los lineamientos estratégicos se con6erit~an en ·'cinco .orienta7 

cienes. 

Las tres p~imeras 

y las siguientes, 

nacional dentro del 

del Estado. 

. '··,: .... _,, __ .. 
-: ~> : -.. · · . 

. ,::·. ··,::-: ·-.· ·::-.. _,.,.···.'' 

:'.<:))·,_ < ·. ·', ;. 

bucan. ~a s~~r:~~~i~+~~ &f ,~1~',:~;..;duc,16n 
el .. fortaléciniiehtó'~ 1 .;de' 0:1a •. ··independencia 

sisteniEt ·d~'·'.·~.q'§Ae~~K~J~ta bajb·· .. la rectoría 
"~: ":·>; ;"·'.f :·:;1~>:·.··: ~;·~¡~'·- ;-. : ;.·'.o.~l~·::·1 

.•:; :·.;~,\.: '. ;,;:(~ '' \ ;'. 

' .. :;·\·:, ,-, .. •,,:·.': .- .,· ...... ;:.~ ·'.·,,.;,;--::· 
·,,·-, .... · 'fJ;· ·v·" 

Las orientaciones estratégÍé~~ ~6~: primera, desarrollar 

la oferta de bienes básicos; segunda, fortalecer selectivamente 

la industria de bienes de capital para incrementar el grado 

de integración de la producción nacional; tercera, vincular 

la oferta industrial con el exterior, impulsando las ramas 

con capacidad de generación neta de divisas; cuarta, crear 

una base tecnológica propia, necesaria para la independencia 

económica nacional, y finalmente; una industria paraestatal 

eficiente y competitiva que sea. importante elemento de 

apoyo en el desarrollo de las cuatro orientaciones mencionadas. 

La estrategia dá prioridad a las ramas que: 1) Tengan una 

amplia y creciente demanda final, 2) Incorporen eficientemente 

los · recursos nacionales abundantes, 3) Generen demanda 

de bienes de capital susceptibles de producirse eficientemente 

en el país, y 4) Completen cadenas productivas· de los bienes 

prioritarios. 

El crecimiento de la oferta interna, además de sus efectos 

multiplicadores sobre la demanda y el empleo, abrirá nuevas 

posibilidades de exportación vinculadas a la expansión 
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del mercado interno, y a la transformac.ión del aparato 

productivo para hacerlo más eficiente. 

El esfuerzo de adaptaci~n.; Y·> d~s~rróno ·.· te~nológi~o p~rmite 
elevar la productividad y abrir nuevas opclcries de s~stÚuC:ión 
de importaciones . de bi~ne~ i:nterínedios y de ~~pié~1 y· de 

• '' · •. 1 . 

incremento de las exp~rtaciones .no petroleras •.. 

El desarrollo industrial no debe buscarse a costa de desequi­

librios macroeconómicos insostenibles. La experiencia 

muestra los efectos de la falta de· congruencia dentro del 

proceso de planeación, entre una poli ti ca económica global 

que acude a instrumentos de índole macroeconómica para 

promover objetivos de crecimiento y de creación de empleo 

y la instrumentación de esquemas independientes de fomento 

sectorial. Por lo tanto, en la instrumentación de la nueva 

estrategia de desarrollo industrial y de comercio exterior, 

se dará una particular atención a la congruencia entre 

las políticas de regulación macroeconómica y de fomento 

industrial. 

Estas orientacio~eS., .e,S~f.ª~~g~p~s,·'~e PZ:e(:i~~t~ en; !éT~~:f.~~fámá, 
de Mediano Plazó i:>tirá i'e1 Desarrollo Iridüstfúú. y .. de•.· comercio 

Exterior. :.>-!- ~>?· '." < __ , : ' 

Este Programa seré integral desde tres perspectivas: 1 )-Al 

programar la industria y el comercio exterior por ramas 

y sobre la base de cadenas y procesos productivos, se raciona­

liza la planta existente y optimiza el grado de articulación 

industrial e intersectorial, 2) Al hacer congruente el 

conjunto de instrumentos de protección, fomento y regulación 

a la industria y al comercio exterior, con los lineamientos 

de poli ti ca macroeconómica y de desarrollo global, se hace 

consistente la toma de decisiones, 3) Al hacer eficaz la 

participación de los di versos agentes económicos impulsando 

al sector social y fomentando la capacidad empresarial, 
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se fortalece la economía mixta y. se garantiza el desarrollo 

nacional. 
"·- .. ,-.. - " . ·~ - ':,. ' . 

.4 • - Line.:.:t;7.~~~ ~en~f Bles de .~J¡~~iC~ ! { (.J' . · 
La poli ti ca industr~á1 y de c?mercid · exfer~ci~,';:~~ sus linea­

mientos generales, .se propone, en el corto'\i)1~zo. defender 

la planta prodl.ict:Ívá, · mantener el empleo :; . simultáneamente 

avanzar en el cambio estructural· para .. si.t ·.integración a 

nivel nacional y .·su vinculación efici~nte·. con· el exterior. 

4.1.- para 

empleo. 

Para facilitar .la transición .del. ~parato indus~rial ·.durante 

la crisis y preser'ifar el activo social que significan las 

empresas existe~tes por su organización, su cap·acidad produc-

ti va, 

dentro 

su experiencia técnica y 

del marco del Programa 

los empleos que sustentan, 

Inmediato de Reordenación 

Económica, se ha establecido un conjunto de apoyos para 

defender a la planta industrial y al empleo. 
·'·.\,:. 

Política de demanda sélectiva. 

Se busca reorientar la demanda hacia adentro· y .en particular 
._ . . . . . . 

hacia sectores intensivos <en mano de obra, mediante esfuerzos 

de concertación y de asignación preferencial de crédito 

a los sectores social y ·privado; se utiliza el poder de 

compra del sector público para estimular la sustitución 

de importaciones y negociar exportaciones, complementando 

esto con asistencia técnica y administrativa, y se apoya 

en forma inmediata, las exportaciones no petroleras, según 

el Programa Integral de Fomento a las Exportaciones, para 

utilizar mejor las condiciones favorables que creó la devalua­

ción y atenuar el impacto de la caída de la demanda interna. 

De igual manera, se impulsa el abasto a las zonas frenterizas 



67 
para aprovechar su potencial de, compra, derivado del cambio 

drástico en p~ecios relativos con el exterior. 

Poli ti ca cambiarfa~(inanclera. 

Para etenuar. los prob¡~m~s .de .~ndeudamiento externd. y. escasez 

de di visas se han púe~tó, •én .. práctiCa mecanismos: que' sin 

incurrir en subsidios' pe~itan '#strib~lr ~n: él tiempo 

las pérdidas . incurr.idas · :y .. <·raciÜ:tar •··. ;la'_>g~n~r~cióri ·. y .. ·. uso 

de divisas. 

.'·-.: 

Poli tica financierr. ' ·. 

' . ·. ·' .. -. ..,. 

Con e 1 propósito de ali vi ar los problemas ri'nanCieros y 

de liquidez, se han .es,tablecido acciones de' rel'l~~bbi~ción 
de deuda interna con 'la banca nacionalizada'· y/. i~· . banca 

de fomento, y de agilización de pagos por part~···~el 'sector 
·,·: 

público, así como incentivos fiscales. 

4. 2. - Lineamientos generales de poli tic a, 

para impulsar el cambio estrucforal. 

-. <~ ··~ ':' ',. 
La oferta de bienes básicos, así como su eficiente articula~ 

ción dentro de cadenas y procesos productivos, requiere 

condiciones generales de rentabilidad. Esto exige por 

una parte, sostener la demanda efectiva y por otra estimular 

la producción. La reorientación del gasto público hacia 

inversiones más intensivas en mano de obra, la redistribución 

progresiva del ingreso a través de instrumentos fiscales, 

y la reorientación de los hábitos de consumo, amplían el 

mercado interno. Estas poli ticas se complementan con una 

estructura de protección efectiva, que facilite la fabricación 

nacional de insumos y bienes de capital. 

La producción interna de bienes intermedios y de c'api,tal 

que articule selectivamente cadenas y procesos productivos, 
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requiere, asimismo, de condiciones adecuadas de rentabilidad. 

Para ello se canalizará la demanda interna utÚizando las 

compras del sector público y concertando a las del privado 

y social; se promoverá su producción, y el desarrollo tP.cno­

lógico nacional' útil para estas ramas. La política comercial 

dará una protección efectiva superior al promedio, con 

claros criterios de temporalidad y compromisos sobre producti-. ·. -. . . 
vidad y efici.eric~a ~écnica. 

El crecimiento de la demanda agregada y la reiación de 

precios resultan te·· de la poli ti ca cambiarla¡ se cor~es~oride,r~·· 
con las· ·poli ticas de protección conierciai y de·. iiiC:~ntiv~s · 
a la inversión y· producción en . las ·áreas . p,riórÚaria~> 

,. >:::\" 

La disminución relativa ·del déficit público liberárá ~recursos·· 

internos para el financiamiento de la inversión pri~r~tari~ 
. , " '.:. , . , . . ·~ ' ::::. ;·:.'!. ·,'c. '- ¡' 

de los sectores soCial'y privado y permitira reducir c~nsidera-

blemente las necesidades de endeudamiento externo' · de las 

empresas. 

Una política cambiaria que impida la sobrevaluación del 

peso ayudará a establecer relaciones de precios más apropiada 

a la disponibilidad de recursos humanos y de capital. 

Sobre esta base, la política de desarrollo industrial y 

comercio exterior instrumentará programas de concertación 

que garanticen la integración de la industria y su ·inserción 

eficiente en el mercado internacional. 

Política de protección y comercio exterior • .. 
La política de protección efectiva define las prioridades 

relativas, condiciona la asignación entre ramas y asegura 

la coherencia de la estrategia de desarrollo industrial 

con la de comercio exterior. La política de protección 

se racionalizará en su nivel y dispersión. A partir de 

una política de tasa de cambio realista, se establecerá 
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un nivel de protección efectiva que será diferenciado entre 

sectores y ramas, principalmente a través de aranceles 

para bienes de consumo y de controles para bienes intermedios 

y de capital seleccionados. La estructura de protección 

relativa apoyará conjuntamente a la mayor integración interna 

del aparato prooductivo cuidando de no incurrir en el sesgo 

antiexportador del pasado. 

Política de controles. 

El control de importaciones mediante el permiso previo 

constituye, por si solo, una medida de protección que habrá 

de alentar eficientemente los esfuerzos en materia de sustitu­

ción de importaciones. En el corto plazo se permite importar 

los productos de consumo popular y los bienes intermedios 

y de capital necesarios para fabricar bienes básicos, los 

insumos agropecuarios y los productos e insumos farmacéuticos. 

En el mediano plazo el uso del permiso previos, en su caso, 

se centrará en los bienes intermedios y de capital en función 

de las necesidades de integración de la planta productiva. 

En materia de exportaciones se están dando todas las facili­

dades posibles para que quien exporte pueda importar temporal­

mente los productos que le son necesarios, con el fin de 

incrementar la captación de divisas. Asimismo, se ha .eximido 

del penniso previo a casi todas las exportaciones y sólo 

se restringen los productos que pueden afectar el adecuado 

abastecimiento interno, pudieran propiciar una disminución 

de sus precios externos y/o los que están sujetos a convenios 

de productores. 

Política arancelaria. 

Así como en el corto plazo las políticas ·no arancelarias 

son el principal elemento de regulación para las importaciones, 

en el mediano y largo plazo los aranceles tenderán a desempeñar 
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el papel principal. Inicialmente se implantará una estructura 

arancelaria menos discriminatoria que posteriormente se 

adecuará en forma gradual y selectiva, tomando en cuenta 

los precios internacionales, los efectos de los permisos 

previos de importación y las recomendaciones sobre los 

niveles de precios sujetos a controL · 

En el corto plazo, la. política arancelaria fonnentará las 

exportaciones mediante la ~educción o eliminación del arancel. 

A mediano y largó ~l.ázos se évitárán discriminacio~es inter 

e intrasectoriaÚs~ y l.a política se establecerá de acuerdo 
',.'··'·, 

con las condfoiories· cambiarias, con objeto de apoyar al 

sector exporta~é:>~;.>Y.}':p~omÓver su compcti ti vi dad y eficiencia. 
··. ~ ..... ' ' ', . . . . . 

Negociacionés jC>íti~f~ia1és · :f.nternacionales. 

•. 
Ante las ' nuevas . condiciones del mercado' . internacional, 

dadas por las barreras cada vez mayores que los países 

industrializados imponen a su comercio con el exterior 

y por la escasez de divisas que padecen los países en desa­

rrollo, es necesario contar con elementos legales y operativos 

que permitan elevar nuestras exportaciones. Estos elementos 

servirán para reforzar las negociaciones comerciales de 

trueque, abastecimiento y acceso inmediato a los mercados, 

y de cooperación y complementación económica que se celebren 

en los foros multilaterales, regionales y bilaterales. 

Las negociaciones versan sobre barreras arancelarias y 

no arancelarias con países individuales, 

paises y organizaciones internacionales 

Se busca que los convenios bilaterales 

asociaciones de 

de negociación. 

y multilaterales 

con los países de la región, en materia de comercio exterior, 

constituyan un medio para complementar su producción indus­

trial. En el ámbito de las negociaciones bilaterales se 

promoverán acuerdos de cooperación global de mediano plazo, 

que incluyan financiamiento, tecnología, coinversiones 
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y comercialización. Al ampliarse los mercados se propicia 

una mayor utilización de la capacidad instalada, la obtención 

de economías de escala y una cierta especialización en 

productos con ventajas comparativas .. 

La capacidad de compra del sector pyblico se ·. utilizará 

para iniciar una estrategia de negociación comercial interna­

cional basada en acuerdos de trueque. Para ello las compañías 

comercializadoras de.l gobierno deberán obtener las mejqres 

condiciones para las importaciones del país, una vez que 

hayan concentrado las disponibilidades de oferta exportable 

de empresas nacionales seleccionadas. Con el objeto de 

que el sector privado cuente con µn .. instrumento simila~ 

de negociación, se apoyará el :fortalecimi~rito y desarrollo 

de empresas comercializadoras privadas;> fu~diante incentivos 
.. :·.¡ ·,.: 

fiscales y financieros. . __ '.:i~.<·· '··,.: .. ·.,.·· · 
1 :·::·,. :\:~'·.· 

.: .. '_"·:· 

Política de :franjas fronterizas y zonas llb~es. 

Para aprovechar el potencial exportador de las franjas 

fronterizas y zonas libres e incorporarlas al mercado nacional~ 

se están poniendo en práctica los mecanismos necesarios 

para garantizar la concurrencia de productos· nacionales 

que abastezcan la región y para aprovechar las posibilidades 

de exportación de productos no prioritarios en el abasto 

popular. 

Asimismo, se fomentará la creación y :fortalecimiento de 

empresas nacionales de partes y componentes como proveedoras 

de la industria maquiladora de exportación. Se procurará 

que esta industria adquiera una mayor integración nacional 

y se prevé la posibilidad de ·aplicar controles y gravámenes· 

a la importaci.ón temporal de bienes que adecuadamente se 

producen en el país. 

Para desarroll~r la industria de estas zonas, se continuará 
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autorizando incorporar al mercado nacional los productos 

que se fabriquen con materias primas extranjeras, cuando 

éstos ·puedan sujetar.se a programas de integración nacional. 

Es importante el integrar cada vez· más la industria maquiladora 

de exportación, buscando su permanencia nacional y la trans­

ferencia, difusión y adaptación de su tecnología. Así 

se sentarán las bases para establecer en los estados de 

la frontera norte del país una industria auténticamen.te 

exportadora, vinculada a la economía nacional. . . · 
! • • . • • 

. . ·:.;.· ~· 

Política de Fomento a la .Industria. . ' 

La poli tica de fomento ; incluye tanto aspectos. de oferta 

como de demanda. Se orienta la demanda pública prioritariamente 

a la producción nacional y se otorgan estímulos a la producción 

y al desarrollo tecnológico dentro del. marco de . programas 

de concertación. 

Política fiscal y financiera. . '•,.~ 

La política de financiamiento a la .. ~n:~~,~:~#.i~/:.~~5.~~f.'.tuye 
un elemento fundamental de fomento dadas: :las· j1im'i taciones 

para acceder al crédito externo y la 1rie:fi~leric1~T~~; :. ~ltos 
costos del crédito interno. 

Ya se ha iniciado la can~lización de recursos financieros 

a las industrias con problemas de liquidez y de capitalización 

a fin de defender la planta productiva existente. A mediano 

plazo deberá favorecerse el cambio estructural, asignando 

recursos hacia ramas y proyectos de interés nacional priorita­

rio. 

Para fomentar el cambio estructural, se orientará se lec ti va­

mente el. crédito a través de la banca nacionalizada. Esta 

canalizará recursos preferentemente hacia proyectos priori ta-
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rios y empresas que aseguren la rentabi lid~d del proyecto. 

Se buscará reducir los niveles de concentración de la 

inversión y mejorar la participación de. las empresas mediana 

y pequeña en la .integración de la producción industrial. 
\ ·. 

A ello se debe contribuir u~a política de concesión de 

credito · más acorde con los lapsos de maduración de la 

inversión .Y que distinga entre recursos para consolidar 

proyectós y los que se otorgúen para capft~l de trabajo. 

A su vez,· el'fomen.to a las exportac1ones. incorpqrará crite17ios 

de apoyo similares a los de bancos extrB.nJ~ros. 
. . ' . ' . . '·,: 

Los estírnulos .··· fiscales por. su parte; . se:rán · c9mpleme~ta~fos. · 

f ::::;~~:~:~:~~~f.:t;f ~~i~l~B~·~tº~~i~E:f f r:f ~S}~.· 
- .-.:· ~·:\' .: '.' ; . -'"• ¡. ' ' - ' 

. '.';, ;.· ·_,_.,::·.:~~_'.:\_, -, ·'. - . .: ).:' .· 
. ,.- :~. . ·-~ ·, . ,, . . ; •' ·:·. ' .-

ti"d~~ i ó~{i;_c)¡.111'ciustrtal;: V cápaCit~cÍón. 
,';,· .,, .. 

Poli ti cas dé·:'de~arroiio 
··'\.-.· .. :·· .. ·_~,·: .. _,\-;;X:~ -- .· <1 '·. -;~_::;: .•. 

_;_:_·· -.. :.7_:·:::t'. '·:·('":· ... :.\ ,' •·,;: .. -.· ,-,l~~- ,. .. --

El desarre>lio'. tecnológlco en; :ia':··industpia de>be··.···· distinguir 

entre aqü~l1a'.~\'tamas· :·en :,i~s -~u~;_ e:SL.iri~1\~~hsabÍé)1a:rrit~sr:a7-
ci ón de, pro~·~sos te~noú;~ic:~~':6~'inplejos y ,de eievacto''.grado 

de mecanfz;ac/óri;~,,: y\. aqu~Úa~i 0~
1

~~s. en ' l~s que . se' -'puede 

conservar ·un· 'requerimiento alto, . directo o· indfr~~to, 
de mano de obra.·· Se pondrá atención especial en el seguimiento 

desarrollo y_· aplicación de las tecnologías de .punta: .que 

inciden en las ramas básicas. y. estratégicas y/o que se 

pre 1ea seéirt .de arto potencial ~con6mico a mediano Y.Yi~rgo 
plazo, como. 'en 'ia electróni'ca,' la biotecnología ·:~;;::los 

i' .:~· ·. • 

mate.riales ef:!,tratégicos. , , 

Para alcanzar un ,nivel de 

la independencia nacional 

oes~rro11o tecnoló~icci que :in¡p~lse 
y . la producÚv'ÍCl;ad. de .acuerdo 

con el programa de mediano plazo de desarrollo 'técn.ológico 
. . . . 

y científico, sP. adoptará una e'stpategia activa y no meramente 

defensiva de importación de tecnologías, basada en· cri ter los 
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de selectividad mediante los que se : ntensifique el proceso 

de adaptación. Se estructurarán apoyos de todo tipo a 

la investigación y desarrol.lo tecnológico relacionado con 

las necesidades de integración del aparato productivo, 

tanto para las etapas de asimilación y adaptación como 

de innovación. El Estado estimulará y fortalecerá la demanda 

y uso de tecnologías nacionales utilizando su poder de 

compra en la adquisición de productos elaborados a base 

de dichas tecnologías, y destinando mayores recursos financie­

ros a los proyectos de investigación y desarrollo de tecnolo­

gías prioritarias. 

Se impulsará al máximo la capacidad de>formación·,·y C:~p~citaC:ión .· 

::jo los di ;;:::;ado::•l::·:::= em::~:l~d:.~;-1;J~~~1i1it1~: 
participación de la industria en el diseño _d~.:·i6~· planes 

educativos relacionados con el área y la . p~rú'9'i'paci6n 
de los estudiantes de las áreas técnicas en las acti\'i:dades 

productivas. Para ello, se enfatizarán menos los instrumentos 

regulatorios y más los promocionales, como el financiamiento 

preferencial y. la asistencia gubernamental ' especialmente 

tratándose de empI'esas pequeñas y medianas. 

Poli.tica de folllento a la pequeña y mediana industriB:. 
') __ , 

• !' . .~·: !,' 

La importancia de.estas empresas se deriVEJ, de su grélll capl;iCidad 

para absorber y capacitar· la fuerza de trabajo y :d~sarrollar 
vocaciones empresariales, porque su capital. , es nacional 

y tiene gran flexibilidad para responder a los cambios 

del mercado. Otra característica es la similitud de problemas 

que enfrentan. Por ello es necesario, para su fomento, 

no actuar de manera individual sino diseñar instrumentos 

de carácter colectivo para que mediante su organización, se --­

puedan resolver los problemas que les son comunes. 

La política de fomento para estas empresas enfatiza. la 



75 
canalización de los beneficios a través de formas de coopera-

ción y organización, sin que ellas pierdan su individualidad, 

tales como: bolsas de subcontratación, uniones de. crédito 

y centros de adquisición de materias primas en común, facili­

tando la eliminaciÓn de la multiplicidad de trámites burocrá­

ticos. También es. fundamental el desarrollo de programas 

de capacitación gerencial. 

En particular, son prioritarias las empresas. medianas y 

pequeñas de la rama metal-mecánica, las que pro~ucen bienes 

básicos y bienes exportables. Para la sustitución de importa­

ciones se prevee seguir canalizando la demanda del sector 

público mediante sistemas de subcontratación y fomento 

de proveedores. Paralelamente, la oferta se. organizará 

mediante un sistema de información que permita indentificar 

las características técnicas de los oferentes. 

Las productoras de básicos se estimulan mediante compromisos 

de compra para el sistema de distribución del sector público 

y social. Asimismo, se deberán organizar grupos de pequeños 

y medianos industriales para atender la demanda captada 

del exterior. Las empresas así organizadas se harán acreedoras 

de asistencia técnica, crédito preferencial {a través de 

contratos como garantía), así como del resto de apoyos 

que se brinden dentro de los programas integrales de concerta-

ción. 

Poli tica · de 

La industria 

y política 

' · .. 
· .. . ·í' 

• ! 

empresa : púbgca· .. en; ~.~~.<:pe;sar,~º,~'.~~ ii}~dÜ~trial. 

paraestatal · se enmarc~'.,d~~t~o ~d~'¡;;;~':·"·e~trategia 
de desarrollo . industrial ·.· y comercio exterior 

y del programa sectorial correspondiente~ 

La estrategia del Plan asigna a la industria paraestatal 

una gran importancia como instrumento de fomento, más que 

de regulación. No se pretende que la industria paraestatal 
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compita con la privada, sino que la complemente y ayude 

en su desarrollo mediante su inversión y sistema de compras. 

En el corto plazo se prevén acciones para agrupai:- las en1pr.esas 

para utilizar de forma más eficaz el ~o,tencial de prC>ducciÓn, 

propiciar una m~yor efipienC?ia operatiya, u~a niejé>l' ;estructura 
financiera y un mej()r ~~rC>vechami~nt~ d~ ·'t6~, ,recursos. 
Paralelamente, y . con 'el. fi~' de ~e~t~~' lB,~.· ~ases para el 

cambio estructural, . la i~cJIJsiria par~~st~f~i debe: 

-Garantizar , la .. ~upervi~~n6ia 'de .. su~ empresas dando• . énf'á,Ús 

a las de caráct~f estratégico y. priorlt~~io. · ·· 
~:: .• ::'.'. >·: i:; ;: ' . ' ; ' . \> 

-Terminar . los. proy~~tos :. en eJecu~Ú,ri~\ ~IJe •· son: .. i.fuportafltes 

para el cambio.· 'e~trÜctU;ai · del?.: ~~cto~ indust~iai,. ·esto 

::~er:::n ~:ia;J~f K~i~~~~1,~f~~\1~~~~Íac~:~ó~::ct~:;5t: 
de productos estratégidok.> ' " . ·: .',~ . -~ :. -'j . . :. ·:. . ' -.' .. \ .'': -'. -\ : . ; 

. 
-En el· marco del Programa para la Defensa de· la Planta 

Productiva y el · Empleo, las empresas paraestatales · están 

afinafldo ~u poli tica de compras con pagos, ágiles y oportµn~s ,: 
estableciendo una . política de precios que garantice;;(~! 

abasto y a la vez el combate a la inflación. 
1• ·.-:-~· 

En el mediano plazo, la industria paraestatal . debe .. dirigfrse, 

hacia el aprovechamiento cabal de . .las potenciaÚd~des :;y; 
recursos materiales del .paii:; y . el .. apoyo al . des~~t~ll.'o ''&e 
la industria y el . . ·e:iite'.ricSr. · . ,Pará: tÉil~~s <.Úri~-~ 

<·i .. ;,:,~:._;//.::>~': ::< .' , .. ' 

'" ; ·:;'-.\ ·.":':,:,,.;'-<\::l.:t·.:·, \' 
' . '.'·'··· .· >~:>.' . : : ·. 

debe: 

-Apoyar mediante sus compr~~ .··la·· c~ri~~l:lda616·n~ · 1ri~~~ración. 
y diversificación selectiva de la·'.·; Í~dú~td.a ·· de 'insumos 

de amplia difusión y la de . bienes, ·>'de: capital, sus partes 

y componentes, en un proceso d~/ ~~stituci6n eficiente 

y selectiva de importaciones. 
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-Fomentar y diversificar·. las.· exportaciones no . petroleras. 

···i 

- ' ·, < :::.. . ''· .·' '' ' .... ·.· .. ·.··" ..... :·:.·_;•; .. '.;'",'~ ·;:·'.··«--:;·.~;;/t:~'~·--' (. .. ~-:.'.,-·· _ . ..,, 
Para esto ·.la · industria paraestatal'.' ·estableCerá>.·programas 

- .•. . : • ..,_ . . ::
0

1') • ·:·_·_. ·_·-:.'>-::,--~\L;',.::: ii'r.:<<:-::_',:,: .. ~.:,_·,._:::>.>':"'-/···· ;·_ - ' 
de mediano y largo plazo que determinen y:.iorieritéfr l'a ;·.demanda 
en forma previsible, lo. que rci~c>'reci~rá· ;].~···.\i~v;·rs:f.6~ .Y el 

desarrollo de productos y tecnologías·: pÓri .. ·'.':pa.~·t~ · .cie los 

proveedores nacionales. La canaÚzac16riz:/·de · la demanda 
sustituirá a los precios s\lbsid¡ados 'ca~~ instrumento de 

fomento. Adicionalmente, se mej.o~a~fui .1.as< ~elaciones existen­
tes para el establecimiento ; d~ ·. eÓntratos' 'de iargo plazo; 

se establecerán sistemas de pago rápido y garantías para 

los proveedores a fin de evitarles cargas financieras innece­
sarias; y se establecerá un .slstérria de normas que salvaguarde 
los intereses del proveedor.y'delicdemandante. 

' - .·_ .. , . 

Poli tic a de. I'_egulaci6n~ . 
;1:· 

La poli tic.a de. regU.~8,C.i~n ;'Ín.dustr:ial complementará . la poli ti ca 
de fomento: d~sal~n·t:~r.t·.~si~cturas de mercado desfavorables 

a la eficiencia. y <exp~S'16n de' la industria, y protegerá 
los intereses de los '6ol1sumidores~ La regulación industrial 

se ajustará a dos 6~Ú~rios: la eficiencia y simplicidad 
de los procesos • de .:c6ntrol y normas, y la generalidad y 

transparencia de ... los mismos p~ra evitar el casuismo. La 
regulación 'se ceritra~á en,·itinco áreas. ' 

. • , ·••.• ,·, '¡· .',•,··.,• '·,· •. ,-:·1 '' 

Simplificación de .trEifl'ites'f. 

,•. ·.•. 1 >" "~. /.;>, -~·~><· /·~¡~· ·. ~: .. \ ·~;.}. '" 

Se modernizará y simplific·~rá' el; regist~(,, ·'11i:,:. co~sti tuc~6n 
y fusión de empre~as, '~: fin< de·. contar. co?'\\~; .. )~.it3t.~~~i6n 
básica para proteger, fomentar· y. regular. 'su:·, parti'cipación 

por ramas de actividad económica. :< > 
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Política de regulación de mercados y precios. 

La poli ti ca sobre regulación del ~onopolio no fre~ará . las 

ventajas de· la gran · ~~rporación en econo~iás de escala 
y en capacidad de exportaci6.n de ~uestras .empr.esas· industria­

les. Se adopta.rán medidas para promover la. consolidación 

de la pequeña y mediana empresa con niveles ·creCient:es 
. . . . : . 

de productividad, se promoverá la competencia en los sectores 

que se considere conveniente, y. la. regulación directa se 

conc·entrará. en empresas o grupos de empresas que de'sempeñen 

un papel de. liderazgo dentro del producto o. rama a regular. 

Con el objeto· de elevar. al máximo las ventajas sociales 

de los grandes grupos productivos, se canalizarán sus inversio­

nes hacia sectores estratégicos de economías .de escala 

que requieran grandes capitales, induciéndolos a exportar 

y desarrollar tecnología, y promoviendo su fortalecimiento 

en general como ejes de la integración industrial y de 

la articulación con otros sectores de la economía. 
. . . . . . 

Poli ti ca de inv.~~slón: extrili\jera. 
'·,: • : . ¡ ·: ·,. ,"·'' .... ~ '-'... . . . : .-. • ' . \ 

- ·l·:. ' . ·,: <: :. '¿: ., ; :\ ~· 

Esta poli ti~l{~~~·~~~.: :·,.'. 
· .. :.:;\<.'.;1~·.:1'._\:> 

<f.· .. 

-Asegu:['.ar que . el .capital extranjero .' no . adquiera · •.• émp~esas 

eficientes .iá establecidas ·o ·do~Í~~ '. ·'.r~~s;·,p~l.:ÓrÍtarias 
. '• ', :·- < .·;·,,,\.;\':,~·.:_'.;'.j;>'.::.'i'.'.·.;~.:f;/:,./:;)~ .. -·'.<f'·'.:-·:.\~.>::'<: :.:·: ' 

de la industria. . ·· · .· .. ·" · · ··. . :: '·~ · ·e 

. . .····.· . ··· ... •·.· .. ·.· ··••A1;0;\ .. i!j(t:~'.(~>}Y ~.( f: ·g;},,:·r,:;:,:·~;········ 
-Establecer fórm~fas ... ·que' .. orienten :?·l!á'\ cohtribt.icl6ri':·· .de · la 

inversión extrah~e~~.; á\.•{~:.:{~al~~g.;\·5·:a~~::;b~i~XT::~t;'~·1~Je'n ·e,l 
desarrollo tecnol6gico nacÍ~~~i:. ·: ': .J·y' ... . . . . .· ··. , . 

·: . ~' :' . ·. ' - . ··,- ; . ; ,. . . . ' ' 

,. '· 

-Modificar su actitud pasiva' y d~ regulación a la entrada, ' .. 

adoptando una estrateglá' activa 'y de fomento selectivo 

en las ramas que sustituyen eficientemente importaciones 

y generan exportaciones con tecnología avanzada, en apego 
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a las indicaciones anteriores. 

Poli ti ca de. n.)rrrias ,industriales. 

Tanto para ~levar· la compeÚ ti.vid~d.\déla'; pl~nta .productiva 

y sustl tui r l~portaciones cbmo pá~~<prot~~~r ai consúmidor 

nacional, será necesario implantar un Siste~a de normas 
'· 

técnicas que p~rmitan establecer los· niveles mínimos de 

calidad para los productos·. naclonáies, estandarizar· la 

producción industrial, regular la tran·~·ferencia de tecnología, 

proteger a la planta nacional de · 1a. competencia desleal 

y fomentar las exportaciones. · Par.ticu~a~rnente será importante 
,, ', ·' . '• . 

normalizar la producción industrial ~ón'· base. en el sistema 

métrico decimal y valorar el .. sell'q oficial. de garantía 
"• .. 

de calidad nacional, otorgándolo.· sÓfo i~uando los productos 

satisfagan normas específicas. 

Política de equUibl'io ecológi,co/' '. 
·• . ! .. ~:,' . - : ' ,; , ' . j·,·:·:. 
. . ' ·_ .'.:·,.¡; .. , ... <"·'..:. ... . . 

. . ,_ ~ . ··<,-:-;:. > : ; . \ ''.."- :._·;·' ·::"· .. _:> __ :;.'>,·~:.:':, -:'.·-~< ,·· ._:._ ~-~-:~}j~:\.?~·1)."' ·''._< "... . • 

Es t~ P<>.lí ~i,ca apo~;~l'ª ::ú ad8P.#{~k ·el~ · equ i P<';S. ; o/'.~ 1.?.?.fi~,.éilJli nantes 
en e1,':. c:aso dec l,a··,1_'f1dusfrl~/ instafadá.; ·y, para ·las/· nuevas 
inversiones, ap~y~f:á.:'.)'<ia····adb~ción de pr-ocesos ·t~c~ológicos 
que cumplan CO~· _';''i():~· req~isftÓs que ffif;trQUe .. el , programa 

sectorial en materi~ de ecología . y medio,. ambiente.· Ello 

a su vez, estará en. concordancia con la poltücá,cie descentra·· 
•,, .. ~-·· ·,. 

lización de la acti.vidád económica. 
·.:· .. ,' 

,···· 

·. s~~ L'ineas generales. de>.acdórt 
'•;·: .. · .. \.," 

Las orientaclones · estratégicas y los Úneamientos generales 
j .·' . '. 

de poli ti ca enmarcan las llneas de á~cT6ri de las ramas 

industriales sobre la base de 'la importancia relativa 

de las industr-las en la estl'ategia de cambio estructural 

y de la capacidad de acción directa por parte del Estado. 

A continuación se presentan los. criterios correspondientes. 

Esto se precisará en el Programa de Desarrollo Industrial 
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y petroquímica, se fomentará con igual dl"cisi6n la pr·oducción 

eficiente y competitiva de dichos.equipos; 

La industria productora de equipos estandar tiene que ser 

integrada racionalmente para aprovechar economías de escala, 

consolidando la demanda de las industrias petrolera y minera, 

fomentar la integración mediante subcontratación a empresas 

medianas y pequeñas que produzcan componentes y, así, evitar 

importaciones innecesarias consolidando la cadena produc.tlva 

que une la actividad extractlva con la de transformaci6n. 

La industria eléctr'ica es· la segunda más· importante demandante 

de bienei; de c~pit~l', cie.spúés .de la petrolera. La demanda 

segura y creciente de. '>esté. i;ector da bases para programas 

de desarrollo y/o ·p~9d~~~Í6~ d~ equipos que aún se importan. 

Se insistirá, por ... ··· tanto; .. en. el esfuerzo de producción 

en el pafs • de. los. equlp~~ : de· generación y de otro tipo, 

completos o en partes, · ~ecfrlirite . p~~gr-amas propios y de 

complementación con. ótros :paise~.' Se apoyarán los programas 

de investigación y de~arrolY~fa~:~:ótrOs ,equipos para generación 

::Y en:::::o:
1

é::::::J~:'r;\~€~1,Jt~~r::;;::~t::n:::~ una Y s610 
una aplicación, ütilizádo$ .. /·eri,,', industrias· en· las que la 

-.1-·-

tecnologia del equipo repre~·en.t.á 'la. i:>:arte .. m!s importante 

del proceso industrial. Re~pecto .. ci~< ellos se. definirá 
¡ .• ~· -

explícitamente la pocibilidad 'y·;·canveríiencla•.dé su producción 

local con posi bllidades de :,expÓéta~ió~ :Y/6: ~ecüante· coínplemeí}- · . ' . . .' '-.' ; . -· ·.' · .. • - _·,· · .. ,. ·, .· .··.,-- .. 
tación con otros países .. 

·; . .'• ' .. ,, 

'}<.: .. . •',:.'.;:. 

Se impulsará la fabrfca~ión /cte refaccibnes• • esped~ie~. en 

talleres pequeños y ~éct1eu;9~,~·}}'•Dada· •.la"X:f~!)o~tanc,~a:t''de· .los· 

subensambles g~neralmente\ dei' uso · ~últf~i~_>:como .:,, ~oto res, 
.... '-'· ·. - ' .- ... ,,•- :- ,· ·. ,' . ',; ., ' . 

sis temas neumá t 1 có·s· ~ < " sis.tema~ ·.·. ti idráuffcos,. inStr°uÓt~n tos 

y controles, P.ntre·: otro~ .. ·· s~··:f~mentará' su prod~cdi'6n para 

avanzar en la integr~cú>ri de··• los bienes de· capital y ap~ovechar 
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y de Comercio Exterior y en los Programas Integrales de 

Desarrollo Industrial y. Comercial, que además contendrán 

las lineas . :~e :acción respectivas por rama industrial a 
nivel de detálle • 

. 5. L ~ai~hes .básicos. . / 
».·;·."'..;,· (;,:.;;•,- ,.,·:. ,1·•:n· .:·:.: .. '. ~ . . ·.-"_!} 

'¡ :.). :~~<· ,, .-··· :>·,:: 

El aumento. renta¿{~ 'de l~~~f~r.tá' d~.;~lenes bás1cos·i·c.()1lsÜtuye 
una prioridad. de. l~ estratégia ·d~>·tit?~~~~o11ri . in:d~st~::i,~{/ . 

/ <" ''.··>> /"_-'':_' ···1·:·;<(" 
.~ ·:. ¡.:,'" ;~ ; ' ; ·, ,·, . '. . ( ' r: / 

La contracción de la dE'.manda ·ag~égada en· 'E?i.·>chrto 'plazo 

y el control de ,los precios de . los produótt>;{;:'~ue:.·integran 
la canasta básica, hacen ·· impe~ativo que .·~e .:;·Í~stn.Unente 
una estrategia selectiva en el se'ctor de bfen:es básicos, 

... 
que armonice el incremento de la producción y l.a · t>.roductividad 

con un crecimiento progresivo,más equi.tativoyrio .inflacionario 

de la demanda. 

. ·' ,. 

En el sector de bienes básicos, cabe distinguir; seis grandes 

categorías prioritarias: industria aliméntaria, bienes 
> .'. ' .::·-~-· : :-:.-:. ;, :·.':. . 

de consumo no duradero como textll, vestido, ·, ·calza4o, ··· y 
. . .. , ,, ·;:;··.r:·'_:.::·:_ .. _:,,, :·- . 

duraderos como enseres domésticos: salud, edubacÜm, ~'.l'iiflsporte 
colectivo y materiales para la vivienda~ , . 

El 

en 

proceso de desarrollo agroindustrial · se ha orientado 

forma excesiva hacia la . producéi'6ri de bienes de uso 

no generalizado 

produccción en 

capi t.al de los 

y ha propiciado :tJri~if>concentraCi6n de la 
. . . <': ,:.".::~:~·:'..':?·:.:,, ::,:> ' 

pocas empresas, :ele,Vándo l'a .· · intensidad de 

proceso~, pro~uc\i~6'~':. , Esto obstaculiza 

el desarrollo del 

a los productores 

en el proceso de 

sector agropecuario,::y forestal, y margina 

del ~~dio r.urfl( .d~ una . participación 

generación y. distribución del ingreso. 

Para corregir esta distorsión estructural~· el. Estado promoverá 
' ·. ,.·_. 

en las distintas etapas . productiva~·· y distributivas la 

integración agroindustrial. 
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Para consolidar y aumentar la oferta de alimentos, se promoverá 

la participación de las . formas; de organización social de 

la producción, así ,c·o~o. de la ~equeña y mediana industria, 

predominantemente er er. <lµgar de origen de las materias 

primas, lo que · P~ffrii~~; : al productor primario participar 

en los beneficios_ }de ; fa transformación. Se buscará un 

adecuado equilibrfo·'.~ntre los recursos que demanda la proteína 

vegetal y animal, y .se promoverá la industrialización y 
conservación de alimentos de consumo humano de al to cont~nido 

protéico. Se impulsará la producción de alimentos que 

minimicen el uso de superficie agrícola, agua y energía, 

tanto para su prod~cci.6n como para· su conservación. Por 

otra parte, se proinoyerá la coordinación de los sectores 

social y privado en las siguientes áreas: producción y 

distribución de insumos estratégicos, racionalización del 

aprovechamiento de recursos· naturales, regulación de mercados, 

en particular de las estructuras eligopólicas, impulso 

a la infraestructura de transporte, de almacenamiento y 

comercialización. 

Por la importancia de las industrias de confección y calzado 

en el incremento de la oferta de básicos, en el empleo, 

y en la generación de divisas, en el corto. pl.azo se deberá 

favorecer una mayor utilización de la capacid~d instalada 

asegurando el aprovisionamiento de materias primas industriales 

de origen petroquímico y natural y de bienes de capital. 

Se iniciará, un programa de mode:r:nización y adaptación 

tecnológica a efecto de aumentar · 1a productividad del sector. 

En materia de electrodomésticos, la producción deberá 

ser selectiva en términos de las necesidades básicas y 

considerará criterios técnicos tales como: La incorporación 

de plásticos estructurales de· alta resistencia para sustituir 

materiales de elevado valor industrial, establecer normas 

de rendimiento mínimo energético y sustituir los controles 

electromecániCO$ por electrónicos. Asimismo, normalizar 

las partes y componentes básicos para asegurar su reparación 
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económica y sencilla. Por otra parte, se establecerá una 

nómina normalizada de . componentes estructurales con·.- base 

en los cuales se·· fabricarán· los' bienes de consumo popular~ 

Por su parte, en fa· industria de materiales para_ vivienda, 

se impulsará- .'el .)iprovechanÍiento de. materiales loc~ie·~·\Y. 
su prod~-~ción. · Al 'mismo · t.tempo se deberá hacer u~:_ii'~e.~fo 
esfuerzo . por 'sustituir el uso que actualmente se hace en 

la construcción d~ materiales indu.striales como el alum1ríio •. · 

En la farmacéutica, 

en la producción del 

se busca·._. lograr la autosuficiencia 

cuadro;'.':-b~sico de medicamentos, abatir 
<'.:.' ~- ;";~'.:_:~~: -,~ :'.~( ;¡ ,1·, 

costos y aumentar la calidad,. Asf se impulsará la producción 

de substancias activas y se brindarán apoyos financieros 

y tecnológicos a la industria nacional, a cambio de un 

compromiso previo de disminución de la dependencia del 

exterior y de concertación sobre precios. Paralelamente 

se desarrollará un programa de investigación básica y aplicada 

en la obtención de insumos para la fabricación de las substan­

cias genéricas prioritarias. 

5.2.- Bienes de capital 
: \" ... -.. 

Por su incidencia. -en la evolución 'de la' producti ~ida~; en 

todas las ramas y en la integración int~aind~st'r:iai e iritersec:-" 

torial, los bienes de capital constituyen·. el factor' ~ás 
importante del cambio estructural del aparato productivo. 

El objetivo de corto plazo es sostener la a.ctividád econórnica 

del sector para evitar su descapitalización ya que la reducción 

en la demanda de algunos bienes ha superado el ~O por ciento. 

A mediano y largo plazos, se impulsará selectivamente 

la sustitución de importaciones y se fomentará la exportación 

con . el propósito de fortalecer la articulación intra e 

interindustrial a lo largo de cadenas y procesos productivos 

y de ahorrar divisas en la expansión del mercado interno. 
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La estrategia se instrumenta en forma selectiva, apoyando 

por un lado la fabricación nacional ·de ·maquinaria y equipo 

de uso·· geOer'alizado, y por el .otro; la füilJúinari'a . para 

efectuar' lC>s pr'OCeSOS básicos d~ '.t'rélnsf¿rrilaclón?d~~~~ter.ialP.S, 
en las cadenas básicas de la .metal~~dánr¿a, qJi~ib,a,~·.p~troqu1.:. , 

mica, ener'géticos y otras raJll~S\~~:lo~ltar1as. . . 

En una primera etapa, es preciso desviar la demanda de 

importación, particularmente de los. grandes proyectos 

de inversión en los sectores de bienes intermedios, hacia 

la industria nacional, utilizando la capacidad ociosa 

de la planta industrial para ahorrar divisas, ~espald~do 

el proceso de recuperación económica por el lado· de . ,la 

oferta. Como complemento de esta orientación' inicial, 

se apoyarán el diseño y la fabricación de aquellos bienes 
•. ¡,_,- ., 

de producción requeridos por las actividades exportado.ras · 

o cuyas exportaciones se acompañan actualment~ > 'dé·· una' 

alta proporción de importaciones inducidas. El )esf~erzo 
de una mejor utilización del poder de compra· 'del: .S,ector 

público y privado· en el marco de negoclaclones . b1lát~rales~ . 
• - . . . . ~ - ' ' - - - • ¡ • ' • 

Cabe subrayar que promoviendo una estrategia de; sÚstitüclón 

de importaciones, se tratará, respetando los Úi~é~ativos 
de competitividad internacional, de. desarroll~r. bienes 

de capital que no distorsionen las .activ1.dades y>i'a.'~st;u6tura 
de los costos r'~lati~os .de los factores intern6s;de p~;Ód.~cclón 

• - • , ' ';.: _'1,: '.t • 
. __ .,_. ·.· ;• . .. ;...: ~-. 

-· .~.:---~:-:{t-.:1.:·}:: .. : :·.;_,.). -

:~::~::~::: ·9z,,:;;i.\Of ª~:~!:1i:1~~1~it';~~~j.~~~~~~~~j~!~. 
de bienes de. capital lo .constl tuye. l~;.d~f1cienc~a de\insumos, 

;0m~:~;::::•·,·••Iamo\º:h·Ü:r,~::ü •.• Jif l~~ti~rd;~~f '{ti~i~t~~:·~ 
Por tanto, se/ dará una atención· ~aftí'~uiar .a:iá··~r.ticulaciÓn 

- ',· '·:: . . - ... · .i ·, _.;; ... · .. ~·«:._::.':?.~ .. -.:.\··:.,::<· : .. ·_ . . '-.. 
entre el :crecimiento de la· producc1óri:'de : bienes de equipo 

. . •· , , ·r::-... , 

final y la integración de las' lndüstrias de subensambles, 

partes y componentes, pa:t'ticul~~mente .las de norma y rápido 
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desgaste. Asimismo, se dará énfasis a la vinculación de 

estas industrias con el desarrollo de la minería, :especialmente 

con el aprovechamiento de los minerales estratégicos.' 

Para instrumentar la estrategia de desarrollo del sector, 

se actuará .. de 'acuerdo . con los sigüientes. Üneamientos: 

. . . 

Se orientará la pC>litica de inversión del sector público, 

vinculada a su po,lítica de compras, para minimizar la capacidad 

ociosa a corto piaio e impulsar a mediano y largo plazo 

el proceso de . sustftución. de importacforiés e'n cadenas produc-

tivas de sectores· prioritarios. . ... 
'¡.·, . . . 

Se ampliará el sistema . de s~bcontrat~c.ión, afi)iandÓ un 

mayor número de empresas para. dE)Sar~ÓÚ.tÚ~ · uria Í~form~Ción 
actualizada sobre capacidad · disponibi~ y ti~6~ri · .f~ctible 
la sustitución de import'aciories •.. Elio.i'Perm'iÜ~á :tl'la 'reorien­

tación de las compras del sector p~i~ado' hacia el m.ercado 

interno. Apoyos crediticios fortalecer~n e·s.ta: re.o:rientación • 

. , .: 

Se promoverán ·coinversiones · con el.· .ckpi'tal ext~anjero. en 

el marco. de una cooperación a mediSrt~ : •. :~1ai§ : q~e vincule 

las transferencias de tecnología' al:"; r6~tal.~cimiento del 

potencial tecnológico nacional . y. a .las: oportunidades de 

exportación. 

Se concertará una política :d~ ... · protección. efectiva. de. los 

bienes de capital >Y. de · l().f .Ínsúmos corrésponqient~s. ,·. ta· 
protección se otorgÍi~li.·.a ·i~d~~t~ias ·incipientes ·con/criterios 

claros de tempo'ra:liciad · y . en vinculación .~on: •ót>S~'Ú\~s · en 
¡, ' ' ' _., ' ;,_: ' . ~f.. • 

cuanto a productividad y grados de integración 

':,• . 

Se asignarán divisas y recursos internos parg ·la adquisición 

de componentes, materias primas e insumos importados de 

ineficiente producción nacional para la fabricación de 

los productos cuya sustitución se desea. 
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Por su .incorporación ca~a vez. más estrecha a la lndustrla 

de bienes de .capital, por la transformación radical que 

induce en la prodUcción de ·ciertos servicios tales como 

comunicacii:mes, salüd y educación, por ·la importancia 

crecient.e que tienen sus productos en el consumo final, 

la industria electrónica y sus asocj ados como la óptica, 

desempeñan un papel central en l_a evolución de la organización 

de la producción de. bienes.· y servicios, en los incrementos 

de productividad y en el patrón de consumo privado y soc~al. 

Al cambiar la productividad re la ti va de lós factores, 

la introducción de .la. electrónica y sus asociadas en los 
' . . . . . -

procesos productivos · altera . la estructura de · 1as .. ventajas 

comparativas a escala internacional, las rentabilidades 

relativas de la~ actividades económicas y permite abatir 

el costo de los servicio~ aumentando su eficiencia. El 

desarrollo no planeado. de estas industrias podría' ocasionar· 

serios trastornos a la economía nacional, sobre todo si 

no se efectúa la ade.cuada selección de productos. y servicios 

que apoyen las acti vi_dades prioritarias del país. 

- .. '.':. 

Entre los principales problemas de caráéter ·. e,'ifÚ~uctura~ 

que enfrenta esta industria' . sobresalen los altoºs '.costos 

de producción como consecuencia de los bajos · ni.ye les de 

productividad y calidad, y el importante rezago en las 

áreas de partes y componentes donde existen grandes vacíos 

que sólo pueden ser cubiertos por prodUctos · impprtados. 

Cabe subrayar que tal rezago existe no· solameqte 'respecto 

a países indust~iaÜzados sino tambié~ ·. con, .. péli~er·:',cuyo 
desarrollo económico y tecnológico es . c9~~ar~b'{~)i:~1 de 

México. 
• ~ 1 • '_,., . 

. · .. ·-,·-::··'. '·' 

'·':: ;: j. ~ - 1 
l. 

La estrategia de desarrollo de'l sectOi- e1ect~óri1co y de 

,~;:"::ri ::.t:•o;: ~:~:art~\Wf J.,o~th'~f~;~~:f~;:~~;~c1::~ 
la infraestructura ci~nt1fica y .la: .base productiva necesarJas; 

sus 

un 
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por el otro, se fomentarán lineas de producción en áreas 

prioritarias, donde .niveles de eficiencia sean alcanzables 

por el tamaño. ~.el . me~cádo y donde el costo de entrada en 
términos .. · de : in~~stigación y · desarrollo lo haga factible. 

:~· .:r: .",: -· ·- . . : 

Para alcaniar estbs/'objetlvos, el Estado apoyará las iniciati­

vas del.seáto~:~I'ivado,:social, utiliz~do·su poder de compra, 

incentivos<fiscaies. al capital .. de riesgo y a las actividades 

de investigación.:. 

Asimismo ·se favorecerá la importación de insumos en vez 

de productos terminados y se buscará el mejor aprovechamiento 

de las tecnologías foráneas, promoviendo programas de coinver­

si6n con capital extranjero abarcando esquemas de cooperación 

en las .'áreas de diseño, .. producción y comercializac.lón. 

Los sectores que se impulsarán con prioridad son los .de 

microcomputadoras cuyo mercado lo constituyen p~incfp~liriente ·. . ,, ..... ·,· ... 

las lndustrias procesado ras y el sector servicio~,'.'.• los 

equipos de telecomunicaciones, los equip~s . de, ~s~'\~~~~~Ifico. 
en los sectores de salud y educación, y/'i.os. bl~ri~~: d~·>bci~;~¿m6 
electrónicos de uso generalizado. ';'.; 

Para la integración de las cadénas: 'productivas de este 

conjunto de productos, será esencial la 
; 

producción de elementos 
. "-"' . 

semiconducto!"'es de estado sólido y la estandarización de 

componentes. 

La industria automotriz y de equipo de material de transporte 

tiene una especial importancia. 

agudos problemas de desempleo, 

defensa de la planta productiva y 

A corto plazo, por los 

tiene alta prioridad la 

el empleo. En particular, 

para sostener la actividad e impedir una caída de la oferta, 

se favorecerá la reorientación de ésta hacia las exportaciones. 

Dos decenios de intentos fallidos para hacer de la rama 
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automotriz uno de los pivotes de la integración del aparato 

industrial, a través de polít.1cas casuísticas, conducen 

inevitablemente a un mayor realismo en la definición de 

los objetivos estratégicos de esta rama. A.' tn~dían6 .~iazo, 
los objetivos priori t·arios son la generación .. riet~: __ 'di;'dlvisas 

, ,' '' •' "·,!··. ·. :· .. o.,.: .··' 

y el apoyo eficiente al desarrollo dei sisté'ín~; de- tr8.nsporte, 

por lo que se perseguÍrá . uná P.rof\lJ'lda · :rees,frtc~ur~c.ión 
del sector. . : '· :·· 

.····'· 

El Decr-eto de··, i 977 y •. sus adici~on.~~\P¡~~>ªkesu.~~~ .·i~s'. me'd{das 
de fomento . y . desarrollo será . acbi~ú:Z/a:do:)\· c~mo /1118.rco pi nsti tu­
cional para :alcanz .. ar. met:as·: ::'cie · ''.:gJJt:itü~icS¡;:'.:'::·~.f.f~ient,e . de 
importaciones y ,de fomento ·de;~xpo'r't~cfÓnés;'..,prihcipalmente 
en lo que se refiera a la, aplica~i6n ··~~tf.l~ta d~1. ~resupuesto 
de divisas, generación de·":~mpleos' '.°y, e~'tí.~~los fiscales. 

Se racionalizará la ·. pro.düccÍÓrt . re~~cierido el número de 

marcas, de modelos~ , t~añO <.Y. p()t~rió1~, dando.· prioridad 

a los que aumentan i'B.s, '. ec~n~~íaf:( de . ~scala . y permitan la 

normalización de los.' :cc,()~pol),~n.te;r· en ·particular los de 

rápido desgaste. ../,{r;;·;··,,.·.~·- ... , 
'. ; :···::: <;.·:· ,'· 

Asimismo, se reforz'afáh' .:tas relaciones intersectoriales, 

las que se. estabÚc~n con el transporte de tipo colectivo. 

Se impulsarán los equipos de transporte de carga y pasaje 

en las cantidades y tipos que satisfagan los requerimientos 

que fijen los sistemas de transporte nacional y urbanos. 

Dado el carácter marcadamente estratégico de estos sistemas, 

y por lo tanto de los equipos, se racionalizará la industria 

productora de equipos de transporte de tal forma que se 

logren las integraciones nacionales más altas posibles, 

que sean económicamente viables. 

La racionalización de la estructura productiva de camiones, 

autobuses y trolebuses, es necesaria para crear las condiciones 

favorables de producción de componentes, apr-ovechando al 

máximo economías de escala y evi tanda importaciones innecesa-
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rías. Se avanzará en los programas de ensamble y fabricación 

de carros del metro, locomotoras y barcos de los . tipos 

más demandados por el país. 

avanzará en la producción 

el fortalecimiento de las. 

En cuanto a equipo aéreo se 

local.· de aviones ·pequeños y en 

instalaciones de mantenimiento 

de aviones ·medianos Y. grancie's~ . 

Los equipos para · . la · indu~tria ·petrolera représ.~ntari la 

parte más impor:tanté '. d~ los Úpos de equipos para.1a iridustria 

extractiva,- '·seguido por los equipos para ·la. minería y por 

último los de uso fÓrestal. La producción · dé eql!fpos para 

la industria petrolera . y . minera se· apoyará decidf~ainerite, 
tanto por su valor· y volumen, . como por el.: efecto·· motriz, 

en la industria productora de.componentes. 

'• ·' 

Los equipos para la industria productora_ de bi~nes. ~e capital 

tienen una importancia estratégica, por su impacto ·en · la 

integración industrial. Estos equipos son: equipos para 

la fundición, para la forja, para el laminado, extrusión 

y · conformado de metales y máquinas-herramientas para corte 

de metal, entre otros. Se fomentará la consolidación (creación 

donde sea necesario) de las industrias que sean racional 

y económicamente viables, aunque se hará un esfuerzo especial 

con esas ramas por el impacto que tienen, tanto en términos 

de ahorro de divisas como en la consoli.dación de una base 

tecnológica fundamental, en la formación de recursos humanos 

especializados útiles para el resto de las ramas productoras 

de bienes de capital. La existencia de una industria siderúr­

gica nacional crea una base de demanda importante que será 

aprovechada integralmente. 

Las industrias de proceso, química y petroquímica principal­

mente, son intens1 vas en equipos que en general son viables 

de producirse en el país. Dadas estas características 

y el hecho de que nuestro país tiene recursos naturales 

abundantes para fomentar decididamente la producción química 
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5.3.- Bienes intermedios. 
'.:·:::···. 

' 
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,-·.,··-;/.··;:· 

Las ramas que integran el sécfo.r <d~) b:{~rles .,1 nt~rfllectios · 
'·' "' • . ' '- . ,., ., L ~' ' 

comparten caracterlsticas técnicas y ~~~g~,~t·g~s' q~~ J.nf~~Yt~ 
de manera especifica sobre las· <·deoisiones· . _que: ·a·- corto 

y mediano plazos persiguen fomentar . sJ'>.(le~arroUo.' · Los 

proyectos correspondientes son ··· general.~ent~ intenáfvos 

en capital y tienen un al to cbri'tenido' de> equip6 -lmpor~'ado 
utilizando, en la mayoría de los'. casos, t~cnologías irico~p~­
radas al equipo, lo que en el: contexto .de restricclo~es 
financieras y escasez de divisas . .- implica ~s_trictos crite~ibs 
de selectividad en la orientación de la inversión. Puesto 

que corresponden a productos de uso generalizado en la 

economía y tienen largos periodos de maduración, se programará 

con particular atención, la producción de insumos, y se 

cuidará que los rezagos en la ejecución y puesta en operación 

de las plantas no se conviertan en . factores que impidan 

la expansión de los demás sec~pr~s; .su rentabilidad está 

directamente vinculada a las ~·ecdnolllí~s de escala, de tal 
manera que la realización . de~:.:úh,?'·:~~Óyecto determinado puede 

.. - ._.·.. . f' 

afectar las condiciones de COfnpEÚ;enciá.en el mercado interno. -
• '·' ·; •• .... >. • ' 

Los bienes intermedios considerados prioritarios son fundamen­

talmente insumos de amplia difusión · .y aporte critico a 

la integración de cadenas y procesos productivos con. base 

en el aprovechamiento de los recursos naturales. En particu­

lar, aquellos bienes en los que el país cuenta con recursos 

naturales abundantes y tienen, además, un amplio mercado 

interno o manifiestan un potencial para la exportación; 

asimismo, serán prioritarios aquellos bienes en los que, 

a pesar de no contar con abundantes recursos naturales, 

la ampliación de la producción se justifica por criterios 

de costos en divisas y de competitividad internacional. 

Así, los sectores de papel y celulosa, química, petroquimica, 
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siderurgia y metalúrgica básica, son considerados claves 

en el desarrollo económico por la interrelación que guardan 

con el resto de las ramas. 

, ... ' . ' .. ·· .. _ , 

La rae i o~él.u'z~~'f()n de la i rúfüst ria de 1 a madera y e 1 pape 1 , 

requiere'; 'en: él:'corto p~a~b; .·~vl tar la explotación•·irracional 

de los ,bó~qll~i~; . r~serv:a11cló. la madera ·como m,aterial de 

construcción ·~ ' d~nío de . la. industria .papelera. 

Sin embargo; en este .habrá que evitar. el 

sobreconsu~o ,: 
.. - ·.,·· 

La ind~stria .qÚ~:inica··~tieride', 'práctÍ~arnente a ... todos· fos. 

:::~:··~'¡it~t~¡~~~:~c\ó;L;ilt::la co;;um~~s 1 ::~;:;::~or:: 
:"'"'''·· 

de consJmc;> ,. •: ~á~~ ch:\' 1 ' al.imen tos, medicamentos 1 vestido y 

calzactó;<.viviená~"y:•:transporte. su desarrollo se orientará·. 
!.·.-· .. ,;~_-:': _<:::. ··,;_._:)~·:·.-·:::·>···..-:'.:·:- . ' 

a product,os · · cüyá. f'.abricación garantice el a~asto · 'popular, 

transf'orme. recúr-5.os abundantes en' el país y ahorre' ditisas ... 

De acuerdo con esos criterios, .las tres. áreas priorHarias .. 

son ·la farmacéutica, la agroquímica ·y .. la · int~~r-acióri · y 

::~:~~n .:• la:•• sa~::•n::ri ::. , .· p~~~:~;6·~~::: c~\"i~1f.~c1i: 
En el sector agroquímico, se buscará prioritariamente 

reducir el déficit de la oferta nacional de .fertiÚz.antes 

respecto a una creciente demanda interna. Se lntensi:ficará 

la exportación de recursos abundantes, en particular la 

roca fosfórica, y se. aprovechará la producción creciente 
'·.·· .. ' 

de amoniaco de PEMEX. FERTIMEX debe estar en posición' 

de asegurar la autosuficiencia y de 

al término del período del Plan, 

progresiva los proyectos ya inléiádos. · 

exportar 

ccmcluyendó 

excedentes • 

La industria petroquímica básica~ y: se.cundaria se ha dccá~ro~· 
llado rápidamente 'en la última década, fundamerit~lmente 
a partir de la . su~tituci6n · de· importaciones de productos 
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de 
la oferta de insumos 

En productos .básicos 
intermedios y de bienes . de capital. 

PEMEX empieza a estar en condiciones 

de abastecer la demanda interna. 

En este sector, la estrategia tomará eri_. c~erita: ·la herencia 

de numerosos proyectos en estado 

y la oportunidad que representa la 
avariiádo .. d~- 'construcción 

pe~r~~ul~ic~ para aprove-:. 
., '. ' ~- . ' ' . 

char recursos nacionales, generar :diyisas y·• empleos y 

fortalecer la · integración del apa;~tá\. indu'~t'r.ial. ..Es 

previsible que para finalés de •. _1a;·',ciécada 0 ~e: revi,erta 
la situación de sobrecapacidád m~nc:li'~]\\y~ ·.; que ··.iC>s palses 

desarrollados contarán con equipos : ob~~~e1:o:5 ·;~. que> el 

costo de las materias primas hará in~f.ic:l.erites' nuevas 
inversiones.. Por tanto, la necesidad de c\.lbrir, ia·':'ér~ci~l'Ít:e 

. ! .• ,·,' . • • . .. ' 

demanda ,interna y las perspectivas de 'exporta.d6n y de 

ahorro de divisas, por concepto de susti tuci6~ d~': importa­

ciones a lo largo· de ),as cadenas productivas, · justific'an 

claramente el carácter prioritario del desarrollo del 

sector. 

En cuanto, a ..• l.a industria del aceró, es.. imprescindible 

mantener .en operaci6n la planta existente evitando los 

riesgos ·de . descapi talizaci6n y los al tos costos acarreados 

por el bajo aprovechamiento de la capacidad existente. 

Por tanto, .los mayores esfuerzos de corto plazo se orie_ntarán 

a elevar el nivel de utilización de la capacidad instalada, 

aprovechandp el nuevo tipo de cambio para desarrollar 

las exportaciones,·· al tiempo que . se harán las inversiones 

en equfpo y •en capaci taci6n necesarias para aumentar· .. la 

eficiencia opera1;iva de las plantas en operación. 

La realización de los proyectos en proceso 

a las nuevas condiciones de demanda nacional y 

se a}us;.t~·I'án 
a las poil'b1-

...... '.:.J;, 

lidades de penetrar en el mercado internacional. p ''Las 

eventuales importaciones de acero complementario se harán 
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en lo posible, 

de trueque. 
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situación de sobrecapacidad . mundial y 

mediante acuerdos compensatorios en forma 
···, 

. .. <· r:._ 

. ·/\~~·:, ,., . 

En este contexto, los nuevos proyectos: 5oritempiac1os' deben 

aprovecharse para organizar la int~~,r~~.i6ri\.j:.tl~~Jo~al /~n 
los procesos siderúrgicos básicos, racionaüzar::su' consumo, 

desarrollar actividades de diseño . y .. f~b~ÍcaciÓr{ de ·los 

bienes de capital necesarios para ia..' indu~t~ia siderúrgica 

y modificar la estructura de . lc;s;':;~r~.ductos finales de 

sector, orientándola en mayor <·g~adó· hacia la sustitución 

de las importaciones que requ.iere 'la rama de bienes ·de 
capital y mejorar la. caÚ~~d· 'de lOs aceros. .J~~:Í.mismo, 
será necesario concluir los proyectos en proceso•· y ,.ayanzár 

en la producción de aceros especiales y ,de : forja ,~ JÜn~IciÓn, 
en particular para herramientas .. de ~orte; 'níatrfc:~~\::,.'ace.r(j~ 
refractarios e inoxidables, así . co~o ·:,:ac~~·o~· ::·pa;~. -f~rja 

> :1 . ,. ' 

de componentes ferroviarios y,,rieles. 
·' ,.:. :",·,' 

. . . . ' . ·~ . ' 

En metalúrgica básica,. uno cie;,los •objetivos será desarrollar 
una capacidad de fundiclón p~~·Eia~ ·en ·"~~erro ·colado nodular, 

impulsar la electrometalurgi.a'\ de mS:teriales refractarios, 

fundamentales para la int~gr~ción .de .las cadenas productivas 

y la fabricación de partes críticas. 

Se estimulará la producción de los insumos cri ticos para 

la integración de la· industria metalúrgica, en particular 

de ferroaleaciones que a la vez. que utilizan minerales· 

estratégicos, constituyen la base para los aceros especiales 

de las industrias de bienes de capital. 
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

I. - Hi st6rf e amente las ferias han >-venido desempeñando 

un papel importante en el comercio intet"nacional, haciendo 

posible que pequeñas ciudades se convirtieran en centros 

de gran relevancia financiera, comercial y turística. 

Con el .siglo, XX se inicia una nueva era para las ferias 

y exposiciones internacionales, llegando a ser hasta nuestros 

dias un excelente medio para promover exportaciones en 

todo el mundo. Por esta razón es recomendable, que México 

continúe participando en este tipo de eventos con el prop6sito 

fundamental de poder colocar su producción excedente en 

diversos mercados del exterior, lo que le permitirá la 

obtención de divisas que coadyuvarán al pago de sus importa­

ciones o bien, al pago de su deuda externa. 

II.- Aparentemente las ferias y exposiciones internacionales 

son similares, ya que ambas cumplen con el objetivo de 

exhibir; sin embargo presentan una gran diferencia en 

su operación, porque mientras las ferias tienen como fin 

específico el realizar transacciones comerciales, las 

exposiciones se realizan para exhibir, dando a conocer 

los avances tecnológicos en las diversas ramas de la ciencia, 

las zonas de importancia turísticas de las naciones, etc. 

Por ello, es recomendable que México deba dar preferencia 

a su participación en ferias internacionales, ya que estos 

eventos le permitirán ofrecer en mejores condiciones.· sus 

productos de exportación. 

III .- Según los objetivos de las ferias y exposiciones, 

se les puede clasificar en dos grandes grupos: 

Las 

las 

segundas 

de mayor 

-Ferias y Exposiciones Mundiales y 

-Ferias Internacionales de Muestras. 

(Ya sean generales o 

importancia y las que 

especializadas), son 

más interesan a los 
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paises industrializados. Por esta razón es necesario que 

México promueva con mayor interés su participación en 

las Ferias Internacionales de Muestras, ya que son estos 

eventos los que permltirin a los empresarios mexicanos 

introducir sus productos en los mercados más desarrollados. 

IV.- En ~r.éxico el Instituto Mexicano de Comercio Extt>rior' 

(IMCE), es el organismo encargado de organizar la participa­

ción de exportadores mexicanos en las Ferias y Exposiciones 

Internacionales. Por tal motivo es recomendable que los 

industriales mexicanos 

mantengan una estrecha 

que tengan· 

relación con 

deseos de 

el IMCE a 
exportar, 

través de 

sus oficinas centrales en el Distrito Federal, en sus 

delegaciones estatales y 

en el exterior del país, 

contar con la información 

participar en las Ferias 

que más les convenga. 

v.- Como consecuencia de 

en sus consejerías comerciales 

con el propósito de que puedan 

y el apoyo ne>cesarios para poder 

y Exposiciones Internacionales 

los excelentes resultados que .· . .· 

se obtienen por la participación en Ferias y Exposiciones 

Internacionales, sé inicia la era de los llamados Centros 

Internacionales o Mundiales de Comercio, que no son otra 

cosa que exposiciones nacionales permanentes a , las que 

acuden compradores a efecto de · establecer contacto con 

los vendedores . que exhiben sus productos durante todo 

el año. Adicionalmente a estos centros, se han venido 

acondicionando todos los servicios que requiere .el co~ercio 
mundial moderno. ··:.-·.; .·· 

Uno de los ejemplos más significativos de esta .,clase de 

exposiciones lo tenemos en el Centro Mundial , de ·Comercio 

del Puerto de Nueva York, en donde laboran 50 .mil eSpecÚilis·· 
• < •·'' • " 

tas en todas las ramas del comercio exterior. En base 

a lo anterjon:iente enunciado, se recomienda que el IMCE, 

de acuerdo a los recursos de que dispone (humanos, financieros 

y técnicos), estudie la posibilidad de establecer en un 
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momento dado en dete.rminado inmue.blf', una exposición permanen­

te de productos nacionales a exportarse; todo ello con 

el objeto de que toda d~legaci6n extranjera que visite 

a México, bien sea por razones políticas o comerciales, 

se le invite a visitar esta exposición par·a que conozcan 

los productos que México está en condiciones de exportar, 

as.í como sirva para establecer mayor contacto con los 

empresarios mexicanos. 

VI.- A partir ·.de 1982. nuestra balanza comercial sufrió 

un cambio radical, al registrarse un superávit de 5, 965 

millones de ·ct61ares; és.te' cambio obedeció a dos aspectos 

fundamentales: Al incremento de las exportaciones de petróleo 

y sus derivados, y a la' contracción de nuestras importaciones 

de productos no necesarios para el desarrollo de la economí<:. 

nocional. 

Sin duda el petróleo es uno de los recursos naturales 

más importantes con que cuenta México y constituye un 

elemento básico en la estrategia del desarrollo nacional, 

pero es necesario incrementar la oferta exportable de 

otros productos, a fin de que nuestra economía no se convierta 

en monoexportadora, ya que esto traería graves consecuencias 

para nuestra nación. En base a ello, se recomienda como 

uno de los medlos más eficaces para Incrementar nuestras 

exportaciones· y diversificar mercados en el exterior; 

a corto plazo, se promueva en form~ constante y efectiva 
' ' 

entre los enipresar!OS mex1Ca!10S,. s~/'..:'pa~ticipaci6n en ferias 

y exposiciones internacionales. .:.,.·,,::; 

. -··«,:;· .. 

:~~ · -1º:·::~::::~::. 1::2J~~~}l~~~~:~:p"~~:0 1:.0 ~:~:~::~ 
cubrir los gastos por concepto 'd'e ·locales ("stands¡'), 

transportación, etc.' que se requieren .para .poder 'participar 

en las ferias internacionales. De aquí la recomendación 

de que México plantée ante diversas agrupaciones mul ti latera­

les, la conveniencia de que se otorguen clt'rtas facj 1 idades 
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o precios especiales a los países en desarrollo, para 

que sus empresas pequeñas y medianas principalmente,. puedan 

participar en los eventos comerciales internacionales. 

VIII. - De acuerd..:; a las estadísticas del comercio 'exterior 

de México en los últimos años, se observa ciar-amente que 

nuestro país se ha conver-tido en monoexportador (petróleo)' 

e importador de productos manufacturados; también se refl.eja 

que aunque se ha incr-ementado la corriente comercial con 

países como España, Japón y de la Comunidad Económica 

Europea, continuamos dependiendo en gran medida del mercado 

estadounidense. Por esta razón es indispensable que el 

sector industrial mexicano, utilice las nuevas Acciones 

de Comercio Exterior que ha implementado el gobierno federal 

y se esfuerce por aumentar su producción exportable. 

Cabe hacer notar 

contempla ampliar 

para la promoción 

que dentro de las nuevas Acciones se 

el programa de eventos internacionales 

de las exportaciones, aumentando la 

gama de posibilidades para .que~. eri especial,. las industrias 
.. i .• . 

pequeñas y medianas puedan ofrecer sus productos en el 

exterior. 

IX.- Un aspecto fundamental para lograr la ·•penetración 

de productos en los mercados internacionales, ·. es mediante 

la adecuada integración de la of~rta exportable. POr 

esta razón se recomienda principalmente a las pequeñas 

y medianas i ndus tri as, acudan al IMCE, con e 1 fin de rec 1 b ir 

la asesoría necesaria para este propósito, lo quf· les 

permitirá ampliar sus. posibilidades de éxito en su. participa­

ción en estos eventos ~omercfaie·s de carácter Internacional. 

X. - Las Exposiciones Come[:Ciales Mexicanas que- se celebraron 

en el exterior de 1972 a 1977, per¡nltjeron que se conocieran 

"masivamente" una gran cantidad de productos mexicanos 

en algunos países; y me refiero al término masivamente, 

en virtud de que llegaron a participar P.n una sola exposici6n 
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~asta 850 empresas (San Antonio, Texas, en 1976). 

Posterlormente no fue posible continuar realizando este 

tipo de eventos en el exterior', biis.icamente por' razones 

presupuestales, y actualmente resulta imposible hacerlo 

dada la crisis por la que atraviesa el país. Por esta 

Pazón se recomienda a los empresarios mexicanos incr·ementen 

su participación en las ferias y exposiciones internacionales. 

XI.- La planta industrial en la última década ha venido 

manifestando una preocupante desarticulación, reflejándose, 

esta en un desequilibrio externo a través de dos problemas 

fundamentales: 

-El retroceso en la susti tuci~n de fmpórtficlo­

nes ,. y 

-La rnonoexpo.rtación. 

Asimismo la planta productiva nacional enfrenta en la 

actual crisis económica ~tiatro problemas a saber: Insuficlente 

demanda, escasez de divisas, endeudamiento externo e inadecua­

do financiamiento. Por lo anterior se recomienda que 

partJcipen las empresas exportadoras mexicanas en las 

ferias y exposiciones internacionales·, con el fin de poder 

incrementar las exportaciones, diversificar mecados y 

por lo tanto, obtener las divisas. se. requieren. para 

el pago de la deuda ext.erna Y, : ,de 

bi'enes de capital. 





·.' 
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··.... :.,':'::-· :,_ .. '. 

FERIAS y . EXPOSÍqIÜNEs'(i~4:k~~ÁqrbNALES ';; EN., QUE.·,~,~~P.ÁRf Ic'II>AOO 

· ··: ..••.• ·.·.· .. ;:lv1Exróo.::Jj~J~góo.,A;19~2··.,:'·· ;:i,l':j'..]!'·:Y{.:· ·t'. · 
': ·~- ;:;t . - , . •' "· ... 

Año 

1900 

1904 

1920 

1921 

1921 

1922 

1928 

1937 

1937• 

1939.;.40' 

1950 

1953 

1953 

1954 

1954 

1954 

1955 

1955 

1955 

1956 

:,¡'C ,, . };', ·< ,·; 

Feria. o E~p~sic!ón ·· 
'-,;.·, 

Exposición Mundial d~ París, Francia'.{ . 

Feria Internacional de St'. Lou~~ Mlssouri, E.U.A~ 
• < , •• ,'. .; • • •• 

Feria del Estado de Texas;. oaii'as,' Texet's'~\.E~u~Á 
. Feria Industrial y Turística de• Milánf. r't~li.a: ,, ·. 
Feria Internacional de Nueva'York,;·E~.U~A~·. 

. ,· •· .. .-,1 '· .. 

Feria Internacional de Río de Janetr'd•:.·:a~~sH;; · 
.: . . '. ' ... \ i ,l ·-~·:.1;··~;:.' ./.~.í.»;:,.>~·- .-.. :._:'.." 

Feria Internacional de Sevilla,: España;:<.•\; · ·· 

Feria Turística de Dallas, Texas~ 'E,u:~~>foY¡<:~;· ... ·· 
Exposici6n Internacional de Párí~, F.~~6i.~·~·'.'; 

\ "'/.-.::?::~·:.\ ''..:f{> ;·::.;. 

Feria Mundial de Nueva York, E.U.A • . :':<f'.t.'<i':1.i,{ , .. · 
Feria de Puerto Príncipe, Hai ti. _:·:;;:;')'. s;•:,q ;:·(< , 
E~posici6n Internacional de Guatein~i~~j,':C~'A;~k,);,:1''·•.··•. 
Feria Internacional de Milán, Itati~ '.'.(>":·;· .. \;:.:' . 

·Feria Internacional de Utrecht, Hol~d~:~ . 

Feria Internacional de Milán, Italia. 

Feria del Mediterráneo, Palerrno, Italia. 

·'· Feria Internacional de Milán, Italia ... 

Feria del Mediterráneo, Palermo, Italia. 

Feria Internacional de París, Francia. 

Feria de la Paz y Confraternidad del Mundo Libre•" 
;_(·· 

Ciudad Truj!llo, República Dominicana. 

1956 Feria Primaveral de Francfort, R.F.A. 

1956 Feria Internacional de Milán, Italia. 

1956 Feria Internacional de París, Francia. 

1956 Feria del Mediterráneo, Palermo, Italia. 

1957 Feria Primaveral de Francfort, R.F.A. 

1957 Feria Mundial de Nueva York, E.U.A. 



Año 

·1957 

1957 

1957 

1958 

1958 

1958 

1958 

1958. 

., 
195.9: 

1959 

1959 

1959 

1959 

1959 

1959. 

1959 

1959. 

1960 

1960 

1960 

1961 

1961 

1961 

1961 

1961 

1961 

1961 

1961 

·' • .. 

F~~ia ti Exposi~i6n 

Fe~ia Internacional de Milán, Italia. 

Feria Internacional de Parí::;, Fraririia. 

Feria del i'-?editerráneo, Palermo,··Ital.ia. '" 

Feria Primaveral de Francfort, R.F.A. 

Feria Nundial de Nueva York, E.U.A. 
Feria Internacional de Milán, Italia!,, 

:Feria Internacional de París, Framiia. 

Exposición Universal e Inte,rnacional 

. >Bélgica. 
"\· ,,, 

·Feria Primaveral de Francfó'rt,. R.F~A·~ 
·:' 

Ferl.a Internacional de Milán, Italia. 

Feria Internacional de París, Francia. 

F:eria Mundial de Nueva York, E.U.t\. 

Feria Internacional de Chicago, E.U.A. 
Internacional de Los Angeles, Cal. E.U.:A.:. 

Internacional de Montreal, Canadá• .. ::· ·:,: 
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F~ria Internacional. de Amsterdam, Holaridfi ... ; , .. · 

Feria. Internacional del Pacífico de Lima, PeM1<.: ·· ,:·. 
Feria :i:nternacfonal de Milán, I.talia. ,. 

Feria Mundial de Nueva 

Feria In te rnac i onal de 

Feria Internacional de 

Feria Internacional de 

Feria Internacional de 

Feria Internacional de 

Feria Internacional de 

Feria Internacional de 

Feria Internacional de 

II Feria Internacional 

Perú. 

York, E.U.A~ 

Montreal, Canadá~· 

Hannover, R.F.A. · 
Milán, Italia. 

Viena, Austria. 

Tokio·, Japón. 

Chicago, E.U.A •. 

Montreal 1 C.anadá. 

Toronto, Canadá. 

de 1 Pacífico de L Jffla, '.. •, .. ~·· 

·~ ' 

:-'.'·. 

1962 Feria Internacional del Artesano de Muni,ch, ·íLF.A. 



Mio 

1962 

1962 

1962 

1962 

1962 

1962 

1963· .. ··· 

1963 

1963 

1963 

. : F-~r"1á• ~>Exp9s1cfór.· 
,:• .·.1:. 

-.! ;'.\ - " 

. \, 
,,. ,;•: ;· 

Feria Internacional de Utrecht, Holanda:~ · 

Fer!~ .Inte~nacional de Hannover, R.F;A'. 

Exposición Siglo XXI de Seattle, Washinil~n 
Feria Mundial de Nueva York, E.U.A. 

Feria Internacional de Chicago, E.U~A. 

Feria Internacional de Montreal, Canadá •. J .. > • .··. 

. Exposición Industrial Internaci<.>nal de GJi:itemala1 
. ' ":•·· '.·¡' .• · •',.• 

C.A. 
F_eria Internacional de Toklo• Japón. 

Féria InternacJorial Arte~anal de Florencia~ 

Italia~ ··· ··· ·· · 
IV Feria Exposición Internacjon_al de_ ~Ógotá·, 
.Colombi'a y I Feria Exposición d.e. la Zona/de 

.. ': · -- Libre Comercio . 

1963 

1963 
. Feria Internacional de· Zagr~b( Y·ugoslav~~'o1¡· 

•,-, __ ·,-· . . .' · .. · ... ,.. " 

· ·(' rrr F,eria Internacional del ·pacífico de'i'Lima, 
... . , ..... . ·'- .<>t~r.;:>··,: -~~-·:;.~_ -· ',•;">:: , 

196
.3··.;····.' ·e ·_'._:'._"':rF. ee· ..• rr.' .. ~i-,a •.. ····d:._e· l ....... ,.,.. •'.:': ... «:: ~··. 

EStad~ de Arfzona,··~h~enix~i~i'i'Úria, 
- ~.:;.:. :, ' • • • • .,• • ' ' ' • ! • ' , ~',:. ••• ',. ;· ._.,_' • 

.. :,:'"¡ .... ~ _., .t-· .E .•u".·A· •. _. , . ·-~··. ._, -.<: -.-.. · 
' . ., '·' . :,, <-··"':·._··.- . 

. Ferfá del Hogar Idei:tl de Londres_, Ing1at·~ri:a. · 
.. Feria rriternacional de Bogotá, Colombia.·;;: ... 

104 

1964. 

1964 

1964 

1964' 

1964 

1965 

. ··. '.;'.• 

Feria de St. Erik-Estocolmo, Suecia~ :.; 
,·,·; 

1965 

1965 

1965 

XV Exposición Industrial Alemana, BerlÍh;, .'R:'F:~A~·:. . ' . ,. ,; . . . ·.' ~ ~ / ' 

Feria Mundial de Nueva York, E.U~A·. - ~· ,-.<~V:_·'. __ \-'.'_._;.~~- .. 
;,/1 ;'5' ', ... -•. 

I Feria Mundial de la Industria.en' él Ati'~n'tico, · 
J ' .... ~.· )f~-~i;';·,:( <ii:/,~ ~~:~ .... ' 

Montevideo, Uruguay . .· _ , ·. ;;:1,~,,;.f:/ · 
Feria Internacional de Milán, Italia~;\/;: ''.;:'.• 

Feria Mundial de Nueva York( Ej,y ... ~f;(.:_~~'kCiri~k, 
Etapa) ··.;:;i;, ..... ······'.·¡, ):\'.··.'·:~,\/j~::;· 
XXIX Feria Internac1.~~~1 .. 1'.ge~\Artesan_~.c:i~·;~e:" 
Floren~ia, Italia.· · 
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Año 

1965 Feria ·iriternaciona:( de Bruselas •. Bélg:lci:i~ .• ·· 
',, ·.) ··-· . . \ 

1965 Feria Internáci6nal;.de Poznan, ·Polonia~ 
." ' 1 - ~ •• - ~' - • - ¡_ • • 

1965 Feria Internaciorí~.l 'de "Francfort, R.F .A. 

1965 Exposición Internacional de Zagreb, Yugoslavia· 

1965 Exposición "S.ocios para el Progreso" de Berlín, 

R.F.A. 
1965 

1965 

1966 

1966 

1966 

1966 

1966 

1966 

1966' 

1967' 

1967 

1967 

1967 

1967 

1967 

1967 

1967 

Feria Intt"rl'laci1Jnal del Pacífjco de Lima, Perú~ 

Fer-ia IntérriadionaLde El· Salvado~, .san Salvad.~r, 
El S~ly~d~ri .. 'cLA.''. . . ; · 
Feria InternélciOnal de :LeÍpzlg,' R .• D.A. 

Feria I~ter.~acipnar';~e·• Mi:i~·~ ··•.•i~alia. · 
Feria Internaciooai·de::Hanhover, ··.rt.F .A. 

' . ' ,. - - "-'. -.'·-,· .. ;:· ·. ,_ .. 
Feria InternacJO~ai<le}Tel~Aviv, Israel. . 

' . - .. ,. ' ... ,. '····- .. - . , 

· vr Féria Inter'na?101'1~1 de Bogotá, Colombia •. 

. F'Éfr:ia InCÍusti-ial J\ieiliana "Socios para el Progreso~~ 

8;,~~3,!íg··;h··~~~~.;~, .. ~.·,,::<:'.??c:,,. . ·. · ..... >;·;.·:·,:,., .. ·. 
. . II.:•Ferhf:·InternacionaL de El Salvador, San Salvador, 

... ](\,~~~f t~~!~~f~:~t~~:.~:~::!!~ R~~ -~~vnla)[',''; ; . 
. :;· - .. ·., ;·, 

' E~PeP~~ ' ...... ····,·. ·.. .· ... ··· ... ' ·· ... ·. -<.)':::: .; ·••.: ,,•; ' 
· Expas·1·ción .Universál e InternaqionalY;de<NóntI'~ªr· · 

· · .. : c·ah~cÍá,· ExE>o•s1 ·. . .· >l:··:·t·;;·:'.\':;:' ":.;;·::':: ··· 
· ·.VII.Feria· !Internacional de Toki.·o.; J~pón. ·.•·· ·: ,<' .. 
. ·íxxv··. Fer la . rr,it~rnaci ona1:.·~~,.·~~~f:·~,~~:~;j:y~\~á~·c~~¡.9na·,··.· 
· E~pañ.a.. . . · ·. .. ·:.;, ·'.•.:!::•;;.;:.;-.•' . , ·· ":(. 
Feria Internacional .fü•>Zagreb, .Yugoslavia •.. 

. ·., ' . -. ,, \ ;( . . ' • -· 1':: .... '.·~---· __ ,:':: :_.'·':':\_~--'.::,;-'.:<-:,;;.- ,-·: __ ,-:.;·:·:. 

V Feria Internactorial del P~cfffoo·· Cie':t1ma ;' 
: :,~:>>><~-.-'.·,:· :.,~:!::(_;· ' 

,;"<: .. /·;, «":; : ... - " 

Exl"o.si~16n I'nternacion~l de Artés Apllc,adas · 

en Barcelona, Espaiia. 



Año 

1968 

1968 

1968 

1968 

1968 

1968 

1968 

1968 

1968 

1969 

1969 

1969 

1969 

1969 

1969 

1970 
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'•--.' .¡· 

· Ferla·Internactonal de:Primavera 
'.' > ".'•·1 i"• · ., C:"'. ·,:· ! ·,,.-, •_-¡;''..-_~O.'.?:~~~·· '

0

;'-; <,.'·-

'.i · ~i~iA;eria ·IbJ·r~arneri~ai~.~:a:~ 'r-1~es¡~r:s de seJ1 
i~~~a. .. · · .• 
XLI Feria InternacionaL:de ·Bruselas1 

VI~ .F.eria Internac.ionai: .. del Campo de Madrid'> .O',,.; 

. 'E~~~~a . . . . , . .. ·.·. . ·. .· .. ·. .· < ·>; .-'.·),~;·::} 
.. :xxX\l'l>:Fer.ia ,Internacional .. (Je Muestrás.,_de Bar.celona,, 

·•· ·. fjs···~.aii_:. __ ·· .. ª·. · ·· · · · · · .. · · · · .: · ···}< · ·· «:::·· · · 
. ~ - J'' ' . . ~;-. .(:::· 

Fer:ia)nternacional .de Z~greb, Yugosl.avia. '. ., . 
VII Feria Internacional de': Bhgotfl~<chldrrib1a:; · · < · · 

III Ferla Internacionald~;·El sai~·~dd;;·;.;:;·~~ri> 
Sal~ador, El Salvador,. c_.A}~.,.; ... { .. ·: .:. ":'.:,''.L./ '" ' 
Exposición Internaci.onal 11Hemisferia 1 68 1!.en 

R
::n. 

0
r1···. AAª n. ;::::~J;:~:~ .... ::u~f 1,.~~;~~·!á~.;¿~7E~t~¡¡;'.';;• 

"';·~· _,._ ., .. e ,·-'·~·o··:· ,'· ... _:-~;/ .. ·,, ·· ,,,~· .. 

. .·. . . < .. · · .. , , : ·-:F/7{'.', .. ; . . . }.' , .·/::< ·' 
IX Feria Iberoame.ricaná .cte:'rtiuestras de"•Se.vn1a,.·' . - . . . . . , . ' - . ,· ' . ' . '' .··· ' . .. _.. - " --. ~ 

Esp. -"'a.. ·:-.-.,.. . ... . . .. . -..: .. -. . .. 
CUI ':···': 

XLI_I Feria rriter:~ácforial .de Bruselas, Bélgica. . 
Feria Nacional.~.s~iza ·de Lausana, Suiza. 

Feria IntemaC:iánS:.l de Sid.ney, Australla 

. VI Feria :Ihte:~ri~~fonal del' Pacífico ·de Lima, · · 

Perú~· :Y . 
Feri·~:±nternac1.'6ria1 de Pr.imavera de Leipzi&i 

···;'i.' -

1970 ixpo~ición Universal Japonesa,: Osaka; J.~p6n .. 
1970 XLIII· Feria Internacional de Brus.elas, Bé'igI ca .. 

1970 X Feria Iberoamericana de Muestras de Sevilla, 

Espa."ia. 
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Año Feria o ~xpos1ci6n 
,.,. 

1'. ,· .. .,._-: 
.•. ,'"'• .,-,_· ""·";:" '·- ' 

·.¡,'' 
. :·t:· •! 

~ '' < \. ,~:.. .·1 .: ·~-.,..i· ' ". 

1910.··.•.· ·> •· . .,viir F'eri~<in'ternácforiai .. . de.i·. campo de Madrld, 
• .•.. :0;q;,: ~~A~;:·~ ... :.;;'.···. ;·• · ..... 

1970 ·e WI:U«Feria' lnt~rnacional de B(>gotá, Colombia. 
' ' ,::. : ~;·(. • .. ':': ',. t· 

1970 : > VtII:Feria .de Importación de Ultramar "Socie>s 
·.··,-,. '"·'·· ,·: . 

>:··p~r~ eL Progreso", Berlín, R.F .A. . . " ' . '~ . .,, " -. .. ' .. ·.. ' 

1970 ·' ·;:Pfimera.Exposición Panamericana de Ingeniería 

. ~:(f"'if ~~¡:;;~r~~t:~:~:~:l A~:·;~ ~:~::::~~- Sa~ '~~Ifo~~r, 
,"/El:;Salvador·, C.A. 

1970 

·1971 :/.>!!'.:::F~~Ía' Internacional :de·. Comercio. de .Ghana, 

1911 ·· .N·i'.~}~!'f~~~~:cloRal de Sidne§T.~1;~~• ... ; Aust~alia ...... · 
; • - :'.·,:·:,' . •.·· . "' ... '"" . ~:·,... ·t "• 

1971· ··.· ;:·.···).Fe.fla>:;Úit~rnacional de .. Muestras·} Artesanías 
_, ... -.. ;·-_, -·" ' 

.<i•iNTERFER·.71'', Gtiatemala, Guatemala, c .. A.' 
', 1, ... 1'. ........ ' •• ,._., ' • ,. ; '-'. ' 

1971 ::''F.efia.int~rnachmal de Padua, r.taua. 
1971 ;;;:/?'P,~;#'.~~,:~~te~nacional del ·Pacífico, :Lima; Perú., 
1971 ,.<Feria :Internacional i:le Poznan. Po,l;rlia. · , . 

1972 ,;Y:i:;Fe~~id Internacional de la Aliriiel1t~bi6~ ;,AÍDA 72" 

1972 

1972 

1972· 

1972 

1972 

1972 

1972 

1972 

,. "f' , .. _. · :Aus:t:Ha;. . · .· ,.. <',·· .··· 
''ieria Internacional de Bienes de'.:dtihsilmO. de ·· 
·,Br~o, Checoslovaquia. . ... . < / · 
Feria Internacional de Bogotá,. Colombia~ ,1 ... ·,' ::·· ·':.':: ... _,·· 

V Feria Internacional de El Salvad01" .. '._ .•. : · • · · 

Feria Oficial e Internacional de r~uestras'.de' .• 
Bar.celona, España. ,<'· '·' ,.,'.'.: , · 

V Salón Internacional· de la Ali~enta6Ü~·;;5¡).i,1i . 
' " • l.. ~ :•. -",' "' ' 

Francia. 
,. ~', : : ._ 

Feria Internacional de Budapest, il~ng~!~.·. , . 

Feria Internacional qe Francfort, R.FJA~i ·:{.:3; 
"IKOFA' 72" Salón Internacional de las .In~ustZ:.i,~s 
Alimenticias, R.F.A.· 



Año 

1972 

!973 

1973. 

1973 

1973 

1973 

1973 

1973 

1973 

1973 

1973 

1973 

1973 

1973, 

'197.3 ': 

1973 

1973 

1974 

1974 

1974 

1974 

1974 

1974 

1974 

1974 

~ 1-. 

. Feria .o Exposidión .; 

- ; ~· .. t. 

" ':~< : : ' ' 

Fi~ia Internacional de Saint ·Erick>::···:· ·: · 

Exposición Argentina de I~se.ri1,er~:~:"i;·l~9~~J~ia, 

108 

Argentina. ;;:::: ·. <· ; > · 

Internacional Gift Trade: of< ~fcjne:YTf .A.ustráUa. 

Toronto Gi ft Show, Canadá. . .. 

·Los Angeles Gift Show, E.u;:A< . .< , 
San Francisco Gift Show, :'&;µ·~A: '·:+~·.~·'' . , ·:·": . 
Booth-O-Rama'73, E.U.A.' ... " .. : :<,\; / .. :, ":: .. :·:·· . , 

. ·:t•" ·~·''.' --- '• ·; .. · .•.. ~.: ' ,·"\•: .;~·: ... ·:': - '.' 

Feria Estatal de Texas, ~üami', E.ti Á: .. 

Gi:ft and Jewlry Show, E.u.A.· ,,,.. ¡•:. 

International Cycle Show, New York, E.U .A •.. 

XXVI Salón Internacional d~ Pret-a-Port:er, Francia, 

Fe~ia . Internacional de Muestras Industriales ·.· :, ~ ;. '' 

n.iNTERFER'73", Guatemala • 
• ·-- t '', - • ' . 

Feria. Internacional de .. Importación de, .Yokohama, 

Japón. 
Feria Int;er11acional de Tokio,. Japón. 

·Feria Internacional de :C()mercio de· Nµe.J~;/zeiandia 
Ferlá Internacional del. Pacífico, '¡:>~rú:<.\· );' · 
F~ria ·Internacional de. F~ankfort, R.~F :i~'.;~/X.X::. · ... 
Feria Internacional de. la Alimentaci.ión•:'.i~ANUGA !73" 

, ·., ":-·-' ;r ,·, .. , ··' , .. 1 

R.F.A,. 

Feria Internacional de Otoño, 

Toronto Gift Show, Canadá. 

X Feria Internacional de 

.·'.>.:,·:y}/l\_'~i.: ,··•·· 
z~~~et?};·~ty~~~s1~v:1 a.· 

;::.' :\,:~;-;r;.<-·.'{/,¡· 
·. ,,,:·.·-·;, ,'· ··."'. 

• ; •• ''. ' •• •••• •• j :·,··.·~ '···. ·;· ; • 

. _,,. .:.·.· . ~ . . ··,~.: .:·:<·"/::..:·.::-~:! . 
Bogot~:;:.><· .. Colombia. 

;. 

Feria Internacional de El Salvador·· 

Los Angeles Gift Show, E.U.A. 

San Francisco Gift Show, E.U.A. 

New York G1ft Show, E.U.A. 

Chlcago Gift Show, E.U.A. 

Salón Internacional Pret-a:..Porter1 . 

.. / ' 

Francia. 



Año 

1974 

1974 

1974 

1974 

1974 

1974 

1974 

1974 

1974 

1974 

109 

---·---·-------
feria:o Expo~idi6n 

.· ,., ·-~'" ·~:7 ·:·, >. ~-'.·~::~_;·r: .. ;;~_,,)r~?:~:·.;::'..: ;r ... · 
I~·'"';·: :·. -.. ·'-' , . , ·- .. ::·:.: . ·. . . 

_ _..,:: :.·: ··:<~::-.·(·-'/.9··_·;··:.> ~;··;·,·:~: ... J:~<;;::>··:>~-~ .. /{;~·~:: ~<:<:·Y·/"> ... : . . . 
VI Salón Internac16nal de . .ia: :AUmentaci6n':ct'SIAL'-74'' 

~~~;; ~~::~5~~~tt~f if ~~1~.lí!&:l¡¡~:~:::::;:~ 
Italia.·:·· ......... <,· '· ··''.·'·:.,•x:r '"· -· .· · · ,';, .... \ ,,, ·.: · ,.,,.,::'· 

Fe ria fo~~ijd¡C:1~ri~ilf'~~¡;9~~~ ;::~;J~~; .. ; ?i¡¡:},:\:) f~ ¿;{ ... • ... 
Feria -Inte.rnaciona.l·::r;i\de'.: ;PHma~e:ra. ,·._de :-' .. ;Le'ipilg, 
R. D ·A~~-:;.-\.,.·· ·,-'~ , ... :·:;·:., :t·;i:•··':'.;:~\:)·>0;;::;\\~0\~·;: ·;:.;:: tte'.~,,:f:·~ . 

. • • • . . ': , •''····t''tiY:'"-·: .>·. _)'.'}· .... );· .. 
Feria Internacional •'del Artt>sáha:d0,Sy:,')!i5,;Industrias 

." ' • ' ' < ; :' '•: •; ''.::• :;,~:'.',• ::~ < '':-~··, T • •' .' "• ;': , .. ; • :, :: •• \ • < • ' .'.' O o 

Afines, R.F·.A·.. . f\ . •\? /;', :;.'.:<, /· 

Feria de · Importaci6n · de·• Ultramar·. ii5tj~'ios para 

el Progreso" en Berl1n . 

X Salón de las Industrias Alimenticias "IKOFA '74" • 

R.F.A. 
Feria Internacional de Oto~o de 

Exposición Internacional de 

Leipzig, R.F.A. 
los Proveedores 

para la Industria del vehículo 11 SITEV 1 74", Suiza. 

1975 Atlantlc Clty G1ft Show, Atlantic Clty, E.U.A. 

1975 .National Associat1on of Hom.e Builders Exposition. 

1975 

1975· 

1975 

1975 

1975 

1975 

Dallas, Texas, E.U.A. 
Chicago Gift Show, Chlcago, Illinols;, ·. E.U.A. 

San Francisco Gift Show, San Francisco';., '.Cat.· 
., : 

Nueva York Glft Show, I~ueva York·, E.U.J\.... ·1 :~e-.: 

Feria Internacional de Primavera; . :.f~~~~fu~t, 
R.F.A. 

"f .. (,.',: 

Feria Internacional de 

Leipzig, R.D.A. ·"··:.: 
: i :.~ .,. 

Feria de t41lán, Milán, Italia~ :· ."' .·,,,:,~ · 
Feria Internacional J~ ·,.,.:¡11()·~~~,/···, ''l'q~io, ·;Japón. 

.. ·"'·'·· ' ' '., ~ .:. 
~, . ~ 



Año 

1975 

1975 

1975 

1975 

1975 

1975 
1975 

, 1975 

Fer la Q Expos!~i6n · 

Exposici6n 

·.Feria 

Esparia. 

la 

In ternaCi onal 

.... _ '. \:' 

110 

Chicago Glft Show, Chicago, · · Ulinofs, É~Ü.A. 

Nueva York Gift Show, nueva York, E.U.A. 
Feria Internacional de la Alimentac16n ·,,ANUGÁ 175", 

Colonia, R.F.A. 
Toronto Gift Show, Toronto, Canadá. 
Feria Internacional del Ecuador, Guayaquil, 
Ecuador. 

Feria Internacional de Muestras Industrias 

"INTERFER 175", Guatemala, C.A. 
1975 .. Pret-a-Porter11

1 Paris, Francia. 

1975 Feria Internacional del Pacíf1co, Lima, Perú. 

1976 National Association of Home Builders Exposl tlon, 

Dallas, Texas, E.U.A. 
1976 Chicago Gift Show, Chicago, Illinois,:. E.U.A.· 
1976 San Franci_sco Gift Show, San Franclsc<), Cal. ~E;u~·A. 

.. ', j'•/,' . 

1976 Salón Internacional de la Alimentación "SALIMk1 76'ír, 

Brno, Checoslovaquia. 
1976 Feria Internacional de Frankfort, R.F.A. 
1976 Feria Internacional de Osaka, Osaka, Japón. 

1976 Salón Internacional de los Proveedores para 

la Industria del Vehículo 11 SITEV'76", Ginebra, 

Suiza. 

1976 Feria Internacional de Budapest, Budapest, Hungría 

1976 Feria Internacional de Bogotá, Bogotá, Colombia 

1976 Chicago Gift Show, Chicago, Illinois, E.U.A. 

1976 San Francisco Gift Show, San Francisco, Cal. ,E.U.A. 



Año 

1976 

1976 
1976 

1976 

1~76 

111 

Feria y Exposlc{ói;i · , .. · 

París, Francia. 

1977 Nati onal Association of Home, Builders Exposition-

Texas, E.U.A. 
1977 Hardware-Houseware show' of the Carlbean, Puerto 

Rico. 
1977 Feria Nacional del Calzado, Nueva York 
1977 Feria Internacional de Frankfurt, R.F.A. 
1977 Feria Internacional de Milán, Italia. 
1977 Feria Internacional de Tokio, Japón. 
1977 Feria Internacional de Muestras de Barcelona, 

España. 

1977 Exposición Industrial Metalmecánica, Columbia. 
1977 National Houseware Exposition, E.U.A. 
1977 Feria Internacional de Comercio de Suecia 
1977 Feria Internacional de la Alimentación 11 ANUGA 1 77", 

R.F.A. 
1977 Feria Internacional del Ecuador 
1977 Salón Internacional ·ctel Pret-a-Porter Femenino~ 

París, Francia. 
1977 Feria Internacional de i<iuestras "INTERFER 1 7711 , 

Guatemala. 
1977 IX Exhibición de .la Asociaci6n de Accesorios 

y Partes Automotrices,\Ch:icago, E.U.A. 
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Año .Feria o Exposición 

1977 X Feria Internacional del Pacifico, Perú. 
1978 : Na~ional Association of Home Builde~~, Exposl tlon 

Dallas, Texas, E .U .A. 

1978 Feria Nacional del Calzado, Nueva York,· E.U~.A. 

1978 Feria Internacional de Frankfort, R.F.A. 
1978 Feria Internacional de Leipzig, R.D.A. 
1978 
1978 

1978 
1978 

Feria Internacional 
Feria Internacional de 

Feria Internacional de 
Exposición Nacional 
Illinois, E.U.A. 

de Valencia, 
Os&ka, Jap6n. 
Bogotá, Colombia. 

de Ferreterta, . 

Venezuela 

Chicago,. 

1978 Feria Internacional de la Industria Alimenticia 
11·IKOFA" '78", Munlch, R.F .A. 

1978 Feria Internacional de Atlanta, E.U.A. 

1978 Salón Internacional del Pret-A-Porter Femenino, 
Parts, Francia. 

1978 Feria Internacional de El Salvador, San Salvador. 

1978 Sal6n Internacional de la Alimentación "SIAL' 78°, 

Par!s, Francia. 
1979 National Association of Home Bui lders Exposi tion, 

Las Vegas, Nevada, U.S.A. 
1979 Feria Nacional del Calzado, Nue~a York, E.U.A. 

1979 Feria Internacional de Primavera de Frankfort, 
R.F.A. 

1979 Feria Internacional de Primavera en Leipzig, 

R.D.A. 
1979 

1979 

1979 
1979 

Exposición Nacional 

Feria Internacional de 

Feria Internacional de 
Exposición Nacional 
Illinois, U.S.A. 

del Libro, Rp. 
Tokio, Japón. 

Barcelona, España. 
de Ferretería, 

Dominicana 

Chicago, 
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------_..;..__ 

Ai'lo Feria o Exposici6n 
.~~ 

~--------··-~·-_. ----------------~-----

1979 

1979 

1979 

1980 

1980 

1980 

1980 

1980 

1980 

1980 

1980 

1980 

1980 

1980 

1980 

1980 

1980 

Guatemala· 

XI .Feria 
.Expos!ci6n 

Las Vegas, 

Exposición 

E.U.A. 
Feria Internacional 

Frankfort, R.F.A. 
·,-·.¡',(' 

; ~,._,' ~-".":. \• ,.' ._. 

Alimt>ntariá'80, Barcelona, España. 
.· <.;_ .. 

FeI"ia Internacional de Leipzfg, .'Lelpzig, · ·. R.D.A. 

Fel"ia Internaci<Jnal · de Milán .• ,. Milán,. ·Italia. 

Feria Intemacional de Comef'clo .·de Osaka~ .•.. Osaka, 

Jap6n. 

FeI"ia Internacional ~Íl.le'.;;tra~:·; ·•de.· .Barcelona, de 
;, ··• 

Barcelona, España. '~· ... 

Feria Internacional ·.de :coiomb!a. 
Exposición Nacional 

E.U.A. 
Exposición Nacionaf i 

.. : . ~-~ . . '' 

Fer la Internacional. de .Frarikfort{'.Otoñt>i}Fráiíkfort. 
R. F. A. . ··· .. :. . ,; · .. c''';''.').~::;;;~;~~,r.:t.Lf'''.~f~~~·') . . . 
Exposlclón de PI"oductos. Me.xicanos\~·.en él· .'EdH'Jcio 

' . _: ' ·: ... }:. .~_~/f:i:-~);1,{· ·,:~~·.·
1

>:.~:·:.:;.·.~::::.·~~:1~: .. ~,:X~f(~:-':/ ... 
de Sunshine, To;<io, Jap6n. · ····:·T:.i ,:,<·· ·'·; ·;:· · . ,_ ( ~ . . ' '. ' ·. 

Internacional.; del Pret.:Ca':::F>orter/C Par.is 
; ·' ... 'i~ . ' . 

Salón 
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Año ... i. Fer! a,.o Exposición _______ .....;. _______________________ .._ .. , ' 

.. "'..' ·., 
, ..... 

1980 <}~f!a· Internacional de Dakar, Dakar:-

1980 · ·<•. 11 sr'At 1 801t . Salón Internacional de . la · Alim~nta~ión, 
. 'P,arfs, Francia. 

1981 
. · ·· .. 

1981 

1S81 

1981 ' 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

1981 

: ),.', ·::· ~ <"; 

. Interstof, Frankfurt, R.F .A • 

Feria Internacional de la 

India. . ' . .. •'\· 
' . 1 

XII Feria Internacional de-1· · .. Paclfico,.: 'üm11, 
Perú. 

,, . , 

Feria Internacional de Budapest, Hungría. 

Feria Internacional de Ecuador 

. ,.. ... . ' ¡ .¡. ~ 

Salón Internacional de la Industria Áiimenticia 
"ANUGA'81" R.F.A. 

Feria · Internacional de Muestras "INTERFER 1 01 1¡· 

Guatemala 

Exposición Nacional ·. de Calzado, 

E.U.A. 
Nueva York, 

Exposición 
E.U.A. 

Nacional · · de Ferretería, Chicago, 

Feria Internacional de Frankfurt, R.F.A. 
Feria Internacional de Plovdiv, Bulgaria 
Feria In te rnac i onal de Barcelona, España. 
Feria Internacional de Poznan, Polonia 
Feria Internacional de Leipzig, R.D.A. 

Feria Internacional del Libro, San Juan, Puerto 
Rico. 
Feria Internacional de Portopla, Kobe Port, 
Japón. 
Feria Internacional de Hannover, R.F.A. 

Feria Internacional de fülán, Italia. 
Feria Internacional de Comercio de Tokio,. Jap6n. 

Feria Nacional del Calzado, Las Vegas, E.U.A. 
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Año . Feria o Expo~i~ión 

'i o;·.·y _; :~-·- ;·· "•/ <.;> - -:.", ·'.'~ ,! , 

i' ; :<.;.:.;>: ':" \-,:~ .'~·:\'./~:~;.:;·.::;~.\~~.~~;~·.-;.>: 

1981 . \.{~,~tf ~~l:;)~~~;::al ..• •d~ )iate~lál•~.·.·P~.~~··. é?i~t~f ?Ji ón·, 
1981 ;\1iSal6rí '· ·Internacional·· · Pret""a·~e:ort~r .:?.~menino, 

' ' " -:·' ' ':'<~'\':; " ', ~• ' A: ~ ,' .:·; '. 

198·2 

198,2. 

1982. ·' 

i982. 

1982 

1982 

1982 

1982 

1982 

··•· : ... ·r,~rt s ', Francia. . 
· · . Wlnter · Home Furnishlng MarkE't, 'ExhitilciÓn dE> 

Muebles para el Hogar, Dallas,· Texas, .. E.U.A • 
. NfJ.tionai · Association o'f Home Bui lders · E~~Ó~i t;fon 

·/ú:poslci6n Nacional de iilateriales para· la ~d~struc-
./~J6n, Las Vegas, Nevada, E.U~A. 
·_t ·,_:·.;:,:.~:'/~;,.: . . ~-

. Natlorial Shoe Fa! r 

Nacional del Calzado (Primavera) 

i~u~va York, N. Y ••. E. u. A. 

F;fi~· ·Internacional dE' Frankfurt · 

Frankfurt, R.F .A. (Primavera} 
F~ r'l a In te rnac 1 ona l de Le 1 pz i g ( p rimav,~ ra) 
LE'ip~ig, R.D.A. 

... 
"":·:.-.:.·· 

Hi:1teres & Foodex Japan • 82 

· Exhibición Internacional sobre 
Tr.'ki o, Japón. 

'· ·1·_.. 

H'ci;i¡¡f 1:~ií~ '~. A.úm~ntos 
:·;.::·· ~ ~-~'.~-:;·: ' :-.~-. 

Feria Internacional de Milán· 
Milán, I'talia. 

Feria de Hannover 

!-iannover, R.ii'.A. 

Feria Internacional 

Bogotá, Colombia 

de Bogotá 

... , .. ' - .· ·: \; ~ ·' , . 
' ~~J.' 

,,·,· 

\'i ·,· 

1982 National Shoe Fair 
Feria Nacional del Calzado (Otoño) 

Nueva York, N.Y., E.U.A. 
1982 !iational Hardware Show 

Exp~>sic16n Nacional de Ferretería 
Chlcago, Illinols, E.U.A. 

' 
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Ai\o Feria, o Expe>sió16n. · ... 
. . _.,-.· · .. ·· 

.. ---------------------------------·-
1982 

1982 

1982 

1982. 

1982' 

1982 

.-~ .. 

_. - - ~ .. 

Internacional • .. F~r1a ·de 

-.·, ::·/ .,,.~''.:'- ··,.· ! 

Frankfu~t ·-:co~oño:{ ·: . {',;'.~;' 
. ··:'.·~ :'~ >.:.~:.,:~~.~~-~: . ;; ,:i-F~ankfurt, R.F.A. 

·Feria In te rnac 1ona1 

Budapest, Hungría. 

Feria Internaclonal 

Bucarest, Rumania 
11SIALra2 11 

Salón INternac1onal 

París, Frant'ia. 

SEMA SHOW '82 

de 

de 

de 

Budap~st·;.:cp'~~~~;·rr· ·· 
-~- . ' - . 

Bucar~~t·::· : t,·' 
~--i-:,-_: ···:' ·;<:_f_ .... , ... 

- • ·~ ' .',1-~ 

·,.;·.,'_.:· 

···- :_;/f\,J:' 

·1~:~):l;I~~"~i~1,6~:~::~X':: · 
. , ~·-·.r~:' ., . ,\\ -'~·.</,:~-.l:-~._'._~., 

~·.~e~.~,:\.,:,;.' 
-· <,' ., 

'"-, 
.. :. \·: >:-:\·'.!;,:¡; ·:,~.:-.;: 

- . - ., .. , ·-. ·:···->;··{·'\.:::::,};~_);\.:·~'.:,:> ___ ·. : 
Spec1ali ty Equipment Market Associatfon 1 >:' · . 

Exposición de Partes . y ,Acce.s9'f.~;~~};::~~t~~~.t~Kci~s 
Las Vegas, Nevada, E.U.A.. •' /:;.·.:'.. ;.: "·' · 

XIII Feria Internacional d~l.;Paci{~:~.f,~~ .;.;, ,:. · .. " · 
Lima, Perú. ' 

!, '.· 

¡· 



PRINCIPALJiS FERIAS· Y EXPOSICIONES INTERNACIONALES 

QUE SE REALIZARON EN EL MUNDO EN 1982 

~:. ' 

. . ~· .. ' 

., •" 
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. A N E X O II 

Mes 
~. - . ' 

' )~ .. -

., .' _··:,· ,.· ?;: l ~::.:.··,·· .. ·: ·,,' •;t:/' . ' .. 1:;:' _:~ :_. ·;·,¡-'. 

"·< . ';.:. :_·.'t.~-:-.:i. - ·1 -~.' '\·,'~·:. 
,,.;f~:,:··· 't. ·,~_>: '· ;"\·:. ;_' ;-'- ·'::~!~·~~ . ~ -.-.:;.;:'• 

enero ~i.:; '.';:,~~~~~f:>ªº~?~i·nt~r ~c)me.~u.f?~,~hfo~;·;:.~~~t; · 
. <Dallas, :Texas, .E.U.A. 

11
; .. • ·,.,, •• 

··.:>('." ·-·"_:'.(_·;.~;,. :>:>.; .. :> <1 .-·--:\·_.'-' . ' '.. " :·· > .· .•.,> ,l;~~-~· ... 
enero· '(>.M~rcado éléLMueble en .Chicas,<> . · 0:' 

!>\.nqHf~ago, Illinois~ E.u.~.· · · 

e.ne ro 

enero 

enero 

enero 

enero 

enero 

.enero 

. · .. 'f~ria Internacional del Mueble 

Par!s, Francia. 

Feria Internacional del Mueble 

. Colonia, Rep. Federal de Alemania 

.Souvenir Beurs 

Utrech, Holanda 

Chicago Gift Show 

Chicago, IllJnois, U.S.A •. 

Instruments, Equipment and Me(lnS for 
Automatization for Natural Enviromen't 

and Pollution Sourc.es Control . 
;•: 

Ivioscú, u. R. S.S. .'./ ··· 

Atlanta Glft and .. : : , " A~cesd;~l¿s Market 

Atlanta, a.A., E .u .A. De-~~;º_ ... J:_¡,,t[_\·_~/_.e:_ .•.•. _.· · .. /.:"":·" : .. <.</; ..... 

Feria Internacional de Qr(ebi'~da, 'J§Y~~ti~ 
~i:~:::~¡;~a!ia. . ~'.i:~~~~:'.i ••. ;;', • .. 
"Bijorhca" (Joyería,. ·:·:;;orfebrería, .... .f<.elojerfa) . i.~·::::~·:-~?: .. :\l ~i;:·::> . . ·.· . ~ ' . 
París, Francia. c,:Jcí · 

Feria de Regalos y Joyer:l~);'ú'.'.{:: 
}(;.,:._:. '. 

· I'tli an11 Beach, Flo. , E. U ;A\·.' ·:"
1

.'·!·:~:- · 
~· 'i'.'-' 
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.,··: 

.:.EV,ento y lugar dt>. ce:lebracHm < .;:··" 
•, '~~\ :~:: .... \ :.,_,. ·.·.~;:·· ,........ ~i-.~ .. ~·"·'. 

) . :·: . .¡·!~ .. :; ., ', f. : ···.-;..: :, .. :.f!-,; __ 

:;;\·.<.~?·· ~:~·;·\~ ; ·; '".'. :·,,_;?'.-~~-~·~-~'.:· 

:;:D~~bau ;.~i• (Mate.riales. para "coristruócÍ:~~)'<,·S::.j~~:t:,: 
'·-·~'··· ·~·".: . . '.· ·'.' - ·--.;i~:··, . : ··. '·>. ~'.::···\i_:'.<) .. :\'.\-.'3;'.)~;¡;~:<~~-~i; 

enero 

enero 

·.-ssen, R~F.A. . · ·· .: . ·,·., . 
Tr~cte · Fai~;.Trave i · and Lea tí1~ ~.·· .Go9dsf /" > .. ·.': .. :,:··~~'.;.!:\: ·. 

.· ·:~~r:::::~ :::~~E~~:t~·~~~~·-, E,~Pf 0 1ti} i)'(;;,f~t{~t~¡rood 

. ~:~:~~º1~:;~:~º .de la ~el¿~~f . x;~2~1ti!fa;t 
enero 

enero 

enero •• · '.:),''N~tl;,Fashi on and BouÚqúe sti~~:·/;: : ..... , '..<·:·:: :i;:'/: 'i• 

' c':N~~v~ Y~rk' N. y. ' E..U.A.·' .\./·.. .• ••.• ' ::<:' ~:,' ' ' ' ' 

enero· .· .• / it:~~~~:tt~:~;f ·~: ,E J~~f~~);~< ~tii'·;::;t~'i, ... ·•····· 
enero Salon. ·Comercial :. y.· :Profesi'ohaL: de 'los:;-¡-TáHeres 

<;i .. ilt~~~.~:1:~ •9~~~~~&n ·.····. i:\ '. . \.'}?. '. > .·· . 
,, ' ' ··c. ··,·,··;·,, i;;;;>,:;'j;'.,;;-','" .:<:').:'-~.\:::;,)<.:· 

: -:Y:}>::f};>:+;~:>:.:.··· ... · .:.::.:\::·:,-"",·"'{·· .· ,:" ··.·., 
febrero ':Nat;'iona1:rancy FÓgciand· Confectfon Show :·: 

· . ;~/~,~~,T~~~.69X~?º, Cá L'iF;:{U ~'.Á.{<X ' :":,: . . . .r . 

febrero '<!:sa'1iina 182 ·.(Alimentos y·Bebídas)' .•. 
. '. . ::._:~:.--'':?y,.!,; .:· ',. «·~··.'._ .. . :' . . ·.. " . . .· .. t·'. . . . ' ~ . - - • ,'. ¡ 

. :.~_</./ ~r~~o-;. ·.·Checoslovaquia.· · ··/,. .3 __ ._ ._ 

febrero .r•L·S.~G;A. Golde.o Anniversary : .. cC>nventio'n 1 and ,: Show 
(A\~tículos ·Deportivos) . ,,. ,,:.:. - ........ . 

Chicago, IHinois, E.U.A~ 
febrero . · Exposición Internacional de 

Nf!w York, N.Y., E.U.A. 

<-';f·. . '· .. ·: 

febrero Feria Internacional de· Bienes de Consumo, 

Brno, Checoslovaquia 

febrero . "Garten' 82" (Equipo para Jardinería) 

Hamburgo, Rep. Federar de Alemania 

febrero Feria Internacional de la Ferretería 

Colonia, Rep~ FedPral ~e Alemania 

. ,-, ' .::· 



;.1es 

.. ~ ,, ':~ .Y; . 7; .:f,t·· .. ~ :1 -:· '. 
,.-. ~ .,.· ' ' ,·,, . ; . ;•:, 

.:ixp~si .. c;lr:1· .. de F;rretería y Artículos· para ,,. febrero 

:febrero 

febrero 

.. ·:eX\Hosa:·;:d.el ca~lbe • 
. · .sa:rt Ju~ri, Pue~to Rico. < <' 

o.al.las Trade, Mark Gift Je'l/ftfniaf1d.'' 
Housewares Show ·:<>;.;¡¡:~·,,;, :« < :', 

.Dallas, Texas, . E. U. A. : · .... ~JJ:tfz:;:;f .>, <: _. 
Toronto Spring and .~all Gif.t,\~¡~h~\f;;·;.;; .· 
Toro~to, c'anadá : ;1':.'.''}'.~1f~:~t!?{;:'-' ':.<· 

febrero ··.·. New Orleans Gift and Jewelry'\ .. Sh;w · 

febrero . ~~~;:¡~~~~~=· A!~~~~~os ~;.~~~~~~foi;;~}S: . 
1 • Artículos Domésticos .. <.~ ' :e: 

ballas, Texas, E.U.A. 
febrer~:·· San Francisco Gift 

'. ~ ' ' .. ' ,''·':' ~ . : ' 

· /.,.:San Francisco, Cal., E.U.A •. · 

febrerÓ·~··:o.seattle Gi ft Show 
'·',.".'".',., 

'.-. 

120 

:_,; 

;·¡· 

·:.,».: 
· ·se.attle, Washington, E.U.A. , .··>'"' .... '·" 

·::· 1 ·,·. « _:,'>:r-·:.·:·.-r,f~s:::.:·. 1·;··~-,:.:-.\y ,.>¡:.~:- .. · 
fel:>rer.o :.':.Cf'.eria Internacional 

·\:;:NaÓional de Miniaturas 

del . ·Juguete:: /:Y/<':Expos.i el on- . 
. ,·:··,. ,.), 

··.,.'.:·, ·. 

·Nueva York, N.Y., E.U.A. 
! ~· .';'l. 'i. <· . 

febrero 'Feria Internacional de 
. de Regalo 

Objetgs 
. '•'/:.~;;· ,·· .. 
···~};,.<·' .. 
. ··~~:.,:: 

febrero 

.. :!::·:~~·-;, > Londres, Inglaterra 
·: .. ~:~·'.t, .:.:· '' . '. 

·Feria Internacional de Primavera · 
. 'l.' 

·,' '..i'F" '., .. 

(Materiales para Construcción'·y Artículos 

febrero 

febrero 

para el Hogar) 

Birmingham, Inglaterra. 
Feria Internacional del Juguete 

Nuremberg, Rep. Federal de Alemania 
New York Gift Show 

Nueva York, N.Y., E.U.A. 



----··-----------
:.vento.y lUgar de celebración 

,.:..; 

febrero- ····~5ae:rht;l 'iütomotive Eng~ 
, ·' . ,. ' 

febrero 

anaj ExposU;fon.· 
· .. : . :: .. ' \ ....... 
Detroit, r.1.L'..; E.U.A •. 

Fe~ia Internacional de 

,, '..... . ..;: 

Cong~e~~>.'. · 
·''• .... /. 

.. f:,;,: E!'.: ·t: ,> .· 
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febrero. ~:ii:.c~::::1:::;~~;~t Ond,,J~~~l~ ;¡) 
· ·. and . .Housewares. Show !, ·.: .• < ,., ,, , <Vi · , . : ·, · 

. , . . - ,. . , . . . . - . . '. ::~:::..,'· .. :;·.~·~,.. '::;.<· . ..,i.t\ : . .-~. ·.•· ...... ".·· .. ·:· .. ::···.·._·,··.· ... ;··.·~· .. :,:.:_:.·.¡.;·.··¡'·i···r· :_'.·:.'::~.-·,~.:=· .. ./~-~(/ .. ~ .. ·.·;····.'.•,:.~ .. ·,:.: ·.·." ·J)a11él~L'.I'ex~s, E~.U~A• <.·.·· .. ·.·•·' ·>/},•;:;/ ·•· .. . 
febrero · · rri~pró'~nta;· Uoy~~fa Y· Máqurr1~~i .. fj:t\:·: :':. , :."-:.f/ .·· ',:;C. 

···· · M~h±dh,.: Rep·. ··Fed~·· 'deAleÍri~~;i·J\<{·/,f·' · .•ri,•' \·.
1
_{¡ 

.:·;>;.\·. ,. ', ,,·. : ' .. ~·,·,,,~ ... ·.··<·.' .':··-:.,···> ·.:;:(\.'.>':·!} ¡·.~· ·, 

:::::: .. · .·· :r:~f ~;:~~::~:~!=::d.· ::::~l~,¡~;·:;;Pr~:tt:· :· · ,.,, 
Nueva Orleans, E.U.A~ ... \'!<·:;:;;;fr:~ 

::::::. ~~~;~:~; s ~:fü;; ~ ::~~~;;;:.",?'li~[~~~·· 
febrero Feria Int~rnacionál· de· la JbyJ;i~::\:· '. 

. •' ···.·~' < \. •.:· .. ";> -~·,~:·'.":::·,~·<·,::::'.,,>' ;<. 
Nueva York, ~ •. Y.,. E~U •. A~ \ ·· ;,::;:!\'· · 

febrero · Feri'a. Inte~n.acior{a,{,·d.e; Ropa M~séfüii.ná ' 
P~ris, Francia :; .• :.t/k\::.··.·· .·f t);:t :·: 

febrero 

febrero 

febrero·. 

febrero 

.··. . ' . '. . <·\ '·: -~~·.:~,,_.)·:<. ·'· : . -.' . ;,_' !·,· 

Fer la: de la.~oda•,Iñfantn ·' · 
París, Fra11~.1a~· .. ··· ):?;~·· 

Salón :InternacionaLde la Moda r.tasculi na 

Colonia, R'epúbllcaFederal 'cte Alemania · 

HÍBEX>E~p'osición Internacional de la Moda 

Lo~dr~~, Inglaterra 

Patt.1 Vómo (Prendas de~ Vestir) 

Fi~~eri91a, Italia. 
\ ... 



Mes i Ev~nto y lugar de celebración 
" '.:' ·~·.; 

febrero. SalÓn dela Moda Infantil 

febrero 

febrero 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

Pa~Í~, Francia 
" ~ ' ' . 

Textirama, Feria 
Gante, Bélgica 

Flomart (Horticultura, 
Pádua, Italia 
Hoteres and Foodex 
Tokyo, Japón 

Feria Internacional de 
Deportivos 

Dusseldorf, República 
Cairo Inte;national Fair 

• El Cairo, Egipto. 

Le Cadeau et L'Enterpri~e.:' 
París, Francia. ..',· 
Salón du Meauble Triveneto··,: 

Pádua, Italia 

Las Vegas Gift Show 
Las Vegas, Nevada, E.U.A. 
National Home Center 
Chicago, Illinois, E.U.A.·· 

Feria Internacional de 

París, Francia. 
Autovak'82 
Amsterdam, Holanda 

International Automotiuf Service 

Industries Show 
Chicago, Illinois, E.U.A. 

Feria Internacional del Artesanado 
Munich, Rep. Federal de Alemania 
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Mes 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo 

.marzo· 

marzo 

marzo 

marzo 

marzo-
abril. 

abril 

abril 

- .:., ... 
Eyerito y lugar de celebrac:l.ón'·>' ·< · .... ;: 

. '.. ··: :-'-:/·;._.;:· - -,._,~'~4·, 

Feria de Regalos y Joyería 
Minneapolis, Minessota, E.U.A. 
Feria de Regalos y Joyería 
Filadelfia, Penn., E.U.A. 

-' . , ::< -~';:: .: ; .. :.~~-~~- ;~ · ... 
·,· ···.-:: ., :.(_: :.;~'.·r::- ',' . 

,. 

\ :'. .. :~--- 'i\· 
!¡''." '·'· 

National Home Center, Home Improvení~p~ · ,/;'.' 
~;; : :::·.'.·~<~: <~:::· ,_: 

Congres and Exposi tion ···. / .• /; .. , ; .·,>.· 
Chicago ,. Illinois, E .u .A. , .·· .... i ' , .t\ , 
I • s . N.. -Voo r J aarss- Choenenbe~s~'.;, ( p1~·~ii.#~:~'.)'h~f.~~;·, 

~~~:¡¡~~:¡~~~¡~~:.~· z::::~(~Í~~:11~f~';,~\t;' 
Elda, Espafia :.·¿i>).J';,< ::·::.·./.'. 

- '·,>''.<:~· _;.: .:;; ·. : i'-¡ - ·-

Fi 1 textil , , ~ '0

•• ...... ;>,;:~·~>·.:;"-~ 
... -, . -<:-:;;1:(~'{· .... ;:~"- .. ¡;::; ~·:.::·:_ :: : .. ,., 

«:::;~~:/ ·, ;:'.-:._-' <· ' . . - . ' -. ' ~: ,··. 

· · .'~;.,, ;:i·;.~:';'/~'.·;~ .. ·.:."/F.···'.f hJ'.'iJ!:l\· ·, · 
-: -·,;/·:~>·:\;.:.~··::::'.· .; ._.,' 

Lisboa, Portugal 

Mens Wear Summer Fair 
Sydney, Australia 

Salón de la Moda Juvenil 

Londres, Inglaterra 
Feria Internacional del Niño _ .. 

y de la Juventud 
Colonia, Rep. Federal de Alemania:< 

Patti Donna (Prendas de vestir) 
Florencia, Italia. 

·-;.): >;"'.<;· ·· .. -.\_, ' ..... ·. 
,:,-:· , . ._ .. ·_,· 

\~:.~··: ;;':<. '.> ',:·-~.>.:~ :r.,. .. 

IGEDO (Ropa Artesanal de alta calidad. 
y Joyería de plata, etc.) 
Dusseldorf, Rep. Federal de Alemania 

Feria de Alimentos 

San Juan, Puerto Rico 
Feria Internacional de Comercio 
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Mes 

abril 

abril 

abril 

abril 

abril 

abril 

abril 

abril 

abril 

abril 

abril 

abril 

abril 

· Evento y lugar de celebración 

(Cont. Feria Internacional de 
·.de Tok.io. 

* Tokio, Japón. 
Feria de Hannover 

* Hannover, Rep. Federal 
Feria Internacional de 

* Milán, Italia 
Hard Tool Asia 
Singapur 
Expomueble'82 
Buenos Aires, Argeri'·Úna 

Atlanta Gift and 
Atlanta, Georgia, E.U.A •. 
SIFE (Artículos para el hogar) 
París, Francia. 
Lovisville Retreaders and 
(Partes Automotrices} 
Lovisville, Kentuky, E.U.A. 
INOVA'82 Technoexpo 
(Tecnología y Equipo Industrial) 
París, Francia. 
Ofeshore-Technology 
(Tecnología y Maquinaria Petrole~a).(·~:'.:~:: ';' 

" . :;·· ~ -;·' :~~:;· : .. ' 

Houston, Texas, E. U .A. · · ·"" · :::·': ;:'": ! 'r''~ ;_ . ,_ . 

Feria China de Productos de Exportacr6n . 
\:~ .. . ··:: ;:< 

* Cantón, China · · · ·. · 
Muestra Internacional de la Artesanía~: 
Florencia, Italia. 
Construction'82 
Teherán, Irán. 

(., ·,·· 

·: · .... . . · 
. ;, .. 

. ·,: .. ? . 
:./· L--' 



Mes 

abril 

abril 

abril 

abril 

abril 

125 

.Feria· Internacional 

· .... · . }<':II;,,~: 0;: .•.. 
ia ·rriéiJ~'t~rá > ci~'.;> l'i~1es 

. -- ·!,:\,'.".:~>. 

de 
P~rís, Francia 
Exposición de Artículos de Piel e 
Industrias Afines 
Birmingham, Inglaterra 

Salón Internacional de la Moda 
Munich, Rep. Fed. de Alemania 

Salón Internacional . del 
(prendas de vestir y accesorios) 

París, Francia. 
Salón Londinense de la Moda 

Londres, Inglaterra 

abril- Feria Comercial de Bruselas 

mayo * Bruselas, Bélgica 
mayo Feria Agrícola Internacional 

Novi-Sad, Yugoslavia 
mayo Rep. Federal de Alemania Sportsfair' 82. ·, 

Weisbaden, R.F.A. 

mayo Intersum (Muebles y accesorios) 

mayo· 

mayo 

Colonia, Rep. Federal de Alemania , ... ,. 

Hotel-Motel Show' 82 (Muebles y acces<>~f:~~f.'.!;::¡{,Kf·.:: .· 

~~~:go(,I:d·~~;;ia, Técnicas y Equi~Ó~/;'.~u~i~·~f~{~~.s) 
. '. "\'.·"·.•:_;,.·,,,. 

Ginebra, Suiza .:·.:,;':,.:'. 

mayo Cairo International Exhibition .·of Hospital Éqúlpfu~rit 
' ,·~-. ·,_ .. ~ _:·, -

El Cairo, Egipto 

mayo National Fashion and Boutique Show 

Nueva York, N.Y., E.U.A. 

mayo Exposición Internacional del Calzado 
Dusseldorf, Rep. Federal de Alemania 



Mes 

mayo 

mayo 

mayo­
junio 
junio 

junio 

junio 

junio 

junio 

junio 

junio 

junio 

junio 

junio 

julio 

• Evénto y lugar de celebración 

The International Leather Goods Show 
New York, N.Y., E.U.A. 
INTERSTOFF (Ropa y Textil} 
Frankfurt, Rep. Federal de Alemania 
Faoire Internationale de Padove 
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,.,. ... ,·: 
Padua, Italia ·· ·. :•·:::::: ·< 

··"::~···:·.~/ ...... ·;<-~,:<'. .. 
FIDA' 82 (Alimentos y Bebidas) ·· · · ;:;i. ~; ' >:<::· · · 

· Te1< • Av~~,j,'~jf ~ig~;¿~~~~ Buenos Aires, Argentina 
Feria Internacional de 

1 I 
,':'<. -. , ..... l·. . ... : . ~ ~' » .:' . 

Te -Aviv, srael ····~ .' e; .. :. ·>~':'.::_<;:~:·,i;• 

Asían and Pacific Trade Fai~< ;:O·>·· :.)\': · .• :.:• ·. ·} · 
,;' ,·,~ :· '.; '> .. ··.;·::.: 

Melbourne, Australia · , f ·; · ::;.: 
Mercado de Mueble en Chicag'? : \ .•. ·: .?/: :<:·.;,, :, 
Chicago, Illinois, E.U.A.····· .; :,,•,' <;: i. 

~:~:::.!:::::::::~: ~::::~ttl~il)i~~f ~tti:::::: 
París, Francia. 

Automotive Parts and Accesories 
Nueva York, N.Y., E.U.A. 
Park Print (Empaque y Embalaje} 

Melbourne, Australia 

. ' ' ~·· 

Trade Fair Travel and Leather Goods 

Utretcht, Holanda .. ·, .. 

Preselección Italiana de Moda (Calzado) 
Florencia, Italia 

Summer and Winter Home Furnishing Mart. (Mueb~es) 

Pallas, Texas, E.U.A. 



Mes 

julio 

julio 

julio 

julio 

agosto 

agos:to 

agosto 

agosto 

agosto 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

* 
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1 Evento y lugar de celebración 

':.; 

Dallas Trade Mart Gift Jewelry . ~d i~~~~~~ares 
Show (Joyería, Artesanía y . ArtiCufos' ', para· el 

; . . ' . . 
;i,-,, 

Hogar. ) · :\ •. ::· · 

Dallas, Texas, E.U.A. . .. , , ·'\;/.,,, 

Salón Internacional del .~~~~~.~J}'.::v >-Embafaj'e de 
las Artes Gráficas y embotellad~.;;,,'. ;, :{;;:}.;·.\/.::'.. 

Barcelona, Espafia. · ..... ,· · .... " ''. ... ·:.'. ·: .. ·: •.:·:.·•.:;·'·:~.~.;.:.;'./:·.· 'c·Y:,· · , . . :,~r< 

Feria Internacional de la. Joyeríii·i·· )'./ >•t:,? ,, .. 
'•' ~· ,. i . - ·~ .· " ,~· ·~:·: 

Nueva York, N. Y. , E. U. A.~: -·· .. ·~·. :> ... ·. ·.·~;~ ... ::_:~; .. ··: .. :.:·· .. :·. :~ · ;·1-'·'.··:-: ::.· • .. ::i··, 
' ... -·:.:.~¡ ·,: :;~:·~,:- l 

Pitti Vimbo (Prendas de vestir)/':. ..··· ::.·.·\).:.';,:/::::.;:' 
.,· . . ~--<:}>:,: . ' :,-. · .. :, _,- : •'· ·, '.· .. 

:~;~:n;::;r~::~~~:l de Comercl~/~~~~'~i'JJ~~,;~f ?·:····· 
Malmo, Suecia. · ·· ./''::•-: ·:.,,. 

~fü~~~~?~;fü~:~~:;: ::·:::.'.;d·l·•.·.í.;lilil~1~,~,z, ... 
;:_·; .. :'?'"' 

Salón Internacional de la Moda MasCuliria).: ; ·\';: 
Colonia, Rep. Federal de Alemaii'fa."'J· . · '. . ·. ,, . 

Patti Vomo (Prendas de Vestir).: .. 

Florencia, Italia "· - ,. 

Annual N.S.G.A. Central 

(Artículos Deportivos) 

Rosemont, Illinois, E.U.A. 

Sisel (Artículos Deportivos) 

states 

París, Francia. 

·· Márket 
. •v ·.· ··. . 

. .... 

Sporting Goods Manufactures International · Show 

New York, N.Y., E.U.A. 

Feria Internacional de Argel 

* Argel, Argelia 
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Mes .Évento y lugar de celebración 
. --~·. ;;·_~-:' - ; ·'~. ' 

sept. Fe~f~(ihternacional de Plovdiv 

* P1~\1di~, Bulgaria 

sept. Feria de Importación de Ultramar 

* Berlín, Rep. Federal de Alemariiá: 

sept. Hardware Trade Fair (Ferret~;Í:~.S;}, H~:~~lwtierttas} 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

Melbourne, Australia. . .; :'" ·~ ... 

Metal-\tlork'82 {Maquinaria . y .,,.·Íf~~~áiD1éritafi:: para 

Trabajos en Metal) : .' ;-.· 

Singapur. 
·'·' ·. 

Exposición Internacional del MÜeble'.\ 

Buenos Aires, Argentina~ 

Dallas Trade Mart ·.· Gift · ~eweii;\ and :·kg~,~~~~res 
Show (Joyería, Artesanía y, ;Af~1k~1os:·d,~;'.~~f~ el 

Hogar). )::·\ <;.M1::.> 
Dallas, Texas, E.U.A~ .··':F'<;:''' .·/(: . 

~:~:::: • s~::t'd Fall Gil't. Sh~:tl.~: .. :.~1 .. 1.:.~ .•. '..•.••.: .. J . ,·>' .. ¡ 
. ,' ·' - - ' ' \~";- ·' '·:: ·:-

~~:~~ e~ºd7e;;e1~110n~t Profes~,~~h:f.~'.:~f';,~:~es·.,.·.· .. ~t.efiers 
' . ·). <~:, .-: ;. - : - . ::-1 -. :-:::;_ 

París, Francia. 

Exhibición de Artículos para 

Domésticos. 

Dallas, Texas, E.U.A. 

Pak'82 (Empaque y Embalaje) 

:.(·: ... J~/ · 1, -"·-·(\ .. _'.·.1::-·t. 
. .> : -.:,~::~ J '.~;,;.:~·: ·~:: ·, '. 

Reg'~~·~/;:y, ... A.~tfculos 
.•i: H.~, ' : : :·. ''.º~:;,':.:'!,· 

, .. , .. ., •,:.:•. 
··.·:<~,·::,; .. ·: ·, :· . ••/, 

·' ,; ~·. 1~: 
,. ::f::~>,·"'I 

:: ::-: ;,<:,, ...... 
Dubl1'n Irlanda "···~-..;--:< ' . ·; .. ,. '; .. ' 

.·',° .:·.:i~"'rd/\.'.·,.·+· 

Inter-Decor {Cubrimientos para Pisos)\:)\ 
. ·:.·:: .':\::·:~:~?··~~-·'.··' 

Utrecht, Holanda. ; :;-'<>:('::;. 

Machinery and Equipment · • for· .(~~g~ríiza~1Jn of 
Labour in Costruction ·'''.i,_'.'i~'.· ·· . 
Minsk, U.R.S.S. 



Mes 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

sept. 

<·· 

i~·s~~- , , - · voorjáarss.,.choenenbeurs 
; '' . ' ; . - '' ·'· ' . : '' . . '. >' ' ' ' . ·~ ·, . 

. ·· t1t~echt, Holanda. 
Toronto Gift Show 
To.ron to, Canadá 
Edición de la Feria 
e Industrias Afines. 
Valencia, España. 
Exposición Internacional del Calzado 
Dusse ldorf, Rep. Federal de Alemania · 
Semana Internacional del Cuero 
París, Francia. 
PORTEX'82 (Textiles y Vestido) 
Lisboa, Portugal. 
Feria Internacional de Ropa 
París, Francia. 
Feria de la Moda Infantil 
París, Francia. 
Mab-Salón Internacional 
Londres, Inglaterra. 
Salón de la Moda Infantil 

de 

';\''. 
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/ (C'alzado) 

París, Francia. 
Feria Española del Vest1acif, y· :·Moda Infantil 

.. •' " ·~· '.:' 

Valencia, Espafia. 
Patti Donna (Prendas de Vest¡r:){'' · .. 

Florencia, Italia. 
,,,,': 

Textirama Feria Internacional {Prendas de . Vestir, 
Tapetes, Etc.) 
Gante, Bélgica. 

Sept-Oct. IGEDO (Ropa Artesanal de Alta Calidad y Accesorios) 
Dusseldorf, Rep. Federal de Alemania 
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Mes • ··Evento y lugar de celebración 
" 

octubre )T~~ismart' 82 
• , Padua, Italia. 

octubre Feria Internacional de la Alimen~~~·fón. 
.;·. 

octubre 

Valencia, Venezuela. 
Anual N. s. G. A. Fall Market ( Artíc~fds né;por:fl.v6s) . 

octubre 

octubre 

octubre 

* 
octubre 

octubre 

octubre 

Los Angeles, Anaheim, Cali:fornia, E:.·u';;A:{ 
Feria del Libro 

Frankfurt, Rep. Federal de Alemania 

Feria Internacional de Bagdad 
Irak, Bagdad. 

Feria China de Productos 
t · . .:.-.... - - <·. ~~·~;~'}<:;i.·--.· . 

de ExportacJo~; ,, 
:.·./ \}~;,:,,;\;;, Cantón, China. 

Atlanta Gift and Decorative t.Accesories 
." .··}~ú<\:::~~ }' :~.:-.:, 

Atlanta, G.A., E.U .A. ·~;:.·_ ':·~¡:\· _,_-~ 

Salón de Bricolaje (Trabajos Mamiaie'sl. 
París, Francia. , ·:'. _·. ;~ '.~. ·.. > ·' ., .... 

Atlanta National Gift Show 

Atlanta, G.A., E.U.A. 

·,:, 

octubre Product Marketing Assn. Expo (Articui'os d~ Regalo) 

octubre 

octubre 

Atlanta, G.A., E.U.A. 
Pac-Ext'82 (Empaque y Embalaje) 

To ron to, Canadá 

Feria Internacional de Embalaje 

' Gotemburgo, Suecia. 
octubre Building and Construction Exposition 

Chicago, Illinois, E.U.A. 

octubre 

octubre 

Salón Internacional Británico del Calzado 

Londres, Inglaterra. 

Salón Internacional de la Moda 

Munich, Rep. Federal de Alemania 



Mes 

octubre 

octubre 

octubre 

octubre 

i Evento y lugar de celebración 

Salón Internacional del 
(Prendas de Vestir y Accesorios) 
París, 'Francia. 
Salón Londinense de la Moda · .··· 

Londres, Inglaterra. 

Salón de la Moda Juvenil 
Londres, Inglaterra. 

Feria Internacional del Nifio 

Colonia, Rep. Federal de Alemania 
noviembre Salón Internacional del Mueble 

Binningham, Inglaterra. 
noviembre Heim and Hand (Decoración Interior, ·Ai-t~i:iailía:, 

Muebles de Jardín, etc.) 

Munich, Rep. Federal de Alemania. 

noviembre Printpac-Asia (Empaque y Embalaje).· 
Singapur, Singapur. 

noviembre Feria de Empaque y Embalaje 

Oslo, Noruega. 
noviembre Salón Internacional del Embalaje 

Paris, Francia. · · ·' ·· · 

noviembre International Building (Material . de. Construcci~n) . 
París, Francia. 

noviembre INTERSTOFF (Ropa y Textil) 
Frankfurt, Rep. Federal de Alemania 

Nov.-Dic. Feria India de Comercio Internacional 

* Nueva Delhi, India. 
Dic. IFMA (Bicicletas y Motocicletas) 

Colonia, Rep. Federal de Alemania 
Dic. Interbuild (Material y Equipo para Construcción) 

Birmingham, Inglaterra. 

(*) FERIAS GENERALES. 





A ñ o 

1970 

1971 

1972 

1973 

1974 

1975 

1976 

1977 

1978 

1979 

1980 

1981 

1982 

1982* 

1983* 

* Enero - Junfo 

•\ ,.. 

.MEXICO: BALANZA COMERCIAL 
(Millones de.Dólares) 

Exportación 

1,282 

1,366 
. :: .' 

··iüsz4. 

·8,798 

15,307 

19,420 

21,006 

9;383• 

\,_ :·-> ; '.'~~"·' :·· :} ,• \ ·: ·'.- ··:·-; · .. - /;>~~:~~~ .; -~ ~- .-
: ·,. < ••• , •.''1,:': .. 

; :2,32o'': · ·· 
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· ... ·. + 6,290 
- ·.' 1: : 

'.·, ·.· .. ·' 
·.:.,; ,,,.,,' 

FUENTE: Coinerci'~:Exterlor de México, S.P.P. 

13/X/83 



134 

MEXICO: PRINCIPALES EXPORTACIONES POR SECTORES ECONOMICOS 

1979-1981 (Miles de Dólares) ' : ~·:). 

TOTAL FOB 

Agricultura y Silvicultura 

metálicos 

Alimentos, bebidas y 

tabacos. 
Textiles, artículos de 
vestir e industrias del 

cuero. 
Industria de la madera 
Papel, imprenta e indus­

tria editorial. 
Derivados del petróleo 
Petroquímica 

Química 
Productos plásticos y 

de caucho. 

1979 

8 1798,245 
. - '- - . 

1'616 120 
. .. :' 

799,268 

209,140 

71,885 

74,225 

96,388 

113,252 

335,818 

20,219 

-,:-: ~ :·- .... '°/:'• ·. ·. 

1980 ;Í98f_ 
----\•. - ·- ,,.· 

15 1 ao? ,480 ··•· _19.i a'19 ,020 

1hf24,-~3s . ,1 • ás1·~224 

68 

770,161 674,716 

201,046 180,496 

57,885 59,067 

86,157 80,939 

426,918 604,998 

116,686 130,101 

394,636 454,298 

21,311 22,461 



Fabricaciónd~· 
duetos miner.aies no •m ...... .,,_, '·" 
licos. 
Siderurgia 

Minerometalurgia 
Productos metálicos, 
maquinaria y equipo 
Otras industrias 
factureras. 

P./ Cifras Preliminares 
FOB = Libre a bordo 

FUENTE: Comercio Exterior de México, 

135 
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MEXICO: PRINCIPALES IMPORTACIONES POR SECTORES ECONOMICOS 

1979-1981 (Miles de dólares) 

TOTAL C I F 
FLETES Y SEGUROS 
VALOR COMERCIAL 

Agricultura y Silvi­
cultura. 
Ganadería, apicultura, 
caza y pesca. 
Ganadería y apicultura 
Caza y pesca 

Industrias Extractivas 
Petróleo crudo y gas 
natural 

.':-."._ 

Extracción de minerales 
metálicos 
Extracción de otros mi­
nerales 
Otras industrias extrac­
ti vas. 

1979 1980 1981 

'. 12 1 502 ,626 19 '430. 961 ;. 24.' 193 ,093 

. 517 ,049 944, 754 1 1088,694 

11 1 985,577 18 1 486,207 23'104,399 

810,163 

162,256 

151,218· 

11,038 

241,886 

7,924 

57,606 

131,182. 

45,173 

1'871,485 

140,294 

129,654 

10,640 

255,896 

7,569 

54,784 

130,862 

62,682 

2'166,370 

214,812 

207,662 

7,150 

257, 132 

8,018 

58, 112 

152,439 

38,562 

Industrias Munufactureras 10'563,530 · 16 1 002,828 

Alimentos, bebidas y 

20'259,156 

tabacos 
Textiles, artículos de 
vestir e industrias de 
cuero 
Industria de la madera 
Papel imprenta e indus­
tria editorial 

Deriv. del petróleo 

341,,990 1 '174. 832 

160,950 

44,552 

378,574 

251,311 

262, 128 

73,025 

631,789 

291,?75 

1 1 060,350 

398,401 

86,611 

696,554 

348,286 



de caucho 
Fabricación de otros 
productos minerales no 
metálicos 
Siderurgia 
Minerometalurgia 
Productos metálicos, 
maquinaria y equipo. 
Otras industrias 

Servicios y productos 
no clasificados. 

p_/ Cifras preli~inares 
',.:..· 

6 1.213',Qll 
_,,.-

62,~52 

163t101 
.·. l 1824. 406 

. ' . ·'' ' 

'384,576 

.··a•a25,112 

··. io2~642 

CIF = Costo de la mercancía más seguro y flete 

FUENTE: Comercio Exterior de México, S.P.P. 
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· .. ·.~ i391, oáa 

. 199,194 

2' 1~6, 196 

574,387 

12'031,631 

134,224 

206,930 



MEXICO: EXPORTACION POR BLOQUES ECONOMICOS 1980-1982 
(Miles de d6lares) 

BLOQUE 1 9 8 o 1 9 8 1 1 9 8 2 1 9 8 3 • 
'VALOR i VALOR % VALOR i VALOR % 

Ex2ortaci6n 
totaI de 
M~xico. 15 1 307,480 100.Q 19 1 419,618 100.0 21 '006,133. 100.0 10 1 147,540 100.0 

C.E.E. 1'124,380 7.3 1'629,058 8.3 2'590,054 12.3 953,998 9.4 

ALADI 662,679 4.3 1'083,512 5.5 1 '014,251 4.8 418,891 4.3 

MCCA 246,873 1.6 437,138 2.2 398,306 1.9 207,768 2.0 

CARICOM 11 ,347 0,07 101,351 0.5 83,250 0,4 34,200· 0.3 

CAME 47,349 0.3 46,335 0.2 39,455 0.1 56,751 0.56 

AELC 53,867 0,3 95,721 0.4 209,457 1.0 95,884 0.94 

Paises no incluidos: 

Estados Unidos 9'982,399 65.2 10 1529,651 54.2 11'231 ,094 53.4 5 1 991,256 59.04 
... ' .. , 

Espaf'\a 1'238,123. 8.09 1 1984,087 10.2 'i•014,653 8.6 821,682 8.09 

Japón 671,147 4.3 1 1 203,336 6.2 1 1 450,280 6.9 726,785 7.1 

Israel 640,989 4.1 771,-488 3.9 737,972 3,5 299,257 2.9 

Puerto Rico 89,668 0.5 13,767 . 0.07 12,823 0.06 6,371 0.06 

Canadá 116 ,874 0.7 626,338 3.2 583,988 2.7 200,757 1.09 

Rep. Pop. de China 93,415 0.6_ 172,152 o.a 87,266 0.41 25,035 0,2 ... 
Yugoslavia 42,766 0.2 26,355 0.1 3,518 0.02 464 0.01 ~ 

• Enero-Junio 
FUENTE: Comercio Exterior de México, S.P.P. 



MEXICO: IMPORTACION POR BLOQUES ECONOMICOS 1980-1982 
(Miles de dólares) 

BLOQUE 1 9 8 o 1 9 8 1 1 9 8 2 1 9 8 3 • 
VALOR i VALOR i VALOR i VALOR i 

Im~ortaoil;n 
totaI de 
M1ixioo. 19 1 430,961 100.0 25 1053,610 100.0 15'041,35'1 100.0 3 1 856,880 100.0 

C.E.E. 2 1 549,886 13.1 3'227,304 12.8 2 1 222,201 14.7 520,359 13.4 

ALADI 734,392 3.7 1 1023,965 4.1 551,399 3.6 86,180 2.2 

MCCA · 32,047 0.1 102,473 0.4 64,275 0,4 21,731 0.5 

CARICOM 8,178 0.04 7,233 0.03 2,341 0.02 195 0.01 

CA.ME 75,554 0.3 82,368 0.3 52,785 0.3 7,342 0.1 

AELC 417,532 2:1 612,472 2.4 438,272 2.9 77,457 2.01 

Paises no incluidos: 

Estados Unidos 11 1 939,795 61.4 . 15 1 858, 747 63.3 8 1 969,297 59,6 2 1327,930 60.3 

Jap6n 988,811 5.1 1 1 258,523 5.02 854,543 5,6 176,456 4~5 

Espafla 347,805 1.7. 513,356 2.05 369,617 2.4 87,380 2.2 

Canadá 352,740 1.8 449,973 1.8 319,490 2.1 97,603 2.s 

Rep, Pop. de China 66,074 0.4 117,073 0.4 64,784 0,4 6,982 0.1 

Puerto Rico 39,161 0.2 44,766 0.1 37 ,117 0.2 17,118 0.4 

Singapur 35,180 0.2 21,557 0.09 14,434 0.1 6,852 0.1 

Australia 32,689 . 0.2 421589 0.1 21,366 0.1 3,012 o.os. 
' ...... 

w .·.·ui 



B L O Q U E 1 9 8 o l 9 8 l 
VALOR % VALOR % 

Panamá 

Antillas 

* Enero Junio 

FUENTE: comercib Exterior>:a~«.~é",Cj·~-9~· 
.:,:: ..... :./:.:~r:·.:,. .. . ··.::: .;·· 

., ,, ...... ',: ... :··.,,,' 
·:·.:,/:»;. ': ;,' 

·:; . 
. '.·,'-'' 

d.4 

1 9 8 2 
VALOR. % 

61,891 

6', 714 

0.4 

0.05 

1 9 8 3 • 
VALOR % 

2 ,154 0.06 



' 
PAISES .. QUE INTEGRAN I.oS.:.PRI~CU:>ALEs··aLÓQUE~· .. · ECONOMICOS 

; LatiÍ16artiericana; cie 'In te~raéión e ALADI) 

;'• 

'.··. 

Argentina 

, Bolivia 

· ·· .Brasil 

Colombia 

Chile 

Ecuador 
México 
Paraguay. 
Perú 
Uruguay. 
Venezuela· 

Guatemala 
Honduras 

Nicaragua 

Comunidad del Caribe 

Antigua 
Barbados 

Belice 
Granada 

Guayana 
Isla Dominicana 

Jamaica 

· .. 
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. ···. ,_ '~ 

; có.~Óhi~~d del Carfbe (cA1hcbi.H:;c()nt.' • ·,,·~'.i.f~·'.. 
:.··: ·;:··.;· ·, ···>··'.· ·' ., 

Kitts 
St. Vicente 

, Trinidad y Tob'ago ~ : 

" >_. 

de Ayuda Mtitua. E6riñó~í.'ca ( CAME ). 

·República 
·Bulgaria 
Cuba 
Checoslovaquia 
Hungría 
Mongolia 
Polonia 
Rumania 
U.R.S.S. 
Vietnam 

'. ·.~· .... ~·?('.·'· 
'' 

Comunidad Económica Europea 
República Federal de Alemania · · 
Bélgica-Luxemburgo 
Dinamarca 
Francia 
Grecia* 
Holanda 
Irlanda 
Italia 
Reino Unido 

Asociación Europea 

Austria 

de 
··. 

Libre Comercio 

142 

(AELC) 



¡ .1:3 

:Asocúación ...• dé. e ~l~re ) Comerdo . (AELC) 
~----------------~ ...... ------------------------~----------'--c 6 ri .\L ::~F 

(*) Grecia: Ingresó como miembro de la e.E.E •. en enero 
de 1981. 
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PRODUC'l'OS PRIORITARIOS ·PAR.A EXPÓRTAqroN 

FRACCION DE LA 
TARIFA GENERAL 
DE EXPORTACION 

07.01 A 03 

07.01 A 11 

07.0i ,A 15 

07.0lA18. 

07 : 01.:J\c '20 

07 .01:'A99 

01 .ó·2<A 02 

07.0S~AOS 
12.oi<Ao2. 

12 .of 1~}o3 
20.ó2- . .A.i:o2 

08.01 A 02 

08.01 A 03 

08.01 A 05. 

08.08 A 01 

08.09 A Ql 

08.10 .k,~1 
20.03·.· Ao'.r 

20.06 A;'oi'. 

08.02 

08.02 A 01 

SECTOR Y PRóDUCTO ESPECIFICO. 

'.\" 

1.- LEGUMBRES Y HciRTALIZA~ FRESCAS Y/O 
PROCESADAS. 

Berenjena 

,Ejote 
.' ,,_._. 

Pepinos frescos . ;~ ,_ ... 
Toma te '· .) · ' , > · • · ;'';•;\h{'¡:.:> 

Espárragos fres~os)X/:\'\·,\.··: ·.:;,.:.~:!é!if,~7( ·. 

Legumbres y hort~liz~:feri fij~~~,~;:~~-··i~frigerada 
Legumbres y hortaÚzas sin coce~·/?~ congeladas 

Garbanzo 

Semillas y frutos de ajonjolí. 
, 

Semillas y frutos almendra ajonjolí. · 

Espárragos prepal'ados o cons~r~ados sin 

. vinagres ni. ácido acético. 

Pasta o jugo de tomate 

·,. 

P¡rtá ·fre~ca ., 

~1iinso/f'resc::o · 
'·' '···. , . '"" 

. .•... jr~:~~-'·.f~c~bá ·-.sin •·az46af•·•·• 
:Melón 

t;.··_,., 

'F.r~sas,congelactas sin azúcar 

.#reSas congeladas .con azúcar 
, Plfla e;·t almlbar · o en su· jugo 

'''.,! 

3.:- .cIT.Rrcos y··sus MANUFACTURAS 

·.·Toronja 
Naranja 



FRACCION DE LA 
TARIFA GENERAL 
DE EXPORTACION 

20.07 A 02 

20.07 A 01 

33.01 A 01 

06.03 .. 

24.01 

24.01 

SECTOR y' PRODUCTO ESPECIFICO .• 

Naranja y jugo coric~n~rado 
Jugo:de limón 

Aceite esencial de limón 

·'camarón <~uándo' s~.' ' pelado 'o des~énado, 
proc~deJ'l te, · .. · del. . ... , .. •. M~i feo>+ , Stl1i'na 

. ··cruz~ Oax'., ~ Santa ·Rosalía,, a.c. 
16.05. A 01 Ábul6n pr:eparado o conservado 



FRACCION DE LA 
TARIFA GENERAL 
DE EXPORTACION 

SECTOR Y PRODUCTO ESPECIFIC(). 
·; .~ 

· 9.- MINERALES Y SUS MANUFACTURAS 

25.01 A 01 Sal común 

26;01 B 02 Cobre.en concentrados 

26.01 ·fl04 /áióxldo ·. de manganeso, . :.&x,-a~~~· (·.~.~t~-~~.~/Y:. en 

·;.; . . , , . corl~~n~rado~. :X(< . ·:· .· .. :~~; .. '. .... {: · · 
26 .Di .M o2:.: .. Plomo en concentrados o',· productos .. pi.rometúr-

.·; '-.• .... ,1:,:; ~ 1 ' ' ' ' " ,. l ' ,. > > " 

. ,._.,.: "'' ;:_,r·.s.'i._'9e>s.·._;·;,'..:~\._:· ....... _._:_._,_,_·.·.>>. :;¡ .. · ··•. :.-.·:·'.\';:,;;'.';.<:•LJ.';,:;:,/.>··~:, 
". ''i ,,_,,,,., ' ,., ".'-' ._::;. __ 

26_.o __ ._1_·_•·.· .. º .. ·· .. _.·.··.º··· .. _·.·2 __ >,\ .. _:_·._._:_ .. ·_, ·;¡. '·'i~teri~l''eri ·corice t: aéfos. ': ... > 
26. 01 0•02" ·'.· i:.z.'i_~d <'e.· h_<: __ .,6_ ~ri~:e.•·_./n. ;tr_'·_.ad:~~ ~. · .. ·.·.·-~'·' · ;. · . - : .. -~!. '! '.' i ... 

··. ~~9uW:~f.~~~·s.:: de··. •hulla o lignit? •'o :.,#~/;.:_t~fba 
' y/: '¿,tr(>s .. alquitranes mineral~s ;;,"/:-:'1ri'e1úí#os. 

· los .. · -minerales descabezados y aiqui,trfu1es. 

minerales reconstituidos. 
28.27 A .of: ···· .. _Oxido amarillo de plomo 

2B.27·:AÚj2\, •... O_xido rojo de plomo 

·, ~· ',·\. ·~ ··>' >:. ~.'"- . .· , 

28 .38 JX3.ó4.· . Sulfato de zinc 
' - .. ;:,;. .>-,. 

38. 03·:A\c}~ · Sil ices fósiles activados 
73.18 'J\j)~f 

73.20 K 61 

73.25 A Oi . 

73.35 A 01 

79.01 A 02 

28.13 A 01 

28.38 A 03 

29.22 A 99 

Tubos con. costura excepto 73 ~ 18 A '.O~ · 

Accesorios de tubería de fundic16n' de ··hie~ro 
o acero (empalmes, juntas~ mélllglli'fos;·;\bridas, 

, .. '. ~- . . . . , ' '. ... -' .~ :. . . . . ' '.'' .',.; ; : . . . ~ . 

etc.} .,.,., •; .• :";;:;,.'/ ·.".'·' 

Cables de alambre ·. d.e ·.,~:~~:f:t,&P;..9 · ~9~1~b' :sin 
. ¡:¡.islar para usos no. electricos~> \J' · . ¿ .. 
'Muelles de· hierro 6 aéerci·· ,, \ .. /. " . · .. :'.··>.!>· 
Zinc afinado 

··..-:-: ... :·.i·;(·:·:'· 

Los·d~más compuestos de función amina 



. 148 

FRACCION DE LA 
TARIFA GENERAL SECTOR Y PRODUCTO ESPECIFICO 
DE EXPORTACION 

39 .07 A 01 Manufacturas de las . materias de las: párÚdas 

95.08 A 01 

28.03 A 01 

29.15.AOl 

39.02 A 01 

40.02 A 01 

40.02 A 02 

40.02 A 99 

22.03 A 01. 

39.01 a 39~06 inclusive· 

Cápsulas de gelatina 

11.-

Negro de humo 

. Ft'aia.to de dioctilo 

Polibutadieno 

Los demás látex 

. , \ .. :; ... 
ceryeza . .. ,,.-_ 

22 .09 A 03 .· Teq~i.la 
22 .09 A ·06 . .Preparados· alcoh61:i.co~· 'tompÜ~stós, 

46.03 A 03 

47.01 A O~ 

. · conce~t~ado~) .·_.... ' · 

15.- TEXTILES 

Cestos o canastos 

Pasta de linters de algodón 

.•· 



1 
FRACCION DE LA 
TARIFA GENERAL 
DE EXPORTACION 

57.07 A 01 

64.02 A 01. 

149 

SECTOR Y PRODUCTO ESPECIFICO 

Hilados de hen.equén 

16.- CALZADO 

Botas con sue 1 a de cuero n~tu~~l; art i f i c i a 1 

·.·~ r~generado. de caucho o ·d~: ~~t:~:ria1 plástico 

·.artificial distinto 'de >'fas. ;· compre~didos 
" . ' ,, ,. ~~' 

}· ... '.·: 'én~a. partida 64.01 ··'.<· 
64.02':.A·'.gg ; .' o'ti-o calzado con suela· .. d~/ c~e.~o natural. 

;.:. 

PRENDAS DE VESTIR .. 

exterior para hombres, .· d.e. algodón 
exterior para hombres y " niños de 

fibras artificiales o sintética~·:só' ·\)\? , 
61.02\·A:~dii. 7/ ;o· Rbpá'exterior para mujer, de ~lgo~§ri'.~·~:~,\ i· . ., .. 
61.02 ·ii/6~.:-:~;; · .. Ropa. exterior para mujeres . 'y.'\'niñas; de 

T · .. ·,·.•.:.:.: .... ··' ( .. >·· fibras artif'icales o sint~Úca~.:.:.,,:~; <:. > ·. 
". ;¡ '> ,, -·:-:·:·;,;~;< 

69.04 Aol . \Azulejcis·· ...• · ..•...•. ··· · ·· .. 

69 .1 o A ó~<·· ·:\~~.~:~{.·. j~ " .:.6~t§~;t;s• . .º :i, ~1.de,t~·.''·,:·::E.~t~tu1 Has, 

32.08 A 04 

70 .06 A 01. 

70.08 A 01 

.obje-t;os de f.~tas1a :P~!'~··ri1obiaJe 1 o.rnamentación 
... ~}~d~rn~ .. ~e·f~6~'a.i~·'. . 

. :,.,,· 

... ; ' .. 

· .. ·Frita~ de vi~~i~::,': 
· ~i~fik Úüni·n~do>· 

th~¿~·: o \Útrios de· seguridad incluso con 

formas que consistan en vidrio templado 
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FRACCION DE LA 
TARIFA GENERAL SECTOR Y· PRODUCTO ESPECIFICO 
DE EXPORTACION 

o formado por dos o más. hojas contrapuestas. 

70.10 A 01 Botellas de vidrio 

70.13 A 01 Objetos de vidrio para servicio de mesa 

70.14 A 01 Artículos de vidrio para alumbrado o señali­

zación. 

70.21 A 01 

85.01 A 05 

85 .18 A 01 

85.18 A 02 

85.18 A 03 

85.18 A 04 

85.18 A 05 
85.;18 A 06 .. 

85.19 .Aos 
8s.22:A ol' .·· 

Otras manufacturas de. vidrio. 

' 20. - MAQUINARIA y EQUIPO. ELECTRicO ' -· ' - . . '·. '· ·,· . 

. ·Transformadores superiores a io :í{v> 
Condensadores eléctricos .fi~j~s , de, cerámica 

Condensadores eléctricos. fiJdi de. poÜester 
Condensadores. eléctricos•.· djo~ . electroli ticos 

Condensadores e léctriÓos rijos, ·excepto 

85.18 A 01, 02 y 03 

Condensadores variable~\ O .8.justables 
Partes o p1e·za:13 · ~~~ltas ·rd~··· ~oridensadores 

i·,''. . •,; ,.,,., 

Cortacircuitos ·· 
Maquinaria. y aparatos eléctrl~~s no.·expres~dos 
'e~ otras partidas. · ' ' .· 

· cables de distribuci6n. de :energ:Ú:l/:: 
:· ..... ·: ' . . . ' < ,_. . .. ,.··.s·-.--.. -~,--i.';i' .. ;•, 

' '· .. ·~ ',' ,;~21:: ~ 
.··.,·_,\ •,' >1'/, ', 

'< -,;/fZ{.:n·· ·· ··· 
MANUFACTURAS 'ELECTRICAs/·'~·y.·:,:;~tÉ:cTRON,ICAS 

" -'·, ,,,., ~ . ·. ;·¡,',:, .·, ., . "'.µ:·~}··:~ .. :;·:',· 
:<···--'.' ·" .. /-.::~·· . .<,,\ ·.;. ' '· - ·: .·.: .. ' .. :.;·:·.:·\:~.·.':}': 

84.53 ~/~i' r;~l~r~~:Srm~~:¡:;áti~aS ' 
85. 01 :Mo2 : ) ~otore~ eléctricos 
85.03· A/ch-' :"y;~i':t~~" eléctricas . 

85.13 A(){~ · ·· Aparatos eléctricos para telefonía 

85.13 x.y~3,:· 

85.21 A 01 · 

·. Pa~tes o piezas sueltas de aparatos eléctricos 

para telefonía. 

Tubos de imagen para T.V. 



FRACCION DE LA 
TARIFA GENERAL 
DE EXPORTACION 

85.21 A 04 

85.24 A 01 

90.28 A 01 

92 .11 A 01 

84.10 A:Ol 

84.10 A 03 

84.11 A 04 

84.15 A 01 

84.15 A 02 

84.15 A 99 

84.22·A.Ol 
i ~-.' 

84. 22 .A.:02' 

84.22. P. 03 
84.22·~'99 

84.56,A02 

84.56 A,/99. 

84.57 A(fr'.,. 

84.59 A~:02-

84.63·A'99 

84.65 A 01 
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SECTOR Y PRODUCTO .. ESPECIFICO 

Transistores 

montados 

y elementos · semiconductores 

Electrodos de carb6n o · graf'i to para hot"nbs 

Instrumentos o apara>t;:os éléctricos de medida 

Tocadiscos 

' ' 

22.- MAQUINARIAY EQUIPO DIVERSO 

,,··, 

BÓmbas centrif'uga:s·ó turbobombas 

Bombas distribúidÓras con dispositivo . ·~· 
Partes o piezas sueltas ·para _bomb~S~ '.mb~oh'bmbas. 

!. ':. _· '' :,~·;,~::: ~ 

y. turbobombas. 

Refrigeradores 
... · 

Partes o piezas sueltas para .· m~quipas y 

aparatos productores de :frío. , ·; t 
Los demás materiales, iliá.q~inas'' 
productores de frío. 

Polipastos 

Grúas 

Ascensores •. · 

~ ; . ,. 

Las demás maquinariás ·y..: ap~r~t()s¡ d~.·~~l·~:va:6Lón, 
'' . '. ~ ': '.~. ·~· _.:'.: . . ,'. . •-,.· ',, . -

carga y descarga.-_ "·;, · · -- · · ... · .. > :.•·.i .. :.··.'.· .• _·:··. '.'1;.,.·, .' ,_. -~: ._,: ~' ; 

~:::~=:~::l:~~i~~~~~~~t~~a,r;;~l)'~i~~~i~: 
Maquinaria y áparatos ·Jt'para .. ·. · t'~b~lcac16n 

•• .",-~" •¡ :<-· .. . ·:,:,<:~·:·<:;':-:';·:.·:.:-.:.;.~:;.:\ ;>:·'.: .. ,.... - ,..... ·.·, ·::.:..~. 

y trabajo en caliente. de:.vidd'o~ · · 
•::} 

Maquinaria y aparat?~ ,• '/Rélra: ·. la · , i~~ust'~~~ 
de materias plásticas~o artifi'Ciales~ ' '' 

,. · .. -,'.} .. ·· .. · ,, .· ,. . . '\•,,,; 

Los demás árboles é:ie. fr'áhs~1's'1ón, cigUefíales 
,;_.__ __ -;·.··,··-;- .. ··-

y manivelas. 

Partes o piezas de maquinaria, artefactos 

sin conexión eléctrica. 



FRACCION DE LA 
TARIFA GENERAL 
DE EXPORTACION 

85 .19 A 11 

. . . 

SECT6~\y ··PRODUCTO ESPECIFICO 

cuadros'de·Ínarido o distribuci6n 
. -...;c+/l"".:: 

. ·. ,, . \·,::· .. 
... ' •'· 

•¡, ,, . 

23: '."' EQUIPO y PARTES PARA EL 

152 

·.TRANSPORTE 

.. !' 

84. 06 A 01 MÓto'res para automóviles .. i .. ' :'.· 
84.06 ·J>.·,;~~·· · '· Partes o piezas sueltas para motores ,·i,_:·} 
84.62'A02:. Partes o piezas sueltas·· dé:·.·rodamiento de 

85 .04 J\/ .. 03 
. . .-. ·_;~~.\' :: '. --; 

. . ·: ·:·,':'·:.·/ .. r.!:. 
·. todas clases. :. : ··:.; ''"''. · 

::.'• 

Acumuladores eléctricos . ·~. ' ¡ . ,'. '<:·.~.; .. ··.· .,·-·· 

Partes o 

eléctricos. 

.piezas sueltas.· .:.de 'acÜ~~lador~s _.,. . 
.. 1 ,-,~! ~- . \ .. 

86 .07 .A<;'~t/i' . Vagan~~ cubiertos 
86.07 '.A.:9~(· ·Los de'más' vagortes o vagonetas para el ,·trans-

., •.' p:orte de mercancías sobre carriles. \ . 

87.02 A,01 Autom6viles para transporte h~sta.·· .. ·c:Í¿" · ió . 
. --~>'{L:~.~;~,/· <t· .. ~/:~, ·,·: 

87 .02 A 03 

87.06 A 01 

87.06 A 02 

87.06 A 03 

87.06 A 04 

87.06 A 05 

87.06 A 06 

87.06 A 07 

87.06 A 08 

87.06 A 99 

44.19 A 01 

44.20 A 01 

personas. 

Automóviles para el transpof:t~;' c:le::~~¡Fg~gÍ.as> 
·:·~-·- ~,::', . :~: :: · .. ' _;:,:::-:<::1,\'·';~:·,--~, !_ ~:>:,. 

Engranajes 

Embragues 

Arboles, ejes o flechas 

Partes sueltas para el chasis 

Cajas de velocidad 

Guardafangos (salpicaderas) 

Parachoques (defensas) 

··.::.". ..·· i:·::.:i;'. 
>'':::-, ;:~··>' '.','.'e',.·:, 

·,·\".' 

24. - MANUFACTURAS. DE MAnERÁ\§ i:) . 

Maderas corrientes 

de 

Marcos de 

y análogos. 

madera para· .CIJadros, espejos 



FRACCION DE LA 
TARIFA GENERAL 
DE EXPORTACION 

94.03 A 01 

153 



·,_, 

A N E X O 

EXPOSICIONES COMERCIALES MEXICANAS 

PRESENTADAS EN EL EXTERIOR 1972-197,7 .. 

.. • 

... 
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EXPOSICIONES .. COMERCIALES MEXICANAS· PRESENTADAS EN. EL' EXTERIOR 

Año 

1972 

1972 

1973 

1973 

1973 

1974 

1974 

1975, 

1975 

197.5 

. 1972-1977 . ,.;: . •' 

Feria o Exposición 

Comercial Exposición 
• ',· 'o.:.-~. ::,·o.~: 

Mexicana, ~n .. J.:os· (;:Angeles,· . > ' ·:~;:,; '. ' ·. . ' ' ' . é. ::·. ' ' 

. .. ~hi:;·é,s~\·'Antonio·, · 
California, E.U.A. 
.. 

Exposición • Comercial .. Mexicana 

T.ex., 'E.U.A. 

EJtposición ci6m.~rc~.til :~Mexic~á en: ·Ámberefi{,' aéÍg{c:,a·.· 
semana de ·.,Méxi~o eri\·k~~sá~ ·~ E:. u • .A~ · ' /;.;. .. ··.· ' · 

:·:· .·<' >~·' '·; ... ."'·'··\" ........ ;. _;.:·":·: __ :,,/·:.:·.;·.,, ,-; ... ,· '_( ..... :·' . ' 'J ':·", . ., ~ 
Exposiciofr ·. · Co'ínérc·iaL ·. Mexicana en .. San., Antonio, 

.. :T:~·.~:;1:~~u~As.:/~~1.;;:··. <:'\' ·,/ .... · ;~\:.· ;.z··'.·\:r<··,.;·\'~::';j:r .. 
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