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INTPTRODEBOCTON

La propaganda poiftica e3 umo de los insirumentos
de persuasidn que paulatinaments codbra mayor auge en la actividad
politica de nuesiro tisapo., Su uitilizacidn se ha tornado indispep
sable en la bisqueda del apoyo ¥ adhesidn da sus recepiores, o=
bre iodo cuando se irata de eventos trascendentes come las campae
fias para alsglir a los repreasntantss popularsas ante 81 Congreso
de 1la Unidn, o disn cuando sexsnalasnte se pressnia la ocasidn ds
sufragar en favor ﬂr%ﬁ sontra de los candidaios postulados para
dirigir les desiinos de nuesiro pals, desde la Presidenscia de la
Repiblica.

Es entonces suando la cirounsiancia politica recip
ma de la pariicipacidn de 1o que popularmenie denominamoz opinidm
publica, que viene siendo e3a masa que on idrminos generalss los
tratadistas mcdernos definen superficialmente o sn sentido es-
trieto, pero que en lides @1@@%@&@3@@ estd conformada fundamental
mente por los electores: los ciudadanocs que en un momento dade,

gon su voto, legltiman

o réchazan 8l astado astual de cosas an
que viven.

54 dien los ¥ltimos regimenes revoluocionarios se

han abosado 3 1a tarea nada fdcll, ya no de ampliar sino de :

nsr s8a necesaria relacidn con sus godormades, 1o cleric a3 gque
36ls sn situaciones ds crisis coms la pressnis apslan al julele

de la opinidn pddlics,

Esto significa que en sociedades modernas como la
nuestra sl quehacer politico, econdmico y social diffcilmente

pusde prescindir de la opinidn pdblica y del mscani

sm0 para lle-

mga



gar a ella: la propagan

EZn este irabaje, producte de la inguietud y al mig

Bo ©

po de la importancia qus en el ito de la opinida pdbli-

ca ojerce la propaganda politica sn el proceso electoral del 7 de

julio de 1985, tratamos de precisar los eofscios y en qué medida
la propaganda es factor que deteraina o no que los cliudadanos acy
dan a lasz urnas para axpresar su voluntad en faver de tal o cual
candidato o partide polltice, cuando es é%'%ﬁﬁﬁﬁ conocida la fale

ta de oredibilidad hacla el sistema polftico vigente a quien se

atribuye an busna medids la orisis

sral gue sanfrentamos,

Asi, pues, intentaremos é@%@%%?ﬁ?e mediante la cop
binacidn de la prfetlica, la leoria v la observacidn directa de
1oa hechos, 1las repercusisnes reales de la propaganda dirscia de
103 paritidos politicos en una opinidn pddblica, carscierizada para
tales propdsitos por los electores dsl XX distrito de la ciudad
de México,

El primer capitulo dg la invesitigacidn: la Proza-
ganda; consta de cinco aubcapitules sn 108 gue 3¢ sxpone la natu-
ralsza, recursos, idonicas emplseadas, miios y layendas de la pro-
rag

da, as{ como sus difersncias son la pubdblicidad, para posie-
riormente

2ltirnes a los

y esterestipos comeo 103 prosse-
dimientos 2ds comunes ds la

zon 9bjate de zentar una
base 881ida para 2l meicr snisndimisnto del peor aud 23 nssesaria
la adopeidn de una estrategla propagandisiieca en un ca30 como del
gue nos ocuparemos 243 adelante.

El ssgundo capitulos Psicelogfa de la Propa,
pretende definiry su udilidad como

2das

ensajes; se incluye
2 la sugesiidn come elsmento paicoléglco por excelencia, v snse-
guida nos referimecs a

, & 1a intencidn de la propaganda

320



para despuds precisar su influencia sn la conducta ¥y opiniones de

los ciudadanc

i
{

anda ?ﬁlﬁﬁi@ag 83 ol sncabezado del ter-

cey @@@ﬁ%ﬁé@ donde propiamente se iniecla 21 1lisis d2l tema ge-
neral, al mesnclonarse sa importancia sn 8l contexis politise na-
gional, por comsidserar que s8 %?g%a de una necesidad para aspirar
al éxito de cualquisr smpress ﬁ@:%@ta naturaleza, sobre todo en
nusstra 8poca, mds aun si estd respaldada en las cinco reglas bé-
slcas sugeridas por Jean ¥aris Domenach. Asaf %ambidn sze sxpons la
finalidad de la propaganda politica como instrumento de infiaen=
nda indivi-

dual como un medio a iravés del cual la propazenda de masas dabe

¢ia en zus recepiorss, 39 hace refsrsncia 2 la Trodas

ser complemeniada, y s2 eonsluys citando cudndo y sn guéd condi-
ciones la propaganda se sncuenira al ssrvicio del salsor, en tan-
$0 su objeio de persuasidén ss la nizma opinidn pddlica,

" Zn o1 sapitule cuarte, denominados La Opinidn %ﬁ%&&

ca; se sxplica en primer luzar 1a natur

aleza del f@mé@@ﬁ@; gus ca

racteristicas, vy las distintas versiones qﬁ@ sobre su ﬁ%fﬁﬁi@ﬁé@

han vertido tratadistas coniempordnecs como Ximball Young, Hari-

claire Acosta y Bdmundo @@nﬁéﬁ@z‘ila@a, Enseguida se comenia el
por qué la opinidn piblica actia 2n la mayoria de los casos en
condiciones adversas, aungus con mdlitiples opociones de manifesta-
@%éﬁs %%%?@ sllaz abstenidndose ds votar, y su relacidn con la pg

H

1f%ica.

Pinalmente, en ol capitule quinto, la teorfa se

conj gon la @%%@%i@ae En primer 1

tratamos de @éét@r

geogrifiea y electoralments la jurimdiceidn materia de @%%@di@g

cltando su composicidn, caracteristicas, asf como el comporiamien

to #lecioral %@%ﬂﬁ@ en 108 comiciosn nds recisntes y los resulia-

w?a



dos de 1982, Fara situar al lector, se menciona enseguida el apap

tado referente a las

flas de los pa?%id@a}pelgﬁic@g conten=
dientes acompafiados de algunos daiosg curricularses, para d%@pﬁéa
abordar el aspecio de la sesiraitegia del Partide Revolucionario
Institucional, que se distinguid como el ¥nico partide que contd

con toda mna estructura propagandistica orgay

rizada, asi como los
desiguales recurses econdmicos de gque dispusisron los partidos de

izgulierda con respecito a la @%®§i§i§& de ¢

como el PPS, PST

y PARM gue reciden subdsidios adicionales dal Cobierno y aciian
cono aliados del PRI, ¥ todos con relacidn al partide en el peo-
der,

¥l ineiszso D, Propaganda Direeta de loz Partides,

establece ol marco legal al que se apegaron los contendlentes en
materia prag@ga&di@%i@a, las partidas destinadas por la Comisidn
Federal Elscioral para la elaboracidn y distribucidn de los els-

nentos de propaganda de las organi

zaciones politicas, cuya dife-
r@ﬁ@i&,gaf@ unes y otros se tradujo en la enorme cantlidad y easca
sa ﬁ@i%daﬁ;ﬁ@ ia propaganda desplegada en el XX disirito elscio-

ral capitalino., Zato se confirme cuando enlistamos los

analizamos su definicidn y contenido, como un medio a través del
cual dilucidamos que ol mensaje implfciio sn ellos no correspon-
448 a 1a oratoria ni a los prineiplos que sustentaron cada uno

de loe pariidss,

Esta tdhica prevalecid a 1o largo de la campafia,
1o qus se reflsld en los resultados finalss ds las sleccicnas fe
derales del primer domings de julio de 1985, como se pueds ADre=

dfica al

elar en la zx

de ia prssenie investigacidn,



CAPITULO I

A, Haty 1%%@
En su obra, Kimball Young e3

nda® deriva del warbe latine 1

ona que 21 téramino

fpropag

o Que gquiere decir

propagar, generar o producir, Zsta primera signifisasidn, no ia-

plica nmer

nts una generasidn natural, zino mds bien una gensrg

cifn esiimulada o forzada. (1)

Partisnds da ssta base, la propaganda conatituyve
an ﬂ%@@%ﬁ@g dfas el iﬁ%ﬁ?ﬁ@%ﬁ%@A% través del oual se smplea v 4%
funde una serie de simbolos con el propdsito de camblar las
cresncias ¢ ldsas de la gents y 2n dltimo idrminc, sus astos,

Diche ds otra manera es la manipnlacidn delidbera-
da de las palabras y oiros sfmbolos con el Tin de consseguir un
cambio de las opiniones y actitudes v en definitiva de las
aceiones,

si %ﬁ%ﬁ.fﬁ% durante la primera guerrae mundial
" cuands se presencid por primsra ves el uso amplis y exiioso de
la propaganda polftica, pafses como ol nuestro tardaron sm pere
olbir la snerme significacidn de wna campafia propagandiatica og
no medio de persuasién de masas, -

Por 1o/ que hacs al propdsito ds ssta invesiiga-
eidn, podemcs definir la propaganda como 8l uso nés o menos de-

liverado, planeado y sistemdtico de simbdolos, principalments ng

(1) Young, Kimball, Psicologfa Zecial..., D. 196

ﬁf?@



i

diante la sugesiidn y otras téenicas psicoldgicas paralelas que
veremos mis adelante, con el propésito, primero, de alterar y con
4rolar las opiniones, valores e ldeas, y segundo, de recibir de

198 eleciores, en este cas0, 8l voio hacla el partido o candidato

da 3u preferencia.

B: Recursos

Igualmente, para el referido autor snitre log recugp
dos maz conunes se cuentan los siguientes:

1. La propaganda debs e3tar vineulada con objeti-
708 o dessos emocionales de aguellos a gquienes va dirigida, El
propésito no 23 hacer reflexionar o pensar, sino lograr acepta-
eidn.

2. Las incltaciones fundamenialssz deben apuniar a
los deseos smocionales, mediante sTmbolos de promesa y satisfa-
geidn, La atraceldn sjercida baje formas raclonales debe reser-

varse a grupos y siiuaciones especiales, donde dichas formas cum-

plan una funcidn de pre

stiglo.

3. Bs indispensable la sinplificacidén de los pro-
blemas. Unos pocos simbolos referidos a unos Tocos itemas son -;@mm
feribles a simbolos y cuestiones muy complejos y elaborades, Fl
propagandista, indica, dede ocuparse de lo simplemente correcto

o incorrscto, ds lo bueno o malo, para que la propaganda ssa pre-

sentada de tal manera.que pusda ser abdbsorbida velozmente sin nece
sidad de una reelaboracidén ya sea del simbolo o del signif
b, Bl inveatiga

dor destaca enseguida la importan-

cia de la r@p@%icién asistemdtica y persisiente de unas pocas cueg
tiones sinples y bdsicas, pues su efecitividad es mayor cuando se

trata de promover deseos e ideas,

B



5, La forma indirecta, la insinuacidn son a veces
prefaridles a la formulacldn direcia, ,

8, Una vez astadlecldo el deseo bdsico, 21 autor
racomianda las afirmaciones dirsctas, y el empleo de cierios recupr=
sos subsidiarios como la exageracidn, las acusaciones sorprendentas
y la falsedad abierta.

7. FPinalmente, Kimball Young considera que la propg
ganda de corio alcance pueds ser dirigida 2 grupos de cualguier e-

dad, Dero aclara gue 12 propaganda plansada con el fin de un adoe-

trinaniento completo y extensive, debe en camdlo ser dirigida a los
nifios y jOvenss, puesto gque e2lloes zon los mds vulneradles por las

tdenicas de sugesiidn y persuasidn, (2)

8., Técnicas Fmpleadas

El eserito, la palabra y la imagen, son los soste-

nes peraanentes da la propag

anda, La dislocasién de los antiguos
cuadros, el progreso de los medios ds comunicacidn, 1a consiitu~

cifn de aglomeraciones urbar

a8, las orisis sociales, polfticas ¥
scondémicas, y las amenazas cada ves mds insistentes de gusrra, son
los agpactos que e@ntribuy%n-a la creacidn de masas avidas de in-
Tormacidn, influenciables y susceptibles de reaceiones colasctivas,

Al aismo tiempo las invencliones tdonicas suminiztran los mediss de

actuar inmediata y simultdneamente en las nmasas nuevas, (3)

Ante ezte marco, puesto que el niclee de las tdeni-

cag de propaganda s la sugesiidn, v

208 2 examinar algunos de los

(2) op. olt., pp. 212-213
(3) Domenach, Jean Marie, La Propaganda Polftica, pp., 12-13

=e



procedimientos empleades sn las campafias de promoecidn; incitacisnes -

dirigiﬁaala fagtores racionales e irvacionalss y al prestigio v 1a
autoridad, tendientes a favorecer un pariicular punio ds vista, y al
empleo de simbolos positivos y ﬁ@é&%ﬁ?@ﬂ por parte de los grupos,

En eate sentide, a saber de Kimball Toung, una de
las téenicas mds comunes 83 la atracceidn ejercida sobre las emo-
clones y sentimientos., Eata a%facéiéa, segin el autor, es particulapz
asnte a2fsctiva cuando se $rata de desperiar moiivaclionaes vy deseos,

eristalizar los que ya existen, pero se sisnten sdlo vagamenie, ¥

prometen satisfacsidn., ¥ agrega que cuando las emociones y senti-

miantos estdn estrechamenie enlazados con las moitivaciones bdsicas
dsl hombre, 1laz "gsneralidades brillantes® o ss3teraotinos sobras la
2atabilidad econdmica v el smpleo, 8l amor al hogar y a la pairia,
la livertad religliosa y polftica, son siemprs poderosos inecentivos

del pansamisnto ¥y la accidn., Los llamades a la autorida

d dan busnos
resultades, en tanto sl dsseo de no guedar a la zaga de los nejores

impliea la lucha por obtensr y conser

var la auteridad y prestiglo.
EL propésito #s, en sste caso, lograr la identificacién con cisrios
movimisnios y lidsreas,

En su obra menciona que aunque los Tactores smo-
cionales e %??&@i@ﬁﬁ@%@rii%ﬁ@n gran lapertancia, es f£4cll desperiar
la pauta de sumisidn a la autoridad, no debe deseunidarse la atra-

celén ejsrcida mediante argum

e |
que sl propa-

randizstia no debe ﬁ@gﬁﬁﬁéay no 86lo an cuanio a la ssiimulacidn de
ﬁ@%@@ﬁ»%ﬁﬁ@ en la im@ﬁca@ién del modo de satisfacerlos.

La propag

| anda, comg consecuencia de su mismo propé-
8ito, tiens su marce social en la competencia y el conflicto, Pues-
to que apunia a la alteracidn de los deseos y las acciones, sus sip

bolos son frecuentemenie a la ves negatives y positivos. Al reaspac-

.



to, 8l tratadista define que los @@ai%ivaa_@nﬁualvan id@ntifi@g@iéﬂ

con un orodugto, un prograza

o un lider, mientras los negativos,
por el contrario, son aplicades a un exogrupo de rasgos antagénicos,
Los %3%@?%@%1?@@-@ﬂd@g?ﬁ@&l@%\? positivos sobre la ®libre %m;r@@@”;
la "democracia® y la *livertad de expresidn®, por sjemplo, @@%ég
muy generalizados, Empero, los $érminos negatives %§eﬁﬁﬁ§%%@£,
@%@ish@vi$§¢“, "nazisme® y ®"fazcismo® se aplican a l¢s grupos @

ideas gue nos desagradan, (8) 77

D, Mitos v Leyendas

La propaganda e3 parie del proceso ais ampllio de
formacidn de mites ¥y leyendas, En una u ofra funclonan mds o menocs
153 mismos mecanismos psicoldglcos, pers on la propaganda los ami-
tos ¥y leyendas ason creados deldiberadamente, Muesiro condicicnamisp
%@%ém??ﬁﬁs_%aﬂé posible la asociacidn emocional ds palabras e ind
genas con id@as v actitudes, En esta labor el propagandista desem-
pefia un papel sobresalisnte al provoear la asoclacidn mediante la
técnica de la sugesitidn; aflade nuevos r@ia%@a; explicaciones v dag
eripeiones de ae@a%@gi@igﬂ%@@9 todo 21lo ecaleulade con 2l fin de
despertar nuesiro miedo a clerias eséas 0 nuestra i?@r@ﬁﬁﬁﬁa @%fﬁég
y de hacernos acepiar y hallar placer en nusvas leyendas y, por
proyeccidn, pariticipar en sllas; al igusl que gran partes ds ﬁ%@@@r

tra conducta, nuestro miede y simpatias reflejan nusaires vincules

ar y nuealras actitudes negativas hacia otros

~{4) Young, Kimball, op. oit., pp, 209-212
(5) ido, pp. 202-212



Como hemos visto, los mifos y leyvendas sn las gue '
todos nos educancs 2on @rﬁ%ai?&&%@m%@ relatos de nueatra hisioria
nacional, nuesira ?@Eﬁgiém'a iglesia, nuesiro partido pelitico vy =g
bre 153 hombres de nuesiros grupos histdricos v sociales gue s han
destacado, Por 880 @8 que, afiade Ximball Young:

La propaganda no 88 2@s gque la crsacidn consciente
de 23%a clase de materiales, en beneficio de la supervivencia dsl
grupo y del conirol social. Creemos en la propaganda =—subraya—
porgue =29 adapta a las 8@%@%@@%%-iﬂé@ﬂ@$i%ﬁﬁ$$ gue han rasuliado
siempre satisfactorias para nosoitres y Dara los demds miembros de
nuestreo grupo. Los mitos ¥ levendas son necesarios para pressrvar
nusstra moral o estado de dnimo, puesto que é3%ta no es mds gue ol
tono smocional dirigido a clerto fin comin, sefialado por las ideas
y actiiudes bdsicas del grupo. La propaganda es, pues, un procedi=
miento deliberado de inecrsmentar 21 afectsc de loaz medios ==general
ments inconseientes—== gue smpleamos para mantensr nuesira moral,

(6)

E, Difsrencias con la Publicidad

Hemos agregado eate apariado por la senocilla razén

de gue durante mucho tiempo la propaganda y la pudlicidad marchan

)

u
tomadas de la mano; su evolucidn ha sido de algunas manera parsle-

ia,

Ahora bien, la propagands puede ceompsrarse con la

publicidad en cuanto tiende a crear, iransformar o confirmar 9pi-
nismes y usa algunos de los medios propios de ésta; pere se distip

gue de ella porque persigue un fin polftico ¥ no comercial, Las na
{6) iv,

"'3;@‘3



&

cesidades o preferencias qaa‘gﬁaeita‘la publicidad estén enderegs-
das & un producto particular, mientras que la propagandas, & iravés
de los medios de comunicacién, sugliere e i&y@n& cresenciss o refle-
jos que & menudo modifican el comportamiento, el psiguismo y ain
las convicciones religiosas o filosdficas,

Para abundar en lo anterior, Edmundo Gonzdlez Llae-
e indicg en su obra gue la publicidad es un gran emisorrde este-
reotipos, La gren cantidad de posibles consumidores & los gue van
dirigidos sus mensajes impide de antemano le posibilidad de respe-
tar le individualided, las diferenciss que existen en e; piblico.

A1 contraric, el mensaje comercial intenta crear glisés, est&ndarif

zer, hacer una imagen sintétiea de lo gque somos y de lo gue nos rg
dez en l& gque todos nes 1deﬁ€ifiquemasa

Y afiede que:

La publicidad ha fcma&agl esterectipo del hombre
con fortuna, de le¢ femenino, de lo belle, del buen gusto; represen
ta en consecuencie la institucidn persuzesiva més grande de la so-
ciedad modernz y sus vineulog corn lz propagande son tan esmplios,
gue enn la mayoris de las ccasiones son los publicistas quienes elg
boran lee cempafias propagandf{sticas. Debemos reconccer, gubraya
Gonzélez Llaca, que, efectivamente, publicided ¥ propagenda tienen

seme janzas: ambas son métodos pars peresusdir con caracterfsticas

de informascién que utilizan los mediocs de comunicacién similares.

{(7)

En efecte, laz relaciones entre publicided y propa-

ganda son de sume importsncie. Asf, por ejemplo, el publicliete ela-

(7) Gonzéles Llace, Edmundo, Le Opinién Piblics..., pp. 57-58

ell=



bora propaganda que al lsctor vota no como resultadeo @a—ﬁﬁa rafle-
xidn, sino en forma subconscisnis, ¥ que se %ﬁ@%%ﬁ%fﬁ, al llegar a
smitir el sufragio por algune de variosz candidatos a diputados, #n
Ea'@isma disyuniiva que ol comprador ante varias marcas de pantals
nes, Como veramos méds adelanis sn el caso prdciice, al ﬁ&ﬁdid@t@
es prasentado come objieto de consumo de cantenarss de votantss,

e manera 5%@3@%&; para BEdmundo fGonzdlez Llaca las
diferenciaz son las siguientes:

1, La pudblicidad intenta esiimular la accidn de
una manera abisria, quisre vender un producito ¢ un servielo y no
disimula 3u insencidn, 2n anto la propaganda disimula sus odbjeti-
Vo8, en ?%3%@@ des gque las accionss polfticas son mdz diffciles de
aceptacidn, Utiliza fines apareniemenie desinteresados: "Con Méxi-

co 339, "Una sola meta: Mdézico?, *Lo hacho 2n Méxlco estd bdlen ha-

cho®., En suma, la propag

anda sugestiva disimula sus propdésitos;

2. La publicidad ss una institucidén rentadle,
tiene como objetivo la venta, v en 2ste senitido sn éxi%a 88 mide
contabilizando las ganancias, La propaganda de manara direcia no
lo @3, vy en vista de 21lo ne se encuenira presionada para obtener
un éxito "cuanitificable®, Sus beneficios son dificiles de tabular;

de otra manera no se comprendsria que muchos partidos politices ip

e

ervinisran en luchas slectorales en las gue no iisnen posibilidad
de iriunfar. Por lo tanto, el autor considera que un nmensaje, como

se demostrard en el caso prédctico, gue neo @ alectores pusde szasr

de mds éxito en la propaganda, si estimula una fru

t{fera duda,
que el mensaje “Con Méxzice sI" gue hizo ganar al Pariide Revolu-
cionarie Institucional las slecciones, pero que sin @&%@?gﬁ no lo-

gré anular el germen de la desconfianza en sl régimen, base de un

camblo irremisidle de actiiud;
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3. Otra de las diferencias que menciona Gonzdlaz Llg
¢a parten de las profundas divisiones en las ﬁ@%ﬁ%@@i@ﬁ@@ utiliza-
das en ambos méiodos: la publicidad recurre a impulsos egocéniri-

cos, personalisias, narcisistas, de gt soclial, y uno de szus

principales reszorites a3 el sexo, La propaganda utiliza excepcional-

mente estas motivaciones, pues sus mensajes van dirigides a indivi-
duos partenscientes a grandes masas, 2 grupos solidariecs. Los llama
dos al interds nacional, coleciivo:

. 4, La publicidad, por la compeitencia alsma dal mercy
do, vive sn un porpeituo torneo de superlativos que lleza h@%%gria
invencidén de palabras: *milagroso®, *un detergente bdioléglice,..®,
"nunea visto®, aitcéitera, La propaganda, por su pards, evita ol uss
indiscriminado y frivolo de las palabras; su lenguaje 88 mds preci-
so y cauteloso, culdando los sxcescs gque pusdan escandalizar o come
‘prometer la comprenszidn del mensals; |

g, finaimente, ol autor precisa sobre el particular
gue las scciones perssguidas zon @if@%@@%@@g~§n 1@‘@%%Zieiﬁaﬂ el
propdsito culmina con la compra dsl producie. La propaganda pide o-
%o tipo de aa@iéﬁ§ gue comprometse mds nuesira viéaé ﬁaﬁi@ 88 diz=-
gustard, dice, porque alguiem use un pam%aiéa diferente al suyo, D
ro 21 1o podrd hacer 3i atacan al paritido politico de su prefsren-
gia, {8)

H

1, Slogar

HMuchos son los procedimientos comunes a la propagan~
da y a la publicidads: al anuncio corresponde “la profesidn de Ten,
a la marca de fdbrica el sfmbolo y al slogan comercial sl slogan pg

1{tico. Pareciera que es la propaganda 12 que 3e inspira em las in-
venciones y los dxisos de 1z publicidad y copiara un estilo gue se

(g} O?s‘ eit.s @?: 53"6@
~1%e



supona que agrada al publico. Sin embarsge, el ??@@%@S@ da 1&7%§@ﬁi“
ca Dronto 1levd la pudlicidad a un nuevo estadio: %gm%i en gue se
busecé ﬁi@@?%ﬁi?ﬁﬁ?“_%ﬁ@ que convencers s%g&%%ﬁ@n@w;_%é@ gque expli-
car. Fl slogan, la repeticidn, las %ﬁég@ﬁ@@»%%?@ﬁ%i?@%, ganaron ta-
rreno, progresivamente, a los ammeoios serios y demosirativos: de
informativa, la publicidad pasa a ser sugesiiva. A incitacidn de
los Es%tados Unidos, principalzments, se aplican nuevos modos de pre-
senitacidn, nuevas téenicas, que pronto se apoyaron en investiza-
ciones fisioldgicas, psicoldgicas y ain ?Sﬁ@@@ﬁ@lf%i@&%» La propa-
ganda politica no tardd en adoptar tales procedimientos, a tal gra-
do que todo un sector de ésta contimia viviendo en simdlosis con la
publicidad, {9}

Las consideraciones de Jean Marle Tomenach nes de-
muestran que la publicidad se convirtid prdeticamsntie en una clen-

cia, cuyos resultados fusron controlados ¥y provarcon su aficaelia, 1o

que de alg

a manera desperid a los instrumentadorss de la propag

da, gulenes sze pr

niaron que si ello era posidlae an materia comep

cial, épor gqué no ensayarlo en 21 £mbdito politico?

2 slectorales an loz Estados

Asf Tue somo laa cam:
Unidos v %%xi@@ en aflos reclientes, apenas se diferenclaron de las

campafias publicitarias,

2. Bstereotipes

Bn su obra La Opinidn Pidlica, Radl Rivadeneira sefla-

la gus cuande 1

persona quiere airibulr a otra cualidades que de-

noten una determinada forma de ser, recurre a imdgenes casi undnime
(9) Domenach, Jean Marie, op. cit,, pp, 16-17
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menie admiiidas o usadas, y agrsga que ol astereotipo suglere la e-

xistencia de imdgenes que conservamos en nuestra memoria; por cler-

40, poseemos ideas acerca de cindades, ?uaﬁéﬁsp,p@rggﬁaégsp tipos
nacionales, etcdtera, asimismo de‘aﬁ%i%ud@g, ain 3in conocer %31%3.

objetos, de %al suerte que resaccionamos en viritud de esas imdgenss, .

ante nuevas informaciones que nos %fﬁ%ﬁﬁi%&ﬁ mensajes alusivos a e-
llgs._

¥ establece gus:

#Huchos estersctipos se fijan por la constante f@?%%ﬁ
cidn de frases hechas, estridillos, alogans de diversocs contenidos:
politicos, comerciales, extraldes de discurses, de la moda, de tex-
to8 literarios, porgue susnan bonifc, © porgue las pronuncid un 1i-
der de opinidn, un gran novslista, porque la oimos de labdlos de

muestra actriz o actor favoeritos, o porque simplemente iratanmos

jo )

2
aparentar una culitivada formacidn. Com fr@em@ﬂeﬁag usamos frases agd
guiridas por el use, sin entender su significado,

Para el %tratadista nuesiro mundo de esiereotipos es-
4, entre otros, compuesio por los sigulsnies elementoss zeflales 1
sicas que van desde las mismas palabras que integran un idioma, hag
ta cédigos de sefiales, signos, simbolos de que se ocupa la semiolo-
gia; sentancias, adagios, refranes, terminologfa clentifica y téeni
@ag creencias, dichos populares, frases literarias, versos, slogans,
lemas, etcétera, gque recibimes como hersncia de generaclones ante-
riocres, en unos s&%&g% gue nos hemog acostumdrado 3 repetir desde

la infancia, que imponen en la actualidad la propaganda politica,

la publicidad comercial, el ¢ine, las estaciones de radio, la tele-

visidn, los dlarios y revistas y afn laz actitudes scciales como 1la

moda y los usos de cada época, (10)

{10) Rivadeneira Prada, Rafl, La Opinién Piblica.,.., pp. 123-127
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CAPITULO 1II

i
£

PSTCOLOGIA DE LA PROPAGANDA

A, Utilidad

La propaganda €3 un iﬂ@%ﬁﬂé@ﬁ%@ de gran @%ﬁiid@d»
polftica en cualquisr 4ipo de goblierno, Hitler, por ejemplo, usé
a la propaganda para manipular a los alemanes conira los judios;
en nuesiros dfas se utiliza como una arma para hundir o encume-
brar, ocultar o explicar, ante las masas, tanto 2 polftices come
a las cosas que 3¢ derivan de sus actos., En este santido:

“Trata de influir en los zentinientos da
sus recepiores, Los mensajss que se ami-
ten a $ravéas de ella giran en forno de

las apariencias, de anhi que 3dlo 23 noig
ria en los momentos irascendsniala2g; por
lo tanto, la propaganda para causar 2=

fecto, debe contener caracterfisticas psi
coldgicas®, (1) -

i
1

J

B. La Sugestidn
La sugestidn es el elemento psicoldgico por exce=

lencia de la propaganda, Més especificaments, los propagandistas

emplean una

gran variedad de $écnicas especiales de argmenta-

cidn, BEn opinidn de Kimball Young, los factorss bdsices en cual-

guier andlisis de 1a é?ﬁ?&gﬁf@%, son los siguientes:

i, El propésito, relacionado slempre con el audie

torio al que va dirigida la propaganda;
2, El material o contenido simbdlico;

3. El método especial de sugestidn y demds tdonie

{1) Rivadensira Prada, Radl, La Opinidn Pdvlica..., Dp, 132-133
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cas ggiﬁalégieaa_@mglﬁaﬁaa, v
5, La recepcidn de la propaganda y .sus sfectos en
la modificacidn de las ldeas, actitudes, valorss y especialaente

accionesn, (2)

¢, Intencidn de la Propaganda
La intencidn de la propeganda rara vez 23 gonocie

da por el investigador, ¥y las campafas mda exitosas son cconoci-

das 3810 mds tarde, reirvospeciivamente, por los historiadores,
Ahora blen, la finalidad de la propaganda adleria se manifissia
por adelantado, de %al manera gque al investigador gue estudia a3
te tipo de propaganda le resulta por 1o general mucho nds Pieil
dascudrir y medir los simbolos empleados, Tamblén pusds dar ocusp
ta an forma adecuada del Tunclonanlento da E%@)?%ﬁﬁ?@@% paicold-
gicos utilizados y de esta mansera clasificar el tipo de propagan
da, Wedlante enitrevistas y oiras téonicas ds ssiudis de casscs, v
con cuestionarics v encuestas, sstard en condiciones de medir
los cambios inducidos sn las idsas, aciitudes vy valorss, Final=
mente, las alteraciones de la acceidn manifiesta pusdsn zer reves=
ladas y en parte tambidén nedidas, en términe de eleccicnes de
candidatos, consenso y lsglislacidén sobre clertos problsmas, revg
lucionses politicas, cambios sn la organiszacidn v las prdeticas 8
condémicas, v modificacidn de los %ﬁ%ﬁ%@$.§%§§$ﬁ%1%@;

Como an%tes se safiald, la propagzanda consiste, en

s R la modificacidn o reslaboracidn de mitos ¥ le-

vendas, valores, ideaz y otros materiales simbdlicos, Para lo-
grar ests resultado, Kimball Young suglere tener en cuenta el a-

prendizaje temprano ¥ las moiivaclones bédsicas de los individuos

(2) Young, Ximball, Pasicologfa Social..., pp, 132-133
al?n



8 los cuales va dirigida la gr@%&g@nda,'y uno de los primeros pa-
sos consiste en despertar el deseo por algin objeto, Las in@i%aé
ciones bdsicas, menciona, son E@aid%a@@s de seguridad econdmica,
satisfaceldn an 8l amor, ¥y blenesiar de los aiembros de la fami-
lia y anmigos ﬁ%tﬁm@@e_%ﬁp@?a, aclara que no %ode p%@@é%i%@ de pro
yagggdaa por supuesto, incluye todas estas incitaciones, las argy
mentaciones mds efactivas son aquellas que %ocan una 0 nds de las
motivaciones fundamentales. Como todos los deseos bdsicos del hom
%%@_@ﬁ%§ﬁ~§$ﬁdiﬁi@ﬁ&§ﬁ% smoclonalmenta, 21 axperio sn promocidn
hard un uso ﬁ@@%ﬁ@ del amor, la Céﬁ@?@,.él miedo, la ezparanza vy
cualasquisra oiros sentimientos, emociones v afsctos, 1tiles para
21 cumplimiento de sus fines.

E3 blen sabldo gue loa desens Tundamentalss de la
humanidad se vuelven nds intensos cuands zon frusirados. Torrass
ponde, puss, a la propaganda y al propagandista en particunlar o-
brar sobre las bases cuando 4stas han visto destaratados sus de-
seos de alimento, refugio, seguridad soccial, presiigio, eitcdtera,
o blen, 81 tales dessoz no han sido frustrados realmente, indu-
elr, por medio de distintas técnicas de sugesiidn, la convi-
ceidn de que lo han side,

Kimball Young precisa que al volverse consciente
un desso o un moitive, toca al propeagandisia a@f Un NUSYH 1aso a-
delante y proponer un programa para satisfacerlo. El expertoc en
publicidad, por su parte, crea primerc el desec de un producte o
servicio, ¥y luego se apresurs a informar al piblico que para sa-

tisfacer dicho desso deben comprar su producto., (3)

{3? i@ag joy gﬁ_%"@@ia
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D, Influencia

Segin Mariclaire Acosgta, la propaganda constituye
un intento de influenclar la conducia y las opiniones de una co-
lectividad 8in que ésta se percate de elle. En clieria forma
tiene @%ﬁ@%ﬁ?@s comunes con la educacidén en tanio gue ambas pre-
%@ﬁdem'e@ﬁ%?ela? los proce2sos mantales v soclales de un indivi-
duo, Pero la diferencia fundamental entre ellas as8triba en gue
1a sducacidn psralie al sujeto la posibilidad de descubrir por
sf %i@@@fl@@ réz@%%% gue zotivan su conducia y la propaganda hae

propaganda squiva

&

ce justamente lo contrarioc, En oiros términos,
i2 a %aﬁﬁ?@iﬁ@ﬁéﬁ;»%i@%%f@@ que educacidn signifieca desarrollo
ds la racionalidad, Actualmente la propagenda influye en todos
los aspecios de la vlda conteampordnea, aunqus en esia ccasidn
nos interssa sxclusivamente el caso de la propaganda politisa.

i

w €

", ETasctosn

Como ya mencionamos, la propaganda &3 un g

n emi

sor de estarectipos, ¥y en #site santido la enorms caniidad de po-

8ibles consumidores a los que va dirigidos sus mensajes, impide

de ant

smano la posibllidad de respeiar la individualidad v las
ﬁ%gﬁgéﬁgﬁﬁg'@@@ existen sn sl pdblico, Lo centrarioc suceds con
los mensajes comerciales gue intentan ﬁ%%@?r%ﬁgéﬁﬁﬁfﬁﬁg hacer Ue
na imagen ﬁ%ﬁ%é@i@a dé 1o gue somos ¥y de lo gue nos rodsa,

De lo anterior, Mariclaire Acosta parte pars afirp

war que ioda clase gobernante exists, se afi:

¥y defisnds en
nombre de clertos simbolos colectivos raferentes a los valores

tenidos por fundamentales en su sociedad, %ales como "revolue

%ﬁ? Acoata, %%%ﬁﬁi@i?@,»??ﬁ?ﬁ@%ﬁ@ﬁ ¥y Opinidn Pdblica, p, 11k
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cién®, "democracia®, "unidad nacional®, sicétera, Esia simbologia
conforma la idsologfa de la 81ife en el poder o la contradlite
que se lo disputa, de tal suerte que a iravés de la utiliszacidn
de estos simdolos ambos grupos @%%iéﬁ@n poder de la colectividad,
Pn su ensayo, desitaca la importancia de tener en

cusnta que para ser %oialmente afactiva, la p?@?@gaﬂéa_@aﬁipular§

108 valores v aimbolos del grupo a quien estd dirigida, Asimi

280,

mencicna que 81 123 condiciones imperantes sn un sistema politico

&

ualauisra permanscsn mids o menos inalteradles, su clase gobernan
%2 no requerird de un uso intensive de propaganda para mantener
1a antoridad, Por el contraric, cuando las cosas marchsn aal para
dsta o ocuando otro zyupo 1s dispute 2l poder, ambas echardn mano
de la manipulacidn de sus simdoles respeciivos.

Pinalments, zegin la andora la efecilividad de una
propaganda depende que 108 simbolos que maneja iengan un alnlmo
de respussia social; que utilice canales adecuados para 8XDresare
log, y desde luego, los nds sfectivos serin aquelles gque permitan
l1a repeticidn incesante de ciertos temas que desplerien emociones
colectivas de agresividad, culpadbilidad, debilidad y afacto laten
tes en sus recepiores, Una eficaz propaganda politica proyectars
esfos impulsos colectivos hacia objetos externos, (3)

Para abundar en lo anterior, Kimball Young conside-

ra gue la propaganda polftica tiene nds 4xito cuando sza 13

a ag

titudes y valores gr@@gi@%%ﬁﬁégg cuando despierta desaos y predis
posiciones latentes en 8l pidlice, o cuando proporciona nuevos ob
Jetlvos en tiempos de angustia v confusién pol{ticas,

Son blen conocidos los afectos acumulativos de la

{5) id., pp. 114-113
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propaganda, Al respecio, 1los que han estudizdo al tema reconocsen la
imporiancia de la repeticidn Yy de las 3@@3%&@5@&@@ smoclionalea, la
propaganda, para ser efectiva, tambdidn debde acudif a 1la repeticidn,
¥ sobre todo tocar deseos y actitudss profundamente @nfaiza@a@ en
el individuo por sa condicionamiento teamprano; ademds, debe poseer
una deformacidn definida en clerta direccidn.

Concluye diciende Young que una propaganda pusde ser

efeciiva si estd completamenis conirolada y dsformada en una =ola

direceidn, 31 esid satrechamsnie relacicnada con lo8 prox

ey

mas de
aducacidn formal para nifios y aduliss, y 31 ssid completamsnte uni-
da a 193 programas del zodisrno. {(46)

Con 21 fin de complementar los afecios de la propa-
ganda, por nuesira parie meénclenarsmos gus adsnds de las condi~
ciones a cuaplir y que expusiercn Mariclaire Acosita y Ximdall Young,
otro dngulo imporiante lo comsitituysn las situaciones scclales, sco
némicas y politicas, sodbre tedo, gue permiten que se dé y gus pros-
pers, pues 1@5-%3@%r@s no manifiestan siempre la misma vulnerabili-
dad al influjo propagandistice.

Asi, por ejemplo, nos enconiramos que 128 comicios
del 7 de Jjulio de 1985 se efectuaron en medio de un clima soclo-po-
1itico sumamente diffcil para el pafs, lo que ored un cambioc de men
talidad en les electores que se viene reflajands adn sn una incon-
formldad gensralisada,

Es asi/come 8l procaso slecioral al gue nos referi-
mo8 revistid caracteristicas especlales, debido al recrudscimiento

de la crisis, pero mds gue nada al cdimulo de e

roreg gubernameniae

les, situacidn que se iradujo en la pérdida de la simpatfa y credi
»ilidad ciudadana,

(8) Young, Kimwall, op. ¢it,, DD, 214-222
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%ﬁ%@ le reconoce expresamente el Partide Revolucliong
rio Iﬁ@titﬁciﬁmgl, razén por la cual se explieca, como veremos en 21
cazo aspecifico, la intensa campafia propagandfsitica gque desplezd 12
ra continuar sisndo mayoritario v el instituto politico en &l poe
der, aunque la resapuesta de los slectores haya 3ido pasiva y zon al
0 Indice de abstencionismo, segin las estadfsticas qus se citan al

final de la presenie invesiigacidn,
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CAPITULYO IIIX

LA PROPAGANDA 20LITZFCA

A, Imporiancia

La propaganda polisica es uno de los Pendmenocs domi
nantes en la primera mitad del sigle XX, Fue durante la drimera
guerra aundial cuandeo 3e ??@@%ﬁ@i% =y primera ves 2l empleo am-
plio y exitoso de asta arma modarna. Turante el intervalo entre ap
bvas gusrras aundiales, la politieca da @a%ﬁ.%@dﬁs 1o8 paises, anio
Jdoméatieca como internacional, esituve infiluida por la propaganda,
sisndo el vpropdsito fundamental obtensr 1a adhesidn a una idea ¥
una 1Tnsa de accidén predsterminadas,

Sagfin Jsan Marie Domenach, sin la propaganda polisi

ca serian inconcebidles las zrandes conmociones de nuesira 4poca
como la revoluncidn comunista y el fascismo, perc tambidn a las con
dieiones hisidrico-goclales en que se gestaron. Fue asi como Lenin,
consciente de la crisisz del %&yﬁgga v de los resultados surgidos

de la primera conflagracidn mundial, pudo establecer el bolchavias-

003 ¥ 8N gre

n parte a ella Hitler debid sus viectorias, en medio de
una ﬁ@praaﬁén_ae@néﬁiea y ants la derrota alemana en 1la guerra de

1914, Estos, a saber de Domenach, son 108 hombres gue han marcade

mds pro ';ﬁ@maﬁﬁag a%%qu@ de manera muy disiinta, nussira reciente
historia, Antes gque hémbres de Estado ¥ Jofe8 militares, son dos
genios de la propeganda que Dproclamarcn la supremacia de este ing-
trumento de persuasidn,

T agrega en zu obra:

"Lo principal, dijo Lenin, es la agitacién
¥ la propaganda sn todas las capasz del

Puablo®, Hitler, por su parie, afirads “la
propaganda nos permiiid conservar el podsr

«23=



v nes dard la posidilidad de conguisiar
el mundo®, (1)

En efscto, desde gue hay rivalidades pollticasz, 1la
propaganda existe y desempefia su papel, En todos los tiempos los Do
1f{ticos, los hombres de Estado han iratado de lograr la adhesidn a
su persona ¥ a4 su siatema de gobierno, en a%@nciéﬁia gue su Tuerza
se funda en la opinidn y a que un gobiernoc rio 23 priciicamente nada
cunando le falda la incidencia en 8l sentir v actitud de la opiniédn
piblica,

En la cazpafia 8lasioral materia de esta investiga-
e¢idn, la propaganda polilitica conaiituyd el instrumenio por exselen
cla para movilizar a 1a3 grandes maszas de eleciores, mediante el
uzo reforzador de los medios de comunicacidn.

Podemos mencionar de antemanc que los paritidos poli-
ticos involucrados sn el procese elsctoral concidieron a la propa-
ganda como la parie central de sus respectivas campefias, joda vesz
su importancia en la dsterminacién del resultado de la misma. El pa
pel de la propaganda consistid en auxiliar a que iég a8lectores iden
tificaran a sus candidatos, los relacionaran con el XX disirito y

con su partido, y a que conocleran y comprendieran las principal:

tesis ideoldgicas y programdticas gue susienian.

- De 1o antericr deriva, pues, la importancia vital de
toda propaganda politica en un procese cesicial come a8l que se desg
rrolld el 7 de julio de 1985, . .

B, Reglas

B8 evidente que la propaganda no actda en campa ce-
rrado; su terreno y objeto de persuasién, la epinién piblica, es

susceptible de szer iaflaiﬁ@_gor miltiples faciores, ¥ especialmente

(1) ‘Domenach, Jean Marie, La Propaganda Politica, §, 5
- @2k *



por las decisiones del goblerno, Si tales decisionss eniran en con-
4tradiceidn con la propaganda, 4sta se verd en dificuliadss., Y lo
gque es vAlido para un godierno lo es iambidn pvara un pariido politi

20, cuando é@%a, considerado por la Ley de Organizaciones Politicas

y Procesos Electorales {LOPPE) como un organismo de interds pidbli-

c0, corre ol rieago de ver osbletados sus votos en el Congreso de la
Unidn,

En consecuencia, la propaganda no se realiza de mans
ra aislada, sino que exige una polftica ccherenie y el coordinarse
con esa politica. La propaganda o3 tambdidn cuando se utiliza zana-
mente, la explicacidn v la justificacidn de una politlca; pero 2n
cambio obliga 8 la polltica a dafinirse v a no contradacirse, lo

qus sl

gnifica hacerle un gran serviclo,
Para aspirar a los anteriores objetivos, Jean Haris
Demenach sugisere tomar en cuenta cleritas reglas, como 1as que se

desaglosan ensegulda:

1, De Simplificacién y del Znemigo Unieo

Sefiala en su obra que en todos loa campos de accifn,
la propaganda se ssfuerza en ?fﬁ%%? lugar por lograr una simplicie
dad, mediante manifiestos, profesiones de f@; Drogramas, declarge-
ciones, cateclismos ¥ toda una gama de férmulas que tisns a su dispg

gicidn el propagandista, Concentrar an una s0la persona las ssperan

zas del campo al cual ‘pertensce o el odio gue se sliente por &l cam-
PO adverso es, svidentemente, la forma de simplificacidn mds elemep
tal y efectiva, Los gritos de *"3iViva Fulano!® o ®3Adajo Zutanol®
pertenecen a los baldbuceos de la propaganda politica y le propore
cionan sismpre buena parte de su lenguaje de masas,

Y advierts que reducir la lucha politica & una riva-

1idad de personas, es sustituir el diffcil enfrentamisnto de tesis,
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el lento y complejo mecanismo parlamentario, por una suerie de juego
dsl cual los pusblos latinos aman el aspscio dramdtico y pasional.
Cuando se convence a las personas de que au verdadero ensmligo no 23
+al par$tido o nacidn, sino el jefe de ese partido o de e#sa nacidn,
s¢ matan dos pdjaros de un tire, porque poOr una @&%ﬁ@ 89 tranquiliza
a los propios pariidarios, seguros de tener enfrenite no una masa ra-
sualta como eilos, sino una amulititud engafiada conducida por un mal
pastor que la abandonard cuando abran sus ojos; §@} la otra se pusds
esparar gue se divida a1l campo contrario y se desprendan algunos elg
nentos., Por tanio, se atacard siemprs a individuos o pequefias fae
celones, nunca a masas sociales o nacionss en conjunto, Fue asf como
Hitler no pretendid jamds combatir a la clase obrera aarxisia, sine
a algunos judfoc-marxistas; jands a la Iglesia, sino a una camarilla

de clérigos hostiles al Rsiado, (2)

2. De Exageracién y Desfiguracién

La exageracidn de las noticlas es un procedimisnto pa
riodistico corrieniemsnte utilizado por la prensa partidista, que ha
ce resaltar todas las informaciones que le son favorables, asi se
trate de una frase aventurada de algin polftico, saflala Jesan Marie
Domenach, para lusgo afladir que sin casr en la ironfa pesada, la bup
la cfnica y las injurias, ez cierio gue la propaganda exige una sx-
presidn que sea comprendida por la mayorfa, En primsp lugar deberd

pressniarss la idsa em 8

nos generales y de la mansra nds coniun-

dente, itratando de matizar v detallar lo menos posidble, o se la
creerd, puss, a gquien comienza por estadlecer 1Tmites a sus proplas
afirmaciones. Para guien busca el voto de los elaciores vale mids no

adelantar visperas tales como “cuando yo estéd sn el podsr...", fcom

(2) 14,, pp. 52-55



ba%i:é la eorrugcién”, gl salario familiar serd aumentado en %an-

$0...", 8tcdtera., (3)

3. De Orquestacidn

Como primera condicidn para aspirar a una efeciiva
propaganda, Jesan Marie Domenach rscomienda la vepeticidn incesante
de los temas principales, limitdndose a una pequefia cantidad de i-
deas, dado fque la opinidn piblica sismprs recordard las ideas nds
simples cuando le zean repetidas csntenares de veces, La psrsisiepn
cla del tema, Junto con la versatilidad de su p?%@%n%&eiéﬂ? gonati
tuyen la cualidad rectora de teda campafia de propaganda, La srquag
tacidn de un tema consiste en la relieracidn por todesz los drgancs
de propaganda en formas adapiadas a los diversss piblices, aismas
gque dsben ser tan variadas come 322 posibdlas, Una gran campafia de
propaganda triunfa, segin Domenach, cuando logra expandirse sn 8=
co8 infinitos, cuando consigue que en todas paries se discuta un
nismo tema de las =ds diversas maneras, v cuandc ssiablecs satrs
los gue la han iniciado y aguellos sn quienes ha repercutide un
verdadero fendmeno de resonancla cuyo ritmos puede ser manienido y
ampliado.

Es evidente, por oira parts, que para obitensr asia
resonancia el objietive de la campafia ha de gorresponder & un de-
se0 més o menos consciente en el espiritu de la opinidn pddlieca.
Conduclr y desarrollar uns campaf

ifla de promocidn exige que ss siga

=

de cerca la progresidn, que la sepa alimentar continuamente con

ciones y slogans nuevos, y gue se le reanude an 2l momento

cportuno bajo una forma diferente y tan original como sea posidle,

{3) id., pp. 57-59



al través de reunionses, voios, recoleccién de firmas, mani

ciones de masas, etcdiera., Una campafia tiene su duracifn ¥y ritmeo
propios; dabe *prenderse®™ al principieo ds un acontecizmiento espe-
cialmente importante, desarrollarse an forma %tan progresiva como
28a posidble y terminar sn apoteocsisz, gsneralmente con una manifeg

tacifn masiva., ()

4, De Transfusidn

En su 1ibre, Jsan Marle Tomenach resalia sobre el
pariicular que sn la mayoria de los casoz la propaganda opera sien
pre scbre un susirato preexistente; se trate de una aitologfa na-
cional {la Revolucidn Wexicana, por ejemplo), o de un simple com-
Plejo de odios ¥y de prejulsinz tradicionales: *chauvinismos®, 2fo-
bias®, etcdtera., 23 un principio conocido por todo oradoer piblice
2l de no contradecir fronitalmente a una muchedumbre, comenzando
por declararse de acusrdo con 2lla, por colocarse sn su corrisnte,
antes de doblegarla,

Huelga decir que 8l resentimiento y las amenasas ds

ben descartarse en el lenguaje de 1a propaganda, cuando se quiers

convencer y atraer, (5)

5. De la Unanimidad y del Contagie

Crear la impresidn de unanimidad y utiliszaria come

un medio de entusiasmo v terror al mismo tiempo, @3 a8l mecanismo

bdsico de las propagandas totalitarias.,

impero, algunos procedimienios de propaganda parecen

(%) id,', PD. 59-62
(5) id-p PD. 67"69
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ajustarse a 1a ley dal contagio; e2 decir, al hecho de dejarse llg
var ¥y se observa ds manera particularmente clara en las gsociedades
iﬂfantiigm, Para provocar el aseniimiento v orear la impresidn de
unanimidad, los partidoa peliticos recurrven con frecusncia a las
manifestaciones ¥y a las marchaz callejeras, Estos son, para Jean
Marie Demenach, los medios de contagio mds divulgados y socorridos,
La unanimidad 88, al mismo %i@mpo, una demosiracidn
de fusrza, Uno de los fines esenciales de la provaganda es manifeg
tar la smnipresencia de los adspios v su superioridad frente al ad
versario., Loz sfmboloa, las insignias, las banderas, los uniformes,
s canios, forman parte dsl clina de fuerza indispensable para la

propaganda, {6)

C. Pinalidaqd

®La finalidad del prepagandisia es sjercer
influencia en la actitud de las maszas en
puntos que estdn sometidos a la propaganda
¥ que son objeio de opinidn®. (7)

A rafz de la adopeldn de nueves scdos de presenta-
cidn, nuevas téenicas y apeyadas en investigaciones fisioldgicas,
podcolfgicas ¥ aun psiccanaliticas, aplicadas inicialmente por la
publicidad, los pr@pagaﬁéiﬁﬁaaAm@ﬁ%ﬁnas descubrieron gue el hombre

medlio &8 un 88y DProvense a las influencias, a tal grado que fue y

28 aun posibls sugerirle opiniones que tendrd como suvas; 23 dge
eipr, canmdbiarlie las %éé@@ literalamente,

Asi las cosas, Robert Lane y David Sears desiacan
en 5u obra que en toda situacifn de influsncia el propegandista se
sncuenira ante un sujeto a influir, o f@@@pi@r; que tiene fundamen

talmente tres corrientes e igual nimero de intensidades, a saber:

(6) id., pp. 71 y 80
(?7) 14, p. 8



1, Corriente e intensidad respecio al pariide o gru-
po politico al que pertensce el candidato;
A 2, Corriente e intensidad respecto a la persona dsl
candidato, sus antecedentes, su arraigo, su simpaila;
3. Corriente e intensidad respecitso a la plataforma
politica o ideoldgica o plan de trabaje del sandidato.

T precisa que uno de los primeros actos del propagan

dista es reconocsr y evaluar e3tas corrisnies s intensidades del su
Jete recaptor. Los mensajes, sn una primera instancla, deben estar
sncauzados a los alamentos que contlenen menos desagrado para el ob

jeto de la oropaganda. (8)

D. La Propaganda Individual

La propaganda de masas no tendrfa sfecto s8i no fuese
sostenlda por un esfuerzo tenaz vy miltiple de propaganda individual,
entendida £3ta como uno de sus mgéiaﬁ fundamantales, =nds no un tipe
de propaganda proplamente dicha,

La propaganda individual se sxprega por la simple
conversacifn, por la distribucidn de volantes y diarios, o mds sis-
temdticamente, por el de pueria sn puerta, mdtodo que consiste en
llamar sucesivamente a todas las pueritas de una colonia o barrio y
ofrecer diarios, volantes, etcdtera, v formular peticiones, v si es
posible, converilr este en prineipio de una conversacidn,

La toma de 1a palabra no3 pone en sl camino de la
propaganda de nasas; as decir, cuando la propagenda individual

tisne un efecto tal en 1la gente que de é3ta obtiene una adhesidn an

(8) Lane, Robert y Sears 0,, David, La Opinién Piblica, p. 197
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ticipads al £in gue persigue el prope

E. Le Propsgends al Servicie del Emisor

Une de las instidtuciones de mavor ﬁﬁfiﬁ@ﬁﬂia en 81 in

dividuc son les medics de comunicacién y, por ende, de un poder de-

terminente v fundamental en el refersamiente de las oplniones.

Ahorz blen, existen miltinples razenes pare congiderar
gue loez medios masivos de comunicacidn no gon ten determinantes en
is formecién de lase opinienez poifticas. Baste recordar que en ls
mayorie de los casce éstos son comercieles; dependen de la venta @@J
gus mensajes pare poder prospersr, de tal manera gue al ser manejs-
dog por empresas y por empresarics, la opinién piblica esté subordi
neds & los mensales, %%@ son por lo genersl refliejo y defensa de la
&i@ﬁ%Apﬁﬁi%ﬁ%%e

&

Ael, pues, v salve honrosas excepciones, pare transsi
tir la propagands & trevée de losmedios de comunicacidn, es menes-
ter tener un profundc concclmiento de elles, de log intereszez gue
defienden, de su identificacidn idecldéglecs v de las clases scclales
en las gue gon ver autorizads,

Ee indudeble, sin embarge, que uncs medios mesivos
sen mée influyentes gue otres, y desde luego que ceds medic en pare

Sk

i

] 4 & [ERP T . ” e s Sl b g v g y , y
ticuler tendrs peder en un démblite concreto. Por elemplo, loe medi

z;wm

imprescs le dan el lecter ls libertad vy operitunided pers interpree-

ter sus mensajes aungue 8l mismo tlempo les exige un mayer esfuerse
mental. Ee por esc que son consumides por ls minerfs mée educadz de

una poblacidn,

He intentemos, de ningdn medo, gesisvar el heche de

que log medios masivesz sf pueden influir en su pibviice. En primer
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luger, cuande se utiliszen con fines propey

ndisticos consclentes v

especifices, por medisc de téconlicas efectivas de persussién;

cuande son muy podercscs al presenisy hechos novedosos para el pl-

blico o bien =i constituyen en 2{ mismos une novedad y, finalmente,
sl son cepaces de reforzar un clime de opinidn existente. Esto sig-
niflca que expongan sus mensajes de tal maners que el piblico les

perciba como el punto de viste de la mavorfa.Bste dltime efecto es

evidente en casgcz de exitascidn colective, come puede ser uns cone

tiende electeoral,



CAPITULO IV

4. Haturaleza

El concepio opinidn piblica he sidc empleadc en forma
muy vage y cen dietintos sentidos. A menudo no es mée gue un este-
rectipoe sgltado por oradores y escritores cusndo discuten sobre pro-
blemae politicee y econdmicos. Por nuestrs parte, lc delimitaremcs
er. ferme més estrechs y heremoz ver que, nc cbstanite sus miltiples
usos, representa une importente zona de estudic en la psicologias so-
clal. ®n este capftule nos ocuparemos de 1l naturalezs de la opinién
péblicae, sus carscterfeticas, cémo sctfa, su relscidn con 1z politi-
ea v 1z participscién de le propegende en el marce de le opinién pi-
blieca,

Algunes de laz confusienes cown reapecte & la neturele
gze ¢ le opinién piblice derivan de los diferentes enfogues con Que
ge emplea el términe pibliec. Examinaremes en primer lugar ests cueg
tién.

1. Definiciér de Piblico
érnine opinién piblice enslerrs, come ve sefisia-
mog, diversos signifiesdos. Desde luege, conviene fijarse gue esté

compueste de deg voces: el sustantive opinidr v el adie

2.0
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&
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ce.

Respecte al metive de ls utilizacién de la paisbra
piblica por parte de los crezderes del concepte opinidn piblice, e
zisten doe versiones: la primers considers gl concepto "piblice® cg
mo adjetivo, porque es lo contraric & lo privade. La segundsa végé,

2ién emples la palabra *pfblics® como un sustantive que @?@?&%&@ ée




piblico ¥ que significa gente, conjuntc de personas que reinen lae

scteristicas de mantenerse stentes ¥y pendilentes de los mcontec)
mientos,

Piblica procede del letin put

ue, que significe
*noteriae, patente, menifiesta, visie o sabida por todos®. '
En este sentido, un piblico se ssemels & unz wmultie-

tud en tante que es una agrupacidn social espeonitines y carente de

estructurs con un comportamiente que no estd reglde por tradiclones
n! uns conciencia colectiva. La rasén de ger de un pdblico es ls
presencia de un teme controveriide v del conocimiente de todos, ¥

le discusién de ésite definme sl piblice.

De lo entericr, coneideramos gue esta ¥ltima acep-

cidn se apega mée a les exigencias de le presente investigecién.

2. Definieién del Concepic Cpinién
Etimocléglicamente, oepinidn proviene del letin

¥ gﬁiﬁg gue significe concepto, perecer ¢ creencis.

Segiin 1a Real Aczdemis de l& Lengus Espaficle, ls pri
mere acepeidn de opinidn es: ®concepto o parecer que se fermae de
une cosa cuésilonable; feme ¢ concepic en que se tiene & uns persg
na o cosa®, (1)

A ssber de Kimball Young, una vez que se presentian
ciertos hechos, se emiten creenciss e ecneepios. Egtes oepiniones

deben darse so

nte cuendo el teme o la aceldn se considere de

poiémica, de contreversie, Aunade 8 este creencis, ez necesaric el
juiecic de ?@EQE? Le opinién %iﬁ%ﬁ?% serf & través de le palabra eg
crite ¢ heblade, y de los simbolos. (2)

{1) Diccign@r%e de le Lengua Espaficls, ed, 1971

{2} Young, Kimball, Psicolegia Social,.., Pbe méu

=3ka



H

te, Edmundo Gonzdles Llaca define que opi-

Por Bu

nién ez ls respussts & un estimulo, ses éste una pregunta o uns si-

tuacidn mocial particuler. Es, en la meyorfs de los cases, una ex-
presidn verbsl de la persomalidad, sun cuando existen opiniones im-
plicitas, y resultedc de factores mde sentimentales que raclionales,
(3) |

En México el ebstencionismo es una opinidn muy elo-
cuente respectc a las elecciones, puesitc que sin necesidad de ser
expresade verbalmente ez poesible inferirls, scbre tode cuande el
procesc comicial se dz en condiciones polfticae, econdmices ¥ so=

clales adversas pars los receptores de los mensajes,

3. Definicidn de Opinién Pdblics

La Real Academie admite la siguiente significecién
de opinidn piblica: "Sentir o estimacién en que coincide le generg
1ided de las persenas scerca de amsuntos determinedes. (&)

bhore bien, es p?é&%ieﬁﬁﬁmﬁ@ impesible determiner
¢l cardcter mayoritarioc de la opinién debide & la dificulted que e
xiste pers saber cudndc un juicic ez o no compertide por ls mayo-
rie de los miembros de una comunidad; ssimismo, les posibilidades
ée la participscién ciudadane son escasas, por 1o gue regulte uns
csadfs afirmer que la opinién pfbvlics spove $al o cual cuestidn o

se indi

. ante alguns otre, salve los casos de slgunas cbviss ¥y
contedas excepciones, como son lss elecciones de representaniss P

pulares ¢ algin referéndus,

De ehi que en la actuslidad sea més precisc v comdn

(3) Gonzelez Llace, Edmunde, Le Opinién Pivlice..., pp. 23-24
(4) Dicciomario de la Lengus Espaficla, op., cit., ed, 1971
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hablar de le opinién piblics wniversitaria, por ejemplo, que hablar

vagsnente de una opinién piblica simple y llanamente.

Bariclsire Acosta da la sigulente definicién de opi-
nién péblica:

» Por medio de 1l& discusidn continua de un teme contrg
vertido, un piblico llega a formar una opinidn colectiva que ne se-
ré undnime nl representari el punte de vieta de la mayorie de sus
rienbros: seri simplemente el resultade del conjunte de opiniones
sostenidaes por el piblico., Dicho de otra manera ls opinidn pibdblice
es le tendencis central obtenids de 1la discusidn de puntos de vista
encontrados regpecio & un asunte candente. (5)

A su vez, Edmundc Gonzélez Llzca establece gue:
Opinién péblica es la sdhesidn, implicite ¢ explici-
ta, de lz mavor parte de los miembros de unz claze sociel & una al-

ternativa propuesta por sus 1fderes y/¢ por los medioce de informe

e¢ién, en relacidn a un esunto cuyc tema es de interés general y prg
mueve controversis, (6)

Por nuestra parte, y ebundande en lo expusste en lz
parte introduecteris de le investigacidn, le opinidn piblica seré le
expresibn y/o adhesidén de los cludadancs e lzs slternativas prepueg
tas por los partides politicos en el proceso electoral del 7 de ju-
lioc de 1985, ya sea en forms favorable o desfavorable.

Estos ciudadances con dereche & votar; que viven en el
mismo momento histérice, profesan distintas ideas politicas, que
actdan de diversas meneras snte una situscidn de crisis come la que
atraviesa el pais, constituyen el pesc especffice sobre el cuzl re-

cae el futurc de nuestre sistema peiftice,

(5} heoste, Wariclaire, Propagande y Opinién Péblies, p. 104
(6) Gonzdlez Liﬁéa, Edepundo, op. ¢i%t., p. 27
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B, Caracteristicas
Del examen de 1z opinién pibliea, los investigaderes

han inferido une serie de caracteristicas que todo propa andista de

be tener presente antes de elaborsr su plan de campafia. Las més im-

portantes se ennumeran & continuscidng

/
La direccidén significa la inclinacién de la opinién

piiblice en favor o en contra de la proposicidn e eleglr. Esta dire-

ceién implice una intensidad; es decir, el grado de aceptacién o de
rechszo; la vehemencie con la que esté tefiida la corriente de opi- ?
nidn. ?&r‘ﬁéﬁﬁﬁiﬁg ente cuzlguler slternative de importencis ¢ trag

cendencia, 1z opinidén pibliecs estd de acuerde ¢ en desscuerds,

tiene unz corriente; también puede ester totalmente de acuerde, li-

geramente de acuerdo, etcétera. En oitres palsbras, su corriente

tiene una intensidad que es preductc de su percepcién del grade de

lasg conviceiones personsles., (7)

Le simplicidad y el sentimentzlisme carascterfsticosz
de la opinidn pdblica provocan que €sta tenga un gran respeto por
ise cuvesticnes expresades en nimerocs., Las cifras la impresionan,
pues las identifica com precisién y riger.

En Wéxico se abuse de las cifras con objeto de des-
tacar ls precisidén y el supueste cuidade con gue se manejen los fon
dog plblicos. Fn log informes presidencisles, por ejemple, se men-

cionaban loz pesoe ¥y centavos, insertindcse relscliores intermina-
(7) Lane, Robert y Sears 0., David, La Opinién Pévlioce, p. 197
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bles de nimerocs, Entonces fue cuando el puedblo ze wolvid escéptice
ente las cifras; shora, la experiencia ha democzirade que éstas no
estaben identificadas con le rezlidad ni con la honrades, ademés

de que el exceso de nimercs producfa desconfiangze y confusidn. (8)

La opinidn piblies realisza une identificmeidn entre
el lider y le poeicién politica que detents., FEs la persone flsics
la concrecidn de lz ideclegie, del poder gubernamental, siendc mée
fécll que un sujete se adhierse & une posturs determineda simplemen
té porque el candidste le simpatice, que & laz inversa. Se formes en
tonces una opinién piblica sin contenido, pues ésta se deja llevar

més por le¢ sensorisl que per lo abstracte., {(9)

G, Cbémo Actta

Le opinidén plblica, cue 8f estf sctuande constante-
mente sunque no sea eslgo viasible, formz, en cierices momenios trase
cendenteles, el termdmetre pere medir el slcence ¥ la gravedad de
les problemes. Es el calibrador de las erisis v de las situsciones
edverses como les que padecemos los mexicancs.,

Con el trangcurrir del tiempe se he comprobade que
ils opinién pliblice ha side cepez de transformar la egtructure sc-
clo-politica de un pafs o de un régimen. Hay sin embarge, gobernan
tes gque no le presten lz atencién debvids ¥ la relegen pare casos
¢e manipulacién y legitimecién de decisiones ¢ mdhesidn & lss mis-
mas. HEmperc, le opinidn pdblice sctla de tal maners gue conforme

el clime que determine loe cambios estructurales en un momento hig

(8) Sauvy, A%frgﬁgA&& Opinién Piblice, p, 27
(9) Gonzdles Llaca, Edmunde, op. cit., p. k&



térico dade, ‘

As? las coszas, 1l opinién piblics siempre aciuari en
condiciones adversas, en las situaciones diffciles, en los momentos
decisivee en el desarrclio histérico de los pueblos,

No obstante, existe unz opinidn piblice que se mani-
fiesta de diferentes meneras, siempre y cuande las condliciones del
monento histérico le sean feverables para actusr con efectividad;
por ejlemple, en lae elecciones de representantes populares en el
Congresc de la Unién. En estos casos, externs su apoyo & algin per-
tide polftico ¢ se incline por equie personaje populesr, sunque éste{l

ne haya side pestulade candidato; es decir, tiene la poeibilided de

mocrética de spoyar ¢ rechszer. FEl silencio ¢ ls sbstencidn ez un

gintema de manifestzcidn vy sctitud de la opinién piblicz conforma-
de, en todo procesc electorsl, per lesg cludadanos,

Ahorge blen, en lo gue se refiere & la libertad de

peneserientc y de expresidn de que gosamos, es indudable cue las sc-
titudes y manifestaciones de le opinidén plblics tienen muche que
ver en log cembice de lss medidss pelftices, en disefier nueves rum-

bog tendientes & eszclarecer u ccultar, segin el csso, los sctos ¥y

deciglones de nuestros gobernantes. Aquf es donde ze puede cbserver
que le opinién piblice impone. Si & ellc agregamcs que en los afios
recientes se ha venids sucediendc uns serie de ecsaflicics gue han

provecado la reaceién y el malester de encrmes grupos de pebleciénm,

nog hace suponer gue nos scercamcs al dmblite de lase grandes manifeg

taciones de piblicce,
En procesos comicisles, la opinidén piblice no sdlo
getids concretswente sl depesitar su voito en lae vErnes, o bien abste

nerse; sy iﬁﬁ@?@nei& en los asuntcs torales del guehacer necionsl,

va més alld, pero a travée de otros medioe,
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Debldo & loz pocoE cansles por los cusles se mani-
fieste direcismente, los escritores reioman y plasmen en sus arti-
culos las inquietudes que ls 6pinién plblics no puede transmitir,
sungue estoc no eucede con la generalidad de les periocdistas hoy en
dfa. Perc e= bien sabido que un niclec representetive de comunica-
doree ofrecen en sus escritos y programas televisives y radieféni-
cos, inclusive, interpretzciomes de lz realided contemporénes.

En el terrenc de los partidos politicos, ys sez sc-
tiva o pasivamente, le opinién piblics manifiests sy edhesidén o re
chage & una situacidn especifics cuando la organizacidn partidista
ebogs por los intereses de 1z colectividad ente le carestia de la
vida, el desemplec, la corrupcién, inflacién y tode una serie de

fenémenos que norman la vide cotidisne del pafs.

D. Su Relacién con ls Politica

La opinién piblice y la polftice se encuentran es-
trechamente ligadas. Todo goblerno requiere de un minime de comuni
caeién con sug gobernados o al mencs con los grupos més representg

tivos de éstos. Esta comunicecidn se logre en parte graciazs & le

opinién piblicz, le cuzl es varisble en cuvants & gue es producte
de lz discusidn de un tema, perc no tantc como cominmente se coree,
El que sea resultante de la confrontscidn de puntos de vists e ine
teresges encontrados tampocc le confiere rueionslidad, {10

Sin embargo, la despolitizacidn en que estd inmerss
le mayor parte de los ciudadancs, hace poeible su menifestscidn in
consciente en lides electorales o mée aun no secudiendo e sufragar,
Esta tendencis se da también a le inversa; esto es, cuandc hay co-

nocimiento plenc de la actividad polftica y ningn partide repre-

(10) Acosta, Mariclaire, op., cit., p. 116

lie



genta wna opcidn vi&ﬁlﬁ.

Lo que 8{ ez de menclonarse ez que politicamente a
iz opinién pidbliea se le ha considerado come un objete comin en
las declzraciones y desplegades periodfstices; ¢ mejor dicho, ha
gide instrumente de tedc tips de manipulaciones y manichbras por

parte de politices y partidos cuende conviene & sus intereses,



@

CAPITULO ¥

A. Situecidn CGeogréfica

Pere determinar con exactitud la ublescién geogrifi
ca de la zonz electoral wateris de la presente investigacidn, es
precise dejsr eztableclidc que con une peblecién estimade, en 198k,
ern 3.5 millones de hebitantes, distribuldes en 87 kilémetros
cuadrades Eﬁ le Delegacién Guetave A. Maderc esté considerada como
ung de lae 16 jurisdicecienes politicas de mayor hacinamiente humae
ne en el Distrlie Federzl y, por consecuencia, en donde se regise

tre ostidianamente une mayor muldtiplicacidn de provlemss de tods
fndele.
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Es en este dres del morte de la capital de la Repd-
blics donde se lecaliszs el XX distrite, asi como el X, XI, XXX ¥y
XXIX, regiones en que se dividid la Delegacidn para fines electorg
les, come se observa en el planc antes citado, ¥ cuva situacidn sg
ciel, econdmica y polftice desgleseremcs en los pozteriores enun-
cledes.

Resta sgreger scbre la gi%uac%éﬁ geogrifice en per-
ticular del XX distrite, que sctuslmente en €1 se concentran epro-
ximadamente 250 mil personse., Cuente con doce coloniass Gebriel
Hernéndez, Ampliscién Gebriel Herndndez, Juen Gonzdlez Romero, Ls
Dinamita, Estanzuela, Lindevista (parte), Martin Carrers, 15 de A-
gosto, Residencial Zecatence, Rosae de Tepeyac, Tepeyac Insurgen-
tes (parte) ¥y Triunfo de ls Repiblica. Tree unidades habitscionse
les: Atzaceslco-CTM, El Risee~CTH vy Juan de Dios Batiz. Custrc Ba-
rrios: La Crugz, Parque del Tepeyac, Sen José de 1z Pradera v Tepe-

tates. Dos pueblos: San Pedre Zacsience y Santa Isabel Tole.

1. Compesicién
En cuento e la composieldn per estade eivil, la in-
formacidn estadfstica bdsice de electores de 1682 srrcje los gi-

guientes datos: Seltercs: hombres, 20 mil 585, mujeres, 20 mil

(5t
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55. Casades: hombres, 20 mil 766; mujeres, 31 mil 737. Viudos:

" = = L’ 3 o ;

hombres, 695; mujeres, 3 mil 601. Divercisdass hombres, 190C; muje-
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tals 116 mil 30¢ (cien por clento). (2%

(2) id., p. 5



La composicién por grade de estudios es la sigulen-

te Es

Af0S DE ESTUDIO

......

¢ 8Fi08 cocvoocovvccvicce
1l a 5 afio8 sececcccconco
€ 8Fi08 ccovcvsvosccccocne
7 8 O afiG8 occcovccconoe
10 8 12 2ficg ccocvocvoce
13 2 18 afio® coesccccccs
19 6 MEE cvvovovovcsccoo

F¥FEFFT

i@?&L 2066 eOcCCEHOEHCGREOCCEOEERE SO

" CANTIDAD
{ ABEOTUTOE

b4 o1z
13 046
18 578
15 694
13 566
10 861

552

116 309

} PORCENTAJE

30

11

16

‘ 14
iz

¢

¢

100

Respectc & la composicién por edad y sexo, le imfor

macién ez como sigue ﬁs
EDAD - ”__'_H%%ERES
De 1€ efic8 cecveveee 2 LUQ
De 19 2 20 sfics ,,.. & BEBL
De 21 & 25 gfice ....11 220
De 26 2 30 efice .00 & 322
De 31 & 40 afies o0..10 F45
De 41 & 50 8fics c.o0 7 0GB
De 51 8 60 8fic8 coss 5 007
De 61 @ Eéﬁ eséecpnce 3 810
%T% éeesgéeeeeeeeegﬁ 235

(3) id., p. &
(&) 1d., p. &

% MUJERES ¢  AMEBOS %

i 2 151 b B 300 13
13 v 205 12 14 08¢ 1z
20 11 837 19 23 057 20
15 8580 14 16 902 18
19 12 067 20 22 iz 20
13 8 852 1k 18 650 13
g 5 803 g 10 BiC g

7 L 87¢ 8 8 689 7
100 61 074 100 116 309 100



Gomposicidn por tipo de ccupseidn, de

il

1a informecidn estadistics bésica de electores 5,

acuerds con

Obreroe no especializedos ,c... 13 988 ..eeo (12 por ciento)
Trebejadores especialiados ceee € 025 soceo {5 por ciento)
Agricultores ¥ ganaleros ceceoo 738 ceeee (1 por clente)
Comerclantes v vendedores ceece 607 sovee (& por ciento)
Labores del hOZBY ceccccecscoce 35 830 coooe {31 por ciento)
Profesionsles cececoccccocssvoce E 810 ccoes {5 por ciente)
TECNLCO8 seovcccoccvscccscovsnce 1 598 oo {1 por clente)
Funcionarios piblico® ccececoco 253 covoo {0 por ciento)
Furicionarics pPrivados coceceeos boz ... (1 por ciento)
Empleandos del goblernt cceeecce 7 287 coces (6 por clento)
Emplesdos Ge 18 ToFe coveosocvee 10 271 soceo (¢ por ciente)
Artistas vy deportistes .cvcocos 928 seeen (0 por clento)
Estudiantes .cccccvoccoccocvocss 18 712 coeee (14 por ciento)
Conductores de transporte csoseo 2 833 ,..00 (2 por ciento)
HLlitares cccecceccocconcccscocs 205 covee {C por ciento)
Jubilados® cceccoccocvcsoccocnce 901 sceoe (0 per ciento)
No especificadts cevoocoscorase 8 3L ... {7 por cientoc)
TOTAL ccvecevocoocesbecoscosbos LLE 309 .oo0e (100 por ciento)

2. Ceracteristicas

El X¥ distrite electoral tiene sus 1imites con San

Juanice =—San Jusn Ixhustepee, dende noeviembre de 1984 ge

regletré una de las més

. 8¢ recuerdan en ls
histeris del psfs, 81 estsller los depéasitos de Petrélecs ¥Wexics-
nes instelados ahf-=, Zacatenco, Sants Isabel Tols ¥ las unidades
Zl Risco=CTH y Atzscoalco-0T,

Entre las carscterfstices del lugar destacan la fal

ta de agua potable y drensie en varias colonias come la Amplliscién

(8) 4d., p. &
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idez y Barrlo de la Cruz, por tratarse de asentanien-

Gabriel Nerndr
tos irregulares. En lx sona exlste baja escelaridad, marginacién
en la parte alts del Dletrito, como es el casc de la colonia Mar-
t{n Carreras gue ain tlene vecindades donde viven hzcinadas 10 per-
sonae en un cuvarte de 20 metros cuadrados.

L pesar de la diffcil topografis, sigue habiendo el
fendmenc de las invasiones, sunque este problems ha disminulde con
el pasc del tiempo. ’

Otro aspecic de esta regidén de la Gustavo A. Madero
es la Basflice, que sigue siendc punto de atraccidn no sélo de ca-
pitalinoe sinc de gente de lae zonas rursles, Hmpero, muchos de e
1108 se quedan ghi pasando a engrosar las filas del desempleo y.
los cinturones de miseris cue pululan en los alrededores del cene
tre religicsc més importsnte de lez Repiiblica.

Tanmbién hacen falta los servicios de limpleza, vigi-
lancla y vialidad pidlicos, asi como dreas verdes y zonas de espar
cimiente pare jévenes y nifios, Paralelamente, la regularizacidn de
le tenencia de ls tierra es otrc problemsz dlgide de este Dietrite

desde hace mée de 20 afics,

tretanto, especislmente los habitentes de lz Unie

lad Atzeccalec-0TH y El Rleso-CTH, asf como de le colonis Ame

[N

e

pliscién Gebriel Herndndez, entre otras, ademds de lz falis de vi-
gilancie policisce v por consiguiente el auge de ls delincuencies,

padecen a diario le fetidez de las aguas negraz del canal gque aira

viesas & unas y colinds con otras.

En este Disirito, como en @%f@@; los problemas 80=
cleles de drogadiceidn, sleoholisme y violencia siguen creciendo 2
la par de la poblaeidn, sin que hasta la fecha les autoridades com
petentes y los diputados en turne intervengan pera adoptar las me-

5
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dides periinentes.

B. Antecedentesz Electorales

Remontdndonos & los resultados del procesc electoral
Tederal de 1973, estos revelan el inlcle de un avance significati-
vo de losz partidos de eposicidn: concreteamente, el FRI vencié a su
soérrimo rival ——el PANe- por un margen aproximado de 400 mil vo-
tos en todo el Distrite Pedersl, con excepcidén de los distritos XI
vy XIII, Le situacidén criticas del pafs, scbre tecdo en el espectc e-
condmico, incidlé entonces en el registro de un alarmanie porcentg
je de abstencionismo.

Tres efics mde tarde, la eleccidn federal efectuada
se refleja en una veitecidn superior en faver del Revolucionaric
Institucional, con un incremente del absiencioniemo; no asi lz vo-
tacidén del PAN que desciende en casi un 45 por ciento. Cabe hacer
mencidén que en estos comicioes el PRI recuperé los dletrites XI vy
AITI, que habien gquedade en mancs de Aceldn Necional en la contien

=3

de electorel inmediats anterior.,

Para 1979 le votacidn desciende tantc para el PRI
come para el PAN, el abstencienisme sigue incrementéndese hasts
llegar sproximedamente & log dos millenes de ciudadancs en lee 40

dietritos caplialince. ¥n 1682 el tricclor eleva su voitecidn

€3

-

1e

en forma similar a 1976, perc el PAN tsmbién lc hace incrementinde
18 en cerca de un 100 por clento respecto a

iz de 1699; el absten-
cienisme por su parie sufre un decrenentoc, tal vez debide g lz de-

puracidn del ?&é?éﬁ Electoral que establece listas electorales me-

De 1o enterier se ﬁggpf@ﬁé@ que la votazeidn del PRI,

pricticamente se conserve esteble, con excepclidn de 1979 en dende
baja un poco; en el caeso del PAN ccurre unz situascién p@r&cié@z

-life



pues en 1973 y 19%2 gus votaciones son casi ig%&i@@ en ouanto & =su
magnitud ascendente, mo as{ las de 1976 y 1979 que se mantienen en
un margen descendente en un nivel s&%ilarg gin embargo, se debe
congliderar que en la eleceidén de 1982, & pesar éﬁi ¢riunfo prifsta
en los 40 distritos de la capitel de ls Repdblica, en 17 de ellos
tan 8610 l¢ hizo con un mergen inferior & leos 15 mil sufraglos,

Si & esto agregamos que en 1982 .en que la opesicién
obtuve sltos porcentajes de sufregics, aln no se ggudizaba la cpri-
sis econémice; para 1985, tomandc en cuenta dichos antecedentes:

*Le situacidn se convierte en critica, eg
pecialmente en esos distrites, sin tomar

én cuenta gue actuaimente las zones urba-
nee son diffeciles de ganer, pues la expe-
riencie de 1983, nos ensefid clmec tales £-
ress son las mds conflictivas®, {6)

En estes cendiciones, lss ﬁéfiﬁ&% econdmicae, dolerg
828 pero nevesaries, aplicadss por el gobierno, han creszdec el ma=-
lester de 1z poblacidn que espers el momentc para demostrarlc en
las urnase electorales el 7 de julioc de 1985,

A sablencdas de elloc, &l partide er el poder preccuna
scbremanere queée hoy en dfe el electorads del Distritec Federal hs
sufride "un camblic de estructure mental® 7,

Ee indudable que los detos elecisrzlies de 1982 y el
deteriore actusl de ls %@%ﬁ§%§%§ configuraron un pancrams Dreccu-
pante para el partide eoficiel, dade que no tan sdle creesron incere

tidumbre ?@iﬁ%i&&%%i@@%&?@l

en les 17 distritos mencionades, sine
que iﬁ@f@@@ﬁﬁ&r@n la posibilidad de gue dichs situscién pudiers in
flulr y declararse sltemente crftice y generalizede en més del 50

por clente de los distritos electorales,

(6) Andlisis Integral del Cemportanmiente Electeral,.., p. 58
(7) 4d., po 58
elife



Fue as!{ come la dirigencia del PRI advirtid la nece-

gidad de culdar e intensificar las accliones porque de otra maners
sus candidatos correrisn el riesge de perder un 50 por ciento de
les distriios de ls cepital; sdemés de admitir psralelamente que si
bien los resultados eleciorales de 1982 constituyeron un anteceden~-
te, estos se dieron en un tiempo ¥ bajic clertas circunstanclas to-

telmente distintas 2 lss de 1988, por lo que ?@@%%cé la convenien-

cia de detectar 1s opinidn de le peblacidn de 1ls Ciudad de México,

para saber céme ?@acsi@n&fia er: tornc & la eleceidn del 7 de julie

de ese mismo efic, (&) .

En aras de tal propdeito, ls Subsecretaris de Infor
macién y Propagenda del Comité Ejecutivo Necional del PRI elabord
una Guia de Comunicacién, en cuyo contenido se establecen uns serie
de lineamientos y sugerencias & desarrolliar por sus cendidstos, aps
vades en la estructurs pertidiste y los medlos masives de comunica~
clén, para que el esfuerszc simuliédnec de L0 cempefies dietintas fue-
se percibido comec une scla, perc més que nade pare generar uns sen=
sibilizacién de la opinidn piblice entes y durente lss labores pro-
pagandisticas que converjen en el triunfo prifste vy de sus sk sanderg
dos, comc se podré egpreciar cusnde abordemes el aspecto estretégico
de la campefie de ese pariido.

ﬁia Comporiamiente

El comportamientc electoral habido en el Distrite Fe
deral, & partir de ls eleccién psre ﬁ%? 1tedos Pederales de 1973, in
cluyendo les comiclos de 1976, 1979 v 1982, establece de marners so-
bresaliente el porcentale de gbsiencionisme ¥ avance o decremento

que he tenido el Partide Revolucionaric Institucional y log parti=

(8) id., p. S8
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dos de oposicidn,

Cabe destacar gue la captacidn de votos gue ha obte-
nido el partido eficisl = lo largo de los dltimos 10 afios, eviden-
cisn el aumento ¢ pérdida de slmpatizantes hacia ese instituto po-
1ftico y hacia el proplo sistema polfitico mexicano, observéndose
gue el PAN aumentas en 1982 a tasas mayores gue las del crecimiento
de votos a favor del PRI. p

Fo obstante que en las cuatro Gltimas elecciones la
voluntad polftica de los ciudadanos del Distrito Pederal quedd evi
denciada a favor del Revolucionario Institucional, salvo el easo
de los distritos XI y XIIT en el asfic de 1973, las condicicnes szo-
clo-econdmices del pafe han variasdo sustancimlmente & partir de
1982, ocasionando hoy en dfs una nueva estructurs mental en los e-
lectores, debido a2 que la crisie y la incenformidad soclal se mani
fTesté sensiblemente a través del sufragloc, en las elecciones loca-
les del dltimc semestre de 1982 y enlcs comiclos de 1983, especiszl

mente en los resultados electorales gque se dieron en estados impor

tantes del pais,

2. Resultadosz de 1982

Le elececién federsl de 1982 revisztid caracterfsticas
muy poce similares con la del afio de 197¢, porgue en esta noz en-
centramos con situaclenes socic-econfmicas mds am
guél afio v es de considerarse gue los aclertos v los errores hacen
ganar ¢ perder la simpetfe de los ciudadance; ya en este afic se en
pleza & dejar sentir la recesidn econdmice en el pafe, gue habia
tenido como antecedentes viclentas devaluasciones de nuestra moneda,

En ezte mismo afio se inicis el melestar de la pobla-
cidén debido a que empieza a darse cuentaz gue dentro del Secter Pg-
blico no hay congruencia entre lo que =e dice ¥ 1o que se haee; se

«50=



empleza & tornmar més grave el problems alimentarioc puesto que la
produccidén agropecuaria desclende en forma alarmante.

Los regultadéﬁ électorsles nos demuesiran, entonces,
cbme los ciudadancs empiezan 2 simpatizar por otros partidos, dade
que el PRI no les cumple, As{ es comoc el PAN y el Partide Sccizlig
té Unificade de México —=PSUM-= incrementsn considerablemente su
votacidén en relacidn & las elecciones de 197?; en la capital del
pefs.

Cuantitativamente, el PRI expusc esta situacidén de
la siguiente manera:

En el procesc electoral de 1982 en el Distrito Fede-
ral, el Institucional alcanzd el 34,17 por ciento de la votacidn
total; es decivr, 1, 633, 753 votos de un padrdén de &, 779, ¢58
ciudadenos, votacidn que de acuerdc a la eleccién de 197¢ se incre
menté en 409, 407 sufragios. Sin embargo, el 75.83 por ciento se
repartid entre la oposicién v el abstencionismo.

En este Srden, la oposicién aumenté su vetacidn pues
pare ella es el 36.57 por ciento, para los abstencionistas 22.66

gue ez el menor al de otras elecciones en virtud de la depuracién

[a N
»
fout

Padrén Electoral y dnicamente son anulades el 6.53 por ciente
de votos. De lc anterior, el PRI dedujo que si bien el partide ae
venzé, también sucedid le misme con la oposicidn y principeimente
el PAN v el PSUM:

El PAN, por su parte, obiuve en este Process electo-
ral 922, 599 votos; 479, 280 mds que en 1979, los voios de este
parilido representaron el 19,30 por clentoc del total de empedrona-
dos y fueren mencres en un 14.87 por ciento en relacidn & la vota-

cién reecibida por el Revolucionario Institucionzal.

A su vez, el PSUN obituve una vetacidn total de

-5l



331, 002 voios que representaron el 6,92 por ciento del Padrdn E-
lectoral, sumenitande asi su votacidn en 32, 107 sufraglios en conps
racién 2 ls recebads en 1979.°

La cposicién en su conjunto, agregd el PRI, incluyép
dose los votios para candidates no reglstrados, obtuve el 36.57 por
ciente de sufragics, cantidad a2 la que 81 se agregan los volcs any
lados gue fueron 312, 609, es decir, el 6,53 por ciento, resulta
un total de 2, 062, 718, gue vienen = ser el 43,10 por clento. En
tanto, el partido oficial sdlo logrd 1, 633, 753 votos que repre-
sentaron el 34,17 por cientc, “lo cual significa que la oposicién
avanza, situacién que no debemos perder de vista® 9,

Por lc que conclerne al casc especifico de esta te-
slis, de acuerde a los datos proporcionados por el Regisirc Na-
cional de Eleciores, los resultados definitivos —oficiales= de
lae elecciones federzles de 1982 en el XY distritc electoral del

Distrito Federal fuerocn los siguientes 10,

Némero de empadronadcs: 117 mil 794
Vetacidn emitida: 84 mil 139

Evasidn (que podria

interpretarse como

abstencionismo): 33 mil 655 (28.57 por ciento sobre el
Padrén Electoral)

g) id., p. ¥1

(s
{10) Periédico El Dis, Suplemento ¥etrdpoli, 0P, ¢itey Pe 5




Bn tanto, la votacidn por partido politico se distri

buyé como sigue:

PRI bl wmil 336 (35,09 por ciento)
PAN s 23 mil 701 (20,12 por ciento)
PPS: 2 mil 0758 ( 1.76 por ciento)
PARH ¢ 932 , { 0,79 por ciento)
PIW ¢ 3 mil 321 ( 2,82 por ciento)
PSUM: 6 mil Bl2 { 5,78 por ciento)
PST: 2 mil ©34 ( 1.73 por clento)
PRT: 3 mil 284 { 2,79 por ciento)
PSD: 6hly { 0.55 por ciento)

Ko hubc ni votos anulados ni voios a candidatos sin

registro,.

Cabe aclarar que lo que antes era Partidc Comunista
Mexicano se transformé en Partido Socizliste Unificado de Wéxice
==PSUK. Para las elecciones de 1982, previamente les Tueron otorgs
dos los registres condiclonados &l resuliade de ias votaciones al

PRT y a1l PSD, de los cuales g8lc el primeroc logré ls votacidn mini

ma reguerida, obteniendo asi el regisiro.

0. Cempafias Peliticas

En medic de un malestar sccial sin precedentes inme~
distos y en une situscidn mds que desfavorable: la inflacidn, laz
impagable deuda externa, ls cafdz del pesc frente al délar, la re-
duccidn del precic internmacional del petrélec, el deteriore del pg
der adguisitivo del salario, el desempleo, el desplome de la pro-

duceidn, los ajustes presupuestales, entre oircs elementos, confor

maban la atmésfera nacional al iniciarse las campafias politicas de
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los nueve partidos politicos v sus respectivos candidatos a la LIII

L5

Legislatura de lz Cémera de Diputados, el ¢ de marse de 1985,

1. Definieiédn

Al tomar la protesta & los candidates prifstas = dipy
tados, el presidente del Comité Ejecutive Nacional del PRI, Adolfo
Luge Verduzco definié lo que para ese insﬁitgﬁo politico deberian
ser en loe préximos dos meses y 23 dfas las actividades de campsfia
de sus representantes.

Dijo que estos no son tlempos para la estridencie; no
son tampoco tlempos para el dispendio. La eficacia de una campafia gf
lectoral se express en el contacto estreche con 1z ciudadanis, ne-
en el derrcche de recursos, gue ofenden 2l pueblo, (11)

Interrogados sobre el particular, representantes de
les partidos contendientes en la justa electoral del primer domingo
fe julioc coincidleron con el dirigente nacional del tricclor en gue
uns campafia polftica debe ser un esfuerzc seric y sobric por llegar
a convencer & la ciudadania; nc debe ser un derroche de recursos eg
cascg parz el pueble de ¥México; ellc es solamente una expresidn que
deprime ¥ que insulta a los electores. El dispendic, dijeron, en
vez de crear conciencia ¢ de impulsar el voito, irrita a nuesire

pueblo ¥y ne corresponde sl estileo de los tiempos sctusles de crisis.
2. Candidatos

Zele PRI

En el XX distrito electoral, el Partide Revelucionze

riec Institucional postulé al doctor Antonic Punso Gaona y & Adolfo

{11) Lugc Verduzco, Adelfo, Discurso pronunciads en ...
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Flores Rodrfgues, como candidetos propletaric y suplente, respecti
vamente., Punzo Gaona nacid el £ de marzo de 1926, en la eiﬁﬁ&é de
¥orelia, Michozcdn, Es médico cirujanc, egresado de la UNAM, Ac-
tualmente es secretario de Accidn Politica del sindicato del IMSS.
Sus actividades politicas las ha realizade dentro del gremio del
Segurc Sccial desde 195Q.

Como dato cumplementaria, cabe ﬁenciaﬂar gue Punzo
Gaonz no radica en el distrito por el que fue designadc aspirante

z diputado.

2.2, PAR

De 47 afios de edad, originerioc de Villa Nicoléds Ree
mero, Tlelnepantls, Estade de México, y militante de Accidn Ka-
cional desde 1965, Justine Rosas Veldzquez figuré como candidato
del blanguiazul por el XX distrito electoral del Distrito Federzl,
aungue tampoco radica en €1,

En relacidn a los problemas de su distrito afirmé
gue la campafia de rencvacién morzl es uns burlza debido a gue los
abusos peliciacos y le inseguridad pdblica en general son acciones
cotidianas en l2 zona,

Relterd una vieja acusacidn de anteriores candidstos
de su partidc en el sentidc de que el goblernc del Distritc Fede-
ral estd derivando log recursos del presupuestc pars financiar las
campafias de log sbanderadcs prifestas, lo gue en =u opinifn es una
verdadera desventaje para los partides opositores gue no cuenian

con recurscs econdmicos tan elevades como el PRI.

2,3, PPS

Si no elegimos 2 nuestras autoridades, los capitali-
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nos tampoco tenemos derecho a exigirles, Por ellc es necesario que
exizte 1a posinhilidad de que sea el pueblo quien ellja & un gobler
no popular y democrético para ils ciudad, sefiald Jorge Noé Morato
Gutiérrez, candidato del Partido Popular Socialista.

Con 31 afios de edad, originaric de Villa Cusuhtémoc,
Veracruz, en donde fue secretario de Orgaenigacidén de la Juventud
Populer Scecielista, el aspirante al Congreso ge presenté por ter-
cera ocasidn como tal; las dos primeras veces lc hizo por el dis-
trite correspondiente a2 la regién de Pdnuco. Ingeniero de profe-
s8ién, actualmente se desempefia en la Secretaris de Agricultura y
Recursos Hidrdulicos. En su experienciz polftica se cuente el ha-

ber sido postulado en una ocasidén para ocupar la presidencia muni-

cipal de su localidad.

2.4, PARM

El Partido Auténtice de la Revolucidn Mexicena desig
né a Antonio Roedriguez Ruiz come su candideto a diputado federal
prepietarioc., Cuenta con 51 aﬁ@é de edad, Kacié en Jalapa, ?eracrvz,
Contador Piblico de profesién, Rodrfguez Ruiz he side dos veces
candidato por el PARM. ®sace tiempo fui prifsta por ser sobrine

Cel expresidente Adolfo Ruiz Cortines, el mandstsrio més honesto
que ha tenidoc México®,

&

Redriguez Ruiz confesé no residir en e

)

 erer  me
s e 85 o
Z%¥ di=

e

"aunque lea famlille tiene algunas propiedsdes® en ese gitio.

2.5, PV

Miguel Ochoa Worgade, de 3¢ afios deé edad, originarioc
del Distrito Federal, fungid como el candidato del Partide Deméera

ta Mexicano por le misme Jurisdiccién de Ia capital del pafs. Es
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ingeniero electricista egresadc del Instituto Politécnico Nacional,
trebaja en une empresa de su propliedad., Radica en su distrito en la
coloniz Wertin Carrerz. Militante de la Unidn Nacional Sinarquiste,
hace dos afios gque ingresd sl PIN y por primera vez es candidato a

diputado,

2,6, PSUM~PMT ¢

Jesfs Trépaga Reyes, de 30 afios de edad, oriundo del
Distrito Federsl, representé los intereses de los partidos Socialig
ta Unificado de México y Mexicano de los Trebajadores. Es licen- ‘
ciado en Derecho, egresado de la UNAM y habitante de su distrito.
Es asesor juridico de la Unidén Popular Martin Cerrera, desde hace
11 afios; asesor sindical de TREMEC y ACERMEX. Asesordé a los trabaja
dores del IPKN en 1981; militante de la Corriente Socialiste., ¥edian

te asamblea popular fue electo por embos partidos pare buscar la cu

rul en la Cdmera Baja.

2.7. PST

Ricardo Meléndez Silva, de 27 afios de edad, oerigina-

ric del Distrito Federal, fue postulade por el Partido Sccizlista
de los Trabajadores en el XX dictrito. Fotégrafo profesional v ope-
rador de unz ®pesera®, el sspirante vesetiste partiecipd por primers

ccasibn en une contiends elsctor

L3
2§
&A% £33 =T

2.8, PFRT

El Partido Revolucionarioc de los Traba jadores se pro-
nuncidé por Simén Sazlezer ﬁarcﬁel como su candidato a diputado pro-
pPletario. Es oriundo del Estado de Osxaca Yy cuenta con 37 afios de

edad. Profesidén: ingenierc en Comunicaciones ¥ Electrdnics, egresa-
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do de 1z Pacultad del mismo nombre del IPN. Profesor de ingenieria
mecénica eléctrica en el IPN y en la Universidad Auténoma Wetropoll
tans. Militante del movimienic estudiantil de 1968; miembro de la
Comisidn Coordinadora de Profesores de ls ESIME y posteriormente,
en 1976=1978, miembro fundador del Frente Democrético de Trabajado-
res de la ESIME., Militante vy miembro de la Coordinadora Nacional de
Trabajadores de la Educacién (CNTE). Milita en el PRT y fue candidg'
to a diputado suplente por el XXXI distrito en 1982,

3. Estrategia )

Como ya sefialamos en la parte final de los Anteceden-
tes Electorales, el Partido Revolucionario Institucional adoptd una
estrategia propsgandfstica, bajo el nombre de Guiz de Comunicacién,
para hacer frente a las contingencias y posible proveceidn de los
comicios del 7 de julio de 1985, en virtud de las razones expuestas
en ese mismo apartado.

Diche programa consistié en auxiliar & gue los electo
res identificeran a los candidatos, los relacionaran con su distri-
t0 y con el partido, ¥y a que conocieran y comprendieran las princi-
pales tesis ideolégicas y programfticas prifstas. Todos estos ele-
mentos, segin el PRI, pueden llegar & incidir pare que el elector
decida, con su voto, spovar v legltimer las férmulzs de candidatos
propuestas. (12)

3.1. Contenido

La Gufa de Comunicacién 1985 contiene una serie de 1i

neamientos y sugerencias generales, utilizables en la comunicacidn

(12) Programs de Comunicacidn Socisl 1985, p. 5
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social de la campafia, Si bien algunos de ellos deberdn ser conside-
rados como obligatorios, por ningin motivo se pretende imponer en

todos los casos férmulas rigidas, sino Unicamente algunos elementos
bésicos para la expresidén partidista que, con su aplicacidn, permi-

tan enfatigar la afinidad de propésitos que nos unen. (13)

3.2, Objetivo General

El objetivo general de la Guia ;riista estribd en
realizar una serie de acclones orientadas al uso integral y moderno
de los medios de comunicacidén a fin de dar a conocer la plataforma
ideoldgica, fortalecer la imagen del régimen y del partido revolu- ’

cionarios y difundir las campafias de candidatos para obtener el vo-

to favorable del electorado., A continuacién detallamos en qué con-

sistid esto,

3.3. Conceptos Rectores

Con el propbsito de orientar el contenido de los men-
sajes propagand{sticos e imprimir el sentido de unidad nacional =
los diferentes esfuerzos que realizé 2 lo largo de la campafia, el
Revolucionario Instutucional sugirié a sus candidatos la puesta en
prictica de una serie de razonamien%cé ideoclégico=-polifticos,

Los conceptos rectores que corientaron las canpafiag de
sus candidatos fueron: el fortalecimientc de 1lg imagen de los regi-
menes revolucionarios, la orientacién y consclidacidn de 1a ideclo-
gle revolucionaria y el fortalecimiento de la imagen del partido en
el poder,

Derivados de estos conceptos rectores el PRI disefi

sus mensajes de campafia, haciendo piblico el slogan "Con México siv,
(13) id., P. 1
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mismo que constituyd el eje central sobre el cual giré 1la esirate-
£ : 4 £ 2 4 4 é_% £ i ; d oy o8 &"9 ﬁ "
gia propagandistica, segin se podra apreclar cuando entrem i trs

tamientc de los slogans,

Crear un amblente de credibilidad y realismo al tiem-
Po que presenter los logros de los regfmsn@slrevciucion&rio& Cono
un resultado de los principios y valores que sustenia el partide,
permite dimensionar (sic) los beneficios inmediatos gque disfruta el
ciudadano., También ofrece, segin el PRI, una buena oportunidad para
responder & las criticas que, al magnificar, generalizar o plantear
julcios superficisles, minimizan los aspectos positives de la ges= .
tién politico-administrativa de los goblernos revolucionarios. (1&4)

L continuacidn se presentan los temas que fueron tra-
tados en log diferentes mediocs de comunicscidn por parte de la es-

tructura prifeta:

En cuanto 2 los logros socio-politicos de los regime-

&

neg revolucionarios, se hizo hincapié en los conceptos Libertad,

i
Pagz Soclal, Independenciaz, Legitimidad Politica ¢ Consensc, Estabie

Bute

1idad y Cambio Demoordtico.

Scbre los avances soclo-econbmicos, se pusoc especisl

S

énfasis en lo haste ashore logradc por el presente goblernc en mate=
rie de Educacidn, Salud, Viviends, Abaste, Transperte ¥ otres servi

&

[

W €
O &

g@gtiéa de grandesg cbras de infraestructura.

Por lo que respecta a las cuaslidades manifiestas de

la sctual administracidén y valores del gebiernc de ¥Miguel de la Ma-
(L&) id., p. 7
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drid, el PRI eché manc del Nacionalismo Revolucionario, del rezlis-
me econdmico, de la seriedad y honestidad en el manejo de los fone-
dos pdblicos, y en la firmeza con que comanda los destinos del pais
el Ejecutlve Federal en turno.

Finslmente, se desiacaron las prioridades de la ac-
tual administracién: proteccidn de 1z planta productiva y el empleo;
combate a la inflacidn; preparacidén del cambip cualitativo, es de-
¢ir, recuperar la capacidad de crecimiento.

Como se podré observar, la estructura priista utilizé
estos argumentos con énimo de cambiar las creenclas e ideas de la M
gente sobre una situacién critica en lo econémico, para ressal tar,
sin éxito, una serie de conquistes dudosas que el propic partido a-
tribuye Unicamenie a 1los regimenes revolucionarios.

Y decimos sin éxito, toda vez que los mensajes dista-
ron mucho de reflejar esios concepiocs en términos generales, salvo
los veferentes a los logros socio-politicos que si fueron usados en
forma deliberada e irracional con el fin de conseguir a toda costa

un cambleo de laz opiniones y actitudes y, en Wltima instancia, de

fuerzo propagandistico desplegado por el Imstitucionsl

Se pusc énfasis, eso gf, en dos fechas de gran tras-
cendencia para la vida civico-politice del pafs: el 75 aniversarioc
de la Revolucidn y el 175 aniversaric de la Independencia. En ambos
movimientos histéricos el pertido reconcce su crigen ¥ tradicién.
Por este motive, los mensajes relacionsdos con estos eventos fueron

difundidos como parte importente de 1z campafia,
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Ee importante subrayar que el nivel y la calidad del

debate ideocllgico debian caracterizar a la campafia., Le definicién

vy los argumentos de exposicidn del partide frente z la opocsicidn

no Gebian ser considerados como un recursc de defensa sino, al cop

trario, como elemento de consolidacién y vanguardia ideolégica,

A continuacién se cltan los principales temas m abop

dar por ls estructure paritidistz durante la cgmp&ﬁa 15:

Ideclogia Revolu=
cionaria (tesis
bésices del parti
éo)

Valores civico-his-
téricos (75 aniver-
sario de 1z Revolu-
cién y 175 aniversg
rio de la Indepen-
denciz)

Elementos para el debate
ideolégico con la oposie

Acién

#¥Nacionalismo Re=-
volucionaric

#Libertad

*Independencia

#Justicia Social

*Demccracisa

*Estado Scclal de
Derecho

®#Otroce

{}-5} ide, Pe 7

#Significado de laz
Independencisa
#Significado de la
Revelucidn
#Significado de los
-orfg@ﬁ@s v evelu=

cién del partido.

=2

#antinacionalismo
#Sectarismo

#Ausencia de proyectc na-
cional

#Incapacidad de srmonigzar
e las diversas fuerzas
scciales

#Tendenicias totalitaris-

#Falta de apoyo popul

#0portunismo crénico

#Incitacidn a le viclencis

#Respuesta a provectos so-
cio-econdmicos de la opo-
sicidn

#Denuncia de sus proposi«
ciones ideclégicas antagd
nicas & las del partide

3



Este concepio rector destacs los argumenios que cons-
tituyen v definen 1z imagen del partido y que quedaron zmpliamente
demostrados durante l2 XII Asamblea Nacional. Resultd importante su
ineistencia, principsimente en las semanas previas a los comlcios
del 7 de julio: su nacionalismo; su fuerza popular; su ﬁaﬁuralezg
pluriclasista, capaz de integrar a las diversas fuerzas sociales;
su caericter nacional y de actividad p@fm&n@mfgg capaz de moviligar
y organizar & la poblacidn; su funcién de gestor y abanderado de
las clases populares, y su militancia comprometids con especial én- -

fasis en los sectores y servidores péblicos.

3.l Auditorios

Si bien el PRI se interesé por llegar a todos los seg
tores y grupos de la vida nacional y partidiste, la Guia de Comuni-
cacién contempld tratamientos prioritarios y diferencizdos con algu

nos auditorios especificos; a saber, clases medias, servidores pi-

blicos, obrercs y campesinos,

3.4.1, Pasges

Come un marco de referenc

]

igfe-

el

g temporal para la sa

s £ Fy - e ;e . s
ccion de las necesidades y objetives propagandfsticos en ls campa-

-

- P I 4 & o o 2 o - . o 2 ]
ia, el Comite Ejecutive Nacional del PRT establecié un esguena 1%9

sty

en cuyss ires fases se indicaba & qué conceptos reciores debian dér
sele alte prioridad en un momentec determinade, sin descuidar por e~

1lo la difusidén permanente de los mensajes,

(16) id., p. 10
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Fases ¥arzo Abril ¥avo Junioc
A Fortalener lz
ox . imagen He los
volucicharios
2" E
CON=G=
Sensibilizacidn ) ¥
26n ideolégira |
— g =
F@?%& ecimiento de la imagen
Afirmacién del partido|
Promocién ¢
i partidista

¢ Las zonas blances significan el nivel de saturacidn més alte
¢ Las zonas en gris indlcan en cads fase el nivel intermedic de
presgencia.

Comoc se observa en ls gréfica, la primera etapa, que '~
inicid alrededor del 10 de marzo ¥y concluyé el 20 de ebril, consis-
18 en informer a través de los mediocs de comunicacidén los datos
gue permitieran gl electorado identificar &l candidate prifsta, los &
relacionaran con su disiritc ¥ con el partidc mismo. Ensegulida, se
procedid, como va asentamos en el primer conceptc rector, & exaltar
lcs logroe de los goblernos revolucionaerios en sus aspectos soclo-
politicos, soclo~econdmicos, asf comc las cuaslidades manifiestas de
1z administracidén del Presidente Miguel de la Madrid y les wvalores
fundamentales de su goblernc, para culminar presentande las pricri-
dades del régimen.

La finalidad, como ha quedadc consignada, estribé en

erear un ambiente de credibilidad y reslismo, que en 1z préctica se

3
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frustrd sl incurrir ls estructura del Revolucionarie Institucional
en el error de responder & una serie de criticas de lz oposicidn,
gue & la postre se convirtidé en un ir vy venir de acusaciones mutu-
2s, unos defendiendo y los més culpando al gobierno delamadridista
y 2 su antecescr de la crisis que padecemos y que inicialmente al
partido en el poder no interesabs aborder sinc ocultar, para lo-
graer de alguna manera rescatar clerta credibi}idad hacia el régimen.

La segunda fase, de "gensibilizacién de la opinién pd
blica® corrié a cargo del candidato antes y durante su campzfia,
quien respaldado en las tesis bésicas de su partido, en los valores -
cfvico-histéricos, hizo uso de todos los elementos sugeridos por ei‘
PRI para enfrentar ideoclégicamente a la oposicién. Esto se dio en
el lapso més imporiante y candente de la campafia: del 15 de marzo
2l 10 de mayo, sobre todo en los mitines.

Del 15 de abril &l 3 de julio en que por Ley finalizé
todo meto propagandfstico, se desarrolld la tercera y dltima fase
de la campsafia, de Yafirmacidén®, en que se manifesté més que nads
la promocidn del voto en favor del Institucional, y la reiterzcidn
de una serie de argumentos pares el fortalecimiento de la imagen del

partido, tanto en mitines, visitas domiciliarias, etcéiera.

Ik, Recursoce Econbmicos

el %i@ﬁp@ actual, de acuerdo con el nimerc de aspl
rentes a gobernadores, presidentes municipales, diputadosz v denmés,
se esteblece el costc de las campafias y, por ende, las cantidades
que la Secretaria de Gobernacién entrega a los organismes polfticos

de oposicidne

Por ejemplo, si un partido equis o zeta decide parti-
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cipar nada més con ires candidatos, las sumas de apoyo que les fija
iz Ley de @rg&néﬁacioﬁ@ﬁ Polfticas y Procesos Electorales van de a-
cuerdo con la participacidn numérica que diche partide acuerds,

Sin embargo, si una institucidén politice decide pre-
sentar candidatos en todos los distritos y por &i fuers poce, cu-
brir todas las opciones pars presidentes municipales, regidores y
haste asplrantes en la legislaturs estatal, gnﬁonces las arcas del
dineroc gubernemental se abren paras apoyar tal decisidn.

Es decir, més imporitante gue el triunfo, resuita la
participacidn polftico-electoral, en un sisteme Que por un lado bmgﬁ
ce el triunfo de los candidatos del Partido Revolucionario Institu-
“eional y por el otro alienta a le oposicidn de page.

Con excepcidn del Partidc Aceidn Nacional -—que al
postular como sus candidatos a renombrados personajes de la ctpuls
empresarial admite recibir subsidios de la iniclativa privada—, tg
dos los demés reciben las centidades gque la LOPPE establece como a-
poyos politico.

Ya entrados en materiz, sin tomar en cuenta los "apo-
yos® proporcionades por dependenciss y organismos de la Administra-
cidn Piblica Federal, as{ como de sindicatos e instituciones & los
que pertenecen los candidatos postulados, el Partide Revolucionaric
Ingtitucional erogd alrededor de 25 mil millones de pesocs para sole
ventar los gastos de las campafisas de sus &%yif&ﬂ%@é 2 nivel neae
cienal, de los cusles 10 mll correspondieron al Comiié Directive en
el Distrito Federal en lo que respecta a los 40 abanderzdos por la
capital del pafs.

De esta cantidad, el PRI capitalino destiné el 75 por

ciento, es decir, 7 mil 500 millones de Pesos, para promover ai par
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tido y sus candidatos a %ravés de los diferentes medios de comurdcs

cién mesiva, de tal suerts que en promedic la campafia de un sdlo
c&néidét@ tuve un costo de 62 millones 500 mil pesos,

Selvo consideraclones especlales para alguncs candlidg
08, tal versidn conitrasté en grado superlativo con la informacién
dada a conocer por el secretario de Finanzas del CEN del PRI, contg
dor piblice Jorge Thompson Aguilar, dias antes de iniciarse las cap
pafias, en el sentide de que el Revclucionario Imstitucional gasta-
riz 5 mil millones de pescs en los BC distritos del D.F, (17)

Si a esta cifra, gue merecid las més fuertes criticas
al partido por estratosférica, se resta el 75 por ciento =3 mil r
750 millones de pesos— para fines propegancfsticos en los medios
de comunicacién, resulta que para cadz uno de los 4O abanderados

rifstas correspondieron 31 millones 250 mil pesos.

Diche cantidad resultdé totalmente contraria, en estos

momentos de crisis, con la definicidn del 1{der nacionel del PRI de

gque "unz campafia electoral se expresz en el contacto estrecho con

la ciuvdadanfa, no en el derroche de recursos, gue ofende al

pueble®, (18}
Casgo contraric ccurridé con los partidos oposgitores al
réginmen, cuys Unica fuente de ingrescs, amén de rifas, sorteos, tén

< . £ oo . _ - IS 5 o P,
polas, etcétera, se encuentrs en el propioc goblernc través de la

£
3]

i
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Comisidn Federal Electoral ==(PF-—, dependiente de lz Secret

5 %?‘
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Asl, por ejemplo, cada unc de les restantes vartidos

{17) Aguiler Thompson, Jorge, Conferenciz Ge Prensg...

(18} véase Lugo Verduzeo, Adelfo, Discurso pronuncizadc...



tido y sus candidatos a través de los diferentes medios de comunicg
cién masiva, de tal suerts que en promedic la campafia de un sdélo
candidato tuve un costo de 62 millones 500 mil pesos.

Selvo consideraciones especiales para slgunos candldg
o8, tal versidn contrasté en grade superlative con la informacidn
dada a conocer por el secretaric de Finanzas del CEN del PRI, contz
dor pUblico Jorge Thompson Agullar, dfss antes de iniclarse las cap
pefias, en el sentido de que el Revolucionario Imestitucional gasta-
rfa 5 mil millones de pesos en los KO distritos del D.F. (17)

Si a esta cifra, que merecid las mds fuertes crf%icasv"
al partido por estratosférice, se resta el 75 por ciento =3 mil
750 millones de pescs—= para fines propegandisiticos en los medios
de comunicacidn, resulta que para cada unc de los EC abanderados
priistas correspondieron 31 millones 250 mil pPesos.

Dicha cantidad resultd totalmente contrariz, en estos
momentos de coricis, con la definicidn del 1ider nacionel del PRI de
gue ®una campefia electoral se expresz en el contacio estrecho con

5 3

la ciudadanie, no en el derroche de recursos, que cfende al
pueble”, (18}

Caso contraric ocurrié con los partidos cpositores al
régimen, cuya Unica fuente de ingrescs, amén de rifas, sorteos, tém

bolas, etcétera, se encuentrz en el propic goblerno a travé

] 8 de la
2 2 & - e - ne - -
Comision Federal Electoral ==(CFE-=, dependiente de 1z Secreterfs de

3 o s . Y
Asl, por ejemplo, cada unc de los restantes partidos

[

{17) Aguilar Thompson, Jorge, Conferencia de Prenss...

(18) véase Lugo Verdusco, AGolfo, Discurso pronunciadsC...
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politicos contendientes en el procesc electoral recibleron de la
CFE, de acuerde a los apoyos v prerrogativas que la Ley de Organizz
ciones Politicas vy Procesosg Electorales ~~LOPPE~ les confiere, ls
cantidad de 100 millones de pesos para financiar sus campafias en ls
capital, de los cuales el propic organisme electoral destiné 75 mi-
llones para lz transmisidén de los mensajes propagandisticos en los
medios de comunicecidn, mientras que el res%efGEZS millones— les

fue entregadc en efectivo para la elaboracidn vy distribucibn de la

propagands directa.
Las protestas no se hicleron esperar, toda vez gue

«

del total que le corresponde a2l Estado en la radio y la %elevisién,
por Ley los partidos politicos ——en este casc los de oposicidn——
disfrutardn de un tiempo mensusl minimc y haste de dos horas y un
méximo de cuatre horas en cada uno de estos mecdios de comunicacidn
social., Por tanto, no habia razén pera que la Comisidn Federal E-
lectoral desembolsara diche cantidad, por lo que se refiere a la rz
dio y la televisibn, pues ello estf considerado como una de las pre
rrogativas a los partidos politicos.

No obstente la batalle desigual que se cernia, produg
to de le diferencia abismal entre los recursos destinados por el

partidc oficial con respectc a sus contrincantes, las finanzaes de
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N
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f

los parvidos se convirtieron en lo sucesivo en el aspectc medular
e

£

¢ las canmpefias.

N 87 s e 2 2 34 -
Bn alguncs paises es necesaric tener dinsrc pare ha-

i

cer politica; en otros, se requiere hacer politice pare tener dine-

ros en todos, ls politica y el dinero estén fuertemente ligados, y
esto es especialmente vdlido en el caso de los partidos polfticos
en una campafia electoral, pues pars convencer zl electoradc de gue

vote por un partido es preciso llegar hasta é1 mediante miltiples

¥
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— ——procedimienios, generalmente costosos. Por lo tanto, es Ce esperar-— - -

se gue un partido “rieco® tengz mayores posibilidades de ganar votos
gue un partido "pobre®, como veremos enseguida que expongamcs las
czntidades exhorbltantes de propaganda directs distribuida por el

PRI en comparacién con 1la de sus opositores.

D. Propagende Directa de los Partidos ,

Como un sustituto a las limitantes de tiempo v espa-
clo de los medios impresos, la parte centrel de las campafias de los
partidos politicos la constituyeron aquellos medios como los gréfi«:
cos exteriores y los utilitarios, en donde puntualizaron sus concep
tos, lemas, postulados y consignas; a través de esta propaganda di=-
recta dieron a conocer la fisonomis de sus candidatos {especialmen=
te los carteles) ¥y crearon un embiente de cempsafia, toda vez su ubi-
cacién estratézica en espacios shiertos.

Transmitieron ademds sus mensajes e ideas de manera

gintética, considerando que toda propaganda tiene como objetivo e-

sencisl, en politica, no sclamente hacer aceptable, digerible, unsa

A
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freto
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conjunto de ideas verdaderas ¢ falsasz, en el caso presente
también persigue crear, ensanchar y sostener un movimiento gue las
Ve e @19 r e e + A % ragnya 5 » £ L
tage suyas Yy las apoye, & travées de la persussidn vy le reiteracién

g e
permanentes.
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de la propeagande direcits, los partidos pol
tices en un primer nomento captaron le atencién de 1a gente, qgue al
exponerse en forme prolongade y fija, facilitaron el conocimiento ¥

iz reiterscifn de los lemas propagandfsticos.



— ——%, ¥arco Legal _— e

Fntre las cinco prerrogativas de los pariidos politi-
cos, para efectos del casc préctico, destace la de que contardn en
forma equitativa, durante los procesos eleciorales, con un minimo
de elementos para sus asctividades, enceminadas & ls cbtencidn del

sufragio popular.

En este sentldo, la Ley de Orgeniszaciones Politicas y
Procesos Electorales establece lo siguientes

a) Una vez efectuado el registro de candidatos, cada
uno de los partidos contard con un minimo de carteles y folletos pgj
ra que el electorado tenga la informacidn bdsica sobre las personas
postuladas. El cartel contendré ls denominacién, emblema, color o
colores, lemas y nombre del candidasdo; el folleto dard & conocer
sus datos biogréficos y el ideario que sustente:

b) En cada disirito electorsl, 1a CFE reservard espa-
cios para colocar bastidores y mampares en las que se les fijen con
Juntamente log carteles de los partides politicos contendientes, =
que se refiere el inclso anterior;

¢} la Comisidn Pederal, las comisiones locales v les

Iy & o o - ™ & = :
comités distritales electorasles, convendrin con lze sutoridades fe-

g & 2 = = &£ )
ijacidén de propaganda de usc comin o de access

2

Cerales, estatales y municipales, las bases v los procedimienteos a
T

gue se sujetard ls

£

d) La propagande no podrd fijarse en los monumentos
4 o & o & 2 3 Iy
ertisticos, edificics plblicos ¢ colenisles. En los locales parti-
culares sble podréd hacerse con 1z sutorizacidn de guien pueds csop

garla;

e; Cada partido deberd cuidar gue su propaganda no mc

~70- ?



difique el paisaje ni perjudique a loz elementos que forman el em=
$orne natural. fn consecuencia, se abztendran de utilizar con estos
fines, accldentes orogréficos tales como cerros, cclinas, barrancas

v montafias. (19)

2. Distribucidn

Cada uno de los nueve partid@s‘peiiiicss contareon con
grupos especiales que se encargaron de distribulr y colocar la pro-
paganda directa de sus respectivos candidatos. Dada la enorme dife-
renclia de recurscs econdmicos entre el partido oficial y sus con-
trincantes, ello se reflejé en el momentc mismo en que iniciaron
las campsfias. Asi, por ejemplo, el abanderado del tricolor, ampara-
do en tode una estructura partidista que lo apoyé con todes los ele
mentos propagandisticos habidos y por haber, hizoc usc de vehficulos
proporcionados por su partido y la organizacidén sindical a la que
pertenece, y en cada una de lss tres zonas en que dividid el distri
to, Cesigné a un responsable que con equipc de penetracién y difu-
sidn fungié como enlace del aspirante a diputade en la programacidn
de los actos piblicos de su campafia.

De este forme, préciticamente scapard bardas ubicadas

en las principales avenidas de gran circulacidn vehicular ¥ peato-

= o - ) 5 e gm = .,.#é 3 e
nal, donde brigedas de los comités seceionales y del propio sindics
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dad. Tgualmente, szprovechd los ugares natura
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piblicas, comercios, negoclos, escuelas, mercados) v los sitios de
itinerarioc, para colocar carteles, mantas, pendones, pasacalles, z-
nuncios espectaculares y repartir entre los asistentes a nitines,

reuniones con colonos, visitas domiciliarias, etcétera, los articu-

(19) Ley Federal de Organizaciones Polfticas ¥ Procesos Electofﬁl@s@
Pp. 58=59
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o

los v distiniivos especificos que hicieron la labor de elementos

multiplicadorea de los mensajes.

Zele Bardas

El doctor Punzo Gaona fue apoyado por el PRI con dis-
tintos modelos de pintas y, en algunos casos, planillas y estarcidg
res para su mejor elaboracidn. Previo pe?misq,de los propietarios,
erogé dos millones de pesos en la contratacidén de 1, 909 bardas, en
rezén de que el metro cuadrade fue cotizado por sus tenedores a 548
pesos., Esto permitié al candidato poseer lz parte central de la co~:
municacién de su campafia. cosa que, obviamente, no ocurrié con sus
opositores.

Los de oposicidn, por su parte, con limitado presu=
puesto asignaedc y aportaciones adicionales de sus militantes y sime
patizantes, 8810 se hicieron presentes en contadss bardas, 1s mayor
parte de ellas ublcadasz en callejones ¥y casas particulares, hasta
banquetas.

Se puede afirmer gue los candidatos del PSUM-PNT,
PPS, PST, PRT, PIF y PARM, en <+términos generales, tuvieron minimas
alternetivas parz plasmar su propaganda en las bardas, toda vez el
poco espacic dejado por el representante del PRI v el alto costo

gue ello significé,

%
riteles

™y
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El Comiteé Directive del PRI en la capital entregd =
su candidato, para su distribucién y colocacidn en el distrito, 20
mil certeles grandes con el nimero de ls jurisdiceidn electoral co-

rrespondiente, la fotografia del doctor Punzo Gaona vy el lema "Con

é &
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¥éxico =f"; 40 mil y 20 mil mds de los tamefios inferior y mediano,
respectivamente, pero con las mismas caracteristicas de los prime-
ros, asf{ como 10 mil a lo largo Ynicamente con el "Wéxico siv,

Asimismo, se colocaron en postes y paredes 15 mil
cartones con el logotipo del PRI y 16 mil més “Con México si* y
sug respectivos "manchones® con los colores del partido. También
se pegaron mil 500 escudos del Revolucionario Institucional, en sus
tres presentaciones: grande, medianc y chico.

En este rubro, el Partido Accidén Nacional fue el ¥ni-
co de la oposicidn que logrd colocar una cantidad mayor de carie= »
les: 10 mil en todo el distrito, sdlo cque, a diferencia del PRI,
los presenté con el escudo del organismo politico de derecha en los
tamafios mediano y chico, con la efigie del posiulado, perc con la
leyenda central de ese partido.

A su vez, cada uno de los restantes partides séic pu-
Gleron elaborar y colocar 3 mil carteles con el logotipo y siglas
gue los identifican, ademds de otro tanto de carteles peroc con los
nombres de sus candidatos y mensajes de campefia, mismos que fueron
pegados en postes, memparas, paredes, bardas y demés lugeres permi=
tidos.

De iguel menera, cada una de estas organizacicnes po-
1fticas contd con otros 3 mil escudes de pléstico

.7 X «©
me meteriel v & mil vol

gafetes del n

fute
T

entre sus adeptos.

2.3, Mantas vy Pasacalles

Estos elementos de 1a propaganda directa empleados en

el XX distrito se utilizaron sobre tode en nitines, reuniones y ac-

et » -
vos masivos, resultaron muy efectivos cuando fueron colocados en lu
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gares @&tr&%égﬁcc& como plagzas ¥ en festivales populares, aungue
por sus caracteristicas se recogieron al final de los actos para u-
serlos posteriormentes

La campafiz propagandfstica desarrollada por el PRI tu
vo sustento en la utilizacién de 5 mil mantas en que propagd sus lg
mas, postulades y consignas. Lo mismo hizo Acecidn Nacional a8lo que
en numero de 5C, mientras que el resto de los/partidos carecieron
de este elemento.

En cuanto & pasacalles, el Institucional instalé 80
kilémetros a lo largo y ancho de la zona. Al respecto, los carteles.
priistas —pasacalles— que cruzaron por el aire las principales ay
terias del distrito, tuvieron un cos%c unitaric aproximado de 6C pe
sos; s1 cada hilera conteniz de 30 & 52 de ellos, se puede tener
una cifre de dos mil pesos por cada una de las tiras, de las que huy
bo clentes, de 10 metros en promedio.

El PAN, por su lado, distribuyé no més de dos kildme-
tros de gallardetes. Los demds partidos noc exhibieron propaganda de

este tipc.

»

s & campefla del PRI no se ex=

L
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¢ edificios. Wds bien, ¥ no s8lo en el XX distrito, sino en tode |
capital del pals, se realizé lo que bien podrfamos denominar como
propaganda "mévil® g través de las cemionetas "combis® del servicic
de transporte piblico y algunos sutobuses de la Ruta 100, gracies &
convenios suscritos por las autoridades del Depariamento del Distrl

to Federal y la Confederacidn Nacionsl de Organizaciones Populares,
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con 1fderes de las coaliciones de “peseras®, afiliades gl PRI, con-
cretamente a2l sector representado por la CNOP.

Segin testimonios de los proplos conductores de vehi-
culos de las rutas que transitan por gran parte de la Delegacidn
Gustavo A. Madero y, por ende, cruzan el XX distrito, el cumplimien
to del convenio por parte de ellos no tenfa cardcter obligatorio,
Sin embargo, s&i voluntariamente acepitaban divulgar la propaganda
del partido oficial en sus unidades, mensualmente serfan remuners-
dos con cantidades que oscllaron entre los mil 500 y dos mil 550 pe

sos, en razdén de la rute y el tamafio del snuncio.

2.5, Utilitarios

La identificacidén del aspirente del tricolor, de sus
lemas y de la campafia en genersl, se realizé mediante la distribu-
cibén personal en todo %ipo de actos pdblices y visitas domici=
liariaes, de articulos y distintives entre los electores.

Asi, se repartieron decenzs de miles de banderines,
botones, camisetazs, bolsas de lonsg, delantales, costureros, gorras,
plumas fuente, lédpices, llaveros, papalotes, trapocs de cocina,

- & 8w - Y
cuaderncs, asi como 15 mil escudos grandes “Con México si® y otro

&

artide Revolucionaric Imstitucional.

z & £3e & - -
tanto mes pequefios con el exhorito & ejercer el derecho de votar en
P

50 mil calcomanfas “Con México sf® y 25 mil adheribles en que reza-
ba la frase "PRI: otra razén para no votar por el PAN%,

Ademés, la férmula prifsta entregd cartas personalmeyn

. '3 o
te a los electores tanto en mitines, reuniones de consulta popular

s %



como en las visitas domiciliariass. Lea misma estrategia fue adoptada
por Justino Rosas Veldzguez, de Accidn Nacional, quien ademds hizo
llegar a sus simpatizantes decenas de banderolas, muy socorridas

por el blanguiagul en estas lides,

2.6, Mamparas

De acuerdo al apartadoc B, Seccidn C, Artficulo 49 de
1z LOPPE, el Departamento del Distrito Federal reservé 30 espacios
para instalar otras tantas mamparas en donde los partidos politi-
cos colocaron su propaganda =carieles, sobre todo= y asi paliar .
un poco la "guerra de bardas®. No obetante elleo, el PRI capitalino
envié a su candidato una dotacién extra de 500 mamparas, s6lo que
con la fotografia cel deoctor Punzo Gaona.

Estas fueron utilizadas y colocadas exprofeso en los
lugares donde, a raiz de les gestiones de campafia del representan-
te priista ante las sutoridades correspondientes, se dio cumplimien
tc a alguna demanda de la ciudadanfe, como bacheo, topes, agua potg
ble, drenaje, y asi dejar testimonioc de la lszbor gque desarrollarie

en caso de llegar a la Cémars de Diputacos, si el voto le favore-

Sels semanas después de que se instalaron dichas mam-
parse en zonas visibles de lzs ipales avenidas, plaszas v demés
ios piblicos, fue lamenteble comprober que sélo algunas fueron
utilizadas realmente para dar a conocer cuestiones de {ndole electo

ral,

Ello provecd que el gobierno capitalino haya perdide
varios millones de pesos en la fabricacidn de les placas, dinero

que sin lugar a dudes salié de los bolsillos de los contribuyentes.

_?6.» 3



Cabe hacer mencidn que la actitud de las autoridades
citadinas fue correcta, al cumplir con una disposicidn consagrada
en la Ley como prerrogativa, no asf la poca responsabilidad mostra
da por ocho de los nueve partides politicos, a excepcidn del PRI,
que s{ hizo uso de las “"paletas® para dar a conocer sus propdsitos
electorales, que no obstante los espaclios destinados en las mampa-
res, mantuvieron su tradicional y absurda guerra de bardas, tal

vez con sobrada razdn.

3. Slogans
A continuacién se mencionan los slogans en que funda
mentaron sus campafias los aspirantes a diputados de los nueve par-

tidos polfiticos reconocidos, en el XX distrite.

3.1. PRI
No sélo en medios de comunicacién colectiva como la
prensa, radio y televisidn, sino en los gréficos exteriores y uti-
litarioes, a nivel nacional el Partidc Revolucionario Institucional
¢ & Py & . ’%é‘ b o ~
emprendi¢ une james viste campafia Propagandigtice basada en una sg

rie de slogans que provecaron miltiples comentarios, los mds desfa

vorebles.

La estructure prifsta, sigulendo a2l pie de la letre
log conceptos reciores contenidos en el Programa de Comunicacién
Sccial, elabord los sigulentes slogans: "Nuestre Unico Compronmisc

es con México®", "56 Afice de Pag Social®, %"Con México sf*, "Jon Mé-
xico asi", "En la Libertad, con México gf", "Fl Pueblo eg la Fuer-
za del Partido®, "El Préximo 7 de Julio Votz aef: PRI", "En la In-

dependencia y en la Libertad, con México asi", "En la Pasz Social,

& « K ' 5 &
con Mexico asi", "Por México con Méxice®, "Votar para Participar;

s
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Participar para Gobernar®, "Con México, el Pals sigue A%anzanée, A=
£f14ate al PRI®, "Por la Reafirmacidn de los Valores Nacionales",
“Por el Futuro de Nuestros Hijos®, “Por la Reafirmacidn de la Sobe-
rania”,

Al respecto, cabe citar la polémica surgida en el sen
tido de que la parte relativa *..., con México si* es un simil tomg
do de la publicidad comercial de una empresa Fefresquera transna-
cional que adn se anuncia con el slogan "Con Pepsi, si", error pro-
pagandistico que reflejd une nule creatividad de los publicistas
contratados por el partido y que por el contraric implicé millones
de pesos darlo a conocer & la opinidn piblics.

Log %“genios® de la publicidad que el Mayoritaric con-
traté, pero scbre tode el "inventor® de los slogans, el licenciado
Natividad Gonzélez Pards, entonces secretaric de Divulgacidn Idecld
glea cdel CEN del PRI, demostiraron escass imaginacidén en la elabora-
c¢ién ce los mismos.

Ante la serie de criticas de gque su slogan "Con Méxi-
ce si" heefa recordar aguél de "Con Pepsi si", le agregaron la pri-
mere letra del alfabeto sin adveriir seguramente que otra propagen-
. Ga refresquera usa el "asi®: “Coca Cola es asi¥.

A pesar de ello, conforme 2 la Guia de Comunicacidn
el PRI ern el XX distritc centré su Propaganda en las consignas *“Con

LS8 XS

México sf% y "Con Wéxico asf®

3.2. PAN

In contraste, el candideto del Partideo Accidn KNae
cional, Justinc Roses Veldzquez, se apoyé en dos slogans: "Nueva Wz
¥ & o
yoria® el 7 de julio y "México en Aceibn...", sobre todo en el pri-

mero, aungue en un alarde de oportunismo propagandistico, retomé iz
L]



primera frase central prifsia para convertirla en *Con México si,
pero Asi® y después coloed su logotipo blanguiazul, También, aunque
en menor grado, en sus slogans el PAN destacd aspecios de su plata-
forma politica, en donde propugnan por que se reforme el Artfculo
Tercero Constitucicnal; aeabar con el reparto de la tierra, ventia
de parzestateles no estratégicas, control al Presidente, libertad
al votar; por dignidad nacional, ni un afio mé? de corrupcidn; noso-

tros si podemos gobernar; un Congreso libre para frenar el presidepn

cialismo, entre otras demandas,

3.3. PPS

El Partido Popular Socialista, representado por su
candidato Jorge Noé Morato, exhibid una escasa propagande, en la
gue aludié la necesidad de fijar un tope salariasl y utilizé en alzn
nee gitics el lema ®*Ni el PRI ni el PAN; Gobierno Popular®. Igual-
mente, se dedicd a plasmar en postes del elumbrado piblico, drbo-
les ¥ bordes de banquetas, sus siglas. ¥n miltiples desplegados de
prenssa, & nivel Secretaria General, el PPS lenzd severass criticas
contra Accidén Nacional. ®n términos generalesz no presenté un slogan

especifico de apoyc & la campafia de su candidato en el XX distrito.

3.4, PARHM

Poco se puede decir del Paritide Auténtice de la Reve-

» (3
luecidn Mexicena en la materis. In sus escasas pintas callejeras el

permiste Antonio Rodriguez Ruiz fransmitié su menszaje & los ciudad

I3 & 2 -
nos perticipandoles el advenimiento de una "Nueva Era® sin precisar
& & “ ] 3 ® s I3
aqueé se referia su coptimismo. Pidid también “Justicis para Gobernar

¥ Honradez para Administrar,

El contador piblice utilizd predominantemente en su
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desapercibida campafia pegotes en postes ¥ arboles con el escudo de
gu partido, en que se lefa "Por un Wéxico Mejor, Vota por el FARNM",
AsY 4ambién se abocd & la impresidn de las siglas parmistas igual-
mente en los sitios y en algunas bardas de casas propiedad de sim-
patizantes, en donde ademds realizé pintas en base al lema "EI
PARM es la Verdad”. El slogan bdsico de su campafia y del resurgi-

miento forzoso del PARM, obligado a justificar de alguna manera,
. /
fue el inicialmente expuesto.

3¢5. PIM

El cendidato del Partido Demécrata Mexicano por la
misma jurisdiceidn del Distrito Federal, Miguel Ochosz Morgado, al
igual que los aspirantes de la oposicidn, utilizé una propaganda
muy limitada en cantidad y calidad, consistente en postes bdsica-
mente donde se apreciaron lemas como "Yo por mi Gallec...®, aludien-
do al simbolo que lo identifica en su quehacer polftico. En otros

carteles se lefa “Pueblo sefior, Gobierno servidor, s8lo con diputa-

dos demberatas® y "No mds Leyes injustas®,

3.6, PSUM=PHT

Los limitados recursos de que dispusieron los parti-

dog de izquierda en sus campsfizs, los obligarecn a recurrir al inge-
5 o o

nic v & medios insélitos de propaganda electeral. Por ejemplo, enm-

plearon Juegos de colores, estribillos musicales, chistes y hasts

insultos.

Las frases més empleadas por el candidato de 1a coali
cidn PSUNM-PMT, Jesds Trépaga Reyes, fueron: "Mejores Oportunidades
de Trabajo, Cultura y'Recreacién para ls Juvéntud y los Obreros®,
"Para Salir de la Crisis, para Entrar a la Democracia®, "Escala M-

vil de Salarios®, "Control de Precios", "Moratoria a la Deuda“é Ty
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Corazdn estd a la Iszquierda®, "Unete a la Unidad y Lucha de los Tra
bajadores®, "PSUMate y Lucha®, "Vivienda Digna y Decorosa®, "Con ¥é
xico sf, perc sin ratas®, “Eécuérdﬁ gue Durazc es Prifst&éa ®Quere~=
mog seguir siendo %éxieaneg“ y %iBasts de Rateros y Levantadedos!®.
De esics sobresalid el enlistadc en segunde término, como la sinte-
sis de los nuevoe propésitos y actitudes del PSUM, sobre todo en mg

teria de politica econémica. y

3.7. PST

Lejos de propagar sus propias consignas y propuestas,
Ricardo Weléndez Silva centrd su propagenda en constantes ataques
al PAN ¥y en pugnar *Por un Gobiernc de los Trebajadores®. Para e-
1lo utilizé frases y didlogos sin mensaje alguno para denuncisr a
los "EaPANizados® como aliados de loe Estedos Unidos de Norteaméri-
ca y del clerc. Su frase més impactante fue sin duda la que se refe
ris en tono de alerta sl ciudadanc vy las campafias de Accidn Nee
cional: ®Que no te hagan PANdejo".

*Ke al page de la Deuda® fue otra de las posturas del
aspirante pesetiste a la Cdmara Baja que proliferaren en bardas y

paredes de lz jurisdiceidn electoral por la que fue postulado.
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P 1 o & o,
Ceso contraric ccurrid con el Fart

B?

de los Trebajadores gue desarrollé uns entusizsts ¥y persgistente pr
pagandes en todos los rincones del disirito.

De esta manera se pudc observar fundamentalmente pine
tas en bardas con slogans que rezaban "Con NMéxieo sf, perc sin los
Ladrones del PRI®, %"iEasta de Salarios de Hambre® iExigimos Aumento

de Emergencia del 50 por clento!®™, *Arriba losg de Abajo¥, "Ley Ine
%
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guilinaria®,

"o a los Lanzamientos® por parte de los casateniemtes,

"Por un GObiernc Obrero®, asl como el de mayor impacto: "Salario wi

nimc al Presidente para que vea lo gue se siente”.

Fi simbolo del PRT: una hoz, une mano y un martillo,

en colores blance y rojo, scompafié su propaganda en que utilizé o-

tras frases como “La vog de Rosario Ibarra en la Cémara de Diputa-

dos*® y "FEmpleoc, Salud y Educacidn al Pueble".,

Ante lag evidente felia de recursos, el ingeniero Sie

mén Salezar Marcisl optd por una campafia basada adicionalmente en

el contactc personal

con los votantes , por medio de visitas domicl

liariss, en czda una de las cuales proclamé la "Democracia, Salario

vy Tierra™, otro de sus lemas de campafia.

g, Significado

el Monumento & la Revoluc

llerme Cosic Vidaurri, entonces presidente del PRI en el Dis

-

Federal,

¥
aclones por 7 distritcs de iz

cefinid lc que parz ese ins

celebrado el 20 de abril en
ve a los candidatos prifstas s

metrépoli, el licenciade Gui

trite

tituto politico signified el

lema de la campsfia y propagends electoral bisico.

Afirné que “Con

- s
[%

& Gimensién.

hgregd

Méxice s no es una frase huecs,

.
ek d i
alabras que articulsdas resumen uns aspiracién
popular v la indeclinable determinacidn de
{sic) para dar & lz Patris suv exacts ¥ comple-

que "Con México =f* es el baluarte en que ha-

I'd - Y
bran de estrellarse quienes por todos los medios & su alcance pre-

tenden desviar el rumbo del pafs, poniendo por encima de los ie

deales colectivos, los que aquellos que confian en el individualise

N



mo para afisnszar ventajas, sin importarles el destine naclonal.

Finslmente, Coslic Vidaurri resaltd el compromisc del
tricolor de garantizar no sélo la paz y el orden social, sino %am-
bién las grandes trensformaciones sociales, a fin de que el destino
de México siga su cursc inalterable por la vies del Nacionalismo Re-
volucionario. (20)

"México exige una Nueva Mayorfa" reclamabs en su slo-
gan de campafia el candidato blanguiazul, Justino Rosas Velédzquesz,
guien pera definirlo, en una carta entregada por sus brigadas de a-
poye propagandistico, afirmé que el gobierno y su partido fueron «
los causentes de la mctual situacidn que atraviesa el pafs. Ensegul
de considerdé que los excesos del presidencialismo son producto en
gran parte de lg falte de un conirapesoc polftico ejercido en la Cé-
mara ce Diputados.

En consecuencia, ante 1a renovacidn del Congreso Fede
ral, indicaba el texto, el pueblo de México tiene la oportunidad de
establecer comoc solucidén de la crisis una Nueva Wayorie en la Céma-

ra Baja, que a diferencia de las anteriores legislaturas, compuesg-

futo

tas per Adiputados

e

neonéicionales al Presidente, esté formads por
¢iputados comprometidos con el pueblo de México, que estén dispues-
08 @ apoyar los planes presidenciales si estos son benéfices a1
pafs, perc al mismo tiempo estén dispuesto
nacionales sl el Presidente ate:
No obstante, la llamada Nueva Mayorfe panista jaméds
fue entendids por los electores del XX distrito, quienes mostraron

incredulidsd, e sabiendzs de que si en la actualidaed en el Congreso

{20) Cosic Vidaurri, Guillermo, Discurso pronunciado...
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de la Unidn el PRI ocupa ls mayor parte de las curules y la si-
tuacidn social, econdmica y politica cada vez empeora, (Qué sucede-~
ria con oftra Nueva Mayorfa si Accidén Nacional no planteé soluciones
concretas para enfrentar y superar las crisis?

Parte de esta pregunta la recogid el Revoluclionerioc
Institucional, quien en voz del secreterio de Informacién y Propa-
ganda del CEN del PRI, Juan Saldafia Rosell, dejé en claro lo que pa-
re su partido persegufe la "Nueve Mayorfas" que propugné & nivel na-
cional su adversaric més seérrimo en las lides electorales.

Bn une concentrecién de spoyo a lcs candicdatos del PR@I
por la zona sur-oriente capitalina, el funcioneric priista sefialé
gue al celor del procesc electoral, guien he inventado “al vapor®
unz supuesta “Nueva Mayorfa®, es la viejs oligarquis que desearfa a-
fladir al poder politice el poder econdmico, pretendiendo conguistaer
el poder con los apoyos de fuera, sin consultar y dieloger con el
pueblo, que hz decidide “"rentar su membrete y zlguilar sus siglas a
log grandes oligercas adinerados®,

Por esto, indicd, al concepto oligérquico de Nueva Wa-
vorie, log revolucicnarics oponemos el conceptc de mayeria organiza-
da, agrupada bajo el signo del Nacionslismo Revolucionario. (21)

Beto fue interpretade por el vocerc oficial panists,

Gonzalo Altamirano, como un intento desesperade del PRI por recupe-

b L

3

¥ B
B

aq DEeIrme

L

rar una fuerza electorasl gue ceda dfe

v basar la resliszacidn de sus campafias en la celebracidn de les ani-

versarios de la Independencia y la Revolucién, lo que signifiecd una

falta de respeto & todos los mexicancs.

(21) Saldafie Rosell, JUan, Discurso pronunciado...
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Agregé el jefe de prensa de Accidn Hacicnal que no
conformes con ellc, los publicisitas del PRI demosiraron una falts
de visidn y creatividad al retomar el slogan comercial por medio
del cusl se enunciz sl publico la venta de un refresco de una empre
g2 (e origen estadunidense, lo gue contradice al Nascionalismo Revo-
lucionaric eludideo por Saldafia Rosell. (22)

Por 1o que concierne al resto de los pertidos politi-
cog, & excepcidn de la sliesnza PSUM-P¥T, y el PRT, poce hay qgue de-
cir va que sus slogans llevaron implicito el significade, toda vesz
lz presentacidn directa de su postura ante le actual y futura si-
tuacidn politica, econdmice y scclal, asf como de defensa ce sus in
tereses como organismos politicos,

De tal suerte que la tesis central del Partide So-
cialista Unificsdo de México: "Para Salir de la Crisis, para Entrar

la Democracia” es gque la ampliscidn de lz democcracia y de los es-
pacics de participacién de la scciedad es, en ¢l momento asctusl, la
llave (y en efecio, en sue carteles aparecid una llave con las gi-
glae del PSUK) para dar una salida popular & laz crisis.

£ Bu vez, la propegenda emplesda por el Partido Wexi-
cane de los Trabalazdeores en ﬁ@@g@ de Jesds Tripags Reyes se redujo

a la consigne ®Queremos segulr siendo ¥exicancs®, que lc confirmé

Y S A~ b
come Lo gue es: un partlidc neciomaliste vy popular, cuya preccupa-
s £ -
‘ S o o s P o
cion fominente es la luche comtre el imperialisme estedunidense co-
-~ & Y % on s $ ws, . ¢ . " " 2 2 3
mo el origen determinante de los males qus padece ¥éxico.

En cuanto & la frase mis destacade ¥y comprensible pa-
ra muches de la campafia electoral per parte de la oposicidn, Tue la

del Partidc Revolucionzrioc de los Trabajadores que recomendd "Sala-

ric Minimo al Presidente pera Que vea 1¢ gue se siente®.

(22) Altamirano Dimas, Gonzalc, Entrevists concecdida &l autor, §
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Fsta frase resume muy bien la crisis econdmics y poli
ca que vive el pais; sintetiza el abismo que existe enire los inte-
grantes de la llamadas cipula dorads del sistema gobernante y los go
bernados, y subraya las diferencias creadas por el PRI a través de

ics %58 g de Pgz Sociel%.

b. Kensajes p

Hecho un anélisis somero de los slogans mencionados
1ineas arribe y testimonios recopilados de mftines, visitas demicia‘
liarias, volantes, entrevistas personales, discursos y reuniones
con colonos, sélo se puede hablar de estructuras y basamentog propz
g&ﬁﬁisticés definidos por parte de losg candidatos de los partides
Revoluclionaric Institucional v Aceidn Nacionai.

Ello les permitid, como sefialamos antericrmente, con-
tar con equlipes de apoyo perfectamente coordinades, asf come una
Plataforme ideclégica que dic como resultado mensajes especificos y
con sentido electorsl, cosa que no sucedidé con el resto de los par=
tidos. cuyos mensajles carecieron de contenidc ¥ profundidad.

Por ejemplo, en este tipc de eventos el abanderado
del tricelor hize ver & los electores del XX distrito gue su parti-

. £ g 3 - ] « L)
do es la unlca opcidn viable pars detentar el poder piblico & tra-
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s al ascenso e mejores modes de vida de las cleses

maveritarias,
De igual forma, el doetor Gaona reafirmé que el PRI

tetiva

et

procura una sociedad mds justa, con una distribucidn mis equ
de la riqueza. Gracias a los 56 afics de paz y libertad, decfs & los

ciudadanos, que el partido en el poder ha dade a los mexicanos
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{(gic), nuestro pafs no se ha visic involucrado en problemas intere
nos como los que sufren gran parte de las naclones del Continente, -
gue oscilan entre las dictaduras, revoluciones y cuartelazos. En pg
labras del doctor Punzo CGeone ello es un claro ejemplo de paz; y la

l1ibertad porque gozamos de un cumulo de ellas tales como de pensa-
miento, libertad de expresidn, de ideologia, de creencias relie
giosas, de trénsito, de reunidn, entre otras.f

El candidato del PRI manejé en su campafia la teoris

del Nacionezlismo Revolucionario como tesis del partido plesmada en
su declaracién de principios, sl mencionar en miltiples ocasiones
gue los partides opositores del régimen nc sélo basan su actividad
politicae en asuntos de tipo nacional, sino que muchas veces tratan
de imponer al electorado, converiido en opinidn piblica, teorfas a-

jenas & nuestras idiosineracis.

De shi, dijo, que el leme principel de campafiz sea
"Con Méxieo si", que refleja el sentir generalizado de que los mexi
canos tenemos la capacidad de gobernarnos y resclver nosotros mise-

<

mecs los problemeze derivades de laz crisis.

Casc contrario ccurrid con las vieltas domicilierias

en conde el candidato prifsta repartid decenss de miles de volan-

tés, cuye lectura multipl

fete

cadora sl blen posibilité que el mensaje

circulara y fuera lefde por des o més pergonas, su contenide disté

mucho de los propésitos y recomendaciores del Progrema de Comunica-
& v o
clon Scocial del PRI, en cuanto a la difusidn de los o

Tes.
Considerades las visitas domiciliariess como el aspec-
to toral de la comunicacidn de 1a campeafia, el doctor Punzc Gaona se

@ -
concretd, casa por casa, a seflalarle al electorado ls importancia

de sufragar el 7 de julio, v 2 recordarle que su postulacidn repre-
L
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senta un honor que conlleva la. grave responsabllidad de servir a la
comunidad ceon lealtad v entusiasmo.

En otra parte del folleto, la férmulas tricolor enterg
ba a la ciudadania de su laber y recorridos por la zona, escuchando
con respeto y atencifn las inguletudes y probvlemas personales y del
distrito, cuys sclucidn sélo es posible mediante la unidad, el apo-
yo ¥y voto en su favor para el 7 de julioce ,

Accidn Nacional, & su vez sustentd su campafia en lea
distribucidn e través de sus brigadas, de cientos de cartas sin apg
ve en la presencia y el contacto persenal y dirvecte con los habit&gf
tes del XX disirito, en las que recordaba que el hecho de partici-
par en les comicios cobedece & la creencia de que es urgente, hoy
més que nunca, refutar el control polfitico del actual sistemz que
nos gobierna y tiene postrados en la crisis mds aguda qQue se recuer

-
t o

da en la historis de México,

w4

agregaba el documente gue 2 un pueblo se le debe go

bernar con trabajo, honradez vy justiciz, no con kilémeiros de ber-

o

das donde se leen tonterfas v freses demegdgicas, ni gestande irrves

ez

»

lemente nuestros impuestcos, porque el resuliadc de dichas ac-

titudes lo tenemcs a 1z vista,

"El sctuael sietema no sabe 2 guien echarle la

b

culpa, cuando elles son los principeles res-
pensables de la c%?fa%@iéx ¥y lz %&@@ria en
gue vi hoge

de este nuesire ?afﬁﬁ Y todavia %i@ﬁ%ﬂ el ci
nismo de pedirnos una e inquebrentable v
conflanza en el sistems cuando rehuven ene
juiciar el desazstre econdmico de 1ls anteriocr
administracién, por la sencills razén de que

en su tiempo, ellos lo aplaudieron a rabiasr"®,
fz@)
%\ J

(23) Partido Accidn Nacional, Volante propegancisticCe..



on estes palabras concluia el mensaje panista, no
sin antes solicitar & los ciudadancs volver sus ojos al pasado in-
mediato para definirse por la alternativa polftica de su preferen-
cia,

A su vez, entre los mensajes cenirales de la propa-
gands del PSUK-P¥T, scbre todec en bardes y postes, ma e no en visl-
tas y reuniones directas con colonos por parte de Jesds Trépaga,
mismas que brillaron por su ausencia, estuvo la propuests ce sus-
pender el pagc de los intereses de ls deuda externa,‘el control de
cambios, una politica de redistribucidn de ingresos que permita la
elevacidn del nivel de vida popular, la luche contra la corrupcidn
del PRI, y otro de sus obletivos fue exhibir a la derechs panists
como insirumento de injerencia del goblernc nortesmericanc en los
destinos de nuestre pefs.

La critica a la corrupecidn oficial en la campafiz del
caniédidate de ambos partidos ccupd un lugar de primer orden y el
lenguaje de sus pintas, mée que popular, se tormd populieta, como
se puede apreciar en la relacidén de sleogans utilizades,

fhora bien, traténdose de slogans politicos, el de

iy peged - otd o Y % g 3 Iat T 3 A
un mexicanc andnime redactd en apoye de la propagends del Partido

Por razones obvias, este lema de

il
dlas fue retiredc de miltiples bardas propleds

e

perretietas, por personal propagendistico del PRI, ¥ en su lugar
se pintaron arbltrarismente los emblemas de éste partido, ya dese

critos inicé&lmenﬁe¢ lc que proveed actitudes similares de lse bri-

=80



-

gadasg del PRT para con 1las pintas oficlales, en uno de los escasos
ejemplos de “"guerra Ce bardas® detectados en el XX distrite.

Sin embargo, deié sentado un importante precedenie en
iz materiz en esta campafia electoral, en virtud del mensaje implici
to v el efecto psicolégico favorable entre los electores no sdle
del XX distrito sinc de la capitel del pais, donde se propagd uns
de las consignas més sobresalientes de gue echd mano el Revolucionz
rio de los Trabajadores. ‘

La segunda "ilrriba los de Abajc!®, al igual gue la
primera definieron una serie de posturas del PRT con respecto 2 la
gituacibn prevaleciente en 1z Replblica. En embas, propuso la morag
toria del psgo de la deuda externa v denuncié la penetracidn impe-

rialista, pero no ubicé el conflicto fuera del pafs, en el enemigo
externc, en la depencdencis, sino dentro del dmhito nacional, en la
Givisidn entre clases que exploizan v clases gue son explotadas; Ce
ghi el primer slogan.

Quedd clarc cue los mensajes difundidos por el PRT en
el distrito de marres reflejaren que ls definicidn y salide de la

- '3 3 ""i{ 2 - Aﬁ N - s, - . Y
crisis racica en Lo intermo, z faver de los de asbajo, pera después

perisiismc y deuda,

o AT s v o m e 4

e 8 A ‘\4‘2’ & :‘iﬁw
Al e L e . L o =y &
cinliete, futéntice de 18 % uelén ¥exlicana, Demderats ¥exliecaro v

L
Jeren mucho que desear pars la poblscidn del ¥% distrito. Al hacer

o e, -?ﬂ 9 L3 o
a un lado el contacto directo con los electores y evicdenciar una po

bre y escasa propagends, fueron incapaces para organizar reuniones,

g‘gf‘fﬂ'e ® 3 ] » 13 » -
miiines y visites domiciliariss en donde exponer 1og menssjes,

reafirmar los temas fundamenizles ¥y consignas contenidos en el mate

H
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rial propagandistico desplegado.

Pricticamente pasaron desapercibidos los candidatos
de estos partidos para le ciudadanfe y con ello dieron la impre-
sidn de gque su postulacidn ovedecidé e le necesidad slo de cubrir
m mayor espacic polftico en el distrito, pero ein posibilidad al

guna de triunfo, como se confirmes posteriormente.

~y

I, Situacidén Preelectorsl

La propaganda electoral conviriié a la capital ente
ra en un escaparate de feris. Nada se salvd: postes, bardas, drbg
les, puentes, banguetas, edificios, autechuses ¥y ®peseras™, sire
vieron & los partidos politicos para publicitar a sus candidatos,
para lanzar sus mensajes, inclusive para atacarse e insuliarse my

tusmente.

Come en la Terie, también, fue mds la slharaca gquew

) 1 % 5o g = e ] £ sy A7 3 .
geg LhgenliosaEg, prec.iesmses conturnidentes v &Eghﬂ EgUCe Chaseary

e % 2 e 3 £ 2 £
‘e lLos medios de comunicacidn por parte del PRI

.
iLmagen g

@
B
o

¢ de los colores patrics, de log trazos, de la greffa, Bl PRI
s s A s 2 o8 -

cfrecié sus opciones electorzles mediante une presentecidn especi~

153 4 & 5 o8 & - . o 2

fica. Quité a sus candidatos su singularidad eXpresiva y los masi-

s # e s :
fieé., Asf el +tricolor, & propdsite, no guiso gue los electores su-



fragaran por un hombre en pariicular, Propuso el voto por el.parti
do, por el sfmbolo del partido que como corresponde a la medalidad
polftica que vivimos, pretendid identificarse con la modernidad,
nds 2114 ce los usos tradicionales de la politice mexicana.

Y aunque el PRI no negé, ese mensaje que reccrdé a
1z mercadotecnia transnacional resulté finalmente familier en la
televisién, en los carteles colgedos en los postes, en los letre-
rog, en las bardas. No importd que no dijerafnaéae A1 Tinal resul-
t¢ familiar, comc el mismoc PRI.

El PRI y los pertidos de izquierda, llémese oposi-
cién independiente -=PSUN, PD¥, PNT y PRT== ¢ de %ayuda® —=PPS,
PST ¥ PARN-- perdieron el +tiemps criticande al PAN en las etapas
preelectorales. Esa vieja costumbre de arremeter contrs Accidn Na-
cional, llegé a extremos sorprendentes en el segunde trimestre de
19%5, en Visperés de elecciones para renovar el Poder Legislative
v algunas gubernaturas v presidencias municipales., Los dirigentes

v vocercs del PRI, los dirigentes y miembros notorios de los part]

f--
dos de izgulerda, altos funcionarios, los periodistes vinculados
al presupuestc del goblernc y casl todos los oradores de los miles
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ganda del Revoluciong

Y

sclvieron el greve probleme de la carencies de propagands electoral

blenguiazul. Los cartelones del PAN en 1z vie piblics fueren esca-
sos. Igualmente las declaraciones periocdistices panistas. Perc en
camblo la gran mayoris de los medios de comunicacién presentaron

sirmimero de menciones peyorativas del PAN, De esta manera recordz

§
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ban a los votantes que existe ese partido y que ez enemigoe del go-

blernc., No pude haber mejor propaganta gratuita. -
R Emperc, las campafias politico~-electorales de los as-

rirentes de los nueve partidos transcurrfan sin pena ni gloria.

A escaso mes y medio de que concluyeran las actividg
des propias de la campafie los electores sabian muy poco de la mis-
me, especialmente el PAN y el PSUN-FVT, que €n un momentsc dade po-
drian representar serios desaflos electorsles para el partidc en
el poder,

Lz dnica referencis de que estaban préximos los comi

cios, lo era la gigentesca feria pueblerina en que se habia convey

@wﬂw

tide la ciucad de México y, desde luegc, el XY distrito, por los
carteles con Totos y propagandas de los candidatos que auténtica-
mente “ganaron la calle®, mde no las simpatfes v adhesidn de log ¢
lectores, comoc si cada colgajo o elemento de propaganda directs

L4

fuera & representar un voito mas.

% B W Y e - - . . 3 " o "
ROM== pers hacer un llamzdo & los abanderados del tricolor o



1la totalidad de los 40 distrites en disputa.

Un ejemplo de lo anterior lo constituyé el hecho de
gue durente los meses de abril, mayc y junio, el doctor Punzo Gaona
hizo caso omisc de los lineamientos fijados en la Gufa de Comunica-
cién ce su partido en cuanto al énfasis que cebia dar para fortale
cer la imagen del PRI, y se concretd a la difusidén de promesas de
campafia v a2 la promocidn del voto, ;

Fn este dltimo renglbn, aprovechd las visitas domici-
liarias, en tanto por conducto de su secretaric de Propaganda dis
tribula cientos de cartas en que trataban de convencer a la ciudaﬁg
nis de que el tricolor era lz alternativa wds viable y, por ende,
el Unico partide que les traeris beneficios en cuantc a educacidn,
salud, vivienda, serviciocs piblicos y cbras ¢e carécter sccial,

Brréneamente, la entrege de cartas a domicilio fue tg
mada por el rertido come un volo en potencia & su favor, de tal me-
nera gque segun el secreitaric de Propaganda del XX distrito, de los
.26 mil 229 ciudadancs registradeos en el Padrdn Flectoral el 70 por

ciento estuve de acuerdeo en desempefiar funciones de promotores de

ol

<
o
ol
m
s
5]
@
W
£
2
<
@
e
:
o]
©
)
<
)
o)
O
o
Bood
—
4]

A --‘3 - b g oy é,nn.,‘v?(e,é‘ .
gouenctia, acepiate watiw

ente 8u-

=

- P SN : 5 £ Gy £ s
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tral de le Guia de Comunicscidn, en lc concerniente s la gegunda de

las tres fases, consistia en "generar une sensibilizacidn de la o
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nién publica® gque en Ultima instancis no se logré en el XX distrito

¥
enn virtud de que el tUnico ezfuerzc emprendido por el doctor Punzo

§
(25} Crug Pérez Salazar, Jesus, Entrevisia concedida 21 autor.
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Gaona en ese sentido se resunld en sefialarle al eleciorado, case
por casa, ia importancia de acudir el 7 de julio a las urnas a de-
positar su voto, ¥ a recordarle que el ser nominado por el PRI co-
mo candidato a representante popular conlleva la grave responsabi-
lidad de servir a lz comunidad con lealtad y entusiasmo.

Esto, como se puede apreciar, no consiituyd una es-
trategie definide y concreta tendiente a sen gibilizaf a la opinidn

piblica, yaz que ésta, sezin lc constatemcs personalmente en la vi-

&

sita que recibimos de la férmula prifsta, estd interesada en saber

L)

el por qué de les constantes aumentos en los precics de los articy

los bdsicos y demds bienes y servicios gque presta el Estadc, inte-

&

rrogantes que en iz mayoria de los casos no vecszeron una respues

va satisfactoria v convincente.

5. Resuliades

Para efectes de una mayor precisidn sobre las etapas
en que hemos dividide el trevaje, este aparisde serviri para ubi-

carncs en cuanto a los resultados ¥y rasges scbresalientes de 1

o

@
1]

cempafiag, la propaganda empleada, ¥ su repercusidn en la jornads

¢e los requerimientos nacionales, deié mucho qué desear.
Huboc de todo en las campafas politicas: mitines don-
de asistentes, llevados por lazs buenze o por las melas, scabaron

" £ 3 [ 1
van ¢ mas extenuadcs que los propios aspirantes al Congresc de la
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Unidn. Prevalecid la sustitucidn de la discusidén piblica por slo-
gans o por lugares comunes. Abusco de formas supuesitamente mercado-
técnicas, que en realidad significaron privilegiar frases huecas
gue desplazarcon el debate politicc. Los partidos destacaron adjeti
vos por scbre los principics, en cuya propaganda emplearon la de-
nuncis v la critieca fécil, sobre el andlisis y los programas poli-
ticos. ,

El signe de las campsfiae de los nueve contendientes
politicos fue, en consecuencia, el de la crisis que provoeé la in-
vunerabilidad del electorade al influjo propagandistico. Aun asi,
con las limitaciones y diferencias sobre todc de tipe econémico
con respecto al PRI, los partidos de oposicidn con su grado de ca-
pacidad reclamaron un veto para si. Un voic cue, finalmente, v co-
me en anteriores ocasiones, vino a legitimar el sistema politico
mexicane, aunque se itrataran de votos en contra del pertido ofi-
cizle

Cabe sfiadir que por més que muches pariidos, funds-

mentalimente alguncs de izquierds independientes, realisaron esfuer

. b . . g S & N 4 .
zog loables por expresarse en bardag, cartelss v Zemés lugzres a-

Radie ignore que la campafiz del Partidc Reveluciona-
ric Institucional en el XX distrito, fue floje, intrascendente, ca
rente de penetracidén ¥y de menejo de tesis, con tode v 1los abundane
tes recurscs eceggmices de que dispuso. Y que las de la oposicida

. §
anduviercn en el mismo tonc. )
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Por si fuera poco, nunca como ahora, el PRI habia a-

frontedo tan 6ificil campafia, llevada a cebo en medic de la peor
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s financiera y econdmica de los Ultimos 50 afics y que la opo-
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¢e izquierda y de derecha capitalizaron, atribuyéndole a
los regimenes revolucionarios y a sus hombres, el deterioro que en
le sctualidad resiente el pafs.

Ahore blen, ctrc de los r&sgasfscbr%galien%es de les
cempafizs redicéd en que los lemas contrastaron con el discurso poli
tico de la misma que tiene como elementos bésicos la referencis
sin cuestionar el origen de los problemss nacionales y el menospre
cio, el ninguneo, la acusacidn superficizl a ls oposicién. En la
campafie electoral de 1985 el PRI decidid olvidar el origen y

o

causas de la crisis: eludid en lo general el tratamiento y ls refe

[ =4

rencia de la crisis, y el pueblo sabedor de que fueron priistas

cel pasadc inmediato sus creadores.

g{g

tonces se dedicd a patricta

.

defrneor de la soberanis,

0,;,.!&

y & &
néependencia vy liberitad; encontré enem)
gcs dentre y fuere de nuestras fronteras y el PAN se le hizo buenc

le injerenclz extranjiera

R
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BELEVLETOY i 18 mlems 1i-
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AT 5 8w o, el & 2 .
CORTrae ung v oTre LBRITULCG, No

PRI en contra del PAN, Todo estc crecié a los panistas porque se

convirtiercn en el gran enemigo de todos
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Nunce comc ahora, el principal partido de oposicidn,

Accidn Nacional habfa recibido tents propaganda electoral gratuita
de sus mismos adversarios, incluido el PRI.

To que si quedd clarc es gue el discurse del Partide
Reveolucionario INstitucional fue el mismo de siempre, propuesto
fundamentalmente a reivindicarse, junto con el gobierno, como el
artifice de la estabilidad polftica, social y econdmica del pais,
ne obstante la crisis.

Su principal argumento fue la remisién a los hechos
fe la Revelucidn Mexicane v la Independenciz, a seber de la consig
ne recibida por el alto mande prifista en la Guia de Comunicacidn,
asi come ‘el andlisis comparative de México con oiros paises del
Ccn%inente con proeblemzs similares ¢ pecres.

CF1 partide oficiel reivindicé como una filosofis ne-
temente mexicana el Nacicnalisme Revolucionaric, en oposicién a

los provectos %totall

i
[

aric® y “exitranjerizante® del Paritide So-

cielista Unificado de ¥éxico v al "conservador® o *reaccionarioc®
de Aceidn Nacional.

Sin embargo y contra 1o que se supone, no tode el

diecurso politico del doctor Punze Gaona gird en torne de la amb

mente se sepultd al distrite v la capital ente-

Spe b

letreros ertericres y pegotes en los vehicy

co, hubo leves destellos de fuego idecldgi-
ce y de capaclidad pare propagarlc, aunque nc se guiera aceptar,

Por 1o que toca al Partide Accidn Nazcional, en su
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discureoc se propusoc explotar los resortes emoccionales y morales de

- - & £ & g
1as clases medias afectadas por la crisis econcmica e imponer la

conicepeidn de un "Estado solidarie® asbocado al "bien comin®™ de l1los
mexicanos.

Tmperc, &Qué acentud el PAK? Este partide exploid
dosg cosas: primerc el descontento que existe entre los elementos
de corrupcidn presentes en el aparatc gubernamental; segundc, su
tradicional campafia en favor de ls "libert aéfde educacién®. Para
esto se apoyd en su lema: "Nueva Mayoria®

Y qué decir del Partido Socialista Unificado de Méxi
co, la tercera fuerza politica del pafs, coaligada en esta contien
da con el Mexicanc de los Trabajadores, cuyc programa de aceién pg
recid resefiar en la divisu “Para Selir de 1z Crisis, para Tntrar

en lz Democracis®,

Le
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as-pemetista recayeron en la

&

g # o
critica mee seri
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1 régimen.
Entretanto, los demds partidos parecieron organiza-
ciones de un sélo hombre, lo que no significa cue carezcan Ge pla-

L 3 .4 - * » = & -
talforma politica, sinc de lo que a primera viste advierte ¢ puede
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dvertir el ciudadanc comin. Apoyvaron su campafia en 10§ errores,

En estas condiciones, poce puede resaltarse de esios

pvartidos, en virtud de

@

gue sus candidatos no dleron la carz al e-
lectorade, ni éste tuvo concecimiento de su presencia Ti{slica en el

digtritc, salve 1la escasa preopaganda en postes y bhardas,
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El Partido Popular Socialista por su parte se abocd =
atacar a la derecha que no apoya, ¥ & repercutir los atagues del
PRI contra el PAN,

"Independientenente al hecho de gue el PPS tenga

raezdn o0 no en su catareta de insultos contre la

“ocdiada derecha®, al distraer el dinerc que le

entrega la Secretarfs de Gobernacidn en criti-

car a otro partido, demuesira lo gue es sabido

if

en el medioc polftico: en tantc apoyen al siste-

ma tienen las curules seguras. De shi gque lo de

mence sea hacer campafia®.(26)

El Partido Auténtice de 1a Revolucidn WMexicana, que
retorné & la ndmina del presupuesto oficisl por obra y gracia de
lz Secretariz de Gobernacidn, se concreid de igual manera a pintar
sus cuatro letras en los postes, bardas y paredes, algunas veces &
través de carteles, perc jamés justificd siquiera las sumas supe-
riores a otros partidos que recibid de la Comisidn Federal Electo-
ral, edemis de gque al igual que el PFS y el PST, carecid de ideclg

)

prd & . - .
glz, ¢ al menes ningin cludadanc comin sabe de su plataforma poli-
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cravica:r gue e. Trueblo es sefior, Goblerne servider®. Finglmente,
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SRS UAVY ABVULLULLLLEDLG UE L0E UTERORJEGOTEE, DOT Ccontra, Iue mas
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(26} Avilés Rendelph, Jorge, "Sin Wordaza®, El Universal, 13 de ju
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Para definir desde un punto de vista general los as-

pectos singulares de la contienda que se avecinaba, Gasidn Garcia

cantd escribid lo siguiente:

preguntar, por ejemple, (dice

"Las préximes elecciones han sidc pervertidass
ne hay programa politice de ninguno de los
partidos contendientes. Lemas, voces alradas
v explicaciones para retrasados mentales, Las
trigtes frases pintadas en las bardaa demues=

intelectusl del PRI y de

votar por una sigla?

tran la indigencisz
sus opositores., &COm
5 & -
&0omo, por un celor
nacional? ¥éxico no

agi sez el de la bandera
es un partido politico si
minorias se dividen en o-
positores conforme la clase social, el comprg
nise de trabejoc ¢ la opinidn histdrica".{27)

se puede agregar y

noe una nacidén cuyss

En coincidencia con Garcis Cantd,

algo el Partido Socizlista Unificado

de México con esa llave gue nos ensefia "Para Salir de la Crisis,

para Entrar en la
propone el PANT LAcest une "nueve ©
noy por funcionariocs o
sogpechas de inepti

animal coms recomienda

g
FI

Demcceracia®? &Cudl es la ®*Nueva Mavoria® gue nes

a

mayoria® esimilar a la conformads

pébiicos sobre guienes recaen

ptitud ¥ hasta de corrupeidn? &LVotar acase por un
el Paritide Demboratzs Mexicano a2l invitar a
1 "gellio®, De lo

&L iy DEeFrs 8LL0 &80, Tes
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(27} Garcis Cantd,

Gasté

Ny

17 de junio, 1985, pep.
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ﬂicieﬁas ideoldgicas concreias, esta ves cayeron en la desgraciz y,
ante ellc, la indiferencla ciudadane.

¥l Estade, y en su nombre el partido de goblerno, en
le préctica controld y cerrd, es decir, no dejé margen de maniobra
a la oposicidn para el uso de los canales de la expresién politica.
Si 2 ello agregamos restricciones tales como el escaso abastecimien
to ¢e medios materisles para la elaboracidn ae su propia propaganda
politica, en la campafla el Revolucionario Instifucional emergid co-
mo el Goliat, en tantoc sus adversarios dieron la impresidn de tra-
tarse de David,

Ello explica el por qué de las diferencizs cuantitati
vas en la disponibilidad y colocacidn del material propagandistico
nire el PRI y sus opositores, sungue es precisc resalitar que el
candidato del tricoler, por razones obvias, nc se prestd a la pridc-
tica de 1o gue es la esencia de la polftica: el debate, la discu-
sidn, la controversiz, el enfrentamiento entre ideas v propuestes
diferentes. %0 que sucede en cualquler campafie electoral (y no sé
1o en ellzs) en paises +tan diversce como Estados Unides, Francia
a, Argentina e Itella, ne ccurre, v esta vez no fue lz ex-
cepeién en México.

En conjunto las campafias en el ¥X distrito, como los

%, »vwi«aw& . €= ﬁ‘sm - - s i ] LR “" & e - " w « s -
noYe Y ] S 3 ey 5 ! »g ] £ . N TR !
noembres, ecieron de brillantez vy calidad; simple pintarrajec de
- &
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bardas, pregsentacion de fotos v de losg candidatos, escasas

nenos nmitines gue en even-
o g "y L] 3 5 . 2 po w6 a, -
tos anteriores ¥, es¢ si, inscabable verborrea para herirse log ue

.

nos a leos otros sin llegar de fondo az ls esperada referencis a la

¢

w

"igie ¥y sus posibles soluciones. Fue una encendides polémica parti-

* & - - & Py =
dista al mas alio nivel sin ninguns trascendencia para los grandes
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y graves problemas de Néxico. Dinero -=-millones y millones de pe-
sos=- degpilfarradc lamentablemente cuando se habla de austeridad.
En sfntesis, la mayoris de los candidatos quedaron
inéditos, oscuros, desconocides; de shi que a rafz de los dltimos
procesocs electorasles el pals vengs arrastrande unz crisis de part}
cipacidn polftica, gue se ha traducido en un abstencionismo que

hoy en dfa tiene més partidarios que cuaiquiéf organismo politico.

b. Propaganda
Tres meses y 23 dias durdé la campafia de log cendida-

tos a Aiputados federales., Por Lev, el 5 de 3ulioc concluyé el bom-

v

bardec propagandistico, ni se permitid 2l dfa siguiente la celebra
eidn ce mitines, reuniones péblicas ni cualguier otre acto de pro-
paganda politica, mencs ain en la fecha de los comicios, el domin-

Las campefies electorales fuercn Tiel reflejo de la
pebreza qgue, en cuanto a todos loc paritidos polfticos, definid en

e & ° - 3
materia propagendistica el procesc electoral de 1985, al menoe en
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de publicidad, mucha exhibicidn, perc muy escasc discursc politico.

Lo anterior se corrcbora al comparar el disefio gréfi
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co con los mensajes de los candidatos. Asf se explica el por qué la
campafia transcurrid sin pena ni gloria. No hubo contenido ideolégi-
co en el disefio gréfico. Menoeg 1o hubo en los lemas de campafia. Las
frases y promesas resultsron rigibles e hicieron pensar en el desa=-
rrollc intelectugl de los aspirantes ¥ en su nivel de compromiso po
1ftico con los votantes.

Los lemas telegrdfices hiciero§ pensar si la crisis
hebfa llegado también al lenguaje politico...o si los candidatos tu
vieron gue pagar por palabra 2 quienes les hicieron sus lemas, o si
enn realidad esos aspirantes trafan algdn mensaje para sus electores.

Frases pobres que parecieron expresiones hechas por
compromisc, pues a fin de cuentas fueron en el §9 por ciento de los
casos, el ¢nice contacto que sostuvieron con los ciudadancs, desde
el momento de su nominacidn hasta el dfa en que clausuraron sus res
pectivas actividades de campafia.

Sobre el particular, el periocdista Gerardc Medina Val
¢és seflald que en politica propagends se entience come sindnimo de

v . & r3 3 3 P o - nwe o
manipulacicn inclusc sin barrveras éticas. Lec misme da, dijo, usar

verdades que mentirase, porgue lo cue cuente son los resultados. &l
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iene una connotacidn fun-
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teras que la cantidad de bi ue fdebe tener
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dos: une, la etlca de quienes son responsables de los medics masi-
vos de comunicacidn; ctra, la fuerza de resisienciz de los destina-

tarios de la Propaganda.

El entonces diputade federal por Accidén Nacicnal estl
§
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mé que la primera ha sido el valladar, ensangrentado & veces, que
han opuesto a la propaganda arrasante periodistas intransigentes apn
te las pretensiones totalitarias de cualquier signo; la segunda,
gue podris llamarse opinidn piblica genéricamente, se da por grados
segin el nivel cultural y de informacidn, pero puece surgir tambi én
y en ocasiones en forma avasalladora, hasta que la pura comparacidn
entre lo que la propaganda dice y la realidad, como es el caso de
nuestro pais: ¢Quién cree ya la propaganda del grupo en el poder,
de que ellos, los sisteméticos violadores del voio, sSon los ge-
nuinos representantes de la revolucidn del sufragio efectivo; que g
llos, los saqueadores, son los paradigmas de la austeridad republi-
cana? Como decia Lincoln: se puede engafiar a uno una vez, & muchos

muchas veces, Dperc no se puede engaflar & todos slempre. Por eso la

propaganda de los dizque revolucionarios "ya no pega®. (28)
Para muchos fue antipatridtico v desmesurado el gasito
realizacdo por el Particdo Revolucionaric Ingtitucional en pancartas,

leyendas, bardas, etcétera, pars tratar de lograr voteos. Tllo dlo

paute a que el pueblo conociera sélo a un partidc en campefa, el o=

fard

ficial, cuya exhibicldn fue cstentosa y de ¢

-
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{1dcs de cposicion, en el XX distrito
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lida por ninguna parte. Sin embargo, a cualguler costo el gobiernc
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(28) Nedina Valdés, Gerardc, "Las Fronteras de la Preopaganda Polft
ca®, Revista de Revistas, 7 de junio, 10%5, p. 15
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vy su paritido estén dispuestos a justificar por todos los medios, sg
bre todo a itravés del voto, el sistema polftico vigente en que se
desenvuelven.

Aln asy, del andlisis de lo anteriormentie expuesic en
cade uno de los capftulos de la presente investigacidén se pueden
mencionar los siguientes hechos:

-=Una estrategia propagandisti ica del PRI caracterizae~
da por su bajo nivel, con una concepcidn mercadotécnica de un sim-

pl

-t

smo claramente despolitizador ("Con México si") que elude cual-
guier compromiso progremético con los electores.

~=%1 bajisime volumen de recursos asignados & los par
tidos de oposicidn independientes, no asi a lcs de la cposicidn de
“ayvula® -=PST, PPS y PARN =, a los gue recurre el PRI en sus me-
niebras politico-electorales, para gque desarrcllaran sus campafias,
hecho que mantendria su validez si se considera el marco de susteri
cdac¢ er gue el procesc electoral tuve lugar. Pero no sélc fueron ma-
groe sino gue ademés se han manejado en Torms pocc clara, puesto
gue una buena proporcidn de los mismos parece asignarse en acuerdos
bilaterales entre alguncs paritides y la Secretaris de Gobernacidn

—=L& negative sistematica del PRI & confronitar sus
puntos de vista sobre la rezlidad necional con los demds partideos.
De estos tres renglones surgid uns conducie
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lectores, 1¢ que se tradulc Tina
fo== un proceso electoral anormalmente flojo, =i consi
los comiciocs se llevaron a cabo en nedic de una crisics econdmice

gin precedentes por su profundidad y extens
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partidos que se supone en pleno desarrollc., For otirs parte, la deg
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proporcion Ce los recurscs de todo orden entre el PRI v el resto
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de partidos determiné que el tono de la campafia dependiera bdsica-
mente de une decisidn que el gobiernc adopid.

De lo que tampoco quedé interrogante es que con lo
gastado en campafia de propaganda en los medics de comunicacidn, a-
s{ como en mentas, cartelones, gesllardetes, bardas, pinturas, uti-
litarios; en vehiculos pars transportarse de un lugar a otrc ¥y sus
combustibles; en alimentos v graiificﬂhzene@ diversas, bien pudo

el Fevolucionarioc Institucionszl construilr unz ciuvdad con los mds

modernos servicios.

¢c. Elecciones

Segin los resultados oficisles proporcionados por la
Comisién Federal Electoral en su sesidn del 15 de julio ecbre las
elecciones federsles en el XX distrito cepitalino, la votacién se

distribuyd de la siguiente manera:

Nimerc de empadronados: 126 mil 229
Votacidn emitida: 7h mil 961
Votos mnulados: 11 mil 39¢
Tvasién o abstencionismo: 51 mil 268 (40.61 por ciento

sobre el Padrdén Electoral)

Votacién por paritide politico:
PRI 28 mil 305 {37.75 por ciento)
PAX: 18 mil 871 {25.17 por ciento)
PES: 1 mil €74 { 2.23 por clente)
PO 2 mil 11¢ { 2,81 por cienio)
PSUK: L mil 9oé { 6.5% por ciento)
PST I mil 790 { 2.38 por ciento)
FrT: 2 mil hL29 { 3.24 por ciento)
PARW : 1 wmil 154 { 1.53 por ciento)
P 2 mil 277 { 3.03 por ciento)

3
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RESULTALDO DE LA VOTACIOR DEL DIA 7 DE JULIO

Tetal de Votos 74, 961 59, 38%

Abstencidn 51, 268 40.61%
Padrdén Total 126, 229  100,00%
Secciones 128 100.00%

b

PRI: 28, 305 (37.75%)

PAN: 18, 871 (25.17%)

Perd
3%)

£ 5 oAy
006 (6. 544

% 7 - e Tart £ o, oL Ly
o Ly 790 (Z2.36%;

PMT: 2, 277 (3.03%)




De estos resultados se desprende que & los 74 mil
g61 sufragios emitidos en total, hay que restar los 11 mil 399 vo-
tos anulados, méas 46 contabilizados pero que no correspondieron a
ninguno de los partidos o candidatos sefialados en las boletas, lo
que signifTica que entre los nueve partidos se repartieron 63 mil

516 votos efectivos.
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1. La propsganda empleada por los nueve partidos po-
1iticos contendientes en el XX distritoc fue més bien producto de u~-
na generacidn estimulada, forzada. En términos generales no estuvo
vinculada a objetivos y deseos bédsicos de los votantes, guienes mog
traron invulnerabilidad ante el influjo propagandistico en virtud
de que las condiciones soclo-econdmicas del pais tuvieron un pesc
especifico mucho meyor que la propaganda misma, de shi que la incon
formidad social se hays manifestado sensiblemente en la deserciédn
de electores en las urnas. Dicho de otra menera, la crisis econdmi-
ca, la inflacidn, el desempleo, le devaluacidn de nuestra moneda y
los recortes presupuestales -—que impidieron la ejecucidn de obras
gue en su momento prometieron los candidatos,; sobre todo del PRI,
no permitieron gue prosperara laz propaganda; por el contraric,
fueron factores que influyeron para gue la gente se abstuviera de

voitar.

b g n EX S A : s - &

ter reanvlilisve; primero, en cuanic al slogan “Con Néxico siv,
cue resultd zvnolftice v ung imltecidn del av ; N ST S
2% SULt0 BpoLitico ¥y una imltacioén del anuncic publicitaric de
€% oo o Frae o e oy o ~ = P N T W 1 = . = DN = =

U reiresct de emprese Transnacional v, segundo, diecho leme de canm

pafie se propaglé ¥ “vendid® como si se tretase de un producte de be
lleza. La propaganda prifsta, en conisecuencia, estuve ligads a ls
publicidad en cuanto que utilizd los medios propics de ésta pare

o ' .% ; ¥ K4 'Y ry
buscar impresionar mds que convencer; sugestionar, més que expli-

car la crisis que enfrentz el pafs

€

5. Cabe citar la polémica surgida en el sentido de



gue la parte relativa "..., con ¥éxico si®* resultd un simil tomado
de la publicidad comercial de una empresa refresguera exiranjera
gue aun se anuncia con el slogan *Con Pepsi, si%, error propagan-
dfstico que reflejd una nula creatividad de los publicistas contra
tados por el Partido Revolucionario Institucional y gue por el con
trerio implicd millenes de pesos darlo a conocer a la opinidn pi-
blica. Con esto, los "genios" de la publicidagd que el Mayoritario
contratd, demostraron escasa imaginacién en la elaboracidn de los
slogans. Pero més adn: no obsiante la serie de criticas de que
"Con México si" hacia recordar aguél de "Con Pepsi, si*, le agrega
ron la primera letra del zlfebeto sin advertir gue otra propagandas
refresquera usa el "asi": “(Coca Cola es asi",

k. El PRI y el PAN en menor grado, fuercn los dUni=-
cs partidos que no desarrollaron su propaganda de manera aislada;
come se indlica en el capitulo III, en lo relativo a las reglas de
la propaganda politica, estos partidos sustentaron su estra ategia
en una politica coherente v definicda aungue mal dir igida, porque,
sobre todo el primero, no expusoc ni explicd ni justificd la ac-
tual crisis que atraviesz el pais., ®n cambio, respondid Tielmente

e lz simbologia y valores de la sociedad actual v de ls

a élite en
el poder, como "Nacionalismo Revoluciocnario®, ¥Libertacd®, *Indepen

v s ey B B L1 P o 2 e
cencis®, "Justicia Sgclial®

s "Demccracia®, "Esiado Sccisl de Dere-
¥ €e pasc su propagan
mas del goblerno.

5. Desde el inicio de las cempafias, fue evidente la
prepotencia y sentido moncpolista que distingue al PRI en épocas e
lectorales, al observarse la canalizacidn de cuantiosos recursocs g
condmicos v materisles que pusieron en entredicho la capacidad de

convencimiento por la vis del contacto directo cor los electores.
%



Tsta organizacidn y sus opositores abusaron de la propaganda indivi
dual —rezlizada bdsicamente por sus brigadas-—, consistente en la
Qistribucidén ce volantes y folletos, casa por casa, lo que impidid
conocer de viva voz de los habitantes la problemética de la gzona,
bastante arraigada por cierto, ¥y sus posibles soluciones.,

6. Las abismales diferencias econdmicas entre el PRI
vy el resto de los partidos fucron factor decisivo a lo largo de la
contienda, Con limitados recursos de tode indole, la oposicidn
==Pi:, PSUK, PRT y P¥T-=— y sus candidatos, salvo el PAN, pasaron de
sapercibidos y se abocaron a su tradicional y fécil tarea de criti-
car sistemdticamente al gobierno vy al partido oficial con argumen-
tos carentes de solidez, haciendo & un lade su funcidn de organis-
mes viblicos, cuya actividad central es la de justificar al menos
la obtencidn Ce su registro ¥y su presencia en el contexto polfiico
nacional.

7. EL Revolucionario Institucional, por su parte,
con todo y los abuncantes recursos de que dispusc, recursos en su
mayoria del pueblo, realizd una campaflia floja, intrascencdente y de=-
cepcionante, que contrasid con los conceptos vertidos por su Cipi-

gente naclonael, Adolfc Lugo Verduzco, en el sentido de gue leo
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La erogacion de 25 mil millones de pescs a nivel na-

cional, de los cuales 10 mil miliones ce destinaron para el Digtri-

to Federzl con un gzsto por cada uno de log 46 aspirantes de 62 mi-

llones de pesos, demuestiran lo centrario.



8. Por lc que respecta & las cince reglas bisicas sy
gericas por Jean Marie Domenach para aspirar a la realizacion de u-
na efectiva propaganda, éstas se observaron casi en su totalidad du
rante el proceso electoral que finalizd el 7 de julio de 1985, ex-
cepto la de Transfusidn. 4sf, en cusnto a la de Simplificacién y
del Enemigo Unico, la generalidad de los partidos politicos se es-
forzaron por logrer la simplicidad en la expc§icién de sus mensajes.
L través del manipuleo que sobre sus membretes ejercid, el PRI no
dejé margen &l enfrentamiento de tesis con sus contrincantes, pero
ademds, al hacer uso de los elementos para el debate ideoldgico con
la oposicidn de derecha —PAK—— fundamentalmente, tantc el PRI,
PARM, PPS como PST ubicaron al blanguiazul comec el verdadero enemi-
go del gobierno y del pueblo de WMéxico, sin advertir que con tal ma
nichbra le hicileron un gran favor y propaganda gratuita (efr. pp.
25-26 con pp. 91-92),

9. En relacidén a la segunda regla, en el casc précti
co se demostrd a través de la distribucidn de periddicos y gaceti-
llas entre los electores y la difusidn de boletines de prensa por
. e
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estructura priiste capitalina, la exageracién vy desfi
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racion de la rezlidad. Fn estos medios, el PRI atribuyd a las ges-

tiones de sus candidatos ern campafia, con clarcs fines pelitico-eleg

0o g y 5 LT ] Mev o & . £ - . " TNy 3 ;
cak corresponoiences. Como ejemplo, basta citer que en el XY distrd

to se colocaron mamparas en algunas obras sociales, fe urbanizacién
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etcéltera, con la inscripcidn de gue se habian logrado graciss al

candidato del PRI, Esta serie de logreos dudosos de acreditarse para

L' - o
§1, acompafiados de informaciones que le son favorables, fue descu-



bierta a tiempo por los votantes, lo gue & final cde cuentas dio co-
mo resultado que el tricolor llegara a las elecciones mermado en su
crédito. Fue sin lugar a dudas una estrategia maguinads con tintes
puramente demagdgicos entre autoridades delegacionales, partido ¥y
candidato,

10. La regla de Orguestacidn se dio més bien en la
repeticidn sistemdtica y persistente de los temas por el Partido Re
volucionario Institucional —ideclogia revolucionaris o tesis bdsi-
ces del partido, valores civico=histdricos y los elementos para el
debate ideoldgico con la oposicidn-——, limiténdose a una pequefa can
tidad de ideas paralelas en sus slogans, v en sentido opuesto fue
la caracteristica central de la propaganda de los pariides restan-
tes. La perseverancia en el tema, junto con la versatilidad de su
presentacién fue la cualidad rectora, principalmente en el PRI v el

PAN que orguestaron blen sus temas y campafias en este sentide. En

cuanto a la reiteracidn del tema por todos los medios de comunica-

[#

ién, como objetive bdsico, puede decirse gue 1z canpefia propagan-

é{stica oficial resultd un éxito, del cual no puede ester totalmen-
te satisfeche por los resultados magros que para €1 arrcjé el proce
s8¢ electoral en relacidn a las metas fijadas inicialmente (cir. PR,

27-28 con pp. 95=1037,

s
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idea de unanimidad, mediante la demosiracidn de
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iuerze ¥y presencia en todos sentidos, el PRI manifestd su imnate
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superioridad ante sus adversarios con una serie de modelos de pin-

D

tas en bardae, carteles en postes y paredes, mentas, pasacalles
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s 84

gunos snuncios espectaculares v en el repartc en actos plblicos vy

win e

visitas domiciliarias de cientos de miles de utilitarios v scuve-

o

irs,

b4
que en numerc abrumador dieron lugar a una contienda desigual
%



en lo cuantitetivo pero que sin duda fue reflejo de la fuerze poli-
tica y econdmica del partido en el pocer, en contrasie con la pobrg
za e indefinicidén de sus opositores, a excepcion del PAN.

Ahora bien, entre los medios de contagio mids frecuen
tes que se observaron en la campafia todos los partidos recurrieron
2 laes manifestaciones, mitines, marchas. visitas domiciliarias y de
més lugares naturales como plazas piblicas, comercios, escuelas,
mercados, etcétera. En ellos, las banderas, estandartes, emblemas e
insignias, uniformes v hasta la misica crearon el clima de fuerza

ndispensable para la propaganda (cfr. pp. 28-29 con pp. 71-72 ¥ DP.
103=107).
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