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P R O L O G O 

Resultó difícil, amigas, pero lo logramos. Logra -

mos por fin terminar esta tesis. Y no quiero hablar primero

de todos los obstáculos metodológicos que enfrentamos. ~o,

antes quiero recordar los problemas personales que vivimos en 
esta etapa, 

Saben bien que no me refiero a nuestra relación de 

compañeras de tesis, porque ante todo fuimos y somos amigas.

Este trabajo es prueba de ello. 

Existieron tantos problemas que nos unieron más y -

nos demostramos unas a otras que somos amigas por encima de 

todo. En este tiempo, largo por tantas circunstancias adver
sas, sucedieron cosas terribles y cosas increíbles. 

Araceli ... tu enfermedad fue ·determinante en tu 

vida; hospitales, medicinas, sufrimientos, angustia. Todos -
sabemos que fue el peor momento de tu vida. Tu familia, 

Fernando - entonces tu novio y ahora tu marido -, tus amigos 

tus compañeros de trabajo y cuanta gente te conocíamos, pa -

decimos contigo. 

Tu ansia de vivir, tu deseo de ser feliz y hacer -
felices a cuantos te rodeamos, tu angustia por terminar esta

tesis (ahora suena gracioso, pero sfi que era una de tus mayo

res preocupaciones), por todo eso, amiga, cuando por fin te

recuperaste, después de- casi un año, y la vida siguió su 

curso, la felicidad volvió a todos. 

¿Y tú, Lidya? En el transcurso de este tiempo -

de preparación de tesis, vivimos la maravilla de los nacimien 



tos de Lucy y Arrnandito, tus dos encantadores hijos, que al -

hacer un dibujo dicen estar haciendo "su tesis". 

Tampoco fue fficil para ti atender las responsabili

dades de esposa, de rnarnfi y de tesis. Armando estuvo contigo
al igual que tu familia y nosotras en momentos buenos y malos. 

Tu salud estuvo débil, pero tu carácter estuvo firme. Tuviste 

tantas preocupaciones y tensiones, pasaste momentos críticos 

y muchos más de inmensa alegría. Estás en plena realización

de tu vida. 

Todas quisimos alguna vez desistir. Pero he aquí -

que hoy nos sentirnos orgullosas de presentarnos a un examen -

profesional, el nuestro. Salvarnos cada obstáculo para vivir
este día. No solamente corno estudiantes, quienes encontrarnos 

tal cantidad de requisitos y trámites que lo dejarnos para 

"después" y ese día no llega nunca, sino corno personas. 

Nuestra amistad fue corno el eslabón que nos jalaba cada vez -
que alguna quería renunciar a tanto esfuerzo. Hoy sabernos -

que fue sfiper haber trabajado juntas. 

iLo lograrnos, amigas! Y les deseo con toda since -

ridad que logren todo lo que se propongan, ya ven que no es

imposible aunque las circunstancias sean adversas, y que cada 
día sea un éxito en su vida personal y profesional. Apliquen 

esta experiencia a cada momento, sean tenaces y admirables -

corno hasta ahora. 

No está de más mencionar lo difícil que fue terminar 

esta tesis, dejando aparte el lado personal. Tuvimos serias

dificultades para adecuar la metodología a nuestra investiga

ción. Esa fue la parte más laboriosa. Elaborarnos cuestiona
rios al por mayo~, los aplicarnos en su totalidad y, al final, 

los echamos a la basura junto con muchas horas de trabajo. 

Así muchas veces hasta encontrar el indicado. En fin, cada -

página representó muchas horas de investigación, desvelos y 



consternación, porque aún en nuestros peores momentos no la -

abandonamos. Si cada página hablara, contaría una historia. 

Gracias a todos quienes nos apoyaron, ya sea por -

permitirnos robar el tiempo a ellos dedicado; a quienes nos

alentaban y a quienes nos aportaron conocimientos. Gracias

a la Universidad que nos ofreció una carrera, a cada elemen

to que la vida puso en juego para llegar a este dia. No los 

defraudaremos, es una promesa. 

Por esto, y cada situación que vivimos para logra~ 

lo, presentamos esta tesis con orgullo desmedido; es un tra

bajo hecho con tenacidad, estudios, emoción y satisfacción. 

CARMIÑA. 



INTRODUCCION 

Elegir un tema para presentar una tesis y así lograr 
la Licenciatura en Periodismo y Comunicación Colectiva, no es 

tarea fácil. No se trata únicamente de pasar un requisito 
sin interesarse real y profesionalmente en un estudio serio,
que además llegue a aportar algo,mucho apoco, sino cuando menos 

pretender sentar las bases de una investigación a la cual no
se le da la importancia que tiene. 

Nos encontramos ante una gran cantidad de mensajes
de comunicación: cine, radio, televisión, prensa, publicidad
de los cuales había que elegir un campo de estudio. l}los int~ 

resó el terreno editorial y ante éste existen muchos caminos 
posibles: revistas femeninas, mecánicas, de labores manuales, 

historietas, masculinas, pornográficas, de entretenimiento,

en fin, una gama variadísima de públicos y tratamientos de
mensajes. 

Nos enfocamos hacia el ramo infantil por varias 

razones. La más importante es que los niños son receptores
abiertos a una extensa gama de mensajes, empiezan a conocer

el mundo, todo lo que les rodea; son vulnerables, y aún no -

han desarrollado el criterio necesario,ni adquirido los 
conocimientos para discernir lo que les es útil y provechoso. 

Son seres moldeables propensos a un bombardeo de mensajes. -

Dentro de éstos, hay un público para revistas, no sólo his~ 
torietas cómicas, sino revistas .especializadas con temas 

variados de cultura general. Al comenzar este estudio, 
e-xistían tres que cumplÍan estos requisitos (Colibrí, 
Chispa y Burbujas). Al observarlas detenidamente, nos incli

namos hacia Burbujas_, dado que nos pareció la más atractiva, 
por ser un intermedio entre las historietas (dibujos y tex -

tos en globo) y las revistas infantiles educativas(Con gran 
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cantidad de información, textos en bloque y fotografías). ---

Burbujas nos pareció, de entrada, un intento por aportar

información de manera atractiva por medio de los dibujos, pe! 

sonajes·ficticios conocidos y aceptados por el público infan

til. 

La cantidad de niños que leen esta revista variaba

de 100 mil a 150 mil, aunque el margen marcado en la venta de 

una revista, es que por cada revista comprada, la leerán tres 

niños como mínimo. Este público comprendía desde la clase 

media baja en adelante y debían saber leer, por lo tanto tener 

un mínimo de 6 años. Además, tener el hábito de la lectura -

-o comenzar a adquirirlo, ya que no es fácil sentar a un hiño 

a leer acerca de temas científicos o históricos. El tratamien 

to de íos mensajes debe ser diferente al de un libro de tex~o 

o enciclopedia. Por esa razón nos preguntamos qué elementos

maneja este tipo de publicación para lograr captar ese públi

co, además qué puede aportarles, enseñarles o cómo los mantie 

ne entretenidos, y así conseguir que el padre de familia, o -

el comprador potencial, acepte comprarla mes tras mes. 

Para poder aclararnos estas dudas, decidimos hacer

un análisis de contenido de los mensajes de esta revista, e -

hicimos de esto el objetivo de nuestra tesis. 

A partir de este momento, las cosas no fueron tan -

sencillas corno lo imaginarnos. En primer lugar, buscamos los-

orígenes de la revista, éstos se encontraban en radio y tele

visión. Después,entrevistarnos con los editores y conseguir

la información necesaria. Una vez que tuvimos las revistas -

en nuestras manos, buscamos un método adecuado para hacer el 

análisis. Este trabajo, elaborado y laborioso, por tratarse

de un análisis de una revista especializada entre el género -

informativo y entretenido, puede sentar las bases para 
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investigaciones futuras en este terreno. 

Esta investigación requirió de un trabajo en equipo 

debido a que necesitaba compilación de información en radio,

televisión y editorial. Después, hacer un análisis previo -

para buscar una metodologia adecuada a la revista y, una vez

encontrada ésta, aplicarla de manera práctica y objetiva. 

Asi fue necesaria la elaboración de varios cuestionarios 

hasta llegar a los definitivos. La aplicación de éstos fue -

una tarea minuciosa y tardada. Había que analizar cada parte 

del artículo desde lo más obvio e insignificante, hasta lo 

más importante. Después cuantificar, graficar, comparar y 

con todo esto lograr una conclusión objetiva. Fue un trabajo 

arduo, pero satisfactorio. 
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CAPITULO 1. 

HISTORIA DE BURBUJAS 

1.1. ANTECEDENTES DE LA REVISTA BURBUJAS EN ~~DIO Y 
TELEVISION. 

La revista Burbujas surgió como consecuencia del -

programa de radio "Burbujas;' y de los programas de televisión 

"Odisea Burbujas", "Club Burbujas", "Foro Loco" y "TV o no T\'" 

por lo cual nos remontaremos a la historia de éstos. 

RADIO 

El programa "Burbujas"se transmitió por primera Ye: 
el 6 de enero de 1979, por la emisora radiofónica XEW, como -

resultado del trabajo previo de su creadora, la Licenciada en 
Pedagogía Silvia Roche. 

Ese trabajo consisti6 en lo siguiente: Silvia Roche 

presentó el proyecto en octubre de 1978 al señor Carlos 

González Cardoso, Gerente de Producción de dicha emisora, a -

petición de la señora Carmen Smith, directora del Departamento 
Literario, Entre ambos afinaron los detalles, aclararon bien 

el concepto del programa, buscaron actores que hicieran las -

voces de los personajes y definieron las características del
programa naciente. El resultado se resume en un primer texto 

redactado por la Licenciada Roche, quien posteriormente lo 
presentó a la .opinión pública con el propósito de difundir -
las características de este nuevo programa. 

BURBUJAS 

;¡Burbujas" no es simplemente un programa emo -

cionante y dinámico, o una divertida serie. Es 
ante todo, un mecanismo de comunicación, que -
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une al mundo fantástico y simb6lico del 

nifio con la realidad que lo rodea; para 

llevarle un mensaje de optimismo, de -

amor a la vida, de gusto por el trabajo 

y por el saber. Para establecer ese 

puente can el mundo infantil, lleno de

ensuefios y maravillas, se han elegido 

dos caminos: la mGsica y seis persa 

najes tan fantásticos y traviesos como

la imaginación de los pequefios. 

1.- Profesor A.G. Memelovsky. Científico 

algo sordo y distraído con alma de nifio 

juguetón, incansable experimentador e 

inventor de extraños artefactos cósmicos 

Representa· la ciencia y el saber. 

2.- Patas Verdes. Un sapo galin y sim

pÍtico, elegante y bonachón, que deja -

su charquito porque desea superarse y -

aprender los secretos de la ciencia con 

el profesor Memelovsky. Siempre cuida

con esmero a su ahijado Mimoso, un pe -

queño ratoncito. Repr-esenta la figura-

paterna, valiente, responsable, cariño

so y decidido. 

3.- Mimoso Ratón. Es un travieso raton 

cito, ahijado de Patas Verdes, que 

siempre anda en busca de golosinas. Es 

a quien todos quieren, escuchan com 

prenden e intentan educar. Representa 
la infancia con todos sus pequefios 

problemas, inquietudes, temores y 

ra :onam i en t '-"'S. 
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4.- Mafafa Mus guito. Lagartija fotógrafa 

extrovertida, audaz, coquetona y parlan

china; consejera de salud, siempre preo

cupada por el orden y la limpieza. Le

encanta viajar por el mundo para saber -

mis y conocer todo. Representa la chica 

moderna, profesionista y trabajadora. 

5.- Pistachón Zig Zag. Abejorro reporte

ro, que vuela veloz tras la noticia, 

siempre dispuesto a arriesgarse por un -
buen reportaje o por ayudar a otros. 

Representa al amigo en quien confiar, 

cumplido~ leal y servicial. 

Cinco personajes alegres y optimistas -

que a pesar de ser tan diferentes, con -

viven en armonía y trabajan en equipo 
para lograr las metas mis difíciles e 

imposibles. Juntos parten hacia nuevos
mundos, no para conquistarlos, sino para 

comunicarse con sus habitantes, para 

aprender de ellos o para ayudarlos a 
salir de algún aprieto. Pero no siempre 

les es ficil alcanzar su objetivo. De -
eso se encarga el villano de "Burbujas", 

contrincante de Memelovsky y sus amigos. 

6.- El Ecoloco. Temible contaminador.del 

ambiente y destructor del equilibrio 

ecológico. Odia el orden, la limpieza, -

la armonía, la tranquilidad, la alegría. 

Le encanta molestar, causar problemas de 

toda índole y, también, enfermedades. 
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Representa la destrucción ecológica del

mundo. A través de este personaje se -

intenta crear conciencia de los problemas 

ecológicos actuales y de cómo solucionar
los. 

Casi tan importantes como estos persona-
jes, son los fabulosos inventos del 

profesor Memelovsky: 

LA REGADERA MICRO ~~TICA. Todo lo vuelve 
grande o pequeñito. 

EL TOBOGAN DEL TIEMPO. Con esta máquina

pueden desplazarse a cualquier lugar del 

pasado o del futuro. 

EL POPOTITO 22. Una nave espacial acti
vada con rayos del Sol, que los lleva a
recorrer el Universo entero. 

EL EXPRIMIDOR DE LIBROS. Con este arte 

facta pueden viajar hacia cualquier medio 
gráfico o bien traer personajes que les
interese conocer. 

EL AVIONOPTERO. Avión y helicóptero a -
la vez para conocer diferentes lugares -
actuales. 

En cierta forma, estas máquinas reemplazan 

al "Hada Madrina" con su varita mágica. 

Con ayuda de ellas, casi todo puede logra~ 

se, pero hay que aprender a manejarlas. --
pürque en ''Burbujas n no hay soluciones 

mdgicas ni super-héroes infalibles. Todos 
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los personajes cometen errores y apren 

den de sus experiencias, todos expresan -

sus emociones, pero controlan aquellas 

reacciones que pueden lastimar a otro. 

Sin pretender dar cátedras de Historia,

Literatura o Astrofísica, estos ingenio

sos personajes, junto a sus aparatos, 

permiten ofrecer una noción básica de 

dichas ciencias y hacer llegar al cara -

zón de los niños algún dato o mensaje de 

importancia, aunque, para lograrlo, se -
tenga que jugar con hechos y personajes 

reales. 

"Burbujas" es un mecanismo de comunicación 

sin barreras de raza, nacionalidad, 
creencias o ideología, hecho a la medida 
de la pequeñes física y de la grandeza -
personal de los niños. (1) 

En diciembre de 1978, los productores grabaron el -
primer programa en el estudio "Agustín Lara" de la XEW. Fue

transmitido el sábado 6 de enero de 1~79 a las 9:00 a.m. Los 

actores elegidos fueron: 

Mafafa Musguito 

Pistachón Zig Zag 

Patas Verdes 

Mimoso Ratón 

Aurora Alvarado 

Arturo Laphan 

Rodrigo de la Mora 
Cristina Camargo (sustituido 
después por Rocío, Claudia -

Ivette y finalmente por el -

niño Arturo Rogel), 

(1) Texto facilitado por la Licenciada Silvia Rache. 
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Profesor A.G. Memelovsky 

Eco loco 

Animadora 

Ramón López Carrasco, 

Jorge Castillo (siendo

después Arturo Laphan), 

Marina Isolda (desapar~ 

ci6 el personaje a los

pocos meses). 

Silvia Roche planteó los siguientes objetivos para 
el programa radiofónico: 

a) Dar a conocer a los pequeños el mundo 

que los rodea, el mundo de seres ante 

antepasados y una visión del que vivi 

rán más tarde. 

b) Mostrarles los problemas que enfrenta 

una ciudad y los riesgos que se corren 

de no ser resueltos. 

e) Darles nociones de los alimentos que

deben procurarse por sus valores nu -

tritivos. 

d) Incitarlos a la práctica cotidiana -

del deporte. (2) 

Las secciones fijas del programa eran: 

1).- SECCION DE EJERCICIOS El suelta burbujas es

un aparato que les indica a los personajes, mediante las 

burbujas, un lugar a visitar para que ellos proporcionen infor 

mación del mismo y realicen ejercicios fisicos, invitando a -

(2) Objetivos dados a conocer mediante una entrevista concedida 

a este grupo de investigación. 
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los niños a imitarlos. 

2).- SECCION DE ~ONCURSOS. La realizan con el f1n

de establecer comunicación escrita o telefónica con los pequ~ 

ños y medir la retroalimentación. Los niños ganadores son 

premiados con productos de consumo infantil. 

Los concursos telefónicos son: 

a) Adivinanzas. Un personaje dice una adivinanza y 

niños llaman para contestarlas. 

b) Marcadores de competencias deportivas. El locu

tor anuncia un partido entre dos equipos. Los niños llaman -

para pronosticar al ganador. 

e) Personaje misterioso. Dan algunas característi

cas de un personaje, que bien puede ser humano o tratarse de
un objeto, y el pequeño debe descubrir de quién o de qué se

trata 

d) El misterioso caso de ... Se lee un relato y, al 
finalizarlo, les hacen preguntas al respecto para medir la 

atención del niño. 

En los concursos por correspondencia se premian 
las mejores cartas y consisten en lo siguiente: 

a) La historia inconclusa. Leen el principio de un 

cuento y los pequeños deben terminarlo. 

b) Escribir un cuento. Les dan un tema y los chicos 

lo desarrollan. 

e) Dibujos. Les leen un cuento y los radioescuchas-
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dibujan algo de acuerdo al tema. 

3) .- SECCION DE URBANIDAD Y CIVISMQ. En contrapo -

sición al Ecoloco, los demis personajes exponen los peligros

de la contaminación y dan consejos para transitar en las 
calles. 

4).- SECCION DE MATEMATICAS. El personaje Muéganos 

es un vendedor que maneja ~sta sección, y como tal realiza y 

explica las operaciones matemáticas. 

5).- SECCION ALIMENTICIA. Los personajes dan rece

tas para el desayuno, mencionando los valores nutritivos. 

6) .- SECCION AVENTURA-INFORMACION. Dan a conocer -

personajes históricos, mitológicos, legendarios y viajan al 

micro y macrocosmos. 

Los invitados o temas tratados fueron los siguientes: 

No. de programa 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

1 2 

1 3 

14 

INVITADOS O TEMAS 

Melchor, Gaspar y Baltasar. 
Madre Naturaleza y célula 

Luis Pasteur y vaca 
Marciano y gallina 

Sanson y araña 

Hormiga 
Cleopatra y escara~ajo 

Sol y sapo 

Pitágoras y Lagartijas 

Arroz 

Nerón 

Jüpiter 

Uga-Uga (cavernicola) 

Robinson Crusoe 



1 5 

16 

1 7 

18 

19 

20 
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Patriarca Noé 

Asteroide Geres 

Chopin 

Abej ita 

Rey Arturo 
Campesino de Xochimilco 

Gengis Can 
Bacilo Búlgaro y estreptococo 

termófilo. 
Fígaro y Barbero de Sevilla 

Mercurianos 
Sabio Salomón 

Neurona 

Jarocho 
Maria Antonieta 

Ripp Van Winkle 

A tomo 
Albert Einstein 
Venusianos 

Atlas 

Beethoven 
Thomas Alva Edison 

Urano 
Amibas 
Diógenes de Sinope 

Mayas 
Cristooal Colón 

Razas del mundo 
Muela y estreptococo 

Copérnico 

Benjamín Franklin 

Orville y Wilbur Wright 

Francia 

España 

Santa Claus 

Patos 

Reyes Magos 
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Nabucodonosor (historia reloj) 

Penicilina 

Teófilo Daimler 

Cometas 

Mozart 

Luna 

Arco Iris 

Patito feo de Andersen 

Pilatre de Rosier y Marqués

de Arlandes 

Pasteur 

Hermanos Lumiére 

Shakespeare 

Juan Sebastián Bach 

Hermanos Grimm 

Guillermo Marconi 

Los tres Mosqueteros de Dumas 

Galileo Galilei 

Marco Polo 

Tcha:i:kovsky 

Semillita 

Cenicienta 

Zeus 

Alejandro Graham Bell 

Robinson Crusoe de Defoe 

Tales de Mileto 

Isaac Newton 

Viajes de Gulliver de Swift 

Boca 

Australopiteco 

Constelación 

Pinocho 

Cri-Cri 

Lawrence de Arabia 
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Hojas y Formas 

Sentido de la vista 
Esquimal 

Mosco 

Brujas 

Sherlock Holmes de Doyle 
Corazón 

Sangre y glóbulos 

Gutemberg 

La bella durmiente de Perrault 

Pierre y Marie Curie 
Rodolfo el Reno 

Año nuevo y Año viejo 
Reyes Magos 
País_Golosinas 

Alejandro Magno 

El gato con botas de Perra~lt 
Liszt 
Pulmón 

Juanito y los frijoles mágicos 

Hans Christian Andersen 
Nube y Rayo 

Helena de Troya 
Personajes de pequeños 

Personajes de Pequeños 

Mundo submarino 

Gotita de Agua 
Bosque encantado 

Alberto Schweitzer 
Alberto Schweitzer 
Ojos 

Atmósfera 

Ozono 

Circo 
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Hércules 

Félix Mendelssohn 

Eclipses de Sol y Luna 

Pegaso, Belofonte y Quimera 

Isadora Duncan 

Oso Panda 

Norbert Casteret 

Rapunzel 

Aurora Boreal y David y Goliat 

Fernando de Magallanes 

Otis 

Estrellas dobles 

Especial de 4 horas de Navidad 

Tercer Aniversario · 

7) .- SECCION DE DESPEDIDA. Se lee la lista de ga -

nadares de los concursos y los participantes se despiden. 

El programa radiofónico se transmitió todos los 

sábados a las 9:00 a.m. por la XEW. En un principio duraba

cuat~o horas, después se redujo a la mitad. De esas dos horas 

una y media correspondía al material grabado y el resto se -

transmitía en vivo. 

En marzo de 1982, salió del aire el último programa 

radiofónico de "Burbujas", debido a los altos costos de pro 

ducción en relación a otros programas de la misma emisora. 
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TELEVISION 

El programa televisivo, que desde sus inicios se 

transmitió los domingos de 9 a.m. a 10 a.m., salió al aire 

seis meses después de haberse transmitido por primera vez en

radio, esto fue el 2 de julio de 1979. Los mismos actores de 

radio dieron vida a los personajes frente a las cimaras de 

televisión, con disfraces diseñados por Moisés Velasco. El -

primer productor fue el Señor Morales, pero posteriormente -
Enrique Segoviano asumió la producción y la dirección defi -

nitiva. 

En marzo de 1980 surgió "Club Burbujas", programa -

de televisión sabatino que se transmitia de 2:30p.m. a 3:30-

p.m. En él se invitaba a los niños a pertenecer al Club, 
inscribiéndose en una de las cinco diferentes brigadas, 
cuyo objetivo era ayudar al mejoramiento de las condiciones -

de vida. A cada personaje le correspondia una de las siguie~ 

tes brigadas: 

1).- BRIGADA DE ARBOLES. Pistachón ZigZag enseñaba 

a los niños las características de un árbol, las 

ventajas de tener uno y la manera de plantarlo 

y cuidarlo. 

2).- BRIGADA DE AGUA. Patas Verdes y Mimoso mostra

ban la importancia de este liquido vital y las
precauciones para no desperdiciarlo. 

3).- BRIGADA CIUDAD LIMPIA. El profesor Memelovsky

daba nociones de urbanismo, respeto a las 

construcciones y aprender a tener limpia la -

ciudad y a no contaminar. 

4) .- BRIGADA DE SALUD Y BELLEZA. l\Iafafa daba con

sejos para mantenerse saludable y bella ejer

citando el cuerpo. 
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S)·- MUGl~E BRIGADA. El f:colaco decía lo contra 

rio a todas las brigadas, dedicándose más a la 

contaminación. 

Los niños escribían cartas en las que contaban lo -

que hacian para pertenecer a cada brigada. He aquí algunos -

ejemplos de las cartas dirigidas a cada personaje. 
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El objetivo del programa, según afirmaba la 

Licenciada Rache, era concientizar a los pequeños de los pro

blemas cotidianos de una ciudad, darles soluciones y permití~ 

les una participación en lo que, en definitiva, son problemas. 

El programa desapareció cinco meses más tarde, dado 

que hubo un cambio en la programación del canal 2. 

Otro programa de "Burbujas" fue "Agencia S.O.S., 

S.A.", que consistía en una serie de capítulos continuados en 

los cuales desarrollaban una aventura. Los protagonistas eran 

los propios personajes de "Burbujas", quienes tenían una 

agencia donde ayudaban a resolver problemas a quien los soli

citara. Este programa tocó a su fin cuando terminaron los -

capítulos previamente establecidos por su productor. 

"TV o no TV", fue un programa de transmisión diaria 

por el canal 2 a las 2:30 p.m., que se basaba en las peripe -
cías sucedidas en un estudio de grabación. Aparecían el 

director, los personajes de "Burbujas", los camarógrafos, los 

tramoyistas y todos los recursos humanos y materiales de un -

foro. Se grababan diversas secciones informativas, cultura -

les y de entretenimiento. Después, con ese mismo concepto -

surgió "Foro Loco", en el que existían también secciones 

informativas. Aparecía diariamente al aire, pero poster-ior -

mente sólo_ se transmitió los sábados en la tarde. 

La Última de estas series salió de la programación

en noviembre de 1981, dado el alto costo de producción por -

programa. En octubre de 1984 desapareció "Odisea Burbujas", 

finalizando así esta serie de programas. 

1.2. SURGIMIENTO COMO REVISTA. 
Silvia Rache afirmó que dada la aceptación en radio 
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Y en televisión, y de otros productos colaterales, tales como 

discos, playeras, etc., los ejecutivos de la División Edito

rial de Televisa decidieron crear la revista llamada Burbujas 

la cual fue publicada por primera vez en diciembre de 1980, -

por la empresa PROVENE.MEX, S. A. de C.V., filial de la propia 

Televisa. 

Agregó que durante la organización previa al lanza

miento. los editores decidieron que el objetivo seria enseñar 

entreteniendo, y de esa manera mantener la atención y hacer -

posible el aprendizaje. La delimitación de lectores fue de -

6 a 12 años, o sea, niños que cursaran la instrucción prima -

ría. 

La primera revista estuvo compuesta por cuatro 

pliegos: dos en color y dos en dos tintas, totalizando 64 -

páginas. El tipo de letra era de 8 en 10 puntos. 

De acuerdo a los proyectos, las secciones responde

rían a las características psicológicas de cada personaje. 

Estos abarcarían un promedio de dos páginas al tratar cada 

uno de sus temas. Las ilustraciones deberían ser llamativas

y el contenido mismo de la revista debería abarcar todas las

áreas posibles del conocimiento _humano. De ese modo, se pla_!l_ 

tearon las secciones básicas de cada personaje de la siguien

te manera: 

MAFAFA MUSGUITO. 

PISTACHON ZIG ZAG 

Fotografía, vestidos regio -

nales, cocina, salud y be 

lleza, primeros auxilios, 

poemas, cuentos y mitología. 

Periódico "El Chisme Cache -

ton", personajes intrépidos-

crucigramas, adivinanzas, 



PATAS VERDES 

MIMOSO RATON 

PROFESOR MEMELOVSKY 

E COLOCO 
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geografía, juegos, obras de

teatro y mitologia. 

Civismo, bot5nica, trabajos

manuales, magia, instrumentos 

musicales, profesiones y 

oficios. 

Páginas para colorear, labe

rinto~ rompecabezas, encon -

trar errores, o sea,entrete

nimientos. 

Editorial, fábula, inventos¡ 

personajes célebres, cuestiQ 

narios, ciencia aplicada, 

universo, fenómenos naturales 

cuentos y mitología. 

Cuentos en los que los pillos 

aparentemente vencerán,malos 

consejos, etc. 

A lo largo de la vida de la revista, se observa que

estas secciones fueron ampliadas, modificadas o desechadas. 

Para ello, los editores se basaban en estudios realizados 

sobre los gustos de los niños. 

La producción está a cargo de Publilat, la impresión 

es realizada por Reproducciones Fotomecánicas, S. A. y es 

distribuida por Distribuidora Intermex, S. A. 
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CAPITULO 2. 

DESCRIPCION DE LA REVISTA BURBUJAS 

2. 1 • CARACTERISTICAS. 

La revista mide 27 x 20.5 centirnetros. Consta de -

portada, contraportada y una cantidad variable de pag1nas 

interiores. Las dos primeras son de papel couché de 110 

gramos. En la portada aparece el nombre de la publicación, -

el número de aparición, el precio en moneda nacional y en 

dólares, así corno un dibujo en color de los personajes de 

"Burbujas", y textos alusivos al contenido. La contraportada 

la segunda y tercera de forros, son siempre anuncios publi 

citarios; y las páginas interiores son mitad de papel couché

de 60 gramos o baxter a color, y mitad de papel rotopip5a o -

baxter en dos tintas. La distribución es la siguiente: 

PORCENTAJE TIPO DE PAPEL TINTAS 

12. 5% couché o baxter 4/4 

25 % rotopipsa o baxter 2/2 

25 % couché o baxter 4/4 

25 % rotopipsa o baxter 2/2 

1 2. 5% couché o baxter 4/4 

El montaje de las hojas es "a caballo" (1) unidas -

por dos grapas. 

La revista incluye una temática variada en cada 

articulo, los personajes corren una aventura, ya sea al rela 

cionarsc con otro personaje, visitando los lugares referidos

o platicando con los objetos presentados. En ocasiones, el-

(1) Se pone un pli~'go de 16 páginas sobre otro de manera que -

cubre las primeras y las últimas páginas de una revista. 
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protagonista se limita a exponer el tema. 

Cada articulo abarca un promedio de dos páginas y,

ocasionalmente, si el tema lo requiere, se extiende a tres o

mis. Todos los artículos van ilustrados con el personaje de 

"Burbujas" y el objeto9 animal o protagonista del tema. 

Las piginas de papel couch6 o baxter son en color -

y las de papel rotopipsa o baxter son en dos tintas, lo que -

significa que tienen un PMS (2). 

En ocasiones, al finalizar cada artículo se _agregan 

las "palabritas domingueras", que son definiciones de algunas

palabras según el diccionario. 

PROCESO DE ELABORACION: La publicación se prepara -
con tres meses de anticipación y se realiza de la siguiente -

manera: 

Se reúne el equipo de redacción para distribuir las 

páginas por personaje y el color que les corresponde. Despu6s 

se proponen los temas y se les asignan a los escritores. 

Una vez redactados los artículos, la Dirección los

revisa para su autorización y los envía a la Gerencia de 

Edición. 

El Departamento de Arte diagrama e ilustra cada 

página. Envía los artículos al Departamento de Producción 

para hacer la fotomecánica, la selección de color y las 

pruebas azules (3) para continuar con la impresión y la 

(2) El PMS es el color especial. 

(3) Las pruebas azules o pruebas de rol son la manera como -

quedan armados los pliegos y todavía aceptan corrección. 
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entrega de ejemplares a los distribuidores. Cada paS-D es -

supervisado por la dirección de la revista. 

2.2. ESTRUCTURA. 

Describiremos la revista de acuerdo con los elernert
tos que la componen: 

Tiene dos partes sobresalientes: los personajes de 
"Burbujas" y las secciones que cada uno tiene a su cargo. 

En radio y televisión, los personajes actúan en 
grupo y juntos viven las situaciones a las que se enfrentan.

Eso no sucede así en la revista, en la que cada uno juega un

rol específico, brindando mensajes particularmente. 

HISTORIA DE LA REVISTA BURBUJAS DENTRO DE "BURBUJAS" 

Cuando la revista surgió, parte del público infantil 

conocía a los personajes gracias a la radio y a la televisión; 
por esa razón, los personajes aparecen sin presentación previa

y con secciones ya asignadas. 

"Burbujas" comenzó cuando los personajes se reunieron 

por primera vez. La historia de su integración corno grupo 
apareció en el primer programa de radio (4) de la siguiente 

manera: 

El profesor Mernelovsky, un científico 
distraído, al estar trabajando en su labo

ratorio, se dio cuenta de que necesitaba-

ayudantes para sus investigaciones. Fue -

(4) Este programa se transmitió por primera vez el 6 de enero 
de 1979. 
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así como se le ocurrió poner un anuncio 

en el periódico solicitando "Un experto 

en pedagogía, con excelente presentación 

servicial y apuesto, con disposición -

para viajar en cualquier momento y sin

problemas de horario". Pero como el 

profesor es muy distraído, en vez de 
solicitar a la persona antes descrita,

publicó el siguiente texto: "Tener la-
nariz fría, no usar pantalón, ser verde 

como el pasto, saber volar como hoja al 
viento y sin pretensión de honorarios". 

Acudieron a ese llamado Patas 

Verdes, Pistachón Zig Zag, Mafafa Mus -

guito y Mimoso Ratón. Fue entonces 

cuando Memelovsky se percató de su error, 

pero al no tener otra opción, los con -

trató. 

Con su invento "Regadera micro

mática", los transformó a tamaño humano. 
Les mostró su laboratorio con todos sus 

inventos, indicándoles su funcionamiento 

y su utilidad. Después se presenta el 
Ecol6co, antagonista (5) de los Burbu -

jos, cuyo lema será "mugre, basura y-
esmog" (6). 

2.2.1. PERSONAJES 

"Burbujas" tiene seis personajes nacidos de la ima

ginación de su autora. Sólo dos de ellos son humanos y los-

(S) Definición de antagonista, el contrario de protagonista. 

(6) Revista Burbujas año 3 No. 2 
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cuatro restantes son animales, pero con características 

humanas: seres racionales que se expresan oralmente y poseen 

sentimientos afectivos similares a los del hombre. 

Cinco de ellos son personajes "buenos" (7) y sólo -

uno, el Ecoloco, es catalogado corno "villano" (8) 

2.2.1.1. PROFESOR A.G. MEMELOVSKY. 

Es el personaje más importante por ser el líder del 

grupo. Es un científico estudioso de todas las ciencias; es

el inventor de los aparatos utilizados en "Burbujas". Su 

edad no ha sido precisada, pero a juzgar poi su aspecto físico 

parece tener más de 70 años. Su cabello es color naranja, -

usa bata amarilla, corbata de moño, guantes blancos y tiene -

bigote. Nació en San Burundango de Chinconcuac. 

Tiene un laboratorio donde guarda sus inventos. Es 

un hombre distraído, algo sordo y soltero. Su expresión 

característica es "Por San Burundango de Chinconcuac". 

2.2.1 .2. PATAS VERDES 

Es un sapo adulto, "galán simpático" (9). Viste con

chaleco rojo, corbata y sombrero de copa, y le gustan las 

hojitas de col. Vive en un charco aunque, corno todos los 

personajes, siempre anda viajando, conociendo y explorando. 

Es aprendiz de científico y padrino de Mimoso Ratón. Sus 

expresiones características son "croac", "jo,jo,jo" y " por -

las mil lombrices". 

(7) y (8) La creadora de "Burbujas"asigna el rol de bueno a los 

personajes que aconsejan el cuidado del medio ambiente 

y exaltan los valores humanos. El rol de "malo" lo -

jucgn el que predica lo contrario. 

(!J) Así se UL'Scrih<.' L'H la cancjón "Patas Verdes". Disco No. 1 
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2.2.1.3. PISTACHON ZIGZAG. 

Es un abejorro joven. Usa camisa, chaleco y corbata 

de moño. Es el reportero estrella del periódico "El Chisme -
Cachetón". Vive en un panal, le gusta el agua de tamarindo y 

la miel. Su expresión característica es "oy,oy,oy" (10). 

2.2.1 .4. MAFAFA MUSGUITO. 

Lagartija joven, fotógrafa de prufesión. Usa un 

vestido rosa con corazones amarillos y un moño en la cola y -

otros dos en el cabello. Siempre trae consigo una cámara.--

Es "alegre, coqueta, audaz e inteligente" (11) .. Vive en una
barda. Sus expresiones son "¡Hola, guapos!", "¡chicos!" y- -

" ¡ jua,jua, jua,!". 

2.2.1.5. MIMOSO RATON. 

Ratón chiquito de 4 ó S años de edad. Tiene el 

tamaño de un niño. Es color amarillo, trae un chupón y un 
babero que lleva su nombre. Usa zapatos color naranja. 

Es tierno,juguetón y curioso. Le gustan las golo -

sinas. Es ahijado de Patas Verdes. (12) 

2.2.1.6. ECOLOCO. 

Su verdadero nombre es Rododendro Pelu.:.he. Es el

enemigo de los Burbujas (13), aunque nunca les llega a hacer

daño directamente. Su manera de molestar es contaminar el 

ambiente: tira basura, acumula mugre y contamina el aire. 

(10) Letra de la canc"ión "Pis tachón". 

( 11 ) Letra de la canción " l\lafafa". 
r 1 '1' Letra de la canc1on "Mimoso u'' \. 1 L.) 

( 1 3) Nombre con el que ta:nbién son denominados por su creadora 

y mismo que utilizamos para designarlos. 
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Al igual que Memelovsky, es un personaje humano. 

Usa el cabello largo y despeinado, trae bigote y hace bizco.

Viste una bata negra con mangas y cuello color morado. Usa -

sombrero grande con una calavera al centro. Da malos canse -

jos a los niños, vive en una mugre-guarida y se transporta en 

su mugre-móvil. Su expresion típica es "¡Tortas y retortas!" 
(14). 

Según las cualidades de cada personaje, fueron de -
signadas las secciones. 

2.2.2. SECCIONES 

La revista Burbujas se compone de diversas seccio

nes algunas fijas y otras variables. Estas secciones varían 
de acuerdo a las características de cada personaje, por lo -

que cada uno tiene un área definida a su cargo. 

2.2.2.1. Editorial La revista se inicia con una
página editorial, en color, escrita por el profesor Memelov~ 
ky. En esta sección se tratan temas como la patria, el 

amor, la lealtad, el respeto, la felicidad, etc. 

2.2.2.2. Trabajo manual. Se dedican algunas pági

nas en las que se lleva a cabo una actividad manual. El tex 

to explica por pasos la elaboración y se ilustra. 

2.2.2.3. Super entrevista a la Zig Zag. Esta 
sección se llamaba anteriormente "El Chisme Cachetón". Es 

una entrevista realizada por el reportero Pistachón a un -
personaje famoso, ya sea reai o imaginario, legendario o -

mitológico. Tambifin realiza entrevistas a objetos y anima-

les, los ctiales hablan y se describen a si mismosi La en-

trevista puede realizarse en cualquier fipoca, ya sea el --

(14) El Ecoloco tambi6n se describe fil mismo en sus cancio 

nes: "Tema del Eco loco", disco No. 1 y "Mugre, basura y -

esmog", disco No. 2 
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pasado, presente o futuro. Incluye un dibujo del entrevista

do, junto con el reportero y con algún detalle relacionado -

a lo que ellos platican. Comienza con una pequefia introduc -

ci6n hecha por Pistach6n, que sitúa la entrevista y después 

se sigue el método pregunta-respuesta. Es de dos páginas, -

una en color y otra en dos tintas. 

2.2.2.4. Atículo informat_:!._y_<:J_. Es de dos páginas 
en color, tratado por Patas Verdes, quien presenta temas re

lacionados con la naturaleza, animales, botánica, etc. Este

artículo es meramente informativo y, como el resto de los 

artículos, va ilustrado de acuerdo al terna tratado. 

2.2.2.5. Artículo de Mafafa. Escrito en dos pági -
nas en dos tintas. Trata diversos ternas, pero regularmente -

habla de mujeres famosas. Ocasionalmente propone trabajos 
manuales. El artículo incluye ilustraciones en que Mafafa -

aparece vestida de acuerdo a la ~poca y a la situación en que 
se encuentra. 

2.2.2.6. Artículo del Profesor Memelovsky. Escrito

en dos páginas en dos tintas. En esta secci6n, se habla de -

algunos inventos o de investigaciones especiales. 

2.2.2.7. Secciones de Mimoso. Abarca un promedio de 

nuevas páginas en dos tintas, las cuales están destinadas ex
clusivamente al entretenimiento. En ellas se incluyen dibu -
jos para colorear, para completar, para coordinar, cuentos -

pequefios, laberintos, etc. 

2.2.2.8. Conoc~ el mundo en fotografía. (Después -

Click, click, sonrisita por favor). Secci6n en la que Mafafa 

presenta fotografías de algún país o ciudad, y destaca 
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sus principales atractivos turisticos, su economia, su situa

ción geogrifica y su importancia en general. 

Dada la profesión de Mafafa, fotógrafa profesional~ 

viaja continuamente y fotografia todos los paises y lugares

que visita, mostrándolos luego en sus articulas, los cuales -

se manejan como una plitica en la que la lagartija cuenta sus 

andanzas, destacando monumentos, museos y lugares atractivos

del lugar visitado. Ocasionalmente se realiza un montaje en

la fotografia, de tal forma que Mafafa aparezca tarnbi6n, si -

rnulando estar presente en ese lugar, y en-ocasiones viste el

traje regional del pais. Cabe aclarar que este articulo de -

dos piginas va ilustrado a todo color. 

2.2.2.9. Muñeca para recortar. A cargo de Mafafa, -

también son dos piginas en color. En la primera parte, nos -

habla de alguna región o pais destacando aspectos de importa.!!_ 

cia. En la otra página se encuentra una muñeca Mafafa ves -

tida con traje regional. Ocupa toda la hoja y es para recor

tar. 

2.2.2.10. Secciones de belleza y salud. A cargo de

Mafafa. El número de páginas es variable, pues la sección no 

es fija. Cuando aparece, habla de consejos tales corno los -

cuidados para tener un cabello hermoso, un cutis sano y be -

llo y para mantener una buena figura, etc. 

2.2.2.11. Primeros auxilios. Es también una sección 

variable de Mafafa. En ella se brindan consejos para preve -

nir pequeños accidentes caseros. Se presenta ilustrado. 

2.2.2.12. _Ql~~na Una página en color también a--

cargo de Mafafa, en la que da recetas para preparar platillos 

Se presenta como cualquier receta normal: ingredientes y 

procedimientos. 
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2.2.2.13. Juego central. Sección variable de Mafa

fa. Abarca dos páginas centrales en color. Se presenta un -

tablero de un juego de mesa, pero con algunas modificaciones

y un pequeño texto explicativo de las reglas del juego. Esta

sección es de entretenimiento. 

2.2.2.14. Cuento. Anteriormente esta sección esta

ba a cargo de Mafafa, después pasó a ser de Patas Verdes. En 

estas páginas se relata un cuent0 clásico pequeño adaptándole 

la participación del relator. 

2.2.2.15. Páginas de Zoolo~í~ Dos paginas en color 

en las que Patas Verdes trata temas variados, pero siempre -

relacionados con los animales. Se relata una historia en 
forma de aventura, donde el sapo tiene participación activa.

Brinda información de las condiciones en las que vive un 
animal: dónde habita, de qué se alimenta, cómo vive, etc. 

2.2.2.16.Páginas de Botánica. Dos páginas en dos 
tintas dedicadas a las plantas, además muestra cómo son y pa

ra qué sirven. 

2.2.2.1~ Qué sabes de .•. Sección de dos páginas en

color o en dos tintas de Patas Verdes. Son pequeñas cápsulas~ 

informativas de diferentes temas. 

2.2.2.18. Sección de vialidad. Abarca de una a tres

páginas. Patas Verdes da consejos para cruzar las calles, -

explica las señales de tránsito, etc. 

2.2.2.19. Cuento. En esta sección, el sapo cuenta -

una pequeña historia o fábula. En ocasiones él participa en

el cuento y en otras únicamente funge como relator. 
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2.2.2.20.Sección de m~ia de Patas Verdes. Esta 

sección aparece pocas veces. En ella se enseña a los niños -

pequeños trucos de magia para jugar. 

2.2.2.21. Secciones variadas. Aquí se relatan pe

queñas aventuras de Patas Verdes. También puede aparecer la

sección "Cuando era renacuajo". Esta se presenta en color o 

dos tintas. 

2.2.2.22. Páginas del Ecoloco. Inicialmente eran 
dos páginas reduciéndose a solamente una en dos tintas. El -
Ecoloco aconseja a los niños que no se bañen, que tiren basu

ra, etc. Además habla de animales dañinos, dónde viven, qué

comen y porqué pueden ser peligrosos. También ilustra sobre

la contaminación y la basura. 

2.2.2.23. Sección Universo. Son dos páginas a cargo 
de Memelovsky. Habla sobre las maravillas del Universo tales 
como las estrellas, constelaciones, etc., explicando a los 

niños los fenómenos que se dan en el espacio; para ello se 

basa en datos científicos. 

2.2.2.24. Ciencia aplicada.El profesor hace un ex

perimento físico, explicando a los lectores el porqué de dete~ 

minado fenómeno. El experimento se relaciona con la física,

dando paso por paso el procedimiento con instrucciones e 

ilustraciones. 

2.2.2.25.Fábula. En esta parte, Memelovsky abarca

una o dos páginas. Da a conocer algunos inventos, también 

habla de algunos inventores y ele la forma en que hacen sus 
descubrimientos. Se informa sobre personajes importantes y-

sus aportaciones a la ciencia. 
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2.2.2.26 Fenómenos naturales. Memelovsky explica -

el porqué de los fenómenos naturales como las auroras bor~a

les, el arco iris, etc. 
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CAPITULO 3 

.MARCO TEORICO Y METODOLOGIA 

Una vez elegido nuestro objeto de estudio, procedimos -

a la delimitación de la muestra: tomamos seis números de los 

25 publicados al momento de iniciar nuestra investigación, al 

ternando desde el primero, de cinco en cinco con excepc1on del 

último, pues la revista No. 25 correspondiente al mes de 

diciembre, fue una edición especial de Navidad, por lo que no 

resultó representativa para nuestro análisis. Nos referimos

a las revistas Nos. 1,5,10,15 y 24. 

Nuestra muestra fue elegida tomando desde el primer núme 

ro, por ser éste el inicio de la publicación y poder observar 

los cambios operados en el transcurso de los siguientes núme

ros. Estos fueron seleccionados de cinco en cinco, para 

cubrir los número~' publicados hasta la fecha de inicio de es 
te trabajo. Consideramos que las seis revistas eran represeQ 

tativas pues sumaban un total de 392 páginas, mismas que de 

bían ser analizadas minuciosamente. Esta muestra fue sufi 

ciente para conocer los elementos de la revista Burbujas. 

Después de la minuciosa lectura de· cada artículo, buscamos 

tla metodología que se adecuara a nuestros objetivos de inve~ 

tigación, para hacer un análisis de contenido. El cual debe

ser objetivo, sistemático y cuantita-tivo para poder medir el

contenido manifiesto de un texto cualquiera. 

Según Eerelson, para que la técnica resulte objetiva, es 

necesario que las categorías empleadas paraanalizar el conte

nido sean correctamente definidas, de manera que cobren igual 

significación para investigadores diversos que se ocupen del 

mismo problema. Sólo a partir de las mismas definiciones, 

investigadores diferentes estarán posibilitados para llegar a 

conclusiones si no iguales, parecidas (1). Que la técnica 

( 1) Berelson, Berna rd. J:~áUs_i_~ _ _<i~_C_~nJ:_~.!lido ~1 e~c_:_ióJ!_sJ._~----
_Lec!=_ur~~s. ENEP, ACATLAN. pp. 34-38. 
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sea objetiva significa también, la necesidad de evitar cate -

gorias y t§rminos evaluativos por ser éstos subjetivos y, por 

tanto, cambiantes con gustos y modas. 

Que sea sistemitico significa establecer previamente un

plan no prejuiciado; es decir, seleccionar únicamente aquellos 

elementos del contenido que corresponden a nuestras hipótesis 

de trabajo, descriminando a los que no se adecúan. 

El término cuantitativo se refiere a la enumeración, a -

la distribución de frecuencias en tablas de contingencia, en
coeficientes de correlación, en proporciones y porc~ntajes de 
varios tipos. 

Por contenido manifiesto, entendemos lo que se· dice en el 

mensaje, lo que se puede leer en las líneas y no entre ellas. 
Por otra parte, el término manifiesto, asegura Danielson, es
relativo e indica un área del significado en el que tradicio
nalmente los analistas de contenido han tratado de trabajar. 

Asi, para demostrar y comprobar la validez de los resul

tados en un trabajo de análisis de contenido, se requiere, -

primero, definir correcta y universalmente las categorías em
pleadas; en segundo lugar, citar las fuentes a fin de propor

cionar evidencias y, por último, mencionar el método empleado. 

Nosotras elegirnos la concordancia de criterios, en la que di~ 

tintos investigadores se ponen de acuerdo sobre un concepto y

su respectiva técnica de medición, fundamentados en una defi

nición única. 

De la investigación debernos: 

1). Saber si los criterios que sirvieron para seleccio · 
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nar a este universo son o no válidos .. 

2).- Poder dar nombre a los factores que surgen de la com 

binación de los elementos de este conjunto. 

3).- Ser concientes de que no pueden surgir más factores 

que los derivados de las variables incluidas en nuestra inves 

tigaci6n. 

4).- Saber si tales factores son verdaderamente signifi
cativos para el estudio, descripción y explicación del fenó -

meno. 

Lo anterior, aplicado a nuestro trabajo, fue desarrolla
do de la siguiente manera. En cuanto a las categorías estas
fueron planteadas en base a la metodología propuesta por 

Daniel Prieto, y a la vez tomando en cuenta las categorías -
propias de la revista, esto es, hicimos una adaptación que -
funcionara a las exigencias de nuestro análisis. Estas están 

definidas con detalle en el siguiente inciso y en el capítulo 

correspondiente al análisis. 

Para llegar a un acuerdo en la metodología y en las cat~ 
gorías, recurrimos a diferentes fuentes, éstas fueron princi

palmente autores estructuralistas. 

El análisis de la revista consistió en la descomposición 

de todas sus partes, para posteriormente ensamblarlas y así -
descubrir lo inteligible. Esto es, aplicamos lo que se cono
ce como la actividad estructuralista. Lo elegimos por con 

siderarlo el método más adecuado a nuestro tipo d~ análisis. 

El estructuralismo apareció como el "boom" de la comuni

cación, al igual que la lingUistica y la semiología, en los -

años sesenta. 
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Ferdinand de Saussure, en su Curso de Linguistica 

General (2), es la primera persona que aplica el concepto de 

estructura para su análisis en Ciencias Sociales. A partir -

de él la lingüística ha dado otros pasos fundamentales (con -

Troubetzhoy, Hjemslov, Jakobson, Chomsky), pero esta historia 

transcurrió en el silencio de las universidades. 

Los antecedentes lingUisticos del estructuralismo -

se remantana la década de los treinta: el trabajo de Troubet
zhoy "La fonología actual" que data de 1933, y "Los principios 

de fonologia histórica" de Jakobson, de 1931. Durante la 
siguiente década, Claude Lévi-Strauss establece las bases de

sus propios desarrollos posteriores. Algunas de las ideas 
fundament~les en torno al encuentro entre la lingüistica y la 
antropología estaban ya esbozadas en el articulo de Lévi

Strauss titulado "El análisis estructural en linguistica y -

antropología", publicado en 1958. Es entonces cuando el es

tructuralismo empieza a reconocerse como un método. 

Lévi-Strauss, en su "Antropologia estructural"(3),-

desarrolla la primera corriente estructuralista, y nos dice -

que para que un modelo pueda ser considerado como estructura

debe satisfacer cuatro exigencias principales: 

"1.- Consiste en que sus elementos 

estén relacionados de tal ma
nera, que la transformación -
de uno de ellos implica la 

modificación de los demás; 
esto le da un carácter de 

sistema. 

(2) Saussure, Ferdinand de. Curso de LingUistica General. 
--~---

Ed. Losada. Buenos Aires, 1975. 

(3) Lévi Strauss, Claude. Antropología Estructural.citado por 

Paoli. p. 53. 
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2.- Todo modelo está formado de
otros modelos pertenecientes 
al sistema, que implican un 
conjunto de transformaciones 
así el model6 más complejo -
depende de los modelos más -
simples, que de alternarse,
cambian en mayor o en menor-· 
medida la totalidad. 

3.- El modelo más complejo, per
mitirá predecir de qué mane
ra reaccionará él sistema 
total, en caso de que alguno 
de sus elementos se modifi-
quen: en esta perspectiva -
el estructuralismo prevé o -
debería prever las posibles
transformaciones estructura
les y explicarlas de tal mo
do, que cuando el modelo se
aplique a la realidad social; 
pueda darnos cuenta de los -
hechos observados. 

4.- El modelo responderá a la do 
ble condición de utilizar -
sólo los hechos considerados 
por él y, con ello dar cuen 
ta de todos". (4). 

El estructuralismo, más que una corriente, una tenden 
cia o una escuela, es una actividad. Primero, por~ue la es -

tructura es un concepto viejo usado por diferentes disciplinas, 
por ello, hablar de estructura no nos convierte en estructura

listas. No se puede definir al estructuralista por sus ideas 
o por su lenguaje, sino por el modo en que vive mentalmente -
la estructura. Con respecto a las personas que siguen el 

estructuralismo, éste constituye la sucesión·regulada a un -
cierto número de operaciones mentales. 

Roland Barthes afirma que el hombre estructUral se -

define por su imaginación. Su objeto de estudio es la reali

dad y su actividad estructural es descomponer y reconstruir -

(4)op. cit. p. 53. 
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esa realidad. Para ello, hay que descomponer el mensaje en -

sus partes constitutivas: en los elementos que componen ese -

objeto. Una vez realizado ese trabajo, se procederá a recom

ponerlo, lo cual permitirá localizar las constantes y las 

leyes que hacen posible su composición. 

Paoli llama a estas actividades "operaciones típicas 

estructuralistas", y afirma: 

"La actividad estructuralista 
comporta dos operaciones típi 
cas: recorte y ensamblaje. -~ 
Recortar el primer objeto, el 
que se da a la actividad de -
simulacro, equivale a encon -
trar en él fragmentos móviles, 
cuya situación diferencial en. 
gendre un determinado sentido, 
pero es tal, que la menor va
riación aportada a su confi -
guración, produce un cambio -
en el conjunto. 

La operación de recorte pro -
duce en primer estado disper
so de simulacro, pero las 
unidades de la estructura en
modo alguno son anárquicas, -
antes de ser distribuidas y -
encerradas en la continuidad
de la descomposición, cada 
una forma en su propia reser
va virtual un organismo inte
ligente, sometido a un prin -
cipio motor soberano: el de -
la menor diferencia. 

Una vez propuestas las unida
des, el hombre estructuralis
ta debe descubrirles o fijar
les reglas de asociación: és
ta es la actividad de ensam -
blaje, que sucede a la acti -
viciad de llamada". (S) 
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El simulacro es el intelecto añadido al objeto, y e~ 

ta adición tiene un valor antropológico, porque es el hombre 

mismo, su historia, su situación, su libertad y su naturaleza 

las que se adhieren al objeto. 

En el estructuralismo, la t§cnica es el ser mismo de 

toda creación: éste existe de un modo distintivo en relación 

a otros modos de an~lisis o de creación, en la medida en que

los fines de la actividad estructuralista están indisoluble -

mente ligados a una t§cnica determinada: se recompone el 

objeto para hacer aparecer sus funciones y, por decirlo así,

es el camino que hace la obra; éste es el motivo de que haya

que hablar de actividad; más que de obra estructuralista. 

basa en: 

Para lograr la reconstrucción, el estructuralismo se 

a). constantes 

b). leyes 

e). utiliza postulados generalmente 

aplicados por otras ciencias. 

En el estructuralismo, un mensaje no tiene su expli

cación fuera de sí mismos (de la estructura en que se analiza 

y de las funciones que sirven de reglas). Se interesa en los 

códigos y los "modos" en que se estructuran los mensajes. 

Hay tres postulados básicos: 

1). Relacipn entre código y mensaje, es decir afirma 

que toda comunicación se realiza en la medida en 

que el mensaje se decodifica en base a un código 

preestablecido que es comfin al emisor y al re -

ceptnr. 
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Código, en este sentido, es la serie de convenciones

que permiten vincular los significados con los significantes. 

Mensaje es el conjunto de signos seleccionados de un

código y combinado conforme a regla·s fijas a fin de transmitir in 

formación sobre una situación dada. 

2. Presencia de un eje de selección y uno de combinación. 

+ 
selección o paradigmático 

combinación o sintag
mático (combinación 
sintáctica) 

3. Cada nivel de articulación de la lengua se basa en 
la existencia de niveles más elementales que defi
nen la estructura básica de la lengua. El indivi

duo tiene que realizar estas dos operaciones para
comunicarse: 

a) selección de elementos del código; 

b) combinación de esos mismos. 

Los mensajes pueden descubrir una realidad o bien dis 
torcionarla. Por ejemplo, los mensajes autoritarios son 

aquellos en los cuales los signos han sido seleccionados y -

combinados para producir en el receptor una interpretación -

única, es decir, aquella que interesa al emisor. Es necesa

rio que existan emisores y receptores con estructura mental

adecuada para que estos mensajes autoritarios tengan efica -

cia. 

Los mensajes autoritarios tienen dos funciones: 
a) función poética 

b) función referencial. 
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La función poStica puede definirse como la forma del 

mensaje, en la que sobresale el uso de elementos de la retóri 

ca como la apelación a lugares comunes y el uso del entinema, 

que es un silogismo retórico, en el cual la premisa mayor no

está demostrada. 

La función referencial es la manera como el mensaje

nos remite a su referencia, ya sea por parcelamiento o pobre

za referencial o porque §sta no aparece. Por ejemplo, con el 

ejemplo de estereotipos, que es una relación conceptual -emo

tiva de la cual sólo se toman ciertos segmentos valorativos,

son subjetivos y evaluativos. 

Charles Morris afirma que no solamente los signos en 

sí mismos indican algo, todo depende del uso que se haga de -

ellos (6). El uso de los signos queda englobado en una ver

tiente de la semiótica que Morris ha denominado pragmática y

tiene cuatro tipos de usos: 

1 ). Informar sobre propiedades de objetos y si tuacio

nes. 

2). Valorar para inducir a una conducta preferencial 

hacia ciertos objetos y situaciones. 

3). Incitar para que se lleve a cabo una acción es-

pecífica. 

4). Sistematizar para organizar las disposiciones 

a obras producidas por otros signos. 

El análisis lingüístico distingue en el lenguaje dos 

niveles distintos. El sintagmático y el paradigmático. Exis 

t~ entre ambos niveles una verdadera interdependencia: los --

(6) Morris, Charles. §_i_g_!!Q.~ __ lenguaje y conducta. Ed. Losada,1962. 
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paradigmas están formados por miembros de sintagmas y vice 

versa. 

El t6rmino paradigma se aplica al conjunto de formas 

derivadas de la inflexión de una raiz. Los estudios más mo -

dernos tratan de incorporar a la definición de paradigma una

consideración de los rasgos en torno fonético, afirmando que

el paradigma guarda una indudable relación con estos rasgos. 

(7) . 

En términos generales, el estructuralismo ofrece 

muchas posibilidades de análisis, debido a que los diversos -

autores estructuralistas han desarrollado diferentes aspectos, 

tanto en la lingüística, como en la semiología, semántica,etc. 

En este capitulo, sólo dimos una idea general de lo que ente!!_ 

demos por estructuralismo; a continuación detallaremos la 

metodología aplicada y los conceptos que en ella manejamos de 

acuerdo al método de Daniel Prieto. 

(7) Levin, Samuel. Estructura lingüística en la poesia. 

Ed. Cátedra. 
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3.1. METODOLOGIA DE DANIEL PRIETO 

Elegimos la metodologia de Daniel Prieto por varias

razones: la primera y más importante, es porque su metodolo

gia es muy accesible, debido a que los conceptos que maneja -

están explicados en lenguaje claro y, ademJs se adecuaba a -

las caracteristicas propias de la revista, ya que él plantea

un análisis de mensajes e~crit~s . a través de la descomposi

ción de las estructuras del mensaje, sin dejar de lado la 

imagen, es decir, hace una relación verbo-icónica; esto era -

muy importante dado que Burbujas se. apoya en gran medida en

las imágenes. Sin embargo, esto no significa que hayamos 

descartado las aportaciones de otros autores estructuralistas 

pues tomamos en cuenta muchos de sus conceptos, además de que 

el mismo Daniel Prieto se basa en varias ocasiones en otros -

investigadores estructuralistas. 

En segundo lugar, tuvimos la oportunidad de tener a 

Daniel Prieto como maestro, lo cual facilitó aún más la com-

prensión de su metodologia, ya que establecimos un diálogo -

directo con él para cuestionar dudas. 

En su libro Método Elemental de Análisis, el cual es 

una sintesis de sus principales teorias, su intención primor

dial es darle al estudiante elementos para analizar los men -

sajes y despertarle el interés por las estructuras de éstos. 

Prieto señala que los receptores nos hallamos inde-

fensos ante los mecanismos de comunicación y por eso mismo 

somos presas fáciles. de mensajes "a menudo degradantes" (7) -

y considera a estos mensajes como problemas significativos --

(7) Prieto, Daniel, M_éto~Element~l de Análisis de Mens&es 

p. 11 
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que deben ser analizados en profundidad y en contexto. El -

método elemental que ofrece se ocupa de análisis, ejercitación 

y marco teórico apropiados al concepto de comunicación educa
tiva. 

Para él, cada elemento que compone un mensaje tiene
una intención bien definida, nada casual, en la que el emisor 

tiende diversas "trampas" para que el mensaje sea decodificado 

tal cual, conforme a sus objetivos. 

El emisor lo elabora de acuerdo a quien va a dirigir 

tomando en cuenta su marco teórico, sus "deseos" sus status y 

su ideología. 

Por lo anterior, Prieto define a este tipo de mensa

jes intencionados como retóricos, ya que "es algo calculado", 

inespontáneo, que se basa directamente en lo _que todos dan -
por sabido y que apunta más bien a conmover mediante lo que -
resulta verosímil que no a convencer según razón", (8). La
retórica programa el sentido que deberá encontrarle a algo el 

público" (9) pretendiendo que haya anclaje del sentido, (10)

o sea, una direccionalidad de lo que cada quien va a decodifi 
car. Busca que haya una decodificación autómatica puesto que 

la retórica no puede permitirse el lujo de que el perceptor-
tome cierta distancia, sin que la interpretación sea automá -

tic a. ( 11) . 

Daniel Prieto separa los siguientes elementos de un 

mensaje: 

a) Lenguaje 

b) Imágenes 

e) El comunicador 

(8) Prieto, Daniel. Un~_}_l!troducción a los Fantasmas. UAMA. p. 30 

(9) _!_de!l1_ p. 32 

( 1 O) .l<lQ.l1l p. 52 

(11) Idemp. 52 
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d) Personajes 

e) Actos 

f) Relación verbo-leónica 

El lenguaje retórico apunta mis a impactar, a persua 
dir que a informar y Prieto cita a Roman Jakobson quien dis -

tingue seis funciones ¿el lenguaje: 

Función emotiva.- (La comunicación vista desde el emisor) 

Función referencial (La comunicación vista desde el 

contexto) 

Función fitica. (La comunicación vista desde los cana 

les de comunicación) 
Función poética. (La comunicación vista desde el men

s-aje mismo). 
Función metalingüística. (En cuanto al código) 

Función conativa. (La comunicación vista desde el des 

tinatario) 

Los mensajes retóricos tienen una fuerte dosis de 

elementos destinados a la connotación, al impacto, en tanto -
que los informativos son los menos. Para ello, se utilizan -
las figuras retóricas que son: de adjunción, de supresión, de 

sustitución y de intercambio. 

1). ADJUNCION: Se obtiene afiadiendo uno o varios 

elementos. Dentro de estas figuras se reconocen: 

a) Repetición: Se logra mediante la presencia 

b) 

del mismo personaje en la composición. Se -
usa en mensajes de "antes y después". 

Acumulación: Puede ser de personajes o de -
objetos. Se trata de colmar la composición 
de elementos para acentuar el sentido que -

se persigue. 
e) Oposición: Se logra por personajes, objetos 

o ambientes. Personajes opuestos: blancos y 
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negros, pequeños, grandes etc. 

2) Supresi6n: Sinficdoque, que presenta el 

todo a través de una parte, la que enfatiza 

mejor el sentido que el. emisor quiere dar -

al lenguaje. Ejem: el volante simboliza al 

autom6vil, etc. Esta figura se utiliza mucho 

en la historieta. El dinamismo de los per

sonajes proviene de su presentación por pa~ 

tes: un rostro, unas manos que ocupa la 
totalidad del cuadro etc. 

3) Sustituci6n: Destaca la hipérbole, metáfora 

y metonomia. 

a) Hipérbole: Exageración visual, los person~ 

jes o los objetos aparecen de un tamaño su

perior al normal. 

b). Metáfora: Deriva de la comparación, pero en 
ella se eliminan los nexos comparativos. 

e) Metonomia: Consiste en mostrar las causas -

de algo a travfis de sus efectos. Ejemplo:-

en historietas se muestran los efectos de -

un golpe, y no el momento en el que person~ 
je lo recibe. 

4) Intercambio: Se procede a una gradación del 
elemento visual promocionado hasta transfo~ 

marlo en algo que lo simbolice. Ejemplo: -
logotipos. 

Por otro lado, Prieto señala que los elementos fund~ 

mentales del lenguaje son el signo, el enunciado, el texto, el 

relato y el discurso y los define: 
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El sign~ es la mínima unidad de sentido de un lengu~ 
je. Se distinguen en ~1: 

a). Significante o la materialidad del signo, lo que 

nos aparecE)/ü l·os sentidos y, 

b) .el Significado que es la imagen mental que se 

produce o evoca a partir de la presencia del significante. 

El enunciado: Es un signo verbal que no aparece 

solo ni aislado y se conforma de sujeto y predicado. 

l=ll te2Cto: La combinación de los enunciados da origen 

al texto en el cual aparece hilada toda la idea. 

Relato: Es parte de la estructura del cuento y es -

característico de mensajes corno la historieta, fotonovela, -

etc. 

Discurso: Este término corresponde a una tendencia -

general de la construcción de determinados textos y enunciados. 

Estos S elementos se sujetan a reglas de selección 

y combinación que no son casuales, sino que corresponden a 

la intencionalidad y a la manera en que se relacionan erni 

sores y perceptores. 

Otros puntos importantes que hay que afiadir son el -

v~_l_9¡:, el sintagma, el P_<:!radig_!!!_<:l_ y el código. Roland Barthes 

afirma que el valor es el signo no ya en si mismo, sino a 

trav6s de sus entornos, esto es, su valor en el enunciado, el 

texto o el discurso. Se trata de lo que el signo alcanza de

grado de significación por su relación con otros signos (12). 

(12) Prieto, Daniel, 

p. 26. 

Método Elemental de Anfilisis de Mensajes 
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Este concepto tiene que ver con el sintagma, que indica la 

combinación de signos que tienen lugar en el enunciado, texto 

o discurso. Combinación en que cada tfirmino tiene su propio

valo_r "a su oposición, a aquello que le precede o aquello que 

le antecede'' (13). El sintagma alude al montaje o la forma 

como aparece estructurado un mensaje. El orden del sintagma

es el orden de la cadena h~blada o escrita. Este concepto 0s 

muy importante para analizar las estructuras superficiales y

las profundas del men~aje. por otro lado, el orden del para

digma es un principio asociativo. Es el conjunto de claves -

que nos permite explicar el tipo de discurso: "Fuera del 

discurso, afirma Barthes, las unidades que tienen algo ~n 

común se asocian en la memoria y forman grupos por el sentido 

(educación, por ejemplo) y por el sonido ... " (14) 

El código es el conjunto de reglas de elaboración y

de combinación de los elementos de un mensaje y de obliga 

cienes de interpretación de §stos mismos. Por ejemplo, el 

código correspondiente al lenguaje del tránsito, debe ser 

necesariamente rigido, y no dar lugar a otra interpretación -

pues de otra manera los conductores pueden sufrir accidentes. 

Sin embargo, en códigos de lenguaje educativo, cabe la duda -

si éstos deben hacerse rigidos o dejar una decodificación 

libre del perceptor. 

Aspectos como la denotación, la connotación, la refe 

rencialidad, son también relevantes en cualquier estudio y 

·Prieto los define así: 

Denotación: Es la referencia inmediata que un térmi 

no provoca en el destinatario del mensaje. 

( 1 3) I de m p . 2 7 

(14) Idem p. 27 
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Coll_!lotación: nos remite a la experiencia individual 
y grupal del receptor. 

Tex_!_Q: es la unidad de sentido que debe ser tomada -

en conjunto. El contexto es el resto del texto en el que 
aparece aquél. 

!~e_gei_~_n_.,:_i_al idad: un mensaje es débilmente referente-

cuando incluye poca información, apar~ce separado de su con -

texto original, construye sobre la base de estereotipos, 

ofrece elementos verbales o visuales que distorsionan. 

~nt~ncionalidad: se seleccionan los temas y lo que -

de ellos se dira según las intenciones o propósitos del emi -

sor. 

Interpretación: se elaboran los mensajes para dar -

origen a ciertas interpretaciones del receptor. 

Los tipos de lenguaje que Prieto menciona y considera 

de mayor interés son: 

-Verbal (Oral y escrito) 

- Icónico (Abarca todo el universo de la imagen) 

-Verbo-icónico (Alude a los dos anteriores y su relación) 

-Gestual (Las posibilidades del rostro para expresar algo) 

-Postura (Las posibilidades de expresión del cuerpo) 

-Objetual lES el lenguaje de los objetos). 

-Ambiental (comprende las relaciones entre espacio y 

vida cotidiana) 

-Del vestido (Relaciones directamente con la moda) 

-De las ceremonias (Se refiere a influencias religiQ 

sas, relaciones deportivas, sexua 

les etc.) 

Estos tipos de lenguaje pueden usarse combinados o -

en forma si~ultfinea pues resulta dificil aislar cada uno. 
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En el estudio del lenguaje, nos habla básicamente de 

la retórica, la poEtica y la dial~ctica, y menciona los nue

vos caminos de la lingüística, definiendo la lengua como 

sitema de signos que expresan ideas y por lo tanto comparables 

a la escritura. La semiótica, por su parte, se ocupa del valor 

de los signos en sí mismos. Prieto considera que la señal es 

el tipo de signo o enunciado caracterizado por su nfimero de -

información; consiste en un signo o enuitciado que ofrece mayor 

información. 

Las funciones del lenguaje son: Expresiva, referencial 

apelativa y poética. 

Expresiva. Centrada en el emisor. 

Apelativa: Centrada en el perceptor. 

Referencial: Centrada en el tema. 

Poética: Centrada en la conformación del mensaje mismo. 

Las figuras retóricas son: 

Universalización, vía del ejemplo, despersonalización, 

inclusión y redundancia cuyas definiciones se incluyen mfis 

adelante en el cuestionario. Su evaluación permite valorar en 

qué sentido y con qué intencionalidad han sido empleados. 

En todo enunciado o texto hay que tomar en cuenta lo 

dicho y lo no dicho. El enunciado siempre nos da una cierta

orientación para una confrontación con el contexto que lo 

origina. La descomposición del enunciado pretende quebrar 

la fuerza de los términos y hacer una conceptualización median 

te el método de las definiciones. 
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Los textos de estructura rígida no permiten otra in -

terpretación o crítica, mientras que los de estructura abier

ta síproporcionan elementos que hacen posible alguna otra 

interpretación. Para Prieto, la distinción de estas estruc -

turas en los textos educativos es de gran importancia. 

El autor piensa que los textos de estructura abierta

pueden utilizarse en todo tipo de mensajes. 

El orden en que los enunciados aparecen en el texto -

correspondiente al sintagma (coordinación). Las piezas cla

ves, los elementos puestos en juego de manera esencial, 

constituyen el orden paradigmitico. 

Para hacer un análisis adecuado hay que recurrir a la 

descomposición del texto, que es el reordenamiento de los 

enunciados en torno a las claves paradigmitic~s, para selec -

cionar el enunciado más representativo. 

Aristóteles fue el iniciador del análisis sistemitico 

de los mensajes caracterizados por la presentación de accione~ 

es decir, el relato. En la actualidad ·se utiliza en gran par

te de los mensajes de d~fusión colectiva como en fotonovelas, 

historietas, etc. Incluye por lo menos personajes, acciones y 

ambiente. 

El primero no alude precisamente a una persona sino a 

una visión de lo que podría ser. El ambiente es el lugar do~ 

de se desarrolla la acción y ésta es realizada por los perso

najes de manera justificada. Bremond reconoce 3 móviles di -

fer.entes. 

Por otro lado, las caracterizaciones de los personajes 

s0 dan por tres motivos: por lo que se dice de ellos, por lo 
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que dicen de sí mismos y por lo que hacen. 

Las relaciones entre los personajes pueden ser anta -

gónicas o co_rdiales, en relación con el ambiente, también puede

ser opuesto o favorable. 

Prieto nos dice que en ~a comunicación colectiva, y -

en todos los casos de la retórica, la representatividad de algo

por una imagen es siempre parcial. Lo dicho por una imagen no -

es sólo un objeto sino también, y fundamentalmente, la intencio

nalidad del comunicador. No hay en retórica ninguna imagen obj~ 

tiva. La objetividad, afirma el autor: 

"Es una magnífica coartada con la que se llenan la 

boca los comunicadores. La objetividad, sería 

la posibilidad de repetir textual y fielmente

algo de la realidad y eso no se da de ninguna

manera" (15) 

De ahí la importancia de incluir la imagen en las in

vestigaciones. La imagen (lenguaje icónico) es una representa -

ción intencionada de la realidad, es en retórica, una versión -

de un hecho, de un ser, de un objeto. 

Es algo que se dice de algo y que puede acercar de 

alguna forma a ese algo, puede ser leal al mismo, pero también 

puede mentirlo, distorsionarlo, falsearlo. "Una imagen es una 
visión de la realidad y toda versión es siempre menos que aque -

llo a lo que se refiere," (16) 

Todo ha sido previamente programado: gestos, vestjdos, 

colores. Para esto requiere soportes, que son los elementos que 

sostienen al objeto. Estos tienen variantes que pueden ser, en

el caso de las personas, gestos, vestimenta, etc. 

(15) Prieto, Daniel. Una Introducción a los Fantasmas. 

UAMA p. 49 

( 1 6) Id e m. p. 4 9 

- -------------- --
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Prieto distingue en el lenguaje icónico, lo que 61 -

llama "Elementos básicos de la imagen" y que son: 

~__u_?:_él_!!!_:i._~_n_1:g_: No es igual la ubicación de un elemento-

en el centro en donde se produce un máximo de equilibrio. 

EquilJ_])rio: Frente a una imagen, se busca algo que dé 

la sensación de equilibrio. 

Punto: Unidad básica del lenguaje visual. Un agrupa

miento de puntos da la sensación de figuras, incluso de color. 

~ínea: Agrupamiento de puntos. Se caracteriza para -

acentuar la sensación de direccionalidad. 

Contorno: Surge cuando la línea se cierra sobre sí -
misma o se cruza con otras. 

Tono: Variación de la luz, proauce sensa~iones de 

profundidad, cercanía, contraste. 

Dimensiones del color: a) Matiz: Equivalente del color 

mismo. En él se reconocen los matices primarios (amarillo, rojo 

y azul) y secundarios; b) Brillo: valor de las gradaciones tona
les, presencia de la luz en el color; e) Saturación: alude a la

pureza del color en relación con el gris. 

Textura: Equivalente visual de lo que puede lograrse

con el tacto. 

Escala: Se produce por las relaciones que establecen

entre sí los elementos visuales. 

Dimensión: Representación volumétrica de objetos o es 

pacías mediante recursos bidimensionales. 

Prieto sefiala que es fitil conocer las leyes de forma, 

pues ellas tratan las maneras más comunes de percibir. Estas son: 

Ley de proximidad: En ella, los elementos más cerca

nos en el plano gráfico tienJen a relacionarse ante nuestros 

ojos. 

~ey de scmcj_<.l__n~~_:i._g_~laldad: Se tiende a ligar a los

objetos en relaciones estables siempre que posean cualidades co-
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munes. 

Ley de cierre: Las fuerzas de organización tienden a

modelar las unidades en conjuntos compactos y cerrados. Una

superficie cerrada resulta más formada y estable. 

Ley de continuidad: Toda unidad lineal tiene inercia

cinética. Tiende a ser continuada en la misma dirección y con 
el mismo movimiento. 

~ de la e~riencia: La manera de reconocer elemen
tos visuales depende de experiencias anteriores en las cua -

les entra la eclucación~la ejercitación en la observación d~ -
formas. 

Ley de pregnancia: El organismo establece una suerte

de constancias de la forma y tiende a compl~tar aquellos 
elementos faltantes a fin de mantener tal constancia. Así, -

un cuadrado cuyos lados no están unidos será visto como total 

mente cerrado. 
Ley de figura de fondo: La percepti6ri- es una activi

dad selectiva que discrimina elementos del entorno. 

Cabe mencionar también que ante la búsqueda de equi -

librio hay también la del contraste. Dandis afirma a este 

respecto· que el contraste es una organización de los estí 

mulos visuales orientada a la consecución de un efecto inten

so ( 17). 

Para Dandis, hay 4 tipos de contrastes: 

De tono: El plano gráfico se divide en partes idénti
cas, de claro y oscuro y donde el mayor peso recae en lo os -

curo. 
De color: En los colores se puede lograr contraste -

por tono, matiz y saturación. 
De contornos: Los imprevistos e irregulares le ganan 

la partida a los regulares, cuando se trata de llamar la aten 

ción. 

(17) Prieto Daniel. Méto_do __ J?1~_1]1ental de Análisis de Contenido. 

p. 129 
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De escala: Se logra enfatizar la importancia de algún 

elemento distorsionando la relación. 

Las t6cnicas visuales son recursos para atraer la ate~ 

ción y para relacionar los elementos visuales con cuestiones

referenciales: Dandis nos sefiala algunas de ellas: 

É.~il..i_~:f.);_?_: Estrategia de disefio en la que hay un cen 
tro de gravedad a medio camino entre dos pesos. 

Ines~abili_dad: Opuesta a la anterior, esta técnica pe~ 

mite formular composiciones más provocadoras e inquietantes. 

Simetría: Es el equilibrio axial. A cada unidad situa 

da a un lado de la linea central del plano corresponde exacta

mente otra en el otro lado. 
Regularidad: Se logra mediante la uniforroálidad de 

elementos, la continuidad de un orden basado en algún princi

pio en relación con el cual no se permiten desviaciones. 
Irregularidad: Tipo de composición que aparentemente 

~o se sujeta a ningún plan, lo cual permite realzar lo inesp~ 

rado y lo insólito. 
Simplicidad: Consiste en formas elementales, directas, 

simples, sin complicaciones y elaboraciones secundarias. Esto 

facilita el reconocimiento y la interpretación. 
Complejidad: Aparecen numerosas unidades visuales y -

relaciones, lo que hace más difícil la interpretación, el re

conocimiento de lo que se quiere significar. 
Unidad: Es un equilibrio adecuado de los elementos di 

versos en una totalidad que es perceptible visualmente. Tales 

elementos pueden ser numerosos, siempre que se establezca en

tre ellos una relación. 

Fragmentación: Implica la descomposición en partes s~ 

paradas que si bien se relacionan entre sí, conservan su ca-

rácter individual. 
pc~~~~j~: Se trata de incluir unidades mínimas. Media~ 

te este recurso se real:a lo esencial de la figura con unos -
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pocos trazos. 

Profusión: Composición recargada a través de la prese~ 

tación de gran cantidad de detalles. 

~-!_~_yidad: Provoca la sensación de movimiento por la -

inclusión de recursos dinámicos. 

Pasividad: Efecto de reposo, tendencia a la represent~ 

ción estática. 

Transparencia: Detalle visual a través del cual es po

sible ver otro. Es muy empleada para dar la sensación de pro-

fundidad. 

Opacidad: Detalle visual que impide ver otro. Es una -
técnica de bloqueo usada en muchos casos. 

Plana: Los elementos visuales aparecen sobre un fondo
de color homogéneo que no sugiere profundidad. 

Profunda: Recurre a las leyes de la perspectiva o bien 
al contraste, que permiten sensaciones de profundidad (18). 

En toda la composición se procede a la selección de -
planos, la cual corresponde a una determinada intencionalidad, 
al intento de enfatizar cieros elementos. Se reconocen los si

guientes: 

Plano general: Abarca todo un paisaje o escena. En el

se trata de distribuir la atención por igual, sin localizar -

·ningún elemento. 
Pequeño conjunto o conjunto medio: Sitúa un personaje 

o un acontecimiento dentro de un entorno inmediato. 

Plano medio: Aparece.un personaje completo de pie, se 

le utiliza para realzar una actividad o una presencia. 

Plano italiano y americano: (Desde la rodilla, desde

la cintura para arriba, respectivamente). Están destinados a
identificar un personaje. 

Primer plano: La atención se concentra más. Se locali 

za un detalle mediante el cual se intenta dramatizar algo. 

(18) Idem p. 132-135. 
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El angula de to:na es un recurso considerado también importante. Estos --
son algunos de esos recursos: 

B9~~~-entación de frente: El personaje aparece como una versión 
racional segura de la realidad. 

p~res_e_ntación en sentido descendente: Tiende a minimizar deta -
llcs, además de ofrecer imágenes no farraliares de la realidad. 

Representación en sentido ascendente: Constituye otra defonna 

ción de la realidad, con la tendencia de acentuar el tamaño, las dimen-

siones de un objeto o personaje. (19) 

El encuadre: Cónsiste én ubicar un personaje o un objeto en un -

recuadro, así, un plano puede aparecer como normal. Este recurso es de 

gran uso en la fotonovela y en la historieta. 

~ontaje: Es la organización de varias imágenes en una serie -

lógica a fin de crear un cierto orden para la percepción. 

En el lenguaje verbo-icónico lo verbal tiene el rol principal en 

esa relación. Ante las múltiples posibilidades de significación de la 
imágen, el texto viene a aclarar el sentido, hay 4 tipos de relaciones: 

1). De anclaje o aclaración: La imagen tiene un significado un
t-a'!lto ambiguo nó claro a la interpretación inicial del perceptor y el tex

to señala lo que debe leerse en la imagen, o sea, el sentido que tiene. 

2) Redundancia: En esta relación, la imagen ofrece los elemen -

tos suficientés como para comprender su sentido según la intencionalidad
del emisor. Sin embargo, el texto insiste en marcar este sentido. 

3). Las relaciones de inferencia: Constituyen el modo más sutil 

de contacto entre la imagen y el texto. Este no dirige, no impone la --

interpretación,simplemente presenta algunos datos para que el lector sa-

~~e sus conclusiones a pártir de la observación de la imagen. 

4). Las relaciones de contradicción: Se producen por 2 causas:

a) el montaje está mal hecho y, b) se quiere sorprender al perceptor. 

(19) Idem. p. 137. 
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La teoría de Daniel Prieto es más amplia de lo que aquí hemos 

abreviado, .sin embargo creímos pertinente mencionar únicamente aquellos 

elementos que utilizamos, ya que citar toda la metodología planteada por -

este investigador en sus diversas publicaciones, resultaría muy extenso. 



-58-

3.2.UNA ~ffiTODOLOGIA APROPIADA 
PARA BURBUJAS 

Daniel Prieto propone una serie de ejercicios al -

final de cada capítulo de su libro "Método elemental de aná

ljsis de mensaje~', los cuales fuimos adaptando paulatina 

mente hasta llegar al cuestionario final. Este trabajo fue

el mis laborioso, ya que no existía una metodología especí -

fica para el análisis de la revista Burbujas, por lo cual 

tomamos como base dichos ejercicios en los que se planteaba

una serie de preguntas muy generales, a las que agregamos .-o 

excluimos elementos para llegar al cuestionario final. 

En primer término planteamos las siguientes 

preguntas: 

1. ¿Cuáles son las características fundamentales -

de los discursos en que se inscriben los mensajes de la re -

vista Burbujas ? 

2. ¿En quésediferencian de otros discursos educa- -

ti vos? 

3. ¿Se puede generalizar esas características a 

todos los mensajes educativos? 

4. ¿Qué obligaciones de interpretación son nece- -

sarias para comprender el mensaje? 

Estas fueron interrogantes que se necesitaban 

conocer en forma global acerca de los mensajes de la revista; 

para conocer entre otras cosas el tipo de ·discursos, de 

lenguaje, de estructura y la forma de presentar dichos mensa 

jes. 

Por otro lado, necesitábamos plantear preguntas 
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más específicas para cada artículo, que nos permitieran 

conocer las características de la revista y presentar el 

material obtenido en forma clara y objetiva, por lo que hici

mos preguntas aplicables para cada artículo en particular. 

En primer lugar, propusimos elaborar un análisis por observa

ción de los elementos del mensaje para conocer: 

1. ¿Qué tipo de elementos aparecen comúnmente? 

(Lenguaje de los personajes, expresiones comunes, presenta 

ción de textos, tipo de ilustraciones, tipos de letra, etc.) 

2. ¿Qué se muestra de ellos? (para conocer de qué -

trata cada artículo en particular) . 
3. ¿Qué recursos se utilizan para realzar estos 

elementos?. 
4. ¿Qué r~lación tiene el personaje de "Burbujas" 

con el objeto o personajes presentados? ( para conocer el 
papel en que fungía el Burbuja en el artículo, ya sea corno 

relator, partícipe, etc.). 
S. ¿Cuiles son las características generales de los 

personajes? 
6. ¿En qué ambiente se mueven? 

7. ¿Cómo se visten? 

De este modo comenzarnos nuestro análisis; aplicarnos 

este primer intento de cuestionario a varios artículos, y en

contrarnos qu~ resultó incipiente, pues se excluían muchos 

elementos. 

Por otra parte, notamos que necesitábamos preguntas 

más concretas y bien ubicadas, es decir, que cada una de 
ellas se presentara en forma ordenada y dentro ,de su rubro 

correspondiente, o sea, dentro de mensajes verbales y mensajes 

icónicos. 

Sin embargo, era necesario separar ~entro de los --
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mensajes verbales, dos partes importantísimas corno lo son el

sintagma y el paradigma, lo cual nos llevó a la elaboración -

de un nuevo cuestionario en el que se incluyen los tres ele -

rnentos bien diferenciados de la siguiente manera: 

Sintagma 

Paradigma 

Imagen 

Cabe mencionar que los apuntes de clase impartidos

por Daniel Prieto en su cátedra "Metodos de investigación en 

comunicación colectiva II", en el año 1979, sirvieron de 
apoyo para la elaboración de este trabajo, pues incluyen un -

cuestionario para el análisis de textos con preguntas adapta

bles para el tipo de mensajes en cuestión. 

Todos los elementos de las preguntas mencionadas -
anteriormente, forman parte del cuestionario definitivo. Sin 

embargo al momento de a~licarlo, notamos que no era funcional 

para todos los artículos, pues corno mencionarnos anteriormente 

hay cuatro diferentes secciones (material didáctico, trabajo
rnanuil y cocina, entretenimiento y portada). Por ello, hubo -
n~cesidad de adaptarlo para cada sección, pero siempre tornan

do corno base a ese cuestionario definitivo que aplicarnos en -

material didáctico. 

Para facilitar la codificación, plantarnos las pre -

guntas iniciales en forma cerrada~pororden segfin al inciso
al que correspondían dentro del sintagma, del paradigma o de -

la imagen. Acto seguido, le agregarnos los elementos que a 

nuestro juicio, eran necesarios de incluir; formularnos pre -

guntas y sup~irnirnos algunas otras, lo que nos llevó al si

guiente cuestionario: 
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Cabe recordar que en el próximo capítulo cada pre -

gunta presenta su explicación y su respectiva justificación -

por lo que Gnicamente explicamos aquí las interrogantes que -

por una u otra razón, se incluyeron o se excluyeron. 

1. SINTAGMA. 

1. ¿Cuál es la idea fuerza del texto? 

2. ¿Qué aspecto se muestra en ella? 

3. Recursos que apoyan la idea- fuerza tomando en 

cuenta: 

3.1.Texto sin relato 

3.2.Texto con relato 

3.3.Se califican los personajes a sí mismos 

3,3.1. ¿Cómo se califican? 

3.4.· No se califican los personajes a sí 

mismos. 
3.5.¿Cuáles son los móviles de sus acciones 

3.5.1. Hedónicos. 
3.5.2. Pragmáticos 

3.5.3. Eticos 
3.6. ¿Qué tipo de personajes se presentan 

según los m6viles de sus acciones? 
· 3. 6. 1 . Héroe 

3.6.2. Destinatario 

3.6.3. Adversario 
3.6.4. Don 

3.6.5. Personajes complementarios. 
3.6.6. Otro 

3.7. Uso de los signos. 

3.7.1. Indicativos 

3.7.2. Valorativos 

Consideramos importante incluir el uso de los signos 
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verbales dentro del mensaje, para conocer cómo se les utiliza. 

Sin embargo, notamos que esta pregunta se plantea en otras -

palabras en el inciso sobre los enunciados predominantes en -

el texto, razón por la cual la excluimos. 

3. 8 .Enunciados excluyentes 

3.8.1. Sí contiene 

3.8.2.No contiene 

Al incluir esta pregunta pretendíamos conocer los ~ 

aspectos importantes que no se mencionaban de un t~ma en 

particular. Sin embargo, al aplicarlo encontramos que resultaba 

prácticamente imposible hacerlo, por lo que decidimos dejar -

de lado esta interrogante, pues ejemplificando, al hablar de 
las jirafas se mencionan únicamente sus principales caracte -

rísticas físicas, y no su hábitat, ni su alimentación, etc.,

por lo que consideramos que siempre, de una u otra manera, se 
excluye información, pues al referirnos a algo no hablamos -

del todo, sino que enfatizamos y seleccionamos una parte de -

esa totalidad. 

3.9.Enunciados falsos y parciales 

3.9.1. Sí contiene (citar) 

3.9.2. No contiene 

A esta pregunta le sucedió un poco lo mismo que a -

la anterior, pues la incluimos porque consideramos· importante 
conocer si los enunciados del texto son falsos o mencionan 

parcialmente la información. Sin embargo, la respuesta es 

tambi§n relativa, pues nos resulta difícil conocer todos los

temas de los que se habla a lo largo de la muestra, y es 

trabajo fuera de nuestros objetivos el verificar la informa -
ción que contiene cada artículo en particular, por lo que 

decidimos excluirla. 
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3.10. Enunciados predominantes en el texto. 

3.10.1. Tautológicos directos 

3.10.2. Tautológicos mediatizados 

3.10.3. Sin intención tautológica 

2. PARADIGMA 
1. Recursos 

1.1. Cabeza 

1.1.1. Informativa 
1.1.2. Sugestiva 

1 .2. Introducción 
1.2.1. Informativa 

1 .2.2. Circunstancial 
1.2.3. Valorativa 
1.2.4. Sin introducción 

1.3. ¿Cómo se presenta el texto? 
1.3.1. Párrafos aislados 
1.3.2. Información en bloque 
1 . 3. 3. Globos 

1.3.4. Diálogos 

1.3.5. Uso de los signos de admiración 

1.3.6. Uso de los signos de interrogación 

1 . 3. 7. Otros 

Creemos importante conocer con qué frecuencia se uti 

lizan los signos interrogativos y admirativos, pues consider~ 

mos conveniente conocer el énfasis que ponía el personaje al 
expresarse, pero ai analizar el material e intentar codificar 
lo, notamos que era irrel~vante, pues prácticamente en todos

los artículos se utilizan estos signos que además, no aportan 

datos tan significativos como el hecho de presentar los 

articulas con diálogos, en globos, etc. 

1.4. "Palabritas domingueras" 

1.4.1. Sí se explican 

1.4.2. No se explican 
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Esta pregunta fue replanteada, ya que "Palabritas -

domingueras" es un término utilizado en la revista. Por lo 

tanto la denominarnos "Explicación de palabras", para poder 

aplicarse a otr~s an5lisis. 

1.5.Uso de proverbios 

1.5.1. Sí se usan 

1.5.2. No se usan 

1.6. Frases hechas de los personajes 

1.6.1. Sí se usan 

1.6.1. No se usan 

1.7.Metáforas 

2. 

1.7.1. Sí se usan 

1.7.2. No se usan 

Enunciados retóricos del 

2 .1. Universalización 

2. 2. Despersonalización 

2. 3. Inclusión 

2. 4. Redundancia 

2.5. Vía del ejemplo 

3. Estructura 

3.1. Rígida 

3.2. Abierta 

texto 

Esta pregunta era obligatoria para conocer las 

características del mensaje. Sin embargo, después de anali

zar los artículos de la muestra la. excluirnos, pues la confor

~acidn de los mensajes no da lugar a una interpretación dis 

tinta, sino que busca asegurar una sola lectura. 

El hecho de excluirla del cuestionario, no significa 
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que se dejen estas consideraciones de lado, pues es uno de 

los puntos de nuestra conclusión 

3. IMAGE!\ 

1. ¿C6mo se presentan las imágenes? 

1.1. Conjuntos cerrados 

1.2. Conjuntos abiertos 

1.3. Ambos 

2. ¿Qué tipo de contrastes resaltan 

genes? 

2. 1. De tono 

2. 2. De color 

2. 3. De contorno 

2. 4. De escala 

en las imA -

Consideramos importante incluir esta pregunta para -

conocer a cuál de estos elementos se le daba mayor importancia, 

pero a la hora de aplicarlo notamos que no era funcional, ya -

que este tipo de contrastes son mAs aplicables en mensajés 

publicitarios y no para revistas infantiles, en los que la 

imagen juega un papel complementario. 

3. ¿Qué técnicas visuales se utilizan? 

3.1. Equilibrio 

3.2. Inestabilidad 

3.3. Simetría 

3. 4. Regularidad 

3. 5. Irregularidad 

3. 6. Simplicidad 

3. 7. Complejidad 

3. 8. Unidad 
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3.9. Fragmentación 

3.10.Economía 

3. 11 . Profusión 

3. 1 2. Actividad 

3. 13. Pasividad 

3.1•L Transparencia 

3. 1 S. Opacidad 

3.16. Plana 

3. 1 7. Profunda 

A la hora de aplicarlas en nuestro análisis, nota -

mos que algunas de ellas no eran funcionales para nuestro 

estudio, y no se podían codificar, pues nunca aparecieron, 

por lo que excluimos a la inestabilidad, la simetría, la 

irregularidad, fragmentación, transparencia y opacidad. 

4. ¿En qué tipo de plano aparece la imagen? 

S. 

4 .1. Plano general 

4. 2. Pequeño conjunto 

4. 3. Plano medio 

4. 4. Plano italiano 

4. S. Plano americano 

4. 6. Primer plano 

¿Cómo se presentan las imágenes según su 

ángulo de visión? 

S.1. Representación de frente 

S.2. Representación en sentido ascendente 

S.3. Representación en sentido descendente 

6. Relación verbo-icónica 

6.1. Anclaje o aclaración 

6.2. Redundancia 
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6.3. Inferencia 

6.4. Contradicción 

Una vez terminado este cuestionario, especificarnos 

y redactarnos mejor las preguntas; esto es, las rehicimos y -

las ordenarnos, ya que algunas de ellas no seguian un orden -

lógico y además no estaban planteadas correctamente. 

Por otra parte, hay elementos que agregarnos a 

este cuestionario y que dejarnos definitivamente, y no corno -

los mencionados con anterioridad, que tuvieron una razón de

incluirse, la cual no fue suficiente para mantenerse. Estas 
modificaciones son: 

En primer lugar cambiarnos la numeración de las 

preguntas del 1 en adelante, consecutivamente, para evitar -

confusiones por la repetición de números. En la primera 
pregunta del sintagma, la palabra "idea-fuerza", fue cambiada 
por "concepto básico", ya que no es una idea lo que preten -

demos conocer, sino concretamente, el objeto al que se 

refiere el texto, Asimismo, esto se trasladó al incjso de

Análisis de Ternas, así corno la pregunta: ¿Qué aspecto se 

muestra de él?, ya que requerian de una codificación dife 

rente al resto del cuestionario. 

SINTAGMA 

Recursos que apoyan al concepto básico: 

Aquí especificarnos de la siguiente manera: 

Texto 

1.1. Con relato 
1.2. Sin relato 
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1.3. Otro 

2. ¿Se califican los personajes de "Burbujas"a sí -

mismos? 

2.1. Si se califican 

2.1.1. Directamente 

2.1 .2. Indirectamente 

2.2. No se califican 

Aquí replanteamos la pregunta especificando incisos. 

3. ¿Cuáles son los móviles de sus acciones? 

3.1. Hedónicos 

3.2. Pragmáticos 

3.3. Eticos 

En este lugar agregamos otra pregunta, para conocer

el rol que desempeña concretamente el personaje de "Burbujas"

en el articulo, pues había confusión entre ellos y los persa -

najes presentados, lo cual quedo asi~ 

4. ¿Qué rol desempeña el personaje de "Burbujas"? 

4.1. Relator 
4.2. Informante 

4.3. Partícipe 

La siguiente pregunta también la rehicimos, pues no 

siempre existen otros personajes. 

S. ¿Aparecen otro tipo de personajes? 

5.1. Si aparecen 

5.1.1. ¿Qué papel juega(n) según el (Jos) 

rn6vil (es) de su(s) acción(cs)? 
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S. 1 . 1 . 1 . Héroe 

S. 1.1. 2. Destinatario 

S.1.1.3. Adversario 

S. 1 . 1 . 4. Don 

5.1.1.5. Personaje complementario 

S.1.1.6. Relator o que habladesí mismo 

5.2. No aparecen 

Las dos preguntas que seguían este orden las supri

mimos por las razones antes expuestas, por lo que continuamos 

con: 

6. Enunciados predominantes en el texto: 

6.1. Tautológicos directos 

6.2. Tautológicos mediatizados 

6.3. Sin intención tautológica 

PARADIGMA 

Recursos. 

7. Cabeza 

7.1. Inf6rmativa 

7.2. Sugestiva 

8. Introducción 

8.1. Informativa 

8.2. Circunstancial 

8.3. Valorativa 

8.4. 3in introducción 

9. ¿Cómo se presenta el texto? 

9.1. Pirrafos aislados 
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9.2. Información en bloque 

9.3. Globos 

9.4. Diálogos 

9.5. Otros 

J:n esta pregunta suprimimos los signos tle interro-

gación y de admiración. 

10. Explicación de palabras. 

10.2,Sí se explican 

10.2. No se explican 

11. Uso de proverbios 

11 . 1 . Sí se usan 

11.2. No se usan 

En este lugar suprimimos la pregunta correspondiente 

a las frases hechas de los personajes, pues no nos aport6 ma

terial importante . 

12. Metáfora 

1 2. 1 . Sí se usa 

12.2. No se usa 

Agregamos dos preguntas más, pues al revisar las 

figuras retóricas encontramos dos que habíamos dejado de lado 

y que a nuestro juicio son importantes. 

13. Sinécdoque 

13.1.Síseusa 
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13.2. No se usa 

14. Hipérbole 

1 4 .1. S í s e usa 

1 4 • 2 . No se usa 

15. Enunciados retóricos del texto: 

15.1. Universalización 

15.2. Despersonalización 
15.3. Inclusión 

15.4-. Redundancia 
15.5. Vía del ejemplo 
15.6. Ninguno 

Excluimos la pregunta sobre la estructura por las -

razones ya mencionadas. 

IMAGEN 

16. ¿Cómo se presentan las imágenes? 

16.1. Conjuntos cerrados 

16.2. Conjuntos abiertos 

16.3. Ambos 

Como ya explicamos, la pregunta sobre los contrastes 

la excluimos y fue aquí precisamente donde cambiamos el orden 
de algunas de las interrogantes. 

17. ¿En qué tipo de plano aparecen las imágenes? 

17.1. Plano general 
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17.2. Pequefio conjunto 

17.3. Plano medio 

17.4. Plano italiano 

17.5. Plano americano 

17.6. Primer plano 

18. ¿C6mo se presentan las imágenes seg6n su 

ingulo de visión? 

18.1. Representación de frente 

18.2. Representación en sentido ascendente 

18.3. Representación en sentido descendente 

Aquí incluimos una pregunta, para conocer el tipo -

de relación que existe entre los personajes. 

19. Cuando aparecen dos o más personajes, ¿c6mo 

se relacionan entre sí? 

19.1. Antagónicamente 

19.2. Cordialmente 

19.3. No se relacionan 

Por ser la textura una parte tan importante en la -

imagen, decidimos incluir una pregunta específica para ella: 

20. Textura. 

20.1. Sí se utiliza 

10.2. No se utiliza 

También agregamos una pregunta especifica para la -

cabeza, pues hay elementos importantes en ella necesarios de

mencionar. 
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21. Cabeza 

21.1. Angula de ubicación 

21 .1. 1. Superior 

21. 1. 2. Central 

21.1.3. Inferior 

21 .2. Presentación 

21 . 2. 1 . Unida 

21.2.2. Distribuida 

21 .3. Tipo de letra 

21 .3.1. Manuscrita 

21 .3.2. De molde 

21.3.3. Dibujada 

21.4. Textura 

21.4.1. Sí se utiliza 

21.4.2. No se utiliza 

Con el número 7.5. habíamos incluido un inciso que

se refería a la coloración .en la cabeza, ya sea que se in 

cluyera a color, en una, o en dos tintas; el cual excluimos,

pues invariablemente iba en proporción de la utilización o no 

de color en el artículo. 

22. ¿Qufi tficnicas visuales se utilizan? 

22.1. Equilibrio 

22.2. Regularidad 

22.3. Simplicidad 

22.4. Complejidad 

Unidad 
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22.6. Economía 

2 2. 7. Profusión 

22.8. Actividad 

22.9. Pasividad 

22.10. Plana 

22.11. Profunda 

Las figuras retóricas suelen aparecer tanto en el -

lenguaje verbal como en el visual, lo que nos dio la pauta 

para incluir en este espacio un inciso que enumerara a las 

más usuales en nuestra muestra con el siguiente número. 

23. Figuras retóricas 

23.1. Metáfora 

23.2. Sinécdoque 

23.3. Hipérbole 

23.4. Ninguna 

En este lugar incluimos otra nueva pregunta que 

consideramos importante, pues notamos que en ciertos artículos 

aparecía el dibujo de algunos de los personajes de "Burbujas" 

en la esquina superior de la página: 

personaje?. 

24. ¿Aparece el recuadro de identificación del -

24.1. Sí aparece 

24.2. No aparece 

25. ¿Cómo es la relación verbo-icónica? 

25.1. Anclaje o aclaracjón. 
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25.2. Redundancia 

25.3. Inferencia 

25.4. Contradicción 

Todas estas ,preguntas forman parto del cuestionario 

definitivo. Cabe mencionar que antes de llegar al mismo, 

hubo necesidad de aplica-r a la gran mayoría de los artículos, 

cada uno de los siete cuestionarios anteriores para podernos

percatar de los errores, ya sea en la numeración, en el plan

teamiento de las interrogantes, en el exceso de elementos 

incluidos y en la falta de elementos para el análisis de 

algunos puntos que no podiamos olvidar. Esto representó un -

trabajo laborioso dado que cada pregunta fue replanteada mu -

chas veces, hasta llegar a la definitiva. Esto requirió un -

estudio profundo de cada concepto, asi como la aplicación de 

cada una de las preguntas para facilitar la codificación. 
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CAPITIJID 4 A\!ALISIS 

4.1. ANALISIS DE TEMAS. 

La revista !3J:Irbuj~s_, a semejanza de otras publica

ciones periódicas que tienen diversas secciones, trata varios 

temas en sus articules. Como ya dijimos en el Capitulo 2, -

~:ada personaje tiene asignadas determinadas áreas, sin embar-

gn, era necesario conocer no solamente estas secciones, sino

tanilii6n con qu& frecuencia aparccian y a qu§ aspecto se refe

rian en particular. 

Para ello procedimos a agrupar los articules segfin

la ciencia o el tema a que pertenecían, por ejemplo: Alejan -

dro Magno, las pirámides de Egipto, etc., fueron asignados -

al áread~ Historia. Asi obtuvimos seis cuadros, uno para c~

da revista, clasificamos el tema -la ciencia o asunto-, sub -

tema -el aspecto tratado particularmente-, nfimero de páginas

asignadas y el total. 

En un cuadro general se encuentra el porcentaje de

aparición de cada tema en el total de la muestra, esto con el

fin de conocer cuáles fueron los importantes y qué porcentaje 

ocupó t>laterial didáctico, los Trabajos manuales y Cocina y -

el Entretenimiento. De esta manera logramos saber la relevan 

cía que se les proporcionó, así como comprobar si se dedicaban 

más a entretener que a dar información o a proponerles tra 

bajos manuales. 

Cabe señalar que el tema de Entretenimiento no se

desgloza pues en su cuestionario se especifica cada actividad 

en particular. Por esta razón, y para no confundir al lector, 

hemos incluido un cuadro final con los porcentajes obtenidos

de Material didáctico, Trabajo manual y Cocina y Entreteni 

miento asi como el porcentaje de publicidad, propaganda y 

portada. De esta manera se visualiza fácilmente el contenido 

ofrecido por la revist:1. 
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4. 1 . 1 . ANAUSIS DE '11:MAS. PORCHITAJE POR REVISTA. 
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REVISTA 1 

TEMA SUB TEMA PAG. ;.2~~~ 

b'i l'b\L\!IENTO DIVERSAS ACTIVIDADES 22.5 26.7% 

Lluvia 2 

GEC'i;RAF IA 
Tehuantepec 2 
Venecia 1 6 .59& 

Océanos .S 

Prehistoria 2 
Castillo de 01apultepec 2 

5.9% 
HISTORIA Vacuna antirrábica . S 

Coliseo Romano .S 

¡ 

1 
Patos 2 

:ooLOGIA Perros 2 5.3% 
Moscas • S 

I~·;VENTOS 1 Bicicleta 1 2 1 ll 79, 
1 Teléfono 2 l. 

i Adornos navideños 2 3.5ró 
TRABAJ 0 'vl!\.NlJ.L\1 Caleidoscopio 1 

1 3 .59ó 
CIY15.\!0 i Señales de tránsito 3 

2 ~~ l 
SALUD Ejercicios 2 •'-'0 

l 
BOTA'UCA Cuidado de las flores 2 1 2. 3qó 

ASTRONCMIA l. Constelación Orión L 2 ':)~ • "o 

~-~"~~·--·~·-· 

ceciNA. 1 Hamburguesas 2 ! ') Q\lc 

COi\'CEPTOS ETICQS Navidad 2 2 ')~ •"o 

Al'riffi\llA Ojos 1 1.1% 

~==--~-~~~ -
SlN.\RIO Sumario 1 

~ __ J 
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TEMA 

GEOGRAFIA 

HISIDRIA 

ZOOLOGIA 

ANA.TCMIA 

TRABAJO MANUAL 

LITERA'IURA.. 
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SUB TEMA 

DIVER.SAS ACriVIDADES 

Fases de la Luna 
Brasil 
Tonnentas 
Reino minenll 
Primavera 
España 
Eco 

Estatua de la Libertad 
l-.\nneración maya 
Pirámides de Egipto 
Exploración Polo Norte 

Pájaros 
Búhos 

Cerebro 

12 18. l~ 

2 16.91% 

2 

2 
2 
2 
1 

2 

2 

.S 

10.29% 

• S 3.76% 

Móvil de estrellas 2 f 
r1 <meles de nauel 2 S. 88% 1 

1 
El patito feo 1

1 
2. 94 %T_ 

Fábula i 
~-------------+--~~~~~-----------4---L--¡ ~ 

SALUD ~~~~~~~0~uxilios ~ 2.94%{ 

DEPORTE Futbol 2 2. 94% r 



-a o-
REVISTA 10 

TEMA SUB TEMA PAG 'UK~~Nl!_~ 

l~'TRETENIMIENI'O ID~yc~~~~ actividades 12 17. 6'1, 

Japón ~ 1 8.82%1 GEOGRAfiA Argentina 
,_l~-"-~"-

CONCEPTOS ETICOS Patda 1 1 
1 S. 88 '!, 1 Antifelicidad R 1 ! 

Higrómetro 2 
·--r 

QUIMICA. Atmósfera 2 5.88% 

ZCDLOGIA Grillo 2 

1 
Luciérnaga 1 4.41% 

I t-. 'VEI\TTOS Abanico 2 
Industrial textil 1 4.41% 

Fantasía en azul 1 
LITERA1URA Don Quijote 1 4.41% 

!..a ardilla y el sol 1 

MITOLCGIA 
1 

Europa 2 '·"'[ 1 

1 BüfA'liü\ 

~ l 

Las flores ! 2 
¡ 

2. 94% 1 ! I 

2. 94% 1 ' Vía láctea 2 ~TROi\'CNIA 
1 1 ~ o 2 

1= - ' -r 
idado de los pies 1 1 1.~~ ~ 

n de natas 1 1 . 4 7% 1 
l 

eo de Louvre • S 1 
tchtli . S 

"~--- 4~_: __ l 
1 11.47% ¡ 

- ,_ -l 
ema: pl_antas colgante 3 

S. 88~~ itos c1ecorativos 1 
--

incluye publicidad 
77 ()1 E_~E_agan~__L 51 



REVISTl\ 1 S 

! "J." E M A 

HISTORIA 
DE BURBUJAS 

-81-

SUB TEMA PAGS 

Cómo comenzó 8 

Hipopótamo 1 2
1 

1 

t 
ZOOLOGIA Jirafa S '?, 1 

----~-------J~---------------------4r-----+--~--! 

l 
Viaje al Polo Sur 1 2 S • 1 r- HIS1miA :~::::~ón 

1 
1 , l 

1 CONCEPTOS ETIC Niños _j 3.33'1 

Cómo hacer una lárnp= ~~~-
Cómo hacer un balero _ 3.33~ 

El aire 2 3.33'!; 

GEOORAFIA ],fichoacán 

BafA\/ICA. LÍillleo 

l>USICA El arpa 

SALUD Cómo controlar una 

S~lARIO 

AERONAUTICA .. 
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RhVISTA 20 

1 

NO. DE PORCEN 
TE~~ A SUB TEMA PAGS TAJE. 

E\l'RETI'..NIMIE\'1'0 niVERSAS ACTI 5.38% 

Porta-lápices 3 

TRABAJOS M·\N!JALE'l 
Impenneable 2 11.53% 
Cojín 1 

Finlandia 2 

GEOGRAFIA La Calzada de los Gigante~ 2 1% 
El tiempo 2 

Paracaídas 2 1 
I:N'\lTh'TOS Bumerang ; 2 7.69%1 

1 

Lasnrusas 2 
i'!ITOIDGIA Fundación Imperio Inca 2 7.69% 

Música 2 

HISTORIA 
Biblioteca de Alejandría 1 7.69 
El sombrero 1 

' . 
El cinturón de la Tierra 2 

ASTRONCNIA Estrellas dobles 1 5.66% 

Hacer deporte 1 

CONCEPTOS No hacer deporte 1 3.84% 

ZOOLOGIA "luscos 2 3.84% 

S!.l\LA.RIO ¡ 1 1.92% 
'"'"""""""""""""""' . "' 1 

(No incluye publicidad ni 
\ 76.87% TOTAL propaganda) 40 
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REVISTA 24 

TEMA S U B TE~~ A PAGS ~~~~~" 

b'YI'flliTENH1I h"'-"'D DI VB~AS ACrlVIDADES 7 11 .6'!, 

El diamante 1 
Las dolinas .S 

GEOGRAFIA Bosque de Piedra 2 8.3~ 
·vene:uela 2 

Caja de semillas 
TRABl\JOS MAl\'lJAT.F.C BaTeo con alas 6.6';, 

El orni torTinco 
Las focas ' 

5.8'!, 
ZCOLOGIA La rémora 

El casuario 

La sinceridad 
CONCEPTOS ETICOS La mentiTa 3.3% 

BIOLOGIA ~_K 2 3.3\\ 

n >>T. 
-~ 

f>!c'iauinas resr"r"' 2 3.3'1, 

1 MITOLOGIA Las Il_lB:f.?s 2 3.3% 

ASTRONCNIA Estrella fugaz 2 

~NA'ffi\!T A mÚSC1.ÜOS 

MUSIC'A 

FISICA L..pc• ~'ll('nto con cristal 1 1.6% . 
SUMARIO 1 1.6% 

(N:> inclu)':e publicidad ni 36 TOTAL propagnnau),. 
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4.1 .2. CONCLUSIOi'! 

En la tabla general del contenido de la revista, 

están contemplados todas las secciones de ésta, incluyendo la 

portada, contraportada, segunda y tercera de forros con el fin 

de conocer exactamente qué porcentaje se le destina a cada 

rubro. 

~os encontramos ante nfimeros que por si mismos tie

nen mucha importancia. El 44% del total de la revista está -

destinado a Material didáctico, lo que significa que efectiv~ 

mente la publicación cumple uno de sus principales objetivos

que es el de informar y enseñar. Dentro de este material se

ofrecen diversos temas de ciencias sociales, ciencias exactas 

naturales y asi como muchos otros asuntos de interés general. 

El porcentaje más alto lo ocupa la Geografía con un 

12.3 ; seguido por Historia con 6.7, Inventos con 6.2 y Zoo

logia también con 6.2. En los cuadros se especifica a qué 

subtema alude cada articulo, los cuales resultaron muy varia -

dos. 

A continuación aparece el Entretenimiento con un 23% 1 

siendo casi la cuarta parte del contenido total. Este porceQ_ 

taje es interesante ya que la revista también se propone en -

tretener a través de pasatiempos, además de ofrecer lecturas-

y sugerir trabajos manuales. 

En tercer lugar está la Publicidad, con un 20%. Este 

ruhro se analiza posteriormente en el inciso dedicado exclu

sivamente a esto. 

El siguiente lugar le corresponde a Trabajo manual

y Cocina, con 8%. Este porcentaje es bajo en comparación con 
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los demfis, sin embargo es representativo ya que, de alguna -

maner~ se le inculca al niño el deseo de elaborar cosas y de

buscar la ayuda de otras personas para realizarlo, favorecien

do así la convivencia con padres o amigos. 

La propaganda sólo tiene el 3.5.~ del total y como

lo diremos más adelante, por lo regular se ocupa para promo -

ver el siguiente número de la revista, adelantando los temas

que contendri fista. Por dltimo, la portada tiene el 1 .5~, 

cifra que totaliza el 100% del material de la revista. 

El 74.1% del total de páginas de la muestra, corre~ 

pondió a. Trabajo M~nualy Cocina y Entretenimiento, o sea, 

tres cuartas partes del material ofrecido son conocimientos

de apoyo para el aprendizaje que vive el niño durante sus 

primeros años de edad escolar. Esta cifra es bastante consi

derable y demuestra que se cumplen los objetivos por los edi

tores, ademis de que refleja un equilibrio en la temática. 

Esta revista representa un nuevo concepto en el --

terreno editorial infantil y sienta un precedente en la rea -

lización de futuras publicaciones de este tipo. 
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·'1-. 2. PUBLICIDAD Y PROPAGANDA 

Dado que nuestro objeto de análisis se concentró en 

los diversos articules de la revista para conocer sus carac

terfsticas, nos limitamos a efectuar un análisis cuantitativo 

de la publicidad v propaganda para conocer su frecuencia de -
aparición .. 

PUBLICIDAD 

D~ntro de la publicidad agrupamos los diversos 

articulas en doce categorias para su análisis: 

les. 

1.- Articulas escolares (papeleria, plastilina, 

pegamentos, portafolios). 

2.- Articulas para bebé. 

3.- Banco. 

4.- Comestibles (Cereal, mayonesa, harina, po! 
vo para refresco, polvo para chocolate y -

flan ) . 

5.- Credencial de televisión. 

6.- Discos 

7.- Excursiones 

8.- Golosinas (frituras y pastelillos). 

9.- Juguetes. 

10.- Libros y revistas. 

11.- Pasta dental 

12.- Ropa (pantalones, zapatos). 

Esta publicidad está dirigida a consumidores infanti 

Como se puede apreciar en la tabla de porcentajes,-



la revista No.·¡, con un total de 80 páginas, dest:in6 el ?.B'l,-

~ la publicidad; esto representa un porcentaje elevado, pues

constituye casi una tercera parte de la revista. De ese total, 

el 38\ corresponde a la presentación de juguetes y el 9t a -

las golosinas. 

En la revista No. 5 hubo una baja t~onsitlcrable con 

respecto a la primera, ocupando del total de páginas el 9 g.!i%· 

para la publicidad, presentando en primer lugar y con 31% pa

ra cada categoría, a las golosinas y a la ropa. 

La revista No. 10 destinó el 13.3% a inserciones -

publicitarias en su mayoría de artículos escolares con un 28%, 

coincidiendo con que la revista se publicó en septiembre, mes 

correspondiente al inicio del ciclo escolar. 

La revista No. 15 tuvo 15% de publicidad, y el mayor 
porcentaje lo ocuparon las golosinas con 45%. 

La revista No. 20 tuvo un 21% de anuncios y las 

golosinas ocuparon nuevamente la cifra más alta con 27%. 

La revista No. 24 tuvo un ascenso hasta el 35%. Al

analizar esto, nos dimos cuenta de que el mes de aparición de 

este número fue noviembre, anterior a las ventas clecembrinas. 

La mayor cantidad de inserciones fueron de juguetes con un --

62 'L 

En base a los porcentajes, las revistas Nos. 1 y 24 

tuvieron el mfis alto porcentaje de inserciones publicitarias

con respecto a los demás y en su mayoría para publicitar 

juguetes y golosinas con 24.1% y 24.6% respectivamente. Rn-



los niimeros inteJ~medios, el mayor porcc.:'!Htajt~ 1o ocuparon 1~1s 

golosin¡ls, pero IIU co11 una diferencia tan mnrcada con rc$~ecto 

a otros articulas 

promedio total de puhl:icitlad de !a muestr~l 

PROP ilGANDA .. 

La propaganda f11e del 1.2\ en la rcvj_sta ~o. 1, de-

7.4% en la No. S, del 7% en la No. 10, nula en el No. 15, del 

2% en la No. 20 y del 1.6% en la revista No. 24 

Sin embargo, aunque los porcentajes de aparición 

fueron baj~s su uso estuvo equilibrado, pues fue suficiente -

para la presentación del contenido de la próxima edición y 

para realiza1· el "Burbusorteo", concurso que consistió en 

recortar e iluminar una pigina y enviarla a la redacción Je -

la revista, eligiendo al ganador por sorteo. 

Esto es un acierto ya que fomenta la retroalimenta

ción de la revista a trav§s de la participación activa de los 

lectores. 
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4.2.1. PUBLICIDAD 
~~~-----T ~,--~-- -~ 

i :t\10. REVISTA 1 1 5 10 15 20 24 
--~---~-,-.-

ARTICUI.OS 
ESCOLARES l}% 289¡; - 18% 5?¡; 9 ..,~ - o ..LO 

~~T;~~;,Wt 
11% 9% 7.% IBEBE 9% 159ó -- --

1 
!------- ---¡-¡. 

1.59J 1 o 
- -~ BANCO 

9
" 

- -
-~ ~~--,~~-- '----

1 CCMPSTIBLFS 14% 8% 6% - 9% 5% 7 .19ó 

CREDENCIAL 
DE TELEVISION - - - - g9o • o - 1.5% 

DISCOS 
22% g?ó 5.1~5 - - - -

EXCURSIONES - - 11% - - - 1.8% 

1 

GOLOSINAS 

1 
99ó 31% 22% lf5% 27% 14% 24.6% 

JUGUETES 38% 15% - 11% 19% 62% 24 .19ó 

LIBROS y 
496 11% 2.696 REVISTAS - - - -

PASTA DE..1\fl'AL 4% - - 6'1 

,:, ~:.¡1:% 
• o 

ROPA 9% - 1LI% 14.5'1; 
' --

TOTAL DE PUBLI 9.5i 13.3~21\ 1 CIUA.D POR REVI~ 1 28% 35% 98 ,3!~ 
TA. l 
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4.3. ANALISIS DEL MENSAJE 

Para la realización de nuestro an-'Ílisis, separamos los artículos 

de la revista en cuatro diferentes rubros para facilitar la investiga -

ción, éstos son: rt~r'lterial cli.dáctico, portada, trabajo manual y cocina -

y entretenimiento. 

Elaboramos cuatro diferentes cuestionarios en base a las carac -

terísticas particulares de cada rubro. Para ello, nos basamos en el -
cuest]onario de análisis de textos de Daniel Prieto Castillo (1), en el

que propone una forma de análisis para mensajes verbo-icónicos, aplica -
bles al cuestionario de material didáctico, adaptándolo de acuerdo a las 

características particulares de Burbujas. 

Partiendo de este cuestionario, elaboramos los tres restantes,-

pues al aplicarlo notamos que no era funcional para las diferentes sec -

ciones de la revista. Por tal motivo, realizamos preguntas específicas
para cada rubro, y así obtener una muestra representativa. 

Consideramos "Material Didáctico" a los artículos que contienen

información referente a las ciencias exactas, corr~ la física, la Química, 

las Matemáticas; las ciencias na:turales como la Biología, la Geografía,

la Zoología; y ciencias sociales como el Civismo, la Literatura, la 

Historia y la Mitología. 

Por ser la portada la primera impresión que recibe el lector de

una publicación cualquiera, consideramos necesario elaborar un cuestio~ 
río especial, que nos proporcionara los elementos que maneja el emisor -

para atraer al público. 

Dentro de "Trabajo manual y cocina", incluimos preguntas que nos 

aportaron datos útiles para la comprensión del mecanismo particular de -

(1) Prieto, Daniel. Método Elemental de Análisis de Mensajes. 
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esta scc,:ión y su importancia en la totalidad de la revist;t. 

El cuestionario de "EntTetenimienton es de particula1~ 

j nterf~s porque refleja el tipo de actividad propuesta para-

1(JS nifios, pues pTesenta dibujos ;Jara colorear, pasatiempos

como uni1· puntost encontrar er1·ores, salir de labct·intos y,

en fin, una. serie diversa de posibilidades que impljcan una ·· 

participación directa e inmediai:a. 

A excepción del cuestionario de Material didictico 

que se compone de tres partes, - sintagm~, paradigma e ima -

gen-, los dem~s cuestionarios contienen 6nicamente texto e -

imagen. Las pTimeras partes coT-:iesponden a pTeguntas ela 

horadas particulaTmente a cada sección, y las segunclas se re 

fiere a la imagen, que es una constante en todos los articu-

los, pues todos vienen acompafiados por una o varias im5genes 

Para facilitar la comprensión del desarrollo del 

an§lisis 5 presentamos cada pregunta con su cuadro, su grfifi

ca y su conclusión parcial. 

El cuestionaTio de Material did5ctico, por ser el bi

sico, se explica en su totalidad pregunta por pregunta, y en 

los cuestionarios de Trabajo Manual y Cocina y Entretenimie!!_ 

to, sólo se incluirin las explicaciones de las interrogantes 

que difieran del pTimero. Esto es con el fin de no repetir

explicaciones, aunque cada cuestionario se aplicó de forma -

individual y completa a cada artículo seg(m su rubro. 



4.3.1. MATERIAl~ DIDACTICO 

4. 3. 1 . ·¡ • EXPLI CACI 0!\ DEL CUESTl ONARIO BAS1 CO 

TITULO DEL ARTICULO 
~0. DE PAGINA 
NO. DE REVISTA 

SINTAGMA 

"Es el orden en que los enunciados aparecen en el te~ 

to, (coordinación). Concepto que sefiala la manera superfi 

cialJ explícita del desarrollo del texto" (1). El sintagma

indica la combinación de signos que se dan en el enunciado,

texto o discurso;asociación en que cada t~rrnino, tiene su 

propio valor o su oposición a lo que precede y antecede. En

sentido amplio, es el discurso organizado de _signos que se -

combinan entre si. 

RECURSOS QUE APOYAN AL CONCEPTO BASICO. Tomando en -

cuenta los elementos del lenguaje escrito, elegimos los 

recursos que consideramos necesarios para el análisis. 

1. TEXTO. 

"La magia del texto, su capacidad de seducir, de con

vencer, proviene de la manera corno esti organizado, del de 

sarrollo de los sintagmas'' (2). Por ello, procedimos a su

descomposición para conocer la intencionalidad real de sus -
. ' cnunLiaoos. 

1. 1 . TEXTO CON RJ3LATO. 

Es todo tipo de mensaje narrativo, en el que el pers!:J. 

naj~ presenta acontecimientos, situaciones y conductas del -
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tema referido. El o los personajes se involucran en el texto. 

1.2. TEXTO SIN RELATO 

E11 esta categor]a, 1a información se presenta sin ln 

int.crvcnci6n de los personajes ele "Burbujas", éstos sólos<:·, 

lintitan a presentar la informaci6n. 

Z_¿SF CALIFICAN LOS PERSONAJES DE "BURBUJAS" A SI MISMOS? 

A lo largo de la muestra, encontramos que los per.so -

naj es de "Burbujas" utilizaron con frecuencia adj ctivos cal:!-_ 

ficativos cuando hablaban de sí mismos, en los que se otorgan 

ciertos atributos o cualidades para describirse o justificar 

alguna acción llevada a cabo por ellos. Esta calificación -

está dada por alguna de las siguientes formas: 

2.1. SI SE CALIFICAN 
2.1.1. DIRECTAMENTE 

Utilizan adjetivos calificativos directos, que no pe~ 

miten otra interpretación: "Yo soy muy guapo ... ". 

2.1 .2. INDIRECTfu~ENTE 

Se da a entender algo sin decirlo abiertamente. 

2.2.2. NO SE CALIFICAN 
No existe ningún tipo de adjetivación de los personajes. 

3. ¿CUALES SON LOS MOVILES DE SUS ACCIONES? 

Claude Bremond reconoce tres tipos de móviles sobre -

los que el influenciador puede ejercer sus artes: 

3.1. HEDONICOS 
Se dan en tren de satisfacer una necesidad. 
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3.2. PRAGMATICOS. 

Son calculados en función de obtener un beneficio, 

aGn cuando no resulten placenteros en forma inmediata. 

3.3. ETICOS. 

Van en función de los principios que alguien quiere 
obtener (:)) . 

.+. ,_, QUE ROL DESEMPE~A EL PERSONAJE DE BURBUJAS? 

.+ .1. RELATOR. 

Como su nombre lo indica, relata los acontecimientos

de que tr:lta el artículo, de tal forma que se asemeja a un -

cuento . 

.+.2. INFORMANTE. 

Se limita a dar datos e información tratando de invo

lucrarse lo menos posible. 

-L 3. PARTICIPE. 

El personaje tiene participación en la historia, pues 

se relaci0na con los hechos al estar él presente. 

S. ¿ APARECE OTRO TIPO DE PERSONAJES? 

St:' contempla la posibilidad de que aparezcan otros -

tipos de personajes dife·rentes a los de "Burbujas". 

5.1. SI APARECEN. 
5.1.1. ¿QUE ROL DESEMPERAN? 

S. 1 • 1 . 1 • HE ROE. 

Es el que se distingue por sus acciones extraordina -

rias o sa grandeza de ánimo. "El comuBicador sirve como 

ejemplo o motivo conductor que el individuo contempla en 

ciertas figuras que le salen al encuentro en la comunicaci6n 

social al h0roe y, con frecuencia lo erige en 'Ídolo'. Héroe 
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es la figura actuante que ocupa una posición dominante en 

mensajes épicos o dramáticos" (4). 

S. 1.1. 2. DESTINATARIO. 

Es el personaje a quien va dirigida cierta acción. 

5.1.1.3. ADVERSARIO. 

Persona rival o contraria al héroe o a los J.cmás per-
sonaje:;. 

S. 1 . 1 . 4 . DON. 
Personaje que posee una habilidad fuera de lo común.

Tiene una gracia especial para hacer alguna labor o crear al 

guna cosa. En esta categoría entran, por ejemplo, los genios 

y los inventores. 

5.1.1 .5. PERSONAJE COMPLEMENTARIO. 
No realiza la acción principal directamente, sino que 

colabora de manera circuntancial o de apoyo. 

5.1.1.6. RELATOR O QUE HABLA DE SI MISMO. 
Es el personaje que narra las acciones importantes de 

sarrolladas en su vida. 

Todos estos personajes pueden aparecer o no, dependie~ 

do de la naturaleza del artículo. 

5.2. NO APARECE. 
Se contempla el hecho de que no se presente ningún 

otro personaje en el artículo, aparte del "Burbuja". 

6. ENUNCIADOS PREDOMINANTES EN EL TEXTO. 

Todo enunciado implica la presencia de un sujeto y un 

predicado. Este último le reconoce o le atribuye algo al 

sujeto. 

(4) Maletzke, Gerhard, §_icología de la comunicación social_, 

pp.65 
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Al que llamamos enunciado tautológico, es el que se -

presenta R si mismo como vfilido a trav6s del verbo ser. En

cst~ punto tenemos tres posibilidades. 

(J. 1. TAUTOLOGICO DIRECTO. 
Se pretende dar validez absoluta a un enunciado, por

ejemplo: "Beta es responsable". Este es el punto de vista -

de alguien y pretende aparecer como verdad, por el simple --

hecho de decirse, no se explica la razón de tal 

6.2. TAUTOLOGICOS MEDIATIZADOS. 
En ellos se da una explicación, hay una mediación --

para llegar a la conclusión que el emisor quiera dar; por -

ejemplo: "Beto es responsable porque cumple con su trabajo". 

Se dice que es mediatizado porque da un argumento para apo

yar su afirmación. 

6.3. SIN INTENCION TAUTOLOGICA. 
Son simples enunciados que no tratan de convencer o -

de influir, se lim.i'tan ·únicamente a informar. 

PARADIGMA. 
"El paradigma es una reserva, tan limitada corno sea -

posible de objetos (unidades)fuera de la cual se llama, por

un acto de cita, al objeto o unidad que se quiere dotar de -

un sentido actual. Lo que caracteriza al objeto paradigma -

tico es que, respecto a los demás objetos de su clase, está 

en una cierta relación de afinidad y de semejanza: dos uni

dades del mismo paradigma deben parecerse un poco para que

la diferencia que los separa tenga la evidencia de un respla.!!_ 

dor" (5) ... 

B:uthes afirma: "fuera del discurso, las unidades que 

tienen algo en cornfin, se asocian en la rnayorfa y forman gru-

pos por el sentido y por el sonido" (6) 

(S) Paoli, Antonio. C_<~_l!!_U_!!~~~ÓI!_. pp.123 

(6) Barthes, Roland. __ El.~_l!l~_1_1_!:o!; _ _sl_~_~emio!_~'f~~~- pp. 63 
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Prieto dice que c_t paradigma es eJ conjunto de cla 

ves que nos permiten explicar un cierto discurso. 

En esta parte del cuestionario, .se trata prccisamclttc 

de analizar las diferentes partes o cla.ves del mensaje, toman 

do en cuent¿t los flrincipales elementos que la componen. 

RECURSOS. 

7. CABEZA. 

Es el titulo que se le da al articulo; es la primera

referencia que tenemos del texto. Par~ su anfilisis lo divi

dimos en dos partes: 

7.1. INFORMATIVA. 
Indica el tema del que tratará el articulo, lo que nos 

permite conocer directamente la trama del texto. 

7.2. SUGESTIVA. 
Presenta un título que no nos permite; conocer en forma 

inmediata el tema a tratar. No informa directamente datos -

sobre él, sino que simplemente se limita a sugerir algo. 

8.INTRODUCCION. 
Corno su nombre lo indica, en esta parte se introduce

al lector antes de abordar el concepto básico del articulo.

Contiene tres categorías: 

8. 1. INFORMATIVA. 
·; 

Presenta desde el principio la ihformaci6n sobre el -

tema a tratar. 
13.2. CIRCUNSTANCL\L. . 

. . De una Sl tuac1on cualquiera, en apariencia impro-

visada o casual, surge repentinamente el concepto básico del 

articulo. Es una especie de puente para comenzar. 
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8. 3. VALORATIVt~. 

Es el preámbulo en el que se manejan conceptos éticos, 

ya sea para tratar alguno de ellos, o para adjetivar algfin -

personaje hecho o situación. 

8.4. SIN INTRODUCCION 
Entra directamente al tema. 

9. ¿ COMO SE PRESENTA EL TEXTO'? 

Se refiere a la presentación visual del texto, a su -
ubicación, a la forma en que está distribuido dentro de la -
página. 

9.1. PARRAFOS AISLADOS. 

El texto se ubica en partes separadas dentro de la 

página, intercalándose con las imágenes. 
9. 2. INFOIUv!ACI 0N EN BLOQUE. 

El texto se presenta en forma continua, sin ninguna -

interrupción icónica. 
9.3. GLOBOS. 

Un globo, en comunicación, es un mensaje enmarcado que 

tiene un extremo dirigido hacia el personaje que lo está 

diciendo o pensando. 

En esta categoría, la información puede incluirse al

mismo tiempo, en alguno de los incisos anteriores. 

9.4. DIALOGOS. 

El texto aparece en forma de conversación sostenida -

por los personajes. 

9.5. OTRO. 

Cualquier modalidad que aparezca en algfin articulo de 

la revista, y que no este contemplada en los puntos anterio

res. 



- 9J-

10. EXPLICACION DE PALABRAS. 

Es la explicación, de acuerdo a la definición del 
diccionario, que se hace de ciertas palabras al final del 

artículo. 

10.1. SE SE EXPLICAN 

Se refiere cuando el artículo si contiene definicio -

nes de palabras. 

10.2. NO SE EXPLICAN 

Cuando no existe explicación alguna de las palabras di 

fíciles del texto. 

11. USO DE PROVERBIOS. 

El proverbio es el pensamiento de una persona y que 

lleva un mensaje. Es una sentencia, adagio o refrán expresa

do en pocas palabras. (7). 

11.1. SI SE USA. 

11.2. NO SE USA. 

1 2. METAFOR."' .. 

"La metáfora es una relación de semejanzas, por la po

sibilidad de decir algo a través de otra materia significante. 

Esta posibilita una intensificación del sentido, _una connota

ción que la simple presentación del objeto al que se alude no 

daría". (8) 
La metáfora deriva de la comparación, s6lo que en ella 

se eliminan los nexos comparativos. Así de la expresión com

parativa "era fuerte como un oso", se pasa a la metáfora: 

'era un oso' , con lo que el elemento desaparece (9). 

(6) Barthes, Roland. Elemento_:;__<i~-~miología, pp. 63 

(7) Prieto, Daniel Metodo elemental ... , pp.157 

{S) T.rlorn nn 1CQ 
~\..-1.'-'ill) pp ..- 1 ~v • 



12.1. SI SE USA 

12.2. NO SE USA 

13. SINECDOQUE. 
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"Significa decir el todo a través de alguna de sus 

partes. Es una intensificación de sentido mediante la selec

ción y enfatización de una parte de un todo'' (10). 

El emisor hace una selección de los diferentes aspec -

tos que se pueden tratar de un tema cualquiera. En ellos ba

sa su articulo y es posible que realce mfis alguna parte, que 

el resto de la información. 

13.1. SI SE USA 

13.2. NO SE USA 

14. HIPERBOLE 

"Es una figura que consiste en aumentar o disminuir 

algo hasta el límite de su inteligibilidad" (11). 

Los personajes y los objetos aparecen a menudo en pro

porciones arriba de lo común, lo que también les confiere 

un fuerte dinamismo. (12) 

14.1. SI SE USA 

14.2. NO SE USA 

15. ENUNCIADOS RETORICOS DEL TEXTO. 

En el textb hay diferentes enunciados que nos orientan 

en el reconocimiento de las funciones en que se emplea el len

guaje, y la manera como el emisor las utiliza. Prieto nos ha

bla de diferentes categorías que se pueden identificar en el

texto. Estas son: 

15.1. UNIVERSALIZACION. 

"Consiste en generalizar una afirmación o una negación 

(10) Idem pp.66 

(11) IdL'm. pp.66 

(12) Idem. pp.6b 
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como si fuera una verdad en si misma, como si pudiera abar -

car todos los casos a los que alude" (13) 

15.2. DESPERSO~ALIZACION 

"Hace que alguna afirmación o negación aparezca como -

surgida de la nada, o cumo leyes eternas. 

Dos recursos fundamentales para esto son: el uso de la 

palabra impersoii~tl ·se, )- el verbo haber. La despersonaliza -

ción también se produce mediante el uso del enunciado de un

sujeto tan general, que resulta ambiguo" (14) 

15.3. INCLUSION 

El emisor se incluye en el enunciado para dar más fuer 

za a su expresión, especialmente cuando se trata de influir -

en los demás, o enfatizar algo que está presentado. 

15.4. REDUNDANCIA. 

"En el lenguaje cotidiano, consiste en aquellos signos 

que son reiterados para facilitar la comprensión de los que -

se esta expresando" (15). La redundancia no se produce sólo

por la repetición de términos idénticos, el uso de sinónimos

entra en este recurso. 

15.5. VIA DEL EJEMPLO. 

Consiste en sacar conclusiones generales a partir de -
uno o más casos. 

15.6. NINGUNA 

Puede darse el caso de que el texto no presente ninguna 

de estas figuras retóricas. 

Hl!o,.GEN 

"Es una versión de un hecho, deun ser, de un objeto.

Una imagen es algo que se dice de algo y que puede acercar de 

alguna forma a algo dicho, puede ser leal al mismo, pero tam-

(13) Idem. pp. 68 
(14) Idem. pp. 69 
(1s) TCfeií1. PP· 70 
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bi6n puede mentirlo, distorsionarlo o falsearlo. 

Una imagen es una versión de la realidad y toda ver 

sión, se sabe, es siempre menos que aquello a lo que s0 refie 
re" (16). 

Para no correr el riesgo de caer en un an&lisis de con 
tenido superficial, debemos cono¿er el lenguaje b5sico de la

imagen y los elementos que la componen, asi como las relacio
nes entre texto e imagen. 

lú. ¿ COMO SE PRESENTAN LAS IMAGENES? 

En cada página de la revista, las imágenes pueden apa
recer de diversas maneras, a saber: 

16.1. CONJUNTOS CERRADOS. 
La imagen queda enmarcada por líneas que se cierran. -

"Las fuerzas de organización tienden a modelar las unidades -

en conjuntos compactos y cerrados. Resulta mis formada que -
una superficie abierta" (17). 

16.2. CONJU~~OS ABIERTOS. 
La imagen se presenta sin ninguna línea exterior que -

la limite, o un cuadro o círculo que la cierre, el espacio -

esta limitado por las dimensiones de la pigina. 

16.3. fu~BAS OPCIONES. 
El artículo puede tener en su (s) página (s), imágenes 

con conjuntos cerrados y a su vez, abiertos. 

17. ¿ EN QUE TIPO DE PLANO APARECEN LAS IMAGENES? 
Dependiendo de la intencionalidad del emisor, se proc~ 

de a una selección de planos, para enfatizar ciertos elemen -

tos. En base a ello, lo situamos en sus posibilidades de plano. 

17.1. PLANO GENE~~L. 
"En el plano general, se abarca todo un paisaje o una-

( 16) Prieto, Daniel. Una Introducción _ _!_·-~ pp. 49 

(17) Prieto, Daniel. ~lét~.d~elerneJ:!_!_~L~ pp. 136 
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escena. Se trata de distribuir la atención por igual, sin 

una focal ización en algún elemento" ("18) 

17.2. PEQUE~O CONJUNTO O CONJUNTO MEDIO. 
"Sj t:fa a un personaje o acantee i.miento, dentro de un ·

entorno inmediato" Cl9), 

17.3. PLANO MEDIO. 
"Aparece un personaje completo ele pie, se le utiliza-·· 

para realzar una actividad o alguna presencia" (20). 

17.4. PLANO ITALIANO. 
El personaje aparece desde la rodilla hacia arriba. 

1 7 . S. PLANO f.JviERI CANO. 
"En este plano, el personaje aparece desde la cintura

para arriba, y se usa para identificar a un personaje (21). 
17.6. PRIMER PLANO. 
"Hay una focalización de un detalle mediante el cual -

intenta dramatizar una acción o una actitud" (22) 
17.7. OTRO. 
18. ¿ COMO SE PRESENTAN LAS IMAGENES SEGUN SU ANGULO -

VIS ION? 
Daniel Prieto menciona tres recursos de representa 

ción de las imágenes, según su ángulo, pues es lo que es lo 

que les confiere movilidad. Esto es importante, pues resalta 

o minimiza detalles de las imágenes. 

18.1. REPRESENTACION DE FRENTE. 
Aparece como una versión racional, segura de la reali-

dad. 

i8.2. REPRESENTACION EN SENTIDO ASCENDENTE. 
"Constituye una deformación de la :realidad, con la tE,n 

dencia a acentuar el tamafto, las dimensiones en un objeto o -

un personaje. " (23) . 

(18) Idem. pp. 136 
e 19) ·rdem. pp. 136 
(20) rcrem. pp. 136 
(21) Ideni. pp. 136 
(22) T..f~ pp . 136 .L\..1\::<IIi,. 

(23) Id-en!. pp. 137 
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18.3. REPRESE:-JTACION EN SENTIDO DESCENDE!\TE. 
"Tiende a minimizar detalles, y también ofrece otros -

no familiares de la realidad". (24). 

·¡g. CUANDO APARECEN DOS O !>lAS PERSONAJES, ¿ COMO SE RE 
LAC:IONAN ENTRE Sl'? 

Los personajes pueden tener algfin tipo de relaci6n es

pecial dependiendo de su rol, esta relaci6n puede ser: 

19.1. CORDIALMENTE. 
19. 2. ANTAGONICAiv!ENTE. 
19.3. NO SE RELACIONAN. 

20. TEXTURA. 
Al respecto, Daniel Prieto afirma:.•: "Es el equivalente 

visual de lo que puede lograrse mediante el tacto. Son los -

efectos de dibujo que tratan de substituir la realidad median 

te diversos recursos". 
20.1. SI SE UTILIZA. 
20.2. NO SE UTILIZA. 

21. CABEZA. 
Para ariali~r la cabeza distinguirnos tres categorías -

tanto para la presentaci6n, corno para la ubicaci6n. 

21.1. ANGULO DE UBTCACION. 
Se refiere únicamente al lugar físico que ocupa dentro 

del artículo. 

21.1.1. SUPERIOR. 
21.1.2. CENTRAL. 
21.1.3. INFERIOR. 

21 .2. PRESENTACION. 
Es la forma corno aparece la cabeza. Puede ser: 

21.2.1. UNIDA. 
Se refiere a la presentaci6n que se hace del titulo, -

(24) Idem. pp. 137 
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sin ninguna irrupción visual; es decir, que se coloca en 

forma unida. 

21.2.2. DISTRIBUIDA. 

Aparece el titulo del articulo en forma segmentada en~ 

dos o m5s partes a lo largo de las piginas, sólo que dividida 

por una imagcit, un texto, o algfin espacio que interrumpe su ~ 

lectura noTmal. 

21.3. TIPO DE LETRA. 
La cabe:a adquiere importancia o llama más la atención, 

si aparece escrita en forma diferente a la cotidiana. Distin 
guimos tres presentaciones: 

21.3. ·¡. M..!\NUSCRITA. 

Se usa la letra 'hecha a mano' y que se va enlazada una 
con otra. 

21.3.2. MOLDE. 

Letra que imita la tipografía de la llamada de "molde",o 

bien, la que así lo es. 
21.3.3. DIBUJADA. 

Las letras aparecen con dibujos alusivos al texto. Por 

ejemplo la palabra queso con la "q" en color amarillo y con -

hoyos. Puede ser una letra, la palabra completa, o toda la -

cabeza. 

21 .4. TEXTURA. 
Ver la explicación de este concepto en este mismo 

cuestionario en la sección de paradigma. 

21.4.1. SI SE UTILIZA. 
21.4.1. ~O SE UTILIZA. 

No se incluyó una pregunta especial sobre la colora -

ción de la cabeza, pues ello esti en relación directa con la-

coloraci6n del articulo. 

22. ¿ QUE TECNICAS VISUALES SE UTILIZAN? 
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Dondis ofrece en su libro La sintaxis de l_é~jma_g_~!_1 __ (25), 
una serie de ejemplos ~tiles para nuestro anilisis, dentro 

do~ Lo que él denomina "técnicas de comunicación visual". 

Son recursos para atraer la atención y para relacionar 

los elementos visuales con las sensaciones de movimiento, v~ 

locidud, reposo, etc. 

22.1. EQUILIBRIO. 
Estrategia de disefto en la que hay un centro de grave

dad a medio camino entre dos pesos. 

22.2. REGULARIDAD. 
Se logra mediante la uniformidad de elementos, la con

tinuidad de un orden, basada en un principio en relación con

el cual no se permiten desviaciones. 

22.3. SIMPLICIDAD. 
Consiste en formas elementales directas, simples y, sin 

complicaciones y detalles. Esta facilita el reconocimiento y 

la comprensión. 

22.4. COMPLEJIDAD. 
Aparecen numerosas unidades y visuales y relaciones,-

lo que dificulta la interpretación, el reconocimiento de lo -

que se quiere significar. 

22.5. UNIDAD. 

Equilibrio adecuado de diversos elementos en una tota

lidad que es perceptible visualmente. Tales elementos pueden 

ser numerosos, siempre que se establezca entre ellos una re -

lación. 

22.6. ECONOMIA. 
Se trata de incluir unidades mirrimas. Mediante este -

recurso se realza lo esencial de la figura con unos pocos 

trazos. 
22.7. PROFUSIO~. 

Composición recargada a trave's de la presentación de -

gran cantidad de detalles. 

(25) Dondis, Donis, J~[!_-~_i!!!~E.!_s dq__lit__l_ma_g_en, pp. 32 
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22.8. ACTIVIDAD 

Provoca la sensación de movimiento por la inclusi6n de 

recuTsos dinámicos. 

22.9. PASIVIDAD. 
Efecto de reposo. Tendencia a la Tepresentación está-

tica. 

22.10. PLANA 
Los elementos visuales apaTecen sobTe un fondo de color 

homogéneo, que no sugieTe pTofundidad. 

22.11. PROFUNDA. 
RecurTe a las leyes de la peTspectiva o bien al contTas 

te, que peTmite sensaciones de pTofundidad. 

23. FIGURAS RETORICAS. 
Significa una cieTta tTansgTesión con el lenguaje común, 

con el propósito de enfatizar un significado. Jaques DuTand

reconoce cuatro gTandes tipos de figuTas en su libTo RetÓrica 

e imagen publicitaria. Estas figuTas son adjunción, supTesión, 

sustitución e intercambio. Para efectos de nuestTo análisis

los manejaremos respectivamente como sinécdoque, dentTo de la 

supresión; y la hipéTbole y la metáfora, dentTo de la sustitu 

ción. 

23.1. METAFORA. 
"La metáfora en imágenes, se foTmaliza mediante el 

Teemplazo de un elemento, por otro que tiende a enfatizar por 

semejanza" (26). 

23.2. SINECDOQUE. 
"Consiste en pTesentar el todo a través de una parte,

no cualquiera, sino aquella que enfatiza más el sentido que -

el emisor quiere dar al mensaje" (27) 

23.3. HIPERBOLE. 
"Exageración visual: los personajes o los objetos apa

recen con un tamaño totalmente poT encima de lo noTmal" (28) 

(27) Idem. pp. 157 

(28) Idem. pp. 157 
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23.4. NINGUNA 

Opción que contempla la posibilidad de que no aparezca 
ninguna de las figuras anteriores. 

24. ¿ APARECE EL CUADRO DE IDENTIFICACION DEL PERSOI':AJE 

DE " BURBUJAS" ? 

En ocasiones aparece una imagen del personaje de "Bur
bujas" que se encarga de la sección, en el ángulo superior -

izquierdo de la página, con el fin de identificar esa parte -
de la revista. Contempla dos opciones. 

24.1. SI APARECE. 

24.2. NO APARECE. 

25. RELACION VERBO-ICONICA 

Ante las múltiples posibilidades de significación de -

una imagen, el texto viene a aclarar el sentido. El texto -
orienta al lector sobre lo que debe de interpretar. Daniel -
Prieto nos habla de cuatro tipos de relaciones: 

25.1. DE ANCLAJE O ACLARACION 
"La imagen tiene un significado un tanto ambiguo, no -

claro a la interpretación inicial del perceptor. El texto -

señala lo que debe leerse en la imagen, el sentido que tiene" 

(29). 
25.2. DE REDUNDANCIA. 
La imagen ofrece los elementos suficientes como para -

comprender su sentido según la intencionalidad del emisor. 

Sin embargo, el texto insiste en remarcar ese sentido'' (30). 

25.3. DE INFERENCIA 

"Constituye el modo más sutil de contacto entre la 

imagen y el texto. Este no dirige, no impone la interpre 

tación, simplemente presenta algunos datos para que el perceE_ 

tor saque sus conclusiones a partir de la observación de la -

(29) Idem. pp. 167 

(.30) Idem. pp. 167 
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imagen. Es decir, el sentido final esti en la imagen, la -

clave habrá que encontrarla en algún detalles" (31). 

25.4. DE CONTRADICCION. 

"Se produce por dos causas: porque el mensaje está mal 

·hecho, o porque se quiere provocar una sorpresa en el percep

tor, sorpresa que a continuación incluye una explicación" (32). 

(31) Idem. pp. 168 
(32) Idem. pp. 168 
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4. 3. 1 • 2. ClJADROS, GRAFICAS Y 
CONCWSIONES PARCIALI'S 

1. TEXTO 

5 

1 . 1 . CON RELATt:'l 
1.2. SIN RELATO 

10 15 

(--) 
e - - - ) 

20 24 

En los dos primeros nwneros de la muestra, existía la ten
dencia de relatar los artículos, la cual fue disminuyendo, hasta al 
C<'lnzar una misma proporción de artículos con y sin relato en la _-:: 
última revista. 

Es importante presentar los artículos con relato, pues esto 
los hace más amenos y m .. 'is atractivos para el lector. Por lo tanto, 
fue acertada la presentación de un mayor porcentaje de textos con
relato, pues ello no interfiere en la objetividad que el artículo -
pueda tener o no. 
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2. ¿ SE CALIFICAN LOS PERSONAJES DE 11 BURBUJAS 11 A SI MISMOS ? 

1 ,...-
1---------- 1 

/ 

"' 
1 

"' / 

/"' 

~' "" - "' \1'--

1 5 10 

2.1. SI SE CALIFICfu~ 
2. 2. :NO SE CALIFICAN 

-- -- ', 

/ --V 
-

15 

(--) 
( - - - ) 

' ' 

/ 

·"' 
" 

,-
1 ~( 

/ 
7 

/ 

/ '~ 
/ ~ 

=1 
20 

En las dos primeras revistas de la muestra, existía la ten 
dencia de los personajes a calificarse a sí mismos. 

Estas cifras reportan un 41 % de prDmedio de personajes que 
sí se califican. Sin embargo, tiene mayor validez que los persona
jes no se califiquen a sí mismos. Cualquier tipo de adjetivación-
trae consigo una opinión subjetiva que se impone al lector sin - -
dejarle otra opción. El uso de adjetivos calificativos representa
el deseo de reforzar una y otra vez, los valores manejados por la -
Yt'ViSta. 
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3. ¿ CUALES SON LOS MOVILBS DE SUS ACCIONES ? 

5 

3. 1. rllll}ONICOS 
3.2. PRAGMATICOS 
3.3. ETICOS 

10 15 

(--) 
( - - - ) 
( ... ) 

20 24 

La presentación de artículos cuyos móviles son pragmáticos
en Stl nmyoría, tuvo una línea promedio de 82.3%. El segundo lugar
lo ocupan los artículos con móviles éticos con un 14.6% de promedio, 
y los móviles hedónicos con~ promedio de 4.6.% únicamente 

Los móviles pragmáticos son los Jnás importantes, pues tienen 
como finalidad dar una enseñanza. Por ello consideramos acertada -
la inclusión en su gran mayoría de este tipo de móviles. 
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4. ¿ QUE ROL DESI-:MPEÑA EL PERSONt\JE DE "BURBUJAS" ? 

5 

4. 1 . RELATOR 
4 • 2. INFORMANTE -
4. 3. PARTICIPE 

10 15 

( ---) 
( - - - ) 
e . . . ) 

20 

] 

24 

Las categorías predominantes fueron las ele relator y de -
informante. Estos son las que más se acercan a w1 mensaje objetiv0, 
ya que brindan una información más real ele la que daría un persona
je cuando participa en una historia, pues resulta prácticamente 
imposible que se transladen a todas las épocas y lugares. 
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S. ¿ APARECE om.o TIPO DE PERSONA.Jf:S ? 

...... ¡------- -.... - - "-__:, .. 
' --'--

/=F~ -
5 

5.1. SI APARECE 
5.2. NO APARECE 

10 15 

(--) 
e - - - ) 

' 

.... ---..... --
~r~ 

' 

20 

-
~ 

24 

Es positiva la participación de otro tipo de personajes, ya 
qw:- ello le confiere más vida y variedad a los artículos. 
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5 . 1 . 1 • ¿ QUE ROL DESEMPB\l\. ? 

DE REVISTA 1 5 10 

- 3 12 °ó 

DESTINATARIO 3 39ó - 25% 

ADVERSARIO - 119ó 2 S 't 

DON 33~ó 22';; -

[P CQ\1PLEMEl\ TARI O - 11 9ó 3 9ó 

l~ 
33 95 22% 25% 

5.1.1.1. HEROE ( ---) 
5.1.1.2. DESTINATARIO(---) 
5.1.1.3. ADVERSARIO ( .•• ) 

15 20 24 

- -- -

2 9 9o - -

1q·~5 l} 3% o ~ó 

43% 29% 33 

4% -

5.1.1.4. DON ( -·-·-·) 
S • 1 • 1 • S • PERSONAJE CCMP • ( + + + 
5.1.1.6. RELATOR (- - ·- ) 

Es un acierto que el personaje que apareció más frecuente
mente sea el don, pues se presentan personajes claves en la his -
toria del :nundo, con habilidades y cualidades especiales, lo que -
le brinda al niño conocimientos de cultura general. 
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6 . ENUNCIADOS PHED{li¡Ii\l'u'-l'TI:S EN EL 'lliX'l'O 

" "' l 
1 ~~:rrn~l¡;;--l~~,-r:~·~~-""'- -:,-¡,,,1 

\fFT1T~\'T'T7A.lV""''C' o (.)0 ,J o o V o 
1 • !.L_ -- .1 _¡,.;, 1\.AJ 1 ¡ ______ - __ !, 
1 6.3. 
1 SI\ L\l'E0JCION 
¡ T.-\UT\.>LC~ICA 

1L~% 11 9ó 59 9ó 50% 21% 5Q9¡¡ 

~}glj ; 1 /t::Ed 
1 

----1'- .. ············ 1 /~ 
~- ....... ....... .· .· ·· .. ·r·--./_ l .. ..··¡ 
¡~ ~··~ - - r... .. ..'~~, 
1'------- .· 't- -- - - ··... ~ "' i ~- , -~ ..... 1 .. ··· '•J 

t-··--7'':<._ 1 ~, ... ··~ ""<:ll 

............ ·~ 1 ~-_J 
---- 1 - l' --__1 

1 5 10 15 

ci. 1. TAliTOLOGICOS DIRECTOS 
6.2. TAUTOLOGICOS MEDIATIZADOS 
6.3. SIN I~~NCION TAliTOLOGICA 

20 

(--] 
( - - -) 
( . . . ) 

Siempre existió la tendencia de incluir enunciados tauto -
lógi,:::--s mediatizados o sin intención tautológica principalmente,-
dej <l.!l'.-:.::- el menor porcentaje a los tautológicos directos; lo que -
signE:c3 Wl acierto, pues estuvieron bien utilizados, ya que los
em¡;:..:::.:~C.:-s sin intención tautológica son los más objetivos, dado -
que n:- pretenden influir en la opinión del lector. Los enunciados 
tautcL'';icos mediatizados tienen, a diferencia de los directos, 
cierL;. ¿ustificación en el emmciado, pues siempre explie<m Jas 
r<J.:or:,·:: de dctenninada afinnación. 
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PARlilli GMA 

7. CABEZA 

.NO. DE REVISTA 1 5 10 15 20 2 L~ 

·····-···f····· f-··-~---·····~ 

7.!. 

INFO!WL'\TIVA 79~q L• '1 e~ r 1 ·o l+1 9ó 2 59,; 14 9,; t 9~& 

...... -· -.-............. ._. 
7.2. 

SUGESTIVA 21 ~¿, 5 3~ó 59~d 7 5':'¡; 86 ?ó 81 :s 

-- 1----- ---

"' ... ~ --
"' 

... ~ -
~ -- -· - --

_.,. .... "" 
/ -----......... .-

¡,.. -" ¡---... 

1 5 

7.1. INFORMATIVA 
7.2. SUGESTIVA 

10 15 

( ----) 
( - - - ) 

-- -

20 

En un principio se dio preferencia a las cabezas informa -
ti vas, pero las sugestivas fueron cobrando importancia para llegar 
a ser las más usadas, medida que resulto positiva, pues es posible 
que el niño no tenga interés de leer acerca de algún tema en par -
ticular. Sin embargo, al ver un título sugestjvo, despierta en (U 
la curiosidad por conocer algo desconocido. 
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8. INIRODUCCION 

NO. D'" '~ 
R!NIST.Il, 1 

lL1. 
INFOPWmVA 28% 

8.2. 2 ¡ 
CIRCth~S'l~l\NCIAL 

i ~j\f:óRATIVA 2 39o 

o • o 5lf ~ 11+ ~"'¿¡ lsrn INTHODUCCION 

~ 5 10 ... 
8. ·1 • Ii\'FOR!'<!ATIVA 
8. 2. CIRCUNSTANCIAL 
8.3. VALOR/i.TIVA 

5 

11% 

q. 7¡;,¡ 

8.4. SIN INTRO~JCCION 

:1.0 15 

27't lt-0% 

2 5~ó 

35 l5 °Ó 

2 3~h 

(--) 
e - - - ) 
e . . . ) 
(-·-·-· l 
' > 

2" u 21J 

35 ?6 37 9& 

2 3 9ú 26 :~ 

36 96 37% 

24 

Los tres tipos de introducción tienen un porcentaje si111ilar 
de aparición, lo que demuestra que el emisor no destacó ninguna --
en especial; solamente dejó un porcentaje mínimo para los artículos 
sin introducción. 

La introducción circunstancial es de mayor importancia que 
la valorativa o la informativa, debido a que despierta cierto inte·· 
rés en el lector por conocer el desenlace. Esto ayuda a que los 
niños lean, y que no se li1ni ten a ver los dibujos. 
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9.2. 

9.3. 

9.4. 

-
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() 
Jo ¿ COMO SE PRESENTA EL TEXTO ? 

DE REVISTi\ ' 5 10 •1 r 2G 2l~ ~ _,;:¡ 

P1\RRAFOS 
AISLADDS 6g.; 5% L¡ o 9& L} ?!Jo 18 ?ó 37% 

Ii'i'FQI\¡'>lACIQ;.¡ 
EN BIDQOE o n0~ 

V V ~0 90% 1 ~~ t~ 3(';:, 3 3 9ó 18 9á 

GL..'lBOS 
38~ó 39 9ó 3 39o '-:-1% 

DIALOGOS 149ó so;; 8 gó 11 9ó 1 

- - - \ -

\ 

\ - 1'-. .•.'-" -
0 ~ .. . ...... ······· ... . .... """' ...... , .............. 

,../ 

-
/··"\ 

/.-···· ·--
¡:-:.:-.:. 

_ .. 
i-··- ~----. ¡ ... 

5 10 

9.1. PARRAFOS AISL\DOS 
9.2. INFORMACION EN BLOQUE 
9.3. GLOBOS 
9. 4. DLl\LOGOS 

15 

><.:: 
.~:.. -·-

(--) 
( - - - ) 
( . . . ) 
(-·-·-· ) 

".;;-< 
·- '·-·-· 

20 

Por su parte, hubo una constante en la presentación de diá
logos en los textos, aunque siempre con un porcentaje bajo. 

La presentación del texto es importante, ya que lo hace 
más atractivo y accesible para la lectura. De acuerdo al análisis
el texto se presenta de diferentes formas, siendo la más común la -
d.: p:1rrafos aislados. Esto es un acierto, pues se permite dar un -
nJa}'lJl' "aire" a la lectura y no presentarla como un bloque total. -
Adt'más se intercalan los globos y los párrafos aislados con los 
diiigolos, lo cual facilita la lectura. 
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1 O. EXPLICACION DE PAU\BRA..S 

~'10. D'~ ,_ REVISTA 1 5 

ll o 1 SI SE 
EXPLICA\l 

111 ('"Ó 16% 

i10.2. NO SE 
EXPLICAN 8S 9.J 84-% 

¡ ... , ---· ... ·------- ·- ... ..- ·, 

1 

--- ----.. / 
5 10 

10.1. SI SE EXPLICfu~ 
10.2. NO SE EXPLIC.·\N 

/'/ 

J. O 

1009é 

',> 

L_ 

15 

15 20 

30~:S 2 9~a 

70% 7H 

·---'-

(--) 
e - - - ) 

20 

',, 

./ 

2lJ 

seo u.,, 

l}q- 9ó 

X 
'. 

La explicación de estas palabras en el tex:to es pos1tlva, 
pues crea en el niño el hábito de consultar lm; términos descono
cidos, por lo que se debieron incluir en su mayor porcentaje. 

24 
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DE 

1. 1. 

l! 

r 

1 

11. USO DE PROVERBIOS 

RE\JISTA 1 5 

SI SE 
USAN 

NO S" 
USA\J 10C 9ó 1 009ó 

·--- ·-~ -· 

5 

11. i. SI SE USAN 
11.2. NO SE USAN 

10 

- 1 2 1-

10 15 

5 9ó so, ·o 

95% 95% 

·-· '-· 

15 

(--) 
e - - - ) 

20 2Lf 

'1 ~á 

9 3~ó 100% 

·---·---

20 24 

El uso de proverbios es m1rumo. Esto es un acierto, dado
que es una frase hecha, aceptada por el común denominador de la gen 
te qu0 ::.os utiliza para afirmar algo, sin necesidad de brindar w1a 
mayor explicación. 
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1 2 • METAFORc'\ 

i.NO DE R..."VISTA 

¡12.1 SI SE USA 

¡1 

--

¡-._ 

1 

SE USA 

-~ ' 
',, 

/ 

-----V 

5 

12.1. SI SE USA 
12.2. NO SE USA 

-1 22-

5 jQ 

.... - ·-

/ 

10 

·-

15 

---

(--) 
( - - - ) 

20 

20 

En la mayoría de los articulas no se utiliza la metáfora.-
Solrunente se usó con un ·¡s.S% de promedio. 

Debemos aclarar que no encontramos metáforas en el sentido-
estricto de su definición, sino que fueron usadas como una manera de 
ejemplificar algo. Esto fue adecuado, pues su uso podría causar -
dudas en el pequeño lector. 
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13. SINECDCQUE 

Dli 1 

13~1,. SI SE USA 

3.2. "NO SE USA 
36% 

,?" 

' ,..r ''\... ,.:-

~/ 

/"" ·-- ;/ '\ 

S ""~·-·~ 

1 

13,. 1. 
13.2. 

:/ 

5 

SI SE USA 
l\TO SE USA 

10 

5 

··1 23-

10 :\5 20 

·----~ 
·,~ / ~ 

':__ .... ,/_ 

/ __ ¡/ 

15 

(-) 
e - - -) 

/·', 
·,, _.,. ... " 

20 

37% 

6 

~// 
........ '~ 

El uso de este recurso estuvo muy equilibrado, pues se in
cluyó en un 52% de promedio. Este porcentaje es adecuado, pues la 
sinécdoque se utilizó en los casos necesarios, ya que en ciertos -
temas resulta prácticamente ill¡posible abarcar la totalidad, por lo 
que es necesario enfocarse a los aspectos m<~s sobresalientes. 

Sin ew.bargo, cabe mencionar que la sinécdoque no se presen 
ta en fábulas, cuentos, leyendas y, en general, historias en las~ 
que queda completa la información. 
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14 . HIPERBOLE 

ll\D DE REVISTA 1 5 10 15 20 2lt 

1 . 1 . SI SE USA ·- - 14 ~h - ·n --

14.2. NO SE 1 nn .vv 

100qó ;---· 
90 - -- --- _j ______ _ 

80 

70 

50 

50 

lf o 
30 

20 

10 

o 
1 5 

14.1. SI SE USA 
14 • 2 . NO SE USA 

10 -15 

(--) 
( - - - ) 

20 

La hipérbole es un recurso pobremente usado, lo cual es pre -
ferible en este tipo de mensajes, ya que exagera tanto, que saca -
las cosas de sus dL'TI'cnsiones reales. 
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1 5 . E\U~lCIAlJOS RETORICOS DEL TEXTO 

:-JO. DE REVIS'J:A. 1 5 10 :15 20 

30 9ó :t:¡.% 7C:ó 

6% 3 

41% 2 3'" 

::¡_q. ~o 2 -1 9 
~ J 

17 9.s 23 96 2 09< Jo 24 °s 

5% 7% 3% 

1 5 10 15 20 2i{ 

15. 1. lJNIVERSALI ZACION (---) 15.4. RECUI\'DA.'ICIA -·-·-·) 
1S.2. DESPERSONALIZACION e - ' 1 S. S. VLó,. DEL EJEM. + + + ' ) ) 
1 S.3. INCWSION ( . ) 15. 6. NINGlJNO - ---) 

Los cinco recursos retóricos aparecen en diferentes enunciados 
con propósitos muy claros. Si bien no se les puede considerar de 
antemano como negativos, la evaluación de la situación comunicacio -
nal en que producen, permite valorar en qué sentido los ha empleado·-·· 
el emisor, con qué intencionalidad. 

Esto significa que no hubo un abuso en la utilización de los 
enunciados retóricos para convencer al perceptor; resul tanela adecua
do, pues no fue necesario el uso excesivo de estos enunciados, para -
lograr la cormotación que persigue el emisor. 
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H•IAGEN 

1 6. ¿ COMO SE PRF~SENTA:-.1 LAS I!-1:\GENES ? 

NO. DE REVISTA 1 20 2lf 

16. 1. CQN,JUNTO 
CERRADO 1L; 9ó 789s. 20 

í16. 2. CONJUNfO 
ABIERTO 50!}) 5l~ ~¡J 7f"''~, 

'v O 22 ~b GOró 

11 .3. AMBOS 35% 21% 1596 20% 

--¡.--

_L 1\ JI'\ 
1 \ -

"" / "' ~-

/ \ ~ 1 -~ J 

f', / \ " 
;¡, ~"S.. 

·· .. X ... y-·· -·-·~- r--,L ... , ~ 

1 

1 '·······-... ,¡.• ./ \ 
\. I/ ~ 

~,, ¡," ¡..--

5 10 

16. 1 • CONJUNTO CERRADO 
16. 2 • C.:ONJUTi\'0 ABIERTO 
16.3. AMBOS 

.,--~~ 

···~. L 
_;.::: ~ ... 

15 

(--) 
e - - - ) 
( . . . ) 

-~¡.,' \ 
,_::_~:~·· 

... . .. 
20 

La utilidad de este recurso. reside exclusivarnente en el -
hecho de enfatizar ciertos aspectos'a los que se les quiere dar 
mayor i1nportancia. 
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.. 12:-

1 S 10 15 20 2li-

t:' .1. PL~O GEi\'ERAL e--) 
17.~c PEQUEÑO CONJUNI'O e - - - ) 
1-.3. PLANO MEDIO ( . ) 
F.-L PL~1110 ITALIANO e - - - ) 
¡-. 3. P!A"JJ .AMERICANO ( + + + ) 
17.6. PRIMER PU\NO ( --) 

li< s~lccción de planos depende del propósito del emisor por 
enfatizar dL'terminados elementos. En un principio no se resaltaba
algo en espe.:ial, sino que se abarca toda una escena. Sin embargo, 
los det~lllL'5 fueron adquiriendo importancia paulatinamente, dando -
lugar al prim~r plano, al plano medio, al pequeño conjw1to. 
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13. ¿ CG>iO SE PRESENli\N LAS Il\!AGENES SEGUN SU Ai\'GULO DE VIS ION ? 

iNO. Rh'VISTA 1 5 15 20 2lf 

1: 1 . DE FRENl'E lOOqá 9 1 OO~ó 

11 .2. SENTIDO - 59s - 10gó j_L}% -
ASCEt\iDEJ\j'TE 

l 3. SENTIDO 
DESCENDENTE - - - - - -

. ~ 

~~ ---~~ -
--

1 

~ 

------::::E----- __ l.- _____ ,_ '-~-~~¡-- --~ 

5 10 15 20 24 

REPRESENI'ACION DE FRENTE ( --- ) 18.1. 
18.2. REPRESENfACION EN SENTIDO A'3CE.t\IDE[\'TE ( - - - ) 

L:t curva de frecuencia varía muy poco, ya que las imágenes 
se presentan de frente en una línea que oscila en un 95% de prome
dio. En ninoauna ocasión se presentaron en sentido descendente y -
sólo tres veces en sentido ascendente y con l.ffi 5% de promedio. 

Esto demuestra que las imágenes fueron presentadas como 
una versión rncional, segura de la Tealidad y no pretendiendo mini 
mizar o resaltar algo, lo que hace más objetiva dicha presentación; 
esto es más propicio para una comunicación más realista y menos -
tendenciosa. 
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19. aJANDO APARECJ3N DOS O Ml'-3 PERSONAJE-S, ¿ CCNO SE REL~.CIONr\N 
EN11lli SI ? 

ANl!\GONIC.".. 
MENTE 

,, 

1 

.~ .~~ 

5 10 

60% 

··¡ ~ 

15 20 

9Z% 

!- s;j ~ -

·· .. ~=r= .. . 4... . . 'll"'•""i ..,.10 1-.~1'- p.t.·. 1 ~· .. " 
! ,.... ~~-- - -~- ...... -- -··~r:.-: t. ~~-.~;·n-
~ ·~ ...... ............ 

1 5 10 

19. 1 . CORDIAlMENTE 
19.2. P~AGONICP~E 
19.3. NO SE RELACIONAN 

15 

(--) 
( - - - ) 
( ... ) 

20 

En muy pocas ocasiones los personajes tienen conflictos, el 
antagonismo se presenta únicamente contra el Ecoloco, por su papel
de ''malo". A pesar de ello, este antagonismo no es violento, sino
quC' es utilizado para reforzar los conceptos ele los demás persona -
jes y como forma de justificar el papel del Ecoloco. 
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20. TEX1URl\. 

NO. DE REVISTA 1 

~o 1 SI SE 50~¡¡ .. 
UTILIZA 

:···~ 

lz 2. NO SE 
UTILIZA 

/1' 
/' '·,_, 

_.,." -~ 
iL./ 

1"' 
-~ L._ 

1 

"'... /_ 
....... ¡,...-"'" 

5 10 
20.í. SI SE UTILIZA 
20.2. NO SE UTILIZA 
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5 10 15 20 

15 ró lt09ó 71 9ó 

8 70 ~o 2 grs 

------ ', / 
·,/ 
/'', 

------ 1/ 

15 

(--) 
( - - - ) 

'· ... 

20 

6 29ó 

38% 

------._ 

--- ·-

24 

La textura se utiliza a lo largo de la muestra con un 46% -
de promedio, porcentaje ligeramente bajo tomando en cuenta que el -
uso de este recurso en la imagen, logra una mayor aproximación a -
la realid&l. Da una imagen más clara de lo que se necesita repre -
sentar. Por lo tanto, se debió de utilizar con mayor frecuencia. 
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21. CABEZA 

21 . 1. ANGUID DE UBICACION 

-

-

5 

21 • 1 . SUPERIOR 
21.2. CENTRAL 
21.3. INFERIOR 

-¡ 

10 

-1 3 1-

_, 

15 

(--) 
e - - - ) 
( . . . ) 

_l 

' 
-% 

J 
l 

1 -
20 24 

La ubicación de las cabezas fue, en su mayoría en el fmgulo 
superior. Lo cual es apropiado por ser el lugar más visible de la
página, lo que facilita su lectura. 
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21.2. PRESENTACION 

21.2.1.UNIDA ( ---) 
21.2.2. DISTRIBUIDA (---) 

Ift presentación de la cabeza es unida en un 92%. Esto es -
favorable ya que de esta manera se facilita su lectura y el niño la 
lee sin necesitlad de buscar el resto. 
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21.3. TIPO DE LETI\A 

¡"-, 1 ! 

-" 5 10 15 20 2l¡ 

21.3.1. MAJ\l{JSCRITA e--) 
21. 3. 2. tliOlDE e - - - ) 
21 .3.3. DIBUJADA e ) 

I;l letra de molde es la más usada, hecho justificado porque 
..-.s la m;ís legible, es el tipo de letra enseñada en los planes actua 
l<'s de educación primaria. -

La letra dibujada aunque fue escasamente utilizada, también 
t'S importante porque es más atractiva y constituye un gancho para -
llamar la atención, por lo que debió aparecer más frecuentemente. 
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21 • 4 • TDX'IUR.'\ 

-- ... .... --- -_... 

---=.±_ .... 

1 

[ 

·-----

1 5 10 

21.4.1. SI SE UTILIZA 
21.5.2. NO SE UTILIZA 

-1 3~-

----= ----- 1 

1 

15 

-----t -------~ 

==>] 

20 

(--) 
( - - - ) 

~· 
~ 

24 

Esta pregunta está en relación directa con el inciso mlte
rior, del tipo de letra, pues en la medida en que fue escaso el uso 
de letra dibujada, es casi nulo este recurso. 
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22. ¿ QUE TI:.'CNICAS VISUALES SE UTILIZAN ? 

i 22.4. 1 

1 

COMPLEJIDAD 
8% 

22.5. 
UNIDAD 

' 

71% 1 '"' 1 
7.1% 

22.6. 
ECONCA\1IA 

1 
t 
! 
I 

G22. 7. 
1 

PROFUSION 

¡---
22.8. 

1 1 
789ó ¡ 79.% 72% lf5% lf29ó 16896 

~~-------~-----+---~r----+----+----~----~r----1 

1 1 
- 1100% 22% 

f 
25% 21% 6% 

i 

64%. 

.14% 

ACTIVIDAD 78°6 1 79.% 77% 50.%. 9.2% 75% 

~------------r---
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22, TECNICft.S VISUALES 
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Existe un use adecuado de las técnicas visuales, pues 
siempre se utilizan en relación directa con lo que se quería 

mostrar. Se resaltaba la acción o el elemento que se quería 

enfatizar, y se minimizó el uso de la complejidad, la profu-

si6n y la pasividad. 
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23. FIGUHAS RETORICA'} 

1. 
METAFORA 

23.2. 
SINECD~UE 

23.3. 
HIPERBOLE 

1 

1 

1¡ 

5 

23. 1 . ~íETAFORA 
23. 2 . S I~'ECDOQUE 
23.3. HIP13Rl30LE 

10 

- 1 3 7-

1C 15 

15 

(--) 
( - - - ) 
e . . . ) 

20 21 

1 Cl9-
J0 

81% 

Hubo tm escaso uso de las figuras retóricas. Es es importante, 
porque las imágenes se presentaron más cercanas a la realidad. Estas 
figuras retóricas restan objetividad a la imagen y pueden causar con
f-usión en la mente :i:1fantil que aún no las maneja. 
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24. ¿ P..PARECE EL CUADRO DE IDENTIFICACION DEL PERSONAJE ? 

----
-d -- ---

~ 

5 

24. 1 • SI APARECE 
24.2. NO APARECE 

10 

--~- .... 

15 

(--) 
e - - -) 

--- -· , .. 
20 

~ --.... 

..:::..~ 

""' ., 

1 

La curva de frecuencia se mantuvo en una línea promedio del 
85% tendendencia positiva, pues el lector puede identificar de mane 
ra inmediata al personaje que le habla, lo cual le pennite remitir=
se fácilmente a los artículos de su personaje favorito. 
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25. REU,CION VEP-illü- ICONICll. 

¡ 

IKFERENCIA l 8% 22% i 4r¡; ¡ 
14% ¡6.25% 25.3. -

25.4. CC\\TRADIC 1 - - 5% 1 - 8qó (6.25% 
i 

100%~~~----~--------~r---------~--------~~------~ 

90 

80 

70 

60 

50 
40 
30 

20 

10 

1 

, 

\. 

' 

---/[X ., ~ 

/ """' / '--

10 

25.1. AJ~LAJE O ACLARACION 
25.2. REDUNDANCIA 
25.3. INFERENCIA 
25.~. CO~~ICCION 

15 

(--) 
( - - -) 
( ... ) 
e - - -) 

20 

--~ 

24 

Los tipos de relaciones entre el texto y la imagen más 
utili:adas tt1eron de anclaje o de aclaración y de redundancia. 
Este enlace es positivo para publicaciones infantiles, pues el -
emisor fa..::íli ta la interpretación del mensaje, debido a la total ·
congnwncis. entre texto e imagen. 
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4.3.2. PORTADA 

4.3.2.1. CUESTIONARIO Y EXPLICACION 

"Para muchas revistas nacionales ( 1), la cubierta,
un anuncio literalmente, o el empaque ( 2) de la revista, es

la pigina mis critica del libro. La cubierta debe vender la

revista. El trabajo de la cubierta, al igual que el interior 

publicitario pagado, debe formarse en la mente de los compra
dores potenciales en cuestión de segundos, cuando comparan la 

revista con otra de la competencia en un puesto de periódicos. 
Sin embargo, una vez que se ha hecho la compra, la cubierta -
pierde su importancia real'' (3 ·). Debido a esto, decidimos -

elaborar un cuestionario especial pues, aún cuando se trata -

de una página, ésta es de gran relevancia. 

Tomamos en cuenta las imigenes que aparecen, asi co
mo todos los datos y en base a ello planteamos las siguientes 

preguntas: 

Datos informativos 

Número 

Año 
Precio en moneda nacional 

Precio en dólares 

Todos estos puntos nos dan únicamente una informa 

ción para diferenciar cada edición de la revista. 

ENUNCIADOS 
Denominamos aquí a los textos breves que aparecen en las 

(1) Bryan, Key Wilson, Seducción Subliminal. pp. 177 Nota del autor 
El libro citado es de-odgeñ estadounidense. 

(2) Idem. 
(3) ldem. 

Nota del autor. 
pp. 1 57 

En cursivas en el original. 
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portadas y que anuncian el contenido de la revista. En la -
primera pregunta nos planteamos lo siguiente: 

1.- ¿ CUANTOS ENUNCIADOS APARECEN EN LA PORTADA? 

Esto es, cuántos "blairs" o subtítulos hay en la 

cubierta de la publicación. 

2.- CARACTERISTICAS DE CADA ENUNCIADO. 

Creemos de suma importancia dividir los tipos de 

enunciados que aparecen, porque no todos son iguales. A pa~ 

tir de la lectura de ellos, pudimos distinguir tres categorías: 

2.1. IMPERATIVO. En el enunciado aparece' e~

verbo de manera imperativa. Ordena al lector la acción. 

Ejemplo: ¡Regala una estrella! 

2.2. EXHORTATIVO. Este enunciado invita al lec 
tor a leer o realizar algo sin imponfirselo. 

2.3. INFO~~ATIVO. Sólo se presentan datos refe 
rentes al contenido del artículo. Ejemplo: Te presentamos a 
un nuevo amigo: ¡Tito Esportito! 

3.- USO DE LOS SIGNOS 

Teniendo en cuenta que los signos gramaticales cum
plen una función específica para enfatizar o indicar algo, -

creemos conveniente tomarlos en cuenta en los enunciados de -

portada únicamente. Así se dividieron en: 

3.1. ADMIRATIVOS. Cuántos y con que frecuencia 

son usados. 
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3.2. INTERROGATIVOS.- Para saber cuántas ~eces

se·:pregunta en la cubierta. 

3.3. CON COMILLAS.- Con el fin de conocer el --

uso de estos signos. 

3.4. NINGUNO.- Para conocer en cuántas ocasio -
nes se prescindió del uso de signos. 

4. TIPO DE LETRA DE C.'\DA ENUNCIADO. 

Notamos que cada enunciado tiene una forma particu -

lar para llamar la atención y por lo mismo, hay algunos deta

lles que resaltan más que otros. En consideración a lo ante

rior, se propusieron cuatro rubros para cada variedad: 

4.1. EN ESTRELLA,- Recurso en el que el t~xto

aparece dentro de una estrella. Es muy usado en las portadas 

para llamar la atención. 
4.2. EN CINTILLO.- El enunciado se encuentra 

escrito en una cinta, generalmente de otro color al resto de 

ia portada. 
4.3. EN~~RCADO.- Las palabras están inscritas -

dentro de líneas o cualquier recurso gráfico que dé la impr~ 
sión de ser un marco. 

4.4. SIN Em~RCAR.- El enunciado no tiene nin

gún tipo de recurso. Aparecen únicamente las palabras. 

S. ANGULO DE UBICACION 

Esta pregunta, incluida en todos los cuestionarios,

se refiere a la localización de cada texto, debido a que 

dentro del espacio de la portada, hay zonas que pueden resul

tar más importantes que otras. 
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n.IAGEN 

Esta sección es igual que en Material Didáctico, en

la que se explicó ampliamente cada uno de los puntos. En este 

cuestionario de portada, hay algunos cambios debido a que 

§sta tiene caracteristicas peculiares. Las primeras seis son 

diferentes, pero el resto son idEnticas al cuestionario hásjco, 

por lo que aqui solamente mencionamos las que difieren. 

6. COMO SE PRESENTA LA IMAGEN 

En la portada aparece una sola imagen o escena, por

lo que tomamos en cuenta que siempre es una. Con esto prete~ 

demos saber si la imagen es: 

6.1. FOTOGRAFIA.- Como se explicó en el capitulo 

1 de este trabajo, "Burbujas" cobró vida con actores que se -

disfrazaban de cada uno de los personajes, y éstos son los que 

graban los prográmas de televisión de "Burbujas". Y como el

programa fue anterior a la revista, la portada del primer nú

mero es precisamente una fotografia de estos personajes, es -

decir, de dichos actores disfrazados de Memelovsky, Patas 

Verdes, etc. Por este motivo se consideró la opción de 

fotografía. 

6.2. DIBUJO.- Aquí se contempla la posibilidad

de que en la portada aparezca un dibujo. 

7. PERSONAJES QUE APARECEN. 

Pudimos advertir que en la muestra elegida, siempre

apareció en portada alguno o algunos de los personajes de 

"Burbujas". Por esta razón se plateó esta pregunta, para 



-144-

conocer cuAles de ellos aparecian con mayor frecuencia. Las

opciones son, obviamente, cada uno de los nombres de los per

sonajes y dos variedades m5s; en la que aparecen todos los 

integrantes del grupo, y, otra categoria en la que se preten

de conocer si intervino uno u mAs que no sea del equipo. 

8. ¿CUAL O CUALES APARECEN EN PRIMER PLANO? 

Esta pregunta estA estrechamente ligada a la ante 

rior, pues consideramos útil saber cuál de los personajes que 
aparecen, es el que está en primer plano y, por lo tanto, al

que otorgan mayor importancia. 

9.¿COMO SE RELACIONAN LOS PERSONAJES? 

9.1. ANTAGONICAMENTE 
9.2. CORDIALMENTE 
9.3. NO SE RELACIONAN 

10. ¿QUE SITUACION APARECE? 

Querernos saber cuál es el motivo de la portada yaque es 

la escena que representan ahí los personajes. No incluimos ca

tegorías, porque estas pueden ser de lo más diversas. 

11 . ¿COMO APARECEN VESTIDOS LOS PERSONAJES? 

Los personajes de "Burbujas" tienen un vestido carac

terístico, pero podrían aparecer con diferentes vestimentas,

por eso abrirnos otra pregunta. 

12. TECNICAS VISUALES 

Mismas que en el cuestionario básico. 
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13. RELACION VERBO-ICONICA 

Mismas que el cuestionario bisico. 



4.3.2.2. P O R T A DA 

r·-I __ N_C __ I_s_o __ +----1---+~--5 
1. 
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10 15 20 24 

No. enun:.::c:.::ic::a.:d:o.:cs:_¡._-.-=3-.--1--.--r--T5---.--.,-- 2 2 1 2 2 

~;racter1stica" 1 3 1 3 1 1 1 1 3 3 1 3 --3-~-H.1 3 -·-1 -l~-
í ·--!-~·- --- . 

dso signos n n n nja '.a. n e_ a a a a n a ~ n 1 a 
r--· .. !- ,._

1 
e 1 ~-·r-: 

lf.ro_Ietr" mm m ~~.j_.ju m = m m m T m ~ pci:tl 
Cómo aparecen s 1 s ~-~~~s~GJ s s ~n _e 

1 
e s ~- 1 _s_. _s_ 1-.::._1 s 

6. 
Angula ubicacioJ 3 6 9 3 6 9 9 1 4 9 8 6 9 7 7 6 9 
6.1. 
Fotografía 
6.2. 
Dibujo 
7. 
Personajes 

8. 
En 1 er. Plano 
9. 
_Se relacionan 
10. 
Situación 

11 . 
Vestimenta 

12.1. 
Rmi i ihri o 
12.2 
Rerularidad 
12.3. 
Simplicidad 

*• 

* 
todos 1 todos 

todos todos 

cordial cordial 

piñata infancia 
3 bebés 

Normal 3 normal 

'1: .¡, 

* * 

.¡, * * * 

fl010S todos l~rnnoso 
todos o oco Eco loco ~~~oco 

Profesor lVrimoso 
Eco loco todos Cangrejo Gofo 

antáaoni cordial< ~tagóni antagóni 

baño serenat " mordida fantasma 
traje de 

normal mariachi baño sábana 

* * * * 
* 

Complejidad * 12.4. ~~ 
1-ó-;~iJ~~-d~----~----*--~~----*------- ----~~~--*----~~---*---4 

12.6. ·-=-~ 1 Economía 

t~-~~~~~~~~u~:s~l~.ó~n-_.--_--__ ~---~----+r----------~-------+ * --

1 

----*---+---*----~--------

l Actividad _ ,. J.:----"'----1---*-· --r¡ __ ._"-+--"'--r--*---1 

1 ~~r~ida9 __ F_~·--------~---*-- ---J-------__ _ 
Phma 



2. C/'.,RACI'ERISTICAS 
1- imperativo 
2- exhortativo 
3- infonnativo 

S. CGv!O 

e-estrella 
e- cintillo 
en-enmarcado 
s- sin enmarcar 
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ABREVIATUHAS PORTADA. 

3. SIGNJS 
a- admirativo 
i- intcrrogarivo 
e- comillas 
n- ninguno 

6. MGILO 
1. superior derecho 
2. superior medio 
3. superior izquierdo 
4. central derecho 
S. central medio 
6. central ~zquierdo 
7. inferior derecho 
8. inferior medio 
9. inferior izquierdo. 

4. LETRL\ 
roa-manuscrita 
m-molde 

* sí contiene 
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4. 3. 2. 2. 
CONCLUSIONES PARCIALES 

Al analizar las seis portadas de las revistas de la 

muestra, encontramos una diferencia marcada entre lo que cla

sificamos como una primera etapa y una segunda. En la prime

ra estfin las revistas Nos. 1 y 5, que contienen más textos -

o "blairs" que las siguientes. Además, en la primera portada 

aparece una fotografía y en las subsecuentes siempre es dibu

jo. Esto corresponde al cambio de contenido de la revista; ·· 

de igual manera que cambió la presentación de la portada, 
cambió la presentación del contenido. En la revista No. 1, 
en la cual aparece fotografía y más textos de portada, suced< 

lo mismo en el interior; algunos artículos tienen fotografía~ 

y todos tienen más texto que las demás. Al transformarse en· 
dibujo la portada y sólo tener dos "blairs", el resto de los· 

mensajes manejan el texto más condensado y sólo aparecen 

fotografías en un artículo. 

La segunda etapa es mejor, ya que es más fácil cap
tar solamente dos mensajes con letra mayor, que seis con letra 

de menos puntos. Además, el dibujo permite la movilidad, 

gesticulación y situaciones graciosas de los personajes, lo -

que no sucede fácilmente con la fotografía por la inexpresi -

vidad del disfraz. 

Cabe hacer notar que estos cambios en la portada -

obedecieron a los resultados del estudio realizado por Tecni 
ca, S. A. (4 ), en el que se encontró que los niños se guia

ban más por los dibujos que por los textos. Apreciación con 
la que coincidimos totalmente, porque una portada más sen -

cilla es más atractiva. 

También encontramos un número similar de textos -

informativosque imperativos (9 y 8 respectivamente). Esto

(4) Tecnia, S. A. Estudio 4~~rbujas. 
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significa que el emisor concedió igual importancia a ambos. -

Este balance es positivo, ya que no solamente se le habla 

impersonalmente al lector con los enunciados informativos, 

sino que se le involucra directamente al ordenarle algo con -

los imperativos. 

En los enunciados, es mfis frecuente el uso de signos 

admirativos que de interrogativos, uso acertado pues le con -
fieren mayor 6nfasis y, por el contrario, los otros dejan 

lugar a duda. 

El tipo de letra utilizada en su gran mayoría fue -
de molde, sólo un enunciado apareció en letra manuscrita. 

Este resultado es significativo, pues actualmente los planes
de estudio de educación primaria, no incluyen el aprendizaje 

de la letra manuscrita hasta los últimos años de ese periodo 

por lo que su escasa aparición esti justificada. 

Del total de enunciados en la muestra, 14 de ellos 

aparecen sin enmarcar, sólo uno está enmarcado, uno se pre

senta en cintillo y uno más en estrella. Esto demuestra que 

la mayoría de los textos tienen la misma importancia. 

En la primera mitad de la muestra, aparecen todos 

los personajes de la revista en la portada; en el resto 
sólo se excluyó al Ecoloco, a excepción de la última en la 
que aparecen Ecoloco, Mimoso y Gafo. Es preferible la par

ticipación de todos los personajes en la portada, debido -

a que cada lector puede tener inclinación hacia alguno en 

particular. 

Los personajes aparecían, por lo regular, en pri

mer plano, exceptuando dos ocas iones como se puede a·bservar 
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en el cuadro. Notamos que no trató de destacarse a ningfin -

personaje en particular. 

Encontramos una relación cordial entre los person~ 

jes, afin cuando aparece el Ecoloco. Solamente en dos de las 

seis portadas, su relacióncon él es antagónica. Esto sig -

nifica que no hay abuso de este recurso para presentar situa 

cienes graciosas. 

Las situaciones que aparecen y el vestuario que 

utilizan, varían de un número a otro de acuerdo a la circuns

tancia en que estAn inscritos. Por_ejemplo, en la revista-

No. ·¡ se presenta el tema de rompimiento de una piñata, por -

ser el número correspondiente a diciembre, y con su vestimen

ta normal. Otro ejemplo es la revista No. 15, en la que hay

una serenata y estAn vestidos de.mariachis. 

Hubo una constante en el empleo de las técnicas 

visuales, pues en todas las imAgenes se cuidaron todos los -

detalles para lograr una sensación de equilibrio, actividad,

unidad y profundidad, dando como resultado portadas atracti -

vas. 

En ninguna revista analizada, exi.ste la relación 

verbo-ic6nica. Esto sucede porque los textos d-e la portada -

anuncian el contenido de ésta; pero la imagen es independien

te. En ningfin caso corresponde a algún artículo del interior. 

La portada cumple su función de atraer el público,

ya que estl elaborada con sumo cuidado. Se presentan situa -

cienes graciosas, la cantidad de textos es adecuado y las --

técnicas visuales fueron utilizadas con el fin de dar mayor-

atractivo. Sin embargo, hay una incongruencia ya que mien -

tras el texto si se relaciona con el contenido,. la imagen es

completamente ajena, lo que constituye un engaño al comprador 
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pues si supone que va a encontrar algo relacionado con la 

imagen de la portada, se llevar5 una gran decepci6n. 
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4.3.3. TRABAJO MANUAL Y COCINA 

4.3.3.1. CUESTIONARIO Y EXPLICACION 

A esta sección se le destinó un cuestionario en 

particular, debido a que no entra en las categor1as de los 
ante:li'iores. Como su nombre lo indica, las preguntas están di

rigidas a los artículos que sugieren un trabajo manual o bien 

una receta de cocina. Se agruparon ambos por tener caracte -

rísticas muy similares, puesto que tienen instrucciones y li~ 

ta de materiales o ingredientes. En base a esto, se planteó

el siguiente cuestionario: 

1. ¿QUE SE INCLUYE EN EL TEXTO? 

Esto es de que está compuesto el artículo. 

1 . 1 . lv1ATERIAL. 

Este punto se refiere a la lista de cosas necesa -

rias para su elaboración. 

1.2. INSTRUCCIONES. 

Esta pregunta se formuló pensando en la importancia 

de las medidas necesarias para hacerlo. 

1.3. INFORNACION ADICIONAL. 

Se pretende saber si además del trabajo realizado,

existen datos extras que aporten información sobre la labor

realizada, para ampliar más el tema. Consideramos importante 

que esta información aparezca, sobre todo cuando se trata de

trabajos basados en inventos o cualquier artículo fitil. 
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2. DESTINATARIO 

Pretendemos conocer quién es la persona a la que se 

dirige el trabajo propuesto, es decir, si es para el lector o 

para alguien especial. Tiene dos opciones: 

2. í. PERSONAL 

Cuando es para el mismo lector, se trate de un jugu~ 

te o una receta. 

2.2. OTRO 

Cuando se trate de elaborar algo para un tercero. 

3. EXPLICACION DE PALABRAS. 

4. CABEZA 

4.1. INFOR.Jv!ATIVA 
4.2. SUGESTIVA. 

S.¿COMO SE PRESENTA EL TEXTO? 

5.1. PARR.~FOS AISLADOS 
5.2. INFORMACION EN BLOQUE 
5.3. GLOBOS 
5.4. DIALOGOS 
S.S. OTRO 

IMAGEN 

Remitirse al cuestionario básico. 



4.3.5. CUADRO GE~ERAL. 

Con el fin de facilitar la visualización total de -

los resultados obtenidos a lo largo ·del análisis de la revis

ta, englobamos en el siguiente cuadro el porcentaje total de 

la muestra por pregunta, para conocer qué recursos fueron los 

más utilizados. Incluimos exclusivamente las opciones corre~ 

pendientes a las respuestas afirmativas, para evitar repeti -

cienes innecesarias. 

La primera columna corresponde al planteamiento de

la pregunta, y la segunda al porcentaje total por pregunta. 

En primer lugar, incluimos el cuestionario base 

completo. Después el correspondiente a Trabajo manual y Co -

cina y al final el de Entretenimiento. Para la imagen prese~ 

tamos un solo cuadro por ser preguntas iguales en todas las

secciones. 
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4.3.3.2. CUADROS, GRAFICAS Y CONCLUSIONES PARCIALES. 

1 /' \ 
/ \ 

100% 

90 

80 

70 

60 

so 
40 

30 

20 

10 

/ \ f 

o 

' 
1 \ ¡ 1 '\ 

~ 1 \ 

~ 
\ 1 

1 
\ 

\ 1 \ 
- \ 1 1 '\ 

\1 \ 
¡ 

\V \ 

S 10 1S 20 24 

1 . 3. I~"FOINI\CION ADICIONAL ( --· ) 

C'omo las primeras opciones del cuadro tuvieron un 100% en -
toda la rruestra no se graficaron. 

Incluir el material necesario y a las instrucciones es lo -
mínimo necesario para realizar un trabajo manual o una receta de -
cocina. Pero lo más relevante es la necesidad de brindar infor -
mación adicional, ya sea para que el lector conozca los elementos
nutritivos que le aporten ciertos alimentos, o para conocer la -
utilidad del trabajo que va a realizar, por lo que este punto debe
ría ha':>er tenido mayor importancia de la que realmente se le brin
dó. 



NO. 

7 < 
L•• \. 

2.2. 

Z. DESTINATARIO 

DE llli\'ISTA 

PERSO~AL 

OTRO 

5 

2 . 1 . PERSONAL 
2.2. OTRO 

1 5 

100% 60% 

10 

(--) 
e - - - ) 

10 15 zo 24 

100'1 100~) 100% 67% 

- -

15 20 

Casi en la totalidad de la muestra, el destinatario de la 
actividad por realizar es personal. 

24 

Esto indica que en muy pocas ocasiones se reforzó la idea de
elaborar algo para alguien. Es importante que el niño aprenda a -
hacer cosas por sí mismo, sin embargo el hecho ele hacer alguna cosa 
para una tercera persona, hubiera fomentado la acción de compatir y 
de regalar. Por lo que lo ideal hubiera sjdo tener un equilibrio -
en anillas opciones. 
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3. EXPLICt\Cio.\' DE PAIABR<\S. 

l\0. DE REVISTA 1 5 10 15 20 24 

3. 1. sr 
'' - - - - - -

3.2. N0 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

El cuadro muestra que nunca se incluyó la explicación de -
palabras, lo cual es negativo pues se pierde el hábito de consulta, 
además de que puede haber una mala interpretación del artículo -
si alguna o varias palabras no quedan comprendidas. 
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4. CABEZA 

5 10 

4. 1 • INFORMATIVA e -- ) 
4.2. SUGESTIVA e - - - ) 

15 20 24 

La cabeza sugestiva ocupó el mayor porcentaje ele aparición.
Esto es conveniente, ya que hace el encabezado atractivo, y más 
iJnaginativo que uno que sólo se limite a inforrnaT el contenido. 
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5 10 15 

5. 1. PARRAFOS AISlADOS ( -- ) 
5. 2. ll'I'FORi\IACION EN BLOQUE ( - - - ) 

20 24 

En los inicios de la publicación se abusa de la presentación 
del texto en bloque, misma que hacía pesada y excesiva la lectura, 
por lo que fue positivo introducir nuevas formas de presentación -
para darle más movimiento y agilidad a los articulas. 



~0 .. 

fí. 1. 

6. 2. 

6.3. 

.. l (:¡!j -

J/IL\GE\ 

6.1 • ¿ COMO SE P!U'>.SENTAN L/'.5 IMAGE.\'ES? 

DE REVISTA 1 S 

l.ON.TI JNTOS 
CERRADOS - -

CONJUNTOS 
ABIERTOS '75% 1 OO'), 

AMBOS -

6. 1 . CONJUNTOS CERRADOS 
6. 2. CONJUNTOS ABIERTOS 
6.3. Al\ffiOS 

10 

34 ~ 

-

66% 

1 S 

.. 

-

1 

( ---) 
e - - - ) 
e ... ) 

20 24 

-

- 100% 

100% -

La gráfica muestra que la aparición de ambas opciones fue la-· 
más usada. 

La utilidad de este recurso reside únicamente en que se le dio 
más importancia a ciertas imágenes, enfatizándolas a través de líneas, 
sin que ello alterara el concepto global del artículo. 
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7. ¿ B>l QUE TIPO DE PLANO l\J.lAREO~N LA (S) L\lAGEN (ES) ? 

S 10 15 20 24 

7. 1. PIANO GENERAL C--) 
7. 2. PEQUENO CONJlJN"fO e - - - ) 
7. 3. PIANO MEDIO ( ) 
7 .5. PLANO AMERICAI'>/0 (-·-·-· ) 
7.6. PRTh!ER PLA'lO e + + + ) 

A diferencia del Material didáctico, en Trabajo manual y 
Cocina se utilizó más el pequeño conjw1to por la naturaleza del 
artículo. Era necesaria una mayor aproximación ele ingredientes o 
materiales y del procedimiento para hacerlos más visibles y cornprei!_ 
sibles, t3mbir·ú por ello el primer plano aparece con mayor frecuen
cia. Esta medida es acertada porqueúicilita laidentificación de
matC'riales necesarios y la claridad a las instrucciones, favore
cientlo una mejor c·omprensión del texto y obtener así un buen --
trabajo. 
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8. ¿ COMO SE PRBSE!\!11\,\l lAS I~IAGFNES SEGUN SU .fu\GULO DE VISION? 

;-,¡o. DE REVISTA ~ 1 S 10 1 S 20 24 

3. 1. DE FRENTE 1 l% 100% 100% 100~ 1 l% 1 00'1 

o ') 
u.!~. EN SEl\TIDO 

ASCEl\'DEl'.'TE - - - - - .. 

8.3. EN SEl'.TIDO 
DESCEl\'DENTE ~ - - - - - -

¡ 

La manera de presentar las imágenes fue, en su totalidad, -
de frente. Esto fue positivo, pues tiene el fin de dar tma versión 
más segura de la realidad, sin minimizar ni aumentar las dimensio
nes, ya que el presentar figuras en posición ascendente o deseen -
dente,~uede falsear las proporciones reales- y crear confusión en 
el receptor. 



-16:1-

9. CUAl\'00 APARECEN DOS O MAS PERSOXA.JES ¿ CC\\10 SE RELt'\CJON.A..\ 
ENTRE SI? 

.. ~ : 

NJ. DE HEVISTA 5 10 1 S 20 2~ 

9. 1 . CORDIAb\lS\1 
1':, 100~ 1DCJ1 lOO<¿ 100% 100~ 

....... ¡-· ............. 
9. 2 . iU~?TAGOl\'1 CA 

1'-lliN.TE --

...... 
9.3. NO SE ~ 

REL\CIONAN~ 

La relación entre los personajes es siempre cordial, lo -
cual es positivo y swnamente importante, pues refleja tma caren
cia total de acciones violentas entre los personajes. 
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24 

La textura es un recurso altamente utilizado en Trabajo -
manual y Cocina, a pesar de que estuvo ausente en un número de -
la llUlestra. Su uso es de interés 9 y a que en esta sección es -
relevante resaltar los detalles en la :imagen, pues esto propor -
ciona una mayor claridad y comprensión a los elementos por 
utilizar y a la manera de elaborar el trabajo. Por ello es acer 
tada la participación de este recurso en la mayoría de la muestra. 
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11. CABEZA 
11.1 . . ~~LO DE UBICACION. 

11.1.3. I~~ERIOR 25% 

100% 
r-------~--------r-------~------~F--------

90 / l 
80 / 
70/ 
~------~--------~------~------~~------~ 

60 ~--------~--------~--------+---------~--------4 
so ~--------~--------~--------+---------r-------~ 
40 ~-------4---------+--------~--------+---------4 
30 r----------~--------~---------4--------~---------=! 
20 ~--~~----~--------~--------~--------~---------4 
10 
o .__ _ ___:: ...... .;L_ ___________ [ ______________________ L...: ________ j 

5 

11.1.1. SUPERIOR 
11.1 .3. I~~ERIOR 

10 15 

(--) 
e - - - ) 

20 24 

En el primer nümero de la muestra hubo un intento por pre -
sentar los títulos de los artículos en el ángulo inferior de la -
página, lo cual resultaba confuso debido a que este lugar no es
común. Sin embargo esto se corrigió, pues en el resto de la mues 
tra todas las cabezas aparecieron en el ángulo superior, medida-=
que consideramos conveniente. 
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11.2. PRESENfACION 
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11 . 2. 1 . UNIDA 
11.2.2. DISTRIBUIDA 
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La presentación de cabeza en partes es poco usual, por lo -
que puede prm·ocar una mala interpretación al quedar, aparentemen
te, inconclusa la idea. Por ello, es positivo que la cabeza unida 
haya dominado en la muestra, pues se asegura una mejor comprensión. 
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11.3. TIPO DE LETRP, 

111.3.3. LETRA 
Í. IDIBUJADA - 33% 
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11 • 3. 2. LETRA DE !>10LDE 
11.3.3. LETRA DIBUJADA 
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Hubo un predominio de la letra de molde sobre la dibujada, -
lo cual es positivo, pues la primera es más legible. La letra --
dibujada, es más llamativa que VJS demás, pues está más elaborada
y utiliza más recursos, pero requiere de una mayor obsen·ación pa
ra su , enténdimiento. Por lo que es acertado que la letra de --
molde, que es más sencilla pero tambien más legible, haya dominado 
en la muesta_. 



11.4. ·mx1uHA. 

DE REVISTA 1 

11.4.1. SI SE 
UTILIZA -

1' 

11.4.2. NO SE 1 
UTILIZA 100% 1 

í 

S 10 

11.4.1. ST SE UTILIZA 
11.4.2. ~U SE UTILIZA 
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-

100% 
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50% s:J 
50% SO% 

20 24 

Este recurso se debió utilizar con mayor frecuencia-para déir. más 
originalidad a las cabezas. 
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12_ ¿ QUE TECNICAS VISUALES SE UTILIZAN ? 

PROM E 
NO. DE Illi"VISTA. 

~ 5 10 15 20 2lf DIO -· 

12. 1. EQ'"JILI -
50% 33% 3 39ó 100 9ó 50"~ 1 00 9ó 61 9ó BRIO 

12.2. RFGHTA1H 75% 55 ?b 100% 50% 100% 81% 
DAD 

12.3. SINPLI -
100% 100% 1 50% 1 91% 

1 r l -·-¡Ttj 
CIDAD 

10\J% 100% 

1 12.5. UNIDP.D 1 1 
¡ ¡100% 100% 10096 100% 1009ó 1Q09ó 1QQ9ó i 
¡ l ' l 

¡ 12.6. ECONa.HA 1 l 1 1 

~ -~----~-~1-o_o %-~-'1-o_o %-r6 6J% 1 o o 9ó 1 o o 9¡; !,¡ 5o 9.; ~,- 8 6% 

11 ~ 12.7 PROFUSION 
1 

1 . 

! ! - 1 - 33% - 25% ¡ 50% l 18% 1 

f 1 - ¡:--~;1· ¡ í 12.8. ACTIVI - 1 1 

DAD 25% i - l 66% - 759;; 50% l 369¡; ¡ 
----~---J ~~~~ 

1 ·1¡ 1 ~ 1 12.9. PASIVI- , ¡ 1 

[ DAD ·1'" 1001 33% 100% 251 r=50

9

JI l_~j 
)12.10 PLANA - 1 
¡ ; 75% 1009ó 1Q09ó 100 9ó 100% l 95 9.; 1 
! ~ 

1~.~,! -0. ·r---~~--+--+-~,-- ' ~ ~~ 
25o¡- -1 -125'ól -~Sol 

L ________ ~_L ___ ~---~L-.~----L~-~---L--.l._.~_L _ _¡ 
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Para tener una idea más clara del uso de las técnicas, las --
agrupallivS en Ull sola gráfica, prQ~ediando los resultados de cada revista

de la nn.testra. E.xiste un predominio de las técnicas visuales simples -

como la unidad, que tuvo un 100~, la técnica plana con 95%, entre otras.-

Esto nos refleja una marcad<-1 inclinación poT simplificar las tmágenes y -

hace:x·las así más comprensibles, lo cual es favorable. 



13. FIGURAS RE1DRIC'AS. 

13.2. SINECDOQUEJ 
l -----" ---- ---·--

25%1 

13.3. 

13.4. 

HIPERBOLE 25%1 

NINGUNA. 50% 

5 

13.2. SINECDOQUE 
1 3. 3 . HIPERBOLE 
13.4. NINGUNA 

10 

- 1 7 1-

33% 1 

33% 1 

1 

33% 1 

75% 1 - 1 25%1 50% 1 

~l--~:-'l -

25% 

15 

(-. -) 
( - - -) 
( . . . ) 

100%J 

20 

\ 
25% 50% 1 

! 

24 

Aunque predominó la ausencia de figuras, la sinécdoque des
tacó entre las otras. Esto es un acierto ya que, por el carácter 
del mensaje, era necesario enfatizar los elementos de la imagen -
para su mejor comprensión. 
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14. ¿ APARECE EL RECUADRO DE IDENTIFICACI0::-1 DEL PERSONAJE '? 

r~= DE ,:~s:T-l-,--,--~-0 -~~~r:-r~-l 
~------¡-----¡--- T- r-·T-~-J --¡ 

14.1. 

L·~-~-= APARE 1 50\ l_ 100\ - 1- J 

¡ 
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90 
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!_ 

j 
70 
60 

:~ ~ 1 _ E=t-~~ r- _j 30~1 t--f l \ 1 

:~ r--~. =;~ --1--J 

//~ TI, a 
/ . ' , ~F 1 

1 \ 

1 ! 1 \ 
--

o L ____ , __________ V \ ---- ·- _] 

5 

14.1. SI APA.TU;CE 
14.2. NO APARECE 

10 15 

(--) 
e - - - ) 

20 24 

El uso de los recuadros permite una localización rápida ele 
la sección ele cada personaje, su alto porcentaje de aparición 
está justificado, pues como se trata de una publicación para -
niños, es primordial presentarles todo con la mayor claridad -
posible. El recuadro es una fonna en la que el niño comienza a
conocer tm orden en cada sección, pues comprende que los artícu
los van en grupo y para él es más fácil localizar lo que desea. 
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1S. REIACION VERBO-ICONIC!~ 

.t\'0. DE REVISTA 

¡ 

15.1. DE Ai'~CL\JE 

15 . 2 ~ DI REDtJN
DA'\CIA 

1 S. 3. DE INFERE\ 
CIA -

CON'TR.'\.
C):\ 

~ 

1 5 

S 

75% 33% 

25'1, 67~ • Q 

10 

1 S. 1. DE ANCLAJE O ACLARACION 
1 S. 2 . DE REDUNDlll\lCIA 

40';, 

60% 

15 

100% 80'1. 

20'1, 

20 

(--) 
e - - - ) 

24 

100~ 

24 

A lo largo de la muestra las relaciones :imagen-texto fueron 
de anclaje y redundancia. Esto refleja una concordancia entre la 
idea del texto y la de la imagen, lo cual es muy importante pues 
facilita la comprensión del mensaje. 
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4.3.4. ENTRETENIMIENTO. 

4~3~4.1. CUESTIONARIO Y EXPLICACION. 

Este cuestionario está destinado especificamcntc 

a la sección de entretenimiento y diversión. Se ha separado

del resto porque sus características son diferentes: en su -

mayoria son dibujos o actividades para resolver, que requieren 

una participación activa por parte del lector. 

1 • ACTIVIDAD. 

Esta primera pregunta pretende contemplar todas las 

variedades de acción que se proponen en esta sección, en la -

que tenernos 24 opciones: 

1.1. ILUMINAR. 

Aquí únicamente se le pide al niño que coloree los
dibujos ya hechos. 

1.2. UNIR PUNTOS. 

Consiste en seguir una secuencia progresiva de pun

tos numerados que al terminar forman una figura. 

1.3. ENCONTRAR ERRORES. 

Exige una observación para detectar errores en los-

dibujos. 

1. 4. ARMAR ROr.IPECl\BEZAS. 

Se requiere recortar y resolver un rompecabezas. 
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1. 5. LEER CUENTOS CON DIBUJOS INTERCALADOS. 

En este tipo de articules se relata una historia en 

la que le: dejan espacios, en los cuales no hay palabras sino·· 

un dibujo que las representa~ 

·¡. 6. INTERCALAR DIBUJOS EN UN CUENTO, 

Es parecido al anterior, pero en esta modalidad los 

espacios están en blanco. Al final se encuentran una serie 

de dibujos que el niño tendrá que recortar y colocar en su 
respectivo lugar. 

1.7. APRENDER A DIBUJAR. 

Se dan instrucciones para dibujar, dando los pasos

para hacerlo. 

1.3. COMPLETAR FIGU~~S. 

El lector tiene que terminar unas figuras que no 

están completas. 

1.9, SALIR DE LABERINTOS. 

Se presenta un laberinto en diferentes formas, en

las que el niño tendrá que buscar la salida. 

1.10. APRENDER CANCION. 

En esta sección se presentan las letras de las can

ciones de los discos de "Burbujas", para que los niños se .. Jas 

aprendan y canten. 
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i 1 -· RECORTAR. 

Unicamente L i.ct:.eri que ·rccoTta-:c e ier tos dibujos e 

~ .. 1 2. ;\R~IA.R~ 

ector que arme o fo-rme alguna :Cigura. 

Se combinan las actividades anteriores. 

1.14. SEGUIR SECUENCIAS. 

El lector debe distinguir que secci6n de un dibujo-

va antes o despu€s que las dem~s. 

1.15. DISTINGUIR NOJ'.!BRE DE OBJETOS. 

Se presentan una serie de figuras que el niño debe

identificar,. 

1.16. ENCONTRAR FIGURAS GEOMETRICAS. 

En una escena dibujada se encuentran diferentes fi

guras gcom&tricas que el lector debe encontrar. 

Se i.ncluyen dos listas con dibujos pequeños en ambos 

lados de la página, para que el lector las una según su rela

ción .. 

1. 18. RESOLVER CRUCIGRAlo~íAS. 
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Se Jan claves paru liUC el lector encuentre las 

1 o ! 9. LEEH CHISTES Y AJYIVIN/\NZ~\S. 

Sacci6n que prescr1t:1 adivinanzas y chistes qttc c1 -

~cctor Ice .. 

1.20. DISTINGUIR DI~ERENCIAS. 

Entre dos dibujos iguales hay algunos detalles dife 

rentes que el lector debe descubrir. 

1 .. 21 .. APRENDER UNA Jt1PlG IP ... 

Algún personaje muestra cómo haceT un truco. 

1.2~ JUEGO DE MESA. 

Es un juego ya conocido, pero con algunas modifica-

ciones. 

·t.Z3. LEER INFO!U>1ACION EN BROMA. 

Esta sección, incluida en ''El Chisme Cachetón", pr§_ 

senta noticias irreales en forma <::husca .. 

1 .. 2-~.. OBRA DE TE.l\TRO .. 

Orienta al lector sobre la forma de montar una obra 

de teatro en su casa. 

2. ¿SE SUGIERE ILUMINAR LA PAGINA? 

.:\unque en las actividades anteriores ya está conte~1. 

plado iluminar. 0s posible que ademis de la actividad princi-
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pal se sugiera iluminarla. Hay dos opciones. 

2.1. SI SE SUGIERE 
2.2. NO SE SUGIERE 

3. ¿CONTIENE INfORMACION ADICIONAL?. 

3.1. SI CONTIENE 
3.2. NO CONTIENE 

4. CABEZA 

4. 1 . INFORMATIVA 
4.2. SUGESTIVA 

5. ¿COMO SE PRESENTA EL TEXTO? 

6. PARTICIPACION 

Considerarnos muy importante esta pregunta, dado que 
en ¿sta secci6n la actividad puede ser para uno solo o para -

6. 1 . INDIVIDUAL 
Si el niño debe hacer solo lo que se le pide. 

6. 2. GRUPAL. 
Requiere la participaci6n ele dos o más per -

sanas. 

7. ¿CONTIENE LA SOLUCION? 

Ya que se le pide al niño que haga o resuelva la - ·· 

p§gina, &sta puede incluir la manera como debe quedar al fina 

li::arlo. 
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7. ·¡. SI SE INCLUYE 

7.2. NO SE INCLUYE 

8. EXPLICACION DE PALABRAS. 

IMAGEN 

Remitirse al cuestionario b~sico. 
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4.3.4.2. CUADROS GPv'\FICAS Y CONCWSIONES PARCifJ.ES 

1. ACflVIDAi'). 
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OBRA DE TEATRO 

INFORMACION EN BRQ\1A 

JUEGO DE MESA 
APRENDER UNA tv'IAGIA 

DISTINGUIR DIFERENCIAS 

CHISTES Y ADIVINANZAS 

RESOLVER CRUCIGRAMAS 

RELACIONAR OBJETOS 

ENCONTRAR FIGURAS GEOMETRICAS 

DISTINGUIRNQ\~.RES DE OBJETOS 

SEGUIR SECtrtNCIAS 

RECORTAR Y ARMAR 

RECORTAR 

APRENDER CANCION 

SALIR DE LABERI~fOS 

N'RENDER A DIBUc!AR 

ARMAR RCMPECABEZAS 

ENCONTRAR ERRORRS 

UNIR PUNTOS 

IVJMINAR 
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En es te cuadro se incluyen (micamcnte los porcentajes totales 
por actividad, purque hacerlo de fonna individual no era representa
tivo. 

Como la gráfica lo hlthca; la actividad más usada corresponde 
a recortar y anmn·, lo cual es acertado debido a que el lector hace 
u;w acción más activa y mús duradera. Sin embargo el uso de todas las 
actividades es inli?o~·tant~ yues permhe la particii,?~ci?n d~recta ,del 
lector, y no lo llmJ.tan un1cawent:e a la lectura. Attemas, .Le ayunan-
a desarrollar su cTeadvjdad y su coordinación manual y mental. 
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2. ¿ SE SUGIERE IWMINAR l.J\ PAGINA? 

1

-·----------·l--,-- ~1~-- ¡ ,-~~ 

1 

1 1 ¡ (O. DE RilVIST.-\ S 1 O 15 1 20 , 24 1 

1 

SUGIERE 67% 83% 90% 88% 7 5% 

1 

50% 1 

!~- LJ 

'!~' ¡: = 
70 

60 
so 
40 
30 

= --r---
_/ J c:-r 

=¡ --- --9$ 

] 
=-= 

---[----, 
~ 
f --

~ 

20 
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~----

1 

---- -------
5 

2.1. SI SE SUGIERE 
2.2. NO SE SUGIERE 

----
10 

l 
-""" 

15 

e----) 
e - - - ) 

.... .... l ::, .... .... -7 
L 

/ 

20 24 

Hasta la revista No. 20, la gráfica nos muestra que en el 22% 
promedio de los casos no se sugirió iluminar la página. Solamente -
hubo Wl ascenso en el último número analizado con SO%. 

Este recurso se debió utilizar con mayor frecuencia, dado que 
al niño se le proponen dos actividades a la vez. El hecho de ilumi
nar la página, le permite desarrollar la capacidad ele observación -
y de delimitación, y le da un mayor aprovechmniento al artículo. 
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3. ¿ CONTIENE INFOP.J-11\CION ,AJ)ICIONA.L? 

NO. 

3.1. 

13.2. 

·-

¡--

DE REVISTA 1 

ST CO.\JTIENE 17'1, 

NO CONI'IEI'lE í% 

·---. !--·-----

--
S 

3. 1 . SI CQ]\¡'TIENE 
3 • 2. NO CQ\'TIENE 

. 

5 

ZS'f, 

15% 

' ' 
'/ 

1 /_ ' 
L 

10 

10 15 20 24 

30% 88% 25':; 25% 

/[\_ 

/ '\ ¡--~---

/ '\ _;_' 

)( 
' ,/ .\. 

', 1.,_' 
'· ~~ 

15 

( ---) 
( - - - ) 

'\ 

20 

·-· 

24 

La iiúorm<~ción adicional se ofreció en un promedio del 35%
de los casos. Es te recurso, que en apariencia carece de importan
cia por tratarse de entretenimiento, también puede aportar infor -
mación, lo que haría el artículo más completo, razón por la que -
debió ser más utilizado. 
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L:< cabeza infonnativa reportó un leve porcentaje mayor de
aparición. Sin embargo, encontramos equilibrada esta medida, 
pues por un lado es positivo dar infonnación precisa de lo que se 
ofrece, y por el otro, también es bueno despertar la duda en el -
lector, pues esto funciona como gancho de atracción. El uso de -
estas opciones fue positivo. 
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5. ¿CCMO SE PRESTh'l'fA EL 11~XTO ? 
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:\ /_ ~ 
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/ \ ...... · .. _ 

~:":..·~ 

.. ···· '· _./' ·,_ 

S 10 

S.1. PARP~OS AISLADJS 
S. 2. Il\lfOR."L~,CION Th"l BLOQUE 
S.3. GLOBOS 
S. 5. OTRO 

- ...... l ....... 

1S 

(--) 
e - - - ) 
e . . . ) 
(-·-·-· ) 

_,•. 
... -

~· 
...~ 

>< _.;'-., ..... 
-. __ 

' ·, 
... ·_.,_ 

20 24 

En las primeras revistas ele la muestra existía una mayor -
tendencia a presentar la infonnación en bloque, la cual fue dis -
minuyendo para dejar su lugar a los globos y a los párrafos aisla
dos. Esto es un acierto, pues el texto es más ligero y fácil de -
leer. 
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6. PARTICIPACION 

¡NO. DE llliVIS;A~--~- 5 J~-r~ ZO lzl 
r----·-····~ ________ J L~~--~,<-~~. 
. 1 1 ¡ 1 1 1 ¡ 
¡6. 1. Il\'DIVIDUAL l 83'!, l 83% 1 70% l 79% \ 100% 1 100% 1 

1 l i 1 ¡ 1 1 1 ¡----~·¡~-~-r--+~ ! 1 1 
6.2. GRUPAL 17% 17% l 30% 25% ·1 

S 

6. 1 . INDIVIDUAL 
6.2. GRUPAL 

10 15 

(--) 
e - - -) 

J 

20 24 

A pesar de la importancia que tiene que el nii'ío aprenda a -
trabajar en equipo, es positivo que la mayoría de los artículos sean 
de participación individual, ya que el pequeño lector puede entrete
nerse solo con su revista y no requiere de un tercero para poderse -
distraer. 
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7. 1. SI CONTIENE 
7. 2 . NO COlii'TIEl'iE 

10 15 

(--) 
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20 24 

La curva de frecuencia se mantiene en un oromedio de 3l'l, 
para artículos que sí contienen la solución. El. porcentaje mayor -
corresponde a la negativa ele brindar la solución, recurso que se 
debió incluir en todos los casos, pues ello le permitiría al lector 
conocer aciertos y errores, al confrontar las respuestas correctas. 
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8. EXPLIC.ACION DE PAUIBHAS. 

~-------l------T-------1~=F~ 
t----1- 1 l 1 

i 1= 1 1 1 -~ e __ 1 : ---l r-·: . 1 ~j 
~~~ j 

5 10 

8.1. SI SE EXPLICAN 
8.2. NO SE EXPLICAN 

15 

(-) 
( - - -) 

20 24 

La mayoría de los artículos de entretenimiento, no incluyen
la explicación de palabras, ya que no es necesario su uso, pues las 
instrucciones son sencillas y se brinda poca información sobre la
actividad sugerida. 
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9. ¿ CClviO SE PHESENTA.~ LAS li'>fAGJii'lE.S "? 

.NO DE REVISTA 5 10 15 20 24 
··~~---

'9 1 .. CONJUNfO 
t:ERHADO 25% 255 :50% z~, 50~ rnc 

.JVu 

9.2. CON.niNl'O· 
AHIEHTO 59~ 67% 60% '15% 50% SO% 

19.3. A\IBOS 10!b 2% 

l~ 

9( 

o 
o 
o 
o 
o 
o 
o 
o 
o 

-··"' ~, 
.-· ·-----~ --· .- ·~ -"'"--... ..... ·., 

L 
L -..._ / 

, ........ --~~ V 
........ 

·~' 

5 10 15 20 24 

Q " ~ ... i. CONJu~TO CER~\00 e---) 
9.2. CONJUI-.'TO ABIERTO e - - . ) 
9.3. AMBOS e ' • J 

La mayor parte de las imágenes se presentaron en conjtmtos 
abiertos, y hubiera sido preferible hacer mayor uso de los cerrados, 
dado que sirven para enfatizar ciertos elementos. 
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10~ ¿EN QUE TIPO DE PIPJJO AP!u~ECE (N) LA (S) Iill~ .. GB'J (ES)? 

¡._., - ·- ""' ·"' ~ 
r---::.:~>·~.:: ...... .. ~ 
:;;::.' ..,... ... --~~ ... 
¡-• 

·~·-·--· 

S 10 

10.1.PU"'ll'I0 GE!'<'ElliU, ( -----) 
1 O • 2 • PEQUEÑO CO.'iJUNTO ( ) 
10.3. PL,L\í'iO MEDIO ( • • • J 

·_-__ 

d: 
~ _, .. -... //:.·· 

_.,"""'~ ./"."'·· ..,.,.. .·· - .... ,_ 
..... 

····-. k' 
.,.. 

1S 20 24 

10.5. PlA'\'0 :'\MERiCl\NO r - •- ·- •) 
10.6. PRJ?-iER PV0JO- C + + + ) 

La selección de planos fue adecuada, ya que al presentar una 
actividad en plano general están mostrando toda la escena, y al -
presentar los pdn:eros planos, se enfatizan los elementos que así 
lo requieren. En general hubo tm equilibrio en el uso de todos -
los planos. 
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'1 ¡ •• ¿ CG'·íO SE PRESENI'fu'J J,,.~S I,I.IAGTXES Sl1G1l!l: S!J fu\GULO DE VISION ? 

i'l1. DE REVISTA S 10 IS 20 24 

100% lOO% 100~ 100% 1 l% 100% 

11 . 2 , lSCT~NDHNTE 

11. 3. 

El 100% de los artículos presentaron las imágenes de frente.
Como lo mencionamos en el cuestionario de material didáctico, la -
representación de frente es la más objetiva y cercana a la reali -
dad, sin pretender minimizar o engrarilecer objetos o personajes. 
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11.. C1Jt~n;o r\P;1J{ECJ~.f l20S O !·ú\_S P1!1ZS0f!ft~~JI~S-, ¿C(!\10- SE- RBIJ\CIONl\2·~
ENTHE SI Y 

J 2. 1 • COíll11A!Jr!H\TE 

MITAG0-
11. 2. :N10,MENTE 

NO SE 
11 l • 3. H.EI.ACI OX!\N 

t--

-----

12.5~ 

12. 5';, 

~ 

5 

t;Z·1 

"!2. 5 

25~ 

/ 
/ 

10 15 

42b lOO'h 

16~ 

42% 

/ 
/ 

/ 

~V 

> •• 

, . ·· .. 
·-···. •' 

, . . ·. 
¡,.•.;:.::.::. ____ !--~·-- --~- -· ·-- -', ·- ~ ... -:._. 

5 10 15 

1 2 • 1 . CORDIAINEl\'I'E r --1 e > 
1 2. 2. 1\NTAGONICP.MENTE r ' l ) 

1 2. 3. i\0 SE RELACI CNfu'J r ' \. '" • a) 

zr ,v 

--. ------4··-~ 
20 24 

El mayor porcentaje lo ocupó el tipo de relación cordial entre 
los personajes, uso apropiado pues no fomenta la agresión. 
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13. Tl;X'l1JHA 

r~··~-·--··· 

¡:'\\.) DE }~EVIS'l'¡\ :.; 10 15 ?n •• v ?4 

lt ·¡ SI SE 
UI'ILIZA 3% .:j :??- 30% 37% 25~1 '75% 

rr };() C.'~ .... r: 
UTILIZA 92% 58% 70% 63% 7':>% 2':>% 

' 
.:~ 

''., .. --¡ .. , / 
', .. - -- ·----·--- ~~~ --·· ·,, / 

·,/ 
:::::, /"', 

L. ----- =-~ // 

···'· 
¿_ ----1/ 

/ 

5 10 15 ?" -v 24 

13. 1. SI SE UTILIZA r --- ) ' 13.2. NO SE UTILIZA r - .. -) 
' 

La textura fue muy poco utilizada a lo largo de la muestra. 
En este caso, tiene m<Jnor Íifi}XJTtancia que en los cuestionarios 
;mteriores, ya que los dibujos no necesitan este recurso para ser -
entendidos y, ademá.s algunos de ellos deben ser ilwninados por los
lectores. 
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14. G'\BEZA. 

14 .1. ANt;ULO DE UBICACION 

DE KlW 10 lf\ 1 

.1.1. 83°o 

. 1. 2. CS\'TRAL 179. 

1. 3. I~FERIOR 

5 

14.1.1. SLTERIOR 
14. 1 . 2. CE)','TRAL 
14.1.3. I~rERIOR 

10 

5 

751, 

25°ó 

-195-

10 1 S 

100% 100';, 

- -

15 

(--) 
( - - - ) 
e . . . ) 

20 24 

75% 100'L 

- -

20 24 

Las cabe:as se localizan, en su mayoría, en el ángulo superior
que es lugar m<is visible de la página. 
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14. 2. PRESEtYl'ACION 

Todas las cabezas se presentaron unidas. Corno ya se ha expli
cado, éstas son las predominantes pues son las más claras y senci -
llas. Una cabeza presentada en partes puede resultar difícil de -
entender a primera vista, sobre todo porque se trata de un público
que apenas empieza a formarse el hábito de la lectura. 
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14.3. TIPO DE LETRA 

INO DE REVISTA 1 S 1S 20 24 

j1 . :s . 1 • MAt-llJSCRn:n - - 22'! 

""""""e"~ 

14.3.2. MOLDE 1 00% 80% 88% 75'~ '1 r:~ ,.;;>'¡;, 

,=,~---r----

14.3.3. DIBUJADA - - 10% - 2S% 2S% 

100% 
90 --------- _l ' ',, 

~---±----+-----1 
80 

70 

60 

so 
40 
30 
20 
10 

o 

',..._J ---------- -

.•............. ·¡ 

~-·· ----- ········· .. .......__ ' L---------~~~~-------L--------··~·~·~------~ ~~--------~~ 

S 10 

14. 3. 1 . LETRA MANUSCRITA 
14. 3 . 2 . LETRA DE MOLDE 
14.3.3. LETRA DIBUJADA 

15 

e--) 
e - - - ) 
e ... ) 

20 24 

La letra de molde es la más fácil de leer, por lo que justifica
mos su uso, ya que siempre es mejor el uso de recursos sencillos para 
no dificultar la interpretación del lector. 
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14 • 4 • TEX'IURA. 

f\0 DE Hl::"lliSTA 1 

.1· .1. SI SE 
UTILIZA -

14.4.2. NO SE 1 

1001 J UTILIZA 1 
____ ,_ ____ -

--- --- -

----=== 
S 

14.4.1. SI SE UTILIZA 
14.4.2. ~D SE UTILIZA 

10 

- ·¡g¡r 

S 

-

100% 

-~ ---

~ 

10 1S 

10't 2S% 

90% 1 75% 

J 

"" , 
"' .. -- , -

-"' ............... 

1S 

(--) 
( - - - ) 

- 2S% 

100% 75% 

J 

.. ', , 
' 

' .... 
' ' 

' 

.L 
¿_ 

~ L 
20 24 

Esta categoría tuvo un uso prácticamente nulo, esto es lógico, 
pues al haber un porcentaje bajo de letra dibujada, es imposible -
que se incluya este recurso. Sin embargo, es adecuado este resulta 
do pues ya se explic6 anteriormente que la letra dibujada suele ser 
más difícil de leer. 

i 
\ 
\ 
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15. ¿QUE TECNICAS VISUALES SE UTILIZAN ? 

~-----~-r----r----

1 15 .1. IQUILI - 1 · 1 
~·~ ~5-~% -~~-~~0-% r---6_0_%¡-_8_7 __ % -· 10_0% l~ 

1 RIDAD - 100% 75% 90% 100% 100% 100% 94% 1 
! 

15.3. SIMPLICI 
DAD 100% 91% 90% 62% 100% 100% 90% 

15.4. CCMPLEJI 
DAD - 8% - - - - 2% 

15.5. UNIDAD 91% 75% 100% 100% 100% 75% 90% 

15.6. ECONCMIA 100% 100% 80% 75% 100% 75% 

1 
8% 

15.7. PROFUSION - - - - - - -

1 S . 8 . ACTIVIDAD 41% 25% 40% 37% 75% 75% 48% 

1 

15.9. PASIVIDAD 75% 75% 60% 75% 25% 50% 1 60% 1 

1 

1 5. 1 O. PU\NA 100% 91% 90% 75% 75% 50% 80% 

~:. PJIDFU>IDA¡,~ ~ 8% 1% 31% 
• 1 

J L___j__j_ ¡ j_ 
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En esta gráfica agrupamos los resultados de la muestra en
promedios con el fin de tener una visión general del uso de las
técnicas. La más utilizada fue la regularidad con un 94%, le --
siguen la simplicidad y la unidad con un 90 % respectivamente. -
Esto nos indica el predominio de las técnicas simples sobre las
más elaboradas, lo que es favorable pues facilita la comprensión 

· de la imagen.-



-2m -
16. FIGURAS RETORICAS. 

1~~% r------.....-----.,----~. -------------y----··----···· 
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·. .. 
.. 

S 

16 • 1 • !YIETAFORA 
16.3. HIPERBOLE 
16.4. NINGUNA 

.. . . 

10 

-¡----~=¡ 
- 1 

-~~---------'-------l 
15 20 24 

(--) 
e - - - ) 
e ... ) 

Las figuras retóricas son poco usadas en la muestra de entre 
tenimiento, lo cual facilita al máximo la comprensión de cada dibujo. 
La sinécdoque, que en otros cuestionarios tuvo importancia, aquí -
nunca se incluyó. Esto es positivo pues era necesario mostrar la -
totalidad de la ú1agen y no sólo resaltar alguna de sus partes. 
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17. ;, l'J>.AAr-;CE EL CU.IIDRO DE IDE!'friFICACION DEL PERSONAJE ? 

\V. DE REVISTA 1 5 10 15 20 24 

!7 SI APARI:lCE 1 67% 67'1. '70'1, 50'1; '75'& 75'& 

1 

17.2. NO APARECE 33'& 33'1; 30'& SO% 25% 25'& 

100'1.r-----------r-----------~----------~----------r---------~ 
90 

so 
70 
60 

so 
40 

30 -- - --- - - - - - - - - - -

20 

10 

o 
S 

17.1. SI APARECE 
17 .2. NO APARECE 

10 15 

(--) 
( - - - ) 

¡----------

20 24 

Es notorio que la curva de frecuencia se mantuvo en un nivel 
alto a lo largo de la muestra. lo cual indica que predominó la apa
rición del cuadro de identificación. Este recurso sirve de guía al
lector, para localizar con mayor facilidad el artículo que desea 
leer, según su personaje favorito, por lo que su uso pudo ser más 
frecuente. 
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18. RELACION VERBO- ICONICA 

- • =~=-"'~ ~~~ 

m. DE REVISTA 1 S 10 1S 20 24 

18. 1. 

18.2. 

18.3. 

18.4. 

ANCLAJE 83% 

Ri'illUNDA'-'C IA 27'1, 

INFElllil\'CIA -

COZ..i'I'RADIC -CION 

,. , 

92% 

8~ 

-

-

SO% 

40% 

10% 

-

i ! 
1 37% 1 2S% ~ SO% 

1 

1 

1 
63% 75"ó SO% 1 

l 

- - -

- - -

""---

---/ 

••••.•• -.. • • • • • • . 1 
_!..0..:.,::_::_ ___ _¡¡_ ____ _;;·..:.· ..... ,L .. ,_---·- _____ .,.L ___ ..... _-. ........... --.iii 

S 10 

1 8. 1. Al\JCLAJE 
1 8 • 2 • REDUNDANCIA 
18.3. INF.EruS\'CIA 

15 20 24 

(-) 
( - - - ) 
( . . .. ) 

El tipo de relaciones más frecuente en la mayoría de cues
tionarios es la de anclaje y la redundancia. Esto representa un -
doble recurso para asegurarse de que el receptor captará bien el -
mensaje, pues la imagen representa un apoyo al texto. Es positivo 
si tomamos en cuenta que no debe haber contradicción entre la rela 
ción verbo-icónica para no crear confusión. -



4.4. CONCENTRACION TOTAL DE RESULTADOS. 

4 • 4 • 1 • · PORCEN111JES TOTALES DEL CONTENIDO POR Rb"VISTA 

MA'rE'RIAL 
REVISTA 1 DIU~CTICO 

TRABAJO 
MANUAL Y 1 ENTRETENI - 1 PUBLICIDAD 1 PROPAGANDA 1 PORTADA 
COCINA MIENTO 

'fíJrAl. 

--t- J.-- -1--- 1=···-·-~,--. ·-+-~.:····-·--·+---· ---·-!-

1 36.9% 6 9¡¡ 26.7% 28% 1. 2% 1. 2% 100% 

~ 5 ... l~-~.~-L'·"' i=! 9.5% r-.... f.-1.~~~~0~ -~ 
1 

10 SO% 7 .• 1 17.41 13.31 10.3% 1 .• 1 1 . 1001 1 

1 ----1----l 
1 15 66.61 3.31 15% 15% - 1.5% 1 100% 1 

f 

-+ ¡ 
20 55.7% 11.5% 15.38% 21% 2% 1.9% 1 100% ! 

1 1 

¡· . 1 1 1 I 
' 1 

l 24 l 43.3% 6.6% 11.6% ' 35% 1.6% 1 1.:L_% 100% 1 

TOTAL 44% 8% 23% 

i l 1 1 

1 l 

20% 3.5% 1.5% ¡ 100% ! 
-li-------' 

' N 
o 
.¡::,. 

1 
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4. 4. 2. PORCENTAJES IDfALES DEL CONIDJIOO POR PREGUJ'.lfA 

4.4.2.1. CUESTIONARIO BASE. CUADRO GENERAL. 

P R E G U N T A P O R C E N T A J E 

Texto con relato 

Sí se califican los personajes 

Móviles hedónicos 
Móviles pragmáticos 

Móviles éticos 
Rol del personaje: relator 
Rol de informante 

Rol de partícipe 
Otros personajes: Héroe 

Otro: destinatario 

Otro: adversario 

Otro: don 
Otro: complementario 

Otro: relator 

Enunciados tautológicos directos 

Enunciados tautológicos mediatizados 
Enunciados sin intención tautológica 

Cabeza informativa 

Cabeza sugestiva 

Introducción informativa 
Introducción circunstancial 

Introducción valorativa 

Sin introducción 

Texto en párrafos aislados 

Información en bloque 

62% 

38'5 

6% 

82% 

12% 

35% 

37% 
2'8% 

10% 
13% 

13% 

25% 

22% 

17% 
19% 

45% 

36% 

37% 
63% 

30% 

26% 

38% 

67; 

30% 

30% 

••• 2 
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P R E G U N T A P O R C E N T A J E 

Textos e11 globo~ 30\ 

Texto en Jifilogos 10~ 

Explicación de palabras 3D% 

Uso de proverbios 

Uso de metáfora 

Uso de sinécdoque 

Uso de hipérbole 
Enunciados retóricos: 
Enunciados retóricos: 

Enunciados retóricos: 

Enunciados retóricos: 

Enunciados retóricos: 

Enunciados retóricos: 

universalización 
despersonalización 

inclusión 
redünd-ancia 

vía del ejemplo 
ninguno 

19~ 

50% 
4'1, 

19% 

1 2% 

30% 

13% 
27% 
1 2% 



/()7-

CUESTIONJ\RIO TRI\BJ\.JO Ml\NUAL ~[ COCJNA .. CUi\.DRO GENE1t\L 

p LGUNTi\ 

Incluye material necesario 

Incluye instrucciones 

Incluye información adicional 

El destinatario es personal 

Explicaci6n de palabras 

Cabeza informativa 

Cabeza sugestiva 

Texto en párrafos 

Información en bloque 

Texto en globos 

Texto en diálogos 

o R e 

100% 

55~ 

85~ 

o 
32% 

68% 

50% 

20% 

25% 

J\ J ). 
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11.4.2.3. CUESTIONARIO ENTRETENIMIENTO. CUADRO GENERAL 

P R E G U N T A 

Sugerencia de iluminar 

Incluye información adicional 

Cabeza informativa 

Cabeza sugestiva 

Texto en párrafos aislados 

Información en bloque 

Texto en globos 

Texto en diálogos 

Otro 

Participación individual 

Participación grupal 

Contiene la solución 

Explicación de palabras 

P O R C E N T A J E 

25'1, 

33 °& 

52% 
48'1, 

42% 

31% 
23% 

o % 

4% 

82% 

18% 

34% 

5% 
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4.4.2.4.IMAGEN. CUADRO GENERAL 

P RE G u ~TA 1'-!ATERIAL TRABAJO M,-'\J\UAL El'lTRETE- TOTAL 
JJ1Dc\CTICO y COCI~\ NI MIENTO 

Conjuntos cerrados -~o 
..).)¡) 6% 28% 2 } .... ~~ 

L. ~ .) ;) 

Conjuntos abiertos 4·H 4 7% 62% 51 % 

Ambos conjuntos ? "T ~ _..){J 47% 10% 24 % 

Plano general 4'H -o 15% 29% 29 % 

Pequeño conjunto 22~ 53% 19% 25 % 

Plano medio 1 5% 26% 17% 19 '1, 

Plano italiano 22% 0% 0% 7 O, 
o 

Plano americano S~.; 4% 2% 4 % 

Primer plano H% 22% 33% 7~ _..) '}, 

Imágenes de frente 95% 100% 100% 98 '1, 

Imágenes en sentido 

ascendente 5% 0% 0% z % 

Imágenes en sentido 

descendente 0% 0% 0% o " • 
Relación cordial 

personajes 90% 100% 72% 87 % 

Relación antagónica 

personajes 10% 0% 9'1, 6 % ., 
No se relacionan 

pcrsonaj es 0% 0% 19% 6 " • 
Uso de textura ' ~o -{-.) ó 82% 32% 52 % 

Angulo de cabeza: 

superior 92~ 95% 94% 94 

Angulo de cabe:a: 

central 5% 01, 6% ,, 
% .., 
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-----~-M----- _______ ,_ _______ 
----~----

P RE G u· N T A rtlATERIAL TRABAJO YlAIVAL ENTRETE- TOTAL 
DIDACTICO Y COCINA NIMII1'<'TO 

---------

1'\.ngulo de cabeza: 
inferior 3% 5% 0% 2% 

Cabeza unida 92% 94% 100% 9 5% 
Cabeza distribuida 8% 6% 0% 5% 

Letra manuscrita 8% 0% 4% 4% 
Letra de molde 77% 64% 90% 77% 

Letra dibujada 1 5% 36% 6% 19% 

Uso textura en cabeza 6% 30% 8% 1 5% 

Técnica visuales: 

Equilibrio 42% 61% 80% 61% 
Regularidad 76% 81% 94% 83% 
Simplicidad 74% 91% 90% 85% 
Complejidad 8% 0% 2% 3% 
Unidad 71% 100% 90% 87% 
Economía 64% 86% 88% 79% 
Profusión 14% 18% 0% 10.6% 
Actividad 75% 36% 48% 53% 
Pasividad 20% 63% 60% 47% 
Plana 57% 9 5% 80% 77% 
Profunda 40% 8% 31% 26% 
Figuras retóricas: 
¡-,¡etáfora 10% o~¡ 4% 5% 

Sinécdoque 1 0'1; 35'), 0% 1 5% 
Hipérbole 11% 24'1; 12% 1 6% 

Ninguna 69% 41'1, 84% 65% 

Aparece cuadro de 

identificación 85% 82% 60% 76% 

Relación verbo-icónica 

Anclaje 35'1, 70% 64% 56% 
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PREGU:\TA t.!ATERIAL TRABAJO Mt-\i\UAL ENTRETE- TOTAL 
DIDACTICO Y COCINA NIMIENID 

Redundancia 53% 30% 34% 39'b 

Inferencia 8% o~, 2% 3% 

Contradicción 4% o~ 0% 1% 
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~!\PI T_U_~_Q_ V 

C O X C L U S 1 O N E S 

Desde el principio de este trabajo trazamos un esqu~ 

ma en la hipótesis de que la revista infantil Burb_!:lj__:t_~_, además 

de entretener, representaba material de apoyo en el aprendí~~ 

j e -del niño. 

Para demostrarlo, hicimos un análisis profundo de la 

revist~ desde la portada hasta la filtima página, para lo cual 

la descompusimos en las seis partes que la integran. 

Cada pregunta planteada en los cuestionarios cumple 

una función específica; desde lo más significativo hasta lo -

que en apariencia es demasiado simple, lo que conÍorma la e~ 

tructura total de la revista. Al hacer una recopilación de -

las conclusiones parciales, encontramos datos que confirman

la importancia de cada pregunta, lo cual nos lleva a una con 

clusión final. 

Los resultados obtenidos en el cuadro global de po~ 

centajes, arrojan cifras que nos permiten conocer los elemen

tos que maneja el emisor para lograr captar la atención del 

pfiblico infantil; qufi conocimientos les aporta y cómo los man 

tiene entretenidos. 

La portada cumplió con su función de atraer y atr~

par a los compradores potenciales, dado que el tiraje iba en

aumento mes tras mes. Sin embargo, no existió en nungfin caso 

la relación verbo-icónica, ya que la situación de la imagen -

presentada no correspondió al contenido de la revista. 

En cuanto a ln Publicidad, s~ria ideal que no apar~ 

ciera para que el niño no consumiera productos innecesarios -
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para su desarrollo, corno los ~limcntos chatarra (gansitos, 

papas fritas, etc.) y juguetes sofisticados. Sin embargo, en 

la realidad esto no puede suceder, ya que la revista no podría 

mantenerse a sí misma, a menos que su precio fuera elevado y

se saliera de las posibilidades de compra y la competividad

del mercado. La publicidad abarata su costo y la coloca en -

un precio accesible. 

Pero lo que consideramos mis importante, es que los 

mensajes de la revista no los apoyó por sí misma. Esto es, -

no incluyó artículos que derivaran en prbmocionarlos. Ni 

siquiera se les pidió algÚn ingrediente que se anunciara a 

continuación ni de manera subliminal. La publicidad fue inde 

pendiente del material ofrecido por la publicación. La pro -

paganda fue escasa y adecuada, pues se ocupó de anunciar los 

números siguientes y los concursos internos. 

Esta revista destinó el 44% del total de sus mensa-

jes a Material didictico. De éste, encontramos elementos de 

cultura general: conocimientos técnicos, científicos, mora -

les, sociales, históricos y literarios. Algunos de estos te

mas están comprendidos en los planes de estudio de Educación

Primaria, tales como Geografía, Historia, Literatura, Biolo -

gia y Civismo. A la vez trató temas de actualidad como los -

,·iajes espaciales recientes. Aún cuando se les dio prioridad 

a ciertos temas como la Zoología, la Geografía y los inventos, 

que aparecen en todos los números de la muestra, hubo equili

brio en la presentación de las demás materias, alternándolas

a lo largo de la publicación. 

Adem~s del 44\ de Material didáctico, el Entreteni-

miento ocupó el 23.3% y los Trabajos manuales y Cocina un 68'1;. 

Esto es, se le dio mayor importancia a informar que a entret~ 

ner, aunque al dar información lo hizo de manera entre -
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tenida y al presentar pasatiempos brindó información. 

Al confrontar los resultados de cada una de estas-

secciones, visualizamos puntos a favor y puntos en su contra. 

Los puntos positivos son: 

a).- La presencia de textos con relato en Material

didáctico fue del 62 %, lo cual hace la lectura 

más amena. 

b).- Los móviles de las acciones de los personajes

son pragmáticos en un 82 %. Esto refleja pre -

ferencia por enseñar, a diferencia de los móvi 

les éticos y hedónicos. 

e).- Hubo un equilibrio en el papel que desempeña

ron los personajes de "Burbujas", pues el 3 7%

de los casos fueron informantes, el 35% fueron 

relatores y el 28% ~articipes. 

d).- El tipo de personajes, fuera de los Burbujos,

que apareció más frecuentemente fue el corres

pondiente a Don, con 25%; le siguen los compl~ 

mentarios con un 22 %y el relator con 17%. 

e).- El uso de los enunciados tautológicos se incli 

nó a los mediatizados con 45%, en vez de los -

directos que no dan ninguna justificación a -

cada afirmación, los cuales tuvieron 19%. 

f).- Los dos tipos de cabezas usadas para los 

artículos son adecuadas, ya que cada uno cum

ple una función diferente y ambas son válidas

La sugestiva ocupó el 60% y la informativa el-

40%. 

g).- Las introducciones a cada artículo fueron, en

su mayoría, valorativas con 38%, las informati 
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vas con 30% y las circunstanciales con 26%,--

dejando el 6% a los artículos sin introducción 

h) .- La presentación del texto en forma de párrafos 

aislados con 40% hicieron más ligera la lectu

ra, pues las interrupciones de imagen propor -

cionan un descanso visual. El 27% fue para la 

inforrnaci6n en bloque, el 26% para los globos

y el 3% para diálogos. 

i) .- Poco uso de la metáfora y la hipérbole con 19% 

y 4% respectivamente, lo que es positivo por

que el empleo de estas dos figuras retóricas -

pueden hacer confuso el lenguaje. A su vez, -

la sinécdoque tuvo 50%, lo que es equilibrado. 

j) .- Los enunciados retóricos fueron poco frecuen -

tes en el texto, la inclusión ocupó el 30%, la 

vía del ej ernplo el 27%, la universalización el 

16%, la despersonalización el 12% y la redun -

dancia el 13%. 

k).- Las actividades propuestas por la revista, ta

les corno recortar, armar, diferenciar, etc., -

esto es, el entretenimiento que ocupa el 23.3% 

ayuda al niño a desarrollar su capacidad de 

coordinación, asociación y concentración. 

1).- Los artículos de Trabajo manual y Cocina incl~ 

yeron en el 100% de los casos el material nece 

sario y las instrucciones. 

m) . - El 44% de los artículos de Trabajo manual y Co

cina y Entretenimiento, proporcionaron informa 

ción adicional. 

n) .- La participación en los artículos de Entrete -

nimiento, fue ifidividual en un 82%, así que el 

lector puede recrearse solo. 

fi).- Las imágenes estuvieron representadas de fren

te en un 98%, lo que es más objetivo. 

o).- El uso de planos fue del 29% para generales; -

25% para pequeños conjuntos y 23% para primeros 

planos. 



-216-

p).- El 19% de las cabezas estuvieron colocadas en

el ángulo superior, unidas en el 95% y la le -

tra fue de molde en un 77%. 
q).- La relación de los personajes fue cordial en

el 87%. 

r).- Las técnicas visuales más usadas fueron la uni 

dad con 87%; la simplicidad con 85%; la rcgul~ 

ridad con 83% y la economía con 79%. 
S) . -

t).-

u).-

El 52% de la muestra tuvo textura. 

El 85% de los artículos contuvieron el cuadro-

de identi.ficación del personaje. 

La relación verbo-icónica más frecuente fue la 

de redundancia con 53%, seguida por la de an -

claje con 35%. La de inferencia y contradic -

ción tuvieron un 8% y 4% respectivamente. 

Los puntos negativos son: 

a).- En un principio, los personajes se califica

ban a sí mismos en un 38%, es decir, empleaban 

adjetivos tendenciosos y repetitivos. Es pre

ferible que proyecten su verdadera imagen con

hechos y no con el uso constante de adjetivos. 

b).- Existió mucha irrealidad en la narración de 

ciertos temas, en los que los personajes se -

presentaron como partícipes, en un 28%, siendo 

esto imposible. Con la narración atractiva 

del mismo hecho se logra despertar el mismo 

interés y resulta más objetivo. 

e).- Unicamente en el 12% de los casos hubo expli -

cación de palabras. 

d).- El en 6% de los artículos de Entretenimiento

~o se brindó la solución, lo que puede crear-

confusión en el lector pues no tiene c6mo con

frontar sus resultados. 
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Esto nos demuestra que la revista Burbujas es el -

tipo de publicación ideal para los niños,porque todas las 

secciones que maneja tienen un fin educativo; cada articulo -

estfi elaborado con el propósito de que el niño aprenda. Y lo 

más importante es que los presenta de manera atractiva, para

que el niño no sienta que se le trata de enseñar al estilo de 

un libro de texto y así absorba los conocimientos al mismo 

tiempo que disfruta de una lectura, elabora una manualidad o 

resuelve un pasatiempos. 

La revista maneja elementos para conseguir que el -

niño capte el mensaje, uno de ellos, además -de los ya mencio

nados, son los personajes. Estos juegan un papel clave al 

hacer más personal la relación con el niño. Es una combina -

ci6n de mundo irreal y fantasioso, como la mente infantil, y

el mundo real corno son los sucesos históricos. El niño sien

te que no es un adulto el que le dice que se lave las manos,

ni que aprenda la capital de un país o que se debe honrar a

la patria, sino que son seres cercanos a fil, que juegan con 

fil y están para divertirse juntos. En cuanto al Ecoloco, a -

pesar de ser el personaje antagónico, ayuda a reforzar los -

conceptos manejados por los demás. 

Los mensajes de la revista Burbujas son de estruc

tura rígida y emplean, en nivel bajo, los recursos de la retQ 

rica. Lo significativo del empleo de técnicas persuasivas,

es que van dirigidas a que el niño conozca algunos ternas que

presentados de manera seria y convencional, pueden resultar1e 

aburridos; a resaltarle valores morales y cívicos; a desperta~ 

le un interés por el mundo en que vive. Estos mensajes harán 

que el niño lector tenga conciencia de la limpieza, de la con 

taminaci6n, de los avances científicos, de la importancia del 

trabajo en equipo, de ayudar a los demás y de sentir amor y -
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respeto por las personas, la naturaleza y los logros del hom-

bre~ 

Burhuj_as es un intento bien logrado de ser una revis 

ta diferente, de convencer que la educación no debe ser aburri 

da ni monótona. Cualquier tema puede resultar interesante si 

el comunicador maneja el mensaje de una manera amena. Los 

mensajes de nuestro objeto de estudio son la demostración. 

Burbujas cumplió su objetivo. 

F I N 
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