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PrROLOGO

La sociedad como tema de estudio, dada su complejidad, dificulta en
gran medida su comprensifn. Los procesos y fenfmenos confluyen y se tor-
nan necesario abordarlas en este sentido para llegar a una visifn integra
tiva de ésta.

Es esta 1a razdn por 1a cual se busca intentar dar cuenta de un fené-
meno, la identidad, sin caer en el reduccionismo, ya que a pesar de su -
particularidad forma parte de un todo y es ahi donde adquiere su exacta
dimensibn.

Se pretende abordar aqui la relacidn existente entre identidad social
— lenguaje, que aln y cuando ha tenido diversos planteamientos y aproxi-
maciones, no ha sido abordada a profundidad desde el punto de vista psico
social, por 1o menos en la revisién realizada sobre estos temas. Alny -
cuando se deba resaltar la labor de algunos autores que han intentado abor
darlo, de manera muy brillante por cierto (Moscovici, 1972; Abravanel, 19
73).

Tal y como lo cita Andrés Sorel, nuestro lenguaje suena arcaico, pero
seguimos utilizandolo. Prolongando palabras initiles en conversaciones
cada vez menos ambitadas (Sorel, 1978). Nada es mds cierto, todo nuestro -
tiempo es dedicado ha hablar; alin cuando wuy poco de é1 nos 1leva o lo 1le
vamos a una comunicacidn genuina. Al levantarnos, nuestro pensamiento es
lenguaje; al saludar, nuestra voz es lenguaje; al caminar, nuestro cuerpo
es lenguaje. Siempre comunica, pero muy pocas veces es perceptible de ma
nera consciente, Cudntas veces hemos pasado juntos a seres gue nas comu-

nican, sin que nos hayamos dade 1a oportunidad de percibirlo en este sen



tido,

Sorel nos dice:"A veces Yamentamos comunicarnos. Un placer descubir
que alin tenemos lenguaje. Hojas de arbustos, grillos, existe todavia e}
camino de Santiago, luces parpadeando en montafias de juguetes, palabras,
hartazgo de palabras que nos acarician hasta el cansado éxtasis en la ple
nitud" (Sorel, 1978).

Yo més bien afirmaria que nunca hemos dejado de saber que poseemos un
lenguaje, pero si hemos ido perdiendo la capacidad de "comunicarnos" de
manera genuina, ("un placer descubrir que aiin podemos comunicarnos"). Es-
te hecho es el que nos muestra que nuestro lenguaje es comin a nosotros,
que vive en nosotros, pero que, a diferencia nuestra, trasciende y de una
manera innegable nos permite trascender.

Como no interesarse en un tema que habla de la esencia humana, porqué:
éNo es la comunicacion la esencia humana? Es aqui donde se percibe la im-
portancia de una {dentidad socéal, que le dé al lenguaje su propia y verda
dera-genuinidad.

Tenjendo presentes estas ideas se abordd este trabajo con el contenido
siguiente: en el primer capitulo se hace una introduccidon al tema y a los
conceptos que sirven de punto de partida para el andlisis tedrico, se plan
tea también 1a posicidn tebrica de la tesis que busca una aproximacion en
base a la comunicacion.

En el segundo capitulo, se hace una relacion de las diversas aproxima-
ciones tedricas sobre los temas centrales del trabajo. ET1 capitulo 3, sir
ve de punto de yinculacién del andlisis teérico. Plantea los conceptos -
desde el punto de vista que se seguird en el andlisis posterior. El capi

tulo 4, plantea 1a metodologfa seguida para abordar la Identidad Nacional



En el capitulo 5 se plantea la Integracibn de los andlisis previos y se

conjuntan los datos obtenidos de los andlisis de contenido,

En el dltimo capitulo se encuentran las Conclusiones generales del traba-
jo y se plantean ventajas y desventajas. Al final se muestra un Apéudice

Explicativo referente a los téminos wutilizados a lo largo del trabaje.



Capimuo 1

INTRUDUCCION

"La vida cotidiana ¢4 un Lnstante

de otno instante que es £a vida total del hombre
pero a su vez cufintos {nstantes no ha de tenen
ese dnatante del {nstante magor”.

{Sacado de "Cotidiana I')

Mario Benedetti



CapfTuo 1

INTRODUCCION

£l titulo de este trabajo: Identidad Social y Lenguaje, su vinculo -
en una sociedad en crisis, plantea 1a intencifn de dar una presunta visidn
integrativa de estos conceptos y su interjuego en la situacién de crisis
que prevalece en nuestra sociedad. Por lo cual me parece necesario acla-

rarlo en ésta introduccidn.

1.1 Identdidad Scciat

La identidad social como proceso psicosocial bdsico entraiia un comple
jo problema tegrica, asi como es claro que para los miembros del grupo que
fa poseen les resulta valiosa.

A pesar de ésta complejidad, o precisamente por ella es que la identi
dad social como tema de estudio resulta sumamente importante. Desde la -
perspectiva psicosocial se conceptualiza a un grupo como una coleccidn de
individuos que se perciben a s mismos como miembros de la miswa categoria
social, que tienen en comin diversos aspectos afectivos y evallan su gru-
po y su membrecia de manera consensual,

Los individuos segin Tajfel, "definen su entorno en categorias socia-
les que les permiten tener una visifn global de su realidad; asi, la iden
tidad social es el proceso que partiendo de ésta categorizacidn define la
autQimagen de los individugs de ese grupo y sus acciones en conjunte"- (Taj

fel, 1978).



Siguiendo el pensamiento de Shibutani (1971), cuando afirma que "cada
mundo social es un drea cultural, cuyos imites no estdn establecidos ni
por el territorio, ni por la pertenencia formal al grupo, sino por los 11
mites de la comunicacidn que efectivamente se da" (Shibutani, p. 26).
Resulta claro que los 1imites de 1a comunicacifn son esenciales para el
grupo, pues permite su propia definicidn; asi, los cédigos particulares
reflejan la especificidad de las relaciones sociales y a su vez la identi
dad social de ese grupo.

La preservacion de un cddigo por un grupo es la muestra inconfundible
de una identidad social propia. En capitulos subsecuentes se hard mayor
énfasis en relacion al tema de Identidad Sccial, como una relacién de los

planteamientos que hacen de ésta algunos estudiosos.

1.2 Lenguaje

£l lenguaje, fendmeno humano de gran importancia y trascendencia, es
el vehiculo par medio del cual los miembros de un grupo, establecen comu-
nicacidn unos con otros y consigo mismos, perc ademds, es el reflejo del
mundo que Jos rodea y que Tos incluye. Si un individuo tiene Identidad
Social por que se siente parte integrante y activa de "su grupo", la mani-
festara de manera palpable en sus comunicaciones constantes, por lo que
el lenguaje pasard de ser un reflejo de 1a realidad vigente, a ser un ele
mento activo de ésta. De tal manera que el "cbdiga comin vigente" se con
vierte en un cbdigo autorreguiado por las necesidades del propio grupo.
Para preservar un cdigo comin un grupo (psicoldgico) tiende a redefinir
cuestiones propias al status quo que, de §sta forma le permiten argumentar

positivamente &1 manejo y uso de “su cbdigo”.



E1 lenguaje como vehiculo de comunicacién ha sido poco estudiado has-
ta la fecha, Llos linguistas estudian generalmente el lenguaje pero, sin
relacign alguna ni con el contexto social ni con la psicologia de los in-
dividuos que lo utilizan. Esto hace que 1a comunicacifn sea entendida co-
mo soliloquios contingentes en espacios y tiempo. Emisor y receptor son
afectados finicamente en términos Yinguisticos. La comunicacién entonces
es entendida como sobreposicién de procesos de codificacién y decodifica-
cibn — uno u otro seglin sea el lugar que ocupan en el tiempo—, sin impor
tar la interaccidn y sus propSsitos comunicativos.

Un ejemplo de esto lo encontramos en los argumentos de algunos lingiis
tas como Fontanella que plantea que el cambio linguistico parte del pro-
ceso de decodificacion de los sujetos de comunicacion. Lo que resulta en
un andlisis demasiado cerrado para los intereses de este trabajo.

Por 1o que se manejara aqui el lenguaje en términos psicosociales, co
mo manifestacién de la comunicacion aln cuando se revisard someramente el

enfoque Tinguista del mismo.

1.3 ldentidad Social y Lenguaje: su vinculacibn

La idea de un vinculo entre lenguaje e identidad social resulta poco
factible en nuestros dias, ya que sabemos que la utilizacién de un lengua
je es un acto completamente alejado del acto de comunicacidn verdadera,
puesto que la influencia de los grupos dominantes es muy clara; los modis
mos imperantes en ciertos sectores de 1a poblacidn son un ejemplo, los me
dios masiyos de comunicacién tienen un gran poder de influencia,

Las modas al hablar, la utilizacin de tal o cual expresidn, sQlo re-

fleja la falta de un c8digo realmente propio.



El lenguaje es la manifestacidn clara de Ja unidad que existe en una
sociedad, ya a nivel étnico sabemos que la existencia de grupos al inte-
rior de la sociedad con culturas muy hechas —preservadas a través del --
tiempo—, se manifiesta en su cGdigo particular, y la defensa del mismo
es una muestra de la importancia que tiene para ellos su identidad como -
grupo.

En la sociedad mexicana, la diversidad de opiniones, creencias y con-
cepciones nos habla de una cultura difundida y entremezclada. La cultura
mexicana existente ha sido conformada dentro de un marco hist6rico especi-
fico, de tal suerte que ha propiciado una identidad propia. Pero el am-
biente social de comunicacibn que prevalece y la ideologia imperante han pro
piciado una pérdida de &sta identidad.

Dentro de un cddigo propio de ésta sociedad cada vez m§s son difundi-
das formas de expresién carentes de contenido, a la vez que se implantan
modismos y expresiones y las distancias sociales se incrementan.

Es un fenémeno comin en nuestra sociedad al que 1leva a sectores de és
ta a seguir un modismo ya sea en cuanto al lenguaje o en algiin otro aspec

to de la vida lo que aleja a estos sectores del resto de la sociedad.

1.4 ldentidad Social y Lenguaje bajo su contexto: £a Crisis

Es 8sta una sociedad diferente a la de siempre, tiene una esencia pecu
1iar que las hace mostrarse con otras caras, Sabemos que la idea de la
existencia de un vincule entre lenguaje e identidad social en nuestra so-
ciedad resulta fuera de tono, pero en la actualidad existen grupos que ma
nifiestan ese vinculo, ya que tienen y defienden una identidad social pro

pia. La crisis en nuestra sociedad hace que se cuestionen, en mis grupos



y personas, las ideas comunes y aceptadas, credndose por consiguiente una
comunicacién diferente a la que mantenian,

Su cb6digo cambia, lo importante es expresar de manera clara, para -
ellos, sus ideas, sus temores, sus logros, sus fracasos y sus modos de ha
cer. Sobre tedo sus modos de hacer,

Ante una concepcion de sociedad en crisis, los individuos se ven en-
vueltos en una serie de planteamientos emanados de ésta inestabilidad so-
cial que los llevan a demeritar aquellos hechos y estructuras gque antes
mantenian su vision social. Surge entonces la desidentidad. Todas aqué
1las premisas que validaban la estructura social se ven trastocadas de -
tal suerte que el estado va perdiendo puntos ante los ciudadanos muy rdpi
damente. Ld confianza depositada en las instituciones se viene abajo y
1as comunicaciones que son recibidas por los individuos se desvirtian com
pletamente.

Los emisores oficiales, las desvirtian en su afin de estabilizar la -
sociedad, en tanto que los receptores a su vez, hacen lo mismo ante la ca
rencia de un contenide real y genuino dentro de éstas.

La crisis social por 1a que atraviesa nuestra sociedad, —entendida en
términos econdmicos y politicos como deuda externa, devaluacion, inflacifn
etc., y en términos sociales como sobrepoblacion hacinamiento, miedo etc.—
puede ser entendida en términos psicosociales como una crisis estructural,
que pasa a formar parte de 1a sociedad, y es aqui donde se sitda el pre-
sente estudio. Con la crisis contextualizando y matizando 1a relacion iden

tidad social-lenguaje.

1.5 Relaciones Intergrupales

Es importante aclarar que para estudiar la relacidn entre lenguaje e -
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Ldentidad svcial partimos de las relaciones intergrupiles que bajg las
circunstancias antes planteadas se dispersan en muy diversos sentidos.

La desvalorizacidn de categorfas sociales afecta profundamente en las
expectativas y conceptualizaciones de un grupo. Una crisis come la que
vive ésta sociedad va desvalorizando consecuentemente hechos, normas y -
creencias que antes eran vistas como incuestionables; esto acarrea la bis
queda de nuevos valores., Valores esencialmente humanos.

Un hecho 6 fendmeno que el sentido comln aprecia como negativo o desa
fortunado ~— 1a crisis —, manifiesta desde este punto de vista una posi
bilidad positiva y/o afortunada. Propicia el surgimiente de nuevos vincu
los, de una vida mis humana, del abandono de férmulas impuestas para bus-
car consecuentemente una esencia prapia.

Las relaciones intergrupales debieran ser el motor de una sociedad, y
mads aiin en un contexto de crisis; situacisn ésta que a todos afecta de al-
guna manera, pero cualitativamente mds a miembros de sectores minoritarios
de la sociedad.

Bajo un ambiente de crisis surgen planteamientos diversos de grupos
que intentan resolverla y es aqui donde se operacionaliza ésta bisqueda

de una nueva identidad.

1.6 Comunicacibn

Es precisamente la crisis, como concepcifn en los individuos, la que
los 1leva a una blisqueda de su mismidad, no en el sentido individualista,
sino en un sentido diametralmente gpuesto, como cita Qctavio Paz en un pa
saje de su poema Piedra del Sol:

"-w! La vida,



N

culindo f{ue deverfis nuestra?,

¢Cufindo samos deverds lo que somos?,
bien mirado no somos,

nunca somos a solas sino vértigo vacfo,
muecas en el espejo, horror y vémito,
nunca la vida es nuestra,

es de otros los otros,

la vida no es de nadie,

todos somos la vida

pan de sol para los otros,

los otros todos que nosotros somos,
soy otro cuando soy,

los actos mios son mis mios

si son también de todos,

para que pueda ser he de ser otro,
salir de mi,

buscarme entre los otros,

los otros que no son si yo no existo,
los otros que me dan plena existencia,
no soy, no hay yo,

siempre somos nosotros,

1a vida es otra,

siempre alli,

mis lejos, fuera de ti,

de mi, siempre horizonte,

vida que nos desvive y enajena,

que nos inventa un rostro y lo desgasta,
hambre de ser,

oh huerte, pan de todos..."

Este sentido de existencia en relacidn a los demds los 1leva a buscar
comunicaciones mds profundas en cada contacto, a comunicar experiencias -
mds privadas, 1o que antes debiera ser privado ahora debe colectivizarse.

Esto no en el sentido rfgido del deber, sino en el de solidaridad humana.
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Son las experiencias pasadas las que dan Jos significados a los obje-
tos y acontecimientos y son estos significados los que dan lugar estereoti
pos que son compartidos por personas del mismo medio cultural. La comuni-
cacion se da por medio del significado y esto es bdsico para el grupo, pues
permite su propia definicion y 1a manera de enfrentar a los extraflos.

Por lo anterior se torna comprensible la necesidad de saber cual es el
marco de referencia que utiliza determinado grupo para orientarse hacia su
mundo, esto se hace claro mediante la participacidon en los grupos, cuestién
que se complica en sociedades de masa modernas, puesto que la facilidad con
que cada persona puede participar en una amplia variedad de grupos provoca
definiciones en personas que tienen perspectivas contrastantes. Alin cuan-
do los individuos se vincuylen con miembros que comparten sus puntos de vis
ta, no 1legan a una comunicacidn con alto grado de familiaridad facilmente,

Ante todo esto es posible precisar que el lenguaje no sirve {nicamente
para verbalizar, antes bien que para manifestar los lazos de solidaridad,
de la pertenencia, para consoltidar las normas {Abravanel, 1973).

Tal vez seria oportuno marcar claramente la importancia que el lenguaje
tiene en el género humano; es claro que este manifesta en alguna medida el
mundo interno y externo del ser humano, su concepcién de la vida etc., y
le permite objetivar su mundo; a la vez que homogeiniza el medio. Ya Agnes
Heller (1977), plantea que el lenguaje cotidiano constituyé el medio homogé
neo de la vida y del pensamiento cotidianos, el medio que homogeiniza sus
esferas heterogéneas. La funcidn homogeinizadora del lenguaje comin signi
fica la concéptualizacién de las experiencias cotidianas, esto es, una con-
ceptualizacidn consensual. Ya dentro del grupo, el lenguaje comin nos ha-
bla de una intimidad en la comunicacidn, pues a pesar de que el lenguaje en

la sociedad sea homogénea, la defensa de valores, creencias etc., por parte
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de! grupo que es amenazado, los 1leva a crear y recrear su lenguaje comin.

De ésta manera el lenguaje que antes era piblico, general y extrafo -
se torna en lenguaje privado, particular y propia, de tal suerte que rom-
piendo el alejamiento se torna en el vehiculo de una comunicacion mis ple
na.

Ya en marcha dentro de este proceso, al sentir el lenguaje propio y
autogenerado, el grupo To recrea recuperando asi su cardcter de plblico -
(que en realidad nunca pierde totalmente}, pero con un valor més humano.

E1 lenguaje entendido como vehfcule de la "comunicacidn" es sindnimo
de "humanidad" ya que el ser humano 1a ha desarrollado simultaneamente al
desarrollo de su lenguaje {se trata de un proceso {inico),

La palabra es el enlace vital entre el ser humano y su realidad, con
sigo mismo y sus congéneres. La integracifn del ser humano es la sinte-
sis de infinidad de comunicaciones. La comunicacibén es objetividad, ain
la mds fria e impersonal, puesto que ésta tiene una historia humana. E1
Tenguaje es 1a via por la cual el ser humano se vincula de manera estrecha
y definitiva al resto de sus congéneres, permitiéndole as{ vivir su identi
dad social.

Las comunicaciones continuas engloban y enriquecen experiencias; no sé
To las experiencias de la colectividad que le rodean sino las experiencias
de las generaciones precedentes que al plasmar sus ideas y conocimientos
en palabras lo transmiten de generacifn en generacibn,

E} lenguaje es un proceso intencionado, su intencidn estriba en esta-
blecer el proceso comunicative general; por tanto, se encuentra constitui-
do por una diversidad de manifestacignes, esto es: sistema de signos.

La comunicacién humana es un proceso subjetivo, 1leva un sello carac-

teristico inico de quien lo produce.
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1.7 Falsa Cencdencia ¢ Ideclogla

Al referirnos a la comunicacidn bajo el marco estructural estamos ha
ciendo referencia a 1a Ideologia entendida como la serie de comunicaciones
diversas que son revertidas al interior de la sociedad y que aistan las
realidades humanas.

La comunicacion genuinamente humana ha perdido la batalla ante una
comunicacion que aisla a los seres humanos, gue rompe las relaciones inter
personales. Las experiencias ajenas han dejado de tener importancia real.
para los individuos que se interesan (nicamente por su vida privada. Es-
te proceso de alejamiento se incrementa ante una situacidn urgente en la
cual los problemas cotidianos por resolver resultan mucho mds agobiantes
que antes,

Las relaciones interpersonales se mantiene entonces en base a comuni
caciones carentes de contenido, férmulas desgastadas que han perdido su
significado genuino, Cuando un grupo pierde la posibilidad de crear alter
nativasycomunicacién ante formulas que han sido desgastadas, estd manifes
tando sus carencias de identidad; quizé ha perdido 1a demarcacidn de su
grupo psiceldgico y se encuentra con que sus experiencias no son comunica
bles bajo un lenguaje que le es ajeno.

Aquéllos grupos definidos oficialmente ante la ciudadania asi como el
estado por si mismo han intentado comunicar sin tomar en cuenta que la im-
posicidn de formas, manifestaciones y cédigos no les permite incidir en és
ta.

La ideologia en Esta sociedad es un proceso de ida y yuelta ya que
toda la sociedad exhibe éste alejamiento comunicativo. El estado hace que

nos comunica y nosotros hacemos que recibimos esa comunicacidn tanto como
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hacemos que nos comunicamos unos con otros.

Este circulo s6lo puede romperse con 1a generacidn de un c@digo comin
a un grupo, que permita una comunicacidn de sus experiencias. En donde -
los individuos logren darle a sus palabras el significado que requieren pa
ra ser entendidos. Este no es un problema de minorfas sociales ya que el
alejamiento comunicativo no tiene como fronteras las clases sociales.

Siendo este problema estructural, las opciones intentan ser plantea-
das por el mismo estado,‘asi como por los grupos antagbnicos socialmente
reconocidos. Esto se debe al requerimiento de una organizaci6n que permi
ta la difusion de las nuevas fGrmulas. Ademds se debe considerar aqui que
para estos grupos es importante mantener una cohesibn social referida a -

ellos dado su interés por la detencién y asumcion del poder.

1.8 Nacionalismo

La cohabitancia de los individuos bajo una entidad politica con una
tegislacidn interna y externa circunscrito a ciertas fronteras delimitadas
histdricamente, ha sido el resultado de un proceso histérico y cultural.
Estos individuos se sienten identificados con &sta cultura histdricamente
generada. Se sienten parte de éste pedazo de tierra y de su devenir his-
térico.

Se supone entonces -que la existencia de una nacién entendida en estos
términos implica una posibilidad comunicativa propia, en donde se estable-
ce una comunicacion mds fécilmente entre los miembros de ésta.

Hemos visto ya que ésta posibilidad comunicativa se ha desgastado.

Planteams también que la razén de esto ha sido una carencia de identidad.
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Aquéllos simbolos que expresaban el devenir hist6rico y que exaltaban el
orgullo de pertenencia a una nacion carecen actualmente de contenido, Son
simbolos vacjos. No se puede fundar la validez de uma nacifn en ciertos
"§imbolos patrios", cuando los ciudadanos perciben su entorno social en
desequilibrio,

Kelman  ha planteado que: "en todo el mundo la gente continda miran
do al Estado Nacional, como el proveedor primario de dignidad humana. Las
poblaciones de los eéstados estahlecidos esperan que el Estado asegure la
solucion de sus necesidades y 1a proteccifn de sus derechos.,.” siguiendo
este planteamiento, es clarc que los ciudadanos de la sociedad mexicana no
perciben al Estado como buen proveedor de dignidad humana. Ante esto el
estado se encuentra en la necesidad de generar alternativas que permitan
recobrar el nacionalismo.

Este momento histdérico es propicio para que las fuerzas de oposicibn

encuentren férmula que les centren en este nacionalismo.

1.9 Aproximacibn empirica: Opciones Pofliicas

En este afio, nuestro pais se encontrd dentro de un proceso electoral,
que el estado utilizd para dos cosas; por un lado intentar considerar a la
ciudadania y exaltar el nacionalismo. Coincidié temporalmente con las ce-
lebraciones planteadas anticipadamente con respecto a la "Independencia"
y 1a "Revolucidn Mexicana".

Se intentd resaltar el nacionalismo usando los "Simbolfos Patrios”.
Como si el pasearlos por el Territorio Nacional tuviera el poder m&gico
de recuperar lo perdide. Por el otro, la apertura polftica intento demos-

trar que el estado posee democracia interna, que permite la existencia de
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opciones politicas. Los partidos en contienda con esto, tuvieren la posi-
bilidad "tedrica" de conseguir demostrar que poseen alternativas que fomen
tan y vinculan una identidad a su derredor,

La tesis fundamental de este trabajo comq se dijo anteriormente, es
que la ideologizacién de 1a comunicacibn que ha fragmentado la Identidad
Nacional no permite una incidencia real de los grupos politicos en la so-
ciedad,

La comunicacién desvirtuada es inherente a nuestros tiempo, de ella
no se escapa nadie, es un fenbmeno integral. Es por ello que los plantea-
mientos que pretenden cohesionar, al surgir de opciones desgastadas, ne lo
gran anclarse en las experiencias cotidianas de los ciudadanos. Por lo -
cual, ninguno de los planteamientos exitentes permiten generar una comuni-
cacion genuina que refleja y refuerza una identidad nacional.

En el capitulo de metodologia se expondrdn los argumentos que llevaron
a la eleccidn de ciertos partidos politicos. El andlisis se centrd en las
comunicaciones persistentes a 1o largo de 1a campafia y que conformaron la
atmdsfera social durante la campafia, intentando dar cuenta de las premisas
fundamentales en torno a las cuales se manejaron las diversas campahas elec
torales.

La posibilidad de creacidny preservacion de una identidad nacional des
de este punto de vista queda fuera de las posibilidades manejadas hasta
ahora.

La ciudadanta no siente como propias las posibilidades y los supuestos
logros del Estado y de los grupos en contienda por la distancia existen-
cial entre estos y su realidad objetiva. Esto puede constatarse en cual-

quier conversacibn, los ciudadanos sienten que no se toma en cuenta sus
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necesidades,
El estudio se evidencia al representar una nacign, pero es ésta una
nacifn que no se siente representada por su Estado, y en este sentido el

Estado necesita validarse. Lo mismo sucede con los grupos politicos.

1,10 Impertancia y Relevancia Social

El estudio del presente tema no 5610 resulta interesante, es a la vez
dé una gran importancia por dos cuestiones esencialmente: en primer lugar,
y teniendo la idea del desarrcllo de la sociedad como un proceso dialécti-
co y evolutivo, 1os procesos inmersos en &sta sociedad que se dan en los
grupos, (que permiten su desarrollo por condiciones intrinsecas al grupo)
pero en vinculacion constante con la sociedad en su totalidad, son de gran
importancia para un planteamiento teﬁrico mds claro de la sociedad.

Dada la carencia de bihliografia y de estudios desarrollados en ésta
drea se hace manifiesto que el abordarla puede estimular su avance por me
dio de investigaciones subsecuentes que tengan un mayor poder de explica
cion. '

EY contextualizar un fenfmeno en un marco tan actual como lo es la
crisis en nuestros dias intenta sobrepasar la désvinculacion existente en
tre el quehacer tedrico y la realidad vigente.

En segundo Tugar, donde un punto de yista mis prictico, para estar al
dia con los fenbmenos que surgen y se manifiestan en nuestra sociedad, de-
bemos sequirlos de manera sistematica. Es por esto que para lograr una
idea de lo que es pertinente realizar ennuestra participacién en la socie
dad, debemos conocerla en su constante recreacifn,

Estos dos puntos se conjugan en una visibn integrativa del fendmeno
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y de la realidad en su conjunto. Si bien es cierto que cualquier fendme
no es una conjuncidn de factores y elementos que se entremezclan, no es
necesario, por lo menos en este caso, agotar todas y cada una de las posi
blés irigeréncias existentes, ya que lo relevante es la conjuncién de ele-
mentos y factores en su relacién dindmica con lTos afectos, sentires etc.,
de los individuos, esto es, su mundo psicosocial respecto a ese fendmeno,
A pesar de la carencia de identidad, existen grupos al interior de la
sociedad que manifiestan una bisqueda de su identidad. Trabajan en su re-
lTacion con el mundo de una manera creativa., Tal vez las opciones comunica
tivas que plantean puedaﬁ ser consideradas hasta cierto punto demasiado
etnocéntristas, pero requieren de grupos cerrados para establecer una re-

lacién auténtica con sus peculiares modes de vida.
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CaprTULD 2

DIVERSAS APROXIMACIONES TEOGRICAS SOBRE LENGUAJE.,
IDENTIDAD SOCIAL £ IDENTIDAD NACIONAL



21
CapiTuLo 2

DIVERSAS APROXIMACIONES TEORICAS SOBRE LENGUAJE.,
IDENTIDAD SOCIAL E IDENTIDAD NACIONAL

En el presente apartado se presentan los conceptos expresados por diversos
autores en relaci6n al idioma y al lenguaje, asi como a la identidad social
y nacional, no dentro de una concepcidn lingufstica sino dentro del dmbito
psicosocial. Esto es con el interés centrado en los diversos aspectos per
sonales y sociales que el ser humano, dentro de su grupo aporta para el ™

enriquecimiento de su comunicacién.

2,1 Llenguaje y Signigicado

Primeramente habremos de abordar el idioma en relacion a su signifi-
cado, dado que este es el que permite un proceso basico en el ser humano
que es la anticipacion. Por medio de la socializacién nos vinculamos con
el mundo externo, &sta vinculacién propicia la existencia de una influen-
cia considerada por Bernstein como 1a mis importante en el proceso de so-
" cializacion, desde una perspectiva socioldgica; la clase social. Precisa
mente este autor afirma que "la estructura de cfase influye en el trabajo
y en los roles educativos y 1leva a la familia a una relacién especial -
con todos los demds que penetra profundamente en todas las experiencias de
vida en la familia" (Bernstein, 1979, p. 585).

De esta manera plantea que el sistema de clase incide en las socieda

des impidiéndo que entre éstas exista comunicacibn y las jerarquiza en una
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escala diferencial de valor, ademds de que marca el acceso diferencial al

sentido de que el rundo es permeable, 1o que conlleva a la biasqueda de re-
laciones mis estrechas al interior del grupo permitiéndo su definici6n co
mo tal.

Este proceso se da por ejemplo en los jﬁvenes de una familia, bajo un
conjunto de contextaos interrelacionados: el regulativo, referente a las -
reglas de orden moral; el instructivo, que se refiere a la educacibn que
le brinda diversos tipos de habilidades; el imaginativo o innovador, que
la alienta arecrear su mundo en sus propios términos y el interpersonal,
que le da conciencia de los estados afectivos propios y de los demds. De
ésta manera plantea, la rea]izacién Tinguistica de estos cuatro contextos
implica el uso predominante de variantes restringidas del habla.

Por otro lado Bernstein afirma que "la estructura profunda de 1a comu
nicaciﬁn es un cédigo restringido que tiene sus bases en roles comunaliza
dos, realizando significados que dependen del contexto" (Bernstein, p. 591).

El planteamiento de este autor aﬁn y cuando se centra Gnicamente en la
cuestién normativa restringida a la socializacidn, da cuenta del fendmeno
del lenguaje segin su significado dentro del contexto especifico, a dife-
rencia de las aproximaciones linguisticas que reducen el fendmeno. Un pa
saje del 1ibro de Fontanella; Dinémica Social de un cambio linguistico, pue
de ejemplificar este enfoque: "Para dar cuenta del avance o retroceso de
un determinado rasgo en un subgrupo de una comunidad 1ingujstica dada, es
necesario cuantificar los usos de las distintas variantes, ya que el mero
hecho de sefialar 1a posibilidad de variacidn no permite ningﬁn progreso en
Ta dilucidacidn de este aspecto si no se cuantifican las realizaciones de

los integrantes de la comunidad. La cuantificacién posibilita dar cuenta
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del comportamiento de los hablantes {principle of accountability), e in-
clusive predecir los usos aproximados de un cierto nimero de hablantes -
pertenecientes a un determinado subgrupo" (Fontanella, 1979, pdg.23}.
Dado que los significados son productos de 1a experiencia pasada, las
personas que provienen de medios culturales diferentes deberian percibir
situaciones idénticas de modos diferentes. Quiénes captan significades

distintos proyectardn hipbtesis distintas.

2.2, Socinfizacidn

E) proceso de socializacidn, como hemos visto permite la asimilacidn
del lenguaje y los miembros de un grupo lo utilizan de manera independien
te, asi, Abravanel y Ackerman afirman que "la asimilacién del lenguaje a
un condicionamiento no s6lo excluye la accién de las reglas y las normas
que los individuos establecen entre ellos, sino que ~mds profundamente—,
anula toda la dimensibn simbdlica a que conduce el lenguaje, asi como la
temporalidad imaginaria en fa que se inscribe" (Abravanel y Ackerman en
Moscovici, 1973; pidg. 18).

Todo To anterior permite apreciar que la vinculacidn con el mundo ex-
terno da por resultado experiencias que marcan significades especificos en
nuestras experiencias., En este sentido se expresa Shibutani al afirmar
que: "como resultado de su experiencia anterior toda persona tiene una con
cepcidn operativa de como es un objete y esto le permite anticipar la cla-
se de experiencias que tendr@ al encontrarlo en diversas circunstancias, -
debido a que puede anticipar lo que probahlemente ocurriria en cada caso,
estd preparado para actuar de determinadas maneras (Shibutani, 1971; pég.

100},
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Pero este significado que adquiere el lenquaje en nuestras expresiones
cuando se hace referencia a un objeto u otro tiene una cualidad fundamental,
y es el hecho de que tanto los objetos como los acontecimientos son agrupa
dos en categorias, de ésta manera los enfrentamos como si cada caso especi
fico tuviese las mismas caracteristicas que el resto perteneciente a ia
misma categoria,

Aln y cuando me parecen inmutables a los cambios, ya que en situacio-
nes contradictorias sufren alteraciones importantes, asi como este autor
plantea que "los hombres no reaccionan pasivamente a 10 que ocurre; se -
aproximan -3 su ambiente mediante sucesidn de hipStesis. Estas expectati-
vas que se derivan de los significados de diversos objetos, son indicacio
nes del género de experiencias que se tendrd si los supuestos sobre este
aspecto del mundo son correctos,

Cuando se trata de un objeto familiar, toda persona tiene una concep-
cidn operativa de sus atributos y los diversos estimulos se seleccionan y
organizan en sefiales que sirven como base de inferencia (Shibutani, p.107).

Son precisamente las experiencias pasadas las que dan los significados
a los objetos y acontecimientos, por io que la afirmacidn de este autor re
sulta muy 16gica, ya que dice que "las personas que provienen de medios cul
turales diferehtes debieran percibir situaciones idénticas de modos algo
distintos. Quiénes captan significados distintos, proyectardn hipGtesis
también distintas; luego se mostraran receptivos a diferentes sefiales y
construiran objetos perceptuales distintos” (Shihbutani, p. 108},

La lengua nativa responde, como toda lengua a su contexto y es por es-
to que al asimilarla, el hablar en lengua nativa "es algo que parece tan

natural que rara vez advierte uno y que constituye una conducta sometida
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al control social., Es mds, de ordinario ni siquiera se considera el len
guaje como una forma de conducta, aunque es ohyio que el hombre que ha-
bla estd haciendo algo" (pdg. 143].

Un aspecto importante a considerar en relacién al lenguaje es la mane-
ra como las relaciones sociales influyen en el lenguaje. Las relaciones
interpersonales dentro del grupo familiar matizan el uso del lenguaje; pos
teriormente cuando se da la vinculacidn con personas externas al grupo fa-
miliar, el establecimiento y hlsqueda de contactos est§ guiada por Tlas ex
periencias pasadas y por la asimilacién personal que tuvo lugar en el in-
dividuo,

Esto es también delimitado por el hecho de que dentro de cada mundo.so
cial exista un lenguaje especial, ya que las experiencias se han dado en -
condiciones equiparables y de ésta manera se categorizan de modos particu
lares al interior de dicho mundo, es asi como para referirse a tales sig-

nificados se utilizan un conjunto especial de simbolos.

2.3, Estereitipos

Por lo anterior se entiende que son precisamente los significados los
que dan lugar a la creacidn de estereotipos, que son compartidos por per-
sonas del mismo medio cultural, ya que alin y cuando es posible caracteri-
zar a quiénes conocemos personalmen;e en funciﬁn de sus rasgos distinti-
vos, la mayoria de nuestros contactos, especialmente en las comunidades -
urbanas, se producen con desconocidos. Los desconocidos se perciben ge-
neralmente como casos de una categoria. Los seres humanos pueden clasifi
carse de muchas maneras, pero las categorias mis comﬁnmente usadas son

los diyersos estereotipos que se encuentran en todas la comunidades.
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Un estereotipo es un concepto popular que designa un agrupamiento no
muy rigurosamente definido de personas en funcifn de algunas sefiales fdcil
mente perceptibles que segin creencias difundidas corresponden a sus atri-
butos. Tales abstracciones se construyen combinando formas acentuadas de

conducta de algunas de las personas que ast se clasifican.

2.4 Comunicacibn y Significado

Es claro que la comunicacion se da por medio del significado y esto es
basico para el grupo, pues permite su propia definicidn vy la manera de en-
frentar a los extrafios. Es a esto a 1o que se refieren Abravanel y Acker
man cuando nos dicen que "las fuerzas que incitan a los sujetos a comuni-
carse, al repercutir en la naturaleza de sus transaciones verbales deter-
minan la elaboracién de cﬁdigos particulares.

Refiriéndonos a l1a postura linguistica en relacién al significado, &s
ta afirma que los valores que conforman el sistema lingufstico no son he-
chos psicolbgicos. Este argumento pone al lenguaje y sus significados en
un plano independiente al de las interacciones y los grupos.

Benveniste (1958), pone en claro la cuestién al determinar el objetivo
de los signos y las reglas Iinguisticas cuando plantea que facilitan los
diversos modos de comunicacidn, por medio de las propiedades de los cddi-
gos verbales.

En 1a actualidad no se han hechg estudios de comunicaciqn que permi-
tan entender el comportamiento linguistico. las que se han realizado se
interesan en la naturaleza y la organizacién de sistemas de signos 1ine
gu?sticos como si no es@uvieran relacionados a las circunstancis de su -

transmision. (en Moscovici, 1972).
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2.5 Lenguajes "privados”

Los lenguajes "privados” son cbdigos que reflejan la especificidad de
las relaciones sociales. La posicidn de un cédigo comﬁn facilita entonces
la anticipacidn de respuestas.

La comunicacibn y el planteamiento que de ella hace cada miembro se
encuentra estrechamente vinculada con el contexto en el que se enmarca,
es por esto que Moscovici y Plon {1966), hipotetizan que debe haber una -
relacifn necesaria entre el comportamiento 1inguistico de los interlocuto
res, colocados ante la ob]igaciﬁn de comunicar y las exigencias objetivas
de la continuacidn de la comunicacién dadas por condiciones eco]ﬁgicas.

La lengua nativa responde, como toda lengua a su contexto es por esto
que parece tan natural que rara vez advierte uno que constituye una con-
ducta sometida a control social.

Un aspecto importante a considerar en relaciﬁn al lenguaje es la mane
ra como las relaciones sociales influyen en el lenguaje. Anteriormente,
se planteo como la socializacibn permite la asimilacién de los signos y
simbolos. En este punto vemos que el problema de los lenguajes privados
es el problema de cémo significan las palabras. Cuando hablamos acerca de
algo, nuestro lenguaje no lo apunta ni 1o refleja. E1 apuntar o reflejar
sirven para referirse a las cosas s6lo dentro de una convencién. Si apun-
to 1o hago para que alguien lo entienda.

El consenso de las relaciones es, en este sentido, anterior al lengua
je, pero las reacciones mismas no son lenguajes ni son el lenguaje. Tam
poco el acverdo en las reacciones ocurre primero ni se anticipa el lengua
je. E1 acuerdo aparece junto con el lenguaje, es una manera comﬁn de en-

tender las expres1ones del lenguaje. Las palabras han de referirse a al-
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go, deben entenderse, no pueden referirse a ninguna cosa a menos que haya:
una manera de hablar el lenguaje. Esta es la razdn por la que no puede -
haber una comprensién privada, S1i no hay diferencia en lo que se dice, -
nada se entiende.

Nadie podria simplemente inventar el lenguaje, porque va con una forma
de vida, pero si es posible dentro del proceso de comunicacién buscar nue

vas férmulas, recrearlo, hacer lo propio.

2,6 Relaciones Socdafes y lenguaje

Dentro de cada mundo social existe un lenguaje especial, ya que las ex
periencias se han dado en condiciones equiparahles y de ésta manera se ca-
tegorizan de modos particulares al interior de dicho mundo social, es asi,
como para referirse a tales significados se utilizan un conjunto especial
de simholos,

Las posiciones sociales marcan un tipo de estahlecimiento en tas rela
ciones interpersonales que por medio del Tenguaje permite definir a los
miembros pertenecientes al grupo propio de los del ajeno. Abravanel y
Ackerman plantean que ademas de la posicién social de los sujetos (dimen-
sidn vertical), existe otra dimensién (horizontal). Esta Qltima es la nor
ma de solidaridad; que puede tener como base la similaridad de edad, sexo,
nacionalidad o educaciﬁn por los cuales diferentes indiyiduos se adscriben
a ciertos grupos y se oponen a otros,

Adn y cuando los individuos se yinculen con miembros que comparten sus
puntos de vista, no se 1lega a una comunicacidn con atto grado de familia-

ridad facilmente. Estos autores plantean que debe pasar muchio tiempo pa-



29

ra que la gente hable de 1o que la separa. Es asi como el grado de familia-
ridad no proviene tanto del descenso en la presidn social como de una reduc
cifn de la distancia en que se encuentra el ohjeto de comunicacién verbal,

Con respecto a la influencia de las relaciones sociales en el lenguaje,
Bernstein plantea que: "las diferentes formas del habla o cddigos, simboli-
zan 1a forma de las relaciones sociales, regulan la naturaleza de los encuen
tros hablados y crean para los que hablan diferentes Ordenes de relevancia
y relacibn. La experiencia de los que hablan se transforma asi mediante lo
que se ha hecho significativo o relevante mediante 1a forma del habla. Es-
te es un argumento socioldgico porque la forma del habla se torna come con-
secuencia de la forma de otra relacidn social, o dicho de modo mis general,
es una cuyalidad de la estructura social (Bernstein, p. 584).

Existe una gran influencia en la informacidn verbal de parte de miem--
bros que se desvian de la norma. Moscovici cita un trabajo de Asch, que: -
"al estudiar la formacibn de impresiones, se di6 cuenta de que cuando una -
lista comprendfa simulténeamente un rasgo central y su contrario, era el --
aspecto negativo al importante para la formacién de una impresion. Por tan
to es la naturaleza de ésta informacidn la que hay que precisar para compren
der el efecto de la informacién verbal. Si los adjetivos que expresan des-
viacion de la norma aportan mds informacidn que los neutros y ejercen mis in
fluencia en el contenido de un mensaje que los adjetivos positives... se -
tiene derecho a pensar que las yariaciones lexicales solo tienen valor en la
comunicacidn, en la medida en gque especifican la relacibn de los locutores y

los hacen surgir del anonimato del grupo (Moscoyici, p. 15).
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2.7 Cultwra

El concepto de cultura se traduce en el sentido y los significados Gl
timos de una sociedad. Si el estudio de toda relacion interpersonal o gru
pal requiere del desciframiento de ideas y creencias, cédigos y patrones
conductuales, proyectos latentes y situaciones concretas de sus miembros
y lo mismo, con un grado mayor de complejidad, que se requiere para el ana
lisis de la comunicacidn social, podemos afirmar que al estudiar esta tene
mos que hacer referencia a la sociedad y a la historia que nos remite a
Ta cultura.

Cada cultura se compone, bdsicamente, de creencias e ideas. Las ideas
pueden traducir y ampliar las creencias. Siguiendo a Ortega y Gaseet, "la
cultura es el sistema vital de las ideas de un tiempo".

Refiramonos en este momento a algunas expresiones de nuestra cultua que
importan a este trabajo.

Tomemos por ejemplo a los editores de periodicos que en su gran mayoria
no parecen preocuparse de que cada edicion es un todo y debe de tener un -
significado de totalidad, al igual que cualquier obra artistica. Todas y
cada una de las secciones de un diario, de una revista, debieran responder
a un sistema de vasos comunicantes.

En general, en un pueblo donde priva la confusidn, el poder se ejerce
autoritariamente por parte de quiénes tienen bien articulados sus intereses
y objetivos. As, la radio y la televisidn nacionales, sometidas a las le-
yes de mercadotécnia, son un ejemplo de este control. Aunado a esto tene-
mos la politica cultural en un pais donde la educacion es cuestidn funda-

mental como lo prueba el indice de analfabetizacion.
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En M8xico existe una infraestructura cultural que se manifiesta en un
cardcter nacional compuesto de una determinada sensibilidad y un cierto -
sentido del pasado histSrico mis o menos generalizados en el pafs, debido
a un conjunto de acontecimientos que vincularon a toda la nacion en forma
gradual. Por ejemplo: La Independencia, Las Intervenciones Norteamerica-
nas y Francesas, la Reforma de Juirez, E1 patriarcado de Porfirio Diaz, -
que en muchos aspectos ofrece un grado relevante de continuidad con el jua
rismo, asimismo posee una estructura po]{tica altamente diferenciada de -
cualquier otra y que procede de una revolucién en 1a que fueron revolucio
narios tanto las facciones liberales como las socialistas.

Se percibe en la actualidad 1a carencia de proyectos histdrico-cultura
tes por parte de las alternativas opositoras, tanto las que se encuentran

a la izquierda como a la derecha del partido oficial.

2.8 Identidad Social

En este trabajo retomamos el concepto de ldentidad Social planteado --
por Tajfel (1972). Este autor plantea que la Identidad Social de un indi-
viduo va ligada al conocimiento de su pertenencia a ciertos grupos socia-
les y el significado emocional y valorativo resultante de ésta pertenencia,
En cudnto a la categorizacidn social, sirye para sistematizar y ordenar el
ambiente social. Es importante considerar la categorizacién social como
un sistema de orientacién que cyea y define el lugar particular de un indi
yiduo en la sociedad. De ésta manera, un indiyiduo se definird asi y defi
niré al otro en relaci§ﬁ a los lugares ocupados en un sistema de catego-

rias sociales, en funcidn de la pertenencia esbecfffca a grubos sociales. -
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Habria que concebir pues, la identidad como la definicién del lugar,
de la posicidn de un individuo en un sistema de categorfas sociales.

Para Tajfel, si el individuo tiene necesidad de valorarse, la pertenen
cia a uh grupo esté yinculada a la comparacibn social, del mismo modo que
Ta pertenencia al grupo es un elemento de la realidad social. .

Tajfel dice que la identidad social; o sea, el conocimiento que un in-
dividuo tiene de su pertenencia a ciertos grupos y que el significado emo-
cional y valoratiyo resultante, s6lo se puede definir en relacién a los --
efectos de la categorizacibn que cuadriculan a sy amhiente social de modo
que aparezca su grupo y 105 otros grupos.

En Sarbin y Allen (1968, pdg. 550) "... la identidad social seria una
parte del proceso de si mismo, representando las cogniciones derivadas de
165 emplazamientos en la ecologia social". Para estos autores, el estable
cimiento de un papel debe considerarse una variable independiente con in-
fluencia sobre otros aspectos de la conducta y especialmente sobre la iden
tidad social. Sarbin y Allen adoptan el modelo tridimensional de la iden
tidad social de Sarbin, Scheibe y Kroeger {1965), segin el cual las tres -
dimensiones en la identidad social serﬁan, el status, el valor y la impli-
cacibn.

Para Doise (1980), a@n y cuando es importante el grupo de referencia
por jugar un papel importante en la constituciﬁn del sf social del indivi-
duo, tiene otra funcibn especifica; Ta de facilitar al individuo, un esque
ma de referencia para autovalorarse.

Doise hace una distincion entre dos situaciones de conciencia objetiva
de s1 mismo, en una al enfrentar una situaci@n que las confronte con una

imagen negativa de st mismo, los sujetos intentan escapar, buscando una -
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identif{caci§n en un grupo externo. Pero si en una situacién descubre una
imagen de si mismo mas positiva de lo que requiere 1a norma general. Resul
taria una autoestimacidn més positiva y una mayor atribucidn de responsabi-
Tidad personal y tendri una tendencia relativamente menor a desviar su aten
cibn de si mismo.

Otro autor que estudia sobre identidad, Giles (1977}, nos dice que el
habla dentro del grupo puede servir como un simbolo de la identidad &tnica
y la solidaridad cultural,

Giles plantea tres variables estructurales que interactlan para proveer
el contexto para entender la vitalidad de los grupos etnolinguisticos: el
status econdmico se refiere al grado de control que el lenguaje grupal ha
ganado sobre la vida econ&mica de ésta nacidn, regién o comunidad.

E1 status social se refiere al grado de estimacion de un grupe linguis
tico que se proporciona a si mismo, esto asemeja 1a atribucidn hacia este,
hecho por otro grupo.

E1 status sociohistérico se refiere a como un grupo linguistico puede
ser distinguido de los otros en las bases de sus historias respectivas. -
Las historias de muchos grupos etnolinguisticos contienen perfodos en los
cuales sus miembros luchan por defender, mantener y afirmar su existencia
como entidades colectiyas.

Giles dice que: "el status del lenguaje hahlado del grupo linguistico,
ambos, el de ellos y el de los otros dan el 1imite del sistema de la comu-
nidad 1linguistica" (Giles, pig. 311},

Los grupos minoritarios de hablantes que estdn concretados en la misma
érea geogr@fica pueden tener mayor oportunidad de sobrevivencia como una -

comunidad 1inguistica dindmica, en virtud del hecho de que ellos estén en-
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frecuente interaccion verbal y pueden mantener sentimientos de solidaridad.
La teorla de Tajfel de las relaciones intergrupales es general y no 1i-
mitada al contexto de los grupos étnicos. Inyolucra una exposicidn de la

secuencia que plantea:

Categorizacgn Social-~Identidad Social-—~Comparacién Social

-—Diferenciaciﬁn Psicolégica

2.9 Identidad Nacional

La identidad nacional al igual que sus comﬁonentes se incorporan a la
identidad personal del individuo a través de diferentes procesos de influen
cia social. Pueden 1legar a compartir aspectos colectivos de 1a identidad
nacional, poseen concepciones de la historia nacional y metas en comﬁn. ac
titudes hacia las tradiciones y los sfmbolos nacionales entre otros. Estos
elementos pasan'a conformar una parte importante de su autoidentidad.

Una identidad nacional contiene creencias y valores concernientes al -
sentido de 1a existencia humana, a la naturaleza de las instituciones socia
les y al manejo de las relaciones humanas.

En un grupo nacional que viye dentro de su propio &stado nacional o den
tro de una comunidad étnica tradicional y estable, el comportamiento de los
miemhros esté gobernado por una base de reglas y requlaciones ampliamente -
aceptada, Todos los planteapientos de los diyersos autores confluyen en la
percepcién de un campo poco estudiado, ~-como es el del presente trabajo—,
se han reyisado aquellos autores que tocan uno u otro de los conceptos hﬁsi
cos del mismo.

Las consideraciones finales que surgen de &sta revisifn tebrica son en-
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tre otras, un campo de gran interés que no ha sido estudiado desde el pun-
to de vista psicosocial, Se reyisaron algunos planteamientos de lingufs-

tas que no son coherentes con este.
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Cap1TULO 3

FACTORES PSICOSOCIALES EN EL VINCULO ENTRE LENGUAJE E IDENTIDAD
SOCIAL: UNA TEORIA PSICOSOCIAL EXPLICATIVA

"Quienen que me refugie en vos

palabra blanda

silaboba

que chea a ple funtitlas que 308 muro
trinchens caberna

monasterio tanias cosas

La tentacibn o mejor dicho La onden

24 que e mire §ijo

asd me ofvido de Lo que Ze hacen y deshacen
forjan y Lichan".

(Sacado de "'Semfntica')

Mario Benedetti
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CopiTuD 3

FACTORES PSICOSOCIALES EN EL VINCULO ENTRE LENGUAJE E [DENTIDAD
SOCIAL: UNA TEORTA PSICOSOCIAL EXPLICATIVA,

En este apartado se plantean algunas considraciones tedricas que intentan

derivar en un planteamiento tedrico explicativo del fendmeno.

3.1 Conceptualizaciones Psicosociales

3.1.1 Grupo psicolégico.- Como se cité con anterioridad, para -
preservar un cddigo comiin un grupo psicoldgico tiende a redefinir
cuestiones propias al status quo, que de &ta forma le permitan -
argumentar el manejo y el uso de "su cddigo”.

La preservacién de un cédigo, ta camunicacion y el planteamiento
que de ella hace cada miembro, se encuentra estrechamente vincula-
da con el contexto en el que se enmarca, es por esto que la hipd-
tesis de Moscovici y Plon (1966), sobre la relacidn entre el com-
portamiento linguistico y las exigencias objetivas de 1a comunica-
ciﬁn me parece adecuada. |

EY sistema de interpretacion de un grupo psicolégico que poseee -
{dentidad social, se recrea constantemente en funcidn de sus pro-
pias necesidades, al inverso de un grupo sin identidad social cu-
yo sistema de interpretacién.existe ¥ cambia sélo en funcidn de
necesidades ajenas a fas propias.

AT existir un grupo cuyo sistema de interpretaci6n (cddigo autorre
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gulado) varia en funcion de sus propias necesidades, me refiero a
aquel que se siente solidario, que percibe su contexto grupal co-
mo importante, resaltable y defendible., Que tiene a su vez crea-
tividad grupal, un alto grado de participacidn social y que por lo
anterior sienten una pertenencia clara y definida; por lo que se
plantean grupalmente como poseedores y creadores de su propia iden

tidad social.

3.1,2 Categoria Social.- En estos términos, las categorias socia
les se encuentran claramente definidas. La distincidn psicoldgi~-
ca es un proceso dindmico, que se encuentra en constante movimien
to. Para la preservacifn de una identidad es preciso mantener és

ta distintividad.

3.1.3 ldentidad Social.- Se plantea entonces la identidad social
como un valor de esta época, precisamente por la carencia de ésta

sobre todo al interior de las ciudades.

3.1.4 Identidad Nacional.- Encontramos que la ciudadania intenta
rescatar —sin conseguirlo—, este valor de solidaridad humana des
de una posicion ideal, de identidad nacional. Ya que los proble-

mas a que se enfrenta la sociedad 1a englgban,

3.2 La Comunicacibn y sus Limites

La implantacidn de un Sistema de Interpretacidn es un hecho comin en
nuestras sociedades hoy dia ya que la penetracidn ideolfgica ha alcanzado

gran magn%tud.
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£V grupo humano utiliza un cddigo para poder comprenderse, para lograr
y dar cabida a un fendmeno tan humanamente profundo como es la "“comunica-
cLbn”.

La comunicacibn se ha variado y extendido alcanzando un enorme desarrg
1lo, sin embargo, la comunicacidn de valores y creencias al interior de un
grupo sigue siendo sin duda el motor de la humanidad.

En muchas ocasiones me hé cuestionado, éQué le falta al ser humano pa-
ra realmente serlo?, al adentrarme en este tema he tenido la impresidn de
que al hombre le falta una comunicacidn genuina y verdadera con el hombre

(consigo y con los demds).

3.3 Preservacién de un cbdigo Comdn

Para establecer este tipo de comunicacion los individuos requieren de
un codigo autogenerado. En la actualidad no se puede hablar de la existen
cia de grupos que explicitamente autogeneren sus cddigos, ain y cuando tam
poco se puede negar su existencia, ya que es diffcil que esto acceda den-
tro del espacio comunicativo.

Sin embargo, dentro de este esquema cabe esperar que las comunicaciones
que son dirigidas a Tos ciudadanos con el fin de incidir en estos y vincu-
larlos en torno a una premisa o valor, si no estdn cbjetivadas —asto es,
si no tienen un sustrato dentro de su realidad—, se tratard de un codigo

con significados ajenos a ellos que por consiguiente las desvalorizard,

3.4 Recreacifn def Sistema de Interpretacidn

Asi como un sistema de interpretacidn coherente con la realidad de los



40

individuos refleja y recrea una identidad, un sistema de interpretacidn le
jano a estos nos habla de una desidentidad que también es mantenida aunque
en este caso por inercia.

Ambas posibilidades se encuentran en la atmdsfera social. E1 contexto
actual -~la crisis— incrementa las manifestaciones de una de ellas, Pero
1a posibilidad de voltear la moneda es real en ciertos sectores de la so-

ciedad.

3.5 Fenfmenc de Deshumanizacibn

El fendmeno de deshumanizacion se manifesta en cada manifestacidn huma
na. E1 desarrollo del sistema vigente en la actualidad no permite esa co-

municacion genuina y verdadera.

3.5.1 Ideologia del Grupo Dominante.- t1 grupo dominante impone
su propia ideologia, ya que su objetivo es seguir manteniendo su -
posicion relevante respécto del resto de la sociedad, esto se mani
fiesta en formas de comportarse (el mercado de personalidades), for
mas de vestir, de caminar, formas de divertirse, de sofiar, de amar
de odiar etc. Tambien se manifiestan en formas de expresarse, por
medio del lenguaje que en este proceso ha dejado de tener signifi-

cado.

3.5.2 Desvirtualizacion de la Comunicacién.- La comunicacion ha
1legade a la desvirtualizacion completa de su esencia, esto resul-
ta claramente comprensible ya que es en la comunicacidn en donde,
se vuelca el vivir de los grupos, su cultura o su acultura; y don-
de se percibe inigualablemente su carencia de Identidad Sociaf. A

1o largo de las exposiciones anteriores se ha intentado resaltar
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el hecho de que cotidianamente tos individuos que conforman la s0-
ciedad utilizamos el lenguaje que conocemos {que nunca es necesa~
riamente el nuestro, a menos que lo hagamos propia), sin estable-
cer comunicaciones valiosas.
Veamos esto a la luz de una serie de intercambios verbales entre -
dos personas que en un descanso en sus actividades laborales, tie-
ne lugar:

— Tengo mucho suefio, ¢Serd porqué es viernes?

-~ Probablemente s

— Deberian de dirnos el dia, INo crees?

— Eso seria fantdstico

- Y luego con eso de que subieron la leche

—~ iHay si., todo es un problema

— Pero nosotros debemos estar aqui

— §1, a propdsito, éNos tomamos un café?

—iJuega!
Existen un sinfin de ejemplos como este que corroboran que se usa
el lenguaje sin conseguir realmente comunicacifn.

Para clarificar un peco la posicion de este trabajo se presenta el

siguiente esquema, en el se plantean algunas variaciones.
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En suma podemos apreciar que la profundiad en la comunicacién es -
miy escasa, ya que el lenguaje utilizado es ajeno al individuo gque
1o usa.

La influencia de los medios masivos de comunicacién transmite una
ideologia especifica, sofistica las relaciones sociales y esto se
traduce en una sociedad consumista, carente de una blisqueda de va-
lores propios. Esto se cristaliza en un alejamiento de! ser huma-
no, lo que se refleja en una vida social alienada.

De tal suerte que la mayoria de las comunicaciones que se estable-
cen utilizen un lenguaje sin sentido, en donde el cddigo comin se
entienda, pero no comunique nada.

Ya que las personas en ésta situacidn no requieren de vincularse

y estrechar contacto con las demds personas, podemos aventurar que
se debe a que los sienten tan alejados como si las cosas que tie-
nen en comin fueran meros hechos circunstanciales y no pertenecie-
ran en esencia a ningldn grupo, o mis adn, su deseo de pertenecer
al grupo superior les 1leva a rechazar lo que les hable del grupo
inferior o de su propio grupo, que para ellos ya resulta inferior,
Es cierto que estos planteamientos no engloban a toda la sociedad

pero si a la mayoria hasta el momento de la crisis.

3.6 Retomo a La Comundeacidn Genwdina

A pesar de esto existen grupos que manifiestan un retorno a! valor de Ta
comunicacion genuinamente humana, 1a que permite una vida en donde las re
laciones interpersonales se manifiestan en su esencia; grupos que de una

u otra manera crean y vecrean sus "comunicaclones".
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Lo ideal seria que en estos grupos, su identidad social fuera un proce
so vivido que defiendan sin dejar de apreciar la identidad ajena, y en don-
de su lenguaje y su cddigo sean vehiculos de comunicacidn propios.

Desde siempre, y no es la crisis la causante de esto, ha existido una
manera de expresarse, una manera de comunicarse muy propia de ciertos qru-
pos marginados, ya sea econdmicamente (los grupos laborales y campesinos;
los indigentes etc.), ya sean culturalmente (los grupos indigenas), ya
sean ambas cosas (los sectores marginados de las ciudades, con ascendencia
indigena y sin acceso a Tos recursos). Han tratado de preservar en muchas
ocasiones su manera de hablar, al igual que muchas otras expresiones tra-
dicionales, sin embargo, esto 10 han hecho de manera casi oculta, al inte-

rior de sus grupos.

3.? Cuestionamientos del Sistema ante La Crisdis

La crisis ha afectado a todos y cada uno de los miembros de la sociedad,
no digamos ya a nivel econdmico (cosa indiscutible) sino a nivel psicolégi-
co, Es patente que el afirmar que existe una crisis nos habla de todo un
mundo de acciones y expectativas.

lLa crisis hace cuestionarse el sistema vigente, con todo lo que conlle
va., Resulta que si la clase dominante que impone sus modos y sus deseos ha
fallado, nunca tuvo o por 1o menos ya no tiene la capacidad de juzgar nues
tras acciones, si antes pensabamos que el esfuerzo y el trabajo eran acti-
vidades que nos redituarian una vida mejor, ahora pensamos que toda una vi
da de trabajo no nos 1levard a ninguna parte. Nuestros pensamientos y ex-
pectativas se transforman puesto que ya no existe nada que valorice lo que

anteriormente pensabamos inmutable, de tal manera que nuestros valores se
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trastocan a tal punto que la crisis se vuelve interna a los individuos y

a sus grupos.

3.7.1. Alternativas.- Ante esto surgen varias soluciones, por -
un lado se intenta darle nuevamente valor a 10 que lo ha perdido,
y por otro buscar nuevos valores surgidos del grupo propio y de
las necesidades propias.

La primera "sofucifn” cierra el circulo, ya que se cae nuevamen
te en un lenguaje sin sentido, en el alejamiento vigente, en una -
no comunicacidn y la esencia humana continua perdiéndose.

La segunda sofucidn es un planteamiento enriquecedor de la so-
ciedad, ya que es un proceso propia al grupo social, que conocente
de su realidad construye y busca sus propios valores, este proceso
lo realiza al interior de su grupo, reencontrindose con su propia
cultura, rescatanago de todo esto aquéllo que le sirve para su nue-
vo planteamiento humano.

Este proceso puede encontrar fallas, ya que como blsqueda, pue-
de errar, no todo lo inherente a un grupo es valioso y rescatable
y esto puede 1levar a fanatismos, pero el mero hecho de crear y re
crear es valioso.

En algunos casos esto lleva al etnocéntrismo, ya que entonces
se rechazan las manifestaciones ajenas, 1o que tampoco redunda en
comunicaciones genuinamente humanas.

Esta biisqueda de valores nos habla, dentro de una relacién dia-
léctica de una {dentidad y un lenguaje propio, que encierra a su
vez el establecimiento de una comunicacién genuina.

Para ejemplificar las alternativas de las que se hace referen-
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cia aqui, haremos un breve paréntesis antes de plantear las hipdte

sis tedricas de este trabajo.

3.7.1.1 Ejemplo: E1 mundo literario resulta fascinante, pero
muchas veces incomprensible para aquéllos sectores de la socie-
dad a los que se hace referencia en los puntos anteriores, ante
esto, el nuevo planteamiento que hacen para crear y recrear su
sistema de interpretacidn resulta a los oidos de un purista de
1a lengua o de un Vinguista, aberraciones gramdticales sin con-
tenido. Contraargumentando esto me referiré a ciertas conside-
raciones expuestas por el linguista Radl Avila (1984) en cierta

conferencia que trataba este tema.

£1 linguista, se referia a un extracto de una ponencia tomado -
de Tas memorias de 3lglin congreso de medicina. Las construccio
nes sintdcticas no seguian ninguna ley, y las palabras "deminguc
rhas" sblo entorpecian la comprensidn del texto. En contraposi-
cidon, el maestro se refirid a un extracto del periédico "F2 Ne-
no" en donde la sorpresa fué doble, por un lado la utilizacion
de palabras "obscenas”, cuyo significade se adecuaba perfectamen
te a lo que se deseaba expresar y por el otro, 1a construccidn

gramatical que resultaba justa.

Podemos hablar aqui del estigma que un lenguaje que no sigue los
patrones establecidos socialmente ha tenido que cargar, siendo
explicables asi que expertos en la materia se dejen llevar por
sus aspectos emocionales con carga afectiva negativa hacia és-

tas expresiones.
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Esto nos 1leva a considerar que cualquier lenguaje que sirve pa-
ra establecer comunicaciones verdaderas es un lenguaje valioso,

independientemente de la critica social externa que reciba.

Esta idea no pretende juzgar un lenguaje jergal superior a otro,
atin y cuando indiscutiblemente existan diferencias lexicales, -
gramaticales etc., ya que no son relevantes para el desarrollo

de los grupos humanos.

Pero continuemos hablando sobre el desarrollo que tiene lugar -
posteriormente al momento de la crisis. Ya anteriormente  ---
se refirid sobre la defensa que realizan ciertos grupos --
marginados, de sus tradiciones y sus lenguas. Partiendo del he
cho de que 1a crisis demérita a los ojos de la sociedad todas -
las ideas difundidas ideoldgicamente sobre 1o positivo y 1o ne-
gativo entendimos que para los grupos ajenos a éstas ideas y -
que las han asumido durante tanto tiempo, les resulta diffcil -
permanecer al margen, necesitan valorizar algo, por lo que de
ésta manera encontramos dos divisiones, por un lado las personas
que afirman que no existe crisis, que todo vuelve a su lugar; -
esta posicion es exactamente la misma que tenfan antes de la -
crisis, puesto que siguen asimilando las ideas impuestas por el

grupo dominante.

La segunda division se refiere a aquéllos grupos de personas -
que tienden a valorizar sus propias ideas y posiciones, partién
do de un codigo que existia con anterioridad, pero cargindolo -

positivamente de valor, su comunicacidn parece ser mis profunda
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ya que se basa en valores propios.

3.8 Hipbtests Tebricas

— EI Tenguaje como vehiculo dé comunicacibén refleja y refuerza
una identidad social.

~ La biisqueda de una identidad propia, reflejada en un codigo
comdn, no emerge de grupos oficializados como los partidos po-
1iticos dentro de una contienda electoral.

— Existen manifestaciones de identidad dispersos en la atmfsfe-

ra social»,

* Para aclararlas a continuacifn se muestran unocs esquemas explicativos.
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CapiTulo 4

ASPECTOS METODOLOGICOS Y TRABAJC DE CAMPO
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CapfTuo 4

Aspectos MeTopoLdaicos Y TrARAJO DE Cawo

E} proceso que 1leva a un grupo humano, cohabitante de un mismo territo-
rio, a buscar y mantener —segin sea el casoc—, una identidad nacional,
Es claro que la necesidad de una identidad nacional ha llevado a los di-
ferentes grupos que conforman la nacidn a buscar planteamientos que a la
vez que propician la identidad nacional, les permitan manejarla de acuer-
do a sus propias posiciones y necesidades politicas.

Es en este proceso que aqui denaminamos "bdsqueda de (dentidad nacio
nal", en el que se cristaliza el tema del presente trabajo, dado que para
que exista, debe de partirse de un tenguaje comin y mds ain de una comuni
cacion especifica y propia a el grupo que manifiesta la identidad, por lo
que si se Togra tener y mantener ese vinculo entre lenguaje e identidad

social, se llegard a una identidad nacional real.

4.1 Identidad Nacional: su impontancia

Para cualquier sociedad, es imprescindible que sus miembros se sientan
y se manifiesten como pertenecientes a la misma, esto por razones obvias,
ya que si no fuera asi, las divisiones y pugnas debilitarian las estructu
ras que permiten su desarrollo. Para los grupos que de una u otra forma
tienen o aspiran al poder social que les permita manejar la estructura so
cial resulta sumamente importante,

£n periddo de elecciones se acentiia mis el cardcter de lucha entre -
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las diferentes instancias que aspiran al poder y el detentor del mismo
— B Estado —, por lo que es permisible ante @sta coyuntura que exista

un revertimiento de sus planteamientos a la sociedad en pleno.

4.2 Problema

¢Qué importancia tiene la manifestacidon de un lenquaje en la adquisi-

cibn y/o mantenimiento de una identidad social en una sociedad en crisis?

4.3 Objetivo General

Precisar el vinculo existente entre Lenguaje e Identidad Social en la

vida socialycotidiana,

4.4 Objetivos Especificos

— Definir la importancia del lenguaje en una sociedad en crisis,

= Plantear la posible relevancia del lenguaje en la adquisicidn y ma-
nifestacion de una identidad social bajo el marco del lenguaje.

— Precisar los procesos psicosociales inherentes a la manifestacidn
de una identidad social bajo el marco del lenguaje.

— Especificar 1a razdn de la relevancia de este vinculo,

4.5 Hipftesis

— E1 lenguaje como cOdigo particular de un grupo incrementd las rela

ciones intergrupales.
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— La percepcidn del grupo como propio {positivo), valora positivamen
te el lenguaje propio.
— E1 lenguaje propio facilita la adquisicidn y/o mantenimiento de una

Tdentidad sccial,

4.6 Implementacifn Empirica

4,6.1 Recabacidn de datos: la recabacifn de datos se llevd a ca-

bo por dos métodos que fueron;

4.6.1.1 Recopilacidn documental.- Bajo la cual se buscé selec
tivamente aquéllos documentos que contuvieran informacidn con -
respecto a los lineamientos seguidos por 1os grupos de interés
'para luchar por una identidad nacional, bajo su enfoqué précti-
co y politico particular. Se obtuvie}on en concreto: Decretos
Oficiales con relacidn a Identidad Nacional, discursos oficia~

les y declaraciones de prensa etc.

4.6.1.2 Observacion.- Dirigida a la informacién correspondien
te que se encontré esparcida al interior de 12 sociedad, aqué-
11a que es dirigida por los grupos que buscan identidad nacio-
nal, y que 1lega a Tos miembros de la sociedad. Se obtuvieron
en concreto documentos periodisticos dirigidos a la poblacidn

(no oficiales), lista de pintas en las bardas etc.

4,6.2 Andlisis de Datos; el andlisis de datos se dividid en las

siguientes fases:

4.6.2.1 Analisis de contenido.- Se analizaron selectivamente



aquéllos datos que se encontraban bajo estos criterios.

4.6.2.2 Analisis Tedrico.- Para cada uno de los grupos se ela
bord un Analisis Te6ric6 que inciuye las caracteristicas de su
propia bisqueda de identidad nacional y las razones por las -

cuales no han respondido adecuadamente a sus objetivos.

Al final de los andlisis se realizd un sumario de estos.

4.6.3 Identidad Nacional basadaen la Defensa de la Cotidianeidad:
defensa teérica.— Para cumplir el trabajo se conjuntaron el tra-
bajo teﬁrico y empirico que 11ev§ a un planteamiento de identidad
nacional basado en la comunicacidn de la cotidianeidad, para dar-
le una articulacién al plaﬁteamiento tedrico planteado en la pri-

mera parte del trabajo.

4.7 Operacionalizacibn

Ya definido el campo empirico de estudio —campafia electoral—, se di-
vidid el andlisis de las comunicaciones de los diversos partidos como si-
gue:

4.7.1 PRI-ESTADO
£l criterio para aglutinar estos emisores de comunicaciones fue
la influencia mayoritaria que poseen conjuntamente. Su interés en

mantener cohesidn nacional es obvia.

4,7.2 PAN
El partido Accibn Nacional, ha sido considerado permanentemente

el partido opositor por ontonomasid, ademds de que posee una pecu
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liar visidn del nacionalismo, razén por la cual se le analizo por

sgparade.

4.7.3 IZQUIERDA

En este grupo se aglutinaron los partidos de izquierda, ya que
son percibidos por 1a ciudadania como una tendencia global, por

e . . - . *
lo tanto, en conjunto constituyen la tercera fuerza en contienda.

Nota: Quedan excluidos algunos otros partidos del andlisis ya que reto-
man premisas propias del grupo presuntamente mayoritario.

Para apreciar los datos obtenidos, se encuentran al final del tra
bajo, ANEXO 1: "Las paredes no cyen, hablan”, (pintas de bardas
en la campafia electoral 1985),
ANEXO 2: Cuadro de premisas hdsicas manejadas por los parti
dos politicos en la campada electoral 1985.
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IDENTIDAD NACIONAL: SUS OBJETOS PSICOSOCIALES,

1.- CRISIS

7.~ PRI-ESTADU

Simbotos Patrnios

3.- PAN

Antagondismo
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1ZQUTERDA

Manejo Econdmico

ALTERNATTVA

Vida Cotidiana Sotidaria
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CapiTiio 5

LENGUAJE E IDENTIDAD NACIONAL: SU INTEGRACION

"Esta prohibido escrnibin sobre cierta violencia,
asl que voy a habtar de La violencia
permditida” .

{ Compermiso )
Mario Benedetti.
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CapiTuo 5

Lencuase € IDENTIDAD NACIONAL: SU INTEGRACION

A continuacidn se exponen los andlisis tedricos de las premisas manejadas

por los diferentes grupos politicos estudiados.

5.1 EL PRI-Estade y su planteamiento de Identidad Naiicnal

Existen planteamientos propios del estado que son revertidos a la so-
ciedad en su conjunto de diversas maneras; discursos oficiales, declara-
ciones de prensa, divulgacion de decretos aprobados y la instrumentaliza-
cion de medidas tomadas por este.

La impresion que se Forma al estar bajo el influjo de las instrumenta
lizaciones de ésta blsqueda de identidad nacional, es que las fuerzas que
impulsan la Identidad se han manifestads siempre igual, dado que los sim-
bolos no han variado. Esto resulta falso si se analiza detalladamente la
historia de la oficializacidn de los planteamientos manejados por el esta-
do a este respecto.

1982 es el afio que marcd el comienzo de la crisis oficialmente, es és-
te afio el punto de partida de nuestro andlisis, Sabemos que Yos 1lamados
"simbolos patrios" se han manejado de continuo, pero fué precisamente en
1982, que se decretaron de manera oficial como propulsores de la Tdentidad
Nacional. Con el fin explicito de comenzar los preparativos para los fes
tejos "patrioa", Aniversarios de Independencia y Revolucidn.

Este dato manifiesta claramente la necesidad que tuvo el estado de --
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mantener 1a cohesion nacional, como manifiesta también su carencia de posi-
bilidad para gencrar otras alternativas.

La difusion de las premisas manejadas por el estado se aprecia en to-
dos los medios comunicativos. Se exaltan "valotes" presuntamente inheren-
tes a los mexicanos; su “"amoa por La patria", su fortaleza y su coraje son
los pilares con los que cuenta el pafs para salir de la crisis., Estas co-
municaciones dirigidas por politicos que no requieren de ninguna de estas
cualidades para conservarse al margen de ella, son recibidas por la ciuda-
dania con hurla y en muchos cosos con apatia.

Ya en plena campafia electoral, el estado centra sus comunicaciones en
la difusion de su "democracia interna", que permite una lucha electoral
por la posibilidad de que otras alternativas adquieran poder dentro de la
estructua jurideco-normativa de este.

Esta apertura pretende demostrar la coherencia histdrica que lo ilevd
al sitio donde éstd. Independencia y Revolucidn crearon democracia, la
cual sigue tan vigente como en sus inicios. Mas aiin, se ha mejorando no-
tablemente.

La ciudadania recibe estas comunicaciones con una gran indiferencia,
ya que —obviamente— carecen de ninguna base concreta.

E1 estado se encuentra encerrado en un circulo vicioso, ya que necesi
ta cohesionar a la sociedad en torno suyo, y para esto debe mantener ios
simbolos que 1a llevaron a detentar el poder, pero como no le pueden per-
tenecer, ya que sus interé&ses son opuestos, los revierte a la sociedad co-
mo "banderas” carentes de contenido. Al ser recibidos por los ciudadanos
y percibir la enorme distancia que existe entre estos y el estado y entre

sus necesidades cotidianas y estas banderas tan alejadas de su realidad,
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se dispersan buscando otras opciones o por 1o menos se mantienen alejados
y escépticos, propician pues el efecto contrario al que se desea.

Las comunicaciones utilizadas por el PRI en su campaiia, por un lado -
exaltan el patriotismo y el orgullo de pertenencia a un pais "aico en op-
cdoned", sobre todo para la juventud, Utilizan los logros del estado que
son suyos. La capacidad financiera, el "presidgdio internacional del pals",
etc, al mismo tiempo que se le escapan a la atmdsfera comunicativa actos
deshonestos con Tos que pretenden ocultar su falta de cohesibn en su derre
dor.

Las premisas que maneja el PRI pretenden exaltar valores que se contra
ponan con los hechos que ocurren durante la contienda. Hablan de honesti-
dad y rectitud y pretenden ganar votos basdndese en la ignorancia.de la -
gente.

Para ejemplificar esto tenemos el caso de un candidato a diputado por
el PRI en el XXIIX Distrito Electoral, que corresponde a la zona de Cuaji-
malpa, quien dirige un oficio a la Direcciﬁn General de Autotransportes
planteando la necesidad que tiéne la colonia Jalalpa el Grande en la Dele~
g;ci6n Alvaro Obregén. de ser provista de transporte. Para que §sta peti-
cidn proceda el candida expone: "Hemos fogrado que La felegacifn Polltica
pon conducto de su Subdefegacibn de Obaas, ponga en primenra etapa una ca-
pa de ghava controlada en La calle principel de £a cofonda, con Lo que se
facilitand et accesc de fos autobudes™,

" En este parrafo se aprecia como apropfandose de logros ganados por los
colonos se pretende obtener un servicio al que la ciudadanfa tiene todo el
derecho de acceder.

Deciamos que se fundan en la ignorancia, ya que cualquier ciudadano

puede 1levar un comunicado similar al enviado por este candidato y se tur
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nan de la misma manera. Siendo asf que utilizando uno de los mecanismos
mds simples —ya que s6l0 es una repeticidn que no asegura ni con mucho
que les respondan positivamente~, pretenden ganar votos de los ciudadanos.
Moviéndose en 1a esperanza de la gente intenta obtener el apoyo mayorita-
riamente.

Casos como este hay muchos, sumados a los pequefios actos cotidianos ‘de
cohercidn, Se organizan torneos, festivales, se regalan libros de poemas
etc., con el inico fin de demostrar su apoyo.

Tan conscientes estdn de su lejania con la base, que aseguran contar
con un apoyo superior al de anteé. Palabras que se basan en falsedades re
petidas hasta el cansancio que 1o que propician es que grupos numerosos de
gente se aglutinen en sus reuniones dnicamente por el regalito.

Las comunicaciones emitidas por este grupo a través de los medios masi
vos de comunicacion fueron abrumadoras intentando vencer a sus oponentes
por cantidad de informacidn.

Intentaron revestir las paredes de la ciudad con sus colores, pero sus
frases fueron repetitivas en extremo. Fuera de su slogan tan difundido:
"Con Réxico SL", no dijeron ‘nada.

La ciudadanfa no compredia que pretendfan con México. Las premisas -
bdsicas que fundaban sus discursos estaban 1lenas de valores que ellos mis
mos desvalorizaron: Democracia, Honestidad, Unidad etc. (ver anexo 2).

En suma, ante la necesidad de fortalecerse gl PRI-Estado se ha mostra

do su grado de debilitamiento.

5.2 EL PAN y su planteamiento de Tdentidad Nacionat

Dentro de Tos planteamientos que sigue el partido Accidn Nacional, se
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encuentran una serie de ideas que son manejadas a Yo largo de una campafia

electoral como la que precede a las elecciones de Julio de 1985, En la -

revisidn realizada de los folletos e informacién existente que el partido

vierte en forma de comunicaciones sociales al interior de las sociedades -
son comunicaciones que en alglin momento resuyltaban con bases genuinas, pe-
ro que dentro del proceso de comunicacidn social fueron retomadas por este
grupo y elaboradas con un objetivo especifico y preciso. Siendo asf, re-

gresan a 1a sociedad con un cardcter desvirtuado y a pesar de tener su ori
gen en necesidades reales, este proceso las aleja de la misma., Peroes -

precisamente su origen en el que se basa la postura del partido para éla-

borarla y esperar en suma que incida en la sociedad.

Las premisas de este grupo se basan en la crisis desde el aspecto eco-
némico. Revisemos un ejemplo de esto. A continuacin se expone un texto
referente a la postura que toma ante la merma econdmica familiar: "La Pla-
tafbrwn'aprobada por ta Convenci6n Nacional celebrada el 23 y 24 de febre-
ro pasade en la Ciudad de México, reclama ademis "la exencidn del impuesto
sobre el producto del trabajo no solamente para el salario minimo, sino -
que abarque el salario familiar (esto es, un salario que se calculard de -
acuerdo con las obligaciones que deba enfrontar cada trabajador en su ca-
racter de jefe de familia,

" Asi, un trabajador que tiene que 1levar el sustento diario a una fami-
ia de cinco a seis personas aQn cuando perciba semanalmente sesenta mil -
pesos mensuales ~—por ejemplo— esto es dos veces el salario minfmo, no
pagara ningﬁn impuesto. Esto no ocurriri, por el contrario en el caso de

que el trabajador fuese soltero".

Todo 1o anterior ejemplifica una de las premisas bisicas del PAN en la
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defensa no de la familia, sino del salario familiar, que aparentemente se
refiere a 10 mismo, pero que desde nuestro punto de vista parte de posicio
nes bien diferenciadas,

Para una familia es importante y parte de sus necesidades el hecho de
que su salario familiar tenga un poder adquisitivo suficiente y que no se
vea debilitado ante los embates de las nuevas politicas del estado, pero
este tipo de comunicaciones no llegan a la familia como posibles solucio-
nes a su economfa. En primer lugar su poder adquisitivo decrece mucho mis
rapidamente que lo que las simples comunicaciones de esto llegan a ellos.
En segundo lugar es dificil que se imaginen la operacionalizacifn e ins-
trumentalizacién de este planteamiento.

ET PAN es un partido que segmenta a la poblacibn como se aprecid arri
ba, no puede 1legar a ser mayoritario si defiende los intereses de unos -
cuantos — sus intereses son obviamente dirigidos por sus politicos empre
sarios s, y ademds si sus comunicaciones se basan en aspectos que sus
militantes no conocen.

E1 PAN se asume como la segunda fuerza en el pais, y es resaltable su
enfrentamiento con la presuntamente mayoritaria. Todas aquellas comunica
ciones tendientes a demeritar y desprestigiar al PRI-Estado ante los ciu-
dadanos tienen bases palpables. Pero no se puede decir que hablen con la
verdad y husquen justicia.

La Onica opcidn que comunica el PAN se refiere a la familia y a la mo
ral rigida que debe guiarla, por lo cual espera, por medio de un valor en
crisis —la familia~, vincular a la sqciedad. Si pensamos que el tener
una familia obliga al trabajador a aceptar situaciones que den otra suer-
te no aceptaria. Esto refleja la posicidn de los dirigentes del PAN, que

fundan sus intereses en e} sistema establecido.



65

Una de sus frases encontradas en pintas de bardas es: "Henestidad y ma-
nos Limplas" ataca como toda la campafia al Estado y al deshonestidad que -
priva en nuestro sistema.

Pero no se puede creer en la honestidad de un grupo que se vale de ren
cor y 10 exalta contra unos cuantos, cuando sus argumentos se dirigen a -
uno de los muchos aspectos que tiene el probiema de l1a crisis en el pafis.

E1 PAN como partido no consiguid que sus comunicaciones tuvieran eso
en la mayoria, y con todo y su defensa de honestidad, su bandera real en -
ésta campafia fué el antagonismo, ante el cual los ciudadanos en su mayoria

no se sintieron inclufdos.

5.3 La Tzqudenda y su planteamiento de Identidad Nacional

Como se planted con anterioridad, en este apartado se reunieron y ana
lizaron las premisas manejadas por los partidos de izquierda, entendiendo
que 1a ciudadania los conceptualiza bajo una sola dimensidn., Los tres par
tidos analizados, ain y cuando parten de plataformas diferentes de raiz,
suponen una ruptura con el sistema.

' Las comunicaciones analizadas fueron con mucho, inferiores en nimero
a las analizadas en los dos puntos anteriores. De esto se desprende la
poca posibilidad de influencia que poseen.

En el andlisis de las pintas de bardas, se encontraron inferiores en
cantidad, aungue —de manera importante - superiores en inventiva. Una
diferencia visual fué el hecho de que mientras las pintas del PRI y del
PAN resultaban hechas con mayor uniformidad estética, las de la izquier-

da, eran hechas con meror precisifn. Esto no resulta malo, por el contra

rio, la ciudadanfa percibe esa diferencia y en cierta medida lasdiferen-
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cia.. La percepcién de una pinta de este tipo, propiciaba una lectura --
que en el otro caso era mds dificil de ocurrir, En esta medida la desi-

gualdad en cantidad era. acortada.

El hecho de ser partido minoritario sin una experiencia oficial en el
pasado hace que su postura ante la necesidad de crear una democracia era
en aigunos sectores de la sociedad, acogida con agrado, pero se manifesto
claramente su poca incisidn a nivel mayoritario. Su postura sobre la ne-
cesidad de un cambio desde el interior del sistema resultaba poco clara -
para la ciudadania en general.

Los esfuerzos de campafia se centraron en lugares que eran identifica-
dos con tendencia de {zquierda. Esto es enteramente justificable, ya que
es necesario regar el terreno sembrade, pero se requiere de una mayor in-
fluencia para pretender la legitimacién mayoritaria.

La ciudadania en general recibfa las comunicaciones que les resultaban
coherentes a su vida cotidiana. Cercanas a su realidad, pero muy pocos -
sectores de la sociedad tenfan clara las diferencias entre uno u otro par
tido de izquierda,

La premisa bisica manejada por los partidos de izquierda, fué de orden
econdmico, y esto resultd en una confusién de 1a ciudadania, que constitu
yo una de las razones de su poca incidencia. Las comunicaciones se mez-
claban en muchas ocasiones con las restantes.

La izquierda manejo como premisas la solidaridad y 1a Unidad Nacional
como valores realmente importantes para salir de 1a crisis, como se puede
apreciar en el Anexo 2, fué el Gnico grupo que le did cabida a estos valo-
res conjuntamente y £1 acercamiento con sectores de clase media de la so-
ciedad fué un intento importante, pero aQn as{ sus comunicaciones no cohe

sionaban, ya que la ciudadania que podfa optar por esta opcidn en muchas
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ocasiones no diferenciaba un grupo de otro como se citd con anterioridad
y este pudo ocasionar que no obtuvieran la respuesta esperada.

Se puede pensar, en base al anilisis de las comunicaciones del 1enguaje
empleado, que aunque eran 1egftimas. en el sentido de reflejar las necesi
dades imperantes en nuestra sociedad en crisis, no marcaban una alternati
va real.

La izquierda optd por jugar de acuerdo a las reglas de los otros gru-
pos, retomando muchas comunicaciones que si bien es cierto son vilidas, su
uso y mal uso por los grupos de izquierda las han desvirtuado, si han deja
do las palabras de simbolizar aquelle valiosa para la ciudadania, al rever
tirlas, la izquierda requiere de un esfuerzo mayor ya que debe cargarlas
nuevamente de valor.

Este proceso es lento y es diffci] de realizarse, si a este 0 se le.suman
las comunicaciones desvirtuadas de los grupos restantes, podemos apreciar
un efecto contraproducente, pues son percibidos de manera semejante: " Si
defienden To mismo, buscan 1o mismo (premisas y poder respectivamente),
tal vez hagan lo mismo al tener el poder”.

Es necesario marcar aqui que la existencia de grupos de derecha con
denominacién de izquierda ocasiona que las comunicaciones pierden su senti
do genuino, La izquierda no plbnted en esencia una comunicacién diferente,
ademds de que utilizG el antagonismo al igual que el PAN, aunque de una

manera mds 1imitada.

5.4 Un Planteamiento de Tdentidad Nacional Alternativo

Existe en 1a atmdsfera comunicativa de ésta sociedad, un planteamiento

y manejo de {dentidad, por To cual a cada concepcién comunicativa corres--
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ponde un tipo. de particular {dentidad. Estas concepciones e identidades

pueden plantearse bajo una alternativa a saber:

Concepcidn Comunicativa Alienada —— [dentidad Social Alienada

Concepcion Comunicativa Genuina -~ ldentidad Social Genuina

En los individuos existen necesidades que son retomadas por Tos parti
dos politicos en contienda dentro de una campafia electoral y son reverti-
das a estos. ODurante el proceso la comunicatividad se vacia y 1a comuni-
cacidn revertida a los individuos ya no responde a sus necesidades.

Las estructuras comunicativas segdn la configuracion que hayan logra-
do en un determinado momento histbrico posibilitan comunicaciones de cier-
tos significados de hechos y experiencias e imposibilitan otros,

Una determinada experiencia puede ser definida — simbolizada— y -
por tanto comunicada, o puede por el contrario, no encontrar simbolo que
Ta designe y permanecer ifhaprensible para la sociedad.

El devenir histérico de nuestra sociedad ha marcado la pauta a seguir
por la ciudadania. La demarcacidn privado-pablico se encontraba claramen
te definida. La crisis de valores y de identidad irrumpe también en la
atmdsfera comunicativa de tal manera que se pierde esta definicidn. Exis
ten dos opciones, por una parte se presentan hechos,actitudes o manifesta
ciones que nos hablan de una posicidn spocial privatizante, ‘de defensa.

Habiéndome referido ya al hecho de que la apertura plbiica de la cri-
sis trastoca aspectos esenciales del vivir cotidiano, resulta comprensible
que 1a sociedad, —o una parte de é&sta— busquen soluciones propias ante
la crisis, 1o que Tos lleva a volver 1a vista a valores diferentes a los

que siempre han sequido, o tal vez similares pero esencialmente diferen-~
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tes. .

La primera posicion de alejamiento y defensa, —privatizante~— es la
que parece imperar en &sta sociedad, pero es innegable que 1a segunda exis
te en la atmosfera comunicativa de ésta.

En Yos puntos anteriores se plantearon los andlisis realizados por los
partidos encontrdndose gue no logran con sus comunicaciones —especificamen
te los de izquierda-— reflejar ésta biisqueda de un lenguaje que revalorice
los §imbolos.

Los partidos de derecha buscaron afianzar los simbolos perdiéndo de -
vista que su alejamiento y su falsedad los han alejado de la ciudadania.

Lo anterior argumenta la prevalencia de una Identidad Sociaf alienada
asi como de una carencia de ldentidad Nacionat. Este visto dentro de una
campaiia electoral, puesto que la crisis debiera tener una manifestacion
palpable en ésta ya que permite manifestar no solo un cuestionamiento al
sistema antes bien que oponerse a él {por lo menos psicolégicamente), de-
muestra que no 1o consigueron. '

Pero no podemos afirmar la carencia de una bﬁsqueda de valores cohesjo
ne a la ciudadania y que permita a la vez que replante la Identidad Social
y valorizarla, encontrar una identidad nacional genuina.

La aTternativa ante este problema se encuentra dentro de la sociedad,
puesto que las experiencias cotidianas han variado dentro de la crisis, se
encuentran en 1a necesidad de comunicarlas, y esto les permite recrear su
lenguaje,

Las necesidades econdmicas son relevantes para los individuos, pero -
precisamente por 1a inestabilidad existente las necesidades humanas de comu
nicar para estar con el otro y en esa medida enriquecer la humanidad persg

nal resulta vital.
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CapiTuo 6

CONCLUSIONES
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CariTuo 6

CONCLUSTONES

En este trabajo se intentd presentar una presunta explicacidn psicosocial
de vinculacibn Tdentidad Socia ~-comunicacifn-ideologifa— existente en
nuestra sociedad.

El andlisis realizado permitid un acercamiento con respecto al manejo
que hacen los partidos politicos de sus planteamientos de Identidad Nacio
nal,

Partiendo de la idea de que en la blisqueda de una {dentidad nacionaf,
una campafia electoral podria ejemplificar el trabajo a seguir, con el ob-
jetivo de tohesionar a la sociedad en defredor de una alternativa vdlida,
se optd por este tipo de anﬁ’lisis.

Los resultados electorales nos permiten concluir que ésta bisqueda fué
infructuosa o por 1o menos no presentd manifestaciones claras.

Refiriendose a la hipotesis que dirigid el trabajo, estamos en la posi
bilidad de afivmar que el lenguaje utilizado por los partidos politicos en
contienda con el objetivo de comunicar sus posturas no reflejan la existen
cia de una ldentidad sociak.

De esta manera no era posible que éstas comunicaciones la reforzardn,
Nuestro ani_Hsis niega la existencia del primer planteamiento hipotético,
pero no niega su validez, ya que sin la existencia de una {dentidad sociak
no puedé pretenderse reforzarla.

Tampoco podemos negar nuestra tercera hipé_tesis ya que si-a nivel glo-

bal no existe identidad social como 1a entienden los partidos politicos, de
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ninguna manera se excluye la posibilidad de manifestaciones de identidad -
dispersos en 1a atmdsfera social comunicativa,

El vinculo {dentidad sccial ~Lenguaje se muestra entonces con toda su
relevancia, ya que nos habla de una esencia humana que es vital en nuestra
época.

La sociedad no puede permanecer constantemente bajo una situacidn de
crisis psicologica, ya que la inestabilidad que vivencia amenaza su esen-
cia’ social. La necesidad de vinculacion con los otros los lleva a un acer
camiento, a volver publico lo privado, y esto se logra a partir de la comu
nicacion.

En ésta bisqueda de un contacto mds humano se centra la relevancia de
este vinculo.

No podemos pretender adquirir una identidad social, si no nos comunica
mos con nuestros congéneres. La solidaridad ha permitido en todas las épo
cas, el superar todo tipo de situaciones. Para lograr esto debemos referir
nos al tipo de comunicaciones establecidas. Las diferencias en el lengua-
je, en el manejo gramatical etc., no incluyen ni son las dnicas barreras
psicoldogicas que segmentan nuestras esferas comunicativas. El1 lenguaje en

tonces es entendido como el vehiculo de una real comunicacidn humana.

6.1 Aporntaciones a futuras Investigaciones

E1 andlisis 'de una sociedad debe partir de ella misma, por 1o que nece
sitamos de una mayor relacifn con ésta. La investigacion presente buscé
esto precisamente,

Resulta dificil marcar claramente la 1inea de accifn a seguir para que
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la sociedad sea analizada, ya que dentro de elia existen manifestaciones
de todos tipos, y tendencias diversas.

Un analisis estructural como el que se pretendié realizar se encuen-
tra con muchos obstdculos, ya que su diversidad lo complica,

La campaiia electoral, fué una realidad social que permitié un mayor -
acercamiento a éste fenémeno. Como este existen muchas manifestaciones y

-situaciones que conforman el devenir de las sociedades y debe ser en éstas
en donde se realice un estudio psicosocial.

El andlisis de 1a identidad nacional da pauta para continuar estudian
do un aspecto de tanta importancia en nuestros dias.

Los fendmenos que emanande la sociedad tienen sus propias razones de
ser y debemos buscar comprenderlas si pretendemos incidir en la sociedad,
Si la rea]idaﬂ nos presenta.hechos y manifiestaciones, debemos aceptar
el reto de estudiarlas. E1 andlisis de las comunicaciones de los partidos
politicos partid de una fase de recoleccidn de este tipo de testimonios
y posteriormente se agruparon por categorfas. Cada categoria se referia
a un valor social. La agrupacidn de categorfas siguié una secuencia de
este tipo: en primer Tugar se tenian mds de 100 categorias diferentes. -
En una segunda depuracifn se reagruparon de tal suerte que bajo.denomina-
ciones generales se pudieran manejar como premisas bdsicas de los partidos
politicos (Ver Anexos 2 y 3).

Se dejaron de lado ciertas categorias que resuitaban dificiles de ubi
car. Las caracteristicas de este estudio referente a 1a clobabilidad de
su analisis no permitia incluir en mucho elementos dentrc de la campafia.

Este andlisis no incluyd el aspecto cuantitativo ya que no nos referi

mos a los emisores de la comunicacidn y a su eficiencia en la campafia, --
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(Por ejemplo: cudntas pintas hizo cada partido, cuantos volantes repartid,
etc.,), sino @ la comunicacifn efectiva que propiciaban y estd se encontra
ba en el ambiente comunicativo en general.

Tampoco nos referimos a los resultados electorales en concreto, ya que
no pretendemos corroborar ninglin prondstico politico.

Unicamente buscamos iquéllos contenidos que nos referieran a la comuni-

cacion y a la {dentidad nacivnal.

6.2 Limltaciones

Una de las limitaciones que tuvo este estudio —por criterids propios
a él— fué la exclusién de ciertos partidos de derecha que quedaban fuera
de 1a concepcidon manejada aqui. Decimos que fué desventaja partiendo de
1a idea de que sus comunicaciones debieran incidir en la ciudadania de una
manera que no fué abordada aquf, perc para efectos de los planteamientos
tefricos no podian incluirse,

Dentro de este andlisis quedan de lado muchas posibilidades de manifes
taciones de identidad social que dadas las circunstancias de andlisis no
son incluidas, pero queda ta opcidn abierta de interesarse por ellas y es-

tudijarlas.

6.3 Desventajas

La creacion y recreacifn de una identidad social es constante, y este
tipo de estudios aidin y cuando dan informacién valiosa pierden su vigencia
con el paso del tiempo, ya que no incluyen la realidad comunicativa en su

conjunte. Sin embargo aunque esto es una desventaja en sf, no obstaculi-



75

za la obtencién de elementos que constatan nuestras hipbtesis.

6.4 Consideraciones finales

E1 lenguaje manejado por los partidos analizados no mostrd diferencia-
cidn entre ellos, sus postulados de campana fueron muy semejantes. De es-
ta forma no obtuvieron la cohesidn necesaria y por ende no lograron hacer
palpable una identidad nacional ni en su derredor ni en el del resto de
partidos. Las comunicaciones no fueron acogidas por la ciudadania ya que
se encontraban alejadas de su realidad.

Las posiciones se entremezclaban y la atmdsfera de campafia s6lo confun
di6 a la ciudadania en su mayoria. Es por esto que parece confirmarse la
hipbtesis de que la blisqueda de una identidad propia, reflejada en un ¢6-
digo comiin no emerge de grupos politicos dentro de una contienda electo-
ral. Puesto que la identidad debe pertenecer a la ciudadania y referirse
a su vida comin y los partidos al conformarse como tales y aspirar a la -~
detencion del poder se alejan de ésta.

Ya anteriormente nos referimos a la contradiccién entre la necesidad -
de una identidad nacional en torno a quienes buscan representar el estado
nacional, para poder legitimarse y/o mantenerse en ésta situacién y la di-
ficultad de crearla exteriormente a ja ciudadania.

La Tdentidad Nacional entonces se encuentra en peligro. Pero esto no
incluye 1a generalidad humana, sino la particularidad de esta bilisqueda de
nuestra estructura social.

La comunicacién genuina como realidad permite la heterogeinizacién de

nuestro medio. La bisqueda de palabras para comunicar simbolos y signifi-
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caciones que sean comunes & un grupo de gentes permite la diferenciacion
con los otros, cuestidn &sta indispensable para la adquisicion de una iden
tidad propia.

Existen alternativas que surgen de los propios grupos. Manifestacio-
nes de grupos que valoran y aprecian con mucho su identidad social y que

ademds promueven comunicaciones mds genuinas y que deben ser estudiadas.
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Apéndice Explicativo:

A lo largo de este trabajo se utilizaron una serie de conceptos que -
no encontraron argumentacion en el desarrollo del tema. Los argumentos y
la razon de no haber sido incluides se plantean a continuacidn:

Un concepto que se utilizé ampliamente fue €1 dé "Comunicaci{on Gemui-
na". El andlisis tedrico y la bisqueda de una alternativa que diera la -
posibilidad de acceder a una sociedad diferente, planted el desarrollo de’
un concepto que diera cuenta del fendmeno de comunicacidn en una sociedad
ideal, lejos de la comunicacidn alianada que conocemos.

E1 proceso de alienacion desarrollado a lo largo de la historia sirve
aqui como punto de partida para explicar el momento histdrico que vive la
sociedad asi como la posibilidad de una sociedad diferente.

Se entiende aqui Ya Comunicaci6n Genuina, como aquélla que establecen
los individuos fuera de férmulas acartonadas y estereotipadas, que les per
mite una interaccion més profunda que la conocida y que propicia la crea-
tividad en las relaciones sociales. Si bien esto es posible tebGricamente
en un sistema social opuesto al nuestro, se sigue la postura de un cambio
psicosocial que se da en ciertos sectores de la sociedad.

Una sociedad diferente emanada de una transformacidn de las relaciones
sociales en base a una Comunicacibn Genwina, no es sdlo el ideal de este
trabajo, también es una posibilidad que en segmentos puede encontrarse
hoy en dia.

"la solidanidad humana es otro concepto desarrollado a lo largo del
tema, &sta idea presupone la existencia de una comunicacibn (Comunicacibn

Genuina) en la que el ser humano tenga un nivel prioritario superior al -
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actual {siguiendo a Marx, actualmente serid visto en términos socidlogos
y econdémicos como mercancia), que en consencuencia busque el sano desarrg
110 de los miembros de la sociedad.

La solidaridad entonces es la posicidn opuesta a la competencia con-
flictual de nuestra sociedad, que enmarca una sociedad deshumanizada.

Ambos terminos:"Comunicacifn Gernuina" y "solidaridad" responden a la
necesidad de plantear un tipo de relaciones intergrupales e intragrupales
con una caracteristica distintiva, que no solo puede existir con un cambio
estructural, sino que dentro de la sociedad alienada actual, se puede en-
contrar evidencia de ésta posibilidad. Ya sea en uno u otro grupo margi-
nal, que recurren a una defensa de sus formas de comunicacidn y muestran
manifestaciones de solidaridad.

En este punto se aprecia 1a necesidad de desarrollar ésta posicidn en
un sentido mas amplio, ya que la Identidad Nacional no tiene el poder de
explicarlo, por lo cual, en analisis posteriores se deben buscar éstas de

finiciones y su correlato operacional dentro de la sociedad.
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ANEXD 1:
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ANEXQ 1:

" LAS PAREDES NO QYEN, HARLAN “

PINTAS DE BARDAS EN LA CAMPARA ELECTORAL 1985.

PARTIDO PINTAS MAS USUALES

PRI Con México S%
Por un México Mejor PRI
55 Afios de Libertad
Nuestro Compromiso es con México
En Ta Unidad con Méxice Si
Por la Dignidad PRI
En Ja Democracia con México S1 PRI
Por una Vida Mejor con México Si
55 Afios de Democracia PRI
En la Honestidad con México ST PRI
Por una Ciudad mds Digna con México Si
Nuestro Trabajo es por México
Para Vivir en la Democracia PRI
Para Continuar en la Democracia
Para Continuar en la Independencia
Por Nuestro Derecho a Superarnos
Por Nuestro Derecho a Ser Libres

Para Continuar en la Libertad



PART1DQ

PAN

81

PINTAS MAS USUALES

Una Nueva Mayoria que Frene la Carestia y la Corrupcion
Una Mayoria que SI Represente al Pueblo

Acabar con 55 Afios de Fraude y Corrupcién

Honestidad de Manos Limpias PAN

iQué nadie te Manipute! iHaz Valer tu Decisibn,Vota
Libremente: PAN

México NO Tiene otras Manos que las Tuyas

Mis responsabilidad en el Manejo del Dinero PGblico

Una Nueva Mayoria de Diputados de Accidn Nacional en

el Congreso Federal

Establecer en México un Gabierno Honesto y Eficiente
estd en TUS Manos

Mayoria Honrada y Eficiente

La Batalla Civica que conducimos es También una Batalla

de Cultura

opcion democrdtica: PAN
para superar el monopolio

para superar el caciquismo
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PARTIDQ PINTAS MAS USUALES

IZQUIERDA Democracia y Vida Digna Para el Puebfo Trabajador.
Poner fin a la Antidemocracia en el D.F.
Mis Salario, Mis Empleo y Mejores Condiciones de Vida
iPoner Fin a la Corrupcidn con la Participacién Popu-
lar en la Vida Politica del D.F,! iBasta de Priistas
Bandidos!
Apoya a los Candidatos Bandidos
Apoya a los Candidatos de los Trabajadores.
No Votes por los Candidatos Patronales.
No Votes por los Candidatos Patronales del PRI y PAN
Para Salir de la Crisis Econdmica
Por un Régimen mds Democratico
Por un Pais Mas Independiente
Para salir de la Crisis, Para Entrar en la Democracia
DemocratizaciGn del Gobierno del D.F,
Regulacidn de 1a Tendencia de la Tierra
Mayor Seguridad Piblica
Reparto Equitativo del Agua
Guerra Contra la Contaminacidn Ambiental
Yota por los Trahajadores
Por la Paz Mundial
Salario Minimo al Presidente, Pa' que Vea lo que se

Siente!
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ANEXO 2:
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ANEXO 2

CUADRO DE PREMISAS BASICAS MANEJADAS POR LOS PARTIDOS POLITICOS

EN LA CAMPARA ELECTORAL 1985.

{PERIVADAS DE LAS PINTAS)

PARTIDO PRI PAN IZQUIERDA
PREMISAS:

Democracia X X X
Honestidad X X X
Simbolos patrios X

Trabajo X X X
Solidaridad : X
Unidad X X X
Capacitacion X

Competitividad X

Economia Nacional X X

Unidad Nacional X X X
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ANEXO 3.



10.-
11,
12.-
13.-
14.-

i6. -
i7.-
18. -

20. -
21.-
22.-
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ANEXO 3

CATEGORIAS PRELIMINARES

Crisis

Democracia

Trabajo

Carestia

Salario

Familia

Corrupcion
Honestidad
Deshonestidad
Politicos Corruptos
Vida Digna
Capacitacion
Patria Libre

Nueva Mayoria
Injusticia

Miseria
Alimentacién Segura
Seguridad Piblica
Patrones Vordces
Clero Politico
Independencia Cabal

Falsas Promesas
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23.- Antidemocracia

24,~ Candidatos Patronales
25.- Independencia

26.- Revolucion

27.- \Unidad

28.~ Participacion

29.- Mayor Empleo

30.- Gasto Pﬁblico Excesivo
31.- Salario Familiar

J2.- Movilizacibn cotidiana de los Trabajadores
32.- Inflacidn

33.- Improductividad

34.- Reformas

35.- Esperanza

36.- Bandera Nacional

37.- Fraude

38.- Control

39.~ Eleccion

40.- Violencia

41.- Batalla Politica

42.- Violencia Oficial
43.- Calamidad

44, - QOptimismo

45.- Poder al Pueblo

46.- Manipulacion

47.- Angustia



48. -
49.-
50. -
51.-

53.-
54.-
55, -

57.-
58, -
59.-

61,-
62.-
63.-

65.-
66. -
67.-
68. -
69.-
70.-
.-
72.-
73.-
78.-
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Incertidumbre

Aire Nuevo

Sequridad al Campo

Represifn

Gohierno Honrado
Responsabitidad

Democracia Sindical
Monopolizacidn del Capital
Lucha contra el Imperialismo
Reproduccidn del Sistema de Explotacién
Dependencia

Economia popular

Sector Social

Discriminacidn

Autonomia

Ampliacidn de las Libertades Politicas

Restriccion de Jos Derechos Qbreros
Autoorganizacion

Devastaddr Deterioro

Destruccién de la Ciudad
Problemitica Social

Necesidades del Pueblo

Verdadera Lucha

Actividad Creadora

Vida Democratica

Combate Salarial

Deuda Externa



5. -
76, -

78.-
79.-
80. -~

82, -
83.-
84.-
85.-
86. -
87.-
88.-
89.-

91.-
92.-
93.-

95.-
96.-
97.-
98. -
99,
100.-
101.-

89

Politica Exterior

Nuevo Proletariado

Recuperacion Econdmica
Mistificaciones Gubernamentales
Austeridad

Priorizacidn de la Productividad
Tope Salarial

Desvalorizacion de la Fuerza de Trabajo
Ofensiva

Mediatizacidn de las Masas
Esfera Economica

Contaminacion Ambiental
Elecciones Exitosas

Despidos

Centralizacion Mundial

Paz Mundial

Reparto de Tierras

Destruccion del Estado Capitalista
Organizacidn Obrero-Campesina
Recuperacidn

Aumentos de Emergencia
Independencia de Clase
Vanguardia Obrera

Descendente

Proceso de Recupacidn

Reforma Electoral

Apartado Estatal



102. -
103. -
104.-
105.-

90

Tasa de Ganancia
Combatividad de la Qrganizacidn
Participacion Activa

Sistemas Sectoriales
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