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La gran popularidad de historietas y fotonovelas en Méxi
cao, es una'prueba fehaciente de la accesibilided de su -
lenguaje entre el pueblu. LPorqué el Estado Mexicano'ha
descuidada eéte mediao, en vez de implementar con su uti-
lizacidén masiva algpnos de sus cometidos educativos y --

culturales mas importantes?




RESUMEN

For la necesldad de utilizar uno de los medios masivos co-

mo instrumento educativo ern adecuados héabitos alimenticios,
en la presente investigacidn se analizaron los mensajes de
las historietas y fotonovelas melodramadticas para responder
a las siguientes interrogantes:

(Cudles son los argumentos més frecuentes?

(Cudles son las caracteristicas fisicas y demogréaficas de

los persanajes principales?

Se utilizd la técnica del .andlisis de contenido y se elabo
rd un instrumento en el gue se definieron las categorias -
fisicas y demogréficas de los personajes. Las categorias
de los argumentos se definieron en base a un modelo com--
puesto de los siguientes elementos: metas, obstédculos, me-

dios y consecuencias.

Se entrenaron a cuetro codificadores gue analizaron 42 his
torietas y fotonovelas melodramédticas que circularon en el
mes de mayo de 1981. De los datos obtenidos se analizaron

sus frecuencias y se derivaron los porcentajes respectivos.

En los resultados se obtuvo que: los personajes masculinos
fueron principalmente de 26 a 35 afins, de complexidn regu-
lar, alto, de tez blanca, cabello corteo ondulado y negro,
soltero, profesionista o técnico, de nivel sociocecondmico

medio y de religidn catdlica.




Su meta mas frecuente fue establecer lazos conyugales; el
obstaculo gque se le presenta es ls oposicidn de la familia
de ellaj y el medio gue utiliza es el convencimiento, lo--

grando su meta.

Los peraunajes femeninos son de 15 a 25 afos, delgadas, de
estatura reqular, tez blanca, de cabello largo, ondulado vy
castafio obscuro, no se especifica la escolaridad, de estra
to socioecondmico medio, realiza diferentes ocupaciones --

(comerciante, estudiante, ama de casa) y de religidn caté-

lica.

Su meta més frecuente es el deseo de afecto amorosoiel obs
taculo que se le presenta es que la persona gque le intere-
sa da mayor importancia a su superacién peradnal; el medio
que utiliza es el dar afecto y comprenaién a esa persona,

logrando asi{ su meta.




INTRODUCCION

El Instituto Nacional del Consumidor desea conocer culles
son los argumentos més frecuentes de las historietas y fo=
tonovelas melodramaticas que se difunden en México. Este
Instituto también desea coneocer las caracteri{sticas fisi--
cas y demogriaficas de los personajes principales de dichas

publicaciaones.

Todo esto se enmarca dentro del interés por utilizar este
tipo de impresos para orientar al consumidor. La investi-
gacién gue aqul se reporta, es una parte del estudio que -

realiza el Instituto Nacional del Consumidor.

.

En el Capituleo I se presentan dos aproximaciones tefricas,
respecto a los efectos de influencie social de los medios

masivos de comunicacidn. En el Capftulo II se describe el
origen de las historietas y fotonovelas a partir de las --
condiciones econdmicas y culturales de la sociedad. Tam--
bién se describen caracter{sticas de forma y contenido de

las historietas y fotonovelas.

En el Cap{tulo III se mencionan las caracteri{sticas de la
Técnica del analisis de contenido, las diferentes fases -

gue la componen y su aplicacidn.

En el Capitulo IV se presenta la Metodologia de 18 investi

-gacidn. En el Capf{tuloc V se presenta la Interpretacidn de




los resultados. En el Cap{tulo VI se presentan las conclu

slones.

Al final, se presentan los anexos y la bibliografia.




MEDIOS MASIVOS ODE COMUNICACION

CAPITULD I



CAPITULO I

Influencia social y comunicacidn

Para entender la socializacidn del individuo es necesario

conocer el contexto social en el gue éste se circunacribe.
Dichao cdntextu, en el desarrollo histfrico de la humanidad,
ha alcénzadb tal cbmplejidad, gue en un primer momento la

familia y 1ua,difereﬁtés grupos inmediatos al individuo --
cumpllan 1a“ta:ea de agéntes socislizantes; hoy dia, los -
ﬁediua;maaivua de cumﬁnicacién también patticipan en ello,
jugandu~un‘pap¢1 muv importante en la integracién del indi

viduo a la sociedad. i

’

Los medios masivoa de comunicacidon en su interaccién con -
otras inatituciones aocialeq, determinan en el individuo -
las formas de comportarse, de relacionarse e informarse --

acerca de los acontecimientos de la real%dad.

El estudio de los medios masivos es muy importante, ya que
complementan la complejidad del proceso de la socializacidn

que reslizan las diferentes instituciones sociales.

El contenido de los ."medios" se homogeniza a los propOai--
tos de sus duefios, empresarios gque carecen de interés en -
dar al pGblico lo que realmente desea, y les crean necesi-

dades gque no reflejan en lo més minimo sus intereses rea--

(2)




les, incrementan el consumismo de obJjetos innecesarios, re

producen valores gue esclavizan y deshumanizan al indivi-

dua.

Lo anteriar, no significa gque (nicamente exista la transmi
sidn de mensajes nocivos, hay también mensajes gque tratan
de educar y resolver los problemas de la pocblaciéan. Sin -
embarqgo, este tipo de mensajes no se difunden apropiadamen
te para ser conocidos, se dirigen a grupos muy reducidos,

o son poco eficaces.

De esto se desprende que les historietas y fotonovelas,con
sideradas como medios masivos de comunicacién no escapan a
ese hecho, por lo gque merecen ser analizadas interdiscipli
“nariamente por la sociologfa, la psicologfa y la ciencia -
de la comunicacifin. "Ademés de gque son lefdas por una po-
blacién muy heterogénea; nifios, adolescentes y adultos,per
tenecientes principalmente a la clase social que vive en -

condiciones precarias vy a quieres les afecta su forma de wi

vir..." (1)

A continuacién se presentan dos aproximaciones tedricas --

respecto 8 los efectos socieles que los medios tienen en -

los individuos.

(1) Herner, Irene: Mitos y Manitas. Ed. Nuevae Imagen.
México, 1979.

(2)




Dentro de la primera aproximacién tedrica estén los tra-
bajos de Paul Lazarfeld, quien en 1932 investigd los efec
tos de los medios y su relacidn con la influencia perso-
nal. Mostrd que la gente tiende a pertenecer al grupe -
cuyas opiniones son iguales a las suyas, y reciben los -

mensa jes de acuerdo con sus opiniones y las del grupo.

El individuo pasa de un grupo a otro y cambia de actitu-
des y opiniones en el momento en gque ya no se identifica
con el grupo. Los medios de comunicacién pueden facili-
tar ese cambio de actitudes y apinianes, el cual,se efec
tia bajo la influencia de otras personas, mas gue por --

los efectos directos de los medios de camunicacién.

Al interior de los grupos de pertenencia se establece --
una dinadmica gue caracteriza la funcidn de cada uno de -
suys miembros. Una de las funciones que se establece, es

la funcién de liderazgo y surge de acuerdo al contexto -

grupal.

Lazarfeld, propuso un modelo de dos pasos gue sugliere ~=-
que: "la influenclia social estd dada por las relaciaones
interpersonales de la audiencia® (2), en dande actdan los

lideres de opinién y se caracterizan por los siguientes

aspectos:

(2) Shrann, Wilbur: La Ciencia de la Comunicacién Humana
México, Ed. Roble, 1957. pag. 18.

(4)




- Los lideres de opinidn se encuentran repartidos en tg
da la poblacién.

- Los lideres de opinién se exponen mas a los medios de
comunicacién gue sus adeptos.

- Leén, escuchan y ven mas que sus adeptos, ademas es--
tan siempre en bisqueda de més informacién.

- Desde el punto de vista social, los lideres no se dis
tinguen de las personas socbre las que influye.

- Los lideres de opinifn constituyen focos dentro de la
red de comunicaciones, la gente los consulta més para
recibir informacién y ellos mismos consultan con fre-
cuencia a los miembros de su qrupo.

- Los lideres de opinifn estén més influidos por los con
tactos personales que por los medios de comunicacién,

atin cuando se exponen mds a ellos. (3)

Estas caracteristicas de los liderea de opinién, determi
nan la dinamica del modelo de Dos Pasos en donde el 11--
der de opinién es el mediador entre la comunicacion y la

audiencisa.

(3) Amann, Ricardo y Piannet, Nicole: Conformismo y
Comunicacidén. Revista Mexicana de Ciencia Pol{itica
No. 69 UNAM, 1973, pag. 15

(5)




Sheriff y Sheriff concluyeron en sus investigacicnes que:
"la influencia socisal entre los individuos depende de su
interaccién dentro de cada uno de los grupos a los que -

pertenece el individuo..." (4)

Esta interaccidn supone ls manifestacidn de normas vy valp

res del grupo.

Berelson y Waples (1952), realizaron estudios en libros,
periddicos, revistas, historietas y volantes. Respecto
8 los efectos que estos medios de comunicacidn tienen en
el pdblico, los clasificaron a través de las siguientes -

categorias.

Instrumentales: Son los efectos relacionados con la ut}l
lizacidn impresa para resolver diversos problemas prac-

ticos y personales del individuo.

Estimacion propia o prestigio: Cuando el lector frecuen

ta clerto tipo de lectura gue alaba al grupo al gue per-

tenece.

De refuerzo: Cuando se busca apoyo a una posicién que -

ya se ha asumido, y en algin tema de controversia.

Experiencia enriquecida, estética y de respiro: Son las

regspuestas transitorias a la lectura que es descrita en

términos como:

(4) Sheriff 8 Sheriff: Psicologia Social

(6)




"para olvidar las preocupaciones" y "para matar el tiem-

po".

Hovland y sus colaboradores, en 1953 aplicaron a sus es-
tudios de la comunicacidn persuasiva, las proposiciones
derivadas de la teorf{a del aprendizaje instrumental que
afirma que: "una opinidn o actitud ase vuelve habitual --
porque su expresidn manifiesta o au repeticidn interna,

van seguidas por la experiencia o la anticipacién de un

incentivo." (5)

Para producir cambios de estas dpiniqnea y actitudes, --
Hovland (1953) propuso la manipulacibn de loa refuerzos

anticipados (incentivos) los cuales, entran en accifn co
mo consecuencia del cumun;cadbt qUe'esté tratando de mo-
dificar las_opinioneg y actitudea en el pablico. Hovland

claaificé loa incentivos de la siguiente manera:

A) Las caracterfiaticas de la comunicacién (unilateral

y bilateral).

B) Las caracteristicas del receptor de la comunica--

cidn (informarién, conocimiento, personalidad,

otC.. o).

C) Las caracteristicas de la peraona quz comunica =--

(credibilidad y conocimiento).

-(5) HKlepper, Joaeph: Los Efectos Sociales de la Comuni-
cecién de Masas. Ed. Roble. Mexico, 1375, nég.’

7)




Joseph Klapper en 1967, considerd la situacidn de comuni
cecidn masiva como una experiencia interactiva, en la ~-
cual, "el medio de la audiencia y su medio social efec--
tian la naturaleza de la comunicacién a la cual se ve ex

puesto y mediatizan sus efectos sobre él..." (6)

Los factores psicolégicos que identificé como mediadores

gson los siguientes:

La exposicidn selectiva: Definida, como la tendencia del

individuo a captar Gnicamente las comunicacionea que van
de acuerdo a 8us opiniones e intereses, y a evitar las -

que parecen oponerse a ellas.

La percepcidn selectiva: Cuando el individuo se expone

a ciertos mensajes y opera una seleccién de contenido.

La retencifn selectiva: Cuando el individuo que percihbe

un mensaje, Gnicamente recuerda lo que~éaté de acuerdo -

con sus opiniones.

Klapper concluyd que el efecto de la comunicacién porvia
de estos procesos, es de reforzar las actitudes predomi-

nantes dentro de cada segmento de la sociedad.

todos estos planteamientos citados, spoyan la proposi--

cibén de que los medios de comunicacidn no influyen di--

[}

(6) HKlapper, Joseph : Los Efectos sociales de la Comuni_
cacidon de Masas. Td. Roble. Wexico, 1975, pRg. /8

(8)




rectamente en los individuos. En sus estudios, estos in
vestigadores analizaron los factores mediadores, que co-
mo se observd, para Lazarfeld fueron los Lideres de opi-
nidn; para Sheriff y Sheriff la Interaccidn grupal; en -
Berelson los procesos psicoldgicos; y finalmente, Hovland
enfatizd la importancia del manejo apropliado de lné in--

centivos.

Se puede concluir que dichos investigadaores, demuestran
que: la funcidn en los individuos, es la de rgfurzér las

actividades, creencias vy opiniones de los hombres.

(9)




En la segunda directriz, se realizaron investigaciones -
que consideraron a los medios masivos como agentes direc
tos de influencia social, gque transmiten la ideologia de

la sociedad gue la produce y como un reflejo organico de

ella.

Desde esta perspectiva, se consideraron y analizaran los
medios masivos como un fenbmeno social, politico y econd
mico, dehido a gue son elementos esenciales en la trans-

misién de la ideologia de las diferentes sociedades.

Ludovico Silva, en 1974 planted que la ideolndia es el -
componente principal de nuestras comunicaciones; y en el
casp de'Amériﬁé Latina, se trata de la idenlngié capita-
lista dependienté. Definié la ideologf{a como “un aiste-
ma de valores y crEénciaa gue tienen las sociedades don-
de hay cierto grado de explotacién a fines de juatificér

idealmente esa expldtaciﬁﬁ;" (7>

Shmucler (1972) propuso gque en la frecuentacifn perma-
nente con las ideas de la clase hegemdnica de la socie--
dad, que "poseé\métefialmente los medios e impone el sen

tido de los mensajes que emite.” (8), los hombres elaho-

(7) Silva, Ludovico : Ideologia y Medios de Comunicacifn
en A. Latina. en: Medios de Comunicacidn, Ideologia °
y Estrategie Imperiaslista. Luadernos del CEC. UNAM,
México, 1980. pag. 18.

(8) A. Dorffman-A. Mattelart: .-Para Leer el Pato Donald.
Ed. Siglo XXI. México, 1976. pag. 25

(10)




ran su manera de sentir, actuar y observar la realidad,
en la cual, los medios de comunicacién constituyen una
tecnologia ideolbgica. La maquinaria de la tv, el cine,
el radio, no es mala en si, pero si lo es en su empleo -~
caplitalista dependiente que contribuye a fijar la idea
de que los pueblos "subdesarrollados" lo estén por atra-

so histdorico.

El punto de vista, respecto @la persuasidn publicitaria

expresado por John Kennet, considerd que la creacifn de

deseos que no necesitamos satisfacer saon necesidades fa-
bricadas, y 1la publicidad, a8 través de los medios de co-
municacién contribuye a este proceso: "como ayudante del
proceso produccidn-distribucidn, la publicidad.incita al
piblico a satisfacer sus deseos credndoles cantinuamente

més necesidades." (9)

Seglin Kennet, la sociedad opulenta es un ciclo vicioso -
en que la pruducci&h satisface deseos y parédéjicamente,
en el acto mismo de satisfacer estos deseos, produce ar-
tificialmente mas deseos; la parte de la publicidad en -
este proceso contribuye a crear esos deseos no s6lo im--
plicitos sino aln aquellos que no existfan, aumentando -

comple jamente el ciclao.

(9) HKennet, John: Efectos de la Depencencia. En: Medios
de Comunicacifdn Social. H, Shiller. México, Rev. de
Comunicacion No. 2 UNAM. 1978, péag. 40

11)




Los pioneros dentro de esta directriz establecieron que

la funcidn de los medios de comunicacidn es la transmi--
sion de la ideologfa de la sociedad, y especificamente,

la ideclogia de la clase dominante; de tal forma estudia
ron el contenido de los mensajes, comparandolos con los

contenidos de la realidad de los palses hegemdnicos y --
los paises dependientes, con el objeto de denunciar a --
los medios de comunicacidn como canales de transmisian -
de propaganda gque no satisface las demandas sociales. Al
respecto Irene Herner plantea, que los medios masivos --
son un instrumento de control y dominacién ideolégica, -
que garantiza la sabrevivencia y el desarrollo cotidiano
del capital gue utiliza todos los adelantos técnicos y -
cient{ficaos a su alcance para crear un cantenida bésicu:
*perpetuar y reproducir la sociedad de cansumo y en el -~
caso de paises como México, reconfirmar la sociedad de--

pendiente de consumo..." (10)

(10) Herner, Irene : Mitos y Monitos. México, 1978,
pag. 38

(12)




Funcidn Social de los Medios de Comunicacidn

Al analizar los medios de comunicacién como fendmeno so-
cial, varios estudiosos del tema estan de acuerdo en que

deben de cumplir las siguientes funciones:

Funcién Politica.- La difusién y participacidén politica

y econtmica; la difusién de los programas de gobierno, -

de los partidos o de los candidatos y proyectos de ley.

Instrumento de Desarrollo Econdmico vy Social.- Contri--

buir a través de la difusién masiva de campafias de salu=
bridad, de la tifusidn de los avances tecnolagicos, la -

difusitn de la creacidn de nuevas instituciones.

Instrumento Educativo.- Referido a la integracion de los

medips masivos a loa diversos sistemas educativns.

Instrumento de Entretenimiento y Diversién.- Divertir y

entretener a través de la difusifin de historietas cami--
cas, peliculas, programas televisivos y los diversos pro

ductos culturales.

Las diversas funciones atribufdas a los medios, no se -
realizardn si algunos investigadores en comunicacion --
continlan considerando a los individuos como parte de -
las masas, como un concepto andnimo y amorfo no estruc-
turado gue no contribuye activamente al sistema social.

v

(13)



De tal forma no existirdn ideas y conocimientos suficien-
temente flexibles acerca de la gente, vy se tenderd a divi

dir la cultura en zonas separadas.

Mientras los empresarios continden dando importanciaa las
ganancias, y prioridad al uso de los medios como instru-

mento para la publicidad y la venta; continuard la tenden
cia a la difusidn de mensajes seguros y a poner a la gen=
te dentro del estado de 4nimo adecuado para gue consuma,

empleando el atractivo de los gustos ya conocidaos para in
troducir nuevos intereses y oportunidades a los que tie--

nen algo que vender.

Mientras México continue siendo un pais dependiente de -~
otros paises, la cultura proplia seguiré desplazandose por
otra cultura que no se adecha a la forma de vida de los -

mexicanos, y los problemas reales de ls poblacidn no se--

rdn resueltos.

El problema de dar al pablico lo que quiere tiene gue ser
planteado ﬁn como una regla simple y ya establecida; sino

de una manera mAs amplia y general que posibilite hacer -
cumplir la funcidn social adecuada a las necesidades de -~

los hombres.

(14)
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CAPITULDO II

Origen de las Historietas y Fotonovelas a partir de las

Condiciones Econdmicas, Art{sticas y Culturales:

Las historietas y fotonovelas son historias, eventos y --
cuentos de todo tipo, en secuencias combinadas de textos

e imagenes que en la realidad conforman uno de los fendme
nos sociales mas intereééntes. Son un lenguaje, un medio
de comunicacidn que responde a intereses econdémicos, poli
ticos y culturales, de uﬁa clase gue posee los medics de
produccidn: "las ideas de 1la clasé daminante son en cada
época las ideas dominantes, la clase gque controla los me-

dios de produccién material..."(11)

Dado que el origen de las historietas antecede al origen
de las fotonovelas, se analizarén primero, posteriormente

seradn analizadas las fotonovelas.

El origen de la historieta en los periddicos

La historieta se sitdia como uno de los medios de expre--

8i6n caracteristico de la cultura contemporédnea y su naci
miento es muy prdximo a sociedad actual. Estd unida al -
sistema de relaciones de produccién, caracteristico del -

(11) Citado por Ludovico Silve en: Ideolu ig;y Préctica
de la I. Ed. Nuestro Tiempo, pag.

(16)




capltalismo y nace como un producto de consumo que debe -

competir en el mercado.

La historieta surgid a fines del siglo XIX como una arma
publicitaria en la competenclia comerclal entre dos empre-
sarios de la prensa de New York; Joseph Pulitzer y William

Randolph Hearst.

Los: empresarios periodisticos trataban de ampliar la dify
gidn de sus productos anadiéndoles:todo aguello gue pudie

ra resultar atractivo y novedoso para el piblico.

En 1896, aparecen por primera vez, tres cuentos de una pé
gina llamada la "tira cémica" en el periddico "New York -
World"® de Joseph Pullitzer. E1 personaje.bentfal de la --
historieta fue "un nific calvo orejudo de aspecto simiésco,
vestido siempre con un traje de dormir que dejaba solamen
te al descubierto su rostro, sus manos y ples.” (12), el

camisén era de color amarillo, de donde surgif el nombre

de "Yellow Kid" y dié como consecuencia el apelativo de -

"prensa amarilla" a los periddicos de cardcter sensaciona

lista.

William Randolph (1896) al igual que sus competidores, pu

(12) Op. Cit. pég. 20

17




blicéd dibujos cémicos en el periddico New Journal y al --
igual gue Pulitzer fue conaciente de la gran importancia

comercial de los suplementos dominicales, lanzd el suple-
mento semanal de ocho pAginas en colar "the american humg
rist" publicada el 18 de octubre de 1896. La tira diaria
englobaba diversas historietas que normalmente se encuen-
tran en diversas paginas: Gubern la define como "una es-=

tructura horizontal peculiar que constituye une unidad de

publicacidn..." (13)

Se caracteriza por un contenido heterogéneo (chistes, pa-
satiempos, anunciocs publicitariba, etc...) de narraciones
completas o seriadas, 1la aeleﬁciﬁn de una de las dos for-
mas estd ssociada con el género. Estas tiras diarias, al
principio estaban esparcidas por el interior del peridédi-
co, mas adelante fueron reunidas en una seccién fija, és-
tas a su vez fueron utilizadas de distintas formas: los -
vocablos bésicos fueron: "sunday" plancha dominical o la

serie principsl y complementaria; “toper" serie secunda--
ria impresa en el sector alto de la pagina; "stripp" en -
principioc 1la tira horizontal y luego por extensidn la ti-

ra de comics; "daily" la tira diaria.* A continuacién se

(13) Herner Irene: Mitos y Monitos. Ed.Nueva Imagen Méx.
1979.

* Gubern Roman : El Lenguaje de los Comics Ed. Penf{nsula
Barcelaona 1979. pag. 2.
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presenta una relacién cronolégica de las primeras tiras «

comic

en que fueron publicadas.

Afio
1896

1897
1897
1899
1901
1902
1905
1905
1507

1807

‘1908 -

1913

as en EU, el nombre de sus creadores y el periddico

Nombre de la Tira

Creador

The Yellow Kid

Litie Tiggrs

The Kantzennjamer
Kid

Happy Hnnlqgan
Li1'1 Mose

Buster Brown
Alphonse on° Maud
Alphonse on Goston
Little Jimy

Mutt August:

Mutt and Jdeff

Capitan R
The HKids

Richard Felton
Outcault
James Swinnertaon

Randolph Diks
Frederich Burr

Open

Richard Felton
Outcault

Richard Felton
Outcault

Frederick Burr
Open

Frederick Burr
Open

James Swinnerton
Bud Fisﬁer

Bud Fisher

Bud Fisher

Perifdico

The New York

World/Journal
The New York

Journal

The New York
Journal

The New York
Jaurnal

The New York
Journal

The New York
Journal

The New York
Journal

The New York
Journal

The New VYork
Journal ’

San Francisco
Chronicle

San Francisco
Examiner

The New York
Worl
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La Difusién y Aceptacién de la Historieta

Ante la gran aceptaciéon de la historieta, los perid6dicos

propletariocs de las mismas, generaron agencias especiali-
zadas para distribuirlas a distintos paises. Esto, trajo
como consecuencia gque se crearan sindicatos con la fina-
lidad de unificar la ideclogfia de la historieta, neutrall
zando a las gque hicieran peligrar la venta en algunos pun

tos y considerando a las que contaban con é&xito general.

La influencis de los sindicatos se manifestd en la liber-
tad'é*bresiva de los creadores, asi{ como en el progressc -
sociopolitico de los "comics". Por otro lado, los sindi=
catos eran agencias gue vendian 8 los peribédicos material
literario ylartisticn como: articulos de divulgacién cien
tificg, cronicas deportives, chistes, crucigramas, etc..,
distribufan este material s varios beriﬁdicos can henefi-

cio y prestigio paras el autor, creandos una nueva férmula

de produccign y difusian.

En 1900, en Estados Unidos los suplementos dominicales ==
eran de més de cincuenta pAginas divididas en varias sec-
ciones, entre las que habf{a un "comic" de suplemento de -

por lo menos cuatro'péginaa a8 color.

(20)




Origen de la Historieta (comic-book)

El nacimiento del "comic-book" se did como el resultado -
de las influencias de los "comics" publicados en la pren-
sa. Es definido el "comic-book", como "una estructura na
rrativa formada por la secuencia progresiva de pictogra--
mas en los cuales pueden integrarse elementos de estructu

ra fonética..." (15)

El origen de los "comics"™ se remonta a lacrisis econdmica
de 1929 donde el publicista George Della Corte duefio de -
la Publishing Company, editd fasci{sulos llamadaos "funies"
como un nuevo recurso para el incremento de sus ventas, -
los cuales, consistf{an en una serie de tiras de un mismo

tema, publicada anteriaormente en algunos periédicos que =
se repartian como premio a las compradureé de algunos prg
ductos. Estos "funies" eran utilizados como estimulo co-
mercial para incrementar la venta de los articulos que --
producfan. La idea no era nueva, anteriormente se habfan
recopilado las tiras de Yellow Kid. que alcanzé.ASSD‘ejeg
plares vendidos a cambio de seis cupones recortables en -~

el periddico Chicago American.

(15) Rojas, R. y Cruz: Comunicacién e Ideclogfi{a. Revista
No. 4. Méxica, 1978, pag. 25

(21)




Independencia Perifdistics de la Historietas

La aparicifdndel "comic~book" marca la etapa final del de-
sarrollo de la historieta periodistica as{ como su inde--
pendencia de los perifidicos, su autonomia como un medio

masivo mas y comp una industria importante.

En 1934 la Eastern Color Printing editd con carédcter comer

cial los "famous funnies", ya no como apoyo a los produc-
tos sino como producto para ser vendido por s{ mismo.Los

"fampus funnies" constaban de 64 paginas en color y contg
nfian las series de "Mutt and Jeff" y otros, los cuales tu
vieron un tiraje inicial de 250,000 ejemplares. E1 éxito
alcanzado hizo aparecer el primer "comic-book" "The New =
Funn". Este ya no contenia la recopilacién de historie--
tas periodisticas, sino la creacidn de nuevas histaorietas
de género humorf{stico; al ver la gran popularidad que te
nian, surgieron en 1937 nuevos temas de géneros de aventy
ras comp: "detective comic", "accion comic" de donde na--
cip "Superman" en 1938 realizada por Jerry Siegel y dibu-

Jjada por Jeo Shuster

La compra masiva de los "comic-books" en Estedos Unidos -
tuvo una gran aceptacidn, "logrando actualmente un tercio
de venta de todas las revistas del pais con una cifre su-

perior a siete millones de ejemplares anuales..." (16)

(16) Op. Cit. pag. 58

(22)




Los consumidores méds frecuentes de "comic-book" eran los
lectores infantiles, ya que mientras los padres preferfan
los "strip" de la prensa los nifios preferfan las revistas
de los "comics". Tal vez por esta razOn los protagonistas

son generalmente nifios o pretenden aparecer como tales.

Ahora bien, algunos editores se preocuparon por extender
hacis los adultos los “comics", tocando temas de violen--
cia que obtuvieron popularidad entre la juventud militari
zada durante la guerra; mas tarde aparecieron de ciencia
ficcién v las "tarzanas" con una visualizacién erética de
las heroinas, se popularizaron entre los adultos revistas
tales como: "planet comic" y "jungle Comic” de tipo fantés
ticas; en el tipo cientificas "flash gordon"; policial i
de intrigas como "Dick Tracy", "secret agent X9"; y de --

corte medioval: "principe valiente".

En resumen la historieta como ya hemos mencionado, surge
en la era industrial a fines del siglo XIX como arma pu--
blicitaria en la prensa de New York. Como resultado del
desarrollo alcanzado por la tecnologia periodiséica y la

competencia econdmica

(23)




El Origen de la Camic - Naovela

Una variante de las "comlic-book" fueron los "bigttitle-~
book" o comic-novela aparecidos en los 30s de formato ca
sl cuadrada. En cada pagioa de la derecha cantenia un di
bujo, mientras que en la izquierda la narracidn de 1la his
toria. Estas constaban de un nimero superiar de paginas
al mas grueso comic-book, logrande asi una diversién pro-

longada; y sus temas no eran infantiles.

La camic-novela tuvo en Estados Unidos una primera etapa
de popularidad durante 1971 y 1972. Hay tres principa--
les obras para representar las tres corrientes fundamen-
tales del género: "black mook" (1971) que aparece en edi-
claones populares, explorando las interrelaciones texto/
imagen con su autor Gilkane Misty. Cada péagina pretendia
ante todo ser una unidad grafica dedicada a los snohistas
y con una dbsis de erotismo como sHlido sostén de su co--

mercialidad.

Tarzan af the Apes (1972) editado en Espafia es un libro -
can tema popular, adaptado a la primera novela de Edgar
Rice "tarzan", incluyendo en laos bloques carrespondientes

los didlogos sin "hallan".

En 1976 la obra definitiva de la comic-novela fue “Blood

(2u)




Star" de Robert Howard, adaptada por Richard Corben uno

de los mas grandes autores de comics. En Blood Star se

presentan argumentos de fantasia herdica ante diversos --
cambios geolédgicos, con un gran apasionamiento a las vir-
tudes del hombre, tocando temas sobre meditacién de 1la vi

da desde su génesis hasta su fin.

(25)




El Arte, la Historieta y su Relacién con otros Fendmenos

Culturales

No se puede hacer a un lada la importancia del arte y su
incluencia en las historietas, pues el arte tradicional--
mente, ha sido el origen de la pléstica vy la narracién --
universal. Presenta uno de los lenguajes més vivos de la
comunicacidn humana, porgue en todos los tiempos nos ha -
presentado abiertamente las circunstancias sociales que -
lo producen. El arte es un vinculo de expresidn humana -
ya sea dentro de la pintura, la escultura, la milsica, la
danza, etc., todos ellos de una u otra forma pueden hechar
mano de elementos de sensibilidad para plasmar la reali-

dad.

Hay expresiones espec{ficamente narrativas gue presentan
relatos en forma secuenciel, como por ejemplo en los Cﬁdl
ces mexicanos "la peregrinacién preculumbiﬁa" donde mues-
tra la versién de gue los Aztecas dieron al mundo de su
peregrinaje hasta encontrar el lugar donde se asentaraon y

erigieron su imperio. (17

Otro ejemplo es el de Peter Broughel, gue nos describe en
"el juego de niffos" las costumbres de su época de una ma-

nera realista y a lu vez tantasiosa, en la cual sefiala los

(17) Como, Javier: Los Comics un Arte del si lo XX. Ed.
Guadarrama, Madrid 1977, pag. 35
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viclos de su socledad y hace alusiones a los eventos poli
ticos que vivid. Es importante mencionar gue en el siglo
XV can el invento de la imprenta, se imprimian bojas con

imagenes de los santos méAs populares, encerrando cada pa-

saje de su vida en un compartimento.

Artistas como Goya y Dumier utilizaron por primera vez la
sdtira politica como medio para denunciar los males socila

les del siglo XVIII en Inglaterra.

Tolouse Leutrec tuvo gran influencia en el estilo de las
hiatnrietas euraopeas, realizd bellos carteles que retrata

ban la vida parisina de la épaoca utilizando la técnica de

la impresifn.

Las influencias que han tenido las historietas en sua in-

terconecciones culturales han sido muy variadas.

Por el carédcter iconogradfico-literario la historieta se -
relaciona con el teatro, la novela, la pintura, la fotogra

fia cinematografica y la televisian.

Con el teatro tiene en comin la accién dialogada. Esto se
puede observar en los primeros dibujantes de historietas
que permanecieron sujetas 8 una estética teatralizante; -

mostraban a los personajes de cuerpo entera, recurriendo
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muy poco al desplazamiento de los personasjes en el espacio

esta técnica tambhién fue muy usada en el cine.

La novela y la historieta se relascionan debida a su gran
parentesco narrativo. Esto se puede observar en las trang
posiciones de novelas a historietas como: "charlie chan",
“el coyote", "Dick Tracy", "historia criminal", gque tam--
bién se encuentra relacionada con el cine de génsters que

florecid a principios del cine sonoro. (18)

De la pintura, la hiatoriets hs heredado técnicas del di=s
bujo. Roy Crane cred en 1924 la serie "Wash Tubbs" que -
suele considerarae como la primera historieta donde se =-
usé el pincel que permitidé obtener modulaciones gréf@caa

con. saombras, tonos y elabhoradas texturas.

Con Foster nace la moderna historieta realista, &1 utili-
za 1la pluma y el pincel desde el punto de vista de 1la cé-
mara, componiendo»imégenéé con dngulos picﬁdos y contrapi
cados, profundidad, contraluces y claro obscuro. Hogart

en 1937 superd la técnica realista de Foster y cref un --
nuevo tarzan donde plasmé un auténtico rey de la selva,en
sus trabajos declard: "deseaba cada imagen con las demds

de acuerdo a un esquema de conjunto Gnicoa. A pesar de --

(18) Gubern, Toman: El Lenguaje de los Comics. Ed. Pe--
ninsula. Barcelansa, 9. pag. B3
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las divisiones entre las imagenes buscaba una animacidn -

total de l1a pégina..." (19)

Winsor Mc Coy, a principios del siglo XX utilizéd la vifie-
ta panoramica circular y ovalada, reprodujo la sobreimpre
sién y utilizé imAgenes distorsionadas y jueges de lineas
que delimitaban la vifieta. Muchas de estas técnicas no -

han sido superadas y se siguen usando actualmente.

(29)




La Historieta en México

El origen de la historieta en México, estéd intimamente 11
gado a la difuaidén masiva de las historietas en Estados -
Unidos. En 1921 el "Heraldo de México" y el "Universal",
impulsaron la creacidn de historietas mexicanas gue mani-
festaban la idiosincracia del mexicano pues en un princi-
pio, los diarioa compraban historietas a las agencias es-
tadounidenses que por au retraso causaban problemas a las
editoras mexicanaa que se guedaban ain material en Glti-
mo maomento. Sin embargo, es importante sefialar que desde
1880 ya se creaban historietas en México y eran imprimi--
das en una fAbrica de cigarrilloa llamada "el buen tono"

y obsequiasban laa historietas dentro de las cajetillas de

cigarros para promoverlas.

En 1903 se publicaron algunos semanarios camo: "el mundo"
y "el ahueznfe", con intenciones de critica social. Se -
considera que la primera historieta mexicana aparece en -
la tira cémica del caricaturista Salvador Pruneda que tra
bajé en el peribdico "el Heraldo de México", con su obra

"Don Catarino y su familia". Esta tenia como personajes

pincipales a un labriego mexicano, su esposa y sus dos -

hijos que se vefan inmiacuidos en diversas situacionea --

. (30)




chuscas ante los avances de la tecnologia vy la moda que -
la familia cuestionaba con simplicidad e inocencias en un

lenguaje popular.

El periéddico el "Universal" en 1952 promovid un concurso

de historietas de donde surgieron "Don Prudencio y su fa-
milia" y "Adelaido el cnnquistador" de Juan Artenac, "Chu
pamirto" de Joaquin Acosta, "El sefior de las pestafias" de
Andrés Quditted, "Rey de Moscovia" de Carlos Nava. Todas
estas historietas tocaban temas que reflejaban la vida se
su tiempo. VY debido a la gran demanda que tenfian se inde

pendizaron de la prensa logrando un gran éxito comercial.

El nuevo formato de la historieta erms de tipo tabloide --
con variaciones en sus dimensiones y nimero de péginas,eg
taban integradas de materiales enviados por las agencias

norteamericanas y con historietas elaboradas en México --

por los mismos artistas que también las creaban para los

diarios.

La primera historieta publicada fué en 1934 "Paquin" que
fué la precursora de la produccidén de historietas, al --
afio sigulente la editorial Juventud lanzd al mercado "Pa-
quito chico® y en 1936 aparecid "Pep{n" publicada por 1la
misma compafifa, tuvo un gran éxito, alcanzd un tiraje de

7 mil ejemplares diarios.

(31)




En 1936 aparecid "Chamacao chicao" y "Chamaco grande" publi
cacidn diaria y semanal respectivamente. En ese mismo --
afio aparecieron revistas importadas que publicaban conjun
tamente materiales naclonales y de importacidn. Hoy en -
dis la industris editorial de la historieta en México ha
importado nimeros del extranjero especialmente monitos -
norteamericanos como: "el pato Donald", "Archi®", "Super-
man", y otras mas como "Heidi", historieta japonesa tra-
ducida al espafiol. Las principasles editorisles gue impor

tan historietas extranjeras son Mc.Divison historietas vy

Novaro.

Es importante recalcar que la mayorfa de las historietas
que se envian a México también se distribuyen 8 diversas
partes del mundo, principalmente a Latinoamérica, de esta
manera el mercado mundial delimita a través de la penetra
cidn econfimica y cultural las pautas y concepciones de do

minacion.

(32)




l.La fotonovela

En 1915 se publicé la cine-novela compuesta por una selec
cidén extraida de cualquier film de éxito, y con un texto
suscinto. Esta combinacifn también fue aceptada por laos
lectores, de ah{ que més tarde naciera en los autores la

idea de hacer cine-novela sin cine.

Fue en Italia en 1945 donde se publicd la primera novela.
En ese mismo afic Stephano Reda, Rizzoli, Gino de Duca en
Roma y Mondadori en Milan, publicaron las primeras nove-
las sin sacar los argumentoa y las fotografiams. "Desde
entances se adopta la presentacién del comic americano, -
en donde la imagen en este caso es la fotografia y las pa
labras salen de la boca del protaganista encerradas en un
globo, ademés un texto sobre 1s imagen para narrar la ac-

cibn." (20)

En Italia Giho de Duca, realizf la primera exportacién <
de fotonovelas s Francia en 1949. Las cuales eran adapta
das y transformadas, segin las ciudades donde tienen lu-;
gsr lss narraciones, la traduccién del idioma y las nam-

bres de los personajes..." (21)

(20) Rojas y Cruz, Rojas Raosalba: Camunicacién e Ideo-
logfa #4.

(21) 1Ibid. pag. 42

(33)




Actualmente las fotonovelas san producidas por paises co-

mo Francia, Espafia y naciones de Latinmoamérica. Y a pe--~

sar de los pocos afios que tiene este género de la litera-

tura popular, es va bien conocido en varios paises del

mundo .

(34)




Definicidén de Fotonovela

Hay varlas definicliones de fotonovela, entre ellas Pagano
y Pages definen este género como novela o relato presenta

do en forma de fotografia y caomentadas en breves textos.

Para Gerard Blanchard es considerada como "un medio de ex-
presion donde la novela popular y la fotografi{a se mezclan
en una produccion sometida a los imperativeos de la rapi--

dez y el mercado... es una historia relatada en imAgenes."

(22)

Evelyne Sullerot se refiere a ella como "un género de 1i-
teratura peopular sentimental... representa una forma de -
relatar el pequeﬁb mundo novelesco a base de diadlogo e --

imégenes sencillas." (23)

De tales definiciones, creemos que la de Pagano y Pages
es la méds adecuada la que engluba mejor sus caracteristi-

Caa.

Blanchard toms muy en cuenta el aspecto de la industriall
zacian y'é%tu es muy caractaristico de la literatura popu
lar no s6lo para la fotonovela. Evelyne Sullerot engloba
su definicidn en un aspecto sentimental guedando fuera --

las fotonovelas cémicas y de misterio.

(22) Op. Cit. pég. 60
(23) O0Op. Cit. pag. 69
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Los Origenes de la Fotonovela en México

El origen de la fotonovela en México estéd muy ligado a los
procesos técnicos de la impresidn fotogréafica y de algdn -
modo, a8 la creacidn y promocidn orientada a utilizar nue--
vos valores artisticos que dan a la fotonovela un sentido

de espectéculo a fin de aumentar su venta.

Los primeros empresarios vieron en ella un magni{fico medio
de impresidn y promocién publicitaria para los actores del
momento. La primera fotonovela localizada en México es -
"Novelas de Amor" aparecida en 1962 y pronto aumentaron -
los titulos, para 1967 eran cuatro las fotonovelas que --
circulaban en el mercado, cifra que se dobld en 1968 y va

aumentando conforme van pasando los afios.

Actualmente circulan 45 fotonovelas, esta cantidad nos --
afirma la demanda que existe de fotonovelas. La mayoria
de ellas tienen ediciones semanales y guincenales y sus -
argumentos pueden ser seriados o completos. En México --
hay gran facilidad legal para sacar a la venta una fotono-
vela, "estd reglamentado por la Ley General de Imprenta,el
reglamento sobre publicaciones y revistas ilustradas, el -
Cédigo Penal en algunos articulos, y la autorizacidén de 1la

ANDA para que los actores puedan trabajar en estas empre-

sas..." (24)
(24) Ibid. pag. 56

(36)




Le fotonovels utiliza como ingrediente principal el "ac--
tor del momento"gque es un elemento necesario para desper-—
tar los mecanismos proyectivos en el receptor y @ través

de ellos transmitir modelos de vida.

Realizacidn de la Fotonavela

Para la realizacidn de una fotonovela, el Duefio y el Di-

rector general de la empresa, le proponen al argumentista
la historia, el argumentista la desarrolla literariamente
por capitﬁlns y se la presenta a los realizadores, éstos

se encargan de buscar a los actores, fotégrafos y la esce
nugrafia, asl como de dirigir la actuacifn y una vez reve
lado el material se le pasa a una persona encargada de ar.
mar la secuencia de las paginas con los textos, poaterior
mente el material regresa al realizador quien da el origi
nal al director art{stico (supervisor de todo el trahba jo,
disefiador e intermediario entre todas las‘peraonaa que de
sarrollan el trabajo) para gue éste lo revise y ctorrija.

Al final el original se entrega al director general guien
lo pasa a la emprésa, que edita las diferentes publicacig

nes y distribuye para su venta.
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JECNICA DE ANALISIS DE CONTENIDO

CAPITULD 1II1I




CAPITULO III

Técnica del Analisis de Contenidao.

Antecedentes

A la expansian de los medios masivos de comunicacién le -
siguid la expansidn de una nueva técnica en las ciencias

sgciales: El anflisis de contenido.

La técnice del andlisis de contenido tuvo mucho auge du-
rante la Segunda Guerra Mundisl en las investigaciones -
realizadas por Harold Laswell de la propaganda enemiga, -
as{ como a través del creciente interés en la propaganda
publiciteria, en la opinidén plblica y el surgimiento de -
la propaganda publicitaria, en la opinién plblica vy el --
surgimiento de le radio como un gran medio de comunica--

cidn masiva.

Los primeros trabajos se limitaron a contar frecuencias -
de clertos temas, palabras, frases a nivel descriptivo --

por falta de una teoria que enmarcara las investigaciones.

Por otro lado es importante aclarar que la técnicae empezé
a aplicarse en el campo de la literatura, sin embargo su

contribucién no fue valorada debidamente por los investi-
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l

gedores literarios hssta vsrios sfios después, cusndo ls -

splicsron de nuevo a problemas litersrios.

En 1952 Berelson presentd las carscteristicss del angli--
sis de contenido en su libro "Analisis de Contenido en el
estilo de la comunicacidn" y analizd los contenidos de --

los mensajes.

Hoy dia es aplicado para estudiar los diferentes elemen--
tos gue componen el proceso de la comunicacién, que se en

marcan bajo el paradigma de: iquién lo dice?, LZpor

({:\]

[o17] 1n
qu PR

dice?, icon qué efecto lo dice y a quién lo dice?.

Definicidn

El andlisis de contenido ha sido definido como una técni-
ca de investigacion de un conjunto .de significados expre-

sados a través de simbolos verbales, musicales, plasticos

y gesticulares para describirlos objetiva y sistemltica--

mente.

La objetividad es. el llevar a cabo el analisis de conteni

do del material a investigar en base a reglas y procedi--
mientos explicitamente formulados donde el investigador -
decide las categorias que usard y estsblece como distin--

guird una categor{a de otra, as{ como los criticos que --

(40)




permiten decidir en gué categorla colocarse una unidad de
contenido, v el tipo de inferencia que se podré realizar
a partir de los resultados con la finalidad de minimi-~-
zar la posibilidad de que les hallazgos reflejen las pre-

dispusiciones del investigador.

La Sistematizacidn del analisis de contenido es considera

da, como el emplec de reglas en forma conslistente para in
cluir o eliminar contenidos vy cgtegorias que eviten que -~
el investigador solamente considere el material que apoya

sus hipbtesis.

Etapas a seguir en el Andlisis de Contenido

Berelson en 1952, describié las siguientes etapas a se--
guir en el A.C., después de haber planteado las hipdtesis
del tema a lnvestigar y el material elegido para anali:zar

el contenido manifiesto de 1la comunicacidn.

1.- La preparacién de una muestra de material

Durante esta fase se define el universo y se gelec--

ciona una muestra representativa, el muestreo se pue

de hacer de las tres maneras sigulentes:

a) Muestreo de Fuentes: se decide gqué periddicos, -
qué estaclones de radio, qué peliculas o qué his

torietas van a ser analizadas.
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b) Muestreo de Fechas: se decide el periodo del ma
terial que serd analizado (por ejemplo: los pe-
rifddicos del mes de septiembre, las revistas fe-
meninas de 1981 y 19882).

t) Muestreo de Unidades: se caracterizan los aspec-
tos que se analizardn (frases, temas, palabras y

argumentas).

Para evitar arbitrariedades se escoge entre analizar con-

Juntamente varias unidedes distintas o separar totalmente

las unidades.

2.-

Establecimiento de las categorias de analisis:

Es necesario gque se parta de los propbdsitos formula-
dos de la investigacién y de los propisitos prapios,
as{ como también del material gue se investigara, ya
que "el contenido del material sugiere siempre las ca

tegorias tipicas del analisis.

La Coanfiaebilidad de la Clasificacidn:

Durante esta etapa los jueces deben llegar a los mis
mos resultados cuando analizan los mismos materiales,
o bien, los mismos jueces llegardn a los mismos re--
sultados cuando analizan el mismo material enm tiem--
pos diferente.

Una forma de aumentar la confiabilidad de la clasifi

cacibn es ir especificando claramente las caracterig
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ticas que serén colocadas en una determinada catego-
ria y utilizar muchos ejemplos del material que se -
analice, para considerar qué clase de afirmaciones -

se consideran como pertenecientes a una categoria.

La Cpodificacidn:

Consiste en hacer la categorizacifn de los datos y -

probar la confiabilidad.

La Tabhulaciftn:

Se hace un recuento del nimero de casos que caen en
las diversas categorfias y el recuento de frecuencias
en las que concurren las diversas categorias con los

datos.

Anédlisis Eatadiaticos de los Datos:

Bédsicamente, los datos son descritos en términos de
medidas de tendencia central, medida de desviacian,
correlaciones y otros tipos de analisis que sean ne

cesarios.

La Generalizacidn:

Se generalizan los resultados hacia la poblacidn de
donde se extrajo la muestra. La generalizacifn re--
quiere que los descubrimientos tengan una importan-

cia tedrica.
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Aplicaciones de la Técnica de Analisis de Contenido.

Esta técnica ha sido utilizada para definir las caracte--
risticas del contenido de la comunicacibén y se compone de

dos elementos:

Esencia
“Se registran las tendencias y los camblos de contenido
a través de la clasificacidn de un solo conjunto de ca
tegorias de varias muestras semejantes del contenido,
tomadas en diferentes épocas gue proporciona una des--~
cripcion de las tendencias del contenido en término de
frecuencias relativas de ocurrencia." (25)
Por su esencia, a través de la técnica se logra describir
las tendencias y diferencias internacionales en el conte-
nido de la comunicacidon respecto a sus objetivos; en la -
comparacidn de los medios o niveles de la comunicacin; -
también se aplica para construir y aplicar modelos de co-
municacion; para examinar el contenido de la comunicacién
con respecto a sus objetives y midiendo el grado en gue -

se expresa fielmente esos objetivos, as{ como en ayudar a

las operaciones técnicas de la investigacian.

Forma

Por su forma el andlisis de contenido puede ser aplicado
para exponer técnicas de propaganda, para medir la legi-
bilidad de la comunicacidn; descubrir rasgos estilisticos

a partir de cuatro campos gue diferencian los patrones --

(25) Analisis de Contenido. Seleccidon de Lecturns. Ed,
UNAM. 1977 pag. 77.
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estilisticos, vy éstos son: 1la totalidad del lenguaje,las
diferencias en varios periodos, la diferenciacién del es-
tilo en base al discurso y el anilisis del significado --

sustantivo de la literatura y sus elementos estructurales.

Se utiliza también para analizar los estilos retéricos y

aratorios.

En cuanto a los emisores del contenido de la comunicaciéan

la técnica ha sido aplicada para identificar las intencio
nes y otras caracteri{sticas de los comunicadores. Para -
determinar los aspectos psicolbgicas de personas y grupos,

para detectar la existencia de propaganda.

En lo que se refiere al estudio de las péblicos el anAli-

sis ha servido para reflejar actitudes, intereses y valo-

res de los diferentes grupos sociales.

Otra de las aplicaciones, se déd en el estudioc de los efec

tos del cantenido, gque ayuda a describir las respuestas -

en actitudes y conducta gue se dan ante las comunicacio--

nes.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

A partir del interés por aaber cubles son las caracteris-
ticaa fiaicaa, dsmograficas y de argumento de laa histo-
rietas y fufunovelas melodraméficas que cfréuianEn el --
Diatrito Federal, se elaboraron loa siguientes interro--

gantes:

1.- ¢Culles son las caracteristicas fisicas y demografi-
cas mas frecuentes en el personaje principal de las histg

rietas y fotonovelas melodramaticas?

*

a) Sexo d) complexidn g) ocupacidn

b) edad e) cabello h) eatrato socioeconémi
co ‘

c) estatura f) escolaridad i) creencias religiosas

II.- ¢(Cudles son los argumentos més frecuentes en las his
torietas y fotonovelas melodramdticae, divididos en los -

siguientes factores ?

a) Metas mas frecuentes del personaje principal.
b) ObstAculos mas frecuentes para alcanzar la meta.
c) Medios més frecuentes del personaje principal, en la

solucidn de los obstéculas.
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d) Consecuencias del personaje principal, en la utiliza-

cién de los medios, para vencer los obstdculos para -

lograr su meta.
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Disefio de 1la Investigacidn

Interrogantes

Informacién a obhtener

Procedimiento

Tratamiento
estadi{sticao

1.=40uéles son las
ceracteristicas ff{
sices y demofrafi-
cas de los persons
jes principales de
las historietas vy
fotonovelas melg--
drsméticas?

II..Cuéles son los

arQumentos de las -
historietas y foto-
novelas melodramf-

ticas?

1.~ Las caracter{sticas f{-
sicas y demogréficas catego
rizadas de la siguiente for
ma:

Caracteriaticaa fisicaa

a) sexo b) edad
xidn d) cabello
f) estatura.

c) comple
e) tez

Caracteristicas demograficas
8) escolaridad b) estado -

civil c¢) ocupacién
socioecondmico e) religiﬁn.

Il.-Los argumentua categuri
zados en un Modeln gque divi-
dia la historia en:

Le meta del personaje princi
pal, el ohstéculo que enfren
ta dicho peraunaje, el medio
que utiliza para alcanzar su

-meta vy las consecuencilaa gque

ohtiene es decir, si alcanzb

o no su meta.

d) nivel

1.- Se construye
ron categori{ss a
partir del Censo
General de Poblg

cién vy Vivienda
'(1970) 'y del a--

cuerdo entre los
inveatigadores.
Se definieron ca

: da una de las ca

racteristicas f7T

s8icas vy demogré-

ficaa.

II.- Se definie-
ron y categnriza
ron lpa argumen-
tos: .

a) metas

b) obstéculos

c) medios

e) consecuencias

1.~ Se obtuvie
ron frecuen--_

cias y porcen-
tajes de cada

categoria.

II.- S5e obtuvie-
ron frecuencia y
porcentajes de -
cada categoria.
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MUESTRA:

Caracteristicas de la Muestra:

El género melodramdtico de las historietas y fotonovelas

se determind de acuerdo a la tematica més sobresaliente -
del argumento, el cual se desarrollbé dentro de un melodra
ma amoroso, llamade por algunos autores "novelas rosas" o

"novelas sentimentales™.

Se utilizé una muestra de 42 historietas y fotonovelas me
lodramdticas (seriadas vy compleﬁas) gue circularon en el

mes de mayo de 1981,

£l tirajé'de las historietas y fotonovelas fue proporciona
do por la Direccidn General de Derecho de Autor (S.E.P.).

(Ver Anexo 1).
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?

PROCEDIMIENTO:

Les caracter{sticas de andlisis fueron divididas en:

1.~ Categorias fisicas.

2.~ Categorias demograficas.

3.~ Categorias de argumento.

CATEGORIAS FISIECAS

Las categorias fisicas fueron clasificadss por los inves-

tigadores, de la sigulen

Estatura:.

Complexidn:

Tez:

1."

2.-

slto
regular

baja

robustao
regular
delgadao

gordo

blanca
morena clara
morena ohscura

negra

(51)




Largo del pelo: 1.- 1largo

2.- regular

3.- corto
Tipo de pelo: 1.- chinao

2.- 1lacto

3.- ondulado

Color del pelo: 1.- negro
2.- rubio
3.- casﬁaﬂo claro

L.- castafio obscuro

5.- cano

Las categorfias demogré&ficas se construyeron en base al --
Censo General de Poblacién y Vivienda de (1979). Ver ane

xo II.

CATEGORIAS DEMOGRAFICAS:
Sexo: 1.- femenino

2.- masculino

Estado civil: -1.=- casado
2.~ soltero
3.- @aeparado

L.- divorciado
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5S.- wviudao
6.- unidn libre

7.- no se especifica

Escolaridad: 1.- primaria
2.- cursos de capacitacién con prima-
ria previa
3.- secundaria o prevecacional
L.- preparatoria, vocacional o normal
5.- profesional superior
6.- posgrado

7.- no se especifica

Edad: 1.- 15 a 25 afios
2.- 26 a 35 ¢
3.- 36 abLs5
L.- L6 a 55 "
5.- 56 a 65 "
6.- 66 a 75 "
7.- 76 a 85 "

8.- 686 a mas "
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Estrato socioecondmico:

.-
2.-
3.-
b=
5. -
6.-

7."

estrato E mencs de $ 3,000.00

estrato D de $ 3,001.00 a § 8,000.00
estrato C de § 8,001.00 a $ 26,000.00
estratoc B8 ‘de $26,001.00 a $ 70,000.00
estratoc A de $70,001.00 a $150,000.00

no se especifica.

Ocupacibn:

.- Profesional o técnico

2.- Funcionarios Superiores, personal directivo y
privado.

3.- Personal Administrativc

4.~ Cumerdiéhtes, vendedores y similares

5.~ Trabajadores en servicios diversos y conducto-
res de vehiculos

6.~ Trabajadores en labores no agricolas

7.~ Trabajadores en labores no agricolas

8.- Estudiantes

9.~ Uauferp

10.- Huggr

11.- No trabaja

12.- No se especifica
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1)

(2)

(3)

Creencias religiosas:

1.- Catblica

2.- Protestante o evangelista (1)
3.- 1Israelita

4.- Otras religiones (2)

5.- 0Otras religiones bhis. (3)
6.- Ninguna

7.- No se especifica.

Protestante o evangelista: se incluye probisteriana,

metodista.

Otras religiones: Mahometana, budista, taof{sta, islé

mica, musulmana.

Otras religiones bis: fuerzas extraterrestres.
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CATEGORIAS DE ARGUMENTO:

Para la categorizacifn de los argumentos se pretendid par
tir de las tecrias motivacionales, las cuales consideran
que el hombre satisface sus necesidades tanto bioldgicas
como culturales, dependiendo del grado de motivacién gue
tengan para su realizacifén y estan determinadas por el --
proceso de aprendizaje y las estimulaciones del medio so-

cial.

Maslow clasificoh las necesidades en cinco categorias: ne-
cesidades Fisiulégibas, de seguridad, de amor o social, -
de estima y de autorrealizacién. Mc Clelland considerd -
que las mutivaciunesfse basan en emociones y'las clasifi-
cd en dos tipus de motivos: motivos positivos y negativos.
Para Murray la necesidad y la presién son los factores més
importantes y estas las dividid en: necesidades primarias

y secundarias. (ver anexo III).

Si consideramos que el formato de las historietas y foto-
novelas es el melodrama por excelencia, es decir son his-
torias que tiénen un principio y un final. Las cuales --
presentan un problema y un proceso de cAomo lo van resol--

viendo en forma de historia.

Al guerer establecer las categorias de andlisis, no fue -

posible utilizar las teorias motivacionales debido a que
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parcializaban la informacidn que se gueria encontrar en -

la secuencia de las historias.

Se utilizd en cambio el modelo propuesto por Medina Pichar
do (1981) en su estudio "los efectos de los films en sus
audiencias". E1l cual nos permitid hacer un anflisis com-

pleto de la secuencia de las historias. E1 modelo es el

siguiente:
META-cawc-- OBSTACULOwww-—-w- MEDID~wwm——- CONSECUENCIAS

Dicho modelo se fundamenta en las Teorfias de Aprendizaje
Social, las cuales consideran gue la conducta humana no -

puede ser solamente manipulada por eventos externos.

Bandura (1971) dice gue el ser humano es un ser pensante
y sus caracteristicas cognitivas lo hacen diferente del
animal. El ser humahu tiene capacidad propia para autodi

rigir su conducta debido a sus propiedades cognitivas.

Bandura distingue tres caracteristicas cognitives del ser
humano: su capacidad para aprender a través de 1la observa
cibn; su capacidad.para representar simbfilicamente influen
cias externas para usarlas con pnateriuridad en la orien-
tacién de su conducta; y su capacidad para arreglar in--

fluencias autorreguladoras de su conducts.
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El individuo no sdlo aprende por su experiencia directa vy
por las consecuencias que recibe por su conducta. Sino,

también puede aprender a través de la observaciéin del com
portamiento de otras personas y las consecuencias gue ---

ellas reciben por su comportamiento.

La aptitud del hombre para simbolizar lo que observa o ex
perimenta directamente, le permite determinar qué le suce
deréd si se comporta de esa manera, lo cual, le indica co-

mo guiar la direccidn de sus acciones.

El hombre es capaz de crear y manejar estimulos de tal --
forma, que éstos determinan la presencia o ausencia de --

ciertos cumpoftamieqtoa a voluntad del'aujetﬁ.

Bandura (1969) seflal6 la existencia de dos formas de apren
dizaje el 1nstrumentai.y el observacional. El aprendiza-
je~instnUmental ncurfe cuando el individuo recibe directa

mente las consecuencias por su conducta.

El aprendizaje observacional ocurre a través de la ohser-
vacién de modelos. El individuo puede aprender sin es-
tar expuesto directamente a las consecuencias, pues con -

s6lo observar la conducta ajena y sus resultados también

aprende.

Si se considera gque el individuo aprende por la observa--

tibn y por el proceso de influencia que ejerce sobre &1 -
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los distintos agentes socislizsntes como la familis, el -
estado vy otrss instituciones sociales. Entre ellas los -
medios masivos de comunicacién. En este csso las histo--
rietss y fotonovelss presentan modelos y estereotipos que
al ser observados por los lectores pueden influir en 1ls -

repeticidn de lo que observan en las historietas.

En este sentido cusndo los personajes sctisn de cierts --
forma psrs resolver sus problemas, v obtienen consecuen--
cias reforzantes el lector recibe informacién sobre lo --
gue deberia hacer psra obtener resultsdos similsres. E1

reconocer diferentes comportémientos que trsen ciertos ti
pos de consecuencias en ciertas situsciones, enriquecen -
la experiencia del hombre y las consecuencias reforzantes
pars el individuo cumplen funciones informativss,motiva--

cionales y de fortalecimiento de su conducta.

Para el andlisis de contenido de los argumentos definimos
las metas, obstéculps, medios y consecuencias que utiliza
ban los pérsonsjea principales. A continuacién describi-

mos el modelo util;zado para las cstegorias de argumento:

MODELO DE CATEGORIAS DE ARGUMENTD

Metas: Son los deseos, objetives y problemas s resolver
que msnifiests el personsje principsl s través de sus sc-’

ciones y/o0 penssmientos.
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Obstaculos: Es la imposibilidad que tiene el personaje -~

principal para alcanzar sus metas.

Medios: 5on todos aguellos actos o pensamientos que mani
fiesta el personaje principal en la solucidn de los obs~-~

tAculos para alcanzar su meta deseada.

Consecuencias: 51 el personaje principal logré o no su -

meta con los medios que utilizh.

De acuerdo al modelo de las categorfas de argumento se --
analizaron 60 historietas, de las cuales se ohtuvieron --
las metas, obstdculos y medios méAs frecuentes de los per-
sonajes principales de las historietas y fotonovelas, se

excluyeron todas aquellas metas que tuvieran una frecuen-

cia menor de tres.

Se hizo un segundo analisis de 40 historietas y fotonove-
las con la finalidad de verificar la categorizacidn de --
las metas, obstaéculos y medios. Estas fueron definides -
conceptualmente, operacionalmente y dandose algunos ejem-

plos de ellos. (Ver anexo 11).

Las categorias de andlisis de argumento fueron ocho metas

cada uno con sus respectivos obstaculos y medios. (Ver --

cuadro A).
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CATEGORIAS DE ARGUMENTO
CUADRO nwan
Metas Obstéculaos Medias Consecuencias
1 a) Oposicién familiar a) Seduccidn sexual 8) logrd la meta
Desea de matrimonioc b) Pobreza b) convencimiento b) no logrd la meta
c) estar comprometido (a) c) dar afecto, com-
prensién
11 a) temor a la critica a) autoconvencimiento a) logréd la meta
social
Infidelidad b) embarazo b) abaortar b) no logrd la meta
c) indecisién
III a) trabajo poco remu- a) robar a) logrd la meta
nerado
Obtener dinero b) no tener deseo de b) solicitar empleao b) no logréd la meta
trabajar
t) no encontrar trabajo c) seduccidn sexual
IV a) critice social a) convencimienta a) logrdH la meta
Abandonar al (la b) indecisién b) matar al (la) b) no logrd la meta

cbnyuge por otro (a)

c) pobreza

canyuge
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Metas Obstaculos Medios Consecuencias
v a) superacidn personal a) cortejo a) logrd la meta
Deseo de afecto b) estar comprometido b) comprension b) no logrd la meta
amoraso (a) con otro (a)
VI a) estar comprometida a) convencimiento a) no logrd la meta
afectivamente
Deseo de casar a la
hija con un hombre b) mala reputacidn b) ocultamiento de b) no logrd la meta
rico social malas conductas
c) embarazo de la hije
VII a) compromisoc afectivo a) abandonar al que a) logrd la meta
se opone a la fama
Deseo de obtener
fama b) pobreza bh) buscar empleo b) no logrg la meta
VIII a) estar comprometido a) seduccidn sexual a) logrt la meta
(a) con otro (a)
beseo sexual sin b) temor a la critica b) no logrd la meta

lazos conyugales

spocial
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S5e elahoraron hojas de registro para la codificacian de
las categori{as fi{sicas demogré&ficas y de argumento. (Ver

anexo I1I).

Al fimalizar la elasboracidn del instrumento de andlisis
se realizd un estudio piloto en el que se seleccionaron
diez historietas al azar y se realizd un andlisis de con
tenido que permitié verificar la claridad de todas las -

categor{as.

ENTRENAMIENTO:

Para la aplicacidn del instrumentoc se entrenaran a cua--
trao codificadorea conla finalidad de disminuir el sesgo

del investigador y obtener mayor confiabilidad del ing--
trumento. El entrenamiento tuvo una duracién de 6 haras

semanales durante los meses de occtubre y naviembre de --

1980.

Durante la primera semana se les dieron las instruccio-
nes y el instrumento & cada caodificador. Se determiﬁé

el dia y la hora en que se t:abajaria. En las sieté‘sg
manas siguientes se repartieron 30 historietas y fotong
velas iguales entre los cuatro codificadores. Cada unc

trabajd en forma independiente.

Se aclararon las dudas a cada codificador respecto a ca-

da categori{e y el registro de las mismas.

(63)




Cuandc los codificadores no presentaran duda alguna se -

did por terminado el entrenamiento.

Canfiabilidad:

Durante la siguiente semana se repartieron a cada uno de
los codificadores 4 historietas iquales con la finalidad

de obtener la confiabilidad del instrumento.

Para ellec los investigadores decidieron que un pnréenta-
Je de 80% de cunfiabilidad serfia suficiente para conti--

nuar el estudio.
La férmula de confiabilidad utilizada fue:

El Indice de Concardancia de Scott (1955)
Pi+ %acuerdo- ohservado - ¥acuerdo esperado
17-%¥de acuerdo esperado

donde:

El porcentaje de confiabilidad fue:

Categor{as Fisicas y Demogréficas = Bu%

Categorias de Argumento = 83%

Una vez obtenida la confiabilidad esperada se repartie-

ron entre los codificadores 42 historietas y fotonovelas

gque se analizaron. (Ver anexo I).

El estudio se corrif durante dos semanas y se repartie--

ron entre los cuatro codificadores las 42 historietas.
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DESCRIPCION DE LOS RESULTADOS. -

1.- Caracteristicas fisicas:

De las cuarenta y dos revistas analizadas, los hombres,
aparecieron mas frecuentemente gque las mujeres como per-

sonajes principales (57.1%)

Categoria F %
Masculino 24 57.1
Femenino 18 L2.9

las caracteristicas fisicas de los personajes principa--

les se analizarén por separado.

Estaturas v Sexo.

Las mujeres en las historietas y fotonovelas aparecen ge
neralmente de estatura regulsr; pocas de estatura baja.

(Ver cuadraog 1).

CUADRO DE LOS PERSONAJES

FEMENINOS
Categorias f %
Regular 12 66.7
alta 5 27.6
baja 1 5.6

n = 18

CUADRO No. 1
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En el caso de los personajes masculinos la mayorf{a fue-
ron de estatura alta y muy pocos de estatura baja. Ver

cuadro 2.

Estatura de los personajes
masculinos

Categoria f %
_alta 17 77.3
regular 6 25
baja 1 4.2
n =2

Cuadro Na. 2

Respecto a la complexidn de los personajes, la mayoria
de las mujeres fueron delgadas y muy pocas robustas. -

Ver cuadro 3

Complexian de los personajes

femeninos
Categoria f % 1
delgada 10 55.6
regular 7 38.9
robusta 1 5.6
gruesa - - =
n = 18

Cuadro No. 3
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Los personajes masculinos en cambio, aparecieron la ma-
yoria de complexiéon regular a diferencia de las mujeres.
Ver cuadro 4

Complexidn de los personajes

masculinos

Categoria f %
reqular 14 58.3
robusta 6 25
delgada 4 16.7
gruesa - - -

Cuadro No. &

Se observa que:- las historietas presentan a sus persona--
Jes femeninos de estatura regular y delgada, mientras --
que los personajes masculinos son altos y de camplexidn

regular.
Tez:

Los personajes femeninos no aparecieron nunca con tez -
obscura. La mayor{a fueron blancas, y no aparecieron -
mujeres de tez morena o negra. Se puede pbservar gue -
las historietas tienen cierta tendencia discriminativa

hacia los personajes de tez obscura o negra, pues éstos

generalmente no tienen papeles principales. Ver cuadro 5
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Tez de los personajes
femeninos

Categorfa f %

blanca 14 77.8
morena clara | 4 22.2
morena - - -
negra - - -

v

Cuadro Nao.

En el caso de los personajes masculinos, la mayoria -
fueron blancos y muy pocos morenss o negros. Ver cua-
dro 6.

Tez de los personajes

masculinos

Categor{ia f %
blanco 14 58.3
moreno claro| 8 38.3
mareno 1 L.2
negra 1 4.2

Cuadro No. 6
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Caracteristicas del cabello:

El color del pelo mas frecuente en los personajes feme-

nifios fue castafioc obscuro; sin embargo la mujer rubla -

sigue siendo incluida dentro de las historietas,

aln --

cuando en la realidad el color del cabello de la mujer

mexicana tiende a ser obscuro. Ver cuadro 7.

Color de cabello de los

personajes femeninos.

Categoria f %

castafio obscuroj 7 38.9
rubio 5 27.8
negro 5 27.8
castafio clarao 1 5.6
cano ] - -~ -

Cuadro No. 7

El color de pelo de los personajes masculinos fue prin-

cipalmente color neqro. Ver cuadro 8.
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Color de cabello de los

personajes masculinaos.

Categoria f %
negro 12 50
castafioc claro 6 25
drubio 3 12.5
cang 2 8.3
casteffo obscurof 1 4.2

Cuadro No. 8

En lo que se refiere al tipo de cabello de los persona-
jes femeninos eran la mayor{a ondulada, pocas fueron de
cabello lacio y, ninguna mujer de cabello chino. Ver

cuadro 9.
Tipo de cabello de los

personajes femeninos

Categoria f %

andulado 11 61.1
lacio 7 38.9
chino - - -

Cuadro No. 9
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Los personajes masculinos fueron de cabello ondulado en
la mayoria de los casos, algunos tenian el cabello la--
cio y muy pocos chino. Ver cuadro 10.

Tipo de cabello de los

personajes masculinos.

Categoria f %

ondulado 13 54.2
lacio 7 29.2
chino - b 16.7

Cuadro No. 10
Analizando el tamafic del cabello, la mayoria de los per-
sonajes femeninos lo tenfan largo a pesar de que apare-
cieron algunas mujeres con cabello corto y regular. -~
Ver cuadro 11.

Tamafio de cabello de los

personajes femeninas

Categoria f %

largo 7 38.9
Corto 6 33.6
regular 5 27.8

Cuadro No. 11
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En cambio, los hombres aparecieron la mayoria con cabe-
llo corto, y muy pocos de cabello largo. Ver cuadro 12.

Tamafio del cabello de los

personajes masculinos.

Categoria f %
corto 15 62.5
reqular 7 29.2
AI;;;QV o : 2 8.3

Cuadro No. 12
Se puede concluir que los persocnajes femeninos de las -~

historlietas son generalmente de cabello castafio obscuro,
ocndulado y largo. Mientras que los personajes masculi--

nos son de cabello ondulado, corteo y de color negro.

Resumiendo, se puede decir gque las caracteristicas fisi-
cas de los personajes principales corresponden a; hom--
bres y mujeres JjOvenes, de estatura alta, tez blancsa,

pelo onduladeo vy de complexidn delgada.

II.- Caracteristicas Demograficas.-

Ocupacion:

La participacion en el campo laboral para los persona-
jes femeninos, se ve reducida, ya gque de 18 mujeres so6lo

6 trabajaban. Es posible gue las historietas refuerzan

(73)




esta imagen de la mujer, pues en la realidad tiene pocsa
participacidon en el proceso productivo, ya gue: "de cada
100 personas econdmicamente activas 19 son mujeres y 81

hombres..." (28)

Cuando la mujer desempefia algin trabajo en las historie-
tas y fotonovelas éste es rutinmario, de Infima categoria

y con poca remuneracidn econdmica. Ver cuadro 13.
Ocupacién de los personajes
femeninaos

Categorias f %

Comerciantes, vende

dores y similares | & 22.2
Estudiante 4 22.2
ama de casa 4 22.2
no se especifica L 22.2

trab.en serv. di-
versas y conductp 1 5.6
res de vehiculos

Profesionales o
técnicos 1 5.6

Cuadro No. 13

(26) Cetto, Ana Maria: Periddico Uno Mas Uno. 1981,
S5e desapruebha la mano de obra femenina.
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Los personajes masculinos aparecen como laos elementos -
mas productivos. De 24 hombres, 21 trabajan, los restan

tes, tenian labores no especificadas. Ver cuadro 14.

Ocupacién de los personajes

masculinos.

Categoria f %
Profesionales o 11 45.8
técnicos

Comerclantes vende-
dores y similares 6 25

No se especifica 4 22.2

Trab.en serv.diver-
sos y conductores 3 12.5
de vehiculas

Cuadro No. 14
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Nivel Educativo:

Los patrones culturales que recibe 1la mujer en el cual -
es encaminada hacia el hogar y la maternidad camo activi
dad principal, determinan que sea marginada del procesao
educativo. Probablemente las historietas transmiten y -
refuerzan esos patrones culturales, ya que los persona-
Jes femeninos son presentados la mayor{a de los casgs --
con un nivel escolar bajo, o escolaridad na especifica-

da. Ver cuadro 15.

Escolaridad de los personajes

Femeninas

Categoria f %

no se especifica 13 72.2

secundaria o pre
vocaciagnal 2 11.1

cursos de capacita
cién can primaria
previa 1 5.6-

preparatoria o
vocacional 1 5.6

profesional supe-

rior 1 5.6
posgradao -
primaria - - -

Cuadro No. 15 (76)




En cambio, los personajes masculinos son presentadas con

escolaridad profesional,

sos tampoco se especifigque su escolaridad.

16.

Escolaridad de los personajes

masculinos

Ver cuadro

Categoria f %

no se especifica 12 50

profesional 11 4L5.8

cursos de capacita-

cién con primaria

previa 1 4.2

secundaria o pre-

vacacional - -

preparatoria o vo-

cacianal - - -

posgrada - - -

primaria - - -
Cuadra Na. 16
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Nivel socioecondmico:

En las historietas no hay una gran diferencia entre los

salarios que el personaje masculino y el personaje feme-
nino tienen, a pesar de que las mujeres tengan poca escg
laridad y desempefien ocupaciones que en la mayoria de --

las ocasiones no son especificadas.

Probablemente las historietas alteran la realidad al ocul
tar una divisidn econdmica social entre el hombre y la -
mujer, muy visible en la sociedad en la que vivimos, ya
que las historietas difunden modos de vida asociados a -

ls poblacifin que no carece de recursos econdimicos.

Los personajes femeninos de las historietas llegén a te-
ner casi el mismo status econdmico de los personajes mas

culinos. (Ver cuadro No. 17).
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Estratos socioecontmicos de las personajes

femeninos (a) y masculinos (b)
Categoria % Categoria %
$ 8,001.00 a $ ©,001.00 a
$ 26,000.00 50 $ 26,000.00 30.4
$ 70,001.00 = 27.8 $ 70,000.00 30.4
menos de $ 70,000.00 a
$3,000.00 11.1 $150,DDD.UD 17 .4
$ 3,001.00 a 5.6 $ 3,001.00 a 13
$ 8,0Q0.00 $ 8,000.00
$ 26,001.00 a 5.6 menos de 8.7
$ 3,000.00
n = 18 n = 24

(79)
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tEstado Civil:

Por lo que se refiere al estada civil de los persona-
Jes femeninos y masculinos, se encontrd gque las solte-

ros aparecieran con mayor frecuencia. Ver cuadro 18.

Estado Civil de los personsjes

marculinos (a) femeninos (h)

(b) (a)
Categoria f % Categorfial] f %
Spltero 11 61.1 soltera 20 B9 .3
Casado b 33.3 Casadao L 16 .6

persanajes femeninos personajes masculinas

Cuadro No. 18
Religién:

La religidn catdlica en México ha tenido influencia con-
siderable en la poblacién, por ejemplo, segiin el Censa -
de 1970, el 95% de los mexicanas son catdlicos. En el -
casc de las historietas el 54.76% de los personajes feme
ninos y masculineos fueroan catflicos. Las historietas di
funden y ayudan a reproducir las influencias religiosas -~

en sus lectores. Ver cuadro 19

(80)




Religidn de los personsjes femeninos (a)

masculinos (b).

Categoris £ % Categoria f %
Catdlica 9 50 Catblica 14 58.3
Ninguna 2 11.1 Ninguna 3 72.3
o se especi- 7 38.9 No se espe- 7 29.2
fica cifica

personajes femeninos personajes masculings

Cuadro No.

19
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Argumentos:

De los argumentos analizados en las historietas y fotong
velas se encontrd que las metas, los obstaculos, los me
dios y las consecuencias més frecuentes de los persona-
Jes femeninos y masculinos presentaban las siguientes -

particularidades.

Los problemas a los que se enfrentaban eran generalmente
de carécter sentimental seudoamoroso. En el personaje -
femenino, por ejemplo, el deseo de establecer lazos afec
tivos amorosos (noviazgo) fue la meta mAs frecuente; el

obstéculo que imposibilitaba la realizacién de dicha me-
ta fue, que la persona en la gque se interesaba le diera

mayor importancia a su superacién personal (estudio, tra

bajo), o estuviese comprometida con otro.

El medio que utilizd para vencer tal obstéculo fue darle
afecto y comprensidn a esa persona lo cual le permitié -
en la mayor{ia de las ocasiones establecer los lazos afec

tivos deseados. Ver cuadre 20.
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Metas, Obst&culos y Medios de los

Personajes Principales Femeninos.

Mcta % Obst&culos F % Medios % Consec. %
Deseo de superacibn compren-
afecto personal 3137.5]| sibn
amoroso 44.4 50 si 71.4

comprome

tida (o) 3] 37.5] cortejo 37 no 28,5

otros obs

t&culos 2| 25 otro me-

dio 12.5
SR B —
CUADRO No. 20
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En el caeso de los personajes masculinos el deseo de esta
blecer lazos afectivos amorasos ocupd un sequndo lugar -
de importancia, el obstéaculo que imped{a lograr su desea
fue que en la mujer en la que se interesaba estuviese --

comprometida en otra relacidn (novio, esposo).

Sin embarga, el comprenderla le permitié lograr su meta.

Ver cuadro 21.
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Metas, obst8culos, medios y conse-

cuencias secundarias del personaije

masculino,

Meta % Obstéculos F ) Medios % lConsec. %
Deseo de 16.6 | estar com- Cortejo st
afecto prometido 2 150 25 100
amoroso con otra

(o) .

otro obst8 compren 75

culo 1|25 sibn ' no

superacifn
‘personal

CUADRO No. 21
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La meta mas frecuente del personaje principal masculino
fue el deseo de establecer lazos conyugales (casarse).
El obstéculo que se lo imposibilitaba fue la oposicién
de la familia de la persona en la que &1 estaba intere-
sado; el medio utilizado fue convencerla de que acepta
ra casarge a pesar de la negativa de la familia, lo gue

posibilité lograr su meta.

Ver cuadro 22.
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(88)

Metas m&s frecuente del personaje

principal masculino

-
Meta F 3 10bst&culos F % Medios F 3 onsec. F )
Deseo de 11| 45.8 § Oposicién ' ] Conven- 5 sf | 9 8.8
estable- familiar 5 ]45.5] cimiento 45.5
cer lazos
gonyugales
pobreza 2 {18,2] dar afec| 3 |27.3 no 2 [19.2)
to y com
prensién
Estar 2 |18.2] seduccify 2 }18.2
mprometido sexual
| Otros 2 |1s. Otros 1 '9.1LA
[

CUADRO No. 22



Parea los personajes femeninos el deseo de matrimonio -
ocupb un segundo lugar de importancia, vy 21 obstédculo
que enfrentaron fue también la oposicidn familiar y la
pobreza de la persona con la que deseaba casarse. FE1
convencimiento v la seduccidn sexual fueron los me--
dios que utilizaron y que permitieron lograr su meta.

Ver cuadrao 23.
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Metas, Obst&culos medios y consecuen- .

cias de los persoanjes femeninos,

Meta % Obst8culos F % Medios % Consec. %
Deseo de 27.7 oposicién 2|40 conven- s{
establecer familiar cimien- 20 60
lazos con- to
yugales
pobreza seduc- no
2 40 cidn 20 40
sexual
otros obs- otro-
t&culos 1 |20 medio 60
CUADRO No, 23
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RESUMEN DE CARACTERISTICAS FISICAS, DEMOGRATICAS Y
DE ARGUMENTOS:

En las historietas y fotonovelas los personajes principa
les son jdvenes con atractivos fisicos, delgados, de tez
blanca, de cabello ondulado de estatura alta, por lao ge-

neral saon solteros, de estrato socicecaonfmico medio. En

la mujer le dan poca impartancia a la escolaridad y el -

hombre generalmente es presentado coma profesionista. La
ocupacidn de los personajes var{a,las mujeres son dedica
das a labores domésticas, comerciantes o estudiantes y -
en algunas ocasiones no se especifica. Los homhres son
profesionistas o comerciantes. Sus creencias pertene--

cen a la religidn catdlica.

De las B metas encontradas en las 42 historietas y .foto-

novelas, las gque tenian una frecuencia mayor de 3 fueran

analizadas.

Las metas mas frecuentes fueron el deseo de afecto amorg
so de los personajes femeninos y el deseoc de matrimonio

de los personajes masculinos.

Vednse los cuadros B y C.
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Caractexfsticas fisicas y demogr8ficas de

los personajes femeninos y masculinos

Categorfa
l.- Sexo
2.- Edad

3.- Complexibn
4.- Estatura

S5.- Tez

6.- Largo del
cabello

7.~ Forma del
cabello

8.~ Color del
cabello:

9.~ Estado Civil
10.- Escolaridad

1l.- Estrato

12.- Ocupacién

13.~ Creencias
religiosas

Subcategorfa

Femenino

15 a 25 anos
26 a 35 anos

Delgada
Regular
Blanca

Largo
corto

ondulado

Castafo obscuro
Negro
Rubio

Soltera

No se especifica
Secundaria

$ 8001 a $§ 26,000
$ 3000 a$ 8,000

ama de casa
estudiante
comerciantes

catblica

Frec.

18

10
8

10
12
14
7
6

11

N
= uud

O bk NWO N W

Porct.

42.87%

55.6
44.4

55.6
66.7
77.8

38.9
33.3

61.1

X K K KX P PR

38.9
27.8
27.8

71.1

72.2
11.1
50.0
11.1
22.2
22.2
22.2

50.0

00 IR WP PO I dO P R
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Categorfa

lo"
2.-

3.~
4.-
5.-
6.~
7.~

Sexo
Edad

Complexi&n
Estatura

Tez

Largo del cabello

Forma del
cabello

Color del
cabello

Estado civil
Escolaridad

Estrato
socioeconémico

Ocupacibn

Creencias
religiosas

Subcategorta

Masculino

26 a 35 afos
36 a m&s edad

Regular
Alto
Blanca
Corto
Ondulado

negro
castano claro

soltero
Profesional

$'8001-a $ 26,000
$26001 a $ 70,000
Profesionales o
Té&cnicos
Comerciantes

Cat8lica

Frec.

24
13

14
17
14
15
13

12

16
11

11

14

62.5

30.4

Porct,

27.13%

54.2
25.0

58.3
70.8
58.3

54.2

50.0
25.0

84.2
45 .8

30.4
45.8

P PP JP IP P gp

oP

25.0
58.3 &

W P P 0P P P OP
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CUADRD

Principaies metas de
y masculinos.

Femprino

los nersonajes Femeninns

Masculino

Categorias

al .conyuge

hija con un hombre-
rico.

Categorias F %
Deseo de afecto 8 144.4 Deseo de Matrimonio 11 45.8
amoroso
Deseo ‘de. Matrimonio 5 (27.7 Deseo de afecto 4 l16.6
o . amoroso

Deseo de ser infiel 2 |11.1 Deseo de obtener di 2 8.3

nero
Deseo de obtener di |2 |[11.1 Deseo sexual sin la 2 8.3
dinero zos conyugales
Deseo de obtener fa 1 5.5 Deseo de que una mu 1 4.1
ma jer abandone al con

yuge para irse con-

ella.
Deseo de abandonar- - - Deseo de casar a la 1l 4.1

Deseo de casar a la
hija con un hombre-
rico.

Deseo de obtener fa
ma,

Deseo gsexual sin-
lazos conyugales
—_—

Deseo de ser infiel

Otros

Otros
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CONCLUSIONES

CAPITULD VI



CONCLUSTIONTES

Con la extensa divulgacidn de las historietas y fotonove
las en México, es probable gue el lector de éstas esté -
més predispuesto a identificarse con los "modelos", los

personajes de estas revistas. Es importante sefialar gue
la posible internalizacion de dichas conductas, ﬂnicameg
te se realizard mediante la dinamica gue se establece en
el contacto del plblico con los diferentes medios de co-
municacidén (radio, televisién, cine) y otras institucio-

nes sociales (como la familia, la escuela, el Estado).

La lectura de las historietas y fotonovelas no requiere

del lector ningdn ejercicio intelectual ni reflexivo, ni
mucho menos critico, ya gque estas revistas poseen una se
rie de argumentos esquematizados, predeterminados y de -

escaso repertorio.

Los datos arrojaron que las historietas y fotonovelas -
presentan perscnajea'jbvenes, de estatura alta, comple-
xibn delgada, tez blanca y pelo ondulado. VY estas ca--
racter{sticas de los personajes femeninos y masculinos,
no corresponden en cierto grado al estereotipo de; me-
xicano, ya gue la mujer mexicana es generalmente de es
tatura baja, morena, de pelo negre y de complexién re-
gular. El hombre es de estatura baja, moreno y de com

plexion robusta. Se puede observar gue no se presen--
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tan nifios adolescentes ni viejos. Aln cuando existan -

lectores de esas edades.

Si se considera que las historietas y las fotonovelas

tranamiten modelos de vida, los lectores en su Frecuentg

cibén permanente con estos modelos, determinan las formas
de comportarse e informarse acerca de la realidad, vy com
plementan su proceso de socializacién a través de su re-

lacién con las diversas instituciones sociales.

Los "ingredientes" que contienen las revistas tales caomao,
el presentar a mujeres guapas, vestidas a la Gltima moda,
peinadas y pintadas sofisticadamente. VY g3 hombres gue -

generalmente son empresarios y vestidos elegantemente

con corte de pelo a la moda. El lector se ve influen-—
ciado hacia el consumismo,en la presentacign de dichos mo-

delos. pues estus}pretenderén parecerse a los personajes

gue las revistas les presentan, y procuraran vestir y -

arreglarse en forma similar 8 los modelos de las revis-

tas.

Los personajes masculinos y femeninos pertenecian a un

socioecondmico medio. Se Puede decir gque las historie—-

tas y fotonovelas no reflejan la situaci@n real mexica--
Na, pues ocultan las enormes diferencias sociecondmicas

de la poblacidn, donde por ejemplo la clase trabajadora

(mayoritaria) adquiere los recursos suficientes para su
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subsistencia. En cuanto a la aocupacidn de laos persona-=-
Jes, se ohservd que las oportunidades con las gue cuen--
tan los hombres y las mujeres en el proceso productiva -
son diferencialmente notorias. La ocupacién de las muje
res se centrd en actividades poco significativas para la
economia, ésta se relega a las peores condicianes de tra
bajo, carentes de innovaciones en donde jamas aprenderan
algo, sino por el cantrario son labores rutinarias y fa-
tigosas como los mismas trabajos domésticos. En cambio,
la solicitud de empleoc masculino se encontrd basicamente
en los sectores mas productivos de la econemia y que con

secuentemente son los trabajos mejores remunerados.

En este caso las historietas y fotonovelas difunden una
situacidn que se asemeja a la realidad, ya gue a pesar
de que la mujer tiene cada dia mayor acceso a partici--
par en la economia del pafs, generalmente se encuentra
marginada y su posicidn en el trabajo es inferior a la -

pasicidn del hambre.

La escolaridad de laos personajes de las histaorietas co-
rresponden al nivel medio. Comparando con la realidad,
no hay similitud, ya que el cuarto grado de primaria es

el nivel escolar promedio de la poblacidn mexicana.
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La mayoria de las historietas y fotonovelas presentan a

personajes Gnicamente preocupados por problemas sentimen
tales, pseudoamorosos y pasionales. En este caso los ar
gumentos mas frecuentes fueron el desen de afecto amorao-

so y el deseo de establecer lazos conyugales.

Las historietas y fotonovelas como medios masivos de co-
municacidn (medio de transmisidn ideolégica), difunden a
sus leptqres valores que no le permiten tener conciencia
de su realidad. VYa gque éstas presentan a personajes fe-
meninos pasivos, sumisos, acriticos preocupadas Gnicamen
te. en amar y ser amadas; y a personajes masculinos auto-
suficientes, machistas, agresivos que desean también --

amar y-ser amados.

La satisfaccifin de sus necesidades se realiza por sus --

atractivos fisicos; por el dinero y por el deseo sexual.

Sin'iugar a dudas el efecto mas probable y generalizado
de las revistas sobre sus lectores, es la distorsién de
la realidad en gue viven. Los personajes perteﬁecen a -
estratos econémicos medio y presentan problemas caracte-
risticos de su propia condicidn social, estos pseudopro-
blemas son sjenos a los de los lectores de estratos so-

ciales bajos y las soluciones que los personajes dan a -

sus deseos, serian siempre diferentes y no apropiados pa

ra la solucion de los problemas de los lectores. Estos
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argumentos no plantean problemas politicos, saciales, --
econdmicoes ni culturales, en cambio alejan a los lecto--

res de su realidad.

Se concluye de lo anterior gque el ebjetiveo de encontrar
las caracteristicas fisicas, demogréficas y de argumento
se cumplid a través del andlisis de contenido realizadao.
El interés del Instituto Nacional del Consumider por co-
nocer la secuencia y las caracteristicas de las histo--
rias, se debe al imperativo por elaborar una historieta
eduCativa que presente los miémns-elementos que presenta
ron:las historietas analizadas aqui. édr lo cual, los -
datos de nuestra investigacifn seréan utilizados junto --
con los datos arrojados por otras investigaciones realiza

das por dicho Instituto.

El‘éstudio presentd las siguientes limitaciones: El no
habé; analizado a los personajes secundarios, los cuales
Juegan un papel importante en su interaccidn con los per
sonajes primarios; no se tomaron en cuenta el tiempo vy -
el ambiente fisico, pues no se especificaron la fecha y
el lugar donde se desarrollaron las historias; la falta
del analisis del lenguaje de los diferentes personajes

y del narrador.

Debido a lo anterior, en este momento no se puede llegar

a un conocimiento completo de las historietas y fotono--
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velas. ©§Sin embargo, el estudio de cada uno de sus ele--
mentos serédn analizados posteriormente paor un equipo de

investigadores del Instituto Nacional del Caonsumidor.
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LISTA DE HISTORIETAS Y FOTONOVELAS ANALIZADAS

REVISTA:

Amor

Angustia

Capricho

C8rcel de Mujeres
Cita

Cita de Lujo
Coleccifn Recuerdo
Coleccifn Romé&ntica
Chicas

Denuncia

Destinos Opuestos
El Libro Semanal
Espejo de la Vvida
Fiesta

Fuego

(gaL)

HISTORIA:

"La sombra del Pasado"
"Un hombre Marcado"
"Cree en MI"

"La sombra de la Otra"
“La Desconocida"

"La Gran Injusticia"
"Con fuego en la carne"
"La M&scara"
"Chantaje"
"Provocadora”

"Te Prefiero a T1"

"Descarada"

"Querer Volar"

"Pecado en el paratso"

ANO:
1981
1979
1979
1978
1979
1979
1978
1978
1979
1979
1980
1979
1978
1979
1980

TIRAJE:

33,00
3,473,250
34,500
7,777,050
9,580,300
33,000
33,000
11,751,530

33,000

50,000
19,229,000
120,000
5,454,750
250,000

EDITORIAL:

Producciones Hern&ndez
Medina.

Talleres y Realizaciones
Editoriales, S.A.

Novedades Editores, S.A.

Editomex Mex, S.A.
Editorial Ele, S.A.
Editorial Ele, S.A.
Editormex, Mex. S.A.
Editorﬁex, Mex. S.A.
Editorial Ele, S.A.
Talleres y Realizaciones
Editoriales, S.A.
Editorial vid, S.A.
Novedades Editores, S.A.

Editorial Ejea, S.A.

‘Editorial Ele, S.A.

Editorial vid, S.A.



(h0L)

REVISTAS:

Grandes Novelas

Historias Inolvidables
Ilusiones

Lagrimas y Risas
La Reencarnacibn

Libros de la Vida
Real

Libro Sentimental
Linqa,

Lucero

Las Profesionales

Mini Historietas

Mini Libros

HISTORIA: ARO:
*Codicia" 1978
458-465

"De la Misma Sangre" 1978

"Desaire el Gran Amor de
Napole&n"

"Sacrificio" 1980
“Dignidad"

251-258

"Paloma" 1980
"Paulina, Orlando y Roberto

"La Reencarnaci8n de Mi 1979
Hijastro"

"Esclavo de un Sueifio" 1978
"El Hermano Lobo" 1979
"Luces de Esperanza" 1978

"La Dulce Embustera"

"Camila en Vacaciones" 1979
"Encontré& un Pap4" 1980
"vieja Herida" 1978

TIRAJE:

350,000

100,000

105,900,

750,000
690,000

33,000

5,924.000

118,000

195,000

30,000

25,000

EDITORIAL:

Editorial Ejea, S.A.
Editorial Ejea, S.A.

‘

Editorial Ejea, S.A.

Editorial vid, S.A.

Editorial Latinoame-
ricanas, S.A.

Editomex, Mex. S.A.

Novedades Editores, S.A.
Editomex Mexicana
w.‘Jo' S.A.

Ediciones Latinoamerica-
nas, S.A.

Editorial vid, S.A.

Editomex Mex, S.A.



REVISTA:

Novelas de Amor

Novelas Inmortales

Novela Musical

Oyeme

Por Favor

Rebeldfa
Recuerdos
Romance Mensual
Rutas de Pasién

S{ mi Amor

Te Amo

Ternura

Valle de Ligrimas

(sotL)

HISTORIA:

"El Maestro y Yo"
"Los Pecadores"

"No Fuf Culpable"

-"E1l Tigre Malayo"

184-191

"Estirpe Sangrienta"
345-352

"Juventud sin Destino™

"vidas Tormentosas"
"Dos Mundos"
"Tuya para Silempre"

"Confusign"

"Pacto de Horror
"Deudas Pasadas"

"El Obrero™

ARO:

1979

1979

1980

1980

1980
1978
1978
1980

1979
1980

TIRAJE:

5,927,450
5,164,835
4,277,750

100,000
210,000

49,500
60,000
31,000
2,886,594

5,496,475
397,500

EDITORIAL:

Novedades
Novedades
Novedades

Editorial
Editorial

Editorial
Editorial
Editormex,

Novedades

Editores, S.A.
Editores, S.A.
Editores, S.A.

vid, S.A.
7id, S.A.

PfoyecciGh,S.A.
Ejea, S.A.
S.A.

Editores, S.A.

Producciones Hern&ndez

Medina
woJ-' Svo

Novedades

Editores, S.A.

Publicaciones Llergo,

S.A.



CUADERNDO DE CODIFICACION QUE INTEGRA:

HOJAS DE CODIFICACION
- INSTRUCCIONES PARA LOS CODIFICADORES
- DEFINICION DE LAS CATEGORIAS FISICAS Y DEMOGRAFICAS

- DEFINICION DE CATEGORIAS DE ARGUMENTO

ANEXO 1II




INSTRUCTIVO PARA ANALIZAR LOS ARGUMENTOS DE LAS HISTORIE-

TAS Y FOTONOVELAS DE GENERO MELODRAMATICO v LAS CARACTE-

RISTICAS FISICAS Y DEMOGRAFICAS DE LOS PERSONAJES -~

PRINCIPALES,

INSTRUCCIONES:

Este instructivo presenta una lista de Categorias de ar-
gumentos y caracteri{sticas demograficas y fisicas con --
sus respectivas definiciones; as{ como las hojas que ser
virédn pare registrar la frecuencia de aparicifn de di--

chas catéghriaa:en las historietas vy fotonovelas que se-

ran proporcionadas por los instructores.

Se sefialard con "X" en los cuadros de las hojas de regis

tro la frecuencia de aparicidon de cada categoria.
Favor de llenar las hojas con la mayor certeza pusible v

cléridad, cualquier duda consultar a los instructores.

4
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HOJAS DE REGISTRD

Recuerda marcar con una x la
aparicidon de las Categorfas -

en los espacios correspondien

tes.




HOJA DE REGISTRO DE CARACTERISTICAS FISICAS Y DEMOGRAFICAS?

~_Coetajfia Clara

€ano

C.a 5!- e Y vy |
AP PRI

SEXO:
| LRSTATURA; Masculino CREENCIAS:
SRS Femenino Catblica
Regulaxr Protestante
... Bado BSTADO CIVIL: Israelita
e CQURTEXIQN : Casado (a) Otras religiones
Robusto Soltexo (a) Otras religiones lis
Regular Separado (a) Ninguna
—Redgms ] Divorciado (a) No se especifica
Grucsn Viudo (a)
L7 . Uniébn Libre OCUPACTON -
[_ Clanaa No se especifica Profesionales o
... Qren ‘ Técnicos
L Morena Clava. EDAD: Funcionarios
| _Neqgra | 15 a 25 afios Superiores
b TiMARQ-DEL PPTO; 26 a 35 afios Pergonal
Inren _ 36 a 45 afios Directivo
Carta 46 a 55 afios Personal
Regnlar . 56 a_ 65-afios B Administrativo
l—_IroRMa DEL. PENO: 66 a 75 aflos i Comerciantes,
Ching 76 a 85 afios Vendedores
‘ Incio 86 a mis Trabajadores
Gndulada en servicios
COLOR DEL, PFLQ: ESCOLARIDAD : diversos
Nearn Primaria Conductores de
- Rubin Cursos de capa- Vehiculos

citacibn con -
primaria previa

Secundaria o
_Prevocacional

Trabajadores en
labores Agrope~
cuariag

Preparatoria,
Normal o voca-

Trabajadores en
Labores ho agrf{-
colas

cional Usurero
Profesional Estudiante
Superior Hogar
Postgrado Desocupadc

No se especifica

No se especifica




HOJA DE REGESTROC DE ARGUMENTO

Nombre de la rotonoveia o historieta:

Editorizl:

APARICION APART CION
Seriada LOotras
Completa ! Metas
_ , ADARI CION OTROS APARICION OTROS
Meta 1 Obsticulo 1 Medio 1
Obstidculo 2 Medio 2
Obstaculo 3 Medio 3
APARTI CTON OTROS APARICION OTROS
Meta 11 Obsticulo 1 wmadvo \
Q, StéCUlQ 2 m@é\Q 2
APART CTION OTROS APARICION OTROS
Meta 111 ObstAculo 1 Medio 1
Obhsticulo 2 Medio 2
Obstidculo 3 ' Medip 3
APARTCION OTROS APARICION OTECS
Meta 1V Obhsticula 1 1| Medio 1
Obstidculo 2
Obsticule 3 Medioc 2
APARICION OTROS APARICION OTROS
Meta V Obstdculo 1 Medio 1 .
L Obstéculo 2 Medio 2




APARICION OTROS APARICION . OTROS
Meta V1 Obs*&culo 1 Medin
Ohstaculo 2
Obsté&culo 3 Medio
APARICION OTROS APARICION , OTROS
Meta V11 Obstdculo Medio
Obgticulo 2 Medio
APARICION QOTROS APARTICICN OTROS
Meta V111 Obst&culo 1 Medio
Obstdculo 2 Medio




DEFINICION DE LAS CATEGORIAS. FISICAS

Y DEMOGRAFICAS DEL PERSONAJE PRINCIPAL.



Categorias Fisi

Estatura:
1.-
2.~
3.-

Complexidn

Tez:

2.-

Largo del pelo:

Tipo de pelo:
1.=
2.~
3.~

Color del pelo:

1.-
2.-

€cas:

alto
regular
bajo

robusto
regular
delgado

gordo

blanca
marena cClara
morena obscura

negra

largo
corto

regular

chino
lacio

ondulado

negro
rubio
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3._

l’--

5."“

Sexo:

3.-

5.-

1.~
2.-

Estado civil:

1.-
2.
3.-
L.-
5a.-
6.-
7 .-

Escolaridad:

edad:

1."
2."

3.-
.-
5.-
6.-
7.-

1.-

3.-

castafioc claro
castafio obscuro

cano

femenino

masculino

casado
soltero
separado
divorciadao
viudo

unidn libre

no se especifica

primaria

cursos de capacitacidn con primaria
previa

secundaria o prevocacional
preparatoria, vocacional o normal
profesional superior

posgrado

no se especifica

de 15 a 25 afios
de 26 a 35 afios
de 36 a 45 afas
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4.-
5.~
6.-
7.~
8.~

de 46 & 55 afios
de 56 a 65 afios
de 66 a 75 afios
de 76 a B85 afios
de 86 a més

6.- Estrato socioecaonfmico:

1.~ estrato
2.- estrato
3.~ estrato
L.~ estrato
5.~ estrato

7.- DOcupacidn:

1.-
2."

3."
l’o-
50-

6.
7 .-
8.-
9,-
0.~
11.-
12.-

> T 0 Om

menos de $ 3,000.00
de $§ 3,001.00 a §$ 8,000.00
de $§ 8,001.00 a $ 26,000.00
de $ 26,001.00 a $ 70,000.00

de $ 70,001.00 a $150,000.00
y mas

profesionales o técnicos
funcionarios superiores y personal
directivo, pdblico y privado ‘
personal administrativo

comerciante, vendedores y similares
traba jadores en servicios diversos v
conductores de vehiculos
trabajadores en labores agropecuarias
traba jadores en labores no agricolas
estudiante

usurero

hogar

no trabaja

no se especifica

8.- Creencias religiopsas:

1--
2."

3."
4.~

catdlica
protestante o evangelista (1)

israelita
otres religiones (2)
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5.- otras religiones bis. (3)

o
1

ninguna

7.- no se especifica

(1) Protestante o evangelista; se incluyen prebiteria-

na, metodista bautista.

(2) Otras religiones, mahometana, budista, taocista, is-

lamica, musulmana.

(3) Otras religiones bis; fuerzas extraterrestres.
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Edad:

Para calcular las edades de los personajes se tomaran

en cuenta cinco criterios:

1.~ status

2.~ comportamientao
3.- fisico

4.- escolaridad

5.- estado civil.
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Definicidn de algunas de las Categor{as Dempgraficas.-

Estado Civil:

SDltSED: Es el personaje que en el contexto de la histo-
ria dé alguna indicacidn de que es soltero.

casado: Cuando aparecen indicadores de que el personaje
tiene algin vinculo matrimoniasl con otra perso-
na del sexo ppuesto, ya sea por lo civil, por -
la iglesias, o ambas.

separado: Es el personaje que vive separado de su esposo
(a) o compafiero (a) después de haber sido casa-
do o haber vivido habitualmente con otra (o).

viudo: Es el personaje que ha perdido a su compafiera (o)
esposa (o) por fallecimiento y no se ha vuelto
a8 casar o establecer una unidén libre.

union libre: Es el personaje del cual aparecen indicado-

res de gque vive maritalmente sin contraer matri

monio civil ni religioso.

Escolaridad:

La pertenencia al grado de escolaridad, se registrara cuan
do en el contexto de la historia aparezca algin dato rela-
cionado con la escolaridad del persconaje o cuando el narra

dor proporcione informacion al respecto.
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Estrato Sociocecondmic

Estrato social bajo

£/D
‘E: menos de $3,000.00

D: ¢~ $3,001.00 a $8,000.

o:

oo

Cuando el personaje correspon-
de a una clase popular, suele
ser pobre, tiene baja escolari
dad, algunos son semi-alfabe--
tos. Poces familias o personas
de la clese baja tienen todas
las cosas necesarias para lle-
var una vida comoda. Algunos -
tienen empleo fijo,pero de ca-
tegoria media o baja,otros ani
camente empleo eventual.

Viven en lugares humildes,ve--
cindades o casas muy modestas
y algo descuidadas.

Pueden ser trabajadores de féa-
bricas,albaﬁileé,empleadus de
salario minimo,etc. Dentro de
esta categoria se pueden in--
cluir a los personajes cuyas
condiciones de vida son muy--
precarias y que habitan vivien
das improvisadas en "cliudades

perdidas" o en cuevas.
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Estrato social medio

c/8

C: de $8,001.00 a $25,000.00

B: de $26,001.00 a $70,000.00

Estrato social Alto

A

A: de $7D,DD1.DD a $150,000.00

Cuando el personaje pertenece

a una clase media, cuenta con
le necesarie,posee comodidades,
pero no todos los lujos. Tienen
buena educacidn adn cuando sus
padres provengan de un estrato
soclial bajo.

Viven en casas propias bien cui
dadas o departamento propic de
acuerdo a su nivel. Casi no --
existen analfabetas en este ni
vel,pueden ser: médicus,dentig
tas, ingenieros, gerentes o --
propietarios de negocios de re
gular tamafio; empleados del go

bierno y técnicos especialis--

tas.

Cuando el perscnaje es muy ri-
co,vive en residencias sefiorig
les con amplios jard{nes o de-
partamentos de gran lujo.
Cuando puede adguirir tedo 1lo
gue desea, tiene lujos y coma

didades.
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Se incluyen: a los hombres de
empresa, algunos gerentes, pro
fesionistas de mucho dinerao, -

grandes terratenientes.
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DEFINICION DE LAS CATEGORIAS

DE LDS ARGUMENTOS




LISTA Y DEFINICION DE CATEGORIAS DE ARGUMENTO.

META 1

Nombre : Deseon de matrimonio

Definmician conceptual: El1 deseo de enlace conyugal entre
un hombre y .una mujer.

Definicidn cperacional: Agquellas situaciones en que un -
hombre o una mujer, a través de sus
pensamientos y/o acciones manifies-
ta su deseo de establecer una rela-
cidn conyugal con otro (a); y/o --

cuando el narrador lo mencione.

Ejemplns: Pedir matrimonio a la novia o al novio.
Desear que el novio le pida matrimonio.

Cuando el personaje desea casarse.

Chstaculo 1

Nombre : Oposicifn familiar

Definicidn conceptual: El impedimento de la realizacian
del matrimonio a causa de la opo-
sicidn familiar.

Definicidn operecional: Aquellas situaciones en gue un -
hombre o una mujer, 8 través de --

sus pensamientos y/o acciones mani
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Ejemplos:

Obstéculo 2

fiesta la imposibilidad de estable
cer una relaci6on conyugal por la -
oposicidn de la familia de é1 o de
ella y/o cuando el narrador lo men

cione.

Cuando un hombre o mujer le diga a sus padres

que sS¢ va 3 casar y éstos se niequen.

3

Nombre: Oposicidn por pobreza.

Definicidon conceptual: Condicidn econémica de estrato so-

Definicién operacional:

Ejemplos:

cial bajo que imposibilita el ma-
trimonio.

Aguellas situaciones en que un -
hombre o una mujer, a través de --
sus penssmientos y/o acciones mani
fiesta la imposibilidad de estable
cer una relacién conyugal a causa
de vivir en la pobreza y/oc cuando

el narrador lo mencione.

Cuando un hombre o una mujer estd a punto de -

casarse,

no puede hacerlo porgque se dice o se

siente muy pobre. Cuando un hombre o una mu-
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Jer a punto de casarse, no pueda hacerlo por-

que los demas le consideran muy pobre.

Obstaculo 3

Nombre: Estar comprometido

Definicidn conceptual: Mantener una relacidn de compromi
80 con otro (a) que imposibilita -
casarse con la persona deseada.

Definicidn operacional: Aquellas situaciones en que un -
hombre o una mujer a través de sus
pensamientos y/o acciones manifies
ta la impdsibiliﬁad de casarse,por
estar comprometido (a) con otra(a)

y/0 cuando el narrador lo mencione.
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Medio 1

Nombre : Seduccidn sexual

Definicidn conceptual: Acto de inducir a otra persona a la
} union sexual para convencerla de -
‘ que acepte establecer una relacién
conyugal, cuando existe oposiciédn.
Definicidon operacional: Aquellas situaciones en que un -
hombre o una mujer induce a otro -
(a8) por medio de la alcoholizacidn,
excitacion y/o drqgadicciﬁn a la -
unioén sexual con la finalidad de -
que acepte establecer una relacifn
conyugal cuando la familia u otro
compromiso lo imposibilite y/o cuan

do el narrador lo mencione.

Ejemplo: Que una mujer sea alcoholizada por un hombre para
hacer el amor con la finalidad de que acepte ca

sarse con el.

Cuando una mujer seduce a un hombre para gue se

case con ella.

Medio 2

Nombre Eonvencimiehto
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Definicidn conceptusl:

Definicidn operacional:

Acto de inducir a una persona a --
que acepte estabhlecer una relacidn
conyugal.

Agquellas situaciones en gue un -
hombre o una mujer a través de sus
acciones (verbalizaciones) tiene -
la aprobacién de la persona de la
que se estda interesado en 'es--—
tablecer una relacidn conyugal, --
cuando ha existido una oposicién -
de parte de la familia, la pobreza
o el compromiso con otro y/o cuan-

do el nafradur lo mencione.

Ejemplos: Cuando un hombre o una mujer le dice & su no-

via (o) que

obstaculos.

Medio 3

acepte casarse a pesar de 1o ---

Nombre: Oar afecto y comprensién

Definicidn conceptusl:

Otorgar carifio, afecto y entendi-
miento a la persona con la gue se
desea establecer una relacidn con

yugal.
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Definicidn operacianal:

Agquellas situmsciones en que un -
hembre o una mujer; 8 través de --
sus pensamientos y/o acclones otor
ga afecto, carifio y entendimiento
8 la persona con la gque desea ca--
sarse cuanto esta persona manifies
ta imposibilidad a causa de oposi-
cién familiar, compromisc o pobre-
za, y/o cuando el narrador lo men-

cione.

Elemplo: Cuando un hombre o una mujer diga gue comprende

y dard afecto a su novio (a) cuando ella o é1 -

manifiesta su imposibilidad.

Consecuencias:

1.- Logrd la meta

2.0 No logrd la meta

Meta II

Nomﬁre: Infidelidad

Definicidon conceptual:

Definicidn operacional:

Pesear tener relaciones extrama-

ritales.
Aquellas situaciones en gue el

personaje casado (a) manifiesta, a
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través de sus pensamientos y/o
acclones el deseo de mantener re-
laciones extramaritales y/o cuando

2l narrador lo mencione.

Ejemplo: Cuanda una mujer casada desea estar con otro -

hombre y acepta sus invitaciones.

Cuando un hombre casado le pide a otra mujer -

que acepte "andar" con él.

UbStééulo 1

Nombre: Temor a la'criticé social

Definicidn conceptual:

Definicldn operacional:

Rechazar una relacifin extramarital
con otra persona por temor a la --
cfitica soclal negativa.

Aquellas situacliones en que una

persona casada manifiesta a través

‘de sus pensamientoavy/u acciones,

la imposbilidad de mantener rela-
ciones sexuales con otro(a) a cau-

sa de temer al rechazo social nega

tivo y/0 cuando el narradar lo men

cione.

Ejemplo: Cuando un hombre o una mujer casado (a) se nie-

ga a tener relaciones extramaritales por temor

8 lo que diga

n sus amigas, la familia.
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Obstéculo 2

Nombre: Embarazo

Definicidn conceptual: La imposibilidad de mantener una -
relacidon extramarital a causa del
embarazo.

Definicién operacional: Aquellas situaciones en que la -
mujer manifiesta a través de sus
pensamientos y/o accliones la impo
sibilidad de mantener una rela--

‘ cién extramarital a causa de su -
embarazo y/0 cuando el narrador -

lo mencicone.

. l
Ejemplo: Cuando una mujer casada, al darse cuenta de su
embarazo se niegue a tener una relacidn extra-
} marital porque piensa o dice gque su embarazo -

, es un impedimentao.

Obstaculo 3

Nombre: Indecisidn
Definicidén conceptual: No estar convencido (a) de mante--

ner una relacidn extramarital.

Pefinicién operacional: Aquellas situaciones en que un -

hombre o una mujer casado (a) mani
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filesta a través de sus pensamien--
tos y/o acciones la imposibilidad

de mantener una relacidn extramari
tal a causa de no estar convencido

(a) y/o0 cuando el narrador lo men-

cione.

Ejemplo: Cuando un hombre o una mujer casado (a) le diga
a la otra persona con la que tiene relaciones
extramaritales que no puede seguir con ella a -

causa de sentirse indeciso.

Medio 1
Nombre: Autoconvencimiento

Definicidn conceptual: Acto de aceptar las acciones pro-
plas.

Definicidn operacibnal: Aquellas situaciones en que el -
personaje intenta téner conviccién
aceptar sus pensamientos y senti--
mientos para seguir manteniendo una
relacidn extramarital, cuando la -~
indecisién o el temor a la critica
social negativa lo obstaculiza --
y/0o cuande el narrador lo mencio-

ne.
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Ejemplo:

Medio 2

Nombre:

Cuando una mujer casada que tlene relaclones ex
tramaritales piense o diga que a pesar del re-
chazo social negativo estd convencida de seguir
manteniendo relaciones extramaritales.

Cuando una mujer indeclsa de ser fiel, se auto-

convenza y mantenga relaciones extramaritales.

Abortar

Definicidn conceptual: Impedir la continuacién de un pro-

ceso de embarazo para poder mante-

ner relaciones extramaritales.

Definicion operacional: Aguellas situaciones en gque una

Ejemplo:

mujer casada y embarazada gue man-
tiene relaciones extramaritales, -
intenta abortar con la finalidad -
de mantener dicha relacién y/o cuan

do el narrador lo menCidne.

Cuando una mujer casada que mantiene relaciones
extramaritales, al darse cuenta que estéd emba-
razada intenta abortar con la finalidad de man-
tener dicha relacién y/o cuando el narrador lo

menclione.

Euando una mujer casada que mantiere relaciones
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extramaritales, al darse cuenta gue estd emba-
razada intenta abortar para poder mantener las

relaciones.

Consecuencias

1.- Logrd la meta

2.~ No logrd la meta

META III

Nombre: Obtener dinero

Definici6n conceptual: Deseo de obtener dinero.
Definicién operacional: Aquellas situaciones en que el -
| | personaje manifiesta a través de -
sus pensamientos y/0 acciones el -
desen de obtener dinero y/0 cuando

el -narrador lo mencione.

Ejemplo: Cuando una persona desea obtener dinero para pa
gar una apuesta, una deuda, casarse.

Cuando una persona desea obtener dinero para 1lg

grar estatus.

Obstaculo

Nombre: Tener un empleo poco remunerado econfmicamente.
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Definicidn conceptual: Ganar poco dinero por el trabajo -
que se realiza.

Definicid operacional: Aquellas situaciones en que el per
sonaje a través de sus pensamien--
tos y/o acclones manifiesta la im-
posibilidad de obtener el dinero -
deseado a causa de lo poco que pa-
gan por el trabajo que realiza: y/o

cuando el narrador lo mencione.

Ejemplo: Cuando un hombre a una mujer trabaja en una em-
presa y el dinero que le pagan no es suficien-
te.

Cuando un hombre o una mujer considera gue el -
dirmeroque:gana no es suficiente para satisfacer

sus necesidades.

Obs taculo

Nombre: No encontrar tabajo
Definicién conceptual: Carencia de trabajo, independiente
mente de la voluntad del que lo --

busca.
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Obstdculo III

R4

Nombre: No tener deseos de trabajar.

[ 3

Definicidn conceptual: No querer ser empleado en ningdn
tipo de trabajo, vy ésto sea un --

obstaculq para nbtener dinero.

Definicidn operacional: Aguellas situaciones en gque el -
personaje, a través de sus pensa--
mientos y/o acciones, manifieste -

r la imposibilidad de obtener dinero
a causa de no guerer realizar nin-
b gin tipo de trabajo y/o cuando el

; narrador lo mencione.

; Ejemplo: Cuando un hombre o una mujer no quiere traba--

jar, pero s{ desea tener dinero para vivir.
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Definicidén operacional:

Aguellas situaciones en que el per
sonaje a través de sus pensamien-
tos y/o acciones manifiesta la im
posibilidad de obtener dinerc a -
causa de no encontrar trabajo cuan
do lo busca; y/o0 cuando el narra-

dor lo mencione.

Ejemplos: Cuando un hombre o una mujer desee dinero, vaya

a una empresa a solicitar empleo y no lo admi-

tan.
Medio 1
Nombre: Robar

Definicidn conceptual:

Definicidn operacicnal:

Tomar clandestinamente objetos o -
dinero de otros.

Aquellas situaciones en gue el per
saonaje toma dinero u objetos que -
no le pertenecen, con la finalidad
de tener dinero a causa de que ga-
na poco, no tiene deseos de traba-
jar o no encuentra tabajo; y/o0 - -

cuando el narrador lo mencione.
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Ejemplos: Cuando un hombre o una mujer planea un robo.

Cuando un hombre o una mujer toma objetos o ding

ro que no le pertenecen.

Mediag 2
Nombre: Solicitar emplen

Definicidn conceptual: Accion de buscar trabajo para obte
ner dinero.

Definicidn operacional: Agquellas situaciones en que el per
sonaje solicita empleo a otros - -
(cuando no tiene trabajo o gsna po
co) para obtener dinero; y/o cuan

do el narrador lo mencione.

Ejemplos: Cuando un hombre o una mujer vaya a una empresa

a solicitar empleo.

Cuando un hombre o una mujer le dice a otro que

le dé empleo.

Medio 3
Nombre: Seduccidn sexual,

Definicidn conceptual: Acto de inducir a otro a la unidn

sexual con la finalidad de obtener

dinero.
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Definicidn operacional: Aquellas situaciones en que el per
sonaje induce a otras personas que
poseen dinero a 1la unidn sexual -
por medio de la drogadiccién, al-
coholizacidn y exitacidn (cuando
no tiene deseos de trabajar o no
encuentra empleo) con la finali--~
dad de obtener dinero de esa per-
sona; y/o cuando el narrador lo -

menciaone.

Ejemplo: Cuando un hombre o una mujer induce a otra (o)

que posee dineroc a la unifn sexual.

Consecuencias

1.- logrd la meta

2.~ no logrd la meta

META TV

Nombre: Abandonar al Cdnyuge

Definicidn conceptual: Desear dejar de mantener una rela-
cidn con el esposo (a) para irse -
con otro (a) y establecer o mante-
ner otra relacian.

Definicitn operacional: Aquellas situaciones en que el pég

(138)



sonaje induce a otras personas que
poseen dineroc a la unidn sexual -
por medio de la drogadiccién, al-
coholizacién y exitacidn (cuando

no tiene deseos de trabajar o no
encuentra empleo) con la finalidad
de obtener dinero de esa persona;

y/o cuando el narrador lo mencione.

Ejemplos: Cuando un hombre o una mujer induce a otra (o)

que posee iinero a la unidn sexual.

Consecuencias

1.- logré la meta

2.~ no logrd la meta

META IV

Nombre: Abandonar al Cényuge

Definicién conceptual:

Definicién operacional:

Desear dejar de mantener una rela-
cidén con el esposo (a) para irse -
con otro (a) y establecer o mante-

ner otra relacidan.

Aguellas situaciones en gue el per
sonaje manifiesta, a través de sus

pensamientos y/o acciones el deseo
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de alejarse de su cAnyuge con la -
finalidad de mantener otra rela-

cidn.

Ejemplo: Cuando un hombre o una mujer abandona o desea -

abandonar a8 su esposo (&) para irse con otro (a).

Obst&culo 1

Nombre: Critica seocial

Definicidn conceptual: Temor a la critica social negativa
que imposibilita abandonar al espo
so (a) para mantener o establecer
otra relacibn.

Definicidn operacional: Aquellas situaciones en que el per
sonaje a través de sus pensamien-
tos y/0 acciones manifiesta la im-
posibilidad de abandonar a su es-
posa (o) por irse con otro (a) a -
causa del temor al rechazo social;

y/o cuando el narrador lo mencione.

Ejemplos: Cuando un hombre o una mujer casado (a) desea
abandonar a su cdnyuge por irse con otro (a) y
no lo hace por temor al rechazo social, a lo gue

digan otras personas (amigos,parientes).



Obstéculo 2

Nombre: Indecisidn

Definicién conceptual: No estar convencido de ahandonar
al cdnyuge.

Definicidn operacional: Agquellas situaciones en que el peEr
sonaje manifiesta a través de sus
pensamientos y/o acciones la impo-
sibilidad de irse con otro (a) a -
causa de no estar seguro de abandg
nar a su clnyuge para mantener y -
establecer otra relacidn y/o0 cuan-

do el narrador lo mencione.

Ejemplos: Que un hombre o una mujer quiera abandonar a su
esposa (o) para establecer otra relacidn, pero

np estd segirp de dejer a su conyuge.

ObstAculo 3

Nombre: Pobreza

Definicidn conceptual: Cuando existe la imposibilidad de
abandonar al cdnyuge por no tener
dinero para hacerlao.

Definici6n peracional: Aguellas situaciones en gue el per

sonaje manifiesta a través de sus
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pensamientos y/o acciones la impo-
sibilidad de abandonar a su cOnyu-
ge para establecer o mantener otra
relacifn a causa de la falta de re
cursos econdmicaos; y/o cuando el -

narrador lo mencione.

Ejemplos: Que una mujer o un hombre desee abandonar a su

esposc (a) pero noc puede hacerlo por no llevar

o no tener dinero consigo.

Medio 1
Nombre: Cunvencimientb

Definicién conceptual:

Definicién operaciaonal:

S

Cuando la esposa (o) habla con su
conyuge con la finalidad de que -
acepte el abandaonao.

Aguellas situaciones en que el per-
sonaje a través de sus acciones ha
ce aceptar a su cényuge el sbando-
no para irse con otro (a), cuando
hay falta de dineroc o temor a 1la
critica sccial; y/c cuande el na-

rrador lo mencione.

Ejemplos: Cuandoc un hombre o una mujer le pide a su cdn-

yuge que acepte el abandono.
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Medio 2

Nombre: Matar al o la cédnyuge

Definicidén canceptual:

Definicién operacional:

Quitar la vida 8l esposo o esposa
pare irse caon otro (a).

Aguellas situaciones en gue el per
sonaje a través de sus pensamien--
tos y/o0 accliones manifieste aten-
tar contra la vida de su cOnyuge -
para irse con otro (a); y/o cuando

el narrador lo mencione.

Ejemplos: Cuando un hambre o una mujer intenta matar a su

cbnyuge para irse con otro (a).

Cansecuencias

.- logrd la

2.- No logrb

META V

Naoambhre: Desen de afecto

meta

la meta

amoraso

Definicidn conceptual:

Definicidn operaciaonal:

Desear estabhlecer una relacidn amg
rosa afectiva con una persona del
sexo gpuesto.

Aguellas situsciones en gque el per

sonaje, manifiesta @& través de sus
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pensamientos y/0 acciones el deseo
de estar caon otra persona del se-
xo opuesto para establecer vincu-
los afectivos amoroses, estando o
no enamorado (a) previamente; y/o

cuando el narrador le menciane.

Ejemplas: Cuando un hombre le dice a una mujer gue acepte
ser su novia.
Cuando una mujer desea gue un hombre le declare

sSu amar.

Obstaculo 1

Nambre: Superacién persanal

Definicién canceptual: La imposibilidad de establecer o
mantener una relacién afectiva a
causa de existir mayor interés en
el estudio o en el trahajao.

Definicién operacional: Aquellas situaciones en que el -
personaje manifiesta a través de
sus pensamientos y/o accione la -
imposibilidad de relacionarse --
afectivamente con otre (a) a cau-

sa de tener mayer interés en su -
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trabajo o estudios; y/o cuando

el narrador lo mencione.

Ejemplos: Decirle a otros que no acepta relacionarse afec

tivamente porque le interesa mAs sus estudios a

su trabajo.

Dbstéculo 2

Nombre: Estar comprometidao

Definicidn conceptual: La impasibilidad de establecer una
relacién a causa de tener esposo -
(a), novio (a), hijo (a).
Definicidn operacional: Aquellas situacionea en que el per
sonaje manifiesta a través de sus
pensamientos y/o acciones la impo-
* s8ibilidad de establecer una rela--
cién afectiva amorosa con otra ped
sona a causa de tener otra rela--
cién; y/o cuando el narrador lo -

mencione.

Ejemplos: Cuando un hombre le pide a una mujer que acepte
ser su novia, esposa, amante y ésta no acepta

por tener una relacidn que se lo impide.
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Medio 1
Nombre: Cnrtejd

Definicién conceptual:

Definicién operacional:

Galantear, invitar, obseqguiar de-
seando obtener afecto amoroso.
Aquéllas sltuaciones en gue el per
sonaje a través de sus acciones, -
corteja, invita, a salir, obsequia
halaga a otra persaona con la fina-
lidad de que acepte establecer una
relacién afectiva; y/o cuando el

narrador lo mencione.

Ejemplos: Cuando un hombre 1nviféva una mujer a salir con

1la finalidad de que sea su novia.

Medio 2
Nombre: Comprensién

Definicidn cdncéptual:

Brindar todo su entendimiento a la
peraona con la que se desea esta-
blecer una relacién, cuando esta -
persona manifiesta mayor interés
en su superacién personal o estid
comprometida; y/o cuandu el narra-

dor lo mencione.
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Ejemplos: Cuando un hombre le declara su amor a una mujer
y ésta le manifiesta que est4 comprometida o no
le interesa establecer relacidn alguna, &1 1le

déd su comprensién.

Consecuencias:

.- 1logrd la meta

2.~ no logrd la meta.

META VI

Nombre: Desear casar a 1la hid4a con un hombre ricao.

Definicién conceptual: Desear que la hija establezca rela
ciones conyugales con un hombre -
rico.

Definicién operacional: Aguellas situaciones en que el -
personaje a través de sus pensa-
mientos y acciones manifiesta el
deseo de casar a su hija can un
hombre gque posee mucho dinero; -

y/0 cuando el narrador lo mencione

Ejemplug: Decirle a la hija que se case con un hombre
rico.
Pensar en decirle a la hija gue se case con un
banguerc o funcionario o cualquier hombre de -

estrato socicecondmico alto.
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Obstéculo 1

Nombre: Estar comprometida afectivamente

Definicidn conceptual:

Definicidn operacional:

Tener una relacidn afectiva con
otro.

Aguellas éituaciones en gue el -
personaje a través de sus pensa-
mientos y/o acciones, manifiesta
la imposibilidad de casar a su hi
Ja con un hombre rico a causa de
que esta relacionada -afectivamen-
te con otro hombre, y/o cuando el

narrador lo mencione.

Ejemplos: Cuando la hija tenga novio o le diga 3 sus pa-

dres gque ama 3 otro hombre.

Que la hija ya esté casada con otro hombre.

Obstadculo 2

Nombre: Mala reputacidn

Definicidn conceptual:

Definicidon operacional:

Critica negativa y rechazo social
a la hija gque desean casar con un
hombre rico.

Aguellas situaciones en gue el -

personaje manifiesta a través de
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sus pensamientos y/o acciones 1la
imposibilidad de casar a su hijas
con un hombre rico a causa de gue
ésta es criticada negativamente
por los demads y rechazada; y/o

cuando el narrador le mencione.

Ejemplos: Cuando hablan mal de la hija y es rechazada -

socialmente por los amigos, parientes.

Cuando la hija es considerada como poco honora-

ble.

Dbstaculo 3

Nombre: Embarazo de la hija

Definicidén conceptual:

Definicidn operacional:

No poder casar a la hija porgue -
estd embarazada.

Aguellas situaciones en que el -
personaje manifiesta a través de
sus pensamientos y/0 acciones la
imposibilidad de casar a su hija
con un hombre rico a causa de que
estd embarazada de otro y/o cuan-

do el narrador lo mencione.
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Ejemplos: Cuando 1ia hija le confieza a su padre gque no
puede casarse con el hombre que €1 desea por
que estd embarazada de otro haombre.

Cuando los padres dicen gue no pueden casar a

su hija porque estd embarazada.

Medio 1

Nombre: Convencimiento

Definicidn cnncgﬁtUalf Hablar con 1a hija e inducirfla a
que acepte casarse con un hombre
rico.

Definicidn uperatidnal:.Aquellas situaciones en que el -
persanaje platica con la hija pa-
ra convencerla de que acepte casar
se con un hombre rico, cuando la
hija ya esté comprometica con otro
v/0 cuando el narrador lo mencione

Ejemplos: Cuando el padre o la madre habla con su hija vy

le dice gque acepte casarse caon un humﬁre rico a

pesar de que ya esté comprometida.

Medio 2

Ocultamiento de malas conductas
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Definicidn coneceptual: Encubrir, reservar las acciones de
la hija consideradas por los demés
como negativas con la finalidad de
que pueda casarse con un hombre -
rico.

Definicién operacional: Aquellas situaciones en que el -
personaje reserva, encubre lss ac
cilones de la hija que son conside
radas por los demés como negati-
vas, con la finalidad de poder -
casarla con un hombre rico; y/o

cuando el narrador lo mencione.

Ejemplos: Cuando los padres encubren las malas acciones
de la hijs para casﬁfla con un hombre rico.
Cuando los padres no cuentan a los demds las
malas acciones de la hija para poder casarla

con un hombre rico.

Cansecuencias:

1.- logrd la meta

2.- no logrd la meta

META VII

Nombre: ODeseo de obtener fama
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Definicidn conceptual: Aguellas situaciones en que el per
sgnaje a través de éus pensamien-
tos y/0 acciones manifiesta el de-
seo de tener un reconocimiento so-
cial mas elevado; y/o cuando el na

rrador lo mencione.

€jemplas: Cuando una mujer desea ser actr{z, modelo, can-
tante con la finalidad de ser reconocida social-
mente.
Cuando un hombre quiera ser actor, fotbgrafo,-
cantante con la finalidad de ser reconocido so-

cialmente.

Obstéculo

Nombre: Tener una relacidn afectiva.

Definicidn conceptual: Tener una relacién afectiva gue im
posibilita obtener fama.

Definicidn operacionai: Aguellas situaciones en gue el -
personaje manifiesta a través de
sus pensamientos y/o acciones la
imposibilidad de obtener la fama,
ser reconocido socialmente a cau-
sa de una relacidn afectiva que

se lo impide.

'Ejemﬁlos: Que la novia (o) no acepte que trabaje como -
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Obstaculo 2

Nombre: Pobreza

Definicién conceptusl: No pertenecer a un estrato sacial
alto.:

Definicidn operacional: Agquellas situaciones en que el -
personaje manifiesta a través de
sus pensamientos y/o acciones 1la
imposibilidad de obtener la fama 4
a causa de su carencis de recur-

808 econdmicos; y/o cuando el na

rrador lo mencione.

Ejemplos: Cuando un hombre no sea aceptado en el trabajo
por su modesto vestir.
Cuando un hombre no puede ser famoso a causa

de falta de dinero para vertirse lujosamente.

Medio 1

Nombre: Abandonar a la persona que se gpone a la fama

Definicidn conceptusl: Dejar a todos aquellos gque nog -

aceptean su deseo de ser famoso

(a).
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Pefinicién operacional:

Medino 2
Nombre: Buscar empleao

Definicién conceptual

Definicidn operacional:

Rguellas situaciones en gue el -
persanaje a través de sus pensa-
mientos y/o acciones pretende --
abandonar a las personas parque
Se gpanen a su desea de tener un
reconocimiento social alta; y/o

cuande el narrador lo menciane.

Bisqueda de un trabajo del cual
pueda obtener recursos econdmicas
para ohtener la fama.

Aquellas situaciones en que el -
personaje husca trabajo con el -
deseo’ de ser empleado en algln -
lugar daonde cree obtener recursos
econdmicos para ohtener la fama
y/a cuando el narrador lo men--

cione.

Ejemplos: Solicitar empleo en alguna empresa, oficina pa

ra agbtener dinerc y fama.

Solicitar empleo en un teatro, cine, cabaret -

para ser famosa.
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Cansecuencias:

1.- 1logrd la meta

2.- no logrd la meta
META VIII
Nombre: Deseo sexual sin lazos canyugales
Definicidn conceptual: El deseo del establecimiento de re

laciones sexuales sin existir rela
ciones conyugales previas.
Definicidn operacional: Aquellas situaciones en gue el per
sanaje manifiesta a través de sus
pensamientos y/o acciones el deseo
de tener relaciones sexuales con
otro (a) sin que existan lazos con
yugales previos; y/o0 cuando el na-

rrador lo mencione.

Ejemplos: Cuando un hambre o una mujer le dice a otro (a)
gue acepte tener relaciones sexuales, sin gue

esa persona sea su esposo (a).

Obstaculo 1

Nombre: Estar comprametido (a) afectivamente con otro (a)

Definicién conceptusl: Tener un compromiso afectivo.
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Definicidn aperacional:

Rquellas situaciones en que el per
sonaje manifiesta a través de pen
samientos y/o0 acciognes la impaosi-
bilidad de relacionarse sexualmen
te con otra (o) a causa de tener
una relacidn afectiva (compromi-

so) con otra (o); y/o cuando el -

narrador lo mencione.

Ejemplas: Cuando un hombre o una mujer se niega a tener

relaciones sexuales porque dice estar compro-

metido (a).

Ohstaculo 2

Nombre: Critica social

Definicidn conceptual:

Definicidn operacional:

Imposibilidad de tener una rela--°
cibn sexual por temor a la criti
ca social negativa.

Aguellas situaciones en que el per
sonaje a través de sus pensamien-
tos y/o acciones manifiesta su im
posibilidad de relacionarse se--
xualmente con otro (a) a causa -
de temer al rechazo social; y/o

cuando el narrador lo mencione.
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Ejemplos: Cuando un hombre o una mujer no acepta relacio-

narse sexualmente con otra (o) debido al temor

de lo gue puedan decir sus amistades, parien--

tes, jefe de trabajo.

Medio 1

Nombre: Seduccidn sexual.

Definicién conceptual:

Definicién operaciaonal:

Acto de inducir a otra persona a
la relaciéin sexual por medioc de

la alédhnli;acién, drogadiccién
etc., cuando - se presentan ohstécu
los, como el compromiso afectivo,
o el temor a la critica soccial ne-
gativa.

Aqugilas situaciones en que el per
sonaje por medio de la alcoholiza
€ién, la drogadiccién y/q la exita
cién induce a otra persona a tener
relaciones sexuales sin que exis-
tan lazos conyugales previos vy --
cuando existan obstdculos como el
compromisoc afectivo o el temor a
la cri{tica sdcial—negativg; y/a -

cuando el narrador lo menciaone.
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Ejemplos: Que un hombre o mujer dé de tomar a otra (o),
lo queexcite con la finalidad de tener rela-
ciones sexuales a pesar de gue no existen la-

zos conyugales previos.

Consecuencias:
.- 1logrd la meta

2.- no logrd la meta.
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TEORIAS DE MOTIVACION.-

Las teorias motivacionales afirman que el hombre satisface
sus necesidades tanto biolégicas como culturales, depen--
diendo del grado de motivaciédn Que tenga para su realiza-
cidon y estén determinadas por el proceso de aprendizaje vy

las estimulaciones del medio social.

Tales necesidades son influencias primarias en la conduc--
cién del individup. que tiene como objeto la reduccidn de

las tensiones ya sean plécenteraa 0 no, gue han sidnkviVi-
das cuando una necesidad se presenta por s{ misma y la con
ﬁucfé del individuo es la apropiada para facilitar la sa--

tisfaccion de la necesidad.

Las necesidades integran vy organi;an las actividades psi-
‘colégicas,‘al dirigir y sostener la accidn hacia un obje-
tivo, 1la emerééncia de cualquier tipo de necesidad depen-
de del estado fisioldgico momentdneo y de los conocimien-
tos del individuo, el nGmero y variedad de los impulsos -
despertados en funcidn de la complejidad de las situacio-
nes y las oportunidades para su eclosién en un grado bas-

tante elevado para su satisfaccian.

Abraham Maslow en 1943 propuso la teori{a sobre el orden -

especifico del desarrollo de los impulsos en términos de -
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la historia individual de cada satisfacclén. Formuld la
hip6tesis de gque las necesidades humanas se han desarro-
llado segtin un orden gque va de los impulsos inferiores a
lnos impulsos superiores, las necesidades mas poderosas -
tenderdn a monopolizar la conducta consclentey 8 ergani-
zar toda la actividad vy capacidad del organismo alrede--
dor de su satisfaccién. Las necesidédes menos fuertes -
tenderan a ser descuidadas u olvidadas. Cuando un grupo
de necesidades es satisfecho el siguiente grupo aparece-
réd, para dominar la actividad y éerﬁir como centro mono-

polizador de la conducta.

Clasificd las necesidades en cinco categori{as, a saber:

Ngcesidades fisinlﬁgicas:

Este tibn de necesidades y sus coanductas cnnsumatnrias -

pueden servir comoc canales para otra clase de necesida--

Cl

des. Las necesidades fisinlégicas_ann laéfméa-ppdernsas
en el sentido de que cuando no eatdn satisfechas a un’nl
vel minihn, el ser humano sAlo actuard en busca de su sa

tisfaccién, ejemplos de ello: el hambre y la sed.

Necegidades de Seguridad:

Satisfechas las necesidades fisioldgicas estas necesida-
des se convierten en organizadoras de la conducta y se -

refieren a la reaccién, el peligres, o la amenaza, mani--
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festandose la necesidad de proteccidn contra el peligro.

La necesidad de tener garantias y seguridad.
Necesidades de Amor o Necesidades Sociales:

Este grupo se refiere a8 las necesidades de amor, afecto
y pertenencia, la persona busca amigos, familia, hijos,
estarid deseosa de relaciones afectivas con la gente, por
un puesto en su grupo. Esta necesidad implica dar y re-
cibir, estan generalmente rodeadas de ambivalencia vy cul

turalmente se les han puesto restricciocnes e inhibiciones.

Necesidades de Estima:

Las personas manifiestan una necesidad de alta evaluacién
de si mismas, de autcestima y de estima de los demas, ba

sada sobre una capacidad'real respecto hacia los deméas.
Necesidades de Autorrealizacidén:

Cuando hay. un descontento del ser humano cuando no esté
haciendo aquello para le cual es apto, se mahifiesta un
deseo de actualizar aquello para lo cual se tiene poten-

cialidad o de ser lo que uno mismo es.

Afirma Maslow que toda persona madura posee una determi-
nada jerarquia motivacional y cuando las necesidades in-

feriores estan satisfechas, éstas dejan de ser imperiosas
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y el individuo gueda libre para realizar otros impulsos

de jerarquia superior.

Mc .Clelland definid el motivo como: "una asociacidn afec
tiva que se manifiesta como una conducta intencionista -

determinada por la asociacidn previa de sefiales y de pla

cer o dolor..." (26)

Segin esta definicifn, todos los motivos son adquiridos
y ‘toda motivacidn se basa en emociones. Clasificéd dos -

tipos de motivos:

1.- Motivos positivos o de aproximacidn, se manifiestan

ervunaekpectat;va de placer o satisfaccién.

2.- Motivos negativos o de evitacidn, se manifiestan por

una expectativa de displacer o dolor

Segin Mc Clelland, toda motivacidn se déd de acuerdo a 1la
intensidad del estimulo: "un estimulo fuerte que impele

a la accidn..."

Hay motivos universales, bioldgicos y culturales, por --
ejemplo; la autorrealizacidn estd determinada por expec-

tativas universales, las gue a su vez estan determinadas

(26) David Frech, et. al: Psicologia Sociml. Ed. Biblio
teca nueva ALMARGO No. . Madri
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por condiciones universales del desarrollo humano. E1 -
homhre tiene tres motiveciones de acuerdo a sus condicig

nes ctulturales:

Necesidades de Logro: Son todas aquellas pautas relacip
nadas con la competicién tales como: realizar una hazafia
Gnica, la planificacidén de unag meta a largo plazo, cum-

plir compromisos impuestos por unpo mismo.

Necesidad de poder: Se manifiesta como la nébésidgd de

ejercer control o influencia sobre los demés.

Necesidad de afiliacién: La necesidad de afectb cadlido -

hacia los demés, el deseo de ayudar a los demés, etc...

Por otra parte, en la teoria motiQacional*de Murray la -
necesidadjy la presidn son los factores mAs importantes,
el desarrollo de la personalidéﬁ pueqe describirse como

la combinacidén de una necesidad y una presién, las varia
hles més importantes son 1la "ﬁecésidad“, "Catexiag, "emg

cidn®, "afeccidn".

Para Murray la necesidad es un sindnimo de impulso. Una
necesidad es el resultado inmediato de ciertos sucesos -
internos. Nace, dura un momento y desaparece, no es una

resultante de fuerzas.
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Definid la necesidad coma: "la fuerza interna del orge-
nismo gue determina una cierta tendencia o afecto prin-

cipal..." (27)
Clasifichd las necesidades en las sigulientes categor{as:

Necesidades primarias; Viscerogénicas, engendradas y cal

madas por acontecimientos corporales.

Neceaidadeas secundarliaa; Psicogénicea, determinadas por
eat{mulos externos en relacidén con los estimulos inter--

nos.

Segdin 1la neqeaidad que fuerza al organismo hacia el obje
to, las categnrias anterin;ea puedeh ser positivas, cuan
do las necesidades fuerzan al organismo de modos positi-

vaos hacia otros objetos.

Y negativas, cuando fuerzan al organismo a apartarse de

otros nbjetda.

(27) K, Madsen: Teorias de la Motivacién.Ed. Paidaos,
Buenos Aires 197
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