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Resulta tarea dificil encontrar algo nusvo gue de-
cir, no obstante a los ojos de abogados y compafieros de estudios,
resultd extraio el titulo del presente trabajo, por desconocer la
existencia de un conjunto de normas relativas a la regulacidn de-
la propiedad industrial, bajo el tftulo de Ley de Invenciones Y -
Marcas que data del afio de 1976.

Esta investigacidn ha sido fruto del empefio por es
tudiar 1o poco explorado, no para decir algo nueve, sino para des
cubrir el significado de este ordenamiento, lo cual no ha resuitg
do tarea facil, pero si satisfactoria, debido a la carencia de bi
bliografia sobre el tema.

Estos presentan graves problemas, que van desde la
falta de determinacifn en cuanto a su naturaleza, por parte de la
doctrina, hasta pocas y confusas disposiciones Tega]eé sobre su -
aplicacidn en la actividad mercantil, como en el caso del alcance
y determinacidn de -1a clientela efectiva.

Este estudio trata de abrir brecha, para que 1o =-
que hamﬁérécido intrascendente, sea reconocido en su justo valor,
para que de esta manera nuestro sistema juridico se vea perfec---
cionado, por disposiciones legales acordes con las necesidades sg
ciales y, por estudies doctrinarios que iluminen a Tos creadoves-
de nuestras leyes, forjadoras de la justicia.
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CAPITULO I.- ANTECEDENTES HISTORICOS

E1 hombre ha buscado transformar el medio ambiente
que le rodea, lo que ha dado origen a ios inventos, que a su vez-
han repercutido sobre la actividad comercial, credndose figuras -
para proteger estas obras del ingenio humano, asociadas a los es-
tablecimientos distribuidores de estos'bienes, como 1o son las pa
tentes, los certificados de invencién, las marcas, los avisos y -
nombres comerciales, que en nuestrps dias tienen una importancia-
fundamental para la economia de las naciones.

I.- Antecedentes de la Ley de 1a Propiédad Industrial.

E1 propésito de las patentes tenfa como objeto ---
alentar los inventos, era un monouolio que los reyes y gobernan--
tes otorgaban a los particulares.. Tales monopolios eran privile-
gios que tuvieron su esplendor desde-finales del siglo XV,fotorgg
dos a los inventores, durante un cierto tiempo, asi los primeros-
titulos en este sentido se desarro]laron en na1ses que ya mostra-
ban adelantos en lo econdmico.

En el siglo XIV encontramos en Europa numerosos --
ejemp?oé de privilegios otorgados a los innovadores; "en 1474, se
gin el historiador Romanin, la Replblica de Venecia prometia pri-
vilegios por diez afios a los inventores de nuevas artes y maqui--

as". (1)

(1) Romanin S., Storia documentada di Venezia, Venecia, 1855, vol.
4, pdg. 485, citado por Penrose Edith., La Economia del Siste
ma Internacional de Patentes, sigio XII editores, México, ===
1974 pdg. 6.
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Los rudimentos de un sistema Juridico de protec---
cign a los inventos aparece.-en Inglaterra bajo los Estuardo, en -
1623 con &1 "Estatuto de Monopo?ids", en &1 cual se establecia la
concesitn de privitegios mediante una compensacidn en dinero, por
14 afios, siempre que la invencidn no estuviera en oposicidn con -
cualquier Tey o con los intereses del estado.

La Gnica ley de patentes creada en el siglo XVIII,
fue la de Estados Unidos. La Constitucidn dié al Congreso poder-
para promgver el progresec de 1a ciencia y de Tas artes Gtiles, --
asegurando por tiempo limitado, a Tos autores e inventores los de
rechos exclusivos de sus respectivos escritos y descubrimientos.
La primera Ley Federal de Patentes se emitié en 1790.

Antonio de Ibarrola dice que: "en Espafia se comen-
z0 a legislar en materia de patentes y marcas ya cuandc México --
era independiente de la madre patria" (2), de esta manera el pri-
mer cuerpo de reglas para proteger las marcas es el Real Decreto-
de 20 de noviembre de 1850. "En Francia antes de la ley del 13 -
de junio de 1857, que coordind y sistematizé las disposiciones so
bre marcas de fdbrica, s6lo se habfan dictado en 1789 y 1824 san-
ciones contra los infractores... la primera ley del imperio ale--
man data del 30 de noviembre de 1874". (3)

2.- Antecedentes legales de la Ley de la Propiedad Industrial.

"La historia del sistema de propiedad industrial -
en México es una historia europea con una aportacidn trascenden--
(2) Ibarrola A., Cosas y Sucesiones, Porriia, México, 1976 pdg.379..

(3) Rangel Medina D.,. Tratado de Derecho Marcario, Ed. Propiedad-
del autor, México, 1960, pdg. 13.
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tal de Norteamérica. E1 sistema mexicano es una rama externa y-—
un poco lejana pero bien unida al tronco y bien nutrida por &1" -
{4), nos dice Ortiz Pinchetti, ya que nuestro pais aunque con una
economia débil y carenfe de industria, siguiendo el ejemplo de --
estos pafses tuteld los inventos desde la independencia.

"E1 19 de junio de 1822, en pleno imperio, se did-~
el primer privi]egid mexicano, es decir, se otorgl patente al ---
sefior Alvarez por sus telares. Diez patentes mis se dieron duran
te esa década. E1 7 de mayo de 1832 aparece la primera Ley de Pa
tentes en -nuestro pafs”. (5)

E1 Codigo de Comercio de 1884 establece algunos ~--
principios sobre el establecimiento comercial, privilegios de in-
vencidn, nombres comerciales, muestras, titulo de obras y marcas.

Las disposiciones posteriores no tratan lo referen
te a la figura que estudiamos, y es hasta la Ley de Patentes de -
“Invencién del 25 de agosto de 1903 cuando se reglamentd por prime
ra vez el nombre comercial, lo que motivd esto, fue gque la Repl--
blica Mexicana acababa de adherirse a la Convencidn de Paris de -
1883 para la Proteccién de la Propiedad Industrial.

La evolucifn econdmica de México después de la re-
volucidn, hizo necesaria la adopcidn de normas acordes con la rea
lidad de ese momento histérico, surgiendo la.lLey de Patentes de -

(4) Ortiz Pinchetti A., La Reforma al Régimen de la Propiedad In-
dustrial, Juridica, UIA, México, tomo I., nlm, 10, julio de -
1978, pdg. 394.

(5) Sepiilveda €., Teoria General de las invenciones, en Revista -
de Derecho de la Facultad de Derecho, UNAM, México, enero-ju-
nio de 1857, pdg. 60.
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Invencidn del 26 de junio de 1628, introduciendo el exdmen de no-
vedad para el registro de una marca, lo cual en nuestros dias tam
bién es requisito para la publicacidn de un nombre comercial en -
la Gaceta de Invenciones y Marcas.

3.- La Ley de la Propiedad Industrial de 1942.

La Ley de.la Propiedad Industrial fue publicada en
el Diario OFicial de la .Federacifn, el 31 de diciembre de 1942 --
con fundamento constitucisnal en el articulo 28, que en su inicio
establece: "en los Estados Unidos Mexicanos no habrd monopolios -
ni estancos de ninguna clase", para posteriormente fijar las ~---
excepciones a este principio: "... exceptuindose... los privile--
gios que por determinado tiempo se concedan a los autores y artis
-tas_para-la reproduccidn-de sus obras ¥ a los que para el uso ex-
clusivo de sus inventos, se otorguen a los inventores y perfec---
cionadores de alguna mejora", asi como del articulo 89 fraccidn -
XV, que a la letra dice:

"Las facultades y obligaciones del Presidente son-
las siguientes: ... conceder privilegios exclusivos por tiempo --
limitado, con arreglo a la Ley respectiva, a los descubridores, -
inventores o perfeccionadores de algin ramo de la industria”.

Se caracteriza esta ley, nos dice el Doctor Rangel
Medina, "desde el punto de vista formal en que codifica todas --
las disposiciones relativas a patentes de invencidn, a marcas, --
avisos comerciales, a nombres comerciales y a competencia des~---
leal". (6)

(6) Rangel Medina D., ob. cit. pig. 43.
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César Sepiilveda en relacidn a este ordenamiento ex
presa: "no puede decirse que el sistema de proteccidn a las paten
tes configuradas en esta Ley, sea mejor que las de los ordenamien
tos precedentes”. (7)

_ La Ley de la Propiedad Industrial en su exposicién
de motivos decia que las “disposiciones relativas a 1a propiedad-
industrial protegen y defienden Tas concepciones o creaciones in-
telectuales de los inventores y aun cuando en el caso de las mar-
cas, o de los avisos y nombres comerciales. frecuentemente no se-
estd ante verdaderas o propias creaciones intelectuales, estos --
signos tienden en realidad a defender los resultados de Ta activi
dad industrial del productor impidiendo las confusiones". De don
de se desprende que este cuerpo legal no alcanzaba a determinar,-
a entender la naturaleza del nombre comercial, pero si reconoce -
sus efectos en la vida econfmica. Por otro lado, la misma ley --
tiene como fundamento en la mencionada exposicién de motivos que-
"después de catorce afios de vigencia de las leyes promulgadas el-
16 de junio de 1928, sobre patentes de invencidn, marcas y avisos
y nombres_comerciales, es necesario ya codificar sus diﬁposicip«-
nes, que se encuentran comprendidas Tntegramente en el concepto -
de propiedad industrial®. (8) '

Esta ley se viene a complementar con los princi---
pios expresados en la Convencién de la Unidn de Paris de 1883, pa
ra la proteccidn de la propiedad industrial, adoptada posterior--
mente por la casi totalidad de los pafses, con 1o cual el siste-

(7) Sepiilveda C., Teoria General de las Invenciones, en Revista -
de Derecho de la Facultad de Derecho, UNAM, México, enero-ju-
nio de 1957, pag. 62.

(8) Exposicién de Motivos de la Ley de la Propiedad Industrial, --
en Cervantes Ahumada R., Derecho Mercantil, Herrero, México,-
1975, pdg. 347.



ma legal se coordind con el internacional.

Las criticas a esta ley han sido en el siguiente -
sentido:

a) La antigua Ley de Propiedad Industrial vigente-
en México desde 1942, suponfa un juego reciproco entre el interés
plblico y el derecho de propiedad privada de los titulares de pa-
tentes, pero con tendencia a hacer prevalecer el segundo; en 1o -
fundamental esto implicaba una traslacidn al derecho interno mexi
cano de los principios generales del Convenio de Paris para la --
proteccidn de la propiedad industrial de 1883". (9)

b) Esta ley segufa los lineamientos jdeoldgicos --
del liberalismo burgués del siglo pasado, que como comentd el ---
Licenciado dosé Campillo Sdinz, "ya no resultan valedergs, por --
ello era necesario expedir un nuevoAardenamienfc que regulara Tos
derechos de los inventores y el uso de las marcas de acuerdo con-
el orden pdblico y atendiendo al interés social”. (10)

da ya proponfa la necesidad de reformar esa ley, al decir: “empe-
_roen nuestra obra denominada "E1 Sistema Mexjcano de Propiedad -~
Industrial" hemos abogado por una reforma substancial de las dis-
posiciongs que se refieran a los juicios de amparo en materia ad-
ministrativa, a la vez que hemos sefalado las ventajas inherentes

(9) Righi E., y Cdnovas Theriot F., E1 Sistema de Reacciones Pena
les de la Ley de Invenciones y Marcas, en Cuatro Ensayos de -
Derecho Penal, Serie de Ensayos, ENEP-Acatldn, UNAM,

(10) Campilla Sdinz, J., Exposicién ante la Cdmara de Senadores --

del Congreso de la Unidy de fecha 23 de diciembre de 1975, --
versidn mimeogrdfica, pég. 11
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de modificar el ordenamiento de propiedad industrial para hacerio
mds flexible y adecuado... Resulta muy recomendable, pues, una -~
accidn concertada de 1os organismos interesados para obtener, lo-
mds pronto que sea posible, una proteccidn auténtica a los dere--
chos de los inventores, en beneficio del progreso técnico de la -
colectividad. (11) ’

4.-) La Ley de Invenciones y Marcas de 1976.

La actual Ley de Invenciones y Marcas fue publica-
da en g1 Diario Oficial de l1a Federacidn el 10 de febrero de ----
1976,* abrogando Ta Ley de la Propiedad Industrial de 1942, con -
1o cual se trata de adecuar la legistaci6n en materia de propie--
dad industrial, & la situacidn econdmico-juridica del presente,

La LIM estd formada por 237 articulos, tratando el
nombre comercial en sus articulos 179 al 188 inclusive.

"Los cambios que introduce la nueva Ley, nos dice-
Alvarez Saberanis, responden a una tendencia internacional de bis’
quedé de soluciones para los graves pfob1emas que confrontan los-
paises del 1lamado tercer mundo en su lucha por alcanzar el desa-
rrollo". (12)

_En concreto Ta intencidn de Ta nueva Ley de Inven-

(11) Sepidlveda C., ob. cit. pdg. 63-64.

( *) En adelante serd citada como LIM.

(12) Alvarez Soberanis J., La Ley de Invenciones y Marcas, y las-
facultades que otorga el Registro Nacional de Transferencia-
de Tecnologia, en Revista Mexicana de la Propiedad Indus----
trial y Artistica, México, enero-diciembre de 1976, pdg. 67.
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ciones y Marcas es determinar la propiedad ﬁndustria1 como una --
propiedad social, con repercusidn sobre la situacidn econdmica -~
del pais. Ha venido a establecer que las instituciones reguladas
por esta Ley, cumplen una funcidn al servicio del interés social,
por lo cual se han aclarado ‘situaciones que la pasada ley regula-
ba con un criterio Taudable, en su época, pero cuestionable en --
nuestros dias.

E1 Licenciado José Campillo Sdinz en la exposicidn
que hizo el 23 de diciembre de 1975 ante 13 Cimara de Senadores -
expreséba~1o siguiente: "E1 articulo 28 Constitucional séﬁa]a que
los derechos de los inventores son un privilegio que el Estado --
concede; en forma alguna se entienden como un derecho de propie--
dad segiin 1o concebia el liberalismo. De ahi que se justi%ique -
plenamente la supresidn del concepto de propiedad en o1 texto de-
Ta ley. Asimismo, existen dentro de la ley numerosos preceptos -
relacionados con la actividad comercial que escapan al dmbito de-
la Industria. Por eso consideramos inadecuada ta denominacidn de
Propiedad Industrial. £n realidad esta ley estd regulando los de
rechos de los inventores o sus causahabientes, y 1as marcas ¢ sig
nos marcarios. En signos marcarios se engloban también los nom--
bres comerciales”.

En relacién con lo anterior Victor Garcia Moreno -
en sus "Comentarios a la Mueva Ley de Invenciones y Marcas" expo-
ne lo siguiente: "por nuestra parie hemos afirmado gue en una con
cepcidn moderna de la propiedad industrial se parte de la base de
que todo lo relacionado con las marcas y sobre todo con las paten
tes, tiene un cardcter eminentemente social, ya que desde el mo--
mento en que el inventor solicita a la sociedad a travds dei Esta

do un privilegio de exciusividad econdmica para su novedad objeti
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vada es que estd dispuesto a considerar su creacidn desde el pun-
to de vista econdmico y social ... se supera asi la concepcidn --
privatista para transformarse en una propiedad compartida con fi-
nes sociales y especialmente como instrumento del desarrollo eco-

némico de un pas". (13)

fsta ley tuvo como antecedente inmediato la Ley so
bre el Registre de la Transferencia de Tecnologia y el uso y ex--
plotacidn de Patentes y Marcas, que habfa sido publicada en el --
Diario Oficial de la Federacidn el dfa 30 de diciembre de 1972, -
Este ordenamiento tenfa una orientacién diferente a la que presen
taba la Ley de la Propiedad Industrial, es decir, respondia a una
tendencia por parte de los paises del tercer mundo para encontrar
soluciones en su aspiracidi a Ta independencia econfmica, ya que-
el sistema de Tos pafses desarrcllados tiende a perpetuar su hege
monia econdmica.

Era necesaria Ja LIM para solucionar situaciones -
anfmalas, va que Ta Ley de 1972 sobre Transferencia de Tecnologia
regulaba situaciones con un criterio diferente al de la Ley de la
Propiedad Industrial; con la LIM, por tanto, se vino a unificar -
el criﬁerio en esta materia para delimitar con exactitud Tas esfe
ras de los signos distintivos.

Las fuentes en que el legislador se inspird para -
crear la LIM, nos dice Alvarez Soberanis fueron:

(13) Garcia Moreno, V., Comentarios a la Nueva Ley Mexicana de In
venciones y Marcas, en Revista de la Facultad de Derecho de-
Mexico, julio-diciembre de 1976, Tomo XXVI, No. 103-104, ---
pag. 239.
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a) La Ley vigente de la propiedad industrial.

b) La Ley tipo sobre invenciones para.los paises -
en vias de desarrollo del afio de 1965 (Publica-
da por las Oficinas Internacionales para la ---
protecciéh de la Propiedad Intelectual nimero -
802 (s}, Ginebra, 1965). La influencia de este
ordenamiento se percibe sobre todo en la prime-
ra parte de 1a Nueva Ley en el aspecto relativo
a las patentes.

c) Proyecto de Nueva Ley tipo para paises en desa-
“rrollo sobre invénciones y conocimientos técni-
cos (Know-how) que estd siendo preparado por un
grupo de trabajo convocado por la organizacibn-
mundial de la Propiedad Intelectual.

d) Decision 85 de la Comisidn del Acuerdo de Carta
gena de junio de 1974,

e) Convenio Centro-Americano sobre propiedad indqi
trial.

¥} Convencifn Europera sobre patentes firmada en -
Munich el 5 de octubre de 1973. (14)

En conclusidn la LIM es un intento, el mds impor--
tante, por la defensa de la economia de México, luchando contra -
‘Tos intereses de las potencias econdmicas, esperamos que las bon-
dades o errores de este ordenamiento vigente, se muestren en la -
prictica y que los estudiosos nos 1o haganbconocer por medio de -
estudios serjos de los cuales nos vemos privades en la actuali---
dad. ' '

(14) Alvarez Scbevanis J., ob, cit. pdg. 77.



11

5.-) Reglamento de la Ley de la Propjedad Industrial.

E1 Reglamentoc de 1a Ley de la Propiedad Industrial
fue publicado en el Diario 0ficial de la Federacidn con fecha 3l-
de diciembre de 1942, el mismo dfa en que fue publicada la Ley --
Sustantiva, en ejercicio de la Facultad ctorgada al Ejecutivo en-
la fraccién I del articulo 89 de nuestra Carta Magna, asi como de
la autorizacidn . cue Te concadfa el articulo 21 transitorio de la-
Ley de la Propiedad Industrial. Este reglamento contiene normas-
para la solicitud v expedicidn de las patentes de invencidn, ----
transmisidn de derechos, exdmen extraordinario de novedéd, solici
tud y‘fegistro de marcas; uso de marcas, transmisién de Tlos dere-
chos de éstos, asf_como normas para el registro de avisos comer--
ciales y publicacién de 10& nombres comerciales.

No obstante haberse abrogade la Ley de 1a Propie—%_
dad Industrial, su reglamento sigue vigente, To cual resulta a --
simple vista contradictorio, ya que si este Reglamento fue publi-
cado el mismo dia que su Ley sustantiva, han pasado cuatro afios -
de la vigencia de la LIM, sin que se publique su correspondiente-
Reglamento, habié@ndose publicado con fecha 25 de abril de 1978 un
"Decreto por el que se establecen las cuotas de los derechos por-
servicios que presta la Secretarfa de Patrimonio y Fomento Indus-
trial por la aplicacidn de la Ley de Invenciones y Marcas”.

Esta situacion es injustificable, pues 1la LIM, al-
igual que la Ley sobre el Registro de la Transferencia de Tecnolg
giay el usoy Exp]otacién de Patentes y Marcas, tienen lineamien
tos completamente diferentes a este Reglamento, preguntdndonos, -

cuando aparecerd el de la LIM, de 1o contrario seguiremos en con-
tradicciones Tegales.
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6.~) ET1 Convenio de Paris.

ET Convenio de Paris es el instrumento mds ijmpor--
tante en materia de propiedad industrial a nivel internacional, -
su texto. fue aprobado y firmado Jjunto con el protocolo de clausu-
ra el afio de 1883.

La Convencién y el Protocolo de clausura fueron re
visados por primera vez el 14 de diciembre de 1900 en Bruselas, -
adhiriéndose nuestro pais a este el 10 de junio de 1903, siendo -
ratificada esta adhesién por el Senado el 7 de diciembre de 1903,
asi como por el Ejecutivo por Decreto del 11 de diciembre del mis
mo afio.

E1 Convenio de Paris ha sido revisado en otras oca
siones, con el objeto de adecuarlo a las necesidades socio-econd-
micas de los paises como ha acontecido en Washington el afio de --
1911; La Haya en 1925; Londres en 1934; Lishoa en 1958; Estocolmo
en el aho de 1967 y Ta Séptima que desde 1974 se estd preparando-
a iniciativa de la India, en cuyos trabajos preparatorios, por --
primera vez participaran como grupo los paises en desarrollo. Di
cha revisidn "estd dirigida hacia la cuestidn de determinar la ma
nera como el Convenio de Par{s puede ayudar a la industrializa---
cidn de los paises en desarrollo, en una palabra a determinar la-
manera cbmo el Convenio de Paris podria 1iegar a ser especialmen-
te dtil, para el Jogro de los objetivos econémicos sociales y po-
1iticos, de los paises en vias de desarrollo. (15)

- (15) Bogsch Arpad, La Revisién del Convenio de Paris, en Reyista- -
Mexicana de 1a Propiedad Industrial y Artistica, México, eng
ro-diciembre de 1976 pdg. 36.. )
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Como dijimos antes, estos principios son los que -

han de11neado la Ley de Invenciones y Marcas de 1976, acorde con-

las legislaciones actuales.

En México al tenor del articulo 133 constitucional
el Convenio de Paris goza de la categoria de Ley Suprema de la Na
¢idn, aseverado esto con la tesis 3048 de la Segunda Sala de la -

Suprema Corte de Justicia.

-3048 CONVENIO DE PARIS PARA LA PRO-
TECCION DE LA -PROPIFDAD INDUSTRIAL-
TIENE CATEGORIA DE LEY SUPREMA.- Co
mo é1 Convenic de Paris-de 31 de -=
octubre de 1958 para la proteccidn-
de la Propiedad Industrial fue apro
bado por la Camara de Senadores y -
sg expidid el decreto promulgatorio
correspondiente (Diario Oficial de-
Ta Federacion de 31 de diciembre de
1962)., debe estimarse que de con--
formidad con el art. 133 de la Cons
titucion General de Ta Repiiblica --
tiene categoria de Ley Suprema de -
ta Unidn, por lo cual las autorida-
des competentes estan obligadas a -
acatarlo y, por 1o tanto; a prote--
ger legalmente, mediante su regis--
tro las marcas de servicio.

Denuncia de Contradiccidn de Tesis-
329/1971.

Marzo 15 de 1973 5 votos Ponente: -
Maestro Alberto Jiménez Castro.

2a. Sala.- Informes 1973, pédg. 39.

E1 convenio en su articulo 8 se refiere a los nom-

bres comerciales estableciendo que:

“el nombre comercial serd pro

tegido en todos los pafses de la Unidn sin obligacidn de depdsito
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o de registro, forme o no parte de una marca de fibrica o de co--
mercio". Sobre el cual Yves Saint-Gal ha dicho que:. "Los promoto
res del articulo 8 han querido ante todo asegurar al nombre comer
cial una proteccidn eficaz que practicamente no existia hasta en-
tonces en muchos paises. Se esfuerza en dispensar tal beneficio-
incluso en caso de falta de Ley Nacional al suprimir toda obliga-
cidn de dep@sito y han querido asimismo separar las dos Nociones-
de nombre comercial y de marca de fébrica o de comercio". (16)

En México la proteccidn del nombre comercial ha --
ido evolucionando desde que se admitid el Convenio de Paris en la
legislacifn vigente. Esta evolucifn ha sido resultado de las ne-
cesidades econdmicas actuales, y de la libertad que aquél ordena-
miento internacional otorga a los paises miembros, al dictar dni-
camente reglas generales. De esta manera mientras que el articu-
lo 214 de 1a Ley de la Propiedad Industrial+ dice que "es propie
dad de toda persona fisica o juridica... su nombre comercial". el
artfculo 179 correlativo al anterior en la LIM, en ninglin momento
habla de propiedad de este, sino Unicamente se refiere al uso ex-
clusivo.

E1 articulo 216, 217 y 218 de la Ley de la Propie-
dad Industrial se refieren 2 la publicacidén del nombre comercial-
en Ta Gaceta de la Proniedad Industrial para su debida proteccién,
el 180 y 181 de T1a LIM también se refieren a 1a publicacién para-

su debida tutela, pero el "Proyecto de Reformas a la LIM elabora-
- do por 1a Asociacifn Mexicana de la Propiedad Industrial (AMPI) -

(16) Saint-Gal Y., Proteccidn del Nombre Comercial en el Smbito -
Internacional, en Revista Mexicana de 1a Propiedad Indus---~-
trial y Artistica, México, enero-diciembre de 1964, nlmero 3
dg. 45. - :

{+) gn adelante serd citada como LPI.
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del afio de 1978, presentado por Ta CONCAMIN" (17), se refiere a -
registro, cambiando radicalmente los lineamientos protectores de-
estz figura juridica, ya que el artfculo 182 de este proyecto es-
tablece "los nombres comerciales podrdn registrarse ante la Secre
tarfa de Patrimonio y Fomento Industrial, pero su registro se lle
vard a cabo con exdmen de novedad, respecto de los nombres comer-
ciales publicados o registradcs con anterioridad”.

Admitiendo esta proposicion de la AMPI, que nos pa
rece correcta porque asi estaria mds protegido el titular de un -
nombre comercial, ia compietariamos con la supresifn del articulo
179 de 12 LIM en 1o que se refiere & la proteccidén del nombre co-
mercial™ "...dentro de una zona geogrdfica que abarque la cliente
la efectiva de la empresa o establecimiento industrial o comer---
cidl"; para que su efecto se extendiera a toda la Repliblica. Por
1o que proponemos gue el articulo 182 del Proyecto de la AMPI gue
de de Ta siguiente manera: "los nombres comerciales podrdn regis-
trarse ante la Secretaria de Patrimonio y Fomento Industrial, pe-
ro su registro se 1levard a cabo con exdmen de novedad, respecto-
de los nombres comerciales publicados o registrados con anteriori
dad. E1 derecho al uso exclusivo de un nombre comercial mediante
su registro producird efectos en toda la Replblica".

En cuanto a los efectos de 1a publicacidn del nom-
bre comercial, el articulo 222 de la LPI establecia que duraria -
10 afios su uso exclusivo, mientras gque la LIM en su articulo 184-
dice que se limitard a 5 afios; el Proyecio de Nueva Ley de la «--
AMPT en su articulo 186 coincide en los 5 afios.

E1 articulo 216 de la LPI decia que para imponer -

(17) versidn mimeogrdfica, pdgs. 234 a 245.
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las penas por uso ilicito de un nombre comercidl *... se debfa --
prebar que hubo dolo por parte del reo, pero si el duefio de un --
nombre comercial lo hace publicar en la Gaceta de la Propiedad --
Industrial, comprobando previamente su uso, estard exento de tal-
requisito®.

E1 180 de 1a LIM dice que "... 1a publicacion del-
nombre comevrcial producird el efecto de presumir la buena fe en -
la adopcibn y uso del mismo®.

En otras palabras la nueva ley de 1976 estd de ---
acuerdo con la anterior eon térininos, a nuestro modo de ver abs---
tractos, motivo por el cual el Proyecto de la AMPI en el segundo-
padrrafo del articuio 182 vuelve al espiritu de la LPI al estable-
cer que "el regisirc de un nombre comercial producird como finicos
efectos los de eximir a su titular de probar que un infractor ~--
obré con dolo, ¥ qué dicho nombre comercial se encontraba en uso-
en la fecha de la soiicitud de su registro”. Lo cual nos parece-
mds claro y acertado.

Una situacifn nueva que propone el mencionado “Pro
yecto de la AMPI" es la que expresa en su articuio 183, primer péd
rrafo: "no obstante lo dispuesto en los articules 181 y 182 de es

ta ley, los nombres comerciales extranjeros notoriamente cohoci--
dos y pertenecientes a personas fisicas o juridicas de nacionali-
dad extranjera, se protegerdn sin necesidad de existencia de esta
blecimiento industrial ¢ mercantil, dentro del Territorio Nacio--
nal."”

L{a LPI no se refiere a esta situacifn de una mane-
ra especifica, tampoco ia LIM, perp como son utilizabies en lo --
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que no haya disposicidn en contrarijo, las normas aplicables a 1as
marcas, tenemos 1o que establece el articulo 113 y que es: "la --
marca cuyo registro se pida en México dentro de Tos seis meses de
-haber sido solicitada en uno o varios Estados Extranjeros, se con
siderard registrada en la misma fecha en que lo fue en el primer-
Estado Extranjero, siempre que ese Pais conceda a los mexicanos -
el mismo derecho".

Aho#a‘bien,»ambas situaciones en relaciGn a Tos ex
tranjeros han sido objetadas, ya que se considera en el primer sy
puesto que el extranjero esta mds protegids que i¢s nacionales, -
puesto que hablando de nombre comercial, su proteccidn se Timita-
en la LIM a la cTlientela efectiva, y si fuera como pide la AP -
registro del nombre comerciat se extenderia a todo el Territorio-
Mexicano. '

En cuanto a las mdrcas notoriamente conocidas, el-
artfculo 6 bis del Convenio de Parfis las protege en todcs los pal
ses de la unidn.

En relacién a este tema Yves Saint-Gal dice que: -
"ciertos paises -aceptan dar un alcance amplio al artfculo & {del-
Convenio de Paris). Consideran que este texto debe interpretarse
en el sentido de quien goza de un derecho de propiedad scbre un -
nombre comercial en su pais de origen debe ser protegido ipse fac
to en todoé los otros Estados de la Unidn, incluso a falta de uso
de estos Gltimos". (18)

(18) Saint-Gal Y., Proteccidn del Nombre Comercia]ﬁen el dmbito -
internacional, en Revista Mexicana de la Propiedad Indus~---
trial y Artistica, enero-junio 1964, nlmero 3, pdg. 45.
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En el mismo articulo, el autor dice que "segin los
Supremos Tribunales Alemanes, el hecho de aprovecharse en Alema--
nia de una notoriedad adquirida en el extranjero, para invocarla-
especialmente como pretexto de una simple preparacidn del mercado
alemdn serfa contrario al principio del articulo 2 de 1a Conven--
cién de Paris, que ha establecido Ta igualdad de derechos entre -
sibditos nacionales y extranjeros. En efecto, los extranjeros se
encontrarian en superioridad con relacién a los alemanes a quie--
nes se vendrian a aplicar los articulos 12 y 16 de la Ley contra-
la Competencia desleal y los artfculos 24 y 25 de la Ley sobre -
Marcas". (19) '

A nuestro entender esta situacibn es acertada, ---
pues de 1o contrario el nombre comercial se jdentificaria con un-
nombre patronimico, pasando a ser un atributo de la personalidad-
de la empresa titular, trayendo en G1time instancia mayores venta
jas para las empresas transnacionales.

En conclusidn se sigue progresando en esta materia
1o cual es beneficioso para nuestro pafs.

(19) ldem, pdg. 45,
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CAPITULO II.~ UBICACION DE LOS NOM-
BRES COMERCIALES EN LA BOCTRINA

) Desde el término de la Primera Guerra Mundial, el-
mundo en general y con ello casi la totalidad de los paises, han-"
tomado un ritmo muy veloz en su movilidad. Un torbellino de in--
ventos, descubrimientos, avances'técnicos, modificaciones cultura
les, acontecimientos politicos, luchas sociales, conflictos béli-
cos y nuevos fenbmenos de organizacibn social, han puesto en ebu-
11icion a las sociedades, con 1o cual Ta disociaci6n entre la ley
y 1a realidad social se transforman en.un problema notorio.

Eduardo Novoa Monreal nos dice, refiriéndose a las
leyes de reciente publicacifn: "se trata de un vasto conjunto de-
leyes dispersas y carentes entre si de toda organicidad. Ellas -
han sido dictadas bajo circunstancias de apremio politico o de --
presi6n social desbordante, con el fin de resolver rdpidamente un
conflicto inminente.o de evitar una situaci6n amenazante. Su ela
boracién ha sido precipitada, no ha contado con estudios técnicos
_previos y las asambleas Legislativas las han votado tras un deba-
te superficial®. (20) ' )

Teniendo a 1a vista la Ley de Invenciones y Mar---
cas, la cual fue publicada el 10 de febrero de 1976 en el Diario-
Oficial, nos hace reflexionar sobre To que afirma el autor citado
1ineas arriba. Porque a nuestro -modo de ver las cosas, hizo --
falta un estudio més detallado en 1o que se refiere & los nombres

(20) Noveoa Monreal £., F1 Derecho como obstdculo al cambio social,
Siglo veintiuno editores, Méxice, 1977, pdg. 23,
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comerciales, en concreto los articulos 179 a 188 de este ordena-~
miento, porque en éstos no .se dice lo que es el nombre comercial.
no se determina qué se entiende por clientela efectiva, ni la zc-
na geografica que abarca éste, ni tampoco hasta donde abarca su -
difusién.

_ Estas interrogantes provocan problemas que mis ade
~lante estudiarenos con detalle, pero en este momento queremos de-
Jar constancia de la importancia que encierra la doctrina para la
formacidn de las leyes, puesto que si bien no es reconocida como-
una fuente formal de éstas, ilustra y esclarece los entendimien--
tos de los legisladores, ya que Tos estudios doctrinarios son las
inquietudes, el intento de resolucién de los problemas por parte-
de los amantes del derecho. Es por esta razdn que dedicamos este
capitulo a tratar de dilucidar qué es To que los estudiosos han -
aportado para diferenciar el nombre comercial. de otras figuras pa
recidas. '
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‘1.~ E1 Nombre en el Derecho Civil

Desde el principio de 1a humanidad y a 1o largo de
1a historia, conforme fue creciendo el conglomerado humano, se --
vi6 1a necesidad de tener una base segura de identificacibn para-
Tas cosas de uso comin, asi como para los nuevos descubrimientos-
que iban haciendo mds habitable el medio social.

La invencidn del 1engUaje di6 mayor auge a esta :.e
cesidad extendiéndose el uso del nombre a tas personas, que al
aumentar hicieron necesario no solamente el uso de un nombre dife
rente a cualquier otro, sino que identificara a todo un grupo.

En la actualidad el nombre de las personas fisicas
y el de las personas morales, 1lamadas por algunas personas juri-
dicas colectivas se encuentra enmarcado entre Tos "Atributos de -
Tas personas". De esta manera tenemos que 1os.atributos de las -
personas fisicas son: A -

“a) La capacidad . “b) Nombre
b) Estado civil ) Domicilio
c) Patrimonio . f) Nacionalidad

Por otra parte, los atributos de las personas mora
les o juridicas colectivas- son:

a) Capacidad d) Domicilig
b) Patrimonio . e) Nacionalidad
¢) Denominacién o razén social
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Por razones de espacio y para no desviarnos del te
ma nos concretaremos a estudiar el nombre, sobreentendiende Tos -
demds atributos personales.

A.- ET1 Nombre de las Personas Fisicas.

ET nombre entre Tos pueblos primitivos era Gnico e
individual, cada persona s6lo 1levaba un nombre y no lo transmi--
tia a sus descendientes, este uso se extendi¢ scbra todo entre --
Tos griegos y los hebreos. - Los romanos, juristas por antonomasia
lo reglamentaron, de manera gque la "identidad de las personas es-
taba constituida por el apeilido (nombre patronimico), acompafiado
de1 nombre (nombre de pila), o sea por lo que la ley 1lama, com--
prensivamente, el nombre; el nombre es el punto de referencia de-
un conjunte de datos, por los que se describe y se individualiza-
a la persona™. {21)

Hoy en dfa se ha T1legado a afirmar que el nombre -
si bien persiste a la persona, no se puede considerar dentro de -
la masa universal de sus bienes, puesto que esta persistencia no-
se refiere a una persona individual, sino por el contrarioc a un -
conjunto de miembros que constituyen una familia. Asi seAllega a
la conclusién de que el nombre no implica una facultad .de orden -
patrimonial, razdn por la cual el maestro Rojina Villegas afirma-
ba que: “el derecho al nombre es un derecho subjetivo de caricter
extrapatrimonial®. (22) ’

(21) Francesco Messineo, Manual de Derecho Ciyil y Comercial, ---
Buenos Ajres, 1954, Tomo II, pdg. 92, citado por Rojina Vi--
1legas, Compendio de Derecho Civil, Porrda, México, 1977, --
Tomo 1, pdg. 194.

(22) Rojina Villegas, obra citada, pdg. 194.
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Lo anterior significa que el nombre no se puede --
enajenar, no se puede embargar, secuestrar, rematar ni valuar en-
dinero. Pero lo que s1 podemos recalcar es que si bien no puede-
formar parte del activo de una persona, Su uso trae consecuencias
patrimoniales, puesto que el nombre ampara e identifica al posee-
dor de tal o cual-bien, o 1o hace responsable de algiin gravamen.-
En este orden de ideas y de la lectura del articulo 58 del Cddigo
Civil llegamos a la conclusifn de que el nombre es un medio de --
jdentificacidn, un centro, un punto de partida para poder atri---
buir derechos o exigir responsabilidades a quien se ostente como-
poseedor, o titular de équé],

El Estado precisamente por las consecuencias juri-
dicas y patrimoniales que trae éste, lo tutela y preserva de usos
ilicitos como lo demuestra el articulo 249 del C6digo Penal que -
estatuye: "se castigard con prisién de tres dias a seis meses y -
-mutta de dos a cincuenta pesos: Fraccidn I.- Al que ocuite su nom
bre o apellido y tome otro imaginario o el de otra persona, al de
clarar ante "la autoridad judicia]“;' -

Por otro lado la tesis Jurisprudencial 312, del --
Apéndice 1917-1965, correspondiente a la Tercera Sala, al aprobar
la rectificacién del nombre en el acta de nacimiento dispone que-
s670 en casos extraordinarios es procedente y siempre y cuando no
se perjudiquen a terceros: “no solamente en el caso de error en -
la anotacidn, sino también cuando existe una evidente necesidad - .
de hacerlo, como en el caso en que se ha usado cdnstantemente e
otro diverso de aquél gue consta en el registro y sélo con la mo-
dificacion del nombre se hace posible Ta identificacidén de la per
sona; se trata entences de ajustar el acta a la verdadera reali--
dad social y no de un simple capricho, siempre y cuando, ademds,-
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esté probado que el cambic no implica actuar de mala fe, no se --
contraria la moral, no se defrauda ni se pretende establecer o mo
dificar la ¥ilfacifn, ni se causa perjuicic a tercero”.

La @iTtima parte de esta tesis viene a recalcar el-
cardcter de consecuencia patrimonial que puede traer el nombre, -
puesto que el perjuicio a tercero puede ser juridico, pero tam---
bién del que estamos hablando, como lo serfa el caso en que dicho
cambio trajera ahdrejado el coincidir con el de un nombre comer--
cial famoso para de esta manera poder colocarlo dolosamente en la
denominacidn de una compaiiia, 1ogréndo acaparar la fama de aquel-
establecimiento. .

B.- El Nombre de las Personas Morales o Juridjcas Colectivas.

Sin entrar al estudio de las diferentes teorfas --
.que tratan de establecer 1a naturaleza de las personas morales, -
1lamadas por otras personas  jurfdicas colectivas, dado que nues--
tro ordenamiento civil no sélo las reconoce sino que en su articu
1o 25 establece quiénes son 8stas, estamos en condiciones de afir
mar que tienen sus propios atributos, como quedaron establecidos-
anteriormente, encontrandose entre ellos el medio por el cual se-
rafi identificadas en sus relaciones juridicas, es decir su nom---
bre, el cual por razones obvias no serd igual al de las personas-
fisicas.

E1 ordenamiento ciyil reconoce dos tipos de socie-
dades: la sociedad civil y las asociaciones.

E1 artfculo 2670 del Cédigo Civil nos dice: "cuan-
do varios individuos convinieren en reunirse, de manera que no ~-
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sea eénteramente transitoria, para realizar hn fin comiin que no es
té prohibido por la ley y que no tenga cardcter preponderantemen-
te econdmico, constituyen una asociacidn". De donde se deduce --
que su finalidad puede ser artistica, cultural, deportiva, reli--
giosa, etc., en cuanto a su nombre estas agrupaciones por ioc gene
ral se refieren a su objeto, por ejemplo: "Academia Mexicana de -
la Lengua", "Instituto Mexicano de GeoFTsica", pero deben 1levar-
la mencidn de ser este tipo de sociedad por medioc de las siglas:-
A.C.

E1 otro tipo de sociedad en el terreno civil es --
la: "Socjedad Civil", la cual es definida segiin el ariiculn 2688-
del ordenamiente en vigor; con las siguientes caracteristicas: --
"por el contrato de sociedad, los socios se obligan mutuamente a-
combinar sus recursos o esfuerzos para la realizacidén de un fin -
comiin, de cardcter preponderantemente econdmico, pero que no cons
tituya una especulacidn comercial”. Con relacidn a &sta el maes-
tro Mantilla Molina dice que: "Puasde haber fines mercantiles que-
no constituyan una especulacidn: asi por ejemplo, si varios indus
triales se reunen para fomentar.y planear la produccifn y venta -
de los articulos gue producen, y establecen normas para evitar la
competencia desleal, persiguen un fin mercantil, de cardcter eco-
némico y que no constituye una especulacién comercial, y, por en-
de, su agrupacidn debe adoptar el tipo de Sociedad Civil™. {23)

En cuanto al nombre de éstas, la ley es omisa al -
determinar como se forma éste ya que el articulo 2693 del C.C. re
glamenta que: "el contrato de sociedad debe contener: la razdn 50
cial" (fraccién 11), mientras que por su parte el 2699 dice: “des

{23} Mantilla Molina R., Derecho Mercantil, Porr(a, México, 1979,
pdg. 175. ) :
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pués de la razdn social se agregardn estas palabras: sociedad ci-
vil", '

2.- E1 Nombre en el Derecho Mercantil.

Nuestro tiempo lleva un sello que lo separa de to-
das las anteriores etapas de la humanidad. Algunas partes de la-~ -
Historia son recordadas por su alta cultura, perdurable a lo Tar-
go de la noche de Tos tiempos, otras por su obscurantismo 0 por -
haberse logrado 1a independencia de los éueb]os, pero la nuestra-
serd recordada por los adelantos tecnoldgicos, por el sello de To
econémico, que algunos han dado en 1llamar sociedad de consumo.

© Algln autor decia- que negociar es producir y dis---
tribuir comprar y vender, actividades éstas que se desarrollaron-
de una manera-asombrosa a partir de mediados del siglo XVIII con-
la Revolucidn Industrial, que abridé la profunda brecha entre pai-
ses ricos y pobres. '

ET nombre de las sociedades mercantiles, cuyoc obje
to principal es el lucro, tiene una importancia de primer orden -
ya que a diferencia del nombre civil, el mercantil s forma parte
del patrimonio de la empresa, que no s6lo es un medio de identi-
ficacidon del negocio, punto de referencia de los productos que --
produce y distribuye, sino que también es comekciab?e, trayendo -
su uso indebido detrimento en el patrimonio de su titular aunado-
a la pérdida de su prestigio, razfn por la que el Cdédige de Comer
cio en su artTculo~17 obliga a los comerciantes a dar publicidad-
de Ta apertura de su establecimiento por medio de una circular --
que entre otras cosas contendra ", ..el nombre del establecimien-
to o despacho...
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El artfcu]o 21 del mismg Qrdénamiento establece --

que en Ta hoja de inscripcidn de cada comerciante se angtardn: --
"su nombre, razdn social o titulo" (fraccidén I).

E1 Reglamento del Regisﬁro de Comercio en su arti-
culo 19 ordena que: "Los registradores para dar a conocer con -=-
exactitud los bienes y derechos que sean objeto de 1a inscrihciéu
deberdn sujetarse a las reg]aé siguientes: "si se tratare de un -
giro ¢ sociedad mercantil, se expresard la denominacidn o razén -
social de uno u otra..." (fracci6n III).

E1 nombre Mercantil podemos afirmar con el Maestro
Galindo Garfias: “puede tener un confenido pecuniario, 1o cual no
ocurre con las personas fisicas" {24}, ya que como decfamos ante-
riormente, el nombre de la persona fisica no forma parte de la ma
sa patrimonial de ésta, siendo como es un derecho personalisimo -
imprescriptible, intransmisible, no valuabie en dinero, absoluto-
y signo de adscripciénAa un determinado grupo.

~ Resulta oportuno anotar que el nombre dentro del -
Derecho Mercantil se encuentra definido por la Ley General de So-
ciedades Mercantiles, asi como por el Cddige de Comercic, pudien-
do ser una "Denominacion" (articulos 6 fraccién III, 13, 59, 87,-
215 de la L.G.S.M. y 21 del CGdigo de Comercio entre otros), o --
una "Razdn Social" {articulos 6 fraccidn III, 25, 29, 30 L.G.S.--
M.), siendo &stos los signos distintives de las sociedades taxac-
tivamente enmarcadas en el articulo 1°de la L.G.S.M.

(24) Galindo Garfias, Derecho Civil, Primer Curse, Porria, México
1976, pég. 340.
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En estas reflexiones resulta jlustrativo recordar-
lo que nos propone el antes citado Licenciade Galindo Garfias, -=
con respecto al punto que estames %ratando: "no debemos confundir
el nombre de la persona moral con 21 nombre comercial, puesto gue
el primero es el nombre de un sujeto de derechos y obligaciones y
el segundo es 1a denominacifn de una cosa: el establecimiento mer
cantil®, (25)

Esto es el meollo de nuestro estudio va que a sim-
ple vista encontramos diferencia entre uno y otro como la siguien
te: mientras que la L.5.S.M. no se refiere al! nombre comercial, -
La Ley de Invencicones y Marcas no To hace tampeco con relacifn a-
la razdn social y a la denominacién. Ademds mientras que el arti
culo 185 de la LIM establece que "en la transmisidn de una empre-
sa o establecimiento se comprenderd el derecho de uso exclusivo -
del Nombre Comercial, salvo estipulaci&n en contrario” la L.G.S.-
M. en su articulo 30 propone que: "cuando Ta razén Social de una-
compafifa sea la que hubiere servido a otra cuyos derechos y obli-
gaciones han sido transferidos a la nueva, se agregard a 1a razén
social o denominacidn la palabra "SUCESORES", 1o que nos hace pen
sar que estamos en dos campos, ciertamente relacionados, pero a -
_Tla vez diférentes. De tal manera que 1a L.G.S.M. limita esa ----
transmisidn, denota a la clientela de una manera especifica el -=-
cambio de propietario al obligar a usar la palabra SUCESORES, lo-
cual no acontece en la LIM.

Es necesario concluir que el Nombre en el Derecho-
Mercantil es "un signo distintivo y diferenciador de las socieda-
des regidas por la Ley General de Sociedades Mercantiles, valua--
ble pecuniariamente, transmisib]e, prescriptible y oponible ante-

(25) Galindo Garfias, obra citada, pdg. 134.
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terceros, pudiendo ser una denominacidn o una vazén social”.

La Razén Social segln el articulo 27 de la L.G.S.-
M. se formard con el nombre de uno o mds socios y cuando en ella-
no figuren los de todos, se le afiadirén las palabras: "y compa---
fifa" u otros equivalentes. Por su parte la denominacidn se forma
rd lTibremente, pero serd distinta a la de cualquiera otra socie--
dad y al emplearse ird sequida de la palabra, Sociedad Anbnima --
(art. 88 'L.G.S.M.).

Volviendo nuestra mirada sobre los Nombres Mercan-
tiles encontramos que se enmarcan entre los elementos de la empre
sa que a continuacidn analizamos someramente,

A.- Definici6n de empresa.

Es preciso dejar establecido que no hay unifica---
cibn en torno a su concepto, algunos la 1laman negociacién mercan
til, establecimiento mercantil o fabril, empresa, almacén, casa -
de comercio. Nosotros para entendernos usaremos indistintamente-
empresa y negociacibn mercantil como sinénimos, pues nos parece -
son los mds usados en la prédctica y en las diversas Teyes vigen--

-tes, con la particularidad de que 1a LIM habla indistintamente de
empresa, establecimiento comercial o industrial (art. 179).

1).- Fmpresa, nos dice Mantilla Molina es: “el con
junto de las cosas y derechos combinados para obtener u ofrecer -
al plblico bienes o servicios, sistemdticamente y con propbsito -
de Tucro". (26)

{26) Mantilla Molina R., Derecho Mercantil, Porrdia, México, 1979,
pég. 97.
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Ii}.- Empresa es: "la organizacidn de una activi--

dad econdmica que se dirige a la produccién o al intercambio de -
bienes o servicios para el mercade", (27)

111).~ Empresa o Negociacidn Mercantil, es: "el --
conjunto de trabajo de elementos materiales y de valores incorpd-
reos, destinados a la producci6n de bienes y servicios. (28)

De las anteriores definiciones podemos afirmar que
la empresa es la organizacidn del capital, el trabajo y los valo-
res incorpéreos destinados a Ta produccién de bienes y servicios.

Cervantes Ahumada hace una distincibn entre nego--
ciacidn y emprasa, a la vista de las confusiones terminolbgicas -
existentes en la doctrina, por lo que dice que: "1a negociacidn -
puede consistir en una tienda, una oficina o cualquier local ade-
cuado para el desarrollo de la actividad de 1a empresa, pero nc -
debe confundirse una cosa con otra, puesto que puede darse el ca-
so de una empresa que tenga multiplicidad de negociaciones o esta
blecimientos, como es el caso de las 1lamadas cadenas de tiendas,
hoteles o restaurantes". (29)

No vamos a discutir mds sobre este tema, puesto -
que mds adelante 1o volveremos a tocar al analizar la naturaleza-
de Tos nombres comerciales.

(27) De Pina, R., Derecho Mercantil Mexicano, Porrda, México, ---
1977, pag. 28.

(28) Proyecto del C6digo de Comercio, art. 616, citado por Rafael
de Pina, obra citada, pdg. 28.

(29) Cervantes Ahumada, R., Derecho Mercantil, Herrero, México, -
1975, pdg. 450.
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B.~ Elementos de la Empresa.

La doctrina habla de cosas mercantiies, entendien-
do por éstas toda entidad del mundo o realidad externa a los suje
tos, gque puede ser objeto de derechos. M&s concretamente son to-
da cosa juridica gue puede ser objeto del trdfico comercial, que-
sirven como auxiliares para la realizacidn del trafico, o gque son
declaradas mercantiles en forma expresa por la ley. De esta mane
ra las mercancias son objeto natural del trdfico comercial; Ta mo
neda es un auxiliar indispensable y los titulos de crédito ademas
de ser en su mayoria auxiliares del trdfico son cosas mercantiles
por mandato expreso de la ley.

Adn y cuando los autores varian en sus clasifica--
ciones coinciden, sin embargo, al clasificar los elementos de la-
empresa en corporales e incorporales, afiadiendo Rodriguez y Rodri
guez los personales,

Para no disvariar nos atendemos a la clasificacibn
elaborada por Mantilla Molina, que los divide en:

a).- Incorporales: constituidos por la clientela,
el aviamiento, el derecho al arrendamiento, la propiedad indus---

trial y los derechos de autor.

b).- Corporales: los muebles y enseres, las mercan
cfas y las materias primas.

Agregamos los personales, que son: el personal de-
la empresa y la clientela, lo cual nos parece acertado.

cntre los bienes incorporales, 1lamados por otros-
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inmateriales encontramos el Nombre Comercial, los Avisos Comercia
les, las Marcas y las Patentes.

Hay quien todavia subdivide éstos en:-

x).- Los que tienen la funcidn de proteger la nego
ciacidn misma entre los que se cuentan el nombre comercial y las-
marcas y

y).- Aguellos cuyo contenido es un monopolio tempo
ral de explotacidn, o sea las patentes y Tos avisos comerciales.

Lo que podemas sacar como conclusifn es que los --
nombres comerciales, que hoy son el centro de nuestra atencién, -
se encuadran entre los bienes incorporales de la empresa, tenien-
do una importancia preponderante en su desarrollo y existencia, -
manifesténdgse como un elemento necesario pa}a la vida legal de -
las empresas, punto neurdlgice de la vida de nuestro pafs.

3.~ E1 Nombre Comercial y otras figuras semejantes.

E1 nombre comercial es una figura, elemento inmate
rial de la empresa que si bien ha sido regulada por diversas le--
gislaciones pasando por la Ley de la Propiedad Industrial de 1942,
hasta la nueva Ley de Invenciones y Marcas, publicada en el Dia--
rio Oficial de la Federacidn ei dia 10 de febrero de 1976, consi-
deramos que se encuentra parcialmente protegida, no sfio en nues-
tro pais, sino a nivel internacional por el Convenio de Paris pa-
ra la proteccidn de la Propiedad Industrial. Es por esta razén -
que Yves Saint-Gal afirma que: "E1 nombre comercial a pesar de to
do el interés que presenta, aparece como una especis de pariente-
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pobre entre los otros derechos de propiedad industrial®, (30)

Y es que no solamente la legislacidn se encuentra-
indecisa y confusa, sino que la misma doctrina no ha definido a -
ciencia cierta qué se entiende por nombre comercial, puesto que -
como veremos mas adelante, unas veces se distingue entre este tér
mino, la denominacidn y la raz6n social, mientras que otras veces
se les identifica.

En Estados Unidos Jeremfas D. Mc. Auliffe se queja
del mismo problema diciendo: "los esfuerzos insignificantes para-
proteger el nombre comercial han abrumado a_ los abogados america-
nos quienes se han preocupado por encontrar la manera de lograr -
que tales derechos sean reconacidos como derechos de propiedad, y
por lo tanto, tengan mejor proteccidn”. {31)

iPero cudl serd la razdn de este descuido? (Serd-
como dice Saint-Gal, porque es un derecho dificil de concretar en
razdn de la pluralidad de sus facetas? porque si es por esto, -
resulta imperdonable tal situacidn y por tanto, se necesita reso]l
verla de inmediato, por 1a importancia que tiene su uso y por lo-
mismo su-explotacidn. -

A.- Las Normas Protectoras del Nombre Comercial.

La Ley de la Propiedad Industrial de 1942 reglamen

(30) Yves Saint-Gal, Mejoramiento de la Proteccidn del Nombre Co-
mercial en Francia, en Revista Mexicana de la Propiedad In--
dustrial y Artistica, México, julio-diciembre de 1972, nime-
ro 20, pdg. 229.

(31) Jeremfas D. Mc. Auliffe, Los Nombres Comerciales en el Comer
cio Internacional, en Revista Mexicana de la Propiedad Indus
trial y Artistica, México, enero-junio de 1971, nilmero 17, -
pdg. 79. ’
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taba el uso del nombre comerciai en los articulos 214 al 228, en-
coordinacién con el Convenio de Par{s en sus artfculos 8 y 9. Lo
sobresaliente en ambos ordenamientos es que en ninglin momento se-
define qué es esta figura y mucho menos podria haberse definido -
en el Reglamento de la Propiedad Industrial publicado en el Dia--
rio Oficial de la Federacidn en fecha 31 de diciembre de 1942.

E1 articulo 225 de Ta L.P.I. creaba mayor confu--=
sidn al manifestar que: “el derecho de uso exclusive que tiene el
propietario de un nombre comercial terminard cuando tal nombre --
consista en una denominaciodn de fantasia, dos afios después que se
haya extinguido el establecimiento, inddétria o casa de comercio-
qde lo hubiese 1levado..."

Este articulo dejaba abierta Ta puerta ﬁara_creer—
que denominacidn y razdn social eran el equivalente a lo que cono
cemos como nombre comercial, lo cual era aseverado por autores --
aislados.

La Exposicidn de Motivos de la Ley de 1942 parece-
hasta cierto punto discriminar al nombre comercial al decir: "las
disposiciones relativas a 1a propiedad industrial protegen y de--
fienden las concepciones o creaciones intelectuales de los inven-
tores, y alin cuando en el casoc de Tas marcas o de los avisos y --
nombres comerciales, frecuentemente no se estd ante verdaderas o-
propias creaciones intelectuales, &stos signos tjenden en reali--
dad a defender los resultados de la actividad industrial del pro-
ductor, impidiendo las confusiones". (32)

(32) Exposicidn-de Motivos de la Ley de la Propiedad Industrial,-
citada por Cervantes Ahumada, ob. cit. pdg. 347.
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Esto nos yiene a reafirmar nuestra aseveracidn en-
relacién al poco estudio que hasta entonces se habfa realizado --
desde el punto de vista doctrinal, en cuanto a que se habia visto
Gnica y exclusivamente el aspecto econémico, al estilo de nues---
tras leyes hechas al vapor.

La nueva Ley de Invenciones y Marcas del 10 de fe-
brero de 1976 reglamenta el uso del Nombre Comercial en los arti-
culos comprendidos del 179 al 188, limitando el efecto de la pu--
blicacidn de un Nombre Comercial de diez afios que disponia la de-
rogada Jey en su articulo 222, a cinco afios seglin el espiritu del
articulo 184 de la LIM. A

B.- E1 Problema de la Definicidn del Nombre Comercial.

Mi Ta Ley ni la doctrina nos han definido de una -
manera conveniente 1o que se debe de entender por el término nom-
bre-comercial, hecho que resulta extrafio, puesto que el Tegisla--
dor al dar a luz otras leyes definié conceptos que podrian ser su
jetos de confusidn. Por ejemplo, el articulo 302 del Cddigo Pe--
nal define qué es el homicidio, el 367, 1o que es el robo, el 25-
de la L.G.S.M. nos dice que "la Sociedad en Hombre Colectivo es -
aquella que existe bajo una razén social y en la que todos los so
cios responden de modo subsidiario, ilimitado y solidariamente de
las obligaciones sociales".

Viendo 1o anterior y teniendc prasentes otros ejem
plos semejantes no . entendemos la razén por la cual la Ley de In--
venciones y Marcas no definid 1¢ que es el Nombre Comercial, sien
do como es una ley de Tas mds recientemente publicadas.
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Pero To que resulta mds extrafio es que la misma --
LIM si define otros conceptos como el de marcas de producto y de-
servicio, asi tenemos que el articulo 87 nos dice que las prime--
ras se constituyen por los signos que distinguen a los artfculos-
0 productos de otros de su misma especie. Los segundos, por los-
signos que distinguen un servicio de otros de su misma clase.’

También se dice en el artfculo 82 qué es un dibujo
industrial: "se entiende por dibujo industrial toda combinacidn -
de figuras lineas, o colores que se incorporen a un producto in--
dustrial, que le dé apariencia especial en cuanto ne implique ---
efectos técnices”.

Pero To mds cuestionable es que al analizar la ini
ciativa de la actual Ley de Invenciones y Marcas que recibi6 en -
aquél entonces el titulo de “Ley que Regula los Derechgs de los -
Inventores y el Uso de Signos Marcarios", propuesta por el enton-
ces Presidente de la Repiliblica Mexicana, Licenciado Luis Echeve--
rria Alvdrez al Congreso de la Unidn, encontramos una definicidn,
aunque muy limitada de To que entendfan sus autores por la figura
que hoy es el centro de nuestra atencién.

En tal virtud el artfculo 87 de la mencionada ini-
ciativa, contenido en el Capitulo I denominado Definiciones, per-
teneciente al Titulo IV Signos Marcarios, expone lo siguiente: --
"Para los efectos de esta ley se entiende por: Fraccidn IV.- nom-
bre comercial es la designacidn que identifica un establecimiento
de otro que explota el mismo género". (33)

(33) Iniciativa de 1a Ley que vegula los Derechos de los Invento-
res y el Uso de Signos Marcarios, AMPI, circular nlmero 19,-
4 de diciembre de 1975, pdg. 21-22.
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No encontramos la yerdadera razdnm por la cual fue-
suprimido este articulo, ya que Ta reglamentacidn, el articulado-
relacionado con el nombre comercial quedd idéntico, a no ser por-

“la supresidn del artfculo 87 del que hicimos referencia. Bien pu
do habe(se perfeccionado esa definicidn, lo gque hubiera salvado -
muchos problemas y no suprimirla, 1o que results mds fécil y me--
nos. practico.

Lo anterior se ha prestado para que autores como -
Frisch Philipp 1leguen a afirmar: “creemos que el nombre comer---
cial del propietario de la empresa no tiene relacién con la Ley -
de 1a Propiedad Industrial, sino con otras normas meréanti]es co-
mo son el Cdigo de Comercio-y la Ley General de Sociedades Mer--
cantiles. Este nombre comercial debe ser inscrito en el Registro
de Comercic y no muestra vinculacion alguna con la publicacidn en
ta Gaceta de 1a Propiedad Industrial prevista en los articulos ~--
214 y siguientes de 1a Ley de la Propiedad Industrial (en los ar-
ticulos 180 y sigujentes de la Ley de Invenciones y Marcas)".(34)

Esto no sélo lleva a negar la existencia del nom--
bre comercial en la Ley de Invenciones y Marcas, sino en un grado
mds profundo hace cuestionar la existencia de la materia que cong
cemos como Propiedad Industrial, que dejando de tener vida inde--
pendiente tendria que ser un apartado tanto del Cédigo de Comer--
cio como de la Ley General de Sociedades Mercantiles, siendo que-
hoy en dia esta materia Tucha cada vez mds por su independencia,

Es notorio ademds que el autor antes citado si -=-
bien objeta la pertenencia del nombre comercial.en la LIM no deja

(34) Frisch Philipp y Mancebo Muriel G., La Competencia Desleal,-
Trillas, México, 1975, pdg. 87.
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de hablar sobre ellos al decir: "los cddigos de comercio y las le
yes de Sociedades Mercantiles reglamentan los nombres comerciales,
e incluso las razones sociales y denomihaciones, como el articulo

88 de 1a Ley General de Sociedades Mercantiles". (35)

‘Nosotros no estamos de acuerde con lo anterior, ya
que de 1a'1ecturaide] antes mencionado artfculo 88 L.G.S.M. no en
contramos por ningin Tado referencia alguna al nombre comercial -
en razén a que los autores que To afirman estdn distinguiendo, no
identifican el nombre comercial con la denominacidn ni con la ra-
z6n social, como se desprende de sus palabras: "“los Cédigos de Co.
mercio y las Leyes de Sociedades Mercantiles reglamentan los nom-
bres comerciales, e incluso las razones sociales y denominacio---
nes".

D.- La Denominacién y la Razén Social.

Antes de seguir adelante y dado que el problema ra
dica en la dicotomia denominacidn y razén social - nombre comer--
cial, creemos necesario tratar mds ampliamente este punto para es
tablecer con certeza qué entendemos por cada uno de éstos; refi--
riéndonos a los primeros tenemos To siguiente:

En primer lugar la Ley General de Sociedades Mer--
cantiles en su articulo 6, al hablar de los elementos que débe -
contener la escritura constitutiva de una sociedad, y en particu-
lar su fraccidn III nos habla de Ta razdn social y la denomina---
cidn, volviendo a hacerlo en el articulo 13, refiriéndose a las -

~obligaciones de un socio, aiin y cuando se modifique Ta razdn so--
cial o la dénomiqacién. '

(35) Frisch Philipp y Mancebo Muriel, ob. cit., pég.
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Mas adelante Ta misma Ley de Sociedades Mercanti--
les nos da las normas para formar y por tanto para diferenciar la
razon social de la denominacidn, sin referirse en ningln momento-
a los nombres comerciales como conceptos diferentes ya que no- es-
lo mismo el requisito necesario y obligatorio para constituir la-
persona moral, para su identificaci6n en el plano de la competen-
cia real y efectiva, puesto que si bien es cierto que denomina---
cién y razén social sirven para identificar una empresa, no siem-
pre se>usan como nombres comércia]es aunque s7 pueden usarse como
tales. Ademds si se utilizaran éstos como nombre comercial, al -
momento de quererlos registrar como una marca serfa muy diffcil -
utilizarlo con su referencia a la clase de sociedad a que pertene
cen. . Por ejemplo la famosa cadena de tiendas "Sanborns Hnos.S.A.
quizd no tendria el mismo impacto sobre los clientes que utilizan
sus servicios si se registrara como tal, de donde su Nombre Comer
cial es "Sanborns" simplemente, sin ninguna otra referencia, ha--
biendo cumplido anticipadamente con los requisitos en cuanto al -
nombre que impone la Ley General de Sociedades Mercantiles. Para
tener un criterio de diferenciacidn mds seguro vamos a analizar -
qué se entiende por aquellas figuras.

A).- La Razdn Socials

ET articulo 27 de Ta Ley General de Sociedades Mer
cantiles nos dice que la razdn social se formard con el nombre de
uno o mds socios, y cuando en ella no figuren los de todos, se le
afiadirdn las palabras "y compafifa“ u otras equivalentes,

Los artfculos 28 a 30, asi como los que yan del 51
al 53 entre otros siguen refiriéndose a 1a razdn social, dando -~
normas para Su HsSoO.
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La doctrina también se ha ocupado de este elemento
por lo que hemos encontrade Tas sigujentes definiciones:

x).~ Razfn social: es el nombre de la sociedad en-
que figuran el nombre completo o sélo el apeilido o los apellidos
propios de alguno o algunos de los socios". (36)

y),—vRaién social: es el nombre comercial quérdebé
formarsé necesariamente con los nombres personales, de todos, de-
algunos o algiln socio, de los que,r85pondén'i]imitadamente,,én -=
Tas sociedades colectivas y en coﬁandit& ¢ de un sOcioqualque--
ra, en la sociedad de responsabilidad limitada". (37)

En este punto es preciso dejar presentes dds'pun-~_
tos. ‘ o ‘ o ’

E1 primero. re]ac10nado con 1a caracter1st1ca de la
razén social, 1o que es decir, su relacidn con Ta responsab111dad
personal de quienes aparecen en ésta, de lo que podemos dedicir -
que su uso trae implicaciones de tipo econdmico, para quienes --
aparecen ennumerados en ella, 1o qué viene a constituir el meollo
de esta figura 3ur1d1ca.

E1 segundo, para hacer notar el aparente error en-
que incurre el maestro Joaquin Rodriguez, al decir en su defini--
cidn que la razén social es el “nombre comercial" que debe formar
se necesariamente con los nombres personales.

(36) Cervantes Ahumada, R., ob. cit., pdg. 44.
(37) Rodriguez Rodr1guez, J., Tratado de Sociedades Mercantiles,-
Porria, Mex1co,V1977 pég. 57.
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Entendemos que usa esos términos para denotar que-
Ta raz6n social estd inmersa en el mundo de los negocios, perc no
estamos de acuerdo en ello, pussto que se estd usando impropiamen

te, contribuyendo asf a la confusién de estos conceptos,
b) La Denominacidn.

Entre otros, Toz articulos 6, 13, 59, 87, 88 se tg
fieren a la Denominaci6n"(Léy General de Sociedades Mercantiles).
En concreto el articu]o»BBFdetermina que 1a denominacifn se forma
rd Tibremente, pero serd distinta de Ta de cualquiera otra socie-
dad, y al emplearse ird siempre seguida de las palabrés "Sgciedad
Andnima". ' :

La doctrina nos dice lo siguiente:

x).~ Dénominacién: es el nombre de Ta sociedad en-
que no figuran apellidos de los socios. Generalmente Ta denomina
cidn hace referencia al objeto social, pero puede Formarse con ex
presiones de simple fantasia. Es propia de las sociedades de Ca-
pitales. (38) ' )

y).- La sociedad AnGnima y la sociedad cooperativa
son sociedades de denominacidn: es deciv, de nombre, que deberd -
formarse con referencia objetiva a la actividad principal de la -
empresa y en la que no deben figurar nombres .de personas, pero si

indicaciones de fantasfa, sin relacidn alguna con el objeto sg---
cial, (39) ' '

(38) Cervantes Ahuméda, ob. ¢it., plg. 45.
(39) Rodriguez Rodriguez., J., Tratado de Sociedades Mercantiles,
Porria, México, 1977, Tomo i, pdAgs. 57 y 235.
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Podemos concluir este apartade diciendo que la ca-
racteristica de la denominacién es su referencia al ohjeto social,
con exclusidn de 1a referencia a los integrantes de esa sociedad,
quienes responden dnica y exclusivamente de las responsabilidades
econdmicas de la empresa con sus aportaciones expresas, sin res--
ponder mis alld de éstas. '

Tenjendo presente. 1o anterior, estamos en condi-~-
ciones de concluir que tanto la denominacidn como la razdn social
tienen diferencias notablies, no sp]amenﬁe en su aspecto material,
sino que también en sus consecuencias econdmicas sobre el patrimo
nio de Tas personas integrantes de dichas sociedades, de donde se
deduce que la funcidn de estos nombres no va en relacién del efec
to que puedan tener sobre el dnimo de los futuros consumidores, -
sino el que acabamos de enunciar, en cuanto al alcance de la res-
ponsabilidad patrimonial sobre los bienes de Tos-componentes de -
aquella entidad comercial.

As podemos decir, que los nombres comerciales vis
tos desde este enfoque, no pertenecen ni al Cédigo de Comercio, -
ni a la Ley General de Sociedades Mercantiles, ya gque sus efectos
van encaminados a influir sobre los potenciales consumidores, sin
importar el grado de responsabilidad que tenga cada uno de los in
tegrantes de esa sociedad. Por tanto, la diferencia de aquellos-
y el nombre comercial aparece al afirmar que éste va a reportar -
consecuencias econdmicas a su fitu]ar, en cuanto sea conocido por
sus virtudes y elementos distintiyos, en la medida en gue no se -
caiga en el campo de la competencia desleal.

Yves Saint-Gal dice que: "si las tribunales de los
paises difieren sobre la nocién del nombre comercial, se puede en
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tender mds o menos To que ocurre incluso cuando se trata de inter
pretar un texto internacional en materia en que los tribunales de
Tos estados en cuestidn pueden tener tendencias de aplicar SUS -~
propios principios".(40) Mds adelante propone la necesidad de --

que exista-un texto especialmente dirigido al nombre comercial
que deberia abarcar materias tan extensas comg definicidn, modo -

de adquisicidn, proteccién homonimia, pérdida del derecho, etcf/-

Y es que la importancia de esta figura trae graves repercusiones-

econdmicas, en cuanto a que el tantas veces mencionado nombre co-

mercial puede ser objeto de registro como marca y el perjuicio --

por su ponfusién podria ser catastréfico para una entidad comer--
cial. '

En nuestro pafs Mantilla Molina afirma que; "la --
confusién que ha rodeado al nombre comercial se debe en gran par-
te a la persistencia de los autores-de diferenciarlo de sus congg
neres, como si de allf pudiera obtenerse algin resultado prdcti--
co" (41). En la misma obra el distinguido jurista recomendaba --
que el resultado practico que se obtendria de diferenciar el nom-
bre comercial de otras clases de nombres, y de otras institucio--
nes serfa evitar la confusidn, en tanto no se precise su campo de
aplicaci6n y se determine rigurosamente si el nombre comercial es
rombre de persona, del comerciante, o nombre de cosa, seguiremos-
ignorando la connotacidn del concepto y tendremos riesgos de come
ter errores al aplicarlo.

La misma Ley de Invenciones y Marcas en su articu-

(40) Yves Saint-Gal, Proteccidn del Nombre Comercial en el dmbito
internacional, en Revista Mexicana de la Propiedad Indus----
trial y Artistica, México, enero-junic de 1964, nlmero 3, --
pdg. 62.

(41} Mantitla Molina, ob. cit. pdg. 99,
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lo 90, al reglamentar qué elementos pueden constituir una marca -
nace distincidn en su fraccién II al establecer: "Tos nombres co-
merciales y las razonés 0 denominaciones sociales, cuando no sean
descriptivas de los productos o servicios a los que se apliquen o
traten de aplicarse o de los giros que exploten”,

Por otra parte Ta LIM en su artfculo 91 al decla--
rar qué elementos no son registrables como marca, en su fraccifn-
XIX reza: “una marca que sea idéntica o semejante en grado de con
fusién a un nombre comercial, aplicado a los mismos o similares -
servicios que se presten en el establecimiento cuyo nombre comer-
cial se haya usado con anterioridad. '

E1 articulo 133 de 1a LIM cae en los mismos térmi-
nos de confusidn al establecer: "A ninguna persona fisica o moral
podrd negarse é] derecho de aplicar su nombre propio a los produc
tos que elabore o distribuya, o a los servicios que preste..." -
Habla en esta primera parte del nombre de la persona moral y supo
nemos que se refiere a la razdn social o a la denominacidn, sin -
embargo en su segunda parte estatuye: "ni el de un nombre comer--
cial, siempre que esté publicado en Tos términos de esta ley...",
lo cual nos estd diciendo que los estd tratando de diferente mane
ra, no los identifica, por el contrario hace una rotunda separa--
¢idn entre ambos. Y todavia mds, en el articulo 210 al declarar-
cudles son las infracciones administrativas se dispone que 10 ---
son: "usar sin consentimiento de su titular una marca registrada-
como elemento de un nombre comercial o de una denominacidén social
(esto para diferenciarla de la denominacidn de origen), siempre -
que dichos nombres estén relacionados con establecimientos que o-
peren con los productos o servicios protegidos por la marca {frac
cidn 11I). Mientras que en este apartado se refiere a la denomi-
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nacidn y razén social, en la fracci6n IV Gnicamente se refiere al
nombre comercial al decir que también es infraccidn: "usar den--
tro de la zona geogré&fica en que resida la clientela efectiva, un
nombre comercial semejante en grado de confusién con otro que ya-
esté siendo usade por un tercero, para amparar un establecimiento
industrial, comercial o de servicio, del mismo o similar giro.

£ Licenciado Enrique Correa define al nombre comer
cial como: "Un signo adoptado por industriales, productores y co-
merciarites, sean personas fisicas, sean personas morales, para --
distinguir. sus negocios de los demds que se dedican a una activi-
dad mercantil del mismo género" (42).

También nos dice que la tutela juf?dica del Nombre-
Comercial en tanto se refiere s6lo a las actividades comerciales-
en competencia, tiene como 1imite su propia funcién diferenciado-
ra de establecimientos de un mismo ramo.

As1 podemos ir teniendo un punto de referencia y po
dremos entender afirmaciones como las de Ramiro Bahales, autor es
pafiol quien apunta que: "el nombre comercial o firma es el que em
piea el empresario en las operaciones de su girg o trdfico. Hace
acemds referencia este autor al artfculo 186 del Decreto Ley de -
26-7-1929, aprobado por Real Orden de 30 4-1930 en el que se esta

lece que se consideran como nombres de las personas y razones sQ
ciales aunque estén constituidas por iniciales que sean 1as pro--
pias de los individuos, sociedades o entidades de todas clases --

{42) Corvea E., Proteccién del Nombre Comercial en México, en Re-
vista Mexicana de 1a Propiedad Industrial y Artistica, Méxi-
co, enero-junio de 1963, nlmero 1, pdg. 23.
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que se dediquen al ejercicio de una profesién o al del comercio o
industria en cualquiera de sus manifestaciones" (43). En ese mis
mo lugar concluye el autor afirmando que los nombres comerciales-
son aquellos propios de los individuos que utiliza un empresario-
en sus transacciones o contratos mercantiles.

Podemos adelantar que el nombre comercial puede to-
marse en dos sentidos:

2.~ En términos generales como la denominacidén o -
razdn social de las empresas mercantiles y,

2%.- Como un elemento diferente de los anteriores,-
para efectos comerciales, usado en su justo valor en sentido es--
tricto.

Sin dnimo de agotar el tema, exponemos a continua--
¢ibn algunas definiciones de los estudiosos para tener una idea -
mids completa de la naturaleza de esta figura.

a).- E1 Licenciado Jaime Alvarez Soberanis nos dice
que el Nombre Comercial es "un signo que sirve para identificar -
un establecimiento de otro. La funcién orincipal de este signo -
distintivo es 1a conservacifn de la clientela y precisamente en -
la realizacidn de esa tarea radica su importancia y la necesidad-
de que sea protegido. Esa proteccién beneficia no solo al titu--
lar del nombre sino a la comunidad, al impedir que se& induzca al-

(43) Bafales Baranda R., y Ferndndez Ruiz J.L., Estructura del De

recho Empresarial, Ediciones DEUSTO, Bilbao, Espaha, 1963, -
pdg. 12.
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piblico a confusion® (44). Esta definicién da gran importancia -
al aspecto econdmico reflejado en la c¢lientela, de dénde este sig
no distintivo es importante en la medida en que trae beneficios -
pecunarios por la calidad del producto.

b).- Nombre comercial es el privilegio legal o con-
tractual otorgada a toda actividad mercantil Ticita, cuyos efec--
tos son distinguirlos unos de otros, con el fin de hacer posible-
1a convivencia del comercio nacional con el internacional®. {45)

Flores Camacho, autor de esta definicidn agrega un-
elemento al decir que es un privilegio, como ciertamente lo es, -
puesto que si bien cada quien tiene derecho a utilizar su nombre,
el articulo 183 de la LIM estatuye la prohibicién de publicar un-
nombre que carezca de elementos que hagan distinguir a Ta empresa
o establecimiento de que se trate de otros de su género y mis ra-
dicalmente en el articulo 91 fraccidn XIX, que prohibe, la publi-
cacién de un nombre comercial que sea idéntico o semejante en gra
do de confusidn a otro nombre comercial aplicado a los mismos o -
similares servicios que se presten en el establecimiento cuyo nom
bre comercial se haya usado con anterioridad.

c).- Para Yves Saint-Gal el nombre comercial es "la
denominacidn bajo la cual es ejercido el comercio" o también en--
tiende como nombre comercial la denominacidn bajo Ta cual es cono

(44) Alvarez Soberanis J., La Regulaci6én de Tas Invenciones y Mar
cas y la transferencia de Tecnologfa, Porriia, México, 1979,-
pdg. 74. -

(45) Flores Camacho C., ET Nombre Comercial, en Revista Mexicana-
de la Propiedad Industrial y Artistica, México, enero-diciem
bre de 1976, nimeros 27-28, pdg. 288.
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cido o explotado un establecimiento comercial. (46) Nos da la --
idea este concepto de que se refiere unicamente a la actividad co
mercial en cuanto se estd directamente en contacto con una clien-
tela determinada, refiriéndose al conocimiento, a la fama o pres-
tigio de un establecimiento, dedicado a la venta de productos sin
indicar Que éstos sean propios, puesto gue de esta manera se esta
ria en presencia de una marca, utilizando su nombre comercial co-
mp tal.

d).- Jeremfas D. Mc. Auliffe los define como: "una-
denominacidn que designa el establecimiento industrial o comer---
cial de produccidn o de prestacion de servicios. EI nombre comer
cial, sigue diciendo, puede consistir principalmente en un apelli
do, en una denominacién de fantasfa, combinacién de palabras gené
ricas, siglas etc. (47)

e).- Luis Leanardos en su articulo "E1 Nombre Comer
cial en el Derecho Brasilefio" 1lega a la conclusidn de que "se en
tiende por nombre comercial el nombre bajo el cual alguien ejerce
sus actividades comerciales. Este nombre representando el valor-
que se forma por su uso en el ejercicio de las actividades comer-
ciales es objeto de propiedad". (48)

f).- Para Pontes de Miranda es: "el nombre de la --

(46) Yves Saint-Gal, Conflictos entre Marca y Nombre Comercial, -
en Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artistica,-
México, julio-diciembre de 1965, nlmero 6, pdg. 272.

(47) Mc. Auliffe J. D., Los Nombres Comerciales en el comercio in
ternacional, en Revista Mexicana de la Propiedad Industrial-
y Artistica, México, enero-junio de 1871, nimero 17, pdg.83.

(48) Luis Leonardos, E1 Nombre Comercial en el Derecho Brasilefio,
en Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artistica,-
México, enero-diciembre de 1973, nlmerc 21, pdg. 220.
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persona fisica o juridica para el ejercicio de actividades comer-
ciales, industriales o agricolas". (49)

En México encontramos las siguientes definiciones:

a).- Nombre comercial es el signo adoptado por in--
dustriales, productores y comerciantes, sean personas fisicas, --
sean personas morales, para distinguir sus negocios de los demds-
que se dedican a una actividad mercantil del mismo género”. (50)

b).- Mombre comercial, nos dice Rangel Medina, "es-
la designacidn que sirve para identificar la negociacidn de otras
que dentro de la-misma drea geografica, se dedican al mismo géne-
ro mercantil. (51)

¢).- "Es el nombre de un establecimiento o de una -
negociacién mercantil no el nombre de un comerciante, el nombre -
de una cosa, no el de una persona". {52)

d).- Por Nombre comercial en nuestro derecho se en-
tiende: "La razdn social y la denominacidon de los empresarios co-
lectivos, como el signo distintivo de las negociaciones mercanti-
Tes". (53) ;

(49) Pontes de Miranda, Tratado De Derecho Privado, Editor Boro--
soi, Rio de Janeiro, 1956, Vol. 16, pdg. 222, citado por ---
Luis Leonardos, obra citada, pdg. 213. -

(50) Correa E., obra citada, pdg. 23.

(51) Rangel Medina D., La Propiedad Industrial en el estudio del-
Derecho Mercantil, en Revista Mexicana de la Propiedad Indus
trial y Artistica, México, enero-diciembre, 1974, nimero 23-
24, pag. 45.

(52) Mantilla Molina, obra citada, pdg. 106.

(53) Barrera Graf, Tratado de Derecho Mercantil, Porrda, México,-
1957, pég. 249.
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e).- Los establecimientos comerciales suelen tener-
nombres que los distinguen unos de otros, y que son, generalmen--
te, distintos de 1os nombres propios de sus titulares. Es usual-
ver en tiendas nombres como "La Colmena", "La Favorita", "La Sor-
presa"; y es famoso en México el sentido del humor en Tos nombres
de a]gunbs establecimientos™. (54)

f).~ E1 Licenciado Luis Mufioz no da una definicidn-
de esta figura perc aporta aTgunos elementos importantes: "el nom
bre comercial tiene un contenido patrimonial y por consiguiente -
puede valorarse en el dmbito de la esfera de intereses objetiva--
mente considerados, pudiendo ser objeto de los negocids juridi---
cos, a diferencia del nombre civil que es intransmisible e ina---
Tienable. E1 Nombre comercial no se extingue ni en el supuesto -~
de la liquidaci6n de la empresa y puede trasmitirse por herencia.
E1 nombre comercial, es esfera de intereses autdnoma, o puede ser
1o, sin perjuicio de integrar el centro de intereses propio de --
las instituciones para la coexistencia socicecondmica. También -
nos dice que el nombre comercial se adguiere y se habla del dere-
cho al nombre adquirido por la institucién empresaria, de tal ma-
nera que el nombre surge y se reconoce en funcidon de su uso, al -
menos al tenor del ordenamiento juridico mexicano". {55)

g).- En México el nombre comercial es designacién -
de establecimiento, 1o mismo si es un nombre de persona, que un -
nombre de fantasia o una mezcla de los dos". (56)

(54) Cervantes Anumada, ob. cit. pdg. 342,

(55) Mufioz L., Derecho Mercantil, Cdrdenas, México, 1968, Tomo I,
pdg, 581 a 5H&4.

{56) Rodriguez Rodriguez J., Derecho Mercantil, Porria México, --
1976, pig. 420,
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De lo dicho anteriormente asi como de las defini---
ciones propuestas encontramos como notas caracteristicas de la --
doctrina sobre el nombre comercial que:

12, Es un signo distintivo del establecimiento co--
mercial.

22, Es diferente de la denominacidn y la razdn so--
cial.

En vista de lo anterior estamos en condiciones de -
af1rmar que si bien puede existir una denominacidn o razdn social
sin un nombre comercial, no puede existir un nombre comerc1a] sin
una razén social o una denominacién.

Como complemento anotamos a continuacién las carac-
teristicas de los nombres comerciales que la propia Ley de Inven-
ciones y Marcas nos sefiala;

a).- Los nombres comerciales pueden constituir una-
marca (art. 90 frac. II y art. 133).

b).- Estard protegido su uso exclusivo dentro de la
zona geogrdfica que abarque la clientela efectiva para evitar gque
su uso por un tercero induzca a errar a los consumidores (art. -
179).

¢).- Se podrd publicar en la Gaceta de Invenciones-
Yy Marcas, estableciendo 1a buena fe en su adopcidn y uso (art. --

180).

d).- La solicitud de su publicacidn se presentard a
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la Secrastaria de Patrimonio y Fomento Industrial, por medio de la
Direccidn de Invenciones y Marcas.

e).- Los efectos de su publicacién duran 5 afios pu-
diendo renovarse indefinidamente {art. 184).

f).- En la transmisitn de una empresa o estableci--

miento se comprenderd el derecho de uso exclusivo del nombre co--".

mercial y, 1os actos o convenios, contratos con motivo de la con-
cesidn de su uso deben ser aprobados e inscritos en el Registro -
Nacional de Transferencia de Tecnologia.

) Reafirmamos nuevamente nuestra idea de que el nom--
bre comercial difiere de 1a vazdén social y la denominacidn en ---
cuanto a que &stos tienen como objeto cumplir un requisito legal-
para que exista la persona moral o sociedad, indicando la respon-
sabilidad en que incurren sus componentes por 1o que debe inscri-
birse en el Registra Piblico de Comercio, mientras que el nombre-
comercial tiene vigencia e importancia en cuanto a su relacidn --
con los consumidores, la clientela efectiva en un espacio geogra-
fico determinado.

Por ejemplo existe una sociedad Tlamada Refacciones
para Automotores Mexicanos, S. A., la cual es conocida simplemen-
te como RAMSA; el Palacio de Hierro, S. A., simplemente es conoci
do como el Palacio de Hierro; Sanborns Hnos., S. A. - por-San----
born's; Valle de los Encinos, S. A., es la sociedad y el nombre -
comercial es Parque Memorial, etc.

Por todo 1o anterior estamos de acuerdo con Alvarez
Soberanis al dar su definicién de nombre comercial: "E1 Nombre Co
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mercial estd constituido en las sociedades por su razdn social y-
en las empresas o negociaciones por las palabras y-signos distin-
tivos utilizados para designarlas, cuyo titular en ambas hipbte--
sis tiene el derecho exclusivo de su uso, en los casos y con las-
limitaciones previstas en Ta Ley". (57)

Por lo que como decfamos con anterioridad el nombre
comercial se usa en dos sentidos, el primero de ellos en general-
para englobar tanto a las denominaciones y razones sociales de --
las sociedades mercantiles como al nombre comercial en estricto -
sentido y el segundo, para designar al signo distintivo de la em-
presa o establecimiento comercial como elemento de ésta y como ve
hiculo de identificaci6n para la clientela en el campo de la com-
petencia mercantil. Con lo anterjor hemos elaborado la defini---
cibn siguiente:

"ET nombre comercial es el signo distintivo que u--
san las empresas en el campo de la competencia efectiva para 1la-
mar la atencidn de los consumidores, pudiendo ser un elemento de-
la denominacidn o la razdn social, o un término completamente di-
ferente a éstos",

(57} Alvarez Scheranis J., oh. ¢it. pdg. 74.



CAPITULQ TIT.- CLASIFICACION DE LA PRO-
PIEDAD DE LOS NOMBRES COMERCIALES

Hay instituciones fundamentales para la vida de un
pais, las cuales son el centro del actuar de una sociedad, la pro
piedad en si misma ha sido punto de partida de nuestro tiempo, --
convulsionado por el vaivén de los hechos econdmicos.

Mucho se ha discutido sobre la propiedad y la pose
sifn, por su trascendencia social, en cuanto a nuestra materia, -
se ha puesto en tela de juicio l1a naturaleza, la ubicacidn de la-
Propiedad Industrial. Antes de entrar al estudio de este tema de
bemos dejar asentado que la propiedad industrial se halla regula-
da por el Convenio de Paris, y si bien es cierto que 1a LIM ha --
evitado usar el término propiedad industrial, también lo es que -
el Convenio de Paris, segiin el articulo 133 Constitucional, parti
cipa de las caracteristicas de ser ley suprema en nuestro pafs, -
To cual nos hace partir de un presupuesto verdadero, al decirnos-
en su articulo 1° que: "Los paises a los cuales se aplica el pre-
sente convenio se constituyen en unidn para Ta proteccion de la -
propiedad industrial". En concreto, como estudiaremos mds adelan
te, este tipo nuevo de propiedad tiene por objeto segin el ordena
miento Tegal antes citado: las patentes de invencidn, los modelos
de utilidad los dibujos o modelos industriales, las marcas de fé-
brica o de comercio las marcas de servicio, el nombre comercial,-
las indicaciones de procedencia o denominaciones de origen, asi ~
como la represidn de la competencia desleal.

Sin entrar en detalle adelantamos que si bien la -



CAPITULL O II1

CLASIFICACION DE LA PROPIEDAD DE LOS NOMBRES COMERCIALES

La Propiedad en el Derecho Civil.

A.- Fundamento Constitucional de la Propiedad Industrial.

B.- Concepto de Propiedad.
C.- Caracteristicas del Derecho de Propiedad.
D.- E1 Patrimonio.

La Propiedad Inmaterial.

A.- Concepto de Propiedad Inmaterial o Intelectual.

B.- Clasificacién de la Propiedad Inmaterial o Intelectual.
a) Derecho de Autor.

b) Propiedad Industrial.

Monopolios Temporales de Explotacidn.
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propiedad es un elemento que perfectamente regulado serd un pode-
roso contribuyente para la conservacidn de la paz social, el co--
rrecto funcionamiento de la llamada propiedad industrial serd un-
elemento preponderante para la prosperidad en nuestro pafs, pues-
to que poco ganamos protestando airadamente contra las empresas -
transnacionales que reciben grandes dividendos, y por el contra--
rio s7 obtendreios ganancias para nuestro pafs delimitando exacta
mente los campos de las fiquras tuteladas por nuestra actual LIM,
buscando por otra parte, que al admitir la existencia de la pro--
piedad industrial se pueda regular la esencia, el factor preponde
rante del progreso de una nacidn como la nuestra.
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1.- La Propiedad en el Derecho Civil.

Para estudiar la propiedad industrial es preciso -
tener con anterioridad una idea de lo que es la propiedad para el
Derecho Civil, razbn por la cual analizaremos a "grosso modo" lo-
que se entiende por ella.

A.- Fundamento Constitucional de Ta Propiedad.

La base de la propiedad privada en nuestro pais se
halla en el articulo 27 de nuestro mdximo ordenamiento, al esta--
tuir que: "La propiedad de las tierras y aguas comprendidas den--
tro de Tos Timites del territorio>nacional, corresponde origina=--
riamente a la nacidén, la cual ha tenido y tiene el derecho de ~--
transmitir el dominio de ellas a los particulares, constituyendo-
la propiedad privada". Mé&s adelante el mismo precepto sefiala ~--
que: "... Ta nacidn tendrd en todo tiempo el derecho de imponer a
la propiedad privada las modalidaes gque dicte el interés pibli---
co". De los textos anteriores podemos sacar las siguientes con--
clusiones: '

a) E1 derecho de propiedad se considera como dere-
cho instituide por la sociedad; en forma alguna puede considerar-
se la propiedad privada como un derecho individual anterior y su-
perior al grupo social. '

b) E1 derecho de propiedad de los particulares es-
susceptible de ser regulado y Timitado por la nacin, en benefi--
cio del interés plblico, De donde, si la utilidad plblica, defi-
nida en términos de ley, as? lo exige, el Estado puede expropiar-
tos bienes de particulares, mediante fndemnizacibn.
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c) La nacidn tiene derecho de regular el aprovecha
miento de los elementos naturales susceptibles de apropiacidn, es
decir, de cambic econdmica, asi como su conservacidn, con el fin-
de hacer una equitativa distribucidn de la riqueza piiblica. Esta
facultad constitucional es una amplia base para la funcion recto-
ra del Estado en Materia Econdmica.

La propiedad privada, debidamente constituida, y -
ejercida conforme a las leyes respectivas, goza de la proteccidn-
constitucional mediante-el establecimiento de diversas garantfas.
Varias de ellas de cardcter-especifico, estdn preceptuadas en el-
propio articuio 27, pero podemos mencionar, sin ana]izar]as en de
talle, las que establecen los articulos 14, 16, 22, 26 y 28 de 1la
propia Constitucidn que, en diversos aspectos, protegen la propie
dad de los particulares de los actos arbitrarios de la autoridad.

No obstante la regulacidn en detalle del derecho -
de propiedad se encuentra en el Cddigo Civil de cada uno de los -
Estados, y en el del Distrito Federal, asY como en las leyes mer-
cantiles debidamente aprobadas y sancionadas por el Congres¢ de -
Ta Unidn.

B.- Concepto de Propiedad.

Escriche ensefia que la propiedad es "el derecho de
gozar y disponer libremente de nuestras cosas, en cuanto las le--
yes no se aopongan“. (58) Por su parte el Licenciado Rojina Ville

gas nos dice que la propiedad es el "poder juridico que una perso

(58) Araujo Valdivia, L., Derecho de las cosas y derecho de las-
sucesiones, Cajica, Puebla, México, 1973, pag. 225.
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na ejerce en forma directa e inmediata sobre una cosa para aprove
charla totalmente en sentido juridico, siendo oponible este poder
a un sujeto pasivo universal, por virtud de una relacién que se -
origina entre el titular y dicho sujeto". (59) De donde podemos-
concluir que la propiedad debe de ser respetada por todas las per
sonas que se encuentran en torno al bien tutelado por ese poder -
juridico, incurriendo quien atente contra &ste en una sancién ju
dicial.

No obstante ese poder juridico no es {limitado, si
no que estd subordinado al interds comin, por lo cual el legitimo
propietario podrd hacer uso de su privilegio siempre y cuando se-
encuadre en el marco legal.

C.- Caracteristicas del Derecho de Propiedad.

Los autores han admitido tradicionalmente como ca-
racteristica de la propiedad las siguientes:; usar, disfrutar y --
aprovechar, que corresponden a los términos latinos utendi, fruen
di y abutendi. Entendiendo por utendi el usar, o sea destinar la
cosa a todos o a cualquiera de los fines & través de los cuales -
puede ser aprovechada. )

Fruendi es hacerla producir y aprovechar los fru--
tos o sea disponer de ellas como de cosa propia. Abutendi quiere
decir disponer y no abusar,

D.- E1 Patrimonio.
E1 patrimonioc nos dice Antonio Ibarrola es "E1 con

{(59) Rojina VYiilegas R., Compendic de Derecho Civil, Porrda, Méxi
co, 1977, Tomo II, pdg. 79-80.
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junto de los derechos y compromisos de una persona apreciable en-

dinero” (60). Por su parte Bonecasse en su Compendio de Derecho-

Civil dice que el patrimonio "consiste en una masa de bienes, ac-

tivos y pasivos, que representan un valor pecunario de conjunto y

de la que se excluyen los bienes no valorizables en dinero, como-

los bienes de indole moral la idea de patrimonio, por-tanto esté-
" unida indisolublemente con la personalidad®. (61)

De 1o anterior podemes deducir que no es 1o mismo-
patrimonio que propiedad, puesto que 1a propiedad es la facultad-
de defender 1o mfo frente a todos los demds, mientras que el pa--
trimonio es el conjunto de derechos y obligaciones valorizables -
en dinero, es por decirlo asi, la valorizacidn, la manera en que
respondo y hago efectivo mi derecho de propiedad.

2.- La Propiedad Inmaterial.

Al hablar sobre la distincidn existente entre el -
derecho real y la propiedad el Licenciado Rojina Villegas afirma-
ba que ésta es: "un poder juridico que se ejerce sobre una cosa,-
es decir sobre un bien corporal. No hay propiedad sobre bienes

incorporales™ (62). £sta afirmacién es el tema central de este

apartado, de manera gque si es cierta esta aseveracifn estaremos
negando 1o que los autores han comprendido en el concepto de pro-
piedad inmaterial.

Pero si bien Rojina Villegas afirmaba lo anterior-

(60) Ibarrola A., ob. cit. pdg. 33.

(61) Bonecasse, citado por Leopoldo Aguilar Carbajal, 2% Curso de
Derecho Civil, Juridica, Mexicanz, México, 1960 pég. 20.

{62) Rojina Yillegas, ob. cit. pdg. 79.
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debemos tener presente que al lado de los objetos tangibles mate-
riales existen las llamadas cosas o bienes intangibles que tienen
importancia por ser relevantes para el mundo juridico, lo cual -
nos 1leva a la propiedad inmaterial, de gran trascendencia en ---
nuestro siglo, donde la industria y el comercio carecen de fron-
teras territoriales, siendo los contratos de transferencia de tec
nologia uno de los renglones mds importantes en las relaciones in
ternacionales.

Jacobe YWetssman haciendo referencia g este punto -
nos dice: "pensemos mds concretamente en los bienes intangibles.-
Es cierto, desde luego, que los bienes tangibles plantean proble-
mas que no se encuentran en la ley inmobiliaria... pero la propie
dad de bienes intangibles es tipicamente moderna, y la ley subra-
ya Gnicamente el grado en que la propiedad es 1o que la sociedad-
admitird como poder legitimo sobre las personas”, (63)

En este mismo sentido los autores de la Enciclope-
dia de Conceptos bdsicos sobre Marxismo y Democracia, en el apar-
tado sobre derecho civil hacen la critica al Cédigo de Napoledn y
a los Cédigos Civiles que de éste se derivaron en el sentido de -
que: "contemplan una forma de propiedad, es decir la propiedad --
privada, excluyendo los derechos de autor e inventor®. (64)

Por otra parte se nos dice que la "propiedad inte-
lectual era considerada como el mds sagrado de los derechos de --

(63) Weissman J., E1 Derecha en una Sociedad de Libre Empresa, --
Trillas México, 1967, pdg. 99.

(64) C.D. Kernig y otros, Marxismo y Democracia, Enciclopedia de-
Conceptos Bdsicos, Ediciones Rioduero, Madrid, 1975, Tomo II
pdg. 23,
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propiedad y 16gicamente era imposible distinguirla de la propie--
dad material ". (65) '

Esta propiedad nunca bien definida trajo como con-
secuencia una confusidn, la cual aumenta conforme adelanta el pro
greso cientifico y cultural. Ademds la palabra "bienes" se us§ -
exclusivamente para designar las cosas corpdreas.- Hoy, por el --
contrario, significa, todo aquello a que es susceptible de apro--
piacidn--en beneficio de una persona o colectividad. De esta mane
ra Ibarrola dice que: "los bienes comprenden las cosas mds disim-
bolas: -tierras, cosas, derechos, patentes, derechos de autor, nom
bres comerciales, etc." (66)

Mario Rotondi en sus Instituciones de Derecho Pri-
vado se hace esta pregunta: ¢(Es posible hablar de cosas inmateria
las como bienes, es decir como objetos de derecho? Para nosotros
agrega, la respuesta debe ser afirmativa, siempre que puedan ha--
cer de una entidad cualquiera un objeto de derechos reales, esto-
es la existencia de un contenido patrimonial y una tutela autdno-
ma; consecuencia y condiciones que lo son al mismo tiempo de la -
posibilidad que goce y de disposicidn auténoma". (67)

Si negaramos lo anterior caeriamos en el extremo -
de dejar desprotegido algo tan importante como 1o es la manifesta
cidn del espiritu humano, dado que en el orden practico fnicamen-
te se le retribuirfa econdmicamente al constructor de una casa, -
no habiendo obligacidn alguna para el arquitecto que ided la for-

(65) Penrose E. T., ob. cit. pdg. 23.

(66) Ibarrola A., ob. cit. pdg. 65,

(67) Rotondi M., Instituciones de Derecho Privado, citado por Ma-
riano Uzcdtequi Urdaneta, en Revista Mexicana de la Propie--
dad Industrial y Artistica, enero-junio de 1966, pdg. 123.
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ma de esa construccidn y que en ningln momento participé en su --
construccidn material. Es por tanto el acto de creacidn el que -
genera el Derecho porque genera el bien, algo que antes no exis--
tfa. La creacidon agrega al mundo real algo inexistente hasta en-
tonces, y ese'a]go que se ha agregado a la materia es el bien in-
material, propiedad de su autor. Es por esto que podemos decir -
que si bien la propiedad es un derecho de utilizar una cosa con -
exclusidn de todos Tos demds, 1a produccidn de un autor estd des-
tinada por su naturaleza misma a ser utilizada por todo el mundo.
De donde el mundo de la propiedad civil y el de la propiedad inte
lectual son distintos: "al mundo de las ideas tiende a expandir--
se, a _extenderse cada vez mds.. ’

_ E1 derecho gue asiste al autor es en primer lugar-
el de recibir una retribucidn por su obra, y en segundo lugar, el
de que la obra no sea reproducida o imitada sin su consentimien--
to". (68) En consecuencia la propiedad inmaterial existe y aun--
que su tutela no estd completamente definida, encontramos protec-
cidn hacia este nuevo tipo de propiedad que se acrecienta cada --
vez mds conforme aumenta Tla comunicacidén humana, fruto de la cien
cia y la tecnologia.

A.- Concepto de Propiedad Inmaterial o Intelectual.

ET1 Licenciado Rangel Medina en su Tratado de Dere-
cho-Marcario nos dice que: "al conjunto de los derechos resultan-
tes de las concepciones de la inteligencia y del trabajo intelec-
tual contemplados principalmente desde el aspecto del provecho ma
terial que de ellos puede resultar, acostumbrase a darle la deng

minacién genérica de propiedad intelectual o las denominaciones -

(68) Ibarrola, ob. cit. pdg. 353.
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equivalentes, propiedad inmaterial; bienes juridicos inmateriales
y derechos intelectuales”. (69)

En este punto debemos tener presente que algunos -
autores al referirse a la propiedad intelectual 1o hacen exclusi-
vamente en relacién a los derechos de autor. Ademds mercantilis-
tas como Joaquin Rodriguez hacen alusidn a la propiedad inmate---
rial como "bienes inmateriales, es decir, en cuanto son porciocnes
del pensamiento desprendidas de su fuente". {70) Haciendo refe--
rencia a Carnelutti dice este autor que la propiedad inmaterial -
ocupa un lugar intermedioc entre la propiedad sobre las cosas y el
derecho sobre la propia persona. Se trata pues de una auténtica-
propiedad, si bien su objeto no son cosas, sino bienes inmateria-
Tes.

B.- Clasificaci6n de la Propiedad Inmaterial o Intelectual.

Mucho se ha hablado de esta clase de productos hu-
manos, como la Ley Francesa del 7 de anero de 1791 que proponia -

que:
Gtil a Ta sociedad, pertenece en primer lugar a quien la concibi6

...toda idea nueva cuya realizacidn o desarrollo pueda ser-

y seria una verdadera violacidn a la esencia misma de los dere---
chos del hombre si no se considerara al invento industrial como -
propiedad de su creador®. (71)

Perno si por un lado encontramos comentarios positi
vos, como el que acabamos de anotar, existan conceptos confusos -
como el que Max Wirth; economista alemdn escribid en 1863: "los -

(69) Rangel Medina D., ob. cit. pdg. 89.

(70} Rodriguez Rodriguez J., Derecho Mercantii, Porrfa, México, -
1977, pdg. &16. :

(71) A.C. Renovard, citado por Panrose E.T.. ob. cit. pdg. 23,
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inventos no pertenecen a la categoria de propiedad intelectual, -
porque los ‘inventos emanan del estado de civilizacién presente y-
por tanto son propiedad comdn,.. la creacidn del artista o del --
poeta es siempre algo individual y no puede ser creada simultdnea
mente por ningln otro, de manera idéntica. Sin embargo, en el ca
so de los inventos esto es muy posible y la experiencia nos ha en
sefiado que el mismo invento puede ser hecho al mismo tijempo por -
dos personas diferentes; los inventos son simplemente los frutos-
del &rbol de la civilizacion". (72)

Seria injusto sostener lo anterior, ya gue el ar--
tista- o el inventor pdseen cualidades innatas que les permiten ha
cer 1o que el comin de la gente no se imagina siquiera, y si por-
otro- lado el que tiene cuatidades para el comercic pbtiene ganan-
cias, de la misma manera el inventor o el artista tiene derecho a
una justa retribucidn, asi como derecho a lo que produjeron, no -
Gnicamente desde el punto de vista honorifico, sino también del - .
econdmico para explotar su aportacidn al acervo cultural de la hu
manidad. En vista de lo anterjor se ha clasificado este tipo de-
propiedad teniendo como punto de partida por una lado el invento,
aplicado al campo de la industria o comercio, y por otro el pro--
ducto del espiritu humano p]aémado en las obras de arte, la pintu
ra, literatura, misica, etc.

En este orden de ideas el Doctor Rangel Medina nos
dice que 1a propiedad inmaterial comprende: "tanto los derechos -
relativos a los producciones intelectuales del dominio literario,
cientifico y artistico, como los que tienen por objeto las paten-
tes de invencidén, las pafentes de modelo o dibujo industrial, ---

(72) Wirth Max., V1erte3ahrschr1ft fur Volkswirtschaft und Kultur
seschucate, citado por Penrose E. T,, pdg. 25.
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obras pertenecientes al campo de la industria", mis adelante pro-
sigue diciendo: aunque no tengan el mismo origen ni puedan consi=
derarse creaciones intelectuales, las marcas y otros signos dis--
tintivos como los nombres comerciales y el aviso comercial tam---
bién encuentran clasificacidn adecuada en el cuadro de la propie-
dad inmaterial, puesto que los derechos que le son relativos re--
caen igualmente sobre objetos inmateriales". (73)

£n general, podemos decir que los autores coinci--
den al clasificar la propiedad inmaterial en dos grandes aparta--
dos, segdn su finalidad es decir:

a) Derechos de autor o propiedad intelectual, com~-
prendiendo una serie de derechos sobre bienes incorporales que se
manifiestan en el campo de las artes y las ciencias, tales como -
una produyccidn cientifica, artistica ¢ iiteraria.

8) Propiedad Industrial, la cual protege las obras
del ingenio humano que operan en el campo de la industria y el co
mercio.

A continuacidn haremos un esbozo de estas discipli
nas juridicas,

A) Propiedad Intelectual o Derecho de Autor.

£1 derecho de autor comprende la proteccién juridi
ca para el autor de una obra intelectual; a &sie se le concede --

con ello un derecho exclusivo, pero temporaimente 1imitado que ga
rantiza 1a integridad de su obra y le facuita a disponer de ella.

(72) Rangel Medina, Tratado de Derechc Marcario, ob. cit. pdg. 90
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Una creacidn intelectual viene definida por dos eiementos funda--
mentales; el elemento personal de la creacibn y el elementc so---
cial de 1a publicacidn. £1 elemento personal hace la creacibén --
Gnica y le presta un valor cultural debidc al elemente social de-
la publicacién.

£1 derecho de autor concede a éste el derecho ex--
clusivo a la valoracidn y aprovechamiento de su obra por medic de
la publicacidn y las ventajas personales y materiales que de ella

se pueden derivar. Cuando se da esta proteccidn hay un estimulo-
a la publicacidn y a la mayor produccién artist

ira
182,

ET maestro Rojina ¥illegas definfa al derecho de -
autor camo: "una serie de derechos que se ejercitan sobre bienes-
incorporales talas como una produccidn cientifica, artistica o 1i

teraria, un invento, o ia correspondencia™. {74)

Rafael de Pina lo define como: "dereche reconocidc
a quien lo sea de una obra cientifica, literaria o artistica pare
disponer de ella y explotarla directamente y para autorizar a ---
otra persona para que la publique y reproduzca”. (75)

Estos conceptos vienen a reafirmarse con lo que --
disponen los articulos 6 y 7 Constitucionales, los cuales se re--
fieren a la libre manifestacidn de las ideas y a la invioiable 1i
bertad de escribir y publicar escritos sobre cualquier materia, -
asuntos estos tan importantes para la vida social que la Organiza
cidn de las Naciones Unidas en el articulo 27 de la Declaracién -

(74) Rojina Villegas, ob. cit. pdg. 171.
(75) De Pina R., Diccionarios de Derecho, Porria, México, 1977, -
pdg. 183.
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de los Derechos Humanos esiablece que:

1.~ Todo ser humano tiene derecho a participar en-
la vida cultural de la sociedad, al recrearse con las obras de ar
te y a participar de los progresos cientificos y de sus benefi---
cios.

2.- Todo ser humano tiene derecho a la proteccidn-
de los intereses morales y materiales que puedan resultar de toda
produccidn cientifica, literaria o artistica de la cual sea su --
autor. ’

Es- indiscutible el derecho que tiene un autor so--
bre las obras que ha producido; en la actualidad las legislacio-~
nes modernas reservan al autor el derecho de reproducirlas, por -
1o que impone la obligacidn de no imitarlas. Pero este tipo de -
propiedad, que como deciamos antes es nueva, no es perpetuo, sino
gue es un priviiegio establecido en el articulo 28 Constitucional
que dispone; "en los Estados Unidos Mexicanos no habrd monopolios
ni estances de ninguna clase... exceptudndose dnicamente los rela
tives a Ta acufacidn de moneda, a los correos, telégrafos y radio
telegrafia, a la emisidn de billetes por medio de un solo banco -
que controlara el gobierno federal y a los privilegios que por de
terminado tiempo se concedan a los autores y artistas para la re-
produccién de sus obras, y a los que, para el uso exclusivo de --
sus inventos se otorgue a los inventores y pérfeccionadores-de al
gunas mejoras. Lo cual se encuentra reglamentado en la Ley Fede-
ral de Derechos de Autor, promulgada el 21 de diciembre de 1963,-
que en su articulo 1° establece: ™...tiene por objetc la protec--
cidn de los derechos que la misma establece en beneficio del au--
tor en toda obra intelectual o artistica y a la salvaguarda del -
acervo cultiral de la nacidn".
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» ET autor goza segln esta ley de derechos patrimo--
niales en cuanto a la facultad que posee de explotar-temporalmen-
te su obra en forma directa ¢ indirecta por la autorizacitn a ter
ceros mediante una retribucién econémica. E1 derecho patrimonial
de que venimos hablando tiene una duracién de 30 afios para las --
obras creadas antes de la promulgacidn del Convenio de Berna y de
50 afios para las obras publicadas después del 24 de enero de 1975
fecha en que fué promulgado dicho convenio.

Por el contrario, los derechos morales del autor -
son perpetuos, inalienables, imprescriptibles e irrenuncialbes y-
consisten en el derecho de ser reconocido como el autor de su ---
obra, con facultad para oponerse a deformaciones, mutilaciones o-
modificaciones de aquella.

Para concluir este apartado y con la finalidad de-
hacer una diferenciacitn entre el objeto de esta materia y el de-
propiedad industrial, debemos tener presente lo que dispone el --
articulo 7 de la Ley Federal de Derechos de Autor para evitar con
fusiones en cuanto a la tutela juridica de las obras de la inteli
gencia humana, de donde dicho precepto expone: "la proteccidn del
derecho de autor se confiere con respecto de sus obras; cuyas ca-

racteristicas correspondan a cualquiera de 1as ramas siguientes:

a) Literaria

b) Cientificas, técnicas y juridicas

c) Pedagbgicas y didicticas

d) Musicales, con letra o sin ella

e) De danza, coreografia y pantomimas

f) Pictéricas, de dibujo, grabado o Titografia
g) Escultbricas y de cardcter pléstico
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h) De arquitectura

i) De fotografia, cinematografia, radio.y televi--
sibn

J) Todas las demds que por analogia pudieran consi
derarse comprendida dentro de los tipos genéri-
cos de obras artisticas e intelectuales antes -
mencionadas".

B) Propiedad Industrial.

E1 otro elemento de la propiedad inmaterial es la-
propiedad industrial, es decir la aplicacifn del ingenio humano -
al campo de la industria,

~ Antes de hablar de lo que se entiende por ésta de-
bemos dejar constancia de que es una materia muy discutida, pues-
to que la encontramos como parte especial de los textos de dere--
chos civil, en los derechos mercantil y Gitimamente en el dere--
cho econémico, que se encuentra en desarrollo.

Ivarrola nos dice que "la propiedad industrial que
ampara las patentes, marcas y nombres comerciales, evidentemente-
es un derecho real autdnomo que debe diferenciarse de 1a propie--
dad ordinaria gue sélo recae sobre cosas; aguella recae sobre ---
creacionas de la inteligencia scbre productos del esfuerzo mental
y se refiere a intereses que deben ser juridicamente protegidos,-
reconociendo al inventor el correspondiente privilegio y al comer
ciante el uso exclusive de los riombres y marcas que hubjere elegi
do". (76) ‘

(76) Ibarrola A., ob. cit. pdg. 377.
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Yves Saint-Gal, estudioso de esta materia nos dice
que: "L’ expression propriéte industrielle, désigne un ensamble -
de droits qui concourent a un meme but: assurer a un groupement -
Je plein exercice de son entreprise industrielle ou commerciale -
et le garantier contre les usurpations illicites” (77) (La expre
si6n propiedad industrial designa un conjunto de derechos dirigi-
dos a un mismo objeto; asegurar a una persona O grupo de personas
el pleno ejercicio de su actividad industrial o comercial y a pro
tegerle contra los aprovechamientos ilicitos).

Para Mantilla Molina la Propiedad Industrial es --
"el conjunto de derechos conocidos con el nombre més o menos téc-
nicamente apropiado, de prepiedad industrial, en donde cabe dis--
tinguir el grupo de los que tienen la funcidn de proteger la nego
ciacién misma, de aquel otro cuyo contenido es un manopolio tempo
ral de explotacion.

E1 primer grupo lo forman el nombre comercia}, Ta-
muestra y las marcas el segundo, las diversas clases de patentes-
y los avisos comerciales". (78) ’

A guisa de ilustracidn vamos a anotar lo que se de
cia sobre esta materia en la Exposicitn de Motivos de ia Ley so--
bre la Propiedad Industrial: "Con la denominacidn de propiedad in
dustrial se distingue generalmente, como es sabido, una de las --
formas del derechc del autor, y por lo mismo tiene igual origen -
que la propiedad literaria asegurada a las obras del ingenio y --

(77) Yves Saint-Gal, Protection et défense des margues de fabri--
que etzconcurrence deloyale, J. Delmas et cie, France, 1959,
pdg. A®. ’

(78) Mantilla Molina, ob. cit. p&g. 106.
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que la propiedad artistica, diferencidndose claramente de estas -
Gltimas én que, tanto en los inventos industriales, como el caso-
de las marcas, o de los avisos y nombres comerciales, la tarea --
del autor se circunscribe al campo econdmico, en cuanto tiende a-
obtener por medios técnicos la satisfaccidn de necesidades socia-
les. "Las disposiciones relativas a la propiedad industrial pro-
tegen y defienden las concepciones ¢ creaciones intelectuales de-
los inventores, v aln cuando en el caso de las marcas, ¢ de los -
avisos y nombres comerciales, frecuentemente no se estd ante ver-
daderas o propias creaciones intelectuales, estos signos tienden-
en realidad a defender los resultados de 1a actividad industrial-
del productor, impidiendo las confusiones". -

La que podemos apreciar a simple vista es 12 jden-
tificacidn que hace de la propiedad industrial con el derecho de-
autor, diciendo que es parte de éste, ademds se notan conceptos -
confusos sobire los aspectos que trataba dicha ley, por 1o que se-
entienden las razones de su derogacidn por la de 1976,

Rangel Medina, por su parte nos dice que la Propie
dad Industrial puede ser definida como un "nombre colectivo que -
designﬁ el conjunto de institutos juridicos o leyes que tienden a
garantizar la suma de los derechos deducidos de la actividad in--
dustrial o comercial de una persona y a asegurar la lealtad de la
concurrencia industrial y comerciai“. (79)

Stephen Ladas decfa que "un buen sistema legal de-

(79 Rangel Medina., Tratado de Derecho Marcario, db. cit, pig.10l
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propiedad industrial en un pais enh proceso de desarrollc no garan
tizaria necesariamente un acceso rdpido a la tecnolegia, pero un-
sistema malo puede seriamente impedir esto, porque es un factor -
en el elemento de confianza y seguridad legal que estimula las in
versiones". (80)

Lo anterior nos viene a indicar la trascendencia -
de este nuevo tipo de propiedad que ha venido a separar a los pai
ses en dos grandes clases, segiin que aporten o absorban tecnolo--
gia, de manera que segiin este criterio son 1lamados desarrollados

"0 subdesarrollados. No obstante'}o anterjor encontramos que el -
término propiedad industrial ha sido atacado duramente, porque co
mo dice Rangel Medina "tratada como la pariente pobre del Derecho
Mercantil, la propiedad industrial nunca habia sido 1lamada a Ta-
mesa de las discusiones para el andlisis de sus problemas y el --
planteamiento de posibles soluciones". (81)

A manera de ejemplo tenemos que la ley anterior re
cibia el nombre de "Ley de la Propiedad Industrial®, y en su arti
culo primero expresaba: "esta Tey regula la propiedad industrial,
Yy por ende Tas patentes de invencidn y mejoras...", mientras que-
en la vigente Ley de Invenciones y Marcas se rehuye hablar de pro
piedad industrial, puesto que ya desde la iniciativa de &sta se -
decia que: "las marcas denominaciones de origen y nombres comer--
ciales, se dan tanto en la actividad comercial como en la indus--
trial propiamente dicha, De ahi que resulte mds adecuada 1la deno

:

(80) Ladas S., Propiedad Industrial y desarrollo Econdmico, en Re
vista Mexicana de 1a Propiedad Industrial y Artistica., ju--
Tio-diciembre de 1972, pdg. 195.

(81) Rangel Medina, Propiedad Industrial y Arbitraje, en Revista-
Mexicana de la Propiedad Industrial y Artistica, México, ene
ro-diciembre de 1977, pdg. 25.
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minacién de "Ley que regula los Derechos de los Inventores y el -
uso de Signos Marcariocs, que 1a Ley de Propiedad Industrial®; lo-
que a la postre como sabemos quedé solucionado al denominarse a -
ese ordenamiento simplemente como Ley de Invenciones y Marcas. -
Dicha tendencia no dejé de tener importancia pues se eliming casi
por completo la denominacidn propiedad industrial en esa ley de -
febrero de 1976, de tal manera que el articulo 202 es el {nico --
que se refierse a aquella, no encontrando otra referencia a ésta.

Esta situacidn no pasé desapercibida a los estudio
sos de la propiedad industrial, a lo cual el distinguido jurista-
Rangel Medina constata con las siguientes palabras: "y aunque pa-
rezca arcaica, pasada de moda o como se dice en la demagogia del-
lenguaje, obsoleta la propiedad industrial sigue y seguird siendo
el r6tulo connotativo de una discipiina que aspira a la autonomia
y cuyas piedras angulares y columnas de apoyo son 1as patentes, -
los certificados de invencién, los dibujos industriales, los mode
los industriales, los nombres comerciales...” (82)

Pero a pesar de que se dice que el sistema de pro-
piedad industrial estd en tela de juicio y se duda de que efecti-
vamente pueda cumplir con su finalidad, lo cual es aseverado por-
Tos paises desarrollados que buscan sacar partido de esta cadtica
situacibn, la administracidn mexicana cuenta con los ordenamien--
tos que instrumentalizan una politica tecnolégica, "y uno de los-
instrumentos temporales es la legislacidn sobre propiedad indus--
trial. Las patentes y Tos signcs marcarios pueden ser medios muy
itiles si son debidamente manipu]édos para el Jogro de ciertos fi

(82) Rangel Medina, Propiedad Industrial y Arbitraje, ob, cit, --
pdg. 25.



nes socioeconémicos". (83)

Por tanto la propiedad industrial existe, y el nom
. bre comercial forma parte de este sistema en cuanto es signo iden.
tificador de una empresa industrial o comercial. Ademds las nue-
vas ideas que van surgiendo sobre todo de los paises latinoameri-
canos en lugar de hacer desaparecer esta institucibn la van enri-
queciendo.

3.- Monopolios Temporales de Explotacidn.

Alvarez Soberdnis dice que "el sistema de propie--
dad industrial es un instrumentc de dominacidn colonialista de -
los paises tecnolfgicamente mds avanzados. Lo cual si somos rea-
listas es algo evidente, pero se origind por no haberse fomentado
la labor inventiva de los nacionales, aunado esto al poder econd-
mico de determinados paises que han propiciado la fuga de cere---
bros y no solamente esto, sino gue han creado grandes monopolios,
ya que por la gran cantidad de recursos econémicos que poseen ---
cuando una marca adquiere prestigio y les hace competencia, se --
concretan a ofrecer grandes cantidades de dineroc a sus propieta--
rios con lo cual quitan un obstdculo a su dominio econémico, lo -
mismo que podemos afirmar, acontece con los nombres comerciales.-
Por esta razén la conclusidn undnime a que han arribado los G1ti-
mos estudios es que "en los paises en vias de desarrollo los pri-
vilegios creados por el sistema de propiedad industrial, tal como
son, no han contribuido ni a estimular las invenciones entre sus-

(83) Garcia Moreno V., Comentarios a la Nueva Ley Mexicana de In-
venciones y Marcas, en Revista Mexicana de 1a Propiedad In--
gggtrial y Artistica, México, julio-diciembre de 1976, pdag.-
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propios nacionales ni a promover la rdpidd transferencia, la adap
tacién adecuada, la asimilacidn total y la amplia difusifn de las
tecnologias importadas”. (84)

Pero no podemos pecner en tela de juicio un sistema
por su ejercicio ya que las mejores instituciones si no encuen---
tran los medios adecuados para su correcto desenvolvimiento se --
vuelven anacrdnicos y caducos. De esta manera, siguiendo una ten
dencia moderna de la propiedad industrial que todo lo relacionado
con las marcas, 1as patentes y 1os nombres comerciales tienen un-
cardcter eminentemente social, ya que desde el momento en que el-
inventor solicita a la sociedad por medio de la oficina de Inven-
ciones y Marcas un privilegio de exclusividad monopSlica para su-
aportacidon intelectual, se estd en presencia de una propiédad com
partida con fines sociales, y como instrumento de desarrollo eco-
némico .del pafs. Ahora bien, la temperalidad no exé]uye el con--
cepto de propiedad, como no la excluye por ejemplo el fideicomi--
so.

Se trata de una auténtica propiedad, si bien su --
cbjeto no son cosas, sino bienes inmateriales, razén por la cual-
estamos de acuerdo con la afirmacién de gue tanto la propiedad --
industrial como el derecho de autor son monopolios temporales de-
explotacidn, regulados por el articulo 28 Constitucional y corro-
boradoc por 1o que dispone la fraccidn XV del articulo 89 del mis-
mo ordenamiento que sefiala entre las facultades y obligaciones ex
clusivas del Presidente de 1a Repliblica: “conceder privilegios ex

(84) Alvarez Soberdnis, La Ley de Inyenciones y Marcas y las Fa--
cultades que otorga el Registro Nacional de Transferencia de
Tecnologia, en Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y
Artistica, México, enero-diciembre de 1976, pdg. 71,



75

clusivos por tiempo limjtado, con arregio a la Ley respectiva a -
los descubridores, inventores o perfeccionadores de algiin ramo de
la industria®,



C AP I T UL O IV

PROBLEMAS” JURIDICOS OCASIONADQOS POR LA DEFICIENTE REGULACION DE
LOS NOMBRES COMERCIALES

1.~ La Propiedad Industrial Pertenece al Derecho Mercantil al
Derecho Econfmico o es una Materia Independiente.

2.- Las Marcas y.e1 Nombre Comercial.
3.- Publicacién del Nombre Comercial.
4.- Clientela efectiva.

5.- La no inclusion en la Ley sobre el Registro de la Transfe-
rencia de Tecnologia y el uso y explotacidn de Patentes y
Marcas de los Nombres Comerciales.

6.~ Procedimiento de Cesacidn de los efectos de la Publica---
cion del Nombre Comercial.

7.- El Problema de la Declaracifn Administrativa por parte de
la Secretaria de Patrimonio y Fomento Industrial para la-
Constitucion de un Delito.

8.~ Las Sanciones en el uso del Nombre Comercial.
a) Los Delitos.

b) Las Infracciones Adminisirativas.



La Inexistencia de la Nulidad del Nombre Comercial.

La Caducidad del Nombre Comercial.
Extincién del Nombre Comercial.

Nombre Comercial y 1a Competencia Desleal.
{Qué es la Competencia Dés]eal?A
iChal es el Alcance de la Competencia Des]éél?

La Competencia Desleal y la Ley de Invenciones y Marcas.



CAPITULD IV,- PROBLEMAS JURIDICGS OCA-
SIOHADOS POR LA DEFICIENTE REGULACION-
DE LOS NOMBRES COMERCIALES

En este capTtulo nos proponemos analizar algunos -
prob}emaé juridicos, centro de la atencidn de los estudiosos del-
derecho sobre 1a propiedad industriai, materia esta que dfa a dfa
va teniendo mayor preponderancia en la vida econdmica de los pai-
ses, Respecto de los nombres comerciales consideramos a ia LIM -
en algunos puntos deficiente, por la poca importancia que e con-
cede al Nombre Comercial.

1.~ La Propiedad Industrial pertenece al Derecho Mercantil, al

Derecho Econdmico o es una materia independiente.

E1 comercio presenta exigencias econfmicas y técni
cas que desde la antiguedad han producido normas especiales. El-
desarrollo del capitalismo en nuestro tiempo hace que el derecho-
mercantil sea una de las ramas mas florecientes del Derecho. HNo-
obstante To anterior se ha afirmado que el derecho er general no-
presenta un desarrollo acorde a las circunstancias imperantes en-
el mundo.

Por esta razbn se ha tratado de dar un nuevo cauce
a esta materia, ya que como dice Antonio Polo: "Si en un princi--
pio el derecho mercantil pudo entenderse como derecho de la circu
lacidbn de mercancias y, por tanto como derecho del comercio en su
més estrict6 sentidoy, en los momentos actuales el derecho mercan-
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11, entendido como derecho de 1a organizacién de las empresas, -
no agota su contenido en la dogmédtica del acto de comercio gque --
sirve a la circulacidn de la riqueza, para someter a su discipli-
na no s6lo a las empresas que atienden al moyimiento circulatorio
de los bienes, sino también aquellas otras consagradas a la pro--
duccién y transformacién de los mismos. En esta direccidn el de-
recho mercantil estd 1lamado a ser, mds acusadamente cada dia, un
derecho de la organizacifn econdmica". (85) )

Esto es claro, puesto que el Derecho Mercantil no-
se debe concretar a regular el acto de comercio, debe abarcar un-
elemento preponderante para esa actividad como lo es el "Derecho-
Marcario, propuesto por el Licenciado Rangel Medina y que define-
de 1a siguiente manera: "conjunto de normas juridicas, mediante -
las cuales el Estado, regula los derechos de propiedad industrial
sobre 1os signos distintivos de mercancias". (86)

En este sentido se dice que Tos paises camo el ---
nuestro que inician su desarrollo industrial deben ajustar en for
ma paralela sus instituciones y su sistema juridico, sobre todo -
en las normas que se relacionan con lo econfmico y que repercuten
en la industria y el comercio como lo son los derechos de propie
dad industrial, los cuales, sin embargo, como dice Alvarez Soberd
nis: "en Tos pafses en vias de desarrollo, no han contribuide ni-
a estimular las invenciones entre sus propios. nacionales, ni a ==
promover la répida transferencia, la adaptacién adecuada, la asi-

(85) Antonio Polo, EL Nuevo Derecho de la Economfa, en Estudigs -
sobre Derecho Econfmico, Lecturas Universitarias, U.N.A.M.--
México, 1978, pdg. 75.

(86) Rgnge}lgedina, D., Tratado de Derecho Marcario, ob. cit. ---
pég. .
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milacidn total y la amplia difusion de las tecnologfas importa---
das". (87)

Por esta razén se ha dicho que este tema junto con
el de la transferencia de tecnologia no hay que intentar ubicarlo
necesariamente en los viejos moldes, “sino de analizarlo en el Tu
gar que le corresponde, que es dentro de la estructura del nuevo-
Derecho Econémico, fuera de las concepciones tradicionales y &a -
superadas del Derecho Civil y del Derecho Mercantil de corte libe
ral e individualista". (88)

Los criterios anteriores nos 1levan a cuestionar--
nos sobre la ubicacifn de la propiedad industrial dentro de la --
ciencia juridica porque tiene intima relacifn con el derecho mer-
cantil, punto de partida de nuestra materia, y por otra parte tie
nen los signos marcarios profundas consecuencias econfmicas, al -
grado de haberse creado "La Ley sobre el Registro de ia Transfe--
rencia de Tecnologia y el Uso y Explotacién de Patentes y Mar----

cas", primero, y posteriormente la Ley de Invenciocnes y Marcas, -

que antes se denominaba Ley de Propiedad Industrial, y que ha evi
tado como anotabamos con anterioridad el uso del término, "propig
dad industrial".

Es claro que a nivel mundial se ha incrementado el
interés en lo que se denomina Derecho Econdmico y que las Leyes -

(87) Alvarez Soberdnis, J., La Ley de Invenciones y Marcas y las-
facultades que otorga el Registro Naciona) de Ciencia y ~===
Transferencia de Tecnolegfa, en Revista Mexicana de 1a Pro--
piedad Industrial y Artistica, México, enero-diciembre de --
1976, nimero 27-28, pég. 71,

(88) Alvarez Soberénis, J., La Legislaci6n Mexicana en materia de
transferencia de tecnologia, Juridica, Anuavie de la UIA, to
mwo I, ndimere 10, julio de 1978, pég. 371,
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antes mencionadas tienen una marcada tendencia hacia esa direc--=
cién. Pero si bien encontramos esa tendencia, no debemos olvidar -
que también hay una relacidn de 1a propiedad industrial con el De
vecho Administrativo, 1o cual complica mds esta postura, haciendo
necesario delimitar su ubicacidn.

' Debemos “tener presente con el Doctor Rangel Medina
qhe desde un punto de vista actual "la propiedad industrial es --
una disciplina que se extiende por tres campos: el de 1aﬁéécnica,
el del derecho ¥ el de la economfa. Previendo que el descuido de
uno de esos tres aspectos conduce a situaciones errdneas". (89)

Desde este punto de vista podemos afirmar que la -
técnica tiene profundas implicaciones econdmicas, reguladas estas
por el derecho, de manera que aquellas existen como tales, no ha-
biéndo contradiccidn sino por el contrario complementaci6n con la
ciencia juridica. De donde es posible evitar el problema de unir
dos ciencias que si bien fienen relaciones como toda la ciencia -
actual, no es imprescindible invadir esferas debidamente delimita
das, cayendo si asi To hicieramos en la c¢ritica Marxista que sos-
tiene que el derecho es el resguardo de los intereses capitalis—n
tas, sino por el contrario, debe seguir firme en su objeto que es
la justicia.

Ademds si se quieren evitar problemas a los pafses
en vias de desarrolle por la transferencia y el uso de patentes y
marcas deben crearse normas que estén acordes a las necesijdades -

(89) Range] Medina, D., La Propiedad Industrial en América Latina
y su futurp desarrollo, en Revista Mexicana de la Propiedad-
Industrial y Art1st1ca, México, enero~diciembre de 1976, ni-
mero 27-28 pdg. 16.
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reales, que eviten el lucro inmoderado de aigunos paises, asi co-
me la creacidn de bloques u organismos de cooperacidn a nivel in-
ternacional, ya que con crear una nueva rama del derecho como lo=
seria el citado derecho econdmico no se va a evitar la fuga de di
visas, sino por el contrario se evitard, si las normas existentes
son efectivas y se incrementa 1a educacibén en nuestro pafs, para-
que de esta manera se pueda fomentar la inventiva en México, evi-
tando de esta forma, hasta donde sea posible las presiones econd-
micas por parte de los paises desarrollados que verian lesionados
sus intereses.

Por 1o antes expuesto resulta jlustrativa la propo
sicidn del Comité duridico Interamericano de la OBA para crear --
una Unién Interamericana encargada de la proteccién de la propie-
dad industrial y de su mejor utilizacidn en el desarrollo tecnold
gico de Tos estados miembros que tiene como objetivos:

*1) La necesidad del desarrollo in
dustrial requiere la existencia de
unha cooperacidn internacional mds-
estrecha;

2) La propiedad industrial ha cam-
biado de contenido y ya no consis
te en la simple reglamentacidn ju-
ridica de sus institutos, sino en-
su consideracion econdmica y técni
ca y en sus implicaciones politi--
cas y sociales; :

3) Para que Ta Unién satisfaga las
necesidades que tienen los pafses-
de Pmérica para industrializarse -
con rapidez y autonomia, es preci-
so que la proteccidn de la propie-
dad industrial se integre con la -
tecnologia;

4y Las Timitaciones de la transfe-
rencia de tecnologfa radican en el
campo de la informacidn y en la de
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bilidad del poder de negociacifing
5) Esos aspectos negativos para la
industrializacién de los paises en

vias de desarrollo podrian tener -

una solucidn dentro del marco de -
%na)cooperacién interamericana”.
90

Debe quedar claro que noc estamos negando la exis--
tencia del derecho econdmico, definido como: "el derecho que rige
las intervencicnes de la potestad piblica en el campo de la econg
mia® (91}, ya que sabemos que es una doctrina en desarrollo que -
puede tener resultados benéficos para la ciencia del derecho.

En este momento vienen a nuestra mente las naja---
bras de Lefn Duguit, al afirmar gue "en s el derecho es uno, y -
si se han realizado divisiones de 81, ha sido con el solo objeto-
de estudiarlo con orden y método. Todas las ramas del derecho --
forman parte de un mismo sistema y obedecen a los mismos princi--
pios fundamentales". (92)

Esto nos hace volver al interrogante sobre 1a ubi-
cacidn de Ta propiedad industrial, puesto que si bien aceptamos -
que el derecho es uno, ello no impide movimientos sobre la autong
mia de una parte de este.

Asi los legisladores y tribunales al igual que Tlos

(90) Rangel Medina D., La Propiedad Industrial en América Latina,
en Revista Mexicana de 1a Propiedad Industrial y Artistica,-
México, enero-diciembre de 1976, ntmero 27-28, pdg. 25.

(91) A. de Laubadere, Droit Public economique, cours de droit, --
Par{s, 1969-1970, pdg. 11 y 12. )

(92) Duguit, L, Traité de droite constitutionnel, 3eme ed,, vol.-
I, pdgs. 702-713 )
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tratadistas en algunos pafses han agitado la inquietus de si el -
Derecho Marcario y los nombres comerciales constituyen parte del-
derecho comercial, o deben permanecer incautados por el adminis--
trativo como actualmente ocurre, a 10 que Reinaldo Mosquera opi--
na: "en mi concepto que esta ciencia debe formar cuerpo indepen--
diente y fisonomia propia, sin que sus procedimientos o sistemas-
inclinen la balanza Jjuridica en actividades humanas propias del -
derecho comercial o administrativo, que siendo instrumentos pecu-
liares arménicos en la propiedad industrial no alcanzan a tipifi-
car semblante especifico capaz de absorber esta moderna ciencia’-
(93).

Pero junto a esta proposicién estd la del Doctor -
Rangel Medina, que refiriéndose al Derecho Marcario dice lo s~~~
guiente: "el derecho marcario tiene algunos puntos en comfin con -
Ta regulacidn de los otros slementos de la propiedad industrial -
como las patentes, el nombre comercial, etc. razén por la cual, -
con un criterio rigurosamente 16gico, no serfa correcto abogar --
por una autonomia cientifica de nuestra disciplina". (94)
) De 1o que concluye este autor que el derecho marcag
rio no puede ser una materia autdnoma, por To cual es preéiso e
afirmar que la propiedad industrial es una materia que ha evolu--
cionado en Tos (iltimos tiempos, pero esa evolucibn ha sido fruto-
de la necesidad que nuestro siglo ha experimentado al perfeccio--
narse el comercic, internacicnalizandose cada vez méds, creandose-

(93) Mosquera R., Primer congreso latinoamericano de Propiedad In
dustrial, en Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y -
Artistica, México, julio-diciembre de 1963 nlmero 2, pdg.220,

(94) Rgngel Medina, 0., Tratado de Derecho Marcario, ob, cit. ---
pag. 120.
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figuras y maneras nuevas para su ejercicio.

Por tanto, si atendemos a 1o que.nos dice Pinche-
. tti cuando afirma que: "el derecho mercantil tradicional estd en-
crisis y, una serie de nuevas leyes administrativas ha penetrado-
e]lémbiio de la actividad mercantil en abjerta contradiccién a --
los principios que nutrieron al derecho comercial, apartdndose de
cididamente de la persecucidn de una justicia simplemente conmuta
tiva para concentrar su efecto en el interés sbcia] y en el forta
lecimiento del orden plblico". {95) Esto en lugar de admirarnos,
nos debe hacer pensar gue dia a dia el derecho se va enriquecien-
do, saliendo del criterio privatista que trataba de mantener una-
barrera infranqueable enire las ramas de la ciencia juridica, ==
Mientras se conserve la esencia de la materia, es positiva Ta ayu
da que se den entre s1 las ramas del saber juridico.

Para finalizar dejamos constancia de que Jla propie
dad industrial existe y que es parte del derecho mercantil, sin -
obstar para ello que se nutra con disposiciones administrativas y
penales que tienden a haterlo aplicable con cavdcter obligatorio.

Por 1o demds es cierto que esta materia podrd ser-

obstdculo para el desarrollo de los pueblos del tercer mundo, --
‘ los cuales deben perfeccionar sus leyes sobre Ta propiedad indus-
trial, haciendo a la vez que se difundan entre sus estudiantes de
derecho para que pueda ser aplicada y se vea enriquecida con estu
dios serios que la hagan revitalizarse.

{95} Pinchetti, J. A., E1 poder discrecional en la transformacién
del derecho mercantjl mexicano, Revista Juridica de 1a UIA,,
México, nimero 9, julio de 1979, pdg. 448.
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2.~ Las Marcas y el Nombre Comercial, efectos.

La marca tiene como objeto principal diferenciar a
los ajos de los consumideres un producto de otro semejante en el-
mercado. La trascendencia de los signos marcarios es definitiva-
en el campo comercial, al grado de que la economia de un pais se-
ve influenciada por el nlmero de aquellas en su actividad comer--
cial, de tal manera que se ha dicho que el grado de dependencia -
de un pafs con respecto a otro se refleja en el nimero de produc-
tos qué circulan en sus mercados, amparados con marcas extranje--
ras o cuyo-titular sea extranjero.

Esto ha 1lamado 1a atencidn de los pafses en desa-
rrollo, quienes al constatar que sus mercados dia a dia estén més
y mds inundados por marcas de empresas transnacionales han trata-
do de proteger su economia por medio leyes como 1a de Invenciones
y Marcas de 1976.

lLa marca es "el vehiculo que utilizan las empresas
para capturar la clientela y dominar los mercados y desempefia un-
papel primordial en la comercializacifn de las mercancias y servi
cios" (96), nos dice Alvarez Soberdnis; mientras que el iiustre-
Jurista Yves Saint-Gal define la marca como "un signo verbal o i
gurativo que permite a un comerciante; a un fabricante y al pro--
pietario de una explotacién de toda indole distinguir sus mercan-
cias de las de 1a competencia". (97) A lo antarior debemos afia--

(96) Alvarez Soberénis, J., La regulacién de las invenciones y --
marcas, y de la transferencia de tecnologia, ob. cit. pdg.54.

(97) Yves Saint-Gal, Conflictos entre marcas y nombres comercia--
les, en Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artis-
tica, México, julio-diciembre de 1965, nimero 6. pdg. 270.
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dir que al tenor del articulo 87 de la LIM hay dos clases de mar-
cas: )

a) La de productos que son los signos que distin--
guen a 1os articulos o productos de otros de su misma especie y,

b) Las de servicio que son los signos que distin--
guen un servicio de otros de su misma clase o especie.

En cuanto a sus funciones consideramos que las ---
principales consisten en ser signos de distincién, de proteccidn,
de garantia de calidad, propaganda y a su vez como indicadores --
del lugar de origen, To que influird sobre el consumidor al momen
to de tener a la vista varios productos similares.

E1 nombre comercial por su parte tiene como finali
dad a semejanza de la marca 1lamar la atencidn del usuarioc, para-
que sus servicios sean identificados, es por esta razén que un --
nombre comercial puede ser registrado como marca (art. 90 frac---
cidn II de 1a LIM}, lo cual 1leva a diferenciarlos no solo por --
sus efectos, sino también por el registro o publicacién respecti-
vamente, que les protege de la competencia ilicita frente a terce
ros.

Ahora bien, si el articulo 187 de Ta LIM establece
que las normas relativas a las marcas serdn aplicables al nombre-
comercial, en lo que no haya disposicién especial, esto no signi-
fica que se esté desvalorando aquellos, sino que por cumplir fun-
ciones semejantes, como signos distintivos, no es necesario repe-
tir disposiciones aplicables a situaciones andlogas, como se des-
prende del articulo 91 de Ta LIM en su fraccifn XIX. que establece
que no serdn registables como marca: "una marca que sea idéntica-
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0 semejante en gradc de confusifn a un nombre comercial aplicado-
a los mismos o similares servicios que se presten en el estableci
miento cuyo nombre comercial se haya usado con anterioridad®. Lo
cual se traduce en la proteccifn que la ley concede a ambos, dife
rencifindolos claramente, aunque podrfa darse el caso de tratar de
aplicar normas exclusivamente dirigidas a 1a marca, si no se tu--
viera claro que mientras las marcas se registfan ante la direco~-
cidn de Invenciones y Marcas, les nombres comerciales son publica
dos en la Gaceta de Invenciones y Marcas.

Es necesario precisar que las marcas distinguen --
productos y servicios ofrecidos al plGblico, mientras que los nom-
bres comgrciales distinguen empresas o establecimientos industria
les o comerciales (art. 179 de la LIM), de tal manera que con re-
lacién a las marcas de productos no podrd haber confusidn en rela
ci6n con un nombre comercial, perc s con una marca de servicio,-
seglin se desprende del artfculo 182 al momento de efectuarse el -
exdmen de novedad. Pero para evitar y entender esa confusién, la
diferencia entre aquellos radica en que el nombre comercial iden~
tifica los servicios en conjunto de un establecimiento, sin impor
tar el nimero de &stos, mientras que la marca estd limitada a uno
de aquéllos. '

Por otra parte, la marca recibe proteccidn en todo
el territorio nacional, seglin 1o indica el articulo 89 de la LIM:
"toda persona que esté usando o quiera usar una marca para distin
guir los articulos que fabrique o produzca, podrd adquirir el de-
recho exclusivo a su uso satisfaciendo las formalidades y requisi
tos que establecen la ley y su reglamento. Igual derecho tendrdn
Tos comerciantes y prestadores de servicios debidamente estableci
dos, respecto a los articulos que vendan o los servicios que pres
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ten en el territorio nacjonal y de los cuales quisieran indicar -
su procedencia..."

Los nombres comerciales en este sentido estdn cir-
cunscritos a 1a “zona geogrdfica QUe abarque la clientela efecti-
va de la empresa o establecimiento industrial o comercial a que -
) se.ap!ique (art. 179 de 1a LIM), 1o que resulta confusoc por la di
ficultad de saber la extensién de la Repﬁb]icé a la cual se cir--
cunscribe su-proteccidon como lo estudiaremos posteriormente.

En cuanto a la vigencia del registro de una marca,
el articulo 112 de la LIM nos dice que serd de 5 afios, al igual -
que el nombre comercial {art. 184 de la LIM), To cual se acredita
rd en el caso de 1as marcas por medio de un ttulo expedido por -
la Direccitn de Invenciones y Marcas que determinard el uso exciy
sivo de &sta. Los nombres comerciales para producir sus efectos-
no requieren mayor formalidad gue la de cumptir los requisitos de
su publicacidn, logrdndose su proteccién por la séla publicacidn-
en la Gaceta de Invenciones y Marcas. o ’

3.- Publicacién del Nombre Comercial.

E1 uso de un nombre comercial en forma ilicita por
" un competidor puede traerle ventaja inmerecida frente al titular-
de &ste, puesto que le depararfa pérdidd de clientela por la con-
fusibn que traeria esio sobre Jos utiiizadores del seryicio pres-
tado. Es por esta razdn que se dice que la %mportanbia econdmica
del nombre comercial es debido a su calidad de portador del crédi
to mercantil. MNo obstante 1o anterior el nombre comercial ha si-
do descuidado, al grado qﬁe insignes estudiosos de 1a propiedad -
industrial como Yves Saint-Gal, han expreéado 1a necesidad de un-
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"texto mds especialmente dirigide al nombre comercial que deberfia
abarcar materias tan extensas como definicifn, modo de adquisi---
cién, proteccién, pérdida del derecho". (98)

Esto en referencia al articulo 8 del Convenio de -
Paris que al dirigirse en forma expresa al nombre comercial dispo
ne que: "serd protegido en todos los-paises de la unién sin obli-
gacidn de depdsito o de registro, forme o no parte de una marca -
de fdbrica o de comercio”.

Jeremfas D. Mc. Auliffe en Estados Unidos nos dice
que "anticipar el uso de un nombre comercial es dificil, ya que ~
tales nombres no pueden publicarse como marcas de fdbrica, siendo
asi que es sélo por azar que se tiene conocimiento de la existen-
cia de un nombre comercial que induce a confusién y frecuentemen-
te, después de haber transcurrido un tiempo considerable desde su
primer uso". (99) Lo que nos demuestra que alin en este pafs don-
de el comercio es una de las actividades principales no se ha le-
gislado completamente sobre éste.

La Ley de la Propiedad Industrial en su articulo -
214 establecia que: "es propiedad de toda persona fisica 0 Juridi
ca, productora o comerciante, su nombre comercial y en consecuen-
cia, el derecho de uso exclusivo del wiismo se protegerd sin obli-
gacion de depdsito o registro en la extension del campo de la ---
clientela efectiva”, mientras que la LIM en su articulo 179 supri

(98) Yves Saint-Gal, La proteccién del nombre comercial en el &m-
bito internacional, en Revista Mexicana de la Propiedad In--
dustrial y Artistica, México, enero-junio de 1964, nimero 3,
pag. 45.

(99) Jeremias D. Mc, Auliffe, ob. cit. pdg. 80.
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mi6é el principio de aqu@l, o sea, "es propiedad de toda persona -
fisica o juridica, productora o comerciante, su nombre comer-----
cial®.

Esto en funcién de lo que decfa el Licenciado José
Campillo Sainz en la Exposicion de Motivos de la nueva ley ante -
Ta Camara de Senadores al decir que la abrogéda ley segufa los 1i
neamientos ideoldgicos del liberalismo burgués del siglo pasado,-
de tal manera que el monopolio temporal de explotacidn concedido-
por el artfculo 28 constitucional consiste en un especial privile
gio concedido por el Estado al creador del nombre comercial y el-
cual no debe lesionar el orden piblico. Lo que se complementa --
con lo que deciamos al hablar de este tema en el capitulo ante---
rior, ya que la concesidn del uso de un nombre comercial por un -
tiempo determinade no excluye la propiedad, se tiene ésta, pero -
por motivos de interds social se limita, To cual no la elimina.

Las marcas para su debido uso y proteccidn se re--
gistran, mientras que los nombres comerciales pafa ser protegidos
se publican en la Gaceta de Invenciones y Marcas, To cual produci
ré el efecto de establecer la buena fe en la adopcibn y uso del -
mismo" (art. 180 de la LIM). ‘

En vista de lo anterior el articulo 179 del mismo-
ordenamiento en vigor protege su uso exclusivo, el cual fue limi-
tado de 10 afios que otorgaba el artfculo 222 de la ley antigua, a
5 afios en la actual, pudiendo renovarse esa publicacién indefini-
damente. De esta manera, si hacemos caso al articulo 187 de la -
I.IM que determina "que el nombre comercial se regird en 1o que --
sea aplicable y no haya disposiciGn especial, por las reglas esta
blecidas con relacién a las marcas", podemos inferir que los nom-
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bres comerciales estin protegidos independientemente de que se pu
bliquen o no, puesto que 1a publicacidn en fa Gaceta de Invencio-
nes y Marcas no es quien da derecho exclusivo sobre éste, $ino -~
que el uso de un nombre comercial es el que. To otorga pudiendo --
ser oponible a quien publicare otro jguai o semejante, ya que co-
-mo dice el articulo 93 de 1a LIM: "el derecho al uso de una marca
obtenido mediante su registro, no producird efecto contra un ter-
cero que explotaba en la Replblica la misma marca u otra semejan-
te en grédd'de confusién, para les mismos o Similares articulos o
servicios siempre y cuando el tercero hubiere empezado a usar la-
marca con mds de un afic de anterioridad a la fecha legal de su re
gistro. E1 tercero tendrd derecho de solicitar el registro de la
marca,. dentro del afio siguiente al dia en que fuere publicado el-
registro_vigente, en cuyo caso se tramitard la nulidad de este".

. La distinci6n existente entre el registro de las -
marcas y la publicacién de los nombres comerciales estriba en que
la marca registrada serd protegida por las leyes en toda la repl-
‘blica mexicana y en el extrénjero, para lo cual en este segundo -
supuesto se deben cubrir los requisitos enmarcados en los artfcu-
los 112 a 114 de Ta LIM. )

Lo primero se desprende del articulo 93 que esta-=-
blece que "el derecho al uso de una marca obtenida mediante su re
gistro, mo producird efecto contra un tercero que explotaba en la
~ repliblica Ta'misma marca...", as7 como del 89 que en su segunda -
_parte determina que jgual derecho (el uso efectiyo) tendrdn los -
comerciantes y prestadores de servicios, respecto a los articulos

que vendan o los servicios que presten en el territorio nacional-
v y de los cuales quieran indicar su procedencia, lo cual contrasta
con lo dispuesto por-el 179 para los nombres comerciales, que cir
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cunscribe su proteccidn “dentro-de una zona geogrdfica que abar--
que la clientela efectiva de la empresa o establecimiento indus--
trial o comercial a que se aplique y tomando en cuenta la difu---
si6n del nombre y la posibilidad de que su uso por un tercero in-
duzca a error a los consumidores", lo cual apérte de disminuir su
tute1a con relacion a las mércas,' presenta conflictos legales --
que‘posieriormente trataremos con detalle, A

Para dejar este apartado y ante la carencia de Jurisprudencia -~-
actual sobre los efectos de la publicaci6n de los nombres comer--
ciales, anotamos la siguiente:

1971.- PROPIEDAD INDUSTRIAL. NOMBRE COMERCIAL,
EFECTOS DE SU REGISTRO.- ET1 régimen legal rela
tivo a la propiedad de los nombras comerciales
difiere de otras propiedades industriales, co-
mo las patentes, las marcas y Tos avisos comer
ciales, entre otras cosas porque mientras es--
tas iiltimas propiedades se registran, 10s nom-
bres comerciales solamente se publican, con la
consecuencia fundamental de que la publicacitn
tiene efectos y otorga derechos notoriamente -
. mds restringidos que el régistro. Los {nicos-.
efectos que 1a ley otorga a la publicacifn del
nombre comercial, constan en el articulo 216 -
de ‘1a ley de la Propiedad Industrial. La lec-
- tura de dicho precepto revela que. el {nico ~=--
efecto de Ta publicaci6n consiste en crear la-
presuncidn legal de que quien imita el nombre-
- comercial publicado, obra con dolo. Para este
efecto, y solamente para &1 debe llevarse a ca
bo Ta publicacifn del nombre, previa la compro
bacidn de su uso. As7 pues, no es exacta la -
deduccifn gue pretende sacarse en el sentido -
de que esta prueba del uso puede tener efectos
fuera de la finalidad que estrictamente sefiala
aquél precepto, menos -alin.que esos efectos se-
produzcan en perjuicio de tercero contra 10 --
que expresamente se asienta en el mismo aparte
de esta limitacibn Titerai, ella se justifica-
constitucionaimente, puestc que el tercero ca-
reci6 de gportunidad para conocer 'y objetar --



las pruebas relativas a1 uso que para obtener-
la publicacién del nombre hubjere aducido ante
la autoridad administrativa el solicitante de-
la publicacién. En tales condiciones, cual---
quier tercero que se considere con mejor dere-

cho puede mpugnar el uso exclusivo del nombre

comercial a pesar de su publicacién, segin la-
parte final dei repetido dispositivo legal, lo
que quiere decir que la prueba del uso, rendi-
da previamente a la publicacién del nombre, no
introduce frente a terceros ninguna ventaja en
favor de quien obtuvo la publicacifn, salvo la
ya limitativamente sefialada en relacién con la
presuncidén del dolo. En cuanto al argumento -
relativo a que debid solicitarse la nulidad de
la publicacidn del nombre comercial, a fin de-
privar de efectos a esa publicacién, dentro -~
del procedimiento administrativo, que motivd -
el presente amparo, debe decirse, como conse--
cuencia de lo que acaba de exponerse, que por-
carecer de todo efecto dicha publicacion den--
tro del procedimiento administrativo de imita-
cién del nombre comercial, serfa superfluo pe-
dir su nulidad, ademds de que en articulo 229,
inciso a) de 1a Ley de la Propiedad Industrial
s1 bien se habla de solicitud de nulidad de pa
tentes, de marcas o de avisos comerciales re--
gistrados, no se incluye en dicha posibilidad-
legal de anulacidn el acto de la publicacién -
de un nombre comercial, que como queda dicha -
al principio, difiere de las otras propiedades

industriales en lo relativo a que es publica--

c¢idn y no registro.

Amparo en Revisién 5487/1955, DANA MEXICO, -~-
S. A. Octubre 2 de 1957, Unanimidad de 5 votos.
Ponente el Sr. Ministro Tena Ramirez.

2a. Sala.- Informe 1257, pdg. 50.

JURISPRUDENCIA Y TESIS SOBRESALIENTES DE LA --
S.C.J.N. 1955-1963, sostenidas por la Sala Ad-
ministrativa, 2a. Sala; Mayo Ediciones, 1965,-
pdgs. 752-753.

92
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4.- Clientela Efectiva.

La clientela es el elemento principal para la vida
y funcionamiento de un establecimiento industrial o comercial, ha
cia quien van destinados los efectos de los signos marcarios. En
un ambiente de libertad empresarial los particulares tienen la fa
cultad de producir bienes para ejercitar la libre competencia, lo
cual traerd ganancias o pérdidas, dependiendo esto de la preferen
cia que los consumidores tengan hacia los productos fabricados o-
los servicios prestados.

En el marco de 1a protecci6n del nombre comercial-
y en intima conexidbn con los efectos resultantes de su publica---
cion se encuentra la clientela, come elemento fundamental para de
terminar el alcance de la salvaguarda de &ste frente a 1os compe-
tidores.

En esie sentido el artfculo 179 de la LIM nos dice
que "el nombre comercial y el derecho a su uso exclusivo estaré -
protegido sin necesidad de depfsito o registro, dentro de una zo-
na geogrdfica que abardue la clientela efectiva de la empresa o -
establecimiento comercial o industrial...”

Lo anterior es de suma trascendencia por las conse
cuencias en el campo prdctico que se dejan sentir para definir --
qué se entenderd por "clientela efectiva", porque el éxito o el -
fracasc de un nombre comercial dependerd de la atraccibn que deje
sentir sobre los consumidores, ya que en ese momento habrd compra
dores asiduos, por las cualidades de los productos y, por la in--
fluencia del signo distintivo sobre aquellos, 1o cual fincarda un-
prestigio comercial, traducible en ganancia econfmica, ya que un-
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gran negocio sin clientsla ird irremediabiemente a 1a bancarrota,
razon por la cual el Licenciado César Seplilveda dice gue: "la -
clientela no puede sentirse ni pesarse ni medirse. Pero tiene un
valor econdmico y se compra y se vende, por 1o tanto puede repre-
sentarse e identificarse por simbolos. ET nombre comercial o la-
marca es uno de tales simbolos". (100)

) En cuanto a 1o que debemos entender por clientela,
Walter Frisch y Berardo Mancebo nos dicen que: "la clientela se -
integra por consumidores potenciales de mercancfas o servicios --
ofrecidos por los competidores” {101). Pero despuds de esto sur-
ge la interrogante, équé es la clientela efectiva?

A simple vista la respuesta resulta fécil, sin em-
bargo debemos tener en cuenta-que la integracifn de la clientela-
exige inversiones de trabajo y de capital, de tal manera que mere
ce proteccidn contra actos desleales que tienden a afectarla, por
To cual la ley al no decirnos qué alcance tiene la clientela efec
tiva en el tiempo y el espacio, deja la puerta abierta para la co
misidn de arbitrariedades, y aunque afiade que debe tomarse en ===
cuenta la difusibn del nombre comercial, a nuestro modo de ver re
sulta impreciso. Porque un establecimiento comercial que'preste-
servicios bajo un nombre comercial X, y que tenga clientela abun-
dante en el Distrito Federal, podrd posteriormente hacer uso de -
su signo distintivo, 1levdndolo a otro estado, de tal modo que su
fama segqiré extendiéndose, al grado que la gente de toda la repd

(100) Sepilveda €., E1 sistema mexicano de propiedad industrial,-
un estudio sobre Tas patentes, Tas marcas, los avisos y los
nombres comerciales, México, 1955, pdg. 99.

(101) Frisch ¥. y Mancebo G., ob. cit. pdg. 20.
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blica, al extenderse por otros lugares su fama, en un momento -de-
terminado, por 1o menos habrd ofdo hablar de las cualidades de --
sus servicios.

Pero si en algin estado en el cual no exista un es
tablecimiento del que estamos hab]ando, una persona adoptara ese-
mismo nombre comercial para un establecimiento con los mismos ser
vicios, éPodrd argumentarse que se ha salido del espacio geografi
co que abarca la clientela efectiva? éPodrd argumentarse claramen
te que se ha difundido el nombre comercial del que hablamos en --
primer término, al grado de influir sobre los usuarios del nuevo-
establecimiento?

De qué manera podremos deducir que se estd inva---
diendo la clientela efectiva? iserd suficiente en el caso de que-
hayamos colocado un anuncio comercial de nuestro establecimiento-
en un diario que se distribuye en toda la repliblica, la presenta-
ci6n de aquél para demostrar que se ha difundido el nombre comer-
cial de nuestro establecimiento hasta aquel Tugar, razén por la -
cual se estd incurriendo-en una sancidn al -usar el nombre de que-
somos duefios? ’ '

Creemos que serd dificil demostrarlo, sobre todo -
cuando es en estados diferentes de la repliblica, To cual nos 1le-
va a cuestionar la razén por la cual no son protegidos los nom---
bres comerciales en todo el territoric nacional, 1o que seria mis
beneficioso, evitando asi conflictos de competencia desleal.

Dentro de una misma entidad el problema se simpli-
fica, aunque no se elimina. Por gjemplo, si una tienda pequefia -
de abarrotes toma el nombre de una tienda de auto servicio como -
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"Gigante", de manera idéntica, se supone que estard iratando de -
usurpar la fama de aquél establecimiento, lo cual podrd ser inme-
diatamente notado por los clientes-habituales de la tienda de au-
toservicio, quienes no caerdn en el engafio, salvo actuacidn dolo-
sa por parte de los. propjetarios del pequefio establecimiento, que
se mostraran como parte de aquella gran tienda, quien tendria ---
abierta la puerta para actuar Tegalmente sobre aquella.

A fin de ilustrar esta situacidon transcribimos la-
siguiente ejecutoria, emitida por el Primer Tribunal Colegiado en
Materia Administrativa del Primer Circuito:

NOMBRES COMERCIALES., DEBEN PROTEGERSE EN EL --
CAMPO DE LA CLIENTELA EFECTIVA (HOTELES).- Con
forme a los articulos 214, 216, 219 y relati--
vos de la Ley de la Propiedad Industrial, una-
persona tiene derecho al uso exclusivo de un -
nombre comercial, en la extensidn del campo de
su clientela efectiva, y para evitar confusio-
nes no deberdn publicarse nombres comerciales-
iguales o semejantes, aplicados a estableCci---
mientos del mismo género o de género similar,-
en la misma Tocalidad. Ahora bien, $i en el -
caso, se negb a la quejosa la publicacidn de - .
su nombre comercial aplicado a un hotel, no sd
1o en 1a misma ciudad, si no en la misma zona-
de esa ciudad, donde estd ubicado el hotel de-
la parte tercera perjudicada; y segin las cons
tancias de autos, la diferencia entre ambos ho
teles consiste en que el hotel de Ta quejosa -
es de Tujo, sin que 1o sea el de la tercera --
perjudicada, por lo que en aquél se cobran cuo
tas que son dos vecaes mayores o0 mids, que las -
que se cobran en éste, en consecuencia, en el-
caso no pudo decirse legalmente que con la pu-
blicacidn del nombre de la quejosa se afecte a
la tercera perjudicada en el campo de su clien
tela efectiva. Pues, si bien todos los turis-
tas que van a un lugar son clientela potencial
de los hoteles de ese lugar, no se puede decir
que dos hoteles tengan la misma clientela efec
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tiva, cuando, por los precios y caracteristi--
cas de los servicios, la clientela de uno_de -
ellos es claramente de mayor capacidad econbmi
ca que Ta clientela del otro, y las menciona--
das caracteristicas hacen que los hoteles no -
sean confundidos por 1a clientela real de uno-
y otro, por lo que, aunque en si mismos 10s -
nombres sean susceptibles de confundirse, la -
diferencia entre ellos, aunque secundaria en -
si, puede ser bastante para diferenciarlos, -~
atenta la diferencia entre las caracteristicas
de los servicios y de la clientela efectiva de
ambos establecimientos. .

Amparo en revisién 544/1973. Hotel Playa Conde
sa, S. A, Noviembre 26 de 1973. Unanimidad de
votos. Ponente: Magistrado Guillermo Guzmidn --
Orozco. : )

Primer Tribunal Colegiado en Materia Adminis--
trativa del PRIMER Circuito.

TRIBUNALES COLEGIADOS Séptima Epoca 59, Sexta-
Parte, Pdg. 36.

. En 1a ejecutoria anterior aparentemente las razo--
nes son convincentes para solucionar el caso, pero gué sucede si -
algunos turistas que tuvieran referencia de alglin hotel por la mag
nificencia de sus servicios, llegaran a ese iugar y por equivoca--
cién van a dar al segundo,ly como consecuencia de los malos servi-
cios se mudan a otro, para posteriormente encontrar el primero de-
estos. iSe perjudicd su clientela efectiva? A nuestro modo de ver
s1, porque puede ser gque estos clientes; que consideramos cliente-
la efectiva ya no utilicen sus servicios por evitarse incomodida~--
des 1o que les perjudica no solo econfmicamente, sino también lo -
mds importante que es el prestigio de &ste (sobre todo en el caso-
de que no se encuentre aquel), esto analizado desde el punto de --
vista de turistas que no se dirigen a algln Tugar bajo los seryi--
cios de una agencia de viajes donde es mis diffcil este error. (a
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so que se da por ejempio en las centrales camioneras donde se en-
cuentran personas ofreciendo los servicios de hoteles, dando {nica
mente el nombre de aguellos, sin poderse evitar en un momento de--
terminado la confusidn. . :

Ahora bien, en la ejecutoria de la que hacemos men
cidn se dice: "por To que, aungue en s mismos los nombres sean --
susceptibles de confundirse, Ta diferencia entre ellos, aunque se-
cundaria en s, puede ser bastante para diferenciarlos, atenta la
diferencia entre las caracteristicas de Tos servicios y de la ~<--
clientela efectiva de ambos establecimientos™. Se nota cierta in-
decisidn en estas palabras, ya que dice que "puede" ser bastante -
para diferenciarlos, To cual se puede traducir en indecisidn por -
parte del juzgador o en una falta de conocimientos y reflexidn, 1o
cual es inteligible por la poca bibliografia y por la poca impor--
tancia que se le ha dado a Ta ensefanza de la propiedad industrial
en las facultades de Derecho, no sélo en nuestro pais sino a nivel
mundial.

Por otro lado quien utiliza en una misma plaza el-
nombre comercial de un establecimiento con renombre mercantil se -
presume que estd actuando con dolo, ya que existe la amplia posibi
lidad de tomar uno nuevo y no de aquél conocido por un giran niimero
de personas. Creemos que al igual que las marcas notorias defini-
das como: -"aquellas que son conocidas por una amplia proporcién --
del piiblico y que gozan de una reputacifn importante, sin que se -
trate obligatoriamente de una celebridad enteramente excepcional”-
(102) las cuales reciben proteccién especial, los nombres comercia

'(102) Saint-Gal Y., Las Marcas Notorias en el Derecho Comparado, -
en Reyista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artistica,-
México, julio-diciembre de 1972, nimero 19, pdg. 391.
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les con esas caracteristicas debian ser protegidas por la ley co-
mo en el caso de tratamos, ya que la LIM en su articulo 179 dice-
que el nombre comercial y el derecho a su "uso exclusivo serd pro
tegido...", To cual no se cumple en este caso. Lo anterior viene
a reafirmarse con la referencia Que a continuaci6n transcribimos:

NOMBRES COMERCIALES GEOGRAFICOS.- Un nombre co
mercial si puede incluir denominaciones geogrd
ficas propias o vulgares, ya que la fraccifn -
XII del articulo 105 de la Ley de la Propiedad
Industrial no es aplicable a los nombres comep
ciales en términos del artfculo 217. Y para -
que otro nombre comercial pueda incluir ese ~-
mismo nombre geogrdfico concreto debe contener
elementos que con cardcter principal o enfdti-
co _lo diferencien del anterior, y no elementos
de_diferenciacion de orden meramente secunda--
rio.

Amparo en ravisién 544/1973. Hotel Playa Conde
sa, S. A, de C. V., Moviembre 26 de 1973. Unan:
midad de votos. Ponsnte: Magistrado Guiilermo
Guzmén Orozco.

Primer Tribunal Colegiado en Materia Adminis--
trativa del PRIMER Circuito.

TRIBUNALES COLEGIADOS Séptima Epoca, Yolumen -
59, Sexta parte, pég. 36.

Es notoria esta parte de la ejecutoria al decir: -
"y para que otro nombre comercial pueda- incluir ese mismo nombre-
geogrdafico concreto, deberd contener elementos que con cardcter -
principal o enfético 1o diferencien del anterior y no elementos -
de diferenciacifn de orden meramente secundarios”,

$i para que haya diferencia entre nombres comercia
Tes se requiere gue sean éstas de cardcter principal con mayor ra
z6n cuando es el mismo nombre adoptado desde nuestro punto de vis



100
ta dolosamente, o que en 1a primera referencia deberia haberse -
resuelto por la Cesacidn de los efectos de su pubiicacifn, o por
lo menos haber obligado al usurpader a hacer modificaciones a su-
signo distintivo. Al respecto también es ilustrativo el siguien-
te criterio del juzgador federal:

MOMBRES COMERCIALES, SEMEJANZA ENTRE ELLOS.- -
PARA examinar si es legalmente posible publi--

- car dos nombres comerciales aplicados a esta--
blecimientos del mismo género o de género simi
lar, en términos del artfculo 219 de Ta Ley de
la Propjedad Industrial, se debe atender no s@
1o a un andlisis minucioso de sus elementos ~-
graficos, fonédticos e ideolbgicos {es decir, a
Tas ideas que sugieren), sinoc que también debe

~atenderse a su conjunto, es decir, al efecto -
que produzcan tomados globalmente. VY de mane-
ra importante es de atenderse a la primera im-
presidn, al efecto que puedan producir en el -
plblico usuario al primer golpe de vista, o al
ser oidos cuando scn pronunciados rdpidamente,
o al recuerdo que de ellos pueda quedar con el
tiempo. Por otra parte, si entre ambos nom---
bres hay un elemento semejante y un elemento -
diferente, se debe atender a si el elemento di
ferente resulta de orden primario, tan impor--.
tante o mds que el otro, 0 si es de orden pura
mente secundario, sin fuerza connotativa para-
diferenciar claramente ambos establecimientos. -
Y en este aspecto es de notarse que un elemen-
to que resulte genéricamente descriptivo del -
lugar en que ambos establecimientos se ubican,
o del tipo de servicios que en ambos se pres--
tan, de ninguna manera puede tener, en princi-
pio, la importancia primaria o la fuerza conno
tativa necesaria para establecer una clara e -
indubitable diferencia entre ambos nombres y -
establecimientos.

Amparo en revisidn 544/1973. Hotel Playa Con-
desa, S. A. de C. V. Noyiembre 26 de 1973. --
Unanimidad ‘de votos. Ponente: Magistrado Gui-
1lermo Guzmdn QOrozco.
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Primer Tribunal Colegiado en Materia Adminis--
trativa del PRIMER Circuito.

TRIBUNALES COLEGIADOS Séptima Epoca, Volumen -
59, Sexta Parte, pdg. 36.

En este sentido creemos que Ta LIM no ha sido debi
damente aplicada a los transgresores de sus normas en el punto --
que tratamos lo que ha venido a perjudicar a los titulares de es-
tas figuras. La sancién establecida estd comprendida bajo dos su
puestos:

a) Como infraccién administrativa, al usar, dentro
de 1a zona geogrdfica en que resida la clientela efectiva, un nom
bre comercial semejante en grado de confusién con otro gue ya es-
té siendo usado por un tercero, para amparar un establecimiento -
industrial, comercial o de servicio, del ﬁismo o similar giro ---
(art. 210 frac. IV), cuya sancifn serd de multa de $100.00 & =---
$100,000.00, clausura temporal hasta por 60 dfas, clausura defini
tiva asi como, arresto administrativo hasta por treinta y seis ho
ras (art. 225). ' o

b) Como delito al usar, dentro de 1a zona geogréafi
ca que abarque la clientela efectiva un nombre comercial jgual a-
otro que ya esté siendo usado por un tercero, para amparar-un es-
. tablecimiento industrial, comercial o de servicio, del mismo gi--
ro. (art. 211 frac. VII). La sancifn a este delito segilin el =--
art. 212 serd de 2 a 6 afios de prisién y multa de $1,000.00 a ---
$100,000.00 o una sola de estas penas a juicio del juez.

Como puede adveritirse la sancibn es leve y el pre-
sunto responsable puede obtener su libertad después de rendir su-
declaracidn preparatoria por tratarse de un delito con pena alter
nativa 1o cual como analizaremos més adelante deberia reformarse,
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aumentande las sanciones y guitando la alternatividad.

Difusidn.~

En intima conexidn con la clientela efectiva de la
cual venimos hablando se encuentra Ta difusidn del nombre comer--
cial segln el sentir del articule 179 de ta LIM. Pero, iHasta --
donde abarca ésta? éCudles son sus efectos?

Salta a Ta vista dentro de asta parte el conflicto
Juridico al publicarse un nombre comercial semejante a otro que -
tiene difusidn en una circunscripcidn territorial del comercio, -
pero que por negligencia o ignorancia no se ha publicado en la Ga
ceta de Invenciones y Marcas. Hasta el momento en gue se dé cuen
ta el usuario originai podrd hacer valer su derecho, para de asta
manera solicitar la cesacién de los efectos de la publicacifn del
nombre comercial del usurpador. -

Creemos que debe ser necesaria Ta publicacidn del-
nombre comercial para poder entender esa difusidn, que hasta hoy-
resulta indeterminada en cuanto al espacio geogrdfico que abarca,
debiendo extenderse a toda la replblica, derogando esa disposie--
cidn, ya que de esta manera evitarfamos conflictos y seria mds -~
perfecta 1a proteccidén de estos signos distintivos, To cual se po
dria solucicnar en el campo prdctico con el requisito de anotar -
el nombre comercial que va a usar una sociedad comercial en el ac
ta constitutiva de &sta, ya que se coordinaria la Ley General de-
Sociedades Mercantiles con la LIM, perfecciondndose ambas disposi
ciones; ya que al transmitir una sociedad en caso de enajenacidn-
el art. 30 de 1a Ley de Sociedades Mercantiles impone la obliga-~
cidn de afladir la paTabra "sucesores” a la denominacidn o razfn -
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social, 1o cual a nuestro modo de entender Gnicamente que el pro-
ducto producido por el nuevo duefio sea de menor calidad repercuti
rd sobre el dnimo de la clientela, quienes por To regular no nota
rédn esta situacion.

. Por otra parte el artfculo 185 de la LIM dispone -
que: "en Ta transmision de una empresa o establecimiento se com--
prenderd el derecho de uso exclusivo del nombre comercial salvo -
estipulacitn en contrario". Lo que se complementa con la inscrip
¢ibn que de este contrato de compra-venta se haga en el Registro-
Nacional de Transferencia de Tecnoloyfa, al cual no le importard-
que se haya anotado o no Ta palabra sucesores dado que el nombre-
comercial serd su objeto. Si se siguieran estos Tlineamientos se-
unificaria el procedimiento, ya que habrfa intima relacifn desde-
la existencia de una sociedad hasta su extincién o transmisidn y-
no serian actos aislados, independientes Tos unos de los otros. -
Habria de esta manera un procedimiento concatenado que serfa:

a) Escritura Constitutiva (Registro Plblico de Co-.
mercio) ' _ )

b) Publicacién del Nombre Comercial.

¢) Registro Nacional de Transferencia de Tecnolo--
gia.

Con To cual se unificaria el procedimiento y por -
tanto el nombre comercial tendrfa una protecci6n a nivel nacional,
evitando errbneas interpretaciones.

5.- La no Inclusién en la Ley sobre el Registro de la Transferen-
cia de Tecnologia y el uso y explotacién de patentes y marcas

de los nombres comerciales, pero si en el Reglamento de la --
misma.
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El articuio 188 de 1a LIM ha establecido que: "los

actos, convenios o contratos que se realicen o celebren con moti-

vo de la concesibn del uso de un nombre comercial deberdn para --

surtir efectos, ser aprobados e inscritos por el Registro Nacio--
nal de Transferencia de Tecnologfa ".

Es de notarse que hay una situacién especial en es
te artfculo, puesto que si el articulo 187 de la LIM dispone que-
el nombra comercial se regird en 1o que sea aplicable y no haya -
disposicidn especial, por las reglas establecidas con relacién a-
las marcas, 16gico era suponer que no habia la necesidad del arti
culo 188 de este ordenamiento, ya que esta situacidn quedaria en-
globada en el articulc 141 de la LIM, ya gue entre esto y el an--
tes mencionado no existe contradiccién o disposicidn especial al-
respecto.

Esto demuestra que no se le habfa dado al nombre -
comercial el papel que en realidad desempefia en el trafico mercan
til, ya que la Ley sobre el Registro de la Transferencia de Tecno
logia, y el Uso y Explotacién de Patentes y Marcas en.su articulo
22 no se referia a los nombres comerciales, ya que dice que: "es=
obligatoria la inscripcién en el Registro a que se refiere el ar-
ticulo anterior de los documentos en que se contengan los actos,-
contratos y convenios de cualquier naturaleza que deban surtir --
efectos en el territorio nacional y que se realicen o celebren --
con motivo de: ‘ ’ ‘

a) La concesi6n del uso o autorizacién de explota-
cidn de marcas. ’

b) La concesifn del uso o autorizacién de expiota-
cibn de patentes de {nvencién, de mejoras, de modelos y dibujos -
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jndusfria]es,.. Error que fue notado también bor el Licenciado -
Humberto Brisefio Sierra al decir que: "en el caso de México la --
Ley ha sido discutida desde su nombre mismo, puesto que los voca-
blos abarcan situaciones que no estén significadas en ellas y de-
jan fuera otras que podrian considerarse impiicadas en 1os mis~--
mos, por ejemplo, conforme al art. 22 son registrables los ac---
tos, convenios, o contratos de asistencia técnica, cualquiera que
-sea la forma en que ésta se preste, asT como los servicios de Ad-
ministracién y Operacién de empresas, y en cambio no se.hace me--
nos referencia a jos avisos y nombres comerciales que en algunas-
relaciones mercantiles tienen tanta o mis importancia que el uso-
de las marcas”. (103) Lo que pudo haberse prestado a confusidn -
conforme a 1o dispuesto en la Ley de la Propiedad Industrial vi--
“gente en este tiempo, que al igual que la lLey actual establecia -
que el uso exciusive del nombre comercial se protegerd sin obliga
_cién de depbsito o registro en.consonancia.con el art. 82 del Con
venio de Parfs.

Pudo haber sido el raciocinio de Yos creadores de;
esta Ley que al no haber necesidad de registro para la existencia
y uso de esta Institucidn, no habria necesidad de registrar los - -
contratos que con motivo del mismo tuvieran existencia. Lo cual-
. vino a remediarse con la LIM que fue publicada en febrero de 1976,
mientras que la Ley sobre el Registro de la Transferencia de la -
Tecnologfa es anterior, pues fue publicada en el Djario Oficial -
de la Federacifn del dia 30 de diciembre de 1972,

{303) Brisefio Sierra, M., El Arbitraje en Tas contiendas de Trans
ferencia de ;ecnelogfa, en Fevista Mexicana de la Prop1edad
Industrial y Artistica, MBxjco, enero~diciembre de 1977, nu
merg 29, pdg., 205,
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f.- Procedimiento de Cesacifn de los Efectos de 13 Publicacidn -~
del Nombre Comercial.

En este momento surge en nuestra mente la duda, -

1a razén por la cual no se ha publicado el reglamento de la LINM,

“vara soTucionar situaciones conflictivas. Ya que como sabemos -
la funcidn de un reglamento es la de hacer aplicable una norma -

Juridica, y éste tendrd validez en la medida en la que se en---

cuentre en los moldes de aquelia. No obstante la Ley sustantiva-

de Ja materia trae princinios para resolver situaciones anfmalas.

ET1 articulo 196 de Ta LIM dice que "cuando la =~
Secretarfia de Industria y Comercio inicie de oficio el procedi--

miento para dictar alguna de las declaraciones administrativas -
previstas en la presente ley, ia notificacién al presunto afec-
tado se hard en la forma establecida en el articulo 194..."

También si al realizarse los trdmites -para publi-
car un nombre comercial en la Gaceta de Invenciones y Marcas, -
en el momento de practicarse el exdmen de novedad se descubre al-
gln nombre comercial igual o semejante anteriormente publicado; -
se perderd el derecho a seguir usando aquel, con la posibilidad -
de publicar otro diferente, que sirva de signo identifjcador de-
aquel establecimiento. ;

Es preciso anotar que en esta situacifn, y también
cuando por deficiencia se publicara algiin nombre comercial, =---
igual a otro anterior, por negligencia de la autoridad al reali-
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zar el referido exdmen de novedad, se estard a ‘1o que determina -
el articulo 180 de Ta LIM, pues en ese caso ciertamente se “es-
tablecerd la buena fe en la adopci6n y uso del mismo", caso com
pletamente diferente al que se presenta cuando se usa ilicitamen
te un nombre comercial incurriendo por tanto en Tos delitos.

E1 articulo 184 establece que al no cumplirse el -
requisito de solicitar Ta renovacién de los efectos de la publi
cacién dentro del Gltimo semestre de cada periodo, cesardn los
efectos de Ta publicacitén. De 1a misma manera si se deja de ===
usar el nombre comercial por un afio consecutivo, 0 un afio des--
puBs de que la empresa haya desaparecido (art. 185 LIM) sin Tla-
necesidad de declaracifin expresa por parte de la Secretarfa de-
Patrimonic y Fomento Industrial, tan pronto se dé la causa de -
extincidén o caducidad se hard la anotacibn en el expediente res-
pectivo y se ordenard iz publicacibn en la Gaceta de Invencio-
nes y Marcas.

'

7.~ E1 Problema de Ja Declaracién Administrativa por parte de la-

Secretaria de Patrimonic v Fomento Industrial para la consti-

tucibn de un delito.

E1 articulo 210 de la LIM se refiere a las infrac-
cjones administrativas cometidas con motivo del uso de las figu--
ras vreguladas por esta Ley, mientras que el 211 establece las con
ductas detictivas siendo el 212 el que determina ias sanciones --
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por 1a comisidn de un delite. Por otro lado el articulo 226 y si
guientes sancionan en 13 esfera administrativa las infracciones -
administrativas.

En relacidn con el ejercicio de la accidn penal se
encuentra el articulo 213 del mismo cuerpo legal al establecer: -
"para el ejercicio de la accidn penal se requird la previa decla-

racibn de la Secretarfa de Industria y Comercio (Secretarfa de Pa
trimonio y Fomento Industrial) en relacién con la existencia del-
hecho constitutivo del delito de que se trate. Dichas declara---
ciones se formulardn desde un punto de vista técnico, no prejuzga
rin sobre las acciones civiles o penales gue procedan y se hardn-
del conocimiento de la Procuraduria General de Ta Repiblica.

Quisimos tratar por separado esta situacidn en ra-
zbn de la importancia que presenta la "Declaracibn Administrati--
va® por parte de la Secretarfa de Industria y Comercio (S.P.F.I.)
situacisn contemplada también en la ley anterior, aunque con ma--
yor amplitud, que al referirse a mayor nimero de situaciones la -
hacia mds confusa.

ET articulo 229 de la Ley de la Propiedad Indus---
trial determinaba que la solicitud para la declaracién administra
tiva debia hacerse por escrito y el 230 se refiere & la manera en
que los resultados de &sta se ponfan en conocimiento de los inte-
resados. E1 articulo 245 a semejanza del 213 de Ta LIM, hacia ne
cesaria la declaraci6n administraiiva en los casos de importacidn
o explotacidn ilegales de alguna de las figuras tuteladas por la-
Ley de ia Propiedad Industrial.

Nosotros encontramos en el terreno practico esta -
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Declaraci6n Técnica como un obstdculo para el ejercicio de la ---
accién pena]; ya que la persecucién de los delitos corresponde se
gin el articulo 21 de la Constitucion al Ministerio Piblico, de -
tal manera que esa declaracidn sale de la esfera administrativa -
en que se halla, para ser determinante como requisito de procedi-
bilidad para la accibén penal, con 1o cual a nuestro modo de ver -
se esta vedando el libre ejercicio de esa actividad.

iAhora bien cudl es el objeto de esa declaracidn?

Carolina Vela dice que: "serd requisito para el --
ejercicio de la accidn penal la declaracibn relativa hecha por la
Secretaria de Industria y Comercio, lo cual es un requisito de --
procedibilidad que si no es presentado en la fase investigadora -
puede ser consignado el expediente al juez correspondiente, pero-
8ste no puede dictar auto de formal prisidn al inculpade, pues co
mo hemos dicho, tanto la quereila como la declaracidn de la Secre
taria son requisitos de procedibilidad que detienen el paso¢ a se-
guir tanto en la fase investigadora como en el proceso penal, pe-
ro que pueden satisfacerse en cualguier etapa y continuar l1a in--
vestigacién o el procesc". (104) A

De 1o anierior y teniendo presentes el articulo --
213 y 229 de 1a LIM que establece Jos elementos que deben tomarse
en cuenta para la sancitn de las infracciones, podemos afirmar --
que el objeto de esta “"declaracitn” es que los especialistas de--

(104) Vela C., Las Disposiciones Penales sobre Propiedad Indus---
trial en el Derecho Mexicano, en Reyista Mexicana de Ta Pro
piedad Industrial y Artistica, México, enero-diciembre de -
1976 nfimeros 27-28, pdg. 189.
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terminen que existe una violacion a 1a ley que no es una infrac--
cidn acministrativa, ya que de esta manera 1a autoridad investiga
dora tendrd competencia para congcer del asunto. En otras pala--
bras la autoridad administrativa determina que no es de su compe-
tencia Ta sancidn de esa actitud delictussa, calificada con ese ~
titulo en el momento de emitir esa declaracidn, la cual podrd ser
dictada en un plazo muy largo, 1o que perjudicarfa al ofendido, -
ya que concederd un lapso aprovechable por el infractor para con-
tinuar usando el nombre comercial.

Desde la ley anterior ya se consideraba innecesa--
ia la declaracion administrativa debido a 1a amplitud de su arti
culado ante la comisién de los delitos; aungue 1a Ley de la Pro--
piedad Industrial entendia a los titulares de las patentes, mar--
cas, nombres comerciales, etc.; como propietarios de éstos, lo --
cual fue substancialmente modificado por la nueva ley; cuien de--
termina que es una concesifn por un tiempo determinado su uso ex-
clusivo, razdn por la cual es ociosa esa declaracibn ya que el ar
ticulo 211 de la LIM en sus siete fracciones establece casos con-
cretos, los cuales al sefialarse claramente determinan la existen-
cia de un delito, al grado que la declaracién no tiena razfn de -
ser ya que la intencidn delictuosa se presume salvo prueba en con
trario, (art. 99 del Cédigo Penal).

Si atendemcs este principio del orden penal, en la
fase probatoria, lugar en el cual esta "prueba peric1a1", como --
creemos debe 1lamarse tendria plena cabida, evitando Tos proble--
mas a que hemos hecho referencia.

E1 Licenciado Esteban J. A. Righi dice "que un Sec
tor de la doctrina recomienda el abandono de la practica frecuen-
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te de acudir al uso de leyes en blanco y de tipos penales abier--
tos". (105) La critica se ha dirigido especialmente hacia "la -~
continua referencia a ordenanzas, reglamentos o simp1e§ mandatos-
de la autoridad administrativa, o sea 1o que la doctrina ha TTama
do Teyes pena?es en blanco, que se caracterizan por el hecho de -
que la hipftesis delictiva no se completa con el precepto, sino -
qué debe 1lenarse mediante el auxilio de otras fuentes diversas.-
(106) Sigue diciendo el autor, que es razonable imputarles a las
legisiaciones econdmicas haber sido las que caprichosamente han -
acudido a tal prictica, pues precisamente lo recomendable no es -
un rechazo total a la misma sino criticar la corruptela que supo-
ne su usc innecesario”. (107) Con lo cual éstamos de acuerdo por
las razones antes apuntadas.

8.~ Las Sanciones en el Usc del Nombre Comercial.

£n esta parte nos proponemos hacer un andlisis de-
las actitudes que traen aparejada una sancidn en el uso de un nom
bre comercial, debide a que una Ley es perfecta cuando tiene me-~-
dios de defensa o proteccidn, a los iegitimos titulares de la con
cesidn de un titulo distintivo,

(105) Cousific, L., Delito Sociceconémico, Revista de Ciencias Pe-
nales, Chile, T. XXI, nimero 1, energ-junio de 1962, pég. -
56. )

(106) Bergallt, R., Las Lineas de Politica Econdmica y los Méto--
dos y Medios del Derechs Penal Econdmico en la Repiblica Ar
gentina, Nuevo Pensamiento Penal, aho 2, nimere 2, abril-ju
nio de 3973, Ed. Astrea, pég. 194,

(107) Righi, E., Derecho Penal Econdmico, en Estudios de Derecho-
Econfmico, UNAM, 1977, pdgs. 113-114,
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a) Los Delitos.

En nuestro tiempo se ha incrementado la sancitn --
~contra los delitos cometidos contra la economia piiblica, como el-
acaparamiento de articulos de primera necesidad o de consumo nece
sario (art. 253, fracc. I Cédigo Penai). No obstante el Cddigo -
Penal en ningln momento se refiere a los delitos cometidos en ma-
teria de marcas, invenciones, nombres comerciales, etc. en su ti-
tulo decimocuarto que trata de los “delitos contra la economia pl
blica", que contiene dos capitulos que se refieren a los "delitos
contra el consumo y la riqueza nacionales y vagos malvivientes®.

Esta situacidn es explicable en virtud del momento
econdmico que se vivia en la fecha de su publicacidn, o sea un 1i
beralismo que permitia la libertad econdmica en su sentido absolu
to, lo cual fue remediado con el cardcter social de la ley de ---
1976, y esto como reaccidon frente al desequilibrio en la balanza-
de pagos, el desempleo v el agotamiento de ia anterior estrategia
da desarrollo, lo que fue motivando a los paises en desarrollo a-
adoptar nuevas formas de planificacidn de su economia con el obje
to de afrontar su desarroilo cientifico y tecnoldgico.

E1 Licenciado Esteban J. A. Righi nos dice que es-
ta clase de delitos "violan el interés del estado por la integri-
dad y conservacidn del sistema econdmico™. (108)

Y aungue postericrmente refiriéndose en forma espe

cifica a los delitos contenides en el articulo 211 de Ta LIM esta
blece que: "el criteric que parece informar 2l sistema del Titule

(108) Rigai E., ob. cit. ndg. 104.
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Décimo de 1a Ley es que Ta proteccifn a igs intereses individua--
les de los titulares de patentes, que son fundamentalmente los de
litos previstos en el articulo 211 y cuya realizaci6n determina -
Ta Tesidn de intereses patrimoniales de particulares. Por el con
trario, cuando se ha querido tutelar los intereses colectivos vin
culados a las reformas introducidas, es decir las normas dictadas
en funcidn de intereses sociales, se ha acudido a las infraccio--
nes, casos en 1os que lo afectado son las medidas de intervencidn
del Estado en materia de propjedad industrial® (109). Nosotros -
pensamos que el espiritu de la LIM es subordinar el interés parti
cular al general, por lo que si los titulares de patentes, nom---
bres comerciales, marcas, etc., tienen un monopolic temporal de -
explotacidn se debe bdsicamente a la Tibertad de comercio estable
cida en el articulo 28 de nuestra Carta Magna, por ctra parte, al
cometerse las actitudes delictivas establecidas en el articulec --
211 de la LIM se estd perjudicando no solamente al titular de ese
monopolic temporal de explotacidn, 1o cual serfa criticable, sing
a toda la colectividad a quien va dirigido tal o cual producto y-
por quien existe esa libertad de comercio, encaminada a evitar --
acaparamientos y a la calidad de los. productos en beneficic de la
colectividad.

En cuanto al delito contenido en el articulo 211 -
fraccidn VII, con anterioridad hemos dejado. constancia de la con-
fusion de los elementos clientela efectiva y zona geogrdfica.

E1 articulo mencionado concretamente establece que
es delito: "usar dentro de la zona geogrdfica gue abarque 1a --—-

(108) Righi E. y Cdnovas Theriot F., El Sistema de Reacciones Pe-
nales de la Ley de Invenciones y Marcas, ob. cit. pdg. 64.
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clientela efectiva, un nombre comercial igual a otro que ya esté-
siendo usado por un terceroc, para amparar un establecimiento in--
dustrial, comercial ¢ de servicio del mismo giro. Actitud sancip
nada con una pena de dos a seis afios de prision y multa de mil a-
cien mil pesos, o una sola de estas penas a juicio del juez, a -~
quien cometa cualquiera de los delitos a que se refiere el articu
1o anterior (art. 212 de la LIM). Para cuya existencia se reque-
rird la "previa declaracibn de 1a Secretaria de Industria y Comer
cio {Secretaria de Patrimonio y Fomento Industrial) (art. 213), -
en cuyo caso tendrén competencia los Tribunales Federales (art. -
215},

Carolina VYela en el articulo a que haciamos refe--~
rencia dice que: "el término medio aritmético de la pena aplica--
ble a estos delitos es menor a los cinco afios a que hace referen-
cia el articulo 20 de la Constitucidn, pero como la multa sehala~-
da es muy alta, la fianza serd mds alta, 10 que redundard en el -
amedrantamiento de los posibles infractores tanto primarios como-
reincidentes, quienes 16gicamente, por ser industriales, comgr---
ciantes 0 aprendices de ambos casos, tendrdn pleno conocimiento -
del valor del dinero". (110)

Nosotros no estamos de acuerdo con la autora, ya -
que en el supuesto que se fijard la multa mdxima de $100,000.00 -
la prima de la fianza no excederd de $15,000.00.

Econdmicamente el articulo 212 de la LIM sanciona-

los delitos con multa de mil a cien mil pesos, mientras que el --
225 en su fraccién I impone multa de cien a cien mil pesos, a las

(110) vela C., ob. cit, pdg, 195,
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infracciones es decir, casi se jdentifican 1o que no nos parece -
16gico, recordando gue la prisidn de dos a seis afios que determi-
na el 212 es alternativa. En esta situacidn reiteramos, debe au-
mentarse la sancidn para que el infractor no alcance el beneficio
de la libertad bajo fianza.

Por otro lado creemos que la bena alternativa con-
que estd sancionado este delito, obedece al principio de que la -
persona moral no delingue. Lo que se ha prestado a discusidn, de
ducido esto del articulo 11 del C6digo Penal, gquien determina ---
que: "cuzndo alghn miembro o representante de una persona juridi-
ca, o de una sociedad, corporacién o empresa de cualquier clase,-
con excepcidn de las instituciones del Estado, cometa un delito -
con los medios gue para tal objeto Tas mismas entidades le propor

cionen de modo que resulie cometido a_nombre o bajo el ampﬁai:oide:
en los cases exclusivamente especificados por %a ley, decretar en
la sentencia suspensidn de la agrupacidn o su disolucién, cuando-
1o estime necesarip para 1a seguridad pablica".

Es criteric general gque ias personas merales no =-
son sujetos de responsabilidad penal, pero es justo que esta crea
¢ién juridica, representante de un niimero determinado de perso-=-
nas, quienes obtienen beneficio econdmico de aquella al usar un -
nombre comercial ilicitamente, en conjunto reciben los benefi----
cios. Perc la sancidn serd sobre el representante quien serd su-
jeto a procesn, en nombre de aguella.

Scbre este aspecto Righi dice: "Se insiste, con ra
z6n, en la conveniencia de procurar formulas superadoras de Tos -
lineamientos cidsicos con relacifn al problema de la extensibn de
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responsahilidad pena? de la persona juridica a sus directores, y-
de éstos a la corporacifn, sin menoscabo del principio de culpabi
Tidad". (111) £s necesario un astudio profundo, al cual no nos -
avocamos por cuestidn de espacio, ya que el derechc va progresan-
do y la diferencia en cuanto a los atributos de la persona son sg
majantes entre persona fisica y moral con 1a salvedad del estado-
civil, incompatible con algo abstracte como 1o es la persona mo--
ral.

b} Las Infracciones Administrativas.

Ya hemos mPnc10nado qup las infracciones adminis--
trau1vas con relacidn al use de un nombre comercial se encuentran
determinados por el articule 210 de la LIM, en su fraccidn IV, --
as? como por 1a 111 en el caso de que se use "sin consentimiento-
de su titular, una marca registrada como elemento de un nombre co
mercial... siempre que dichos nombres estén relacionados con esta
blecimientos que operen con los productos ¢ seryicjos protegidos-
por la marca". No obstante queremos resaltar un defecto técnico -
por parte del legislador, por no existir concordancia entre el ar
ticulo 210 fraccidn IIT y el 91 fracci6n XIX. E1 problema se ori-
gina al establecer el artficulo 91 fraccién XIX que no son regise-
trables como marca: "una marca que sea idéntica o semejante en --
grado de confusién a un nombre comercial aplicado a los mismos o-
similares servicios que se presten en el establecimiento cuyo nom
bre comercial se haya usado con anterioridad". E1 articulo 210 --
fraccidn III por su parte dice que es infracci6n administrativa:-
"usar sin consentimiento de su titular, una marca registrada como
elemento de un nombre comercial... siempre que dichos nombres es-
tén relacionados con establecimientos que operen con los produc--
tos o servicios protegidos por la marca". Creemos que a semejan-

(111) Righi E.J.A., Derecho Penal Econdmico, en Estudjos de Dere-
cho Econfmico, UNAM, México, 1977, pdg. 128.
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za del articulo 91 fraccion XIX debid haber quedado la fraccidn -
IIT del articulo 210 de la siguiente manera: "usar sin._consenti--
miento de su titular una marca igual o semejanie a otra registra-
da como elemento de un nombre comercial..." Esto para evitar la-
evasion de la Tey si se utiliza una denominacifn semejante pero -
no idéntica a un nombre comercial, como por ejemplo: “Chaneli de-
México, S. A."

La sancifn serd segln el articulo 225 de la LIM: -
a) Multa de cien a cien mil pesos; b) Clausura temporal hasta por
sesenta dfas; c¢) Clausura definitiva; d) Arresto administrativo -
hasta por treinta y seis horas. )

Por otra parte las sanciones administrativas serdn
impuestas con base a-las actas levantadas por la autoridad al «--
practicarse visitas de inspeccidn (art. 226). En casos de reinci
dencia se dupTicard la multa impuesta anteriormente sin que su =--
monte exceda de trescientos mil pesos (art. 227). La clausura de
finitiva serd procedente cuande el establecimiento haya sido clau
surado temporalmente por dos veces y dentro del lapso de dos arios,
si dentro del mismo se reincidiere en la infraccidn. El arresto-
en los casos de persistebcia en la infraccién {art. 228). EI ar-
tfculo 229 dispone tener en cuenta aspectos subjetivos para la im
posicidn de sanciones administrativas como:

a) E1 cardcter intencional de la qccién u omisidn-
constitutiva de la infracci6n; b) Las condiciones econdmicas del-
infractor; ¢) La gravedad que la infraccién implique en relacidn-
con el comercio de productos o la prestacidn de servicios, asi co
mo el perjuicio ocasionado a los directamente afectados.

c) La Inexistencia de 1a Nulidad del Nombre Comercial.

» .
E1 nombre comercial en nuestro sistema juridico es
td protegido por su uso, pudiéndose publjcar en la Gaceta de In--
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venciones y Marcas, lo que establiecerd la buena fe en la adopcidn
y usoc del mismo. En las dispasiciones referidas al nombre comer-
cial, es decir, del artfculo 179 al 188 de 1a LIM, no encontramos
referencia hacia la nulidad. Y aunque el articulo 187 de este or
denamiento establece que "el nombre comercial se regird en 1o gue
sea aplicable y no haya disposicidn especial, por las reglas esta
blecidas con relacidn a las marcas®, creemos que no se usa la nu-
lidad con relaci6n a éstos. Asi el Lic. Enrique Correa nos dice-
que: "si bien es cierto que el nombre comercial no se registra en
la ley mexicana, existe la institucidn de la publicacidn del nom-
bre comercial en la Gaceta de la Propiedad Industrial..Por virtud
de cumplir tal requisito el titular del nombre comercial queda 1
berado de 1a ob]igaciﬁn'de comprobar que los infractores actan -
en forma dolosa". (112) Ahora bien, la nulidad es la existencia -
imperfecta de un acto juridico, pero existente. Los actos nulos-
son siempre existentes. Los nombres comerciales no son nulifica-
bles, sino que cuando se publica un nombre comercial sus efectos-
son para establecer la buena fe en la adopcidn y uso del mismo, y'
en caso que se publique un nombre comercial igual o semejante a -
otro ya existente su titular podrd hacer valer su derecho por me-
dio del "Procedimiento de cesacién de los efectos de 1a publica--
¢ion de un nombre comercial®.

A nivel internacional se ha discutido sobre la pu-
blicacién a que se refiere el Convenio de Paris y la conveniencia
de que se registre en lugar de pubiicarse, por ejemplo en Brasil-
hasta 1965 se registraba y en ese mismo afio se abolid ese regis--
tro para estar.acorde con el Convenio de Parfis: "pero la Ley -=--
4.276 es.de 1965, cuando aiin existia en el Departamento Nacional-

(112) Correa E., ob. cit. pdg. 25.
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de la Propjedad Industrial el registro del nombre comercial. Es-
te registro fue suprimido por los mds recientes cdigos de la Pro
piedad Industrial para, que de conformidad con el articulo 8 de -
la Convencién de Paris, otorgar la proteccién al nombre comercial
independientemente de cualquier registro”. (113)

Por el contrario hay criterios que propugnan por -
su registro, en lugar de la publicacién, como Jos siguientes:

1°) E1 articulo 30 del Anteproyecto de Ley Unifor-

me de Propiedad Industrial para las Américas -

" gue establece: "el nombre comercial no carece

rd de proteccidn por el registro, pero en &l -

no podrd haber signos registrados por terceros

para distinguir productos o actividades econé-
micas". (114)

2°)} £1 Reglamento de la Ley General de Industrias,
Decreto Ley N2 18350 de Perl que determina:

art, 103.- Toda persona natural o juridica, de
dicada a una actividad econdmica ~-
cualquiera, puede registrar el nom-

bre comercial que emplea para dis--

(113) Leonardos L., E1 Mombre Comercial en el Derecho Brasilefio,-
en Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artistica,
México, enero~diciembre de 1973, nlmero 21-22, pag. 217.

{114) Cabral de Almeida C. y Araujo M., Exposicién de Motivos, --
Rio de Janeire, en Revista Mexicana de ia Propiedad Indus--
trial y Artistica, México, julio-diciembye de 1965, ndmero-
6 pdg, 336,
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tinguirlo de otro similar en la mis
ma actividad o negocio. A este === .
efecto se identifican los términos-
nombre comercial, denominacibn co--
mercial, razdn social u otra simi--
lar. ‘ '

art. 105.- Para gozar de los derechos sobre un
nombre comercial no se requiere que
éste se encuentre registrado...

art. 108.- E1 titular del nombre comercial pue
de oponerse al registro o al uso de
un nombre comercial similar o con--
fundible, cuando se trate de la mis
ma 0 muy parecida actividad econdmi
ca. Los registros del nombre de es
tabTecimientos se hardn en la misma
clase que la de ilas marcas. (115)

3°) El mds importante en nuestro pafs es el Proyec
to de Reformas a Ta Ley de Invenciones y Mar--
cas de la Asociacign Mexicana de la Propiedad-
Industrial, de 1978 que establece en su arti-
culo 182 que: “los nombres comerciales podrdn-
registrarse ante la Secretaria de Patrimonio y
Fomento Industrial, pero su registro se lleva-
rd a cabo eon'exﬁmen de novedad, respecto de -

{115) Reglaments de Ta Ley General de Industrias de Perfi, en Re-=
yista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artistica, Méxi
co, engro-junio de 1971, ndmers 17, pdg. 138.
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Tos nombres comerciales publicados o registra-
dos com anterioridad", al que propusimos en el
primer capitulo qué se complementard con 1o si
guiente: "el derecho al uso de un nombre comer
cial mediante su registro producird efectos en
todaila replblica”.

En este caso si se utilizarfan las normas aplica--
bles a las marcas de manera exacta, y de esta manera se utiliza--
ria la nulidad que en la actualidad se utiliza veladamente bajo -
el "Procedimiento de Cesacidn de los efectos de la publicacidn de
un nombre comerciai".

De esta manera seria aplicable el articulo 189 del
Proyecto de 1a AMPI que dice lo siguiente: "el nombre comercial -
se regird en’lo que sea aplicable y no haya disposicifn en espe--
cial, por las reglas establecidas en relacifn a las marcas; inclu
sive las relativas al trédmite de registro, renovacion, uso, trans
misibn, nulidad, extincién y cancelacidn del registro".

Proponemos que se legisle para que se registre el-
nombre comercial para que su proteccidn sea mds completa, ya que-
como se encuentra regulada en la actualidad, estd al margen del -
sistema legal vigente por falta de metodologia juridica.

d) La Caducidad del Nombre Comercial.

E1 nombre comercial también estd sujeto a caduci--
dad, es decir, se pierde el derecho sobre el nombre comercial por
el transcurso del tiempo, por no haber cumplido con el requisito-
de renovar su publicacién, segln lo establece 1a ley.
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E1 articulo 184 de Ta LIM determina que "los efec-
tos de 1a publicacidn de un nombre comercial durardn cinco afios,-
a partir de la fecha de presentacién de la solicitud. Podrd reno
varse indefinidamente por periodos de la misma duracidn. La soli
citud de renovacifn deberd presentarse dentro del Gltimo semestire
de cada periode. De no solicitarse cesardn los efectos de la pu-
blicacidn. '

Esta caducidad es sui géneris, ya que si bien se -
pierde el derecho, o sea, cesan los efectos de la publicacidn del
nombre comercial no es obstéculo-para que se vuelva a publicar el
nombre comercial, previos los tramites pertinentes es decir, vol-
ver a solicitarla, lo que implicard otra fecha legal y otro nime
ro de expediente.

Por otro lado, seglin el artfculo 140 de la LIM, si
el interesado no comprueba su uso efectivo en forma fehaciente, -
cesardn los efectos de la publicacién del nombre comercial. EIl -
- articulo 148 completa lo anterior, establaciendo que cesardn los-
efectos de la publicacién de los nombres comerciales que no se re
nueven oportunamente. Ademds esta declaracidn por omisién o por-
el s6lo transcurso del tiempo, no requerird de declaracién expre-
sa por parte de la Secretaria de Patrimonio y Fomento Industrial,
pues tan pronto se dé la causa de caducidad {cesacién de Tos efec
tos de Ta publicacién), se hard la anotacién en el expedienté res
pectivo (art. 198).

- Ademds queda la puerta abierta para que cualquier-
persona pueda solicitar la publicacidn de un nombre comercial que
haya cesado de tener efectos por falta de renovacién, transcurri-
do un afio a partir de la fecha de caducidad (art. 99 de la LIM) -
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este articulo es aplicable con fundamento en lo dispuesto por el-
articulo 187 de 1a LIM.

No obstante, el titular del nombre comercial que -
ha cesado de tener efectos en cuantc a su publicacién, podrd vol-
ver a solicitarla y el plazo del que se ha hablado, no serd apli-
cable a éste, pudiendo selicitar la publicacidn en cualquier tiem
po {art. 99, Gitima parte).

e) Extincién del Nombre Comercial.

La LIM establece como sancidn, la extincidn de los
nombres comerciales que no hayan cumpiido con los requisitos de -
existencia. Extinguir significa desaparecer, por lo cual no se -
debe confundir caducidad con extincidn, dado que ante la primera,
que recibe el nombre de “cesacidn de los efectos de la publica=--
cién", el derecho puede volver a hacerse valer por su titular, --
mientras que la extincidn hace que desaparezca &1 nombre comere--
cial, no solamente el derecho.

La LIM considera los siguientes supuestos:

a}) E7 articulo 115 en relacidn con el 187 de la -
fey indica gue el nombre comercia1 se extingui
rd si no se usa "... tal y como fue publicado.
Su uso en forma distinta, traerd como cense---
cuencia 1a extincidn de Ta publicacibn previa-
1a declaratoria correspondiente”.

b} E1 nombre comercial se extinguird si su titu--
lar ha provocado o iolerado que se transforme-
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en denominacidn gendrica. (art, 149).

¢) E1 derecho de uso exclusivo de un nombre comer
cial, terminard cuandoc deje de usarse dentro -
de un afio copsecutivo o un afio después de que-
la empresa o establecimiento que distingue ha-
va désaparecidc“ {art. 186).

-E% articulo 198 en relacién con el 187 de la LIM -
establece que Ta "extincidn de derechos que opere como consecuen-
‘cia de determinada omisién o porAel sGio transcurso del tiempo, -
no requerird declaracidn expresa por parte de la Secretaria de In
dustria y Comercioc (Secretarfé de Patrimanio'y fomento Indus-----
trial). Y tan pronto como se dé la causa de extincidn se hard la
anotacidn en el expediente respectivo y se ordenard la publica---
cidn en la Gaceta de Invenciones vy Marcas".

Lo anterior se complementa con el articulo 151 del
mismo ordenamiento, que determina que "la declaracifn de cesacidn
de los efectos de la publicacidn de un nombre comercial, en los -
casos en que se requiera, se hard administrativamente por la Se--
cretaria de Patrimonio y Fomento Industrial de oficlo, a peticidn
de parte o del Ministerio Pablico Federal, cuando tenga algiin in-
terés la Federacion®.

9.~ E1 Nombre Comercial y la Competencia Desleal.

_E1 articulo 10 bis del Convenio de Parfs expresa -

7ﬁﬂe “Tospaises de 1a Unibn estdn obligados a asegurar a 10s na--
‘cionales de 1os pafses de 1a Unidn una proteccién eficaz contra -
la competencia desleal. ~Constituye acto de competencia desieal -
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todo acto de competencia contrario a los usos honestos en materia
industrial o comercial”. '

En consonancia con este ordenamiento, el articulo-
12 de la LIM dice que: "esta ley regula el otorgamiento de paten-
tes de invencién y de mejoras; ... asi como 1a rebresién de 1a ~-
competencia desleal, en relacifn con los derechos que dicha ley -
otorga. Por otra parte, el artfculo 210 de la LIM determind --=-
que": "son infracciones adminisfrativas:

... b) La realizacién de actos relacionados con la
materia que esta ley regula, contrarios a -
los buenos usos y costumbres en la indus---
tria, comercio y servicios que impliquen --
competencia desleal”.

Pero si bien estas disposiciones nos hablan de com
petencia desleal, en ninguna de &stas se encuentra definido en --
qué consiste, ddndose por lo general conceptos generales y difici
les de entender.

E1 artfculo 28 constitucional es el fundamento de-
Ta Tibre concurrencia, al asentar en su pdrrafo segundo: “en con-
secuencia, la ley, castigard severamente, y las autoridades perse
guirdn con eficacia, toda concentracidn, o acaparamiento en una o
pocas manos de artfculos de consumo necesario y que tenga por ob-
Jjeto obtener el alza de los precios; tode acto o procedimiento --
que evite o tienda a evitar la libre concurrencia en la produc---
cidn, industria o comercic o servicios al plblico; todo acuerdo o
combinacidn, de cualquier manera que se haga, de productores, in-
dustriales, comerciantes y empresarios de transportes o de aigln-
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otro servicio, para evitar la competencia entre si y obljgar a --
los consumidores a pagar precios exagerados, y, en general, todo-
1o que constituya una ventaja exclusiva indebida a favor de una o
varias personas determinadas y con perjuicio del plblico en gene-
ral o de alguna clase social™.

En esta disposicidn se encuentra el fundamento de-
Ta 1ibre competencia, que tiene en cuenta el interés de Tos compe
tidores por un.lade, y sobre todo el de los consumidores que réci
birdn los estragos o baneficics de esa actividad.

-E1 Doctor Rangel Medina expone que "la teorfa de -
la propiedad industrial consiste en una regularizacidn juridica -
del juego de la competencia entre 1os productores, competencia --
que consideraba por muchos economistas y sociGlogos como la ley -
social por excelencia, no puede ser jlimitada; ni puede consti---
tuir para un comerciante o un jndustrial un derecho absoluto, por
que de ser asf, surgirian conflicto$ insolubles". (116)

Es decir, la competencia en nuestro tiempo es la -
base del sistema econdmico internacional, peroc no debe dejarse al
arbitrio de los comerciantes, pues de esta manera, se utilizarian
procedimientos negativos que darfan al traste con el orden $0~=--
cial, y sobre todo, redundarfan esos perjuicios sobre los consumi
dores que es la meta de los bienes producidos.

En este sentido, "por impugnacidn de la competen--
cia desleal se tiende a eliminar 1a aplicacidn de medios ilicitos
desleales en la actividad competitiva, mientras que a través del-

(116) Rangel Medina D., Tratado de Derecho Marcario, ob. cit. =-=-
pig. 100.
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principio de la 1ibre competencia se protege el depecho del parti
cular para que pueda desarrollar actividades competitivas sin res
tricciones, impedimentos o trabas del estado o de particulares; -
por tanto el primer principio se refiere a la manera de competir-
y el segundo al desarrollo de la actividad competitiva como tal".
(117) ’

A.- iQué es la Competencia Desleal?

Ante la falta de determinacidn de este concepto, -
tengamos presente que los tres elementos integrantes del concepto
juridico de la competencia son los competidores, la mercancia y -
la clientela.

La competencia nos dicen Walter Frisch y Gerardo -
Mancebo es: "la relacifn entre sujetos, personas fisicas o mora--
les que ejercen actividades econdmicas en forma independiente, --
por medio de venta de mercancias o prestacidn de servicios simila
res, con relacifn a una clientela tambi&n similar, de modo que --
puedan resulfar repercusiones entre dichos sujetos, a causa del -
ejercicio de sus actividades en tal forma que pueda beneficiarse-
Ta actividad de un sujeto de la actividad de otro". (118)

ET Convenio de Paris en su articulo 10 bis estatu-
ve que es "acto de competencia desleal todc acto de competencia -
contrario a los usos honestos en materia industrial o comercial;-

mientras que el 210 de la LIM indica que son infracciones adminis

(117) Frisch Philipp ¥. y Mancebe Muriel 6., La Competencia Des-~-
leal, ob. cit. pdg. 9. .
{118) Frisch Philipp W. ¥ Mancebo Muriel G.. ob. cit. pdg. 21-22,
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trativas:

...b) La realizacidn de actos relacionados con la-
materia que esta ley regula, contrarios a --
Tos buenos usos y costumbres en la industria,

comercio y servicios que impliquen competen-
cia desleal". -

Por consiguiente, debemos entender por "actos de -
' competéncia contrarios a Tos usos honestos" o "contrarios a los -
buenos usos y costumbres", a los medios o formas reprochables ---
aplicados para hacer competencia.

E1 artfculo 1910 del Cddigo Civil se refiere a las
busnas costumbres: "el que obrando ilicitamente o contra las bue-
nas costumbres cause dafio a otro, estd obligado a repararlio". .

Asi las buenas costumbres son el sentido dominante
en una comunidad, es decir el sentir de todas las personas que --
piensan en forma equitativa y justa, o como dice Rafael de Pina:-
"conducta derivada del acatamiento esponténeo de los principios -
morales aceptados en una sociedad determinada en un momento tam--
bién determinado de su historia". (119}

l.a competencia desleal, por consiguiente, es una -
actitud negativa, una serie de actos encaminados a obtener benefi
cios de la celebridad de alguna persona, fisica o moral.

{119) De Pina K., Diccionario de Derecho, Porria, Méxice, 1977, =
pdg. 1iR.
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B.- éCudl es el Alcance de Ta Competencia Desleal?

- Hay una tendencia general a considerar que la de-
fensa contra la competencia desleal no se limita a los competido
res individuales, sino que esa proteccidn debe ser extendida tam
bién a los consumidores, razdn por la cual Pierre Jean Pointet -
nos dice: "para que la Tey sobre la concurrencia desleal sea ---

>ap1icable, el beneficiario y la victima de este acto deben estar

unidos por un vincule de competeéncia. Pero la concurrencia des-
leal no debe necesariamente estar dirigida contra un competidor-
‘determinado. Es suficiente que éerjudique a2 los competidores en
general. No es necesaric que el acto de concurrencia se haya co
metido con la intencién de engafiar o sea el resultado de un enga
fio. Hay acto de concurrencia desteal desde 21 momento en que el
consumidor corre el riesgo de ser engafiado, que haya empleo de -
una indicacidn inexacta o engafiosa o que exista un peligro de --
confusidn". (120)

Esto resulta de suma trascendencia, ya que cuande
se usan actos de competencia desleal, se pretende engafiar al con
sumidor sobre la calidad de los productos amparados o los servi-
cios prestados, ya que se supone son de menor calidad, lo cual -
perjudica la reputacidn y economia del competidor, asf como la -
buena fe del comprador, quien se estd viendo defraudado por la -
suplantacidn de los bienes requeridos.

Por esta razdn nos dice Arturo Dfaz Bravo: "la re

(120) Poiﬁiéi P. J., Proteccidn de las indicaciones de proceden-
cia vinicolas, en Revista Mexicana de 1a Propiedad Indus--
tr1a1éy Artistica, Mex1co, Ju11o diciembre de 1972, nimero
20, pég
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putacidén de un comerciante es protegida, no sdlo en vista de su -
interés personal, sino también para que el consumidor no pueda --
ser engafiosamente compelido a adquirir Jos productos de A cuando-
desea adquirir los de B. Mds clara y rotunda resulta la afirma--
cidn en el sentido de que el principal objeto de la rebresién de-
la compétencia desleal es asegurar la proteccidn del consumidor -
particular. Claro que el pGblice asi proctegido carece de accidn-
en contra del competidor desleal porque, en verdad, no son los in
tereses concretos del consumidor los protegidos, sino la expre---
sidn de un interés general en respetar la Justicia y la equidad.-
E1 competidor perjudicado, al ejercitar su accidn representa los-
intereses generales ademis del propio. ES consciente o incons---
cientemente abogado de las reglas fundamentales de la honradez y-
lealtad en el comercio". (121)

C.- La Competencia Desleal v Ta Ley de Invencignes y Marcas.

ET ilustre jurista Jorge Barrera Graf decia que --
"Ta Léy de Invenciones y Marcas fue omisa en la reglamentacién de
la competencia desleal, que guedd reservada, al abrogarse la ley-
de 1942, a las escasas disposiciones de la Convencidn de la Unidn
de Paris". (122)

Esto en virtud de que la Ley de Ta Propiedad Indus
trial de 1942 en su articulo lo. expresaba que la ley regulaba en
tre otros objetos, "la represién de la competencia desleal"; al -

(121) Dfaz Bravo A., Aspectos Juridicos de la Competencia Des-=--
leal, en Revista Mexicana de 1a Propiedad Industrial y Ar--
tistica, México, julio-diciembre de 1966, nimero 8, pdg.283.

(122) Barrera Graf J., Evolucidn del Derecho Mercantil en México-
en el siglo XX, en Revista de la Facultad de Derecho de Mé-
Xxico, México, enero-junio de 1977, nilmero 105-106, pdg. 26.
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igual que el articulo 208 B que en su parte final se referia a --
aquellas denominaciones de origen... que sean capaces de crear --
confusidn en el consumidor o establezcan una competencia desleal".

~La LIM en su artfcuio 210 y 211 se refiere a compe
tencia desleal, acreditando como infracciones administrativas y =
como delitos conductas segln su mayor o menor gravedad.

También se refiere a competencia desleal, el arti-
culo 91, fracciones de la XVI a XXI; otro caso de competencia des
leal se preveé en el artfculo 133 de la LIM, ante la prohibicidn-
que se hace a una persona Tisica o moral de usar su nombre propio
en Tos productos que elabore o distribuya, cuando sean idénticos-
a un homénimo registrado como marca o de un nombre comercial pu--
blicado, pudiendo hacerlec siempre y cuando tengan caracteres que- .
1o distingan claramente de aquél, pues de lo contrarioc los consy-
midores se confundirian, utilizando los servicios del segundo en-
detrimento de quien encuentra tutelado su derecho por el registro
o la publicacidn.

ET1 articulo 123 se refiere a este tema de una mang
ra concreta al decir en su Gltima parte: *... se considerard como
tendiente a inducir al piblico en error y ameritard sancidn admi-
nistrativa; cualquier indicacidn en productos nacionales ampara--
dos por marcas registradas o.no relativa a registros en otros pai
ses 0 a leyendas en idiomas extranjeros, asi como la insercidn de
falsas indicaciones de procedencia”.

En general toda la LIM tiene como finalidad evitar
la competencia desleal, por su parte el nombre comercial estd pro
tegido por los artfcules 179 a 182 asi como por las normas relati
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vas a las marcas, en lo que sea aplicable y no haya disposicién -
especial. Recordando que el articulo 91 fraccidn XIX y el 210 y-
211 sancionan las conductas negativas en cuanto a su uso.

La combetencia desieal, por consiguiente es "todo-
acto que puede inducir o crear confusidn entre la clientela de un
establecimiento, comercial o industrial, as{ como de algin prodqg
to en beneficio de un tercero, que. trata de aprovechar esa situa-
~cién, la cual 1e proporcionard una ventaja o lucro indebido”.
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. O NCL-US5 T O0NE'S

ET nombre comercial no ha sido debidamente regulado por -
las diversas leyes mercantiles a lo Targo de la Historia-
de México, puesto que no se conoce con exactitud su natu-
raleza juridica.

" Hay una confusidn en las leyes y la doctrina entre nombre
comercial, razén social y denominacidn, pero son diferen-

tes, puesto que mientras los segundos son un requisito pa
ra identificacién ante la constitucién de una sociedad --
mercantil, Tos primeros sirven para atraer la clientela,-
pudiendo ser estos mismos o una reunidn de palabras dife-

‘rentes.

En Ta doctrina el nombre comercial se usa en dos senti---
dos: en sentido general para englobar los tres tipos de -
nombres que sirven de identificacidn a las sociedades megl
cantiles ¥ a la empresa como tal. Y en sentido estricto-
nara designar al signo distintivo de la empresa o estable
cimiento comercial, en el campo de la competencia comer--
cial real y efectiva. '

Proponemos la siguiente definicién de nombre comercial: -

"es el signo distintivo que usan Yas empresas en.el campo
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de 1a competencia efectiva para 1lamar la atencidén de los
consumidores, pudiendo ser un elemento de la dencminacidn
o 1a razén social, 0 un término completamente diferente a
dstos".

Los nombres comerciales no son propiedad de su titular, -
sino que son derechos exclusivos, temporales de explota--
¢idn subordinados al interés social.-

La propiedad industrial a pesar del profundo desarrollo -
que ha tenido en las l1timas décadas es una parte del De-
recho Marcantil, luchando dia a dia por su autonomia.

No hay confusidn entre la marca de servicio y el nombre -
comercial, puesto que el nombre comercial identifica los-
servicios en conjunto de un esiablecimiento sin importar-
el nimero de estos, mientras que la marca de servicio se-

‘limita a uno de aqueilos.

Los nombres comerciales deberian registrarse ante la -
Direccidn de Invenciones y Marcas, en lugar de publicar
se en la Gaceta de Invenciones y Marcas, 1lo cual surti-
ria efectos sobre todo el territorio nacional, elimi--

nando del articulo 179 de 1a LIM "la zona geografica -
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que abarque la clientela efectiva".

E1 término clientela efectiva es confuso, debido a su fal
ta de determinacifn, en cuanto a su alcance territorial,-
razén por la que reiteramos deben ser registrados Tos -
nombres comerciales, suprimiendo su publicacién.

Proponemos que se haga requisito necesarie anotar en el -
acta constitutiva de unma sociedad mercantil ademds de la-
razén social o denominacién, el nombre comercial que se -
va a usar, previg.examen de novedad ante la Direccidn de-
Invencicones y Marcas, para su posterior Registro, asi co-
mo su inscripcidn-en el Registrc Nacional de Transferen--
cia de Tecnologfa.

Es necesario que se regule el nombre comercial en un Ré--
glamento de la Ley de Invenciones y Marcas. E1 texto del
Convenio de Paris es anacrdnico, debe suplirse por ung --
nuevo que determine qué se entiende por nombre comercial,
cudles son sus efectos y hasta donde abarca su protec----
cidn, de esta manera la Levy de Invenciones y Marcas ten--
dréd un Tineamiento mds seguro y eficaz.

Debe aumentarse la sancidn acondmica y prisién ante la ¢g
misién de los delitos en el uso del nombre comercial.
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La conveniencia del registro de los nombres comerciales -
en lugar de su publicacién traerd la supresidn del proce-
dimiento de cesacifn de los efectos de la publicaci6n de-
este para que sea procedente la nuiidad, uséndose de esta
manera las normas aplicables a las marcas en este supues=
to. ’
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