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INTRODUCCION

Al hablar de los medios de comunicacidn nos remontamos
a los sonidos gue dieron origen a la palabra, primer medio
de comgnicaciﬁn con el gque contd el hombre para relacionar-—
se con sus semejantes. Pero nuestra era ha evolucionado tan
to gque la palabra ha pasado a ser unicamente un elemento de
la intercomunicacifn. Su importancia, si bien no ha decai-~
do, si ha tenido que ser compartida con imagenes o misica,
gue en algunas ocasiones llevan m8s mensaje que la palabra

misma.

Nuestro siglo llevado de la mano de la electricidad, -
nos ha hecho dependientes del radio, cine, televisibn y —-—-—
prensa, creando con esto una nueva forma de respirar y vi-
vir, ya gue nuestra vida estd intimamente ligada a los me-

dios de comunicaci&n, formando parte de nuestra vida.

Pero hasta que grado es "Nuestra vida", ¢Que tan deter
minados estamos? y ZCual es la proteccidn que las leyes -——

ofrecen a nuestra nacionalidad e independencia?

Es hora de analizar si esta ideologia y su mensaje a
traves de sus medios de comunicacidn corresponden a nuestra
cultura.

Mi inquietud acerca de nuestra cultura y su transcultu
rizacién se remonta a la &poca en gque leIa historietas o co
mics y estos nc se adaptaban a mi realidad social; en mi -
trato cotidiano con los medios de comunicacién y en ver -

aplicada mi carrera a fenomenos sociales gue considero im-—

portantes.



VI

Nuestra identidad es un tema de discrepancia y en esta

tesis tratare de entenderila.
No es que .esté& en contra de lo cosmopolita, sino gue
siento que para -entender a los demas hay gue entenderse a

uneo mismo. £¥Y como podemos entender una avalancha de tradi—

ciones externas y alejadas de nosotros, si no conocamos, ya
no como pais, sino como individuos lo gue samos y a donde —
vamos? Hay gque detener un poco las invasiones extranjeras,

para poder entenderncs.

1Ta invasiftn extranjera tiene su punto de apoyo en Lps

medicos de comunicacidn, no =5lo en los anuncios, sino en —

los programas y las empresas gue los manejan.

La Ley General de Radio y Televisifin merece ser estu—
diada y creo gue la transculturizacifn a traves de los me—
dios masivos de comunicacifn €5 un tema de actualidad, en

el que todos de alguna forma nos sentimos involucrados.



CAPITOULO I
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CULTURA

La cultura tiene varias Jdefiniciones y ha sido

muy estudiada durante la historia de la humanidad; ya re
ferida a una sociedad en particular, como es el caso de
la cultura romana, o bien como cultura en general.

La definici6n de cultura dada por'el antrop6logo
E.B. Taylor explica "Cultura... es todo el complejo que__

incluye conocimiento, creencias, arte, moral, leyes, coS

tumbres y cualguier otra capacidad y h&bito necesitado -

por el hombre como miembro de la sociedad™ .l

Leslie A. White piensa gue la "cultura es una or-
ganizacidn de fenfmenos o actes, objetos,

ideas y senti-
mientos dependientes del usoc de simbolos.

La cultura --
principia c¢uando el hombre como un ser articulado,

usa -~
simbolos, comienza por este car&cter siﬁbolico... la cul
tura es f£3cil y ré&pidamente transmitida por dos; de un -
organismo humano a otro“.2 Termina diciendo gue “la cul

tura es, entonces un proceso simbsSlice, contfnua, acumua-—-
lativo y progresivo“.3

1. E. B. Taylor, PRIMNITIVE CULTURE (London: John Mu-
rray, 1971}, p.

2. WHITE, Leslie A., CULTOROLOGICAS VS. PSYCHOLOGI--—
CAL INTERPRETARIONS OF HUMAN BEHAVIOR, American

Sociological Review, 12. December 1947,
3. Ibidem.

p. 693.



Esto se refiere al cambio que ha tenido la cultu-
ra en donde algunas veces suma © resta caracteristicas o
costumbres, sin dejar de existir como concepto, dindoles
una ‘razén simb6lica a su existencia vy siendo siempre pro
gresiva de acuerdo a su &poca. De allf que la cultura no
sea la misma de hace una dé&écada, © un siglo, solo por --
- mencionar algunos ejemplos.

Coon S. Carleton sugiere que la cultura es "La su
ma total de formas en que el humano comienza a vivir, --
transmitida de generacifn en generacién, para aprender ..
incluye las relaciones entre personas en pares © grupos,
las actividades de trabajo de los hombres gue se relacio
nen con materiales naturales, y su expansidn de energfa_
en la relacidn de sfmbolos, incluyendo la mGsica, el ha-—
bla, las artes visuales ¥ el cuerpo humano en sf mhmn".4
Esto nos da a entender gue cultura es la forma en como -
el ser humano se relaciona con su medio ambiente, consi-

derado como grupo social.

Bidney considera qgue la cultura se divide de - -
acuerdo a las situaciones y lugares de allf gue diga que
“Una cultura consiste en el adecuado Y cultivado compor-

tamiento y pensamiento de individuos en una sociedad, -~

4., COON, Carleton S., THE STORY OF MAN. New York.
Alfred A. Knopt, Inc. 1954, p. 5.



tambi&n como de los ideales e instituciones intelectua——
les, artisticas y sociales que los miembros de la socie-—

dad profesan y que conforman."5

2 pesar de ser este el ideal de la cultura, no es
Ginicamente lo que la conforma, sino que debemos conside-—
rar a la realidad circundante, ya gue sin ella-nerxiste
tal cultura. aAdemds de que guien nos dar& la pauta a se
guir para clasificar y calificar a los ideales. Bidney_
afiade a su teorfa que el hombre "es un animal que se cul
tiva a sf mismo, se autorefleja, se autocondiciona y -
atiende al completo desenvolvimiento de sus potencias na

turales solo tan lejos como &1 vive su vida cultural“.6

Parsons determina a la cultura, como un constitu-—
vente bAsico de un "sistema de accién®™. La cultura se -
le presenta como un emergente de la interaccifn social y
es una gufa de comportamiento en interacci6n subsecuen--—
te. Considerando estrecha la relaci@n entre la sociedad
¥ su producto la cultura, éero sin olvidar la personali-

dad o individualidad. "El individuo se incorpora a la

cultura de la sociedad y desarrolla una personalidad que

5. BIDNEY A. THEORETICAL ANTHOPOLOGY, American - -
Sociological Review, 12, p. 30.

6. Ibidem.



trata de ajustarse a las demandas de esa sociedad”.”?

Para Tinton "una sociedad es un grupo organizado__

de dindividuos. Una cultura es un grupo organizado de
respuestas aprendidas caracterfsticas de una sociedad en

particular. El individuo es un organismo viviente capaz

de pensamientos, sentimientos y acciones independiente,-

pero con su independencia limitada y todos sus recursos

profundamente modificados por el contacto con la socie--

dad eh que €1 se desenvuelve".8

Una concepcidén diferente es la de Kroeber, gque en
1917 hablé de la cultura como "Superorginica" dado que -

existe sobre y abajo de cualguier individuo. La cultura__

es mantenida por los individuos, pero esa existencia es_

independiente de cualquier individuo en particular. E1l

sistema de sfmbolos significativos gue hacen un lenguaje

demuestran la calidad de Superorgidnica de la cultura. EL

lenguaje de una sociedad no es dependiente de la vida de
un individuo. Si todos sus miembros desaparecieran jun-—

to con las palabras escritas, el lenguaje presumiblemen-

te terminaria. Bajo condiciones ordinarias el lenguaje

7. PARSON AND SHILIS. THEORETICAL ANTHROPOLOGY, -
Chapter I, y SORO Kin, op. cit., Chapter III.
"GENERIC STRUCTUKE OF SOCIOCULTURAL PHENCOMEKNA'.

8. LINTON, Ralph, "“THE TREE OF CULTURE", New York.
Alfred Kneopf, Inc., 1955.



se pasa de un individuo a otro y de grupo a grupo, <como_
un “producto superorganico".g

Bl examen mas extenso del concepto de cultura ha_
sido hecho por Kroeber y Kluckhohn. Ellos estudiaron la
historia de la palabra cultura y susignificado en.varias
lenguas. As{ clasificaron las definiciones de cultura -

bajo las siguientes caracteristicas: descriptivas, histd

ricas, normativas, psicolégicas, estructurales y gen&ti-
cas. Siguiendo esto, ellos investigaron los diferentes_

argumentos acerca de la cultura, tratando con su natura-
leza, composicifn y propiedades, tan bien como las rela-
ciones entre cultura y psicologfa; cultura y lenguajes:
cultura y sociedad. las definicicones fueron 164, sin -
contar los varios argumentos acerca de cultura gue llega

ron a ser miles. La extensifn de esta literatura sugie-

re la importancia del concepto de cultura para los cien-
tificos sociales .0

Resumiendo sus propias ideas, Kroeber y Kluckhohn
no han intentado sumar las 164 definiciones de cultura,-—

sino indicar en su propio pensamiento una nueva defini--
cidn. Sugieren que la "Cultura consiste de modelos ex——

S. KROEBER, A.L. "THE NATURE OF CULTURE" Chicago.

University of Chicago Press. 1952.
10. Ibhidem.



plfcitos e implicitos, de y para comportamientos adquiri
dos y transmitidos por simbolos, constituyendo sus incor
poraqiones en artefactos. El alma de la cultura consis-
te'ae tradicicones (histSricamente derivadas y selecciona
das), ideas y especialmente sus valores vinculadores; -
los sistemas culturales pueden, en una mano, ser conside-
rados como productos de accifn, y en la otra como elemen

tos condicionantes de accidn lejana".11

En las bases de &sta y de las definiciones mencio
nadas, podemos formular nuestra propia concepcién de lo
que es la cultura, basindonos en los siguientes elemen——
tos: ’

a) Es el producto humano caracteristico de una in

teraccibn social;

b) Provee patrones socialmente aceptables por con

siderar las necesidades sociales y bioldgicas;
¢) Es un proceso generacional, al transmitirse de
padre a hijos en una sociedad determinada:;

d) Es significativa para los seres humanos por su

cualidad simbGlica;

e) Es aprendida por cada persona en el curso de -

su desenvoelvimiento en una sociedad particu- -

lar;

11. Ib.



f) Es una base determinante de la personalidad; y
g) Depende para su existencia del continuo funcio
namiento de la sociedad, pero es indepéndiente

de cualguier individuo o grupo.

Caracterfsticas de la cultura

La cultura existe a travé€s de las mentes y patro-
nes de hdbito de los miembros de una sociedad. La cultu
ra se ve a través del comportamiento de los individuos,-
en la forma de actuar de acuerdo a comportamientos apren
didos. Hay grados de visibilidad del comportamiento cul
tural gue van de actividades regulares de las personas -
en sus razones internas (y algunas veces inconscientes),
de hacer algo. Muchachos y muchachas de preparatoria, -
por ejemplo se comportan dentro de un cuadro regular de
adolescencia en el cual ellos participan. Sus razones -
para salir, bailar y disfrutar est;n relacionadas a la -
cultura. Muchos de ellos salen con muchachos y mucha- -
chas, porgue desean ser populares, sin que una cita sig-
nifique un carifio especial por su pareja. Sus deseos de
una aceptacidn social son parte de su comportamiento = -
aprendido por el muchacho y la muchacha, incluso si no -

es tan aparente como su comportamiento ffsico".lz

12. MEAD, Margaret. "MALE AND FEMALE", New York; Wi--
lliam Morrow and Company, 1949, Chapter 14.



Estos dos aspectos del cumportamiento han sido ca
racterizados por Hluckhohn como la cultura "implfcita" vy
"explicita". La cultura explicita comprende "esas regula
ridaées en palabra y hecho gue pueden ser generalizadas_
directamente de la evidencia proveniente del ojo o del -
oido:‘.l3 Las similitudes en el compeortamiento de los -
adolescentes en un baile son parte de la cultura explici
ta, vya gue su comportamiento puede ser analizado directa
mente de la evidencia sensorial. En el nivel explfcito,
el comportamiento cultural del adolescente puede ser ge-—

neralizado por su forma de vestirse, hablar e incluso -

sus gestos.

La cultura implicita, en las palabras de Kluckhohn
es, "una abastraccifén de segundo orden, de donde el an-—-=
tropélogo infiere las denominaciones menos comunes gue -—
parecen. .. subrayar una multitud de contenideos cultura--—
1es“.14 En este nivel, las motivaciones culturales pue-

den ser asumidas desde la variedad de comportamientos de

los adolescentes en cuestifbn. Lo implfcito desea 1a -

13. KLUCKHQOHN, Clyde. "THE STURPY OF CULTURE", Chapter
5 in Daniel Lerner and Harold D. Lasswell (eds.);
The Policy Science (Stanford: Stanford University
Press, 1951), p. 88.

14. Ibidem.

s



aprobacién social, que es una motivacién introducida so-
cialmente que pueda interferir con el comportamiento del
grupo. La cultura implicita es una generalizacién de se

gunde orden.

La cultura es una abstraccidn, la realidad bAasica
es el comportamiento humano y los productos de su compor
tamiento nosotros. No podemoé ver a la cultura como -
tal; solo podemos ver el comportamiento humano. Este -
comportamiento sigue por lo regular a los patrones de mo
da y de esta regularidad inferimos la existencia de algo
que llamamos cultura. Las formas pueden ser inferidas -
por la accifbn, las persconas no las enfrentan como siste-—
mas o esperanzas de grupo. Vvemos gente comer, beber, -
trabajar, casarse, pelearse y comprometerse en muchas --
otras formas de interaccidn social. Cuando nosotros exa
ninamos estas actividades, vemos que la individualidad -
no e€s muy comGn y que se evade el ser casual, asumiéndo-
se en cambio formas previamente definidas. Los sistemas
de actividad son abstracciones que el observador arras—-
tra. Los participantes rara vez se dan cuenta de la na-

turaleza del patr6n de su comportamiento .15

En este sentido la cultura puede ser vista simple

15. PARSONS AND SHILS, op. cit. p. 39.
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mente como "regularidades de comportamiento de 1los mis=m-—

16 La cultura no es

bros de una sociedad en particular".
una fuerza operando por sf misma e independiente de los
actores humanos. Existe una tendencia inconsciente de -
creer a la cultura un ser viviente y tratarla como a una
cosa. La cultura es una creacifn de la sociedad que le
di6 origen. En sentido estricto, la cultura no hace na-
da, no "causa" al individuo una forma particular de ac—-—
tuar, no convierte al individuo normal, en uno inadapta-
do. La cultura serd, estrictamente hablando, el sujeto__
de un verbo transitivo. Es l6gicamente incorrecto abas-
traer a la cultura del comportamiente humano y decir que
la cultura "causa" la actividad gue nosotros observamos.
Abreviando, la cultura es un producto humano; y no estd_

dotado de vida independiente.17

La cultura es el motor de mucha, pero no de toda_
la uniformidad del comportamiento humano. Las costum=- -
bres, leyes consuetudinarias y el resto de las expectati
vas de un grupo hormativo, son ejemplos de cultura. Es-—

tos son generados en interaccifn social, transmitidos a

16. BAGBY, Philip H. "CULTURE AND THE CAUSES OF CULTU
RE", American Anthropologist #55, pp. 535-554
(October, 1953), p. 539.

17. BIDNEY, David. "“ON THE CONCEPT OF CULTURE AND
SOME CULTURAL FALLACIES", American Anthropologist,
#44, (January—-March, 1944), pp. 30-44.
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una nueva generacidén, y constitufdos como un juego de -
respuestas previamente definidas. El nific encuentra sus
caminos de comportamiento ya trabajados para &1, ¥y 61 de
be seguir cstos caminos, si espera ser un miembro triun-—
fador en el grupo. La sociedad deriva los beneficios de
uniformidad en el comportamiento de sus miembros, y esto
podrfa ser imposible sin cultura. Cada individﬁo adgquie
re los patrones de acuerdo a sus necesidades para su - -
adaptacifén al grupo Yy su sobrevivencia Gitima en la so--

ciedad.

La mayorfa de las personas juzgan a otras cultu--
rAS en términos de su propia cultura. Xos valores de ca
da cultura constituyen solo el criterio de las costum-~ -
bres y leyes consuetudinarias de cualguier otro. La per
sona criada en el Cristianismo, monogamia y capitalismo,

tiende a renegar del Maometismo, poligamia y comunismo,-

calificdndolo de pernicioso y "antinatural®”. Esta ten--—
dencia general es conocida como etnocentrismo, "El acto_

de convertir la cultura propia en el centro del universo

y tomarla como la base para todas las comparaciones con__

otras culturas" .18

18. GRAHAM, Summer William. "FOKWAYS", Gon and Compa-
ny, Boston, 1967, p. 13.
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El estudio comparative de culturas es dificil pa-
ra la mayorfa de las personas, debido a su falta de habi
lidad para ver otras culturas, sin mencionar su propia -
culéura, en un espiritu objetivo y cientifico. En un pe
rfodo temprano, cuando las sociedades vivfan apartadas -
comgarativamente, el etnocentrismeo no tenia la importan-
cia que tiene actualmente. Bajo las condiciones presen-—
tes de estrechas relacionres internacionales, el indivi--
duo debe romper sus sospechas de otras culturas, al me--

nos en el punto de wvivir y deijar vivir.l9

En el estudio cientfifico de las sociedades, el es
tudiante debe entender otros valores que agquellos de su
propia cultura, desarraigarse, vivir en otra cultura, -
tratar de entenderla y hasta entonces juzgar, entendien-—
do a la cultura como entes totales en funcidn, para dar-
se cuenta de lo que es bueno © malo para uno, No es nece
sariamente de este modo para otro. En este sentido, una
cultura puede ser considerada "buena”, en t&érminos de su
capacidad para satisfacer:

a) Necesidades humanas, basadas en las necesida--—

des especiales innatas, Yy

19. KROEBER. "INTRODUCCION". The Nature of Culture, =
op. cit., p. 6.
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b) En cuanto a su capacidad de satisfacer los de-
seos en sf mismo, el sistema cultural o sus -

predecesores, como lo crearon.20 -

La comparacién no deberfa estar basada en los va-
lores de una cultura en particular, como la propia, pero
en forma de gque la cultura se mida de acuerdo a’ las nece

sidades culturales Yy biolSgicas de una sociedad dada.

La cultura es entonces considerada come las re- -
glas asumidas por el comportamientc humano. En este sen
tideo es tangible y puede ser experimentada con los senti
dos. Esto viene del factor de que las costumbres en el_
comportamiente pueden alcanzar el grado de productos £1-
sicos. Los varios elementos materiales en un marco fisi
co de una soc¢iedad caen en una categoria inferior. En -
nuestra sociedad, los automdSviles, casas, ropa, zapatos,
radio, T.V. y trenes surgen como una manifestacitn de la
conglomeracién de manifestaciones materiales, creciendo_
para una interaccifn cultural. La variedad de estos ele
mentos materiales puede verse en los centros o plazas co

merciales, en donde la imaginacién encuentra su medida.

"La cultura material es claramente el producto --

20. GILLIN, L. "CULTURAL ADJUSTMEMT", American Anthro

pologist, #46 (October-December, 1944), pp. 429-
477.




14

del hombre“.21 Nadie puede decir gue la televisién fue_

creada por fuentes diversas que la inteligencia humana.

La televisifn es el producto de miles de innovaciones,

que afnadieron algo al concepto de televisidn. Estas - =

innovaciones pueden ser consideradas dentro de una linea,

cuyo principio fue la electricidad,

los transistores y

el fin, la pantalla panor&mica. E1 hombre trabaj6 para_

si mismo con manos y mente, para producir el desenvolvi-

miento cultural gue culminé en la televisién. "Los re—-—

sultados fisicos de estos procesos mentales pueden ser

vistos por cualguiera. La cultura material es la exXxte—-—

riorizacién de la manifestacién fisica de la interacci&n

de los seres humanos"-22

La cultura no material también tiene un nacimien-—

to humano. Nosotros hemos considerado el proceso donde_

costumbres, leyes consuetudinarias, leyes y otras expe-—-—

riencias normativas provenientes de la interaccidn so- -

cial, se mezclan. Estas uniformidades "“ideoldgicas" son

frecuentemente asociados con poderes sobrenaturales, y -
estos proveen muchas de las sanciones para las normas.
Las expectativas de gxupo comprometiendo los cSdigos so-

ciales presentes, creciendo a experiencias acumulativas__

21. SOROKIN, A. "CULTURE",

$46, p. 313.
22. Ibidem.

American Anthropologist,
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en el mismo sentido, como el descubrimiento de la elec--

tricidad did origen a la televisién.

Los aspectos inmateriales de la cultura, no siem-—
pre demuestran la consistencia del desenvelvimiento de

machos aspectos materiales.

Algunas normas contempori--—

neas no son superiores tangiblemente gque sus antecesores

hace dos mil afos. Considerando gue el automévil es apa

rentemente superior a la carreta como medio de transpor-—
tacidn; neo sucede lo mismo con la calidad de las cosas -

anteriormente hechas a mano y hoy fabricadas por miqui--—

nas y en serie. El aspecto humano de cultura, sin embar
go, se aplica a todas estas manifestaciones. El1 hombre_

Algunos aspectos se en-—
cuentran en la forma psicolSgica, mientras gque otros
forma fisica.

crea a la cultura con su mente.

en

"Lha cultura, sin embargo tiene dos formas o nive—

les, ambos productos de significativas

interacciones.
Toda cultura es, en el andlisis final, un patrén de regu
larizacidn del comportamiento humano. TLa interaccién so
cial es la fuente de este comportamiento. Bl primex ni-
vel de cultura es el material e incluye todos los arte-—-—

factos u objetos materiales en un sistema particular. El
segundo. nivel es el inmaterial o "ideolSgico" e incluye
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los significados, valores, normas y relaciones. Estos -

son niveles de cultura, no tipos diferentes de cultu-

ra“.23

Las bases fundamentales de la cultura se encuen--

tran en la mente humana, y las manifestaciones ffsicas -

tienen significado solo en t&8rminos de otros patrones

mentales. Las ideas son la fundacién real de la cultura.

Los objetos materiales no sirven sin la sabidurfa de co-

mo usarlos,24 el llamado “Know-How", gque no es otra cosa,

sino la forma en que se deben mezclar los ingredientes

para tener el acabado perfecto.

ILos significados gque se relacionan a los diferen-

tes niveles de cultura son mds importantes gue las for--
mas fisicas. Las cosas gque cuentan son las ideas, idea-

técnicas y relaciones regulares entre los seres hu-

les,
manos. Los patrones de cultura son esencialmente menta-—
les, encontrados entre los seres humanos socializados.

En el estudio de las culturas humanas, los artefactos ma

teriales son la Gnica evidencia que recuerda el camino

de vida de las sociedades antiguas. Desde entonces el -

23. Ibid.
24. LINTON. "THE THREE OF CULTURE", American Anthropo

list, #46, pp. 36~37. Se refiere.
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hacha de piedra y otros materiales remanentes son las —-
finicas bases para reconstruir la cultura. Las expecta-—-
ciones de grupo no tienen una existencia.indegendiente -
de la existencia del grupo. Puedén ser solo inferidas -
por los recuerdos ffLsicos. La llave de una cultura, ya_
que esta ha desaparecido, © si atn existe, se encuentra_
en los significados que por sf solos dieron relevancia a

los elementos ffsicos.

Los patrones de significados de una cultura son -
pasados a través del grupo y son inculcados en cada indi
v?duo poer la interaccif®n social. Cada patrén original-—--
mente emerge de los seres humanos actuando en grupo. Sub
secuentemente los grupos conservan estas expectativas y_
les imponen sanciones sociales a los gue no las sigan.
Permanecen los grupos gue pasan sus patrones de una gene
racidn a la préxima. Este procese comenzd largo tiempo
antes de gque el hombre aprendiera a escribir sus normas
de grupo, en orden de perpetuarlas para la posteridad.
El proceso continuar& tanto como la vida del hombre so--—
bre la tierra. Las expectaciones culturales no son pro-
piedad exclusiva de cada hombre o grupo; estas existen -
independientemente de cualquier individuo. Como las cos

tumbres existen en la mente de cada miembro de una socig
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dad. Ellas comprenden la herencia social.25
El concepto de cultura es la mis importante con--

tribucién de las ciencias sociales al entendimiento de -

la sociedad. Existen otras caracterfsticas que lo hacen

mas significativo. Todas pueden ser caracterizadas de -
acuerdo a George P. Murdock, dentro de siete cualidades_

o grupos.26

1. Cualidades aprendidas. La cultura es el com-—-
portamiento aprendido ¥y no se encuentra dentro
del equipo biol8gico del ser humano. Esto in—-

. cluye 1las expectaciones de grupo, que el indi-

viduo aprende durante su condicionamiento so-—--

cial. El hombre se compromete en una interac-—
ci6n simbSlica y significativa con otras perso
nas en una postura de drupo, y con eso aprende
las uniformidades de cultura, que.nosotros lla

mamos cultura.
2. La cualidad transmisible. La cultura puede --
ser transmitida de una generacidn a la préxi--

ma, Y, en este sentido, es acumulativa. E1l hom

bre puede construir los conocimientos y triun-

25. KROEBER, Op. cit., p. 129,
26 . MURDOCK, George D. "THE CROSS-CULTURAL SURVEY", -

American Socioclogical Review #5 (June, 1940), pp.
361-370.
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28.

MOORE, Harvey C.

CESS", American Sociological Review #5, pp.
SHERIF, Muzafer.
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fos de las generaciones precedentes; no hay ne

cesidad de comenzar cada nueva generacidn.

"Los diferentes aspectos de la cultura son acu
mulativos en diferentes formas, con un lengua-—
je gue sigue un curso diferente de la tecnolo-
gia"-zv En el proceso de transmisién, las re-—
gularidades de comportamiento asumen Qna exis-—

tencia independiente de cada individuo o grupo
en particular.

La cualidad social. Sus miembros comparten -

ciertas expectaciones gue asumen una cualidad_

normativa. Esto ilustra la cualidad social de
la cultura, en el gue las expectaciones son

productog de la interaccidn de grupo. El com-

portamiento asume una uniformidad con respecto
a las actividades pertenecientes al grupo. Ca-
da grupo organizado tiene su propio compromise
cul tural,

gue entre otras cosas se forma por

: : 2
estas expectativas normativas. 8

‘"CUMULATION AND CULTURAL PRO-~

€7-89.

YINTEGRATING FIELD WORK AND LABO
RATORY IN SMAL GROUP RESEARCH",

gical Review,

American Sociolo-—
$19 (December, 1954), pPp. 759-771.
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4, La cualidad de identidad.

Los hé&bitos de gru-

PO que comprometen la cultura vienen a ser vis

tos como patrones ideales de comportamiente, -
en donde los miembros deben de encajar. Sin em
bargo existe disparidad entre el ideal ¥y la —-—

pr8ctica, pero la existencia del ideal es gene

ralmente contendible. Esta cualidad de l1a cul-

tura distingue a los hibitos individuales con
un contenido no ideal.

5. La cualidad gratificativa. La cultura satisfa-
ce las nccesidades humanas y se entiende como
_1la cualidad gratificativa. Estas necesidades -~
pueden ser bioldgicas, como hambre y sed; so-~~

cioculturales, y provenir de una interaccifn -~

de grupo y ser transmitidos en el mismo senti-

4o. La necesidad de enamorarse y casarse @5 -

un producto sociocultural gue el individuo

aprende en nuestra sociedad.?? 1os hisbitos in

dividuales solo persisten si elles satisfacen

necesidades individuales conscientes o incons-—
cientes, ya que los h&bitos sociales de la cul
tura deben éétisfacer necesidades sociales. La

falla continua de cumplir con este reguisito

29. WINCH, Robert F. y KISANES, Virginia. "THE TEORY
OF COMPLEMENTARY NEEDS IN MATE SELECTION: AND -~
DESCRIPTIVE STUDY",

American Sociclogical Review
419 (June, 1954), pp. 241-249.
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MECGERE, Betty J.
DEVELOPMENT OF CULTURE",
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repercutiri en la desaparicién eventual de un

patrdn de cultura.

Pero las necesidades en cada cultura tienen ma

tices diferentes; por 10 cual la necesidad de_

casarse se atenfa en algunos paises, en donde_

tambifén se permite el matrimonio entre perso--—

nas del mismo sexo. En estos pafses y debido_

a la costumbre el patrén de conducta de vivir__

en pareja prometiendo amarse por siempre, ha

desaparecido o tiende a hacerlo: convirtiendo_

al matrimonio en una institucidén caduca.

La cualidad adaptativa. La cultura debe, inclu

so, adaptarse a las fuerzas fuera de si misma.

La forma mis obvia de dicha adaptacifn envuel-—

ve el ambiente geogrédfico. La gente debe te-—

ner casa, vestido y sustento por si mismos;

adapta&ndose a su medio ambiente.3° La familia

debe entonces adaptarse a la computadora; y -
los gobkierncos a la bomba de nitrSgeno. LOs —-

hombres viven en, y a través de la cultura, v

es el mis adaptable de todos los animales. La

gente gque vive en Africa, viste, come y habita

American Anthropoligist
{(Cctober, 1954), pp. B0l-824.

"ENVIROMMENTAL LIMITATION.ON THE
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en forma totalmente diferente de la <ue los --
hombres que viven en Alaska. Con esto vemos -—
que el lugar en donde se vive; si un hombre na
cido en Africa se va a vivir a Alaska su forma
de vivir se verd transformada, se tendrd que -
adaptar a su medic ambiente, comenzande con —--
que los alimentos gue acostumbraba comer; ya -
que quizds no se encuentren en su nuevo habi--—
tat, ademis dec que su antigqua ropa seri impro-
Pia y su habitacifn deberd corresponder al cli
ma.

La Cualidad Integrativa. Las partes de una cul
tura tienden a conformarse en un todo. En pala
bras de Summers existe una "fuerza de consig-~-—
tencia’™, entre las varias partes de la cultu--
ra.?l Esta tendencia integrativa es aparente_
en una sociedad simple y aislada, donde los ——
elementos extranjeros son escasos y los elemen
tos constitutivos estin en cambio constante.
Sin embargo, en los anchos limites todas las —
culturas demuestran dichas tendencias; pero -~
sin un miniﬁo de integracidén social, la socie-—

dad no se unificarfa. La cultura debe ser in-

SUMMER, op. cit., p. 56.
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su unidad no debe desmembrarse v sfi --

tegral,
No se pueden to-—-—

sexr coherente consigo mnisma.
mar una serie de elementos aislados en Ios que

los fines de los individuos, no se vean reali-

De allf gue la transculturizacidn o

zados.
transposicifn de elementos externos a una cul-

tura, en forma bombardeante y sin dar tiempo a

asimilarlas o integrarlas resulte tan negativa
para una sociedad.

El hombre tiene necesidades bdsicas en todas las

sociedades, ¥ en este esfuerzo de satisfacer necesidades

surgen las diferentes formas de cultura. Cada sociedad
tiene un nGmero de empleos determinado para personas, ac

tuando en t&rminos culturalmente prescritos. Esta gene-

ralidad refleja la necesidad de todos los hombres a ajus

taxrse:
A sus necesidades fisicas y socioldgicas;

Y

a)

b) A las demandas del universo fisico:;
A las demandas reciprocas de otras personas.

c)

La forma exacta de ajustarse difiere de una socig
dad a otra, pero las similitudes generales permanecen.

Esta similitud constituye el "Com@Gn Denominador de Cultu
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ras".32

£l hombre para vivir, debe aprender a sobrevi-—-
vir y la forma de sobrevivir es 1o que se conoce como =-—-
cultura; y las necesidades del hombre para vivir, como -

Com@n Denominador de Cultura.

Este Comin Denominador puede ser explicado enitég
minos de los principios del aprendizaje. Estos son los -
mismos en todos los humanos y envuelven los siguientes -
factores:

A. Manejo o impulso. Este factor se refiere al ma
nejo del hambre, sed, satisfacecifn sexual, y -
otros impulsos que el hombre comparte con sus -
congé&éneres. Estos manejos no son sin embargo_
suficientes para explicar por si mismos las —-—
subrayadas similitudes en la cultura.

B. Estfmulos o clave. Este factor se refiere a ——
ciertos estimulos generales gue provienen de -
la interaccidén social en todas las sociedades.
Entre estos problemas se encuentran el cuidado
de los menores, tratos con €l medio ambiente -
externo, vy el control de las acciones del hom-

bre en sociedad. Otro ejemple cuya importan—-—

32. MURDOCK, George P. “"THE COMMON DENOMINATOR QOF —-—
CULTURES" in Ralph Linton, The Science of Man in
the World Crisis, (New York: Columbia University
Press, 1945) .
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cia ha trascendido 'internacionalmente es el de
la proteccidén al trabajador,

Hibitos. Este factor incluye “la tendencia de_
que cualguier respuesta aprendida ser& repeti-
da bajo condiciones similares de manejo y estf
mulos".33 Cuando 1los seres humanos han trabaja
do razonablemente con respuestas satisfacto- -
rias a los manejos bdsicos y estfmulos, tien--—
den a repetir estas respuestas bajo condicio-—
nes similares. Las respuestas (costumbres) vig
nen incorporadas en la cultura.

Limitacidén de las respuestas potenciales. E1 -
factor final gque subraya las similitudes bisi-
cas de la cultura es la limitaci&n de las res-—
puestas potenciales que el hombre puede dar a__
sus varios impulsos o clanes. A pesar de que__
el hombre es el mds adaptable de todos los ani
males; sus reacciones (y de alli el ntGmero de_

respuestas culturales) son impredecibles.34

Todas las sociedades tienen problemas comunes que

resolver.

Las similitudes son mis importantes que las di

Ibid., p. 138.

MURDOCK, op. cit., pp. 137-138.
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ferencias. Estos problemas han sido considerados bajo el_
marco de un "patrén universal de cultura":; un concepto -
introducido por Clark Wissler. Los elementos.de este pa-
troén Qniversal de cultura son: idioha, rasgos materia-—- -
les, arte, metodologfa, sistemas ‘sociales, religidn, pro

piedad, gobierno y guerra.35

Este concepto es una abstraccidn conveniente que__
hace posible: a) entrever la cualidad de la cultura; b) ..
apreciar las similitudes mds importantes de la cultura;
¥ ¢} analizar varias sociedades Yy sus culturas constituf

das.

El llamado Patr&n Universal de Cultura ha sido —-
elaborado por una enorme labor escolféistica conducida por
afos en la Universidad de Yale. Este proyecto es llama-—
do Archivo en el Area de Relaciones Humanas; y es un ca-—
tdlogo y referencia de las culturas de varios cientos de
sociedades contemporineas consideradas como primitivas,—
m&s las de varias naciones modernas y otras sociedades -—
gue ya no existen. El estudio contiene aproximadamente_

entre sesenta y nueve aspectos de cultura, que van en es

35. WISSER, Clark. "MANl AND CULTURE" ({New York: Tho--—
mas ¥. Crowell Company, 1923), p. 74.
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cala; desde el lenguaje, a las industrias con bienes ca-
pitales, y del entendimiento a la salud v beneficencia -
ptGblica. Esta lista difiere del PatrSn Universal de Cul-
tura propuesto por Vissler en gue todas las sociédades -
no tienen todos los elementos inclufdos en el estudio.36

Este estudio observa los factores de creacidn de la so-—

ciedad como grupo determinado, y las caracteristicas que
ie diexon origen.

Los elementos del Patrdn Universal de Cultura son
idénticos en estructura, inclusc clasifica las mismas

funciones generales aungque excluye algunas. Existen va-—~

rias formas de estructurar por familias al mundo, no obsg

tante el factor de familiarizax es una caracterfstica

universal en el Patr6n Universal de Cultura.

Lo mids novedoso es, un sistema de clasificaci&n -

que refleja el factor de que todas las culturas tienen -

elementos en comGn. Murdock dice gue:

universales de la cultura...

to,

"“Las verdaderas -—

no son identidades en h&bi-—~
en comportamiento definido.

Son las similitudes en
la clasificacién, no en el c¢ontenido. Ellas representan

categorilas de historia y comportamiento de diversos ele-~

36. MURDOCK, George P. "OUTLINE OF CULTURAL MATERIALS",
3rd. rev. ed. New Have:

Human Relations Area Fi--—
les, Inc., 1950.
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mentos que tienen tanto en comin, que permiten a un buen

observador el poderlos c1asificar".37

Diversos usos han sido hechos de la suma de mate-

riales en el archivo en el Area de Relaciones Humanas. En
un estudio, todos los aspectos de la cultura fueron clasi

ficados bajo cuatro caracteristicas generales en una bds
queda de componer un patrdn universal de cultura.

Estos
lineamientos se componen como sigue:

"a) L.as artes productivas ({actividades té&cnicas y__
econfmicas) ;

b} Las artes regulativas (control social y de go-—
bierno);

c) Las artes expresivas personales {(experiencia -
humana directa); y

a)

Las artes expresivas institucionales (iglesia__
y familia).

Para cada sociedad dada, un perfil culturalmente_

compuesto puede ser construido en las bases de estas cla

sificaciones, usando la informaciftn contenida en los ar-—

'chivos.sg "Las similitudes y diferencias entre socieda-—

37. MURDOCK, "The Common Denominator of Cultures”", -—-
op. cit., p. 125.

3B. ROSE,

Edward y WILLOUGHBY, Gary. "CULTURAL PERFI-—
LES AND ENFASIS", American Journal of Sociology,
63: (March, 1938), pp. 478-490.
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des o grupos de sociedades pueden ser medidas estadisti-
ca.mente".39

Una caracterfstica final y general de la cultura_
es su variabilidad; existen varias soluciones poéibles -

por cada negesidad humana. El patrén Universal de cultu-

ra es una abstraccifn que refleja la similitud de las ne

cesidades. Nosotros podemos indicar algunos de los facto

res que dieron realce a los diferentes camineos en gue es
tas necesidades son encontradas. Estas diferencias han -

siempre impresionado a la gente mids gue las similitudes.

os seres humanos han rechazado tradicionalmente a los

miembros de otras sociedades como ligeramente extrafos,-—

de caracteres siniestros, usando ropas chistosas, hablan

do un lenguaje incomprensible, siguiendo morales dudo- -

sas, Yy obviamente apaciguando a dioses falsos. Con estas

caracterfsticas; es algunas veces difficil de creer gue -

estas criaturas curiosas son seres humanos.

Asi el Patr6n Universal de Cultura presenta va-

rios elementos:

1. AMBIENTE GEOGRAFICO. Las condiciones en el &r-

39. FREEMAN, Linton C. ¥ WINCH, Robert F. "SOCIETAL -
COMPLEXITY: AN EMPIRICAL TEST OF A TYPOLOGY OF
SOCIETIES"”, American Journal of Sociology, 62.

{March, 1975), pp. 461-466.
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tico necesariamente difieren de agquellas en el
trSpico © de la zona templada; y la cultura —--—
del esquimal est& curiosamente adaptada al me-
dio ambiente de Alaska, como lo estdn las de--
mds culturas a su ambiente geogrdfico.

Similarmente, las piraglias y la escasa ropa de
las personas de la jungla del Amazonas respon-
den a los problemas de sobrevivencia del &rea_
bien. El1 ambiente limita las soluciones té&cni
cas de sobrevivencia notablemente en el caso -
de la subsistencia. Como lo menciona Meggers,-
"El punto primario de interaccifn entre su cul
.tura y su ambiente es en términos de subsisten
cia, el mA&s vital aspecto del medio ambiente -~
para el punto de vista de la cultura es de -~ -
acuerdo a la produccitn de comida".4°

El ambiente geogr&fico ofrece posibilidades pa
ra la sobrevivencia de una sociedad dada, Que_
puede aceptarlo o rechazarlo, dependiendo de -

su escenario particular o desenvolvimiento.

DESENVOLVIMIENTO TIECNOLOGICO. La etapa de la -

tecnologfia ha tenido efectos sobre la forma de

MEGGERS, op. cit., p. 802.
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vida de una sociedad. Xl estandar de vida estd
claramente relacionado al desenvolvimiento tec
noldgico, con el mis alto nivel de vida en las
naciones y gentes con la tecnoiogia mis avanza
da.41

El elemento b&sico en tecnologfa es el conoci-—
miento. El1 avance tecnolfgico tiene un impacto
inmediato sobre el_sistema econdmico, y esto -
afecta a las otras partes de la cultura. Los -
cambios masivos en la forma de vida después de
la Revolucién Industrial son un ejemplo vividb
de la relacifn de la tecnologfa con la estruc—
tura social. Las diferencias en las formas de_
varias culturas son una funcién parcial del fo
ro del avance tecnolégico.42

Relaciones mids especificas gue surgen entre la
tecnologia y diversidad de culturas estdn a la
mano. En d€cadas recientes los anticonceptivos

han cambiado el tamafio y estructura de la fami

lia, ¥y el automSvil ha trafdo una necesidad y_

OCGBURN, William F. and ALLEN, Francis R. "TECHNO-
LOGICAL DEVELPMENT AND PER CAPITA INCOME", Ameri-
can Journal of Socioclogy #65 (Washington, 1959),
pp. 127-131.

THEODORSON, George A. "ACCEPTANCE OF INDUSTRIALI-
ZATION AND ITS ATTENDANT CONSEQUENCES FOR THE - -
SQCIAL PATTERNS OF NOW-WESTERN SOCIETIES", Ameri-—
can Sociological Review #18, pp. 477-484.
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estandarizaci6n de la sociedad. Las sociedades
son “primitivas® o "feudales", en parte por el
estado rudimentario de su desenvolvimienté’teg
nolégico. ElI mundo es unoAsolo bajo la in- -
fluencia de la transportacidén y especialmente_
los medios masivos de comunicacigén. Muchas va-
riaciones de la cultura han ido desaparecien--—
do. Este proceso libera al hombre del arduo —--—
trabajo ffsico y también destruye a muchas de_
las instituciones y relaciones originadas por_

una tecnologfa simple.

LA CORRIEMTE CULTURAL. En Mé&xico cada regifn -—
tiene tradiciones y rituales especiales, baste
citar como ejemplo el caso del dfa de muertos__
en Michoacfn; cuyo ceremonial comprende cantos
y velas. Sin embargo en lo gue llamamos mundo__
evolucionado o "cultural", el &nfasis se da en
formas materiales, dejando a un lado los cere-—
moniales. Las energlas se mueven para lograr_
un triunfo material y los honores de la socie-—
dad se otorgan a quien logra esta meta. Se bus -
can invenciones té&cnicas con dinero y presti--—
gio. El inventor social de una nueva religidn,
sistema familiar o patrén de gobierno recibe,-—

pero neo en igual cantidad.
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La corriente general de la cultura determina -
muchas de sus caracteristicas-43 Una cultura_
que ha comenzado en una direccifn en particu--—
lar, tenderd a continuar en la misma direccidn
Y producird cambios de acuerdo a este patrdén.

En la Uni6n Sovié&tica existe mucha de la remi-
niscencia del viejo zarismo autoritario. Las -
formas de cultura construyen su propio momento.
A pesar de que lo superficial cambie, muchos -
de los elementos internos permanecen y dan cur
so a nuevos desenvolvimientos culturales. Asf_
las culturas difieren entre sI, porque comien-—

zan en diferentes direcciones y su evolucidén -

es diversa.

4. EL ACCIDENTE HISTORICO. Un factor final en la_
variabilidad cultural es la oportunidad o acci
dente histSrico. Un evento sin importancia apa
rente pucde tener efectos incalculables sobre_
el desenvolvimiento subsecuente de una socie-
dad. Algunas personas llaman a estos aconteci
mientos suerte, mientras otros los atribuyen a
la divina providencia. Sin embargo, cualguiera

que sea la causa, la oportunidad juega un pa-—--—

43. KROEBER, A.L. “WHE ptLINITATION OF CIVILIZATIONS®,
Journal of the History of Ideas, 14. (April, - -
13853}, pp- 264-275.
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pel importante en la variabilidad cultura. Si

Francia no hubiera sido derrotada por Inglate-—

rra en 1763, la India no hubiera estado baje

el control de la Compaififa Britdnica de las In-
dias y subsecuentemente bajo el Imperio Brit&-

nico. Toda la historia.posterior y la cultura_

de la vasta India hubiese sido diferente. Ele-—
mentos significativos en la cultura de cientos

de personas crecen en la "oportunidad”" de ga--—

nar la batalla.

La introduccifn de un nuevo elemento © grupo
d? elementos puede inclusc cambiar el linea-— -
ﬁiento de una cultura. El1 impacto del Mahome-—-
tismo sobre las culturas nativas de Africa del

Norte. La introduccitn del caballo como ejem—-—

plo: impacto de tal forma a culturas como la =~

Azteca y la Egipcia gque no lograron entenderlo
¥ lo consideraron "el elemento",., Estos ejem=— -

plos ocurren sin previsifn o plan, provocando_

un cambio cultural constante.

Como un resultado de estos y otros factores

casuales, cada sociedad posee una cultura dife

rente, constitufda por diferentes e¢lementos, -

con &nfasis en estos tambi&n de manera diferen

te. En cada sociedad existen elementos tras—-—
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cendentes Yy otros sin importancia, pero en ca-

da una, estos elementos son diferentes. Las —-—

energfas b&sicas de una sociedéd estén dirigi-
das hacia la adguisicién de bienes materiales;:
mientras gue en otras sociedades se buscan va-
lores religiosos, morales, artisticos o recrea
tivos. En una sociedad dada la gente esti con-

centrada vitalmente en el dinero, mientrxas dque

en otra, el papel del dinero, como medio de =--

cambio, es minimizado. Los triunfos de una sSo-

ciedad son muy diferentes de una a otra. Fuera

de todos los elementos posibles, cada sociedad

por separado mantiene sus propios valores.44
La diversidad de culturas es entonces el pro-—

ducto de la selecciSn de los elementos, de — -

acuerdo a los valores que lo conforman. Entre_

los posibles elementos de los due una sociedad
puede escoger estin "...los titulos de propie-

dad, la herencia que puede asociarse con la po

sesifn, existen también cosas materxiales y tec

nolegfa elaborada, hay factores de vida sexual

Y paternidad, £altas y cultos que pueden dar__

estructura a la sociedad, intercambios econSmi

cos, y también sanciones sobrenaturales y

44. BEIEDICT, Ruth. "PATTERIS OF CULTUREY. (New York:
Penguin Looks, Inc. 1246). Chapter II; The diver-
sity of Cultures.
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de dioses“.45

Asi podemos imaginar toda una variedad de cul-
turas de acuerdo a todos los elementos:bosi- -
bles gue pueden interesar al hombre. cada so--

ciedad mantiene sus instituciones bdsicas acer

ca de ciertos elementos, frecuentemente relega

dos a otros. Elementos actualmente importantes
para nosotros (dinero, pbsesidnes Y tecnolo-—- -
gfia), no lo eran antes y no lo son para otras_
culturas. La energfa humana no tiene 1Imites;

una sociedad no puede estar interesada en to--
dos los aspectos posibles de la cultura. Asf -
las sociedades gue desprecian los aspectos teg
nolégicos pueden dar més importancia a los ce-
remoniales religiosos y ritos de pubertad. Los
elementos son los mismos, pero su preminencia

en c¢ada sociedad no, y de esta diferencia sur-

gen las culturas.

Ibid, p. 20.
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TRANSCULTURIZACION

La cultura surge a trav€és de una sociedad dada y__

para satisfacer necesidades tnicas de acuerdo a esa 50--

ciedad. Entonces como es gque hablamos de transculturiza-

cidn.

El prefijo Trans, siénifica del otro lado, en la_
parte opuesta (trasatlidntico), a través de (transparen-—--—
te) ; yicambios o mudanza (transformar). Es en este Glti-~
mo sentido en el que lo utilizamos al considerar a la --
transculturizacién como un cambio en la cultura, ya sea__
parcial (los hdbitos de comer o vestir) o total, refi- -
ri&ndose al cambio completo en la forma de vida vy sin -~
responder al procesc generacional, gquitando con ello su_

logro distintivo.

Sin embargo parece irracional hablar actualmente_
de la transculturizacidn, si la cultura surge a partir -
de un proceso inherente al individuo y a la sociedad de_
la cual forma parte, pero debido a la gran comunicacién_
internacional, este proceso aparentemente imposible e ==
ilSgico es cosa de tod;s los dias; tenemos un gusto "in-
ternacional” y si siguiéramos la tendencia de Carlos - -
Marx al considerar a la Naci6n come un concepto burgués,

gque crea vinculos nacionales de acuerdo a vinculos bur--
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gueses, caerfamos en la cuenta de que la cultura actual_
surge, a trav€s de la burguesia internacional, en este -

caso EE.UU.

Hoy en dia se habla de cultura global o univer— -
sal, en la gque la humanidad entera participa de manera -
contfinua, en un conjunto de vaiores culturales, logrando
una sola cultura del hombre. Muchos de sus elementos son
difundidos a través de los medios de comunicacién, sélo_
como los modelos culturales a seguir vy habiendo sido ge-
nerados por los grupes econGmicos dominantes en la es—- —
tructura internacional, con lo que la llamada cultura -—-—
universal, puede considerarse como una forma de domina- -

cién cultural o transculturizacidn.

"La cultura de masas, que es el producto de la co
municacién de masa, ha reemplazado a la vieja cultura po
pular o folklore por este subproducto totalmente comer--—
cializado, que est8 en consonancia eon el nivel de comexr
cializacién gue ha alcanzado tambi&n la vida humana en -

46 Asf tenemos una mudanza de - -

la sociedad de masas"™.
ideas ajenas a nuestra cultura modific&ndola constante-——

mente. Y"Se busca la uniformidad, la estandarizacién. Se

46. STAVENHAGEN, Rodol. “LA CULTURA POPULAR ¥ LA - -
CREACION INTELECTUAL", fotocopia 4.
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trata de lograr la igualdad comercial, sin rasgos de di=-

ferencia marcados, llevando a una gran nivelacién los —-—

gustos y los intereses, a través de la falta de oportuni

dades de eleccidn cque nos presentan, por ofrecernos pro-

ductos masificados sin ningfin contenido cultural pro-
47

pio™". Tenemos asf que el ideal fisico actual en Méxi-

co es ser rubioc como lo es en Japén tener los ojos gran-

des. Los nifios guieren ir de vacaciones a Disneilandia,

pPoxr no escribir Disneyland ¥ los padres gue sus hijos_

hablen inglé&s, sin importarles otros factores educacioﬁg

les. A los adolescentes les enloguecen cantantes fuera

de su contexto social y su mi&ximo anhelo es ser Punks, -

Rockers, etc., sin entender el momento y circulos socia

les gue originaron estos movimientos.

La transculturizacidén implica pues el cambio de -

la cultura, sin una penetracidén interna de la sociedad y
sin tener necesariamente un beneficio de este cambio.
Cualgquier rasgo prestado debe para su coherente uso en

otra cultura ser remocdelade. A veces este remodelamiento

es dr&stico y a veces no lo es tanto, pero al seguir el_

investigador cualquier rasgo cultural gue en su paso en-—

47. GRACIARENA, Jorge. Revista del Colegio Mayor de -—
Nuestra Sra. del Rosario, NGm. 518, may-jul, - -
1982. "Rasgos generales de la Sociedad Masifica-—-
da" (II). Bogotd, Colombia, p. 27
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cuentra se le han dado extrafios significados y usos, ©

se le ha hecho intervenir en raras y novedosas combina-—-
48

ciones.

Cuando fue inventada la rueda en el viejo mundo,-
alrededor de 3000 a.C. se extendid rSpidamente a Siria,-
Irdn’y la India y m&s tarde a Egipto. En estas culturas_
era muy importante la cerémica v cuando la rueda llegd a
Egipto fue como torno de alfarero, olvidindose de su uso
para tfansporte. No fue sino hasta el ajio de 200 a.C. en
que fue adoptada la rueda por los pueblos del norte de -
Europa, Yy ellos la usaron para vehfculos rodantes duran-—
te cerca{ae un millar de afos antes de gue la utilizaran
para fabricar cerfmica. Tribus y naciones no podfan uti-—
lizar la rueda en un carro tirado por caballos, a menos__
que tuvieran animales domesticados a los gue se adiestra
ran para serx enjarzados y no podfan usarla para la cer&-
mica; a menos gque tuvieran una industria de este tipo y_
Se preocuparan en fabricar los objetos con rapidez. Ast

la rueda se utiliz6 en maneras diferentes al difundirse_

a1 mundo.

Al pasar por una regifn a otra se dan nuevos sig-

48. SHAPIRO, Harry. "HOMBRE, CULTURA ¥ SOCIEDAD". Ed.
F.C.E. México, 1975. "Sobre el Desarrollo de la -
Cultura" de Ruth Benedit, p. 255.
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nificados a los rasgos prestados. De ahf el origen de --—
nuestras "Posadas”, fiestas religiosas celebradas los --—
nueve dfas antes de la Navidad. Segfin las costumbres re-—

ligiosas aztecas, anteriores a la conquista, el 26 de ai

ciembre, segin nuestro actual calendario, los indiIgenas_

celebraban la fiesta del decimosexto nacimiento de su --—

"Tonalamatl"”, llamado "Atemoztli" (descendiente del agua

o del sol) y en esa fecha conmemoraban nada menos que el

adiestramiento del Dios Huitzilopozchtli, a quien ellos_

veneraban. lL.a celebracidén consistfa en que todos, hom--

bres y mujeres tenfian la obligacién de no dormir la no——
c¢he de ese difa. La pasaban en vela en los recintos de -—-
alrededor de lumbreras esperando la llegada

los templos,

del sol, la espera transcurrfa en medio de bailables, ¢o

mida, cuentos y consejos de las viejas.

Segin los historiadores de la unif6n de la vieja

costumbre pagana de los aztecas en el tiempo de navidad,

y de la nueva prictica catSlica surge la fiesta de las
posadas.49

Este remodelado de los rasgos prestados ocurre =—-

del mismo modo en la organizacidn social y el folklore,-—

49. VARIOS AUTORES. "MEXICO: PORTICO DE AMERICA GUIA
ECONOMICA, SOCIAL, POLITICA Y CULTURAL". Ed. P6r-
tico de América, S.A. Mé&xico, D.F., 1972, pp. - -
381 y 382,
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asi como en cualguier otro campo de la vida. Un buen - -—

ejemplo es el variado significado de las précticas del

canibalismo. El canibalismo no ocurre en todas partes

del mundeo, pero donde aparece ha tenido los significados
m&s contrastantes.

En algunas tribus fue usado como un

medio de asegurar el nacimiento de hijos; solamente eran

comidos nifios de corta edad y Gnicamente participaban --

los miembros inmediatos de la familia, después de esto -

crefan gue naceria nuevamente un hijo en la familia. En
otras tribus, solamente eran ingeridos los corazones de

los enemigos valerosos, se hacfia para aumentar el valor_

de gquienes los comfian. A veces el canibalismo era un dis

frute goloso de buena comida; y otras la prueba de gue -

un hombre podia enfrentarse a cualquier cosa en el mundo

después de atreverse a deglutir una porcifn de carne hu-

mana. Cada tribu y cada regifn ha tomado este aspecto de

la conducta y lo ha usado a su manera especial.so

Ocurre lo mismo con las ceremonias de la adoles—-

cencia, los sistemas de parentesco y las instituciones

de realeza, formas de estado o gobierno. La gente toma -

prestado un rasgo y una vez gue han adoptado ese rasgo,

este se ha convertido en algo diferente de la cosa que -

50 SHAPIRO, op. cit., pp. 255 y 256.
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era antes de ser prestada. Por tanto, el proceso de difu
sitn ha favorecido la reparticifn de inventos y aumenta-
do la rica variedad de las culturas, pegmitiendo'que la_
herencia social del hombre se hafa enrigquecido con innu-

merables artes e invenciones.

El desarrollo de comunidades humanas de'ﬁayor ta-
mafic es, a pesar de toda 1a'destrucci6n.que a menudo es-—
tos gruﬁés han presentado para otros, uno de los princi-
pales motivos del progreso. Debe traer aparejadas venta-
jas futuras y cierta unidad pasada, para no ser tan trau
mitica para la sociedad transformada; sin embargo es - -
agufl donde surgen los obstdculos para la adopcifh de nue

vos rasgos provenientes de otra cultura, fenSmeno conoci

do como transculturizacidén.

El crecimiento de la cultura no ha sido tan conti
nuo, Yy tan determinado sin embargo, como solemos imagi-~-
nar al hablar de progreso. Nuestras ideas del progreso -
son en s mismas invenciones culturales que retratan al_
inquieto'hombre moderno &vido de mejoras. En el mundo mo
derno, en una sola generacidn adoptamos y aprendemos a -
manejar el automdvil o el aeroplano, el telé&fono, televi
s8idn o las té&cnicas de producciSn fabril en masa. No re-—
chazamos los cambios, pero debemos de adoptarlos a nues-

tra cultura Aceptar los cambios favorables a nuestra so



44

ciedad. Existen cambios tecnolfSoicos a los que procura
mos adaptarnos ¥ cuvos beneficios aparentes nos deslum-—
bran y tambi&n existen cambios culturales, como el ves-
tir: que no nos trae ninofn beneficio, sino el de sen—-—
tirnos desubicados en la sociedad y con nuestra forma -

de vida.

Se crean nuevas religiones y cultos, la vida apa
rece llena de pedquefios descubrimientos gque no se adopta
ron afin cuando hubiesen sido fGtiles en determinadas cul
turas. La necesidad no es necesariamente la madre de -
la invencién. La invencidn del cero, un descubrimiento.
simple gue no hicieron los matemiticos griegos cl&sicos
o los ingenieros romanos, no significa gue no fuera ne-
cesario para ellos, ya que solamente mediante el uso de
algtn simbolo para la nada, puede usarse el simbolo 1 -
de tal modo gue pueda tener el valor de 10 6 de 100. Ha
ce tambié&n posible gue se use un pequefic ndmeroc de sim-
bolos para representar valores tan diferentes como el -
192 vy el 921. Sin esta invencisn nco es posible sumar -
o restar las cifras escribiéndolas unas sobre otras y la
multiplicacidn y la divisitn son mas complicadas. Cuan
do los romanos trataban de Adividir la dificultad era in
mensa. Asfi la invencidén de Yucatdn tiene interés mun-—--
dial. (Se sabe cue en la &poca del nacimiento de Cris-

to ya tenfan un signo para el cero y valores posiciona-
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les de los niimeros; de modo independiente estas inven-—-
ciones se hicieron en la India de cinco a siete siglos_
mis tarde. Solo aradualmente se adcptafon en la-Europa
medieval, donde se conoci8f como notacisn arsbiga, por——

que fue introducida allf por los &rabes).

No scolamente la necesidad es la inevitable madre
de la invencién; tampoco es-posib;e suponer cue un pue-—
blo adoptarfa invenciones nuevas o acepéara descubri- -
mientos hechos por otros. La técnica para fabricar el_
bronce fue establecida en Europa y Asia un par de miles
de afios antes de que se trabajaran los metales ferrosos
9 atin después de que se conocieron las técnicas para --—

forjar y templar el hierro, el bronce se siguib usando.

En el mundc moderno, cada Nacién excluye algunas
de las invenciones existentes. Pudiera suponerse que =
en las grandes civilizaciones donde la contabilidad y -
la medicifn son importantes, se adoptarfa el sistema --—
con unidades mds conveniente; el sistema Métrico, pero_
no es asf, EE.UU. e Inglaterra lo excluyen solo por cos

tumbre, sin ninguna otra razén légica aparente.

El desarrecllo de la cultura no puede reconstruir
se pcr medio de la 168gica y la deduccién. A veces una__

cosa obvia y simple no fue descubierta o aceptada de --—
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ningtin modeo, pese a existir una gran necesidad l6gica.

En ocasjiones en las sociedades primitivas mis simples

se han inventado cosas muy complicadas. Esto es cierto,

excluyendo tinicamente el caso de la Tecnologfa... Se -

aplica a la organizacifbn social, a los sistemas lecales,

a la religibn y a la filosoffa popular. Para entendex_

el desarrollo de la cultura, es necesario descubrir ple

namente los parciales cue llegan a ser todos los hom~ -

bres hacia el medio ambiente artificial, especialmente_

creado por medio de sus propios ordenamientos e inven-—-—

ciones culturales.

Los h&bitos de cualouier cultura se ajustan a --

los pueblos cue han aprendido a usarlos como guantes --

gastados. Este ajuste llega a ser profundo, va ocue sus

ideas sobre 1o bueno y lo malo, su seleccifn de pasiocw-

nes y deseos humanos, son parte integrante de lz ver- -

s5i6n integral de la cultura. Pueden reaccionar ante el

modo de vida de otras personas ¢on una suprema falta de

interés o por lo menos de comprensidén. Entre los opue-—

blos civilizados esto suele aparecer en su desprecio --—

por “lo extranjeroc”; es f£icil desarrcollar cequera en lo

concerniente a las atesoradas costumbres de otros pug—-—

blos. Entre los pueblos primitivos ha sido proverbial

esa falta de interés por el "progreso" y con buena ra--—

z6n. Baste ver a los menonitas.
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Toda tribu primitiva tiene sus propios ordena- -
mientos culturales elaborados; cue aseguran su supervi-
vencia, ya sea tecnolSgicamente, en sus formas de orga-—

nizacién social, o por medioc de ceremonias y ofrendas -

a los dioses. AGn cuando puedan <¢odiciar alounas cosas

gue trae el hombre “blanco”™, tal vez armas de fueqo,

tal vez cuentas, etc. generalmente no contemplan la cul

tura del hombre blanco como la "mejor" soluci®n para —-

los problemas de la vida que ellos tienen. Posiblemen-

te no tengan interés cultural, ni siquiera en los dispo

sitivos gue ahorran trabajo, va gue con frecuencia el -

valor <ue conceden al tiempo es extremadamente bajo v -

1a "prudencia® tiene un valor mucho mavor que la .efi- —
ciencia.

Algunas culturas primitivas no han sido capaces__
de acomodarse al contacto del hombre blanco. Cuando en

traron en contacto con la civilizacidén moderna, todo su

modo de vida se desplomé como un castillo de naipes.

Como ejemplo el de los indios de EE.UU. que de la noche
a la mafiana se encontraron sin Nacifén. Cuando lleab --—
por primera vez el hombre blanceo, las tribus de las pla
nicies tuvieron un breve surgimiento cultural al incor-—
porar al eaballo a su modo de vida, Yy los indios de 1la
costa noroeste tuvieron un verdadero renacimiento en el

arte del tallado de madera cuando disfrutaron de herxra-
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mientas de metal. Pero un contacto mias fntimo dejs al
descubierto el abismo existente entre los valores del -
indio y del hombre blanco. JXas culturas indias no po--
dfan éobrevivir a la interferencia del hombre blanco -—-—
con sus guerrxas tribales y los rebafios de btifalos y la
pes?a del salmén de las cue dependian. El contacto con
" las extranas costumbres blancas de trabajar por sala- -
rios y pagar por la tierra y manejar empresas privadas_
destruys sus antiguos ordenamientos sociales, sin cue -
su lugar fuera ocupado por alge inteligible. Por su —-—
parte el hombre blanco fue incapaz, igualmente, de ver_
los valores culturales que apreciaban los indios y cue

se quebfantaban v perdfian para siempre. Cada lado per-—
manecfa ciego a los ideales culturales cue para el otro
eran las cosas m&8s reales del universo. Asf se di6 1la
transculturizacidn; la cultura del blanco tomé el lugar
de la cultura indfgena, sin dar lucar © tiempo para una
digestién hist6rica o futura a los nuevos elementos de_

la cultura blanca, los indios.

Sin embargo, ni la inteligencia, ni los sentidos
de los pueblos "primitivos" son inferiores, atn cuando_
su modo de vida sea muy frugal. En la civilizacién oc-—
cidental somos herederos de invenciones procedentes de
toda la faz de la tierra. Todo lo gue tenemos Y conoce

mos son elementos de nuestra herencia social. Simple~-
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mente pertenecemos a ellos podr nacimiento. Del mismo -

modo un indd es heredero de una sexie de rituales y va-
lores, cuyo significado es lo mé&s imporfante vara &él.

Nosotros no entendemos su cultura, y su forma de vida,

del mismo modo que €1 no entiende nuestras actividades_
v nuestro interé&s por las cosas materiales, asg como ——
nuestra pena por ellos que e;los a su vez sienten poxr -
nosotros y nuestro "retraso" al considerar a esta vida_

¥ sus bienes como importantes.

Nadie ha desarrollado jamis una escala objetiva_

de valores de acuerdo a la cual todos los diferentes ob

jetivos culturales puedan graduarse como mejores o peo=—

res. La civilizaci®n occidental, por ejemplo esti orga

nizada para extender su poder sobre la tierra. Sin em-—

bargo, puede confirmarse el caso del valor de un objeti

vo cultural gue no tenga cue ver con la condquista o el

dominio econfmico. Todo pueblo aprecia mids los impul-—-—

sos y emociones a los cuales estd acostumbrado, Yy dgene-—

ralmente condena a los pueblos cue carecen de ellos.

Tienen razfn en apreciar su propic modo de vida, pero =

su. desprecio por otras culturas suele basarse en malas

interpretaciones.

Debido a gue todos los pueblos defienden su pro-
pio modo de vida, es f&cil entender cue uga manera

por
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redio de la cual las culturas se enriguecen y se hacen__
mis complejas ha sido mediante la elaboraci6n y multi--
plicacién de sus propias y mis apreciadas costumbres.

ILlevan sus costumbres favoritas mds y mds alld: en una__
nueva colonizacibn o conquista, buscando la supremacia _

de su cultura ¥y con ello la transculturizacién hacia lo
suyo. .En EE.UU. existe el dfia de las brujas o - -

"Hallowee", gque nada tiene gue ver con nuestros cultos.

Pero a pesar de ello el puebloc mexicanc parece poco a

poco ir aceptindolo y cambiarlo por la ceremonia del --
dfa de los Muertos o de todos los santos, fecha en que_

se comulgan con los seres aue han dejado el mundo de —-—
consistentes en plati-

los vivos. Se preparan ofrendas

l1los especiales y bebidas con la

intencitn de cque "sus"
mesa en el seno de la_

muertos participen ese dfa de la
familia. Tal dfa ¥y los previos, las panaderfas parecen
vestirse de fiesta con alegorfas espectrales en los
grandes aparadores y los "panes de muerto"” y las calave

51 Asf ~ -

ritas de azficar o chocolate marcan la fecha.

nuestro desarrcllo cultural es una especie de industrigp
so tejido, cuyo estambre son los h&bitos viejos, escogi
dos y simples, atn cuando se les hayva dado la forma de_
observancias tan complejas, gue a veces parecen deste—-
jerse, Se les estima por su congenialidad, no en vano_

51. M&8xico, POrtico de Amé&rica. pp. 372 - 273.
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Plattn dice "lLa costumbre no es poca cosa"sz, Montes-— -

auie "Un pueblo defiende con mias empefio sus costumbres

que sus Leyes"s3, el Arcipreste de Hita "Na costumbre -

es otra natura, ciertamente, apenas non se pierde fasta

54, v Hume "La costumbre es la-gran

55

que vien' la muerte”
gufa de la wida humana" De allf que le demos el va-—

lor que merecen a la costumbre vy con ella a la cultura.

p

Las culturas tienden a desarrollarse por costum-—
bres y es posible por lo tanto entender las diferentes
lIneas a lo largo de las cuales, por ejemplo han evolu-
cionado las civilizaciones orientales de China v la In-
dia en contraste con las civilizaciones occidentales.

A menos gQue uno se acostumbre a esas maneras, suelen -—
parecer superfluas las elaboraciones de otras culturas.
Pero la historia dél desarrollo de la cultura estd lle—
na de superficialidades a las gue miembros de una tribu

© nacién han dedicado un profundo apego y lealtad.

Actualmente la incorporaciétn rapida de casi to--—

52. Cfr. MOMNTAIGNE. "De la costumbre". Vicente Ve-—
ga. "Diccionario Ilustrado de frases célebres y
citas literarias". Ed. Gustavo Gili, S.A. Bar-—
celona, 1952. pr. 137.

53. Cfr. MONTESQUIE, "El espiritu de las leyes"“.
Ibidem. p. 137.

54. Cfr. ARCIPRESTE de Hita, "Libro del Buen Amor",
est. 1l66. Ibidem. p. 137.

S5. Cfr. HUME, David. "Ingquiry Concerning Human -

Understanding” v. (1748). Ib.
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das las zonas del munde a la “comunidad" internacional_
polfitica y econfmica sefiala el fin, o el principio de -
éste, para las comunicaciones aisladas y tribales ¥y ex0
ticag,‘y tambi&n para las civilizaciones complejas y ar
caicas. En este sentido, y s61ln en é&ste, la unifica- -~

cidn del mundo es ya casi completa.

"Pero los contactos entre culturas y sociedades
son, en ese gsentido estadisticos, "normales", auncue -—
tanto la variedad comec la frecuencia de tales contactos
han sido bastante distintas seqgdn el momento y el lu=--—
gar“_ss

Entre las formas de contacto cultural due exis--—

ten actualmente tenemos las migraciones, ya individua-
les o colectivas, el comercio, el turismo, fuerza labo-
ral transportada (braceros), religiones misioneras y so

bre todo los medios de comunicacidn.

Para moore "...la transferencia de factores cul-
turales esti relacionada con su sencillez, su cocheren--
cia con los valores existentes, el prestigio de una no=~

vedad, una situacidn de por sf{ cambiante en la cultura_

56. ilbert Moore, "CAMBIO SOCIAL" Trad. DPr. Jorge
Gomez de ‘Silva. Unifén Tipogriafica. Ed. Hispano
Americana, México, 1972. p. 144.
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receptora,

sumado a una integraci&n cerrada,
da,

evidencia-~
por ejemplo por la importancia de los elementos in-—

conformes y amplitud y continuidad el contacto".57

Se cree que lo mis ficilmente aceptado es la tec
nologfa y las herramientas debido a su eficacia. Pero -
no son los finicos elementos transculturizantes. Otros -

son la religidn o las tendencias polfticas. Tenemos --—

también el caso de las leyes gue han traspasado fronte-~

ras entre 1los que se encuentre el Cédigo'ﬂapoléonico.

Mo hay que olvidar que la modernizacifn en todas
sus ramificaciones, es la forma principal de transcultu

rizar en nuestro mundoe, Y gue este proceso complejo es_

probablemente la fuente principal de generalizaciones —

acerca de cambios en sociedades,

motivadas por fuentes
externas. Y gque el ritmo de cambio de la sociedad estd

muy relacionado con la extensisn de los medios de coma-
nicacidn.

Concluimos asi gue la transculturizacifn es una__

forma de conguista, que redquiere ademis del conquista-—-—

dor de una sociedad lo suficientemente débil para no --—
defender sus valores y costumbres provenientes de su pa

éado histérico; frente a otras tradiciones no mejores,
ni peores; pero con las cuales no ha tenido un punto de
contacto y en las que la sociedad a la gue pertenecen -
no corresponde.

57. = Ibidem. p. 145.
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RELACION DE LA CULTURA CONM EW COMCEPTO DE

NACIO:

Ya entendido el concento de cultura como un pro-
ceso generacional cque depende de una sociedad, con se—--
leccié6n de elementos y preponderancia gue la convierten
en tinica, procederemos a delimitar el concepto de na--
ci6n; pero dando antes la explicaciéSn del por agué no he

mos elegido el concepto de Estado.

El Estado es una persona colectiva de derecho, -
con elementos definidos entre los gue encontramos al te
rritorio gue "suele definirse como la porcidn del espa-
cio en gue el estado ejercita su poder",s8 Poblacibng
o el grupo de personas cue habitan entre territorio, Go
bierno; entendido como "TLos Sraanos del Estado que ejer
cen el poder, es la estructura gque adoptan los 6rganos_
o ppdereé del Estado, en el ejexcicio de sus funciones_

‘constitucionales y las relaciones politicas cue estable

cen entre si“.sg Soberanfa cue es "una caracteristica,

atribucibn o facultad esencial del poder del Estado ocue
consiste en dar 8rdenes definitivas de hacerse obedecer
en el orden interno del estado y de afirmar su indepen-—

dencia en relacifén con los demds estados cue forman la_

58. Eduardo Gaxrcia Mavnez. "Introduccidn al Estudio
del Derecho", Ed. Porrfia. 1980. p. 98.
59. Miguel Acosta Romero. "Teoria General del Dere-

cho Administrativo", Ed. Porrda, 1984. ©v. 50.



55

comunidad internacional".ﬁo

Orden jurfdico en el gue -
se incluyen todas las normas de derecho pfiblico o priva
do que la regulan; con fin propio, considerado éste co
mo el bienestar comtn, se logra a’ través de los objeti-
vos que son "las actividades concretas previstas en su_

régimen juridico propio".61

Concluimos asf con la- -definicién del maestro Se-
rra Rojas al decir gue "El estado es un orxden de convi-
vencia de la sociedad peolfticamente organizada, en un -

ente ptblico superior, soberano y coactivo".62

Este --—
concepto no se aplicarfa perfectamente a la idea gque - -
pfetendemos dar acerca de la estrecha relacién entre el
concepto de cultura y poblagidn; ya que el estado solo_
toma a la poblaciftn y a los fines como meros elementos_
sin darles la importancia a los lazos que los une; el -
t&rmino nacifn en cambio se refiere a un conjunto forma
do por individuos a los gue la unidad de oricen e histo
ria, cultura, costumbres o idiomas inclinan a la comuni
dad debida ¥y crea la conciencia de un sentido com@n, --
asf se legra integrar una "unidad de vida politica, eco
némica y social dominadas por un proceso cultural detexr

minaao".63

60. André€s Serra Rojas, "Ciencia Politica", Ed. Po--
rrda, 1980. p. 399.

61. Miguel Acosta R. op. cit., p. 48.

62. Serra R. op. cit., p. 28B3.

63. Ibidem. p. 365.
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Esta unidad se logra de acuerdo a las teorfias na
turalistas por alguna cosa en comin, como seria la raza,
las costumbres o el idioma. Para los espirfitualistas =

la unidad se basa en un guerer hacer o unir, sin cue --—
esto impligue una unidad de cosas materiales sino més —

bien de ideales.

"La palabra nacifén viene del latin NASCI, tribu,

Pueblo y de allf NACERE, MNATUS, v de este NATIO, -

NATIONIS".64 Surge del siglo XV al XVI en Espana, Fran

cia e Inglaterra, va entendida como una unidad territo-
65

rial y humana. El maestro Mario de la Cueva citando_

a Renan escribe "Una nacién es un alma, un principio es
piritual, dos cosas gue a decir verdad son una sola, =—-
una estd en el pasado, la otra en el presente: una es -
la posesién en comtin de un rico legado de recuerdos, la
otra es el consentimiento actual, el deseo de vivir jun
tos, la voluntad de continuar haciendo valerxr la heren——
cia que se ha recibido indivisa... una herencia de glo-—
rias y de dolores ¥y un mismo programa por realizar... -

haber hecho grandes cosas, guerer hacerlas en el futuro

he allf la condiciébn esenc¢ial para ser un pueblo... La

nacidn es un plebiciéo de todos los dfas, en el mismo -

64. Iib. p. 367. »
65. Mario de la Cueva. "La idea del Estado", UNAM.,
México, 1980. p. 50
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grado en gue la existencia individual es una afirmacién

perpetua de vida".66

La Naci6n es "la unidad cultural de un pueblo, -
pfoducida en el devenir libre de 'las generacionesg, siem
pPre inconclusas y mirando ardientemente al futuro".67
Asf segin Garcia Morente "La nacifn es un estilo de wvi-

da que van forjando constantemente los hombres".68

La Nacibn estd ligada Intim;menté al concepto de
cultura, ya que esta unitn de costumbres, de valores es
conociéa como cultura ¥ sin una cultura uniforme no es-—
tarfamos hablando del concepto de Nacién. De allf gue_
él ideal sea fortalecer a la naci6n y con ella al Esta-
do a través de su cultura, ayudando a que esta unidad -
de ideas sea producto de la historia y tradiciones, pro
vocando con &sto una evolucidn armSnica del grupo de in

dividuos que conforman a la Nacibn.

Sin esta unidad cultural, se crearan estados sin

naciones.

Para lograr un estado firme se requiere de una -

unidad cultural capaz de rechazar las costumbres o valgo

66. Op. Cit. Citando a Renan. "T.as ideas politicas
contemporineas", Ed. Labor, 1930. pp. 118 y sias.
67. Ibidem. pP. S53.

68 . Iib. p. 52.
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res en contra de lo propio; de allf cme la Nacién y su

cultura sean las posibles victimas de la transculturiza

cién, arrastrando guizds en un futuro al estado.

La Nacién siguiendo la tendencia naturalista o -

espiritualista surge por la cultura; ya sea por fines -

espirituales © hechos hist6ricos o de sangre, pero la -—

Nacién no aparece sin la cultura y esta unidad ideal de
individuos conocida como Macién reauiere para su exis--—

tencia de objetives y razones para permanecer unidos al
mantener sus valores.
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IDENTIDAD NACIOLNAL

La Maci6n puede definirse como existencia por he
rencia de factores &tnicos y culturales y la creencia -
en un’ destine comdn. Pero los valores caracteristicos
de la nacifn mexicana ha sido objeto de arandes interro
gantes. De acuerdo a Justo Sierra nuestra Nacibén surge_
por:-
"a) El contacto de las culturas aborfigenes y 1la
cultura espanola;

b) La jamis consumada destruccidn del pasado ——
precortesiano;

c)Y La persistencia del alma indfgena en la na==—
cifbn mestiza, v

d) La necesidad de encontrar la forma de esa ——
unificaciétn suprema de la patria"-sg

La cultura mexicana se cref en respuesta a espe-—
cfficos e irrepetibles desaffios que se le plantearon de
acuerdo a la tradicié6n, al medio ambiente y a contactos

humanos determinados. Asfi M&xico es el resultado de la

69. Del discurso oficial, pronunciado por Justo Sie-
rra, como ministro de Instruccién Pdblica y Be--—
llas Artes en el 22 de septiembre de 1910 al - -
inaugurarse la U.MN.M., ahora U.N.A.M. tratando -
el problema pedagfgico como la solucién a la ==
ideologfa.
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interaccién de dos grandes familias; las aborfgenes y -
las europeas; sobre una geograffia de una extensifn y --

una variedad vertiginosa.

w La visifn convencional sostiene cue una de ellas,
la espafiola, gracias a su tecnologfa superior, avasalld
a las restantes, dotdndolas de un vehificulo de comunica-
¢ién: la lengua, gue no ha servido sin embargo, para ho
mogeneizar las diferencias, ni para acceder plenamente_
a la cultura calificada de superior, Occidente. La rea
1idaa es infinitamente mis compleja. En este proceso -
de choque ¥y fusién, no debemos ver la elemental imposi-
cién de una tecnologia superior sobre otras inferiores,
sino el?encuentro, el intercambio de m&todos de accidn
entre tecnologias diversas. "Pues no existe una sola -
variedad de tecnologfa, sino tres: una gue operxa sobre
la naturaleza inanimada; como la fundicién de los meta-
les o los explosivoes, otra aue trabajg sobre la natura-
leza animada, como la que obtiene vegetales hfbridos o
nuevas especies, y la que opera scbre la conducta"-7°
Todas las naciones tienen estos tres tipos de tecnolo~-
gfa, aungue su importancia es diferente de acuerdo al‘—

tipo de sociedad. E1 problema surge debido a que cada__

70. BRITTO Garcia, Luis, "La identidad de Amé&rica -
Latina", Revista de Bellas Artes, NGm. 7, Oct.
ig9g2. ME&xico. Pr. 4.
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sociedad, las wvalora de diferente forma. "Una pirdimide
es mids visible que #1 desarrollo de un determinado ce-
real, y este md&s obvioc que una conducta especificaj; si
bien es cierto que la primera no puede existir sin com—
plejas interrelaciones entre la segunda y la tercera, ¥
que, en definitiva, una pirdmide, o un televisoxr, o una
ametralladora, no son mis gque medios de conformar con-—-—

dur_-tas".-ll

Asf no podemos considerar la Superioridad de una
cultura sobre otra, solo porgue su tecncologfa se nos rg
presenta como obvia. Nos es m&s diffcil entender que -
el mundo internc de una vieja curandera como Marfia Sabi
na quizi fuera tan complejo y profundo como la iglesiaﬂ
de Santo Domingo; ¥y mis sutil, porgue no hecesita de la
brutal movilizacifn de la piedra para hacer sentir su -

poder o perpetuarse.

La necesidad de externar un rasgo cultural puede
correspondexr a su debilitacifn interna. Ya gue de la -
misma manera que la externizacién de un rango de la ci-—-
vilizacidn conduce a evitar la internalizacifn, como el
libro aniguila la memoria oral, dentro de una misma cul
tura; el encuentro de una cultura con otra produce - ——
iguales fenfSmenos. México, para mi es el resultado del

71. Ibidem. pp. 4y 5.
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enfrentaniento, sustitucifn y la sintesis de estos esti
los de operaci6n sobre el mundo, con sus correspondien-—
tes externaciones e internalizaciones. Una de las fami-
lias base de Mé&xico; la aborigen se ha caracterizado --
po£ un &nfasis en la tecnologfa de la conducta, avlica-
da al dominio de la naturaleza animada; y la cultura —--—
esgpajiola en el &nfasis en la tecnolocfa de dominio de -
la naturaleza inanimada, aplicada a la conformacién de

la conducta.

La sobrevivencia de la primera dependié de su re
lacifn con la naturaleza, siendo recolectora, cazadeora
Y agraria; el f£ruto, el animal y la planta fueron su ob
jetivo,»al gque subordinaron su estructura social; asf -
pusieron é&nfasis en la "aplicacifn de una tecnologfa de
la conducta, dirigida a alcanzar un dominio sobre la na
turaleza animada®.’? La cultura hispdnica en cambio de
bis su triunfo a una metalurgia, permitiéndeclo un pode-—~

rfo militar.

Nuestro M&xico, antes Tenochtitlén, tenia pocos
animales, pero en cambio infinidad de vegetales v plan-—
tas, aunado a un cl;ma benéfico ¥y benevolente, aunaue -
con una geograffa extrafia al resto del mundo; al no - -

coincidir la mejor tierra con el agua, impidiendo con -

72. Ib. Pp. 5.

P
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ello las poblaciones cercanas a rfos, lagos, etc. Pero

a pesar de ellc la tierra americana retribuye mejor a -

gquienes conffan en ella y los aborfgenes no fueron la -

excepcidn. E1l &nfasis en la tecnologfa comunitaria de_

la conducta bast6 para resolver con el trabajo humano -

las tareas de la supervivencia; recoleccién de terrazas

agrfcolas en los valles de las cordilleras. El rigor ¥y

el car&cter estricto de la organizacién comunal, fueron

directamente proporcionarles a la dureza del medio am—-—

biente, donde la misma se instals, y el esfuerzo reque—

rido para obtener el sustento en &l. Su perpetuacitn -

se centro en la oralidad, complementada con ricas escri

turas ideogrificas o notaciones de en sociedades de ma-—

yor talla, como la maya, o la azteca. Lenguajes quea ==

eran rituales y arte. Se enfatizaron los roles sexua--

les ¥ la adhesisn comunal a la c¢oordinacifn del grupo -

constituyendo el lazo de unién. Su arguitectura habita

cional no requerfa de gran esfuerzo ya cue las sutiles_

edificaciones invisibles de la conducta, suplieron en -

el indigena, las funciones gue el occidental conffa al__

Ya gque la arquitectura ademds de ser un cobi

concreto.

jo; es un aparato ideolfSgico gque impone conductas. Asf

el aborigen solo construyS para la posteridad los monu-
Al

mentos ideolé6gicos, pirdmides y ciudades sagradas.
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parecer sus construcciones invisibles permanecen en las

costumbres, lengua e ideas de las diferentes etnias aun

existentes en el pais.

Sin embargo las culturas indfgenas no eran homo-—
geneas, a pesar de sus similitudes algunas eran guerre-—

ras y otras sedentarias; aunaue todas tenfan la

capaci-—
dad de subsistir en un medio creando relaciones armSni-
cas con €l, sin destruirlo v sin destruirse por contra-

dicciones internas. ¥ gue incluso, aaduellas culturas,

como la maya al desaparecer, lo hizo sin arrasar con su
entorno. "Religién, moralidad, derecheo v polftica se -

encontraban estrecha e indisolublemente vinculados en-=-

tre sf, y estos a su vez, ligados por relaciones migi--

cas con el cursec de 1la naturaleza".73 Su tiempo era ci
clico y estable, regido por estaciones no muy marcadas_
¥ anunciado por constelaciones. Asf su estabilidad so-
cial, les impidi6 comprender una circunstancia inespera
da ¥ reaccionar entre ella; la conquicta fue la herida_
agque abri6 a la cultura autScrata al caos del universo -
siempre cambiante, para arrancarlo de una autosuficien-—

cia estable. -

El espafiocl habfa desarrollado una tecnoloafa de_

dominio sobre la naturaleza inanimada, tendiente a lo-

73. Ib. pP. 7.
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grar un centrel de conducta. Asf la tecnologfia del ace
ro tuvo a su servicio el aprovechamiento de 1o animado;
haciendo del conguistador, un consumidor del cultiveo, -

cosechado con té&c¢nicas de los “dexrotados™.

Nuevamente el &nfasis de una tecnclogia producfa
la depresiédn de otra: va que no tiene necesidad d&e - -
abrir el surco quien puede contar con esclavosAo vasa-—~
llos. Otra caracterfstica de la cultura espafola es la
escritura alfab&tica gque habfa transformado a la orali-
dad; daba lugar al individualismo y sentaba las bases -
del mexicanismo. Mas la cultura espafiola era una divex
sidad de pluralidades que "trataban de unirse cultural_
v politicamente"74 basado en la castidad, la fe,Ala cexr

tidumbre y la autoridad.

La peculiaridad del encuentro de estas dos cultu
ras consiste en que no hubo aniquilacifn y ni siguiera
mera yuxtaposicitn, sino fusifn entre ellas. "Asf la -
cultura vencedora, fue tan profundamente modificada por
el contacto, como la vencida. Y en un sentido metafSri

75

co, no menos herida de muerte por &1". ¥a gue si - -

bien el europeoc debid su triunfo en M&xico a su armamen

74. Carlos Fuentes. "Cervantes: Critica de la Lec-—
tura®”, Joaguin Mortiz. Mé&xico. p. 66.
75. Luis Britto, op. cit. P. 9.
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to, su supervivencia dependié de la tecnoloafa aaricola

del indfgena. 5i bien se us6 el espanol como lenqua,

sirvi® como simholo de uniétn de las diversas etnias y -
arma m&s tarde en contra de ellos. Su unificacién del_

Nue&o Munde, unifiect Espana. ¥ en su intento de violar
el tiempo circular del aborigen por el tiemwmc apocalip-
tico, sumié a su vez a Espafia en otro tiempo estancado_
‘que, harfa detonar el progreso vy el anhelo en el resto_

de Europa. Asi el qonquistador espafiol se adapté al --

mafz, papa ¥y la yuca e incluso a la visién del tiempo -

del aborigen, cuvas estructuras tribales o comunitarias

sometid a la encomienda y vasallaje,

sin poder destruir
los totalmente.

El espanol implant6 su lencua y su fe para en- -—

contrarlas transmigradas en una multiplicidad de c6d4i--
gos, en los cuales los pueblos conquistados expresaban_
sus propios sentimientos y adoraban a sus propias divi-

nidades bajo la mascara de un santo catb6lico. El1 len--

guaje tomé diferentes foxmas ceonvirtif&ndose en un nuevo

estilo de actuaci®n, indiferentes hacia las institucio-

nes abstractas, pero leal hacia los vinculos directos -

del clan, la familia © la amistad, y a pesar de ello, -

profundamente individualistas. La influencia del grupo

familiar ha hecho perdurar la diferencia de los roles -

sexuales Yy prolongade el machismo. Existe una indisci-
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plina hacia lc ne familiar,

que aparece como protesta -
o opcifn liberadora.

Poseemos ademds una rica emociona
lidad u una aceptacidn de la adversidad.

Somas el re—-—
sultado de

dos culturas, con las cuales individualmente
hoy no nos identificariames plenamente y a las cuales -

no podeoemos ignorar o disminuir en importancia.

Nuestra identidad es la fusifn de las dos cultu-—

ras que nos dieron origen como seres humanos especial—-
mente midgicos, misterioses, individualistas, ingeniosos

vy familiares, todavia en busca de nuestra propia com— -

prensién.

De acuerdo al maestro Paco Prieto nuestra cultu-
ra es negativa. Ya gue nuestra infraestructura cultu--—

ral comienza con la independencia y nos lleva a la Revo
lucidn. Como otro factor importante tenemos un arte -——

con pretendide caricter nacional aue incluye a la pintu
ra, mGsica, novela ¥y cine y por Gltimo un afecto nacio-

nal de encuentro entre cada estado. Explica ademis -~ -
otros factores caracteristicos de una inercia cultural_
avanzada:

l.- La tecnologfia de la corrupcidn. Cuyo origen
se remite a Moctezuma II y con la cual convivimos dia--—

riamente, sin percibirla.
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2.- El sistema corporativo cue neos lleva a ese -

retorno al Clan y enel cual confiamos y dependemos.

3.- Las formas institucionales de Segquridad So--
cial., creadoras de la burocracia entorpeciendo el cambio

social interno.

4.~ El desarrollo cada vez miAs perfeccionado de

las diversas tecnologfas destinadas al control social -

© policial.

5.~ La carencia de provectos histSrico-cultura--

les serios por parte de las alternativas opositoras.

.~ La escasa significacién social de la m&s - -
avanzada &lite trabajadora de la cultura formal. Asi -
estos se encuentran cada vez mi&s alejados del pueblo, -
guien al darles el adjetivo de cultural, los considera_
lejanos y aburridos. Asfi la cultura positiva entendida
como la posesi6n del hombre promedio de un sistema vie-
tal de las ideas de su tiempo gue le permite actuar de_
acuerdo a su entorno, cuando los valores representati--
vos pasan © han pasado visiblemente a la realidad so-

cial; no parece encontrarse o identificarse con la cul-

tura formal, a pesar de nuestra gran necesidad de - -
ella.76
76. Francisco Prieto. "Comunicacién Social y Desa-—-

rrollo Cultural". Resumen libre de las piginas__
35 a la 38 de sus apuntes.
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Es tiempo de gue la Universidad tome su lugar de
accién y cabeza en busca de egta unidén, apareciendo co-
mo una Institucifn movible, imprimi&ndole este sello a
nuestro pais, pero ¢on un sentido internamente cultural.
Es quiz&s hora de que volvamos la vista atrd&s y forta-—-—
lezcamos nuestros lazos culturales como Nacién y si- -
guiendo el ejemplo de los estudiantes gue nos precedie-

ron hablemos de nosotros, dejando a un lado el yo.




CcCAPITULO IX

EL_ESTADO Y L.OS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIO&
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MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

Los medios de comunicacifn no pueden ser consi-
derados aisladamente, rara entenderlos hay cue estu- -

diar a la sociedad en su evoluci®n v al debate general

de las ciencias sociales.

La investigaci®n de la comunicacién no puede --

ser ajena a la investigacifn sobre la naturaleza misma

del hecho comunicativo. Hay Que excarvar el vinculo -

entre la comunicaci6n y las ciencias sociales y adap--

tarse a la corriente gue mds nos convenza; sin perder__

de vista la pluralidad de las disciplinas.

La materia gque mis ha tenido aue ver con el es-—
tudio de los medios de comunicacifn es la sociologfa.
Pero en los medios de comunicacifn intervienen distin-
tos elementos y procesos trascendiendo a todas las — -
ciencias sociales.

Debido a su importancia, los medios de comunica

cién han sido objeto de innumerables estudios gue pre-

tenden comprenderlos de acuerdo a la forma en gQue sus_

tebSricos entienden a la estructura social; sin embargo,

no hay cue perder de vista cue el proceso de la comuni

cacién debe estar enfocado a vigilar el entorno polfti

co del estado, a ayudar a la vinculacién de las partes.
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de la sociedad v a la transmisi6n de la herencia cultu

ral.

Entre las teorfas cue estudian a los medios de_
comunicacién, las mds conocidas son la Teorfa Tunciona
lista, la Teorfa Estru cturalista y la Concepcién o Teo

rfa Marxista.

TEORIA FUMNCIONALISTA

Mue considere a la sociedad como a un Srganc en
el cuél cada parte tiene una funcién, entendiendo por_
funcién, "la contribucifn que aporta un elemento so- -~
cial a la orcganizacifn, acci6n del conjunto del cue —-—
forma pétte- Consecuentemente con lo anterior, el rog
tulado badsico del funcionalismo es la unidad funcional
de la sociedad, a fin de obtener el eguilibrio interno

gue haga posible la continuidad del sistema™. 77

Dentro de esta tendencia se encuentra Robert K.
Merton gue junto con Paul F. Lazarsfeld, al estudiar -
las estructuras sociales descubren como elemento esen-—
cial a los medios de comunicaciOn. Estos dos investi-

gadores al final de la dé&cada de los cuarenta rxealiza-—

77. LOPEZ Ayon, Sergio. "ErL DERECEO A IA INFORMA--
cIon”, o. 21i. Ed. Porrga, México: Hablando -
sobre Gilberto Gimé&nez, "Aproximacidn a la con-
cepcidn estructural de la sociedad", Christus,
México, agosto 1977, ». 16.

ot
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ron estudios, Merton mencionando cifras de personas ex-—

puestas a los medios de comunicacién; calculando - -

70,000,000 estaunidenses por el cine y con tres horas

diarias de radio por cada norteamericanc medio.

TLazaresfel, ayucdado de Berelson Yy Caudet, reali-

286 estudios politicos, el nrimero en 1941, The Peovle's
Choice. How the Voter NMakes up his Mind in the - -
Presidential Campaing (Ff.a eleccié6n de la gente. Como -
el votante cambia su idea en una campaﬁé presidencial),

gue se publict en 1948. El exverimento consistia en ——

Preguntar a 600 personas su opinién acerca de los can—--—

didatos a la presidencia; Roosevelt-Wilkie en

este casc, varias veces durante el veriodo de la. campa-

fia electoral y ver como cambiaban de acuerdo a la campa
fia de prensa, radio v cine, sin olvidar su contorno so-
cial. Asf llegd a la conclusifn, ague la idea del voto_
mis cdue una decisién individual, eg una experiencia de_
grupo, va gque los medios solo se emneiharon en satisfa--—

cer y hacer mé&s fuertes las actitudes preexistentes.

Merelson lo define asi:

“Ciertos tipos de comu-
nicacidn,

acerca de ciertos tipos de asuntos, vresenta-

dos a ciertos tipos de personas, en ciertas condiciones

originan ciertos tipos de efectos™.’®

7e. MORAGAS Spa,

Miguel de,
cién",

"Teorfa de la Comunica-
Ed. Gustavo Gili,

Espafia 1981. p. 47.
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Basados en Lazaresfeld y Merton podemos sefalar_

como caracteristicas de esta concencifn:

1.- Los medios de comunicacitn confieren status_
social. Se refieren a caracteristicas del aruro social,
que reguiere ver plasmada su actividad social de manera

simultinea y masiva.

2.- Los medios de conmunicacién tienen la funcién
de imponer normas sociales; ya cgue dan pautas para la -
felicidad y toda persona "normal" debe aspirar a ellas.
Asf existe una nueva serie de valores, que se alejan mu
cho de la moral y se van a lo econSmico, fomentando el
consumismo. "Proponen, imponen, a la colectividad un -
mismo prisma de interpretacién de la realidad y de la -

historia".79

Se seleccionan estereotipos a secuir por la masa
Y se crean esqguemas de acuerdo a las actitudes predomi-
nantes o "ideales". Se pretende la uniformidad de la -
sociedad, dandoles valores preestablecidos de acuerdo a

los intereses dominantes.

3.- La llamada Narcotizaci6n, gue consiste en —-—
amontonar a la poblacifn, sin darles un <riterio ¥y con-

virti&ndolos en receptores, sin conciencia, cue aceptan

79. Iridem. p. 51.
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como ciertas todas las ideas y voliticas due los me—- —
dios proponen. A esto se ha llamado disfuncibn, ya -—
que la funcién primordial =—-comunicar- se ve alterada,

creando una masa poblacional wolfticamente inerte-y -—-

amorfa; y fomentando la inactividad y la apatia.

El problema surge cuando los miembros de la so-—
ciedad "confunden el estar bien informados con el he--
cho de actuar en sociedad".®? Los medios tienden a ag
tuar como un freno de la accidn politica.de las perso-

nas, debido a la informacidén y a su contenido.

Merton considera esta persuasién polftica en su
obra: Mass Persuasion: The Social Psychology of a -—-
War Bond Drive, persuasicdn de masas: la psicologka SO
e¢ial de una guerra, en donde se exaltd a los oventes a
cooperar para los gastos de la guerra. Incluso ve 1la
comercializacifén y alto grado de perfeccitn de la pro=-
paganda en esta y otras materias. Se refiere incluso_
a los comerciales de la post—-guerra (segunda guerra —-—
mundial), como el de un dentista cue sugerfia que una -
sonrisa de victoria favorecerfa un estado de animo en-—
tusiastyi con la consecuente compra de la dentadura o

aqu&l de ¢Menos hombres a causa de la guerra?, cDura -

80. Loc. Cit.
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competencia? Manten suave tu wiel, Mantente bella para

cuando tu hombre vuelva a casa.81

En México, aunque no referidos a oguerras, tene-—-
mos” ejemnlos de una pretendida felicidad, como el de —--—
Colgate "la crema dental completa", gue permite a la fa

milia ser la triunfadora, wpor su increible sonrisa.

La teorfa principal de esta tendencia es "la uni
dad funcional de la sociedad, a fin de obtener el egqui-
librio interno que haga posible al continuidad del sis-—

tema“.82

En esta teorfa se manejan problemas globales cue
afectan a la sociedad en general y se entienden a los -
medios como transmisores de un conjunto de signos, gue

sSe reconocen como datos y dan seguridad al individuo.

Esta concepcidn supone un esguema formado por —-—
emisor-mensaje-receptor, cue cada auvtor califica de —-—
acuerdo a su criterio. Entre los elementos considera-——
dos mds importantes estd la calidad del receptor due ——
consiste en el nivel sociceconfSmico ¥ cultural aue po-

sea.

81. Ib. referido a Berson y Janowitz 1955: 765.
82, CGimé&nez, Gilberto. op. cit. p. 16.
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TEORIA ESTRUCTURALISTA

Para explicarla tomaremos como base a Abraham A.

Moles (1920) nacido en Estanburgo. Une la comunicacién,

cultural, la base psicosociolfgica, la base teSrica £1-

sicomatemdtica vy el modelo linglifistico. Descompone es-—

tos elementos en un nmero limitado de tipos vara deterx
minar esquemas comunes cue permitan la comprensién de -—

la interrelacidn de los fenbmenos comunicatives entre —
51.83

Sefiala como caracteristicas de la ciencia de 1la

comunicacifn moderna:

a) La teorfa general de la comunicaci®n (Sﬁanon_

y tliener) de car&cter matemdtico, adaptado a los proble

mas de ¢omunicacifn entre seres humanos, estos y los me

dios de comuanicacidn.

b) Sociometrfa cuantitativa que considera aue to

da comunicacién tiene reglas y normas consideradas como

pProceso comunicativo.

Asf tenemos gue los medios de comunicacifn son -

considerados c&lulas de la sociedad y su comprensifin se

basa en la aritmética y la lingUfstica.

83. Moragas Spa, Miguel de. op. cit. D. 155.
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"Los medios de comunicacifén son un nodelo méas,
dentro de una compleja red de modelos comunicativos,

NingGn fenSmeno comunicativo podrd estudiarse fuera de

este marco ecolégico: La ecoloagfa de la comunicacibn_

ser8 la ciencia, en desarrollo, de las relaciones e -—-

interacciones existentes entre las diferentes activida

des.de comunicacifn en el interior de un conjunto so-—

cial disperso en el territorio: emoresa, ciudad, esta

do, globo terrestre, etc.84

Para moles la cultura y los medios de comunica-

cidn esté&n vinculados. La publicidad en los medios --

tiene dos mensajes,

el semdntico o denotativo, cue se
refiere al estudio de los sicgnos comeo tales y el mensa

je estético o connotativo, en cuanto a las atribucio--

nes fisicas del mismo. Con estos dos mensajes o for--

mas se explica el aspecto comercial y cultural de los_

medios.

Clasifica a la cultura de los medios como "cul-

tura mosaico", en la que los diferentes mensajes no --—

tienen relacin o jerarcufa, creando confusidn y la --

llamada "cultura actual", formada por influencias tran

sitorias y elementales. El incluye en esta "cultura”

los conceptos:

84. Ib. op. cit.
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a. Retablo de conocimientos, o retablo sociocul-
tural es la conclusién del flujo de los medios de comu=~
nicacifbn y que se organiza de acuerdo a la historia y -

la sociologia.

k. La memoria del mundo, cue la entiende como el
canal de interpretacitn de los mensajes cue van circu—-—

lando por los medios y cue determinan la cultura.

‘ .
c. Retablo de conocimientos, que no es sino el -

resultade de la memoria del munde.

Maneja una tabla de valores interna e individual
que se basa en la teorfa de los valores sociales. El1 -
proceso comunicativo seri un cieclo, en el cual los emi-—
sores seridn receptores, afectindose por los medios, a —
la vez que creidndolos, &sto se conoce como "“feed-~back®™
(retroalimentacitn); va gque la clase emisora no puede -
aislarse de la sociedad y por lo tanto de los procesos_

de comunicacifn que genera.

"El acto elemental de la comunicacién implica la
existencia de un emisor, gue extrae de un repertorio —-—
cierto ndmero de signes; gue conjunta seqgdn ciertas le-
yes, de un canal a travé&s del cual el mensaje es trans-
portado a través del espacio y el tiemvo, de un recep~-

tor gque recibe el conjunto de signos, cue constituyen -
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el mensaje ¥y los identifica con signos gque &1 posee al-

macenados en su propic repertorio.ss

Por lo gque concluimes gue para los estructura—-—

listas 1o fundamental son las condiciones que dan senti

do a la sociedad, consideran gue la comunicacifn es un

elemento de la informacitn.

Esta concepciSn no responde todas las preaguntas__

acerca de los medios de comunicacifn, ya dque aunaue — -

acierta en cuanto a la diversidad de los

enfogues, el -
cultural y comercial,

no profundiza o da

respuesta a la
actividad de los medios.

Se limita a la verificaci®bn -

semidtica vy scociolfaica. Solo considera a los medios -

como reafirmantes del sentido social y no ha teniédo - -

gran aplicacifn excepto en el estudio de la semistica,

significante y significados.

TEQRIA HARXISTABG

Esta teorifia, como su nombre lo indica, surge de_

la teorfa econfSmica marxista, teniendo como idea funda-

mental la dominacif®n de clases.

Entre sus caracteristicas se encuentra el consi-

derar a los medios de comunicacif6n como parte del siste

85. Loc. cit.

86. Cfr. Serdgio LOpez Ay6n. Op. Cit. pé&cs. 27-32.
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ma social al que pertenecen, siendo dependientes de &1,

a la vez que constituyentes.

Los grupos sociales due forman a la sociedad son
heterogeneos y esto provoca la diversidad de inte?eses_
con la consecuente lucha de clases. Cada clase busca -
su conveniencia y no puede haber un entendimiento so-
cial con diferentes clases, ya gue cada clase tiene su
evolucién histb6rica dentro de siI misma. Por lo gue no_

puede existir una concepcidn general, sino delimitada a

grupos sociales especificos.

Concibe a la realidad social como un proceso his
t6rico, acumulativo y direccional; lo caue quiere deciyr_
que la sociedad va a avanzar de acuerdo a sus anteceden
tes para acumular hechos, situaciones y caracteristicas
que la dirijan a nuevas estructuras y adelantos; enten-

di&ndose como una "totalidad en marcha®™.

Para esta teorfa no es la conciencia la cue de--
termina la vida, sino la vida la que determina la con-——
ciencia. Comprendiendo que ideologfa es la que se determi
na por la sociedad, el mundo y sus relaciones. Divi~- -

di&ndose en dos tendencias principales:

la. Encabezada por Louis Althusser y due conside
ran que la ideologfa no es sino creencias, representa--

ciones y valores basados en experiencias personales, -—
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sin valores universales; siendo solo falsedardes subie-

tivas.

Asi los medios de comunicacifn se conocen como_
objetos o medios para dominar a una sociedad, por la -

clase privilegiada o burguesa.

A 2a. Antonio Gramsco representa la segunda ten—-—
dencia o subcorriente, gue da una esvecie de factibili

dad a las relaciones humanas, pero sin asegurarlo. Con

sidera gque existen otras formas del conocimiento entre

las gue se encuentra la ciencia; determinando cue la -

ideclogfa puede ser un medio de control, utilizada con

ciente o inconscientemente por la clase dominante, ne-

ro tambi&n constituye un instrumento necesario para el

cambio social.

El punto e unifn de estas subcorrientes es el_

considerar a la ideologfa "mas qQue un conjunto determi

nade de mensajes codificados, como un sistema de codi-

ficacién de la realidaa®.87

87. Cfr. Gilberto Giménez. Ibidem. oF-1 29.
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QUE SON LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

Mucho se ha hablado del t&rmino correcto gue de

la radio, c¢ine y pPrensa;

bemos darle a la televisi®n,

al hablar o referirnos a ellos como grupo. Existe la —

idea de que el nombre correcto es el de llamarles me-

dios de comunicacidn masiva; ya que se dice gue la comu

nicaciftn es la masiva y no asi el mediqg. Mas sin embar

go a mi forma de ver el medio es el que le da el caric-—

ter de masivo a la comunicaci®n, ya que el teatro puede

ser considerado un medio de comunicaci®n "no masivo", -

al ver lo limitado de su nlmero de espectadores, y con__

ello la comunicacidn.

Otros han preferido evitarse complicaciones y ——

han dado por llamarlos Mass-—-Media. Yo sin embargo he -

optado por emplear el t&rmino de medios masivos de comu

nicacibtn, por creer que lo masivo es la televisibn, el

cine, la prensa y el radio y no la comunicacifn en si;_
ya gue puede existir una comunicacidn de dos personas,__
pero no un cine que sea limitativo en esencia. Sin em-

bargo esto implica una pol&mica mucho mds extensa y com

plicada en la gque no intento entrar.

Actualmente nuestra vida depende de la difusibn_

Yy sus ideas. "La crisis de la cultura nacional en gran
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medida provocada por los medios de difusi6n masiva,

no
se da aislada".BB

La comunicaci®n resulta indispensa-—-—

ble y trata de unificar sin barreras de nacionalidad.

Los medios de comunicaciftn van desde gacetas, folletos,

etc. Sin embarge estos medios debido a su poco alcance —

han visto disminuida su importancia dando paso a 1lo0s me

dios masivos de comunicacién.

Pexro, qué son,

o cudiles son los medios masivos
de comunicacifn; "basicamente, té&cnicas e instrumentos_
concebidos para la difusifn masiva de nensajes".89 "Ac
tdan con arreglo a un sistema de estimulo colectivo, de
mis gue tecnoldqica".go

su finalidad es facilitar la auto-exmnresifn, la persua-
sién,

finido con una base sociolbgica,

el diflogo ¥ el andlisis en pGblico de las

situa-
ciones de grupo, aunque este orupoc nNno sea el que

corres
ponde a la realidad nacional.

Los medios masivos de comunicaciddn son el resul-

tado de todo el proceso t&cnico y social actual; cue -——
los ha llevado a alcanzar distancias ilimitadas. TLa pa

88. FERNANDEZ Christiliek, Fatima, "Los medics de -
Aifusién masiva en M&xico". Ed. Juan Pablos, -
3a., ed. Mé&xico, 1985, p. 199,

89. LOPEZ AYON. op. cit. Refirjiéndose a Marcos -—-—
Kaplan, "Estado y Sociedad", 2a. edigcibn, Mé&xico,
U.N.A.M. 1980, p. 43,

90. MAC BRIDE, Sean ¥ varios, "Un solo mundo,

mGltiples, ed. F.C.E.,

voces_
p. 30.

la reimpresidn. i9g1l.
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labra se ha vistp extendida sobre el planeta y ha logra

do, aunada a la ciencia, la comunicaci®én del hombre con

el hombre en niveles antes inimaginables. Esta comuni-—

cacién ha permitido la mutua influencia,.que ha dado el

resultado de seres sociales.

La palabra tiene una larga historia gue va de la

piedra a la imprenta, esta Gltima "prolonaé la mente Vv

la voz del hombre para reconstruir a escala mundial el

didlogo humano, tendiendo un puente entre las edades“.91

Egste didlogo se ha ido acrecentando gracias a los avan-

ces cientificos y permitiendo actualmente el milagro,

no solo de leer palabras, sino escuchar palabras en el

momento mismo de la accifn o en el que mds nos convenga.

La imagen ha eveolucionado de igual forma, dejan-—

do a un lado su caridcter estitico y gracias a medios me
cdnicos, conservamos imigenes aisladas:; fotografia y mo

vibles, cine o televisib6n. La tecnoloqgifia actual nos -—=-

permite, incluso manejar las imdaenes "“caseramente" y -

participar activamente en el proceso de la comunicaci6n.
La fotograffa, el cine y la televisidn, existen_

como creaciones de grupo, de una sociedad y "Nadie pue-

91, MC LUHAN, Marshall, "La comprensifn de los me-—
dios como las extensiones del hombre". Ed. Dia-

na, la. edicifn, 9a. xeimpresién, Mé&xico, 1982.
P. 214.
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de hacer fotografias a solas"...%? "Con las fotogra- -
ffas el hombre ha descubierto el modo de hacer informes

visuales sin sintaxis".93

La fotograffa creada por Talbot en 1839 sequfa -
el método de imprimir quimicamente positivos tomados de
negativos, dando una imagen cue conocemos como fotogra-—
ffa. - Fl la definid en una ponencia, como dibujo fotogé
nico © sistema con el gue puede hacerse dque objetos na-
turales se delineen a si mismos, sin la ayuda del l&piz

del artistaw.%4

De estas primitivas formas mecdnicas, aunadas al
fonGgrafo vy al tel&fono; surgieron 1o que ahora conoce-
mos como éedios masivos de comunicacién. Sin embarco -~
8u importancia depende del mensaje cue a través de - -

ellos se realiza.
LEGISLACION APLICABLE

En Mé&xico, los medios de comunicacién estdn regu
lados en primer té&rmino por la constitucién qgue en los_

articulos 6° y 7° cque establecen:

Axt. 6°. "La manifestaci6n de las ideas no serd

objeto de ninguna inguisicidén judicial o administrativa,

92. Ibidem. p. 235.
93. Ib. P- 236.
94. Loc. Cit. pp. 238 y 239,
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sino en el caso de que ataque a la moral, los derechos

de tercero, provogue algin delito o perturbe el orden =-

piblico; el derecho a la informaciéfn ser4. garantizado -
por el estado.

Art. 7°. "Es inviolable la libertad de escribir

¥ publicar escritos sobre cualguier materia. Ninguna -

ley, ni autoridad puede estab}ecer la previa censura, =
ni exigir fianza a los autores © impresores, ni coartar
la libertad de imprenta, gue no tienermss 1imites gque -~
el respeto a la wvida privada,

a la moral y a la paz pdG-
blica.

En ningtin caso podrf secuestrarse la imprenta -

como instrumento del delito.

Asf la Carta Magna garantiza el derecho a infoxr-

mar ¢ ser informado teniende como dnicas limitantes
orden ptblico,

el

los derechos del tercero, el delito, el

respecto a la vida privada, a la moral y a la paz pdbli

ca; todos ellos factores culturales,

ya que no seridn —-—

los mismos, o se consideraran iguales en la URSS o en -

EEUU.

LA LEY FEDERAL DE RADIO Y TELEVISION

Publicada en el D. O. del 19 de enexro de 1960 es
tipula en su artficulo lo. que "Corresponde a la Nacién_

el dominio directo de su espacio territorial”™ ¥y, en con
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secuencia, del medio en gue se Lraopacgan las ondas clec
tromagnéticas. Dicho dominio ¢3 inalienable e impres-—

criptible.

El artfculo 4 del mismo ordenamiento afnade ocue_
“"la radio y la televisi®6n, constituyen una actividad -
de INTERES PUBLICO, por lo tanto el estado deberi oro-
tegérla y vigilarla para el debido cumplimiento de su
funci6n social*. Asf se fundamenta su importancia y --

pPor lo mismo su control.

La finalidad de estos medios es estipulada wor_
la ley, va gue para ella la radio y la televisifn tie-—
nen la funcién social de contribuir al fortalecimiento
de la integracién nacicnal y el mejoramiento de las --—
formas de convivencia humana. En sus transmisiones se
procurard afirmar el respeto y los principios de la mo
ral social, la dignidad humana ¥ los viInculos familia-
res. En este puntc cabe sefialar gue la ley parece ser
burlada diariamente, y gue quiz&s todos estos elemen-—
tos subjetivos, no se nos presenten actualmente de la

misma forma que lo fueron cuando se inicié su vigencia.

Se tratard de evitar influencias nocivas o per-
turbadoras al desarrecllo armSnico de la nifez y la ju-

ventud. A lo cue volvemos al elemento subjetivo de el
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desarrollo arménico, gue auizds mara cada persona sea -—

diferente. Ya aue habri guier considere aue el nikho de-—

be conocexr la violencia como realidad y cuien pretenda_

ocultarla al pensar gue la va a tener wor el resto de -

sus dias.

Pero nuestro punto clave es el inciso III del ax

ticuleo 5° que a la letra dispone:

“"IIX. Contribuir a elevar el nivel cultural del_

pPiblico © a conservar las caracteristicas nacionales,
las costumbres del pafs y sus tradiciones, la propiedad

del idioma y a exaltar los valores de la nacidn mexica-

na. Este wequefio inciso debia ser el enfoaue nacional,

gque de acuerdo a nosotros serfa el primero a realizar,

aunque aqui se trate el t&rmino cultural, no como cultu

ra, sino come conocimiento, se habla acto seguido de —-

caracteristicas nacionales, aue vienen a ser lo gue a -

través de este peguefio trabajo hemos manejado como cul-

tura.

Desgraciadamente los medios de comunicacidn han_

sido de los factores que ma&s han exaltado al extranje—-

rismo. Si bien es cierto cue el legislador tratsé de nro

teger nuestra cultura, la realidad nos demuestra caue la

proteccidén o fué insuficiente, o nula, pues el vprender_
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el radio o el televisor nos lleva de la mano a la trans

culturizaci6n.

La Gltima parte de este articulo habla sobre el_

fortalecimiento de las convicciones democraticas, la

unidad nacional y la amistad y cooperacifén internaciona

les.

Lo cual nos parece muy agradable, pero que no de
ja de parecernos ut&pico, ya que aungue la mayoria de -~
los mexicanos tenemos un medio de comunicacifn a nues-—-
tro alcance, tambi&n es cierto que esto no nos unifica_
en forma alguna come Nacifén y si al contrario, el encon
trarnos ¢on un bombardeo de actitudes extrajfias, que ha-
cen mds amplio el surco ya existente entre nosotros mis
mos. Asf concluimos que a pesar de las buenas ideas, -

dfa a dfa tenemos m&s violencia, menos moral y mis cos-

tumbres extranjerisantes.

Art. 60.~ En relacifn con el artfculo anterior,-
el Ejecutivo federal por conducto de las Secretarfas y
Departamentos de Estado, los Gobiernos de los Estados,
los ayuntamientos v los organismos ptblicos, promoverdn
la transmisién de programas de divulgacién con fines de

orientaci6n social, cultural y civica.

Este precepto a pesar de sus buenas intenciones,

it
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ha topadoc con impreparaci&n t&cnica por parte de las =~
auvtoridades en tiempos anteriores y hasta con una espe-—
cie de aletargamiento o falta de medir el tiempo entre

los didlogos (el mal llamado timeing, otro ejemplo ex--
tranjerisante), provocando programas lentos y faltos de
inter&s a los o0jos del espectador y al oido del radioes

cucha. Aunque afortunadamente esto parece ir tomando -

un mejor curso.

Art. 70.- ¥l Estado otorgari facilidades para -.

su operacifn a las estaciones difusoras gue poOr su po--—
tencia, frecuencia o ubicacidn, sean susceptibles de —-—

ser captadas en el extranjero, para divulgar las mani--

festaciones de la cultura mexicana, fomentar las rela--—

ciones comerciales del pais, intensificar la propaganda

turistica y transmitir informaciones sobre los aconteci
mientos de la vida nacional.

Nuestra televisidn parece estar siempre enlazada

con la cadena SIN (SYSTEM INTERNATIONAL NETWORK) o a

UNIVISION y dfa a dia uni&ndonos con mis y diferentes -

cadenas, permiti&ndonos con ello externar y fortalecer_

nuestra cultura. Esta ley tambi&n faculta a diversas -—
Secretarias a intervenir en los diferentes aspectos in-

ternos del radio y televisifn, relativos a la cultura.

Art. 10.- Compete a la Secretaria de Gobernaci®ln:
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I.- Vigilar que las transmisiones de radio y te-
levisién se mantendgan dentro de los limites del respeto
a la vida privada, a la dignidad perscnal y a la moral,
y no ataquen los derechos de terxrcero, ni provogquen la -
comisi6én de algGn delito o perturben el orden y la paz_
ptblicos;

1.~ Coordinar el funcionamiento de las estacio-
nes de radio y televisién pertenecientes al Gobkbierno --

federal;

IIT.- Vigilar la eficacia de las transmisiones -

a que se refiere el artfculo 59 de esta ley:

IV.- Imponer las sanciones que corresponda a sus
atribuciones y denunciar los delitos que se cometan en_

agravio de las disposiciones de esta ley, Y

V.- Las demds facultades que le confieren las --

leyes.

Art. 11l.~ La Secretaria de Educaci6n Pablica ten

dr8& las siguientes atribuciones:

I.- Promover v organizar la ensefianza a través -

de 'ia radio y la televisisn;

IX.— Promover la transmisién de vrogramas de in-

teré&s cultural y civico.

et
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ITI.- Promover el mejoramiento cultural y la pro
piedad del idioma nacional en los programas que difun--—
dan las estaciones de radio y televisiédn;

IV.- Intervenir dentro de la radio y la televi--

sidn para proteger los derechos de autor;

V.- Extender certificados de aptitud al personal
de locutores gque eventual o0 permanentemente varticipe -

en las transmisiones;

VI.- Informar a la Secretarfa de Gobernacifn los

casos de infraceifén gue se relacionen con lo preceptua-—
do en este artficulo, con excepcidn de la fraccibn IV, -

a f£fin de que imponga las sanciones ccrrespondienﬁes, Y
VII.~- Las demds cgue le confiera la ley.

Tambi&n se trata de salvaguardar el territorio -
nacional ¥ cualquier intromisidn polftica extranjera so

bre las tradiciones nacionales.

Axrt. 60.- Los concesionarios de estaciones radio

" difusoras comerciales y 10s permisionarios de estacio--—
nes culturales y de experimentacidn, estdn obligados a_
transmitir gratuitamente y de preferencia:

I.-~ Los boletines de cualauier autoridad que se

relacionen con la sequridad o defensa del territorio
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ciconal, la conservacidn del orden nGblico, © con medi--
das encaminadas a nrever o remediar cualcocuier calamidad

pGblica;

IT.- Los mensajes o cualcuier aviso relacionado_
con embarcaciones © aeronaves en peligro, cue soliciten

auxilio.

Art. 62.- Todas las -estaciones de radio v televi
sitn en el pafs, estaran oblicadas a encadenarse cuando
se trate de transmitir informaciones de trascendencia -
para la nacifn, a Juicio de la Secretarfa de oberna- -

cidn.

Art. 63.- Quedan prohibidas todas las transmisio
nes que causen la corrupcifn del lenquaje y las contra-
rias a las buenas costumbres, ya sea mediante expresio-
nes maliciosas, valabras o im8genes procaces, frases y
escenas de doble sentido, apolocia a la violencia o del
crimen; se prohibe, tambié&n, todo aguello cue sea deni-
grante u ofensivo para el culto cfvico de los héroes v
para las creencias religieosas, o discriminatorio de las
razas; queda asimismo prohibido el empleo de recursos -

de baja comicidad y sonidos ofensivos.
Art. 64.- No se podr&n transmitir:

.- Noticias, mensajes o vpropaganda de cualauigr




clase, gue sean contrarios a la securidad del Estadeo o

el orden pdblico;

IX.- Asuntos gue a juicio de la Secretarfa de Co

municaciones y Transportes impligunen competencia a la -

Red Nacicnal, salvo convenio del concesionario o permi-

sionario, con la citada Secretaria.

Art. 65.— La :etransm;siGn de programas desarro-
llados en el extranjero v recibidos por ‘cualcuiér medio

por las estaciones difusoras, o la transmisifn de pro—-—

gramas que patrocine un Gobierno extranjero o un orga--—

nismo internacional, inicamente podrdn hacerse con la =-

previa auntorizacidn de la Secretarfa de CGCobernacién.

¥ exaltar los valores naciocnales e idioma.

Art. 73.- TLas difusoras deberin aprovechar v es—

timular los valores artfsticos locales y nacionales y -

las expresiones de arte mexicano, dedicando como procra

macién viva el mfnimo cgue en cada caso fiie la Secreta-

rfa de Gobernacifn, de acuerdo con las peculiaridades -

de las difusoras y oyendo la opinitn del Consejo Macio-

nal de Radio v Televisi&n. La programacibn diaria cue_

utilice la actuacifn pexsonal, deberd incluir un mayor_

tiempo cubierto por mexicanos.
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Art. 75.- En sus transmisiones las estaciones d4i
fusoras debersn hacer uso del idioma nacional.

La Secretarfa de Gobernacifn podri autorizar, en

casos especiales, el uso de otros idiomas, siempre cue_
a continuacién se haga una versifn al esranol, fInteara

o resumida, a juicio de la propia Secretarfa.

Por dltimo la ley determina las infracciones ad-

ministrativas en materia de radio y televisién.

Art. 101.- Constituyen infracciones a la vresen-

te ley:

I.~ Las transmisiones contrarias a la seduridad__
del Estado, a la inteagridad nacional, a la paz v al or-
den ptblicos:

I1I.- No prestar los servicios de interés nacio--
nal previstos en esta ley, por parte de los concegiona-—

rios o permisionarios;

IXI.~- La operacidn de una emisora con una poten-
cia distinta a la asignada, sin autorizacifn de la Se--—

cretarfa de Comunicaciones y Transportes;

IV.— La alteracifn substancial por los locutores
de los textos de boletines o informaciones proporciona-

dos por el Gobierno, con carécter oficial para su trans
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misifn; asimismo, la emisi6n no autorizada de los tex—-—
tos de anuncios o propaganda comerciales cue requieran

previamente la aprobacién oficial;

V.- Utilizar los servicios de locutores, cronis—
tas o comentaristas que carezcan de certificado de apti

tud;

VI.- Iniciar las transmisiones sin la previa ins

peccidn técnica de las instalaciones;

VII.- No suprimir las vperturbaciones o interfe-~’
rencias gque causen a las emisiones de otra difusora en
el plazo que al efecto les haya fijadoe la Secretarfa de

Comunicaciones y Transportes;

VIII.- Modificar las instalaciones sin la previa
aprobacién de la Secretarfa de Comunicaciones y Trans——

portes;

IX.- Ta violacién a lo dispuestoc en el articulo
46;
X.- No cumplir con la obligacifn cue les impone_

el artfculec 59 de esta ley;

XI.- La falta de cumplimiento a cualesgquiera de
las obligaciones contenidas en el articulo 60 de esta -

ley-.



XII.- MWo encadenar una cmisora cuando se trate -
de transmitir las informaciones a cue se refiere el ar-

ticulo 62;

XIIl.—- La desobediencia a cualduiera de las pro-
hibiciones cgue para la correcta nrogramacién nrevé el -

artfculo 63 de esta ley:;
XIV.— La violacifn a lo dispuesto por el articulo

64 de esta ley;

' XV.- contravenir lo dispuesto vor cualauiera de

las tres fraccliones del articulo 67 de esta ley;

XVI.= Contravenir las disposiciones cue, en de-—-
fensa de la salud nblica establece el artfculo €8 de -

la presente leyv;

XVII.- Realizar propaganda o anuncios en contra-

vencitn al artfculo 70;

XVIITI.~ Faltar a lo cue dispone el artfculo 75 -
en relacién con el uso del idioma nacional;
XIX.- T.a viclacifn a lo disvuesto en el articule

78;

Y¥.-— llo acatar las observaciones cue haca la Se-
‘cretarfa de Cobernacifn en los té&rminos del articuls —-

97;
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XXI.— (Reformado por Decreto de 28 de diciembre_
de 1974, publicado en "Diario Oficial” de 31 del mismo__

mes, en vigor treinta dfas desnué&s, como siocue):

"XXI.—- No acatar las Srdenes © no respetar las -
caracteristicas de las autorizaciones cue sobre transmi

siones formule la Secretarfa de CGobernacidn”;

AXIX .- (Creada o adicionada.por decreto de 28 de
diciembre de 1974, publicado en "Diario Oficial" de 31
del mismo mes, en vigor treinta dfas despu€&s, como si-—

gue) @

"XXXII.- Mo transmitir los programas gue el Esta-
do ordene en el tiempoc cuyo uso le corresponde en los -

tédrminos de esta Ley u oktros ordenamientos";

XXIXII.—- (Creada o adicionada vor decreto de 28 -
de Qiciembre de 1374, publicado en "biario Oficial”™ de_
31 del mismo mes, en vigor treinta dfas después, como -

sigue):

"XXIII.~- Operar o explotar estaciones de radiodi
fusidn, sin contar con la previa concesitn © permiso —-—

del Ejecutiveo Federal": vy

XXIV.~ (Creada o adicionada por decreto de 28 de

diciembre de 1574, publicado en "piario Oficial" de 31
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del mismo mes, en vigor treinta dfas después, como si-

que) :

"RXIV.- Las demdis infracciones gue se originen -

del incumplimiento de esta ley".

REGLAMEMNTO DE LA LEY FEDERAJ. DE RADIO Y
. . TELEVISION ¥ DE LA LEY DE LA INDUSTRIA
CINEMATOGRAFICA

El reglamento retoma a la Ley Federal de PRadio v
Televisidn, pero con respecto a la nombrada Yey de la -
Industria Cinematogr&fica, esta ley parece no estar vi-
gente, encontrindose la industria cinematoarifica sin -

ley. El reglamento se remite al elemento cultural, en

los sicuientes artfculos:

Art. 3.- La radio v la televisifn orientar&n pre
ferentemente sus actividades a la ampliacién de la edu-
cacifén popular, la difusifn de la cultura, la extensidn
de los conocimientos, al propalacifn de las ideas gue =
fortalezcan nuestros principios v tradiciones: el estg
muld a nuestra capacidad péra el vroareso: a la facul—~-
tad creadora del mexicano para las artes, ¥ el andlisis
de los asuntos del pais desde el punto de vista objeti-
vo, a través de orientaciones adecuadas cue afirmen la_

unidad nacional.
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Art. 4.- La funcidén informativa constituye una -
actividad especifica de la radio v la televisi®&n ten- -

diente a orientar a la comunidad, en forma veraz v opox

tuna, dentro del respeto a la vida privada v a la moral,
sin afectar los derechos de tercero, ni perturbar el oxr

den y la paz ptiblica.

Art. 5.~ Los programas recreativos procurardn un

sanc entretenimiento, cue afirme los valores nacionales,

no sean contrarios a las buenas costumbres, eviten la -

corrupcién del lenguaie, la vulacaridad, las palabras e’

imfcenes rrocaces, frases v escenas de doble sentido ¥
atiendan el prop&sito de ennoblecer los gustos del audi
torio. .

Art. 6.~ La programacifn de las estaciones de ra
dio ¥y televisién deberi contribuir al desarrollo econb—

mico del pafis, a la distribuci®n ecuitativa del ingreso,

y al fortalecimiento de su mercado.

Art. 7.- La radio yrla televisitn en su nrovagan
4da comercial, deberi estimular el consumo de bienes v =
servicios preferentemente de origen nacional, tomari en
cuenta la situacifn econSmica del pafs a fin de restrié
air, en cada caso, la publicidad de artfculos suntua-—- -

rios, v propiciarid la elevaci®dn del nivel de vida del -

auditorio por medioc de una adecuada orientacién en la -
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Blaneaciétn del casto familiar.

IEstos articulos rparecen a primera vista incref--
¥ke, ‘va que cObmo es cue existen, si la realidaf se nos_
[pxgsenta a 180° de diferencia? Acuf dehemos lamentar -
=]l e lla ley no sea costumbre ¥ cue esta ley o regla-—-—
manto «wonpita por el nfimero uno en normas lecales viola

Bas..

E1 Peglamento a mesar de su ineficacia, tiene -=-
wmriios méritos entre los cue se encuentra la ceonciencia
‘de :saber gque se estd en una cormunidad de MNaciones, v —-
‘as® ccvea a las irecciones Tererales de Inforrmacibn v -

Cinematoarafia.

Irt. 8.~ Fl rresente orcerariento, remlamenta s6
o Nas matribuciones gque conceden la Ley Federal de Ra--
‘@i w Televisidn y la Ley de la Industria Cinematogr&——
Fica, @ la Secretarfa de Gobernacifn, la gue las ejerce
A por cconducto de las Direc.éiones Generales de Informa

@iBn 1y ‘Cinematografia.

Art. 9.— A la Direccifn General de Informacifn -

compeEte:

T.— Sefialar el grado de prioridad que correspon-—

:da para su difusif6n, segln su importancia, a los progra




102

mas ellaborados por las dependencias y -arganismos plibldi—
«cas «que .se ‘bransmidtan cen el tEiempo :del :Estado, a «que mEme

mefiene el ‘Artfculo 59 ‘de la ey de la materia;

@II.— ‘Conoger jpreviamente los iboletines :que' los —
woncesionaries -y permisionarios estén «obligados ,5 terans
mitir gratuittamente v -ordenar -a ‘#&stos 8u :.difusidn, :=al—
-wo en los casos de notoria urgencia -en los cual:es :otras
autoridades podrén directamente, vy bajo su responsabili
ad,, ordenar su sttransmisifn de .acuerdo won &1 Articulp

®0 «de TLa Ley de la materia:;

TIT.~ Ordenar .a las estaciones de radio .y televi
si6n el encadenamiento a que se refiere €l ArtTcoulo &2
de 1la ey de la materia. Ia Secretarla de -nobarﬁazdi:ﬁn_
proporcionard los medios necesarios para lograr el .enca
denamiento -y el aviso yespectivo o .comunicarsi jpar es—
erito .a las estaciones con 24 horas ‘de anticipacitn, ——

auando menos, excepto cuandeo la urgencia no 1o permita:;

IV.- Cuidar gue las transmisiones se 'sujeten a —
1as .disposiciones de la Ley de la materia y de este iRe~
glamento, sin menoscabo de las gue -deban ser aplicadas_

‘poxr la ‘Secrotaria de Comunicaciones 'y ‘Transportes:;

V.- Conceder permiso para la transmisién directa

de programas originados en el extranijero:;

- wrgsa e



103
VI.~ Conceder permiso para programas de concur--—
sos, de preguntas y respuestas y otros semejantes en ==

que se ofrezcan premios:
VII.—- Autorizar transmicsiones en otro idioma;

VIIXI.— Evitar la innecesaria multiplicacidn de -
un servicio especializado en las estaciones de radio y

televisifn, oyendo previamente al concesionario intere-

sado;

IX.- Sancionar a los infractores de la Ley en la

materia a gue se refiere este Reglamento; y

X.— Las demd&s gue a juicio de la Secretaria de -
Gobernaci®én contribuyan a alcanzar los objetivos de 1la
Ley.

Art. 10.- A la Direccifn General de Cinematogra-

ffa compete:

I.- Vigilar el contenido de las transmisiones —-
por televisifn de pelfculas cinematogr&ficas, series —-
filmadas, telenovelas y teleteatros grabados producidos
en el pafs o en el ex.ranjero, y autorizarlas siempre ¥y
cuando dicho contenid;—corresponde a los objetivos de -
la Ley Federal de Radio y Televisitn, de la Ley de la -

Industria Cinematogr&fica y de este Reglamento.
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II.- Autorizar |la importaci6n de pelfculas cine-

matogr&ficas, series jilmadas » telenovelas y teletea--—

tros grabados para la elevisi6n, observando un crite--

rio de reciprocidad con los pafses exportadores;

IITI.~ Autorizar|la exportaci6n de pelfculas cine

matogrdficas, series filmadas, telenovelas y teletea- -~

tros grabados nacionales y extranjeros. Podra'negarsq_

cuando se considere inccnveniente, por su tema y desarro

llo, la exhibicidén de ljos mismos en el extranjero, aun_

cuando hayan sido autoriizados para transmitirse en M&xi
co.
. IV.- Retiraxr tramsitoriamente del mercado las Ppe
lfculas cinematogrificas, las series filmadas, las telg
novelas y los teleteatrc¢s grabados para la televisidn -
que se transmitan sin autorizacidn, sin perjuicio de --

las sanciones en gue incurran los responsables;

V.- Cancelar o sugpender las autorizaciones cuan

do se infrinja la Ley de| la materia o este Reglamento,

© cuando causas supervenlentes de interé&s pdblico lo
ameriten:;

vVI.- vigilar que €n las transmisiones de pelfcu-

las cinematogrdficas, seriies filmadas, telenovelas y te

leteatros grabados, se guarde un adecuado equilibrio en

EE TS
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tre los nacionales y los de origen extranjero;

VII.- Llevar el registro vGblico de los ¢once——-—

sicnarios y permisionarios de televisifn:

VIII.- Sancionar a los infractores de 1la Ley de_

la materia y de este Reglamento; vy

N IX.- Las demd&s gue a juicio de la Secretarfa de
Gobernacidn contribuyan a alcanzar los objetives de 1la

Ley de la materia.

Art. 11.- Las autorizaciones para la transmisién
por televisidn de pelfculas cinematogri&ficas, series ~--—
filmadas, telenovelas y teleteatros grabados, proceden—
tes del extranjero, se otorgardn de acuerdo con las si

gquientes reglas:

I.— Deberdn ajustarse en todo a las disposicio-—

nes de la Ley de la materia y de este Reglamento;

II.- No serin ofensivos o denigrantes para M&xi-

IIYX¥.— Siempre y cuando no existan razones de re-—

ciprocidad o de interés pt@blico gue lo impidan.

En este mismo Reglamento se encuentra una proteg
ci6n cultural hacia nuestros heroes y lenguaje, asi co-

mo el rechazo al vicio ¥y violencia.
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Art. 36.- Queda prohibideo a los concesionarios,
permisionarios, locutores, cronistas, comentaristas, ar
tistas, anunciantes, agencias de publicidad, publicis—-
tas y demds perscnas gue participen en lé pPreparacién o
realizaci6n de programas y propaganda comercial por ra-

dio y televisi6n lo siguiente:

I.—- Efectuar transmisiones contrarias a la segu-
ridad del Estado, a la integridad nacional, a la paz o

al orden ptblicos:;

IX.- Todo aquello gue sea denigrante u ofensivo__
para el culto de los h€roes o para las c¢reencias reli-—
giosas, asf{ como lo gue, directa o indirectamente dis—--—

crimine cualesqgquiera razas:;

III.- Hacer apologfia de la violencia, del crimen

o de vicios;

IV.~ Realizar transmisiones gue causen la corrup
cifén del lenguaje y las contrarias a las buenas costum—
bres, ya sea mediante palabras, actitudes o imSgenes --—
obscenas, frases o escenas de doble sentido, sonidos —--—
ofensivos, gestos o actitudes insultantes, asi como re-—

cursos de baja comicidad;

V.- La emisi6n de textos de anuncios o propagan—



da comercial que requiriendo la previa autorizacién ofi

cial,no cuenten con ella;

VI.- Alterar substancialmente los textos de bole
tines, informaciones o programas Que se proporcionen a

las estaciones para su transmisifn con cardcter oficial:

VII.~ Presentar escenas, imdgenes o sonidos que_
induzcan al alcoholismo, tabaquismo, uso de estupefa---

cientes o de sustancias psicotr6picas;

VIII.— Transmitir informaciones que causen alar-

ma o pa&nico en el pdblico.

Art. 37.— Se considera gue se hace apologfa de -

la violencia, el crimen o los vicios en los siguientes_

casos:
I.—- Cuando se excite al desorden, se aconseje o

se incite al robo, al crimen, a la destruccidén de bie--

nes o se justifique la comisién de los delitos o a sus_

autores;

IX.- Cuando se defiendan, disculpen o aconsejen_

los vicios:

IIXI.~ Cuando se ensefie o muestre la forma de rea
lizar delitos o practicar vicios, sin demostrar durante

la transmisién las consecuencias sociales adversas de

esos hechos.
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Art. 38.- Se considera cue se corrompe el lendua

je en los siguientes casos:

I.- Cuando las palabras utilizadas por su origen
o por su uso no sean admitidas dentro del consenso geng

ral como apropiadas: y

II.- Cuando se deformen las frases o palabras, o

se utilicen vocablos extranjeros.

Art. 39.- Se consideran contrarias a las buenas_

costumbres:

I.- El tratamiento de temas gue estimulen las --—
ideas o pr&cticas contrarias a la moral, a la integri--
dad del hogar, se¢ ofenda al pudor, a la decencia o exci

te a la prostitucifn o a la préctica de actos licencio-

s08; Y

IX.- La justificacién de las relaciones sexuales
ilfcitas o promiscuas y el tratamiento no cientfifico de
problemas sociales tales como la drogadiccifn o el alco

holismo.

Asi nuestra critica a estas disposiciones, con—--—
siste en su falta de cohercibilidad o la ineficacia de

la misma, Ya que en papel nos parecen coherentes y ncce
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sarias para la proteccién de nosotros mismos, nuestra -

cultura.
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PUBLICIDAD95

En México en 1981 los medios de comunicacién -
constituidos por 114 canales de televisidn, 633 radiodi
fusoras AM y 165 FM, 256 peri6dicos, 133 revistas comex
ciales, 115 especializadas y 13 empresas de cine gque ma
nejan todos los comerciales y noticieros filmicos, son
conérolados casi en su totalidad por 30 agencias de pu-
blicidad gue aportan el 65% de su financiamiento total,
de las cuales 26 son manejadas por capital estadouniden
se, inclufdas las 8 principales agencias de Estados Uni

dos.96 (Ver cuadro 1) Actualmente esto ha aumentado -

en un 2%.

Esto ha provocado que en los iltimos anos la pu-—
blicidad sea estudiada desde todos los puntos de vista;

psicolSgico, ideoldgico y econfSmico.
cPero gué& es la publicidad?; segln Patricia - -

Arriaga "La publicidad es el gasto que una empresa des-

tina para dar a conocer sus productos entre el pGblico_
consumidor".97

La publicidad actualmente es un producto social_
95. Este inciso estsd basado en datos de la Comisi&n

Nacional de Inversiones Extranjeras y el Centrc:
Interamericano de Est. de Seguridad Social.

96. CNIE en 1981, en su articulo "ILa publicidad en -
México", p. 1.

97. Arriaga, Patricia. "Publicidad, Economfa vy Comu
nicacién Masiva®". Ed. Nueva Imagen. Mé&xico, -—

1980. pP. 49.
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en el que se pretende aue los anuncios sean arguetipos_
sociales. La publicidad va unida al mercado de la ofex
ta y la demanda desde sus orfgenes, actualmente un nue-—
VO factor se ha unido al proceso: El pGblico; gue al -
ejercer sus preferencias ¥y opciones de consumo, lo hace
influido por motivaciones o impulsos que estdn mds en —
la costumbre del h&bito social, como parte de una cultu

ra, gue en la razén intrinseca del consumo mismo.

“El pGblico reclama la publicidad hasta cuando -
faltan mercancfas cue vender. Va al encuentro de ella,
no la espera. Dirfase aue el producto social ha reem--—

plazado al producto comercial".98

La publicidad es parte de los medios de comunica
citn y existen sociedades que no lo entienden sin ella.
Es esta la gue orienta el camino en forma m&s clara. b4
ha sido empleada incluso por el gobierno para ensefiar -
al ciudadano sus obligaciones y derechos; creando la -—
llamada publicidad institucifn al con un contenidoe So-—

cial.

La experiencia demuestra gque la publicidad es --—
obra del hombre y las condiciones sociales, y esta a su
vez las modifica cre&ndose un circulo gue se cambia - -

constantemente. El hombre, inventor de la publicidad,

g98. - Ferrer Rodriguez, Eulalio. "Comunicaci6n y - -
Comunicologfa™. r. 8B6.

| T
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ha ido hacié&ndola y haciéndose a ella en una acumula- -
cién histbrica de arraigos coﬁstantes y diversos. De -
todos los modos y por todos los medios, el hombre de- =
muestra que el hgbito publicitario constituye una de --
las tendencias m&s antiguas e inténsas. La seociedad co
mo una forma de vivir en comdn incluye a la vpublicidad
en su uso, pero sin la fuerza social del uso de la ou-—-
blicidad no existirfa. Sin embargo el pédrrafo inicial_
de este inciso nos demuestra la esfructura trasnacional
de la publicidad y el dominio cgue ejerce sobre los me--—
dios de comunicacién, merced a su potencial técnico y -
£financiero, distorsifn a nuestros patrones de conducta,
promoviendo un estilo de wvida gue frecuentemente con— —

trasta con las necesidades de desarrollo del pais.

La publicidad lleva a realizar una errfnea asia-—
nacidén de los recursos, proponiendo cue el consumidor -
sea un instrumento de manipulacién. "El comportamiento
humano estd influfido por los mensajes dgue dichos medios
difunden en una uniformidad aue es, a la vez, comunidad

v comunién“.99

"El consumidor actia por emocidn, reacciona in--

conscientemente ante las imSacnes e ideas asociadas en

99. Cazenueve, Jean. "Sociologifia de la Radio vy la -
Televisibn". Ed. Paidbs. Buenos Aires. 196

a
7.
p. 43.
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el subconsciente con el producto".lno Asf las exhoxrhi-
tantes cifras aue son Producto del gasto publicitario en
México, incluyen de tal manera cue el individuo que 1lle
ga a hacer de &1 presa facil del consumismo, va aue --—
susAideales, conceptos, aspiraciones y vatrones de c¢on-—

ducta son tergibersados en concordancia con intereses -

preestablecidos;

intereses gque raramente se identifican

con los objetivos del desarrolleo nacional actual. Asf_

"la publicidad orilla a realizar un error en asignacién
de los recursos,proponiendo gue el consumidor sea un --

instrumento de manipulaCién",lol con lo aue nuestra

influencia geogrifica y territorial con los Estados Unji
dos se vuelve ma&s penetrante y obsesiva al grado de fo-

mentar un extranjerismo cultural y un contrabando de ob

jetos no nacionales.

"las principales aaencias publicitarias en M&xi-
co son controladas por extranjeros o afiliadas a gran—-—

des empresas internacionales. Las diez mads orandes - —

agencias de publicidad controlan el 65% de los medios -
de comunicacién".102

100. Ramirez Contreras,

Seradio. "La Televisi&n como_
instrumento de enajenacibn y los preceptos leca-—
les gue la regqulan". Tesis 1975.
101. CNIE.

"Los c¢ontratos de ovublicidad como forma -
de transferir asistencia técnica™. r. 1.
102. Ibidem. p. 2.

TR
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Lo que provoca que la publicidad llecue al ex- -
tranjero y c¢on ello no se aplique a nuestra cultura dis

torsionando nuestros patrones de conducta, manteni&ndo-

se subinformados con el objieto de modificar nuestras

preferencias, ain en contra de nuestra cultura. ~ Inci--

diendo su mis alto dominioc en aquéllas clases gue debi-

do a sus escasos ingresos econémicos y deficiente educa

cifén, son mis susceptibles de manipular, aunaue no son_

los finicos, ya gue también la clase alta se deja impre-

sionar y en su afan de internacicnalizarse, pierden va-
lores sin sopesarlos.

La programacién nacional de televisidn es 711 ho

ras semanales, con 33% de programacién extranjera y 83%

de publicidad de la misma especie con una frecuencia de

2.6 veces mayor gue el de las mexicanas,103 aunado al -

factor humano transculturizaecitn de este medio. El ra-
dio en cambio tiene tnicamente el 33% de marcas extran-—
jeras. El cine depende de la importacién; ya cuae apro—
ximadamente el 91% de las pelfculas en la ciudad de M&-
xico son extranjeras y la proporcidn en provincia es un
poco menor, pero con tendencia a incrementarse.

Se calcula que en 1980 el gasto publicitario en_
M&xico fué del orden de 24 mil millones de pesos, de

103. CNIE. "La Publicidad en México". p., 2.
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los cuales 15 mil 600 millones (el 65%) fueron gastados
por empresas de capital extranjero, cgue significaron el
3.5% de sus ingresos totales y gue se Adistribuycron en_
un 44% a la televisidén, 30%2 a la radio, 19% a la publi-

cidad impresa y el 7% a los medios restantes.

Este calculo revresenta el 0.9% del Producto In-
terno Bruto, el 19% del gasto nacional de la educacién_
¥ 1.4 veces el gasto nacional en investigacifn y desa-—-
rrollo tecnelfSgico. Con lo cual comprendemos el impac-—
to social de las campafhas publicitarias'y su influencia

en nuestras costumbres.




AGENCIAS DE PUBLICTIDAD INSCRITAS EN EL REGISTRO
NACIONAL DE INVERSIONES EXTRANJERAS

EMPRESA

WALTER THOMPSCN DE MEXICO, S.A.
YONG RUBICAM, S.A. DE C.V.

M CANN ERICKSGN-STATON, S.A. DE C\V.

DIESTE MERINO-BBDO, S.A. DE C.V.
LBEO BURNETT NOVAS, S.A. DE C.V.
PANAMERICAN OGILVY AND MATHER, S5.A.

FOOTE, CONE AND BEIDING DE MEXICO S.A.

REDGA, S.A. DE C.V.

CORPORACION INTERPUBLIC MEXICANA

MUNDO AUDIOVISUAL S.A.

ROVERO NEEDHAM, S.A. DEC.V,

CAPITNL
SOCIAL
{000}
1,500
3,125

2,300

1,000
1,500
5,000

750

5,000

2,300

2,000

2,000

STATON (RADRANT INTERWTIQNAL, S.A. DE C.V. 2,000

%

b

100
100

100

47
100
20

100

100

15

49

49

CUADRO 1

NACI(NALIDAD

PRINCIPAL INVERSIONISTA

Walter Thampson Inc,
Young and Rubicam Inc.

The Interpublic Gropu of
Cavpanies Inc.

BBDO International Corp.

Wastra Warwatung Holding

Estadounidense
Estadounidense

Estadounidense

Estadounidense

Suiza

Oqilvy and Mather International Estadcunidense

Foote, Cone and Belding de
México, S.A. :

Red de Publicidad Exterior,
S.A.

The Interpublic Group of Can
panies, Inc.

Carlos Kelisek Harabina

Needham Harder and Steers
Inc.

The Interpublic Gropu Campa-
nies Inc.

Estadounidense

Espafiola

Estadounidense

Arcentina

Estadounidense

Estadounidense

91T



CUADRO 1

AGENCIAS DE PUBLICIDAD INSCRITAS EN EL REGISTRO
NACIONAL DE INVERSIONES EXTRANJERAS

EMPRE S A

WALTER THOMPSON DE MEXICO, S.A.
YOUNG RUBICAM, S.A. DE C.V.

MZ CANN ERICKSON-STATON, S.A. DE C.V.

DIESTE MERINO-BBDO, S.A. DE C.V.
LEO BURNEIT NOVAS, S.A. DE C.V.
PANAMERICAN OGILVY AND MATHER, S.A.

FOOTE, CONE AND BELDING DE MEXICO S.A.
REDSA, S.A. DE C.V.
CORPORACION INTERPUBLIC MEXICANA

MUNDO AUDIOVISUAL S.A.

ROMERO NEEDHAM, S.A. DE C.V.

STATON QUADRANT INTERNATICNAL, S.A. DE C.V.

CAPITAL
SCCIAL
(5000}
1,500
3,125
2,300

1,000
1,500
5,000

750

5,000
2,300
2,000
2,000

2,000

A
IED

100
100
~100

47
100
=20

.100

49
100

15
“ao

PRINCIPAL, INVERSICNISTA

walter Thampson Inc.
Young and Rubicam Inc.

The Interpublic Gropu of
Campanies Inc.

BBDO Internaticnal Corp.
Wastra Warwatung Holding
Ogilvy and Mather International

Foote, Cone and Belding de
México, S.A.

Red de Publicidad Exterior,
S.A.

‘The Interpublic Group of Cam
panies, Inc.

Carlos Kelisek Harabina

Needham Harder and Steers
Inc.

The Interpublic Gropu Compa-
nies Inc.

NACIONALIDAD

Estadounidense
Estadounidense

Estadounidense

Estadounidense
Suiza
Estadounidense

Estadounidense

Espafiola

Estadounidense

Argentina

Estadounidense

Estadounidense

91t



ARELLANO PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.
PUBLICIDAD D'ARCY, S.A. DE C.V.

DAN BERNABACH DE MEXICO S.A.
DE C.V.

FOX INTERAMERICANA, S.A.

GLEEN ADVERIISING DE MEXICO, S.A.

PUBLICIDAD NORTERA DE R.L. DE C.V.

ADVERTISING BROKERS, S.A.
BENTON AND BOWLES, S.A. DE C.V.
HARTY ASOCIADOS, S.A.

AUTO VENTA, S.A.

PUBLICIDAD SAMRA, S.A. DE C.V.
TDI DE MEXICO S.A.

RODEWAY INNS FONDO DE PUBLICIDAD,
S.A. DE C.V.

OJEDA PRODUCCIONES PUBLICITARIAS, S..

Mexican Holding Corporation

D'arcy-McManus & Masius
International Inc.

Negocios DEB, S.A. de C.V.
Twentleth Century Fax Inie_r_'
nacional Corp. )
Gleen Advertising Inc.

The Interpublic Gropu -of ‘Cclvﬂ
panies Inc. - S
DOB Mercantil, S.A. de c.v.
Benton and Bowles Inc.

Paul Kilttay International

Marcos Moreira da Costa
Servicios, S.A.

Continental Publishing Inc.
Transportation Displays Inc.

Rodeway Inns of America Inc.

Publicidad D'arcy, S.A. de
c.v.

Estadounidense

Estadounidense

Estadounidense

" Estadounidense

. Estadounidense

Estadounidense

Estadounidense
Estadounidense
Estadounidense

Brasileha

Panamena
Estadounidense

Estadounidense

Estadounidense

LT
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CUADPT 2

DLSTRIBUCICN DE OFICLIAS EATEPIOH- LAS 10 PPINCIFALES
AGEXIAS DE 1S E.U. B2 65 T
J val-  Youra Hocann il
oY ans Erick- arvl Ma
Tha p= Fubi- son a/ tlor r.ztio
san cam Interr. ral
Arxgentina Z K4 X
Australia z x ¥ k3 7z
Austria b3
Balrein b4
Barbados
B&lgica
Brasil
Canaga

Bumet

NNN

Z
P
7z

NN XX

0
2
1
a3

X OXNNNX
*
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e

b
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X XX
~
x

g
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o
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Jamaica
Japsn
Xenya

B
XN
EE S
®
M

Kuwait

Libano

Malasia

Maxico

Palses Bajos
Nueva Zelandia
Nicaragua
Nigeria
Noruega X
Pakistdn

Panami

Paraguay

Perd

Bt
®x ¥

ARRR
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=
Eh
b
bd

m
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E
B
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Arabizs Sawxlita
Sierra Leona
Singapux
Suddfrica

Espafia

Suecia

Tailandia
Trinidad v Tobago
Turcuia

Brirxatos A.U. X

Reino Unido X X
Lrugquay x
Venezuela X

Zambia

afCamprancidas las agercias del Interpublic Groupof Companies, cue es rlena g
taria de Mo,

FUENTE: Centro de las Naciones Unidas de Brpresas Transnacicnales, conforme a infor-
L macisn suxm.rustxada por las empreisas. el e
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CUADRO 3

PRINCIPALES AGENCIAS DE PUBLICIDAD EXTRANJERAS OQOUE OPERAN
EN MEXICO ¥ ALGUNAS CUENTAS OUE MANEJAN,

WALTER THOMPSON DE MEXICO, S.A. .
Ford, Kodak, Adams, Lever Bros, Pan am, Cheesebrough,
Ponds, Kraft, Kellog, Abbott, Champion, Euzkadi, Cia.
Medicinal La Campana, General de Telecomunicaciones
(GTE Sylvania), Parker, Remy Martin, Sears Roebuck,-
Standard Brand

{Royal) y San CristSbal, Gerber, Phi-
llips y Plavicon, entre otras.

YOUNG AND RUBICAM, S.A. DE C.V.
Chrysler, Prociter & Gamble, General Electric, Mennen,
panone, General Foods, Hertz, Productos de Leche - -
(Holstein y Chantilly), Sabritas, Uniroyal, Xerox, -
° Eastern Airlines, Johnson & Johnson, Simmons, etc.

MC CANN ERICKSON STATON, S.A. DE C.V.
Westinghouse, American Express,
Cola, Good Year,

General Motors, Coca
lines, Lufthansa,

Cyanamid, Max Factor, Amrican Air--

Anderson Clayton, Campbell's, Car-
nation, Nestlé, Cannon Mills, Colgate Palmolive, - -~

Cosbel, Martell, Martini S. Rossi, Kentucky Fried --
Chicken, Del Monte, Laboratorios Miles de Mé&xico - -
(Alka—-Seltzer), ectc.

PANAMERICANA OGILVY AND MATHER,
Avon, Beecham, Cinzano,
Home Products,

S.A.

ICI, KLM, Ponds, Clairol,
Yarley of London, etc.

DIESTE MERINO/BBDO, S.A. DE C.V.
Bayer, Bristol Myers, Larin,

si Cola, Richardson Merxrxell,

Norwich Pharmacal, Pep-
etc.

Cardigan, Gillette, - -

FOOTE CONE AND BELDING DE MEXICO, S.A.

Alberto Culver, British Airways,

Huges Airwest, IBM,
Pizza Hut, Seven-Up,

Burger Boy, etc.

CORPORACION INTERPUBLIC MEXICANA, - S.A. DE C.V.

Anderson Clayton, Bic—Pen, Herramientas Truper, - -
Lance J.B. Williams etc.
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ARELLANO NCK PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.
Nacional de Dulces, Panasonic, Ray-0-Vac, Schera--—
mex, Matsushita Electric, Perfumerie Versailles, -
Shulton, Sunbeam, etc.

DOYLE-DANE BERNABACH DE MEXICO, S.A. DE C.V. R
Max Factor, Volkswagen, Seagram's, Olympia, Volks-
wagen Leasing, Cia. Industrial de Plisticos, Even-
flo, etc.

DELTAKOS-DIVISION DE WALTER THOMPSON DE MEXICO, S.A.
Bioxon, Productos Gedeon Richter, Abbott,  Johnson
& Johnson, Kellog, etc.

PUBLICIDAD D'ARCY :
Nestlé, Dow Chemical, Ekco, Hoover, Kimberly Clark,
Mobil 0Oil, Pennwalt, Cyanamid, Becton Dickinson, -
Colgate Palmolive, Clemente Jacgues, etc.



M oanin mIn

}zagrmac. Canal Programac.

. Ext Nac 13 hrs Exzt Nac

é Hrs. trans. Hrs.
;13:45 — 14:45 14:45 -
g—— 10:25 28:42 — 28:42
‘0:30 ~- 21:50 8:00 13:50
. — 12:50 6:00 6:50
‘ — 63:42 25:40 -—  25:40
i—— - 3:30 — 3:30
%—— 10:50 11:00 %:00 6:00
314:15 84:57 118:17 33:45 B4:32

S
1
S
|
B}

CUADRD

Total
Hrs. de Trans.

194 :39
82.32
110:35

52:30
178:52
28:1%

63:32

710:05

4

Totalrs

.
Ext. llac.

82.1 17.6
9 100,
53.7 46.3

16.3 83.7
o 100
28.4 71.8

52:5 47.5

33.3 66.7



cnAanro 4

PROGRAMACION SPWAL oE TEviSion M/

Canal Programac. canal Canal . canal . Caral Programoc. Canal Programc. Total Totalus
2 hrs Bxt. Nac. 4 hrs  Bxt. Nac S hes Ext. Nnct 8 hro Ixt Nac 11 hrs Bxt dac 13 hra et tac Hro. ac Trans.

TIPC DE PROGRAMA trans  lirs, trans  frs. trans  Hrs trans. Wes ans. hrs, trans.  Wra. Bxt., tioc.
relfoulas 41:34 39338 2:00 35125 3100 32:25 27:25 27125 — 61145 61145 — 13:45 1345 — 14:45 14145 ~ 82.1 17,6
Noticicros 38:00 —  38:00 - - - 5:25 —  5:25 — - - 10125 — 1025 28:42 —  28:42 82.32 o 100
Series filmadas, 29:25 —  29:25 8:30 1:00 7130 24:00 24100 — 26150 25:50 0.30 0130 0130 -- 21150 8:00 13:50 110135 53.7 46.3
aventuras, cien-
cia ficcién, po-

, 38 mis
terio y cfmico —

s .
Telenovelas 22:40 2350 19:50 17:00 -~ 17:00 - - - — - - - - - 12:30 6:00 6:50 s52:30 16.3 8
Culturales 11300 —~  11:00 33:50  — 3350 30:50 — 30550 13:50 — 13150 63:42 — 63142 25:40 —  25:40 178:52 o 100
Departes 5115 —  5:15 3:00 — 3:00 7115 6100 1:15 9115 2:00 T7:1% - - - 3130 — =30 28:15 28.4 71.6
Infantiles 3:50 — 3150 3:00 - 300 22:32 26332 6:00  2:20 1:50 0:30 10:50 — 10:50 11:%0 5:00 6:00 63:32 5215 47.5
TOTALES 155:44 42:24 10220 100:45 4:00 96.45 127:27 83:57 43130 113:30 91:25 2208 29:12 14115 84157 118317 33345 84332 710:05 33.3 66.7

1/ Cuadro elaborads por 1a DGIETT con cifras de una encuesta
realizada on 1a programacifn de T.V., del 29 do encro al
4 de febrero do 1981.
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CUADRO 5

PRODUCTOS ANUNCIADOS POR TELEVISA Y CANAL 13

TOTAL DE PROGRAMAS: 14
TIEMPO: 22 Hrs.
NO. DE PRODUCTOS Y MARCAS ANUNCIADAS 312

- MARCAS EXTRANJERAS ANUNCIADAS: 83
MARCAS NACIONALES ANUNCIADAS 17 =
-FRECUENCIA DE LOS COMERCIALES 662

FRECUENCIA DE COMERCIALES DE MARCAS
EXTRANJIERAS 72 %

FRECUENCIA DE COMERCIALES DE MARCAS

NACIONALES 28 %
PRODUCTOS SUNTUARIOS ANUNCIADOS 73 3
PRODUCTOS NECESARIOS ANUNCIADOS 27 ¢

* Encuesta realizada del 31 de enero al 5 de febrero de
1981, por el Centro Interamericano de Estudios de Se-
guridad Social.




CUADRO 6

GASTO PUBLICITARIO EN MEXICO
1975-1980
millones de pesos
(precios corrientes)

Gasto Total Producto Gasto Nacional Gasto Gasto
Afio en Publi Intexrnmo en Educacifn en Tecnco Per cdpita 1/2 1/3 1/4
cidad * Bruto logfa en Publicidad
(e8] 1) (3) [C3] % ® 2
1975 5,000 988,300 31,115 3,898
1976 6,000 1'228,000 37,649 4,732
1977 6,500 1'674,700 59,886 6,386
1978 7,000 2'104,550 61,761 9,519
1979 15,000 2'272,914 97,624 12,924
1980 24,000 2'454,747* 125,354 17,447*

Cuadro elaborado con datos de:
~ Banco de M&xico, S.A B
— Secretaria de Programacifn y Presupuesto : S

~ Cansejo Nacional de Ciencia y Tecnologfa y la

— Direcci&n General de Inversiones Extranjeras y ']‘mnsfezencxa de 'I‘ecnolmfa

* Cifras estimadas.

[X44



N CUADRO 7
ENCUESTA DE MARCAS ANUNCIADAS MOR 1A RADIO
No. DE MAICAS TOTAL, FRECURENCTITIA 3
GRUPO ESTACION PRODUCTOS MARCAS ANUNCIATNS DE FRECUFNC LA PRODICTOS PRODUCTOS OB LERNG
EXT. NAC. FRECUENCTA ENT. NAC. NEC NO NIX.
Acir radio Capital (en MM
misica moderna juve-
nil en inglés) :
9:00 a 10:00 hrs. 29 29 6 23 53 1 42 2 43 8
Ndcleo  Radio Sinfonola (en
Radio Mil AM mGsica folklérica
46 cmiso  mexicana)
ras en ~ 11:00 a 12:00 hrs. 26 26 7 19 42 1n 32 3 3 s
el int.

., Radio Chapultepee (en
del pafs o igsica Romanti . .
Nacional y EXt.)

13:00 a 14:00 hrs. 18 18 8 10 25 13 12 ) 23 )
Radio XEDF (en AM, —

misica contumpordnca

juvenil on espaicol) :

12:00 a 13:00 hrs. 35 35 12 23 45 19 26 8 33 4

Radio AT (XFAL en AM
misica tropical) e

12:00 a 13:00 27 27 9 8- - 3 10 21
Stereo 100 (en FM mi-

sica maderna en in- B

qlés) XipM .

9:00 a 10:00 hrs. 18 18 7 1 20 8
FM Glcbho Stereo (en

M misica romintica

contampordnca en es- L
pafol) 13:00-14:30 h 33 33 14 19 53 19
Radio Joya (en FM -

mdsica Rawintica en

espanol) 12-13 hrs. 24 24 8 16 29 9
La O Maxicana (en -

™ misica Ranchera

10:00 a 11:00 hrs. 23 23 3 20 56 8

34 3 50
20 2 26 1

48 3 a8 s



Radio Imagen (FM
0.5

0 a 14:30 hrs.

Total Jde Horas
Bscuchadas:

10:30 Hrs.

1/ Cuadro eclaborado por 1a N.G.I

de la radio, ea encro do 194,

13 13 7 6 35 18 17
Total de Prcductou Porventatie de Mucas Total Porcentaje G -
y.Ma ;. Anunciadas Fre- Frecuoncias %

T 1 = ENt. Nac. cucncias BExt . Nac.

68

246 33 67 389 32

.T.T. con cifras de una encucsta realizada on la programacicn

CPraduct:
Necosar

Traductos

ne Nec.

85

Anuncics
del b

8



GASTO

SUNTUARIOS

resa
Pedro Domecq M&xico SA
Pepsi-Cola Mexicana SA

Cervecerfa Modelo S.A.

General Foods, S.A.

Chrysler de MSxico, S.A.
de C

Cigarrera Nacional S.A.
Sabritas, S.A. dc C.V.

Chicle Adams S.A. de
c.v.

Avon Cosmetics S.A. de
c

Tutsi S. de R.L.

Cuadro elaborado con datos de la Direccifn General de Invers-ches

Productos
Vinos y brandys

Refrescos

Cervezas

Golatinas, limona-
aas preparadas y
condimentos ali~
menticios

Autam@viles
Cigarros
Botanas

Chiles y dulces
Perfumes y
cosmSticos

Dulces y golosinas

TOTAL:

Ixtranjoras y Transferencia de Tecnologfa.

PUBLICITARIO POR PPODLCTO 1980 (§ 000)

Gasto
Publicitario

420,386
333,759

206,167

200,144

179,144
141,632
140,120
136,160
130,380

90,200
1 978,092

Drpresa

Irocter and Gamble de
MéExico S.A. de C.V.
Anderson Clayton Co. S.A

Kimborty Clark de México
S

Levi Strauss do MSuico
S.A. de C.V.

NIXESARICS
Productos
Jabones y detergentes

Aceites y mantecas wacta

les, margarinas y mayoncesas

cuadernos, papel higicnico,

y de uso industrial v ser-
villetas.

Pantalones, camisas y cha-
marras informales

dandsticos

S.A.
de C.V.

Ciba~Ceigy Mexicana,
S.A. de C.V.

Arrow de México, S.A.
de C.V.

Cfa, Sinmons, S.A. de
c.v.

Salvat Editores Mexica-—
na, S..A

Calzado 2andak SA C.V.

Medicamentos

Camisas de vostir y ropa
interior

Colchaones

Libros y Enciclopedias’

Calzado
TOTAL

CUADRO 8

244,679

52,704

94,135

27,647

26,451
16,177
6,566

3,950



REGLAMENTACION VIGFNTE SOBRE PUBLICIDAD

DISPOSICIONES LEGALES

Reglamento de publici-
dad para alimentos, be
bidas y medicamentos.
D.O. 17-XIX-1974

Ley Federal de Protec—
cién al Consumidor

Ley Federal de Radio y
Televisién
D.O. 19-I-1960

DEPENDENCI.. FACULTADA

Secretarfa de Salubridad
Yy Asistencia.

Direccifn General de Con
trol de Alimentos, Bebi-
das y Medicamentos.

Secretarfa de Comercio
Frocuradurfa Federal --
del Consumidor

Secretarfa de Goberna-
ci6n. Direccidn de Ra-
dio y T.V.

PRINCIPALES ATRIBUCIONES

Otorgar autorizaci6n a la publici~
dad que se refiere a alimentos, be
bidas alcoh&licas, tabaco, medica-
mentos, aparatos y equipo mé&dico, -
productos de perfumerfa, belleza y
aseo, estupefacientes y substan- -
cias psicotr6picas, plaguicidas y
fertilizantes y las disciplinas y
servicios para la salud y embelle-
cimiento.

Los principales reguisitos estdn -—
indicados en los artficulos 22 y 24

Obligar, en aquellos productos gue
estime pertinente, ‘a que se indi--
cue verazmente en los productos o

en su publicidad, los materiales -
de cue estd&n hechos, asi como las

instrucciones para su uso y conser
vacién. -

Los anunciantes deben solicitar a
la autoridad competente dictamen -
sobre la publicidad gue pretendan
realizar.

Autorizar la transmisién en radio
y televisibén de propaganda comer-—
cial relativa al ejercicio de la
medicina y actividades conexas;

Let



Consejo Nacional
de Radio y
Televisibn

Organismo depcndiente de
la Secretarfa de Goberna
cidn. Integrado por un
representante de la Se--—
cretarfa de Gobernacién
{Presidente), de Comuni-
caciones y Transportes,
Educacién PGblica, Salu-
bridad y Asistencia, dos
de la Industria de Radio
y Televisibén y dos de =--
los Trabajadores.

comestibles, bebidas, medicamentos,
insecticidas, instalaciones y apara
tos terapéuticos, tratamientos y axr
tfculos de higiene y embellecimien=
to, de prevencibn o de curacién de

enfermedades. Ajustar dicha propa-=
ganda a mantener un eauilibrio en--
tre el anuncio comercial y el con--
junto de la programacidén. Evitar la
publicidad a centros de vicio de --
cualgquier naturaleza y de acuellos_
productos o servicios que enganen -
al pGblico o le causen algdn perjui
cio.

Sus atribuciones son:

Coordinax las actividades a aue se_
refiere esta Ley, promover y orgi-—-
nizar las cmisiones cue ordcne cl -
Ejecutivo Federal.

Servir de 6rganc de consulta del --
Ejecutivo Federal. Elevar el nivel
cultural, artf{stico y social dc¢ - -
las transmisiones.

Conocer y dictaminar los asuntos so
.metidos a su estudio y opinidn por”
las Secretarfas y Departamcntos de
Estado © por las Instituciones, Or-
ganismos y personas relacionadas -—
con la radio y televisidn.
Todas las demds que cstablez
leyes y sus reglamentos.

an las

8zt



Reglamento sobre
promociones y .
ofertas 9-v-198

Acuerdo Presidencial
por el cual se crea
la Comisi6n de
Radiodifusibn

D.O. 1-VII-1969

Reglamento Interior de
la Secretarfa de
Gobernacidn.

Artfculo 17, fraccidn
XX. D.O. 21-1I-1980

Tftulo II de la Ley -—
Federal de Radio y
Televisi&n

Artfculo 70

Secretarfa de Comercio
Direccidn veueral -de Pro
mocién al Comercio Inte=
rior.

Secretaria de Goberna-
cién.
Comisién de:Radiodifu-—

sidn.

Direccidén General de Ra
dio, Televisi6n y Cine-
matograffa.

Secretaria de Hacienda
y Cré&dito Pgblico

Autorizar las promociones y ofertas
de productos (ofrecimiento al pdbli
co de bienes o ervicios con el in-
centivo de proporcionar adicional-
mente otro objeto o servicio de ~ -
cualqguier naturaleza, o bien a pre-
cios inferxriores a los del mercado),
en las cuales sc¢ indicard el térxrmi-—
no de duracién y volumen de las - -
mexcancfas ofrecidas.

Autoriza a las radiodifusoras a pa-
gar impuestos con el 12.5% del to--
tal del tiempo de transmisidn.

El mismo Acuexco constituye la Comi
sién de Radiodifusién (Intersecreta
rial) para la utilizacién de este -~
tiempo de transmisidn.

Dice cue le corresponde proveer ta-
do lo necesario para el uso del -~ -
tiempo quec cs del Estado en las es-
taciones de radio y televisid&n.

La propaganda o anuncio de las Ins~
tituciones de Crédito y Organizacig
nes Auxiliares y de las operaciones
que realicen, deberd contar con la

autorizacién de dicha Secretaria.

671



Articulo 68 de la
Ley Federal de Ra
dio y Televisibn

Yy 248 del c&6digo

Sanitario

Artfculo 67 de la
Ley Federal de
Radio y Teclevi-
sién

Reglamento de Promo-
ciones y Ofertas,
c6digo Sanitario y
Reglamento de Publi-
cidad para Alimentos
Bebidas y Medicamen-
tos. B

Secretarfa de Goberna-- .

cibn,

Secretarfa de Goberna--—
cibn

Secretaria de Salubri-
dad y Asistencia.

,

Las difusoras al realizar la publi-
cidad de bebidas cuya graduacién al
coh8lica exceda los 20°gl, deber&n
combinarlas o altcrnarlas con propa
ganda de edutacidn higifnica y de
mejoramiento de la nutricién popu-
lar.

Tiempo de transmisién de Propaganda

- El tiempo destinado a propaganda_
comexcial, dentro del proarama y en
cortes de estaci6n, no excederd del
18% del tiempo total de transmisi&n
de cada estacidn.

— A partir de las 20.00 hrs. hasta
el cierre de la estaci6n los comer—
ciales no podrdn exceder de la mi-
tad del total del tiempo autorizado
para propaganda comercial (9%).

- Los cortes dec c¢stacibn tendrdn --
una duracifén mdxima de 2 minutos y
podré&n hacerse cada media hora sal-
vo en los casos en gue se transmita
un evento o especticulo que por su
naturaleza sea inconveniente inte-
rrumpir.

En relaci6n a la publicidad en be-
bidas alcoh&licas, on su artfcuio
4o. especifica los casos en los -~
cuales no se autorizarin promocio-
nes comerciales y senala con la - -
fraccidn II, lo siquiente:

0gl



“Se trate de tabacos, bebidas alco-
hé6licas o de productos cue conforme
a disposiciones o resolucién de la_
autoridad competente sean suscepti-
bles a dafar la salud de las perso-
nas o el medio ambiente.

No quedan prohibidas la cerveza y -
los vinos de mesa'.

Te1
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IDEOLOGIA POLITICA

La ideologfa puede considerarse como una parte —

de la cultura y por ende altamente relacionada con ella

La Enciclopedia Jurfdica Omeba la define como: -
“"A la representacidn gue un grupo se hace de la estruc—
“tura interna de la sociedad y de su situacidn con la —--
misma, representacién en la cue se anticipman los intere
ses de ese grupo, y que proporciona un criterio de ac--
cién";lo4

De allf que el vinculo entre &sta y la cultura -
sea firmé y una alteracifn en una provogue el cambio en

la otra.

Para Carlos Monsivdis la ideologfa tiene tres --

significados:lo5

a) Un sistema de creencias caracteristicas de un

grupo © una clase particular.

b) Un sistema de creencias ilusorias -ideas fal-—
sas o falsa conciencia- que puede contrastarse con el -

conecimiento verdadero ¢ cientifico.

104. ENCICLOPEDIA JURIDICA OMEBA. Tome XIV. p. 794.
"Ed. Bibliogrdfica. Argentina. Buenos Aires, Axr—
gentina. 1967.

105. MOSIVAIS, Carlos. “CULTURA E IDEOLOGIA en Gace-—
ta UNAM", cuarta &poca, Vol. 000, No. 17, 18 de
julio de 1979, p. 6. -
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c) El proceso general de la produccidn de signi-—

ficados e ideas.

Arnaldeo C6rdoba la entiende como "La forma tipi-
ca de la conciencia social, el modo como los hombres, -
de acuerdo con sus condic;ones materiales de vida y su
participaci6bn en el orden social, conciben tales condi-

-ciones y determinan su actuacién en dicho orden“.106

La palabra polftica surge para lograr la armonia
a través de la debida proporcifn entre las partes seaGn
Platén.le7

Otra definicién es la gue nos da Weber aue en- -
tiende por polftica "La influencia sobre la direcci6bn -

de un Estado".lo8

El maestro Serra Rojas en su libro Ciencia Polfi-

" tica incluye la definici®&n de Rouseau que la considera
comn “La actividad que tiene por objeto regular y coor-
dinar la vida social, por medio de una funcib6n de orden,

defensa y justicia, aque mantenga la cohesifbn y la supre

106. CORDOVA, Arnaldo. "POLITICA E IDEOLOGIA NOMINAN

TE", UNAM, Fac. de Ciencias Polfticas y Sociales,
Méxicc, 1976. r. 1.

107. ARISTOTELES, "LA POLITICA", Coleccibn Austral, -
¥d. Espasa-Calpe, Madrid, 1978. p. 89.
108. WEBER, Max. "EL POLITICO ¥ EL CIENTIF‘CO"

Alianza Editorial, Madrid, 1969.
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si6én del grupo".109
El conocimiento explfcito de la misma seqgtin el -

libro y autor mencionado anteriormente puede entenderse
segfin Der Gablentz como "lucha por el poder con el fan

h _
totalmente determinado de conseguir un orden de vida —-—

en comdn relativamente duradero y gobernar con él".llo

Con esto entendemos dgueda explicada la relacidn_

cotidiana con la vida y su orden con la polftica.

Para el Dr. Serra Rojas "lLa polftica es ademds,
una actividad social yue tiene por objeto investigar --
los medios de que se vale el Estado para alcanzar deter

112 Asfi al mencionarla &1 incluye a las

minados fines".
funciones, instituciones, al proceso de formular deci-—-

sicones y a la determinacién polftica.

El concepto de Sinchez Agesta abarca a la polfti

ca en tres sentidcos fundamertales:

l. La politica como actividad gque awrea, desen— -~

vuelve y ejerce poder:

2. La politica como lucha u oposici6n;

109, SERRA R., André€s, “CIENCIA POLITICA", Ed., Po-—
rrda, México, D.F. 1980. p. 75. Refiriéndose_
a POUSSEAU, Juan Jacobo. "FILOSOFIA ¥ POLITICA",
Revolucifn Mexicana de Ciencia Polftica.  Ndm.78
Oct-Dic. 1%74.

110. SERRA, op. cit.

111. Ibidem. p. 78.
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3. La politica como actividad encaminada a un =~-
f£in. 112

Asf la mezcla de estos dos concepﬁos, wolitica e
ideologfa, nos da como resultado el considerar a la - =
ideoclogia politica como una parte de la cultura, forma-
da por un sistema de creencias con wn proceso ggneral -

de produccién de significados e ideas relacionados con_

la direccitSn y poder del Estado.

Con esta definicidn sostenemes que la ideologfa_
politica es el motor de la polftica; ya gue la modifica,
transforma, crea ¢ extingue de acuerdo a sus propiocs —-
c;mbios. Campios que deben ocurrir en el seno interno
€e una cultura, sin gue ningln elemento externo intexr-—
venga en la modificaci®n, ya ocue la razén y esencia de_

una cultura se verfia alterada hasta niveles politicos.

O la cultura no corresponderfa a la vida polftica.

Sin embargo los pafses parecen aceptar de buen -

agrado las ideologias politicas contrarias a su cultura.

Dande pie con ello a figuras inoperantes en su realidad
social.

Nuestro sistema de gobierno y estado son un ejeg

112. Ibidem. Refiri&ndose a Sanchexz Agesta, Luis.,

"LECCIONES DE DERECHO POLITICO™. Ed. y Librerfa
Prieto, Granada. 1954. lv. Sa. ed., p. 48, -
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plo vivo de ésto, ya gue a pesar de haber sido antes de

la independencia una colonia central, al constituirnos_

como pais independiente cambiamos. a ser una Repdblica

Fedgral v Presidencialista, siguiendo el esquema vecino,

¥ evitando con ello la vinzulacidn ideologfa politica

cultura,

que sostendrfa de manera uniforme y firme 1la

politica nacional.

Esta transculturizacién encuanto a ideologfa po-
1Itic§, no es cosa del pasado, en la actuaiidad el mane
jo internacional de los medios masivos de comunicacidn,
provoca gue, debido al f£icil acceso de estos, las ide;s
polfiticas transpongan las fronteras y con ello la exis-
tencia de una ideologia politica internacional, en la -

cual los medios de comunicacién intervengan en gran -—

proporcién modific&ndola.

Peroc el problema va m3s allid de lo que el relati
vismo cultural pretende, ya que concibe a la sogiedad -
Yy a la politica independientes de otrés sociedades ¥ poO
lfticas, y sin ningtin conocimiento mutuo. Como si el -
mundo fuera un basto museo de economfas de autosubsis--—
tencia, cada una en su vitrina, imperturbable ante la -
proximidad de otras, repitiendo invariablemente sus c6-

digos y sus relaciones internas. La realidad es induda

blemente diferente, ya gue una pretendida democratiza——
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£ifn capitalista intenta la uniformidad de acuerdo a «-—

las decisiones del pueblo y gobierno de EE.UU. justifi-
cando su decisién en el bienestar colectivo; como el --—
Presidente-Director General de l§ agenaia Walterd— ——
Thompson trata de explicar refiri&ndose al alto grado

de intervenciSn politica de los medios de comunicacibn_
¥ la publicidad. "De 18546 a 1972 a la par cue. el aumen

to en la publicidad a aumentado el nivel de justicia so
ciaiv.123

Su eguivalente en otra agencia de la misma invesg
tidura mundial lo corrobora al decir que

"las democra--
cias gue disfrutan de niveles de vida m&s elevados es--

tdn a la c¢abeza de la lista de paises que consadgran una

parte significativa de su renta nacional a la publici-—
dad. Las dictaduras comunistas,

con niveles de vida -—
relativamente bajos, se encuentran en los niveles mis -~
bajos de la escala. ILa libertad debe publicarse,

contrario, seguramente moriri".ll4

de lo

Asf se pretende tener un enlace entre la public&
dad y el bienestar colectivo,

que no va implfcito en Jla
realidad.

113. SEYMOUR, Dan en Advertising Age,
Newspaper of marketing), Chicago.
bre de 1973, p. 218.

114, OILLON, Tom, "Advertising Age™, 21 de noviem—-
bre de 19732, p. 204,

(The National_
21 de noviem—




A mocdo de explicacidn transcribo un ejenmplo de ta

edicifn completa de los documentos Secretos de la ITT —-

{en inglés y espanol), de Santiago de Chile, ediciones -
Guimantur, 1972".

-+ el mercurioc de Santiago tiene proble
mas econdmicos. Desde el dia de las elecciones, no reci
ba mds que entre el 10 y 15% de su volumen habitual de =~

avisds publicitarios. Este mes tendrd dificultades para_
financiar el salario de sus empleados... Wuera de la avu
da directa,

hemos hecho las recomendaciones siguientes:
1) Que nosotros y otras firmas norteamericanas en Chile

pongamas avisos en el Mercurio, lo gue ya se estd hacien

do; 2) gue ayudemos a colocar nuevamente a ciertos prowpa

gandistas en la radio y en la televisidn. Hav unas vein
te personas gue los grupos MATTE Y EDWARDS (oropicetarios
del Meorcuric y de 68 empresas industriales y comercia-

les, AM) habifian empleado v debemos cuidar que sean manteg
nidas en sus puestos. Allende controla ahora dos de las
tres estaciones de TV de Santiago y ha lanzado una c;mpg
fia intensa a través de la radio... 3) Oue ejerzamos la -
mayer presidn posible sobre el USIS en Washington para -

gue d& instrucciones precisas al USIS de Santiago, a f£in
de hacer circular los editorxiales del Mercurio en toda

América Latina y en Europa.

4) Oue insistimos, a través

de nuestros contactos, para cue los mis importantes draa

nos de prensa europeos publigcuen la versidtn de las deg—-



gracias gue caerian sobre Chile si Allende v Compafiia
ganaran este Eais“.lls

Esto guizds nos parezca cosa del pasado, o ajena
a nuestro territorio, sin embargo la presencia e in-

fluencia de los medios de comunicacifn,
dad y de la UPI

ble;

de la publici~-—
(United Press International) es innega—

la rapidez de los mismos tuvo gran importancia en
el pasado terremoto al considerar anicuilada a la Cd.

de M&xico y hacerlo creer al mundo entero.

Segtn Fernando Reyes Matta el proceso de la

UPrPY
para la transmisibn de noticias es asf:

1. UPI selecciona la informacidn de América Lati

na segn su criterio de intereses coincidente con una -
estructura de dominacitn.

2. UPI procesa la informacidn recoaida y desde -

su cuartel general en Rueva York la reenvia al continen
te.

3.

UPI informa a los latinocamericanos de una Amg
rica Latina due no es la gue estos viven,

pero gque ter-—
minan por crear por la fuwerza comunicativa que la adgen~

11s. MATTELART, Armand, "HACIA LA FORMACION DE LOS -
APARATOS IDEQLOGICOS DEL ESTADO MULTINACILONAL",

del libro “"COMUNICACION ¥ CULTURAY,
Buenos Aires 1975.

Ed. Galerina.
p. 78.
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cia tiene“.ll6
Esto evidentemente cambia la recalidad, incluso -

en el pafs gque la estd viviendo, al crear confusién.

El autor antes citado pone la reunidn de Tlate--
lolco celebrada en 1974 con los Secretarios de Relacio-
nes EBExteriores de Amé€rica Latina y el Secretario de Es-
tado Norteamericano Henry Kissinger al respecto de la -
UPI, gue maneja alrededor del 49.5% de todas las infor-
maciones internacionales publicadas de acuerdo a un es-—
tudio realizado en Quito:; pero yo considero que este =-

ejemplo podrfa generalizarse guedando asf:

l. Difundir borradores con conceptos no acepta--—
dos por otras ideologfas politicas. Fortaleciendo con_
ello la ideologfa de EE.UU. inclusco en paises no acor-

des a ella.

2, Considerar a las proposiciones de EE.UU. pro-
posiciones de otros pafises, afianzando la pretendida de
mocracia internacional, *al llegar incluso al extremo de

decir que EE.UU. acepta "sus" condiciones.

1l6. Reyes, Matta Fernando, "Aam&rica Latina, - -
Kissinger y la UPI: errores Yy omisiones desde -

Méwxico, de "COMUNICACION Y CULTURA", Lo¢. Cit. -
B. 56.
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3. Minimizar a los palises aliades.

4. ignorar planteamientos sobre coercibn econ6-—

mica, seguridad econ6mica, balanza de pago y empresas

transnacionales, ¥

5. Imponer temas gque llevan implfcita la autonp

mfa de los estados.

Asfi concluyd que los medios masivos de comunica
cibén, maneijados por intereses extranjeros pretenden --—
cambiar la ideologfa politica de Am&rica Latina y lo -

que es peor, en ocasiones lo logran.
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RESPONSABILIDAD CIVIL DERIVADA DE LOS MEDIOS

MASIVOS DE COMUNICACION

"La palabra responsabilidad proviene del latin -
resﬁondere, que significa "estar obligado”, esta obliga
¢ién supone la existencia de dos personas distintas: el
obligado © responsable y el afectado, asi como un con-—-
flicto entre ambos. La mayorfa de los ordenamientos ju
rfdicos nos dan como solucisén y obligaci®n a cubrir por
la responsabilidad a la indemnizaci®n, no giendo la dni
ca, ya gue puede hablarse de multa, reparacidén, etc.
Asf la obligacién de responder o la responsabilidad, so
lo aparece cuando la deuda o compromiso pactado no se -
cumple. Asfi solo se serd responsable de los compromi--—
sos no cumplidos. Esta idea ha evolucionado y actual--—
mente se a) acentfa las presunciones de culpa, recurso_
t&cnico gue el legislador emplea para superar la difi--
cultad probatoria gue encuentra la victima, b)) se va ——
transformando la responsabilidad por los compromisos no
cumplidos, en una responsabilidad de tipo contractual,
merced a la idea de seguridad, primero en el contrato -
laboral. ¢) Se produce el afinamiento de la concepcitn
de culpa, recogiendo los Jjueces hasta la llamada “"falta
levisima"; fijando la doctrina de la falta en la guarda

de las cosas y la teorfa del riesgo. &) Se entiende la
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idea de solidaridad o seguridad socgial para evitar los_
ingonvenientes a gque puede conducir el exceso de una ~-

condicibn gque ve la responsabilidad sin culpa® 119

Otra definicifn es la de “I.

Obligaci6n de repa-~
rar el dafho causado a una persona, sea por culpa, sea,
en ciertos casos determinados en la ley, por el riesgo _

resultante de la actividad del responsable (accidentes__

del trabadjo, responsabilidad‘en caso de motin, etec.).

L.a Responsabilidad Civil es A. La oq%igacicn de repa-
rar el daio causado a una persona por infracci6bn a la -
ley penal. Esta responsabilidad se ejercita mediante la
agcecidbn civil.

B. Expresi6n empleada para designar la responsa
bilidad por el hecho ajeno, en razén de gue la persona__

responsable no puede en principio ser obligada penalmen
ton 128 )

Expresamente la Responsabilidad Civil es defini-
da por el maestro Eduardo Pallares como "la gue dimana_

de culpa extracontractual o de la violacién de los con—

tratos de arrendamiento, dembsito, comodato, aparceria,

transportes, hospedadje ¥y sexvigios profesionales“.ll9

117. DICCIONARIO JURIDICO OMEBA, oOp. cit. Tomo VII.
PPR. 790-796.

11s8. CAPITANT, Henry. VOCABULARIO JURIDICO. Traduc-
cidén de Aguiles }lioracio Guaglianone. Ed. Cdrde-
nas, Buenos Aires. Reimpresién 1975.

118. PALLARES, Eduardo,

p. 489,
DICCIOMARIO DE DERECHO PROCE

SAL. CIVIL, EdQ. Porrfia, d&cimocuarta edicidn, M&—

xico, 1881. p. 710.
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~

La Responsabilidad ha side definida en mGltiplesz Formas
¥ asi nos encontramos con el concebto de Nesponsabili--—

dad Objetiva del Macstro Rojina Villegas gue dice "La -
responsabilidad ohjetiva o tecrfia del riocsge creadeo, --

es una fuente de obligaciones reconocida en alqunos cl-

digos de este siglo, por virtud de la cual, aguel gue -

hace uso de cosas peligrosas, debe reparar 1los danogs —-
gque cause, aun cuando haya procedido l{ticamente...

prineipio gque ha inspirado a nuestro articulo 1913 del
c6digo civiin.120

La nocifn de responsabilidad en aeneral para el
Maestro Borja Soriano es "La responsabilidad civil con-

siste en la obigacidn que tiene una persona de indemni-

zay a otra los danos y perjuicios cque se le han causa--
do".lzl Sin embargo para &1, el concepto no se detiene

ahf, sino gue tampifin abarca por la obkligacién de indem

nizar danos y perjuicios causados por el enriaguecimien-
to ilegitimo, pago de lo indebido, gestidn de negocios,
hechos jlicitos y riesgo creado,

Concluye explicando -
que en los casos de la responsabilidad extracontractual
un hecho jurifdico produce esa responsabilidad, sin que_
antes de ese hecho haya un acreedor yun aeudor.122

120. ROJINA, Villegas Rafael.

CIVIL, Tome III, Ed.

COMPENDIOQ DE DERECHO -
1981. pp.

Poxrta, l0a. ed.

Me&xico, -
274 y 275,
121. BORJA SORIANO, Manuel, "TEORIA GENERAL DE LAS ~—
OBLIGACIONES" Tomo IX. Ed. Porrda, guinta edi-~ -
ciSn. México, 1966. p. 89%9.
122.

Ibidem. pp. 89 y 90.
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La responsabilidad tiene varias modalidades, pe-
ro "Identificar la responsabilidad -como todavia es fre
cuente- con una indemnizacién pecuniaria es empequefies-—
cer el concepto de la obkligacibn y dejar sin expliéav -
cifn en el concepto una importante serie de efectos...
La responsabilidad refleja la total sancién que incorpgo
ra el ordenamiento juridico al deber asumido. I-a san—-
cifdn no consiste en hacer que necesariamente el deber -
se observe por el obligado, porgue la coﬂducta no es ma
terialmente coexcible; pero si en preestablecer un con-
junto de efectos jurfidicos gue son realizables mediante

la adecuada intervencidn de los &Srganos judiciales”.123

Asi podemos manejar un concepto de responsabilidad
gue abarque a los hechos ilfcitos y a el riesgo creado,
sin muchas limitantes y permitiendo una mejor protec- -
cién para el afectado. Los elementos de larespconsabili
dad objetiva serdn "1° el uso de cosas peligrosas, la_
existencia de un dafic de car&cter patrimonial, 3° la re

lacidn de causa a efecto entre el hecheo y el dar‘xo".lz4

A diferencia de la responsabilidad por el riesgo

creado toma en cuenta el elemento subjetivo de la culpa

123. HERNANDEZ GII., Antonio. "DERECHO DE LAS OBLIGA-
CIONES". Sin editorial, 2a. edicidn. Madrid,
1976, p- 70. .

124. ROJINA VILLEGAS. op. cit.
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imputable al agente. La responsabilidad no es una fase

de la obligaci6n en la cue se penetre sf6lo a través del
incumplimiento .

Solamente el acto humanco puede predicarse la no-

ta de juridicidad o antijuridicidad segin que est& o no
de acuerdo con el ordenamiento jurfdico. Los actos ilf
citos, por consiguiente, integran una especial catego--
rfa de los actos contrascendencia jurfdica, o con cfec-
tos dentro del mundo del derecho que s6lo se ocupa de —

la valoracién de la conducta humana en cuanto sea

transubjetiva y bilateral, en cuanto sea susceptibkle

por tanto de caer bajo un supuesto de una norma regula-—

dora de convivencia social que contenga una orden, un -
manédato o una prohibicibén. El1 sujeto emisor de un pro-

ceso de comunicaci®én social puede incurrir en un acto -~

ilfcito civil © en un acto ilicito penal o en ambos a

la vez, de acuerxrdo con los paridmetros trazados. Los —-

ilfcitos penales en gue con mayor frecuencia pueden in-
currir las personas gque utilizan aquellos medios de co-

municacién son la injuria v la calumnia.

Para que exista responsabilidad civil a cargo de

un sujeto de derecho se requiere la presencia de un da-

fic causado a otra persona, por un acto ilfeito,

por un acto antijuridico.

es de-—
cir, La responsabilidad ci-
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vil supone la obligacién de indemnizar o reparar el da-
o, El primer ilfcito mencionado implica toda accifn -
proferida o accif6n ejecutada con el fin de manifestar -
desprecio a un tercero, o causarle ofensa al tiempo que
el segundo consiste en imputar falsamente a otro un he-

cho punible.

En M&xico por D. O. de fecha 23 de diciembre de
1985 las injurias desaparecen y creemos gque lamentable-
mente fue un error del legislador el derogar el delito_
de injurias, pues el bien juridicamente tutelado, por -
las mismas, el honor, es importantisimo en las personas.
Sin meternos en problemas de doctrina penal podemos de-—
cir que toda persona tiene el derxecho inalienable de ==
que se ie respete por encima de cualguier circunstancias
ese derecho era tutelado por los articulos 348 y 349 ——
del c6digo penal. Ahora con la derogacién de dicho ti-
tulo podemos esperar gue la gente se injurie abiertamen

te sin la amenaza de una sancifén penal.

Responsabilidad Civil

Para que exista responsabilidad civil a cargo de
un sujeto de derecho, se requiere la presencia de un da
fic causade a otra persona por un acto ilfcito, es decir,

por un acto antijurfdiceo, la responsabilidad civil supg
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ne la obligacién de indemnizar o reparar el dafic asf —--
ocasionado, impuesto por el ordenamiento Jjuridico inde-
pendientemente del asentimiento del agente por razones_
de orden piblico tendientes a lograr la arménica convi-—

vencia social que debe de existir en toda comunidad hu-

mana.

. Expuesto asf en términos generales el fundamento
de la responsabilidad civil, para encuadrar el fendmeno
de la comunicaci6én dentro de esta institucifn es necesa
rico separar légicamente los dos aspectos csenciales — -
que aquf se ponen en juego, es decir los actos ilfcitos
civiles gue se pueden cometer por el empleco de los me—-—
dios de comunicacidn y el dafo que se generxra a otra pexr
sona causado por los actos ilfcitos susceptibles de com
prometer la responsabilidad por la utilizacidn de di- -

chos medios.
Los actos jilfcitos civiles.

Art. 1910.- El gque obrando ilfcitamente © contra
las buenas costumbres cause dafioc a otro, estd obligado_,
a repararlo, a menos que demuestre que el dafio se produ
jo como consecuencia de culpa o negligencia inexcusable

de la victima.

Axrt. 1515.— L.a reparacién del dano debe consis-—-

tir a eleccidn del ofendido en el restablecimiento de la
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situacidn anterior, cuandeo ello sea posible, 0 en el_
pago de dafios y perjuicios.

Cuande el dafho se cause a las pexrsonas Y produsz-

ca la muerte, incapacidad total permanente, parcial pexr
manente,

total temporal o paracial temporal, el grado -~
de la reparacién se determinari atendiendo a lo dispues
to por la Ley Federal del Trabajo. Para calcular la in
demnizacin que corresponda se tomard como base el cua—

druplo de salarico minimo diario mis alio que esté& en vi
gor en la regifn y se evtenderd al nimero de dfas que ~

para cada una de las incapacidades mencionadas sehala -
la L.ey Federal del Trabajo. En caso de muerte de.la in
demnizacién corresponderd a los herederos de la victima.

Los cré&ditos por indemnizacidn cuando la victima
fuere un asalariado son intransferxribles y se cubririn -

preferentemente an una sola exhibicién,salvo convenio -
entre las partes.

lLas anteriores disposiciones se observard&n en el
caso del articulo 2647 de este C6digo.

Axt. 1916.

Independientemente de los dafios y --—
perjuicios,

el juez puede acordar en favor de la victi-
ma de un hecho ilicito, © de su familia,

si agu€lla mue
re,

una indemnizacifn eguitativa, a tfitulo de repara- -
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racidn moral, que pagard al responsable del hecho. Esa
indemnizacién no podrd exceder de la tercera parte de_
lo gue importe la responsabilidad civil. Lo dispuesto

en este artficulo no se aplicari al Estado en el caso ~-

previsto en el artfculo 1928.

De acuerdo con estas normas, la responsabilidad_
civil se puede generar o bien cuando una perscna actGa_
sin ninguna facultad, es decir, sin ningln derecho sub-
jetivo © bien cuando una persona actla desarrcllando --
una facultad o una posibilidad de obrar y de cuerer pre
vista en una norma de derecho objetive y por tanto den-
tro de un marco de apariencia legal. En el primer caso
acto que causa un dafio sin el empleo de facultades o dg
rechos subjetivos concedidos, se estd en presencia de -
un acto ilegal al pase que en el segundo, acto due cau-
sa un dafio sin el empleo de facultades o derechos subjeg
tivos concedidas, se esti en presencia de un acto ile--
gal al paso gue en el sequndo, acto causante de un dafo
dentro del desarrollo de un derecho subjetivo, se estd_
en presencia del denominador acto abusivo. Ambos tipos
de actos regquieren ser encuadrados dentro del concepto_
genérico de culpa, dgfinida como el error de conducta -
en gue no habrfa incurrido un hombre prudente y diligen
te puesto en las mismas circunstancias externas que el_

autor del dafio.
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El acto abusivo definido a su vez como "toda des
viacidn de la finalidad y espiritu de un derecho en aue
no incurrirfia un hombre prudente y diligente en las mig
mas circunstancias externas del autor del acto"l?5 s6lo
compromete la responsabilidad del agente si el derecho_
subjetivo concedido por el ordenamicnto jurfdico le ha_
reconocido. No se requiere, por lo dem&s, que el acto ~
abusivo sea realizado con la intencidn de daﬁai ya que_
el simple comportamiento siﬁ haber medide las consecuen
cias del obrar son suficientes para generar la obliga—-

cién de indemnizar perjuicios.

Los actos ilfcitos civiles gue con mayor frecuen
cia generan responsabilidad ciwvil, por el empleo.de los
medios de comunicacidn social son los actos abusivos, -
por cuanto el sujeto emisor de un procesc de comunica-—-
cién actfia dentro del marco de un derecho subjetivo re-
conocido, utilizado de manera contraria al espiritu del
orxdenamiento que lo contiene. Cuando un dafio se comete
por una persona utilizando sin facultades un medio de -
comunicacifn social, se produce un simple acto ilegal,
vioclacién comGn del principio de no causar un daho a —-—
otro, cuya regulacifin no requiere del marco trazado pa-
ra los actos abusivos. Asf solo estableceremos aqui —-

los dafios cometidos por los profesionales de la comuni-
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caci6bn, sujetos a cuicnes se les ha reconocido el dere-

cho subjetivo de comunicar un mensaje a otros por los -

diversos medios establecidos legalmente, Estos sujeteos

comprometen su responsabilidad civil si no logran des-—--—
virtuar la presuncién de culpa due pesa en contra de ha

ber utilizade los medios de comunicacidn scocial de una_

manera contraria a su finalidad.

En México sin embargo no tenemos dentro de la ~—

Ley de Radio y Televisidn ningGn articule que reglamen—
te dicha responsabilidad y es por ello que el C6digo Ci

vil participa supletoriamente. Asf la Doctrina y la Ju

risprudencia extranjeras se orientan también en el sen-—
tido de enmarcar la responsabilidad civil cue se deriva

de los medios de comunicaci6én dentro de la temdtica del
acto abusivo. Eduardo Bonasi considera que la determi-
nacién de esta responsabilidad "se halla vinculada a la
fijacibn de los limites del derecho de informacidn, que

es el derecho de comunicar al pfiblico los hechos acag

cidos y las acciones realizadas wpor personas cuya acti-

vidad, por una raz6n u otra, interesan a la opinién pG-
blica.

El pericdista puede referir los hechos, aGn des

honrosos, en tanto respondan a la verdad de los mismos_
y se hallen expuestos con la debida objetividad. La --
verdad de los hechos debe ser expuesta sin alteraciédn,
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de suerte gque no cabe admitir la exencién de responsa-—--—
bilidad cuando la inexactitud de la informacién se d3 -
al recibir el periodista informaciones inexactas si no_
procedi6 a controlar su veracidad con la debida diligen
cia“.lzs ,

Pero para gque la responsabilidad civil exista —-—
se requiere la existencia de un nexo de causalidad en——
tre el dafo causado y la informacifn porporcionada por_
los medios de comunicaci&n, asf "Lé reséonsabilidad ci-
vil del periodista no existe por falta de nexo de causa
lidad cuando se trate de perjuicios que el damnificado_
hubiere igualmente padecido por la simple publicacién -
de los hechos en f£orma rigurosamente exacta o como con-
secuencia de los comentarios que deberfan derivar de ta
les hecnos“.l:7

Por otra parte, atin los novelistas que imaginan_
sus personajes pueden incurrir en responsabilidad,”cuan
do el autor no tiene el cuidado de impedir que los per-—
sonajes tomados de la vida real puedan ser reconeocidos

Yy debe reparar el perjuicio material o moral gque la pu-

126. BONASI BENUCCI, Eduardo. "“"LA RESPONSARBILIDAD -—-—
CIVIL", Ed. Bosch. Barcelona, 1958. p. 319.

127. Jurisprudencia de Casacién Italiana del 26 de fe
brero de 1954. Ccitada por Bonasi. op. cit.
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blicaci6n de su historia wueda causar. "En cuanto a -—-—
los novelistas, autores de obras teatrales o de pelficu-
las que hacen historia "novelada®™, son responsables si

el personaje hist&rico es desfigqurado de tal suerte gue
recaiga una deshonra sobre la familia; pero no cuando -
el autor se contenta, sin deformarla, con hacer gue pax
ticipe en escenas imaginarias. Pueden iqualmente repre
sentar ante el pGblico una hazafa cumplida por un perso
naje viviente, desde el instante en aue no violen nin--
gtin secreto y en gue no presenten al personaje desde un
aspecto desfavorable. Por dltimo si le han dado a sus_
personajes imaginarios el nombre y apellido de una per-—
sona, responden ante 4sta del perjuicio que les pueda -
causar ese hecho, inecluso involuntariamente, sobre todo

cuando los personajes son odiosos o :r:idir.:ulos".:l‘z8

"La obligacitn de indemnizar gue surge de la co-
misién de un acto ilfcito se produce si se oriaina un -
dafio que puede vincularse causalmente al hecho realiza-
do por un sujeto capaz de responder. Por consiguiente_
en tanto no exista dafio, no hay responsabilidad civil -

por cuanto no hay perjuicio que indemnizar".lzg

De allf gue en nuestryo pais la prueba de este --

i28. MAZEAUD-TUNE, "TRATADO TEORICO ¥ PRACTICO DE LA
RESPONSABILIDAD CIVIL", Tomo I. Volumen II. Ed.
Ejea. 1962. p. 198.

129. SANTOS BALLESTEROS, op. cit. p. 261.
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vinculo haga inefectiva la obligacifn de indemnizar por

el dalfio causado casi en forma total, aunado al descono-

cimiento de la responsabilidad que se ccasiona pox los_

medios de comunicacién hacia los afectados.




CAPITULO I IzIx

CONSECUENCIAS SOCIOLOGICAS DE LA TRANSCULTURIZACIOM

A TRAVES DE L.OS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION
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INTERCAMBIO CULTURAL INTERNACIONAT,

El hombre, ricamente dotado de facultades innatas
de comunicacién, ha conseguido alzarse por encima de las
dem&s especies gracias a su capacidad de organizaci®n, -
asf como a la que ha sabido desplegar para mejorar, ex—-—
tender y ampliar dichas facultades naturales. De este -
modo, ha podido influir en su propia evolucidn bioldgica.
Una de las primeras preocupaciones del hombre consisti6_
en aumentar el impacto, la diversidad y la inteligibili-
dad de sus mensajes, a la vez gue mejorar su capacidad -

de interceptarlos y descifrarlos.

"La necesidad de los contactos de intercambios, -
los conocimientos, y las ideas en cada pafs y entre - -
ellos es cada vez mis imperiosa; peroc existe el peligro_
de que la posesién de grandes recursos tecnolégicos con-

fiera el poder de imponer las ideas propias a los demis".

A lo largo de la historia, el ser humano ha pro-
curado mejorar su capacidad de recibir y asimilar infoxr
macién sobre el medio circundante y aumentar al mismo -
tiempo la rapidez, la claridad y la diversidad de sus -
propios métodos de transmisitn de la inforxrmacidn. Esta

evolucién le permitis, en primer lugar, percibir clara=

130. MACBRIDE, Sean, op. cit. p. 35.

130
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ramente los peligros que podfan acecharle ¥y a continua-—
cifn, descubrir las posibilidades sociales v abordarlas
en comdn. Asf la dimensib6n internacional de los proble
mas de comunicacién tiene su origen en las realidades -
de la nueva situacién mundial. En particular, las preg
cupaciones, reivindicacicnes y conflictos gue alimentan
el dgbate internacional actual se deben a unas repexcu-—
siones negativas de los principios adoptados hace mucho
tiempo, gue han revestido la forma de deseguilibrios y

desigualdades.

Los medios de comunicacifn no han sido la excep-—
ciBn y asf los desequilibrios en materia de recursos de
comunicaci®n, confirman la idea de gque "la libre circu-—
lacibn®”, es en realidad una !"corriente de sentidc Gni--
co™. Este fenSmeno constituye un fendmeno complejo y -
variado. Para MacBride se determina asi: a través del

desequilibrio de la informacisn ¥ su circulacidén:

a) entre paises desarrollados y pafses en desa--—
rrollo, en particular en la medida en que la circula--—
cidtn de la informacién depende de la existencia de unas

infraestructuras apropiadas;

b) entre paises pertenecientes a sistemas polfti

cos y socicecon6micos diferentes:
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c) entre pafses desarrollados que tienen el mismo

sistema politico, en particularjenﬁrérlos pafses grandes

Y los pequefios:
d) entre los propios pafises del Tercer Mundo.
las "noticias® politicas y las noticias__

e) entre
econdmicas ¥

que se refieren a las actividades sociales,

culturales de los pafses que estdn hoy empeﬁadoé en la -

lucha contra el subdesarrolld:
£) entre lo gue se ha dado en llamar las"noticias

reconfortantes" y las "malas noticias".

g) entre las noticias de actualidad no inmediata__
las primeras van mis - -
¥ acci’

¥ las de actualidad palpitante:
alld de las exigencias de la actualidad inmediata

dental y tratan de lo gue a menudeo constituye lo esen—~ -
cial de la vida cotidiana de la mayorfa de los pueblos y

las naciones.131

Tenemos entonces una corriente desigual cue no se
limita a la corriente de noticias en el sentido habitual,
gue tiende a agravarse, al acopio y -

datos necesarios con fines cientifi--
de

también de un modo

la difusidén de los
cos, de innovacitn técnica, de desarrollo comercial,
recursos naturales, de previsiftn me~~

explotacitn de los

131, Loc. cit. pp. 74 v 75.
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teorolSgica, de consecuciones de los objetivos milita--
res, etc. Total deseguilibrio en la informacifn cstra-

tégica gue se requiere para la adopcidn de decisiones

polfticas y econSmicas.

La disparidad entre guienes estan demasiado ;p—f
formades y los gue lo estidn demasiado poco aumenta‘dia-
riamente, al mismo tie%po que se acusa el desequilibrio
entre las fuentes y los destinatarios de la informaci®n
Si bien es cierto gue las corrientes internacionales de
comunicacidn han crecido enormemente y que las fuentes_
de comunicacifn han aumentado en enormes proporciones -
su produccidn, procede destacar también que los profe—-
siconales de la comunicaci&n han reforzado sus posibili-
dades de control del impacto'de los mensajes transmiti-
dos y de la seleccién gue se hace entre las informacio-
nes disponibles. Ademids las deformaciones y desecuili-
brios consiguientes, traducen en una forma u otra los -

intereses dominantes de las sociedades de las que proce

den.

No es posible que se perpetiGe la situacibn pre—-

sente sin que elleo vaya en detrimento a la vez de la
comprensidén internacional y la colaboracién entre las -—
naciones, repercuta en las condiciones sociopoliticas v

socioculturales de los diferentes pafises y coarte la sa
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tisfaccib6n de las necesidades fundamentales y la resolu
ci6n de los problemas csenciales de la poblacién de to-

do el mundo, asi como la salvaguardia de la paz mundial

Siguiendo a MacBride, la Unesco ha estudiado es-—
te flujo y lo ha cimentado en las criticas formuladas =
en un gran nmerc de paises en desarrxollo, recogidas -
POr pafses socialistas y periodistas e investigadores,
gue muestran como ciertos Estados poderosos y tecnolégi-—
camente adelantados aprovechan su adelanto para ejercer
su efecto de dominacifin cultural e ideolfgica que va =--
en detrimento de la identidad naciocnal de otros paises,
sobre todo por la imagen que de los pafses én desarxro—-—
llo reflejan los medios de comunicacidn, al ser estas -
falsas y deformadas e incluso se presenta a los propios

pafses en desarrollo.

Pero tambié&n dentro de este organismo se ha dado
cabida a la idea de gue aundque la existencia de los -—-—
desequilibrios es innegable, no hay gue darle mucha im-
portancia, para evitar las restricciones suplementarias
para la libértad de informacién, fortaleciendo con esto
la posicidn de quienes guieren restringir el flujo de_
informacifn.

Al respecto nosotros consideramos gque todo exce-—
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s0 es malo ¥ asi se nos presenta un egquilibrio 16gico_
entre influencias no del todo positivas y el control --

total.

En el debate sobre la comunicacién internacional,
uno de los temas centrales es el papel gue desempefian -
las empresas transnacionales. Estas empresas no sola--
mentg movilizan y transfieren al mercado de la comunica
cifén capitales y tecnologfas, sino gque ademis venden in
numerables productos de consumo sociocultural, dque trans
miten globalmente ideas, gustos, preferencias y creen— -
cias. Con lo que influyen directamente en el aparato de
produccidén econémica de los paises en los cuales ejercen
sus actividades, e intervienen también en la comerciali-
zacitdn de la cultura, por lo gue estidn en condiciones de
modificar la orientacién sociocultural de toda una socig

dad.

Aquf volvemos a caer en el hecho de gue soclo el -
fortalecimiento interno de la identidad, libera al in—-
dividue de influencias negativas o contrarias a su rea-—
lidad social. No hay que parar la influencia externa; -
hay que fortalecer la influencia interna y determinar en
base a esta qgue influencia gueremes recibir, para enton-

ces encontrarnos con el verdadero Intercambio Cultural

Internacional.
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IMPORTANCIA DE LOS MEDIOS MASIVOS DE

COMUNICACION

"En otros tiempos, el sistema de comunicaci®n —-
era considerado a menudo como un fendmeno aislado en el

senco de la sociedad, ligado esencialmente a la tecnolo-

gfa y separado mis o menos de todos los demds aspectos".
~

Actualmente la comunicaci6n forma parte de nuestra vida

diaria e influye ¥y es influida por el medio ambiente.

132

"Asf la comprensidn real de un proceso de comunicacién
P L

implica, en primer lugar, alejarse 1o mis posible del -
horizonte gque lo enmarca para luego, por pasos sucesSi--
vos, volver a &1 y abarcarlo en su mdxima concresidn.

Ese horizonte es la vida cotidiana, la vida de todos —-
ilos Qias, en 1a cual Uno no se pregunta por la comunica

cifn, sino que simplemente se comunica".133

Ahora bien los medios de comunicacidn tienden a
fortalecer las ideas establecidas en una sociedad detex
minada, cuando pretende darle al ptiblico lo gue desea o
1o gque crea desear, como también puede ofrecer alterna-
tivas de vida e ideales. Pero hay que estudiar mds y -

preguntarnos el por qué razén los medios de comunica- -

132. Ibidem. p. 40.
133. PRIETQO CASTILLO, Daniel. "DISCURSCO AUTORITARIO

¥ COMUNICACION ALTERNATIVA". Premia editora.
Puebla 1984, p. 19.
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citn son un agente de cambio social.

Serfa un error llegar a la conclusién de gue la
comunicaci6n es un bien © un mal en siI misma. Ni sus -
estructuras, ni sus mensajes son neutrales. La imagen_
de la realidad percibida por guienes se ffan dnica o —--
principalmente de los medios de comunicacidn resulta --
inexacta; ya que la comunicaci6n es poderosa, pero no -
omnipotente y consigue su m&xima eficacia cuando esos -
efectos se suman a los de otres factores sociales y - -
cuando los mensajes transmitidos son el reflejo de las_
Preocupaciones gque siente el pblico o de los intereses

nacjientes.

En materia educativa el rdpido desarrollo de los
medios de comunicacién y en particular de la televisidn
ofrece nuevas prespectivas, multiplicando las relacio—--

nes entre lo educativo y la comunicacién. Dotada de un
mayor valor educativo, la comunicacifn engendra un "me-~
dio educativo" y pasa a ser ella misma un tema de educa
cifn. Durante la historia de los medios masivos de co-
municacisn se ha pretendido usarlos como fuente de conp
cimiento y es asf como la telesecundaria o incluso un -
viejo telekinder vierdn la primera luz. Los avances —-—
en materia educativa "comanicacional”" a permitido el --

cambio estructural en los programas educativos.. Asi el
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esgquema de maestra y alumnos se ha hecho a un lado y pa
ra estudiar geograffa e historia ayudados por la tecno-
logfa nos trasladamos al lugaf de los hechos en donde a
manera de platica se nos dan los conocimientos. Ootro -
intento ha sido el de utilizar las estructuras yanacep-
tadas por el pfiblico y darles un giro educativo; asf la

telenovela ha abierto sus brazos a la planificacién fa-

miliar, superacifn personal, liberacién femenina, etc.

La evidente intcrdepeﬁdencia y la estrecha cone-
xi6n entre la educacidn y la comunicacidn incitan a de-—
terminar el modo de lograr que su relacidén sea lo m&s -
fecunda y positiva posible. No obstante, todo esfuerzo
en este sentido deberd tener en cuenta la fndole espect
fica de los dos conceptos. "En efecto por su probia na
turaleza, la educacifn no ruede ignorar la auvtoridad, -
ni la tradicidén, ni la transmisi6n de los valores cditg
rales heredados del pasado. De ahi surge una contradic
cién que obedece al hecho de gque la educacién actGa en_
un mundo cada vez menos estructurado por una autoridaa_
o mantenido por la tradicidn, sin duda porque se enfren

te con la necesidad de inventar un nuevo provenir".l34

TLa funcidén fundamental de la escuela consiste en

ensefiar lo que es el mundo y su pasado. La comunica-— -

134. MAC BRID, op. cit. p. 63.
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<cidn se orienta en el sentido de la modernizacibn y su_
adaptaciftn a un nuevo mundo. Su misifn consiste sobre__
todo en poner de manifiesto las posibilidades de la so-
ciedad gue hasta ahora no han sido exploradas, identifj
cadas o utilizadas. Se trata de un aprendizaje del mun-
do que incite al hombre, al grupo y a la comunidad a =--
forjar sus propios valores Vv su propia cultura. Incumbe
a la educacidn recordarles gue no pueden ¢conseguir esto

sin un minimo de conocimientos e ideas.

En materia polfitica surgen las preguntas <Zhasta_
qué& punto y con gu& medjcs influye la politica en la co
municaciép? ZCO6mo y en qué grado puede influir la comu
nicacién en la politica? Para ello debemos partir del_
ejercicio de la libertad:; que deben de tener el mayor -
respeto por parte del estado al ser ejercido con respon
sabilidad por parte del emisor y la libertad en el sen-—
tido de gue un ciudadano o un grupo social tenga acceso
a la comunicaci6n, a la vez como receptor Y como emisor.
Asfi la existencia de la libertad de expresién, o su ine
xistencia, es uno de los Indices mids Segqguros de liber--

tad, en sus diversas formas en un pais dado.

Tenemos pues, que la dimensifn politica de la co-

municacidn tiene tal importancia que inclusoc en las so--

.
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ciedades que tienen el control privado de los medios de
comunicacibtn, el Estado imponé las normas a seguir. Pe
ro esta intervenci®n puede ir desde el totalitarismo —-
hasta el pluralismo dirigido. La experiéncia demdestra
gque el totalitarismo o monopolio §olitico o comercial -
de los medios suscita la desconfianza; debido a gue se_
opta por no ofr, al ver gue lo que se dice no correspon
de a la realidad, o incluso la contradice. Y asf el --
control de los medios de comunicacidfn es quebrantado ——
por otros mé&todos de comunicacién: rumores, volantes,

etc. Que dekido a la falsa realidad gue presentan los
medios y a la urgente necesidad de sentirse identifica-—
dos, aparecen como veridicos a los ojos del pueblo. Es
to aunado a los medios extranjeros provoca que la ver——
dad aparezca, dejando al descubierto las manos due nmue-

ven a los tfiteres.

La idea contraria, es la completa libertad, man-
tenida por un estado que acepta el pluralismo, permi- -
tiendo e incluso colaborando con todos los grupos, sin_

importarle ideologfa politica.

El equilibrio en el problema polftico de la comu
nicacidén debe encontrarse en la utilizacién de los me--

dios de comunicacién y el libre acceso a los mismos, —=—
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permitiendo con ello la pluralidad o diversidad gue —-
constituye uno de los pilares de todo sistema de comu-

nicacién en una sociedad democrdtica.

Las relaciones entre la comunicacifn y el poder
son hoy un problema mucho mis decisivo que antes, al -
antagonismo cl&sico entre los gobernantes y los gober—
nados se suma, en efecto, otro igualmente fundamental,
entre las empresas gue controlan grandes sectores de -
informacifén ¥y los individuos, en cuya vida influyen de

cisiones no controladas por ellos.

En materia cultural "la influencia de los inte—
reses comerciales y de la publicidad, asfi como el con-~-
formismo‘estéril de la cultura aprobada por bur&cratas
de todo tipo, traen consigo una amenaza de uniforma- -
cifn, de empobrecimiento y de vacio en la vida cultu--—
ral... los medios de comunicacibn social tienen la in--—
mensa resﬁonsabilidad de una influencia gue puede ser
buena o deplorable, ya que no se contentan con trans--—
mitir y divulgar la cultura, sino que ademds escogen o

crean su contenido".las

Los medios masivos de comunicacidSn han aportado

135. Ibidem. p. 65,
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tecnologfa y ciencia contribuyendo a acercar paises y -
personas, mostrando un peligrce al aumentar auizds sus -
dafectos y sus desigualdades entre individuos y nacio--
nes, pero también permitiéndonos aprender de errores --—

ajenos.

La importancia de los medios masivos de comunica
cifn es tanta como® nosotros gqueramos darles, puede sSer
positiva o negativa, pero este factor dependers siempre

de nosotros mismos.
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REPERCUSIONES SOCIALES

El hombre, ser y esencia de la sociedad: es con-
siderado como el objeto transformable por los medios de
comunicaci6n. NueQas técnicas y recursos se utilizan -
Para gue su comportamiento este crecientemente condicigo
nadq, convirtiendo a los medios de comunicacifn en los__
instrumentos, a través de los cuales se difunden ideas,
intereses y soluciones. La importancia de ellos radica
Principalmente en el incremento del tiempo de ocioc de -
los individuos y gue produce una mayor exposicién a los
medios masivos de comunicacién. Antiguamente el hombre
trabajaba todo el dfa y inicamente le guedaba tiempo —--
para descansar y comer, hoy con jornadas de 8 horas dia
rias Y semana de 40 horas, el tiempo libre a ido en au-
mento, permitiendo con ello la disipacién y la entrada_
de la rxadio, cine, T.V. y prensa. Estos medios le dan_
al hombre medio la idea de una experiencia general del_

mundoe.

La influencia que los medios masivos de comunica
ci®n ejercen sobre las masas, en cierto modo estd diri-
gida a determinar un ajuste a las condiciones v caracte
risticas de la estructura social vigente en este momen-—

to. Esto se realiza por la presentacién de modelos de

eI,



170

comportamiento, por la enfatizacién de las normas exis-—
tentes en la sociedad o por lé critica contra ciertos =
grupos o ideologias. ¥ se lleva a cabo de dos maneras:
de una manera manifiesta, por la promocién de tales mo-
delos en forma explicita; o de una manera encubiefta, -
por el planteamiento de situaciones gqgue llevan apareja-
das importantes mensadjes, pero ambos métodos llevan im-
plficita una reiteracitn de los modelos de comportamien=-
to de esos modelos frente a determinadas'circunstancias

es la Unica o la mds indicada.

ILos medios de comunicacién penetran en los hoga-
res, de alli la importancia verbigracia de la televi- -
s5i6n, que ha podido vencer la impenetrabilidad del cfr-
culo de la intimidad. Pero ha creado, asf mismo en el_
seno de la familia, una serie de modificaciones en cuan
to a las relaciones personales, gue provocan hondas con
secuencias. Sus mensajes llegan a todos los niveles de
la conciencia, perco la influencia profunda es la que to
ca el subconsciente, porgue entonces ella produce de al
gdn modo impulsos reprimidos, como es el caso de la 1lla
mada publicidad subliminal; gue penetra directamente en
el inconsciente sin gue el auditorio lo perciba y que -
busca hacer emerger los impulsos reprimidos y proporcio

narle algdn tipo de satisfacci®n sustitutiva.

o
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A través de los modelos de realizaciébn o felici-
dad se le menciona la importancia del azar como factor_
del €xito; asi como el gue las normas y situaciones es=-
tablecidas triunfen, imprimiéndole un refuerzo a la - -
“norma’. Y reiterandeo su mensaje cotidiano de no preo—
cuparse por las cosas complicadas, ni pensar demasiado,

Yy si gozar de las cosas simples de la vida.

Ahora bien 1la reperdusién mas importante en nues
tro pais es la trasposicitn de culturas, que va desde -
el lenguaje; ddndonoes una especie de "“pochismo", consi-
derado como a la moda, hasta la forma de celebrar las -

fiestas religiosas —~g¢blanca navidad?

Nuestro pals no es homegéneo ¥y su cambio ha sido
de igual £ormz, dando como resultadeo una sociedad hete-—
rogénea porque los diversos grupos gue incluyen han si-
do ajustados de desigual manera a las nuevas condicio--
nes producidas por el cambio. Tenemos el ejemplo de --—
los indfgenas, que de la noche a la maifiana pasan del bu

rro al Jjet.

El cambio soeial afecta tambi&n diferentemente a
los grupos de edades; a lo largo de su vida las personas
son desigualmente sensibles a los cambios en su contor-—

ne social. Los mi&s j6venes son mads sensibles y flexi--
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bles;

los viejos en cambio menos permeables.

De ahf{ -~=-
surge el conflicto entre generaciones,

debido a la dis-—
tinta capacidad paré adaptarse al cambio;

esto es singu
larmente aguds en el medioc familiar, entie padres e hi-
jos, y mAs aGn entre estes y los abuelos.

Ese desajus—
te entre los integrantes de una familia,

puede llevar =-
al desacuexdo, a la imposibilidad de comunicacidn por -

la confusiébn de los marcos de referencia.

El cambio social, ——

ademis produce migraciones,
grandes desplazamientos de poblacitn de un sSrea a otra,

casi siempre de zonas rurales a urbanas. Muchas perso-
nas son forzadas a desplazarse en virtud de las nuevas__
cénd¢-icncs gue crea ¢l cambio. Las ciudades crecen y -
en ellas los migrantes rurales tendrin ague realizaxr ta-—

reas distintas a las aue estaban habituados a hacer,

lo
gue provoca frecuentemente una distorsidn en la persona
lidad.

A medida gue se va preoduciendo el cambico de la -~
sociedad, &sta se va haciendo mas heterog&nea, ya que -
coexisten formas del pasado con formas nuevas, lo gque -

de creenclas y valo—-

produce una variedad de sistemas,
res antagbnicos.

La estructura de los medios de comunicacién reve
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lan tendencias negativas para la satisfaccién de necesi
dades humanas, particularmente en el campo psicolbgico.

"Las posibilidades de un desarrollo completo de_
las potencias humanas, estdn blogueadas en la sociedad__

por las tendencias estructurales"-l36

136. GRACIARENA, Joxrge P. "RASGOS GENERALES DE LA
SOCIEDAD MASIFICADA (II)". Revista del Colegio
Mayor de Nuestra Seifiora del Rosario, Bogot&, -
Colombia. NGm. 518, May-Jul., 1982. p. 33.
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DOMINACION ECONOMICA .

Hemos llegado al turnco de intentar hablar acerca
de la Dominacifn EconSmica, gue a pesar de no dejar de
sSer una repercusién social de los medios de comunica- -

cibn, dada su importancia hemos querido darle un incisco

aparte.

La dominacifn econfmica ha side obieto de gran-—-
des discusiones y estudios. Nosotros hemos preferido -
referirnos a Armand Mattelar, por comentarios de perso-

nas mds preparadas al respecto, sobre &1l como la mejor_

opcibn.

La dominaci®n eccontmica de los medios comienza -
desde la técnica de telecomunicacién, construccibn, ing
talacidn y egquipo de las bases para transmitir, hasta -
el televisor, radioc o proyector; pasando por el esquema
que deben seguir las transmisiones. Asi nos encontra--
mos con organismos que manejan los saté&lites artificia-
les, video-cassettes y la televisidn por cakle abarcan-
do en forma definitiva la capacidad de transmisi®n de -
l1os medios de comunicacitn. Ejemplo de estos son la —-

COMSAT, la RCA y LA GTE.

"La COMSAT no tiene una funcifén directamente prgo



ductiva ¥y se contenta con administrar los contratos qgue
se conffan a las grandes corporaciocnes. Su papel intexr
nacional es atn mds decisivo ya que es el Srganoc que ad
ministra, desde el primer dfa de su fundacidn, todo el_
sistema mundial de sat&lites de comunicaciones comercia

les (Intelsat)".l37

La RCA es propietaria de una de las tres cadenas
mis importantes de EE.UU., la National Broadcasting Co.
(NBC) , con intereses en canales de televisién de Vene—-—
zuela, México, Barbados y Jamaica y en produccibn elec—
trSnica en Argentina, Brasil, Venezuela y Mé&xico y casa
grabadora de discns. T.a BRCA domina en EE.UU. la preduc

ci6n de la televisifdn en color.

La GTE se dedica a la produccién de los televiso
res Sylvania (en México, flashes Sylvania), de ldmparas
Y a la instalacifn de estaciones terrestres para sat8li

tes y una gran variedad de aparatos telefdnicos.

Con respecto a los video~cassettes el control lo
mantienen EE.UU. y Japdn, dejando atr&s a Francia, Ale-~
mania e Inglaterra. Pero sin la intervencidn de pafses

subdesarrollados.

137. MATTELARH, Armand. "LA CULTURA COMO EMPRESA MUL-—
TINACIONAL"Y, EQ. Era. S5a. edicibn. Mé&xico, -
1985. p. 61.
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Sobre decir que la televisiSn por cable depende_
de una tecnologia avanzada disponible solo para las em-

presas trasnacionales o las grandes potericias.

"La industria cinematogrédfica es quizids el Adrea_
que mejor testimonia las presiones ejercidas por las --—
nuevas tecnologias, asi como la estrategia envolvente -

de sus propietarios, las grandes corporaciones".l38

Las corporaciones gque han sido durante anos las_
reinas del cine son: Paramount, 205h Century Fox, Metro
Goldwyn Mayer, Warner, RKQO, seguidas de otras tres de -
menor importancia; Columbia, Universal y United Artist.
Todas ellas se encuentran ahora en un periocdoc de feaco-
modacidn econdmica. Este proceso no incumbe dnicamente
a su participaci6n en los medios de comunicacifn, sino_
también materjiales industriales (autom&viles y sus pie—
zas), productos naturales (petr8leo, madera), etc. Pa-
ralelamente a estas modificaciones patrimoniales han --
surgido nuevos intereses en la produccibn cinematogrifi
ca. En primer lugar varias corporaciones grandes han —-—
creado o absorbido a diversas productoras de pelfculas:;
en segundo grandes compaiifas y bancos estin intensifican
do sus inversiones en la produccifn cinematogrdfica y -

en tercero la presién de los realizadores de EE.UU. pa—

138. Ib. pp. 81l-82.



ra un mejor control y beneficio de sus creaciones ha

dado lugar a asociaciones entre estos ¥ grandes corpo--—

raciones.l39

La industria del cine tiene cque adoptar una in--
versién mds moderada y a dirigirse a la televisitn a --

través de serxries originadas en peliculas © en la venta_

de peliculas en video-cassettes. El cine penetra en la

televisidn cambjiando un poco la estructura de esta Glei
ma.

La influencia econfmica en los medios llega a --

abarxcar la anticoncepcifn ¥ sus consecuencias, ya aue -

la tesis sobre la gran poblacifn absoluta fue propues-—

ta por lé fundacién Ford y el Instituto de Tecnologia -

de Massachussetts y ha sido aplicada en Latino América_

Y en la India,. “"El problema entonces para los pafises -

subdesarrellados es esencialmente un conflicto de dexe-

chos: el derecho a un libre fiujo de informaciSn que —-—

exige a un pafs utilizar las mejores herramientas para

aportar a su pueblo la informaci6n cque necesita para su

progreso econdmico ¥ social; y el derecho a educar a su

pueblo y conservar su cultura sin interferencia for&nea

El primero implica renunciar a una cjierta parte de so—-

139. Ibidem. p. 75.
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beranfa frente a las ideas gque penetran, el Gltimo im-
plica imponer restricciones al libre £1lujo de informa-

cion».140

En materia televisiva el organismo mds importan
te es la American Broadcasting Corporation (ABC) a tra
vés de su organizacidén LATINO (Latin American Televi--
sion International Network Organizacion) mantiene es——
trechas relaciones con Televisa. Ya que debido a la -
falta de demanda de aparatos de televisifn se asocié -
en sus orfigenes con Televisa, para producir programas_
Y un nuevo canal 4 (-XHTV), para dar un poco mds de --
vaxrxicdad a la televisifn gue entonces no contaba con =

muchos canales.

La dominacién econSmica no seolo abarca al cine_
¥ la televisif6n, la prensa cuenta con organizaciones -
como el Centro Té&cnico de la Sociedad Interamericana -
de Prensa (SIP) creado bajo auspicios de la fundacifn_

Ford "para asistir al desarrollo de una prensa libre y

responsable de Amé&rica Latina“.141

140. Ib. Transcribiendo el punto 6 de U.S. Gobernment;
"Memorandum to Samuel De Palma from Jojn E. -
Upston; U. S. National Comission for UNESCO, --
Advisory recomendation (copias mecanografiadas).

1l41. Ib. refiriéndose a Jorge E. Awad Maestre, "“"LA -
INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE INFORMACION SOBRE -
EL GRUPO ANDINO", documento presentado en el Se
minaric Internacional ILDIS-CIESPAL, San José&,
Costa Rica, 19-25 de noviembre de 1972.
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El control no sclo abarca lo que se escribe si-—
no en que; el papel que es manejado a nivel internacio
nal por seis grandes compafifas. En Méxice Kimberly- -—
Clark ocupa el puesto dieciseis en la escala de emére—
gsas importantes. Los medios desde su creacifén han de-—
pendido de los paises desarrollados y esta dependencia
a creado una dependencia atn mayor; la de los pafises =

en desarrcollo hacia las potencias, para lograr tener -

el avance tecnolSgico a "su alcance™.



CONCLUSIONES

PRIMERA.- La cultura es una creacién de grupo,

basa
da en factores sociales.

geogrificos e histdricos.

SEGUNDA.- Existen elementos externos a la cultura

gue dadas las situaciones particulares de la sociedad -
que los recibe son considerados como propios.

TERCERA.—- Estos elementos.- extranjeros se modifican

con peqguefias © grandes adaptaciones para incorporarse a
la sbciedad receptora.

CUARTA.- Los medios masivos de comunicacibn son téc
nicas e instrumentos concebidos para la difusidn de men-—
sajes..

QUINTA.- Los medios

su concepcifn y penetran
dificandola.

de comunicacién han variado en

=n la sociedad cambiandola o mg

SEXTA.- Estos campios en la sociedad son en ocasio-
nes innecesarios ¥ no se obtienen beneficios de ellos.

SEPTIMA.~ Para entender la penetracidn de los me -

dios de comunicacibn es necesarico estudiar a la sociedad

en su evoluci6n histb6rica, geografica y social.

OCTAVA .- ME&xico tiene un Identidad Nacional gue no
se ha concretizado debido a diferentes factores.

NOVENA.— El debilitamiento interno en la Identidad

Nacional provoca la aceptacién a costumbres ya aprobadas
por otras sociedades. :

DECIMA.~ Los medios de comunicacifn desde sus orige

nes han dependido economicamente de los paises desarro-
llados.

DECIMA PRIMERA.- El Factor Econfmico ha provocado

la dependencia de los paises subdesarrollados en materia
de medios de comunicacibn.



DECIMA SEGUNDA.- El Derecho no ha tomado en considg
racidn los problemas sociales y econdmicos que presentan

los medios de comunicacidn.
El rechazo a lo externo no es la

DECIMA TERCERA.-
se deben adaptar a la

solucifn a la transculturizacién,
realidad nacional los factores externos gue beneficien.
La aceptacién o rechazo

Sin aceptar todo lo extranjero.
no debe ser parid

de factores externoes en otras culturas,
metro que deba influir en la aceptacidn de ellos.

La Ley General de Radio y Televi

DECIMA CUARTA.-
peroc no

sisSn pPretende fortalecer la Identidad Nacional,
define este concepto.

DECIMA QUINTA.~- La Ideologfia Politica transmitida a

ravés de los medios masivos de comunicacién refleja las

ideas econSmicas dominantes.

DECIMA SEXTA,- La Ideclogfa Politica es operada a
través de empresas trasnacionales como la United Press
Internaticnal.

DECIMA SEPTIMA.- La Responsabilidad Civil en los me
dios masivos de comunicacifn supone la obligacidn de in-
demnizar en tanto exista un daflo causadeo.

DECIMA QCTAVA.-~ La Responsabilidad Civil no se apli
ca en materia de medios de comunicacidn en nuestro pais,
a pesar de encontrarse reglamentada en el C5digo Civil ¥y
la Ley General de Radio y Televisidn.

La forma de solucionar la transcul=-

DECIMA NOVENA. -
es encon

turizacidn como avalancha de costumbres ajenas,
trandonos en MExico como Nacidn.
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