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INTRODUCCION,

La situacién critica que vivimos en México desde hace varios
afios debido al empeoramiento de la situacion mundial en generat, ,
demanda la participacidén de todos los Mexicanos a favor de un mayor
desarrollo en el sector econdémico. No solamente las personas directamente
relacionadas ¢on el sector preductivo tienen el compromiso de sacar
adelante al pais, todo tipo de apoyo que sirva para lograr este objetivo es
valioso. :

Es en estos momentos dificiles cuando el valor de las artes
aplicadas como el disefic y la comunicacidn gréfica se hace mas patente,
puesto que resuelven y agilizan problemas especificos de comercializacion
difusién e identificacidén que dificuitan nuestro desarrotto industrial y
agricola.

La industria del calzado es una de las que tienen mayor
importancia para México en esta época de crisis ya que ademaés de ser una
fuente generadora de empleos, también es una forma de atraer divisas del
exterior, dada su capacidad y potencialidad de exportacidn.

Sin embargo para que esta potencialidad se cristalice es
imprescindible una organizacion adecuada tanto en 1o referente a 1a
productividad ¢como a la proyeccion de una imagen que s¢a un fiel refiejo
de tal oganizacién. La Cdmara Nacional de la Industria del Calzado
(CANAICAL) fue creada con 12 intencién de reunir a todos los fabricantes de
calzado para juntos realizar tan ardua labor, a 1a fecha los logros obtenidos
son en general satisfactorios, sin embargo para poder proyectar al plano
internacional nuestra imagen es necesaria una imagen visual que responda
a los requerimientos propios de-una comunicacién grafica-optima, es-decir- -
que debe ser codificada en un lenguaje apropiado para poder establecer
contacto con receptores que pertenezcan a otras culturas, que la imagen
visual debe hablar por s misma de las actividades de 1a industria del
calzado sin requerir el mensaje verbal para la transmisién del concepto.

' El presente proyecto ¢s un intento por desarrollar una imagen
visual integral de la industria del calzado en México, misma que permita
representar simbdlicamente tanto a ta camara nacional como a las camaras

estatales y a los eventos, publicaciones vy exposiciones relacionadas ¢on 1a
camara.



Para poder llevar esto a cabo se realizé una investigacién tanto
de las actividades y resultados de la cdmara desde su fundacién, como de el
surgimiento de la industria del calzado en nuestro pais alin desde antes de
1a conquista 1o cual trajo como resultado la confirmacion de que fa industria
zapatera en México se ha formado y se mantiene con capital mexicano, es
decir que es una industria representativa del desarroilo de nuestro pais.

Se empleo el método de investigacién documental y se
complemento con entrevistas hechas a los actuales presidentes de las
camaras asi como al director del Centro de Investigacién y Asistencia
Tecnolégica del Estado de Guanajuato Ing. Agustin Rodriguez Aguayo, que
fue el asesor principal en este aspecto del trabajo, y de quien solo recibi
estimulos positivos para llevar a cabo este proyecto. Por 1o que deseo
hacerle patente mi gratitud.

El capitulo primero es una exposicion tedrica de la importancia
que tienen para ¢i hombre, ei disefic ¥ 1a comunicacidn grafica, desde un
punto de vista filosdfico y sociat; basada principalmente en las aportaciones
hechas en este campo por Eduardo Nicol y por Daniel Prieto, ademas de
algunas consideraciones y relaciones personales. Es también por lo tanto -
una justificacidn de 1a intencién de este trabajo, ¥y es finalmente una
invitacién para que todo aquel comunicador grafico que quiera insertarse
en su realidad con un afédn de colaboracion y de superacidn, 1o haga de
inmediato y 1o mas vinculado posible al proceso productivo y a los
intereses colectivos. Este capitulo fue coordinado por el prof. Dani¢l
Manzano Aguila, asi como toda la parte historica del cap. 11.

Ei capitulo segundo contiene el desarrollo det trabajo
proptamente dicho, hace una breve resefia de la historia de fa industria del
calzado en México, expone 1a situacién y perspectivas actuales, para
finalmente presentar a propuesta concreta del desarrollo de identidad
visual tanto analitica como graficamente, incluyendo los criterios generales,
fa imagen de la CANAICAL, 1a CICEG, 1a CICE], y el SAPICA 6 SALON
NACIONAL DEL CALZADO, ademaés de algunas reticulas auxiliares para la
elaboracion de grecas y otras aplicaciones ornamentales. Esta parte del
trabajo fue asesorada por ¢l prof. Manuel Sanchez cuyas observaciones
fueron de un valor inapreciable para mi y me permitieron encontrar 1as
soluciones mas adecuadas al complejo problema que plantea la realizacién
de un sistema de signos sin que se pierda la unidad visual. '

Quisiera hacer mencién de la valiosa asesoria prestada por el
prof. Mauricio Rivera en el aspecto del formato del proyecto, ya que
contribuyé constantemente en este aspecto para el resultado final.



CAPITULO |

"...EL hombre es el simbole del hombre”
Platdn, Dialogos. .

LA COMUNICACION

La evolucion de 1a humanidad como especie superior, ha sido siempre
asociada al desarrollo del lenguaje y de la comunicacidn. Entendemos por
lenguaje, el conjunto de signos, gestos, sonidos, sefiales, etc. gque son
emitidos con una intencionalidad y un conlenido significativo o mensaje,
que abarque situaciones no inmediatas. E! lenguaje se funda en un convenio
comun & todos 1o que 1o usan, por tanto podemos afirmar que se necesitan
por lo menos dos personas que 1o acepten, para que tengamos un lengusje
en el sentido practico.

Existen muchos tipos de lenguajes: el mateméatico, el musical, el
verbal, el visual etc., de todos ellos el mas usual es el lenguaje hablado y
sus origenes se pierden en la historia con los del hombre misme. Sin
embargo en sus inicios debe haber sido muy similar a los gruiidos
animales, apoyado en un-amplio reperiorio gestual y cargads de una fuerte
emotividad. Este lenguaje solamente permitia comunicar mensajes
relativos a situaciones inmediatas; el repertoric de contenidos precisos y
8 largo plazo fue integrandose muy lentamente a la vida del hombre.
Simuitaneamente su cerebro fue adiestréndose en las operaciones
linguisticas del pensamiento en funcidn de un cdédigo comin & otros
hombres. Entendemos por cdédigo en referencia a_cualquier lenguaje, -1as
reglas de elaboracidn de 1os elementos basicos de dicho lenguaje.

La comunicacion definida por Umberto Eco en su libro “La Estructura
ausente” es el proceso o fendmeno por el cual dos o mas
individuos se ponen en contacto para intercambiar infermacién,
en forma de mensajes codificados en un lenguaje especifico,
transmitidos a traves un canal o medio de comunicacidn,
originandose una  interrelacidn constante entre los
participantes_ (1) :

{1} Eco Umberto. LA ESTRUCTURA AUSENTE. 1976 Espafia. pp. 46
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Es 18 comunicecion la facultad que permitid sl hombre, acumular las
experiencias de sus entecesores, pero posteriormente aprovecharlas en el
momento oportuno. Al irse complejizendo el repertorioc este ‘se fue
regionalizendo en su uso y asi en base a diferentes convenios surgen las
diferentes ramas linguistices que dan origen 8 Ya gran multiplicidaed de
idiomas que hay en nuestros dias.

La comunicacion en su uso actualiza el lenguaje, 1o enriquece y lo
trensforme déndole una dimension histérica. Fue precisamente esta
capacidad de comunicar, de razonar y de imaginar 18 que hizo al hombre en
unos cuantos miles de afos muy superior a otres especies que habitaban el
planeta no obstante su relativa debilidad y reciente aparicion.

Durante miles de afos la Unice posibilided de regisiro pars la
‘informacion y el conocimiento fue 1a memoria humana, esto fevorecid le
evolucion del cerebro pero dificultaba enormemente el proceso de
ordenacidn, transmision y difusidn; no fue sino hestes la eparicion de le
gscriturs que esto fue verdaderamente posible dades su enorme precision.
La difusidn del conocimiento a través del lenguaje encontré en la escritura
su principal apoyo. '

Con 1g escritura las grandes culturss de ls antigtedad florecieron; 1a
ciencia, la filosofia, ia pelitica, fueron expresiones del espiritu humeane
que hicieron del lenguaje su principsl herramienta. Finalmente en Grecig,
con Aristdteles y la 16gica se lleve & la pelebra & través del silogismo a
ser considerada sindnimo de verded y forme correcte de pensnr esto es 1a
~culminscidn del pensamiento lingaistico.

Pero para hacer esto posible hubo que quiter a la palabre su fecultad
expresiva, verdad y expresividad parecian ser incompatibles, 18 palabra
tenia que ser neutral para que sus pronunciamientos fueran universalmente
validos; y tenis que ser impersonsl porque el principio metodoldgico de 1a
objetividad impone 8 1a ciencis 1a supresién de 18 varianies subjetivas, 1o
subjetivo es mera opinién. Afirmer la expresividad contribuia e una
critica negativa de 18 rezdén pure. Kent en su “critica de 1a razén pura” lleva
esta poswlon hasta los limites el afirmer que solo podemos conocer
nuestros juicios pero nunca las cosas en verdad.

A perlir de ese momento en que el conocimiento cientifico y la
gxperiencia sensible inmediata fueron separados, el primerc se planted
como salgo problemético y dificil de realizar; mientras la segunda fue
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desprovists de todo valor y solo recogeria los defectos y las apariencias.
Esto trajo como consecuencia final que le comunicacién verdedera, se
considero a'su vez en un problema dificil o imposible de resolver.

Con 18 apericién del tipo mdvil de imprenta la difusién del
conocimiento encontrd su verdadero gran impulso dada su velocidad y bajo
costo pues pusc la cultura casi sl slcance de todos. La comunicacidon y el
conocimiento se convirtieron en factores decisivos para el desarrolio y se
constituyd tode uns industrie de la informacidn que en muy poco tiempo
puso una cantidad tan grande de publicaciones & disposicidn del lector que
rebaso ampliamente su capacidad de lectura. Esto trajo como consecuencise
une creciente angustia existencial en el hombre del siglo XX en busca de la
verdad. '

Actuaimente los medios masivos de la comunicacidn, prenss, radio,
cine Yy televisién han hecho que la saturacién de mensajes sea la principal
coracteristice de nuestro entorno cotidieno. Aparentemente 1la
comunicacion es mas rica, vitel y directe que nunce; sin embergo el hombre
actual padece de una aguda crisis de soledad, inseguridad y desubicacidn
que nos 1levan a 1a conclusidn de que esta gran cantidad de mensajes que
recibimos diariamente no cumplen ya los objetives vinculetorios
primordiales de estructurar une relided comln como antes lo hacian. La
causa de esto, es s diversidad de intenciones que actuan simultaneamente
en nuestre conciencia, que no permiten al hombre tomar conciencia de si y
mucho menos del mundo en que vive.

Para poder resolver este conflicto fue necesario encontrar un
plenteamiento filosdfico que restituyera su valor a las apariencias y o 1o
experiencia sensible, pero no parcialmente sino en su totalidad. Eduerdo
Nicdl en su libro "Metafisica de 1a Expresion” nos plantee que Le opinidn y
1a ciencia no son sino dos formas de expresidn; una infundeda y erbitraris y
1a otra fundade y adecuada; pero ambas implican une toma de conciencia
del sujeto que conoce Y deben distinguirse no tanto una con respecto de 18
otra sino ambes con respecto a un conocimiento primario que es ia simple
identificacién de la cosa como algo real. Le verdsd no esta oculia es lo
primero que aparece, €l ser es visible y comuniceble y este hecho es
inaltersble aunque todos 1os entes que 1o forman sean cambiantes. Aperte
de 1e presencia tambien es inalterable su cohesidn integral.

Lo que existe Yy se puede conocer es cambiante o temporel, y como el
cambio es contradictorio, por 1o taento 1o contradictorio es recionsl ys que
todo 10 que existe es racional. Cuslquier conclusidn de la rezén que no se
atenga a 1os datos es inoperante. E1 pensar ha de basarse en en conocer y no
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en si mismo. La filosofia puede descartar el principio de no contradiccion
en su acepcidn ontoldgics, no sole porque no nos habla del ser (1o da por
supuesto pero no nos dice como es ni como se conoce) sino que ademés sus
implicaciones cierran el camino a tods investigacion en el tiempo.

Es necesario entender ls unidad del ser y su permanencia pero sin
excluir el dinamismo de este modo solo quede el problema menor de
explicar 1a articulacion de 1a historia con 1a natursleza y de 16 humano con
10 no humano. Esto puede facilmente resolverse por un metodo
metodoldgico que se atenga a los detos ye que no se trata de dos niveles de
existencis sino de dos formas coexistentes igualmente temporales.

Podemos distinguir en el proceso de conocimiento une fase primaria
que es el mero "aparecer” {apofensis) es decir una intuicion o sprehension
inmediata del ser. Una sequnda fase que es el “respsrecer” es decir una
representacion verbal o mentsl; y por Gltimo uns tercers fase que es
nuestro “parecer” sobre lo representado es decir una opinion sobre el
fendmeno. La fenomenclogia descubre 1a virtud epofantice de le palabra por
1a cual el ente se hace manifiesto en el didlogo antes de toda investigacidn
relative a las esencias.

A la mismidad de 18 pslabra 1a 1lamamos univocidad 4 ests concuerdas
con 18 mismidad de la coss. De 1a univocidad necesitamos existencialmente
pers -el entendimiento en el didlogo; luego ya que la necesitamos tan
primordialmente 1a elevamos a principio supremoc que es entonces cuando
el principio idgico perece reciamar en €1 objeto una correspondients
identidad onloldgica. Sin embargo el ente no es identico, " es el mismo
pero cambia”, en verdad no podemos afirmer que cambie sino reconocemos
su mismidad y asi vemos gue identidad y mismided son dos conceptos
diferenies.

El conocimiento sclo puede efectuarse en 1a forma de la comunidad
“dialégica”, el didlogo con el otro es 1o que de firmeza al ser y al
conocimiento de este. Sin el oiro nade me podria garantizar que no todo es
producte sino de la pure subjetividad. La pslabra es spoféntica en el
sentido de que designa uns realidad comin, asi mismo es comunicativa
pues la sola designacidn del cbjeto implica intencionalidad hacia el otro.

Por tanto podemos afirmar que el ser no es la esencisa ni tiene velos,
de hecho ssbemos del ser antes de descubrir 1a esencia. Se entiende el puro
dato de su presencie, saparece visible como reaelidad manifiesta,
proporciona uns evidencia que no mengua por 1a ighorancia de su-estructura
o de les funciones de su cambio, 18 comprensidn vulgar es preontolégics en
el sentido de precientifica.La evidencia del ser es primaria porque no es
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mera opinidn Y no hay ni puede haber otre evidencie snterior o superior.

El método como instrumento del saber cientifico, solo puede corregir
y ampliar ese examen de 1o real que efectuamos todos para vivir y este no
ests sujeto a criticas pues no es teoris, es la presencis humans le que
determina que hay una parte del ser cuys cualidad ontoldgica diferencial es
su caracter expresivo; su presencis fenoménica no oculta su ser suténtico,
el hombre 1leva las categorias de su ser a flor de piel. A diferencis del
ente no humano en el cual 1o primero que conocemos es su individualidad y
la sums de les singulaeridades nos lleva finsimentie & determinar su
género; en el hombre su ser expresivo es lo primero que se de &1 al mirarlo,
su individualidad 18 conocere despues y no la acabare de conocer sino hasta
su muerte. Las cosas no humanas simplemente estan ahi sin embargo el
hombre esis en la forma peculiar de "darse™ cuye forme mas eievade es el
darse & eniender. )

Distinguiendo los dos ordenes del ser, es posibie entender porque es
necesario fundamentar una filosofia de la expresién y del fendmeno
comunicativo en base a un metodo fenomenoldgico, cuya regla fundamental
es otenerse s lo dado rigurosamente y segin el modo de darse. La
diferencia ontoldégice determina la diferencia metodoldgica, solamente se
puede analizar con una 14gica no interpretativa aquello que esta dado en 1a
formea de ser carente de sentido, sin acto propio de darse; puesto que la
expresion es irreductible a formelizeciones cuantitatives.

La expresion es lo clave para ie explicacion de {odo 1o humano, de su
ser Yy su devenir, de su diferencia con lo no humano, de su accidon y
- finalmente de le ciencie misma y su historia. El sentido este ya patente en
el acto primserio de expresar, el hombre es el ser del sentido, ya que es el
unico que se presenta, 1os demés solo estan presentes. Pero asdemés @
trevés de la expresién el hombre hace presentes las otres cosses, cuyo ser -
es ajeno & la comunidad de los dialogantes, el hombre lo ofrece todo
hablando de todo. la comunicacidén por lo tanto no debe ser
considerade un problema sino un date originario.(1)

Es precisamente la evidencia dialdgica de 1o real la que posee esa
fuerze apodictice que se reclamaba del conocimienio real pera que fuera
base de 1a ciencia y la filosofia. Ser y reaslided son lo mismo. Y como el ser
es occesible o iodos, este es el principio de todos los principios; el
fundamento de la ciencie es enterior @ la ciencis, de hecho estamos ya
siempre en la verdad, y puesto que el ser es visible y comunicable, verdad
es comunicacién. » '

{1) Nicdl Eduardo, Metafisica de la expresion, F.C.E. Mexico.pag 52.
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El hombre tiene que expreser, este es un carécter diferenciel en dos
sentidos, ya que ademés de distinguir al hombre de 1o no humeno, cres la
singularidad entre cads hombre. Ser distinte por necesidad es lo
mismo que ser libre, la expresion es la forma ontoldgica de la
libertad, es decir toda libertad es libertad de expresion(i) El
modo culminante de 1la liberisd expresiva es ls verdad, pero esta no
expresa tanto nuesira fidelidad a las cosas, sino nuestra fidelidad s otro
ser a quien se 1as exponemos tal y como se nos presentan. El scto de tomer
la palabra, no consiste solo en tomar el ser, tomarlo es ofrecerio. Este es
un acto libre promotor de infinitas modalidades vinculstorias entre los
hombres; 1a verdad es del hombre y para el hombre, asi se crea el campo de
la moral. :

La verdad como ceracter definitorio del hombre tiene un profundo
sentido &tico, la ciencie es el compromiso vocecional libremente elegido
de vivir diciendo las cosas como son en si mismas, esta fidelided tiene un
sentido &tico ya que mas que una actitud frente a las cosas es uns sctitud
de buena fé ante ios demas con respecto de ellas. La verdad y la eticidad
estan combinadas en el cer de 18 expresidn, son las hecesidades propias del
ser libre, el ser creador de sentido tiene que comportarse éticamente y por
1o mismo ho puede instituir una morasl universal, uniforme e inmutable.

El sentido a un acto, se 1o da Ya posibilided de haber sido diferente, el
hecho de que lo posiblidad sbandonads se entrane para siempre en el dei
propio acto ejecutado Yy en sus consecuencias. Y que estas consecuencias
reviertan en el hombre y 1o alteren, cose que no suceden en 10S procesos
naturales.

Les comunicacién es simbdlice porque ya la presencia humana es
simbélice, el hombre es 16 imagen Yy semejanza del hombre, el yo es el
simbolo del ta, o seo 1a otre mited del td que permite al yo reconocerse &
si mismo en el otro. Sobre la base de ests relacion simbdlica primaris, los
hombres crean otras formas de relacion ademés de sistermas simbdlicos de
los cuales cada uno hate uso para expresar su individulidad

El estilo es una forme de expresmn con la que se dwersﬁwa
internamente ceda forma simbdlica y represente un avence mas
pronuncisdo en la particularidad del manifiesto. Es una forma de expresion
distintive singuler con la cuel llegamos al nivel limite que es el de la
individualidad. :

{1) Nicdl Eduardo, op. cit. pp.67



El simbolo es comin no solo porque sea producto de un ente
comunitsario ni porque se produzca y use como medio de comunicacidn; es
comin porque solo con &1 se puede hacer presente 1o que esté presente que
es el ser comun. La posesion del ser es literal y rigurosamente simbélica.
Cualquier forma posible de simbolizacion he de tomer como bsse uns
reslidad comin, y por tento intercomunicable. Lo mas importasnte entonces
no es indicar la unidad de la funcidn que se ds por consabids, sino la
interdependencia de las distintes formas simbdlices; 1o real ‘se presenia
ya ordenado, 1o que cambia son las formas de representarlo por el hombre
y los sistemas y estilos dentro de cada forma.

Las formes simbdlicas son  histérices y por 1o tanto
interdependientes; la interconeccion de sentido se ofrece de scuerdoc a ung
estructura que tiene dos dimensiones: La vertical en 18 que aparecen en
concordancie todas las formas simbélicas de una misma situscién y
posicitn existencisl. ¥ 1a dimensidn horizontal, en 1a que se revelan las
concordancias de continuidad entre cade una de las formes simbdlicas y
sus antecedentes. Eduardo Nicdl esisblece cinco modos de relacidn
simbdlica que actuen 8 1a vez pero que pueden distinguirse entre si, y son:

1.- Todo simbolo en tanto que es producte humano guarda
primsriamente relacidn con su productor o emisor.

2.- Todo simbolo produce una relacidn entre el yo que lo
produce y 1o emplea y el otro yo que lo interpreta o receptor.

3.—- Todo simbolo tiene un contenido significativo, y guarda
relacion con un objeto intencional gque constituye la base real
de su inteligibilidad, es decir un referente.

4.~ Todo simbolo guarda relacién con otros mmbolos u se
integra con ellos formando un sistema con su propia unidad de’
sentido o cédigo. :

5.— Todo simbolo es histdrico en tanto que ha sido creado
por el hombre y en tanto que es sujeto de una evolucion dentro
de su propio sistema formal. (1)

El hombre como cresdor de sentido no solamente sobresnade el mundo
simbdlico 81 mundo netursl indiferente, sino que logra transformer la
naturaleza misma y proyectar sentido incluso en 1o que no lo tiene
constitutivamente.

(1) Hicél Eduardo, op. cit. pp.258
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Le obra es un menseje con el cual se mantiene el didlogo de los
hombres a través de 1a distancis del tiempo, con ella se logra le presencia
del pasado y se articula la continuidad histérica, la tredicién también es
un didlego. Estos materiales han recibido del hombre une dotacidén de
sentido, ya no son materis natural sino meteriales de una forma expresiva,
se han convertido en simbolos y pertenecen al orden del sentido. E1 estudio
cientifico del ohjeto simbdlicoe, es posible porque pertenece a un sistema
de relaciones perfeciamente determinables.
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EL DISERND

A

Hoy en dia la eleborecién de menssjes simbdlicos se heo
convertido en una actividad industrial, que apoyandose en diferentes
medios masivos de comunicecién difunde conceptos e ideologia. Para poder
considerar ests sctividad seriamente, es necesaric un previo anélisis
tedrico de las caracteristices particulsres del fendmeno conocido como
disefio, que se caracterize por incluir una funcién utiliteris en 1ls
elaboracidn de mensajes u objetos que anteriormente solo tenien un
contenido estético.

El diseno propiamente entendide nace con Willam
Morris y la escuela de "Artes y Oficios”™ fundada por &1 a fines
del siglo XIX en Inglaterra. E1 planteamiento central a partir del
cual se desarrollo esta posicion, fue que la reconciliacion entre
lo bello y 1o atil era posible. A partir de este momento el
desarrolio de las artes plasticas y visuales se vid influenciado’
por estas ideas, hasts el punto que a principios del siglo XX se
funda 1a primera escuela de disefio en Alemania con 21 nombre de
RBauhsus nor Walter Gronius: en esta se ensenaban paralelamente
a las disciplines clasicaes como pintura y escultura, aigunos
oficios como carpinteria, ceramica y metales que permitian a
1os artistas desarrollarse de manera acorde a los medios
expresivos de su époeca (!). Sin embeargo este desarrollo se vio
obstruido por las condiciones sociales vigentes de cada lugar y de cads
époce es decit que el disefic no pudo sustraerse & las determinaciones
econdmicas que afectan toda activided humana cotidisnamente.

Entendemos por vids colidiana la serie de concepciones,
evaluaciones Y percepciones de le realidad, que en sus dierias préctices
comparten 1os integranies de un grupo social.

Las concepciones son unas mezcla de conceptos y eslereotipos,
1ss eveluaciones son juicios que ven a cargar positive o negativemente uns
experiencie o una cosa. Ambas, concepciones Y evalusciones determinen
nuestra forme de percibir,

{1).Arnason Henry. HISTORY OF MODERN ART.1973 Abrahms U.S.A. pp.127
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Daniel prieto en su libro "Disefic y Comunicacion™ nos dice que
existen en toda formacidn sociel dos tipos de disefio que podemaos
distinguir facilmente: ,

En primer lugar lo gque denominaremos diseio
“dominante” que se caracteriza por buscar un condicionamiento
del receptor por medio de la induccidn y persuasién, haciendo
necesario algo ya sea cosa o idea, pero sobre todo su principal
caracteristica es 1la intimidacion. La funcién del disefio
dominante ademas de la fruicion {goce estético en el sentido
amplio del término) se limita a una pohre informacién que no
profundiza, que se caracteriza por ser esquemalica y conducir a
la creacion de estereotipos.

En segundo lugar tepemos el diseno “alternative”™ que
consiste en formalizaciones Y selecciones referenciales
orientadas hacia un conocimiento en profundidad, a un
enriquecimients de 1les sentides. A diferencia del diseifio
dominante, ademas de la informacién {(que es mas rica) y 1o
fruicion, se encuentra la funcion educativa.(1)

Sin embargo es necessrio hacer notar que solamente es posible
preveer un requerimiento de disefio alternativo cuendo la conciencia se
agudiza hacis los probiemas politicos y econdmicos b&sicos. Noc se puede
cambiar la maners que 1 gente recibe y consume disefio, no se puede ir
contra los requerimientos generslizedos. Cuando el mensaje contredice y
ataca las concepciones, percepciones Y evafuaciones mas comunes, se
produce necesariomente el rechezo. Los mensajes no aliensn a neadie, la
presencia de formas y contenidos alienantes en los medios es solamente un
indice de consumidores previamente alienados por las relaciones sociales.

_ Los mensajes solamente refuerzen psutas de conducte y formas
de existencia ys vigentes. La conciencia no se entreteje desde afuers, es
el producto de las diarias experiencias Yy nho de 1os mensajes o de una
manipulacion total. Solo un cambio de experiencias viene 8 flexibilizer y a
paner en crisis los estereotipos anteriores. Por tanto podemos concluir que
en un proceso histérico de une determinada formacién socisal econdémica, no
existe nunce un solo y univoco proceso de disefo.

{1) Prieto Daniel. Op. cit. pp.28, 32,35.
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Un mensaje es un signo o un grupo de signos que & partlir de
cbdigos conocidos por el disefiador y el receptor, 1levan 8 este Gltimo una
- informacién determinada. A. Moles distingue dos tipos de informacion en el
mensaje: la seméntica y o estética. La primers es propiamentie el
significado o el conlenido del menssje, y la segunda es 18 informacidn
formal, es decir como ests estructurado ese mensaje.

.Con respecto al eje seméntico podemos decir que éste temae del
mensaje; siempre esta en relacidn a algo, que puede ser un objeto, una ides
0 una situscidn, 8 1o cusl denominamos "referente”; éste no se encuentra
aisledo, sino que esta imersec en un marco de referencie, es decir una
previa comprensidn de ls reslided, gue siempre esta determinada
socislmente. Este marco de referencia es condicionedo por une seleccitn
referencial y formal, que s trevés de ls scepltacidon de un piblico se
convierte en una préctice de uso. "Solamente podemos hablar de
condicionamients cuando ciertas ideas son 1llevadas & 1la
practica~(1). Cabe aclarar que estos condicionamientos no estan
determinados por los mensajes que la gente recibe, "el hecho de que
todo diseho requiera de un piblice no significa que tal pidblico
sea producto del diseho™(2).

Existen en el mensaje dos niveles de informsacidn: La
"denotacion” que serie el mensaje textual o evidente y le "connolacién” o
menseje oculto. E1 receptor puede integrarse al mensaje de dos mganeras:
una simétrica o funcional, en la cual la versién simbdlica del mensaje
corresponde de una manere idéntica a la vide resl del receptor. Tembién
puede relacionarse de una menera asimétrica o disfuncionsal en 1a cual el
contenido del mensaje no correponde & 1as experiencias reales del receptor
y por lo tanto los efectos del mensaje son contrarios a 1o0s que se dan en el
primer caso. .

Le relacion del receptor con el referente es de suma
importancia Yy puede darse de tres modos:

i.- Solamente a través del mensaje.

2.-Solemente @& tiravés de las concepciones impuestas
socialmente.

3.- Relacidn directs no mediatizada.

(1) Prieto Daniel. op. cit. pp. 41
(2) Prieto Daniel. op cit. pp. 41



Los mensajes que implican is no experiencia directa con el
referente pueden llegar a tomer mas fuerze que el mismo referente, Y eso
significe que parsa el perceptor que los acepta se convierten en prejuicios,
es decir visiones parciales y emotives de alglin sspecto de la realidad.

En otro sentido podemos considerar &l referente como un
“objeto”, 1o cual establece una relacidén seméntics ingenus o inmedististas;
y por otra parte podemos considererlo como uh "proceseo”, 1o cual se
traduce en una relacion seméniice enfocads hsecis un conocimiento
profundo.

En los obhjetos ertificiales, el referente s 18 vez que se denncta
8 si mismo,'connota al sistema de objetos artificisles vigente, o ses un
estilo y uno epoca delerminade. Asi como se hace imerse en un lengusje, al
cual es preciso incorporerse para sobrevivir y sbrirse cemino en la
sociedad, asi se nace tembidn imersc dentiro de muy -determinados
sistemas de objetos, que condicionan nuestras relaciones con los deméas
asi como con la realidad en general.

' A cads clase sociel le corresponde un sistema de objetos
artificiales que la identifican como clase Yy que mercan los limites de
- posibilidad de renuncia a su situaciaon de claese, esi como sus espectativas,
Las necesidades del hombre se desprenden de su origen estrictamente
fisico pere pasar a ser necesidades sociales Y por lo tanto manipulables;
se establece una relacidén objeto-presencia constente-valor.

Esta relacion con lo disefisdo por parte del usuario es a 1a vez
simbdlica y funcional, y muches veces 1a Ultima vertiente esta reducida o
su minime expresion. "E1 usuario se integra mediante el uso a la
clase social a la gue pertenece™(1).

En todo proceso de comunicecion ye sea dominante o alternstiva
podemos distinguir cuatro feses que podemos analizar por sepsrado para su
.estudio y son: "emisidn, codificaecién, distribucién y uso”. Un proceso

_comunicativo alternativo puro implica las cuatro feses pero esto es casi
imposible que se dé. Por lo regular encontramos soluciones ellernativas
parcisles, es decir emisiones sllernativas codificadas de una manera
dominente, distribuidas de uns meners dominante y con un uso alternativo
o dominante segln €1 caso. Cua esto queremos decir que en las relsciones
{1)Prieto Daniel. op. cit. pp.55
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socisles fundamentales 1o alternativoe siempre se da dentro de 1o
dominante.

Lo dominante corresponde a 1a ideologie de la clase en el poder
a través de un discurso simbdlico fundamentsl. Se ejerce en précticas
socigles orientadss al fortalecimiento de 1las relasciones sociatles
sutoritarias en lodos los é&mbitos socisles, grupsles, interpersonales e
intrapersonales.

' Es nececario entender lss relaciones daminantes snte todo con
un cerbcter autoriterio, es decir como une imposicidén de concepciones y
evaluaciones de la realidad a través de & reduccion de seres y situaciones
a meros estereotipos, como 1s negscién de lo que ceda quien puede
desarroller y reconocer en si mismo y a 18 frustacién de sus relaciones con
los demas. "La estructura social sutoritaries tiene su complemento
en la conciencia Yy en la practica de la mayoria de los individuos,
se afianza en lo que cada quien hace y piensa diariamente. Ahi
esta la base de su poder social™(1).

Ls comunicacidn alternativa no se explica desde la
comunicacién misma, sino desde relaciones sociales alternativas, le
nocion de alternatividad debe ser entendida en conexién directs con la
rupture del autorilarismo en ls vida colidiana; tanto en sus instancias
individusles e interpersonales como grupeles. La comunicsacidn alternative
es is comunicecion educative que enirafia uns reiacion de participacion (no
autoritaria). Es el producto de una necesidad social. .

Las releciones wautoritarias implicen en un procesoc de
comunicacion, el monopolio tento en le eleboracién de los mensajes como
en el uso de los medios por parte de los emisores ; estos pretenden dar una
versién al perceptor como si fuera sbsolutemente vélida; a este le toca
solamente aceplor y responder al mensaje recibido, sin ninguna p0°1b1hdad
de critice, de rupturs o de participacion.

El fin de las relaciones autoritaries, es la obtencién de uns
respuesta afirmativa por parte del receptor de ahi 1a importancia que se ie
da & le retroalimentacién que permite hacer los sjustes necesarios Y
perfeccionar el control de les respuestas.

{1) Prielo Daniel. op. cit. pp. 66
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Por el contrerio en un proceso slternstivo, los corocteristices
serien: 1o educacidn de los receptores o través de le participacion; que los
llevaria a un anglisis profundo (semidtico) en un &mbito de liberiad, que
finalmente conduce @ uns expresion del individuo.

Les ceoreclerisiticas que encontramos reileraedamente en un
proceso sutoritario son: elaboracidon en funcidén del impecto y del efecto
que pueden lograr en el perceptor, cierran todo camino 8 la interpretacion
ofreciendo versiones rigidass, no criticebles que refuerzan los lugares
comunes y faciliten la interpretacién & fin que no se vays mas sl15 de ella
y ante todo buscan uns respuests afirmativa.

Por el contrario los elementos formales en un proceso
participstive son: enriquecen la percepcion y sirven como vehiculo de
expresidn individual, esten siempre en funcién del tema, incitan & la
pregunta, ol digdlogo Yy @ la profundizecidn; estimulan le creativided, le
espontaneidad, es decir abren el horizonte a 1s pregunta.

Pars poder asumir este compromiso seria necesaria ademss de
la elsborscién responsable de los mensajes, la capscitacion en el
deciframiento de los mismos por parte de los receptores. Ya que sl no
poder evsaluar criticemente ls estructura formal somos presa fécil del
sentido que se nos quiera imponer. La semidtica es lo contrario o la
retorica.

La comunicacidn educativa no se basa en la espontaneidad, es
un proceso de estudio y ’trabajo disciplinado. Le formscidn de un
comunicador educativo,. es mucho mas compleje que la simple
incorporacion de los medios a la ensefianze, es necesario situarleos en el
contexto en el que se encuentran, es decir en &l proceso g partir del cual se
les puede evaluar; esto implica:

1.- E1 conocimiento del 1os problemas tedricos de 1a

comunicacion educetiva.

2.- E1 anlisis de los mensajes que recibe la comunidad.

3.- El manejo profesional y responsalbe de los medios.

Todos estos pasos, estan insertos en uh contexto global dentro
de las funciones actuales y posibles de la comunicacion educativa en cade
uno de nuestros paises. Los esquemas tradicionsles centren su etencidn ye
sea en el polg emisor, en los medios o en 81 mensaje; pero en 1o gue no se
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ha insistido es en el analisis del polo receptor y del contexto. Por 1o tanto
se plantes necesaria 1a elaboracion de un "diagndéstico comunicacional”
antes de proceder a la elaborecitn de cualquier tipo de messaje.

Entendemos por diagndstico comunicioenal en primer lugar, una
deteccién cuantitative de los mensajes gque recibe nuestro receptor; en
segundo lugar una identificecidon del polo emisor es decir cual es la
intencién que traen los mensajes, y en tercer luger necesitamos hacer un
anélisis estructural del mensaje, es decir un anblisis semidtico de ceds
uno de los elementos formeles de dicho mensaje. No es posible generalizar
conclusiones o partir del analisis de un solo mensaje, es preciso trabajar
sobre una cantided representativa de mensajes si se quiere sacer
conclusiones generales.

El diagndstico comunicacional es un andlisis de medios de
instituciones y de 1o propis comunidad; es decir que para que ses
reaimente efectivo 1a propie comunidad debe participar en su elaboracion.
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CAPITULO N

LA CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA DEL CALZADO

ANTECEDENTES.- La rama industirial del calzado es casi tan
sntigue comeo el hombre. Los Hebreos, Romanos, Griegos y Fenicios ye
usaban diferentes tipos de zapstos; tambien en México la fabricacion de
sandalias Yy huaraches fue uns de las sactividades mas santiguss que
desarrollaban los primeros pobladores. E1 "Cactli” que en mexice significa
sahdslis era fabricado con piel curtids, ixtle o henequen y se componia de
‘una 0 mas suelas que se sujetghan & la planta del pie por correas que
atravesaban los dedos y se smarreban s ls pierna; su construccién era
sencilla pero se hacian con materiales de lujo.

Es conveniente reproducir squi por su valor histdérico 1la
comunicaciion que envid al emperador Carlos ¥ el conguistador de Ameérice
don Hernando de Cortés, que a 1a ietra dice: '

“... & ciuded es muy mayor gque Graneda Yy muy mas fuerte y de
tan buenos edificios, U muy mejor abastecida de las cosas de la tierra, que
es de pen y de aves Y de caza |y pescados de los rios Y de otras legumbres y
cosas que ellos comen muy buenas. Hey en este ciuded un mercedo en que
lodos los dias hay mas de treinta mil animas arribs vendiendo y comprando
En este mercsedo hey muchas coses esi de mantenimiento como de vestido y
CALZADO .. ", : '

En 18 epoce del virreynato empieza a8 tomar auge esta artesania
por las necesidades existentes de calzar a la gente que habia venido a
establecerse en la Nueve Espafia, por 10 que fue necesario treer de Espana
maestros zapateros cuye finalided fue cubrir 18s demandas de calzado que
se tenien por perte de les tropss y de 1as personas radicadas en México que
praovenian del viejo continente.

Empezd & constituirse esi una industria organizads que sunque
conservebe todas las caracteristicas de una artesania, tratabs por lo
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menos de producir cantidades mayores incrementando 18 orgenizecidn en la
fabricacion.

Afos mas terde unos frailes Franciscanhos lleveron obreros
talsbarteros del! estedo de Puebls & lo ciudad de Ledn y comenzaron @
instruir a los natursles de 18 zona en 1s fabricecion.

Le primers fabrica propiamenie diche que funciond en ls
repiblica Mexicana fue la Excelsior, fundsda por el gran pionero y
prohombre Don Carlos B. Zetinag, en el afic de 1900; posteriormente en 1904
se fund6 1s UNITED de Joe Hogarth, 1a Hispano de don Carlos Certuche; y en
Ledn el afic 1918 los Tres caballos de don Felipe Pérez, Atila de don Pedro
Herndndez, y ys en los afios treinta le Victoris, Domii, G.B.H., Tempac y
otras. En los ahos 40 nace cslzado Canadé fundsda por don Salvador Lépez
Chavez, reconocide mundialmente como la mas 1mp0rtante de México y
Ameérica Latina.

Le fobricecion de celzedo en México ha tenido que enfrentsr una
serie de impedimentos como son: la falle de preparacién de le gente, 1o
tecnologia inadecuads, 1s falta de capitel, y sobre todo el poco consumo de
este srticulo por las classes sltas que scostumbrshan calzar unicamente
squellos zapatos que eren importados de Eurspa. Este hecho frend lss
aspiraciones que se tuvieron en épocas pasadas psra der impulso a esta
industria. No es sino hasta principios de este sigloc cuando empiezan a
-proliferar fébricas y talleres con unas meyor visién y proyeccidn; los
principales sitios donde se establecieron fueron lss ciudades de México
D.F., Guadalejare y Ledn pero su expansion se he hecho progresiva llegsndo
s otres ciudedes como Mérida, Monterrey, Tolucs, Yeracruz, etc. '

& la fecha ests industrie ha crecido de meners tel que ha
adqumdo la importancie de ser une de las industries con meyor captacion
de meno de obre en todo el pais.

) Le industris del cealzado se hoe desarrollado en todo el mundo
adquiriendo las caracteristices de 1a regién donde se.localiza, pero por lo
regulor sigue une serie de generolidades que son comunes a cualquier tipo
de comunicacion.

Algunos paises hen destacedo en esta industrie ya ses por
volumenes producidos o bien por su calidad. Entre 108 que han scbresalido
por ests ultima y pos su asctualizacién en lo que & le moda se refiere
destacen Froncia e Italia; mientras gque por volumen producido sobresalen
los Estedos Unidos, Alemanie, Brasil, Espafia Y recientemente los paises
grientales.
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Dada 18 situacién sctusl lo Industris del calzede ha sido
relegada 8l segundo término en los peises industrislizedos que han
alcanzado un gran alto grado de desarrollo; esto se debe ha que 18 manoc de
obra tiene un precioc mucho mas elevado que en otros paises, por 10 que se
he hecho incosteable pars sctividedes industiriales como el colzodo que la
‘requiere en grandes ceanlidades, destinandose prefereniemente su
utilizacion a squellas industriss que tienen un mayor rmargen de utilidad
con ung menor utilizecién de mano de obra.

, Esto he trsido como cosecusncia que en 1los peises
subdesarraolliados, donde 18 mano de ohre tiene un precio mas accesible esta
industrie hays sdquirido una mayor importancis, 1o cual ha sbierto las
puertss s una competencias ventajosa con los peises desarrolledos en los
mercados internacionsles. México ests colocado deniro de este Ultimo
grupo, yes que posee una industria del calzeds con une cosiderable
capacidad constructiva para la exportecion, que represents grandes
beneficias econtémicos tanto pars ls economia del pais como para el
exportador. Esto ha provecedo que poco & poco 1os empreserios vayan
coyendo en le cuenis de la necesidad de incrementar su productivided y de
expsnder sus mercsdaos.,

IMPORTANCIA DENTRO DE LA ECONOMIA.

En México existen sproximedemente 4,400 productores de
calzedo de los cuales 800 representen fibricas que poseen equipos
alteamente mecanizados, o que aprovechan alrededor del 70Z de su
capacidad instelads; 1,600 telleres equipados y 2,000 pequefios talleres
eminentemente ariesanales .que solo utilizen elrededor del S0% de su
capacidad productive, es por esto que se crea la Cémera Nacional de la
Industria del Calzado como un organismo que coordine y represente o todos
los fabricantes de calizado con ¢l fin de desarrollar una labor de expansion
y comercilizacién tento en el plano Nacional como internacional. La Cémares
Nacionsl de ls Industris del Calzado se encuentrs integrada por lss
Cémaras respectivas de los estado de Gusnsjuato y Jalisco con el fin de
poder desarrollar su labor de un modo mes directo y oportuno,

Analizando los datos estadisticos de las Céamaras tenemos que
durante el periods 1960-70 1ls produccidn del celzado mostré un
crecimiento sostenido a una tasa media anual del 4% pasando de
115,000,000 de pares fabricados a 210,000,000 de  pares. Durente el
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periodo 76-77 la produccion decrecio en un 10%, en 1979 lg produccion
aglcanzo los 226,000,000 de pares y pare 1984 alcanzo s 235.9 millones de
peres. Sin embargo 1s utilizscién de capscidad instaleds es en 1a mayoris
de los cesos alrededor del 50& y en los mes productivo el 70%. La inversidn
de capital en la Indusiria de! Calzado se ha incrementado fuertemente
hasle llegar & una cifra de 4,600,000,000.00 siendo el 1002 de este
caspilal de origen Mexicano.

En 1a sctuslidad no existe fébrica que produzca mas del 3% de la
produccitén Nacionsl. La produccidon de los insumos y servicios necesarios
para proveer a esto indusiria junto con les de ls cutiduris genersn
directemente mas de 200,000 empleos. '

COMERCIALIZACION

La CANAICAL considers el mercado del calzeado desde dos puntos
de vista diferentes el Nacional y el Internacional, y pare cada uno de ellos
dedica gran centidsd de tiempo y recursas con el fin de obtener los
mejores resuliados.

Mercado Nacional.- Esta localizado en casi todo el territorio .
tomendo en cuente por supuesto, solamente las zonss urbanizedas y su
importancis; el potencial del consumo ests en relsciégn al nimero de
habitentes y a ls capscidad adquisitive de estos. Tomande en cuents lo
snterior los principales ceniros de consumo en la repiblics son: DF.,
Guadalajara, Monterrey, Puebls, Ledn, Cd. Juarez, Aguascalientes, Toluca,
Sn. Luis Potosi y Querétaro. '

Mercado Iniernscional.- Es de suma importancie para la -
industrie del peis por las beneficios gue represents en cusnto & la
obtenctén de divisas. Los Estados Unidos representsn muchos beneficios por
ls cercania que existe con México ademés de que es ¢l mercado mos grande
del mundo; pero sdeméas Ltenemos como centros de consumo internacionales
‘importentes: Canada, Alemania Occidental, Frencia, Ingleterra, Australis,.
Centro América, El Caribe y en un futuro cercano los paises Africanos.

Dentro del mercado de ls comercislizacion del celzedo se
celebran en la republice Mericans dos exhibiciones internacionales el afio
is primere de estas en 1a Cd. de Ledn Gto., denominadas Saidn Nacional del
Calzado {SAPICA) generalmehie en el mes de Junio; Yy le segqunda en la
ciudad de Guadelajare denomineda Primaverano que se lleva & cebo en gl
mes de Octubre. En estas exposicianes participan los fabricante de calzado
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mas representetivos de nuestiro industria, que por su capacidad, celidad y
sgresivided pueden ofrecer al comprador nacichal e interneciocnal un
producto digno pars realizar gperaciones comerciales.

EL FUTURGO DE LA INDUSTRIA DEL CALZADO EN MEXICO

Las crecientes demandas inlernas y externss de clazado exigen
el deserrollo de una industrie que inlegre y certifique los actuales talleres
artesansles, con lo cusl se obtendra un sumenio en el volumen, en la
calidad de la produccidn, asi como tembien uns baje en 1os costos.

El prondstico pare la tesa anual de crecimiento despues de
gnalizar los Oltimos cinco sfios de produccidn es que el crecimienio se
mentendra a8 un ritmo de 11.28% en promedio anual. Esperéndose en
nameros sbsolutos de produccidén 76.1 millones de pares pars 1985.

El futuro del calzedo en México es halegador, ya que el celzado
mexiceno tiene gran sceptacién tsnto en tos mercasdos internas como
externos dads su gran calided y bsjo precio; por 1o que estemos seguros
que el desarrollo de ests industria seguirs siendo un punto de apoyc muy
importante para la economia del pais, por ser muy noble y gran generadora
de empleos, 10 que se refleja en su productividad.

Es de. singular imporisncie destacer que la proyeccidn de la
industiria del calzado en México pued cristalizerse si  depositamos la
confianza que permite responsabilizar s todos los que de una u otra manera
intervienen en la fobricacién del calzedo. Esto implice une estrategia
elasborade con todo cuidado por parte de elemenios profesionsles que
permita 1levaer a término todos los objetivos comunes de los febricentes.
la integracién funciona dentro de un determinsde parémetro gque debe
‘elcanzar meteas superiores si se estudis con todo cuidado 1o que en el fondo
represente Y puede representar pere México la industrie del celzedo.
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ANALISIS CONCEPTUAL

La CANAICAL se sutodefine como un organismo descentralizado
que integra al seclor de indusirisles que se dedicaen & 1s fabricacion del
calzado. Con el fin de representarios anle el gobiernc, asi como también
coordiner sus sctividsdes en el &mbito de la comercislizecion y la
proyeccidn de imagen tanic al interior como al exterior del pais, la
CANAICAL reune s los miembros de las cémeras regionales de Jalisco y
Guanajustio con los demas fabricantes de Is repiblice; pars asi en conjunto
realizar un irabasjo que beneficie a la industria del calzado en México en
general. :
Por 1o tanto se eligid pare identificarle el conceplo del calzado
ys que representa el objeto que centra su stencidn y su sctividad y que
ademas permite una identificecion réapide y fécil con respecto & otras
cémearas industriales que trabajan en la fabricacion de otros productos. Es
por esto que la identificacidn visual inmedists se torna importante.

Se utilizé el principic de la "modulscidon del espacio” pars
-resolver y relacionar lo sintesis formsl del conceplo celzedo dedo su orden
intrinseco que coincide con le definicién de orgenismo de 1o CANAICAL. -
Ademés por su caracter técnico y la dificulted que represents su solucion,
la modulacién del espacio connota precision e intelectualided cualidades
valiosas que serén heredadas por le imegen visual final. El corscler
modular tembién es acorde &l espiritu de igusldad y colaboracién sin
conflictos que impera en el interior de lss relaciones de los miembros
integrentes de ls cémare.

Por otre parte esle cesrscter formal, spela a cddigos de
reconocimiento que permitiran facilmente proyectar con propiedad 18
-imagen de la CANAICAL sun en el pleno internscionsl. De scuerdo & lss
carscteristicas especificas de nuestros receptores, y dadas sus multiples
posibilidades combinatorias podres ser aplicado de veriss formas que
serviran especificemente psre representsr tanto s les cémeras {Nocional,
de Guansjuato y de Jalisco) como también a los diferentes eventos y
exhibiciones relativas. Gracias a este caracter modular podremos resolver
este probleme de identided mdltiple sin correr el riesgo de perder
especificidad o unidad visual.
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ANALISIS FORMAL

Se eligieron las configursciones de un zspato masculino Y un
zapalo femenino para representar y simbolizar el conceplo caelzsdo y de
esta manera sbisrcar en la representacidon los dos principales tipos de
fabricentes que hay en la produccién del celzado, y que de hecho se
encuentran concentrados principsimente en las ciudades de Ledn y
Guadalajara respectivamente. Esto permitirs identificor & cede sector y &l
orgenismo que los integre con focilidad, le témars de Guanajusto con el
mddulo masculing; la de Jslisco con el femenino, y la Necional con le
reunién de ambos.

Se utilizd la disposicion radisl pare relaciansr los elementos
individueles, dada le igusldad y equilibric que representa el circulo
psicologicamente, sin embargo a la vez se le dié un gran dinamismo ys gue
las figuras de los zopatos de hombre se slternan con las de mujer no solo
secuenciaimente sino que se mueven en direcciones opuestas lo que le da
un ritmo mes rico e interesante en su relscion visusl.

Se dispusieron los ¢irculos en forma modular de maners que 1as
lineas que separan los zspetos enire si dentro de los circulos sesan
coincidenies tomendo en cuents los tres circulos que intervienen en ceds
contacto. Esto le de mayor refuerzo & la idea de participacién plural,
igualitaria y ordensda pero sobre todo funcional y dindmica.

Es esta nueva psuta de relacidn entre los zapatos de hombre y
mujer lo que hsra posibles las diferentes modslidades combinstorias que
servirén pere- identificer a las tres cémsrss asi como tembién a los
eventos y exposiciones necesearios pare la comercializacidn y difusién. )

Se eligié la figure trisnguler que se engendra de esls nueve
reticula pars representar @ las cémaras, yo gue adem#és que resulis de la
conjuncidn del ordenamiento de 1os dos elementos moduiares individuaies,
el triéngulo es la figura elemental de la geometris que contiene & todas las
deméas, esto permite une ssosciscién directa y un fuerte impacto visual en
s memoria de nuestiros receptores.

Finalmente se utilizaron tres circulos de le reticula de la
CANAICAL para representsr al Seldn Nacional del Celzado por el caracter

———ornsmental, floral y festivo que tieren visusimente, que hace alusidn al
evento; pero que edeméas tembién contiene en el centro como principio
ordensdor presente el simbolo de 1a CANAICAL, aunque de maners discreta
y evocoliva.
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ANALISIS TIPOGRAFICO,

Dado el carscter sngular de las representsciones de los
zapatos, asi como también por el trslamiento modular del simbolo, se
eligié el tipo NEW ZELEK de mecenorma yas que incluye perfectamente
ambes caracteristices sdemés de que posee un carscter sctusl y dindmico
en su disefio 10 que también es congruente con el anélisis conceptusl del
espiritu de la CANAICAL.Se respetd el espaciado propio del disefio de la
leira puestio que este fue uno de los criterios de seleccién.

' Pora la aplicecion de la rezon sociel de 18 cémare complets se
determing hacerla por su Tongitud en dos renglones slineados a la derechs,
con el simbolo de 1a cémara en el lado izquierde sobre el renglén inferior,
alinesdo sl rengldn superior y e la izquierds. Para la aplicacién sbreviade
se utilizerd le disposicidn al pie del simbolo y tratando de continuar los
bardes del trignguio.

Para las cémaras de Jalisco y Guansjuato se harsn apliceciones
an&logas para asi relacionarias entre si.

Fineimente pere el Saion Necionel del Calzado "SAPICA" se
harasn dos tipos de eplicecidén. Se pondrs la pelabra SAPICA @] lado
izquierdo del simbolo con la posibilidad de sfiadirle abajo 18 palabra
verano o invierno segin la temporada, lo cual permitird identificar las
tendencias propies de ceda evento. Ademés se incluiréd como un
complemento en papeleria y alqunas otras aplicaciones &l pie de las hojas
el nombre completo de Saién Necionsl del Calzado con el nGmero
correspondiente al evento en turnc antecediendole. Esto es con el fin de
que no se pierda la continuided histérice, 18 tradicion y sobre todo recalcer
la importancis del evento.
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AMNALISIS DE COLOR.

El color es un factor psicoldgico de sume importancis, por lo
que su eleccién y uso deben ser hechos con gran cuidsdo; Rudalph Arnheim
sefiala que le percepcion del color produce une experiencis esencisimente
emocional, mientras que la percepcion de 1a forma corresponde al control
intelectusl.

' "En terminos generales podemos decir gque al ver el
color el estimulo parte del objeto y afecta a la persons;
mientras que para que se perciba la forma es la mente
organizante quien sale al encuentro del objeto.”(1).

El color nos predispone hacia une actitud contemplative y
receptive, mientras le forma nos demenda una ectitud dinamice de
busqueds Yy de relacion. Le formea actua en nuestrs conciencia , mientras el
color sfects nuestro inconciente. La forma es por lo tento un medio de
comunicacion mes eficaz que el color, pero sin embarge no puede lograr el
impacto expresivo de este i1timo; smbos actusn simultaneamente en el
acto perceptivo y pueden ser un apoyo el uno respecto del otro, sin embargo
tsmbien pueden no ser scordes y entorpecer 1a buena comunicacion.

Este resccidn expresive provocaede por el color se basa
principalmente en las asociaciones mnemicas que evoca, esto implica que
hays una base generalizada que opers en todos o casi todos 10s hombres que
hace que los colores tenganh ys elgunas evocsciones intrinsecss que
determinan en ellos un cierto carascler o atmosfera particular, como por
ejemplo que el rojo provocs exitacion dado que 1o ascciamos con la sangre
y el fuego, que el verde evoca la naturaleza y la tranquilidsd o que el szul
es refrescante como el agua.

Una de las clasificaciones mas comunes para 10s colores es la
que los divide en calidos y frios, pero en la actuslidad existen nuevas
formas de entender el color utilizendo diferentes patrones de control del
tono como le intensidad y el velor relativos, que lleven & cuestiones mas
complejes como la tendencia dinamicea de un matiz hacia otro, o hacia las
relaciones mss complejas oln relativas al contraste simultaneo, o & los
esquemas tonales.

(1) Arnheim Rudolph, ARTE ¥ PERCEPCION VISUAL,1972 Ed. Eudeba, B. Aires.
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Sin embargo no todas lag personas resccionsh de la misma
manera ante 1a forma y el coler, tambien existe una base de experiencias y
gsaciaciones personales Y regionsles que no operan en otros sectores,
comno por ejemplo: 1os colores nacionales de ceds pais , los de cierta
region, o de slguns organizacion solo se reconocen como lales por los que
nacieron o dessrrollan sus sctividedes dentro de ciertos limites ys sean
geograficos, historicos o socisles; tembien existen factores de tipo
practicamente subjetivo que hace que ciertas pe. sonas tengan predileccion
por aslgun color en especial, y resccionen con respecto a el de maners
especialmente fagvorable.

Por ultimo cebria mencionar la influencis de & moda en el
color , ys que en slgunos sectores de la poblacion ésts tiene gran
influencia, sobre todo para dirigir el consumo. Por tento para ciertas
estrotegias dirigidas a esos sectores puede ser un factor de penetracion y
aceptacion primordial psra los resultados .

Es posible por tedo lo antes expuesio que la eleccion sdecuads
del o los calores sirva pars reforzar la comunicacion que establecemaos
simultaneamente por medio de 1 forma, cresndo una atmosfers emotiva
favorable. Pero tambien pusde heber efectos negativos o incluso producirse .
el rechszo, si el color no corresponde & las necesidades emotivas que
surgen del anslisis profundo del mensaje y sobre todo del o los receptores
4y sus codigos particuleres.

La eleccion de colores para la CANAICAL se debe hacer tomando
en cuente todos los factores antes mencionadas,dada 16 amplisima gama de
receptores o quienes ire dirigida nuestra imagen; que ademas de incluir o
los receptores extranjeros con quiegnes compartimos solamente las
asociaciones Y evoceciones mas genersies, iambien sers un elemento de
union e identificacion para nuestros recepiores nacionales y regionsles
que poseen Yy comparten ciertos codigos propios tradicionsles que hacen
que sientan identificecion y arraigo con respecio a ciertos colores.

Se proponen los colores rojo y verde pores la CANAICAL yo
que  son los colores necionsles, esto responde & lss necesidades de
identificacion internea y externa, ademas de la evocacion afecliva positive
para todos 108 mexicanos.

Desde el punto de vista de la teoria el rojo y el verde por ser
colares con el mismo valor de clarided se equilibren por extension, 1o cual
permite su eplicacion al simboloe, sin romper su equilibrie formal. Tambien
rojo y verde son matices complementearios y graciss s esto, el violento
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controste de matiz se convierte en un maximo valor de atraccién pars el
receptor 1o que permitira. su percepcién sun e grandes distenciss o en
escalas muy pequefiss, ssi como tambien facilitars su ssociscidn mnémica.

Para su aplicacion se pondré el rojo en las figures femeninas y
el verde enlas masculings. Esto permitiréd & su vez assignar el color rojo y
sus afines colores calidos o la cémara de Jalisco y el verde con sus sfines
& 18 de Gusngjuato; para identificarias idependientemente 8 ceds uns de
ellas Yy & 18 vez reforzar el concepto de participscidon igustitarie, que debe
estar presente en el espiritu de 1a CANAICAL y por 1o tento en el simbolo
de ésta.

De manera que el simbolo de ls "Camara de la indusiris del
calzado del edo. de Jalisco - CICEJ. Tendras aplicades a los modulos
femeninos que lo forman el color rojo, con una variscion alternsds en la
intensidad hacia los tintes en cada modulo, pera darle un meyor interes al
ritmo visuel y & 18 vez evocar la slternatividad en la distribucion de los
colores del simbolo de 18 CANAICAL, enfatizando ademas en el concepto de
participacion iguslitaria diversa.

Con el mismo criterio de aplicacion alternads se users el color
verde , para el simbalo de la "Camare de 16 indusiria del celzedo del edo.
de Guanajuato” CICEG. construido con los modulas measculinos.

Para el "Salon Nacional Del Calzado” SAPICA. se proponen dos
criterios de color segun la intencion; se ussard el nearo W grises para el
manejo institucionsl de ls imeagen, tanto por su sobrieded Yy elegsncia,
comao por su neutralidad y vigencia atemporsal. Esto permitirgd asociar a le
imagen la seriedad Yy permanencis que requiere su organizacion, y se
utilizaréd cade vez que el mensaje no haga referencis directs y concrete o
algin evento en particular o & las camaras.

Por el conlrario se propone para el manelo de 1a imagen de
ceda evento o SAPICA en perticular, un uso del color mes libre y
cambiente, 1o que permitiréd dar e cadse evento ese caracter de renovecidn,
actualided y moda que requiere pera su proyeccion comecial ol interior y al
exterior del pais. De este modo se podran e través del simbolo proyeclar
al medio 10s colores de moda de cade temporads, Yy ademés hscer mas facil
le identificacitn visue) de cods nuevo evento que se reslize.
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ANALISIS DE CONSTRUCCIAON,

Se utiliz6 1a proporcién regular 1:3 después de probar todas lss
proporciones aproximadas, pars la construccion de cada uno de los madulos
elementales, para con esto darles une pauts de unidad constructive que les
ge unidad Y permits relacionarios fscilmente.

Ls construccion de ceda uno de dichos modulos se beasa
exclusivamentie en la subdivisidn exacte de dichos recténgulos 1:3 y en el
uso de los éngulos regulares de 90, 60, 45 y 30 grados. A continuscién se
describen ceds uno por separado, ya que su construccidn es diferente.

MODULO MASCULING.- Se divide el recténgulo 1:3 en el sentido
vertical, en custro pertes igusles.Se traza una lines a 60 grados con
respecto & le verlical, que hega vértice en el édngulo inferior derecho del
rectédngulo y que se prolongue hasts intersectar 1a lines superior. A partir
de este punto de interseccién se traza una lines perpendicuar & le linea
superior que baje hasta 374 de 1o attura {otal.

A continuscion se traza una lines a 45 grados con respecto a la
vertical, que pasando por el punto que determina 1s interseccidn de 1a linea
latersl izquierda con los 3/4 de la altura iotal, y gque baje hastsa hacer
interseccion con la linea de base. A pertir de este nuevo punto de
interseccidn se traza una perpendicular a la linea de base que suba hasta
1/4 de 1s altura total.

T~

AN
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Finalmente se trazs una linee paralela & 1a diagonel a 60 grados
que pose por el punto de interseccién recién localizado @ 1/4 de 18 alturs,
que baje hasls inlersectar 1a linea de base.

™~

AN

Se determind dar a la linea de contorno un gruesoc minimo de
1/50 de 1a sltura con el fin de nunca poner en riesgo la visibilidad.

MODULO FEMENIND.- Se divide en tres partes iguales en sentido
vertical el recténgulo regular 1:3, se trazan dos lineas & 60 grados con

respecto a la verticel, que pasen por los vértices superior izquierdo e
inferior derecho, y que voyan hasts 1e lines de 1/3 de 1a altura total.

T~

N
N

A continuacidn se trszs una linea parslels a las lineas
diagonales ys obtenidas, s una distancia de 1/3 de alture sbajo con
respecto & la linea que nace en el vértice superior izquierde y que vaya de
la lines base a la lines de 1/3 de 1a sltura total. En seguida se irazsa una
lines perpendicular a 1a base, que pase por el punto de interseccidn que
* farmsn la linea recién trazads y 18 lines de un tercio de altursa,
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En seguids se traza una linea a 30 grados con respecto & ia
vertical, que pase por el punio que determina 18 interseccidon de 1a linea
latersl izquierda con la lines de los 2/3 de alturs total y que llegue hasta
1a linea de base.

.
™~
NS

Por 0l1timo afadimos el peso de 1a lines por los motivos antes
mencionsados.

|

Con estas dos figuras modulares basicas podremos encontrar
relaciones pars crear texturas uniformes perfectemente congruentes con
cada uno de ellos por sepsrsado. Podremos combinarios en grupos de 2, 3, 4,
etc. podremos hacer aplicaciones con el.efecto figura~fonde reversibile, asi
como tsmbién degradaciones tonales, grecas, etc. También podremos
gracias @ su construccidn anégloga encontrar relscicnes combinando
mddulos de ambas configuraciones.
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APLICACIONES.
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RETICULA HOMBRE.
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RETICULA HOMBRE.
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RETICULA DAMA.
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CiRCULO CICEG. CIRCULO CICEJ. CIRCULD CANAICAL.
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RETICULA CICEG.
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RETICULA CICEJ.
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>IMBOLO CANAICAL.
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SIMBOLO SALON NACIOMNAL DEL CALZADO "SAPICA”
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ALFABETO CANAICAL.
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LOGOTIPO CANAICAL.
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LOGOTIPO SALON NACIOMAL DEL CALZADD.
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LOGOTIPO SAPICA.
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APLICACIDNES CANAICAL.
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APLICACIGHNES CICEG.
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CONCLUSIONES

La Universided Nacional Autdnoma de México cres en el afic de
1973 & lreves de la Escuela Nacional de Artes Plasticas s Licencistura en
Comunicecitn Gréfice como una respuesta a ls necesidad de actualizacidn
cresds por los medios en ls formacién de elementos profesionsles y
responsebles que se erncarguen de 1s corrects operscién de los mismos.

El cine, 1s televisidn, la industria editorial, la prensa, ls
educscidn elc., son algunas de las sctividoedes que conllevan una alte
responssabilided socisl, que requieren suténticos comunicadores gréficos
con una conciencia y una ética profesionsl y no selo técnicos codificadores
puesto que de estos ultimas ys los hsy en grendes centidsdes opersando
actualmente. Es ests étice profesional 1s que se hsace indispensable para
que le funcidn de los medios de comunicscién ses realmente de informar,
vinculer y educar.

Es precisamente esta conciencia y este compromiso socisal lo
que torns complejo el problems de ls formecidn del comunicador gréfice,
yo que rebass el problems de uns formacidn universitsris y se convierte en
algo que implica un proyecto de educscién continua & 1o largo de tods 1a
vida Y que involucrs & cesi todss las rames del conocimiento humanistico;
es decir ls Filosofis, 1a Historie, 1a Socialogis, 1o Psicologis, 18 Economis,
la Politica, 18 Antropologis y desde luego todo lo que tiene que ver coh gl
arte; pero probablemente tambien habra que estar por lo menos enterados
de cuestiones actuales propiss de los ciencias naturales; como 1s Biologia,
la Fisica, las Malembtices, is Astronomis, is Quimice etc. Es decir que el
ideal del comunicedor gréfico debe ser un suténtico intelectusl critico,
sensible & los problemes y necesidades de su comunidad y capasz de -
resplver con eficecia cuaiquier problems comunictivo ya ses como
coordinsdor o que realice el proyecto en su totalidad.

Este conciencis y este compromiso socisl con el estudio en
favor de uns sociedsd mejor, hscen de la comunicscion grafice uns
profesidn de sumea importancis pare lodos; con grandes valores éticos y
con un amplio campo de trabsjo 1leno de sstisfacciones personsies pars el
mismo comunicsdor ye que sparte de coiabarar o resolver los problemas de
su comunided, este proceso continuo de estudio, sensibilizacidn y trabsjo
se traduce en un enriguecimientao progresivo de 1a vida personsl subjetiva.

Este seria €] camino a sequir pare un artiste comprometido con
una visidn sctusl, que entiende clarsmente 1s funcidn vits) que debe tener
el quehocer artistico psre poder coleborar & la teres imperstiva de educsr,
que plentes la conflictiva mundisl aclualmente.
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APENDICE

APLICACION DE LA COMPUTADORA PARA EL DISERO GRAFICO

A partir de 18 decsde de los 60 las computsdoras han sido pare
el hombre una de lss herramientss de trshsjo mas utiles dedass sus
caracteristices de precisidn y velocided. Su eplicecién en las diferentes
areas de sctividad humana ha sido paulatinemente mayor y mas imporiante
de modo que en la sctualidad podemos decir que ls computadors nos
permite desarroller actividsdes que sin ella no padrian heaber gide
realizades como son los visjes espacisles que requieren una gran centidad
de ocperaciones mateméticas hechss a grran velocidad y precisién por citar
un ejempio,

Otre de las ventajes del uso de las computadoras es que las
costos de produccién en algunas ramas de s industria pueden ser shatidos
en gran medida ademas de les pasibilidsdes de incrementar el rendimiento
de 1& planta productiva asi como tambien el contral de la calidad,

Algunas persconas objetan que precissmente por su gran
capacided y competitivided 1a computsdors ha desplazado al hombre y es
una causs de desemplec, més esto no es verdsd y solo es une forms de
oculiar las contrsdicciones de nuesirs estructura economica, ya que dada
su gran cepscidad de realizer operaciones mecsnicas, la computadora es 1a
que he permitido al hombre ocupsrse de trahajos mes propios de sus
cepacidedes de razonamiento sbstracto, emancipendclo de todo tipo de
sctividedes repelitives y enasjensntes que por medio de la computadora
pueden ser resueltas facilmente.

Es decir que mediante la computadors es precissmente el
hcnmbrz, el que sdguiere su res)l valor como ente creativo reflexivo 1}
sensible capsz de emocionarse Yy decidir el sentida de su vida.

Es por todo esto que en actlividades eminentemente crestivas
como el Disefio Gréfico, el uso de la computsdors se vuelve uha
herramients cormplementaris de gran utilidad, no psre l& produccién de
ideas, pero si pars lg etapas de bocetsje, ys que permite menejar una
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mayor centidad de elementos pare ssegqurar la tomeo de decisiones; es decir
que es uns formg de no tener que imaginer una gran centided de posibles
soluciones & un problema dsdo, sino que permite explorar visuslmente
todes nuestras ideas y sfinar hasts el mas minimo detalle las cuestiones
relatives & la configuracion, 1s proporcion, el tono y ls posicion de log
elemenios en cuestion, dsndonos una rmsyor certeze de gue estemas
obterniendo el resultado optirmo en is resclucion final de nuesiro problems
de comunicecion grafica.

Ademds de lss ventajass que ofrece el uso de la computadors en
la etaps proyective y en la tome de decisiones, tambien se convierte en un
glernento fundamentsl en le etaps de reslizacién de los origineles dade su
gran calidad, velocided y economia, liberendo ol creativo de todo el trebajo
rmecanico, permitiendoe asi un mejor sprovechamiento de sus recursos y
talento, mientras 1s computedora irebsja por si misma.

El presente trobajo fue reslizede con una compulsdora y un
graficedor Apple Macintosh, mediante el apoyo de los progremas Mac
Paint y HMsc Wrile pars la resolucion de imagenes Uy textos
respectivamente, esto fscilito considerablemente un trabsjo que de otro
rmodo  hubiers sido mucho mas lsrgo Yy complicsdo para reslizario
personalmente, sobre todo en el aspecto del formesto y 1a reslizscion de los
originales ys que graciss 6 ls cotmputadors todaes les correcciones hube
que hacer, fueraon hechss facilmente y sin tener que modificar los textos y
dibujos en su totalided sino solemente los sspectos en cuestion. Ei exito
de 1os resuiledos esia sujelo & 1s consideracion del lector.
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