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INTRODUCCION.



La presente investigacidn documental consiste en un andlisis
dialéctico de la influencia del proceso de comunicaciér en las re-
laciones.sociales de produccidn, esto es, las relaciones entre la
estructura y la superestructura de una formacidn social con carac-
teristicas de dependencia, como es el caso de México. La base me-
todoldgica se fundamenta en el materialismo dialéctico teniendo
como idea central la totalidad, 1o cual significa que en un con-
juhto social nada estd aislado, nada es por si mismo: la televi-
sion, el cine; la filosofia, el teatro, 1a misica, el dinero, etc.
Todos estos elementos estdn relacionados en una sola totalidad.

La produccién, la diséribucién, el consumo, el derecho, la
politica, 1a educacién, 1a comunicacién, 1a familia aisladamente
considerados, son abstracciones, son categorias simples.

La totalidad descrita como proceso nos revela los movimientos

sociales reales, explicados por los aspectos preponderantes que,
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al enlazarse los unos con los otros, nos dan el concreto social.
Entonces, el sistema econdmico determinard y al mismo tiempo serd
determinado por la comunicacidn social.

En el trabajo de investigacidn se estudia como la sociedad se
ha organizado en relacién a los intereses de una ciase y como los
aparatos de difusidn masiva refuerzan y presentan ese estado de co-
sas como "natural'.

Se analizan las Teyes del desarrollo de la sociedad o fuerzas
motrices del progreso social. En la antiguedad, el hombre descono-
cia estas leyes y por ello, su desenvolvimiento social se producia
en forma espontdnea, sin su intervencidn activa y conciente.

E1 conocimiento de las leyes del desarrollo de la sociedad per-
mitié a los hombres preever el advenimiento de cjertos acontecimientos
sociales y, en razdn de ello, trazarse planes de largo alcance para
luchar por el progreso social.

Puede decirse que las leyes del desarrollo social, a diferencia
de Jas leyes de la naturaleza, no actian de manera automdtica, sin
intervencién del hombre, sino mediante su participacién activa ( de
forma conciente o intonciente). Los hombres pueden estar de acuerdo
0 no estar de acuerdo y con esto acelerar o frenar temporalmente las
acciones de las leyes.

De tal forma, los hombres no pueden suprimir o sustituir las
leyes del desarrolio de la vida social, unicamente pueden retener
algin tiempo su accién. Actualmente, los imperialistas que ostentan
el poder y controlan los medios de comunicacibn, confunden ideoldgi-
camente al pueblo y consiguen demorar provisionalmente la accidn de
tas leyes por las cuales se efectia la destruccidon del viejo régimen

capitalista y la aparicién del nuevo régimen social.



En este trabajo se estudian los medios de comunicacidn considera-
dos como las instituciones y formas en que se transmiten y reciben las
ideas, las informaciones y las actitudes, mds no se analizan Tos medios
de comunicacidn fisicos tales como carreteras, ferrocarriles, puertos
maritimos y aéreos. Esto se hace no por considerar sin importancia
Tos medios fisicos de comunicacidn, sino porque serian objeto de otra
investigacién. Por tanto, definimos la comunicacidn como el acto de
relacion entre dos o mds sujetos, mediante el cual se evoca en comin
un significado.

La comunicacion y 1a economia politica se complementan mutua-
mente. A través de la comunicacidén, 1os hombres se cuestionan las
condiciones materiales concretas de existencia, se aproximan al cono-
cimiento de la realidad objetiva, se pronuncian frente a ésta de una
manera problematizadora, critica y, se ponen de acuerdo para dominar-
la, transformarla y ponerla a su servicio.

La comunicacion ademds de ser transmisién de mensa, es, es el ob-
Jjeto mismo del conocimiento cientifico.

Este objeto de Ta comunicacidn se comporta en tres sentidos di-
ferentes: en primer lugar, 1a comunicacidn implica un contenido e in-
tencion ideoldgica, dentro del cual se refiere una determinada concep-
¢ion del mundo que explica las relaciones sociales y las relaciones
del hombre con la naturaleza; en segundo lugar, este objeto de la co-
municacion se refiere al cardcter y actuacidn que cada integrante o
sector del todo representa en el conjunto de las relaciones sociales,
y entonces, el sentido de la comunicacidn es ubicarlo, dentro de la
concenpcidn ideolégica implicada, en este mismo conjunto de las rela-
ciones sociales; el tercer sentido, corresponde a 1a resolucidn del

problema del lenguaje, esto es, de qué manera se expresa en la realidad

concreta.
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La comunicacibn social requiere de 1a economia politica puesto
que es necesario conocer el contexto especifico del sistema capita-
lista, sus leyes de desarrollo en 1a perspectiva histérica de la
lucha de clases.

Los estudiantes de la comunicacidén deben de ser capaces de abstraep
analizar y explicar la realidad econfmica, politica, social e ideo-
16gica.

Por otro lado, las relaciones sociales de produccidn capita]i;—
tas imponen a los hombres condiciones de explotacidn y alineacién,
entendida &sta (1tima como la incapacidad del sujeto para reconocer
sus aportes a una realidad que se le impone.

E1 trabajo de los obreros lo capitalizan otros grupos de la sociedad
y le devuelven en pago un salario que no eqdiva]e a todo lo produci-

do. La capitalizacifn de su trabajo se utiliza para imponerle un orden

social que reproduzca y amplie esas condiciones. Los medios de comuni-

cacion, la escuela, el ejército, son elementos gue orientan a repradu=
cir este estado de cosas. E1 obrero se siente ajeno a ese proceso aun-
que participe en &l.

E1 primer tema se refiere a la influencia de la comunicacién en
el pensamiento social, en las condiciones capitalistas. Se considera
el papel de algunas formas de comunicacién y el de los aparatos de
difusién masiva en l1a lucha ideoldgica, considerando sus origenes
historicos.

En relacidn a esto, en el segundo tema se trata el fendmeno
politico y su relacidén con la comunicacidén masiva, el papel del es-
tado monopolista en la politica de comunicacidn social: libertad de
expresion y derecho a 1a informacidn.

En este tema, también, se considera la importancia del fendmeno

-5 -



comunicacional en el proceso de liberacifn y la necesidad de demo-
cratizar la informacidn y establecer alternativas de comunicacién.

E1 tercer tema trata la articulacidn de los medios masivos de
comunicacidn en ila educacién y la cultura de los pueblos explotados.
Y termina con el establecimiento de formas alternativas de comunica-
cidn cultural.

Por Gltimo, el cuarto tema y la conclusibn contienen un estudio
del sistema econdmico de México en la actualidad y su relacidn con Ta
comunicacion social.

Quiero agradecer la brillante colaboracién que para la realiza-
citn de este trabajo tuvieron el Licenciado Miguel Bess-Oberto Diaz
quién fungidé como director‘de tesis asi como a la Sefiorita Manuela
Grajeda y 1a Doctora Marfa Fernanda Patifio de Zendejas por su apoyo

mecanogrdfico.



I.INFLUENCIA DE LA COMUNICACION
EN EL PENSAMIENTO SOCIAL .



‘;32'Hacetmuchos;centenares de afios, en una~época,‘ Gn  no
“establecida definitivamente, de aquel perfodo del de
" sarroilo de.la Tierra: que.. Jos ge6‘logos denominan’ ter.
- ciario," probab1euente & fines ‘e ‘este perfodo. vivian
“"en algin lugar, de .la’ zona. trop:caI ~ quizds. en uniex-
.-tenso. ‘continente: -hoy: desaparecido en las. profundidades»
del :Océano Indico’ = una raza de monos antropomorfos
,extraordmariamte desarronada" o : X

£l papel del trabaJo en la transfor
macibn. del. mono en_hombre”. .

L Siguiendo la teorfa de Danwin conc1uye Engels en que el trabaJo es la
;v@cond1ci6n basica y fundamental dé toda la vida humana. "Y 1o es a.tal grado )
}"fique. hasta cierto punto. debemos decir que el trabaao ha creado a1 propio R
hombre" : S S ‘ '
’ " Los dryop1thecus, que vivian en Ios arboles, al trepar, las manos de-
sempeftaban funciones distintas a las de los pies y al caminar empezaron a
adoptar una posicidn erecta, siendo esta al principlo uria norma y Iuego,
una neces1dad




Las manos fueron adquiriendo habilidad en 1a lucha por 1a existencia:
armades con una piedra o con un palo se convirtieron en un efectivo recurso
para conseguir alimentos y para defenderse de los enemigos. Esta experiencia
sencilla en un principio, se transmitia por herencia y aumentaba de genera-
cidbn en generacidn. Por tanto, la mano no s61o es la parte fundamental del
trabajo es también producto de &1.

El trabajo era colectivo y exigia comunicacién, exigia cambio de infor-
macién entre cada participante. Las nmuecas y los sonidos inarticulados eran
evidentemente insuficientes. Posteriormente fueron reemplazados-por la pala-
bra oral y escrita. : ;

‘Esta necesidad del hombre de cemunicarse socialmente, de dggirselalgo
en el proceso colectivo. de trabajo creé el Organo: la 1afidge que - 1entamente
fue perfeccionando sus modulaciones y asi 1legar a crear un lenguaje arti-
culado.

AsT vemos que: el origen del lenguaje (medio de comun1cac16n soc1a1)
se encuentra relac1onado con el trabajo social. :

La lucha por el ‘sustento va creando necesidades soc1a1es como 1a- comuni-
“¢ibn y el desarrollec del cerebro humano. A su vez, elidesarrollo del cerebro

humanc y de los sentidos a su servicio, la creciente ciaridad de conciencia,
la capacidad de abstraccién y de discernimiento. ' s '
A este respecto nos dice Engels lo siguiente: “Gracias a la cooperacibn
de la mano, de'1os 6rganos del. Tenguaje y del cerebro, no s6loc en cada indivi-
duo, sino también en 1la sociedad, los hombres fueron‘aprendiendo a ejecutar
operaciones cada vez mds complicadas, a plantearse y a alcanzar objetivos
cada-vez mis elevados. E1 trabajo mismo se diversificaba y perfeccionaba

de generacitn en generacidn extendiéndose cada vez a nuevas actividades.
~Alacazaya la ganaderia vino a sumarse 1a agricultura, y mas tarde el
hilado y el tejido, el trabajo de los metales, la alfareria y la navegacidn.
Al lado del comercio y de Jos oficios aparecieron, finalmente, las artes y
las ciencias; de las tribus salieron 1as naciones y los estados. Se desarro-
1laron el Cerecho y la Politica, y con ellos el reflejo fantistico de las
cosas humanas er el cerebro del hombre: la religidn. Frente a todas estas
creaciones, que se manifestaban en primer término como producto del cerebro
y parecian dominar las sociedades humanas, las producciones mids modestas,
fruto del trabajo de 1a mano, quedaron relegadas a segundo plano, tanto mds
cuanto que en una fase muy temprana del desarrollo de !a sociedad (por ejem-
plo, ya en la familia primitiva), la cabeza que planeaba el trabajo era ya
capaz de obligar a manos ajenas a realizar el trabajo proyectado por ella.
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‘ ”']que se transmitfa, que corrfa por los cables telefénlcos Y, telegr&fxcos Yy

El rdpido progreso de la ciV%lfiaCién,fue atribuido exclusivamente a la ca-

beza, al desarrollo y a las actividades del cerebro". (F. Engels. Op. Cit.).
Este proceso durd miles y hiles de afios, y 1a poblacién del mundo aumen-

taba rdpidamente. Se formaban tribus y pueblos aislados, por lo que apareci

la necesidad de transmitir la informacidn a largas distancias, credndose di-

ferentes medios tales camo: un corredor incanzable o un mensajero que jba a

caballo 1levando urgentes informes; asf como, la utilizaci6n de palomas para:

enviar mensajes y, la combinatidnzcoanncional de hogueras. »

' Al dividirse la sociedad en clases y establecerse ia exp!otacién del

'trabaJo ajeno, la comunlcac16n dejé de ser compartlda Este desequ111brlo

. transformé la comunicacién en’ "infornac16n" segin el sentido aristotélico

del -término, esto es, imposicifn de formas. La comunrcac16n, que ‘literalmen-

- te s1gn1f1ca “"hacer a otro partfctp» de 1o que uno tiene" ya no fue en.la so--

- ciedad clasista coopart1c1pac16n. sino que. (restr1ngxdc a unos por la fuerzatv

: de otros)-se conv1rti6 en.la imposicidn de formas ideolﬁg1cas. Es. dec1r. la .

manlpulaciﬁn y ocultamiento de las formas de dominacrﬁn.,' ‘
Ya para med1ados del siglo XX el mundo se .conmociond. por Ta 1nfonnac16n'ﬁ

por. los canales de rad1odifus16n, Yy después sé agregaron las m&quinas de mando :

Sy matem6t1cas,'"e1aboradoras" de la informacién. i
Cua]qu1er suceso, cualqu1er fendmeno sirve de fue: te de informac16n y

‘ puede-ser expresado de diferente forma, por distintos métodos, por diferentes :

: ”alfabetosf. Para que la informacién se transmita por los canales de 1nfonnac16n g

de una forma mds exacta y econ6m1ca, es necesario codificarla. 5

- La informacién no puede existir sin un portador mater1a1, sin-1a trans-
misidn de energia. La informacién codificada adquiere el aspecto de sefiales, .~
,portadoras de 1nformac16n, las que a. su vez fluyen por: el canal £ ‘concepto "‘f
de ‘canales de comunicacién es muy amplio y abarca mu1t1tud de 51stemas muy :
d1ferentes ana11zaremos algunos casos y cémo lnfluyen en el pensanrento sO-
cial, para el caso de México.

Para esto tenemos que considerar que nuestro planeta no cursa desnudo
por el fric cosmos, sino que va cuidadosamente envuelto en pieles de abrigo.
Estas pieles, que rodean a la tierra, son la atmbsfera. Sin ella seria impo-
sible representarse la aparicidn y el desarrollo de la vida en la Tierra.
Solamente gracias a l1a existencia de este ambiente de aire, los animales y des- -
pués los hombres aprendieron a combinar sonidos entre si y a fin de cuentas
crearon un vigoroso medio de intercambio como es el lenguaje oral.
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Parte de este abrigo atmosférico propiedad de la nacién, es otorgado
por medio de concesiones que se desprenden de los articuleos 27 y 42 de la
Constitucidn Mexicana, para poder disponer de las frecuencias de transmi-
sién para fines de lucro y mercantiles.
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1.1. RADIO Y TELEVISION.,




Lé radio y la televisiﬁn en Héxico. actualmte se: encuentren mpoli

5 'zadas Este fenﬁmeno consiste en-la propiedad privadl del sector privado en

_cuubinacion con el estatal sébre dichos medios £l sector pr-ivado a2 su vez,

.. se encuentra doninado por. inversionistas del canital financiero intemcional

teniendo -COmo - principales consecuencns que desde’ e'l punto de: vista ideoldgi—
‘co predminen los mensajes y expreswnes elaborados y surtidos desde el ex-
teriur o : :
Puede deciyse, entonces, que las condic‘lones de funcionaniento de 1a-

radio'y la televisiﬁn as‘\' como su control est&n determinadas por-las contra-
‘dicciones propias del capita]ismo caracterfstico de Ia dependencia. )
' . En primer 1ugar. la. televisiﬁn es virtualmente un: monopolio puro, con

la excepcidn‘ de los canales oficiales que por sus caracterfsttcas y recursos, -
hasta ahora no Mn podido compgtir con aquel. En sequndo lugar, 1a radio

y la televisidn estan subordinadas a las decisiones del extenor. subordina-
cibn, que se maniﬁesta de diferentes maneras; a) transmisién de series fil-
madas, msica 'y pelfculas producidas en el exterior; b) dependencia tecnolé-
’ g!ca (c-intas magnéticas) cdmaras, satélites, etc. dominio econdmico de Tos

; -anunc1antes transnacionales, a través de sus presupuestos publicitarios, ma-

neJados por filiales de agencias también transnacionales.
'LQWadio inicia su desarrollo hasta finales de los aifios 40, y la tele-
visién.desde el alemanismo hasta nuestros dias.

»

S -12 -




En 1930, RaGl Azcdrraga fundd la emisora XEW, ligada desde su nacimiento
a ia cadena de la National Broadcasting Corporation (NBC), divisidn radiofd-
nica de la Corporacidn RCA.

Las primeras concesiones de radio fueron otorgadas mediando solamente
el cumplimiento de requisitos formales y técnicos. E1 contenido no fue toca-
do para nada. Ni se considerd la distribucidén geogrifica del bien patrimonial.

Durante el gobierno de Ldzaro Cdrdenas se autorizaron 51 concesiones
frente a dos otorgadas por Alvaro Obregén, una por Calles, nueve por Portes
Gil, seis por Ortiz Rubio y seis por Abelardo Rodriguez.

De las 94 emisoras comerciales que habfa en el pafs, en 1940, se po-
dia notar ya la mala distribucifn del espacio geogrédfico. La mayorfa se con-
centrd en los estados del norte, en la capital y en Veracruz. Siete era el
promedio en tales sitios. Las regiones en que se localizaban mis estaciones
tenfan como denominador comdn un mayor crecimiento industrial. En el otro
extremo, estaban los estados alejados del progreso y de la mano de los ra-
diodifusores; Colima, Tlaxcala, Durango, Hidalgo, Zacatecas y Nuevo Leén"
contaban con una sola emisora.

Después de algunos afios y, ya para los inicios de los 80 el nimero de
emisoras aumentd siete veces. E1 cuadrante ha crecido, incluso estd saturado
y légicamente dadas las caracterfisticas del sistema centralista imperante
se encuentran mal repartidas las frecuencias dentro del Territorio Nacional.
Todos los estados estdn incorporados a la radiodifusién comercial mientras
que s6lo en dieciseis estados de Ta Repldblica existe radio cultural. Este te-
ma es muy importante y se ampliard en la unidad tres.

Actualmente, Veracruz cuenta con 56 estaciones; Tamaulipas, Coahuila,
Chihuahua, Sinaloa, Baja California Norte y Sonora cuentan en promedio con
40 difusoras cada uno. E1 Distrito Federal concentra 39. Nuevo Lefn pasé
de una estacifn a 36.

En tanto que, Quintana Roo e Hidalgo pasaron de cero difusoras a 3.
Tlaxcala de cero a 2. Colima y Querétaro subieron a'siete y Durango y el
Estado de México 1legaron a ocho. (F. Toussaint. Revista Proceso . Agosto
1€80). ’

Los primeros rasgos de concentracidn horizontal del capital de las esta-
ciones del pafs, los encontramos en formacidn, el 31 de mayo de 1941, en Ra-
dio Programas de Mé&xico. Esta agrupacidn tuvo como plan primario, producir
programas grabados en discos, para su distribucidn entre sus afiliados.
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Esto permitié  que el contenido de las em1siones se fuese unificando poco
a .poco.

E1 ejemplo de Radio Programas de México lo siguieron otros. En 1948,
nacid Radio Cadena Nacional y en 1956, Cadena Independiente de Radio. '

"Como casi todos los consorcios nacionales el radio se inicidé en la
capital de la Repiblica y se extendid hacia la provincia. Las pequefias emi-
soras de los estados se vieron supeditadas a lo que se producfa en el Dis-
trito Federal. Ello acarred problemas. Por 1o'tanto,'1a informaciﬁn como Ta
"cultura y las aportaciones técnicas que podian haberse dado en prov1nc1a se .-
vieron® re]egadas Triunfé el centralismo® (F. Toussaint. Ib1d)

Para tener idea del proceso de concetracién en Mex1co podemos decir
que -existen-19 representantes de emisoras. Los grupos ‘mas .importantes son;
ACIR, con 65 afiliados en toda la Repiblica, incluyendo las 4 que le perte-
‘necen en el Distrito Federal; RUMSA; con '62; -Radio Ventas de Prov1nc1a con
‘°60 Radlorama con 58, y Rad1odifusoras con: 57

~-Un caso 1mportante es el de SOHER con 27 radlod1fusoras, trabaJa de ma- .

V.fgﬁnera 1ntens1va concentrandose en 1as e91 nes de mayor poder econémico

~Tien catorce radiodlfusoras en’ Monterrey,,tres en. Guada]aaara y las demés ’
k;en Nuevo Laredo, MoncIova chhoacan Y. Oaxaca. » ' L '

Frente a este panorama monop611co, 1as posib1l1dades de una rad1o inde-
;I'pendiente son £5Casas. EJemplo de‘ to es 1a negatlva por parte del gob1erno
5para crear ‘una rad1o universidad “en Ciudad Jubrez, Chlh en 1981.

Otro eJemplo rec1ente sobre esto: u1t1mo es la desapar1c16n del programa

°'f"0pin1on Pub]lca". considerado por. 1os estud1asos de la comunicacidn, como un.

S cas» unico en. el cual se pod1an man1festar mu1t1tud1nariamente 1os rad1oescu-;""c
:chas Co

Asf como, los recientes ataques a Radio Un1vers1dad Pueblo, en Ch11pan-v
'_;c1ngo. Guerrero SR ;v“ﬁf- , : , ‘
Se dice’ que cuanto més autoritario es el eJerc1c1o del - poder,VYOS pode-

17'3 kdéos desean menos- escuchar-a sus gobernados "E1 solitario del Palacio” pre-
’ "fir16‘a1596s a las criticas. A la larga esta actitud mina el poder, lo incapa-

cita para estar enterado de los problemas que debiera resolver. "Opinidn Pd-
blica" hubiera podido servirle al Estado como un termémetro, pues.ahi no se

usaba la censura béra medir el grado de desinformacién de 1os ciudadanos y el
- tamafio. de su indignacidn. . .

La desaparlcion del programa "0p1n16n Piblica” y el boicot a Radio Uni-
versidad Pueblo son actos de autoridad que afectan sobre todo, a miles de ra-
dioéscuchas. Constituye una verdadera mordaza a la opinidn piblica y una mues-
tra de como la radio, de inocente invento técnico que hizo exclamar a Don ---
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Salvador Novo, en 1925; "no sabrfa explicar la emocidn que se intercala
en una garganta al considerar que mi voz se escucha, débil como es, en

el confin lejano, por magia de Ta ciencia" pasé rdpidamente a definirse
como un negocio publicitario. A cambio de proporcionar un poco de misica,
noticias y radionovelas al pliblico, pudo desempenarse como el agente ofi-
cioso de los productores. Su labor es atornillar en los cerebros y las
voluntades 1a necesidad de consumir.

En julio de 1950 sale al aire la primera emisifn de televisidn con
la sefial XHTV-canal 4 y, al afio siguiente aparecen las estaciones XEW-TV
canel 2 y XHGC canal 5. Cinco afios mds tarde estas tres emisoras forman
el primer consorcio de teledifusion; Telesistema Mexicano, bajo la direc-
cién de Emilio Azcérraga, asociado con la familia O'farril.

E1 dominio de este consorcio se prolongé hasta que el 12 de octubre
de 1968 se establece la competencia con la apertura de la XHDF-canal 13.

‘En 1972 el gobierno adquirid el canal 13 y al afio. siguiente tuvo lu-
gar 1a fusién del 8 con Telesistema, de donde surgid el actual monopolio
privado; Televisa.

Televisa ha tenido a partir de su fundacidn el desarrollo mis especta-
.- cular en l1a -historia mexicana del gran negocic de 1a comunicacidn.

En 1973 cuando Echeverrfa impulsd la fusién de Telesistema Mex1cano y Tele-
visibn Independ1ente de México, mediante la.cual se formé una sociedad que
tenia como base cuatro canales y todas sus repetidoras, se fusionaron cuatro’
familias de gran peso econbmico y politico: Azcdrraga, Alemdn, O'farril y
Garza Sada.

Desde su creacibn, Televisa dedic6 especial atencidn a dos aspectos:
por una parte creé un sistema de noticieros destinado a proteger los intere-
ses de las cuatro famiiias en-particular, y de los gfandes.capita1istas me-
xicanos y extranjeros, en general; y por la otra, comenzé a apoyar con tiem-
po en pantalla sus propios negocios.

De esta manera desarrolld una estrategia que la colocd en una posicidn
evidentemente mds ventajosa, frente a cualquier competencia.

Algunas de las empresas subsidiarias de Televisa son las siguientes:

a) Editorial Provenemex, S.A. Edita l1a revista femenina Activa lanzada
a la circulacidn con tal fuerza publicitaria, a través de los cuatro cana-
les, que al poco tiempo desplazé a la revista Kena.

b) Editorial Televisitn, S.A. Editora de Tele-Guia.

¢) Cablevisién, S.A. Es el monopolio de la Televisidn a través del
cable.
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d) Protele. Productora de anuncios comerciales Yy de programas.

e)‘cab1evisi6n. Sistema de cable por suécripcién, que funciona
‘en Estados Unidos.

f) Univisién. 0rgan1zac16n de Te1ev1sa que envia material grabado al
exterlor. v
. g) Telev1c1ne. Es. 1a empresa de Te]ev1sa dedicada a la produccidn de
pelfcu1as. : :

h) Cabarets y dxscos. ;

i) Futbol. El :‘América como es sab1do, pertenece a Televisa. Es acc1o-
‘n1sta del Organwsmo propietario del Estadio Azteca. N

“En total Te1ev1sa contaba, en 1980, con 41 empresas fi11ales, cuatro
o cana1es de te]ev1si6n 61 repetidoras, 67 transmisoras de baja potencia y
siete estac1ones rad10d1fusoras “El monopol1o es duefio de cinco empresas

8l

',(:editor1a1es, tres 1mnob111ar1as (1nc1uyendo hote]es en. Acapu]co y en 1a cd. -

Ui de México) tres productoras de pelfculas, cuatro disqueras, ocho empresas o

“de’ espect&cuTos y do; de exportac16n, una; 1Tnea de transporte aéreo y un
‘5 negoc1o dedicado ala: crfa de cerdos.

L -E1 programa "24 horas“ ha s1do la. punta de 1anza de Ta organxzac16n
5para defender Tos 1ntereses de las cuatro fam1l\as, de Ias compaﬁfas trans-

,,\nacionales y de sus.aliados. nac1onales. -

La radio v la te]evis16n juegan-un pape] muy importante desde e1 punto
de’ vista 1de0169ico. donde el sistema busca 1egit1mar su ex1stencxa frente
“al conjunto de Ja soc1edad. . : ,

G Esta funciﬁn ests basada en el empleo de un d1scurso y una’ prngramac1on
"'que supera: todos los vest1glos de 1a marg1na11dad SOC\al partiendo, para
e1lo, de una standarizaciﬁn enla’ producc16n de progranns, producc1on que
”es elaborada 0. decidida por 1as clases en €l poder.

e fOtra caracteristxca de. la 1nf1uenc1a de la radio y 1a te1ev1510n en el
'pensam1ento soc1a1 consiste en el hecho de que’ en. ‘allas se presentan direc-
tao 1nd1rectamente sus prop1os puntos de vista adecuados a sus intereses
mater1a1es. como si fueran de interés universal. Toda la semintica del inte-
res “"general" "comin" "naéiona]“'"democrético", encubre una justificacidn
‘ 1deolog1ca de 1la sobreposwc1on del interés part1cular de los propietarios,

anunc1antes y empresarxos, que conforman 1a urdxdumbre de 1a clase domi-
_nante.
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De este modo, en la medida en que la radio y la televisidn representan
sus propios intereses como comunes a todos los miembros de la sociedad, no
s€lo suplantan el punto de vista del perceptor, sino que crean su propia o-
pinidn piblica y dan a sus mensajes la forma de universalidad, como si fueran
los Gnicos razonables y absolutos. Asi, por ejemplo, la propiedad privada
real se transforma en un derecho natural abstracto para la colectividad, como
tnico modo vdlido de apropiacibn y la libertad de los empresarios, en un de-
recho inalienable abstracto para las masas, como condicidn para toda la li-
bertad de expresién.

A este tipo de manifestaciones ideoldgicas de los medios de comunicacidn se
suma otra forma mis compleja, que es la focalizacién fragmentaria de los
temas y problemas. La focalizacifn no implica necesariamente la faita de vi-
sifn de alguna parte de la realidad, sinc la ausencia de articulacibn al pre-
sentar sobre todo las informaciones, noticias, comentarios y opiniones sobre
Tes hechos contingentes.

La presentacifn rdpida y fragmentada de los mensajes, aparentemente for-
tuitos, en 10s que no se reconocen las interrelaciones, presentan un mundo-
mosaico de conocimientos inconexos. La mediacibn mosaica, tipica de los me-
dios masivos, desune todos los elementos, Tos desarticula y los presenta sin
sus -profundas vinculaciones. '

A partir de 1o antes sefialado, puede establecerse aue los medios de co-
municacin, en el contexto de la penetracidn cultural, son 10s medios privi-
legiados de las empresas transnacionales en su empefic por mundializar un es-
‘tilo de vida, basado en el capitalismo.

Por 1o que toca a la televisién, es.el medio favorito para la publicidad
de Tas grandes empresas. Ademis de ser el mds favorito es el mds caro: los
empresarios que se benefician del anuncio dicen que la pantal1a casera tiene
mds impacto porque en ella hay imigenes, movimiento, misica y palabras; la
emocionalidad es mejor impresionada por este medio pues un ménsaje lefdo
corre el peligro de ser razonado.

Seglin datos de F1orence.Toussaint, en el mes de febrero de 1981, se in-
virtieron 847,870,170 de pesos en anuncios transmitidos por television en el
Distrito Federal. Esta can;idad se dividid entre 30,327 anuncios. E1 anuncian-
te mds importante en t&rminos absolutos fue el Brandy Presidente: gastd
19,423,000 de- pesos en treinta dias. Y haciendo mucho caso a las crfticas
sobre la responsabilidad de 1a publicidad en el aumento del alcoholismo
nueve anunciantes de dicho producto estdn entre los cincuenta mids grandes.

Entre los nueve suman 88,712,000 de pesos en hacer promociSn al consumo de
alcohol. ‘
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De esto es pasible concluir que la publicidad tiene la posibilidad
de financiar los gastos de la televisifn.

De 170 agencias de publicidad qué existen en México, s6lo cuatro
son de capital 100 por ciento mexicanas. Las restantes denominadas por
compafifas norteamericanas, controlan el 70 por ciento del negocio de
.pub1icidadvque financia la prensa, la radio y las cadenas de televisidn
del‘bafs.

Sln embargo‘ ta partic1pac16n de1 Estado para limitar el poderio
'econﬁmico de estas empresas que contro1an los medios de c0mun1cac16n,»
se ha v1sto restringida. )

Los empresar1os de rad1o y te1evisién se’ encuentran agrupados en l1a
 C6mara Nac1ona1 de.la Industria de Rad1o y Telev1sién (CNIRT) como grupo
o de presiﬁn. los empresarios de 1a radlodifusidn 1n1c1aron desde temprana

kkhora la gestiﬁn de sus intereses ante e] poder pub11co a partir de la

. Liga Naciona] de Rad1o de] Club Central de ‘Radio Y el Centro de Ingenie-
'ros en 1923 fusionados m&s tarde como L1ga Central. Vexicana ‘de Radio, an-
tecesora de 1a CNIRT. ‘

’Lds estatutos de la CNiRT‘seﬁaIan abiertamente su propésito de "soli-
"citar'ante las autbridades gubernamehtales la expedicién' modificacién o ,
 :derogac16n de 1eyes o disposiciunes administrativas® que puedan consrderar— :
se lesivas para sus 1ntereses.

Los hechos han demostrado 1a favorable corre]ac16n 1egislat1va en benefic1o
de;los empresarios. A'su vez, desde su creacién en el marco de la "unidad na-
cional™ la cémara empresarial ha reiterado las funciones de apoyo al fomento

econdmico y a la estabilidad social y politica que cumplen los medios a su

cargo.
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§. 2..CINE .




E1 cfhé mdstfaba:eh sUs’urigenes Ta miséfia y'lavTucha de los‘trabaja-
Vfdores por la subs1stenc1a y const1tu1a un poderoso medio de expresign so-
-cial durante ios pr1meros anos de este sxglo. La- 1nformac1on que por medio
'de la imagen en mov1m1ento se vertia era elocuente, hacia que el espectador
5venc1era las barreras del tiempo y el espacio. y fuera testigo ocular de los
acontec1m1entos mund1a1es.

' Poster1ormente el cine se conv1rt1o en una arma. contrarevolucionaria.
Con el pretexto de preservar la’ moral se establece que el cod1go Hays, s1en-
do sus objetivos reales los de v1g1lar e] tratamiento en la pantal]a de pro-
blemas politicos y sociales. B

A su vez, los hombres que hacian posible el cine, los seiiores del dine-

ro, temerosos de las ideas revo]ucibnarias. cambiaron la temitica de los fil-

mes, Ya no se deberian de plantear los problemas sociales: ahora habia que

atacar por otro lado. Las peliculas habrfan de mostrar a patrones amables
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y comprensivos. Debfa crearse un sentimiento de simpatia hacia el patrdn y
desprestigio hacia cualquier organizacién democrdtica.

Con lo anterior se lograba dividir a las fuerzas populares, desintere-
sarias de Tos asuntos de la politica, alejarlas de sus lideres, negarles
intervencidn en hechos, planes y acontecimientos que tenian que ver con su
futuro y el del mundo.

"Entre tanto los rusos, ya para entonces soviéticos, atentos a la de-
claracién de Lenin sobre el cine, destinan a la industria cinematografica
especial atencion y le dan un impulso singular. La produccién se dedica por
completo a la educacidn de las masas en las nuevas ideas". (1)

Y con esto se demostraba que le cine constitufa desde el punto de vis-
ta cultural, el medio ideal para aprovecharlo de instrumento educativo.

En tanto el cine capitalista siembre confusiGn, pregonando ideas falsas
e inexistentes, cegando o enajenandoc a las masas, mostrdndoles unicamente
aquellos aspectos de. la vida que sdlo son posibles en los suefios o en la men-
te enajenada de una sociedad en decadencia, y que el cine hace aparentemente
reales con la ayuda de la teoria y Tos recursos de que dispone.

E1 cine capitalista despierta en las masas populares un deseo de poseer
todas las cosas que muestra, como si poseerlas hiciera la vida mds hermosa.

En México, las escasas salas de exhibicidn estdn controladas por unos
cuantos particulares voraces y por el Estado que se preocupan mds por 1a me-
diatizacion de las masas que por su cultura. La distribucidn de peliculas se
encuentra en manos de las grandes compafitas transnacionales, principalmente

norteamericanas, que impunemente saturan el mercado de subproductos filmicos

(1)
GALINDO, Alejandro. "E1 cine, genocidio espiritual'. Ed. Nuestro
Tiempo. México 1971. p. 96.
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de la peor calidad. Las compafifas productoras nacionales s6lo han dejado
huellas mediocres, pornocomedias musicales que adaptan los mds gastados
esquemas Hollywoodenses a las necesidades comerciales.

La iniciativa privada impone como norma la "rentabilidad", con el
visto bueno del Estado, suprime el cine de expresifn artistica y contenido
social.

Segiin las cifras del Departamento de Investigaci6n y Estadistica de
la Camara Nacional de la Industria Cinematogrdfica se recaudaron por “"Las
Carifiosas”, en tres meses de exhibicién 49 millones de pesos: en las de
"E1 Chanfle", en siete meses, 49 millones; en "Las del Ta]én", en tres me-
ses, 13 y medio millones; en "Noches de Cabaret", en seis mesés, 23 millones.

Este hecho que se sucedid en ei sexenio pasado ampard desde la censura
hasta Ta represidn. Pues con el concepto de "incosteable" se desecharon va-
rios proyectos y con esto, se favorecid el auge de Televicine como productor
monopolista.

El cine como arte, en Méxiéo,‘ha sido menospreciado, reducido al nego-
cio de unos cuantos, para duienes rentabilidad es sindnimo de calidad y no
se tiene en cuenta como instrumento de concientizacién.

Actualmente se estd produciendo cine independiente y debe fortalecerse
cada vez mds. En México, tenemos el caso de ZAFRA, distribuidora de peliculas
cuyo objetivo es aportar elementos para la comprensidon de la historia contem-
poranea, dando salida a material independiente producido en el pais y en el

extranjero.
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I.

3.

TEATRO



Un pueblo sin teatro es un pueblo que se desconoce a s7 mismo. E1 me-
Jjor espejo en que puede reflejarse la realidad del hombre y el tiempo, es
la composicion dramdtica.

Puede decirse que el teatro se haya asociado a los origenes mismos de
la civilizacidn en México como en Grecia, nace como parte del ceremonial md-
gico, y se desenvuelve sin separarse de 1a misica y de la danza. "Los dioses
del Olimpo Azteca bajan al escenario, asumen a veces tareas humanas y parti-
cipan en los simulacros de la caza y de Ta guerra".

En la Edad Media el teatro tiene un cardcter religioso: las ceremonias
de la Iglesia presentaban a menudo el cardcter de representaciones dramdti-
cas, que se hacian dentro de los templos. Mds tarde, debido al cardcter po-
pular y humoristico de algunas de sus escenas, estas representaciones se trans-
ladaron al atrio de tas iglesias y después fuera de ellas, casi siempre en

las plazas plblicas.
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Ademds del teatro religioso, hubo en 1a Edad Media espafiola otro de
cardcter profano y satirico obra de los juglares, del que no se tiene nin-
giin texto, pero cuyas representaciones dentro de las iglesias fueron prohi-
bidas por Alfonsn X "El Sabio".

El teatro es un medio de comunicaci6n caracteristico del pueblo mexi-
cano, que hunde sus rafces en la mitologia y ritos de las civilizaciones pre-
cortesianas y durante la Colonia toma expresiones dramiticas colectivas en
la presentacidn de obras cuya finalidad principal fue Ta divulgacion de 1a
doctrina cristiana, dando vida a 1os coloquios, las pastorelas, los misterios,
inclusive, las danzas de cardcter semireligioso en las cuales se conjugan los
ritmos indigenas con armonias occidentales.

Mis tarde, como resultado de la Guerra de Independencia, y de las . luchas
de México contra las intervenciones extranjeras, el tema &pico hizo su entra-
da a los escenarios, principalmente con fines educativos, por parte de los
escolares, Pero al mismo tiempo, el pgeblo cref sus propios espectdculos de
cardcter multitudinario y 1levd a escenarios abiertos -epresentaciones drami-
ticas.

Con la Revolucidn de 1910, surgieron nuevas expresiones del arte po-
pular que, huyendo de 1a influencia europeizante que dominaba el ambiente
cultural de México, di6 vida a las auténticas manifestaciones del alma del
pueblo en la miisica, en canto, en la literatyra. en las artes pldsticas, en
Ta danza y en el teatro. Surgieron entonces grupos progresistas de artistas
Jjovenes y los diversos escenarios fueron inspiracién de los temas sociales
nacidos de 1a lTucha libertaria.

En el arte escénico, de esta época, se enmarca el matiz especifico de
la vida hist6rica de nuestro pueblo, y dentro de &ste, las diversas proyec-
ciones de su espiritu. Por este medio se expresan con toda viveza y colorido,

el alma autdctona y el alma mestiza del pueblo.
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‘AsT mismo, el teatro fue, transcurrido el sangriento intervalo de
la década del diez, el sitio en donde Tas familias de las distintas &lites
ratificaron de comin acuerdo sus ideas de la diversidn, el sentido dramidtico,
la complejidad de los sentimientos, las nociones de 1o permitido y de lo
prohibido.

El teatru, entonces se abocé fervorosamente a confrontar y verificar
las maneras en que su pGblico aceptaba la diversidn, entendia el drama y
se reflejaba en el lenguaje y las costumbres. Si hubo, en el lapso que va
de los 20's a los 50's, un espacio de redefinicidn expresa de limites y
reglas de juego de la cultura burguesa y de la clase media, ese fue el tea-
tro.

En los 20's, el teatro mexicano asume sin decirlo (no era entonces, cul-
turalmente posiblie)} la nueQa educacidn sexual del espectador. Se empiezan a
escenificar conflictos pasionales, tensiones amorosas e insinuaciones o alu-
siones er6ticas, el reflejo verbal del adulterio o la seduccidn, las nuevas
cenvicciones que engendraba la mfnimaAy conflictiva liberalizacion de las
costrumbres.

En los 30's al erigirse el cine en el espectdculo normativo por excelen-
cia, el teatro mexicano inicié una lenta y melodramitica desintegracidn, ori-
ginada no en la competencia, sino en la erosidn de su fundamento: 1a confianza
incandicional del piblico, esa credulidad acumulada que antecede a cualquier
movimiento escénico.

E1 éxito del cine y, después, Ta influencia omnipresente de la televi-
sidn transforman cualitativamente al plblico teatral que, salvo escasos ni-
cleos deja de ser un piblico institucional (familiar) para transformarse en
una suerte de "pablacion flotante" a la cual poco o nada le importa 1o espe-
cificamente escénico. Se pierde el impulso. Es objeto del olvido permanente

de quienes podrian ser sus espectadores mayoritarios, aquellios aislados de las
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"recompensas culturales®. Obligadamente, este plblico de masas opta por
el teatro de albures y desnudos, de la misma manera que se pronuncia a
favor de las fotonovelas de crimen, las revistas y comics semipornogrd-
ficos, etc. E1 teatro de albures le certifica a su piblico el buen esta-
do de sus reflejos erdticos y de su humor, un humor originado en los sue-
fios y humiilacidn sexual y del ingenio indiscutido.

Lo que predomina es 1a ausencia de tradiciones teatrales, el fracaso
de la politica cultural del Estado,la apetencia de los comerciantes, la de-
solacién del machismo y la avidez masturbadora que cifie y persigue visual-
mente a las figuras sobre el escenario: un lugar donde la necesidad impera
sobre el deseo, donde el sexo no es 1o real sino lo imaginaric, donde la
reiteracifn del chiste‘cumple las veces del ritué] mistico. Gran parte de 1é'>
degradacion programada de ese plblico proviene de un orden social construidoﬁ
sobre 1a opresidn.

Sin.embargo, hay una dramatprgia importante a nivel nacional, y sobre
todo en sectores universitarios tales como, el Centro Uiiversitario de Tea-
tro (CUT) de Filosoffa y Letras; la Escuela Nacional de Arte Teatral, del
INBA (ENAT); la Facultad de Teatro de Xalapa de 1a Universidad Veracruzana;
Espacio "C" de la Escuela de Administracién Pdblica y Ciencias de 1a ‘Comu-
nicacitn de la Universidad AutGnoma de Ciudad Judrez y, el Centro de Expe-
rimentacidn Teatral (CLETA), donde persiste el intento de mantener niveles
de dignidad artistica.

Estos grupos han tomado de 1a ciencia el método experimental para pro-
ducir un arte experimental. Lo que en términos de teatro serfa una biésqueda
de una hipdtesis cientifica de trabajo que define el propdsito teatral a par-
tir de 1a reflexifn (cientffica) critica del gran contenido del teatro: el
acontecer humano. La hipbtesis, posteriormente, es puesta en prictica, siempre

a la reflexidn permanente de una tesis comprobada que exige la puesta en juego
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de los elementos del lenguaje teatral antiguos y nuevos hasta conseguir un
producto final evaluable a 1a luz del criterio definitivo: posibilidad cien-
tifica de objetivar la realidad y el significado del arte en ella.

Asi, el teatro experimental implica una prdctica de libertad ante las
conveniencias establecidas, a la vez que una responsabilidad cientifica que
lo aleja definitivamente de la improvisacién.

A1 experimento, el teatro Te debe su renovacidn histérica y su validez
actual, en la medida en que se inscribe en el marce de la inmensa tarea de
humanizar el mundo mediante el impulso integrador del arte de la ciencia y la
ciencia del arte al servicio del hombre.

En 1o que a actores se refijere, con relacifn al teatro experimental, es-
tos deben ser conscientes de su realidad social, habiles, criticos y creati-
vos, capaces de realizar una actividad escénica dirigida a entretener, ins-
truir y entusiasmar a un piblico renovador y plural.

Para esto, se requiere que el trabajador de la cultura, en su actividad
artistica, esté pendiente de 1a actividad que lo envuelve, mediante la con-
templacidn, el andlisis y el reflejo de su sociedad. ‘

Esta instancia de 1iberacitn implica, por una parte la dignificacidn
de la prbfesién teatral (que resulta imposible deslindar de los conflictos
gremiales) y por otra, implica la inscripcidn de las tareas artisticas en el
conjunto de esfuerzos que de modo contrapuesto, ¥ no pocas veces conflictivo,
intentan la transformacién histdrica de la realidad. Aqui la influencia de

este medio de comunicacidn en el pensamiento social.
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I.4. HUSICA



La misica como medio de comunicacién, ademds de alegrar y entretener,
presenta un cardcter ideoiégico y, por tanto su papel en 1a lucha de clases
es importante.

Desde el punto de vista artistico podemos decir que el trovador es la
persona que hace de la creacidn musical un medio de comunicacidn espiritual
Yy que se encuentra con grandes dificultades debido al severo esquema grego-
riano de principios de la Edad Media. Etapa en la que predomind la misica
religiosa y, 1a Iglesia jugd un papel importante como protagonista de la his-
toria cultural.

Desde sus origenes, la misica ha sido y es la fiel compafiera de los
actos mids significativos de Ta naturaleza humana y del pensamiento social.

La misica también ha impulsado el drama teatral desde el siglo XVIII
cuando hace su aparicion la gpera, la cual fue el resultado del drama musical

que acompafaba y dinamizaba las escenas teatrales.
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La Spera espafiola tiene sus origenes en 1629 con la "Selva sin Amor" con
textos de Lope de Vega y misica de autor desconocido, y "Celos ailn del
Ayer" de Calderbn, con misica de Juan Hidalgo,

Y asi se van desarrollando las formas de comunicacidn musicales junto
con los diferentes instrumentos (té&cnicos) hasta que aparece el concierto y
aunado a &ste, se gesta una nueva audiencia - el ptblico musical -. Ya no se
tratard de aqui en adelante de un pequefio grupo de aficionados que hace de
Ta misica y de su interpretacidn un recreo.

Sin embargo, ese mismo piblico se va desinteresando por la misica como
hecho cultural, para integrarse a la misica comercial, y ello en el momento
en que los medios de comunicacién han saltado de las limitaciones {de tiempo
y espacio) del concierto a las ilimitadas posibilidades de divulgacidn de la
radio y la televisidn incrementadas por 1a expansién que en los G1timos afios
ha experimentado la industria de 1a reproduccién sonora (tocadiscos y princi-
pales variedades de microsurcos).

La tesis de 1a &lite selecta que detenta el poder de la invencién, de
la creacifn, nos asalta de nuevo, provocando que 1a misica se desentienda
de los problemas sociales y deje de ser un factor de integracidn para con-
vertirse en una estéril, ensimismada y narcisista elucubracidn, sin objeto
ni sentido.

La misica se ha olvidado, en la sociedad de masas, de ser arte traduc-
tor de vivencias actuales; ha abandonado el camino de la experiencia (préc-
tica social) por el experimento solitario y, se ha convertido en bien mercantil.

Esto es, la misica se ha integrado a la sociedad como producto de con-
sumo y no como bien cultural.

En la actual sociedad de masas, esta misica de audicidn inatenta o pa-
siva que 1lega al hombre a través del hilo mpsical o de los altavoces de

cualquier estableciemiento, acompafia su soledad, pero no lo arerca a ia mi-
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sica como factor de integraci6n cultural.

Mientras la midsica no se integre al proceso de concientizacién, el
canto nuevo debe seguir su itinerario, denunciando 2 la sociedad tecnifi-
cada.

E1 canto nuevo se acufia en México a mediados de los afos 70. E1 68
y el 71 son puntos de arranque para la blsqueda de un modelo cultural que
Tleve ciertas exigencias del pueblo y, fundamentalmente de los estudiantes,
que habian quedado en el vacio existencial a causa de la represidn y el terror
estatal.

Esta nueva actitud o género musical debe proponer alternativas creati-

vas y cuestionar su actividad politica y cultural en el pensamiento social.
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.5 LITERATURA



La Titeratura se considera como una forma intensa del lenquaje que
es a su vez el medio de comunicacién mds directo y profundo de que el hom-
bre dispone.

La Literatura de los paises latinocamericanos se puede considerar como
una creacifn interna, con influencias externas a partir de la conquista y
como un fendmeno universal, puesto que también ha influido a este nivel.

Latinoamerica tiene raices histdricas, sociales y culturales ligadas
profundamente, y por tanto, puede considerarsele como unidad.

Sobre 1a literatura precolombina podemos decir que los cédices de los
aztecas, zapotecas, mayas, etc., hermosisimos eran incapaces de contar fda-
bulas, novelas, o de redactar poemas, dramas, canciones: representaban acon-
tecimientos histéricos, actos de deidades, fechas. Ninguna de las grandes
culturas tenian un alfabeto. '

E1 primer intérprete literario mestizo de la realidad precolombina en

el Perd es el inca Garcilazo de la Vega (1539-1616).
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Afortunadamente, la cultura azteca y la maya quiché>fueron escritas
en su lengua, gracias en gran parte a Tos esfuerzos de sacerdotes entre
los que destacan el padre Bernardino de Sahaglin. E1 método consistif en
ensefiar el alfabeto latino a intelectuales indigenas y dejarlos escribir
en su propio idiom?, mexicano, etc. Muchos de los or~iginales se encuen-
tran en bibliotecas norteamericanas y europeas.

En la fusidn de dos culturas diferentes, en Am&rica se impuso la
culzura occidental y, la lengua europea como medio de expresidn literaria.

Los pueblos Tatinoamericanos se extienden en mds de la mitad del conti-
nente y tienen entre sus rasgos comunes el haber sido conquistados y colo-
nizados a principios del siglo XVI por espafioles y portugueses. Diecinueve
de ellos han conservado desde entonces la lengua espafiola y uno solo tan
extenso como un continente, 1a portuguesa, y han tenido una historia, una
formacidn cultural y un desarrollo literario paralelos.

E1 exterminio de las poblaciones aborigenes por parte de los ingleses,
elimind el largo proceso de reéistencia y antagonismos en que se vig envuel-
ta la historia de Iberoamérica.

El encuentro entre culturas sustancialmente diferentes, sin duda el ma-
yor que se registra en la era cristiana, y el mds dramdtico, porque un pufia-
do de europeos gracias a la superioridad té&cnica que significaba las armas
de fuego, la rueda y los caballos, se impuso a cientos de miles de indige-
nas$ americanos, mychos de ellos organizados en estados poderosos. Al mismo
tiempo, era la cultura racionalista del Renacimiento 1a que se ponia en
contacto con el universo migico de Tos indios. La complejidad de esta rela-
cibn explica el cardcter conflictivo propio con que fue vivida 1a experiencia
tendiente a2 la creacifn de una identidad cultural latinoamericana.

Por tanto, la literatura americana del siglo XIX es 1a de una época

de aprendizaje y de formacidn. E1 primer aprendizaje tuvo que ser el de 1li-
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bertad y el de identidad. Los nuevos paises eran ya formalmente independien-
tes y, por ello, se imponia el deber de extender esa independencia a los es-
piritus y, crear una cultura original. Una expresidn literaria propia de
América, cuya tarea fuera la de reproducir y explorar las peculiaridades so-
bre el cardcter y costumbres del pueblo.

Durante el siglo XIX, de 1a multitud de tendencias y corrientes lite-
rarias, sobresalieron la narracidn costumbrista, la poesia gauchezca, y de
la vida popular, y 1a prosa de los pensadores.

La novela costumbrista de Manuel Payno (1810-1894), "Los Bandidos de
Rio Frio" y la de Luis G. Incldn (1816-1875) "Astucia", tienen fuerte in-
fluencia en el pensamiento social precisamente por constituir verdaderas
obras de arte que describen las costumbres sociales de México en los inicios
de su independencia.

Decisivo también para la formacidn del pensamiento social en México
fue Justo Sierra, organizador de 1a educacidn mexicana, fundador de la
Universidad Nacional y gufa generoso de 1a cultura nacional, fue también
poeta, critico literario e historiador.

E1 Modernismo fue, para los escritores, una toma de conciencia de su
tiempo. Atisbando mis alld del agotado Romanticismo Espafiol , sus creado-
res perciben, acaso vagamente, que en el mundo ha surgido una ola revolu-
cionaria de renovacién formal y de la sensibilidad, y deciden formar parte
de ella con su propia expresion.

Las letras contemporineas, consideradas a partir de 1920, presentan
dos grandes tendencias muy visibles, el vanguardismo y la preocupacidn social.

En la obra literaria de Alfonso Reyes "Visidn de Andhuac", el autor bus-
ca la integracién social a Ta nacién. Paisaje, tierra y cielo, aire y luz
constituyen una fdbula histérica y una evocacidn del mundo que los conguis-
tadores espafioles contemplaron al llegar a la regidn mis transparente: el

An§huac.
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Alfonso Reyes se refiere en su libro al encuentro luminoso y humillante de
doz razas en la hora del alumbramiento del México mestizo de hoy.

E1 caso de Alfonso Reyes es el de una brillante experiencia literaria,
pero no solaments experiencia estética, sino experiencia espiritual que cam-
bia al hombre y 1o impulsa en su tarea social.

Asi mismo, Juan Rulfo es una figura clara en la Literatura Contempo-
rdanea mundial. Sus libros, en especial "Pedro P3aramo", constituye uno de
los pindculos a 1os que ha 1legado el arte literario en este siglo. Junto
con artistas como José Revueltas, Juan Jusé Arreola, Agustin Yafiez, Octa-
vio Paz, Carlos Fuentes, Mariano Azuela y Martin Luis Guzmdn, Rulfo ha
propiciado que México disponga de una literatura verdaderamente nacional
Yy universal.

Su influencia basica en el pensamiento social, ha consistido en la
ensefianza para ver y comprender la complejidad de nuestra existencia, la
relatividad y nuestros rasgos mds profundos.

En su obra, Juan Rulfo, denuncia la lacra de los : aciques, rafz del
presidencialismo paternalista mexicano.

Juan Rulfo ha creado un lenguaje que, sin prescindir de un aliento
popular, es de una belleza extraordinaria y permite orientar nuestro pen-

samiento hacia la identidad de nuestras raices histéricas.
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I.6. PRENSA .



La nueva sociedad, sufge de las revqluciones politicas e indus-
triales del siglo XVIII, evoluciona segiin las leyes objetivas del capi-
talismo. Los pueblos enteros empiezan a sufrir profundjys cambios. A primera
vista, 1o que se pudo observar fue que l1a miseria, el hambre y la desmora-
1izaci6n se apoderaron de una gran parte de la poblacidn. De este modo se
empezaron a mostrar las primeras contradicciones entre el campo y la ciu~
dad, entre Tos explotadores duefios de Tos medios de produccién material y
cultural y los explotados desposeidos de los medios.

Junto al proceso originario de acumulacidn capitalista, se suceden
las grandes emigraciones de los campesinos sin tierra a las ciudades; a
los grandes centros manufactureros.

La comunicaci6n masiva nace y se desarrolia con este sistema y mien-
tras mds crecen las ciudades, se van formando aglomeraciones de individuos
Ysin nombre ni rostro”". Se crea la sociedad de masas consistente en un con-

junto-
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no diferen:iado de hombres, unidos por un vinculn de asociacidn, que
tien2 ur bajo grado de unifn y cooperacidr. Para la gran cantidad de
‘tr\bajadores con jornadas de doce v catcrce horas diarias, se crea ese
sistema de comunicacidn, primero el diario tabloide; después el cine,
la radio, la televisidn para uniformarlos en su “manera de pensar", pa-
ra distraerlos de sus objetivos de clase y para crearles falsos valores
e ilusiones.

Fue en Estados Unidos e Inglaterra donde empczd 2 promoverse el pe-
riddico como elemento de informacidn para las masas, en las primeras dé-
cadas del siglo XIX. La invencién de la imprenta, siglos antes, habfia
traido cambios de gran importancia, que se reafirmaron cuando se les pudo
destinar a la gran masa de la poblacién.

En un principio los peri6dicos eran de élite, penetraban en los sec-
tores md8s cultos y politizados. Caso concreto fue el Despertador America-
no para la propaganda de las jdeas revolucionarias sobre los criollos in-
surgentes, que se publicd en Guadalajara, donde organizé Hidalgo su gobier-
no, en diciembre de 1810. Después, sobre todo en Estados Unidos, al aprovechar
el alto grado de alfabetizacidn, pronto el periddico a través de la noticia
sensacionalista o del humor, penetrdé en las masas trabajadoras. Este auge
de la prensa durard hasta la década de 1920, cuando sgfre una severa crisis.

E1 capitalismo, con su gran producci6én de mercancias, habia convertido
el mundo en un gran mercado, mercado que necesitaba ser promovido e impul-
sado; por eso mismo, junto con el nacimiento del peridédico, nace la publici-
dad.

Esto es, la industrializacién concentra grandes masas obreras en torno
a las fébricas. Masas heterogéneas, de origen campesino. Hay que homogenei-
zarlas para que produzcan sin protestar, y consuman en masa los bienes y
servicios de las empresas monopolistas. Hay que alejar a las masas de la protes-

ta, de la rebeldia, de los sindicatos y de la acci6n politica propia.
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De esto podemos deducir que Ta comunicacidn social es un proceso propio
de la conciencia (subjetivo), y sus contenidos son ideoldgicos; pero, al mis-
mo tiempo, presenta un aspecto objetivo, material, puesto que 1a informacidn
necesita siempre de un elemento portador sea onda eléctrica o pdgina impresa.
Por tahio, la comunicacién social aparece como el producto de relaciones ma-
teﬁialgs e ideo]égicas que se entrelazan en un mismo proceso, cuyos efectos
se réf1éjan‘en la conciencia de las personas y en 1a corganizacidn social.

La mater1a11dad del proceso de la comunicacifn se deriva tanto de los
medios por los: cua]es se realiza (imprenta, emisora, telégrafo, etc.), como
de sus prop1as re]ac1ones con el proceso productivo, el cual reproduce en
el plan 1deo1691co sus contradicciones de clase. Por 1o mismo, 1a informacitn
periodfstica, que es parte de la 1deo1ogfa, tiene un car&cter de’ clase.

Considefando lélideologia como dna imagen general de 1a vida de la
sociedad, que implica un juiﬁio valorativo sobre el mantenimiento o modifi-
cacidn de su estructura,’es evidente que al ser las relacionés materiales de
existenéia distintas para cada clase social es diferen'e tambi&n su ideolo-
gfa.

En 1a pré;tica, las diﬁtintas ideologias se influyen mutuamente y un
tipo de relacidn semejante al que se da entre las clases sociales en el pro-
ceso de prdduccién material, se repite en la producéién de ideas, de tal
modo que 1as'idea5 de Ta clase dominante 1legan a ser, a través de los me-
dios de comunicacién, las ideas dominantes.

De este modo, la ideologfa asume una funci6n al servicio de la clase
que detenta el poder, funcidn que no es otra que la de contribuir a la re-
produccidn y mantenimiento de la formacidén econfmico y secial que Ta favo-
rece. En la actqa] sociedad capitalista, 1a ideologfa dominante legitima

el sistema de explotacidn.
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Los medios de comunicaci6n juegan un papel decisivo en la difusibn
de ideas ya sea abiertamente, a través de la propaganda, o en forma oculta.
E1 periodismo es la forma mds dindmica de la comunicacidn social y,
a su vez, constituye una fgerza_politica en la lucha de clases. Como lo
fue “"Regeneracidén" de Ricardo Flores Magdn contra la dictadura de Porfirio
Diaz. La noticia influye en la realidad cotidiana, reflejando y formando la
conciencia o.la concepcién del mundo o de la sociedad. A través del perio-
dismo, el agditorio capta determinada visién idenlfgica de la realidad, as-
pectos aislados del acontecer social.

Sin embargo, podemos decir que de 1os miles y miles de acontecimientos
“diarios y miles y miles de personajes que participan en ellos, la eleccifn
"de cudles van a constituirse en hoticfa piblica no estd en manos de sus ac-
“tores éind'dg pefsonas distintas a é]los. Los trabajadbreslson 1os hécedo-
,fes de la HiSforia, y.porytahtp,‘fos'principa]es.protagonistés del acontecer_}i

§ocia1. Nd dében‘con&cer la historia, porque si saben que existe una ﬁistérica
,1u¢ha de clases, sabrfan que 16 QUe‘ﬁiven’es tan provisorid que -echarfan

por tierra todas las formas de opresiép existentes. Cada etapé del proceso
. histérico, cada forma de opresién, pués, se les presenta como eterna, sin

" superacién posible. o

De ta] modo, Tos explotados, a1 no. tener conciencia del carécter pro-

'._,tagon1sta que poseen en Ta h1stor1a tampoco pueden tener conc1enc1a de

j,protagon1stas del acontecer d1ar10, que a su amparo se genera. Aunque cada

informaci6n ocurra dentro de],du1ce émb1to de los explotadores, o del am-

. bito dulcificado por ellos, auhque toda informacidn se orienta a negar la

existencia de la masa trabajadora como clase, bien sabemos que es ella la

que funda las bases mater1a1es para 1a sobrev1vencva de 1a informacion misma.
‘La comunicacign masiva n1ega a las clases explotadas y da un cardcter de

protagonistas principales a los explotadores. Considera a su vez, al piblico,
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al que se refiere no como constituido por clases en conflicto, sino
una tibia y dulce "opinidn piblica®.

La clase capitalista expresa su ideologia a través de los mensajes
emitidos por el medio de comunicaciﬁn. Pero, hay que considerar que la
clase dominante expresa sus valores y deja de expresar 1o que pueda afec-
tar sus intereses. 0 sea, que en la funcidn del medio de comunicacidn no
s610 se trata de transmitir los intereses de clase, sino también, de de-
jar de transmitir los intereses que atacan directamente a 1a clase dominan-

te.
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II. LA COMUNICACION COMGC PROBLEMA
POLITICO .



La comunicaciﬁh}adém&s de tener influencia en el pensamiento so-
cial, también se encuentra relacicnada con otros fendmeros de la for-
macidn social tales como la polftica, la cultura y la economfa.

A continuaciGn, analizaremos la relacidn dialéctica entre la co-
municacifn social y la polftica. Cémo influye 1a comunicacidén en el
sistema politico y cudl es 1a'prob1emética social que genera esta

relacidn en México.
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II. 1. LIBERTAD DE EXPRESION ¥ DERECHO
A LA INFORMACION .



La 1ibertad de expres16n es condicién fundamental para que pueda
darse el progréso de 1a humanidad. Constituye una de las garantias esen-
ciales contra los gobiernos corruptos y tirdnicos. Cuando una dictadura
se establece, 1a 1ibertad de expresi6n es la primera garantia que ;e Su-
prime.

Para preservar y defender la Tibertad de expresidn, México ha lucha-
do a 1o lTargo de toda su historia.

Con el movimiento popular de Independencia de Mé&xjco, Miguel Hidalgo
desarrol1é las vias para asegurar dicha garantfa que las condiciones exi-
gfan. "E1 Despertar Americano" fue fundado el 20 de diciembre de 1810 en
la ciudad de Guadalajara por el cura ilustrado, con el fin de defender la
libertad de expresion.

Durante el movimiento insurgente, José Marfa Morelos, el Dr. José Ma-

ria Cos, Andrés Quintana Roo, Ignacio Lépez Ray6n, José& Joaquin Ferndndez

de Lizardi, Francisco Javier Mina y otros ilustrados, lucharon heroicamente
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por Ta instauracidn definitiva de la libertad de expresidn y al
efecto fundaron periddicos, publicaron folletos y otros Grganos de ex-
presidn de acuerdo con las dificiles condiciones. Hubo casos de repre-
sion, cdrceles e incluso llegaron muchos hasta el sacrificio de sus vi-
das. Posterijormente,en el México Independiente, notables periodistas
combatieron a los gobiernos represivos, tales como José Maria Tornel,
Valentin Gomez Farias, Manuel GOmez Pedraza, pagando en su ;iempo Ta
necesaria cuota de sacrificio y cédrcel, incluso con incomunicacién,
bara preservar en México la libertad de expresion.

Ignacio Ramirez y Guillermo Prieto encabezaron una dificil bata-
11a en contra de las agresiones bdrbaras por parte de los Estados Unidos
y de la pérdida de mds de la mitad del territorio Nacional. .

En 1853 Santa Ana impone 1a "Ley de Lares", para amordazar la pren-
sa de su tiempo. Cuando se vid obstacy]izada la Tibre y abierta circula-
cidén de los periddicos y de las informaciones objetivas del campo perio-
distico rebelde, abarecié el "Boletin de la Revolucidn® con circylacidn
clandestina,

Durante el periodo presidencial de Benito Judrez destacaron los
periodistas liberales y florecidé la prensa republicana.

Sin embargo, al triunfo de Porfirio Dfaz, se inicia una campafa
dentro de los propios periddicos para limitar la libertad de expresion.

En 1885 aparecido "El Hijo del Ahuizote"”, semanario con caricaturas
para la preservacién de la libertad de expresidn.

Hacia finales del régimen Porfirista aparecen grandes periodistas
de la talla de Heriberto Frias, Rafael Reyes, Camilo Arriaga y los her-
manos Ricardo y Enrique Flores Magén, asf como Juan Sarabia, Antonio
iaz Soto y Gama, en franca batalla anti Porfirista.

La Constitucidn de 1817 entendia la libertad de expresién como una

de las esferas irrenunciables del individuo y de la colectividad.
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E1 Artfculo séptimo de 1a Constitucién Polftica de los Estados Uni-
dos Mexicanos dice:

“£s inviolable la libertad de escribir y publicar escritos sobre cualquier
materia. Ninguna ley ni auforidad ~e~<4~ agtablecer la previa censura, ni
exigir fianza a los aytores o impresores, ni coartar la libertad de impren-
ta, que no tiene mds 17mites que el respeto a la vida privada, a la moral ¥y
a la paz piblica. En ningdn caso podrd secuestrarse la imprenta como ins-
trumento de delito".

"Las leyes orgdnicas dictardn cuantas disposiciones sean necesarias

. para evitar que, so pretexto de las denuncias por delitos de prensa, sean
encarcelados los expendedores 'papeleros’, operarios y demis empleados del
establecimiento donde haya salido el escrito denunciado, a menos que se de-
muestre previamente la responsabilidad de aquellos". '

La libertad de prensa, con todo y que se considera una garantia cons-
titucional, se ejerce actualmente de manera limitada. Esta‘1imitaci6n se
deriva del proceso de monopolizacidn de los grandes monopolios.

Asi mismo, 1a informacién, segin el tema anterior representa un dis-
curso de poder y una pieza clave para la hegemonia ideolégica y politica.

La informacidon es un elemento importante para la organizacidn de la
sociedad'y para la transmisidn de los conocimientos. Por tal motivo, debe
garantizarse el libre acceso 2 las fuentes de informaci6n y la posibilidad
de todos los sectores de la sociedad a difundir su informacién, esta no
debe reducirse al rango de simple mercancia, ni l1a funcién de informar de-
be ser vista como un negocio cualquiera. Se trata de un derecho y un bien
sociales, y de una funcidén social prioritaria.

"E1 interés social debe servir como criterio rector para determinar co-
mo manejar la prensa o la radio, que mensajes difundir y que valores cultu-

rales fomentar. E1 Articulo 7' Constitucional debe contemplar, ademds de 1la

- 49 -



prensa escrita, la television, el cine y la radio. Es por esto que se
considera insuficiente y obsoleto.

Cuando los interéses individuales y colectivos adquieren un cardc-
ter general se ccavierten en derechos.

Sin embargo, la historia de la humanidad es un reflejo de la lu-
cha de clases. E1 orden juridico, tan antiguo como el hombre mismo,
establece una serie de derechos y consecuentemente de ob1igqciones.

El hombre ha ido ampliando el campo de accién de los derechos
humanos, de los derechos fundamentales, o mas concretamente de Tas
garantia individuales y el hecho de que en nuestro pais el manejo po-
1itico de los medios de comunicacidn masiva estd en manos de particu-
res, es contrario a 1a lucha sostenida por el pueblo mexicano durante
su désarro11o histérico. No es posible seguir permitiendo que la volun-
tad individual, se imponga sobre toda la sociedad en general.

En el sexenio de Lépez Portillo, la politica informativa, esencial-
mente, consistid en la adicidén de ﬁna frase al articul) sexto de la
Constitucién: "E1 derecho a la informacidn serd garantizado por el Esta-
do".

La reglamentacidn del derecho a T1a informacién implica, solamente,
la modernizacion del discurso politico y del aparato gubernamental de
comunicacidn. Seria ingenuo esperar un cambio radical en el régimen de
concesiones, &ste no vendrd de arriba y menos en este momento.

Por tanto, deben fortalecerse las reuniones, como la del Foro Na-
cional en Defensa de la Libertad de Expresitn e Informacién, donde par-
ticipan representantes de varias organizaciones politicas, gremiales
y culturales.

En el primer foro de Acapulco, Gro. se denuncid la sistemitica re-

presidon gubernamental para impedir 1a libre informacién sobre problemas
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sociales, entre los que destacaron: violaciones a los derechos humanos;
boicot a estaciones de radio universitarias y civiles, asi como a medios
de informacidén; represidn contra sindicatos; la clausura del programa
de radio “Opinion Publica™ y asalto armado a casas editoras.

La Unidn de Periodistas Democrdticos considera que el derecho a la
informacifn implica el derecho a 1a propiedad y a los medios, entendida
coino 1a posibilidad de todos los sectores, aln sin grandes capitales,
tengan una oportunidad real de hacerse presente en el manejo de asuntos
piblicos. Sostienen, a su vez, la necesidad de abrir las puertas para
la participacién efectiva de los sindicatos, los partidos politicos, las
universidades, de todos los representantes y componentes de la sociedad,

en los medios de difusidn colectiva.
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1. 2. CONTENIDO Y OBJETIVOS DE LA
COMUNICACION INTERNACIONAL .



E1 colosal progreso de la técﬁfca de la comunicaci6n masiva como
1a radio, el cine y la televisién implica una mayor inf uencia en la
vida politica del pafs.

A su vez, este progreso en Tos medios de comunicacidn masiva, ase-
gura al propagandista un auditorio cada vez mds amplio y la posibilidad
de superar tanto el espacioc como las fronteras nacionales.

Y 1a aparicidn y desarrollo de los satélites de comunicacién ofre-
cen grandes posibilidades a la propaganda imperialista.

"En esencia, los medios de propaganda se han convertido en el ins-
trumento mds poderoso que nunca del poder politico, en el elemento par-
ticularmente importante del mecanismo politico con cuya ayuda se ase-
gura la dominacidn en la sociedad clasista". (1)

(1) ARBATOV, G. "La lucha jdeoldgica en las relaciones internacio-

nales contempordneas". Ed. Progreso. Moscd, 1973, p.32
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"Como es sabido, la ideologia del capitalismo se presenta como una
concepcidn universal, eterna e irrefutable del mqndo, si bien al inte-
rior del sistema existen fisuras, oscilaciones y conflictos, en determi-
nados momentos, entre las diversas fracciones o tendencias de 1a clase
en el poder. Se trata, como es sabido, de diferencias politicas o matices
ideolégicos - ‘artificiales', las 1lama Goded - que no controvierten
los supuestos bdsicos de la estructura dominante". (2}

La libertad de expresidn es un fendmeno reldtivo donde los medios
de comunicacidn e informacidn estdn al servicio del capital internacional.

Dicha libertad se convierte en la libertad de ahogar a las masas
con informacidn trivial que sustituye a los hechos systanciales.

As7 mismo, a través de los monopolios noticiosos que inundan al
mundo con su informacidn, corrompen a los pueblos dependientes con la
adopcidn de ideologfas y costumbres ajenas.

Por otro lado, el derecho a la informacidn cuyos origenes se en-
cuentran en 1945 en el Acta Constitutiva de la ONU. También en los esta-
tutos de la UNESCO. Vuelve a tomar fuerza en San José, Costa Rica en
julio de 1976, donde diversos paises de Latinoamérica y el Caribe apro-
baron una serie de principios orientados al denominado Orden Informati-
vo Internacional, bajo 1a embestida de las transnacionales.

Este nuevo Orden Informativo Internacional, actualmente, debe ba-
sarse en la soberania nacional en materia de informacidn y cultura.
Contra el colonialismo y sus vestigios anacrdnicos y contra el dominio

imperialista en la conciencia de los pueblos emergentes.

(2} ESPINOZA, César. "Quedd a Medias el Debate sobre los Medios".
Ed, Quinto Sol. México, 1981. p. 38
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La informacidGn constituye un importante medio de sensibilizacién
de 1a opinidn pGblica tanto nacional como internacional y de hecho es un

componente importante de la politica mundial.
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I1.3. LA COMUNICACION MASIVA AL SERVICIO
DEL CAPITAL INTERNACIONAL .



"En los paises dependientes y subdesarrollados, 1a prensa ha sido
tradicionalmente un factor de penetracién y sojuzgamier to al servicio
de Ta metrdpoli aunque sea operacionalizada por la clase explotadora
local. Los valores ideolégicos del centro capitalista viajan a su pe-
riferia en los medios de comunicacidn, asi como las materias primas
nativas fluyen - en sentido contrario - de la periferia al centro”. (3)

El1 capital financiero ha debilitado la orientacidn de 1a opinidn
piblica en las excolonias incdependientes y liberadas, utilizando sus
propios medics de difusidon masiva, para penetrar en los campos de la
informacidn nacional de estos paises. Sin embargo, estos experimentos
del capital monopolista no dieron los resultados deseados en muchos de

los territorios recién liberados.

(3) TAUFIC, Camilo. "Periodismo y Lucha de Clases”. Ed. Nueva Imagen
México, 1981. p. 62
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E1 imperialismo también ha intentado controlar los servicios in-
formativos de los paises dependientes desde adentro, bien ocupando,
los sefiores financieros, posiciones claves o insertando elementos na-
cionales claves pero antipatriotas, reaccionarioc v egoistas en la di-
reccién o puestos de decisidn editorial, para diseminar en grandes can-
tidades sus ncticias tendencicsas y distorsiconadas. Ademds, han sobornado
y /o manipulado a periodistas y organizaciones profesiunales de estos
y hasta han creado organizaciones fantasmas de periodistas.

E1 sefior Herbert Schiller, comunic6logo norteamericano y uno de
los investigadores que mas ha escrito sobre comunicacidn y periodismo
declard en el Foro Internacional de Comunicacidn Social, que "Estados
Unidos es el mayor productor de informacién y mensajes de comunicacién
del mundo y no s6lo esto, sino que ademds domina los mayores circuitos
de difgsién, telecomunicacion y emisidn de mensajes". Las declaraciones
son realistas ya que los grandes capitalistas que responden a los siste-
mas transnacionales, salen al paso de cada intento realizado por los sec-
tores progresistas orientado a modificar las actuales estructuras de la
informacion.

E1 enemigo es fuerte dice Schiller "las transnacionales se oponen
a los cambios que conducen a las naciones del Tercer Mundo a su liberacidn
y ejercen presiones para que las estructuras de comunicacidn continden
manipulando las realidades de los pueblos”. {4)

Para ampliar este tema, referente al control del capital sobre los
medios de comunicacidn, citemos la descripcidn, que hacen Beltrdn y Fox
de Cardona en su investigacidn, sobre el papsl que juegan las empresas

monopolistas de la informacidn en Latinoamerica.

(4) SCHILLER, Herbert "Los Medios de Comunicacidn y el Colonialismo

Cultural" Ponencia para el FICS. México, junio de 1982.
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"1° A pesar de que México tiene dos agencias de noticias (una de ellas
propiedad del Estado), el 90 por ciento de las noticias internacionales
son proporcionadas por AP, UPI y AFP.

2° En casi todos los pafses latinoamericanos las principales agen-
cias publicitarias de Estados Unidos manejan la mayor parte de la propagan-
da de las corporaciones transnacionales por medio de subsidiarias o median-
te la afiliacidon de las principales agencias locales a su sistema. El ca-
so mas extremo es el de México, pais en el que un estpdio halidé que de 170
agencias sélo 4 e;tén en manos mexicanas. De los 500 millones de ddlares
que gasta anualmente el pais en publicidad, 400 son manejados por once
agencias norteamericanas, 1o que constituye la principal fgente de ingre-
sos para la mayoria de los principales medios de compnicacién de masas.

3° La mayoria de los estudios sobre mercadeo y opinibén piblica en
América Latina los 1levan a cabo firmas de Estados Unidos.

4° Mis del 50 por ciento del total de las peliculas cinematografi-
cas que se presentan en 1a regidn proceden de Estados ywidos.

5° En promedio; una tercera parte de los programas de televisidn
que se transmiten en la regién son (enlatados) importados de E;tados
Unidos. Pero, ademds, los programas que se producen localmente siguen
muy de cerca el patrdn de produccidn de ese pafs.

6° La mayoria de los libros de historietas, las tiras cémicas y
las revistas para piliblicos especiales y de gran circulacién que se pu-
blican en la regifn son tradycciones y adaptaciones de publicaciones
de Estados Unidos hechas por subsidiarios locales o asociados de gran-
des casas editoriales de ese pafs.

7° Gran parte de la midsica que se transmite en la mayorfa de las
estaciones radiales de la regidn procede de Estados Unidos en forma de

discos, ya sea importados o reproducidos localmente con licencia.
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8° Junto con otras potencias occidentales, Estados Unidos mantie-
ne el control hegemdénico del espectro de frecyencias de radio, dejando
a los paises menos desarrollados, como los latinoamericanos, sdic ma-
gras oportunidades de usar esos recursos universales que son cruciales
para el desarrollo nacional y en especial para fines de educacidn de

masas". (5)

(5) BELTRAN, Luis Ramiro y Fox de Cardona Elizabeth. "Comunicacién

Dominada". E£d. Nueva Imagen. México, 1980.
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1I1.4. FORMAS DE COMUNICACION Y
MOVIMIENTO DE LIBERACION .



"En el proceso revolucionario, el medio de comunicacisn de masas debe
convertir en un organizador, un agente de movilizacidn y a la vez un
agente de identificacidn de los grupos dominados".(*)

En el proceso de liberacitén hay que guitarle a la clase dominante
1a dindmica de la informacidon y, en sentido mas giobal, de 1a cultura.
E1 objetivo }undamental, que sintetiza la inspiracion de la politica
del nuevo medio de comunicacion de masas, es hacer del pueblo un pro-
tagonista del medio. Esto implica, sobre todo, que las clases trabaja-
doras elaboren sus noticias y las discutan, que el pueblo sea el emi-
sor directo de sus propias noticias, de su comunicacidon. Para cumplir
con esta necesidad hace falta que tenga a su disposici6n y bajo su

responsabilidad la emisifon y confeccidén de un 6rgano de comunicacion,
(*) MATTERLAT, Armand. OP. CIT. p. 91
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al nivel y en la 6rbita donde gravita su practica social: diarios de
fdbrica, de barrio, de universidad, etc.

La Tucha de clases requiere la ruptura del esquema tradicional en
1a comunicacion.

Cada sector, cada fdbrica, cada barrio, constituird el {nico lu-
gar donde se discuta y analicen las noticias y se formen células de
informacidn. Estas células de informaci6n no serdn sino la extensidn
de los 6rganos de participacidn de las masas, mds particularmente son
formas de participar y poder en la lucha ideolégica.

Para jlustrar el anterior planteamiento, citaremos la experiencia
nicaragiiense, donde, durante las luchas armadas. se dieron formas de
comunicacidn alternativa vinculadas estrechamente a 1a lucha de ma-
sas y a su . direccidn revolucionaria.

Las formas de comunicacidn alternativa jugaron un papel coadyuvan-
te en 1a construccidn de un poder alternativo ante la dictadura y el
imperialismo. Sin embargo, hay que mencionar que no s61> los medios
de comunicacidn son factores que ayuden a consolidar la hegemonia re-
volucionaria.

Con las formas concretas de comunicacidn alternativa, en donde
trasciende la oposicifn politica, se di6 una vinculacién mds orgdnica
al proyecto revolucionario dél Frente Sandinista de Liberacion Nacional.

En enero y febrero de 1978 se suspendieron las noticias radiales,
y los periodistas organizados se transladaron directamente a los bar-
rios a informar y se efectué en los plilpitos de las iglesias y en las
plazas piiblicas una forma de comunicacidn directa, interpersonal. Donde
las noticias eran compartidas con el auditorio, que era el pueblo. Se
daba a conocer la lucha que el mismo pueblo estaba protagonizando en
todo el pais y, al mismo tiempo ese mismo pueblo enriquecia a los pe-

riodistas con la informacid6n de su lucha en sus barrios, fdbricas y en
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diferentes lugares. Esta experiencia duré poco pero con muchas ensefian-
zas para la lucha contra la dictadura y con una impugnaciém directa con-
tra la represidn e integracidon del pueblo en el proceso comunicativo.

Estas experiencias también enriquecieron al acervo de formas de
comunicacidon semilegales y clandestinas, tales como: Ta prensa escrita
clandestina en mimiégrafo {Trinchera, E1 Sandinista, Unidad Revolucio-
naria y otras) con gran importancia en su cobertura.

E1 movimiento cultural jugd también un papei muy importante duran-
fe la lucha contra la dictadura. Como fue el caso de los talleres de so-
nido popular, de pintura, de teatro y de poesia en el cuestionamiento
del orden somocista y el establecimiento de nuevos valores.

Las formas mids audaces de comunicaci6n y propaganda rewolucionaria
fueron las pintas en las paredes, a riesgo de la represidn y la propa-
ganda armada.

En los Gitimos meses de 1a lucha se experimentd el surgimiento de
"Radio Sandino" desde la clandestinidad. A "Radio Sandino" ie correspon-
dié jugar un papel estratégico en la preparacidén del! puebla para la o-
fensiva final en su movilizacidon y cohesifn politica en los momentos
decisivos.

E1 cine nacional nacid en 1a guerra, en el frente sur se empezd a
filmar la querra. También jugé un papel importante, aportando a las am-
plias capas de la opinidn pablica internacional, su valor documental,
su eficacia politica y el cine como arte.

Los resultados de esta direccidn revolucionaria del pruceso de
comunicacion durante la lucha consistieron en la contribucidés para trans-
formar la conciencia antisomocista del pueblo, en una conciemcia anti-
imperialista ligada al proyecto histérico del sandinismo.

También ayudd a la formacidn de un cuerpo organizative @ la vanguar-

dia revolucionaria: la unidad del pueblo y la unidad de las fuerzas patrid-

ticas. - 64 -



II.5. DEMOCRATIZACION DE LA INFORMACION
Y COMUNICACION ALTERNATIVA .



Los graﬁdes monopolios de 1a informacién son los qﬁe sugieren una
interpretacidon de 1a realidad.

Las transnacionales han convertido la informacitn en mercancia, no
permitfendo, con esto, que los pueblos puedan sacar provecho de ella,
es decir, solamente sirve a sus intereses mezquinos. Visto asf, 1a in-
formaci6n ha cumplido m&s bien un papel esclavizador que Yiberador.

Latinoamérica tiene el derecho y 1a obligacién de escribir su
propia historia, sin permitir sea interpretada su realidad, de acuer-
do a interéses de dominacidn. Comunicando sus experiencias politicas,
econdmicas y sociales, en su propio lenguaje a interés objetivo.

Como respuesta ante la concentracidn de los medios de comunica-
cion y ante el fentmeno de manipulacidn del lengquaje y de los conteni-
dos, se ha generado un creciente interés por oponer cercos a los bom-
bardeos informativos gue venden una simple mercancia y comercian con la

cantidad de sus receptores.
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Esta respuesta tiene como componente fundamental una democratiza-
cibn de los praocesos informativos. Para esto, se debe contar con el a-
poyo de amplios grupos sociales y ser acompaiado, al mismo tiempo, por
una democratizacién general de la sociedad. Como se trata de dos fend-
menos profundamente relacionados, ambos procesos tienen que impulsarse
simul tdneamente.

La demanda por una mayor democratizacidn de la informacidn ha pues-
to sobre la mesa de las discusiones mundiales dos planteamientos. Por una
parte, los sectores democrdticos de muy diversos .pafses han exigido que
la informacién se considere un servicio o un bien social. E1 considerar
a la informacidn como un derecho o un bien social implica, desde un
punto de vista de estos sectoreé, la legislacién éxpresa que evita los
abusos cometidos por cfrculos de poder ecoh&miqb en materia de comunica-
ciones, abusos que no sdlo afectan a los destinatarios de Ta informacidn
individualmente, hecho de por sf grave, sino que cumplen fqnbiohes ideo-
16gicas y 1legan a afectar incluso las soberanfas naciowalevs.‘ , 4

Un segundo tema que se ha colocado en el centro de las discusiones
es el uso que se ha dado a los términos de libre expresion o libre flu-
Jo de la informacifn por parte de diversas corporaciones en diversos paf-
ses, para sostener en realidad un monopelio de la informacidn.

Por otra parte, ante las presiones que ejerce el capitalismo para
apagar las expresiones de los movimientos populares de las naciones del
subdesarrollo, surge la comunicacidn alternativa como una posibilidad de
vincular los diferentes sectores revolucionarios que pugnan por la trans-
formacién y rompimiento de estructuras del modo de produccidn capitalista.

La comunicacidn alternativa no es un fenémeno en s mismo; se define
en el marco politico, determinada por una vocacién de cambio gque busca
transformar las estructuras opresivas en beneficio de la creacién de mo-
delos de desarrollo solidario, participativo y democrdtico en los &mbitos

sociales. - 67 -



La primera constatacidn de esta forma comgnicativa, es la existen-
cia de una multiplicidad de experiencias de comunicaciﬁn enraizadas en la
bisqueda del movimiento popular, en 1a perspectiva de 1a recuperacidn de
espacios sociales democrdticos y participativos, 1o cual fecunda la re-
lacidn entre intelectuales comprometidos con el proletariado y las orga-
nizaciones que lo componen.

En este sentido, la comunicacién alternativa debe ser entendida
como un proceso animado por la accibén de los comuinicadores que, a partir
de. una opcién definida dentro del espacio de los conflictos sociales, e-
merge como respuesta del polo nacional popular ante las formas dominan-
tes creadas por el capitalismo en su fase transnacional.

La comunicaciﬁn aiternafiva, por ello mismo, debe ser democrdtica,
plural, amp]iémente creativa, de Sintesis y reﬁovacidn-

Siendo sus protagonistas:

1.- Los-partidos politicos adscritos al movimiento popular, por

medio de sus propuestas y acciones.. ‘
,2;- Las organizaciones sociales: obreras, campesinas, populares,
"culturales y civiles.

3.- Los propios medios de comunicacidn alternativa, concebidos

como eSpécios de sintesis,»articulétién y propuestas dentro

del quehacer popular y sus bilsquedas.
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111 . COMUNICACION Y CULTURA



III. 1. EDUCACEION. .



"Obligaci6n de impartir ensefianza netamente bgsica en todas las
escuelas de Ta Repiiblica sean del Gobierno o partkicma"res“, declarando-
se Ta responsabilidad de los directores que no se ajusten a este pre-
cepto". Programa del Parfido Liberal (1906).

E1 objetivo de los gobiernos surgidos de la lucha armada de 1910
ha sido, combatir el agobiante analfabetismo y la ignorancia existente;
Sin embargo, las cifras contradictorias e "inf1adasf. que hacen, por
un lado, la Secretaria de Educaciﬁn Pdblica (SEP) y por otra el Ins-
tituto Nacional de Educacién para Adultos (INEA), no logran esconder
el fracaso de las campafias de alfabetizacidn y el "lastre" gue signi-

fica para el gobierno que mis de la tercera parte de la poblacidn ma-

yor de 15 afios sea analfabeta.
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"La educaciﬁn como reflejo de la estructura social fundamental, no
puede estar givorciada de 1a realidad socioecondmica gque la determina".(1)

Por tal motivo, no ha habido un planteamiento revolucionario congruen-
te, coherente, con sentido de unidad perfectamente elaborado, que inicie
la educacién en los jardines de nifios y termine en los centros de ensenan-
za media, superior y de alta especializacion.

El porcentaje de estudiantes que acaban sus carreras con una mente
Q¢formada y perfectamente configurada por la ideolcgia de la clase domi-
nénte es extraordinariamente alto.

"Los gobiernos aducen que sumas crecientes del presupuesto se invier-
ten en el ramo educativo pero silencian que proporcionalmente al producto
nacional esas sumas, en comparacién con las de otros paises, son insigni-
ficantes, que el analfabetismo absoluto crece casi al parejo del creci-
miento demogréfico por 1o que millones de nifios se quedan sin escuela, y
sobre todo que 1a escuela - desde el jardin de nifios hasta su clispide -
refleja Ta injusta estructura econdmica social y es un opaco espejo ora-
torio, verbalista y falaz de 1a ideologia de la clase en el poder o en
el mejor de los casos la surtidora de cuadros técnicos deficientemente
capacitados y sujetos a la explotacién de 1a burguesia". (2}

Estos hechos traen como consecuencia la sobrecarga de las escuelas,
la inadecuacidn de los recursos a las necesidades, improvisacién de
profesores, incompetencia, falta de didlogo y de relaciones directas

entre profesor y alumno.

(1) MONTARO, Guillermo. "E1 Milagro Mexicano" Los problemas socia-

les. Ed. Nuestro Tiempo 1979. p. 136

(2) IBID. p. 140
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A su vez, todo; estos factores desembocan en grandes deficiencias
y riveles altos de ignorancia a causa de la casi nula preparaciﬁn de
Tos estudiantes.

Un informe del Banco Nacional de México, del 3 de mayo de 1870
descubre que México desperdicia cerca de 2,500 millones de pesos al
afio por defectuosa estructura del sistema educativo. Veinticinco por
ciento del presupuesto de educaciﬁn se pierde por el alto indice de
reprobados y desertores. "Hay un abandono masivo en el ciclo final del
sistema de ensefianza, pues en tanto que en la primera se registra un
86 por ciento de la poblaciﬁn‘escolar total, a la ensefianza media acu-
de el 11.9 por ciento y a la superior solamente el 1.8 por ciento®. (3)

Con el Instituto Nacional de Educacién para Adultos, el gobiermo
pretendié abatir el razgo educativo representado por 26 millones de a-
dultos analfabetas. Lejos de abatirse se increments a 28 millones para
marzo de 1983. (*)

E1 INEA fue creado por decreto presidencial en agosio de 1981
cuatro meses antes se habfa establecido el Programa Nacional de Alfa-
be:izaci@n (PRQNALAF), con el propOsito de alfabetizar a un millén de
personas cada afio.

Jesﬁs Reyes Heroles titular de 1a Secretaria de Educacidn Piblica,
en este régimen, declard gque en México hay cerca de 6 millones de ile-
trados, de 15 o mds afios de edad; 15 millones que no concluyeron la pri-
maria, ¥ 7 millones que no terminaron la secundaria. Estos 28 millones
de mexicanos representan el 38.8 por ciento del total de 1a poblacidn

del pais. Es decir, mds de la tercera parte.

(3) 1BID. p. 144
{*) Proceso, 28 de marzo de 1983. p. 21
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Mientras que en Cuba la educacidn juega una tarea esencial en su
proceso de desarrollo.

Durante del periodo colonial la ensefanza y la cultura se mante-
nian marcadas, en todos sus niveles, por el interés de defender y pro-
Tongar la situaciQn injusta y opresora del imperialismo extranjero.

A partir de 1959, al triunfo de la revolucidén, se hizo posible
destriur los moldes coloniales y abrir las vias de un cambio que tra-
Jese la universa1izaci§n verdadera del conocimiento.

- Por tanto, sblo una transformacifn de raiz que instaure la socie-
dad sin clases puede hacer de la educacién un servicio unificado, uni-
versal y permanente en bien de 1a humanidad.

La necesidad de una educacidn unida a la realidad por su comuni-
cacién con el trabajo manual aparece con creciente claridad y conse-
cuencia a 1o largo de la obra de Mérx y Engels. Si la conciencia del
individuo se forma por el medio que la circunda, se hace'indispensable
rescatar al nifio y al adolecente del cerco de hierroc de una escuela di-
rigida a defender las estructuras del capitalismo. El1 acercamiento del
escolar al trabajo productivo determina por fuerza el conocimiento de
una realidad dividida por intereses antagénicos.

Marx precisa en su Critica al Programa de Gotha que "La combina-
cidn del trabajo productivo con la ensefianza desde una edad temprana
es uno de los mds poderosos medioé para la transformacion de la socie-
dad actual”.

"Cuando se contempla el trabajo de los educandos en los sembrados
que rodean la escuela se toca en los hechos el entrelazamiento entre
la obra de 1a mente y de 1a mano, cumplimiento, sobre niveles actua-

les, del dictado primordial marxista". (4)

(4) CASTRO, Fidel. "Educacidn en 1a Revolucidn™. Ed. de Cultura
Popular. México, 1976. p. 25



La nefasta polftica educat!va del capitalismo & Ta mexicana, hace
fundamental la profunda conviccidn de los fundadores del socialismo
cient{fico. de que debfa integrarse el hombre en 12 suma, de lo inte-
lectual y 1o manual como camino de la 1iberacién.

Pero para lograr esto hay que transformar las estructuras de do-
minacién ec'oan'lca. Mientras tanto segu1r§ predominando una educacidn
mediocre y elitista, en 1a‘que no es permitido desarrollar 1a capaci-
dad crftica de los estudiantes y que en muchas ocasiones ni siguiera
el maestro conoce la realidpd social en quc vive el hombre.

0 sea, la pol!tica educativa se ha orfentado hacia 1a disminucibn
del analfabetismo (lo cu@l no-se ha logrado) sin considerar otro aspecto
de 1a vida cultural de México, como es; 1a difusi6n de la {deologfa de
la clase dominante a través de los medios electrinicos de comunicacidn
que desvirtﬁan nuestra propia realidad econ@udca y polftica.

Dicha difusifn ideol8gica implica un mayor fortalecimiento de las
estructuras de domiﬁaci@n. con sus respectivas consecuenc’as en 1a cul-

-ura de los pueblos. Este punto se analiza a continuaci#n.
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11I. 2. LA COMUNICACION MASIVA Y S U
ARTICULACION A LA EDUCACTION
Y LA CULTURA



_ Actualmente 1a clase danjnantc'contm'la-y monopoliza poderosos me-
dios d..f_abriucwn_y difusiln de productos culturales. ET desarrollo de
Tas fuerzas productivas _ha puesto al servicio de la -dominaciSn medios de. |
-tan- tremendo alcance y eficacta como la -tcicv.‘lsidn. 1a radio, el cine y

a adnaci@n. capaces de ocupar la mayor .plrte del espacio comunicacio-

nal, atrapar y persuadir al individuo e introducirse en los lugares mfs
récﬁnd'ltos. Los medios de comnicaci@n masiva penetran en las casas, Su-

jetan durante largas horas a las personas frente a un aparato, transmi-
ten no sQ'lo mensajes verbales, sino taungn 1m§genes de acciones, con-
ductas, objetos. La radio permite al individuo que la escucha un cierto
accionar simultdneo, 1a televisin inmoviliza; ademfis, transmite modelos
corporales, actividades,. gestos, mimicas, tipos de belleza ffsica, for-
mas prestigiadas para imitar,

Los productos culturales pueden ser producidos en formas masivas

por minorfas que disponen de vastos aparatos tecnoldgicos y que toman

- 77 -



decisiones en cuanto al contenido, calidad y direcci6n de sus produc-

tos en funcién de sus intereses. E1 poder de estos medios es evidente:
difunden hdbitos, costumbres, mercancias y opiniones; canciones y modelos
de identificacién, cbdigos culturales e ideoldgicos.

Esta creacidn de productos culturales implica un cambio cualitati-
vo: ya no son producto de la interaccidn directa de grupos humanos.

E1 valor de uso de estas mercancias consiste principalmente en su
aporte a la produccibn y reproduccidn del sistema.

La cultura dominante se ha transformade rdpidamente en cultura de
masas. Sus productos 1legan a todas las clases sociales y en gran parte
son comunes a muchos paises. La cultura de masa homogeneiza, borra di-
ferehcias, genera hdbitos, modas y opiniones comunes. Es consumida por
todos los grupos sociales y es sobre todo: una cultura para el consuma.

En oposicién a la "cultura"” fabricada en esas condiciones, instru-
- mentos de dominacidn y co]onizacién, podemos encontrar una forma dife-
rente, la cultura popular producida no para sér Vendida, sino para ser
usada.

La cultura popular es elaborada por los sectores oprimidos y cons-
tituye una respuesta solidaria que forma y expresa la conciencia com-
partida de su situacién y genera el comienzo de su superacidén y libe-
racidn.

Lbs medios de comunicacidn masiva contribuyen a aislar al hombre,
a limitar su interaccidn con sus iguales, a colocarlo en situacidn pasi-
va, receptora. La cultura de minorias, tecnoldgica, dependiente, fabri-
cada por grupos especializados, se enfrenta e intenta ahogar en su lu-
gar de nacimiento a Ta cultura popular, a 1a cultura del pueblo, la

que nace de la interaccifn entre iguales.
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La solidaridad s§1o puede hacer y ejercerse a partir de la inter-
accién y comunicacidn directa, la confrontacidn cotidiana de situacio-
nes comunes.

La cultura nopular es pues producci@n de iguales, producto de la
solidaridad de los de abajo. La solidaridad asi entendida es peligrosa
para el s1stéma.

La cultura de masas tiene por misi§n separar al hombre de todo
To que conduzca a actuar grupalmente y a retomar su reflexi§n, iniciati-
va, acci§n y fuerza creadora sobre el mundo social en que est§ inserto.
Para su seguridad, el sistema necesita cada vez mis de un hombre pasivo
y solitario, de un hombre incapaz de crear cultura. Un consumidor pa-
sivo e importante ante las formas culturales emanadas de fuentes que.:
se le presentan como impersonales, poderosas y remotas, y por tahto. :
infalibles.

Parafcomplementér esto, citemos los articulos 5° y 6° de 1a Ley
de Radio y Televisiﬁn en México.

5rtjculo Sf. La radio y la televisi§n fienen Ta funcidn social de
contribufr al fortalecimiento de la integraci@n nacional y el mejoramien-
to de las formas de convivencia humana. Al efecto, a través de sus trans-
misiones, procurarin:

I. Afirmar el respeto.a los principios de 1a moral social, la

dignidad humana y los vinculos familiares.

II. Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo ar-

ménico de la nifiez y 1a juventud.

111, Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo o a conser-

var las caracterfsticas nacionales, las costumbres del pafs y

sus tradiciones, la propiedad del idioma y exaltar los valores

de 1a nacionalidad mexicana.
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IV. Fortalecer las convicciones democrsticas, la unidad nacional
y la amistad y cooperaci@n internacionales.

Articulo 6°. En relacidn con el articulo anterior, el Ejecutivo
Federal por conducto de las Secretarfas v Departamentos de Estado, los
Gobiernos de los Estados, los Ayuntamientos y los organismos piblicos,
promoverdn la transmisifn de programas de divulgacidon con fines de o-
rientacidn social, cultural y civica.

En 1976 se realizd un estudio por parte de la Secretaria de Comu-
nicaciones y Transportes, indicando que este tipo de programas sola-
mente 1leg6 al 3.7 por ciento del total de transmisiones anuales.

Asi mismo, el articulo 13° de la Legislacidn Mexicana de Radio
y Televfsiﬁn establece g] otorgamiento de concesiones o permisos en el
primer éaso a las estaciones comerciaies, y en el segundo, a las cultu-
rales. Sin embargb, no se fomentd a los de tipo educativo y se les de~
ja al arbitrio de las condiciones econémicas del pais.

En 1978, EXistfan en Mé&xico 793 estaciones comerciales, y s6lo 20
culturales.

Para 1982, la Direccidn General de Telecomunicaciones de la Secre-
tarfa de Comunicaciones y Transportes tenfa registrados 1,022 estaciones
difusoras en todo el Territorio Nacional. De estas, 46 correspondfan a
las denominadas culturales.

Aunado a esto, hay que considerar el boicot técnico que padecen
estaciones de radio cultural, como es el caso de Universidad Pueblo de
Guerrero.

La integracidn de los medios de comunicacidn masiva a la educacidn
y la cultura ha sido minimizada por el cardcter mercantil, en el sistema

capitalista, de dichos medios.
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Asi mismo, el reciente pacto entre la UNAM y Televisa, frena el pro-
yecto de televisifn cultural e independiente.

E1 convenio confirma el estado de poder por parte de Televisa.
€s un proyecto, més que cu]tqra1, ideol6gico y politico.

En el convenio se establecid que no se permitiria tratar temas po-
iiticos.

En ﬁna entrevista a Radl Trejo Delabre, investigador y autor de
"La Prensa Margina]" sefiala: "lo que yo preveo es que esta cultura de
Céna] g seré dosificada, vertical, finalmente limitada y parcial, y
contradictori& con la participacidn, 1a pluralidad y la democracia".(l)

Siendo la Universidad Nacional la mds antigua de América Latina,
la cilipula de nuestra produccién cultural, Javier Esteinou se pregunté
“éCémo es posible que el nuevo proyecto cultural. de masa To de]egue el
Estado en un consorcio privado que tiene aproximadamente 30 afios con
una prﬁctica netamente comercial? Con esto el Estado subraya qﬁe no
e interesa plenamente abrir causes a una difusi6n de la cultura mds
amplia porque en lugar de realizar un convenio entre la Universidad
y Televisa le debia dar a la UNAM su.pfopio canal". (2)

La televisi6n an México nace como un negocio privado y en 1958
se creb canal 11, quedando a cargo del Instituto Polit&cnico Macional.
Nacid con una potencia limitada y una seiial tan débil que apenas era
captada en una parte de la regidn metropolitana y con una marcada au-
seﬁcia de un proyecto de televisidén cultural.

Once afios después de la fundacifn de canal 11 se establece un de-
creto por medioc del cual sé procuraba incorporar mis 1a actividad de

este canal a los proyectos de difusi6n del gobierno.

(1) PROCESO 24 de marzo de 1983 "Sospechoso el proyecto cultural de
Televisa”. p. 48

(2) 1BID. p. 50
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Este proyecto tampoco tuvo buenos resultados y no es hasta el pa-
sado sexenio cuando se incorpora de 1lenc a la vida cultural. Aumenta su
auditorio, introduce un noticiero polémico y hace notar, por primera vez,
su presencia en el ambito televisivo nacional.

En 1967, el Estado expidid una ley de acuerdo con la cual Tos con-
cesionarios y todo aquel que hiciera usovde los medios. audiovisuales en
forma comercial deberdn pagar 25 por ciento de impuestos sobre el monto
de ganancias. Con la experiencia lograda en las décadas anteriores los
concesionqrios consiguieron que el pleito se resclviera-a su favor. El
Estado cedi§ y en 1969 se expidié un decreto por medio del cual los im- .
puestos podfan'ser pagados en especie, o sea con el 12.5 por ciento del
tiempo diario de transmisidn. La. tdctica usada por los: concesionarios
fue sefialar reiteradamente que los campos de accidn de la iniciativa
privada. y del Estado frente.a ‘1os medios de difusiénxmasiQandebfan ser
distintos. A-la primera.corrésponderfa pfmnover y amplfarwelrconsumo de
bienes: y servicios y al gobierno difundir la cultura.

El 6 de agosto de 1969, para. amortiguar .un-poco la derrota, se
expidi§ un decreto presidencial "mediante el cual se creaba la red fe-
deral: de-television integrada por 37 estaciones distribufdas en toda la
Repﬁb11caﬁ; La razén de crear esta red-era, segiin: el'.considerando ter-
cero del acuerdo que findependientemente de--la existencia de-estaciones
de televisidn comercial concesionadas (se estimaba necesario que)'él
Ejecutivo Federal (contara) con estaciones de televisi6n dedicada a
difundir programas de indole cultural, educativo, instructivo, de in-

formacib6n y capacitacibn acerca de los acontecimientos nacionales e

internacionales".
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El 21 de agosto de ese afio otro acuerdo cred la Comisién de Radio-
difusiﬁn, organismo intersecretarial que realizaria 1o necesario para
aprovechar el 12.5 por ciento.

La red de 37 estaciones fue la base para 1a posterior organizacitn
de Te1evisi§n Cultural de México, luego denominada Televisifn Rural de
México y finalmente Televisifn de la Rep§b1ica Mexicana.

E1 2 de diciembre de 1970 naci6 la Subsecretaria de Radiodifusién
y dentro Qe ésta 1a Direccidn de Producci@n. siendo la encargada de ma-
terializar los objetivos de la dependencia: planeacidn, realizacidn y -
supervisi@n técnico-prﬁctica de materiales de radio y televisifén.

E1 canal 13 empez§ mal; su primer director sﬁlo dur§ ocho dias
en el cargo. De ahf en adelante ninguno pudo permanecer mds de afio y
medio al frente de la estacién. La cokrupciﬁn y el sadueo obstaculizaron
su tarea y sentido cultural.

La transmisidn de Catedfas Universitarias por televisién‘se inicid
en 1977 con el intento de frenar las movilizaciones del s nd1cato uni-
ve*s1tario y una vez terminado el conflicto, la UNAM cont1nu6 difundien-
do aktravés de los canales comerciales.

La imﬁgen de l; Universidad en la televisiﬁn confiada a los ho-
rarios matutinos ha sido parcial y a veces contraria al espiritu mismo
de 1a Institucién: el an§1isis cientifico j critico de 1os problemas del
éonocimfento de la realidad. La comunidad universitaria sblo ha partici-
pado de manera condicionada con evidente énfasis en las &reas médicas,
soore todo en la de veterinaria y en las administrativas.

En estudio realizado por la Asociacidn de Radiodifusores del D.F.
A.C. sefala: de 4,094 programas elaborados de 1977 a 1978, sdlo 14 tie-
nen algo que ver con la actualidad y tinicamente 2 trataron el asunto

“Problemas Politicos y Econdémicos de México". Las escuelas y facultades
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con mayor predominio son: medicina, veterinaria, odontologia, enfermeria
y oostetricia y derecho. E1 drea de humanidades esté casi ausente. Entre
Tos datos no figura la participaci6n de las facultades de Ciencias Poli-
ticas y Sociales y de Economia.

En ese mismo estudio, de una muestra de 4,170 sujetos, s6lo el 4
por ciento mir§ la televisién por la mafiana: es el porcentaje mids bajo,
infarior al de Ta prensa, medio con el menor niimero de adictos, segﬁn
dicno estudio.

Asi mismo, la censura, que reiteradamente el consorcio ha declara-
do inexistente, fue denunciada por varios profesores, entre ellos Raiil
Cremoux y Rosa Haria Fernandez. Teievisa se neg6 a grabar un programa en
el £081 52 hacfa Ta critica de la publicidad y de los medios masivos de
difﬁsfén. ’ ;

Si el rector Gonzdlez Casanova continué por 1a recta democracia de
Barros Sierra, el doctor Rivero Serrano fsiguiﬁ 1a po]ftica»sbberonista
mds conservadoramente, acentuando Ta dependencia de la institucibn al
mercado 1igado al capital monopo1istaf, declard Gilberto Guevara Niebla,
Tider del movimiento estudiantil del 68.

La universidad comprometida con los broblemas nacionales, impul-
sada por Barros Sierra y Gonzdlez Casanova, se perdjé en el laberinto:
del burocratismo a partir de l1a administraci6n soberonista.

Cultura (independientemente de la definicidn que se escoja) desig-
na dos cosas. Una es el mundo que nos circunda, con su determinada ma-
nera de ser, configurado por el hombre. Otra es la conducta activa del
hombre que configura su mundo. ta cultura es originariamente creadora.
El hombre tiene una manera de encontrarse con el mundo, de cambiarlo,
de configurarlo, para crear una cultura. E1 resorte secreto de todalla

creacion cultural es la libertad del hombre.
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Puesto que la.libertad es la fuente de la cultura, no puede haber
cultura donde la libertad econémica, polftica, social, educativa, no se
concreta. S§1o Tos hombres libres son sujetos de cultura. La historia
hace ver, una y ntra vez, que los pueblos o las capas oprimidas y es-
clavizadas viven al margen de 1a cultura y s§lo conquistan sus derechos
culturales por medio de revoluciones. Los valores culturales s§lo son
accesibles a todos si todos tienen los mismos derechos econbmicos y polf-
ticos y el mismo grado de libertad interior como fuente primera de to-
da cultura. A

En estos momentdsrde1 desarrpl]o capitalista, nuestra generacifn
asiste a la descomppsici@n écon§m1ca, polftica, social y, por tanto, cul--
tural. Entramos en hn mundo en el que toda emoc1§n humana- (dolor, biedad.
1ndignaci§n. verﬁﬁenia) se vue]veﬁ reacéiénes méCSnicas, sdn'diQfUnciona;
les y negativas y son 1nde§entes. insuficientes y hasta ‘traidoras. En
Ta degradac1§n~mofal; el mal se diluye, ei ﬁbsurdo se reparte 'y n6 ge
pueden pedir responsabilidades a nadie. Este es el muncb que nos ha he-
cho y del que somos parte, en el que ya perdimos la'éoﬁtumbre de tener
vopfniongs; de jyzgar bueno y malo, de escoger entre regto-y torcido, de
distfngﬁjr‘entfe jdsto e injusto. S&l0 se nos permiten;reerjos condicio-
nados.‘Lé justicfétée hace por decreto polftico y, fuera de ese decreto,
se considera vénganza. La cultura se hace por convenio entre UNAM y Te-
levisa.

La cultura no radica en consumir la mayor suma posible deAbieqes
culturales que es 1o que hace dicho convenio. Lo decisivo no eg el ni-
mero de'bienes culturales técnicamente difundidos, sino To que e1'hom-
bre hace con ellos para s mismo y para los demis. Si no se foménta la
disposicién y abertura originaria del hombre para los auténticos va-

lores culturales, dafa m&s que aprovecha inundar a sectores enteros
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del pueblo con bienes cu]tyra]es que es incapaz de asimilar y apropiar-
se.

Por 1o que se refiere al cine como medioc de comunicacitn masiva y
su integracién a 1a cultura y a 1a educacién, es idéntico el marco es-
tructural que acabamos de mencionar con anterioridad. La concentracifn
de productores y distribuidoras de peliculas fortalece su cardcter mer-
cantil y es mfnimo su aporte al desarrollo cultural de la nacidn. A su
.vez la influencia externa es determinante. Pronto veremos el poder de
Superman III.

La prensa también experimenta 1os problemas de concentracibn y
caracteres mercantilistas, con un mfnimo aporte a l1a concientizacibn de
las‘mhsas trabajadoras; Son muy reducidas las posibilidades de penetra-
ciﬁn-cultﬂral de este medio. |

‘ ‘Agnque se anyncie la Cu]tura como una actividad dirigida a “las
masas" susvrg§éptores y beneficiarﬁqs reales en nuestr&.sociedad son .
Ta clase Burguesa y las capas medias, las fra;ciones cultas o dvidas

de cultura.

- De esto se deduce la contradicciobn capitalista entre la asisten-
cf;fde:1bs trabajadores en los procesos de produccién y, por otro 1a-
do, la inasistencia del proletariado a los lugares donde se distribu-
ye la cultura. v

“En 1a sociedad dividida en clases la cultura es un fenémeno cla-
ramente enlazado con las relaciones de producci6n. La clase dominante
asigna a la cultura, entre otras, la funci6n de consolidar su predominio
a través del poder que otorga el saber. La burguesfa intenta aprop%arse
de las distintas actividades culturales para convertirlas, al mismo

tiempo, en un signo de privilegios de clase y en un instrumento de
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eliminacibn y segregacién social". (3)
Para la burguesfa no existe 1a cultura popular puesto que la

convierte en algo de su exclusividad.

(3) GODED, Jaime. "100 Puntos sobre la Comunicacidén de Masas en

México". Universidad Autbnoma de Sinaloa. México, 1979. p. 51
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111. 3. MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS
Y COLONTALISMO CULTURAL .



La hegemonfa de ‘las potenﬁias en el campo de 1a comunicacidn
- prensa, radio, televisifn, cine, 1ibros - mantiene a los pafses
dependientes en un estado de absoluta dependencia, que los impide
conocer y dar a conocer su realidad y sus valores y los hace preéa
facil de la manipulacidn cultural, politica Y econémica.

Asf 1o demuestra, con datos concretos, la Organizacién de las
Naciones Unidas para la Educacitn, 1a Ciencia y la Cultura (UNESCO),
en un documento con informes especiales elaborado en Mé&xico en la
reunion de agosto de 1982.

El 80 por ciento de las noticias distribufdas en el mundo pro-
vienen de los pafses desarrollados. De esa informacidn, sélo entre
el 10 y el 30 por ciento alude a problemas del Tercer Mundo. Ese
desequilibrio se afade a otros en la distribucidn de 1ibros y de
programas de radio y televisién, 1o que tiene graves consecuencias

de orden econémico, polftico y cultural en los pafses mds desfavoreci-

dos .
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Lo anterior habfa sido ya advertido por la propia UNESCO, hace
13 afios, en su conferencia intergubernamental de Venecia. Esta denuncia
también se hizo en Bogotd en 1378.

Y asi se ha empeorado esta sjtuacién de penetracifn cultural, con
el desarrollo de la radiodifusifn en los paises subdesarrollados.

En 1950, de los 87 pafses y territorios analizados por los inves-
tigadores de la UNESCO, 50 carecian de radiodifusoras.

En los afos 60, el nimero habia bajado a 12. En 1973, s6lo dos paises
Segdian sin emisoras.

La mala distribuci6n de 1a radiodifusidn a nivel internacional,
se agudiza cuando se analiza el contenido de los programas de radio y,
sobre todo de televisidn en los paises subdesarrollados.

Los informes de la UNESCO afirman que ios programas extranjeros
que se transmiten en los pafses subdesarrollados son muchos, debido
a las condiciones que imponen las empresas monopolistas en la venta
de tecnologfa electr@nica.

E1 proceso de centralizacién del capital ha traido algunos cambios
cuantitativos y cualitativos, la dominacifn cultural, a través de los
medios masivos de comunicacién, es uno de ellos.

Los avances técnicos de las transnacionales de la electrfnica
ha servido para ejercer un excesivo control sobre grandes medios de
informacifn y para que los intereses econémicos y polfiticos manipulen
la opinibn, mds no para promover el entendimiento entre los seres hu-

manos. e
¥

Esto debe considerarse en el marco de una lucha de clases a ni-
vel internacional. Donde el dominio de las transnacionales se da en

forma econémica, politica y cultural.
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“"A toda la mitologfa econ6mica y juridica que Marx desentrafiara
y que permite a la clase dominante controlar los medios de existencia
del pueblo, ha venido a sumarse otro cuerpoc mftico con el desarrollo
del poder tecnolédgico de manipulacidn y de adoctrinamiento. Contro-
larlo significa controlar las conciencias a través de la legitimacidn
cotidiana y masiva de las bases del poder de una clase™. %)

Esto es, la formaci6n histSrica-social mexicana tiene como prin~
cipal caracterfstica la heterogéneidad cultural, 1a cual supone la
coexistencia de 1a contradiccién entre la cultura dominante y 1a cultu-
ra de los dominados. Este problema va mids allid de las fronteras nacio-
nales para ser absorbido por el desarrollo cientffico y tecnocrdtico
que ha producido la reduccibn de distancias fisicas hasta haéer To
que calificarfamos como 1a invasi6n cultural desde el espacio. Este
sistema de intercomunicacifn planetaria responde a 1a contradiccidn
en la divisidén internacional del trabajo entre pafses industrializados
y dependientes o coloniales.

En Argelia, en 1973, la Conferencia Cumbre de Jefes de Estados
~de los Pafses no Alineédos sostenfa, en su declaracién:

fEs un hecho establecido que las actividades del imperialismo no
se confinan é los campos econdmicos y polfticos sino que abarcan ademds
Tos campos social y cultural, imponiendo de esta manera una dominacién
ideoldgica fordnea sobre Tos pueblos del mundo en desarrollo.

Los Jefes de Estado o de Gobiernc de los Pafses no Aljneados
destacan por 1o tanto la necesidad de reafirmar la identidad cultural
nacional y de eliminar las nocivas consecuencias de la era colonial,

de manera que se preserven su cultura y tradicidn nacionales™.

{4) MATTELART, Armand. "La comunicacidn masiva en el proceso

de Tiberacifn". México, 1980. Ed. Siglo XXI. p. 29
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£l imperialismo cultural se ejerce por medio de muchos mecanismos
entrelazados entre los cuales destacan: agencias de informacién, influen-
cias manifiesta en colegios y universidades y el proselitismo religioso.
Ejemplo de este ﬁ]timo es el Instituto Linglistico de Verano.

La comunicaciGn de masas se ha convertido en los tltimos tiempos
en el instrumento principal del imperialismo cultural. Constituye un
proceso vital para asegurar y mantener la dominacidn econdmica y la
hegemonia politica sobre los demds.

Una inquietud manifiesta en el Foro Internacional de Comunicacifn
fue 1o referente a la vigilancia del mundo por parte de los satélites
y el ejemplo de Las Malvinas, situacidn donde gracias a la accidn de
Tos satélites, se pudo captar la codificacion argentina y la ubicacién
de l1as fuerzas armadas “"esta informacidn fue descifrada y transmitida
a2l otro bando" se refiriG Herbert Schiller.

La aparicidén de estos satélites marca una nueva era en las tele-
comunicaciones, un cambio cualitativo en el desarrollo de las fuerzas
productivas. La primer retransmisibn televisiva norteamericana por en-
cima del Atléntico, tuvo lugar en julio de 1972 a través del Telstar.

Las tres primeras generaciones de satélites Telestar, Syncom, In-
telsat (I, II, 111, ), prepararon el camino hacia la puesta en érbita
del primer sistemé de satélites de comunicacidén significativo: el In-
telsat IV (1971).

Armand Mattelart habla sobre la existencia de tres categorias de
transmisiones via satélite: de distribucidn, de comunidad y de transmi-
sidn hacia los hogares. En el primer caso, el programa de TV estd encami-
nado desde una estaciéh potente hacia el satélite que lo transmite a una

estacifn terrestre espacial que a su vez 1o dirige hacia las estaciones

locales de televisifbn.
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"En la segunda categoria l1lamada 'servicio de comunidad' un satélite
transmite el programa hacia receptores de costo moderado acondicionados
para la visidn en comunidad o para su distribucidn a través de cables
hacia escuelas u otros locales comunitarios. Segin los expertos norte-
americanos, es el sistema mis indicado para los paises en via de desar-
rollo, e India, en la opinidn oficial, parece ser el caso ideal. El ter-
cer sistema consiste en una transmisidn desde el satélite hacia el re-
ceptor individual sin necesidad de intermediarios. En este caso, el ma-
terial elaborado por el centro metropolilanu es transmitido hacia el
satélite a través de un importante terminal terrestre y encaminado por
satélite directamente a cada hogar". (5)

Las Naciones Unidas en su Comité del Espacio Exterior, tiene como
uno de sus mandatos la consideracién de los satélites y del aspecto de
comunicatiﬁn internacional y se ha debatido mucho un punto que se 1lama
consentimiento previo. Esto quiere decir, que una nacidn tiene el dere-
cho de aceptar o rechazar un mensaje, una sefial proveni :nte de algin
punto externo. Este aspecto ha recibido el apoyo de 150 naciones miem-
bros aproximadamente, sin embargo, la principal 0posici§n a este derecho
es emitida por los representantes de Estados Unidos, factor que impide
1legar a un acuerdo sobre el tema.

En la reunidn de la UNESCO en Mé&xico sobresalieron algunos aciertos,
tal como: la condena del racismo y el apartheid; 1a propuesta de reinvin-
dicar la identidad de los pueblos; la defensa del derecho de todos los
hombres y mujeres de tener acceso a la creacién y al disfrute de los
bienes culturales; el sefialamiento de la necesidad de hacer frente comin
contra los medios de comunicacién, cuando estos ofrezcan normas desinfoé-

madoras que puedan ir en contra de la integridad e identidad colectiva;

(5) MATTELART, Armand."Agresion desde el Espacio, Cultura y

en Ta Era de Tos Satélites. Ed. Siglo XXI. México. p. 20
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asi como la aprobacidn del proyecto presentado por México para que los
trabajadores migratorios gocen, en lus paises anfitriones, del acceso

igualitario a los sistemas de ensefianza, de plenos derechos en su con-
dicion laboral y ciudadana, ademds del respeto y vr-2servacidon a su a-

cervo cultural de origen: ademds de la propuesta de francia de estruc-
turar un nuevo orden informativo y de comunicacidn entre todas las na-
ciones.

Sin embargo, es necesario mencionar que la cuitura no es una es-
fera autdnoma e independiente de la politica y 1a economia. En esta
fase del desarrollo capitalista, constituye una serie de sistemas (na-
cionales e internacionales) que sirven, a quienes tienen el poder en
sus manos, para mantener y organizar una participacién'jerarquizada den-
tro de la sociedad, o bien un medio para impedir o restringir dicha par-
ticipacion en funcidon de sus intereses. La cultura se ha transformado,
como declard Félix Guatari al término de la conferencia de politicas
culturales (UNESCO) en "uno de los axiomas politicos y micropoliticos
del capitalismo mundial integrado" que es un recurso y medio de pre-
si0n importante del imperialismo.

Sobre la propuesta de México en el seno de la UNESCO, Estados
Unidos emitid el Qnico voto en contra.

Los mecanismos de penetracidn cultural afectan la integridad y
la identidad de la Nacidn y, por lo tanto, su soberania y su unidad
nacional. ‘

Sobre esto cabe plantearse i(6mo es posible gque un pueblo gue
pierde su identidad nacional sobreviva? éCOmo es posible la exis-
tencia de una cultura activa y participativa, e institucionalmente

comprometida, sin la existencia de una cultura nacional sana?
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¢{Como es posible tomar decisiones nacionales sin Una integracién e iden-
tidad nacional en la que participen democrdticamente todos sus habitan-
tes?

La respuesta a estas preguntas debe darse en base a la lucha por

la soberania econdmica y politica que son el centro del problema de

la dominacién cultural.
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I11. 4. ALTERNATIVAS EN LA
COMUNICACION CULTURAL ..



Es preciso transformar los medios masivoé en instrumentos de-
didlogo y creaci@n'colectiva; extraerlos del control y moncoolio de
une. minorfa; socializar no s6lo Tos contenidos de una cultura sino mucho
mﬁs que eso - y lo que constituye la {nica forma efectiva de sociali-
zar los contenidos ;, socializar auténticamente los medios de creacidn
y difusién cu]tural de modo que productores y consumidores, emisores
y receptores de productos culturales, tiendan a ser los mismos grupos
humanos, cuya comunicacién y creatividad se potencie - y no se inuti-
1ize - por la moderna tecnologia. '

Sin embargo, es necesario mencionar que no es posible suprimir la
represién en el campo de 1a comunicacidn cultural mientras persista el
sometimiento en otros planos. El 1evantam§ento de 1a représi§n cultural
se conquista, y su avance es paralelo a l1os avances politicos y eco-
némicos.

Aqui encontramos la relacifn dialéctica entre la comunicacibn cultu-
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ral y los fendmenos de 1a economia y la politica. Las necesidades popu-
lares estdn 1igadas, en la etapa actual, a la opresion politica, econd-
mica, social y cultural y la consiguiente necesidad de liberacién.

Esto es, 1a liberaciSn cultural surge de la necesidad y de los
estimulos de la liberacién en un sentido total. Las nuevas conquistas
socjales para la creacidn cultural estdn ligadas al avance del puebls
en su poder de decisi6n y al desarrollo de su potencia creadora en
-los procesos de trabajo y en los procesos politicos.

Las conquistas en el espacio cultural remiten a formas de preservar
1a identidad grupal y la dignidad pefsonal, frente a la pobreza, el ava-
sallamiento y el avance de formas culturales extrafias y cosificantes,
que confunden y despersonalizan y, que corrompen la solidaridad nece-
saria para sobrevivir,

Los rituales y costumbres del pasado no son solamente soluciones
utiles o meras expresiones conservadoras. Su sentido va mds lejos y se
muestra mds nitido cuando descubrimos en ellos formas de resistir el
avance y los efectos disolventes de 1a cultura de dominacidn, sentida
como ajena y avasallante.

Sobre 1os ritos y costumbres del pasado se enhebran soluciones para el
presente. No se trata de un conservatismo empecinado, sino, en muchos
casos, de la preservacidn de una base a partir de la cual resistir con-
servando la identidad, 1a dignidad y la solidaridad necesaria para ha-
cer menos penosa la vida.

La conquista de los espacios en 1a comunicacidn permite que los
medios de difusifn progresistas constituyen instrumentos prioritarios
del frente de lucha ideolfgica y cultural. Por tanto, hay que fortale-

cer sus capacidades tefricas, materiales y de expresidén.
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Lsto implica la construccitn de aparatos hegeménicos obreros o sea,
estructurar y producir instrumentos ideolégicos de amplio alcance y de
expresidén miltiple, capaces de enfrentarse, y proponer alternativas a
la "cultura de masas" y a la "industria cultural® de la burguesfia.

Ya que, dicha cultura de masas, no es producto de la interaccifn directa
de los grupos humanos, sino de un pequefio grupo de especialistas, que
difunden por los medjos de comunicacidn masivos las formas culturales
dominantes.

La culturg de masas es la peor enemiga de la cultura popuiar, pues
sus contenidos la invaden con mayor facilidad. La cultura de masas es
una campaifia imperialista de embrutecimiento de los pueblos. En realidad
no es una cultura de masas, sino para las masas, es decir, un proceso
unilateral de difusidon. La cultura de masas ensefia a competir, no a
compartir.

Segﬁn la experiencia estudiantil del movimiento de 1968, se dieron
alternativas en la comunicacién ya que se vincularon organizaciones po-
1iticas y sindicales, con algunos artistas plésticos y gréficos y di-
versos comunicadores concientes de la realidad objetiva. Algunos comuni-
cadores latinoamericanos denominan a este proceso como la reutilizacién
de los medios artesanales, como perspectivas accesibles de comunicaciﬁn
alternativa. Al profundizar la lucha ideoldgica, y sin renunciar a acen-
tuar su presencia en 1os grandes medios, estos circuitos alternativos
dardn opciones de transformar las percepciones y concepciones del pro-
letariado aprovechando los instrumentos de trabajo y de lucha de Tos
propios trabajadores.

En 1o que se refiere a Ta politica de informaci6n hay que jerar-
quizarla y darle el cauce adecuado en los 6rganos de salida para po-

tenciar su eficacia politica.
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Los problemas vistos anteriormente sobre las deficiencias
informativas podrian subsanarse, en primer lugar, cambiando la
forma de presentar los contenidos. Eliminando la redundancia
(verbalismo) en los asuntos de actualidad y ampliando los ele-
mentos de juicio por medio de informes documentales; y rese-
nantizar la informacidn, no presentdndola atomizada y parcial
como hacen los medios burgueses, sino estructurada,

Por Gltimo, la comunicacidn cultural alternativa necesita
arrancar de hechos colectivos, correspondientes a la organiza-

cidn de la sociedad en su conjunto.
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V.LA COMUNICACION Y EL
SISTEMA ECONOMICO



La economia como ciencia s6lo nace con el capitalishb. En la
antiguedad y en el mediocevo hay economia y nociones econdmicas dis-
persas, pero no existe la economia como ciencia.

La economia politica surge como ciencia en una época en que lo
individual, to voluntario y 1o casual adquieren la forma de algo nece-
sario y sujeto a leyes, y en el que el movimiento social como un todo,
desarrollado y puesto en préctica por la actividad conciente de los
individuos se transforma en algo independiente de estos mismos indi-
viduos, cuando su relacidon social se convierte en algo auténomo so-
bre ellos mismos. En tal autonomizacidn del movimiento social tiene
su origen la ciencia de la economia politica, y la tarea que se plan-
tea es la de conocer las leyes de ese movimiento.

Por tanto, el sistema econémico no se considera, en este tema,
como un todo diferenciado, cuyas leyes pueden ser investigadas y es-

tablecidas de modo andlogo a las leyes de la naturaleza fisica.
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El1 sistema ecénémico no s6lo estd bastante diferenciado, sino que di-
cha diferencia conduce, a su vez, a una dependencia y concatenacidn,
y donde, por tanto, la realidad socioecondmica se constituye como un
todo articulado.

Asi pues, para combatir el sistema econdmico caduco y deficiente,
como 1o es el capitalismo actual, es necesario conocer su sentido y sus
leyes de desarrollo.

La economia politica permite descubrir "la anatomia de la socie-
dad burguesa", y comprender la posici6n del proletariado en el proceso
de produéciﬁn, como fundamento de su capacidad emancipadora. _

Sin embargo, es importante_mencionaf qué 1a economia politica
marxista saca a 1a luz el carécter'histéfico de 1as-1eye$‘éCOn6hicas.
el cardcter especificamente histdrico, y devninﬁuna méneraVabsqluto,

“del modo de produccidn capita]jsta, y de:la produccidn mercantil.

.En este sentido, el marxismo es una crftica de la economia po-
“Titica. ‘

Joén Robinson, economista britdnica, sefiala la necesidad de re-
tornar al estudio de los economistas‘c1asicos, Marx entre ellos, para
encontrar una base sensata de interpretaci6n de los problemas de la
economfa moderna. 7

En este tema, el objetivo consiste en analizar el sistema econdmi-
co, en base a las consideraciones anteriores, y sd relacidn con el fe-

némeno social de la comunicacion.
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"IN. 1. REPERCUSTIONES DE LA COMUNICA’CIO.VN‘
EN EL MODO DE PRODUCCION . '




’ \~‘"En la- produccibn —dice Marx- los hombres no actuan solamente so—A'
‘bre Ta. naturaleza sino que actﬁan tamb1én los unos sobre los otros.“
No pueden produc1r sin asociarse de un cierto modo para actuar en co-

_ min y establecer un 1ntercanb10 de act1v1dades Para produc1r, Tos hom-
bres contraen determlnados vincu]os y relaciones y a través de estos -
~ vinculos y relaciones‘sociales. y 5610 a través de ellos, es como se A
‘relacionan ‘con 1a haturaieza y como se efectdia la produccifn”.” (C. Marx
y F. Engels.IObrés Escogidas. Moscd, 1969. Ed. :Progreso, p} 429).

‘Consigdientemente, 1a prqduccién.vef modo de'hroducciﬁh; no a-
barca solamente las fuerzas productivas de la sociedad, sino tam51én
las relaciones de produccidn entre los hombres, relaciones que son,

por tanto, la forma en que toma cuerpo su unidad dentro del proceso X

de la produccidn de bienes mater1ales.
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 Jf~Jo el régimen;de la; esclavitud ‘que aJoyel feudalismo, etc. ¥, en con-ﬁ

Una de las caracterfsticas de la produccibén es que jamds se estan-
ca en un punto durante un largo perfodo, sino que cambia yvsé de§arrolla
| coﬁétantemente. con la particularidad de que estos cambios operados en
el modo de producciﬁn provocan 1nev1tab]emente el camb1o de todo el ré&-
;gimen social de las 1deas soc1a1es, de 1as concepc1ones e institucio—,
_nes polft1cas. provocan la reorganizacidn de todo el sistema polftico
‘,'y socia]. En 1as diversas fases de. desarrol1o, el hombre emplea diver— ;b
.$08 modos de produccién 0, para dec1rlo en términos mas comunes man- :

‘tiene distinto género de. v1da BaJo e] rég1men de comun1smo pr1m1tivo,

el modo de roduccidn empleado es dxstinto que baJo 1a esclavitud ba-:;f

lvysonancia ‘con esto, varfan también el régimen social de v1da de ]os hom-"J:V

'j_ bres, su vida espiritua], sus concepciones e 1nstituc1ones polfticas.“

Segﬁn sea e1 modo de produccién ex1stente en una sociedad asf es i
,también, fundamentalmente. esta misma soc1edad y asi son sus ideas A

- sus teorfas, sus concepciones e instituc1ones polft1cas ys e] desarro-

-s_-f11o de 1as diferentes fornas de comunicac16n social

. Esto, significa que Ta historia del desarrollo de la soc1edad es,
~ante todo. 1a historia del desarrollo de la produccidn, 1a h1storia de [
‘105 modos de produccidn que se. suceden unos a: ‘otros a lo largo de los
vs1glos, la h1stor1a del desarro]lo de las fuerzas product1vas y de la o
relacién de produccién entre 1os hombres.

En el modo de produccidn, las relaciones de produccién influyen
: lsqbre 1as'fuerzas productivas y~ést$s dependen, a su Qez. de aquellas.
las rélaciohes'de broducciﬁn, aunque su desarrollo dependa de las fuer-
zas productivas, actdan a su vez, sobre él desarroilo de éStas,-acele-

réndolo o amortiguﬁndolo. Las fuerzas produttivas s6lo pueden desarro-

1larse plenamente cuande las relaciones de producci6n estdn en armonfa
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con ellas por su cariqter y estado der progreso y dejan mérgen para su
desarrollo. ‘

Las relaciones sociales de produccidn en México actualmente se
encuentran en crisis déb'ldo al colapso del modelo estabilizador que
se expresa en e} rompi»mi‘énto d:e'l,proyecto de desarrollo industrial de-
pendiénte'y subordinado, iniciado en la década de los cuarenta.

Dicho modelo cféd uﬁa industria extremadamente protegida.

La acurﬁu'lé'cién de éapitaﬂ pov; estar subordinada, se transformé
en un mecanismo de transferencia de rigqueza a los pafses altamente in-
dustriahzados, los cuales controlan con sus inversiones sectores es-
‘ trategicos de la economfa.

Adem!s. "la industrializacibn subordinada y dependiente ha man-
tenido tasas. de explotacién de 150 a 300 por ciento en la industria’
nnufgcturera y de 300 a 500 por ciento _er).,la agricu]tura. Esto-signi-
-fica que el proyecto polftico de la burguesfa Lmexicana basé el cr"ecliy-
ni'ento econ&nico en una explotacién redobla&a &e la fué.*za de_ trabajo
‘en los ﬂlt'lmos 35 afios". (1) ' -

; En diciembre de 1946, Alem&n anula cualqmer 1ntento radical en
iel campo. Sean &1, la etapa dg quebrantamiento del poder polftico,
" econbmico y‘sbcial de los latifundista_sfha conc!ufdo y a &sta le se-
guirfa la etapa ‘técnica, encaminada a superar la ysbit‘naci'ﬁn. Aumentan
Tas dotaciones de la pequefia propiedad, se sacr&]izan los‘juicios de
amparo y los certificados de inafectabilidad agraria y ganadera, y se

reforma el Artfculo 27 Constitucional.

(1) PERSABAL, Carlos. "Notas para una Caracterizaci6n de la Crfsis en
México". Revista Economfa Informa No. 43/44 Enero - Feb. 1978 UNAM.

Facultad de Economfa. p. 9
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"Estamos empeflados, sostiene Alem&n, en una tarea gigantezca: la in-
dustrializacion en México. Para ello, se requiere de un nuevo tipo de fun-
cionario plblico, enamorado del modelo mds exitoso, el norteamericano, y
no trabado por la ideologfa o por escripulos que ofendan la 16gica dg]
crecimiento”. (2)

Desde el principio es notable el proyecto de un México férreamente
capitalista, beneficiado bor la economfa b&lica norteamericana, el rela-
“tivo'auge petrolero y por el dinero de los refugiados europeos.

. Asf mismo, durante el sexenio alemanista se incrementan los cré-
ditos externos, se acrecienta la circu1ac16nlmdnetaria en papel, se es-
timula a 1a iniciativa privada, florecen los banqueros yZIas institucio-
nes bancarias 3] ‘contratismo, también crece como. alma gemela de la 1n-._;'
versian pﬁblica : v '

Pero esta expansién tiene un, Jeve {nconveniente ético- la corrup-
cibn.

A su vez, México se incorpora a 1§ Guerra ?rfa ybeI anticomunismo
se extiende, ‘

"€1 desempleo y la concentfaciﬁn de‘IS riquezafeanocqsrmanos son’

el resultado del mddglg desarrollista; cuyas consecuenciqs;ecoﬁﬂnicas

_son: ocho millones de subempleados o desempleadqs enéuﬁ{értos, un:mi-

116n cuatrocientos mil desempieados abiertos y més de 700,600 personas
sin absolutamente ningiin trabajo e ingreso. |

Paralelamente, se di6 un acaparamiento en 1a riqueza: el § por
ciento del total de familias -500,000- poseen mis del 25 por ciento

del ingreso familiar. E1 10 por ciento de las familias mis pobres han

(2) MONSIVAIS, Carlos. "La Sonrisa, Disfraz de Ta Perfidia. La
de Alemin, Vanidad que lo Autodeific§". PROCESO, 23 de mayo de 1983.
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visto disminufda sistemiticamente su participacidn en el ingreso fa-
miliar. Al mismo tiempo, el 10 por ciento de las familias mds ricas
aumentdksu participacifn en el ingreso familiar.
La conclus1un "1a concentracitn del 1ngreso es una de las m&s
a]tas de] mundo".'(3)
El Estado, durante la fase desarro111sta de la economia fue bus-
“cando solamente responder a los 1ntereses de Ios industriales. Se aban-
: dono el campo y se’ const1tuyo ala industr1a como el eje central de 1a
economfa.i RO )
Se pensaba que el forta1ec1m1ento en 1a concentraci&n y centra1i-
zaci&n del cap1ta1 permitirfa incrementar la inversidn asf como, diverQ
sif1car 1as exportacxones con la sobreprotecc16n a la industr1a.- _ :
£l resu]tado fue contrarIo- concentraciGn de ia r1queza y no inversién

‘.ty, en lugar de. haberse 1ntegrado nacionalmente el aparato productivo,
~la inversién extranjera predominﬁ sobre 1a nac1ona] o

Uno de los pr1ncipales indicadores del proceso de concentracibn y
fcentra!izacién del capital lo constituye ‘1a conso11dac16n, durante 1as
_:décadas del sesenta .y del setenta, de 105 grupos de capita] financiero,

‘entendido &ste como la fusiﬁn del capital bancar1o con el capital indus-
v_vtrial. La conformacién de estos grupos pasa. por un proceso de concentra-
; ¢idn y centralizacidn y, una vez conformados, 10 agudiza. Para facilitar
la comprensidn de este proceso, es posible analizar a la bancé yala
indugtria por separado.

Cuatro instituciones de la banca privada (antes de 1a nacionaliza-
cién}, en diciembre de 1978, controlaban el 69.4 por ciento del total

de 1os activos de 1a banca privada y mixta.

(3) RAMIREZ, Carlos. "Programa Nacional de Empleo 1979-82". PROCESO,

29 de octubre de 1979.
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Si se tomara en cuenta, ademds, a SOMEX y al Banco Internacional
(bancas de control estatal), entre las seis controlaban el 79 por cien-
to de los activos totales de la banca.

"En 1978 Bancomer, Banamex Serfin y Comermex obtuvieron utili-
dades por 3 »375 milTones de pesos c1fra que representé el 80 por cien-]
to del total deiut111dades generadas por toda 1a,banca‘pr1vada y m1xta.‘
. . S610 los ddg:primeros obtuvieron}e1’67,por ciento’del total". (4)

A los tres meses de haberse naciona]fzado 1a banca se permitid
ié participacidn de traidores y saqueadores de ia’economia mgxicéna.
Con lafférmuIa "democratiiécién" se aéepta 1a'dishinuci6h_de1 34 por
k ciento de la propiedad bancaria. 1’:‘ e ; .

_En’ sept1embre de 1982 ‘el Estado ret1 r6 ‘Ia conces16n -que ha de-f

vuelto el 3% por c1ento— a una- banca "expresamente mexlcanizada s1n
, solidar1dad nacional y altamente expeculativa", exp11c6 L6pez Port1llo.
' Los conceszonar1os. dijo, "ya nos saquearon"; ¥y continué con estas fra-
ses, la. ultxma 1mprov1sada y correspond1da con una_ac]amaciﬁn_estrugn-
dosa y prolongada'

"México no:se ha acabado"

"No nos vo]ver&n a saquear“

"i Traidores l“ : d' ' » :

E1 sueﬁo terming. La oportunidad de una banca nacionalizada que
reor1entara los recursos f1nanc1eros del pafs para apoyar un creci-
miento econdmico auténomo y equ111brado concluyd el 27 de diciembre
con la iniciativa que autorizd la venta del 34 por ciento de las accio-

nes de Tos bancos expropiados.

(4} ZURIGA, Juan Antonio. "Apoyados por el Estado,.los Empresa-

rios concentran el poder econ6m1co". PROCESO-11 de agosto de 1980.
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Los exbanqueros serdn indemnizados y podré&n participar ademds
de sus antiguas actividades de intermediacidn financiera. E1 pafs
carga sobre sus espaldas los ocho mil millones de d6lares que la
exbanca privada debfa al exterior.

Por tanto, podemos decir que con esto, la banca recobra su me-
ta utilitarista. ’

En el caso de la industria, entre los grupos monopolistas des-
tacan Alfa, Chihuahua, Visa y la Sociedad de Fomento Industrial.

"Los dos primeros tenfan activos totales por m&s de 58,000 millones
de pesos en 1979 y controlaban a m&S de 150 empresas, ademds de es-
tar estrechamente vinculados al grupo Serffn". (5)

Si analizamos los cuatro grupos de capital financiero mds im-
portantes, comprobamos que'abarcan una gran cantidad de ramas pro-
ductivas, desde las 1lamadas tradicibna1es, como es la fabricacidn
del papel, jabones y vidrio hasta las m&s dindmicas, como quimica,
petroqufmica y fabricacidn de maquinaria.

Entre los grupos industriales mis grandes se encuentran: el grupo
ligado a Serffn (Visa y Alfa) que tiene inversiones en miltiples ra-
mas de la actividad econ6mica, entre otras, acero, fibras sintéticas,
papel y empaques, aparatos y componentes electrfnicos, industria ali-
mentaria y de bebidas, cerveza, tractores, nylon, pesca y televisidn.

Alfa estd asociada en diversos negocios con Dupont, International
Nickel Co. AKZO, Hitachi, Ford, Yamaha, etc.

Visa también se encuentra asociada con otros grupos espafioles,
japoneses e italianos.

E1 grupo industrial 1igado a Banpafs -FICSA- concentra su activi-

dad en el monopolio de la industria del vidrio, incursionando también

(5) IBID. p. 9
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en la quimica. Estd asociado, en una de sus principales empresas,
con la Ford Motor Co. Su expansidén internacional incluye empresas
en Brasil y Guatemala.

Industrias Pefioles, 1igada a Banca Cremi, se encuentran en ac-
tividad minera y tiene intereses én Brasil.

Celanese Mexicana, ligada a Banamex, interviene en la industria
quimica y de productos plisticos.

Entre las medidas econfmicas que han permitido estas condiciones
encontramos:
A) E1 clima de colaboracifn entre e1‘Estado y el capital privado, tan-
to a nivel nacional como inﬁernaciona] (acuerdos con el Fondo Monetario
Internacional), que se expresanven las medidas financieras tales co-
mo: el control y reduccibn del gasto piblico. '
B} Polftica restrictiVa de ingreso basada en el éstab]ecimientd de to-
pes salariales, combinada con una politica detrepresién contra el mo-
vimiento obrero y el sindicalismo democrdtico. Esta polftica se ha ba-
sado en la desarticulacidn de las fuerzas obreras, en el desajuste de
los movimientos, en el establecimiento de trampas legales y en la repre-
sidn policiaca.
€) Participacifn de los medios de comunicaci6n masiva en la desconcien-

tizacién de 1a clase trabajadora.
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IN.2. LA POLITICA ECONOMICA VY e
EL FONDO MONETARIO INTERNACIONAL .



El Fondo Monetérioilnternaciona1 (fMI) fue cfeado para promover
la éstabilidad‘econﬁmica'entre la comunidad;de nacfoneé. sin embar;
g0, sevha cqnstitu{do en factor de desestabilizacidén para ﬁuchos de
sus_pafses miembros. '

Defensor de un sistema econ6mico global, -de libre mercado, el
FMI'tiendg a hacer un mfsmo diagnbstico. y, en consecuencia, a aplicar
una miéma receta para las economias que solicitan su auxilio, sin de-
tenerse a observar las diferencias de evolucidn de céda caso.

La aplicacién del modelo dé "industrializacion por SUStitucién'
de importaciones", segin el FMI, fue la causa del desequilibrio es-
tructural de 1os paises subdesarrollados.

Para “sanear" este modelo, recomendé una serie de medidas como

- son: la devaluacién de 1a moneda, reduccién de la demanda "excesiva®,
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disminuciéh del déficit presupuestario, control de salario y restric-
cion de crédito.

En los andlisis que hace el FMI sobre los origenes del pro-

blema y el otorgamiento de ckéditos To 1levan a involucrarse pro-

~ fundamente en todas las cuestiones de polftica econdmica.

mwa.:disminu1r 1a” 1ntervenci6n de1 Estado en la economfa. resuc1r k

En 1os primerds afios de la década de los setenta el FMI hizo

“

suyas las tes1s del monetar1smo de M11ton Friedman y sus: secuaces

los "Chicago Boy'’ s", 1mpon1éndo]as a muchos paises Inglaterra, I-

- talia, Portuga1 Perd, Argentina, Chile, Jamaica, Israel, México'yA»

otros

E] propésxto central de esa’ corr1ente es pr1vatizar Ia econo-

f!os 1ngresos f1sca1es al posponer cua]quier 1ntento de reforma fis-‘ ;”;f

Y

»’cal que afecte el cap11:a] y cargar sobre los trabajadores !os efec-

;tos de T1a crisis.

. ta-Comercio Exter1or. volﬁmen 26 nﬁmero 12 dfc1embre de 1976), condu-

La. pol{t1ca econﬁmica monetar1sta. nos dice Gunder rank (revis- 

“ cia a un "genocidio econdmico“' 1iberac16n de precios. "reduccxdn drés-f
vt1ca" del salario rea1, aliento al mercado "libre" de capita]es, infla-
';ciﬁn desenfrenada desplazamiento dels 1ngreso y de la- riqueza desde

el trabajo hacia el capital y desde 1os pequeﬁos hac1a Tos grandes.

“En 1976 se firmé la 'carta de 1ntenc16n de:Méx1co cqn'el_FMI,f

‘como (inico camino para recibir créditos urgentes de ese organismo.

Este documento -suscrito privadamente en agosto de 1976, y publicado
por Proceso No. 55, en noviembre de 1977-. ot1igaba a México a deva-

Juar virtualmente su moneda y a adoptar medidas rigidas en la actua-

- ¢idn econbmica del Estado. (6)

(6) AZURDUY, Vfctpr. "No se estabilizd la economfa pero sf la
carga sobre los trabajadores". PROCESO No. 180. Abril, 1980.
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En 1979, se terminé el convenio cuando-ya estaban presentes
los problemas derivados de dichas medidas. ﬁ
En relacidn al Estado. e] Fondo Monetario Internacxonal preten-
de, al -mismo- tvempo que privatizar la economia, 11m1tar eI gasto pi-
b]ico El gastOAbruto total del sector piblico se fijo en 1979 en
' 912,500 millones de pesos. {23.6 por ciento mis que en 1978)
V "EY. convenio de 1976, echaba tierra sobre ]a func1on h1st6r1—
,:ca de] Estado mex1cano. deJarfa de ser el 1nstrumento fundamental de
‘desarrollo y el gasto plblico no serfa mis un estfmulo de 1a econom1a“(7)
Scn tan fuertes las 1ngerenc1as del FMI sobre Ta polit1ca econo-
“mica que en el convenio se estab1ec1eron obJet1vos y metas. :‘, ’ ,

' Arnold Harberger, qu1én estructuré con Mi]ton Frxednan el progra-,i
ma econémlco de 1a Junta M111tar de Ch11e en 1973 76 en: septiembre de
 f1979 se encontraba en Méx1co. asesorando a funcionar1os de polftica »
o fiscal de la Secretarfa de Hacienda y Crédito PdbTico. (PROCESO No.. 150)
Entre los ObJetIVOS que se establecen en el conveﬁ1o destacan-

- Niveles de crec1m1ento del producto 1nterno bruto restr1cc1ones y to-‘
. 'pes al déf1cit globa] de] sector pab11co. a] crecwmiento de la. deuda
:ly al c1rcu1ante wanetario (emitir bi]letes y monedas al ritmo del 1n-,

cremento de 1as reservas 1nternac1ona1es netas del Banco de Méx1co)

La pol1t1ca econ6m1ca, en sus 11neas fundamenta]es, se enfoca a ﬂf R

Eémed1ar la cr1s1$ f1nanc1era oficial y a promoyer y subs1d1ar al sec-
tor privado, para que salga de su propia cfisis de endeudamiento, re-
cesidn, contraccidn de mercados y disminucién de ganancias.

Estas exigencias obligan a reorganizar a 1és paraestatales y a re-

: or1entar1as frente a las empresas privadas.

"La Secretar1a de Energfa, Minas e lndustria dié a conocer que

(7)- 181D p. 13
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las 376 empresas estatales se reducirin a 68 -segin el sistema de
cuentas nacionales de México-". (8)

Las empresas paraestatales ademds de ser ineficientes, muestran
1a integracidén del capital estatal con el privado y el externo en
grupos industriales.

De las 27 empresas y organismos del Estado sujetos a contro]
presupuestal, sdlo cuatro empresas, PEMEX, CFE, FERTIMEX y Ferrocarri-
les absorbieron en 1980, el 91 por ciento de los financiamientos.

El crecimiento de las paraestatales ha sido sostenido con cre-
cientes subsidios y transferencias del gobierno federal cuyo déficit
se incrementa afio con afio y, los subsidics representan'el 80 por cien-
to, aproximadamente, del déficit.

"Con los ingresos que obtuvo de sus empresas, los impuestos y
sus servicios, el Estado subsidi6 a la iniciativa privada pof un to-
tal aproximado de un billén de pesos entre 1978 y 1982". (9)

En la integracidn del capital estatal a}l capitél srivado es
importante destacar el casoc de canal 13 y Televisa. Cremoux nos dice
que "sin definir abijerta y claramente su politica de comunicacién social,
el gobierno mexicano, en la prdctica 1a ha delineado al pretender hacer

de 1a televisi6n estatal una copia de la privada". (10}

(8) ORTEGA PIZARRO, Fernando. "E1 gobierno reprivatiza y reagrupa

sus empresas para servir a las particulares". PROCESO No. 340, mayo, 1983.
(9) 1BID. p. 9

(10) IBARRA, Esther. ("Podemos integrarnos con programas parecidos":

La Directora de RTC). PROCESO No. 189. 16 de junio de 1980.
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La insuficiencia de presupuesto 1leva a ta televisidn estatal
a su comercializacion, la cual representa el 35 por ciento, apro-
ximadamente, de su programacidn total, la mitad de empresas pri-
vadas y la otra de paraestatales. Los principales patrocinadores
de Televisa son también del canal estatal, incluyendo a los pro-
ductores de bebidas alcohGlicas y de tabaco.

En el canal 11, el patrocinio 1lega al 15 por ciento, se pre-
sentan comerciales "camuflados®.

"Un vocero de Televisa (Tele-Guia) asegurd que los derechos de
esta empresa se los estd llevando el 13...

Es un intercambio, respondid sonriente dofia Margarita LGpez
Portillo, un intercambic muy saludable, que continuaremos haciendo;
hay que hacer amistad y no enemistad”. (11)

Para el primer trimestre de 1983, segun cifras de Consultec,
empresa formada con economistas e investigadores de la UNAM, el po-
der adquisitivo en la mayoria de los mexicanos ha disminuido brusca-
mente, E1 salario ha perdido el 12 por ciento de su valor. En ropa
y calzado, ademds, hubo aumentos -en el trimestre- de 30 por cien-
to, 33 por ciento en salud, 17 por ciento en alimentos y 31 por
ciento en educacién y esparcimiento.

E1 problema es mas complejo: 3 millones de campesinos no ganan
el salario minimo. E1 55 por ciento de la poblacidén trabajadora tie-
ne ingresos inseguros y menores al minimo; 25 por ciento de traba-
jadores ganan el minimo. Y no queda, siquiera, la posibilidad de que
el control de precios disminuya 1§“inf1ac16n, pues los productos con

cotizacibn controlada han aumentado igual o mds que los libres.

(11) IBID, p. 48
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Asi mismo, la politica econdmica ocasiond, que entre enero y fe-
brero de 1983, el IMSS registrara 158,000 trabajadores que sec queda-
ron sin empleo. Se rompid la barrera sicoldégica del 50 por ciento
de la poblacidn ccondmicamente activa sin trabajo y la cifra se ubi-
ca en 55 por ciento o un poco més.

En 1o que se refiere a la marginacibn, las cifras de Coplamar
sefialan: sblo el 3.4 por cientoc de los mexicanos tienen cubiertas
sus necesidades de alimentacibn, educacibn y vivienda por encima
de los minimos satisfactores. E1 problema no termina ahi: el 70
por ciento de 1a poblacifn estd marginada de los beneficios del de-
sarrollo; el 90 por ciento estd desnutrida; el 60 por ciento no
tiene acceso a la alimentacidn minima; el 85 pbr ciento que vive
en areas de menos de 500 habitantes no tiene servicio médico; el
45 por ciento de 1a poblacidn nacional no tiene cobertura de seguri-
dad social; el 75 por ciento de los mexicanos no come carne ni le-
che; un mill6n de mexicanos no habla espafiol.

También para 1983 y seglin Consultec, las inversiones estén es-
tancadas y la produccién manufacturera caerd 10 por ciento. Las ven-
tas de la industria automotriz disminuyeron 42 por ciento. La misma
disminucién de 1a actividad industrial ha proveocado una baja de 3
por ciento en el consumo de energia eléctrica.

El gobierno ha logrado disminuir el déficit piablico. Las di-
visas se canalizan al pago de intereses de deuda externa, piblica y
privada. E1 valor del pago de intereses de 1983 es igual al 126 por
ciento de las exportaciones, To que quiere decir que ni siquiera las
exportaciones cubren las necesidades de divisas. Segin el Banco Mun-
dial en siete afios México tendrd que pagar 70,000 millones de déla-
res de intereses, el 28 por ciento del gasto piiblico se destinard al

pago de la deuda externa.
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"Los ingresos fiscales del primer semestre de 1983 fueron ma-
yores que los de 1982, pero menores que 1o esperado. De ahf que
el gobiernc tenga que reducir mds el gasto o endeudarse mds para
cuadrar la contabilidad". (12)

En junio de 1982 se inicia 1a historia del Convenio Ampliado
con el FMI que colocd los grilletes a la economia.

En las consultas entre representantes de México en Washington
se 1legd a la conclusién de que la economfa mexicana estaba ya en
crisis de dimensiones insospechadas, que obligaron al gobierno de
México, .el 10 de noviembre de 1982, a firmar la Carta de Intencifn.

En el Convenio de Ampliacidn, México queda prdcticamente en
manos del FMI, que se reserva el derecho de interrumpir el sumi-
nistro de recursos si no se cumplen sus condiciones.

E1 Convenio de Ampliacidn, por tratado, establece que durante
el perifodo de su vigencia México deberd mantenerse en contacto es-
trecho con el FMI. Estas consultas pueden ser por correspondencia
o por medio de la visita de funcionarios del FMI a México o de re-
prezentantes mexicanos a Washington. México deberd entregar los da-
tos requeridos por el organismo en relacién al progreso y en base a
1& consecucién de los objetivos y politicas establecidos en la Carta
de Intencifn y en el Memordndum Técnico de Entendimiento.

E1 cumplimiento de los dictados en materia econdémica impuestos
por el FMI no s6lo se han logrado, sino que se ha ido mds allé de lo

previsto en materia de gasto piblico, precios y salarios.

(12) RAMIREZ, CArlos. “"Con una politica de estancamiento se pre-

tende mover la economfa". PROCESO No. 340. 9 de mayo de 1983.
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La reduccibn del déficit del gasto plblico no tiene preceden-
te en el pafs ni en el mundo: de 16 por ciento del PIB en 1982
acerca de la mitad en 1983.

En 1o que se refiere a precios, en lo que va del afio, hubo in-
crementos del 233 por ciento en telégrafos; 120 por ciento en ki-
1o vatios-hora; 100 por ciento en gasolina; 6,000 por ciento en
los portes postales y de 200 por ciento en las cuotas de autopista.

Con el establecimiento virtual del tope salarial del 15.5 por
ciento en los primeros seis meses del sexenio de De La Madrid han
sucedido protestas, marchas, mitines, paros, manifestaciones y huel-
gas, cuyos emplazamientos, por su cantidad, han sido inusitados en
1a historia laboral del pafis: 170,000. En tanto que el incremento
a las percepciones dé los altos funcionarios 1legé hasta el 160 por
ciento.
Al mismo tiempo, se supo, que el ejército obtuvo aumentos hasta del
92 por ciento. Mientras que a los trabajadores universit: rios no les

concedieron ningln aumento y a los de URAMEX se les pretende despedir.

- 121 -



V. CONCLUSIONES



*La actitud que el hombre adopta primaria
e inmediatamente hacia 1a realidad no es la de
un sujeto abstracto cognoscente, .+ la de una
mente pensante que enfoca l1a realidad de un mo-
do especulativo, sino 1a de un ser que actfia ob-
jetiva y practicamente, la de un individuo his-
térico que despliega su actividad practica con
respecto a la naturaleza y los hombres y persi-
gue. 1a realizacitn de sus fines e intereses den-
tro]de"un conjunto determinado de relaciones so-
ciales”.

Karel Kosik: "Dialéctica de 1o Concreto”.

La realidad se presenta originariamente al hombre como el campo en
que se ejerce su actividad prictico-sensible y sobre cuya base surge la
intuicidn practica de la realidad.

Esta actividad practico-conciente es la que se encuentra influfda
en las diferentes formas de comunicacién y, sobre todo en la fase actual

por los aparatos ideolfgicos.

- 123 -



Los aparatos ideol8gicos, en las condiciones de hegemonfa do-
minante, se convierten en las instancias pothic&s mds importantes
para conservar la nivelacifn de la formacidn social mexicana. Se
transforman asf, en instrumentos dominantes de fundamental relevan-
cia para la reproduccifn de las relaciones sociales de produccién.

Esto se realiza por vfa de la accibn cultural de legitimaciGn
histérica. Mediante este mecanismo se protegen las fuentes de gene-
racién de plusvalfa. No hay que olvidar que el principal probiema
que enfrenta toda &lite que aspira al poder o que posee el poder,
es el como legitimar cotidianamente las bases de su dominacién pa-
ra persistir como fraccibn gobernante.

Ante esto, el Estado monopolista junto con 1a iniciativa pri-
vada nacional y extranjera practican cuidadosamente una polftica de
seleccidn de medios, inétrumenpos y sujetos de implementacibn ideo-
16gica. Asf, segin las necesidades coyunturales que fijan los diver-
sos momentos de la dindmica social, se eligen los recursos mis ade-
cuadoé para alcanzar el mayor grado de dominacifin ideolégica, sobre
los miltipies campos de conciencia y de comportamiento de los hom-
bres. Ello les permite imponer colectivamente su concepcién parti-
cular de la sociedad, como el patrdn cultural de referencia social
y de actuacibn imperante. Esto es, realizar su jdeologfa de clase
singular, como ideologfa dominante.

£1 manejo que en la sociedad capitalista se da a los medios
masivos de comunicacidén como son la prensa comercial, la radio, la
telewisibn y el cine, consiste en 1a deformacién de la conciencia
de los seres humanos, convenciéndolos de que las cosas estdn bien
como estdn hoy, y 1o que conviene hacer es tratar de incorporarse

a 81 y de ser un "triunfador".
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Los medios de comunicacién no fomentan el andlisis criticc de la rea-
lidad, la presentan como si no hubiera en ella problemas graves; como
si la Gnica tarea que en esta sociedad correspondiera a las trabajado-
res fuera la de trabajar duramente por una remuneracidn miserable y
gastar 1o mds rdpidamente posible 1o que se ha obtenido.

Esto d1timo se refiere a la relacidn estructural entre la comu-
nicacidén y las relaciones sociales de produccidén. La influencia de la
comunicacidn capitalista se encuentra en la funcidn de los aparatos de
difusidn de masas, consistente en la operacidn econdmica de acelerar
la produccidn y circulaci6n mercantil, y con esto reproducir las rela-
ciones de produccion capitalista.

Mediante el discurso publicitario es posible incrementar la deman-

da de productos superfluos, no necesarios. Es posible reducir el tiem-
‘ po de rotacidn del capital, desde el momento en que los medios masivos
de comunicacién procuran que 1a masa de mercancfas producidas por la
industria monopolista, sean consumidas en forma masiva.

En conclusidn, se descubre desde esta perspectiva que los apa-
ratos de difusidn de masas no operan como simples instituciones de
esparcimientb, diversién, cultura o educacién, ni tampoco como instan-
cias informativas desvinculadas del proceso de produccidn y reproduccidn
de la §ociedad, como To quieren hacer aparecer 1o0s sectores monopGli-
cos que los controlan. Son aparatos que, a través de su insercién
orgdnica en el proceso global de circulacién de las mercancias, desempe-
fian una funcidn medular al interior del proceso de produccidn y repro-
duccidn de la sociedad.

Deben considerarse estos aparatos de difusidon como parte funda-
mental del capital constante que requiere el proceso de reproduccidn

capitalista, en su fase monopolista.
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La respuesta a estos problemas no puede ser de cardcter sola-
mente legislativo. Tenemos el ejemplo de la 1lamada nacionaliza-
cién de la banca.

La alternativa es 1a formacidén y consolidacidn de las organiza-
ciones independientes, la entrega a los trabajadores de los medios
de comunicacidén. Es decir, que sean las organizaciones de trabajado-
res independientes, 1os sindicatos, 1os gremios, 10s que junto con
los trabajadores del medio -periodistas, comunicadores sociales, etc.-
manejen la prensa, la radio, el cine y la televisidn.

E1 pueblo debe continuar generéndo sus propias formas de ex-
presién: el grito durante las marchas, las manifestaciones y los
mitines, las pintas, las mantas, las pancartas, los cartelones, los
murales, los mensajes que son entregados de mano en mano por medio
de volantes y todas estas formas de expresi6n popular tienen que ser
recogidas por la organizacién independiente.

También a las universidades deben entregarse 1os medios de comu-
nicacién masivos.

E1 establecimiento de medios de expresién alternativos no abar-
can solamente perifdicos ( que aunque importantes, su alcance es hoy
limitado) sino estaciones de radio y canales de televisifn.

Es necasario luchar por la desaparicién del monopolio Televisa
y por la expropiacifn de los bienes que han acumulado a costa de la
enajenacidén del pueblo de México. También hay que pugnar por la desa-
paricién de la literatura -basura- (novelas, cuentos, revistas amari-
11istas, etc.) que contribuyen a la degeneracidn cultural de nuestro
pueblo.

Por Gltimo, hay que rescatar y difundir los auténticos valores ar-

tisticos y culturales de los trabajadores del campo y la ciudad.
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