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INTRODUCCION

La elaboracifn de un Indice de Precios al Consumidor, es todo
un complejo sistema econdmico estadistico que en ocasiones es relegado
en importancia y en algunas otras se le atribuyen funciones como indica
dor econdmico, que dista mucho de tener. La presente tesis tiene por
objetivo, 1a conceptualizacidn sobre 1o que es y 1o que no es un IPC*,
y asi como definirlo. También se pretende explicar a grandes rasgos

165 procedimientos de estructuracion v cdlculo mds elementales.

El trabajo estd dividido en cuatro capitulos. E1 primero es
un recordatoric sobre la teoria de la conducta del consumidor y Tos fun
damentos estadisticos de los Indices de Preciosy en &1 se conceptualiza
y define el IPC. E1 segundo capitulo, estudia Tas caracteristicas de 1a
encuesta de ingreso-gasto de las familias, dado que en base a tal infor-
macidn se estructuran la canasta y las ponderaciones de un IPC, bésica-
mente. E1 capitulo tres habla de los principales puntos a seguir en el
disefio de un IPC. Por Gl1timo, el capitulo cuatro y final se refiere a
los procedimientos bdsicos de elaboracidn, calculo, presentacion y and
1isis de un IPC.

El presente trabajo no estd basado en ninguno de los indices
de precios al consumidor, que actualmente se reaiizan en nuestro pafs,
aunque si estd influido por dos indices de precios de alta confiabilidad,
por su alto respaido técnico y perfeccionamiento estadistico, el de nues
tra Banca Central y el realizado por el Departamento del Trabajo de los

Estados Unidos de América.

* IPC, Indice de Precios al Consumidor.



CAPITULO I
COMCEPTUALIZACION Y DEFINICION DE % IMDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

A.- TEORIA DEL COMSUMIDOR

La elaboracidn de un Indice de Precios al Consumidor {IPC) es
tanto un problema de teoria econdomica como estadistica, en cuanto que con
un IPC, se busca medir de 1a mejor manera posible, el comportamiento de
los niveles generales de precios y la manera en que se ve afectado el -
.consumidor.

Iniciamos este capitulo y el trabajo, recordando "1os supuestos
principales de la teorfa del consumidor, dado que es la base econfmica -
del IPC. Continuando con los principios estadisticos de los Indices de
Precios para asi lograr una definicion del IPC, conociendo su alcance y
sus limitantes.

E1 supuesto principal en que se basa la teoria de la coenducta
del consumidor, es de que éste se comporta de manera racional y trata de
asignar su limitado ingresc monetario entre los bienes y servicios dispo
nibles, de tal ﬁoda que su satisfaccidn se eleve al mdximo. Pero precios
e ingreso no son constantes y como ya se ha sefialado, &ste dltimo es 1limi-
tado por 1o que se ve afectado por dichos cambios y con ello la asignacidn
de gasto para cada bien. Para facilitar la comprension se utilizarén‘qug
teamientos algebrdicos considerando la existencia de sélo dos bienes 'x' y
'y,

Tenemos que M= XPx + YPy

donde M = Ingreso disponible

1.



XPx = Precio de x por la cantidad de X

YPy = Precio de y por la cantidad de ¥

Considerando M = XPx = YPy, despejando Y tenemos que

Y= 1 M__Px X {ecuacidn de la recta)
Py Py

_1 M= 1la cantidad de Y que se puede adquirir

Py cuando no se compra nada de X

- Bx . es 1a negativa de la razén de precios

Py
graficamente & &sta ecuacidn Ta podemos representar de la manera siguiente,
en el eje vertical al bien Y ¥ en el eje horizontal el bien X, si tenemos
que _1 M, es Ta cantidad del bien Y que se puede adgquirir cuando no se
compig nada de X, la podemos representar por la distancia 0A, y por lo ten
to _1_ M, es la cantidad del bien X que se puede adquirir cuando no se com

Px
pra nada de Y, y 1o representamos por la distancia 0B.
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CANTIDAD DE X
LINEA DEL PRESUPUESTO
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La " inea resultants de unir el puntdo A y el B tiene syidente-

mente pendiente negativa, &sta pendiente astd dada por:

24 1 X
B % ’"—E{:E— = _ Px , que como sabemos es la negativa
P Py

de la razon de precios. A 1a 1inea referida se le conoce comoc del presu
puesto y representa el lugar geométrico de ios conjuntos de bienes gue
pueden comprarse si se gasta todo el ingreso meonetario, la negativa de la
razon de precipos nos sefiala cuantas unidades de Y deben darse para comprar
una unidad de X, en otras palabras es el precio relativo de X en té€minos
de Y.

La 1inea del presupuesto es 1a representacion grifica de 1a acua
cign Y = p},— X - %- X; pero no la de la desigualdad M Z XPx + Py, que
incluye la 1inea del presupuesto, pero también todas las combinaciones cuyc
costo total sez menor que M. Lo que supone el gasto total o parcial de un
ingreso dado. ¥atemdticamente; '

M= XPx + YPy
donde: XPxZ O

YPyZ= O

Graficamente ese espacio es el comprendido bajo 12 “inea del pre

supuesto y se conoce como espacio del presupuesto.

CANTIDAD DE Y

CANTIDAD OE X



Para todo 1o anterifor hemos considerado ingreso y precios cors
tantes, pero normalments ni precios ni ingreso permanecen constantes, si-
no que sufren frecuentas modificaciones y por 1o tanto entre si tambien
se ven afectados.

Cuando hay un cambio en el ingreso y los .recios permanecen
constantes, se presenta un desplazamiento paralelo de ia linea del pre-
supuesto, hacia afuera y a la derecha cuando el ingreso aumenta; y hacia
el origen cuando el ingreso disminuye.

Yw- y "

' Al

A )
AN N

\ N
i s"‘5=x

o B B Yx
Cgando el ingreso aumenta la Cuando el ingreso disminuye
1inea del presupuesto se tras 1a 1inea del presu yesto se

1ada de AB-> AB traslada de AB—=AB

Un cambio en =1 precio de ‘X', con el precio de 'Y' e 71‘ngreso
constantes se representa girando 1a 1inea del presupuesto sobre la inter
seccidn del _eje de 1as ordenadas hac¥a la izquierda para aumentos de pre
cios y hacia la derecha para disminuciones. En el caso de Y, cuando hayz
una disminucidn en el precio, ésta se situarda en un punto mds alto y cuan

do el precio aumente estard en un punto mds cercans a cero.

4.



CANTIDAD DE Y
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51 g 8 X
CANTIDAD DE X

Movimientos en el precio de X; B-»B’ cuando el precio disminuye
B= B cuando el precio aumenta

CANTIDAD DE Y
i
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CANTIDAD DE X

Movimientos en el precio de ¥; A+ A cuando el precio disminuye
A-+ A cuando el precio aumenta



Adentrémonas mis 21 13 conducta del consumidor y veamos qué
se entiende por curva de indiferencia, mipa de indiferencia y detalle-
mos mis scbre la tasa marginal de sustitucidn.

Para facilidad de anilisis de los puntos seflalados vamos a
suponer:

a) Pleno conocimiento de tedo tipo de infowmacidn para
las decisiones de consurmo.

b) Capacidad técnica del bien como satisfactor.

c) Ingreso disponible y precios de mercado.

Todo consumidor se enfrenta a una gran variedad de bienes y
servicios capaces de satisfacer sus necesidades por gedfo de las mds
diversas combinaciones. Las diferentes combinaciones de los bienes y
servicios no tienen la misma aceptacidn porque siempre existe 1a combi
nacidn que permite obtener una mayor satisfaccion o diferentes combina
ciones que dan igual nivel de satisfaccidn. Utilizando una funcidn de
utilidad que muestra las diferentes combinaciones en las cuales el con-
sumidor logra un mismo nivel de satisfaccidn en funcidon de orden, se
puede construir una curva de indiferencia, que se define como el lugar
geométrico de 1a serie de conjunto de bienes que producen el mismo ni
vel de utilidad, por lo que el consumidor se muestra indiferente en cuan
to al conjunto particular que consume. Considerando dos bienes Xy Y,

vamos a trazar una curva de indiferencia.



CANTIDAD DE Y

v ——— _ = )

CANTIDAD DE X

Curvas de Indiferencia

A medida que una curva de indiferencia se encuentra mas a la
derecha, indica una utilidad mayor.

Las curvas de indiferencia se ajustan a los siguientes axio-
mas:

2) De convexidad estricta, esto es que la curva de indi-
ferencia se encuentra por encima de su tangenie en cada punte, y tienen
pendiente negativa, esto dado gue Tos conjuntos mayores se prefieren a
los menores.

b} De continuidad, '0 sea que una curva de indiferencia
pasa por cadz punto del espacio de bienes, esto significa que hay un pun

to en la superficie de utilidad a cada conjuntc en el espacioc de bienes.



2! Je dominancia, esto es que las curvas de inoiferan
zi3 ~o pueden intersectarse, dac:z zue estdn formadas por corbinassones
er 72raen de preferencia.

Las giferentes combinaciznes a lo iargo de una misma curva de
irdiferancia producen el mismo nixel de satisfaccibn. A la tasz por la
que el consumidor acegia consumir mencs de un bien por consumir mis de
3T~2 25 10 que Se c2noce como tasz marginal de sustitucidn, siguiends -

czn 20 supuesto de s8lo dos bienes X, Y, tenemes la siguiente grafica:
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CANTIDAD BE X
Tasa ¥arginal de Sustitucién

La curva I es una curva de indiferencia. E] consumidor es in
diferente entre la combinacidn R, que tiene OXjunidades de X y GYl uni-
dades de Y; y la combinacion P que tiene OX2 unidades de X y OYZ unida-
des de Y. 0%, > X,y OY, £~e?z. E1 consumidor estd dispuestc a sus
tituir'Yl Y2 unidades de Y por X1 X2 unidades de X, en consecuencia 1a

tasa a la que estd dispuesto a cazbiar Y por X es:

oY, - 0¥, RS
0X, - Of,  SP




La tasa —arzinal de s.stitucifn estd definida sélo para movi
me~tas @ lo larg: Ze una curva ce indiferencia y no para movimientos
ertre las curvas.

Como se s¥plich, la pendiente de 1a 1inea de presupuesto es
1a razativa de la razln de precios (- g? }, la razén entre el precis 'x'
¥ e precio 'y'. Por otro lado, a la pendiente de una curva de indife-
renc®a en cualquisr gpunto la llaTamss tasa marginal de sustitucion. Por
tanto el punto de egquilibrio del consumidor estd definido por la condi-
ciin de que la tasa rarginal de sustitucidn sea igual a 1a negativa de

la razén de precios.

CANTIDAD DE ¥

CANTIDAD BE X
Equilibrio del Consumidor

La posicion méxima de satisfaccidn se obtiene en P, donde la
curva de indiferencia mds alta alcanzable es tangente a la 1inea del
presupuesto. E1 punto de equilibrio del consumidor es una maximizacidn
de 1a utilidad sujeta 2 un ingreso limitado.

Matemdticamente &sta optimizacidn de la utilidad viene dada

por 21 siguiente planteamiento:
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sea: u/ 3y x = UM ;3 Lufy y = UMy

dx , dy = carmbics caguefios en x, y.

dU = UMxdx + L¥3dy

44 = Pxdx + Pyds ~ donde d¥ = ©
despejando dY, Ztsne-os

&Y = - %;-(‘— dx

sustituyendo tenaczs

= Px
qu = (U - 2 ) ox

si UMx --;%— My, es positivo. se sigue que un aumento de 1a
cantidaZ consumida de X (con la disminucidon implicita de la cantidad con
sumida 32 Y, requerida por la exigencia de que los géstos totales no -
excedar %} disminuir& 1a utilidad. Es decir cuando Wix - %ﬁ— WMy es po-
sitive, tenemos que dx> G e implica que dU>0. De igual modo §i - -
UMx --;g— UMy es menor que cero, una disminucidn del consumo de X (y un
aumentc en el consumo de Y) hard aumentar la utilidad. Cuando la utili-
dad sz ancuentra en su nivel mdximo, sujeta a 1a restriccidn del presu-
pueste, nmo puede obtenerse ninguno de estos resultados, y esto significa

que Bz - Px_ UMy as cero. En ofras palabras, una condicion necesaria

’y
para Ts utilidad mixima sujeta a 1a restriccidn del presupuesto es que

Xy Y se escojan de modo tal que

Py
0 sea
—%g;— = —%3— s por 12 que el punto de equilibrio deil

consumiZor requiefe que 1a tasa marginal de sustitucidn de X por Y sea

‘igu&3 a2 33 relativa de precios o sea:

1¢.



Cuando ef ingreso varia también se modifica la situacidn de
exuilibrio del cansumidor, ya sea por situarse en una curva de indife-
rencia mis cercana ai origen, cuando el ingreso disminuye, 0 porgue -
&ste se incremente, en una mis alejada. Al lugar geométrico de las -
coirbinaciones de ezuilibric que se preducen cuando varia el nivel de
ingrese y los precics permenecen constantes se le conoce como curva de
ingreaso } consumo. Esta curva tiene pendiente positiva cuando los bie-

nes son normales.

zg r
1 Curva de i -
y a de ingreso-consumo
P - .
bt
&3
o
f ]
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-
=
<T
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L
A
o %

CANTIDAD DE X

-
-



A partir de la curva de ingreso~consuma podemos derivar cur-
vas de Engel para cada uno de lgs bienes. Una curva de Engel es una
funcion que relacicna la cantidad cue se compra de un bien con o1 nivel

de ingreso, cuandz se Jogra el eguilibrio.

*T YT

_ = Xgb~m—mm— oo .
. 2 :
2 s ;
E g | ‘
3 S | :
Koo %
, - &

M 0 R, Mz M

INGRESO (a) INGRESO (b)

Curvas de Engel

En la primera grifica el {ncremento en el consumo es proporcio
nalmente menor 2l incremento del ingreso, en Ta segunda el incremento en
el consumo es progorcionalmente mayor que &1 incremento del ingreso. Es-
to quiere decir que el bien X tiene una respuesta ante modificaciones en
el ingreso o sea X tiene una elasticidad-ingreso de 1a demanda, entendi-
da come e] cambic proporcional del consumo {demanda) de un bien debido

al cambio proporcional del ingreso y que se expresa de 1a siguiente mane

ra:

12.



i d‘( M
Vs TTaw Tx

La elasticidad-ingreso es el reciproco de ia pendiente de la
tangente a Ja curva de Engel multiplicade por el reciproco de la pro -

zorzidn del ingress gastado en el bien X (ver ejemplo).
e

INGRESO

!
i
!
|
i
i
i
|
|
1
]
(
!

Of ey an on o
Iy I

4 H N X X

CANTIDAD DE X
Las curvas de Engel y la elasticidad ingreso de la demanda

Supongamos que un consumidor del bien X estd situado en el -
punto B de 1a curva de £ngel, en ese punto la pendiente de la curva de
Engel es HB/EH de modo que su reciproco es EH/HB. Lla cantidad comprada
de X es OH y el ingreso gastado en X es HB; por 1o tanto su reciproco

es HB/OH, de modo oue la elasticidad-ingreso en el punto B es:

Wi = EH/HB  HB/OH = EH/OH <1

A través del comportamiento que se observa en T1a demanda cuan
do hay cambios en a1 ingreso, se infiere que un bien con elasticidad -
ingreso negativa es un bien inferior (por ejemplo el maiz en las regio-
nes agricolas) y por 1o tanto, un incremento en el ingreso (se empieza
a consumir carne o pescado o pan) disminuye el gasto en el bien.

13.



Cuandp la elasticidad-ingresg es miyor que una, el consumi-
dor aumentard la fraccidon del ingreso gastada en dicho bien; cuando 1a
elasticidad-ingreso estd entre cero y uno es un bien normal,

§i bien es importante lo que sucede cuando se madifica el in
greso dei consumidor, es todavia mis impgriante saber qué sucede cuan-
do cambian los precios de lzs bienes y el ingreso permanece constante,
dado que es una situacidn mis frecuente.

Para analizar el comportamiento del consumo ante ios cambios
de precios, se utiliza 1a curva de precio y consumo (1a curva de precic
y consumo es el lugar geométrico de las cozbinaciones de equilibric -
que se producen al variar 12 relacidn de precios cuapdo el ingreso per
manece constante) y la curva de demanda de un bien, que es 1a relacidn
de las cantidades de equilibric de dicho bien que se compran al precio
de mercado, cuando el ingreso y los precios de los otros bienes pefma—

necen constantes.

S
| K3
c -
o Curva de precio y consumo
<
: &
o u\l ~
= 1y '~ —
= R XTI

Lo 3

(I I

H
¢ 2
N L] : wd
8 ¥y 2 *3 N N

CANTIDAD DE X

La curva de precio y consumo

A4,



-2 curva de dermanda del consumidor se puede derivar de la cur
va de n=32%2 v consumo, en l1a misma furra que la curva de Engel de 1a -

gurva ge Imgraso-consumo.
P r
;i.

PRECIO DE X

La curva de demanda

w2 curva de demanda por su forma indica que la cantidad de-
mandada varia inversamente con el precio, cuando el ingress y los pre
cios de Tos otros bienes permanecen constantes.

dntes vimos un concepto sumamente importante, iz elastici~
dad-ingreso de la demanda. Ahora veremos 1a elasticidad precio de la
demanda, &sta se refiere al cambio proporcional del consumo de un hien
en relacidn con el cambio proporcional del precio del biem. A partir
de este concepto podemos analizar la curva de precio consuno.

Supongamos que el eje vertical representa a todes 1os demds
bienes fuera de X y denominémoslo dinero. E1 ingreso original se lo

caliza at nivel OMI'

15.



DINERO

CANTIDAD DE X

Elasticidad Unitaria

E1 punto original de equilibrio se encuentra en P, sobre 1a curva de in-
diferencia 11, y el precio astd representado por la pendiente de la linea
Mit, la cantidad comprada de X es OXl; cuando el precio de X aumenta al
MNI, la cantidad comprada de X es OXZ’ la cantidad comprada de dinero per
manece constante al nivel OHI, por lo que 1a cantidad de dinero gastada
en X permanece constante. E£sto quiere decir que el aumanto porcentual
que se compra de X, por 1o que la demanda de ese bien tiene elasticidad
unitaria. La curva de precio y consumo resultante es horizontal. Esto
se ve claramente al unir los puntos Q y P.

La elasticidad precio de 1a demanda es eldstica, cuando 1a
reaccidn al aumento de precio es mds que proporcional; e ineldstica cuan
do la reaccidn es menos gue proporcional. La elasticidad unitaria quiere
decir que el gasto en un bien es constante, o sea, gque si &ste aumenia se

deja de consumir exactamente en la proporcitn del aurenioc de precio.

¥
th



Un bier 25 alistico cuzry rasponde mds c.e propercicnral=en
2 a .n aurentd, a-3ffcamente se ohtigne pendiente negativa: Las bie
res 'neldstices, ¢on bienes cuyas caracteristicas los hacen cas? n -
aisrsisables, por o gue la reacciln a cambios en 21 precio son menos

qu2 oreporciorales, sraficamente tieren pendiente zositiva.

& =~
[ &
= =
= =
b {
CAKTIDAD DE X CANTIDAD DE X
Demandz Eldstica Demanda Ineldstica

La mayor parte de los bienes existentes se ajustan a las reac
cicnes descritas, serg existen un nimero pequefioc gue reaccionan en Tor-
ma difezrente, estoss bienes o mis bisn la reaccidn cue presentan esitos
bieres se conoce como paradoja de &iffen, y es que ios bienes a gue nos
referimos reaccionan en su demanda directamente con el precio, o sea,

a mayor precio mayor demanda.

Estos elementos de Ta teoria del consumidor que hemos visto
nos sirven de base para conocer los problemas tedGricos con los que debe
enfrentarse la estructuracion de un Indice de Precios al Consumidor y

nos permitird conccer su validez y Vimitantes tedricas.

17.



De las curvas de indiferencia podemos infevir nimeros irdices,
cora veremas. 3a:n 27 supuesto que 21 consumidor sdlo compra dos bienes,
xi ¥ Xz, en dos gericdos diferentes 2y 1. En el pericdo O corpra xi un;i
dazes Ja ﬁi al precfg pf Y x; unicaces de X2 al prazio pg. De izual mane
ra en al pzriodo 1 compra x% Y x% unidades de X1 ¥ Xg, a los precios p% y
pé, respectivamente. El1 problema ssencial de los numeros indices es el
de determinar si el nivel de vida del consumidor ha subido o bajado en el
periodo 1 en comparacién con el periodo 0. Es necesario para este andli-
sis suponer que 10s gusios del consumidor no sufren cambic de un peripdo

a otro. -

Lo que sabemos es que si el gasto total del periodo 1 supera
al coste del conjunto del periode O, en términos de los precios del perio
d6 1, el consumidor se encontrard mejor en el periodo 1 (suprimiendo sub-

{ndices) cuando:

zold> Lo
por el mismo razonamiento
< pax?ipoxl

el individuo estard mejor en el periodo base., Esto es asi por
que 1a desigualdad muestra que el conjunto del periodo 1 no se escogid en
el periodo base aunque pudo haber sido escogido.

Midiendo el cambio en el ingreso del consumidor al pasar del
afio base al afio dado; ya que el ingreso es igual al gasto, los ingresos
del afio base y del afio (0) dado {i} serédn pox* y plxl, respectiva~-
mente. En consecuencia el ndice de cambio en e? ingreso es:

2: :ﬂaxf:

1z.



Si medimes el coste de comprar las cantidades del afic base a los precies
del afio dado,reiacicnandalo con el gasto del afic basa,tenemos el findice de -
Laspeyres. E} coste de las cantidades del a%o base,a los precios del afc dado

es p1x°.

Midiendo el coste de comprar las cantidades del afio dado,a los precios de
ese afio,en relacidn con el coste de dichas cantidades a los precios del afio --
a los precios del aiio base, que viene dada por p°x1, obtenemos el ndice de

Paasche.

£ iyl
< p° 1
= PX

|

P=

Las caracteristicas de Tos nimeros indices existentes y los aspectos ted--
ricos mds importantes, los veremos en el siguiente capitulo, en este hemos se-~
fialado Tos aspectos relevantes de Ja conducta del consumidor como ente econdmico.

Siendc nuestro objetive la medicidn o la aproximacidn,a los cambios en el
costo de 1a vida, ocasionados por las variaciones en 1os precios resulta de

gran importancia,éste capitulo.
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B.~ TEQRIA DE LIS IAJICES CE PRECIZS

La teoria de los Indices Ze Precios nos posibilita la seles-
¢ifr 227 método iddnec a nuestras recesidades especificas. Un ni—ar:
indice 25 una medida estadistica dissfada para mostrar los cambics en
una variadie o un grupo de variables relacionadas, con raspegto al -
tiempo, situacion geografica u otra caracteristica.

El ejemplo mis sencillo de nlmero indice sz un precio raia-
tivo, &ste registra el comportamients en el tiempo, entre un precic oa
se y un precio de estudic. Por gjemplo si considerarss como nuestro
precio base el comportamiento habids en el precio del rmaiz hace des -
afios $3.00 pesos y el actual $7.00 pesos como nuestrc precio de estudio,
nuestra relativa de cambio, o nimers indice vendria dada por la division

de nuestro precio de estudio enire nuestro precio base.

Pn/PO = Pr = 7/3 = 2.333 = 233.3* donde:

Pn = Precio de estudio
Po = Precio base
Pr = Precio relativo

233.3 es por 1o tanto nuestro precio relativeo del maiz en &l
peripdo actual, respecto a hace dos afios.

ET precio relativo es 1a base para la comprension de las ¥or
mulas estadisticas existentes para la construccion de indices de precios
de agregacidn ponderada. La ponderacidn en la construccidn de indices
de precios es resultado de 1a observacidn de que no tedos los componen-

*/ Por convencidn se le da la anotacidn de 233.3. Elio debido a que a
nuestro afic base le asignamos un valor de 109,
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tes en un ingice agregaso guardan la mis—a importancia antre s¥, se re
cordard que hemos visto este dentro de @ tecria del consunidor, al es
tudiar 1a elasticidad ingreso de la dema~z22 y al clas?<izar Jos bienes
en inferiores y superiores.

Si hasta el momento pudidsemes cansar que fos *ndices de pre
cios se reducen a aritmética elemental, estamos en un grave error ya
que son todo yn sistema estadistico compisjo. Como principio tenemos
una gran cantidad de formulas para elegir Ze antre ellas, aguella que
se adeclie mds a nuestras necesidades y a las limitaciones para la cons-
truccidon de un indice de precios.

Las formulas mds conocidas y utiiizadas son jas siguientes:

1) Indice de Laspeyres o método del afic base. Este indice esta
construido con indices de precios agregados y ponderados con pesos de
las cantidades del afio base.

£
ﬁE_P ]

o 0

2) Indice de Paasche o método del afic dado. €£s un fndice de pre

cios de agregacidn ponderada con pesos de las cantidades dei afio dado.

o [¢]
29 0

n

A
:2:%?0 %,

3} Método del afio tipico; éste indice es ponderado con pesos de
las cantidades del afio tipo. Se denota Qt como la cantidad durante

algln periodo tipico.
= pn Qt

= po Qt

4.
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1)

Para T = @, 1a formula corres=cnie a Laspesres

-+

ia formula corrasponde a Paasche

13

Para T = m,

4} Indice Ideal de Fisher
\Eee]mee]
4 oS S}
= R Z_ﬁ_?o m _}

Que no es mids que la media gecrétrica de los nimeros indices

L

a

LY ’;ihi

¥ 2
h ]
L

Laspayres y Paasche.

8) Indice de Marshall-Edgeworth. La formuia propuesta por esiss

autores emplea el método de agregacidn ponderada en un afio tipe, don~

de los pesos se toman como 1a media aritmitica de las cantidadeas del

afio oase y del afio dado.

q, =% (q0 + qn), sustituyendo en la formula
ﬁa-Pn Qt tenemos < Pn(qo * qn)
£P % £ pylag+a)

E1 Indice de Precios de Laspeyrss determina las observaciones a
partir de ponderaciones fijas, mientras que la formula de Paasche,
del afio tipico, Ideal de Fisher, Marshall-Edgeworth, utilizan ponde
racionas variables. Las ponderaciones para cada uno de los indicss

vistos se calculan como sigue:

Laspeyres PD Q0

éPO QO

= W

Paasche P &

IR
(8



Varzmall Edgewswer P Q)+ T

-

= o o “n

zeal de Fishe~ Po !i Fc i
p

De esta —arera las f&r~wlas para el cdiculo de los Indices
de Precios con ponzeracicnes expliicitas estdn representadas de 1a si-

Jurante manera:

Laspeyres é: Ek ( Pn Qo )
S—p 4P Q
) -0 0
Paasche ;: Pﬁ ( Po Qn y
<
"o {:kPO Qn

)

Marshall tdgeworth ég— PI P0 (Qo-—%— Qn

Pp fifo {Qo * Qn

Ideal de Fisher \ 1 Laspeyres X I Paasche

Algunos autores consideran que un Indice de Precios es de

mejor calidad si cumple con ias siguientes propisdades:

la. Propiedad de Identidad I g =1

2a. Propisdad de reversibilidad temporal I ﬁ X1 Z =1

. : b c d a _
3a. Propisdad Circular 1 a X‘I 5 XI c X1 d 1

4a. Propiedad Circular modificada I g X1 g XI g = I g

Aplicando éstas pruebas a lgs Indices parz un sélo articulo,

se curplen las cuairo propiedades.

I = Indice del periodo a, con base en b.

Cr-



la, Propiedad Pl

=1
F1
Za. Propiedaz Pl 2 fg_ -,
Po PI
3a. Propiegad P P P
Ly 2 g o -
Po L P
4a. Propiedad P1 y fg_ . P3 } P3
PD Pl p2 Po

Esto dio origen a que se pensara que &stas‘pruebas aplicadas
a las formulas para el cd@lculo de indices agregados, podrian ser in-
dicativos de su bondad. La férmula Ideal de Fisher cumple las propie
dades de identidad y reversibilidad, mientras que el resto sdlo la de
identidad. Lo que 1levd a este autor a pensar que su formula era la

mejor idzadz para el cdlculo de los Indices de Precios.

C.- EL INDICE DE PRECIOS DE PONDERACIOMES FIJAS
VENTAJAS Y DESVENTAJAS

Un problema al que se enfrentan comunmente los interesados
en 1a construccidn de un indice de precios es, aparte de las cualida-
des técnicas de las formulas existentes, Ta factibilidad de ser desa-
rrolladas practicamente. Considerando Ta limitacion de recursos y la
necesidad de contar con un estimador adecuado del comportamiento de
los indices agregados gue estdn representando el comportamiento de las
bienes para una poblacidn y poder asi separar del valor monetario de

un conjunte de articulos, la influenciz de los precios de una fecha

inicial 2 una fecha dada.
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22M0S VISto gue sodemos diviatr las fdrmut 23 para el 2dicu’:
de lgs Indices de Preciss de agregasid~ caonderada, en 20s grupss, ag.e-
1los que rezgieren el cdlzuic de las zartidades consuridas (qn) en el
ano de estudio para perderaciones variasias y cuandc sdio se reguiere

el conccimento de las cartidades cons.midas en el afio base (QO\ de -
ponderacicnes fijas.

Cuando utilizames el Indice de Ponderaciones Fijas, estamos
considerando una utilidad constante, estamos situdndonos en una curva
de indiferencia y suponemos que duranta geriodos razenablas en 21 -
tiempo no existen modificaciones en la relacidn de Ingreso y Precio lo
suficientemente fuertes para determinar un cambic en 12 situacidn de
equilibrio de los consumidores.

E1 problema bdsico que se plantea para la utilizacién del In
dice de Ponderaciones Fijas es que de acuerdo a la Lev de Oferfa-deman
da, los artfculos al subir en precio tierden a bajar su ponderacidn.

Un Indice de Ponderacicnes Fijas al no censiderar 8sta baja tiende a
sobrevaiuar el resultado, ocasionando un sssgo hacia arriba, inversa-
mente, si el precio de un artfculo baja, 1a ponderacidn tiende a subir
subvaluando el resultado, situacidn que muy raramente se presenta.

La ;ritica a la sobrevaluacion de los Indices de Precios de
Ponderaciones Fijas se debe ver por medio del andlisis del comportamien
to del consumo ante los cambios de precios, es decir, a través de 1a
elasticidad precio de 1a demanda; que para dienes normales no es tan
preocupante cuando no existen cambios bruscos en los precios.

Por otra parte, estadisticamente hay demostraciones de que las
diferencias de resultados entre las formulas de Paasche (Ponderaciones
Variables) y Laspeyres (Ponderaciones Fijas) son prdcticamente despre-

ciables, para un lapso razonable.



Jado lo antaror y consideranio sobre todo el costo gue siz

nificarfa o1 mantenicrent> de las encuestas encaminadas 3 mantener al

dia las cantidades er e! neriodo de sstugio {Qf) es rezomendable y -
i

practicamante comprobais en las estadisticas scbre Indices de Precios

en el munds, el uso de las Ponderacionss Fijas.
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D.- EL INDICE VERBGADERO DEL COSTC QE LA VIDA

E1 consumidor como ente econdmico se enfrenta a 1a necesi-
dad de buscar el mdximo de satisfaccidn a partir de un ingresc limita
do, por lo que sdlo puede elegir las combinaciones de bienes compren-
didos dentro de su plano de prasupuesto, siendo preferibles ias situa
das sobre 1a Tinea del mismo. La curva de indiferencia que estd for-
mada por la combinacidn de bienes, ofrece sdlo un punto tangencial a
la 1inea del presupuesto, y es precisamente en ese punto, donde el con
sumidor obtiene 1a utilizaci6én mds adecuada de su ingreso y por consi-
guiente el mixino benaficie posible del mismo. Perc precics e ingreso
estdn sujetos a cambjos, por 1o que la situacién de mdximo beneficio
del consumidor no es estdtica sino sumamente dindmica.

ET costo de la vida es una funcién de orden en las preferen
cias del consumidor considerande bienes, servicios, tiempo, medio am-
biente, etc. que proporcionan un nivel dado de satisfaccifn, o sea, es
el costo minimo para situarse en una curva de indiferencia sobre el or
den de preferencia. Para determinar dicho costo se requiere conocer
los precios de todos los bienes, cantidades y todos los costos restan-
tes que pudiera tener el consumidor.

Los indices de precios son la relativa de cambio antre dos
situaciones similares en periodos diferentes, por 1o que el Indice ver
dadero del costo de la vida debe comparar el costo de 1a permanencia
en una curva de indiferencia en el orden de preferencia del consumidor
para diferentes periodos.

Dado el cardcter clncavo de las curvas de indiferencia (fun-
ciones de utilidad), como resultados de los cambios en los precios, el
consumidor puede sustituir o disminuir el consumo de los bienes cuyo pre

cio se ha elevado mas, por el consumo de los bienes sustitutos cuyo pre-
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cio se ha elevado menos. Esto implica que aln considerando carmbios

en 10s precios, es posible mantenerse en una misma curva de indiferen
cia, sin que necesariamente exista un desplazamiento de 1a 1inea de
presupuesto hacia otra curva. Esta es 1a principal propiedad del indi
ce verdadero del costo de Ta vida, que toma en cuenta la sustituibili-
dad que existe entre el consumo de los distintos bienes.

La elaboracidn de un Indice de este tipo es poco prdctico
debido a que Ta consideracion de 1a sustituibilidad entre bienes, impli
ca el conocimiento de 14 tasa marginal de sustitucién (ver pdgina 8) en
tra cada par de bienes que son sustitutos. Estas tasas entre bienes
pueden inferirse a través de modelos Tineales o no 1ineales de gasto,
aunque la experiencia de algunos experimentos realizados, indican que la
diferencia entre el indice verdadero del costo de la vida y el indice
estadistico de ponderaciones fijas no es significativa. En base a 1o
anterior se ha optado por 1z elaboracién de Indice de Precios al Consu
midor que aproximen a 1a medicidn del costoc de 1a vida, a través de un
modelo estadistico de ponderaciones fijas, reprasentando a poblaciones

definidas y considerando su factibilidad tedrica
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E.- DEFINICION DE INDICE ZE PRECIOS AL CONSUMIDCR

£% indice de Frecios al Consumidor es un sistema estadisti
co que sirve para medir el corportamiento del nivel general de precios
a través de! *iempo, utilizando para elle ura canasta definida de bie-
nes y servicios que estadfsticamente es representativa del total del
consumo de ta poblacidn a representar. Es una aproximacién a 1a medi-
cidn del costo de 1a vida.

Tedricamente, puede definirse como el relativo que contiene
el incremento porcentual en que debe elevarse el presupuesto (ingreso)
del consumidor a fin de mantenerse en el mismo nivel de utjiidad, con
siderando los cambios absolutos y relativos en el nivel general de pre
cios;

La utilidad del Indice de Precios al Consumidor viene dada
por su funcidén como indicador econémico general scbre 1z tasa de in-
flacidn; como deflactor de series estadisticas tales como las cuentas
nacionales; como respaldo en las negociaciones salariales contractua-

les, y como base y censor de 1a politica econdmica y monetaria.
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LA ENCUESTA DE INGREST - GASTO DE LAS FAMILIAS

La encuesta de ingresg-3asto de las familias es un proced
miento estadistico gque busca a *ravés del muestres de una peblacidn d

finida, conocer la estructura <ol ingreso-gasts de 1a misma.

Las caracteristicas de ia encuesta est3n dadas por l1a defini

a)} OBJETIVOS: E1 prodiema de definir los objetivos de una

encuesta estd estrechamente ligado a los usos que quiera dirsele a la
informacidn. Histdricamente fuersn hechas para analisis sociales, en
cuanto que se basan en la observacidn directa del cdmportamiento eco-

ndmico de las familias, lo que permite conocer la estructura, compo -

sicidn y distribucidn de los ingresos y la composicion y finalidad de
los gastos. Y como objetivos secundarios los de proporcionar informa-
cidn para las ponderaciones de los Indices de Precios al Consumidor;
.2 definicidn de canastas de bienes y servicios; y para 1a elaboracion
de las cuentas econdmicas de las Tamilias, entre otros.

Los objetivos mﬁltip]es sefialados siguen vigentes en los pai
ses con recursos limitados para la observacifn estadistica.

Los paises con mayor capacidad de recursos buscan en ella la
abtencidn de un banco de datos para la elaboracidn de sus Indices de
precios al consumidor. Obteniendo de éste ponderaciones de gasto; -
marco muestral de bienes y servicios y marco muestral de establecimien
%tos o puntos de venta. Teniendo como objetives secundarios Tos de -
analisis econdmico y del bienestar social, que complementan con otras

ancuestas.

[y
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b MARCD CONCEPTUAL

1.~ La uridad nuestral: la unidad muestral mds utilizada es el

[ B

nagar, definido como una unidad constituida por una persona que viva
sola, 0 por £o3 ¢ wmis personas gque unidas o no, por relaciones de pa
rentesco, ocupan habitualmente una misma vivienda y consuten, en co-
~3n, alimentos y otros bienes y servicios indispensables para la vi-
da, mediante un fondo generalmente aportado por los miembros que per
ciben ingreso. Se excluye a los hospitales, cuarteles, monasterios

e instituciones similares, porgque salen de 1a estructura normal. La

muestra mis clara de la unidad de encuesta es la familia.

2.~ El ingreso: Se considera como ingreso a todas las entradas

ya sea en dinero o en especie, en forma reguiar u ocasional.
Los ingresos monetarios e refieren a:

a) Entradas de dinero provenientes de sueldos, salarios, sobre-
sueldos, compensaciones, pagos por horas extras, propinas, aguinal-
dos, gratificaciones, primas de vacaciones, participacion de utilida
des.

b) 1Ingresos devengados por los propietarios de un negocio o por
los trabajadores independientes, ya sea de una actividad agropecuaria

C no agropecuaria,

¢) Ingresos por transferencias, es decir ingresos que no consti-
tuyen un pago por trabajos realizados. Entre &stos estdn: Las pen-
siones y jubilaciones, ingresos procedentes de seguros de riesgos, -
Tas becas de estudiantes, Tos subsidios por enfermedad Yy maternidad,

las pensiones de divorcio.
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d)} .as que provienen de intereses ; dividendos preszcentes de de
posites ze anorros, borss. Los ingreses orecedentes de? a2iquiler de
propiegaZzs camp casas, ferrands, autes. Seg oincluye 2g.f o1 estimade
para 1as casas propias habitadas por les propietarios.

e) Jtros ingreses provenientes de domaciones o ayuzas periddicas
procedenies de personas o instituciones pendficas.

Los ingresos an aspecie se refieren a:

a) Los bienes que reciben como pags los miembros del hogar que
son asalariados.

b} Los bienes y servicios producides por el propic censumidor.

¢} Les bienes o servicios recibidos a tftulo gratuits por la fa-

milia o alguno de sus componentes.

3.~ El Gasto: Se define como gasto en consumo final de las fa-
milias aquelia parte del ingreso corriente destinado a l1a adquisicidn
de bianas y servicios dirigidos a satisfacer las necesidades propias
de 1a fanilia.

En la encuesta se busca detectar 1a compra de los bienes y
servicios adquiridos por los hogares en un periodo de referencia, que
incluye:

a} E1 gasto en alimentos, bebidas y tabaco; en prendas de vestir,
calzads y accesorios; en arreglos y cuidados personales; en vivienda;
mantenimiento y combustible; en muebles y enseres domésticos; en ser-
vicios medicos y educativoss en transporie; en esparcimiento y diver-
sidn; ¥ otros servicios.

5} Los pagos a las compaﬁias de seguros por la adsuisicitn de

segurss de riesgos.

32



¢? Los pagos cue nacen 105 negares por concepio de impuestos sobre

la posesidén o uso de nienes.

d) Pagos por cuctas ¢ donacicnes que realizan lcs hogares a sin-
dicatos, organizacicnes poiiticas, ascciaciones religiosas.

e’ Pagos por servicios que sdlc la administraciin piblica puede
prestar.

) Pagos por viclaciones a las disposiciones establecidas.

g) Ayudas a otros hogares.

La encuesta de ingreso-gasto de las Tamiilias, estd referida
solamente a las transacciones corrientes, dejando de lado la acumula-
cion y el financiamiento, esto es 1as transacciones de capital.

E1 cuadro adjunto nos permite ver las transacciones econdmi-

cas que son susceptibles de ser realizadas por los hogares.
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TRANSACIONES

GORRIENTES

CAPITAL

TRANSACCIONES QUE REALIZAN LOS HOGARES

INGRESOS

GASTOS

FINANCIAMIENTO DE
LA ACUMULACION

ACUMULACION

Renta de la propieda

Sueldos y salarios

Ingresos de los miembros de las cooperativas
de produccidn y consumo

Renta empresarial

{til idades recibidas
Transferencias del seguro de riesgos

Transferencias corrientes sin contrapartida
Créditos recibidos

Renta de la propiedad

Tranferencias del seguro de riesgos
Transferencias corrientes sin contrapartida de
COHSUo

&mortizaciones

Ahorro

Depreciacion

Tranferencias netas de capital
Emision neta de pasivos

Formacion bruta de capital

Adquisicion neta de tierras y terrenos
Adguisicidén neta de intangibles
Adquisicion neta de pasivos financieros
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€}  <ZOBERTURA

La encuesta Ze ingreso-gasto de las fa~ilias, aparte de cubrir los
cbjetivos conceptuales que nemos visto, debe también cubrir de acuerdo
2 las necesicaces de informacidn que esté motivando su realizacibn, -
dreas de poblacifn y dreas geogrdficas determinadas, como pueden ser
las siquientes:

a) Cobertura de Poblacidn:
1. Caracteristicas familiares y ocupacionales
de la poblacidn.
2. &rupos por ingrasa;.
3. &rupos por ocupaciones.
4. Himeros de miesbros por familia.
5. Sector de actividad.
6. 6&rado de instruccion.
b) Cobertura Geogréafica:
1. Todo el pais.
2. Regiones.
3. Algunas ciudades.

4. Urbano - Rurai.

£1 marco muestral para la seleccidn en donde se ha de levan-

tar la encuesta, puede ser:

a} El censo de poblacion.
b} Listas electorales.
¢} HNominas.

d} Otras listas.
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La cobertura que ha de tener la encuesta de ingreso-gast:
al 1gual que los objetivos que deba perseguir, estd 1igada a los usos
que quiera darsele. Cuando la intencidn es la de contar con informa-
¢cidn de una drea geografica Timitada y para un grups de ocupacidn de-
finido, no hay mds necesidad que 1a de cubrir ese aspecto de la podla-
cién y esa érea de 1a geografia.

Normalmente las encuestas de ingreso-gasto, como ya habiames
hecho referencia, responden a una necesidad nacional de contar con es-
tadisticas para el andlisis econdmicc ¥y social, aprovechindose la in-
formacidn obtenida para la construccidn de Indices de Precios at Cofisu-
midor.

En México por ejempio, 1a sncuesta de Ingr;ses y Gastos fa-
miliares en 1963 tuvo por cbjetivos, obteﬁer informacion para hacer es
timaciones de la demanda de productos agropecuarics y hacer proyeccio-
nes.

En 1968 1z encuesta buscaba conocer la esiructura del gasto
de las familias y sus niveles de ingreso.

Para 1a encuesta de 1970, se husc§ conocer la formacidn y
-distribucidn del ingreso nacional.

Y 1a encuesta realizada en 1975 situé su objetivo en inves-~
tigar el origen del ingreso, especiaimente sueldos y salarios segimn la
rama de actividad.

ET tamafio de la muestra debe establecerse en base a una es-
timacidn previa de Ta varianza de los ingresos de ia poblacidn, a fin
de garantizar 1a obtencidn de estimadores eficientes, cuando menos a

nivel de ingresos.
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E? matcdo para seleccionar la muestra debe ser el de es-
tratificacidn en varias etapas, especialmente si se pretende obte
rer representatividad naciconal.

Las censideraciones presupuestales han de tomarse en cuen
ta a fin de garantizar su factibilidad.

La representatividad debe protegerse y garantizarse con
una adecuada recopilacion y para ello debe seleccionarse y capaci-

tarse al personal que deba desempefiarla.
D) FORMA DE REALIZACION DE LA ENCUESTA

Determinados los objetivos y el marco conceptual se pro-
cede a definir el tamafio de 1a muestra y su seleccidn* garantizando
su representatividad estadistica.

Definida y seleccionada la muestra, es de suma importan-
cia la forma de colectar 12 informacidn, dado que una mala recopila
cidn puede invalidar 12 encuesta a pesar de las bondades técnicas
de 1a misma.

Existen'dos métodos bdsicos para 1a recopilacion de 1a in-
formacidn, uno es el método de entfevistas, que consiste en visitar
peribdicamente a las familias seleccionadas para registrar los ingre
sos y gastos gue han realizado en periodos definidos. El método de
entrevista presenta la ventaja dé que el costo de captacidon y la re-
visidn y critica es menor, aparte de que existe mayor disposicidn a
colaborar. Pero existe el inconveniente de que Tos ingresos y gastos

descansan en la memoria del entrevistado, perdiendo detalle de Tos -

*/ Estos pasos no se analizaron por encerrar problemas técnicos cuyo
estudio estd fuera de los objetivos de &8sta tesis.



gastos diarios y en ccasiones 1a omisidn de los mismos. ET otro mé
todo es el Diario o lioro de registro, 1a informacidn en éste es re-
gistrada por el ama de casa o algln miembro del hogar, en sus ratos
de ocia, el problema que puede presentar es el de distorsidn de los
gastos. Lo mds conveniente es la utilizacion combinada de los dos
métodos con una adecuada supervisidn del levantamiento de 1a encues-
ta.

Debe darse atencidn a la preparacion de Tos insiructivos
y cuestionarios, tratando de que estos sean claros y cubran las ne-
cesidades de la encuasta.

Por ejemplo, podemos en principio esquematizar la cober-
tura deseada en Tos datos solicitados: )

1.- Datos relacionados con el consumo y &1 ingreso.

a) ATiméntos, vivienda, vestido y otros articulos necesarios.

b) Ingresos fijos y otros ingresos.

c¢) Otro tipo de gastos importantes.

d) Autoconsumo, pago en especie, otro tipo de pagos.

e) Considerar que 1o recibido debe ser igual a 1o desembolsado.

Ingresos ~ Gastos
Otros ingresos monetarios Prestaciones (seguros)
+ +
Bisminucidn de actives Regalos y contribuciones
+ +
Aumento en obligaciones Aumento del activo
+

DisminuciOn en obligaciones

)
o



f) M&todo de pagos
g) Lugar de compras
i) Inventarios de consumidor

} Planes de compras, disposiciones, perspectivas

s

2.- Caracteristicas del hogar.

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)
h)

Fijar la utilidad de los datos.
Nivel de ingreso o estrato.
Tamaiio de la familia.

Tipo de familia

Ocupacién.

Nﬁmero de personas con ingreso.
Nivel de preparacion.

Edad de los miembros de la familia.

Se debe asimismo, establecer 1a frecuencia en que se van a

presentar los entravistadores en los hogares; periodos de recordato-

rio; sistema de incentivos y las necesidades de procesamiento.

En el disefio de 1a encuaesta se debe considerar:

a)
b)
c)

d)

E1 sesgo por no respuesta.

La utilizacion de sistemas de refuerzo.

La cooperacion de Tos informantes debe ser motivada con:
1) Publicidad
2) Algin tipo especial de incentivo.

ET problema del lenguaje en dreas rurales.

Para probar la bondad del cuestionaric y los instructivos, es

conveniente Tevantar una encuesta piloto que sirva para:
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a) Evaluar el financiamiento del cuestionaric en diferentes
grupos poblacionales.

b) Evaluar ia reaccidn del informante en los diferentes gru
pos poblacionales para las diversas partes del cuestionario.

c) Establiecer para cada grupo poblacional las causas mds ge-
nerales de rechazo, 1a duracidn de 1a entrevista y el nime
ro de visitas requeridas para lograr la entrevista.

d) Establecer para cada grupo poblacional el informante ade-

cuado para las diferentes secciones de 1a entrevista.

Una encuesta detallada, aln siendo larga, si estd bien dise~
flada, resulta mds econdmica en tiempo y dinero. .

También es sumamente importante la capacitacion de Tos super~
visores y recopiladores de informacidn, debido a que el &xito del estu-
dio depende grandemente en la habilidad de ellos. Las mujeres como re-
copiladoras ofrecen la ventaja de la identificacidn con el informante
en cuanto que en su mayorfa son amas de casa; pero independiente al
sexo las personas seleccionadas deben recibir un adiestramiento de Ta
manera en que se debe llevar l1a entrevista; los diferentes tipos de
informacidn que se piensa obtener y la forma de anotario; y los méto-
dos de comprobar Ta exactitud de la infonnaciﬁn.

Se debe proporcionar a cada uno de los que intervienen en 1a
coleccion de informacidon, 1a documentacion necesaria para jdentificarse
y darse 1a publicidad necesaria sobre el tiempo en que se realizarid la
encuesta y Tos fines de la misma.

Para evitar la périda de calidad en la informacidn, es con-
vepiente una revision sistemética del trabajo hecho por los recopilado-

res.
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~3y que considerar la utilizacidn de muestras sombra ante
la posibiiidad de que el némero de observaciones realizadas no sea
suficiente; Ta muestra sombra se obtiene dei mismo marco muestral
utilizado.

Un problema que na de presentarse es el de 1a no posibili-
dad del levantamiento de !a encuesta en el sitio sefialado por lo que
es conveniente tener también considerada una metodolegia de reempla

zo de la unidad muestral.

€} PRESENTACION DE RESULTADOS

Antes del procesamiento computacional de Ip reportado en
1as encuestas, éstas deben revisarse cuidando que Y= g {ingreso ma-
yor o igual al gasto) con el fin de desechar los cuestionarios fal-
seados. En Ta revisidn debe cuidarse de corregir errores cometidos
durante el levantamiento del cuestionaric que no hayan sido adverti-
dos.

Una vez criticadas las entrevistas ya se podrd realizar
el procesamiento electrdonico mediante programas debidamente proba-
dos en su funcionamiento.

La presentacidn de los resultados se realiza de acuerdo a
los objetivos o prioridades sefialadas. Para una encuezzz que ha
tenido por objativo conocer 3a distribucidn del ingreso y su for-

macibn, la presentacion puede ser la siguiente:

a) Primera prioridad
1.- Distribucidn de los ingresos segiin su origen, por

tamafio y/o tipo de hogar.



b}

6“

Distribuesin de los hoga~as segiin origen y/o niveles
de sus ingresos.

Distriouzidn de los gastas del hogar, segiin su ni
vel de ingreso.

Distribucion de los gastas en consume del hogar, se-
gin su nivel de ingresc.

Distribucidn de los gastos en alimentss, bebidas y
tabaco, segiin nivel de ingreso.

Nimerp de miembros del nogar, por niveles de ingre-
$0, Yy/o segiin el nimero de miembros de la familia

: .
que perciben ingresos.

Segunda prioridad

1.~

2--

Distribucidn de los hogares segiin esiratos de ingre-
sos familiares por la rama de actividad de la ocupa-
cidn principal del jefe del hogar.

Distribucifn de hogares segiin estrato de ingreso fami
liar por ocupacidn principal del jefe del hogar.
Distribucidn de los hogares seglin estratos de ingresoc
familiar por categoria ocupacional del jefe del hogar.
Distribucisn de los hogares segin nivel de estudio del
jefe del hegar.

Distribucidn de hogares segin estratos del gasto fami
liar por 1a estructura de? gasto.

Distribucidn de hogares sagln estratos del gasto fami
Tiar por estratos del imgreso familiar segln el tamafic

del haogar.
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~»= Distribucién de los hogares segin estrato del gasto
familiar por nirero de mierbros de las familias que
trabajan.

&.~ Distribucidn de los hogares segiin estrato del gasto
familiar por nimero de miembros de la familia que per
ciben ingreso.

9.~ Distribucidn de los hogares seglin estrato del gasto
familiar por origen del ingreso de la ocupacidn prin
cipal del jefe del hogar.

10.- Distribucids de los hogares segin la estructura del
ingreso familiar por nivel de estudios del jefe del
hogar.

11.- Promedic del gasto familiar sobre la estructura del
gasto por posisidn en 1a ocupacidn principal del jefe
de la familia.

12.- Distribucion de los hogares seglin la ocupacidn princi
pal del jefe del hogar por nivel de estudio del mismo.

13.- Distribucion de los hogares segin el tamaific y tipo de
hogar por rama de acfividad Yy posicidn en la ocupaciéh
del jefe del hogar.

14.- Nivel de ingreso del jefe del hogar segiin el origen

del ingreso por ocupacifn .

La encuesta de ingreso-gasto de las familias, aparte de sa-
tisf‘a’cer las necesidades especificas de los objetivos bésicos plan-
teados, debe de quedar adecuadamente registrada, formando un banco de

datos, para que cada usuario pueda obtener mediante Ta estructuracidn
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de programas, la informacifn que requiera para sus investigacjones u
otros trabajos estadisticos.

Del banco de Fatos, creades con los resultados de cada en-
cuesta, se obtiene 1a informacidn (mediante la programacidn) para
gastos medios del consuso, utilizando 8stos para la formacidn de ca-
nastas y ponderaciones para los tipos de indices de precios que se
quieran construir.

En la formacifn de canastas y ponderaciones es necesario
criticar detalladamente cada uno de los gastos reportados en la en-
cuesta auxilidandose con series estadisticas probadas y estimaciones,
asto con o1 fin de evitar al maximo posible Tos errores por sesgo en

S
la citadz encuesta.
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CAPITULO I1I

DISERG 32 UN INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR

Como obletivo en la construccidn de un IPC, hemos sefialade
1a aproximacidn a los cambios en el costo de la vida. Para lograrlo,
se ha decidido utitizar la formula de Laspeyres, que ofrece 1a venta
ja de las ponderaciones fijas que factibilizan su realizacidn en opor
tunidad y costo.

El presente capitulo persigue sefialar los puntos bdsicos

gue han de considerarse al disefiar un IPC.

a) Seleccidn y clasificacion de una canasta de bienes y servicios

para el IPC.

Una vez que se cuenta con resultados estadisticamente confia
bles de la encussta de ingresos~gastos de las familias (normalmente en
pajses como el nuestro, el objetive principal de dicha encuesta, como
ya fue mencionado, es el andlisis socioeconbmico y de manera secunda-
ria, el de proporcionar el marco muestral para 12 elaboracidn de un
IPC. Por lo que dicha informacidon normalmente debe éomp1ementarse con
encuestas de respaldo y estadisticas de produccidn para garantizar su
consistencia) nos enfrentamos a 1a necesidad de elegir al conjunto de
bienes y servicios que representen de manera adecuada el consumo de la
poblacidn que deseamos observar,

Para la formacién de la canasta, iniciaremos por elegir aque
110s bienes* que de acuerdo al resultade de la ENIGt*y de nuestras in-

vestigaciones complementarias tienen alto gasto en consumo por 1o que

*/ Al referirnos a bienes estamos haciendo también referencia a ser-
105, .
*k ) Eﬂfé, Encuesta Nacinal de Ingreso-Gastoc.
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son por s{ mismos representativos. Los Dienes y el gasto ejercido en
tllos se van haciendo cada vez mds heterogéneos a medida jue van cum-
pliendo con satisfacciones menos bdsicas, por lo que se %ace necesario
buscar bienes para que representen su propio gasto y e! sasto de otras
similares, el proceso de seieccidn se va repitiendo hasta llegar a un
adecuado equilibrio entre 12 representatividad y el presuouesto. Se
debe tener muy en cuenta que se busca la mayor represertatividad po-
sible, con un presupueste limitado, por lo que los grupes definidos
con menor gasto se representardn con menos bienes.

ET1 clasificar los bienes de acuerdo a algin criterio bien
definido, una vez tomados los autorepresentativos, y manteniendo siem
pre 1a visidon de importancia de cada grupo en el toiﬁl, facilita la
determinacion de el niimero de bienes que se debe da considerar en ca-

da uno de esos grupos, para cada nuevo procesc de seleccifn.

b} Clasificacidn.

Una vez que se ha determinado el conjunto de bienes que han
de integrar nuestra canasta, podemos continuar con la clasificacion
en subfndices, grupos, subgrupos y genéricos, tomando consideraciones
tales como: E1 objeto del gasto; el sector de origen; 1a durabilidad
U otros.

Las clasificaciones se realiian partiendo de ia totalidad
a la particularidad. Por ejemplo, si clasificamos nuestrg indice de
acuerdo al objeto del ggsto, podriamos obtener una clasificacion co-

mo sigue* ¢ al menos muy parecida.

*/ La clasificacidn es burda y sdlo sirve como un ejempio ilustrati-
vo.
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Indice General

1.- Alimentos
IT.- VYestido
III.- VYivienda

IV.- Salud

Y.~ Diversiones

En &sta clasificacidn, el Tndice general tiene el total del
gasto ejercido en la adquisici§n de los bienes de la canasta, indepsn
dientemente del subindice en que esién comprendidos.

E1 subindice de alimentos estd referido a todo aquél bien
que al ser adguirido 1leva como fin el de proporcionarnos en mayor o
menor grado, un aprovechamiento alimenticio.

Vestido, comprande todos aquellos bienes que sirven para
proteger al cuerpo humaric de las inclemencias de 12 naturaleza y que
a Ta vez satisfacen su necesidad de presentarse ante sus congéneres.

Vivienda, incluye tanto el lugar ffsico de permanencia ha-
bitual, como todo aquello que sirva para dar mayor comodidad y faci-
tite Ta salud, se integra tanto por eI gasto en las medidas preven~
tivas que 1a poblacidn normalmente toma para mantenerse sana, como
por las encaminadas a recuperaria.

E1 subindice de diversiones estd formado por los gastos gue
1a poblacidn realiza en la consecusién de relajamiento fisico y men-

tal que requiere.
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s sumamente moporiante para sualgquier clasif:zacién que
astiiceros, el definir de “a mejor manera posible, el objetivo que se
sersigua a. realizarla, para asi evita~ 2n gran medida zzrfusiones
por intergrstacidn inadecuada de 1a misma y facilitar su andlisis.

wna clasificacidn muy usada s (a que se refisre al sector
productivo del que procede cada uno de ias bienes que integran el in-

dice y curns subindices son los siguientes:

[.- Sector econbmicz primario.
1I.~- Sactor econdmico secundario.

III.- Sector econdmico terciario.

Para ésta clasificacion, se utiliza la agrupacién por ra-
mas de actividad definidas en la matriz de insumo-preoducto.

Al igual que en cualquier otra clasificacifn, cada uno de
los subindices se pueden ir desagregando hasta llegar a los articulos
especiticos. As{ tenemos gque en el subindice que comprende al sec-

tor econdmico primaric fenemos:

I.- Sector econdmico primario
1) Agricuitura
2) Ganaderia
3) Pesca
4} Otros

Desagregando &1 agrupamiento de agricultura, podemos consi-

derar:
1.~ Agricultura
1.1 Legumores frescas

1.2 Frutas frescas



{ontinuande cor el proceso de desagregacidn, Tiegamos a los
gendricos, Tomando e! subgrupo de legumbres frescas tenemos 1o si -

guiente:

1.1 Legumbras frescas
.1 Jitomate
1.i. Tomate

.3 Chile verde
1.1.4 Cebolla
1.1.5  Ajo

1.1.6 Papa

1.1.7 Zanahoria
1.1.8 Chicharo frz.co
1.1.2 Calabaza
1.1.10 Chayote
1.1.11 Lechuga
1.1.12 Pepino
1.1.13 Elote fresco

1.1.14 Espinacas

Los genéricos, por {iltimo, puede ser que se descompongan en
variedades especificas o que en s sean los especificos. Por ejemplo,

el genérico jitomate se puede desagregar como sifue:

1.1.1 Jitomate
1.1.1.1 Jditomate bola o gordo
1.1.1.2 Jitomate huaje o bule

1.1.1.3 Jitomate ensaladero



Las clasificaciones a los diferentes niveles de desagrega-
cibn, pueden ser diversas en cuanto que son diversos los requerimien
tos de andlisis. Debido a lo anterior, nes encontraremos muy divar-
sos tratamientos a Tos bienes que se han seleccionado para formar
1a canasta base del cdiculo, para el IPC deseado, de ahi que se de-

be buscar la mejor seleccién posible.

¢) Cobertura geografica y poblacional

La cobertura geogrdfica y poblacional, estd totalmente 1iga
da a 1a ENIG, en cuanto que ésta es, la que en principio, provee de la
informacion basica para el disefio del IPC. La cobertura de éste no -
puede ser mayor que la determinada por la encuesta.~

Desde el inicio del disefic de un IPC, existe plena concien-
cia de 1o que se requiere en ambas coberturas, dado que la necesidad
motivadora de su implementacidn, surge de problemas especificos.

La cobertura poblacional puede referirse al total de la po-
blacidn, a Ta poblacidn rural, a la poblacidn urbana o alguna otra
clasificaci@n. Para definir poblaciones se recurre a Tos lineamien-
tos dados en los censos poblacionales. El conocer las caracteristi-
cas del consumo que realiza la poblécién objeto del indice, facilita
el disefio de los mecanismos de captacian de precios que han de ali-
mentar el IPC. Par ells es necesaria una clara definicidon de objeti
vos, posibilitando asi el disefio preciso, para alimentar de informa-
cion al sistema de precios.

La cobertura geogrdfica, puede referirse al total de la na
cidn o circunscribirse a las ciudades mds importantes o algin punto

geagrdfico especifico.



»

Cuando se desea dar representatividad nacional, se deben
analizar todds 1as caracteristicas regionales existentes, en cuanto
al consumo que realiza la poblacidn en eilas.

La regionalizacidn que se haga debe de ser totaimente pen-
sada para satisfacer esa cobertura nacional y facilitar un andlisis
preciso. XNo es totalmentie necesaria una regionalizacidn para el IPC,
en cuantoe que puede ya existir una que cubra ampliamente nuestras ne
cesidades, con lo que podemos ahorrarnos‘esfuefzos. Lo que si es in
dispensable es tener plena seguridad en las bondades de la regionali
zacidn adoptada.

La seleccidon de las ciudades que han de representar region
y poblacidn en el indice, son seleccionadas, (cuando no hay requisi-
tos preestableqidos) en funcidon de su importancia tanto poblacional
cormo geografica, en una primera seleccion. Y aleatorismente para
completar la muestra deseada, dando representatividad total, en se-

lecciones subsecuentes.

d) Ponderaciones

Los bienes que integran el IPC, no tienen la misma jmpor-
tancia para el consumidor como tampoco 1a tienen las regiones, ni las
ciudades en el contexto de un pais, por lo que es necesario ponderar
cada elemento del indice, sefialando ast, Ta importancia que realmen-
te tienen dentro del agregado.

Para cuantificar 1a ponderacion de los bienes genéricos,
se usa el porcentaje que de su gasto destipan los consumidores a ca-

da uno de ellos; para las regiones y ciudades se pondera en funcidn
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de la importancia econdmica. Medida a través de varios indicadores,
como son: Poblacidn, actividad comerciail, comunicacjones, etc.

Las ponderaciones, cuando son fijas {nosotros hewas elegi-
do Laspeyres, que es de ponderaciones fijas} significa que se les atri
buve una importancia relativa constante a través del tiempo. Dentro
del primer capitulo sefialamos las ventajas de la utilizacion de las -
ponderaciones fijas, asi como sus desventajas. 5810 para recalcar,
yolvemos a repetir que es el de menor costo, aparte de que el problema
de sobrevaluacidn o subvaluacion que podrian resultar de la elastici-
dad precio de 1a demanda, no son tan preocupantes, si se van actuali-
zando Tas porderaciones en periodos razonables de tiempo. En circuns-
tancias normales pueden dejarse pasar hasta djez afios para realizar
revisiones del indice, debido a que lo que mds podria influir en la
estructura de ponderaciones serian los cambios en el gusto de los con-
sumidores. Pero en.periodos inflacionarios hay que mantener estudios
de respaido que permitan realizar algunas adecuaciones. Por otro la-
do, estd el supuesto de que Tos precios de Tos bienes tienden a un
comportamients similar en periodos medios en el tiempo y de que sien-
do el indice de precios al consumidor una aproximacidn al costo de la
vida, los incrementos salariales estan orientados a buscar al menos
el mantenimiento del poder adguisitivo.

En cuanto a las ponderaciones por ciudad o regidn, se pre-
sentan menos problemas, debido a 1a menor movilidad en relacidn de

importancia de ellas en condiciones no extraordinarias.

(3]
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&) Periodo base

Er la elaboracibn précticaz de los Tndices de precios, pue-
den cormsiderarse dos variables del coucepto periodc base. Uno es el
de precios y el otro el de penderacidn. Ei periodo base de precios
consiste on o1 conjunto de precios gue sirven de punto de compara -
cidn para las que se observan en los periodos siguientes al base.

El base de ponderacidn hace referencia al patrdon de gasto ejercido
por las consumidores usado para estructurar y ponderar la canasta
de bienes y servicios del IPC.

Conviene que 1a base de ponderacidn y los precios base
coincidan para mayor precision y mejor interpretacion del IPC. Como
esto no es siempre pesible 1o que se realiza son estudios gque permi-
tan la actualizacidon de las ponderaciones, para poder acoplarlas a

los precios base.

f} Disefio de la muestra de establecimientos y seleccifn

Hasta el wmomento hemos tenido que decidir sobre la formu-
la de cdlculo del IPC. También sobre los productos y servicios que
hemos de considerar para mantenerlos en observacion ante la imposibi
lidad de realizar una observacidn total de los bienes, buécando con
ello hacer posible tanto en funcion de recursos, como de realizacidn
de] IPC. De igual manera se ha buscado clasificar los bienes y se
les ha ponderado para darles su representatividad adecuada en la ca-
nasta elegida. Hemos supuesto 1a necesidad de un indice nacional,
por 1o que se ha planteado una estructura-de panderacion por ciudad

y regidn de acuerdc a su importancia econdmica,
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Puede decirse que hasta el momento sabemos gué hacer, falta
donde hacerlo y como.

E1 donde hacer las observaciones dentro de Tas ciudades de-
terminadas, lo sabremos a través de la eleccidn de una ruestra de es-
tablecimientos*, del total de los mismcs en las localiZzdes tomadas
como representativas para la integracidn del IPC.

Para conformar la muestra deseada, se debe racabar toda
1a informacidn existente, en cada localidad en estudiz, sobre los es-
tablecimientos, giro e importancia en el mercado. Por ejemplo, en
la ciudad N, contamos con la informacién sobre los ingresos anuales
deciarados por el sector comercio, en el afio anterior {ver cuadro 1
del apéndice). Esto nos permite conocer las caracterisiicas genera-
les del mercado y nos da asTmismo una idea sobre los puntos de concu-
rrencia de }os‘consumidores. En el cuadro 2 (ver anexo) se nos pro-
porciona una clara imagen de la concentracidn que exisie en el comer
cio, en &1 vemos que los establecimientos con percepcignes superiores
a los diez mi11ones‘de pesos anuales, siendo unicamente el .69% del
total representan el 53.18% de los ingresos del estads, pagados per
el sector comercio. Basdndonos en 8stas estadisticas, se concluye
que los grandes almacenes son puntos determinantes en el comporta -
miento de los precios y por consiguiente los liderean. Asi pues,
es importante informarnos sobre cudles son y qué giros representan.
Si se quiere llegar a una estratificacién del mercado en funcidn
del ingreso de los consumidores habrd que definir cada uno de ellos

de acuerdo al estrato.

*/ Por establecimientos debe entenderse los puntos fisicos de ob-
servacion.
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Para tener la representativicad total de los puntos de com-
pra, depemas incluir a trav&s de una se’eccidn aleatoria, puntos re-

presentativos del resto de los lugares de compra.

g} Articulos especificos

S2 entiende por articulo espec¥fice al bien en su desagre-
gacidn totai, o sea, a los bienes definidos por tipo, marca, tamafio,
calidad, pesc y demas caracteristicas observables.

Estos bienes son la materia prima del IPC, uno o mds de
ellos forman los genéricos. Dentro de cada genérico‘estén comprendi-
dos en 1z mayor parte de 1as casas varias marcas, presentaciones, ti-
pos, estilos y variedades, por 10 que es sumamente importante contar

con articuios especificos representatives del consumo de 1a poblacién.

h) Seleccidn de Ta muestra de productos especificos por estable-

cimiento.

La parte medular para el cdlculo de un IPC, es Ta que se
refiere a ia captacidn del precio de los articulos especificos, l1a
cual debe sar contfnua y perfectamente definida.

Ls recopilacion, como se conoce al proceso de captacion
de precios, 1a podemos englobar en dos grandes grupos, el de los pro
ductos de especificacidn continua y el de variable en las caracteris
ticas secundarias.

2).- Productos de especificacidn continua.

Para realizar la seleccitn a nivel de articulo especifico,

o sea, de Tos que van a ser objeto de observacion de manera fisica
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y concreta y cuya especificacidn es cantfnua, debesws, en los esta-
blecimientos seleccisnados, solicitar nos proporcionen el comporta-
miento registrado de <ada uno de los articulos que expenden en el
tltime afio. De no ser posible lo anterior se buscard la asesoria
sobre Ta importancia de cada uno de ellos en cuanto a desplazamien
to. tn el Ultimo de los casos se recurre al registro del espacio
en exhidicidn dentro del almacén.

E1 contar con 1a informacidn anterior posibilita Ta selec

cion de articulos espaci{icos representativos de Ta demanda.

b}.~ Muestreos.

-

Cuando no es posible el registro de una especificacidn que
garantice su presencia ds manera continua, se recurre a la utiliza-
cién del muestreo para realizar la observacién. El muestreo, para
este caso, se refiere al registro de un nimero determinado de produc
tos, definiendo sus caracteristicas bdsicas, que permitan sustituir
componentes sin alteracidn de la esencia del bien, evitandc asi los
movimientos errdticos en los precios, o al menos suavizdndolos, sin

que por ello se pierda representatividad.

i} Preparacion de especificacianes
Es importante gque un IPC, refleje s6lo los cambios de pre
cio y no los cambios debido a otros factores, como los determinados
por las diferencias en presentacidn o calidad.
La manera adecuada para lograr evitar los errores sefiala-
dos, es utiiizando el registro descriptivo de cada uno de los bienes
que integran el IPC, dincluyendo los elementos de las muestras utili

zadas.



Fstas descripciones designadas como especificaciones,
incluyen todas las caracteristicas del bien que permiten identificar
cada producto por establecimiento y en todas y cada una de las fechas
de cotizacién. La adecuada especificacifn de los productos facilitan

la critica, las sustifucionss y o1 anilisis.

i) Recopilacién de precios, procesamiento y validacidn

E1 disefio de un IPC, debe garantizar un adecuado sistema de
captacidn de precios a través de personal especializado que supervise
éstas y capacite adecuadamente al personal adscrito a tales funciones.
Por principio, todo recopiltador debe tener una vision clara y precisa
de la impartancia de su trabajo y las caracteristicas del mismo. EIl
trabajo de recopiiaciﬁn debe estar programado por tiempo y rutas de
trabajo. Si falla la captacidn de precios, el IPC sufre sesgos que
redundan en su calidad y representatividad.

Dada la gran cantidad de articulos sspecificos que integran
el IPC y la necesidad de que los resultados sean oportunos, se hace
necesario el uso de paquetes computacionales que permiten la obtencidn
tanto del ?ndice genieral como las clasificaciones consideradas.

Como veremos en el siguiente capitulo, el cdlculo del indi-
ce es sumamente laborioso, afin para una pequefia clasificacidn, por To
que los procesos computacionales en su cdlculo son totalmente necesa-

rios.
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CUADRO 1

INGRESOS AHUALES DECLARADOS POR EL SECTOR COMERCIC

CIUCAD K

Giro y Actividad Establecimientos Ingreso  Anual
No. % {$ o0o0) 4
ANIMALES VIVOS: 10 0.11 95 0.00
Ganado 6 0.06 33 0.00
Aves y Otros Animales 4 0.04 62 0.00
PIELES Y CUEROS 7 0.07 154 0.00
Pieles y Cueros 4 0.04 66 0.00
Artfculos de Cuero y Piel 3 0.03 88 0.00
HATERIAS PRIMAS DE ORIGEN ANIMAL 4 0,04 26 0.00
ARTICULOS ALIMENTICIOS Y BEBIDAS 4 332 46.62 1 689 155 29.50
Abarrotes 3 153 33.93 1 025 071 17.90
Carnes y Mariscos 171 1.84 164 748 2.88
Leches y sus Derivados 85 0.91 12 588 0,22
bulces, Refrescos y Nieve 199 2.14 27 988 0.49
Pan y Pasteles 101 1.09 32 833 0.57
Cereales, Frutas y Legumbres 176 1.89 75 093 1.31
Tortillas, Huevos y Otras 319 3.43 63 935 1.12
Bebidas AlcohSlicas 79 0.85 57 474 1.01

Aceites, Grasas y Mantecas; Alimentos
Congeladas y Otros 27 0.29 229 425 4,00
BATERIAS PRIMAS VEGETALES Y FORESTALES 61 0.66 48 938 0.85

SUBSTANCIAS Y PRODUCTOS QUIMICOS Y HIERBAS
HEDICTNALES 193 2.08 180 293 3.15

GContinta



69.

Gire y Actividad Establecimiantos Ingreso  Anual
No. % {$ 000) %
CASAS ¥ TERRENQS 2 .0z 65 0.00
MATERIALES PARA LA COMSTRUCCION: 95 1.02 116 864 2.04
Expendio de Adobe, €al, Cemento y Otros 46 0.49 B4 588 0.95
Fierro y Varilia 3 0.03 35 614 0.69
Plomeria y Articulos de Concrelo, Asbesto,
Etc. ) 3 0.03 560 0.00
Piaturas, Triplay, Yidrio y Similares 43 D.46 22 100 ¢.39
ARTICUELOS DE FERRETERIA T TLAPALERIA, MAG.
Y SIMILARES 203 2.18 540 974 9.44
APARATOS CIENTIFICOS, ELECTRICOS, FOTOGRAFICOS
Y MATERIALES INHERENTES: 69 0.74 42 083 0.73
Aparatos Cientificos y de Precisitn 5 0.05 2 541 0.04
Aparatos y Material Eléctrico 40 0.43 3g 783 0.58
Artfculos de Fotografia, Cinematograffa y
Uptlca 24 0.26 8 763 0.15
INSTRAMEMTOS MUSICALES Y ARTICULOS PARA DEPORTE 18 ‘ 0.19 4 528 0.08
ARTICULOS DE PAPELERIA ¥ SIMILARES 151 1.62 75 863 1.32
MUEBLES ¥ GTRQS ARTICULOS 248 2.67 558 564 9.75
Muebles 136 1.46 523 960 2,15
Otros Articulos 112 1.20 34 606 0.60

Continda



Giro y Actividad “Establecimientos Ingreso Anual
M5, b {5 000) %
ARTICULOS PARA EMPAQUE Y ENVASADD 3 0.03 59 008 1.03
ARTEFACTOS BE HULE Y DESPERDICIOS b 0.06 ‘862 0.01
ARTICULOS DE YESTUARIO Y DE USO PERSONAL 679 7.31 402 272 7.02
Casimires ¥ Telas 19 0,20 80 004 1.40
Almacenes 276 2.97 222 580 3.88
Calzado 144 1.55 60 292 1.05
Ropa y Articulos para Mujer 30 0.32 5 130 6.09
Ropa y &rticulos para Hombre 38 0.41 8 425 0.15
Artfculos d2 Piel, Tacador y Cortinas 14 0.15 9 527 0.17
Estambres, Hilos y Medias 1 0.01 143 0,00
Mercerfas, Sederfas, Paraguas y Sombrillas 122 i.31 13 718 0.24
Floras Haturales y Juguetes 34 0.37 2 468 0.04
JOVAS, OBJETGS DE ARTE Y CURIOSIDADES 53 0.57 22 506 0.39
TABACOS LABREPGS BILLETES DE LOTERIA Y
ESTAMPILLAS 4 0.04 120 0.00
AMBULANTES, IMPORTADORES Y EXPORTADORES,
COMISIONISTAS ¥ COMERCIO NO ESPECIALIZADO 432 4,65 514 204 8.98
VEHICULOS ¥ PIEZAS DE REPUESTO 115 1.24 627 757 10.96
COMBUSTIBLES, LUBRICANTES Y GARAGES 268 2.88 113 304 1.98

Continia
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62.

Giro y Actividad Establecimientos Ingreso Anual
~ No. % {$ 000) %
SERVICIOS DE REPARACIOK 868 9.34 92 926 1.62
SERVICIOS DE REFRIGERACION, MUELLE Y ATRAQUE
Y DE PASO POR CAMINOS Y PUENTES 81 0.87 32 401 0.57
SELECCION DE DESPERDICIOS Y PINTURA COMERCIAL 38 0.41 2z 7297 0.04
FUMIGACION Y LABORES AGRICOLAS Y AVICOLAS 83 0.89 52 651 0.92
HOTELES, CASAS DE HUESPEDES, MESONES, POSADAS 89 0.96 58 686 1.02
RESTAURANTES, FONDAS, LOHCHERIAS, ROSTICERIAS 628 6.76 126 531 2.20
ESPECTACULOS, DIVERSIGNES Y JUEGOS PERMITIDOS 136 1,46 34 977 0.61
SERVICIOS DE ASEQD 245 2.64 15 032 0.26
HOSPITALES Y LABORATORIOS 34 0.37 9 513 0.17
ENSERANZA PARTICULAR 14 0.15 832 0,01
ALQUILERES 52 0.56 82 104 1.43
AGENCIAS FUNERARIAS, AMBULANCIAS Y PANTEUHES 9 0.10 3 03t 0.05
AGENCIAS Y AGENTES COMERCIALES, ADUANALES, DE
ENCARGOS, ETC. 40 0.43 28 185 0.49
SERVICIOS O ASISTENCIA TECKICA 23 0.25 190 131 3.32

TOTALES: 9 293 100.00 5 727 437 100.00



CUADRG 2

CLASIFICACION DE LOS ESTABLECI

S

MIENTOS COMERCIALES POR NIVELES DE INGRESC

Nivel de Ingresos Establecimientos Ingreso  Anual
( $ 000 ) No. = ($ 000; 3
De 0 a 100 24 415 72.86 551 418 4.04
be - 101 ¥ 200 3 512 10.48 505 104 3.7C
De 201 ¢ 300 1 645 4.91 406 219 2.98
De 301 ¢ 400 869 2.59 301 331 2.2%
De 401 * 500 562 1.68 252 121 1.85
Da 501 * 1 000 1 056 3.15 740 181 5.42
De 1 001 " 5 000 1 013 3.02 2 216 385 16,24
De 5 001 "10 000 2056 0.62 1 416 €54 10.38
Mis de 10 000 232 0.69 7 258 248 53.18
TOTALES 33 509 100.00 3 642 343 100.06
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CAPITULD IV
CALCULO DE UK INDICE DE PRECICS AL CONSUMIZOR HIPOTETICO

Como conclusidn al preseate trabajo se ha querido presentar un
ejemplo prdctico sobre el cdlcule de un Indice de Precios al Consumidor
de Ponderaciones Fijas. Se comprenderd que se han dado por reaiizados los
pasos del levantamiento de una encuesta de ingreses - gastos de los hogares,
ast como 1a determinacibén de los bienes y servicios que integran 1a canasta
del ejercicio, asimismo, la canasta definida es 1imitada y no responde a

ninglin criferio de representatividad. .

a) CANASTA Y GASTO MEDIO MENSUAL

La seleccidn fue realizada en funcidn del gasto medio mensual re
portado en el pafs &, la representatividad es sobre la poblacidn urbana,
nacional, las dreas geogrdficas de observaciton son la Ciudad Horte y 1a Sur,

con determinacidn de gasto para cada una.

La canasta y el gasto para cada caso son los siguientes:
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GASTO MEDIO MENSUAL, FOR ARTICULG, DE LA CAMASTA SELECCIONADA EN BASE A LA
ENCUESTA DE INGRESO - GASTC DE LOS HOGARES £N EL PAIS &

ARTICULOS CIUDAD NORTE CIUDAD SUR NACIOMAL
Arroz 20.00 26.50 46.50
Pan 43.00 32.00 72.00
TJortillas 76.00 #7.66 117.68
{arne de vacuno 30.00 36.10 66.10
carne de polle §0.00 47.80 107.80
Carne de cerdo 40,00 41.00 81.00
Lache pasteurizada 70.00 61.00 131.90
Mantequilla 15.00 12.50 27.50
Lrema 15.00 13.00 28.9G
Huevo 50.00 54.30 104.30
Platano 15.00 20.00 35.90
Manzana 16.00 16.68 32.90
KNaranja 16.00 ) 15.00 31.00
Jitomate 35.00 30.20 : 65.2C
Zanahoria 10.00 15.3¢0 22.30
Lechuga 18.00 6.40 2%.40
Renta casa - habitacidn 102.00 100.00 202.00
Electricidad 40.00 35.80 . 75.80
gas 37.00 30.50 67.50
Camisa hombre 26.00 22.69 48.60
Pantaldn hombre - 28.00 11.00 39.00
Traje : 28.00 4.60 33.80



ARTICULOS CIUDAD NORTE £IYN3AD SUR RACIONAL
23. Zapatos 30.00 26.80 56.80
24.  Camisa nifo 17.00 18.10 35.1¢
25.  Pantalén nifio 18.00 17.10 35,10
26. Uniforme escolar nifio 16.00 5.60 21.60
27. Zapatos nifio 12.90 10.00 22.90
28.  Tenis nifio 14.25 14.00 28.25
28. Blugsa myjsr 2u.00 17.50 37.50
30. Falda mujer 14.00 10.45 24.45
31, Conjunte mujer 16.00 15.95 31.95
32. Zapatos mujer 30.00 25.90 55.90
33. Blusa nifia - 11.00 10.95 21.95
34. Falda nifia 11.00 9.60 20.60
35. Zapatos nifa 12.00 10.00 22.00
36. Recédmara 17.00 9.95 26.95
37. Sala 18.00 10.50 28.50
38. Comedor 19.00 5.80 28.80
39. Estufa 17.00 11.70 28.70
40. Refrigerador 18.00 10.85 28.85
41. Lavadora 18.00 9.60 27.60
42. Televisor 29.00 11.80 40.80
43. Equipo modular 19.00 11.95 30.95
44. Consulta médica 30.00 25.55 55.55
45. Consulta dental 19.08 8.20 27.20
46. Hospitalizacidn 21.00 20.20 41.20
47. Autobids urbane 50.00 78.00 128.00
48. Taxi 2G.30 12.00 32.90
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ARTIZ.LL CIUDAT NCRTE CIUDAD SUR HACDONAL

43. Autotls ferdneo £5.20 29.10 54.10
30. Avide 24.0C 5.65 29.65
51, Ferrocarril 5.00 12.00 22.%C
52. Cine 22.% 12,20 43.20
53. Teatro 159.00 3.20 22.20
54. Estaaio 13.%5 10,00 23.95
55. Restaurante 69.55 §3.00 129.55
56. Bar 24 .85 10.00 34.65
57. Hotal 36.06 2£.70 54.70
58. Escuelz primaria 22.00 2.50 31.50
5. Escue™s secundaria 25.00 3.50 28.50
60. Escuelz preparatoria 24.00 3.30 27.30
6l. Universidad ‘ 24.0G 1.80 25.88
52. Libre i&.00 15.10 31.10
63. Cuaderno 18.0G 17.40 35.40
64.  Lapiz | 1.50 2.00 5.52

TOTAL DEL GASTO REPDRTADBO 1.683.70 1.310.70 2,994 .4G
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b) PONDERACIONES

Hamos seiialado que la ponderaci6n nos indica la importancia de
cada uno de ios bienes y servicios. Para medirla hemos utiiizade la in-
formacidn del gasto mecic mensual, en una relacidn matricial, esto es,
que 1os juegos de ponderacicnes, sefialan la importancia de cada uno de
los bienes y servicios en relacion a los demds bienes y servicios en la
canasta y la importancia del bien o servicio mismo en las dreas defini-

das.

ET cdicuio de Ta importancia sefialada se reaiizd de acuerdo a

la férmula de Laspeyres:

POQO
£ PG

=W

P

o = Gasto medio mensual reportado para cada uno de los bienes

y servicios en nuestra canasta.

La determinaci6n de la importancia de cada bien, en funcidn de
s mismo para la integracion nacional se realizd en base al gasto medio

mensual de las dos ciudades defInidas.

Los juegos de ponderacicnes son 10s siguientes:
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FONDERACIONES POR ARTICULO, N

L Tt

LI

MA. Y POR CIYBAZ

ARTICULS CIUBAD NORTE ZITCAD SUR NACIONAL
¥ A W
i. Arroz 1.19 2.02 1.55
2. Pan 2.38 .44 2.4G
3. Tortilla 4.16 3.63 3.93
4, Carne de vacuno 1.78 2.75 2.21
5. (arne de pollo 3.56 3.865 3.60
5. Carne de cerda 2.38 3.13 2.71
7. Lleche pasteurizada 4.16 4.65 4.37
8. Mantequilla 0.89 9.95 0.92
9. Crema 0.89 0.99 0.94
i0. Huevo 2.97 4.14 3.48
1i. Plitano 0.89 1.53 1.17
12. Manzana c.85 1.22 1.07
13. HNaranja 0.95 i.14 1.04
14, Jitomate 2.08 2.30 2.18
15. Zanahoria 0.59 1.09 0.81
i6. Lechuga 1.07 5.49 0.81
I7. Renta casa - habitacion §.06 7.65 6.76
18. £lectricidad 2.38 2.73 2.53
18. Gas 2.20 2.33 2.25
20. Camisa hombre 1.54 1.75 1.62
21, Pantaldn hombre 1.66 2.84 1.30
22. Traje 1.78 5.3% 1.12
23. Zapatos 1.78 2.34 1.90
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WD CIUDAD NORTE CIUDAD SUR NACIONAL
% W W
24.  Camsa nifio 1.8 1.38 117
25. Partaldn nifio L7 i.30 1.17
2C. Unifarma escolar nifio 0.95 2.43 2.72
27. Zapatcs nifo 9.77 c.76 .76
28.  Tenis nific 0.8% 1.07 0.94
29. Blusa mujer 1.1% 1.34 1.25
30. Falda rujer g.e3 2.83 0.82
31. Conjunto mujer 0;95 .22 1.07
22. Zapatos mujer 1.78 1.9€ 1.87
33. Blusa nifa 0.65 3.34 0.73
34. Falda nifia 0.65 .73 0.63
35. Zapatos nifa 0.71 2.7g 0.73
36. Recémara 1.01 o.76 5.90
37. Sala 1.07 0.83 8.95
38. Comedor 1.13 5.75 0.9¢
36. Estufta 1.8 @.28 0.5¢.
40. Refrigerador 1.07 6.83 0.96
4]. Lavadora 1.07 0.73 8.92
42, Televisor 1.72 0.9¢ 1.36
43. Equipc modular 1.12 £.91 1.03
44. Consulta médica 1.78 1.85 1.86
45, Consulta dental 1.13 0.63 0.91
46.  Hospitalizacifn 1.25 i.54 1.3
47. Autobls urbano 2.97 5.98 4.27
48. Taxi 1.24 .82 1.10



ARTICULO CIUDAD NORTE CIYZAD 53R NACICRAL

W W W

i3, Autobis ferdmec 1.38 2.22 1.81
3. Avidn 1.43 0.43 0,99
3I. Ferrocarril 0.48 0.92 0.66
52.  Cine 1.78 0.78 1.34
332, Teatro 1.13 0.25 0.74
3. Estadio 0,83 0.7¢ 0.8C
55. Restaurante 4.12 4,58 4.33
56.  Bar 1.46 0.76 1.15
37. Hotel 1.78 1.28 1.83
53. Escuela primaria 1.72 0.13 1.05
59. Escuela secundaria 1.48 0.27 2.95
3. Escuela preparateria 1.43 .25 0.91
£1. Universidad 1.43 0.14 0.86
&2. Libro 0.95 1.15 1.04
63. Cuaderno 1.07 1.33 1.18
54, Lapiz 9.21 0.15 0.18
TOTAL 100.00 100.00 100.02
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CLASIFICACION POR OBJETO DEL SASTO
GASTC Y PONOERACIOW DE CADA PRODUCT2 EN SU SUBINDICE

CIUDAD NORTE CIUDAL SR NACIOKAL
. ALIMENTOS 520.06  106.20 473.70  150.00  993.73 100.00
1. Arroz 20.00 3.85 26.50 5.59 46.58  4.68
2. Pan 40.00 7.59 32.00 6.76 72.0¢ 7.25
3. Tortiltlas T0.90 13.45 47.60 13.05 117.80 11.83
4. Carne ge vacuno ¢::.u=3 5.727 36.10 7.62 66.10 6.65
5. (Carne de poilo £5.00 11.5£ 47.80 1%, 107.8¢ 10.85
&. Carne de cerdo 42.00 7.65 41.00 8.56 81.0¢ 8,15
7. Leche pasteurizada 70.00 13.45 61.00 12.38 131.0¢ 13.18
8. Mantequilla : 15.00 2.88 12.50 2.64 27.50  2.76
9. Crema 15.00 2.86 13.00 2.74 28.06  2.82
13, Huevo 52.00 $.62 54.30 ii.46 104.30 10.50
11. Platano 15.00 2.88 20.00 4,22 35.0¢ 3.52
12. Manzana 16.00 3.8 16.00 3.38 32.96 5.22
13. Naranja 15.00 3.08 - 15,00 3.17 31.0¢C 3.12
14. Jitomate 35.00 6.74 30.20 5.38 65.28  6.3B
15, Zanahoria 18.00 1.92 14.30 2.81 24.30 2.45
16. Lechuga . . 18.00 3.2 6.40 i.35 24.48 2.46
1I. VIVIENDA 179.00 106.06 166.30 1300 345.3C 100.90
1. Renta casa - habitacidn 192.00 - 56.98 100.00 50.13 202.00 58.30
2. Electricidad 40.00 22.35 35.80 23.53 75.80 21.95
3. @6as 37.00 20.87 30.50 18.34 67.50 19.5%
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CIUDAD NORTE CILDAD SUR NASIGMA
III. PRENDAS DE VESTIR Y CALZADC 385.15 19C.37 232,18 135.92  53%.3% il
i. Camisa rembre 26.00 8.5z 22.60 9.82  48.60 2.8
2. Pantaldn hompre 28.00 5.18 11.00 4.78 39.3C TLIE
3. Traje 22,00 2.3 §.60 2,30  33.80 g2 %
4. Zapatos hombre 20.00 9.33 26.8C Ii.E5 56.80 L8l i
5. Camisa nific 17.00 5.57 18.10 7.86  35.10 5.55?
6. Pantaldn nifo 18.00 s8¢ 17.10 7.43  35.10 g ESE
7. Uniforme escolar nifo 15.00 5.2% 5.60 2.43  21.60 £.22
8. Zapatos nific 12.90 §.23 10.00 4,35 22.90 1.2 3
9. Tenis nific 13.25 £.57 14.00 .08 28.25 .23 t‘
10. Blusa mujer 20.00 6.53 17.50 7.60  37.50 pa
11. Falda mujer 14.00 4.39 10.45 4.54  24.45 $.57
12.  Conjunto mujer 16.00 5.2¢ 15.95 6.93  31.95 £.97
13. Zapatos mujer 30.00 9.22 25.90 13.25  85.90  1l.¥
14, Blusa nifa 11.00 3.5t 10.95 4.76 21.95 212,
15. Falda niiia 11.00 3.581 9.60 4.17 20.€0 2,23
16. Zapatos nifa i2.00 3.83 10.00 4.35 22.00 4.0
IV. APARATOS Y MUEBLES PARA EL HOGAR 1535.00 108.6¢ 86.15 100.00 241.15 11'.‘.3:,“;;
1. Recdmara 17.00 18.97 9.95 11.55 26.95 P
2. Sala 18.00 12.61 10.50 12.19  28.50  iIl.Z2;
3. Comedor 19.00 1z.28 5.80 11.38 28.80 i1.3% 1
4. Estufa :7.00 1¢.97 11.70 13.58 28.76  iI.3%,
5. Refrigerador 1€.40 11.8% 10.85 12.59 28.85 1..38.
6. lLavadora 18.00 11.83 9.60 11.14 27.60 1.2
7. Televisor 23.G0 18.72 11.80 13.7¢C 40,80 -1
8. Equipo modular i3.30 i2.28 11.95 13.87 30.95 12.5%
' 1
i




CIUDAD KORTE CILDAD SUR KACIONAL
V. SALUD 70.00 pbatad s 4 52,95 100.00 123.35 100.GC
I. Consulta médica 30.00 4£2.86 23.5% 47.36 §5.55 44.82
2. Consulta dental 19.00¢ 27.14 8.20 15.20 27.20 21.94
3. Hospitalizacién 21.00 30,00 20.2C 37.44 41.20 33.24
Vi. TRANSPORTE 127.90 100.00 136.75 100.00 264.65 100.00
I. Autobls urbano 50.00 39.10 78.00 57.04 128.00 48,37
2. Taxi 20.90 16.38 12.00 B8.77 32.50 12.43
3. Autobis foranep 25.00 18.55 29.10 21.28 54.10 20.44
4. Avign 24.00 18.78 5.65 4.13 29.65 11.20
5. Ferrocarril 8.00 h.25 12.00 8.78 20.00 7.56
ViI. OIVERSIONES 187.15 100.00 118.10 100.00 305.25 100.00
1. Cine 30.00 16.03 10.20 8.64 40.20 13.17
2. Teatro 19.00 10.15 3.20 2.71 22.20 7.27
3. Estadio 13.95 7.45 10.00 B8.47 23.95 7.85
4. Restaurante 69.55 37.17 £0.00 50.80 128.55 42.44
5. Bar 24.65 13.17 10.00 8.47 34.65 11.35
6. Hotel 30.00 16.03 24.70 20,91 54.70 17.92
VIII. EDUCACION 139.50 100.00 45 .60 100.00 185.10 100.00
1. Escuela primaria 29.00 20.79 2.50 6.48 31.50 17.82
2. Escuela secundaria 25.00 17.92 3.50 7.68 28.50 15.40
3. Escuela preparatoria 24.00 17.20 3.30 7.24 27.30 14,75
4, Universidad 24.00 17.20 1.80 3.95 25.80 13.94
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8.
6.
7.

Libro
Cuaderno

Ladpiz

16.20
Iadm
3.50

1I.87 15.10 33.11 31.10 16.3G
2.9 17.40 38.16 35.30 19.32
2.51 2.00 .38 5.50 2.%7

BTk e 2 g R, .
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5.
6.
7.

Libro
Cuadernc

Lépiz

16,00
18.00
3.50

11.47
12.91

2.51

15.10
17.40
2.00

fA T e vy

.11
38.16
4.38

Rl O RUPRER S R

31.10
35.40
5.50

1£.30

7 s
rd Al

Z2.37

A e
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CLASIFICACION POR OBJETO DEL 8ASTO

GASTC Y PONDERACION DE CADA SURINDICE RESPEITO AL INDICE 3EXE

»
-

AL

v.
vi.
VII.
VIII.

INDICE GENERAL

ALIMENTOS
VIVIENDA
PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO

APARATOS Y MUEBLES PARA
EL HOGAR

SALUD
TRANSPORTE
DIVERSIONES
EDUCACION

CIUDAD NORTE

GAST0 W
1,683.70 100.00
520.20 30.88
i73.350 10.63
385.15 18.12
155.00 9.21
70.90 4.16
127 .5¢ 7.60
187.15 11.11
139.5Q 8.29

LIUDAD SUR

GASTO

W

£.318.70 100.GC

53.95
136.75
118.10

45.50

36.14
32.0%
17.5€

6.57

NACIONAL

GASTO
£,994.48

[¥<)

93.70

P

(3 4]
.

)
<

3

i

0

wu
w3

35.
241.15

123.95
264,65
305.25
185.10

4.14
.22
10.15
6.18
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JASTS Y PONDERACION DE CADA ARTICULO EN LA FORMACION DEL IMEICE NACIONAL

CIUDAD NORTE CIUDAD SLR NACIOMAL
ARTICULDS GASTG W GASTO o GASTO W
1.  Arrez 206.00 .4301 25.50 .5698 46.50 100.00
2. Pam 40.00 .3556 32.00 A% 72.08 100.00
3.  Tertillas 70.00 L58LE 47.60 -4048 117.60 160.00
4, farne de vacune 38.00 -4539 3B.10 .5481 86.10 ng.00
5. Earne ¢e gollo 60.00 -5566 47.80 4834 167.30 100.0C
6. Carme de cerdo 40.00 .4938 41.00 L5982 81.00 100.08
7. leche pasteurizada 70.00 .5344 51.00 2858 131.00 100.00
8. Mantequilla 15.0C -5455 12.50 -4345 27.50 100.00
8. Crema 15.00 .5454 13.00 -5727 28.00 100.00
10.  Huevo 50.00 4794 54.30 ~3206 104.30 100.06
11. Platanc 15.00 .4286 20.00 .5712 35.00 106,00
12. Manzana 16.00 -5000 16.00 -5000 32.00 100.00
13. Maranja 16.00 .5161 15.00 -4839 31.00 160.00
14, Jitomate 35.00 .5368 30.20 -£532 65.2C 102.30
15. Zanzhoria 16.00 4115 14.30 .5885 24.30 1046.50
16. Lechuga 18.00 .7377 6.40 .2623 24.40 100.06
17. Renta casa - habitacidn 102.00 »5050 100.00 45950 202.00 106,20
18. Electricidad 40.00 «3277 35.80 4723 75.80 10¢.20
19. Gas 37.¢0 .5481 30.50 .4519 -67.50 100.9C
20. Camisa hombre 26.00 .5350 22.60 -4850 48.60 160.00
21. Pantalén hombre 28.00 L7178 11.00 2821 35.00 100.20
22, Traje 28.00 .8631 4.60 .13589 33.60 100.00
23. Zapatos 30.00 .5282 26.80 -£718 56.80 100.00
24, Camisa nino 17.00 L4843 18.10 .5156 35.10 106.9C
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CIUDAD NORTE CIUDAD SR HACIOMAL
ARTICULOS BASTO w® GASTC W GASTO W
25. Pantalén rmifg 18.00 5128 17.10 4872 35.1¢ 1000
25. Uniforme escalar nifio 15.00 L7487 5.60 .2533 21.50 10C.00
£7. Zapates riho 12.9¢ 5632 10.00 4357 22.9¢  1%C.06
28. Tenis nifio 12.25 .5044 14.00 -4956 28.25 10¢.00
23. Blusa mujer 26.00 .5333 17.50 -48587 37.530 10C.06
30. Falda mejer 3.3 .5726 10.45 4274 24.45 19CG.20
31. Conjunto mufer 16.00 5008 15.95 4962 31.95  10G.D0
32. lapato mujer 30.00 .5367 25.50 .4533 55.60 10C6.906
33. Blusa nifia 12.06 .5455 10.00 -5545 22.00  190.00
34. Falda nifia 1:.00 .5340 9.60 -4550 20.60  10C.00
35. Zapatos niRa 12.0¢ .5455 10.00 .4545 22.00 100.08
36. Recamara 17.00 .6308 9.95 .3692 26.95  106.20
37. Séla 18.00 .6316 10.50 -3684 28.50 10080
38. Comedor 15.00 .6537 9.80 .3403 28.80 106.30
3%9. Estufa 17.00 .5923 11.70 ~A077 28.70  100.90
49, Refrigerador 18.00 .6239 10.85 L3761 28.85  100.39
41. Lavadora 18.00 .6522 9.60 3478 27.60  13€.3%
42, Televisor 29.00 L7108 11.80 -2832 40.80 10¢.08
43. Equipo modular 19.00 .6139 11.95 .3861 30.95 10C.3C
44, Consulta médicaz 30.00 .5401 25.55 .4539 55.55 0.
45. Consulta dental 15.00 .6985 8.20 .3015 27.20  100.0C
46. Hospitalizacitn 21.90 .5097 20.20 -4503 41.20 10630
47.  Autobis urbanc 50.50 .3906 78.00 .6094 128.00 106.35
48. Taxi 20.96 .6353 12.00 .3647 32.90 100.2C
49.  Autobis fToridneo 25.00 .4621 29.10 .5378 54.10 100.30
56. Avion 24.30 .8094 5.65 1906 29.65 10G.3C
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CIUDAD KORTE CIUDAD SR NACIONAL
SASTS ES GASTD ¥ BASTG %
ARTICULOS

£1. Ferrocarril 8.00 +4000 12.00 . 6000 20.00 100.00
52. Cine 30.0G . 74583 10.20 L2537 40.20 100.00
23. Teatro 18,080 .8559 3.20 C L1441 22.20 100.00
54. Estadie 13.35 .5825 10.00 4175 23.95 100.00
55. Restaurante §5.55 .5369 60.00 -463%1 129.55 108.00
5. Bar 24.85 .7114 10.00 2835 34.65 100.00
57. Hotel 30.00 .5484% 24.70 4516 54.70 106.00
58. Escuela primaria 29.00 .9206 2.50 0734 31.50 100.00
59. Escuela secundaria 25.90 .8772 3.50 1228 28.50  108.00
60. Escuela preparatoria 24,00 .8791 3.30 L1209 27.30 160.00
5t. Universidad 23.00 .9302 1.80 .0588 25.80 100.00
62. Libro 18.00 .5145 15.10 4855 31.10 106.00
&3. [_Zu‘ader_na 18.00 .5085 17.40 -4815 35.40 100.00
88. Lipiz .50 L6364 2.00  .3636 5.50  206.00
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CLASIFICACION POR (BJETQ DEL GASTC
SASTO Y PONDERACION DE CADA SUBINDICE RESPECTO A SU ZGRRESPONDIENTE NAZIONAL

INGICE GENERAL

1.
Ii.
I1r.
Iv.
V.
vI.
VII.
VIII.

ALIMENTOS

PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO
APARATOS Y MUEBLES PARA EL HOGAR
SALUD

TRANSPORTE

DIVERSIONES

EDUCACION

1.683.70
520.00
172.00
305.15
155.00

70.00

127.90

187.15
139.50

56.23
52.33
51.84
57.01
64.28
56.47
48.33
61.31

75.36

1,310.70
473.70
188.30
230.15

35.15

53.95
136.75
118.10
£3.80

43.77
47.67
48.18
42.99
35.72
43.53
51.67
38.68
24.64

2,994.40
993.79
245.30
535.30
241.15
123.95
264.65
305.25
185.10

100.00
100.00
108.00
100.0C
100.9G
100.00
100. G0
100.00
100.00
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c) PRECIOS Y RELATIVOS DEL ANO BASE Y OE SU PERIODO X DE ESTUDIC

Se recordard que hemos sefialado ya la importancia de 1a buena
seleccién de un precio base y que el precio relativo es el ejemplo mds
simple de un ndmero indice por lo que no redundaremos mis en el tema.
Los precios base y los relatives para el mismo periode y el pericds X

son estos:
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PRECIOS Y RELATIVOS, DEL ARQ BASE, FARA
LA CIUDAD HORTE Y SUR, POR ARTICHLT

PRECIC PRECIC SRECIO RELATIVO  PRECIQ RELATIVE

ARTICULOS CD. NORTE €D. SUR €D. NORTE £D. SUR
1. Arroz 40.56C 58.00 100.00 100.00
2. Pan 4.3 38.00 100.00 100.00
3. Tortillas 15.00 16.00 1060.00 100.90
4. carne de vacuno 380.56 365.0C 166.50 100.00
5. Carpe de pollo 228.30 226.00 100.00 100.00
§. Carne de cerdo 430.00 395.00 100.00 100.00
7. Leche pasteurizada 33.90 33.00 100.00 100.00
8., Mantequilla 466.00 456.00 100.00 100.00
9. Crema 258.00 240.00 100.00 100.00
10. Huevo 95.20 96.00 100.00 100.00
11. Platano 38.00 40.00 100.00 100.00
12. Manzana 200.00 230.00 100.00 100.00
13. Haranja 70.00 £5.00 100.00 100.00
14. Jditomate 69.00 60.00 100.00 100.00
15. Zanahoria 45.90 55.00 100.00 100.00
16. Lechuga 28.00 23,00 ‘ 100.00 100.00
17. Renta casa - habitacidn 11,775.00 7,072.00 100,00 100.00
18. Electricidad 1,430.00 800.00 160.00 100.00
19. Gas 15.00 15.00 100.00 100.00
20. Camisa hombre 2,873.00 2,471.00 100.00 100.00
21. Pantalén hombre’ 4,312.00 3.8690.00 100.00 100.00
22. Traje 29,200.80 26,500.00 100.00- 100.00
23. Zapatos 2,254.0C 2,700.00 100.00 100.00
24. Camisa nifio 89G.90 870.00 100.00 100.00
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PRECI PRECID ?RECIO_EELATIYO PRECIO RELATIVC

ARTICULOS {D. NORTE CD. SUR CD. RORTE Co. SUR
25. Pantaldn nifio 1,430.00 1,448.00 100.00 100.00
26. Uniforme escolar nifio 3,550.00 2,600.00 100.00 100.00
27. Zapatos nifia 1,960.00 1,696.00 100.00 100.00
28. Tenis niido 1,404.00 1,283.00 100.00 100.00
2%, Blusa mujer 3,825.00 2,150, 160.00 103.00
30. falda mujer 4,100.00 3,800.00 100.60 100.0G
31. Conjunto mujer 9,300.00 7,80C.00 100.00 100.00
32. Zapatos mujer 3,500.00 4,12¢.00 100.00 100.00
33. Blusa nifa ' 2,400.00 2,700.00 100.00 100.00
34. Falda nifia 1,553.00 1,648.00 100.00 100.00
35. Zapatos nifia 1,250.90 1,696.02 100.00 100.00
36. Recdmara 55,800.00 31,700.00 100.00 10G6.0C
37. Sala . 95,634.00 75,800.00 100.00 160.00
38. Comedor 39,200.00 18,285.00 100.00 100.00
39. Estufa 34,000.00 34,8C0.00 100.00 150.00
40. Refrigerador 45,100.00 46,500.00 100.00 100.00
41. Lavadora 53,900.00 64,300.00 100.00 100.00
42. Telavisor 28,500.00 29,700.00 100.00 10c.00
43. Equipo modular 64,200.00 63,500.00 100.00 100.00
44. Consulta médica 1,00G6.0C 800.00 .100.00 100.00 |
43, Consulta dental 1,400.00 1,600.00 100.00 100.00
46. Hospitalizacisa 3,000.00 2,500.00 100.00 100.00
47. Autobds urbano 7.00 7.00 100.00 100.00
48. Taxi 150.00 140.00 100.00 100.00
49. Autobids fordneo 1,700.00 1,100.00 100.00 100.00
58. Avidn 7,200.00 12,000.00 100,00 150.00
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PRECIC PRECIO PRECID RELATIVO PRECIC RELATIVC

ARTICULOS C0. NORTE €3. SUR €. NORTE 3. SR
51. Ferrocarrii 720.00 700.00 100.00 196.00
52. Cine 70.00 50.00 100,90 1ac.00
53. Teatro 300.90 300.00 100.00 102.30
54. Estadio 300.00 150.00 100.00 100.00
55. Restaurante 800.00 700.00 160.00 100.00
56. Bar 240.90 200.00 100.00 100.60
57. Hotel 3,500.00 3,600.00 100.00 100.00
88. Escuela primaria 4,094.00 3,170.00 100.00 100.90
59. Escuela secundaria 2,813.00 2,159.00 100.00 106.00
60. Escuela preparatoria 4,361.00 5,600.00 300.00 100.00
61. Universidad 12,400.60 12.600.00 100.00 100.00
62. Libro 436.00 395.00 100.00 100.00
63. Cuaderno 94.20 94.30 100.00 100.00
64. ldpiz 11.30 15.00 106.00 100.00
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CALCULO DEL PRECIO RELATIVO PARA LA CIUDAD NORTE EX M

PERIODD X DE ESTUDIO

PRECIO PRECIQ DE PRECIO

ARTICULO ARO BASE ESTUDEO RELATIVC

1. Arroz 40.00 40.00 100.00
2. Pan 44.00 60.00 136.36
3. Tortillas 16.080 20.00 125.00
%. fTarne de vacuno 380.00 200,00 108.26
5. Carne de pollo 228.00 223.00 100.0¢
6. Carne de cerdu £30.00 450.00 104.65
7. leche pasteurizada 33.00 33.00 100.00
8. Mantequilla 466.00 500.00 107.30
4. (Crema ' 258.00 258.00 100.00
6. Huevo 35.00 95.00 100.00
ii. Plétano 38.00 40.00 105.26
12. Manzana 200.00 290.00 145.00
13. Naranja : 76.00 65.00 92,86
14.  Jditomate 69.00 56,00 8l.18
15. Zanahoria 45.00 50.00 111.11
6. Lechuga 28.00 19.00 67.86

17. Renta casa - habitacidn 11,775.60 15,000,00 127.39 .
18. Electricidad 2,440.00 1,460.00 101.39
1%. Gas 15.09¢ 15.00 100.00
20. Camisa para hombre 2.873.00 2,900.00 100.94
21. Pantaldn para hombre 4,319.00 4,319.00 100.00
22. Traje 29,200.00 30,000.00 102.74
23. Zapatos 2,254.00 2,300.00 102.04°
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s R
24. Camisa nifio 890.00 295.00 185.33
25. Pantaldn nific 1,430,090 1,430.90 102.99
26. tUniforme escolar nifio 3,550.00 3,600.0C 101.41
27. Zapatos nifo 1,960.06 1,960.00 100.00
28. Tenis nifio 1,404.00 1,404.00 100.00
29. Blusa mujer 3,825.00 3,900.00 101.96
30. Falda puier 4,100.00 4,136.00 100.00
31. Conjunto sujer 9,300.00 9,300.00 100.00
32. Zapatos mujer 3,500,00 3,500.00 100.50
33. Blusa nifa 2,400.00 2,800.00 116.67
34. Falda nifia 1,563.00 1,600.00 103.03
35. Zapatos nifia 1,250.00 1,250.00 100.00
36. Recdmara 55,800.00 60,000.00 107.53
37. sala 96,634.00 100,000.00 104.57
38. Comedor 39,200.00 39,200.00 100.00
39. Estufa 34,000.00 34,000.,00 190.00
40. Refrigerador 45,100.00 47,000.00 104.21
41. Lavadora 53,900.00 53,900.00 100.00
42. Televisor 28,500.00 28,500.00 100.00
§3. Equipo modular 64,200.00 64,900,00 101.09
44. Consulta widica 1,000.00 1,900.00 190.00
45. Consulta dental 1,400.00 1,700.00 121.43
46, Hospitalizacidn 3,000.00 3,000.00 100.00
47, Autobis urbanc 7.0¢ 7.00 100.00
48. Taxi 150.0C 150.00 100.00
49. Autobds Torineo 1,700.00 1,900.00 111.76
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ARTICULOS 50 BASE “ESTubI0 RELATIVO
50. Avibn 7,200.00 8,000.00 111.11
51. Farrocarril 720.00 720.00 100.00
52, Cine 70.00 70,00 100.00
53. Teatro 300.00 300.00 100.00
54. Estadio 300,00 300.00 100.00
55. Restaurante 800.00 800.00 100.00
56. Bar 240.00 290.¢0 120.83
§7. Hotel 3,500.00 3,500.00 100.00
58. Escuelz primaria 4,094.00 4,094.00 100.00
53. Escuela secundaria 2,813.00 2,813.00 100.00
6G. Escuela preparatoria 4,361.00 4,361.00 100.00
81. Universidad 12,300.00 12,400.00 100.00
62. Libro 436.00 436.00 100.00
63. Cuaderno 94.30 99.00 104.98
64. Lapiz 11.50 15.00 130.43
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CALCULCG DEL PRECIO RELATIVG PARA LA CIUDAD SUR £M LN ~ERIODO

X DE ESTUDIO
1. Arroz 56.00 58.00 100.00
2. Pan 38.00 33,00 100,00
3. Tortillas 165.00 25.00 155.25
4. Carne de vacuno 365.00 400.00 108.5%
5. Carne de pullo 226.00 320.00 141.59
6. Carpe de gerdo 355.00 400.00 101.27
7. Leche pasteurizada 33.00 60.00 181.82
8. Mantequilla 456.00 510.00 111.8%
g, Crema 240.00 240.00 100.00
10. Huevo 90.00 100.00 111.%%
11. Pidtano 30.00 45,00 112.50
12. Manzana 230.00 160.0C 65.57
13. HNaranja 65.00 50.00 76.22
14. Jitomate §0.00 45.00 75.08
15. Zanahoria 55.00 20.00 36.36
18. Lechuga 23.00 20.00 8&.96
17. Renta casa - habitacidn 7.079.00 9,000.00 127.1¢
18. Electricidad 800.00 86¢.00 167.50
19. Gas 15.00 17.00 113.33
20. Camisa hombre 2,471.00 2,500.00 101.17
21. Pantalon howbre 3,690.00 3,690.00 10C.9G
22. Traje 26,500.00 29,000.00 109.43
23. Zapates 2,700.00 2,700.00 100.0C
24. Camisa nific 870.00 900.00 103.45
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ARTIZULOS

PRECID

PRECIO DE

PRECIO

ARC BASE ESTUDIO RELATIVO
25. Pantaldn nifio 1,448.00 1,500.00 103.59
26. umiforme escolar nifo 2,500.00 2,600.00 10C.00
27. Zapatos nific 1,696.00 1,696.00 100.00
28. Tenis niflo 1,283.00 1,283.00 100.00
29. Blusa mujer 2,150.00 2,300, 00 106.98
30. Faida mujer 3,800.20 3,800.00 100.00
31. Coniunto mujer 7,800.00 7.900.00 100.00
32. Zapatos mujer 4,129.00 £,300.00 103.37
33. Blusa nifia 2,700.00 2,700.00 100.00
34. Fzlda nifa 1,645.00 1,700.00 103.16
35. Zapatos nifia 1,696.00 1,700.00 100.24
3. Recisera 31,706.06 31,700.00 16000
37. Sala 75,800.00 77,000.00 101.58
38. Comedor 18,285.00 18,285.00 130.00
39. Estufa 34,000.00 36,000.00 105.88
40. PRezfrigerador 46,500.00 46,500.00 100.00
41, Lavadora 64,360.20 64,300.00 100.90
42. Telewisor 29,700.00 29,700.00 100.00
43, Equipd modutar €3,500.00 63,500.00 100.00
44. Consulta médica 803.00 900.00 112.50
45. Consulta dental 1,500.00 1,600.00 100.00
46. tHospitalizacién 2,500.00 2,500.00 100.00
47. Autobis urbano 7.000 9.000 128.57
48, Taxi - 140.00 150.00 107.14
49, Autobids fordneo 1,100.00 1,100.00 160.00
50, Avide 12,000-00 16,000.00 133.33
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51. Ferrocarril 700.00 800.00 114.29
§2. Cine 50.00 50.90 100.00
83, Tesatrs 300.00 300.00 100.00
54, Estadio 150.00 15C.20 100.00
55, Restaurante 700.00 700.90 100.00
56. Bar 200.00 200.00 100.00
57. Hotel 3,600.00 3,660.00 100.00
58. Escwela primaria 3,170.00 3,500.00 110.41
59, Escwela secundaria 2,159.00 2,600.00 120.43
60. Escueiz preparatoria 5,600.00 5,600.50 100.00
61. Universidad 12,500.00 12,700.00 i0$.79
62, Libro 395.00 395.00 10¢.00
63. Cuaderno 94.30 94.30 100.00
64. Lipiz 15.00 15.00 100.00
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d} INTEGRACION DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR, POR CIUDADES
DEFINIDAS Y A XIVEL NACIONAL EN EL PERIODO X.

El proceso de integracidon de un indice de precios es el proceso
final, repetitivo, tanto de los trabajos de determinacidn de la canasta,
como de las ponderaciones y lo que es mds importante. de l1a observacidn
cuidadosa de cada uno de los pracios que tienen los bienes y servicios.

Se sefiala que es un proceso gque finaliza en cada cdlculo, pero que es re
petitivo; ello &s asf en cuanto que el comportamieﬁto de los precios, todec
en procesos inflacionarios es sumamente dindmico y por lo mismo se deben
realizar trabajos de apoyo para mantener la representatividad de los bie-

nes y la estructura del gasto definida.

Los resultados obtenidos en nuestro IPC hipotético son los a

continuacidn presentados:



INTESRACION DEL INDICE DE PRECIOS AL COMSUMIDOR, CLASIFICADO POR
OBJETO DEL EASTD PARA LA CIUDAD KORTE Y SUR EN EL

PERIODO X
® c&’g{”&mﬁlm. .| %ég?ﬁg%uﬁ -IND.
INDICE GEMERAL i00.00 106.64  10€.64 100.00 111.83 111.83
I. ALIMENTOS 30.88 106.19 32.79 236.14 111,90  42.61
1. Arroz 3.85 100.00 3.85 5.5 100.00 5.58
2. Pan 7.69 136.36 10.49 6.76 190.00 6.76
3. Tortillas 13.46 125.00 16.83 10.95 156.25  15.70
4. {arne de vacuno 5.77 105.26 6.07 7.62 109.59 8.35
5. Carne de pollo 11.54 100.00 11.54 10.09 141.59 14.29
6. Carne de cardo 7.6 104.65 8.05 8.86 101.27 8.77
7. Leche pasteurizada 13.36  100.00 13.456 12.85 181.82  23.42
8. Mantequilla 28 107.30 3.9 2.64 111.84 2.95
9. Crema 2.88 100.00 z.88 2.74 100~.00 2.74
10. Huevo 9.62 100.00 8.62 11.46  111.11  12.73
11. Pidtano 2.88  105.26 3.03 4,22 112.50 4.75
12, Manzana 3.08 145.00 4.47 3.38 69.57 2.35
13. Naranja 3.08  92.86 2.86 3.17  76.92 2.44
14. Jitomate 6.74 81,16 5.47 6.38  75.00 4.79
15. Zanahoria .92 111.11 2.13 3.01 36.36 1.08
16. Lechuga 3.45 67.86 2.35 1.35 B86.96 1.17
1I. VIVIENDA 16,563 115.92 12.32 12.69 120.37  15.27
1. Renta casa - habitacion 56.98 127.39 72.59 60.13 127.14 76.45
2, Electricidad 22,35 101.39 22.56 21.53 107.50 23.1£
3. Gas 20.67 100.00 20.67 .18.34  113.33

20.78
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INDICE  wel¥D.

W INGISE H-IND. W
TIT, PRENDAS DE VESTIR Y CALZADC 18.12 101.46  15.38 i7.56  wzZ.ac .3
1. (Camisa hombre 8,52 10C.34 2.89 9.82  101.17 8,93
2. Pantaldn hombre 9,18 100.920 9.18 4.78  100.00 4,78
3. Traje 9.50 102.74 9.76 2.00 109.43 2.19
4, Zapatos hombre 9,83 102.04 10,03 11.65 100.00 11.65
5. Camisa nifio 5.57 100.00 5.57 7.86 - 103.45 8.i3
6. PantalGn nifio 5.90 100.00 5.90 7.43 103,59 7.70
7. Uniforme escolar nific 5.24 101.41 5.31 2.43  100.00 2.43
8. Zapatos nifio 4.23 100.00 4.23 4.35 100.00 §.35
8. Tenis nifio 4,67 100.00 4.67 6.8  100.00 5.38
10. Blusa mujer 6.55 101.96 6.68 7.60  106.98 g.13
11. Falda mujer 4.59 100.00 4.59 4.54  100.00 4.54
12. Conjunto mujer 5.24 100.00 5.24 6.93 100.00 §.93
13.  Zapatos mujer 9.83 100.00 9.83 11.25  104.37  1L.7
14. Blusa nifa _ 3.61 116.67 4,21 4,76  100.00 4.78
15. Falda nifa 3.61 103.23 3.73 4.17  103.16 £.3G
16. Zapatos nifia 3.93  100.00 3.92 4.35 100,24 4.3
1V. APARATOS Y MUEBLES PARA 5.21 101.98 9.39 6.57  100.99 5.5%
EL HOGAR

1. Recdmara 10.97 107.33 11.80 11.55  100.00 11.55
2. Sala 11.61 104.57  12.14 12,19 101,58  12.28
3. Comedor 12.26 100.00  12.26 11.38  100.00 1i.2@
4. Estufa 10.97 100.0C 10.97 13.58 105.88 5.3
5.  Refrigerador 11.61 104.21  12.10 12,59  100.00  12.3%
6. Lavadora 11.61 100.00 11.61 11.14 100.00 il..%
7. Televisor 18.71  100.¢3  18.71 13.70 100,00 13.7:
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CIUCAD NORTE CIUDAD SUR

IRDICE ®-1ND. W INDICE W-ING.

8 Equipo modular 12.26 101.0% 12.39 13.87 100.00 13.87

V. SALUG 4.16 14%4.35 6.01 4.12 105.92 4.36
1. Consulta médica 42.86 190.0¢ 81.43 47.36 112,50 53.28

2. Consulta dental 27.14 121.43 32.96 15.26 100.00 15.20
3. Hospitalizacidn 30.00 10G.00 30.00 37.44 100.00 37.44
V1. TRANSPORTE 7.60 104 35 7.93 i0.45 1i9.56 12.47
1. Autobiis urbano 39.10 100.00 39.10 57.04 128.57 73.34

2.  Taxi 16.34 100,00 16.34 8.77 107.14 9.40

3. Autobils fordneo 19.55 111.76 21.85 21.28 100.00 21.28
4. Avifn 18.76 11l.11 20.8% 4,13 133.33 5.51

5. Ferrocarril 6.25 100.00 6.25 3.78 114.29 10.03
VII. DIVERSIONES 11.11  102.74 11.41 g9.01 100.00 3.01
1. <{ine 16.03  100.00 16.03 8.6 4 100.00 8.64

2. TYeatro 10.15  100.00 10.15 2.71 100.0D 2.71

3. Estadio 7.45 100.00 7.45 8.47 100.00 8.47

4. Restaurante 37.17 100.00 37.17 50.80 100.00 50.80

5. Bar 13 17 120.83 15.92 8.47 100.00 8.47

6. Hotel 16.03 100.00 18.03 20.91 100.00 20.91
VIIT. EDUCACION 8.29 101.40 8.41 3.48 102.17 3.56
1. Escuela primaria 20.79 100.00 20.79 5.48 110.41 6.0%

2. Escuela secundaria 17.92  100.00 17.92 7.68 120.43 9.25

3. Escuela preparatoria 17.10 130.00 17.20 7.24 100.00 7.24

4. Universidad 17.20 100.00 17.20 3.95 100.78 3.98

8. Libro 11.47 100.00 11.47 33.11 100.00 33.11

6. Cuaderno 12.91 104.38 13.55 38.16 100.00 38.16
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CIUDAD NORTE ' CIUDAD SUR
4 INDICE  %-D%D. % INDICE  weIND.

7. Lépiz 2.51 130.43  3.27 3,38  1.00 4.38
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INTEGRACION DEL INOICE MACIONAL DE PRECIOS AL COHSUMIDOR, CLASIFICADD POR

0BJETD DEL BASTD A NIVEL DT SUBINDICES £ INDICE GENERAL

CIUDAD SIR

CIUDAD NORTE NACIORAL

W.  INDICE W INDICE ¥ INDICE
INDICE GENERAL 56.23  106.64 43.77 111.83 100.00 108.91
I. ALIMENTOS 52.33  106.19 47.61 11790 100.00 111.77
I1. VIVIENDA 51.84  115.92 48.16 12037 100.00 118.06
111. PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO 57.01  101.46 42.95  102.00 100.00 101.69
IV. APARATOS Y MUEBLES PARA EL  64.28  101.98 '35.72 100.99 100.00  101.52

HOGAR

V. SALUD 56.47  144.39 43.53  105.92 100.00  127.64
VI. TRANSPORTE 18.33  104.38 51.67  119.56 100.00 11222
VII. DIVERSIONES 61.31  102.74 38.69  100.00 100.00  101.58
VIII. EDUCACION 75.36  101.40 20,64 102.17 100.00  101.59




INTEGRACION DEL INDICE MACIOHAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EM BASE A LA
POHDERACION POR SUBINDICE

N INDICE W -IND.

INDICE GENERAL } 100.00 108.91 108.91

I. ALIMENTOS 33.18 11177 37.10
II. VIVIEKDA 11.53 118.06 13.61
I11. PRENDAS DE YESTIR Y CALZADO 17.88 101.68 18.18
IV. APARATOS Y MUEBLES PARA EL HOGAR 8.05 101.62 3.18
V. SALUD 4.14 127.64 5.28
VI. TRANSPORTT 8.84 112.22 9.92
YII. DIVERSIONES 10,19 101.68 10.36
YIII. EDUCACION - 6.18 101.59 6.28

97.



e) PRESENTACION DE RESULTADOS

INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL PAIS %:

108.91

'VARIACIOW AL PERIODO X:

8.91

TASA MEDIA DE VARIACIOM OBSERVADA:

8.91



RESULTADUS POR SUBINDICES

INDICE VARIACION -

1. ALIMENTOS 111.77 11.77
II.  VIVIENDA 118.05 18.06
III. PRENDAS DE ¥ESTIR Y CALZADO 101.69 1.69
I¥.  APARATDS Y MUSBLES PARA EL HOGAR 101.62 1.62
Y. SALUD ' 127.64 27.64
YI.  TRANSPORTE 112.22 12.22
VII. DIVERSIONES 101.68 1.68
VIII.  EDUCACION 101.59 1.59
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En los resultados, cuando los procesos de cdiculo son continuos,
es muy importante que se hagan sefialamientos sobre los subindices que se
hayan definido, para periodos antericres, esto es, que permitan evaluar el
proceso inflacionario y a 1a vez determinar las probables &reas de problema
en la economia y calificar las politicas correctivas a dichos procesos gue

se havan adoptado.
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f)  ANALISIS

Si 1a funcidn que nos compete es la del cdlculo del IPC, el
analisis a realizar es conveniente que se enfoque unicamente en las ob
servaciones estadisticas del fendmeno registrado, comparaciones con pe
riodos anteriores, tasas de crecimiento, dispersion en el comportamiento
de Tos diferentes bienes o de agrupamientos especiales y evitar a juicio
del sdlo comportamiento de este indicador tratar de explicar el complejo
desarrollo de la economia de un pais, ciudad o regidn. Si por el contra
rio nuestra objetivo es el de un andlisis integral de algiin fendmeno
econdmico definido, o1 IPC, resultaria una excelente ayuda para visuali-

zar dicho fendmeno y nos permitird realizar estudios mds completos.
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