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IITTRODUCCION 

La e1aboraci6n de un Indice de Precios al Consumidor, es todo 

un complejo sistema económico estadístico que en ocasiones es relegado 

en importancia y en algunas otras se le atribuyen funciones como indic-ª. 

dor económico, que dista mucho de tener. la presente tesis tiene por 

objetivo, la conceptualización sobre lo que es y lo que no es un IPC*, 

y así como definirlo. También se pretende explicar a grandes rasgos 

las procedimientos de estructuración y cálculo más elementales. 

El trabajo está dividido en cuatro capítul9s. El primero es 

un recordatorio sobre la teorta de la conducta del consumidor v los fun 
~ -

damentos estadfsticos de los Indices de Precios~ en él se conceptualiza 

y define el IPC. El segundo capítulo, estudia las características de la 

encuesta de ingreso-gasto de las familias,, dado que en base a tal infor

mación se estructuran la canasta y las ponderaciones de un IPC, básica

mente. El capítulo tres habla de los principales puntos a seguir en el 

diseño de un IPC. Por Oltimo. el capítulo cuatro y final se refiere a 

los procedimientos básicos de elaboración, cálculo, presentación y an! 

lisis de un IPCt 

El presente trabajo no está basado en ninguno de los indices 

de precios al consumidor, que actualmente se realizan en nuestro país, 

aunque si está influido por dos indices de precios de alta confiabilidad, 

por su alto respaldo técnico y perfeccionamiento estadístico, el de nue~ 

tra Banca Central y el realizado por el Departamento del Trabajo de los 

Estados Unidos de América. 

* IPC, Indice de Precios al Consumidor. 



CAPITll.O I 

COtlCEPWALIZACIOH Y DEFlNICION DE !I\. INDICE DE PRECIOS AL CONS™IOOR 

A.- TEORIA DEL CO!iSIJl,lDOR 

La elaboración de un Indice de Precios al Consumidor (IPC) es 

tanto un problema de teoría económica COr.lO estadística~ en cuanto que con 

un I?C. se busca medir de la mejor aanera posible~ el comportamiento de 

los niveles generales de precios y la sanera en que se ve afectado el -

. consumidor. 

Iniciamos este capitulo y el trabajo, recordando 'los supuestos 

principales de la teoría del consumidor. dado que es la base ·ecor.óQica -

del IPC. Continuando con los principios estadísticos de los Indices de 

Precios para así lograr una definición del IPC, conociendo su alcance y 

sus limitantes. 

El supuesto principal en que se basa la teoría de la· conducta 

del consumidor, es de que éste se c01;1pOrta de manera racional y trata de 

asignar su limitado ingres.o monetario entre los bienes y servicios disp.Q_ 

nibles, de tal modo que su satisfacci6'n se eleve al máximo. Pero precios 

e ingreso no son constantes y como ya se ha señalado, és~e último es limi

tado por lo que se ve afectado por dichos cambios y con e"llo la asignación 

de gasto para cada bien. Para facilitar la comprensión se utilizarán pla.!!. 

teamientos algebráicos considerando 1a existencia de s61o dos bienes 'x' y 

'y'. 

Tenernos que M.::= XPx + YPy 

donde M = Ingreso disponible 
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XPx == Precio de x por la cantidad de X 

YPy .. Precio de y por la cantidad de Y 

Considerando H = XPx s YPy, despejando Y tenemos que 

Y = ...l.. M _ Px X (ecuación de la recta) 
Py Py 

_1_ M = la cantidad de Y que se puede adquirir 
Py cuando no se compra nada de X 

- -1.!.. = es la negativa de la razón de precios 
Py 

gráficamente a ésta ecuación ia podemos representar ~e la mane1·a siguiente, 

en el eje vertical al bien Y y en el eje horizontal el bien X, si tenemos 

que _1_ M, es la cantidad del bien Y que se puede adquirir cuando no se 
Py 

compra nada de X, la podemos representar por la distancia OA, y por lo ta,!! 

to _1~ M, es la cantidad del bien X que se puede adquirir cuando no se e~ 
Px 

pra nada de Y, y lo representamos por la distancia 08. 

y -
1 

A 

o 8 
CAN TI DAD DE X 

LINEA DEL PRESUPUESTO 

)( 

z. -



La '!~ea resultante de unir el punu:> A y el B tiene evidente

mente pendiei\te ~egat1va, ésta pendiente esti dada por: 

1 M ___ ,., 

1f H 
Px 

de la razón de precios. A la 

"' _ ~ , q~e como sabemos es la negativa 
Py 

linea referida se le conoce como del pres!!,. 

puesto y reoresenta el lugar gec:x:létrico de los conjuntos de bienes que 

pueden comprarse si se gasta todo el ingreso !:'!Dnetario, la n~tiva de la 

razón de precios nos señala cuantas unidades de Y deben darse para comprar 

una unidad de Xs en otras palabras es el precio relativo de X en ténninos 

de Y. 

La Hnea del presupuesto es la representación gráfica de la ecu~ 

ción Y = P; 11( - ~~ X; pero no la de la desigualdad M ~ XPx + YPy, que 

incluye la linea del presupuesto, pero también todas las ctmbinacfones cuya 

costo total s.ea .enor que M. Lo que supone el gasto total o parcial de un 

ingreso dado. Matemáticamente: 

H ~ XPx + YPy 

donde: XPx~ O 

YPy~ O 

Gráficamente ese espacio es el comprendido bajo la ~1nea del pr~ 

supuesto y se conoce como espacio del presupuesto. 

\ 11 Px. V 
.,y:-1"'1-~ ..... 

· Py 1 Y 

o 
CANTIDAD DE X 

3. 



Para todo lo ~nterior her.ios considerado ingreso y precios cor_! 

tantes. pero normal11W1nte ni precios ni ingreso pe!'l'llanecen constantes, si

no que sufren frecuentes lilOdificaciones y por lo tanto entre sf ta'llbien 

se ven afectados. 

cuando hay un cll&lbio en el ingreso y los ~recios pennanecen 

constantes, se presenta un desplazamiento paralelo ce ia ~fnea del pre

supuesto. hacia afuera y a la derecha cuando el ingreso a;::-.enta; y hacia 

el origen cuando el ingreso disminuye. 

o B lr 

Cuando el ingreso aumenta la 
línea del presupuesto se tras 
lada de AS-"' AB -

Un cambio en al precio de 

y .. 

'--~~~~~_...::--\ 

S X 

Cuando el ingreso disminuye 
la línea del pres~P!Jesto se 
traslada de AS-As-t 

con el precio de •y• e ingreso 

constantes se representa girando la línea del presupuesto sobre la inte.!: 

seccion del eje de las ordenadas hacia la izquierda para aumentos de pr~ 

cios y hacia la derecha para disminuciones. En el caso de Y, cuando haya, 

una dis¡;iinución en el precio, ésta se situará en un punto más altó y cua.rr. 

do el precio aumente estará en un punto más cercano a cero. 



y .,. 
1. 
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CANTIDAD 0€ X 
Movimientos en e1 precio de X; B ... B'cuando el precio disminuye 

B .. s·•cuando el precio aumenta 
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CANTIDAD' DE X 

Movimientos en el precio de Y; A•A'cuando el precio disminuye 
A-+ Aº' cuando e1 precio aumenta 
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Adentré:"lonos rds efl la conducta éel consumdor y ;;e.r:as qué 

se entiende ?ar curva de injiferencia, mlpa de 1ndiferencia y detalle

r::os más solJre la tasa margina 1 de sus ti tuci 6n. 

suponer: 

Para facilidad de análisis de los puntos señaladDS va~os a 

a) Pleno conocimiento de todo tipo de info.-.3ción para 

las decisiones de consu~o. 

b) Capacidad t~cnica del bien como satisfactor. 

e) Ingreso disponible y precios de mercado. 

Todo consumidor se enfrenta a una gran variedad de bienes y 

servicios capaces de satisfacer sus necesidades por Tedio de 1as más 

diversas combinaciones. las diferentes combinaciones de los bienes y 

servicios no tienen la misma aceptación porque siempre existe la combj_ 

nación que pennite obtener una mayor satisfacción o diferentes combin~ 

ciones que dan igual nivel de sa ti sfacci ón. Uti 1i zando una función de 

utilidad que muestra las diferentes combinaciones en las cuales el con

sumidor logra un mismo nivel de satisfacción en función de orden, se 

puede construir una curva de indiferencia, que se define como el lugar 

geométrico de la serie de conjunto de bienes que producen el mismo nj_ 

vel de utilidad, por lo que el consumidor se muestra indiferente en cua.!!_ 

to al conjunto particular que consume. Considerando dos bienes X y Y, 

vamos a trazar una curva de indiferencia. 

6. 
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CANTIDAD DE X 

Curvas de Indiferencia 

A r..edida que una curva de indiferencia se encuentra mas a la 

derecha, indica una utilidad mayor. 

Las curvas de indiferencia se ajustan a los siguientes axio-

mas: 

a) De convexidad estricta,.esto es que la curva de indi-

ferencia se encuentra por encima de su tangente en cada punto~ y tienen 

pendiente negativa, esto dado que los conjuntos mayores se prefieren a 

los menores. 

bj De continuidad, ·o sea que una curva de indiferencia 

pasa por cada punto del espacio de bienes, esto significa que hay un PUE 

to en la superficie de utilidad a cada conjunto en el espacio de bienes. 
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' - :e dominancu. esto es que ~as curvas de Ü!:l7'fore.!! 

er -=,,..~er. de preferen::1 a. 

Las aife .. entes combina:::::::::nes a lo 1a,..go de una mis~a corva de 

ird~~erencia prodJ::en el mismo r.f•e: de satis+a::ción. A la tasa ~or la 

que ej consumidor ace¡;ta consumir r:!enos de un !l~en ¡Jor consü::iir r::ás de 

:J-::: .. : es 1o que se ::.:moce como tas:. r:argina1 de s..istituciór., sig:;ie!!do -

c:n e: supuesto de sólo dos bienes X, Y, ten~~os 1a siguiente gráfica: 

y 

>- V, 
...... 
..::: 
o 
< e -

T 

,_ 
~ '( : ____ -
u 'Z.; 

1 

o x, x.'2. 

CAfffI DAD DE X 

Tasa Marginal de Si..istitución 

La curva i es una curva de indiferencia. El consumidor es irr 

diferente entre la combinación R~ que tiene OX1unidades de X y OY 1 uni

dades de Y; y la coir.binación P aue tiene ox2 unidades de X y OY2 unida

des .de Y. ox2 > .Jx1 y OV 2 L.. Q'f 1• El consumidor está dispuesto a su~ 

tituir Y1 v2 unidaaes de Y por x1 x2 unidades de X, en consecuencia la 

tasa a la que está dispuesto a ca:::biar Y por X es: 

OY1 - OY2 

oxlJ - ox~ 
'- ... 

RS =--
SP 
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la tas~ ~3~~i~al de s~st]t~citn está def~~ida sólo para movi 

"':'le~~~s a lo lar;;: ::'.e l1.ma cl.ir\a ce i!'!diferencia y no para movimientos 

en:~e las curvas. 

Ceno se e~~iicé, la ~endiente de la lfnea ce presupuesto es 

1a ""·~~ativa dn la razén de precfas {- ~ ), la razén entre el precio •x• 

y e· ;:.recio 'y'. Pcr ctro lado, a la ;.;Er:diente de una curva de indife-

re~:,a en cualquier ;r~nto la 11a~~~cs tasa marginal de sustitución. Por 

tar.to el punto de ec¡uilibrjo del cons!l.r.lidor está definido por la condi

cié1" de que la tasa r:.arginal de sustitución sea igual a la negativa de 

la razón de precios. 

y-
> L 
llJ 
e 
e ex: o -1-
z: 
<C 
u 

}'\ 

CANTIDAD DE X 
Equilibrio del Consumidor 

La posición máxima de satisfacción se obtiene en P, donde la 

curva de indiferencia más alta alcanzable es tangente a la línea del 

presupuesto. El punto de equilibrio del consumidor es una maximización 

de la utilidad sujeta a un ingreso limitado. 

Matemáticamente ésta optimización de la utilidad viene dada 

por el siguiente planteamiento: 

9 .• 



sea: ~ r:J/ J X "' IJ<!X ; ".: ~1 ) y = UMy 

dx , dy = ca~~i~s ;;~ueños en x~ y. 

dU = UMxdx + Lr'.J di' 

despejando dY, te~e~os 

dY = - Px dx Py 

sustituyendo te~t!!:":CS 

donde dM = O 

dU = {UMx - Px ~y) dx Py 

si UMx - ~; l!-ty: es positivo: se sigue que un aumento de la 

cantica= consumida de X (con la disni~ución implícita de 1a cantidad co.!!_ 

sumida ::le Y. requerida por 1a exigencia de que los gastos totales no -

excedan ~) disminuirá la utilidad. Es decir cuando lR·tx - ~~ ur1y es po

sitivo~ tenernos que dx) O e implica que dU> O. De igual modo si 

UMx - ;; UMy es menor que cero, una disminución del consumo de X (y un 

aumente en el consumo de Y) hará aumentar 1a utilidad. Cuando la utili

dad se eicuentra en su nivel máximo, sujeta a la restricción del presu-

puesto. ~o puede obte~erse ninguno de estos resultados. y esto significa 

que tfJfx - ~~ UMy es cero. En otras ?alabras, una condición necesaria 

para la: ~til idad máxima sujeta a la restricción del presupuesto es que 

X y Y se escojan de modo tal que 

o sea 

~; = ~~ , por lo que el punto de equilibrio del 

consu~?~or requiere que la tasa marginal de sustitución ce X por Y sea 

.igual a :a relativa de precios o sea: 

TMgSx por y = ?x 
pY 

10. 



Cuando el ingreso varfa también se modifica la situación de 

e~~1]ibrio del cons~idor, ya sea por situarse en una curva de indife

rer.::ia rás cercana a'i origen, cuando el ingreso disminuye, o porque -

éste se incremente, en una más alejada. Al lugar geométrico de las -

ccLbi~a:iones de e::;uilibrio que se producen cuando varía el nivel de 

ingreso y los precies pennanecen constantes se le conoce como curva de 

ingreso y consumo. Esta curva tiene pendiente positiva cuando los bie

nes son nonnales. 

t¡~ 
l 1 ; ', \ 

1 
\ . ·. 

1 \ ~ 
¡ ~ . 

Curva de ingreso-consumo 

L 

o N\' 

CANTIDAD OE X 
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A partir de la curva ce i~greso-coosu~~ p1Jdemos derivar ~ur

vas de Engel pa~a cada uno de les bienes. Una CJrva de Enge1 es un~ 

función que relaciona la cantidad oue se co~?ra de un bien con e1 nivel 

de ingreso, c~anti~ se logra e1 eq~ilibrio. 

'/... YI 

--/ 1 
' 

lt'z 
~ ----- -/: Xi~--- - - ->-

UJ l Q l 
Q ¡ 
o o 

1 
e:: e:: e 

Q .... 1 - ~. 
..... t 

1- z t 1 
z: <C l e:: u u , ___ 

'11 i 
• J ! 1 i 

o \.\, J.1.-z.. M o 1-lt 4i, M 

INGRESO (a) INGRESO (b) 

Curvas de En ge 1 

En la primera gráfica el incremento en el consumo es proporci.Q. 

na1mente menor al incremento del ingreso, en la segunda el incremento en 

el consumo es procorcionalmente mayor que el incremento del ingreso. Es

to quiere decir que el bien X tiene una respuesta ante modificaciones en 

el ingreso o sea X tiene una elasticidad-ingreso de la demanda, entendi

da como el cambio proporcional dal consumo (demanda) de un bien debido 

al cambio proporcional del ingreso y que se ex?resa de la siguiente man§_ 

ra: 
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La euasticidad-ingreso es el reciproco de 1a pendiente de la 

ta~;ente a 1a CU!"V~ de Engel multiplicado por el recíproco de la pro -

;:cr-.:•ón del ingreso gastado en el bien X (ver ejemplo) • 
. L.. 

M 
1 
' 

o i 71 
Vl t, l 

~ ~ p/i, 
- '__.,V'/ ;;7¡ / ¡ 

• f 
J 

__.¿f__: 
C O ~-G,.-..~:-----.,tt..._~~~-------~---~ 

CAf'ffIDAD DE X 

Las curvas de Engel y la elasticidad ingreso de la demanda 

Supongamos que un consumidor del bien X está situado en el -

punto B de la curia de Engel, en ese punto la pendiente de la curva de 

Engel es HB/EH de 'llOdo que su recíproco es EH/HB. La cantidad comprada 

de X es OH y el ingreso gastado en X es HB; por lo tanto su recíproco 

es HB/OH, de modo oue la elasticidad-ingreso en el punto B es: 

~m·t = EH/HB . HB/OH = EH/OH "-1 

A través del comportamiento que se observa en la demanda cua.!! 

do hay cambios en el ingreso, se infiere que un bien con elasticidad -

ingreso negativa es un bien inferior (por ejemplo el maíz en las regio

nes agrícol~s) y por lo tanto, un incremento en el ingreso (se empieza 

a consumir carne o pescado o pan) disminuye el gasto en el bien. 
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Cua~eo la elastic1d~d-ingreso es r3yor que uno. el consumi-

dor aumentará 1a fracción det ingreso gast3éa en dicho bien; cuando la 

e1asticidad-ir.greso está entre cero y uno es ~n bien nor:::a1. 

Si bien es importa~te lo que suceje cuando se modifica el i.!l 

greso del consüf.iidor, es tod3vía más ir.:pcrtante saber qué su:ede cuan-

do cambian los precios de 1~s bienes y el i~greso permanece constante, 

dado que es una situación m!s frecuente. 

Para analizar e1 cc.~portamiento del consuMo ante los cambios 

de precios, se utiliza la curva de precio y consumo (la curva de precio 

y consumo es el lugar geonétri co de 1 as cc:binaci ones de equi1 ibrio -

que se producen a1 variar la relación de precios cuando e1 ingreso per:. 

manece constante) y la curva de demanda de un bien, que es la relación 

de las cantidades de equilibrio de dicho bien que se compran al precio 

de mercado, cuando el ingreso y los precios de los otros bienes penna-

necen constantes. 

Y-
~ 1 

>
w 
Cl 

CI 
< e -

L~-

~~>~~- Curva de precio y consumo 

!-z 
ce 
u 

\ : ~ \, 

CANTIDAD DE X 

La curva de precio y consumo 
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-:! e~. rva de der3nda del conslrlicor se puede crer~var de 1 a cu,.r_ 

va de ;::""¿::~,:: i consumo~ en la misria furr..a qu~ 1a curva de Enge1 de la .. 

LL.I 
Q 

o -u 
LL.I 
e:: 
o.. 

1--__.~~~~--'-~~~~~i 

o '.!'. '(?. "-.3 "f.. 

CJ1.NT!OAO DE X 

La curva de demanda 

~a curva de demanda por su fonna indica que la cantidad de

mandada varia inversamente con e1 precio, cuando el ingraso y los pr,g_ 

cios de los otros bienes permanecen constantes. 

Antes vimos un concepto sumamente importante, 1a e"!astici~ 

dad-ingreso de la demanda. Ahora veremos la elasticidad precio de la 

demanda, ésta se refiere al cambio proporcional del conSUAlO de un bien 

en re1ación con el cambio proporcional del precio del bien. A partir 

de este concepto podemos analizar la curva de precio consuao~ 

Supongamos que el eje vertical representa a todos los demás 

bienes fuera de X y denominémoslo dinero. El ingreso original se 1.Q 

caliza al nivel OM1. 

15. 
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CANTIDAD DE X 

Elasticidad Unitaria 

El punto original de equilibrio se encuentra en P, sobre la curva de in

diferencia II, y el precio está representado por la pendiente de la linea 

MN~ la cantidad comprada de X es ox1 ; cuando el precio de X aumenta al 

MN1 ~ la cantidad co~prada de X es ox2, la cantidad cor.prada de dinero per. 

manece constante a1 nivel m1, por lo que la cantidad de dinero gastada 

en X permanece constante. Esto quiere decir que el aur:ento porcentual 

que se compra de X, por lo que la demanda de ese bien tiene elasticidad 

unitariá. La curva de precio y consumo resultante es hcrizontal. Esto 

se ve claramente al unir los puntos Q y P. 

La elasticidad precio de la de;nanda es elástica, cuando la 

reacción al aumento de precio es más que proporcional; e ine1ástica cua_!l 

do la reacción es menos que proporcional. La elasticidad unitaria quiere 

decir que el gasto en un bien es constante, o sea, oue si éste aumenta s~ 

deja de consumir exactamente en la proporción de 1 aur.:ent..:) de precio. 

1~ . ...... 



~e .?, .. n a;.r:-·ent;)~ ·-; .. a~~ca'.::cnte se c::::~e~e pendiente r.egativa: los ot~ 

~es ~~elas~iccs, s~n ~ienes cuy3s caractertsticas ~es hacen cas~ ]n -

q;~~ ::'"o;:orcionales. ;ráficamente tier.en pendiente ;;ositiva • 

.... 

CAN'H"DAD DE X CANTIDAD DE X 

Demanda Elástica Demanda Inelástica 

La mayor parte de Tos bienes existentes se ajustan a ?as rea.f_ 

cienes descritas, ;:;gro existen un nú:r.ero pequeño que reaccionan en for-

ma c~ferente, estos bienes o más bien la reacción cue presentan estos 

bier.es se conoce cano paradoja de Giffen~ y es que los bienes a q~e nos 

referimos reaccionan en su demanda directamente con el precio, o saa, 

a mayor precio mayor demanda. 

Estos elementos de 1a teor'ia del consumidor que hemos visto 

nos sirven de base para conocer los problemas teóricos con los que debe 

enfrentarse 1 a estructuración de un Indice de Precios al Consumidor y 

nos oennitirá conocer su validez y linitantes teóricas. 
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De las curva.; de indfferer-cia poder.:os 'inferir núr.:eros fr,jices, 

cc~o verem~s. 3~;' ~~ supuesto q~~ ~1 consu~idor sólo co~pra dos ~ienes, 

En el periodo O cc:"'.¡:;ra x~ unj_ ... 

ja~es J2 ~~ ~l precio p1~ y x; unica~es de x2 al precio P?· De 1;ua1 man~ .. ... -
ra en e1 ~~riodo 1 compra xi y xi unidades de x1 y x2, a los precios pi y 

1 

p~, respectivamente. El proble~a esencial de los números índices es el .. 
de determinar si el nivel de vida del consumidor ~a subido o bajaco en el 

pe~iodo 1 en comparaci6n con el periodo O. Es necesario para este análi-

sis suponer que los gustos del consumidor no sufran cambio de un periodo 

a otro. 

Lo que sabemos es que si el gasto total del periodo 1 supera 

al coste del conjunto del periodo o. en términos de los precios del peri.Q 

do 1, el consumidor se encontrará mejor en el periodo 1 (suprimiendo sub

'indices) cuando: 

por el mismo razonamiento 

~ pºx/ i_PºXl 

el individuo estará mejor en el periodo base. Esto es así por_ 

que 1a desigualdad muestra que el conjunto del periodo 1 no se escogió en 

el periodo base aunque pudo haber sido escogido. 

Midiendo e1 cambio en el ingreso del consumidor al pasar del 

año base al año dado; ya que el ingreso es igual a1 gasto, los ingresos 

del año base y del año (O) dado {1~ serán 

mente. En consecuencia el índice de cambio en e1 ingreso es: 

E = "- pl.,l =::.._··-
¿ o~x~ .e:::_ •• 
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Si medi~cs el coste de CCX'lprar las. cantidades del año base a los predos 
del año dado,reiacionando1o con el gasto del año base,tene!'.'!os el fnd1ce de -
laspeyres. Ei coste de las cantidades del a~o base.a los precios del año cado 
es plx 0

• 

Midiendo el coste de cooprar las cantidades del año dado,a los precios de 
ese año.en relación con el coste de dichas cantidades a los precios del año -

a los precios del año baseJ que viene dada por p0x1, obtenel'los el índice de 
Paasche. 

L.. 1 1 
P= -.p x 

:f_pºxl 

Las características de los números índices existentes y los aspectos teó-
ricos más importantes, los veremos en el siguiente capítulo, en este h~'ilOS se-
ñalado los aspectos relevantes de la conducta del consumidor como ente económico. 

Siendo nuestro objetivo la medición o la aproximació~.a los cambios en el 
costo de la vida, ocasionados por las variaciones en los precios resulta de 
gran importancia,éste capítulo. 
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B.- TEORIA DE LCS :.•1JICES OE ?RECl~S 

La teoria de los Indices ce Precios nos ~cs~~ilita la se:e:-

ció!' ~e: método idóneo a nuestras r.ecesidades es;::edf~c::s. Un n~:-:~r.: 

índice es una medida estadística diseñada para mostrar los car:ibics 2"\ 

una iariable o un grupo de variables relacionadas. co~ respecto a! 

tiern;:~. situación geográfica u otra característ1ca. 

El eje::t¡:;lo r.tás sencillo de núr:ero índice es :.Hl precio re:a

tivo, éste registra el comporta~ie~to en el tiempo. entre un precie o~ 

se y un precio de estudio. Por eje~p1o si considera~~s co~o nuestr~ 

precio base el comportamiento habido en el precio del caíz hace des -

años $3.00 pesos y el actual $7.00 pesos como nuestro precio de estudio, 

nuestra relativa de cambio, o nú!!lero índice vendría dada por la división 

de n~estro precio de estudio entre nuestro precio base. 

Pn/P0 = Pr = 7/3 = 2.333 = 233.3* donde! 

Pn = Precio de estudio 

P
0 

=Precio base 

Pr =Precio relativo 

233.3 es por lo tanto nuestro precio relativo del maíz en el 

periodo actual, respecto a hace dos años. 

El precio relativo es la base para la comprensión de las fó_!: 

mulas estadísticas existentes para la construcción de indices de precios 

de agregación ponderada. La ponderación en la constrJcción de indices 

de precios es resultado de la observación de que no tcdos los componen-

'!_/ Por convención se 1e da la anotación de 233.3. E11o debido a que a 
nuestro año base le asignamos un valor de 100. 
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tes e'l un ir:uice agregado guardan la mis'."."~ iMportancia e:-t .. e s.;, se r~ 

cordará que he~os visto esto dentro de :a tecrfa del ccnsu~idor, al e~ 

tudiar la e~asticidad irigreso de la def'.'3"".:;: i al c1as.;.¡:1:;;~r los bienes 

en inferiores y superiores. 

Si hasta el rnor.;ento pudiéserr:os ;e~sar que los -~dices de pr~ 

cios se reducen a aritmética elemental. estamos en un ;rave error ya 

que son todo un sistema estadístico cor.piejo. Como p~incipio tenemos 

una gran cantidad de fórmulas para elegir de entre ellas, aquella que 

se adecúe más a nuestras necesidades y a las limitaciones para la cons-

trucción de un indice de precios. 

Las fórmulas más conocidas y utilizadas son las siguientes: 

1) Indice de Laspeyres o método del año base. Este indice está 

construido con índices de precios agregados y ponderados con pesos de 

las cantidades del año base. 

2) Indice de Paasche o método del año dado. Es un fndice de pr~ 

cios de agregación ponderada con pesos de 1as cantidades del año dado. 

,, p () 
.2::... n "n 
.t." p Q z.._ o n 

3) Método del año típico; éste índice es ponderado con pesos de 

las cantidades del año tipo. Se denota Qt como 1a cantidad durante 

algún periodo típico. 



~lra i = o, la fór:r.ula corres:~~~e a Las~e¡res 

ºara T = m, 1a fórmula corres;:J:tcte a Paasc:ne 

4) rndice Ideal de Fisher 

Que r.o es más que la media gea~Gtrica de los n~eros índices 

Laspayres y Paasche. 

5) Indice de Marshall-Edgeworth. La fónnuia propuestn por es~os 

autores a::plea el método de agregación ponderada en un año tipo, con

de los pesos se tor.~n como la media aritmética de las cantidades del 

año base y del año dado. 

(q
0 

+ q
0
), sustituyendo en la fórmula 

tenemos ~ Pn(qo + qn) 

~ Po(qo + qn} 

El Indice de Precios de Laspeyres determina las observaciones a 

partir de ponderaciones fijas, mientras que la fórmula de Paasche, 

del año típico, Ideal de Fisher, Marsha11-Edgeworth, utilizan pond_g_ 

raciones variables. Las ponderaciones para cada uno de los índices 

vistos se calculan como sigue: 

Laspeyres 
sW 

Paasche 
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v~~s~a11 Edgew:~tr ?
0 

Q
0 

+ :r 
:: .,e 

~Po {Qo + ~'l 

De esta -~~era las fór~~as para el cá:culo de los Indices 

de ?recios con pcr.~eraciones ex~~icitas están representadas de la si-

·i~ie:.te manera: 

Laspeyres L" ? n P n Q
0 

7 -( } 
<---- P LP Q o ~o o 

Paasche 

Marsha11 Edgeworth f: P1 P (Q __tL_ Q 
--( o o~") 

P 4 Po ( Qo ,... Qn n ....., 

-
Ideal de fisher V I laspeyres X I Paasche 

Algunos autores consideran que un Indice de Precios es de 

r:iejor calidad si c1.r1p1e con ias siguientes propietlades: 

la. Propiedad de Identidad I a = 1 
a -

2a. Propiedad de reversibilidad temporal 

3a. Propiedad Circular I b X I e X r d X I a = l 
a b • e d 

4a. Propiedad Circular r.v.xiificada I ~ X I ~ X I ~ = I : 

Aplicando éstas pruebas a los Indices para un sólo artfculo, 

se cu:i'plen las cuatro propiedades. 

I ~ = lndice del periodo a, con base en b. 
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la. Propiedaj P1 
?, 

,¡,. 

= l 

3a. Propiedad P1 P2 P 
--X-.X.....E..-..::: 1 

p o pl ?2 

Esto dió origen a que se pensara que éstas·pruebas aplicadas 

a las fórmulas para el cálculo de índices agregados, podrían ser in

dicativos de su bondad. la fórmula Ideal de Fisher cur:iple las propi~ 

dades de identidad y reversibilidad, mientras que el resto sólo la de 

identidad. Lo que llevó a este autor a pensar que su fórmula era la 

mejor ideada para el cálculo de los Indices de Precios. 

C.- El INDICE DE PRECIOS DE PONDERACIONES FIJAS 
VENTAJAS Y DESVENTAJAS 

Un problema al que se enfrentan comunmente los interesados 

en la construcción de un indice de precios es, aparte de las cualida

des técnicas de las fórr:lulas existentes, la factibilidad de ser desa

rrolladas prácticamente. Considerando 1a limitación de recursos y la 

necesidad de contar con un estimador adecuado del comportamiento de 

los índices agregados que están representando el comportamiento de los 

bienes para una población y poder asf separar del valor monetario de 

un conjunto de artículos, la influencia de los precios de una fecha 

inicial a una fecha dada. 
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:1e les r-:,-:l'~ces de Preci jS .1e agre9ac1~ .. ::11derada, en :!os grupos. aq . .ie-

11os que re-~~ieren el cá1:uio de las :a~?~jades cons~~~das (qn) en el 

aiio de esti..i!io para porc:::er3.ciones var1a::~es y cuando s51o se req\.i~ere 

el ccno:1:-nento de las :artidades cons..;'.'11das en el año base (0
0

' ::le -

ponderacicr.es fijas. 

Cuando utiliza::ios el Indice de Ponderaciones Fijas, estamos 

considerando una utilidad constante, es:amos situándonos en una curva 

de indiferencia y suponemos que durante ~eriodos razonables en el 

tiempo no exist~n modificaciones en la relación de Ingreso y Precio lo 

suficientemente fuertes para detenninar un cambio en la situación de 

equilibrio de los consumidores. 

El problema básico que se plantea para la utilización del I.!!. 

dice de Ponderaciones Fijas es que de acuerdo a la Ley de Oferta-Dema.!!. 

da. los artículos al subir en precio tier.den a bajar su ponderación. 

Un Indice de Ponderaciones Fijas al no considerar ésta baja tiende a 

sobreva1uar el resultado. ocasionando un sesgo hacia arriba, inversa

mente, si e 1 precio de un artícu 1 o baja, 1 a ponderad ón ti ende a subir 

subvaluando el resultado. situación que ITIUY raramente se presenta. 

la crítica a la sobrevaluación de 1os Indices de Precios de 

Ponderad ones Fijas se debe ver por medio de 1 análisis del comportami e!!_ 

to del consumo ante los cambios de precios, es decir, a través de 1a 

elasticidad precio de la demanda; que para cienes nonna1es no es tan 

preocupante cuando no existen cambios bruscos en los precios. 

Por otra parte, estadísticamente hay demostraciones de oue las 

diferencias de resultados entre las fórmulas de Paasche {Ponderaciones 

Variables) y Laspeyres (Ponderaciones Fijas) son prácticamente despre

ciables, para un lapso razonable. 
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lado lo anter'tior y considerar.::;:, ~obre todo e: .;;osto que si.:¡ 

nificar~~ el rnantenin~e~tJ de las en~Jes:as encar.tinadas l ~anter.er a? 

día las cantidades en e'! :Jeriodo de est:,¡afo ,~Q ) es re::::~endable y -n 

práctica"".em:e cc:nproba:::; er. las estadísticas sobre In<i'ices ,je Precios 

en el munint el uso de las Ponderaciones Fi3a:;. 



O.- EL INDICE VERDADERO DEL cosro ~E LA VIDA 

E1 cm:sumidor como ente económico se enfrenta a la necesi

dad de buscar e1 ::iáximo de satisfacción a partir de un ingreso limit! 

do, por lo que sólo puede elegir las combinaciones de bienes compren

didos dentro de su plano de presupuesto, siendo preferibles las sitU! 

das sobre la 1fnea del mismo. La curva de indiferencia que está for

f!'.ada por la combinación de bienes, ofrece sólo un punto tangencial a 

la 1 fnea del presupuesto, y es precisamente en ese punto, donde el coE_ 

sumidor obtiene la utilización más adecuada de su ingreso y por consi

guiente el máxino beneficio posible del mis.."JO. Pero precios ~ ingreso 

están sujetos a cani>ios, por lo que la situación de máximo beneficio 

del consumidor no es estática sino sumamente dinámica. 

El costo de la vida es una función de orden en las prefere.!!_ 

cias del consumidor considerando bienes, servicios, tiempo, medio am

biente, etc. que proporcionan un nivel dado de satisfacción~ o sea, es 

el costo mínimo para situarse en una curva de indiferencia sobre el º..!:. 

den de preferencia. Para determinar dicho costo se requiere conocer 

los precios de todos los bienes, cantidades y todos los costos restan

tes que pudiera tener el consumidor. 

Los indices de precios son 1a relativa de cambio entre dos 

situaciones similares en periodos diferentes, por lo que el Indice ve.!. 

dadero del costo de la vida debe comparar el costo de la per-manencia 

en una curva de indiferencia en el orden de preferencia del consumidor 

para diferentes periodos. 

Dado el carácter cóncavo de las curvas de indiferencia (fun

ciones de utilidad}, como resultados de los canbios en los precios, el 

consumidor puede sustituir o disminuir el consumo de los bienes cuyo pr~ 

cio se ha elevado más, por el consumo de los bienes sustitutos cuyo pre-
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cio se ha elevado menos. Esto implica que aún considerando ca!"tlios 

en los precios, es posible nar.tenerse en una ~isma curva de ináifere!!_ 

cia~ sin que necesariamente exista un desplazaniento de la línea de 

presupuesto hacia otra curva. Esta es la principal propiedad del indi 

ce verdadero del costo de la vida, que toma en cuenta la sustituibili

dad que existe entre el consu~o de los distintas bienes. 

La elaboración de un Indice de este tipo es poco práctico 

debida a que la consideración de la sustituibilidad entre bienes, implJ. 

ca el conocimiento de la tasa marginal de sustitución (ver página 8) en 

tre cada par de bienes que son sustitutos. Estas tasas entre bienes 

pueden inferirse a través de modelos lineales o no.lineales de gasto, 

aunque la experiencia de algunos experimentos realizados. indican que la 

diferencia entre el índice verdadero del costo de la vida y el indice 

estadfstico de ponderaciones fijas no es significativa. En base a 1 o 

anterior se ha optado por la elaboración de Indice de Precios al Consg_ 

midor que aproximen a la medición del costo de la vida, a través de un 

modelo estadístico de ponderaciones fijas, representando a poblaciones 

definidas y considerando su factibilidad teórica 
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E.- DEFI~ICrQ~ DE INDICE CE PRECIOS AL COHSU~IDOR 

E~ it\dice de ?recios al Consur.rtdor es un sistl!Mil estadísti 

co que sirve ;:~ra medir el co:r.portamiento del· nivel general de precios 

a través ée1 ~iempo, utilizando para ello ~na canasta definida de bie

nes y servidos que estadísticamente es representativa del total del 

consuma de 1a población a representar. Es una aproxirración a la medi

ción del costo de la vida. 

Teóricamente, ptJede definirse como el relativo que contiene 

el incremento porcentual en que debe elevarse el presupuesto (ingreso) 

del consumidor a fin de mantenerse en el mismo nivel de utilidad, COQ 

siderando los cambios absolutos y relativos en el nivel general de pr~ 

cios. 

La utilidad del Indice de Precios al Consumidor viene dada 

por su función como indicador económico general sobre la tasa de in

flación; corno deflactor de series estadísticas tales como las cuentas 

nacionales; como respaldo en las negociaciones salariales contractua

les, y como base y censor de la política económica y monetaria. 
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LA ENCUESTA DE INGRES: - GASTO DE LAS FAMILIAS 

La encuesta de ingres~-gasto <le las fa~ilias es un prcced.i 

niento esta<listico que busca a través del muestreo de una pob1~ción d_g 

finida, conocer la estructura de7 ingreso-gasto de la misma. 

Las características de la encuesta están dadas por la defini 

ción de: 

a) OBJETIVOS: El pron1e-:ia de definir lo> objetivos de una 

encuesta está estrechamente ligado a los usos que quiera dársele a la 

información. Históricamente fyercn hechas para ana1isis sociales, en 

cuanto que se basan en la observación directa del comportamiento eco

nómico de las fami1ias, lo que 9err.tite conocer la estructura, cor.ipo -

sición y distribución de los ingresos y la composición y finalidad de 

los gastos. Y como objetivos secundarios los de proporcionar infonna

ción para las ponderaciones de los Indices de Precios al Consunidor; 

:~ definición de canastas de bienes y servicios; y para la e1abnración 

de las cuentas económicas de las familias, entre otros. 

Los objetivos múltiples señalados siguen vigentes en los pai 

ses con recursos limitados para la observación estadística. 

Los paises con mayor capacidad de recursos buscan en ella la 

obtención de un banco de datos para la elaboración de sus índices de 

precios al consumidor. Obteniendo de éste ponderaciones de gasto; * 

l'!larco muestral de bienes y servicios y marco muestral de estab1ecimie!!. 

tos o puntos de venta, Teniendo cor.:o objetivos secundarios los de -

análisis económico y del bienestar social, que complementan con otras 

encuestas. 
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b~ ~::-'Lr.icr co:;CEPTUAL 

1.- ~-~:-·,1~~~~~-..S~.estral: La unidad n:uest?"a1l t;ás utilizada es el 

~ogar, definido co~o una unidad constituida por una p~rsona que viva 

sola, o por cos o más personas que unidas o no, por relaciones de P.! 

rentesco, ocupan habitualmente una misma vivienda y consu~en, en co

~jn, alimentos y otros bienes y servicios indispensables para la vi

da, mediante un fondo generalw.ente aportado por los miembros que pe.r 

ciben ingreso. Se excluye a los hospitales, cuarteles, monasterios 

e instituciones similares, porque salen de Ja estructura normal. La 

~~estra más clara de la unidad de encuesta es la familia. 

2.- El ingreso: Se considera como ingreso a todas las entradas 

ya sea en dinero o en especie, en forma regular u ocasional. 

Los ingresos monetarios se refieren a: 

a} Entradas de dinero provenientes de sueldos, salarios, sobre

sueldos, compensaciones, pagos por horas extras, propinas, aguinal

dos, gratificaciones. primas de vacaciones, participación de utilid,! 

des. 

b) Ingresos devengados por los propietarios de un negocjo o por 

los trabajadores independientes, ya sea de una actividad agropecuaria 

o no agropecuaria. 

e} Ingresos por transferencias, es decir ingresos que no consti

tuyen un pago por trabajos realizados. Entre éstos están: Las pen

siones y jubilaciones, ingresos procedentes de seguros de riesgos, -

las becas de estudiantes, los subsidios por enfermedad y raaternidad, 

las pensiones de divorcio. 
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d) _as que provienen de intereses j -:!ividendos prc.::~::f.:ites de d~ 

p6sitcs :e J.h~rros, bor.1s. los ingresos ;i~ccedentes de7 ~~q:.ii1er de 

propiec~:2s cono casas, terrenos, autns. Se incluye aq~f el esti~3do 

para las ~asas propias habitadas por tes ~ropietarios. 

e) C·tros ingresos provenientes de .de naciones o ay:.i~.:s periódicas 

proceder.:es de personas o instituciones cenáficas. 

los ingresos en especie se refieren a: 

a) tos bienes que reciben como pagc 1os miembros de! hogar que 

son asalariados. 

b} los bienes y servicios producidos por e1 propio ccnsumidor. 

e} les bienes o servicios recibidos a título g~atuito por la fa

milia o alguno de sus componentes. 

3.- El Gasto: Se define como gasto en consumo final de las fa

mi 1 ias aquelia parte del ingreso corriente destinado a la adquisición 

de bi2nes y servicios dirigidos a satisfacer las necesf¿3des propias 

de Ta fa:ii1 ia. 

En la encuesta se busca detectar la compra de los bienes y 

servicios adquiridos por los hogares en un periodo de referencia, que 

incluye: 

a} El gasto en aliraentos, bebidas y tabaco; en prendas óe vestir, 

calzad~ y accesorios; en arreglos y cu1dados personales; en vivienda; 

mantenin1iento y combustible; en muebles y enseres do~ésticos; en ser

vicios méd'icos y educativos; en transp~rte; en esparcbiento y diver

sión; y otros servicios, 

b) los pagos a las compañías de seg~ros por la ad~~isición de 

seguros de riesgos. 
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e~ los pagos cue r.acer. los ncsares por conceptc de impuestos sobre 

la ~~sesión o uso de ~ienes. 

d) Pagos por cuo~as o éonaciones que realizan ~es hogares a sin

dicatos~ organizaciones politicas, asociaciones re1ig1osas. 

e! Pagos por servicios que sólo la administracién pública puede 

prestar. 

f) Pagos por violaciones a las disposiciones establecidas. 

g) Ayudas a otros hogares. 

La encuesta de ingreso-gasto áe ias famiiias, está referida 

solamente a las transacciones corrientes, dejando de lado la acwnula

ción y el financia~iento, esto es las transacciones de capital. 

El cuadro adjunto nos permite ver las transacciones económi

cas que son susceptibles de ser realizadas por los hogares. 
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CORRIENTES 

TRANSACIONES 

CAPITAL 

TRANSACCIOffES QUE REALIZAN LOS HOGARES 

INGRESOS 

GASTOS 

FINANCIAMIENTO DE 
LA ACUMULACION 

ACUMULACION 

Renta de la propiedad 
sueldos y salarios 
Ingresos de los aiembros de las cooperativas 
de producción y consumo 
Renta empresarial 
Utilidades recibidas 
Transferencias del seguro de riesgos 
Transferencias co,rrientes sin contrapartida 
Créditos recibidos 

Renta de la propiedad 
Tranferencias del seguro de riesgos 
Trpnsferencias corrientes sin contrapartida de 
consumo 
Jlioortizacíones 

Ahorro 
Depreciación 
Tranferencias netas de capital 
Emisión neta de pasivos 

Fon.aci6n brota de capital 
Adquisición neta de tierras y terrenos 
Adquisición neta d·e intangibles 
Adquisición neta de pasivos financieros 



La encuesta .:!e ingreso-gasto de las fa:.:~ias, aparte de cubrir los 

objetivos cc~:eatuales que ner:os visto. debe también cubrir de acuerdo 

a las necesia3;:es de infor:;-a:~~ón que esté :r.otivando su realización, -

áreas de pob:a=ión y áreas geográficas determinadas, ccmo ?Ueden ser 

las siguientes: 

a) Cobertura de Población: 

l. Características familiares y ocupacionales 

de la población. 

2. Grupos por ingnasos. 

3. Grupos por ocupaciones. 

4. lfíuneros de mi 0iilbros por familia. 

5. Sector de actividad. 

6. Grado de instrucción. 

b) Cobertura Geográfica: 

l. Todo el pafs. 

2. Regiones. 

3. Algunas ciudades. 

4. Urbano - Rural. 

El marco muestral para la selección en donde se ha de levan-

tar la encuesta, puede ser: 

a) El censo de población. 

b} Listas electorales. 

e} Nóminas. 

d) Otras listas. 
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La cobertura que ha de tener la encuesta de ingreso-gast: 

al igual que los objetivos que deba perseguir, está ligada a los usos 

que quiera darsele. Cuando la intención es la de contar con inforr..a

ción de una área geográfica iimitada y ;;ara un grupo de ocupación d;;

finido, no hay más necesidad que la de cubrir ese aspecto de la po~la

ción y esa área de la geografía. 

Normalmente las encuestas de ingreso-gasto, como ya habia,""!Os 

hecho referencia, responden a una necesidad nacional de contar con es

tadísticas para el análisis económico y social, aprovechándose la in

formación obtenida para la construcción de Indices de Precios al Cüfisu

midor. 

En México por ejemplo, la encuesta de Ingresos y Gastos fa

miliares en 1963 tuvo por objetivos, obtener información para hacer e.§_ 

timaciones de la deman<!a de productos agropecuarios y hacer proyeccio

nes. 

En 1968 la encuesta buscaba conocer la estructura del gasto 

de las familias y sus ni~eles de ingreso. 

Para la encuesta de 1970, se buscó conocer la fonnación y 

distribución del ingreso nacional. 

Y la encuesta realizada en 1975 situó su objetivo en inves

tigar el origen del ingreso, especialoente sueldos y salarios según la 

rama de actividad. 

ET tamaño de la muestra debe establecerse en base a una es

timación previa de la varianza de los ingresos de la población~ a fin 

de garantizar la obtención de estiinadores eficientes. cuando menos a 

nivel de ingresos. 
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E1 método para seleccionar la muestra debe ser el de es

tratificación en varias etapas, especialmente si se pretende obt~ 

r.er representativ~dad nacional. 

las consideraciones presupuestales han de tomarse en cue.!! 

ta a fin de garantizar su factibilidad. 

La representatividad debe protegerse y garantizarse con 

una adecuada recopilación y para ello debe seleccionarse y capaci

tarse al personal que deba desempeñarla. 

D) FOIWaA DE REALIZACION DE LA ENCUESTA 

Determinados los objetivos y el marco conceptual se pro-

cede a definir el tamaño de la muestra y su selección* garantizando 

su representatividad estadística. 

Definida y seleccionada la muestra, es de suma importan

cia la fonna de colectar la información, dado que una ma1a recopil~ 

ción puede invalidar la encuesta a pesar de las bondades técnicas 

de la misma. 

Existen dos métodos básicos para la recopilación de la in

formación, uno es el método de entrevistas, que consiste en visitar 

per.iódicamente a las fami1ias seleccionadas para registrar los ingr~ 

sos y gastos que han rea11zado en periodos definidos. El método de 

entrevista presenta la ventaja de que e1 costo de captación y la re

visión y critica es menor~ aparte de que existe mayor disposición a 

colaborar. Pero existe el inconveniente de que los ingresos y gastos 

descansan en la memoria del entrevistado, perdiendo detalle de los -

*/ Estos pasos no se analizaron por encerrar problemas técnicos cuyo 
- estudio está fuera de los objetivos de ésta tesis. 
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gastos diarios y en ocasiones la omisión de los mismos. El otro 111ª. 

todo es .el Diario o lioro de registro. la infonnación en éste es re

gistrada por el ama de casa o algún miembro del hogar, en sus ratos 

de oc~a. el problema que puede presentar es el de distorsión de los 

gastos. to más conveniente es la utilización combinada de los dos 

métodos con una adecuada supervisión del levantamiento de la encues

ta. 

Debe darse atención a la preparación da los instructivos 

y cuestionarios, tratando de que estos sean claros y cubran las ne

cesidades de la encuesta. 

Por ejemplo, podemos en principio esquematizar 1a cober

tura deseada en los datos solicitados: 

1.- Datos relacionados con el consumo y el ingreso. 

a) Alimentos, vivienda, vestido y otros artículos necesarios. 

b) Ingresos fijos y otros ingresos. 

c) Otro tipo de gastos importantes. 

d) Autoconsumo, pago en especie, otro tipo de pagos. 

e) Considerar que lo recibido debe ser igua.1 a lo desembolsaao. 

Ingresos 

Otros ingresos monetarios 
+ 

Disminución de activos 
+ 

Aumento en obligaciones 

Gastos 

Prestaciones {seguros) 
+ 

Regalos y contribuciones 
+ 

Aumento del activo 
+ 

Disminución en obligaciones 
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f} Método de pagos 

g) Lugar de ccmpras 

h) Inventarios de consumidor 

i} Planes de com¡lras~ disposiciones; perspectivas 

2.- Caracteristicas del hogar. 

a) Fijar la utilidad de los datos. 

b) Nivel de ingreso o estrato. 

e} Tamaño de la familia. 

d) Tipo de familia 

e) Ocupación. 

f) Número de personas con ingreso. 

g) Nivel de preparación. 

h) Edad de los miembros de la familia. 

Se debe asimismo, establecer la frecuencia en que se van a 

presentar los entrevistadores en los hogares; periodos de recordato

rio; sistema de incentivos y las necesidades de procesamiento. 

En el diseño de la encuesta se debe considerar: 

a) El sesgo por no respuesta. 

b) La utilización de sistemas de refuerzo. 

e) La cooperación de los informantes debe ser motivada con: 

1) Publtcidad 

2) Algún tipo especial de incentivo. 

d) El problema del lenguaje en áreas rurales. 

Para probar la bondad del cuestionario y los instructivos~ es 

conveniente levantar una encuesta piloto que sirva para: 
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a) Evaluar el financiamien:o del cuestionario en diferentes 

grupos POblacionales. 

b} Evaluar ~a reacci6n del informante en los diferentes gr.!:! . 

pos pob1acionales para 1as diversas partes del cuestionario. 

e) Establecer para cada grupo pob1aciona1 las causas más ge

nerales de rechazo, la d~ración de la entrevista y e1 núrne 

ro de visitas requeridas ?ara lograr la entrevista. 

d) Establecer para cada grupo poblacional el infonnante ade

cuado para las diferentes secciones de la entrevista. 

Una encuesta detallada, aún siendo larga, si esta bien dise

ñada, resulta más económica en tiempo y dinero. 

También es sumamente importante la capacitación de los super

visores y recopiladores de información. debido a que el éxito del estu

dio depende grandemente en la habilidad de ellos. Las mujeres como re

copiladoras ofrecen la ventaja de la identificación con el informante 

en cuanto que en su mayorfa son amas de casa; pero independiente al 

sexo las personas seleccionadas deben recibir un adiestramiento de la 

manera en que se debe llevar la entrevista; los diferentes tipos de 

información que se piensa obtener y la forma de anotarlo; y los méto

dos de comprobar la exactitud de la información. 

Se debe proporcionar a cada uno de los que intervienen en la 

colección de información~ la documentación necesaria para identificarse 

y darse la publicidad necesaria sobre el tiempo en que se realizará la 

encuesta y los fines de la misma. 

Para evitar la péri.da de calidad en la información, es con

veniente una revisión sistemática del trabajo hecho por los recopilado

res. 
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~a} que considerar la utilización de muestras s:JC'éra ante 

la posibf~~1ad de que el número de observaciones realizadas no sea 

suficiente; la muestra s<X!!bra se obtiene de1 mismo marco nuestral 

utilizado. 

~n problema que ha de presentarse es el de la no posibili

dad del levantamiento de la encuesta en el sitio señalado por lo que 

es conveniente tener también considerada una metodología de reempl~ 

zo de la unidad muestra1. 

E) PRESENTACION DE RESULTADOS 

Antes del procesamiento computacional de lo reportado en 

las encuestas, éstas deben revisarse cuidando que Y~ G (ingreso ma

yor o igual al gasto) con el fin de desechar los cuestionarios fal

seados. En la revisión debe cuidarse de corregir errores cometidos 

durante el levantamiento del cuestionario que no hayan sido adverti

dos. 

Una vez criticadas 1as entrevistas ya se podrá realizar 

el procesamiento electrónico mediante programas debidamente proba

dos en su funcionamiento. 

la presentación de los resultados se realiza de acuerdo a 

los objetivos o prioridades señaladas. Para una encuei:a que ha 

tenido por objetivo conocer la distribución del ingreso y su for

maci6n, la presentación puede ser la siguiente: 

a} Primera prioridad 

l.- Distribución de los ingresos según su origen> por 

tamaño y/o tipo de hogar. 
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2.- Distribuc~5n de los ho;ares según or1gen y/o niveles 

de sus i~gresos. 

3.- Oistribl.i.:~5n de los gast:?s del hogar~ según su ni 
vel de in;reso. 

4.- Districución de los gast::>s en consumo de1 hogar, se

gún su nivel de ingreso. 

5.- Distribu:ión de los gas~os en alimentos, bebidas y 

tabaco~ según nivel de !~;reso. 

6.- Número de 11iembros del no;ar, por niveles de ingre

so, y/o según el número de miembros de la familia 

que perciben ingresos. 

b) Segunda prioridad 

l.- Distribución de los hogares según estratos de ingre

sos familiares por la raaa de actividad de la ocupa

ción principal del jefe del hogar. 

l.- Distribución de hogares según estrato de ingreso fami 

liar por ocupación principal del jefe del hogar. 

3.- Distribución de los hogares según estratos de ingreso 

familiar por categoda ocupacional del jefe del hogar. 

4.- Distribución de los hogares según nivel de estudio del 

jefe del hogar. 

5.- Distribución de hogares según estratos del gasto famf 

1iar por la estructura de; gasto. 

6.- Distribución de hogares según estratos del gasto famj_ 

liar por estratos del ingreso fami1iar según el tamaña 

del hogar. 
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7.• Oistrib~ción de los hogares según estrato del gasto 

fa~iliar por r.Ur:ero de ~ierr.bros de las familias que 

trabajan. 

s.- Distribución de los hogares según estrato del gasto 

familiar por número de mienbros de la familia que pe!. 

ciben ingreso. 

9.- Distribución de los hogares según estrato del gasto 

familiar por origen del ingreso de la ocupación pril!. 

cipal del jefe del hogar. 

10.- Distribución de los hogares según la estructura del 

ingreso familiar por nivel de estudios del jefe del 

hogar. 

11.- Promedio del gasto familiar sobre la estructura del 

gasto por posisión en la ocupación principal del jefe 

de la familia. 

12.- Distribución de los hogares según la ocupación princi 

pal del jefe del hogar por nivel de estudio del mismo. 

13.- Distribución de los hogares según el tamaño y tipo de 

hogar por rama de actividad y posición en 1a ocupación 

del jefe del hogar. 

14.- Nivel de ingreso del jefe de1 hogar según el origen 

del ingreso por ocupación • 

La encuesta de ingreso-gasto de las familias, aparte de sa

tisfacer las necesidades específicas de los objetivos básicos plan

teados, debe de quedar adecuadamente registrada, fonnando un banco de 

datos, para que cada usuario pueda obtener mediante la estructuración 
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de programas. la información que requiera para sus investigaciones u 

otros traDajos estadfst!cas. 

Del banco de datos, creados con los resultados de cada en

cuesta> se obtiene la información {mediante la prograiración) para 

gastos llle<iios del consuroo, utilizando estos para la foi-:-:ación de ca

nastas y ponderaciones ¡:>ara los tipos de indices de precios que se 

quieran construir. 

En la formación de canastas y ponderaciones es necesario 

criticar detalladamente cada uno de los gastos reportados en la en

cuesta auxiliándose con series estadísticas probadas y estimaciones, 

esto con el fin de evitar al máximo posible los errores por sesgo en 
J 

la citada encuesta. 



CAPITULO 111 

DISEÑO ~E aN INDICE DE PRECIOS AL CONSlt!IOOR 

Cor.io ob;etivo en la construcci6n de un IPC, hemos señalado 

la ariroximaci6n a los cambios en el costo de la vida. Para 1ograr1ot 

se ha decidido utilizar la fómula de Laspeyres, que ofrece la vent~ 

ja de las ponderaciones fijas que factibilizan su realización en OPO!. 

tunidad y costo. 

El presente capítulo persigue señalar los puntos básicos 

que han de considerarse al diseñar un IPC. 

a) Selección y clasificación de una·canasta de bienes y servicios 

para el IPC. 

Una vez que se cuenta con resultados estadisticamente confí~ 

bles de la encuesta de ingresos-g3stos de las familias (normalmente en 

paises como el nuestro~ el objetivo principal de dicha encuesta, como 

ya fue mencionado, es el análisis socioeconómico y de manera secunda

ria~ el de proporcionar el marco muestral para la elaboración de un 

IPC. Por lo que dicha información normalmente debe complementarse con 

encuestas de respaldo y estadisticas de producción para garantizar su 

consistencia} nos enfrentamos a la necesidad de elegir al conjunto de 

bienes y servicios que representen de manera adecuada el consumo de la 

población que deseamos observar. 

Para la formación de la canasta, iniciaremos por elegir aqu_g, 
** llos bienes* que de acuerdo al resultado de la ENIG, y de nuestras in-

vestigaciones complementarias tienen alto gasto en consumo por lo que 

:.._¡ Al referirnos a bienes estamos haciendo también referencia a ser

**/ lJfa?5
Éncuesta Nacinal de Ingreso-Gasto. 
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son por sf aismos representativos. Los bienes y el gasto ejercido en 

ellos se van haciendo cada vez riás heterogéneos a medida ;¡ue van cUt!l

pl iendo con satisfacciones menos básicas? ?Or lo que se ~ace necesario 

buscar bienes para que representen su proj'io gasto y eB ;asto de otras 

similares~ el proceso de seiección se va repitiendo hasta ilegar a un 

adecuado equilibrio entre la representatividad y el pres;.~~esto. Se 

debe tener muy en cuenta que se busca la mayor represer-tat:ividad po

sible, con un presupuesto limitado, por lo que los gr'4f'CS definidos 

con menor gasto se representarán con menos bienes. 

El clasificar los bienes de acuerdo a algún criterio bien 

definido: una vez tomados los autorepresentativos, y manteniendo siefil 
' pre la visión de importancia de cada grupo en el total, facilita la 

determinación de el número de bienes que se debe de considerar en ca

da uno de esos grupos, para cada nuevo proceso de selección. 

b) Clasificación. 

Una vez que se ha determinado el conjunto de bienes que han 

de integrar nuestra canasta., podemos continuar con la clasificación 

en subíndices, grupos, subgrupos y genéricos, tomando consideraciones 

tales como: El objeto del gasto; el sector de origen; la durabilidad 

u otros. 

La.s clasificaciones se realizan partiendo de la totalidad 

a la particularidad~ Por- ejemplo, si clasificamos nuestro índice de 

acuerco al objeto del g~sto. podr1amos obtener una clasificación co

mo sigue* o al menos muy parecida. 

'!:} La clasificación es burda y sólo sirve como un ejemp1o ilustrati
vo. 
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Indice General 

I.- Alimentos 

II.- Vestido 

III.- Vivienda 

rv .. - Salud 

v.- Diversiones 

En esta clasificación, el indice general tiene el total del 

gasto ejercido en la adquisición de los bienes de la canasta, indepe_!! 

dientemente del subíndice en que estén comprendidos. 

El subíndice de alimentos está referido a todo aquél bien 

que al ser adquirido lleva como fin el de proporcionarnos en mayor o 

menor grado,. un aprovechamiento alimenticio. 

Vestido, comprende todos aquellos bienes que sirven para 

proteger al cuerpo humeno de las incleaencias de la naturaleza y que 

a la vez satisfacen su necesidad de presentarse ante sus congéneres. 

Vivienda, incluye tanto el lugar físico de permanencia ha

bitual, como todo aquello que sirva para dar mayor comodidad y faci

lite la salud, se integra tanto por el gasto en las iRedidas preven

tivas que la población normalmente toma para mantenerse sana, como 

por las encaminadas a recuperarla. 

El subíndice de diversiones está fonnado por los gastos que 

la población realiza en la consecusión de relajamiento físico y men

ta1 que requiere. 
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Es sumamente ;1Rp<Jrtante para :~aiquier clasif"cición que 

~~~Hcenos,. el definir de :a :riejor Manera posible, el oo;etivo que se 

persigue a: realizarla, ~ara asf evita~ ~~ gran medida ::r.fasiones 

por inter,: ... etación inadec~ada de la a:tsr.a y facilitar s:.a análisis • 

.;!la clasificación -:lUY usada es :a que se ref~ere al sector 

productivo del que procede cada uno de 'i~s bienes que fategran el ín

dice y c~.1os subfndices son los siguientes: 

I.- Sector económico primario. 

II.- s.ector económico secundario. 

III.- Sector económico terciario. 

Para ésta clasificación, se utiliza la agrupación por ra

mas de actividad definidas en la matriz de insumo-producto. 

Al igual que en cualquier otra clasificación, cada uno de 

los subíndices se puedefl ir desagregando hasta llegar a los artículos 

espec'ificos. Así tenemos que en e1 subíndice que C<JBPrende al sec

tor ecOUÓIRico primario tenemos: 

derar: 

I.- Sector econéiliiico primario 

l) Agricultura 

2} Ganad.er'ía 

3) Pesca. 

4} Otras 

Desagregando el agrupamiento de agricultura, podemos consí-

1.- Agricultura 

1.1 Legumn'!"'2s frescas 

1.2 Frutas frescas 



Continuando cJr et proceso de desagregación, Hegaoos a los 

gen~ricas. Tomando e! suogrupo de legll':lbres frescas tenemos lo si -

guiente: 

1.1 ~egUMbres frescas 

!.l.1 Ji tomate 

1.:.2 Tomate 

t,!.3 Chile verde 

1.1.4 Cebolla 

1.1.5 Ajo 

1.1.6 Papa 

1.1.7 Zanahoria 

l.L8 Chícharo fr.: .. co 

1.1.9 Calabaza 

Ll.10 Chayote 

1.1.11 Lechuga 

1.1.12 Pepino 

1.1.13 Elote fresco 

Ll.14 Espinacas 

los genéricos, por último. puede ser que se descompongan en 

variedades específicas o que en s1 sean los específicos. Por ejemplo, 

el genérico jitornate se puede desagregar como sigue: 

l.1.1 Jitomate 

1.1.1.1 Jitomate bola o gordo 

1.1.1.2 Jitoraate huaje o bu1e 

1.1.l.3 Jitomate ensaladera 

Al'\ 
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Las clasificaciones a los diferentes nfveles de desagrega

ci6n. pueden ser diversas en cuanto que son diversos los requerimien 

tos de análisis. Debido a lo anterior. nos encontraremos muy diver

sos tratamientos a los bienes que se han seleccionado para formar 

la canasta base del cálculo, para el i?C deseado, de anf que se de-

be buscar la mejor selección posible. 

e) Cobertura geográfica y poblacional 

La cobertura geográfica y poblaci'onal, está totalmente lig~ 

da a la ENIG, en cuanto que ésta es, la que en principio. provee de la 

información básica para el diseño del IPC. La cobertura de éste no -

puede ser mayor que la determinada por la encuesta. 

Desde el inicio del diseño de un IPC, existe plena concien

cia de lo que ·se requiere en ambas coberturas, dado que la necesidad 

motivadora de su implementación, surge de problemas específicos. 

La cobertura poblaciona1 puede referirse al total de la po

blación, a la población rural, a la población urbana o alguna otra 

clasificación. Para definir poblaciones se recurre a los lineamien

tos dados en los censos poblacionales. El conocer las característi

cas. del consumo que realiza la población objeto del índice, facilita 

el diseño de los mecanismos de captación de precios que han de a.1i

mentar el IPC. Por ello es necesaria una clara definición de objet.:!_ 

vos, posibilitando así el diseño preciso, para alimentar de informa

ción al sistema dé precios. 

La cobertura geográfica, puede referirse al total de la na 

ción o circunscribirse a las ciudades más importantes o algún punto 

geográfico específico. 
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Cuando se desea dar representatividad nacional, se deben 

analizar todas las caracterfsticas regionales existentes, en cuanto 

al ccnsu~.o que realiza 1a población en e1las. 

la regiona1izaci6n que se haga debe de ser totalmente pen

sada para satisfacer esa cobertura nacional y facilitar un análisis 

preciso. No es totalmente necesaria una regionalización para el IPC, 

en cuanto que puede ya existir una que cubra ampliamente nuestras n~ 

cesidades, con lo que podeaos ahorrarnos esfuerzos. lo que si es i!!. 

dispensable es tener plena seguridad en las bondades de la regionali 

zación adoptada. 

la selección de las ciudades que han de representar región 

y población en el índice, son seleccionadas, (cuando no hay requisi

tos preestablec.idos) en funcfón de su importancia tanto poblacional 

como geográfica·, en una primera selección. Y aleatoriaaente para 

completar la muestra deseada, dando representatividad total, en se

lecciones subsecuentes. 

d) PoRderaciones 

los bienes que integran el IPC, no tienen la misma impor

tancia para el consumidor como tampoco la tienen 1as regiones~ ni las 

ciudades en el contexto de un país, por lo que es .necesari-0 ponderar 

cada elemento del índice, seña1ando así, la importancia que realmen

te tienen dentro del agregado. 

Para cuantificar la ponderación de los bienes genéricos, 

se usa el porcentaje que de su gasto dest1nan 1os consumidores a ca

da uno de e11osi para las regiones y ciudades se pondera en función 
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de la importa.nci a econooica. Hedida a través de varios 'i ndi e adores, 

como son: ?ot1laci6n, actividad comercial, cOMunicaciones. etc. 

Las ponderaciones, cuando son fijas {nosotros her;os elegi

do Laspeyres, que es de ponderaciones fijas} significa que se les atri 

buye una iieportancia relativa constante a través del tier.po. Dentro 

del primer capítulo señalaii!Os las ventajas de la utilización de las -

ponderaciones fijas, así coao sus desventajas. Sólo para recalcar, 

volvemos a repetir que es el de menor costo, aparte de que el problema 

de sobrevaluación o subvaluación que podrían resultar de la elastici

dad precio de la demanda. no son tan preocupantes. si se van actuali

zando las ponderaciones en periodos razonables de tiempo. En circuns

tancias normales pueden dejarse pasar hasta diez años para realizar 

revisiones del índice, debido a que lo que más podría influir en la 

estructura de ponderaciones serían los cambios en el gusto de los con

sumidores. Pero en.periodos inflacionarios hay que mantener estudios 

de respaido que pennitan realizar algunas adecuaciones. Por otro la

do, está el supuesto de que los precios de los bienes tienden a·un 

comportamiento similar en periodos medios en el tiempo y de que sien

do el indice de precios al consumidor una aproximación al costo de la 

vida, los incrementos sa1ariales están orientados a buscar al menos 

el mantenimiento del poder adquisitivo. 

En cuanto a las ponderaciones por ciudad o región~ se pre

sentan menos problemas, debido a la menor movilidad en relación de 

importancia de ellas en condiciones no extraordinarias. 
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e~ Periodo base 

En la elatiorad6n práctica ce los índices de precios, pue

den c~~s~cerarse dos variables de~ c=ncepto periodo base. Uno es el 

de precJos y el otrc el de ponderación. Ei periodo base de precios 

consiste en ei conj~~to de precios que sirven de punto de c0r.1para -

ción para las que se observan en los periodos siguientes al base. 

El base ¿e ponderación hace referencia al patrón de gasto ejercido 

por los :onsumidores usado para estrticturar y ponderar la canasta 

de bienes y servicios del IPC. 

Conviene aue la base de ponderación y los precios base 

coincidan para mayor precisión y raejor interpretación del IPC. Como 

esto no es siempre pcsible lo que se realiza son estudios que permi

tan la actualización de las ponderaciones, para poder acoplarlas a 

los precios base. 

f} Diseño de la 11Uestra de establecimientos y selección 

Hasta el lilCfnento hemos tenido que decidir sobre la fónnu

la de cálculo del IPC. También sobre los productos y servicios que 

hemos de considerar para mantenerlos en observación ante la imposibi 

lidad de realizar una observación total de los bienes, buscando con 

ello hacer posible tanto en función de recursos, como de realización 

del IPC. De igual manera se ha buscado clasificar los bienes y se 

les ha ponderado para darles su representatividad adecuada en la ca

nasta elegida. Hemos supuesto la necesidad de un 1ndice nacional, 

por lo que se ha planteado una estructura de ponderación por ciudad 

y región de acuerdo a su importancia económica. 
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P~ede decirse que hasta el mor-.ento sabemos qué hacer, falta 

donde hacerlo y cómo. 

El dónde hacer las observaciones dentro de las ciudades de-

terminadas, lo sabremos a través de la elección de una ruestra de es

tablecimientos*, del total de los mismcs en las locali¿:des tomadas 

como representativas para la integración del IPC. 

Para conformar la muestra deseada, se debe recabar toda 

la información existente, en cada localidad en estudio> sobre los es

tablecimientos, giro e importancia en el mercado. Por ejemplo, en 

1a ciudad N. contamos con la inforrración sobre los ing~esos anuales 

declarados por el sector comercio, en el año anterior {ver cuadro 1 

del apéndice}. Esto nos permite conocer las caracterfsticas genera

les del mercado y nos da asimismo una idea sobre los puntos de concu

rrencia de los consumidores. En el cuadro 2 (ver anexo) se nos pro

porciona una clara imagen de la concentración que existe en el come.r:. 

cio~ en él vemos que los establecimientos con percepciones superiores 

a los diez mil 1 ones de pesos anua 1 es. si en do uní camente el • 69% del 

total representan el 53-18% de los ingresos del estado, pagados por 

el sector comercio. Basándonos en éstas estadísticas,. se concluye 

que los grandes almacenes son puntos determinantes en el comporta -

miento de los precios y por consiguiente los liderean. Así pues, 

es importante infonnarnos sobre cuáles son y qué giros representan. 

Si se quiere llegar a una estratificación del mercado en función 

del ingreso de los consumidores habrá que definir cada uno de ellos 

de acuerdo al estrato. 

:._¡ Por establecimientos debe entenderse los puntos físicos de ob
servación. 
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~ara tener la representativ~cad total de los p~ntos de COll· 

pra. det:>ea\ls incluir a través de una se:ección aleatoria, puntos re

presentat~vos del resto de 1os lugares ~e compra. 

g) ~~trculos esoecíficos 

Se entiende por articulo específico al bien en su desagre

gación totai, o sea. a los bienes definidos por tipo. marca, tamaño, 

calidad> peso y demás caracterfsticas observables. 

Estos bienes son la materia prima del IPC, tino o más de 

ellos fonaan los genéricos. Dentro de cada genérico están comprendi

dos en i.: ¡;¡;ayor parte de las casas varias marcas, presentaciones, ti

pos, estilos y variedades, por lo que es sumamente importante contar 

con art1cu~os específicos representativos del consumo de la población. 

h} Se1ección de la muestra de productos específicos por estable

ci~iento. 

la parte medular para e1 cálculo de un IPC, es 1a que se· 

refiere a 'ia captación del precio de los artículos especfficos, la 

cual debe ser continua y perfectamente definida. 

la recopilación, como se conoce al proceso de captación 

de precios,. la podemos englobar en dos grandes grupos, el de los pr.Q_ 

duetos de especificación continua y el de variable ~n las caracterís 

ticas secundarias. 

a)«- Productos de especificación continua. 

Para real izar 1a selección a nivel de articulo especff.ico, 

o sea, de los que van a ser objeto de observación de manera física 
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y conc!"eta y cuya es;:iecificación es cantfnua. debemos. en los esta

b1eci=tientos se1ecc~i::inados, sol'icitar nos proporcionen el comporta

miento registrado ée cada uno de los artículos que expenden en el 

ú1tiAO año. De no ser posible lo anterior se buscará la asesoría 

sobre 1a importancia de cada uno de ellos en cuanto a desplazamie.!!_ 

to. En el último de !os casos se recurre al registro del espacio 

en exhibición dentro del almacén. 

El contar con la infonnación anterior posibilita la sel e.!:. 

ción de artículos especificas representativos de la demanda. 

b).- Muestreos. 

Cuando no es posible el registro de una especificación que 

garantice su presencia de manera continua, se recurre a la utiliza

ción del muestreo para real izar la observación. E1 muestreo, para 

este caso. se refiere al registro de un número detenninado de prodU.f. 

tos, definiendo sus características básicas, que pennitan sustituir 

componentes sin alteración de la esencia del bien, evitando así los 

movimientos erráticos en los precios, o al menos suavizándolos~ sin 

que por ello se pierda representatividad. 

i) Preparación de especificaciones 

Es importante que un IPC. refleje sólo los cambios de pr~ 

cio y no los cambios debido a otros factores, como los detenninados 

por las diferencias en presentación o calidad. 

la manera adecuada para lograr evitar los errores señala

dos, es utilizando el registro descriptivo de cada uno de los bienes 

que integran el IPC, incluyendo los elementos de las muestras utili 

zadas. 
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Estas descrtpc.iones designadas COfAO especificaciones, 

incluyen todas las caractertsticas del bien que permiten identificar 

cada producto por establecimiento y en todas y cada una de las fechas 

de cotización. la adecuada especificación de los productos facilitan 

la crftica. las sustituciones y el análisis. 

j) Recopilación de precios, procesamiento y validación 

El diseño de un IPC, debe garantizar un adecuado sistema de 

captación de precios a través de personal especializado que supervise 

éstas y capacite adecuadamente al personal adscrito a tales funciones. 

Por principio> todo recopilador debe tener una visión clara y precisa 

de la importancia de su trabajo y las características del mismo. El 

trabajo de recopilación debe estar programado por tiempo y rutas de 

trabajo. Si falla la captación de precios. el IPC sufre sesgos que 

redundan eo. su <:alidad y representatividad. 

Dada la gran cantidad de artículos específicos que integran 

el IPC y la necesidad de que los resultados sean oportunos, se hace 

necesario el uso de paquetes computacionales que penniten la obtención 

tanto del índice general como las clasificaciones consideradas. 

Como veremos en el siguiente capitulo, el cálculo del índi

ce es sumamente laborioso, .aún para una pequeña clasificacion, por lo 

que los procesos computacionales en su cálculo son totalmente necesa

rios. 
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CUADRO l 

INGRESOS ANUALES DECLARADOS POR EL SECTOR COMFRCIO 

C!UCAD N 
r-'O_,..~--~ -- -=-=------ --~ ----~ ..... -,..-.-

Giro y Actividad Establecimientos __ 1119reso 
No. ,; {$ 000) 

=-<:'o;'-C~~& 

ANIMALES VIVOS: 10 0.11 95 

Ganado 6 0.06 33 
Aves y Otros Animales 4 0.04 62 

PIELES Y CUEROS 7 0.07 154 

Pieles y Cueros 4 0.04 66 
Artfculos de Cuero y Piel 3 0.03 88 

MATERIAS PRIMAS DE ORIGEN ANIMAL 4 0,04 26 

ARTICULOS ALIMEffTlCIOS V BEBlDAS 4 332 46.62 1 689 155 

Abarrotes 3 153 33.93 1 025 071 
Carnes y Mariscos 171 1.84 164 748 
Leches y sus Derivados 85 0.91 12 588 
Dulces, Refrescos y Nieve 199 2.14 27 988 
Pan y Pasteles 101 1.09 32 833 
Cereales, Frutas y Legumbres 176 1.89 75 093 
Tortillas, Huevos y Otros 319 3.43 63 935 
Bebidas Alcoh6licas 79 0.85 57 474 
Aceites, Grasas y Mantecas; Ali.en tos 
Congelados y -Otros 27 0.29 229 425 

MATERIAS PRIMAS VEGETALES V FORESTALES 61 0.66 48 938 

SUBSTANCIAS Y PRODUCTOS QUIMICOS Y HIERBAS 
ttEDICINALES 193 2.08 180 298 

Anual 
% 

o.oo 
0.00 

º·ºº 
0.00 

º·ºº 
º·ºº 

º·ºº 
29.50 

17.90 
2.88 
0.22 
0.49 
0.57 
1.31 
1.12 
1.01 

4.00 

0.85 

3.15 
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ci 
t.D 

Giro y Activfdad Establectmientos Ingreso Anual 

Ho. i {$ 000) i 
-----·-----
CASAS Y lERRENOS 2 0.02 65 0.00 

MA.TElUM.ES PARA LA COKSTRUCCION: 95 1.02 116 864 2.04 

Eirpendio de Adobe. Cal. Cemento y Otros 46 0,49 54 588 0.95 
Fierro y Varilla 3 0.03 39 614 0.69 
Pl011eri'a y Artfculos de Concreto. Asbesto. 
Ek. 3 0.03 560 0.00 
PiRturas, Triplay. Vidrio y Similares 43 0.46 22 100 0'.39: 

ARTICUl.OS DE FERRETERIA Y TLAPALERIA. HN). 
v snm.AAEs 203 2.18 540 974 9.44 

APARATOS CIEtlTIFICOS~ ELECTRICOS, FOTOGRAFICOS 
Y MATERIALES INHERENTES: 69 0.74 42 083 0.73 

Jl,p;tr.ttos Científicos y <le Precisi6n 5 0.05 2 541 0.04 
Aparatos y Material Eléctrico 
Artfc~los de Fotografía. Cinematograffa y 

40 0.43 30 783 0.54 

tlpttca 24 0.26 8 763 0.15 

lNSTI!.U'!EHl'OS MUSICALES Y ARTICULOS PARA DEPORTE 18 0.19 4 528 0.08 

ARTICULOS DE PAPELERIA Y SIMILARES 151 l.62 75 863 l.32 

MUEBLES Y OTROS ARTICUlOS 248 2.67 558 564 9.75 

Muebles 136 1.46 523 960 9.15 
Otros Articulas 112 1.20 34 605 0.60 
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----- ----·--------
Giro y Actividad f!tab 1 ec1mi e..!l~cs Ingreso Anual 

u- "' {$ OOOj ., 
~ .... "' ,. 
-· -----

AR1ICULOS Plltl. EMPAQUE V ENVASADO 3 O.Ol 59 008 1.03 

ARTEFACTOS DE HULE Y DESPERDICIOS 6 0.06 862 0.01 

ARTICULOS DE: \!'.ESTUARIO Y DE USO rERSONAL 679 7.31 402 272 7.02 

Casimires y Telas 19 0,20 80 004 1.40 
Almacenes 276 2.97 222 580 3,89 
Calzado 144 1.55 60 292 1.05 
Ropa y Artfculos para Mujer 30 0.32 5 130 0,09 
Ropa y Artfculos para Hombre 38 0.41 8 425 0.15 
Artfculos. de Piel. Tocador y Cortinas 14 0.15 9 527 " 0.17 
Estambres,. Hilos y Medias l 0.01 143 º·ºº Mercerfas. Sederfas, Paraguas y Sombrillas 122 1.31 13 718 0.24 
Flores ffat~rales y Juguetes 34 0.37 2 468 0.04 

JOYAS, OBJETOS DE ARTE Y CURIOSIDADES 53 0.57 22 506 0.39 

TABACOS LABtVíDOS.BlLLETES DE LOTERIA Y 
ESTAMPILLAS 4 0.04 120 º·ºº 
AMBULANTES, IMPORTADORES Y EXPORTADORES, 
COHISIONISTA5 Y CONERCIO NO ESPECIALIZADO 432 4.65 514 204 8.98 

VEHICULOS Y PIEZAS OE REPUESTO 115 1.24 627 757 10.96 

COMBUSTIBLES. LUBRICANTES Y GARAGES 268 2.88 113 304 1.98 
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Giro y Actividad Establecimientos Ingreso Anual 
No. % ($ 000) :i: 

SERVICIOS DE REPARACIOK 868 9.34 92 926 1.62 

SERVICIOS DE REFRIGERACIOH. MUELLE Y A~E 
Y DE PASO POR CAMINOS Y PUENTES 81 0.87 32 901 0.57 

SELECCION DE DESPERDICIOS Y PINTURA COMERCIAL 38 0.41 2 297 0.04 

FIJMIGACION Y LABORES AGRICOLAS Y AVICOLAS 83 0.89 52 651 0.92 

HOTELES. CASAS DE HUESPEDES, MESONES, POSADAS 89 0.96 58 686 1.02 

RESTAURANTES, FONDAS. lOffCHERIAS, ROSTICERlAS 628 6.76 126 531 2.20 

ESPECTACULOS, DIVERSlOffES Y JUEGOS PERMITIDOS 136 1.46 34 977 0.61 

SERVICIOS DE ASEO 245 2.64 15 032 0,26 

HOSPITALES Y LABORATORIOS 34 0.37 9 513 0.17 

ENSEÑANZA PARTICULAR 14 0.15 832 0,01 

ALQUILERES 52 0.56 82 104 L43 

AGENCIAS FUNERARIAS, NtBULANCiAS Y PANTEOHES 9 0.10 3 031 0.05 

AGENCIAS Y AGENTES COMERCIALES, ADUANALES, OE 
ENCARGOS~ ETC. 40 0.43 28 185 0.49 

SERVICIOS O ASISTENCIA TECHICA 23 0.25 190 131 3.32 

TOTALES: 9 293 100.00 5 72.7 437 100.00 



CUADRG 2 

CLASIFICACION DE LOS ESTABl.EC:MIENTOS COMERCIALES POR tUVELES DE INGRESO 

----~ 

Hivel de Ingresos Establecimientos I ng r-eso Anua 1 

( $ 000 ) No. "' ($ ooo¡ -· ,. :, 

De o a 100 24 415 72.86 551 418 4.04 
De 101 11 200 3 512 10.48 505 104 3.70 
De 201 11 300 1 645 4.91 406 919 2.98 
De 301 11 400 869 2.59 301 511 2 .21 
De 401 " 500 562 1.68 252 121 1.85 
De 501 11 1 000 1 056 3.15 740 191 5.42 
De 1 001 11 5 000 1 013 3.02 2 216 385 16.24 
De 5 001 11 10 000 205 0.62 1 416 654 10.38 
Más de 10 000 232 0.69 7 258 240 53.18 

TOTALES 33 509 100.00 13 648 543 100.00 
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CAPITtn.r:? !V 

CALCULO DE UN INDICE DE PREtrcs AL CONSUlifü:OR HIPOTETICO 

Como conclusión al presente trabajo se ha querido presentar un 

ejemplo práctico sobre el cálculo de un Indice de Precios al Consumidor 

de Ponderaciones Fijas. Se comprenderá que se han dado por realizados 1os 

pasos del levantamiento de una encuesta de ingresos - gastos de los hogares, 

asf como la determinaci6n de los bienes y servicios que integran la canasta 

del ejercicio, asimismo, la canas.ta definida es limitada y no responde a 

ningún criterio de representatividad. 

a) CANASTA Y GASTO MEDIO MENSUAL 

La selección fue realizada en función del gasto medio mensual r~ 

portado en el pai's &, la representatividad es sobre la población urbana, 

nacional, las áreas geográficas de observación son la Ciudad Harte y la Sur, 

con determinación de gasto para cada una. 

La canasta y el gasto para cada caso son los siguientes: 
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l. 

z. 
3. 

4. 

s. 
6. 

7. 

8. 

9. 

10. 

11. 

12. 

13. 

14. 

15. 

16. 

17. 

18. 

19. 

20. 

21. 

22. 

GASTO l'.EDIO HENStAL, POR ARTICl..'LO. !lE lA CAf'.ASTA SELECCIOHAOA EN BASE A LA 
ENCUESTA DE INGRESO - GASTC DE LOS HOGARES EH El PAIS & 

ARTICUl..OS Cl\XW> NORTE CIUDAD SUR NACI()W.. 

Arroz 20.00 26.50 46.50 

Pan 40.00 32.00 72.00 

Tortillas 70.00 47.60 117.60 

Carne de vacuno 30.00 36.10 66.10 

Carne de pollo 50.00 47.80 107.80 

Carne de cerdo 40.00 41.00 81.00 

Leche pasteurizada 70.00 61.00 131.00 

li'.a.ntequil 1 a 15.00 12.50 27.50 

Crema 15.00 13.00 28.00 

Huevo 50.00 54.30 104.30 

Plátano 15.00 20.00 35.00 

Manzana 16.00 16.GO 3Z.OO 

Naranja 16.00 15.00 31.00 

Ji tomate 35.00 30.20 65.ZG 

Zanahoria 10.00 14.30 24.30 

lechuga 18.00 6.40 24.40 

Renta casa - habitación 102.00 100.00 202.00 

Electricidad 40.00 35.80 75.80 

Gas 37.00 30.50 67.50 

Camisa hombre 26.00 22.60 48.60 

Pantalón hombre 28.00 11.00 39.00 

Traje 29.00 4.60 33.50 
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4R-::..:_:;s C]:.::lk."' HCRTE cnmo suR HAC:~ 

49. Autx.:s. foráneo ::s.oo ~.10 54.10 

sn. Av~ór 24.00 5.65 .29.65 

51. fe ... ·~n-ii s.oo 12.00 2:i.~ 

52. Cine 3:i.:l0 l:J.2tl 4i3.20 

53. Teatro 19.00 3.20 22.20 

54. Estaafa 13.95 10.00 23.95 

55. Restafi!"a.nte 69.55 6\).00 129.55 

56. Bar 24.65 10.00 34.65 

57. Hotel 30.00 24.70 54.70 

58. ESC'.Je?a primaria 29.00 2.50 31.50 

59. Escue.~a secundaria 25.00 3.50 28.50 

60. Escuela preparatoria 24.00 3.30 27.30 

61. Universidad 24.00 1.80 25.SG 

52. Libre 16.00 15.10 31.10 

63. Cuaderno 18.00 17.40 35.40 

64. Láp1z 3.50 2.00 5.5:: 

TOTAL DEL GASTO REPORTADO l.683.70 1*31Cc.70 2.994.40 
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b) PONDERACIONES 

Hemos señalado que la ponderación nos indica la importancia de 

cada uno de los bienes y servicios. Para medirla hemos utiiizado la in

formación del gasto meaio mensual, en una relación matricial. esto es, 

que los juegos de ponderaciones, señalan la iatpOrtancia de cada uno de 

los bienes y servicios en relación a los dem&s bienes y servicios en la 

canasta y la importancia del bien o servicio aaismo en las áreas defini

das. 

Ei cáicuio de la importancia señalada se realizó de acuerdo a 

la fórTll.lla de laspeyres: 

P
0
Q

0 
=Gasto medio mensual reportado para cada _uno de los bienes 

y servicios en nuestra canasta. 

La determinación de la importancia de cada bien, en función de 

sí mismo para la integración nacional se realizó en base al gasto medio 

mensual de las dos ciudades definidas. 

Los juegos de ponderaciones son los siguientes: 
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?ONDERACtOHES PD?. ARTICULO, NA~:~ Y POR CIUDA~ 

ARTICUL,:; C ! UOAD ll\lRTE ::t:CAD SUR NACIOHAL 
w íl w 

. Arroz I.19 Z.02 l.55 -· 
2. Pan 2.38 Z.44 2.40 

3. Tortilla 4.16 3.63 3.93 

4. Carne de vacuno 1.78 2.75 2.21 

5. Carne de pollo 3.56 3.65 3.60 

5. Carne de cerdo 2.38 3.13 2.71 

7. Leche pasteurizada 4.16 4.65 4.37 

8. Mantequil 1 a 0.89 0.95 0.92 

9. Crema 0.89 0.99 0.94 

10. Huevo 2.97 4.14 3.48 

p Plátano 0.89 l.53 1.17 

12. Manzana 0.95 1.22 1.07 

!3. Naranja 0.95 1.14 1.04 

:1.4. Ji tomate 2.08 2.30 2.18 

15. Zanahoria 0.59 1.09 0.81 

16. Lechuga 1.07 0.49 0.81 

17. Renta casa - habitación 6.06 7.65 6.76 

18. Electricidad 2.38 2.73 2.53 

19. Gas 2.20 2.33 2.25 

20. Camisa hnll"bre 1.54 !.75 1.62 

21. Pantalón hombre 1.66 :J.E4 1.30 

22. Tra,je 1.75 C.35 1.12 

23. Zapatos 1.78 2.34 1.90 
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AAr:::.t.t' CIUDAD NORTE crnDAD SUR NAC!OOAL 
• w ¡.¡ 

24. Cam1 sa -i'i i'!o l.~ 1.38 1.17 

25. Pantalón niño l r>,.., ·-· i.30 1.17 

2C. Unifo~.e escolar niño 0.95 0.43 D.72 

27. Zapatcs !'?ño ~-;~ o.76 c.76 

28. Ten!s 11iñc 0.85 1.07 0.94 

29. 81 usa. mjer :.19 !.34 1.25 

30. Falda ~.;jer O.S3 o.a::i 0.82 

31. Conjunw l!IUjer 0.95 1.22 l.07 

32. Zapatos mujer 1.18 1.9e 1.87 

33. Blusa niña 0.65 3.84 0.73 

34. Falda niña 0.65 0.73 0.69 

35. Zapatos niña 0.71 O.]é 0.73 

36. Recámara 1.01 0.76 0.90 

37. Sala l.07 o.aí:i 0.95 

38. Comedor l-13 0.75 0.9é 

39. Estufa 1.01 O.B9 0.9f; 

40. Refrigerador 1.07 0.83 0.96 

41. Lavadora 1.07 0.73 0.92 

42. Televisor 1.72 Q.9{; 1.36 

43. Equipo ñlOdular 1.13 0.91 1.03 

44. Consu1ta médica 1.78 l.95 1.e6 

45. Consulta dental l.13 o.63 0.91 

46. Hospi ta 1 izaci ón 1.25 1.54 1.38 

47. Autobús urbano 2.97 5.95 4.27 

48. Taxi 1.24 0.92 1.10 
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ARTICULO CWDAO NORiE Cil,JilA:) S:JR HACICN;_ 
14 ¡.¡ w 

.;.i. Autobú;; foráneo 1.48 2.22 I.81 

::. Avión 1.43 0.43 0.99 

:!. Ferrocarri 1 0.48 0.92 0.68 

5'=' Cine 1.78 0.78 :.34 

.:;~ ..... Teatro 1.13 0.24 O.i~ 

-· =~- Estadio 0,83 0.76 o.se 
--:>:l. Restaurante 4.13 4.5e 4.33 

5ó .. Bar l.46 0.76 1.15 

57. Hotel 1.78 1.88 1.83 

sa. Escuela primaria 1.72 0.19 1.05 

59. Escuela secundaria 1.48 0.27 C.95 

c.:i. Escuela preparatoria 1.43 0.25 a.91 

61. Univet"sidad 1.43 0.14 0.86 

52. Libro 0.95 1.15 1.04 

63. Cuaderno 1.07 1.33 1.18 

64. Lápiz 0.21 0.15 0.18 

TOTAL 100.00 100.00 100.00 
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CLASIFICAé:rOK POR OffJETO ~ b'.STO 

GASTO y POtlDEAACr~ 0€ CADA PROOOCT:3 EN su" SUSINDICE 

CIUDAD NOR"!"E CI l.JOAC S.R ffACiOAAL 

. ALIMENTOS s::o.oo lOG.'JO 473.70 100.00 993.7~ 100.00 .. 
l. Arroz zo.oo 3.85 26.50 5.59 46.Sü 4.~ 

2. Pan 40.00 7.69 32.00 6.76 72.00 7.25 

3. Tortilias '.'Q,00 13.45 47.60 10.05 117 .60 11.83 

4. Carne ~ vacuno .,)!,, .. ÜÜ 5.17 36.10 i'.62 66.10 6.65 

5. Carne de ¡>oi1o 50.00 n.5-4 47.80 !3.04 107.80 10.85 

5. Carne de cerdo 40.00 ?.69 41.00 8.66 81.00 8.15 

7. Leche pasteurizada 70.00 13-46 61.00 12.88 131.00 13.18 

8. MantequiHa 15.00 2.88 12.50 2.64 27.50 2.76 

9. Crema 15.ilO 2.&: 13.00 2.74 28.00 2.82 

10. Huevo sn.oo 9.62 54.30 ~1.46 104.30 10.50 

11. Plátano 15.00 z.se 20.00 4.22 35.0C 3.52 

12. Kanzana 16.00 3.03 16.00 3.38 32.00 3.22 

13. Nara'?ja 15.00 l.(B 15.00 3.17 3UlC 3.12 

14. Jitomate 35.00 6.74 30.20 S.38 65.20 6.56 

15. Zanahoria 10.00 1.92 14.30 3.Ul 24.30 2.45 

16. Lechuga .18.00 3.4'.6 6.40 !.35 24.40 2.46 

!I. VIVIENDA 179.00 100.JO 166.30 ~J0.00 345.30 HMUJO 

1. Renta casa - habitación 102.00 56.98 100.00 5(;.13 202.00 58.50 

2. Electricidad 40.00 22.35 35.80 21.53 75.80 21.95 

3. Gas 37.00 20.57 30 .. 50 !8.34 67.50 19.55 
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CIUDAD NOR~ CIUDAD SUR NA';HJM_ 

UI. PRENDAS DE VES:!R Y CALZADC 3C5.15 !X.O: 230.!5 i~~.oo 535.30 ·~"' ~.~ 

··::~ ! 1. Camisa rct!lbre 26.00 a.s: 2.2.óO 9.82 48.60 

2. Pantalón hoaore 28.00 s.ra 11.00 4.78 39 .:JO - ~ . ·-:: 1 

3. Traje 29.00 3.s: 4.60 2.·Ja s3.sn ~ -~ r _ ... ;: i 

4. Zapatos hcllbre ~0.00 9 ~, 
-~-

i 
26.80 11.65 56.80 :: .. e:. i 

5. Camisa niño 17.00 5.Si 18.10 7.86 35.10 !I;: -:: i 
--~--, 

6. Pantalón niiM> 18.00 5.K 17.10 7.43 35.10 :,:s 
! 

1. Uniforme eseola~ niño 16.00 5.2~ 5.60 2.43 21.60 .., ""'r., J. -.. -~ 
a. Zapatos niño 12.90 4.23 10.00 4.35 22.90 "·== i ., 
9. Tenis niño 14.25 4.6? 14.00 6.08 28.25 ::.za * 

10. Blusa mujer 20.00 6.SS 17.50 7.60 37.50 '.'Jl 

11. Fald¡i mujer 14.00 4.59 10.45 4.54 24.45 .;.57 

12. Conjunto muj~r 16.00 5.24 15.95 6.93 31.95 !:.!1 

13. Zapatos muje .. 30.00 9.,83 25.90 11.25 55.90 ......... ......... ~ 

14. Blusa niña 11.00 3.61 10.95 4.76 21.95 . -~ """-·-
15. Falda niña 11.00 3.51 9.60 4.17 20.60 .,. ;>--·-::! 
16. Zapatos niña 12.00 3.93 10.00 4.35 22.00 >t.:: 

IV. APARATOS Y MUEBLES PARA EL HOGAR 155.00 100.00 86.15 100.00 241.15 l'J!'.:.X 

l. Recámara 17.00 lC.97 9.95 11.55 26.95 1:.!E 

2. Sala 18.00 11.61 10.50 !2.19 28.50 l:.?2 

3. Comedor 19.-00 12.26 9.80 11.38 28.80 .a.M-

4. Estufa ¡1,00 lC.97 11.70 13.58 28.70 !:.~ 

5. Refrigerador 18.JO 11.61 10.85 12.59 28.85 r:.J5 
6. Lavadora :rn.oo 11.5.i 9.60 11.14 27.60 ¡: . .tz 
7. Televisor 19.00 18.7: 11.80 13.70 40.80 •(:, _,"':: 

:.....-.~1'-

8. Equipo modular :.9.00 12.25 11.95 13.87 30.95 11_!..~' 

~ 
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Cilna.D ~!E Cll.!GAD SUR HACIONAL 
v. SALUD 70.00 !.C~.00 53.95 100.00 123.95 100.00 

l. Consulta médica 30.00 42.86 23.55 47.36 55.55 44.82 

2. Consulta dental 19.00 :?7 .14 8.20 15.20 27.20 21.94 

3. iiospita l 'ización 21.00 30.CMl Z0.20 37.44 41.20 33.24 

VI. TRAHSPORTE 127.90 100.00 136.75 100.00 264.65 100.00 

1. Autobíis urbano 50.00 39.10 78.00 57.04 128.0(l 48.37 

2. Taxi 20.90 16.34 12.00 8.77 32.90 12.43 

3. Autobús foráneo 25.00 19.55 29.10 21.28 54.10 20.44 

4. Avfón 24.00 !8.76 5.65 4.13 29.65 11.20 

5. Ferrocarril 8.00 ó.2.S 12.00 8.78 20.00 1.56 

VII. DIVERSIONES 187.15 100.00 118.10 100.00 305.25 100.00 

1. Cine 30.00 16.03 10.20 8.64 40.ZO 13.17 

2. Teatro 19.00 10.15 3.20 2.71 22.20 7.27 

3. Estadio 13.95 7.45 10.00 8.47 23.95 7.85 

4. Restaurante 69.55 37.17 60.00 50.80 129.55 42.44 

5. Bar 24.65 13.17 10.00 8.47 34.65 11.35 

6. Hotel 30.00 16.{)3 24.70 20,91 54.70 17.92 

VIII. EOOCACION 139.50 100.00 45.60 100.00 185.10 100.00 

l. Escuela primaria 29.00 20.79 2.50 5.48 31.50 17.82 

z. Escuela secundaria 25.00 17.92 3.50 7.68 28.50 15.40 

3. Escuela preparatoria 24.00 17.20 3.30 7.24 27.30 14.75 

4. tiliversidad 24.00 17.20 1.80 3.95 25.80 13.94 
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5. libro 

6. Cuaderno 

7. Upiz 

15.JO 

18.00 

3.50 

u .. p 

2-51 

15.10 

17.40 

2.00 

33.11 

38.16 

4.38 

---------------,.--,-----·•"'•a11-.._. Ha- .,·+-~•-

31.10 16.SG 

35.40 19.~2 

5.5-0 2.97 
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5. libro 

6. Cuaderno 

7. L&piz 

15.JO 

18.00 

3.50 

1!.47 

12.9! 

2.51 

15.10 

17.40 

2.00 

33.ll 

38.16 

4.3:3 

________________ ,_...,.,. ____ .... .,. . ..._ .. ,.--r-..- -·,~~;:.. .. ---~"°' 

31.10 !~.a;) 

35.40 19. :z 
s.sa z.~ 
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CLASIFICACIOfl ?~ OBJETO DEL GAsro 

GASTO Y PONDERAC!ON DE C.!..2A SUB!NDICE RES?E::?'O AL INDICE :;:~E::t..U. 

--CIOOAD NORTE CIUDAD SUR NACIONAL 
GA:¡t() w GASTO w GASTO w 

INDICE GENERAL 1.683.70 100.00 1.310.70 100.CI! Z,394.40 !OJ •. :::~ 

I. ALIMENTOS 520.00 30.88 473.70 36.14 993.70 33.19 

rT 'IIVIENDA 17S.OO 10.63 i56~30 12.69 345.30 11.~: .i..L• 

III. PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO 305.15 18.12 230.15 17.Sé 535.30 17.Sf 

IV. APARATOS Y MUEBLES PARA 155.00 9.21 86.15 6.57 241.15 8.05 
EL HOGAR 

v. SALUD UJ.00 4.16 53.95 4.!Z 123.95 4.14 

VI. TRANSPORTE 127.90 7.60 136.75 10.43 264.65 8.84 

VII. DIVERSIONES 187~15 11.11 118.10 9.01 305.25 10.!9 

VIII. EDUCACION 139.50 8.29 45.60 3.48 185.10 6.ra 
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~Si~ Y PONDERACIOH DE CADA ARTICULO EH LA FORMACION DEL IMDICE NACIOHAL 

CIUDAD NORTE CIOOAD stR ffACIOKAL 
AA'i!Cll.OS GASTO w GASTO V GASTO w 

l. Arl"'CZ 2(}.00 .4301 26.50 .S699 46.50 100.00 

2. Pan 40.00 .5556 32.00 .«« 72.00 100.00 

3. Tcrtillas 70.00 .59~~' 47.60 .4048 117.60 100.00 

4. Carne de v¡:cur.o 30.00 -4539 35.lo -~l 66.10 100.00 

5. Carne ée ;:olla 60.00 .5566 47.80 .«34 107.80 100.00 

6. Car.>e áe cerdo 40.00 .4938 41.00 .5*2 81.00 100.00 

7. leche oasteurizada 10.00 .5344 61.00 .4656 131.00 100.00 

8. Mantequilla 15.00 .5455 12.50 .4545 27.50 100.00 

9. Crema 15.00 .5454 13.00 .4727 28.00 100.00 

10. Huevo 50.00 .4794 54.30 .52()6 104.30 100.0<I 

11. Plátano 15.00 .4286 20.00 .57Ilf 35.00 100.00 

12. Manzana 16-00 .5000 16.00 .5000 32.00 100.00 

13. Naranja 16.00 .5161 15.00 .4839 31.00 100.00 

14. Ji tomate 35.00 .5368 30.20 .453<! 65.20 103.00 

15. Zanahoria 10.00 .4115 14.30 .5885 24 .30 100.t;O 

16. Lechuga 18.00 .7377 6.40 .2623 24.40 100.00 

17. Renta casa - habitación 102.00 .5050 100.00 .4950 202.00 l::JC.:X• 

18. Electricidad 40.00 .52.77 35.80 .4i23 75.80 lOC: .;;;:: 

19. Gas 37.00 .5481 30.50 .4519 67.50 100.00 

20. Catitisa hoolbre 26.00 .5350 22.60 .4650 48.60 100.00 

21. Pantalón hombre 28.00 .7179 11.00 .2221 39.00 100.YJ 

22. Traje 29.00 .8631 4.60 .1369 33.60 loo.DO 

23. Zapatos 30.00 .5282 26.80 .<t718 56.80 100.00 

24. Camisa niño 17.00 .4843 18.10 .5156 35.10 100.00 
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CHJOAD JiORTE CIUDAD sm !iACI(IU.t 
~TO ii GASTO ~ GASTO • ARTICULOS 

25. Pantaloo ,.,llic: 18.00 .5128 17.10 .4872 35.10 !OC.00 

25. Unifonae esco:ar niño HLOO .7407 5.60 .2593 21.50 1oc.oo 
~- Zapatos riño !Z.'9C .5633 10.00 .4357 22.90 IX.'JO ¡,;¡.¡. 

2~ .J• Tenis niño 14.25 .5044 14.00 .4956 28.25 .lOC.00 

29. 81 usa rujer 20.00 .5333 17.50 .4657 37 .5-~ IOC.00 

30. Falda ~je- 14.00 .5726 10.45 .4274 . 24.45 100·.~ 

31. Conjunto lllti_~ 16.00 .5ore 15.95 .4992 31.95 1ro.oo 

32. Zapato roie-r 30.00 .5367 25.90 .4533 55.90 !OC.;)} 

33. Blusa niña !Z.00 .5455 10.00 .4545 22.00 100.00 

34. Falda niña u.oo .534(} 9.60 .4660 20.60 100.00 

35. Zapatos niiia 12.X .5455 10.00 .4545 22.00 100.00 

36. Recámara 17.00 .6308 9.95 .3692 26.95 100.:» 

37. Sala 16.00 .6316 10.50 .3684 28.50 100.00 

38. Comedor 19.00 .6597 9.80 .3403 28.8() 100.J(] 

39. Estufa 17.00 .5923 11.70 .4077 28.70 100.00 

40. Refrigerador 18.00 .6239 10.85 .3761 28.85 100.:JO 

41. Lavadora !S.00 .6522 9.60 .3478 27.60 !OC.'.]!) 

42. Televisor 29.00 .7108 11.80 .2892 40.80 100.oc 

43. Equipo modular 19.00 .6139 11.95 .3851 30.95 IOO.Olt 

44. Consulta médica 30.00 .5401 25.55 .4599 55.55 100.X 

45. Consulta dental !S.~ .6985 8.20 .3{)!5 27.20 100.0C 

46. Hospital izacioo i1.oo .5097 20.20 .4903 41.20 100.00 

47. Autobús urf>.ano 50.00 .3906 78.00 .6094 128.00 100.oc 

48. Taxi 20.:90 .6353 12.00 .3647 32.90 100.0: 

49. Autobús foráneo 25.00 .41i21 29.10 .5379 54.Ia 100 . .:c: 

so. Avión 24.00 .8094 5.65 .1906 29.65 IOG.CC 
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CIOOAD NORTE CIUDAD Sl.R NACIONAL 
al.STO ~ GASTO li GASTO L .. 

ARTICULOS 

51. Ferrocarril 8.00 .4000 12.00 .óOOO 20.00 100.00 

52. Cfne 30.00 .7463 10.20 .2531 40.20 100.00 

53. Teatro 19.00 .8559 3.20 .1441 22.20 100.00 

54. Estadio 13.95 .5825 10.00 .4175 23.95 100.00 

55. Restaurante 69.SS .5369 60.00 .4631 129.55 ioe.oo 
!X>. Bar ~4.65 .7114 10.00 .2385 34.65 100.00 

57. Hotel 30.00 .5484 24.70 .4516 54.70 100.00 

58. Escuela priaaria 29.00 .9206 2.50 .0194 31.50 100.00 

59. Escuela seQ:lndaria 2'5.00 .8772. 3.50 .1Z2B 28.50 100.00 

60. Escuela preparatoria 24.00 .8791 3.30 .1209 27.30 100.00 

51. Universida,d 24.00 .9302 1.80 .0688 25.80 100.00 

62. Libro 16.00 .5145 15.10 .48155 31.10 100.00 

ó3. Cuaderno 18.00 .5085 17.40 .4915 35.40 100.00 

64. Upiz 3.51) .6364 2.00 .36Ji6 5.50 100.00 
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CLASIFICACION POR OBJETO DEL GASrc 

GASTO Y PONDERACtON DE CADA SUBINOICE RESPECTO A SU :~RESPONDIENTE HAC!OffAl. 

INiiICE GENERAL 1.683.70 56.23 1,310.70 43.77 2.994.40 100.00 

I. ALIME!'ITOS 520.00 52.33 413.70 47.67 993.70 100.00 

II • !JIVIfflDA 179.00 51.84 165~30 48.15 345.30 100.00 

lII. PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO 305.15 57.01 230.15 42.99 535.30 100.00 

IV. APARATOS Y MUEBLES PARA EL HOGAR 155.00 64.28 :S5.l5 35.72 241.15 100.00 

v. SALUD 70.00 56.47 53.95 43.53 123.95 100.00 

VI. TP.ANSPORTE 127.90 48.33 136.75 51.67 264.65 100.00 

VII. DIVERSIONES 187.15 61.31 118.lO 38.69 305.25 100.00 

VIII. EDUCACION 139.50 75.36 45.60 24.64 185.10 100.00 
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e) PRECIOS Y RELATIVOS DEL AÑO BASE Y DE SU PERIODO X DE ESTUDIO . 

Se recordará que hemos señalado ya 1a importancia de la buena 

selección de un precio base y que e1 precio relativo es el ejemplo 1'Já·s 

simple de un número 'índice por lo que no redundaremos más en el tema. 

Los precios base y los relativos para el mismo periooo y el periodo X 

son estos: 
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AATICULOS 

1. Arroz 

2. Pan 

3. Tortillas 

4. Carne de vacuno 

5. Carne de pollo 

6. Carne de cerdo 

]. Leche pasteurizada 

8. Mantequi 1 la 

g, Crema 

10. Huevo 

11. Plata no 

12. Manzana 

13. naranja 

14. Ji tomate 

15. Zanahoria 

16. Lechuga 

17. Renta casa - habitación 

18. Electricidad 

19. Gas 

20. Camisa hombre 

21. Pantalón hombre 

22. Traje 

23. Zapatos 

24. Camisa niño 

PRECIOS Y RELATIVOS, DEL AÑO BASE. ?.\AA 
LA CIUDAD NOR;E Y SUR, POR ARTICl~C 

PREC:O PRECIO CRECIO RELATIVO 
CD. "i\IRTE CD. SUR CD. NORTE 

4D.GC 58.00 100.00 

44.03 38.0.0 100.00 

16.CO 16.00 100.00 

380.0ü 365.00 100.w 

228.JO 226.00 100.00 

430.00 395.00 100.00 

33.00 33.00 100.00 

466.00 456.00 100.00 

258.00 240.00 100.00 

95.00 90.00 100.00 

38.00 40.00 100.00 

200.00 230.00 100.00 

70.00 65.00 100.00 

69.00 60.00 100.00 

45.00 55.00 100.00 

w.oo 23.00 100.00 

11,775.00 7,079.00 100.00 

1~440.00 800.00 100.0Q 

15.00 15.00 100.00 

2,873.00 2,471.00 100.00 

4,319.00 3.690.00 100.00 

29.200.0C 26,500.00 100.00 

2,254.00 2,700.00 100.00 

890.-00 870.00 100.00 

PRECIO RELATIVC 
CD. SUR 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.00 

100.tJO 

100.00 

100.00 
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PRECIO PRECIO PRECIO RELATIVO PRECIO RELATIVC 
ARTICULOS CD. NORTE CD. SUR CD. NORTE CD. SUR 

25. Pantalón niño 1,430.00 1.448.00 100.00 100.00 

26. Uniforme escolar niñ-0 3,550.00 2,600.00 100.00 100.00 

27. Zapatos niño 1,960.00 1,696.00 100.00 100.00 

28. Tenis nüio 1,404.00 1,283.00 100.00 100.00 

29. Blusa rr...;jer 3,825.00 2,150.00 100.00 100.00 

30. Falda mujer 4,100.00 3,S00.00 100.00 100.00 

31. Conjunto mujer 9,300.00 7 ,900.00 100.00 100.00 

32. Zapatos mujer 3,500.00 4,120.00 100.00 100.00 

33. Blusa niña 2,400.00 2,700.00 100.00 100.00 

34. Falda niña 1,553.00 1.648.00 100.00 100.00 

35. Zapatos niña 1,250.00 1,696.00 100.00 100.00 · . . 
36. Recámara 55,800.00 31,700.00 100.00 lC0.00 

,. 
37. Sala 95,634.00 75,800.00 100.00 lC0.00 

38. Comedor 39,200.00 18,285.00 100.00 100.Dí) 

39. Estufa 34,000.00 34.000.00 100.00 100.00 

40. Refrigerador 45,100.00 46,500.00 100.00 100.00 

41. Lavadora 53,900.00 64,300.00 100.00 100.00 

42. Televisor 28,500.00 29,700.00 100.00 100.00 

43. Equipo modular 64,200.00 63,500.00 100.00 100.00 

44. Consulta médica 1.000.0C 800.00 .100.00 100.00 

45. Consulta dental 1,400.00 1,600.00 100.00 100.00 

46. Hospitalizacián 3,000.00 2,500.00 100.00 100.00 

47. Autobús urbano 7.00 7.00 100.00 100.00 

48. Taxi 150.00 140.00 100.00 100.00 

49. Autobús foráneo 1.700.00 1,100.00 100.00 100.00 

50. Avión 7,200.00 12,000.00 100,00 100.00 
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PRECIO PRECIO ?RECtO RELAiIYO ?REC!O RELATIVO 
AATICULOS co. NOatE CO. SUR Cíi. NORTE ;:a. SUR 

51. Ferrocarri 1 720.00 700.00 100.00 100.00 

52. Cine 70.00 50.00 100.00 lOC.00 

53. Teatro 300.0Q 300.00 100.00 100.130 

54. Estadio 300.00 150.00 100.00 100.00 

55. Restaurante 800.00 700.00 100.00 100.00 

56. ªªr 240.00 200.00 100.00 100 .. 00 

57. Hotel 3,500.00 3,600.00 100.00 100.00 

58. Escuela primaria 4.094.00 3,170.00 100.00 100.00 

59. Escuela secundaria 2,El3.00 2,159.00 100.00 100.00 

60. Escuela preparatoria 4,361.00 5,600.00 100.00 100.00 

61. Universidad 12,400.00 12.600.00 100.00 100.00 

62. libro 436.00 395.00 100.00 100.00 

63. Cuaderno 94.30 94.30 100.00 100.00 

64. Lápiz 11.50 15.00 100.00 100.00 
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l. 

2. 

3. 

-A 
~. 

5. 

6. 

7. 

a. 
9. 

!C. 

n. 
12. 

13. 

14. 

15. 

16. 

li. 

18. 

19. 

20. 

21. 

22. 

23. 

CALCULO DEL PRLCIO RELATIVO PARA LA CIUDAD NORTE EH \.ti 

PERIODO X DE ESTIJJIO 

PRECIO PRECIO DE 
ARTICULO ARO BASE ESTUDIO 

Arroz .ro.oo 40.00 

Pan 44.00 60.00 

Tortillas 16.00 20.00 

Carne de vacuno 380.00 400.00 

Carne de pollo 228.00 228.00 

Carne de cerdo 430.00 450.00 

Leche pasteurizada 33.00 33.00 

Mantequilla 466.00 500.00 

Crema zsa.oo 258.00 

Huevo 95.00 95.00 

Plátano 38.00 40.00 

Manzana 200.00 290.00 

Naranja 10.00 65.00 

Ji tomate 69.00 56.00 

Zanahoria -45.00 50.00 

Lechuga 28.00 19.00 

Renta casa - habttaci6n 11.775.00 15.000,00 

Electricidad Z.44-0.00 1.460.00 

Gas 15.00 15.00 

Camisa para hombre 2,873.00 2,900.00 

Pantalón para hOlli>re 4.319.00 4.319.00 

Traje 29.200.00 30.000.00 

Zapatos 2.254.00 2,300.00 

PRECIO 
RELATIYC 

100.00 

136.36 

125.00 

105.26 

100.00 

104.65 

100.00 

107.JO 

100.00 

100.00 

105.26 

145.00 

92.86 

81.16 

111.ll 

67.86 

127.39 . 

101.39 

100.00 

100.94 

100.00 

102.74 

102.04 
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ARTICULCS PRECIO PRECIO OE P!lECIC 
AAO BASE ES!UCIO RELP.TlVO 

24. Camisa niño 890.00 690.00 lCO.J:J 

25. Pantalón niño 1.430.00 1,430.00 100.00 

26. Unifol'Wle escolar niño 3,550.00 3.600.00 101.41 

27. Zapatos niño 1,960.00 1,960.00 100.00 

28. Tenis niño 1,404.00 1,404.00 100.00 

29. 81 usa 1111jer 3,825.00 3,900.00 101.96 

30. Fa 1 da J!!!!j~r 4,100.00 4,100.00 100.00 

31. Conjunto mjer 9,300.00 9,300.00 100.00 

32. Zapatos 111.jer 3,500.00 3,500.00 100.00 

33. Blusa niña 2,400.00 2,800.00 116.67 

34. Falda niña 1,553.00 l,600.00 103.03 

35. Zapatos niña l,250.00 1,250.00 100.00 

36. Recrunara 55,800.00 60,000.00 107.53 

37. Sala 96,634.00 100,000.00 104.57 

38. Comedor 39,200.00 39,200.00 100.00 

39. Estufa 34,000.00 34,000.00 UJ0.00 

40. Refrigerador 45,100.00 47,000.00 104.21 

41. Lavadora 53,900.00 53.900.00 100.00 

42. Televisor 28,500.00 28,500.00 100.00 

43. Equipo modular 64,200.00 64,900.00 101.09 

44. Consulta médica l,000.00 1,900.00 190.00 

45. Consulta dental 1.400.00 1,700.00 121.43 

46. Hospitalización 3,000.00 3,000.00 100.00 

47. Autobús urbano 7.00 7.00 100.00 

48. Taxi 150.00 150.00 100.00 

49. Autobús foráneo l,700.00 l,900.00 111.76 

86. 



AATICULOS PRECIO ~RECIO DE PRECIO 
Am1 BASE ESTUDIO RELATIVO 

su. Avión 7,200.00 s.000.00 111.11 

51. Ferrocarril no.oo 720.00 100.00 

52. C'ine 70.00 70.00 100.00 

53. Teatro 300.00 300.00 100.00 

54. Estadio 300.00 300.00 100.00 

55. Restaurante 800.00 800.00 100.00 

55. Bar 240.00 290.00 120.83 

57. Hotel 3,500.00 3.500.00 100.00 

58. Escuela pr;maria 4,094.00 4.094.00 100.00 

59. Escuela secundaria 2,813.00 2,813.00 100.00 

60. Escuela preparatoria 4,361.00 4,361.00 100.00 

61. Universidad lZ.400.00 12.400.00 100.00 

52. libro 436.00 436.00 100.00 

63. cuaderno 94.30 99.00 104.98 

64. lápiz 11.50 15.00 130.43 
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l. 

2. 

3. 

4. 

s. 
6. 

7. 

a. 
9. 

10. 

11. 

12. 

13. 

14. 

IS. 

16. 

17. 

18. 

19. 

20. 

21. 

22. 

23. 

24. 

CALCULO OC';;. P'P.€CIO RaATIVO PARA tA CIUDAD SUR Eff 1:.W l"ER!OOO 
X DE ESTl.llIO 

PRECIO PRECIO DE 
AATICll.J AAO BASE ESThDIO 

Arroz 58.00 sa.oo 
Pan 38.00 38,00 

Tortillas 16.00 25.00 

Carne de vacuno 365.00 400.00 

Carne de pollo. 226.00 320.00 

Carne de i;eTOO 395.00 400.00 

leche pasteurrizada 33.00 60.00 

Mantequilla 456.00 510.00 

Crema 240.00 240.00 

Huevo 90.00 J00.00 

Piátano 40.00 45.00 

Manzana 230.00 160.00 

Naranja 65.0Q 50.00 

Ji tomate 60.00 45.00 

Zanahoria 55.00 20.00 

Lechuga 23.00 20.00 

Renta casa - habitación 7,079.00 9,000.00 

Electricidad 800.00 860.00 

Gas 15.00 11.00 

Camisa her.tire 2,471.00 e,soo.oo 
Pantalón holilbre 3,690.00 3,690.00 

Traje 26,500.00 29,000.00 

Zapatos 2,700.QO 2,700.00 

Camisa niña 870.00 9Q0.00 

PREC!O 
RElAT:vo 

100.00 

100.00 

!Sii.25 

109.59 

141.59 

101.27 

181.82 

111.84 

100.00 
. -' 

111.11 ;:.i ..-
:l 

112.50 l'' 

69.51 .... ~ 

76.92 

75.00 ,, 

36.36 
·'} .. '. 

_¿ 
85.96 ~ 

--·;'. 

127.1~ ·:i; 
.,., 

107.50 ·:J 
·~ 

113.3) 

101.17 

100.00 

109.43 

100.00 

lll'l .t: .,,.v..,•"'T..,. 
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ARTit!JLOS PREi:::O PRECIO DE PRECIO 
AIK> BASE ESTUDIO RELATIVO 

25. Pantalón niño i.m.oo l,500.00 103.59 

26. \kl1forme escolar niño 2,600.00 2.600.00 100.00 

27. Zapatos niño 1,696.00 1,695.00 100.00 

28. ian1s niño 1.283.00 1,283.00 100.00 

29. Blusa ll!Ujer 2,150.00 2,300.00 106.98 

30. fa 1d.a 111Ujer 3,BOQ.00 3.800.00 100.00 

31. eori;unto mujer 7.900.00 7,900.00 100.00 

32. Zapatos mujer 4,129.00 4,300.00 104.37 

33. Blusa niña 2.100.00 2,700.00 100.00 

34. Falda niña 1.648.00 1,700.00 103.16 

35. Zapatos niña 1,.596.00 1,700.00 100.24 

35. Recáiiiara 31.700.00 31.700.00 100.00 

37. Sala 75,800.00 77 ,000.00 101.58 

38. Came<ior 18.285.00 18,285.00 100-00 

39. Estufa 34,000.00 35,000.00 105.88 

40. P.efr1gerador 46,500.00 46,500.00 100.00 

41. Lavadora 64,300.00 64,300.00 100.00 

42. Televisar 29,700.00 29,700.00 100.00 

43. Equipo modular 63,500.00 ó~,500.00 100.00 

44. Consulta médica 800.00 900.00 112.so 

45. Consulta dental 1.500.00 1,600.00 100.00 

46. Hospitalización 2,500.00 2,500.00 100.00 

47. Autobús urbano 7.000 9.000 128.57 

48. Taxi 140.00 150.00 107.14 

49. Autobús foráneo 1,100.00 1,100.00 100.00 

50. Aviór. 12,000.00 16,000.00 133.33 
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M!IcutOS ?RECIO ~c:o OE PRECIO 
AAO BASE: ESniCIO f\ELAi!VO 

51. f'e-rrocarril 700.00 800.00 114.29 

52. Cine 50.00 50.00 100.00 

53. Te'tre 300.00 300.00 100.00 

54. EsUáio 150.00 150.00 100.00 

55. Restaurante 700.00 700.00 100.00 

56. Bar 200.00 200.00 100.00 

57. Hotel 3,600.00 3,600.00 100.00 

58. Escuela primar;a 3,170.00 3,500.00 110.41 

59. Esarela secundaria 2,159.00 2,600.00 120.43 

60. Es.cuela preparatoria 5,600.00 5,600.00 100.00 

61. Uni\"e'l"Sidad 12,600.00 12.700.00 u . .;. 19 

62. libro 395.00 395.00 I00.00 

63. Cuaderno 94.30 94.30 100.00 

64. LápTZ: 15.00 15.00 100.00 



d) r\7EGRACION DEL iSDICE DE PREcros Al CONSttlIDOR. POR CIUDADES 

DEFINIDAS Y A H:YEL NACIONAL E~ EL PERIODO X. 

El proceso de integración de un fndice de precios es el proceso 

final, repetitivo~ tanto de los trabajos de determinación de la canasta, 

como de las ponderaciones y lo que es más importante:i de la observación 

cuidadosa de cada uno de los precios que tienen los bienes y servicios. 

Se señala que es un proceso que finaliza en cada cálculo. pero que es r~ 

petitivo; ello es asi en cuanto que el comportamiento de los precios, todo 

en procesos inflacionarios es sumamente dinámico y por lo mismo se deben 

realizar trabajos de apoyo para mantener la representatividad de los bie

nes y la estructura del gasto definida. 

Los resultados obtenidos en nuestro IPC hipotético son los a 

continuación presentados: 
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!PtiE;JJW;JON DEL IMOICE :>E PRECIOS AL COHSU1IDOR. tLASlFICAOO POR 
OBJETO DEl. 6.ISro PAAA LA Cllml> HORTE y SlR EH a 

PERIODO X 

cwbAO HóRTE ctüDAO SUR 
w INDICE W•tND. w IHDICE W·IHD. 

iHD1CE GENERAL 100.00 106.64 106.64 100.00 111.83 111.83 

~ ALIMEJ,iOS 30.SS 106.19 32.79 35.14 111.90 42.61 ~. 

l. Arroz 3.85 100.00 3.85 5.59 100.00 5.59 

2. Pan 7.69 136.36 10.49 6.76 1!10.00 6.76 

3. Tortillas 13.46 125.00 16.83 10.95 156.25 15.70 

4. Carne de vacuno 5.77 105.26 6.07 7.62 109.59 8.35 

5. Carne de pollo ll.54 100.00 11.54 10.09 141.59 14.29 

6. Carne de cardo 7.69 104.65 8.05 8.66 101.27 8.77 

7. Leche pasteurizada 13.46 100.00 13.46 12.88 U!l.82 23.42 

s. Mantequilla 2.88 107.30 3.09 2.64 111.84 2.95 

9. Crema 2.88 100.00 Z.88 2.74 100.00 2..74 

10. Huevo 9.62 100.00 9.62 11.46 111.11 12.73 

11. Plátano 2.88 105.26 3.03 4.22 112.50 4.75 

12. Manzana 3.08 145.00 4.47 3.38 69.57 2.35 

13. Naranja 3.08 92.86 2.86 3.17 76.92 2.44 

14. Ji tomate 6.74 81.16 5.47 6.38 75.00 4.79 

15. Zanahoria 1.92: 111.11 2.13 3.01 36.36 1.09 

16. Lechuga 3.46 67.85 2.35 1.35 86.96 1.17 

II. VIVIENDA lC.63 115.92 ll.32 12.69 120.37 15.27 

l. Renta casa - habitación 56.98 127.39 72.59 60.13 127.14 76.45 

2. Electricidad 22.35 101.39 22.66 21.53 107.50 23.g 

3. Gas 20.67 100.00 20.67 .18.34 113.33 20.75 

92. 



CIUDA.1 ~~TE c .. , ......... .... '"" 
.6Wl\U .Ji,..'!'"' 

¡.¡ HtiH::E ioMMD. ¡.¡ lHOICE 1t·:~o. 

TU. PREHOAS OE VESTIR Y CALZADO 18.12 101.45 18.38 17.56 102.:'JC :.~ .. 3! 

l. Ca111isa hombre 8.52 100.94 8.60 9.82 101.17 9.93 

2. Panta16n hombre 9.18 100.00 9.18 4.78 100.0J 4.i'S 

3. Traje 9.50 102.:'4 9.76 2.00 109.43 2.19 

4. Zapa tos hombre 9.83 102.04 10.03 11.65 100.00 11.65 

5. Camisa niilo S.57 100.00 5.57 7.86 103.45 8.!3 

6. Panta16n nii'lo 5.90 100.00 5.90 7.43 103.59 7.70 

7. Uniforme escolar niño 5.24 101.41 5.31 2.43 100.00 2.43 

8. Zapatos nii'lo 4.23 100.00 4.23 4.35 100.00 4.35 

9. Tenis niño 4.67 100.00 4.67 6.08 100.00 6.:38 

10. Blusa mujer 6.55 101.96 6.68 7.60 106.98 8.!3 

11. Falda mujer 4.59 100.00 4.59 4.54 100.00 4.54 

12. Conjunto mujer 5.24 100.00 5.24 6.93 100.00 6.93 

13. Zapatos mujer 9.83 100.00 9.83 11.25 104.37 11.:"4 

14. Blusa niña 3.61 116.67 4.21 4.76 100.00 ~.16 

15. Falda niña 3.61 103.23 3.73 4,17 103.16 4.JG 

16. Zapatos niña 3.93 100.00 3.93 4.35 100.24 4.36 

IV. APARATOS Y MUEBLES PARA 9.21 101.98 9.39 6.57 100.99 6.64 
EL HOGAR 

l. Recámara 10.97 107.53 u.so 11.55 100.00 11.S 

2. sala 11.61 104.57 12.14 12.19 101.58 12 • .E 

3. Comedor 12.26 100.00 12.26 11.38 100.00 11..36 

4. Estufa 10.97 100.00 10.97 13.58 105.88 14.E 

5. Refrigerador 11.61 104.21 12.10 12.59 100.00 12. ;).;¡ 

6. Lavadora 11.61 100.00 11.61 11.14 100.00 11.:$ 

7. Televisor 18.71 100.00 18.71 13.70 100.00 13.::":: 
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ClllWJ HORTE CIOOAD SOR w IHDICE W•1HD. w IHOICE w-uro. 

8. fqu~po lll0001ilr 12.26 101.09 12.39 13.87 100.00 13.87 

v. SAl.00 4.16 144.39 6.01 4.12 105.92 4.36 

l. Consulta Jllédfca 42.86 190.00 81.43 47.35 112.50 53.28 

2. Consulta dental 27.14 121.43 32.96 15.20 100.00 15.20 

3. Hospitalización 30.00 100.00 30.00 37.44 100.00 37.44 

Vl. TRAHSPORTE 7.60 !M.38 7.93 10.45 119.55 12.47 

l. Autobús urbano 39.10 100.00 39.10 57.04 128.57 73.34 

2. Taxi 16.34 100.00 16.34 8.77 107.14 9.40 

3. Autobús foráneo 19.55 111.76 21.85 21.28 100.00 21.28 

4. Avión 18.76 111.11 20.84 4.13 133.33 5.51 

s. Ferrocarri 1 6.25 100.00 6.25 S.78 114.29 10.03 

VII. DIVERSIONES 11.11 102.74 11.41 9.01 100.00 9.01 

l. t:ine 16.03 100.00 16.03 8.6 4 100.00 8.64 

2. Teatro 10.15 100.00 10.15 2.11 100.00 2.71 

3. Estadio 7.45 100.00 7.45 S.47 100.00 8.47 

4. Restaurante 37.17 100.00 37.17 so.so 100.00 so.so 
s. Bar 13.17 120.SJ 15.91 8.47 100.00 8-47 

6. Hotel 16.03 100.00 16.03 20.91 100.00 20.91 

VIII. EOOCACION 8.29 101.40 8.41 3.48 102.17 3.56 

l. Escuela primaria 20.79 100.00 20.79 5.48 110.41 6.05 

2. Es~uela secundaria 17.92 100.00 17.92 7.68 120.43 9.25 

3. Escuela preparatoria 17.IO 100.00 17.20 7.24 100.00 7.24 

4. Universidad 17.20 100.00 17.20 3.95 100.79 3.98 

5. Libro 11.47 100.00 11.47 33.11 100.00 33.11 

6. Cuaderno 12.91 104.98 13.55 38.16 :oo.oo 38.16 
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CIUt>AO NORTE CIUOAO SUR 
íl INDICE w•!lf.O. ~ INDICE li·Uf.D. 

7. Lápiz 2.51 130.43 3.27 4.38 100.00 4.38 
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IHTEGP..ACIOO DEL INDICE KACIONAL DE PRECIOS AL CONSltUDOR. CLASIFICADO POR 
OBJETO DEL üASTO A ruva DE SUBINDICES E INDICE GENERAt 

---'""''~-~ -· 
CIUDAD NORTE CIUDAD SUR 
w. INDICE w UlDICE 

NACIOH.AL 
w IHOICE 

INDICE GENERAL 56.23 106.64 43.77 111.83 100.00 108.91 

r. ALIMENTOS 52.33 106.19 47.67 117.90 100.00 111.n 

II. VIVIENDA Sl.84 115.92 48.16 120.37 100.00 llB.C6 

III. PRENDAS DE VESTIR V CALZADO 57.01 101.46 42.99 102.00 lOQ.00 !Dl.69 

IV. APARATOS Y MUEBLES PARA EL 64.28 101.96 '35.72 100.99 100.00 101.62 
HOGAR 

v. SALUD 56.47 144.39 43.53 lOS.92 100.00 127.64 

VI. TRANSPORTE 48.33 104.38 51.67 119.56 100.00 112.22 

VII. DIVERSIONES 61.31 102.74 38.69 ¡oo.oo 100-..00 !01.68 

VIII. EDUCACIOff 75.36 101.40 24.64 102.17 100.00 101.59 

%. 



IKTEGRACION DEL IHOlCE AAC:OtW. DE PRECIOS AL COHSll'IIDOR EH BASE A U\ 

POflDERACIOH POR SUBlHDICE 

w INDICE W ·IND. 

INDICE GENERAL 100.00 108.91 108.91 

I. ALIMENTOS 33.19 111.77 37.10 

II. VIVIENDA 11.53 118.06 13.61 

III. PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO 17.88 101.69 18.18 

IV. APARATOS Y MUEBLES PARA El OOGAR 8.05 101.62 8.18 

v. SALUD 4.14 127.64 5.28 

VI. TRANSPORTE 8.84 112.22 9.92 

VII. DIVERSIO!tfS 10.19 101.68 10.36 

VIII. EOUCACION · 6.18 101.59 6.28 
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e) PRESEHTACION DE RES~1.TADOS 

INDICE NACIONAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN EL PAIS &: 

108.91 

VARIACIOff Al PERIODO X: 

8.91 

TASA MEDIA DE VARIACIOM OBSERVADA: 

8.91 
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RESULTADOS POR SUBINDICES 

INOICr: VARIACION ,;, 

. ALIMEJITOS 111.77 11.77 .. 
II. VIVIEHDA 118.06 18.06 

III. PRENDAS DE VES:!R Y CALZADO 101.69 1.69 

rv. APARATOS Y >aBLES PARA EL HOGAR 101.62 1.62 

v. SALUD 127.64 27.64 

VI. TRANSPORTE 112.22 12.22 

vu. DlVERSIOHES 101.68 1.68 

VIII. EDUCACIOfl 101.59 l.59 
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En los resultados> cuando los procesos de cálculo son continuos, 

es muy importante que se hagan señalamientos sobre los subindices que se 

hayan <lefinido, para períodos anteriores, esto es, qve permitan evaluar el 

proceso inflacionario y a la vez determinar las probables áreas de problema 
e 

en la economfa y calificar las polfticas correctivas a dichos procesos que 

se hayan adoptado~ 
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f) ANALISIS 

Si la función que nos compete es la del cálculo del IPC, el 

análisis a realizar es conveniente que se enfoque unicamente en las o.Q_ 

servaciones estadísticas del fenómeno registrado, comparaciones con p~ 

riodos anteriores~ tasas de crecimiento, dispersión en el comportamiento 

de las diferentes bienes o de agrupamientos especia_les y evitar a juicio 

del sólo c0ff1)0rtamiento de este indicador tratar de explicar el complejo 

desarrollo de la economía de un país, ciudad o región. Si por el contra . -
rio ,nuestro objetivo es el de un análisis integral de algún fenómeno 

económico definido, el IPC, resultaría una excelente ayuda para visuali

zar dicho fená9eno y nos permitirá realizar estudios más completos. 
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