UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
Facultad de Derecho

EL REGIMEN JURIDICO INTERNACIONAL
" DE LAS DENOMINACIONES
DE ORIGEN.

Tesis
Que Para Obtener el Titulo de

LICENCIADD EN DERECHD

Presenta
RAMON ROBLES
:._- ‘ $AD OE DERECHO
E . : | "g%?og DE EXAM
i PROFESIONALES
MEXICO, D. F | 1985




pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



INTRODUCCION

Son estos los sfgnos distintivos !lamados Denoﬁing
ctones de Origen, motivo de celebraci6n de tratados interna-
cionales para su debida proteccién, pues a pesar de que en un
momento dado sean considerados un poco el pariente pobre de
la Propiedad Industrial, han resultado tener un lugar impor-

tante dentro de 1a eccnomfa mundial.

Esencialmente los pafses buscan con eficacia pro-
teger sus denominaciones de origen, affnando su legislacién
comdn y procurando adaptarla a los tratadoes internacionales

de que forman parte,

Sobre 1o anterior, cabe precisar que existe una
éompleJidad entre los tratados internacionales que regulan
la materia de Propiedad‘!ndustrial. asf como de estos signos
distintivos que a través de sus productos circulan en el
comercio 1nternaciona1.bpues hay una gran dispersién de
pormas, de procedimientos, y una gran diversidad de criterios

para regirlos.

Tiene como ffnul1dad el presente trabajo, escla-
recer ciertas dudas y confusiones que sufgen dentro de esta
materia, recopilar estudios de los m@s excelsos tratadistas
de Probiedad Industrial, y reflexionar sobre la proteccién

de que goza nuestro Derecho Industrial, en especial las



denominaciones de origen, tanto en el &mbito internacional
como en el nacional, analizando la Ley de Invenciones y

Marcas.

Por d1timo, se ha dedicado un capftulo a la dnfca
denominacifén de origen mexicana: "TEQUILA", por la fimportan-

cia econdmica que representa para nuestro pafs,
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EL REGIMEN JURIDICO INTERNACIONAL
DE LAS DENGMINACIONES
DE ORIGEN

CAPITULO I

LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

1). Terminologfa.

Es muy importante estaplecer una terminologfa co--
rrecta, puesto que a la vista de la documentacibn derivada -
de las sesiones de trabajo del Comité de Expertos de la Orga
nizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, a la luz, asi-
mismo de los textos legales de naturaleza internacional y fi
nalmente,frente a las ideas que los autores han expuesto en
torno a la cuestibn, se aprecia que uno de los factores de--
terminados de la ausencia de soluciones que pudieran ser un&
nimemente aceptadas, consiste en la terminologfa sobre el te
ma. Ordenamientos legislativos hay que 1o mismo utilizan -~
la expresidn "denominaciones de origen" que "indicaciones de
procedencia” o "nombres geogréficos". Tal observacibn es --
aplicable a leyes nacioﬁales como a las que en el &mbito in-
ternacional reglamentan 1a materia de estudio. En la doctri
na acontece un fendmeno similar, ya que para hablar de la -

institucibn, indiscriminadamente se le designa como “denomi



naciones de origen" o como "denominaciones de procedencia",
o como "indicaciones de procedencia’ o, fihalmente. como -~

"denominaciones geogr&ficas" (1)

La precisién de conceptos, al fin y a la postre -
herramienta de ta que ha de echar mano el legislador, es in-

dispensable. (2)

Sin negar que pueda existir cierta interrelacién
entre esa variedad de denominacibnes. conviene subrayar ta -
que efectivamente exista, pero sin descuidar la mencidn de -
sus diferencias para _que, en funcibn de 1o que tengan en co-
min sea posiblg‘establecer“si esa correlaci6n es de género a
especie, es de especfe a especie o, en dltimo an&lisis si se
trata de acepciones que nada tienen que ver entre sf o de
una simple cuestidn de terminologfa, ajena e intrascendente
al Derecho, en cuyo lenguaje no hay restricciones para el -

uso de vocablos sindnimos. (3)

Ahora bien, siendo necesario el infcio de este and
11sts semfntico, podemos decir que 1a denominacién geogrffi-
ca corresponde al nombre con el que se designa cuatquier tu-

gar del planeta, tr(tese de un continente como Asja; de un

‘9
(1) Rangel Medina David, La Protecciln Internacional de las Denominacio-
" nes de Origen, OMPI, enero » en documento » original en
espafiol en 79, Pég.12.
{2) RondSn de Sanso,’ Hidelgard.~ Las Denominaciones de Origen en el Dere-
cho Venezolano. “Revista Mexicana de 1a Propiedad Industrial y Artis

964. Plgs. 145-160.
(3) Idem. Pdg.



pafs, como Francia; de una regifn, como Centroamérica; o de
una ciudad como Tokfo. Lo mismo puede referirse esa denomina-
cién geogrdfica a un fendmeno de orograffa, como el voicén
Popocatépetl, que a un rfo, como el Amazonas, o a un valle,

como el de Loire,

Es decir, conforme a su pura acepcién gramatical y
tomada aisladamente, 1a denominacién geogréfica podrf ser ex
trafa al orden jurfdico en tanto equivalga a un simple nombre
consignado por la Geograffa, que no produce consecuencias ju

ridicas. (4)

Por otra parte, la indicacién de procedencia, es -
el empleo de un nombre geogr&fico sobre 1a mercancfa, para -
indicar el lugar de su produccidn. Dicho de otra forma; es
el sefialamiento del lugar geogré&fico donde reside el fabri-
cante o se trata de una derominacién que aparece directamente
sobre el producto o en la etiqueta, envase, empaqde o reci-
piente de los artfculos que 1levan marca. Como &sta, es --
también un signo, que la complementa, al permitir a quien la
usa, sea productor, sea fabricante o comerciante, dar a cono-
cer su recicencia para que los consumidores que forman su --
clientela sepan a quien dirigirse cuando pretendan nuevos pe

didos o quisieran hacer contacto con €1, con otros propﬁsi-

(4) Ronddn de Sanso, Hidelgard, ob., cit., Pﬁg. 13.



tos comerciales (5). La indicaci6n de procedencia es 1a alu-
si6n directa por medio de un nombre geogrdfico o indirecta,

a través de banderas, patsajes, trajes tfpicos, etc., al lu-
gar donde una mercancfa es elaborada o producida (6). Por -
tanto, son indicaciones de procedencia todas las expresiones
o signus utilizados para indicar que un producto o un servi-
cfo procede de un determinado pafs o grupo de pafses, de una
regi6n o de una localidad. La utilizaci6n falsa o engahosa

de esas indicaciones suele estar prohibida. (7)

La indicacién de procedencia o proveniencia, que -
en rigor debiera 1lamarse indicacifn del lugar de proceden-
cia, queda pues tipificada por la concurrencia de estos fac-

tores.,
a). La uttlizacién de un nombre geogré&fico.

b). Que el nombre geogr&fico exista en la reali-
dad y no sea un nombre ficticio, ya que se trata del nombre

del lugar de donde provienen los productos.

c). E1 empleo del nombre geogr&fico puede consti-

(5) Mascarehas E.- Las Denominaciones de Origen, en e) Tomo II, Capftulo
VII del "Tratado de Derecho Comercial Comparado”, de Felipe Sold
CaNizares. EditorfalMontaner y Simén, S.A. APo 1969 Barcelonn, Dipa,
394 y sigdentes .

(6) Fernfndez Novoa Carlos.- La Proteccifn Internacional de las Denomi
naciones Geogrdficas de 1os Productos, orfa enos, vadr

9. 19, .
(7 G.H.é.. Bodenhausen.- Gufa para 1a aplicacin del Convenio de Parfs
ara 1a Proteccibn de Ta Propledad Industrial, revisado en Estocolmo.
en 1967, BispY , 1969, Ginebra, Suiza, Pig. 23. .




tuir una parte de la marca, pero por sf mismo, no implica un

signo distintivo.

d). En el consumidor no se produce una insepara--
ble asociacién de ideas entre el lugar de procedencia del

ﬁroducto y el producto mismo. (8)

En cuanto a la denominacibn de origen, se admite
que consiste en un nombre geogréfico que se usa, de manera
leal y constante en @1 mercado, para designar un producto f&-
brfcado, elaborado, cosechado o extrafdo en el lugar geogré-
fico, al cual corresponde el nombre usado como denominacién
¥ que retne determinada calidad y ciertas caracterfsticas -
(9). Es el nombre geogr&fico de un lugar en el cual estd
acreditado el producto, en forma t{l que dicho nombre geogré-
fico pasa a indicar el producto mismo (10). En la denomina-
c1§n de origen se produce un fendmeno de asimilaciﬁn o de
identificacibn de {deas, de tal naturaleza, que al.mencionar-
se Ta palabra "Champagnef. lugar geogr{fico se asocta dicho
término con un vino espumante de determinadas caracterfsti--
cas; y cuando se mencioha el nombre geogr;fico "Roquefort",

se plensa inmediatamente en un queso determinado. (11)

(8) RondSn de Sanso Hidelgard, Ob. Cit. 147.

9) Mascirefias. E. Carlos, ‘Ob, Cjt., P&g. 149,

10) Rond6n de Sanso Hidelgard, 0b, Cit., P&g. 147.
11) ldem. P&g. 148.



Con todo y lo completo de sus magnfficos estudios
que tocan muy de cerca y con no poca amplitud el tema especf
fico de las denominaciones de origen, eminentes tratadistas
como Jean Marie Auby y Robert Plaisant emiten la aportacién
de su propio disefio ¢e la idea o concepto de dicha figura ju
rfdica. Para la exposicién, anflisis y comentarijos de la -
misma, acuden a la definicidn que ofrece el pdrrafo primero
del artfculo 2° del Arreglo de Lisboa, relativo a la protec
ci6n de la denominacibn de origen y su registro fnternacio~
nal del 31 de octubre de 1958, due entré en vigor el 25 de -
septiembre de 1966, segiin el cual "se entiende por denomina-
cién de origen en el sentido del presente Arreglo, la denomj
ﬁacién geogréfica de un pafs, de una regién o de una locali-
dad que sirva para designar un producto que es originario -
del mismo, y cuya calfdad o caracterfsticas se deben exclusi
vamente al medio geogr&fico, comprendidos los factores hatu-

rales y los factores humanos."

De esas definiciones se infiere que para que la de

nominacién de origen'se-reconozca Jurfidicamente como tal, de

be reunir como elementos constitutivos, los siguientes:
a). .La denominacibn geogrdfica.

b). Que esa denomiancién sea correspondiente al -

lugar donde se origina el producto.



c). Que, ademés se use como 1a denominacibn del -

mismo.

d). Ese Tugar geogréfico ha de ser conocido precj
samente por sus productos, al extremo qe que el nombre del -
lugar y el nombre del producto se confundan, convirtiéndose
el nombre del primero en nombre del segundo, debido a su -

uso constante en el comercio.

‘e). E) producto, el cual ha de ser un producto ti
po, pues no todo product6 del mismo Jugar podr§ ser distin--
- guido con 12 denominacibn de origen, sino que ésta se reser-
va para el que presente calidades que son esencialmente debj
das a la accion de condiciones naturales propias de un terre
no determinado, aunque esas calidades obedezcan también a -

cuidados especiales y apropiados. (12)

f). Uso previo de 1a denominacién, sin cuyo requi
sito no puede nacer la denominacién de origen, la cual refle
Ja en el mercado la calidad y caracterfsticas peculiares del
producto, cuya designacifn se realiza por medio del repetido

-empleo de la denominacidn geogr&fica. (13)

12. Roubier Paul.-'Le Droit de 13 Propriété Industtielle.- T, Il. Pa-
ris, 1954. P, 768,

13. Mascarefas E. Carlos, O0b.Cit, P. 392.




8.

Finalmente,de) anflisis de esta terminologfa, es funda
mental hacer resaltar las diferencias entre denominacidn geo

gréfica, indicacién de procedencia y denominacién de origen.

La denpominacién geogr&fjca forma parte del acervo
de signos distintivos marcarios, como to demuestra el hecho
de que en todos .los pafses existan marcas nominativas legal-
mente protegidas por Sus correspohdientes registrés. que con
sisten en meras denominaciones qeogr&ficas. En Jo que a Mé-
xico atafie, incontables son las marcas formuladas con esta -
clase de nombres y s6lo en vfa de {tustracién, pueden mencio

narse América y Monterrey para distinguir acumuladores o ba-

terfas de vehfculos automotrices; Polar y Popo para diferen-
ciar mantelerfa; Canadd y Capri para calzado; Montecarlo pa-

ra cigarros; Habana, Potos{, Tecate, San Marcos, para distin

guir bebidas; etc.

Tomado por sf s6lo y a menos que corresponda a una
denominaci6n de origen, el nombre geogrifico es susceptible
de 'ser adoptado y protegido como marca de mercancfas y servi-

cios.

Contemplado en 1guh1 forma y sin rodearlo malicio-
samente de palabras o frases complementarias que tiendan a -

suscitar errores, o con 10s que se pretenda fnducir al pdblj



co consumidor a confusiones o creencias engafosas o falsas -
respecto de 1a fuente u origen de los productos en los que -
aparece, el nombre geogrdfico no debe identificarse ni asimj
larse, ni confundirse, con las falsas indicaciones de proce-
dencia, cuya represién reglamentan en lo doméstico las leyes
sobre propfedad industrial, y en orden internacional, los ar
ticulos 9 y 10 del Convenio de Parfs para la proteccifn de -
1a propiedad industrial, del 20 Qe marzo de 1983, revisado -
en Estocolmo el 14 de julio de 1967, asf como las disposicio
nes del Arreglo de Madrid del‘ld de abril de 1891, referente
a la represién de las indicaciones falsas o engahosas, sobre

las mercancfas, revisado en Lisboa el 31 de octubre de 1958.

La indicacidn de procedencia es una indicacién di-
recta o indirecta del lugar, ya sea pafs, regién o localidad,
de donde proviene un producto o una mercancfa. En cambio, -
la denominacidn de origen constituye una categorfa particu--’
lar de indicacifn de procedencia, consistente en el nombre -
geogréifico del lugarrdonde ese producto es cultivado, fabri-
cado u obtenido, en tanto que adquiere sus calidades del sol,
del clima, de los usos o de las técnicas del lugar considera

do. (14)

De lo antes expuesto, se concluye que las diferen-

14. Pointet, Pierre - Jean, La'ProtecciOn de las Indicaciones de Procedencia
Vinfcolas,  en “Rev. Mex. de Ya Prop. Ind. y Artist. No. <0, )
F%9. 266. ’ :



10.

cias que existen entre la indicacién de procedencia y 1a de-

nominacidn de origen se pueden resumir de la forma siguiente:

a). En la base de las indicaciones de procedencia
se encuentra la proteccidn del pidblico de los consumidores -
frente al riesgo de error, en tanto que en la base de las de
nominaciones de origen se encuentra la defensa de los intere
ses de las empresas radicadas en la regidn o localidad co- -

rrespondiente., (15)

b). No se hace uso de 1a indicaciébn de proceden--
cia como denominacién del producto, mientras que s{ se hace
de la denominacién de origen, Esta peculiaridad se ha ilus-
trado poniendo como ejemplo que &1 nombre “México* que figu-
re en una caja de pastillas para la tos, no se emplea como -
nombre de-estos productos, ya que no se conocen en el merca-
do como "Pastillas México". En cambic se sostiene que los -

nombres geogrdficos, Champagne y Jerez, que son denominacio-

nes de origen, se emplean como denominaciones de ciertos vi-
nos; del mismo modo que Roquefort lo es de unos quesos y - -
‘ﬂggggg de un tabaco, de tal modo que es comin decir "una bo-
tella de champagne", "una copa de jerez", "un kilo de roque-

fort", "una caja de habanoes", etc.

15. Fernéndez Novoa, Carlos, Ob, Cit., P&g. 18.
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¢). La indicacién de procedencia se aplica a to--
dos los productos de un lugar geogriéfico, mientras que la de
nominacién de origen se aplica solamente a un tipo de produc
to, de calidad y caracterfsticas determinadas, o sea que la
indfcacién de procedencia no sefala ni calidad ni caracterfs

tica en el producto.

d). Para el empleo de 12 indicacibén de procedencia
no es necesario que el lugar geogréfico sea conocido a causa
de sus productos tfpicos, como Jo es cuando se trata de deno

minaciones de origen.

e). La denominaci6n de origen es un signo distin-
tivo de los productos, mientras que la indicacién de proce--

dencia no Yo es. (16)

Como corolario de Yas citadas diferencias, puede -
afirmarse que la distincidn entre los conceptos objeto del -
examen comparativo, radica en la posibilidad que existe en -
1a“indicacién de procedencia, de separar el nombre geografi-
co del producto determinado: y en la imposibilidad de reali-
~ zar esta ruptura de ideas, en el caso de las denominaciones

de origen. (17)

16. A estas notas diferenciadoras Mascarefas, su expositor, agrega una -
més diciendo que 1a denominaci6n de origen es una modalidad de 1a -
Propiedad Industrial y que la indfcacifn de procedencia no lo es.
Ob. Cit. P, 395. '

17. Rond6n de Samso, Hidelgard, Ob.Cit, P. 148.
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2. Opiniones de la doctrina.

Aunque la denominacién de origen parezca ser la idl.
tima reconocida entre las formas de la Propiedad Industrial,
puede hacer alarde de un sistema de proteccifn legislativa -
cuya complejidad proviene tanto de 1a singularidad de su na-

turaleza como de la 1mportancia'de los intereses que protege.

Las otras formas de Propiedad Industrial: patente,
marca, disefio, modelo, necesitan un esfuerzo del genio huma-
no o el resultado de un dominio de ta materia; es por esta -
razén que se desarrollan como un escaparate brillante, segiin
la riqueza y la diversidad de las inteligencias individuales.
La denominaciSn de origen es un testimonio de un empréstito
del! hombre a Ja tierra o a la ciudad, la fama de una obra -

‘creada por la asociacibn del traBaJo y del fondo de la tradi
cifn y del movimiento y he aquf por qué.se manifiesta con una
fisonomfa colectiva segln las especigs reunidas que engendra
1a comunidad de la vida. Nada 1leva tan bien el sello de la
nlci&nllidad, aun del pafs o del terrufio, como l1a denomina-
cidn del origen, tanto m&s que una l4gica vigorosa nos impo-

ne de situar primero en el marco de la legislacibn estricta-



13.

mente interior, la dfscriminacicn del nombre de localidad, - .-

de la indicacién de origen o de la denominacidén de origen.

E1 nombre de origen es, ademds, un valor de capital
variable. Puede ser solamente un tftulo, un "entre las ma--
nos" de un fabricante que trabaja en una ciudad desconocida: .
el derecho de usar ese nombre aparece en su base, como un de
recho nacional al cual no es siempre posible atribuir un va-
lor. Es ﬁna dependencia social del modo de vivir que no pue
de cederse ni negociarse: por.iso estamos tan poco dis--
puestos a considerarlio como M. Leén Lacour entre 1os acceso-
rios del fondo de comercio; no se sabrfa verdaderamente a -
cui) capftulo y bajo cu&l valor hacerlo figurar en un pliego
de condiciones en caso de venta del fondo. Notemos que en ~
relacién a los habitantes de una ciudad o de un mismo lugar,
no puede ser el objeto de una estimacién, puesto que todos -
tienen la misma vocacidn para servirse del nombre de origen.
Si los productos'que provienen del mismo requieren notorie--
dad, si se manifiestan esfuerzos contfnuos en el perfecciona
miento de las condiciones de fabricacién, de cultivo, o de -
venta, el nomBre de origen se vuelve el simbblo de la fama.
Que e) tiempo y los hombres sumen sus obras, y los derecho-
habientes al nombre de origen gozan de un tftulo que es el -
signo del trabajo acumulado por sus autores. E1 nombre esta

blece 1a relacidn entre la tierra y las generaciones humanas
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que enriquecemos con un tesoro moral y algunas veces mate- -
rial. Habilidad de oficio, lealtad mercantil, fuerza de gusto,
excelencia del terrufio, se confunden y se resumen de esa ma-
nera en una sola denominacién de origen que se vuelve, por -
todos sus recuerdos que condensa, mds elocuente que un bello

Tema.

El derecho al nombre pertenece a todos aquellos que
viven en el lugar o la localidad. Todas las localidades son
susceptibles de hacer nacer un éftulo de origen en beneficto
de aquellos que se entregan a un trabadd cualquiera. Dejdn-
dose abusar por los rumores de la fama comercial, podrfa uno
‘estar tentado de creer gque la reparticién sea una condicidn

de la existencia de) derecho. (18)

Las denominaciones de origen.

Por otra pafte. Mascarefias sefala que se entiende
por. denominacién de origen un ﬁombre geagréfico que se usa,
de manera leal y constante, en el mercado para designar un
producto fabricado, elaborado, cosechado o extrafdo en el -

Tugar geogr&fico a3l cual corresponde el nombre usado como

18. Plaisant, Marcel, Academia de Derecho Internacional {Libro de los
Cursos 1932 1), Tomo 30 de 1a Coleccién, TTtulo V, Denominaciones
de origen y represi6n de 1a Competencia Desleal, P&gs. 513 a 5!5.




denominacién y que redne determinadas caracterfsticas y cali

dad.

Ahora bien, el uso de las denominaciones de origen
ne es comiin a todes los productores del lugar, sino privati-
vo dé los que fabrican, elaboran, extraen o cosechan e! pro-
ducto tipo, que reline 1a calidad y las caracterfsticas pro--
pias del que es conocido con la denominacién geogréfica, y -

éstos s6lo podrdn usarlo en tales productos, no en otros.

Sin embargo, todos 10s productores de un lugar po-
‘drdn utilizar ta denominacibn geogréfica como indicacién de -
" procedencia, pero de manera que resulte evidente que se tra-
ta de la indicacién de procedencia y no de la denominacibn -
de origen, AsT, por ejempio, un "brandy" elaborado en Jerez
ésta serd una indicacifn de procedencia y nunca podré§ inter-

pretarse como denominacibn de origen.

En las denominaciones reguladas de los vinos, los
textos legates determinan las condiciones minimas que deben
reunir jos productores y criadores-exportadores para tener -

derecho al use de las denominaciones de origen. (19)

19. Mascarefag E. Carlos, Las denominaciones de origen, Revista de De-
recho Mercantil, enero-Tébraro 1954, pags. 111 y 112.
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Tambi&n afirma Mascarefas que una denominacién de
origen puede dejar de serlo y formarse en denominacién gené-
rica de un producto sf por el uso constante en el comercio -
ha adquirido carécter de genérica y designa solamente el ti-
po de producto, con independencia de su lugar de origen.-

Son ejemplos cl&sicos: "el agua de colonia", "los guantes de -
suecia", "el jamén de york", "la tinta de china", "el agua de

seltz“..etc.

E1 Estatuto sobre Propiedad Industrial espafo) prevé

el - curso de estas denominaciones y asf el artfculo 251 dispone:

"No existe falsa indicacidn de procedencia cuando
se distinga un proddcto con el nombre de un lugar geogréfico
que por el uso constante en el comercio haya adquirido carfc-
ter genérico, emple&ndose, no ya para designar el origen ‘del
producto, sino su naturaleza, composicibn o forma especial de

ser",

En este mismo. artfculo se dispone que la excepcifn
no regird respecto a los productos vinfcolas y aguas minero-me-
dicinales. Por tanto, las denominaciones de origen de estos
productos no puéden nunca transformarse en las denominaciones

genéricas.

Cuando una denominacién geogrdfica se usa para de-
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signar un producto sin relacidn alguna con su origen, es evi
dente que tal nombre geogréfico ya no es apto para ser deno-
minacidn de origen, pues ha perdido su fuerza distintiva 'y -
no puede ya distinguir los productos de un lugar geogrdfico,
puesto que designa un producto, cualquier que sea el lugar -
donde se fabriquﬁ. elabore, extraiga o coséche. El uso cons
tante en el comercio convierte 1a denominacibln geogré&fica en
denominacidn genérica del producto y deja de evocar la ides

de su origen. (20)

Como se ha dicho,la denominacidn de origen, es el
nombre gue goza de cfertz notorfedad y que se utiliza para -
designar un producto de orfgen geogr&fico determinado; gue -
presenta ciertos caracteres de originalidad y que resultan -
" de una parte del medio geogr&fico y, por otra parte, de con-
diciones de produccién unidas a usos legales, locaies y cons

tantes.

De esa manera, bor ejemplo, &espués de muchos afios
los viticultores de la regién de Sauternes, se empefiaron en
producir Wnoﬁ blancos dulces que tienen sus cualidades par--
ticulares del medio geogréfico y'de un conjunto de usos Joca
les, legales y constantes que se establecen, y que se rela--
cionan con las condictiones de produccidn, o un nimero de ce-

pas de buena calidad, procedimiento de corte de la vid que -

20. ldem pég. 113.
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favorece la calidad de vendimias y escogimientos sucesivos,
rendimientos limitados, yrados alcoh6licos elevados, etc. Y
gracias a sus cualidades particulares, la reputacibn de esos
vinos se hizo primero sobre el plan local y regional, y que
se ha tomado la costumbre de destinarios bajo 1a denominacién
de origen Vino de Sauternes o simplemente "Sauternes", y lue
go la fama de esa denominacib6n se extendidé sobre el plano -

nacional e internacional,

Segin que la denominadidn considerada es mds o me-
nos conocida, su notoriedad o su celebridad, puede ser el es

calén internacional, nacional o ain solamente regional.

En lo que se refiere al origen, el &rea de produc-
cién puede ser vasta, un pafs o una regién o muy reducida, -
por ejemplo una pequefia regién alrededor de una ciudad o- de

un pueblo.

La influencia del medio geogr&fico sobre la cali-
dad y los caracteres del producto es primordial e incontes-

table.

E1 suelo (por su textura), su composicién quimica,
etc.), el subsuelo (por su permeabilidad, su formacibén geold
gica), el clima (por sus miltiples caracterf{sticas: frecuen
cia, importancia.y 8poca de las 1luvias, cantidad de sol, -

humedad del aire, étc.). constituyen factores naturales de -



19.

produccifn que intervienen no solamente porque son favorables
a tal o cual produccifn vegetal o animal o a tal fabricacibn,
sino también y sobre todo, porque le dan a ese productv las -

caracterfsticas particulares. (21)

-

21, A. Devletfan.- La Protocc 8n de Denominactones de Origen y de las
Indicaciones de ProvEhencia. nternacl n"T"ZHT"Vzro‘ﬁ'm"".
“Ta Propriste Industrietie; noviembre de ,
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3. Definiciones egales en el Derecho comparado

En otras leyes extranjeras que reglamentan las deno-
mfnaciones de origen, la diferencia entre los dos concep--
tos estf claramente establecida. Otras hay que no incluyen
el concepto de denominaciGn de origen, pero en cambio, aluden
al de indicacifn de procedencia. pueden citarse los sigufentes

ejemplos:

a). La ley mexfcana contiene esta definfcifn: "la
designacidn o menci8n de un lugar cualquiera, artfculo del lu-
gar de eluboraciﬁn. recoleccién o extraccifn de un producto",
Estas legislaciones dan, ademfs la definicidn de la falsa in-

dicacién de procedencia.

b). Casos en los qﬁe la definici6n estd compren-
dida en 1a definicifn de designacifn comercial.- Ciertas legis-
laciones no dan una definicién de la indicacién de procedencia,

'perb lg misma estd comprendida en la noci6n de "designacién
comercial" "Trade Description"; la cual comprende las'
designaciones sobre varfos aspectos de los productos, tales
como el moﬁo de fabricacién o producci6n, la materia de la
cual el productb estd compuesto, etc, y entre estas designacio-
nes, se incluye el lugar o pafs en que las mercancfas han sido

hechas o producidas.
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Ast, las legislaciones de Ceil&n, Egipto, Gran Bre-
tafia e Israel, dan también 1a definicibén de falsas designacio-
nes comerciales, entre las cuales queda comprendida la falsa

designacién o indicacién de procedencia.

c). Entre las legislaciones de otros pafses que
dan una definfcifn de falsa indicacibn de procedencia o simple-

mente la reconocen, podemos sefalar los sigufentes casos:

En Alemania, se castiba a quien en las relaciones
comerciales haya colocado sea intencionalmente, sea por neglf-
gencia o improcedencta, en productos o en sus embalajes o em-
voltorios, una falsa {ndicacién relativa al origen, a la com-
posicibn, o al valor del producto, de tal manera que se pueda
inducir en error.Lo mismo a quien intencionalmente, haya puesto

en circulacibn o puesto en venta los productos asf presentados,

E1 Derecho Norteamericano prevé una accifn contra
cualguiera que utilice en el comercio "una falsa designacifn
de origen - False designation of origin - en relacién con un pro-

ducto o un servicio o con recipiente".

El Derecho Sueco sanciona a "quien ponga sobre una
mercancfa extranjera destinada a la venta, o sobre el envolto-
rio en el cual esta mercancfa se vende y con la intenci6n de
inducir a error sobre el origen de esta mercancfa, uns indica-
ci6n propia a dar a esta q1t1ma 1a apariencia de haber sido

producida o fabricada en Suecia". La falsa indicaci6n queda,
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iquf. limitada a la falsa indicacidn sueca en productos extran-

Jeros.

En Italia son aplicables directamente las reglas
del Arreglo de Madrid referente a la represifn de falsas indi-
‘ceciones de procedencia, con 1o cual la definicién dé las fal-
sas fndicaciones de procedencia de este arreglo se incorpora,

pues, al Derecho Italiano.

d). Hay legislaeiong§ como las de B&lgica y Grecia,
que no contemplan separadamente la falsa indicactbn, sino que
1a incluyen entre los actos constitutivos de la competencia

desleal o il7cita.

El concepto de denominacibn de origen en las diver-

sas legislaciones.

~ Siguiendo a Mascarefias podemos agrupar las diferen-
, tes legislaciones en cuatro grupos: a). Legistaciones que
contemplan el concepto de la denominacién de origeﬁ y contie-
nen normas especiales con respecto a ella; b). Legislaciones
en lnslcuales no existe el concepto de denominacién de or{gen.
pero que contienen normas que dan un tratamiento Jurtdico de
denominacién de origen, & 12 denominacién geogr@fica de algin
producto; c). Legisilcione; en las cuales no existe el con-
éepto de denominac1§n de origen de manera general, pero que
contfenen algunas disposiciones que protegen determinadas de-

nominaciones de origen; d). Legislaciones que s@lo contemplan
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la indicacibn de procedencia o 1a falsa indicacibn, en alguna

de las formas que antes hemos dicho.

a). Legislactones que contemplan el concepto de
denominaci6n de origen.- En Brasil es "la designacidén del
nombre de una ciudad, de una localidad, de una regién, o de
un pafs notoriamente conocidos como lugar de produccibn, de

extraccifn o de fabricacidn de ciertos productos o mercancfas".

En Espafa, con referencia a los vinos, se entiende
como denominacifn de origen "los nombres geogrificos conoci-
dos en el mercado nacional o extranjero como empleados para
la designacifn de vinos tfpicos que respondan a las caracterfs-
ticas especiales de produccién y a unos procedimientos de ela-
boracién y de crianza utiljzados en la comarca o regifn de la
que toman el nombre geogr&fico "y con referencia a los diver-
sos productos en general, "cuando son de fndole industrial
responden a productos tfpicos de calidad, con un procedimiento

de fabricacifn fntimamente ligado a un lugar geogréfico."

En Francia, resulta del estado actual de la legis-
laci6bn, que 1a definicién es la siguiente: *“un tftulo que
garantiza las calidades de origen de un producto, calidades
que son esencialmente debidas a la accidn de condiciones natu-
rales propias y un terreno determinado, aGn cuando estas cali-
dades deben ser las m&s de las veces, puestas en valor por

cuidados apropiadosl"
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En Portugal, se considera que es un signo consistente
en una denominacién geogr&fica, que puede aplicarse “a cualguier
producto caracterfstico y organismo de la localidad, regifn o
territorio, en las condiciones tradiciorales y usuales o debi-

damente reglamentadas."

En Sufza "consiste en el nombre de la ciudad, de 1a
localidad o de la regibn o del pafs que df su fama a un pro-

ducto."

b). Legislaciones en las cuales no extste el con-
cepto de denominacién de origen, pero que contienen normas
dando un tratamiento jurfdico de denominacidn de orfgen de
algin producto. Este es el caso de la legislaci6n cubana.

Si bien esta Tegislaci6n no contempla el concepto de denomi-
nacibn de origen, la legislacifn referente al sello o precinto
especial de garantfa nacional para el tabaco da a esta precinta
un verdadero tratamiento de denominacibn de origen: Se trata
de nombres geogrfficos, sélo puede ser aplicado al tabaco pro-
ducido, cosechado y preparado en Cuba y tiene por funcién in-

* dicar y garantizar al consumidor la alta calidad de producto
fntimamente relacionado con su origen geogr&fico, por depender
precisamente de ellas y, ademfs, de los mé&todos o sistemas de
preparacifn, elaboracidn y presentaci6n que han sido y son tra-
dicionalmente caracterfsticas de los fabricantes establecidos
en Cuba y, después, se refiere al doble objeto jurfdico - mer-
cantil de gnrant1z(r offciaimente al consumidor 1a procedencia

geogr&fica y buenas calidades de la materta prima empleada y a
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los métodos o sistemas de preparacifn, elaboracibn y presenta-
ci6n del artfculo manufacturado de cuyo conjunto depende la

buena calidad y el crédito universal del producto.

Por otra parte, se precisan las caracterfsticas

del producto, las condiciones del uso, del sello, etc,

c). Legtslaciones en las cuales no existe el con-
cepto de denominacibn de origen, de manera general, pero
que contienen algunas disposiéiohes que protegen determinadas
denominaciones de origen. El derecho de muchos pafses no cono-
ce; de manera general, la denominacibn de origen; pero, en cam-
-bio, existen determinadas normas, ya sea protegiendo una o al-
gunas denominaciones de orfgen concretas del pafs, ya sea ;o\a-
mente algunas denomingciones de origen extranjeras como conse-

cuencia de algdn tratado o convenio internacional, y asf pode-

mos citar:

B!1gica: FEn 1o que se refiere a 1os vinos y a los
aguurdiéntes. 5e consideran .como denominaciones de origen aque-
11as que habrdn sido notificadas al gobierno Belga, por los
gobiernos interesados, como siendo denominaciones de origen
oficialmente y definitivamente adoptadas." Toda denominacibn -
de origen adoptada deber& haber sido sehalada por medio del

"Noviteur belge",

Checoslovaquia: "Proteccién de denominacfones de

origen de ciertos vinos y aguardientes franceses y de 1a
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denominacién de origen para pescados "carpas de trebon’,

Egipto: "Se prohibe designar por los términos
“Champagne", "Cognac", "Tokay", "Port", "Hock", "Shery",
- "Madére", "M&laga", "Bourgogne", "Bourdeaux", y otras denomi-
naciones regionales de procedenciu de productos vinfcolas, a
menos que estas bebfdas no sean importadas de estas regiones,

acompafiadas de un certificado probando su origen.

Grecia: Encontramos aisposiciones sobre las deno-
minaciones de los vinos "Saunos" y "Countura". La legislacibn
referente a la proteccibn de los vinos del pafs nos parece
que m&s bién otorga una proteccidn a las indicaciones de pro-

cedencia que a las denominaciones dc origaen,

Otras dispasicion¢s otorgan proteccién a denomina-
ciones de origen francesas: del queso "Roquefort" y diversos

vinos y aguardientes.

Italia: algunas disposiciones protééen denominacio-

nes de origen extranjeras.

En todos estos pa?ses‘cxisten. ademfs, una serie
de disposiciunes referentes a indicaciones do procedencia y
a represifn de fraudes, que en determinados casos constituyen
un sistema indirecto de protecciQn de las denominaciones de

origen.
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Hay que sefalar que los pafses que hemos sefalado en
el primer grupo del apartado a), ex{sten también disposiciones
que protegen concretamente determinadas denominaciones de ori-

gen, ya sean nacfonales, ya sean extranjeras.

d). Legislaciones que sélo contemplan el concepto
de indicaci6n de procedencia.- Son ejemplos de este sistema;
las legislaciones de Alemania, donde solo se conoce la

Herkunftsangaben, pero no la Ursprungsbezeichnunge; de Cefldn,

Gran Bretafa, Israel, donde se cbnoce la Trade description,
y de Estados Unidos de América, donde se conoce solamente la

false designation of origine.

Consideraci8én del signo distintivo de los productos.-
Las denominaciones de orfgen deben ser considersdas como uno
de los signos o medios distintivos de los productes y, por
ende, constftuyen una de las modalidades de Propiedad Industrial.
El derecho positivo de algunos pafses 1o afirma expresamente.
En Espafa “constituyen un derecho de propfedad industrial, ya
que son verdaderos signos distintivos de produccién al {gual
que las marcas, st bien pertenecientes a colectividades delimi-
tadas geogr&ficamente.” En Portugal se considera un "Signo
Tfpico de ciertos productos o mercancfas”. En Brasil y en
Suiza se encuentran contempladas en la legislacién de Prepiedad
Industrial. Y en Francia asf viene siendo considerado por la

doctrina. (23)

(23) Carlos A. Mascarehas, en la citada obra de Sol4 Cahizares, pfg. 394
y sigufentes. :
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4, Evolucién.

La utflizacién de un nombre geogr&fico para desig-
nar.productos que provienen de una regién determinada, data
de t\empos mfs antiguos. Las indicaciones sumarias que se dan
a continuaci6n, muestran una idea dé 1a gran varfedad de nom-

bres que eran utilizados y que indicaban el origen:

a). En ia Grecia Antigua (IV.51glo Antes de Cris-
to),vinos de Zaeynthe y de Leudade; vinos de Corinto, de
Icare, de Coreyre, de Mende, de Naxos, de Thasos, de Chio.‘
de Laesbos, dJe Rhodes: manzanas de Eubé&e; dftiles de Fenicia;
membrillos de Corinto; almendras de Naxoc; miel! del monte

Hymette; miel de Sicilia; vinagre de Décelie; marbre de Paros.

b). En 1a Epoca de Vos romanos (el reino de
Augusto); vinos de Ceéube.'FaIerne. Albe, Surrente; ditiles
de Egipto; nucces de‘la Isla de Thasos; ‘amones de Iberia;
jamones de Galia;'ostidngs de Brindes, de Tarente, de lago

Lucrin; acero de Corinto; mérmol de Carrara.
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¢). Damos a tftulo de ejemplos cierto ndmero de
nombres géogr&ficés citados en un tratado sobre comercio de
exportacifn, impreso en 1712: Sal de Rochelle; acero de Hungrfa;
plomo de Polonia; castafias de los costos de Guienne, de Bretaha,
de Normandfa, -etc.; madera de Brasil, vinos de Burdecs, La
Rochelle, Cognac, Charente, Orleans, Blaisois, Touraine, AnJoQ.
Nantes, Borgofa, Champafia, de Languedoc, de Provence, etc..-
aguardientes de cognic. de BIofs'de Anjuo, etc.; aceite de
oliva de Provenza; hilo de coser de Rouen; sedas de Messina;
de Siria, de Persia, de China, de Italia, de Lyon, de Tours;
satfn de Florencia; jerga de Londres; telas de Gand; Cambrai,
Malines, Bretaha, Normandfa, Rouen, Laval; estambre de Lourdes;
de Bressuire, etc.; casimires de Languedoc, de Londres, de
Holanda, de Carcassonne, etc.; lana de Espafa, de Segovia,
castores de Moscovie, de Canadd, etc.; cueros de vaca de

Rusia, guantes de Roma, etc.

La mayorfa de los nombres de origen utilizados en
12 antiglledad o en &pocas menos antiguas, ya no son utiliza-

das actuaimente debido a modificaciones de usos provocadas -
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por la evolucidn histérica y econémica.

Pero 10s nombres de origen siempre se utilizan - -
ampliamente porque responden a una necesidad y se puede no--
tar esta utilizacibn précticamente en todos los pafses del -

mundo, y en tiempos més diversos. (24)

La denominaci6n de origen es una figura nueva en -
nuestra legislacién. Tiene su comienzo en los esfuerzos de
los productores franceses, desde principios del siglo XIX, -
para encontrar proteccidn a cierta clase de mercaderes, espe
cialmente vinos, productos ldcteos y textiles, que alcanza--
ban una gran calidad por provenir de una regifn geogrifica -
en donde las caracterfsticas del suelo, el trabajo o el inge
nio de los habitantes, el arte particular, etc.: comunicaban
a esos productos elementes distintivos, que los hacfan pres-
tigiados, que merecfan tutelarse, para ponerlos al abrigo de
1a competencia desleal, pero sobre todo, 1o que se buscaba -
desde el principio era proteger a esos nombres de origen con

tra l1a usurpaci6n de ellos en el extranjero. (25)
Como vemos, son los pafses de tradiciones antiguas

24, Devietian, Ob cit.

25. Sepiilveda, César, "El Sistema Mexicano de Propiedad Industrial, -
2a, Edicibn, Editor7al Porria, S. A. 1981, Bﬁg. 159.
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que gustan recordar la vieja reputacibn de sus productos; y
los recien 1legados en la vida econémica, tienen la preocupa
cién de singularizar sus manifestaciones exteriores por me--
dio de la émisién en el rhercado. de productos que llevan el

carfcter de su lugar de origen. (26)

26.  Plaisant, Marcel.- 0b.Cit. plg. 514,



32

5, Concepto de denominacién de origen.

Se entiende por denominacién de origen, la denomi-
nacién geogréfica de un pafs, de una regifn o de una locali-
dad que sirva para designar un producto originario del mismo,
cuya calidad o caracterfsticas se deban exclusivamente al me
dio geogrdfico, comprendidos los‘factores naturales y los -~

factores humanos. (artfculo 2 del Arreglo de Lisboa). (27)

Antonio Amor Fernd&ndez, encuentra por una parte, -
que algunos derechos por su modernidad no han sido suficien-
temente estudiados y de otra, con unos intereses nacionales
que se han aprovechado de esta circunstancia para ir impo- -
niendo sus concepciones jurfdicas de una forma o de otra, cu
ya consecuencia ha sido el que, insélitamente, la confusién
se haya producido en torno a ellos por exceso de regulacidn

(28).

Hildegart Rondén de Sanso, define ia denominacién

de origen, como el signo constitutivo por un nombre geogréd-

27. Rangel Medina, David, Ob. Cit., pig. 16.

28. Amor Fernindez, Antonfo, La Propiedad Industrial en e] Derecho In-
ternacjonal, Editor{al Nauta, BaF T, TR I TR

Yy
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fico que se identifica con las cualidades de los productos -

de la zona.

Y al respecto, explica que para que un nombre geo-
gréfico constituya una denominaci6n de origen, 1o cual impe-
dir§ su registro como marca para una sola persona o grupo; -
.es necesario que esté estrechlmenté vinculado al nombre del
producto que designa en forma tal que no quede duda de ello

en la media de los consumidores. (29)

Otros autores como Albert Chavanne y Jean Jeques
Burust, mencionan 2 tipos de conceptos de denominaciones de

origen.

La Ley del 6 de mayo de 1919 modificada y completa
" da por la Ley del 6 de julio de 1966.

. Seglin la Ley del 6 de julio de 1966} constituye una
denominacibn de 6rigen. la denominaci6n de un pafs, de una -
regién o de una localidad, que sirve para desfgnar un produc
to que es originarfo de la misma y cuya calidad o carfcter -
se deben al medio geogr&fico que comprende los factores naty

rales y los factores humanos.,."

Resulta de esta disposicidn que la denominaci6n de

29. Rond6n de Sanso, Hildegart, 'Patentes y signos distintivos , Publi
cacfones de Ya Facultad de Derecho de 1a UnQversiana Tentral de Ve-
nezuela,1968, P&g. 335.
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origen puede definirse como siendo cualquier denominacién -
geogrifica que sirve para designar un producto que es origi-
nario de 1a misma y cuya calidad y caracterfsticas se deben

al medio geogr&fico (que comprende factores naturales y huma

nos).

Las denominaciones de origen controladas, segin el
anexo 2 del punto 7 del Regiamento CEF No. 816 - 79 del 21 -
de abril de 1970, el vino es: "El producto obtenido exclusi
vamente mediante la fermentaci6n alcoh6lica total o particu-
lar, de uvas frescas prensadas o no, mosto de uvas", el - -
aguardiente es el alc6hol que se obtjene mediante la destila
cién de l1os vinos de Frutas o de orujos. Debido a 1o que -
precede, es de esa manera que existen aguardientes de vinos
(cognac) aguardientes de sidra (calvados) y aguardientes de

frutas (mirabelle de Lorena).

Tratindose de aguardientes, algunos de los mismos
tienen derecho a una denominacién de origen controlada, mien
tras que otras se benefician de una denominacién de origen -
regiamentada (simple). La segunda categorfa fue creada sola
mente para proteger ciertos aguardientes cuya notoriedad no
era suficiente para que tengan accesos a la denominacién con

trolada.
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Las condiciones requeridas para tener derecho a una
denominacién controlada, es de que sean denominaciones de vinos
y aguardientes de origen franc8s, salvo convenciones interna-
cionales, tales como _la convencién Franco-Portuguesa del 13
de marzo de 1934, en virtud de la cual fueron admitidos los

vinos de oporto y de madeira, (30).

30. Chavanne Albert y Jean Jagques Burst, Droit de la Propieté Industrielle.
Duxfeme Edition, Ed{tor{al Dallox, 1980, p¥g. 6IJ & 55!.
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6. Diferencia de la denominacifn de origen con los otros
signos distintivos: marca, nombre comercial y anuncio
comercial.

Antes de entrar a la faceta diferenciadora de cs--
tos signos distintivos con la denominacién de origen, es ne-

cesario hacer un breve andlisis de cada uno de ellos.

Marcas

Es la doctrina la que ha clasificado en cuatro co-
rrientes el gran ntdmero de definiciones existentes sobre es-

te signo distintivo:

- La que sefiala a la marca un papel del lugar de proceden--

cia de la mercancia;

- "Aquella que considera a la marca como agente individuali-

zador del producto;

- Una tercera que conjunta los criterios de las dos anterio

res;

- Una Gltima que adoptando la tesis mixta ya indicada, cen-

tra la esencia de la marca en funcifn de la clientela.
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Bn la legislacidn mexicana, solamente la Ley de -
1884 y la Ley de Marcas, Industriales y de Comercio de 1903,
definfan a la marca. la Ley de 1928, asf como la Ley de Pro
piedad Industrial de‘1942,vy la actual de Invenciones y Mar-
cas de 1975, Gnicamente indican la finalidad del .signo mar-

cario, y algunas otras caracter{sticas propias del mismo.

(31

FUNCIONES Y CARACTERISTICAS DE LA MARCA

En cuanto a este punto, s6lo enunciaremos las fun-
ciones de la marca, as{ como los caracteres esenciales y se-

cundarios de la misma.

El autor Rangel Medina (32) pone de manifiesto la
necesidad de explicar las funciones de la marca en forma
gistem&tica. y para su claridad acude al distinguido autor
suizo Martfn Achard. BEsta clasificacién no estd exenta de -
discrepancias o criticas por parte de lous estudiosos de la

Propiedad Industrial.

‘31. Michaus Romero Martin.- El Régimen Jurfdico del Nombre Comercial -
£n Mixico, 1984, PAg. 104,

32, Tratado de Derecho Marcqrio, 1960, Capftulos X al XII.
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Dichas funciones son:

- Funcién de distincidn

- Funcién de proteccién

- Funcibn de indicacifn de procedencia

- Funcibn social o de garantfa de calidad

- Funcifn de propaganda

E1 signo marcario debe reunir, ademfs otros requi-

sitos para que pueda cumplir sus funciones.

Los requisitos esenciales o de fondo son:

- E1 carécter distintivo
- La especialidad

- La. novedad

- La licitud

- La veracidad del signo
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La Ley de Invenciones y Marcas consigna disposicto-
nes conforme a las cuales de una manera expresa o de un modo
implfcito atribuyen consecuencias al uso de la marca,indepen-

dientemente de que ésta se encuentre o no registrada.

No obstante, 1a misma Ley reconoce el registro de
1a marca como la fuente primordial del uso exclusivo a dicho
signo distintivo. Es el m&s generalizado (33), y tiene una
vigencia de cinco aflos prorrogables, contados a partir de 1a
fecha de presentacién. Es necesario demostrar el uso efecti-
vo de la marca, dentro de los tres siguientes contados a par-

tir de la fecha de expedicidn del registro.

St el titular no demostrare dicho uso efectivo
dentro de los tres afos siguientes a 1a concesifn del regis-
tro, &ste se extinguiré de pleno derecho. S1i no renovare
el mismo, previa comprobacién del uso efectivo y continuo en
el plazo previsto por 1a Ley, o en un plazo de gracia adicio-
nal de seis meses, tambign contemplado en la Ley, el registro

marcario caducarf de pleno derecho. (34)
NOMBRE COMERCIAL
Para Barrera Graf, por nombre comercial se entiende

33. Rangel Ortfz Alfredo. 'Modos de coneluir el derecho 8 la Marca.
Ed{torfal Libros de’ MéxTco, S. A. 1984, pAg. 13 y I5.
34, Michaus, ob. cit., p@gs. 105 y 106.
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tanto la razén socfal, como 1a denominacién de los empresarios
colectivos (sociedad)y el signd distintivo de las negociaciones

mercantiles. (35)

Roberto L. Mantflla Molina (36), indica_que en el
conjunto de derechos conocido con el nombre més o menos téc-
nicamente apropiado, de propiedad industrial, cabe distinguir
el grupo de los que tienenla funcién de proteger la negociacién
misma, de aquel otro cuyo contenido es un monopolio temporal
de explotacién, E1 primer grupo lo forman el nombre comercial,
1a muestra y las marcas; el segundo, las diversas clases de

patentes y los avisos comerciales.

€1 nombre de comercio o nombre comercial sirve
para {dentificar 5 un comerciante, a su negociacién, para
distinguir la actividad comercial de una persona de la de
otra. Pero es también la representacifn-sintética de un
conjunto de cua1idades adquiridas por una empresa, como el
grado de honestidad, la reputicidn. l1a confianza, la seriedad,

la eficiencia y muchas otras m&s (37).

E1 autor Rangel Medina nos dice que es la designa-

35. Citado por Bauche Garcfadiego Marjo, La Empresa. Editorial Porrfa,
S. A. 1977, pégs. 105 y 106.

36. Citado por Bauche, p&g. 105.

37. Sep(lveda César, ob. cit., pfg. 171.
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cibn que sirve para identificar la negociacién de otras que
dentro de la misma frea geogrifica se dedican al mismo @i-

ro mercantil, (38)

FUNCION DEL NOMBRE COMERCIAL

Un grupo de Consultores de la Organizacién Mundial
de la Propiedad Intelectual, han apuntado que los nombres co
merciales son generalmente nombr;s, términos o designaciones
que sirven para identificar y distinguir a una empresa y sus
actividades industriales o comerciales de las otras emprésas.

(39)

Respecto del Derecho de exclusividad, el artfculo
179 establece que: el nombre comercial y el derecho a su -
uso exclusivo,'estaré protegido sin necesidad de dep6sito o
registro, dentro de una zona geogrdfica que abarque la clien
tela efec;iva deila empresa o establecimiento industrial o
comercial a que se aplique y tomando en cuenta la difusién -
del nombre y la,posibiiidad de que su uso por un tercero in-

duzca a error a los consumidores. (40)

Ahora bien, quien esté usando un nombre comercial

38, Citado por.Michaus Romero Martfn; .ob. cit. pig. 177.

39, Id&m, PAg. 198
40, Bauche, Ob, Cit., P4g. 108
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podrd soliciter a la Secretarfa de Comercio y Fomento indus-
trial la publicacidn del mismo en la Gaceta de Invencioncs y
Marcas, de acuerdo con la primera parte del artfculo 180 de

la Ley de Invenciones y Marcas. (41)

Los efectos de la publicacibn del nombre comercial
tienen una duracifn normal de cinco afios, y si se deben se--

guir conservando su vigencia es menester renovarlo., (42)

AVISO COMERCIAL

El objeto del aviso comercial es anunciar al pGblji
co un comercio, una negociacifn o determinados productos. -

(43)

El artfculo 174 establece que toda.persona que pa-
ra anunciar al pfiblico un comercio, una negociacién o deter-
minados productos, haga uso de avisos que tengan sefialada --
originalidad que los distinga ffcilmente de los de sus espe-
cies, puede adquirir el derecho exclusivo de seguirlos usan-
do y de impedir que otras personés hagan uso de avisos igua-

les o semejantes, al grado de que se confundan en su conjun-

41, Ibidem,

42. Sepfilveda, Ob. Cit, Pdg, 183

43, Rangel Medina, Reflcx dnes sobre la extincifn,
so Comercidl ‘en e fecho Mexicano, En Revista Mexicana de la Pro
piedad Industrial y Artlstica, julio-diciembre 1969, No. 14, Pfigs.”

153 y 55,
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to. Esta clase de registro se regird en lo que sea aplica--
ble y no haya disposicién especial, por Jas reglas estableci

"das con relacifn a las marcas.

Llamamos avisos comerciales dice Joaqufn Rodrfguez
(44) a cualquier combinacién de'letras, dibujos o de cuales-
quiera otros elementos que tengan sefialada originalidad y --
sirvan para distinguir fdcilmente una negociacién o determi-
nados productos de los demis de su especie. Esta definicién,
basada en el texto legal, pone ée relieve las caracterfsti--

-cas del aviso comercial, que son:

1. Ser un signo distintivo
2. De sefialada originalidad
3. Para distinguir ficilmente a una mercancfa o a

una negociaci6n,

Para adquirir el derecho exclusivo del aviso comer
"~ cial que ya estf en uso y qﬁe se pretende seguir'USando, es
necesario presentar a registro ante la actual Direccidn Gene
ral de invenciones y”Marcag y Desarrollo Tecnol6gico (45) de
1a hoy Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial, el aviso
' de que se irate. bicho regis;ro‘tendra una vigencia de diez
44, Rodrfguez Rodrfguez, Joaquin, " Curso de Dérecho Msrcatil, = = =
Tercera Edicién, Editorial Por y 5.A, MBX1CO . Jomo I, Pdg. 423.

45, Reglamento Interior de la Secretarfa de Camercio y Fomento Industrial,
puglicado en el Diario. Oficial .del 12 de diciembre de 1983.
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atos, al término de los cuales el aviso caerd do pleno dere-
cho en ¢l dominio pfblico, sin que pueda volver a ser regis-

trado como tal.

La Ley no precisa a partir de qué fecha deben con-
tarse los diez afios. Sin embargo, el artfculo 175 sefnla al
principio de la redaccibn "...los efectos dcl registro", c¢s
decir, una vez que éste ya fue concedido por 1o que el cémpu

to debe hacerse tomando en cuenta la fecha de -expedicién del

mismo.

Al igual que la abrogada lLey de la Propiedad Indus
trial, la Ley actual no prevé la obligacifn de acredita; el
uso contfnuo del aviso conercial; como condicién para la vi-
gencia del registro y, por ende, tampoco sanciona la falta -

de uso efectivo del mismo.

Por otra parte, la Ley de Invenciones y Marcas - -
otorga el derecho al uso exclusivo a todo aquel que anuncie
_al.pGblico un comercio, una negociacifn o determinados pro--
ductos, pero no establece nada acerca de los servicios, los
cuales también puedeﬁ ser exteriorizados al pGblico a tra--
vés de un aviso comercial, Creemos que se puede obtener cl
registro de esfe tipo de anuncios recurriendo a las reglas
de las marcas de acuerdo con lo seflalado en el Gltimo pfirra

fo del artfculo 174 que nos remite a ellas.
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Bl artfculo 175, en la parte final, ostebleco - -
", ..y en consecuencia, no podrd volver a ser registrado como
aviso" 1o que nos parece una redundancia, pues es obvio que
al caer en el dominio ptblico, no podr§ invocarse nuevamente

su proteccién,

Por Gltimo, también queremos hacer notar que al ti
tuldr de un évi;o comercial, la Ley no le confiere nlngﬁh.dg
recho a perségdir a los que indebidamente utilicen éin su -
consentimiento, imiten o usurpeﬂ su aviso comeréialy'ﬁuesto‘
que ni en el capftulo de las infracciones, ni en el de los -
delitos se establece precepto alguno en contra de los infrac
tores.A El Gnico medio de defensa con que cuenta, es el recu
rrir a las reglas de las marcas y auxiliarse del artfculo -

147, para nulificar un aviso comercial que infrinja su dere-

cho exclusivo, (46)

A. MARCA

La marca es esencialmente una indicacifn que permi
te individualizar el producto de un fabricante o ajuel pues-
' to en venta por un csmerciante. El origen del producto es -
por lo tanto bien indicado, pero si se trata en la ocurren--

cia de precisar el fabricante o el comerciante responsable,

46. Michaus Romero Martfn.- Ob..cit. pdgs. 107 y 108,
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pero no indicar el origen geogré&fico porque la marca no est§
necesariamente ligada a una 8rea de produccién ni a usos de-
terminados, mientras que se nota la existencia de una noto--
riedad de uso leales y locales y constantes para las denomi -
naciones de origen. Al contrario, los métodos de fabrica- -
cién, de preparacidén o presentacién del producto vencido con
la marca, puede variar por la simple voluntad del propicta--

rio de esa marca.

Por otra parte, aunque haya marcas de celebridad -
mundial, la existencia de una marca no esthl necesariamente -
liéada a una forma establecida; la marca puede ser colecti--
va, pero generalmente es propiedad de una persona o de una -
sociedad. La denominacifn de origen corresponde obligatoria
mente a un derecho colectivo. Por otra parte, el propieta--
rio de una marca puede ceder su marca o disponer de ella a -
beneficio de un tercero, mientras en el caso de una denomina
cién de origen, los productores que llevan las condiciones -
de usos leales, locales y constantes tienen el derecho y so-
lamente ellos tienen el derecho de utilizar esta denomina- -
cién de origen, pero no pueden disponer de este derecho de -
utilizar la denominacién de origen considerada en beneficio
de terceros o de otros productores que no cumplen con las -

condiciones de produccién que corresponden a los usos.

Por lo contrario, basta a todo nuevo usuario de la
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denominacién de origen, conformarse a todos los usos locales,
leales y constantes relativos a los factores de produccién,
frea de produccién, etc., para tener el derecho de utilizar
esa denominacidén de origen. No le es necesario obtener el
acuerdo de lo; otros usuarios de esa denominacién de origen,

s¢ podrfa decir que el derecho a la denominaci6n de origen;

corresponde en cierta medida a un derecho colectivo de pro--
piedad sobre un nombre geogrifico condicionado por obligacio

nes que resultan de usos leales, locales y constantes, (47)

Ademfs, la denominaci6n de érigenlno se le pucde -
dar la exclusividad del empleo de dicho nombre geogrifico a
un s6lo industrial o comeréiante, serfa lo mismo que fincar
en su favor una situaci&n de injustificado privilegio, en --
perjuicio tanto de los demds competidores de la zona indus--
trial rcspectivé, como de la industria y del comercio de 1la
propia regi6n, por lo que la denominacifn de origen'norpuede

ser adoptada como marca. (48)

Por otro lado, las denominaciones de origen no s6-
lo indican el'origen geogrifico cino que también contienen -

una significacifn en cuanto a la calidad u otras caracterfs-

47. Devletian, A. ob. cit.
48, Range! Medina David, Tratade de Derecho Marcario, pdg. 418.
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ticas debidas al origen. (49)

Es importante establecer que tampoco se deben con-
fundir las denominaciones de origen con las marcas colecti--
vas, pero antes de ver la diferencia que hay con ella, las -

diferencias con la marca individual.

Las diferencias esenciales entre la marca indivi--

dual y la marca colectiva son las siguientes:

a). Bl titular de la marca individual es una per-
sonal ffsica o jurfdica o bien varias personas en régimen de

copropiedad.

El titular de la marca colectiva es una comunidad

como tal.

b). El uso de la marca individual se hace por el
titular o la persona autorizada por 61 mientras que el uso
de "1a marca colectiva no se hace por el titular de la marca

que es 1la colectividad sino por los miembros de la misma.

c). E1 titular de la marca individual es un indus

trial o comerciante, mientras que el titular de la marca co-

49. Tinoco Soares José Carlos.- Estudio y Resumen de las Marcas Colecti-
vas de Certificacién y Denominaciones dc Origen. Lonveniencia de su
Rgzuﬁn. Estudios % Propiedad Industrial E%IPI). Asociacitn In-
teramericana de la Propiedad Industrial, 1984, pdg. 292, Rfo de Ja--
neiro, Brasil. '
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lectiva no lo es. Lo son sus miembros, pero no la colectivi

dad como tal,

d). Las marcas individuales pueden ser objeto’, de
cesién de prenda y de embargo, mientras que no pueden ser lo
las marcas colectivas; la colectividad, como tal, no puede -
cederla puesto que posee el derecho solamente, debido a las
funciones que ejerce, en interés general de los miembros., -
Ellos no pueden ceder su derecho, por cuanto s6lo tienen un
derecho de uso derivado de ser ﬁiembros de la colectividad.
Ain cuando un miembro ceda o transfiera su empresa no pucde
;rénsferir su derecho al uso. El sucesor podrd continuar -
haciendo uso de la marca si entra a formar parte de 1a colec
tividad como miembro de la misma, y cumplé los requisitos y
condiciones que se exijan, pero el uso podrd hacerlo en tan-
to que miembro de la colectividad, no en tanto que sucesor -

del anterior productor.

Tratadistas conocidos seflalan importantes concep--
tos de marca colectiva, y que sirve para deducir la separa--

ci6n con las denominaciones de origen.

La marca colectiva, si bien que surgi6 en la Edad
Media de forma empfrica, mis tarde pas6é a ser objeto de cs-
tudio para su real protecci6én ante la necesidad que tenfan

los fabricantes y productores un determinado lugar, de una -
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regién o de otro local, de concebir como marca que fuése co-
mln para todos. He ahf por qué, como primer sentido de la -
marca colectiva, tenemos la comunidad, o mejor, una marca pa
ra seflalar' y distinguir los productos y/o mercancfas de los
mis diversos productofes y/o industriales, con la facultad -
de hacer prevalecer cada uno sus derechos contra eventuales

tentativas de terceros.

} Las asociaciones, las uniones, los aglomerados de
productores y/o industriales, para mejor defender sus dere-
" chos e intereses, tienen en la marca colectiva su real pro-
teécidn; Como corolario, esa marca colectiva recomienda, se
flala y distingue los productos bhjo una calidad sin igual, -
sirviendo como el sello de garantfa de los productores de to

da 1a ciudad, una regi6n o un pafs. (50)

BREUER MORENO, sefiala que las marcas colectivas -
son lgsrque registran las colectividades como personas jur{-
dicas pdblicas o privadas, para que sean utilizddas por to--
das las personas que forman parte de esas asociaciones'o por
los domiciliados en provincias} municipios, o pafées adminis

trados por las autoridades que las registran. (51)

50. Tinoco Soares Jos& Carlos, ob. cit. phg. 27

51. Breuer Moreno, Pedro Tratado de Marcss, de mrm'z'dt Comareio
S:gung; Edici6n, Editorfal Robis, Buenos Aires, Argentina, 1946,
pag. 37.
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Como es un medio de rccomendar los productos de -
una ciudad, de una regi6n o de un pafs, la marca colectiva,
no obstante poder ser registrada en nombre de personas jurf-
dicas piblicas o privadas, serf al mismo tiempo propiedad de
aquellos industriales o productores que hacen uso de la mis-
ma, los cuales deben, cada uno de por sfi, proqurér mantener
sus establecimientos {ntegros e inasequibles, para que el -

producto de uno no perjudique la excelencia de los demis.

Signo, segln el Autor Rangel Medina, es el destina
do a ser colocado sobre mercancfas para indicar especialmen-
te que han sido producidas o fabricadas por un grupo de per-
sonas o en una localidad, regibn o pafs determinado. Encuen
tra su utlidad particular allf donde los productos son repu-
tados, pero donde las empfesas no son suficientepente impor-
tantes para soportar la carga de la marca individual y sobre

todo el dep6si£o y las persecuciones en el extranjero. (52)

Siguiendo al autor indicado en el pfrrafo anterior,
en su conocido tratario marcario define*, citando una senten
cia real belga, a la marca colectiva como "el signo destina-
do a ser colocado sobre las mercancfas para indicar especial
mente que han sido producidas o fabricadas por un grupo de.-

personas o e¢n una localidad, regién o pafs determinado."

52. Rangel Medina, David, Tratado, p(g. 237,
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La marcas, por lo general son conocidas como mar--
cas individuales, es decir, de una sola persona ffsics o mo-
ral para su propia industria o comercio. Pero la cuestién -
que se presenta actualmente es obtener una proteccién median
te las marcas pertenecientes a un grupo, el cual no ejerce -
por sf mismo ni el comercio ni la industria, pero concede a
sus miembros el uso de una marca a nombre de un interés ge--
neral, "*Identifica al producto no por sus caracterfsticas

particulares, sino por sus caracter{sticas comunes.

Es preciso no confundir las marcas colectivas con
las marcas que sirven para designar el origen de la mercan-
cfé individualmente ni con las denominaciones de origen. En
realidad, el objetivo de las marcas colectivas es el abati--
miento de los costos de registro y conservacién de los mis--
mos. Resulta claro que las marcas colectivas, sobre todo -
hoy dfa en que existe un incremento notable en el comercio -
integnacional y especificamente en el uso de la misma marca
en diversos pafses, pueden desempefiar un papel importante co
mo ‘medio de lograr y conservar una clientela internacional,
aln cuando ésto se lograse de una forma diversa a la de la
marca individual. No hay duda que en la actualidad existe -
una agresifn de cardcter permanente a las marcas por parte -
de usurpadores de las mismas., Esta agresién revista de - -
hecho un carfcter internacional. En tal forma se ha desarro

llado esta agresidn que puede resultar incosteable para algu
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nos comercfantes o fabricantes individuales.

La marca colectiva puede servir como una excelente
garantfa de origen adn cyando no se puede servir, por virtud

de la diversidad de productores, en una garantfa de calidad.

(53).

Otras diferencias que encontramos con la marca co-

lectiva serfan:

- E1 signo de 1a marca colectiva puede crearse 1i-
bremente por los interesados, en tanto por el signo de la de-
nominacibn de ortigen existe ya previamente y se usa de modo

leal y constante en el mercado.

- Las marcas colectivas pueden consistir en cual-
quier signo, sea gréfico, fonético, mixto, de fantasfa o real;
en cambio, las denominaciones de origen s§lo pueden consistir

en e) nombre gcogr&fico del lugar de origen.
- Las marcas colectivas pueden aplicarse a cual-

quier producto siempre que éste sea producfdo por los miem-

bros de 1a AsocfaciSn; en cambio 1a denominacifén de origen

(53) Delgado, Jaime. Estudio y Régimen de las Denominaciones de Origen
de las Marcas Colectivas y Tas de Certivicacign, Estudios de gro-
pledad Tna'usFrTaT‘(ISIFrfimm coJ.
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s6lo puede aplicarse a productos de calidad y caracterfsticas -
determinadas, ya vienen siendo conocidas en el mercado por tal

denominacién.

- La marca colectiva puede aplicarse a productos
fabricados en cualquier lugar y por lo tanto, nada impide se-
guir usando la marca aungque se cambie de lugar de fabricacién;
puede aplicarse a productos fabricades en diferentes lugares
y por diferentes productores. La denominacién de ortgen sélo
pbede aplicarse a los productos de una zona o lugar geogré-
fico,precisamente porque las caracterfsticas del producto vie
nen determinadas por el lugar de fabricaciqn. elaboracién o

recoleccifn.

- La marca colectiva indica esencialmente un ori-
gen industrial, no necesariamente un origen geogréfico; con-
frariamente. 1a denominacibén de origen sf tiene esencialmente
origen geogrdfico debido a ser conocido el lugar de fabrica-
cibn, pero no obliga necesariamente a producir siempre en el

mismo lugar los productos que distingue la marca colectiva.

- La marca colectiva es susceptible de ser usada
por industriales y comerciantes. La denominac1§n de origen
es generalmente destinada a ser usada directamente por los
fabricantes y productores, aunque la cuarta Ley tipo de OMPI
sobre las denominaciones de origen e indicaciones de proce-

dencia, permite el registro de una denominaciQn de origen a
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nombre de una agrupacidn de comerciantes y aln de consumido-

res respecto a los productos concurrentes en el mercado. {54).

Finalmente, debemos convenir que las denominacio-
nes de origen son propiedad del Estado, para su explotacién
se debe solicitar la concesin respectiva, 1o que no sucede

con las marcas colectivas.
B. NOMBRE COMERCIAL

E1 valor de las denominaciones de origen no reside
del paprocinio de 1a clientela, sino del lugar mismo por sus
condiciones de calidad territorial, del ingenio de los habi-
tantes. que eran métodos peculiares de man&factura y otras

que dan reputacién dnica al producto.

E1 nombre comercial, protege un ente netamente mer
cantil de otro, sobre los productos muy variados que se ponen
en venta en tal negociac1§n mercantil, mientras que las deng
minaciones de origen protegen las condicfones naturales de
un lugar geogrdfico, y que adem&s extraen y venden uﬁ s6lo

producto ¢ sus derivados.

{54) Echegaray Barberis Marfa Nancy, La Proteccifn_de las Denominaciones
ge Origen. Pontificia Universidad Catdiica del Perd, Lima,Julio de

s pig. 1l y ;Z'del Capftulo Primero.
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Las denominaciones de origen son intransferibles,
sfendo que el nombre comercial puede cederse libremente, con
el Fundo y Comercio y el cesionario estarf en libertad de
adoptar pura y simplemente el nombre comercial cedido o afa-
dir otro nombre 2 &ste, a este'aSpecto las denominaciones de
origen siempre mantienen su nombre de origen, como es el ca-

so de la palabra champagne, que mfs adelante estudfiaremos.

Finalmente, podenoé decir que otra diferencia fun-
damental, serfa del nombre comercial es un derecho Intimamen-
te 1igado & la persona ffsica o jurfdica y las denominacio-
neé de origen a un lugar geogréfico, local, regional o nacio-

nal, atribuyendo a sus condiciones naturales de calidad.
C. AVISO COMERCIAL

Las denominaciones de orfigen identifican un lugar
geogrifico, de acuerdo a las condiciones y caracterfsticas
sefaladas en el inciso aﬁter1or. mientras que el aviso comer
cial, anuncia un comercio, una negociaci@n o determinados

pro&uctos.

En cuanto a nuestra legislacibn, tomemos nota que
las deﬁom1n|c1ones de origen son tratidas con mayor riguro-
sidad para su proieccl@n de 1a competencia desleal y el aviso
comercial no goza de ninguna proteccidn especffica, ya que

deben atenderse a las .reglas de las marcas.
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Igual que con el nombre comercial, el aviso comer-
ctal es un derecho l1igado a la persona ffstca o jurfdica y

no asf las denominaciones de origen.

7. La denominacifn de origen como signo distintivo.

' Admitir 1a existencia de productos con caracteres

.y cualidades excepcionales siﬁniffca reconocer que tienen ca-
11dad superior comprobada. Esta virtud es la que las distin-
gue de los demds productos de igual clase para alcanzar el dere-

cho de que se tes aplique la denominacién de origen.

En efecto, una denominucidh de origen aplicada so-
bre un producto realiza la misma funcifn distintiva que una
marca; sin embargo, no distingue sQlo un producto de otro,
sino que distingue un producto-tipo de una determinada calidad;
1o diferencia de otros y realiza a la vez una funcifn de pro

teccibn y de publicidad.

El reconocimiento de las denominaciones de origen co-
mo signo distintivo se apreciard mejor al analizar si cumple

con las funciones de todo signo distintivo.

a) ‘FUNCION DE DISTINCION

La denominacién de origen cumple a plenitud esta
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funcibn, pues sirve para "distinguir" un producto de otro de
la misma clase, mds adn la distincién cabe decirlo, es mayor,
vya que diferencfa el producto de una calidad y caracterfsticas

propias: 1lleva una gavantfa de calidad.

b) FUNCION DE PROTECCION

Tiene un doble objeto: proteger por un lado, al
,preductor o productores que tengan derecho al uso de la deno-
minacibn de origen para poner eﬁ circulacibn sus productos con
la.ventaja que se identificarS el producto con el signo que lo
distinga; y por otro lado, al pdblico, en cuanto &ste pueda
fdentificar ficiimente el producto que desee consumir y no

verse expuesto a sufrir engafio o confusidn.

c) FUNCION DE INDICACION DE PROCEDENCIA

Es quizd la funcién que cumple con mayor perfeccifn
1a denominacién de origen por una individvalizacibn ligada a)

lugar de procedencia de la mercancfa o producto.

Esta funci6n permite al consumidor tener la seguri-
dad de l1a habjlidad y cuidado de fabricacifn del productor y

la calidad del producto mismo.
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La funcidn de la denominacién de origen como in-
dicacifn de procedencia, no es cuestionada, a diferencia de
la marca u otros signos distintivos, ya que es Jjustamente el
origen, la proveniencia del producto, 10 que hace que &ste
sea destacado y conocido., Se relaciona pues la funcifn de fn
dicacién de procedencia del producto, que cumple 1a denomina-
ci6n con el nexo que existe entre el lugar de origen (fabri-

cacién, elaboracibn, produccifn) y el producto mismo.

La funcidén de Ya denominacién de origen, al indi-
car la procedencia del producto, no debe confundirse con la
indicacién de procedencia en sf misma que constituye un ele-
mento complementario de 1a marca o cualquier otro signo dis-

tintivo en la identificacién del producto.
d) FUNCION SOCIAL

La funcidn social de la denominacién de origen co
mo signo distintivo se cumple al considerar ta proteccidn del
productor y del consumidor; del productor, porque sus mercan-
cfas son conocidas por su calidad y cualidades caracterfsti-
cas, y del consumidor, pues garantiza la calidad del produc-
to, permitiéndole escoger la calfdad del producto que mds le
agrade, sin neces{dad de posteriores pruebas de calidad, ya
que va pre-unido de calidad garantizada, sobre todo traténdo-
se de un producto tipo, que no s6lo tiene calfdad garantiza-

da sino que redne las caracter{sticas que lo convier--
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ten en un producto excepcional dentro de todos los de sy cla-

se.

e). FUNCION DE PROPAGANDA

La funcifn de propayenda de la denominaci8n de ori-
gen es-corolario de la {dentificacidn del producto por su ca-
Vidad garantizada que 1o convierte en un producto tipo, excep-

cional entre los de su clase y similares.

E} reconocimiento de un producto de esta categorfa
forma clientela y logra la preferencia de 1os consumidores;
se #rol&nga 1a funcifn de propaganda para lograr gue el pro-
du;to se difunda en alto grado, respecto a su consumo o a la-

preferencia por su adquisicién,

ta accibn de propaganda lograda por la denominacién
de origen alcanza tal Ifmite, que no sélo asegura su consumo
como producto de notoria calidad, sino que el producto ﬁo
tiene necesidad de entrar en competencia con otros semejantes,

pues goza de la ventaja de ser preferido en su consumo.

Comparando las funciones que cumple un signo dis-
tintivo cualquiera con los que concierne a una denominacifn
de origen, se observa que no s8lo las cumple a cabalidad, sino

que muchas veces al;anza mérgenes mayores. Esta comprohacidn
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permite 11egar a la conclusién de que con todo derecho debe
observarse a las denominaciones de origen como otro signo dis-
tintivo més, dentro de las que considera 1a propiedad indus-

trial, constituyendo una modalidad en s (55).

(55) Echegaray, ob. cit. pfg. 7 del Capftulo 11,
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CAPITULO 11

EL REGIMEN JURIDICO INTERNACIONAL
DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

1).- Antecedentes legislativos

Rangel Medina (1), en uno de sus estudios seflala la
relevante labor legislativa que en el orden internacional se
ha desarrollado para proteger las denominaciones de origen y
otras indicaciones de procedencia, por medio de acuerdos mul-

tilaterales, entre 1os que deben citarse los siguientes:

1). Convento de Par!s para la proteccién de la
propiedad industrial, del 20 de marzo de 1883, revisado en
Estocolmo el 14 de julio de 1967. Algunas de sus disposicio-
nes tratan especificamente de indicaciones de procedencia o
denominaciones de origen, como el artfculo 1 (2), 1o mismo
que los artfculos 9, 10 y 10 ter. (3) el nQMero de Estados

miembros para el lo. de enero de 1978 era de 88. (4)

(1) Rangel Medina, David. La Protecci8n Internacional de las Denominacio-
nes de Origen, (OMPI), Drganizacidn Mundial de Va Propledad Intelec-
tual Ginebra, Estudio sobre cuestfones relativas a la revisién de)
Arreglo de Lisboa o a 1a conclusién de un nuevo tratado sobre Indica-
g}ones76eogrlf1cns. TAO/S/5, Original: Espafol, Fechas: Enero 1979,

gs. 7y 8.

(2) Texto en 1nglés rearoducido en el Documento TAO/11/2 de 25 de agosto
de 1975, cit. por Rangel Medina, en su estudio.

(3) E1 texto official espafiol puede verse en G. H. C. Bodenhausen, ob.cit.
plg. 245 y sigs.

(4) "ta Propteté Industrielle”, Janvier 1978, pfgs. 6-8.
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2). Arreglo de Madrid relativo a la represifn de
las indicaciones de procedencia falsas o engafiosas sobre los
productos, del 14 de abri) de 1891, revisado en Lisboa el 31
de octubre de 1958 y completado en Estocolmo el 14 de julio
de 1967. (5) Para el lo. de enero de 1978, el nGmero de Esta

dos miembros era de 32. (6).

.3). Convenio de Stresa scbre el empleo de denomi-
naciones de origen y denominactones de quesos, del lo. de ju-

nio de 1951, y Protocolos anexos. (7).

4). Arreglo de Lisboa relativo a la proteccidn de
las denominaciones de origen y su registro internacional, del
31 de octubre de 1958, revisado en Estocolmo el 14 de julio
de 1967. (8) Al comenzar 1978 el ndmero de pafses miembros

‘continuaba siendo de 16. (9).

(5) Su Texto en es ﬂo1 ucde verse en Nanual de los Convenios relativos

T AT ' Tia as Internacionales Reunidas para 1a

protecc e la rop e ad Industrial (BIRPI), Ginebra. 1964-1968,
estudio cit.

; -“La Proprié&té Industrielle", Janvier 1978, pfg. 10. estudio cit.
Ocho pafses miembros lo componfan en 1977, pero su nimero se ha redu-
cido a seis: Austria, Dinamarca, Francia, Holanda, Italfa y Suiza,
en virtud de que sucesivamente fue denunciado por Suecia y Noruega.
Ver texto completo en inglés en el Documento TAG/I/3, pégs. 11-17.
estudio cit.

(8) Ver el texto en espafiol en "La Propiedad Intelectual®, Ndm. 4, 1968,
P 183 y sigs. estudio cit.
(9) "La Propriété Industrielle", Janvier 1978, phg. 16. estudfo cit.
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5). Arreglo internacfonal del aceite de olivo, de
1963,que contiene algunas disposiciones sobre denominaciones

de origen e indicaciones de procedencia. (10).

6). Ley unjforme sobre Ta proteccién de denominacio-
nes de origen, anexada al Convenio relativo & la proteccidn de
denominacibnes de origen conclufdo por 13 Estados el 10 de enero
de 1969 en el marco del Converio de Libreville del 13 de septiem
bre de 1962, relativo & 1a creacién de la Oficina africama y
melgache de propfedad fndustrial (OAMPI). (11).

Igualmentg deben tenerse en cuenta estos proyectos

. relacionados con dos de los instrumentos ya numerados:

7). Proyecto de revisidn de)l Convenio de Stresa

redactado por un grupo de expertos en 1972. (12).

10. E1 capftulo V, Artfculos 8 a 12, que se refieren a las designaciones
y definiciones de aceite de oliva, trata de las denominaciones de
origen y de las indicaciones de procedencia en el comercio internacio-
.nal. El Texto en {ngl&s de esa parte se reproduce en el Documento TAO/
173, pigs. 37 y 38, dastudio cit. de Rangel Medina.

11. E1 Texto en inglés tanto del Convenio como de la Ley uniforme se repro-
:ugs en &1 documento TAO/I1/3, pigs. 39 y 41. estudic cit. de Rangel :
edina,

12, Ver sus 1ineamientos y comentarios en el artfculo de G, Trotta La
Convention de Stresa sur 1" emploides noms de froma?es ot le groqet
de traitl.de 1 ' UNPI sur Ta protection des Indications g¥ographiques,
en "La Propleté Indus trielle“. avril 1977, p. 117 y sigs. cit. en el
estudio de Rangel Medina.
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8). Proyecto de tratado sobre proteccién de indi-
caciones geogréficas preparado por la Oficina Internacional
de 1a OMPI, (13).

Por cuanto a los Tratados de carfcter bilateral
conclufdos entre diversos pafses en torno a estos nombres

geogré&ficos, por su singular importancia conviene citar:

9). Tratado franco alemén de 8 de marzo de 1960
sobre 1a protecctdn de las indicaciones de procedencia, las
denominaciones de origen y otras denominaciones gecgréficas.
(14).

10). Tratado entre la Confederacifn Suiza y la Re-
pdblica Federal de Alemania sobre la proteccifn de indicacio
nes de procedencia y de otras denominaciones geogr&ficas, del
7 de marzo de 1967. (15).

(13) Publicada su versiln completa en Inglés en el documento TAO/II/Z.

a

(14) {a versidn castellana de las disposiciones sustantivas de este tra-
tado se reproducen en el apéndice IV del 11bro de CARLOS FERMANDEZ
NOVOA, La PEgtecgign [niernuiionll de las Denominaciones Geogr&fi-
cas de los Productos estudlo cIt. de Rangel na.

(15) Reproducido su texto en Francés en “La Propri&té Industrielle”, Nam.
3, Marzo 1969, p. 64 y sii Estos dos trabajos y la parte relati-
va de otros muc os. tambi&n bilaterales, conclufdos antes y después
del Arreglo de Lisboa, se examinaron en el Documento TAO/1/2 de 28
de Junio de 1974 y su texto inglé&s puede consultarse en el Documento
TAO/1/3, de igual fecha. Bstudfo cit. de Rangel Medina.
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2).- El convenio de Parfs para Ja ‘proteccidn de¢ la propiedad
industrial ‘de 20 de marzo de 1883 (16)

A). Disposiciones sobre denominaciones de origen

en el texto original de 1883,

E1 documento més {importante del régimen internacio-
nal de la propiedad industrial es la Convencifén de Unifn de
Parfs para la Proteccién de la Propiedad Industrial adoptada
el 20 de marzo de 1883, que constituye una solucién muy in-
teligente frente a la diversidad de legislaciones de los Es-
tados, para proteger internacionalmente a los titulnre; de
derechos, garantizindoles ciertos privilegios en cada pafs

miembro de la Unidn.

Es factible observar, en este instrumento cuatro
tipos diferentes de disposiciones y primeramente se encuen-
tran aquéllas que pueden considerarse de derecho internacio-
nal pblico, y que se refieren 3 los derechos y obligaciones
de los estados miembros y a la vez, que establecen a la Unién

y sus 6rganos.

{16) Revisado en Roma en 1886, en Madrid en 1891, en Bruselas el 14 de
diciembre de 1900; en Washington el 2 de junio de 1911; en la Haya
el 6 de noviembre de 1925; en Londres el 2 de junio de 1934; en
Lisboa 1 31 de octubre de 1958 y en Estocoimo el 14 de junio de
1967. En el Diario Oficial del 27 de julio de 1976, se publics el
Decreto por el aue se promul gl el Convenio, adoptado en Estocolmo
el 14 de julio de 1967.
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E1 segundo grupo de disposiciones son las que per-
miten o exigen a los Estados miembros legislar en el campo de
la propiedad industrial. Un tercer grupo estf constitufdo
por 1o que podrfa llamarse el derecho unionista, o sea el
principio de la {gualdad o asimilacién con los nacionales,
sin el requisito de la reciprocidad, y un cuanto referente a

"los derechos y a las obligaciones de los particulares. (17).

Por otra parte Arpad Bogsch (18) clasifica los ob-
Jetos del Convenio, en tres grupos que se desprenden del pé-

rrafo 2 del artfculo 1.

1) Ciertas creacfones del intelecto humano tales
como: invencione y 4°.efos Industriales.

2) Clertas ind'caciuras usadaz en el comercio; &
saber, narcas (marcas de pioductos y servicios),
nombres comercitles, indicaciuiies de proceden-
cia o denominaciones de origen.

3) La competencia desleal,

Solamente el 3er. objeto estd definido por el

Convenio de Parfs.

17 Sepalveda. ob. cit. plgs. 8y 9.

lB "The ' Paris Coaventien foi the "rotaction of the' Industrial Proper
‘¥rom 1883 €0 1983, pubticado por 1a UTic,na. Internacional de Ea
PropTedad !nftlecfual pfg. 15, Ginebra, 1983, En esta publica-
c¢ifn y para un estud1o con mayor detatle var: The First Hundrﬁg
Years -of the Paris Convention for .he Protect $ ol

UTOT es Lrpad Bogsch, Director Gruera! de Ja "Orga-
n HundiaT de 1a Propiedad Inte1ectual (oMPI)",
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Como ya vimos, ha sido Francia la nacibn que més se
hs preocupado de la defensa de estos dgrechos Yy naturalmente,
1o mismo ha hecho en la esfera internacional; para ello ha
sostenido a 1o largo del tiempo una tit&nica lucha en todas
las conferencias de revisi6n de 1a Unibn, contra la oposicién
de numerosas naciones, precisamente por el equilibrio de fuer-
zas adversas, contrariamente a lo sucedido en atros casos,
que este equilibric de fuerzas ha sido generador de un dere-

cho armonizador.

La proteccidn unionista a las indicactiones de pro-

cedencia ha tenido varjas fases perfectamente delimitadas.

Ya al crearse la Untén, en 1883, se enfrentaron las
dos tesis que despuls seguirén sfendo, con ligeras variantes,
la clave de todni}las controversias. La francesa que consi-
deraba como falsa indicacién de procedencia toda designacifn
geogré&fica inexacta conforme a la definicibn de origen, y la
de otros pafses, que estimaban que dnicamente podfa estimarse
comp tal falsedad de 1nd1c#c16n el que llevara unida una in-

tencidn fraudulenta.

Estos derechos, por tanto, querfan protegerse de
forma ncgativg.yporligyJOndp. como ya dijtmos, un caso tfpi«
co de competencia desleal la falsa indicaci8n de procedencia:
El acuerdo sobre esta cuestién era general, dnicamente habfa
discrepancias en el grado de apreciacisn de 1a falsedad, sien

do el criterio francés ¢l més radical,
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Se ha considerado ademfs, que la sancibn para las
falsas indicaciones era la mfs grave, el decomiso, aunque en
esta &poca fuese facultativo, puesto que el artfculo 10 esta-
ba y sigue estando en relacidn con el 9, que se refilere a
marcas y nombres 11fcitos, con su correspondiente sancifn de

decomiso.

E1 artfculo 10 quedb redactado asf: Las disposi-
ciones del artfculo precedente, serfn aplicables a todo pro-
ducto que lleve falsamente como fndicacidn de procedencia el
nombre de una localidad determinada, cuando esta indicacién
vaja unida a un nombre comercial ficticio o tomado con inten-
c¢ién fraudulenta, el que especificaba en su pirrafo primero:
Todo producto llevando {)fcitamente una marca o este nombre
comerctal, tiene derecho a proteccién.

N

Por tanto, la proteccidn unfonista se {nicié persi-
gufendo el fraude cualificado, castigéndolo con el decomiso,
pero facultativo.‘1o que constitufa una suavizacibn de la
tesis francesa tanto en su aspecto positivo (mera designacidn
geogré&fica sin mfs) como en el penal, decomiso facultativo y

no obligatorio. (19).

(19) Amor, ob. cit. p&gs. 171 y 172,
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B). Las denominaciones de origen en las revisiones

del Convenio.

La Conferencia de revisién, de Roma, en el aho de

1886.

Poco despuls de crearse 1a unibn en 1883, en 1a con
ferencia de Roma de 1886 los intentos reformadores de Fran-
cia fracasaron. La delegacién ftalfana fue portavoz de la
tesis contraria, justificando su postura de conservar el ar-
tfculo 10 invariable, razonando ;sT: Es costumbre general
en todos los pafses, revestir cfertos productos fabricados
coﬁ la designacifn de una Tocalidad famosa por esta fabrica-
c16n. E) pafs que ha adquirido esta fama no resulta perjudi

cado por esto, que le procurard una propaganda gratufta.

Son los consumidores quienes deben quejarse de lo
que es a menudo un simple perjuicio, pero la Unién no regula
1a proteccidn de los consumidores, la cual debe procurar

cada Estado por sus leyes penales o de policfa. (20).

Esta teorfa es inaceptable por 1o que diremos mis
adelante en la parte referente a 1a desproteccién de las de-
nominaciones de origen "Champagne"y"Cognac", de que todo per
Juicio al consumidor, perjudica a la larga a los propios

productores.

(20). Amor; ob. cit. phg. 172.
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La Conferencis de revisidn, de Madrid en 1891

Convencida Francia de que l1a oposicitn a sus propg
sitos refarmadores era {nvencible, recurre en 1891 a) sistema
de 12 unifn restringida que se ha condenado como mal menor,
iniciSndose un sistema que despuds habrfa de desarroliarse,

con grave perjuicio pars la universalidad de ta unién.

Segln @1 plrrafo primero del artfculo 1o, del Arre-
glo de Madrid de! 14 de abril de 1891, cresdor de esta unfén
restringida, todo producto que lleve una falsa indicacidn de,
pracedencia, en 1a cual, uno de los estados contratantes e ‘
un Yugar situadc en uno da ellos, sea directa o 1nd1rect;aon-
te indicado come pafs o como lugar de origen serl decomisade

a la importacibn en cada uno de dichos estados.

De este modo, en los pafses acogidos a esta unidn
restringida quedaba perseguido el fraude simple y con sancifn
obligatoria, Desde esta fecha existfa por consiguiente, una
dobYe protecciSn a las indicaciones de procedencia, 1a de 12

unibn genaral y la de 1a restringida, mucho més severs.

Desde entonces hasta la actualidad, Francia inten-
tard siempre an todas las conferancias de 1a revisidn unio-
nista, incorporar el darecho de 1a unidn restringida a1 de
1a unibn general, axistiendo siempre una interdependencia

sntre los artfculos 9 y 10 de la unibn y 8l texto del arreglo
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de 1981, en todos los proyectos y controversfas de las reu-

niones internacionales.

La Conferencia de revisifn, de Washington, en 1911,

Asf, en la conferencia revisora de Washington, se
modifica el artfculo 9 unionista haciendo obligatorio el de-
comiso como exige el artfculo 1 del Arreglo de Madrid, pero
un intento de la delegacién inglesa tratando de suprimir el
pSrrafo Gltimo del 10, es decir el fraude cualificado, es re-
chazado por Francia, temiendo que los tribunales nacionales
consideran como denominaciones genéricas determinados vinos

franceses como "Champagne", "Cognac", etc.

Al final de la primera guerra mundfal, Francia im-
puso a los'vencidos sus teorfas respecto a estos derechos
(un caso m&s del derecho inapelable del vencedor), como obli-
gacién unilateral y sin reciprocidad, en los célebres trata-
dos de Versalles y Saint Germafn. (21).

La Conferencia de revisidn, de la Haya, en 1925.

Reanddanse Tas conferencias revisoras de la unfén
en 1925 y vuelven las controversias con un nuevo punto de de-
sacuerdo. Los franceses estimaban que, quien debfa dictami-
nar si1 una denominacién geogréfica tenfa cardcter distintivo
era el pafs de origen; por el contrario, otras delegaciones
optnaban que debfa ser el pafs de importacién el que lo deter

minara.

{21) Amor, ob, cft. :pg. 173.
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Drouets, delégldo de Francia en esta Conferencia,
celebrada en la Haya, declar8, sin embargo, que su pafs pedfa
se mantuviera el artfculo 10 sin modificar aunque reconocfa
que su texto era iInsuficiente, porque al cambiarlo tenfa el
grave inconveniente de debilitar singularmente el valor y el
interés del Arreglo especial de Madrid, dando con esto una
confirmacibn explfcfta de 1o que anticip&bamos sobre 12 in-

- terdependencia entre el articulado de las dos unfones.

La Conferencia de revisifn de Londres en 1934,

En la conferencia de Londres se reanudaban las lu-
chas, capitaneando 1a oposicidn a Francia, Estados Unidos,

apoyado por los patscs nérdicos, Suecia, Dinamarca y Noruega.

La delegacién norteamericana afirmé que las teorfas
francesas eran de un proteccionismo excesivo, sin reconocer

los derechos adquiridos por terceros,

A esto responde Plafsant en su obra citada, con in-
dudable 16gica, que el hecho de que hoy existen denominacio-
nes de origen se debe a que no fueron protegidas debidamente

en un principio,

La subcomisién encargada del estudio de los artfcu
los referentes a las indicaciones de procedencia, presentd

una proposicidn reformando el artfculo 10, cuyo texto quedaba
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Viberado del dltime p&rrafo, es decir, la vinculacién al nom-
bre comercial ficticio y la intencidn fraudulenta, pero fue
rechazado por la delegaci6n francesa, presidida esta vez, por
el ilustre tratadista ya citado por nosotros, Marcel Plaisant,
el cual manifest6 que admitirlo serfa aceptar implf{citamente
que las denominaciones de origen pudieran considerarse vana-
les o genéricas por la designacidn usual de un producto, per-
diendo su naturaleza original y su carfcter de propiedad ex-
clusiva; por ello s6lo aceptarfa la supresién, si se comple-
taba el artfculo con cinco apartados m&s, en 10s que se pro-
tegieran las denominaciones de origen de manera m&s completa,
afectando la falsedad de indicacién no s8lo a la procedencia
sino a la naturaleza, a la especie, o a las calidades subs-
tanciales de las mercancfas, asf como una proteccifn especial

a2 los vines.

La Conferencia de revisifén de Lisboa, en 1958.

Como ni una ni otra tesis prosperaron, el artfculo
10 permanecid invariable, quedando las espadas en alto, para

la préxima conferencia que tendrfa lugar en Lisboa.

En esta ciudad triunfé al fin la proposicibn de

Londres quedando el artfculo 10 redactado asf:

{1). Las disposiciones del artfculo precedente

serdn aplicables en el caso de utilizacién directa o indi-
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recta de una indicacién falsa, concerniente a la procedencia
del producto o a 1a fdentidad del productor, fabricante o co-

merciante,

Viene después un segundo pérrafo en el gque se espe-

ciffca quién debe considerarse como persona interesada.

Las proposiciones de Londres han sido rebasadas, el
artfculo tiene un texto totalmente nuevo, en el que no sélo
se ha suprimido el p&rrafo finlf. sino que se han ampliado
con un nuevo concepto: el de falsa {ndicacidn referente al

productor, comerciante o fabricante.

Respecto al 9, en estrecha relacifn con el 10 segdn
vimos, no ha tenido varfaciones en lo fundamental, aplazando
su comentario hasta que tratemos de las uniones restringidas

por estar muy vinculadas a ellas.

Seguramente que Francia ha aceptado estas reformas
revolucionarias del artfculo 10 en Ta Gltima Conferencia re-
visora, presionada por las evidentes razones que la hacfan
necesaria, pero como contrapartida ha inspirado la creacién
de una nueva unién restringtda adem&s de la ya existente en

1891, de las que nos ocuparemos m&s adelante., (22).

(22) Amor; ob. .cft. pdgs. 174 y 175.
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C). Vigencia del Convenio en Mé&xico.

Nuestro pafs forma parte de la Uni6n Internactonal
de 'a Propiedad Industrial desde 1903, en gque se susiribié
el téxto de Bruselas (Diario Oficial, 17 de septiemhre de
1903). E1 gobierno del general Huerta habfa reconocido las
reformas de Washington, de 1911 (Diario Ofic{al). Al triunfo
del régimen constitucionalista se intents revocar esa acepta-
ci6n, sin éxito. EV acta de La Haya de 1925 fue aceptada por
México desde 1929 (Diario Oficfal de 30 de abril de 1930).
La reforma de Lisboa de 1958 aparece publicada en el Diarto |
Offctal del 31 de diciembre de 1962. Por d1timo, la reforma
de Estocolmo de 14 de julio de 1967 fue ratificada por México
en 1976, despuls de haber entrado en vigor la Ley de Inven-

cidnes y Marcas (Diarto Oficial, Julio 27 de 1976).

Las Revisfones de la Convencifn, desde!1883 hasfa
la de Washington, han quedado ya sin vigencia. S68lo rigen
actualmente entre los diversos pafses las Revisiones de la
Haya, de Londres, de Lisboa y de Estocolmo. Ello suena un
tanto extrafio, ya que por 16gica deberfa permanecer sélo el
Gitimo, el mfs moderno y el més completo, méxime que entre el
texto de Lisboa y el de Estocolmo s6to existe una pequefa
diferencia: 1la inclusidn del artfculo 4, I, 1) y 2), que se
refiere a prioridad de certificados de invencifn y en las
cléusulas administrativas y finales (artfculos 13 a 30).
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Mas ciertos pafses son un tanto reluctantes a acep-
tar cargas internacionales, por pequehas que sean,o bien, la
ignorancia respecto al auténtico alcance de la Convencién
hace ser cautelosos a los gobiernos, o bién, finalmente, porque
no ha existido preocupacibn por analizar bien Ya relacifn entre

el Convenio y el derecho interno. (23)

3). El arreglo de Madrid

A). Disposiciones concernientes al registro Inter-

nacional de Marcas de Ffbrica o de Comercio.

E1 Arreglo de Madrid de 1891, relativo a un registro
internacional de marcas. Por virtud de ese convenio se estable-
cfa un registro central, El deplsito se efectuaba en Berna,
entonces sede de 1a Oficina Internacional de la Propiedad
Industrial, por conducto del pafs de origen. Con ese depbsito
se aseguraba la proteccifn a dicha marca en cada uno de los
pafses miembros de 1a Unibn, tal como si hubfese sido expedida

como registro nacfonal.

Se requer{a que previamente la marca se presentase
a registro en el pafs originario y que, naturalmente fuese
aceptado. Una vez firme el registro internacional de Berna
la protecci@n en cada uno de los pafses signatarios serfa la

misma que si1 allf se hubiese registrado 1a marca directamente.

(23) Seleveda,,ob. cit. pag. 7.
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Los pafses podrén oponerse a la proteccifn de la
marca internacional, fundados en razones de orden pliblico o
de mejores derechos de terceros; bastaba con notificar los

motives antes del plazo de un aho.

La proteccidn de los registros asf obtenidos duraba
veinte afos, excepcién hecha de que se hubiesen cubierto de-
rechos por menor tiempo, o de que la marca orfginaria ya no

gozara de proteccibn.

En general, el pacto buscaba equiparar a los titu-
lares de marcas internacionales con los jurisdiccionados de

cada uno de los pafses miembros. (24).

8). Vigencia del Arreglo de Madrid en México.

Por decreto publicado en el "Diario Oficifal® de 30
de abril de 1930, fue aprobado el Arreglo de Madrid del 14
de abril de 1891, referente al Registro Internacfonal de Mar
cas de F&brica o de Comercio, revisado en Bruselas el 14 de
diciembre de 1900, en Washington el 2 de junio de 1911 y en
La Haya el 6 de noviembre de 1925,

(24) SepGlveda, ob. cit. p&gs. 25 y 26,
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C). Denuncia del Arreglo de Madrid por México.
(25).

Se denuncid el Arreglo por México en 1943 por 1ne-
quitativo, debido al gran ndmero de marcas extranjeras que
se protagfan en la Repdblica y comparativamente al pequefifsi-
mo ndmero de marcas mexficanas ampl;adas a través de la Offci
na de Berna. Por -otra parte, el Arreglo de Madrid fue mos-
trando sus visibles defectos 6perlcionnles y pnulatinamenté
casi todas las naciones se han {do separando de ese régimen.
Sin embargo, nuestro pafs dicté disposficiones tendientes a
asegurar los derechos adquiridos por los titulares de marcas
fnternacfonales, y, por 1o mismo, se continuaron los efectos
én 1o que se refiere a las marcas registradas internacional-
mente antes del 10 de marzo de 1943, las cuales continuariaﬁ
siendo protegidas en el territorio nacional hasta su expi-

racién.

D). Disposiciones concernientes a Tas denominacio-
nes de orfgen en el Arreglo de Madrid del 14 de abr{l de 1891,

Ty en el cual México no fue parte.

Fue creada esta Unifn en 1891, Siendo firmado el
primitivo acuerdo por ocho naciones: Brasil, Cuba, Espafa,
Francia, Inglaterra, Portugal, Sufza y Tlnez.

(25) Decrato por el cual se ordena que a partir del 10 de marzo de 1943
deja de estar en vigor, en todo el territorio nacional, el Arreglo
de Madrid del 14 de abril de 1891, refarente al Registro Interna-
cional de Marcas de F§brica y de Comercio (Publicado en e1 "Diario
Oficial" de 6 de abril de 1943,
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Su texto brevfsimo se compone Gnicamente de seis ar

tfculos.

Segdn el artfculo primero: "Todo producto que lleve
una indicacién falsa o falaz, por la cual, uno de los pafses
a los que se aplica el presente Arreglo, o un lugar sfituado
en uno de ellos, sea directa o indirectamente indicado como
pafs o como lugar de origen, serf decomisado a la importacion

en cada uno de dichos pafses!

Como puede verse, no hubo grandes modificaciones en
este pSrrafo fundamental, Gnicamente la adicién de falaz,
que completa la definicibn del caso perseguido. Por 1o tanto
podemos resumir diciendo, que 1a Unién restringida persigue
las falsas y falaces indicaciones de procedencia dnicamente
respecto al lugar geogrdfico y en cambfo, en la Unién general,

se incluye también en relacién con el productor.

Sin embargo, en cuanto a la sancifn de decomiso,
en el Arreglo de Madrid es oblfgatorio, sin necesidad como

en la Unibn general, de que en el pafs tenga proteccifn legal.

Los dem&s pé&rrafos del artfculo primero de la Unién
restringida, se refteren al procedimiento de decomiso y son
similares al artfculo 9 de Ta Unidn general, puesto que, como
ya dijimos, el texto del artfculo primero del arreglo, se fue

incorporando poco a poco a dicho artfculo 9, salve el pérrafo



8l.

final del primero, que asegura la sancifn de las falsas indj
caciones de no estar previsto en la legislacibn nacfonal, uti
Tizando como derecho supletorio el de marcas y nombre comer-
cial y no por las acciones y medios que la Ley conceda en ca-

sos semejantes a las nacionales, como dice el 9.

E1 artfculo 2 de la Uni8n restringida, también se
refiere al'procedimiento de decomiso, en relacibn con el pé-
rrafo tercero del 9, referente a fnstancias de quien puede

realizarse.

E) artfculo 3, que es una excepcifn aclaratoria a
las disposiciones del primero, dice asf: "Las presentes dis-
posiciones no son obstfculo para que el vendedor indique su
nombre o su direcci8n, sobre los productos procedentes de un
pafs diferente del de la venta; pero, en este caso ta direc-
cién o el nombre, deben estar acompafiados de 1a findicacién
brecisa y en carfcteres visibles del pafs o del lugar de fa-
bricacién o de produccién, o de cualquier otra indicacibn su
ficiente, para evitar cualquier error sobre el verdadero ori

gen de las mercancfas®

Este artfculo ha sido completado con el 3 bis, que
extiende las prohibiciones a todo 1o que pueda engafiar al pd-
blice sobre la procedencia en insignias, anuncios, facturas,
cartas relarivas a Tos vinos, cartas o documentos de comercio

o sobre cualquier otra clase de comunicacibn comercial.
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La {mportante cuestifn de las denominaciones gené-
ricas, nicleo fundamental de todas las discusiones, la resuel
ve el artfculo 4o. salvando lo que pudiéramos Ylamar tesoro

de Francia: 1los vinos, al expresarse en estos t&rminos:

“Los Tribunales de cada pafs, decidir&n cuales son
tas denominaciones que en razén de su carfcter genérico, se
sustraen a las disposiciones del presente arreglo, no estando
comprendidas en la reserva especificada por este artfculo,
las denominaciones regionaltes de'procedencin de los productos

vinfcolas.
Finalmente los artfculos 5 y 6 son reglamentarios
y se refieren a adhesiones, ratificaciones, entrada en vigor.

(26).

4).~ EY arreglt dé Lisbba ‘pars Ta protecci6n de las

‘derominacyoriés de origen.

A). Antecedentes.

No es el de Lisboa el primer compromise {nternacio-
nal de México para proteger ltas denominaciones de origen.

Ya el 29 de noviembre de 1951 se habfa firmado en la ciudad de M§
xico un Acuerdo Comercial con la Repdblica Francesa, que en

el artfculo octavo establece:

(26) Amor, ob. cit. plgs. 175 y 176:
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"Cada unavdo'las Altas partes Contratantes se com-
promete a tomar todas las medfidas necesarias para garantizar
de manera efectiva 1o0s productos naturales o fabricados origi
narios de la otra Parte Contratante contra la competencia des

leal que pueda existir en las transacciones comerciales',

El mismo precepto agrega:

“Cada una de las Altas Partes Contratantes se com-
promete;.particularmente. a tomar todas las medidas necesarias
para evitar que en su territorio'se empleen de manera abusfva
los nombres y marcas geoﬁrlficas de origen de la otra Parte,

a condicidn de que tales nombres o marcas sean debidamente
protegidos por ella y hayan sido not{ficados pbr la misma:
Esta notificuciOn deberd precisar principalmente los documen-
tos emitidos por la autoridad competente del pafs de origen.
Ninguno de los nombres o marcas de origen podrd considerarse

con un car&cter genérico".

En cumplimiento de lo estipulado en la segunda par-
te del mencionado artfcu]p. por nota nimero 298 de 3 de abril
de 1958, Ta enhajada de 1a Repdblica Francesa en México noti-
f1co al Gobierno Mexicano la lista de las denominaciones, nom
bres, o marcas de oriyen, que gozan d? proteccién en Francia,

incluyende la derowinacitn "Cognac".
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Sin embargo, 1a falta de coordinacién en las activi
dades legislativas que de hecho realizan las diferentes de-
pendencias del Ejecutivo, asf sea con el solo propfsito de re
glamentar disposicionas de carfcter supstant1vo. ha dado Tu-
gar a violaciones de 1o convenido en el citado Acuerdo Comer-
cial. En efecto, con fecha 23 de junfo de 1954 y con el re-
frendo de los secretarios de Salubridad y Asistencia, Hacienda
y Crédito Pdblico y Comunicacfones y Obras Pdblicas, el Presi-
dente de 1a Repdblica expidif un reglamento de vinos y aguar-
dientes de uva (Diario Oficial de 4 de agosto de 1954), que

en el artfculo octavo previene:

“para los efectos de este reglamento, se entienden
por aguardientes derivados de 1a uva, los productos obtenidos
por destilacifn de: vino de uva fresca; vino de uva pasa;
orujos de uva fresca, previamente sometidos a fermentacidn
alcoh8lfca, asf comoc a las mezclas que contengan un ndmero
de 50% de aguardiente de uva fresca. Los productos anterior-
mente citados, deberfn denominarse de acuerdo con la siguien-

te clasificacidn®:

"a). Aguardiente de uva, destilado de uva, cofac,

o brandy, al destilado de vino de uva fresca".

"h)., Aguardiente de uva pasa, destilado de uva pa-
sa, cohac, de pasa o brandy de pasa, al destilado de vino de

uva pasa'".
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"e). Tipo brandy o tipo cofiac, o 1a mezcla de aguar
diente de uva con aguardiente de uva pasa ¢ con destilado al-
coh8licc de cualquiera otra naturaleza, siempre que por lo

menos contenga el 50% de aguardiente de uva",

Por su parte, la nota por la que la embajads de Ta
Repdblica Francesa notificl a México las marcas |eodrlf1cas
protegidas en aquél pafs, incluye Ya denominacién COGNAC: de
To cual resulta que el sio de que tal denominacién se hace
en el reglamento de vinos para designar aguardientes de uva,
estf en notoria pugna Eon lq pactado por el Gobicrno Mexicano
en el Acuerdo Comercial. Indtil serd afirmar lo contrario
por el solo hecho de que en el artfculo octavo del ﬁoglamento
la palabra que aparece es ggngg.‘y'no la palabra gognac, pues
to que fonéticamente los dos nombres son fguales. E1 lrttqu-
lo Bo. del pacto comercial, en su primer pérrafo, obligsa &
Tas pgrtes Contratantes & tomar las medidas necesarias contra
Ta competencia desleal, y la parte final del mismo precepto
dispone que ninguno de los nombres o marcas de origen podrd

considerarse con un carfcter gendrico.

Por consiguiente, dar ese carfcter a la palabra
protegida COGNAC, medfante el empleo de 1a expresldn?tipo
Conacy significa que los autoras de] rcglumentb no han teni-
do en cuenta la obligacidn contraids pru&ilmente por el Go=
bierno Mexicano, de respetar el convenio cuyas disposiciones

tienen 1a categorfa de la Jey suprema de toda la Unién como
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1o manda el artfculo 133 de la Constitucidn federal. (27).

Respecto al Arreglo de Lisboa cabe sefialar que la
Oficina Internacional presentd a la Conferencia de Lisboa un
Proyecto de Arreglo que en orden a las denominaciones de ori-
gen stricto sensu prevefa una proteccién fnternacional més

enérgica que la dispensada por el CUP y el AMIP.

E1 proyecto hacfa espectal hincapi& en la necesidad
de recoger y trasladar al texto del futuro arreglo la distin-
cidn entre indicacifones de procedencia y denominaciones de
arigen; distinci6n que habfs sido ya formulada por las leyes
de diversos pafses. E1 proyecto se abstenfa deliberadamente
de definir la figura de la denominaciln de origen; y se limi-
taba a consignar que sus normas comprendfan, en principfo, to
das las denom1naciohes de origen que previamente hubfesen si-
do reconocidas como tales en los pafses de Ta futura Unibn
Particular. El Proyecto establecfa, por otra parte, que las
del futuro arreglo se aplicarfan Gnicamente a las denomina-
ciones de origen que hubiesen sido debidamente inscritas en
el Registro que al efecto habfa de constituirse en 1a Oficina
Internacional de Ginebra. De esta suerte el Proyecto de Lis
boa hacfa suyas. las propuestas que con el fin de reforzar la
proteccidn internacional de las denominaciones geogréficas
habfan formulado diversos congresos de 1a AIPPI. (Assocfation
Internationale pour la Protectfon de la Propri{&té Industrielle).

(27) Rangel Medina, Tratado, pigs. 66, 67 y 68.



87.

El proyecto del Arreglo presentado por la Oficina
Internacional suscitd animadas controversias en el seno de la
Conferencia de Lisboa. Por vfa de principio, 1a Delegacién
briténica se opuso rotundamente al Proyecto y mantuvo que era
m&s oportuno perfeccionar las normas internacionales vigentes
que discutir un Proyecto condenade de antemano al fracaso,
Frente a 1a tesis brit&nica, 1a delegacifn de Portugal ateg$
1a conveniencia de que fuese constituida una Unién Particular
al menos por aquellos estados que reconocfan y regulaban la
figura de 1a denominacién de ori@en. Por otra parte, la dele
gacién de Alemania declaré que su pafs no podrfa adherirse
al Arreglo proyectado en tanto no se reformase el Derecho in-
terno alemdn con el objeto de regular las denominaciones de
origen. A fin de superar las objeciones esgrimidas por
Alemania y obtener la adhesi6n de este pafs, la delegacién
de Israel propugnb que en el artfculo segundo del Arreglo se
intercalase un nuevo p&rrafo primero en el que se definiese
1a "denominacifn de origen”. La propuesta israelf fue apro-
bada; a diferencia del proyecto, el ALDO define 1a figura de
la denominacibn de origen en el p&rrafo primero del artfculo
segundo. Sin embargo, no prospers la finalidad perseguida
por la propuesta israelf: 1lograr la adhesifn de Alemania
al ALDO.

Aparte de adoptar un nuevo p&rrafo (primeroc) del
artfculo segundo, la conferencia introdujo algunas otras mo-

dificaciones en el texto del proyecto presentado por la ofi-
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c¢ina internacional. Asf, el tema dal registro internaciona)
de las denominacionas de origen (artfculo 50.) fue objeto de
v1vosrdebates. Se discutid singularmente el punto relativo

a ta posibilidad de que los pafses denegasen la proteccién

de una denominacién de origen inscrita en el Registro Inter- .
nacional, (artfculo 50., pérrafo 30. del proyecto). Las dels
gaciones de Checoslovaquia, Espafa, Francia y Portugal se

‘ opusieron tajantemente al reconocimiento de tal posibilidad;
Israel, en cambio, anuncid que si no se reconocfa tal posibi-
11dad, no podrfa adherirse al Arfuqlo. Tras largas discusio-

nes, se aprob6 con algunas modificaciones, el articufb 50.

Debe sefialarse, finalmente, que los artfculos 4o.A
y 60, del proyecto se refundieron on un dnico précepto (el
artfculo 4o. del ALDO); y que se reformé, asfmismo, el texto
del ndmero segundo del urtfcuio 90, del.proyecto {ndmero 20.
del artfculo 8o. del ALDO).

&1 arreglo de Lisboa relativo a la proteccidn de
las. denominaciones de origen y su registro internacional y su
reglamento fueron suscritos en LisLoa el 31 de octubre de
1958 por Cuba, Checoslovaquia, Espafa, Francta, Hungrfa,
Israel, México y Portugal., Posteriormente, se adhirieron al
ALDO Hungrfa (con aefectos de 23 de marzo de 1967) 2 Italia
(con efectos de 29 de diciembre we 1968). E1 1 de enero ce
1969 formaban parte de 1a Unib6n de Lisboa los pafses menciona
dos. (28).

- (28) Ferndndez Novoa, ob. cit. pfg. 141 y siguientes.
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B). Caracterfsticas.

Por primera vez se protegen internacionalmente las
indicaciones de procedenctia en forma positiva, aunque como ade
lantfbamos, sean las denominaciones de origen de una clase es
pecial de aquellas y su internacionalismo se reduzca a los
pafses firmantes. COn‘esta unién restringida, por tanto, hay
una triple proteccidn internacional a los derechos de {ndica-

clones de procedencia o denominlciones de origen.

El: Arreglo se compone de 14 artfculos. La parte
dogmitica abarca desde el artfculo 1 a 4, o sea Tos derechos
protegidos; del 5 al 7 se regula todo 1o relativo al registro
internacional de lasAdenominaciones de origen y los demds
artfculos, salvo el 8 sobre acciones para asegurar Ta protec-
cidn; sén de tipo reglamentario o ejecutivo, como el 9, que
crea un consejo coordinador dentro de la Oficina Internacio-
nal, el 10 que anuncia 12 confeccidn de un reglamento, el 11}
sobre adhesiones, el 12 y el 13 sobre entrada en vigor y rati
ficaclones y por d1timo ¢l 14 que manifiesta que el texto
del Arreglo serf firmado en un solo ejemplar en lengua fran-

cesa y depositado‘en los archivos del gobiernc suizo.

Segdn el artfculo 1 de este arreglo, "los pafses sig
natarios se comprometen a proteger en sus territorios, segln
los términos del presente arréglo las denominacfones de ori-

gen de Tos productos de los otros pafses de la Unidn particu
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lar, reconocidas y protegidas con este tftulo en el paf¥s de
origen y registradas en 1a Oficina de 1a Unién, para la pro-

tecci6n de la Propiedad Industriall

El artfculo 2 define las denominaciones de origen
diciendo: "Se entiende por denominacifn de origen en el senti
do del presente arreglo, la denominacidn geogr&fica de un
pats, de una regién o de una localidad que sirve para desig-
nar un producto que es originario del mismo y cuya calidad y
caracterfsticas se deben exclusivamente 21 medio geogrifico,
que comprende los factores naturales y los factores humanos,
siendo el pafs de origen aquel a que se refiere el nombre,
constituye 1a denominacién de origen que ha dado al producto

esa notorfedad!

Estos artfculos han recibido en gran parte inspira-
cién en los famosos cinco p&rrafos de la propuesta francesa

de la conferencia de Londres,

De los demis artfculos, merecen destacarse el 3 que
afirma que 1a proteccidn serd asegurada, contra toda usurpa-
ci6n o imitacidn, ncluso si el verdadero origen del producto
figura fndicado o s1 la denominacifn se emplea en traduccifn
o acompafiada de expresiones tales "g{nero?. "tipo", "manera",
"imitacibn® o "similar", y el 4, que aclara que la protec-
ci6n de este arreglo no excluye la derivada de otros instru-

mentos internacionales tales como la Unién general de Par{s,
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E1 Arreglo de Madrid, etc. (29)

C). Pafses miembros.

Es importante establecer que fueron muchos més los
pafses que fueron adheridos al Arreglo en el transcurso del
tiempo, pero los estados miembros al primero de enero de 198}

son:

ARGELIA

ALTO VOLTA
BULGARIA

CONGO

CUBA
CHECOSLOVAQUIA
FRANCIA

GABON

HAITI

HUNGRIA

(29) Amor, ob. cit. pégs. 178 y 179,



D). EJjemplos de denominaciones de origen de noto-

riedad mundial,

A continuacidn se darén algunos nombres fmportantes

ISRAEL
ITALIA
MEXICO
PORTUGAL
T0GO
TUNEZ

deldenominaciones de origen:

Francia

Pommord:

Vouvray:

Médoc:

Muscadet:

Bergerac:

Chaource:

Patrimonio:

Sartene:

Coteaux du Vendomois:

Carottes de Creances:

Productos que amparan

Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Queso
Vinos
Vinos
Vinos

y

y
y

Licores
Licores
Licores
Licores

Licores

Licores
Licores

Licores

lanahorias



Cabernet D' Anjou:

Haut - Mé&doc:

Moulis en Medoc:

Saint - Georgis - Sdent Emflion:
Bellet:

Saumur Mousseux:

Touraine

Vauvray

Gaillac

Mont-prés - Chaubord Cnurchevcri:
Minervois:

Roquefort:

LaguioIe:

Munster - Géromé:

Espafia.

Jerez Xeres Sherry:
Manzanilla-Sanlucar de §arrameda:
Priorato:

Tarragona:

Ribero:

Valencia:

Valdeorras:

Alella:

Vinos
Yinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos

Vinos

Vinos:

Queso
Queso

Queso

Licores
Licores
Licores
Licores

Licores

Licores

Licores
Licores
Licores
Licores

Licores

Vinos
Vinos
Vinos
Viﬁos
Vinos
Vinos

Vinos

* ¥Vinos

y

y
y
y
y
y
y
Y

‘Productos queé awmparan

Licores
Licores
Licores
Licores
Liéores
Licores
Licores

Licores
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Alicante:

Utiel - Requena:
Cheste:
Carifiena:
Panadés:
Junilla:

Huelva:
Manchuela:
Almansa:

Mentrida

Jtalia

Piacenti:

Gutlierno dei Colla:
Soave:

Recioto di Soave:
Valpolicella:

Colli Euganei Moscato:
Col1{ Euganei Rasso:
Coll1 Euganei Bianco:
Fontina:

Grana Padano:
Torgiano:

Bardolino:

Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos

Vinos

L S S S R . T

Licores
Licores
Licores
Licores
Licores
Licores
Licores
Licores
Licores

Licores

‘Productos que amparan

Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Queso

Queso

y

“  w &K © < %«

Vinos y

Vinos

Licores
Licores
Licores
Licores
Licores
Licores
Licores

Licores

Licores

Licores
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-Sangfovese di Romagna:

Albana di Romagnl:A

Hungrfa
Tokaj:

Tokay:

Somloer:

Mor:
Batatonmellek:
Balatonmelleki:
Kalocsaer:
Szégedinor:
Budafok:
Bonyhad:
Szentgotthdrd:
Cétes du Balaton:
Som14:

Somloi:

Balatonjured - Csopak:

Eger:
Erlao:
Egri:

Erlaver:

_Vinos

Vinoé
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y Licores

Yy Licores

" 'Productos que ‘amparan

Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Vinos
Salsa

Salsa

Yy Licores
Yy Licores
y Licores
y Licores
y Licores
y L1cofes
clpsicun (paprica)

capsicun (paprica)

Vajiill en hierro esmaltado

Vajilla en hierro esmaltado

Hojas

Vinos

Vinos

Vinos

" Vinos

Licor
Vino
Licor

Vino

para esgrima
y Licores
y Licores
y Licores

y Licores



Debro:
Debroi:
Debroer:
Badacsony:
Badacsonyi:
Badacsonyer:
Villany S1k18s:
Pecs-Mecsek:
Verpelé&t:
Sopron:
Soproni:
Soproner:
Szerkszard:
Kecskemét:
Kecskemeter:
Szatmar:
Szatmari:

Szarmarer:

“‘Bulgaria
Dunavska:

Yino
Vino
Vino
Vino
Vino
Vino
Vino

.v1no

Vino
Vino
Vino
Vino
Vino
Licor

Licor

" Licor

Licor

Licor

Productos que amparan

Alimentos
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Checoslovaquia
Slovensky Magnezit:

La Magnesite Slovaque:
Tokajske:

Takajer Samorodner:
Karisbader Bitter:
Karlovarska Horka:

Pilsen:

L'Eau de Carlsbad

Kyselka:

Minerainf Voda
Luhaecovicka Vincentka
Soratica:

Bf11nsks:

Dentelles de Kraslice:
Slonensky Ostiepok:
Porcelaine fine de Boheme:
Modranskd Harm&nia:
P&lavské BT18&:

Duchcovsk§ Porcelan:
Porcelaine de Dux (duchcov)

Bohemian Malt:

" Productos que amparan

Materias Primas
Materias Primas
Vino

Vinos y Licores
Vinos.y Licores
Vinos y Licores
Cerveza

Agua Mineral Natural
Agua Mineral Natural
Agua Mineral Natural
Agua Mineral Natural
Agua Mineral Natural
Agua Mineral Natural
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Encajes o Bordados, Cortinas

Queso

Porcelana

Vino

Vino

Porcelana Decorativa
Porcelana Decorativa

Malta



9.

Bratislavsk& Hrozno: Vinos

Echte 0Imutzer Quargeln: Queso

Bzeneck§ Lipka: -Vino

Limbassky Sylufin: "~ Vino

Malokarpatské Zlato: Vino

G&atosursky Muskfitel: Viﬁo

Slovensky Slad: Malta

Prazsky Vijber: - VWino

Pezinské& Zamocké: Vino

Skalicky Rubin; Vino

Slovacky Rubin: ' Vino

Trencin Destillery: " Vino

Inaimer Gurken; _Pepinillos en Conserva
Budweis Beer: Cerveza

Budweis Bier-Budvar: Cerveza

Wittingaber Karpfen: . Carpen Madera
Krkonossky Pivn{ Syr: Queso
Valasskomeziriesky Gobelfn: Materiales Textiles
Lupulo de Saaz: Materia Prima p/Cerveza
Jindrichohradecky Gobelfn Texttiles

Trsicky Chmel-Moravsk§: Materias primas p/Cerveza
Pistyan Schlamm: Barro

Maliner Kren: REébanos



Vidrio de Jablonec Gablonz:
Mariendader Oblaten:
Velkopopovicky Svetly Lezak:
Jindrichahradecky Gobelfn:
La Silice de Bansk§ Belé:

Banskobelansky Dinas:

Argelia
Ain-Bessem-Bouira:

" Junez

Kelivia - (AOC):

Muscat de Kelibia:

Muscat de Thibar

Coteaux de Tebourba "AOC"
'Sidi Salem "A0C"

Movnag V.D.Q.S.
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Yidrio Soplado
Miel

Cerveza

Textiles

Ladrillos de S{l{ce
Ladrillos de Silice

Yinos y Licores

‘Productos qlie amparan

Vinos y Licores
Yinos y Licores
Vinos y Licores
Vinos
Vinos'

Yinos
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CAPITULO 1II

EL CASO DE LAS PALABRAS “CHAMPAGNE", "COGNAC"
Y "NAPOLEON"- '

1) Champagne
a) Antigledad.

El chnupaﬁne. cuyo origen, muy antiguo, no se pue
de fijar exactamente, es uno de los vinos més conocidos en
elimundo. (1) Recientes descubrimientos realizados en sszchne
prueban que la vifia existfa en l; era terciaria, ya que ho-
Jas fésiles halladas han sido juzgadas como muy semejantes
a las de la Vitis Rotundifolia. que comﬁnnente $¢ conoce con

el nombre de planta americana.

Los testimonios hisCQricos aparecen con la conquis
ta romana. Los romanos, conocedores del cultivo arborescente
en Italia, comprendierson la éentada que podrfan obtener si
cultivaban en cepas como hlcjan los galos. En camhio, los
romanos introdujeron la nueva concepci@n de la seleccidén de

plantas.

E1 decreto de Domiciano en el aflo 92, asests un
golpe de muerte a la expansiln del vifiedo galo y especialmen
te al champafiés. E] hecho es que el cultivo de Ta vifla se
hizo clandestino durante doscientos afios, hasta que ¢! empe-
rador Probo dejq sin efecto la medida instaurada por Domicia

no.

1) Arpabold?-Jean Editorial Blume Milanesado
() 21-24, Blrccloﬁa£}7’E=gF{%h¥%1gGFi¥*S%} Pégs. 397 y 3%.



. lot,

Como en otras regiones francesas, la l1legada del}
cristianismo y con ella la edificacibn de monasterios vino
en apoyo del resurgir de este cultivo. En los siglos V y VI
se encontrd mezclado a la historfa de este pafs ya que Clodo-

veo fue consagrado rey de Francia en Reims.

En su historia de 1a iglesta de Reims, Flodoardo
relata que las vendimias del 929 se terminaron en el mes de
agosto, o que prueba que la madurez de la uva era entonces
muy precoz. En el siglo XI y co; ocasién del alistamiento de
los sefiores del pafs que partfan para tierra santa, estos

'codfiaron sus bienes a las congregaciones religiosas. Durante
su ausencia que a veces fue definitiva, los monjes organiza-
ron el cultivo y lo racionalizaron y desde entonces su influen

cia en el destino de los vinos de Champagne es determinante.

La coronaciQn de los reyes de Francia en Reims con
tribuy@ al prestigio de los vinos del pafs. y -por vez primera,
en la coronacibn de Enrique III, en febrero de 1575, &1 cham
pagre fue el dnico vino que se sirvi@ en los banquetes ofi-

ciales,

Este vino, cantado por los poetas, conocif el ma-
yor prestigio en la corte de los reyes de todo el mundo, asf
como en la aristocracta de numerosos pafses. La Champagne

suministraba una excelente bebida para todas las estaciones:
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Los vinos de Ay, de Avenst y de Auville hasta la primavera;

Tessy, Xillery y Verzanay para el resto del afo,

Los vinos de esta reg!8n eran vinos tranquilos o
casi tranquilos. Las uvas tintas, sin encubar o encubadas 1§
geraiiente, producfan un vino gris, pero dominaban los vinos
tintos, aunque su conservhcicn fuera breve y su transporte
sumamente arriesgado, A mediados del siglo XVII, los culti-
vadores del pafs multiplicaban sus esfuerzos pars hacer que
sus vinos fueran més exquisitos qhe los de las dem&s provin-
cids del reino, y lograroen producir vinos pélidos, que en de-
tefminados afios manifestaban en 1a botella una cierta eferve-
scencia muy agradable y que desarrolla su perfuﬁe. Ahora
bien, se comprobl que esta efervescencia era mfs frecuente en
1os vinos blancos elaborados con los pinots, cuyo mosto fer-
mentaba separado de las 17as, y as{ es como nacif 1a fdea de

conducir esta fermentacifn en botella.

Dom Perignon fue el hombre destinado a orientar
este descubrimiento. Nacido en el mismo afio que Luis XIV,
morfa también el mismo aflo que aquél (1638-1715), Procedente
de una flmi]ia burguesa de Sainte Menehould, tomé h&bito de
benedictino en 1a abadfa de Saint-Vanne, en Verdun, y se
hizo notar por su inteligencia y su caridad. Noﬁbrado ecl-
nomo de 14 Abadfa de Hauterillers, en la di18cesis de Reims,
por razén de su cargo.le incumbla Ta administracién de las

bodegas. El dominio de esti abadfa era considerable y de &}
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dependfan numerosos vifiedos. Por esta raz6n Dom Perignon con-
sagfﬁ su inteligencia al vino y pudo aprovechar sus extraor-
dinarias dotes de catador. Su primera gran idea fue la de
mezclar los vinos, de modo que complet&ndose los méritos de
1os unos se sumasen & los de los otros armonfosamente y sin
dominio exclusivo nunca. Introdujo entre otras provechosas
costumbres, la de emplear el corcho para los tapones en esta

" regifn en la que se acostumbraba a cerrar mediante una clavi-

ja de madera con c&fMamo aceitado.

Organtzé ]a‘produccidn de vinos y estudif el fend-
merioc de la espuma por los mﬁdjos empfricos de que disponfa,
5ero nadievpuede precisar si la fermentacidn en botella la
obtenfa con el azdcar natural, del mésto adn no truﬁsformado

en alcohol, o si dﬂadja una cierta dosts de azfcar de cafia.

Toda 1a modestia benedictina fue puesta al servi-
cio del champagne. Los principios del siglo XVIII registra-
ron un abaﬁdono de los vinos, tranquilos con auge de los es-
pumosos. Los cortesanos y los reyes se convierten en los
m&s ardientes propagandistas del champagne. En 1739, con
ocasién de un baile ofrecido por lg ctiudad de Parfs. fueron

consumidas 1,800 botellas de este vino.

Hacia esta &poca fue cuando aparecieron las prime
ras casas comerciales en la Champagne, de las que adn exis=

ten algunas. Sus bodegas se instalaron en cuevas labradas

oa,
LR
. £
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en pleno yeso, lo que permite una buena conservacibn de) pro-
ducto; pero adn quedaban dos problemas por resolver: el es-
tudio de las fermentaciones y la rotura de las botellas. EI
segundo tuvo solucién antes que el primero. Fue resuelto por
un farmacéutico Le Chalons, apellidado Francois, cuyas inves-
tigaciones permitieron dominar una fermentacién excesiva,
fijando las proporciones y dosificacién del azdcar. Por otra
parte, los progresos realizados por la industria del vidrio
coadyuvaron a limitar el peligro de las roturas excestvas de
botellas. En 1858, Maumené, prdfesor en Reims, estudid con
provecho la accién de las levaduras presentes en la fermenta-
cién pero fue con los trabajos de Pasteur cuando realmente

ge entr6 en el perfodo cientffico de 1a preparacién del cham-

pagne.

b) Descripcidn y delimitaci@n del territorio de
1a regidn de Champagne.

EY suelo de la champagne de origen cretfceo como
1a dle de France, de 1a que es prolongaci@n hasta las Ardenas,
constituye la parte orfiental de 1a cuenca parisiense. Pafs
l1igeramente ondulado y de valles poco profundos, en el que -
las lomas se elevan unos cien a doscientos metros sobre los

rfos de aguas tranquilas. (2).

(2) Arnaboldi, ob. .cit., pag. 398 y 399.
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Su geologfa y su situacién geogrifica le comunfcan
caracteres netamente definidos. Bajo los antiguos regimenes
cubrfa unos 2500,000 Ha., que era casi una veinteava parte de
la superficie total de Francfa. La Revolucién la dividié
en cuatro departamentos - Aube, Haute-Marne, Marne y Ardenes
quedando el resto de su territorio incluido en los de Yonne

y Alsne.

E1 subsuelo estf constitufdo por un sedimiento gre
doso del que se separan en bandas anchas o estrechas las ca-

11zas, arcillas y arenas silfcels.

La zona vitfcoll ha sido definida por la ley de
22 de julio de 1927,en raz@n de sus caracterfsticas natura-
les y s6lo los vifiedos contenidos en ella tieﬁen derecho a
la denominacién CHAMPAGNE.

Esta zona cubre una superficie de 30,000 Ha. que
estaban plantadas 1ntegrlmonte de vifa en el siglo pasado.
Reducidas en cantidad por el ataque Filox@rico s810 quedan
18,000 Ha. de vifiedo en pleno rendimiento. De ellas, 15,600
estén en la Marne, 1,600 en o1 Aube y 800 en el Adsne. E
conjunto representa la centésima parte de la superficie dedi

cada en Francia al cultivo de la vid.

En este vifiedo se dist{nguen cuatro zonas: La
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montaha de Reims; el Valle de) Marne, la C8te des Blancs y
los vifledos del Aube. Los distritos de Reims y de Epernay
eng1oban las tres primeras, que constituyen la escencia, el
corazén de la regidn y que producen los vinos de mayor repu-
tacidn; las vifas cultivadas en las laderas de las lomas for-
man una larga cinta de unos 120 kildmetros de longitud, cuya

anchura oscila entre 300 metros y 2 kilémetros,

E1 suelo. Su caracterfstica escencial ya citada,
es la de ser eminentemente cnlij. La creta de! subsuelo
asegura uﬁ drenaje perfecto que regula la {nfiltraci6n de las
qguhs y mantiene por ello un grado ideal de humedad. Presenta
también la ventaja de llmacenar el calor solar y restituirse

de manera regular y constante.

Por 01timo, la luz, que juega un papel primordial
en la maduracidn de la uva, es mfs intensa de 1o que parece,

en razén de la blancura calfza del suelo.

E1 clima. Moderado, con fnviernos raramente rigu
rosos, primaveras inciertas pero dulces, veranos cflfdos y
otofios frecuentemente buenos, 1o que es extremadamente impor-
tante. Los vientos marinos atendan 1la influencfa continen-

tal La temperatura media anual es de 10°.

No debemos desdefMar el efecto moderador de los

bosques que adem@s éonsor#nn un favorable grado de humedad.
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La altitud del vifiedo entre 130 y 180 metros 1o preserva en
parte de las heladas de primavera y de las frfas brumas mati-
nales, menos sensibles que en los valles. E1 viticultor por
sy parte, emplea medios modernos de defensa, especialmente

contra el granizo.

NOTA :VER APENDICE "A"™!

—r——

2) Cognac,

a) Antiguedad.

Los vifiedos de la Charente hoy dedicados exclusi-
vamente a la elabbraciﬁn de coghac, eran en otro tiempo los
‘mediocres proveedores de un vino muy inferfor de los marinos
que 1legan a Gran Bretaha‘y los Pafses Bajos para comprar
sal. MHasta el siglo XVII no se les ocurriq a algunos de es-
tos imigrantes empezar a fquemarf el vino, pero una vez efec-
tuado el experimento corri6 enseguida 1a voz. Un tal Hartell
ving de las islas del Canal, un tal Hennessy vino desde Ir-
ianda y un tal Hine acudié desde Dorset. Cognac habfa encon-
trado su métier. (3). .

(3) Johnson Mugh. Atla !¥581|1 de *;ngg 5 14cores, 11 Edici6n, revisa-
da y ampliada r{aY Biume, NiTanesdo Z1-23. Barcelona 17,

Pdgs. 258 y 259.
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La denominaci@n de orfgen abarca casif dos departa-
mentos al norte del estuario del Girenda, toda la cuenca des-
dibujada del rfo Charente e fncluso los islotes del golfo de

Vizcaya.

E1 cognac se destila en los meses de fnvierno,
nada mds al concluir el proceso de fermentaci6n del vino. E1
vino se calienta en un depdsito.y después se hierve sobre
fuego de carb6n. Se requieren dos destilaciones para obte-
ner 1a fraccién formada por la éantidad exacta de alcohol y
factores congenéricos; 1& sggunda vez, sale del alambique.
transparente y limpio con dn contenido‘del alcohol del 70%;

un barril de cognac por cada dfez litros de vino.

E1 cognac nuevo es Qspero. muy fuerte e {ncompleto.
Envejecer en roble es una parte del proceso tan importante
como la destilaci@n. E1 bosque de Limousin, 128 km. al este,
facilita el material perfecto, una madera de roble de alta
porosfidad y muy bajo contenido de tamino. Dos afios en un
barril de limousin es el mfnimo legal para cualquier cognac.
De hecho, la mayor parte de los buenos tienen tres, y los
vsop (very special old pale) han permanecido en barril cinco
[ mﬁs afios. Los aireados chais donde reposan los barriles
estin diseminados por toda la regibn, con sus tejados tiz-
nados por un hongo que vive en las emanaciones, pues el
ritmo de la evaporici@n es extraordinario, hasta el punto

de que cada afio se'pierde por esta causa tanto cognac como
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el que se consume en toda Francia. Es en el curso del siglo
XVII que los viticultores de "Charente", que hasta esta épo-
ca-habfan entregado su vino para el consumo, se pusieron a

destilarla. (4).

Vieron en esa operacidn un remedio a la crisis de
malas ventas que sufrieron en 1630 sus vinos, debido a los
derechos excesivos, pero esto. era en su opinifn sélamente al-
go mejor que lo peor. Al brincipio del siglo XVII, el consu-
~ mo de aguardiente pura era todavfa poco considerable, ya que
?.el-gusto de la gente contemporlneu era mis bien al consumfr
licores en las cuales el sabor desagradable de alcoholes me-

diocres era ocultado con perfumes.

Sin embargo, hacia el final del siglo, se tomd la
costumbre de consumir aguardiente pura y pronto se desarr011§
el gusto de consumirla en Tas clases a las cuales se preten-

" dfa venderla.

"E1 uso del aguardiente, escribe Gervais en 1730,
lugarteniente-criminal del presidente de la ciudad de "Ango-
u1emef cast desconocidc de nuestros padres, se volvi6 muy co
" nocido en la ciudad capttal as{ como en las otras ciudades

. del reinadof.

(4) Marie Auby Jean y Plaisant Robert. E}_ggrgfng_gg_lgs_ﬂinn?ingﬁigngs
de origen, Librerfas Técnicas (Librerfa de la Corte de Apelacibn),

23, Dauphine 75001, Parfs, Francia, 1974, pdg. 2
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Desde entonces, la superioridad del aguardiente
de Cognac va muy répidamente a ser reconocida. Aun parece
que fue apreciada a su justo valor en el extranjero antes de
ser apreciada en Francia: "Se despacha, escribe'oemage en
1698, a las marinas inglesa y danesa que vienen a cargarla
en "Charente y arriba de Rochefort". Ya desde hace varios si
glos, el comercio de esa regifn estaba orientado, en efecto,
hacia Yos pafses del norte de-Europa que venfan a buscar, con
sus barcos en los puertos de 1a Rochelle, de Rochefort, y de
Tonnuy-Charente, el vino y la saa de "Annis", de la “Sainton-

gef y del "Angoumois".

La transformaciSn de este negocio se consum§ a fi-
nes del siglo XVII y el intendente Bernange podfa escribipr
en 1698: fSe vend® poco vino a los extranjeros que no los
encuentran bastante fuertes para pasar del otro lado del mar:
Pero, cuando los vinos.blancos de fAngoumoisf se convierten
en aguardientes, que es su destino ordinario, los barcos in-
gleses y daneses vienen a buscarlos en el tiempo en que se
cotdzan, a los pueﬁtos de fCharente? y hay un consumo venta-

joso de las mismas envproVincia“.

La fama del nombre de Cognac s1gu1§ r@pidamente
aquella de los productos a los cuales se aplicaba y, en 1726,
el mismo Gervais podja escribir otra vez hablando de las
aguardientes de ﬂAngoymois: fAﬂuella de Cognac pasaba por

ser la mejor del mundo; se'consumfun bajo ese nombre, todas
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aquéilas que producfan en los diferentes cantones de la pro-

vincia de "Angoumoisﬂ.

La historia de! Cognac revela que "de - -
1718 a 1736, habfan salido por La Rochelle, 490,000 barricas
de aguardiente de Cognac, sean en promedio 28,000 barricas
al afo". Se habfan embarcado otro tanto igual desde "Tonnuy-
Charente" y el movimiento de exportacién de este puesto pasé
a 50,000 barricas‘cn 1765. Los compradores mis 1mport|ntes'

eran Inglaterra, Holanda y Noruega,

Desde ess #poca hasta 1a crisis de Liloxera, un
aumento regular de la producc1§n y de la exportacidn de aguar
dientes de “Charentef dcbfu consolidar y expander hasta las

antfpodas, 1a fama de la denominacidn "Cognac”.

E1 Liloxera d1§ un golpe fuerte a este comercto.
A la sombra de la poca produccidn de ese producto, se desa-
rrollaron fraudes. En Francia y en el extranjero, comercian
tes, poco escrupulosos no titubearon en presentar bajo el nom
bre de Cognac aguardientes que no provenfan de'fCharente"

y que no siempre eran el producto de 1a destilacién del vino.

Es a partir de ese momento, en los afos 1880, que
se sintié crueimente 1a nocesidad de proteger las denomina-
ciones de orfgen y muy especiaimente la denominacifn "Cog-

nac",
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b) Descripcién y delimitaciSn del territoric de
1a Regidn de Cognac. (5).

La regidn delimitada Cognac, bordeada al ceste por
el Atléntico, se extiende sobre los departamentos de "Charen-
te" y de "Charente Mar1t1meﬁ. m&s dos enclavas en "Dordogne"
y en "Deux-Sevres", corresponde mis o menos al valle del rfo.

"Charente",

"E1 territorio que produce las aguardientes de

Cognac, dibuja, tal éomo se_puede ver en un mapa, un paralelo
grama. Tambi@n es, del punto de vista del relieve general,
ﬁna especie de valle cuya parte m@s baja se encuentra précti-
camente en la desembocadura del rfo "Charente". Los terre-
nos son generalmente inclinados hacia el oceste; pendientes
m&s pequefias dirigtdas del norte hacia el sur arriba del rfo
fCharentef y del sur hacia el norte més abajo, delimitan ese

valle y 1o separan de la fG1rondef y de la "Sevre Nfortaise".

El pafs es poco accidentado. Es solamente en la
parte que continda 1a regibn del "Limousin", que se encuen-
tran unas lomas poco elevadas que forman al Este una sierra
de 200 a 300 metros de altura aproximadamente, y en donde,
por otra parte, la vid es una excepcibn. Esas lomas se in-
c¢linan un poco hacii el chano'y prenden un poco, muy poco,
de su altitud; cuando se entra en el paTs de las. vides, ya
se encuentran solamente unas ondulaciones de muy poca {mpor-

tancia.

(5) Marie Auby y Plaisant, ob. cit., pég. 263.
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En esa regifn el clima es dulce y sereno; los
frfos m&s frecuentes son de -4° a -8°, La nieve es excep-
cional. Las temperaturas de verano alcanzan muy excepcional-
mente 38° en la sombra. La temperatura de 10° a 11°, a la
cual empfeza a desarrollarse la vid, 1lega hacia el 15 de

marzo.

“Desde 1a fecha hasta los primeros dfas de octu-
bre, época habitual de las vendimias, pasan 195 dfas durante
los cuales la vid recibe y ut11{za para su desarrollo y lle-
var a madurez sus frutos, 1260 grados de calor. Esta suma
de‘calor es elevada y asegura una buena madurez de los fru-

tos y de la madera®,

La cantidad de agua es abundante: 1,200 mm, su-
perfor a aquella de la mayorfa de Francia (Parfs: 700 mm,
aproximadamente)., La 1luvia cae frecuentemente por pequefas

cantidades.

Se sabe que 1a naturaleza del suelo tiene una in-
fluencia determinante sobre la vid as{ como sobre el vino y
las aguardientes que provienen del mismo. La delimitaci@n
de las &reas, que corresponden a una denominacién de origen,

depende directamente del suelo.

NOTA: VER APENDICE "B".
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3). Instituto Nacional de las denominaciones de

origen en Francia (6).

La Iegislacidn de 1935 ha institufdo un severo con-
trol sobre la produccién de vinos finos. Somete el empleo de
cada denominaci8n de origen de los vinos finos o de aguardien-
tes renombrados a la observancia de las condiciones que forman
su calidad, por ejemplo a la naturaleza del sol, a la casta y
variedad de vid, & los procedimientos de cu1t1vo‘y de vinifi-
cacidn, a un clerto grade mfnimo de alcohol y 2 un rendimiento

méximo de produceidn por hectdres.

Esas .condfciones constituyen el objeto de decretos

que tienen fuerza de ley,

E1 Instituto Nacional de las denominaciones de ori-

gen, despliega su autoridad de 1a manera siguiente:

1) Por mediacifn de Tos agentes de la represién
de fraudes que ejercen control del vino en todas las etapas del

camino que recorre, del productor al consumidor.

(6) Pointet, Pierre Jean, oh. cit. pigs..270 y 271. También puede verse
C. E. Mascarefas. 'Las dencminaciones de origen de 108 vinos en Francia
cuadernos de Derecho Frané?% JuTTo - Diclembre 1953 Espafla pdgs. 95 y
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2) Por conducto de los agentes de las contribu-
ctones directas y por consiguiente de 1a administractfn fis-

cal:

- Control de la superficie de produccidn y de las
cantidades producidas con base en una declara-

cién de cosecha.

- Entrega de los tftulos de movimiento que deben
{Eompaﬂar cada expedicidn de vino en barrica o

en botellas.
- Control de bodega

3) Por los propios 6rganos tgcn1cos de control

del Instituto:

- Control de las parcelas de vifia y de su explo-

tacién.

- Comprobaci@n de los m@todos de cultivo no autp
rizados, control de la poda, de los vidufios,
de procedimientos de reco]ecciﬁn y de vinifica
cibn, )

- Control en bodega de la calfdad, determinacién

de laé enfermedades, de los grados de alcohol
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suficientes, de acidez vol&til y de un eventual

desarreglo como denominacibén controlada.

Todos estos controles est&n asegurados por los me-

dios sigutfentes:

Obligacibn de declarar las cosechas, utilizar tftu
los de movimiento y de conservarlos, de controlar las entra-
das y salidas del comercio de vino, mediante un 1{ibro ad hoc.
Posibilidad de efectuar visitas - que pueden tener lugar en
todo momento - de los locales donde el vino es conservado,
sea en casa del productor, del comerciante o del fondista, le
Qantar inventarios, toma de muestras peri@dibamente Yy sin pre
vio aviso. Ademis existen clertas prescripciones severas con

cernientes a la redaccién de las etiquetas.

Los resultados obtenidos por el Instituto desde su
fundacién estﬁn acreditados ya por el simple hecho de que en
el curso de los primeros quince afios de su existencia, las
cantidades de vino con derecho a la denominaci@n de origen
controlada han disminufdo 70% (5 millones de hectolitros en

1950 contra 16 millones en 1935).

A fin de formarnos una {dea de la diversidad de la

reg]amentaci@n francesa tomamos el ejemplo de Chambertin.

Primera caracterfstica: Es un vino de Borgofia.
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Por lo tanto, tendrf derecho a la "dénom1nac16n de origen” re

gfonal de Borgofa.

Pero la Bofgonl estf dividida en dos desde e} punto
de vista vinfcola: por una parte el departamento del Youne,
que produce el "Chablis", y por otra parte 1a Cdted'or. Esta
a su vez conoce dos regiones principales: al sur la Cote de
Beaune y al norte la Cbte de Nuits de donde viene nuestro Cham

bertin.

Todos saben que en esta regidn se producen excelen
tes vinos de un bello color plenos de sabia y de aroma, que
1legan a ser notables cuando se tiene 1a paciencia de dejar-

los envejecer “como ha declarado un poétaf.

La denominacidn fc&te de Nuits" es una denomina-
cién de origen regional, adem§s existe una denominacifn de
origen subregional.. Clte de Nuits-Villagers y diferentes de-
nominaciones de origen comunal, tales como "Geurey-Chamber-

t1nf. "Chambolle-Musigny", ﬁCIasQBougeotf. "Bosue-Romanc'e".

Los mejores vinos de esa denom1nac1§n comunal son
designados con el término de "primera cosecha” o con la adi-

cién del lugar de origen.

(¥0QS). . Vinos de denominacién de origen de cate-

gor?a {ntermedia entre los vinos -con Qenom1nac1§n de origen
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controlada que acabamos de ver y los vinos de consumo corrfen
te, que son ya séa vinos del pafs (o vinos del cant6n de...)

o vinos de mezcla.

4) Lq;palabra Napoledn como modalidad de las deno-

minacfones de ‘origen

Myy importante es ]q operacifn 1lamada coupage,
medfante 1a cual se mechan.codnacs de distintas procedencias
para aprovechar y armonizar las Earacterféticas que cada zo-
na,da a sus productos desde antes de la vinificacidn; se con
jugan aromas, sabores, suavidad, vejez, cuerpo._fihura, etc,,
de acuerdo con el estilo propio de cada fabricante, lo que
conduce a un producto final superior y m&s completo, que de-

berf tener una graduact@n minima de 4° GL.

Cuando 1nterv1enen'exclusivamente en la mezcla
cognacs de la Grande Champagne, en proporcién no inferior al
50% y de la Petite Champagne, la reglamentaciQn Francesa auto

riza el uso de la denominaci@n Fine Champagne. (7).

Para que el cognac pueda ser calificado con el nom
bre de tres estrellas, se requiere que el mis joven de los

que participan en la mezcla tenga por 1o menos dieciocho me-

{7) Fadiman Clifton y Aaron Sam, The Joys of Wine, edited by Dariene
Geis, Galahad Books. New York TTty TUBI. USK P4g. 3
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ses de afiejamiento. Los tipo Reserva V.0, y Cuatro Letras,
VSOP., vienen de las palabras inglesas Very Superior 01d Pale
(muy superior viejo p&lido), deben estar formados por cognacs

con un envejecimiento superior a cuatro afios y medio,

Este perfodo mfnimo se eleva a cinco afios y medio
para las denominaciones V.V.5.0.P., vieille reserve, X.0.,

Royal, Grande Reserve, Vieur, NapoleSn. (8).

En todo caso, los fabricantes deseando conseguir
buehos productos superan frecuentemente los p1azqs indicados
con promedios de diez, quince o mis afos de envejecimiento,

seglin los tipos de cognac.

(8) De Blas Dfaz - Jiménez José& Juan. Los vinos internacionales, Cfa.
Editorial Continental, S, A. de C. V. cuarta Impresién abril de
1982. México, D. F., pfg. 171, (NOTA: E1 autor F. Morales en su
11ibro La Cultura del Vino en México, Ediciones Castiilo, S. A.,
Monterrey-México 1980, pSgs. 112 { 113 argumenta que generalmente
los brandies se clasifican segln la regifn productora, la que, ade-
mis de imputarle las caracterfsticas debidas a variedades espect-
ficas, condiclones climatoldgicas y calidad de suelos locales, hay
que agregar 1a mis 1m€ortante y categfrica de todas, o sea el equi-
po de destilacién empleado. ' :

Por ejemplo, en Cofiac se obtiene el brandy de ese nombre a partir
de Ugni Blanc, destilando esos vinos en ollas de Charente y afejdn
dolo en barricas de roble de Limousin, Las designaciones "...",
¥.0.", "V,$,0.P.", "NAPOLEON", "EXTRA" y "X.0.", que aparecen en
las etiquetas, indican un grado de calidad m&s que un perfodo de
afiejamiento, ya que en la actualidad los productores de coghac se nie-
gan a asociar o aplicar dichas categorfas a un perfodo determinado
de tiempo en brandies, por lo aue su uso ha quedado a criterio de
cada casa destiladora. A grandes rasgos, se reconoce el cofiac
tres estrellas como el mfs joven en el mercado, con un mfnimo de
un afio y medio de afiejamiento).
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Claro es que la denominacién Napolebn, asf como las
otras no pueden ser marcas ni denominaciones de origen, serfan
mis bien modalidades de las denominaciones de origen, pero con

el problema de no tener proteccién en el &mbito internacional.

5). La usurpacifn de las denominaciones de origen.

Consiste en apropiarse la denominacién de un pro-
ducto, denominacién que corresponde al nombre geogr&fico del
lugar de origen de dicho product;. La apropiacifn se comete
por el uso de la denominaci6n aplicdndola o refiriéndola a
otros productos que no reunen las caracterfsticas del pro-
ducto tipo, es decir, que no relne las condiciones tradicio-

nales o usuales o las que exija: una reglamentacién.

Respecto a 10 que hemos dicho de la accifn en la
usurpacidn de Yas indicaciones de procedencia, debemos sefa-

lar las saguientes diferencias:

Designacidn inexacta - La inexactitud de la desig-
nacién no serd ya sQlo del lugar de fabricacibn, elaboracién
0 extracci@n. sino del producto tipo. Por tanto, cometerd
la acciﬁn no solamente quien haga uso de la denominacibn
refiriéndose a productos producidos en otro lugar, sino tam-

bién en productos originarios del mismo lugar, pero que no
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refnan las caracterfsticas con que tradicionalmente viene

siendo conocido el producto tipo. (9).

Para que exista, pues, falsa denominacién de ori-
gen es necesario que el nombre geogréfico se use para desig-
nar el producto mismo, o sea, que la designacién del lugar de
produccién, como tal, y no como designacién del producto, no
serd falsa denominacién de origen. Por ejemplo, ser§ falsa
denominaci6n de origen la designacidn “"Jerez" para designar
un vino que no redna las caracteifsticas propias del vino
conocido con tal nombre, aln cuando sea originario de ague)
lugar. Y no lo serf si la palabra "Jerez" se usa solamente
para designar el lugar de produccién de otro vino o de un

aguardiente.

6) La insuficierte proteccifn irternacignal de

las denomfnaciones'de!nrigen.

Despugs de haber analizado algunas definiciones
legales de diferentes pafses en el primer capftulo de este
trabajo, nos podemos permitir seflalar cinco sistemas de pro-

teccifn hacia las denominaciones de origen:

{9) Mascarefias Carlos E., Los delitos contra 1a propiedad industrial
2a. edicibn, Barcelonas, Espafa, EiErerIa Bosch ggBU. pags, 135 y

136.
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- Sistema de proteccidn legal;

- Sistema de proteccidn judicial;

-~ Sistema de proteccidn registral;

- Sistema de proteccifn por medio de indicacién
de procedencia y

- Sistema de proteccifn mediante el registro de
la denominacién geogr&fica como marca colecti;

- va. (10).

Sistema de protecciqﬁ legal.- Es el sistema por
€1 cual la proteccidn de las denominaciones de origen viehe

determinada por una disposicién legal,

La proteccién puede ser general para todas las de-
nominaciones de origen sin mencionarlas concretamente. Es el
caso del Derecho del Brasil y de Suiza. En caso de violacién
del derecho por terceros, los tribunales tendrdn que consi-
derar si realmente se trata de una denominacifn de origen
para poder establecer si ha existido una violacién del dere-

cho o una usurpacién,

La proteccién puede ser especial o concreta. No
existe una proteccifn general para todas las denominaciones

de origen como tales, sino solamente para aquellas que una’

(10) Mascarefas Carlos E. Las_denominaciones de origen, capftulo VIl
inciso 5 los sistemas de proteccidn tratiﬂo:ae.éerechOxCOmercial
2ggparado Tomo II de de Sola Cafiizares Felipe, p§gs. 400, 401 y
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ley, decreto, orden, etc., 1o dispone expresamente, Es el
sistema seguido por el Decreto espafol, en el cual diversas
disposiciones protegen concretamente las denominaciones de
origen de los vinos, de! Turrbn de Jijona y de los anisados
de Cazalla; del Derecho italiano, de ciertos vinos y cier-
tos quesos; del! Derecho griego, de determinados vinos. Las
otras denominaciones de origen que no estdn concretamente
protegidas por una disposicidn Tegal, s6lo podrén protegerse
por el sistema de beneficiarse de la proteccifn para las in-

dicaciones de procedencia. e

Sistema de protecci6n judicial.- Es el sistema
del Derecho Francés. El1 tribunal de 1o civil fija e) derecho
a la denominacién de origen. Esta accién tiene per objete
procurar una especie de tftulo judicial de reconocimiento
del derecho a la denominacidn de origen, que sobrepasa Ta au-
toridad ordinaria de una sentencia, es decir, la autoridad
Timitada entre las partes., La sentencia no es una decisién
contenciosa ordinaria, sino que toma el car&cter de una deci
si6n reglamentaria, que fija el derecho a 1a denominacifn de
origen erga omnes, La accién corresponde a cualquier perso-
na que pretende que su derecho a 1a denominacidn de origen
es desconocido de forma que le es perjudicial. No supone la
mala fe o el dolo en el demandado, puesto que no persigue
una represifn, Se trata solamente de fijar la existencia del
derecho y de sacar las consecuencias civiles que se derivan

de este derecho. La accifn pueden ejercitarla también los
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sindfcatos y asociaciones regularmente constituidos, por lo
menos seis meses antes. Es requisito indispensable que se

dé publicidad a la demanda. E1 demandante debe publicar en
un periédico de anuncios legales una nota indicando ta iden-
tidad de las partes y el objeto de la demanda. Tal publici-
dad tiene por objeto provocar la intervencién de los intere-

sados, puesto que se hace en el interés de terceros.

Sin embargo, en el Derecho francé&s encontramos al
mismo tiempo el sistema de la prbteccidn legal, existiendo
un gran nimero de disposiciones que establecen la proteccién
de denominaciones de origen., En estos casos, naturalmente
no es necesario acudir a los tribunales para 1la fiJaciQn del
derecho, puesto que &ste estf ya fijado por la disposicién
legal.

Sistema de la protecci@n registral.- Es el siste-
ma del Derecho portugués. La propiedad de la denominacién
de origen serd garantizada a los respectivos titulares me-
dfante su registro. Este ha de solicitarse por el organismo
corporativo competente, para los productos de que se trate,
indicando en su solicitud las condiciones tradicionales o
reglamentadas del uso de 1a denominaci@n de origen y los 11-

mites de l1a respectiva localidad, regibn o territorio.

E1l procedimiento de registro viene regulado, y hay

que sefalar, como dé especial {interés, que 1a solicitud de
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registro ha de publicarse en el BoletTn de la propiedad in-
dustrial, a efectos de reclamacibn de quien se considere per
judicado, o sea, que se hace un llamamiento a la oposicidn,
siendo el plazo de ciento ochenta dfas a contar de la fecha
de publicacidén en el Boletfn. El tftulo de registro serd
otorgado a nombre del organismo corporativo solicitante y la

duracifn es {limjtada.

También, en el Derecho portugués econtramos, al mis

mo tiempo que la proteccibn regfstral, la proteccifn legal.

Sistema de proteccién en tanto que indicacién de
procedencia.- Es el sistema por el cual las denominaciones de
origen se benefician de la proteccién de las indicaciones de
procedencia. En realidad, m&s que un sistema de proteccién
de las denominaciones de origen es la falta de un sistema de
proteccién de la denominacibn de origen y hay que recurrir
a buscar la protecc1§n de las indicaciones de procedencia, Es
el sistema existente en los pa{ses cuyo Derecho no establece
una proteccibén especial para las denominaciones de origen. Y
en los pafses en que sQlo existe la proteccién legal es tam-
bi&n, el sistema de proteccién para aquellas denominaciones

de origen que no estﬁn protegidas por una disposicibn legal.

Esta proteccién pyede permitir el perseguir el uso
de falsas denominaciones de origen cuando los productos en
los cuales se hace el uso falso son oroginarios de otro lugar.

Contrariamente, no permite perseguir el uso de falsas denomi-



126.

naciones de origen cuando este uso se hace en productos que
son 6r191nar1os del lugar a que corresponde la denominacién.
Es decir, en productos que siendo originarios de dicho lugar:
no refnen las condiciones de calidad y de caracterfsticas es-
peciales. Para la existencia de falsa indicacién de proceden
c¢ia se requiere que el producto no sea del lugar indicado, lo
cual no serf el caso, pues el producto serd del lugar geogrd-
fico. Las caracterfsticas y calidad del producto no juegan
en las indicaciones de procedencia. Por esto se puede afir-
mar que esta protecciﬁn es 1ncoﬁpieta Y, por ende no suficien

te.

Sistema de protecc16n mediante el registro de la
denominacifn geogrfffica como marca colectiva.- Este no es un
s{stema propio d.: n1ngGn Derecho, sino un sistema que puede

_usarse en Tos pafses cuyo Derecho permite el regisfro‘de las
marcas colectivas.- En realidad, mfs que un sistema de protec
cifn de las denominaciones de orfgen, como tales, se trata
de un sistema de proteccién de las denominaciones de origen

acompafladas con una.marca colectiva.

Pero desgraciadamente, son sistemas adoptados en
legislaciones nacionales, dando una proteccifn muy vaga a es-
tos signos distintivos tan importantes como cualquier otros
de la Propiedad Industrial y que concurren :n 21 mercado 1n-
ternacional a través de sus productos que se han dado a cong

cer por sus caracterfsticas y cualidades,
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En el aspecto internacional toca analizar los tres
tratados, que tratan de dar una eficaz proteccibn a las deno-
minaciones de origen, asf como de 13 complejidad que existe

en los mismos.

Evidentemente, el Arreglo de Lisboa de 1958 repre-
senta un importante hito en la evolucidn del ré&gimen jurfdico
internaéional de las denominaciones geogrﬁficas de las mercan-
cfas. (11). Si se compara la regulacién del ALDO con las nor-
mas contenidas en el CUP (artfcdlos 10y 9) y en el AMIP, es
inegable la superioridad del ALDO sobre los citados preceptos
del CUP y sobre el AMIP. En efecto, a tenor de los artfculos
3° y 6° ALDO las denominaciones de origen internacionalmente
registradas gozan de una proteccifn absoluta. La novedad
que estos artfculos aportan al régimen internacional de las
denominaciones geogr&ficas, es doble: 1impedir que una deno-
minacién de origen se utilice en unién de vocablos desloca-
lizadores o de expresiones como "género", "Tipo", etc.; y ex-
cluir 1a posibilidad de que un segundo pais (diferente al de
origen) 1legue a otorgar un carécter genérico a una denomi-
nacifn de origen internacionalmente registrada. De este mo-
do, el ALDO reprime los supuestos m&s frecuentes y peligro-
sos de utilizacidn abusiva de las denominaciones geogr&ficas
de los productos. Por otra parte, a diferencia de los ar-

tfculos 10 y 9 CUP y del AMIP que s6lo preveen medidas pura-

(11) Fern&ndez Novoa éarlos. ob. cit. pigs. 166, 167 y 168.
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mente administrativas, el ALDO hace posible que esta enérgi-
ca y absoluta proteccién de las denominaciones de origen se
1leve a efecto mediante el ejercicio de acciones civiles y
penales. La revisifn que en el artfculo 8° ALDO se hace a la
legislacién nacional de los pafses de la Unién Particular,
permite entablar las acciones civiles y penales que cada pafs
establezca al regular las denominaciones de origen., La posi-
bilidad de ejercitar acciones civiles y penales en defensa

de las denominaciones de origen, estd mds en consonancia con
la naturaleza de la figura y los intereses en juego que e)
sistema de las sanciones administrativas en que se inspiran,

tanto los artfculos 10 y 9 CUP, como el AMIP.

Parte de 1a doctrina seflala como ventaja ulterior
de el ALDO su flexibilidad: la protgccidn instaurada por el
ALDO es conciliable con los diversos sistemas de proteccifn
de las denominaciones de orfgen que en cada caso adopten los
respectivos ordenamientos nacionales. De esta suerte, cual-
quier pafs de la uniQn particular de Lisboa podrén adoptar
en su derecho internc el sistema de protecciﬁn que mejor ar-
monice con sus exigencias y tradiciones. Sin embargo, esta
ulterior ventaja del ALDO . lejos de imponer a los pafses de
Ta Unidn Particular un patr6n Gnico en punto al reconocimien
to y proteccifn de las denominaciones de origen, otorga a los
mismos una cierta libertad y flexibilidad a la hora de esta-

blecer el sistema de reconocimiento y protecciQn de la figura.
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Pero esta 1ibertad y flexibilidad son muy relativas. En to-
do caso, Yos pafses que quieran adherirse al ALDO, tienen

que admitir en su ordenamiento interno la figura de 1a deno-
minacifn de origen tal y como se define en el p;rrafo primero
del artfculo 2°, y tienen ademfs, que arbitrar uno de los si-
guientes procedimientos para el reconocimiento de cada deno-
minacién de origen en particular; a saber: el reconocimiento
législativo. Judicial o por vja de inscripcibn en un Registro
Nacional., E1 estado que desee ingresar en la Untén Particu-
tar de Lisbhoa se verf, por tanto compelido a introducir eﬁ

el seno de su legislactdn nacional un conjunto de normas que
muy bien puede estar en contfadiccidn o, al menos, ser ajeno
a la tradicién y principios b&sicos del ordenamiento nacional
respectivo, La flexibjlidad del ALDO no es, en este punto,
excesiva. Antes al contrario, la figura central de el ALDO

(1a denominaciQn de origen) es de inspiracifn francesa.

Los pafses que entren a formar parte de la Unidn
de Lisboa tendr@n que adaptarse, de uno o de otro modo, a las
conéepciones francesas en orden a las denominaciones de ori-
gen‘y su proteccidn. La ineludible necesidad de "importar"
las concepciones Jur!dicas francesas puede obstaculizar -y
de hecho ha obstaculizado ya- el ingreso de menos pafses en

1a Unidn part1cylar de Lisboa.

Aparte de la falta de flexibilidad, cabe aducir

una ulterfor y graVe objeci@n en contra de la eficacia del
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sistema de protecciln instaurado por el ALDO. Esta objecidn
estriba en la posibilidad de que un Estado de la Unién Par-
ticular se niegue a proteger una denominacifn internacional-
mente registrada. Las amplias facultades que en esta méteria
atribuye el 5° ALDO a Tos estados miembros de la Unién de
Lisboa, debilitan extraordinariamente la defensa internacio-
nal de las denominaciones de origen. Quienes dectfden sobre
1a proteccién de una denominaci6én de origen son, en definiti-
va, los 8rganos administrativos de un segundo pafs y no los
6rganos administrativos del pafs'de origen. En este punto-
b&sico para lograr una eficaz defensa internacional- el Arre-
glo de Lisboa de 1958 no supone progreso alguno frente al
Arreglo de Madrid de 1891. Del mismo modo que el Arreglo de
Madrid, el Arreglo de Lisboa se muestra impotente a 1a hora

de "1iquidar los pecados del pasado”.

E1 autor Benson, {12) hace un examen sobre la pro-
tecci@n {nternacional de las denominaciones de origen en el
marco de varfos tratados: el Convenio de Paris para la Pro-
tecci@n de l1a Propiedad Industrial, el Arreglo de Madrid re-
lativo a la Represién de las Indicaciones de Procedencia Fal
sas o Engafosas en 1os productos, conforme se revisé en Lis-
boa en 1958, el Arreglo de Lisboa relativo a 1a Proteccifdn

de las Denominacione; de Origen y su Registro Internacional.

{12) Benson R.W, Vers un nouvaaoy traité sur la protection des indica-
» "La Propriet® Industrielle, Ro. ¥ avr ’
pigs. 134-144.
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En cuanto al Convenlo de Parfs, tras sefialar que, a su jui~-
cio, el principal defecto del Artfculo 10 es abarcar solamen
te las indicaciones "falsas" sin contemplar las que tienen un
carfcter "engafioso", indica que el Convenic contiene poten-
cialmente un arma mfs poderosa en las disposiciones de) Ar-
tfculo 10 bis.2) y 3)3 sobre la represibn de la competencia
desleal, junto con el mecanismo de ejecucién (embargo de pro-
ductos) previsto en el Artfculo 9.3). Llega a la conclusién
de que el br1nc1pa1 defecto del Convenio reside en que depen-
de de Tos tribunales de cada pafs y en que no impide que las
indicaciones degeneren en términos genéricos, para restable-
cer las indicaciones geogr&ficas perdidas y disuadir la crea
cién de indicaciones para restringir el comercio.  Con res-
pecto al Arreglo de Madrid, sefala que, si bien en el Artfcu
1o 1.1) se abarcan las indicaciones "engafiosas", dicho ar-
tfculo s6lo cubre la posibilidad de ser engafiado en cuanto

al "pafs" o al f]ugar de origenﬁ. Ademds, el Arreglo de Ma-
drid permite que continle 1a degeneracién de indicaciones
geogr&ficas, si bien el Artfculo 4 (que excluye a los tribu-
nales extranjeros de decidir que las denominaciones regiona-
les relativas a la procedencia de los productos vinTcolas han
pasado a ser genéricas) @s una mejora b1enven1da. En 1o con
cerniente al Arreglo de Lisboa, declara que se aparta radi-
calmente de los esquemas del Convenio de Parfs y del Arreglo
de Madrid. Una vez registrada, una denominaciQn no puede
convertirse en genérica mientras esté protegida en el pafs de

su origen; no hay posibilidad de inducir en error a los con~
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sumidores sobre las caracterfsticas esperadas del producto;
el proceso degenerativo de los términos se detiene; debido

al Artfculo 5.6), existe la esperanza de restablecer la con-
dicibn original de algunos términos genéricos; como consecuen
cia de la proteccifn ipso facto de una denominacién registra-
da, la competencia desleal se suprime de manera m&s directa.
Examina Tuego al mecanismo que permite a los Estados impug-
nar la proteccién obligatoria de algunas denominaciones (Ar-
tfculo 5.3) y el procedimiento que ha de seguir toda parte
interesada que desee reivindicar la proteccifn de la denomi-
nacién rechazada (Artfculo 5.5). Teniendo en cuenta las vene
tajas del Arreglo, se pregunta por qué se limita a las deno-
ﬁinaciones de origen y no abarca todas las indicaciones geo-
gr&ficas. Concluye diciendo que la explicacifn radica en la
posibilidad prgctica de negociar el tratado y en la génesis
del Arreglo de 1958,

7) Denominadcionés 'de ‘6riden en el extranjero que

no ‘1o son'en el 'pafs de origen. (13)

En ciertos casos se produce el fenbmeno de que un
producto que en el pafs de origen no es honocido en el mer-

cado nacional con una denominacién de origen, es conocido con

(13) Mascarefias Carlos E. Mis sobre las indicaciones de procedencia y las
denominaciones de origen. "Revista de derecho mercantiTy voldmen

, No. 78, oct-dicTembre 1960, Espafia pdgs. 363 y 364.
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8sta en uno o varios pafses extranjeros. Esto acostumbra a
suceder en aquellos casos en gque en el extranjero ée designa
el producto con el nombre del pafs y no con el nombre de un
término municipal o de una comarca, aunque también puede ocu-
rrir con un nombre geogr&fico correspondiente a una zona re-
' ducida. Hay numerosos productos que son conocidos en el ex-
tranjero con el nombre del! pafs de origen. Asf, por ejemplo,
queso de Holanda, porcelana de Noruega, de Dinamarca, de Sue-
cia; relojes sufzos; té de Ceylén, café del Brasil, de Colom-~
bia, de 1a Martinica; mokas de Arabia, de Abisinia; tomates
de Argelia; tapioca del Brasil; dqtiles de Tdnez, de Argelia,
del Irak; tulipas de Holanda; manzanas del Canadd; tabaco
egipcio; mantequilla de Dinamarca; alfombras de Persia, de

Turquest&n, de China; etc.

Lo m&s seguro es que en tales casos los correspon
dientes productos no son conocidos en el mercado del propio
pafs de origen por el nombre del pafs y, por tanto, no existe
para ellos denominaci@n de origen. Esto es'lcgico. pues el
aplicarles una denominacibn de origen que es la de todo e)
pafs, carece en el propfo pafs de valor distintivo. Asf, por
ejemplo, para los espafioles éarece de valor distintivo el desig-
nar con la denominaciQn "Espaffa" las naranjas y, por esto, en
¢l mercado espafiol no existe 12 denominacién de origen "na-
ranjas de Espaﬂa?. Sin embargo, esta denominaci@n de origen

es de uso en el mercado de otros pafses.
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En estos casos es también del mayor interfs para
Tos industriales o productores la proteccifn de la denomina-
cidn de origen, por cuanto se trata de productos que se ex-
portan y para los cuales el mercado exterior es muy importan-
te. S1 no fuera asf, ya no se les conocerfa en el extranjero

con denominaci8n de origen.

8) .Las denominaciones de ‘origen en el mercado

comdn (14).

La Comunidad Econémica Europea (CEE), instituyé un
tratado que plantea una idea de los problemas que surgen en
materia de proteccién de las indicaciones geogré&ficas de pro-
venencia y de las denominaciones de origen, en el marco del
Mercado Comdn. Se trata primero de ver si, y en qué medida,
1a proteccifn actualmente acoruada a esas indicacicnes y de-
nominaciones por los estados miembros (CEE), estf en .-

armonfa con los principios y los objetivos del tratado.

Antes de examinar si la protecci@n de las indica-
ciones geogr@ficas de provenencia es compatible con el trata-
do CEE o si es afectadm por ese tratado, conviene recordar
cufles son los objetivos de &ste d1timo. E1 tratado tiene
por objeto 1nsp1tu1r y.crgar‘progfes1vamente un mer-

(14) Friedrich-Karl Beier., Les indications de provenance et les appe-

Tations dlorigine dan 1& MaFchE Cuimin, 'La Propriet¥ Industrie-
1T&. Uctobre » pass =210,
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cado comdn. Un mercado de ese tipo, en el marco de un espa-
cio econbmico unificado y sometido a condiciones similares

a aquellas de un mercado interior, supone un libre intercam-
bio en todos los sectores de la economfa. El intercam-

bio 1ibre de mercancfas, es decir, un intercambio 1iberado

1o mds posible de cualquier impedimento, constituye por lo
tanto, una condicién indispensable para el buen funcionamien-
to del mercado comidn. EA vista de alcanzar esta meta, el tra
tado prevee la eliminacidn progresiva entre los Estados miem
bros, de los derechos aduanales } de las restricciones cuan-
titativas a la entrada y a 1a salida de mercancfas, asf como
de cualesquiera otras medidas de efecto equivalente (art. 3,
inciso a, 9 3°, 3u). Es en vista de una misma finalidad, que
se dictaron las reglas de competencia previstas por el ar-
tfculo 85 y siguientes, que tienden a establecer un régimen
que asegure que la competencia no estf falseada en el mercado

comdn.

Las proliibiciones pronunciadas por el tratado CEE

Por 1o tanto es importante examinar en primer lu-
gar, si las disposiciones convencionales que acabamos de ci-
tar que tienden a realizar y a garantizar la libre circulacién
de las mercancfas entre los Estados miembros, se oponen a la
aplicaciﬁn de las reglas que aseguran la protecci@n de las
indicaciones géogrﬁficas de provenencia y de las denominacio-

nes de origen,
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Restricciones a la 1mportac1§n

Primero es necesario considerar el artfculo 30 de)
tratado CEE que prohibe las restricciones cuantitativas a la
importacién, asf como cualesquier otras medidas de efecto
equivalente. -- Ademds lque existen en los pafses miembros
de la CEE, disposiciones relativas a la proteccifén de las in-
dicaciones geogr&ficas de provenencia es que constituyen res-
tricciones a 1a importacitn o medidas de efecto equivalente?

La contestacifn debe ser afirmativa.

a) Se trata, por una parte, de disposiciones que
prohiben Ta importacién o el trénsito de mercancfas que 1le-
van una indicacién de provenencia falsa o engafiadora o que
preveen embargos o confiscaciones de esas mercancfas. Ese
tipo de disposicifn existe en Alemanfa: Art. 28 de la ley de
marcas de FSbrica y de Comercio; 2 de la ley relativa a la
adhesién al Arreglo de Madrid relativo a la represifn de las
falsas indicaciones de provenencia; en Francia: Artfculo 19
de la Ley de Marcas de FQbrica y de Comercic del 3 de junio
de 1892; en Bélgica: decreto real No. 91, del 30 de noviem-
bre de 1939; en Italia (asf como en Alemania y Francia) el
artfculo lo. del Arreglo de Madrid es aplicable, relativo a
la represi@n de las indicaciones falsas de provenencia sobre
las mercancfas; como consecuencia de su notificacibn, ese
Arreglo es inmediatamente aplicable en Italia. Por lo con-

trario, ninguna disposicién de este tipo existe en los
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Pafses Bajos ni en Luxemburgo, los cuales, como Bé&lgica, no

forman parte del Arreglo de Madrid.

b) Se trata, por otra parte, de las disposictfones
que prescriben que todas, o la mayorfa de las veces, algunos
de Yos productes de origen extranjero deben 1levar la indica-
ci6n del pafs o del lugar de origen, ya que estos productos
no se admiten a la importacién si no 1levan la presente indi-
cacién. Este tipo de disposiciones copiidas antes que todo
sobre el modelo de'Ias leyes 1ngiesas relativas a la indica-
ci6n oblfgatoria de ciertas indicaciones sobre las mercancfas,
se vuelven a encontrar, en grados muy diversos. en algunos
de los pafses miembros de la CEE. Citemos en particular, a
tftulo de ejemplos, 1a Ley Francesa del 20 de abril de 1932,
que hace obligatoria la indicacifn de origen de ciertos pro-
ductos extranjeros, © los numerosos decretos de ejecuciﬁn a
Tos cuales di6 Tugar esta ley; para BE&lgica: el decreto real
del 23 de diciembre de 1934 sobre el control del origen de
las mantequillas, el decreto real del 26 de febrero de 1935,
aquellos del 4 de noviembre de 1935 y del 28 de abril de 1937,
etc....; para Italia, el decreto-ley No. 1878 del 14 de oc-
tubre de 1932 que reglamenta el comercio de 1os huevos; para
- Luxemburgo, el decreto del 3 de abril de 1837 en relacién
con los huevos y el decreto del. 5 de mayo de 1937 referente
al cofiac. En la Repdblica federal de Alemania no existe nin
guna obligaciqn‘general-de 1nq1car el origen de las mercan-

cfas admitidas a laﬁimportmc1Qn. La indicaci6n del pafs de
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origen se prescribe 0.icamente para algunos productos de la

agricultura o de ciertas mercancfas alimenticias.

Todas esas disposiciones consisten 1a mayorfa de
las veces en restricciones no despreciables a 1a importacién.
Pasa lo mismo con los certificadoes de origen que también son
exigidos por ciertos pafses. Es por esta razén que la Cémara
de Comercio Internacional y el GATT ya se ocuparon de este
asunto desde hace ya algunos afios y presentaron proposicio-
nes para derogar esas disposicioﬁes o unfficar una reglamen-
tacibn mutualmente muy diferente de un pafs a otro. Estas
prdposiciones condujeron a una recomendaci§n votada por el

GATT el 21 de noviembre de 1958.

c) Pueden también resultar restricciones a impor-
tacfones y finalmente disposiciones legales, de car@cter ge-
neral o particular, dictadas por los paises miembros de la
CEE "para reprimir por la vfa civil, penal, las indicaciones
falsas o engafiosas de procedencia, o para prohibir el uso aby
sivo de las denominaciones de origen. Esas disposiciones co
nocidas por todos los pafses miembros de la CEE tienen 1a ma-
yorfa de las veces, como objeto aquel de proteger los inte-
reses privados, es decir aquellos de los productores y comer
clantes que tienen erecho a diverenies indicaciones de pro-
cedencia., La preocypaci@n de proteger lus intereses de la
comunidad viene solamente en segundo lugar. Se puede uno

preguntar si, en esis condiciones, esas disposiciones caen
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todavfa bajo el influjo del artfculo 30 del tratado de la CEE,
Se podrfa sostener en efecto, que ese artfculo 30 se dirige
solamente a las restricciones a la importacién que tienen an
carfcter de derecho pdblico. Se podrfa pensar también que
todas las disposiciones de las cuales acabamos de hablar y
que tienen en vista la proteccién de las indicaciones de pro-
cedencia o de las denominiciones de origen, que tengan un ca-
rfcter de derecho pdblico o de derecho privado, no caen bajo
la prohibicién pronunciada por el artfculo 30 de dicho .«
tratado, porque no constituyen r?stricciones cuantitativas a
la importacién., Pero esto serfa una conclusibn errfnea. Es
cierto que el tratado tiene por objeto antes de todo, las res
tricciones a la {mportacidn due 1a mayorfa de los estados
hubieren impuesto a principfo de los afios treinta, por razo-
nes de divisas y de polftica econfmica en general. Es eviden
te que no vendrd a la mente de ningdn legislador, asegurar

la pfotecc1§n de los competidores y de los consumidores, con-
tra el empleo de falsas indicaciones de procedencia, restrin-
giendo la importacién de mercancfas que 1levan esas indica-
ciones. Pero no hay duda tampoco, por otra parte, que la
prohibicién absoluta de importar una mercancfa determinada
caerfa también bajo el golpe de la prohibici@n o de la res-
triccibn cuantitativas a la importacién, tal como se prevé

en el artfcu1o 36 del tratado, tanto y aQn mﬁs que las dispo
siciones que 1imitan cierta cantidad de Ta {mportacién de la
misma mercancfa. Pero dejando al lado este asunto, la impor

tacifn también, a pésur de todo, queda abierta, porque el
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artfculos 36 del tratado CEE prevé una excepcifn en el campo

que nos interesa,

Restricciones a la exportacién

Antes de examinar m&s detalladamente esta disposi-
ci6n importantey recordaremos brevemente el artfculo 34 del
tratado, que prohibe las restricciones cuantitativas a la ex-
portacidn, asf como cualquier medida de efecto equivalente.

Se trata de saber si en los paisés miembros de la CEE,existen
disposiciones relativas a la proteccifn de las indicaciones
geogr&ficas de proveniencia que tendrfan como efecto restrin-
gir las exportaclones. A este propbsito, cabe seflalar primero
las disposiciones que prevén el embargo de mercancfas que lle-
van falsas indicaciones de proveniencia, no solamente a la im-
portacién, sino también a la exportacién (por ejemplo el pé&-
rrafo 2 de 1a ley alemana relativa a 1a adhesién al Arreglo

de Madrid referente a la repres1§n de las falsas indicaciones
de provenencia y en Bglgica. el decreto real No. 91 del 30

de noviembre ae 1939, las prohibiciones de trfnsito pronun-
ciadas por las mismas razones, constituyen también en cierta
medida, restriccfones a la exportacién). En este tipo de
ideas conviene sefialar también, en parte, las disposiciones
dictadas por algunos pafses, que prevén la obligacién de pro-
porcionar marcas de origen particular a ciertos productos na-
cionales destinados a la exportaci@n. En general, se trata

uquj de 1o que se hﬁ denofinado ﬁMarcas Nacionales",
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Existen en partfcular en Italia en 1o que se refiere sobre
todo a frutas, legumbres y levaduras, 1o mismo que en Francta
y en Luxemburgo. Previendo la obligacién de fijar sobre los
productos una marca de origen, estos pafses entienden favore-
cer la explotacién de productos de calidad, tfpicos para los
pafses de que se trata, o impedir la exportacifn de preductos

de calidad inferior.

Las reservas del artfculo 36

Las disposicionas que hemos recordade bajo les pi-
rréfos 1 y 2 que preceden, y que se refieren a 1a proteccién
de las indicaciones geoyréficas de provenencta o de las de-
nominaciones de‘or1gen. constituyen por 1o tanto restriccio-
nes o prohibiciones de 1mportac1§n o de exportacién., Y, sin
embargo, no estfn en contradicciQn con las disposiciones del
tratado CEC. Puede hacerse esa constataci6n (comprobaci6n)
i{ndependientemente del asunto de saber si la prohibicién de
las restricciones a la importacién y a la exportacién, dicta
da por los artfcons-30'y siguientes del tratado CEE se re-
laciona sélamente con las disposiciones Jegales o cuales-
quiera otras medidas de derecho pdblico, es decir, en parti-
cular, los embargos y otro tipo de embargos en la frontera,

o se tiene tamb1§n en vista lus disposiciones legales de or-
den general que concierncn la proteccifr de las tndicaciones
geogréficas de provenencia o de la: deaomina~iones de origen,

disposiciones que tienen la mlyorfa de las veces un cardcter



142.

total de derecho privado. AQn. si uno se contenta con esta
d1tima iInterpretacién, que fue sostenida por ejemplo por
Grotzen y Spengler, el artfculo 36 del tratado sustrae a la
prohibicién dictada por los artfculos 30 y sigufentes, toda
la legislacién nacional relativa a la proteccibn de las indi-
caciones de provenencia y de las denominaciones de origen.

El1 artfculo 36, tal'como se sabe, tiene el contenido sigufen-

te:

“Las disposiciones de'Ios artfculos 30 a 34 inclu-
sos, no forman obstfculo a las prohibiciones o a las restric~
ciones de importacién, de exportacién o de trénsito, justi-
ficadas por razones de moralidad pdblica, de orden pGblico,
de seguridad pdblica... o de proteccién de la propiedad indus
trial y comercial. Sin embargo, estas prohibiciones o res-
tricciones no deben constituir ni un medio de discriminacién
arbitrario ni una restriccidn disfrazada en el comercio entre

los estados miembros?.

No hay ninguna duda que esta reserva se aplica a
las disposiciones que hemos recordado y que conciernen Ta
protecciﬁn de tas indicaciones geogrﬁficas de provenencia y
las denominaciones de origen. En 1& medida en que esta pro-
teccifn se parece a agquella que se concede a los derechos de
propiedad industrial, tal como es el caso por ejemplo en
Francia para las denominaciones de origen, consideradas com6

derechos colectivos de propfedad industrial, las disposicio-
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nes de que se trata estén comprendidas en la reserva que
concierne la "propiedad industrial”, En los otros casos, es
decir, cuando la proteccién se concede, como en Alemania y

en Yos Pafses Bajos, en virtud de las disposiciones relati-
vas a la represién de la competencia desieal, es la reserva
que concierne Ya "propiedad comercial" que es aplicable. Este
@1timo término escogido de modo muy lamentable, asf como Grot
zen y Splegler 1o demostraron pertinentemente, abarca el con-
junto de las reglas relativas a la represifn de la competen-
cia desleal, que estas reglas sé beneficien también de la re-
serva prevista por el artfculo 36 del tratado, &sto resulta
con toda evidencia del artfculo 20 del tratado que constituye
el GATT, artfculo del cual se ha inspirado la redaccibn de)
presente artfculo 36. El mencionado artfculo 20 dispone que
las leyes que preveen la aplicacifn de "medidas destinadas
para prevenir pricticas engafiadoras" no son incompatibles con
el tratado. Por lo tanto, puede decirse, teniendo en cuenta
este elemento leg{timo de interpretaciﬁn de la génesis de la
disposicién de que se trata, que Tas leyes y prescripciones
relativas a la protecc1§n de las indicaciones geogrﬁficas

de provenencia y de las denominaciones de origen, se sustraen,
en virtud del artjculo 30 del tratado CEE, a Ya prohibicidn
de las restricciones cuantitativas a la importacién o a la
exportaci@n. Seg@n las circunstancias, se podr{a tambi€n in-
vocar la reserva relativa a la salvaguarda del orden pdblico

y de la seguridad p@hlica.
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9) Hacia un nuevo tratado para 18 eficaz protecc{én

de las denominacfones 'de origen.

£n el afio de 1977 se elaboraron varios estudios por
consultores invitados por el Director General de la Organiza-
ci6n Mundial de la Propiedad Intelectual, con la finalidad de
encontrar una solucidn eficaz a la protecciédn de las denomina
ciones de origen y dar su opini6én sobre el nuevo proyecto de
tratado para la proteccifn de Indicaciones Geogr&ficas, prepa
rado por esta organizacifn, o en su caso de la posible revi-

si8n del Arreglo de Lisboa.

El Tratadista R. W. Benson (15) seMala que existen
peticiones para que se revise el Arreglo de Lisboa relativo
a la Proteccién de las Denominaciones de origen y su regis-
tro Internacional o para que se sustituya por un nuevo trata-
do. Dice que las principales razones que han llevado a la re
consideracidn actual del Arreglo de Lisboa, es no lograr
atraer mis estados signatarios, su alcance territorial redu-
cidp, y falta de flexibilidad, e indica que toda accibn futu-
ra en esta materia debe basarse en clertos principtos rudi-

mentarios de protecc1§n de las indicaciones geogré&ficas.

Por otro lado, su opinién sobre la proteccién na-
cional e internacional de las indicaciones geogrificas se

funda en tres principios:

(15) Benson R, W.,ob. cit. pfg. 134-144,
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- Los consumidores deben ser protegidos contra
engahfo.

- Los productores y los comerciantes deben ser
protegidos contra la competencia desleal.

- Las indicaciones geogrdficas no deben ser mera-

mente medios para reducir la competencia econf-

mica.

En cuanto al primer principio, manifiesta que la re
presentacifn falsa o engafosa del origen geogréfico en los
productos es un fen¢meno muy antiguo, debfdo a que ciertas in-
diéaciones ayudan a vender productos a un precio mis alto, y
éue a este respecto se ha hecho muy poco, tanto en los pafses

de derecho consuetudinario como en los de derecho civil.

‘ Con respecto al segundo principio, si aiguien uti-
1122 falsamente una 1nd1cac1§n 9eogr§f1ca. es probable que
las actividades de 1os propfetarfos legftimos de 1a i1ndicacién

se recientan de dos maneras:

"« La clfentela puede perderse, y
- La confianza en la reputacidn del nombre geogrd

fico puede verse comprometida.

Ademgs. afirma que, incluso si no puede srobarse
que se engafia a los consumidores :1 comprar el falso producto

en lugar del vardadero, pues el constante uso de la indica-
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cibn falsa disminuye inevitablemente, el valor de la verdade
ra que ya no atrae qe 1a misma forma la atenci8n de los con-

sumidores.

Por lo que concierne al tercer principio, el pro-
blema consiste en prevenir las indicacliones geogr&ficas ile-
gftimas destinadas a restringir el comercio, y agrega que el
reconocimiento de indicaciones geogr&ficas no s6lo debe tener
en cuenta los intereses de los creadores, sino también los
de 1os competidores ¥y consumidor;s. Por tanto, las autorida-
des piblicas deben tomar decisfones para reconocer las indi-
qaéiones geogr&ficas, y las marcas privadas de certificacién

geogr&fica no deben autorizarse.

Referente al proyecto de tratado indica que a su
Juicio, el principal defecto de! mismo es que intenta revisar
no s6lo el Arreglo de Lisboa, sino tambign el Arreglo de Ma-
drid. El1 capftulo I es una modernizaci6n de! Arreglo de Ma-
drid; el capftulo II, una ampliacifn y un mejoramiento del
sistema del Arreglo de Lisboa. En su opini6n, la propuesta
de la Oficina Internacional, respaldada por el Comité& de Ex-
pertos en 1975, sobre las reservas relativas al capftulo II,
parece ser contrapro¢qcent¢. puesto que conducirfa a una si-
tuaciQn en que cierto anero de estados contratantes no esta-
rfan obligados jams por. las disposiciones del capftulo en
sus relaciones con otros estados contratantes. Tal serfa el

caso de aquelilos paisesjcuyas fndicaciones géogr@ficas sean
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nuevas o relativamente desconocidas y que no estarfan intere
sados en acceder al riguroso sistema de proteccifn previsto
en el CapTtulo II. Para incitar a todos los pafses a asociar
se al sistema de protecci6n del Capftulo II, estima que debie
ra suprimirse el Capftulo I. Sin embargo, de mantenerse ese
Capftulo, sugiere que se redacten de nuevo las disposiciones
del Artfculo 4.1), para excluir de la proteccién a las {indi-
caciones que: a) engafien o creen confusién en cuanto al ori
gen, la naturaleza, el proceso de fabricacibn, o las carac-
terfsticas de los productos o se}vicios; b) inciten a la com
pra, evocando arbitrariamente una relaci6n con el lugar geo-
grifico que, en realidad, carece de base, o c) menoscaben la
feputac16n asoclada a productos o servicios originarios del

lugar geogrdfico.

J. Prosgk. {16) menciona que la protecci6n de las
indicaciones geogr&ficas varfa de un pafs a otro, segln la
respectiva evo]uc16n histérica y econfmica, To cual explica
la existencia de diferentes sistemas nacionales de protec-
cibn, que es una de las razones del nGmero relativamente re-
ducido de paises parte en el Arreglo de Lisboa. Después se-
Bala que el Arreglo de Lisboa ofrece la proteccibn preventiva

de la indicacib6n registrada y que, a juicto de los cfrculos

(16) Prosék J.,Proteccidn internacionall de las indicacione .
TA0/5/3 septiembre 1977 (OMPI} original en ing s,
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checoslovacos interesados, ha demostrado ser un {nstrumento
internacional eficaz, en tanto que la eficiencia del Arreglo
de Madrid relativo a la represifn de las tndicaciones de pro-
cedencia falsas o engafiosas en los productos es muy limitada.
Agrega que, sin embargo, no deben ignorarse las opiniones de
quienes consideran el Arreglo de Lisboa demasiado estricto,

y recomienda e1 establecimiento de un nuevo sistema de protec
ci6n internacional. A este proplsito, declara que, desde el
punto de vista de Checoslovnquia? serfa preferible la solucién

consistente en revisar el actual Arreglo de Lisboa.

E) catedrftico Carlos Fern&ndez Novoa (17) precisa
== que no debe causar sorpresa alguna el hecho de que la 0fi-
cina Internacional de la Organfzacién Mundial de 1a Propiedad
Industrial haya elaborado en Agosto de 1975 un Proyecto de
Tratado concerniente a la Proteccién de las Indicaciones Geo-
gréficas. E} proyecto trata de reemplazar tanto al Arre
glo de Madrid de 1891, como al Arreglo de Lisboa de 1958, En
efecto, en el Proyecto se {nstauran dos tipos de proteccién:
el primer tipo que se contiene en el Capftulo I, pretende sim
plificar y modernizar el Arreglo de Madrid; el segundo tipo
que se contiene en el CQthulo.Ix. aspira a modificar profun-

damente el sistema del Arreglo de Lisboa. Este nuevo Proyec-

(17) Fernandez Novoa Cartos, Reflextanes sobre la Proteccidn: Internacional
7576 JUnTo 1979 TOMPT) oYM

de las indicaciones ge .
en espafiol pags., T!‘;‘g?lUTIH!!sy
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to de tratado ha sido favorablemente acogido por un cierto ng

mero de pafses altamente representativos.

Segdn acabamos de ver, el Proyecto de Tratado se ca
racteriza justamente por el establecimiento de dos vfas de
proteccién internacional de las indicaciones geogréficas. En
primer término, la proteccién derivada del capftulo I por vir
tud de la cual se prohibe usar en el tréfico econbmico las de
nominaciones, expresiones y signos que contengan directa o in
directamente indicaciones geogrqficas falsas o falaces sobre
Ta procedencia de 1os productos o servicios. En segundo tér-
mino, la protecci6n derivada del capftulo Il1 por virtud de la
cual se prohibe utilizar en el tréfico econdmico las denomina
ciones internacionalmente registradas dentro de unos 1imites
que varfan sensiblemente segdn el tipo de denominacibn. Aho-
ra bien, un rasgo distintivo del Proyecto de Tratado estriba
precisamente en permitir que un Estado contratante haga uso
de una reserva con respecto a 1a proteccién dispensada por el
capftulo I1I. AQn cuando la solucién ideal ser{a. sin duda
alguna, el establecer un régimen unitario y en§rgico de pro-
teccién internacional de las indicaciones geogréficas, exis-
ten, a su juicfo, razones convincentes que respaldan la posi-
bilidad de formular una reserva en relacién con el capftule
II del Proyecto de Tratado., En efecto, Ta posibilidad de
descartar -a trav@s de la reserva-, la protecci@n del capf-
tulo Il que es més enérgica, pero es también m&s onerosa para

el Estado contratante, facilitarf que un mayor nfimero de Es-
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tados ratifiquen o se adhieran al futuro tratado, E£1 even-
tual mayor &mbito territorial del nuevo tratado compensa, a

su modo de ver, el debilitamiento de la proteccién que por con
secuencia del uso de la reserva pueda producirse. Por lo de-

m&s, hay que seMalar que 1a experfencia de! Patent Cooperation

Treaty de 1970 habla asimismo en favor del juego de las reser
vas en los nuevos tratados internacionales concernientes a la

Propiedad Industrial.

S1 se contempla globilmente el Proyecto de Tratado
sobre la proteccifn internacional de las indicaciones geogrf-
ficas, el mismo debe ser elogiado y valorado positivamente.
En efecto, el conjunto de normas contenidas en el Proyecto de
Tratado constituye un innegable y sensible progreso tanto
frente al Arreglo de Madrid de 1891, como frente al Arreglo
de Lisboa de 1958. Dentro de esta valoracidn posftiva
del proyecto, hay que destacar el importante papel que en el
mismo se asigna a las opinfones y a los intereses de los con-
sumidores. En efecto, por una parte el artfculo 4 del pro-
yecto otorga relieve jurfdico a las opinfones de los consumi-
dores en el momento de determinar si Tos nombres o represen-
taciones gr@ficas de lugares, edificios, monumentos, etc. de
un Estado han de considerarse como indicaciones geogré&ficas.
Por otra parte, el artfculo 17 del proyecto reconoce a las
Asociaciones de Consumidores legitimaciGn activa para ejerci-
tar acciones ci#ile;.'penales‘y administrativas en la hipbte-

sis de utilizacién Hl{cita de fndicaciones geogr&ficas (fal-
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sas o falaces) o bien de denominaciones protegidas.

Es indudable que uno de los mis debatidos problemas
que se plantean al determinar la proteccifn internacional de
1as indicaciones geogr&ficas, es justamente el concerniente
al &mbito objetivo de proteccidn de las mismas. En efecto,
se discute si debe o no aplicarse a las indicaciones geogré-
ficas internacionaimente protegidés la regla de la especiali-
dad propfa de las marcas. La regla de la especialidad signi-
fica que Ta marca estf adscrita E un grupo determinado de pro
ductos o servicios: el derecho sobre la marca se considera
infringido Gnicamente cuando se utiliza un signo idéntico o se
mejante para designar productos o servicios iguales o simila-
res o aquellos a los que Ta marca estf adscrita. Pues bien,
el problema debatido estriba en decidir si procede o no tras-
ladar l1a regla de la especfalidad vigente en el Derecho de
Marcas al sector de las indicaciones geogrd&ficas internacio-

nalmente protegidas.

Comp no podia menos de suceder, este problema fue
planteado en los trabajos preparatorios del Proyecto de Tra-
tado. Concretamente en la primera reunidn del Comité de Ex-
pertos se acordq que convenfa examipar mis detalladamente si
1a proteccibn de las indicaciones geogr&ficas deberfa Timitar
se a ciertas categorfas de productos, y se sugiriq ta posibt-

lidad de establecer una distinciqn entre la proteccibn general

(que se dispensarfa -sin 1imitaci8n a ciertos productos- a



152.

todas las indicaciones geogréficas siempré que exista engafio

del pdblico) y la proteccibn de las indicaciones geogr&ficas

particulares (la cual deberfa ]imitarse a los productos a los
que -de acuerdo con el registro solicitado- se aplican las
indicaciones geogr&ficas). E1 principio de la limitacién no
entrarfa en juego -a juicio del Comité de Expertos- en los sji
guientes supuestos: cuando la indicacidn geogrdfica estf cons
titufda por el nombre de un Estado y de sus principales cir-
cunscripciones terrftoriales las cuales gozar&n de una protec-
ci6n absoluta; cuando la indicacifn geogrdfica correspondiente
se utiliza en relacién con procductos similares; cuando se pro
duée una utilizacidn engafiosa de las indicaciones geogréficas;
y cuando los intereses de los usuarios legftimos resulten afec
tados; por ejemplo, en la hipftesis de las indicaciones geo-

gr&ficas partjculares notoriamante conocidas.

Y he aquf que las conclusiones adoptadas por el Co-
mité de Expertos en su primera reuni@n han sido parcialmente
acogidas por el Proyecto de Tratado, En efecto, al regular
la solicitud de registro internacional el artfculo 6 del Pro-
yecto distingue entre: a) La denominacifn que consista en el
nombre oficial o usual del Estado solicitante o de una Cir-
cunscripcibn Principal de este Estado; esta denominacifn pue-
de figurar en la sulicitud de registro internacional sin men
cionar producto alguno; y b) Las restantes denominaciones en
cuya sotictitud de registro internacional ha de mencionarse,

a2l menos, un producto. En esta d15t1ncﬁ§n bfsica se inspira
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inequivocamente el artfculo 9 del Proyecto al determinar el
dmbito de la proteccifn fundada en el registro internacional.
Por una parte, el p&rrafo primero del artfculo 9 prohibe que
las denominaciones registradas sin mencidn de los productos
se utilicen en relacibn con cualquier clase de productos que
no procedan del Estado depositante. Por otra parte, el pérra
fo segundo del artfculo 9 def Proyecto prohibe que las deno-
minaciones registradas con mencién de productos se utilicen
en relacién con los productos mencionados no procedentes del
Estado depositante y en relacion'con otros productos en la me
dida en que exista un riesgo de confusifn. Pero inexplicable
menfe el Proyecto de Tratado no recoge la excepcifn propugna-
da de que el denominado principio de la limitacibn no entra
en juego en la hip6tesis de las indicaciones o denominaciones

geogrdficas notoriamente conocidas.

Con respecto al punto que nos ocupa, dos han sido
las propuestas hechas en Ta segunda reuni@n del Comité de Ex-
pertos. En primer término. dada la dificultad de definir en
un Tratado la "Circunscripcién Principal de un Estado”, se
decidié que no puede preverse la posibilidad de registrar los
nombres de tales Circunscripciones sin 1a mencién de uno o va
rios productos. En segundo tgrmino. y en relacién con
el pérrafo segundo del urtfculo-Q del Proyecto se sugirib
que esta disposicibn se clarifique a fin de que Ta misma com
prenda los casos de gtilizacd@n que atenten contra la repu-

tac1¢n de una 1nd1cic1§n geogr@fica.
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Por otro lado, el tratadista Rangel Medina, (18)
nos dice que por las funciones que la Organizacidn Mundial de
la Propiedad Intelectual tiene, se ha lanzado a la tarea de
revisar la vigente reglamentacién internacional de las deno-
minaciones de origen, ya que su labor ha quedado manifiesta
en primer lugar, Ta ineficacia de los instrumentos legales que
a nivel internacional han surgido del seno mismo de esta or-
ganizacién (OMPI), en su versifn precedente de BIRPI; en se-
gundo término, esos encuentros de los especfalistas proceden-
tes de los cuatro puntos cardinaies. jguaimente ponen de re-
1ieve la discrepancia de pareceres en lo que toca al tipo de
me&idas que pudieran superar el sistema legal vigente, Desa-
cuerdo que responde no sélo al fondo sino a la forma de las
posibles soluciones. En efecto, se sugiere por algunos una
revisién o enmienda al Convenio de Lisboa sobre la proteccibn
internacional de las denominaciones de origen en su versifn
de 1967 de Estocolmo. Otros mis se inclinan por abandonar el
actual texto de dicho tratado y, en lugar de incorporarle cam
bios, recomiendan la creacién de un nuevo documento que en su
redaccién y en su contenido satisfaga el interés que apunta
a la regulacién m;s armﬁnica del instituto para generar un ma
yor ndmero de naciones adeptas a ese nuevo convenio. Como

tercera posici6n, ecléctica frente a las dos que se mencionan,

(18) Rangel Medina David, La Proteccifn Intermcional de las Denominacjo-
nes de Origen. TAO/S/5. Enero 1979, original en espafiol, pags.
Y siguientes.
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surge la que pregona que es el sistema de los tratados bila-
terales entre pafses que anhelan el respeto de sus respecti-
vas denominaciones de origen y no un acuerdo multilateral, el
que har§ posible la positiva y eficaz defensa de este espe-
cial tipo de signos distintivos. La OMPI, por su parte, ha
preparado un Proyecto de Tratado sobre la proteccifn de Indi-

caciones Geogr&ficas.

Posteriormente, el autor citado destaca la impor-
. tancia de la proteccifn internacional de las denominaciones de
origen, por la funcibn econbmica y social de las mismas.El prop§
stto de borrar los obst&culos que impiden una mayor fluidez
del comercio internacional, se manifiesta cada dfa con mayor
énfasis. Las reuniones que con tal propfsito se 1levan a ca-
bo por representantes gubernamentales y del sector no oficial,
se multiplican en todas las latitudes y con insospechada fre-
cuencia. Dentro de este marco, como habr§ de constatarse p&-
rrafos mis adelante, se ha realjzado en los GYtimos afios una
intensa actividad legislativa y doctrinaria, para tratar de
mejorar 1a proteccibn internacional de las denominaciones de
origen, La raidn de peso invocada para justificar el espe-
cial interés que fmplica esta proteccién. se fincaba en la
primordial importancia que la misma representa en la produc-
cién agrfcola. Pero se ha 1legado al convencimiento de que
la protecciQn eficaz de la; denominaciones de origen no sélo
afecta a los pafses en Vfa;.de desarrollo o de economfa agrfco

la, sino que tambiéh concierne a la produccifn industrial,
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despertando la cuestidn, consiguientemente, un gran fnterés
para los pafses de alto nivel industrial. De ahf gque los es-
fuerzos encaminados a reforzar esa proteccifn internacional,
s6lo podrd&n prosperar si todos los pafses adquieren la con-
viccién de que las denominaciones de origen constituyen un
valioso instrumento para mejorar la calidad de los productos

nacfonales y el incremento de sus exportaciones.

Pero ademés de que la proteccién de las denomina-
ciones de origen propicia el auménto en la exportacikn de pro
ductos internacionalmente reconocidos, el amparo legal de
esta clase de signos también tiene gran relieve en el orden
interno, por cuanto que constituye un factor de impulso y pro
mocién a las industrias regionales, las cuales loyran desa-
rrollar mercados con base en el prestigio de los productos

qde se {dentifican con denominaciones de origen,

Como las marcas, las denominaciones de origen de-
sempefian una funci@n diferenciadora; son también signos dis-
tintivos, pero designan un producto que proviene de una zona
geogrdfica determinada y garantizan no sQIamente el interés
) de los productores contra la competencia desleal, sino tam-
bién el de los consumidores, evitando que gstos sean vfcti-
mas del error a que puede inducirlos una denominacién inde-

bidamente usada,
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Seguidamente nos dice que en relacién con los nom
bres geogrificos, se ha considerado por algunos pafses en de
sarrollo que la adopcidn de tales signos como marcas por par
te de extranjeros originarios de naciones de alto nivel in-
dustrial, va contra la equidad cuando dichas denominaciones
corresponden a algdn lugar de aquéllos pafses. Se estima que
el uso exclusivo de esa clase de nombres mediante el registro
que de ellos se hace en calidad de marcas, resulta injusto
por el conflicto que puede suscitarse cuando los productos
concurren mediante el comercio exterior ostentando una desig-
nacibn geogrdfica a cuyo uso puede oponerse el titular extran-
jero de 1a marca. El fenémeno ha sido discutido por el Grupo
de trabajo del Comité preparatorio intergubernamental de la
OMPI, teniendo como base diversas proposiciones elaboradas

por el Director General.

Como una soluciQn préctica a ese enfrentamiento
de intereses, dicho funcionario ha propuesto una férmula aje-
na al artfculo 10 bis de] Convenio de Parfs, que trata de la
competencia desleal, sugiriendo, en cambio, Ta adicién de un
artfculo que serfa el No. 7-ter del propio Convenio, a fin

de que:

- Cada pafs de la Un1§n se obligue, sea de offcio,
si1 la legislaciqn del pafs lo permite, sea a pettci@n de par
te interesada, a rechazar o a nulificar el registro y a prohi

bfr el uso:
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- De una marca que consista en un nombre geogré-

fico notoriamente conocido como tal en dicho pafs,

- 0 que contiene un nombre de esa naturaleza en e
caso en que dicho nombre sea utilizado como marca o como ele

mento de una marca.

- Que induzca a error al plblico en cuanto al orf-
gen de los productos o servicios para los cuales se solicfta

el registro o para los que éste Se ha concedido.

- Lo mismo que s1 la marca es empleada con esa cla

se de productos o serviclos.

- E1 pafs no estarq obligado a aplicar esta norma
respecto de marcas cuyo registro ya se hubfera efectuado en
ese pafs o que ya hubiera sido usada en el mismo, antes de la
fecha en que la adicién del Convenio surta efectos en tal Es-

tado.

Aun cuando ha sido objeto de crfticas tal propo-
sici6n, su autor estima, con justificada razén, que es indis
pensable en la préctica, ya que es de sobra conocida la exis
tencia de innumerables palabras o combinaciones de letras
que, en tal o cual pafs, coinciden con el nombre de un pueblo,
de una aldea, de un riachuele, etc,, de cuya existencia, en

otros pafses se'ignbra que pudiera constituir una indicacién



159.

geogr&fica. A lo que hay que agregar que si una designacién
geogrdfica no es notoriamente conocida como tal, no es de
creerse que e! pdblico pueda ser inducido a error en cuanto

a la procedencia de la mercancfa o del servicio.

Es un §ingu1ar acterto la citada solucién y serfa
de desearse que el proyecto que la contiene sea aceptado. Mas
independientemente de los fundamentos en gque se apoya, deberd
tenerse en cuenta de un modo especial que no es correcto equi
parar o identificar la denominacién de origen registrada con
el registro de las marcas. Esta equiparacién no es correcta
porque las denominaciones de origen registradas deberfan ser
tratadas en forma diferente de las marcas registradas, ya que
el objetivo de l1a marca y el de 1a denominacidln de origen son
diferentes; en tanto que la marca es el signo que sirve para
distinguir las mercancfas y servicios de otras mercancfas y
servicios de los dem§s competidores, la denominacién de ori-
gen tiene como finalidad designar a un producto originario de
un pafs, regi6n o localidad cuando la calidad o las caracte-
rfsticas de este producto se debin exclusivamente al medio

geogréfico, 1nc1u(dos los factores naturales y humanos.

Adem@s. a diferencia de las marcas, las denomina-
ciones de origen no tienen un propietario capaz de garanti-
zar su protecci@n contra los abusos, cuya capacidad sj se
reconoce a la autoridad competente del pafs de que se trate.

E1 origen de su profecciOn. las condiciones de su vigencia,
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los modos de fenecer el derecho correspondiente, y muchos
otros factores, determina la diferencia jurfdica que hay entre

ambas categorfas de sfgnos distintivos.

En sus reflexiones finales, Rangel Medina dice que
del estudio de la documentacién suministrada por la OMPI como
base para emitir una opinifn razonada sobre las cuestiones
planteadas al principio de su trabajo, conducirfa a extensas
y posiblemente, repetidas consideraciones que personas mds
autorizadas ya han externado, Pbr ello, desecha el menor in-
tento de aportar alguna idea novedosa en torno a la esencia
misma del proyecto preparado por la Oficina Internacional y
como colof6n de su estudio s6lo hace estas sugerencias con-

gruentes con el cuerpo de su exposicibn:

la). Sin prejuzgar acerca de la eficacia que pueda
tener la reglamentaciﬁn de las denominaciones de origen a
través de la conclusi6n de un nuevo instrumento internacional
de tipo multilateral, debe decirse que serfa aconsejable no
agregar uno mfs a los ya numerosos y complejos convenios inter-

nacionales que regulan la propiedad intelectual.

Un {lustre Jurista, (19) apasionado defensor durante

toda su vida del derecho de la propiedad industrial y a ---

(19) Stephen P. Ladas, Some suggestions on the future of Industrial
" Property, en "Internafionai of Industrial Property and Copyright
anR (Ifc). volQmen No. 3-4/1973.
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salvo, por lo mismo, de la mjs leve sospecha de conformista

o escéptico, apuntaba sobre este problema: Que sin duda ha ha
bido recientemente una enorme cantidad de tratados en un pe-
rfodo de afios relativamente corto; que la Oficina Internacio
nal de l1a Unidn de Parfs para la Proteccidn Internacional de
la Propiedad Industrial ha preparado, y los pafses miembros
de 1a Unién han adoptado desde 1957 m&s de doce tratados; que
8 causa de la multiplicidad de los tratados en cuestin, he-
mos llegado a un punto de saturacién en el que las tareas de
gobiernos, juristas y tribunales; son de una enorme amplitud,
ya que los Estados deben legislar conforme a estos tratados,
los juristas y profesionistas de 1a propiedad 1ndustr{al deben
interpretar y estudiar sus preceptos en armonfa con los prin-
cipios y precedentes de las leyes nacionales y los tribunales
administrativos y judiciales también deben interpretar y apli

car las estipulaciones de los tratados.

2a). En las modificaciones que resulten de la re-
visidn al arreglo de Lisboa relativo a la proteccifn de las
denominaciones de origen y su registro internacional, debe te
nerse muy presente la relativa a definir y precisar el concep
to de denominaci@n de origen segdn los lineamientos examina-
dos y eliminar toda mencién a simples indicaciones de proce-
dencia y a nombres geogrdficos, per se, a fin de evitar posi
bles confusiones y ambiglledades. Si es necesario, habr§ que
1egar al sacrificio de lo escueto del texto de la norma ju-

rfdica en aras de 13 claridad y del fécil entendimfento de
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1a disposicifn legal, para que &sta sea aplicada de manera
unfvoca, exacta y apropiada al caso concreto que los hechos

demanden.,

3a). Dar o no una definicién o un concepto de la
denominacidn de origen debe ser objeto de serias meditacio-
nes, ya que a pesar de que la doctrina coincida en lo general
en estimar que un dato especfalmente caracterfstico de dicho
signo distintivo es que consiste en el nombre de un lugar
geogrdfico, esta peculiaridad no‘es fatalmente requerida. Por
una parte, en opinién del Consejo establecido por el Arreglo
de Lisboa para la Proteccifn de las Denominaciones de Origen
y su Registro Internacional, no es contrario al espfritu de}
Arreglo interpretar el Artfculo 2.1) de manera que permita el
registro y la proteccifn de denominaciones que, adn no siendo
denominaciones Pgeogr&ficasﬁ. correspondan a una zona geo-
gréfica determinada y cumplan todas las demés condiciones pre
vistas por el Arreglo. Por otra parte, hay denominaciones
de origen que, a la inversa del feaneno sefhalado, se aplican
a productos cuya fuente de elaboracién no corresponde al nom-
bre geogrdfico y ni siquiera a 1a misma Qrea geogréfica, sino
a un lugar que puede ser completamente distinto y alejado del
que 1leva el nombre que motivé la denominaci6n geogréfica
origtnal. Esta s1tuac1§n se ha presentado con la denomina-
c16n de origen mexicana ?TeQuiIaf. cuyo empleo originaimente
quedq autorizado para distinguir un aguardiente producido

en el lugar del Estado de Jalisco 1lamado Tequila y en una
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zona geogrdfica circunvecina expresamente delimitada y deter
minada, la cual, con posterioridad, ha sido amp]iada a luga-
res muy distintos y distantes del Estado de Tamaulipas, en

los que, segln se afirma, el producto puede obtenerse con las

mismas propledades que en la regidn de Tequila.

4a). Para concluir: serfa aconsejable reformar el
Artfculo 1, p&rrafo 2) del Convenio de Parfs para la Protec-
cién de la propiedad industrial ‘revisada en Estocolmo en 1967,
excluyendo las fndicaciones de procedencia o suprimiendo la
exbresidn “las indicaciones de procedencia o denominaciones
de origen" de las instituciones que son el objeto de la pro-
teccién de la propiedad industrial segqn dicho precepto legal,
ya que estd demostrado que la disyuptiva "o" usada en esa
parte del texto del‘Convenid no es correcta. Aun cuandoc nom-
bres geogrdficos las dos, cada una de ellas giene su propia
connotacifn y, en'todo caso, las denominaciones de origen se
consideran como una especie del ggnero findicaciones de pro- -
ceqéncia". Aceptada esta distincién, de primer impulso po-
drfa sugerirse que 1a mo&ificac1§n del texto legal se hiciera
consistir en la substituci§n de la conjuncfén disyuntiva "o"
por la‘conJuncidn copulativa fyf de tal modo que la redac-
cifn del pgrrafo indicara: fla proteccifn de la propiedad
industrial tiene por objeto las patentes... las indicaciones
de procedencia y. las denominaciones de origen..." Mas ello

implicarfa reconocer a las indicaciones de procedencia
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per se el carficter de elementos de la propiedad industrial,
1o cual no corresponde a la realidad, pues si bien es cierto
que las leyes reprimen el empleo de falsas indicaciones de
procedencia, o de indicaciones de procedencia engafosas, y
que hay un instrumento admnistrativo por la Organizacién Mun-
dial de la Propiedad Intelectual, cual es el Arreglo de Madrid
relativo a 1a represidn de las indicaciones de procedencia
falsas o engafosas, tambié&n es verdad que 1o que dichos orde-
namientos reglamentan, no es la {indicacifn de procedencia en
sf misma considerada, sino funa indicacidn falsa o engafiosa"
que 1leven los productos, en virtud de 1a cual resulten indi-
cados directa o indirectamente, como pafs o como lugar de ori
gen alguno de los pafses o lugares situados en ellos, como
establece el Artfculo Primero del citado Arreglo. De ahf que
la modificacién mis adecuada al Convenio de Parfs, en 1a par-
te que se comenta, consistirfa en excluir 1a frase "Indica-
ciones de procedencia fof. y dejar Gnicamente ta expresién
"denominaciones de or1genf. dentro de la enumeracifn que con-

signa el p!rrafo 2) del Artfculo 1 del Convenio.

10) La proteccién de las denominaciones de origen

medifante la nueva 'forna de '1ds tratades bilate-

rales (20).

(20) Ferndndez Novoa Carlgs, ob..cit. -pigs. cits.
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En Ta evolucién de 1a defensa internacional de las
denominaciones geogr§ficas de los productos, cabe seflalar una
ulterior etapa que estf constitufda por la firma de sendos
tratados bilaterales entre aquellos pafses que aspiran a do-
tar a su denominaci6n de una eficaz proteccifn en el extran-
Jero. La implantacién de este nuevo sistema de proteccién se
debe a una felfz iniciativa de Alemania. Convencidos de que
tanto los artfculos 10 y 9 CUP como el AMIP y el ALDO eran
ifncapaces de garantizar una adecuada defensa de las denomina-
ciones geogr&ficas alemanas de lbs productos (agrfco1as e in-
dustriales), los juristas alemanes idearon una nueva férmula
consistente en 1a celebracién de tratados bilaterales con
otros estados, deseosos de reforzar la proteccién de sus de-
nominaciones geogr&ficas (21). Esta nueva férmula fue aplica
da por vez primera en el tratado Franco-Alemén de 8 de marzo
de 1960 sobre la proteccifn de indicaciones de procedencia,
denominaciones de origen y otras denominaciones geogrificas,
El tratado Franco-Alemfn de 1960 es sumamente interesante por
que el mismo ha servido de modelo para los Tratados Bilatera-
les posterformente suscritos por Alemania con otros pafses,
En el Tratade Franco Alemfn se inspiran en efecto, el Tratado
Italo-Alem&n de 23 de Julio de 1963 y el Tratado Greco-Alemdn
de 16 de abril de 1964. E1 Tratado suscrito por Suiza y Ale-

(21) Entre Tos juristas alemanes inspirados de la nueva f8rmula del Tra-
tado Bilateral, debe destacarse el nombre de ALBNECHT KRIEGER.
Ademds de participar activamente en la redaccifn.de los Tratados,
ha estudiado detenida y sistemfticamente las nuevas normas conteni
das tanto en el tratado Franco-Alemin de 1960, como en el Sufzo-
Alemén de 1967. '
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mania el 7 de marzo de 1967 se ajusta asfmismo en sus 1fneas
b&sicas al modelo del Tratado Franco-Alemqn de 1960. Debe,

sin embargo, consignarse que el Tratado Suizo-Alemén introdu
ce -como hemos de comprobar- algunas innovaciones que comple
mentan y aclaran las normas contenidas en los anterfores tra

tados bilaterales.

Todo parece indicar que esta nueva f6rmula del Tra
tado Bilateral serf frecuentemente aplicada en el futuro.
Ast, Alemania estd dispuesta a suscribir con otros Estados
Tratados Bilaterales paralelos a los firmados con Francia,
Italfa, Grecia y Suiza, Tambi@n Suiza parece inclinada a ne-
gociar con otros pafses uﬁ tratado semejante al suscrito en

1967 con Alemania.

En el &mbito de 1a Comunidad Econbmica Europea,
se ha 1legado incluso a preconizar la adopcidn de un tratado
sobre la protecciQn-de las denbminaciones geogr{ficas. cuyos
principios b&s1cos.se 1nspirar1an en e) Tratado Franco-Alemén
de_1960;
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CAPITULO 1V

LA REGLAMENTACION DE LAS DENOMINACIONES
DE ORIGEN EN MEXICO

1) Antecedentes en la legislacién marcaria

nacional. (1).

_ En 1a reglamentacibn de las marcas antes de la ley
de 1889, o sea en los derechos p}ecortesiano. colonfal y del
México Independiente, no habfa disposiciones sobre las denomi-
naciones de origen, Tampoco se encuentra regulacifn sobre
esta materia en la legislacibn especifica sobre marcas {1889-
1942). En seguida se enumeran por orden cronolfgico los tex-

tos legislativos correrpondientes:

1).« Ley de Marcas de Fibrica de 28 de noviembre
de 1884,

2).- Decreto de 30 de junio de 1896 sobre depdsito
de marcas de apariencia extranjera.

3).~ Decreto de 8 de febrero de 1897 sobre marcas
de apariencia extranjera,

4),- Decreto de i1 de marzo de 1897 sobre marcas

de apariencia extranjera.

{1) Rangel Medina, Davjd.'Tratado. pégs. 21 a 42.



5)un

6).-

7).

8).-

9).-

10).-

11).-

12).-
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Rectificacibn oficial de 15 de junio de 1897
sobre marcas de apariencia extranjera.

Reforma de 17 de diciembre de 1897 relativa a‘
los titulares extranjeros de marcas.

Decreto de 28 de mayo de 1903 que fija las ba-
ses para legislar sobre propiedad industrial.
Ley de Marcas Industriales y de Comercio de
25 de agosto de 1903. ‘
Decreto de 11 de diciembre de 1903. Conven-
cibn de Parfs. (Nota: analizado en el capf-
tulo Il de este trabajo).

Decreto de 6 de septiembre de 1909. Arreglo
de Madrid. (Nota: también tratado en el ca-
pftulo Il de este trabajo).

Reglamento de 9 de noviembre de 1909 para el
registro de las marcas internacionales.
Disposiciones dictadas durante la revolucién

tniciada en 1910.

a) Decreto de 29 de agosto de 1914.

b) Acuerdo de 12 de septiembre de 1914,

¢) Acuerdo del Secretario de Fomento, de 5
de noviembre de 1914.

d) Acuerdo de 24 de septiembre de 1915.

e) Acuerdo de 25 de noviembre de 1915,

f) E1 anterior acuerdo sélo estuvo en vigor

hasta el 19 de septiembre de 1917.



13).-

14).-

15).-

16).-

17).-

18).-

19).-

20) .-

21).-

169.

Disposiciones dictadas con motivo de la pri-

mera guerra europea.

a) Acuerdos del 27 de enero y de 25 de mayeo
de 1916.
b) Decreto de 2 de mayo de 1916.

‘¢) Acuerdo de 6 de septiembre de 1919,

d) Acuerdo del 6 de agosto de 1920 del Presi-
dente Adolfo de la Huerta.

Acuerdo de 6 de septiembre de 1919 sobre el
uso de la Cruz Roja.

Decreto de 17 de marzo de 1920. Impuesto

por el registro y renovacidn de marcas.
Avisos al plblico sobre el empleo de marcas
engafiosas. '

Ley de marcas y de avisos y nombres comercia-

les de 26 de junto de 1928,

Reglamento de la ley de marcas y de avisos
y nombres comerciales, de 11 de diciembre
de 1928.

C6digo Penal de 4 de octubre de 1929 para el
Distrito y territorios federales.
Procedimiento reglamentario del 6 de julio
de 1931, para nulificar registros dé marcas.
Decreto de 2 de enero de 1935 que reforma y

adiciona en materia penal a la ley de 1928.
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22).= Circular de 12 de marzo de 1642 a los comer-
ciantes e {ndustriales que exploten marcas,
23).- Decreto de 8 de septiembre de 1942 acerca de

marcas no registradas.

2) Adhesifn de México al arreglo de Lisboa

Como hemos mencfonade en el capftulo Il de este trabajo, el
Arreglo de Lisboa relativo a la proteccidn de las denominacio
nes de origen y su registro internacional fue suscrito en
Lisboa el 31 de octubre de 1968 habiendo entrado en vigor el
25_de septiembre de 1966. E1 14 de julio de 1967 fue revisa-

do en Estocolmo.

Segn su artfculo primero, los paises miembros se
constituyen en unibén particular dentro del marco de l1a Unién
para la Proteccidn de la Propiedad Industrial y se comprome-
ten a proteger en sus territorios tas denominaciones de ori-
gen de los productos de los otros paftses de 1a unidn particu-
lar, reconocidas y protegidas como tales en el pafs de origen
y registrados en ta oficina {nternacional de 1a propiedad in-

telectual a la que se hace referencia en el convenio que es-
tablece la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual.

(2).

(2) Ver texto en espafiol preparado por el BIRP!, en"La Propiedad Intelec-
tual”, aflo I, NGm. 4, 1968, phgs. 163 o 192." P «
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La obligacién principal de los pafses {ntegrantes
de la unidn de Lisboa consistente en proteger las denominacio
nes de origen de los productos de los otros pafses miembros,
estf condicionada a dos requisitos: en primer lugar, que las
denominaciones de orfgen estén reconocidas y protegfdas con
ese carfcter en el pafs de origen; en segundo lugar, que esas
denominaciones de origen reconocidas y protegidas conforme a
cada ley nacional, se inscriban en el Registro Internacional

de denominaciones de origen.

E1 28 de diciembre de 1962 la C&mara de Senadores
de Mé&xico aprob8 el Arreglo de Lisboa relativo a la protec-
ci6n de las denominaciones de origen y su registro internacio
nal. (3).

E1 arreglo fue aceptado por el Poder Ejecutivo el
19 de diciembre de 1963, habié&ndose efectuado el deplsito del
Instrumento de Adhesidn respectivo ante el Gobierno de la Con
federaci6n Sufza, el 21 de febrero de 1964. E) arreglo se
promulgé mediante decreto presidencial de 9 de abril de 1964,

(4).

{3) Decreto publicado en el Dfarfo Oficial de la Federacién de 31 de di-
clembre de 1962 y en la‘Revista Mexicama de 1a Propiedad Industriall
(4) Diario Oficial de 11 de julio de 1964, donde también fue publicado
el Reg]amento para 1a ejecucidn del Arreglo de Lisboa. SeMalado por
Rangel Medina, David. E1 Nuevo Rggimon de las Denominaciones de
Srigeg en Mixico, "Revista de Ta Propledad Intelectuall Ginebra, afio
» °

. &y 1973, p4g. 62.
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E1 Registro se efectda en Ya Oficina Internacional
(hoy Organizacién Mundial de Va Propiedad Intelectual) en G{-
nebra, a peticifn de las administraciones de 1os pafses de 1a
unién particular en el &mbito de la Unién de Parfs. E&n la
OMP! se deber& 1levar un registro general de las denominacio-

nes de origen., {5).

3) Las denominaciones de origen en_la ley de

propiedad indugtrial de 1942

La Ley Mexicana de la Propiedad Industrial de 31
de diciembre de 1942, no reconocfa ni protegfa de un modo es-
pecffico las denominaciones de origen mexjcanas. Esa falta
de proteccidn en el &mbito nacional determin6 el incumplimien
to del requisito fijado por el artfculo lo, del Arreglo de
Lisboa para obtener el registro en la Oficina Internacional
y lograr de este modo la proteccién en los otros pafses signa
tarios. Por esta razén y tentfendo en cuenta adem&s que la
proteccibn de las denominaciones de origen mexicanas favore-
cer§ la exportacidn de productos internacionalmente reconoci
dos'y constituird una promocién a las industrias regionales
que han alcanzado un mercado intarnacional con base en los
productos que se fdentifican con esas denominaciones, la Ley

de la Propiedad Industrial ha sido reformada para incorporar

(5) Sep@ilveda, ob. cit. p&g. 26.
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en ella la reglamentaciln especffica de las denominaciones de

origen (Decreto de 30 de diciembre de 1972). (6).

Las modificaciones a dicha ley consisten en 1o si-

guiente:

- Adicibn de las fracciones Il y XII del artfculo
105 a fin de que sean admitidas a registro de marcas las deng
minaciones de origen adn cuando correspondan a nombres que se

hayan hecho de uso comdn, o a denominaciones geogréficas.

= Adici8n de un Capftulo X al tftulo tercero, in-
cluyendo veintiseis artfculos deiignados con el numeral qué
va del 208-A al 208-1.

' - Adicf8n del Capftulo 1I del tftulo octavo, con
un artfculo 258-Bis que prevé y sanciona el delfto de uso

ilegal de las denominaciones de origen.

E1 decreto entré en vigor el mismo dfa de su publi

cactén en el fDiario Oficial de la Federacifn".

E1 Artfculo 208-A del Arreglo, en su primera par-
te, define la denominacifn de origen diciendo que es "la qe-
nominacién geogr&fica de una regidn o de una localtdad que sir
(6) Publicado en el Diario Oficial de 4 de enero de 1973, Tratado en la

ponencia en nombre del Grupo Mexicano por A. Correa M. D. Ran?el
Medina y R. M. Rshayas ' ‘Proteccidn Internacional de las Denominacio-

nes de Origen- (Congreso de San Franc!sco Y de mayo de 1975). plg. 3.
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ve para designar un producto originario de los mismos y cuya
calidad o caracterfsticas se deben exclusivamente al medio
geogréfico, comprendidos los factores naturales y los facto-

vres humanos".

Hasta aquf, como puede verse, la definfcién repro

duce casi l1iteralmente el texto del tratado internacional.

Pero la segunda parte del mismo precepto extiende
el rubro m&s allf de los nombres geogr&ficos o de lecalidades,
al considerar también como denominacién de origen "aquélla
que sin hacer referencia al nombre de un lugar determinado,
se encuentra estrechamente vinculada a éste en virtud de fac
tores geogrificos, sociales, Tingdisticos o culturales, de
tal manera que sus caracterfsticas o prestigio se deban ex-

clusivamente a dichos factores”,

Ni en 1a legislaci@n comparada, ni en la nocién
doctriniana que hemos analizado se consigna este criterio
de .definicidn de las denominaciones de origen. El asunto,

sin embargo, 1o aclara 1a Exposicién de Motivos en esta for-

ﬂTomando en consideractdn tas particularidades
de nuestra cultura'y desarrollo econdmico, se ha ampliado
el concepto de denominacidn de crigen impropias, es decir,

las que sin 1dent1?1car'un lugar determinado son distintivas
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de uno o mds productos estrictamente vinculados al terrftorto
en que se producen en virtud de factores geogrificos, sociales
y culturales, La bebida alcoh8lica 11amada "Xtabentdin", ori-
ginaria de la penfnsula yucateca. En este caso hay el vfnculo
entre producto y territorio, de la misma manera que en una de
nominaci6n de origen en sentido estricto alGn cuando producto

y territorio se identifiquen con una denominaciéin distinta",

(7).

Caracterfsticas de eita'Lgx

- Adopta el concepto de denominacibn de origen es-
tabltecido en el Arreglo de Lisboa, pero amplfa la definicién
de denominaci6n de origen, considerando también como tal a la
que sin hacer referencia al nombre de un lugar determinado,
se encuentra estrechamente vinculada en virtud de factores
geogrdficos, sociales, lingtisticos o culturales, de tal ma-
nera que sus caracterfsticas o prestigio se deban exclusiva-

mente a dichos factores (Artfculo 208-A).

- La proteccidn de las denominaciones de origen
nace de la Declaracifn General que debe ser hecha por la
Secretarfa de Industria y Comercio, (ahora Secretarfa de Co-

mercio y Fomento Industrial), en e) sentido de que se otorga

(7) Rangel, Medina Davids El nuevo Régimen de las Denominacicnes de
Origen_en M&xiéo. pggs. y
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Ta proteccifn legal a una determinada denominacién de origen.
(Este punto lo trataremos con mayor amplitud en el Capftulo
V).

La ley sefiala el procedimiento para declarar la
proteccidn, indicando qui&nes est&n legitimados para pedir la
Declaracidn; fija los requisitos de la solfcitud y los dere-
chos de examen y publicidad de la m1sma;»d1:pone el plazo para
" considerarla abandonada y para dictar la resolucidn; prevé
los casos en que se puede dictar'ex-oficio la declaratorfa y

cufindo puede ser modificada,

- Al adoptar el principtio del Arreglo de Lisboa,
Ta Tey dice que los efectos de ¥a Declaracidn.'consisten en
que serf asegurada 1a proteccifn de las‘denominaciones de ori
gen contra toda usurpacifn o imitaci{6n, incluso si la denomi-
nacién se emplea en traduccibn o va acompaMada de expresio-
nes tales como "genero®, “"tipo", “manera", "imitacifn" o "si-

" milares".

-~ Contiene disposiciones sobre el titular de las
denominaciones de origen, que en el caso es el Estado mexica-
no; el plazo de vigencia de la proteccién, ﬁue es ilimitado;
las causas por tas que termina la declaracifn general de pro-
teccidn, que pueden consistir en la nulidad, en la caducjdad

0 en 1a extincidn.
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- Reglamenta el "registro del derecho a usar una
denominacifn &e origen”, estableciendo quién puede solicitar
la autorizacidn de uso; cOmo se obtiene el derecho de uso;
duracién del registro; obligaciones y derechos del titular y
modos de concluir el registro. Indica el procedimiento para
dar por terminada tanto la autorizacibn para usar una denomi-

nacién de origen como la Declaratoria general de proteccidn.

- De modo expreso se fija la responsabilidad cri-
minal por el uso no autorizado de una denominaci6n de origen

protegida o de una semejante, y,

, - En armonfa con el artfculo 6 del Arreglo de
Lisboa, 12 ley mexicana también fue reformada para permitir
el registro como marca tanto de los nombres que se hayan he-
cho de uso comin en 27 pafs, si se trata de denominaciones
de origen protegidas, como de las denomipaciones geogr&ficas

que indiquen simpiemante la procedencia de los productos.
(8).

4) Las denominacianes 'de drfgen an Ta Ty de

‘invenciones y marcas.

Esta ley se caracteriza desde el punto de vista

formal, en que codifica todas las disposiciones relativas

(8) Correa, Rangel y Eshaya, Ponencia cit. pfgs. 4 y 5.
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a patentes de invencifn, a marcas, a avisos comerciales, & nom

bres comerciales y a competencia desleal.

La ley, dicen sus autores, conserva en general los
sistemas y principfos fundamentales de las leyes anterjores,
y en la misma se precisan y deffnen los derechos relativos a
1a propiedad industrial del 20 de marzo de 1883, revisada en
Bruselas, Washington y La Haya. (La revisidn de Londres no
obstante haber ocurride el 2 de junio de 1934, fue promulgada

por México hasta el 6 de julio di 1955).

Esta ley de Invenciones y Marcas en su artfculo
152 es omisa, al no definir 1o que se ent{ende por una deno-
minaci6n de origen, ya que solamente en su artfculo 154 Frac-
ci6n IV, menciona la descripcién detallada de los productos
que protegerf la denominacidn, incluyendo sus caracterfsti-
cas, componentes o forma, procedimiento de extraccidn, elabo-
racién o fabricacibn y, cuando sea determinante para estable-
cer la relacién entre 1a denominacifn y el producto se sefla-
larén las normas a que deberfin sujetarse la extraccién, ela-
boraciSn o fabricacidn del mismo y en su fraccibn V del mis-
mo precepto legal dice; Tugar o lugares de extraccibn, pro-
duccibn o elaboracifn del producto que se trate de proteger
con la denominacién de origen, con una descripcidn o delimi-
taci6n del territorio de origen, atendiendo a los caractéres

geogré&ficos y a las divisiones polfticas.
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Como se puede ver de lo anterior, existe la idea ge-
neral para comprender en qué consiste una denominacifn de ori-
gen mas no hay un concepto de ella, por lo que se debe propo-
ner se adicione el artfculo 152 de la Ley de Invenciones y
Marcas, con el fin de satisfacer Tas cuestiones pr&cticas que

hoy se plantean.

Por otro lado, el pafs de origen es aquel cuyo nom-
bre constituye la denominacién de origen que ha dado al pro-
ducto su notoriedad, o bién en el cual este cita la regibn o
localidad cuyo nombre constituye la denominaci6n de origen

que ha deparado al! producto su notoriedad.

Hay notorfedad de un producto cuando se ha dado a
conocer tnmediatamente, mediante el comercio internacional
utilizando asqmismo Ja publictidad, siempre y cuando se trate
de un producto que efectivamente es extrafdo de una denomina-

c1§n de origen.

(9) Hinojosa José, Del Rfo Danm mmmﬁ_mmnmmunmms

ﬁﬁiﬁ. Un1vers1dad h Sal‘e 1980, pdg. 146.
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La antigia Ley de 1a Propiedad Industrial estable-
cfa que una vez recibida la solicitud respectiva por parte de
la Secretarfa de Patrimonio y Fomento Industrial y enterados
los derechos correspondientgs se procederfa al examen de los
documentos exhibidos, pero si estos resultaban insuficientes
la Secretarfa otorgaba un plazo improrrogable de tres meses
para cumplir con los requisitos solicitados por dicha Secreta

rfa; si no, la solicitud se consideraba como abandonada.

La Ley de Invenciones Yy Marcas contempla el mismo
supuesto, pero adiciona substancialmente dicho ordenamiento
al incluir en el precepto que la hoy Secretarfa de Comercio

y Fomento Industrial si lo estima pertinente, de oficio hard

la tramitacién del expediente.

La Ley anterior estnb1ec{a que cuando las denomina-
ciones de origen no se utilizaran de acuerdo a la declaracifn
general, se aplicaba una sancibn que consistfa en la pérdida
del derecho otorgado a su t1tulir o la nulidad del registro.

)

Actualmente la Ley de Invenciones y Marcas intro-
duce una importante 1nno§ac1§n en este precepto al autorizar
ala Secretarfa a revdcar 1a autorizacibn concedida, dejando
en esta forma sin efecto el acto administrativo que realizd,
‘es decir, que cuando el uso de la denominacién de origen no
se utiliza de acuerdo a la declaracifn general, e} Poder Ejecu-

cutivo podré revocar la autorizacl@n antes mencionada.



Astmismo, esta ley adopta de la de 1942, el Proce
dimiento para declarar protegida una denominacidn de origen

y que trataremos en el sigufente Capftulo.
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CAPITULO V

DECLARACION DE PROTECCION A LAS DENOMINACIONES
DE ORIGEN EN LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS

1) Su fundamentaciBn en la Lley de Invenciones

y Martas. (1).

. En la Ley de Invenciones y Marcas se encuentraﬁ
reguladas las denominaciones de origen, en el Titulp Quinio,
Capftulo Unico, el cual consta de 22 precepios. prategiéndo-
las a través de la DeclaraciQn General de Proteccicn. emiti-
da por 1a hoy Secretarfa de'Comercio y Fomento lﬁdustrial.
por conducto de ta DirecciQn General de Invenciones, Marcas

y Desarrollo Tecnoldgico.

2) _Procedimjento para deglarar la proteccién a
una denominacién de origen. (2). '

A) Personas legitimadas para pedir la declaracién.

L ]
La declaracibn general de proteccibn a las denomi
naciones de origen puede ser dictada de oficio por la ahora
Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial (en adelante de-

signada como ﬁla Secretarfaﬁ).

(1) Publicada en el Diarfo Oficial del 10 de febrero de 1976, en vigor a
partir del 11 de febrero de 1976.

(2) Rangel Medina estudi$ denominaciones de
grigen en Méxice, en “La Propiedad Intelectual”. pigs. 66 y 67.
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También puede ser hecha a instancia de los par-
ticulares o de otras entidades estatales que tengan interés

Jurtfdico para ello, como son:

- Las personas ffsicas o morales que directamente
se dediquen a la extraccién, produccién o elaboracibn del o
de los productos que se pretendan amparar con la denominacifn

de origen; (Fraccidn I, Art, 153},

- Las cimaras o asockac1ones de fabricantes o

productores; {(Fraccibn II, Art. 153).

- Las entidades o dependencias del gobierno fede-

ral; y

- Los gobternos de los estados (Fraccibn III,
Art. 153).

_ Debe advertirse, sin embargo, que existe poca pre
cisién para determinar que son entidades del gobierno fede-
ral y que son dependencias del mismo. Estas beneficiarias
tienen principalmente un derecho de uso; y tendr&n que pro-
bar que directamente se dedican a la extraccifn, produccién
o elaboracifn de los productos, que realizan tal actividad,
dentro del territorio determinado en la declaracifn estable

cidas por ta Secretarfa respectiva respecto a los productos
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~ de que se trata, asf como aquellos requerimientcs que se exi-

Jan particularmente en la declaracién general. (3).
B) Requisitos de la solicitud.

Para solicitar la declaracidn general de proteccién
de una denominaci@n de origen debe dirigirse a la Secretarfa

una peticién que contenga:

- Nombre, domicilio & nacionalidad del solicitan-
te. Si es una persona moral deberﬁ seflalarse, ademds su na-
turaleza y las actividades a que se dedica, (Fracci6n I, Art.

154).

- Interés jurfdico del solfcitante, (Fraccibn 11,
Art. 154, '

- Nombre de la denominaci@n de origen y producto

que se pretende proteger, (Fraccifn III, Art. 154).

- Descripci6n detallada de los productos que pro
tegerd. la denominacién, incluyendo sus caracterfsticas, com-
ponentes o forma, procedimiento de extraccibn, elaboracibn o
fabricaci6n y, cuando sea determinante para cstablecer la re-

lacién entre la denominaci@n y el producto se sefialardn las

(3) Sepﬁlﬁeda»cgsar. oB. cit. pég. 165.
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normas a que deber&n sujetarse la extraccién, elaboracién o fa
bricacién del mismo, (Fraccidn IV, Art. 154),

- Lugar o lugares de extraccifn, produccién o ela
boracifn del producto que se trate de proteger, con la deno-
minaci6n de origen con una descripcifn o delimitacifn del te-
rritorio de origen, atendiendo a los caracteres geogr&f1c057

y a las discusiones polfticus. (Fraccién V, Art. 154).

- seflalamiento detallado de Tos vinculos entre de_
nominacién, producto y territoric, segdn sea el caso, (Frac-

cién VI, Art. 154).

- Los demfis que considere necesario o pertinente

el solicitante , (Fraccifn VII, Art, 154).

C) Derechos de examen y publicidad de la solici-

tud.

E1 estudio de la solfcitud no se realiza en forma

gratuita pues deben pagarse derechos por ese concepto.

Una vez que han sido cubiertos los derechos se
efectuard el examen de los documentos que fntegran la solici
tud. S1 a juicto de ta Secretarfa se 1lenan los requisitos

que la propia ley establece para conceder 1a proteccibn de
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la denominacifn de origen propuesta, se harf un extracto de
Ta solicitud para publicarlo en el Diario 0ficial de la Fede
racién (Art. 155 y 156).

D) Oposicién,

La publicacibn del extracto que se menciona tiene
por objeto dar oportunidid a que cualguier persona que justi
fique su interés jurfdico se oponga a 12 declaracibn de pro-
teccidén solicitada dentro de un ﬁlazo de 45 dfas. Podrd
aportar toda clase de pruebas, con excepcifn de la confesio-
na1'y la testimonial. La pericfal corresponderd a la Secre-
tarfa, la que podr& realizar en cualquier tiehpo. antes de
1a declaracifn definitiva, las investigaciones que estime
pertinentes y allegarse los eiementqs que considere necesa-

rios (Art. 156 y 157).
E) Dictado de la resoluciébn.

Con vista en 1a documentacifn que demuestre la
existencia del inter&s jurfdico de quien solicita la declara
ciﬁn. asf como 1a satisfaccibn de todas las exfgencias que
la ley seftala para que sea concedida la proteccifn de una de
nominaci@n de origen; transcurrido el plazo de 45 dfas, y
desahogadas las pruebas, la Secretarfa resolver§ si1 nfega o
si concede la protegci@n solicftada, en 1a fnteligencia de

que contra la respluci@n de referencia no procederq ningdn
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recurso administrativo. Su {impugnacidn serd por la via del

Juicio constitucional de garlntfds.

La resquciQn que declare protegida la denominacién
de origen tambi€n serd publicada en el Diario Offcial. Por
su parte, la denominac1§n de origen que ha sido objeto de 1a
declaracidn general de proteccifn quedar§ registrada en la
Secretarfa y tanto la declaratoria como el registro serén pu-
blicados, ademds, en la Gaceta de Invenciones y Marcas. (Art.

158 y 159).
F) Abandono de la solicitud.

Cuando 1la Secretarfa considere que los documentos
presentados con la solicitud de declaracién de protecci6n son
1nsuf1c1entes para comprender y analizar sus elementos, se
harl un requerimiento al solicitante para que dentro de un
plazo improrrogable no mayor de tres meses haga las aclaracio
nes o adiciones pert1nente§. ten1§ndose por abandonada la so-
Ticitud si no se cumple con lo pedido dentro de dicho término.

(Art. 155).
G) Declaratoria ex-oficio.
. Todo 1o hasta aquf dicho cuanto al procedimiento

para déc1arar‘protegida'yna denominacibn de origen se refie-

re al caso en que dicha‘protecc1§n'es promovida a instancia
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de parte., Pero como ya se dijo antes, 1a declaracidn general
de protecciQn puede ser hecha de oficio por la Secretarfa,

en cuyo caso el procedimiento se iniciard con la publicacidn
en el Diario Oficial, de un aviso que contenga la misma infor
maci6n pedida para el solfcitante, con excepcibn, obviamente,
de los datos relativos a nombre, domic111o. nacionalidad, etc.
Efectuada dicha publicacibn el trémite restante ser§ el mismo
que se ha examinado para las solicitudes formulada por parte

interesada. (Art. 155),
H) Modificacibn de la declaratoria.

También ex-oficio o a peticibn de parte 1nte}esada
las declaratorias de proteccidn a una denominaci6n de orfigen
'podnln ser modificadas en ﬁualquier tiempo, a cuyo efecto se
formular! una solicitud enwla ﬁue se hardn con#tir los ‘mismos .
datos que se exigen para la solicitud de la declaracibn ori-
ginal, asf como la descripéi@n de las modificactiones que se
pretendén y las causas que las originan. La decisibn de esta
soljcitqd quedar8 sometida al mismo procedimiento estableci-

do para la declaratoria original. (Art. 161).

3) Efectos, titulacibn y vigencia de la declara-
“Jderia (4).

A) Efectos de l1a declaracifn.

(4) Rangel Medina, estudio cit. pégs. 68 y 69.
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Por virtud de la declaracidn general de proteccién
a una denominacidn de orfgen y como consecuencia de su corres
pondienté registro en la Secretarfa, se producen estos efec-

tos:

En primer lugar, quedan‘determinados: a) el nom-
bre de 1a denominaci8n de orfgen; b) el nombre del producto
que se pretende amparar con la misma; c) Tas caracterfsticas
de dicho producto en cuanto a sus componentes, forma, normus
y procedimiento de su extracc16n; elaboracibn o fabricacidn;
d) la delimitacibn del territorio de origen; y e) los vincu-

les entre la denominecidn. el productd y el territorio.

En segundo tugar, ¢! empleo de la denominaci6n de
orfgen registrada o el de una denominaciﬁn»sehkjanteveh_grado
de confus{on. aplicada a productos iguales o similares, y sin
autorizacidn, es sancionado como un uso iflegal de la dénoml-

nacifn.

Asimismo, 1a declaratoria de proteccibn a una de-
qominacldn de origen ifmplica no s6lo 1a prohibicién de ser
usada por quien no tiene derecho, sino tambi8n se extiende
dicha prohibicién al empleo de 1a denominacifn de origen
acompafiada de indicaciones que sean capaces de crear confu-
s18n en el consumidor o establecer una competencia des]eal.
tales como "género”, "tipo", "manera", "fmitacidn" u otras

similares.
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La ley doméstica adopta en esa dfsposiéidn.ol prin-
cipio establecido por el Artfculo 3 del Arreglc de Lisboa,
conforme al cual la proteccidn de 1as denominaciones de ori-
gen "serd asegurada contra toda usurpacibn o imitacibn, incluy
so s1 el verdadero origen del producto figura indicado o si ’
la denominacidn se emplea en traduccifn o va acompafiada de ex
presiones ta1es_cpmo "género".vftipo“. fmanera". fimitacicn"

o similares".

Los anteriores efectos s6lo se surtirdn hasta que

1a .declaratoria haya sido publicada en él Dfario Ofictal.
B) Titular de las denominaciones de orfgen.

A diferencta de 10 que ocurre con las marcas, las:
denominaciones de orfigen no son objeto de aproplacidn por los
particulares sipb que su titular es el Estado. Asf lo decla .
ra la ley diciendo que el Gobierno mexicano se considera el
titular de la'denom1nac1§n de origen y que la Secretarfa se
tendré como su representante.

Muy cuerdamente, dada 1a naturaleza jurfdica de
este signo distintivp..eh la Exposicibn de Motivos a las re- -
formas de ley dé Proptedad Industrial de 1942, se explica

asf la disposicién correspon¢1ehte:
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"Se considerq convenfente evitar que la denomina-
cién de origen pertenezca exclusivamente a una persona, ffsi-
ca o moral. Se optq pok hacer una declnraci@n general de pro
- teccibn, susceptible de ser utilizada por los sujetos que ubji
cados en el territorfo delimitado se dediquen directamente a
la extraccién, producciQn o elaboracién del_producto amparado

por la denominacién de origen".

La Secretarfa,por conducto de la Secretarfa de Re
laciones Exteriores tramitars, el registro de las denomina-
ciones que'hayan sido materia de una declaracidn general de
proteccién a efecto de obtener la proteccién internacional.

(Arts. 162 y 163).
C) Plazo de vigencia de la profeccidn.

El plazo de v1§enc1a de las declaraciones de pro-
tecci@n‘es j1{imitado, ya'qua su duracién estq condicfonada a
que subsistan las circunstancfas que la provocaron. Por tap
to, el plazo de protecci@n de las denominaciones de origen
estar{ vigente mfentras no termine la declaraci@n general de
profecci@n de que fueron objeto. Serf necesaria la declara-
toria correspondiente cuando. la protecciﬁn,dede de surtfr

efectos. (Art, 160).

Aquf‘vemo; nqevos.gIementos de distincifn entre

1a marca y la denominacién deyof1gen. pues el registro de la
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marca se otorga por un t(rnino inicia) fijo de ¢inco aMos, que
puede prorrogarse en forma indefinida por medio de renovacfo-

nes peri&dicas por el pismo lapso de cinco aRos.

, En 1a ley anterfor (Ley de Propiedad Industrial)
en su artfculo 208-V), la declaracién general de proteccién
a una denominacifn de origen terminaba con la nulidad, caduci

dad y extincidn.

4) BSSllﬂSnSLLUuLJIi_ISSJA&LAJHH_JﬂlﬂﬂhQJLﬂAAL‘

d rigen. (5).

Una vez emitida la Declaratoria General de Protec-
cidn.jla Secretar!a delComercio y Fomento Industrial concede-
r§ el.derecho a usar una denominacién de 6r1gen a todo soli-
citante, sea persdna‘ff;ica o moral que redna los requisitos
previ{tos en la Ley de Invenciones y Marcas y que a continua

cibén Bhalizaremos.
A) Quién pdede solicitar 1a autorizacibn de uso.

La autorizacidn se concederf a toda persona ffsica

o moral que re@na qu sigyientes requisitos:

(8) También aquf sequimos.a Ringel Medina, ob. cit. pégs. 69, 71 y 72.
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- Que directamente se dedique a la extraccién,
produccidn o elaboracién del o de los productos protegidos

por 1a denominaci8n de origen. (Fraccifn I, Art. 164);

- Que realice tal actividad dentro del territorio

determinado en 1a declaracifn general. (Fraccién II, Art. 164);

- Que cumpla con las normas oficiales estableci-
das por la Secretarfa conforme a las leyes aplicables, respec
to a los 5roductos de que sé trite Yy aquellas otras que en
forma expkesa se seflalen en‘la declaracifn general (Fraccién

ITL, Art. 164);

" - _Los demés que se sefialen en 1a declaracifn deng
ral. (Fraccifn 1V, Art. 164).

*B) C6mo se obtiene el derecho de uso.

" E1 derecho a participar en el uso en la denomina-
cfén de origen se adquiere mediante la concesifn de un regis-
tro por la Secretarfa, previa solicitud'en la que se aporte

esta 1nform|c1§n:

- Nombre, domiciiio y nacionalidad del solicitan-
te, Si es’yna'pérsona moral deberf sefialar, adems, su natu-
raleza y actividades a que se dedica (Fraccién I, Art. 165);
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- ngar'cn que el solicitante realiza la extrac-
ci6n, produccidn o elaboracidn del producte (Fraccisn II,
Art. 165);

- “Forma en que @1 solfcitante cumple con los re-
quisitos y condiciones establecidos para poder ser titular
del derecho de uso de la denominaci6n de origen, en los té&rmi

nos de la declara;idnbgdncral,(Frlcciﬁn II1, Art. '165);

- Todo aquello que se sefale en la declaracién 9e
neral (Fraccidn IV, Art. 165).

El tr!mita que corresponders a dicha solicitud se- .
rf el mismo ya examinado a prop8sfto de las solicitudes de
dcclaraciﬁn general dc’protcccidn a las denominaciones de orf
gen, entre cuyos aspectos se ancuentra el relativo al pago de
derechos por concepto de estudio de la solicitud también se

efectuard ei examen de los documentos exhibidos y se dars
oportunidad al solicitante para que haga las aclaracfones o
adiciones que.se le requieran sf la Secretarfa resolver§ so-
bre la procedencia de! registro cuando estime que ta documen-
tacién presenthdl 1lena los requisitos que la ley exige. (Art.

166).
c) Duraci@n del registro.

E1 registro del derecho de uso se otorga por un
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perfodo de cinco afos contados a partir de l1a fecha de depé-
sito de la solicitud, y serd renovable por perfodos fguales
siempre y cuando el interesado compruebe que cumple con las
condiciones y requisitos que motivaron el otorgamfento de!

registro. (Art. 167).

Aquf cabe destacar, que 1a ley anterfor (Ley de
Propiedad Industrial 1942, reformada en la parteAconducente'
a denominaciones de origen) en su artfculo 208 R) sehalaba el
mismo per!odo de cinco afios, per; qontidos a partir &e la fe-

cha y hora de depSsito de la solicitud.
D) oObligaciones del titular.

) El usuario de una denominacidn de origen est§ obli
gado a utilizarla como aparece protegida en la declaracién
general. Se exceptdan las modificaciones que no alteren o

afecten su identidad,

De no utilizarla en 1a forma establecida, procede-

r& la revocacibn de la autorizacibn. (Art. 168).
E) Derechos del titular del rggistro.

Los derechos que adquiere el tftular del registro

de! derecho a usar la denominacién de origen son:
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- Usar la denominacién en sus productos y en la

publicidad de los mismos;
-~ Transmitir ese derecho de uso;

- Otorgar licencia de uso respecto del uso del

que es titular.

-

E1 titular de este singular registro puede transmi
tir los derechos que el mismo e confiere. Mas para que la
transmisidn surta efectos debe ser inscrita ante la Secreta-
rfa, la gque s8lo efectuars el registro del traspaso si se le
comprueba que el nuevo titular cumple con las condiciones y
requisitos exigidos por la ley para obtener el derecho a usar

1a denominacidn de origen de que se trate.

lgualmente, dicho titular podrd otorgar licencia
de uso a quienes distribuyan o vendan sus productos. La li-
cencia sélo surt1r§ efectos hasta que el convenio que la con-
tfeﬁé sea aprobado y registrado por 1a misma Secretarfa, una
vez que se comprueba que el licenciatario cumple con los re-
quisitos exigidos al titular original del registro para su

concesién.

Adem§s, el licenciatario s6lo podrf utilizar la
denominacifn de origen acompafada de una marca registrada que

sea propiedad del licenciante y que ademdfs, haya sido explo-
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tada efectivamente por €1, con anterioridad, dentro del terri

torio nacional. (Arts. 169 y 170).
F) C6mo concluye el registro.

E1 registro del titular del derecho termina su vi-

gencia por nulidad, por caducidad'y‘bor extincién.

ng produce por nulidad cuando el registro fue otor
gido en 6ohtravenc16n a la Ley d; Invenciones y Marcas. Tam-
biqh'opeba la.nu11dad. si eivreéistro se otorgé con base en
'fafﬁas declaraciones conten{das en ia solicitud. (Fraccién I,

Art. 171).

La caducidad tendr( lugar cuando el registro no
se renueve al terminar cada pebfbdo de cinco afios de su vigen-
cla. (Fracc1§n 11, Art. 171),

Finalmente, el registro se extingue por dos mot{-

vos<

1) Cuando el usuario registrado no utilice la de-
nominacién de origen dentro del plazo de un afio, contado a
partir de la fecha en que se concedid Ta autorizacidn tenfen-
© do la obTigaciQn de acreditar ahy;!mente el uso de la denomi{-
nacidn respecti?;. acompafiando los documentos, que demuestren

satisfactoriamente a Juicio de la Secretaria dicho uso.
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Esta obligacidn estd prevista por el artfculo 65

de! Reglamento en vigor de la Ley de Invenciones y Marcas,

(6).

Sentimos que esta disposicidn deberfa estar conte-
nida en la propia ley, y no en un ordenamiento legal de infe-
rior jerarqufa, cuya funcién es s6lo complementar la ley para

su més fdcil y eficaz aplicacién.

2) Cuando suspenda dicha utilizacién por més de

un- afio consecutivo. (Fraccién III, Art, 171).

La ley anterior habla de un tercer y cuarto caso,

de extinci6n que Rangel Medina en su estudio los sefiala asf:

- Al quedar firme la declaracifn de nulidad, ca-
ducidad o extincién de la dec]araci@n general de proteccibn
a la denominacién de origen con la que estq relacionada, En
este caso la extincién opera de pleno derecho. (Fraccién I1II,

a), c¢), Art. 208-W):

- S{ se comprueba que el ‘titular del registro ha
dejado de satisfacer los requisitos exigidos para la concesibn

del derecho de uso.

(6) Publicado en el Diario Oficial .del 20 de febrero de 198L Las refor-
mas al mismo, se publicaron el lo. de septiembre de 1982.
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Por otro lado, la Ley de la Propiedad Industrial
reformada en los dos anteriores motivos de extincibn de la
Tey actual, se referfa a la explotacifn y no utilizacién,.
Ademds, fijaba un afioc para comprobar la efectiva explotacibn
de la denominaci@n de origen, o sea dos afios (Fracc1§n I,

b) Art. 208-W).
G) Procedimiento para su terminacién

La declaracifn administrativa de nuiidad, de cadu-
wcidad y de extincifn tanto de la autorfzacién para usar una
deriominacibn de origen, como de la declaratoria general de
proteccibn se har§ por la Secretarfa dé 0ficio, a peticibn de

parte o del Ministerio Pablico Federal. (Art. 172).

Creemos que los legisladores de l1a actual ley, de-
bieron tomar en cuenta las disposiciones que contenfan los
artfculos 208-X y 208-Y de la Ley de Propiedad Industrial
abrogada, en virtud de que no sefiala el procedimiento para
declarar la pgrdida de 1la protecc1§n a una denominacidn de
ortgen como lo hacju la ley anterfor, sean la cual se segui-
rfa el mismo procedimiento ya establiecido para la nulidad de
patentes y marcas, la ext1nc1§n de gstas y 1a usurpacibn de
derechos de propiedad industrial en geperal.

También es omiso el artfculo 172 de la Ley de In-

venciones y &arcas al no dar intervenci6n a las partes inte-
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resadas en el procedimiento administrativo, siendo los titula-
res del derecho de uso, por 1o que no existe la garantfa de
audfencia que prevé el artfculo 14 de la Constitucibén Polftica

de 1os Estados Unidos Mexicanos.

5) el uso

no autorizado de una denominacién de origen.

La protecci@n que 1a fley de Invenciones y Marcas
concede a las denominaciones de origen se inicia con la decla-
racidn de la Secretcrig. El. uso {legal de 1a misma serd san-
cionade, incluyendo los casos en que venga acompafiada de indi-
caciones tales como ﬁgéneroﬁ. "ttpof. "manera", "imitacifn"

u otras similares que creen confusi6n en el consumidor o im-

pliquen competéncia desleal, (Art. 152).

Al respecto, de nueva cuenta nos encontramos con el
problema de que no hay un sefialamiento especial para el proce-
dimiento de solicitar la declaracidn de usurpacibn de derechos

de una denominaciQn de ortigen.
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CAPITULO VI

LA DENOMINACION DE ORIGEN TEQUILA

1) Antecedentes (1)

Para 1os mexicanos resulta sencillo identificar el
tequila como un producto originario de México y tfpfcamente
regional de Jélisdo. que ha 1legado a ser el licor nacional
y que se obtiene de 1la transformaci6n del Agave Tequilana

MWeber Azul, también conocido como’ Mezcal o Maguey tequilero.

Asfmismo, se sabe que la palabra tequila proviene
del nombre geogr&fico tanto del volcdn o cerro, como de la
poblacién, a la fecha convertida en ciudad, que 1levan ese
mismo nombre y que se localizan ambos al norte del Estado de
Jalisco y a 58 kilometros de la ciudad de Guadalajara, capi-
tal de esta entidad. Ademds, Tequila, como nombre geogrifico,
estﬁ identificado actualmente con toda la regi6n en que se
cultiva e industrializa el Agave Tequilana Weber Azul para

obtener el 1icor cuyo nombre derivé del lugar de su origen.

Sin embargo, haremos referencia a los principales

antecedentes histbricos que corresponden tanto a ese punto

(1) Datos proporcionados por la C&mara Regional de la Industria Tequile-
ra, de Guadalajara, Jalisco, y que pueden ser consultados en el De-
partamento de Difusibn dependiente de 1a Direccin General de Inven
clones, Marcas y Desarrollc Tecnolégico de la Secretarfa de Comercio
y Fomento Industrial.
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‘geogr&fico convertido en el nombre de un producto, el de la
bebida nacional, poniendo de relieve que dicho producto tuvo
su origen en ese lugar y que su calidad y proptiedades que 1o
caracterizan y a la vez distinguen de cualquier otro, se de-
ben principalmente a esa &rea geogrifica tanto por razones
ecolfgicas que en ella privan como por el factor humano, que
ha sabido desarrollar técnicamente el cultivo del Agave Tequi
lana Weber Azul e introducir procesos adecuados para su trans

formacidn y su mejor comercializacidn.

) Los datos mis antiguos que revelan la existencia
del Agave Tequilana Weber Azul y sus muy diferentes usos se
remontan a la época prehispinica y figuran en varios Cédices
que se conservan hasta la fecha. El1 mis significativo de to-
dos esos (8dices, es, sin duda, el "TONALMATL NAHUATL" que
también se conoce como "TIRA DE LA PEREGRINACION AZTECA" y
del cual se desprende que el mismo nombre de nuestro pafs,
México, tiene una relacibn directa con el Agave Teguilana
Weber Azul. En efecto; en ese documento, con el uso de jero
glffico, se narra la historia de l1a naci6n MEXICA que inicia
en el afio de 1116 de nuestra era su éxodo de AZTLAN - lugar
de garzas - localizado en Ya isla de MEXCALTITAN - entre mez-
cales - en la confederacisn de CHIMALHUACAN. Una de las ocho
-tribus NAHUALATAS, la de los AZTECAS, por orden del dios
HUICHILOPOSTLI, deb1§ separarse y cambiar su nombre para 1la
marse MEXICAS - los que se alimentan de mexcalli - en honor

de su dtos primitivo ﬂEXTLI - ombYigo de agaVe - {De Metl-
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Agave o mezcal y XICTLI - ombigo o quiote) para ir en busca
del dguila posada encima de un nopal y devorando una serpien-
te, que serfa el signo de los dioses para tomar asiento defi-
nitivo y la cual encontraron en el afio de 1325, fundando la
gran ciudad MEXICO-TENOCHTITLAN, palabra esta Gltima que, en
sentido figurado significa "en la casa de TENOCH DONDE MORA
EL DIOS DE LOS AGAVES, MEXTLI",

. Indiscutiblemente, la referencia que se hace en
ese COdice y en términos genera1és el agave o mezcal debe en-
tenderse referida precisamente al Agave Tequilana Weber Azul,
porque la confederacifn de CHIMALHUACAN se integraba con las
regiones deColima, Tonallan, Xalisco y Aztlén, siendo en los
dos G1timos donde se ubicaba el principal asiento del reino
y, desde Tuego, en Xalisco donde se localizaba el volcén o

cerro de Tequila.

En el mismo C6dice se sefiala que los MEXICAS habfan

aprendido a cocer los corazones o pifias de los mexcal - METL

- Agave para cocerse - en hornos bajo tierra para obtener el
MEXCALLI - Agave cocido - que era un magnifico alimento por

la transformaci6n de la substancia amildcea que, como reserva
de agua y sustancias nutrientes acumulan los agaves paré re-
sistir 1a falta de 1luvias en terrenos semi-desérticos, en
glucosa y destresa o sea en carbohidratos. También descu-
brieron que e} MEXCALLI macerado con agua fermentaba cuando

estaba en reposo, obteniendose un vino fuerte muy apreciado.
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Tatemar las cabezas de los mexcalmetl, maserarlas con piedras
y hacerlas fermentar con agua, fue el método primitivo y rudi
mentario empleado en la elaboracién del licor tTpicamente me-

xicano.

Los METL - agave o mezcales - fueron siempre consi
derados como planta providencial. sagrada, migica y hasta di-

vinizada.

En otros muchos Cﬁdiaes prehisp&nicos tales como
el Nuttall, el Laud, el Florentino y el Mendocino se hace re
ferencia a los agaves ya sea mencionando los diversos usos
que se les daba tales como para alimento, bebida, azdcar, pa
pel, jabén, fibras textiles, calzado, agujas e hilo para co-
ser, cuerdas y tejamaniles para sus habitaciones, etc.; tam-
bién se alude a la gran importancia religiosa de los agaves
pues el vino que de ellos provenfa era muy utilizado para las
ceremonias rituales, creando en los devotos estados anfmicos
de euforia y siendo la bebida de sacerdotes, sabios y guerre

ros.

Cabe destacar algo mds del Cédice Nuttall, del
que. se desprende que ya los indios sabfan distinguir distin-
tas clases de agaves, puesto que en ese documento se hace una
representacién gr;fica de 9 diferentes. En México, segin la
regi@n. se han tipificado muy diversas especies de agave, ple

namente diferenciables entre sf tanto por su aspecto ffsico:
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tamafio, tallo, forma, color, anchura, etc., como por sus usos:
para obtener fibra entre las que figuran el henequén, el ma-
pupe y la lechuguilla o para extraer licor sobresaliente, el
maguey manso o pulquero, el Agave Tequilana Weber Azul y otros
a los ﬁue simplemente se les denomina mezcal, algunas veces
seguido del nombre de) estado donde se localizan, como de
Qaxaca, de San Luis Potosf, etc. S1 a esta amplfsima varie-
dad de agaves afiadimos las distintas técnicas utilizadas para
su transformacién en bebida, resulta la gran gama de aguar-
dientes que de aquellos se obtiénen y los cuales, por ser to
talmenté diferentes en sus caracterfsticas de olor y sabor y,
en‘c1ertos casos, hasta de aspecto, se conocen con nombres
también muy variados: pulque, bacanora, comiteco, mezcal de

olla, mezcal y, desde luego, tequila.

Como dato complementario es conveniente tomar nota
de que 105 tratados de bot&nica consignan que en ta familia
de las amari]idﬁceas. 2 la que pertenecen los agaves, existen
71 géneros distintos y m&s de 600 especies. "De la Nueva Es-
pafa" de Bernal Dfaz del Castillo se consigna que "los in-
dios comfan con gran gusto las pencas de maguey que fueran

cocidasf.

- 1603.- E1 Gobernador del reino de la Nugva Gali-
cia Juan de Villela, fundq las cajas reales para cobrar el

impuesto al vino mezcal.
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1636.- Don Juan Canseco y Quihones presidente de
la audiencia de 1a Nueva Galicia, que goberné de 1636 a 1640,
en virtud de que consideré que el vingarroti, tepache y tejui
no perjudicaban l1a salud de los indios quienes, no obstante
estar prohibida su fabricacién, segufan tom&ndolos, decidif
autorizar la elaboraci6n de vino mezcal controlando su cali-
dad y cobrando el impuesto real. Esta decisién fue ratifica-
da por Carlos Il en el afio de 1671, en Real Cédula del 15 de

octubre,

1656.- Se hace referencia a 1a pequefa congrega-
cién de Tequila, palabra que significa volc&n o cerro de lava
Y que proviene de TEL - cerro y QUILLA - lava o desperdicio,
pues el 16 de dctybre de ese afio de 1656 fue elevada a la ca-
tegorfa de Villa con el hombre de Villa de la Torre Argas de
Ulloa y Chévez en honor del gobernador en ese entonces de!l

Reino de la Nueva Galicia.

1742.- Don Matfas de la Mota y Padilla en su "His
toria de la Conquista del Reino de la Nueva Galicia" habla
de los “Estancos" de vino de coco y de mezcal. También con-
signa que los mezcales, aunque parecidos a los magueyes, eran
mucho m&s pequefios "chaparros" que Estos y que los indios pre
ferTan el vino mezcal en'lugar de pulque por ser aquel mds
fuerte. Esta cita constituye una clarfsima referencia a la
total diferencia tanto entre el agave pulquerc y el agave te-

qh11ero. como entre las bebidas obtenidas de Estos.
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1785.- Por real orden firmada en Aranjuez el 8 de
mayo de ese afio y conseguida por el Virrey Oon Matfas de G-
vez se prohibié la fabricacifn y venta de bebidas embriagan-
tes en México. La lista de productos prohibidos abarcaba 85
distintas denominaciones entre las que figuraban 5 de varios
mezcales, destacando el de la regién de Guadalajara. La pro-

hibicibn duré 10 afos.

1801.- En una fnformacién testimonial de fecha 17
de noviembre de 1801 se mencioni que los duefios de “Tabernas"”
en la Villa de Tequila, estaban inscritos como causantes del
ramo de "cribas del vino de este suelo" indic&ndose en esa

forma el origen del producto.

1803.- En la obra fEnsayo Polftico sobre el Reino
de 1a Nueva Espafia” escrito por el bardn Alejandro de Humboldt
se narra: "En alguna parte del reino, verbigrancia en las
provincias internas y en el término del Tuxpan de la inten-
dencia de Guadalajara, se ha comenzado de algidn tiempo a esta

pahte a permitir la venta de "Mexical"...”

Los albores del Siglo XIX y nuestra historia de
M&xico independiente, marcan el punto de partida de varias
casas tequileras, algunas de las cuales hasta la fecha han
perdurado 1levando el nombre o apellido de sus fundadores y
cuyas destilerfas aQn conservan la denominaci6n con que ini-

cialmente fueron bautizadas aquellas primeras y tradiciona-
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les tabernas, hoy convertidas en pujantes factorias, Como se-
rfa muy prolijo narrar las muchas, amplias e interesantfsimas
historias particulares llenas de anécdotas y peripecias, s6lo
nos referiremos a aquellos datos sobresalientes que seffialan
el inicio del uso del nombre TEQUILA para designar el aguar-
diente durante mucho tiempo conocido como vino-mezcal o vino
de esta tierra y con el cual ha adquirido su prestigio, sig-
nificando que ese producto tiene su origen ahf y que el frea
geogrifica que comprgnde. incluyendo los factores ecoldgicos
"suelo, clima precipitacifn pluv}al. altitud, agua, etc." y

a los factores humanos "técnica de cultivo, procesos de ela-
boracién, tecno]ogfa; dtreccién, comercializacibn, etc. debe

su calidad y caracterfsticas peculiares o inconfundibles.

E1 francés Ernest de Vigneaux, en sus memorias pu-
blicadas en Parfs en el afio de 1863 como recuerdos de un pri-
sionero en México cuenta su paso por la poblacifn de Tequila
y entre otras muchas cosas sefiala que el maguey es el regalo
més precioso de la naturaleza ha hecho a México después del
mafz y el pldtano. Mﬁs adelante dice que Tequila da su nom-
bre al aguardiente mezcal 1o mismo que Cognac lo d& a los

aguardientes de Francia en general,.

E1 primer ensayo técnico que sobre el cultivo del
mezcal tequilero y la fabricacifn de aguardiente de agave se
escribif data del afio de 1887 y se debe a Ldzaro Pérez. En

el mismo se menciona que este aguardiente se denomina vino,
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mezcal, vino Tequila o simplemente Tequila,

Ya en el afio de 1899 la fabricacifn de Tequila en
el Estado de Jalisco habfa llegado a ser una de sus princfpa-
les industrias y La Gufa General Descriptiva de la Repdblica,
editada ese mismo afio, registraba 39 ffbricas, 18 de las cua-
les estaban lTocalizadas en la Villa de Tequila y sus alrededo
res y las 21 restantes que de dichas f&bricas se hace figuran
1os nombres de cada una y los de sus dueﬁos§ apareciendo ya
desde entonces la mayor parte de los apellidos gque hasta hoy
se conopen como los de m&s tradicién en la explotacién del
giro de fabricacién y venta de Tequila: FLORES (propietario
de la destilerfa que fundaron los Cuervo y que un afio después
heredarfa otro Cuervo), LOPEZ, MARTINEZ, ORENDAIN, ONTIVEROS,
ROMERO, ROSALES, RUIZ y SAUZA.

2) primera declaracifn general de proteccifn. (2).

1.- Por oficio nGmero 15-1-3 de 2 de enero de 1973,
la Direccidn General-de Normas de 1a Secretarfa de Industria
y Comercio, solicitq de la Subsecretarfa de Industria de la
misma dependencia, se iniciarf de oficio el procedimiento pa-
ra declarar la proteccién de la denominacién de origen de!

nombre fTEQUILAf.

(2) Legislacidn sobre Propiedad Industrial, Transferencia de Tecnologfa
e Inversiones Extranjeras, Editor{al Porrda, S. A., México 1985 pgs.
237 a 242.
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2.- Por escritos presentados el 14 de febrero y 27
de abril de 1973, Tequila Herra&ura. S. A, y la Cémara Regio-
nal de la Industria Tequilera, de Guadalajara, Jal., respecti
vamente, solicitaron de la Secretarfa de Industria y Comercio
la declaracidén general de proteccién a 1a denominacién de orf

gen "TEQUILA",

De acuerdo con 1o dispuesto por el artfculo 208-D
de la Ley de la Propiedad Industrial vigente, las dos solici-
tudes citadas en el pérrafo ante}ior siryieron de base para
iniciar el procedimiento de declaracifn general de protecci6n

a que se refiere esta resolucién.

3.- En los férminos del artfculo 208-G de la Ley
de la Propiedad Industrial, la Secretar{a de Industria y Co-
mercio elaboré los extractos de las solicitudes a que se re-
fieren el punto ndmero dos anterior y los publicS en el Dia-
rio Oficial de la Federaci@n correspondiente al dfa 10 de

mayo de 1973,

4.- De las solicitudes presentadas se desprendie-

ron los siguientes elementos:

a) Nombre, domicilio y nacionalidad de los soli-
citantes: Tequila Herradura, S. A., con domicilio en casco
de 1a ex Hacienda de San José del Rengip. Hynicipio de

Amatitl&n, Jal., de nacionalidad mexicana y CQmara Regional
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de la Industria Tequilera, con domicilio en Avenida Vallarta

1449-206 de Guadalajara, Jal., de nacionalidad mexicana,.
b) Nombre de la denominacifn de origen: "TEQUILA".

¢) Producto que se pretende amparar: aguardiente
de agave Tequilana Wever, variedad azul, a que se refiere la
"Norma Oficial qe Calidad para tequila, DGN-V-7-70, publicada
en el Diario Oficial de la Federacién con fecha 5 de diciem-
bre de 1970, que fue declarada osligatoria por resolucidn pu-
blicada en el Diario Oficial de la Federacién el dfa 7 de di-
ciembre de 1970.

d) jnterés Jurfdico de los solicitantes: los solj
citantes demostraron su interés jurfdico en los té&rminos de
las fracciones [ y Il del artfculo 208-D de la Ley de la Prg
piedad Industrial,

"e) Descripci6n del producto y del procedimiento
de extraccion:'los solicitantes presentarfin descripciones de
talladas del producto y del procedimiento para su elaboracién,
las cuales incluyen desde antecedentes hist6ricos, cultivo
de 1a planta, cocimiento de agave, fermentacifn y destila-
¢ién, sefialando, ademds, como aplicable 1a norma oficial de
calidad mencionada en el inciso c) de este antecedente a que
se encuentra obliga;oriamente syjeta la elaboracién del te-

quita.
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f) Lugar de elaboraci6n del producto: se sedala-
ron como tal diversos Municipios de los Estados de Jalisco y
Nayarit, ubicados en la zona geogr&fica comprendida entre los
paralelos 20° 15' y 21° 15' de latitud norte y los meridianos
102° y 104° 20' de longitud W de Greenwich.

5.- Como lo establecfa el artfculo 208-H de la Ley
de la Propiedad Industrial, la publicacifn a que se reffere
el punto 5, sefialf un plazo de cuarenta y cinco dfas para que
cualquier tercero que Justificasb su interés jurfdico formu-

lara las observaciones u objeciones procedentes.

6.~ Dentro del plazo antes sefialado se presentaron
las giguientes objeciones y observactiones en relacién con las

solicitudes de declaracién general de proteccibn:

a) Con fecha 6 de junio de 1973, la Asociacifn
Agrfcola Especializada de Productos de Agave Tequilana Wever
del Sur de Tamaulipas, solicité se denegaran Tas solicitudes
de protecci6n general a la denominacidn de origen "Tequila",
presentadas por la Direcci@n General de Normas de la Secre-
tarfa de Industria y Comercio, Tequila Herradura, S. A. y la
Cémara Regional de la Industria Tequilera y asimismo, que la
denominaci@n se aplique a todo aquel aguardiente producido

exclusivamente con Agave Tequilana Wever, variedad azul.

b) E1 20.de junio de 1973, la Asociacifn - -
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Agrfcola Especializada de Productos de Agave Tequilana Wever
del Sur de Tamaulipas objetd las solicitudes citadas y pidid
que se tomen como lugar de extracci8n todos aquellos lugares
en nuestra Repdblica en donde se produzcan las pifas de agave
adecuadas para 1a obtenci6n del producto conocido nacional e

internacionalmente con el nombre de "tequila®,

c) En la misma fecha, l1os miembrous .-
que componen el Ejido de Santa Fe, Municipio de Gonz&lez, Es-
tado de Tamaulipas, solicitnron'que el producto que elaboran
en tal ejido también se denomine tequila. Esta solicitud fue
apoyada en 1a misma fecha por los miembros del Ejido de Gon-
z8lez, y del Nuevo Centro de Poblacifn Agrfcola “"Lic. Emilio
Portes Gi1", y por el C, Presidente Municipal de Villa Gonzd-

“Iez. Estado de Tamaulipas.

d) El 22 de Junio de 1973, la C&mara Nacio-
nal de la Industria de Transformacién solicitd que se ampiia-
ran los 1imites seflalados en las solicitudes de declaracifn
"a los paralelos 19° 52' al 22° de latitud norte y meridiano
102° a 105° 45' de longitud W de Greenwich", a fin de que que
davan cansiderados los productores establecidos en los Esta-

dos circunvecinos al Estado de Jalisco.

e) Ese mismo djn. Tequila Santa -
Elena, S. A. de Tepic, Nayarit, solicits se ampliara la zona

de a denominacién de origen tequila a los paralelos 19° 52'
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al 22° de latitud norte y los meridianos 102° al 105° 45' de
longitud W de Greenwich.

f) Con fecha 2 de julio de 1973, Tequila y Mezcal
"Viuda de Chavoya, S. A.", objet8 los 1imites geogr&ficos que
se mencionaron en las solicitudes iniciales y solicité su am-
pliacién al territorio que comprende el Municipio de Jacona,

Michoacdn.

g) Con fecha 25 de julio de 1973, Tequilera La
Gon;a1eﬂa. S. A., solicité se otorgue la aﬁpliac16n a la pro-
teccidn de 1a denominacién de origen del nombre "tequila", a
Tos Municipios de Aldama, Altamira, Antiguo y Nuevo Morelos,

Gémez Farfas, Llera, Ocampo y Xfcoténcatl, del Estado de Ta-

maul{pas.

_ 7.- Las objeciones a que se refiere el antecedente
anferior fueron debidamente estudiadas por la Secretarfa de
Industria y Comercio y se desahogaron las pruebas que fueron
ofrecidas; realizéndose adem§s todas las investigaciones que
se estimaron pertinentes para obtener 1os elementos necesa-

rios para dictar esta resolucién.

Se estima que las objeciones a que se refieren los
incisos F y G del punto- 6 qyedan.salvadas en virtud de la de-
terminacién del territorio de origen fijado en esta resolu-

ciﬁn.
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Por 1o que se refiere a las objeciones mencionadas
en los incisos a, d y h del punto 6, no se tomaron en cuenta
virtud de que del resultado de las inspecciones practicadas
en relacidn con las mismas se comprobé simplemente la existen
cia de plantfos de agave tequilana Wever, variedad azul, pero
no la produccién industrial del aguardiente denominado tequi-

la.

Por las consideraciones expuestas, se emitif la

sfguiente;

RESOLUCION:

PRIMERO.- Se otorga la proteccifn prevista por el
capitulo X de l1a Ley de 1a Propiedad Industrial vigente, a la
'denominacidn de origen ﬁTEQUILAf. para aplicarse a la bebida

alcohflica del mismo nombre.

SEGUNDO.~ La denominacién de origen protegida por
esta declaracibn general s6lo podrd aplicarse al aguardiente
regional del mismo nombre a que se refiere la "Norma Oficial
de Calidad para Teqpflaf. establectida por la Direccifn Gene-

ral de Normas de la Secretaria de Industria y Comercio.

Las caracterfsticas y componentes del producto y
el procedimiento para su elaboraci@n serfn siempre los que

se fijen en dicha norma oficial,
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TERCERO.- Para los efectos de esta declaracién
general de protecciln se establece como territorio de origen
el comprendido por el Estado de Jalisco; los Municipios de
Purfsima del Rincén, Ciudad Manuel! Doblado, Abasolo, Cuers-
maro, Pé&njamo y HuanTmaro, del Estado de Guanajuato; los Mu-
nicipios de Régules, Jiquilpan, Sahuayo, Venustiano Carranza,
Pajacuarin, Vista Hermosa, Tanhuato, Ixt1&n, Chavinda, Villa
mar, Cotija, Tocumbo, Los Reyes, Tinguindfn, Tangamandapio,
Jacona, Zamora, Ecuandureo, Yurécuaror La Piedad, Zinapécua-
ro, Numar!h. Churintzio, Tanganc?cuaro. Chilchota, Peribén,
Nuevo Parangaricutiro, Tancftaro y Brisefias de Matamoroﬁ. del
Estado de Michoacén; y 105 Munictpios de Tepic, Jalisco, San
Pedro Lagunillas, Santa Marfa del Oro, Jala, Ixt1&n, Ahuaca-

t1&n y Amati&n de Cafas, del Estado de Nayarit.

CUATRO.~ La Secretarfa de Industria y Comercio
otorgar§ el derecho de usar la denominacidn de origen prote-
gida por esta declaracifn general a las personas ffsicas ¢
morales que reGnan los requisitos establecidos por el artfcu

1o 208-N de 1a Ley de 1a Propiedad Industrial vigente.

QUINTO.- Esta declarac1§n general de proteccién
podr& ser modificada de acuerdo con 1o previsto por el ar-
tfculo 208-M de la Ley de la Propicdad Industrial vigente,

de oficio o a peticidn de parte interesada.
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SEXTO.- La Secretarfa de Industria y Comercio, por
conducto de la Secretarfa de Relaciones Exteriores, tramitar§
ef registro de 1a denominacién de origen a que se refiere es-
ta declaracifn, para obtener su proteccidn internacional, con

forme a los tratados sobre la materia.
. SEPTIMO.- Esta resolucibn se publicard en el Dia-
rio Oficial de 1a Federacifn y en l1a Gaceta de la Probiedad

Industrial,

3) Segunda declaracifn general de proteccifn (3).

DECLARACION GENERAL DE PROTECCION A LA DENOMINACION
DE ORIGEN "TEQUILA" (4).

La Secretarfa de Patrimonio y Fomento Industrial,
con fundamento en los artfculos 153, isq. 161, 162 y demés
relativos y ap11cab1es de la Ley de Invenciones y Marcas y 33
fraccibn XIX y 5° transitorio de la Ley Org&nica de la Admi-
nistracibn PGblica Federal y tentendo en cuenta los siguien-

tes
A) ANTECEDENTES:

3) Legislacién sobre propiedad Industrial, plgs, 243 a 247.
, () besisiacton, sobre, proptedad, Industrd Fédéracion del ;37« octubre

de 1977.
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1. E1 9 de diciembre de 1974, se public6 en el Dia
rio Oficial de 1a Federaciﬁn 1a resolucidn de la entonces Se-
cretarfa de Industria y Comercio, por la cual se otorgb la

proteccién a 1a denominacidén de origen tequila.

2. E1 20 de septiembre de 1976, Tequilera La Gonza
‘lefla, S. A., solicité a Va Direccibn de Investigaciones y Mar
cas de la Secretarfa de Industria y Comercic, la ampliacién
del territorio que comprende la genominacidn de origen tequi-
1a, para que incluya los Municipios de Altamira, Aldama, An-
tiguo y Nuevo Morelos, Gémez Farfas, Llera, Ocampo, Xicoién-

catl y Gonz&lez, del Estado de Tamaulipas.

3. E1 23 de septiembre de 1976, se publicl en el
Diario Oficial de 1a Federactfn un extracto de la solicitud
a que se refiere el punto anterior; y en los términos del ar

tfculo 156 de 1a Ley de Invenciones y Marcas.

4. Dentro del plazo de cuarenta y cinco dfas que
se les concediﬁ a los terceros para formular observaciones y
objeciones a la solicitud de Tequilera La Gonzalefpa, S. A.,
Qnicamente 1a C;mara Regional de 1a Industria Tequilera, las
ﬁresent&: otras empresas también formularon objeciones, pero
fuera del plazo concedido. Estas empresas fueron: Tequila
E1 viejito, 5. A., Tequila Sauza, 5. A., Jorge Salles Cuervo,
Tequilera S&nchez Rpsa]e;. S.. A., Tequila Tapatfo, S. A., Te-
quila San Matfas, S. A,, Tequila Rosales, 5. A., Rfo de Plata,
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S. A., Tequila Orend&in, S. A., Empresa Ejidal Tequilera Ama-
tit&n, Tequila Y{uda de Romero, S. A., Tequfla Eucario Gonz§-
lez, S. A., Tequila Virreyes, S. A., Tequila Viuda de Gonz&-
lez, S. A. y Tequila Cuervo, S. A,

5. No obstante 1o anterior, se desahogaron los es-
critos presentados y del estudio de los mismos se desprendié
que las objeciones manifestadas no impiden la ampliacién te-

rritorial solfcitada, toda vez que:

a) “Los industriales del Estado de Jalisco promo-

viéron el cultivo del agave en el Estado de Tamaulipas;

b) Los agaves cultivados en l1a zona del Estado
de Tamaulipas cuya ampliact8n se solicita, cumplen con los
requisitos de calidad establecidos por la norma expedida por
esta Secretarfa.

c¢) Las inversiones que se han realizado en esa
regién son cuantiosas y permiten prever un desarrollo consi-
derable con la consecuente generacifn de empleoc y aprovecha-

miento de recursos naturales.

d) La proteccibn que otorga la denominacién de
origen debe cubrir a todos los grupos que intervienen en la

extraccl@n. proéyccd@n'y elaboraci@n del te@yila;
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e) Es necesario contar con un mayor volumen de
materia prima para producir tequila y asf poder satisfacer
1a dehanda creciente de este producto, especialmente en el ex
tranjero y evitar el uso de azlcares distintos al del agave

en su elaboraciﬁn.

6. Por su parte la Secretarfa de Patrimonio y Fo-
mento Industrial consider§ conveniente adecuar la Declaraci6n
de ProtecciQn a la Denominacidn de Origen Tequila a las dis-
posiciones contenidas en la Ley de Invenciones y Marcas e in
cluir como Municipios adfcionales a los que ya establecfa la
declaracidn y a los que se solicitan, los de Maravatfo en
Michoac&n y de Mante y Tula en Tamaulipas por tener caracte-
risticas semejantes a los anterjormente mencionados, resol-

viendo 1o siguiente:

B) DECLARACION GENERAL DE PROTECCION A LA DENO-
MINACION DE ORIGEN "TEQUILA™,

1° Se otorga la proteccifn prevista por el tftulo
quinto de la Ley de Invenciones y Marcas vigente, a la deno-
minacidn de origen PTequilaf. para aplicarse a la pebida al-

coh8lica del mismo nombre.

2° La denominacifn de origen protegida por esta
declaratoria general sélo podrd aplicarse a la bebida alcoh§

1ica del mismo nombre a que se refiere la "Norma Oficial de
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Calidad para Tequilaﬁ. establecida por 1a Direcctidn General de

Normas de 1a Secretarfa de Patrimonio y Fomento Industrial.

Las caracterfsticas y materia prima utilizada para
la elaboracién del producto y el procedimiento para su fabri-

cacién serdn siempre los que se fijen en dicha norma oficial,

3° Ppara los efectos de esta declaratoria de pro-
teccién se establece como territorio de origen el comprendido
por el Estado de Jalisco; los Hdnicipios de Abasolo, Ciudad
Manue! Doblado, Cuer&maro, Huanimaro, Pé&njamo y Purfsima del
Riﬁcdn. del Estado de Guanajuato; los Municipios de Brisefas
de Matamoros, Chavinda, Chilchota, Churintzio, Cotija, Ecuan-
dureo, Jacona, Jiquilpan, Maravatio, Nuevo Parangaricutiro,
Numarén, Pajacuardn, Periban, La Piedad, Régules, Los Reyes,
Sahuayo, Tancftaro, Tangamandapio, Tangancfcuaro. Tanhuato,
Tingllindfn, Tocumbo, Venustiano Carranza, Villamar, Vistaher
mosa, Yurécuaro, Zamora y Zin&paro, del Estado de Michoacdn;
1os Municipios de Ahuacatl&n, Amati&n de Canas, Ixt1&n, Jala,
Jalisco, San Pedro de Lagunillas, Santa Marfa del Oro y Tepic,
del Estado de Nayarit; y los Municipios de Aldama, Altamira,
Antiguo Morelos, Gémez Farfas, Gonz&lez, Llera, Mante, Nuevo

Morelos, Ocampo, Tula y Xicoténcatl del Estado de Tamaulipas.

-4° La Secretarfa de Patrimonio y Fomento Indus-
trial otorgarQ-ﬁf.qerecho de usar la denominaci6n de origen

protegida por esta declaracifn general a las personas ffsicas
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.0 morates que rédnan los requisitos establecidos por el ar-

tfculo 164 de la Ley de Invenciones y Marcas.

5° Los términos de esta declaracifn general podrén
ser modificadas de acuerdo con 1o previsto por el artfculo 161
de la Ley de Invenciones y Marcas vigente de oficio o a peti-

c1§n de parte interesada.

6° La Secretarfa de Patr1monio y Fomento Indus-
trial, por conducto de la Secretarfa de Relaciones Exteriores
tramitard el registro de la denominacién de origen a que se
refiere esta declaracién general, para obtener su proteccitn

internacional conforme a los tratados sobre la materia.
TRANSITORIOS:

PRIMERO.- Esta declaraciQn se publicars en el Dia-
rio Oficial de la Federacifin y en la Gaceta de 1a Propjedad

Industrial.

SEGUNDO.- Se deja sin efecto la Declaracifn General
de Proteccidn a 1a Denominacﬁqh devOrigen Tequila, de 22 de
noviembre de 1974, pyblicada.en el Diarfo Oficial de la Fede-
racién el 9 de diciembre de 1974,

TERCERO.T.La;'huthrizaciones de uso concedidas con-
forme al punto cuarto de la declaracidn que se deroga, conti-
nuar(n vigentes en los t@rminos de esa declaracifn en lo que

no se oponga a la anterior.



NUMERO

"

O oo N

10

11
12

C) PRODUCTORES AUTORIZADOS (5)

USUARTO
AUTORIZADDO

TEQUILA VIRREYES, S.A.
TEQUILA EL VIEJITO, S.A.
TEQUILA ORENDAIN, S.A. DE

V.

TEQUILA ROSALES, S.A.

TEQUILA CABALLITO CERRE-
RO, S.A.

JORGE SALLES CUERVO, S.A.
RIO DE PLATA, S.A.

TEQUILA EL VIEJITO, S.A.
TEQUILA EL VIEJITO, S.A.

TEQUILA SAN MATIAS DE
JALISCO, S.A.

TEQUILA SAUZA, S.A.
TEQUILA TRES MAGUEYES,

DENOMINACION
DE LA MARCA

“VIRREYES"
"EL VIEJITO"
"PUERTO VALLARTA"

"ROSALES"

“CABALLITO
CERRERO"

“EL TEQUILERO"
"DILIGENCIAS"
"EL PATRON"
"DEL CHARRQ"
"SAN MATIAS"

"CONMEMORATIVO"
"3 MAGUEYES"

23
23

15
23

.24

24
24
10

23

LEGAL

agosto
Julio
Julio

mayo
Julic

agosto
enero
octubre
octubre
enero

Julio
octubre

FECHA
76 3
76 15
76 15
79 23
76 .15
76 15
77 1%
78 15
78 15
79 1§
76 16
78 16

CONCESION

abril
mayo
mayo

Julio
mayo

mayo
mayo
mayo
mayo
mayo

mayo
mayo

(5) Datos proporcionados por el Departamento de Difusi6n de la Direcci6n General de Invenciones, Marcas y
Desarrollo Tecnolfgico ambos dependientes de la Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial,

78
79
79

76
79

79
79
79
79
79

79
79

“g22
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13
14
15
16
17
18
19
20
.21

22

23

24

u

SUARITO

AUTORIZADDO

TEQUILA
TEQUILA
TEQUILA
TEQUILA
TEQUILA
TEQUILA
TEQUILA
EUCARIO

TEQUILA
S.A.

TEQUILA

A
TEQUILA
S.A.

TEQUILA
S.A.

TRES MAGUEYES, S.A.
TRES MAGUEYES, S.A.
TRES MAGUEYES, S.A.
SAUZA, S.A.

SAUZA, S.A.

SAUZA, S.A.

CUERVO

GONZALEZ

VIUDA DE MARTINEZ,

VIUDA DE ROMERO,

VIUDA DE ROMERO,

VIUDA DE ROMERO,

DENOMINACION
'DE LA MARCA

"3 MAGUEYES"

*3 MAGUEYES"

"3 MAGUEYES"

"TRES GENERACIONES"
"SAUZA"

“SAUZA HORNITOS"
"CUERVO ESPECIAL"
"SAYAPE"

"VIUDA DE MARTINEZ"

"TEQUILA INMEMORIAL
VIUDA DE ROMERO"
(TIPO AREJO)

"VIUDA DE ROMERO"

"VIUDA DE ROMERO"

17
17
17
29
29
29
23

-16

28

28

28

LEGAL

octubre
octubre
octubre
sept.
sept.
sept.
julio
agosto
agosto

febrero

nov.

nov.

FECHA

78

78

16
16
16
16
16
16
18
18
18

18

18

CONCES ION

mayo
mayo
mayo
mayo
mayo
mayo
mayo
mayo
mayo

abril

mnayo

mayo

79
79
79
79
79
79
79
79
80

79

79

79

‘vee
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25

26
27
28
29
30

31

32
33
34
35

USUARIO

AUTORIZADO

TEQUILA

TEQUILA
TEQUILA
TEQUILA
TEQUILA

ENRIQUE
ORNELAS

EUCARIO

EUCARID
EUCARIO
EUCARIO
AVELINO

CUERVO, S.

CUERVO, S.
CUERVO, S.
CUERVO, S.
CUERVO, S.
HERNANDEZ

GONZALEZ,

GONZALEZ,
GONZALEZ,
GONZALEZ,
RUIZ, S.A.

A.

A.
A.
A.
A.

S.A.

S.A.
S.A.
S.A.

DENOMINACION
DE LA MARCA

"CUERVO CENTENARIO
EXTRA"

"70 ALMENDRADO"
“BARRAQUERO"
“LA ROJERA"
“"CUERVO 1800"
"SAN MATEO"

“EUCARIO GONZALEZ
ORO-VIEJO"

"CABALLO NEGRO"
"EUCARIO GONZALEZ"
“AZTLAN"
“PROVIDENCIA JOVEN"

18
18
18
18
12

18

18
18
18
21

LEGAL

enero

enero
enero
enero
enero
febrero

nayo

mayo
mayo
mayo
mayo

FECHA

79

79
79
79
79

79

79
79
79
79

18
18

18

o oo o ®

CONCESION

abril

mayo
mayo
abril
abril
mayo

marzo

marzo
marzo
marzo
julto

79

79

79
79
79

°522



NUMERO

36
37
38
39

40
41
42
43
44
45

46

47
48

USUARTIO
AUTORIZADO

AVELINO RUIZ, S.A.
AVELINO RUIZ, S.A.
LA MADRILENA, S.A.

TORRES PEREZ VARGAS
HNOS., S.A. EN N.C.

EUCARIO GONZALEZ, S.A.

SEAGRAMS DE MEXICO, S.A.
SEAGRAMS DE MEXICO, S.A.
SEAGRAMS DE MEXICO, S.A.
SEAGRAMS DE MEXICO, S.A.

TEQUILA TRES MAGUEYES,
S.A.

TEQUILA CAZADORES DE
JALISCO, S.A.

TEQUILA SAUZA, S.A.
TEQUILA CUERVO, S.A.

DENOMINACION .
DE LA MARCA

"PROVIDENCIA EXTRA®
"PROVIDENCIA OLLITAS"
"DON PANCHO"

“EL CENTINELA"

"STA. CRUZ®
"OLMECA®

"LOS RUIZ®
"DE LA GUERA"
"MARTACHI"

"3 MAGUEYES"

"CAZADORES"

“SAUZA EXTRA"
"JOSE CUERVO"

21
29

(V- R V- V- B )

13
17

29
18

LEGAL

mayo
mayo

Junio
julio

Julio
abril
abril
abril
octubre
octubre

dic.

agosto
mayo

FECHA

79
78

16

79

29
29
24
24

P O -

17

17

17
17

CONCESION

sept.
sept.
agosto
nov.

marzo
julio
Junio
junio
Junio
Jjunio

junio

junio
Junto

79
76
76

79
79
79
79
79
79

79

79
79

‘922
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*E1 niime
ro 49 co
rrespon-
de el 64

*E1 ndme
ro 50 co
rrespon-
de el 65

*E1 nlme
ro 51 co
rrespon-
de el 66

52

53
54
55
56
57
58
59
60

"USUARTIO

LICORERA DE JALISCO,

LICORERA DE JALISCO,
LICORERA DE JALISCO,
LICORERA DE JALISCO,
LA MADRILENA, S.A.
TEQUILA HERRADURA
PRODUCTOS DE ANTARO,

TEQUILERA, S.A.

COMPARIA DESTILADORA

ARENAL, S.A.

AUTORIZADO

TEQUILA ORENDAIN, S.A. DE
TEQUILA ORENDAIN, S.A. DE

TEQUILA ORENDAIN, S.A. DE

S.A.

S.A.
S.A.
S.A.

DENOMINACION
DE LA MARCA

"LA MEXICANA"

"LA MEXICANA"

“LA MEXICANAY

"RESERVA DEL
PATRON"

"HUERTA VIEJA"®
"gL poCITO"

“SOMBRERO NEGRO"

"MARGARITA"
"HERRADURA"
"SIETE LEGUAS"
"XALISCO"

“RANCHO DE ORO"

LEGAL

7 nov.

7 nov.

7 nov.

30 agosto

7 nov.

7 nov.
7 nov.
13 oct.
12 agosto
29 sept.
30 agosto

lo.octubre

FECHA

78

78

78

76

18
78
78
78
76
78
76
79

15

15
15
15
19
27
1o

CONCESION

agosto

agosto
agosto
agosto
sept.
sept.
.oct.

octubre
enero

79

79
79
79
79
79
79
79
80

“L2e
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61
62

63

USUARTIO
AUTORIZADO

TEQUILA TAPATIO, S.A.

EMPRESA EJIDAL TEQUILERA
AMATITLAN

TEQUILERA VIRREYES, S.A.

DENOMINACION
DE LA MARCA

s/D
"REGIONAL"

"LA ARENITA"

FECHA
LEGAL CONCESION

15 enero 80
15 enero 80

23 julio 76
16 agosto 76

15 enero 80 7 nov. 78

“8ee



229.

4) lmeortancia econfmica del tequila para haber-
se anpliade esta denominacifn de oriaen. (6).

Para esa &poca existfan 42 empresas productoras
de tequila en Mé&xico, (segdn datos de la Cémara del Ramo), de
las cuales 33 se encuentran en el Estado de Jalisco y 4 en el
de Nayarit, que generan una ocupacifn directa de 1,380 perso-
nas (152 obreros, 61 técnicos .y 667 empleados) ademés de ser
1a fuente de {ngresos de 17,000 trabajadores agrfcolas dedi-

cados al cultivo del agave.

Del total de estas empresas-37 cuentan con capital
1601 nacional, tres tienen participacifn mayoritaria extran-
Jera y son: TequileMa, S. A. 96X, Avelino Rufz, S. A. 55%
y Destiladora de Occidente 51%; y las dos principales firmas
produc;oras de tequila que son Sauza y Cuervo cuentan con mi-
v Horfu de capital extranjero 23 y 25%;respect1vamente. £l cg'
pital contable del total de 1a rama asciende a 431 millones
de pesos suma que parq'el afio de 1971 era de tan solo 150 mi

1lones de pesos (Anexo 1). .

como se puede apreciar, el asiento principal de
esta industria ha sido en la zona tradiciohalmente productora
de maguey,como son los terrencs pertenecientes a las zonas
de Tequila, Amatitldn y Arenal del Estado de Jalisco y muni-

cipios vecinos de los Estados de Nayarit, ﬁichoac@n y Guana-

Jjuato,

(6) Misma fuente de la Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial.
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La razén fundamental que tuvo la industria para
ubicarse en 1a zona de Jalisco, es el hecho de que fue en es-
te lugar donde tuvo su origen esta bebida y el existir aunque
en forma rudimentaria pequefias f&bricas que sirvieron como ba-
se para iniciar el proceso de industrializacién. Ademds, la
tendencia natural de la Industria de Transformacidn a estable

cerse en lugares cercanos a la materia prima.

Se puede afirmar que Psta industria se encuentra
en pleno desarrollo, por los resultados obtenidos durante los
d1timos afos, en que el consumo de esta bebida ha alcanzado
nivéles muy importantes, no solamente porque el mercado na-
ctonal ha crecido, sino porque las exportaciones que se rea-

1izan en la actualidad hacen prever un amplio futuro.

La producci@n del afio de 1971 a 1976, se incremen-
té en un 120% aproximadamente, como se puede apreciar en las

cifras siguientes:

Afo ‘Miles de 'Litros
1971 | 23,314
1972 o 27,572
1973 34,005
1974 : 38,433
1975 | 44,745

. 1976 ‘ 50,807
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Las exportaciones han sido Ta fuerza motriz de la
industria, dado que se han incrementado 10 veces pars el afo

de 1976 con relacifn a su volumen de 1971,

ARO  MONTO EN K. B. VALOR TOTAL EN PESOS
1971 2,004,682 19,878,626. 00
1972 6,779,204 : 60,761,670.00
1973 9,981,071 .  84,875,841,00
1974 10,931,258 o © 89,267,193.00
1975 20,508,668 T 184,221,087.00
1976 21,660,960 242,019,458.00
1977 * 10,537,000 161,149,000.00

* Hasta el mes de Junio.,

FUENTE: Anuario de Comercio Exterior y Direccidn de Estadfs-
tica.

Las exportaciones fueron dirigidas a 52 pafses,
siendo el principal los Estados Unidos con el 90% del total,
le siguen en orden de importancia: Canadq. B&1gica, Australia,

Francia, Alemania, Italfa e Inglaterra.

De las empresas'pro¢gctoras de tequila, ocho des-
tinan su producctén en forma mayoritaria hacia ta exportacidn
de la siguiente manera: . Tequila EI Viejite, Tequfla Rfo de
Plata y Tequila Cueévo‘(F@brica,La Rojefia), de un 80 a 90%

’
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Tequila Tres Magueyes; Tequila Virreyes y Eucario Gonzdlez
del 60 al 80%; F&brica de Tequila La Unib6n y Tequila Orendain
del 50 al 60%.

En los principios de esta industria, Qnicamente
se reconocfa como tequila, al obtenido con agaves del Estado
de Jalisco, pero viendo la necesidad creciente de materia pri
ma, se extend16 la denominac1§n 2 las regfones de Nayarit,

Michoacdn y Guanajuato.

Actualmente se repite esta situacibén de escasez
de agave, ya que sean c§1culos de la Comisién de Estudios
del Territorio Nacional, existfan en 1974 cerca de 80 millo-
nes de plantas en el Estado de Jalisco y zonas circundantes,
pero en los dos G1timos afos, apenas se han plantado 2 millo
nes en esa zona, Ademis. por experiencia se sabe que una
planta de agave necesita 10 afios como promedio para poder
utilizarse en la producci@n de tequila desde que se planta

hasta que se cosecha.

Seg@n 1nformac1§n proporcionada por la c;mara de
1a Industria Tequilera el volumen de plantas de la regidn
asciende a 162 millones, dado que estiman las hectdreas plan
tadas en 60,000 lo cual en una proporcién de 2,700 plantas

por hectfvea nos df el total antes mencionado.

$1 1a demanda nacional de tequila mantiene el rit-
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mo de crecimiento de los G1timos afos, y como es de esperarse
las exportaciones recuperan el mercado natural a partir de la
firma del Tratado de Lisboa, se espera en un cflculo conser-
vador alcanzar niveles de produccidn sobre 140 millones de 1§
tros de tequila, mismos que requerfan de 75 miliones de Kg.

de azdcar de agave y 72 miTlones de Kg. de azdcares de cafa.

Dada la Timitacidn en las &reas de cultivo tradi-
cionales del agave, aunada a la sftuacién de la industria
azucarera que no se encuentra eﬁ posibilidades de satisfacer
las necesidades de 1a {ndustria de bebidas alcoch811icas, hace

uréente el buscar otras fuentes de abastecimiento.

Se pretende sustituir el contenido de azficar por
alcohol de mieles incristalizables para 1o cual fequ1la Cuer
vo, ha solicitado a Ta Junta Técnica Calificadora de Alcoho-
les se realicen las pruebas correspondientes, con esto se co
rre el riesgo de afectar la imagen del tequila, tanto en el
mercado nacional como en el internacfonal. M&s conveniente
serfa incrementar la proporci@n de azdcar de agave sin recu-
rrir a soluciones falsas como ser!a del alcohol de cafa, que
sfempre ha sido considerado en nuestro pafs y en el mercado

internacional, como una prﬁctica de adulteracidn del producto.

De 1o anterior, se desprende que la futura produc
ci8n de esta bebida requeriré h@n mayores vollmenes de mate-

ria prima bgsica‘(agave) para 10 cual se necesitarfa modifi-



234.

car la norma y ampliar l1a denominacifn de origen a nivel na-

cional.

Como dnica sotucibn a corto plazo se vislumbra 1a
produccién de la Zona Sur de Tamaulipas, en donde se encuen-
tran disponibles 60,000 hect&reas con 14 millones de agaves
11stos para ser cosechados, cantidad que puede ser {ncremen-

tada hasta 150 millones de plantas,

{Nota:ver apéndice C)L
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ANEXO DEL APENDICE "c"
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CONCLUSTI ONES

1.- Es importante, dar una definicién o concepto preciso
de denominacidn de origen, ya que es confundible con la denomina---
ci6n geogréfica e indicacién de procedencia y tratarla tanto jurfdj

ca y econSmicamente por separado de estas dos Oltimas.

2.- Respecto a los eieméntos constitutivos de la denomina
cién de origen, creemos que no es necesario que el nombre del lugar
y €l nombre del producto se confundan, es decir que el lugar geogrf
fico hp ha de ser conocido precisamente por sus productos, sino que
el producto tenga otro nombre, pero que por sus condiciones climato
16gicas, factores humanos y clertas tradiciones puedan ser protegi-
dos como denominacidén de origen, pues limitarfan productos gque son

de excelente calidad.

3.- A pesar de que fue creado el Arreglo de Lishoa para -
proteger las denominaciones de origen en el afio de 1958, creemos --
que en la actualidad se encuentra un poco obsoleto, pues el comer--
cio internacional se ha desarrollado r&pidamente y la variacidén cons
tante de 1a produccién en todos los pafses, provoca la apatfa de --

los mismos por adherirse a este arreglo.

4.~ En e) Derecho Comparado existen varios sistemas de --

‘proteccifn, por lo que creemos que antes de elaborar un proyecto de

modificaciones al Arreglo de Lisboa, los pafses deberfan adaptar su
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legisiacién comGn, con la finalidad de evitar discrepancias al momen

to de aprobarlo, siendo ademfs ineficaz crear un nuevo ordenamiento

internacional.

5.- Proponemos que se inserten bases especiales a) artfcu-
lo 161 de l1a Ley de Invenciones y Marcas, para modificar una declara
ci6n de proteccidn, o sea que se demuestre fehacientemente e! inte--
rés de ampliar la delimitacidn de 1a denominacidn de origen, pues --
serfa contraproducente y peligroso h;sta clierto punto estar amplian-
do una denominacifn de origen, ya que el producto amparado podrfa --
perder su prestigio tanto en el comercio nacional e internacional, -

0 en su caso derogar este precepto.

6.- En cuanto a ia publicacifn del extracto de la solici--
tud de declaracidn genera) de proteccidn a una denominaci6n de ori--
gen, con el objeto de dar oportunidad a que cualquier persona que --
Justifique su 1hteres Jurfdico se oponga a tal solicitud, creemos --
que en el ofrecimiento de pruebas deberfa dfrsele e) beneficio de de
sahogar 1a pericial, y no solamente que Je correspondan a la Secreta

rfa, para no caer en el rigorismo admfnistrativo.

7.- Se debers incluir un praecepto que sefale un recurso -
administrativo contra la resolucidn de negativa a una solicitud de -
deélaracién emitida por la Secretarfa de Comercio y Fomento Indus---
trial, para facilitarse el estudio en su caso al Juez de Distrito --

que conozca la demanda de amparo, siendo necesario derogar el articy

1o 158 de la Ley actual.
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8.- La regulacién de Tas denominaciones de origen por la -
ley actual, no precisa el procedimiento que segufrf la Secretarfa -
Para declarar la nulidad del registro de un usuario, por lo que de-
bemos meditar de incluir un precepto que marque y éubsane tal omi--

sién.

9,- También consideramos que el artfculo 172 de la ley en
materia contiéne una laguna, al no dar intervencibn a las partes ~--
interesadas en el procedimiento administrativo de declaracién admi--
nistrativa, contrariando asf lo dispuesto por el artfculo 14 consti-

tucional respecto a la garantfa de audiencia,

10.« Es importante meditar el problema de que no hay un se-
fialamiento especial para el procedimiento de solicitar la usurpacién

de derechos a una denominacién de origen.

11.~ Finalmente estimamos que la Secretarfa de Comercic y Fo
mento Industrial, tendr& la necesidad de incluir en su presupuesto

una partida para gastos de la investigacibn de futuras denomina-

ciones de origen en nuestro pafs.
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