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INTRODUCCION

Todo andlisis que se realice sobre la programacién de la
radio y la televisibn en México, mostrars siempre que
existe una marcada divisién entre lo que difunden las

llamadas estaciones culturales.

Es indudable gque las radiodifusoras y televiso
ras de iIndole comercial, por su cardcter mercantilista
tienden a producir sclamente aqﬁellos programas que sean
capaces de atraer la atencién del mayor ' nlmero de anun
ciantes, sin importar en primera instancia .el grado de .
calidad que pueda tener tal o cual programa. basta de
cir que una gran cantidad de mensajes emitidos por este
tipo de estaciones carecen de un contenido real y valido
que abarque ademis del entretenimiento, el -conocimiento
de aquellas manifestaciones gque ayuden al hombré a ele.

“wvar su nivel educativo y cultural.

Discutir sobre si los mensajes envidédos! p6r 
rlos concesionaéios privados llevan implicitos aspectos

edﬁcativos v culturales, es caer en una serie' de fala—
ibyclas, dado el caracter alucinégeno, fetichista y ensona:

dor con gque- son producidos, elaborados v difundldos, -1a

'infinidad de proqramas a los que estamos expuestos mlles o

de horas al afo.
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Asimismo, afirmar que las estaciones encargadas ] |
de difundir otro tipo de programas, como serfan Radio Edu
cacién, Radio U.N.A.M. o Canal 11, han logrado plenamente
llevar adelante los objetivos para los que fueron creados,
es caer tambi&n en una serie de errores. Pero es compro-
bable que en los Gltimos afios, estos medios de difusién -
han intentado ' -hacer, crear, otras formas de producir, -
elaborar y difundir mensajes radiof6nicos y televisivos -
que den al radioescucha o al telespectador, una alternati
va diferente en cuanto a aprender, entender y cuestionar-

aguello que se le envfa a través de dichos canales.

Ahora bien, es conocido el. total descuido en =--

que estuvieron, por parte del Estado, la mayorfa de las -

.pocas estaciones “"culturales", actitud que propicié el es
. tancamiento de estos medios en perjuicio de la poblacién-

y en beneficio de los controladores privados: perjuicio -

porgue no se ha aprovechado la capacidad de esas emisoras;

’j'.beneficio»porque éoslayé vy permitid que los grandés~pro—-

pietarios de los medios comerciales no se preocuparan-en
lo m&s mfnimo por educar a las masas, sino por el contra-~

:io'que desvirtuaran y desviaran sus conocimientos.

Por estas razones crefmos necesario realizar --

“una-investigacién que contribuyera a mostrar la situacidn

real de las estaciones educativas, medir su grado'de.apro = - -
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vechamiento y explicar el por gqué de la situacifn, asf{ co

Mo presentar alternativas gue permitan llevar mas alls --—

sus obijetivos en beneficio de los grandes p(blicos recep~

tores.

Para llevar a cabo lo anterior, primero guisi--
mos esclarecer la nominacifn que se le ha dado a las esta

ciones manejadas por el Estado, mal llamadas "culturales".

La mayorfa de las personas consideran como cultura, en su
uso cotidiano, a un bagaje mayor de informacidn de forma-
- ¢cién, a un conocimiento elevado y elitista, mientras gque
en el lenguaje humanfstico se considera como cultura todo
aquello gue el hombre ha creado -ya sean objetos materia

les o intelectuales-.

Asf tenemos que E.B. Tylor dice gque cultura o -

civilizacidén, es ese complejo de conocimientos, creencias,

‘arte, moral, derecho, costumbres y cualesquiera otras ap-

‘~ti£udes y'habiﬁos gue el hombre adguiere como miembro de

 ‘ia,sociedad. ~_Por su parte, Malinowski explica que cultu

‘ra.es el conjunto integral constitufdo por los utensilios

v bienes de los consumidores, por el cuerpo de normas gue

‘brige los diversos grupos sbciales, por las.ideas y artesa
.hias,vcreencias v costumbres. Y Melville Herskovits - -
‘afirma que cultura es la parte del ambiente hecha‘ppr«el ) i

k‘f'hombre.,

Deé ‘esta manera, resulta que todas. las estacio--.°
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nes son culturales puesto que los mensajes que emiten son
un producto humano. Por esto crefimos necesario utilizar,
para designar a la radio y la televisifn estatal, en lu~-
gar del t&rmino cultural, el concepto educativo dado que

esta expresifn conjunta los objetivos explfcitos de estos

medios.

Encontramos que se puede tipificar a las esta--
ciones difusoras existentes en el pafs de dos maneras dis
‘tintas; 1) por su administracibén en privadas y pdblicas,

Yy 2) por sus objetivos en comerciales y educativas. Noso
'Eros escogimos esta Gltima tipificacibn para desighar y -
‘diferenciar a las estaciones en nuestro estudio.. Defini-
mos por un lado, como estacién comercial a aquellas que -
'admiten una programacifn saturada de anuncios, que subsis-
ten;éon capital gue proviene de pagos publicitarios y cu-
ya'meta es obtener ganancias. Por otro, denominaremos -
jcomo estac;ones eaucatlvas a aquellas que pretenden ele——ﬁ

fvar el acervo de conocimientos- -y estimulan. el lntelecto

;humano.

De ahi gue el objetivo pr1n01pal de esta 1nves-"f'

 t1gac16n fue detectar c6mo se aprovecha en la Ciudad -de.
 1 Méx1co el potenc1al que los grandes dlfusores, (radlo-— f 
‘i:y televxsldn) pueden proporc10nar para la educac16n y la '
'soclallzaCLGn de todos los miembros de la soc1edad mexlca

L‘na. . Para esto es necesarlo entender la sxtuacldn real -




de los medios electrdnicos en el Distrito Federal, tanto-—
comerciales como educativos, a fin de situar en nuestro -
contexto la emisidn de los diversos mensajes gue transmi-

ten.

Por lo tanto los puntos de la pesquisa fueron:
1.- Establecer que el conceptoe "Radio y Televi;ién Cultu~
ral™ es erx®neo, puesto gue toda actividad del hombre
es cultura. Las denominamos "Radi6 y Televisidn Eéu—
cativa".
2.~ Comprobar el desnivel que existe entre la difusiéh de
mensajes de cultura de masas en la Radio y Televisidn
comercial y la difusibn debmensajes de cultura huma——‘l

‘nistica.

3.—- Demostrar que los medios en si no son malos ni: buenos,
lo gue los hace fitiles o destructivos socialmente ha-

. ) : N -

~blando son sus objetivos y sus realizaciones. La Ra

dio.y la Televisidn pueden ser de gran ayuda en up =-

-pais en el cual la educacidn es uno de los grandes ——
problemas.

"4.-' Explicdr gue no es s6lo el tipo de propiedad la causa

‘de las diferencias del tipo de mensajes que se emiten

sino los intexeses y los objetivos para los gque fue--

ron creados dichos medios electrbnicos.

DPemostrar que a la Radio y la Televisi®n privada no -

Fle ha interesado la difusién de. la educacidn, y:que ~-

los pocos programas gue transmitian fueron  elaborados
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por el Estado a través de ciertos organismos, de ahi
que no cumplan con una funcidn social positiva.

6.— Esclarecer por gu& las estaciones educativas tiehen -
tan poca difusidn.

7.~ Sondear el'tiempo que dentro de sus emisiones dedica-
ron Radio Educacidn, Radio U.N.A.M., la X.E.W. y cada
uno de los canales televisivos del Distrito Federal a
la transmisidn de programas educativos y didécticos,
_para detectar la importancia que le dieron a este ti-

po de emisiones.

Para esto se hizo un andlisis cuantitativo de -=
la programacidn de cada medioc con base en una semana mues—
: tra, escogida al azar, del 15 al 21 de febrero de 1982. -
:La cuantificacidn de la programacidn se hizo én horas, a

partir de cinco cateéorias en que dividimes los tipos. de
" programas de acuerdo a su funcidn prircipal y explicita:
didActicos, educativos, informativos y noticiosos, entre-
vﬁenimientofy servicios.. Con base en las cinco caﬁego:ias,
“anteriores ag:upamos.y cuantificamos los prograﬁas de ca-
dﬁbﬁedio y a través de loé resultados realizamos un anéli

" sis comparativo entre ellos.

Estamos conscientes de que una investigacidn =-—
préfunda sobre la radio y la televisi8n requeriria un ang

"1isis de contenide de la prog:amacién, esto es. de sentido

R 4 significacidn, asi como de un muestreo. para detectar el - il
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impacto y las repercusiones que tienen en el ptblico cier
tos programas. Sin embargo, el objetivo de esta tesis -
fue hacer un anflisis descriptivo de los medios y de la -
estructura de su programacién, nos limitamos a detectar -
el uso de dichos medios de difusisdn, confrontando sus ob-
jetivos con sus realizaci§nes como punto de partida para

estudios mds profundos.

Es importante sefialar que la presente investiga
‘¢ibén cubre un espacio de tiempo especifico en el cual se
Eoncentré dicho estudio, peor lo tanto, los resultades es-—
t&n expﬁestos a los cambios que se suceden dfa a dfia en -

los medios de difusidn.

Por lo gue respecta al desarrollo de la investi
gaciSn partimos por realizar algunas consideraciones del
tuso del concepto de cultura, con el propSsito de introdu-
b'nci?nos al campo de la nominacidn de los diferenteé me— -—-
fidips.,;A'sugerenCia de -los sinodales se dejd -como apéndi—,
:cé“el caﬁitulo qﬁe analiza el concepto de cultura desde -

“distintos enfoques tedricos.

En el capftulo segundo se investigd lo referen—

te a comunzcacxén de masas y cultura para ublcar a la ra—
tdio Yy teleVlSlﬁn en su lugar dentro de nuestra socledad.k
:En ‘los subcapitulos analizamos cémo los medios de comunl—'
. cac16n de masas son un- instrumento eflcaz para el control:'
N de la soc;edad' se hizo una diferencia entre Cultura dg»-

: Masas e Industria Cultural; se analizd a la cultura a. tra
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vés de su relacidn y manejo por parte de la radio vy tele-
visidn. Se realizd un estudio sobre la politica nacio~--
nal de comunicacidn y se enuncid el régimen legal de las-

empresas radio-televisivas.

El capitulo tercero se dedicd al andlisis de la
radio en el &rea metropolitana de la Ciudad de México. -
Se partid de los datos histdricos de la radio en el Dis—--—
trito Federal asi como su organizacidn y desarrollo. Por
su estructura programitica se analizd a la estacidn X.E.W.
Radio como muestra de estacidn comercial, por medio de un
estudio cuantitativo de la programacidn a partir de la se
mana muestra citada, con el propdsito de realizar un diag
néstico de dicha radiodifusora. Asimismo, se vid la orga
nizacidn y desarrollo de las estaciones radiofdnicas edu~
cativas dél Distrito Federal, Radio Educacidn Yy Radio - -
U.N.A.M, e igualmente se realizd un aﬁélisis cuantitativo‘

‘de su programacidn para asi poder elaborar un diagndstico.

Al final de este capitulc se hizo un an&iisis r“ufifj
“écmparativo de -los resultados parciales de estas treé és—b
‘_tac10nes para hacer un balance de la actividad real de la
“'Iadlo en el Dlstrlto Federal, a fin de buscar nuevas . al—-;f.”‘
';ternatlvas para la difusidn de la educacidn a través de :

este medio.

.EL vapitulo cuarto se dedlc& al analisis de- la-

television en el ﬁrea metropolltana de 1a Cludad de M’xi-
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co. Se partid del estudio de la televisidn como medio
para establecer sus alcances al interior de la sociedad.
Posteriormente se enunciaron los datos histb6ricos de la
" televisibn en el Distrito Federal, asi como la organiza
cibén y desarrollo de las estaciones televisivas camercia
les del Distrito Federal. ' Por lo tanto, se describib a
Televisa como empresa, se hizo un an&lisis cuantitativo
de su programacibén como base en la semana nmuestra y se

elabor un diagndéstico de este medio.

Asimismo, se efectud un estudio sobre la oxga
hizacién y desarrollo de las estaciones pliblicas en el
‘Distrito Federal y se describiéb aVCanal 13 y a Canal 11.
Del mismo modo se realiz6 un andlisis cuantitativo de
sus programaciones 'y se elabor6 un diagnéstico de estas
dos televisoras oficiales. A partir de los diagnbsticos

- de los seis canales de televisibn del Distrito Federél

se hizo un anflisis comparativo de los resultados para

‘establecer la situacién real de este medio a fin de en
contrar nuevas alternativas para la difusifn de .1a 'eau‘

cacién en México.

Finalmente el capitulo_quinto se dedicd a las

" conclusiones y alternativas. Asimismo, sé‘inco:poré»un
anexo con ei fin de actualizar algunos datos respecto ab
-'los cambios 6cuzr1dos en la estructura operativa y pro

 §ram5tica de varios canales de difusibn electréniéos, ajjn

paffi; de 'la administracién del régimen- del presidente:

- Miguel de la Madrid:




1.- ALGUNAS CONSIDERACIONES PRELIMINARES

En una entrevista realizada al Sr. Rall Azc8rraga meses antes
de morir, en 1971, recordaba cbmo se inicib en el negocio de
la radiodifusién. Decfia, entre otras cosas, que un dia lleg$

hasta &1, Sandal S. Hodges, distribuidor norteamericano de re

facciones qé automéviles, ha propoﬁerle una nueva inversibn y’
que consistfa en importar radiorreceptores a México. BAnte la-
duda de la propuesta, ya qgque Azcé:raga pensé que se‘trataba -
de’aparatos telefbnicos, Hodges inmediatamente le sefialé6: "en .
esto (la radio) usted mete poesia, misica, canciones, anun— -
cios, discursos, y nadie le contesta. Usted no tiehg‘qué oir
1.

a nadie™. Y ciertamente, desde aquellos afios, casi todos -~

los.radiodifusores no se han preocupado por escuchar a ese ——

pfiblico, que por generaciones ha seguido 1as transmis;ones, -

prlmero de la radio y después de la televisibn.

Desde esta perspectiva Ya'comprobada, 1a radlo N lav~f

televisi&Sn han sxdo unos canales art1f1c1ales que primero fue

ron vistos como un negocio cdomercial vy, con elkpaso del tlem—

poy. como un negocic politico, pero muy poco como -instrumentos "

‘viables para ayudar a la poblacifn a elevar y fortalecer sus .

conocimientos.

l) Fellpe Gonzélez, Balbuceos de. la Radlodifusién en’ Rev15ta—‘
"Informacidn cientifica y tecnoidgica“, pp 8-15, Editada -
por el Conacyt Vol. 6 N{im. 89 Febrero- de 1984, México D:F,“




En conjunto, las discusiones acerca de los efectos de
la radio y la televisifn han sido de las m&s acaloradas puesto
que han consumido millones de palabras, tanto para defenderlos
como para atacarlos. Sin lugarra dudas, ambos medios de difu—-
sidn electrSnicos son unos de los inventos del siglo veinte que

mis polémicas han creado en torno suyo.

Una deklas principales acusaciones hechas a tales ca-
"nales de difusifn es el mal uso del que han sido objeto, donde
‘Vel mercantilismo ha desplazado al servicio social. Tal es el -
caso de la radiodifusién mexicana, que en su modelo de desarro-
. llo ha creado formas especiales de produc;r mensajes. Quizi es
o‘ﬁLtimo es lo que a muchos estudiosos de la comunicaciﬁnkles
,havprOVQcado ;nnumerables problemas para‘definir y, sobre todo,
;p¥opone: otras forﬁas de producir y realizar programas de radio

yQEélevisiGn.

Sefialaba el investigadcr Antonio Pasquali, allé-por,—‘i
ei;éﬁsvdé 1976, en una conferenc;a organizada por la:Facultad -—.
dé‘Ciencias Pcliticas y Sociales, que el tipo de radio 'y televi’
:16n exlstente en América Latina habfa sido una mala copia.de -
a:desa;:ol;ada en Estados Unidos, desde sus aspectos ncrmati——
‘955 hasta sus estilos~organizativos. En pocas palabras, subra—‘
.yaba ‘que Latlnoamérica era una isla del mundo en cuanto al mane

o de ‘sus canales de radlo h'd telev1516n.




Si bien los juicios emitidos por Pasquali estaban bas
tante bien fundamentados, caracterizar a la radio y a la televi
sién de Mé&xico resultaba doblemente dificil. Por su lado, los
privilegios alcanzados por los concesicnarios dificilmente en-—-
cuentran similitud en otro pais; por otra parte, el desinterés
gubernamental por regular mas estrictamenté la operacibn de di-
chos medios_de difusidn se hizo evidente por muchos afios, por -
no decir demasiados. Baste citar algunos ejemplos: México es’ -
el Gnico pais donde las concesiones a particulares se dan por -

30 afios; se dictd el reglamento de la Ley Federal de Radio»y Te
klévisién (1960) 50 afos despu&s del surgimiento de la radiodifg
sidn, y 23 afios de la aparicifn de la televisifn. Y es este —-
punto unordé los principales causantes de todo, puesto que al -

carecerse de los lineamientos juridicos respecto al tipo de men’

'sajes'que deberian transmitirse, los duefios de las concesiones. -

no se preocuparon por elaborar mensajes de tipo educative y cul
_tural, bajo el argumento de que tal obligacién correspondia al

:gobierno.'

Asf, dificilmente se podia encontrar en el espectro - ;
'radlofénlco o televxs;vo, programas que respondleran a otro ti— v
po de inquietudes que  no fueran el entretenimlento superfic1al.. 
Y una. de’ las consideraciones que dieron lugar, fue que siempre
ilds‘cqﬁcésiqnarigs han manejado la idea de‘que la cﬁltura es si
‘iJQSniﬁo de aburrido, de no comercializable, debno,vendible; qq? f5

‘1a geﬁte al,escﬁéhar la radio o ver la televisi8n lo finico ——




que busca es encontrar un pasatiempo y'no pensar en los proble
mas cotidianos. Ante tales deducciones, los radiodifusores, -
durante afios, han evadido obligaciones. L&gico pensar gque es
més ficil controlar a una poblacién mal educadé,~mal informada
que enfrentarse a un pGblico critido que haga peligrar el nego

cio.

Convieﬁe aqui detenerse para definir las dimensiones
éulturales de la radio y la televisidn, dgﬁo que el manejo del
concepto cultura ha provocado incongruencfas en su acepcidn. -

Tenemos que la cultura comprende todos los aspectos intelectua
 les ( la lengua, el arte, el derecho, la ciencia, la religibn,

entre otros ) como los instrumentos materiales por medio de

los cuales las realizaciones culturales se materializan ( consg

truccxones, m&guinas, herramientas, etc. ). Por lo tanto, des
kde que el hombre aparecif en la tierra ha tenido necesidad de—

;crear b4 reproduclr cultura en todos los momentos de la vida.

-De este'modo, todo anflisis o propuesta-en cuanto._al-”

.'uso del concepto cultura, via los medios de di£u516n electréni

'ucos,fdebe contemplar, en conjunto, la acc15n cultu:al de todos
1os>medios técnicos que utiliza el hombre para’ ayudarse a ——
.Crear y reproduc1r aquellas circunstancias susceptibles de ‘sex

conocidas Ve reconocidas por otros hombres.A

" La 1ndagac16n que nos proponemos hacer se concreta a

,tratar de encontrar el justo medlo ‘de la caracterizaciﬁn de -




los contenidos radiofbnicos y televisivos, con el propdsito de
ayudar a definir mejor las categorias de anflisis. Uno de los
principales retos, radica en como denominar a la radio y a la

televisibn.

S5i partimos de la definicifn de cultura antes citada
corremos el riesgo de sugerir que todos los mensajes emitidos-—
por dichos éanales de difusién son culturales, puesto que re—-—
producen- un trabajo desarrollado por el hombre. Igualmente, -
tampoco podemos cometer el error de sefialar gque todo contenido
radiotelevisivo responde a una cultura de masas que busca homo’

genenizar y estandarizar el conocimiento.

Para empezar, hay que tener en cuenta .que'él modélo
de désarrollo existente en México a partir de la revolucidn de
1910, y sobre todo posterior a Lizaro C&rdenés, busca,expahiiff“
ijffortalecer uﬁ tipo de economié, que por un lado manéje’loé oo
principios :évolucionarios ¥y, por el otro, nd ‘enfrente él'go-—
biernovcon la iniciativa privada.  De ahi las bases de la 11;-

‘mada economia mixta.

Ccon base en esta consideracifn encontramos que en la
:aétﬁalidadkia radio y 1la televisi8n estdn en un dilgma; porruﬁ.
lado, dichos medios responden-a la cl&s@cé}ieyide la;Qférta'y"
1a deﬁaﬁda;“y’por el otro, cada dia se hace 1neludiblé“§ue los

medios-promuevan la justicia social entre las mayorias.




México es un pais que histSricamente ha demostrado -
su riqueza cultural y que a pesar del sincretismo resultante -
de la fusidén de dos culturas, la indigena y la espaifiola, logrs
diferenciarse de otras culturas. A pesar de invasiones arma--—
das, hasta las primeras d&cadas del presente siglo, habian no
s6lo prevalecido los valores y principios culturales existen-—

- .tes, sino que ademds se habla desarrollado toda una cultura po

pular a partir de lo que retomaba de la cultura de otros pali--

ses.

Al aparecer en Mé&xico primero con la radio, y des—'F
pués con la televisidn, no solamente se trastocaron las formas
de convivencia y creacibn cultural de las mayorias, sino que--

"'surgié un fendmeno que con el paso del tiempe se ha agudizado:
1a llamada dominacifn cultural, consecuencia de la dependen;ia
—»ecdnémiéa. ‘0O podriamos decir mejor, la. penetracifn cultural -

Vfcomq reforzador de dicha dependencia.

. Este es otro reto al gque se enfrentan todas aquellas

tpérsdnas empeifiadas en hacer otré tipo de radio y televisién --

‘comprometida con las realidades nacionales. La de encarar a -
R e

aéuéllos concesionarios que cumplen el papel de intermediarios
fehfdiqha penetradién. Intermediarios que intentan gue las ma-
syorias conozcan y manejen solamente aquellos,valores, aquella‘,

‘concepcién del mundo que permita mantener el actual estado de




Para que exista, se construya y desarrolle una cultu
ra nacional en‘una sociedad, debe prevalecer una estrecha rela
cidn entre los valores espirituales y los valores materiales,
va Que tanto uno como el otro, ayudan al hombre a transformar

su realidad.

Asimismo, el conocimiento gue tenga el hombrg de las 
cosas gue le rodean, va a provocar gque sus ideas, sus senti—‘—-
vmientos Yy su imaginacifn se amplien. Asi es como el hombre, -
en tanto ser cultural, se convertiri en un creador y portador

de cultura.

Otro punto importante es aquel que precisa que la —-
cultura es un producto social, motivo por el cual, el hombre =

al. desarrollarse en sociedad deberd "fabricar" cultura como..—-—

‘‘una respuesta a sus necesidades vitales. Para poder “fabri- =" ..

car" cultura, el hombre tendrd que hacer uso de todas -las he-—"

‘»riaﬁiéhﬁaS} méqﬁiﬁas>y objetos-que ha creado,; debido-a que"la:ly e

vllémadé cultur& material, en lugar de alejar al hombre y a -
Vla soc;edad de sus metas de aprendlzaje, deberéléyudarlp aicég
lblar no sélo el contenldo, la forma y el signd ae los menéajésjﬁb
-sino también a’ transformar el aparato social, tecnoléglco e. ==

instltucxonal de ‘hacer cultura. En- pocas palabras, el hombre

'tendr& 1a obligacxén de aprender a soc;alizar auténtlcamente —1' H

vl s medlos de creacxén y dlfusién de cultura.




Por lo tanto, en una concepcibn totalizadora, conside
ramos como cultura a aquellos elementos, tanto espirituales co-
mo materiales que avuden a la libre expresifn de la creativi- -
dad:; que permitan elevar los conocimientos humanisticos de la -
sociedad, que estimulen la comunicacifén entre los hombres; que
auxilien a desmitificar una falsa realidad de las cosas; que --—
ayuden a preservar la identidad grupal y 1a.dignidad personal -
frente a la pobreza y al avance de formas culturales extrafas y

cosificantes.

De igual forma, no se debe olvidar que la cultura ‘ha
permitido, permite y permitird el desarrollo histé6rico del hom-
“bre, dando lugar a que existan condiciones viables éue hagan‘pg
sible la comunicacién,'y con ello, todas las formas de coopera-
-cidn gue provoquen la liberacidn y por lo tanto, el rechazo ha-
cia agquellos h&8bitos, modas.y opiniones, gue han convertido a -

la cultura en-una mercancia de consumo:

Fihalmente, apuntaremos quevcultufa seri todo lo rea-.
- lizado por ‘la humanidad en la medida en que el hombre no pierda
su-condicidn de ser activo, pensante, creador, tanto en su tiem

pofdé trabajokcomo en su tiempo de ocio.




2. COMUNICACION DE MASAS Y CULTURA

2.1. Medios de Comunicacién de Masas y Control Social

) La comunicacién es un procesco fundamental de la
vida humana. Se realiza de varias maneras, a través de -
sefiales, claves, signos, sin importar 1la aparénte simplici,
dad del mensaje. Es también .un proceso permanente. Siem,
pre que ‘las personas interactfian se encuentran en comunica
cidn. Para vivir en sociedad tienen gque comunicarse. Pa
. ra mantener su cultura deben hacerlo tambié&n. Cuando ;os
homﬁres se controlan mutuamente lo hacen siempre mediante
la comunicécidn. Vivir es, de manera importante, una =--—
“cuestién de comunicacién. Todos nos comunicamos por me—{-
dio-del lenguaje articulado u otras claves o cédigos de in,
Ateraccién.huhana. La forma en que‘las personas se cbmuni
can ‘es un reflejo de su modo de vida; es, por decirlo asi,

parte de su cultura; la comunicacidén y la cultura son inse

p&fables.

_Para entender qué es la comunicacién de masas,
explicaremos en ‘primer t&rmino qué& es. la comunicacibn y ~— -

qué. es la informacibn.

Adam Shaffl define a la comunicacién humana co-
mo la transmlsiﬁn de determinados conocimientos Y determl—h
'nados estados mentales, emocionales y .experiencias de un -

 individdo'a.otro. La comunicacién es un -elemento insepa- .’

yl)lAdam/Shaff, Introduccldn a la. seméntica. ‘México, 1974 -
. 129, . . e




rable de‘todos los procesos vinculados con la cognicién.
El acto de la comunicacifn consiste en un emisor gue envia
un mensaje a trav&s de un canal determinado a unAreceptor
gue al recibirlo experimenta estados mentales an&logos (no
los mismos ya que eso depende del contexto individual, gque
varfa) a los del emisof. El sentido de una expresién cag
bia segfin el universo de discurso en que se coloque. -Esto
se debe a que las expresiones linglifsticas son extreéemada--

mente ambiglias y admiten diferentes interpretaciones.

Para gue exista la comunicacifn ez necesario haber
tenido algfin tiéo de experiencias similares evocables en -
comin. = Y para evocar en comiin necesitamos significantes-’
cbmunes. Cuando se habla un mismo lenguaje, tenemos un -
,ﬁismo tiﬁo de codificacifn de la realidad que nos. permite-—

evocar mis fdcilmente, algo en comfin.

Algunas veces lo comunicado (el mehéaje) t;ene elA
”miémcfséntidq éara los:que'se qomunicah, Y ot:és veces, -
A,tiene sentidos diferentes pero.entendibles para los que -
'Pérticipan de la relaciéu. Si no existe aunque sea'unfmg;
‘nimo de sentido comprensible por los sujetos, no hay comu-

nicacibn.

El modo de interpretar y valorar la realidad depegu
de. del contexto social. Lé relaci&n.de‘conocimientqlque

'rtehgo:de;una cosa no ‘es inmediata; siempre es mi‘ cultura,::
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asimilada en mf, en un contexto social y un medio ambiente
determinados gque me permiten conocer el objeto y darle - -~

ciertas funciones.

Abraham Moles por su parte,‘explica el acto de la
comunicacifn de la siguiente manera: un emisor A se "comu-.
_nica" por medio de un carnal fifsico, es decir, por medio de
una materialidad observable, con un receptor B. El canal
fisico puede ser, éualquier sistema a través del espacio--
tiempo, es decir, la puesta en correspondencia unfvoca en-
tre dos universos espacio~temporales. Se llamar& mensaje
él objeto fisico de esa correspondencia, que serif una —-——'
transferencia efectiva de algo. Eara que el acto de comg
nicacibén se lleve a efecto es necesario que emisor y recep -
tor, previamente hayan adoptado en comfin, cierto nfimero de
estipulaciones que llamaremos repertorio de signos. El -
mensaje estf constitufdo por una secuencia de elementos --—
1lamados signos. El concepto mismo de comunicacifn implii

ca el de convenio,

Para comprender gque es la comunicacién,'tenemoé -
que confrontarla con la informacifn pues son conceptos In-—
‘timamente relacionados perobque no expresan los mismos prgv~

cesos.

Antonio.Pasquali,z por otro lado, hace una dife—— .

renciacién muy importante entre lo que es . la comunicacifn

w2)'Ant6nio Pascuali, Comunicaci8n 'y cultura de masas. . Ca
racas, 1964. p.13. - BT
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Y lo que es la informacibn.  Este autor, nos dice: Por co
‘municacifn © relacifn comunicacional entendemos aquella --
que produce (y supone a la vez), una interaccifn biunivoca
del tipo del con-saber, lo cual s6lo es posible cuando en-—
tre los dos polos de la estructura relacional (Transmisor-
Receptor), rige una ley de bivalencia: todo transmisor pug
de ser receptor, todo receptor puede ser transmisor. Los
fini cos entes capaces de suscitar tipos de comportamienté -
auténticamente cqmunicacionales y socilales, es ei ser,hqmi
no. Comunicacifn es, pues, té&rmino privativo de las rela
ciones de diilogo interhumano éntre persoﬁas étiéamente au
ténomas. S6lo es auténtica comunicacifn la gue se asien-
bta en un esquema de relaciones simé&tricas, en una pariéad—

de condiciones entre transmisor y receptor.

El esquema de comunicacifn que Pasquali propone es

el siguiente:

‘ComunicaciSn Transmisor Medio de ComunicaciSn Reéebﬁor
T / R : piilogo R/ T

Ccon reépectqfa la informacidn Pasqualifno;.diée:73

Proponemos reservar el t&rmino de informacifn. tanto al =-
Prgdeso de vehiculaciSn unilateral del. saber edtrevun'kf——

‘transmisor»institucionalizado Y un receptor masa, como a. -

" 'sus contenidos, y sea cual fuere el lenguaje o el medio eé, =

- pleado.’ ‘El esquema de informacisdn de Pasquali’ serfa el =

" siguiente:

3} Antonio Pasquali. -Ob. cit. p. 22
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Informacién Traasmisor Medio de Comunicacifn Receptor

T - (R) Alccucisn (T) -~ R

) Concibe a la comunicaci&ﬂ como un didlogo y a la -
informacidn como una alvcucidn. La alocucidn se refiere -
a un discurso unilateral suscitador de una iniormacadn, -
que &s un decir ordenado sin posiibilidad de réplica de la

parte receptora.

Los grandes canales de informacibn de mnasas, segun
Fasguali, envian meusajes al recepﬁor que se haila aqui im
posibilitado para convertirse directa o indirectamente en
transmisor de una respuesta dialdgica, propici;ndo la este -
rilizacién progresiva de la potencialidad receputiva del --
emisqr; En este caso, uno de los poulos actfa siempre como
emisor y otro como receptor. La pasividad del receptor dé-
informaciones-lu coenduce a la frustracidn. En .las socieda
des de masas privan eﬁtre sus miembros lias relaciones}de -
informacién. Este,predomiﬂio de la unllateralidad_comun;— 
'*caéidnél+(in£ormaciéh), determina, en los més de lpércasés{

una'masificacién”de los receptores.

Pasquali considera gue s&lo la rea de ‘informacibn
admife, en rigor,-el uso de la expresidn "medios de masas"
' pues s61o 1a preponderancia de.inter;elaciones informati-
ﬁaé~resultan»masificaqte. ‘Dendmina wedios de informacién’

de -masas-a ' los canales artificiales de comunicacién cuando
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vehiculan unilateralmente alocuciones. Todos los canales
artificiales empleados para la "comunicacifn" con las ma--—
sas silencian, por su propia estructura, al receptor y blo
quean su capacidad interlocutora. Indica que la expresién
medio de comunicacién de masas, contiene una contradiccién
en el t&rmino mismo: "d estamos en preséncia de medios em—
pleados para la comunicaciSn, y enﬁonces el polo receptor-
nunca es una "masa®". © estamos en presencia de los mismos-— .
medios empleados para la informacifn, y en este caso resul

ta hasta redundante especificar gue son de masas".4

Existe un gran debate en torno a la cuestifn comu~-
nicacibn - informacibn. Unos autores denominan a lés me-
dios, medios de comunicaciSn de masas, y oﬁros, medios de
informacifn de masas. Nosotros consideramos que pueséo -
que no es posible gue se entable el difilogo entre el emi -
"sor y el receptor colectivo, por la misma naturaleza de 4ﬁ
los medios, es errfneo considerarlos medios de comunica— -~
cibn. Serfa mds correcto denominarlos medios de,difﬁ—lf-f,
'sién;”'.Pdr otra parte, no se trata de medips de comunica-—
cién'gg masas.'es decir, para poner en égntaqto a’una ma—;‘
- sa-con otra, sino de medios de comunicaciﬁn para las;@a— Fy:i
sas. Por tal motivo, todos agquellos medios gue emiﬁen —
mensajés en direccidn de grupos amorfos, serdn medios de -
conunicaci6n para las masas.

. Una vez definida la comunicacién y la informacidn.-

* 4) 'antonio’ Pasquali. Ob. Cit. - p. 35
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pasaremos a explicar gue es la difusifn para las masas.

Morris Janowits y Schulze nos dice que "las comuni
caciones de masas o mass-media son aguellas instituciones-
y té&cnicas mediante las cuales grupos de especialistas se
sirven de instrumentos tecnolégicos (prensa, radio, cine,
televisibn, etc.) para difundir un contenido simb6lico a -

un pGblico vasto, heterogéneo y geogr&ficamente disperso'f.5

Los medios de difusibn para las masas, cumplen fun
ciones esenciales en una sociedad que emplea una tecnolo--—
. gia compleja para controlar el medio ambiente. Los medios

de difusibdn para las masas han adquirido una gran imporxtan’

- cia porque reunen algunas de las caracteristicas primoxdia -

les de nuestra €poca: el carfcter té&cnico e industrial-de
sus productps, un .pliblico cada vez m&s amplio y la crecien

te difusidn y penetracibn de la informacifn en todas sus -

‘manifestaciones. El uso que se les da a estos medios de-

‘termina ideas, actitudes y comportamiéntos a nivel: indivi-

,'dual,jfamiliar, de clase,kde grupo y soeiai. Por consi--

B -guilente, es muy importante investigar guidén posee :los me--

 dlos y quién se beneficia, econfmica y politicamente, de = .

los mensajes transmitidos. El "quiéh“ es conSiderado, -
‘dentro de la teoria de las comunicaciones, a través del ~-

fanélisis de control.

A continuacién explidaremos‘1a'réléc16h'que'hay eQ '

S

;5) Morris. Janowits y Robert -Schulze. "Tendencias de la: 1n--

.vestigaclén en el sector de las comunlcaclones de masas!
“ep.Sociologfa de la comunicacién. Miguel de Moragas. -
3Barcelona, 1979, p. 30 S . :
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tre mecinica de control social y comunicacidn colectiva pa-
ra el mantenimiento y conservacidn de la estructura social.
El té&rmino de estructura social se refiere a modos defini-—-
dos de interaccién humana. Una gran parte de 1la teorfia

de la estructura social concierne al estudio del c¢ontrol
social, es decir, a la manera como el orden social se con—
serva coherente y funciona de tal manera que permite esta

blecer momentos de equilibrio.

Los actos particulares de ..comunicacidén' que se pro
ducen entre los individuos, reaniman o reafirman un conjun
to de instituciones sociales Aparentemente  estiticas. --—
Cualguier manifestacifn cultural vy todo acto de conducta
social encierra un proceso de comunicacidn ¥ todo acto
de conducta social es un acto de control social. El1 con-
trol social es la suma total de procesos mediante los cua
les la sociedad o algin subgrupo dentro de ella obtiene el
acatamiento o sumisifn de los individuos que la componen—
respecto de las expectativas sociales que los grupos man
tienen. ' El écatamiento significa  hacer lo mismé que"loéb
demds Por expectativa entendemos 1la condicién. de:-prever,
desear o esperar la observaci8n de determinado tipo de'bcég

ducta.

Por lo tanto, control social son todos agquellos me
canismos gue incrementan el acatamiento  -a alguna conducta

esperada, deseada o prevista. . Es el conjunto de sancio -
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nes positivas y negativas a las gue recurre una sociedad -
para asegurar la conformidad de las conductas a tos mode——

los establecidos.

Un efecto fundamental de los medios de difusidn es.
el de contribuir a preservar los patrones de control socias
existentes. Por lo tanﬁo debe juégarse su influencia no -~
s6lo por los cambios que produce en las actitudes y compoxr
tamientos sociales. Los medics de difusi6n masiva han ace
lerado el desarrolio de una sociedad de masas, con lé con—
sigﬁieﬁte posipbilidad de destruccibn de la individualidad’

del ser humano.

C.. Wright Mi1156 ha dedicado varios analisis alve§~
ﬁudio de la sociedad de masas. Ha continuacidn haremos =-
1uﬁa descripeifn del surgimientc de esta sociedéd a partir
-del andlisis del'pﬁblido, vy de las consecuencias que ha -
tratdo.

La tecoria democratica de Rousseau concebia al pﬁf—}
'pbiicg ﬁl&sichde la siguiente manéra? "La. opinabn reina -
 delkmupdo, no esta sujeta ai poder de.lqs reyesrkéllos;sbn
 §usvp:iﬁeLos7esclavué". En un siétema "democratica"'el'pgfff
: Siiéo se pfésenta cbﬁo la sede de todotpoder legftimo. ‘Sé
“le ébnsidera como eliveguilibrio mismo del poder'democréti—‘

Cco.

'6) C. Wright Mills. La elite del FPoder. México, 1960,pSg-
"~ 278, ‘ ’
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La caracteristica mis import;_ante del pfiblico gque
opina iniciada por el auge de la clase media democrética,
es 1; libertad de discusidn. El pliblico concebido de es
ta forma, conforma el telar de la democracia clisica del
siglo XVIII. Supuestamente el pﬁblico se plantea probig

mas, los discute, opina sobre ellos.

Esta; ‘son las imigenes que se hace la demﬁcracia

- gl8sica del piblico ¥ dque se utilizan como justificacio;—
nes del poder. Pero debemos reconocer gue estas descrip.-
ciones son estampas de un cuento de hadas.  Con el surgi
miento de los medios de difusién masiva la cldsica comuni

' dad de piblicos se transformS$ en una sociedad de masas.

En la sociedad de pQblicos democrética, se asumia
con -John Locke, Que la conciencia individual era el asiegi
to definitivo del juicio y por lo tanto el fGltimo tribu--

’:.1§a1 de‘apelacidn. E. H. Carxr dice que este principio -

" fue desafiado” cuando’ Rousseau “pensé por primera vez en -

la-soberania de todo el pueblo, enfrentdndose cﬁn elvp:b;VA

- blema de una "democracia de masas® .’

En nuestros dfas hay un gran abismo entre,la,poféﬂ
blacién en masa ¥y los que deciden en su nombre, decisio-=
‘nes de grahdeé consecuencias cuya determinacibn es fre--—-

‘f,cuentemente desconocida por el.piblico hasta que estfn to:

S madass R . Con - PO L

7) C. Wright Mills. Ob. Cit. 'p. 280
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Una de las tendencias principales de la socledad
moderna ha sido la transformacidn del piblico en masa y -
&stc uno de los principales factores en el decaimiento ‘de
ese optimismo liberal que determind una parte importante-

de -la actitud intelectual en el siglo XIX.

La diferencia que existe entre pblico y masa, es
la proporcifn entre los gque exponen 15 opiniéﬁ Y 165 qﬁe
la rééiben. Las condiciones tecnoldgicas de 1o3’medio§
de comunicacisn al imponer una propofcién menor de emisd-
fes para los receptores, restringen las posibilidadeé de
responder. De esta manera, pueden rebatir una oplnlén -

sin miedo a represalias internas o externas.A

En un piblico, las personas expresan tanto sus -;
propias opiniones como las reciben: la orgénizaci6n de --
las comunicaciones permite que cualguier opinidn emitida-~-
énfpﬁblico, pueda ser comentada‘o respondida de manera in

'medlata g eficaz. Las opiniones manlfestadas en esta -

~'discusidn se transforman en una acci6n efectiva, 1ncluso,

-si es necesarlo& contra el sistema de autoridad domlnan-

te}rel pﬁblico no tlene influencla en las instituciones -
h;éhtbritarias ¥ sus operacliones son, por lo tanto, mis o -

‘~menosiaut6nomas.' Cuando privan estas circunStancias nbs

situamos ante el modelo activo de una comunidad de pﬁbli— S

cos, y este modelo encaja muy bien con las diversas supo—

fsiclones de 1a teorIa democratica clESLca’_
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Wright Mills ennumera los factores gue conforman-—
una masa de la siguiente manera: en una masa es mucho me
nor el nimero de personas que expresa una opinién gque el
de aguellos que la reciben, la comunidad de pfblicos se -
transforma en una coleccibn abstracfa de individuos gue -
reciben impresiones prbyectaéas por los medios de difu—--
sifn de masas; la organizacifn de las comunicaciones que
éreaomina, funciona de tal meodo, que es dificil o imposi-
ble gue el individuo pueda replicar inmediataménte o con’
eficacia; la transformacifén de la opinibn en la accibn, -
esta gobernada por autoridades que organizan y controlan_
los cauces de dicha accifn; la masa no es independiente -
de 1las insﬁituciones, al contrario, los agentes de la au-
toridad penetran en esta masa, aboliendo toda libertad en
la formacién de opiniones por medio del debate. En una
sgciedad’de masas, el tipo -de comunicaci&n dcminante es *
el medio oficlal vy los pﬁbllcos se convierten en 51mp1es

'mercados de los medlos de difusidn.

CharleékWright en su obra "Comunicacién de Masas"
’fretoma los cuatro componentes socxol&glcos que aislG Her—'
bert Blumer, que tomados en conjunto definen a una masa.v
Estés son: 1) Los miembros gue la coméonen_puedeﬁ prove~-—-
nir de cualquier capa social; puede incluir gentes ‘de dl—
ferentes clases, distinta vocacibn ¥y formaci6n cultural,

kasi ~como de diferente riqueza, 2) la masa es un grupo -—

anénimo, o por ser mas exactos, compuesto por inaividuos-'f
. : £
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an6nimos; 3) existe leve interaccién o intercambic de ex

periencia entre los miembros de la masa. Usualmente es-—
tdn fisicamente separados unos de otros y siendo anSnimos

no tienen oportunidad de mezclarse como lo hacen los miem

bros de la multitud; 4) la masa estd organizada dé&bilmen

te ¥y no es capaz de actuar con la armonia ni la unidad --

Son como 4tomos separa--~

que caracteriza a la multitud.
8

dos que juntos conforman el auditorio de masas".

§1 particularizamos en el uso del t&rmino "masa",
en su relacifn con.los medios,.Pasquali menciona que. por
masa ha de entenderse la totalidad social receptora de -~

.mensajes, es decir, la estructura soclal tipificada por -

un predominio de la informacién soﬁre la comunicacifn en

sSus esquemas transmisores del saber.9

Asf podremos decir, que el pblico entendido como

uan ente m&s activo de la sociedad, pierde toda espontanei,

dad en cuarto tlene una informaclén mas estrecha con los

médids de info:maclén, relacién que, como subraya Pasqua—
13, . es unilateral, en el cual el predominio del emisor ——

‘fuerte quIa y modela la participacidn del receptor débll.'
Pof ‘tanto, la emisién de opiniones se manifiesta de dife-u

. rente forma en el pﬁblicc y la masa.

La competencia de opiniones en el pﬁblico prlma——

—iid, se realiza entre personas cuyos puntos ‘de’ vista es—-

wright. Comuniéacidn de masas.,BuenosAALIES”

S 11980, P.pe- 63 — 64. T
*7'9) Antonio Pasquali, Ob. cit. p. 35
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tan al sérvicio de sus intereses y su razdn. Pero en la
socliedad de masas la competencia, si es que la Hay, se de
sarrolia entre los manipuladores con sus medios de influ-
ir en la masa, por un lado, y el pueblo gue recibe la in-
formacidn, por el otro. En estas condiciones, la opi---
nidn plblica se considefa como una mera reaccidn, ni si~-~
guiera se puede decir gue sea respuesta, al contenido de-

dichos mensajes.

Ahora bien, al interior de la sociedad de masas,-
el desarrollo y movilidad de la "opinifn pfiblica" es‘rqu
lada y dirigida por los "lfderes de opiniénﬁ, gque son ——-—
équellos individuos que, a través de sus contactos dia---
rios, influyen sobrg otros en lo que se refie;e a forma--r

cidn de decisiones y opiniones.

Pero hasta d6nde la Mopinién pGblica™ existe como ,all
go concreto. Wright Mills considera que exiéte una opini&n
lgébl;cé cu;ﬁdq las personas que no;gobig;p§9 ph paisrre-—‘
',§iéﬁaﬁ el déreého de exponef libre ¥ pﬁblicamente sus‘opii
nidneszoliticaé, b’ el derecho a que dichas opinlones in-"
fluyan o. determinen los métodos, los: mlembros Yy los actos

o de su‘gobiernorlo

Sl nos basamos en este concepto de 1o que es 1a,—

Ai‘opinlén pﬁblica, podemos. deduclr que la'masa es.tan solo—

'{la colectiv;dad de Lndividuos, expuestos cada uno devellosv

: casi pasivamente, a la acc16n de esos med:.os b4 abiertos -

Ty e

Wright Mills, ob. .cte.  pp.287
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con rela;iva impotencia a las sugestiones y manipulacio~-
nes que de ahl surgen. La masa se compone de ‘1os no -~ -
identificados, de los gue no participan en un mundo de in
tereses partidistas bien definidos. Wright Mills estima
que actualmente la injerencia de las colectividades auté-
nomas en la vida politica est& decreciendo. La injeren-
cia que afin conservan es dirigida; observa gue se les de-
be considerar ahora no como pfiblicos gque actfian aut&noma-
mente, sino como masas manejadas en puntos claves para —--
que siryan como multitudes manifestantes. En consecuen?‘
cia, el problema de la no participaci®n se ha acentuado -

en la &poca actual.

Esto es, con los sistemas cada vez‘mayo:es para -
la persuacién dellas masas, el hombre es objeto de estﬁ-{
aios intensivos, orientados todos a gobernarlo,;manejarlq
manipularlo e intimidarlo éada vez mas. En &reas pol;—
k'ticas} militares 'y ecénémicas, el poder se sienﬁé inguie-:
 td, en-diversos grados, ante las posibles opiniohes‘de~?—

los individﬁos y la elaboracibn de opiniones, éonseéuentg~
'ménte pasa a ser ﬁna técnica ageptada‘para la'nga Y man-—
ténimiénté‘del poder. Lés minoriaé'en el poder,'adeﬁas

vae;sus'medics de'administracién;‘explotacidn y’violencia}'
nampllados Yy centralizados, tienen a su alcance instrumen—
-tos de manejo y manipulacién psiquica Gnicos en la histo- .
ria que. incluyen la educacx&n y sobte todo los medios der

,dlfusién.
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Nadie conoce realmente todas las funciones de los
medios de difusibn de masas, sostiene Wright Millé, pues
es probable que en su totalidad sean tan sutiles y pene-
trantes gue no puedan captarse con los procedimientqs de
investigacifn actuales. Cree que dichos medios han con-
tribufido menos a ampliar y animar las discusiones de las-
personas, que a transformarlos en una serie de mercados -
para esos medios, dentro de una sociedad ae masas. Se -
refiere no s6lo a la reducida proporcibén de emisores de -
opinién en relacifn con los receptores, vy a la oportuni--
dad tan limitada de replicar:; ni alude inicamente a la —-—
violenta trivializacifn y estereotipacifn de nuestros prg 
piosyﬁrganos sensoriales por cuya consideraci®n rivalizan

“‘ahora ésos medios. Piensa en una especie de analfabetis

mo psicoldgico facilitado por los medios.

Esto se manifiesta de varias maneras: por ejem-—-

,plQ,‘en nuestro concocimiento de la realidad social, es -

“muy poco lo que hemos adquirido de p:img:a mano, es decir,

“de fuentes directas. = ILa méyoria de nuestros conocimieh—; 

tos estén cdndicionados a los mediqs.: Estos no s6lc no. .
. 'envian infbrmacién,vSino éue,orientan‘nuestra'propia éxpg;“
"fieﬁcié._ Nuestras normas de‘creatl;dad, nuestraé‘ﬁorﬁas'
dé realidad; tiéndén,a basarse én'los mensajes dé_diéhéé:w

”méaibs m&S gue en nuestras vivencias iﬁdividgales.

““Aunque el indiwviduo téngé una éxperiencig di;ecté_;,
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Yy personal de los acontecimientos, esta no es realmente -
directa y primaria: esti organizada en estereotipos. -
Los estereotipos "sostienen creencias y sentimientos de -
emblemas y simbolos dados; son los aspectos mismos en gque
los hombres ven el mundo social y segin los cuales elabo-

ran sus opiniones y criterios referentes a los hechos".11

ES necesario tiempo y educacifn para desarfaigar
los estereotipos de tal modo Qque un individuo vea las co

sas sin prejuicios ¥ de una manera espontinea.

La clase de experiencias gue nos puede ayudar a -
poner una resistencia a los medios de comunicacion, no es
la;experienéia de los sucesos en bruto, directa; sino la-~
experiencia de los significados, es decir, la interpréta—
cién de los hechos desde nuestro propio punto de vista.‘—

- Toda experiencia debe‘de ser factible a la interpretaciéﬁ
¥y la capacidad de interpretar se implanta socialménte; -
En nuestra sociedad el individuo. no se. fia defsu pfopia'-
'ekpérieﬁ;ia hasta que est& confirmada por otros 6 por’ios

. medios.

‘La aceptacifn de los estereotipos por parte de-la

masa se explican no tanto por su consistencia 1l6gica como -

por 'su afinidad emocional y el modo en que,les_alivianvég

'siedadgé. 21 aceptar opiniones en estos t&rminos, obtie.

nen-la grata sensacidnvde_estar en lo cierto sin molestar.. ..:

. se en pensar.

11) C...Wright Mills. Ob..  Cit.  p. 290
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Estas creencias y prejuicios constituyen una espe
cie de lenteva través del cual, los hombresvobtienen una-
visi6én del mundo. Les condicionan firmemente la acepta-
'cién © el rechazo de determinadas opiniones y los orien--—
an hacia las autoridades dominantes. Los prejuicios o -
conyicciones a priori, impiden al hombre definir la reali

dad de manera correcta.

Mientras los medios no estin completamente monopo
lizados, el individuo puede lanzar un medioc contra otro:
ppede compararlos y asi resistir a cualquiera de ellos. -
guanta mas competencia auténtica hay entre los medios, mé
yor resistencia puede poner el individuo. Pero en una -
sociedad como la mexicana, en la dque los medios estin mo-
nopolizados y responden a intereses especificos de los —--
grupos econdmicos gue los poseen, esto no sucede. ‘Bl ~—
contenido de los medios es el mismo. La televisién; el-

_cine, la‘radio y la prensa no ofrecen opciones, alternati .

‘vas, ofrecen respuestas,

Los medios no s6lo se han infiltrado en;ﬂuestr; f:
visidén de la realidad social, sino que han penetrado tam—:'
‘bién en la visién que tenemos de nosotros mismos. . . Nos -
'han proporcxonado nuevas identidades y nuevas asplraclo——:
tnes respecto a lo que deseariamos ser y a lo que quisié——k
1ramos parecer. Han acrecentado 1los grupos-en los que -;;

.buscamos - una confirmacifn de nuestra propia imagen,,
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Los medios le prestan al hdmbre de la masa una -=
identidad gue no tiene, es decir,-le dicen quien es; le -
dan aspiraciones, le dicen que quiere ser, dindole mode-—--
los; le dicen cBmo lograrlo, por medio de una té&cnica; y-
le indican cémo puede sentir que es asf, incluso cuando -
no lo es, en otras palabras, le aan un escape. Los abis
mos éntre la propia manera de ser del hombre de la masa -
¥ las aspiraciones que se le presentan, lo conducen a la-
evasién. Esto es, ahora, probablemente, la £8rmula psi-
colfgica de un seudo-mundo, de una visidén de la ideologia

dominante gue los medios inventan y sostienen.

Tal como funcionan actualmente, los medios, espe-
cialmente la felevisiﬁn, generan la discusibén en pequefia
escala, impidiendo un verdadero intercambio. de opiniones
razonable, humano. La intimidad en todo su significado»
humano se destruye. Son una potencia maligna, ya gque no'

- le descubren al receptor el origen:de sus tensiones Yy an-
siedades individuales, presentimientos inexpresados y ese-
peranzas semimanifiestas.: ~Le imposibilitan al ser humé—rl

;,nortrascendérféu estrecho  ambiente y esclarecer*sufpfopibik

'_sighifiﬁddo.

Los meaios‘modernos tfansmiten muébas ipfofmacioé'

s ﬁeé v noticias sobre lo que aéqntece en el muhdo;ﬁpéro —

frécuentemente impideh al oyente o espectado; v;ncﬁ;arbde‘“

una manera. real, su experiencia cotidiana con estas reali
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dades mas amplias. No relacionan la informacifn sobre -
trastornos o problemas sociales con los malestaies que —-
siente el individuo. No fomentan la introspeccién racio
nal de las tensiones, sino 10 preocupan y le guitan la --
oportunidad de comprenderse a si mismo, o de comprender -
su mundo centralizando su atencifn en exaltaciones super-—

ficiales.

Ademds de ser una de las causas principales de 1la
trénsformacién de nuestra sociedad, en una sociedad de ma
sés, los medios son algo mé&s. Son tambi&n uno de los --
instrumentos de poder més eficaces que estéﬁ a disposi--—
cibén de las minorias ricas y de las &lites en el poder; -
Junto a los grupos gque gobiernan o exactamente por debajd

,dé ellos estdn, el propagandista y el experto en.publiéi—‘
dad. Estos estudian muy de cerca el contenido y las vi-
- das de los individuos a los que quieren manejar, para mo-—
dificar la opinibn con objeto de no manlfestar ‘sus acc10—
nes ablertamgnte, mas que aconse]ar o mandar, van a manl:

Cpular,

Pero :cqué es manipular? El poder,explic;to~yi—
al: que se obedece, de una manera mas o‘menbs “vbluntaria“,
’es la autorldad, pero la manlpulaclén es el ejerclcxo "se
.creto del poder, sin que se percaten de ello aquellos SO~

bre los gque se influve. Su actitud es 1rrac10nal‘con -

respecto a guienes orientan su accifn. Largstrategia.4
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propia de la manipulacién consiste en hacer c¢reer al indi

viduo gue el tomé la decisidn. Por esto, los hombres --

que tienen acceso al poder, afin cuando &€ste esté disponi-

ble,
pulacidn sobre los mé&todos racionales y manifiestos.

prefieren los m&todos secretos y sutiles de la mani-

Esta afirmacibfn se puede cuestionar diciendo qué

la gente ahora est& mas educada; tambi&n se puede criti--

" ear que no se subraya la difusifn de la cultura, sino so-

lamente l1os crecientes defectos de los medicos de difusibn.

A esto contestamos que la "educacibn de la masa® se ha ~-

convertido en una nueva arma. Ahora no nos extenderemos

"sobre el asunto, puesto gue el tema serd tratado mids ade-
lante.
En coﬁtraposicién con el hombre de la masa, tene— .~

mos al hombre consciente. Este es capaz de convertir -- .

sus preocupaciones personales en cuestiones sociales, de-

relaclonar a la comunidad con &1 y relacicnarse a-si mis—w

;mo con su comunldad.—r -Entiende que sus angustlas persona‘

.les,_lo que &1 ‘piensa y'siente, no son a menudo s610 esa, .
Sind‘problemas quevtambién atafien a otras personas y suje

vﬁAS},noDé la solucién de‘un‘soio individuo, siho a la‘que
4;puedan darle 1as transformac1ones en -la estructura soclal
de los grupos donde vive, y a veces; en la estructura de- S
‘,toda;la so;iedad. :

Por‘el contraric, el hembre de,la masa estd preo-
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cupado por sus problemas personales, pero no alcanza a —--
captar su verdadero origen y significado. ‘La prictica -
de la educacifn no ha vinculado directamente el conoci-—-—
- miento con las necesidades reales (humanas, emocionales) -
y las pricticas sociales del hombre de esta &poca. Este
hombre, no puede ver ahora las raices de sus propios pre-
juicics y frustraciones, ni pensar razonablemente en si -
mismp} ni sobre nada. No se da cuenta come la organiza-

¢i8n actual de la sociedad frustra la idea y el intelecto

La educacibn funciona basindose en una ideologla
de ajuste a la sociedad que estimula la alegre aceptacidn
de la forma de vida caracteristica de las masas, mis gque

.la lucha por una traséendencia piblica e individual.

A esto ha contribuldo tambi&n el desarrollo de --
‘las metrSpolis que aislan a hombres y mujeres. en sectores
f rutinas cada vez'mas estrechos, haciéndoles perder todo
' 7sentido de su integridad. Los miembros de una masa~eﬁ,—
_fﬁhaﬂébéiedad metropolitana, s6lo se éohdden'éﬁﬁré si coma .
 ffaéciones_en medios especializados: el mecdnico, el --.
: ddctor; la maestra. Cuando las persohas se encuentran.—'
'de‘esta'manera; florecen ios'prejuiCiosAy los estereoti-—-"
“poé. La realidad humana de los demés no se manifiestg-f»

" ni puede maniféstarse._

:fEi'héﬁbre>dé la masa.no obtiene con los medios de,difu44

. 5i6n una visi6n trascendente: - en cambio, su experiencia .
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es un estereotipia que los sumerge cada vez mas. No pue
de desprenderse a fin de observar, mucho menos puede valo
rizar 10 que experimenta, y menos ain lo gue no experi---
menta, este ser va acompafiado toda su vida, mis que por -
esa discusidn interna que llamamos reflexidn, por un mond
logo inconsciente, gue es como un.eco. Como carece de -
proyectos e iniciativa propia, practica las rutinas que -
va existen. No pueden trascender de su ambiente cotidia
no. La vida en una sociedad de masas, presta inseguri--—-
dad vy estimula la impotencia, destruye las sblidas normas

de -grupo.

No obstante, todos los efectos de los medios gque
hemos mencionado, desde un punto de vista cientifico-so-
cial, hay gue rechazar la idea de gque el auge de las difu

v“siones masivas por este solo hecho, nos lleva. necesaria--
mente  a una sociedad indiferenciada, falta en general Ae:
"articu;acidn e incapaz de tomar decisiones cdlgctivas. -
bebembs ponsidg;ar a los medioé masivos como. instrumentos
de ‘control y_del cambio:social. que puedenrteneQ ;oﬁée4:e

cuencias positivas o negativas, segfin Ssea su organizacitn

"y contenido.

Los medios: de comunicacién de masas, podr!an, de=- -

i éendiendo del maneio que se les de, reflejar la esEructu—1 '

ra y los valores de la socledad vy a la vez operar como
agentes del cambio’ social para construir un mundo més hu«

mano.
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Puesto que las comunicaciones de masa, inevitable
mente, han de producirse a través de colectividades de —-~
compleja organizaci®n y no por individuos aislados o gru—
bos reducidos, cabe preguntarse, cudles son los procesos
de decisifn gue se desarrollan dentro de tales empresas;
asi como la manera en gue se relaciona el control de los
medios ae difusibn masiva con la organizacién econdmicé Y
politica de la sociedad. Por la importancia gue tiene -
como instrumentos de control social y politico, estas ins
tituciones llegan a fundirse con la estructura bisica de
control gue se da en cualguier tipo de sociedades. Es-
tas cuestiones trataremos de contestarlas a 1o largo de.

nuestra investigacibn.

Los gobierncs también ejercen un coﬁtrol sobre —-—.
los mediecs de comunicacién de acuerdo con sus politicas4yz
necesidades. LOosS controles puéden-ser legales y politi-
cos (leyes v censura) , - econémicos (propiédad ¥ ayuda) '
.Lsoclales (critica b'g otorgamxento X-) retlrada de protecc;dn)
Este control se ejerce para evitar cualquler clase de ac-’
1ci¢n gue pudiera poner en peligro 1a,estabilidad del Esta -

‘do o gque vaya en contra de sus intereses.

‘ fLas pautas y“gradQS'de cbntrol'dependgn de la - -
'Qriéntac;én politica y econfmica de la sbciedéd.‘ los §d~
BiérnQS'COntioIah, en interds propio, la dlqulﬁn Y- el ac
:iéésbﬁa la§ noticias qficiales, lo ‘que’ se: conoce . como "maf;

 fnipu1§ci§n de la informacibn".
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Unos de los tantos controles que el Estado ejerce
sobre los medios son: la licencia previa, la cehsura del
material considerado.peligroso antes de su publicacibn, -
el secuestro de material y sobre todo, las concesiones --—

que otorga a los permisionarios.

En el sistema capitalista, el control va aparejaf
do a la propiedad privada, asi los deseos de los prdpietg
rios y de la alta direccidn, se reflejan siempre en la ac’
tuacifn de la empresa. Esto es importante, dado gue en -
Mé&xico los propietarios de los medios representan a los ~

_sectores econfmicos mds fuertes del pais. Los medios --—
Qienen'a representar a los estratos mis ricos y conserva-

dores de la sociedad.

Por otro lado, la publicidad directa o indirecta.
puede afectar el funcionamiento de los medios de difusiéh.
Un ejemplo de esto, es la influencia gue se tiene sobre -

un perlédlco retiréndole la publlcldad. Lés’agéncias'hoA

thclosas tambidn manejan la - Lnformacién que nos . envian. —
. En Méxlco, el Estado tiene el control directo del suminli;’*’
tro de papel a través de Productora e Importadora deﬂPa;F

pel, S.A. (PIPSA).’

Supuestamente, en la sociedad capitalista’se proé

‘cura que ‘los medios de comunlcacién sean "libres" cuando

‘esto es relatlvp, en camblo, la mayor preocupacx&n del j',t

 ’},'Es£éd6 deberialéer, 1ograr que los. medios sean responsa—u
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bles de su papel para el cambio social, a fin de lograr - o

una sociedad mis racional, justa vy humana.

2.2. ¢Cultura de Masas o Industria Cultural?

En el andlisis de la sociedad de masas, se han de
sarrollado dos enfoques en cuanto al estudio del grado de
masificacibn que ha venido presentando la cultura. Ambos
enfogues son: primeroc, aquel que define a tal masificas=w--
cifn como "Cultura de Masas", y segundo, aguel que entien

de a la cultura de masas como una "Industria Cultural" de

bido a sus caracteristicas de produccidn, distribucifn y

consumo en serie.

: Los dos enfoques parten de la premisa de que es -

con la gran industrializacidn del capitalismo, cuando la

cultura entrf en un procesc de estandarizacidn, de homoge

neizacidn. . Tal proceso se dio en el instante en que la
cultura es producida y consumida en serie por una gran —-

‘cantidad de individuos.

Para un mejor entendimiento del té&rmino "Cultura
aé Masa#“ es precisc retomar la definici&n géneral de ma—4
éa,»a la cual se .le considera como uﬁ grupo compaéto,bﬁb—'

'wogéﬁeo, estandarizado. bicha situgci&n se‘deéarroild éi'

parti;‘del_momento en que el capitalismokpasﬁ a. su fase:f

: . 'superior, es decir, al Imperialismo, estadid que se carac:
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teriza por una gran produccibén y consumo de bienes, servi
cios y mensajes en grandes cantidades. Este Gltimo pun-
to ha sido una creacién, sin lugar a dudas, de los cana—-
les de difusifn con los que cuenta el grupo en el poder.

Por tanto, el entendimiento de la cultura de masas en —-

cuanto a su desarrcllo y fortalecimiento, ha estado estrgA
chamente ligado con el desarrollo de los medios masivos. -

de difusibn.

La cultura de masas es un total residuo de los --
mensajes gque son eqviados por un emisor, que la mayorfia =~
de las veces es un ser'impersonal, a un receptor gue pbf—'
‘su condicién pasiva y antnima, es diffcil de identificar.
Del proceso lo inico que se logra captar, es el grado. de-—
impacto que llegan a tener tales mensajes. Asi ese im—«_
pacto gue tiene la cultura de masas "serd justamente la -
sedimentacién de formas_de sabér, patrones de conducta, -
ideologias y motivaciones, depositados en la concienciéb-'u
del hombre-masa. por la omnlpresente alocucidn". 12 Esta,—i,'
'conc1enc1a pocas veces se da cuenta c6mo los mensajes tie

nen como. norma comiin la redundancia y la generalidad.

La diferencia entre cultura y cultura de masas, = .

kes por cOnSlguiente, la total ruptura entre el saber cons

.clente b4 el saber inconsciente, entre la creacidn imagina

o = tiva y la.creacin mecanicista, entre la nroduccién lndl—

“'Vidual y‘la“proaucciéh én serie, entre el ser y el no ser.;

12) ‘Antonio Pasquali Comunicacién Y. cultura de masas; ca~ =
’ racas, 1964. pP. 41 . -
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Tal cultura de masas, al igual gue la ideologia, vendria

a sér una “"falsa cultura" donde las mayorfias consumen lo

que la clase hegeménica desea, bajo la creencia de gue su
modo de divertirse, de pensar, de imaginar, es creacifén -
de cada individuo. Dicha.apropiacién no es m&s gue una

de las formas en que los duefios de los canales de difu---
sién han logrado ‘trabajjar y manejar en beneficio propio y
del sistema. Hablar de un sistema es hablar de todos -
agquellos mecanismos de control social, con los gue cuenta
el grﬁpo en el poder, a f£in de conservar, por seguridad y

supexvivencia, el estado de cosas-

Es con los fil6sofos marxistas de la llamada Es—
cuela de Franckfort, el momento en qua la Cultura de Ma--
sas es duramernite criticada y debido a su carfcter de pro-
‘duccidn en serie de mensajes se le dencomina "Industria -
Cultural", que como toda industria capitalista, su meta -
es lograr el mavor consumo de sus productos, para asf te-

..ner una sociedad aparentemente satisfecha, pasiva y tran-

.guila, con respecto a una necesidad vital gue puedan lle-

‘gar a sentir los individuos. ¥ &stas son unas de las pan

-tas que cuidan los fabricantes de los productos cultura< -

les:'no dar oportunidad a gue los hombres piensen;y»actﬁen

por .su cuenta.

Los mecanismos de represién que aplican los pro--

- ductores de la industria cultural - son tan eficaces, Que
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provocan en el inconsciente una aceptacién de hecho. "La
violencia de la sociedad industrial obra sobre todos los
hombres de una vez por todas. Los productos de la Indus
tria Cultural pueden ser consumidos rdpidamente, incluso

13 El mundo es presentado co-

en estado de distraccibn".
moe un paraiso donde los hombres no deben buscar ser dis—-

tintos a 1o que son.

Pese a gue™la Industria Cultural defrauda a sus =
consumidores en todo aguello qué les promete, encuentra -
los medios eficaces para rechazar todo ach qﬁe la  conde-
ne,. .y porrel contrario, su respuesta seri la creacifn de-
mis y mis bienes para el coﬁsumo inmediato. Es éste bom~
bardeo ideoldgico lo gque hace gque la gente esté mis al --
péndiente de saber qué es lo que sigué, que el trafar de
entender el significado del mensaje. Es por esto que ==
‘"la nueva ideologfa tiene por objeto el mundo éomo tal. =
_Adopfa ei hecho limit&ndose a elevar la mala realidad -me.
idlante la representacién més exacta posxble-r‘al reino ae
los hechos. Mediante esta trasposicitn, la realidéd se
convierteben-sustituto del séﬁtido y -del derecho® .14
;  JE;'lugar priQilegiadp que guardayhéy dIé la‘Indus
 ‘,trié Cultﬁial es gracias al papel de difu;cr que‘hgﬂ juég

 do la radio, la televisibn y el cine, medios que han‘Sabij

'vdo ser .capaces, de ocupar la mayor parte del espaclo comu— -

“‘n;cacional, gque. han logrado atrapar ¥ persuadlr al 1nd1v1v

'/ 13) M. Horkheimer, T. W.AdornoLmDialéctica del iluminismo
“iro T Buenos- Alres, 1969, p. 154. R -
14)" Ibidem.. p.. 178 . S
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duo y sus familias y que han logrado introducirse a los =~

lugares m&s recbnditos.

] No es gratuito que en un lapso de 80 afios, los me
dios de difusibn hayan sufrido una asombrosa metamoifosis
en cuanto a la sofisticacién con que han sido inventados-
y desarrollados. Son los medios electr6nicos precisamen
te, los que logran situar a la cultura en su nivel m8s ba
jo. Basta recordar gue, "con la aparicibn del primer .ar
te autdnomo -el cine— consecuencia histbrica de la foto--
grafia, los limites del arte empiezan a romperse en un =--
proceso gue perdura hasta nuestros dias".15
ILa &lite cree llevar la cultura a las masas, las

. masas a su vez, creen que es cultura lo gue estén reci--
biendo: es la degradaci®n gue ha sufrido la cultura en
lé etapa actual de industrializacifn, en la cual ba conse
,guido pProvocar que su consumo se realice en muchas de las
ocasidnes, no como una mercancia que pudiese ser Intercam
biada, sino. como algo gue se puede usar sin qﬁé represen—
te el menor esfuerzo para el que lo consume. ﬁe aquI'——
‘uano. de los factores con gue la Industrla Cultural se re——

fuerza -dfa con dia-“ el poder manqjar los estados de con

clencia o lnconscienc1a de los hombres sin que éstos se ~

den cuenLa que son solamente el objeto vy no el su)eto.k

Ahora bien, los defensores de la Industria Cultu—

: ,ral en contraposlc;&n a-toda esta serle “de acusaciones,.’

15) Decid” Pignarati, Informaclﬁn, 1enguaje Y comun1caci6n,
Barcelona, 1973, P-pP. 97— 62 I : I - - .
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"

pPrecisan gqgue la industria &ultural es tipica de un rg
gimen capitalista. Nace de una sociedad en que la masa
de ciudadanos participa en igualdad de derechos en la vi-

da piblica, en el consumo, en el disfrute de las comunica
16

ciones". Afiaden los defensores, guienes a su vez son
en sﬁ mayoria productorés de mensajes para‘las masas, que
una de las grandes virtudes de la cﬁltura masiva es gue -
ha permitido el acceso al beneficio de la cultura a masas
encrmes que por diversas razones careciaﬁ de oportunida-
des de recibir toda esa informacidn, que de una manera u
otra, elevan sus conocimientos de las cosas. Es asi cOo-
mo“—dicen los proselitistas de la cultura masiva- gracias

‘a la Industria Cultural,'la sociedad es pluralista y la -

vida social mejorada.

. Para finalizar esta pafte, citaremos a uno. de los
‘principales teSricos. del capitalismo, y a su vez refuta--

jdof de los marxistas,’Danlel Bell sefiala "Que €l capita-—--

,ralmentevenbruteclda,.genera dlferentes nlveles de gusto,
jdifgrentes‘pﬁblicos Y consumidores. La cultura se estra .

e tificé, Su consumo se diferencia".l’

asi, a 10 largo del analls1s encontramos que tan-
.to el enfoque de 1a Cultura de Masas como el enfoque de - -

’fla Industrla Cultural, manejan 1os mismos térmlnos en\£ — .

16) Umberto Eco. Agocaliptlcos e integrados ante la cul

LU "turade masas, Barcelona, . 1975, P. 51
fT17) ‘paniel Bell.citado-por Alan’ Swingewood eng&lggngL;§£§;gg§
'de masas.. Méx1co, 1979. P- 31 . S PSR
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' cuanto a éu conceptualizacidn. Es decir, ambos enfoques
entienden que: é) la masificacidn de la cultura es una -
consecuencia histérica del capitalismo; b) la cultura al
masificarse se ha homogeneizado, dando lugar a una forma-
lineai de ver y comprender las cosas; ¢) la produccin y
el consumo se han estandarizado. La cultura es vista‘cg
mo. una mercancifa mis gue esté expuesta a la oferta y la -
demanda; . y a) La cultura al ser wista como un producto
vendible, provoca que se le aleje de su meta esencial que
es ia de humanizar al hombre como ser consciente de su --

plena realidad.

. Asimismo, subrayaremos que cuan@o los producto-~-—
res y defensores de la Industria Cultural hablan de cultu’

Ara ha sido siempre algo contra la cultura.

'2.3. La funcién social de los Medios de Difusidn.

Definicién de Radio y Televisién Educativa.

Como hemos visto envlos apm&ados ahteriores, ei:—,
‘.desarrollo de la tecnologfa de los medios ﬁasivos de difu
sibn tuvo sué origenes en el crecimientd industrial delw—
capitalismo. En el periodo que siguid a la primera y a-
1a séguhda_gﬁerra mundial,‘las.eméresaé quedaron éapaciﬁé
Vdaérpéra prbducir;uha gran ¢ahtiéad‘de aéarétos eiecﬁiéni

' cos’ destinados al ‘consumo. : ) : e
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En las sociedades capitalistas, una véz que queds
rbien establecido el m&rcado de receptores electrfSnicos,  ~
las empresas emisoras ceden a los requerimientos de la pu
blicidad que se apropia de los tiempos de transmisifn pa-~
ra anunciar -sus productos. como consecuencia de este -
proceso, las emisoras se convieften en empresas con gran-
des posibilidades para acumular gaéancias. Esta circuns
tancia determinari en adelante, el papel gque realmente de
sempefiar8n los medios dentro de las sociedades, 'Eéte se

ri el de transmisor de la ideocologia dominante, vendedor -

‘de mercanclias y propagador de modos de vida.

Como. sabemos a los medios se les han asignado ted
ricamente, funciones especificas. Charles R. Wright nos

dice que las funciones de las comunicaciones de masas son:

1) Informar.- Recolecchn v distribuceidn de 1a 1nforma-—
cidn referente a los sucesos del ambiente, a J.a. vez ex '
terno e interno; de toda sociédgd,particﬁlar.,, En al—~

Wgﬁharmeaida corresponde a lo quebés.populaimente CpngEA

bido como el manipulec de noticias.

2) Pefsﬁadir.- Interpretacién de la informacifn acerca --—
‘,del ambiente ¥ la prescrlpczén de la forma. como reac——

‘clonar ante dlchos sucesos.

3) Educar.- " La transm1516n de - la educac16n se reflere a.

la. comunicacién de 1a’ tnin:macidn, valores y normas 50

.
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ciales de una generacifn a otra o de miembros de un =--
grupo a aquellos que pasan a integrarlo. Habitualmen

te se le considera como una actividad educacional.

4) Entretener.- Se refiere a los actos de comunicacibn -
basicamente entendidos como diversiones, preécindiendof

de todo efecto instrumental que puedan tener.18

Por su parte, en el informe de la ComisiSn Inter-
‘nacional sobré Problemas de la Comunicacibn, se establece
gue "Si entendemos la comunicacifn en su sentido mis am-—-
plio, es decir, no‘solamenté el intercambio de noticias y
ménsajes, sino tambi&n el quehacer individual y colectivo
gque engloba el donjuntoAde las transferencias e intercam-
kbios de ideas, hechos y datos, cabe asignarle en todo sis

tema social, las principales funciones siguientesé

INFORMACION: Acopiar, almacenar, someter a tratamiento y

difundir las noticias, datos, hechos, opiniones, comenta-

'rios v mensajes necesarlos -para entender de un modo - inte—'
ligente las situaciones indlviduales, colectivas, naclong
’les e internacionales Y, para estar en condiciones de to-

mar las medidas pertinentes.

SOCIALIZACION: Constitufr un fondo comn de conocimien-—
'ltcs ¥ de idéas que permita a todo individuovintngérse'en
 1a sociedad en la cual vive y ‘que fomente la coheslén so~ﬁv

,clal,y la percepclﬁn de 1os problemas 1ndispensab1e para

~'18) Charles R. Wright. . Las Comunicaciones ge masas.‘guepos =
“-alress - 198G, p. 16
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una participacidn activa en la vida pGblica.

MOTIVACION: Perseguir los objetivos inmediatos y las f£i- .
nalidades Gltimas de cada sociedad; promover las opciones
personales y las aspiraciones individuales; estimular las
actividades individuales o colectivas orientadas hacia 1la

consecucidn de objetivos comunes.

DEBATE Y DIALOGO: Presentar e intercambiar los elémentos
de informacidén disponibles para facilitar el acuerdo o --—
aclarar los puntos de vista sobre los asuntos de interés.
piblico en la resolucidén de todos los problemas 1mcéies,

‘nacionales e internacionales.

EDUCACION: Transmitir los conocimientos que contribuyan
al desarrollo del espiritu, a la formaci6n del caricter y
a la adguisici&n de conocimientos y aptitudes'en todos --

los momentos de la vida.

PROMOCION CULTURAL: Difundir las obras artfsticas ¥ cu17 

’turales para preservar- el patrlmonlo del pasado-~ensan—-’
kchar el horizonte cultural, despertar la 1maqinac16n Y esv"

‘timular las ansias estéticas y la capacidad cr:eao:fit:‘x'.'aL.'~

ESPARCIMIENTO. Por medio de signos, simbolos, sonldos a"

imégenes, difundir actividades recreativas, 1nd1vidua1es

'y colectivas, tales como el teatro, 1la danza, gl-arte,gla‘f

-liteiatﬁra, la mﬁsicé, el deporte y el jﬁego¢
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INTEGRACION: PFacilitar el acceso a la diversidad de men-
sajes gue necesitan todas las personas, grupos o nacionés
para conocerse y comprenderse mutuamente, y para entender
las condiciones, los puntos de vista y las aspiraciones -

de los demas.1?

Por su parte, el Estado Mexicano, a travéside la
Ley Federal de Radio y Televisidn, les asigna a la radio-
y a la televisidn, funciones sociales especificas. El ar
ticulo 5° de dicha Ley establece: "La radio y la televi-
sién tienen la funcidn social de contribulr al fortaleci-
miento de la integracifn nacional y al mgjoramiento de. --

las formas de convivencia humana. Al efecto, a través -

de sus transmisiones procurardn:

I.— Afirmar el respeto y los prlnciplos de la moral so-
cial la dignidad humana y los vinculos familiares--

II.- Evitar influencias nocivas o perturbadoras. al desa-

rrollo arm&nico de la nifiez y la juventud-

III - ccntribuir a elevar el nivel de cultura del pueblo
'wo a conservar 1as caracteristicas nacionales, las cgstum—r
bres del pais Yy sus tradiciones, la propiedad del idiomé

' Yy a exaltar los valores de 1a naclionalidad mexicana,
vIV}— Fortalecer las convicciones democratzcas, la unidad

‘nacional y la amistad y cooperacién internacionales.™

Pero como veremos en una socledad como la. nuestraﬁ.

la realidad es que 1os medios cumplen func10nes especifi—

19)'Sean,Mc;“Bride, y'otros- Un sblo mundo, voces mGlti-
- ples. México/UNESCO, . Paris. 1980.”‘9.9._37 38;]
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ficas gue distan mucho de los propSsitos tefricos y lega-—

les.

La clase en el poder sabe que tiene en los medios
uno de los resortes principales de su propio ascenso y ~-
- configuracitn como clase. - Es por esto gque la comunica-—~
cifén ha sido un instrumento histSricamente muy importante
para la dominacién. Por algo se dice que "el gque posee-
la informécién subordina o, por lo menos, condiciona a ~-
los otros... La informacién hace fuerte a los hombres, -
porgue la usen o porgue la callen".20

En este contexto los medios masivos de difusidn‘—
son uno de los instrumentos m8s eficientes con que se - -
~ cuenta para dirigir colectivamente a la sociedad. Pode-
mbs_afirmar que los medios masivos cumplen con tres fun-j
“'ciones reales espengicas, due son de orden, social; eco~

némica y poliﬁica.

La func16n soclal de los medios esta dada por el
‘kfhecho de que constituyen un aparato fundamental para el

ejercicio de la hegemonia, ya gue con base enun aparato -
,;iQeol§gico permiten establecer el consenso social. cum-—
fplen'hna funciéh pripordial para leqitiﬁizar a la clase -~

“en el ?oder.

) Asimismo, debido a sus posibilidades de 1nf1u1r -
'en dla formac16n o en el desarrollo de la 11amada concien—

20) Fenwick y Lezama. “Teoria de la- persuaciﬁn. Citado P
por Nemer Barud en Los medios de comunicacidn y el de .
sarrollo cultural. Buenos - Aums,1973.v ) R
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cia social, constituyen un aparato de apoyo a la ideolo--
gfa propia del sistema. Es decir, la funcién real de --
los medios en el orden social es la difusién de la ideolo
gia dominante vy esto se logra mediante la utilizacién de

la propaganda. Esta sustituye el an&lisis y la 6bjetiv£

dad, por la imagen y la subjetividad.

Sin embargo, es claro que otro de los Objefivos -
de la clase dominante es la reproduccién de la riqueza Yy
su acumu;acién. Esto es, la funci6n econémica principal
de los medios es la de acele:ar el proceso de produccién,r
acortando el periodo entre la pfoduccién v la realizacién
del capital. ZCBmo se logra este propSsito? A través~—
ae la publicidad. La funcibn esencial de la publicidad-~
eS»vender}ya sea mercancias o modos de vida,.ademés de‘—4i

crear necesidades ficticias en los consumidores.

La dependencia creciente con respecto a la publi

cidad, -independientemente de gue los medios de informa-=:: '

cifn esté&n en manos de .los servicios p@blicos .o-de intere

ses privados-. tiende a producir una mentalidad comercial:

. con arreglo a la cual el consumo pasa a ser un . fin en si-"

-.mismo.

Victor M. Bernal Sahagﬁn nos expllca que "la fun—f;ffv 

vc16n de la oubllcldad va mas allsa del sxmple intento de —:ﬁ

'venta. f El Ob]ethQ global Y Drlmarlo es la conservaclén_;:

.del 51stema por medic de 1a 51stem§t1ca v repetltlva in—-"i
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sistencia sobre su escala valorativa clasista... El1 uso
de los medios y la estrategia publicitaria en los paises
dependiéntes es decidida por los "ejecutivos"™ de las em-—
presas imperialist&s casli como una campaia militar. El
objetivo a alcanzar -al lado del dominio éconémicoF es el
que los blancos de los mensajes se rijan por un solo prin
cipio de autorrealizacién: el consumo. Los anuncios...
difunden -implficita o explicitamente~ la nocidn ideols-~
gica y enajenante de 'aécenso social', merced a la compra

y el uso -de mayor cantidad de mercancias".z1

Esto se consigue mediante la fetichizacifn de las
mercancfas, es decir, que el objeto es consumido, no-por
lo gue encierren sus cualidades materiales, sino, por lo.

que estos representan soclalmente.

Como cualgquier otra empresa, los medios de difu-~

’,Siéﬁ en los sistemas capitalistas .deben ser vistos’bpmo -

B eﬁtidadés econémicas, cuyo objetivo es el lucro v cuyé -

fﬁncién‘es contribuir a la acumulacidn v reproduccidn del

capital.

: Desde. un punto de vista estrictamente econfmico,
~las emisoras privadas son empresas proveedoras de servi-.
cios. - El serviclo que venden es tiempo de transmisidn .

 para la emisi®n de mensajes publicitarios.

"21) Vector M.. Bernal Sahagfin. Y Méxdicos la publicidad en .
Televisién, cine, histarietaa v publicidad en M&xico.

"M&xico, 1978, péé. 62
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Puede decirse que las estaciones privadas venden-—
auditorios medidos por tiempo de transmisién, * Resulta -
claro que la actividad de estas empresas es crear audito-
.rios que puedan ser "vendidos"” a la publicidad. Es decir,
la funcibn real de los medios en el orden econSmico es —-—
‘vender mercancias y auditorios y esto se logra mediante -

la publicidad.

Por otra parte, las condiciopes peculiares de ca-—
da pais determinan gue los medios tengan efectivamente --
una funcifn politica especifica. En el caso de'México,
su cardcter de empresa monopSlica, las condiciones del de
sarrollo industrial y las relaciones entre la iniciativa—
privada y el Estado han hecho que la empresa comercial, y
éaitichlarmente ia industria de la televisifn y las compa
fifas que participan de su propiedad, vean en los medios -
un instrumento politico de presifn y de neéociacidn. Es-—
ta intencionalidad polfitica, se manifiesta en 1; progra-—
l:ﬁ@gcién noﬁiciosa, en el contenido informativo y de comen—

tario editorial gue se difunde.

) Esto guiere decir, que las estructuras deApoaerkék
>de los'medibg de»difusiQn,‘exblican la expresién'pdlitipa
' e ideolégica que‘difunde el medio. :>Esta tiene'como obje
':‘£i§o fuhdaﬁéntal, maneﬁar la informacién para manipuiar -
lvla,dpiniénféﬁblicé de acuerdo a sué inte#eses minoritarmse
  ;16§{A:,A$1; ioé medios'dé difusiSn’ responden e#pgcificaé _—

L2
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mente a los intereses ideolbgicos de sus propietarios. Y
los intereses de &stos estén vinculados directémente, tam
bi&n, con los intereses de quien los financia a través de

la publicidad y la propaganda.

Como hemos explicado existen factores sociales, -
econSmicos y politicos gue condicionan la funcibn real --
que cumplen'los medios en nuestra sociedad. E1l Estado -
mexicano, en la Ley Federal de Radio y Televisi&n, les --

asigna a los medios lo gque deberia ser su funcifn social.

Pero como veremos mis adelante, estos propfsitos s6lo se-

@

quedan en el papel y nunca se llevan a la pri3ctica. Una

cosa son las leyes y otra muy distinta la realidad.

Ahora bién, en dicha ley se establece gue segn -
s naturaleza y propésito} las estaciones de radio y de -
televisiSn pueden ser comerciales o culturales. Conside
ramos qué esta clasificacidn esfincoﬁgruente con el fun--

VJéiéhamiento real de estos medios.

Uno de los objetivos de esta investigacibn es es~

clarecer por qué es errfineo dividir a la radio y a la te-
‘levisibn en estaciones comerciales y estaciones cultura--

“lles. A continuacifn explicaremos nuestras razones.

-En la Ley Federal de Radio y Tglevisién‘se'hace_—

una divisibn entre las ‘estaciones comerciales y cultu:éeg‘
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les. ‘Esto eg, de acuerdo al contenido de los mensajes -
un medio se consldera comercial o cultural. Por otra ~-
parte, se denomina medio comercial a las estaciones priva
das y medio cultural a las estaciones estatales. Cabria
preguntarnos, épor gué esta divisi&Sn tan tajante en cuan-~
to a los objetivos de las estaciones privadas y estatales?
ccbmo es que se determina gque un mensaje as cultugal © no
lo es? ¢ por qué& a las estaciones privadas no se les exi

ge otro objetivo que no sea vender y "divertir"?

Creemos ng no es posible hacer esta diferencia--~
cidn entre un medio ¥y dtro.' No podemos decir que unabei
tacién transmite cultura Yy que la.otra no la transmiée. -
Existe una interrelacién directa entre los medios .y la di
fusién de la cultura, sobre todo si entendemos. por cultu-"
ra, -dqmo hemosiveﬁido explicando~ todas las realizacio-=-

nes matexrliales y espirituales del sexr humano;~todo lo que’

‘ el hombre ha hecho para transformar la naturaleza, lo -~
‘cual engloba todos los ‘aspectos de la vida social, Los

,medioSgen s%, también son instrumentos culturales.

B sz base enlo anterior, podemos afirmar’que todas
:‘1as estaciones son culturales, puesto que los mensajes =
que ‘emitén son un producto humano y reflejo de una deter—l
v minada uultura. Por ejemplo, tenemos Que. Canal 13 esta:

_catalogado como estaci&n cultural v Canal 2 como estacidn

5come:cia1.

Entorices cabe preguntarnos,ccuél es la dife- S
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rencia entre la transmisién de un érograma musical a tra-
vés de una estacidn cultural o de una estacidn comercial?
¢Es gque un mensaje adgquiere caracteristicas culturales o
comeréiales segfin el medio en gue se difunda? La respues
ta es no. La msica, en s%, es un producto cultural. -~
Entonces &d8nde estd el error de esta conceptualizacidn?-
Creemos gue el error radica en tipificar a las estaciones
s6lo convbase en el tipo de propiedad. Si comparamos la pro
" gramacidn actual del Canal 13 con algfin canal de Telévisa'

encontraremos gue son pocas las diferencias en su progra-

‘macitn.

Es fundamentél entender que la funcién de los me--
__dios, como instrumentos transmisores de éultura, no‘ésts
o determinada por el tipq de propieda& sino por la férma de
sﬁs>;éalizaciones.' Lo importante no es qui&n transmite ;
,los,menséjes, sino cémo lo hace. Agul radicakel proble—'

. ma. -

Por otra parte, esta clasificacidn, de estacién ~
comercial y estacidn cultural, ha dado origen a una serie
Fdé ﬁaientendidos'que las estaciones privadas, llamadas <o
f‘meyéialeéf han aprovechado.
| 'Se considera que las estacioﬁes estatales 0 "cﬁl;’
1'ﬁﬁfales#'son las encérgadas de transmitir la "cultura; -
f ésikcoh ﬁgyﬁééulas y entrééomillada, lo inaséquible, ia -

‘culﬁu;a pé;a las élites. . Se considera a la cultura como
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algo aburrideo, lo cual es falso.

Y por otro lado, se considera gue las éstaciohes‘
privadas o comerciales est&n destinadas a divertir al pf-
blico, a entretenér para "matar el tiempo", a servir de -
difusoxres de la publicidad y que de esta manera cumplen -
con sus funciones. Aéi, las estaqiones privadas relegan
al Estado una funcién, de gran importancia en nuestra so-
ciedad mexicana, que tambi&n les concierne y que es la de

educar.

¥ aqui llegamos a lo que deberia ser el objetivo
fundamental de los medios, -dado el poder de penetracibn.
que tienen,+ yva sean privadas o estatales: Educar. La
funeidn educativa de los medios, no debe de;erminafse Y
supeditarse al tiempc de propiedad, sino, como lo dijimos
antériormente,'gorblos modos en gue se transmitan los men

“sajes.

. Ademas la- funcidn educativa de la radio y-'la tele -

‘“:tvisién puede englobar a las demés.funciones dé los ﬁedibs:f’ o

informar, socializar, motivar, didlogar, promoci&n-de las

fartes, entreténer e integrar, Debido a esto, decidimos

~f;no utillzar en nuestra investlaacién el término “Rﬁdio’yk

; Televisién Cultural“,'sino el concepto "Radioc y Televi—— 
“"sién Educativa ¥ asi clasificaremos.a las~estaciones“_;

: en comerciales y educativas atendiendo a sus objetxvos.

Para una mejor comprensién del concepto "educati—:f“
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vo" a continuacidn definiremos lo que entenderemo’is‘ por
educar y educacibn. Entenderemos por educar: 'enéeﬁér,
adotrinar, formar, instruir. Desarrollar 6 pexrfeccio~
nar las facultades intelectuales por medio de preceptos,
ejercicios, .ejemplos. Perfeccionar, afihar los senti

dos".22

"Educar comprendida en su perspectiva verdadera,
no es otra cosa que la de humanizar al hombre en 1la ac

cifn consciente, para transformar al mundo".23

La educacibn se podria definir “como el medio de
transmitir el conocimiento y de formar a las personas en
los valores de la sociedad. Asi entendida seria sinéni.

L34 o la definicién que da Paulo

mo de socializacidn"®
Freire al subrayar que educacidn es la toma de concien—

‘cia para la libertad.
. Una vez explicado el concepto educativo,  defini-

remos como estacibdn comercial a aquellas que emiten: 1)}

una‘programacién saturada de anuncios; 2) subsisten con

'capltal que proviene de pagos publicitarios, ¥i 3) suob”

jetlvo prlnc1pal es vender mercancfas o modos de vida.
El contenldo de las estaciones comerciales refuerza‘la
‘existencla de una sociedad enque se pretende que todo va

bien: Para &stas, €l hombre es un ser de la adaptacifn

E 25 Gran enciclopedla Larousse, Barcelona, 1973, p. 76

23) Paulo Freire. Extensidn o comunicacidn, la concient14;

zacibn en el ‘medio rural, México, 1979, p. 9

o 24) Enciclopedia internacional de ‘las ciencias sociales. -
IR Madrid, I977. I§9 ] R
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al mundc ¥ sus mensajes, sus objetivos, estin encauzados

a esta concepCLGn. Contemplan a los hombres como "cosas"

contribuyendo a su domesticacidn.

Denominaremos estacidn educativa a agquellas qgue

elevan el acervo de conocimientos y estimulan la creacifn

y propagacitn del intelecto humano. El contenido de las

estaciones educativas debe ser la recreacién y reformula

cifdn de los productos del intelecto humano para cambiar

nuestra sociedad, nuestra circunstancia existencial y,-

por lo tanto, nuestra capacidad de invencidn e imagina-

cibn, es decir, deben ser elementos innovadores. Estas

" deben transmitir productos gque sean para el intelecto, es

decir, esa facultad del ser humano que le permite apre

ciar su circunstancia, no como algo acabado, solucionado,

sino comc alge que cuestionar y con posibilidades de cam—

bio. El intelecto hace que el hombre perciba su cixrcuns
'jtanéia como un problema, que conciba su realidad como al-

go susceptible de ser transformado para mejorarla y ‘<¢on

,ello, transformarse a.si mismo, - a 'su sociedad y a su .en-

torno ‘ffsico. Las estaciones educativas deben conside-

rar 'al hombre como un ser de la transformacién del mando,
combyun ser humano para contribuir a su liberacidn.. ' Una

educaci&n s6lo es Verdaderamente humanista si, en lugar-
‘de apoyar 1os mitos con los que se Jntenta adaptar al- hom

'bre a la realidad, prccura el cambia de ésta.\
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Para un mayor esclarecimiento del significado del
concepto humanismo precisaremos dos ideas: a) Humanismo:
"es el conjunto de tendencias intelectuales y filos8ficas
que tienen por objeto el desarrollo de las cualidades --

25

esenciales del hombre®. b} "E1l humanismo consiste en -

permitir la toma de conciencia de nuestra plena humanidad,

como condicifn y Obligacifn, como situacibn y proyecto"26

Paulo Freire considera gque la concepcifn humanis—
ta y 1ibéradora de la educacidn se basa en la realidad.—-_
permanentemente cambiante. Estimuia.la creatividad huﬁg
na. - Tiene una visi5n critica del saber, puesto gue’' esti-
ma gue todo conocimiento se encuentra sometido a condicié
namientos histérico-sdéiolégicos. . Desmitifica la reali-
dad. TLa concepcifn humanista descarta toda posibilidad ~'
de manipulacifn del educando (en este caso receptor). Ld'
mira come un cuerpo conaciente. sé&lo de esta manera seé -
puede hablar de una verdadera educaci®n. »

Creemos gque los medios de'difusiﬁn)'si’se'la p:a—

ponen,’ pueden ser los lnstrumentos mis eflcaces para edu-

fﬂ~car a: los mexlcanos. Si se reallza un cambio en los me-

dios, estos pueden ser inmejorables 1nstrumentos de 1nfor”
macién, de educacibn, de desarrollo,soclal, de difusién_y

creador ‘de las artes y de politizacién.

25) Gran Enciclopedia Larousse, Tomo 10 Barcelona, 1973,'
e P.- BA6 - S
26) 'Pierre Furter citado por Paulo Freire, Educacldn x -

: concientizaclén, México, 1973, p.108. ] TR
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Pero actualmente, debido al contenido de los progra-~

mas radiofénicos y televigivos ~que como veremos mis ade-

lante proceden en su mayorfa de los Estados Unidos- pode

mos afirmar que lo gque menos interesa a las emisoras-

comerciales es educar. Por ejemplo, la televisidn comer

cial no educa porque la programacién gue se importa de --
los Estados Unidos no corresponde'ni minimamente a nues--

tra realidad. Estos programas nos envian una imagen sim

plista del mundo con hé&roes ﬁalsos y mitos de superhom-~—-—

bres. Nos muestran esquemas de vida y problem&ticas aje

nas a nuestra realidad.

No podemos educarncos con mensajes gue no perxtenecen—

a nuestro contexto cultural, porgue como dice Paulo Frei-

re "en el proceso de aprendizaje, s6lo aprende verdadera-—

transformsn-~

mente, aguel que se apropia de lo aprendido,

.dolo en aprehendide, con lo que puede, por eso mismo,'re—

inventarlo; aquel que es capaz de aplicar lo aprendido-~ -
aprehendido, a las situaciones existenciales concretas. -

Por e; gontrario} aquel gue es *llenado’, por otro, de --

contenidos cuya inteligencia no percibe, de contenidos —-
que:.contradicen su propia forma de estar en su mundo, sin
jqﬁe sed‘desafiado, no aprende".?7

No es posible educar sl se emiten informaciones ais~-

1adas, sacadas de su contexto,_sin explicar sus anteceden'

tes y posibles repercusiones. Tampoco se educa si no se

‘:27) Paulo Freire cExtensién v comunicacibn? la_ cmzﬂentimxnﬁn
en el medio rural. Méxlco, 1979. P- 28 . ‘
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tom& en cuenta la mentalidad y los niveles de educacidn

de los receptores a los que se dirigen los programas.

Es indudable gue el contenido de la comunicacidn
para la educacifin, es un factor esencial de integracién,

v de progreso de un pals.

Un pafs en vias’de desarrollo como el nuestro, de
‘be utilizar la edﬁcacidn informal a través de los medios,
no sblo para reforzar la educacibén formal, gue es priva-
tiva de una peguefia fracecidn de sus habitantes ,<sino mas
especialmenté para elevar el nivel econfmico' y social, a-

través de la capacitacién.y de la alfabetizacién.

Resulta significative que millones de individuos
que viven en condiciocnes econfSmicas precarias, dispongan.
Qe un~aparato de radio o de televisiln.. Por 1lo tanto;
"no es aventurado afirmar que la radio y la televisitn.-
constltuyen un instrumento vallosisimo que Puede utillza*'
'*se para educar y alfabetlzar a millones de mexlcancs que:'

lo neces;tan, y como generadores de una opinidén. pﬁbllca
 objetiva,y'dr£tica. Con el enorme poder sugestivo que
_tienen eéﬁds'medios podrian fomentar el desarrollo de éc—
gitudéS'responsables, tanto en lo persohal como en 1o so-~

S cial.’

i Para gque la radlo y la televisidn incidan en el

’desarrollo cultural ‘deben llevar una firme intencidn de
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cambio. Puesto que la historia es cambio, mutacisn per-
manente, una repeticidn de conceptos y de esguemas nos-
llevard fatalmente al conformisme, a la inercia y al es--

tancamiento.

La sucesifn mecinica de las emisiones; la costuﬁ-
bre de comunicar y de decif por decir, no representan na-
da en el desarrollo cultural de nuestro pais. En cambio
sustituir la pasividad pof la reflexiSn puede acercarnos

al desarrollo cultural.

Los canales comerciales siguen dando satisfaccidn
a las apetencias m&s accesibles que tienen; por lo demis,
uﬁ bajo nivel espiritual. Dar 1o que se pide no es lo -
‘lﬁismo que dar lo que se necesita. La toma de conciencié
de los emisores que se rigen por el primer concepto, les
‘demostrarta el efectc,déstfuctor de su complacehcia; Ya

- gue demanda no significa, de ninguna manera, necesidad, -

cuesta menos  divertir gque hacer pensar, cuesta menos dis- L

_traer.gque fijar.

'El‘éspécto fundamental y primero para'ttansfor—
mar el ‘contenido de los medios es la concieht;?agién-dé“
' 16s emisores, puesto que son los responsables. de ;a\défu-%
 si6ﬁ-; Una vez logrado esto, debe cérporizarse a tréYésv:‘
i_de 1oé éénales. No - se. puede ser un libeftaddr sin‘;ibe£3y

" tarse’ antes.




59

No habrd desarrollo cultural si los medios de di
fusibn no toman conciencia de su responsabilidad en el fu
turo de la spciedad é quien sirven. Hasta ahora, se han
'iimipado a copiarla y reforzarla. Es preciso que se de

" cidan a transformarla.

Para nuestra investigacidn consideraremos que la
radio y la televisifén educativa deberdn cubrir de manera

6ptima los siguientes objetivos:

l)‘Difundif todas agquellas manifestaciones artistigas, hu
manisticas y cientificas en las gue estd inmerso el hqi
bre para preservar el patrimonio del pasadoi. ampli#fy
el ‘horizonte cultural al despertar la imaginacifn y -es

timular las ansias est&ticas y la.capacidad creadora.

Eduéar por medio de programas diddcticos a todas aqug.

llas capas de la poblacién Que lo requieran. Transﬁiﬁ
] tir los conocimientos que contribuyan: al desarrollo-"
'vdel»espiritu;'a la formacidn del carécter by a lﬁ»aqﬁ;“
-;siéié&,de,conocimientqs*y,aptitudesﬂen todos-los momen .-

o, tos de'la vida.

“fnformar sobre las situaciones indi?iduales, .cplec;i;‘ 
‘:_Vés;‘nacibngles e'ihtérnacionales, proporcidha#dp los
 ‘anteceden§gs, los elementos que constituyen el heého,yk

sus poéibiésbrepercusiones, para entender 'de uné_m;n§ 

.ta>inteligente las noticias.
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4) FPomentar nuevas formas de entretenimiento dque motiven-—
el intelecto del pGblico. que estimulen sus ansias es
téticas y su capacidad creadora; gue eduquen al contri
buir al desarrollo de su espiritu y gue informen. Di
fundirvactividades recreativas individuales y colecti-
vas, tales como el teatro, la danza, el arte, la lite-

ratura, la misica, el deporte y el juego.

2.4 Politica Nacional de Comunicacifn.

El hablar de sistemas de comunicacién en cualquier
pals del mundo, implica tener en consideracién las diver
sas politiqaé de comunicacidn gue se desarrollan al inte
rrior de cada nacién. Las distintas formas en gue han si
do utilizados los medios masivos de difusién, ha precisa
- do qué se elaboren una serie de proyectos tendientes a re
gular y sugerir nuevas formas de difundir los mensajes a
través de E&stos. Desgraciadamente, han sido pocos S los
paises que han tomado conciencia de la necesidad de bus -

- car altérnativas de manera global o formal en cuanto al

't1manejo de los canales de dlfus;én con: los que cuenta. "'No

'obstante, es preciso subrayar que de hechc “ha . hab;do una
 polItica implfcita, aunque se haya basado prlncmpalmente_

.en- el dejar ﬁacer',ze

y se haya dejado a un lado*}a plani-.
" ficacidn. . S
En.los Gltimos afios, principalmente a partir de la déca-—

28), E.Lloyd Sommerland Los sistemas nac10nales de comunl
cacién.v Paris, 1975 P- 7 SRR ] P
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da de los setentas al interior de los pafses en vfas de
desarrolio, por mediacién de la UNESCO, se han elaborado
una serie de proyectos que traten de regular el flujo de
las noticias provenientes dé las grandes agencias informa
tivas (AP, UPIL, AFP, REUTER). Esto ha propiciado que en
muchos pafses existan ya agencias regionales de noticias
que contrarresten a las grandes‘agencias mencionadas. Lo
anterior no implica, por lo tanto, gue las polfticas na--
cionales se deben reducir al 4rea informativa, puesto gue
es iﬁprescindible que se amplie a las &reas educativas, -

‘de entretenimiento y de la publicidad.

No hay que dejar a un lado el impacto cultural,Q—
que han venido ejerciendo los medios masiv&s de difusi6n,
principalmente la radio y la televisi&n. La’calidad de
ias emisiones han provocado en forma negativa uha reduc—-
cién en cuanto al aprendizaje que pudieran adquirir los -
receptores, en lugar de contribufr al desarfo}lo ¥y conse-—

cusién de una serie de objetivos tendientes -a elevar los

‘conocimientos -humanisticos de ‘los receptores.

Asi encontramos, que en lugar de ser utilizados --

‘dé'un modo constructivo la Radio y la TeleviziSn, han si-

do desvxados sus flnes al reducirseles a ser meros aparatos

o repetltlvos de formas trilladas de hacer programas, 1o ——k

que ha propxc1ado que se desvirtfien aguellos valores cul— ,

’turales que ldentlflcan a un pais.
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Es urgente la necesidad de crear una sexie de pro
yectos nacionales de comunicacién gque propicien el desa~--—
rrolleo y fortalecimiento de la identidad cultural de una
nacién. Para esto, es necesario que por un lado se -~
creen emisoras de carfcter no lucrativo, y por el otro,
se de un fortalecimiento a las estaciones educativas ya
existentes, a fin de crear no una alternativa, sino una
serie de alternativas que permitan al radioescucha o al
televidente, enconﬁrar ¥ utilizar una serie de mensajes
gque le sirvan a corto, mediano y largo plazo para elevar-—
su nivel cultural y educativo, y no se reduzca a ser un -
receptor pasivo, homogeneizado, que sélo consuma mensajes

sin buscar ré&plica alguna a los mismos.

‘ Para estructurar un Sistema Nacional de qomunica—
cién, deberin tenerse en cuenta varios puntos, como seria
el régimen de propiedad, sea concesibn o perm;so, el fi--
nanciamiento pof venté de espacios publibiﬁarios o subsi-

; dio, Ty el tipo de cobertura va sea local, regiohal o na-

 ci§nal. Los ob]etivos gue deberin persegulrse,'téndrén:
que,sér agquellos que realmente atiendan las necesidédes

'dé—1a§'comunidédes‘cﬁbieftas por las sefiales dé Radio vy ]
:Telev1sién. En general, los sistemas pﬁblicbs Q ﬁrivaa :
’dos deber&n esforzarse "por lleqar a un equlllbrio entre—

iios programas 1nformativos, los: educatlvos; lcs cultura~‘

7lé$ ¥ los recreativos y 51 atienden las necesidades de 7‘

153 zonas rurales, dxfundiran informacxén sobre el desa-
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rrollo, con la finalidad de mejorar las préacticas agrico-

las y las condiciones econémicas y sociales".29

Asimismo, deberid tenerse en consideracién dentro

" de cualguier proyecto de comunicacifn, los modernos siste
mas de radiodifusiSn comoc lco es el uso de los Sat&lites,-
va sean de radiodifusidn directa o indirecta. Este apar
tado es importante porgue dia con dia los sistemas de di-~
fusidn se éimplifican cada vez m&s. En la actualidad ya
ttabajan los saté&lites denominados como domé&sticos, los —'
cuales tienen como caracterist;ca que su senal puede ser

bajada directamente a los hogares; todavia tal sistema. es,
ademds de costoso, de diffcil aéceso a las mayorias, pero
es el momento oportuno de regular su actividad a fin de -
gue con el paso del tiempo este sistema de satélites estéd
al servicio de la educacibn y al desarrollé de las comuniy

dades a las que llegue su sefial.

_ .Todo lo anterior que hemos sefialado deber&d basar-
bg§e "enkel conécimiehto del sistema existente ée.comunica—'
: cibn y su funcionaﬁiento, de las consecuencias dé ios hé—;
dios de difusién y sus efectos sobre lé sociedad y de ias
"necésidades éé la poblacifn y del Estado_en mater;a'de —-
'{éémunicacién".3o Al desarrollar una Politica Naéipﬂal -
;.de Coﬁuhicaci6n por lo tanto, debe:én de establecérse una
_sérié dé normas yvcfiterios‘que estableZcan losblimites -
V faél'céﬁpo de accisn que piensen cubfir,‘a fin‘dé pode: cgr';‘
'29) E. Lloyd Sommerland. oOb. Cit. p. 16 o
30).ob... cit. p. .24 g S
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nocer, evaluar y mejorar lo realizado en materia de comu-
nicacibn, y asi comrpobar si los objetivos han 'sido conse
guidos,>pues de lo contrario, si no se hace un correcto -
andlisis de 1o hecho, nunca se podri saber que es lo "gue

se quiere lograr y el cbmo y el para qué se quiere" 31 al

canzar una polftica nacional de comunicacibn.

En Mé&xico, durante largos anos, el Estado ha care
cido de'una explicita polfitica nacional de comunicacifn.
Es cierto gque existen una serie de leyes y reglamentos -
due norman Yy regulan el uso de la Radio y la Televisidn,
pero de alguna manera, tal‘legislacién no ha pasado. de -
ser un mero formulismo jurfdico que no ha dado alternati-
rvﬁs‘a‘los receptores en cuanto a la calidad de los mensa-
g jes que reciben, debido a que no se ha obligado a las emi
—édras a cuidar las mfnimas normas de calidad de los mensa,
~.jes que producen y reproducén; tan s&lo se ha reducido a

“suplir tal calidad por la cantidad.

No basta que una estacibn de Radlo b'g Telev1sién -
'“wtransmita las 24 horas de los giete dias de 1la semana, ?i
‘ra decir gue se cumple‘minlmamente con una programacién -
i“édheréﬁté v equilibrada que eduque, ihforme,“entretenga f
}él éﬁﬁliéﬁ cautivo de dichas eStaéionés. 7 *A menudo, ié;f“
'ﬁ'forma b4 el contenldo de 1os mensajes no corresponden al -
j.j.'objetlvo declarado, y Este es ambiguo, confuso Yy no coin—

KJCldente con'el objetivo centxal. Esto se debe a que el

: .311 Gustavo Esteva.”’La Pontica nacz:ona:l. de comun;cacmn
“en:Méxica" '*Poli

. mun;cgclan soe;al, xigo, 1981, 'p. 107 .
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emisor no ha precisado por gué comunica, gué pretende 16+

grar y cSmo puede lograrlo mejor".32

'En México si bien es cierto existe un ré&gimen de
propiedad mixto, la parte estatal siempre se ha encontra-
do en franca desventaja con respecto a las empresas de -
pfopiedad privada. La parﬁicipacién estatal ha sido po-
ca tanto en Radio como en Televisidn si tenemos en consi-
déracidn‘que en la.capital del pafs el gobierno cuenta ——
con dos canales de televisién de. los cuales s8lo uno es -
educative, mientras la iniciativa pfivada cuenta con cﬁa-,»
tro canales, todos ellos comerciales. Con respectc a la
radiq, este desequilibrio es m&s marcado, pues s6lo én -
Amplitud Modulada el Estado cuenta con cuatro estaciones,
_ de las cuales una es educativa (Radio Educaci6n) trés son
comeréiales (la‘660 la 710 y la XEB), a las gque le agfé;a
gariamos Radzo UNAM. En tahto, los radiodifusores ériva
dos cuentan con 27 estaclones de las cuales nlnguna es ——

educatlva—cultural.

Ahora bien, si hacemos una revision raplda a ni- -
5‘vel naclonal de cuantas. estaclones educatlvas exlsten en

’ el pais, nos encontramos con un panorama desolador, ya. -~

7que de 108 canales de telev1516n, s6lo 3 son educatlvos.

'.,de 633 estac1ones en A.M. s8lo 27 son educatzvas y en Fre

acuenc1a Modulada de 134 s68lo 8 son educatlvas.33'

~32) Gustavo Esteva. Ob - Cit. p.105

‘;;33) Emisoras registradas en la CIRT el 31 de Jullo de 1979

Dlrectorlo CIRE 1979, p.25
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"Ante tal situacibn, consideramos que es imprescin
dible la necesidad de una explicita politica naciocnal de-
comunicacibn; "el Estado necesita ocuparse de la Comunica
cib8n Social, regularla, orientarla",34 a fin de dar mis-~

.alternativas al receptor, quien busca muchas de las veces
pasar su tiempo libre frente a_los aparato; radiotelevisir
vos. Igualmente, el gobierno débe darse .cuenta que hoy-~
dfa la radio y la televisifn pueden desempefar un papel -
muy importante para el desarrollo educativo, debido a que
dichos ‘canales de difusién llegan a lugares donde la e&u-
cacifn formal es de difIcilvacceso a sus.pobladores. Pa-~
ra eso debe llevarse a cabo, con baseen una planificacién,
una serie de medidas tendientes a que fortalezca el Esta-

do sus propios canales.

Para llevar adelante todo lo expuesto, es necesa-
f;O‘qﬁe.se de una coordinacidn entre todos los canales es
‘tatales con el propdsito de no duplicar esfuerzos y asi -~
lbgraf una mayor eficacia en la difusidn de mensajeé_huﬁg

‘nisticos y educativos.

2,5.,R§gimén Legal-dé las Empresas Radio Televisivés.:

) Todo funcionamiento de medios masivos de . difu816n
Vse tiene que basar en una 1egislac16n que regule Y garan-

tice ‘un’ uso correcto de los mismos, por parte de quien mg:~’

:34) Gustavo Esteva. ob cit. p. 107
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neja y difunde mensajes. La radio y la televisién, por -
sus caracteristicas en cuanto a la propagacién de progra-
mas por medio de ondas electromagnéticas, ha sido objeto-
‘'de una constante vigilancia por parte de las autoridades,
.quienes'han dictado uné éerie ée léyes ¥ normas, 1;5 cua-
les varfan segfin el sistema de radiodifusibn que rija en

un determinado pafis.

En la actualidad exlsten tres formas de propiedad
de canales de,radio‘y televisién. el privado, el estatal-
yrelAmixtp. En México se -da un régimen de propledad mix
ta,'dondg,cada sector, ya sea privado o estatal, detenta—g
més de una frecuencia tanto.en radio como.en televisidp. ‘

" El desarrolilo histérico de la legislacidn en ra-—'
’dio’?'televisi&h.en'ﬁéxico se ha preﬁentadodetxﬁxmmenapé
ﬂcuiiar, qracias a-la indolencxa del goblerno Yy.a la astu—

cia - de los radiodifusores pr;vadcs. Después de cuarenta
‘ ;nOS'de su:gimiento de ‘1a radio en Méiiéo y'dgyd%ez de;l§;;
. televisibn, se dict6 una Ley Federal. de Radio y~Teievi—-—f
"sién;,y tﬁvieron_qﬁé’pﬁsérv13»aﬁos para .gue se féélamentig_

fa dicha:ley.

A través de los aﬁoé, se dictaron una serie .de ig'

‘ yes'que de alguna manera tacaban suéerficialmente a la ra

"':&iédifusidn. Asf encontramos que el 23 de.abril de 1926;7

en: vista del surgimiento de un gran nﬁmero ‘de estac1one5‘

: vraﬁlqdifusoras, se - dictG 1a Ley de:Comunicaciones Eléctri*—f
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cas, con base en una ley norteamericana, y en la cual se -~
propugnaba por una radio comercial. En esos afios ya exis
tian dos estaciones fuertes: la XEB del Buen Tono pertene

ciente a; sector privado, y la CZE de la Secretaria de E-

ducacidn PGblica.

Para 1931, se establece mediante un decretoc del -

25 de septiembre, el Servicio de Anuncios Comerciales por .
»ﬁadicdifusiﬁn en conexibn con la Red Telegrdfica Nacional,
en donde se precisaba que se aceptaban anuncios publicita
rios "en forma de telegrama dirigidos a las estaciones ra
diodifusoras del pals a trav&s de la Red Nacional de Tele
"grafos”. El costo de los anuncios se tasaba con la tars
fa usual para los telegramas comunes "m3s la cuota sefhala
da por la estacifn difusora, la cual abonaria a la Red Na
cional un diez porciento como mfnimo sobre el importe to=
'tal del. anuncio™; igualmenté, "las estaciones difﬁsoras -

harian propaganda gratuita de los servicios telegraficos"35

Ya en esta 8&poca se habfa fundado la XEW (1930) al dgual- ,v“"ﬁ
 fque-1a7xEF9, radiodifusora delrpartido Nacional.Revolucig 7 B
.Tna¥1o (PNR), estacidn que hacfa propaganda a 1o§ étinci——

'pios del partido ¥ que fue utilizada ‘durante la campafia.-
36

-

presidencial de Cardenas.

Hacia 1932, el 28 de septiembre, aparece la segun
da Ley de Vfas Generales de Comunicacifn que sustituye a-

. da primera Ley de- agosto de 1931, en la cual se clasifica.

T 38) Diario Oficial del. 25 de septiembre de 1931. -
7:36) FAtima Fern&ndez”lLa industria de radio y televisiﬁn -
" en Revista ‘El Estado y la Televisicn , M&xico, 1976, Con

“p. 240
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a las estacliones de radio {Libro V, Arts. 512-518) en co-
merciales, de investigacidn cientifica y de difusidén cul-

tural.

Al subir al poder Abelardo Rodrfguez, se promulga
la Ley de Impuéstos a las Estaciones Radiodifusoras y el
reglamento del capitulo VI del Libro Quinto de la Ley de
Vias Genesrales de Comunicacidn. Dicha Ley del 10 de ju~
lio de 1933, que constaba de 13 articulos, grava en un 5%
los ingresos brutos de las estaciones de radio que efec~-
tuaran. transmisiones con fines lucrativos. Dicha Ley es
taba relacionada con el Reglamento, que entre sus puntos
principales mencionaba qgue "durante la transmisién de Pro

paganda comercial, la exposiciSn general de &sta no ocupa
37

ra mis de un 20% del tiempo total destinado™. Asimismo

se. establecieron cuotas por concepto de inspeccifn gque va
' riaba segfin la potencia de las emisoras comerciales y ‘que

iban de 150 a 750 pesos. A las estaciones culturales se

--]1es cobraba una cuota fija semestral de 30 pesds, séa ———

cual fuese su potencia.
En- 1936; L&zaro cirdenas promulga el primer Regla
kmento de las Estaclones Radioeléctricas Comerciales, Cul—
“turales v de Experimentacifn Cientifica, y la Ley de. Ci-
"'maras de Comerclo e Industria, en la cual se considera a
: 1as cémaras como Instituclones AutSnomas de carécﬁef”pHA

‘ihlico y‘con personalidad juridica. AsT, surgid el 27 de

+.37) Diario Oficial del 19 de julio de 1933~
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febrexo de 1937 la "Asociacifn Mexicana de Estaciones Ra-
diofénicas Comerciales (AMERC)".38 En esa &poca, 1938,-~
se funda la XEQ, y para el 19 de febrero de 1940, se dic-

ta la Tercera Ley de Vias Generales de Comunicacibn.

Hacia 1942, la AMERC cambia de ﬁombre por el de -

‘Cémara Nacional de la Industria de Radio. .y Televisibn - -
(CIRT). Cinco meses despu&s, el 20 de“mayo aparece el -

reglamento a la Ley de 1940, qué en su titulo tercero, ca

pitulo segundo, dice gue el concesionério deberia conse-—~
gulr autorizacibén sobre las tarifas de sus servicios de -

anuncios y propaganda, las gue se establecifian por tiempo-
o por palabras: por tiempo el cobro se hacia_por minutos
Y por pa;abras, se computaban por grupos de 25, no exce—-
diendo de 150. Igualménte autoriz;ba que los Qreéios -
fluctuasen segln fuera la hora o la importancia‘del pro—-—.

grama. Aﬁadia gque cualguier impedimento a la labor ae -
los inspectores ocasionaria hasta ia sﬁspensién de la con"

cesidn.

Cuando se inaugura la televxsién oflcialmente, el_
primero de septiembre ‘de 1950, con motivo del cuarto in-——
forme del Pre51dente Miguel AlemAn a través del Canal 4,~
se. da la pauta ‘para regular por medio del Reglamento del- f
‘11~de febrero, el funcionamlento de este nuevo medio de -

~difusibn.

.-38) Rafil Cremoux. Televisidn o Prisifn electrénica. Méxi-
co, 1974, p 12 i : ) . :
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A rafz del fusionamiento de los canales 2, 4y 5,
bajo la denominacifn de Telesistema Mexicano, a princi---
pios de 1955, el gobierno de Ruiz Cortines dicta el 27 de
diciembre de ese afno, un decreto que reformaba los artfcu
los 32 y 33 del Reglamento de las Radiodifusoras, articu-
los gue iban de acuerdo con el articulo 408 de la Ley de-
Vias Generales de Comunicacifn. En los considerandos de
esta reforma se subraya que competfa al Gobierno Federal
cuidar la calidad de las transmisiones, pero para llevar
a cabo tal vigilancia, se aumentaron las cuotas de Inspec
~cibn, con la aclaracifn de que las estaciones no dejaban
~de "ser un vehiculo de propaganda comercial".39 Paré las
estaciones de radio tambifn se dieron diversas cuotas, se
gln su potencia ¥y ubicacibn. A finales de esta d&cada =~
entra en funciones el primer canal de televisién‘de corée
cultural y éducativo, el Canal 11, inaugurado el 2 de mar

zo0 de 1959.

"En 1960, por primera vez se intenta;ia COh;rqlarg
"axla,ﬁadio y la televisién por me&io de ﬁna 1ey, al pro~-
‘mulgarse lo gue es hoy, la Ley Federal de Radio y Teiévie
éién,'que_en su articulo primero deja aélarédé que poy —--—
.fsé: propiédad de la éacidn, el espacio territorial eéfenr

~,consecuencia duefia "del medio en qﬁg se propagan las.oné-b
'daé'éiectromagnéticas dei éue s8lo se podrid hacer usp.me-” 

‘diahte:concesiéd'o permiso. Es decir, segfin el}afticulo. :

' 39) Diario Oficial del 27 de septiembre de 1955.-




72

13 "Las estaciones comerciales requerir&n concesién. Las
estaciones oficiales, culturales, de experimentacién, es-
cuelas radioffnicas... s6lo reguerirf&n permiso". Ade--
més se considera en su articulo cuarto gque la radio y la
televisibfn constituyen una actividad de interé&s pblico;
en el artfculo 59 se conceden al estado 30 minutos dia—-
rios continucs u discontinuos dedicados a dififundir temas

educativos, cultﬁrales y de orientacidn social.40

Para ocupar ese tiempo se creS el Consejo Nacio-
nal de Radio y Televisibn. En este articulo se hizo pa-
tente la fuerza que ya tenfan los concesionarios como gru
pd de presitn, debido a gue lograron gue la Camara de Se-
‘nadores agregara al textd que los 30 minutos del Estado -
se uﬁiliﬁacen_también en forma discontinua, ‘cuando ya’enJ
la Camara de Diputados se habia aprobado que fuesen conti
nués{. Con'résp9cto a la propaganda comercial, en elyarta‘
vculo 67 s61lo se hace mencibn a-que &sta deberi mantener'—

‘ftzun pPrudente equlllbrlo con respecto al conjunto de la pro

qramacldn.

El articulo segundo transitorio de dicha ley, déF

_roga el articulo 408 N4 autométlcamente dejan - de funclonar }5

1as .tarifas establecidas en el acuerdo de 1955, motivo

por el cual 1a CIRT celebr6 un convenio con la Secretaria

..dée Comunicaciones y Transportes, asi como con la Secreta—_
'ria de Haclen&a, para que los concesionarios dejasen de -

40} La Cémara de la Industria de Radio'y Televisl6n Dis-;f
posiclones legales en materia de radio vgiangLaMM1,
jMé&lco, 1976, p.. . 19.- 28 . B e
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Pagar las cuotas por gastos de inspecci&n. Esto originé
que el 29 de diciembre de 1961, el gobierno dictara la --
Ley de Impuestos a las Empresas gue Exploten Estaciones -

de Radio y Televisi®n.

Tal impuesto, afin vigente, grava los ingresos to-
tales obtenidos por los concesionarios de estaciones co--
mercialés, consideridndose como ingreso total las éantida¥
‘des que reclben en pago de los servicios gue prestan, de
acuerdo con las tarifas aprobadas por las autoridades; no
estando sujetas al gravamen otros ingresos que pudieran -
Obtener los concesionarios, tales como: uso de locales pa
ra las represenﬁacionés teatrales, grabaciones §or medio
~de discos o peliculas, pfestacién de servicios por perso-—
nal‘técnico o artistico para la ejecucién y direccidn de
los programas. La cuota del impuesto es del 1.25% y se =
vdebe éagar mensualmente. Este impueSto es independieﬁte
- a otros impuestos gue causenaotras disposicioneém. Ade-—
’ mis, la Secretaria de Hacienda queda“facultada para hacer 
-reVLSlones a-las declarac;ones a fin de aclarar cualqu;er

-.duda sobre la verlflcaCLGn del pago correcto.

A finales de 1968, el 30 de diciembre, .la Secreta:
‘ria‘de»ﬁaciendé da a conocer el c6digo fiscal, en el qﬁefA
‘fseﬁalé gue se otorgar& subsidio‘por el total de QIaQamén—
a los concesxonarlos que depositasen el 49% de sus accio—’

-nes en alguna flnanciera oflc1a1 o en algﬁn fideicomiso,.
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a fin de aue dichas acciones fueran colocadas a ia venta
al piblico. Esos bancos oficiales podrian determinar -
las normas.a que se sujetarian las empresas de radio y te
levisibn, a fin de salvaguardar el interés p{iblico, o en

todo caso, vetar su prestacidn por la misma razdn.

Un dia despugs, el 31 de diciembre, tambiéﬁ den-—_
tro del ejefcicio fiscal para 1969, el C6digo Fiscal ex--—
presa en su articulo noveno, que la Federacifn percibird

vlos ingresos provenientes de los servicios expresamente -~
declarad&s. de interés pGblico, en los que intervengan eg'
. 'Presas concesionarias de bienes del dominio directo de la

nacibn. En él'se subraya, que son objetos del impuesto

‘las personas que hagan:

- a) Los pagos al concesionario;

b)

.Los pagos a cualdquier otra empresa gue intervenga en—f

tre el que cubra el costo total del servicio y el con-

.ceSLOnar10~
fVLos ‘pagos a-cualquier otra empresa que ;ntervenga en-="

-Qtre el que: cubra el costo total del’ servicia 41

Los que recibian los pagos, debian recabar el im-
. 'puesto que seria del 25% sobre el nmonto total de los pa--';

‘";gos.a Este cobro. de impuestos entraria en VLgor sels me—.

ses después.

-Los® anteriores lmpuestos se- referian dlrectamente“'

41) Diarlo Oflcial del 31 de’ diciembre de 1968 -
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a los concésionarios de radio y televisibn, quienes natu-
ralmente se manifestaron en su contra. En primer lugar,.
no aceptarian que el gobierno tuviera participacifin direc
ta dentro de sus negocios, al detener el 49% de sus accio
nes, por lo gue definitivamente rechazaron la exenciﬁn de

impuestos.

De esta manera, los concesionarios, por medio de-
la CIRT, épro?echan los seils meses de plazo para gue en—
trara en vigor el cobro del 25% a fin de‘hacer éresién a
las autoridades para gque se derpgaré o cambiara dicho é&—»k
bro. Estas pliticas se realizaron a-éuerta ceriaéa en -
la sede de la C&mara entre los conces;onarlos representa—
dos por los senores José& Luis Fern&ndez, Carlos Flores, -

'Franéisco Pé8rez Alvaradd,'clemente Serna, Francisco Iba—~-
rra y José Luis Iturbhide; y el,gobigrno represenéado jalod £
el entonces Secretario de Comunicaciones, Ing. Antonio Pé

dilla Segura.

Tras seis meses de - discusiones y negoclaciones, -l
los conces;onarios consiguen de parte del gobierno, tras-,

~ladar el pago en efectivo, a un p;go ‘en . especie, acuerdo'

al que se llega el 27 de junic, y en el que se dispone pa .’

féar con un 12{5% del“tiempo de'transmisién, dicho impues-

“to. Por tanto, a partir: del primeio de julidyde11969} -

'Hentra en vigor el convenio que en sus consideran&os sena—‘

.:1a que el gobierno acept6 tal acuerdo porque era "necesa—v;




rio que el Ejecutivo Federal disponga de tiempo para - -~-
transmisién en las estaciones radiodifusoras comerciales,

para el cumplimiento de sus propios fines.42

Ahora bien, se aclara gue el uso que haga el go--
bierno de ese tiempo, no implica que &ste vaya a hacer --
una competencia desleal en las &reas publicitariés o de -
produccidén de programas, ya que se cuidari de no poner en
peligro la estabilidad econémica de las estaciones (sic),
se tomard en cuenta las caracteristicas de su programa---
cifén y se hard con tiempo el aviso cuando se vaya a hacer
uso del 12.5%. Para disponer del tiempo acordado, el Es
tado cred la Comisifn Intersecretarial, que tenia como re
presentantes principales a las Secretarfas de Gobernacibn,
de Haciendaly.de Comunicaciones, asi como representantes-
especiales‘de las Secretarias de Educacifn Pfiblica vy de -

Salubridad.

pDurante ese tiempo, la televisidn privada ve‘ﬂa-—
cer dos dompet;qgfes, el Canal 8 déhbminado TeleVisiGn ih s
aependienﬁe de Méx;co, cuyos propletarios eran los indus—
) trialesrdel Grupd‘Monterrey, asi como el canal 13 del, gru

.po Radio Centro.

El sexenip'de Echeverrfa se caracterizé en sus -

primeros tres afios por amenazar continuamente a los conce . ..

sionarios.gon unakéosible;estétizaCiQﬁkdeflos’mediqs y —-="

'42) cémara ‘de la Industria de- Radlo v Telev;sién. Ohb. K
Cit. p. 36 :
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con la élaboracidn de una nueva ley de radio y televisibn
mds rigida. Al adquirir el Estado, el 15 de marzo de -
1972, el Canal 13, provoca que los concesionarios se man-
tengan a la expectativa. Trés meses después, el 27 de -
junio, el Secretario de Comunicaciones, Eugenio Mé&ndez Do
curro, hizo declaraciones en contra del mal uso de la ra-
dio v la televisién. Dicha declaracién provocd que en -
{05 dias subsecuentes se iniciaran una serie de opiniones
sobre los medios, lo gue dic lugar a gue en la C8mara de.
wiputados se comenzara a Fonsiderar la posibilidad de‘una

nueva ley.

Ante esta perspectiva, los concesionarios de la -
televisién deciden fusionarse en una sola empresa a la --—
7 que se denomind Televisa, S.A., el primero de enero de -—-—
f1973' a fin de formar un frente comin contra cualgquier me
dida del Estado hacia ellos. Esta tensidnvdisminuye ——
cuando el gobierno da a. conocer no una nueva ley, sino sgv
~lamente.el Reglamenﬁb a la Ley Federal de Radioc y Televi-

-~ sién.

En la administracién del Presidente José& ISpez —
~Portillo, los tiémpos oficiaiés. tanto el 12.5%‘¢omo iqs
1§°‘minuﬁos diarios, son controlados por la Secretaria de
Gobernacidn'por medio de la pireccibn Géneral de Radio,
"Televlsién y Cinematograffa. (RTC); la prdduccién queds
,a cargo de la Productora Nacional de Radlo y Telev;sién;

i (PRONARTE);~dependiente de los mismos organismos.
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3. LA RADIO EN MEXICO.

Desde sus oriIgenes, la Radio ha sido uno de los -
medios de difusién mis importantes en el mundo, debido a -
que conserva sus caracteristicas de ser el medio que mds
f8cilmente llega a- las mayorias. Esto es, la Radio es
el medio que sin tantas complicaciones té&cnicas, abarca
mayor territorio, inclusive su sefial 1llega a aguellos
rectSnditos lugares que los demids medios de difusibn
no pueden .cubrir. Y qué decir del costo de los
radio receptores: atin son los mds econfmicos y el

m&s fdcil de manejar y transportar por parte de los

radioescuchas.

A pesar de estas importantes ventajas, han sido
pocos los palses que han sabido explotar a la Radio en be-
neficio de los millones de oyentes. Por el contrario, a
rafz del surgimiento de la Televisifn, la valorizaci®n de

la Radio por‘parte de quienes la manejan y controlan ha

sido la de limitarla a ser un aparato dedlcado a.la venta .- . ;oesi

de publicidad y reproductor de misica vendible. Algunaé]

estaciones llegan a difundir pequefios noticiarios informa-
tlvos, pero son pocas las que amplfan su uso a las freas -

- educativas y humanfsticas.

As{ encontramos que la Radio no comercial no. ha -
sido un importante competidor de la programacifén comer-

‘cial..,, "Un estudio de la UNESCO (1975) relativo a 110 paf S
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ses, seflala que los programas educativos ocupan el 2.5 -
porciento del tiempo total de emisidn de las 6,700 esta-
ciones transmisoras de los paises en désarrollo".l Nor-
malmente, las estaciones educativas se han desarrollado

al interior de estos paises bajo la proteccidn del sector

pblico o de las Universidades. -

Por lo tanto, si hacemos un balance de lo positi-
Ve a io negativeo, ehcontramos gue la Radico ha sido ﬁés -
perturbadora que constructiva. Una de ias funciones es-
peciales de la Radio es penetrar aun donde no la guieren:
La Radio es el medio gue "llega primero, a través de las
fronté:as nacionales, con la noticia inesperada tanto cb—j

’ Lo - 2
mo con los acontecimientos cotidianos®.

Ante tales caracteristicas, encontramos-qﬁe la Ra
dio no sefdebe reducif a ser un.simple aparato de entretg
nimiento, sino: tiene gque hacer posible el intérpamb10~3,4

v;de ldeas entre los radloescuchas. As;mlsmo, la radio m=

'tampoco debe ser con51derada como un medic de dlvulgac16n

y»labqrvcultural que. sSlo cumple c1ertos Plan95~lelQldOS”
:é:justificar a un organismo oficial y no a la formacién r‘:

“win-cultural de’los .oyentes.

3.1, Desarrcllo]Histé:ico de la'Radio en Méxicé.

El desarrollo de la radlodifus;én en México se hag

S James M. Theroux, Técnicas para mejorar los programas—“
radiofBnicos. educativos. UNESCO, Parfs. 1876.
- 2)-Julian Hale, La: Radlo . COmo arma polItica, P12
: h3) Bertolt Brechi, "Teoria de la radio, citado en_el 1i g
B ‘De las ondas rojas a ‘las- radios libres- Barcelona,]ﬂ 1,
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caracterizado por estar "influenciado claramente por la -
f6rmula radiofbnica de Estados Unidos, tanto en sus aspec
tos t&cnicos como artfstico y comerciales. La orxganiza-
cién de sus emisoras, el sistema de programacién y explo-
tacién, las ideas b&sicaé y el contenido de los programas
son, en su mayoria, una copia adaptada a los modelos esta
dounidenses".4
Bajo tal premisa, diremos gue los orfgenes de la

radiodifusién en M&xico se remonta al ano de 1921 en que-—
Adolfo G8mez Ferndindez en la Ciudad de Mé&xico, y el Ing.-
Constantino de Tarnava Jr.,»inician las primeras transmi-
siones de caricter experimental. Para el afio de 1922 al
aumentar el nfmero de radioaficionados, surge la Liga Na-—
ciohal de Radio. Hacia el afio de 1923 se fundan el Club
Central Mexicano de Radio y el Centro de Ingenieros. En
cuanto a las primeras.estaciones que comienzan a difundir
regularmente, encontramos durante ese mismo afio 4 radiodi
fusoras: "La JH. la IJ, E1 Mundo y El Universal Ilustra-

5

do, La Casa del Radio". Hay que tener en consideracién

‘gue mientras en nuestro pais se contaba con unos cuantos. ..
radioreceptores, en los Estados Unidos funcionaban:-varios

miles de ellos.

No es sino hasta el afio de 1925, cuando formalmen

te la radio va a ser utilizada ya como un medio comercial
c al fundarse la.CYJ que junto a la. antecesora de la xEB,

"4y Ra@l cadl,“Notas sobre la hlstorla de la radiodifu-—:
sién en latlnoamérlca citado en el libro De las .ondas-

" “rojas a las radios libres.Barcelona, 1981. P.135 . .

5) FAtima Fernandez, "La industria de radio.y telev1516n"
en Revista Nueva. Polftica: El estado y la televisién '
Mé&xico,1976. P.239.




85

la CYE de la Compafniia Cigarrera del Buen Tono, transmite-
publicidad como forma de sostenimiento financiero. Por -

. su parte, el peri&dico Excelsior funda la CYX.

Hacia 1926 existlian ya 16 estaciones radiofbnicas,
de las cuales dos son estatales, la CZE .(1924) antecesora
de Radio Educacién y gue es manejada por la Secretaria dé
Educacifn P@iblica, y la JH controlada por la Secretarfa -

de Guerra y Marina.

Es en el aho de 1930 cuando la Radio en M&xico --
inicia su despegue como una industria, al fundarse la XEW
(18 de septiemkbre), emisora gue por sus caracteristicas. -
’ técnicas revoluciona la radiodifusibn. A partir de esta
fecha hasta el advenimiento de la Televisidn (1950) se --
"puede decir que la Radio comercial pasa por sus mejores -
momentoé, al desarrollar una serie de programas gue le re

dituarén grandes cantidades de dinero.

Para 19314 el gobierno inaugura  la XEFO, emisora

Aj‘destlnada a sexrvir al partido ofic1al, el P.N. é; y qué ée

caracterlzé por alternar "en sus. transmlslones la propa——
rganda polltiéa con la publicﬁdad". Dicha estacibén de-
sempend un papel importante durante la campana presiden--~ .

cial ‘de.Lizaro Cirdenas.

"El 14 de junio de 1937, se.inaugura‘la ségunda es

'::tacién educativa, al fundar la Universldad Naclonal Auts-  ;"

"‘,6) ‘Jorge Mejia Prieto, Historia de 1la radio y de la tele—E

: visién en México México, 1972. p. 55
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noma de M&xico, la XEUN Radio Universidad.

A la XEW, XEB y la XEFO, se les incorpora en 1938
la XEQ (31 de octubre), emisora comercial gue por su po—--—
tencia se convierte en una de las principales de la radio
difusifn mexicana, Durante este afio, el gobierno cuenta
con tres estaciones mis, la XEDPrdel-Departamento de Pren
sa y Publicidad, la XECR de Relaciones Exteriores y la ==

XEXS del Departamento de Salud PGblica. 7

En 1842 se fun
da la XEOY (Radio Mil) la XEQR perteneciente a la Cadena-
de Radio Continental, que es la antecesora de Radio Cen—-—

tro. Cinco anos despu&s, 1947, nace la XEX.

Es preciso aclarar, gque durante la llamada "8&poca
de oro" de la Radio en Mé&xico, pese a que la programacidn

de la mayorfa de las estaciones se caracterizaban por ---

‘transmltir en vivo programas.mu51cales, not1c1arlos. de -~
concurso, cBmicos, se carecia de un buen nlmero de progra

mas tendientes a elevar los conocimientos hqmanistiCOS‘de

-10s. rédioeécuchas.. Los progréméS'de este género se7tedu‘~7'

cian a controles remotos de conciertos de mﬁslca c1551ca,
y aknmo que otro que narraban pasajes de la historla. El

entretenlmlento predomlnaba abrumadoramente sobre los. pro

‘;gramas de contenido.-

7Y Secretaria de Comun;caciones b'd Obras P&bllcas.' Dlrecl ,
©.¢ifn.General.-de Teleccmunlcaciones.” Lista. . de . Estacio L
‘nes Radiodifusoras,  México, 1938, “p. p.nl'— 20 3 3
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3.2. oOrganizacifn y Desarrollo de las Estacicnes Radiofd-

nicas en el Distrito Federal.

Al surgir la televisibn en México; el desarrollo
de la Radio varfia en cuanto a su formaté en la programa-
cidn y al tipo de administracidn. "Si en su primera eta
pa la radiocdifusidn fue s&lo concebida éomo u;a posibili-~

dad de divertimiento y como una perspectiva de negocio",8
a partir de 1945 al comenzar a fusionarse en cadenas o pe
quelias corporaciones de estaciones radiof6nicas, la Radio
s610 va a ser contemplada como un negocio gue debe redi-
tuar ganancias r8pidas. Esto es, porgue paulatinamente
las emisoras comienzan a dejar a un lado las emisiones en
IVivo, para dedicarse a transmitir solamente mGsica graba-
da y  anuncios publicitarios. Administrativamente esto .-

conviene a los concesionarios, pues sus gastos de opera-—-

"cifbn se reducen al miInimo.

La primera fusifn que se dif en la historia de 1la
 fadiodifusi6nnenrMéxico, fue la que llev6 a cabo'la XEW 'y
1a XEQ, daﬁdo origen'arla.Organizacién Radio Progr%més dé.
F&égico, S.A. A partir de este instante éurgieron infini,

" dad de.organizaciones, (algunas todavia existen, otras -

Lo han desaparecido) , tales como: R.A.S.A (Radiodifusores

AsSceiadés), RAVEPSA (Radio Ventas de Provineia), RUMSA,
(Radlodlfusoras Unidas Mexicanas) CIRSA  (Cadena- Indepen—-‘

dlente de Radlo), RCN (Radlo Cadena - Naclonal) ~SOMER (so— -

8) Subsecretar!a ce Radlodl*usxdn Memorlas 1970-76 S.C. T. o
Nexlco. 1976. p. 30 . . E
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ciedad Mexicana de Radio) OIR (Organizaci®&n Independiente
de Radio) ACIR (Asociacibn de Concesionarios Independien
te de Radio) RADIOCRAMA, ORGANIZACION RADIO CENTRO, NUCLEO

RADIO MIL, GRUPO RADIO FORMULA.

Asi podemos decir, gque el desarrollo de la Radio
en el Distrito Federal a partir de la década de ios anos
cinquenta, se bas6 en un objetivo, y que es la de impul-
sar el desarrolloc de la industria radioffnica ligada es-~
trechamente a 1los principales grupos econdmicos, tanto -

del pais como del extranjero.

Actualmente, los grupos radiofénicos se han reor-~
ganizado, creando organizaciones mids fuertes y eficaces
en las &reas administrativa y comercial. Tenemos asi,

como Radio Programas de M&xico cambib de nombre pbr el de

Televisa-Radio y gue agrupa tres estaciones de Amplitud
Modulada. (A.M.) y dos en Frecuencia Modulada (F.M. ); la
Organlzacién ‘Radio Centro cuenta con’ 5 en A.M., -y tres en

F M.[ la Organxzaclén ‘Racdiof&nica Orfedn que tiene '3 en'—f”fm

A.M. y 2 en F.M.; el NGcleo Radio Mil que posee 5 estacio v
nes en A, M. vy dos en FP.M,: Grupo ACIR gue maneja 3 en A, M;

y 1. en F.M.; Agentes de Radio Y Televisién que admlnlstra;

3 estaciones en F.M.; Radlo Programas de~México que tlene.Y
2 en A. M.; v Frecuencia Modulada Mexicana gque- detenta 2.
“Asimzsmo, exzsten doce estaCLOnes Lndependlentes, 7 en

;VA.M.Vy S en F.M,




89

E1 Estadeo pbr su parte administra por medié de la
Direccifn General de Radio, Televisibén y Cinematbgrafia -
(R.T.C.) tres estacioﬁes en A.M., mientras que el Departa
mento del Distrito Federal detenta una estacién en Fre——-

cuencia Meodulada.

3.2.1. XEW ~ Radio.

Como se menciond anteriormente, la XEW fue la emi
sora.qué vino arrevolucionar la radiodifusitn en México,
debido a que incorporéd nuevas formas de hacer radio auna-
do a. su potencia de 5 mil watts, gue le permitfa cubrir -
mayor.gerritorio. La actividad de dicha radioe@iso?a‘se
inicié'él.la.dé septiembre de‘1930; sus estudios estaban-

~ubicados en la planta alta del cine Olimpia.

; La XEW, la "Voz de AmSrica Latina® como se auto--—
nombré; desarrolld diveréos gé&neros radioffnicos, qhe’iné
clufa desde actuaciones en vivo de los principales artis-
té$ de.la épbca, hasta programas  de coﬁcurso y radionove
o lasee Tal variedad en éu programacifn trajo como conse—-

‘ cuencia que la XEW contara con una mayor audiencia, y‘bo#'

lo tanto, mayor nfimerc ‘de anunciantes. Este &xito inme-

7. -diato hizo posible que a los pocos afios se aumentara la’ ~.

K poteﬁcia_de~su transmisor: asf tenemos que en'1933 se elg}

T v6 a 50 mil watts y en 1938 a 100 mil watts. Actualmente
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la emisora al contar con una potencia de 250 mil watts de
los gque 5610 utiliza efectivamente 200 mil watts le permi
te cubrir no s6lo a M&xico, sino a un gran ntmero de pafi-

ses del Continente Americano.

El objetivo principal que tiene la XEW segtdn sus
directivos, es la de volver a ser la radiodifusora més im
portante del Continente. La politica de la emisora al -
delinear su programacifn, es conseguir la integracidn.fa-
miliar y la participaciSh del pGblico en una comunicacién
real con base en el diflogo con la emisora y sus radioés-

cuchas.

El pGblico al que llega esta emisora, segln loé -
encargados de medir el tipo de auditorio, es el conforma- 7
- por las llamadas clases medias y populares, dado que-’~

su programaci®n es variada y cuyo fin es el entretenimieg

to.

Anélisis.de’losibatos y Diagnéstico

Dentro del ampllo espectro de estaciones comerc;a‘;

© o les que existen en el Disgtrito - Federal, encontramos ‘a la ;"77

XEW como la tnica estacién que guarda una programacidn -

j formal, lo gue le permite en sus 52 afios ‘de existencia, ERNER

conservar la vieja tradicifn de hacer radio. Creemos -

‘que tal diferencia con respecto a las demés radiodifusc-
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CUADRO RESUMEN No, 1
TIPO DE PROGRAMACION DE XEW - RADIO

ABSOLUTOS Y RELATIVOS

(EN HORAS)
XEW - RADIO
TIEMPO DE
CATEGORIA TRANSMISION . : ]
. SEMANAL
DIDACTICO -, -
EDUCATIVO 9:25" 6.4
INFORMATIVO 4Q:25°" 27.5
ENTRETENIMIENTO 78:30° 53.4.
SERVICIOS . S 18:40' | o12.7
ToT AL 147:00" | 100

FUENTE Tabulacién de la semana muestra' del 15 al 21
i de febrero de 1982, - . .
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ras éomerciales, las .cuales s6lo se dedican a difundir ma
sica, comerciales y algln resumen noticioso, nos permite
analizar el tipo de programacion de la XE¥W, con el fin de
detectar el desnivel gue existe entre la radio comercial
¥ la difusibn ce mensajes de cultura humanistica en 1la ré

dio educativa.

Parg llevar adelante el an&lisis de la programa--—
cibn, tanto para Radio como para la Televisi®fn, hemos di-
vidido en cinco categorias los diversos géneros de progra
macibn. Tales categorias son: a)didictico, son agquellos

programas que por su contenido difunden una serie de cono

cimientos especificos con el fin de instruir a diversas -

capas de la sociedad y cuyo formato varifa, segfin el tipo

de plblico al gue va dirigido; b)educativo, son aguellos

programas que por transmitir una serie de conocimientos,

contribuyen al desarrollo del espiritu, a la formacibn -

del carfcter v a la adguisicidn de .conocimientos v aptitu

ags e€n tocos los momentos Qe la vida y que no‘vébdifigido'
é un éﬁblico especifico; c¢) informativo, son aguellos prg i?
féxamasrde caricter periodisticé, sean noticiosos, dg'ané—u
1isis o de debate, qﬁe facilitan 2l hombre conocer una sg"
rie de daﬁds,-hechog y situaciones individuales, colecti-
vas, nacionales e intefnéCionales; d)entretenimiento, son
agquellos programas que tienen como inico propésito ‘el es-‘
k-‘parclmiento, el pasatlempo del hombre por med;o de diver—

sos géneros, tales como los mu51cales. cbmicos, dramati—ésr'u'




'lniaf; "prohibido para Mujeres®, "Comentarios ‘de Barrios =

cos, eventos deportivos, peliculas, de variedades, y; e)
servicio, son agquellos programas gue tienen como objeti-
vo orientar al individuo sobre diversas acciones pGblicas

y privadas que permitan hacer uso de bienes y servicios.

Delimitadas las categorias de andlisis, pasaremos

a hacer una descripcibn general de la programaci&n de la

‘estacidn XEW-Radio, la cual se’ caracteriza por tener una

programacién variada, acorde a sus intereses comerciales.
Esta emisora, gue transmite 147 horas a la semana, tiene
una misma programaciSn de lunes a viernes y gque cambia -
los diés s&bados y domingos. De esas 147 horas encontra
mos, con base enla semana muestra llevada a cabo del 15 al
21 de febrero de 1982 (ver cuadro resumen No.l) gque ésta
emisora no difunde ninglin programa de car&@cter didacticc.
Respectc a los programas de iIndole educativo, XEW-Radio

transmitié sdlo 9 horas 25 minutos. Entre las serjes -.

que incluyen dentro de esta categoria encontramos as " Cca
paqitaciéh,Rural ", "Yo el Poeta“, "Lo que las Palabras =-.
.. picen"; "Veladas Literarias"”, asf como. "La Hora Nacionai"’

'_prograﬁa oficial.

- Con respecto a emisiones de’tipo informativo, la

'XEW-difund15>prbgramas,‘tanto,noticiosos como de anél;sis i

tales como - “24 Horas" (programa tele&isivo deldug sé repro- -

duce el audio), “Noticiario de América Latina", "Un Nuevo .

. G&mez";, ‘entre otros.’ Todos estos programas sumaron 40 -
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horas 25 minutos.

En cuanto a las series de entretenimiento, las -
cuales totalizaron 78 horas 30 minutos, la XEW difundid
9 radionovelas de lunes a viernes, tales como "El Fistol
del Diablo", "La Hiena", "Un Rincdn Lejos del Cielo™, "El
Pacto", "Juan Diego", entre otras. Asimismo, dentro de
esta categorfa se difundieron programas musicales como el
denominado "La Onda To You", cbmicos como "El Risametro",
de concurso como “El Cochinito" vy deportivos como el fut

bol .

Finalmente, con respecto .a las series catalogadas

como de servicios, encontramos a "DIigalo sin Miedo", -

"Nuestro Hogar" vy "A su Servicio", que totalizaron 18 hq-

ras 40 minutos.

Como podemos apreciar en el cuadro resumen, la -—-
XEW~Radio dedictS mis de lavmitad del tieméo de transmi-—~-—

sifn a programas de entretenimiento, gue sumado a 1los pxo

gramas informativos vienen a configurar mis de tres cuar-:

tas partes de la programacidn, dedicando el resto del —f_f~ 

tiempo- a programas de caricter educativo y de servicios.

En cuanto a los programas educativos, es preciso

édlarér que, tanto "La Hora‘Naciqnal"; como - "Capacitacidn

Rural®, son series producidas y realizadas por la Direc--—

" “ei6n de Radio, Televisién y Cinematograffa {RTC) y corres.

_pondenvsu,difusién como parte del 12}5 porcientoﬁai‘gue
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tiene derecho. el Estado.

Actualmente la XEW-Radio es una de las estaciones
m3s escuchadas. Su barra de programaci6én mis fuerte es
la que se desarrolla en las mafianas, siendo las radionovg
las, las que mayor penetracifn tienen egtre la gente, y
por lo tanto, él tiempo comercial gue mAs caro vende la -
radiodifusora. =s importante sefialar gue péra todas las
radiodifusoras los éiempos de mayor auditorio son de las-
7:00 a 18:00 horas, puesto gue consideran gue a partir de
las 18:00 horas, la gente escucha menos radio y ve m&s te

levisidn.

Al hacer un an&lisis del contenido de la programa
cifn, encontramos que las radionovelas giran‘alredédér de
‘temas simples, es decir, son hiétorias de triéngﬁlos.amo—-
rosoé que provocan a lo largo de la serie situaciones de
drama, de Violéncia, ¥y que por lo comfin, terminan éon uﬁ
final felizf en'el’cual los buenos ganan y los malos.pa-

i}gahftédas sus- maldades. -

Por su parte, la barra -deportiva del fin de éema-
 §§; adqulere para esta emlsora una; gran 1mportancla, debi
yido a que transmlten los prlnclpales partldos de futbol,‘-,
v! asI como comentarios de la jornada domlnlcal. Este tipo.
L fde eventos se cotlzan muy alto, motivo por el cual son -

biuna fuente de 1ngresos bien importantes para’ la XEW. El’

?,resto,de_ld programac;én, dedicada al entretenim;entofse--:fﬂ
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complementa con programas de concurs® y musicales. Los
Programas de concurso normalmente se caracterizan por ~-
otoxrgar premios a todas aquellas personas gue contestan
una serie de preguntas gque generalmente no son dificileé,
debido a que, pueden ser desde saber quién fue el composi
tor de una famosa canci6ﬁ, hasta el conocer el nombre del
actor de una determinada pelicula. Asimismo las pregun-
tas se reducen a buscar respuestas limitadas a un s © un

no.

Con respecto a los programas musicales, &stos se
reducen a reproducir los actuales &xitos comerciales de
misica éh espafiol, desde rancheras hasta rom8nticas. Al-‘
gunas de estas emisiones se complementan con algunos da-—- ,f-
tos .sobre la vida Intima de los actores ykcaQtantes del -

momento, los horfscopos, © bien, sobre an&cdotas de la vi -

da'cotidiaha.

Como se pudo apreciar en la semana muestra, .los -
programas de entretenlmlento de -la XEW buscan que los menr
ksajes env1ados a los receptores sean consumidos de manera‘
'_:épida, sin réplica alguna. Lo gue supuestamente se bus
ca en este tipo de transmlsiones, as proplclar en el re--
.ceptor, un alejamiento de los problemas cotidianos, por -
 lo>t5nto, no se encontrari en n;ngﬁn programa, mensa]es‘—<
que de alguna manera impliquen ‘que el receptor cuestione—k:

su plena realldad.
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En la categoria de los programas informativos, PO
demos afirmar que la mayoria de las series dediéadas a -~
dar noticias sobre los diversos acontecimientos, tanto —-
"24 Horas" como "Un Nuevo Dia", se reducen a dar al radio
escucha una serie de datos aislados, que no le permiten a
&ste conocer 1los acontecimientos, n; las posibles conse--
cuencias del hecho. Los comentarios de Barrios GOmez, -~
gque son c8psulas de dos o tres minutos, se limitan a ex--_:

‘plicarnos sobre una serie de datos © sucesos gue la mayo-
ria de las veces, son intrascendentes para el conocimién-
to del mundo gue nos rodea. Dentro de esta categoria ——
existe una serie denominada "Prohibido para Mujeres", en
la gque se analizan aquellos problemas inherentes al desa-
Trrolio de la mujer en su afin por sobresalir en diversas

dreas.de la vida econSmica y soclial de hoy dia.

Por Gltimo, en la categoria de los programas deno
; minadbs de servicio, encbntramos a "Nuestro Hogar", en el
jcﬁal se dan ;;nsej§s>é lés aﬁés de casa sobre como aho—--
'.riar'eh 1la cCompra de. 1os productos aiimenticios; en la sg
“rie "Usted qué Harfa" se dan consejos al radioescucha so-
bfejcéﬁ6 hécer.uso de. los servicios Juridicos, mé&dicos,

 'de'asiétencia,‘énv¥os momentos en que se requieren de -

: gllqs.u :Consideramos que ambos p:ogramqs, sobre todo el .
v seguﬁd9,'cﬁmp1en su_fuﬁciﬁn de orientar, auxiliar ai pﬁ— }‘

Blicd;-




Existe otro programa dentro de la categoria de -

servicio, que tiene varios ailos de salir al aire, que =~

desafortunadamente ha sido mal aprovechado, puesto que se
reduce a tratar de explicar y solucionar problﬂmas poco

importantes en su mayoria; nos referimos a la serie "DIga

lo sin Miedo", programa de tel&fono abierto en el cual -

participa directamente el pGblico, serie en la que se da

una retroalimentacién verdadera. Creemos gue '‘sSi se — -~
ampliara la oportunidad de critica y de opinifn a otras

&reas del acontecer nacional, el objetivo del programa se

- cumplirfa cabalmente. Es mis, el &xito comercial conti-

nuarfa asegurado.

3.3 Organizacidn y Desarrollo de. las Estacicnes Radiofénicasi

Educativas en el Distrito Federal.

Del ampllo nfimero de estaciones gue integran el

cuadrante de la Radic en el Distrito’ Federal, s6lo existen

dos estacicnes educativas. Las dos oneranocon base enun-. .

pézmiso que lcs,otcrgd‘el gobilerns federal. Tales esta-
cxones son Radio Educacidn,. gque depende de'la Secretaria

" de Educac;&n pdblica (SEP), y Radioc UNAM, gue es manejada

‘:por la Univer51dad Nacional Auténoma de México. . . Su finan
ciimiento proviene del- subsidio que les otorgan sus. respec-

"tiyas instituciones y su funcién es 'la de promover la cul-

tura nacional, asI como la de elevar los conoclmientos hu=

“manIsticos de sus respectivos ¢ad10escucha;.,
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Ambas estaciones tienen un piblico potencial de
20 millones de individuos. Su cobertura y potencia casi
son idénticas. Su programacién trata de ser variada para
asf convertirse en una alternativa frente a la radio das con
cesidn, cuya programaci&n &s lineal, homcgénea. Para com
prender mejor a las estacicnes educativas, veamos su géne-

sis y desarrolls.

3.2.1 Radio Educacidn.

’ Los origenes de Radio Educacidn se remontan al
afic de 1924, &poca en que empezaron a surgir las prlmeras
estaciones radiof6nicas. ‘ En esos anos se le identificéd
‘como la éZE ykfue una emisora creada por la Secretaria de

Educacidn PGblica (SEP) como un apoyo seducativo al magiste

ris. Las primeras transmisiones fuerocon realizadas con el
'apoyo de diversas instituciones oficiales y educativas de
ls capitaljde la RepGblica, asi como 1la participacidn de

1lcs: intelectuales més impdrtantes de aguellos afcs.

; La estaCLén de 1la oEP, gue durante su prlmera é-’
‘/ooca runcloné 14 afios debldo a que en 1938 se auspenden -
bsus tranamLSLQnes, desempené un papel lmpvrtante para 1a -
b'fdifusién‘de'diversos eventos educatlvos, lnformatlvos, de
  entreten1m1ento y de Serv1c1os. Fue un canal que brih&é.
'?La los dlLerentes goblernos un apoyo a las dlstlnta; polibi :

r;cas 1mp;ementadas durante esos anos.
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A partir del afio de 1928, la CZE cambia de siglas
por las de XFX, debido a lcs cambios ordenados durante. la -
Conferencia Internacicnal de Telecomunicaciones. En el --
afio de 1937 dicha emisora es manejada por el Departamento de
Prensa y Publicidad en lugar de la SEP. Un ano después, =~
la estacidn deja de funcionar, sin conocerse las causas que

originaron tal medida.

A pesar del cierre de la estacifn, la SEP no per-—
did los derechos de la frecuencia y fue asf, como en 1968 -
la radiodifusora volvi& a operar, ahora bajo las siglas de-
XEEP. Durante sus primeros afios a partir de su reapertur&,
Radio Educacién se convirtif en una emisora destinada a - -
transmitir mGsica cldsica asi como una especie de radio pri
maria. Esto es, porgue la estacién al depender de la Direg'
ci§n General de Educaciédn Audiovisual y Divulgacidn de la -

* SEP, era manejada por los profesores de primaria.

En cuanto a su cobertura, la emisora apenas si cu
 7br;a;el Distrito Federal, debido principalmenté a_quelcontg”*
"ba‘con un transmisor de muy baja pqtencia, asf como una‘éﬁ;
tena hal ubicada. Se puede decir gue durante mis de éua%-
tro afios (1968-1972) la estacidn era desconocida tanto para
 lavﬁéy6ria del magisterio como para los habitualésb;adioesé-

cuchas.

"No es sino. hasta 1972 cuando comienza un procesc - ..

defdefinigién»que hoy contindav?. Tal proceso tenig,como"_f :>

‘9) .Miguel -Angel Granados Chapa. Examen de 1a Comunicacitén en
.. MExico.. M&xico, 1981. p. 95. T TR
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objetivo principal buscar un estilo y personalidad pro--
pios que diferenciara a Radio Educacién del resﬁo de las
radiodifusoras. Es decir, gue no tuviera una programa-
cifn fAcil, homog&nea y comercializada como la radio de-
concesién, ni gque tampoco cayera en la rigidez de Radio

Universidad. En pocas palabras, XEEP tenfa que conver-—
tirse en una alternativa para los receptores, tan acos=-
tumbrados a escuchar un mismo tipo de radio, en su.mayo-

ria acartonada.

Fue hasta el sexenio del. presidente José'Lépez
Portillo cuando Radio EducacifSn inicia su verdadero des-
pegque al interesarse la SEP en la estacién. Una de las
_-primeras -medidas fue la dé aumentarle el presupuesto, asf
como- la &e construirle un edificio qgue contase con loé -
- equipos maé modernos de grabacidﬁ v emisibn. El proyec
"to de Radio Educacién como estacién alternativa, se vié
' fortalecida afn m&s cuando el 23 de noviembre de 1978,-
::pp; médiq,dei acﬁerdo 21, se establecieron lasbfuncionés

de ‘la radiodifusora.

bEn los considerandos de . ese acuerdo, Sé mencio :
‘Aa‘QUe la SEP debers transmitir a través de la :adié "éqi
i:gramas}dérinterés custural y civico que coadyuven a ele-=’
'fiar el nivel culturai de la poblacidn, asi como a promé;‘
: , ‘ 10

’Ver'y:fémentAr la propiedad del idioma nacional®. I==

",gﬁélmgnte se subraya que Radio Educacién funcionari como’

10y Diario qficiai. 23. Qe noviembre'kléjs.
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un Srgano administrativo desconcentrado de la Secretarfa
de Educacidn PGblica, “con 2l mismo rango y la misma si-
tuacidén jurfdica que el Instituto Nacional de Bellas Ar-
tes, que el Instituto Polit&cnico Nacional, que el Insti

1
tuto Nacional de Antropologfa e Historia, etc."“l

Otros de los objetivos de Radio Educacidn refg
ridos en el citado acuerde, son la de "proveer asigterncia
t&cnica y de producci&n radiofSnica a las emisoras no lﬁ
crativas del pafs que asf lo soliciten, asf como la de -

difundir programas de informacidn vy andlisis y la de pro

mover la investigacién cientffica y tdcnica en materia -

de radiodifusién"lz.

Radio Educacibn, la tercera pesibilidad en la
radio, coms se define, cusnta com un transmisor de 50 mil
watts de potencia, lo cual permite que su cobertura se =

haya ampliado no s8lo a la zona metropolitana, sino . que

sea escuchada en los estados circunvecinos, ‘tales como = ..
el-de M&xico, Tlaxcala, Puebla, Morelos e Hidalgo. Asi

~mismo, es escuchada en algunos estados m&s alejados gra-—.

‘'cias al enlace gue lleva a cabo con algunas estaciones =

radiofdnicas. de provincia. Esto ha permitido gque dia.¥‘

con dia sea conocida por mayor plblico, su contribucién

"al redescubrimiento de las raices nacionales y latinosa-

; 13
‘mericanas y populares en general”.™~

11} .'Miguel Angel Granadsos Chapa. Ob. Cit:. g- 101
.7-12) Diario Oficial. 23 'de noviembre de "1978.
~7.13)- Kiguel A. Granados Chapa. Ch. Cit. p. 92




CUADRO RESUMEN No. 2
TIPO DE PROGRAMACION DE RADIO EDUCACION
ABSOLUTOS Y RELATIVOS

(EN HORAS)

RADIO EDUCACION
TIEMPO DE
CATEGORIA TRANSMISION 3
SEMANAL
DIDACTICO - -
{epUCATIVO 59:20" 35,30
INFORMATIVO ' 24.28" 14,55
ENTRETENIMIENTO : 84.1¢" 50.15
SERVICIOS - -
" roTarnL. . © 1683:00" 100
t

E‘UENTE ‘Tabulacién de la ‘semana. muestra del 15 al 21
de febrero de 1982, Boletin de Programacién -
Mensual "1060" Radio Educacién. . . e
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An&dlisis de los Datos y DiagnSsticos.

Al hacer el andlisis de la programacifén difundida
por Radio Educacifn, encontramos gue sus mensajes buscaron
ser una alternativa frente al reéto de los mensajes envia-
dos por las dem&s estaciones radioffnicas ubicadas en al -
Distrito Pederxal. Asf, las 168 horas semanales de transmi
sid6n se dividieron, en la semana muestra del 15 al 21 de fe
brero de 1982, en educativos, informativos, y de entreteni-
miento. BEs importante sefialar que dicha estacién no difun

di6 ningn programa de cardcter did&ctico ni de servicios.

Al revisar el cuadro resumen nGmero dos, encontra ) o
mos que se difundieron 58 horas 20 minutos de programas edu :
éativos, como fueron "Colibri", "Rincén de los Nifios™, "Kios
co", “Alrededof de la Misica®", "Pipis y Gahas", "Taller de
lés Sorpresas"”, "Cuentos y Canciones" y "Tio Pepe", emisio-
nes dirigidas principalmehte a los nihos. También se rea-.

'lizaron radionovelas a partir de adapt;qiones’ag obras.de =
ila’literaturé universal, tales como: "La Sombra del Caudi-—

1lo" ¥ "El Lazarillo de Tormes".

Dentro de los programas . de apoyo educativo;_se -

transmitieron ademds "Mas allsi de la MGsica”, "El1 Cuento —-
Corto", "Referencias", "Imagen de un Pueblo”, "Mdsica y Paf~

labras", "Espectaculo‘Musical", *Sabor, Sabor", "Panorama. -

:Folklérico", y "Rock Rojo". Igualmentg dentro Qe esta ca-

tegoria se transmitie:on: *Ooficio de Poetaf, "Los Narrado--~
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rés", "Invitacién a Leer", "M&xico B&rbaro", "La Noche de

un bfa Diffcil", "Tiempo de Blues"™, "En la Noche... Jazz"_

y "Puros Cuentos", entre otros.

Los programas de entretenimiento, por su parte,

‘sumaron 84 horas, 14 minutos, esto es el 50% del tiempo to

tal. Este tipo de emisiones fueron tinicamente mtisica gra

bada en la que predomind la mGsica nacional e intefnacio——
nal gue diffcilmente reproduce la radio comercial. Asimis

mo realizd controles remotos de mGsica clisica desde el Pa-

lacio de Bellas Artes.

Respecto a los programas de corte informativo,

Radio Educacién difundid de lunes a viernes, "Abriendo Sur

- e, su noticiaxio en sus tres emisiocnes diarias, "Fonapas

~Informa“, "La UNAM en SiIntesis”,
"Ecos de-la Universidad Pedag&gica Nacional“(

"Noticiario Educativo",

‘"En Marcha",
“"Derecho a la Informacién", "La Semana de Bellas Artes“ v-i’
"Solldarldad" Y "Puestas abiertas de la’ UAM". Estos pro—

”fgramas totallzaron 14 horas .55 minutos.

Al hacer la evaluaclén de los programas dlfundl—

' dos a través de XEEP Radio Educacidn, pudlmos aprecxarfla—

' varledad ex1stente ‘en los mensajes, lo queé. sin lugar a du—

**das trajo consigo la captacién de un audltorlo Fiel, que -

‘_szgue_dia con dfa, la mayoria de sus em;s;onesu

_A_difefeﬁéia“de la radio privada, la estacidn de
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la Secretaria de Educacién Plblica, se preocupd por elaborar
una serie de programas dirigidos a los nifios, qﬁe a la vez -
divirtieran y educaran. Muchos de estos programas fueron -
elaborados por nifios, a quienes se les motivaba su creativi-
dad, razbtn por la cual emisiones como “"Sube y Baja", "Rinctbn
de los Nifos™ y "Pipis f Ganas" resultaban interesantes. - -
Hubo ot;os programas como "Tio Pepe" y "Taller de las Sorpre
sas" en que se invitaba a los nifios radicescuchas a partici-~
par via telefbnica. Otros, en cambio, combinaban la narra—-
cibn de cuentos cortos, principalmente de la literatura popu
lar mexicana, con la educacibn musical. Tal es el caso de-

"Cuentos y Canciones" y "Alrededor de la MGsica".

También dentro de los programas de caricter educa—

" tivo, la emisora difundib programas gue ayudaron al pGblico-

‘a conocer mejor las diversas marifestaciones musicales, ccmo:

‘.parte de la culturz universal. Tal propSsito se alcanz® -

con’las series "M&s alls de la Misica", "Misica y,Palabrés“;
"Eépeciaculo Musical", "Sabor,. Sabor", “Pahorama Fé}klérico“;
" "La Noche de un Dia Dificil" asi como "Rock Rojo”, "En la -

" 'Noche -..Jazz" y "Tiempo de Blues".

'Paré'apoyar y motivar la lectura de nové;as, cuen--
‘tos y poeéia, se transmitieron las series "Oficio de Poeta, -
"Los Narradores”, "M&xico Barbaro” e “Invitac16n aiLeer“{ -
‘Este cuadro se complet6 con las radionovelas, ias;cuales'a -

“partir de-dramatizaciones dieron a conocer ‘diversos pasajes
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de la obra literaria de Martfin Luis Guzm&n y de Francisco

de Quevado.

En cuanto a la categorfia de los programas noti~"’
ciosos e informativos la estaci®n se caracterizé por ela-
borar los contenidos con‘un'sentido. critico, analfitico,-
al permitir gque a través de sus micrffonos se manifestara
la libre discusidn y participaci®n de expresiones progre-—
sistas,. Es importante séﬁalar que los noticiarios de Ra
dio Educacibn, por su calidad, se transmitiaﬁ directamen—-

te a 24 estaciones educativas del resto del pafs. .

Por su parte, los programas. informativos tambié&n
cubrieron. su objetivo de analigar profesionalmente los prin
cipales prcocblemas econSmicos, politicos ¥y sociales, nacio-—
nales e internacionales, que se sucedian cotidianamente: =
"tal es el caso de FSolida:idad“, "En Marcha®"™ y fDerecho,a—'

la Informacién". Eros‘se limitaron_a informar sobre ac—
kytiﬁidades acad&micas. y de extensidn univetsita:&a, como —-—
'fEéds de la Universidad Pedégﬁgica Naciona;", FPﬁertas Aé-:

" 'piertas de la U M y "La UNAM en Sintesis".

Algunos como “Notlciario Educativo" "T.a Semana
de Bellas Artes“ v “Fonapas Informa® cubrieron la funéiﬁn.
de dar a conocer actlvzdades de organismos pﬁblicos encar—f
gados de la prcmocién cultural- Dentro.de- esta categoria

:habIa un programa que se transmitia de lunes: a viernes en

‘YlVO de 4 a 6:15 de la manana, denominadov"Abriendo Sur;q?,
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cuyo cbhjetiveo era llegar al pGblico del campo. En &1 se~
tocaban temas sobre fertilizantes, mejoras de semillas, té&c
nicas para sembrar, asf{ como también arientaba al campesino
respecto a las instituciones a las que podia recurrif para
solucignar diversos problemas agrarios. Sin lugar a dudas
"Abriendo Surco" no sS6lo informaba, sino tambié&n edﬁcaba‘y

a la vez cumplia una func}én de servicios

Por otro lado, la programacién gue cubre la parte
de entretenimiento fue variada y se tratd de nc encasillar=

la exclusivamente con la reproduccifn de mGsica latinoameri.

cana de protesta, puesto que igualmente se difundia mGsica-

come rock nacional e internacional, asi como mGsica de ahtg e T

fio,. boleros, danzones, entre otros gé&neros, gue por su cali:;
dad merecen ser escuchados. Normalmente la estacisén acos-
tuﬁbra a difundir por blogues varias piezas musicales, con
corté inicamente para identificar a la ‘emisora, o bign paré«~'7
dar a conocer diyeréos eventos chlturales gue se efectﬁan -

“en la diudadrdelﬁéxico.

3.3.2 Radio U N A M.

La Universxdad Nacional Autdnoma de México, _lquf 'h

’:pocos auos de haber obtenldo su autonomia, consigue que'el

'gobierno de L&zaro Cardenas le otorgue el permiso para po-

'der operar una estacién radiofdnlca, que viniera_a coadyuvar;f' '

4
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el trabajo de extensifn universitaria. AaAsf el 14 de junid

de 1937 nace Radio Universidad, cuyo objetiveré emitir co

nocimientos de la cultura universal. Por tal razén, se -~

puede decir gue la estaci®n universitaria no surge como. ——

una emisora destinada Unicamente para los universitarios,-

sino que busca formar un nuevo piblico. La idea princi--

pal es la de difundir la cultura no en un plan didictico.

Al principio, la senal del transmisor de la esta

cibn fue bastante débil, debido a gue tenfa la potencia de
un kilowatt, motivo por él cual, su cobertura sSlco abarca-
ba la zona centro de la ciudad de México.  Sus instalacip

 nes se encontraban ubicadas en la calle de Justo Sierra y

s8lo transmitfa de 4 a 7 de la tarde. 5

Para la década de los afios cincuenta al cambiar-

se la radiodlfusora a la Ciudad Unlveraitaria, se puede'de‘

,cir que Radio Univer51dad "es ya un hecho donsumado dentro

del cuadrante radiofénico". 14 Durante los anos sesentas

amplia aun mis. su potencia, pox lo cual -su senal abarcava
—ﬂlos estados aledanos al Dlstrito Federal. Ademds ccmien- !

za a trabajar en frecuencia modulada monoaural.

‘Bn 1976 ya en su edificioc de Adolfo Prieto. Radlo e

'fUnlversidad aumenta con51derablemente su potencia y su al-—
Igualmen‘

'fcance al modernizar sus instalac;ones ¥ equipos.
te pone a funcionar un potente transmisor de frecuencxa mo-:

fdulada;estereofdnlca. Tal modernlzaci6n, trae_consigo,gue'

Cuadragésxmo Tercer Anlversarlo de Radio

14)kFernando Curlel.
-en Boletin programacién Hensual, junio 1980. p 4
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s2 haga posible "la mayor divulgacidn de la actividad univer
sitaria, 1& multiplicacién de sus auditorios, el apoyo a la
docencia, la promocidn de servicios y la diversificacién de
sus contenidos programiticos en sus tres frecuencias"15 XEUN,

XEUN-FM y XEYU Onda Corta.

Para 1978 se decide que la estacidn radiodifusora
deje de depender de la Direccibn General de Difusibn Cultu;
ral, para constitui;sé en la dependencia denominada Radio -
UNAM, adscrita a la Coordinacifn de Extensibn Universitaria.
En el écuerde de creacifn de Radio UNRM se precisa objetivos
y funciones: "los objetivos consisten en la difusién de la -
cultura, la extensifn de la docencia,la informacién y la cri

tica. Las funciones comprenden entre otros desempefios, al

servicio de transcripcién (cassettes y libros), la bdsqueda-
‘de una sintaxis acorde a la especificidad del lenguaije fadig
f6nico, la realizacidn de eventos culturales ykla promocisn’

de enlaces locales, regionales y nacionales“.16

‘HHoy dia Radio UNAM en su-bandaﬂde:amplitud m§dula—1
da; con una poﬁencia dé 45 mil watts cubreiademas de; valle
»ée Mé&xico, a los estados de México, Puebla, Moréios, Tlaxca
"la, Hid#lgo, asi como algunos estados ael cehtfo‘dg la'Rgpﬁ—
- blica. En- la onda corta se cubre ei drea contiﬁehtal ﬁanto.“'
ﬂ ‘pa:aiél sur - como -para el norte devAmérica. . Por su pa?te,.f‘w'
lévfrécuehcia modulada tiene una cobertura‘que'abarcd ﬁodo'—

kel Distrito Federal y. una secclén de los estados circunvec1—f7“

nos.

'15) U N A M. La Universidad en marcha. No.‘EspeCLal 21, B- 153v'5‘
,16) Fernando curiel. ob Cit. P. 5 3
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CUADRO RESUMEN No. 3

" TIPO DE PROGRAMACION DE RADIO UNAM

ABSOLUTOS Y RELATIVOS

(EN HORAS) -
RADIO  UMAM
TIEMPO DE
CATEGORIA . PRANSMISION %
. SEMANAL
DIDACTICO ' 627! 5.25
"|EDUCATIVO 43.22" 35.25
INFORMATIVO - 21:13° _17.25
" lenTRETENIMIENTO 50:28" ~ 4.00
SERVICIOS 1:30° 1.25
CroTaAa L .. .123:00' - -} 100

- FUENTEf'Tébuiéci6nﬁde la semana muestra. del 15 al 21 .-
S ;- 'de febrero de 1982. Boletin Mensual de Pro-. .
‘grachidn Radioc UNAM : LT
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An&dlisis- de-los-Datos y DiagnSstico.

Radio UNAM que transmite 123 horas semanales, -
tiene una programacidn variada §he le ha permitido en sus
m8&s de 45 afios de vida, hacerse de un asuditorio fiel que
sigue dfa con dia determinados programas radiofdnicos. -
Al hacer el desyglose de su programacidn con bése en las ca
tegoriaé manejadas a lo largo de nuestro andlisis, encon-
tramos que dicha radiodifusora difundi8 varias emisiones
de cardcter did&ctico, que suman 6 horas, 27 minutos. Den-
tro‘de'dicha categoria; se difundieron las series’"Cursos
‘Monogrificos", "“Cursos de Redacéiﬁn“, "Habiemos d= MGsica", -
asifcomo diferentes cursos de‘idiomas, come fueron: ingléé,

. francés & italiano.

Respecto a los programas de caricterxr édﬁcativo,
1a estacidn universitaria dedict, en la semana del 15 al
21 de febrero de 1982, 43 horas 22 minutos. Qentro dg ?
esté rubxo, se transmitieron las series "Cultura'leiéncia
. Internacional”, "Teatro Episédico", “"Ventana -al Mundo", -
'*“Tiéméo de Danéa", "Entig_Libros", "Epistolario*, "icadé-j

- mia Po&tica", "Rincén de los Nifios", entre otras:

En cuanto a los.programas de.Indélé informativo)(;:'
:‘escuchamos vaxios'pfégramas not;ciosos,'qobovson las trés L
f emisi6nes de Radioc UNAM, los programas de Tomas'Mojérto:

‘"Pensamientos e Ideaé de Hoy“,‘"Palébrés’sihjkeposo", "Pa.

l;qﬁes y Cabeceos™. Igualmenfe se difundieron vérios‘prg :




gramas de andlisis, como "Opinién de los Sucésos", "La né—
ticia Eéonémica", "Una Emisi6én Distinta®. Respecto a los
programas de comentarios; se transmitieron "Este Dfa", "No
ticiario Bibliogrdficeo", "Galerfa Universitaria", "Revista
Informativa", entre otros. Este tipo de emisiones infor-

mativas y noticiosas totalizaron 21 horas y 13 minutos.

La barra de programas dedicada al entretenimienf

-to, gue sumb 50 horas 28 minutos, se limitS sclamente a re
producir mfisica grabada, desde la interpretada por diversas
filarméSnicas, hasta dive;sos génerbs populares. As;mismc,
difundi6 tanto audiciones de 1la quuesta Filarmfnica de la
Uniﬁérsidad llevadas a cabo en la Sala Nezahualcoyotl, co-
mo varios recitales efectuados en el auditorio de la emisg

‘ra "Juli&n Carrillo".

Por fltimo, respecto a los programas de servicfds,
“la iadiodifusora‘éélo emiti6 durante la semana muestra hora-

‘y. media, .y consistif .en . transmitir ‘una pequeha serie titula-

da’ "Los Universitarics, Hoy".

Como podemos apreclar en el cuadro resumen nﬁmera

'Atres de la semana muestra, la programacifbn de Radlo UNAM -

¢¢mostr6 un equlllbrlo en ‘tres de las categorias de anéllsls,-'
'que son, la;educatlva, la lnformatlva y la de entretenlm;eg

‘tb, esta Gltlma con un mayor porcentaje. ) ﬂ

‘»Asf{ al haCe:'el diagndstigo de la programaéign -
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de Radio UNAM por categorias, encontramos que dicha emiso-

ra fue la Gnica gque difundis programas did&cticos, alguno

de ellos apoyado con textos instructivos lo gue facilitd al
‘estudiante ampliar sus conocimientos en torno al idioma o

cursc de redaccidn escuchado. Desgfaciadamente aste tipo

de programas fueron pocos en relacién al ntimero de horas -
que transmitisd la emisora.

En cambio, el nGmero de programas de car&cter =--
educativo emitidos compens$ en gran medida la necesidad de
conocer, por parte del plblico, diversos temas. Progra—-—'

mas como "Periodismo y Literatura", "La Escena Literaria =~

Internacional®”, entre otros, ayudaron al radioescucha a co
nocer y comprender &l guehacer literario y sus diferentes

escuelas y corrientes. Por su parte

“La Semana cuitural“

en sus distintas fases, toceS temas referentes al cine, al-

-teatro, y a las artes pla&sticas. Entre otros programas -

que completaron lo escuchado durante la semana, sSe encuen-~

‘tran las series "Tiempo de Daﬁza" “Cultura y:Ciencia Intexr-
nacional“, © bien; las distintas radiodramatizaciones,. como - U

f“Radlo Teatro™ y "Teatro Episédico™, que hicieron posib;e
iconocer,‘de manera amena y entretenida, obras de teatro, - ' _
novelas y cuentos de autores diversbs.’ La totalidad de -

1os programas educativos fueron realizados por gente espe—'

cializada en el tema, de esta menera, se bizo posible qua
el conocimiento de los uhiversitarios se ektehdier; a;:??§: f

to aebla socledad.




En cuanto a los programas informativos, desde los
noticiarios hasta los programas de anflisis, encontramos un
tratamiento més‘profundo de los hechos y temas tratados. -
Por ejemplo, el noticiario por su estructura, permitid tras
cender en hecho noticioso y conocer un poco mis sobre los -
sucesos cotidianos, nacionales como internacionales. Por
su parte, los programas de anélisis como por ejemplo. "La no
ticia EconSmica" o "Actualidades Politicas", realizados por
especialistas en la materiéc ayudaron al radioescucha a c6-~

" nocer y ampliar sus conocimientos en asuntos que en la ac—-

tualidad agquejan a M&xico y al resto del mundo.

Por su pérte, los programas de entretenimiento, -~
si bien.todds fueron de corte musical, &stos son diferentes
de la m@sica ascuchada en la radio comercial, ya due ayudan
ka—alimeﬁtar el espiritu del hombre, es decir, en esta emisg‘
ra solamente se‘difunde agquella m@isica que por su contenido,
pox SQ valor_histérico,—pér su.talidad sea digna de ser es

‘u;cuchada por aq iellas per;onas amantes de la buena mlsica. -

,La mayor parte de la barra mus;cal, se dedics a dar a, cono—

.“cer todas. aquellas obras,: denomlnadas'Clésxcas, la cual va.

'vacompanada con una informacidn ‘pequefia respecho a qulen la

?escriblé, en aué época .y .el significado que tiene dentro de
ky ;de las corrientes musicales de todos 105~tiempos. ) Es lmpor‘
ftante senalar gque dlcha programac16n de entretenlmlento no' .

gse llmlta a 1a mal 1lamada nﬁsica "culta”, sino por’ el con—‘

:urahlo, Radlo UNAM dedlcé varias horas a la dlfus;én de aqueE“:,m.



llas manifestaciones musicales, tales como el jazz, el rock,
misica gque se ha desarrolladoc y mantenido fuera de la comer-

cializacibn.

Por Gltimo, en la categoria de los programas de -
servicios, Radio UNAM solamente se limit6 a transmitir peque
flas capsulas, en las cuales se diesron a conoc;r,aquellas ac-
tividades de extensi6n universitaria a las que tuvieron acce .

so el pGblico en general.

3.4 Anf8lisis Comparativo

Consideramos que la radio bien puede ser utilizada

para promovar el desarrollo cultural de la poblacién en con~

traposicién a lo gue la mayoria. de las radiodifusoras se. han

reducido a ser, simples transmisoras de mdsica grabada y a--

bundante publ;c;dad.

¢

Al realizar el an&l;sxs comparativo de la programa

c;én dlfundlda por las tres estacxones radlofﬁn&ca; escoqidasﬁ
;encontramos que. indudablemente Radio UNAM fue la ﬁnlca emzsov
ra. que sevpreocup6 por difundir programas didacticos. No -
Ves de exuranar puesto gue uno de. los objetivos perseguldQS‘—:
'por La estacxén universztalia es la extenalén académica en ;;1
favor ‘del resto de la poblacién que no se encuentra llgada -

~d1rectamente al ambito de la v1da académica.'

Si,bien el porcentaje utilizade para la trénsm;;iﬁn




de programas instructivos, didécticos,apenas'si rebasd el
5 por ciento del tiempo total utilizado, Radio UNAM reali
z6 el esfuerzo de apoyar dichos programas con textos, los
cuales podfan ser adquiridos en las instalaciones de la -
radiodifusora. En cambio es extrafio que Radio Educacién
no transmitiera programas didacticos, puesto gue unc de -
sus objetivos es el de apoyar la ensenanza a cargo de la

SEP, especialmente la ensenanza abierta.

Encontramos un equilibrio entre las dos emiso--~
ras educativas, en los programas educativeos, ya que Radio
Educacifn y Radio UNAM dedicarcn un 35 por ciento a trans

‘mitir series de egte tipoc. La XEW emitib, a §u vez, al-
gunos programas educativos de buena calidad, los cuaies,
por politicas de comercializaciSn de la estacién privada,

no fue mayor al 6 por ciento.

Por el contrario, la estaciédn comercial dedict. -
gran parte de su programacién, el 27 por ciento, a la di-

~fusibn de programas informativos y noticiosos, alguncs de

'ellos tendenczo;os ¥ parciales, otros reduc1dos a dar in-—

finidad de datos sin profundizar én.los antecedentes y po

blbLeS consecuencias que pudiera tener algn hecho social,

"politico o econémlco- Muchos de los programas infoima££'

:vos, pr¢nc1palmente los noticiarios, se vefan influencia-

”_dos>por-la politica de la eﬁpteSé Télevisa} como és la de

'ocultar u omitir aquellas notxcxas que son contrarlas a’ -

ﬂsus-lntereses mercantiles y-politicos, [~} por el contrarlo,"




fesaltar_aquellos hechos gque fortalecen su posicibn ideo~
l6gica como grupo de presién en su relacién con el gpbieg
no, o para fomentar entre la poblaqién un espiritu rabio-
samente anticomunista. Sin lugar a dudas, cada vez que
puedgn, a trav8s de la XEW, se vivifican y enaltecen las -
bondades del capitalismo, y el modo ae vida de los eétadqg

nidenses.

Contraria a esta préictica periodistica, Radio -
UNAM dedic§ un 17 por'cieﬁto a los programas inf&rmativos,
Y Radié Educacién un casi 15 por ciento, y se caracteriza
ron o .de ahf parte su prestigio, por elaborar programas -
informativos que trascendfan el datoc o la estadistica, ——
por an anilisis serio, profesxonal de los acontecimientos
nac1onales e 1nternac10na1es, sucedidos dfa con dia. Las
dos emisoras, al contrario de la la XEW, se preocuparon -
pbrqﬁé fueran persdnas especializadas las que elaboréran,
’ﬁcomentaran‘y narraran aquellc que por  su trascendenCLa a—'
-~ fectaria positiva o negativamente el desarrollo de- Mexxco-

-y el resto ‘del mundo.

Los notlciarlos se diferenciaron de los elabora'

"pdos por la radio comercial, por manejar los hechos de tal

manera que no pareciera como un acontecimlento alslado, -
sino. a la noticia se . le ubicaba como parte de’ un contexto*

histériéovdeferminadé. A toda aquell;‘lnkormac16n consi.

'aerada“aé;trascendencia se le hizo un'saguimientg tal, ==




que permitié al radiocescucha enterarse de los efectos implfi
citos y explfcitos que conllevan los actos ocurridos diaria
mente en las &reas de la polftica, de las finanzas, de la -

economfa mundial.

A los programas de entretenimiento, las tres emi-
soras dedicarxon la mitad de su tiempo, la programacién de -
XEW fue mucho mis variada, puesto gue Radio Educacién y Ra-
dio UNAM se ocuparon en transmitir mGsica grabada y en "vi-
vo". Como se anotd en la.parte del andlisis y diagnéstico -
de los datos de estas dos @Gltimas radiodifusoras, la dife-—-
rencia sustancial respecﬁo a la radio concesionada radicé -
en que se explicSé al pGblico todo agquello que permitiera --
ubicar al géneré musical elegido, dentro de un contexto de-
terminado. Ademé&s, s§1o se program§ aquella misica que =--

por su valor mereciera ser escuchada.

Si bien la variedad existenté de programas de en-
trétenimiénto,en la "W", permitids escuchar programas de to-
'.do tLpO. .de concurso; cdmicos, sin olvidar las radionovelés‘
“la mayoria de estas emisiones no se salvaron de girar en-
torno 'a contenidos insulsos, tan manejados por 1la radio vy -
) _teievis;ép ﬁrivada. aAsf, el ama de casa no se salvé‘dg~——;
las~£§nter£as dichas por muchos de .los .locutores, o de 1os“
,trlangulos amorosos narrados en las radionovelas, o del co—
fnpcxm;ento de ;a vida “intlma"de los cantantes y actores de
’héda; Eé impbrtéhtérsenalar que para 1aVXEW,el ;rea de gn—,




tretenimiento es la m&s importante fuente de ingresos, por
lo tanto, la comercializacibn a ciertas horas, principalmen

te en la manana y mediocdia, es mayor.

En cuanto a los programas de servicio, diremos
que también la XEW difundid m&s horas, debidoc a gue mientras

Radio Educaci6n no transmitié ninguno, Radic UNAM se 1imit6

a difundir las actividades de extensifn universitaria. De
hecho s8lo programd pequenas cé&psulas, no mayores de 5
minutos, tituladas, "Los Universitarios Hoy". En este ru

bro encontramos en la programacidn de la XEW, seriés'interg
santes, dado que la gente participaba directamente, via te
lefdhicé. Este tipo de emisiones con el tiempo fueron ¢g
- plLadas. por otras estaciones radlofénlcas, més lo importante
de . esto es que la gente utilice la radio como un medio de

difusibn que le ayude a resolver problemas de la comunidad.,

Hacer un resumen de todo lo anterlor, nos permite

7{.llevar a: cabo varias observaclones.

: l.De las tées éstac;ones monitoreadas, Radio UNAM
“fué_la qqe‘preseété un mayor,eqﬁilibrio en su programaciéng
. ‘ Zf,Radio Educacidn fue la que mayor calidad Yy va
>  :iédad imprimi6’a sus programas educativos, principalmente—

v lgé dirigidos a los nifos.

programas 1nformat1vos ¥ noticlosos, cada una‘de ellas, con

su :espectiva posicibn ldeolégica.

3. Las " tres; estaciones dieron 1mportanc1a a- 105s_
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4. A pesar de la calidad en lLos contenidos de mu-
éhoé de 165,programas de la>wa, creemos gue la radio comer
cial comé medio de difusién puede ser utilizada de una mane

’fa mds diversificada. La "W" ha demostrado que comercial-
meﬁte puede ser un negocio, sin dejar a un lédo el producir
)’ rgalizar diversos programas. Desgraciadamente, muchos ==
cancesibnarics se han dedicado a la ganancia r&pida y siﬁ~r

riesgos.
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CUADRDO COMPARATIVO

ESTACIONES XEW RADIO . RADIO.

. CATECORIAS RADIO | Epucaczon UNANM

DIDACTICO o 5.25%

" EDUCATIVO 6.4% 35.30% . | 35.25%

 INFORMATIVO ] 27.5% 14.55% | 17.25%

ENTRETENIMIENTO '53.4% 50.15%

SERVICIOS Co12.7% S b 1l2se

FUENTE: Ta»bul;a‘ciqn} de la semana muestra del 15 al 21 de i

febrero de 1982.. -
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4. LA TELEVISION EN LA CIUDAD DE MEXICO

4.0. La Televisidn como Medio

Dentro de los medios masivos de difusién, la te-
levisifn cdnstituye el medico de mayor penetracidn por-—-
que integra las caracteristicas de los otros medios gue,
en el presente siglo, habian revolucionado lasvfoimés -

antiguas de la comunicacidn oral y escrita.

Con el surgimiento de la televisidén, la.socieaad
- de masas, gue comenzd con las grandes cadenas 'de. peri&-
dicos, revistas, la radio y el cine, alcanza grandes: --~

proporciones.

Podemos afirmar que la televisién es el medio -—
bmas efectivo y directo gue existe. Este :eﬁne'la ima-—
éen, el sonideo, el movimiento, el color. Asimismo, mi
llones de pgr#onas en. todo el mundo pueden enterarse de ’

cualquier hecho en el instante mismo que ‘ocurre.

o Jaiﬁe Goded. considera que "La televis;én es- un}—"
‘ medlo de informacibn en un sdlo sentido (es decir, a ==
itravés del cual se realiza un acto de emisién sin permi“'
tir la. respuesta) que utiliza un lenguaje audiovisual =«
 (es degir, un lenguaje que, a t;avés de” la vista y_el -
ofdo, permite percibir el movimientd, el volumen} la -~
forma, ‘el ' tamaio, la distancia, la proporcidn, la iﬁé——

'gen, la- duracidn, el ritmo y el aonido) con objeto e’ o~




126

transmitir a distancia y amplificar un tipo especifico-
de mercancias denominadas mensajes”. 1 )
Ludovice Silva, por su parte, afirma gque "La Tele
visidn constituye un singular medio de comunicacién que,
pese a estar dotado de diferencias especificas y rasgos
inequivocos, constituye una especie de concentracidn, -
en un sélo pﬁnto, de todos los otros medios de comunica
cidn. Se diria gue cine, prensa, cartel,radio, encuen
tran en la televisiSn un modo de comunicarse ellos mis-—
mos, una especie de medium mediorum: es audiovisual como
el cine, es informativo y posee una escritura como la -
prensa, y esti en casa como la radio, aungue no en cual
‘'quier sitio, sino precisamente en aquel gque cada hogar-~
considera el sitio de honor, el de la ocupacifn m&s cra

R . L}
samente doméstica, o sea el sitio de ‘'estar'. 2

ﬁebido precisamente a estas caracteristicas fie;
ne 'un poder de penetracifn cultural extraordinario:kin—
 7f1#yg7§q la -formacién y refuerzo de valdres~$ociéles.én
‘lafconfigﬁracicn de patrones de conducta, y ejerce uﬁ -
enorme: poder de influencia sobre las opiniones‘y-actitg

‘des politicas de los miembros de la sociedad.

Esto esg, la televisisSn como medio, es un arma de

’grén_poder, que segln sea utilizada puede contribdir a

i~1)v3aime;éoded. 100 puntos sobre comunicacién de ‘masas
Lheosen M8&xidco. | Mé&xico, 1979. p. 113

'_2» Ludovico Silva. Teorla y prdctica de la ideologia.
el . — México, 1978. pdg. 168, 169.
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la liberacién o al condicionamiento de los receptores.

Dadas las condiciones de los paises latinoameri-
canos -de dependencia econfmica y cultural—- los medios—
de difusifn constituyen actualmente, m&s aun que el sis
tema educativo y religioso, el genuino instrumento ideo
18gico de que se sirve el capitalismo monopolista impe-
rialista para perpetuar la dependencia, gue es el domi~
nio econSmico y cultural de centros o metrSpolis desa--
rrolladas y poseedoras de una tecnologia avanzada, SO~—
bre periferias menos desarrolladas y carentes de tecno-

‘Logia.

"El Qdeesarrollo es la forma de una sociedad --
ylhasta tal punto'aependientebde otra, que &sta se desa—fl
frolla a cbsta de 1arpriméra, con lo que la subdesarrOf
ila&a se ve constrefiida desde el comienzo a desarrollar
se_dé un modo anormél:.no en el sentido de su progresi—
j&a indépeﬁdizaci§n, sino en el de un proéreéo‘aeéendien
ite, dna cultura refleja, adherlda a los patrones de proi
‘ duccxén y de consumo (materxriales y esp;rxtuales) de los -

'>;centros desarrollados“,3

Actualmente, la televisifn constituye el punto -
'neuralQico de la industria cultural. Uno de los tedri -~
' cos ‘de la comunlcacldn més lmportantes de este sxglo,

V;Theodor Adorno, conSLdera que si la 1deoloq£a propla del i

3)" Ludovico Silva. Op. Cit. PAg. L157.




capitalismo tiene su medio de expresibn en las institu-—
ciones de la industria cultural, &sta a su vez tiene co
mo punto culminante, de mixima intensidad y eficiencia

social a la televisidn. 4

Po; lo tanto, podemos decir que la televisibn
es un refuerzo constante, sobre todo en un pafls subdesa
rrollado como Mé&xico, para lograr un condicionamiento -

lo mis perfecto posible.

Por otra parte, los medios de difusifn masiva
en nuestros paisés poseen diferencias especfificas con-
respecto a los pafses desarrollados que estin Intimamen
te relacionadas a la caracteristica estructural de nues

tro capitalismo, la dependencia. Las leyes del capita

lismo mundial éxigen la existencia de una périferia ideo

légicarente dependiente, culturalmente sumisa a los valo

res propios del sistema.

La televisxén en los paises capitalistas subde

sarrollaéos se caracterlza por sexr:

1) Expresién ideolS8gica de nuestra condidiﬁn‘;

de paié_dependiente; .

2) Campo de penetracién de capital extianjer@,

tanto material como ideolégico.'(Eh_América Latina, = &f

35;4) Adorno citado por . Ludovico Silva. Teoria.y practica.
B de la ideologfa. México, 1978. p. " ) -

5
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NBC,; ABCc, CBS, Timnie Life Broadcasting y otros, constitu

ven el U©.$. Media Empire i ratin america ).

3) tn elemento incondicional de dictaduras y -
dénmcsracias subdesarrélladas que se fundan en la depen—
déncdia econdmica e ideoldgica de los palses capitalis--—

tas.

Asi,‘pddemos concluir gque la radio y la televi
818n son 1los nuevos instrumentos ideolSgicos por excelen
&ia del éapital monopolista; que se basa en la interde-
_pehdencia universal de las naciones y en la redistribu-
€184 del mundo en zonas de accisn del capital. - En 1a
madida e gue la televisién se ha convertido en un ins-
Ef¥umento del mercado capitalista, la influencia y ellpg,
pel séjuzgante de lia televisi&n ha aumentado, aaem&é de
que presenta este mercado como la meta de la civiliza-=-
 ci6n; Por otra parte, la penetraci&n ideolégica que -
vejerce ia televisifn en los receptores, no reside en ==
Sus mensajes dirigldos a la conciencia,_sino,a_aque;lgsv'

que manipilah la inconciencia.

. 4.1, Desarrsiie Histdrico de la Television en Méxi¢o.v

Los anteeédentes de 1la televisiﬁn se remontan
'al ano ae 1935. en ei #ual el ingeniero mexicano Guiller

4"movGohzalez~Camarena realizé experimentos muy 1mportanf;fi"




tes en el campo del vigdeo.

El ingeniero Gonzflez Camarena logr6 fabricar
el primer circuito cerrado de televisibn en M&xico, con
base en aparatos diséﬁados por &l mismo. Afios m&s tar-
de, en 1940, sus investigaciones lo llevaron a inventar
Y Patentar el sistema crom&tico de televisidn, que ﬁo;-
teriormente éompré una compaififa electrfnica de los Esta

ﬁdos Unicdos. El sistema cromitico se basa en filtros,

al igual Que la fotograffa y cinematograffa a colores.

Este clrcuito cerrado de televisibn estuvo - -
transmitiendo experimentalmente de 1946 a 1950, de la‘-
casa del Ing. Gonzilez Camarena a los estudios de la --

_XEW, y m&8s tarde, empezd a funcionar con propbSsitos co-~

merciales.

Para la realizacién.de estos propésitos,‘el -
'IngQ Gonzilez Camaréna construyd apa:atos receptores --
$§§£anté rudimeﬁtarioé (los primeros que se cppoc;eréa—rr
‘_eﬁyéi pafs) y cAmaras diaeﬁédas por &1l. ‘Es;és’se ins=
Eaiaron en los centros comerciales mis elegantes Y en -
,;As salas de cine mis concurridas, para que lanéenfe Pu .
diera ﬁi:érse por. televisibn, ast como paréfanQné;aéff—
»cierﬁqs.productos’coﬁerciales.  Posteribrﬁente, esta -

.emisofa sa registrd legalmente como él canal 5.

El 7 de septiembre de 1946, a las 20:30 horas .
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se transmitil por televisién una entrevista hecha al Di
rector de Telecomunicaciones de la Secretaria de Comuni

cacibén y Obras PGbliéas, Gral. Fernando Ramfrez.-:

En 1948, se transmitieron durante el mes de --
septiembre, programas diarioé desde 21 edificio de la -
SCOP, con motivo de una muestra de realizaciones nacioc-
nales denominada "Exposicidn Objetiva Presidencial", -~
mpntada enbel viejo Estadio Nacional. En septiembre -

de 1949 ge volvieron a hacer estas transmisiones.

Se tiene como dIa del nacimiento oflcial de la

telev1sidn en Mé&xico, el l°de septiembre de 19350. " El

Canal 4, XHTV, concesionado a los sefiores O'Farrill, de
nominado Televisidén de M&xico, S.A., transmitif el IV~

e .. 'Informe de Gobierno del Presidente Miguel Alem&n. Sus

estudios estaban ubicados en el edificio de la Loterfa
Nacional.. ‘

El 21 de marzo de 1951, ;n;cié sus transmlsxo
',nes XEW-TV Canal 2, concesionado a.los senores Azcérra'

o ga con. grandes lntereses en-el med o radiofénlcq.v - El

_1B~de agosto de 1952,~sa1i6 al aire XHGC Canal 5,’c6né

‘cesionado al Sr. Guillermo GénzﬁlezACaméréna EI Canal
H~11 XEIPN iniciS sus funciones el 2 de marzo de 1959. -
La‘operacién formal de Canal 8, conce51onado al grupo‘k
-Montebrey -poderoso grupe empresarial del norte del --»'
;pais -, bajo ‘la razén social de Televisidn Independlen
5teadejMéxico,'s. A. , se. inici6 el dfa 5 de noviem=

o

bre de - 1968' con la transmisisn de las R
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elecciones de los Estados Unidos. Comercialmente se -
explota desde el 25 de enero de 1969. El Canal 13 co-
menzé a funcionar el 12 de octubre de 1968, concesiona-
do al senior PFrancisco Aguirre, propietario del'grupo,kg

dio Centro.

El 26 de marzo de 1955, al fusionarse los Cana
les 2, 4 ¥ 5, surge Telesistema Mexicano, S.AR., oficial

mente esta fusibn se efectud el 1° de mayo de 1955,

El 8 de enero de 1973, se fusiond Telesistema- -
Mexicano, S.A. y Televisidn Ihdependiente de Mé&xico, pa

ra constitufr Televisa, S.A.

4.1.1. La Televisién como Empresa

El canal 4 (XHTV) fue 1a primera estacidn tele
visora que emitis su seﬁalbcomercialmente Y fﬁe conce--
sionada al Sr. RSmulo O'Farrill. Este canAljée inaugu -
.rb . oficialmente el 31 de agosto de 1950 y el 1° de sep-v.
,tiembre salié al aire con. el IV Informe de Gobiérno. del
Presidente M;guel Aleman, quien otorgs la concesi6n de

.explotacién.dél nuevo medio.

Casi ocho meses mas tarde,- e1,21 de marzo de -
1851, inicid sus actividades la XEW-TV ‘Ccanal 2, conce-—‘

'sionado al Sr. Emilio Azc&rraga Vidaurreta, quien era —73

‘;prbpietario de la estacién m&s potente Y popular de la- B }f
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época, la XEW.

El 10 de mayo de 1951, inicié sus actividades-
comerciales XHGC Canal 5, concesionado al Ing. Guiller-
mo Gonz&lez Camarena. Desde los origenes de los dos -
canales (5 y 2) existié una estrecha relacidn entre - -

"ellos.

De esta manera, aparecieron las tres estacio-—
nes de televisi&n, que mis tarde se fusionaron para foxr
mar Telesistema Mexicano y posteriormente, Televisé{ -
s.A. A#i nacid la empresa de ‘difusién masiva m&s =«
g;ande en el mundo de habla hispana. Este meéio de di
fusién, insérumento de penetracién comercial - publici
tario, ha adquirido un grado de influencia impo:tanti—

slmo sobre la socxedad mexicana, asi como un ripido de-

sarrollo materlal.

Como podemos'ébservar, el funcionamientofihdé-%ﬁ
V:péndiéﬁte de los 3 canales tuvo una corta vida.  EL
'Estadobmekicano, por.su parté, durante 16 ahnos, no éx-<"
“tendlé més concesiones para la explotac;ﬁn de canales
‘comerc1ales en la cludad ‘de Méx1co, b proplc16 asi que

Alo; prop;etarlos de la televisi&n comercial, se'expan—q'

dieran por toda la RepGblica Mexicana.
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4.2. Organizacidn y Desarrollo de las Estaciones Tele- -

visivas en el Distrito Federal.

Dadas las condiciones histbricas en gue nacid,

la televisibn comercial quedS en manos de dos poderosbs

grupos econfmicos. Por un lado, los O'Farrill, y por

el otro, los Azcirraga. For sh parte, el Canal 5 tam-
bién estaba ligado al grupo Azcdrraga y tenfa una poten
cia menor que lgs canalesd4 y 2. Como era de esperarse,-
ewﬁezé a darse una competencia por la obtencidén de anun

ciantes y auditorios, entre el Canal 4 y el Canal 2.

Aungque la televisi®n se encontraba en'una cier
ta desventaja con respecto a la radio y la prensa,vdebi
do a que en el pals no habfla aparatos receptores sufi--—
cientes, ofrecifa la imagen, algo nuevo ¥y atractivo para
vender. Esto lo convirtis en el medio preferido de ——
lasrgrandes compaififas de publicidad Y de las empresas -

'transnaciona;es que opgraban en el pais,

"El Canal 2 tuvo un gran &xito frente a sus com

petidores, debido principalmente a que ofrecfa una pro=
. gramacifén mids at;acti&a, puesto que contaba con ;a par-
‘ticipaci&n de los Lntegrantes de la XEW, que tenfa un ~

' ‘g:an_prestigio en el pafls..

De esta manera, el Canal 5 que era el mds dé--.

pil enkequipo'técnico‘y‘seﬁal, no 1e~qdéd6f°traﬁaltéxhgl*7
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‘tiva gue fusionarse al Canal 2 eh diciembre de 1954, =—-
formdndose la Cadena Radiodifusora de México, de la —---

cual era presidente Emilio Azcdrraga V.

Con la unidn de estos dos canales aumentd su -
cobertura a casi el triple del auditorio potencial, con
respecto al Canal 4. Asi &ste no pudé sopoftar la com
‘petencia, puesto que quedd en una gran desventaja y fi-
nalmente se fusiond al grupo Azcirraga el 1° de mayo de
1955, y-se formb elyprimer monbpolio de medios, Telesis

.temé-Mekicano, S.A. En este momentc se inicié éu ex.
pan516n ccn el establecimiento de nueves canales fllla—
les vy retransmlsores_en todo el pais. Durante trece -
afios, funciond sin competencia alguna, y se cbﬁsol;dé -

cada vez mis.

Por su parte, el estado mexicano durante 18 =--—

anos no vdlvié a dar concesiones para la explotacibn de

1canales de ‘televisibn en el Dlstrxto Federal. - Fue. hés~x"'

ta prlnciplcs Ee 1968 que el .gobiexrno: extendié conce—’7
slones a dos canales de televisién, YHDF-TV Canal 13y
‘XHTM-TV Canal 8, para transmitir comercialmente en el

‘Pistrito Federal,

‘Este afic se realizaron camblos meortantes en

-'el panorama de 1a televis;én naclonal.’

—ﬁE1k1° de Septiembre,'iniciaronfsus operacio-
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nes el canal 8 y el Canal 13, con la transmisi6n del in

forme presidencial del Lic. Gustavo Iriaz Ordaz.

- Con motivo de la XIX Olimpiada, en octubre,

Telesistema Mexicano inicid sus transmisiones en color.

‘= Canal 8, TeleVvisi®n Independiente de Méx;co,
comenzb a operar una cadena de 8 estaciones. En 1969
inicia sus actividades Telecadena Mexicana, p;opiedad
del sefior Manuel Barbachano Ponce, en sociedad con Tele
visién Independiente de M&xico, propiedad de la Familia
Garza Sacda. Esta red, operaba con car&cter regioﬁal y

contaba con 12 estaciones.

De esta forma, la hegemonifa del mercado pubii~
citarioc Que ejercia hasta entonces Telesistema Mexicano,
se vi6 afectada por la aparicifn de estas 20 estaciones '

a nivel competitivo.

Sin embargo, esta situacidn s8lo durd clnco —

afios,. al cabo de. los cuales, ‘se consolidaria, ‘como yaf fﬁ,fl;:f

lcvdijimos, el mis grande monopolic de medios en el mﬁ£>‘5 ”

" “do.de habla hispana.

purante el perfodo 1969-1972,- se efectus ﬁhé -
lucha entre Telesistéma y Televisién Independiente de =
M&xico por la obtencidn de auditorio Y de élientes'qﬁer
anunciaran sus productos. ' La lucha se dié en el . campo

de la publicidad en un principio y después paso al area
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de la programacion. En 1970, compitieron con la emi--~
si6n de programas de concurso que termind con la derro~
ta de TIM. Este se esforzé por aumentar su auditorio-

con la produccidn de programas en vivo.

A mediados Jde 1972, terminb esta situacibn de

competencia y se iniciaron los tr&mites para fusionar a

las dos cadenas en un solo rronopolio, Televisa, S.A. -
Esta fusibn tuvo lugar oficialmente el 8 de enero de -—-

1973.

Podemos advertir como la industria de la Tele-
Lo v . visifbn en M&xieco, en el transcurso de 23 afios, se desa-
-rrolld y consolidd fuertemente. Los capitales de cua-

tro grupos econSmicos: Azcirraga, O'Farrill, Alemén_y

Garza—sada, que se fueron centralizando progreSivamente

para constltuir el monopollo de esa industria en el pais.

"LSte Posee el control dlrecto de mis del 90% ge 1as estamfm f

"ciones televisoras en Méxxco.

“4.2.1. relevisa; S.A.

Para una mejor comprenslén de. la naLuraleza y
 ffina11dad de Televisa S.A., a continuacién esbozaremos
un panorama de su estructura material Y de sus objetl——'
avos para postarlormente confrontarlos con sus reallza——;”

,tciones.
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Televisa, S.A.? se define como una empresa de

comunicacidn formada pcrAcapital y personal cien por -—

cliento mexicanos. Sus objetivos son: ayudar a la supe

racifn personal, la integracién familiar y a la unidad-

de todos los mexicanos, para contribuir al progreso del

pats.

En cuanto a los recursos humanos, Televisa =~ -

cuenta ¢on: pPos mill cuatrocientos empleados Jde planta vy
dos mil trescientos eventuales, ademds de emplear men~-—
sualmente, alrededor de guinientos actores, treinta pro

ductores, setenta asistentes ¥y cientos de personas mis.

Los elementos t&cnicos con gue cuenta son los

siguientes:
Sus instalacicnes estdn divididas en dos secciones:

los estudios de San Angel y el edificio de Televicentra.

secciones se cuenta con:

-Fntre ambas
‘ Estudios (tres de ellos con butacas para‘el

12
PGblico.

"7 .51 camaras de Cclor.
7‘§Q‘Grabadoras de video tape.
5 Unidades de control remoto.

Canales completos de microondas para ghléées.

4 Transmisores de emergencia.

11 Telecines a color

L£.A.

‘if5)€bét§sitomados‘del'follet0~Televisé.
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12 Unidades de produccidn
1 sala de edicibn automitica
1 Sala de edicifn con sistema convergence

1 Sala de edicién en offline

Con respecto_a su cobertura tenemos que Televisa
.cuenta con una red de 83 estaciones repetidoras en el -
péIs, y logra asi gque sus programas sean vistos en 52 ciu
.dades y 927 poblaciones de la Repfiblica Mexicana, o sea

por 28 millones de telespectadores.

Televisa se. define a s{ misma, como un instrumen-—
to-eficaz de comunicacién que realiza una funcibén de enla
ce entre los grupos humanos y aplica una polftica de. li--—

bertad de expresién. Entre sus prop&sitos tenemos:

- Armonizar la programacifn de los cuatro canales ,l;
de tal marnera que, el pGblico tenga la oportunidéd de es—

“coger entre cuatro tipos distintos de programas a una mi§7"'““

“'ma hora.’

- Apoyar las‘transmisiones gubernamentales (en Me

: xico cada canal comerc;al cede el 12 5% de su proqrama-—-

czén para uso excluslvo del Estado)-.

: - Perfeccionar métodos mas eficaces que incremen-
»ten la comunicacién vy la retroalimentacién, asi como NEJOr;

'Arara los existentes y transmitlr un tipo de mensaje mas ri;‘
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CO ¥y con mayor compromiso social gue puramente de ven-

ta.

- Evaluar los programas cuantitativa y cualitati-
vamente de tal manera que, la vigencia de un programa no
esté determinada Gnicamente por la cantidad de pGblico --
gque atraiga. ’

- Enriquecer cada vez mis la programacifn con. emi
siones que despierten el inter&s de una mayor cantidad-de
plblico, al cual se le transmiﬁa un contenido m&é educati
vo, mis cuitural y mids social (en la actualidad la progra

macibn de este tipo rebasa el . 50%).

- Valorar en su justa medida la importancia de la
comunicacidn entre anunciante y consumidor, pues -impulsa-

y fortifica al progreso de la economia nacional.

- Diversificar las fuentes de ingreso para no de-
pender sdlo del anunciante, de ahi la explotacibn de - --
;iotfés,écﬁiQIdaaes como la exportacién,‘promociﬁn'detesééE '
técu;os,,incremehto de servicios profesionales a deééﬁdeg

cias del,gobierno,>etc. (6)

En cuanto a la cobertura de Televisa, tenemos que
el Canal:z cubre la mayér parte del pais. Tiene una bapg
cidadvde sintonfa ae: 5'432,720 telehogares, con mis de -

28 millones de telespectadores probables. El Canal 2 —-:

" {6) Datos tcmados del folleto Télévisa, S.A.
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ofrece una programacidén de entretenimiento e informacibn

dirigida a la familia mexicana. (sic)

El Canal 4 cubre la zona metropolitana y sus cer-
canias. Su capacidad de sintonia es de: 2'077,573 télehg
gares, con més de 12 y medio millones. de telespectadores-
probableé. El Canal 4 promueve nuestras costumbres, cul-

tura v folklore (sic)

El Canal 5 cubre la mitad del paifis. Su capacidad
de sintonfa es de: 4'214,845 telehogares, con més‘ae 22 -
millones de telespectadores probablés. El Canal 5 ofreée
“ﬁrogramas de tipo cultural, infantil, de entretehimiento

v de series filmadas internacionales®".

'El Canal 8 cubre la zona del Valle de M&xico. Su.
capacidad de sintonia es de: 2'323,991 telehogares, con -
més,ge 12 millones de telespec£adores probables. El Ca--~

-nal 8 tiene una p;ogramacién de entretenimiento. Proyec-—

~ta- peliculas yrp;ogramaslihfahtilés.

La empresa Televisa considera gue para la elabora.
" 'cibn de su programacibn, se tomaron én cuenta- los siguien
tes ‘criterios:

"I.— Televisa estd consciente de que cada indivi--—
“duo pertenece a. un medio especifico que le rodea de: fndo-

le ‘familiar, social, profesional, cultural, religioso; po -




142

lfitico y t&cnico, etc.; del que no puede distanciarse - -
cuando sé sitia ante su televisor. Porxr lo tanto, la es—=-
tructura de la programacifn de los cuatro canales ofrece-
al telespectador la posibilidad de escoger entre cuatro -
tipos distintos de programacifn a la misma hora. De esta
manera, se evitar& tener un pGblico inestable, que cambi;
ae canal constantemente. Por otro lado, se evita gue los
canales dupliguen funciones y compitan entre sf. En el -
procesamiento de su programacidn, Televisa toma en cuenta
las actividades de la televisibn estatal (Canal 11 y 13},

con gqguienes colabora para un mejor servicio a la sociedad. -

"2.~ Televisa mantiene un'equilibrio en base a las
funciones sociales que se le han otorgado a los medios de

comunicacibn colectiva: informar, entretener y educar.

"3.~ Televisa se esfuerza por inyectar constante--
mente en sus programas, los tres principios generales: -—-—

integracibdn familiar, superacién personal y unidad néqiq§ »

nal". (gic)

Televisa afirma que transmite 21,335:10 horas - -

anuales de programacifn en: las siguientes. dreas:-

Culturales
Informativo - noticioso

‘. BEducativo

Retroalimentacitn’ directa (interés social)’

-
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Deportivos

Infantil entretenimiento
Dramiticos

Musicales

Cconcursos

cémicos

Series Filmadas
Peliculas

Escolares

Para Televisa los programas de tipo cultural son

*"los que difunden la cultura de todos los tiempos y de
"todos los pueblos, ademas de expresiones artisticas de la
'Acuiﬁura universal: conciertos, danza, &pera, pintura, li-

.teratura, cine, teatro, etc."

Estd@n integrados al grupo rTelevisa, adem8s de los
canales 2, 4, 5, B 'y sus 83 estaciones repetidoras en el--

pais:< La Fundacidn Cultural Televisa, Protele, Univisidn,-

“"Cablevisifn, cinco estaciones .de radio, una divisién edi-' .-

torial y Televicine.

.En relaecibn a la Fundacién Cultural Televisa se -
define como, una asociacién civil sin.prop6sitos lucrati-

‘vos qué refine a doce intelectuales mexicanos que se han -

‘‘dedicado a las siguientes tareas: Planear los' métodos -

T;qué habré de utilizar la televisi®n para apoyar ia gduéa—f
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:cién media superior, por ejemplo: programas éspecializa-—

dos como Introduccidn a la Universidad.

~ Recuperar las piezas arqueoclbgicas localizadas

en el extranjero y restituirlas al patrimonio nacional.
- Patrocinar mediante becas a jovenes ,valores.
‘- Organizar el archivo de la imagen.

La Productora de Teleprogramas, S.A. (Protele),k-
"tiene como fun¢i6$ principal, difundir en el mundo la --
imagen de México mediante la exportacitn de pidgramas pro
ducidos por Televisa. Anualmente se'exportan 24,060'hof—4 
ras a los Estados Unidos, paises de Centroamé&rica, Sudamg
.rica, el Caribe y ahora tambi&n a lLos Paisgs,Arabes. - -
Cuenta, adem&s, con.un centro de produccién de coﬁercia-¥f
les, en’el que se produce mis de 2,000 de elilos por afio, -
v ae‘LésvcuaLes,»SO son producidos para ser exhib;dqs en

 “Estados' Unidos, Sudamé&érica y el caribe.

*Mantiene almacenadas mis de 76;000 héréé:dé;pfoé;

gramas mexicanos y de eventos especiales gue fueron produ - -

cidos de 1962 a la fecha formando. con ello la videoteca

‘mas grande del Continente

Univislén es un sistema de transmisibn que Televi"'

ksa reaLiza diariamente de la Ciudad de- México a las ciuda

kides.de Estados,Unidos, con'nﬁcleos grandes de poblacién f,.'
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de habla hispana. Llega aproximadamente a 18 millones de
personas. La sefial gue emite se origina en las estacio--~
nes de Televisa y se envia por mitroondas a la ciudad de

Houston, Texas; de ahi un sat&lite domé&stico la retransmi

te a todos los Estados Unidos y Puerto Rico.

Cablevisifn, S.A., es una empresa destinada a Lla-
transmisidn de programas por sistema de cable a sus&riptg
res de la zona metropolitana. El sistema transmite en di
recto, programas norteamericanos en inglé&s. Cuenta ade- .
maAs con un canal exclusivo de servicio, que transmite du-
rante 24 horas informacidn general, noticias, el estado -
del tiempo, horarios de medios de transporte y precics de

‘algunos preoductos b&sicos,

La divisidn de radic de Televisa consta de 5 esta
‘Eiones: la XEW, la XEX, la XEQ, XEW-FM y XEX-FM. La divi
~si6n editorial edita 1las siggientes publicaciones: Tele--
gufa, Activa, Buena Vida, Cantinflas Show y Los: Triunfado
“rgs.»rrelev{saﬂqreé la empresa Televicine, para'lg_produgi‘
cidn de peliculas de largometraje gue posteriormente pro-—
yectan éor télevisién. Asimismo, cuenta con una oficin@f

“Televisa Europa, para intercambio de programacidn.

Esto es lo que la empresa Televisa, S.A., contro-
la directamente. Las propiedades de los grupos ecqnﬁmi-f

“ cos‘’gue ‘la’ manejan, suman muchisimas empresas, pero.no.es.’
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6bjeétivo de este estudio analizar el poder econémico de -
&stos, por lo tanto, nos limitaremos a ofrecer un panora-~
ma del desarrollo de Televisa, desde su formacifn hasta -
su conformacibn actual como el més poderoso monopolio de~

medios de Am&rica Latina.

Como podemos advertir, el alcance de Televisa es-
muy grande y extiende su influencia en el exterior del —--
pais, por lo gque podemcs afirmar qgue adgquiere caracteris-

ticas de empresa transnacional,

Actualilmente, Televisa constituye el emisor supre-—
mo de nuestro pais de més de 70 millones de habitantes Ve
mantiene una gran infiuencia en la conformacibdn de la men
talidad del pueblo mexicano. El poderio de Televisa es-
tan érande que no tiene punto de comparacibn con las graé
des cadenas de los Estados Unidos, pues &stas estén en ma
nos de varios propietarios, mientras gue aqui en México -
en poder de un s610 grupo econSmico, lo que constituye un
-péiigro mayor; va ‘gque no hay muchas posibilidades éerélgé

cibn.

Por otra parte, este monopolio ha recibido todo 47
el apoyo del gobierno. - Este y Televisa firmaron en octu~
" bre.de 1280 .dos convénios "cuyo objetivo‘es.obténer} en -
.meta comGn, la cobertura por télevisiéh de todo éi terri-

" ‘torio nacional" antes de que finatizara el gabierno de B
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Jos& L6pez Portillo,

Los convenios fueron firmados por el entonces Se-
cretario de Comunicaciones y Transportes, Emilic MGgica -
Montoya, y el presidente de Televisa, Emilio Azclrraga --

Mitmo, su contenido es el siguiente:

- Televisa se comprometid a insgtalar 46 estacio--
‘nes terrenas para enlace con saté&lite, con una inversitbn-

de 200 millones de pesos. Estas instalaciones "reuniréan

todas las normas té&cnicas fijadas por Comunicaciones v --—

Transportes y le ser&n entregadas a esta Depfndencia". A

su vez, la Secretaria de Comunicaciones v Transportes ins
tald durante el primer semestre de 1981, 34 estaciones ﬁg
‘'rrenas para televisifn y telefonia rural, con una inver--

sion de cerca de 70 millones de pesos.

- Mediante el segundo convenio, ta S.C.T. otorgd-
. permiso a Cablevisi®n "para transmitir televisisn por - -

‘aire" inicialmente en el &rea metropolitana. Se especi-

ficd que esta programacidn "serfia sin anuncios comercia--—

les, cumpliendo asi el acuerdo presidencial del 18 de - —.

agosto de 180", por lo cual guienes recibieran la sefial-

_‘tendrian gie pagar el servicio.

De esta manera, mediante el primer convenio el gg‘

B bierno puso’ en manos de Televisa cerca de 15 millones de=

hekicahos mis’ que seglin palabras del-titular de la S.C.T.
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"serian incorporados a Los beneficios de la televisidn".

Emilio MGgica Montova explicd que "por indicacidn

clara del Presidente Jos& L&pez Portillo, cuya meta s cu

brir antes de finalizar su mandato, todo el territorio na-

cional con sefiales de televisiSn, se procedid a la firma.

de los citados convenios, ¢on una empresa gue ha manifes®

tado estar dispuesta a dar amplia cooperacibén a este obje

tive gubernamental”". (7)

Estas palavras evidencian la concordancia de obje

tivos entre el gobiernco y Televisa, lo gque les importa es

la cantidad y no la cadlidad. Televisa expresd con anun-:

cios de una plana en los perifdicos gque "gracias al sefior

Presidente José& Lopez Portillo, muy pronto toda la repG--

blica podra& ver televisibn", en una sefial gue no es otra-

que la del Canal 2, gue desde entonces se recibe en 44 Zo

'nas de 17 entidades federativas.

los mensajes consumlstas de ese canal®son "dlsfrutados" -

vahora por los habltantes de ciudades. tan 1mportantes como:

Chetumal, Ensenada, Guaymas, La Paz, L&zaro Cérdenas, Man’®

' zanillo, quclova; Nogales, Piedras Negras, Puértb Vallas-

“;ta ykSan“Luis Potosi, entre otras.

(71 Proceso No. 206, 13 de octubre de 1380, P. 9.

Asi las telenovelas y—“ 
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Anilisis de los Datos

Uno de los objetivos principales de esta inves

tigacibtn es sondear el tiempo, qué dentro de sus emisio~
nes, dedica cada uno de los canales televisivos del Dis-
trito Federal a la transmisidn. de programas educativos y
didicticos, para detectar la importancia que le dan a es

te tipo de emisiones.

Para la realizacidn de esta investigaci&dn, de-~
cidimos hacer un andlisis cuantitativo de la programa-~---
cibén de cada canal, <onbaseen una semana muestra escogi-

da al azar, del 15 al 21 de febrero de 1982.

La cuantificacién de la programacién se hizo -

_'én horas, conbaseen cinco categorias en‘que dividimos -
,~ los'tipcs de progfamas, de acﬁe:dé a su funcién princi--— ‘-
{:éai ¥ explicita: Diddcticos,. educativos, informatiVoé,—
1’éé;éhtretenimient0'y‘servicios. Esto es; a parfiridé”4

: lés'éinco"categorias anteriores} agrupamos 'y cuantifica-

mos lor programas de cada canal para, a través de los re

sultados, hacer un an&llsls comparativo entre los seis-

~canales que operan en el Distrito Federal.

A continuacidn presentamos los cuadros resumen
con los resultados de la  pesquisa obtenldos del anéll——

*ugis‘de los‘cuatro canales gue - detenta Televisa, S.A.
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CUADRO RESUMEN No. 1
TELEVISION
TIPO DE PROGRAMACION DE CANAL 2

ABSOLUTOS Y RELATIVOS

(EN HORAS)
CANAL 2
TIEMPO DE
CATEGORIAS TRANSMISION %
SEMANAT, 1.
DIDACTICO ' " 5:00 3.0
EDUCATIVO , : 5:00° 3.0
INFORMATIVO 47:10' . 28.0
| ExTRETENIMIENTO 107:50" | 64,2
sz;ny:;;o; o 3:00' RN

FUENTE: Tabuiacién de la Semana muestfa .del 15 al 21
~ 7. de febrero de 1982. Peribdico UNO MAS UNO: .
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CUADRO RESUMEN No. 2
TELEVISION
-
TIPO DE PROGRAMACION DE CANAL 4

ABSOLUTOS Y RELATIVOS

(EN HORAS)
CANAL 4
~ TIEMPO DE
CATEGORIAS TRANSMISION 3
: SEMANAL
DIDACTICO : 30:00° 26.0
EDUCATIVO 2:55! . 2.6
INFORMATIVO 1:35¢ 1.3
‘| ENTRETENIMIENTO 75:00" 65.0
SERVICIOS - 4o 6:00' 5.1
TIEMPO. TOTAL S A , :
DE TRANSMISION . 115:30" , 100

FUENTE: Tabulacifn de la semana muestra del 1S'alj21’:
de - febrero de 1982. Peribdico 'UNO-MAS UNO-. z
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CUADRO RESUMEN No. 3
TELEVIS 10N
TIPO DE PROGRAMACION DE CANAL 5

ABSOLUTOS Y RELATIVOS

(EN HORAS)
CANAL 5
TIEMPO DE
CATEGORIAS TRANSMISION 3
‘ » SEMANATL '
DIDACTICO 29:30" 23.1
EDUCATIVO ' 2:00° 2.0
JInForMATIVO 3:05% 3.2
ENTRETENIMIENTO 92:00" 72.3
-~ {SERVICIOS B - ;-
~|'PIEMPO TOTAL ‘
|DE “TRANSMISION. 127:35" 100

'FUENTE: Tabulacién de la semana muestra del 15 al 21
- -de febrero de 1982. PeriSdico’ UNO MAS UNO. .
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CUADRO RESUMEN No. 4
TELEVISION
TIPO DE PROGRAMACION DE GANAL 8
ABSOLUTOS Y RELATIVOS

(EN HORAS)

CAlAL 8

TIEMPO DE
CATEGORIAS TRANSMISION . %

SEMANAL
DIDACTICO . 7:30° 6.2
EDUCATIVO 3:00°" ’ 2.5
INFORMATIVO : " 1:00° : o
ENTRETENIMIENTO 107:25°" © 89.3
SERVICIOS ' 1150 | 1.0

‘| rrEMPO TOTAL . PR L

DE TRANSMISION -12Q:10¢ : 100

"EUBNTE Tabulaciﬁn de la semana muestra ‘del 15 al 21.
o ~de febrero de 1982.° Periﬁdico " UNO MAS gi ,w"'”




Descripcitn del An&lisis Cuantitativo del Canal 2.

Una vez realizado el andlisis cuantitativo de
la semana muestra, resultd que el canal 2 transmitia 168
horas a la semana. Como podemos observar en el cuadro

resumen nfim. 1, el canal transmitia un porcentaje mayor

de programas de entretenimiento, en relacifn a su tiempo

total de transmisiones semanales. Esto es, emitia 107

Vhoras 50 minutos de programas de este tipo, lo que repre
senta el 64.2%, es decir, m&s del doble. Entre los pro

gramas de entretenimiento tenemos: ocho telenovelas; “Ale

gria del Mediodia" de tipo cbmico-musical; programas de -~
concursos como "Complicadisimo”, "M&s o Menos", “Carasby

Gestos", "El concurso de la Televisi6n"; programas cmi-—

cos como "Chespirito", "Hogar, Dulce Hogar"”, "Mi'Secreté

ria" y peliculas mexicanas y norteamericanas.

El segundo lugar en tiempo de programacifn lo

tenian los programas informativos. que ocuparon 47 horas

10 minutos, esto es, -un 28%~del'total de la programaciég T

“semanal. Entre los programas informativos tenemos: el

noticjario "24 Horas", "Ho ,Mismo",k"so Minutos", "Para
] : 7 b 4

“Gente Grande", y el programa "A Primera Hora® -que produ-..

ce: la Direcgién General de Radio, Televisién y Cinemato-

»§r$£;a (R.TLc.).

Encontramos que los programas de tlpo didéctl—

'co b% educatlvo tenidn un mismo tiempo de transmisién se—4~”




manal, 5 %oras gue representaba el 3% del tiémpo total -
de transmisi&n. El finico programa did&ctico que trahs-
mitia el Canal 2 era "Cdtedras Universitarias"”. Es im-
portante aclarar gque este programa es producido por la -
Universidad Nacional Autfnoma de Mé&xico y que Televisa -~

s6lo transmitia. Dentro de los programas de tipo educa-

tivo solo emitfa "vida y Voz".

Los programas de servicios ocuparon sclo 3 ho-
ras a la semana, que representa el 1.8% del total de laér
horas de’transmiéién. Dentro de este rubro tenemos los
programas:"Panorama Agropecuario” y "Aprendiendo a Cosgr”

.- ambos producidos por R.T.C.

Dgscripcién del An&lisis Cuantitativo del Canal ‘4.

Como resultado del anilisis cuahtitativq de la-
~semana’mue;tra, tenemos'qge ei Canal 4 transmitia 115 ho'-
ras 30 ﬁiﬁuﬁés‘a la semana. Del total de las'hofés de -

transmisifn, los programas de entreténimiento componian -
el 65%, esto es; sa traﬁsmit:an 75 horas'a la #emana.' .

-Asi encontramos que los prograﬁas‘qﬁe enﬁrah déhtro dé

esta categoria ccuparon el porcentaje mayor.
EL Canal 4 es el canal de Televisa que se dedi
‘ca a transmitir peliculas mexicanas viejas y~telénovelas?'

que f?ansmitié el Canal 2 hace varios afios. Entre los .




156

programas de entretenimiento encontramos la primera y la
‘sequnda funcién de cine "El Club del Hogar", 4 telenove-

las, "Cirnie 4", "La hora de los Locutores", entre otros.

Al cuantificar la programacibtn de este canal =-
encontramos que, a diferencia de los .dem&s canales de Te
-levisa, el segundo lugar en tiempo de programacidn lo --
ocuparon los programas didicticos. Estos»ocupardn el -
26% del total, esto es, 30 horas a la semana. Esto se-
‘debe a gue el Canal 4 transmitfa la Telesecundaria de lu
~ne§ a viernes de 8:00 a 14:00 horas. Sin embargo, si -
‘profundizamos en esta cuestién, nos percatamos que la Te
‘lesecundaria es producida por la Secretaria de Educacibn -

PGblica y Televisa s6lo la transmitia,

.. El tercer lugar lo ocuparon los prbgramas de -
servicios, que transmitian 6 horas a la semana, o sea, -
vS.l%. Dentro de este tipo de prograﬁas encontramos : -
"Teieactualizacién Mé&dica" ,"Capacitacibn Agropecuaria" y

‘"Foro del Consumidor" todos producidos por R.T..C.

El cuarto lugar lo ocuparon los programas de

‘tipo educativo gue transmitfan 2 horas y 55 minutds, es

- 'decir, el 2.6%, Dentro de los prbgramas educativos,tefﬂil

‘nemos: "Semilla de la vida", "Rehilete", "Conociéndote a
'ﬁ! mismo®, "Erase que se Era", todos estos producidos'~¥
por R.T.C. - -

El quinto lugar lo ocuparon 1los programas ‘in~-
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formativos que tiansmitfan 1 hora 35 minutos, o sea el =
1.3%. Dentro de este rubro encontramos solamente el --
programa de los partidos politicos gqgue cada organizacifn

politica produjo.

Descripcibn del Andlisis Cuantitativo del canal 5.

Como podemos observar en el cuadro resumen -
ntm. 3 del andlisis cuantitativo de la programacibn del
Canal 5, el rurro que occupd el primer lugar en horas de

‘transmisién, fue el de entretenimiento con 92 horas aklav'
semana, gue representd el 72.3% del total de horas de -~

emisidn, que es de 127 horas 35 minutos a la semana.

El Canal 5 se dedic6 a transmitir caricaturas,
series 14 péliculas norteamericanas, esto significa gue -
su produccién era nula en este renglén. El segundo’lg
gar 1o ocuparon los programas did&cticos} con 29‘pogas‘f_
q36 miﬁutcs a.la semana, eévdecir, el . 23.1%. Dehtro4ae4;
.slos‘prdgramas didicticos tenemos nCatedras Universita---
 ’riés" e "Introduccidn a la Universidad" ambos progtaﬁas—
”ppoducidos4por la Universidad Nacional Autdnoma de M&xi-

co.
El tercer lugar lo ocuparon los programas in-
Qformativos'con 4 horas 5 minutos, que representarcon el

i3.2%.V‘Dentro de este fipo de  programas tenemos soloi. = .
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"En contacto Directo”, gue resulta ser el finico programa

producido por el Canal 5.

El cuarto lugar lo ocuparon los programas de -
tipo educativo con 2 horas a la semana, qﬁe repreéenté -
el 2% del total de la programacidn. Dentro de esta cé—
tegoria encontramos programas como "Caminito" (prodgcido
por R.T.C.) y el programa "Cosmos"” producido por la NASA

en colaboracidn con la B.B.C. de Londres.

El Canal 5 no transmitid programas de sérvicio.

Descripcifn del Andlisis Cuantitativo del Canal 8.

El Canal 8 transmitfia 120 horas 10 minutos a -

la semana. Del andlisis cuantitativo de la semana mues
tra resultd gue transmitfa el 83.3% del total de sus emi
ksiones de programas de entretenimiento, esto es; 107 ho-

ras 25 minutos.‘ El Canal 8 se dedicd a transmitir pelih

culas;, series y caricaturas norteamericanas, la'mayotia

de las veces repeticiones'de programas emitidos hace: al-"

gln tiempo.

731 segundo lugar en tieﬁpo_de emisién lo tuvig J'”

ron los programas didacticos con 7 horas 30 minutos que-’

‘representaron el 6.2% del’total_dé la progxamaéién,  -

' DPentro-de esta cétegoria tenembs el programa "int;édud—fl o
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cibn a la Universidad" que fue producido por la Universi

dad Nacional Autfnoma de México.
-

El tercer lugar lo ocuparon los programas edu-
cativos con 3 horas a la semana, gue representan ei 2.5%.
Dentro de este tipo de programas tenemos: el™IX Festival
Internacional Cervantino", "Ciencia y Desarrollo", "Mfsi
ca de México", "Nuestro amigo el Mar”, "Semilla de la vi

da" (los cuatro Gltimos producidos por R.T.C.)

El Canal 8 transmitia 1 hora a la semana, el =

1% Qe programas informativos como “"Comunicacién®.

Diagnbstico de Televisa.

Para realizar un anilisis de lo gue es Teievi— .
sa'y de la importancia que tiene un medio con: sus alcan—A
ces.en nuestro pais, en primer lugar nos remitiremos a -b

'ccnfrontar sus- objetivos como empresa con sus realizacio
nes,. asi como también'expondremos los resultados'delran§a 

’_lisiS'cuantitatiVO'de su programacidn. - !
g - Tenemos que Televisa se deflne a si misma como
uh instrumento eficaz de comunlcaclén que realiza una —-- -

kfuncién entre los grupos- humanos y aplica una: politlca

de libertad de’ expresidn.. Sus prop8sitos. son:

.= Armonizar la programacibn de sus cuatro‘Cangk.-"‘




les para ofrecer alternativas al espectador.

- Apoyar las transmisiones gubernamentales (en
M&xico cada canal comercial cede el 12.5% de su programa

cibn para uso exclusivo del Estado. (sic)

- Enriquecer cada vez mis la programacién para
atraer mis pblico, al cual se le transmite un contenido
"mis educativo, mis cultural y m&s social (en la actuali

dad la programacidn de este tipo rebasa el 50%) (sic)

- Valorar la importancia de la comunicacifn en
tre anunciante y consumidor pues "impulsa y fortifica el

progreso de la economia nacional™.

Un anélisis somero de estos objetivos que 'di-—
cen perséguir,nnos demuestra lo alejados que est&p de la
;vrealidad. Si algo podemos afirmar es que este medio no
Vrealiza una funcibén de enlace entre grupos humanos, si =

entendemos como enlace el intercambio de informacién en—
"tré ﬁn grupo y. otro.: La informaci&p que se,vierte .. por
gétg medio es ﬁnilateral ¥ responde a la opini6bn de un. -

grupo reducido de gente.

. Con .respecto a los demds objetivos considera-——
mos qué si algo no of?ecg la televisifn comercial soﬁkai
ternativas al televidente.k Los ?rogramas que se emiten
a tfavésfde sus canales no presentan: alterndtivas pdrque

V;no’ ofreée_al telespectador opciones, . .sino reSpuéstas;~
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gue fomentan su pasividad.

Ahora bien, Televisa no "cede" por iniciativa
propia el 12.5% de su tiempo al Estado. Como ya 1o ex
plicamos en el subcapitulo referente al R&gimen Legal
de las estaciones comerciales, é&stas no pagén impuestos
monetarios sino gue los pagan en especie:s pof medioc -

del tiembo de transmisién cedide al Estado.

Por otra parte, un breve repaso a la programa
cidn Que produce Telewvisa, demuestra gue no se trata de
emitir mensajes con un mayor compromiso social, sino ~-
gue &stos son puramente come;ciales. La venta de pu--
blicidad de ciertos productos determina su producci6h.—
Ademis, sus emisiones no se han enriguecido, ni su ~-
contenido es "més'educativo, mds cultural y m&s social?
Y ia afirmacidén de'que este tipo de programacifn ocupa-
més del 50% de su tiempo de'transmisién, es por demds -
£alsa;y a continuacién lo demostraremos. 'A grévés dei
;anéligisbcuantiﬁativﬁ de’ una semana. de programacgén éuf
dimos obéervarfque: esta empresa. transmite 531 ‘horas a
“la semana dg las cuales el 13.5% lo componen prcgramas
}&idécticos, el 2.4% programas educativos, el 10.1% 1os"
fﬁrcgramas‘informativos. el 72% los programas de entfetg
'1nim;ento'y el 2% los programas de servicios. - Como’ po-
‘démés‘dbservar claramente, existe una‘despr0p6rci6n‘mﬁyv“,

"~ grande entre la programacidn de entretenimiento v.la ~-

¢
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programacidn educativa y did&ctica, y por lo tanto, en-—
tre las cifras gque maneja dicha empresa y las que real-

mente son.

No obstante, nos damos cuenta de que por lo —
menos transmite un porcentéje semanal del 15.9% de pro—‘
gramas educativos y didScticos. Esta cifra representa
aproximadamente la sexta parte del total. Peroianali—
zando a fondo esta cuestidn encontramos que: dehtro de—~
este bloéue de programas tenemos:"CAtedras Universita-—
rias" e "Introduccién a la. Universidad" producidos pof—
la U.N.A.M.; la Telesecundaria que produce la Secreta-—
ria de Educacidn PGblica; "Semilla de la Vida", "Rehile
.te", "Conociéndote a ti mismo", "Erase que se Era", "Ca
minito", "Ciencia y Desarrollo”, "Mlsica de Mé&xico", -~
"Nuestro Amigo el Mar", todos &stos producidos por la -
Direccién General devRadio, Televisién y Cinematografia
(R.T.C.) éEntonces dbénde ests la supuesta participacitn

‘de-Televisa en el terreno de la educacién?  De todos

los programas educativos v did&cticos quévtrahsmite nér

. 'produce uno sblo. Su programacidn se nutre, por lo -

‘tanto,; de'la U.N;A.M., de la S.E.P., vy de R.T.C.

" Ahora bien, los programas.de servicios oéuphn
“un 2%. . Estos son: "Panorama Agropecuariec”, "Aprendiene
do a ‘Coser", "Teleactualizacidn M&dica", "Cépaéitéciﬁh

b_ﬁAgfdbecdaria“( "Foro del Cohsumidcr?'y’"ExprésiGn“fr~

A
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todos &stos producidos por R.T.C. ¢Es esta lé produc-
cién que dice tener Televisa en el &Area de servicios?

Si Gnicamente produce el programa "Vida y Voz" en el =
drea educativa y nada en el area didictica y de servi-

cios, entonces gud produce Televisa?

A partir de la semana muestra se desprende -
que sdlo produce programas de entretenimiento e informa
tivos, aungue esto s2 reduce a un solo canal, el 2. - -~
Es para &ste casi toda la produccién de Televisa, pues-
to gque para el Canal 4, s8lo hace dos programas: "El --
‘Club del Hogar", y "La Hora de los Locutores"; para el
Canal 5 el noticiarjio "En Contacto Directo” y nada para

el Canal 8.

Cabe_preguntafnos ¢hacia donde estd encamina-
da la produccidn de Televisa? ¢se justifica la exiéten¥
cia de un medio que s8lo produce telenovelas, programas
‘"cémicos", musicales y de concursos de bajisima calidad

f;,.rk artistida,'esfética—y hasta humana? zcon la produccisn
:de noticiarios es suficiente? Es obvio qué la linea

de esta empresa no es otra que la comercial. ~No exis-—

~t§ un equilibrio en la programacién, no cumple ni mini;

"mamente con ‘la funcibn social qué el Estado a través de -

1la Léy‘Federal de Radio v Televisi&n exige para dtofgar'

“una: concesibri, esto es, que contribuyan a elevar el ni—

.-vel cultural del pueblo, a conservar las caracteristi-
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cas nacionales, las costumbres del pafs y sus tradicio-
nes, la propiedad del idioma y a exaltar los valores de

la nacionalidad mexXicana.

Al retomar los objetivos de. Televisa en cuanto
a que la publicidad impulse v fortifique la economia na
cional, es muy discutible. En el caso de la televisién'
comercial mekicana, como en todos los medios de difu--—-
51i6n masiva de cualquier pals, el objetivo principal --
que deberia tener este medio, es el de ser un instrumen
to de enlace de la sociedad, en cambio &ste se ha trans
formado en ser un vehiculo centralizado al servicio de
las necgsidades de produccidn: vender cada dia més. -
Como ya explicamos, la publicidad crea necesidades fic-
ticias y acrecienta las expectativas del receptor. -
Adem&s la economia que se fortifica por medio de la pu-
blicidad, no es la del pais, Sino la de las grandes com
pafiias multinacionales que son las finicas gque pueden pa
; Qar ias altas tarifas publiéitarias, asi como el peque-— .

fio grupe gue detenta.los medios. -

Para Televisa, los programas de tipo cultural
'-éon- "los qﬁe difunden la cultura de todos los tiempos

Y todos los pueblos, ademis de expresiones artfsticas -
‘de . la cultura universal- conciertos, danza, Spera, pin-—
tura, 1iteratura, cine, teatro, etc.” Sin embargo, co

Ymo- ya explicamos en_el capitulo referente a‘cultura, -




B8sta abarca, todo aguello que el hombre ha c;eado, obje
tos materiales e intelectuales. Por lo tanto, Televi-
sa si transmite cultura, asi sean telenovelas y progra-—
mas pésimos, pero una "cultura de masas", gue como defi

{ 8). Ludovico Silva

ne Umberto Eco, es la anticultura
por su parte, nos dice que la verdadera cultura es la -
que difunde la televisidn; pero es la cultura de las --—
mercancias, la cultura del mercads, Jel comercio, la -
cultura de la vulgaridad, de la manipulacidn de las con
ciencias, de la explotacidn subliminal de las necesida-

des humanas, de la alienacidn del consumo( 9).

Esto es, Televisa contribuye a feormar una so-
‘ciedad de masas, porque como hemos podido comprobar, --
existe una gran diferencia entre la difusibn &e mensa-—
jes de "cultura de masas" y la emisibén de mensajes de -

"cultura humanistica"

Por otra parte, como ya explicamos, est&n in=-

A:»tegrados al grupo. Televisa: Protele, Univisién, CableVL

sién, 5 estaciones de radio, una divisifin editorial, Te

‘levicine y la Fundacifn Cultural Teleévisa, &sta Gltima,

con ptopésitos educativos seglin ellos mismos la definen. .

se podrla pensax entonces que, con la creacibn de la -
Fundac16n Cultural esta empresa abandona su linea co—-

,mercialky que por iniciativa propia, decidieron imparf—f

‘( 8): Umberto Eco. Apocalipticos e lntegrados ante la ==.
.cultura de masas. Barcelona,]975.;>12

( 9)'Lud¢vico Silva. Teoria prfctica.de 1a ngﬁlggia.

Méxlco,_1978. Pp-212
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tir éducacién al pueblo. Sin embargo, no fue asi. La
verdad es que su poder econbmico ha llegado tan lejos
que de alguna manera tiene gue justificarse. Tenfa
que ada§tarse a las necesidades de cambio exigidas por
la sociedad y por el sistema politico. Su poderio no

puede ya ocultarse y se ve comprometido.

A Televisa no le guedd otra alternativa que
ceder ép tiempo matutino en los canales 4,5 vy 8, con -
mucho menor teleauditorio, sin proveccién nacidnal vy -
menos redituable econmicamente para la transmisién de

"Introduccidn a la Universidad" y "Telesecundaria®.

~ ¢Entonces dfnde estd la generosidad de este
gran monopolio? La creacibn de la FundaqiénACulturél
Televisa fue el resultado de las fuertes presiones y
c;iticas que desatd, y no de una voluntadaesinteresédé;

de impartir educacién.i Por otra parte, el tiempo 'que

cede para la transmisifn de estos programas. le corres.

ponde por -Ley.

.En 1982 Televisa dedicS uno de sus canalesde
'Céblevisién, el 20, a emisiones’culturaléedu¢ativo, pe: -
io,tesulta qﬁe s6lo transmitié durante 3 meses y quitd
‘ﬁesta‘barfa de programacién sin ninguha explicacién, es
decxry ne. lleg6 a todas partes y se cobraba mensualmeni
 -te a quien qulsiera reciblrlo,esto es,_era un canal pa

':a‘una Slite. Asi, este nuevo caral no resolv16-prac—='
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ticamente nada, no difundid masiva ni gratuitamente edu

cacibén.

El canal cultural de Cablevisidn no fue una
opcidn auté&ntica en la televisidn mexicana, ni una via
de educacibén, desde el momento en gue uno debia comprax
ese servicio. S6lo habria sido una verdadera alterna-
tiva si se hubieran transmitido estos programas masiva=-
mente. ¢{Por gqué no este mismo canal en red nacional b4
gratuitamente? 'O ya que tanto se dicen Fundacifn Cultu
ral Televisé, que utilizaran uno de sus cuatro canales
para la transmisifn de educacidn. Dado que los cana-
les 4,5 y 8 estén précticamente'muertos, uno de(ellos

bien podria ser el canal vivo donde inclusd. se redimie-

ran los demis.

4.2.2. Canal 13

El Canal 15 inicidé sus transmisioﬁes el 1° de
'septiembre de 1968 y oficialmente el 12 de octubre del
7 misﬁo afio.  Inicialmente fue cdnceéionado al sefior - -
“Francisco Aguirre. La Corporacidn Mexicana de Radioc y
.Televisidn, S.A; de C.V., fue empresa privada de octu—-.
. bre de 1968 a mérzo ae 1972.  En sus inicios, los obje
tivoé'del.Canal 13 fueron 1la explotacién‘comérciai de -~
‘su tiempo, medlante la transmisi6n de una programaciﬁn‘

compuesta por serles v pellculas extranjeras producidas~




*,,séjé'diferénte, para cqntrarestar,él;bdmbatdgo publigi—,
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mucho tiempo atris.

5u breve &xito econfmico, se debid principal-
mente a la repeticifn de programas gue ya habfan gusta-
do al ptblico mexicano, &n su escasa produccién local,
asi como a la comercializacidn de su tiempo, que les --
permitia invertir y tener <¢ostos muy reducidos. Sin -
embargo, proﬁto, Canal 13 se vio en pioblemas econdmi-
cos.y de programacifn. El crganismo descentralizado -
Somex adguirif el control mayocritario del Canal 13, cu-
ya razdén social &s, Corporacibn Mexicana de Radio v Te-
levisidn, S.A. de C.V., y con ello, gquedé dentro del --
ambito del sector paraestatal, mediante la creacifn de

un fideicomiso especial.

La adguisicifn del Canal 13 por parte del Es-
tédo represents un c¢ambic en la politica gubernamental
Después de haber actuado timidamente durante 22 afios, -
j‘propiciar el poderfo de la televisién privada,;_pqr_f“
wvez ‘primera el Estado participa  directamente en la
téiévisién. ‘ ’ i

Al fin,. el Estado se percaté de la importan

‘cia polftica del mensaje telévisivo;‘yrse toma concien-

cia de las funestas consecuencias gue acarrearia el no

‘diéponé: de’'un medio para hacer llegar al pﬁeb}o un men .. -t
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"tario y los mensajes de la sociedad de consumo gue en--

via la televisibn comercial.

La estatizacidn de Canal 13 fue una respuesta
del gobiernc mexicano al hecho de gue desde la introduccién
de los medios electrfnicos en el pais nunca se interesd
por participar de lleno en este campo. Tanté en la ra
dio como'en el cine, si habila participado, peroc con res
pecto a la televisibn, sdlo se habia dedicado a otorgar
concesiones a particulares para gue las explotaran co--
mércialmente. Fue ési como en 1968, el gobierno otor;
gb dos nuevas concesiones para otros dos nuevos canales
‘de televisidn privados en el Distrito Federal, XHTM Ca-

nal 8 y XHDF Canal 13.

Con esta medida del gobierno mexicano, éé = -
afécté directamente el monopolic gque hasta entonce# hé—
bia ejercido Telesistema Mexicano, puesto gue deSde,— -
71952'en qué, se le otorgd -la concesibn al Canal 5, no .-

“se ‘volvi&-a otorgar nlnguna otra conces;én para esta——-{

“oidn televi51va en el Distrito Federal.

Asi, el Canal 13 empieza a funcionar come un-=

- canal con menos recursos econdmicos, con una potencia =~
_reducida.y con caricter local, caracteristicas gue lo -

condicionaron a ser el canal de menor teleauditorio'y. -

‘mercado publicitario.  Mientras se organizaba para foxr




mar sus cuadros técnicos y artisticos, para empezar a -
producir una programacidn en vivo, el Canal 13 transmi=~
te viejas series de peliculas mudas acompafiadas de mﬁsi
ca modexrna. Su programacifn no podia competir con la

de Telesistema Mexicano o con la de Canal 8, puesto gque
casi toda era importada, vieja y tenfa una minima pro--

gramacisn en vivo. Esta situacidn continu6é hasta 1972.

Era inminente la intervenci&én del Estado en es
te campo puesto gue era la lnica entidad gue podfia ha--
cerle frente a la televisi&fn privada. Asf para marzo de

1972 la empresa descentralizada Somex adgquiere Canal 13.

Ante esto,en anero de 1973 nacid Televisa y de

esta forma, el control de la televisifn comercial 'se cen

tralizé aun mis, para dar lugar a una empresa con grandes
‘recursos, con la cual no podria competir ninguna estacidn

y menos aun el Canal 13.

La intervencibn del Estado puede explicarse-

“asf: fue una medida para frenar y contrarrestar el desa-

rrollo material y econfmico de la televisidSn comercial
privada, por-un lado, y ua intento dependiente del go--
. -bierno, para presentar una alternativa a la programa- -

“‘citn de los concesionarios privados.

En al transcurso de ‘un afio, el Canal 13 ‘inicia .

su expansién.a través de la red federal de microondas.. -

‘Empieza &on. 8 repetidoras, para 1975 cuenta con 29 para -

‘i B - ot B 1 ‘e - N -
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ihtegrar una cadena de 30 estaciones de televisidn.

AsI, convla intervencidn del Estado, el Canal '13 adquie
re en un plazo de tres afios, un'moderno y sofisticado -
equipo transmisor y nuevas instalaciones. También se-
intent$ emitir un nuevo tipo de mensajes para dar una -
nueva imagen al canal, gue hasta ese momento de habfia -

dedicado a transmitir una programacién intracendente y

aburrida.

Para empezar se incluyeron series de tgat;qﬂhig
‘t6rico, conciertos de misica clésicé, programasven vivo
sobre t8picos politicos, econBmicos vy sociales y, noti--—
cieros cbn una marcada tendencia gobiernistar(lo cualisén

‘mantiene hasta la. fecha).

No obstante, debido a su r&gimen de desarrollo-~:

de tipo comercial, en un breve lapso se percataron de la-.

necesidad de variar un poco el tipo de programacién: hacia. -
otros m&s comunes y comerciales, para obtener buenas ven

ftas'de tiempo.
burante la effimera administracién del sefior An-

'tonio*Menéndez,«se reformularon los objetivos.y I; polf-

tlca que seguiria el canal. Se ihtenté una programacidn:

“que contrastara con la de la televxsién comercial, se im

provisﬁ un’ 1nc1piente sistema ‘de produccién y se prohi--vv
licores y cigarri’
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llos.

Enrique Gonzidlez Pedrero explica que la fun-—--
cisn del Canal 13 no seria la obtencién de utilidades,
sino la realizacién>de objetivos politicos, econSmicos.
vy culturales; costos de oportunidad, promocisén de valo-
res.sociales e incremento del sentido de la responsabi-
lidad pﬁblica. Su programacifn y su produccién no de-
penderian de la demanda de publicidad o de la comercia-
lizacitn, sino de un modelo hacia el gue deberfa ir ; -
aproximindose la teievisidn nacional. "El Canal 13 es
" una empresa responsable de informar,  entretener .y difun
dir la cultura para influilr, complementar y promovef un
Sistema Nacional de TelevisiSn mediante la competencia
y el ejemplco, con la finalidad dé contribuir a la inte-
éracién nacional, a la modernizacién y, sobre todo, al

desarrollo independiente de Mé&xico”. (10)

En un principio, tuvieron que enfrentarse a -
ciertos problemas. .La sefial apenas cubrfa parte dei f;’J
>~Distri£d Féaerai 0% la zona metropolitana. -Eivsiéfémé
delproducciﬁn funcionaba precariamente. En relacifn -
a los récursos humanos, carecian de,persgnél'cohsciente
Y éon una s6lida formacién té&cnica. Se,plénfearon; en
tohégé,‘ un pi:ograma de deésarrollo para supe:far ~e§tds -
'pyroble‘mas. Vieron con claridad que la televisién del

'Estado; en un medio tan condicionado como el nuestro,

‘\(in'Enrique Gonzilez Pedrerc. EL Estado en la televi——
", 7'sién. = Una experiencia mexicana;,Méxiﬁsq 1876 .p-3
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no podia funcionar con la eficacia deseada, mientras no
se creara una infraestructura adecuada para, posterior-~
‘mente, iniciar la transformacibén paulatina de la progra
macién y dar despué&s el apoyo necesario a la comerciafi

zacién.

Este programa de desarrollo contemplaba una -
ampliaci®Sn de cobertura para influir en el sistema en -
forma mis decisiva; optimizar el rendimiento de su. pro-

gramacién-produccifn; vy favorecer su comercializacién.
Los criterios de programacién serfan:

-~ Propiciar la selectividad y el buen gusto. —

potencial de la audiencia.

- Ofrecer la oportunidad de conocer nuevos te

mas,

- Estimular la conciencia y la responsabili--

dad .social.

- - Plantear las posibilidades*del‘camhio vy de

‘la pa;ticibacidn.
- Difundir la cultura nacional y estimular la
expresitn de los valores nacionales. - '
- Crear un nuevo estilo en'televisidh.féprdvgg

..chando laé bondadésk?kdefectos del campo va ékistenﬁes;;t.”
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~ Desarrollar una programaciSn de transicibn
que capte grandes cantidades de auditorio sin fomentar
el trastocamiento de valores ni el mal gusto de las ma-

sas.

- Basar las transmisiones en las producciones

locales y programas naéionales. (11)

En cuanto a la comercializacién establecen --
gue sus objetivos son: lograr gue la comercializacisn-—

sea la fuente principal de ingresos del canal, gue pro-

mueva las empresas pGblicas, el consumc familiar b&sico

v. apoye el crecimiento de empresas nacionales. Incre-

mentar la comercializacidn bas&ndose en una mayor cober

tura; sujetar la publicidad al caricter del programa, -

estc es, comercializando los de alto rendimiento y pa--

sando sin comerciales los gue asi lo requieran; e impuiy

sar la publicidad de las empresas pliblicas hacia el - -

aprovechamiento del medio televisivo estatal. (12)

“En su plan y estrategia de'programacidn, el

“¢Canal 13- se percat6 de gue no podia dirigir su programa“‘

cidn exclusivamente hacia una minorifa selecta Yy tampoco

v'podia competlr para ganar més audltorlo al someterse a

;las pautas de la televisién privada.

Enrigue Gozéléz rPedrero expresé gque "la tota -

.~ lidad de huestra programaci®n se configura enAtornb al;*

:(11) Enrigué. Gonz&lez Pedrero. ob. cit. p.5
"(12) Ibidl o , 2 F
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fortalecimiento de las convicciones democrdticas y no al

elogio de la'fuerza, la violencia o el autoritarfsmo; --

subraya el respeto a la persona y a la~dignidad del indi

viduo, y no tiende a lé humillacién ni al sarcasmo de su

condicién™. (13)

El Canal 13 establece que su estrategia de pro

gramacidn pretende atraer pGblicos diversos para.-hacer -

llegar a ellos nuevas alternativas de seleccién.

La programacifn y produccifn ha estado compues

ta, esencialmente por las siguilentes secciones:

Seccibn noticliosa informativa.

| Seccibn de peliculas de largometraje extranje¥

ras y nacionales.

Seccibn
Seccibn
Seccidﬁ
~ Seccibn
térids.
:§e¢¢idn
‘éécéion

Secciﬁn

de

musicales.

deportiva.’

de

de

:de
de

de

teleteatros.

mesas redondas, . entrevistas y comen: il

'ciencia, érte, eduycacidn y cultura. : ;

eventos pGblicos.

variedades.

_Seéﬁn palabras de Gonz&lez Pedrero la prpgtaﬁ§.£ 

f¢16n déi Canalk13 "se basa en la subordinacién dé:fédcs ,_55

i'(13) Enrique Gonzilez Dedrero. Ob. Cit. p. 18
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nuestros proyectos al objetivo central: cumplir de una ma
nera progresiva, con la responsabilidad gque nos toca como
te;eéisién de servicio, no de lucro, y hacerlo sin olvidar
que la televisidn es un especticulo, que puede -y debe sen

sibilizar al pGblico, pero de ninguna manera aburrirlo®. (14)

El Canal 13 se enfrent$ a .mfiltiples problemas,

sin embargo, el m&s importante y gque a su vez propiciaba

: muchés otros era: que no tenia un alcance nacional y ni
ia'empresa privada ni el sector ptblico lo utilizaban ple
s

‘namente; la programacién y la produccidn no tenian-el
';ximbizendimiento (re;acién costo/beneficic) porgue la -—-
transmisitn s6lo alcanzaba a un sector muy limitado de la
'éobléciﬁn del pafs y finalmente su influencia sobre gl —
'Sistéma Nacional de Televisi6n iba a. seguir en desventaja

mieqtrasbse mantuviera en los lImites de la Zona metropo~
litana;

Bra indispensable y primordial, incre@entar 1a
.juéobertura; construir una red nacional. asl se inicid el
”:fpibfééto de expansifén de cobertura cumando Canal 13 cghriéA
adlo el 70% del Srea metropolitana, lo que egquivalfa a po
éc'menas de un milldén de receptores.’ B

La primera etapa de la Red ﬂacianal inicia

el crecimiento de Canal 13 fuera de la zona metropolitana

1ki4)_Enriquefconzélez‘Pédrero. Ob. cit. p. 24
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del D. F. La construceifn de la Red Nacional se dividid

en tres etapas, Para la ubicaci6n de las transmisoras -~

se tom6 en cuenta gue el 64% del potencial de TV-Hogares

se centra en 15 ciudades de la rep@iblica; este dato sir--~

vi6é para determinar la eleccidn de siete zonas para el es

tablecimiento de las primeras estaciocones, ademis dala>enL

sora central gque pasé de la Torre Latincamericana al Cerro

del Chiquihuite. A partir del 30 de agosto de 1974 se -

Iinici6é la operacion de la red nacional.

Actualmente los estudios y edificios del Canal
',13 se localizan sobre un terrenoc de 21,300 mz, con un - -
2

drea horizontal construlda de 8,200 mz'y mds de 15,000 m

de construccisn total.

Las instalaciones de Canal 13 estan integradas

por seis estudios; cuatro unidades mdviles: edificio dé‘*

técnica; drea de servicios generales y talleres; edifici¢
de oficinas; almacenes, once ca@erinos individuales,'cug
dos salas de maquillaje,

cafeterfa, tres estacip

- tro. salas :‘de ensayo, dos salas -,

"—ae~vestuarib,'vestidores vy bados,
ﬁémientos, 8reas de jardines y un cuarto de miquinas.
Al respecto de la comexcializacién de Canal 13,

”f_Eanque Gonzalez Pedrero dijo qgue: "uno de los ijetivos

'que ha peraeguldo el Canal 13 es que la comerc1a11zac16n

del tiempo sea‘la,fuente princlpal de su financiamiento;




Sin embargo, esto no quiere decir que se maneje con el -
mismo criterio que la televisién comercial ". (15)

Explica que los dos objetivos bisicos de 1la co
‘mercializacién del tiempo son: i)generar recursos, o -
bien, el intercambio de bienes o servicios necesarios pa
ra el desempefic de sus operaciones; 2) coadvuvar a. la
promocidn comercial de las empresas del sector pGblico y
apoyar el crecimiento de empresas nacionales productoras
de articulos esenciales para el consumo familiar.

Esto ltimo, como se comprueba f&éilmente, no
se mantuvo yva gue se transmiten casi el mismo tipo de co

merciales que en los canales de Televisa.

Asimismo, Gonzdlez Pedrero express que la pu-
blicidad se sujeta al cardcter del programa y al respeto
que se le debe al telespectador. AfirmS que el4£iempd'
comercial se mantenia a la mitad del permitido por la le
giélacién vigente y gque no se anunciaban licores, vinqs,
cervezas, ni cigarrillos. Ademds, dijo que la pPromow=—-
‘cién comerc1al pretendﬁ.ser congruente con’ las caracte—=
rist:.cas del programa dentro del cual se incluian de modo que

existlrian programas gue, por su contenido, no amutuﬁhn

ia . comercializacidn. Explic6 que se ofreceria al éec— P

'tor pﬁblico vy a las empresas nacionales, una promocién —f‘f

_que 1mpulsara al individuo hacia la adopcidn de valores, o

. conductas vy costumbres gque contribuyeran a la.’ conviven—- K

{15) Enrique Gonzdlez Pedrerc. Ob. Cit- . p.55"
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cia social, a la superacién personal y al desarrollo in-
dependiente de México; en contraste con la publicidad re
pPetitiva, agresiva y enajenante gque estimula los rasgos

m&s negativos de la sociedad de consumo.

Se han hecho muchas declaraciones al respecto
de . la comercializaciéfn del Canal 13, cada nuevo director
emite sus propios juicios y casi nunca estan de acuerdo
.unos con otros. Por otra parte, hasta la fecha no se -
ha llegado a un consensoc sobre como deberfa ser, finan--—

cieramente hablando, un Canal como el 13.

) Asimismo, el Canal 13 ha s;do, como lo demues
,,tran los continuos cambios dentro de la direccién, un ca
nal muy conflxct;vo sobre todo a lo largo del sexenio de

. Jos&€ LOpez Portillo. Para probarlo basta repasar la lista
de sus directores y los breves lapsos que permanecieron

.en &l:

Abel Quezada, del 10 al 17 de diciembre de 1976.

 carmen Millan ,'der’l7 de diciembre de 1976 al 17 de oc—:

tubre de 1978.

Raﬁvaardiel Reyes, del 17 de octubre al 16 de noviembre

de 1978.

.. Alejandro Palma, del 16 ‘de noviembre de 1978 al 2 de mar .

zo de 1979.

. Jorge Velazdo Ocampo - del 2 de marzo de 1979 al 15 de -

'enero de 1980.
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Jorge:Cueto’ , del 15 de enero de 1980 al 22 de julio de
1981.

Pedro Ferriz Santacruz, del 22 de julio de 1981 al -7 de

septiembre de 1981.

Claudio Farfas, del 14 de septiembre de 1981 al 30 de -

noviembre de 1982.

Esto demuestra gue se manejan -.dentro del ca
nal - grandes intereses que no tienen nada gue ver con-—
los -objetivos para los que fue creado, y gque le impiden

segulr una trayectoria mds efectiva.

Miguel Angel Granados Chapa senala: "salvo en

el periodo 1974-1976 en que se inicif con fruto un perio

do: de definicifn politica de la televisibn del estado en
el. 13, ese canal se ha convertido en una copia de la te-
levisidén comercial, sin tener siquiera los recursos de -

- &sta, pese al incremento de sus ventas por'pubbicidadﬁ.(le

'No obstante la similitud ‘de programacién v de ..
comercializacifn del Canal 13 y de Televisa,'debemos ad-
'mitir que hay cierta-superioridad del 13 con respecto a--
‘Televisa, en calidad de programacifn y de temas que abor

‘ da.eﬁ sus emisiones. Pero esto no quiere decir que el-

‘Canal. 13 sea el arguetipo de la teievisidn:que'necesita—_‘

~{16) 'Miguel Angel Granados Chapa- Citado,por‘cé:lps Ula’
o novsky. UNO MAS UNQ. martes 15 de septiembre.de '1981. ..
p. 20 : S e e
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el pafis para presentar una alternativa a la programacidén

‘"netamente comercial y enajenante de Televisa.

Por otra parte, al finalizar el sexenio, Ca~-
nal 13 quedd con una deuda de compensacisn de serVicios,
obligaciones fiscaies y-paﬁronales de alrededor de 1800
millohes de pesos, una diferencia de costos de operacién,
entre egresos e ingresos, de 2 mil 100 millones de pesos
de dé&ficit, una planta instalada sumamente deteriorada -
por -la falta de servicios en los Gltimos 30 meses del se
xenio, y una sobrepoblac*Gn de equipos free lance, que -
elevdé el costo salarial de la produccibn cinco veces més

. de lo debido. En 1982, el canal tuvo egresos por 3 200
millones de.pesos y produjo ingresos por venta de tiempo

.'de 900 ‘millones, sin tomar en cuenta los intercambios. (17)

A continuacién presentamos la descripcidn del’
“‘andlisis cuantitativo de la semana muestra que .se. sonded

'y el diagn6stico.

'(17)

" uNo MAS UNO. S&bado 29 de enero de 1983; p- 150
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CUADRO RESUMEN No. 5
TELEVISION
TIPO DE PROGRAMACION DE CANAL 13
ABSOLUTOS ¥ RELATIVOS

(EN HORAS)

CANAL 13
TIEMPO DE
CATEGORIAS TRANSMISION . %
SEMANAL
DIDACTICO - -
EDUCATIVO 18:30" 1i.0
INFORMATIVO 48:00" 28,6
ENTRETENIMIENTO 70:45" 42,1
SERVICIOS 30:45" 18.73
TIEMPQ TOTAL . - : e e :
|DE TRANSMISION 168:00% - i 100

FUENTE Tabulacién de la Semana muestra del 15 al 21
. © de febrero ‘de 1982. Perit‘:dlco
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Descripcifn del AnSlisis Cuantitativo de Canal - 13.

Como resultado del andlisis cuantitativo de -
la semana muestra de Canal 13, tenecmos gue transmitia --
168 hrs. a la semana. De las cinco categorias en que -
clasificamos la programacién, la de entretenimiento ocups
el primer 1ugar en tiempo de transmisién con 70 hrs. 45
minutos, que representa.el42.1% del total de la programa
cidn. Dentro de esta categoria tenemos programas como:
t “"Andrea Celeste" (serie sudamericana), "“Juan Cristobal™
(telenovela), "Todo es Ganancia”" (programa de concurso),
" Mé&xico Canta”"' {(musical), "Marquesina" (de especticulos),

"Don Quijote" (caricaturas), "El Periquillo Sarnientoc",

"Cine Mexicano del 13" y "Ferias de Mé&xico" entre otras.

El segundo lugar lo ocuparon los programas in
formativos con 48 hrs. a la semana, o sea, el 28.6%. —=-

Dentrb de &stos tenemos: el noticiario "Siete AM", "A —-—

las 13 por el 13", "Oir y Pensar", "Primera Edicién", —-

"La Casa de los Muchachos", "Seis Treinta", "Yo- Digo", .-

"v"siete Dias™ y "Palalelo ‘0" entre otros.

El tercer lugar lo ocuparén los programas dé;
’servicibs con 30 hrs.. 45 minutos, o sea’'el 18.3% del‘ﬁo—,
'taifde‘la'pxogramacién.' Denﬁro de &stos tenemos: ﬁPang 
:réma Agropecuario", "TV Capacitacién Agiopecuarié"'(pro—

‘-U”auCidqs por R T C); "Como Hacer Mejor" (producido por. la
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‘Secretarfa de Educaci6n PGblica),."Los Angeles de la No-~
che", "Antigiedades", "Frutas Cohaffut",‘"s.o.s. a la --
Ciudad", "Retorno a la Provincia”, "Gracias Doctor", "Des

nudo Total”, etc.

El cuarto lugar lo ocuparon los programas edu
cativos con 18 hrs. 30 minutos, esto es, el li%. Dentrxo
de &stos tenemos: "Noches de Concierto"”, "La Hora de Be--
llas Artes"; "La Casa del Arbol" y "Temas de Primaria® --

(8stos dos producidos por la S.E.P.), "La Palabra Momen—-

tos literarios", "Las Trece Preguntas del Trece", "La Ima-

ginacidn de la Palabra", "El Rostro de la Tierra”, "Histg .

rias de Nirios y Ninas", "La Muela del Juicio" (&stos dos-

Gltimos producidos por R T C ).

Canal 13 no transmitfia programas‘did&cficos

Diagnbstico de Canal 13

-

Désde gue el Estado. se hizoﬁcargoide Canal~i3}v;

‘este medio de difusidn ha demostrado una serie de altiba-

jos, en su administraci6n asi como en la .delineacitn de su

programac15n. E1l Canal 13 hizo is evidentes'sushfallas' h

durante el sexenio del presidente José&! Lépez Portll‘O de—-

b'bldo a la carencia de una politica de comun1caci6n‘ E Pé—,1'

ra verificar lo anterior, basta recordar a los ocho dlrec

3t1vos que estuv1é%on al frente de dicha emisora durante
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su gobierno.

La programacién de Canal 13 dista mucho de ser
una alternativa para el televidente frente al avasalla--
miento que padece por parte de Televisa. En su afdn de
hacer de canal 13 un medio. . rentable, sano. en su econo-
mia, se presentan una serilie de programas qgue por su for
mato ¥y su contenido no se diferencian de los producidos

por la televisién comercial.

Por tales razones, creimos indispensable con-
frontar las realizaciones de Canal 13 con los objetivos—
expuestos por Gonzdlez Pedrero en 1976, puesto que es lo

. Gnico institucional que se ha escrifo sobre los fines --
que, en teéria, debfa alcanzar esta emisora despué&s de --
las grandes inversiones gue se hicieron con el £in de ~-—
gque se convirtiera en un medio eficaz, capaz de llevar -
educacibn, informacifn y esparcimiento de buena calidad-

""al pueblo.

En sus inicios y durante la adminlstraci6n de -

f’Gonzélez Pedrero se decia que la funcidn de Ccanal. 13 no
seria la obtencién de-utilidades y que su- programaciGn y
ﬂproducclén no -dependerian de la demanda de public1dad o
“de’ la comercializacién ‘sino dé un modeloc al gque deberia

aproximarse la televisifn nacional.

‘Estos objetivos hasta la fecha no-se han podi. . .
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do cumplir y f&cilmente puede comprobarse que este canal
se ha comercializado casi a la par de Televisa, puesto -
que uno de los objetivos gue persegufa la administracién
de la Directora de Radio, Televisibn y Cinematoérafia, -
en el sexenio pasado, Margarita L&pez. Portillo, era que-
el canal fuera autofinanciable, esto es, que no dependie

ra del subsidio.

Ccon respecto a la publicidad, Gonz&lez Pedre-
ro plantef la necesidad de que s6lo los programas de en-
tretenimiento, © como ellos los denominaron "de alto --—
rendimiento", fueran acompaiados de anuncios comerciales
vy transmitir sin ellos los gque asi lo requirieran.v E#—
lpresé que la publicidad se sujetaria al caréctér del pro
grama y al respeto gque se le debe al telespectador , asi
como, gue el tiempo comercial se mantendria a la mitad -
del permitido por la legislacibn. Igualmente en el pro
yecté de 1976 se piante6 la necesidad de no transmitir -~
anuncios de vinos, licores, cervezas, ni cigarrillos, co
mo una medida para disminuir el consumo de»estosrarﬁicu—v
los entre la poblacifn. Asimismo dijo que la pubiiqidad
pretenderfa ser congruente con las caracte;isticas del -
,prdgrama dentro del cuél se incluyéra de mod§ aue, exis—

tirfan programas que, por su contenido, no admitirfan la

‘cémercializacién. Tambié&n afirmd qﬁeACanal 13 'no serfa

‘una estacién de lucro sino de servicios.
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En la realidad dichos. propbsitos se han que
dado eﬁ el papel debido m&s a declaraciones demag®&gicas
que a un intgntc de preservar la salud de los televiden
tes. F&cilmente se puede comprobar que no'hay progra-
mas que se transmitan sin comerciales aunque &stos asf
lo requieraﬁ. Tampoco se sujeta la publicidad al ca-
ricter del programa y su tiempo de comercializacién no
samantiene a la mitad del permitido por la ley. ) Ahora
bien los anuncios de bebidas alcohdélicas y cigarrillos-—
no se han retirado del aire. Ccon respecto a que su -
prograﬁacién.seria un modelc al gue deberia ir aproxi-—'

; ﬁéndose la televisién nacional v que lo lograrian con -
la competencia y el ejemplo, podemos decir gque m&s bien
parece que ellos tomaron como modelo a la televisién --
privada.puesﬁo gue han seguido mias O menos una mismatlg
nea he inclusoc han llegado a copiar programas Y se han:
%propiado de.muchas figuras gue se formaron en Televisa.

Con respecto a qﬁe Canal 13 seria una esta--—

cibn de servicios y no de lucro, encontramos como = re--

‘sultado'del andlisis cuantitativo realizado-que s&5lo ---

“transmitfan ua 18.3%, esto es 30 hrs. 45 minutos‘fg‘ptg
i,gramas de servicids y de &stos sélo produciaﬁ dos: "Los: -
: Angelgs de la Noche", que fue sacado del airexmuy pron-
ﬁq, v los progiamés sabatinos‘de Saldafia. . Los proéraéf

'f mas “"Panorama Agropecuario" y "IV Capa¢i6n Agropecdaria"
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los produjo R T C y "Como Hacer Mejor" fue producido por
la S.E.P. De esta manera podemos percatarnes gue no -~-—
cumple cabalmente con su cometido, ya que su produccidn

en este renglén es muy pobre.

Ahora bien, dado que unc de los objetivos de
nuestra tesis es sondear el tiempo gue dedicd cada esta
cibén a la difusidén de la educacidn, encontramos en la se

mana muestra qgue Canal 13 s6lo transmitia 18 hrs. y 30 -

minutos a la semana de programas educativos, es decir el -

11% v gue no difundia programas didacticos. De este ti
po de programas Canal 13 producfa s6lo tres: "La Palabra
Momentos Literarios", "Las Trece Preguntas del Trece" y -

"La Imaginacifn de la Palabra"; yva gque los otros: "Noches
de Concierto", "La Hora de Bellas Artes" y "El Rostro de
‘la Tierfa" eran series importadas; "Como Jugando”, “?or ;
Caminos y Brechas", "La Casa del Arbol", "Temas de Prima-

ria", "Historias de Nifios y Niflas" eran producidos por la

S.E.P.; v "La Muela del Juicio” por R.T.C. Estas series

pfoducidas por la S.E.P. y por R.T.C. eran.transmitidas”ri

también por Canal Once.

De estos programas podemos decir que sonvdé ——i

muy buena calidad) sobre todo "La Hora de Bellas"® va Que

‘a ﬁravés de. esta emisién mucha gente pudo saber que .es --:
una Spera, un ballet, y conocer a pintores, escultores, -

escrito:és'y artistas en general. E1l prdgrama‘PNoChés de’’
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Concierto" introducfa al telespectador al mundo de la mi
sica y estaba bien realizado, por otra parte, el progra
ma "El Rostro de la Tierra" presentaba muy buénos repor-
tajes sobre diversas ciudades del mundo. Podemos afir--
mar gue esto es lo mejor gue se difundia por el Canal 13
en el area educativa. Creemos gue los programas produ-
cidos por la S.E.P. y por R.T.é( enfocados al ptblico in
fantil adem&s de entretenerlo cumplian con su misidén y -
eran una alternativa para los niﬁos; Con respecto a --
:lds tres programas producidos por el propio canal,. pensa
.mos que eran aceptables - aungue no lograran captar la - -

atencidn del ptiblico por mucho tiempo.

Como podemos observar, el panorama de la difg
siSn de la educacién del Canal 13 como préductor, era po
bie durante el tiempo del sondeo,Creemos gue desperdicia~
éu pbtencial y que debeérfia dedicar mayor tiempo a este: -

‘rubro..

" El Canal 13 dedict el 42.1% (70 hrs. 45 minu

""tés) de’ su tiempo semanal de transmisién a los programas.

:;ae>entretenimiento. Dentro de &stos, encontramos algu-

’hés éue a la vez gue entreteniap, educaban al pGblico y

otros ‘que no presentaban diferencilas con los'de'Televisa.‘;

 Entfe los primeros encontramos adaptaciones de obras li-.,

_ te:aiias como: "El Periguillo Sarniento",':elenove;as-CQ‘

. ‘mo"Juan Cristdbal® y "Teatro Universal"; "Fuera deé serie" . . -
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' gque presenta buenos reportajes sobre diversos temas, al-
gunas peliculas de "Cine Club del Trece" y los progra--—
mas sabatinos de Saldafia. Estos programas son de buena
calidad y son superiores a las que presenta Televisa en

la categoria de entretenimiento.

Sin embargo, también emitfan programas comor
"HorS6scopos" y "Marquesina" absolutamente banales, "To-—
do es Ganancia" programa de concurso en el qﬁe se ufili
zaba a las amas de casa a cambio de. regalarles utensi-~
lios de cocina y que tiene el mismo formato de los éon—'
cursos de Televisa; "Andrea Celeste" telenovela sudame-
ricana, "Gran Mundo","Ferias de México", que podrian di
fundirse por cualguier canal de Televisa: fCotorreando
la Noticia" programa tendencioso y opontunista importa-
do de Televisa- Como podemos observar a cambio de . al=’
guhos programas buenos, emitian mucﬁas horas que bien ;
;pqdianrsalixrdel aire £in gue el ptblico se perdiera de -

nada.

Ahora bien, los programés informativqs'de Cg f
“nal 13 ocuparon el 28.6% (48 hrs. a la semana), y pre--'
USentabé varios de.muy buena ca;idad‘que»pueden‘considé¥f'5
‘:égse educativos a la QequueAinformativgs.;' Los habia
 déKE ndtiqiaxios'hasta'ﬁesés reaondas, charlas y,énaii¥
ngiﬁ Aékcfeftos temas. Podemos -decir qﬁeilos{pqticia5;,ﬁ

“rios de Canal 13" son buenos aunque muchas veces la in--




formacién que vierten es oficialista y por lo mismo par__
cial. El programa "Qir y Pensar" preseﬁtaba buenas en
trevistas a escritores, pintores y a gente del medio ar
tistico; “La Casa de los Muchachos" era un foro abierto
para los j6venes; "Paralelo Cero" informaba al especta-
dor sobre diversos t&picos; "Didlogo Abierto" y "La FHora

25" programas de Luis Spota entre otros.

Una vez esbozado el pancrama de los objeti--
vos y de las realizaciones del Canal 13 cabe preguntar-
nos asé ha convertido el anal'13 en "un nuevo estilo
en la televisién"? ¢Es realmente "el canal del pueblo

" al servicio de M&xico"? ¢Es Canal 13 la alternativa. a
Telev;sa? ¢Es el modelo al que debe encaminarse la tele

visién nacional? <:Que diferencias presenta un Canal es

" tatal y uno privado si los dos son comerciales? A esta
serie de preguntas trataremos de responder en nuestro -
andlisis comparativo Yy ‘en. las conclusiones.

-’4,3j Canal 11

La situacién juridica actual de.Canal 1l SEf‘V‘

funda en. el decreto pﬁblicado en el diafio oficial el 2.

‘de ‘agosto de 1969, que establecia que dicho ;apdl de te-

levisidn se utilizarﬁa?ara la tranSmisién de programas:
educativos, culturales v de orlentaczén social.—"Sekeij‘

:;tablece ademas que la Secretaria de CDmunlcaciones y f—
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Transportes se hard cargo de la operacidn té&cnica, mien
tras que la programacién corresponde a la Secretaria de

Educacifén PGblica.

Canal 11 inici6 sus funciones-el 2 de marzo
de 1959, durante el perfodo de gobierno del Presidente
Adolfo L6pez Mateos. El Lic. Jaime Torres Bodet era -
el Secretaric de Educacidn PGblica y el Lic. Eugenio --
Méndez Docurro fungia como Director del Instituto Poli-

técnico Nacional.

El Gnico antecedente formativo: gue se tiene
-del Canal 11 es un telegrama que en aoviembkre de 1958,-

;envi& el Director General de Telecomunicacaiones, para

" autorizar 'a .XEIPN Canalr 11 iniciar sus funciones. Se:
‘.carece pues; de una carta constitutiva formal o algfin -

‘acuerdo ministerial o presidencial.

"El 15 de diciembre de 1958, Canal 11\comehzéﬂ

" a transmitir al aire desde un pequéfic estudiod con cama— T

‘ras 'de circuito cerrado. A fines de 1959, Canal 11 —-

“contaba con un transmisor de 5 kilovatios, un telecine,

fhna’unidad mévil, un estudio gque func1onaba con las c&=
;maras de’ la unidad mévil y una antena direccional Lnsta.i
lada también ‘en Santo Tomés. Esta primera difusora de

:televisldn estatal estaba dotada de una - senal.pmxacukuh;'

:mente débil, v151ble en un nﬁmero muy reducido de tele—ff"'



hogares y a diferencia de las grandes inversiones de la
televisién comercial, ha tenido gque desenvolverse arte-

sanalmente.

A fines de 1968 la._antena y el transmisor ~—-
fueron trasladados al Cerro del Chigquihuite y se encargd
su operacidn y héntenimiento a la Secretaria de Comunica
ciones y Trahsportes. La antena se instald 700 metros
arriba de su sitio origimnal por lo que el patrbédn de ra--
diacifn se torné erxdtico. Las seflales pasaban pox arri
ba de las antenas domésticas del Distrito Federal y de -
la zona metropolitana y se desperdiciaba el 80% de la po
tencia de los transmisores gue entonces ya eran dos, en
paralelo., Por ese motivo durante los afios gue corfen de
1968 a 1977 la senal del Canal 11 se captaba en reducidi?

‘'simas zonas de la ciudad.

En junio de 1978 se concluyé 1a,cgrrecc16n de
U 1a antena’trahsmisora} por VQz'ﬁrimera‘la seﬁalbpudo'sér
.,ﬁaptadar ‘con‘facilidad Y nitideé en los teleQisoresiael
Distrito Federal y la zona metropolitana.k Se completd

. también la cromatizacidn de las transmisiones.

Los transmlsores los opera la D1recc16n General
;‘de Radio ,Televisién 'y Clnematografia (RkT C), ‘con cargo a ..
sus fondos presupuestales. Bl funcionamiento deflos‘es—

‘tudlos de Santo Tomés y 'la producelﬁn de programas se st
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fragan con fondos del Instituto Politécnico Nacional y
partidas de la Subsecretaria de Cultura y Recreacién de

.la S.E.P.

En enero de 1977 Canal 11 transmitfa cuatro
horas diarias en blanco y negro. Espor&dicamente difun
dia los programas a color que produjo la Subsecretarifia
de Radiodifusibdn de la SCT durante el sexenio 1970-76.
Operaban dos estudics de 80 metros cuadrados cada uno.y
unc de 20. El equipb de produccién, edicidn y transmi-
si6én constaba de dos telecines semiprofesionales, cinco
cimaras blanco Yy negro y dos videograbadoras para cinta

. de dos pulgadas. Se encontraba en el almacé&n un juego

de refacciones para convertir a color una videograbadora, -
tres viejas c8Smaras con tolvas de cdmara de modelo rxecien

te y unos 80 equipos periféricos adquiridos en 1974.

En ese mismo afio se comenzd a publicar en los.“

‘principales diarios del Distrito_Federal la’carteleré del | 7

canal.. -Se solicitd tambi&n una ampliacidn présupuésﬁai
para’la adquisicibn de dos videograbadoras, . un telecipé”,
kprofesional para formatos de 8, 15 y 36 milimetros y un-

juege de microondas.

Entre 1979 y 1981 se réacondicipnarén el ‘con=—
' trol maestro, videograbacibn, dos estudios de 80 metros’

‘cuadrados’ v se construyeron dos estudios, adicionales, uno’
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de ochenta y otro de sesenta metros cuadrados dédicados

exclusivamente a noticiarios y programas informativos.

En 1982 se concluyd la construccidn y eguipa
miento del estudio de 800 metros cuadrados,del edificio
técnico y del de servicios, que alberga la filmovideote

ca, la carpinteria y el almacén de utileria.

Entre 1978 y 1979 se estudiaron diversas £6r
mulas de aprovisionamiento de recursos econfmicos para
el canal. Se eligid la de'"fuentes mdltiples” que per-

miti6, por una parte, ratificar la pertenencia de Canal

11 al Instituto Polit&cnico Nacional y, por otra, alle--

-garse recursos mis ficiles de ejercer.

Desde finales de 1982 Canal 11 transmite deg
de el Cérro del Chiguihuite con una potencié de’ salida
efectiva de 312 mil vatios. Sus dos transmisores en'

. ’péralelo funcionan acopladamente de manera’continua.;;;
ﬁJ:Ei pa£:6ﬁ de radiacién de 14 ‘antena se ha afinado de mg
do gue la seﬁél que se recibe es de calidad industrial,
El control maestro se ha rehabilitado 'y se ctholidarqn‘
’»>y,diferenciaroﬁ ias &reas de transmisidn, producciéﬁ Yy
pospfoducdién. El Canal puede recibir y enviar seﬁales

de saté&lite.

El Canal cuenta con tres unidades méviles,de
©: tres camaras y facilidades de grabacibn en‘formato de -
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tres cuartos y de una pulgada en cada una de ellas. -
Tambié&n dispone de una miniunidad de dos c&maras vy una

unidad m&6vil de sonido de 24 canales.

En 1980 se establecieron los siguientes obje
tivos esenciales del Canal, los gue desde 1978 consti-=
tuian criterios orientadores de la programacidn y conte

nido de sus programas.

“apoyo y Auxilio de la Educacién Popular.

La S.E.P., a cuyo servicio se encuentra el -
Canal 11 de televisi6n, utilizard &ste para la transmi-
sisén de todos aquellos programas educativos, culturales

y-de orientacifn social .gque estime convenientes, asi co

mo los demds que ordene el Ejecutivo Feéderal. (Articulo

primero del Decreto Presidencial del 31 de julio de 1969.

Diario Oficial del 2 de agosto de 1969) " : ‘:;

“Informacidn.

Dar a’ conocer acontec;mlentos naclonales e - -

: internac1onales proporcionando sus antecedentes, los -=
elementOS que constituyen el hecho y sus repe:cus;ones.
-Este tratamlento informativo permlte enlazar los hechos
‘con ‘los indlviduos que les: dleron orlgen, B4 sus repercu

xfsiones con los czudadanos. De esta manera contrzbulre

mos a que nuestros pﬁblicos compartan un’ acervo comﬁn -

'",de informac;én que 1es permita- entender los propés;tos_
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de la accidn colectiva de interés particular y de las polXl
ticas internas e internacionales del Estado Mexicano y de

"
otros estados.

“"pDifusidn de la Cultura

Acercar a nuestros pGblicos a las mis altas ma
nifestaciones de la cultura universal y nacional incluyen-

»
do sus expresiones populares.

.“sServicios

Dar a conocer los derechos y p:estaéiones qué
él estado otorga a cualguier ciudadano o grupo de ciudadg
vngs; tales como servicios de emergencia y asistenciales -
pdblicos y-privados, servicios educativos abiertos o esco
larizados;.transportes, ofertas turisticas, espectdculos:
indiées de precios de los diversos mercados del D.F.: Q—;
fientacién al consumidor respecto'a articulés de cdnsumo
.ihmediato o duraderq, ;ocalizacidn dg personés, etc. fEi,

f‘c;gai;i; apxiliar& en’la promocién de programas de colabo ™

C AN . A
racién comunitaria y de mejoramiento civico.

v #BEntretenimiento
Las transmisiones dentro de este rubro deben -
entenderse no como distracciones sino como estimulos al -

telev1dente para dventuras de 1mag1nac16n y para una HEJOr‘~

percepcién de la realidad.  Esto sg_lograré ‘a’través de‘,
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mejores ciclos de cine, nuevos enfoques de produccidn y
realizacidn; presentaciones de personalidades del arte,

la tecnologfa, la ciencia."

"Estos cinco objetivos se traducen en barras
de programacidn. Tanto en formato como en contenido,
los programas del Canal 11 se caracterizan por la mez-

cla de estos cinco élementos.“(ls)
Programacidn 1958-1977

La primera . transmisi®n del Canal 11 fue una
clase de mateméticas. Durante los primeros cuatro afios
‘se difundieron cursos aislados de matemdticas; fisica, —.
electrédnica, clases de inglés, francé&s y alemdn, documeé

tales de embajadas.

De 1964 a 1969 ademds de los cursos y clases,

sé produjeron teleteatros, se proyectaba cine francés ——

g proporcionado por el IFAL y se iniciaron programas‘dé”mgfj

sas redondas conducidos poc un reducido grupo de personé

jes. EsporSdicamente se- di6 cabida a documehtales del

CUEC y comenzaron a hacerse controles remotos desde Be-— .

llas Artes. durante las temporadas de la Orquesta Sinféni

"éa Nacional y de 8pera.

De 18970 a 1974 se realizan esfuerzos importan

“* tes para producir los programas "Fiestas de Méxigo",_"Mg

“Vol. III México, 1982. p." 176 -

(18) Secretarfa de Educacibn PGblica. Memoria 1976-1982 -




xico InsSlito”, un ciclo de obras de Shakespeare y las se—

ries "La Plistica y la Critica" y "Diorama de Excelsior".

Entre febrero y septiembre de 1977 se inician
fas series "En Voz Alta", "Del Hecho al Dicho" ¥ "Lo gque
ve el gque vive" y se abrieron las transmisiones matutinas

bcuya produccién fue cedida a la UNAM. Se transmitfan en
blanco v negro 12 horas diarias, tres de las cuales se de

dicaban a retransmitir la programacién de Radio Educacitn.

De 1970 a 1976 la preogramacién de Canal 11 -
pierde articulacifn orgdnica con la S.E.P. vy con el I,P.N.
Se intrqducen series tales como "Foro" , "Los Libros en -
7 Im4genes”", "Escavisién", "Sade TV", "Trizas en Trazos", -

 "Toros y Toreros", "Medicina y Sociedad".

En 1975 cobran prestigio los programas de Ra-—
‘guel Tibol, Miguel Angel Granados Chapa, Froylén Lépei Nag
vaez y Antonic Rodriguez. A mediados de ese afo la éub——
\,sec*e_aria de’ 'Radicdifusibn produjo espec;almente "Onceco—'
'lor“ Vs el noticiario "El mundo a las Ocho". No habia con—

“£rol de emisiones por falta de facilidades de'uﬂkxnnﬂxwién.‘”‘

) A paftir de enero de 1978 se establecié comb"
‘Ap:iéridad la definicién de objetivos genéricos y su implan
'k'tégién a bésé de control de emisiones mediante vidéogfabé;
ﬁcién. La deflnlclén de objetivos qenérlcos tendl& a mante,’

r"ner como constantes generales de. programaclon io su;uente‘
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-~ Proporcionar informacién audiovisual educativa abierta
para todo pliblico, con algunas informaciones de mediana-
.y alta especializacibn.

~0frecer produccifn.para grupos sociales marginales.

- Diwvulgar, aprovechar y reconocer la tecnologfia, los --

creadores 'y los trabajos del I.P.N.
Programaéién 1978.

A partir del 15 de octubre de 1978, Caﬁal 11
recuperd el objetivo de apoyar ¥y auxiliar a la educacibn
popular mediante la introduccifn de "Educacién Media'su¥
perior para Todos", barra matutina de ocho horas que se
iniciaba a las ocho de la mafnana y concluia a las 15:30
horas, con material proporcionado por el Centro para el
Estudio de M&todos y Procedimientos Avanzados: de la Edu;
cacidn.  La barra infantil "El Trompo y el Lipiz" con -
duracién de treinta minutos se transmitfia diariamente. -
Tambi&n se transmitia la:serie "Los Cuentos de Maria Lui—r

’ sa".

Las series gue se podrian ubicér dentro del - .
kﬁubro de difusibén cultural fueron: "Panorama de la cultg"
ra", "ia plistica y la Critica", "Memorias_;mprovisadas";q
' "En Voz Alté“, "lL.os Libros en Im&genes", “biscoteca’?riéy
vadé". /Con material de R.T.C. se difundieron las series:’

“Cultura en Imigenes", "Artistas, Museos y Galexias",;—f
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"Concierto en su Hogar", "Ciencia y Desarrollo”, "Im&
genes de Nuestro Mundo”, "Obras Maestras" y "Filmogra
fias". Tambi&n se iniciaron las series "E1l Espacio-

del Hombre" y "Teatro al Aire Libre".

Las emisiones de carfcter informative fueron:
los noticiarios "Enlace", "Asi fue la Semana”, "Del He
cho al Dicho*,"Luis Sudrez Siempre en el Once”, "Dio-
rama de Excelsicr”, "Mujeres, Mujeres, Mujeres”, "Ca-
ra a Cara", "Noticiero del I.P.N.", "Escenario”, "La-
‘Primera ciudad", "Polémica Deportiva". A peticibn -
de la Direcc;én General de Radio , Televisién y Cine-
matograffa se inicid la edicién de las 15:30 horas dgl
noticiario "Enlace" para ser distribuido por la Red de

Televisi®n Rural.

El objetivo de servicios lo realizf el Canal
11 a través de los programas: "En Mangas de Camisa®,
:Voﬁnibus,Once",,"Saneamiénto Ambiental", "Escavisién®;-
y~io$~programas qﬁe patrocina el Instituto Naciqnal‘—
del‘Consumidor. ColaborS constantemente con campaﬁas
 de mejoramlento civ1co y también a través de los pro—
gramas especzales de la Dlrecc16n General de Higiene

Escolar.

Para reforzar el renglﬁn de entretenlmlento,
el Canal contsd por . prlmera vez -en su historia. con una’

,kfllmotec; de 220 peliculas de cine internacional de =~
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los afios 30 a los 50. Con estos materiales se inicid
la serie "Filmoteca del Once" de lunes a viernes a las
22 horas. Los s&bados a las 17 horas se establecif -
la serie "Festival de la Aventura". Tambi&n se trang
mitia los s&bados una funcidn de cine a partir de las-
23:30 horas con material del IFAL y.el domingo en la -

noche "Cine de Arte".

Se realizaron 52 programas de la serie "La M4
sica, y tres transmisiones internacionales de peleas -
de Box de campeonato mundial. Se difundib el depérﬁe
amateur que auspiciaba el Instituto Nacional del Depor
te v las instituciones de ensefianza superioxr que tenian
.orgaﬂizado su deporte colegial. Ademds se inicid la

serie "Esta Noche a las Once".

Este breve esbozo de la pfogramacién del canal

nos permite percatarnos. de que &ste reprogramé con base

-a- los -objetivos mencionados de apovo a la educacién po- T

pular, difusidn de la cultura, informacibn, servicios -

'y entretenimiento.

En cuanto a la prograﬁacién extranjera con el

'respaldo de la Subsecretaria de Cultura y Recreacifn de

la 'S.E.P. el canal adquirié 1200 horas de programas'en—f;”

- el Festival de televisibn de Cannes en 1981.. Estd;'-—

. programas se estructuraron en los siguientes temas:VPE;““




Maravilloso Mundo de la Ciencia","Este Planeta llamado
Tierra", "Momentos de la Historia", "La Mejor MGsica -
del Mundo" y "Juegos, Pasatiempos y Experimentos". -
Las series provienen de la BBC de Londres, Transtel de
Alemania, Radio-TV Eépaﬁola, Agencia Francesa de Imdge

nes y la CBC de Canada.

En cuanto a los programas educativos a partir
del 2 de noviembre de 1981, se inicié la transmisién -
de la"Secundaria Intensiva por Televisién"de lunes a =
s&bado de 5:00 a 7:00 horas. Este servicio educativo -
se conservé durante 1982. El programa"FEducacibn Media
VSuperior para Todos" comprendia 24 horas de emisidn de

lunes a viernes.

A partir del 11 de septiembre de 1981, Canal
11 proyeété vy realiz® una primicia televisiva'qon,la
serie "éuenos Dias". Por primera vez la telev1516n
mex1cana transmite cinco horas en v1vo los v1ernes y

los s&bados a partir de las cero horas.

En cuanto a.la real;zacxdn de programas, el
Canal 11 ya producia un 65% de su programac16n. ‘EL .
35% restante lo aportaban la Direceibn General dé'Ra—J
§io; Tgléviéién vy Cinematograffa (RTC), el Cent;o‘de
VMééddos % Procédimientds Avanzados de la Educaci8n -
(CEMPAE), 'y la Direccidn de Materiales Dldacticos Y.

:JCulturales de la Secretaria de Educacxén Pﬁbllca.




Es importante sefialar que toda esta reestructu
racifén de la programacidn iniciada en 1978, fue planea-
da bajo la direccitén de Pablo Marentes, guien decidid -
tambi&én modernizar técnicamente el canal. Hasta, esa -
fecha el canal producia y transmitia en un.formato de -
blanco y negro, sus instalaciones carecian de un eguipo
que -garantizara una calidad minima a sus programas, y -
lo mds grave era alin gque poca gente conocia la existen-

cia de dicho canal.

En este periodo la antena es cambiada en cuan-
to a su orientacifn asi como aumentada la potencia de =
su transmisor, el formato pasa a ser a color vy el egui-

. po de videograbacifn es modernizado. Este procesc,gue

podriamos definir como una primera etapa de. reestructu-
racidn, se prolongé m&s de un ano. La sequnda etapa,-
iniciada en 1980, correspondid a ia construccibn de 2,e§
tudios de grabacibn, asi como a la renovacitn de 105 3-

.ya existentes. Asimismo se adguirieron 3 unidades -mé--

viles como équipo port&til de videograbacibn.

"En esa etapa Eambién, mavo de 1931; se inicib
ia emisién dtiaria debprogramas de apoyo a la labor de -
los maestros de primaria, "Temas de Primaria". _LavSEP
kp:odujo en -las instalaciones del.ll,kmédulds de” 27 minu

itosxcuyoé contenidbs los elaboraron grupos de maéétros]

.i.'de primaria‘'en ejercicio. .- La transmisién de estos pro=" .
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gramas fue aprobada por el Consejo Nacional T&cnico de

la Educacién.

Una de las polfticas llevadas a cabo en este
canal bajo la administracién de Pablo Marentes fue la
de renovar cada determinado tiempo las barras de progra
macién con el fin de- elevar la calidad de los programas,
medida gue impulsé la produccidén de series, tanto educa

tivas come informativas, con un mayor contenido.

Tal medida propici® que gente importanté en el
medio intelectual, periodistico y cientifico colabprara
en la produccién de diversos programas. Cabe subrayar
que esta reestructuracidn fue efectuada sin tener los =
recursos, econfSmicos con los gque cuenta Televisa y Canal
13, puesto gue el Canal 11 por ser permisionario ho-pug
de vender su tiempo a la publicidad,'bor:lo tanto depeg;w

.de directamente del subsidio que ie-otorga el estado.

o  A este respecto es preciso.decir qug'Q&nalJll
V'no'interrumpersus programas para difundir mensajes pro-
~‘pagandisticos, sino que sSlo lo llevé a cabo cada corte -
‘d; estacisfn, cada 30vo 60 minutos segfin sea‘el caso,  ~=
'Cbnrréspeéﬁﬁ a los anuncios de los diferéntes diarios y.-
;':eVisfaé‘del Distrito Federal gque difunde,yéelrealiza.f

‘‘gomo un intercambio ya que tales publicéciones impriﬁen

i¢ la programacién del canal)a'su vez. Los dem&s tipc$ f
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de anuncios corresponden a diversas instituciones pG-
blicas y del propio Politécnico Nacional, cuyo conte-
nido es el de dar a conocer al pfiblico una serie de -

servicios y eventos culturales.

A continuacidn presentaremos la descripcecidn

del an&lisis cuantitativo del Canal 11 asi como nues--.
tro diagndstico del mismo. ‘'Para finalizar este qapi

tulo presentamos un andlisis comparativo de la progra

macibn de los seis canales del Distrito Federal.

Descripcidn del Andlisis Cuarntitativo de Canal 11

Del andlisis cuantitativo de Canal 11 resul-
t6 gue transmitia 147 hrs. 55 minutos a la semana. -
El primer lugar en horas de transmisién lo. ocuparon: -

‘los programas educativos con 40 horas a la semana gque

representan el 27 por ciento. Dentro de este tlpo -

'devprogramas encontramos: “La Muela del Juic1o" "Co.

nociéndote a tif mismo", "Historias de Nifios y Nifas",

"Nuestfo Amigo el Mar" (producido por RTC), "Pemas de

Pfimaria", "El Maravilloso Mundo de la Ciendia", "Es-

te Planeta Llamado Tierra"; "Poesia para Militantes"é
-"Los Cuentos de Marfa Luisa", ‘Momentes de la HiStoQ’
vfia“‘ “Los Grandes del Renac;m;ento" ‘"La Pléstica Y.

{la'critlcaf y."Lo mejor de las Artes"entre OthS.
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’ El segundo lugar lo tuvieron los programas di=-
dicticos con 29 horas, esto es, el 19.7 por ciento. -
'Dentro de esta categoria encontramos: "Secundaria In~-
tensiva para Adultos", "El Inglés en Nuestra vida", "Ma
temdticas", "Voces de la Literatura", "Metodologia®, en

tr."e otros.

El tercer lugar lo ocuparon los programas infor
mativos con 28 horas 40 minutos que representan el 19}4-
por ciento del total de la programacibn. Dentro de'es— : .
te rubro tenemos: el noticiario "Enlace"” en sus tres -=-
emisiones, "Omnibus Once“, "Cara a Céra", "La Pareja_Hu-~
mana", "Confrontacién®, "Partidos Politicos Nacionélesﬁ,
"Conozcalo Usted", "Foro Polfitico y Polémico", "LoS Li--

bros en Imdgenes”, "Asi fue la Semana” y "Aqui nos Toc6-

vivir"entre otros.

El cuarto lugar lo ocuparon los programas de.en °

tretenimiento con 28 horas 30 minutos, que representan -
élf19.3'por ciento del total de la programacifn. - Dent;b
derésfos tenemés: "Cine al bia", "Cineteca del Once";

'f"Mﬁsica de Méxiéoﬁ, "Peatro en Atril", "Teatroval'Aire -

‘Libre®, "Estampas Musicales”, "Historias de Maestros" ¥,

if",l"lﬁs:i;r."ei,’ Msica, Mdsica" entre otros.

En quinto lugar encontramos a los programas de

f'servicios_éoh 21 ‘horas 45 minutos gue répresehtdn(el 14,7 77
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CUADRO RESUMEN No. 6
TELEVISION
TIPO DE PROGRAMACION DE CANAL 11

ABSOLUTOS Y RELATIVOS

(EN HORAS)
CAMAL 11
TIEMPO" DE
CATEGORIAS TRANSMISION s
SEMANAL -
DIDACTICO 29:00° 19.7
EDUCATIVO 40:00" 27.0
INFORMATIVO 28:40° 19.4
ENTRETENIMIENTO 28:30" 1 19.3
SERVICIOS 21:45"' ; 4.7
TIEMPO TOTAL ) o :
DE_TRANSMISION © - 147:55! 100

FUENTE Tabulac;én de la ' semana muestra del 15 al 21
de febrero-de 1982. Periddico UNO MAS UNO -
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por ciento del total de la programacidn. Dentro de -
este rubro tenemos: "Como Hacer Mejor","Nuestra Salud",
"Corte y Confeccidn", "Economia Déméstica", "aAyudate -
gue TG te -Ayudaras", "Oficios", "“Buenos Dias", entre -

otros.

Diagn6éstico de Canal 11

De ‘todos los canales del Distrito Federal, el
Canal 11 es el m&ds olvidado y relegado- de todos. No
obstante,con los resultados del andlisis cuantitativo
de la séﬁana muestra,podemos percibir que es el canal
que mantenfa un mayor equilibrioc en los tiéoé de pro;—
grémas que transmitia y gue m&s apegado ‘se encontraba

‘a 'los objetivos gue dice perseguir.

Empezaremos por confrontar sus objetivbs con
sus realizaciones. por medio de los resultados obtenidos-

’ jdel,én&liéis cuantitativo de “su érpg;amaéiéh;f ~Tenemos

R que lbs‘objetivoé'genériéos de Canal 11 son: 1l)Apoyo y' .

auxilio a la educacién popular;. 2)Informacidn; 3)Difu-—

siéh'dé‘;a cultura; 4)Servicios v: '5) Entretenimiento.

.Para cumplir su primer objetivo, es decir apo

',yar_y aﬁxiliar‘la*edhcécién'popular; Canal ll‘dedicéke:‘

el 19.7 édryciento“de‘sufespacio a la transmisién. de =




programas did&dcticos. Casi toda su barra matutina -
pertenecia a este género y transmitia clases de diver
sas materias de nivel medio asi como la "Secundaria -

Intensiva para Adultos".

Su segundo objetivo, informar, lo cubri6 con
el 19.4 por ciento de su tiempo de transmisidn. ade
mas del espacio gue dedicé a la transmisién de noticia

rios tambié&n se ocupd de programas que informan de -~

cuestiones politicas como: "Confronﬁacidn", "Partidos - -

Politicos Nacionales" y "Foro Politico y Polémico". --
Ehcontramos tambi&n programas de entreyistas como: "Ca
ra a Caral "La pareja. Humana", "Condzcalo Usted" y‘"og
nibus Cnce". Muy buenos'reportajes'como "Agui nos -
Toqé Vivir", restGmenes semanales como: "Asi fue la Se-
mana" y el programa "Los Libros en Imigenes" que infor

ma al pGiblico sobre cuestiones literarias.

El tercer objetivo -del Canal 1l es la difu-~= 7.

sién de la cultura. Dentro de este rubro cuantifica

mos a los pregramas educativos, gue ocuparon el 27 por

ciento de su tiempo de transmisiSn. Habia una ampli;ﬁ~

barra de programas dirigidos al pGblico infantil, de.

muy buena calidad como: "La Muela del Juicio" Y‘“Cd—

nociendote a ti Mismo" programas producidos por RTC.Z‘f"

‘"Historias de Nifios y Nifias" y "Temas de?P:imafia";~ gf
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programas elaborados en colaboracién con la SEP, el Gl
timo éirve de apo&o a la educacidn bdsicd, ;Nuestro —~
Amiéo el Mar" producido tambi&n por RTC y, "Los cuentos
de Maria Luisa" entre otros. Ademds se transmitian -
prbgramas cientificos como: _"El Maravilloso Mundo.de
la Ciencia" serie importada dirigida a un pﬁblicd mas
amplio; programas de divulgacitn de temas diversos co-
mo: "Este Planeta Llamado Tierra" serie importada, "Po
esia para Militantes" que introducia al teleauditorio
~a la poesia de todos los tiempos; "Momentoé de la Hisf
.toria" serie prestada por la SEP, gue informa sobre la
cultura de la humanidad en diversas é&pocas; "Los Gran-—
des del Renacimiento" serie importada que difundia te-
mas,sgbre el arte de esa é&poca, y los programas sobre
aite,com§ “"La pl&stica y la Critica" que conducia Ra--
éuel Tibol renombrada critica de arte, sobre los mejo-
res representantes del arte en Mé&xico; "Lo mejor de --

" las'Artes” ‘que difundfa conciertos, ballets y Gperas.

Como. podemos observar y comprobar, Canal 11 mantehia v
podenos decir que mantiene, una amplia variedad de pro

‘gramas- educativos a la vez entretenidos e interesantes.

Para cumplir su cuarto objetivo, es deqir,,f-'
“'los 'servicios, Canal 11 transmitid ‘un 14.7‘pdr_cientof.
~ae.Su,tiempo a este tipo de programas que orientan al

‘teléspectador sobre diversos aspectos.’ -Entre'éstosﬂr
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tenemos: "Corte y Confeccitn®, "Economia Doméstica” y

"Oficios" ,programas producidos por RTC, entre otrxos.

El guinto objetivo de Canal 1l es el entrete
nimiento al gue dedicé el 19.3 por ciento. A dife--
rencia de los demés canales, estos programas ofrecen-—
calidad y buen gusto, no se trata de programas para -
pasar el rato y evadirse sino que educan. Los habfia
de cine como: "Cine al Dia" y "Cineteca del Once® gue
presenta ciclos de diversos géneros de lo méé repre?f
seﬁtativo de la cinematografia mundial; de teatro co-
mo: "Teatro en Atril" -y "Teatro al Aire Libre", de mG
sica como "MGsica de México", "Estampas Musicales" y -
v‘"Mﬁsica, Mfisica, MGsica" entre otros. Estos proéra——,
mas -no pxetendian ser meras distracciones sino que tfg
taban de ‘estimular la imaginacibn del televidente pa-

ra una mejor percepcidn.de la realidad.
Por .la estructura de susvpxqgramasfel Canal
711 ‘si cumple con sus objetivos a- través de sus reali- .-

iaciones v constituye el canal mis equilibrado en =—--—.

“,cuahto a ‘su tipo de programabiéﬁ.' Podemos decir, —_—

i por lo tanto, que este canal parece ser la ﬁnlca al——

ternatlva en el desolador panorama televxsmvo del Dis”

"trlto Federal Y consecuentemente -de la Repﬁblica Mexi'_ﬂf

. cana puesto que la mayoria de las emisiones parten de»‘
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‘la capital del pais.

Sin embargo, hasta la fecha el Estado no le -
ha dado el apoyo que se merece y sigue restringido av—'
un presuypuesto y a una cobertura limitados. Cabe pre
guntarnos ¢ Por qué& el Estado otorga tan poco presu-—-—-
puesto para este esforzado canal? ¢(Por gqu& se otorgan -
tantas facilidades a Televisa para gue llegue a toda -
la repGblica y el Canal 11 est8 limitado a la zona me-
tropolitana? Si hasta ahora el Estado y la Televisibn
comercial no se han preocupadc por difundir educacién
al pﬁeblo habria gque pregﬁntarse cPor qué eivmiedp a
la educacibn? ¢Por gue se ofrece en forma tan limita-
da? kTal vez la respuesta sea gue ia educacibn no ven
de.y‘loé~comerciantes deben ganar dinerc y, que la edu
caciﬁn'eé enemiga de la corrupcifn,. es conscientiza———i
cidn y se trata de mantener embiutecido al pueblo para-

lQuelpo tome conciencia y trate de céﬁbiar el estaééhde‘

cogas en que” vivimos. : s : e
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4.4 An&lisis Comparativo.

Una vez realizados los an&lisis cuantitativos
Yy los diagnSsticos de la semana muestra (15 a 21 de fe
brero de 1982) de cada estacibn televisiva en particu-
lar, hicimos un andlisis comparativo de los resultados
obtenidos,para un mejor esclarecimiento, en cuanto al
‘porCehtaje qgque dedicé cada canal a las cinco caéegorias
en que dividimos la. programacién, asimismo para detec-

tar las prioridades de cada medio.

Tenemos dentro. . de la primera categorfa, esto
es loé programas didicticos, que el porcentaje mis al-
td léftuvobel Canal 4 con el 26 por ciento, le siguid
'Canai 5.qon el 23.1 por ciento, enseguida el Canal 11 R
con el 19.7 por ciento, Canal 8 con el 6.2 por ciéntq,'b -
Canal 2 con el 3 por ciento y Canal 13 con el cero por

.ciento.

‘Como’ podemos - observar, si bien los canales 4

j 5 ocuparon el mayor porcentaje de su tiempo bafa prg- 

»gramés didicticos, como ya analizamos en apartadOS‘anf

teriores,esto se debia a que transmitian la"Telésecuné,

... daria"e"Introduccibn a la Universidad"dentro del uso -

del tiempo oficial del 12:5 por ciento.. ~ Asi el 3 por

“ciento de Canal 2 correspondis- al programa "Citedras -

Universitarias” de la UNAM y el 6.2 por cientc de Canal .
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8 correspondif también a "Introduccifn a la Universi-

dad".

~ Podemos advertir que las cifrasvpueden resul -
tar gngaﬁosas vya gque pudiera parecer que Televisa pro
dujo programas diddcticos en esa &poca, .lo cual es e~>
f:éneo. Televisa no produjo uno sdlo por lo tantov~‘
podemos afirmar que no se interesS por este ramo. -
Canal 13 por su parte, no producia ningdn‘programa di
dictico, mientras que Canal 11 dedic6 y produjo el --
19.7 por ciento de su tiempo a este tipo de programas,
por lo gue pﬁdemos decir que es el Gnico medio del --

Distrito Federal que se ocupa de este xubro.

Dentro de la categorfa de los programaé edu-
cativos, tenemos que el porcentaje mis alto lo tuvo -
7 Céﬁal 11 con el 27 pér ciento, le~sigui6‘Canal 13 con
elfil_por ciento, Canal 2 cdn el 3 por éiento, Canal
; :4 éoh el 2.6 por ciento, Canal 8 con el 2. S por éien—
~to y flnalmente Canal 5 con el 2 por-ciento de sus -—,iﬂ

 “t1empos de programacldn.

Observamos en esta pesquisa que Canal ll‘fue s

'el medlo que mis se preocup6 por difundir la educa-——i""

_c16n al cumpllr con uno de sus Ob]ethOS mas importan«
tes, ~Encontramos que. Canal 13 tambi&n dedlcé parte—;

rdé;su tiémpo para difundir la ‘educaci6n éunqdefcon hgv’
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nos de la mitad del tiempo que le dedicd Canal 11.

Ahora bien, advertimos en relacifn a los cana
les de Televisa que  dedicaron un porcentaje .muy. bajo a
la educacién y al profundizar vimos gque ademds eran --
programas no producidos. por ellos. Encontramos. en ‘es
te sondeo qte Televisa producia para el Canal 2 el pro
grama. "vida y Voz" y gue Canal 8 transmitla el progra-
ma del Festival Cervantino. Esto.- gquiere decir gue -
transmitia unijicamente 2 programas educativos‘a cambio
de horas y horas de telenovelas y comercializacifn.. -
Es ‘importante percatarnos de la falta de: interés de -
los canales comerciales por la difusifn de la educa--
cibn y darnos cuenta también de la falta de una pre—-
$1i6n por parte del Estado para gue dichos medios cum-—

plan con esta funcidn social gue les atafie.

En el aspecto informativo el canal que dedics:

un mayor espaclo a este tipo de prog?amas»fue Cana1~13 e

con ‘el 28.6 por ciento, le siguié Canail 2 con el 28 =
por ciento, Canal 11 con el 19.4 por ciento, Canal 5
con'. el 3.2 por ciento, Canal 4 con el 1.3 por ciento-

‘y. Ganal 8 con ‘el uno por ciento.
Observamos'que este es un-aspecto que interé4i

.sa mucho a.Canal 13 y que mantuvo. en--la semana qug’anif,f'

flizambs un pprcentéje casi igual él‘dé Canal .2, esto. = .
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se debe a gue hasta la fecha existe una competencia en
tre estos dos canales - para captar un mayor auditorio.
" Canal 11 mantuvo un porcentaje alto también en el as=--

pecto informativo,.

El porcentaje del Canal 5 correspdndié al no-
ticiero "En Contacto Directo”, el de Canal 4 a2l progra
mé de los"Partidos Politicos" y el del Canal 8 al pro- .
grama "Comunicacifn"de una hora a la semana. Pudimos
observar que la atencidn de Televisa se centr6 en el -
Canal 2 puesto que los otros canales dedicaron un pox-
centaje muy bajo de sus tiempos de emisifn a los pro-- .

gramas informativos.

Dentro de la categoria de entretenimiento de-

tectamos en la semana muestra que los canales de Tele~

visa ocuparon los porcentajes m&s altos. El primer -
1ugar lo tuvo el Canal 8 cdn el 89.3 por ciento, Ense-
11;g@ida cgnal,s con el 72.3 por ciento,‘Canal 4_§on”ei - } ;
- 65 por éiento yvcénal 2 con el 64.2 por ciento. '.Cénéy' ' ii‘;
13 tuvo el 42.1 Qof ciento y Canal 11 el 19.3 por.cieg

to.

Las cifras de Televisa quiéren decir que cada
uno de sus éanales dedicé mis de la mitad de su tiemﬁq

ablautransmisién de programas de'ent:etenimiénto, lo -

‘ Cpal,diée_mﬁcho acerca de ‘la linea de>progrémaciénfque
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persigue este grupo. Encontramos que Canal 13 también
dedicé un gran porcentaje al entretenimiento, sin embar
go, come ya lo dijimos en apartados anteriores, sus prgo
gramas de este tipo tienen mejor calidad que los de Te-
levisa. Canal 11 por su parte, mantuvo un poréentaje
alto en sus programas de entretenimiento y buena calidad

en ellos.

En cuanto a la categoria de servicios,vresultér
qgue Canal 13 ocupé el porcentaje mds alto con el 18.3‘
réqr ciento, le siguib Canal 11 con el 14.7 por ciento;
Los c¢anales de Televisa mantuvieron porcentajes bajisi-
mos en este rubro, el Canal 4 tﬁvo el 5.1 por ciento,

‘Canal 2 el 1.8 por ciento, Canal 8 el uno por ciento y

Canal 5 el cero por ciento. Sin embargo,como ya lo di-
jimos en apartados anteriores ninguno de los programas
de servicios transmitidos por Televisa fueron produci~-—

‘dos por ellos, sino por R T C. Por lo tante la cuanti

“ficacibn en esta cacegorfa tambisn puede resultar enga--

~;ﬁo§a. Poxr su parte los Canales 11 y'l3 dedicaron un —.
é'pdxcentéje'altb de sus tiempos a estavcategoria por lo
kIQue pqdemés decir que si cumplen con los cbjetivos cque.

. persiguen en este aspecto.

Una vez comparados los resultados de la seéma-’

* na muestra gue se analizé, podemos épncluir y observar -
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en el cuadro comparativo, gue Canal 13 fue el medio gque
ﬁaslse mantuvo apegadeo a sus objetivos y que conservd -
un'mayor equilibrio en sus categorfas de programacidn.-
A esto debemos afiadir que an 1982 Canal 11 manejd un --
presupuesto de 340 millones de pesos mientras gque Canal
i3 ﬁanejé 3000 millones de pesos en ese mismo afio. - -

No obstante 1y diferencia de presupuestos Canal 11 pro-

dujo mas programas.




CuUADRDO

COMPARATIVO

CANAL
2 4 5 8 13 1l
CATEGORIA
DIDACTICG' 3.0% 26.0% 23.1% 6.2% - 19.7%
' EDUCATIVO
3.0% 2.6% 2.0% 2.5% 11.0% 27.0%
INFORMATIVO .
28,0% 1.3% 3.2% 1.0%8° 28.6% 19.4%
ENTRETENIMIENTO
i 64.2% 65.0% 72.3% 89.3% 42.1% 19.3%
SERVICIOS .
1.8% 5.1% - 1.0% 18.3% 14.7%
FUENTE: Tabulacifn de la semana muestra del 15 al 21 de febrero de 1982.
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CUADRO COMPARATIVO

CANALES ’

: " TELEVISA CANAL 13 CANAL 11
CATEGORIAS : o
DIDACTICO 13.5% 19.7%

EDUCATIVO 2.4% 1i.0% - 27.0%

INFORMATIVO 10.1% 28.6% . 19.4%

ENTRETENIMIENTO 72.08% 42.1% 1 19.3%
SERVICIOS" 2.0% - 18.3% 4 14.72

FUEN"'E Tabulaclén de la semana muestra del 15 al»

21 de febrero de 1982,
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5. CONCLUSIONES Y PROPOSICIONES

5.1 Conclusiones.

El andlisis presentado en esta investigacifn -
ha puesto de manifiesto los deseauilibriocs v las dispari
dades existentes en la difusién de mensajes radiotelevi-
givos, el cual nos permiti8 hacer un sequimiento respec-
to al desarrollo de la radiodifusifén plblica v privada.-
‘El pancorama encontradoc no es muyv alentador, principalmeg_
te si tenemos en cuenta el predominio existente de esta-
ciones de radic y televisitn comerciaies sobré las esta-
ciones educativas. Nada m4s en el Distrito Federal, en

el &rea de la radio, existen 54 emisoras comexrciales por

dos educativas.

Cuando realizamos el muestreo, no imacindbamos
la magnitud de la crisis econémica cue sumirfa al rais.:
vﬁh&s cuantos meses despufs, en una -incertidumbre politica
1y'§ocial;  Si bien la devaluacién del péso,:a'médiados
. de febrero de 1982, trﬁjo consigo una serie de proble@as
;soctalés ocasionado, principalmenté.‘por el aumenﬁoﬂdel
¢qst0jde la vida, es hasta el 19 de agosto de ese afo, =
cuandd‘Méxtco anunci8 a sus acreedores ihternaciqnaies -
 suHinsolvencia financiera, el inétante en cue'ée presen—
ta en ﬁna,gran parte de la poblacién la péidida,de con-—

fianza hacia los gobernantes, hacia las Lnstituciqhes, -
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hacia las formas tradicionales de convivencia.

De repente la llamada clase media, por esjemplo,

ve desmorcnarse todas sus ilusiones de poder vivir y di-

vertirse tal y como “lo mostraba, machaconamente, la telg

visifn comercial, a su vez apoyada por la radio conce--

sionada. Visitar Disneylandia se esfumaba; vestir y --

comportarse tal y - como lo hacen los estadounidenses en -

las series importadas imposible lograrlo.

Por su parte, la clase trabajadora de planc ol-

-~ vidaba sus intenciones de conseguir un ascenso en la de-

.nominada "escala social”: le preocupaba, y le preocupa -~

todavia, conservar su empleoc. Ante todo estoc, agquellos

qﬁe fomentaron un mundo - ideal a través de la imagen v --—

del sohrido, se encontraron enfrentados contra lo cue

5ellos‘hab$an creado: una creciente sociedad de consumo,

impotente .y decepcionada.

51 blen los momentos actuales afin son crIticos,t

'conslderamos xmportante no olvidar la leccifn. Precisa -

S mente es ahora cuando 1a radlo b la televisidn deben cum

plir la func16n social para la cual fueron creadas. 'Esrf'

”el momento justo de rescatar, en un principio, los obje—

‘ ;trvos planteados claramente en ld Lev Federal de Radlo Yy

Telev1516n, que senala, entre.otros conceptos, gue ambos
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medios electrénicos deben ser vehfculos de integracidn -

nacional v enaltecimiento de la vida en comtn, ademds de
orientar sus contenidos a la ampliacidn de la educacidn

popular y de impulsar el mejoramiento cultural.

Como se vio a lo largo.de la investigacifn, en
la Ciudad de México, y desafortunadamente en el reste --
del pais, son pocos los canales radiotelevisivos.que cum
plen la tarea de ser portadores de mensajes positivos en:'h
favor de la sociedad. Qued§ comprobado que una so--—
ciedad donde existen muchos medios de difusidn pero mane
jados s6lo por unos pocos no es una sociedad bien lnfor—

mada.

Bajo el amparo de gue en M&xico el ‘'régimen de -

propiedad seguiri siendo mixto, ha provocado gue los cogy
ceéionarios privados manejen ia radio v la televisidn co-o .
mo empresas cue deben rendir altos dividendos monetdrids;
La 'excesiva comercializacidn ha reducido larcompetencia,w;
ho a elevar el contenido de los mensajes tranSmiEiGOS;;;
‘sino a7luchar por captarrel mayor nﬂmero de énuncianﬁes{
Sikpara vender mejor un espacio radioffnico o televisivo

es necesario impiantar patrones de vida y oponer valorgé ;1“

gue ne. corresponden al proyecto nacional, lo realizan: ca .

da vez que quieren, con la complaciente mirada de aqueéfb

llos que tienen la funcidn de hacer cumplir ia Ley. *No'
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es gratuito que cada vez mas voces sefialen a los radiodi
fusdres privados como los intermediarios de la sutil in-—
_vasién invisiblé que sufre desde hace algunos lustros --—
nuestro pais, principalmente en favor de la cultura de -

nuestro vecino del norte.

La radiog;éfia’hecha a los concesionarios privgl

'dos mostré uﬁa tadiodifusién ap#rentemente diversificada
.en grupos emnpresariales, pero casi monolitica en su que-
kﬁacer radiof&hico. Fuera de la XEW, dos estaciones in-

téntan regresar a la vieja f&rmula de contar con una pro

' gxahacién variada, estas son: Radio ABC, estacidn inde—;
pendienté ae tendencia conservadora, v XERED pertenecien.

te al poderosc grupo de Radio Cadena Nacional, principai

competidora de la estacitn de Televisa-Radio.

" Es importante subravar gue cuando hablamos de

A;Va:iar la programacién significa hacer programas de di-

<§er$§:cqn£énido y estructura, que abaiqugltanto*el~entrg—
Akkénimﬁentoﬂcomq lo, informativo v noticioso, lo edgééti—f
v&é,ky porque ‘no, lé.didacticé. No significa fraﬁsmitir
’ primerQ la "hora de Ménudé“ Y desphés la "horakde complgf

. cencias".

Poxygtra pa:te donde se vislumbran pccos cam-.

" bios, salvo el anotado en el anexo, es en la televisi&n

privada, la cual cada vez se convierte en un terriblé mo




nopolio que extiende sus tentdculos al teatro, la pin--
tura, el cine, y los medios impresos. Asf, la cultura
que promueven y difunden a través de sus canales es la -
desarrollada en sus‘teatros, en su museo O en Sus empre

sas editoriales.

£n el campo informativo, Televisa se ha con-
vertido en un aliado de las posiciones mds conservado-
ras y reaccionarias, no sSlo del pafs, sino de Estados

Unidos. Los voceros del monopolio televisivo han pasa

do a ser importantes lideres de opini®n, gue dirigen y
orientan a millones de telespectadores contra todo - -
aguello que se oponga a los idealeé promovidos por el

capitalismo, como serfa la libre empresa. En més de

una ocasién estos lideres de opinifn han atacado todo
tipo de idea o accién gue busquen humanizar al hombre. -

Si para lograr sus propSsitos, los concesionarios priva

dos tienen que mentir: mienten. Al fin y al tabo su -
negocio es la desinformacifn. -~ Entre mis falseada este
- una realidad, mayor seri su ganahéia'espiritual y mate-

rial. "

‘Por su parte los medios de difusi§n pﬁblicos, -
.'én los ﬁltimos.aﬁos, aicanzaron un desarrollo que les -
ha #efmitiao haber, crear, otras formas de prodﬁcir,:—f‘-
elébdfar'y difundir mensajes radiof6nicos.y telévisi§o§-
Pérafg;;b fue precisqlinérementar los presuéﬁééﬁés'ég.jj‘

Canal Onée} Radio Educaéién»y Radio UNAM, los cuales =
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fueron dotados -de una mejor infraestructura gue les permi

te alcanzar una mejor calidad en la sefal de transmisién.

Sin embargo, adn estdn lejos de encontrar un -
proceso dindmico permanente, continuo y definitorio, de
creacidn e integracibn. La mayorfa de ellos han visto
detener su crecimiento y fortalecimiento, unas veces oor
malas administraciones, otras por intereses polIticos. -
Tenemos el caso concreto de Canal 13, organismo que no ha

podido cumplir con sus objetivos.

Otro ejemplo de indefinicifdn es Radio UNAM, es-
tacidén que a pesar de tenervmés de 40 afios, dificilmente—.
se ha convertido en el medio idéneo para la divulgacién y
exﬁénsién universitaria en beneficio de las mayorfas. -~ -
Por el contrario, al realizar el andlisis de su'pfograma—
cibh encontramos en el manejo de sus mensajes, contenidos
éue solamente pueden ser comprendidos y entendidos por .--
pe:bbﬁas con un aito nivel educativo. . 'No negamos que la
‘radiodifusora de la méxima casa de estudios difunda rro--

 graﬁas'de,calidad. Desgraciadémente E&stos van dirigidos

a una pedquefia proporcién de la pobla¢idh.

- Los mediéévque si han intentado cumplir con»sué
objetivos, a pesar de contar afln con presupuestos limita-
dos,’Sod:CanaL Once y Radic Educacién, ambqs manejados‘e;

"-Vpo:;;a Seéreﬁaria,de Eduéactén‘?ﬁblica._' Dichas emisoras
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demostraron en los tres Gltimos afios de la administrar-—

cifn de LSpez Portillo, la posibilidad de producir pro-

gramas de televisidn y radio que ayudaran a desarrollar

miltiples posibilidades para campesinos y grupos &tni-—

cos, en sus nrismos escenarios, con su mismo lenguaje.

Canal Once, por ejemplo, colabord a ampliar, de manera.
intensiva, la utilizacidn de la televisi®n como comple-
mento a la educacitn formal en casi todos los niveles =
educativos, desde la primaria hasta la educacidn supe--

rioxr, aprovechando experiencias ya comprobadas en la .te

lesecundaria.

Radio Educacidn, por su lado, fortalecid su pe

netracién en el auditorio al planear y disefiar una pro

gramacién variada qgue de alguna manera, cubriera: los - -

diversos gustos de la gente. Si algo caracteriza a es

ta radiocemisora es la frescura y
son elaborados y difundidos sus mensajes. La solemni— """

. @ad fue hecha a un lado,

Ahora bien, a ambas estaciones educativas tédil
“wvia.les falta mucho}para lograr el ideal de proérama-'éz
cidn y, sobre todo, de'contérrcon amplios auditorios. -
‘Sabemos’ gue cambiar la mentalidad de varias generacio—f'
nes dé televidentes o radicescuchas, moldéaaos bajo‘un 

b‘s6lo estilo de ver y ofir programas y mensaijes comé- los”

v sencillez con la que — ;.
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producidos por los concesionarios privados, es dificil

y'a largo plazo. Ahf estriba el reto.

A pesar de los subterfugios gque utilicen los -
radiodifusores privados para mostrarse ante la pobla~ -
cifn como sus beneficiarios, vemos que hoy dfa los me-—
dios estatales son v deben ser, la alternativa para lo-
grar una soc¢iedad m&s racional, justa y humana. Lo an
terior significa que las autoridades correspondientes-.
obliguen a los duefios de los medios eleétrénicos priva—
.dos a cumplir con su responsabilidad. Basta recordar
que la radio y la_teleyisién son considerados como un -—
servicio de interés pGblico gue debe beneficiar a la po

"blacién.

Es obligacifn del Estado vigilar y representai

}os iﬁtereses del conjunto de la comunidad. PQr’éllg»
tiene que hacer entender a los que detentan'canales‘dé

radiodifusién; asi como a los ;e5ponsableé?de~ﬁaéér,_——f
. crear v difundir mensajes, Que los medibs'electrénicos

. -son herramientas b&sicas para el cumplimiento de las ~ -

jmés diﬁersas tareas econ&micas, politiqas yvculﬁﬁrales;‘

E éhfédhtrépésici&n a intereses mezguinos de grupo o~fa§—

ci6n, sea econbémica ‘0 politica.
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5.2 Propuestas

Estamos conscientes que el modelo de raéio y -
televisifn existente en Mé&xico no es el Sptimo, Que -
hace falta la participacién activa de m3s ndcleos de la
poblacifn, tanto en el manejo de los medios electrdni--
cos, como en la elaboracifn de programas radiotelevisi-
vos. El hecho de sefialar a los canales pdblicos como
la alternativa estriba en una fealidad concreta: hasta
el momento las asociaciones civiles, los partidos polf-~
ticos o los sindicatos no han podido identificarse con
el resto de la sociedad. Probablemente el modelo a se
guir serfa aquel gque promoviera una participacifn so- -
ciai amplia y plural, alejada de toda idea estatista o
comercial. Qdiz& también 'lo correcto seria gue exis—-—
tiera una mayor diversificacifn en el manejo de las fre
cuencias de televisifn. La situacidn actual de la ra-
dio én:ﬁéxico,nos,demuestra lo contrario y{pof lortan?

. to, . nos desanima. :

' En los Gltimos afios la realidad‘nos_ha permiti
do. detectar, principalmente en el Area de la televis}én,
cémo ‘los canales- pGblicos se convierten en un competi--—
'dbr:capaz de disminuir a 1la radiodifusibn privada aguel
:vggditério que consideraban fiel avsﬁsyfrasm;siones; -

:Somos,de“la,idea.ae que en la medida en ié,cggi'los.qa—'
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nales plblicos aumenten el nivel de calidad de los con-

tenidos de la programacidn, serd m&s f&cil contar con -

" mayor auditorio.

De acuerdo a lo anterior, la radio y la tele-
visi&én educativasdeben ser vehiculos para servir como -
fortalecedores de la sociedad mexicana, capaces de re—-—
saltar los valores nacionales, la identidad nacional, y
ast formar una conciencia de solidaridad social. Para
llevar a buen &xito los objetivos de c¢ada uno de ios me

- dios estatales y descentralizados, es necesario tener -
continuidad en los proyectos y programas. Quizi este~
ha sido uno de los principales vicios, pues con cada cam
bio de director en el &irea de la comunicacién gubernamen
tal, de inmediato son modificados y, la mayoria de las ve.
ces, truncédos proyectbs-interesantes. Mis bien patecg
ria que los medios pblicos han existido para ser utili-

izados como legitimadores de una determlnada aceitn poli~

tica, en lugar de servir a la sociedad global.

Igualmente,la radio y la televisién estatal no.

: debexén estar sometidos al libre Jjuego de la comerclall—
zacién, por la simple razén-de que la dlquLGn de 1a,cu£;
vturé nd]es‘una sencilla distribudidn de‘meréancias;que — .
;;deba poﬁerse en ﬁancs.del mejor posfor. Si iien la ;‘f
c@es£i§n del finéﬁqiamientq ha sido, si no el princxpa1, 
_'si uno de‘los més impértanteé problemas gue han’ impedido 

"alcanzar las metas deseadas, creemos necesario proponer: -
aLcanzar. S 4 =ad: Tlo propoener
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varias modificaciones al Acuerdo Fiscal del 12.5 gor -

ciento.

Durante la semana muestra detectamos gue to-
dos los programas de carfcter educativo gue trasmitib-
la radio y la televisién privada fueron aqué&llos produ

cidos por el Estado con el propfsito de cubrir el tiem

PO .gue le corresponde. Durante anos, estas produccio .

nes han provocadeo que los canales privados no 8610 no se
' preocuparan por la creacifén y difusifn de programas. -—-—
con un alto nivel de contenido, sino casi se apropia--
ron de dichas procducciones vy las utilizaran para tra--—
tar de justificar que a ellos (a los radiodifusores‘——

privados) si les interesaba la difusibn de la: cultura.

El problema de fondo gue ha generado el - -

acuerdo de 1969, ha sidoc la carencia de fuerza pof par -
‘te ce las personas encargadas de apllcar el 12 5 por -
ciento, dando lugar a un proceso cabtico respecto a su

empleo. Para ilustrar lo anterior citaremos cuatro -—.

ejemplos:

Primero: Los concesionarios privados han cer-
dido al Estado los horarios mds inadecuados.  Tenemos

as! que .en televisibn la mayoria de 1osfprogranas fﬁé—

rron transmitldos -en horarlos matutlncs y vespertlnos,‘ﬁj

mejor conoc1dos como "A" y URAA".




Segundo: No se ha precisade en la prictica --
quiénbo quiénes tienen gue cumplir dicha obligacidn fis
cal. Tenemos el caso de la empresa Televisa, que en -
los ﬁltimos afios programé, sin mediar explicacién algu-
na, las series producidas por RTC y la SEP, asi como ——
los programas de los partidos politicos, en los‘canale;
4 y 8 metropolitanos, y nunca en los canales 2 y 5, que
tienen cobertura nacional. Es decir, el aéuerdo del -
12.5 sefiala que cada uno de los concesionarios debe po-
ner ‘a disposicién del Estado el ﬁiempo fiscal que le —-
corresponde, y de ningGn modo sefiala que sean corporacio
nes comerciales. Turidicamente, Televisa agrupa en el

drea de la televisidn a cuatro concesionarios.

Tercero: En dicho acuerdo se ha incluido err§
7neamente a las estaciones de televisifn manejadas bajo
el régimen de permiso. Recordar que juri&icameﬁte es-—
-te tipo de estaciones no tienen posibilidad de contar -
con ingresés por venta de espacio de trasmisiénf ~ Asf.
. tenemos cémo en 1980, por citar un afio, el Canal Once -
’cedié.un 15 por ciento de su tiémpo é programas de RTC,
'hiénqras que'Céﬁél 2 de Televisa no cedié mis que un 4
porvcieﬁtb. ; ‘l) De tal forma,gque los encérgadOSgde ff 
t;ohtabiliéar los tiempos ofiéiéieS‘prcmédiaban el tiem~
pouéedido por Canal Once y el resto de la televisiéﬁ co

mercial, dando lugar a que las cifras'se disparan, .y —-=

'.IS Fuente. Departamento de Tiempo 0f1c1al de Telev1sién.
‘Dirececién General de Radio, Televisitn y Cinematoara-
fia (RTC) . . : L
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por lo tanto, se declarara que el 12.5 era utilizado casi

en su totalidad.

Cuarto: Asimismo, dentro de esa misma contabili
.zacibn, nunca se ha precisadoc qué programas y gué promo--

cionales entran dentro .del 12.5, y cufles dentro de los -

30 minutos-dfia-estacidn que establece la Ley Federal de -

Radio y Televisién.

Podrfamos seguir enumerando una serie de difi--
ciencias en torno al 12.5, pero creemos que 1lo mé&s. conve—

‘niente es:

1. Que se derogue el Acuerdo del 12.5 por cien-

to por inoperante. Respecto a la televisifn considera--—

mos que este. tiempo fiscal no es necesario dado que. en.la

j‘actualidad el Estado cuenta con medios suficientes (Canal‘_.
Once, Canal 13, mRM, Canal 8 de Monterrey) ‘que cubren bue

“na parte del territorio nac;onal.

; é;hdue.él Estado utilice los 30 mihﬁtds—aia;éSQ,
fﬁéciﬁn’qﬁe le otorga el artfculo 54 de la Ley ‘Federal dé
f Radipv§ Televisibn, para dar afcqﬁocer sus.piOYecﬁoé.'—
'f{ﬁé’iﬁﬁbrtanté recordér'que el gobierno federéquuenta §dé“
b:jéég'cdn'ei‘reéurSO méncibnaAO'en'el articﬂiovéz:de la'éi-;'
: téd'a ley, que dice: ' ‘

"Todas las estaciones de radio'y televisibn en .o -



el pais estar&n obligadas a encadenarse cuando se trate
de transmitir informaciones de trascendencia para la na

cifn, a juicio de la Secretarfa de Gobernacién"

3. Puesto que el Acuerdo de 1969 contempla en
su tercer punto, que el 12.5 en especie suﬁsistiré mien
"tras esté en vigor el impuesto del 25 por ciento en - -
efectivo, es conveniente aue las autoridades hacenda- -
rias indigquen nuevamente el porcentaje a pagar por con-
‘cepto de impuesto, por parte de los concesionarios pri-

vados en el drea de la radio y la televisién.

4. Que los recursos captados a consecuencia
'del pago en efectivo realizado por los concesionarios
privades sea destinado a financiar una buena pérte éé
lés:produccionés y realizaciones de la radio y'télevi-
"sién educativa.
‘Puesto que a lés concesionarios‘privadps no - -
'ies interesa‘éievar:ia calidad de sus programaé; él«Es—r
tadq debeﬁdejar de,"subsidiar‘ a la radio y televisién‘
’étivada con el 12.5 por‘ciéntb.
‘ . La radio y la telévisiép pﬁblica»paré'cgméiir
f{‘6étiﬁamente.sus.objgpivos, no’debéran reducirse a tra--—

‘tar de compet;r con la radio'y la televisién privada, -

;f:bﬁestd que'suS'objetivosrson distintos. No olVidar“la?"

_experiencia de cana1~13 que por querer hacerlo autoZi=- — -
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nanciable, termind siendo una mala copia de Televisa.

La funcién de la radio y la televisién educatiy :
vas debe de alcanzar los objetivos marcados, gue son in--
formar, educar, ser intermediarios para la promocidn de
bienes y servicios socialmente necesarios, ademis de ayu
dar al hombre a desarrxecllar y lograr sus mejores y leéi—

timas aspiraciones.

Recordar gue M&xico es un pais con muchas nece -
sidades. En el campo educativo, por ejemplo, el rezago

instruccional ha provccado'la existencia de alrededor de

8 millones de analfabetos y de unes 20 millones de anal-

fabetos potenciales, es decir, personas gue no termina-—-

ron el nivel de la primaria. La radio y la televisibn

deben servir para reducir tales cifras.

Hoy dia, la poblacifn demanda mayor y mejor in
formacién, motivo por el cual conside:amos'que llegs el
“momento de que la radio y.la,teleyisién e@uc§tivascum—rf;f

plah 5p£imamente su papel, y se conviertan, bor io tanto,
en una véraadera,opcién; Hay ague rescataf a la radio y
télevisién pGblica éomg med;os»ﬁtiles a la 50¢iedaa, que’
 éean‘cépaces de difundir ﬁodas'aquellas manifestaciones
humaniéticas f ciéntificas'en\las qﬁe estd inmetso;el =
Hd@bre. En pécas paiabras, la radio.y la télevisidn -

 'éducativasdeben buscar nuevas férmulas. de éntretgnimienj~in
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to y de informacifn gque ayuden a la poblacidn a trascen-
der y desmitificar el actual estado de cosas: que estimu
len l; creacién y propagacién del intelecto para cambiaf
nuestra circunstancia existencial, y por lo tanto, nueé-
tra tapacidad de invencién. La radio v la televisién -
educativasdeben ser promotores de una educacidn civica‘f
ken la poblaci8n, para asi poder aspirar a un orden social

mejor y mds justo.

El pais necesita de una radio y televisidén hu-
manista que permita la toma de conciencia de nueétra ple
na humanidad, come condicidén y obligacidn, como situacisn
Y pioyecto. Deben convertirse en un factqr ésencial_en

. favor de la integracifn y del progreso de M&xico.
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ANEXO.

Sin lugar a dudas, hasta finales de 1982, el panorama de
la difusibdn de mensajes educativos y culturales a través
de los medios electrénicos fue bastante desolador. Por
una parte, el crecimiento y qoncentracién monopblica de
la radio y televisibn privada, mostrS un desprecio por
la cultura.y la educacién al lado de las gratificaciones
obtenidas por la excesiva comercializacibén. - Por otré -
parte, la falta de definicibén de la mayoria de los me-—
dios estatales y descentralizados inmersos en un sistema
adminisfrativo rigido, centralizado y burocré&tico, impi=-

di6 que cumplieran sus objetivos, como son la de conver-—

tirse en un verdadero servicio al pueblo que le satisfa-

ciera sus necesidades. de informacidn, de educacidn y de

cultura.

Con el cambio de la administracién federal en

- diciembre de 1982, los duefios de la radio y televisibn -
: privados, estratégicamente‘han tratado de adaptérse a -

'ﬁlb$ lineamientos marcados por el gobierno de Miguel De —

- ‘La’ Madrid, como son: ‘la tesis del fortalecimiento de la

identidad nacional, la descentralizacidn y la regionali— -

_zacibn. AsI tenemos que Televisa, busca legitimarse al

transformar el 28 de marzo de 1983, el Canal 8 en un  ca

j fha1‘cuitural.
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A reserva de que alguien realice un estudio
profundo sobre la programacifén de Canal 8, gque se iden
- tifica como "la alegrfa de la cultura", es conveniente
seflalar que tal transformacifn significa para Televisa,
el comienzo de su fegionalizacién gue . le permitird te-
ner para 1985, una vez que entren en operacifn los dos
satélites de comunicacién mexicanos, los suficientes: -
elementés de juicio e infraestructura técnica para po-—
ner en funcionamienfo un nuevc estilo de hacer y difﬁnf
dir telévisién, que le permita obtener mds ganancias,
tanto en lo econdmico como en la conformacidn y maﬁipgl

lacifn de mis telespectadores.

$in lugar a dudas el modelo de televisidn -

L gque hace el Canal 8, eé el mismo gue Canal 11 ha expe-~- -

;imentado desde hace 25 afios: no cortar la continui—~
dad de  un programa, hacer &nfasis en los programas de

corte informativo, transmitir documentales, buenés peav‘
~l$éu1as, conciertos de misica c1551ca, presc1ndir de’ =

:anuncios publlcitarlos Y sGlo transmltlr en cada corte

ﬁeestac;dn promocxonales de su programaclénr

Lo novedoso es Jgue- con este enfoque se pre~
,tende atraer ‘a la juventud, puesto que la mayorIa de - .
'los-programas, 0 entre uno y otro, aparecen en panta—-i
illa un grupo de j6vene5 que nos hablan de las "venta——: w 

‘jas" de la emisora, de su interesante prcgramac;dn,,
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de las "maravillas" gue se han apfendido a lo largo de -
un sélo dfa, mientras gesticulan y hablan con el mismo -
tono de los actores de Cachfn Cachfin ra-ra o XETU, con -

las mismas poses, con los mismos ideales. Es decir, la

cultura tambié&n es ‘divertida asi sea una cultura enciclo

p&dica que no busca comprometerse ni social, ni ideolégi

camente. Lo importante es saber datos, fechas,_éconte—
‘cimientos, nombres, hazafas, asf sea de una manera des—-

contextualizada y ahistérica.

Pareciera que Televisa se ha regenerado: esa -
es su ganancia politica. Pero es todo lo contrario, el
experimento le ha resultado demasiado costoso pese a gue

muchos de los programas de Canal 8 los vende a televiso-

ras de provincia. En octubre de 1983 se vio en la nece

sidad de sustituir gran parte de la barra vespertina} en

la actualidad son m&s los programas repetidos gue los ~=-

vproducidos. En resumen,ATelevisa, con Canal 8 quizo’—-

prevenlrse de cualguier medida. gubernamental en. su con——

tra, al conocer de antemanc el proyecto de reestructura—r‘

cibn de los medios de difusidn pGblicos, que la actual =

_administracién puso en préctica a finales del mes de.: =~

' ﬁarzo7de 1983;

Tal reestructuracién empiendida el 25 de mar—. _..°

:o de'1983,pdr~el gobiernd de'Miguel-Dé La'Madrid(cépsi§, 
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tidé en llevar a cabo la creacién de los Institutos de la
Radio, de Televisién y de Cinematografia. La caracte--
ristica sustancial de tal medida fue la de separar la ---
ﬁormatividad de la operatividad: la primera funcién si-
gue encomendada a la Direccién General de Radio, Televi-
sién y Cinematografia (R T C); mientras que la segunda -

queds bajo la responsabilidad de cada Instituto.

Las funciones especificas encomendadas a los -
Instituéos son entre otras: k
‘ "I.,- Formular los planes y programas de trébg
jo que se requieran para el cumplimiento de su objeto,
II.- Promover y coordinar las actividades "ra
diofénicas, televisivas o cinematogrificas, a través de
'ias entidades que operen cada Instituto” y de loé dem&s
instrumentos gue sean necesarios para el cumplimiénto de
sus programas.
' k II.- Estimular por medio de las actividadés -
‘r#diofénicas, televisivas.y'cinematogréficas la integré—

'f'ciSn nacional y la descentralizacidn cultural;

SIV. - Fungir .como 6rgano de consulta de los =-- o

»4sectores pﬁbllco, social y privado:
) » V.- Celebrar convenlos de cooperac;én, coprp-f_
ducc16n e intercambio con entidades de ‘“radio,’ te;eVi;;—

 516n y cine“ nacionales v extranjeras, : ‘ ’ k :
vVI.- Realizar estudios Y organlzar un SLStemav

k'fde capac1tac16n en materla radiofénlca, telev;sivary c;—'»




nematogrificas;

VII.- Establecer oficinas, agencias f repre-
sentaciones en la Repfiblica Mexicana y en él extranjero,
para adguirir, poseer, usar, enajenar los bienes muebles

e inmuebles necesarios para el cumpllmlento de ese fin"

Ademis, tal reordenamiento tiene como propé—
sito fundamental lograr el m&ximo aprovechamiento de 1la
mayorfa de los medios de difusifn electrbnicos con los-
que. cuenta el estado, para difundir diversos mensajes a

/la poblacifn, y asf, llevar a cabo una politica de comu

‘nicacifn explicita.

Asi en el drea de la radiodifusifn, ‘el Insti

-~ tuto Mexicano de la. Radio controla -las éstaciones XEB,

XERPM,vXEMP, Radio Mé&xico, XHOF-FM, Productoﬁa Nacional
‘debﬁadio Yy una estacifén ubicada en L&zaro Cirdenas, Mi-
i};hb&éan}' Pof'éu parte, el Instituto Mexicano de Tele-
i;visién opera a Televisiln de la Repﬁbllca Mexicana <o
’(T R M), ‘Canal 8 de Monterrey, Productcra Nacxonal de

'Radio y Televisi6n (PRONARTE), Corporacién Mexicana de.

(*)

,Radio b'd Televisiﬁn {Canal 13), Canal 22 \'g Teleproducto-:,

V7ra del Distrito Federal.

Tanto Radio Educacién como Cannl Once, por -

iser: entidades gue se encuentran 1nrorporadas a la Secre

tar;avde Educacién Pﬁblica, no fueron incluidos en dl——f

~{*) Diario Oficial. 25 de marzo de 19B3.
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~chos Institutos, pero eso no excluye gue esos medios .de
difusién trabajen coordinadamente, diversos proyectos -
radiofénicos Yy televisivos con los dos organismos des—-
centralizados. Tenemos el ejemplo de T R M gue difun-

de a todo el pais varios programas del Canal 11.

El Instituto Mexicano de la PRadio ha reforza
do los contenidos radiofénicos, al cambiar la esﬁructuf
ra ptogramatica de las estaciones gue controla, es de--—
cir,ha buscado ﬁn equilibrio entre la emisiédn .de mfisica
grabéda y publicidad, y la difusifn de programas infor-

mativos, educativos y de servicio.

Para fortalecer el actual sistemafae comuhi-v
cacidn, a mediados de 1985 se -lanzaran a1~espaéio dos‘—
.satélites domésticos, a 36 mil kilémetios de altura,-en -
1ﬁna,érbita’ geoestacionaria en el planb del Ecuador, en-

~los meridianos 113.5 y 116.5. Desde el puntb de’vista

vqél:deéétrollo tecnol6gicc de los medios de difusién'_?-wf

elégtrénieos,en nuesﬁro pafs, dicho provecto Significa-
“‘un avance considerable que permitiri cubrir la tgt;li—-.r
J dad>del'territorio nacional con sefiales de televisifn, -’
'rédip, teléfono, telex y todo aquello que_lé electr6ni-

‘ca imégine.
- ha cpestiénrdei satélite doméstico nQ:es nue

N va. ' Ya desde 1980 se vislumbrd de una manera. m&s pré-_
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cisa, la seguridad de contar con tales artefactos elec-
trénicos. Durante los siguientes meses,hasta antes -—-
del anuncio oficial, la mayoria de los medios de difu--
sifn, asi como los criticos e investigadores de la comu

nicacién social mostraron un desinterés total.

Tal desinteré&s en torno al desarrollo tecno-
l8gico en materia de comunicacién, ha sido en parteruna
consecuencia de la deficiente informacifn gue existe sg
bre la materia. Tenemos el caso concreto del convenio-
firmado por el presidente de Televisa, Emilio Azc&rraga,’
v el entonces Secretario de Comunicaciones y Transpor-—
tes, Emilio MGgica Montoya, en el cual se suscribié la
participaci6n de ese organismo privado y el gobierno fe

deral en la adguisicién de los saté&lites.

La firma de ese cbnvenio trajo consigo innu-
~fmeraoles conjeturas, como aquella referente a Televisa~
a quien se conSLderaba propietario de uno de- los satéli
tes. Tal versidn tomd mayor fuerza cuando a finales =

Qe"octubfe de 1982, al dar ‘a conocer las autoridades de

a S.C.T. los nbmbrés del constructor de los satéliﬁes -

mexlcanos (la corporaci®n Hughes) y del encargado de co.
locarlo en el espacio (la NASA por medio de la nave Co—"
lumbia), agradecieron en - reiteradas Ocasiones a Televi—j

isa v en especial a su pres;dente Emlllo Azcérraga, SU,',

apoyoc en la consecu516n de tales acuerdos. ‘




247

A partir de los‘anuncios hechos a finales de
1982 por parte de la Secretaria de Comunicaciones y el-
Conéorcio Televisa respecto a la compra, construccién -
v lanzamiento de los dos sat&lites domésticos, todo pa-
rece indicar, por lo menos en un plano formal, gue no -
hay.ningﬁn problema, solamente basté esperar tres aﬁosj
v empezar a gozar de los privilegios de la era espacial.
sSi todo fuera asfi de sencillo y nos limit&ramos a acep-
tar las bondades de la tecnologfa, comgteriamos nueva-—-
mente errores costosos de dificil reparac;én en el cam-

po de los medios de difusmén.

Ante toda esa confusién .informativa, y pues-
- to'que la presente investigacién tiene como objetivd“de—
finir problem&ticas y presentar alternativas y solucio-

nes, consideramos- importante la delineacién de una polf.

Ctica de comunicacién explicita acorde al momento gue vi
ve el gais. Es necesario que los. encarqados devdiseﬁar,

,desarrollar y ejecutar la elaboracién de programas de ra--f

”7 dio y-televisibén vuelvan la vista hacia la sociedadvci-—

vil ya que ésta es. el principlo y el fin de la mayoria -

.’de los hechos que se suceden cotidianamente~ es. el sus-—.

tento y v1da gracias a lo cual existen los medios de di- .

‘fusién.

Por lo tanto, es prec1so que ‘las autoridades

:gubernamentales definan el uso gue se har& de los dos . sa
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t€lites domésticos, al partir de la concepciédn juridica

de que el espacico por donde se propagan las ondas elec-
tromagnéticas es patrimonio de la nacibén. Esto implica
la responsabilidad por parte del gobierno federal de --

controlar directamente la operacibn v utilizacibn de --

los dos satélites en beneficio de la sociedad. Tal con

trol nunca deberi concesionarse a un particular. La -

experiencia ha demostrado la incapacidad e irresponsabi

lidad de los concesionarios privados en el manejo de =--

los medios de difusidn electrfnicos.

Con el fin de mantener protegida la sobera--

nfia y la identidad nacional, el Estado debe empezar a -

trabajar en las modificaciones gque habr&n de hacexse a

la Ley Federal de Padio v Televisibén Yy sSu respectivo -

reglamento, con el propdsito de adecuarlos al desarro-

. .llo tecnolbgico, para no repetir errores pasados basa—-

. dos en la negligencia.

: Al respecto, es interesante hacer una sinte-
sis hist6rica: la radio en México surgié en 1921 v no
se legislé sobre ella sino hasta 1960, es decir, 39 -

afios - después. Dicha ley, a su vez, se reglamenﬁé 13

- afios mds taxde. Esto es, tuvieron gque pasar 52 afios en

total para que se legislara y reglamentara la radio.
'»Con respecto a la televisifn gque surg16 en 1950 se le-

‘gisld 'sobre ella 10 afos después ‘en 1960 Y. 'se reglamen-—
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tc 13 afios m&s tarde, esto es, tuvieron gue pasar 23 afios

en total.

Tal adecuacién legislativa no debe depender -
exclusivamente de la voluntad politica que en un momento
dado puedan tener gquienes gobiernan este pais, sino es -
necesario impulsar a la sociedad mexicana para que parti

‘cipg activamente en todo lo concerniente al &mbito de la
aifusidn masiva. Consideramos que la democratizacidn -~
ae la comunicacién debe constituir una demanda social le

‘gftima.

Ante la forma como la sociedad es victima de
'juna estructura de poder gue domina la comunicacién colec
tiva, qge,abusa de ese poder con impunidad absolutista y
que/desnaturaliza la funcidn scocial que debe prestar la

~radio y la televisi&Sn, es importante buscar la manera co

 'mo 1a sociedad pueda convef%irse en un elemento activo y .

no en un simple objeto de la comunlcacién.; Democrati—— 
;zar la comunicaclén lmpllca buscar ‘nuevas formas de desa
“nrrollo centradas en nuevos valores,y asi ampliar. aquellas
‘?1manifestaciones culturales gque gozan de pr1v11egios v ——'

j'evitar que otras permanezcadn ocultas.

Para_ésto es necesario éartir de iniciativas’
 qué ayuden: a- romper estructuras monopélicas erimpulsar

"fés;fﬁnAplufaiisﬁo’en el manejo de larradio Yy la‘télev;—~
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sidén. Esto podria ser posibie, como lo plantea la -~ -
UNESCO en la medida en gque se promueva una verdadera --
descentralizacifn que permita la expresidn independiente
de intereses y realidades locales, regionales y comuni-

tarias,

Es preciso sefialar que no existe un modelo -
de: propiedad Gnico. Obviamente,el sistema de propie--
dad implantado en Mé&xico funcionarfia a cambio de promo-=
ver una mayor diversificacién en el contrcocl y manejo de

los medios de difusidn.

Ello implicé limitar la concentracidén y mong'
polizacién de la radio y la televisiSn privada, princi—
pélmente de &sta Gltima, va éue en la medida que exis-;
tan canales independientes y alternativos, ‘propiciaria-
hayores posibilidades de intercambiar informaciones. =-—'
Asimismo, es necesario impulsar y fortalecer los cana--— .

'lés pﬁblicoé‘o‘estatales no comerciales, al dotarlos de
ﬁayorrpfesupuesto que permita elevar la calidad de sus-
cbntenidos, asf como su expansién, siempre .y cuando no-
se les convierta en medios oficialistas sujetos a capri

chos sexenales.

Creemos que solamente con la democratizacién.
" de los medios de difusién, principalmente de la radio .-
v la telev1516n, tendremgs en poco tiempo una_ soc1&dad

mas justa. No debemos olv1dar que ‘en 1a medlda en que
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la sociedad civil se organice, bien se puede convertir,

‘como dirfa Gramsci, en el contenido &tico del Estado.




CUADRO INFORMATIVO No.
TLPO DE PROGRAMACION DE XEW -

RADIO

ABSOLUTOS Y RELATIVGCS (EN HORAS)

XEW - RADIO

CATEGORIAS LUN MAR MIER Jup VIE SAB DOM TOTAL %
DIDACTICO - - - - - - - - -
~EDUCATIVO 1:05' | 2:05' | 1:05' | 12:05' | 1:05' | 3:00' | 1:00° 9:25" 6.4
iﬁrom«rrvo 6:25' | 6:25' | 6:25' | 6:25' | 6:25' ]| 7:30" [ 0:50' | 40:25' 27,5
"bvBNTRETFNIl‘!IEIJTO 9:55' | 9:55' | 9:55' [ 9:55' | 9:55' | 9:45' |19:10' | 78:30" 53.4
x.sn‘avxcxos 3:35' | 3:35° | 3:35" | 3:35' | 3:35' | 0:45' | 0:00' | 18:40" 12.7
.'Tom., 21:00' [21:00" [21:00' [21:00° |21:00' [21:00' | 21:00' | 147:00° 100 #

-FUENTE: Tabulacifn de la

semana muestra del 15 al 21 de febrero de 1982.

LT




CUADRO INFORMATIVO No,

2

TIPO DC PROGRAMACION DE RADIO EDUCACION
ALSOLUTOS ¥ RELATIVOS (EN HORAS)

RADIO EDUCACION

CATEGORIAS LUN MAR MIER JUE vIE saB poM TOTAL s
DIDACTIVO - - - - - - - - -
EDUCATIVO 8:20° | 7:30' | B:25' | 6:55' | 7:25' |12:30' | 8:15° '59:20" 35.30
INFORMATIVO 3:34* | 3:54* | 4a:14' | 4:07° | 4:02' | 3:50' | 0:45° 24267 14.55
'E@u-n_m-summmo 12.:05-‘ 12:36' |11:21° |12:58* }12:33' | 7:40' j15:00° Ba:14’ 50.15
SESVICIOS - - - - - - - - -
TOTAL 24:00* [24:00° |24:00° [24:00' |24:00' | 24:00°' f24:00" 168:00°° | '100%

FUENTE: Tabulacidn de la semana muestra del 15 al 21 de febrero de 1982.
. BoletIin de Programacifn mensual 1060 Radio Educacifn




CUADRO INFORMAYTIVO No. 3
TEPO DE PROGRAMACION DE RADIO UNAM
ABSOVLUTOS Y RELATIVOS (EN HORAS)

RADIO UNAM :

CATEGORIAS LUN MAR MIER Jut VIE | SAB DpoOM TOTAL £ 3 .
DIDACTICO i:30" 1:27 1:00" 1:30° 1:00" - - 6:27"' 5.25

EDUCATIVO 4:45" 5:55" 5:42' 6:00' | 5:30! 7:25* 8:05"* 43:22° 35.25

INFORMATI\IO 3:20' 3:23" 3:05" 3:35°* 3:05* 4:30° 0:15" 21:13" 17.25A § -
ENTRETENlb{iENTO 8:12" 7:02" 8:00 6:42' { B:12" 5:35°" 6:25" 50:28"' 41.00

"SERVICIOS 0:13' 0:13" 0:13" 0:13" 0:13"' 0:10" 0:15" 1:30° 1.25

TO"I‘I\L 18:00° 18:00° 18:00' 18:00' [18:00°* 18:00" 15:00 123:00'° 100%

FUENTE: Tabulacifn de la semana muestra del 15 al 21 de febrero de 1982.
Boletin de Programacifén mensual Radio UNAM




CUADRO INFORMATLIVO No,
TELEVISION

TI1PO DE PROGRAMACION DE CANAL 2
(EN J1{ORAS )

ABSOLUTOS Y RELATIVOS

CANAL 2

CATEGORIAS Lun MAR MIER JUE VIE SAB DOM TOTAL 2

) DIA
DIDACTICO 1:00" 1:00" 1:00' | 1:00" - 1:00°" - 5:00! 30
EDUCATIVO 1:00° 1:00" 1:00° 1:00" 1:00" - - 5:00° 3.0
INFORMATIVO 7:00" 7:00" 7:00' | 7:00" 6:50" 6:50" 5:30" 47:10°" 28.0 .
ENTRETENIMIENTO 14:30° 14:30" 14:30' |14:30' |16:10' }15:40' }18:00 107:50° 64.2
SERVICIOS 0:30" 0:30° 0:30' | 0:30!' - 0:30' 0:30°* 3:00' 1.8
TIEMPO DE . .
TRANSMISION 24:00" 24:00°* | 24:00" [24:00* [24:00' }24:00' |24:00' |168:00"' 100
- DIARIA

FUENTE: Tabﬁlaci6n de la semana muestra del 15 al 21 de febrero de 1982.
UNO MAS UNO .

Peribdico
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CUADRO INFORMATIVO No. §
_ TELEVISION
. TIPO DE PROGRAMACION DE CANAL 4
ABSOLUTOS Y RELATIVOS (EN HORAS)

- CANAL 4

CATEGORIAS LUN MAR MIER JUE VIE sap DOM TOTAL 1
DIA

DIDACTIVO 6:00' | 6:00' | 6:00' | 6:00' | 6:00° - - 30:00° 26.0

EDUCATIVO 0:30°" - . - - - 1:30" 0:55"* 2:55¢ 2.6

INFORMATIVO - 0:15" - 0;15° - - 1:5° 1:35¢ 1.3 E

ENTRETENIMIENTO {12:30' [11:00' [11:00' }11:00' |11:00' | 11:00' | 7:30" 75i00° 65.0

SERVICIOS 1:00' | 1:00* | 1:00* | 1:00* | 1:00° | 1:00° - . 6:00°" 5.1

TIEMPO DE

TRANSMISION 20:00' [18:15' |18:00' |18:15' | 18:00* | 13:30' | 9:30'| 115:30° 100

DIARIA

FUENTE: Tabulacidn de la scemana muestra del 15 al 21 de febrero de 1982,
Perifbdico UNO MAS UNO . .




CUADRO INFORMATIVO No. 6

TELEVISION
TIPO DE PROGRAMACION DE CANAL 5
ABSOLUTOS Y RELATIVOS (EN HORAS)
CAMAL 5
CATEGORIAS LUN MAR MIE JUE VIE SAB poM TOTAL %
‘| pxpacrIco 6:00' | 6:00' | s:30" | 6:00' | s:00" - - 29:30" 23.1
EDUCATIVO - - - - - 2:00°" - 2:00° 2.0
INFORMATIVO 0:30° | o0:30° | o0:30¢ | 0:30r | 0:30" | 0:30° | 1:05° 4:05" 3.2
ENTRETENIMIENTO 11:30° {11:30° {12:00' |11:30' | 11:30'|16:00 |18:00° 92:00" 72.3
SERVICIOS - - - - -~ - - - -
TIEMPO DE
TRANSMISION ha:00' {18:00' {18:00' }18:00' | 18:00'|18:30" [19:05* | 127:35° 100
DIARIA

FUENTE: Tabulacibn
Peribdico

de la semana muestra del 15 al

UNO MAS - UNO

21 de febrero de 1982.
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CUADRO TNFORMATIVO No. 7
TELEVIS [ON
TIPO N PROGRAMACTON DE CANAL 8
ABSOLUTOS ¥ RELATIVOS (EN HORAS)

CANAL &
CATEGORIAS LUN MAR MIE JUE viE SAB poM TOTAL %
DIA

DIDACTICO 1:30' | 1:36* | 1:30' | 1:30' | 1:30° - - 7:30° 6.2

EDUCATIVO - - - - - 2:;00' ) 1:00° 3:00° 2.5

~ — 3

INFORMATIVO - - - - - ~ 1:00" 1:00°* 1.0 ©
ENTRETENIMIENTO 15:15' [15:35' [15:00' |14:30' |14:50' | 16:05*' | 16:10' | 107:25" 89.3

SERVICLOS 0:15' | 0:15' | 0:15' | 0:15' [ 0:15' - - 1:15' 1.0

TIEMPO DE .

TRANSMISION 17:00' "{17:20' }15:45' | 16:15'}16:35' | 18:05° | 18:10' | 120:10" 100

DIARIA

FUENTE: Tabulacifn de la semana muestra del 15 al 21 de febrero de 1982
Peribdico. UNO MAS UNO.




CUADRO 1NFORMATIVO No. 8
TELEVISION
TI1P0 DE PROGRAMACION DE CANAL 13
ABSOLUTOS Y RELATIVOS (EN HORAS)

CANAL 13

CATEGORIAS LUN MAR MIE JUE VIE SAB DOM TOTAL -

. DIA -
DIDACTICO - - - - - - - - -
EDUCATIVO ' 3:00' | 2:00' ) 3:30" | 3:00' | 2:15' [ 2:30" | 2:15" 18:30°" 11.0
INFORMATIVO 7:15' | 8:45' | 7:00° | 7:15* | 5:00' | 5:45' | 7:00' 48:00° 28.6 ©
ENTRETENIMIENTO 9:30' | 9:00' | 8:45' | 9:30* {12:45' | 9:45° |11:30" 70:45" 42:1
SERVICIOS 4:25' | 4:15* | 4:45°* } 4:15° | 4:00' | 6:00' | 3:15' 30:45" 18.3
TIEMPO DE . . .
TRANSMISION fzuoo' 24:00' }24:00' [24:00' }24:00°* [24:00' ] 24:00' | 168:00' 100
DIARIA

FUENTE: Tabulacifn de la semana muestra del 15 al 21 de febrero de 1982. -
Perifdico UNO MAS UNO .




CUADRO INFORMATIVO No. 9
TELEVISION
TIPO DE PROGRAMACION DE CANAL 11
ABSOLUTOS Y RELATIVOS (EN HORAS)

CANAL 11

ICATEGORIAS LUN MAR MIE JUE VIE snB poM TOTAL D;A
DIDACTICO 5:30' | 5:30° | 5:30' | 5:30' | 5:00' |2:00°" - 29:00" 19.7
EDUCATIVO 6:30'-f 6:00° | 5:30' | 5:00* | 7:30' {4:30° | 5:00° 40:00" 27.0

o
TNFORMATIVO 4:30" | 3:55' } s5:15' | d4:45* | 4:15' | 3:00' | 3:00' 28:40° 19.4 3
FNTRETANIMIENTO 2:00" | 2:30' | 2:30' | 4:00' | 2:00' | 7:00* | 8:30° 28:30! 19.3 - e
BERVICIOS 2:15' | 3:00' | 2:15' | 1:45' | 5:15' | 6:30" | 0:45' 21:45" 14.7
frIEMPO DE
PRANSMISION 20:45' |20:55' |[21:00' |21:00* | 24:00' | 23:00" f17:15" 147:55" 100
bIARIA

FUENTE: Tabulacibn de la semana muestra del 15 al 21 de febrero de 1982.
PeriSdico UNO_MAS UNO .
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APENDICE.

1.~ Concepto de Cultura desde el enfoque de la Filosoffa

Ydealista.

El idealismo como forma de pensamiento en la tradi

" @ibn grecolatina tiene sus orfgenes en los filésofos grie—-—

gos, quienes tenian como meta explicar las formas ideales’
‘que requeria el hombre para tener y/o encontrar un estado
de perfeccibn. Este anhelar di6 origen a que surgiera =--
una expresifn de pensamiento y de conducta en la que el
hombre como ser natural tuviese una serie de perspectivas

que lo ayudasen a vivir y a desarrollarse' de una manera

ideal.

Asi en una primera instancia, diremos gue el ide
lismo, en su afdn de entender el comportamiento del hombre
sociedad, es una teoria y préctica dque valora las institu
ciones y'précticas sociales por su grado de conformidad

con cierto tipo perfecto o cierto ideal. Por tal razdén,

-el ‘idealismo tiende a mostrar descontento por las realiza--—

"ciones que no logran la perfeccidn.

‘Para que el hombre creciera arménicamente con la

f,haturaleza debfa crear un tipo de cultura que . combinara .
ta#to los &alores_espirituéles como.  los materiales, y que.

-_éSEos Gltimos fueran tan s6lo medios para realizar un ideal

es decir, 1la transformacidn de la realidad, del 'mundq'f

AeXtérior_y del hombre bajo formas perfectas.
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Ahora bien, esa transformacitn y desarrollo busca-
do se harfa con base en un correcto conocimiento por parte

del espiritu, gue en el Gltimo de los casos, es para todos

los idealistas, la parte medular para gue el hombre adquig

ra una autoconciencia que le permita entender y comprender
el mundo en que vive. Esa autoconciencia la define Hegel

como algo gue s6lo "tiene realidad en la medida en gue se

extrafia de sf misma; se pone asf como universal, y esta su

universalidad es su validez y su realidad".l

salidad sdlo se conseguir§ en la medida en gque el hpmbre
aumente. su conocimiento de las cosas Y Qque no caigﬁ en la
simple repeticiQn, pues todo saber conceptual es "la es-
tructuracidn-y la transformacién interior de la materia -

- . . 2
que el mundo exterior nos proporciona”.

No hay gque olvidar gue todo conocimiento no es so-

lamente elevar a conciencia una realidad ya conocida que -~
se encuentra por tanto estructurada y ordenada, debido a -

gue ello- SLgnlflca 11m1tar la actividad que desarrolla el

;espirltu éen su afén de hallar rasgos huevos bajo un métodok

correcto. Ese método«utxllzado por. el espirltu,para que
funciohe, deberd tener en cuenta que todo conoc1m1ento es’.
' lndependlente en cada una de sus fases hasta encontrar lao

'que sé busca. Bs preciso aclarar, que "todo' conocimiento

que no brota de un acto simple e intuitivo del espfritu se.

1) G;FLﬁégel La fénomenologfa. del espfritu; México@ 1966

nL P.290 ] ) )
. 2) Exrnst Cassirer, 'El problema del conocimiento, M&xico.
. 1953. p.1l.. . o ; -

Dicha univer
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obtiene por via de la comparacidn entre dos o m&s conteni-

dos".3

Al hacer un resumen de lo hasta aquif visto, dire--
mos qgue dentro de esta corriente idealista de la filosofila
todo pensamiento "antes de abordar lo particular y lo éon—
creto, empieza por construir un mundo posible; en donde de
ja a un‘lado "una realidad determinada y concreta, para £i
Jjarse solamente en équellas leyes geﬁerales gue emanan. de-—

las ideas innatas de nuestro espiritu".

Pero ccdmo se desarrolla la cultura para estos £i-
16sofos idealistas? En un principio explican gue el hom-~
bre se sinti6 como dirigido y maniatado por algo gue va -—-
mds alld de su comprensidn, que le coarta su Libeftad, lc
gue provoca que sus ideas, sus sentimientos v su imagina-—

. cién se restrinjan. Todo esto gcasionado pof el podei de
las costumbres. Asimismo, lo creado por 21 hombre tééﬂif‘
camente, - como las herramientas, adouiere un caréc;er'

;1sdpré;e£renal; imperando asi lo ﬁitico. En este momento

:,"la_cultﬁra’humané no constituye algo dado y obv;o, sino

ﬁna especie de prodigio gue necesita de explicaciﬁn".5

.Posteriormente, las obras de la cultura humana se-=

les comienza a considerar como el resultado de un conoci—~

"mlento perfecto debido a aue son creaciones gue poseen un

.3y Ernst Céésirer El problema del conocimiento México.. 1953

o P.463- : . B

~4) Ibidem p, 482 : - e

35) ‘Ernst Cassirer . ‘Las ciencias de la cultura ,,México.
:1974,..p-10 : —— - .




264

"ser conceptual y pesado (...) ¥y un ser absolutamente de~-

6 .
es decir, toda crea--

terminado, individual e hist8rico",
€ibn cultural serd considerada por la accidn individual de
los hombres. Por tanto, aquello mediante el cual el indi

viduo "tiene aquif validez y realidad es la cultura".7

El hombre comienza por expresar aguellos dese9§ -
que le ayudan a encontrar el conocimiento ideal. Aquf ~-
“su cultura y su propia realidad son, por tanto, la reali-
gacién de la sustancia misma"8 que permita  al hombre a su-
perar su ser natural.’ Todo el aprendizaje gque realicé el
indi&iduo serid efectuado de una manera productiva, creado-
ra, dentro de los m&s altos niveles, a fin de gue lo ayude
a dejar a un lado la idea de gque es "un ser existente de -

por si, desprendido de su mundo circundante".9 * Nada mas- “"‘gj

recordar -la frase hegeliana segin la cual, el conocer un =~

“1imite equivale va a superarlo. La coneciencia es el co-~

mienzo 'y el fin.

Eirﬁomﬁreréara podef separarserdelymundo ¥ eﬁqon~;r
;_trar'el conocimiento ideal de las cbsas, tendrd que hacér
k uso de 1os mltos, deirlenauaje, del arte, del'conocimiehto
"ya existente. ‘En 1a medlda en que el hombre aumente sus -
:,conocimientos, ira a su vez representando su futuro, su mg?

nana por medio de representaclones imaginarias, .

.'6)."Exrnst Cassirer “Las ciencias ‘de lacultura -, MExico.,
71974, P.10 C :

'G.,F. .Hegel, La fenomenologia del espiritu Méaxn 1966.;L 290
Ibidem- p.291. ; ; - : o
) Ernst Cassirer op. cit. p. 40
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En cuanto al uso de los instrumentos por parte del
hombre, los idealistas consideran que &stos ayudaron a gue
gl individuo se volviera duefio de las cosas, pero gue al -~
paso del tiempo la t&cnica se ha vuelto en contra suya. -
Asi, "la herramienta que parecia destinada a satisfacer ne
cesidades humanas, ha servido para crear, en su lugar, in-
numerables necesidades artificiales".lo Estas actitudes
artificiales provocan gque el espiritu pierda idealidad y -
que se convierta en un mere receptor imitativo. Toda pPoO=-

~sible creacidn se queda aquil en la simple posicibn-de en--

tretenimiento.

Por otro lado, Cassirer menciona que no existe na-
da puramente ideal, gque hay gue buscarlo en el conocimien-
to de ‘lo fisico, ya que "lo ideal sélo existe représentado

11 al permitirnos captar lo reli-

'de algin modo material”
gioso,.lo lingliistico o lo artisﬁico por. citar algén ejem-
‘plo, para asi, de este modo, situar los obietqé culturales
ien,élieséécio } en. el tiempo. Es.asi como. debemos eﬁten—
ldér que las diversas formas culturales son verdaderas ac—-

"uclones en el instante en que el hombre es quien 1as crea,

»sea ‘cual fuera el mundc cultural que se trate, va gue todo

objeto cultural estd unido, segﬁn,los‘ldeallstas, por al—-

rggn“nexo espiritial.

Ademés, continuando con esta tesis, todo objeto —

f;cultural lleva meliclto conceptos fisicos, psicoléglcos e

“10)-Ernst cassirer Las'cienclas de 1a.cu1tura . Méncn. 1974.9.45
dl) Ib@dem. P. 70 BT ERE —
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histdricos, lo que ayudarda a la descripcidn general, total,
de tal objeto, para asfi evitar que se parcialice la visisn
que deseamos obtener. Esto debe ayudar a gue la cultura
sea accesible a todos los hombres, a gque participen activa
mente al interior de ella, es decir, los individuos debe--
rdn agruparse en torno a la cultura en una actividad comGn.
QAl desarrollar esta actividad conjunta, se reconocen. los -
unos a los otros, adgquieren conciencia mutua de 1o que son
por medio de los diversos mundos de formas de que se compo

ne la cultura".l2

El entendimiento logrado entre los hombres pue-
de llegar a su limite natural en el instante en que todo
éongciﬁiento se\quede inmerso en una percepcidn sensib;e,
sﬁperficial, gue impida penetrar en lo desconocido. Es

‘.asiicomo todo conocimiento cultural, desde la perspectiva
igidealista,’aspira a conocer la totalidaq de Las formas que
1dé,gnarmaﬁera u otra-han desarrollade el mundo - de los hom- .
"brés: es la universalidad, fampocorse confofmé'éonf"ia,lhéj‘
,dividﬁalidad de:los hechos y los fenSmenos". ‘En.suma; — ~'
 ﬁuna cultura nos es accesible cuando penetfamos éctivameh#,
.£e en e;la".lB}
Otro punto importante dentro de esta filosoffia -~
‘idealistg de la cultura, es que,copsidara que mientras la
,1fiioS§fiafnecesita’del andlisis para.la comprensidn de”lQ

"que le rodea, la cultura lo crea sintéticamente, Perc 1o

“12) Ernst Cassire¥r, Las ciencias de la cultura . M&xico. 1974.
L pp. 115-116 : , T o
-2 13) Ibidem, p. 118
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Gltimo no gquiere ~cir gue la cultura se desligue del and-
lisis, ya que la l6gica se encarga de sabsr "que tipo de -
conocimiento es el gue nos transmite nuestra ciencia del -

hombre; como portador y creador de la <:u].tm:-a".1‘4

Con respecto a la relacib6n naturaleza-cultura, di-
remos que mientras la primera estd apoyada, desde una idea
kantiana, de que todo saber se basa en la experiencia, la-
segunda gira alrededor de la epistemologfa. Es decir, pa
ra Kant el hombre al desarrollar su progreso moral (cultu-
ra;i primero se comportaba’en relacibfn a una serie de im--
puisos naturales y primitivos que dio lugar a impulsos in-~
genues, inocentes e incontrolados. Despué&s de la civili-
zacién aceptd que la ley moral (cultura) se le impusierg -
deéde afuera, para asi terminar por seguir los lineamien~-

;. tos gque le marxcaba su propia mo;al (cultura) . Todo . esto=-
' §rigin6 que el hombre y su experiencia se desarrollaran: en’
>~funci6n de una especie de intuiciones ¢qmo serfian el'espa—

1”pio, el tiempo y la cualidad. - Dacla esta idea de Kant‘géf‘::

diria que el conocimiento del hombre se encuentra limitado

a; estos‘fenémenos espaéiales y temporales. - En cambio, pa

"ra la cultura la esencia del hombre s&1lo puede hallarse’ -~
,precisamente innerso en la cultura, Y no - en la naturaleza—v

"ﬁnicamente.

Lo qué se debe buscar, segﬁh ééssirer, son‘lds ele

"ﬁmentos necesarios para evitar que el hombre vea a “la ﬂultu

:14) Brnst, Cassirer, Las cienclas de 1a cultura F§M10001374-
B p. 126 : B :
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ra como algo que lo aleja de la meta de su existencia. Es
preciso hallar la f£6rmula que consiga gue el hombre y su
espiritu le aplique otro criterio de valor a la cultura.

Idealmente, la finalidad de la cultura es buscar "la reali
zaciébn de la libertad donde el hombre no se limite a domi
nar la naturaleza por medio de la técnica, sino al dominio

moral del hombre sobre si mismo".t®

Bajo este idealismo la cultura no es algo absocluto,

sino algo que se renueva constantemente, es decir, todo que

hacer humano no encierra algo material sino constituye la

expresidn de algo espiritual.

" 2. El concepto de Cultura desde el enfogue de la Antropolo-

gia.

Para analizar la concepcidn de la cultura desdev'e}

punto_ de vista antropolégico, empezaremos por explicar gué

es la antropologfa. Herskovits define a la antropologfia’

como - el _estudio del hombre y sus obras. 'Esta’ciencia~-

”se divide en dés caﬁpoé; lé AhtropologiavFiéica v la cul-="
. tural. La Antropologia Fisicé eé en esencia biologfa hu-’
mana.' Estudia problemas tales como la: naturaleza dé las';
'dlferenc1as raciales con transmisifn de rasgos som&ticos -
bde una genera;ién a la siguiente; el crecimiento, desarro"

llo.'y decrepitud del organismo humano; las influencias de1\ f

ISS Ernst Cass;rer, Las ciencias de la Cultura MéXLCO 1974.
" pp. 156—157 ’
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ambiente natural sobre el hombre. La Antropologia cultu-
ral estudia los procedimientos ideados por el hombre para
.enfrentarse a su medio natural y su ambiente social; como
se aprende, consefva ¥ traﬁsmite un cuerpc de costumbres.
La Antropologia aborda Integramente el proklema de la.expg

riencia humana, toma en cuenta todos los aspectos bioldgi-

cos y culturales, pasados y presentes.

Como podemoé'deducir de lo anterior, el objetivo -

principal de la antropologia cultural, es la cultuara. La

cultura es un fenfmeno esencialmente humano. El hombre
es'el Gnico animal constructor de la cultura, aungue los
animales tambi&n formen sociedades. Los patrones de vida '
ﬁumana se fincan en la cultura y &sta es la caracteristica
qué contribuye a hacer del hombre un ser tan‘diferentg del .

resto de los animales. En el hombre todo su comportamien

to. se .genera de su cultura.

La Cultura no se opone a 12 naturaleza, puesto. que &s

Aééiés_el medio natural en gque se desenvuelve el hombre, y.

_Ianéultura; todos los medios‘cteados por el hombre para

.transformarla. Al poseer o ser posefdo por la cu;tufamé;T.

“hombre ha trascendido-a la naturaleza, gque esté;compdesta,
de fenémenos org&nicos e inorgf&nicos. La cultura pe:ﬁéng'.
ce en si a la naturaleza, no es ‘autSnoma ahnque su opera--

~"ci$ﬁvpueda estar sﬁjeta a sus propias leyves. ' La culturab'

dores_lé medida de todas las cosas, pero la naturaleza sfI




lo es, y en ella hay miy cosas de las que hemos podido cap
tar mediante nuestros simbolos culturales. La cultura es
nuestro instrumento para ajustarnos a la naturaleza y uti-

lizar las fuerzas de ésta al servicio de la humanidad.

El concepto de cultura se utiliza como sindnimo de
Vcivilizacién pero éstos términos vienen cargados de impli-
caciones diferentes aunaue en el fondo no se pueden'sepa——
rar uno del otro. 1L.a cultura es un continuo, una totali-
dad. La civilizacifn es un proceso, un estadio, un momen

to déterminado de la cultura de un pueblo. Civilizacién-

expresa el progreso de la humanidad entera hacia un estado

superior afin no alcanzado pero mids o menos previsible. -

,Sin embargb, no existe una delimitacién entre una civiliza
‘ci6n y una cultura, no se puede determinar cuando una civi
lizacién ‘evoluciona y pasa a ser parte de una cultura aun-
‘que en si lo es. Son dos conceptos gque expresan un mismo
‘fenbmeno dialéctico, va gue la cultura no. es estitica siﬁo

, §iﬁEmicé.

Desde fines del siglo XIX, el progreso t&cnico, el

“incremento de los medios de difusidn, el desarrollo de 108

transportes, la formaciSn de un solo mercado mundial y la .

“ ¢standarizaci6n de las formas de . vida, han abiértb 1la pe?i

,flizaciqnes;a.eécalakmundia;, hasta constitufrse en una —. -

Tsolai

"'pectiva de una futura uniformizacién de las’ actuales Givi-




Sin embargo, en nuestra &poca, se da un dualismo -
por la coexistencia por un lado, ae una fuerte tendencia a
la unidad vy, por el otro, una persistencia todavia muy sé6-
~lida de las caracteristicas locales, unida a una actitud -
critica frente a los efectos deshumanizadores de la moder-
‘na sociedad industrial. Esto ha servido de base para las
especulaciones de algunos socidlogos y fildsofos, sobre to
do alemanes (Spengler, Klages, Toennies, A. Weber) acerca
de la -supuesta oposicidn entre "civilizacién" y "cultura".
Segin su punto de vista, la cultura comprende los produc--—
tos de la actividad auténtica y original de los pueblos, -
mientras que la civilizacién represerita los aspectos técn£
- ecos v rutinarios, es decir, lo anquilosado y decadente de-—
cada sociedad. Aungue los motivos gue hayan llevadoe a'cg
da uno de estos pensadores a adoptar este criterio sean di
- wversos, lo comn a todos ellos es el intento de desvalori-
‘zar unos aspectos b&sicos del progreso a los que llaman =—
ﬂcivilizaéién", por ejemplo, la t&cnica afirmando. gue no
tienen ninguna ‘influencia favorable (antes al contrario) =
‘én ia proﬁocién espiritual del hombre,ies decir,vlo que =-—

;ellos llaman “"cultura®.

En su acepcién corriente no sSe contraponen ambos -
_conceptos. La cultura abarca todas las actividades con -
"que el hombre supera las condiciones originariamentefdada;

: eh‘la_naturaleza, en la sociedad vy en»si mismo. La civiw

'1i2aci§n'es; pdrrelkcontrario la amplia. éxpresién periodd— .. ilo.l




zadora en que se sintetiza la historia posterior a la sali
da del hombre de la barbarie; este concepto abarca tambié&n
el de cultura, y ambos juntos resumen toda la historia so-

cial del hombre.

Una vez esclarecido lo anterior expondremos los —--
cbnceptos de cultura de los antrop6logos mis representati-
vos para expliéar su punto de vista acerca de este fendme-
no. = Existen muchas definiciones de cultura. Todas es=-
t&n de acuerdo en reconocer gue es aprendida; gQue permité
al hombre adaptarse a su medio natural; cue es din8@mica;
que se manifiesta en instituciones, normas de pensamiento

y objetos materiales.

EmpeZaremos por el concepto antropolégico de cultu

ra de E. B. Tylor puesto gue es la mids difundida y acepta-

da: "Cultura y civilizacibn, -tomada en su amplioc sentido -

etnogrsfico, es ese complejo de conocimientos, creencias,

arte, moral, derecho, costumbres Y cualesqulera otras aptil’

7btudes ' h&bitos que el hombre adquiere como m;embro de la L

ﬁsociedad" 16

La omnicomprensiva concepcién de la cultura pro---

Fop uesta’ or Tylor sigue siendo la base de las m&s- modernas
pue P TY

ﬁteorias ‘antropoldgicas de la cultura, aunque ha sido depu-;f‘

'rada y desarrollada en distintas direcciones

Las dos teorIas de la cultura que dominaron el pen,"

,16) Edward’ Burnett Tylor. Cultura primitiva—. Madr1d
“197 19‘, R .
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samiento antropol&gico entre 1900 y 1950 son la teoria del
modelo -proceso que se debe a Boas y que tiene su princi--
pal exponente en Kroeber, y la teorfa estructural- funcio-
nal gue procede de Malinowski y Radcliffe Brown. Aunque-—
la primera toma como concepto bisico el de modelo cultural
y la segunda el de estrﬁctura social, ambas cubren la tota
lidad del 8mbito comprendido en el concepto de cultura de-—
Tylor. Ambas teorlas son universalistas, tratan de expli
car todos los aspectos de la cultura dentrod un solo es--—
quema tedrico, y tratan de aplicar ese esguema a toda cla-
se de sociedades y culturas, desde las socledades primiti-

vas a las civilizacicnes complejas.

Dentro de la teoria de las formas culturales A.L.-
Kroeber y Clyde Kluckhohn realizaron un andlisis histdrico
“eritico, de un centenar de definiciones de cultura, ‘en un'
esfuerzo heroico por llegar é una formulacidn resumen ‘que,
-segtn crefan, seria aceptable para la mayoria de los. auto-
',“rés.',’Su definicién es la condensacién de lo gue muchos
éh;?épélogqs”norteamericanos, al- menos eﬂtre'1940 y 1§€6;7
flla@aban'cﬁltura; k ‘ '
. s ~"La cultura{consiste en formas y comportamientos -
‘expliéitasio implicitas, adguiridas y transmitidas medi$h~ 
f;te éiﬁbolos y. constituyen el patrimodio singularizador de

 lios gtdpos'huhapos, inclufida su plasmaci®n en objetos; el

" nficlec esencial de la cultura son las ideas tradicionales:




(es decir histbSricamente generadas y seleccionadas) y, es~
pecialmente los valores vinculados a ellas; los sistemas -
de cultura, pueden ser considerados por una parte, como ==
prqductos de la accidn, y por otra, como elementos condi--

cionantes de la accibn futura".l7

"La cultura es ese precipitado presente en las per

sonas que configuran su percepcidn de los acontecimientos,

de otras personas vy de la situacidn que les rodea de modos

‘no determinados exclusivamente por la biologfa y la pre——-

si6n del medio. La cultura es una variable intermedia en

;re ‘organismo' y ‘'medio’. Es una descripcibn abstracta;
de tendencias hacia la uniformidad en las palabras, los —- S

actos y los objetos de los grupos humanos".18

Malinowski introdujo un enfogue funcionalista en -
:el'estudié de la cultura. Consideraba la cultura como =-
VJel conjunto de objetos materiales y tradiciones mediante-
_las,cuales el individuo es moldeado y el grupo social crgg
-;gi;égo:@;ntiene su integracién 'y logra la cdntihuidad".lg’A
'Parayﬁalinowski la cultura "es el conjuﬁfé inte~—-
'gfal constituido por los utensilios y bienes .de los consu-
-mldores, por el cuerpo de normas. que’ rige los diversos grui
‘fpos soclales, por las ldeas y artesanias;, creencias y cos= i

”tumbres 20 "La cultura es un compuesto integral de 1nsti—

B8 Encw, Tomo
Lo B Madrid, 1975. p.229 R S
718)‘Ibidem. p. 300"

19);Ib1dem. p. 731 :

- 20) Bronislaw Malinowski. Una - +enria cientiflca de la ——
L cultura . ‘Buerios Aires. - 1970. P. 43 : T
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tuciones, en parte autfnomas y en parte coordinadas. Es-
t& constituida por una serie de principios tales como la -
comﬁnidad de sangre a travé&s de la descendencia; la conti-
gltidad en el espacio; relacionada con la cooperacibn; las
actividades especializadas; y en (Gltimo, pero no el menos
importante principio del uso del poder en ia organizaci6n

pol:‘.tica".21

Para definir a la cultura, Lévi-Strauss -représeg
tante principal de la antropologfa estructural- se kusa
en el concepto de Tylor y lo enuncia asi: "la cultura es
un complejo integrado por la magquinaria, las instiéuciones,

las creencias, 1as'costumbres y también, por supuesto, la

1engua".22 Esta definicién dio origen a la opoéicién en-
“tre naturaleza y cultura. El hombre aparece-como homo —~-
faber.

La teoria de la estructura social como teorfia de -

-la cultura fue desarrollada ‘por Radcllffe Brown Su défi
‘inlclén de cultura es ‘la sxguiente- la cultura es "el pro-

. ceso por el cual una persona adguiere, a través del contac

to ‘con otras personas y con cosas como libros 'y obras de -
‘arte, conocimientos, experiencias, ideas, creencias, gus--
‘tos, senﬁimientos. Es el proceso por'el'cual en_ un - grupo

'soc1a1 dado o en una clase social Se transmiten de persona

R a;pe;:'sona»y de generacién a generac:.én modos aprendidos de>

FA-21} Bronislaw Maiinbwski. ob. cit. p. 54

' 22)fLévi-Strauss, Claude. Antropoloqia estructural Buyms
T Adres’ 1961 P.63 ]




pensar, sentir y obrar".23

Otra corriente dentro de la teoria antropolégica -

de la cultura es el relativismo que es una doctrina contro
vertida gque estuvo muy de moda en el segundo cuarto del si
glo XX. Melville Herskovits es el méis claro exponente con

tempor@neo de la filosoffa del relativismo cultural. Hers

kovits define a la cultura como "la parte del ambiente he-

cha por el hombre".24 Esta definicifn admite gue el hom-

bre se desenvuelva en dos medios, el natural o habitat y -

‘el social. Significa que la cultura es mids que un fendme

no bioldgico. Ademds nos dice gue "una cultura es el mo-
.do de wvida de un pueblo, en tanto gue una sociedad, es el

agregado organizade de individuos que siguen un mismo modo

de wvida. Una sociedad estd compuesta de gentes, el modo- .-

"como se comportan es su cultura“.25

‘gicos la "cgltura es la porcibén aprendida de la conducta -

humana".26
Al definir a la cultura Raymond W Flrth hace una,l
”:diferenclaclén entre cultura y sociedad: “si... la soe;g

= dad es considerada como un conjunto organizado de indivi--

T_duos con una: forma de vida dada, la cultura es esa forma -
G_Nde vida. 51 la sociedad es considerada como un,agregado

7*de‘relaciones sociales, la cultura es el contenido de esas

3_323)AEnc1cloEed1a ‘internacional _de ciencias 50c1a es. Tpmb;‘

et 03¢ ‘Madrid, 1975.0  .p.305 - B
- 24) Herskovits Melville J. . El hombre V. Sus- obras ,WMéxiqq 3

. 11976, p.29 : — —
©25) . 0b. Ccit. p.42. : ST
~.+26) .~Ibidem. p-38

En términos psicols-
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relaciones. Sociedad hace especial referencia al compo--
nente humano, el agregado de personas y las relaciones en-
tre ellas. Cultura hace especial referencia al componen-
te de los recursos acumulados, tanto materiales como inma-

teriales, gue el pueblo hereda, emplea, transmuta, incre--

» 2

nenta y transmite". 7
Abraham Kardiner considera que: "Siempre que nos -
encontramos... con grupos organizados de seres humanos, en

‘contramos también algunas regularidades y organizaciones -
hhbituales de la interrelacidn entre los ihdividuos; con -
ﬁodos organizados de tratar con el mundo exterior a fin de
obtener de B1 las satisfacciones esenciales a la vida, mo-
dds organizados de tratar con los procesos de nacimiento,-
'crecimiento, desarrcllo, madurez, declinacién ¥y muerte, -—-
con la debida consideracidn a- las diferencias de edad vy se

XO. Siempre que exista una persistencia © transmisién de
28

esos mBtodos organizados tenemos una cultura”.

Cultura y personalidad, como disciplina formaliza-
da, es la mis joven y menos desarrollada de las ramas de

la antropologia. Se sitia entre dos ciencias, .la. antropo

logia por-un lado, y la psicologia, por'el,btro.

Ralph Linton, especialista en estudios sobre.cultu

ra y personalidad, da a su concepto de cultura un enfoque

7f»27) Enczclcpedla Internacional... Ob “cit. p. 303
.28)- Abraham Kardiner citado por Melville Hersxov;ts,Eﬂ heanbre
: Z sus. obras. Mé&xico, 1976. p.66 .
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Vpsicoldgico. Linton lo explica de la siguiente forma:-
"La cultura de cualguier sociedad es la suma total de las
ideas, las reacciones emotivas condicionadas y las pautas
de conducta habitual que los miembros de esa sociedad han
adquirido por instruccidn o imitacién y que comporten en -
mayor © menor grado".z9 "Una cultura es la configuracién
de la conducta aprendida y de los resultados de la conduc-

ta) cuyos elementos comparten y transmiten los miembros de

una sociedad".3°

Linton considera gue la cultura comprende fenfme--—
nos de dos Srdenes diferentes. El aspecto manifiesto es
el material, los productos de la industria; y el cinético
o la conducta manifiesta. El aspecto encubierto compren-

“de el psiquiéo, es decir, los conocimientos, las actitudes
y los valores de gue participan los miembros de una soéie—
'déd; La cultura es intangible, ni atn los iﬁdividubs que
parﬁicipan en ella pueden aprehendérla'directa@entef La

cultura es un fenSmeno esencialmente sociopsicel@gico. --—

Es algo gque ést& en la mente de los individuos, y que'ehf o

cuentra expresién sélo por medio de los individuos. Di-

fiere en muchos sentidos con la personalidad individual.

Linton éstablece gue no es posible explicar la cul

, tu:é Gnicamente en términos de la psicologia individual,k—'

'28) Ralph Linton, El estudio del hombre. M&xico. 1942.-
: p. 328 S : . - ; o
30) Ralph Linton, Cultura y personalidad . M&xico. 1978. 

P. 45




ni explicarla sin hacer referencia constante a tal psicolo
gia. La personalidad depende del cerebro y del sistema -
nervioso del individuo. La cultura se apoya en los cere-
bfos combinados de ﬁodos los individuos gue componen la so

ciedad.

La cultura, seﬁ;la Linton, es la herencia social -
ae los seres humanos. Por Gltimo, manifiesta que la cul-
tura vy la- sociedad dependen una de la otra. No' pueden --
existir como entidades funcionales por sif mismas. La cul-

tura comfin es la que da a la Sociedad su "espirit de corps"

y la gue hace posible que sus miempros vivan y trabajen --
juntos con Qn miﬁimo de confgsién y de interferencia mutua.
‘Porbotfo lado, la sociedad da a la cultura una expresién"-
7éﬁblica en su conducta vy la transmitg de generacibn en ge-

neracién.

Leslie A‘ White habla de 1a cultura como  "un meca-
nismo especiflco y concreto empleadc por un determlnado or.
”Tganlsmo animal para ajustarse a su medlo ambLente" 31 - ;
bealph Piddlngton anade gue la "cultura es esencialmente un-
'mecanlsmo de adaptacién gue hace pQSLble la satlsfacc16n -

de necesidades humanas, tanto bloléglcas como soelales" 32l,'

Esto quiere decir que la cultura es - algo que se.in. . -

térpone entre' &1 y su medio ambiernte para ga:antizar su se .

;31) Enclclopedia ‘internacional de.ciencias sociales. Tomo
: S0 3. Madrid, 1975. p. 317 :
“32) Op. Cit. P.317"
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guridad y su supervivencia. La cultura favorece la adap-
tacién.’ Esta concepcidn de la cultura, poco usual hace -
escasos décenios, se ha extendido mucho en los filtimos - -
afios entre los antropflogos. En base a esta corriente,
las socledades se adaptan a su éntorno utilizando tres me~
dios: tecnolbgicos, organizativos y mentales. La f&ceta
m&is adaptativa de la cultura es la tecnologla, es decir,
los instrumentos (m&quinas, utensilios y armas) y las téc-

nicas relacionadas con su uso.

La adaptaci®n cultural es el ajuste de una socie~~
dad a las condiciones de existencia internas y externas; -
- la evolucifn cultural es el cambio mediante el cual una sg
A’ciedéd‘crece, se hacé'mas heterogénea y m&s coherente. --—
“-Cambio cultural es la expresifin conceptual que denota las
mﬁltiplés formas en gque las sociedades alteran sus pautas

de cultura.

Una vez enunciadas las diversas concepciones de -
kchitura en el &rea de la antropologfa podemos decir gque lo
que contribuye: a hacer del hombre un ser tan distinto del -
'resto‘dé los animales es gue los modelos de vida humana se
’fihqan en la cultura(‘es decir, en patrones de comporta---
‘ ﬁiehto>apréndidos de una manera socilal, mediante la asimi-

4;laqi6h de SImbolos‘que ekpresan algo determinado.
E i ; : V -

Héy que diferenciar entre el significado popular
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de la palabra "culto" y el concepto de cultura gue se em-—
plea en el estudio del hombre. La idea popular de cultu
ra eguivale a "refinamiento". Esta definici6n implica la
habilidad de una persona "culta" para manipular ciertos as
éectos~de nuestra civilizacifn gue aportan prestigio. Sin
embargo, para el cientifico, una persona "culta", eh el
sentido popular, es un ingeniero, un albafiil. La econo-

mia; un rito religioso, un cuento, son igualmente parte de
la cultura. El té&rmino cultura, cuando se emplea en los
estudios cientificas, en general se refiere a la forma de
Vida de cualgquier sociedad, vy no simplemente a las zonﬁs
que la misma sociedad considera como més "elevadas” orde—

seables.

La cultura es un continuo gue se extiende desde los
“origenes de la existencia humana hasta nuestros dias. To
“mada en conjunto representa la herencia social de nuestra

'1éspgcie. . -Por lo tanto, toda sociedad posee una cultura,

= por muy senc¢illa que sea, y todo ser humano €S culto en el

’;sénﬁidp de gque es portador de una u otra cultura.

53;_Concep£o de. la Cultura desde el ehfoque de la Sociolo——
= gia Marxista. -
Desde Marx hasta los ccﬁtiﬁuadofeskcl&sicos de Sﬁv
“Lfiiosoiia; haﬁtmanifestado, en sus tesis sobre la reia;iéﬁf

“del hombre ‘con la sociedad, la necesidad de ver al ser’ so=
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cial como una totalidad dialéctica,33 en la cual nunca de-
be separarse los actos espirituales de los actos materia—-—

les.

Para Marx y los marxistas el conocimiento no es al

go temporal y ajeno a las mayorias, sino por el contrario,

pertenece al hombre en el instante en gque es un ser produc

tiveo, histbrico vy social. Por tal razbn, la preocupacién
de estos tebricos ha sido la de demostrar hasta gue punto

el capitalismo ha despojado a los individuos no tan s6lo -
de los medios productivos, sino de aquello en gue su con——

ciencia ha estado inmerso: la cultura.

En el texto La Ideologfa Alemana la idea del:des

pojo se ve claramente sefialada, ya gque se analiza cbmo la
clase que ejerce el poder material dominante en la socie—-

dad es, al mismo tiempo, su poder espiritual dominante. -

La clase que tiene a su disposicifn los medios para la pro

- duccibn material dispone con.ello (...) de los medios pa-

- ra la produccidn espiritual.

Todo andlisis sociél&gico de la cultura en las. -
obras de Marx han demostrado que raramente &ste utilizb

. el t&rmino "cultura®" al referirse al conocimiento humano.

Su tipologfia varié conforme al car&gter humanista de la -

teoria social utilizada. En la constante denominacién —

33) Ia concepcibn dialé&ctica de totalidad significa que: to

‘do no puede ser petrificado en una abstraccibn sitnadakr(
por encima de las partes, ya gque el todo se crea a sI—.J‘

+ mismo con: la interaccifn de éstas. : S
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del "ser cultural" Marx lo llam6 "ser conscientef, el cual
como ser SOCial lleva implicito una serie de ideas.y repre
sentaciones que van interrelacionadas con la actividad ma-
terial. Esta forma de conciesncia que tiene el hombre, di
ce Marx, no es pura, - debido a gue en otros hombres tambi&n
existe. Por tanto, la conciencia es un producto social, -
que surgid como el lenguaje, de la necesidad de entablar -

relaciones con los dem&s hombres.

En la sociedad capitalista existente, desde sus -~
origenes, separa el trabajo intelectual del material. TO-
do.trabajo cﬁltural se empieza a ver como algo ajeno a la-—
mayoria de los hombres; todo lo gue Sea una creacifn del -~
espiritu es s6lo creacifn de un pufiado de hombres a 10s —-—
fque'se les denomina "intelectuales". Marx subraya gue en
este instante la donciencia logra emanciparse del mundo -—-
- donde sb6lo "representa realmente algo sin representar aigo

-~ redl.  Se dedica a crear teorfa "pura®.

Coq el materialismc.histérico, como forma de estu-

aid,.se acentfa fugrtemente las diferencias entre los féng‘

,menbs de la base t&cnico-econfmica como esfera que condle—
Vicignafel‘dominio de la conciencia, por una parte, ¥ este‘—.
. dominioc mismd como dependiente y secundario, por -la otra.-
(con esto se trata de evitar gque al tener ana visibn glo~—

bal de la sociédad, provoque gque una determlnada concep—v—i

J.tuallzacién de un grupo social dado con base ensu cultura,




284

resulte inoperante al aplicidrsele el mismo método al anili
sis de otras sociedades civilizadas mis complejas y desa-——

rrolladas).

El estudio marxista de la sociedad ha afirmado el-
car8cter dependiente de la cultura ante los factores condi
cionantes econdmico-sociales. El hombre se encuentra - -.
agqui con la sorpresa de que su voluntad est& subordinada a
una serie de leyes jurfdicas y morales que limitan su ac—-
cionar. Es asi como se encuentra que "no es la concien—-—
cia del hpmbre la que determina su sér,:sino, por el con-—-
trario, el ser social es lo que determina su conciencia".=-
Por taﬁto, la cultura no debe ser tratada "como una esfera
de la realidad que puede ser separada empiricamente del ——'

marco-de las acciones sociales del hombre y sus resulta=—

Todo proceso cultural ha llevado implicito la crea
¢ién de las ideas. A este respecto los marxistas han cen
‘trado éus estudios en precisar el grado de importancia’qqe
juega‘® la ideoclogia existente en una socigdad. En general,
dichos tebricos dicen que en el capitalismo esa ideo;bgia4.
:responde a unos intereses de clase, debido a que "los inﬁi
viduos que forman la clase dominante (...) en cuanto‘domi—‘
‘nan como clase ¥ en‘cuanﬁo determinan todo el &mbito.de -
2 uﬁa‘épocé‘hiétérica se comprehde,ée suyo qué 1¢.hégahben -

toda su. extensidn (...) como pensadores, como productores

»

'34)- Antoanina Kloskowska et al. Cultura, Ideolagia y. Socie- ,;}'i:i

‘dad., La Habana, 1975. p.24
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de ideas, que regulen la produccibn de las ideas de su - —
tiempo“.35 En consecuencia, la ideologia burguesa y toda-
su cultura, seri considerada como una "falsa conciencia" -
pues da la apariencia de gque las ideas dominantes no son -

las de la clase dominante, sSino gue esté@n dotadas de un po

der propio, distinto de esta clase.

TenemosS asi, gque la ideologfia, como forjadora de -
.todo un proceso cultural, es un sistema de créencias, va;g~
res y representaciones gue justificarin y encubrirén toda;
una estructura de desigualdades y de explotacibn, de una -

clase sobre otra.

Histdéricamente la cultura es considerada por Marx,
bqomo una riqueza social verdadera conseguida a base de. la
_querza éroductiva desarrollada por los hqmbresré lo 1argo.
kde los afos. Toda esa cultura acumulada ha sido el resul

‘,tado de"una' lucha por el domlnlo de la naturaleza. Asi -~

el concepto marxista de la vultura va relaclonadc,"sélo en o

térmlnos de estructura de clase, sistema econdmlco Y orga—
"nizacidn politica: la cultura es imposible si- se separa - .

36

‘,‘ae los medios materiales de produccidn™. En conclusién,

. el proceso productivo de un pais serd el que determine el

-Va. a ser con: los seguidores de Marx,,cuahdd’AIvin%‘

‘¢, Marx. F. -Engels  La ideologia alemana México. 1974. .
- ipe 50 . S -

1976, p.36

grado de desarrollo y calidad de la cultura de un pueblo.»ﬂ_,>

qAntonio Sanchez Garcia ‘Cultura x~xévo;uc16nk,,Méxiéoﬁ‘i
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.

terior de dicha teoria, se defina, se explique y critique
a la cultura de una manerxa mis directa y especifica. Es
Lenin guien sefiala gque la cultura "engloba tanto al arte
como a la té&cnica, la ciencia, el saber y la moral, com~
prendidos como momentos especificos de "la formacién social

en la cual se'desarrollan".:"7

Desde una perspectiva revo-
lucionaria, Lenin precisa que es la lucha de clases el lu-~

- gar propilicio para el proceso socilopolitico que perriita al
proletariado dominar el saber, la té&cnica y la ciencia.
Afiade que los individuos no deben rechazar y destruir en
e; momenté del cambioc social. la cultura existente, es de--

cir, la cultura de la burguesia, sino por el contrario, ==

que debe asimilar y reelaborar todo lo que el hombre ha de

sarrollado del pensamiento y la cultura humanos. Sélo pue
"de ser considerado desarrollo de la cultura verdaderamente
-proletaria "el trabajo ulteriof sobre esa base y esa mis-
ﬁa,direccién inspirado por la experiencia préctica de la -
”digﬁédura de1 proletariado como  lucha f£inal de &sta cobtfa
toaa explotacisn®, 38 : » . .
) Al'aﬁalizar la cuestibn de las culturas nacionalés
'Lenin,dice qﬁé si bien la burguesia ha dominado y explota~ 
do en néﬁﬁré,de la cultura nacional hasta hacerla como . una

"éultu:a-domiﬁante, el movimiento obrero mundial tomard de

'5cada'¢ultura, "solo sus elementos democriticos y socialis- .

037)-Antonio Sénchez Garcia, Ob. cit,  p.12 =~ . ’
'38): viI.Lenin  La ideologifia y la cultura Moscl. - p.46
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tas Gnica y exclusivamente en oposicifn a la cultura bur-~-

guesa y.al nacionalismo burgqués de cada nacién".39

En el instante en gue la dictadura del proletaria-
do tome el poder bien, se podria pensar que come clase do-
minante gque pasaria a ser, crearia "su propia cultura y -
en consecuencia, su propio arte".40 Este tipo de crea-—-
cién de una cultura ha demostrado histf6ricamente que se da
rfa una larga gestacidn, por el cual retardarfa y obstacu-
lizarfa el desarrollo de la conciencia de acuerdo al nuevo
proceso econdmico y politico existente en una sociedad - -
pqstrevolucionaria. Es aqui donde Trotski menciona que -

nmo s6lo no existe una cultura proletaria, sino gue no exisﬁi
ra jamés... el proletariado se apbderaria del poder para-
acabar de una vez con todas las culturas de clase y abrir-

41 ‘Es la asimila—-

camino a una cultura de la humanidad”.
cidn colectiva de la antigua cultura la que permitiri al -

proletariado crear una nueva cultura.

L La cultura, dice Trotski, "es un conjunto orgénico

15',de ciencia y‘deitécnica, gue caracteriza a toda la socie—-
',dad;.. Comprende todos los terrenos de la produccidn hu--

f_r“manéf,penetra en ellos y les confiere unidad de.sistema; -

;Las producciones .individuales se desarrollan a partir de -

42

 e$e nivel y lo elevan poco.a poco'™. Entendida de este -

‘y.I.Lenin Notas criticas sobre la cuestifn nacional .
‘Moscli. ‘p. 9 ) B L
; Lebn-Trotski ZILiteratura.y revolucidn . ME&xico.1973.
p- 104 . : L .

Ob.. cit. p. -110

.42y Ibidem. . p. 122 - 123
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modo, la cultura dejaria de ser aristocrética, el hombre y
milloneé de seres gue lo acompafian aprenderian "el arte de
la lectura y la escritura y las cuatro operaciones funda~-—
mentales de la aritmética".43 Dichas manifestaciones --
~culturales, esenciales en el conocimiento del mundo, incre
mentarfan el nivél intelectual del hombre, modificando de -

paso, la fisonomia de la sociedad bajo la gue se desarro-

lla.

Igualmente, el estudio de la cultura al interior

de la filosofia marxista, ayuda a desaparecer la divisibn
entre civilizacifn y cultura, tan subrayados por las teo-
rias de la burguesia, las cuales entienden‘a la civiliza-

cidn como “el ampito de lo real gue integra todo conoci--

miento y toda prActica gue apuntan hacia el dominio de las

fuerzas naturales y la satisfaccifn de las necesidades in-.

imediatas del hombre, mientras gue la cultura encierra el
jtcultlvc, el hombre en tanto ser emancipado de la dependen=

cia materlal“ 44

La funcidn de los marxlstas es la de reducir la -
idea que c1villzac15n es sinbnimo de t&oyiica y producclbn
‘de bienes‘materialeé ¥ que cultura es sinénimo de arte'y
fﬁor;i;' Explicar aéiq a su vez, éue.en una organizacidn
social dada;_la cuitura no. se :educe a que sea conocida y
'»”m%nejada por los llamadoskinteléctuales,o,por qrupoéiajeﬁ

43) Lebn Trétsky. Ob. €it. p. 123 .
- 44) Antonio S8&nchez Garcfa.. Ob. Cit. p. 85
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nos a toda produccifn material, sino que es el hombre en -
base a sus relaciones sociales y de produccibn quien desa-
rrolla su cultura en concordancia con su lucha por dominar
la naturaleza, dando asi una totalidad dialéctica.que haga

a un lado el antagonismo entre trabajo y ocio.
4. Hacia una concepcidn totalizadora de Cultura.

Una vez. analizados los diversos conceptos debcultgk
ra, creemos necesario retomar algunas ideas manejadas. por
los. tres enfoque57‘ En primer lugar, consideraremos que a
pesar de las diferencias de conceptualizacifn en el uso
‘del término cultura, asi como las diferencias de posicién'
con-respecto a la naturaleza y a la civilizacién, aichés‘—
corrientes sociolbgicas parten de la premisa de gque para
'Que exista, se construya y desarrolle la culturé en una 'so’
4'ciédad,-debe prevalecer una estreché‘relacién entre‘lcs,vE
A;éresieépiritualééky los valores materiales, ya,que,téhﬁoﬁ
ino ¢omo el otro, ayudan al hombre a tkanéformar su reali-

daa.

En segunde lugar, elyconocimiento que. tenga él hqg
ﬁpre,de las cosas que le rodeén, van - a provocar que sus 
'idéas{>sus sentimiéntos y su imaginacién se amplien. ‘Asi
’es~com6 ei hombre, en tanto ser cultural. se converti:ér en -

un creador y portador ‘de cultura.

Otrorpuntb importante, es aquel que'precisa qqe la
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cultura es un producto social, motivo por el cual, el hom~
bre al desarrollarse en sociedad debersd "fabricar" cultura
coOmo una respuesta a sus necesidades vitales. Para poder

“fabricar" cultura, el hombre tendr& gue hacer uso de to—-

das las herramientas, mégquinas y objetos gue ha creado, de

bido a gue la llamada culturs material en lugar de alejar
al hombre y a la sociedad de sus nietas de aprendizaje, de-

beran ayudarlo a cambiar no s$dlc el contenido, la forma y

el signo de los mensajes, sino a transformar el aparato so

cial, tecnolBgico e institucional de hacer cultura. En -
pocas palabras, el hombre tendrid la obligacidn de aprender
a socializar auténticamente los medios de creacidn y difu-~

sidén de cultura.

Por lo tanto, en una concepcibn totalizadora, con-
v sideramos como cultufa a aquellos elementos, tanto espiri-
tuales como materiales que-ayudén a la libre expresidn de

“la éreétividad; gue permitan elevar los conocimientos huma

‘nisticos-de la sociedad:. que. estimulen la comunicacién en-—

tre los hombres; que auxilien a desmitificar una falsa rea

lidad de las cosas; gue ayuden a preservar la identidad --
~grupal y la dignidad personal frente a la pobre;a y al - -

avance de formas culturales extrafias y cosificantes.

Asimismo, no se debe olvidar que la cultura ha -

Apermitlao, permite v permltlrﬁ el desarrollo histérico del

‘fhombre,'dando lugar.a. que existan condiciones vlablequue—~

l,-




"hagan posible la comunicacifn, y con ello, todas las for-

"mas de cooperacidn que provoguen la liberacifn'y por lo -

tanto, el rechazo hacia aguellos h&bitos, modas y opinio-

nes, gue han convertido a la cultura en una mercancia de
consumo.

Finalmente, apuntaremos gue cultura serf todo lo

realizado por la humanidad en la medida en gue el hombre

no pierda su condicibén de ser activo, pensante, creador,

‘‘tanto ‘en su tiempo de  trabajo como en su tiempo de ocio.
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