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INTRODUCCION. 

Un muy alto ndmero de personas por diversas razones de tiempo, trabajo, 

comodidad o atractivo; optan por informarse do lo que sucedo a nivel local, 

nacional e internacional a trav6a de los noticiarios do telovisi6n. Otros 

sec:torea de la poblaci6n menos amplios, tambllín recurren a las emisiones no

ticiosas para complementar 811 dieta informativa cotidiana, y do acuerdo a lo 

que ven pueden modificar eu actitud inicial ante un hecho del quo se en tara

ron por otro medio de comunicaci6n. 

Duran te mi formaci6n acad6mica en la Carrera de Comun1caci6n, en varias 

ocasiones por las prácticas escolares tuve la oportunidad de conocer de cer

ca loa Departamentos Noticiosos de T. V., y de comentar e inveati8'ar la toma 

en que se elaboraban loa noticiarios. Posteriormente elegi reali:llB.l' el aer'ljj. 

cio social en la Direcci6n de noticias y Eventos Especiales de Canal 1}, du

rante seis meses me compenetré en la dinámica de las noticias de T.V. y en 

ese corto tiempo viví las experiencias y preocupaciones cotidianas de un 

equipo periodístico televisivo. 

Ese contacto con la práctica de las noticias televisadas deapert6 adn 

m'a nd. inquietud y motiv6 mis expectativas. De alli nac:1.6 la idea de reali

zar la tesis profesional sobre loe noticiarios de televiai6n, comeneé a in

vestigar y fuera de loe cllleicoa manuales de la materia en con trlt muy pocos 

libros y unas cuantas tesis que de alguna forma hablaban del tema. 
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Como resultado de la investi.gaci6n bibliográfica y hemerográfica prima

ria, l:rall6 material disperso muy variado en relaci6n con diversos aspectos 

de las noticias por T. V •• Me propuse realizar una récopilaci6n informativa 

breve de carácter h1st6rico-funcional del mensaje periodístico en los noti

ciarios de televisi6n. 

Al detectar la falta de un marco te6rico general del mensaje periodist!.., 

co en los noticiarios de televisi6n, opt6 por distinguir y delimitar las 

tres fases bbicas de esta comunicaci6n periodística audiovisual: la captura• 

la. producci6n y la transmisi6n. 

El resultado es un estudio exploratorio de carácter radiográfico que eis. 

pone descriptivamente los principales procesos de cada etapa y muestra la s! 

tuaci6n de algunos de los elementos que .comprende cada fase, en los Departa

mentos Noticiosos de tres empresas televisoras nacionales que producen noti

ciarios: Televisa, S. A., Canal 11 y Corporaci6n Mex:l.cana de Radio y Televi

si6n, S.A. de c.v., Canal 13. 

El desarrollo de la prueba escrita se ha dividido en dos partes: la prj. 

mera corresponde al Marc~ Te6rico General, cuyo capitulo I expone el contex

to del mensaje periodístico en los medios de comunicaci6n, en especial los 

audiovisuales y muy ampliamente en el televisivo. Tambi&n se incluye la ex

plicaci6n del tuncionamiento de los procesos de comunicaci6n e informaci6n 

periodística en la transmis16n del mensaje en los noticiarios de televisi6n. 
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El segundo capitulo presenta inicialmente un esbozo hist6rico general 

de los noticiarios en el mundo occidental. Otras secciones de su contenido 

tratan de manera particular lae caracter!eticaa especiales del mensaje per12 

dístico en loa noticiarios de telev:iai6n. Finalmente, a manera de proposici6n 

se incluye una tipología del c6digo televisivo para eer aplicada al análisis 

de eetoe pro grama.e. 

El dltimo capitulo de esta primera parte presenta un somero panorama 

jur!dico, econ6mico y pol!tico de la televiai6n mexicana:, as! como el desa

rrollo eaquemltico de la T.V. noticiosa en nuestro pa!a. 

En la segunda parte: Las Fases del Mensaje Periodístico en los Noticia

rios de Telev1si6n, ee describe te6ricamente a trav6e de loa cap!tuloa de 

captura, producci6n y tranamiai6n¡ cada uno de loa elementos y procesos pro

pios de cada fase, y al mismo tiempo ee realiza su radiograt!a en loa Depar

tamen toa No ticioaos de las empresas televieoras. 

A psá:ai. de no ser un anllisie en e!, este trabajo en algunas de sus pq 

tea realiza observaciones precisas acerca del cont11nido de los programas no

ticiosos, inclusive con referencias videogrlficas. Tal ea ol caso de las ab,! 

rracionea del mensaje period!atico, que sin tomar un periodo eapec! fico ni 

una medida de ponderaci6n ¡ como eer!a propio de un an'1ieis de con tenido, 

distingue algunas desviaciones en la recepci6n de loa mensajes. En ese sen ti 

do se puede hablar de observaciones y no de hallazgos, por ser un estudio ex 
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ploratorio y no una 1nveet1gaci6n orientada a la bdsqueda de erectos en las 

emisiones no ticiosae nacionales. 

En algunos capi tulos los comentarios no son tan explici toe dentro del 

desarrollo de cada uno de loa temas tratados, sin embargo el autor se reaei 

va el derecho de Blllpliarloe en las conclusiones del trabajo, en la parte 

final. 



'CAPITULO I 

EL CONTEXTO DEL MENSAJE 

PERIODISTICO EN LO S 

NOTICIARIOS DE 'l'ELEVISION 



PRIMERA PARTE 

KA R C O TEORICO GENERAL 
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" ••• En todo proceso de Comun1caci6n de masas 
·se encuentra como eje fundamental, un 

mensaje. •••" 

Jos6 Luis Martinez Albertos. 

I. ~ CONTEX'm ~ MmSAJE PERIODISTICO m w NOTICIARIOS RE 

TELEVISION 

Este primer capitulo del marco te6r1co general, tiene por objeto pre

sentar el contexto global .en que se situa el mensaje period!atico en los me

dios de comunicaci6n en general, y audiovisuales en particular, como re!er4'!1 

cia previa para au comprensi6n. 

En la parte dedicada al medio televisivo se exponen las caracter1sticaa 

1 se explican las adecuaciones que experimentan los procesoa tsnto de comun.1 

caci6n como de in!ormaci6n, al transmitirse el mensaje period!stico en los 

noticiarioa del medio electr&iieo audiovisual. 
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I.1 fil. Mensaje Period!st;Lco .!!!! !2.!! Hedioe 2 Co119nicac16n. 

Los mensajes son una expresi6n social del hombro, que al hacerlos co11U

nes a otros individuos refiejan el resultado de su esfuerzo por codificar y 

tranSlli.tir sus ideas y sentimientos. Para realizar esta continua tarea, a lo 

largo de la historia el hombro se ha valido de diversos instrumentos para 

elaborar, diw1gar y hacer perdurables ene palabras, ialgenes y sonidos en 

el. tiempo y el espacio¡ de acuerdo a los destinatarios a quienes se dirige 1 

en tunc16n de loe prop6eitos que persigue a trav6e de cada acci6n comunicati 

va. 

Do all! que la comunicac16n sea un proceso vital, dinbico y dial6cti• 

por el c~al una persona establece una relaci6n a trav&s del intercambio de 

1nfomac16a., consigo mieaa, o1 medio a111biento y sus semejantes¡ con el pro~ 

sito de satillU1ar, infiuir, condicionar• 1 por tanto integrar de alguna IUID,!l 

ra 1a conda&ta dentro del c•po de acd.6n de cada miembro de la sociedad. 

La collWlicaci~n proporciona intoniaci6n a traY&a de loa hechos e inter

pretaciones de la realidad¡ que de alguna manera los. indi'fiduoe han obtenido, 

seleccionado J ordenado, con el fin de di wlgarloa desde un punto de 'fista 

petaonal o institucional. 

Act~almente el hombre recibe 1nforaaci6n de todo tipo 1 por diveraae 

tuentes en forma constante. En consecuencia la 1nformac1tln .astl preeente n 

los diferentes lllbitoa espacio-teaporales que forman parte del un1Yer80 hu

mano; por lo que 3e manifiesta en el bogar, la escuela. el a~dio ambiente, 
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las ineti tuciones, loe grupos sociales y los medios de comunicaci6n ¡ entre 

otros. 

Como reeul tado del anllisie y aeim1laci6n del material informativo que 

reciben, loe individuos conforman y adquieren una vis16n del mundo, de la 

cual adoptan una poeici6n te6rico-prltctica definida, que al compartir o di

sentir con el resto de loe miembros, marcan el rumbo que eiguon las eocied.11. 

des. 

De la amplia variedad de fu en tes que con tribuyen al establecimiento del 

acervo de informaci6n de los individuos, el presente trabajo se ocupar! de 

aquella que proporcionan loe medios de comunicaci6n; conformadora de la rt-: 

ei6n de la mayor1a de loe sectores sociales, dada la penetraci6n masiva que 

alcanzan loe mensajes y la heterog6nea compoeici6n de sus pdblicos. 

En loe medios de comunicaci6n los emisores del mensaje son loe propiet.11. 

rioe de per16dicoe, empresas radiof6nicas, cinematogrltt1cas y televisivas de 

carfi.cter privado, estatal o mixto. Como tales estas compafiÍas e institucio

nes represen tan loe in teresas de loe grupos que los poseen, y en consecuen

cia el c6digo, el contenido y el tratamiento de sus mensajes est5n orienta

dos hacia loe fines econ611icoe, pol!ticoe y sociales que persiguen en el Prst 

ceso de la.comunicaci6n maeiva, y que se expresan de manera manifiesta o la

tente en la carga ideol6gica que conllevan dichos mensajes. 

Loe medios de comunicaci6n proporcionan una amplia gama de contenidos 

de acuerdo a las caracter1eticae especificas de loa pdblicos y a eue necesi

dades reales o creadas por loe propios emisores¡ ae! los destinatarios pue-
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den elegir entre menaajes cul turalee, co11erc1alea, de entretenimiento, edu

ca ti vos, de diversi6n, publicitarios 1 period!sticos¡ entre otros. 

El mensaje que en la presente inYeatigacicSn serl objeto do estudio es 

el periodístico, dada la enorse innuencia que tiene en la informacidn dia

ria de millones de personas, en loe diferen tos •edioe de co11W1icaci6n. 

IJna proporci6n variable de loe aeneajes eai ticloe en lo~ medios de comJl 

nicaci6n son period!eticos. Estos se caracterizan por dirigirse a un p4bl1-

co potencial, con el objeto de dar a conocer detel'llinados hechos de inter&e 

general a trav&e de una estructura informati vo-period!etica, con el fin de 

proporcionar a loe receptores loa elementos necesarios para que detecten 1 

comprendan la importancia de loe sucesos, de la manera mlís objetiva posible. 

En consecuencia el mensaje period!stico que leeaoe, oimos y/o vemos ya 

sea en foraa delimitada o siaulthea -de acuerdo al medio que elij11111oe-, ea 

un ren6•eno cotidiano de la comun:1.caci6n. 

il uviarse por un •edio de co11unicac16n el mensaje periodístico sufre 

una serie de modi ficacioaes tan to en su tonia como en MI con tenido, por lo 

que eu carlcter periodisttco ae adapta 1 coadiéiona a las circunstancias 

propias del canal por el que H 111-da. 

Como menciona el profeaor Joal LU:1.a Martfnes Albertoa: 

'" ••• .Qi todo proceso de Comua1cac16n de •aaas ae en

cuentra, co110 eje fand .. ental, un mensaje. Ahora. 
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bd.en, este mensaje puede tener m6ltiples formas, 

puede pertenecer a varios 81.stemas de signos, pue

de combinar a un lllismo tiempo dos o mb de estoe 

eistemae e, incluso, si pertenece a un solo siete-

aa, puede ser de distinta naturaleza que el lengu,a 

je hablado. La complejidad de habla humana nos de

muestra esa mutua in terrelaci6n de diferentes sis-

temas de lenguajes presentes en un mismo mensaje. 

Lo miB'lllo puede apreciarse, por ejemplo, en la tels 

v1si6n, con la combinaci6n de signos ic6nicos, f6-

nicos y sonoros, etc •••• ·11 

En el caso del mellsaje periodístico se puede inferir fácilmente la con

nuencia de tres c6d1gos bbicos: el primero es aquel que posibilita su COll!! 

llicaci6n lin gÜ!sti ca a un nivel general. Ell' segundo Urmino, un c6d1go peri.Q. 

distico que basado en el primero, facilita a trav6s de una t&cnica y estruc

tura informativa el conocimiento y la comprensi6n de los sucesos, y en ter

cer plano, el c6digo del medio de comunicaci6n especifico por el cual se ca

naliza el mensaje periodístico a los destinatarios. 

Una vez que ha sido elaborado el mensaje periodistico, tan to en su con

tenido linl!Ü!etico coao en su eatructura period!atica, eetl en t><Jsih111dad 

de procesarse en loe medios de comunicac16n, para poaterior111ente difundirse 

pdbl1camente a trav&s de 6stos. Aunque es necesario aclarar que desde el Pri 

mer momento de captura del mensaje, de hecho ya se está procediendo de acue~ 

do a las posibilidades reales del medio por el cual se va a tranS11it1r el 

Jos& Luis Mart!nez Albertoa, .fil. 11!!!.!1.1!. Informatiyo. Barcelona, Ed. ATE, 
19?7. p.80 
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contenido. Por esta raz6n es dificil establecer por separado los tres momen

tos en que se incorpora cada c6digo (lingÜistico, periodístico y comunicaciQ 

nal), en el contenido del mensaje¡ ya que se puede decir que prácticamente 

los tres ee amalgaman en un superlen guaje con una gran amplitud de signific.l! 

dos. 

Al trasladarse y adecuarse a las condiciones generales y particulares 

de cada medio, el contenido del mensaje periodístico se amplia, perfecciona 

y enriquece, de acuerdo a las posibilidades expresivas del medio¡ al reela

borarse, fijarse, transmitirse y comunicarse en uno o varios de los instru

mentos Ucnicos especializados, por los cualos se canaliza a la sociedad. 

As! algunas personas optan por enterarse de los sucesos diarios a tra

v6s de los mensajes periodisticos de la prensa, la radio, la televisi6n, o 

el cine; o bien eligen una informaci6n alternada de acuerdo a sus funciones 

con objeto de ampliar su panorama. 

I •. 2 fil. Mensaje Periodístico .fil!. 12.§. Medios Audiovisuales .!ll¡ Comun1cac16n. 

La aparici6n de los medios audiovisuales al ter6 el concepto y la dinhJ. 

ca del periodismo noticioso, primero con el cinemat6grafo, pero fundamental

mente con la llegada de la televisi6n al finalizar la d6cada de los 50' s. 

Posteriormente la integraci6n de los medios audiovisuales en la comuni-



-7-

~aci6r. !:!asi va, prop1ei6 un cambio tan to en la cantidad coD?o en la calidad 

de los ?i:c'.iios de c::imunicaci6n. En nuestros d!as, el vertiginoso desarrollo 

de la revoluci6n audiovisual apoyada por el pllblico, se consolida y amplit;I. 

ci:i, tan to por su expsnsi6n mundial como por las innovaciones t6cnicas de sus 

con t:!.nuos progresos. 

El poder de co!!lunicacilin del cinc y la televisi6n no a6lo se limita a 

la parte auditiva del mensaje -propia de la radio-, sino que IJlllpl!a su crunpo 

semfuitico y sintáctico al n:antonerse en oxpres16n permanente la imagen, cuyo 

valor de sig!li f:l.caci6n tanto manifiesto coiro lat1mte os potencialmente ertr.a 

ordinario. Las imágenes reproducidas e in torpretadas de la realidad, llega:: 

a las fibras n:áe senlJi.bles de los hombres y con ello sus destinatarios en un 

momento dado se ven impulsados a actuar, de acuerdo a las motivaciones que 

les despertaron las escenas de la pelieula o las ton:as del 't'ideotape. 

En la elaboraci6n de los mensajes period!sticos para los meltlos nudioq 

suales, la realidad se reproduce e interpreta a trav~s de un. c6d1go audiovi

sual, que Mariano Cebrlan Herreros define en ton::a global como "· •• un siate

ma integrador do todas las realidades usuales "J auditivas independier.tes, 

yuxtapuestas o f\lndidas, cap tables por cámaras y i:úcr6tonos para produci !' 

una signi !icacilln uni taris y coherente. 11 2 en un espacio-tiP!tpO determinado. 

Concepto que como at'ima el citado autor, supone la referencia previa a una 

ser.:16t1ca preadiorlsual que abarca todas las see16t1cas viBUaleo y/o sonoras 

particulares y a una semilltica de lo andiov1irial Ucnico. 

D" acuerdo 3 la te~r!a 'le la i:nate:i, en los medi::>s audiov1au11les al prJ! 

2 Varia.'lo '::ebr!~n !!errcros, F'indar.:entos .:!.! la~ :t. la T6cnica .!!.!l il 
Infol':llaci6n Audiov:l.suaj.. España, Ed. Mezquita, 198,. Vol. I p. XXIII 
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dolllinar las imlgeneo en los mensajes que estos transmiten, los elementos so

noros del proceso comunicativo que actuan paralela y simultlne11111ente, tienen 

que adecuarse en mayor o menor medida a la naturaleza tunda.man talmen to Yi

BUal de estos medios¡ de ah{ que en sentido 8ll1plio se bable de comunicación 

a travlis de imlgenes. 

El complejo proceso de 1 a comunicación audiovisual, comprende operacio

nes básicas de aelecci6n, esquematizaci6n y combinac16n de signos, que con

jun tomen te dan por reaul tado la seman tizaci6n de imflgsnes y sonido o. 

La operación combinatoria se inicia cuando en primera instancia loa el,! 

mentas visuales se combinan entre a1, al igual que los elementos sonoros. E,!! 

ta primera unión sincrónica y diacrónica de los componen.tea por separado, 

forma la parte inicial del proceso de montaje en loa medios audiovisuales. 

En una segunda etapa o fase se articulan sem&nticamente las im!genes 1 

los sonidos en foI'llla sincrónica y diacrónica a trav6a de la sintaxis que ge

nera su adición integral. En ambas operaciones combinatorias el equipo real.1 

zador utiliza las mtil tiples perapecti vas y modalidades que comform8ll la ret§. 

rica audiovisual, para la interpretaci6n de la realidad de acuerdo a loa re

querimientos expresivos de loa mensajes period!aticos. 

En el lenguaje audiovisual inciden. muchos factores tSDto a nivel super

ficial como ideol6gico en el código, contenido y tratamiento can que se ela

boran los mensajes. Por esta raz6n loa mensajes per1od1sticoa -especialmente 

en los noticiarios-, llegan a tener un grsn impacto para el pdblico, debido 

a su al to grado condensa torio de a181Jificados. 
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En un principio cuando el cinemat6grato se extend16 por el mundo, mu

chos hombrea encontraron en el nuevo invento la posibilidad de captar y d,1 

fUndir en la gran pantalla con carlcter periodístico, la 1n1'ormaci6n de 

los principales acontecimientos de la 6poea en ror11a visual ,. con mov1mie11 

to. 

La 1ncorporaci6n del sonido 11.l. lenguaje de las im'1genes, aumen t6 el 

horizonte informatiw de la cinem~tografia. Los espectadoras que iban al 

cine para conocer laa noticias, sabian que en el lugar de los bechos que 

presenciaban audiorlsualmente habla astado uu hombre con una cbara y una 

grabadora, ello le daba una mayor garantía de credibilidad a los mensajes 

periodísticos de este aedio sobre la del peri6dico 1 o la radio. De llllf que 

ttl periodista 1.'inematogr¡fico haya iatroducido en al earñ.cio de informa

ci6n la cualidad de autenticidad casi. absoluta que posteriol'lllente heredada 

la telerls16n noticiosa • 

.El cine cuapli6 eoD.·dar 11ttormac16n puntual -en la medida· de eue pos! 

bf.lidadea- al gran pdblico, en toraa peri6d1ca durante mh de Z5 añoa. Sin 

eabargio la nprnac!a "1e oetent6 un tiempo en al caapo periodístico 1 se r,t 

dujo notablemente ,. desaparac16 con al advenimiento da la t-:íJ.ev1.e16n; ,, pe

sar de que ea sus primeros· alloe de operac1611 la '1'. V. •• -ral16 del cine para 

tra11ell1 tir ialgenea dv las no ticiaa, 

1 
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I.3 !l, Mensaje Period.!stico ~ TeloV1si6n. 

Dado que este trabajo de 1nvestigaci6n tiene por objeto de estudio el 

mensaje.period!stieo televisivo que transmiten los noticiarios de T.V., ex

pl1car6 brevemente ambos t6rminos. 

il retomar lo aellalado en el prilller apartado de este capitulo en rela

ci6n al mensaje period.!stieo, ahora aplicado al medio electr6nico aud1o'91-

aual, se entenderá por mensaje period!etico televisivo, aquel mensaje de e~ 

t.ruetura informat1vo-period!st1ca que a trav6a de un c6digo audiovisual Pl'Q. 

pio de la televiei6n, da a conocer ·hechos de intor6a general con objeto. de 

proporcionar a los tele apee tadores elementos nec.eslli'ioa para que detecten y 

comprendan la importancia do loa sucesos de la manera mle objetiva posible. 

Ahora bien, el noticiario televisivo se puede definir como un prograllla 

audiovisual de car5.cter poriod!etico, expresado a traYls del c6d190 tele'ld.

eivo, cuyos mensajes period!sticos se refieren casi en. forma exclusiva a no

ticias, es decir sucesos de inter6s pdblico que de alguna manera han roto o 

moditicado su etatuo quo; en un espacio 111'8 o menos fijo con una o varias 

emisionee diarias, dirigido a un teleaudi torio poten cid.. 

La naturd.eza de la telev1ei6n como 111edio de comunicaci6n, crea desd.e 

106 primeros progranias noticiosos una manera totalmente diferente de entera,¡: 

se de loa hechos. La tranemis16n instant"1ea de imlgenes y sonidos, descarta 

a la prensa de eeta modalidad; la radio env!a sonidos con inmediatez pero no 
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imágenes; y el cine s1 bien registra y reproduce imágenes y eonidos, es do

blegado por la transm1si6n a distancia e instantaneidad propias de l• tele

viai6n, que se ubica como un medio de co1111nicaci6n integral. 

Debido a su inherente carácter visual 1 oportunidad que le da BU inme

diatez para transmitir¡ el medio electr6nico audiovisual atrae a una buena 

parte del pdblico que se interesa en la nueva forma de presentar loe mensa

jes periodisticos. 

Maury Green, considera que son cinco los rasgos que caracteriza .i 

mensaje periodistico por telsv:f.s16a, ea relaci6n. con el que elli te la prensa: 

1) Limitaciones de tiet1}l0, 2) hora de S11is16n, 3) lrea de seftal, ~) el1 

11entos viiRHle.a y 5) culto a la per.Onalidad. 3 

De ellos este autor afirma q11e loa más importantes son: loa el•entoa 

Yimale& y el culto a la peraonalidad, factores que at!.aden conaideracionea 

de Yalor para diferenciar el mensaje period!stico por televisi6n del ellitido 

por cualquier otro •edio de comun1caci6n 11aa1Ya. 

Green, menciona que la carga BllOcional que produce el ••saje period!e

tico por televia:l.6n, ea resultado de ld particularidadea de ••te proce.eo 1Q 

· 11unicatho audionsual que aeg6n aeflala son: a) la importancia de lo visual, 

·b). el culto a la perso11alidad, 1e)la1ntormac16a period.lstica enteadida 

como espectlculo. 4 

3 Maary Green, Ped.odi!!O .m ,!.,!. Buenoa Airea, Ediciones Troquel, 1973, 
p. 72 ~· Josft Luis Hart!nez Albertos, E. Men11j1 Iptonathp, p. Z2:0 

4 llill· paga. 6o a 68 .&a!!· Josl Luis Hart!nez Alberto•, 11 Mea11:!• 
IptoAatim, pags. 221 a 226 
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a) kg importpncia ~ 12 ~: hoy en d!a, la televisi6n es de hecho 

el dnico medio de comunicaci6n audiovisual que tiene la posibilidad de tran~ 

mi tir en forma simul té.nea lo que sucede en un determinado lugar por lojano o 

remoto que se en cu entro, y de realizarlo principalmente a trav6a de la ima

gen m6vil, en programas in forma ti vos especial ea o bien ordinariamente en loa 

noticiarios. En ambas modalidades ea no table la tendencia del teleaudi torio 

a inclinarse m'a por la emoci6n que por la raz6n 1 cuando se le presenta la 

informaci6n period!atica en T. V •• 

Por ello ea imprescindible un adecuado balance de los comentarios emiti

dos por el locutor, para guiar al pdblico en la informaci6n audiovisual Y en 

ocasiones meramente visual que ae le presenta, con objeto do que no se deje 

llevar por la emoci6n y con base a ella dnicamente razone. Los comentarios 

realizados con una celosa 6tica profesional durante la transmis16n del progr,1 

ma, deben apelar a la racionalidad y reflex16n critica, para equilibrar el 

contenido de la información period!stica que se suministra a loa teloVidentea. 

h) fil fil!.ll.Q. .1 la personalidad: el culto a la personalidad es un factor 

que contribuye a realzar la·carga e11otiva del mensaje period!stico por tele

'fisicSn. I,ae noticias aqu! son mls personalistas por parte de los periodistas 

hacia el pdblico que en o troa medios de comunicaci6n. 

ni telev1ei6n las noticias independientemente de su valor informativo, 

contienen una alta riqueza de significaciones, a1 se tiene en cuenta que es 

un. reportero, corresponsal, enViado especial, comentarista o analista, quie

nes potencialmente a trav6a do la entonación, los gestos o actitudes facia

les, movimientos de las manos¡ poseen acceso a una serie de posibilidades 
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con las que de manera impl!ci ta o expl!ci ta pueden redondear su :Ln formaci6n. 

r pese a que en ocasiones s6lo cuentan con la voz, por estar "tuera de cua

dro" en off, en runci6n de su talento y capacidad es posible que a trav6s de 

ella creen al teleauditorio una imagen y presencia muy propia, por su estilo 

narrativo en ocasiones aunado a un particular ti!l!bre de voz, modulaci6n 1 e,!l 

tonac16n de la misma, Y es a trav6s de estos recursos comunica ti vos como se 

logran filtrar algunas ideas de los periodistas y locutores, hecho que en 

ocasiones no capta el pdblico, o ·10 hace de manera inconsciente. 

En su afln por cubrir todas las noticias importantes o el mayor ndmero 

de ellas. en sus inic:Loa los not:Lciarioa de televie16n se vieron en la nece

sidad de presentar illtoniacioneo aunque no tuv:Leran ninguna imagen de ellae 

disponible, por lo que aparecía -como sucede ciertas veces en la actual.idad

el locutor en pantalla. De ah! el nacimiento de los lideres de opini6n 'J po_!! 

teriormen te de la trasladac16n del sis.tema de estrellas a los equipos perio

d!sticos de la telev11116n. A partir de ese momento se eomien~a a diferenciar 

la presentaci6n entre el noticiario cinematográ1'1co 1 el teleV1s1vo. 

As! para laa noticias .en lae que se carec1a de :Lmlgenes, se hac!a nece

sari~ la aparici6n del per:Lodista ante laa chiaras con el f'in de que se dirJ. 

giera al pdblico, este hecho lo convertía aino en una estrella af en. una ce

lebridad. Ante sea situaci6n la T.V. ha retomado un poco el noticiario ciae

matogrftfico, en cuanto a la estructura de revista de loa illtormati vos y la 

sust:Ltuci6n •relativa- del periodista 11superestrella", por un equipo de re

porteros especial.izados. MllDX')' Green 1 subraya que el culto a la personalidad 

ee uno de loa val.ores más tuertos dentro del periodiS110 por telev1S16n. 5 

5 Maury Green, .2J?, JZ!!. p.66 
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c) LJ! informaci6n poriod!atica ~dida SQ!!!!!. espectáculo: en al mundo 

occidental la televiai6n comercial -y en ocasiones aun la estatal-, !lA!<.2 ¡ 

.!!.!! ~.fil! raz6n ~ concepto oepectáculo.• 6 Las tareas predominantes 

son la divorsi6n y el entretenimiento, en tanto otras funciones como la in-

formativa, la educativa y la cultural¡ son utilizadas de manera complement.a 

ria dentro de la programaci6n regular. 

As! las noticias son un elemento invitado en los canales de T.V., por 

lo que: 

11 ••• Este dato real tiene implicaciones no s6lo en 

el estilo y contenido de los programas de noticias, 

sino también en la actitud que adoptan los pdblicos 

al acercarse a estos pro gramas." 1 

En consecuencia el mensaje periodístico en telev1si6n -en .muchas OCJ! 

aiones- es informaci6n y espectáculo al mismo tiempo: informaci6n porque tr.1 

ta de mostrar los sucesos tal como tuvieron lugar, y espectáculo porque es

tructura los contenidos de acuerdo a probados principios psicol6g:l.cos, con 

el fin de no perder pdblico, ya que el medio televisivo es utilizado básica

mente como una forma de entretenimion to y di versi6n •. Las noticias ee adecusn 

al estilo de la T.V. al balancear la in formaci6n 1 con las más oportunas fil

maciones que ha sido posible obtener, los comentarios del locutor en panta

lla, los mensajes comerciales, las entrevistas, etc.; de tal forma qua atraJ.. 

¡ El subrayado, es para indicar cursi vas m!as. 

6 Üibal Arias Ruiz'• ,n !:lli!!.<!2 !!! !.I Televisi6n. Madrid, 19?1. paga. 236 y 
23? AP!!.!!· Jos& Luis Mart!nez Al bertos, fil. Mensaje Informativo, paga. 225 
y 260 

? J.C. Merril y Ralph Lowenstein, t!.!!UJ!, Messases ~ .l:!fill. Nueva Yorlr., 1.9?1. 
p. 63 AP.!!.!!· Jos6 Luis Mart!nez Albortos, El ~ Informatiyo, p. 168 



gan el inter6s y la atenci6n del televidente por medio de las imágenes, las 

palabras J los oonidos, con una casi total dependencia del elemento visual. 

A diferencia de otros medios de comu!l1caci6n el mensaje period!stico 

por televie:l.6n, requiere de la atenci6n global del pdblico del principio 

hasta el final de la noticia, ya que quiñ la parte m5.s importan te de la 

m11111a sea dicha al final con el coaen tario del locutor o la conclusi6n del 

corresponsal, enviado especial o reportero. En fllnci6n de la unidad del aen

saje periodistico por tele'rl.1111.611 ea preferible no dar una informaci6n cuando 

esti incompleta, lo ideal es propol:·cionarla en forma integra, dentro de la 

estructura peculiar del per1od188D por T.V.: la entrada, las causas J 

Bi•pre al final loa efectos. 

Brajnovic, menciona que el periodi•o por televis16n es algo mu1 recie!!. 

te, -relativ .. ente-, ya que al aer el aedio de co11unicaci6n más jovon, aAn 

no ha aprovechado en el sentido periodistico-infoniativo <todas sus poaibili

dadee t&cnicaa J prograaáticas. su estado es propiair.ente de 1n1c1aa16n, pese 

a ·su apar1enc.1a y al rápido progreso del que diariamente los televidentes s,ii 

aos testigos. 8 

Lo que s! es innegable es la profundizac16n '1 el mejoraaiento de la ca

lidad del periodismo escrito, radio f6n1co 1 cineaatogrlf':l.co; que h811 tenido 

que hacer m'8 aut6noma de su medi~ la informac16n que proporcionan, como coa 

secuencia de la d1nu1ca de la inforaac16n televisiva. 

8 Luka Brajnovic, Tecnoloda ll, l! Iptonwaci6n. P .. plona, Ediccionea Uni
versidad de !avarra, s.1., 197~. p. '59 
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1.3.1 )J. Proceso ~ eomunicaci6n .!!..!l1 Mensaje Pef1od1atico §.!!. I·.Y· 

Para hacer mle comprensible el proceso de comunicaci6n del mensaje pe

riod!atico en televisi6n 1 u tilizar6 el modelo de los ingeniero a Claude 

Shannon 1 Norbert Weaver (1947), 9 por ser el que mejor se adapta a laa con

diciones de los medios electr6nicos de comunicaci6n, en eote caoo al televi

a1vo. El modelo conata de loa aiguienteo olementos: • 

~ orie::Lnel: aa la parte productora de menaajes, qua tiene el obje

tivo de transmitirlos al pdblico. El emisor original selecciona el canal, el 

c6digo 1 el tratamiento que aplicarl al menaaje, una ve• delimitadaa aua in

tenciones comunicativas 1 definidos aus receptorea o destinatarios. 

En televie16n, el emisor original es la empresa o inati tuci6n telerlso

ra que ami te dsterminadoa menaajes, de acuerdo a la informaci6n que dispone 

y a la ideolosia que promueve, en un c6d1go audiovisual propio compuesto por 

signos y s!mboloo forjados en la experiencia. 

qodificadot .9,!?l !!!!.12J:: ea el equipo de profesionalea que traducen y ci 

fran el mensaje en ai8110B audioTiaualeo que hacen factible su transaia16n m 

el medio televiaivo. 

Loa comunic6logoa y/o periodiataa al igual que los Ucnicoa son loa re

curaoa hu•anoo que se encargan de procesar 1 eatructurar con carlcter perio-

9 fil. Antonio Menflndez1 Comunic1ci6n .§2ilA! 1 Dtsarrollo. Mbico, Ed. F. C. 
P. Y s. UNAM,1977. Modelo p.26 y explicaci6n paga. 29 a 32 

* Vease la grlfica del Modelo de la Comunicaci6n Electr5nica de Shannon & 
Weaver ( 1947). en la aiguien te plgina, 
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dietico-in formativo, los di versos materiales capturados para su dieeflo y pr.Q. 

ducci6n en forma de mensajes televisivos. 

Receptor: son loe destinatarios del mensaje televisivo, es decir el pd

blico potencial (mdltiple y heterog6neo) a quien se dirige el contenido de 

loe mensajes periodisticos que son tranBIDitidos en T.V •• 

Ruido: se conoce como la interferencia deliberada o circunstancial de 

carácter ambiental, mecánica, electr6nica, de otros mensajes, o cualquier 

otra forma que afecta generalmente de m1111era negativa la claridad, fidelidad 

y eficiencia del mensaje televisivo y en consecuencia prov0ca su perturba

ci6n o aberraci6n. 

Feed-~: o rstroalimentaci6n, consiste en la respuesta al estimulo 

mensaje que puede dar el pdblico al personal de la estaci6n televisora con 

respecto al contenido de un progra11a. La retroalimentaci6n ee ve tawrecida 

cuando los productores propiciaa condiciones favorables para que loe televi

don tes reinviertan sus !unciones originales y actuen como ''emisores consecue.11 

tea" y asi afecten con sus "mensajes cons·ecuentes" -t1111bi•n-, la conducta ini 

cial de los ejecutivos de la televisora¡ para establecer la relaci6n dinúiica 

1 dial•ctica propia del proceso de comunicaci6n. 

Meneajt: es el contenido de la intenci6n comunicativa que expresa la te

levieora en un c6digo o lenguaje condln al pdblico. 

Para el mensaje periodistico por T. V, se en tiende de torma general un 
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c6digo audiovisual muy 11111pl10, que básicamente está conformado por tres c6-

digos: el lingÜ!atico, el period!atico y el comunicacional, Este dltimo de

terminante en la forma de preaentaci6n del contenido periodístico y baoado 

en las t6cnicas informativas propias del medio televisivo, 

Q.!!!..1!.: os el medio fiaico utilizado por el emisor para enviar el con te

nido del mensaje al pdblico. El medio televisivo es el vehículo por el cual 

loa concesionarios de la eataci6n televisara comunican loa mensajes v1a per

sonal eapeciali&ado al pdblico. 

Decodificador .!!!l. receptor: ea la fase de in tegraci6n del menea je peri.11, 

d!atico telev1!11.vo, que realize lo• receptores de acuerdo a su marco de re

ferencia, la estructura peculiar, lo• antecedentes del contenido, 1 la capa

cidad de loa destinatarios -similar a la del emisor-, que les permiten trBllJl 

formar el mensaje origillal en una forma accesible para BU coaprensi6n. 

En eeta etapa tanto el equipo h111U110 de producc16n de la eetaci6n tele

T.t.aora -codificador o cifrador-, coao el p6bl1co -descifrador o decod1f1c¡ 

dar-, se pueden considerar collO condicionantes del significado del meneaje; 

en cuanto a tiempo bist6rico. ublcaci6n dentro del contexto social, persona

lidad y circunstancias individuales, 

Coao ae obserYa el modelo de la coaunicaci6n de Shannnon & Weaver, con

tiene los el .. entoe b'91cos que intervienen en el proceso coaunicatlYO, y 

por BU diaefto concebido especialaente para la coaun1caci6n electr6nica, será 

la referencia te6r1ca inmediata cuando ee hable de la coaun1cac16n televisi

va de loe aeneajes period!atlcos. 
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1.3.2 11, Proceso .!!! Informaci6& !!.!!l Mena!!Je Period!etico .m !·.!· 

La in formaci6n period!atica persigue la difus16n y comunicaci6n masiva 

de los mensajes, con el fin de contribuir a la comprensi6n de los hechos. De 

tal manera que oe expliquen breve y concisamente los elementos de inter6s p_d 

blico: el qu6, c.utmdo, d6nde, c6mo, y para qu6, así como el por qu6, en algu 

nas ocasiones; de los hechos, proyectos y especulaciones que tienen lugar en 

el acontecer cotidiano de la humanidad en todos los ca11poa. 

Luka Brajnovic, al referirse a la informaci6n period!atica en loa me

dios de comunicaci6n, considara que: 

''La informaci6n periodística consiste en la reuni6n, 

tratamiento y di fusi6n de las no ticiaa conseguidas, 

bien directamente por el informador o por la Redac

ci6n de un medio informativo, bien recibidas de 

otro a centros de informaci6n." IO 

En la primera parte del concepto Brajnovic distingue las tres etapas 

claves en el proceso de la informaci6n periodiatica: la captura, que supone 

obtenci6n y reuni6n del •aterial; el tratlllliento, que contempla aelecci6n y 

enfoque de los contenidos; y la difusi6n, que prev5 la jerarquizaci6n en 

tiempo y espacio de los mensajes, En televiei6n coao en todos loa medios de 

comunicaci6n, los menoajea pasan por estas etapas blsicas. 

10 Luka Brajnonc, Q.¡. ill• p. 34 
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Duran te el proceaamien to audioviaual televisivo, los elementos in form.1 

tivos del contenido del mensaje son jerarquizados y estructurados por codi

ficadores profesionales, de acuerdo a las poli ti cae insti tucionalee Y a los 

intereses ideol6gicoe que promueven loe emisores, vf.a los ejecutiTOe de laa 

Direcciones de Noticiarios. 

El contenido informativo del meneaje periodf.stico en loe noticiarios 

de T. v., no e6lo está comprendido por la mera clasi ficaci6n de las respue,! 

tas a loa t6picoa period{eticoa, en el lenguaje audiovisual televisivo que 

se dan a conocer los sucesos. De ah{ que la c.B.S. (Columbia Broadcasting 

System), aclarr el concepto de intormaci6n noticiosa en forma más amplia al 

afirmar que: 

11 ••• Por informaci6n debe entenderse, no s6lo los 

'hechos' objetivos y posiblemente sujetos a compl'2 

baci6n, sino taJ11b1ltn el tono, los 11oti'l'Os y las &,s¡ 

ti tudas que a su Tez pueden llevarnos a nuevos he

chos e intormaci6n.11 11 

surge de esta concepci.6n. del Departamento de Noticias de la telev1110ra 

norteamericana, una serie de elementos1 el tono, los moti.ia, 7 laa actitu

des; comprendidos propiamente de manera manifiesta o latente en la present.1 

ci6n del aensaje periodístico noUcioso por T. v. J que de acuerdo al inter6a, 

conocimiento y experiencia del receptor pueden conducir median te la asocia

ci6n, comparaci6n, razonamiento, con textualizac16n e inferencia -entre otros 

11 
C.B.S. News, Tltcnka .!!.! ill noticias l!2.!: ,!.,l!. M6:rlco, Ed. Trillae, 1968., 
paga, 158 y 159 
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procesos mentales-, al descubrimiento de otros hechos o noticias. 

De acuerdo a Andr6s Romero Rubio, la informaci6n -en un sentido amplio-, 

debe propiciar: 

"•,.una funci6n enriquecedora de la integridad ps!-

quica del individuo; una potenciaci6n de BU aspee! 

fica personalidad libre y responsable; una promo

ci6n y un estimulo para su toma de conciencia cri-

tica ante la sociedad, y una participaci6n en la 

geati6n y gobierno de las aspiraciones y necesida

des que afectan al bien comdn." 12 

En efecto, es indudable que la informaci6n proporcionada por los medios 

do comunicaci6n, tiene una gran importancia para el hombre de hoy en d!a en 

la formaci6n de un esp!ritu libre, en BU concientizaci6n de los procesos 

econ6micos, políticos y sociales a nivel local, nacional e internacional, y 

su capacitaci6n para una activa participaci6n en la toma de decisiones, As! 

el poseer y tener acceso permanente a la in formaci6n en general y period!st! 

co-noticioea por televisi6n, en particular; es una necesidad tundamental en 

nuestro tiempo y en consecuencia un servicio social muy necesario. 

12 Andr6s Romero Rubio, Teor!a S!!l!.!!:!:l .!!_!la Intormaci6n z de !.I COJ!Upica
ci6n, Madr:t.d, Ed, Pir5.mide, 1975. p.1 t 
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"La televisi6n es el dnico medio in formati

vo que dispone de la imagen m6vil y sus m~ 

joras val.ores informativos se basan en este 

hecho." 

Maury Green. 

II. ~ MENSAJE PERIODISTICO 1!. ~ NOTICIARIOS ]E TEI.EVISION 

Al ser el mensaje periodístico en los noticiarios de televis16n el obJ.1 

to de estudio radiogr~tioo de la investigacic5n, esta capitulo pree8Jlta un e.!! 

bozo·b1st6r1co que se basa primordial.meute en el modelo comercial. norte81ler! 

a•o~, .. cu;ra::,adopci6n se practica en l'fAx:l.co al tematiYamente con la televiei6n 

es.ta tal. 

Dentro de los subcap!tulos se incluye un apartado que explica la natur,1 

leza de las noticias en el medio televisivo, ao1 como otra secc16n que expo

ne el carlcter audiovisual del c6digo de televis16n. Por dl timo se agrega 

una caracterización general del lenguaje televisivo en los noticiarios naci~ 

nales a travAs de sus principales tomas ;y transiciones visuales. 
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II.1 Bosouejo llist6rico. 

cuando la televisi6n se encontraba dentro da su etapa e:1parimanta1. al 

ataque de la aviaci6n japonesa a Pearl Harbar. duran te la Segunda Guerra Mua 

dial, precipi t6 la "salida al aire" de una tran6lld.si6n marat6nica de car&c-

ter informativo, 

Adrian Hurphy. director ejecutiYO de televiai6n de la c.B.S. reun16 a 

tres periodistas y varios colaboradores que realizaban pruebas en la tele'rl.·· 

1JOra experimental ICM. Murphy orden6 que de inmediato entrara en serYicio 

la estac16n. co:i el fin. de tranBlllitir la in!oniad.4a relatiYa al ataque a la 

base americana, mientras existies81l noticias que comunicar. 

El hist6r1co programa dur6 9 horas para un pdblico potencial de 3 a 4 

1111 telehogares estadounidense.e, 1 se tranSJli ti6 desde el s!li!icio de la Es

tac14n Central IQ. el corall6n. de Manhattan. 1 . Elll esa ocasi6n. ae utilizaron ca 
90 apo70s visuales los que se hab!an experi•entado meses antes: mapas, dia-

. gramas. nachas, rotogratias, efectos da aontaje '1 otros materiales con el 

fin de que los taleviden tes comprendieran las posiciones de las t\ter&as nor

teaaericanas, as! como las poaible1 lineas de ataque. 

Esta eaisi6n del dominsi> 7 de diciembre do 1941, se con'firti6 de hecho 

en al antecedente de los not:lciarios, aunque fUe considerado como un report.a 

je amplio qua inaugur6 la ara do irrupci6n espectacular de la T.V. en loa BJl 

.!!.!!· c. B. s. Nen, T6cnica .!!! 1.!! Noticias !l!. l•l• H6x1oo, Id. Trillas, 
1968. paga. 1~ a 21 
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ceaos de gran importancia. 

El inicio de la T. V. en loa Estados Unidos se vio trenado por la Comi

ei6n Federal de Comunicaciones en junio de 1942, cuando 6eta redujo de 15 a 

4 horas semanales el tiempo permitido para tranami tir noticias en el medio 

electr6nico. A ello se eum6 la falta de peroonal, lo escaso del material y 

las necesidades b6licaa de aquel momento¡ todo ravoreci6 eu auapenai6n por 

al sdn ti ampo. 

Para 1946, se reanudan loa noticiarios en la teleViai6n norteamericana, 

que adn sin una periodicidad regular pronto ee conVirtieron en programas co

tidianos. 

Con la intervenci6n de loe Estados Unidos en la guerra de Corea en 1950, 

se inicia el gran reto de la teleViai6n noticiosa: traer a la pantalla elec

tr6nica im,gonee y sonido e del tren te de •batalla. Por lo que ese allo •arca 

el verdadero arranque de la T • .V. noticiosa, cuya prlctica diaria crearla m6-

todos y Ucnicaa propias posteriornente desarrolladas por el •edio. 

Al iniciarse las noticias en T.V. se pensaba que loa locutores deb!an 

ser o!doa pero no Vistos, tal como sucedía en loa noticiarios c1nematográti

coa. TambUn con objeto de aprovechar la inmediatez del medio televisivo, 

loa cables de las agencias noticiosas se cortaban de los telex y se le!an 

directamente. 

Ea durante la d6cada de los 60 1 e cuando el noticiario de televisión 
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adopta caracter!sticas propias que lo comienzan a distinguir del proyectado 

en las salas cinematográficas. Para entonces los hombree que preeenta'lllul las 

noticia.e no oolo eran oidos y vistos en T. V., sino que tamb16n se lee comen

zaba a identitJ.car por su nombre. 

Otro rasgo distintivo de esos años es la diviei6n o claa1ficaci6n de la 

in1'ormaci6n en bloquee o segmentos fijos, ordenados y medidos de especialid,1 

des: noticias internacionales, nacionales y deportivas; principalmente. Alm 

nos noticiarios por su parte comienze a utilizar una estructura de revista. 

consistente en un grupo de periodistas especializados introducidos y bajo la 

c:oordinac161l de UJl locutor principal. en. donde cada una de las secciones uo 

tiene una dura.:1611 preestablecida y tamld.6n su poe1ci611 dentro del programa 

es variable. 

Sin Bllbargo fUe la aplicaci6n de.las innovaciones t6cnicas el factor d~ 

ternd.nante por el que el noticiario televisiTO auper6 al cinematográtl.co. EL 

uso del d.deotape desplaz6 paulatinaaente a la pel{cula, con ello se el1min6 

el lento 1 coaplicado proceso de rnelado e hiz6 ala práctica la edic16n¡ en 

au•• el 'fideo tape se con'firt16 en un in811mo 'fi tal que tacilit6 la dpida ill

clusi6n del •aterial in1'0XJ11ativo audio'fieual en loe progrClllao noticiosos de 

la 'I'. Y •• 

l ello contribu76 en !oraa paralela el perfeccionamiento de .loa equipos 

televisivo•, COllO atirman Pierre Albert y lndre-Jean Tudeeq: 

"Esencial•ente gracias a la transietorizaci6n da loa 
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circuitos, la miniaturizaci6n ha permitido la redus 

ci6n de loe i•eceptores '1 el aligeramiento de las 

c5.marae electr6nicae. Estas, ahora portltilee y 11 

beradae de sus cables, han dado mayor ne:ri bilidad 

a la captaci6n de imlgenes. • , • " 2 

T8lllb16n loe progresos que en ese periodo alcanzaron las telecomunica

ciones fueron Y1 tales para recibir '1 enviar las imlgenee y loe sonidos de t.2 

leYisi6n, primero por medio de las microondas y posteriormente a travfis de 

la comunicaci6n v!a aatfilite, Al conectarse a estos servicios de tranBllie16n 

y recepci6n de sedal, las estaciones de T.V. ampliaban tanto su acceso poten 

cial a la in!ormaci6n noticiosa 1netant&nea como su campo de cobertura a ni-

•el regional e in tercon tinental. 

En la d&cada de 1970 loe noticiarios de telens16n tanto en Am&rica 

como en Europa se preeen tan con doe locutor11e en cada programa, que se al tet 

nan por su atractivo visual. As! las 1m&genes de los preeen tadores se turnan 

con el material gráfico de apoyo, de acuerdo a sus requerim1en toa de produc

ci6n. 

A pesar de eer varios los periodistas que salen 11a cuadro" perdura el 

fuerte in ter&a en el conductor principal, que es la mayor!a de las veces un 

l!der de opin16n. 

El aprovechamiento del atractivo visual innato a la televisi6n, la !or-

2 Pierre Albert y Andrfi-Jean Tudeaq, Historia, 2 !_! Radio J:. .lia Teln1s:!,6p. 
MAxico, Ed. F.C.E,, 1982. paga. 120 y 121 
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•a. de estructurar la informaci6n noticiosa y la instantaneidad de sus con te

nidos audiovisuales¡ f\lero11 factores clave en la herencia del decenio ante

rior, para provocar que la transmisi611 de noticias generara un verdadero 

"boom" de estos programas, con lo que el pdblico aumen~ su confianza en el 

medio y paralelamente las estaciones de T.V. vieron acrecentar sus ingresos 

por el patrocinio publicitario de los noticiarios, 

Hoy en ~a la presentacic5n de las noticias en la T. V., de acuerdo al •.Q. 

delo comercial norteamericano, eo lo que acertadamente sintetiza Haury Oreen, 

al hacer referencia a su g5neais y desarrollo: 

"Desde su aparici6n (alrededor de 1950), el notici,11 

rio de la televia16n h11 progresado desde el "arr~ 

car y leer" y el programa segmentado haeta la mal 

lllllllada "estructura de revista" con un grupo de P.! 

riodistas y especi.alistas presididos por un. locu

. tor principal, 1 81.empre con la personalidad coao 

un elemento importante." 3 

. n.2 a Naturaleza .!!.! !.I! Jfotig1u l!2I: ,t.,Y •• 

La em1si6n de las noticias en televis16n no e610 tran811ite la informa-

ci6n instant&nea al televidente, sino que a travh de las 111lgenes que pre-

3 Haury Green, Periodismo .!!l ,a:._y. Buenos Aires, Ed. Troquel, 19'73. p. 27 
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senc;ta es poaible situarle en el lugar mismo de los acontecillientos. 

Como afirma la e.e. s., la televie16n: 

" ••• De este llOdo realiza la tarea dnica de hacer que 

su ptlblico se conVierta en testigo de las noticia&~ " 4 

ASÍ en el nivel local de infol'lllaci6n e inclueo nacional la televia16n 

posee la particularidad de mostrarle a la comunidad su coaportuiento, es 

una eepecie de espejo en donde se conteaplan las diversas manifestaciones 

de sus 111.embroe. Esa capacidad de retl.e3o eocial por Hdio de laa noticia.e,. 

ea una p:ropieda•l en que la T. v. no tiene r1 vales por sus caracter!eticas e,1 

pedtJ.caa. 

La teleY.la16n coao medio de 1Dformaci6n y veh!culo noticioso, puede ca

lificarse. como lln canal denoo en cuanto a au potencilllidad para tr«Ulsaitir 

mensajes. Esta propiedad es mls comprensible al reY.lsar el aspecto t5cnico 

del 111edio tele'liaivo, C07a capacidad le permite tran8111.tir: 25 im&geneo 

completas por segando, cada una de las cuales eat• compuesta de una cantidad 

de lfneas que oacilllll 111tre. 40.5 y 819, de acuerdo al aiatna •pleado. 

Dl Hntido estricto t•ld.6n ea importante sellalar q11• la televie16n ti.1 

ne una capacidad de .50 llillones de unidades BIT por aepndo. ObYiuente H

tas posibilidades re.aleo 1 potenciales rebaBllJl la capacidad de coaprena16n 

total de la• aeneajee period!aticoa en eao eenticlo. • 

c.e.s. le••· 21!· .si!· p. 111 * BIT, ea· la abredaci6n, del ing.Us "binary d1g1t" • que denana la unidad 
a!ni•a de 1nforaac16n tranlllliaible, u~ilizada en las comunicaciones 1 ea 
in foi'llltica. 



-30-

La 1ntonnac11ln not.tciosa que proporciona este medio audiovisual en t6r

minos generales requiere de un tratalliento adecuado cOll el fiD de buscar la 

m&Yor atenc16n del p4blico, que de hecho es un "blanco huidizo" al que en ~ 

do momento bq que atraer. 

Si bien exl.ste dispoeic16n al noticiario en el telsvidente desde el mo

aento en que sintoniza su receptor y se sienta a preaenciar el contenido ea 

su lugar tnor1 to. 

Es cierto que las notic::1.aa en T. V. no e:rlgen el total de atenci6n del 

espectador, ¡orlo que .i:e~t.a 11u7 factible que a pe&aJ' de eatar frente al 

teletl11SOr su •ente se distraiga o bien realiza uua áeti'1dad paralela, coao 

aostener una· conYersac16n, armar un aodelo a escala, comer u hojear una re

Yiata, de acuerdo al ·grado de in ter&a que tenga en un 11oaen to determinado en 

lo que se presenta. Temb1.6n. 81 por alguna c1rcunstlllc::1.a el telert.deu te se 1,1 

•anta 7 ae aleja de la pantalla, el audio le .. atendrl informado parcialmen

te, E.entras 1111 o!clo lo perciba. 

Sin embareo ea necesario BUbr91ar coao lo hace KaurJ Green, que: 

"La tele't'ia16n 88 el 4n1co a.U.o s.ntonati'tO 1111• di,1 

pone de la iaagta a6'111, 1 sus aejores Tal.ores 1n

toraat1ws se basan en este hecho." ' 

EtecUya11ente laa iaágenes en aovilliento en T.V. tien• no D&lo el poder 

de llevar direct•en to a la in t1midad tiaica del espectador loa eucesoa, sino 

,. ' Haur7 Oreen, 22· ill• p. 60 
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tambi&n lo más importante¡ proyectar el significado casi en forma inmediata 

a eu mente y movilizar su sensibilidad. 

De ahí que por esa propiedad los noticiarios sean programas que se esp~ 

ran con ansiedad en ciertas ocasiones, pues la informaci6n que dan y/o la 

que so abstienen de hacerlo, es un indicador altamente válido de r.onfiabili

dad para el pdblico en cuanto a las repercusiones positivas o negativas que 

puede tener un acontecimiento en la comunidad. 

Desde sus inicios la telovis16Ó ha impueáto una revaloraci6n en loe 

criterios periodísticos· practicados en otros medios, do los que tuvo que 11! 

mentarse en sus inicios la T.V •• Aquí los valores y las noraaa tienen que •2 

dificaree por la naturaleza mi.ama del canal de transmia16n, por lo que contJ, 

nuamente se buscan nuevas t6cnicas que contribuyan a hacer más asimilable el 

nujo noticioso de la televiei6n. 

II., &, Carácter Audiovieuai .!!§! C6digo Televis110. 

La televie16n coao medio de comunicaci6n ·apera con un lenguaje amplio, 

que en primera instancia combina eimul tlneamente im¡genes 7 sonidos. Pero lo 

que establece la diferencia fundamen tel entre el lenguaje de la cinematogra

f!a y el de la T.V., ea que este dltimo medio emplea instrumentos electr6n1-

C'lB que le permiten no s6lo transmitir en el momento en el que se generan 
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los eucoeoe, sino tambi&n al mismo tiempo formar, mezclar y al tornar loe con. 

tenidos, Ea decir la edici6n ee realiza en forma simultánea a la emisi6n, 

cuando eo producen loe programas "en vivo"¡ coao os el caso de loa noticia-

rioe. 

Loe elementos que conforman el c6digo televisivo son de manera esquemá

tica el lenguaje sonoro, que comprende las palabreo, m!lsica, efectos y silB.!I. 

cio ¡ el lenguaje de la imagen, que dono ta todo a aquello e componen tea que en

tran en el campo de lo visual. Ambas esferas referenciales funcionan semánti 

crunente al articularse en un lenguaje audiovisual, que permite a los pario-

distas y comunic6logos de televiai6n, integrar loe mensajes periodíst1coe 

que se di funden en lo a no ticia:r.ios. 

Se habla de c6digo televisivo en fUnci6n de que la T. V. requiere para 

eu funciona~iento de un conjunto de reglas convencionales propias e inheren-

tes a la particular operaci6n del medio, al estructurar los mensajes secuen

cial.mente en el tiempo y el espacio¡ por lo que inclusive la expree16n tele

visiva ha sido considerada como un 11superlenguaje mixto". 6. 

En consecuencia la narra ti va de televisión ee una narra ti va mixta que 

conjuga tres sistemas básicos que conforman BU lenguaje: imlgenee, sonido.a y 

tranetorniacionee t&cnico-ret6ricae. Sin embargo BU elaboraci6n ee más compl,! 

ja de lo que se pudiera pensar, 

La capacidad de combinar signo e de distintos lmhi toa. debe entender y 

6 Y!.!!· Mariano Cabrían Herreros, Introducci6n .!!!. Lenguaje.!!.!! l.!! Televiai6n, 
!!!!.!! perspectiva semi6tica. Madrid, Ediciones Pirámide, 1978. p. 113 
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cuidar la !un~ionalidad sem6ntica del código, si se considera quo cada ele

mento si¡g¡i!icante de alguna manera representa una aportación dentro de la 

organización del contenido referencial global del mensaje teleViaivo, 

As! los elementos o componen tes sonoros al Vincula.rae con los Visuales, 

hacen que estos dl timos amplíen su significado individual al con jugarse fun

cionalmente con los primeros. 

Tan to los sonidos como las im&.genes que in terVienen en el mensaje audi!!, 

visual de T. V. var!an su nivel de significación de acuerdo al papel que de

sempeften en un momento dado, y ejercen tamb:l.6n Wl. grado variable de gravita

ción aemfuit.icn f·obre loa demls. Loa elementos ya sean sonoroe o visuales eu

!ren. modificacionea b&.sicaa, la primera al combinarse con otro co•ponente 

de su misma naturaleza y la séiíúnda al mezclarse e integrarse con un compo

nente de carácter distinto al suyo, ya sea sonoro o visual¡ se!l11n el cano. 7 

Al integrarse sonidos e imlgenea se establecen relaciones de inn.uenciae 

dentro de su f\lncionalidad en forma reciproca. El son t.ido de unidad a la na

rra ti Va tel eYisi Va lo da la conjunción que proporciona la tranaformaciÓn ·t6J¡ 

n1co-ret6rica de la realidad, caracter!etica de la telev1ai6n, 

La retórica del lenguaje televia:I. to esta formada por la serie de opcio

nes, perspect.ivas y aodalidadea, que se pueden dar al ut111 .. r loe elementos 

y recursos pr.opios de este medio electr6nico, para enviar mensajes desde di

versos puntos de Vista¡ que de hecho son interpretaciones de la realidad c.¡ 

1 ncJ.. Mar1an0> Cebr!an Uerreroa, QJ • .s¡il. p, T0.5 
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tada, que se utilizan coll. distintos fines, a travtie de loe elementos audio-

escri to-'rieuales. 

Por lo que afil'llla Cebr!an Herreros: 

"• •• La coordinaci6n eimul tánea y eucesi va de im&ge

nea acdsticas y visuales en un espacio-tiempo· de

terminado Hige una lectura plurieint&gmatica cu-

100 componentes y nexos remiten a su vez a c6digos 

pertenecientes a diversos lmbitos de la experien

cia personal, social, pol!tica y, en de!initiYa., 

cultural." 8 

La riqueza llia.a de este car&cter audiovisual del mensaje period!atico 

por teleYisi6n, e:icl.ge 7 precisa de una estructura id&nea 7 racionalmente 

a!iecuada, que ~roveche al mbiao la capacidad tficnica, y la utiliH de 

ac:Uerdo a.las neceeidadee eepec!fica• de la comun1cac16n noticiosa. 

Para esta labor resulta indispensable el auxilio y apoyo permanente de 

profesionales del periodimo y de t6cnicos telena:l.Yo•, y deade luego la ca

pacidad creatiYa del realizador y/o del equipo de producc16a.encargado de 

"· •• la plaa..aci61i formal de los discursos dngulares 7 de los espacios con

cebidos coao un conjunto unitario de mensajes period!sticoa televiei'fOs. 11 ¡ 9 

los noticiarios. 

8 1fari11Do Cebrlan Herreros, QR. ,E!!. p. 1'? 

9 Jod Luis Mart!nez Albortos, fil. Mensaje Informativo: Periodis•o .111. BaAQ. 
:i,.:J.. :t. .!aJ!.l• Barcelona, Ed. A.T.E., 1977 •. p.230 



_,5-

II.4 'l'ipoloda !!!!l.~ Televisivo ~ !2.§ Noticiarios. 

Es caracter!stico de los programas noticiosos el observar en forma re~ 

lar determinadas unidades de expres16n, que obedecen tanto a la naturaleza 

de sus contenidos como a la utilizaci6n de las posibilidades de presentaci6n 

del medio electr6nico por el que ee canalizan. 

Esta dl tima parte del cap! tulo recopila las observaciones audiovisuales 

b!sicas de los noticiarios, con el fin de clasificar las tomas mls comunes 

dentro de una tipología. Defino tipología como una clasificaci6n u ordena

miento de los fen6menos u observaciones -en este caso comunicacionales de la 

televisi6n-, fundamental para cualquier ciencia. 

La tipología que presento es b!sica, no pretende oer rígida ni dnica. 

es de carácter deocriptiYO-funcional, y tiene COllO finalidad servir en un 1112, 

mento dado como herramienta metodol6gica de apoyo al investigador que quiera 

pro fUndizar más en el lenguaje tele vi si YO de los noticiarios mexicanos. Ya 

que el presente trabajo tiene el prop6si to de ser una aproximac16n al an!li

·a:1.s, no un B11álisis en a!.· 

La caracterizaci6n se divide en los siguientes rubros: tomas de presen

taci6n, de identificaci6n, de enlace, de ubicaci6n, de apoyo,· de contenido• 

y transiciones visuales. 



La toma de presentaci6n es la que in

traduce al locutor o locutores que tendrán 

a cargo in rormar directamente do las no ti

cias al teleVidente. La mb comdn es el 

plano medio del comentarista de noticias.· 

Puede ser una toma restringida a un 

presentador, o captar a todos los locuto

res que vayan a to~ar parte en la emisi6n, 

a trav6s de un plano general que tome como 

rondo la escenograf!a y en un primer plano 

el personal Ucnico y sus aparatos en un 

tono de obscuridad de tuerte contraste con 

el resto del r;oa tenido Visual. 

De acuerdo a la f6rmula programática 

empleada es posible que en un avance inro.1; 

ma ti vo, la toma de pre sen taci6n adqu~ era 

dimensiones vi vas y dinbicas s1 se presfl!l 

ta en primer t6rmino el reportero que lee 

las noticias atln con la hoja dentro de la 

máquina de esc:r:l.bir, donde tiene como ron• 

do escenogrático la redacci6n de la teleq 

sora. Otras ocasiones esa misma·modalidad 
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in forma ti va se reduce al plano medio del 

periodista sobre un !ondo azul para los 

efectos de producci6n, con el lego tipo y 

el nombre iden tificatorio del noticiario 

en el extremo superior derecho o izquierdo 

de la pan talla panneando ligeramente al 

presentador. Tambibn es factible que el lQ. 

gotipo se sobreimprima en forma más discr.!! 

ta en la parte inferior derecha o izquier

da del comentarista y s6lo permanezca un 

breve tiempo para su identificac16n. 

Existe la opci6n de utilizar un fondo 

ese en o gráfico alusivo a la secci6n aspee!· 

!ica que se presente, como complen:en to del 

plano medio del presentador de noticias, é 

incluso el logotipo del noticiario que ocJ& 

pe el resto de la pantalla. 

En algunos noticiarios nocturnos, se 

pro y e e ta un plano medio del presentador, 

que tiene de fondo una diapoai ti va con la 

imagen de la ciudad por la noche, o paisa~ 

jea naturales que buscan ser sedan tes vi

suales para el televidente, además del tr.11 

ta111iento especifico ctue se da a la in!Ormj! 

c16n en estos horarios. 



-38-

II.4.2 ~ .!!! Identiticaci6n. 

7:)5: 28 

9 ll MARZO 
Dt 1981 

Las tomas de idon ti !1cac16n son aque

llas que proporcionan loe elementos eecr:l.

to-viaualea y sonoros, o t5nicamento 'liaua-

los -do acuerdo a su grado de iconicidad-, 

que hacen posible que el teleVidon te reco

nozca el programa noticioso que ha ainton!. 

zado o la modalidad progra111&tica que va a 

presenciar en su aparato. 

En Cunc16n del horario en que se 

tranemi ta y de las necesidades espscí ti.cae 

del pt5blico que lo vea, el contenido de 

esta toma se enriquecer& con elementos es

cl1. tos y visuales, para satisfacer esas d,t 

11AD.das. 

La utilizaci8n de las tomas de ideat,1 

tl.cac16n es muy comftn cuando alguna ra~n 

t&cnica o una causa de tller .. aayor hace 

que se suspenda la continuidad natural y 

l4gica del noticiario, ea ese aoaento o B.! 

gundoa deepu6s aparece el cart611 con el 

n'babre y/o logotipo del programa noticioso, 

en forma paralela a un mensaje sonoro del 

locutor on cabina que ezplica el activo de 

la euspenai6n y ee disculpa a nombre de la 

televieora. 



Otras ocasiones el cart6n con el 

nombre y logotipo del noticiario aparece 

por disolvencia al final de la pel!cula, 

ndeo o fotografía antes de pasar por cor

te directo al locutor o comentarista que 

la presenta, e inclusive antes de ir a men 

sajes comerciales en una disposic16n dis

tinta a la utilizada en otras ocasiones p~ 

ra la iden ti ficaci6n cuando hay una in te-

rrupc16n momentfuiea. 

il existir coincidencia de horarios y 

en ciertas circunstancias competencia ea. 

el contenido de la informaci6n, loa noti-

ciarios recurren a presentar elementos 

iden tificatorios como tondo, inmersos den

tro de los materiales de apoyo visual, o 

sobreimpresos para destacar el carScter de 

excluai vas y/o con troles remotos. 

Las tomas de 1dent1!1cac:16n tambi&n 

pueden &YUdar al televidente a distinguir 

la seccHin o segmento del programa noticig, 

so que acaba de sintonizar, al definirle 

espacios-tiempos precisos, 
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Reeulta pertinente el aclarar que loa 

olemen toa de !den tificaci6n pueden evtar 

presen tea dentro de las tomas televi.ei vaa 

de loa noticiarios no s6lo en una forma a,1 

cluatvamente visual. hay ocasioneo en que 

al terminar un contenido eapec1tico el lo

cutor o ,reportero da al plblico una serie 

de datos que contribuyen a la 1dent1f1ca

c16n y que se transmiten a trav6s del sonJ. 

.,. Algunos programas noticiosos pueden t,!! 

ner como norma dentro de sus tomas -cada 

vef: que esto sea necesario- elementos idoJi 

Uticatorioa en diterentea c6digos 1 con el 

objeto de proporcionar un servicio digno 

de cddito. 

Las tomas de enlace aon las que tie

nen la f'llllci6n de enterar· al pdblico tele

víden te, que el pro gra111a con Un da despu5a 

de presentar los anuncios comerciales-

latas tomas pueden ir desde el plano 

aedi!) del presentador con el logotipo 4tl 
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programa al lado y la explicaci6n verbal 

amable del comentarista o conductor del n2 

ticiario; hasta la elaboraci6n de tomas 

compuestas que exigen un mayor tiempo "al 

aire", en donde se divide la pan talla en 

tres partea y so ubicM elementos idcntifl 

ca torios caer! tos, visuales y sonoros. 

Las tomas de enlace tambi6n presentan 

adelantos visuales y/o encabezados escri

tos de las noticias o secciones que ven

drfin inmediatamente deapu6s del corte co

mercial, con el prop6sito de que el telea,y 

di torio no ¡;ierda el sentido de con tinui

dad cuando se interrumpe moment&nerunente 

el noticiario para transmitir los mensajes 

comerciales de loe patrocinadores. 

Se conoce como tomas do ubicac16n a 

aquellas imfigenee teleViaivas que a trav6a 

de elemen toa visuales, sonoros o escri toa, 

y de su combinaci6n, proporcionan al 
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teleauditorio loe datos que requiere para 

asimilar y poder evaluar de acuerdo a lo 

que ee le proporciona el con tenido de una 

noticia, Eatos componentes pueden ser al 

lugar, el medio por el que ae ha tran 111111 t! 

do la 1nformac16n, d la imagen es de ar

chivo o del d!a, el noabre 1 el car,cter 

del informador, en ocasiones loa no111bres 

de los cam&.rografoa y del editor, el 

noabre y cargo de la persona entrevistada, 

la 1dentificaci6n del locutor o coaentarJ.,! 

ta cuando eate no es llUY conocido 7 carece 

de la ouficiente imagen, ad coao la hora 

y la fecha; dependiendo del horario de 

transmisi6n y de las necesidades eapec!fi

caa del pllbl:!.co, 

Los elementos de ub1.cac16n precisan 

al telespectador loa datos claYe& de las 

noticias que informan ya sea a trav&e de 

la eacri tura, e incluso dan la idea global 

de la intormaci6a cu~do ea deterainado h.Q 

rario titulan an forma escrita las notae, 

indicm au fuente de procedencia, califi

ca el con tenido, y/o retueraaa en tol'llla 

Vieual, sonora o eacri ta la 1Dtormac16n 

que se auminiatra en un .c6disu di taren ta 



al que se utiliza para apoyarlo. 

Es importante destacar que la s6la 

presentaci6n 'fisual en muchas ocasiones a 

trav&s de simples objetos o decorados, 

ubica específicamente al pdblico en una 

secc16n. Otras veces el hecho de tomar 

planos m&s amplios y con elementos ident! 

ficatorios precisos delimita· al pd blico s! 

dentro del noticiario se realiza una entr.it 

vista o se muestra un espectlculo como 

complemento de aquella. 

Son todas aquellas que por medio de 

la imagen a trav&e de un empleo adecuado 

de sus poei b111dadee sirven para una mejor 

captaci6n· de la noticia por medio de un 

mapa, una ayuda 'Visual precisa que 11ezcl11 

di feren tea c6digoe. En algunas tomas de 

apoyo de loe noticiarios es comdn que apa

rezca el presentador de noticias, aunque 

en proporci6n y posici6n variable de acue~ 

do a las necesidades especificas de las 
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noticias. 

Puede aparecer el presentador de píe 

sellalando 1ui mapa, y explicando verbalm8Jl 

te su conteni~o, o mostrando un objeto u 

objetos en terma detallada ante las cba

ras con el fin de hacer 11&s compren si ble 

una noticia. 

Otra !orma puede ser la presentac16n 

de una gr!tica, el dibujo del co•entar:Lsta 

quo muestra 1 explica al ·pdblico su mensa

je• el hoalilra que apoyado en una esceDQgr,1 

tia caapirana y enfundado en un traje de 

charro recita una rima, la eacargada de la 

secc:L6a para sordomudos que tiene collO ton 

do totograr!aa o peliculaa de las notic:ias 

que va in!ormando a ese sector del pdblico. 

la comen tar1.sta que lee una noticia, te

niendo a un lado una toaa del lugar 1 un 

titular de la mi•a arriti. o abajo con la 

1aa!9J1 conplada que poetertonente cobra

r( ao'limianto, y; gracias a la t6cn1ca eleJ! 

t~nica ocuparl la.pantalla 1 desplazar¡ 

a la lo cu tora. 
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De hecho todas las tomas de televi-

oi6n son tomao de contenido. Sin embargo 

aquí se ll11111ará tomas de con tenido a aque

llas que además do tener un plano medio o 

amplio de un personaje invitado al estu-

dio que so expreso en un idioma extranjero, 

incluya la traducci6n. de sus intervencio-

nea ea forma sonora. 

Lo mismo sucedo cuando so trata de 

discursos o inter"U:encionoa do personajes 

que hablan en un idioma eztran joro, e ese 

caso so procede previo proceso do prepro

ducci6n a presentar la traducci6n en forma 

escrita en la parte inferior de la panta-

lla, do manera paralela a la voz del per112. 

naja en el idioma original. Otra forma de 

hacerlo consiste en presentar la miBlla 

imagen del personaje en un plano aedio con 

el mensaje sonoro inicial en u11 tono bajo 

mezclado con la traducci6n en forma paral,i 

la en un volumen m&s alto. 

Otro ejemplo de toma de con tenido pU2,. 

de ser el presentar los mensajes en forma 
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paralela a travh del audio y al m.1omo 

tiempo con la rolaci6n general oscri to-q 

eual de los rosul tados de una jornada de 

rdtbol o beiebol, con un tercer mensaje 

simul t6neo que muestra como fondo de la 

PIJll talla una acci6n deportiva de la espe-

cialidad. 

O simplemente dos mensajes paralelos 

uno escrito-T.1.sual 1 el sonoro, sin que se 

de cita tamb1An an elemento visual puro, 

coao seria el caso de las informaciones 

de la Lotería Nacional, de los precios que 

reii.stra un articulo o art1culos en di fe

ren tes establ.ecillientos ¡:oaerciales, las 

infol'11laciones bancarias semanales de los 

dep6sitoe s plazo fijo, o bien los cuadros, 

tablas 1 gr&fi.cas preparadas para explicar 

en forma m!s comprensible, asimilable y r.i 

pida el contenido de una noticia cuando se 

realiza una retrospe.cci6n. breve de un as

pecto de 6sta. 
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II.4.7 Transiciones Visuales. 

EN LOS PINOS Las tomas televisivas de los notici.i! 

rios se encuentran conect2das entre a:1 por 

transiciones visuales, que median te efec

tos electr6nicos o simples movimientos de 

e tunaras hacen poei ble que se pase de una 

toma de estudio a una pel!cula para ilus

trar una noticia preparada en preproduc

ci6n y montada en un tele cine o en una 

videocassettera cuando se trata de un re

gistro en video, o inclusive a otra toma 

de un &ngulo diferente del estudio en don

de se disponga a in formar un comentarista 

deportivo. 

Entre las formas mtis usuales se en

cuentra el borrado de una imagen que es 

de aplazada al mi amo tiempo por otra nueva. 

Es el caso del plano medio del comen tar:l.s

ta que en ocasiones auxiliado por apoyos 

escrito-visuales da la in troducci611 o en

trada de la noticia para posteriormente 

ser desplazado visualmente y en forma gra

dual por el video o la fotografía relativa 

a la noticia que se informa. La manera en 

que se realiza el borrado de una imagen a 

otra es un procedimiento electr6nico que 
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puede variar de sentido, lngulo o forma, 

de acuerdo a la coherencia establecida y 

a las posibilidades t6cnicas que el direc

tor del programa noticioso considere como 

las m5.s adecuadas. 

Eld.sten formas de paso que no necesa

riaaente ocupan la superficie total de la 

pantalla, como puede ser el caso del plano 

•edio del presentador noticioso cuyo tondo 

aml permite el uso del Chroma Ke7 • As! 

111.mtras el locutor permanece n plano •e

dio un ligero panneo a la izquierda o a la 

derecha, hace poa1.ble que detrls de 61 se 

pro;,ecten fotografías fijas o imlgenes art 

llOYimi en to. 

Otra variante puedo ser el caso de Wl 

noticiario que utilizaba casi al final del 

progrua un fondo escenogrltico que se cu

br:la lentam•te con el logotipo del noti

ciario en un efecto de cortinillas de la 

parte superior hacia abajo, Id.en tras el Poi 

riodista daba las dl timas noticias o se 

despedía de los televidentes. 

El corte directo es la forma de paeo 
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m5.a com~n y simple, consiste en cambiar 

una imagen por otra en forma instan t1mea. 

Para que esto sea poei ble se requiere de 

un m!nimo de dos c6maras con una toma di

ferente para cada una de ellas, e inclusi

ve puode ser la misma toma pero de distin

ta perspectiva. Puede servir de ejemplo 

una toma de plano medio del presentador 

con la escenografía usual de fondo 1 otra 

donde el mismo personaje tenga un apoyo v.L 

aual especifico como puede ser un insert 

con el logotipo del noticiario para 811 

identificaci6n durante los primeros momen

tos del programa; para esta forma de paso 

especifica el presentador deberá girar 

oportuna y len temen te sobre su sU16n con 

el fin de quedar en la posic16n or:Lgi.nal, 

pero ahora ya con un fondo distinto. 

Una posibilidad mlis esta representada 

por el movimiento horizontal de la cbara 

en forma len ta para introducir por 

eobreimpresi6n un insert o cart6n con in

tormacic5n eacri ta o escrito-visual, con el 

objeto do reforzar con otro u otros c6di

gos el mensaje sonoro-verbal que emite el 
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presentador del noticiario. 

Algunas ocasiones cuando el locutor 

presenta un a no ti ci a amplia para 1 a cu al 

no existe suficiente material visual, rec;u. 

rre a un mapa con el fin de darle al p4bl1 

co eleaen tos de ub:l.caci6a del lugar que se 

menciona. En tunci6n de la extenei6n de 

esa noticia, el locutor pasar& por diaol

Yencia o sobreimpresi6n gradual a la tolla 

del .. pa y a su ves por el llillllo procedi

miento se regreearl de nuno a lll. Esta 

fonia de paso oquiYale a una coma en la n.a 

rraci4n audiovisual. 

Cuando ae pasa de una. noticia a Ull 

•tnaaje comercial otra forma de tranal.ci6n 

ad11111la dol corte directo eatl representada 

por efectos eloctr6nicoa gradualea, por 

ejemplo: cierre paulatino en forma de cir-

culo del plano ••dio de una. co11en tarta ta 

deporti "ª• para dar paeo a la i•asen eace

notrltica del noticiario compuesta por Ya

rioe c!rculoa que a la vez airYe para idea 

ti ficar el programa y dentro de la gruit1 

ca televieiYa significa un punto y aparte 

para pasar a contenidos publj,citarioa. 
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La parte final de los proeramas no ti-

ciosoe se presta a diferentes transiciones 

visuales. Un eje111plo de ello es la figura 

del presentador on plano medio o inclusivo 

en plano general restando 1luminaci6n, de 

tal 111anera que s6lo quede su figura en ne

gro inclusive levan t&ndose y abandonando 

su lugar en el estudio, Otra ,,posibilidad 

es que la cbara se abra en zoom back que 

muestre en plano general el' eetudio con 

1os lo cu toree '1 la escenografia, y en un 

primer plano a loe Ucnicos y las chiaras 

en un tuerto contraste de obscuridad donde 

el con texto visual anuncia e\, fin del no ti 

ciario. 

Por dltimo como una for11a de traasi-

ci6n importante se encuentra el tundido, 

que consiste en la aparic16n gradual del 

tondo azul al plano medio del comentarista 

o la toma caracter!atica del noticiario, '1 

viceversa. El fundido en azul en la narra-

tiva audioviaual de televis16n, semfuitica

mente se u tili:aa para indicar el inicio o 

tlrmino de la emisi6n noticiosa, 



CAPITULO III 

BST~UCTURA ECOlfOKICO-POLITICA 

D B LA 

TELIYISIOlf IO'l'ICIOSA KEXI CO 

• 



-52-

"Un d!a, la televiei6n mexicana se di6 cuen 

ta de que ya no podia seguir siendo ua 

simple apéndice o amplificador de la info,r 

mac16n periodistica impresa. 11 

Lic. Miguel Alem&n Velasco. 

III. ESTRUCTURA ECONOKIOO-POLITICA M Y, TELEVISIOJ NOTICIOSA 11: l1m..Q2 

Para poder analizar el proceso de elaboraci6a. de los noticiarios de te

leviei6n en nuestro pa!s, resulta imprescindible el situar este medio elec

tr6nico dentro del régimen jurldico bajo el cual fbnciona, as! como ubicarlo 

hist6ricamen te dentro del contexto econ6mico y poli tico del cual forma part.e. 

l'!nalmen te este capitulo a travh de una esquematizac16n: del desarrol:i. 

de la teleYiei6n noticiosa -tanto comercial como. estatal-, pretende dar una 

Tisi6n: general que facilite su comprensi6n, previa a la presentaci6n del tun 

cionamien to de los noticiarios. 
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III.1 R6g!.men .!!.!! Concoeionoe, 

La telone1611 mexicana baea su tuncionamien to legal en el rfigl.men de 

concesiones, Eeta modalidad juridica tiene eu origen en la 6poca de la Colo

nia, y de acuerdo al investigador Patricio E. Marcos, ee quizá en. loe c6le

bree "COmentarios a las Ordensnzas de Minas" del juriconsulto mexicano Don 

Federico Xavier Gamboa, que fueron la base para la elaboraci6n de las Orde

nanzas de 1783 e:zpedidas por Carlos III, donde eet6 el antecedente más anti

guo y preciso que se conoce do las concoeionee, f. 

Eequemátic8Jlen to el r6gl.mon de concesiones o de modal donaci61t e:zpedido 

por el Reino de Espaila, y posterio?'llente incorporado al Derecho Constitucio

nal Mexicano, ha tuncionado a trade do la historia de la eiguien te manera: 

Durante la Colonia, las llinae que eran propiedad de J..a corona, se conc.1 

dian a particulares sin separarlas del patrimonio Real. Ea decir el Poder 

Real otorgaba en concee16n lae mnae, por lo que los beneficiarios las pod!an 

vender, per11utar, arrendar, donar, heredar; o cualquier otra rorma de enaje

nar el derecho que en ellas les pertenec!a en loe mi111Dos t6rminos que lo po

ae!an, 1 en per&0nae qn«1 pudieran adquirirlos. 

Las concesiones ae extend!an bajo dos condiciones 1'Jndamentales: uno, 

contribuir con la Real Hacienda en la parte do metales eo~alada; y dos, tra-

. b:ijar y disfrutar las minas de acuerdo a lo que preven!an las Ordenanzas. De 

Vi!I. Patricio E. Marcos G, ~ Regulaci6n jur~dica .!!.!! w ~ .!ll ~
iiICaci6n. La Paz~ Ba3a California Sur, Rouui n Nacional sobre Medios de 
Có11Unicaci6n, PR~ IEPES, 3 de junio de 19?&. hoja 1 
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lo contrario ee entend!an perdidas y ee pod!an conceder a otra persona que 

las eolici tara. 

En este periodo las concesiones ee consideraban como resultantes del D~ 

recho Divino y Natural, por su formulaci6n derivada de la mlxima autoridad 

del Imperio Eepal\ol, quien ced!a para eu explotaci6n por motivo de utilidad 

pdblica, y apoyado en la l6gl.ca del proceso mercantil, aquello que era parte 

de sus bienes personales. 

Al pasar de la Colonia a la Independencia, el r&gimen de concesiones 

camb16 en forma significativa '1 molde6 sus caracter!sticas actuales, Patricio 

E. Marcos, explica oetoe avatares f'Undamen tales: 

"• •• cuando ee produjo la Independencia, la eoberan!a 

sufri6 un vuelco definitivo y radical: eigui6 siel! 

do un poder no delegado o delegado sin limites ni 

condiciones •¡, sobre todo, dejo de imputlreele por 

mandato divino a un efimero individuo dinletico, 

para ser atribuido a la voluntad de un pueblo en 

geetaci6n. Lo que era patrimonio de sangre y de la 

Corona que lo simbolizaba, paso a ser patrimonio 

de un Estado-Naci6n;. lo que era Derecho Divino y 

Natural, se transfora6 en Derecho Positivo e Hiet~ 

rico fraguado al calor de una nueva nacionalidad; 

lo que era concesi6n graciosa del poder regio se 

convirti6 en una cesi6n do derechos del Poder Na-
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cional a trav6s de sus representantes y de su tit~ 

lar: el Estado Mexicano." 2 

En efecto al nacer el Estado, en la etapa del M6x1.co Independiente, es 

cuando se orienta pol!ticamente la filosot!a que hoy en d!a posee el r6g1.men 

de concesiones. El Poder Nac.ional o Gob1ern9 Federal concede a trav~s de su 

titular el Estado mexl.cano por voluntad del pueblo a los particulares, conc1 

a:l.ones, en este caso para operar medios electr6nicoe de comunicaci6n. 

El investigador Jorge A. Lozoya, seiiala que en el f'Unduento jur!dico

poll tico para el desarrollo de la radio y la televis:l.6n, la Carta Magna metj, 

cana ee documento pionero que garan tiaa el derecho de la Jlaci6a. a conserYar 

el patrimonio popular, como una tarea prioritaria de beneficio colectivo, P.!! 

rala que autoriza el establecimiento de las modalidades pertinentee al r6g1 

men de propiedad privada y al in ter6s personal. 3 

Por lo tanto el dominio directo corresponde origl.nalaente a la Naci6n, 

la propiedad eJJ p4bl1ca pero, a trav6s de su titular, el Eatado, aqu6lla t1t 

ne el de1·echo de transmitirlo a loe particulares, y crear la propiedad priv,1 

da. Este derecho que se coocede a trav6a del r6gimen de concesiones ea orig1 

nario, inalienable e imprescriptible, tiene tres puntos blaicoe que regulan 

llll operac16n: 

1·. Loa '.\)articulares pueden explotarla, usarla o aprovecharla, s6lo me

diante el r&gimen de concesiones. 

2 Patricio E. Marcos G. ru.g. hojas 1 y 2 
3 :J!il. Jorge A. Lozoya • .fil. Estatuto !\! lJ! .Bi!Y.2 :J. 11 Tele!ia16n. Rertqta, 

El !!l!l!!2 ~la T1leJie16n. M6Xico, Ed. Nueva Pol!tica, julio-aept. i976. 
p. 210 
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2. La Nac16n se reserva el derecho que, en todo tiempo, tiene para jmpQ 

ner a la propiedad privada las modalidadoe que dicte el inter6s pdblico, 

11 ,, ,3, La naci6n puede recuperar el dominio median te la expropiación, 

por causa de utilidad pdblica y con la indemnizaci6n correspondiente, ... " 4 

En forma general, Patricio E. Marcos explica la fundamentación jur1d1ca 

y política del r6gimen de concesiones: 

"El rligl.mon legal bajo el cual se en cu entra sancio-

nada la explotación de loo modios masivos do comu

nicaci6n en Mlildco, es el de las concesiones. Esto 

es ad porque los productos radio f6nicoa y televi

sivos no podr!an llegar a los destinatarios sin la 

intermediaci6n de un medio, que no por intangible 

resulta menos real; el espacio a6reo que pertenece 

originalmente a la Nac16n •••• " 5 

Sin embargo en ou operaci6n el r&gimen de concesiones ha sufrido una 

real y efectiva in versi6n histórica, ya que no ha sido el Estado el que ha 

cedido derechos de oxplotaci6n a los concesionarios, sino estos los que pa

rad6jicamente han cedido derechos de uso limitad!simoa a la Naci6n a trav6s 

de au ti tu lar, La explicaci6n a esta si tuaci6n 1 afirma Patricio E. Marcos, 

4 Patricio E, Marcos G. "ESTADO, CONCESIONES, MONOPOLIO ¿Existe el monO!J2 
lio televisivo?" Revista .fil:. Estado :t. !l! Televiai6p. Mhico, Ed, Nueva 
Política, julio-septiembre 1976.pags. 251 y 252 

5 Patricio E. Harcoo o. k! Regulaci6n ur!dica .!!,,!! loa medios de comunica-
~. La Paz, Baja Cali rornia sur, Reun n NacioñiiI ao bre Medios de Co
municac16n, PRI IEPES, 3 de junio de 1976, hoja 2 
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se encuentra dada en la particular estructura del Estado pol!tico mexicano, 

que invariablemente ha convertido las entidades privadas en insti biciones 

del Estado, 6 

III.2 Jatructpra Eeon6mico-Pol!tica. 

A6n cuaLdo se experimentaba la transmiei6n de progr1111aa de televiai6n 

en Mbico y en algunas ciudades del mundo, el gobierno del Licenciado Miguel 

Alemln Valdlfs nombro una comis16n para el estudio del modelo de tele'fisilln 

que se deberla i11plan tar cuando este medio electr6nico llegara al pa!s. 

La comisi6n fUe integrada por el escritor SalYador R'oYO, quien caliza

r1a los aspectos cultural 1 educatiYO y socioecon6mico de la T.V. eztranjera; 

y por el ingeniero Guillé:ma OOnzUez Cuarena, quien eetudiar!a loe aspec

tos tficnicos. Su llisi6n 1 Yiajar a loe Estados Unidos y a loe principal.ea 

paises de Europa, con objeto de presentar un estudio detallado 11abre el des.a 

rrollo y caracter1st1can de la telenei6n en loe lugares "1.aitados, con el 

prop6si to de decidir con ars;umen toa imparciales y objetivos e1 la tale'Yia16n 

al llegar a nuestro pais adoptaría el modelo comercial practicado en Estados 

Unidos o bien el monopolio estatal implantado por Inglaterra (Gr8D Bretda). 

6 Vid, Patricio E. Marcos O, "ESTADO, CONCESIONES, HOlfOPOLIO ¿EJd.ete el 
monopolio televisivo?" Revista fil.~ :t. l!! Televis16p. Hhico, Ed. 
Nueva Política, julio-septiembre 1976. p. 263 
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El informe de este importante viaje realizado en octubre tie 194?, no 

se conoce, sin embargo oxl.sten dos interpretaciones opuestas. Por un lado 

Jorge Mej!a Prieto, afirma quo: 

11 Dado el auge tan grande de la televisi6n comercial 

en Mbico, se infiere fácilmente de que tipo y con. 

clusiones ru6 el informe Novo-C111Darena y porqu6 el 

Hcenciado Alemtui decidi6 otorgar a la iniciativa 

privada la instalaci6n y funcionamiento del espec

táculo electr6nico, 11 1 

.En el sentido opuesto el periodista Miguel Angel Granados Chapa, menci2 

na que es probable que las recomendaciones de Salvador Novo, se hayan incli

nado hacia la conveniencia de optar por el modelo brit1uiico. 

La hip6teais de Granados Chapa, se apoya en algunas lineas publicadas 

en un libro de Novo * en septiembre de 1950, en ellas expresa -en vísperas 

de inaugurarse mCis estaciones de televia16n-, que le parece oportuno que el 

gobierno se preocupe por el desarrollo de la televisi6n en M6xico, 7 en con

secuencia adopte un buen reglamento, sistema de control o vigilancia dado el 

efecto enorme que alcanzar{¡ en el pueblo 11 .,,eate nuevo medio de penetraci6n 

de las conciencias. , •• 11 8 

7. Jorge Mejía Prieto, Historia~ 11! .B.!!!!2 :t. la Televis1,6n .m Mbico. 
Mhico, Edi toros Asociados, 19?2. pag. 180 

* El libro de Salvador Novo, se titula: 1J! Vida .!!Jl ~ ~ & ~
!12.!!2. Presidencia! ~Miguel ~. M~xico, Empresas Editoriales, 196?. 
paga. 68; 

8 Miguel Angel Gr¡¡nadoa Chapa. 1J! Tolevisi6n de Estado .t!J. ~ .!l..21 ~2 
perdido, Revicta .E! Estado i 11! Televisi6n. M6xico, jul.-sep. 1976. p.224 
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Más adelante -en ese mismo texto-, NoYo ee refiere a la preocupaci6n 

generada en loe Estados Unidos por la T. V., y scflala que en In,glaterra no 

han tenido problemas, como resultado del control de la televiei6n deede su 

surgl.mien to• y de la asignaci6n de determinadas tum:J.onee a ca111bio del 

impuesto que pagan loe ciudadanos. El eecri tor señala que pese a conocer eJl 

ta eituaci6n, el gobierno mexicano opt6 por dejar la telev.1s16n en. manos de 

la empresa privada. 

Lo cierto ea. que en loe inicios cie la tele'll'is16n, el gobierno carec16 

de ne16n. acerca del futuro del nuevo aedio, al otorgar lae concesiones de 

operac115n. a onpraear:loa privados. No ee llid16 la iaportancia de la T. V. como 

'l'Bhiculo de COIU1lnicaci6n aocial ni el cona:lguiente aigniticado econ61d.co-J>2 

l! tico que traerfa coneis> el desarrollo del modelo co11erc1al.. 

III.2.1 1ttnctu1 lconAaiM· 

Pese a que la telena:l6n es un aedlo de coaunicac16n relativuente re

ciente, • origea empresarial ea.Mblco, no se encuentra ea loa priaeroe Plll 

gr4111ae efectuados en el gobierno del Preiridente ilnln .. De acuerdo a la in

veet1gaci6n realieada por Flti•a Fernlndez, 9 la eetructura f1nanc1era de la 

indulitria televisiva se eatablece en la dl tima dicada del Port.lriato, • el 

9 .n.!!• Pltima Femludez Chrt .. Uieb. Oeataci6n 1 Desarrollo de la Iadu._ 
tria de la Radio 1 la Teleri.ai6n. Re'lista .§! ~ z. 11 Tele!111§n. 
Mhico, Ed. !runa Pol!tica .jul1o-aeptinbro 19?6. 
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momento de conaolidaci6n de loa grupos econ6micos que al concluir la Revoly, 

ci6n, dar&n impuleo a la radiodi fusi6n, de acuerdo a las nuevas disposicio

nes que establece la Conati tuci6n de 191 '/. 

La telev1si6n mexicana nace apoyada en la t.l.loaof!a de libre empresa, 

en la etapa que se agudiza la dependencia econ6mica con el extranjero -loa 

Estados Unidos, principalmente- como consecuencia de la pol! ti ca que al.ion ta 

las inversiones tor&neas para impulsar en forma decidida el modelo de desa

rrollo nacional, en el sexenio del Lic. Miguel Alemfui Val.die, Esta situaci6n 

se advierte en los principios de la industria televisiva tanto en el nivel 

de su infraestructura como en su sostenimiento cotidiano por anuncios de las 

grandes corporaciones, 

Aa1 la ingerencia econ6mica extranjera en la radio y la televia16n, tue 

el resultado de la in tegraci6n financiera en 1111bas industrias, debido a la 

insuficiencia o carencia de capitales nacionales a principios de siglo en 

Mbico. 

La compoa1c16n del capital nacional de la televiai6n pr1 vada nace del 

esfuerzo inicial de dos grupos financieros de participaci6n activa y di Yersi. 

ti cada en la econom!a y de importancia en loa medios de difusi6n, represen t.1 

dqa por las fa111ilias 0' Flrrill y Azctirraga, al tusionar los canales 2 1 4 y 5 

en Teleaiatema Held.cano en 1955. 

El sistema de concelliones renoYables a particulares y la importante pa¡ 

ticipaci6n de estos grupos financieros en la economía nacional, or1g1.n6 que 
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desde sus inicios la T. V. estuviera en manos privadas t1nicae que en ese mo-

mento pod1an disponer del capital y de la estructura Ucni ca para iniciarla 

y sostenerla. 

Posteriormente se incorporaron on 1973 con la formaci6n do la empresa 

Televisa, como accionistas Miguel Alem&.n Volasco y el Grupo Garza Sada, el 

primero de manera pdblica, pues al parecer el. grupo Alemh era importante 

accionista de Teleaistema Mexicano, s. A. y quizá en los origen es de la T. V. 

mexicana. ro 

La inge.~encia de estos grupos dentro de la estructura econ6mica del 

país es l!IUY di Yersiticada y va desde la propiedad de cadenas y redes de me

dios de comunicaci6n, empresas y serVicios de espectlculos, hasta consorcios 

industriales y grupos financieros; de tal forma que su participaci6n directa 

abarca í'4 razones sociales. * 

La concepci6n comercial de la T.V. privada opera, con base en el tomen

to econ6'111co que tiene por objetivo la pro110ci6n de bienes y serricios a 

travlís de la adquis1ci6n de tiempo de transmis:l.6n para la ditus16n de mensa

jes publici tario-eomerciales; y de esa manera responder a la necesidad del 

aparato productivo industrial y financiero de 't'lll!der su producct6n en el me,¡: 

cado nacional. 

lO !!J!. Etrain Plírez Espino. "El monopolio de la T. V. comercial en M6x:l.co. " 
(El caso Televisa). Revist1 Mexicana~ Socioloid.1. KAx:l.co, Inetituto de 
Investigaciones Sociales UNAM, octubre-diciembre 1979. paga. 1454 1 14'5 

• Para un examen detallado de la intervenci6n 1e cada grupo en la econom!a 
nacional, vease Etra!n Plírez Eapino. Q!? • .E!!· paga. 1440 a 1447 
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Como consecuencia de esta estructura los capi talos invertidos en la T.V. 

privada so reproducen en forma considerable y muy dinCtmica, lo que ha propi

ciado su contralizaci6n, aunado esto a la divorsificaci6n de las actividades 

de la empresa Televisa, S.A •• 

Por su parto la participaci6n del Estado en los medios electr6nicos, se 

remonta a los años veinte y de acuerdo a la investigac16n de Fátima Fernán

dez, -ya citada-, tiene su origen en ·el Port'iriato y su fundamento en el 

Obregon1smo. 11 Sin embargo la trlisqueda de conool1daci6n política y el reco

nocimiento como Estado, hicieron que los pocos esfuerzos que roaliz6 el go-

biorno para emitir meneajes por radio fueran pasajeros y desvinculados. 

Es en el dl timo af\o de la dficada de los 60 1 o y en los primeros de los 

?O's cuando el Estado -aunque tardíamente- eienta las bases de su part1cipa

ci6n en la T.V .. Su 1ntsrvenci6n en la pantalla electr6nica. se def'ini6 de ht, 

cho a travlis de dos das: la tolevis16n subsidiada y la concebida como emprJ 

sa paraestatal, ambas variantes ya sea con prop6s1to educativo o cultural, 

buscan con nuir en un fin comdn; el in tertis social. 

La televisi6n subsidiada opera bajo partidas presupuestales fijadas 

anualmente, tal es el caso de Canal 11 y Televisi6n de la Repdblica Mexl.cana. 

31 bien Canal 11 ya operaba como una eataci6n televisora local depen

dien to del Instituto Pol1tficnico Nacional desde 1955, es hasta el 2 de agos-

11 Vid. fttima Fernfutdez Christlieb. Gestaci6n y Desarrollo de la Industria 
¡¡;-la Radio y Tolevisi6n. ~ g ~ ;t. l!! Tele•1isi6n. Mbico, Ed. 
Nueva Política, julio-septiembre 19?6. 
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to de 1969 cuando mediante un Decreto se establece que el Canal 11 de telo

v.l.e16n se utilizer5. para la tranamiei6n de programas educatiwe, culturales 

y de orien tecic5n social. Con lo que se asigna su operaci611 tlícnica a la Se

cretar!~ de Comunicaciones y Tranoportee (SCT), mientras que le progremac16n 

ee encarga a la Secretaría de Educacic5n Pdblica, quien ejerce eaa tunci6n a 

trav6e de la Comiei6n de Operaci6n y Fomento de Actividades Acadlímicas 

( COOFAA) del IPN creada por Decreto el 2 de marzo de 1976. Por lo que Canal 

11 ee subsidiado por la SEP a travlíe de COOFAA del IPK. 

Sin embargo adem!e del subsidio formal que recibe del Estado, Radl 

Cremou•, menciona que si bien legalmente Canal 11 no puede comercial:Lzar su 

tiempo, eo detecta un patrocinio do un 15 % aprox1.madaJ11ente. El mecaniS110 

funciona por medio de "donativos" do empresas estatales 1 pr:Lvadas, coa los 

que el canal cubre sus gastos m&s urgentes e indispensables, a cSJ11bl.o de 

ello la televisora del Polit6cnico ofrece "agradecimientos" .Y 11reconocimien

toe pdbl1cos11 a las empresas, en lo que Creaoux llaJDa 11co11erc1a1es caJDufia

dos" •. 112 

Telev1ei6n Rural de Mbico, hoy conocida coao Televie16n de la Repdbl.i

ca Mexicana se cre6 en ma)'o de 1972, previa habilitaci6n de una Red Federal 

de estaciones televieorae oficiales. Esta entidad estatal de T.V. opera con 

la partida::prenpueetal que le ee aeipada, depende directaJDente de la Secr.1 

tar!a de Oobernaci6n, es normada por la D1recci6n de Televiei6n y su progra

maci6n coordinada por el Instituto Mexicano de Televie16n, al igual que Callal 

13. 

12 Vid, El texto de Cremoux en ''Margarita L6pez Portillo: Televisa y Canal 
TJ"""debor!an uni N.carse. 11 Esther Ibarra y Fernando Ortega, Revista .!?..l:!IJ¡g
.!&• Comunicaci6n e Intormac16n, 16' de junio de 1980. p. 46 
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A trav&s de TRM se difunden programas de carácter cultural, educativo, 

instructivo, de capaci taci6n e in tormaci6n; su progra.maci6n incluye emisio

nes producidas por dependencias 7 en tidados del Estado, y aelecci6n de la 

programac16n ordinaria de los canales 11 y 13, así como de la T. V comercial 

(en algunas ocasiones incluye loa meneajes publicitarios). 

La televisi6n como empresa paraestatal se origina en loe dl timos meses 

de 1971, cuando el gobierno adquiere por medio de la Sociedad Mexicana de 

Cr&dito Industrial, s. A. ( SOMEX) el 72 % de las acciones de la televisora 

XHDF, Canal 13 y la convierte on eapresa de participaci6n estatal mayori ta

ria. Para marzo de 1972 se compra el 28 % restan te de las acciones que a4n 

estaban en manos particulares, as! el Estado decidía asumir la responsabi.11-

dad total en el manejo de las finanzas de la televisara y apoyado en el r6&, 

men de economía mixta convertía a Canal 13 en paraestatal operada a trav&e 

de la empresa descentralizada Corporaci6n Mexicana de Radio y Televisi6n, 

Si bien la T.V. paraeetatal detini6 como cultural su tunci6n priorita

ria, esto no excluy6 que fuera financiada en parte por la publicidad en una 

escala creciente en cantidad basta competir con la T.V. privada. Con ello ae 

perdía la idea inicial que en un momento se tuvo, de que al crearse una T. v. 
paraestatal se entren tar!a un se11111ento de los problemas econ6micos causados 

en la estructura de producci6n, debido al estimulo al consumo que fomenta la 

publicidad en la telev1si6n comercial. Tambi&n por otra parte se pens6 que 

el gobierno emprendeda acciones tendientes a reducir de alguna manera la 

concen trac16n del poder financiero en la T. V. mexicana. 
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Pero pese a su presupuesto anual y a loe ingresos que recibe por canee~ 

to de P';'blicidad, Canal. 13 ha operado muy pocas ocasiones con ndmeros negros. 

Las err,ticas políticas de producci6n y comercializaci6n, los p6eimoa mane

jos y sobre todo la indetbaic::l6n do un proyecto de tuncionamien to econ6mico-

administrativo, han hecho que la televieora paraestatal oscile on tre las te.u 

dencias cultural y comercial. 

Ea por ollo que en ocasiones Corporaci6n Meld.cana de Radio y Televiai6n, 

ha optado por ajustarse al presupuesto y tratar de cumplir su funci6n cul tu

ra! y p6blica encomendada, en tanto que otras ha caido en la mala progrmna..;; 

ci6n y el excesivo comercialiemo -que tanto anunciantes como pdblico prefi~ 

ren abandonar-, de acuerdo a la concepci&n econ6mica que le parezca m~s v~! 

da ya no s6lo al gobierno, sino al director on turno, 

En forma general quid. lo que mejor explique la problemlltica de la es

tructura econ6mica de la T.V. mexicana, sea el hecho de que ~ate como los 

dem&s medios de comunicaci6n surga y se desarrolle en el contexto de un r&ld!.. 

men de econom!a mixta, que intenta conciliar la promoci6n y conducci6n del 

Estado en el desarrollo de la empresa privada, y al mismo tiempo busca equi

librar los derechos individuales¡ de ah! que esta prllctica ·h¡¡ya conducido a 

una compleja 11 ,..yuxtaposici6n de intereses en el control y la orientaci6n 

que pretenden establecerse en el manejo de dichos medios," 13 

13 .Y!,!!. Francisco L6pez Crunara.L.J Defensa .!!! il.!¡ Ciudadanos Iun.il ,¡¡ W 
.dafotJ!aciones !.1.1 J..A InCorwacUn. La Paz, Baja California Sur, Reuni6n N.a 
cional sobre Medios de Comunicac16n, PRI IEPES, 3 de junio de 19?6. h. 3 
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III. 2.2 Estructura Poli ti ca. 

En la Carta Magna de 1917, no se contempl6 ningdn control para la radio 

y consecuentemente para la televisi6n, por lo que se dio plena libertad a· 

los concesionarios para desarrollar este dltimo medio do comunicaci6n masiva. 

Dentro de la insti tucionalizaci6n que realizan los grupos poli ticos di

rigen tes del Estado, se inicia un proceso de corporati vizaci6n de los dife

rentes sectores de la sociedad. Durante el gobierno del General Lázaro Cárd,g 

nas, el movimiento patronal es agrupado en crunaras nacionales de empresarios 

y comercian tes, lo que poli ticnmen te significaba la creaci6n de poderes equ;j. 

librados y controlables, 'y al mismo tiempo la reducci6n del poder presiden

cial. 

Los radio di fusores desde sus primeros pasos y por inicia ti va propia se 

agruparon en 1 a Liga Central Mexicana de Radio, posteriormente se vieron 

obligadoo a participar en la tendencia corporativista que implant6 el Estado, 

al promulgar el 18 de agosto de 1936 la Ley de Cbaras de Comercio e Indus

tria. De acuerdo a esta Ley los concesionarios serian consultados y colaborJ! 

r!an con el Estado dentro del campo de acci6n de sus actividades. Por lo que 

se form6 la Asociaci6n Mexieaaa de Estaciones Radiodi!usoras, que mb adelan 

te al integrarse la televisi6n, se convertiría en la Cái:iara de la Industria 

de la Radio y la Televis16n, organismo empresarial en que se unieron Y orga

nizaron los concesionarios, para defender sus legítimos intereses y promover 

las corrientes de opini6n y propaganda con veni en tes a los mismos. 
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De acuerdo a un análieis que realiza del articulado de la Cámara de la 

Industria de la Radio y la Tolevis16n, Patricio E, Marcos, encuentra los ail-• 

guien tos fundamentos de esa agrupaci6n: 

11 ... Según el lo, las cámaras son instituciones Jll1-
~ aut6nomas,* dotadae de personalidad jurid! 

ca propia. La tracci6n IV del 4o del capitulo II 

de la Ley de Cámaras de Comercio y de la Industria, 

estatuye su carácter de 6rganos de consulta del E~ 

tado, para la satisfacci6n de los intereses de 

esas ra111as. El articulo 2o de los estatutos de la 

CIRT retoma los proceptoa de la mencionada Ley de 

Cbaras y tija la obligaci6n que tienen los conce-

sionarioa do pertenecer a ella. La membrec!a, mod,a 

lidad in traducida en el sexenio de Clirdenas, repr,! 

sen taba la cladsula matrimonial en trs loe in tere-

sas particulares y generales, 11 
14 

Y m&.s adelante el investigador con respecto a las !Unciones de la Cba

ra de la Industria de la Radio y Televisi6n, pun tu.aliza: 

11.,. el articulo 5o de los estatutos de aqu&lla est.1 

bleco que su objeto, entre otros, es el de repre-

sentar a los intereses generales de la industria 

* El subrayado es m!o, para indicar cursivas del autor. 

l4 Patricio E, Marcos G, "ESTADO, CONGF.'SIONF.S, 1-!0NOPOLIO lExiste el 111onop2 
110 televisivo?" Revista fil Estado :t. la Telrisi§n. M6xico, Ed, Nueva 
Poli ti ca, julio-septiembre de 1976, paga, 2 2 y 263 
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(fracci6n I) y solicitar a la autoridad competente 

la oxpedici6n, modificaci6n o derogac16n do leyes 

y disposiciones que loa afecten ( fracci6n V)." t5 

Las relaciones entre loa concesionarios de T.V. '1 el Estado en el pla-

no formal se han regido por diepoaicionoa legales (leyes, ordenamientos). 

Patricio E. Marcos, dospulls de investigar minuciooamen te estas relaciones en 

el periodo comprendido entro la promulgac16n do la Ley de Comunicaciones 

.El&ctricas de abl:'il de 1926, hasta la promuigaci6n del Reglamento oobro la 

Ley Fodel:'al do Radio y Tolovi11i6n del 4 do abril do 1973, eo decir durante 

casi cincuenta .tl\o~ encuentra seis caracter!aticas: 

1. Leg!.slaci6n rezagada, con atraso respecto a lao inicia ti vas de los 

concesionario s. 

2. Dentro do loa orden11111ien toa jur!dicos existe una mayor can ti dad de 

leyes de carácter facultativo '1 do diapol1iciones do carácter t6cnico 

-administrat;j,vo, en relaci6n a orden81111entoa limitativos, reatrict!, 

vos, do tr1butaci6n y de control. 

,3. Opoe1ci6n eistem!tica de loa concesionarios a iniciativas de ley del 

gobierno de carlctor limitativo, de tributacic5n y control; por lo 

que casi siempre se modifican en forma sustancial loa proyectos. 

4. A nivel internacional, M6x1co se ha concretado a hacer normativos 

acuerdos de las Convenciones Internacionales. 

15 6 D1.!Wl· p. z 3 
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5. La !ormaci6n del consorcio Televisa, que rebasa el acceso de la CIRT. 

6. El r6gimen de concesiones para la radio y la televisi6n jur!dicamen

te se ha invertido h1st6ricamen te. l6 

Estas caracter!oticae son el reeul tado de la relaci6n particular del E,!! 

tado con loe concesionarios, ya que desde los inicios de la radio y poste

r:l.ormen te al incorporarse la televiei6n se dej6 la inicia ti va a loe empresa

rios, incluso para elaborar su propia Ley. 

Resultado de ello es que loe ordenamien toe y disposictcnes de Leyes y 

reglamentos observan dos nivelue el nomativo y el real -a menudo divorcia-

dos- y lo que es m!s grave, lo resultante de este proceso; la invere16n hia

t6rica del r6gimen de concesiones. 

16 

Finalmente se podr!a decir como afirma Fltima Femández: 

"• •• el Estado Mexicano no ha hecho sino organizar e 

impulsar a la industria de radio y televiai6n y 

s6lo en momentos en que la estabilidad social se 

ve aumentada, el Estado intenta controlar legalmea 

te a loa industriales ain conseguirlo. Por eato d! 

timo consideramos que la legielac16n de radio y t.1 

levisi6n es una mani reetac16n del poder formal del 

Estado sobre los concesionarios, Huelga decir que 

~.p. 263 



el poder real ha correspondido, hasta ahora a estos 

il.timol'." 17 

Cabe mencionar que cuando el Estado a trav6a del gobierno en turno ha 

tenido cliscrepancias con los concesionarios privados de T.V., estos se han 

defendido ante la opini6n pdblica a trav6s de comentaristas y voceros inati-

tucionales en emisiones noticioso-informativas, al manifestar su inconrormi-

dad y presionar en la Cbara de la Industria de la R•dio y la 'l'ele'f1ai6n 0 la 

Cfunara de Diputados y a trav6e de diversos toros. 

Cllando esto no ha sucedido, se ha mantenido una actitud neutral ante el. 

aparato poli tico mexicano, 'f excepcionalmente la tele'f1e16n privada muestra 

y expone sus puntos de vista en forma directa y critica, acerca de las acc12 

nea guberna11en tales. 

ni ctlellto a la participac16n del Estado en la T. V. esta obede'16 a la 

necesidad política de contar con canales y de hecho con una red propia para 

difundir telovisivamente educaci6n, cultura, entretenimiento, capac1taci6n, 

informac~n y divers16n al pdblico. Al m111110 tiempo que presentaba una forma 

alternativa que eatisfaciera a sectores de la poblaci6n cada vez •le numero

sos que concebían de otra manera esae tuncionee, ae! como tlll!lbi6n a estratos 

de la poblaci6n Mlral marginadoa. 

Dentro de sus afibitos progi-amHicos han sido la educaci6n y la 1ntol"llla

ei6n dos funciones priori tariae. La educa ti va, en un esf\lerr.o por hacer lle-

F~ti111a Fernindez Ch.ristlieb, Informaci6n Colectiva 1. Poder .!.!1 ~. 
Tesis profesional. Mbico, UU 1976. paga. 6 1 1 
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gar a la poblaci6n en diversos niveles la educaci6n, princ1.palmente el bási

co, en eu afán de cubrir la demanda y llegar a grupos por diversas razones 

apartados. 

La tunci6n informa ti va, por la importancia que tiene para el Estado dar 

a la opini6n pdblica una visi6n propia del acontecer nacional e internacio

nal al presentar aspectos y subrayar principios que no siempre ha advertido 

la T. V, privada, 

Precisamente por ser una de las facetas más relevantes, la informaci6n 

en la T.V. del Estado se ha encontrado sujeta a las concepciones de lliilti

ples funcionarios, ante la total ausencia de una política de coaunicac16n sg, 

cial en los medios estatales de ditusi6n y en particular en el bbi to intor

matho, 'I otras ocae:l.ones se ha visto presionado por las limitaciones pro

pias de la autocensura 0 como consecuencia de lineamientos que s6lo obedecen 

a la in tuic16a. y/o a los in te reses poli ticos creados, 

Es en la ciudad de M&xico donde se inicia la televisi6n concesionada a 

los- particulares bajo el modelo comercial, posteriormente el Estado incorpo

ra un canal educativo de alcance limitado y una red cultural. 
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Dentro del llamado Sistema Nacional de Televie16n, loe concesionarios 

privados cuentan con una red de cuatro canales, Televisa define aei la tua 

ci6n general de dos de ellos: 

"· •• el Cllllal 2 se ocupa de satisfacer las exigencias 

y necesidades de las clases medias; el Canal 5 ee 

man ti en e en un nivel de in ter6s global, con una 

caracter1etica que podria resumirse diciendo que 

busca ser una ven tan a al mundo." t8 

En cuanto a los dos restantes, el Canal 4, se ha inclinado por progra

mar -en su meyoria- películas y viejas emisiones dentro de un estilo llaiado 

"Joyas del Video", asi como algunos progra111as en vivo. El Canal 8 -hoy Canal 

9 por rawnes t6cnicas de aju•te-, se ha transformado Gil una sstaci6n cul tu

ral piloto que opera sin comercializaci6n (publicidad directa). 

Las opciones restantes las cubre el Estado a travfis de Canal 11 con ell1 

eiones de carlcter educativo y Canal 13 con programaci6n cultural. Adem&s se 

cuenta con la selial de la red da Televiai6n de la Repdblica Mexicana, cuyo 

con tenido ee orienta a la capaci taci6n y educaci6n de algunos sectores de la 

poblaci6n. 

Es importan te sel\ alar que los canales de la T. V. privada son los que 

tienen mayor cobertura, en tanto Canal 13 y TllM, ee menor su radio de acc16n, 

no as! Canal 11 que es de hecho T. V. regional. 

l8 Miguel Alemb Velasco, El Estado y la Televisi6n. Revista El~ X a 
Talev1ei6n. M6x:l.co, Ed. Nueva Política, julio-septiembre 1976. p. 195 
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Este panorama de acuerdo e .les áreas geogr&fices a les que llegan las 

señales, ofrece a los distintos p6blicos una serie de opciones para elegir 

la más adecuada a sus in tcreses y necesidades televiai vas. Exa.:iinemos el d~ 

sarrollo de las al terna ti vas noticiosas en la televisi6n nacional. 

III. 3.1 !!.! Inicia ti va Privada (!·Y· Comercial). 

Desde sus inicios ya se auguraba el importante papel que desempeñaría 

la T.V. informativa, prueba de ello es el fragmento de un anuncio period!s

tico en el que se in vi ta a las primeras demostraciones del nuevo medio de C,2. 

municaci6n: 

''Las noticias que conmueven al mundo llegarán con 

verismo, con una realidad jamás soñada antes ••• " l9 

La t.eleVisi6n noticiosa aparece en forma paralela a la de entretenimien 

to, a principios de la dlicada de los 50' s. Es precisamente en 1950 cuando 

surge en el Canal 4 el noticiario de General Motora de Mlixico, primer progr,¡¡ 

ma de este ;ipo. 

Posteriormente se emitieron varios noticiarios en los t.res canales de 

Tele sistema Mexicano en horarios d1 versos, financiados por corporaciones Pri 

vades y/o empresas poriodisti cas. 

19 Jorge Mejia Prieto. Qll. "1!· p. 185 
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De ahí que algunas de estas emisiones adoptaran el nombre de teleperi6-

d:icoa, telediarios o bien complementaran su denominaci6n con la raz6n social 

de la
0

empresa o la marca comercial del producto patrocinador, Este dltimo 

file el caso del c6lebre programa "Su diario Neacaf6 11 , noticiarlo matutino 

que se transmi ti6 duran te 5 años, ante ceden te del actual programa 11 24 Horas". 20 

Para su realizaci6n los noticiarios se apoyaban en reporteros de dia-

rioa, locutores y comentaristas de radio. Sus limitaciones principales eran 

el personal y la falta de recursos tlicnicos; carencias que la T. V. resol vic5 

al crear en la práctica cotidiana sus propios recursos humanos, al asimilar 

e incorporar las Ucnicaa existentes y aplicar los nuevos avances en el 

campo de la in formaci6n televisiva. 

F\le hasta julio de 1968, cuando Teleaistema Mexicano consti tuy6 su Dire.s¡ 

ci6n de Noticieros. El Lic. Miguel Alemán Velaaco, quien f'Ue en octubre de 

ese ai\o el primer jefe de 6sta, comenta su nacimiento: 

11Un día, la televisi6n mexicana se d16 cuenta de que 

ya no podía seguir siendo un simple aplindice o 

amplificador de la in!ormaci6n periodística impresa. 

Enmedio de un mar embravecido de protestas y criti

cas, Telesiste.ma Mexicano determin6 crear su propia 

estructura y estilo de noticias," 21 

20 ~· Revista Tiempo. Secci6n Radio-Video, HliXico, 19 de octubre de 19?0. 
p. 6T · 

21 Ibid. p. 304 (Durante una plática con Jorge Mejía Prieto, en abril de 
19?2). 
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El surgimiento de una firea que centralizara y planificara la inrorma

ci6n, obedeci6 a dos razones: por una parte dar autonomía y poaibilidad de 

desarrollo a la comun1cac16n informativo-noticiosa por T. v., y por otra iade

pendizar y presentar libremente sus comentar.ion e implementar pol!t1cas ed1• 

toriales acordes a los prop6sitos generales de la empresa, a nivel institu

cional y program&.tic:o, sobre todo en 111omentos particularmente dir!c:l.lss 

para los mexicanos; como fue aquel 1968. 

El reeul tado de la puesta en •archa de un aparato de obtenc16n, selec

ci6n y procesSllliento de las noticias para la T.V. comercial, fue el aumento 

en el n6mero dE· horas y porcentajes de programac16n 1 que obsenaron lae elli

aioneis iníonat1 wo-not1d.oeaa a partir de es~ techa: 

De acuerdo a los datos proporc:l.onados por Julio del R!o, a 1969: 22 

Canal 2 dedicaba el f5.27 % de la programaci6n semanal a prosra11as inror11af.1 

TO• 1 de co••tari.o, • 1972·811pleabla el 22.37 % en este llimo rubro; Canal 

4. cu:upaba el 8.4 ~ semanal, 1 ·para. 1972 9.8 •; Cual .. 5 a6lo u 2" a•anal 1 

- 1972 IUl. 19 •• 

En. total fil 1969 Telee:LetSllla Mezl.cano ocupaba un 9.35 % de au tiempo s.1 

•anal ai la tran..is.t.611. de progrdaa de co•en tario e 1olifol'llac16n. Para 1972 

lai mi•a éapreaa tele'd.aora ded1c6 aprold.•a4-ente el 1? • de su prograac16a 

completa a programas period!sticos, ·de lo que resulta un incremento de ua 

7.6 " 911 relaci6n a 1969. 

Z2 !1!!• Julio del R!o Re,ynaga, Anotaciones sobre los •odios de inrormac16n 
811 Mlld.co, Red.ata Meld.cMa .!!.! Qench Pol!tica, Hlxico, FCPS, OIUM. 
19í'Z. P• 35 
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Tambi&n se·da un marcado impulso a loe progrlllllas noticiosos, en espe

cial a "24 Horas", a partir del ? de septiembre de 19?0 1 tocha en que surge 

dicho not.ic::i.ar.lo por iniciativa. do Emilio A:i.c&rraga Hil110, tras 8 meses de 

estudio e 1nveetigac15n de programac15n; el proyecto recibe apoyo del Lic. 

Miguel .Uemb Velaeco -Jete de la Direcc16n de Noticiarios y Eventos EspJI 

ciales de Teleeiste1111 Mexicano-, y al ser aprobado 1 ee encarga BU realiza

c15n diaria en horario nocturno por Canal 2 al Lic. Jacobo Zabludoweky y su 

equipo de colaboradores, quienes se convirtieron en los pioneros en la ela

boraci6n, producci6n 1 tranlllllis16n de noticiarios en la teleVisi611 mexicana. 

Por eu parte TeleYisi6a Independiente de Mh:ico 1 Canal 8, en 1969 dedi

caba 4 horas 45 llinatoe a prograaae de car•cter notlcio90,. por lo qae el ia

cremento para 1972 he de 6 .hor .. ;.. Jeta cifra es relativa ya que en 1969 a 

pocos •eses de 1n1111garada la .Programaci6n del Canal 8 era exclusivamente ve.1 

pertina. 

Con la aparici6Di en el horizonte televisivo de Canal 8, esta televisora 

y los canales de Teleeistema Mexicano, inician una competencia entre ef en 

varios cupos progra.lt.icos, lo q11e se refieja ea el .lrea noticiosa a trav'8 

de la proyecc16n de di veraof noticiarios en horarios siailares. 

Deapu&a de esta etapa de verc!adero desarrollo 1 auge qae se llev6 a cabo 

entre 1969 y 1972 en la televiB16n noticiosa, por la tuerte competencia que 

establecieron Teleslsteaa Mexlcano 1 Televiai.6n Independiente de M5xt.co, 

ambas •preaas privadas se tuaionan ea 19?.3. Al crearse Televisa .. S.A., se 

ea true tura y coneollda la poli ti ca ln!Ol'llati vo-notlcioea de la na.va empresa 
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7 las emisiones de este tipo pasan a ocupar los primeros lugares dentro de 

su programac~6n. 

En 1974 Radl Cremoux, describía as! a los noticiarios de Televisa: 

"· •• rostros juveniles pretenden dar una idea din&aj. 

ca y moderna de esas transmiBionPs; las cbaras 

rilmicas de 16 miU:metros son acompañadas por bri

llan tes luces y tomadores de sonido sincr6nico, en 

mdl tiples e ven tos. Los reporteros se en tren tan a 

la lente que, sin miramientos los mezcla en los 

anuncios de bebidas, almacenes 1 cuentas bancarias. 

En ellos radica el peso de que la teleVis16n cumpla 

con sus responsabilidades; sobre sus espaldas gr.a-

Vi ta la imagen de servicio 1 seriedad de una e.mprJl 

ea cuya ra!z esta en el mostrar; en lo que simbol! 

za y describe sus origenes 1 fines, en el ~!" 23 

Sin embargo desde la creaci6n de la Vicepresidencia de Noticieros 1 EYea 

tos Especiales de Televisa y quizá afin antes de surgir la D1recei6n de Not:1-

eieros del entonces Telesistema Mexicano, la televis:l.6n privada en t&ndnos 

generales y dentro de su linea comercial, ba ofrecido una programaci§n noti

ciosa estable, ágil, amena y lo suficient1111ente flexible para adecuarse a las 

circunstancias de necesidad, oportunidad 1 hasta de competencia cuando la te

lev18i6n estatal lo ha propiciado. 

• El subrayado indica cursivas del autor. 

lJ Radl Cremoux, ¿TEI.EVISION 2 pr1.s:l.§n tlectr§nica? HAJ:ico• Ed. F.C.E. 1 

1974. p. 99 
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Ill.J.2.Q~. 

A pesar de haber construido buena parte de la Infraestructura, el Esta

do mexicano aparece tardiamente en el horizonte televisivo y casi se puede 

afirmar que lo hace de una m~era timida, Primero con Canal l l de modesto 

alcance metropolitano y posteriormente do manera mle decidida al adquirir el 

Canal 13 y operarlo como empresa paraostatal, asi como una Red de estaciones 

o tl.ciales en las que se di fundo la seiial de Tele'lis1.6n de la Repdblica Mox:I.-

cana, 

Loo programas noticiosos do loe canales ot:l.ciales son caracteri.zados 

por Eduardo Lizalde as!: 

11 ... so alimentan do las filmaciones que de las die-· 

tr.:1.ntas fuentes de prensa ofrecen sobre las actiri.-

dados del sector oficial. Contienen tundaJ1entalme11·· 

to entrevistas a funcionarios, presentaciones da 

los mismos en la cbara do Diputados o Discursos 

de los Secretarios da Estado y del Presidente do 

la Repdblica •. " 2~ 

Se ha ca!do en ocasiones en la propaganda mlo que en la informaci6n en 

estos programas, con las consocu ~cias sociales que esto implica. No se ha 

i11plementado una política noticiosa en la telev1si6n oficial que sea inaune 

24 Eduardo Lizalde, ~ Prosramaci6n Oficial :t. Comercial. .!!,2 Telev1s16n, 
M&rida1 Yucatln, Reun16n sobre conciencia Cinca, Informaci6n y Comunic,¡ 
ci6n Social. PRI IEPES, 4 de •arzo de 1976. hoja 1 
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a loa cambios de !Uncionarios, como reflejo de la carencia do lineamientos 

precisos y claros en la comunicaci6n eocial del Estado, en tfirminoe genera

les y en loe programas noticiosos en forma particular. Por lo que no ha ex:I..§ 

tido continuidad en el contenido de estas omisiones ni en consecuencia la sy, 

!icien te iden ti !icaci6n con las necesidades del pdblico para tener su apoyo, 

razones que conducen a llamar a la actuación del Estado en la T. V. noticiosa 

adom6s de tard!a, errltica. 

111.3.2.1 ~ !l· 

En el rengl.6n noticioso Canal 11, adem5.s de su d6b11 aeflal ha adolecido 

de un pobre presupuesto que ae manifiesta en el equipo humano y t6cnieo de 

esa tarea, 

De acuerdo a loa datos que maneja Julio del R!o, en 1969 la eetaci6n. t.sz 

leviaora del Poli Ucnico ocupaba un 6.25 % de su tiempo semanal de transmi

siones a los programas noticiosos, en tan to que para 1972 dedicaba apenas un 

5.47 % a noticiarios (Tel11111ex y el Noticiario del I.P.K,). 2' 

Cabe mencionar que si bien el porcentaje ea mls bajo para el afio de 1972, 

el dato tiene cierta rala ti vi dad, ya que la Televiaora del Instituto Poli Uc

nico Nacional, adn dentro de sus lineamien toa y con su cobertura 8610 para el 

D.F., particip6 en el doaenvolrlmiento y auge noticioso a travls do emisiones 

25 1!,!!. Julio del R!o Reynaga. Qp,. .Q,l. p. 36 
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y nuevas modalidades programáticas en este aspecto noticioso de la T.V •• 

Es hasta mediados de la d6cada de loe 70'e cuando ee encarga a Virgl.lio 

Caballero la Direcci6n de Noticieros del Canal 11, cuando este periodista 

junto con sus colaboradores, y con el apoyo del Director del Canal se propo

ne un proyecto para: 

11 ... hacer en la televis16n un periodiBlllO de Estado, 

informativo, democrático y nacionalista, con el 

cual se pudiera contribuir a esclarecer los grandeo 

probl91tas nacionales y hacer explicitas las mle Pl'Q. 

gresivae acciones del Estado, convirti6ndolas en m~ 

teria de discuei6n pdblica. 11 2' 

Con ello la programaci6n noticiosa se eetructur6 con comentarios y ent.Q. 

quee que buscaban ser la verdadera alternativa en notic:l.arioe, a trav6e de 

tres emisiones diarias de lunes a viernes de "Enlace", y una loe sábados y 

los domingos. 

Sin e1nbargo despu6a de un año y medio de fuertes presiones in ternas y 

externas, censura y llamadas de atenci6n, en junio de 1981 renuncia el Dires¡, 

tor de noticieros y 22 periodistas y colaboradores. En palabras de Virgl.lio 

Caballero, 4sta se debi6 en t6rminos generales a la l'al ta de definici6n de 

politicas informativas erl un medio del Estado, como es el caso de Canal 11. 

2' Isabel Morales, "Estalla un proyecto de definici6n de politices en un 
Medio del Estado. Despidos, renuncias y pol6micas, en Canal 11 11 • ~
!! Proceso. M6xico, Comunicaci6n e Informaci6n, 9 de junio de 1980. 
paga. 47 y 48 
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III.}.2.2 Qm!.Al .!J. 

Tambi6n en un principio con un ca11po de acci6n limitado, Canal 13 aumea 

t6 paulatinamente su participaci6n en programas in forma ti vos: en 1969 a nn. 

afio de IJU creaci6n tenia un 2.2 %, que para 19?2 se elev6 a un 4.62 %. '2:/ 

La acen tuaci6n del porcentaje en esos ai\os se explica por la entrada :In

mediata del Canal 13 -que para fines de 1971 se había convertido en empresa 

paraestatal mayori tar!a-, al campo de competencia de los noticiarios, en mo

mentos en que los canales de Teleeistema Mexicano y el Can.al 8 de Telnisi6n 

In dopen di en te de M&ld.co, ya libraban una cerrada batalla por conquistar tanto 

a los anunciantes como al teleauditorio a travh de BUS respectivos progra11111.s 

y servicios noticiosos. 

Despu6s de esta experiencia, en 1973 mientras Televisa se consolidaba, 

la pro gramaci6n de Canal 13 se man tenia reducida al igual que su aaignaci6n 

presupuestal. 

En el aspecto noticioso, en agosto de ese afio la informaci6n en la T.V. 

paraestatal hall6 en palabras de Jorge Alberto LollOya el siguiente panorama: 

"El manejo de la in formaci6n en con tr6 escollos in

salvables. La televisora no tuvo autorizaci6n para 

formalizar BU contacto directo con las agencias n.Q. 

27 Julio del R!o Reynaga, Q¡ • .211· p. 36 
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ticiosas internacionales, ni logr6 estructurar una 

direcci6n aut6noma de 1nformaci6n y noticiarios. 

Debi6 supeditarse a los servicios de Notimox, * 
una agencia de participaci6n estatal que siendo 

provedora de T.V. comércial, tiendo a darle prefe

rencia en el manojo de las noticias," 28 

As! desde un principio el Departlllllento do Noticias y la programaci6n do 

noticieros enfrentaron obst&.culos para organizarse y desarrollarse de una 1111!. 

nera adecuada, a pesar de que se con taba con la infraestructura y los recur-

sos fal t6 lo que sin duda debi6 aer el motor que impulsara los estuerzos¡ 

una poU.tica informativo-noticiosa para la televisora paraestatal. 

De ah! que loa colaboradores y periodistas con los que se cont6 en un 

principio -a mediados de los 70's-, reforzaran con sus comentarios el conte

nido y dieran valiosos enfoques en el tratamiento de la informaci6n noticio-

ea. 

Es hasta 1975, cuando propiamente Corporaci6n Mexicana de Radio '1 Tele

'fiB16n inicia lo que Efra!n P6rez Espino llama "su despegue", 29 al contar 

con modernas instalaciones, nuevo equipo y aumentar la cobertura de su aeftal. 

La pugna interna entre la tendencia cultural y la comercial con la que 

deberla ser manejado el Canal 13, provoc6 cambios de poli ticas, de las que 

• El subrayado indica cursi vas del autor. 

29 

Jorge Alberto Lozoya. "La T. v. estatal en M6x1co" • .R.!!.tl.!llJ l2m In terna
cion@l. M6xico, enero-marzo, 1974, p. 417 

Etra!n P6re• Espino. QR. sil• p. 1453 
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no escap6 el irea de noticieros, Radl Cremoux en un articulo periodístico 

aparecido en 1980 se refiere a estas transformaciones: 

"El nuevo estilo d_e canal 13 no deja lugar para las 

dudas: la fUnci6n in forma ti va ha tenido un marcado 

impulso. Tres periodistas laureados con premio na

cional, Renato Loduc, Elena Poniatwska y el finado 

Guillermo Jord&n, cedieron sus lugares a todo un 

equipo, y su respectivo presupuesto, para que ros

tros juveniles ofrezcan una idea dinámica y moder

na de esas tranamie:l.ones¡ las climaras tllmicas de 

16 milímetros son acompafiadas por brillantes luces 

y tomadores de sonido. Los reporteros se enfrentan 

a la lente que sin miramientos, los mezcla con loa 

anuncios de bancos, almacenes y autos. En ellos 

recae el peso de que la televisi6n estatal cumpla 

con sus obligaciones; sobre sus espaldas gravita 

la imagen de servicio y seriedad de una empresa 

cu:ra ra!z está en comprobar permanel'tc;mente lo que 

simboliza: un organismo estatal," 30 

Ese nuevo equipo encabezado por el periodista Joaquín L6pez D6riga, 

-pese a las objeciones-, logro crear una imagen dinámica y profesional en 

loa noticiarios del Canal 13, a tal grado que .llog6 a competir con la T, V. 

comercial. 

Rat'il cremoux. 1'La congruencia del Canal 1311 , .l!.!!2 .!!!i!! J!ru?, Hhico, 30 de 
enero de 1980 •. 



Sin embargo meses antes de que el noticiario "Siete Días" cumpliera au 

tercer allo de transmisiones diarias, L6pez D61·iga y otros ejecutivoo de no

ticiarios fueron cesados, al parecer el exceso de confianza les llev6 a ir 

más alla de lo que sus funciones les autorizaban. En solidaridad por la foJ: 

ma en que se realiz6 el cambio y en obvio desacuerdo una buena parte del 

equipo humano de la Direcci6n de Noticieros de Canal 13 ronunc16 junto con 

61, los primeros días de septiembre de 1981. 3l 

Ante esta situaci6n el 5 de septiembre del mismo año, el programa este

lar del área noticiosa "Siete Dias" comenz6 a las 9, 15 en un amb:l.en to do ne.r 

vio sismo resultan to de la improvtsaci6n momen t&noa. Los reporteros de una r,2 

vista nacional, describen así esa emisi6n: 

"Un noticiario que solamente d16 dos notas naciona

les. Una del informe del presiden te L6pez Port.illo 

y, la otra, una breve entrevista con el l!der cet.2 

mista Fidel Volbquez,11 32 

En esta fecha es cierto se iniciaba. una nueYa etapa en la televisi6n n2 

ticiosa paraestatal. Sorpresivamento quedaba fuera el Director y una buena 

parte del equipo de colaboradores de los noticiarios de Canal 13. El cambio 

tue notorio en cuan to pasaba el tiempo y transcurrían los programas; so pe~ 

d16 imagen en esta importante área, los ratings descendieron, la pol1tica i!! 

formativa que so manejaba vari6 definitivamente en muchos aspectos, y los n,2 

31 Vid, Revista Respuesta. No, 1 M6xico, D.F., 13 de octubre de 1981. 
pago. 4 y 5 

3Z Jorge E. Rodr!guez y Roberto Hern&ndoz "L6pez D6riga de Cara al Público 
Corrupci6n, abusos, despidos, fracasos en el canal 1311 Re~sta ~ 
M&xico, Comunicac16n o Informaci6n, 14 de septiembre de 1~1 p, 9 



ticiarioa de Can&l 13 ya fueron otros, si tuac16n que se ha agudizado por las 

conatantea·romocionea de directores de esa Direcci6n de Noticieros, en una 

atm6arera muy grave de incertidumbre y cambio de estrategias, 

III.3.2.3 Otr!ls Produceones, 

Cabe mencionar que independientemente de su si tuaci6n en el lrea no ti

ciosa de Canal 11 y Canal 13, el Estado ha incursionado en la elaboraci6n de 

noticiarios especializados, como es el caso de "Enlace A", noticiario de edJ! 

caci6n para adultos; "Panorama Agropecuario", noticiario ocupado de cuestio

nes agrícolas y pecuarias nacionales, Emisiones en coproducci6n con depende.o. 

cias y organismos pdblicoa con ingerencia en loa sectores que abarca cada 

noticiario, y la }'roductora Nacional de Radio y Televis16n. (PRONARTE), 

Estas emiai:onee se han proyectado en la Red de Televisi6n de la Repdbli

ca Mexicana, Canal 11, Canal 13, aa1 como en los canales comerciales de T.V., 

dentro del 12,5 % del tiempo al que tiene derecho el Estado, Los resultados 

no han sido buenos por programarlos en horarios que no los ven los destinata

rios a quienes van dirigidos, debido a las presiones de loa concesionarios 

para su programaci6n en determinadas horas, hecho que ha i~pedido tengan la 

incidencia deseada, 
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"Todas estas investigaciones ponen &nrasis 

en el momento de selocci6n, y os este, en 

efecto, el n:omen to f'Undamen tal en el pro

aeeo de recop1laci6tt y tranem1si6n de la 

in !ormaci6n. 11 

Ricardo Amann Escobar. 

!n este cap! tul o se presenta la primera etapa del' mensaje periodístico 

noticioso; su captura. Por las formas de obtener la in!ormaci6n en las re

dacciones do televis16n se ha optado por distinguir tres registros bleicos: 

el escrito, el sonoro y el visual .. ad. como una modalidad que generalmente 

combina estos lenguajes; los servicios especiales de in!ormaci6n. 

Dentro de cada registro de captura ae explican las principales varian

tes que se utilizan en las &reas noticiosas de T.V., y a continuaci6n se de

talla su tuncionamiento en las tres empresas tslevisoras nacionales que pro

ducen noticiarios en la ciudad de H~xico, con lo que de hecho se inicia el 

estudio radiogrlt.1.co del mensaje period!etico. 



SEGUlfDA PARTE 
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CAPITULO IV 

L A FA SE DE CAPTURA 
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IV. L,¡ Fase de Captura. 

Esta primera fase de captura pone en marcha el proceso de 1.nformaci61l 

tele'l'isi va, y hace poei.ble ol disponer de mensajes period!etico a. Dentro de 

la amplia gama de estos mensajes, se distinguen aquellos materiales informa

tivos que proporcionan loa diversos servicios a loe que se encuentra conectj¡ 

da y suscrita el '1rea noticiosa de la empresa televisiva. 

Por otra parte eet'11l aquellas informaciones que se obtienen en forma 

au t6noma por la Redacc16n del noticiario de telev1ei61l a travfte de las 6rde

nee de trabajo que cubren los reporteros, camar6grafos, enviados especiales 

y corresponsales. As! como tambi6n las colaboraciones de los comentaristas 

especializados en diversos temas. 

Finalmente se encuentran las informaciones que personas y orgaDizac:t.o

nes hacen llegar por di versos canales a las direcciones de loa no t1c1ar1oa1 

y que en determinadas circunstancias juegan un papel importante en el conte

nido de una noticia. 

A trav~s de estas tres formas de obtener 1nformaci.6n, un not.ic1ar1o o 

yarias de estas emisiones disponen de lo que ea su materia prima¡ •ensajes 

period!sticoe en diferentes c6digos: eecri to, sonoro y visual, en fol'llla sep.a 

rada o combinada. Esta reuni6n de material noticioso ea consecuencia de la 

obtenci6n del mismo, de alli que se hable en esta tase de captura y no de 

reun16n, como lo hace Brajno vic. 
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De manera incial duran to esta etapa se elige que tipo a de servicio a in

forma ti vos y a que !U.entes se va a suscribir el área noticiosa de una telev;!. 

sora, los recursos que va a desplegar por cuenta propia para allegarse noti

cias, y los mecaniBlllOS y sistemas que pondrfi en práctica para su captura. 

Desde el momento on que comienza la fase de captura, so puede afirmar 

que lista de hecho realiza una selección primaria de la informaci6n, al optar 

por determinados servicios, tuentes y posibilidades de la totalidad de los 

existen tes. 

Al reunirse !U.entes especificas, la inf'ormaci6n noticiosa de televisi6n 

supone ya una liisposici6n y bdsquoda selectiva, as! sea 6sta primaria. 

•ran crucial es la discriminaci6n que se ha comprobado experimen talmon te 

la existencia de fen6menos psicol6gicos de percepc16n selectiva de l!.a infor

mac16n en los pdblicos, y tal como afirma Ricardo Amann: 

"Todas estas investigaciones ponen lín fasia en el mg_ 

mento de selecc16n, y es liste, en efecto, el momea 

to fundamental en el proceso de recopilaci6n y 

trannis16n de la inf'ormaci6n." 1 

La tase de captura en la elaboraci6n del mensaje period!stico se ha di

Yidido en cuatro grandes apartados: las eacri tas, las de audio, las visuales 

y los servicios especiales de informaci6n. Despulís do la explicaci6n de cada 

Ricardo Amann Escobar ''!!.! informaci6n Televisada ¿ReneJo 2. .li.il!.ll .!!! ]A 
socialhagi6n? 11 Revista Moxit;ana .!!! Ciencia Pol!tica. Mlírlco, F.c.P. y S 
UNAM, 1975. P• 6 . 
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una de las posibilidades que puede comprender cada rubro, ae realiza una 

deecripci6n de esos elementos en las tres principales ~reas noticiosas do la 

televisi6n mexicana: Televisa, S, A. 1 Canal 11 y Corporaci6n Mexicana de Ra

dio y Televiai6n S.A. de c.v., Canal 13, 

IV. 1 Fuen tea Escritas. 

IV •. 1.1 w Agencias Noticiosas. 

Las agencias informativas o agencias de noticias son en. t6rminos gener.1 

les las principales provedorae de material informativo a loe medios de comu

n1caci6n social, Desde su nacimiento las agencias buscaron satisfacer la ne

cesidad de tranami tir loe suceso a en forma escrita a distancia y canalizar

los a loe vehículos de comunicac16n social, 

La televis16n noticiosa no ha eidb la excepci6n ya que tiene un al to 

grado de dependencia en el suministro, a travb de la informaci6n escrita 

que le envían loe teletipos de las agencias, sobre todo de in formaci6n in tflJ: 

nacional y especializada, La capacidad y despliegue que tienen las agencias 

de noticias para man tenor una amplia red de corresponsales a lo largo del 

mundo, y la obtenci6n de altos ingresos, les permiten disponer de una exten

sa in fraeetructura de telecomunicaciones. 
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Nuestro país por su atraso tecnol6gtco y los severos problemas f1nanc1J 

roa que implicaría mantener una red internacional de corresponsales, se ve 

impoa1bil1 tado al igual que muchas naciones para implementar una agencia llUJI. 

dial de informaci6n con las características de las que ya funcionan; por lo 

que no tiene otra al terna ti va que abonarse a los servicios de in formaci6n e§ 

crita que ofrecen las agencias internacionales y en ocasiones las regionales 

para obtener noticias del extranjero y especializadas, y a nivel nacional 

complementar su in formación con loe despachos de las dos agencias nottcios• 

mexicanas. De ah! que M5:rlco en la UNESCO * apoye la propoaic16n de crear m 

Nuevo Orden Informativo Internacional mls democrltico. 

Dada la al ta capacidad de in fol'llaci6n y lo . extenso y verdader1111en te 

amplio de au cobertura geogrltica y temltica, resulta imprescindible que una 

Redacci6n noticiosa de televisión se encuen.tre conectada a los teletipos de 

las agencias informativas. Como lo mencionan Siller, lhite y Terkel; lo que 

buscan los departamentos noticiosos de televiei6n al uttli:irar loe servicios 

de las agencias de noticias ea "su potencia informat1Ya". 2 

* Conferencia General de la Organizac16n de las Naciones Unidas para la 
Educaci6n, la Ciencia y la CUl tura. 

2 ll!!• Bob Siller, Ted lhite y Ilal Telttel; lfoticiaa 1!2.t R,1dio :z. TeleYia16p. 
Mbico, Ed. Libreros Mexicanos Unidos, 1965. p. 22 . 
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Agencias de Noticias que utilizan las e111presas Televisoras Nacionales: 

IV.1.1.1 Nacionales. 

Televisa, s. A. 

- In formex 

- Notimex 

Canal 11 

- Notimex 

Corporaci6n Mexicana de Radio y Telen'si6n, S. A, de C. V,, Canal 13 

- Notimex 

IV. 1. 1 .2 In. ternacionales, 

Televisa, S.A. 

- EFE (Agencia Espailola), 

- IJPI (United Presa In ternational) Agencia Norteamer¡toana. 
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- AFP (Agencia France Presa) Agencia Francesa. 

- AP ( Aeociated Presa) Agencia Norteamericana. 

- DPA ( Du tch Presa Agoncy) Agencia Alemana. 

- ANSA (Agencia Italiana). 

Canal 11 

- In terpreee 

- AFP (Agencia Franca Presa) Agencia Francesa. 

- Prensa Latina (Agencia Cubana). 

- ANSA (Agencia Italiana), 

- HSIN-HUA (Agencia China Nueva). 

Corporaci6n Mexicana de Radio y Teleyj_s16n, S.A. de c.v., Canal 13 

- Prensa Latina (Agencia Cubana). 

- LR (Latin Reuter) Agencia Britlinica. 

- AP ( Asociated Presa) Agencia Norteamericana. 

- AFP (Agencia Franca Presa) Agencia Francesa, 

- UPI (United Presa In ternational) Agencia Norteamericana. 

El telex es muy parecido en su forma al teletipo, 1 al igual que ~ate 
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recibe informaci6n escrita, se diferencia porque puede transmitir y reprodu

cir simultáneamente mensajes a los lugares a donde este conectado previa so

licitud de enlace a trav6s de una clave similar a los ndmeros telef6nicos, 

Este aparato funciona por medio de una conex:i6n sencilla ya sea por hi

lo telof6nico 1 ondas electromagn6ticas o con otra estaci6n igualmente equipl). 

da. El operador del telex, antes de iniciar la transcripci6n del mensaje, 

anota los datos básicos de 6ste: la fer.ha, la hora y la localidad. 

El uso del telex cada vez se hace más frecuente en las Redacciones not,1 

ciosas de teleVisi6n. Resulta un aparato versátil que puede recibir y mandar 

in formaci6n a cual.quier lugar donde se encuentre otro aparato similar, sus 

funciones paralelas de captura y transmisi6n, y sus modalidades de uso local, 

nacional e internacional; tienden a convertirlo en d til inatrumen to al terna

ti vo para los programas noticiosos tanto en la captura como en la em1si6n de 

mensajes sobre todo especializados, cuando loe canales tradicionales de in

formaci6n sufren saturaci6n o por alguna circunstancia emergente no pueden 

disponer de ellos los reporteros, enviados especiales e inclusive correspon

salea. 

Utilizaci6n del Telex en las empresas Televieoras Nacionales: 

Televisa, s. A. 

En la Vicepresidencia de Noticieros y Eventos Especiales de Televisa se 

cu en ta con un Departamento de Telex, en donde se recibe y en v!a in formaci6n 

a cualquier lugar Yll sea local, nacional o internacional con el auxilio del 
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telegrafista que transcribe el mensaje. En sen ti do inverso cuando se manda 

una int'ormaci6n via telex, el operador recibe el mensaje y da aviso al De

partamento de In formaci6n General de la Direcci6n de Noticieros, para que 

el Jefe de Informaci6n decida que hacer con el mensaje recibido, 

De acuerdo a loe datos recabados en la realizaci6n de loe noticiarios 

de Televisa, el telex es muy utilizado no s6lo como un medio de tranS111isi6n 

de in1'ormaci6n, sino tambi6n de b6squeda a nivel local, nacional e interna

cional. · 

Canal 11 

En la Coordinaci6n de Noticiarios de esta televiaora, el telex no es 

considerado como un medio de int'ormaci6n btlsico y su utilizaci6n es poco 

frecuente entre los reporteros y el Canal. 

Corporac16n Merlcana de Radio y Televiei6n, s. A. de c. V., Canal 13 

En la Direcci6n General de Noticieros y Eventos Especiales de Canal 13, 

el servicio de telex se utiliza dentro ele los noticiarios de esta televisora 

para: 

- Recibir informacibnee de la Presidencia de la Rep6bl1ca, Secretadas 

y organismos oficiales. 

- Se obtiene tamb16n por medio del telex la 1nformaci6n relativa a los 

resultados de la Loteria Nacional. 
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- El telex se utiliza para la transmisión de material into.rmativo desda 

el interior de la Repdblica al D.F. y viceversa, con el fin de inter

cambiar y coordinar las preórdenes de edición y unificarlas en una 

orden de edición definitiva del noticiario, cuando esto se transmite 

directamente desde alguna ciudad de provincia para que en la ciudad 

de M6rlco. se coordine esa información con la edición del interior del 

pa!s, (el caso de la transmisión de "Siete D!as" durante algdn tiempo). 

De tal manera que con el servicio de telex se establece la necesaria 

comunicación da ida y vuelta para estos casos, es decir la retroali

mentación. 

- En algunas ocasiones y dadas las circunstancias del lugar donde se en

cuentren, se reciben comunicaciones de corresponsales y enviados espe

ciales en el interior de la Repdblica y el extranjero. La informaci6n 

escrita que proporciona el telex hace más rticil el recibir la pronun

ciación (cuando se trata de un idioma extranjero) y en t6rminos gene• 

les hace más efectiva la comunicación entre los colaboradores y el 

Canal. 

IV.1 ,3 &Q.! Reporteros, 

En los departamentos noticiosos de televisión los reporteros son un ele

mento vital, ya que constituyen el medio humano autónomo y permanente para 
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allegarse la informaci6n. Su runci6n no se limita a cubrir noticias sino a 

descubrirlas e informarlas activamente a la Redacci6n de acuerdo a loe he-

cboe inminentes o en curso, sin perder jamas de vista el carácter audiovi-

sual del medio en donde se difundirán. 

Hoy en d!a los noticiarios de televiei6n conciben a los reporteros como 

un equipo de colaboradores period!eticoe, en donde cada elemento tiene asig-

nadas las fuentes que cotidianamente cubre, lo cual no impide que en un mo

mento dado se con viertan en en viadoe especiales o que cubran turno e de guar-

dia en la Rcdacci6n, de acuerdo a loe requerimientos de personal. El report~ 

ro de telev1ei6n al igual que el de cualquier otro medio debe establecer con 

tactos personales y buenas rulacionee, ya que ello puede ser en un momento 

determinado valios!eimo para obtener infot'lllac16n, 

De acuerdo al tamaf\o y los recursos del departamento y !rea noticiosa, 

el reportero televisivo puede limitar su actuaci6n a la captura de infor11a

ei6n ya sea de manera eecri ta o sonora, otras ocasiones por el contrario su 

tarea se ampliará al fungir como productor, sonidista e inclusive ca111ar6gra

fo, En la actualidad lo más comdn ea que los reporteros se desplacen a cu

brir la in formaci6n y/o la bdaqueda de las noticias acompallados de o tras dos 

personas, un camar6grafo y un ayudan te, que cuida de la iluminaci6n 1 del so

nido y en ocasiones suple al camar6grafo, es en e! un asistenta de producc16n¡ 

tr!o que Maury Green, llama la "unidad 6ptima en T. v. 11.' En donde cada perso

na tiene una labor específica que al realizar hace funcionar el equipo de ma-

nora coordinada e integral. 

3 Maury Green, Periodismo .m Ll· Buenos Aires, Edicciones Troquel, 1973. 
p. 207 
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Los Reporteroe en las er.ipresas Televisaras Nacionales:· 

Televisa, S.A. 

La Vicepreaidencia de Noticieros y Eventos Especiales de esta empresa 

televisara, cuenta con 50 reporteros los_ cuales cubren todo tipo de noticias 

sin tener Cuentes fijas. Los reporteros de acuerdo a los prozramas noticio

sos y su área infornativa se encuentran distribuidos as!: 

- 20 reporteros exclusivos de los noticiarios "24 Horas". 

- 6 reporteros del noticiario "Hoy MiS!ll0 11 • 

- 2 reporteros del noticiario "En Contacto Directo". 

- 11 reporteros del noticiario "Antena 5". 

- 11 reporteros de intormaci6n deportiva. 

Canal 11 

La .aoo11diuo1611 de Jloticieros de esta tel evisora, cu en ta con 20 reporte

ros que cubren las diferentes fuentes y 6rdenes de trabajo que el productor 

lea encarga, en coordinaci6n con el jete de intormaci6n y redacci6n. 

Corporaci6n Mexicana de Radio y Televisi6n, S.A. de C. V. 1 Canal 13 

La Direcci6n de Noticieros y ~ventos Especiales de Canal 13, cuenta con 

26 reporteros en lo que se rer.t.,ere a in!ormaei6n general, y para la intorma-

ei6n deportiva se dispone de 8 reportero e especializados. En total son 34 
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los reporteros que laboran en el Lrea noticiosa de Canal 13. 

IV.1.4 w Oficinas ~ Informaci6n y_ Relaciones P4blicas. 

En las instituciones gubornamon talos y las organizaciones pr1 vadas, lao 

oficinas de informaci6n y relaciones pdblicaa se encargan de proporcionar in 

t'ormaci6n a los medios de comunicaci6n social. Eh estos departamentos so el.! 

boran mensajes in forma ti vos eacri toa en forma de boletines 1 comunicados do 

prensa. 

Su existencia y funcionalliento obedece a necesidades internae do concon

traci6n y con trol de la in romaci6n que se omite, y al miS1110 tiempo a travh 

do esos mensajes parciales so pretende croar una imagen favorable de una pe,t 

sona o inatituci6n. La d1str1buci6n de la informac16n por parte do las otic,1. 

nas de prensa, informaci6n y/o relaciones pdblicas se canaliza a las Redac

ciones al enviarles boletines y comunicados de prensa o al proporcionárselos 

a los reporteros como informaci6n adicional a la recabada durante su presen

cio en algdn evento. 

Resulta evidente que en el caso do los Departamentos noticiosos de la 

televis16n mexicana loe boletines de prensa y los comunicados, tienen un pa

pel import1111te como tllentes de informac16n. El punto clave es la distribuci6n 

ele ~stos, ya sea que se env!on a las Redacciones de loe noticiarios o bien se 



-99-

faciliten a los reporteros. 

IV.1.5 ~~entes Escritas. 

Cabe mencionar que además de las tuen tes escritas ya mencionadas, exis

ten o tras poei bilidades de las que puede hacer uso un noticiario do telev1-

si6n para enriquecer su contenido, tal es el caso de numerosas publicacio

nes peri6dicas que cona ti tuyen una rica f'uen te de noticias cuando se dispone 

del suficiente cuidado para leer y examinar eus contenidos. 

Esta amplia gama de ruantes escritas puede ir desde la revista quince

nal, mensual o eemanal que aparece cotidianamente, n las ediciones especia

lizadas de circulac16n limitada a grupos muy reducidos, como las gacetas de 

lae in e ti tuciones acad6micas como los Colegios y las Universidades, los ins

ti tu toe de inveetigaci6n a nivel local, nacional e internacional. Las decla

raciones, conferencias, cursos, li broa; entre otros materiales escritos pue

den convertiree en primicias in tormati vas de hechos importan tes y/o sucesos 

inminentes que aparecen publicados por primera vez, y al televidente le int~ 

reaa que la telev1si6n noticiosa loe llegue a considerar y les d6 una ditu

si6n mb amplia. 
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IV.2 fuentes Sonoras. 

IV.2.1 ,&;! Teltii'ono. 

Sin lugar a dudas el tel6tono es el aparato mls dtil en las Redacciones 

noticiosas de televisi6n. Como ruente sonora de 1ntormaci6n este instrumento 

permite a los reporteros ponerse en contacto con autoridades, organizaciones e 

instituciones de seguridad, protecci6n y auxilio • 

. Asimiemo las llamadas de los corresponsales, enviados especiales e in

clusive reporteros que se presentan a lo largo del dia, se capturan por me

dio de la grabac16n telef6nica de sus reportes. Otras ocasiones por la v!a 

telef6nica se obtienen entrevistas exclusivas de gran importancia a nivel 12 

cal, nacional e internacional. 

La permanente premura de tiempo del redactor y/o reportero de telev1-

e16n, se alivia un poco a trav6e de las llamadas telef6nicas en las que ob

tiene informaci6n adicional que complementa la proporcionada por un cable de 

agencia noticiosa, un comunicado o un boletín de prensa. Esos datos pueden 

suministrarle un con tenido mls amplio o totalmente di !eren te a la versi6n 

que el reportero tiene de los hechos por otras ruantes, y al mismo tiempo le 

permiten confirmar la informaci6n constantemente con objeto de mantenerla a.J< 

tualizada hasta el momento en que pasa al aire el noticiario o en el trans

curso de 6ate a trav6s de una llamada oportuna. 
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De ah! quo los Departamentos noticiosos de telcvisi6n cuenten con una 

serie de tellHonos directos y con un ramal considerable de extensiones a di.§ 

poeici6n de sus empleados como apoyo a laas labores informativas. 

IV, 2.2 !&! Corresponsales, 

La tarea de loe corresponsales es complementar la informaci6n de lae 

agencias noticiosas y en ocasiones trabajar un aspecto particular de la not! 

cia que interesa a una televisora. 

Los corresponsal en son periodistas quo man tienen su residencia en una 

ciudad o regl.6n ospec1 fica del mundo 1 desde alli informan a loe medios para 

loa que colaboran acerca de una o varias noticias que lea interesan, GeneraJ. 

mente los corresponsales son periodistas con experiencia, que conocen muy a 

fondo el país donde se en cu entran, están presen toe en todos los lugares don

de puede o va a surgir una noticia importan te y man tienen buenas relaciones 

con personas y grupos que en un momento dado ·pueden ser sus fuentes de info,¡: 

maci6n excluai va. 

Su trabajo no e6lo consiste en informar, sino tambi6n en explicar obje

tivamente los hechos con un conocimiento profundo que propicie su comentario 

y punto de vista oportuno, cuando la circunstancia hiat6rica de un aconteci

miento as! lo exige para aumen tnr la comprenai6n del mensaje en el teleaudi-
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torio y motivar su interLs por el contenido, desde el lugar de residencia 

de eu corresponealia, a travLs de sus reportes tele!6nicos. 

Los Corresponsales en las empresas Televisorae Nacionales: 

Televisa, s. A. 

En la Vicepreeidencia de Noticieros 1 Eventos Especiales de esta tele

rlsora, se dispone de un Departamento de Audio que cuenta con 10 operado rea 

y un Jete, cu1a tuncilln cone:lste en grabar todo el material sonoro que se 

utiliza en loe noticiarioo a trav&s de las entrevistas tolef6nicas con loe 

reporteros, enviados especiales y corresponealee, 

En Televisa, para la in!ormaci6n de los noticiarioo se cuenta a nivel 

nacional con una Jefatura de Corresponsales Nacionales que diopone de 32 co

laboradores, uno por cada estado de la Repdblica, dos en Knevo te6n y dos 

más en Jalisco. 

En el rengl6n internacional se dispone ta11bifin. de los servicios de una 

Jefatura Internacional, integrada por 55 corresponsales. Cabe mencionar que 

algunos de loa corresponsales ·de esta npresa televisora que prestan sus se.r 

vicios en el firea noticiosa son eventuales, en tanto que la mayoría tiene un 

carácter permanente, 
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Canal 11 

La televisara del Instituto Polit6cnico Nacional, en su nueva CoordinR 

ci6n de Noticieros, se en cu entra in te gran do sus corresponsales tan to nacio

nales como internacionales. 

Corporaci6n Mexicana de Radio y Telev1si6n, S.A. de C. V., Canal 13 

La Direcci6n de Noticieros y Eventos Especiales de Canal 13, cuenta con 

los servicios de ocho corresponsales nacionales, aunque no se especitic6 que 

estados y/o ciudades del pa!s disponen de ellos, 

A nivel internacional cuentan con s6lo tres corresponsales en Centro.;.m.§ 

rica y Latinorun6rica, debido al aumento de costo~ de la infor:naci6n. Si bien 

se mencion6 que en ocasiones reciben intormaci6n de antiguos corresponsales 

por solidaridad, 

IV.2.3, !&.!! Enviados Especiales, 

Cuando los Jefes de Informaci6n y loo ejecutivos de un noticiario de tJ! 

leviei6n consideran que para cubrir en tor111a eficaz un acto o evento, cuya 

duraci6n puede ser de uno o varios d!as al interior del pa!IÍ o al extran jaro, 

se requiere mandar personal para cubrir exclusivamente esa in formaci6n; se 
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asigna a uno o mti.a reporteros una tarea espoc!fica de informaci6n que gene

ralmente es por v!a telefónica, con lo que pasan a eer enviados especiales 

del Departamento Noticioso de la televisora. 

Las ocasiones mti.s frecuentes en las que se llega a comisionar a repor

teros como enviados especiales, son las giras presidenciales por el interior 

del paie, loe movimientos politicos y sociales que se generan en una ciudad, 

los accidentes y desastres naturales, as! como las competencias deportivas 

mundiales de e;ran escala y magnitud; con objeto de asegurarse una cobertura 

completa, eficaz y sobro todo au t6noma, Una vez concluida la misi6n del en

viado especial, este regresa a su lugar habitual de trabajo en la Redacción 

del noticiario y se desempefta nuevamente como reportero local. 

Los Enviados Especiales en las empresas Televisores Nacionales! 

Tel evi ea, s. A. 

Cuando se pres en ta la necesidad de realizar un reportaje especial• de 

cubrir una noticia en el interior de la Repdblica o en algdn lugar del extrBD. 

joro, se manda a un reportero para que lo cubra junto con un camar6graro. No 

se tiene fijado un ndmero eepec!fico de enviados especiales a provincia ni 

al exterior del pa!s, ya que esto. se determina de acuerdo a las necesidades 

particulares do infor.naci6n que se requieran en la olaboraci6n de loa notici~ 

rios de esta empresa televisora. 
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Canal 11 

La Ooozrdinaoi6D de Noticieros de Canal 11 puede disponer de envlados B§ 

pecialea tanto a la provincia mexicana como al extranjero, ya sea por cuenta 

de la televisara o por in vi tac ion ea de organismos o riciales de acuerdo a las 

necesidades de intormac16n que se requieran. Como forma al terna ti va para 

complementar su informaci6n en ocasiones los comen taristaa rúr.cionan como 

fu en tes de in formaci6n, al en vi ar su reporte telef6nico cuando in tcrvienen 

de ma'lera independion to en alg(Ín evento de in ter6a general para los noticia

rios del canal, por lo que ae puede decir que en estaa circunatanciaa actuan 

como verdaderos enviados eapecinlea. 

Corporaci6n Held.cana de Radio y Televis16n, S. A. de c. V., Canal 13. 

Cuando la Direcci6n de Noticieroa y Even toa Eapeciales de Canal 13 enco

mienda a un reportero junto con un camar6grato y on ocasiones hasta un editor, 

el ir a cubrir una informaci6n o noticia particular en algdn lugar del inte

rior del pa!s o dol extranjero por un dete1'1Dinado tiempo, estos colaboradores 

oe convierten en enviados especiales, El área noticiosa de esta teleVisora no 

tiene un nt1rnero restringido do enviados especiales, ya que estos se comilrl.o

nan de acuerdo a las necesidades de in fo1'1Daci6n y a la poli ti ca que siga el 

área noticiosa del oanal, 
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IV.3 Fuentes Visuales, 

IV.3.1 Filmoteca z/~ Videoteca. 

Generalmente las estaciones de televiai6n cuentan con una filmoteca y/o 

videoteca, donde se conservan perfectamente clasificadas y ordenados peH.cu

laa y videocaasettea :¡a utilizados y grabados de diversos programas. En estos 

sitios ocupa un ·lugar oapecial el material noticioso de T.V. catalogado por 

personaje, país y suceao, principalmente, 

La fl.lmoteca o videoteca ea propiamente un archivo de material visual, 

en donde cada rollo de película o cinta de videocassette antes de integrarse 

nl acervo, es clasificado en una tarjeta que eapecj.fica su contenido y preci

an su duraci6n y pietaje, con objeto de que su localizaci6n sea rápida y efi

caz en fUnci6n del proceso dinámico que demanda la informaci6n ·televisiva. 

Loa productores de los noticiarios de televiai6n acuden a la filmoteca 

cuando por alguna raz6n no se ha podido conseguir ninguna imagen en movimien

to del dia para ilustrar una o varias noticias. Otras ocasiones la mala cali

dad t&cnica, la falta de tiempo para editar y hacer lle gal' el video al no ti

ciario, o lo imprP.visto con que surge una noticia de dltima hora¡ hace impre.§ 

cindible el auxiliarse del material de reserva que mantiene la filmoteca, 

El ordenar ilustrar con im~genea de la videoteca o filmoteca no ea 

siempre un imperativo, todo depender6 del tipo de noticia y de las circunetllll 
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cias que propicien una mejor exr-li~ac16n visual que haga más comprensible 

la infor:uaci6n que se proporciona al televidente. 

La Filmoteca y/o Videoteca en las empresas Telovieoras Nacionales: 

Televisa, s. A. 

Esta empresa cuenta con una Filmoteca donde so guarda todo el material 

fílmico que ya tue controlado y clasificado por el Departamento de Continui

dad. 

Canal 11 

·r,1 canal del Inst1 tu to Poli tl!cnico Nacional tiene una Filmo toca-Video t,1t 

ca, que esta forrada por películas y videocaseettes clasificados. Esta sec

ci6n apoya con 1:1aterial visual y audiovisual la producci6n de noticiarios, 

Corporaci6n Mexicana de Radio y Televisi6n, S.A. de c.v., Canal 13 

r.n la Direcci6n de Noticieros y Eventos Especiales do Canal 13, se dis

pone de una videotoca que se utiliza para ilustrar las noticias con stocks 

shots (cortos do im~genes de archivo). En este lugar se tiene clasificado el 

material audiovisual por temas, paises, animales, cosas, personas y ciudades, 

as! como por vueltas, para su r~pida localizaci6n. 

En cuanto a las imágenes que llegan a travlis del sat61ite, tambi6n se 
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lee tiene catalogadas en la Video teca por el tipO de in formaci6n que con tie

nen: nacional, internacional y deportiva, 

IV.3.é! &2_!! Camar6srafos. 

Al igual que los reporteros recopilllll informaci6n yer'bal y escrita, el 

personal de camarograf!a de un departamento noticioso de televia16n se enca.r 

ga de registrar imágenes, que en el rengl6n visual dan autonom!a a un noti

ciario. 

Los camar6grafos cubren una o varias 6rdenes de trabajo con su cámara 

portátil dentro de la ciudad. De acuerdo a la informaci6n que se les solici

te irán acompalladoe de un asisten te, de un reportero o en algunas ocasiones 

solo e, 

El trabajo de loe camar6grafos de noticias para televie16n es dificil, 

demanda mucha agudeza para captar aquellas tomas que no s6lo ubiquen al te~ 

vidente sino que respondan a sus expectativas de inter6e en la 1nformaci6n 

visual. El camar6grafo noticioso bua-:a enfocar su chiara a loe elementos que 

proyecten acci6n y vivacidad, para lo que es necesario que combine su sensi

bilidad e imagl.naci6n con su habilidad y experiencia para que el registro v;L 

deográfico de las escenas sea captado tambi6n de la manera más fiel posible. 

Cuando un camar6grafo es enviado junto con un reportero y en ocasiones 
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hasta con un editor para permD.llecer por al1')noe d!ae o semanas en dotermin,11 

do lugar y cubrir una noticia, corresponde al camar6grafo el enviar el mat,2 

rial por eatlilite, microondas o hacerlo llegar por avi6n a la Redacci6n del 

noticiario con el objeto de que ou material visual llegue a su destino lo 

más pronto posible para que se edite y soa proyectado, o ya editado simple

mente se exhiba dentro del noticiario. Algunas veces las condicionoe pol!t.!, 

cae, la falta de in fraeetructura adecuada y loe ineludibles c911 tratiampoa 

retrasan la rocopci6n del material de loe camar6grafoe, ain embargo el car'.g 

ter de sus con tenidos hace posible muchas veces que las imágenes captadas 

conserven eu valor o lo aumenten por el fuerte interlis del ptlblico en eu el! 

tusi6n. 

Los Camar6grafos en las empresas Televiaorae liacionalee: 

Televisa, s. A. 

La Vicepresidencia de Noticieros y Eventos Especiales de esta telev.1~ 

ra cuenta con un Departamento de Camar6grafos, que dispone do 21 camar6gra

fos y 26 asistentes, loe cuales tienen la tunci6n especifica de filmar not1 

cias y acon tecimion tos de in ter6s p6blico para que se u tilizen en la elabo

raci6n de loe noticieros de Televisa. 

Loa camar6grafos de noticieros cubren visualmente las 6rdenes de trab,1 

jo que se les asignan en la Ciudad de Mlixl.co, y en o caeionee se lea comisiQ 

na junto con un asisten to para acompañar a un reportero en una misi6n espo

c! tica, con lo que se convierten en enviados eepeciales. La tarea de loa 
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asistentes de camar6grafo consiste en iluminar y manejar la videocassettera 

o grabadora integrada y en ocaeionos suplir al titular de la cámara de tel~ 

viai6n. 

Por lo que toca al equipo tlicnico de los camar6gra!os en Televisa, se 

dispone de: 

- 6 e tunaras de 16 11U11. con sonido. 

- 6 grabadoras integradas a las crunarae videocassette. 

- 18 cSinaras de videotape. 

- 18 grabadoras. 

- Videocaseettes, rollos de película, baterias, tripies, ltunparas, ca-

bles y todos los demás implementos necesarios para el trabajo de ca

marograf!a. 

Canal 11 

La Coordinaci6n de Noticieros de Canal 11 tiene un Departamento de Ca

mar6erafos que cuenta con seis camar6grafos para estudio auxiliados por dos 

Jefes de piso, as! como cuatro equipos de cbaras portátiles de videotape 

cada uno de ellos inteerado por un camar6grato, un asistente, un ingeniero, 

un chofer y un veh!culo; a los cuales ordena el productor de noticieros CB,l! 

tar determinadas imá~enes de acuerdo a las 6rdenes de trabajo de los repor

teros, en coordinaci6n con el Jefe de Infol'lllaci6n y Redacci6n. 
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Corporaci6n Mexicana de !ladio y '1'clev.'.:i!.6n, S.A. de C. V., Canal 13 

La Direcci6n de Noticieros y Eventos Especiales de Canal 13, tiene un 

Departamento de Camar6grafos que consta r!o l¡O elemeritos, 20 c31Jlar6grafos 

con sus respectivos ayudantes para cubrir la informaci6n visual del área 

noticiosa, Cuando las necesidades informativas así lo exigen los camar6gra

fos. de 6stc canal pueden salir al interior de la Repdblica o fuera del país 

en compal'l!a de un asistente e inclusive de un editor, con el fin de comple

mentar visualmente el suceso que va a cubrir .un reportero. 

IV. 3. 3 Imagen Xi! Sat611 te. 

De acuerdo al ámbito informativo que cubra un noticiario de televisi6n, 

sobre todo en el rengl6n de noticias internacionales resulta imprescindible 

el que se cuente con servicio de comunicaci6n de imágenes vía sat6lite. 

A trav6a de convenios y contratos, empresas especializadas en la obten

ci6n de noticias televisadas proporcionan a los informativos de T.V. imáge

nes actuales de los sucesos internacionales que les servirán para ilustrar y 

complementar los contenidos del noticiario, 

La transmisi6n de imágenes a trav6s de sat6lite permite a los noticia

rios que son clientes, el tener desde temprana hora una relaci6n de las imá-
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genes visuales y audiovisuales que pueden solic1 tar. El Jefe de In formaci6n 

y el Director de Noticias eligen lo que m5.s les interesa y piden las tmlige

nes con o sin sonido captadas por cbaras de cine de 16 mm. o por las cruna

ras porU.tilee do videotape, en diversos lugares del mundo. 

Utilizac16n do la Imagen Vía SaUli te en las empresas Televisoras 

Nacionales: 

Televisa, S.A. 

La Vicepresidencia de Noticieros y Eventos Especiales de Televisa. rae!, 

be 1111ágenes rla sat6lite de noticiarios extranjeros, agencias noticiosas, 

serY.1.cios iberoa111ericanos de noticias, entre otros. Ademls de las imlgenee 

que en ocaslones a trav~s del sat6lite mandan los corresponsales de los 16 

equipos de filmaci6n que rentan de otras agencias de televisi6n internacio

nal, o bien do las escenas que captan los tres equipos de tilmaci6n pertene

.;.l.en tea a Televl sa-Europa. 

Canal 11 

La Coord.tnae14n de Noticieros de Canal 11 recibe por medio del Sat&li te 

Star Com, III, noticias filmadas de la cadena norteamericana de televis16n: 

A. B. c. (American Broadcasting Corporation}, 1 ta11bitm del eerVicio INDEX, 

que es una cadena de televisi6n indopendie?":te. 
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Corporaci6n J.!exicana de Radio y Televisi6n, S.A. de C. V., Canal 13 

En la Direcci6n de Noticieros y Eventos Especiales de Canal 13, se reci 

ben vía satl\lite imágenes de los Servicios Filmicos de O.T.I. (Organizaci6n 

de la Televisi6n Iberoal?lerican a), Servicios Fílmicos de A. B. c. ( Al:lerican 

Broadcasting Corporation). En ocasiones tar.:bil\n se captan imáge:ies de los c2 

rresponsales internacionales que contrata.~ servicios filrnicos en el ex~ran~ 

ro y las mandan por satl\lite al noticiario c!el canal, lo mismo sucede con C.ll 

mar6grafos de Notimex o de P..~.c. (Radio, Tele•tisi6n y C:!.ne:nato[raf!a), y 

con las videograbationee que envía la Coordinaci6c de Co~unicaci6n Social de 

la Presidencia de la Repdblica acerca de actos o f:!. e:!. al es. 

IV, 3.4 Imagen .!!1A J.!icroondas. 

La trans!llisi6n de imlieenes vía microondas es una modalicad de ser·ncio 

telegráfico que tiene la televisi6n, como apunta raury Green.4 Este servicio 

funciona al transmitir electr6nicamente noticias filcograbad:is y video graba-

das ya editadas y reunidas en un paquete de duraci6n deterrninoda que se en

vía por un circuito cerradÓ de microondas a suscriptores que lo registran en 

Cintas de videotape. 

I+ !!..!!· Maury Green, Periodismo .!fil !..1'. Buenos Aires, Edicciones Troquel, 
1973. p. 49 
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Utiliznci6n de la Imagen V1a Microondns en las empresas Televisoras 

Nacionales: 

Este tipo de captura do noticias puede ser a nivel nacional e interna

cional de acuerdo a la in fraestructurn de telecomunicaciones y a las condi

ciones geogr~ficas de los lugares desde donde se transmita y el punto donde 

se reciba, Por lo que esta modalidad puede ser utilizada por corresponsales 

y enviados especiales para hacer llegar la in formaci6n al si tia de transmi

si6n del noticiario, En el caso de Televisa, Canal 11 y Canal 13; se utili

za el envio de imagen por microondas al cubrir noticias en el interior del 

pa1s, en eventos especiales y de carácter deportivo, en forma peri6dica, 

Iv,3.5 Telefotof!. 

Algunas de las Agencias noticiosas internacionales como la A.P. (Asoci.11 

ted Presa) y la U.P.I. (Unitied Presa International) tienen el servicio de • 

vio de fotografías a distancia, para lo cual sus abonados deben de poseer w 

aparato especial que registre electr6nicamente las im,genes t.l.jas que le mBD. 

dan desde la ot.l.cina central de la Agencia. El aTance tecnolc5g1co ha hecho 

posible que en la ac tu ali dad existan di versos mecanismos para el envio de tg, 

tograf1as de ah1 la deriv11.Gi6~ de telefotos, radiofotoe, hasta las modernas 

ro to lassers. 
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Las telefotos de las asencias noticiosas internacionales resultan un v.1 

1:1.oso aull:1.liar cuando una noticia se genera a dl tima hora y no resulta ract! 

ble el contar con una pol!cula o video para ilustrar la nota. 

Utilizaci6n de Tele ro tos en las empresas Televiso ras Nacionaler. 

Televisa, s. A. 

Esta empresa telev1sora utiliza las telefotos de las agencias interna

cionales cuando por la rapidez de la noticia no es posible conseguir imlge

nes de video o pel!culas, a trav6s de loa transmisores que hacen factible el 

disponer de una o vari·as imlgenes U jas que man tendr&n el in ter6s del pdbli

co en la noticia y contribu1r&n a su mejor comprens16n. 

Canal 11 

En la Coordinaci6n de Noticieros de Canal 11 no se cuenta con este ser

'f'icio en tunci6n de sus escasas posibilidades econ6micas, 

Corporaci6n Mexicana de Radio y Televisi6n, S.A. de C.V., Canal 13 

La D1recci6n de lioticieros y Fven tos Especiales de la telev1sora parae.1 

ta tal no cuenta con el servicio de trMsmisores de ro tograf!aa que bagan po

s:1.ble el que reciba las telefotos de agencias internacionales de noticias. 

Aunque en ocasiones excepcionales en virtud de lo inesperado de una noticia, 

los mensajeros de la Agencia pueden llevar el material totogrlt1co al Canal. 
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IV.3.6 Materia! Visua1 Proporcionado .ll.QJ: ~.!!.!! Oficinas.!!!! Informaci6n. 

En ocasiones el tema de las noticias, su manejo político, su especiali

zaci6n científica, la restricción de acceso a los camar6grafos o la carencia 

de accesorios necesarios¡ hacen imposible el captar imágenes. 

En algunos de estos casos las oficinas de prensa y/o información propo,r 

cionan material gratuito de películas de ló mm. o videocassettes acerca de 

este tipo de noticias y acontecimientos, para que el contenido visual manten; 

ga el interés del televidente y so haga más comprensible el contenido de la 

in fo rmaci6n. 

Utilizaci6n del Material Visual Proporcionado por las O!icinas de 

Informaci6n en las empresas Televiso~as Nacionales: 

Televisa, S.A. 

En los noticieros de Televisa se utiliza el material que proporcionan 

las oficinas de in!ormaci6n para ilustrar las notas en algunos casos, as1 

como las imágenes que manda R.T.C. (Radio, Telovisi6n y Cinematografía) y la 

Coord'inaci6n de Comunicaci6n Social de la Presidencia de la Repdblica¡ de 

las actividades del Pri~or Mandatario. 
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Canal 1 T 

En los noticiarios de Canal 11 ue utiliza tambi6n la soflal de video que 

les manda R.T.C. para ilustrar las actividades oficiales. Cuando se lee pro

porciona cualquier tipo de material visual en las fuentes de la noticia, lo 

utilizan siempre y cuando sea de verdadero in ter&s explica ti va para los tel2, 

vi den tes. 

Corporaci6n Mexicana de Radio y Telovisi6n, S,A. de C.V., Canal 13 

En la Dir ecc16n do Noticieros y Eventos Especiales de la tolovisora pa

ra.estatal, utilizan a este respecto las imlgenes que les env!a R.T.C. do l• 

activ1dados oficiales del gobierno. Y ocasionalmente cuando las oticinae de 

prensa y relaciones pdblicas de instituciones oficiales y privadas los faci· 

litan material Visual, lo llegan a usar en la elaboración de los noticiarioo 

pre Vi a reV1si6n de su calidad y valor in formativo. 

IV.3.7. Otras F\tentee 11! Inforuc16n .!i.!!lll· 

Los Departamentos Noticiosos de teloV1si6n adem'8 de obtener material 

principalmen to v1sual por las tu en tes de captaci6n anteriormente enunciadas 

y explicadas, recurren a otros sistemas de interc1111bio, convenios y formas 

de hacerse allegar im&genes dado el car&cter visual del medio por el que 
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transmiten las noticiae. 

U tili zaci6n d.e O tras Fuentes de In formac16n Visual en las empresas 

Tel o•liso;as Nacionales: 

Televisa, S.A. 

En esta er.:prcsa televisara se cuenta con un laboratorio fotogr~fico en 

donde se re•1eLm películas y fotografias de 16 mm. 35 mm, y super 8 m:n.; se 

sacan copias, so realizan tra.'lsferencias. Ademh de tomár fotogra.rías y dia

J'OSi tivatJ de aquello que se solicite para la elaboraci6n de los noticieros 

de la empresa. 

Canal 11 

En los noticiarios de Canal 11 ader.iás de las fu en tes convencionales de 

informac16n visual, se cuenta con el servicjo de ur.;.. i:conoteca que consta de 

una colecci6n de fotografias y elides, cuya utilizaci6n es muy esporfidica. 

Corporac16n Y.exicana do Radio y Televis16n, S.A. de C.V., Canal 13 

En los noticiarios de Canal 13, no existe ot"" ••.po de fuentes de infor

moci6n visual que los yo mencionados an teriorr.ien 

.. 
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IV.4 Servicios Especia].ee de Infoniaci6p. 

Los servicion especiales de informaci6n cc~prenden la posible gama de 

filen tes escritas, sonoras y visuales; solos o combir.adas. El carácter espe

cial o exclusivo es una caracter!atica más inde¡:endi ente y propia que busca 

un programa noticioso para alle&arse crlldi to y contar en cierta forma con el 

apoyo de su pdblico. 

Utilizaci6n de los Servicios Especia.les de Informac16n en las empresas 

Televisora,1 Nacionales: 

Televisa, S.A. 

La Vicepresidencia de Noticieros y Eventos Especiales de Televisa, cuen. 

ta con dos servicios especiales de infol'llaci6n: el Arcbho de la Imagen y el 

Banco de Info1111aci6n. 

})! el Archivo de la Imagen, se dispone de una cólecci6n de 'ridcocasse

ttes temáticos con los acon tecimien toe sociales e h1st6r1coe ª'ª importan tes 

del país, as! como de grandes peraonajes nacionales. 

El Banco de Información consiste en una computadora Univac 90/60 de tex 

cera generaci6n, con 300 millones de carácteres y 30 terminales que permiten 

una actua.lizaci6n instantbea de l.a 1nformaci6n, al ll!ismo tiempo se procesan: 
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- Los datos que proporciona el peri6dico 1'NeY York Times". 

- E1 material escrito de noticias anteriores: guiones, scripts de not! 

cieros, notas realizadas por reporteros, corresponsales y enviados 

especiales del área noticiosa de Televisa. 

- Infomaci6n seleccionada de revistas, peri6dicos extranjeros, cables 

noticiosos, etc. 

Los servicios del Banco de In !'o?'l:laci6n funcionan co:i:o un acervo in for

mativo disponible para los noticieros de la empresa, que es solicitado en 

ocasiones por los rnordinadores de noticieros al elaborar una nota o un re

portaje, para CO!!!plementar ei' contenido de su trabajo period!stico. 

Canal 11 

El Canal del Instituto Politlocnico Nacional, en su Coordinaci6n de No

ticieros no cuenta con ningdn servicio especial de inforl:laci6n. 

Corporación Mexicana de Radio y Televisi6n, S.A. de C.V., Canal 13 

ta Direcci6n de Noticieros y Eventos Especiales de la televisara parae~ 

tatal cuenta con un s6lo servicio de infor~aci6n ezpecial. Consiste en el m~ 

terial audiovisual (en in¡;l6s) que le proporciona vía satt.lite la transmi

si6n de in formaci6n del programa 11 Good l'orning Am(?ri ca", de la c:idena norte¡¡ 

mericana de noticias y programas de televisi6n A.E.e. (Ar.lerican Eroadcasting 

Corporation). El material que proporciona este pro cra::ia norteamericano es 

utilizado por las secciones deportivas de los noticieros de Canal 13
1 

en don. 
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de despu6e de traducirse la inrormaci6n, se hace una nota sint&tica y se 

aprovecha principalmente el material visual de este eer'lic:i.o especial de i,!l 

rormaci6n. 

Cabe mcr.cionar que en la Vicepresidencia d~ Noticieros y EYentos Espe

ciales de 'l'elevisa, se consideran tambifin como fuentes de informaci6n: loe 

anuncios, tipo de otros mcdioa de informaci6n, peri6dicos nacionales y ex

tranjeros, radioaficionados, investigaciones poriod!eticae, telegra111as. 1118.!l 

sajer!a y tipa de otras personas y reporteros. 



CAPITULO V 

LA FASE DE P.RODtJCCIOlf 



V. li ljg mi PRODUCCIOll 
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" ••• lo que para un visitante al acercarse 

la hora del programa puede parecc,r el 

caos, es en realidad una prisa ordenada, 

un sistema organizado que est5. fUncionan

do a toda velocidad." 

Irving E. Fang, 

Esta segunda taee del •ensaje periodístico en los noticiarios de la te

levis16n mexicana, muestra el proceso de producc16n de estos progra111as a tr.Q, 

ygs de los sistemas y mecani•oe de procesp!ento de la informac16n inheren

tes a la dinbica de este medio de comunicac16n audiov.l.sual, 

En el primer apartado se esquematiza el runcionamicnto org111izacional 

in terno de las Arcas noticiosas de acuerdo a su tamaflo, la disponibilidad de 

recursos y el grado de desarrollo alcanzado en la producci6n de estas emisio

nes especializadas. En la parte dedicada a describir la elaboraci6n de los D.Q 

ticiafios ·en las e:npreeaa televisaras, se distinguen treo puntos bh1cos: la 

rormaci6n del noticiario, el tormo.to que adopta y el tratamiento audiovisual 

que reciben 1 as ne ti ci as. 
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v. k! Fase .!!.,!! Producci6n, 

Una vez que se ha capturado la informaci6n a travfis de mensajes de carás 

ter periodístico, Re entra de lleno a la etapa de producci6n, en donde los 

con tenidos se seleccionan, manejan y transforman para articularRe in tegralme!!. 

te en el c6digo televisivo, con el prop6sito primo'rdial de informar a trads 

de un programa noticioso. 

Aquí los mensajea periodísticos capturados por los diferentes registros 

se procesan por sistemas y mecenismos noticiosos propios de la televiai6n. En 

la fase de producci6n de estos mensajes, se busca el mfixl.mo aprovechaJDiento 

de las características inherentes al medio a trav&s de la utilizaci6n de los 

mfitodos periodísticos y las tficnicas in forma ti vas que conceden a las noticias 

por T. V. propiedades fig:l.les y dinámicas dentro de los modios de comunicaci6n. 

En la producci6n televisiva se reunen y coordinan los recursos humanos, 

tficnicos y econ6micos que hacen poai ble la "salida al aire" de los noticia

rios, Por recursos humanos debemos en tender todo el personal que colabora di

. recta e 'indirectamente en el ti.rea noticiosa de la televisora y hace posible 

la emiei6n de estos programas especializados, 

El equipo t6cnico se conforma por les aparatos mecfinicos, electr6nicos y 

las instalaciones tísicas. que posee el canal de T.V. para llevar a cabo la 

elaboracilln de noticiarios. 
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Finalmente el apoyo econ6mico y financiero que requiere un Departamen

to de Noticias do T.V. para disponer de personal y equipo adecuado, aei co

mo do varios gastos que implican el obtener intormaci6n y darle el trata

lllien to audiovisual caracterietico do las noticias en televis16n. 

La suma de os toe tres recursos y el manejo inteligente y coordinado de 

ellos de acuerdo a prop6sitoo definidos y políticas precisas¡ lleva al trat~ 

miento id6neo de la intormaci6n en los programas noticiaeos y a su cabal 

realizaci6n. 

V .. t b Q:rganizaci6n .l!! Y!!. lfoticiario .!!1 !J. 

La telev1ái6n noticiosa es una labor de equipo. En las Direcciones de 

lfot:l.ciarios ee destina un &.rea permanente de trabajo donde ea localizan las 

di versas secciones del personal especializado y los aparatos t6cnicos nece

sarios para llevar a cabo los programas, 

Si los noticiarios no dependen de una instancia administrativa superior 

adem&.s de la D1recci6n del Canal, el Director de Noticiarios será la mlxl.ma 

autoridad en esa tirea, que de acuerdo al ta.mallo puede tener una serie de e.a 

cu ti vos que lo auxilien, tal es el caso del Jete de Producci6n, el de Rodac

c16n y el de Intormaci6n as! como loe responsables de aeccionee específicas 

como la de noticias nacionales, in temacionalee 1 deportivas, entre o tras. 
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De acuerdo a las labores particulares que se realicen en forma au t6no

ma por el área noticiosa, pueden existir d1 reren tes Departamen toa como los 

de: Redacci6n, Camar6grafos, Audio, Diaeilo Gráfico, Filmo teca, Apoyo Técni

co, Traducci6n, Corresponsales, Telex y Cables de las Agencias Noticiosas; 

todo ello sie1:1pre en funci6n del tamaño y desarrollo del área noticiosa de 

la tel evisora. 

Organizaci6n de los Noticiarios en las empresas TeleVisoras Nacionales: 

Televisa, S. A. 

En el aspecto organizacional intervienen los Siguientes recursos huma

nos, en primer orden el Presidente del Consejo Administrativo, el seilor 

Romulo 0°Fárr1ll Junior¡ uno de los más altos ejecutivos de Televisa que pr! 

sida el cuerpo administrativo de más alto nivel en la empresa. El Presidente 

Ejecutivo el selio.r Emilio Azcárraga Milmo, que es Presiden te y Director Gen! 

ral de la empresa, quien dirige y con trola todas las Vicepresidencias. 

La Vicepresidencia de Noticieros y Eventos Especiales está manejada por 

dos Vicepresidentes, uno de ellos es el seilor Emilio Diez Barroso, quien di

rige todas las áreas y funciones, controla la func16n administrativa; opera

t1 va y or!'anizacional, maneja la realizaci6n, coordinaci6n, direcci6n 1 pro

ducc16n y transmisi6n de loe noticieros existentes en Televisa, y de todos 

los programas televisivos denominados Eventos Especiales. El otro Vicepresi

dente de Noticieros y Eventos Especiales es el seiior Aurelio P6rez, quien a 

eu vez es Director de Televisa España, su labor consiste en controlar la no-
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ticia y revisar las relaciones de la empresa con el gobierno, supervisa todo 

lo relacionado con no ticicroe y con las corporaciones internacional ea atilit, 

das a Televisa. 

Loe Vicepresidentes de Noticieros y Eventos Especiales, dirigen direct.11 

mente al Director General, al Gerente Administrativo, al Publirelacionista, 

al Productor Ejecutivo General y a su vez a los dos subdirectores de not:l.ciJ 

ros¡ as! como a todos sus Departamentos como principales Jefes. 

El Director General de Noticieros el Lic. Jacobo Zabludowsky, dirige al 

Departamento de 24 Horas, su coordinaci6n, rodacci6n, producci6n 1 transmi

si6n, al Departumen to de reportajes eepecialos y con trola indirecta1Den te los 

noticieros de su &.rea period!et:l.ca. 

El Gerente General AdministratiT0 1 dirige al Director Administrativo, 

al Departamento Jurídico y a la Jefatura de servicios generllles, ea el res

ponsable de todo movimiento adm1nistrat1YO de la Vicepresidencia de Noticie

ros, por tanto ea el encargado de la organizaci6n y distr1buci6n de las di f,2 

ron tea aeccion ea, del balance salarial de acuerdo a los paf!'OS, prtistamos 1 

gastos de los empleados, ya asa freo lance, eventuales o do planta¡ 1 su tun 
ci6n eapoc1fi.ca ea reducir lo mfia posible 'el presupuesto tanto de los recur

sos humanos como del material t&cnico y de trabajo. 

Loa Subdirectores Generales son dos, el primer Subdirector 'ea el asesor 

de la Presi.dencia Ejecutiva y ea el responsable de mantener la pol1Uca 

empresarial, ademla de servir como controlador de los noticieros y en ocaeio-
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nes cumplo a! r:-unas tareas ordenadas pt'r la Presidencia, y tambilin dirige el 

Banco do In formaci6n. 

El otro Subdirector ee el responsable de loe noticieros de Canal 5, aun. 

que en Contacto Directo es ya más independiente, tall!bilin cumple algunas ta

reas orde!ladas por la Presidencia de la Empresa. 

Loe Directores do Noticieros son loe responsables de sus respectivos nJ!. 

ticieroa en cuanto a su coordinac16n, realizac16n, redacc16n, producci6n y 

transmiei6n. El Director !leneral de Noticieros aparte es Director del progr,1 

ma 24 Horas, pcr otra parte eat&n: el Director de Hoy MiemQ, el Director de 

Antena 5, el Director de Contacto Directo, quienes a su vez son loe conduct2 

rea ti tul are a de catos pro gramas. 

El Director Administrativo tiene a su cargo todo el aspecto y movimien

to econ6mico de loe noticieroe, el Productor Ejecutivo General asesora todas 

las producciones de loe noticieros. El Jefe de Servicios Generales es el reJ! 

pensable del mantenimiento 1 servicio de todos los noticieron e instalacio

nes¡ dirige al Departamento de Camar6gratoa, al de Edicci6n, Audio, Recep

ci6n, Mantenimiento Tlicnico., Limpieza, Intendencia y seguridad, Laboratorios, 

Miquinas copiadoras, Departamento de arte, Almacenes, Filmoteca 1 Continui-· 

dad;- a su vez taJ1bi6n el Director General de Noticieros tiene a su cargo ea-· 

toe Departamentos. 

Otros Departamentos que corresponden a la Direcc16n General de Noticie

ros son: el Departamento Jur!dico, que tiene a su cargo.todo el aspecto le-
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gal del ~rea de noticieros¡ el Departamento de Relaciones Pdblicae, que ea 

reaponsablo de la coordinaci6n de eventos sociales y viajes de la Direcc16n 

de No ticieroa¡ el Departamon to de In formaci6n General, el Departamento de 

Informaci6n Deportiva, el DepartaJDento de Reportajes Especiales, el'Depart~ 

mento de Continuidad, el Banco de In formaci6n, y ol Departamento de 'l'raduc

ci6n entre otros, 

Canal 11 

La televieora del In e ti tu to Poli t6cnico Nacional posee una Coordinac16n 

de Noticieros que depende directaaente de la D1recci6n del Canal. La Coordi

naci6n de Noticieros eetl a cargo del Sr, Jos6 Negrete, quien ea auxiliado 

en su trabajo por el Jefe de Producci6n, el Jefe de Infol'llaci6n y el Jefe de 

Redacci6n.de Noticieros. 

El Productor de Noticieros de Canal 11 en coordinac16n con el Jefe de 

Informaci6n y el Jefe de Redacc16n 1111perviaa laa laboree de loe reporteros, 

redactol"ell', comentaristae, ••rsonal de fil110teca 7 ·~, as! como del plll'

sonal de éuiar6grafoe del C1111al, ca'1e le es ae:l.~ado para los fines eepec1fi

coe de su coordinac16n, lq miBllo sucede con. loe t6cn1 coa 1 diaeñadores srlf'i 

coa de la televisara del I.P.N. (Inat1tuto Pol1t6cnico lfacional). 

Corporaci6n Merlcana de Radio y Televia16n, S,.A. de C. V., Canal 13 

La Direcc16n General de lloticiae '1 Eventos Bapeciales de C1111al .1.3, de

pende de la Direcc16n 11eneral del Canal, por lo que eu n6x1111a autoridad ea 
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el Director General de lfoticieros 1 Eventos Especislee, Lic. Mo!ses Loz11110 

Villafaña. Este ejecutivo de noticieros de la televisara paraestatal es au:tj, 

liado por un Jefe de Informaci6n General, un Jefe de Redacción y un Jefe de 

Producci6n, además de un Coordinador para cada uno de los noticieros que p~ 

:recta Canal !}. 

De acuerdo a los requerimientos de trabajo el Jefe de Infonnación, el 

Productor y el Jefe de Redacción, ademis del Coordinador de cada noticiero, 

manejan a los reporteros, redactores, y a los Departamentos de C0111arógrafos, 

de Audio, de Ed1ci6n, de Filmoteca, do Infol'llación Deportiva,. de Informaci6n 

Internacional, de 'l'raducci6n, de Telex, de Cablee de .lgenciae lfoticiosas, da 

Corresponsales 7 Fnuados lepecialea, y de Producci6n. 

v.2 L1 EJ.aboraci6n .!!!! M lfotacivlo .!!! 'l'eln1!il6n. 

Una Tez que ee dispone de la org~zaci6n humana, tgcnica y econ6mica 

que hace posible la prodncci6n de un noticiario de T. 'f., ee inicia eu proc1 

ao de elaboraci6n. 

En coordinaci6n con el J*ectot' de Noticiarios, el Jefe de Información 

Glabora por lo general en la tarde o noche anterior la.e 6rdenea de trabajo 

para los reporteros 1 cpar6grafos del noticiario, cuyo trabajo aer'fid. para 

el noticiario de las pr111eraa horas de la tarde y sobre todo para la emis16n 
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nocturna, que la mayor!a de las veces es la estelar de toda programaci6n n~ 

ticiosa. 

Otras ocasiones cuando el noticiario inicial comienza en la tarde, el 

Jefe de Intormaci6n procede a realizar las 6rdenea de trabajo en las prime

ras horas de la maflana, de acuerdo al ndmero de reporteros y caaar6grafos de 

que disponga, las caracterieticae de las noticias que va a cubrir y loe hor~ 

rioe ·~n loe cuales van a ocurl"ir; por lo que tendrá que manejar en forma in

teligente y adecuada a loe intereses que persigue, los recursos humanos Y 

tAcnicoe con que cuenta la estac16n televisara para el lrea noticioaa. 

Por lo que toca a la Redacc16n del noticiario, esta eiempre dispondrl 

de personal necesario para recopilar, jerarquizar y analizar el contenido de 

los cablee noticiosos de las agencias informativas, receptores de lne notas 

de reporteros adscritos en diversos puntos de la ciudad, inforr.i!lci6n do co

rreoponsales y env.ladoa especiaiea, telefonistas, mecan6grafaa, operadores 

de telar, redac.toroa y mensajeros; as! como personal de cuardia f()rmado por 

reporteros, camar6grafos y asistentes en espera de noticias imprevistas que 

surgan durante aus ·turnos reepectiws para cubrirlas con oportunidad y rapi

dez. 
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La Elaboraci6n de Noticiarios en las en:presao Televieorao N:icionales: 

Televisa, S. A. 

Durante la claboraci6n de noticieros en esta e~presa, el Jefe de Intor

maci6n General so dedica a coordinar el trabajo de reporteros en lo relativo 

a cubrir, generar y dar a conocer noticias, re~ortajos y entrevistan para t2 

dos los noticieros que contribuyen al proceso in formativo co ti di ano. 

El Jefe de Intormaci6n General, esta en contacto con los ca:nar6grafos 1 

con ol Director Adllinistrativo que· os la fuente monetaria para el desplaza

miento del pe.~sonal. dirige directamente a 20 reporteros exclusivos de loe 

noticieros 24 Horas. 6 del noticiero Ho:y Mismo, 2 do Contacto Directo y 11 

de Antena 5. e indirectamente a loe 11 reporteros do l11tonnaci6n Deportiva. 

El Jefe de Infortnaci6n General manda al reportero a cubrir determinada nota 

o noticia, :ya sea que lo envío aolo o acompatlado do un equipo de camar6era

fos con material dllllico • en esta segunda opci6n especificar• en uua hoja la 

orden de trabajo; donde so define la hora, si va a ser un equipo de sonido o 

s1,n sonido, el ndaero de pietaje, para que no ticioro va, y el nombre del re

portero y Clll'.lar6grafo ree,Pecti va11ente. All! tubJ.ln se indica ol lugar on el 

que se lleva a cabo la nota y el teaa. 

Esa orden de trabajo so los reporta a todos los Coordinad;ires y Jetes 

de Redacci6n de los diferentes noticieros, es! como a loa Ejecutivos de la 

Vicepresidencia de Noticieros y al Departrunento de Camar6gr11foo, donde se de

fine que asistente y que camar6grafo va a cubrir el acontecimiento junto con 
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el reportero, Regularmente el Jefe ele Informaci6n obtiene su materia prima 

para trabajar a trav6e de varios medios de ir.fc~~ac16n, y manda a los repo¡ 

teros a cubrir ctuilquier tipo de acontecimiento ya que no tienen una fuente 

exclusiva, todos realizan notas de policía, icobierno, cultura, dipl0mncia, 

etc, 

Por lo que toca a In formaci6n Deporti VD !'.la reporteros de esa área rea

lizan notas para todos loa r.oticieroa, ademtia de fungir como productores de 

las diferentes secciones deportivas, 3 de eatr~ reporteros son los conducto

res del bloque deportivo de los noticieros 21~ Horas, En Contacto Directo, Hoy 

MiB1110¡ y a la vez son los coordinadoree y redactores de sus respectivas edi

ciones. El coordlnador, el redactor y conductor deportivo de loa noticieros 

24 Horas eo a la vez el Je fe del Departamento de In fo rmaci6n Dopo rti va, adem'11> 

de fungir tambiln como reportero de esta fuente, 

El Jef" del Departamento de Info.ntaci6n Deportiva a trav&e do las ~uentea 

de informaci6n decide el material que le interesa, y env!a a loa demlis reportJ, 

roe a cubrir las notas del dia, y esta orden se la pasa al Jefe de In formaci6n 

General, para que 6ste la autorice y la mande al Departamento de Camnr6i:raftts', 

en donde comisionar&n al personal que acompa!l srá a los reporteros a cumplir au 

trabajo. 

El procedimiento que se sigue para cubrir una noticia local ea decir aqu.1 

lla que se origina en el ::>.F. '! i;us alrededores es el siguiente: una vez que 

el Jefe ele In formac16n General ha captado la in forn:aci6n de las di roren tea 

fuentes, llama a loe reporteros locales y lee pide que vayan a cubrir la noti-
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cia bien sea dentro de su horario de trabajo habitual o tuera de 6ste cuando 

tienen guardia. En ocasiones el mismo reportero encuentra la noticia y la rJ! 

portea aunque el Jefe no haya ordenado, en la mayoría de loe caeos junto cea 

el camaÑgrafo, el asistente y el equipo de filmaci6n, se dirigen al lugar 

donde se origi.n6 el su•;qeo e inician su funci6n operativa: el reportero se 

encarga de obtener la informaci6n necesaria mientras que el camar6grafo fil

ma la acci6n dol acontecimiento, aspectos y entrev.1.stae realizadas por el r_g 

portero, sonido amhionte o grabaci6n de alguna declaraci6n importan te, El 19 

portero local deepu6s de cubrir eu orden de trabajo regresa a la Direccic5n 

de Noticieros, donde procesa BU informaci6n, 

cuando se t1·ata de una noticia originada en los di !eren t1B estados y · 

ciudades de la Reptlblica Mexl.cana, o de una noticia internacional sucedida 

en cualquier pa!s del mundo: la intormaci6n ea buscada por corresponsales n.1 

cionalee o in ternaCionales o bien por loe reporteros local ea que 011 dirigen 

al lugar del acontencillliento coao enviados especiales, loe cuales por lo ge

neral van acoapaflados del equipo de filaaci6n, C81ilar6grafos1 aeiaten toe y cj 

maree con eue accesorios. Tanto loe corresponsales como los enViados eapeci.1 

lee 1 camar6grafos, procesan BU intormacic5n, redactando el texto, en ocasio

nes insertan sonidos registrados en sus grabadoras portátiles, es decir m

trevistas o declaracionea: e'ate reporte lo graban da telet6nica 7 poeter.lo,¡: 

mente una HZ aprobado se ilustra con imágenes de archito·O con las escenas 

captadas por loe caJ1ar6grafos 1 ea'1adaa por cualquier aedio a la Redacc:16n, 

Algunas o~asiones, a los cor.reoponaales se les encomienda dirigl.rse. a 

un lugar cercano a donde se encuentran, en vez de enViar a reporteros locales. 



-134-

los corresponsales cubren 1() intorn:aci6n, ya nea por~e. deode la Direcci6n 

de Noticieros se les avisa del surgimiento de la noticia o bien porq~e 

ellos buscaron o so enteraron de deterninados acontecimientos. Cuando esto 

sucede, inmediatamente se comunican v!a telef6nica al Departrunen to de Corre.§ 

ponsales de la Direcci6n de Noticieros de Televisa, para que se lea den lao 

indicaciones pertinentes. 

Existen otras oeccionee dentro de los notic:!.el'os que ya catan especifi

cadas, por ejemplo: la eecci6n financiera que ea realizada por loe propios 

conducto!:"es, por lo que ellos mismos recopilan su material y redactan su 

script: las no ticiae deportivas que se trabajan en forma independiente de la 

sección de informaci6n general; en Hoy Miamo, la secc16n para sordomudos es 

realizada directa11ente por su propia conductora; lo mismo sucede con la del 

pronóstico del tiempo que elabora su propio 'transmisor y fj¡nalmen te la noti

cia en verso del programa 24 Horas, que es eecri ta por 11Tacho L6pez Cuarzo". 

Canal 11 

El Jefe de Intormac16n General de la Coordinaci6n de lfoticieroe de Canal 

11 elabora la orden de trabajo para los reporteros y .en coordinac16n con el 

Productor de noticieros distribuyen loe equipos de t1lmaci6n 7 loe caaar5gr,1 

toa que lea tacili ta el canal para wa la'!Jores. A.a! unos reporteros salen a 

investigar la informaci6n solos y algunos en func16n de la trascendencia e 

importancia del evento, lo hacen acompallados de ca11ar6grafos para filmo grabar 

o videograbar los acontecimientos que vayan a cubrir, 
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En el caso de que existan corresponsales o enviados eepccialer; en algdn 

lugar del pa!s o del mundo, el Jefe de Infor~aci6n en coordinaci6n con ol 

Productor de noticieros les ind:!.can a htos los e.spectoe que les interesan 

del suceso con objeto de que su trabajo sea m&s preciso. Y en caso de ser nJ 

cosario les d4lrl instrucciones para la contratac16n de equipo de filmaci6n en 

el lugar donde se encuentren. 

Loe reporteros una vez realizado su trabajo llegan a la Redacc16n donde 

comienzan a elaborar su reporte y a procesar la inronnaci6n obtenida de man! 

ra escrita para presentarla al Jete de Intormaci6n. De la misma manera cuan

do se tien(• corr.esponealee o enviados especiales, estos colaboradores l!!andlllL 

c:on la •e:ror anticipac16n poe:.1.ble su reporte a la Coord1naci6n de Noticieros 

del canal, con el f1n de que se tenga la idea del material que se tiene y de 

ser necesario e6lo se actualice. 

Los redactores agrupan 1 preparan las notas de las dU'erentes secciones 

del noticiero, que han sido obtenidas v!a agencias de noticias, boletines, 

comunicados de prensa, as! como loe reportes telet6nicos de los reporteros 

destacado·s en algunos puntos de la ciudad para obtener intormaci6n. 

Cuando los co•entaristas se encuentran en algdn lugar del interior del 

pais o del extranjero 1 envían intonnaci6n del event.o al.que asisten, se gra

ba su reporte telet6nico para tenerlo en cu en ta m&s tarde cuando se realice 

la tormaci6n del noticiero. 
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Corporac16r. Mexicana de Radio y Telovtai6n S.A. de C.V., Canal 1: 

F.l Jefe de Informaci6n y sus asistentes elaboran una orden de traba~o 

para los reporteros y se las comunican la noche anterior o la ma.~ana siguien 

te ~uy temprano, ya sea perEonalmente o v!a telef6nica. En la orden de trabA 

jo se especifica el lugar a donde irán, que evento cubrirb, la hora, si 

irán acompañados de camarc5grafoe o solos y todas las demás instrucciones P&!: 

tinentes para cada caso. 

En lo referente a Intormac16n Deportiva el Jefe de esta aecc16n, elabo

ra una orden de trabajo con anterioridad, que es comunicada a los 8 reporte

ros y tres comen tarietas antes de que salgan o al d!a eiguien te hablan muy 

taaprano por tel&fono para rectbirla y dirigirse a cubrir la nota. 

Los encargados de los Departamentos de Corresponsales Nacional.ea e In

ternacionales proceden a indicar a estos colaboradores la in tomaci6n o in

tomaciones que se requiere cubran 1 lo que lea interesa de 6etae1 en otrao 

ocasiones se encargan de localizar a corresponsal.ea que no in forman cotidia

naraen te al noticiero y lea piden investigar un determinado suceso. 

Cuando se trata de enviados especial.ea, en tunc16n de laa condicionu 

del lugar loaile eet&n laborando se comunicarl con ellos al Jete de Tnrorma

ci6n o sus aeistentea para intercambiar puntos da Y:l.sta acerca de lo que se 

piensa trabajar y la forma en que se hará. ~ caso de condiciones adversas 

el pers"nal ejecutiYO de la Redacci6n del noticiero se atiene a la habilidad 

1 cri torio del reportero para cubrir la in rormaci6n desde el lugar a donde 
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se encuentro y enviarla a la telovisora paracstatal. 

En la Rodacci6n loa tranacriptores de informaci6n toman los reportea 

tele f6nicoa do loe reporteros destacados en lugares estratllgicoe de 1 a ciu

dad y los pasan a la .Tefatura de InfoM'laci6n General, para que loa tomen en 

cuenta a la hora de formar y le den ind~caciones pertinentes al reportero 

acerca do au trabajo, Tambign en la Redacción se encuentran de guardia pert19. 

nal de reporteros y cama.r6grafos, para que en caso de presentarse una noti

cia de dltima hora de inmediato la cubran. 

v.2 .. 1 !!A Formaci6n. 

Un tiempo rar.onable aatea de que, ,Principie la tormaci6n, se procede a 

realizar lo que en la televis16n noticiosa se llama corte. Es decir la reco

pilaci6n y clasiticaci6n ordenada de ·18 intormaci6n por las secciones del n!!. 

ticiario, en donde los especialistas de cada área realizan un reporte sint6-

t1co general de las notici.!llP do que disponen hasta el momento y que han recJ. 

bido de las diferentes tuentea de intormaci6n en dJ.yereos c6d11D•• 

Los sistemas de intormaci6n en donde se presentan estos reporteo han si

do preestablecidos de antemano en coordinaci6n por el Jefe do cada socci6n y 

el Jefe de Intormaci6n, con la aprobaci.Sn del Director de Noticieros, Las r.si 

laciones de cables de agencias noticiosas, películas, reportes eonoroa; se 
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pre sen tan en forr>:a escrita y con un carácter conciso ;¡ funcional por los re.§ 

ponsables de cada área o secci6n. 

Son de 2 a 4 horas las que se necesitan antes de que se trsnsmi ta el 

progr!l!!la noticioso para realizar la junta de formaci6n del mismo. En la mesa 

de Redacci6n se reunen el Director del Noticiario, el Jefe de Producci611, el 

Jefe de Informaci6n y el Jefe de Redocci6n, además de los representantes de 

cada una de las grandes secciones informativas de que consta el programa. 

Durante la rorn:aci6n del noticiario se determina el contenido, y se asi,& 

nan loa tiempoe que deberá cubrir cada secci6n y a au vez cada nota, Se trata 

de una reunHin Clltidiana de trabajo donde se analiza, discute y determina la 

1nformaci6n que se va a utilizar de acuerdo a una jerarquizac16n periodfatica 

y un ex8.l!len evaluatorio del material visual que se tiene disponible para cada 

una de ellas. 

Para todo colaborador de un noticiario de telerls16n la fonr.11ci6n es el 

punto de referencia obligado para la realizaci6n de su trabajo, ya que shf. 

se fijarán funciones y se asic;narSn en consecuencia responsabilidades sl d&

cidir con exactitud la direcci6n y preaentac16n de las noticias, los con teni

dos, las inserciones y el cronograma que dará sentido 1 continuidad a la emi

si6n. 

Como resultado de la forr:aci6n se elabora la orden de edic16n del noti

ciario, que debe ser lo su ti cien temen te nexi ble para adapt<orse a loe Clll!lbios 

not:cioeos que pudier!ln surgir antes o dura'lte la e111isi6n del noticiario, en 
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fur.ci6n del inter6s "J la irnpcrtancia de la 1n~o!'maci6n '.le 1Utimo r.:omonto, 

que modificarla en forma parcial el contenido. As! cada una de las eocciona9 

del noticiero lleva BU orden de edici6n a su á!'ea de trabajo donde se distr1 

buyen las tareas que corresponden a cada uno de loe colaborado!'ee de acuerdra 

a su especialidad: redactores, editorea, analistas, traductores, asiatentes 

de producci6n y t6cnicoe. 

La orden de ed1ci6n esquematiza la formación del noticiario, al preaen-

tar en forna numerada en cuanto a BU aparici6n, cada una de las noticias, en 

travistas, reportajes, comentarios 1 avisos comerciales que se incluirán er: 

el programa debidamente cronometrados en cuanto a su tiempo relativo, que dJl 

bar&. coincidir con el total destinado para la emisión. 

La Formaci6n en loe Departamentos Noticiosos de las empresas Televieoras 

Nacionales: 

Tele'f'i.~a, S.A. 

En esta e11preea tele'f'i.sora la formac16n da. noticieros funciona as!: los 

cablistas elaboran 6 cortes. de cables al dia: primer corte a.las 6:00 A.M.• 

·' segundo corte a las 9:00 A.M., tercer ~rte a las 12:00 A.M •• cuarto corte a 

las 15:00 P.Mu quinto corte a lae 18:00 P.H. y el sexto corte a las 20:00 

P.M.. !n cada ir:orte como loe rollos de papel insertados en los teletipos 

traen consigo 6 copiae, 7a transcrito& los cables, cortados y claeificadoe 

se env!a el original. a la Redacci6n de 211 Horas y las copiae a loe diterentee 

Departamentos de Redacci6n de noticieros de la empresa, cuando los cablee son 
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de in formaci6n deportiva, se manda el origlnal y las copias al Dspartamen to 

de Informaci6n Deportiva, donde son reportado& a las diferentes seqcionea d!!, 

porti vae do cada noticiero, poateriormsn to los cablistaa sacri ben un texto 

de relaci6n de loa cablea donde as jerarquizan las noticias y realizan una 

clasificac16n con lo más importante de loa contenidos. 

Cada uno de loa diferentes Departamentos que colaboran directamente en 

la realizaci6n de los noticieros entregan un reporte, es decir la orden de 

trabajo, los textos, las traducciones, resumen de cables informativos, orden 

de relaci6n de material filmado del d!a, transcripciones de grabaciones de 

corresponsales y enviados especiales, etc,¡ al Coordinador del noticiero pa

ra que ~eta jerarquice y seleccione todo el material informativo. El Coordi

nador recibe esta in!ormaci6n de loa siguientes Departamentos: de la Jefatu

ra .de Info.rmaci6n, recibe el reporto de orden de trabajo, donde se especifi

ca la labor que va a dessmpeftar cada uno de los reporteros con sus respecti

vas indicaciones, despu&s de que los reporteros cubrieron la informac16n en

tregan al Coordinador un texto con el contenido noticioso ya procesado¡ de 

la Jefatura de Informaci6n Deportiva recibe tambi&n la orden de trabajo de 

los reporteros de esta área y despu5s el texto de cada una de las noticias, · 

posteriormente el titular de la secci6n deportiva entrega al Coordinador el 

script de sea secci6n con 8U respectiva orden de edici6n¡ de la Jefatura de 

Redacci6n, recibe la orden de edici6n del bloque de noticia& breves y poste

riormente la redacci6n de las mismas; del Departamento de Traducci6n recibe 

un reporto de todo el material extranjero e internacional y posterionente 

las traducciones solicitadas por el mismo Coordinador. 
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Tambi(m del Departamento de Reposrtajea Especial ea recibe d texto o · 

gui6n del reportaje espacial elaborado;- del Departamento de Cablee recibe el 

reporte del contenido s1nt6tico de cada corte de cables informativos propor

cionados por las agencias de noticias nacionales e internacionales; del De

partamento de Coordinaci6n de Servicios Iberoamericanos de Noticias recibe 

1 a relación del con tenido ilustra ti TI> de este material; del Banco de In form.i& 

ci6n recibe los datos que el mismo Coordinador solici t6 ¡ del Departamento de 

Corresponsales Nacionales e Internacionales y Enviados Especiales, recibe el 

texto escrito de todas las informaciones de provincia e internacionales y 

posteriormente recibe las transcripciones de las grabaciones realizadas via 

telef6nica de los corresponsales y enviados especiales; del Departamento de 

Camar6grafos recibe un reporte de las diferentes noticias o acontecimientos 

que se filmaron; de la Filmoteca recibe todo el !Daterial de archivo que el 

Coordinador o los asesores de producci6n solicitaron¡ del Departacen to de 

Arte recibe un avance del material grHico que el miair.o Coordinador pidi6. 

Despulis que el Coordinador recopila todo este ?Da terial, analiza la in

formaci6n minuciosamente 'J realiza un balance de texto e il!lagen, con base a 

~ste y la importancia propia de las noticias, se jerarquiza todo el material 

I'ecibido o por recibir, y se elabora la orden de edici6n del noticiero y su 

gui6n, tarea que llevan a cabo el Departamento de Coord!.naci6n ¡ de Redac

ción, pues dada la li!!:itaci,6n de tierepo no toda la info:i::aci6n con la que.se 

cuenta puede pasar al aire, por lo que se hace necesaria la selecci6n para 

osco ger que es lo que sirve y lo que no se va a utilizar. 
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Canal 11 

La Coordinaci6n de Noticieros de Canal 11, reune todo el material recer 

hado dur!lllte el d!a en las diferentes f\Jenten de la siguiente manera: 

Para el noticiero de las 3.00 P.M. a las 12.30 P.M. 

Para el noticiero de las 8.00 P.M. a las 5,30 P.M. 

Por medio de relaciones escritas de las dintintas formas de captura se 

tiene preparada la informaci6n potencial para la elaboraci6n de noticieros, 

lista para discriminarse y calificarse, y elaborar la orden de edici6n del 

programa, por los integran tes de la junta de formaci6n. 

Corporaei6n Mexicana de Radio y Televis16n S.A. de c.v., Canal 13 

En la Direcc16n de Noticias 1 Eventos Especiales de C~al 13, se proce

de a realizar el corte de 1nformaci6n unas horas an~os del inicio del noti

ciero, por el establecimiento de relaciones escritas o p~oramas de noticias 

de las dtterentes oecciones, para lo cual se reunen loe principales Jetes del 

Area de lfoticieroo presididos por el Coordinador del in!ormatito en cueeti6n, 

que concluye en la rormulaci6n de .la orden de edici6n. 
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v.2.2 n 1':!mato 

Dentro de la tormaci6n del noticiario queda impl:t:cito el rormato que 

ado~ta el mismo, es decir la estructura que seguirá la emisi6n para informar 

al teleaudi torio de las no ticiae. 

En un principio se 11 tiliz6 el formato rlgido que respeta en forma ai.st§ 

mática el orden y en ocasiones hasta el tiempo de cada una de les secciones 

del noticiario. lll timamon to ee ha optado en la mayor parte de los casos por 

una estructura nexible que permite balancear el contenido del noticiario de 

una manera comb a loe intereses inrormativos de loe televidentes y de los 

patrocinadores, 

Este tipo de formato abierto y nextble os lo que se ha dado en llrunar 

"estructura de revieta" de los programas noticiosos, en donde los contenido¡ 

no tienen un tiempo fijo de duraci6n 1 eu inclusi6n en una determinada parte 

del programa es variable de acuerdo a las necesidades espec!ficae que la in

formaci6n exija. 

El Formato en los Notlciarios de las empresas Televisoras Nacionales: 

Televisa, s. A. 

Los noticieros de oata e!llpresa televieora tienen como caracterlstica el 

no poac<Jr una eatM1ctura rlgida, por lo que su rormato se puede dcci r que 
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siempre es diferente, l!!:e informaci6n puede er.t!'nr al .r-rincipic, enmedio o 

al !'inal, todo estti. en funci6n de cu importancia, lo que peMJite a Televisa 

une oayor variedad en estos programas. 

r.anal 11 

Le televisara del Instituto Poli t6cnico Nacional utiliza un formato r1-

gido para estructurar el contenido de sus noticieroa, ya que estos consten 

de tres secciones fijas y ordenadas: El Panorama Nacional, el Panorama Intei: 

nacional y el Panorama Latinoamericano. Dentro de los noticieros de Canal 11 

se eliminan casi siempre las notas e informaciones de espect5.culos, deportefl 

y la llamada "nota roja". 

Corporaci6n Mexicana de Radio 1 Televis16n, S.A~ de c.v., Canal 13 

La Direcci6n de Noticieros 1 Eventos Especiales de Canal 13, distingue 

dentro da loe noticieros le informaci6n nacional, internacional, deportiva, 

latinoamericana y financiera. De hecho los noticiarios de la T.V. paraesta

tal no Biguen un formato r!gido ya que las diferentes secciones dan a cono

cer los mensajes period!st,icos de acuerdo a su importancia, trascendencia e 

inter6s para el pdblico del canal. 

Al mismo tien;po el contenido de loe noticieros trata de evitar infor:nar 

de 11notD.s rojas" o de cer5.cter policiaco, y s6lo on funci6n .de su importancia 

tienen cabida en los infonetivos de la televisora paraestatal. 
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V.3 E! Trataaiento Audiovieua1. 

U!!a vez que ee ha deteminado la orden de ed1ci6n del noticiario una 

parte del personal que partici¡:.:!' en la roroaci6'1 re .;:-~na 11 su Cirea de traba

jo a cumplir la parte que le corrcopcnde y loe Jefe~ do cada Secci6n a supex 

visar las tareas. En la mesa de Rodacci6n quedgn _c;l Jefe de Re:lacci6n, el J.§. 

fe de In!ormaci6n y algunos asistentes quienes desde all1 coordinnn la pro

ducci6n del noticiario al recibir, corregir y aprobar to~as y cada una de 

las partes del gui6n final en lo referente t1111to a texto como a producc16n 

audio-cscri to-visual. 

En el lapso del t~rmino dE' la Junta de Fornaci6n a unos minutos antes 

de la tranmd.si6n del programa nct:!cioso se va integrando el ecript final 

del noticiario, al verificar tiempos, elegir los reportajes que complementan 

las notic:J.aa y deterr.:inar las notas e informaciones a las que el Director 

del programa o el locutor principal hará comentarios 3.dicionales y aclarac:l.,2. 

nes. 

E!! tanto las áreas de ,pedacci6n y Prc,ducci6n trabajan con rapidez a to

da su capacidad. En la Redacci6n los reporteros 1 redactores de acuerdo a lo 

con venido escriben la in rormaci6n destacando determinado aspect:s dentro de 

un tiempo prEciso y en coordinaci6n con el trabajo de los edito res, con el 

material visual disponible¡ los analistas preparan un col!lentario o editorial 

que se incluirá dentro del contenido del progr11111a, los traductores transcri

ben loe textos do noticias,.entrev:l.stas y reportajes que ae lee han eolicit~ 
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do; y los Jefes o encargados de algunas secciones preparan los ti tulos o "e.a 

be zas" de las noticias que lee corresponden. 

En el &.rea de Producci6n los asisten tea se coordinan con loe edito res y 

buscan las eecenao de archivo que requieren para ilustrar y reforzar la ex

plicaci6n visual de la in formaci6n, y supervisan a los diseñadores gráfico e 

para disponer de1.-terial 'lieual de apoyo que sea necesario para hecer mls 

compren si bles las noticias. En cuan to al sonido, t1111bi6n personal de produc

ci6n se encarga de cuidar la edici6n de las grabaciones del dia, cronometrar 

y verificar sus tiempos e inclusive localizar material de archivo, y coordi

nar la musical izac16n de un reportaje. 

Posteriormente ea necesario cuidar que loe materiales audiovisuales or

denados se encuentren en las diferentes áreas Ucnicaa, como el telecine, la 

sala de control, la sala de audio, el control ceuti-al y el estudio; listos 

para su preeentaci6n en el 110a111to oportuno. 

Otros asisten tes de producci6n Yi.gilan que en el estudio desde el cual 

ee Ya a tranmitir el noticiario eat4 lista la e8Ceúgrar!a, las chai-ae se 

encuentren debidamente emplazadas, la iluminaci6n sea adecuada, prueban loe 

microfonoa, y cuidan de todos loe detalles. T1111bi5n es tarea del personal dll 

producci6n yer:Uii:ar que cada una· de las personas qne lo necesiten tengan 

una copia del script final del not.1.ciario con el fin de guiarse duran te su 

desarrollo a la hora de tranllllitirse, tanto en la cabina como en el propio 

estudio, tal es el caso de loe asistentes, el Director de c&marae, el "Floor 

Manager", el musicalizador; en ti-e otros. 
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Con su gui6n el Director de Cámaras del noticiario, encierra en un cir

culo la palabra que corresponde a los cinco segundos anteriores a cada filnre 

o video, para.que cuando el locutor lea esa palabra, el Director d& la orden 

de "corre pel!cula" o "corre video", con objeto de tener prevenido ese mate

rial visual cinco' segundos antes del tiempo en que entre a cámara. 

El Director tambi~n dispondrá de las dos o tres cámaras para la realiz,¡ 

ci6n del programa noticioso, en funci6n del ndmero de locutores, los materi.i 

lee .. visuales, el formato, los avisos comerciales; ordenará las tomas que de

be practicar cada una de las cámaras. En coord1naci6n con el Switcher, el D1 
rector de Cámaras del informativo indicará el momento en que se deben hacer 

las transiciones Visuales, los cortes, y en cada caso con que variante, tipo 

de efecto y velocidad. 

El 'l'&cnico de Audio con su copia, localizará donde tiene que efectuar 

los cortes de sonido en la pel!cula o el videocassette de tal manera que el 

audio en el estudio sea ni ti do y claro y la grabaci6n de las video grabacio

nes y filmograbaciones se escuche bien y en su totalidad. 

En caso de que el locutor principal utilice el apuntador visual o tele

promter se vigilará tambifin que la parte correspondiente del gui6n se encuE!Jl 

tre mecanografiada y montada en el dispositivo especial de la cbara, para 

que el comentarista de noticias de inicio a la lectura de las mismas desde 

all!, con objeto Be tener 'un mayor contacto visual con los televidentes. 

En tan to que el Director de Cbarss y su asisten te marcan las indicacio-
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nea t6cnicaa que facilitan su labor, en ocasiones los locutoros leen en at

lencio el gui6n en la parte que les corresponde para detoctar dudas y fami

liarizarse con lo que dentro de unos minutos dir&n al pdblico. Al miBlllo 

tiempo van practicando la pronunciac16n de palabrao dit1cilea 0 posibles co

rrecionoa y adaptando el contenido a su particular estilo de d1cc16n¡ cuando 

el locutor principal es el propio Jete do Noticias. osas posibilidades son 

tan amplias como 61 lo deseo. 

Antes de la llegada al estudio Jlos comentaristas han pasado a la sala 

de maquillaje donde con un sencillo arreglo borran del televidente la impre

s16n de palide~ y se ovi ta el al to brillo de sus rostros producto del calor 

do la iluminacUn:, tamb16Ú ocasionalmente se atenuan o marcan ciertos rasgos 

faciales de loe locutores. 

La 11um1nac16n p·ara la transmia16n del noticiario es generalmente la • 

1111.na salvo en el caso de que se teng• in'fi. tados &l. estudit>, o se Y&1• hacer 

u.na p·resentaci6n detallada de un objeto .ate las charas a1 televidente con 

t.lnes intonaat:l.vos, La eaconograda ea pel'llanente, pues si bien Ge llega a 

c•bi.ar e ven tua1men te esto no e.e. tan rrecuen te como ocurre e11 otro tipo de 

progra111as. 

La maJor parte de las veces los noticiarios no se ensfl1an, por lo que 

todos loa comentar.latas poseen and!ronos do intorcomwlicaci6n para sor avis~ 

dos de los ca111b1oe de dltima hora. las novedades que se presentan 7 lao ins

trucciones precisas que deben de segnir. 



-149-

Cuando se espera que una noticia llegue de un momento a otro o tal vez 

durante la tranemisi6n del noticiario, se deja una hoja en blanco numerada 

con un dÍgt to bis para poderla insertar cuando ae reci ha e in tagrarla en el 

gui§n final. Otras ocasiones alguna de las noticias pierde actualided, por lo 

que hay que remplazarla por una nueva nota que rr.odi fique a la ya eacri ta, y 

cancelar la anterior. 

Todas estas labores que tienen el fin de integrar un programa noticioso 

de telcvisi6n se realizan relativamer.te en pocas horas y en ocasiones de 

acuerdo a la programaci611, hasta tres ocasiones en un oolo d!a. El trabaja 

queda plasmado en un videocassette que se ar.:hiva o se borra al poco tiempo, 

de cualquier fo.'("llla al dfa siguiente habrl que comenzar todo el proceso de 

nuevo. 

Fang, describe as! la realizaci6n previa: 

''La recolecci6n de noticias 1 la preparaci6n de un 

in foru.ati vo siguen rutas conocidas, pese a la di

versidad de las no ticiae mismas, de- modo que lo 

que para un visitan te al acercarse la hora del prg, 

gramo. puede parecer el caos, es en re!ll.idad una 

prisa ordenada, un s:l.ste111a organizado que esta run 
• 1 

cionando a toda velocidad,• 

La producc16n de un noticiario de telens16n, efectivamente peae a lo 

Irving E. Fang. ~oticiae R2J: T!levis16p. Buenos Aires, Ed. Marymar, 1971• 
17• 57 
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complejo que puede parecer su elaboraci6n se gu!a por procesos y sistemas 

precisos y a la vez abiertos que conducen a trav6e de la organizaci6n, form.a, 

ci6n y tratalllien to audiovisual de las noticias, a la prttsen taci6n de loe men 

sajes period!aticoe que cotidianamente sintonizamos en nueutra pantalla. 

El Tratamiento Audiovisual en loe Noticiarios de las empresas Televiso rae 

Nacionales: 

Televisa, s. A. 

En la Vice¡·residencia de Noticieros y Eventos Especial.ea de Televisa, 

hay un Departamento de C9ntinu1dad, donde los controladores y analistas de 

material t1lm1co reciben laa im&genea conseguidas por 81 Departamento de Cam,1 

r6grafoa, o bien les son entregadas por los reporteros, productores y Coordi

nadores de loa noticieros. Los analistas de material tilmico llevan el con

trol en una libreta donde especifican la clas1ficac16n de la 'pcl!cula, o vi

deocassette ya sea de 3/4 de pulgada o cintas de una pulgada llamadas V.T.R. 

(Video Tape Record1ng), con el respectivo nombre del c819ar6grafo que film6 

la película o videograb8 ei ca•sette, el nombre del reportero, el d!a, la ho

ra, lugar y terna de la t1lmac16n¡ los controladores lo numer¡¡!I donton1 le;> r,ll 

ciben, y una vez :¡ue el editor utiliz6 ~l material realizan otra clasit1ca

ci6n e:: un11s tarjetas pequeflas donde califican la iaagtn y en una sola cinta 

(ya nea videocaeaette o videotape) integran varias filmaciones que se hicie

ron durante el d!a en diferentes cintas. 

tJna vez que el material· es clasificad;) y re-:lucido en pocas cintas se man 
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da al DeFartame~to de Filmoteca, donde es archivarlo. Cabe aclarar que el ma~ 

teri !11 f!lr.:'.. co signi rica material trabajado por los ca.~ar6grafos, goneralmfl! 

te en compa.~!a de los reporteros, 1 comprende tambi~n las imligenes proporci~ 

nadas por las diferentes agencias noticiosas o por los noticieros extranje-

ros. 

Posteriormente una vez que ha sido hecha la formaci6n, en el Departamen 

to de Ed1ci6n, se realiza la dltima parte de la producci6n del noticiero, es 

decir antes de que salga "al aire", se edita y monta todo el material utili

zado en los d1 roren tes noticieros, los edito res oper~ desde "moviolas de edi 

c16n, hasta mliqninas de ed1ci6n para cinta de una. pulgada que leen electronj,. 

camen te loe con troles integrados. 

En Televisa para el Departamento de Edici6n de la Vicepresidencia de N~ 

ticieros y Eventos Especiales, se cuenta con un equipo humano de 28 editores 

1 en cuan to a instalaciones eñsten siete cubículos éon sus ilos caesoter11B 

3/4 de pulgada, editora, reproductora. i :'Ím aoni tor por cada cub:!cnlo, cuatro 

e!!Uipos nuevos de edici6n en 'lideocasaette que en pelicula elaboran una run

ci6n 1161 tiple, ·dos moviolas, una ld.r•e para editar con sonido Bincronico y la 

otra para editar sonido por .aeparado para agregarle efectos especialea, 1 1111-

llicalizaci6n. Las monolas que ee ttee 110n de seis plato• 1 con pro;rectores 

de pelicula de t'6 u., un aparato de lllncron1zaci6n, un Sound Reader para ecij. 

tar una pista de audio, tres cu'b(c:alo• de mfaquinaa de edici6n de Y.ldeo tape o 

V.'r.R, con dos monitores, una •lquin~ reprodudtora 1 una editora • cada cub.{ 

culo. 
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Dentro de la producci6n ee cuenta con loe servicios del Depart81Dento de 

Arte, que se encarga de elaborar todo el material grtifico d'c loe noticiarioe 

do la televieora. Los colaboradores de este Oepartamen to eon loe responsables 

de trabajar creativamente gi'!ficae, mapae 1 maquetas, escudos, símbolos, entre 

otras cosas. 

Los reporteros una vez cumplida su orden de trabajo regresan a la Redac

ci6n del noticiero y escriben su informe, luego ee dirigen al Departamento 

de Coordinaci6n donde el Coordinador decide ei su texto lo incluye dentro del 

gui6n del noticiero o no. De incluirse, la noticia pasa a ser ilustrada, y el 

reportero va al Departamento de Audio donde graba su texto. Una vez hecho ee

to el operador de audio manda el sonido de la narraci6n al Departalllen to de 

Edici6n donde oe procesado en diferentes formas: cuando a la narraci6n del rJI 

portero se monta la imagen, cuando hay una grabaci6n del reportero e ineer

ci6n de sonido de imagen ·grabada¡ o bien cuando el reportero no lleva equipo 

de filmaci6n y su nota va a ser procesada con imagen de archivo, previa auto

rizaci6n para su grabaci6n, este Departamento se encarga de eo:1,icitar a la 

Filmoteca los stock ahots con que ee ilustrar~ el texto grabado. 

Cuando los reporteros al ir a cubrir la informaci6n por alguna circuns

tancia no pueden regresar a la Redacci6n, se comunican v!a telef6nica con el 

Coordinador y una vez que le dan a conocer el material obtenido lleta decide 

si el reportero graba su reporte. De eer as! ee procede a ilustrarlo .con mat.!I 

rial del d!a, si esta disponible 4ste en las instalaciones de la empresa tel.§ 

vieiva o en caso contrario con material visual de archiTo. 
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Otras ocasiones cuando el noticiero eatri "al aira", el reportero que 

cubre la nota llama por te16fono al titular y le informa del contenido, el 

conductor decide si el reportero entra "al aire" v!a telef6nica (control re

moto auditivo), o si 61 miG1110 transmite la informaci6n a los televidentes, 

Excepcionalmente cuando la realizaci6n de un acontecimiento importante coin

cide con el horario de un programa noticioso se recurre a la Ucnica del con 

trol remoto audiovisual para informar de &ate, durante algunos minutos o en 

forma segmentada a lo largo ,del noticiero, 

En el caso de una noticia nacio11al o internacional enviada por el repor

te telef6nico del corresponsal o enviado especial, se procede a esperar el m.!l 

terial Y.1.sual 11us co11sigu16 este colaborador o colaboradores 1 que sed. reci

bido por cualquier da para editarlo con el sonido que ya ae tiene. En caeo 

de que se cuento dnicamonte con el reporte s:moro del corres¡:onsal se envía 

al Departamento de Edic16n PC'• que procedan a ilustrarlo con material de ar

chivo en coordinaci6n con la Filmoteca •. 

En la siBUiente pligina se presenta un e;;que:?Ja proporcionado por la GereJi 

cia de Imagen Corporativa de T~:evisa, donde eráf'icsmente se explica el procs 

so 1e producc115n ger.eral de los di reren tes noticieros en os ta er.:presa telsvi

si va, con ob~eto de comrle11on tar visualmente l!! descr!pci6n del p:-oceso de 

elaborac115n de estos proeramas. 
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Canal 11 

Una vez que la 1nrormaci6n ha eido i:lcluida en la orden de cJic.l.6n, lea 

r,..dactorcs y re:¡::rtercs elaboron l;rn notos de acuc:-c!'J ul tiempo que oo les 

ha aoti;nad:;, Cuando se tiene l!!aterial vir-:rnl ~el 1!a o ::ic :-cq·iic1·c película 

de archivo, oc buscan estas im!'.tcenos; do con ';;;rue tambHn con grabacioncr; del 

reportP.ro se selocclona lo significativo do:? 6stas y se edit.:in cor. la poHcula 

o videocassotte. 

E!. tratrur.iento audiovisual que reciben los mensajes periJd!stl.cos en la 

Coordinac16n de Noticieros de Canal 11 es responsabilidad de nueve edi torea 

que de acuerdo s la orden de edic16n y a las posibilidades que tenga el ma~ 

rial conseguido intogrl!lll en cada 119ticia loe reportes son·oros de reporteros, 

corresponsales y enviados especiales con las imtie:ones captadas por loe cama

n5grafos de Canal 1 t, las recibidas por saUli te, el material visual propor· 

cionado por R.T.C. (Radio, Televisi6n y Cincmatcgraria), el·eolicitado a la 

empresa Canario Rojo; o bien las rotogra!iae o elides de su propia Iconoteca, 

o las imtigenes de archivo de su Videoteca; ae1 como loe cartones con mapas y 

11poyos eecri to-visuales que facili t!lll una mejor comprensi6n de los hechos. 

Corporaci6n Me:ricana de Padio y Telovis16n, S.A. do c. V., Canal 13 

El procesamiento audiovisual que recibe la informac16n en los noticie• 

ros de la televisara paraestatal, estl encomendado s cinco editores, quienes 

se encargan de oeleccionsr el material ri811al que mejor ilustra lao noticias, 
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muchas veces en coordinaci6n con los redactores que la escribieron, los repoE 

teros que la investigaron o loe productoras que la solicitaron. El trabajo de 

los editores de la Direcci6n de Noticias y Eventoo Especiales de Canal 13, 

conoie:te en obtener el mejor aprovechamiento audiovisual de lae noticias para 

reforzar la comprensi6n de iíatas a los televidentes. 

Para lograr ese objetivo los editores disponen de las grabaciones de los 

reporteros, corresponsales 1 enviados especiales, en cuanto a imagen se cuen

ta con las filmaciones obtenidas por los camarografos al cumplir sus 6rdenes 

de trabajo, las enviadas por satl!lite; las recibidas de los servicios especi.ia 

les de infol'llati6n a que se está suscrito, 1 las pellculas o videocassettes 

proporcionados por las'Ot.lcinas de Informaci6n, las fotografias 1 el material 

'liauál de archho y los apoyos grlticos del Departamento de Arte¡ todos estos 

eleaentos se integran 1 sincronizan de acuerdo a sus posibilidades y valoreo 

informativos dentro de la narrac16n telerlsiva de los mensajes periodisticos 

ea los noticieros de la tele'iis16n paraestatal. 

Algunas veces cuando la noticia se genera en el momento en qUfl' se proye~ 

ta alguno de los progr111:1as noticiosos, el reportero o el corresponsal se cO•.ll 

nican con el Coordinador de la eais16n y de acuerdo a la importancia y tras

cendencia de la informac16n se decide si pasa su reporte directamente "al 

aire" v!a teler6nica, o el conductor se encarga de hacer pdblico el contenido. 
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" ••• Hacer que el espectador part.:Lcipe en lae 

not.:Lcias, como so hacia en loa primeros 

d!as merced a las pel!culae y posteriormen

te merced a loe video tapes f\le 1 seguir& 

siendo el timbro de orgullo y la nota dis

tintiva de una buena emisic5n de noticias." 

Robert L. Hilliard • 

• eete C:apttulo tin-1 se prea•ta l• e1 tima fase del mensaje periodts

tico en loa noticiarios; la tremisda. ni esta parte se e:iruina en for11a 

breYG el ale.rice de esta coawalcac16n perlod.lstica a11d1ov1aua1. 

Durante este capitulo del trab•jo •• deacr1ben las tunciones y aberra

ciones mie frecuentes que tienen loa'aoticiarios en la telnieic5n ae:xicana. 

Por 41 timo se inclu1• un inciso aobre la retroalimen tacilln de esto a progra

ªªª• en donde se analiza la aitaac16n al respecto de la co•unicac1c5n circu

lar én cada Departamento lfot.1.c:loao de T. v •• 
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VI. LA Fase .!!!! Tr(l!!&mie16n, 

Las noticias ya procesadas audiovieualmente con el auxilio de la metod.12 

logia pe.riod!stica y adecuadas al lenguaje especifico de la televisi6n al 

aplicarles las t6cnicaa de informaci6n propias de esto medio; se encuentran 

listas para di tundirse masivamente con objeto de facilitar su comprens16n. 

Ea precisamente cuando la televisora da a conocer a loe televidentes los men 

sajes period!sticoe de los noticiarios, el momento que marca el inicio de la 

fase de tranBmisi6n. 

Si retom1111oe el esquema de la comunicaci6n electr6nica de Shonon y lea• 

Ter, nos en con tramos que en esta etapa del mensaje periodistico los· recepto

res reciben el ttujo noticioso a trav6a del c6digo televiaivo 1 lo interpre

tan al conjugar su propia experiencia con loe elementos de coaprensi6n que 

lee tacili ta la forma en que se pre sen tan los con tenidos, 

Resulta inobjetable que en las anteriores tases de captura y eobre todo. 

de producci6n, el •enaaje periodístico ha experimentado operaciones de sale~ 

ci6n, esque11atizaci6n, comb:tnac16n, transforn:aci6n y condensaci6n, que han 

modificado en d1Yerea aedida la co11unicaci6n original 1 han otorgado diteren

tee cargas sealnticas al aensaje que finalmente se transmite. 

La objetividad de los mensajes periodísticos en loe noticiarios es Ulla 

característica muy relatiYa del contenido de esas emisiones de teleV1a16n, ya 

que el televidente posee la visi&n tanto de las filmaciones que se le presen-
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tan como de las acti tudas que toman loa comen tar:l.stas al dar a conocer los 

hechos •. 

Willlam A. Wood, al referirse a la objetividad del periodismo slectr6n! 

ca y en particular al periodista de noticiarios de telsvis16n durante la 

transmisi6n de estos programas afirma: 

"~ •• En el lllWldo de la teleYis:l.6n,- en que tanto se 

exhibe la personalidad, parece quizá m&s difícil 

conssnarse neutral que en otros medios de difusi6n. 

Una ceja levantada, una pausa, un matiz de la voz, 

tres palabras aparte del comentarista pueden hacer 

peligrar la objetiYidad de su comunicaci6n. El orden 

de las escenas presentadas en el desarrollo fílmico 

de su reportaje, su long!. tud proporcional, la insi.§ 

tencia de la cámara en una toma determinada, la mi.§ 

ma selecci6n de noticias que deben incluirse en una 

emisi6n, constituyen un juicio editorial y expresan. 

un punto de Vista. Quierase o no, cualquiera de es-

tos detalles pueden influir en el pdblico, crear 

una reacci6n consciente o inconsciente, que puede 

condicionar el criterio del espectador, el cual de

be decidir por a! cd.S1110. n 
1 

lfilliam A. \'Toad. Periodismo electr6nico. M6%1.co, Ed. Letras, f969. p~ 73 



Duran~e alg1n tie??:po se tuvo 1.1 idea de que al presentar las noticias 

en te:e•tisi6r. estas alr.anzabD.Il por ese eolo hecho la o~jctividad,. cuando se 

der.iostr6 lo suficien~e esa falacia, se desat6 una pol6mica acnrca de la se

pa!"ac:.6n entre lan ~e ticias y los comen ta!'ios. Pero n1n cuando las noticias 

hoy er: d!a aparecen 3cpara<!as de los editoriales y de leo comentarios, la 

pre sen taci6n dP. l 11 in fo !'macién as! sea dl recta.-r.en te cortada del teletipo de 

una agencia noticiosa conectada a la Redacci6n, sin un tratamiento previo, 

ya tiene una orien taci6n dada por el corresponsal de la agencia ademán de 

loe diversos controla.foren de 6sta, de tal rr.ancrn que al llegar al ~rea no

ticiosa ya posee una carga ideol6gl.ca eepec!fica, 

Desde el m1omento en que se oelecciona la tu en te in forma ti vn, como Ya 

se expl1c6 en la fase de captura se tiene una primera eelecci6n de las noti

cias, posteriormente al procesarse y tratarse audiovisualmente se les asig

nan di versas connotaciones ;¡ significados !lluy dificil es de medir y precisar, 

ya que varian de acuerdo al grado de co111prenoi6n y enr:l.quec1miento que ·loe 

'di el receptor al. momento do recibirlas y decodifi.carlas. 

Pero independientemente de la carga ideol6g:l.ca implícita o explícita 

que al igual que cualquier_otro medio de 1nformaci6n contienen los mensajes 

pel'iod!sticos en tele'lis:l.6n, el objeth'o especifico que persiguen los not1-

.ciar1os podrla enunciarse co110 aenciona Rilliard: 

" ••• Hacer que ol espectador participe en las noti

cias, como se hada en los primeros d!as merced 4l 

las películas y posteriornente merced a los video 
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tapes rue y seguir& siendo el timbre de orgullo y 

la nota distintiva de una buena on:isi6n de noti

cias." 2 

Esa intenci6n permanente de mostrar a los televidentes las escenas que 

esperan do lo que sucedi6 en su comunidad, en M6xico y en el l!lundo en el 

tranocurso de las dl timas horas, ea el poder particular que la televis16n 

noticiosa posee sobre los dcm5s medios y el lograr lo mejor posible esa meta 

al conjuntar los recursos humanos, Ucnicoa y econ6micoa con creatividad, 1.!l 

teligencia, cricacia y agilidad; culminan con la faoc de tranomisi6n del P11!. 

VI.1 1J. .Alcance .!1!!!, Mensaje Periodlstico. 

Los noticiarios son progra111ae que se tranlll!lite11 en diferentes horarios 

de acuerdo a la polttica del Depsrtamento T!lfol'!:ntiYO y en funci6n a las zo

nas gcogrificas doni:!e reciben la seiial del canal de telev1s!6n. Algunas ve-

cea cuando una. teleñaora tiene alcánce local o nacional, median to acuerdos 

y éonYenioa con otras redes u organiG11os estatales, puede upliar el lrea de 

recercUl:i de sus mensajeu en deter:n:1•.ados h"rarios o en progr.:imas espec! ri

cos, al conectarse por estaciones de lllicroondaa o rla satUite a otros eeta

don de la Rerflblicn o paises vecinos, enlaza.'ldrce con cadenas televisivas n.a 

cion1i!.es, regior.ales o· bien internacior.alea. 

2 Robert L. R1111erd, .tl .!!l• Televis16n, !!.!!.! introducc16n .a lJ! teled1fus10n. 
~:hice, Edi toros Asociados, 1974. p. 143 
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En consecuencia de acuerdo al horario y las caractorieticaa del pdblico 

que en ese momento sintoniza sus aparatos receptores para informarse, el mlJ!! 

sajo periodístico en los noticiarios do 'l'. V. cambia su presentaci6n y la ro,r 

ma en que so ofrece a los pdblicos el contenido durante el transcurso del 

día, de acuerdo a su compoeici6n, estado de lmimo, intereses Y tiempo dispo

nible. Fundamentalmente se distin¡;uen cuatro horarios bfisicoa: el pdblico de 

la primera parte de la mañana, el pdblico duran te el transcurso del día, el 

pdblico de horas de la tardo, y el pdblico de la noche. 

El Alcance do los lfoticiarios en las empresas Tolevisoras Nacionales: 

TeleY.f.ea, .'l. A. 

Esta empresa tolevisora cuenta con una red do 114 estaciones repetidoras 

y de traslado que llevan las imágenes a más de ?2 ciudades y 700 municipios 

de la Ropdblica Mexicana con una capacidad de sintonía que ..+can za. a mt.s de 

50 lllillones de posibles telespectadores. Por canales eu cobertura aproximada 

es: 

Canal 2 cubre la mayo~ parto del territorio nacional, con une capacidad 

de sintonía de 6.831,691 telehogarea con más de 50 millones de espectadores. 

Cannl 4 cubre la zona metropolitana y sus alrqdedores. Poseo una capaci

dad do sintonía de 2,698,852 telehotaree con más de 19 millones 1o ospectado-

res. 
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Canal 5 cubre b. ~i tad del pa!a con una capaci'.iad de sin tenía de 

5,1'82,891 telehogaren con mlis de 39 millones fo espect3dores. 

Canal 9 cubro la zona del valle de M~xico, tiene una capacidad de sinto

nía de 2,998,510 telehogares con más Je 16 millones de espectadores. * 

En cuanto a la transmisi6n de noticieros: 

Canal 2 proyecta "24 Horas" con emisiones en la tarde a las 14 horas, 

"24 lloras In forma" a las 19.55 horas, 11.lvance de 24 Horas" a las 10 de la no

che, y 1124 Horat· 11 de la noche a las 10.35 horas. En la mallana se tranani to dJ! 

ran te cuatro horas diariamente -excepto &abados y domingos, en que es un poco 

m&e reducido el horario-, el progr11111a •Hoy Mismo" que m&.e que un noticiero es 

propiamente,_una re111sta 1Jltormat1 va. 'l'amb16n por esto canal se proyecta 

"Acci6n en la lfoticia", noticiario deportivo 'que pasa los domingos en laa Pri 

meras horas de la tarde. 

!:Anal 4 6ltim11111ente transmite un noticiario de corte juvenil "6 en Punto" 

diariamente de 6 a ? de"ila"tarde. 

Canal 5 tranllllite "Antena Cinco", originalmente uli.·::noticiero que se tran.1 

mitia en las pr111er·as horas de la noche, que ho7 se ha convertido en un sem• 

eio de avances noticiosos que informan en pocos minutos loa titulares y las en 

tradas de las noticias que se van aucedien-lo cada hora desde las 6 de la tarde 

a las 11 de la noche, Mtes de que por este mismo canal al filo de la mediano-

che se transmita el noticiero "Contacte 1'1reeto11 , 

i Televisa, S. A. (Folleto explica ti w-·fon~r!.pti vo) p. 36 
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El canal 9 no proyecta noticiarios, alg-Jnas veces se emi ton cifpeulas in 

ror:r.ati vas y •tipa" acerca rlo loe espect5calos ;¡ lns actividades culturales. 

Cabe mer.cionar que median te el eisten:a Uni viei6n los programas 1121¡ Horas" 

y ''Hoy Mismo" so proyectan a 22 millones de hispano-parlantes ubicados en 52 

m'icleos de poblaci6n y alBUnae ciudades del caribe. 

Es necesario aclarar tambifin que la secci6n para televidentes sordomudos 

que ti en o ol pro gr•a noticioso "Hoy Millll:o", de acuerdo a uno do loe t11 timos 

estudios realizados tiene un pdblico aproximado do 150 000 personas sordomu

clas para la c:l.11dad de flhico y su &roa metropolitana. A niYel de la Repdblica 

Meld.cana y de hs ciudades extranjeras de la cadena lfni vie16n, no exl.ste es

tudios ni datos al respecto de este sector del pdblico que sintoniza la aee>

ci6n especial dedicada a ellos dentro del noticiero, 

Canal 11 

En cuanto al pdblico potencial que posee el Canal .del Instituto Politlc

nico Kacional, no se tiene una idea precisa de su ndmero. Se sabe que la ee

ftal de Canal 11 llega al Diatri to Federal y su lrea me tropo U tan a, sin embar

go a ocasiones en la televisora se han recibido llamadas para rel1c1 tarloa 

de algunos poblados vecinos de los estados de Moreloa e Hidalgo entre otros, 

lo cual les da una idea aprold.madll dél pdblico al que lleean, aunque la sei'ial 

del Canal 11 no ea recibida en condiciones normales y se ve· con aleunas doti

ciencias t6cn1cas, producto de la debilidad do sus instalaciones, 



-165-

Canal 11 tiene de lunes a viernes dos noticieros. 11Ehlace" a las 3 de la 

tarde y "Enlace" a las 8 de la noche. y loa domingos s6lo la emisi6n de las 

.8 de la noche. Estos pro gr11111as se proyectan por la Red de Televisi6n de la R.t 

pdblica Keld.cana lo cual lllllPlia eu radi.o de penetraci6n potencial a l¡O millo

nes de personas. que están a nivel nacional bajo la cobertura de eu Red a tr.a 

vtia de 92 repetidoras. Es importan te mencionar que ind'.lpendienteaente de las 

transmisiones noticiosas de Canal H, T.R.M. produce cm eus aiete Centros de 

Producci6n en provincia noticiarios regionales. 

Corporac16n He:iricana- de Radio y Telerlei6n, S.A. de c. V., Canal 13 

El1 esta tele'fiaora paraestatal., se tiene una cober.tura potenc:l.al de 1115.s 

de 40 mill.Ones de personas en toda la Repdblica. Por otra parte de acuerdo a 

un estudio realizado por el Departamento de Investigac" ·~r de Mercados de Canal 

13 en septiembre de 1983. con objeto de conocer la audiencia del not1cierc

"&ete Dtas" • l.aa c11terentes clases sociales a nivel D,r., se obtuvo un Pl1I. 

medio de 206.,347,6o teleho1ares para ese prograaa. 

La programaci6n noticiosa tranS1111.te por las aaflllJl.S una revista intor11a

tiva de mla de dos horas: "Desde Temprano"• de lunes a slbado a partir de laa 

7 de la mal'lana; el noticiero "Primera Ed.id.6n 11 , de lime• a viernes a las 2 de 

la tarde; el noticiero estelar "S1ety D!as11 0 diariamente a las 9 de la noche; 

1 al t'ilo de la 11acl1a noche "1Jlt111a Ed1c:1.6n 11
0 .de.lunés a.Yiernes a 1a 1 de la 

mallanl. 



-166-

VI.2 w Funciones !W,. Mensaje Periodisticg. 

Al transmitirse ol mensaje period.!stico en los noticiarios de televisión 

de acuerdo a la forma en que se presentan los contenidos, se desarrollan par_¡¡ 

.lelamente a la ditusi6n funciones especificas, que pueden estar bien diferen

ciadas o integradas de manera simultfuiea; De tal forma que pueden encontrarse 

las funciones de comunicación, de infor:r.ación, de persuasi6n, de forn.ar opi

ni6n, la funci6n social y la función de orientación; que a continuación se ez 

plican. 

La funci6n de comunicaci6n se efectua cuando al transmitirse un mensaje 

period!stico se cumple con los pasos que corresponden al proceso comunicacio

nal. Un ejemplo de esta fUnci6n puede ser cuando el comentarista lee textual

mente un boletín de prensa oficial cuya redacci6n cubre los requisitos bfisi

cos de ·cociprensi6n y asimilaci6n del mensaje. 

Un contenido transe! tido en un noticiario deaempeila una función in!or?:la

ti va cuando su 'trat;::mien to periodístico y el proce::iamien to televisivo propor

cionan los eler.'entos necesarios al televidente para su comprensión. Te6rica

mente todos los mensajes que se proyectan en los noticiarios deben cumplir 

con la funci6n informativa, aunque esto puede ser relativo a la hora de medi~. 

se el grado de eficacia de los mensajes periodísticos, mediante un análisis 

de con tenido. 

Los g6neroa period!aticoa de opinión tienen el objetivo de persuadir al 



-16?-

pdblii:o acerca de un determinado punto de vista ya sea de la insti tuc16n in

foMJati va o de la persona que opina y expone los hechos desde su particular 

perspectiva. Es por ello que cuando se presentan en televiai6n las opiniones 

de loa comentaristas o loe editoriales.de los Departamentos Noticiosos .Por 

intermedio de los locutores, se incide en la funci6n persuasiva del mensaje 

periodístico en los noticiarios de T.V •• 

La funci6n de formar opini6n en la teleaudiencia tiene lugar al presen

tarse una noticia desde todos los ángulos en que se proyect6, con el fin de 

brindarla integr&da para que el pdblico se rorme un criterio propio sobre el 

tema, al tener las diferentes posiciones y reacciones del acontecimiento. Es

to en ocasiones no es posible por el carácter dinámico de la noticia pero 

siempre se debe propiciar, de otra forma al rnostrar enfoques' parciales de un 

hecho se estará persuadiendo y no se ayudará a !o?'t:lar opini6n; que es la ra

z6n por la que muchas personas sintonizan sus televisores en programas noti

ciosos. 

Si la política del Departamento Noticioso permite di fundir mensajes 

periodísticos breves sobre personas perdidas, solicitudes de donadores de 

sangre, desperfectos e irre¡;;ularidados de servicios¡ estos mensajes específ! 

coa jugarán una f\J.nci6n social dentro del programa. Al mismo tiempo esta la

bor de di vulgaci6n al ofrecer al p~blico sus recursos comunicacionales en ca

eos de emer¡;encia, ganará en buena medida la confiar.za y el respeto de '1os t~ 

levidentes y establecerá una verdadera comun1caci6n social retroalimentadora 

dentro de la comunidad a la que sirve Ía televisara. 
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La fünci6n de orientaci6n en el mensaje periodístico es aquella que se 

realiza con el objeto principal de dar al televidente elementos de ayuda Y 

,'.'.UÍ11 en la realizaci6n de al~nas acciones, COMO pueden ser el cooprar art!. 

culos de pri~.era n ecesidnd en la opci6n adqui si ti va que más le convenga, o 

proporcionarle eráficar.ien te el can:ino que dober5. seeuir por las desviacio-

. nes que por determinado acto se harán en el tránsito normal de vehículos¡ 

entre o tras cosas. 

En nuestro pais la funci6n orientadora del ri.nsaje periodístico en los 

noticiarios de T. V. sobre todo en el programa "24 Horas"; se ha puesto de m.1 

ni tiesto duran te la víspera de las dos líl timas tomas de posesi6n de los Je

fes de la Naci6n: Jos6 L6pez Portillo y Miguel de la Madrid Hurtado. En ambas 

ocasiones el conductor de esta emisi6n noticiosa el Lic. Jacobo Zabludowsky, 

ha orientado a la Qpini6n plíblica acerca de la situaci6n real de la Naci6n, 

con respecto a cru:ipa~as de rumores infundados y tendenciosos que se escudan 

en el a.'lonimato co:::o medio de coir.unicaci6n de estados de ánimo y predisposi

ciones psicol6gicas, que en un momento dado ponen en evidencia la debilidad 

do una buena parte del plíblico ante este tipo de terrorismo verbal. 

VI.3 ~ Aberraciones del Mensaje Periodístico. 

Las noticias e!'.l un medio como la televi::i6n por su inherente dinkica 

tienen siempre el riesgo do no ser t!ll\ eficier,tes, por una simple razcSn: todo 
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el trabajo es tarea de un equipo humano que a .su vez se auxilia de complejos 

instrumentos tllcnicos. Pese al alto nivel de profesionalismo 1 preparaci6n 

que tiene el personal de un Departamento Noticioso, es muy natural que algu

nas veces se presenten fallas que no pueden corregirse -como se quisiera-, 

ya sea por el caráct·er dcnico que implica una emisi6n de noticias o por las 

condiciones climático-ambientales prevalecientes en el lugar desde donde se 

tr1111sm1 te el pro grama. 

Al difundirse un programa r.oticioso el emisor que lo recibe lo decodifi

ca, y es precisam~nte es ese momento cuando se detectan las aberraciones de 

los con tenido s. 

Dado el alcance universal del mensaje televisivo se puede decir que 

siempre existe ese factor de desv1aci6n por lo ar::plio y variado de los lensua 

jes que se dan cita en los noticiarios, la intensidad er. la tranS!".isi6n del 

programa, el carácter t~cnico de los instrumentos con que se auxilia, y la h,!! 

terog~nea e ir.ipredecible composici6n 1 preparaci6n sociocultural de sus dest1 

natarios. 

Si bien es cierto que todo lo antes r::encionado da lui:ar a las aberracio

nes de los rnen sajes periodísticos dentro de los no tictarios de tel~v!.si6n, es 

obligaci6n de los equipos humanos que producen esos proeramas el tratar de 

buscar las soluciones más adecuadas para que en la modida de sus capacidades, 

con el apoyo de la tllcnica televisiva, su talento contribuya a mantener el !n. 

dice de aberraciones más bajo y mínimamente aceptable, ya que en la actuali-

dad constituye un factor constante en el mensaje periodístico de las emisio-
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nea noticiosas. 

A ccntinuaci6n a:encionaré algunos ejemplos de aberraciones, con el ob~ 

to de fundamentar los juicio e anteriores y exponer las variantes que revis

~cn en los mensajes de la progra:naci6n noticiosa; no referidos a un espacio 

delir.:i tado preciso, ni tratados con el rie;or metodol6gl.co que exige una in

vestie;aci6n de nn~lisis de contenido audiovisual, se exponen a manera de pun 

tos de referencia incidentales tomados de la libreta de observaciones del 

autor. 

Laa Aberraciones en los Noticiarios de las ea:presas Televisoras 

Nacionales: 

Algunos proc;ramas noticiosos en su horario estelar -que es siea:pre el 

nocturno, despu 6c de las 21 horac-, para tener una mayor cobertura optan por 

a:::pliar su !!rea de recepci6n a nivel nacional o internacional, con lo que el 

noUciario lleca a difundirse a todos los lugares de la Repdblica que tienen 

la capacidad t~cnica de recibir la se~al, o bien a paises extranjeros veci

nos. Desde hace ya algunos años el programa noticioso 11 24 Horas" se transmi

te por la Cadena Univisi6n a varias ciudades de los Estados Unidos con pobl,g 

ci6n hispanoparlante as:! como a naciones centroamericanas con la misma cara..s< 

tcr!sti ca. 

Un empleado de la televisara KMEX Canal 34 de Los Angeles California de 

la S;ianioh In ternational ?latwork (S.I.N.), copropiedad de la empresa Televi-

sa, con respecto a la transmisi6n del noticiario 11 24 Horas" menciona lo si-
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guiente acerca de la dependencia de la teleVisora norteamericana en la ditu,J.. 

s16n de las noticias relativas a M&xico: 

"51 una no ta originada en San Francisco es la m5.s 

importante del d!a debería estar a la cabeza del 

noticiero, pero ello no ocurre. 24 Horas tiene la 
¡ 

primacía. Sabemos más de lo que sucede en MC!xico 

que en nuestro propio pa!s." 3 

Esta si tuacl6n no ha sido exclusiva de la televisi6n privada, la T. V, 

paraestatal tamb16n en su ar5.n de ampliar el radio de acci6n de sus mensajes 

ha optado por enlazar progreas.notieiosos de Canal 13 a la Red de Televis16n 

de la Repdblica Mexicana. Este hecho es tambiC!n bastante discutible si se ti~ 

ne en cu en ta que si bien se trata en ambos casos de televisoras oficiales 

ello no implica que ambos pdblicos se les pueda ofrecer un noticiero con men

sajes periodísticos estandarizados, quiz& lejos de responder a sus necesida

des reales de informaci6n noticiosa; t811bi&n ha sido el caso del programa no-

ticioso "Enlace" en sus dos emisiones, que produce Canal 11 y se di funde en 

cadena por la Red de T.R.M •• 

Otro aspecto derivado de la tran81111Bi6n de los mensajes periodísticos de 

televisi6n es su traslado a la radio tal como f\leron concebidos, tambi6n en 

aras de proporcionar a los pdblicos alternat:l.vas viables a sus necesidades de 

informaci6n y a sus condiciones reales de captaci6n. 

J Msrle Lind¡ Wol1n. ,A T. V EN ESPAPfOL, ACAPARADA Acusan a Televisa, en 
Estados Un dos de olar

8
le7es antimonopOlocas. Revista Prgce!!Q. N. Z18 

Meneo, 5 e enero e 19 t. p.12 
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Esta aberraci6n se mani tiesta no s6lo en el estilo y la redacci6n de 

los mensajes, t11111bifin es detectable en la falta de simultaneidad en la que 

supuestamente se transmite en ambos medios. En Canal 13 por ejemplo el noti

ciero "Siete Días" en eu versi6n radio !6ni ca a menudo sufre cortes en 1 a in-

formac16n y adolece de sonido distorsionado. 

Otra de las aberraciones m&s frecuentes por lo que so refiere al conte

nido ea la in terrupc16n, cuando un 11amado telef6nico, una viai ta que llega 

al estudio, la interrupci6n deliberada en la lectura do la entrada de una no-

ticia por el conductor, para proporc1.onar a loa televidentes un dato o dota-

lle curioso que complementa la in formac16n sn teriormen to di.cha. Este tipo de 

cortes bruscos por lo regular entorpecen la compronsi6n de los contenidos, Y 

pese a retomar la 1nformaci6n desde e1 principio ea probable que las notas 

precedentes se pierdan por la falta de atenci6n del televidente centrada en 

analizar y/o moditicar el. conten1.do de las noticias 1111teriores • 

.Algunas ocasiones cuando los not1.cieros utilizan elementos 'Visuales o 

escrito-visuales para reforzar las not1.cias, puede crearse con tusi6n 11011entá

nea al pdblico cuando se inserta una película, un car~n o un titulo. que no 

' corresponde al contenido do la inf'or111aci6n, por error o falta do coordinaci6n 

entro el personal de cabina y el de estudio. IJ 

Este tipo de contuai6n puede sor por avance o retroceso, y no nece1arta-

mento se refiere a ele111!1ltos visualee, sino que puede ser causada por elemen-

4 !!!:!· Noticiero Siete !>!as. Conductor Joaqu1n. L6pez D6riga. C1111al 13 
10 P1 M. Lpnes 6 de julio de 1981. (Informaci6n sobre cambios en Renault 
de HexicoJ. 
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tos sonoros y verbales. 5 

Se puede considerar. tambi6n aberrante la falta de tratamiento visual y 

audiovisual de las noticias e inclusive la carencia o deficiencia de olemen-

tos periodísticos en el medio telev!sivo. Puede ser el caso de un mapa o pll! 

no sin las suficientes referencias visuales que plante·en una mayor compren ... : 

si6n de una linea de autobuses o una nueva vialidad. 6 O el dar informaci6n 

sobre un lugar re!!:oto o poco conocido sin que se ub:!.que geográficamente a 

los tel ev1den tes en el si tia donde se desarrollan los sucesos que le ha na• 

rrado la enviada eGpecial. 7 

Es poco usual pero tmr.bi~n llega a SUC"lder que un noticiario informe S.Q. 

bre un accidente vial sin que se den los datos b!isicos que interesan al te

lespectador con:o son la ubicaci6n del luear, las rutas de los vehículos y el 

ndmero de heridos; bien puede ser porque se acaba de generar o por un imper

donable descuido; en ru:ibos casos es preferible no dar la noticia hasta tener 

completas las referencias básicas que interesan a los destinatarios.8 

5 lli· Noticiero Siete D!as. Conductor: Joaquín L6pez Dllriga. Canal 13 
10 P.!~. Viernes 12 de junio de 1981. (Infomaci6n sobre contrabando en 
Sonora). 

6 Vid. noticiero Siete D!as. conductor: Joaquín L6pez D6riga. Canal 13 
10.30 P.V.. Martes 9 de febrero de 1981 (Informaci6n sobre reestructura
ci6n de lineas do autobuses urbanos). 

7 .Y!.!!,.?loticiero Siete Días. Conductor: Pedro Ferriz de Conn. Canal 13 

8 

10 P.M. 8 de junio de 1981. (Inforn:aci6n de la Repdblica Araba Saharahui, 
de la enviada especial !:ueenia Mendoza). 

Vid. ~oticiero Siete D!as. Conductor: Jos& Cárdenas. Canal 13 10 P.M. 
JüEives 24 de septie~bre de 1981. (Inforrnaci6n sobre autobds arrollado 
por un ferrocarril). 
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VI.4 l'.!JI Retroalimentaci6n ,!!!! Mensaje Pe!;'iodistieo. 

Durante la transmisi6n de los progrlll!las noticiosos la posibilidad de 

ampliar, corregir, mejorar o modificar en su totalidad el contenido de los . 
mensajes periodísticos, resulta 1,1n punto; vi tal e!l el runcionar.:ien to de estas 

emisiones. La retroalimentaci6n o comunicaci6n de respuesta constituye un in 

dicador preciso de la eficacia con que se perciben los mf':isajes. 

Los no ticial'ios de acuerdo a la poli ti ca que sigan los Departamentos ~o

ticiosos, pueden establecer ~odalidades de retroalimentaci6n directa o indi-

recta que en buena medida van a mostrar los e rectos que han tenido los con te

nidos, 'J por otro lado •ran a propiciar la comunicaci6n circular bilateral. 

Se distinguen dos variantes básicas de retroalimen taci6n: la directa y 

la indirecta. Dentro de la retroalicentaci6n directa quedan cocprendidas las 

llamadas telef6nicas previas y durante el transcurso del noticiario, al igual 

que las vi si tas al estudio donde se tranSllli te este pro grama. 

La retroalimentaci6n indirecta, comprende las cartas, los telegramas, 

las llamadas ruará del horario de la emisi6n, y las criticas y loe eo:nenta

rioe del pt'iblico y de los especialistas por otros canales de ditus16n, ad 

como las encuestas de preferencia y los estudios de mercado. 
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La Retroalimentaci6n en los Noticiarios de las empresas Televisoras 

tí acion al ea: 

Televisa, s. A. 

Los programas 1124 Roras" y ''Hoy Mis1:10 11 , tienen tel~fonos abiertos al pJÍ 

blico para que este se con:unique con el personal e inclusive en un momento 

dado con el conductor del noticiero para darle una noticia, corregir o acla

rar una informaci6n, Otras porsonas y grupos acuden al noticiero o son invi

tados a ~ste por los conductores, para dar informaci6n sobre festejos popul.11 

ros, acti'lidades culturales, festejos deportivos, eventos cient!!icos, art!q, 

ticos, etc. 

De ma~era indirecta se reciben cartas, teleeramas, y se analizan loa c~ 

µ:entarios y las críticas relativas a los progractas noticiosos. Por parte de 

la empresa, se realiza~ estudios e inveatieaciones de preferencias de progr~ 

?r.as noticio sos, principalmente a trav~s de encuestas. 

Ca..•11.ü. 11 

En la Coordinaci6n de Noticieros de Canal 11 se reciben •rarias llamad• 

tclo!6n1 cae a la semana, la mayo ria do las veces para fclici tarlos por su 

trabajo en esta área, 

E:l cu:in to a cat-tas y tele¿;ra.'!las, se reciben tambHn pero en menor propo.r 

7;_ 1 ~, ::;.!.n q~ e so ten ¡¡a un ntlmero aproximado, Las encuestas do preferencia en 
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la programaci6n de Canal 11 no se practi CM por tal ta de recursos econdlr.1 con. 

Corporaci6n Mexicana de Radio y Televisidn, S.A. de C.V., Canal 13 

La Direccidn de Noticias y Eventos Especiales de la tele'l1.5ora parae~~c

tal por lo que toca a la retroalimen taci4n directa, sdlo en ciertas oc,s!o::<?:; 

ha practicado el poner tel~ronos abiertos al pt'.iblico, y las Visitas r¡'.lc hacen 

personas o grupos al grea noticiosa de· Canal 13 se procesan como notas in f'.l!'

mativas y en ocasiones se utilizan filmaciones. 

Indirectamente se reciben telefonemas en la Redaccidn de Noticias, de 

acuerdo al tipo de informacidn que se maneje. Ocasionalmente se reciben cs:-

tas Y telegramas para felicitarlos por .el contenido de los noticieros, aun-:;·1e. 

se desconoce el ndmero de estas comunicaciones. 
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CONCLUSIONES 

EL .mensaje periocl!atico que se transmite en los noticiarios de telev1-

s16n antes de ser procesado, por el simple hecho de ser seleccionado como 

'producto de una fuente de informac16n en cualquier tipo de registro, posee 

ya un determinado valor, con lo que de hecho está implicado en una primera 

selecci6n· de la infor:::aci6n. 

Por ello en la primera fase del mensaje period!stico en los noticia

rios do tehvis16n se habla do la fase de captura, que supone esa selecc16n 

primaria de la informacii5n. La consecuencia de reunir mensajes period!sticos 

de distintas fu en tes en varios c6digos espec!ficos o combinados ea resultado 

do su obtenc.i6n, es decir de su captura; de allí que me halla inclinado por 

la utilizaci6n de este dl timo t~rmino en lugar de selecci6n o de reuni6n, co

mo menciona Lul':a Brajnovic. 

La selecci6n de material in formativo en di verso· a c6digos es realizado 

por los Departa::ien tos Noticiosos de televis16n de acuerdo a sus posi b:l.lidades 

econ6micaa, de infraestructura, de convenios y contratos espaciales; y quizá 

lo que es m~s importante, on funci6n a la confiabilidad y concepci6n pol!tica 

propia de la ruante en el manejo de las noticias. 

TambHn durante las fas~s de captura y producci6n del mensaje periocl!st1 

ca en loa noticiarios de la televie16n mexicana, se observa que la T. V. come¡ 
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cial es la que en definitiva posee un ma:.ror equipo tanto Ucn1.co como humano, 

en relaci6n con las unidades noticiosas de las televisoras del Estado: Canal 

11 y Canal 13. Sin embargo esto no quiere decir que esa circunstancia en al

gdn momento pueda ser un 'ractor _determinan te en la eficacia de los mensajes 

periodísticos que tranSl!!i ten los programas noticiosos~ 

En la fase de producci6n se en con tr6 que es muy importan te la supervi

si6n en el funcionaniento de los sistemas y mecanismos espec!ticos para rea-

1+zar el procenamiento de la informac16n, de tal manera que todos los eleme]! 

tos del mensaje periodístico queden lo su ficien temen te sencillos y claros en 

cada uno de los c6digos empleados en la elaboraci6n de una noticia. 

As! se observd que algunas aberraciones de las noticias por T. V., tienen 

su 9rigen en la fase de producci6n, cu8!1do los procesos periodísticos operan 

de manera deficiente y en algunas ocasiones hasta es nulo su funcionamiento, 

fallas que por circunstancias di f'!cilea c!e creer y explicar se logran filtrar 

hasta proyec_tarse en la fase de tranamisi6n. 

Es mb recomendable presentar una noticia c!e manera senc1.lla y simple, 

pero que cumpla periodisticamente con los requeri!:U.entos de la in.f'omaci6n, 

aunque quizá sea poco eficiente en cuanto al aprovechamiento potencial del 

medio televlsivo por el que se difunde; que ofrecer al teleauditorio una in

formaci6n confusa, incompleta, deficiente, anárquica o detinitivuente nula, 

por el hecho de aprovechar la capacidad visual o audiovisual del medio tele

visivo para presentar las noticias. 

,1 
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Por otra parte se detectaron desviaciones concretas en los contenidos, 

que se producen esencialmente a la hora de tra.'lsrni tir los ·noticiarios, tal 

es el caso de los comentarios de los locutores que interrumpen mornentánea

'rnente una info!'maci6n, o de la aplicaci6n de inserciones de producci6n 

·audio-escrito-visuales que entran antes o despu6s de tiempo. 

En cuanto a la trans.'ltisi6n de los noticiarios en for:na simultánea por 

radio, cabe mencionar que en Televisa y Canal 13, no consideran esta si tua

ci6n er. Urn:inos estrictos como una aberraci6n, y a! como una alternativa 

viable para ampliar su car:po de penetraci6n. Sin embareo es necesario subra

yar el car~cter aberran te de transr.ii tir un noticiario hecho para televlsi6n 

por otro medio de distinta naturaleza como lo es la radio. 

Es muy recomendable el que se realizan en lo fUturo anlliais de conteaj. 

do audiovisual de los noticiarios de televisi6n con objeto de investigar coa 

fundamento cienU.fico y argumentos precisos, el impacto y las implicaciones 

que tienen en el teleauditorio las aberraciones que observan, con el fin de 

reducirlas, Ya que si bien es comprensible que el car1cter amplio y conver

gente de diferentes c6digos en el lenguaje televisivo de los progr!llllas noti

ciosos, hace que sus contenidos tiendan a ser aberrantes¡ es necesario cono

cer e investie;ar m5.s a rondo estos :fen6menos con el fin de controlarlos y r.Jl 

ducir las aberraciones a su m!nima expresi6n. 

Es poaible que al estudiar con mayor profundidad el contenido de los 

mensajes poriod!sticos televieivoc, se adopten medidas normativas de car5.c

t~r ~tico as! como disposiciones jur!dicas precisas con respecto a los cont.!l 
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n:ldos del mensaje periodístico de televisi6n. De la misma manera que se re

gulen en !on:a paralela los !actores aberran tes de este mensaje, para prop! 

ciar un servicio más eficiente de comunicaci6n social por el medio telev1s1 

vo que el actual. 

Con respecto a la si tuaci6n que se pbaerva en el desarrollo de los Pl'Q. 

gramas noticiosos de la telev1si6n mexl.cana, el panorama encontrado fue el 

siguiente: 

Desde su ararici6n. el lrea noticiosa de la televisi6n comercial ha cre.1 

do una imagen de seriedad y pro fesionalis:no, que le ha valido el apo;ro de 

los televidentes al sintonizar sus noticiarios; aunque e!l buena parte hay 

que reconocerlo por la !al ta de opciones reales y permanentes en las emisio

nes noticiosas de la televis16n del Estado. 

Tanto Canal. 11 como Canal 13 han tenido en el fondo de su programaci6n 

noticiosa en· uno u otro momento crisis de inde!1nici6n, que se han manifest,1 

do curiosamente en momentos en que sus noticiarios han tenido fuerte apoyo 

del teleaudi torio por adoptar caminos al terna ti vos precisos. Se trata de una 

lnde!1nici6n de políticas en los Departamentos Noticiosos, cu;ros"lineamien

tos se dejan ambiguos y abiertos, lo que provoca que en determinados !!!Omen

tos la auto censura, los in te reses pol!ticos creados y la propia in tuici6n 

con que se manejan los objetivos y metas de los noticiarios de la televis16n 

del Estado, pro.duzcan cambios radicales, poco justificables y por desgracia 

sujetos a adm:ln:lstraciones sexenales. 
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Cabe mencionar que a dltimas fechas la radiograf!a de la T.V. noticiosa 

estatal preaen tada en este trabajo ha cambiado por dos hechos fundrui:en tales: 

- El Decreto del 25 de marzo de 1981+ -anteceden te del Sistema Imevisi6n-, 

en donde desaparecen las Direéciones Generales de Corporaci6n Me:cicana de R,2 

dio y Televisi6n, Canal 13; Teievisi6n de la ReptÍblica V.exicana, :¡ Producto

ra Nacional de Radio y TeleviS:.6n {PRONARTE) ¡ y se crean Direcciones de. Area 

v~lidas para todo el sistema de teleYisi6n estatal, bajo una sola coordina

ci6n con el objeto de racionalizar recursos y armonizar ~cciones, Ha excep

ci6n de Canal 11 de T. V, con el que se establece una coordinaci6n notic,iosa 

y de promoci6n institucional, al quedar excluido de Imevisi6n por pertenecer 

al In o ti tu to Poli Ucnicio ~racional y depender de la Secretar!a de Educaci6n 

Ptiblica, 

- La creaci6n del Sistema Imevisi6n el 18 de mayo de 1985, con dos redes 

a nivel nacional: Canal 7 -el de mayor cobertura- y Canal 13 con menor alcan

ce. 

Fsta pol!tica centralizadora ha repercutido en la pro1>rrur.aci6n noticiosa 

del F.stado, al nacer con Canal 7 un nuevo noticiario "D!a a Día" con Joaquín 

L6pez Mrie;a -periodista que se encuentra de nuevo al frente tanto de un in

formativo como do la Coordinaci6n del Sis terna Nacional de Noticieros de Imeq 

si6n-, proi;raoa que desplaza a "Siete Días" a un segundo pla110 al pasar a ser 

el noticiario estelar del sistema estatal de T. V,: por el ti err.po ási gnado, el 

horario y la cobertura del canal por el que se difUnde, 
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Se propone que el sister.ia noticioso de la televisi6n eatatal tenga def1 

nidas sus politicas de manera clara '1 precisa, así como su !or:na de fllncion,a 

mi en to administrativo, de tal manera que sus prog:-ai::as de trabajo sean esta

bles y pemanente '1 no ae· presten a diversas interpretaciones '1 ::ianejos; 

tales acciones llevarían a i!l tegrar cuadros de colaboradores eficaces para 

los programas noticiosos y coadyudarian y. un eficiei:te ser\'icio socilll de C.Q. 

municac16n televisiva noticiosa, que contara con el apoyo :!el p6blico. 

De una manera general se propone que todos los canales de la tel rvi s16n 

n:exicana esten obli~ados por Ley a producir por lo ::enon u:. r.oticiario di::i

rio, por lo que tendrían que contar con una unidad :::otic:!.csa dest1::-ada a la 

producci6n de estos pro gra:nas, con el objeto de ser"lir in ~or::ati 'l'll:len te al 

p6blico espec:!!:l.co que cubra su senil dentro de la ::::-ie::';nci1n :;!':l::-r::i=!.itica 

que posee la televi.sora. Tal proposici6n se co::iple::-~n ~aria co:i la coordina

ción del Instituto de Televisi6n, con el fin de e'T!. tar dt:?li:idad :!e ssf'Jer

zos, de tal for:na que los prosramas noticiosos tuT..era."l :!i~erentes ho!'arios, 

con el prop6si to de que en la ciudad o reg16r. donde se pro ye e taran, los te11 

vi den tes disfrutaran de di versas opcio:::es para in !o!":".s!'se. 

Finall!lente cabe agre¡;ar que la 1nvesticaci6n p!'ev:!.a de este trabajo con. 

templ6 un esquema 1!1ás Mplio de los me??sajes per:!.:id!sticos e?? los noticia!'ios 

de televisi6n, sin e:?:bargo ·se tuvo que aélaptar 1 ajuJ?tar a las pos!b!lidades 

reales '1 a los objetivos propuestos. De alli que se !:all!lll descubierto nuevos 

campos y áreao concretas dentro del ter:ia de estudio que abren amplios horizon 

tes y crean necesidades especificas de investi¡;aci6n y an!lis1s en las tcmát1 

cae de: el lenguaje televisivo, la 6tica del period:!.5!:o noticioso por T. V., 'Y· 
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lo. rc1rl!aci6n jur!dic.a de los rne11s.:ijes period!sticos de la telev1si6n noti

ciosa; entre otros. 
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